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 กาดวัวควายเปนกาดชุมชนที่พบเห็นไดในชนบทไทยเปนพื้นที่ศูนยกลางขนาดใหญและ
สําคัญในการคาขายวัวควายและสินคาอุปโภคบริโภคในระบบเศรษฐกิจสังคมชนบทเกษตรกรรม 
แตปจจุบันกาดวัวควายประสบภาวะการเปล่ียนแปลงตามเวลาและกระแสทําใหลดจํานวนลง
อยางมากและสูญเสียอัตลักษณเฉพาะของกาดทองถิ่นที่เคยมีในอดีต  

งานวิจัยนี้ศึกษากาดวัวควายทุงฟาบด อําเภอสันปาตอง จังหวัดเชียงใหมในประเด็น
ความสัมพันธเชิงกายภาพสังคม มีวัตถุประสงคเพื่อคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคม
ภายในกาดวัวควายที่มีสวนสรางอัตลักษณพื้นถิ่นที่ทําใหกาดดํารงอยูไดทามกลางความ
เปล่ียนแปลงเพื่อหาแนวทางการสงเสริมและอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อสงเสริมการทองเท่ียว
ชุมชนและเปนแนวทางแกกาดนัดพื้นถิ่นอ่ืน การศึกษาใชกรอบของพหุทฤษฎีของแนวคิดเร่ือง
สภาพแวดลอมและอัตลักษณพื้นถิ่นเพื่อหาอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดและใชกรอบแนวคิดของการ
ออกแบบสภาพแวดลอม การทองเที่ยวชุมชนและการอนุรักษเพื่อหาแนวทางอนุรักษและสงเสริม
สภาพแวดลอมกาดเพื่อการดํารงอยูเปนแหลงทองเที่ยวชุมชน วิธีวิจัยใชการสํารวจเชิงคุณภาพ 
สังเกตอยางมีสวนรวมและสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมผูใชพื้นที่ประกอบดวยเจาของกาด ผูคาและ   
ผูซื้อในประเด็นของสภาพกายภาพ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมที่สรางลักษณะเฉพาะแกกาด  

ผลการวิเคราะหขอมูลพบวา ความสัมพันธระหวางองคประกอบเชิงกายภาพ เศรษฐกิจ
และสังคมวัฒนธรรมภายในกาดวัวควายทุงฟาบดมีสวนสําคัญในการกอใหเกิดอัตลักษณพื้นถิ่น
ของกาดอัตลักษณของพื้นที่ทางกายภาพท่ีพบ ไดแก ความเปนพื้นที่ศูนยรวมขนาดใหญในทําเล
ที่ต้ังดี การมีพื้นที่เปล่ียนผานและเช่ือมตอที่ไมมีระบบระเบียบชัดเจนแตตอบสนองการใชงานของ
ผูใช ความหลากหลายของสินคารานคาและการจัดวางสภาพแวดลอมตามวิถีพื้นถิ่นชนบท 
สวนอัตลักษณทางสังคม ไดแก ประวัติศาสตรที่เกาแกของกาดและการสืบทอดประเพณีการ      
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ซื้อขายจากรุนสูรุน ชวงเวลาคาขายยาวตลอดเชามืดถึงบาย การมีพื้นที่รวมกันของคนทองถิ่นและ
ตางถิ่น ปฏิสัมพันธทางสังคมของคนชนบทที่อบอุน ใกลชิดและกันเองฉันทญาติมิตร และ        
การกําหนดหมายพื้นที่ตามกลุมคน เพศ วัย การเปนพื้นที่กิจกรรมตามเทศกาลและประเพณี
ทองถิ่นที่หมุนเวียนตลอดป อัตลักษณเหลานี้ทําใหกาดวัวควายทุงฟาบดเปนกาดนัดอเนกประสงค
ที่สําคัญของชุมชนโดยเปนทั้งพื้นที่เศรษฐกิจชุมชนแกเมืองและชนบท เปนพื้นที่ทางสังคมที่ทําให
คนทองถิ่นไดใชเวลาในทองถิ่นและสรางความเขมแข็งแกชุมชนโดยเปดโอกาสใหนักทองเที่ยว  
ตางถิ่นที่แสวงหาสังคมชนบทที่อบอุนเอ้ืออาทรไดรับประสบการณทองเที่ยวชุมชนที่ยังคงมีชีวิต
โดยไมมีการจัดฉากหรือสรางใหม  

ผลของการสังเคราะหอัตลักษณพื้นถิ่นทําใหไดแนวทางการสงเสริมและอนุรักษกาดวัว
ควายเพื่อรักษาอัตลักษณเดิมใหคงอยูและเสริมสรางใหเขมแข็งยั่งยืน ประกอบดวยการจัดวาง
พื้นที่ ศูนยรวมชุมชนภายในกาดที่ชัดเจนและตอบสนองการใชงานมากข้ึน  การสงเสริม
สถาปตยกรรมและสภาพแวดลอมใหไดบรรยากาศพื้นถิ่น การเพิ่มพื้นที่เช่ือมตอเพื่อการพักผอน
หยอนใจ การจัดการและรักษาความหลากหลายของสินคาและรูปแบบรานคา การสรางที่วาง    
ปดลอมแบบไมจงใจเพื่อสรางปฏิสัมพันธที่อบอุนกันเองและใกลชิด การใชวัสดุธรรมชาติและ   
การกอสรางพื้นถิ่นอิงบริบทธรรมชาติ การประชาสัมพันธปลูกจิตสํานึกความภาคภูมิใจในเร่ืองราว
และประวัติศาสตรของกาดชุมชนเพื่อการธํารงรักษากาดระยะยาว  

งานวิจัยนี้ใหทั้งองคความรู แนวทางและนโยบายในการธํารงรักษาอัตลักษณที่สราง
คุณคาแกกาดทุงฟาบดและกาดชุมชนที่มุงหาแนวทางรักษาอัตลักษณพื้นถิ่นของตนเองทามกลาง
กาลเวลาและความเปล่ียนแปลง 
 
คําหลัก :  อัตลักษณพื้นถิ่น, กาดวัวควาย, กาดทุงฟาบด, การทองเที่ยวชุมชน 
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ABSTRACT 
 
Project Code : TRI/UTLGM-52003 

Project Title : Promoting Vernacular Identity of Tungfabod Cattle Market Chiang 
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  Chiangmai University 
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Cattle market is a community market found in rural areas of Thailand, being a 
central, large and significant place for exchanging cattle, goods and services in the 
socio-economic system of agricultural society.  Despite so cattle markets in Thailand 
have struggled to survive through time and change; as is evident a number of cattle 
markets continue closing down; less could remain its vernacular identity.  

This research studies the spatio-social relationship of Tungfabod cattle market in 
Sunpatong Chiang Mai. The objectives are to explore the physical and social 
characteristics that create the vernacular identity and sustain the market through time 
and change; and to apply the vernacular identity to environmental design concepts to 
conserve and promote identity for community tourism. Two conceptual frameworks are 
used: the combined concept of environmental design and vernacular identity helps 
identify the vernacular identity of the market; and the combined framework of 
environmental design, community tourism and conservation helps find development 
guidelines for the market. The methods are qualitative survey, observation and in-depth 
interviews with users including the owner, merchants and customers about the physical, 
economic, social and cultural characteristics that construct the identity of the place.        

The findings reveal that physical, economic, social and cultural characteristics of 
the markets are significant factors that create vernacular identity of the place. Spatial 
identity includes largely central place and prime location; the existence of spontaneous 
transitional spaces that are user-responsive; the diversity of goods and stalls; and the 
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spatial organization responding to rural way of life. Social identity includes the history of 
the market; transmission of seller custom from previous generation to the next; long 
period of sales; shared space for locals and non-locals; warm, close and relative-like 
social relationship of rural community; spatial marks according to groups, genders and 
ages; and social place for festivals and customs. The identity as identified herein makes 
the market a significant and multi-function node of both rural and urban economy, 
allowing rural people to spend time to strengthen community spirit as well as sharing 
recreational place for tourists to experience the charms of community tourism and the 
livelihood of local way of life.    

The synthesis of vernacular identity leads to guidelines for conserving identity of 
the cattle market which can strengthen the sustainability of the market. These include re-
arranging community center for multipurpose uses; promoting vernacular architecture 
and environment; adding transitional spaces for recreation; conserving and managing 
diversity of goods and stalls; enclosing spaces spontaneously for warm, friendly and 
close interpersonal relations; using natural materials and vernacular construction 
methods responsive to natural context; and promoting and cultivating pride of tales and 
history of community market for long term conservation.  

Finally this research contributes both knowledge about vernacular identity of 
cattle market and practical guidelines and policies for conserving and promoting 
vernacular market applicable for other community markets seeking ways to remain their 
identity through time and change.                   
 
Keywords : vernacular identity, cattle market, Tungfabod market, community tourism 
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