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บทคัดย่อ  

 
 งานวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้ังใจในการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์อย่างยั่งยืนและเปรียบเทียบระหว่างความคาดหวังและการรับรู้ของนักท่องเที่ยวตาม
เส้นทางท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขงตอนบนของประเทศไทย (เชียงแสน) สาธารณรัฐแห่ง
สหภาพพม่า (เชียงตุง) สาธารณรัฐประชาชนจีน (เชียงรุ้ง) สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
(เชียงทอง หลวงพระบาง) โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มา
ท่องเที่ยวตามเส้นทางท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขงตอนบนที่เชียงแสน ประเทศไทย เชียงทอง 
ประเทศลาว ประเทศละ 200 คน ที่เชียงตุง ประเทศพม่า และเชียงรุ้ง ประเทศจีน ประเทศละ 100 
คน รวมกลุ่มตัวอย่าง 600 คน ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคาดหวังและการรับรู้ต่อการ
ท่องเที่ยวตามเส้นทางนี้ในภาพรวมทั้ง 4 ประเทศอยู่ในระดับปานกลาง และมีความต้ังใจท่องเที่ยวใน
อนาคตในภาพรวม 4 ประเทศ อยู่ในระดับมาก โดยมีความต้ังใจท่องเที่ยวโดยใช้เส้นทางล่องเรือ
ระหว่างเชียงแสน ประเทศไทย เชียงรุ้ง ประเทศจีน อยู่ในระดับมากเป็นอันดับแรก และมีความต้ังใจ
ท่องเที่ยวในอนาคตที่เชียงแสน ประเทศไทยมากเป็นอันดับแรก รองลงมา ได้แก่ เชียงตุง ประเทศ
พม่า เชียงรุ้ง ประเทศจีน และเชียงทอง ประเทศลาว 
 นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพ รายได้ สัญชาติ แตกต่างกัน มีความต้ังใจท่องเที่ยวในอนาคตใน
ภาพรวม 4 ประเทศ แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับตํ่ากว่า 0.05 
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 การเปรียบเทียบความคาดหวังและการรับรู้ต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนใน
ภาพรวม 4 ประเทศไม่พบความแตกต่าง แต่พบว่าการสร้างสรรค์ด้านเศรษฐกิจ ด้านการปฏิสัมพันธ์
ระหว่างบุคคล ได้แก่ การมีอัธยาศัยที่ดีไมตรี และการให้คําแนะนําของชุมชนด้านการเดินทางและการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และด้านภูมิทัศน์การท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ ส่วนด้านความ
เป็นของแท้/ด้ังเดิมนักท่องเที่ยวไม่พึงพอใจที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับตํ่ากว่า 0.05   

ผู้ประกอบการธุรกิจในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและภาครัฐ ต้องคํานึงถึงการรับรู้ต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในภาพรวม 4 ประเทศ ด้านการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  ซึ่งมีอิทธิพลต่อความ
ต้ังใจท่องเที่ยวในอนาคตอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
 นักท่องเที่ยวใน 4 ประเทศมีการรับรู้ต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แตกต่างกันอย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 โดยนักท่องเที่ยวมีการรับรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนที่
เชียงตุง ประเทศพม่าเป็นอันดับแรก รองลงมา ได้แก่ เชียงแสน ประเทศไทย เชียงทอง ประเทศลาว 
และเชียงรุ้ง ประเทศจีน ดังนั้น  หน่วยงานภาครัฐ และผู้ประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
ของแต่ละประเทศต้องให้ความสําคัญกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านสิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์
วัฒนธรรม ความเป็นของแท้/ด้ังเดิม การมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคล การเดินทางและการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ภูมิทัศน์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และชายแดน/แนวพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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Abstract 

 
The purpose of this research is to study the factors effecting intention to 

participate in sustainable creative tourism, and to compare the expectation and 
perception of the tourists along the travel route in the Upper Greater Mekong 
Subregion of Thailand (Chiang Saen), Republic of the Union of Myanmar (Chiang 
Tung), the People’s Republic of China (Chiang Rung) and Lao People's Democratic 
Republic (Chiang Thong, Luang Prabang). This research collected information from 
both Thai and foreign travelers travelling along the Upper Greater Mekong Subregion 
route. A total of 600 samples were collected, 200 samples each from Chiang Saen in 
Thailand and Chiang Tong in Laos, and another 100 each from Chiang Tung in 
Myanmar and Chiang Rung in China. The results showed that the respondents from 4 
countries had overall perception and expectation in travelling along the routes at 
moderate level, while the intention to travel again in the future was at high level. 
The most intended travel route is boat route between Chiang Saen in Thailand to 
Chiang Rung in China, while the most intended future travel destination is Chiang 



(4) 
 

Saen in Thailand, following by Chiang Tung in Myanmar, Chiang Rung in China and 
Chiang Thong in Laos respectively.   

Travelers with different occupations, incomes and nationalities from the 4 
countries were different in terms of the intention to travel in the future at 
statistically significant level of 0.05 

There is no significant different found in comparing between expectations and 
perceptions towards sustainable creative tourisms factor. It was found that the 
travelers were satisfied in terms of creative economy factor, human interaction factor 
including good hospitality and advises from community, cultural travel and tourism 
factor, and travel landscape factor, while they were dissatisfied in term of 
authenticity at statistically significant level of 0.05 

Entrepreneurs in travel industries and government sector need to consider 
perceptions towards creative tourism of the tourists from 4 countries in term of 
ecological tourism which statistically effects intention to travel in future at 
statistically significant level of 0.01 

Travelers from 4 countries had different perceptions towards creative tourism 
at statistically significant level of 0.01, with tourists from Chiang Tung in Myanmar had 
the highest perception in sustainable creative tourism, following by Chiang Saen in 
Thailand, Chinag Thong in Laos and Chiang Rung in China. Therefore, government 
sectors and entrepreneurs in travel industries of each countries need to emphasize 
importance of creative tourisms in the aspects of environment, cultural preservation, 
authenticity, human interaction, cultural travel and tourism, creative cultural 
landscape, and creative country border tourism. 
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