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บทคัดยอ 

 

งานวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวสําหรับงานแตงงานและฮันนีมูนเพ่ือรองรับ

นักทองเท่ียวกลุมกําลังซ้ือสูงจากประเทศอินเดีย มีวัตถุประสงคการวิจัยเพ่ือ 1) ศึกษาพฤติกรรม

นักทองเท่ียวชาวอินเดียกลุมกําลังซ้ือสูงเพ่ือรองรับงานสัมมนา งานแตงงานและฮันนีมูนในประเทศ

ไทย 2) ศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวอินเดียกลุมกําลังซ้ือสูงท่ีจะมางานสัมมนา 

งานแตงงานและฮันนีมูนในประเทศไทย 3) คนหาแหลงทองเท่ียวท่ีรองรับตลาดสัมมนา งานแตงงาน

และฮันนีมูน และ 4) ประเมินศักยภาพของกลุมตัวอยางแหลงทองเท่ียวดานธรรมชาติ ดานวัฒนธรรม

ท่ีสามารถรองรับการพัฒนาเปนแหลงจัดงานสัมมนา แหลงแตงงาน และแหลงฮันนีมูน โดยใชระเบียบ

วิธีวิจัยแบบผสมท้ังเชิงปริมาณ (Quantitative method) และเชิงคุณภาพ (Qualitative method) 

ผลการวิจัยพบวา  

คูแตงงานชาวอินเดียจะแตงงานในชวงอายุระหวาง 25-35 ป เปนผูมีกําลังซ้ือสูงและ/หรืออยู

ในครอบครัวท่ีมีฐานะในประเทศอินเดียเปนเจาของกิจการ เศรษฐีใหม ท่ีมาแตงงานในประเทศไทย

โดยมากมาจากเมืองมุมไบ และนิวเดลี ชวงเวลาท่ีนิยมจัดงานแตงงานแบงออกเปน 2 ชวงไดแก ชวงท่ี 

1 เดือนพฤศจิกายน-กุมภาพันธ และเดือนมิถุนายน-สิงหาคมโดยในชวงข้ึนปใหมเปนเวลาท่ีคนอินเดีย

นิยมแตงงานเชนเดียวกับคนไทย การแตงงานของชาวอินเดียมีความเก่ียวของกับวัฒนธรรม และ

ศาสนา พบวา ประมาณ 50% ของคูแตงงานในกรุงนิวเดลี ประเทศอินเดีย เปนคูแตงงานท่ีทางบาน

จัดการให (Arranged Marriage) ในขณะท่ีสัดสวนของคูแตงงานท่ีทางบานจัดการใหในเมืองแถบ



ชนบทยังคงมีสูงถึงประมาณ 80% และจากการวิจัยพบวาคูแตงงานดังกลาวมีชีวิตคูท่ีประสบ

ความสําเร็จมากกวาคูแตงงานท่ีเลือกกันเอง สาเหตุหลักมาจากครอบครัวจะเลือกคูแตงงานท่ีมีความ

เหมาะสมท้ังวรรณะ ฐานะทางสังคม การศึกษา ภาษา ขนบธรรมเนียมประเพณี และพ้ืนฐานทาง

ครอบครัวท่ีใกลเคียงกันมีบานเกิดอยูในพ้ืนท่ีท่ีมีวัฒนธรรมเดียวกัน ซ่ึงเปนรูปแบบสวนใหญในสังคม

อินเดียท่ีหนุมสาวตางก็ยอมรับการตัดสินใจของบิดามารดาของตนในการเลือกคูให ซ่ึงในประเทศ

อินเดียโดยสวนใหญจะจัดงานแตงงานท่ีบานของเจาสาว และสอดคลองกับรากฐานเดิมของวัฒนธรรม

ของชาวอินเดียท่ีจะตอนรับแขกท่ีมาเยือนบานอยางดีฝายเจาสาวจะเปนผูดูแลรับผิดชอบคาใชจาย

ตาง ๆ ของการจัดงานแตงงาน เม่ือแตงงานแลวฝายเจาบาวจะเปนผูดูแลเจาสาว สวนการแตงงานท่ี

หนุมสาวเปนผูจัดการเอง (Love  marriage) โดยไมมีผูใหญของท้ังสองฝายเขามาเก่ียวของ มีแนวโนม

เพ่ิมข้ึน เนื่องจากปจจุบันสังคมผูหญิงในอินเดียเริ่มเปดกวางข้ึน และชาวอินเดียไดเดินทางออกไป

ศึกษานอกประเทศเพ่ิมข้ึน  พิธีการและพิธีกรรมการแตงงานใชเวลาในการจัดงานแตงงาน 3-7 วัน ไม

นอยกวา 3  วันซ่ึงมีพิธีแตงงานในแตละพ้ืนท่ีของอินเดียมีหลักสําคัญท่ีถือปฏิบัติคลายๆ กัน เพียงแต

รายละเอียดจะแตกตางกันไปตามประเพณีทองถ่ิน  

แหลงจัดประชุม/สัมมนานั้น จังหวัดท่ีมีศักยภาพมากท่ีสุด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

จังหวัดเชียงใหม จังหวัดภูเก็ต และจังหวัดกระบี่ เนื่องจากมีความสะดวกในการเดินทาง มีแหลงชอป

ปง และแหลงทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียง สําหรับสถานท่ีท่ีนิยมจัดประชุม/สัมมนา ไดแก ศูนยประชุม

บางกอกคอนเวนชั่นเซ็นเตอร เซ็นทรัลเวิรลด โรงแรมอมารีวอเตอรเกท ศูนยประชุมแหงชาติสิริกิติ์ 

เมืองทองธานี ศูนยประชุมไบเทคบางนา โรงแรมสวิสโซเทล เลอ คองคอรด เปนตน 

แหลงจัดงานแตงงานท่ีมีศักยภาพระดับมากท่ีสุด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร จังหวัด

เชียงใหม จังหวัดเชียงราย จังหวัดภูเก็ต จังหวัดพังงา และจังหวัดกระบี่ แตสวนใหญแลวคูแตงงานจะ

เลือกจัดท่ีกรุงเทพมหานครมากท่ีสุด และมีท่ีจังหวัดเชียงใหมและภูเก็ตบาง สวนจังหวัดเชียงราย

สามารถพัฒนาไดแตตองใชเวลาในการสรางภาพลักษณ สําหรับสถานท่ีจัดงานไดแก โรงแรมระดับ 5 

ดาวท่ีมีขนาดใหญ หรือศูนยประชุม เชน โรงแรมเซนทารา   แกรนด บางกอกคอนเวนชั่นเซนเตอร 

เซ็นทรัลเวิรลด, โรงแรมดุสิตธานี, โรงแรมอินเตอรคอนติเนนตัล กรุงเทพฯ, โรงแรมแชงกรีลา 

กรุงเทพฯ, โรงแรมรามาการเดน กรุงเทพฯ,    อิมแพ็ค อารีนา เมืองทองธานี เปนตน โดยการ

แตงงานจะเนนท่ีการมีพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมท่ีเปนสวนตัว บรรยากาศงานมีความสนุกสนาน และสามารถ

จัดขบวนแหได 

สําหรับแหลงฮันนีมูนนั้น คูแตงงานชาวอินเดียนิยมไปภาคใต ไดแก จังหวัดภูเก็ต กระบี่ และ

พังงา และนิยมไปเท่ียวตามเกาะท่ีมีชื่อเสียงระดับสากล หรือลองเรือครูซขามมหาสมุทร  

 

 



ABSTRACT 

 

This research is about “Development direction for seminar, wedding and 

honeymoon supported to high-end Indian tourist groups”. It aimed to 1) study 

tourist behavioral of high-end Indian group supported to seminar, wedding and 

honeymoon market 2) study the factor effected to tourist behavioral of high-end 

Indian group supported to seminar, wedding and honeymoon market 3) search for 

tourism sites supported to seminar, wedding and honeymoon market and 4) evaluate 

potential of natural and cultural sites supported to seminar, wedding and 

honeymoon market. This research used mixed method between quantitative and 

qualitative. The results are as following: 

Indians married at the age between 25-35 years old. They are high-end group 

and live in rich family whose been business owner, new rich which camme to 

Thailand for wedding. Most of them came from Mumbai and New Delhi. Time 

suitable for wedding have two periods. The first period is between November until 

February and the second is between June until August. Popular time for Indian 

wedding is at the end of the year similar to Thailand. Marriage of Indian involved with 

cultural and religious. About 50 percent of marriage couple in New Delhi are arranged 

marriage while the proportion of arranged marriages at countryside was higher 

around 80 percent. From research in India shown that arranged marriages were 

successful more than love marriage. It is because of they are in the same class, social 

status, education, languages, tradition and family based on the same cultural. It is 

the pattern which most Indians accepted parent’s decision making to arrange their 

partner. In India, wedding ceremony will set at bride’s house which conform to the 

old cultural of Indians who welcome guests and the bride responsible all expenses 

for wedding. After married, groom side will take care bride side. However, love 

marriage without family involved with, were increasing because social of women in 

Indian was open more at the present and Indians go abroad for studying was 

increasing too. Wedding ceremony spend 3-7 days. At least 3 days in each area are 

the same but different in detail of each local cultural.  



Seminar sites, most potential provinces are Bangkok, Chieng Mai, Phuket and 

Krabi. It is because of convenience and they have famous attractive sites. Places 

which popular for seminar are Bangkok Convention Center-Central World, Amari 

Water Gate hotel, Sirikit Center, Muang Thong Thani, Bitec Bang Na Center, Swisssotel 

Le Concord, etc.  

Wedding sites, most potential provinces are Bangkok, Chieng Mai, Chieng Rai, 

Phuket, Phung-Nga and Krabi. Mostly the couple choose Bangkok for wedding and 

sometimes in Chieng Mai and Phuket. For Chieng Rai, it can develop to be wedding 

site but it needs time to create image of province. Places for wedding are five star 

hotels which have big sites or Seminar Center such as Centara Grand, Bangkok 

Convention Center Central World, Dusit Thani, Intercontinental Bangkok, Shang Gri La 

Bangkok, Ramagarden Bangkok, Impact Arena Muang Thong Thani, etc. Marriage 

emphasized on private places which be enjoyable and could be set on parade. 

Honeymoon sites, marriage couple liked to go to the South which are Phuket, 

Krabi and Phang Nga. Moreover, they liked to travel international famous Islands or 

cruise travel across the ocean. 
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