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บทคัดยอ 

รหัสโครงการ: RDG5950038 

ช่ือโครงการ: การพัฒนาการทองเท่ียวโดยชุมชนของจังหวัดตราดเพ่ือเชื่อมโยงสูกัมพูชาและเวียดนาม 

 

การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) สํารวจเสนทางและรวบรวมทรัพยากรทางการทองเท่ียว

โดยชุมชนเพ่ือนําสูการประเมินศักยภาพ และกําหนดเสนทางทองเท่ียวของพ้ืนท่ีบนเสนทางเชื่อมโยงตราด 

กัมพูชาและเวียดนาม  2) ศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวโดยชุมชนบนเสนทางเชื่อมโยงตราด จุดผาน

แดนไปยังกัมพูชาและเวียดนาม และปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมนักทองเที ่ยว และ 3) เสนอ

แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวโดยชุมชนของจังหวัดตราด เชื่อมโยงสูกัมพูชาและเวียดนามและดึงดูด

นักทองเที่ยว  กลุมเปาหมายฝายชุมชน ไดแก ผูนําและกรรมการชุมชนท่ีจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน 

139 คนจาก 29 ชุมชน สวนฝายนักทองเที่ยวชาวไทย 400 คน และนักทองเที่ยวตางประเทศ 50 

คน เครื่องมือไดแก แบบทดสอบความรูการจัดการทองเที่ยวโดยชุมชน แบบสอบถามศักยภาพการ

จัดการทองเที ่ยวโดยชุมชน แบบสอบถามพฤติกรรมการทองเที ่ยวของนักทองเที ่ยว และแบบ

สัมภาษณเชิงลึกสําหรับนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ ขอมูลจากแบบสอบถามวิเคราะหดวยคา             

รอยละ คะแนนเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนขอมูลจากการสัมภาษณวิเคราะหดวยวิธีการ

วิเคราะหเนื้อหา ผลการศึกษาทั้งหมดนําสูเวทีวิพากษกับผูนําชุมชน ผูประกอบการ ผูเกี่ยวของกับ

การทองเที่ยวโดยชุมชนทั้งภาครัฐและเอกชน รวม 120 คน ทั้งนี้เพื่อกําหนดเสนทางและจัดการ

ทรัพยากรการทองเท่ียวใหพอเหมาะกับการใหบริการของชุมชนและพฤติกรรมของนักทองเท่ียว 

ผลการวิจัยพบวา แหลงทองเที่ยวหนาแนนในพื้นที่อําเภอเมืองตราด (38 แหง) และอําเภอ

เกาะชาง (31 แหง) โดยอําเภอเมืองตราดมีแหลงทองเที ่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตรและ

วัฒนธรรม และแหลงทองเท่ียวในชุมชนในจํานวนที่ใกลเคียงกัน สวนอําเภอเกาะชางความหนาแนน

อยูที่แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ สําหรับผลการศึกษาศักยภาพในการบริหารจัดการของชุมชน

ทองเที่ยวพบวา ชุมชนที่มีศักยภาพในระดับดีเยี ่ยม (เกรด A) มี 3 ชุมชน ระดับคอนขางดีเยี ่ยม 

(เกรด B+) มี 6 ชุมชน และระดับดี (เกรด B) มี 5 ชุมชน ทั้งนี้ชุมชนสวนใหญยังมีขอจํากัดในการ

บริหารจัดการใหเกิดผลไดตอชุมชน (mean =3.33, S.D = .93) ชุมชนที่มีศักยภาพทั้งหมดเปนพื้น

ที่ตั ้งตนในการกําหนดจุดเดินทางผานดานถาวรบานหาดเล็กเชื ่อมโยงไปยังชุมชนทองเที่ยวที่มี

ศักยภาพในกัมพูชา จํานวน 6 ชุมชน และเวียดนาม จํานวน 1 ชุมชน จากการศึกษาพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวพบวา นักทองเที่ยวที่เดินทางสูการทองเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดตราดสวนใหญเปนคนรุน
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ใหม (Generation Y) (รอยละ 71.5) ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวคือแรงจูงใจผลักดัน

ในการทองเท่ียว ไดแก การเยี่ยมชมสถานท่ีท่ีไมเคยชมมากอน หาประสบการณใหมๆ จากวัฒนธรรมท่ี

แตกตาง และเขารวมกิจกรรมการทองเท่ียวใหมๆ ปจจัยดึงดูดในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย 

ไดแก สถานท่ีทองเท่ียวท่ีราคาไมแพง บรรยากาศท่ีแปลกใหม สวนปจจัยท่ีดึงดูดนักทองเท่ียวในชุมชน

ทองเท่ียวในกัมพูชาและเวียดนามคือการนําเสนอขอมูลของชุมชนผานเว็บไซตและความสามารถในการ

สื่อสารภาษาอังกฤษของคนในชุมชนทองเท่ียว  

แนวทางในการสงเสริมการทองเท่ียวท่ีเปนปจจัยดึงดูดใหกับชุมชนคือ การคนหาอัตลักษณของ

ชุมชน และสรางกิจกรรมท่ีแปลกใหมเพ่ือเราความรูสึกของนักทองเท่ียว รวมท้ังพัฒนาการสื่อสาร

วัฒนธรรมระหวางชุมชนและนักทองเท่ียวเพ่ือสรางการเรียนรูรวมกัน ยกระดับความสามารถทาง

ภาษาอังกฤษของคนในชุมชนและจัดทําเว็บไซตท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือสื่อสารขอมูลอัตลักษณ

ของชุมชนและกิจกรรมเราความรูสึกของชุมชน ท้ังนี้ในการบริหารจัดการการทองเท่ียวโดยชุมชน ผูนํา

ชุมชนควรจัดสรรพ้ืนท่ี และเชื่อมรอยอัตลักษณของชุมชนและพ้ืนท่ีอยางมีเอกภาพ สรางการมีสวนรวม

ของคนในชุมชนและนักทองเท่ียว ซ่ึงจะทําใหการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนมีความเขมแข็ง 

คําสําคัญ:  การทองเท่ียวโดยชุมชน  จังหวัดตราด  กัมพูชา  เวียดนาม  
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Abstract 
 

The purposes of this research were 1) to explore and gather Community Based 

Tourism (CBT) resources led to potential assessment and identification of tourist routes 

in Trat province and its connection with Cambodia and Vietnam, 2) to investigate CBT’s 

tourist behaviors on the routes linking from Trat to Cambodia and Vietnam and also 

investigate factors influencing tourist behaviors; and 3) to propose guidelines for CBT 

development in Trat province and its connection with Cambodia and Vietnam that 

attracted more tourists. Target group who answered the questionnaire were 139 

community leaders and management boards from 29 communities, 400 Thai tourists, 

and 50 foreign tourists.  Research instruments were CBT knowledge test, CBT managerial 

capability questionnaires, tourist behavior questionnaires, and in-depth interviews for 

foreign tourists. Data gathered from questionnaires were analyzed by using percentages, 

means, and standard deviation, while data gathered from interviews were analyzed by 

using content analysis. All findings led to a public hearing of 120 individuals, including 

community leaders, entrepreneurs, and organizations involved with touristm both in 

public and private sectors. The public hearing launced to identify tourist routes and 

guidelines for tourist resource management that suited for community services and 

tourist behaviors.  

The results revealed that tourist attractions crowed in Muang Trat district (38 

places) and Koh Chang district (31 places). Muang Trat district has natural attractions, 

historical and cultural attractions, as well as attractions in communities with proximal 

amount while Koh chang district has clear identity on natural tourist attractions. Results 

on CBT managerial capability showed that there were three (3) communities with 

excellent managerial capability (Grade A), six (6) communities marked as quite excellent 

(Grade B+) and five (5) communities were at good level (Grade B). Most communities still 

had limited management capability to influence their own communities (mean = 3.33, 

S.D = .93). All said capabled CBT of Trat province were rooted to six (6) CBT in Cambodia 

and one (1) CBT in Vietnam. The study of tourist behavior revealed that the majority of 
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tourists traveling to the communities were Generation Y (71.5%).  Factors influencing 

tourist behaviors were visiting places never seen before, learning new experiences from 

different cultures and joining new tourism activities.  Factors influencing Thai tourists 

included affordable attractions and exotic atmosphere whereas attractive points of CBT 

in Cambodia and Vietnam were the presentation of tourist information via website and 

the ability of CBT staffs on English speaking. 

The promotion guidelines to attract the community-based tourism were 

searching for each community identity and creating exotic events to inspire tourists, 

including developing cultural communication between communities and tourists to 

create collaborative learning, improving the English proficiency of people in the 

communities, designing a website that communicated the identity of each community 

and activities that inspired their communities.  In managing the community-based 

tourism, the community leaders should provide some space and combine the 

community identities in different areas with harmony, as well as the promotion of 

participation between community people and tourists, these will help strengthen the 

community-based tourism management in the long run. 

Keywords:  Community Based Tourism, Trat Province of Thailand, Combodia, Vietnam 

 


	01 ปก
	02 บทสรุปผู้บริหาร
	03 บทคัดย่อ
	04 กิตติกรรมประกาศ
	05 สารบัญ
	บทที่ 1 บทนำ 1
	บทที่ 2 การทบทวนวรรณกรรม 9

	06 บทที่ 1
	07 บทที่ 2
	การศึกษาแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวไทยในปี 2563 หรือ Thai Tourism Scenario 2020 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2557) ได้มีการกล่าวถึงพฤติกรรมนักท่องเที่ยวทั่วไปในอนาคต 7 ประการ ได้แก่
	1. การสลายเส้นแบ่งอายุ (Age Blurring) การเที่ยวที่ไม่มีขีดจำกัดเรื่องอายุ
	2. ใจร้อน เร่งรีบ (Speed Culture) เป็นผลจากพฤติกรรมของการใช้ชีวิตประจำวันของสังคมเมืองที่เร่งรีบตลอดทั้งวัน รวมไปถึงการทำหลายกิจกรรมในเวลาเดียวกัน
	3. ชีวิตคู่ขนาน (Online and Offline) จะมีแนวโน้มการใช้ชีวิตในโลกออนไลน์เพิ่มมากขึ้น
	4. พฤติกรรมโซโลโม (Solomo) พฤติกรรมการทำอะไรร่วมกับบุคคลอื่น ทำให้เกิดแนวโน้ม Mobile Traveler และกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางเองมีแนวโน้มที่สูงขึ้นตามลำดับ

	08 บทที่ 3
	09 บทที่ 4
	จังหวัดตราด มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวสูง เนื่องจากมีทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวที่หลากหลายเหมาะต่อการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะการท่องเที่ยวทางทะเล  มีหมู่เกาะน้อยใหญ่จำนวนมาก เป็นการท่องเที่ยว...
	ศักยภาพที่สำคัญของจังหวัดตราด คือเป็นพื้นที่ที่มีสมรรถนะสูง ในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวของประเทศ เนื่องจาก มีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ ทั้งทางบกและทางทะเล มีสภาพภูมิอากาศและทำเลที่ตั้งเหมาะสมในการส่งเสริมการท่องเที่ยว และมีหมู่เกาะน้อยใหญ่ที่ยังคงคว...
	เมื่อพิจารณาจุดแข็งของประเทศไทย กัมพูชา และเวียดนาม ในฐานะสมาชิก AEC ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน พบว่าประเทศไทยเป็นฐานการผลิตสินค้าอุตสาหกรรมและสินค้าเกษตรรายใหญ่ของโลก มีที่ตั้งที่เป็นโครงข่าย มีระบบสาธารณูปโภคและสถาบันการเงินที่เข้มแข็ง ขณะที่กัมพูชามี  ...
	เมื่อพิจารณาโอกาสการค้าการลงทุนภายหลังการเข้าสู่ประชาคมอาเชียนในปี 2558  ลักษณาวดี บุญชู (2558) ระบุว่าประเทศกัมพูชาและเวียดนามเป็นเพื่อนบ้านที่ใกล้ชิดของไทย ปัจจุบันมีการเติบโตทางเศรษฐกิจ เนื่องจากมีการพัฒนาประเทศเพื่อเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนมาต...

	14 บทที่ 5
	15 บรรณานุกรม
	________. 2557. การศึกษาแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวไทยในปี 2563. (Online). http://www.etatjournal.com, 13 มกราคม 2560.

	แผนที่

