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บทคัดยอ 

รหัสโครงการ: RDG5950038 

ช่ือโครงการ: การพัฒนาการทองเท่ียวโดยชุมชนของจังหวัดตราดเพ่ือเชื่อมโยงสูกัมพูชาและเวียดนาม 

 

การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) สํารวจเสนทางและรวบรวมทรัพยากรทางการทองเท่ียว

โดยชุมชนเพ่ือนําสูการประเมินศักยภาพ และกําหนดเสนทางทองเท่ียวของพ้ืนท่ีบนเสนทางเชื่อมโยงตราด 

กัมพูชาและเวียดนาม  2) ศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวโดยชุมชนบนเสนทางเชื่อมโยงตราด จุดผาน

แดนไปยังกัมพูชาและเวียดนาม และปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมนักทองเที ่ยว และ 3) เสนอ

แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวโดยชุมชนของจังหวัดตราด เชื่อมโยงสูกัมพูชาและเวียดนามและดึงดูด

นักทองเที่ยว  กลุมเปาหมายฝายชุมชน ไดแก ผูนําและกรรมการชุมชนท่ีจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน 

139 คนจาก 29 ชุมชน สวนฝายนักทองเที่ยวชาวไทย 400 คน และนักทองเที่ยวตางประเทศ 50 

คน เครื่องมือไดแก แบบทดสอบความรูการจัดการทองเที่ยวโดยชุมชน แบบสอบถามศักยภาพการ

จัดการทองเที ่ยวโดยชุมชน แบบสอบถามพฤติกรรมการทองเที ่ยวของนักทองเที ่ยว และแบบ

สัมภาษณเชิงลึกสําหรับนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ ขอมูลจากแบบสอบถามวิเคราะหดวยคา             

รอยละ คะแนนเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนขอมูลจากการสัมภาษณวิเคราะหดวยวิธีการ

วิเคราะหเนื้อหา ผลการศึกษาทั้งหมดนําสูเวทีวิพากษกับผูนําชุมชน ผูประกอบการ ผูเกี่ยวของกับ

การทองเที่ยวโดยชุมชนทั้งภาครัฐและเอกชน รวม 120 คน ทั้งนี้เพื่อกําหนดเสนทางและจัดการ

ทรัพยากรการทองเท่ียวใหพอเหมาะกับการใหบริการของชุมชนและพฤติกรรมของนักทองเท่ียว 

ผลการวิจัยพบวา แหลงทองเที่ยวหนาแนนในพื้นที่อําเภอเมืองตราด (38 แหง) และอําเภอ

เกาะชาง (31 แหง) โดยอําเภอเมืองตราดมีแหลงทองเที ่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตรและ

วัฒนธรรม และแหลงทองเท่ียวในชุมชนในจํานวนที่ใกลเคียงกัน สวนอําเภอเกาะชางความหนาแนน

อยูที่แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ สําหรับผลการศึกษาศักยภาพในการบริหารจัดการของชุมชน

ทองเที่ยวพบวา ชุมชนที่มีศักยภาพในระดับดีเยี ่ยม (เกรด A) มี 3 ชุมชน ระดับคอนขางดีเยี ่ยม 

(เกรด B+) มี 6 ชุมชน และระดับดี (เกรด B) มี 5 ชุมชน ทั้งนี้ชุมชนสวนใหญยังมีขอจํากัดในการ

บริหารจัดการใหเกิดผลไดตอชุมชน (mean =3.33, S.D = .93) ชุมชนที่มีศักยภาพทั้งหมดเปนพื้น

ที่ตั ้งตนในการกําหนดจุดเดินทางผานดานถาวรบานหาดเล็กเชื ่อมโยงไปยังชุมชนทองเที่ยวที่มี

ศักยภาพในกัมพูชา จํานวน 6 ชุมชน และเวียดนาม จํานวน 1 ชุมชน จากการศึกษาพฤติกรรมการ

ทองเที่ยวพบวา นักทองเที่ยวที่เดินทางสูการทองเที่ยวโดยชุมชนในจังหวัดตราดสวนใหญเปนคนรุน
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ใหม (Generation Y) (รอยละ 71.5) ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทองเท่ียวคือแรงจูงใจผลักดัน

ในการทองเท่ียว ไดแก การเยี่ยมชมสถานท่ีท่ีไมเคยชมมากอน หาประสบการณใหมๆ จากวัฒนธรรมท่ี

แตกตาง และเขารวมกิจกรรมการทองเท่ียวใหมๆ ปจจัยดึงดูดในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทย 

ไดแก สถานท่ีทองเท่ียวท่ีราคาไมแพง บรรยากาศท่ีแปลกใหม สวนปจจัยท่ีดึงดูดนักทองเท่ียวในชุมชน

ทองเท่ียวในกัมพูชาและเวียดนามคือการนําเสนอขอมูลของชุมชนผานเว็บไซตและความสามารถในการ

สื่อสารภาษาอังกฤษของคนในชุมชนทองเท่ียว  

แนวทางในการสงเสริมการทองเท่ียวท่ีเปนปจจัยดึงดูดใหกับชุมชนคือ การคนหาอัตลักษณของ

ชุมชน และสรางกิจกรรมท่ีแปลกใหมเพ่ือเราความรูสึกของนักทองเท่ียว รวมท้ังพัฒนาการสื่อสาร

วัฒนธรรมระหวางชุมชนและนักทองเท่ียวเพ่ือสรางการเรียนรูรวมกัน ยกระดับความสามารถทาง

ภาษาอังกฤษของคนในชุมชนและจัดทําเว็บไซตท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือสื่อสารขอมูลอัตลักษณ

ของชุมชนและกิจกรรมเราความรูสึกของชุมชน ท้ังนี้ในการบริหารจัดการการทองเท่ียวโดยชุมชน ผูนํา

ชุมชนควรจัดสรรพ้ืนท่ี และเชื่อมรอยอัตลักษณของชุมชนและพ้ืนท่ีอยางมีเอกภาพ สรางการมีสวนรวม

ของคนในชุมชนและนักทองเท่ียว ซ่ึงจะทําใหการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนมีความเขมแข็ง 

คําสําคัญ:  การทองเท่ียวโดยชุมชน  จังหวัดตราด  กัมพูชา  เวียดนาม  
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Abstract 
 

The purposes of this research were 1) to explore and gather Community Based 

Tourism (CBT) resources led to potential assessment and identification of tourist routes 

in Trat province and its connection with Cambodia and Vietnam, 2) to investigate CBT’s 

tourist behaviors on the routes linking from Trat to Cambodia and Vietnam and also 

investigate factors influencing tourist behaviors; and 3) to propose guidelines for CBT 

development in Trat province and its connection with Cambodia and Vietnam that 

attracted more tourists. Target group who answered the questionnaire were 139 

community leaders and management boards from 29 communities, 400 Thai tourists, 

and 50 foreign tourists.  Research instruments were CBT knowledge test, CBT managerial 

capability questionnaires, tourist behavior questionnaires, and in-depth interviews for 

foreign tourists. Data gathered from questionnaires were analyzed by using percentages, 

means, and standard deviation, while data gathered from interviews were analyzed by 

using content analysis. All findings led to a public hearing of 120 individuals, including 

community leaders, entrepreneurs, and organizations involved with touristm both in 

public and private sectors. The public hearing launced to identify tourist routes and 

guidelines for tourist resource management that suited for community services and 

tourist behaviors.  

The results revealed that tourist attractions crowed in Muang Trat district (38 

places) and Koh Chang district (31 places). Muang Trat district has natural attractions, 

historical and cultural attractions, as well as attractions in communities with proximal 

amount while Koh chang district has clear identity on natural tourist attractions. Results 

on CBT managerial capability showed that there were three (3) communities with 

excellent managerial capability (Grade A), six (6) communities marked as quite excellent 

(Grade B+) and five (5) communities were at good level (Grade B). Most communities still 

had limited management capability to influence their own communities (mean = 3.33, 

S.D = .93). All said capabled CBT of Trat province were rooted to six (6) CBT in Cambodia 

and one (1) CBT in Vietnam. The study of tourist behavior revealed that the majority of 
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tourists traveling to the communities were Generation Y (71.5%).  Factors influencing 

tourist behaviors were visiting places never seen before, learning new experiences from 

different cultures and joining new tourism activities.  Factors influencing Thai tourists 

included affordable attractions and exotic atmosphere whereas attractive points of CBT 

in Cambodia and Vietnam were the presentation of tourist information via website and 

the ability of CBT staffs on English speaking. 

The promotion guidelines to attract the community-based tourism were 

searching for each community identity and creating exotic events to inspire tourists, 

including developing cultural communication between communities and tourists to 

create collaborative learning, improving the English proficiency of people in the 

communities, designing a website that communicated the identity of each community 

and activities that inspired their communities.  In managing the community-based 

tourism, the community leaders should provide some space and combine the 

community identities in different areas with harmony, as well as the promotion of 

participation between community people and tourists, these will help strengthen the 

community-based tourism management in the long run. 

Keywords:  Community Based Tourism, Trat Province of Thailand, Combodia, Vietnam 
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