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บทคัดย่อ 

 
ในโครงกำรวิจัยนี้ศึกษำแนวทำงหรือรูปแบบในกำรเพ่ิมมูลค่ำสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับ        

กำรท่องเที่ยวผ่ำนกำรขับเคลื่อนโดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่ ร่วมกับผู้เชี่ยวชำญจำกภำยนอก โดยใช้
กระบวนกำร (Community Based Design Creative Process) โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษำแนวทำงหรือ
รูปแบบในกำรเพ่ิมมูลค่ำสินค้ำและบริกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว  และศึกษำเรื่องกระบวนกำรสร้ำง
นวัตกรรมและแนวคิดสร้ำงสรรค์จำกเยำวชนในพื้นท่ี  เพ่ือให้ได้แนวคิดในกำรสร้ำงเครื่องมือให้ผู้ประกอบกำร
ในกำรสรรสร้ำงสินค้ำ เพ่ือขับเคลื่อนกำรน ำอัตลักษณ์ตำมแบบวิถีไทย ที่สะท้อนในวิถีชีวิต ศิลปะ ธรรมชำติ 
ของผู้คนในชุมชน มำสอดประสำนในกระบวนกำรสร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์ต่อยอดจำกของดีของเด่นในชุมชน  
ด้วยกระบวนกำรสืบค้น ร้อยเรียง ออกแบบ และต่อยอด 

โดยไดค้ัดเลือกมำทั้งหมด 2 พ้ืนที่ คือ ชุมชนที่อยู่ในพื้นที่จังหวัดบุรีรัมย์ จ ำนวน 2 ชุมชน ได้แก่ชุมชน
เจริญสุขและสนวนนอก และ ชุมชนที่อยู่ในพ้ืนที่จังหวัดกระบี่ ได้แก่ 14 ชุมชนในเขตเทศบำลเมืองกระบี่ และ
ชุมชนบ้ำนหนองทะเล นักวิจัยกำรลงพ้ืนที่เพ่ือสืบค้นหำของดีของเด่นในพ้ืนที่เป้ำหมำย พร้อมด้วย กลุ่ม
เยำวชนในพ้ืนที่ และกลุ่มผู้เชี่ยวชำญเฉพำะสำขำที่ก ำหนด นักออกแบบมืออำชีพ สมำชิกชุมชนและปรำชญ์
ชุมชน และ นักธุรกิจรุ่นใหม่ของจังหวัด ท ำให้ได้ Community Asset Board (CAB) ซึ่งรวบรวมของดีของเด่น
ของพ้ืนที่ เพ่ือใช้ในกำรทดลองน ำไปปฏิบัติออกแบบสร้ำงสรรค์งำนตำมแนวคิดวิถีไทยและติดตำมจัดท ำ
แนวคิด โดยกำรจัดค่ำยสัมมนำเชิงปฏิบัติกำร ภำยใต้กำรดูแลของหัวหน้ำโครงกำรวิจัยและผู้ร่วมวิจัย ทดลอง
ฝึกปฏิบัติ พัฒนำรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ตำมแนวทำงกำรสร้ำงเอกลักษณ์และมูลค่ำเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์  โดย
กำรก ำหนดโจทย์ให้ผู้ร่วมทดลอง ร่วมออกแบบตำมกระบวนกำรสร้ำงต้นแบบ (Prototype) ของผลกำร
สร้ำงสรรค์ เพ่ือพร้อมน ำไปทดสอบประเมินควำมพร้อมก่อนสู่ตลำดต่อไป (Commercialized Process)  ท ำ
ให้ได้ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ที่พัฒนำมำจำกของดีของเด่นของแต่ละพ้ืนที่ จ ำนวน 8 ชิ้นงำน และหนึ่งในผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ 1 ชิ้นได้ถูกน ำไปต่อยอด สู่กำรน ำออกสู่ตลำดใน ยี่ห้อ POUKA โดยนักออกแบบของ Voraraj 
Bangkok  
 จำกกำรทดลองพบว่ำ ในกำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมจำกฐำนทรัพยำกรของชุมชนนั้น กำรเข้ำมำมีส่วนร่วม
ของคนภำยนอกชุมชนในโครงกำรนี้ท ำหน้ำที่เป็น ตัวเร่งปฏิกิริยำ (Catalyst) เพ่ือจะน ำวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญำท้องถิ่นไปต่อยอดและสร้ำงสรรค์ มีกำรแสดงออกถึงแนวทำงกำรด ำเนินงำนที่ทุกฝ่ำยได้ประโยชน์ โดยที่
ชุมชนได้ประโยชน์จำกกำรที่สินค้ำของชุมชน ผู้ประกอบกำรก็ได้รับประโยชน์จำกกำรเข้ำถึงผลิตภัณฑ์ชุมชนที่
มีคุณภำพและยังสำมำรถช่วยเหลือชุมชนได้อย่ำงยั่งยืนอีกด้วย 
ค าหลัก กำรท่องเที่ยวโดยชุมชน เศรษฐกิจขับเคลื่อนด้วยคุณค่ำ เยำวชนและนวัตกรรม 
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Abstract 
 

 This research project explores model for increasing the value of tourism- related 
products and services, driven by community stakeholders and external experts using 
community based design creative process. Another objective is to design and develop value-
creation innovative process and creative ideas from the young generation. The aim is to suggest 
a tool to create value creating products presenting the Thai identity in each community.  
 Communities in Burirum and Krabi provinces were selected for the dedicated team 
consisting of community members, young entrepreneur, young designers and professional 
designers to conduct an experimental research. Community Asset Boards (CAB) were used in 
the creative workshops aimed to develop value creation prototypes of products and brands 
that are ready for commercialized process. One of the prototype products have been put into 
the commercialized process and launched as POUKA brand by the designer of Voraraj Bangkok 
Brand.  
 The research outcome indicated that the stakeholders should work together to create 
the shared value between the insiders ( community members)  and the outsiders ( young 
entrepreneur, young designers and professional designers). However, these stakeholders could 
work independently as they had their own goals and interests.  Community based Design 
approach allows these products could to perfectly present the community’ s identity since 
the designers understood the context shared by community.  That makes the designed 
products authentically represent the value and sense of the community. 
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