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การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคRเพื่อศึกษาปlจจัยที่มีผลต>อการสร@างอุปสงคRการท>องเที่ยว ความพร@อม

ของอุปทานการท>องเที ่ยว และเพื ่อออกแบบข@อเสนอแนะเชิงนโยบายส>งเสริมตลาดนักท>องเที ่ยวของ

นักท>องเที่ยวกลุ>มเกยRหรือกลุ>มชายรักชาย โดยวางแผนการบริหารงานและศึกษาวิจัยผ>าน 2 โครงการย>อย คือ 

โครงการย>อยที่ 1 การศึกษาปlจจัยที่มีผลต>อการสร@างอุปสงคRการท>องเที่ยว พฤติกรรมและความคาดหวังของ

กลุ>มบุคคลที่มีความหลากหลายทางเพศ: กรณีศึกษานักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR และโครงการย>อยที่ 2 การศึกษา

ความพร@อมของอุปทานการท>องเที่ยวในการรองรับกลุ>มบุคคลที่มีความหลากหลายทางเพศ: กรณีศึกษา

นักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR หลังจากนั้น นำข@อมูลที่ได@จากการวิเคราะหRจากทั้งสองโครงการย>อยมาวิเคราะหR

ผลกระทบท้ังทางบวกและทางลบของนักท>องเท่ียวกลุ>มเกยR โดยแบ>งออกเปoนผลกระทบต>อ (1) สภาวะแวดล@อม

ทางกายภาพหรือด@านสิ่งแวดล@อม (2) สภาวะแวดล@อมทางเศรษฐกิจ (3) สภาวะแวดล@อมทางสังคมและ

วัฒนธรรม จากนั้น จึงรวบรวมข@อมูลทั้งหมดมาพัฒนาเปoนข@อเสนอแนะเชิงนโยบายด@านการส>งเสริมการตลาด

นักท>องเท่ียวกลุ>มเกยR 

ผลการวิจัยนำมาซึ่งข@อเสนอแนะเชิงนโยบายด@านการส>งเสริมการตลาดนักท>องเที่ยวกลุ>มเกยRทั้งหมด 3 

ด@าน คือ (1) นโยบายส>งเสริมการตลาดนักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR โดยมีผู@ผลักดันเปoนการท>องเที่ยวแห>งประเทศไทย 

ที่สามารถดำเนินการผ>านโครงการ Go Thai Be Free แบ>งเปoน 1) การสร@างหลักฐานเชิงประจักษRของความ

เปoนมิตรกับกลุ>มเกยRในประเทศ คือการออกกฎหมายที่สนับสนุนสิทธิความเท>าเทียมทางเพศ 2) นโยบายด@าน

การพัฒนาและการสื่อสารประเด็นความท@าทายระดับสากล โดยเฉพาะประเด็นสิ่งแวดล@อมและการสื่อสาร

ประเด็นความท@าทายระดับสากลในประเทศไทย และ 3) การพัฒนากิจกรรมการท>องเที่ยวที่มีความสำคัญใน

การสร@างการเคลื่อนไหวทางสังคม ทั้งการพัฒนากิจกรรมสำหรับบุคคลที่มีความหลากหลายทางเพศที่มีอยู>แล@ว 

และการจัดทำกิจกรรมใหม>ในการสร@างความเคลื่อนไหวทางสังคม (2) นโยบายกระตุ@นการตัดสินใจท>องเที่ยว

ของนักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR โดยมีผู@ผลักดันเปoนการท>องเที่ยวแห>งประเทศไทยร>วมกับภาคประชาสังคมและ

หน>วยงานธุรกิจท่ีเก่ียวข@อง แบ>งเปoน 1) การผลิตแผนท่ีการท>องเท่ียวสำหรับนักท>องเท่ียวกลุ>มเกยRท่ีให@ข@อมูลการ

ท>องเที่ยวอย>างครอบคลุมและมีความน>าเชื่อถือผ>านการยกระดับการทำงานของ Go Thai Be Free และ 2) 

การกระตุ @นการเดินทางระหว>างจุดหมายปลายทางโดยการเสนอขายเปoนกลุ >ม ผ>านการรวมกลุ >มของ

ผู @ประกอบการ และเสนอนโยบายกระตุ @นการเดินทางระหว>างจุดหมายปลายทางภายในจังหวัดที ่เปoน

จุดมุ>งหมายการท>องเที่ยวและเชื่อมโยง 8 จังหวัดที่เปoนมิตรต>อนักท>องเท่ียว (3) นโยบายยกระดับจุดมุ>งหมาย



รายงานฉบับสมบูรณ ์| ท  

การท>องเที่ยวของนักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR โดยมีผู@ผลักดันเปoนการท>องเที่ยวแห>งประเทศไทยร>วมกับกระทรวงการ

ท>องเที ่ยวและกีฬา กองการท>องเที ่ยว สำนักวัฒนธรรม กีฬา และการท>องเที ่ยว กรุงเทพมหานคร หรือ

สำนักงานการท>องเที่ยวและกีฬาจังหวัด แบ>งเปoน 1) การผลักดันกฎหมายสิทธิพลเมืองที่เป็นมิตรกับกลุ่มเกย์ใน

ประเทศ โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา กรมคุ้มครองสิทธิและเสรีภาพ 

กระทรวงยุติธรรม สํานักงานคณะกรรมการสิทธิมนุษยชนแห่งชาติ คณะกรรมการวินิจฉัยการเลือกปฏิบัติโดย

ไม่เป็นธรรมระหว่างเพศ และหน่วยงานภาคประชาสังคมที่เกี่ยวข้อง นําเสนอข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพของ

นักท่องเที่ยวกลุ่มเกย์ทั้งคนไทยและชาวต่างชาติในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวประเทศไทย เพื่อร่วมผลักดัน
กฏหมายด้านสิทธิพลเมืองของกลุ่มบุคคลผู้มีความหลากหลายทางเพศ 2) การพัฒนาแหล>งท>องเที่ยวสำหรับ

นักท>องเที่ยวกลุ>มเกยRที่ต@องการความเปoนที่สุดและบริการชั้นเยี่ยม โดยการสำรวจและทดลองใช@บริการจาก

แหล>งบริการชั้นเยี่ยมเพื่อประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑRการท>องเที่ยวนั้น ๆ ให@ตรงกับความคาดหวังของ

นักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR 3) เผยแพร>องคRความรู@เรื่องความหลากหลายทางเพศเพื่อสร@างความพร@อมในการต@อนรับ

นักท>องเที่ยวกลุ>มเกยR โดยเฉพาะประเด็นความละเอียดอ>อนเรื่องเพศสถานะและการให@สิทธิประโยชนRแก>

นักท>องเที่ยวกลุ>มเกยRเกินความจำเปoน และ 4) การสร@างพื้นที่นำร>องทางเศรษฐกิจที่เปoนมิตรต>อนักท>องเที่ยว

กลุ>มบุคคลที่มีความหลากหลายทางเพศ เช>น เขตสีลม จังหวัดกรุงเทพมหานคร ซอยคาวบอย พัทยา และถนน

บางลา จังหวัดภูเก็ต เปoนต@น  
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This research aims to study the factors that influence tourism demand and tourism 

supply promptness for gay male tourists and to put propositions of gay tourism promotion 

policy to the public. The project’s management and study plans are based on two supporting 

projects which are supporting project 1: A study of factors influencing tourism demand, 

behavior and expectation of LGBT tourists: A case study of Gay tourists and supporting project 

2: A study of tourism supply promptness in welcoming LGBT tourists: A case study of Gay 

tourists. The supporting projects’ results are employed to analyze both the positive and 

negative effects of gay tourists upon (1) physical or natural environment (2) economic 

environment and (3) socio-cultural environment. Then, all results are gathered and analyzed 

in order to offer tourism promotion policies. 

The results lead to propositions of gay tourism promotion policy which are divided into 

3 groups: (1) marketing policies, operated by Tourism Authority of Thailand through Go Thai Be 

Free campaign, include 1) offering empirical evidence of gay-friendliness within the country, 

meaning the imposition of gender equality laws 2) improving the communication about global 

challenges, especially environmental issues and 3) developing tourism activities related to 

social movements such as Pride festivals (2) travel policies, operated by Tourism Authority of 

Thailand together with civil society and business sectors, include 1) designing a gay map 

providing credible and detailed information and 2) encouraging traveling from one destination 

to another destination by providing tour packages and (3) destination policies, operated by 

Tourism Authority of Thailand together with Ministry of Tourism and Sports, Bangkok’s Culture, 

Sports and Tourism Department, or local Tourism and Sports Department, include 1) improving 

ac LGBT law 2) improving tourist’s attractions for gay tourists who seek premium services by 

running research and development projects on tourism products with the aim to meet gay 

tourists’ expectation 3) offering courses about gender diversity for gay-friendly destinations, 

especially issues concerning gender sensitivity and excessive privileges for gay tourists and 4) 
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zoning economic areas for LGBT tourists, such as Silom District in Bangkok, Soi Cowboy in 

Pattaya, and Bangla Road in Phuket. 

 

  


