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ชื่อเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนในประเทศไทยสู่การเป็น Luxury 
Community-Based Tourism 

  
ชื่อผู้เขียน นางสาวนีรชา วงศ์มาศา และคณะ 
 

บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์  (1) เพ่ือสังเคราะห์เกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนสู่การ
เป็น Luxury Community-Based Tourism (LCBT) (2) เพ่ือสังเคราะห์อัตลักษณ์ (Identity) และการ
ด าเนินงาน (Positioning) ของสมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (TEATA) (3) เพ่ือศึกษาการ
พัฒนาศักยภาพของชุมชนสู่การเป็น Luxury Community-Based Tourism (LCBT)  (4) เพ่ือศึกษาการ
พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวสู่การเป็น Luxury Community- Based Tourism (LCBT) 
และ (5) เพ่ือเสนอรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนในประเทศไทยสู่การเป็น Luxury 
Community-Based Tourism (LCBT) โดยมีพ้ืนที่วิจัย 2 ชุมชน ประกอบด้วย ชุมชนท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมบ้านเชียง ต าบลบ้านเชียง อ าเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี และชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เขมราษฎร์ธานี ต าบลเขมราฐ/ต าบลนาแวง อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ผู้ให้ข้อมูลในการวิจัยครั้ง
นี้ได้แก่ ชุมชนพ้ืนที่วิจัยทั้ง 2 พ้ืนที่ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่  (1) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
ได้แก่ ผู้บริหารหรือผู้แทนเทศบาลต าบลบ้านเชียง เทศบาลต าบลเขมราฐ และองค์การบริหารส่วนต าบล
นาแวง (2) กลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านเชียง และกลุ่มท่องเที่ยวโดยชุมชนเขมราฐ - บ้านลาดเจริญ (3) 
ผู้บริหารและสมาชิกจากสมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (TEATA) (4) ผู้แทนส านักงาน
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดอุดรธานีและจังหวัดอุบลราชธานี และผู้แทนการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
ส านักงานอุดรธานีและอุบลราชธานี (5) ผู้แทนจากสมาคมธุรกิจท่องเที่ยวจังหวัดอุดรธานีและจังหวัด
อุบลราชธานี และ (6) ผู้แทนจากสถาบันการศึกษาและโรงเรียนในพ้ืนที่  มีเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
ประกอบด้วย การทบทวนวรรณกรรม จัดประชุม จัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) การสัมภาษณ์ การ
ประเมิน และการจัดกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติ  
 ผลการวิจัยพบว่า เกณฑ์การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนสู่การเป็น Luxury Community-
Based Tourism (LCBT) ประกอบด้วยตัวชี้วัด 3 ระดับ ได้แก่ 1) ตัวชี้วัดเบื้องต้น 2) ตัวชี้วัดขั้นยกระดับ 
และ 3) ตัวชี้ วัดระดับแนวปฏิบัติดีที่ สุด  ในส่ วนของอัตลักษณ์  (Identity) และการด าเนินงาน 
(Positioning) ของสมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (TEATA) นั้นให้ความส าคัญต่อการพัฒนา
ควบคู่กับการอนุรักษ์ฐานทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่น ตามแนวทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน
และการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การพัฒนาศักยภาพของชุมชนสู่การเป็น Luxury Community-Based 
Tourism (LCBT) การวิจัยพบว่า ควรตั้งอยู่บนฐานทรัพยากร โดยใช้ข้อมูลภูมิสารสนเทศในการอธิบาย
คุณค่าและความส าคัญของทรัพยากรทางการท่องเที่ยว การพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวสู่
การเป็น Luxury Community- Based Tourism (LCBT) มีกระบวนการพัฒนา ประกอบด้วย 4 ขั้นตอน 
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ส าหรับการออกแบบการบริการโดยใช้ 4D คือ Discover (การค้นคว้าหาข้อมูล), Define (การวิเคราะห์
และสรุปประเด็นส าคัญ ), Develop (การสังเคราะห์งานออกแบบบริการ), Deliver (การคัดกรองแนวคิด
และการทดสอบเพ่ือพัฒนาแนวคิด) และมีรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนในประเทศไทยสู่การ
เป็น Luxury Community-Based Tourism (LCBT) สามารถสรุปออกมาเป็นตัวแบบในการพัฒนา 
DREAMSS Model ได้แก่ D = Designing, R = Reconstructing, E = Emphasizing, A = Attracting, 
M = Meaning, S = Servicing และ S = Safety 
 
ค ำส ำคัญ (Keywords)  
 การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 การยกระดับการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 LCBT 
 การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยว 
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Title The Development of Community-Based Tourism in Thailand 
toward Luxury Community-Based Tourism 

  
Author(s) Ms Neeracha Wongmasa and team 
 

บทคัดย่อ 

 This research aims to (1) synthesize the criteria for development of community-
based tourism to become Luxury Community-Based Tourism (LCBT); (2) synthesize 
identity and positioning of the Thai Ecotourism and Adventure Travel Association 
(TEATA); (3) study the potential for developing community to be become a Luxury 
Community-Based Tourism (LCBT); (4) study the development of tourism products to be 
Luxury Community-Based Tourism (LCBT) and; (5) propose the development model for 
the development of Community-Based Tourism in Thailand to become Luxury 
Community-Based Tourism. The study areas are Ban Chiang cultural tourism community 
located in Ban Chiang subdistrict, Nong Han district, Udon Thani province and Khemarat 
Thani cultural tourism community located in Khemarat and Na Waeng subdistricts, Ubon 
Ratchathani province. Informants in this study are diversely selected from members of 
communities and representatives from related organizations namely (1) local 
government organization (administrators or representatives from Ban Chiang subdistrict 
municipality, Khemmarat subdistrict municipality and the Na Waeng subdistrict 
administrative organization); (2) members of Ban Chiang community-based tourism, 
Khemarat- Ban Lad Charoen community-based tourism; (3) committee members of the 
Thai Ecotourism and Adventure Travel Association (TEATA); (4) representatives from the 
Tourism and Sports Offices in Udon Thani and Ubon Ratchathani; (5) representatives 
from Tourism Authority of Thailand Udon Thani and Ubon Ratchathani offices; (6) 
representatives from travel associations in Udon Thani and Ubon Ratchathani and; (7) 
representatives from educational institutes. Tools used in the research include literature 
review, meetings, focus groups, interviews, assessments, and practical training activities. 
 The results of the research show that criteria for Community-Based Tourism 
development to become Luxury Community-Based Tourism (LCBT) consists of 3 levels of 
indicators which are 1) basic indicators 2) advanced indicators and 3) indicators of best 
practice. In terms of identity and positioning of the Thai Ecotourism and Adventure 
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Travel Association (TEATA), focus is placed greatly on the importance on development 
along with the conservation of natural resources and local cultures based on the 
community-based tourism development and sustainable tourism development 
guidelines. The findings show that to promote potential community to become Luxury 
Community-Based Tourism (LCBT), the development should be based on resources 
available in the area by using Geographic Information System (GIS) to describe the value 
and importance of tourism resources. Process for the development of tourism products 
to become Luxury Community-Based Tourism (LCBT) consists of four design steps known 
as 4D which are Discover (data finding) ; Define (analyzing and summarizing key issues); 
Develop (synthesis of service design) ; and Deliver (concept screening and testing for 
concept development). DREAMSs Model is proposed as a development model for the 
development of Community-Based Tourism in Thailand to become Luxury Community-
Based Tourism. DREAMSS consists of seven steps which are Designing, Reconstructing, 
Emphasizing, Attracting, Meaning, Servicing and Safety. 
 
Keywords  
 Community-Based Tourism 
 Community-Based Tourism Improvement 
          LCBT  
 Creating added value in tourism 
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