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Abstract 

 

The concept of green has become an interesting issue as we can notice an increasing in green 

products and service, such as organic vegetables, energy-star appliances, hybrid cars, and green hotels. 

This research proposes to study consumers’ interest toward green hotel through paying more for staying 

in green hotels. This research study employs the hedonic pricing model in order to investigate hotel 

attributes in the determination of hotel room rate in Phuket. These attributes include both quantitative and 

qualitative attributes, such as green leaf certification, hotel star, the distance of hotel from the nearest 

beach, the distance of hotel from the central city and other facilities of the hotel (breakfast, meeting room, 

internet access,  shuttle bus, gym, pool, restaurant). The results show that customers are willing to pay a 

significant premium for a standard room in the green hotel. The premiums for the green hotel during high 

season period and low season period are about 68 percent and 77 percent higher than hotel rate in normal 

hotel. In addition, the results show that hotel location and some facilities of the hotel such as breakfast, 

gym and shuttle) have significant effects on both high season and low season room rates.  
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บทคดัย่อ 
  

ในปัจจุบนัแนวคิด  “สีเขียว”  หรือแนวคิดเพื่อส่ิงแวดลอ้มเป็นแนวคิดไดรั้บความสนใจจากคนทัว่

โลกดังสามารถสังเกตได้จากการเพิ่มข้ึนของผลิตภณัฑ์สีเขียวในตลาดมากข้ึน เช่น ผกัปลอดสารพิษ 

เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าประหยดัไฟเบอร์หา้ รถยนตไ์ฮบริด และโรงแรมสีเขียว  ซ่ึงงานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อท่ีจะ

ศึกษาความเต็มใจท่ีจะจ่ายของนกัท่องเท่ียวเพื่อเขา้พกัในในโรงแรมสีเขียวจากส่วนต่างของราคาห้องพกัท่ี

สูงข้ึน โดยมีการเลือกใชแ้บบจ าลอง Hedonic Pricing ในการศึกษาคุณลกัษณะต่างๆ ของโรงแรมซ่ึงมีผลต่อ

ราคาห้องพกัของโรงแรมในจงัหวดัภูเก็ต  ทั้งน้ีคุณลกัษณะของโรงแรมประกอบด้วยทั้งคุณลกัษณะเชิง

ปริมาณและคุณลักษณะเชิงคุณภาพ เช่น มาตรฐานใบไม้สีเขียว ระดับดาวของโรงแรม ระยะทางจาก

โรงแรมไปยงัหาดท่ีใกล้ท่ีสุด ระยะทางจากโรงแรมไปยงัตวัเมือง และส่ิงอ านวยความสะดวกอ่ืนๆ ของ

โรงแรม (การให้บริการอาหารเช้า ห้องประชุม อินเตอร์เน็ต รถรับส่ง ห้องออกก าลงักาย สระว่ายน ้ า และ

ร้านอาหาร)   ทั้งน้ีผลของการศึกษาพบว่านกัท่องเท่ียวมีความเต็มใจท่ีจะจ่ายเพื่อเขา้พกัในโรงแรมสีเขียว

มากกวา่โรงแรมปกติ โดยค่าความเตม็ใจท่ีจะจ่ายเพื่อเขา้พกัในโรงแรมสีเขียวในช่วงฤดูท่องเท่ียว และช่วงท่ี

ไม่ใช่ฤดูทอ่งเท่ียวแสดงออกในรูปราคาหอ้งพกัของโรงแรมสีเขียวท่ีสูงกวา่ราคาหอ้งพกัของโรงแรมปกติถึง

ร้อยละ 68 และร้อยละ 77 ตามล าดบั   นอกจากน้ีผลการศึกษายงัพบวา่สถานท่ีตั้งของโรงแรมและส่ิงอ านวย

ความสะดวกของโรงแรมบางประการ เช่น การให้บริการอาหารเช้า ห้องออกก าลงักาย และรถรับส่ง มี

ผลกระทบต่อราคาห้องพกัของโรงแรมอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติทั้งในช่วงฤดูท่องเท่ียวและช่วงท่ีไม่ใช่ฤดู

ท่องเท่ียว 

ค าส าคญั: โรงแรมสีเขียว แบบจ าลองฮีดอนนิค  ความเตม็ใจท่ีจะจ่าย  
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