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บทคัดยอ 
 

โครงการ   การศึกษาพัฒนาวิธีการตัดเย็บผากาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัยเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป 
กรณีศึกษา : กลุมสตรีทอผากาบบัว บ.คําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี 
มีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบพัฒนาการตัดเย็บผากาบบัวใหทันสมัย  และเพื่อศึกษาและเผยแพร
ผลิตภัณฑจากผากาบบัวใหเปนท่ีรูจัก  ของประชาชนท่ัวไปมากข้ึน การวิจัยคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิง
ปฏิบัติอยางมีสวนรวม (Paritcipatory Action Research  หรือ PAR) เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยไดแก 
แบบสัมภาษณเจาะลึก (In-depth Interview) และสัมภาษณแบบกลุม (Group interview) การทํา
แบบสอบถาม การสํารวจความคิดเห็น การจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรูของกลุมผูเกี่ยวของ ผล
การศึกษาปรากฏดังนี้ 
 ผลการวิจัยพบวา  “กาบบัว” เปนช่ือของผาพื้นเมือง เปนผาลายเอกลักษณของชาวจังหวัด
อุบลราชธานี ปญหาของกลุมผูทอผากาบบัว คือ ชาวอุบลฯ เองไมเห็นความสําคัญของผากาบบัว ไม
นิยมใชผากาบบัว  เนื่องจากรูปแบบการตัดเย็บของผากาบบัวยังไมมีการพัฒนาท่ีทันสมัยเหมาะกับ
คนหลายกลุม กลุมแมบานคําขวางยังขาดบุคลากรที่จะมาใหความรูในการตัดเย็บรูปแบบของผา
กาบบัวในแบบที่ทันสมัย  จากปญหาท่ีพบ  ทําใหทีมวิจัยท้ังหมดไดรวมกันพัฒนา  เพิ่มทักษะ
ความรูโดยการอบรม  เร่ืองการตัดเย็บและหารูปแบบเส้ือผาประยุกตแบบจากแม็กกาซีน ชนิดตาง ๆ 
ไดท้ังหมด 6 รูปแบบ โดยแบบท่ี 1  รูปแบบนี้จะเปนเส้ือเขารูปคอวี  แขนเส้ือในตัวจุดเดนของเส้ือ
ตัวนี้จะอยูท่ีความเปนเอกลักษณในตัวเส้ือและลวดลายสวยงาม  มีกระดุมสีสดใสรูปดอกไมนารักมี
การประดับตกแตงดวยละใบและคลิบทําใหเส้ือสวยงาม   แบบท่ี 2  สีสันดูแปลกตาเหมาะสมกับวัย
สวมใสได    ทุกโอกาสท่ีเปนทางการมากยิ่งข้ึน  ลวดลายมีความเปน เอกลักษณ  มีความทันสมัย
มากยิ่งข้ึน  แบบท่ี 3  มีจุดเดนตรงท่ีคอเปนรูปคอจีน  เปนเส้ือท่ีมีรูปแบบเปนเดรสส้ัน  แบบท่ี 4  มี
จุดเดนอยูท่ีลวดลาย  ผาท่ีนํามาตัด ซ่ึงตองใชเทคนิคในการตัดใหผามีลายตัดกัน แบบท่ี 5 มีจุดเดน
ตรงท่ีคอเปนรูปแบบคอจีน และ จุดเดนอีกจุดหนึ่งอยูตรงท่ีกระดุมเปนสีชมพู  ประกอบกับผา  ท่ี
เปนลายกาบบัวสีชมพูออน ๆ  ดวย  ทําใหเปนท่ีนิยม  แบบท่ี 6  จะเปนรูปแบบออกไปในแนวคอวี  
จุดเดนของเส้ือตัวนี้  จะอยูตรงบริเวณกระดุมเปนกระดุมจีน ลวดลายเปนเอกลักษณเปนเส้ือเขารูป 
เหมาะสมกับวัยทํางาน จากนั้นนําไปสอบถามผูบริโภคจนไดแบบเส้ือท่ีผูบริโภคพึงพอใจ ทําให
กลุมแมบานสามารถ ท่ีจะพัฒนาแบบเส้ือผากาบบัวของตนใหทันสมัยเพิ่มข้ึน 
 เม่ือไดแบบเส้ือผาแลวทีมวิจัยไดนําไปจัดโชว ตามบูชแสดงสินคา  เพื่อใหผูบริโภคไดเลือก
ซ้ือ และเปนการเผยแพรแบบเส้ือใหม ๆ ท่ีผลิตจากผากาบบัว ซ่ึงเปนแบบเส้ือผาท่ีแตกตางจากเดิม 
ท่ีกลุมเคยผลิต ไดรับความสนใจจากผูบริโภค  เปนอยางมาก  
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 1.1  ความสําคัญของปญหา 
 “กาบบัว” เปนช่ือของผากาบบัวซ่ึงเปนผาพืน้เมือง เปนผาลายเอกลักษณของชาวจังหวดั
อุบลราชธานีท่ีไดรวมกนัอนุรักษสืบทอดกันมา ผาลายกาบบัวมีความงดงามและมีความโดดเดนอยู
ในตัว จึงทําใหคนนยิมนําผากาบบัวมาตดัเปนเส้ือในรูปแบบตาง ๆ 
 ปจจุบันผากาบบัวนี้  ไดรับการกระตุนจากหนวยงานตาง ๆ ท้ังภาครัฐและเอกชน ให
บุคลากรในองคกรตาง ๆ นิยมใชผาพื้นเมืองมากข้ึน จะสังเกตเห็นไดจากขาราชการตามหนวยงาน 
มีการสวมเส้ือกาบบัวมาทํางาน  ท้ังนี้เพื่อเปนการรวมกันสืบสาน  สืบทอด และอนุรักษผาพื้นเมือง
ของเราไว แตในบางคร้ังท่ีทางภาครัฐไมมีการกระตุนใหขาราชการ หรือหนวยงานอ่ืนใชผากาบบัว
ก็จะทําใหผากาบบัวของชาวอุบลฯเราถูกละลืมความสําคัญไป  ซ่ึงปญหาของกลุมผูทอผากาบบัว 
คือคนชาวอุบลเราเองไมเห็นความสําคัญของผากาบบัวไมนิยมผากาบบัว ในทางกลับกันกลับเปน
คนตางจังหวัดหันมานิยมผากาบบัวแทน  ซ่ึงยอดส่ังทําสวนใหญจะมาจากตางจังหวัด และปญหาอีก
อยางหน่ึงคือรูปแบบของผากาบบัวยังไมมีการพัฒนาในสวนของรูปแบบท่ีทันสมัย สวนมากกลุม
แมบานบานคําขวางก็ยังขาดบุคคลากรท่ีจะมาใหความรูในการตัดเย็บรูปแบบของผากาบบัวในแบบ
ท่ีทันสมัย ซ่ึงถาไดรับการสนับสนุนในดานบุคลากรมาใหความรู  เพื่อพัฒนาทักษะในการตัดเย็บ
และการออกแบบรูปแบบการตัดเย็บท่ีทันสมัยใหเปนท่ีตองการของทองตลาดอาจสงผลใหทางกลุม
แมบานใหไดรับอาจสงผลทําใหคนหันมานิยมผากาบบัวมากข้ึน ทําใหกลุมผูผลิตมีรายไดเพิ่มข้ึน 
และรวมอนุรักษสืบสานตอไปดังนั้นทางเพื่อเปนการเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑใหมีราคาเพ่ิมมากข้ึน 
 จากการ ปรึกษาหารือกัน ของกลุมนักวิจัยและกลุมแมบานและชาวบานในบานคําขวาง  
พบวาทางกลุมแมบานและนักวิจัยมีแนวคิดในการใชงานวิจัยนําการพัฒนา  เพื่อแสวงหาการมีสวน
รวม  และตระหนักในการท่ีจะรวมมือกันในการพัฒนาการออกแบบและการตัดเย็บผากาบบัวให
เปนเส้ือผาสําเร็จรูปออกจําหนายเพื่อเปนการกระจายรายไดสูชุมชนเพ่ือท่ีจะทําใหกลุมแมบานและ
กลุมผูท่ีผลิตวัตถุดิบออกจําหนายมีรายไดเพิ่มจากเดิมทําใหมีแรงกระตุนท่ีจะผลิตวัตถุดิบตอไป 
 
1.2  วัตถุประสงค 

1. หารูปแบบพัฒนาการตัดเย็บผากาบบัวใหทันสมัย 
2. เพื่อศึกษาและเผยแพรผลิตภณัฑจากผากาบบัวใหเปนท่ีรูจักของประชาชนท่ัวไปมาก

ข้ึน 
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1.3  คําถามหลักในการวิจัย 
 กระบวนการศึกษาพัฒนาการตัดเย็บผากาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัยเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป 
ของกลุมสตรีบานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี จะมีวิธีการทําอยางไร 
 
1.4  คําถามยอยในการวิจัย 

1. รูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวอยางไร ท่ีจะสามารถพัฒนาใหทันสมัยและเปนท่ีตองการ
ของกลุมคนท่ัวไป 

2. นักวิชาการและกลุมผูวิจยัจะมีวิธีการถายทอดความรูทางการวิจยัใหแกกลุมสตรีและ
ชุมชนในทองถ่ินไดดวยรูปแบบและวิธีการใด 

3. ปจจัยใดบางท่ีเปนเง่ือนไขในการสรางความสําเร็จและขอจํากัดในการวิจัย เร่ืองการ
พัฒนารูปแบบการตัดเย็บเปนผากาบบัวใหทันสมัย 

4. การเขามามีสวนรวมของกลุมผูนําในชุมชนหรือกลุมบุคคลท่ีเกี่ยวของเพื่อท่ีจะมีการ
รวมมือในการพัฒนาและชวยกันเผยแพรขอมูล ขาวสารใหเปนท่ีรูจกัแกคนท่ัวไปเปน
อยางไร 

 
 1.5  แหลงท่ีมาของงบประมาณ 
 

 สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจยั (สกว.) 
1.6  ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1. ผูวิจัยผูใชผลิตภัณฑและชุมชนมีสวนรวมในการออกแบบ การพัฒนา รูปแบบการตัด
เย็บผลิตภัณฑท่ีไดจากผากาบบัวใหทันสมัยและเปนท่ีตองการของกลุมผูบริโภค 

2. ผลิตภัณฑจากผากาบบัวจะไดรับการพัฒนาและเปนท่ีรูจกัของกลุมคนทั่วไป 
3. กลุมสตรีมีรายไดจากการจําหนายผลิตภณัฑเพิ่มมากข้ึนจากการท่ีผลิตภัณฑมียอด

จําหนายเพิ่มข้ึนจาก 
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1.7  กรอบแนวคิด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
อธิบายกรอบแนวคิด 
  การพัฒนาวิธีการตัดเย็บผากาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัยและใหเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไปนั้น
จะตองศึกษาคนหาวิธีการออกแบบเส้ือผาพรอมท้ังนําการบริหารจัดการเกี่ยวกับส่ิงท่ีมีอยูคือ ภูมิ
ปญญาการทอผากาบบัวของกลุมสตรีบวกกับฝมือการทอผากาบบัวและฝมือการตัดเย็บผาของชางผู
ชํานาญงานท่ีมีอยูในกลุมสตรีทอผากาบบัวมารวมกันทําการออกแบบอยางมีสวนรวมเพื่อท่ีจะ
รวมกันพัฒนาวิธีการตัดเย็บผากาบบัวโดยองคกรหนวยงานตางๆท่ีเกี่ยวของตองสนับสนุน  
  เพื่อทําใหผลิตภัณฑเส้ือสําเร็จรูป ท่ีทําจากผากาบบัวสามารถขยายตลาดของผูบริโภคได 
ดวยรูปแบบทันสมัยเปนท่ีพึงพอใจของผูบริโภค  นํามาซ่ึงรายไดของกลุม   
 
 1.8  พื้นท่ีดําเนินการวิจัย 
  การวิจัยคร้ังเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  มุงศึกษาการพัฒนารูปแบบการตัดเย็บผากาบบัว   
บานคําขวาง  ตําบล คําขวาง  อําเภอวารินชําราบ  จังหวัดอุบลราชธานี 
          1.8.1   ขอบเขตดานเนื้อหา 

มุงศึกษารูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวใหทันสมัยและเพิ่มมูลคาใหผลิตภัณฑผา 
กาบบัวของกลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ตําบลคําขวาง อําเภอวารินชําราบ จังหวัด
อุบลราชธานี 

-  ภูมิปญญา 
- การมีสวนรวมและการ

รวมกลุม 
- ฝมือการตัดเย็บผากาบบัว 
- การไดรับการสนับสนุน

จากหนวยงานตาง ๆ  

การพัฒนาวิธีการตัด
เย็บผากาบบัวใหมี
รูปแบบที่ทันสมัย
เปนที่รูจักแกคน
ทั่วไป 

- การออกแบบ 
- การบริหารจัดการ 
- การตลาด 

รูปแบบที่ทันสมัย 

รายได 

การขยายตลาด 

ผูบริโภคพึงพอใจ 
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  1.8.2   ขอบเขตดานพื้นท่ี      
 ใชกลุมสตรีทอผากาบบัว   บานคําขวาง  ตําบลคําขวาง   อําเภอวารินชําราบ 
จังหวัดอุบลราชธานี เปนพื้นท่ีศึกษา 

                      
1.9  ระยะเวลาในการวิจัย 
     นับต้ังแตวันท่ี  1  เดือนสิงหาคม   พ.ศ.  2552      ถึง      วันท่ี  30   เดือนพฤศจิกายน   
พ.ศ.  2552   
 
1.10  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากงานวิจัย 

1.  ผูวิจัยผูใชผลิตภัณฑและชุมชนมีสวนรวมในการออกแบบ การพัฒนา รูปแบบการตัด
เย็บผลิตภัณฑ   ไดจากผากาบบัวใหทันสมัยและเปนท่ีตองการของกลุมผูบริโภค 

2.  ผลิตภัณฑจากผากาบบัวจะไดรับการพัฒนาและเปนท่ีรูจักของกลุมคนท่ัวไป 
                3.  กลุมสตรีมีรายไดจากการจําหนายผลิตภัณฑเพิ่มมากข้ึนจากการที่ผลิตภัณฑมียอด 
จําหนายเพิ่มข้ึนจากเดิม 
 
1.11  นิยามศัพทเฉพาะ 
 ผากาบบัว เปนช่ือผาท่ีถูกกลาวถึงในวรรณกรรมโบราณอีสานหลายเร่ือง คําวา "กาบ" ใน
ภาษาอีสานมีความหมายถึง เปลือกหุมช้ันนอกของตนไมบางชนิด เชน เปลือกหุมตนกลวย เรียก 
กาบกลวย หุมไมไผ เรียก กาบลาง กลีบหุมดอกบัว เรียก กาบบัว (สารานุกรมภาษาอีสาน-ไทย-
อังกฤษ : ปรีชา พิณทอง)  
 กลุมสตรีทอผากาบบัว   หมายถึง กลุมสตรีท่ีรวมกันจัดต้ังกลุมผูผลิตผากาบบัว บานคํา
ขวาง ตําบลคําขวาง  อําเภอวารินชําราบ  จังหวดัอุบลราชธานี 

เศรษฐกิจชุมชน หมายถึง ระบบการดําเนินชีวิตในการผลิตผากาบบัวเพื่อจําหนายเปน
รายไดใชจายในครอบครัวของชุมชน บานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี   

กระบวนการผลิต หมายถึง  ข้ันตอนการนําวัตถุดิบสูกระบวนการทอผาหลายขั้นตอนจน
เปนผากาบบัวท่ีสามารถนํามาจําหนาย 

การแปรรูป หมายถึง การนําเอาผากาบบัวท่ีทอเสร็จแลวมาเปล่ียนใหเปนผลิตภัณฑท่ี
ตองการ เชน กระเปา พวงกุญแจ  เส้ือ เปนตน 

การพัฒนา หมายถึง การทําใหดีข้ึนคือ การพัฒนารูปแบบเส้ือกาบบัวใหดีข้ึนกวาเดิมหรือมี
การคิดคนรูปแบบการตัดเย็บแบบใหมไมเหมือนเดิม 
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บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
  

 การศึกษาวิจัยเร่ืองการศึกษาพัฒนาวิธีการตัดเย็บผากาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัย
เปนท่ีรูจักแกคนทั่วไป กรณีศึกษา :  กลุมสตรีทอผากาบบัว บานคําขวาง ตําบลคําขวาง อําเภอ 
วารินชําราบ  จังหวัดอุบลราชธานีเปนโครงการท่ีมีเปาหมายในการหาแบบเส้ือผาท่ีจะนํามาตัดเย็บ
โดยผากาบบัวใหทันสมัยเหมาะกับคนท่ัวไป ไมเฉพาะคนทํางาน ซ่ึงในการศึกษา วิจัยคร้ังนี้มี
แนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ หลากหลายดังนี้  ขอมูลท่ัวไปเกี่ยวกับผลิตภัณฑผากาบบัว  แนวคิดหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  แนวคิดดานการตลาดและการจัดการ  แนวคิดดานการออกแบบเสื้อผาและ  
งานวิจัยท่ีเกี่ยวของมาใชในการวิเคราะห 
 
2.1 ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผลิตภัณฑผากาบบัว 
  2.1.1 ประวัติความเปนมาของผลิตภัณฑผากาบบัว 
  สุวิชช คูณผล (2547:1) กลาวถึงประวัติความเปนมาของผากาบบัวเอาไววา ตาม
โครงการสืบสานผาไทยสายใยเมืองอุบลราชธานี เพื่อธํารงไวซ่ึงความเปนเอกลักษณวัฒนธรรมอัน
ลํ้าคาของเมืองอุบลราชธานี โดยนายศิวะ แสงมณี  รองปลัดกระทรวงมหาดไทยสมัยท่ีดํารง
ตําแหนงผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ไดมอบหมายใหคณะทํางานพิจารณาฟนฟูลายผาพื้นเมือง
ในอดีตท่ีสวยงามจนไดลายผาท่ีมีลักษณะเปนเอกลักษณชื่อวา ผากาบบัว ไดรับประกาศใหใชเปน
ลายผาเอกลักษณประจําจังหวัดอุบลราชธานี เม่ือวันท่ี 25 เมษายน พ.ศ.2543 
  มีชัย แตสุจริยา (มีชัย แตสุจริยา,จุลสาร) ไดกลาวถึงความเปนมาของผากาบบัวไว
ดังนี้ ผากาบบัว เปนช่ือผาในวรรณกรรมโบราณอีสานของเมืองอุบลราชธานี ซ่ึงไมอาจทราบหรือ
พบในปจจุบันแลว ช่ือผากาบบัว มีคําและความหมายเหมาะสมสอดคลองกับช่ือของจังหวัด
อุบลราชธานีจึงนําช่ือนี้มาเปนช่ือผาเอกลักษณของอุบลราชธานีท่ีทําการทอข้ึนใหม ผากาบบัวอาจ
ทอดวยฝายหรือไหมประกอบดวยเสนยืนยอมอยางนอยสองสีเปนร้ิวตามลักษณะ “ซ่ินทิว” ซ่ึงมี
ความนิยมแพรหลายแถบอุบลราชธานีตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน นอกจากนี้ยังทอพุงดวยไหมสี มับ
ไม (ไหมปนเปนเกรียวหางกระรอก) มัดหมี่ และขิด  โดยมีลักษณะสําคัญ ดังนี้ 
     ผากาบบัว (จก) คือผาพื้นทิว หรือผากาบบัวเพิ่มการจกลาย เปนลวดลายกระจกุดาว
(บางคร้ังเรียก เกาะลายดาว) อาจจกเปนบางสวน หรือกระจายท่ัวท้ังผืนผาเพื่อสืบทอด “ซ่ินหัวจาก
ดาว” อันเปนเอกลักษณเฉพาะของผาซ่ินเมืองอุบล ผากาบบัว (จก)นี้เหมาะท่ีจะใชงานในพิธีหรือ
โอกาสสําคัญ  
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      ผากาบบัว (คํา) คือ ผาทอยก (บางคร้ังเรียกขิด) ดวยไหมคํา(ดิ้นทอง) อาจ
สอดแทรกดวยไหมเงิน หรือไหมสีตางๆ อันเปนผาท่ีตองใชความประณีตในการทออยางสูง เพ่ือ
เปนการเผยแพรเกียรติคุณผาทอของเมือง 
  สีสันในผากาบบัว คณะกรรมการศึกษาโครงการสืบสานผาไทยสายใยเมืองอุบล
ไดกําหนดเอาจากดอกบัวพันธุตาง ๆ ท่ีมีสีสันเฉพาะตัวตามสายพันธุ ยกตัวอยางเชน 
   สีบานเย็นอมมวง ไดจากบัวสาย 
   สีชมพูอมมวง  ไดจากบัวหลวง 
   สีขาวอมเขียว  ไดจากบัวสัตตบงกช 
   สีเขียวคลํ้า  ไดจากกานบัวหลวง 
   สีฟาอมน้ําทะเล  ไดจากบัวฝร่ัง 
   สีสมอมแดงออน  ไดจากบัวฝร่ัง  
  
 2.1.2   ระยะพัฒนาการของผากาบบัว 
  (ระยะพัฒนาการท่ี 1)  ผากาบบัว เนนการยอมสีจากพืชพรรณ หรือ สีทํานอง
ธรรมชาติ เพื่อสงเสริมใหเกิดการทอ และใชงานอยางแพรหลาย อีกท้ังลดขอจํากัดเร่ืองราคา ใหกับ
ผูใชผา จึงแยกทอเปนผาแตกตางกัน ดังนี้  
       - เสนยืนผาย (เครือทิว)  พุงดวยฝายสี ฝายมัดหม่ี ขิดฝาย  
       - เสนยืนไหม (เครือทิว) พุงดวยไหม ไหมมัดหม่ี ขิดไหม  
      ท้ังนี้เพื่อกําหนดตนทุนและเวลาในการผลิตใหเหมาะสมเพ่ือใหไดผาท่ีมีราคา
พอเหมาะ กับความจําเปนในการใชงานในโอกาสตางๆ 
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รูปท่ี 2.1 ผากาบบัวระยะที่ 1  
(ภาพจากหนังสือบัวงามนามอุบล ยลเทียนพรรษา : 2543) 

 

 
 

รูปท่ี 2.2 ผากาบบัว (ไหม) และอุปกรณการทอ 
(ภาพจากหนังสือบัวงามนามอุบล ยลเทียนพรรษา : 2543) 

 (ระยะพัฒนาการท่ี 2)    ผากาบบัว (จก) แหลงทอผาท่ีสามารถทอผากาบบัวไดเปนอยางดี
แลวอาจเพิ่มทักษะในการจกหรือเกาะเปนลายดาว เพื่อใหมีความงามและมีคุณคายิ่งข้ึนอาจจกดวย
ไหมดิ้นเงินหรือดิ้นทอง จะทําใหผามีความงามหรูหรายิ่งข้ึน 
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รูปท่ี 2.3 ผากาบบัว (จก) 
(ภาพจากหนังสือบัวงามนามอุบล ยลเทียนพรรษา : 2543) 

 (ระยะพัฒนาการท่ี 3) ผากาบบัว (คํา) เพื่อเชิดชูเกียรติภูมิของเมืองอุบล สืบเนื่องมาแตพระ
ราชหัตถเลขา ในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว (รัชกาลท่ี 5) ซ่ึงไดทรงชมเชยผาเยยีรบับ 
(ผายกทอง) ท่ีไดรับการทูลเกลาฯถวายจากกรมหลวงสรรพสิทธประสงควา "ทอดีมาก เชียงใหมสู
ไมไดเลย" จึงสมควรจะรําลึกถึงพระมหากรุณาธิคุณ ท่ีไดทรงยกยองชมเชยผาเมืองอุบล ดวยการ
สงเสริมใหมีการทอผากาบบัวคํานี้ ทอดวยเทคนิคขิดหรือยกดวยไหมคํา (หรือดิ้นทอง) อาจแทรก
ผสมดวย มัดหม่ี เทคนิคจกหรือเกาะ ดวยไหมสีตางๆ ลงบนผืนผาเพื่อสะทอนใหเห็นการส่ังสมทาง
วัฒนธรรมอันงดงาม ใหยาวนานสืบไป  ผากาบบัวท่ีกําลังถักทอในทองท่ีตางๆ ของเมืองอุบล ซ่ึง
ไดรับการรณรงคสงเสริมจากทุกหนวยงาน และสนับสนุนโดยชาวอุบลในขณะนี้ ก็คือตัวแทนของ
ผาเมืองอุบล อันมีรูปลักษณและจิตวิญญาณผสมผสานกับความภาคภูมิในเกียรติภูมิของวัฒนธรรม
ทองถ่ิน ยิ่งเม่ือมีการใชสอยผากาบบัวโดยชาวอุบล ก็ยิ่งแสดงใหเห็นถึงการชวยเหลือเกื้อกูลใน
ทองถ่ิน เพราะเกิดพัฒนาการทางฝมือใหดียิ่งไปในท่ีสุด 
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รูปท่ี 2.4  ผากาบบัว (คํา) 
(ภาพจากหนังสือบัวงามนามอุบล ยลเทียนพรรษา : 2543) 

     อนึ่งการรวบรวมหลายเทคนิควิธีการทอในผืนผายอมเกิดประโยชนในการฝกฝนทักษะ
การทอ เกิดพื้นฐาน เกิดพัฒนาการทางฝมือใหดียิ่งข้ึนไปในท่ีสุด  
     เม่ือพิจารณาจากสี เร่ิมจากขาวอันพิสุทธ์ิของกลีบดอก หรือกาบบัว สีอาจไลแปรเปล่ียน
เปนชมพู เขียวจาง ทองออน เทาข้ีมาไปจนถึงน้ําตาลไหม แสดงลักษณะทางธรรมชาติท่ีสอดคลอง
กับการใชสีทุกยุคสมัย ปรับไปใชไดกับทุกเพศทุกวัย  
     ผากาบบัว  ของชาวอุบลนี้จึงไมควรเปนแตเพียงผาท่ีสมมุติใหแทนเอกลักษณ หากแตเปน
จุดเร่ิมของพลังรักในทองถ่ินท่ีแสดงถึงความเอ้ือเฟอเกื้อกูลตอเกียรติภูมิของกลุมชนชาวอุบล 
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2.1.3  ผากาบบัว กับการนํามาใชประโยชน 
                ผากาบบัว สวนใหญจะนํามาใชในการตัดเย็บเคร่ืองแตงกายท้ังชายและหญิง ในสมัย
โบราณน้ัน ฝายชายจะใช ผาปูม (ทอแบบมัดหม่ีสําหรับนุงโจม) ผาวาหรือผาหางกระรอก (ทอดวย
เสนมับไม) ผาโสรง (ทอค่ันเสนมับไม) ผาสรอยปลาไหล (ทอดวยเสนมับไม) ผาแพรอีโป (ผาขะ
มา) ผาปกหัว (นาค) และผาแพรมน เปนตน  
                       สําหรับฝายหญิง มีซ่ินชนิดตางๆ คือ ซ่ินยกไหมคํา (ดิ้นเงิน – ดิ้นทอง) ซ่ินขิดไหม 
(ยกดอกดวยไหม) ซ่ินหม่ี ซ่ินทิว ซ่ินไหมควบ ซ่ินลายลอง นอกจากนี้ยังมีผาหม (ถือ) หรือผาเบ่ียง 
(สไบ) และผาตุมอีกหลายแบบ  
     ผากาบบัว ในปจจุบันนี้ ไดรับการสงเสริมใหเปนสินคาช้ันนํา OTOP โดยมีพรีเซนเตอร
ระดับประเทศสนใจเปนแบบโดยไมตั้งใจ เพราะหลงใหลในลวดลายและสีสันของผากาบบัว ตั้งแต
ดารา นางแบบ นางสาวไทยหลาย พ.ศ. ขาราชการชั้นผูใหญหลายๆ กระทรวง รวมท้ังรัฐมนตรีทุก
ทานในคณะรัฐบาล พ.ต.ท.ดร.ทักษิณ ชินวัตร บางทานถึงกับส่ังตัดพิเศษเพื่อใชประจําทุกสัปดาห
โดยไมซํ้าสี ซํ้าลายเลยทีเดียว   
 

 
 

รูปท่ี  2.5 ผลิตภัณฑจากผากาบบัว 
 
 2.1.4   ผากาบบัว กับความงดงามแหงปจจุบัน 
             ผากาบบัว ไมไดเปนท่ีนิยมเฉพาะในประเทศไทยเทานั้น ในตางประเทศก็ยังมีการ
ส่ังนําไปตัดเย็บเปนผาประดับในการตกแตงอาคาร เชน เปนผามาน มูล่ีกั้นแสง ผาปูโตะ หมอนอิง 
และโซฟา รวมท้ังเปนเคร่ืองใชเชน กระเปาถือสุภาพสตรี และท่ีนาภาคภูมิใจคือ เจาชายอากิชิโน 
พระราชโอรสสมเด็จพระจักรพรรดิญ่ีปุนท่ีเสด็จฯ จังหวัดอุบลราชธานีเพื่อทรงงานดานการประมง
น้ําจืด ก็ทรงโปรดฉลองพระองคดวย “ผากาบบัว” และในป พ.ศ. 2547 นี้เอง ชาวอุบลราชธานีก็ได
ปลาบปล้ืมอีกวาระหนึ่ง จากการไดเฝารับเสด็จ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา สยามบรมราชกุมารี 
ทรงโปรดฉลองพระองคผากาบบัวท่ีชางชาวอุบลราชธานีไดทําการทอผาลายกาบบัวพิเศษเฉพาะ
พระองค และคาดเดาออกแบบฉลองพระองคตัดถวายโดยมิไดเขาเฝาวัดพระวรกาย ทรงโปรดและ
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ช่ืนชม ท้ังลายผาและการออกแบบฉลองพระองคท้ัง 3 ชุด (สีฟา สีกาบบัวและสีมวง) ไดทรงฉลอง
พระองคท้ัง 3 ชุดระหวางการปฏิบัติพระราชกรณียกิจในทองท่ีจังหวัดอุบลราชธานีและใกลเคียง 
เม่ือวันท่ี 21-23 ธันวาคม 2547  
 
2.2   แนวคิดหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
 โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หรือเรียกส้ันๆวา โอท็อป (OTOP) มีการริเร่ิมข้ึนใน
สมัยท่ีพันตํารวจโท ทักษิณ ชินวัตร เปนนายกรัฐมนตรี โดยเปนโครงการท่ีรัฐบาลสงเสริมให
ชาวบานในแตละตําบลสรางอาชีพในการผลิตสินคา เพ่ือออกจําหนาย โดยสรางสินคาท่ีเปนสินคา
ประจําตําบลนั้นๆ 
 2.2.1   ความเปนมาของหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
             ในหวงเวลาท่ีประเทศชาติ กําลังเผชิญปญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ และประชาชน ทุก
ระดับ ประสบปญหาตาง ๆปญหาหนึ่งท่ีประชาชนระดับรากหญา ซ่ึงเปนคนกลุมใหญ ของประเทศ
ถูก รุมเราคือปญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดประกาศสงครามกับความ ยากจน โดยไดแถลง
นโยบายตอรัฐสภาวา จะจัดใหมีโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ เพื่อใหแตละชุมชนไดใชภูมิ
ปญญาทองถ่ินมาใชในการพัฒนาสินคาโดยรัฐพรอมท่ีจะเขา ชวยเหลือในดานความรูสมัยใหม และ
การบริหารจัดการเพ่ือเช่ือมโยงสินคาจากชุมชนสู ตลาดท้ังในประเทศและตางประเทศดวยระบบ
รานคาเครือขายและอินเทอรเน็ตเพ่ือ สงเสริมและสนับสนุนกระบวนการพัฒนาทองถ่ิน สราง
ชุมชนใหเขมแข็ง พึ่งตนเองได ใหประชาชนมีสวนรวมในการสรางรายไดดวยการนําทรัพยากรภูมิ
ปญญาในทองถ่ินมาพัฒนาเปนผลิตภัณฑและบริการท่ีมีคุณภาพมีจุดเดนและมูลคาเพ่ิมเปนท่ี
ตองการของตลาดท้ังในและตางประเทศ 

            และไดกําหนดระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการอํานวยการหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ แหงชาติ พ.ศ. 2544 ประกาศ ณ วันท่ี 7 กันยายน 2544 ข้ึน โดยกําหนดใหมี
คณะกรรมการอํานวยการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ แหงชาติ หรือเรียกโดยยอวา กอ.นตผ ซ่ึง
ฯพณฯ นายกรัฐมนตรี ไดมอบ หมายใหรองนายกรัฐมนตรี (นายปองพล อดิเรกสาร) เปนประธาน
กรรมการ และให คณะกรรมการ กอ.นตผ มีอํานาจหนาท่ีในการกําหนดนโยบาย ยุทธศาสตร และ
แผนแมบทการดําเนินงาน“หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” กําหนดมาตรฐานและ หลักเกณฑการ
คัดเลือกและข้ึนบัญชีผลิตภัณฑดีเดนของตําบลรวมท้ังสนับสนุนใหการ ดําเนินงานเปนไปตาม
นโยบาย ยุทธศาสตรและแผนแมบท อยางมีประสิทธิภาพ 

           ประเทศไทยไดมีการพัฒนาสินคาจนสามารถสงออกได มีมูลคากวา10,000 ลานบาท
ในป 2545 และคาดวาจะเพิ่มเปนกวา 20,000 ลานบาทในป 2546  และหากมีการสงเสริมอยาง
ตอเนื่องคาดวาในปตอไปรายไดแกชุมชนนาจะเพิ่มข้ึนไดอีก  สําหรับจุดประสงคของโครงการโอท็
อปมีจุดมุงหมายเพื่อใหชุมชนไดใชภูมิปญญาทองถ่ินมาพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน โดยมีภาครัฐและ
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เอกชนเขามามีสวนรวมสงเสริมสนับสนุนชวยเหลือดานการพัฒนาผลิตภัณฑ ดานการตลาด เพื่อ
เปนการสรางงาน สรางรายไดแกชุมชนและสรางความเขมแข็งแกชุมชน ปจจุบันนี้มีสินคากวา 
10,000 รายการท่ีไดมีการพัฒนาเปนสินคาโอท็อป และมีประมาณ 460 รายไดรับการคัดเลือก
เบ้ืองตนวาเปนสินคาท่ีมีคุณภาพระดับหนึ่ง และทางรัฐบาลโดยคณะกรรมการอํานวยการหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ (กอ.นตผ.) เตรียมคัดเลือกสินคาสวนนี้เปนสุดยอดผลิตภัณฑ หรือแช
มเปยนโปรดักสเพื่อตอยอดและเปนตนแบบที่สมบูรณตอไป  

 อยางไร ก็ตาม เพื่อใหมีการพัฒนาสินคาใหมีการผลิตและจําหนายสรางรายไดแก
ชุมชนไทยอยางยั่งยืน กอ.นตผ.ไดมีการแตงต้ังอนุกรรมการดานตางๆ เพื่อเขามาใหการชวยเหลือ
ชุมชน ไดแก ดานการบริหาร การสงเสริมการผลิต การสงเสริมการตลาด การมาตรฐานและพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑ รวมท้ังมีการแตงต้ังอนุกรรมการระดับภูมิภาค /จังหวัดและอําเภอ/กิ่งอําเภอ โดย
การทํางานนั้นทาง กอ.นตผ.ซ่ึงมีนายสมคิด จาตุศรีพิทักษ รองนายกรัฐมนตรี เปนประธานได
เห็นชอบจัดต้ังสํานักงานประสานโครงการฯข้ึนท่ีสํานักงานปลัดสํานักนายกรัฐมนตรี โดยมีนายสุ
วิทย เมษินทรีย และนายไชยยง รัตนอังกูร เปนรักษาการผูอํานวยการและรองผูอํานวยการสํานกังาน
ฯตามลําดับ ในขณะท่ีอนุกรรมการฯ ชุดตางๆ ท่ีแตงต้ังข้ึนมานั้นมีหนวยงานรัฐท่ีเกี่ยวของเขา
รวมงานกันอยางขยันขันแข็ง เชน กระทรวงมหาดไทย กระทรวง อุตสาหกรรม กระทรวงเกษตร
และสหกรณ กระทรวงพาณิชย เปนตน และเพื่อสรางความแข็งแกรงของโอท็อป อยางท่ีระบุไว
เบ้ืองตนแลววา กอ.นตผ.ไดกําหนดกรอบในการคัดสรรแชมเปยนโปรดักส คัดจากสินคาสุดยอด
ของจังหวัด ภาค และประเทศ รวมท้ังมีการเช่ือมโยงมาตรฐานสินคาจากระดับภูมิภาคสูสากล โดย
วางกรอบท่ีชัดเจนไวไดแก 
 

 1.  สามารถสงออกได โดยมีความแข็งแกรงของตราสินคา  
 2.  ผลิตอยางตอเนื่องและคุณภาพคงเดิม  
 3.  ความมีมาตรฐาน โดยมีคุณภาพ และสรางความพึงพอใจแกลูกคา  
 4.  มีประวัติความเปนมาของผลิตภัณฑ  
 

           จะเห็นไดวา กรอบการคัดเลือกนั้นครอบคลุมทุกดานจริงๆ ท้ังการพัฒนาต้ังแตระดับการ
ผลิตไปจนถึงการจําหนายท่ีตองเนนการสรางความพึงพอใจของผูบริโภค โดยสินคาท่ีคัดสรรมานั้น 
แบงออกเปน 6 กลุมใหญๆ ไดแก 
  1. ประเภทอาหาร ท่ีครอบคลุมต้ังแตสินคาสด ไปจนถึงอาหารแปรรูป 
  2. ประเภทเคร่ืองดื่ม ในสวนนี้มีท้ังเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เชน สุราแช สุรากล่ัน เปนตน
และเคร่ืองดื่มไมมีแอลกฮอล เชน ชา น้ําผลไม น้ําสมุนไพร ขิงผงสําเร็จรูป เปนตน 
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 3. ประเภทผา เคร่ืองแตงกาย หมายถึงผาทอ ผาถักจากเสนใยธรรมชาติหรือเสนใย
ธรรมชาติผสมใยสังเคราะห เชน ผาแพรวา ผาถักโครเชท รวมถึงผลิตภัณฑเส้ือผา เคร่ืองประดับ 
ตกแตงรางกายจากวัสดุทุกประเภท เชน ผาพันคอ หมวก กระเปา สรอยคอ  
 4. ประเภทเคร่ืองใชและเครื่องประดับตกแตง หมายถึงเคร่ืองเรือน เคร่ืองตกตกลุม จักสาน 
กอกไมประดิษฐ เปนตน 
  5. ประเภทศิลปะประดิษฐและของท่ีระลึก หมายถึง ส่ิงประดิษฐท่ีสะทอนวิถีชีวิต ภูมิ
ปญญาทองถ่ิน และวัฒนธรรมทองถ่ิน 
  6. ประเภทสมุนไพร ท่ีไมใชอาหารและยา หมายถึง ผลผลิตจากธรรมชาติท่ีไมใชการ 
บริโภคและรักษาโรค เชน เคร่ืองสําอาง สมุนไพร แชมพูสมุนไพร น้ํามันหอมระเหย เปน ตน  
          ท้ังนี้ เม่ือมีการจัดกลุมแลว อนุกรรมการระดับตางๆจะจัดใหคะแนนตามหลักเกณฑท่ีรัดกุม 
ซ่ึงจะนํามากําหนดระดับสินคาตามความสามารถในการผลิต ตั้งแตระดับ 1 ดาวไปจนถึง 5 ดาว 
หลังจากนั้นจะสงตอใหคณะอนุกรรมการประกวด และจัดงานในระดับประเทศ เพื่อคัดแชมเปยน
โปรดักส โดยพิจารณาจากความตองการของตลาด ซ่ึงจะแบงออกเปน 4 ระดับ ไดแก 
  1. ระดับ เอ เปนสินคาท่ีสามารถสงออกไดทันที  
  2. ระดับ บี เปนสินคาท่ีมีศักยภาพสูง เปนท่ียอมรับของระดับประเทศและสามารถพัฒนาสู
สากลได โดยภาครัฐใหการสนับสนุน 
  3. ระดับ ซี เปนสินคาระดับกลางที่สามารถพัฒนาไปสูระดับบีได โดยปรับปรุงแกไข
จุดออน ขอจํากัดตางของสินคา โดยภาครัฐใหการสนับสนุน 
  4. ระดับ ดี เปนสินคาท่ีมีศักยภาพต่ํามีแนวทางพัฒนาสินคา 2 แนวทาง คือ ในระดับ ดี 1 
เปนสินคาท่ีพัฒนาไปอยูระดับ ซี โดยภาครัฐเขาสนับสนุนและมีการประเมินศักยภาพเปนระยะๆ 
และระดับดี 2 เปนสินคาท่ีไมสามารถพัฒนาไปสู ระดับซี ไดเนื่องจากจุดออนมาและยากตอการ
พัฒนาสินคา รัฐอาจยกการผลิตสินคานั้นแลวสงเสริมสินคาตัวใหมแกชาวบานแทน  
 2.2.2 ปรัชญาของหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
 “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวทางประการหนึ่ง ท่ีจะสรางความเจริญแกชุมชนให
สามารถยกระดับฐานะความเปนอยูของคนในชุมชนใหดีข้ึน โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มี
อยูในทองถ่ิน ใหกลายเปนสินคาท่ีมีคุณภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองท่ี สอดคลองกับ
วัฒนธรรมในแตละทองถ่ิน สามารถจําหนายในตลาดท้ังภายในและตางประเทศ โดยมีหลักการ 
พื้นฐาน 3 ประการ คือ  
(ท่ีมา : www.Thaitambon.com,2552) 
 1) ภูมิปญญาทองถ่ินสูสากล (Local Yet Global) 
 2) พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self-Reliance-Creativity) 
 3) การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development) 
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ผลิตภัณฑ ไมไดหมายถึงตัวสินคาเพียงอยางเดียวแตเปนกระบวนการทางความคิดรวมถึงการ
บริการ การดูแลการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย การ
ทองเท่ียว ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถ่ิน การแลกเปล่ียนเรียนรูเพื่อให
กลายเปนผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพ มีจุดเดน จุดขายท่ีรูจักกันแพรหลายไปท่ัวประเทศและท่ัวโลก 
 2.2.3  วัตถุประสงคของหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ 
 จากนโยบายของรัฐบาล ท่ีแถลงตอรัฐสภา และตามระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรี วาดวย
คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 การดําเนินงานตาม
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคเพื่อ 
 1) สรางงาน สรางรายได แกชุมชน                                                                                  
        2) สรางความเขมแข็งแกชุมชน ใหสามารถคิดเอง ทําเอง ในการพัฒนาทองถ่ิน                   
  3) สงเสริมภูมิปญญาทองถ่ิน                                                                                                   
 4) สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย สงเสริมความคิดริเร่ิมสรางสรรคของชุมชน ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ โดยสอดคลองกับ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในทองถ่ิน 
 
2.3  แนวคิดดานการตลาดและการจัดการ 
 2.3.1 ความหมายของการตลาด 
 ศิริวรรณ  เสรีรัตน  (2540:3) การตลาด  หมายถึง  กระบวนการวางแผนและบริการ
แนวความคิด เกี่ยวกับผลิตภัณฑ การต้ังราคา การจัดจําหนาย การสงเสริมการตลาด ตลอดจน
แนวคิดเกี่ยวกับสินคา หรือ บริการ เพื่อกอใหเกิดการแลกเปล่ียน และสรางความพึงพอใจใหแกผูซ้ือ 
และองคการ  
  2.3.2 ลักษณะการตลาด 
 กิจกรรมดานการตลาดในปจจุบันมีความสลับซับซอนและเจริญกาวหนาอยางรวดเร็ว ทํา
ใหงานดานการตลาดเปล่ียนแปลงจากเดิม  ท่ีเคยเนนการขายสินคาและบริการเพื่อหวัง      ผลกําไร
เพียงอยางเดียวมาเปน  การตลาดท่ีมุงหวังกําไรที่เกิดจากความพึงพอใจของผูบริโภคและสังคม  ผูท่ี
สามารถดําเนินกิจกรรมทางดานการตลาดไดเหมาะสมสามารถตอบสนองความตองการของลูกคา
ใหไดรับความพึงพอใจสูงสุด จะเปนผูประสบความสําเร็จในการประกอบธุรกิจดานการตลาด 
 กิจกรรมของมนุษยในสังคมตามระบบเศรษฐกิจจะมีการกระทําอยู 3 ประเภทใหญ คือ 
 1.       การผลิต (Product) 
 2.       การจัดจําหนาย (Distribution) 
 3.       การบริโภค (Consumption) 
 กิจกรรมเหลานี้ไดมีการพัฒนาใหกาวหนาทันสมัยอยูเสมอดังจะเห็นไดจากมนุษย    ไดคิด
ส่ิงตาง ๆ ท้ังทางดานวิชาการและเทคโนโลยีใหม ๆ เขามาใชในการพัฒนาทางดาน     การผลิตและ
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ทางดาน อุตสาหกรรม จากกิจกรรมท้ัง 3 ประเภทที่กลาวมานี้ กิจกรรมเกี่ยวกับการ จัดจําหนาย 
(Distribution) จึงเปนกิจกรรมท่ีมีความสัมพันธกับการตลาด (Marketing)    มากท่ีสุด 
 2.3.3  ความสําคัญของการตลาด 
  การตลาดมีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาคุณภาพชีวิต และยกระดับความเปนอยูของมนุษย 
ในสังคม ทําใหเกิดการพึ่งพาอาศัยกันอยางเปนระบบในสังคมมนุษยแตละคน สามารถประกอบ 
อาชีพท่ี ตนเองถนัดและไดใชความรูความสามารถของแตละบุคคลได อยางเต็มกําลังความสามารถ 
และการตลาดมีบทบาทอยางใหญหลวงตอความเจริญเติบโต และพัฒนาการทางเศรษฐกิจของ 
ประเทศ เนื่องจากการตลาดเปนตัวกระตุนใหเกิดการวิจัย และพัฒนาหาส่ิงแปลกใหม มาสนอง
ความ ตองการของตลาดและสังคม ทําใหผูบริโภคมีโอกาส เลือกใชผลิตภัณฑท่ีตองการไดหลาย
ทางและ ผลิตภัณฑท่ีสามารถตอบสนองความตองการ  สรางความพึงพอใจใหแกผูบริโภค จึงมีผล
ทําใหเกิด การจางงาน เกิดรายไดกับแรงงาน และธุรกิจ ทําใหประชาชน  มีกําลังการซ้ือ และ
สามารถสนอง ความตองการในการบริโภค ซ่ึงทําให มาตรฐาน การครองชีพของบุคคล ในสังคมมี
ระดับสูงข้ึน และมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน  ความสําคัญ ของการตลาดอาจกลาวไดดังนี้ 
                   1.  การตลาดเปนเคร่ืองมือท่ีทําใหเกิดการแลกเปล่ียน  การดําเนินการตลาดของธุรกิจจะ
ทําใหผูผลิตกับผูบริโภคเขามาใกลกัน และสรางความพึงพอใจ ใหกับผูบริโภคดวยการเสนอ
ผลิตภัณฑ ท่ีตรงตอความตองการของผูบริโภค จนทําใหเกิดการ แลกเปล่ียนในระดับผูซ้ือและผูขาย
เกิดความพึงพอใจ การตลาดยังไมไดเปนเพียง เคร่ืองมือทําให เกิดการแลกเปล่ียนเทานั้นแตยังเปน
เคร่ืองมือท่ีสรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภคอยางตอเนื่อง ทําใหผูบริโภคเกิดความซ่ือสัตยภักดีตอ
ผลิตภัณฑ   ทําใหผูบริโภคกลับมาใช หรือซ้ือซํ้าเม่ือมีความตองการ 
                   2.  การตลาดเปนตัวเช่ือมโยงความสัมพันธระหวางเจาของผลิตภัณฑกับผูบริโภค การ
ดําเนินการทางการตลาดทําใหผูเปนเจาของผลิตภัณฑสามารถตอบสนองและสรางความ พึงพอใจ
ใหกับผูบริโภคได ดวยการเช่ือมโยงความสัมพันธใหสอดคลองกับภาวการณ สถานภาพของ
ผูบริโภคดวยการจัดจําหนายผลิตภัณฑในปริมาณ ในเวลา ในสถานท่ีท่ีผูบริโภคตองการ ในราคา ท่ี
ผูบริโภคมีกําลังการซ้ือ และโอนความเปนเจาของได การเช่ือมโยงความสัมพันธระหวาง ผูเปน
เจาของผลิตภัณฑกับผูบริโภค    นอกจากจะดําเนินการในหนาทางการตลาด ใหเกิดการเช่ือมโยง
สัมพันธกันในเร่ืองดังกลาว ส่ิงท่ีสําคัญจะตองกระทําอีกประการหนึ่งก็คือ การสรางการรับรูใหกับ
ผูบริโภคในกิจกรรมดังกลาว    
                   3.  การตลาดเปนตัวผลักดันใหมีการพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ     ดวยแนวคิด ของ
การตลาด  ในการมุงสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภค และรับผิดชอบตอ
สังคม ผลักดันใหผลิตตองพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ  ใหตรงตอความตองการ และสรางความพึง
พอใจใหกับผูบริโภค  ตลอดจนจูงใจผูบริโภคดวยการเสนอผลิตภัณฑใหม ๆ อยูเสมอ และ
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การตลาดระบบการตลาดเสรี ซ่ึงมีการแขงขันกันมากในการสราง ความพึงพอใจ และจูงใจผูบริโภค 
จึงยิ่งเปนแรงผลักดันใหมีการพัฒนาปรับปรุง ผลิตภัณฑเพื่อการแขงขัน ในตลาดเสรี 
                   4.  การตลาดเปนกลไกในการเสริมสรางระบบเศรษฐกิจ   ดวยการกอใหเกิดการบริโภค
และการพ่ึงพากันอยางเปนระบบมีความเช่ือมโยงสัมพันธกับระบบเศรษฐกิจท้ังระบบ การสราง
ความตองการและการสนองความตองการในการบริโภค ผลิตภัณฑทําใหเกิดการไหลเวียนในระบบ
เศรษฐกิจ คือเกิดการจางงาน เกิดรายได เกิดการบริโภค และเกิดการใชแรงงาน ซ่ึงจะมีการพึ่งพากัน
และเช่ือมโยงไหลเวียนตามลําดับอยางเปนระบบ ผลจะทําใหการดํารงชีวิต ของมนุษยชาติในสังคม
อยูในระดับท่ีมีการกินดีอยูดี มีความเปนอยู อยางเปนสุขโดยท่ัวกัน 
 ความสําคัญของการตลาดอาจจําแนกใหเห็นชัดเจนยิ่งข้ึนโดยพจิารณาจากการตลาดมี
ความสําคัญ   ตอสังคมและบุคคลดังนี้                                                                                   
 1.ยกระดับมาตรฐานความเปนอยูของบุคคลในสังคมใหสูงข้ึน                                                
 2.ทําใหพฤติกรรม อุปนิสัย ความเช่ือ คานิยมและลักษณะการดํารงชีพของบุคคล ในสังคม
เปล่ียนไป                                                                                                                     
 3.เกิดอาชีพตาง ๆ แกบุคคลในสังคมเพ่ิมมากข้ึน 
                   นอกจากความสําคัญตอบุคคลและสังคมแลว การตลาดยังมีความสําคัญตอระบบ 
เศรษฐกิจโดยตรงดังนี้                                                                                    
  1.ชวยใหรายไดประชากรสูงข้ึน                                                                          
      2.ทําใหเกิดการหมุนเวียนของปจจัยการผลิต                                                        
    3.ชวยสรางความตองการในสินคาและบริการ                                                  
            4.ทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงและการพัฒนาของเศรษฐกิจ                                                                         
 5. ใหเกิดการคาระหวางประเทศ 
 การตลาดเปนกระบวนการที่สําคัญประการหนึ่งในการดําเนินธุรกิจ บางคนถึงกับกลาววา
การตลาดคือ ธุรกิจ ปราศจากการตลาดก็ไมมีธุรกิจ คํานิยามของการตลาดท่ีไดรับการยอมรับกัน
โดยท่ัวไปคือ 
 “ กิจกรรมของมนุษยท่ีมุงสนองความจําเปนหรือความตองการใหเกิดความพึงพอใจ”โดยผาน
กระบวนการแลกเปล่ียน  จากความหมายดังกลาวเราอาจแยกแยะเพื่อความเขาใจท่ีดีข้ึนดังนี้  
 1.ความจําเปน (needs) ทุกคนมีความตองการท้ังความจําเปนพื้นฐานทางกายภาพ เชน 
อาหาร เคร่ืองนุงหม ความตองการดานอารมณความตองการเพื่อบรรลุความสําเร็จ   
 2.ความตองการ (wants) คือส่ิงท่ีเราตองการที่เวลาใดเวลาหน่ึงอันเปนผลมาจากบุคลิกภาพ
และประสบการณ  
 3. การแลกเปล่ียน (exchange) เกิดข้ึนเม่ือมีอยางนอยสองฝายและแตละฝายมีส่ิงของท่ีมี
มูลคามาแลกเปล่ียนกัน 
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 2.3.4 หนาท่ีทางการตลาด 
 หนาท่ีทางการตลาดเก่ียวของกับกิจกรรมการตลาดหมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจท่ีจะทําให
สินคาหรือบริการเคล่ือนยายจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช ซ่ึงประกอบดวย 

1.  การซ้ือ  
  2.  การขาย  
  3.  การขนสง  
  4.  การเก็บรักษา  
  5.  การจัดมาตรฐานและระดับช้ันของสินคา  
  6.  การเงิน  
  7.  การรับภาระเส่ียงภัย  
  8.  สารสนเทศทางการตลาดและการวิจัยการตลาด  
 2.3.5 การตลาดกับการสรางอรรถประโยชน  
 อรรถประโยชน   (Utility)   หมายถึงคุณสมบัติของส่ิงใด ๆ ท่ีสามารถสนองความตองการ
ของผูบริโภคใหพึงพอใจได 
 การตลาด สรางอรรถประโยชนโดยตรงและโดยออม  5  ดานดวยกันคือ 
 (1)  อรรถประโยชนดานรูปแบบ (Form Utility) จะเกิดข้ึนจากการผลิตโดยตรง และการ 
เขามาชวยเสริมโดยการคนหาถึงความตองการของลูกคาท่ีมีตอผลิตภัณฑโดยใหขอมูลแกผลฝาย
ผลิต                                                                                                                                        
  (2) อรรถประโยชนดานสถานท่ี (Place Utility) การตลาดชวยอํานวย ความสะดวก ดาน
สถานท่ี เพราะเปนกิจกรรมท่ีนําผลิตภัณฑไปสูสถานท่ีท่ีลูกคาเปาหมายอยู                                             
   (3) อรรถประโยชนดานเวลา (Time Utility) การตลาดชวยสรางอรรถประโยชน ดานเวลา
ใหกับลูกคา โดยมีสินคาพรอมในเวลาท่ีลูกคาตองการ 
 (4) อรรถประโยชนดานความเปนเจาของ (Possession Utility) การตลาดชวยสรางความพึง
พอใจจากการ ไดเปนเจาของสินคาตาง ๆ   โดยทําใหผูบริโภคมีโอกาส ไดซ้ือสินคาและมีกรรม
สิทธในสินคานั้น (5) อรรถประโยชนในดานภาพลักษณ (Image Utility) ตลาดชวยสราง
คุณคาหรือ ภาพลักษณ  ของผลิตภัณฑในความรูสึกนึกคิดของบุคคล โดยอาศัยการสงเสริม
การตลาด ไดแก การใชการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
 2.3.6 วิวัฒนาการเกี่ยวกับแนวความคิดทางการตลาด  
 ระยะมุงความสําคัญท่ีการผลิต (Production Orientation Stage) เปนระยะแรกของ
แนวความคิดทางการตลาด บริษัทจะมุงเนนหรือใหความสําคัญไปท่ีกรรมวิธีในการผลิตและ
ประสิทธิภาพในการผลิตเปนหลัก โดยจะหาเครื่องจักรท่ีมีประสิทธิภาพและพยายามลดตนทุนใน
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การผลิตสินคา เพื่อผลิตสินคาไดในราคาถูก ในยุคนี้ผูผลิตจะใหความสําคัญกับการตอบสนองความ
จําเปนพื้นฐาน (needs) เปนหลัก  
 ระยะการมุงความสําคัญท่ีผลิตภัณฑ (Product Orientation Stage ) เปนระยะท่ีผูบริโภค
สนใจในคุณภาพและคุณสมบัติผลิตภัณฑเปนอันดับแรก ซ่ึงงานขององคการคือ การปรับปรุง
คุณสมบัติของผลิตภัณฑใหดีข้ึนเร่ือย ๆ  
 ระยะการมุงความสําคัญท่ีการขาย (Sales Orientation Stage) เปนระยะท่ีมุงการขายโดย
พยายามหาวิธีการในขายหรือการสงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสม เชน การใชพนักงานขายและการ
โฆษณา ท้ังนี้เนื่องจากในยุคนี้เร่ิมมีสินคาออกมาแขงขันกันมากข้ึน จึงตองหาวิธีขายท่ีทําใหขายได
มากท่ีสุด มากกวาท่ีจะคํานึงถึงความตองการหรือความพอใจของลูกคา  
 ระยะการมุงความสําคัญท่ีการตลาด (Marketing Orientation Stage) เปนระยะท่ีบริษัทให
ความสําคัญกับความตองการของลูกคา (Customer Orientated) โดยบริษัทจะคนหาความตองการ
ของลูกคา ติดตามตรวจสอบความตองการที่เปล่ียนแปลงไปและสนองความตองการของลูกคา 
ดังนั้น ในยุคนี้บริษัทจึงมี เปาหมายเพ่ือสนองความพอใจของลูกคาและทํายอดขายใหมีกําไร โดย
ผานการใชโปรแกรมการตลาดท่ีใชสวนประสมทางการตลาดตาง ๆ คือ ผลิตภัณฑ ราคา การจัด
จําหนายและการสงเสริมการตลาด 
 ระยะการมุงความสําคัญเพื่อสังคม (Societal Orientation Stage) เปนระยะท่ีมุงความสําคัญ
ท่ีการกินดีอยูดีและความผาสุกของผูบริโภคและสังคม แสดงการโฆษณาในรูปการประชาสัมพันธ  
 2.3.7 การแบงสวนการตลาด   
 ตลาดอาจแบงออกเปนสวน ๆ ไดตามรูปแบบพ้ืนฐานตอไปนี้ 
 

ประชากรศาสตร จิตวิทยา ภูมิศาสตร ประโยชนท่ี
แสวงหา 

ความถ่ี 

- อายุ  
- เพศ  
- เช้ือชาติ  
- รายได  
- การศึกษา  
- อาชีพ  
- ศาสนา 

- บุคลิกภาพ  
- แบบแผนการ     
   ดําเนินชีวิต  
- แรงจูงใจ 

- เขตชานเมือง  
- เขตเมือง/ชนบท  
- เขตเมืองหลวง  
- จังหวัด  
- ภาค  
- ความหนาแนนของ   
ชุมชน 

- รสชาติ  
- กล่ิน  
- ความรูสึก  
- สถานภาพ 

-ไมเคยใช  
-นาน ๆ คร้ัง  
-บอยคร้ัง  
-ใชเปนประจํา 

 

ตารางท่ี 2.1 พื้นฐานหลักของการแบงสวนตลาด 



 19 

 2.3.8 การเลือกตลาดเปาหมาย (Tarket Market) 
  หลังจากท่ีไดมีการแบงสวนตลาดแลว ผูประกอบการจะตองเลือกสวนตลาดเพื่อเปน
กําหนดเปนตลาดเปาหมาย การเลือกตลาดเปาหมาย หมายถึง การเลือกสวนตลาดหน่ึงสวนตลาด
หรือหลายสวนตลาด หรือท้ังหมดเปนเปาหมายสําหรับการใชสวนประสมทางการตลาดในสวนท่ี
เลือกนั้น กอนการเลือกตลาดเปาหมายผูประกอบการจําเปนตองวิเคราะหถึงโอกาสทางการตลาดท่ี
จะเกิดข้ึนในสวนตลาดใดๆ ตลอดจนความถนัดของตนเสียกอนแลวจึงตัดสินใจเลือกตลาด
เปาหมาย กลยุทธท่ีสําคัญในการเลือกตลาดเปาหมายแบงออกได 3 แนวทางดวยกัน คือ  
 1.  กลยุทธตลาดรวม (Market Aggregration) หรือตลาดท้ังหมด (Mass Market) หรือเรียก
อีกอยางหนึ่งวากลยุทธตลาดท่ีไมแตกตางกัน (Undifferentiated Market) ซ่ึงผูประกอบการเลือก
ตลาดท้ังหมดหรือตลาดรวมเปนตลาดเดียวหรือตลาดเปาหมาย ท้ังนี้เนื่องจากการมองวาตลาดมี
ความตองการคลายกันหรือไมมีความแตกตางกัน ในกรณีนี้บริษัทจึงสามารถใชสวนประสมตลาด
เพียงหนึ่งชุดในการสนองตอบความตองการของจํานวนมากในตลาดรวมใหไดมากท่ีสุด อยางไรกด็ ี
กลยุทธนี้ใชไดผลนอยมากเพราะสภาพปจจุบันมีการแขงขันท่ีรุนแรง บริษัทตาง ๆ พยายามสราง
ความแตกตางของผลิตภัณฑ (Product Differentiation) ใหแตกตางจากคูแขงขัน และเพ่ือให
สอดคลองกับความตองการของลูกคาในผลิตภัณฑท่ีมีความแตกตางกัน 
 2.  กลยุทธมุงเฉพาะตลาดสวนเดียว (Single Segment Concentration Strategy) หมายถึง 
การเลือกตลาดเปาหมายเพียงสวนเดียวจากสวนของตลาดเดียว (Single Segment) จากตลาดรวม 
(Total Market) จากนั้นจึงกําหนดสวนประสมการตลาดสําหรับสวนตลาดท่ีเลือก กลยุทธนี้เหมาะ
สําหรับบริษัทขนาดเล็กซ่ึงมีทรัพยากรจํากัดและมีความชํานาญในการผลิตสินคาสําหรับ
กลุมเปาหมายเฉพาะเจาะจงเปนพิเศษ ตัวอยางเชน ไนโซรัล ซ่ึงผลิตแชมพูกําจัดรังแคเพียงอยาง
เดียว โดยไมผลิตแชมพูเพื่อผมประเภทอ่ืน  
 3. กลยุทธหลายสวนตลาด (Multiple Segment Strategy) หรือการตลาดที่แตกตางกัน 
(Differentiated Marketing) เปนการเลือกกลุมลูกคาท่ีมีความตองการแตกตางกันสองกลุมข้ึนไป 
และพัฒนาสวนประสมการตลาดหรือโปรแกรมการตลาดในแตละกลุมเปาหมายซ่ึงแตกตางกัน 
ตัวอยางเชน โตโยตาผลิตรถกะบะ Tiger สําหรับกลุมเปาหมายท่ีนิยมใชรถกะบะ และ ผลิต Camry 
สําหรับผูท่ีตองการใชรถเกง บริษัทโตโยตาจะใชสวนประสมการตลาดหรือแผนการตลาดท่ี
แตกตางกันไปในแตละกลุม 
 2.3.9 สวนประสมทางการตลาด 
สวยประสมทางการตลาด หมายถึง “ปจจัยทางการตลาดท่ีควบคุมได ซ่ึงบริษัทตองใชเปนเคร่ืองมือ
รวมกันเพื่อสนองความตองการของตลาดเปาหมาย” สวนประสมการตลาดประกอบดวย ผลิตภัณฑ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion)   
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ผลิตภัณฑ 
- คุณภาพ       - รูปรางลักษณะ 
- อุปกรณเสริม       - ตราสินคา 
- บรรจุภัณฑ       - ขนาด    
- การบริการ        - การรับประกัน    
-การกําหนดตําแหนงของผลิตภัณฑ    - การคืนสินคา   
การจัดจําหนาย 
- ชองทางการจัดจําหนาย      - การครอบคลุมตลาด 
- ทําเลที่ตั้ง       - การสินคาคงคลัง 
- การขนสง 

ราคา 
- ราคาตามปาย        - สวนลด  
- สวนยอมให         - การใหเครดิต 
 
การสงเสริมการตลาด 
- การโฆษณา        - การขายโดยใชพนักงาน  
- การสงเสริมการขาย       - ก า ร ใ ห ข า ว แ ล ะ
ประชาสัมพันธ 
 1. ผลิตภัณฑ (Production)  
 ผลิตภัณฑ หมายถึง “ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อสนองความตองการของลูกคาใหพึง
พอใจ” ผลิตภัณฑรวมถึงสินคา บริการ ความคิด ผลิตภัณฑเปนสวนประสมทางการตลาดท่ีสําคัญท่ี
มีองคประกอบตาง ๆ อยางไรก็ตามผลิตภัณฑยังมีความหมายนอกเหนือจากรูปรางลักษณะท่ี
มองเห็นได กลาวคือ เม่ือลูกคาซ้ือสินคาใด ๆ เขากําลังมองหาประโยชนจากสินคาหรือบริการนั้น 
ดังท่ีบริษัทแหงหนึ่งทําการโฆษณาวา “ในโรงงานเราผลิตเครื่องสําอาง แตในรานเราจําหนาย
ความหวัง (ของลูกคาท่ีจะสวยข้ึน)” แมผูผลิตจะผลิตสินคาซ่ึงเปนส่ิงมองเห็นจับตองได แตลูกคา
ซ้ือสินคาโดยคาดหวังถึงประโยชนท่ีจะไดรับจากการใชสินคานั้น  
 ประเภทของสินคาหรือผลิตภัณฑ  
โดยท่ัวไปเราแบงลักษณะของสินคาไดตามลักษณะตลาดนั่นคือ 
 สินคาบริโภค (Consumer Goods) หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีซ้ือไปสําหรับผูบริโภคใชใน
ครัวเรือนข้ันสุดทาย  
 สินคาอุตสาหกรรม (Industrial Goods) หมายถึง ผลิตภัณฑซ่ึงใชไปในการผลิตสินคาอ่ืน 
หรือเพ่ือนําไปจําหนายตอ (Resale)  
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 ในการจัดประเภทของผลิตภัณฑในท่ีนี้จะพิจารณาเฉพาะสินคาบริโภคเพียงเทานั้น ซ่ึง
สามารถแบงออกเปนประเภทไดดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 
 - สินคาสะดวกซ้ือ (Convenience Goods) คือสินคาซ่ึงผูบริโภคแสวงหาที่จะซ้ือบอยคร้ัง 
ทันทีทันใด และใชความพยายามในการซื้อคอนขางนอย (ไมตองคิดตัดสินใจนาน) สินคาในราน
สะดวกซ้ือตาง ๆ เชน บุหร่ี ขนมปง นม ขนมขบเค้ียวในราน 7-11 เคร่ืองดื่มในตูขายสินคา และ
หนังสือพิมพหรือนิตยสารตาง ๆ บนแผงหนังสือ ลวนแลวแตเปนสินคาสะดวกซ้ือท้ังส้ิน  
 - สินคาเลือกซ้ือ (Shopping Goods) คือสินคาท่ีผูซ้ือตองใชเวลาทําการเปรียบเทียบกอน
การซ้ือ โดยอาจเปรียบเทียบจากรานท่ีจําหนาย ราคา ปริมาณ คุณภาพ รูปแบบ สีสัน ฯลฯ เชน 
เส้ือผา เฟอรนิเจอร กระเปา รองเทา ฯลฯ  
 - สินคาเจาะจงซ้ือ (Speciality Goods) คือสินคาท่ีผูซ้ือมีความตองการเฉพาะเจาะจง ดังนั้น
ผูซ้ือจึงมีความตองการสินคานั้นจริง ๆ โดยไมสนใจจะเปรียบเทียบกับยี่หออ่ืน กลาวอีกนัยหนึ่งมี
ความภักดีในตราสินคาสูง โดยผูซ้ือมีความคุนเคยกับสินคาและเต็มใจที่จะใชความพยายามอยาง
มากในการตัดสินใจซ้ือสินคานั้น ตัวอยางเชน กลองถายรูป เคร่ืองเสียง เคร่ืองประดับราคาแพง 
รถยนตคันใหม อาหารเสริม ฯลฯ  
 - สินคาไมแสวงซ้ือ (Unsought Goods) คือสินคาหรือบริการท่ีมีลักษณะเปนผลิตภัณฑ
ใหมท่ียังไมเปนท่ีรูจักกันแพรหลาย เชน โทรศัพทท่ีสามารถรับภาพได หรือเปนผลิตภัณฑท่ี
ผูบริโภคไมมีความตองการหรือไมเห็นความจําเปนตองใช เชน การประกันชีวิตหรือประกันภัยตาง 
ๆ เคร่ืองดับเพลิงใชในรถยนต ฌาปนกิจสงเคราะห  
 ผลิตภัณฑ มีองคประกอบท่ีสําคัญ คือ 
 ผลิตภัณฑหลัก (Core Product) เปนการพิจารณาถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑในดาน
ประโยชนพื้นฐานท่ีผูบริโภคไดรับจากการซ้ือสินคาโดยตรง ประโยชนพื้นฐานมี 2 ลักษณะ คือ
ประโยชนใชสอยของตัวผลิตภัณฑ (Functional Benefits) เชน รถยนตมีประโยชนพื้นฐานในการ
เปนพาหนะในการเดินทางท่ีสะดวกสบาย และประโยชนพื้นฐานทางดานอารมณ (Emotional 
Benefits) เปนประโยชนท่ีไดรับจากการใชหรือเปนเจาของผลิตภัณฑ เชน การดื่มสุรามียี่หอราคา
แพง ผูดื่มอาจมีความรูสึกวาตนเองมีระดับหรือมีสถานภาพสูง  
 รูปลักษณผลิตภัณฑ (Formal Product หรือ Tangible Product) หมายถึง ลักษณะทาง
กายภาพท่ีผูบริโภคสามารถสัมผัสหรือรับรูได ซ่ึงไดแก คุณภาพ รูปรางลักษณะ (Feature) รูปแบบ 
(Style) การบรรจุหีบหอ (Packaging) ตราสินคา (Brand)  
 ผลิตภัณฑควบ (Augmented Product) หมายถึงผลประโยชนเพิ่มเติม หรือบริการที่ผูซ้ือ
จะไดรับควบคูไปกับการซ้ือสินคา ประกอบดวย บริการตาง ๆ ท้ังกอนและหลังการขาย ซ่ึงไดแก 
การติดต้ัง (Installation) การขนสง (Transportation) การประกัน (Insurance) การใหสินเช่ือ (Credit) 
การใหบริการอ่ืนๆ  
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 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ (Product Life Cycle)  
 ผลิตภัณฑก็มีวงจรชีวิตเชนเดียวกับส่ิงมีชีวิตท้ังหลาย คือ เกิด เติบโต เติบโตเต็มท่ี แก และ 
ตายในท่ีสุด ในการพิจารณาถึงวงจรชีวิตผลิตภัณฑในระยะใด ๆ เราหมายถึง ระยะของผลิตภัณฑ
อยางหนึ่งท่ีแสดงในรูปของยอดขายและกําไร วงจรชีวิตผลิตภัณฑมี 5 ระยะดวยกัน คือ 
 ขั้นแนะนํา (Introduction) เปนระยะท่ีสินคาเขาสูตลาดในระยะแรก มีเพียงหนึ่งหรือสอง
ยี่หอชวงนี้บริษัทพยายามสรางการรับรูในตัวสินคา เพราะเปนผลิตภัณฑใหมยังไมเปนท่ีรูจัก
แพรหลาย ระยะนี้บริษัทมียอดขายและกําไรต่ํา ตัวอยางผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพท่ีทําจากหัว
บุก เชน คอนยักกี้ กิฟเฟอรรีน  
 ขั้นเจริญเติบโต (Growth) เปนระยะท่ีมียี่หอหลากหลาย มีการแขงขันระหวางยี่หอตาง ๆ 
ผูผลิตพยายามความภักดีในตราสินคา และสรางสวนครองตลาด (Market Share) เร่ิมมีการแขงขัน
มากข้ึน ในระยะนี้สินคาจะมียอดขายท่ีเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วและมีกําไรสูงข้ึน เชน อาหารเพื่อ
สุขภาพ เคร่ืองออกกําลังกาย  
 ขั้นโตเต็มท่ี (Maturity) เปนระยะท่ียอดขายเพิ่มข้ึนสูจุดสูงสุด กลาวคือมียอดขายท่ีเพิ่มข้ึน
ในอัตราที่ลดลงและเร่ิมมีกําไรลดตํ่าลง ในระยะน้ีสินคามีคูแขงจํานวนมากและมีการแขงขันท่ี
รุนแรงมากข้ึน ผูผลิตพยายามปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีความแตกตางจากย่ีหออ่ืนในสายตาของ
ผูบริโภค และพยายามรักษาสวนครองการตลาดของตนไว เชน กาแฟกระปอง โทรศัพทมือถือ
ระบบอนาลอค  
 ขั้นตกต่ํา (Decline) เปนระยะท่ีมียอดขายและกําไรลดลง การแขงขันเร่ิมเบาบางเพราะมี
คูแขงขันบางรายเร่ิมออกจากตลาด รูปแบบผลิตภัณฑลดลง มีการโฆษณาลดนอยลงเพ่ือประหยัด
ตนทุน ตัวอยางเชน เคร่ืองพิมพดีดธรรมดา 
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รูปท่ี 2.6 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ 

 
 ผลิตภัณฑจากผากาบบัวของบานคําขวางอยูในวงจรชีวิตผลิตภัณฑข้ันเติบโตซ่ึงเปนระยะท่ี
มีการผลิตหลากหลายรูปแบบ และมีการแขงขันระหวางกลุมผูผลิตผากาบบัวดวยกัน เชน บานคํา
ปุน รานใบฝาย ท่ีมีการผลิตผลิตภัณฑจากผากาบบัวออกมาจําหนายเชนกัน จึงเร่ิมมีการแขงขัน 
 สรุป  ถาผลิตจากผากาบบัวของบานคําขวางอยูในข้ันท่ีตกตํ่าของกลุมผูวิจัยและกลุมผูผลิต
กาบบัว บานคําขวาง ตําบลคําขวาง อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี จึงรวมกันคิดคนและ
แสวงหาการมีสวนรวมและตระหนักในการท่ีจะสวนรวมกันในการพัฒนาการออกแบบและการตัด
เย็บผากาบบัวใหเปนเส้ือผาสําเร็จรูปท่ีทันสมัยท่ีเพิ่มความนิยมและการส่ังซ้ือ จากกลุมลูกคาใหมาก
ข้ึนท่ีตกตํ่าในระยะเวลาที่นาน 
  
 2.ราคา (Price)  
 หมายถึง ส่ิงท่ีบุคคลจายสําหรับส่ิงท่ีไดมา ซ่ึงแสดงเปนมูลคา (Value) ในรูปของเงินตรา
ดังนั้น ลักษณะของราคาก็คือ (1) ราคาเปนมูลคาของสินคาและบริการ (2) ราคาเปนจํานวนเงินและ 
(หรือ) ส่ิงอ่ืนท่ีจําเปนตองใชเพื่อใหไดมาซ่ึงผลิตภัณฑและบริการ กลาวคือราคาเปนส่ือกลางในการ
แลกเปล่ียนสินคา ฉะนั้นราคาผลิตภัณฑใดผลิตภัณฑหนึ่งจึง หมายถึง มูลคาของผลิตภัณฑนั้นหนึ่ง
หนวยในรูปของตัวเงิน ตัวอยางเชน ดินสอราคา 3 บาท ก็จะส่ือความหมายวา ราคาแทงละ 3 บาทคํา
ท่ีมีความหมายเกี่ยวของกับราคาก็คือ คําวามูลคา และอรรถประโยชน 
 มูลคา (Value) คือ การวัดในเชิงปริมาณของมูลคาผลิตภัณฑเพื่อจูงใจผลิตภัณฑเกิดการ
แลกเปล่ียน นักการตลาดตองพยายามเสนอผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาท่ีลูกคายอมรับและพยายามสราง
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มูลคาเพิ่ม (Value Added) สําหรับผลิตภัณฑดวย ตัวอยางเชน น้ําอัดลมบรรจุกระปองจะมีมูลคาสูง
กวาน้ําอัดลมธรรมดา 
ขอแตกตางระหวางราคาและมูลคาก็คือ ราคาจะแสดงมูลคาของสินคาตอหนึ่งหนวยเสมอ แตมูลคา
จะแสดงมูลคาของสินคาในรูปหนึ่งหนวยหรือมากกวาก็ได                                                           
 อรรถประโยชน (Utility) คือ คุณสมบัติของส่ิงใดส่ิงหนึ่งท่ีสามารถสนองความตองการ
ของมนุษยใหพอใจ ความสามารถในการสนองความตองการใหเกิดความพอใจก็คือมูลคาผลิตภัณฑ
ท่ีสามารถวัดออกมาในรูปราคา ดังนั้นในการต้ังราคาจําเปนตองพิจารณาถึงอรรถประโยชนของ
สินคานั้น กลาวคือพิจารณาถึงคุณสมบัติตางๆ ของสินคาโดยพยายามสรางมูลคา (Value Added) ให
สูงข้ึนในสายตาของผูซ้ือ จากรูปขางลางแสดงความเกี่ยวของระหวางอรรถประโยชน มูลคา และ
ราคา กลาวคือ จุดเร่ิมตนของการตั้งราคาผลิตภัณฑตัวใดก็ตาม ตองวิเคราะหถึงอรรถประโยชนของ
ผลิตภัณฑ (Utility) ซ่ึงก็คือคุณสมบัติของผลิตภัณฑนั้นท่ีสามารถสนองความพอใจของมนุษยได 
โดยพิจารณาคุณสมบัติเหลานั้นวาจะสรางมูลคา (Value) เทาใดในสายตาของลูกคา แลววัดเปน
มูลคาออกมาในรูปของสินคาตอหนวย (Price) 
 
 

 
 

รูปท่ี 2.7  แสดงความเกี่ยวของระหวางอรรถประโยชน มูลคาและราคา 
 ความสําคัญของราคา 
 ความสําคัญของราคาจะแยกพิจารณาเปน 2 ประเด็นคือ ความสําคัญของราคาท่ีมีตอธุรกิจ 
และความสําคัญของราคาท่ีมีตอระบบเศรษฐกิจ  
 1.  ความสําคัญของราคาตอธุรกิจ ราคาเปนปจจัยหลักในการกําหนดความตองการซ้ือของ
มนุษย ดังนั้น ราคาทําใหเกิดรายไดจากการขาย โดยนําเอาราคามาคูณกับปริมาณการขายสินคานั้น 
และเม่ือนํารายไดจากการขายสินคาลบดวยตนทุน และคาใชจายท้ังส้ินแลว ผลลัพธก็คือกําไร ราคา
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จึงมีความสําคัญตอความอยูรอดของธุรกิจ นอกจากนี้ราคายังเปนเคร่ืองมือท่ีใชในการแขงขัน และ
การไดมาซ่ึงสวนครองตลาดของธุรกิจดวย  
 2.  ความสําคัญของราคาตอระบบเศรษฐกิจ ราคาในระบบเศรษฐกิจจะเปนราคาตลาด ราคา
ตลาด (Market Price) ของสินคาใดสินคาหนึ่ง กําหนดโดยผูซ้ือท้ังส้ินและผูขายท้ังส้ินของสินคานั้น 
ราคาจึงเปนตัวกําหนดพื้นฐานของระบบเศรษฐกิจท่ีมีอิทธิพลตอการจัดสรรปจจัยการผลิตและ
ทรัพยากรตาง ๆ เชน แรงงาน ท่ีดิน ทุน ผูประกอบการ ซ่ึงราคาของปจจัยการผลิตเหลานี้จะมี
อิทธิพลตอผูผลิตในการตัดสินใจซ้ือและลงทุนในการผลิตสินคาใดๆ ดังนั้น ราคาจึงเปนกลไกใน
การกําหนดทิศทางการลงทุนของระบบเศรษฐกิจ และการเคล่ือนยายปจจัยการผลิต  
 วัตถุประสงคในการตั้งราคา 
 งานการตลาดทุกอยางรวมทั้งการต้ังราคา จําเปนตองมีการกําหนดวัตถุประสงคท่ีตองการ
เอาไว ในท่ีนี้จะพิจารณาเฉพาะวัตถุประสงคท่ีสําคัญในการตั้งราคาดังรูป โดยมีรายละเอียดดังนี้  

 
รูปท่ี 2.8 แสดงวัตถุประสงคในการตัง้ราคา 

 3. การจัดจําหนาย (Place or Distribution) 
 หลังจากไดศึกษาความตองการของลูกคาเกี่ยวกับผลิตภัณฑและเม่ือฝายการผลิตไดผลิต
สินคา (Product) อยากใหสอดคลองกับความตองการนั้นแลว ธุรกิจตองต้ังราคาสินคา (Price) นั้น
ใหเหมาะสมและจําเปนตองนําสินคานั้นออกสูตลาดเปาหมาย เรียกวา การจัดจําหนาย (Distribution 
หรือ Place) ซ่ึงงานท่ีเกี่ยวของกับการนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายประกอบดวย 2 หนาท่ี คือ 
งานท่ีเกี่ยวของกับชองทางการจัดจําหนายและการกระจายตัวสินคา  
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 ลักษณะการจัดจําหนาย                                                                                                                    
 การจัดจําหนาย (Distribution) หมายถึง “โครงสรางของชองทาง (สถาบัน และกิจกรรม) ท่ี
ใชเพ่ือเคลื่อนยายสินคาและบริการจากองคการไปยังตลาด” จากความหมายจะเห็นวาลักษณะการ
จัดจําหนายมีดังนี้ (1) เปนกิจกรรมการนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมาย (2) โครงสรางของ
ชองทางซ่ึงประกอบดวย สถาบันการตลาด (Marketing Institution) หรือ Marketing Intermediaries) 
ประกอบดวย คนกลาง ธุรกิจการกระจายสินคา ธุรกิจใหบริการทางการตลาด รวมท้ังสถาบันทาง
การเงิน โดยมีรายละเอียดดังนี้ ตัวกลางทางการตลาด (Marketing Intermediaries)  เปนธุรกิจท่ีชวย
สงเสริมชวยขายและจําหนายสินคาหรือบริการไปยังผูซ้ือข้ันสุดทายประกอบดวย คนกลาง ธุรกิจ
การกระจายตัวสินคา ธุรกิจใหบริการทางการตลาด และธุรกิจการเงิน” 
 1.  คนกลาง (Middleman) หมายถึง “อิสระท่ีดําเนินงานเปนตัวเช่ือมระหวางผูผลิตและ
ผูบริโภคคนสุดทาย หรือผูใชทางอุตสาหกรรม” คนกลางสามารถจําแนกออกไดเปน 2 ประเภทคือ  
 2.  พอคาคนกลาง (Merchant Middlemen) หมายถึง “คนกลางท่ีมีกรรมสิทธ์ิในสินคาท่ีเขา
ดําเนินการ” เชน พอคาสง พอคาปลีก และพอคาผูขายตอ เปนตน  
 3.  ตัวแทนคนกลาง (Agent Middlemen) หมายถึง “คนกลางท่ีไมมีกรรมสิทธ์ิในสินคาท่ีเขา
ดําเนินการ” เชน ตัวแทนผูผลิต นายหนา เปนตน  
 4.  ธุรกิจท่ีทําหนาท่ีกระจายตัวสินคา (Physical Distribution Firm) “เปนธุรกิจท่ีชวยเก็บ
รักษาสินคาและเคล่ือนยายตัวสินคาจากจุดเร่ิมตนไปยังจุดหมายปลายทาง” ดังนั้นจึงประกอบดวย
ธุรกิจการขนสง ธุรกิจคลังสินคาและการบริหารสินคาคงเหลือ  
  5.  ธุรกิจใหบริการทางการตลาด (Marketing Services Agencies)  “เปนธุรกิจท่ีชวยในการ
กําหนดกลุมเปาหมายและสงเสริมผลิตภัณฑไปยังตลาดท่ีเหมาะสม” ไดแก ธุรกิจการวิจัยตลาด 
บริษัทตัวแทนโฆษณา ธุรกิจเกี่ยวกับส่ือ ธุรกิจใหคําปรึกษาทางการตลาด ฯลฯ  
 6.  สถาบันการเงิน (Financial Institution) คือบริษัทตางๆ ท่ีชวยจัดหาเงินและ (หรือ) 
ประกันคุณความเส่ียงท่ีเกี่ยวของกับการขายสินคา ไดแก ธนาคาร บริษัทเงินทุน บริษัทประกันภัย  
ชองทางการจัดจําหนาย 
 จากลักษณะของการจัดจําหนายซ่ึงเปนการนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมาย ซ่ึงตองผาน
ชองทางการจัดจําหนาย จึงตองศึกษาลักษณะของชองทางการจัดจําหนาย                                                
 ชองทางการจัดจําหนาย (Channel of Distribution) หมายถึง “เสนทางท่ีผลิตภัณฑและ 
(หรือ) กรรมสิทธ์ิของผลิตภัณฑเคล่ือนยายไปยังตลาด ชองทางการจัดจําหนายอาจประกอบดวย 
ผูผลิต คนกลางท่ีเกี่ยวของในชองทางการจัดจําหนายและผูบริโภค หรือผูใชทางอุตสาหกรรม 
(Consumer or Industrial Users) การศึกษาชองทางการจัดจําหนายจะมีประเด็นสําคัญท่ีตองพิจารณา
ดังนี้ (1) จํานวนระดับของชองทาง (2) ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑบริโภคและ
ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (3) ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการกําหนดจํานวนระดับของชองทาง (4) ความ
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หนาแนนของคนกลางในชองทาง (5) การคาปลีกและประเภทของการคาปลีก (6) การคาสงและ
ประเภทของการคาสง  
 จํานวนระดับของชองทางการจัดจําหนาย  
 จํานวนระดับของชองทางการจัดจําหนาย หมายถึง จํานวนระดับคนกลางภายในเสนทางท่ี
ผลิตภัณฑและ (หรือ) กรรมสิทธ์ิในผลิตภัณฑเคล่ือนยายจากผูผลิตไปตลาด ในการขายอาจไมตอง
ผานคนกลางถาไมผานคนกลาง เราเรียกวา ชองทางการจัดจําหนายทางตรง หรือชองทางศูนยระดับ 
ถาตองผานคนกลาง เราเรียกวา ชองทางการจัดจําหนายทางออม ชองทางออมประกอบดวยหลายวิธี 
เชน ถาผานเฉพาะพอคาปลีก เราเรียกวา ผานคนกลางหนึ่งระดับ ถาผานผูคาสงและผูคาปลีกดวย 
เราเรียกวาผานคนกลางสองระดับ เปนตน โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 1.  ชองทางการจัดจําหนายทางตรง (Direct Channel) หรือการขายทางตรง (Direct Selling) 
หรือการตลาดทางตรง (Direct Marketing) หรือ การจัดจําหนายทางตรง (Direct Distribution) ซ่ึง
หมายถึง การขายผลิตภัณฑจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใชทางอุตสาหกรรมโดยไมมีคนกลาง 
ชองทางนี้ผูผลิตตองทําหนาท่ีการตลาดเอง ถือวาเปนชองทางที่ส้ันท่ีสุด นิยมใชสําหรับสินคา
อุตสาหกรรม แตอยางไรก็ตามมีการนําไปใชสําหรับสินคาบริโภคที่ยายยาก ชองทางน้ีจะมุง
ความสําคัญท่ีการขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) กลาวคือ ใชพนักงานขายติดตอ
โดยตรงกับลูกคา ชองทางนี้จะรวมถึงการขายทางไปรษณีย (Direct Mail Selling) และการขายตาม
บาน  (House to House Selling) ดังรูป  
 

 
รูปท่ี 2.9 ชองทางการจัดจําหนายทางตรง 

  
   ชองทางการจัดจําหนายทางออม (Indirect Channel) หมายถึง เสนทางท่ีสินคาท่ีเคล่ือนยาย
จากผูผลิตโดยตองผานคนกลางไปยังลูกคา ซ่ึงคนกลางชวยทําหนาท่ีขายและหนาท่ีการตลาดอ่ืนๆ 
ทําใหขายสินคาไดจํานวนมากข้ึน และชวยขยายตลาดไดกวางขวาง จากความหมายคนกลางและ
ชองทางการจัดจําหนายจะเห็นวาคนกลางเปนสถาบันในชองทางการจัดจําหนายท่ีชวยทําให
ผลิตภัณฑและ (หรือ) กรรมสิทธ์ิในผลิตภัณฑเคล่ือนยายหรือเปล่ียนแปลงจากผูผลิตไปยังผูบริโภค 
ดังรูปขางตน ถาผานระดับผูคาปลีกเรียกวา ชองทางการจัดจําหนายหนึ่งระดับ ถาผานผูคาสงและ
ผูคาปลีกเรียกวาชองทางการจัดจําหนายสองระดับ และถาผานตัวแทน ผูคาสงและผูคาปลีกเรียกวา
ชองทางการจัดจําหนายสามระดับ 
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รูปท่ี 2.10  แสดงตัวอยางชองทางการจัดจําหนายทางออมโดยผานคนกลางในระดับตางๆ 

  
 ท้ังนี้จะเห็นไดวาผานนอยระดับเรียกวาชองทางการจัดจําหนายคอนขางส้ัน ถาผานหลาย
ระดับเรียกวาชองทางการจัดจําหนายยาว และถาไมผานคนกลางเลยเรียกวาชองทางการจัดจําหนาย
ทางตรง หรือชองทางการจัดจําหนายที่ส้ัน  
 การกระจายตัวสินคา  
 มีผูใหความหมายของการกระจายตัวสินคาและคําท่ีเกี่ยวของกับการกระจายตัวสินคาไว
ดังนี้  
 การกระจายตัวสินคา (Physical Distribution) หมายถึง “กิจกรรมที่เกี่ยวของกับการ
เคล่ือนยายตัวสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใชทางอุตสาหกรรม” หรืออาจหมายถึง “การ
ขนสงและการเก็บรักษาตัวสินคาภายในธุรกิจใดธุรกิจหนึ่งและระบบชองทางการจัดจําหนายของ
ธุรกิจนั้น” จากความหมายนี้จะเห็นวางานท่ีเกี่ยวของกับการกระจายตัวสินคา คือ ดังรูป  
  
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 2.11 แสดงงานของการกระจายตัวสินคา 
 
 การบริหารการกระจายตัวสินคา (Physical Distribution Management) เปนการพัฒนาและ
ดําเนินงานระบบการเคล่ือนยายผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพดังนั้นการเคล่ือนยายสินคาจึง
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ประกอบดวย (1) การเคล่ือนยายสินคาสําเร็จรูปจากแหลงผลิตไปยังลูกคาข้ันสุดทาย (2) การ
เคล่ือนยายวัตถุดิบและปจจัยการผลิตจากแหลงเสนอขายมายังแหลงการผลิต องคประกอบของการ
กระจายตัวสินคามี 5 ระบบยอย  โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 1.  ทําเลที่ตั้งคลังสินคาและการคลังสินคา (Inventory Location and Warehousing) ทําเล
ท่ีตั้งคลังสินคาเปนงานท่ีเกี่ยวของการเลือกสถานท่ีตั้งของคลังสินคาวาควรจะเก็บสินคาไวท่ีไหน 
สวนงานท่ีเกี่ยวของกับการคลังสินคา (Warehousing) เปนกิจกรรมของการกระจายตัวสินคาท่ี
ประกอบดวยการเก็บรักษา การจัดหมวดหมู “การแบงแยกและการเตรียมผลิตภัณฑเพื่อการขนสง” 
ธุรกิจมีทางเลือกท่ีจะดําเนินงานโดยมีคลังสินคาของตนเอง (Private Warehouse) หรือไปใชบริการ
ของคลังสินคาสาธารณะ (Public Warehouse)  
 2.  การจัดการวัสดุ (Material Handing) เปนการเลือกใชอุปกรณเคร่ืองมือท่ีเหมาะสมใน
การจัดการวัตถุดิบและปจจัยการผลิตเครื่องมือ อุปกรณท่ีเหมาะสมสามารถทําใหเกิดการสูญเสียท่ี
เกิดจากการแตกหัก เนาเสียและขโมยนอยท่ีสุด อุปกรณเคร่ืองมือมีประสิทธิภาพสามารถทําใหลด
ตนทุนและเวลาท่ีตองใชในการจัดการดังกลาว อุปกรณเคร่ืองมือในการจัดการวัสดุไดแก สายพาน 
รถยก ลอเล่ือน ลิฟท ตูเก็บสินคา (Container) เปนตน  
 3.  การควบคุมสินคาคงเหลือ (Inventory Control) หมายถึง กิจกรรมในการเก็บรักษาสินคา
คงเหลือใหมีขนาดและประเภทของสินคาในปริมาณท่ีเหมาะสม สินคาคงเหลือสําหรับหลายบริษัท
จะแสดงถึงขนาดของการลงทุน เปาหมายของการควบคุมสินคาคงเหลือคือ การควบคุมการลงทุน
และการข้ึนลงของสินคาใหเกิดนอยท่ีสุดโดยสามารถรับคําส่ังซ้ือของลูกคาไดทันทีและถูกตอง  
 4.  การดําเนินงานเกี่ยวกับคําส่ังซ้ือ (Order Processing) เปนข้ันตอนในการจัดการตาม
ใบส่ังซ้ือของลูกคา ประกอบดวยการจัดทําเอกสารการขาย การใหสินเช่ือ การจัดเตรียมในการเก็บ
สินคา การเก็บหนี้ท่ีตองชําระ  
 5.  การขนสง (Transportation) เปนหนาท่ีท่ีเกี่ยวของกับการขนยายสินคาไปยังลูกคา ฝาย
บริหารตองตัดสินใจถึงประเภทของการขนสงและพาหนะท่ีใชในการขนสง วิธีการขนสงหลักท่ี
นิยมในปจจุบันมี 5 ประเภท ดังนี้  
 1. การขนสงโดยรถบรรทุก (Truck) เปนการขนสงทางบกท่ีนิยมใชมาก โดยเฉพาะการ
ขนสงภายในประเทศเพราะสะดวก รวดเร็ว มีเวลาใหเลือกมาก 
 2. การขนสงโดยรถไฟ (Railroads) เหมาะสําหรับการขนสงสินคาท่ีมีน้ําหนักมาก ขนาด
ใหญมีปริมาณมาก และตองมีการขนสงระยะทางไกล เพราะคาใชจายถูก ความปลอดภัยสูง สินคาท่ี
นิยมใชบริการรถไฟไดแก ปูนซีเมนต หินทราย น้ํามัน เปนตน        
            3. การขนสงทางเคร่ืองบิน (Airlines) เปนการขนสงทางอากาศท่ีถือวารวดเร็วท่ีสุดและคา
ขนสงสูงท่ีสุด เหมาะสําหรับสินคาท่ีเสียงาย หรือมีราคาแพง เชน ดอกไม เพชร ฯลฯ                            



 30 

    4 . การขนสงทางเรือ (Water Way) เปนการขนสงทางนํ้าท่ีประหยัดคาขนสง เหมาะสําหรับ
สินคาท่ีคนกลางในชองทางการจัดจําหนายหรือคลังสินคาท่ีอยูใกลทางน้ํา เชน ซุง ขาวเปลือก แร 
ถาน ฯลฯ                                                                                                                      
 5 .การขนสงทางทอ (Pipelines) เปนการขนสงสินคาท่ีเปนของเหลวหรือแกส เชน น้ํามัน 
น้ํา แกส 
  นอกจาก 5 วิธี อาจมีการขนสงโดยใชหลายวิธีตางๆ ดังกลาวขางตนรวมกันดังนี้ (1) พิกกี้
แบค (Piggy Back) เปนการขนสงตอเนื่องระหวางรถไฟและรถบรรทุก (2) ฟชช่ีแบค (Fishy Back ) 
เปนการขนสงตอเนื่องระหวางเรือและรถบรรทุก  
 4.  การสงเสริมการตลาด 
 การสงเสริมการตลาด (Promotion)เปนสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ตัว
หนึ่งขององคการที่ใชเพื่อแจงขาวสารและจูงใจตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑและบริการขององคการ 
หรือ อาจหมายถึง “ขอมูลการติดตอส่ือสารระหวางผูขายและผูซ้ือเพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรม
การซ้ือ” คําท่ีมีความหมายใกลเคียงกับคําวา การสงเสริมการตลาดคือคําวาการขาย (Selling) ซ่ึง
หมายถึง “การแจงขาวสารและการจูงใจตลาดเก่ียวกับผลิตภัณฑหรือบริการ” คนจํานวนมากมักจะ
เขาใจวาการขายเปนกิจกรรมการเปล่ียนมือโดยพนักงานขายเทานั้น แตความหมายของการขายอยาง
สมบูรณนั้น ประกอบดวย (1) การขายโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) และ (2) การขายโดย
ใชพนักงานขาย (Nonpersonal Selling) ดังนั้น การขายโดยใชพนักงานขายจึงเปนเพียงเคร่ืองมือ
หนึ่งของการสงเสริมการตลาดเทานั้น ในการสงเสริมการตลาดจึงเปนการติดตอส่ือสารเพ่ือแจง
ขาวสารและจูงใจตลาดโดยอาศัยเคร่ืองมือท่ีใชมาก 2 ประการ (1) การโฆษณา (2) การขายโดยใช
พนักงานขาย สวนรูปแบบอ่ืนท่ีมีการใชประกอบคือ 
 สวนประสมการสงเสริมการตลาด (Promotion Mix) หมายถึง เคร่ืองมือการติดตอส่ือสาร
ทางการตลาดเพ่ือแจงขาวสาร จูงใจ สรางทัศนคติ และพฤติกรรมกาซ้ือของตลาด สวนประสมการ
สงเสริมการตลาดประกอบดวย 4 ประการ คือ  การใหขาวและการประชาสัมพันธเคร่ืองมือท้ัง 4 
ประการ นี้ธุรกิจอาจเลือกใชหนึ่งเคร่ืองมือหรือหลายเคร่ืองมือประสมกันก็ได  
 (1) การโฆษณา (Adverting)เปนรูปแบบการเสนอขาย ความคิด สินคาหรือบริการ โดยไม
ใชพนักงานขายท่ีตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ การโฆษณาจึงมีลักษณะคือ เปนการเสนอ
ขายสินคาบริการ หรือความคิดโดยการใชส่ือ และตองการจายเงินคาส่ือโดย  ผูอุปถัมภรายการ 
 (2) การขายโดยใชพนักงานขายการขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) เปนการ
ติดตอส่ือสารทางตรงแบบเผชิญหนาระหวาง  ผูขายและลูกคาท่ีคาดหวัง  การขายโดยใชพนักงาน
ขาย ถือเปนการติดส่ือสารแบบสองทาง (Two Way Communication) 
 (3) การสงเสริมการขาย และการสงเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง “กิจกรรมการ
สงเสริมท่ีนอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยใชพนักงานขายและการประชาสัมพันธซ่ึงสามารถ
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กระตุนความสนใจ การทดลองใชหรือการซ้ือของลูกคาข้ันสุดทายหรือบุคคล    อ่ืนในชองทาง” 
หรืออาจหมายถึง “กิจกรรมซ่ึงใชชวยและเสริมการขายโดยใชพนักงาน และการโฆษณา” การ
สงเสริมการขายตองใชรวมกับการโฆษณาหรือการขายโดยพนักงานขาย 
 (4) การใหขาวและการประชาสัมพันธการใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity and 
Public Relation) การใหขาว  เปนการสงเสริมการขายโดยไมใชบุคคลท่ีไมมีการจายเงินจากองคการ
ท่ีไดรับผลประโยชนท่ัวไป แรงงาน ผูถือหุน   และหนวยราชการ หรืออาจหมายถึง “ความพยายาม
ท่ีมีการวางแผนโดยองคการหนึ่งเพื่อสรางทัศนคติท่ีดีตอองคการ ใหเกิดกับกลุมใดกลุมหนึ่ง” การ
ใหขาวจึงเปนกิจกรรมหน่ึงของการประชาสัมพันธ เพื่อใหเขาใจเคร่ืองมือสวนประสมการสงเสริม
การตลาดแตละประเภทไดดียิ่งข้ึน (ท่ีมา : Suyanee.multiply.com/journal/item/1,2552) 
 จากแนวคิดดานสวนผสมการสงเสริมการตลาด (Promotion Mix) สรุปไดวา ผลิตภัณฑผา
กาบบัว บานคําขวาง ตําบลคําขวาง อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี ควรที่จะมีการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ เพื่อใหกลุมผูบริโภคไดรูจัก และสนใจท่ีจะซ้ือผลิตภัณฑจากกาบบัวเพ่ิมมากข้ึน 
โดยการเนนท่ีโฆษณาผลิตภัณฑท่ีมีการออกแบบรูปแบบการตัดเย็บแบบใหมใหหลากหลายเพ่ือให
กลุมผูบริโภคไดเลือกซ้ือตามความชอบและเพื่อเปนการตอบสนองความตองการของลูกคาไดอีก
ทางหนึ่งโดยอาจจะผานทางส่ือตาง ๆ เชน การโฆษณาทางส่ือวิทยุ แจกแผนพับ เปนตน 
 2.3.10 การจัดการ 
 รศ.ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ (2545) ไดใหความหมายการจัดการ คือกระบวนการนํา
ทรัพยากรการบริหารมาใชใหบรรลุวัตถุประสงคตามข้ันตอนการบริหารคือ 
 1.การวางแผน ( Planning ) เปนส่ิงท่ีองคกรตองการเปล่ียนแปลงในอนาคต การวางแผน
เปนสะพานเช่ือมระหวางเหตุการณปจจุบันและอนาคตซ่ึงทําไดโดยการใหบรรลุเปาหมายผลลัพธท่ี
ตองการ การวางแผนจึงตองอาศัยการกําหนดกลยุทธท่ีประสิทธิภาพ แมวาพื้นฐานของการจัดการ
โดยท่ัวไปเปนงานของผูบริหารการวางแผนเปนส่ิงสําคัญสําหรับการปฏิบัติตามกลยุทธใหประสบ
ความสําเร็จและการประเมินกลยุทธ เพราะวา การจัดการองคกร การจูงใจ การจัดบุคคลเขาทํางาน 
และกิจกรรมควบคุม ข้ึนกับการวางแผน กระบวนการวางแผนจะตองประกอบดวยผูบริหารและ
พนักงานภายในองคกร 
 การวางแผนจะชวยใหองคกรกําหนดขอดีจากโอกาสภายนอกและทําใหเกิดผลกระทบจาก
อุปสรรคภายนอกตํ่าสุด โดยตองมองเหตุการณในอดีตและปจจุบันเพื่อคาดคะเนเหตุการณท่ีจะเกิด
ข้ันในอนาคต การวางแผน ประกอบดวย การพัฒนาภารกิจ (Mission) การคาดคะเนเหตุการณ
ปจจุบัน เหตุการณอนาคต และแนวโนม การกําหนดวัตถุประสงค และการเลือกกลยุทธท่ีใช 
 การวางแผนจะชวยใหธุรกิจปรับตัวสูการเปล่ียนแปลงของตลาดและสามารถกําหนด
เปาหมายได การบริหารเชิงกลยุทธนั้นตองการใหองคกรติดตามในลักษณะเชิงรุก (Proactive) 
มากกวาท่ีจะเปนเชิงรับ (Reactive) องคกรท่ีประสบความสําเร็จจะตองควบคุมอนาคตขององคกร
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มากกวาท่ีจะรอรับผลจากอิทธิพลสภาพแวดลอมภายนอกและเหตุการณท่ีเกิดข้ึน การตัดสินใจ 
(Decision Making) ถือเปนสวนหน่ึงของการวางแผน การปรับตัวเปนส่ิงจําเปนเพราะวามีการ
เปล่ียนแปลงของตลาด เศรษฐกิจ และคูแขงขันท่ัวโลก จุดเร่ิมตนของความสําเร็จท่ีดีของธุรกิจคือ
การวางแผนท่ีเหมาะสม เห็นผลไดจริง ยืดหยุน มีประสิทธิผล และทรงประสิทธิภาพ 
 2. การจัดการองคกร (Organizing) จุดมุงหมายของการจัดการองคกรคือ การใชความ
พยายามทุกกรณีโดยการกําหนดงานและความสําคัญของอํานาจหนาท่ี การจัดการองคกร หมายถึง 
การพิจารณาถึงส่ิงท่ีตองการทําและผูท่ีจะทํารายงานมีตัวอยางในประวัติศาสตรของธุรกิจท่ีมีการจัด
องคกรที่ดี สามารถประสบความสําเร็จในการแขงขันและสามารถเอาชนะคูแขงขันได ธุรกิจท่ีมีการ
จัดองคกรท่ีดีสามารถจูงใจผูบริหารและพนักงานใหมองเห็นความสําคัญของความสําเร็จขององคกร 
 การกําหนดลักษณะเฉพาะของงาน (Work Specialization) โดยการแบงงานประกอบดวย
งานท่ีกําหนดออกมาเปนแผนก การจัดแผนก และการมอบอํานาจหนาท่ี (Delegating Authority) 
การแยกงานออกเปนงานยอยตามการพัฒนารายละเอียดของงาน (Job Description) และคุณสมบัติ
ของงงาน (Job Specification) เคร่ืองมือเหลานี้มีความชัดเจนสําหรับผูบริหารและพนักงาน ซ่ึง
ตองการทราบลักษณะของงาน 
 การกําหนดแผนกในโครงสรางขององคกร (Organization Structure) ขนาดของการควบคุม 
(Span of Control) และสายการบังคับบัญชา (Chain of Command) การเปล่ียนแปลงกลยุทธตองการ
การเปล่ียนแปลงในโครงสราง เพราะตําแหนงใหมๆ ท่ีสรางข้ึนหรือลดลงหรือรวมกัน โครงสราง
องคกรจะตองระบุถึงวิธีการใชทรัพยากรและวิธีการซ่ึงวัตถุประสงคมีการกําหนดข้ึนในธุรกิจ การ
สนับสนุนทรัพยากรและกําหนดวัตถุประสงคตามสภาพทางภูมิศาสตรจะแตกตางจากโครงสราง
ดานผลิตภัณฑหรือลูกคารูปแบบท่ัวไปของการจัดแผนกคือ ตามหนาท่ี (Functional) ตามฝาย 
(Divisional) ตามหนวยธุรกิจเชิงกลยุทธ (Strategic business unit) และดานแมททริกซ (Matrix) 
 3) การนําหรือการส่ังการ (Leading/Directing) เปนการใชอิทธิพลเพ่ือจูงใจพนักงานให
ปฏิบัติงานและนําไปสูความสําเร็จตามเปาหมายท่ีระบุไว หรือเปนกระบวนการจัดการใหสมาชิกใน
องคกรทํางานรวมกันไดดวยวิธีการตางๆ เพราะทรัพยากรมนุษยเปนส่ิงท่ีซับซอนและเขาใจถองแท
ไดยาก การนําหรือการส่ังการจึงตองใชความสามารถหลายเร่ืองควบคูกันไป อาทิ ภาวะความเปน
ผูนําของผูบริหาร การจูงใจ การติดตอส่ือสารในองคกร และการทํางานเปนทีม เปนตน หนาท่ีใน
การนําหรือส่ังการนี้ มีความสําคัญไมนอยไปกวาหนาท่ีอ่ืน เพราะผูบริหารตองแสดงบทบาทของผู
ส่ังการอยางมีคุณภาพ ถาไมเชนนั้น แผนงานท่ีวางไวตลอดจนทรัพยากรที่จัดเตรียมไวอาจไมเกิด
ประสิทธิผล ถาผูบริหารดําเนินกิจกรรมดานการสั่งการไมดีพอ ดังนั้น การสั่งการจึงเปนเร่ืองของ
ความรูความชํานาญ ประสบการณ และความสามารถท่ีจะชักจูงใหพนักงานรวมกันปฏิบัติงานไป
ตามเปาหมายท่ีกําหนดไวใหองคกรประสบความสําเร็จตามตองการ 
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 4) การควบคุม (Controlling) การใชทรัพยากรตางๆ ขององคกร ถือวาเปนกระบวนการ
ตรวจสอบ หรือติดตามผลและประเมินการปฏิบัติงานในกิจกรรมตางๆ ของพนักงาน เพื่อรักษาให
องคกรดําเนินไปในทิศทางสูเปาหมายอยางถูกตองตามวัตถุประสงคหลักขององคกร ในเวลาท่ี
กําหนดไว องคกรหรือธุรกิจท่ีประสบความลมเหลวอาจเกิดจากการขาดการควบคุม หรือมีการ
ควบคุมท่ีไรประสิทธิภาพ และหลายแหงเกิดจากความไมใสใจในเร่ืองของการควบคุม ละเลย
เพิกเฉย หรือในทางกลับกันคือมีการควบคุมมากจนเกิดความผิดพลาดขององคกรเอง การควบคุมจึง
เปนหนาท่ีหลักทางการบริหารที่มีความสําคัญ ตั้งแตเร่ิมตนจนจบกระบวนการทางการบริหาร 
 การควบคุมเปนการตรวจตราและตรวจสอบผลการปฏิบัติงานโดยเปรียบเทียบกับเปาหมาย
และดําเนินการปฏิบัติเพ่ือใหม่ันใจวา จะบรรลุผลลัพธตามตองการ นอกจากนี้การควบคุมยังเปน
กระบวนการรวบรวมและแสดถึงขอมูลยอนกลับเร่ืองของผลการดําเนินงานในฐานะท่ีเปนพื้นฐาน
สําหรับการปฏิบัติและการเปล่ียนแปลงในอนาคตอีกดวย (John R. Schermerhorn, op. cit. p.327) 
อาจกลาวถึงบทบาทสําคัญของการควบคุมไดวา อยูท่ีคํา 4 คํา ไดแก มาตรฐาน (Standard) การวัดผล 
(Measurement) การเปรียบเทียบ (Comparison) และการปฏิบัติ (Take Action) โดยการควบคุมจะ
ครอบคลุมดูแลพ้ืนท่ี 4 พื้นท่ีใหญๆ ของการบริหาร (Stephen P. Robbins, Managing Today, 1997, 
p.391) กลาวคือ พฤติกรรมบุคคลในองคกร การเงิน การปฏิบัติการ และ ขอมูลขาวสารทรัพยากรประกอบดวย 
มนุษย สภาพแวดลอมทางกายภาพ การเงิน ตลอดจนทรัพยากรขอมูลขององคกร 
หลักการจัดการการปฏิบัติการหลักประการ 10  

1.การจัดการคุณภาพ 
2. การออกแบบสินคาและบริการ 
3. การออกแบบกระบวนการและกําลังการผลิต 
4. กลยุทธทําเลท่ีตั้ง และการพยากรณ 
5. กลยุทธการออกแบบผังโรงงาน 
6. การออกแบบงานและทรัพยากรมนษุย 
7. การจัดการเครือขายปจจัยการผลิต 
8. การจัดการสินคาคงคลัง 
9. การกําหนดตาราง 
10. การบํารุงรักษา 

 จากแนวความคิดเกี่ยวกับการจัดการดังกลาวสามารถสรุปไดวา การจัดการ (Management) 
จะเนนการปฏิบัติการใหเปนไปตามนโยบาย ตามแผนที่วางไว หรือเปนกระบวนการของการมุงสู
เปาหมายขององคกรจากการทํางานรวมกัน โดยใชบุคคลและทรัพยากรอื่นๆ (Certo, 2000, p.555) 
หรือเปนกระบวนการออกแบบและรักษาสภาพแวดลอมท่ีบุคคลทํางานรวมกันในกลุมใหบรรลุ
เปาหมายท่ีกําหนดไวอยางมีประสิทธิภาพซ่ึงนิยมใชในการจัดการธุรกิจ (Business management) 
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2.4  แนวคิดดานการออกแบบเส้ือผา 

 2.4.1 กระบวนการตัดเย็บเส้ือผา 

เปนการทํางานหรือปฏิบัติงานประเภทผาอยางมีข้ันตอนเพ่ือใหการทํางานไดผลงานท่ี
บรรลุตามความคาดหวังหรือเปาหมายท่ีวางไว โดยเร่ิมจากการวิเคราะหท่ีแบบท่ีตองการ 
งบประมาณเร่ืองเงินท่ีตองใชจาย วิเคราะหเร่ืองเคร่ืองมืออุปกรณ วางแผนการเตรียมการและการ
เย็บ วาจะใชเวลาใด เม่ือไร นานเทาไร และในการปฏิบัติการควรประเมินผลการประเมินผลการ
ทํางาน โดยดําเนินการตามกระบวนการตัดเย็บเส้ือผา ตามลําดับข้ันตอน ดังนี ้  
  1. ข้ันตอนการวัดตัว เปนการวัดขนาดเพ่ือตรวจสอบความกวาง ความยาว ความหนา ของ
สัดสวน ซ่ึงการวัดตัวนี้สําคัญมากกวาเพราะวาจะสงผลถึงลักษณะของผลสําเร็จ เชน ผลงานได
สัดสวน สวมใสไดสวยงามเหมาะสม หรือผลงานตึงร้ังสวมใสไมได   
  2. ข้ันตอนการสรางแบบและแยกแบบ ทําไดโดยการนําสัดสวนท่ีไดวดัขนาดไวมาสราง
แบบตัดลงกระดาษสรางแบบ ตามกระบวนการการของการสรางแบบเส้ือผาแตละชนิด เชน สราง
แบบตัดเส้ือผา  สรางแบบตัดกระโปรง สรางแบบตัดกางเกง และเมื่อสรางเสร็จแลวควรทํา
เคร่ืองหมายปองกันความผิดพลาด และควรตรวจสอบขนาดใหละเอียดถ่ีถวน โดยทําเคร่ืองหมาย
ตางๆ ลงบนแบบตัดและเขียนรายรายละเอียดตางๆ ใหชัดเจน  
  3.  ข้ันตอนการคํานวณผา เลือกผา ในการตดัเย็บเส้ือผานัน้เราควรคํานวณผาใหถูกตองเพื่อ
ความประหยัดและเลือกผาใหเหมาะสมกบัประโยชนใชสอย โดยคํานึงถึงคุณสมบัติของผาซ่ึงผลิต
จากเสนใยแตละชนิด เชน ผาฝาย จะเปนผาท่ีไดจากเสนใยจากเมล็ดฝาย ซับน้ําไดดี ทนตอความ
รอนสูง แตยับงาย ผาไนลอน เปนผาใยสังเคราะห ไมทนตอความรอนและแสงแดด ไมข้ึนราคา จับ 
แตงจีบไดคงรูป เปนตน 
  4.  ข้ันจัดเตรียม ผาเปนการจดัเตรียมวัสดุท่ีเกี่ยวของกับการเย็บทุกชนิช เชน เข็ม ดาย 
กรรไกร ผา จกัรเย็บผา บริเวณปฏิบัติงานและแสงสวาง เปนตน สําหรับผาท่ีตองการตัดเย็บ ถาไม
แนใจวาจะหดหรือไม ควรนาํผาไปแชน้ําถาเปนผาขาวใหแชดวยน้ําเปลา ถาเปนผาสีใหแชใน
น้ําเกลือโดยแชประมาณ 3 ช่ัวโมง และนาํไปผ่ึงใหแหง พรอมท้ังจัดเตรียมวัสดุอุปกรณ ในการตดั
เย็บใหครบถวน  
  5.  ข้ันตอนการวางแบบตัดและตัดผา ในข้ันตอนนี้ควรระมัดระวังโดยอานรายระเอียดบน
แบบตัด การทําเคร่ืองหมายตางๆ ท่ีเขียนไว และกดรอยผาเสนเย็บทุกเสน เพื่อเปนเคร่ืองหมายหรือ
เปนเสนแนวในการเย็บ  
  6.  ข้ันตอนการตรวจสอบคุณภาพ เปนการตรวจสอบคุณภาพของงาน ซ่ึงในการตรวจสอบ
คุณภาพของงานตัดเย็บเส้ือผาท่ีสวยงาน ไมผิดพลาด ควรตรวจสอบท้ังขณะทําการเย็บ เชน เนาลอง
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ตัว ตรวจสอบการประกอบการเย็บทุกข้ันตอน ตรวจสอบความเรียบรอยของตะเข็บเปนตน  
  7.  ข้ันตอนการแกไขจดุบกพรอง ในการตัดเย็บผาทุกชนิด เม่ือพบขอบกพรองไมควร
ปลอยท้ิงไว ควรดําเนนิการแกไขเพื่อความสวยงามของผลงาน 

สรุป   
  การตัดเย็บเส้ือผาในเบ้ืองตน จําเปนจะตองรูจักวิธีการเลือกใช การเก็บรักษาอุปกรณ
เคร่ืองมือเคร่ืองใชใหเหมาะสมกับงาน รูจักวิธีการเลือกผา การคํานวณผาและการกดรอยผา 
นอกจากนี้จะตองรูเกี่ยวกับกระบวนการตัดเย็บเส้ือผา ซ่ึงไดแก การวัดตัว การสรางแบบ และแยก
แบบ การคํานวณผาและเลือกผา การเตรียมผา การวางแบบตัด และการตัดผา การตรวจสอบคุณภาพ
และการแกไขจุดบกพรองท้ังนี้เพื่อจะไดสามารถตัดเย็บไดถูกตองตามข้ันตอน อันจะสงผลใหไดผล
งานท่ีสวยงามและมีคุณภาพ 

 2.4.2 เส้ือผา การออกแบบเสื้อผาและเคร่ืองใชประเภทผา 

 การออกแบบเส้ือผา และเคร่ืองใชประเภทผา เปนการกําหนดลักษณะของเส้ือผาหรือของ
ช้ินงานประเภทผาตามแนวความคิดหรือจินตนาการ ซ่ึงผลงานท่ีปรากฏจะสวยงามทีคุณคานั้น
จะตองมีความรูความเขาใจในหลักการของการออกแบบ และรูจักนําองคประกอบทางศิลปะมาใช
เพื่อใหการออกแบบท่ีปรากฏออกมามีความสวยงาม เหมาะสม  
  2.4.2.1. องคประกอบทางศิลปะท่ีนํามาใชในการออกแบบงานตัดเย็บ  
  องคประกอบทางศิลปะท่ีนํามาใชในการออกแบบงานตัดเย็บ มีดังนี้  
  1)  สัดสวน เปนขนาดของรูปรางท่ีกําหนดเปนแบบ โดยในแบบจะตองมีสัดสวนสัมพันธ
กัน เชน กระเปาเส้ือ ปกเส้ือ กระดุม เปนตน โดยท่ัวไปเส้ือผานิยมใชสัดสวนไมเทากัน ท่ีนิยมคือ 5 
ตอ 8 สวน เชน เส้ือส้ันกวากระโปรง การระบายเพ่ือตกแตงช้ันบนส้ันกวาช้ันลาง เปนตน เพราะวา
ส ว ย ง า ม ก ว า  2 ส ว น เ ท า กั น 
  2)  รูปราง หมายถึง เสนรอบท่ีแสดงใหเห็นในลักษณะ 2 มิติ คือ ความสูงและความกวาง 
เชน ผอม สูง เต้ีย อวน สูงใหญ สันทัด เปนตน  
  3)  รูปทรง รูปทรงของเส้ือผา ท่ีมองเห็นจากภายนอก เชน ความยาวกระโปรง ความคับ
หลวมของเส้ือผา สวนคอดของเอว เปนตน  
  4)  จังหวะ เปนลีลาการจัดวางบนตัวเส้ือ เพื่อใหเกิดความเคล่ือนไหวหรือเกิดความรูสึก
ตางๆ เชน ออนหวาน หยาบกระดาง จักแบงออกเปน 3 ประเภท ดังนี้  
  1. จังหวะคงท่ี ไดแก การจัดรูปแบบชองวางในแตละจุดเทากัน เชนความหางของกระดุม 
ความหางของจีบกระโปรง เปนตน  
  2. จังหวะตอเนื่อง คือ การจัดรูปแบบชองวางในแตละจุดไมเทากัน เชน กระโปรง หลายๆ 
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ช้ัน ความหางของเส้ือคอถวง  
  3. จังหวะผสม คือ การจัดวางท่ีมีชองวางผสมผสานระหวางแบบจังหวะคงท่ีและแบบ
จังหวะ ตอเน่ือง  
  5)  ความสมดุล เปนน้ําหนักเทากันหรือไมเทากันของเส้ือผาท่ีวัดดวยสายตา  
  6)  ชองวาง ในการออกแบบน้ันชองวางเปนส่ิงสําคัญมากถา ในการตกแตงมากจะทําให
คุณคาของงานออกแบบลดลง ดังนั้น การตกแตงในงานผา ควรเวนชองวางของเส้ือผาเพื่อใหเกิด
ความสวยงามและนาสนใจ  
  7)  ความกลมกลืน เปนองคประกอบตางๆ ขอบเส้ือผาใหเกิดความสวยงาม เชน ความ
กลมกลืนดวยสี ความกลมกลืนดวยเสน ความกลมกลืนดวยผิวสัมผัส  
  8)  จุดเดน หรือการเนนจุดใดจุดหนึ่งท่ีชวยดึงดูดสายตาใหเปนจุดสนใจ เชน เนนดวยสี 
สดใส เนนโดยใชลายเสนในแบบเส้ือผา เนนโดยใชเคร่ืองประดับเปนตน  
  9)การตัดกัน การตัดกันเปนลักษณะในแบบเส้ือท่ีตรงขามกัน ซ่ึงการตัดกันนั้นมีอยูหลาย
รูปแบบ เชน ตัดกันดวยเสน ตัดกันดวยสี ตัดกันดวยรูปราง ตัดกันดวยทิศทาง เปนตน 

2.4.2.2  การออกแบบเคร่ืองใชท่ีทําดวยผา  
  การออกแบบเครื่องใชท่ีทําดวยผาท่ีนิยมใชในชีวิตประจําวัน ควรคํานึงถึงหลักการเพ่ือ
ความคุมคาของงาน ดังนี้  
  1.  คํานึงถึงประโยชนใชสอย สําหรับเคร่ืองท่ีทําดวยผา ถาเรารูจักออกแบบใหสามารถใช
ประโยชนไดหลายอยางก็จะทําใหคุมคาตอการใชงาน เชน กระเปาเอนกประสงค สามารถออกแบบ
โดยใชเปนหมวกกันแดดไดดวย เปนตน  
  2.  คํานึงถึงความสวยงามโดยใหมีสีสัน ลักษณะมองดูแลวสะอาด สวยงาม นาใช เชน ผา
เช็ดมือสําหรับแขวนในหองน้ํา ควรเปนผาสีออนสะอาดตา เชน สีขาว สีชมพู สีฟา เปนตน  
  3.  คํานึงถึงการดูแลรักษา หรือการทําความสะอาด สําหรับเคร่ืองใชประเภทผาท่ีเปอนงาย 
ตองทําความสะอาดบอยหรือทุกคร้ังหลังจากการใชงาน ควรออกแบบใหเปนแบบเรียบ และ
เลือกใชผาท่ีทนทานตอการซักรีด เชน ผาลินิน เปนตน 

2.4.2.3 การออกแบบเส้ือผา และเคร่ืองแตงกาย  
  ในการออกแบบเส้ือผาและเครื่องแตงกาย เพื่อใหเกิดความสวยงามเหมาะสมและคุมคา
สามารถนําไปใชไดยาวนาน ผูออกแบบควรคํานึงถึงความสวยงามเหมาะสม เส้ือผาบางแบบอยูใน
สมัยนิยมแตไมเหมาะกับบุคลิกของผูสวมใสบางคน ท้ังนี้ ผูออกแบบเส้ือผาจึงควรมีความรูความ
เขาใจเพ่ือนําหลักการไปใชในการออกแบบใหเหมาะสม ชวยอําพรางสวนท่ีพกพรอง และชวยเสริม
จุดเดนใหมีบุคลิกลักษณะท่ีดียิ่งข้ึน สําหรับส่ิงท่ีควรคํานึงถึงในการออกแบบเส้ือผา มีดังนี้  
  1)  วัยและเพศ ในการออกแบบเส้ือผาควรคํานึงถึงวัยและเพศ โดยท่ัวไปผูท่ีอยูในวัย
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ตางกันจะสวมเส้ือผาตางกัน เชน วันเด็ก จะสวมเส้ือผาตางกับวัยผูใหญ โดยท่ีเส้ือผาของวัยเด็กจะ
เนนความสะดวกสบายในการทํากิจกรรมโดยเส้ือผาจะไมขัดตอการพัฒนาการของเด็ก จะตองมี
ความปลอดภัยตอการสวมใส ไมคับและหลวมเกินไป เปนตน นอกจากน้ีโดยท่ัวไปแลว ผูหญิงและ
ผูชายและผูหญิงจะสวมเส้ือผาในลักษณะท่ีแตกตางกันและบุคลิกภาพของแตละคนลวนแตกตางกัน 
เส่ือผาจัดเปนส่ิงท่ีชวยสงเสริมบุคลิกภาพของผูสวมใส ผูออกแบบเพื่อสงเสริมบุคลิกภาพของผูสวม
ใส ดังนี้  
  เรียบรอยสุภาพ ถาเปนผูหญิง ควรเลือกผาลักษณะ จีบ รูด ติดโบว สีออน ลวดลายควรเปน
ลายเล็กๆ  

บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง แข็งแรงแบบนกักีฬา ควรออกแบบใหเปนแบบเรียบ ผาพื้นหรือ
ผาลายควร สีเขม เชนสีน้ําเงิน สีเทา ควรออกแบบเปนเส้ือมีปก เชน ปกเช้ิต ปกโปโล เปนตน 
 บุคลิกภาพสุขุม ขรึมแบบผูใหญ ควรออกแบบเส้ือผาท่ีเนนความสงางาม เชน การตีเกล็ด 
การปก เปนตน สวมการตอยวย การระบายชายเส้ือและชายกระโปรงไมเหมาะสมกบับุคลิกลักษณะ
 บุคลิกภาพเก เปนผูท่ีม่ีความม่ันใจในตนเองมาก ควรออกแบบเส้ือผาในลักษณะสะดดุตา
ไมซํ้าแบบกับผูอ่ืน สีสดใสและฉูดฉาด  
  บุคลิกภาพวองไว ปราดเปรียว ควรออกแบบเส้ือในลักษณะทะมัดทะแมง แบบเรียบควร
เลือกใชผาสีเขม  
   2)  รูปราง ในการออกแบบเส้ือผาและเคร่ืองแตงกายควรคํานึงถึงวารูปรางเส้ือผาแบบ
เดียวกันจะไมเหมาะสมกับทุกคน และการออกแบบท่ีด ีควรอําพรางสวนท่ีบกพรองและชวยเสริม
จุดเดนของผูสวมใสดังตัวอยางตอไปนี ้  
  2.1) รูปรางผอมสูง ควรออกแบบโดยใชเสนตามขวาง มีการตกแตง ท่ีคอปกควรมีระบาย
ลายผาตามขวางเพ่ือลดความสูง ตกแตงบริเวณเอวสะโพก กระโปรงจีบรูด เปนตน และควร
หลีกเล่ียงเสนตามยาวหรือเสนแนวตั้ง เส้ือคอแหลม ไมมีปก แขนส้ัน ตัวยาว มีเสนตกแตงเส้ือและ
กระโปรงเปนแนว ยาว คลอดจนควรหลีกเล่ียง การออกแบบเส้ือตามขวาง เส้ือท่ีปกใหญ เส้ือปกติค
เส้ือแขนพอง เส้ือสีสด ดอกใหญ 
  2.2) คนอกใหญ ควรออกแบบโดยใชเสนต้ังฉาก เส้ือคอแหลม เส้ือเอวต่าํบริเวณสะโพก 
กระโปรงปลายบาน หรือกระโปรงตกแตงไดสัดสวนกับหนาอก ควรหลีกเล่ียงเสนขวางบริเวณอก 
เส้ือคอเหล่ียมลึก เส้ือรัดรูป เส้ือจีบรูดต้ังแตบริเวณชวงไหลถึงเอว  
  2.3) คนสะโพกใหญ ใชเสนตกแตงบริเวณอื่นท่ีไมใชสะโพก กระโปรงปลายบานควร
หลีกเล่ียงเสนขวางในแนวกระโปรง หลีกเล่ียงการตกแตงบริเวณสะโพกชุดเขารูป กระโปรงปลาย
สอบ 
  3)   โอกาส  ท่ีใชในการอออกแบบควรใหมีความเหมาะสมกับประโยชนใชสอย โดย
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พิจารณาดังนี ้
  3.1)  การออกแบบเส้ือชุดลําลอง ชุดลําลองเปนเส้ือผาชุดท่ีสามารถใชสบาย และใสไดทุก
โอกาส 
  3.2) การออกแบบเส้ือชุด ทํางานขาราชการ ควรเปนแบบเรียบไมฉูดฉาด เนื้อผาทรงตัว  
  3.3)  การออกแบบเส้ือชุดทํางานท่ีสํานักงาน ชาราชการ เชน ธนาคาร หางราน บริษัท เปน
ตน ซ่ึงงานประเภทน้ีตองติดตอกับบุคคลภายนอก ควรเปนแบบสีสดใส สดช่ืน สบายตาแกผูพบ
เห็น 
  3.4)  การออกแบบเส้ือชุดเดนิทาง ควรออกแบบใหสามารถสวมใส ไดท้ังกลางวัน กลางคืน
ในลักษณะสะดวกตอการเคล่ือนไหว แบบเรียบ เนื้อผาทรงตัว ไมหยบังาย  
  3.5) โอกาสพิเศษ เปนเส้ือท่ีใสเฉพาะโอกาสนั้นๆ ไมสามารถนํามาสวมใส เปนชุดปกติได 
ดังตัวอยาง ดังตอไปนี ้  
  1)  ชุดกฬีา การออกแบบชุดกีฬาตองดูลักษณะแบบใหคลอยตามความเคล่ือนไหวใน
อิริยาบถของกีฬาประเภทนัน้ๆ   
  2)  เส้ือกันหนาวการออกแบบควรใหใชไดในฤดูหนาว ควรเลือกใชผาถักเนื้อหนา ผิวเรียบ 
ขนส้ัน แขนยาวแบบเรียบ  
  3)  ชุดวายน้ําการออกแบบชุดวายน้ําจะไมเนนเร่ืองการทาํพรางรูปรางควรเปนชุดท่ีกระชับ
ตัว ยืดหยยุนไดด ี  
  4)  ชุดราตรี เปนเส้ือผาท่ีพีถีพีถันกวาปกติ มี 2 ลักษณะ คือ ชุดราตรีแบบเปนทางการ และ
แบบไมเปนทางการ   
  ชุดราตรีแบบไมเปนทางการ เปนชุดแบบใดก็ไดไมจํากดัรูปแบบท้ังชุดส้ันและยาว ใชกับ
งานตั้งแตชวงบายจนถึงกลางคืน  
  ชุดราตรีแบบเปนทางการ ควรเปนชุดราตรีท่ีเหมาะสมสําหรับงานกลางคืน งานรัฐพธีิ 
ตกแตงสวยงาม เนื้อผาท่ีใชโดยท่ัวไปจะมีลักษณะมันวาว 

 

 2.5  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 แกวใจ    ดอกดวงและคณะ  (2546:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง  พฤติกรรมและปจจัย
ในการบริโภคผากาบบัวของประชาชนในเขตอําเภอเมือง    จังหวัดอุบลราชธานี  ผลการศึกษา
พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีเหตุผลในการเลือกซ้ือผากาบบัวจากประโยชนในการใชสอยและซ้ือ
ไวใชเองโดยการตัดสินใจเอง  เพื่อตัดเครื่องแบบในหนวยงาน  และเลือกซ้ือจากรานขายผลิตภัณฑ
พื้นเมือง  ซ่ึงสวนใหญจะซ้ือในลักษณะผาช้ินมูลคาท่ีซ้ือคร้ังละตํ่ากวา  1,000  บาท  และรูจักผา
กาบบัวจากการโฆษณาประชาสัมพันธของจังหวัด  กลุมตัวอยางเห็นวา  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา 
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ดานชองทางการจัดจําหนายและดานอ่ืนๆ  เชน  เศรษฐกิจ  เทคโนโลยี  วัฒนธรรมและสังคม  เปน
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือผากาบบัวอยูในระดับมาก  สวนดานสงเสริมดานการตลาดอยูใน
ระดับปานกลาง  และตองการใหปรับปรุงในเร่ืองการยอมสีใหไดมาตรฐาน  และการทอท่ีมีคุณภาพ
มีลวดลายสีสันทันสมัย  และมีราคาท่ีเหมาะสมมีแหลงขายโดยเฉพาะ  เพื่อสะดวกในการเลือกซ้ือ
ควรไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานของรัฐและเอกชนอยางตอเนื่องเพ่ือใหเปนท่ีรูจักกัน
แพรหลาย การทดสอบสมมติฐาน  พบวาผูบริโภคมีปจจัยในการบริโภคไมแตกตางกัน  และให
ความสําคัญในการเลือกซ้ือผากาบบัวดานอ่ืนๆ  เชน  เศรษฐกิจ  เทคโนโลยี  วัฒนธรรมและสังคม
มากท่ีสุดและนอยท่ีสุดเปนดานสงเสริมการตลาด  สวนผูบริโภคที่มีอาชีพตางกัน  มีปจจัยในการ
บริโภคผากาบบัวแตกตางกันในดานผลิตภัณฑ  และดานสงเสริมการตลาด  สวนปจจัยอ่ืนๆ  นั้นไม
แตกตางกัน                                                                                                                                                                             

นงนุช   พนยาก  (2549:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง เศรษฐกิจชุมชน : กรณีศึกษาธุรกิจ
ผากาบบัว บานโนนสวาง ตําบลโนนสวาง อําเภอกุดขาวปุน จังหวัดอุบลราชธานี ผลการศึกษา
พบวา กลุมสตรีทอผาไหม-ผาฝาย บานโนนสวาง ไมไดมีการจดทะเบียนการคาแตกอนเคย
ประกอบการธุรกิจชุมชนอ่ืนกระท่ังไดหันมาดําเนินการเกี่ยวกับผากาบบัวอยางจริงจัง สวนการ
จําหนายและเครือขายธุรกิจ ตามปกติจะมีหนวยท่ีทําการ บานเลขท่ี 109 บานโนนสวาง หมูท่ี 1 
ตําบลโนนสวาง อําเภอกุดขาวปุน จังหวัดอุบลราชธานี รานคาและศูนยเศรษฐกิจชุมชนในอําเภอ
เมืองจังหวัดอุบลราชธานี รูปแบบการขยายสาขาจําหนายจะมีการขยายสาขาแบบเปนหุนสวน มีเงิน
ปนผลใหการใชระบบสินเช่ือในการประกอบการ มี 2 ลักษณะ คือ กูเงินจากสถาบันทางการมาเปน
ทุน และการใหลูกคาซ้ือผลิตภัณฑโดยใชระบบเงินผอน ดานการรวมมือประสานงานกับชุมชน มี
การติดตอประสานงานกับหนวยงานอ่ืนๆ ในชุมชนอยางตอเนื่อง ไดแก วัดในหมูบาน สํานักพัฒนา
ชุมชน อําเภอกุดขาวปุน องคการบริหารสวนตําบลโนนสวาง สํานักงานเกษตรอําเภอกุดขาวปุน ท่ี
ทําการกํานัน ท่ีทําการผูใหญบาน และมหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี โดยมีจุดประสงคเพื่อขอ
งบประมาณสนับสนุนการฝกอบรมเพิ่มทักษะปฏิบัติในการะบวนการผลิต การตลาด การยกระดับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ และนําศึกษาดูงานตามแหลงเศรษฐกิจชุมชนอ่ืน ในกระบวนการใชแรงงานใช
วิธีโดยสรุป 5 ประการ รับผูสมัครใจเขามาทดสอบฝมือดูความสนใจแลใสใจในงานฝมือ สามารถ
พิสูจนฝมือและความสามารถได มีความละเอียดประณีตในช้ินงาน และยอมรับนับถือผูถายทอด
งานฝมือใหในฐานะครู สวนการแบงประแรงงาน มีการแบงประเภทกลุมแรงงานตามความสามารถ
ของแตละบุคคล สวนรายไดของแรงงาน เฉล่ียตํ่าสุดไดประมาณ 2,000 บาท สูงสุดจะไดประมาณ 
3,000 บาทตอเดือนการประกอบการสามารถยกระดับคุณภาพชีวิตใหดีข้ึนในระดับพอมีพอกินดีข้ึน
ในทุกๆ ดาน ไมวาจะเปนดานสังคม ทําใหโจรขโมยในหมูบานลดลง คุณภาพชีวิตดีข้ึนทางดาน
การเงินเพราะทําใหมีเงินหมุนเวียนในครอบครัวมากข้ึน ไมตองขายขาวใชหนี้เหมือนแตกอนตอน
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ส้ินปก็เงินปนผลใหดวย นอกจากนี้ ทางกลุม ยังมีการออมทรัพยอยางสมํ่าเสมอเพื่อสะสมไวเปน
ตนทุนในการผลิต 
 บุณฑวรรณ  วิงวอน  (2543:บทคัดยอ)  ไดทําการศึกษาเร่ือง ศึกษาการดําเนินงานธุรกิจ
ชุมชนของสมาชิกกลุมสตรีทอผาดวยกี่กระตุก บานโนนสวาง ตําบลโพนงาม อําเภอเดชอุดม 
จังหวัดอุบลราชธานี ผลการวิจัยพบวา  
 2.5.1  ขอมูลเชิงคุณภาพ 
 สภาพท่ัวไปบานโนนสวาง หมูท่ี 3 ตําบลโพนงาม จะเปนหมูบานขนาดกลางบานเรือนจะ
เปนแบบขยาย ตั้งมาประมาณ ป พ.ศ. 2495 มีครัวเรือน 228 ครัวเรือนมีประชากรจํานวน 1,502 คน 
ระยะทางหางจากอําเภอเดชอุดมประมาณ 8 กิโลเมตร การปกครองแบงออกเปน 7 คุม อาชีพ
เกษตรกรรมเปนอาชีพหลักและอาชีพทอผาดวยกี่กระตุกเปนอาชีพเสริมท่ีผานมาทําตามบรรพบุรุษ 
จากนั้นมีการรวมกลุมกันข้ึนเพื่อทําธุรกิจชุมชน มีรายไดเฉล่ียประมาณครัวเรือนละ 2,000 บาทตอ
เดือน มีการเคารพนับถือระบบอาวุโส ชาวบานสวนใหญมีความรวมมือและเกื้อกูลกันเปนอยางดี 
ในดานการศึกษามีโรงเรียนสอน ตั้งแตช้ัน ป.1- ป.6 ชาวบานนับถือศาสนาพุทธ มีการรักษา
ขนบธรรมเนียมประเพณีสืบตลอดมา การคมนาคม สะดวกสบาย มีรถประจําทางผานตลอด สภาพ
ทางเศรษฐกิจของชาวบานคอนขาง ปานกลาง ถึงดีเปนสวนใหญ  
 2.5.2  ขอมูลเชิงปริมาณ 
 กลุมสมาชิกทอผาดวยกี่กระตุกมีอายุเฉล่ียอยูในชวง 30-50 ปท้ังหมดเปนเพศหญิง
สถานภาพสมรสเกือบ 100% การศึกษาสวนใหญระดับประถมศึกษา มีการทอผามานานต้ังแต
บรรพบุรุษและมีความสนใจที่จะพัฒนาตนเอง ตอมาไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน
นอกจากนี้ยังพบวา 

1.   ปจจัยดานวัตถุดิบท่ีใชในการผลิตมีผลตอการดําเนินงานธุรกิจชุมชนกลุมอาชีพ ทอผา
ดวยกี่กระตุก สมาชิกทอผามีความเห็นวาวัตถุดิบท่ีใชในการผลิตในลักษณะตาง ๆ สวนใหญมี
ผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจในระดับมากและมีเพียง 2 ลักษณะ คือ ลักษณะของการสงมอบ
วัตถุดิบและการขนสงวัตถุดิบ ซ่ึงกลุมตัวอยางเห็นวามีผลกระทบในระดับนอยและปานกลาง
ตามลําดับ แตหากมองในภาพรวมกลุมตัวอยางเห็นวาวัตถุดิบมีผลกระทบในระดับปานกลาง 

2.   ปจจัยดานการตลาดท่ีมีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจชุมชนกลุมอาชีพทอผาดวยกี่
กระตุกเห็นวา ผลกระทบของปจจัยดานการตลาดในลักษณะตาง ๆ สวนใหญมีผลกระทบตอการ
ดําเนินธุรกิจชุมชนในระดับปานกลางมีเพียง 2 ลักษณะ คือ ดานคูแขงของตลาดและดานการ
กําหนดราคาของผลิตภัณฑท่ีกลุมตัวอยางเห็นวามีผลกระทบการดําเนินธุรกิจในระดับมากและหาก
มองในภาพรวมกลุมตัวอยางเห็นวาปจจัยดานการตลาดมีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจในระดับ
ปานกลาง 
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3.   ปจจัยดานอาชีพ- รายได สมาชิกทอผาดวยกี่กระตุกเห็นวา จากการดําเนินธุรกิจชุมชน
สงผลในดานตาง ๆ เกี่ยวกับรายได โดยสวนใหญในระดับมากมีเพียงดานเดียวเทานั้นท่ีสงผลใน
ระดับปานกลางคือ ดานความรวมมือของกลุมสมาชิกทอผาดวยกี่กระตุก และในภาพรวมกลุม
ตัวอยางเห็นวาการดําเนินธุรกิจชุมชนเกิดผลดีตอรายไดในระดับมาก 

4.   ปจจัยดานกระบวนการผลิต มีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจชุมชนกลุมอาชีพทอผาดวย
กี่กระตุก สมาชิกทอผามีความเห็นวาผลกระทบของกระบวนการผลิตในทุกลักษณะตอการ
ดําเนินงานธุรกิจชุมชนในระดับปานกลาง 

5.   ปจจัยดานการจัดการสมาชิกทอผาท่ีดวยกี่กระตุก มีความเห็นวาผลกระทบของปจจัย
ดานการจัดการในทุกลักษณะตอการดําเนินธุรกิจชุมชนอยูในระดับปานกลาง 

6.   ปจจัยดานนโยบายมาตรการและการสงเสริมของรัฐท่ีมีผลกระทบตอการดําเนินงาน
ธุรกิจชุมชนสมาชิกทอผาดวยกี่กระตุกมีความเห็นวา ผลกระทบดานนโยบายมาตรการของรัฐในแต
ละลักษณะสวนใหญอยูในระดับปานกลาง 

7.   ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินธุรกิจชุมชนกลุมสตรีทอผาดวยกี่กระตุก ผลการศึกษา
พบวา ความคิดเห็นของสมาชิกดวยกี่กระตุกในดานตาง ๆ คือ วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตดานการตลาด  
ดานการจัดการ ดานการผลิต ดานมาตรการและการสงเสริมของรัฐและแหลงเงินทุนท่ีมีผลกระทบ
ตอการดําเนินงานธุรกิจชุมชนกลุมสตรีทอผาดวยกี่กระตุก ไมแตกตางกันท่ีระดับ นัยสําคัญ  0.05  
 วิลาวัลย เมืองโคตร (2548:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง โอกาสทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑผากาบบัว ผลการศึกษาพบวา  

1.   ผลใช (ผูซ้ือ) นิยมซ้ือท้ังผากาบบัวไหมและผากาบบัวฝายและสีท่ีนิยมซ้ือคือ สีฟาและสี
ชมพู สําหรับส่ิงท่ีพิจารณากอนการตัดสินใจซ้ือ คือ เนื้อผาและลักษณะการทอและบรรจุภัณฑมีผล
ตอการตัดสินใจซ้ือ สวนราคาในปจจุบันมีความเหมาะสม ใกลเคียงกับราคาพื้นเมืองชนิดอ่ืนควรนํา
ผากาบบัวมาแปรรูปเปนผาหรือหนาปกเมนูอาหาร และผูผลิตควรปรับปรุงรูปแบบและลวดลายของ
ผากาบบัวใหทันสมัยและตรงตามรสนิยมของผูซ้ือ 

2.   ผูจําหนายผลิตภัณฑผากาบบัวสวนใหญประสบปญหาการแขงขันซ่ึงมีรานคาคูแขงขัน
มากเกินไปและตองการใหภาครัฐและตองการใหภาครัฐชวยหาตลาดในประเทศเพื่อกระจายสินคา
ใหท่ัวถึง และหาตลาดตางประเทศเพ่ือสงออก 

3.   ความคิดเห็นของผาจําหนายและผูใช (ผูซ้ือ) โดยภาพรวมเห็นวา โอกาสทางการตลาด
ของผลิตภัณฑผากาบบัวอยูในระดับปานกลางเม่ือจําแนกตามเพศ อายุและรายไดตอเดือนแลวพบวา 
ความคิดเห็นทั้งสองกลุมไมแตกตางกัน เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษาพบวา ผูจําหนายมีความ
คิดเห็นไมแตกตางกันแตความเห็นของผูใช (ผูซ้ือ) แตกตางนัยสําคัญ ตางสถิติท่ีระดับ 0.01 
 สรัญญา  แปะทอง (2549:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง กลยุทธทางการตลาดผาไหม 
กรณีศึกษาศูนยศิลปหัตถกรรม บานสามโค ตําบลปราสาททอง กิ่งอําเภอเขวาสินรินทร ผล
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การศึกษาพบวา ศูนยศิลปหัตถกรรมไมสามารถผลิตเสนไหมใหเพียงพอในการทอผา ราคา การ
กําหนดราคา ประเมินจากตนทุนการผลิตบวกกําไร 10% ปญหาท่ีพบคือ เสนไหมมีราคาแพงการต้ัง
ราคาไมไดมาตรฐาน ชองทางการจัดจําหนาย โดยนําสินคาไปแสดงและจําหนายในงานนิทรรศการ
งานประเพณีประจําปตาง  ๆ  ของหนวยงานราชการ  ภาคเอกชนและการจําหนายในศูนย
ศิลปหัตถกรรม ปญหาท่ี คือ ไมสามารถ จําหนายใหแกผูบริโภคไดท่ัวถึง การสงเสริมการตลาด
กระทําโดยผานหนวยงานภาครัฐและเอกชนในรูปการจัดงานแสดงสินคา 
 สุภาพร กุลหอมและคณะ (2548:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง ทัศนคติในการบริโภคผา
ไหมและผาฝายของนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการสถาบันราชภัฏอุบลราชธานี  ผลการศึกษาพบวา
ความเห็นของกลุมตัวอยางในดานผลิตภัณฑเห็นดวยในระดับ มากกวาผลิตภัณฑผาไหม/ผาฝาย 
เปนสินคาท่ีดูมีคุณภาพและมีเอกลักษณเฉพาะตัว ดานราคา กลุมตัวอยางเห็นดวยในระดับมากวา
ผลิตภัณฑผาไหม/ผาฝาย มีราคาแพงถาเทียบกับผาประเภทอ่ืน ๆ มีราคาแพงกวาผาประเภทอ่ืน
เพราะเปนสินคาท่ีทําดวยมือ ดานชองทางการจัดจําหนาย กลุมตัวอยางเห็นดวยในระดับมากวา หา
ซ้ือผลิตภัณฑผาไหม/ผาฝาย ไดตามงานการจัดแสดงสินคาในนิทรรศการตาง ๆ ดานการโฆษณา 
กลุมตัวอยางเห็นดวยในระดับมากวา หนวยงานราชการมีการรณรงคใหใชผาไทย เชน ผาไหม/ผา
ฝายอยางสมํ่าเสมอ 
 วาท่ีร.ต.สมโชค เฉตระการ (2548:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง  แนวทางการเรียนรูสู
ความเปนเลิศ ของการพัฒนาอาชีพทอผาไหม ตามโครงการหน่ึงตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลางผลการผลการศึกษาพบวา  
 1. ชุมชนท่ีกลุมอาชีพทอผาไหมตั้งอยูท้ังหมด มีประวัติความเปนมา และมีการถายทอดภูมิ
ปญญาเก่ียวกับการทอผาไหมสูรุนลูกหลานท้ังส้ิน  
 2. แนวทางการเรียนรูสูความเปนเลิศของการพัฒนาอาชีพทอผาไหม เร่ิมตนจากมีการสืบ
ทอดภูมิปญญาดานการทอผาไหมสูรุนลูกหลานในระดับครัวเรือน มีการรวมตัวเปนกลุมอาชีพ โดย
อาศัยแรงจูงใจจากภายในครัวเรือน กลุมอาชีพ และโรงเรียนในชุมชน รวมกับแรงจูงใจจากภายนอก  
โดยเฉพาะจากนโยบาย การจัดระบบและกลไกชวยเหลือประชาชนของรัฐบาล ทําใหเกิด
กระบวนการในการเรียนรูและมีการพัฒนากลุมใหมีความเขมแข็งข้ึนเปนลําดับ  โดยการเรียนรูนั้น
มีรูปแบบดําเนินการในระดับครัวเรือน ระดับกลุมอาชีพ และระดับโรงเรียน มีภูมิปญญาชาวบาน
ดานการทอผาไหมเปนกําลังหลักในการถายทอดความรูและประสบการณ โดยใชวิธีการสอน
ภาคทฤษฎีดวยการบอก อธิบาย ใหทองจํา ใหดูตัวอยางของจริง และเรียนรูภาคปฏิบัติดวยการ
ปฏิบัติจริงท่ีกลุมอาชีพในชุมชน ในลักษณะของ On the Job Training  
 อาภาเพ็ญ  ทํานุ  (2549:บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ือง เศรษฐกิจชุมชน : กรณีศึกษาผาขิด
คําพระ  ตําบลคําพระ อําเภอหัวตะพาน จังหวัดอํานาจเจริญ ผลการวิจัยพบวา ผาเขามาเกี่ยวของตอ
สภาพสังคม วัฒนธรรมของชาวบานอีสานมานานแลว โดยใชเปนส่ิงของเคร่ืองใชภายในครอบครัว
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และเปนสัญลักษณทางดานจิตใจ ซ่ึงกอใหเกิดการสรางสรรคออกมาในรูปของศิลปะและ
หัตถกรรมตาง ๆ อยางตอเนื่องไมขาดสายแมในปจจุบันผายังมีสวนเกี่ยวของกับวัฒนธรรมประเพณี
ของชาวบาน 
 บานคําพระ เปนอีกหมูบานหนึ่งท่ีถูกเรียกชื่อตามหนองน้ําคําพระเจาลักษณะภูมิประเทศ
ทําเลเปนแหลงท่ีมีน้ําซึมซับตลอดปและใกลแหลงน้ําอ่ืน ๆ เชน หวย หนอง คลอง เซ เปนตน 
ชาวบานคําพระสวนใหญประกอบอาชีพหลักทํานา อาชีพเสริมทอผาขิด โดยสืบทอดความรูจาก
บรรพบุรุษ ใชทุนสวนตัวและแหลงเงินกูแตพบวามีการใชแรงงาน ในครอบครัวเปนหลัก มีรายได
จากการจําหนวยผาขิดครัวเรือนละประมาณ 23,189 บาทตอปเฉล่ียรายเดือนประมาณ 1,932 บาท 
 การประกอบการผลิตและจําหนายผาขิดคําพระมีวิธีการท่ีแตกตางจากท่ีอ่ืนโดยมีการผลิต
ตามความตองการของลูกคาเปนหลักตอบสนองความตองการของลูกคามีการจําหนายโดยตรง กับ
ลูกคาและนําสินคาออกแสดงตามงานสําคัญตาง ๆ อยางตอเนื่อง ท้ังในกรุงเทพมหานครตางจังหวัด
มีลูกคาตางประเทศผานอินเตอรเน็ตและนําสินคาไปฝากขาย ทําใหตลาดกวางยิ่งข้ึนทําใหเปนท่ีรูจัก
คนท่ัวไปมากข้ึน พรอมท้ังลวดลายท่ีเปนเอกลักษณและโดดเดนมีการยอมสีธรรมชาติไดรับการ
ยอมรับมีช่ือเสียงมากข้ึน มีการแปรรูปผลิตภัณฑสินคาเพื่อจําหนายใหไดจําหนายใหไดจํานวนเพิ่ม
มากข้ึนกอใหเกิดรายไดเพิ่มมากข้ึนอยางสมํ่าเสมอและในระดับสูงข้ึน ความสัมพันธของครอบครัว
เครือญาติดีข้ึน ชวยเหลือเกื้อกูลกันมากข้ึน คนในหมูบานมีความสามัคคีกันมากข้ึน และทําให
ปญหาสังคมของคนในชุมชนลดลงอีกดวย 
 โดยภาพรวมของพื้นท่ีการศึกษา ประชากรสวนใหญนอกจากประกอบอาชีพหลักทํานา
แลวยังประกอบอาชีพเสริมทอผาขิดเปนสวนใหญ ทําใหมีรายไดใหกับครอบครัวอีกทางหน่ึงดวย  
ทําใหเกิดความมั่นคงทางดานเศรษฐกิจไดมากข้ึนพบวามีการผลิตและจําหนายเองโดยเฉพาะการ
รวมกลุมผูผลิตและจําหนายผาขิดคําพระมีศักยภาพในการดําเนินงาน ของคนในชุมชนชวยให
สมาชิกของกลุมมีรายไดท่ีม่ันคงเปนการเสริมสรางความสามัคคีภายในชุมชนสงผลใหชุมชน
เขมแข็งและบุคคลในชุมชนมีวิถีชีวิตความเปนอยูท่ีดีข้ึนเปนการสืบทอดศิลปะการทอผาพื้นเมืองไว
ใหคงอยูในหมูบานตลอดไป 
 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของท่ีไดกลาวมาขางตนสรุปไดวา ผูวิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาปจจัย
เกี่ยวกับภูมิปญญาทองถ่ินในดานตาง ๆ ในจังหวัดอุบลราชธานี โดยศึกษาวิจัยแบบภาพรวมไมได
เนนหรือระบุเจาะในพ้ืนท่ีใดพื้นท่ีหนึ่งท่ีสําคัญคือ ยังมีงานวิจัยจํานวนท่ีศึกษาวิจัยการนําภูมิปญญา
มาเปนสวนประกอบการผลิตเพื่อการคาเชิงพาณิชย ซ่ึงอาจเปนเพราะแรงสนับสนุนจากภาครัฐท่ี
ชัดเจนโครงการหน่ึงตําบลหนึ่งผลิตภัณฑจึงเปรียบเสมือนเปนการจุดประกายใหภูมิปญญาทองถ่ิน 
ไดเขาสูกระบวนการพาณิชยท้ังในระดับชุมชนประเทศและระดับโลก ซ่ึงจะสงผลดีตอประชาชน
ระดับรากหญา ผูวิจัยจึงเห็นวา สมควรจะมีการศึกษาวิจัยการพัฒนารูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวให
มีรูปแบบท่ีทันสมัยใหเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป กรณีศึกษากลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ตําบล
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คําขวาง อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี  เพื่อใหเห็นพัฒนาการความเปล่ียนแปลงและ
ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนตอชุมชนท่ีมีการประกอบการทอผากาบบัว ซ่ึงจะเปนขอมูลท่ีมีประโยชนใน
การดําเนินการพัฒนารูปแบบการตัดเย็บใหทันสมัยตอไป 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนินการวิจัย 

 
 การดําเนินโครงการวิจัย การพัฒนาวิธีการตัดเย็บผากาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัยเปนท่ี
รูจักแกคนท่ัวไป กรณีศึกษากลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.
อุบลราชธานี เปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการอยางมีสวนรวม (Participatory Action Reseach : PAR ) 
เพื่อศึกษาการมีสวนรวมในการออกแบบ พัฒนารูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวและเพื่อเผยแพร
ผลิตภัณฑจากผากาบบัวใหเปนท่ีรูจักของประชาชาชนทั่วไปมากข้ึน ซ่ึงมีลายละเอียดในการ
ดําเนินการวิจัย ดังนี้ 
3.1   กลุมเปาหมาย 
      1. กลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวางจํานวน 7 คน 
      2. กลุมผูบริโภคผากาบบัวบานคําขวางในเขตพ้ืนท่ี อ.วารินชําราบ และ อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
จํานวน 400 คน 
 3.2   พื้นท่ีเปาหมาย 
        บานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี 
3.3   ขอบเขตของการวิจัย 
        การวิจัยคร้ังนี้เนนกระบวนการใหกลุมสตรีทอผากาบบัวไดเขามามีสวนรวมในการพัฒนา
รูปแบบผากาบบัวใหมีความทันสมัยและเผยแพรผลิตภัณฑใหเปนท่ีรูจักของประชาชนท่ัวไป โดย
ใชการสัมภาษณ จัดเวทีแลกเปล่ียนเรียนรูท้ังสมาชิกในกลุมและนักศึกษาท่ีเขาท่ีเขารวมวิจัยรวมท้ัง
การนําแบบสอบถามไปสัมภาษณผูบริโภคผากาบบัวเพื่อเปนแนวทางในการปรับปรุงรูปแบบผา
กาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัยมากข้ึนและเพื่อกระตุนใหผูบริโภคหันมานิยมใชผากาบบัวมากข้ึน 
3.4   แหลงขอมูลและวิธีการศึกษาวิจัย 
        วิธีวิจัยคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ (Qualitative Reseach) ท่ีเนนวิธีการ
ปฏิบัติการอยางมีสวนรวม โดยกลุมวิจัยไดศึกษาท้ังเอกสาร การสัมภาษณเชิงลึก การจัดเวทีชุมชน 
และการสังเกตอยางมีสวนรวมรวมท้ังการแจกแบบสอบถามในกลุมผูบริโภคโดยมีรายละเอียด
ดังตอไปนี้     
 3.4.1  การศึกษาขอมูลโดยการรวบรวมขอมูลจากเอกสาร   หนังสือ  ตํารา  บทความ  
งานวิจยัท่ีเกี่ยวของและอินเทอรเน็ตท่ีเกีย่วของ  เพื่อเปนขอมูลประกอบการศึกษาในสวนท่ีมีความ
เกี่ยวของกับแนวคิดทฤษฎีและขอมูลในการอางอิงตาง ๆ 
 3.4.2  การจัดเวทีพูดคุย  แลกเปล่ียนเรียนรูในกลุมสตรีทอผากาบบัวก็พบวากลุมสตรีทอผา
กาบบัวไดประสบกับภาวะปญหารายไดจากการจําหนายผากาบบัว  ลดลงจากปท่ีผานมาโดยเฉพาะ
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อยางยิ่งยอดจําหนาย  หรือยอดส่ังตัดจากคนอุบลฯ  ลดลงถาเปรียบเทียบเม่ือยอนกลับมาคนหา
ปญหา  ไดแนวคิดเพ่ือเสนอกลุมสตรีทอผากาบบัววาเนื่องจากผากาบบัวของทางกลุมสตรีทอผา
กาบบัวท่ีตัดข้ึนมาน้ันมีรูปแบบท่ีทันสมัยมีเพียง 1 ถึง 2 สองแบบ  จึงอาจเปนสาเหตุท่ีใหยอด
จําหนายลดลง  จึงเสนอแนวคิดวาควรจะมีการพัฒนารูปแบบการตัดเย็บใหทันสมัยข้ึนเพื่อกระตุน
ใหผูบริโภคเกิดความตองการ  โดยการศึกษารูปแบบจากกลุมสตรีทอผากาบบัวท่ีตัดเย็บชนิดอ่ืน  
เชน  ผาฝาย  ท่ีพัฒนาในสวนของรูปแบบมาตลอดและนํามาปรับใชกับผากาบบัว  และนอกจากน้ี
แลวยังศึกษาจากนิตยสาร  วารสารอ่ืน ๆ  โดยมีการนัดพูดคุยกันในสวนของการออกแบบรูปแบบ
ผา  เพื่อใหผาท่ีออกแบบมีความทันสมัย  และผูบริโภคเกิดความพึงพอใจ 
 3.4.3   การสรางแบบสอบถามเพ่ือใชสอบถามกลุมผูใชผากาบบัว 
            การวิจัยในคร้ังนี้ไดทําการศึกษาความพึงพอใจในการบริโภคผากาบบัวของ
ประชาชนในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี  ซ่ึงปจจุบันประชาชนชาวอุบลราชธานีมีการบริโภคผา
กาบบัวนอยลงจากปท่ีผานมามาก  ดังนั้นทีมวิจัยจึงไดทําการสํารวจความพึงพอใจและความ
ตองการในรูปแบบของผากาบบัวท่ีมีความทันสมัยข้ึน  โดยกําหนดเอากลุมผูท่ีสวมใสเส้ือผากาบบัว
ในเขตเทศบาลอุบลราชธานี  จํานวน  400  คน  โดยเนนท่ีหนวยงานของรายการเปนสวนใหญ  
ไดแก  มหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี  วิทยาลัยเทคนิคอุบลราชธานี   วิทยาลัยสารพัดชางจังหวัด
อุบลราชธานี  วิทยาลัยโปลีเทคนิคอุบลราชธานี  องคการบริหารสวนจังหวัดอุบลราชธานีและท่ีวา
การอําเภอเมืองจังหวัดอุบลราชธานี 
            โดยมีข้ันตอนการสรางเคร่ืองมือวิจัยในการวิจัยดังนี้ 

1. ขอมูลปฐมภูมิ 
การสํารวจขอมูลจากกลุมเปาหมายโดยตรงเปนผูท่ีสวมใสเส้ือกาบบัวและ
ผูท่ีมาใช 

บริการการตัดเย็บผากาบบัวของกลุมสตรีทอผากาบบัว  บานคําขวางเพ่ือใหทราบถึงรายละเอียด
เกี่ยวกับความคิดเห็นเกี่ยวกับกลยุทธการสงเสริมการตลาด 

2. ขอมูลทุติยภูมิ 
การรวบรวมขอมูลจากแหลงตาง ๆ  ไดแก  ตํารา  บทความ  วิทยานิพนธ   

ท่ีเกี่ยวของเพื่อเปนขอมูลประกอบการศึกษาในสวนท่ีมีความเก่ียวของกับแนวคิด  ทฤษฎีและขอมูล
ในการอางอิงตาง ๆ  ไดแก 

2.1 นําขอมูลท่ีไดมาสรางแบบสอบถาม 
2.2 นําแบบสอบถามท่ีแกไขตามคําแนะนําแลวมาดําเนินการทดสอบกับ 

กลุมเปาหมายจํานวน  400 ชุด 
2.3 นํ าแบบสอบถาม ท่ี เก็บรวบรวมได   ทดสอบความ เ ช่ือ ม่ัน  

(Reliability) 
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                2.4  ปรับปรุงรูปแบบสอบถามอีกคร้ัง  แลวนําเสนออาจารยท่ีปรึกษาเพ่ือ
แกไขปรับปรุงจนไดเคร่ืองมือท่ีมีประสิทธิภาพ 

2.4  นําแบบสอบถามฉบับสมบูรณไปสอบถามกลุมตัวอยาง 
 3.4.4   การสังเกตอยางมีสวนรวม 
            ในการเขาไปรวมศึกษารวมกับกลุมสตรี  โดยใชบทบาทของการเปนนักศึกษา  ไม
สรางความแตกตางระหวางตัวนักวิจัย  และกลุมสตรีทอผากาบบัว  สรางความนาเช่ือถือใหกลุมสตรี
ไววางใจแลว  คอยใหความรวมมือในเร่ืองท่ีเกี่ยวกับการทํางานของกลุมสตรีโดยไมเลือกทํา
เฉพาะท่ีเปนงานของทีมวิจัยอาศัยความออนนอมถอมตน  ความรูท่ีเรียนมานํามาปรับใชกับงานวิจัย
คร้ังนี้ 
3.5   แผนปฏิบัติการวิจัย 
        ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 
   3.5.1  ระยะเตรียมการ 
       1. ลงพื้นท่ีเปาหมายเพ่ือพัฒนาโจทยวิจัยและทําการเขียนโครงการโดยมีผูเขารวมเปน
นักวิจัย 12 คน และกลุมทีมวิจัยชุมชนอีก 9 คน มีวัตถุประสงคดังนี้ 

                    1)   เพื่อศึกษาบริบทและขอมูลพื้นฐานของกลุมสตรีทอผากาบบัว   บานคําขวาง  

ตําบล   คําขวาง  อําเภอวารินชําราบ  จังหวดัอุบลราชธานี 

                                       2)   เพ่ือรวมกันคนหาโจทยวิจัยอยางมีสวนรวมระหวางกลุมสตรีทอผากาบบัว

บานคําขและกลุมทีมวิจัย 

 โดยทีมวิจัยประสานงานกับหัวหนากลุมติดตอนัดหมายในการลงพื้นท่ีเพื่อหาขอมูลในการ

ดําเนินกิจกรรมของกลุมท่ีผานมา เม่ือลงพื้นท่ีพบปญหาของกลุมคือการขาดแคลนชางและรูปแบบ

ใหม ๆ ของตัวผลิตภัณฑท่ีจะทําการออกแบบการตัดเย็บแลวนํามาขายใหกับกลุมผูบริโภคเพื่อทําให

เกิดความแปลกใหมในการเลือกซ้ือในตัวของผลิตภัณฑผากาบบัว 

 บทเรียนจากการดําเนินงาน 
   1)  ตองมีการติดตอประสานงานทุกคร้ังกอนท่ีจะมีการลงพื้นท่ีเพื่อเปนการติดตอ
ประสานงานกับทีมวิจัยชุมชน 
   2)  ในการลงพื้นท่ีแตละครั้งควรท่ีจะมีการเตรียมประเด็นคําถามท่ีจะสอบถามกับ
ชาวบานหรือชุมชนเพื่อเปนการไมเสียเวลาในการลงพื้นท่ีและเปนการเสียเวลาของชาวบานดวย 
                      2. ช้ีแจงโครงการกับกลุมสตรีและชาวบานชุมชนโดยขอความรวมมือในการเปน
อาสาสมัครเพื่อดําเนินโครงการเปนทีมวิจัยรวมท้ังกําหนดแนวทางรวมกันโดยมีผูเขารวมเปนทีม
วิจัย 12 คน และกลุมแมบานจํานวน 9 คน  กลุมผูทําวิจัยไดลงพื้นท่ีบานคําขวาง เพื่อรวมมือกันใน
การพัฒนาการออกแบบรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวใหเปนเส้ือสําเร็จรูปท่ีดูทันสมัย สวยงาม มาก
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ข้ึน จากเดิมท่ีเคยตัดเส้ือสําเร็จรูปสําหรับสุภาพสตรีเปนแบบเส้ือสูท ซ่ึงจะถูกส่ังตัดเย็บเฉพาะ
หนวยงานราชการเปนสวนใหญ กลุมผูทําวิจัยและกลุมสตรีท่ีเปนชางตัดเย็บจึงไดรวมปรึกษาหารือ
กันเกี่ยวกับการออกแบบการตัดเย็บผากาบบัวใหเปนเส้ือสําเร็จรูปอยางไรจึงจะไดเส้ือกาบบัวท่ีดู
ทันสมัยเปนท่ีพึงพอใจของกลุมผูใช ทางชางตัดเย็บไดเสนอความคิดเห็นวาควรท่ีจะมีรูปแบบเส้ือ
สําเร็จรูปท่ีเปนผาชนิดอ่ืน ๆ ท่ีคนสวนใหญกําลังนิยมในปจจุบัน เพ่ือเปนการศึกษาแนวทางในการ
พัฒนารูปแบบการตัดเย็บและนํามาประยุกตใชกับผากาบบัว  

บทเรียนจากการดําเนินงาน 
1) รูปแบบเส้ือกาบบัวจะตองเกิดจากการแสดงความคิดเห็นระหวางกลุมผูวิจัยและกลุม 

สตรีท่ีเปนชางตัดเย็บดวยถึงจะเปนการออกแบบที่คํานึงถึงศักยภาพของชางท่ีอยูกลุมกับแบบท่ี
ผูบริโภคตองการวามีความเปนไปไดในระดับใด 
                2)    การเลือกใชรูปแบบเส้ือสําเร็จรูปท่ีจะนํามาประยุกตใชกับผากาบบัวนั้นจะตอง
คํานึงถึงความเหมาะสมกับกลุมผูใช 
 3.5.2   ระยะปฏิบัติการ 
    1.  จัดเวทีสนทนากลุมในประเด็นปญหา  อุปสรรคในการผลิตเส้ือผาสําเร็จรูป  การจัด
จําหนาย  แนวทางการแกไขท่ีผานมาโดยมีทีมวิจัยเขารวมท้ังหมด 5 คน กลุมแมบาน 9 คน และ
ชาวบาน5 คนใชการจัดเวทีเพ่ือท่ีจะมีการแกปญหาท่ีเกิดข้ึนและเปนอุปสรรคตอการทําการตัดเย็บ
ผากาบบัวของกลุมสตรีทอผากาบบัว บานคําขวาง เปนการชวยกันรวมปรึกษาหารือเพื่อท่ีจะหา
ทางออกในส่ิงท่ีจะสามารถทําไดไมเกินศักยภาพของกลุม  จากการปรึกษาหารือ  จะเห็นประเด็น
ปญหาในการตัดเย็บและข้ันตอนการจัดจําหนาย 
                   2. รวมกันกําหนดแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑผากาบบัว  โดยมีทีมวิจัยเขารวมท้ังหมด 
11 คน กลุมแมบาน 9 คน และชาวบาน 6 คน  กลุมผูทําวิจัยจึงปรึกษาภายในกลุมและเห็นดวยกับ
ชางตัดเย็บ และไดคนหารูปแบบเส้ือสําเร็จรูปมาเปนตัวอยางในการศึกษา จากนั้นกลุมผูวจิยัและชาง
ตัดเย็บรวมกันเลือกรูปแบบเส้ือสําเร็จรูปท่ีเหมาะสมที่สุดเพื่อนํามาพัฒนารูปแบบการตัดเย็บเส้ือ
กาบบัวและสามารถนํามาประยุกตใชกับผากาบบัวได และไวใชในทดลองตัดเย็บตอไป 
                   3. อบรมเร่ืองการออกแบบการตัดเย็บผากาบบัวจากวิทยากรที่มีความรูเ ร่ืองการ
ออกแบบโดยไดประสานกับวิทยากรท่ีเปนชางท่ีมีประสบการณการออกแบบท่ีเคยเรียนมาจากท่ีอ่ืน
แตเปนคนในชุมชนมาชวยในการใหความรูแนะนําวิธีการตัดเย็บเทคนิควิธีการตาง ๆ ใหกับกลุม
แมบานหลังจากไดทําการอบรมเรื่องการออกแบบการตัดเย็บผากาบบัวจากวิทยากรท่ีมีความรูเร่ือง
การออกแบบแลว   ทําใหทางกลุมไดเร่ิมนํารูปแบบใหมเขามาตัดเย็บมากยิ่งข้ึน   และนําผาชนิดอ่ืน
เขามาผสมกับการตัดเย็บผากาบบัวดวย   อาทิ    ผาลายลูกไม    ผาฝาย   มารวมกันออกแบบและ
พัฒนารูปแบบการออกแบบตัดเย็บบทเรียนจากการดําเนินงานทําใหทางกลุมสตรีทอผา  บานคํา
ขวางไดรูจักเทคนิคในการตัดเย็บใหม ๆ   ท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน  ไดแลกเปล่ียนวิธีการตัดเย็บ
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ผากาบบัว  กับผาชนิดอ่ืน  อาทิ   ผาฝาย    ผาไหม เปนตน ไดนําเทคนิคท่ีไดมารวมกันพัฒนา
ออกแบบรูปแบบการตัดเย็บรูปแบบใหมๆ มาปรับใชในการพัฒนา 
                   4.  จัดเวทีในชุมชนบานคําขวาง โดยมีทีมวิจัยเขารวมท้ังหมด 12 คน กลุมแมบาน 9 คน 
และชาวบาน 6 คน  เพื่อแลกเปล่ียนขอมูลและความคิดเห็นของกลุมสตรีและชาวบานในชุมชนดาน
การออกแบบการตัดเย็บผากาบบัวใหทันสมัยเหมาะกับทุกเพศทุกวัย  เพื่อใหเปนท่ีรูจักของคน
ท่ัวไปมากข้ึน   ตลอดจนการจัดการอยางมีสวนรวมของคนในชุมชนเพื่อเปนการพัฒนาชุมชนใน
คร้ังตอไป 

บทเรียนจากการดําเนินงาน 
 1)  ในการจัดเวทีแตละคร้ังตองมีการเตรียมการไวลวงหนาเพื่อไมใหเปนการเสียเวลาที่จะ
รวมกันเสนอส่ิงท่ีดีเพื่อนํามาพิจารณาและรวมกันวิเคราะหประเด็นปญหาในเร่ืองของการ
แลกเปล่ียนขอคิดเห็น 
 2)  จะตอง มีการปรึกษาหารือกันระหวางทีมนักวิจัยเพื่อท่ีจะคิดและเสนอส่ิงท่ีนาจะเปน
ทางออกท่ีดีของการแกปญหาไดในสวนท่ีสําคัญท่ีสุดกอนโดยใหความสําคัญกับปญหาท่ีชุมชนเห็น
วาสําคัญท่ีสุด 
    5.  ดําเนินการสอบถามกับกลุมผูใชโดยมีทีมวิจัยเขารวมท้ังหมด 12 คน รวมกันแจก
แบบสอบถามใหกับกลุมบุคคลตาง ๆ  เชน นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานีและกลุม
บุคคลท่ัวไปเกี่ยวกับรูปแบบการตัดเย็บท่ีพึงพอใจโดยมีวิธีการดังนี้ 

ทีมวิจัยดําเนินการสอบถามกับกลุมผูใชผลิตภัณฑจากผากาบบัวในเขตเทศบาลนคร
อุบลราชธานีโดยการใชเคร่ืองมือชวยในการเก็บขอมูล คือ แบบสอบถามจํานวน 400 ชุด  และ
เดินทางไปดูงานตัดเย็บผาฝายท่ีบานโนนสวาง อําเภอเดชอุดม เพื่อนํามาประยุกตใชกับผากาบบัว
แลว ไดนํารูปแบบเส้ือกาบบัวท่ีไดจากการเก็บแบบสอบถามมาทําการประมวลผลเพ่ือเลือกรูปแบบ
เส้ือกาบบัวท่ีไดพัฒนาข้ึนใหมจํานวน 6 แบบวารูปแบบใดไดรับความนิยมและเปนท่ีตองการของ
ผูบริโภค จากน้ันเลือกรูปแบบการตัดเย็บเส้ือกาบบัวท่ีเหมาะสมไวใชในการดําเนินงานและทําการ
ตัดเย็บเส้ือกาบบัวตามรูปแบบใหมท่ีไดทําการพัฒนาข้ึนใหมท้ัง 6 แบบ ท่ีเหมาะสมกับวัย พรอมท่ี
จะนําเส้ือกาบบัวออกเผยแพรใหเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไปตอไป  

บทเรียนจากการดําเนินงาน 
การเลือกรูปแบบเส้ือกาบบัวท่ีจะทําการตัดเย็บนั้นจะตองคํานึงถึงความเหมาะสมกับกลุม

ผูใชวากลุมผูใชมีความตองการในรูปแบบใหมมากเพียงใด 
 6.  เดินทางไปดูงานตัดเย็บผาฝายท่ีบานโนนสวาง  อําเภอเดชอุดม โดยมีทีมวิจัยรวม
เดินทางไปดวยกันท้ังหมด 12 คน กลุมแมบาน 9 คนเพื่อเปนการนําวิธีการบริหารงาน และวิธีการ
ออกแบบตัดเย็บผาฝายท่ีไดจากไดไปศึกษาดูงานท่ีบานโนนสวาง อ.เดชอุดม เพ่ือไปศึกษาคนหา
รูปแบบการตัดเย็บผาฝายมาประยุกตใชกับผากาบบัวใหมีรูปแบบท่ีทันสมัย สวยงามมากข้ึนกวาเดิม
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ท่ีเคยตัดแตเส้ือสูทสําเร็จรูป กลุมผูทําวิจัยจึงไดชวยกันดูและสอบถามรายละเอียดเกี่ยวกับวิธีการ
ออกแบบ การตัดเย็บในแตละรูปแบบวามีความยากงายอยางไรในการออกแบบตัดเย็บแตละรูปแบบ
ท่ีมีความหลากหลายและศึกษาข้ันตอนวิธีการออกแบบการตักเย็บ  กลุมผู ทําวิจัยรวมกัน
ปรึกษาหารือกันเกี่ยวกับการออกแบบการตัดเย็บชวยกันคัดเลือกแบบที่สามารถจะนํามาประยุกตใช
กับผากาบบัวได และสามารถพัฒนาไดเร่ือย ๆตามยุคสมัย             
                    7.  นํารูปแบบการตัดเย็บผลิตภัณฑจากผากาบบัวท่ีไดจากการประมวลความรูทดลอง
ดําเนินการและเลือกรูปแบบ  การตัดเย็บท่ีเหมาะสมท่ีสุดไวใชดําเนินงาน 

ทีมวิจัยไดลงพื้นท่ีแจกแบบสอบถามตามสถานท่ีตาง ๆ เพื่อคนหารูปแบบการตัดเย็บผา
กาบบัวใหเปนเส้ือสําเร็จรูปท่ีดูทันสมัย สวยงาม จากเดิมท่ีเคยตัดเย็บเส้ือสําเร็จรูป แลวนํารูปแบบท่ี
ไดจากการแจกแบบสอบถามวาประมวลผลวารูปแบบไหนถูกเลือกมากท่ีสุดมารวมกันลงความเห็น
วาจะเลือกรูปแบบกี่รูปแบบท่ีจะนํามาประยุกตใชกับผากาบบัวไดทดลองดําเนินการตัดเย็บแตละ
รูปแบบ ทีมวิจัยรวมกันเลือกการตัดเย็บท่ีเหมาะสมท่ีสุดไวเปนแนวทางในการดําเนินการตอไป 

บทเรียนจากการดําเนินงาน 
           การตัดเย็บผลิตภัณฑผากาบบัวจะตองประณีตในการตัดเย็บเนื่องจากผากาบบัวเปนผาท่ีมี
ราคาสูงและรูปแบบสวนใหญเปนแบบพิธีการท่ีเนนโชวในเร่ืองของเนือ้ผาและการตดัเย็บ 
 8.  เผยแพรความรูและจัดแสดงโชวสินคา  ผลิตภัณฑท่ีไดมีการพัฒนาออกแบบ
รูปแบบการตัดเย็บใหมและเผยแพรผานส่ิงตาง ๆ  เชน  การแจกแผนผับการโฆษณาประชาสัมพันธ
ทางวิทยุ 
          หลังจากไดทําการพัฒนารูปแบบการตัดเย็บใหมจํานวน 6 รูปแบบเสร็จแลว ทําการเผยแพร
ผลงาน ณ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ซ่ึงเปนวันท่ีปดโครงการวิจัย โดยกลุมผูวิจัยไดนําเส้ือผาท่ีตัด
เสร็จท่ีเปนรูปแบบใหมมาจัดแสดงพรอมกับผลิตภัณฑท่ีผลิตจากผากาบบัว เชน กระเปาสตางค 
กระเปาปากกา เปนตน รวมท้ังเส้ือผาท่ีเปนรูปแบบเดิม เส้ือสูท ชาย – หญิง มาจัดแสดงใหท่ีมา
รวมงานหรือบุคคลท่ีสนใจไดทําการสอบและซ้ือผลิตภัณฑ หลังจากไดทําการเผยแพรแลว ทีม
ผูวิจัยไดนําโครงการวิจัยไปเผยแพรโดยการโฆษณาประชาสัมพันธทางรายการวิทยุชุมชนและทํา
การสรุปโครงการ 

บทเรียนจากการดําเนินงาน 
1)  ทีมวิจัยตองมีความสามัคคีและอดทนตอการอยูรวมกันและทํางานรวมกัน 

       2)  การนําเสนอหรือการเผยขอมูลตองมีความชัดเจนและถูกตอง 

 3.5.3   ระยะสรุปผลการปฏิบัติงานและประเมินผล 
  1) รวบรวมและสังเคราะหขอมูลตาง ๆ ท่ีไดจากการเก็บขอมูล  การจัดเวทีชุมชน  
ตลอดจนการเลือกรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวท่ีทันสมัยโดยวิธีการนําขอมูลท่ีเก็บรวมรวมไดมาทํา
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การวิเคราะหเพื่อท่ีจะรวมกัน  จัดเวทีรวมกันแสดงความคิดเห็นและสรุปผลท่ีไดจากการเลือก
ขอคิดเห็นท่ีสําคัญจากประเด็นปญหาตาง ๆ ท่ีได แลวนํามาหาทางแกไขตลอดจน  การนํารูปแบบท่ี
ไดนํามาทําการออกแบบตัดเย็บและวิเคราะหสรุปผลที่ไดนั้นมาเปนแนวทางในการประเมินผล 
  2 ) จัดเวทีชุมชนเพื่อสรุปผลการทํางานใหกลุมสดรีและชาวบานในชุมชนไดรับ
ทราบ 

โดยการจัดเวทีสนทนากลุมในการสรุปประเด็นปญหา  อุปสรรคในการผลิตเส้ือผา
สําเร็จรูป  การจัดจําหนาย  แนวทางการแกไขท่ีผานมาของกลุม เพื่อใหทางกลุมไดทราบถึงข้ันตอน
การแกไขปญหาท่ีผานมาวา ในขณะนี้ทางทีมวิจัยไดนําผลจากการทําการวิจัยคร้ังนี้ไปแกปญหาได
จริงหรือไม แลวในขณะน้ีทีมวิจัยไดพัฒนาข้ันตอนการวิจัยไปถึงข้ันตอนไหน  เพื่อท่ีจะเปนการแจง
และอธิบายใหกับทีมวิจัยชุมชนไดรับทราบ และเขาใจถึงข้ันตอนวิธีการตาง ๆ  ของทีมวิจัยท่ีไดทํา
การปฏิบัติมาตลอดระยะเวลา  4  เดือน 

 3 )  ประเมินผลการปฏิบัติงานโดยทีมวิจัยและกลุมแมบานท้ังหมด 21 คนไดจัด
ประชุมสนทนากลุมเพื่อสรุปงาน  และผลกระทบที่เกิดข้ึนจากการดําเนินโครงการ  ทีมวิจัยได
ชวยกันระดมความคิดเห็นและจดบันทึกขอมูลตาง ๆ เพื่อนํามาสังเคราะหและเปนขอมูลในการ
ดําเนินงานตอไปของกลุม 
  4 )  จัดทํารายงานวิจัยฉบับสมบูรณ 
3.6  ผูท่ีเก่ียวของในโครงการ 
 3.6.1  ทีมวิจัยหลัก   

1. น.ส. รุงนภา     พึ่งวงศ  นักวจิัยหลัก 
 2. น.ส. เกศินี     อุดมวรรณ  นักวจิัย 
 3. น.ส. ขวัญตา    การสุวรรณ  นักวจิัย 
 4. น.ส. จิราพร    กิ่งแกว  นักวจิัย 
 5. น.ส. ภาวณิี     ประเสริฐศรี  นักวจิัย  
              6. น.ส.ยุภาวรรณ    พลจันทร  นักวจิัย 
 7. น.ส.รําไพ     กุลพันธ  นักวจิัย 
 8. น.ส.รุงนภา         ทัดเทียม  นักวจิัย 
 9. น.ส. วิสุดา     ทองแร  นักวจิัย 
 10. น.ส.ศิรินทิพย   แสนสุข  นักวจิัย 
 11. น.ส.สายฝน      อินออน  นักวจิัย 
 12. น.ส. สุปราณี    เช้ืออุน  นักวจิัย 
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 3.6.2  ทีมวิจัยชุมชน  คือ  กลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง  ตําบลคําขวาง   อําเภอวาริน
ชําราบ  จังหวัดอุบลราชธานี 

นายสุพาศ        ชางทํา   นักวจิัยชุมชน 
นางสมพร        ชางทํา                นักวจิัยชุมชน 
นายนคร           พันแสน                นักวจิัยชุมชน 
นายธนพล       คุณสมบัติ                นักวจิัยชุมชน 
นางทิพวรรณ   ผาแกว                นักวจิัยชุมชน 

 3.6.3  องคกรพี่เล้ียง   คือ  มูลนิธิประชาสังคม  จังหวัดอุบลราชธานี   และคณะ
บริหารธุรกิจและการจัดการมหาวิทยาลัยราชภัฎอุบลราชธานี 
3.7  การวิเคราะหขอมูล 
 จากการดําเนินธุรกิจตามแผนปฏิบัติท้ัง 3 ระยะท่ีวางไวทีมวิจยัไดนาํขอมูลในแตละ
กิจกรรม  มาจดัระเบียบโดยการจําแนกประเภทขอมูลใหเปนหมวดหมู  ตามวัตถุประสงคและ
กิจกรรม  จากนั้นนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหตามเคร่ืองมือท่ีใชโดย 
 3.7.1  จากการสัมภาษณและการจัดเวทีจะวเิคราะหขอมูลควบคูกับบริบทของชุมชนและ
การสังเกตอยางมีสวนรวม 
 3.7.2  นําขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามผูบริโภคแลวนํามาเขาโปรแกรม  SPSS แลวอภิปราย
โดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล  มีดังนี้ 
      1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 
  1.1  คารอยละ (Percentage) 
  1.2  คาคะแนนเฉล่ีย (Mean) ใชสูตร (รศ.ดร. กัลยา วานิชยบัญชา,2549:60) 
                                                                ∑x 
                                 X          = แทน        i=1                          
                                      n 
                                 X         = แทน คาเฉล่ีย 
                                 ∑x      = แทนผลรวมของคะแนนท้ังหมด 
                                 n         = แทน ขนาดของกลุมตัวอยาง 
          คาความเบ่ียงบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชสูตร (รศ.ดร.กัลยา   วานิชย
บัญชา,2549;48) 
 

                                 s          = แทน                  ∑ −
−
1

(
n

xxi         
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               เม่ือ   s         =   แทน คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของคะแนนกลุมตัวอยาง 
                                Χ      =   แทน คาเฉล่ีย 
                                  X i      =  คากึ่งกลางของช้ันท่ี i, i = 1, i = 2….. ,  
     1.3   การแปลผลของขอมูล  (ดร.ทองใบ  สุดชารี 2545,67 )  คือการแปล
ความหมายของคาเฉล่ียกําหนดไว ดังนี้ 
  คาเฉล่ีย  0.00  ถึง  1.50  แปลความหมายวา  นอยท่ีสุด 
  คาเฉล่ีย  1.51  ถึง  2.50  แปลความหมายวา  นอย 
  คาเฉล่ีย  2.51  ถึง  3.50  แปลความหมายวา  ปานกลาง 
  คาเฉล่ีย  3.51  ถึง  4.50  แปลความหมายวา  มาก 
  คาเฉล่ีย  4.51  ถึง  5.00  แปลความหมายวา  มากท่ีสุด 
 
 

 
 

 



บทที่  4 
ผลการศึกษา 

 
4.1 บริบทชุมชน 

สําหรับประวัติบานคําขวางน้ันยังไมมีหลักฐานระบุแนชัดวา  กอตั้งเม่ือ พ.ศ.  ใด  และใคร
เปนผูกอตั้ง  ตามคําบอกเลาของคนรุนเกาท่ีเลาสืบสานกันมาวา”บานคําขวาง” คําวา  “คํา”  เปน
ภาษาทองถ่ินอีสาน  หมายถึง  หนองน้ํา  คลองน้ําซ่ึงในท่ีนี้หมายถึงรองแสงนั้นเอง  การต้ังช่ือ
หมูบานมักจะเรียกตามส่ังท่ีโดดเดนในหมูบาน  ดังนั้นดวยท่ีรองแสง  คือธารน้ําไหล  ขวางทางของ
ดวงอาทิตย  ขวางการตั้งถ่ินฐานของหมูบาน  ชาวนาจึงต้ังช่ือหมูบานวา  “คําขวาง”    คนตระกูล
เกาแกของหมูบานมี  2 ตระกูลใหญมาต้ังแตดั้งเดิม  คือ  ตระกูล  คุณสมบัติและตระกูลชาประวัง
และมีมากในหมูบาน  ไดมีประวัติของพรแกว  บุษราคัม  ซ่ึงทานพญาอุปราชทาไดไปอัญเชิญและ
แหแหนเอาไปจากบานคําขวาง  จากหลักฐานการตั้งวัดไดคนความาจากการศึกษาธิการอําเภอ  ซ่ึง
วัดไดกอตั้งเม่ือวันท่ี  4  มิถุนายน  พ.ศ.  2292  ผูกพัทธสีมา  เมื่อ  พ.ศ. 2313 ปจจุบันประชากรของ
บานคําขวางมีจํานวนท้ังส้ิน 1,146 คน เปนชายจํานวน 578 หญิงจํานวน 568 จํานวนครัวเรือน 243 
ครัวเรือน 

4.1.1   หนวยงานท่ีใหการสนับสนุนและใหความรูเก่ียวกับการพัฒนาอาชีพ 
            สําหรับบุคคลท่ีเขามาทํางานในพ้ืนท่ีวิจัย  คือ  สถาบันพัฒนาฝ มือแรงงาน
อุบลราชธานี ซ่ึงไดเขามาใหความรูและเกี่ยวของในดานตางๆ ดังนี้ 

1. การพัฒนาลายผากาบบัวใหเปนท่ีทันสมัย 
2. การตัดเย็บเส้ือสูท 
3. เทคนิคการทอผาใหมีความละเอียดมากข้ึน 
4. แนะนําตลาดและความตองการของตลาดในดานรูปแบบเส้ือ 
5. ยกระดับในการเขาตลาดหรือสงออก 
6. เสริมทักษะใหม ๆ ใหกับสมาชิกในกลุมสตรี 
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4.1.2  ศักยภาพของพื้นท่ี 
            4.1.2.1  ลักษณะทางกายภาพ / ภูมิศาสตรท่ีตั้ง 
                       บานคําขวาง ตั้งอยูหมูท่ี 5 ตําบลคําขวาง อําเภอวารินชําราบ จังหวัด
อุบลราชธานี หางจากตัวอําเภอ 7 กิโลเมตร และหางจากตัวจังหวัด 10 กิโลเมตร มีเนื้อท่ีประมาณ 
7,812.50 ไร โดยมีอาณาเขต ดังนี้ 
   ทิศเหนือ  ติดกับ    เขตบานแต 
   ทิศใต       ติดกับ    เขตบานรวมพลัง 
   ทิศตะวันออก  ติดกับ    มทบ.22 
   ทิศตะวันตก  ติดกับ   บานเกษตรพัฒนาและเกษตรพัฒนาเหนือ 
  4.1.2.2   สภาพทางเศรษฐกิจ  
                          ในอดีตบานคําขวางเปนหมูบานท่ีอุดมสมบูรณมีพื้นท่ีเหมาะสมในการ
ประกอบอาชีพเกษตรกรรม พืชผลทางการเกษตรไดแก ขาว ถ่ัวฝกยาว แตงกวา พริก ถ่ัวลิสง แกว
มังกร เปนตน นอกจากนี้ชาวบานยังมีการเล้ียงสัตวเสริม เชน ไก เปด วัว และกระบือ เปนตน ซ่ึง
รายไดจากการประกอบอาชีพดานเกษตรกรรมนี้ยังไมเพียงพอกับการใชในชีวิตประจําวันซ่ึงรายได
จะเกิดข้ึนปละคร้ังหลังจากฤดูกาลเก็บเกี่ยวเทานั้น ชาวบานจึงตองการหารายไดเสริมบางคนก็ออก
รับจางท่ัวไป ประกอบอาชีพรับราชการ คาขาย รับทอผา และจุดนี้เองทําใหชาวบานอีกกลุมหนึ่ง ซ่ึง
มีความรูและประสบการณในการตัดเย็บเส้ือผาอยูแลวจึงรวมกลุมกันจัดต้ังกลุมสตรีทอผากาบบัว
ข้ึน โดยภาพรวมทําใหมีรายไดใหกับครอบครัวอีกทางหน่ึงดวย ทําใหเกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ
ไดมากข้ึน พบวามีการผลิตและจําหนายเองโดยเฉพาะการรวมกลุมผูผลิตและจําหนายผากาบบัวมี
ศักยภาพในการดําเนินงานของคนในกลุมชวยใหสมาชิกของกลุมมีรายไดท่ีม่ันคงเปนการ
เสริมสรางความสามัคคีมีวิถีชีวิตความเปนอยูท่ีดีข้ึนเปนการสืบทอดศิลปะการทอผาพื้นเมืองไวให
คงอยูในหมูบานตลอดไป 

4.1.2.3   สภาพสังคม 
         1) ดานการศึกษา  บานคําขวางมีโรงเรียนประถมศึกษา 1 แหง มีนักเรียน
ท้ังหมด 670 คน ครูอาจารยจํานวน  29 คน  
                         2) ดานศาสนา  มีวัดเปนศูนยรวมและเปนท่ียึดเหนี่ยวจิตใจของคนในชุมชน
อยู 1 แหง นอกจากนี้ยังมีโบราณสถาน/โบราณวัตถุท่ีสําคัญ คือ อุโบสถหลังเดิม (สิมเกา) และพิพัธ
ภัณฑหอโปงใหญอีกดวย 
                        3)  ดานประชากร หมูบานคําขวาง ประชากรมีการประกอบอาชีพตาง ๆ 
ดังนี้ 

- อาชีพเกษตรกรรม  จํานวน    150  ครัวเรือน 
- อาชีพคาขาย            จํานวน     26   ครัวเรือน 
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- อาชีพรับจางท่ัวไป  จํานวน     35   ครัวเรือน 
- อาชีพรับราชการ     จํานวน     22   ครัวเรือน 

 
    หนวยธุรกิจ  

-     รานคา    10 แหง 
-     ปมน้ํามัน         2 แหง 
-       โรงสีขาว               3  แหง 

-     โรงงาน             1     แหง 
  การสาธารณสุข  ใชบริการสถานพยาบาล 

1.  สถานีอนามัยตําบล 
2.  โรงพยาบาลวารินชําราบ 
3.  คลินิก 

4) วัฒนธรรมและประเพณี 
 บานคําขวางมีงานประเพณีท่ีสําคัญของหมูบาน ไดแก  

1. บุญมหาชาติ จัดชวงเดือนมีนาคม  
2. บุญกฐิน จะจัดชวงเดือนตุลาคม – เดือนพฤศจิกายน 
3. บุญสงกรานต จัดชวงเดือนเมษายน 

ซ่ึงประเพณีแตละงานจะจัดข้ึนในทุก ๆ ป เพื่อแสดงถึงความสามัคคีและ 
เอ้ือเฟอเผ่ือแผ ความมีน้ําใจของคนในชุมชน 

5)  สภาพปญหา/ความตองการของคนในหมูบาน 
-  ความยากจนของประชากรในหมูบาน / ตองการความ ชวยเหลือดาน    
   เงินลงทุน 

   -  ปญหาการวางงาน / ตองการตลาดแรงงานมาชวยเหลือ 
   -  ปญหาการศึกษา / ประชาชนขาดความรู  ตองการแหลงเรียนรูและ 
                                                   ทุนการศึกษา 
   -  ปญหาการทะเลาะวิวาท / ตองการใหผูเกี่ยวของเขามาจัดการข้ันเด็ดขาด 
   -  ปญหาการเสพส่ิงเสพติด / ตองการใหมีการแนะนําใหรูถึงโทษของส่ิง 
                                                    เหลานั้น 
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6)  ทรัพยากรชุมชนทองถ่ิน 
   แหลงน้ําธรรมชาติ 

            1.   รองแสง 
แหลงน้ําท่ีสรางข้ึน  เชน  ฝาย  อางเก็บน้ํา 

1. หนองแต 
2. อางเก็บน้ําโศกใหญ 

4.2 การผลิตผากาบบัว 

ในการผลิตการทอผากาบบัวจะใชวัสดุอุปกรณในการทอผาท่ีมีมาต้ังแตดั้งเดิม ตอมาไดใช
เทคนิคใหม ๆ เขามาปรับปรุงทําใหกลุมมีการพัฒนาการทอผาท่ีพัฒนาข้ึน ใชเสนดายสําเร็จจาก
ตลาดภายในจงัหวัด โดยมีกระบวนการในการผลิตดังนี้  

4.2.1 วัตถุดิบท่ีใช 
          1. ดายโทเร/มัดหมี่ใจละ 13 บาท  

 

 

 
      

 

 

รูปท่ี 4.1 ดายโทเร/มัดหมี่ 

  2. โทเรเทยิ่นใจละ 25บาท 

 

 

 

รูปท่ี 4.2 ดายโทเรเทยิ่น 
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 3. สียอมซองผาละ 8 บาท 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.3 สียอมผา 

4.2.2  อุปกรณการทอผา 

          เคร่ืองมือท่ีใชในการทอผาเกาะยอแตเดิมใชกี่มือหรือท่ีชาวบานในภาคใตเรียกวา “ 
เก ” “ กี่ ” หรือ “ หูก ” ซ่ึงพัฒนามาจากหลักการเบ้ืองตนท่ีตองการใหมีการขัดลายกันระหวางดาย
เสนยืนกับดาย เสนพุงเปนจํานวนมากเพียงพอท่ีจะทําใหเกิดเปนผืนผาข้ึนได โดยเคร่ืองมือท่ีใชใน
การทอผา ปจจุบันเรียกเคร่ืองมือท่ีใชทอผาเกาะยอวา "กี่กระตุก" โดยเคร่ืองมือท่ีใชในการทอผา
ประกอบดวยอุปกรณตาง ๆ 2 สวน ดังนี้  
 

                       1.  อุปกรณท่ีใชในการเตรียมดาย ประกอบดวยสวนตาง ๆ ดังนี้ 
              1.1   ดอกหวิง  เปนอุปกรณสําหรับหมุนเพื่อกรอเสนดายสีตางๆเขาหลอดดาย   

มีลักษณะคลายกังหันลมมีแกนกลางวางบนฐานไมสองขาง สวนกลางของ  ดอกหวิงมีชองสําหรับ 
ใสเสนดาย    
 
 
 
 
 
   
 

รูปท่ี 4.4 ดอกหวิง 
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  1.2  ไน   เปนอุปกรณกรอเสนดายอยางหนึ่ง มีลักษณะเปนชองสําหรับใสแกน
มวนดายซ่ึงผูกโยงกับดอกหวิง ปจจุบันมีการนํามอเตอรไฟฟามาเปนตัวชวยหมุน เม่ือมอเตอรไฟฟา
ทํางาน เสนดายในดอกหวิงจะหมุนดายมาเก็บไวในแกนมวนดาย 

 
 
 
 
 
 
 

 รูปท่ี 4.5 เคร่ืองกอดาย 
 

1.3 หลอดดายคน ( ลูกคน ) เปนอุปกรณสําหรับใชในการคนเสนดาย  
โดยเสนดายทุกเสนจะถูกมวนหรือพันเก็บไวในหลอดคน ซ่ึงมีลักษณะเปนหลอดยาวประมาณ8นิ้ว 
เสนผาศูนยกลาง ประมาณ 1 นิ้ว จํานวน 152 หลอด หลอดคนทําจากไมไผ แตปจจุบันใชทอน้ํา
พลาสติกแทน            
 
 
 
 
 
 รูปท่ี 4.6 หลอดดายคน 
 

           1.4   รางคน  เปนอุปกรณสําหรับเรียงหลอดดายคน เพื่อเตรียมไวสําหรับข้ันตอน
การเดินเสนดายตอไป รางคนมีลักษณะเปนแถว 2 ช้ัน มีแกนสําหรับใสหลอดดายคนจํานวน152 
แกนอยูบนเสาสูงประมาณ 1.5 เมตร ยาวประมาณ 5-8 เมตร          
 
 
 
 
 
 

               รูปท่ี 4.7 รางคน 
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 1.5  หลักคนเปนอุปกรณสําหรับพันเสนดายท่ีคนตามจํานวนความยาวท่ีตองการ 
มีลักษณะ เปนส่ีเหล่ียมผืนผา กวางประมาณ 2 เมตร ยาว 5-8 เมตร ท่ีหัวหลักคนมีหลักสูงประมาณ 
6 นิ้ว จํานวนประมาณ 20 หลักอยูท้ังสองดาน           
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 

   รูปท่ี 4.8 หลักคนอุปกรณพันเสนดาย 
  1.6   ตะขอเกี่ยวดาย ( เบ็ดเขาฟม ) เปนอุปกรณสําหรับเกี่ยวเสนดายเขาฟม ทําดวย
เหล็กยาวประมาณ 8 นิ้ว สวนปลายทําเปนตะขอไวสําหรับเกี่ยวเสนดายเขาฟม ซ่ึงเสนดายทุกเสน 
จะตองใชตะขอเกี่ยวดายสอดไวในฟมจนเต็มทุกชอง           
 
  
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.9 ตะขอเกี่ยวดาย เบ็ดเขาฟม 

1.7   เคร่ืองรองตอนเขาฟม 
 
 
 
 
 

 
 
รูปท่ี 4.10  เคร่ืองรองตอนเขาฟม 
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1.8 ลูกหัด  (ระหัด)  เปนอุปกรณสําหรับมวนเก็บเสนดายท่ีคนเสร็จแลว  
มีลักษณะคลาย ระหัดวิดน้ํา ซ่ึงอยูท่ีดานปลายของแกนระหัดท้ังสองดาน โดยหมุนมวนเสนดายเก็บ
ไวเพื่อเตรียมใสในเคร่ืองทอผา      
 
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.11 ลูกหัดอุปกรณมวนเก็บดายท่ีคน 

1.9 ไมนัด เปนไมท่ีสอดอยูในชองดายยืน เพื่อชวยใหดายไมพันกัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.12 ไมนัด 
   1.10 ไมขัดดาย หรือฟนปลา เปนอุปกรณสําหรับขัดระหัดมวนผาเพื่อไมใหระหัด
มวนผาขยับเขยื้อนได ทําใหเสนดายตึงอยูตลอดเวลา เม่ือถึงข้ันตอนการทอผาก็จะงายข้ึน          
 
  
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.13 ไมขัดดาย 
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1.11 เคร่ืองมวนดาย ใชสําหรับมวนดายเขาหลอดดายยืน 
 

 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.14 เคร่ืองมวนดาย 
 

2. อุปกรณสําหรับทอผา  ประกอบดวยสวนตาง ดังน้ี 
  2.1  ฟม  หรือฟนหวี มีลักษณะคลายหวี ยาวเทากับความกวางของหนาผาทําดวย
โลหะ มีลักษณะเปนซ่ีเล็ก ๆ มีกรอบทําดวยไมหรือโลหะ แตละซ่ีของฟมจะเปนชองสําหรับสอด
ดายยืน เขาไป เปนการจัดเรียงดายยืนใหหางกันตามความละเอียดของเนื้อผา เปนสวนท่ีใชกระทบ
ใหเสนดายท่ีทอเรียงติดกันแนนเปนผืนผา ฟมสมัยโบราณทําดวยไม แกะสลักเปนรูปนกหรือเปน
ลวดลายตาง ๆ สวยงามมาก 
 
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.15 ฟม 
 

            2.2   เขาหูก หรือ ตะกอ / ตระกอ คือสวนท่ีใชสอดดายเปนดายยืน และแบงดายยืน
ออก เปนหมูๆ ตามตองการ เพ่ือท่ีจะพุงกระสวยเขาหากันไดสะดวก เขาหูกมีอยู 2 อัน แตละอัน
เวลาสอดดายตองสอดสลับกันไปเสนหนึ่งเวนเสนหนึ่ง ท่ีเขาหูกจะมีเชือกผูกแขวนไวกับดานบน 
โดยผูกเชือก เสนเดียวสามารถจะเล่ือนไปมาไดสวนลางผูกเชือกติดกับคานเหยียบหรือตีนเหยียบไว 
เพื่อเวลา ตองการดึงดายใหเปนชองก็ใชเทาเหยียบคานเหยียบนี้ คานเหยียบจะเปนตัวดึงเขาหูกให
เล่ือนข้ึนลงถาหากตองการทอเปนลายๆ ก็ตองใชคานเหยียบหลายอัน เชน ลายสองใชคานเหยียบ 4 
อัน เรียก ทอ 4 ตะกอ ลายสามใชคานเหยียบ 6 อัน เรียก ทอ 6 ตะกอ จํานวนตะกอท่ีชางทอผาเกาะ
ยอใช มีตั้งแต 2–12 ตะกอ ผาผืนใดท่ีทอหลายตะกอถือวามีคุณภาพดีมีลวดลายท่ีละเอียด สวยงาม 
และมีราคาแพง 
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รูปท่ี 4.16  เขาหูก 
  2.3  กระสวย คือไมท่ีเปนรูปเรียวตรงปลายท้ังสองขาง ตรงกลางใหญ และมีรอง
สําหรับใสหลอดดายพุง ใชสําหรับพุงสอดไปในชองดายยืนระหวางการทอผา หลังจากท่ีชางทอ
เหยียบคานเหยียบใหเขาหูกแยกเสนดายยืนแลว 
 
 
 
 
 
 
 

 

รูปท่ี 4.17 กระสวย 
 
2.4 ไมแกนมวนผา หรือ ไมกําพั่น ชาวบานเกาะยอเรียกวา “ พั้นรับผา ”  

เปนไมท่ีใช สําหรับมวนผาท่ีทอแลว ไมแกนมวนผามีขนาดความยาวเทากับกี่หรือเทากับความกวาง
ของหนาผา 
 
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.18 ไมกําพั่น 
 
 

2.5 คานเหยียบ หรือ ตีนเหยียบ เปนไมใชสําหรับเหยียบเคร่ืองบังคับตะกอ  
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เพื่อใหเชือก ท่ีโยงตอมาจากเขาหูกหรือตะกอดึงดายยืนใหแยกออกเปนหมู ขณะท่ีชางทอพุง
กระสวยดายพุงเขาไปขัดดายยืนใหเกิดเปนลวดลายตาง ๆ 
 
 
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.19 ตีนเหยียบ 

2.6 สายกระตุก หรือ เชือกดึงเวลาพุงกระสวย จึงเกิดศัพทวา “กี่กระตุก”  
โดยชางทอผาจะใชมือขางหนึ่งกระตุกสายเชือกนี้ กระสวยก็จะแลนไปแลนมาเอง และใชมืออีกขาง
ดึงฟมใหกระแทก เนื้อผาท่ีทอแลว 

 
 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.20 สายกระตุก 
 

2.7 ระหัดถักดาย  เปนไมระหัดสําหรับมวนดายยืน 
 
 

 
 
 
 
 
รูปท่ี 4.21 ระหัดถักดาย 
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   2.8  หลอดดายพุง เปนหลอดไมไผท่ีบรรจุดายสีตาง ๆ สอดอยูในรางกระสวยเพ่ือ
ใชพุง ไปขัดดายยืนในขณะท่ีชางทอกําลังทอผาและกระตุกสายกระตุกไปหลอดเสนดายพุงก็จะพุง
ไปขัดกับ เสนดายยืนเกิดเปนลายผาตามตองการ 
 
 
 
  
 
 
 

รูปท่ี 4.22 หลอดดายพุง 
 

2.9 ผัง  เปนไมสําหรับคํ้าความกวางของผาใหหนาผาตึงพอดีกับฟม เพื่อวาจะได 
สะดวก เวลาทอ และเสนดายตรงลายไมคดไปคดมา ดานหัวและดานทายของผังจะผูกเข็มไวเพื่อใช
สอดริมผาท้ังสองขาง 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 4.23 ผัง 
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4.3  ผลิตภัณฑผากาบบัว 
  4.3.1   ลักษณะของผลิตภัณฑ   
             การผลิตเส้ือ 1 ตัวจะใช เวลาในการตัดเย็บประมาณ 1 วัน จุดเดนคือการตัดเย็บแนน 
ปราณีต สีกลมกลืน เปนผาท่ีมีคุณสมบัติคือ สวมใสสบาย ดูแลรักษางายซ่ึงทางกลุมฯไดมีการ
พัฒนาแปรรูปผากาบบัวเปนเส้ือสําเร็จรูปสตรี สุภาพบุรุษ และขนาดในการตัดเย็บเส้ือจะมีท้ังขนาด
ไซด S , M ,L และ XL 

 

 

 

 

 

                         

รูปท่ี 4.24 เส้ือสูทชายแขนสั้นสีชมพู                 รูปท่ี 4.25 เส้ือสูทชายแขนสั้นสีฟา        

                                 

 

 

 

 

 

  รูปท่ี 4.26 เส้ือสูทชายแขนสั้นสีเหลือง                                      รูปท่ี 4.27 เส้ือสูทชายแขนสั้นสีแดง 
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 รูปท่ี 4.28 เส้ือสูทหญิงแขนส้ันสีฟา                                          รูปท่ี 4.29 เส้ือสูทหญิงแขนส้ันสีมวง 

              4.3.2  ราคาของผลิตภัณฑ           

             จากสภาพเศรษฐกิจในอดีตทําใหเส้ือกาบบัวมีราคาท่ีต่ํากวาในปจจุบันเนื่องจาก
วัตถุดิบท่ีนํามาใชในการผลิตเส้ือกาบบัวจึงมีตนทุนท่ีต่ําจึงทําใหการผลิตเส้ือในแตละคร้ังท่ีผานมา
มีราคาท่ีต่ําไปดวยแตในปจจุบันเส้ือกาบบัวมีราคาสูงก็เนื่องมาจากตนทุนในการจัดหาวัตถุดิบท่ีจะ
นํามาใชในการผลิตมีราคาท่ีสูงประกอบกับสภาพเศรษฐกิจอยูในสภาวะท่ีตกตํ่า เพราะสงผลมาจาก
ผลกระทบดานการเมืองจึงทําใหตนทุนในการผลิตแตละคร้ังจึงมีราคาท่ีสูง จึงสงผลทําใหราคาผา
กาบบัวสูงใกลเคียงกับผาไหม  

ตารางท่ี 4.1 ตารางราคาการจําหนายเส้ือผา 

รายการ ขายปลีก ขายสง 
ผาตัดเส้ือ เมตรละ 120  บาท เมตรละ 100 บาท 
เส้ือสําเร็จรูปสตรี/บุรุษ ขนาด  S,M,L ตัวละ   700    บาท ตัวละ 600     บาท 
เส้ือสําเร็จรูปสตรี/บุรุษ ขนาด  XL ตัวละ  800     บาท ตัวละ700     บาท 
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 4.3.3 ชองทางการจัดจําหนาย  ไดแก 

                            -   กลุมสตรีทอผา 138  หมู 5   บานคําขวาง   ตําบลคําขวาง   อําเภอวารินชําราบ 
จังหวัดอุบลราชธานี 0-1282-4848 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.30 สถานท่ีของกลุมสตรีบานคําขวาง 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.31 การจัดวางสินคา  
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- ศูนยสินคาเศรษฐกิจชุมชน ( โอท็อป )  ตรงขามหอนาฬิกา จังหวัดอุบลราชธานี 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.32 ศูนยสินคาเศรษฐกิจชุมชน 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.33 วิธีการจัดเรียงสินคาในศูนยสินคาเศรษฐกิจชุมชน 

- งานเทศกาลภายในจังหวัด และนอกเขตจังหวัด 

รูปท่ี 4.34  การแสดงสินคางานกาชาดท่ีอุบล 
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 รูปท่ี 4.35  การจัดวางสินคา 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.36 รางวัลท่ีไดมาจากผลิตภัณฑผากาบบัว 

4.3.4   การสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ 

         1) การโฆษณา  (Advertising) เปนการทราบใหถึงตัวผลิตภัณฑ  รูปแบบ  และ
คุณสมบัติของผลิตภัณฑผากาบบัว โดยสวนใหญกลุมสตรีผากาบบัวการโฆษณาทางอินเทอรเน็ต
แผนพับและผูคนท่ีใชจะบอกตอกันไปตามหนวยงานหรือสถานท่ี องคกรตาง ๆ 

 

 

 

 

 

 

รูปท่ี 4.37  การโฆษณาในอินเตอรเน็ต 

  2) ประชาสัมพันธ (Public Relations) เปนกิจกรรมท่ีจัดข้ึนเปนการสรางภาพลักษณ
ท่ีดีใหกับตัวผลิตภัณฑผากาบบัว โดยการเปดใหบุคคลภายนอกไมวาจะเปนกลุมนักเรียน-นักศึกษา 
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ขาราชการ บุคคลท่ีสนใจใหเขามาเยี่ยมชมกระบวนการข้ันตอนการตัดเย็บและเส้ือสําเร็จรูปท่ีตัด
เย็บโดยกลุมสตรีทอผากาบบัวท้ังในและนอกจังหวัด 

 3) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) เปนการกระตุนใหเกิดการขายผลิตภัณฑ
ไดรวดเร็วมากข้ึนจากการขายตามปกติ ซ่ึงลักษณะเปนการลดราคาใหกับผูท่ีส่ังซ้ือเส้ือกาบบัวใน
ปริมาณมากต้ังแต 20 ตัวข้ึนไป 

 4) การขายโดยการใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการขายท่ีมีการติดตอ
โดยตรงระหวางพนักงานขายกับลูกคา ซ่ึงลูกคาอาจจะมาพบพนักงานขายยังราน หรือผูขายเปนฝาย
ไปพบลูกคาเองตามสถานท่ีตาง ๆ การขายแบบนี้ท้ัง 2 ฝายไดมีโอกาสสนทนากันและทางกลุมสตรี
บานคําขวางพนักงานขายจะเปนหัวหนากลุมสตรีทอผาบานคําขวางเปนผูนําสินคาออกไปจําหนาย 

4.4  สภาพปญหาของกลุมทอผากาบบัว 
1) กลุมสตรีบานคําขวางยังคงรักษาช่ือเสียงในดานคุณภาพ   ราคาผลิตภัณฑผากาบบัวแต

ละตัวมีราคาท่ีเหมาะสมในการขายปลีก ไมถูกหรือแพงเกินไป  ถาซ้ือจํานวนมากๆ ก็จะมีสวนลด
ใหกับลูกคา  ผลิตภัณฑเส้ือกาบบัว  บานคําขวางเปนท่ีตองการของผูบริโภค เนื่องจากตัวผลิตภัณฑ
เส้ือในดานคุณภาพและฝมือยังเปนท่ีนิยม ลูกคาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันแตตัวผลิตภัณฑก็มีราคา
แพงกวาผาฝายและใกลเคียงกับผาไหม   

2) ในขณะท่ีรูปทรงของเส้ือกาบบัวยังมีไมมากสวนมากจะเปนเส้ือสูท   
3) ไมมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีรูปแบบใหม ๆ   
4)  ผูผลิตไมสามารถผลิตเส้ือกาบบัวไดตามความตองการของลูกคา    
5)  ผาขาดการสงเสริมการขายดานโฆษณาจากภาครัฐ   
6)  ตนทุนสินคาตอเส้ือหนึ่งตัวมีตนทุนสูงทําใหเกิดกําไรต่ํา 

                 7) การผลิตสินคาออกมาไมทันเวลาซ่ึงมาจากสาเหตุสําคัญคือ ขาดชางผูชํานาญงาน ทุน
ในการสนับสนุนการออกแบบรูปแบบการตัดเย็บ จํานวนชางตัดเย็บมีไมเพียงพอ   
 8) นอกจากนี้เศรษฐกิจตกตํ่าซ่ึงมีผลกระทบตอสินคาราคาสูง ซ่ึงเปนส่ิงท่ีกลุมสตรีทอผา
ไมสามารถควบคุมได  
4.5 วิเคราะหศักยภาพผลิตภัณฑผากาบบัว 

ในการจัดเวทีการวิเคราะหจุดเดนจุดดอยของการผลิตภัณฑผากาบบัวบานคําขวาง พบวา 
เส้ือกาบบัวของบานคําขวาง  มีลักษณะของผลิตภัณฑมีลวดลายท่ีสวยงาม การตัดเย็บท่ีประณีต มี
ความคงทนเปนนิยมในกลุมขาราชการ ในคุณลักษณะของผลิตภัณฑเส้ือผากาบบัว   คือ มีความ
คงทน  มีคุณภาพดีไดมาตรฐาน  มีความประณีตในการทอและการตัดเย็บ  มีความลวดลายเปน
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เอกลักษณและสวยงาม การคัดเลือกวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ ทําใหผลิตภัณฑท่ีออกสูตลาดเปนท่ี
นาเช่ือถือของลูกคา   

            1)  จุดเดนของผลิตภณัฑ 
                               เอกลักษณผากาบบัวของบานคําขวางคือ ใชดิ้นเกลียว ใสมับ ทอดวยมือ ใชกี่
พื้นบานทอดวย โดยการใชกีพ่ื้นบานท่ีทําข้ึนเอาจากภูมิปญญาของคนในทองถ่ิน ทําใหผากาบบัวที่
ทอไดนั้นมีความคงทน มีคุณภาพดีไดมาตรฐาน มีความประณีตท้ังในสวนของการทอและการตัด
เย็บผา ท่ีสําคัญ คือ ลวดลายท่ีเปนเอกลักษณและสวยงาม 
                 ท้ังนี้เกิดจากการเลือกใชวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ  จึงทําใหผาท่ีทอออกมา ผานการเย็บ
ท่ีประณีตและละเอียดแลว นําสงออกสูตลาดไดเปนท่ีนาเช่ือถือในคุณภาพแกลูกคาและรักษา
ช่ือเสียงในดานคุณภาพตลอดมา และยังไดรับรางวัลสินคา OTOP ระดับ 5 ดาว ป 2547 ซ่ึงในแตละ
เดือนสามารถผลิตผาออกไดปริมาณการผลิต 2,000 เมตร/เดือน ซ่ึงชาวบานในหมูบานจะเปนผูทอ
มาสงใหกับกลุมสตรีโดยประธานกลุมจะเปนผูรับซ้ือจากชาวบาน 

  2)   จุดดอยของผลิตภัณฑ 
      จากเดิมกลุมสตรีทอผากาบบัว     บานคําขวาง   ไดมีการผลิตเส้ือกาบบัวท่ีมี 

ลักษณะเปนสูท  (ชาย-หญิง)   ท่ีมีการผลิตออกมาเพ่ือจําหนายใหกับกลุมท่ีเปนขาราชการ   ซ่ึงเปน
การจัดจําหนายในชองทางท่ียังไมมีการกระจายออกไปในวงกวาง    และยังไมมีการพัฒนารูปแบบ
ใหกับกลุมบุคคลท่ัวไป 

                               จากการสัมภาษณกับทางกลุมสตรีทอผา   บานคําขวาง  พบวาเม่ือเขารับ
การอบรมแลวทางกลุมพบวาแบบเส้ือท่ีกลุมการพัฒนาฝมือแรงงานนํามาอบรมใหกับกลุมชาง    ยัง
เปนเส้ือรูปแบบเดียวกับท่ีทางกลุมผลิตอยูแลวทําใหเม่ือการอบรมส้ินสุดลงทางกลุมไมสามารถ
ขยายตลาดเพิ่มข้ึนได  เพราะรูปแบบผลิตภัณฑไมมีการเปล่ียนแปลง  ทําใหกลุมผูซ้ือผลิตภัณฑยัง
เปนกลุมเดิมอยู 

                    การมีคูแขงขันจํานวนมากเม่ือฝกอบรมในเร่ืองการตัดเย็บใหกับสมาชิกในกลุม
แลวจากท่ีฝกทักษะจนเกิดความชํานาญตางก็แยกยายตัวออกไปรับงานเปนของตัวเอง   จึงเปน
สาเหตุใหมีคูแขงขันเพิ่มมากข้ึน  สงผลใหยอดการส่ังตัดเส้ือกาบบัวลดลง            

3)   อุปสรรค  
           ในดานการตลาดสมาชิกกลุมสตรียังไมมีการสํารวจตลาดในเร่ืองของความ
ตองการของผูบริโภความีความสนใจหรือตองการผลิตภัณฑจากผากาบบัวในทิศทางรูปแบบเส้ือ
กาบบัวรูปแบบใด 
         4)  โอกาส 
         ผลิตภัณฑเส้ือกาบบัวบานคําขวางเปนธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดยอม (SME) มี
การผลิตและการจัดจําหนายออกสูตลาดอยางแพรหลายท้ังในจังหวัดและตางจังหวัด รวมท้ัง
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ผลิตภัณฑผากาบบัวยังไดรับรางวัลใหเปนสินคาโอท็อประดับ 5 ดาว ผลิตภัณฑผากาบบัวมีจดุเดนท่ี
จะแขงขันไดจึงมีโอกาสที่จะขยายตลาดไดอยางกวางขวางในอนาคตจะมีการโฆษณาสินคาผา
กาบบัวเพื่อใหเปนท่ีรูจักและมีรูปแบบที่ทันสมัย เปนมาตรฐานทําใหผลิตภัณฑผากาบบัวมีรูปแบบ
การตัดเย็บท่ีหลากหลายออกสูตลาดไดอยางภาคภูมิใจ 
 
4.6  การเปรียบเทียบราคาผากาบบัวกับผาชนิดอ่ืน 
       การเปรียบเทียบผากาบบัวกับผาชนิดอ่ืน  อาจเปนเหตุผลอยางหนึ่งในการตัดสินใจเลือกซ้ือของ
ผูบริโภค คือ ผากาบบัวเปนผาท่ีมีลายเปนเอกลักษณและเปนผาท่ีไดรับการยกยองใหเปนผาประจํา
จังหวัดอุบลราชธานีและมีความงดงามไมแพกับผาไหม  จากการสอบถามผูบริโภคถึงพฤติกรรมเม่ือ
จะตกลงใจซ้ือผลิตภัณฑผากาบบัววาไดนําไปเปรียบเทียบกับผาชนิดอ่ืนหรือไมพบวา 
 

  

ตรารางท่ี 4.2 เปรียบเทียบราคาผากาบบัวกับผาชนิดอ่ืน 
จากตารางท่ี  4.2 จากการสอบถามผูบริโภคจํานวน 400 คนเม่ือมีการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ

จากผากาบบัวพบวาผูบริโภคสวนใหญเกินคร่ึง ท่ีมีการตัดสินใจซ้ือผากาบบัวโดยการนําผากาบบัว
มาเปรียบเทียบกับผาชนิดอ่ืน  เชน  ผาฝาย  ผาไหม  เปนตน  อยูท่ีรอยละ  57   สวนผูบริโภคท่ีมีการ
ซ้ือผากาบบัวโดยไมนํามาเปรียบเทียบกับผาชนิดอ่ืนจะอยูท่ีรอยละ  43   ซ่ึงแสดงใหเห็นวาผูผลิต
ตองพยายามรักษาเอกลักษณและสรางจุดขายท่ีแตกตางกับผาชนิดอ่ืนเพื่อสรางแรงจูงใจในการเลือก
ซ้ือ 
 
4.7 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 

4.7.1  ปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขตเทศบาล 
นครอุบลราชธานี 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ Mean S.D. การแปลผล 
ความมีเอกลักษณของผากาบบัว 
ความทันสมัยของรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัว 
ในปจจุบัน 
ความหลากหลายของรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัว 
คุณภาพของผากาบบัว 

4.23 
 
3.79 
3.73 
3.86 

.70 
 
.71 
.83 
.81 

มาก 
 
มาก 
มาก 
มาก 

รายการ จํานวน(คน) รอยละ 
ใช 
ไมใช 

228 
172 

57.0 
43.0 

รวม 400 100.0 
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ลวดลายและสีสันของผากาบบัวมีความนาสนใจ 
ความหลากหลายของผลิตภัณฑผากาบบัว 
ความประณีตในการตัดเย็บผากาบบัว 

3.70 
3.64 
3.91 

.86 

.81 

.83 

มาก 
มาก 
มาก 

รวม 3.83 .79 มาก 
 

ตารางท่ี 4.3 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 
 จากตาราง  พบวาปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัว
ในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานีโดยภาพรวมปจจัยดานผลิตภัณฑกลุมตัวอยางจะใหความคิดเห็น
ตอความมีเอกลักษณของผากาบบัวใหคาเฉลี่ยสูงสุด (คาเฉล่ีย 4.23) รองลงมาคือ ความประณีตใน
การตัดเย็บผากาบบัว (เฉล่ีย 3.91) คุณภาพของผากาบบัว (เฉล่ีย 3.86) ความทันสมัยของรูปแบบการ
ตัดเย็บผากาบบัวในปจจุบัน (เฉล่ีย 3.79) ความหลากหลายของรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัว (เฉล่ีย 
3.73) ลวดลายและสีสันของผากาบบัวมีความสนใจ (เฉล่ีย 3.70) และความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑผากาบบัว (เฉล่ีย 3.64) ตามลําดับ 

4.7.2  ปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขตเทศบาล 
นครอุบลราชธานี 
 

  
 ตารางท่ี 4.4 ปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขต
เทศบาลนครอุบลราชธานี 

จากตาราง พบวาปจจัยดานราคาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขต
เทศบาลนครอุบลราชธานีโดยภาพรวมปจจัยดานราคากลุมตัวอยางจะใหความคิดเห็นตอราคาผา
กาบบัวเหมาะสมกับคุณภาพของผาและรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวมีความเหมาะสมกับราคาท่ี
จําหนายใหคาเฉล่ียสูงสุด (คาเฉล่ีย 3.78) รองลงมาคือราคาของผากาบบัวมีความเหมาะสม (เฉล่ีย
3.75)  

 
 
 

ปจจัยดานราคา Mean S.D. การแปลผล 
ราคาของผากาบบัวมีความเหมาะสม 
ราคาผากาบบัวเหมาะสมกับคุณภาพของผา 
รูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวมีความเหมาะสมกับ
ราคาท่ีจําหนาย 

3.75 
3.78 
 
3.78 

.79 

.75 
 
.78 

มาก 
มาก 
 
มาก 

รวม 3.77 .77 มาก 
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4.7.3  ปจจัยดานชองทางการจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 
ผากาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 

  

 
ตารางท่ี 4.5 ปจจัยดานชองทางการจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผา

กาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 
จากตาราง   พบวาปจจัยดานชองทางการจําหนายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค

ผากาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานีโดยภาพรวมปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายกลุม
ตัวอยางจะใหความคิดเห็นตอสถานท่ีจัดจําหนายมีความสะดวก สะอาดตอการเลือกซ้ือสูงสุด (เฉล่ีย
3.75)  รองลงมาคือ การเดินทางไปสถานท่ีจัดจําหนายมีความสะดวก (เฉล่ีย3.61)แหลงในการเลือก
ซ้ือผากาบบัวท่ีเพียงพอ (เฉล่ีย3.59) สถานท่ีจัดจําหนายใกลแหลงชุมชน (เฉล่ีย3.57) ตามลําดับ  
และสถานท่ีจัดจําหนายต้ังอยูบนถนนสายหลักใหคาเฉล่ียระดับปานกลาง (เฉล่ีย3.45) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย Mean S.D. การแปลผล 
แหลงในการเลือกซ้ือผากาบบัวท่ีเพียงพอ 
สถานท่ีจัดจําหนายต้ังอยูบนถนนสายหลัก 
การเดินทางไปสถานท่ีจัดจําหนายมีความสะดวก 
สถานท่ีจัดจําหนายใกลแหลงชุมชน 
สถานท่ีจัดจําหนายมีความสะดวก สะอาดตอ 
การเลือกซ้ือ 

3.59 
3.45 
3.61 
3.57 
 
3.75 

.78 

.89 

.79 

.89 
 
.79 

มาก 
ปานกลาง 
มาก 
มาก 
 
มาก 

รวม 3.59 .82 มาก 
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4.7.4  ปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัว 
ในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 

 
ตารางท่ี 4.6 ปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผา 

กาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 
จากตาราง   พบวาปจจัยดานสงเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคผา

กาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานีโดยภาพรวมปจจัยดานสงเสริมการตลาดกลุมตัวอยางจะให
ความคิดเห็นตอการไดรับการกระตุนจากหนวยงานของรัฐบาลหรือผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี
ใหคาเฉลี่ยระดับปานกลางสูงสุด (เฉล่ีย3.47) รองลงมา คือ การแจกแผนผับแนะนําผากาบบัวและ
สถานท่ีจัดจําหนาย (เฉล่ีย3.16) การประชาสัมพันธเกี่ยวกับผากาบบัวผานรายการวิทยุ (เฉล่ีย3.12)
และการประชาสัมพันธเกี่ยวกับผากาบบัวปายโปสเตอรหรือส่ือส่ิงพิมพ (เฉล่ีย3.12) ตามลําดับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปจจัยดานสงเสริมการตลาด Mean S.D. การแปลผล 

การประชาสัมพันธเกี่ยวกับผากาบบัวผาน 
รายการวิทยุ 
การประชาสัมพันธเกี่ยวกับผากาบบัวปายโปสเตอร
หรือส่ือส่ิงพิมพ 
การแจกแผนผับแนะนําผากาบบัวและสถานที่จัด
จําหนาย 
การไดรับการกระตุนจากหนวยงานของรัฐบาลหรือ
ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี 
 
รวม 

 
3.12 
 
3.04 
 
3.16 
 
3.47 
 
3.19 

 
.98 
 
.98 
 
1.01 
 
.97 
 
.98 

 
ปานกลาง 
 
ปานกลาง 
 
ปานกลาง 
 
ปานกลาง 
 
ปานกลาง 
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4.7.5 ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผากาบบัวท่ีมีอิทธิพลตอการ 
ตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 
   

 
ตารางท่ี 4.7 ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผากาบบัวท่ีมีอิทธิพลตอการ 

ตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 
จากตาราง   พบวาปจจัยการตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผากาบบัวท่ีมีอิทธิพลตอ

การตัดสินใจของผูบริโภคผากาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานีโดยภาพรวมปจจัยดานการ
ตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผากาบบัวกลุมตัวอยางจะใหความคิดเห็นตอการตัดสินใจ
เลือกใชผากาบบัวจากช่ือเสียงและเปนท่ีรูจักสูงสุด (เฉล่ีย3.63) รองลงมา คือ กลับมาใชผลิตภัณฑ
จากผากาบบัวอีกคร้ัง(เฉล่ีย3.52)  และ การชักชวนแนะนําเพื่อนใหคาเฉล่ียระดับปานกลางสูงสุด 
(เฉล่ีย3.40) รองลงมา คือการตัดสินใจเลือกใชผลิตภัณฑจากผากาบบัวจากส่ือโฆษณา  เชน วิทยุ , 
อินเตอรเน็ต , ปายโฆษณา เปนตน (เฉล่ีย3.16) 
 
 
 
 
 

ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจาก
ผากาบบัวในเขตเทศบาลนครอุบลราชธานี 

Mean S.D. การแปลผล 

การตัดสินใจเลือกใชผากาบบัวจากชื่อเสียงและ
เปนท่ีรูจัก 
การตัดสินใจเลือกใชผลิตภัณฑจากผากาบบัว
จากส่ือโฆษณา  เชน วิทยุ , อินเตอรเน็ต , ปาย
โฆษณา เปนตน 
การตัดสินใจเลือกใชผลิตภัณฑจากผากาบบัว
จากท่ีเคยใชผลิตภัณฑกาบบัวแลวรูสึก
ประทับใจจึงกลับมาใชผลิตภัณฑจากผากาบบัว
อีกคร้ัง 
การชักชวนแนะนําเพื่อน 

 
3.63 
 
 
3.16 
 
 
3.52 
3.40 

 
.80 
 
 
.90 
 
 
.79 
.87 

 
มาก 
 
 
ปานกลาง 
 
 
มาก 
ปานกลาง 

รวม 3.42 .84 ปานกลาง 
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4.8 รูปแบบเส้ือผากาบบัวท่ีพัฒนาแลว 
จากการศึกษาปญหาและรวมกันคนหาแบบเส้ือจากแม็กกาซีนตาง ๆ โดยทีมวิจัยไดรวมกัน

วิเคราะหรูปแบบท่ีเหมาะสมกับชนิดของผากาบบัวจึงได 6 รูปแบบเมื่อนําตัวอยางของเส้ือผาแบบ
ตาง ๆ ไปใหผูบริโภคเลือกเพื่อวัดความพึงพอใจในงานแสดงสินคาโอท็อบของจังหวัดอุบลราชธานี
ผลปรากฎตามขอมูลดังนี้ 
        

แบบท่ี  1                                                แบบท่ี  2                                    แบบท่ี  3                      
แบบท่ี  4 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
          แบบท่ี  5                                                       แบบท่ี  6 
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4.8.1  เสื้อกาบบัว (แบบท่ี 1) 

 
ตารางท่ี 4.8 เส้ือกาบบัว(แบบท่ี 1) 

จากตารางเส้ือกาบบัวแบบที่ 1 ผูบริโภคสวนใหญไมสนใจเลือกรอยละ 40.0  
และสนใจเลือก    รอยละ 60.0 

4.8.2   เสื้อกาบบัว (แบบท่ี 2) 

     
ตารางท่ี 4.9 เส้ือกาบบัว(แบบท่ี 2) 

จากตาราง   เส้ือกาบบัวแบบที่ 2 ผูบริโภคสวนใหญไมสนใจเลือกรอยละ 78.0 และ 
ไมสนใจเลือก รอยละ 22.0 
 

4.7.3  เสื้อกาบบัว (แบบท่ี 3) 

 
ตารางท่ี 4.10เส้ือกาบบัว (แบบท่ี 3) 

จากตาราง  เส้ือกาบบัวแบบที่ 3 ผูบริโภคสวนใหญไมสนใจเลือก รอยละ 79.00  
และสนใจเลือกรอยละ 21.0 
 
 
 
 

รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเลือก 
เลือก 

160 
240 

40.0 
60.0 

รวม 400 100.0 

รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเลือก 
เลือก 

312 
88 

78.0 
22.0 

รวม 400 100.0 

รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเลือก 
เลือก 

316 
84 

79.0 
21.0 

รวม 400 100.0 
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4.8.4   เสื้อกาบบัว (แบบท่ี 4 ) 

 
ตารางท่ี 4.11เส้ือกาบบัว (แบบท่ี 4 ) 

จากตาราง   เส้ือกาบบัวแบบที่ 3 ผูบริโภคสวนใหญไมสนใจเลือกรอยละ 80.0  
และสนใจเลือก   รอยละ 20.0 

4.8.5   เสื้อกาบบัว (แบบท่ี 5) 

 
ตารางท่ี 4.12 เส้ือกาบบัว (แบบท่ี 5) 

จากตาราง เส้ือกาบบัวแบบที่ 3 ผูบริโภคสวนใหญไมสนใจเลือกรอยละ 81.0    
และสนใจเลือก    รอยละ 19.0 

4.8.6   เสื้อกาบบัว (แบบท่ี 6) 

 
ตารางท่ี 4.13เส้ือกาบบัว (แบบท่ี 6) 

จากตาราง    เส้ือกาบบัวแบบที่ 6 บริโภคผูสวนใหญไมสนใจเลือกรอยละ 89.0   และ 
สนใจเลือกรอยละ 19.0 
 ผลจากการวัดความพึงพอใจในรูปแบบท้ัง 6 แบบทําใหทีมวิจัยไดมารวมกันถอดแบบและ
ตัดเย็บเปนเส้ือผาได 6 แบบดังนี้ 

 

รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเลือก 
เลือก 

320 
80 

80.0 
20.0 

รวม 400 100.0 

รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเลือก 
เลือก 

324 
76 

81.0 
19.0 

รวม 400 100.0 

รายการ จํานวน (คน) รอยละ 
ไมเลือก 
เลือก 

356 
44 

89.0 
11.0 

รวม 400 100.0 
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   รูปแบบท่ี  1 
 
 

                      รูปแบบนี้จะเปนเส้ือเขารูปคอวี  แขนเส้ือในตัว 
จุดเดนของเส้ือตัวนี้จะอยูท่ีความเปนเอกลักษณในตัวเส้ือและมี
ลวดลายสวยงาม  มีกระดุมสีสดใสรูปดอกไมนารักมีการประดับ
ตกแตงดวยละใบและคลิบทําใหเส้ือสวยงาม  และรูปแบบเส้ือก็ยัง
เปนรูป  แบบท่ีไดรับเลือกใหเปนอันดับ 1 จากท้ังหมด รูปแบบท่ี
ไดทําการรวมกันออกแบบมา 
 

รูปแบบท่ี  2 
                                    
                                จากรูปแบบท่ีเห็น  สีสันดูแปลกตาเหมาะกับวัย        
             นักเรียนนักศึกษาดูไมเหมือนกับวัยทํางานซักเทาไหร  ใสได              
             ทุกโอกาสท่ีเปนทางการมากยิ่งข้ึน  ลวดลายมีความเปน                       
              เอกลักษณ  มีความทันสมัยมากยิ่งข้ึน 

 
 
                  
  
  รูปแบบท่ี  3 

               
 เส้ือรูปแบบท่ี 3 มีจุดเดนตรงท่ีคอเปนรูปคอจีน  แขนใน                   

ตัว   เส้ือแบบท่ี 3  นี้จะเปนเส้ือท่ีมีรูปแบบเปนเดรสส้ันเหมาะ
สวมใสไปงานตรุษจีน  หรืองานมงคลตาง ๆ  และมีการเสริม
ลวดลายตรงหนาอกทําใหเส้ือดูดี  มีสงาข้ึน 
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  รูปแบบท่ี  4 
 
 
 

เส้ือรูปแบบท่ี 4  มีจุดเดนอยูท่ีลวดลายผาท่ีนํามาตัด                         
ซ่ึงตองใช เทคนิคในการตัดใหผามีลายตัดกัน   โดยไมตอง                
ใชผาหลายสีหลายช้ินมาตอกัน  เหมาะกับการสวมใสไป  งาน
มงคลตาง ๆ  และการตกแตงดวยระบายใหสวยงาม 

 
 
     รูปแบบท่ี  5 
                
 
 

รูปแบบมีจุดเดนตรงท่ีคอเปนรูปคอเส้ือแบบคอจีนและ
    จุดเดนอีกจุดหนึ่งอยูตรงที่กระดุมเปนสีชมพู  ประกอบกับผา   
   ท่ีเปนลายกาบบัวสีชมพูออน ๆ  ดวย  ทําใหเปนท่ีนิยมเปน                     
                                 อันดับท่ี 5 จากท้ังหมด 6 รูปแบบ  และเหมาะสําหรับใสไป        

                                                                ทํางาน            
 
 
    รูปแบบท่ี  6 
 
                                                                               จากรูปจะเปนรูปแบบออกไปในแนวทางจีนคอวี  
                      จุดเดนของเส้ือตัวนี้จะอยูตรงบริเวณกระดุมเปน                                                     

กระดุมจีนลวดลายเปนเอกลักษณเปนเส้ือเขารูป เหมาะสมกับ
วัยทํางาน                                   
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ในการรวมกันออกแบบเส้ือกาบบัว  ระหวางทีมวิจัยกับทีมชางผูตัดเย็บผากาบบัวบานคํา
ขวาง  ไดรูปแบบใหมออกมาท้ังหมด 6  รูปแบบ  และในแตละรูปแบบก็มีลักษณะท่ีมีจุดเดน
แตกตางกันออกไป  และเหมาะสมสําหรับการสวมใสเนื่องในงานตาง ๆ  และรูปแบบท่ีถูกเลือก
มากท่ีสุดคือ  รูปแบบท่ี 1   เพราะเปนรูปแบบท่ีนิยมในการสวมใสไปไดหลายโอกาส  ไมวาจะเปน
สวมใสไปในการทํางาน  หรืองานเทศกาลตาง ๆ  ก็ดูเหมาะสม  นอกจากนี้การออกแบบเส้ือผาให
เปนท่ีนิยม  ก็จําเปนตองมีการพัฒนาไปเร่ือย ๆ  เพราะความตองการของผูบริโภคไมมีการหยุดอยูที่
เดิม ดังนั้นชางผูท่ีทําการตัดเย็บก็ตองพยายามพัฒนารูปแบบ  และมีการนํารูปแบบท่ีพัฒนาออกไป
เผยแพรใหกับกลุมผูบริโภคไดเลือกซ้ือตอไป 
 
4.9 การเผยแพร 
 4.9.1  การโฆษณา (Adverting)เปนรูปแบบการเสนอขาย ความคิด สินคาหรือบริการ โดย
ไมใชพนักงานขายท่ีตองมีการจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ การโฆษณาจึงมีลักษณะคือ เปนการ
เสนอขายสินคาบริการ หรือความคิดโดยการใชส่ือ และตองการจายเงินคาส่ือโดยผูอุปถัมภรายการ 
   4.9.2 การขายโดยใชพนักงานขายการขายโดยใชพนักงาน (Personal Selling) เปนการ
ติดตอส่ือสารทางตรงแบบเผชิญหนาระหวาง  ผูขายและลูกคาท่ีคาดหวัง  การขายโดยใชพนักงาน
ขาย ถือเปนการติดส่ือสารแบบสองทาง (Two Way Communication) 
   4.9.3  การสงเสริมการขาย และการสองเสริมการขาย (Sales Promotion) หมายถึง 
“กิจกรรมการสงเสริมท่ีนอกเหนือจากการโฆษณา  การขายโดยใชพนักงานขายและการ
ประชาสัมพันธซ่ึงสามารถกระตุนความสนใจ การทดลองใชหรือการซ้ือของลูกคาข้ันสุดทายหรือ
บุคคล    อ่ืนในชองทาง” หรืออาจหมายถึง “กิจกรรมซ่ึงใชชวยและเสริมการขายโดยใชพนักงาน 
และการโฆษณา” การสงเสริมการขายตองใชรวมกับการโฆษณาหรือการขายโดยพนักงานขาย 
 4.9.4  การใหขาวและการประชาสัมพันธการใหขาวและการประชาสัมพันธ (Publicity 
and Public Relation) การใหขาว  เปนการสงเสริมการขายโดยไมใชบุคคลที่ไมมีการจายเงินจาก
องคการท่ีไดรับผลประโยชนท่ัวไป แรงงาน ผูถือหุน   และหนวยราชการ” หรืออาจหมายถึง “ความ
พยายามท่ีมีการวางแผนโดยองคการหน่ึงเพื่อสรางทัศนคติที่ดีตอองคการ ใหเกิดกับกลุมใดกลุม
หนึ่ง” การใหขาวจึงเปนกิจกรรมหน่ึงของการประชาสัมพันธ เพื่อใหเขาใจเคร่ืองมือสวนประ
ส ม ก า ร ส ง เ ส ริ ม ก า ร ต ล า ด แ ต ล ะ ป ร ะ เ ภ ท ไ ด ดี ยิ่ ง ข้ึ น  (ท่ี ม า  : 
Suyanee.multiply.com/journal/item/1,2552) 
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4.10 การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้น 
 4.10.1   การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นกับนักวิจัย 
           จากการรวมกลุมทีมวิจัยจัดทําโครงการวิจัย   เร่ืองการศึกษาการมีสวนรวมในการออกแบบ
พัฒนารูปแบบการตัดเย็บผากาบบัว  ใหมีรูปแบบท่ีทันสมัยเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป  สําหรับนักวิจัย
จะมีการเปล่ียนแปลงเกิดข้ึนเปนอยางมาก  เพระทางทีมวิจัยไดเขาไปศึกษาในกลุมสตรีทอผา
กาบบัวบานคําขวาง  ตําบลคําขวาง  อําเภอวารินชําราบ  จังหวัดอุบลราชธานี  ทําใหนักวิจัยมีการ
ปรับตัวเพื่อใหเขากับชาวบานและรับฟงความคิดเห็นของคนอ่ืน  และกลาแสดงออกในการคิด  การ
พูด  การทํางานรวมกันของกลุมเพื่อน  การนําเสนอผลงาน  ประกอบกับการเพิ่มความรูในเร่ืองการ
จัดทํารูปเลมทําใหมีความรูในเร่ืองการจัดทําเอกสารและมีประสมการนอกหองเรียน  เปนบทเรียน
ของการเรียนรูท่ีคุมคาสําหรับประสมการนอกหองเรียนคร้ังนี้   มีท้ังสุขและทุกขปะปนกันไปและ
เปนการสรางภาวะผูนําท่ีเขมแข็งโดยเกิดจากงานวิจัยเพ่ือทองถ่ินใสนคร้ังนี้ 
 4.10.2   การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นกับชุมชน 
            เนื่องจากชุมชนท่ีทีมวิจัยไดเขาไปศึกษานั้นเปนชุมชนอ่ืน  ท่ีไมเคยรูจักและไมเคย
เขาไปศึกษามากอน  จึงทําใหกันในทองถ่ินนั้นไมรูจักคุนเคย  โดยตองอาศัยหลักมนุษยสัมพันธเปน
อยางมาก  ในการทําความคุนเคย  จากตอนแรก  ชาวบานหรือชุมชนไมมีความเขาใจ  และคิดวา
งานวิจัยเปนเร่ืองของนักศึกษา  นักวิชาการ  จึงมีความคิดวาเปนเร่ืองท่ียากและไมสามารถทําได  
เม่ือไดมีการทําความเขาใจและช้ีแจงความเปนมา   และความสําคัญของการการทําวิจัยแบบ  (par) 
ใหชาวบานหรือชุมชนไดฟง  ถาเกิดความเขาใจข้ึน  ตอมาเร่ือย ๆ  จากท่ีเคยมีคนเขารวม  3- 4 คนก็
เพิ่มเปน 7 คน  คนท่ีมีทัศนคติท่ีไมดีก็เปล่ียนความคิดเห็นมาใหความรวมมือเปนอยางดี   คอยถาม
ความคืบหนาอยูตลอดเวลา 
 
 
 
 



 

บทที่ 5 
สรุปและอภปิราย 

  
ในการศึกษาพัฒนาวิธีการตัดเย็บผากาบบัวใหมีรูปแบบที่ทันสมัยเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป มี

วัตถุประสงค   เพื่อศึกษาการมีสวนรวมในการออกแบบพัฒนารูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวของ
กลุมสตรีบานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี ใหทันสมัยและเผยแพรผลิตภัณฑ
จากผากาบบัวของกลุมสตรีบานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานีใหเปนท่ีรูจักของ
ประชาชนท่ัวไปมากข้ึน 

งานวิจัยนี้ผูวิจัยไดใชการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใชวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action Research: PAR)   ซ่ึงแบงการวิจัยออกเปน 3 ระยะ  คือ ระยะเตรียมการ  ระยะ
ปฏิบัติการ  และระยะสรุปผลการปฏิบัติงานและประเมินผล  ใชวิธีการเก็บขอมูลโดยการสัมภาษณ
แบบเจาะลึก การทําแบบสอบถาม การสนทนากลุม  การสังเกต และการจัดเวทีแลกเปล่ียนเรียนรู  
ซ่ึงสามารถสรุปผลการวิจัยไดดังน้ี 
  
5.1  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค 
 จากปญหาของผลิตภัณฑผากาบบัวท่ีมีราคาแพงกวาผาฝาย  เนื่องจากผากาบบัวเปนการนํา
ผาฝายมาถักทอเปนลายกาบบัวซ่ึงเปนลายเอกลักษณของคนจังหวัดอุบลราชธานีจึงมีราคาใกลเคียง
กับราคาของผาไหมทําใหคนสวนใหญตัดสินใจเลือกซ้ือผาฝายท่ัวไป เพราะราคาถูกกวาผากาบบัว 
บางคนก็ตัดสินใจท่ีจะเลือกซ้ือผาไหมเพราะผาไหมท่ัวไปแพงกวาผากาบบัวเล็กนอยแตผาไหมจะมี
ความสวยงามกวาผากาบบัว  จากการสัมภาษณผูบริโภค  พบวา มีหลายปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจของผูบริโภค  ดังนี้ 

-  ปจจัยดานผลิตภัณฑ  คือ  ความมีเอกลักษณของผากาบบัว ความประณีตในการตัดเย็บผา
กาบบัว ราคาผากาบบัวเหมาะสมกับคุณภาพของผา และรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวมีความ
เหมาะสมกับราคาท่ีจําหนาย  

-  ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย คือ สถานที่จัดจําหนายตั้งอยูบนถนนสายหลัก  
สถานท่ีจัดจําหนายใกลแหลงชุมชน และสถานท่ีจัดจําหนายมีความสะดวก 

-  ปจจัยดานสงเสริมการตลาด  คือ การไดรับการกระตุนจากหนวยงานของรัฐบาลหรือผูวา
ราชการจังหวัด การประชาสัมพันธเกี่ยวกับผากาบบัวผานทางปายโปสเตอรหรือส่ือส่ิงพิมพ  การ
โฆษณาผานทางอินเทอรเน็ต การประชาสัมพันธเกี่ยวกับผากาบบัวผานรายการวิทยุ  ไดสงผลตอ
การตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผากาบบัวของผูบริโภค  
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5.2  รูปแบบเส้ือผากาบบัวท่ีพัฒนาใหทันสมัย 
 ซ่ึงในการตัดเย็บผากาบบัวท่ีเปนรูปแบบเดิม  สวนใหญจะเปนเส้ือสูทท้ังหมดไมมีรูปแบบ
อ่ืนท่ีใหลูกคา สามารถเลือกซ้ือได เม่ือทีมวิจัยไดรวมกันพัฒนาออกแบบสอบถาม  เพื่อตองการ
ทราบความตองการของผูบริโภค  แลวมาทําการออกแบบโดยการวิจัยอยางมีสวนรวม  กับนักวิจัย
หลักซ่ึงเปนนักศึกษารวมกับทีมวิจัยในชุมชน  คือชางผูชํานาญงาน พบวา  สามารถตัดเย็บได  6  
รูปแบบท่ีผูบริโภคใหความสนใจ  ดังนี้   แบบท่ี 1  รูปแบบนี้จะเปนเส้ือเขารูปคอวี  แขนเส้ือในตัว
จุดเดนของเส้ือตัวนี้จะอยูท่ีความเปนเอกลักษณในตัวเส้ือและลวดลายสวยงาม  มีกระดุมสีสดใสรูป
ดอกไมนารักมีการประดับตกแตงดวยระบายและขลิบชายผาทําใหเส้ือสวยงาม   แบบท่ี 2  สีสันดู
แปลกตาเหมาะสมกับวัยสวมใสได    ทุกโอกาสท่ีเปนทางการมากย่ิงข้ึน  ลวดลายมีความเปน 
เอกลักษณ  มีความทันสมัยมากยิ่งข้ึน  แบบท่ี 3  มีจุดเดนตรงท่ีคอเปนรูปคอจีน  เปนเส้ือท่ีมีรูปแบบ
เปนเดรสส้ัน  แบบที่ 4  มีจุดเดนอยูท่ีลวดลาย  ผาท่ีนํามาตัด ซ่ึงตองใชเทคนิคในการตัดใหผามีลาย
ตัดกัน แบบท่ี  5  มีจุดเดนตรงท่ีคอเปนรูปแบบคอจีน และ จุดเดนอีกจุดหนึ่งอยูตรงท่ีกระดุมเปนสี
ชมพู  ประกอบกับผา  ท่ีเปนลายกาบบัวสีชมพูออน ๆ  ดวย  ทําใหเปนท่ีนิยม  แบบท่ี 6  จะเปน
รูปแบบออกไปในแนวคอวี  จุดเดนของเส้ือตัวนี้  จะอยูตรงบริเวณกระดุมเปนกระดุมจีน ลวดลาย
เปนเอกลักษณเปนเส้ือเขารูป เหมาะสมกับวัยทํางาน  เพื่อเปนการเพิ่มทางเลือกในการส่ังตัดใหแก
ลูกคา  สามารถสวมใสไดทุกเพศ  ทุกวัย  ทุกสถานท่ี  ทุกโอกาสและเหมาะกับยุคสมัยมากยิ่งข้ึน
กวาเดิม  ดังนั้นชางผูท่ีทําการตัดเย็บก็ตองพยายามพัฒนารูปแบบ  และมีการนํารูปแบบท่ีพัฒนา
ออกไปเผยแพรใหกับกลุมผูบริโภคไดเลือกซ้ือตอไป 
 
 5.3  การเผยแพร 

ในการเผยแพรผลิตภัณฑหรือเส้ือกาบบัวจะมีการโฆษณาโดยใชปายไวนิล   การ
ประชาสัมพันธแบบปากตอปาก  เพื่อเปนการประหยัดตนทุนในการเผยแพรอีกทางหนึ่ง    ทําให
ผูบริโภคไดรูจักและสนใจท่ีจะมาเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผากาบบัวเพิ่มมากข้ึน  โดยเนนการโฆษณา  
ผลิตภัณฑผากาบบัวท่ีมีการรูปแบบใหม  เพื่อใหผูบริโภคไดเห็น  ความหลากหลายของรูปแบบเส้ือ
กาบบัว  จากที่ทีมวิจัยรวมกับชางผูทําการตัดเย็บ พรอมท้ังมีการเผยแพร   โดยการจัดบูท  เพื่อนํา
สินคาออกมาจําหนายเปนการเพิ่ม  ชองทางการตลาดและยังมีการเผยแพร  โดยทางอินเตอรเน็ต  
เพื่อใหผู ท่ีเขาไปใชอินเตอรเน็ต  ไดเขาไปแวะชมสินคาในเว็ปไซตไดอีกทาง  ท่ี  
www.Thaitombon.com   

 
 
5.4  อภิปรายผลการวิจัย 
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 การศึกษารูปแบบการบริหารจัดการการตัดเย็บผากาบบัว: กรณีศึกษา กลุมสตรีทอผา
กาบบัวบานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี 
 1.   การบริหารการจัดการของกลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ต.คําขวาง อ.วารินชําราบ  
จ.อุบลราชธานี ทางกลุมสตรีบานคําขวางไดใชหลักการบริหารการจัดการ แบบ  (4 M’s) เพื่อนํามา
ประยุกตใชใหสอดคลองกับแนวคิดของ (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2009:194) ท่ีกลาวไววาหลักการ
บริหารการจัดการแบบ (4 M’s) ไดแก 1. Man หมายถึง คนหรือการบริหารกําลังคนจะใชคนอยางไร
ใหเกิดประสิทธิภาพ และประสิทธิผลกับงานใหมากท่ีสุด จึงถือไดวา คนเปนแรงงานสําคัญที่สุดใน
การตัดเย็บผากาบบัวเพราะวาในการตัดเย็บตองใชชางท่ีมีความรูความสามารถในการตัดเย็บและ
ตองมีใจรักในในการตัดเย็บผาดวยจึงจะทําใหผาท่ีตัดออกมาน้ันมีความประณีตและสวยงาม 2. 
Money หมายถึง เงินหรือการบริหารเงิน จะจัดสรรเงินอยางไรใหใชจายตนทุนนอยท่ีสุดและใหเกิด
ประสิทธิภาพ และประสิทธิผล และเงินก็สําคัญรองลงมาจากคนเพราะคนท่ีทํางานยอมตองการส่ิง
ตอบแทนเพื่อเปนขวัญกําลังใจในการทํางานและเพื่อท่ีจะนําเงินท่ีไดไปใชในการดําเนิน
ชีวิตประจําวันซ่ึงกลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวางก็ไดมีการจายคาแรงใหกับชางผูตัดเย็บผา
กาบบัวเปนเงินรายวันเพื่อท่ีจะนําไปใชในชีวิตประจําวัน  3.  Material หมายถึง ปจจัยการผลิตการ
หรือการบริหารวัสดุในการดําเนินงาน วาจะทําอยางไรใหส้ินเปลืองนอยท่ีสุดหรือเกิดประโยชน
สูงสุด  ซ่ึงจะหมายถึงวัตถุดิบท่ีนํามาใชในการตัดเย็บผากาบบัวในท่ีนี้คือผากาบบัวซ่ึงสวนมากจะ
ไดจากการทอจากชาวบานเพื่อเปนการสรางรายไดใหชาวบานแตก็จะส่ังซ้ือจากขางนอกบาง แตถา
เปนดายและวัสดุอ่ืน ๆ ก็ส่ังซ้ือมาจากขางนอกเปนสวนใหญและจะซ้ือทีละมากๆ เพื่อเปนการ
ประหยัดคาใชจาย 4. Management หมายถึง การบริหารการจัดการการจัดการหรือกระบวนการ
จัดการบริหารควบคุมเพื่อใหงานท้ังหมดเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ และเกิดประสิทธิผลอยาง
เต็มท่ี การบริหารการจัดการของกลุมสตรีบานคําขวาง จะมีประธานกลุมเปนผูควบคุมดูแลจัดการ
ในการตัดเย็บและการจําหนายผากาบบัว รวมถึงการใหคําแนะนําและคอยใหคําปรึกษากับชางผูตัด
เย็บและยังเปนผูหาชองทางการจัดจําหนายของสินคาใหตรงตามท่ีผูบริโภคตองการ ถาธุรกิจมีการ
พัฒนาศักยภาพตาม 4 M ธุรกิจการตัดเย็บผากาบบัวก็จะสามารถตัดเย็บผากาบบัวใหมีประสิทธิภาพ
และผากาบบัวก็จะเปนท่ีตองการของผูบริโภคมากยิ่งข้ึน และท่ีสําคัญการพัฒนารูปแบบการตัดเยบ็ก็
มีสวนทําใหจํานวนการส่ังซ้ือของผูบริโภคเพิ่มมากข้ึน 

2.       กลยุทธทางการตลาดของการทําธุรกิจการทอผากาบบัวบานคําขวาง เม่ือไดมีการ
วิเคราะหจากศักยภาพและการพัฒนาของกลุมสตรีทอผากาบบัวพบวา ผากาบบัวของบานคําขวาง   
มีการวางกลยุทธสวนผสมทางการตลาดแบบ (4P’s)  ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ (อรชร มณีสงฆ
และคนอ่ืน ๆ,2548,หนา 3) กลาววาเปนกระบวนการของการวางแผน การนําแนวคิด การกําหนด
ราคา การกําหนดการสงเสริมการตลาด และการกําหนดชองทางการจัดจําหนายของความคิด สินคา
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และบริการมาใช เพื่อใหเกิดการซ่ึงไดแก ราคา ผลิตภัณฑ สถานท่ีจําหนาย และการสงเสริมการ
จําหนาย ซ่ึงท้ังหมดนี้จะเปนการแลกเปล่ียนท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภคโดย
สวนตัวหรือตอบสนองเปาหมายของผูบริโภคที่เปนองคการได   ไดแก  1. ราคา (Price) หมายถึง   
ส่ิงแสดงมูลคาของผลิตภัณฑท่ีผูขายและผูซ้ือทราบซ่ึงจะทําใหทราบถึงราคาของผากาบบัววามียอด
การจําหนายของกลุมผูผลิตและวิธีการตัดเย็บผากาบบัวใหสูงข้ึน โดยการพัฒนารูปแบบการตัดเย็บ
ผากาบบัว แบบใหมข้ึนมา 2. ผลิตภัณฑ(Product) หมายถึง ส่ิงของบริการ ที่สามารถเสนอเพื่อ
เรียกรองความสนใจเพื่อขายเพื่อการอุปโภคบริโภคเกิดความพอใจและจุดเดนของผากาบบัวคือมี
การตัดเย็บหนาแนน ประณีต สีกลมกลืน เปนผาท่ีมีคุณสมบัติคือ สวมใสสบาย ดูแลรักษางายซ่ึง
ทางกลุมฯไดมีการพัฒนาแปรรูปผากาบบัวเปนเส้ือสําเร็จรูปสตรี สุภาพบุรุษ  

3. สถานที่จัดจําหนาย (Place) หมายถึงการเคล่ือนยายสินคาจากผูผลิตหรือผูขายไปยัง
ผูบริโภคหรือผูใชซ่ึงอาจจะผานคนกลางหรือไมผานคนกลางไดและท่ีจําหนายผากาบบัวก็คือกลุม
สตรีทอผา 138 หมู 5 บานคําขวาง ตําบลคําขวาง อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี และศูนย
สินคาเศรษฐกิจชุมชน ( OTOP )  ตรงขาม  หอนาฬิกา จังหวัดอุบลราชธานี  

4.  การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง กระบวนการใน การส่ือสาร แจงขาวสาร 
และกระตุนลูกคาใหตัดสินใจซ้ือสินคาและบริการ  เชน   การโฆษณา (Advertising) เปนการทราบ
ใหถึงตัวผลิตภัณฑ รูปแบบ และคุณสมบัติของผลิตภัณฑผากาบบัว โดยสวนใหญกลุมสตรีผา
กาบบัวการโฆษณาทางอินเทอรเน็ตแผนพับและผูคนท่ีใชจะบอกตอกันไปตามหนวยงานหรือ
สถานท่ี องคกรตาง ๆ การประชาสัมพันธ (Public Relations) เปนกิจกรรมท่ีจัดข้ึนเปนการสราง
ภาพลักษณท่ีดีใหกับตัวผลิตภัณฑผากาบบัว โดยการเปดใหบุคคลภายนอกไมวาจะเปนกลุม
นักเรียน-นักศึกษา ขาราชการ บุคคลที่สนใจใหเขามาเยี่ยมชมกระบวนการข้ันตอนการตัดเย็บและ
เส้ือสําเร็จรูปท่ีตัดเย็บโดยกลุมสตรีทอผากาบบัวท้ังในและนอกจังหวัด     การสงเสริมการขาย 
(Sales Promotion) เปนการกระตุนใหเกิดการขายผลิตภัณฑไดรวดเร็วมากข้ึนจากการขายตามปกติ 
ซ่ึงลักษณะเปนการลดราคาใหกับผูท่ีส่ังซ้ือเส้ือกาบบัวในปริมาณมากต้ังแต 20 ตัวข้ึนไป   การขาย
โดยการใชพนักงานขาย (Personal Selling) เปนการขายท่ีมีการติดตอโดยตรงระหวางพนักงานขาย
กับลูกคา ซ่ึงลูกคาอาจจะมาพบพนักงานขายยังราน หรือผูขายเปนฝายไปพบลูกคาเองตามสถานท่ี
ตาง ๆ การขายแบบนี้ท้ัง 2 ฝายไดมีโอกาสสนทนากันและทางกลุมสตรีบานคําขวางพนักงานขายจะ
เปนหัวหนากลุมสตรีทอผาบานคําขวางเปนผูนําสินคาออกไปจําหนาย 

จากการที่กลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ไดมีการดําเนินแบบเครือญาติก็ไดทําใหธุรกิจ
และการทํางานเปนไปดวยความสามัคคี และเกิดความรักใครในการทํางานเพราะทุกคนทํางานกัน
เหมือนญาติพี่นองและการทํางานแบบนี้ยังเปนการสงเสริมใหมีรายไดหลังจากการทําไรทํานาและ
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ยังเปนการไดใชเวลาวางใหเกิดประโยชนไมเกิดการวางงานและยังเปนการไดใชประสบการณท่ีมี
อยูใหเปนประโยชนแถมยังเปนการสรางรายไดเขากลุมสตรีทอผากาบบัว และยังเปนการอนุรักษผา
กาบบัวซ่ึงเปนผาประจําจังหวัดของอุบลราชธานี 

 
5.5 ปญหา  อุปสรรคจากการทํางานวิจัย 

จากการทํางานวิจัยคร้ังนี้พบวาปญหาท่ีเกิดข้ึนคือ ตารางเวลาไมตรงกับชางเย็บผาทําให
ไดรับความรวมมือไมเต็มท่ีเทาท่ีควรและชวงระยะเวลาที่ทํางานวิจัยตรงกับชวงฤดูทํานาพอดีการลง
พื้นท่ีแตละคร้ังจะพบชางไมคอยมากจะขาดวันละสองสามคนทําใหไมสามารถปรึกษาหารือพูดคุย
แลกเปล่ียนแสดงความคิดเห็นไดไมครบทุกคนท่ีอยูในกลุมสตรีทอผากาบบัว   

หนวยงานที่เขามาทํางานในพื้นท่ีงานวิจัย คือ สถาบันพัฒนาฝมือแรงงานจังหวัดอุบลราชธานี
เขามาฝกอบรมเกี่ยวกับการตัดเย็บออกแบบชุดสูทแบบเดิมไมมีการเปล่ียนแปลงในรูปแบบใหม
เพียงแตเพิ่มรายละเอียดในการตัดเย็บเล็ก ๆ นอย ๆ เขาไป 

 
5.6  ขอเสนอแนะจากการศึกษา 

จากกการศึกษาผูศึกษาไดมีขอเสนอแนะดังตอไปนี้ 
5.6.1 ขอเสนอแนะตอภาครัฐ 

1)  ตองการใหภาครัฐใหความสนใจในเร่ืองของการผลิตเส้ือผาลายกาบบัวใหมากกวานี้
อาจจะใหมีการรณรงคใหสวมใสเส้ือผาลายกาบบัวเนื่องในงานเทศกาลตาง ๆ  มีการประชาสัมพันธ
ขาวสารใหมากยิ่งข้ึนกวานี้เพื่อเปนการกระตุนใหเศรษฐกิจภาคการผลิตสินคาผลิตภัณฑชุมชนให
มากยิ่งข้ึน 

2)  ตองการใหภาครัฐใหทุนการสนับสนุนในการพัฒนาการออกแบบการตัดเย็บเส้ือหรือ
ชุดท่ีทําจากผากาบบัวใหมีการพัฒนารูปแบบใหมไปเรื่อย ๆ คือการสนับสนุนดานตนทุน อยาง
ตอเนื่องในเรื่องของการออกแบบและการบริหารจัดการในเรื่องสินคาของชุมชุนหรือเพื่อเปนการ
กระตุนใหมีการสรางรายไดใหกับผูที่ผลิตวัตถุดิบท่ีนํามาทําเส้ือผาลายกาบบัวท่ีเกิดจากภูมิปญญา
ชาวบาน 

3)  ตองการใหภาครัฐสนับสนุนพื้นท่ีในการจัดจําหนายผากาบบัวหรือผลิตภัณฑชุมชน 
ตาง ๆ ใหมากข้ึนดวยเพื่อเปนการสรางตลาดผูบริโภคผากาบบัว 

5.6.2  ขอเสนอแนะตอพ้ืนท่ี/ชุมชน 
 1)  ชุมชนเม่ือมีความตองการการพัฒนา ตองใหการยอมรับและใหความรวมมือในการ
สนับสนุนจากสวนตางๆ 
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 2)  ชุมชนตองมีการศึกษาคนควา  ตองการเรียนรูและมีความขยันในการฝกฝนฝมือเทคนิค
วิธีการใหมๆเพื่อท่ีจะนํามาซ่ึงการปรับปรุงและเปลี่ยนแปลงรูปแบบการตัดเย็บผากาบบัวใหเขากับ
ยุคสมัยดวย 
 3)  ชุมชนควรมีการคิดคนและเจาะตลาดโดยการไปศึกษาดูงานในสวนท่ีมีการผลิตสินคา
จากผากาบบัวหรือในตัวผลิตภัณฑท่ีมีความใกลเคียงกัน เชนการผลิตผาฝายของกลุมทอผาฝายใน
การศึกษาถึงรูปแบบและกระบวนการในการจัดการและพัฒนาฝมือและมีการเรียนรูตอไปเร่ือยไม
หยุดอยูแคในส่ิงท่ีเคยทําและเคยตัดเย็บเทานั้นความจะมีการพัฒนาอยางตอเนื่อง 
 4)  ชุมชนควรใหความรวมมือและเลาถึงปญหาท่ีเกิดข้ึนจริงใหกับผูท่ียื่นมือเพ่ือเขามาให
ความชวยเหลือหรือมาชวยกันคิดคน กลยุทธท่ีจะทําใหเส้ือผาลายกาบบัวมีความโดดเดนเปน
เอกลักษณและเปนท่ีตองการของผูบริโภคเม่ือซ้ือไปแลวเกิดความพึงพอใจ 
 5)  ชุมชนตองยอมรับในส่ิงท่ีถูกตองและชวยกันแกไขปญหาในสวนท่ีไมเขาใจรวมกับกับ
ผูรูและผูเช่ียวชาญคนอ่ืนดวย 

5.6.3  ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
 ควรทําการศึกษาเร่ืองชองทางการจัดจําหนายท่ีชุมชนสามารถบริหารจัดการไดเองโดยไม
ตองพึ่งคนนอก ทุกข้ันตอน  

5.6.4  ขอเสนอแนะตอสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว) 
 1)  ทีมกลางควรใหมีการหมุนเวียนการลงพื้นท่ีท่ีทําการศึกษาวิจัย เพื่อใหผูวิจัยไดไปศึกษา
พื้นท่ีอ่ืน ๆ และนํามาปรับใชในกระบวนการของตนเองใหดียิ่งข้ึนและเปนการแลกเปล่ียนความรู
ในมุมมองท่ีตางกันดวย 
 2)  เนื่องจากระยะเวลาในการทํางานวิจัยในคร้ังนี้มีระยะเวลาที่จํากัด ( 4 เดือน ) จึงทําใหไม
มีเวลาในการศึกษาคนควาในปญหาท่ีมีอยูมากมายแลวทํามาวิเคราะหเพื่อท่ีจะเลือกปญหาท่ีมี
ผลกระทบมากท่ีสุดมาทําการวิจัย 
 3)  สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย ควรมีทุนใหกับการทําวิจัยอยางมีสวนรวมอยางนี้
อีกเพื่อเปนการใหนอง  ๆ รุนตอไปไดมีโอกาสเขามาเรียนรู 
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ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 

 
 
 
1. ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวเกศินี     อุดมวรรณ 
2. วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   7  ธันวาคม  2530 
3. ภูมิลําเนา                                                       :    94   ถนนเขื่อนธานี   ตําบลในเมือง   
                                                                              อําเภอเมือง  จังหวัดอุบลราชธานี  34000 
4. ประวัติการศึกษา           

ระดับประถมศึกษา                             :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนเทศบาลบูรพาอุบล 
                                                               จังหวัดอุบลราชธานี   

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                 :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนเทศบาลบูรพาอุบล 
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี
             ระดับประกาศนียบตัรวิชาชีพ             :   วิทยาลัยสารพัดชางอุบลราชธาน ี
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยสารพัดชางอุบลราชธานี   
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 
 
 
 



ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 
 
 
 
 

1.ชื่อ-สกุล                        :  นางสาวขวัญตา  การสุวรรณ 
2.วันเดือน ปเกิด                  : 8  พฤษภาคม  2530 
3. ภมูิลําเนา                   :  115  หมู  16  ตําบลสวาท 
                                                                             อาํเภอเลิงนกทา   จังหวัดยโสธร  35120 
4.  ประวัติการศึกษา 
          ระดับประถมศึกษา                 :  สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานดอนฮี 
                                                                   จังหวัดยโสธร 
          ระดับมัธยมศึกษาตอนตน             : สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนเลิงนกทา 
                                                                           จังหวัดยโสธร 
          ระดับประกาศณียบัตรวิชาชีพ    : วิทยาลัยการอาชีพเลิงนกทา     
                                                                            จังหวัดยโสธร 
           ระดับประกาศณียบัตรวิชาชีพชั้นสูง    : วิทยาลัยการอาชีพเลิงนกทา 
                                                                            จังหวัดยโสธร 
           ระดับอุดมศึกษา                           :  กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี  
                                                                            คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ  
                                                                            มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
                
  

 
 



ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 
 

 
 
 
 
1. ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวจิราพร        ก่ิงแกว 
2. วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   29  กุมภาพันธ  2531 
3. ภูมิลําเนา                                                       :   1418 / 2   ถนนศรีสุมังค   ตําบลเมืองใต   
                                                                              อําเภอเมือง  จังหวัดศรีสะเกษ  33000 
4. ประวัติการศึกษา           

ระดับประถมศึกษา                             :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนอนุบาลวัดพระโต  
                                                               จังหวัดศรีสะเกษ      

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                 :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนสตรีสิริเกศ   
                                                                             จังหวัดศรีสะเกษ 
             ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย              :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนสตรีสิริเกศ  
                                                                             จังหวัดศรีสะเกษ 
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยเทคนิคศรีสะเกษ    จังหวัดศรีสะเกษ 
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 
 
 



ประวัติผูเขียนโครงการ 
 

 
 
 
 
 

1. ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวภาวิณี   ประเสริฐศรี 
2. วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   8  ตุลาคม  2529  อายุ 22 ป  11 เดือน 
3. ภูมิลําเนา                                                       :   42 หมู 4 ต.ชีทวน อ.เขื่องใน    

      จ.อุบลราชธานี  34150 โทร. 087-7209305 
 

4. ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานศาลา 
                                                               จังหวัดอุบลราชธานี      

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนชีทวนวิทยาสามัคค ี
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพ     :   วิทยาลัยโปลีเทคนิคภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยโปลีเทคนิคภาคตะวันออกเฉียงเหนือ        
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 
 
 
 



 

 ประวัติผูเขียนโครงการ 
 

 
 
 
 
 
 

1.ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวยุภาวรรณ  พลจันทร 
2.วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   16  กุมภาพันธ  2530  อายุ 22 ป  7 เดือน 
3.ภูมิลําเนา                                                       :   127 ม.11 ต.หนองสะโน  อ.บุณฑริก   

   จ.อุบลราชธานี  34230 โทร. 085-0878015 
   E-mail: yupawan_16@hotmail.com 

 

4.ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานโนนเขืองจงเจริญ 
                                                               จังหวัดอุบลราชธานี      

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบัวงามวิทยา   
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย              :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบัวงามวิทยา 
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยเทคนิคอุบลราชธาน ี  จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 



 

 ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 
 
 
 
1.  ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวรําไพ   กุลพันธ 
2.  วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   16 พฤษภาคม 2530  อายุ 22 ป  3 เดือน 
3.  ภูมิลําเนา                                                       :   51 หมู 14 ต.ไรนอย อ.เมือง  จ.อุบลราชธานี   

           34000 โทร. 084-8667886 
           E-mail: rumpai_16@hotmail.com 

 

4.  ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานปลาดุก 
                                                               จังหวัดอุบลราชธานี      

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานปลาดุก  
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพ     :    วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธานี  
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธาน ี         
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 
 



 

ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 
 
 
 
1.  ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวรุงนภา   ทัดเทียม 
2.  วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   17  เมษายน  2531  อายุ 21 ป  5 เดือน 
3.  ภูมิลําเนา                                                       :   358/96 หมู 3 ต.ขามใหม อ.เมือง  จ.อุบลราชธานี   

           34000 โทร. 080-0041845 
           E-mail: Rungnapa_1731@hotmail.com 

 

4. ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานหนองแกว 

        (ราษฎรผดุงศึกษา) จังหวัดศรีสะเกษ 
              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานแวงแกววิทยา  
                                                                             จังหวัดศรีสะเกษ   
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพ     :    วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธานี  
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธาน ี         
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 
 



 

ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 
 
 
 
 
1.  ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวรุงนภา    พึง่วงศ 
2.  วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   24  กุมภาพันธ 2530  อายุ 22 ป  7 เดือน 
3.  ภูมิลําเนา                                                       :   360 หมู 3 ต.ไรนอย อ.เมือง  จ.อุบลราชธานี   

           34000 โทร. 084-3033060 
           E-mail: Rungnapa_20@hotmail.com 

 

4.  ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานปลาดุก 
                                                               จังหวัดอุบลราชธานี      

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานปลาดุก  
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพ     :    วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธานี  
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธาน ี         
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 



 

  ประวัติผูเขียนโครงการ 
 

 
 
 
 
 

1.ชื่อ-สกุล                        :  นางสาววิสุดา     ทองแร 
2.วันเดือน ปเกิด                  : 15   กรกฎาคม  2530 
3. ภมูิลําเนา                   :  35  หมู 5  ตําบลสามัคคี   
                                                                             อาํเภอเลิงนกทา   จังหวัดยโสธร  35120 
4.  ประวัติการศึกษา 
          ระดับประถมศึกษา                 :  สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานหวาย 
                                                                  จังหวัดยโสธร 
          ระดับมัธยมศึกษาตอนตน             : สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานหวาย  
                                                                           จังหวัดยโสธร 
          ระดับประกาศณียบัตรวิชาชีพ    : วิทยาลัยการอาชีพเลิงนกทา 
                                                                            จังหวัดยโสธร 
           ระดับประกาศณียบัตรวิชาชีพชั้นสูง     : วทิยาลัยการอาชีพเลิงนกทา 
                                                                             จังหวัดยโสธร 
           ระดับอุดมศึกษา                            :  กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี  
                                                                            คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ  
                                                                            มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
                
  
 
 



 

 ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 
 
 
 

1.ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวศิรินทิพย    แสนสุข 
2.วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   21  มกราคม  2530  อายุ 22 ป  8 เดอืน 
3.ภูมิลําเนา                                                       :   45 หมู 17 ต.หองแซง  อ.เลิงนกทา 

   จ.ยโสธร  35120 โทร. 084-6792660 
   E-mail: sirintip1986@hotmail.com 

 

4.ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนชุมชนหองแซงวิทยา 
                                                               จังหวัดยโสธร 

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนหองแซงวิทยาคม 
                                                                             จังหวัดยโสธร  
             ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย              :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนหองแซงวิทยาคม 
                                                                             จังหวัดยโสธร 
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยเทคนิคอุบลราชธาน ี  จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
 
 
 
 



 

ประวัติผูเขียนโครงการ 
 
 
 

 
 
 
1. ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวสายฝน     อินออน 
2. วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   5  กันยายน  2530 
3. ภูมิลําเนา                                                       :   104  หมู  4   ตําบลสามัคค ี
                                                                              อําเภอเลิงนกทา   จังหวัดยโสธร  35120 
4. ประวัติการศึกษา           

ระดับประถมศึกษา                             :  สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนหวาย 
                                                               จังหวัดยโสธร  

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                 :  สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนเลิงนกทา  
                                                                             จังหวัดยโสธร 
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพ            :  วิทยาลัยการอาชีพเลิงนกทา    
                                                                             จังหวัดยโสธร 
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยการอาชีพเลิงนกทา 
                                                                             จังหวัดยโสธร 
             ระดับอุดมศึกษา                                  :   กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญช ี
                                                                             คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                             มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
 
 
 
 



 

ประวัติผูเขียนโครงการ 
 

 
 

 
 
 
 
1.  ชื่อ – สกุล                                                      :   นางสาวสุปราณี     เชื้ออุน 
2.  วัน  เดือน  ป  เกิด                                          :   21 มีนาคม 2530   อายุ 22 ป  6 เดือน 
3.  ภูมิลําเนา                                                       :   72  ม.2  ต.คอทอง อ.เขื่องใน  จ.อุบลราชธานี   

           34150  โทร. 085-0169624 
 

4.  ประวัติการศึกษา           
ระดับประถมศึกษา                            :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนบานหัวทุงประชาสรรค 
                                                               จังหวัดอุบลราชธานี      

              ระดับมัธยมศึกษาตอนตน                :   สําเร็จการศึกษาจากโรงเรียนสหธาตศึุกษา 
                                                                             จังหวัดอุบลราชธาน ี   
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพ     :    วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธานี  
             ระดับประกาศณียบตัรวิชาชีพชั้นสูง  :   วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุบลราชธาน ี         
             ระดับอุดมศึกษา                                  :    กําลังศึกษาสาขาวิชาการบัญชี 
                                                                              คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ 
                                                                              มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธาน ี
 
 
 
 
 
 



              

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 



 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ก 
แบบสัมภาษณ 
แบบสอบถาม 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบสัมภาษณความคิดเห็นเก่ียวกับการศึกษารูปแบบการบริหารจัดการการตัดเย็บผากาบบัว 
กรณีศึกษา : กลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ต.คําขวาง   อ.วารินชําราบ จ. อุบลราชธาน ี

 

ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสัมภาษณ 
 

คําชี้แจง  เคร่ืองมือเพ่ือศึกษาขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสัมภาษณ    มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ  
(Check list) โดยกาเคร่ืองหมาย  /  ลงในชอง      และเติมขอความใหตรงกับความเปนจริง 

 

1.  ช่ือ -  สกุล……………………………………………………………………………………….…..... 
 

2.  ท่ีอยู………………………………………………………………………………………………........ 
     ………………………………………………………………………………………………………… 
 

3.  เพศ       ชาย  หญิง      
 

4.  อายุ………………………..ป 
 

5.  สถานภาพ             1.  โสด          2.  สมรส        3.  หยาราง             4.คูสมรสถึงแกกรรม 
 

6.  จํานวนบุตร…………..คน 
 

7.  ระดับการศึกษา 
 1.  ประถมศึกษา 
 2.  มัธยมศึกษา/ปวช. 
 3.  อนุปริญญา/ปวท. ,ปวส. 
 4.  ปริญญาตรี 
 5.  สูงกวาปริญญาตรี 
 

8.  อาชีพ 
 - อาชีพหลัก………………………………         - อาชีพเสริม…………………………………… 
. 

9.  รายไดตอเดือน 
 1.  ต่ํากวา 3,000 บาท    2.  3,000 บาท – 4,000 บาท 
 3.  4,000 บาท – 5,000 บาท   4.  5,000 บาทข้ึนไป 
 

10.  ประสบการณในการตัดเย็บผากาบบัว…………………ป 
 
 
 



แบบสัมภาษณความคิดเห็นเก่ียวกับการศึกษารูปแบบการบริหารจัดการการตัดเย็บผากาบบัว 
กรณีศึกษา : กลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ต.คําขวาง   อ.วารินชําราบ จ. อุบลราชธาน ี

 
คําช้ีแจง  เคร่ืองมือนี้ใชเก็บรวบรวมขอมูล เพื่อศึกษาแบบสัมภาษณความคิดเห็นเกี่ยวกับการศึกษารูปแบบ
การบริหารจัดการการตัดเย็บผากาบบัว   กรณีศึกษา : กลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง ต.คําขวาง         
อ.วารินชําราบ จ. อุบลราชธานี 
 

ตอนท่ี 2  วัตถุดิบท่ีทานใชในการตัดเย็บเส้ือกาบบัวไดมาอยางไร 
……………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………….... 
…………………………………………………………………………………………………………… 
 
ตอนท่ี 3  เหตุผลท่ีทานสนใจในการตัดเยบ็เส้ือกาบบัวคืออะไร 
……………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………….... 
…………………………………………………………………………………………………………… 
 
ตอนท่ี 4  ทานไดรับแหลงเงนิทุนจากแหลงใดบาง 
……………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………............ 
…………………………………………………………………………………………………………… 
 
ตอนท่ี  5 
 5.1 ผากาบบัวมีลักษณะเดนอยางไร……………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………............ 
 5.2  ทําไมผากาบบัวจึงมียอดจําหนายท่ีลดลง…………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………............ 
 5.3  หนวยงานของรัฐมีสวนชวยในการจาํหนายผากาบบัวอยางไร……………………............... 
……………………………………………………………………………………………………............ 
 5.4  นอกจากกลุมสตรีบานคําขวางยังมีกลุมอ่ืนท่ีมีการจําหนายผากาบบัวอีกหรือไม…................ 
……………………………………………………………………………………………………............ 
 



ตอนท่ี 6 ทานมีกลยุทธดานการตลาดในการสงเสริมเส้ือกาบบัวอยางไร 
 6.1  ดานราคา……………………………………………………………………….…..………… 
 6.2  ดานผลิตภัณฑ………………………………………………………………….…..………… 
 6.3 ดานการจําหนาย……………………………..………………………………………………..   
 6.4 ดานการสงเสริม………………………………………………………………………………. 
  
ตอนท่ี 7  ทานเคยไดรับการอบรมเกี่ยวกับการตัดเย็บผากาบบัวมาแลวก่ีคร้ัง/เร่ืองท่ีอบรมคือเร่ืองอะไร 
…………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………… 
…………………………………………………………………………………………………………… 
 
ตอนท่ี 8  ทานมีการพัฒนารูปแบบในการตดัเย็บผากาบบัวมาแลวก่ีคร้ังและพัฒนาอยางไร 
……………………………………………………………………………………………………………... 
……………………………………………………………………………………………………………... 
………………………………………………………………………………………………………...…… 
 
ตอนท่ี 9  ปญหาและขอเสนอแนะ 
  

ปญหา……………………………………………………………………………………………..
..……………………………………………………………………………………………………............. 
...................................................................................................................................................................... 
……………………………………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………………………………. 
  

ขอเนอแนะ……………………………………………………………………………………….. 
…………………………………………………………………………………………………………….. 
…………………………………………………………………………………………………………….. 
…………………………………………………………………………………………………………….. 
…………………………………………………………………………………………………………….. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ข 
ภาพประกอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 1   สถานท่ีทํางาน กลุมสตรีทอผากาบบัว บานคาํขวาง  ตาํบลคําขวาง 

             อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2  คณะผูทําวิจัยและสมาชิกกลุมสตรีทอผากาบบัวบานคําขวาง 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3 การเดินทางไปลงพื้นท่ีการวิจัย 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 4 ชี้แจงโครงการ โดยอาจารย อินทิรา ซารฮี 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 5 ประชุมปรึกษาหารือเก่ียวกับปญหาโจทยวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 6 การรวมแสดงความคิดเห็นเพื่อพัฒนาโจทยวิจัย 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 7 ศึกษาดูงานการตัดเย็บผาฝายท่ีบานโนนสวาง อําเภอเดชอุดม 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 8  การมีสวนรวมในการออกแบบรูปแบบการตัดเย็บเส้ือกาบบัว 

 



 
 
 

ภาพท่ี 9  การเก็บแบบสอบถาม 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 10  การเก็บแบบสอบถาม 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 11  การเก็บแบบสัมภาษณ 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 12  การเก็บแบบสัมภาษณ 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 13  เส้ือกาบบัวรูปแบบเดิม 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 14  เส้ือกาบบัวท่ีพัฒนาข้ึนใหม 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 15  ชวยสอยเส้ือกาบบัว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 16  จัดทํา powerpoint เตรียมนําเสนอ 
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