
 
 

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ 
การศึกษานํารอง 

โครงการทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายนํ้าผึ้ง 

 

 

 

 

โดย อารี วิบูลยพงศ และคณะ 

สถาบันเพื่อการวิจัยและสงเสริมเศรษฐกิจพอเพียง และคณะเกษตรศาสตร 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

มกราคม 2552 



 
 

รายงานฉบับสมบูรณ 

การศึกษานํารอง 
โครงการทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายนํ้าผึ้ง 

 

 

 

คณะผูวิจัย 
หัวหนาโครงการ ศ.ดร.อารี   วิบูลยพงศ  คณะเกษตรศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
หัวหนาโครงการรวม รศ.ดร.ทรงศักดิ์   ศรีบญุจิตต   คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
นักวิจัย นายกฤษฎา  แกนมณี  สถาบันเพื่อการวิจัยและสงเสรมิเศรษฐกิจพอเพียง 

 

 

ชุดโครงการเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมสําหรับเกษตรกร 
สนับสนุนโดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย(สกว.) 

(ความเห็นในรายงานนี้เปนของผูวิจัย สกว.ไมจําเปนตองเห็นดวยเสมอไป) 

สัญญาเลขที่

PPG5120001 



 ก

คณะวิจัย 
 

หัวหนาโครงการ ศ.ดร.อารี วิบูลยพงศ   ภาควิชาเศรษฐศาสตรเกษตร คณะเกษตรศาสตร  
  มหาวิทยาลัยเชยีงใหม 

หัวหนาโครงการรวม  รศ. ดร.ทรงศักดิ์ ศรีบญุจิตต   คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

นักวิจัย กฤษฎา แกนมณ ี สถาบันเพ่ือการวิจัยและสงเสริมเศรษฐกิจพอเพียง 

มหาวิทยาลัยเชยีงใหม 

 รัตนา แกวเสน สถาบันเพ่ือการวิจัยและสงเสริมเศรษฐกิจพอเพียง 

 มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 ฐานิตา ถุงแกว สถาบันเพ่ือการวิจัยและสงเสริมเศรษฐกิจพอเพียง 

มหาวิทยาลัยเชยีงใหม 

 สุวิมล ทองนอก สถาบันเพ่ือการวิจัยและสงเสริมเศรษฐกิจพอเพียง 

มหาวิทยาลัยเชยีงใหม 

   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ข

คํานาํ 
 

การศึกษานํารองโครงการทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง เปนสวนหน่ึงของโครงการ
ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสายน้ําผึ้ง เพ่ือใหไดขอมูลและความรูเบื้องตน สําหรับการจัดทําโครงการหลักให
มีความชัดเจนและกระชับยิ่งข้ึน การศึกษานํารองนี้มุงศึกษาเพื่อทราบถึงพฤติกรรมการบริโภคสมและการซื้อสม
ตลอดจนทัศคติของผูบริโภค รวมถึงการวิเคราะหลักษณะของผูบริโภคที่มีผลตอการเลือกซื้อหรือบริโภคสมที่มี
คุณลักษณะแตกตางกัน เพ่ือทราบถึงลักษณะผูบริโภคเปาหมาย ทั้งน้ีเพ่ือประโยชนตอการวางแผนการตลาดของ
เกษตรกรรายยอยและการพัฒนาการผลิตสมใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคหรือตลาดตอไป 

แมรายงานฉบับน้ีเปนเพียงการศึกษานํารองโครงการทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง และ
ใชเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลเพียง 3 เดือน แตผูวิจัยไดพบคําตอบที่นาสนใจหลายประการที่จะเปนประโยชนตอ
เกษตรกรผูผลิตสม และแนวทางในการศึกษาตอไป 

คณะวิจัยขอขอบคุณสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ที่เล็งเห็นประโยชนของการศึกษาเรื่องนี้ 
และขอขอบคุณผูบริโภคทุกทานที่ใหความรวมมือในการใหขอมูลที่เปนประโยชนตอการศึกษาวิจัยที่จะนําไปสูแนว
ทางการพัฒนาอยางเปนรูปธรรมตอไป 
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บทคัดยอ 
 

ปญหาการตลาดสมเปนปญหาสําคัญของเกษตรกรผูปลูกสมรายยอยในจังหวัดเชียงใหมหรือแมแตเกษตรกร
รายยอยผูปลูกสมในพื้นที่อื่นๆ การศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภคและการซื้อสม ตลอดจนการศึกษาถึงทัศนคติของ
ผูบริโภค จึงจําเปนอยางยิ่งเพ่ือประโยชนตอการวางแผนการตลาดของเกษตรกรรายยอยและการพัฒนาการผลิตสม
ตอไป 

โครงการวิจัยนํารองน้ีใชขอมูลจากการสํารวจผูบริโภคอําเภอเมืองและอําเภอรอบนอกของจังหวัดเชียงใหมที่
อยูในขายเปาหมาย รวมทั้งสิ้น 420 ตัวอยาง ในเดือนพฤษภาคม 2551 การวิเคราะหขอมูลใชวิธีวิเคราะหเชิง
คุณภาพดวยสถิติเชิงพรรณนา พฤติกรรมการซื้อ ความพึงพอใจ รายงานนี้ไดวิเคราะหเพ่ิมเติมโดยใชวิธีเชิงปริมาณ 
คือ ใชแบบจําลองโลจิท เพ่ือชี้ปจจัยซ่ึงสงผลตอพฤติกรรมและความชอบ และจําแนกลูกคาเปาหมาย 

การศึกษาพบวา ผูบริโภคทั้งในอําเภอเมืองและอําเภอรอบนอกมีพฤติกรรมและทัศนคติตอสมสายน้ําผึ้งไม
แตกตางกัน แหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมมากที่สุด คือ ตลาดสดและตลาดนัดทั่วไป ลักษณะสมสายน้ําผึ้งที่ผูบริโภค
ตองการ มีผิวสวย ผิวสีเหลืองปนเขียว ผลขนาดกลางขึ้นไป และรสชาติหวานอมเปรี้ยว หากซื้อเพ่ือเปนของฝากและ
ทําบุญผูบริโภคจะเลือกซื้อสมที่มีผลขนาดใหญ ผิวสวย และมีรสชาติหวาน 

ผูบริโภคที่มีรายไดสูงนิยมบริโภคสมที่มีรสชาติหวาน แมบานและผูมีปญหาสุขภาพนิยมบริโภคสมที่มีผล
ขนาดกลาง ในขณะที่ผูบริโภคในเมือง มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนมากและมีปญหาสุขภาพนิยมบริโภคสมที่มีผิวสี
เหลืองปนเขียว ผูบริโภคที่มีอายุมากนิยมบริโภคสมที่ไมมีการเคลือบผิว และผูบริโภคในเมือง มีอายุมาก มีอาชีพ
เปนขาราชการ แมบาน และคาขายนิยมบริโภคสมที่มีผิวลายมากกวาผิวสวย นอกจากนี้ฤดูกาลยังมีผลตอการ
บริโภคสมของผูบริโภคและสมสีทองเปนสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อทดแทน หากหาซื้อสมสายน้ําผึ้งไมได  

ผูบริโภครูจักและมีความรูเขาใจเกี่ยวกับสมอินทรียและสมปลอดภัยคอนขางนอย ผูบริโภคสมอินทรียและสม
ปลอดภัยสวนใหญเปนคนในเมือง มีรายไดและการศึกษาคอนขางสูง เน่ืองจากสมอินทรียและสมปลอดภัยหาซื้อยาก 
และราคาคอนขางแพง แหลงซ้ือสมอินทรียและสมปลอดภัยที่สําคัญคือ ซุปเปอรมารเก็ต ผูบริโภคเลือกบริโภคสม
อินทรียและสมปลอดภัย เน่ืองจากมีความคิดเห็นวาเปนสมที่ปลอดภัยตอสุขภาพ  และความปลอดภัยตอสุขภาพและ
สิ่งแวดลอมมีผลตอการเลือกซื้อมากที่สุด ซ่ึงบรรจุภัณฑควรมีตรารับรองความปลอดภัยและระบุแหลงที่มาใหชัดเจน 
เน่ืองจากผูบริโภคเชื่อมั่นความปลอดภัยของสมอินทรียและสมปลอดภัยจากตรารับรองจากหนวยงานที่นาเชื่อถือ 
และผูบริโภคยินดีจายในราคาที่สูงข้ึนเพ่ือความปลอดภัยตอสุขภาพและสิ่งแวดลอม  

อยางไรก็ตามการศึกษาผูบริโภคที่มีอํานาจซื้อคอนขางต่ําถึงปานกลาง การศึกษากลุมผูบริโภคท่ีมีอํานาจซื้อ
สูงจึงจําเปนอยางยิ่ง เพ่ือใหการศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้งครอบคลุมและมีความชัดเจน
มากยิ่งข้ึน เพ่ือใหเพียงพอที่จะเสนอกลยุทธตลาดเพื่อปรับปรุงการผลิตใหสอดคลองกับความตองการของ
กลุมเปาหมายในระดับบนเปนการเพิ่มเติม เน่ืองจากเปนการศึกษานํารองเทานั้น ผลการวิเคราะหเชิงปริมาณเพื่อ
ระบุเปาหมายลูกคาใหถูกตองชัดเจนยิ่งข้ึน ควรไดรับการปรับปรุงใหสมบูรณยิ่งข้ึนกอนนําไปกําหนดกลยุทธ
การตลาด 
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Abstract 

 
Marketing is a crucial problem for small growers of tangerine in Chiang Mai 

Province and elsewhere. Study on consumption and buying behavior as well as the attitude 
of consumers is thus highly imperative for providing relevant information for the 
development of production and marketing plans of small growers. 
 This pilot research project used information from consumer survey conducted in 
May 2008 in  the municipality and sub-urban districts of Chiang Mai Province covering 
420 samples of targeted population. The qualitative analysis was performed qualitative 
reflect consumers’ behavior and satisfaction. The application of logit model was further 
undertaken to quantitatively identify the factors affecting consumers’ behavior and 
preference as well as targeted customer groups. 
 Consumers in the city and sub-urban area were found to have similar behavior and 
attitude concerning ‘Sai Nam Phueng” tangerine. The most popular places for consumers to 
buy the tangerines were fresh-food market and scheduled bazaar. The desirable 
characteristics of tangerine for consumers appeared to include spotless peel, greenish-
yellow colour, and medium size or larger, semi-sour and sweet flavor. For use as gift or for 
alm-offering, buyers prefered  large- sized, spotless peel, and sweet tangerine. 
 High income consumers had sweet tangerines as first choice. Housewives and 
persons with health problems opted for medium-sized fruits. Consumers living in urban 
area, having large family size or having health problems would choose greenish-yellow 
tangerines. Those urban consumers in older age, government employee, housewife, and 
trader groups preferred tangerine with lined crack-peel to those with flawless tangerines. 
Seasonality also appeared to affect tangerine consumption and “Golden Tangerine” was 
alternative if consumers could not find “Sai Nam Phueng” tangerine. 
 Consumes were found to have rather limited knowledge and understanding about 
organic and hygienic tangerines. Consumers of these two types of tangerine were mostly 
characterized as city dweller, with high income and education. As organic and chemical-
safe tangerines were not commonly available everywhere and quite expensive, the most 
important buying source was logically supermarkets. Consumers in this product segment 
had their choice primarily for the reasons of health and environment. They paid special 
attention to labeling on package or packing materials to assure certification and sources of 
origin, and certification of food safety should come from reliable agency or authority. They 
were willing to pay higher product price for the wellness of health and environment. 
 This study however had focused on low to medium income consumers. Further 
understanding about consumers with high purchasing power is highly necessary to assure 
greater coverage and evidence about behavior and attitude of Sai Nam Phueng tangerine 
consumers, adequately to prepare a strategic marketing plan to capture the high-end 
market. This pilot research project provided only initial findings to facilitate the further 
research design to acquire inputs for a more perfect marketing strategies. 



 

 

จ

      สารบัญ 
          หนา 

คณะวิจัย            ก 
คํานํา             ข 
บทคัดยอ            ค 
สารบัญ             จ 
สารบัญแผนภาพ            ฉ 
สารบัญตาราง            ช 
บทที่ 1  บทนํา            1 

1.1  ความสําคัญและวัตถุประสงค         1 
1.2  คําถามวิจัย           2 
1.3  ขอบเขตการวิจัย          2 
1.4  ระเบียบวิธีวิจัย          2 
1.5  นิยามศัพท           5 

 
บทที่ 2 ทบทวนวรรณกรรม          7 

2.1   สถานการณการผลิตและการตลาด        7 
2.2   แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวของ       15 
2.3   งานวิจัยที่เกี่ยวของ        16 

 
บทที่ 3 ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง     23 

3.1   ลักษณะของกลุมตัวอยางผูบริโภค      23 
3.2  พฤติกรรมการซื้อ และการบริโภคสมสายน้ําผึ้ง     25 

3.2.1 ความถี่ในการซื้อสมและแหลงซื้อสม     26 
3.2.2  ลักษณะสมสายน้ําผึ้งที่ผูบริโภคเลือกซื้อ     27 
3.2.3 ลักษณะสมที่ผูบริโภคตองการในแตละวัตถุประสงค   28 
3.2.4  พฤติกรรมการบริโภคน้ําสมคั้น      30 
3.2.5  ทัศนคติเกี่ยวกับราคา รสชาติ และฤดูกาล    31 

3.3 การใหความสําคัญตอคุณภาพ/คุณลักษณะตางๆ ของสม    32 
3.31 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายสําหรับคุณลักษณะตางๆ ของสม  32 
3.3.2 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายสําหรับแหลงซื้อสมแตละแหลง   36 

3.4  ทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อการบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัย   37 
3.5  ตลาดเปาหมายสําหรับสมอินทรียและสมปลอดภัย     42 

3.5.2 การวิเคราะหผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมแตละชนิด   44 
3.6   ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง      48 

3.6.1 ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง     48 
3.6.2 การวิเคราะหผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการเลือกซื้อ 50 



 

 

ฉ

3.7 การใหความสําคัญตอสมที่ผลิตอยางเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมของผูบริโภค   59 
3.7.1 ทัศนคติของผูบริโภคเกี่ยวกับผลกระทบดานสิ่งแวดลอมจากการผลิตสม 59 
3.7.2 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายที่ใหความสําคัญตอสมที่ผลิตอยางเปนมิตรตอ
ส่ิงแวดลอม        60 

3.8 การใหความสําคัญตอการบริโภคสมที่มีความปลอดภัยของผูบริโภค    61 
3.8.1 ความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภค   61 
3.8.2 ทัศนคติของผูบริโภคตอสมที่มีการเคลือบผิว    62 
3.8.4 การวเิคราะหลูกคาเปาหมายที่มีความเชื่อมั่นในความปลอดภัย 
ของสมที่นํามาบริโภค       65 
3.8.5 การรูจักและความเชื่อมั่นตอตรารับรองความปลอดภัย   66 

 
บทที่ 4 บทสรุปและขอเสนอแนะ        69 

4.1   สรุป         69 
4.2   ขอเสนอแนะเบื้องตน        71 
4.3   ขอเสนอะแนะเพื่อการศึกษาครั้งตอไป      72 
 

บรรณานุกรม  
ภาคผนวก          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ช

สารบัญแผนภาพ 
 

แผนภาพที่                   หนา 
1.1  กรอบแนวทางการวิจัย        3 
2.1  วิถีการตลาดของผูประกอบการสวนสมขนาดเล็กและขนาดกลางในจังหวัดเชียงใหม  12 
2.2  วิถีการตลาดของผูประกอบการสวนสมขนาดใหญในจังหวัดเชียงใหม   13 
3.1  เหตุผลในการเลือกบริโภคสมสายน้ําผึ้ง      25 
3.2  ความถี่ในการซื้อสม        26 
3.3  แหลงซื้อสมสายน้ําผึ้ง        27 
3.4  ลักษณะสมที่ผูบริโภคนิยมซื้อ       27 
3.5  บรรจุภัณฑสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อในแตละวัตถุประสงค     29 
3.6  ราคาที่บริโภคจะจายในการซื้อสมแตละจุดประสงค     30 
3.7  ตรายี่หอกับการเลือกซื้อสมอินทรีย       38 
3.8  แหลงซื้อสมอินทรีย        39 
3.9  ตรายี่หอกับการเลือกซื้อสมปลอดภัย       40 
3.10  แหลงซื้อสมปลอดภัย        41 
3.11  ส่ิงที่ผูบริโภคเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมปลอดภัยและสมอินทรีย   41 
3.12  ราคาที่ผูบริโภคยินดีจะจายสําหรับสมแตละประเภท     42 
3.13  ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบดานสิ่งแวดลอมจากการผลิตสม    59 
3.14  ความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภค     62 
3.15  ความคิดเห็นเกี่ยวกับอันตรายจากการเคลือบผิวสม     63 
3.16  สมที่ผูบริโภคเลือกทดแทนสมสายน้ําผึ้งหากหาซื้อสมสายน้ําผึ้งไมได   67 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ซ

สารบัญตาราง 
 

ตารางที่                   หนา 
2.1  ปริมาณการผลิตสมเขียวหวานจําแนกเปนรายภาค ป 2550    7 
2.2  ปริมาณการผลิต ป 2550/51 และ 2551/52      8 
2.3  การผลิตสมเขียวหวานระหวางป 2548-2550      8 
2.4  ยอดการนําขาและสงออกสมเขียวหวานในประเทศไทย ป 2544-2548   9 
2.5  ราคาสมเขียวหวานเกรดคละที่เกษตรกรขายไดจําแนกเปนรายเดือน ป 2547-2550  10 
2.6  สถานการณการคาสมในชวงป 2548-2550      10 
3.1  ขอมูลผูบริโภคตัวอยาง        24 
3.2   ลักษณะสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อในแตละวัตถุประสงค     28 
3.3  ความถี่ในการบริโภคน้ําสมคั้น       31 
3.4  ลักษณะของผูบริโภคที่มีผลตอการเลือกซื้อสมที่มีคุณลักษณะตางๆ   33 
3.5  ลักษณะของผูบริโภคที่มีผลตอการเลือกแหลงซื้อสม     36 
3.6  เหตุผลในการเลือก/ไมเลือกบริโภค สมอินทรีย      38 
3.7  เหตุผลในการเลือก/ไมเลือกบริโภค สมปลอดภัย     40 
3.8  ลักษณะผูบริโภคที่มีผลการเลือกซื้อสมแตละประเภท     43 
3.9  ลักษณะผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพ่ือซื้อสมทั่วไป      45 
3.10  ลักษณะผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพ่ือซื้อสมปลอดภัย     46 
3.11  ลักษณะผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพ่ือซื้อสมอินทรีย     47 
3.12  ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง      49 
3.13  ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานผลิตภัณฑ)  51 
3.14  ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานบรรจุภัณฑ)  52 
3.15  ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานราคา)   53 
3.16  ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานชองทางการจัดจําหนาย) 55 
3.17  ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานการสงเสริมการขาย) 57 
3.18  ลักษณะผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอสมผลิตอยางเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม   60 
3.21  การรูจักและความเชื่อมั่นตอตรารับรองความปลอดภัยตางๆ    67 
3.20  ผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นตอสมที่นํามาบริโภค      65 

 



บทที่ 1 
บทนํา 

1.1  ความสําคัญและวัตถุประสงค 

สมเปนไมผลเศรษฐกิจที่สําคัญทั้งในมิติอุปทานและอุปสงคในดานการสรางรายได การจางงาน การ
ใชพ้ืนที่ การมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม และสมเปนผลไมที่มีการบริโภคมากที่สุดจนนับเปนผลไมยืนพ้ืนใน
ชีวิตประจําวันของคนทั่วโลก สําหรับประเทศไทยนั้นการผลิตสมมีอยูทั่วทุกภาค และมีประวัติการยายถิ่นสูง 
อันเนื่องจากการสะสมโรค ในปจจุบันพ้ืนที่ผลิตสมหลักของประเทศสวนใหญไดยายมากระจุกตัวอยูใน
ภาคเหนือโดยเฉพาะในบางอําเภอของจังหวัดเชียงใหม (ฝาง แมอาย และไชยปราการ ซึ่งมีพ้ืนที่ปลูกสม 
300,000 ไร1 (สกว.)) ซึ่งเปนพ้ืนที่ปลูกสมพันธุสายน้ําผึ้งเปนหลัก และรองลงมาคือสมสีทอง ซึ่งปลูกมากใน
จังหวัดแพร และนาน 

ขนาดและประเภทการปลูกสม แบงเปน 2 ลักษณะ คือ การปลูกขนาดใหญ (plantation) โดย
เกษตรกรรายใหญมีการใชเทคโนโลยีการผลิตที่ลงทุนสูงและมีที่ปรึกษาดานวิชาการมีเงินลงทุนและมี
ความสามารถในการทําการตลาดดวยตนเอง อีกลักษณะหนึ่งคือเกษตรกรรายยอยทั้งขนาดกลางพื้นที่ตํ่ากวา 
100 ไร และขนาดเล็กมีพ้ืนที่ไมเกิน 20 ไร หรือแมแตขนาดจิ๋วซึ่งมีพ้ืนที่ไมเกิน 10 ไร เกษตรกรขนาดเล็กและ
ขนาดกลางเหลานี้ประสบปญหาตนทุนการผลิตสูง เนื่องจากปุยและสารเคมีสูงขึ้นตามลําดับในขณะที่ราคาสม
ลดลงอยางมากในชวง 3 ปที่ผานมา อันเนื่องจากอุปทานของสมเพ่ิมขึ้น เกษตรกรประเภทหลังนี้มีปญหา
หลายดาน นอกเหนือจากที่กลาวมาแลว คือ ปญหาดานเงินลงทุน ขาดเทคโนโลยี และความรูในการลดการใช
สารเคมีในขณะที่เกษตรกรตองการลดตนทุนและเพิ่มความปลอดภัยในดานสุขภาพ (สกว.ฝาย 2 สรุปรายงาน
การเดินทางพบเกษตรกรผูปลูกสม อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม 29 มิถุนายน – 1 กรกฎาคม 2550) และ
ความสามารถในการตลาด (อารี วิบูลยพงศ และคณะ, 2550) 

เพ่ือแกปญหาขางตนเกษตรกรรายยอยในจังหวัดเชียงใหมมีความตื่นตัวที่จะปรับเปล่ียนระบบการ
ผลิตจากการใชสารเคมีมาสูการเกษตรที่ปลอดภัย และแมแตมีความพยายามที่จะผลิตสมอินทรีย (อารี วิบูลย
พงศ และคณะ, 2550) และจากการประชุมระดมความคิดเห็นเพ่ือวางแผนงานวิจัยของ สกว.ฝาย 2 (29 
ตุลาคม 2550) นั้น ปรากฏถึงความกาวหนาของการรวมกลุมเกษตรกรในลักษณะวิสาหกิจชุมชนและ
ประสานกันเปนคลัสเตอร (ฝาง แมอาย ไชยปราการ) โดยมีสมาชิกรวม 101 ราย มีพ้ืนที่การปลูกรวม 2,200 
ไร และผลผลิตประมาณ 10,000 ตัน ทั้งนี้ผลผลิตของคลัสเตอรมี 2 ลักษณะคือ สมอินทรีย และสมปลอดภัย 
คลัสเตอรมีขอตกลงขอหนึ่งระหวางสมาชิกของกลุมในดานการตลาด กลาวคือ “สมาชิกทุกคนตองยอมรับใน
การพัฒนาสวนสมตามความตองการของตลาด”  (สกว.ฝาย 2) อยางไรก็ตามความเขาใจในเรื่องตลาดสมยังมี

                                                 
1  ปจจุบัน (2549/2550) พื้นที่ปลูกสมเขียวหวานทั่วประเทศมีทั้งส้ิน 197,593 ไร เน้ือที่ใหผลแลว 106,009ไร และมีผลผลิต 
305,650 ตัน   
จังหวัดที่มีการปลูกมากที่สุด 5 อันดับ คือ เชียงใหม แพร พิจิตร เชียงราย นาน (44 พันไร ลงไปถึง 12.5 พันไร) (กรมสงเสริม
การเกษตร, 2550) อําเภอฝาง แมอาย และไชยปราการ มีพื้นที่ปลูกสม ป 2549/2550 รวม 84,559 ไร (สํานักงานเกษตรจังหวัด
เชียงใหม) 
หมายเหต:ุ  ตัวเลขพื้นที่ปลูกสมเขียวหวานจังหวัดเชียงใหมระหวางกรมสงเสริมการเกษตรและสํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงให

หางกัน ประมาณ 50%  (44,212.25 ไร และ 91,565 ไร) 
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จํากัดมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งความเขาใจเกี่ยวกับทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอสมลักษณะตางๆ (อินทรีย/
ปลอดภัย/ทั่วไป) และคุณภาพของสม (รสชาติและลักษณะกายภาพ) ตลอดจนพฤติกรรมการบริโภคซึ่งความรู
เกี่ยวกับผูบริโภคมีความสําคัญอยางยิ่งตอการวางกลยุทธการตลาดสําหรับกลุมวิสาหกิจชุมชน และคลัสเตอร
ตลอดจนการกําหนดแนวทางการพัฒนาคุณภาพ/ลักษณะของสมใหตรงกับความตองการและราคายินดีที่จะ
จายของผูบริโภค (hedonic price) 

การศึกษานํารองระยะที่ 1 นี้เปนสวนหนึ่งของโครงการทัศคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสาย
น้ําผึ้ง เพ่ือใหไดขอมูลและความรูเบ้ืองตน สําหรับการจัดทําโครงการหลัก “ทัศคติและพฤติกรรมผูบริโภคสม
สายน้ําผึ้ง” ใหมีความชัดเจนและกระชับย่ิงขึ้น ทั้งนี้ เพ่ือใหเกิดการจัดการและใชงบประมาณอยางมี
ประสิทธิภาพเต็มที่  

วัตถุประสงคหลักของโครงการวิจัยนํารองนี้คือ เพ่ือทําความเขาใจพฤติกรรมการบริโภคสมและการ
ซื้อสมตลอดจนทัศนคติของผูบริโภคเพื่อประโยชนตอการวางแผนการตลาดของเกษตรกรรายยอยและการ
พัฒนาการผลิตสมตอไป โดยมีวัตถุประสงคยอย ดังนี้ 

(1) ทราบทัศนคติตอสมที่มีคุณลักษณะที่แตกตางโดยเฉพาะสมปลอดภัยจากสารเคมี และสม
อินทรีย 

(2) ทราบพฤติกรรมการซื้อ และการบริโภคของผูบริโภค 

1.2  คําถามวิจัย 

โครงการวิจัยนํารองนี้มีคําถามวิจัยตามแนวทางการศึกษาผูบริโภค ดังตอไปนี้:- 
(1) ผูบริโภคใหคุณคาตอคุณภาพในดานรสชาติและคุณสมบัติอ่ืนๆ มากนอยเพียงไร 
(2) ตลาดเปาหมายสําหรับสมอินทรียและสมปลอดภัยคือใคร 
(3) มีปจจัยอะไรบางที่กําหนดการเลือกซื้อสม (คุณคาทางอาหาร) ฯลฯ 
(4) ผูบริโภคใหความสําคัญตอสมที่ผลิตอยางเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมเพียงไร 
(5) ผูบริโภคใหความสําคัญตอการบริโภคสมที่มีความปลอดภัยมากนอยเพียงไร (เชน สารตกคาง 

การเคลือบผิวสม) 
(6) สมชนิดอื่นทดแทนสมสายน้ําผึ้งไดมากเพียงไร 

1.3  ขอบเขตการวิจัย 

1. ผูบริโภค คือ ผูซื้อในอําเภอเมือง จ.เชียงใหม และอําเภอรอบนอก ซึ่งคาดวาจะเปนตัวแทน
ผูบริโภคที่มีอํานาจซื้อปานกลาง 

2. สมเขียวหวานในที่นี้ หมายถึง สมสายน้ําผึ้ง สมสีทอง และสมโชกุน 
3. ขอมูลผูบริโภค ทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ/การบริโภคไดจากการสัมภาษณโดยใช

แบบสอบถามที่มีโครงสราง (structured questionnaire) 

1.4  ระเบียบวิธีวิจัย 

1.4.1  กรอบแนวคิดและการวิเคราะห 
การวิเคราะหเฉพาะสําหรับวัตถุประสงคแตละขอ มีดังน้ี:- 
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1) คําถามขอที่ 1-3, 5 (และขอ 4 บางสวน) ซึ่งเปนโจทยตามวัตถุประสงคที่ 1 และ 2 นั้น จะ
ตอบได โดยการสัมภาษณผูบริโภค และวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา โดยอาศัยกรอบแนวคิดการตลาดของ
ผูบริโภค (ดังแผนภาพที่ 1.1) ทั้งนี้ ผูบริโภค คือผูซื้อในอําเภอเมือง จ.เชียงใหมและอําเภอรอบนอก และ
จําแนกสมออกเปน 3 ประเภท คือ (1) สมที่มีการใชสารเคมีทั่วไป (2) สมที่ใชสารเคมีแตมีความปลอดภัย และ 
(3) สมอินทรีย ทั้งนี้รายละเอียดในประเด็นพฤติกรรมการซื้อ ทัศนคติ และลักษณะของผูซื้อจะไดพัฒนา
เพ่ิมเติมตอไป 

 
หมายเหตุ : * หมายถึง งานในสวนของโครงการหลักเทานั้น จึงไมมีการดําเนินการในโครงการนํารอง 

แผนภาพที่ 1.1  กรอบแนวทางการวิจัย 

เปาหมาย: พัฒนารายไดของ
เกษตรกรโดยผลิตเพ่ือสนองความ

ตองการของตลาด 

กําหนดแนวทาง
พัฒนาคุณภาพ/

ลักษณะ* 

กําหนดกลยุทธ
(บางสวน)

การตลาดระดับ
ผูบริโภค* 

พฤติกรรมการซื้อ/บริโภค 

• แหลงซื้อ 
• ความถี่ 
• ปจจัยที่อิทธิพลตอการ
ซื้อ เชน ทัศนคต ิ

• ฯลฯ 

ราคายินดีจาย* 

• คุณลักษณะทาง
กายภาพ 

• การเคลือบผิว 
• คุณลักษณะทางเคมี 
• คุณคาทางอาหาร 
• ฤดูกาล 
• แหลงขาย 

ทัศนคติ 

• ทัศนคติตอสมที่ผลิตจากวิธีที่
แตกตาง 

• ความสําคัญตอส่ิงแวดลอม 
• ความกังวลในดานสุขภาพ 
• คุณคาทางอาหาร 

ลักษณะของผูซื้อ 

• ลักษณะดานประชากร 
• ลักษณะดานสังคม/
เศรษฐกิจ 

• ภูมิลําเนา 
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2) นอกจากนี้ยังไดมีการวิเคราะหเพ่ิมเติมโดยใชวิธีเชิงปริมาณ คือ ใชแบบจําลองโลจิท 
(Logit Model) เพ่ือชี้ปจจัยทางเศรษฐกิจและสังคมของผูบริโภคสม (ตัวแปรอิสระ) ที่สงผลตอพฤติกรรมและ
ความชอบสมที่มีคุณลักษณะแตกตางกัน (ตัวแปรตาม) และจําแนกลูกคาเปาหมาย โดยตัวแปรตามเปนตัว
แปรเชิงคุณภาพ 2 ทางเลือก (Binary Response) คือ เลือก และไมเลือก ซึ่งคาประมาณของตัวแปรตามจาก
แบบจําลองจะเปนคาความนาเปนของการเกิดเหตุการณโดยมีคาในชวง 0 -1 ทั้งนี้การประมาณแบบจําลองจะ
ใชวิธีความนาจะเปนสูงสุด (Maximum Likelihood Estimation: MLE) เนื่องจากแบบจําลองโลจิท มีลักษณะ
ไมเปนเสนตรง 

ตัวแปรตาม  คือ คุณลักษณะสําคัญของสมท่ีตองการศึกษา เชน 
รสชาติหวาน คือ รสชาติหวาน =1, ไมใช = 0 
ผลขนาดใหญ คือ ผลขนาดใหญ =1, ไมใช = 0 
ลักษณะผิวลาย คือ ลักษณะผิวลาย = 1, ผิวสวย =0 
ผิวสีเหลืองสม คือ ผิวสีเหลืองสม =1, ไมใช = 0 
เคลือบผิว คือ เคลือบผิว = 1, ไมใช = 0 
ผิวบาง  คือ ผิวบาง = 1, ไมใช = 0 
สมอินทรีย    คือ สมอินทรีย = 1, ไมใช = 0  
สมปลอดภัย      คือ สมปลอดภัย = 1, ไมใช = 0 

ตัวแปรอิสระ  คือ ลักษณะของผูบริโภคท่ีสําคัญ  ไดแก  
SEX       คือ เพศ ชาย=1 หญิง =0 
AGE      คือ อายุ (ป) 
FAMILY คือ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน (คน) 
EDU  คือ การศึกษา (ป) 

   0 = ไมไดเรียน 
   6 = ชั้นประถมศึกษา 
   9 = จบ ม.ตน 
   12 = จบมัธยมปลาย/ปวช. 
   14 = จบอนุปริญญา/ปวส. 
   16 = จบปริญญาตรี 
   20 = จบสูงกวาปริญญาตรี 

OC1       คือ อาชีพรับราชการ/ พนักงานรัฐวิสาหกิจ = 1, ไมใช = 0 
OC2    คือ อาชีพพนักงาน/ลูกจางบริษัทเอกชน = 1, ไมใช = 0 
OC3  คือ อาชีพแมบาน รับจางและเกษตรกร = 1, ไมใช = 0 
OC4  คือ อาชีพคาขาย/อาชีพอิสระ และอาชีพอื่นๆ =1 ไมใช =0 

   เมื่อ OC1 =OC2= OC3=OC4=0 คือ นักศึกษา 
INC  คือ รายไดสวนบุคคล (บาทตอเดือน) 
HINC  คือ รายไดทั้งหมดของครัวเรือน (บาทตอเดือน) 
HEALTH  คือปญหาดานสุขภาพ มี = 1 ไมมี =0 
TOWN  คือ คนในอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหม =1, คนในอําเภอเมือง =0 
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1.4.2  การเก็บขอมูล 
(1)  ตัวอยางผูบริโภค 

ประชากรผูบริโภคคือ ผูบริโภคในประเทศ ตัวอยางจะถูกแบงออกเปนคนในจังหวัด
เชียงใหมและคนในอําเภอรอบนอก เนื่องจากสมเปนผลไมที่ผูคนบริโภคอยูตามปกติในชีวิตประจําวัน 
ประชากรผูบริโภคจึงเปนบุคคลทุกเพศ และเกือบทุกวัย ดังนั้นขนาดตัวอยางจึงไมถูกกําหนดดวยขนาด
ประชากร แตขนาดตัวอยางจะถูกกําหนดจากความเพียงพอที่จะครอบคลุมลักษณะของผูซื้อที่สําคัญรวม 420 
คน และผูบริโภคเฉพาะที่เปนผูซื้อสมเทานั้นที่จะเปนผูตอบคําถาม ทั้งนี้โดยแบงตัวอยางตามภูมิลําเนาและวัย 
เปนหลัก ดังนี้ 

• แบงตามภูมิลําเนา 
ก. อําเภอเมือง ในจังหวัดเชียงใหม 
ข. อําเภอรอบนอก ของจังหวัดเชียงใหม 

• แบงตามวัยของผูซื้อ 
ก. นักศึกษา – วัยรุน 
ข. วัยทํางาน 
ค. วัยเกษียณ 

(2)  สถานที่เก็บขอมูล 
• สถานศึกษา 
• บานพักในฦเชียงใหม 
• หนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชนในเชียงใหม 

1.5  นิยามศัพท 

สมท่ัวไป หมายถึงสมที่ผลิตโดยใชสารเคมี ปุยเคมีในการผลิตทั่วไป 
สมปลอดภัย หมายถึงสมที่ผลิตโดยใชสารเคมีเหมือนสมทั่วไป แตอยูในระดับที่ปลอดภัย คือ มีการ

เวนระยะในการเก็บเกี่ยวหลังจากการฉีดพนสารเคมี 
สมอินทรีย หมายถึงสมที่ผลิตโดยไมใชสารเคมี ปุยเคมี และอยูในสภาพแวดลอมที่ไมมีการ

ปนเปอนทั้งในดาน ดิน น้ํา และอากาศ 
สมผลขนาดเล็ก หมายถึง สมที่มีจํานวน 10-12 ผลตอกิโลกรัม 
สมผลขนาดกลาง หมายถึง สมที่มีจํานวน 6-9 ผลตอกิโลกรัม 
สมผลขนาดใหญ หมายถึง สมที่มีจํานวน 4-5 ผลตอกิโลกรัม 



บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

2.1   สถานการณการผลิตและการตลาด 

2.1.1   สถานการณผลิต 
สมเขียวหวานเปนไมผลชนิดหนึ่งที่เกษตรกรนิยมปลูกกันมากในชวง 5-10 ปที่ผานมา ทําให

เกิดการแขงขันดานการตลาดสูง ผูประกอบการคาสมเขียวหวานมีเปนจํานวนมากประสบปญหาผลผลิตลน
ตลาดสงผลใหจะมีราคาคอนขางต่ําลง แตเมื่อเปรียบเทียบกับไมผลอื่นๆแลว  ยังถือวาเปนไมผลที่ให
ผลตอบแทนตอไรคอนขางสูง ในอดีตแหลงที่เคยปลูกสมเขียวหวานมีมากในเขตชลประทานทุงรังสิตซึ่งเปน
แหลงปลูกขนาดใหญ  แตประสบปญหาสมรวงหลนกอนเก็บเกี่ยว  ซึ่งมีสาเหตุมาจากโรคและแมลงระบาด  
เกษตรกรรายใหญๆ จึงโยกยายการผลิตไปยังพ้ืนที่ในเขตภาคเหนือเปนจํานวนมาก แสดงใหเห็นวา
สมเขียวหวานเปนพืชที่ตองการการดูแลรักษามาก ถาไมไดรับการดูแลที่ดีพอจะสงผลใหคุณภาพต่ําและไมได
ราคา (ธัญกร, 2547) 

จากขอมูลพ้ืนที่การปลูกสมเขียวหวาน (ตารางที่ 2.1) พบวา พ้ืนที่ปลูกสมที่มากที่สุดไดแก 
พ้ืนที่ภาคเหนือ คิดเปนรอยละ 88.98  ของพ้ืนที่ทั้งหมด รองลงมาคือ ภาคใต ภาคกลาง และภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คิดเปนรอยละ 4.5 รอยละ 3.6 และรอยละ 2.9 ตามลําดับ เนื่องจากทางภาคเหนือมี
สภาพภูมิอากาศที่หนาวเย็นเหมาะสมตอการเจริญเติบโต มีความอุดมสมบูรณของดิน มีแหลงน้ํา และเขื่อน
กักเก็บน้ํา ทําใหสามารถปลูกไดหลายพันธุ    

ตารางที่ 2.1  ปริมาณการผลิตสมเขียวหวานจําแนกเปนรายภาค ป 2550 
ภาค เน้ือท่ีใหผล(ไร) ผลผลิต(ตัน) ผลผลิตเฉลี่ย (กก./ไร) 

เหนือ 277,500 700,300 2,524 
ใต 14,069 29,894 1,912 
กลาง 11,209 13,175 1,175 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 9,073 16,959 1,869 
รวม 311,851 757,328 2,428 
ที่มา : สํานักสงเสริมและจัดการสินคาเกษตร, 2551 

จังหวัดเชียงใหม ในปการผลิต 2551/52 นี้ จังหวัดเชียงใหมมีเนื้อที่ปลูกสมเขียวหวาน
ทั้งหมด 67,221 ไร ลดลงจาก ปที่แลวรอยละ 27 หรือลดลง 24,986 ไร เปนเนื้อที่ที่ใหผลผลิต 63,721 ไร เนื้อ
ที่ใหผลลดลงจากปที่แลวรอยละ 30 หรือลดลง 27,561 ไร มีจํานวนเกษตรกรที่ปลูกสมเขียวหวาน ทั้งรายเล็ก 
รายใหญ ประมาณ 2,900 ราย เนือที่ปลูก สวนใหญประมาณรอยละ 94 อยูในพ้ืนที่อําเภอฝาง แมอาย และ
อําเภอไชยปราการ (ตารางที่ 2.2)  
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ตารางที่  2.2 ปริมาณการผลิตสมเขียวหวาน ป 2550/51 และ 2551/52 
ป 2550/51 ป 2551/52 

อําเภอ เนื้อที่ ยืนตน  
(ไร)  

เนื้อที่ใหผล  
(ไร)  

ผลผลิต  
(ตัน)  

เนื้อที่ ยืนตน  
(ไร)  

เนื้อที่ ใหผล  
(ไร)  

ประมาณ
การผลผลิต  

(ตัน)  
ฝาง  53,499  53,499  276,722  34,045  33,917  136,974  

แมอาย 27,199  27,199  91,558  27,199  24,476  82,394  

ไชยปราการ  4,972  4,772  12,333  1,903  1,893  7,360  

รวม  85,670  85,470  380,613  63,147  60,286  226,728  

ที่มา : สํานักงานเกษตรจังหวัดเชียงใหม, 2551 

ผลผลิตสมเขียวหวานจะออกสูตลาดระหวาง เดือนตุลาคมถึง เดือนพฤษภาคม และจะออกสู
ตลาดมากในชวงกลางเดือนพฤศจิกายน ถึง เดือนกุมภาพันธ  พันธุสมเขียวหวานที่เกษตรกรนิยมปลูกรอยละ 
96 คือ พันธุสายนําผึ้ง ที่เหลือรอยละ3 เปนพันธุสีทอง และ รอยละ 1 เปนพันธุอ่ืนๆ เชน ฟรีมองต โอเชี่ยน  

อยางไรก็ตามปริมาณการผลิตระหวางป 2548 ถึง 2550 มีแนวโนมลดลง (ตารางที่ 2.3 )
เนื่องจากมีปญหาจากดานการผลิตคือ เกษตรกรใชกิ่งพันธุที่ไมมีคุณภาพ มีโรคและแมลงรบกวนมาก ขาด
เทคโนโ,ยีที่เหมาะสมทําใหตนทุนสูงกวาประเทศคูแขงขัน (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2551) ปจจัยการ
ผลิต เชนปุย ยา มีราคาแพง หรือแมแตแรงงานในสวนมีนอย สงผลใหตนทุนการผลิตสูง นอกจากนี้เกษตรกร
จํานวนไมนอยที่ปลอยสวนใหทรุดโทรม ขาดการดูแลรักษา ทําใหสมเขียวหวานไมมีคุณภาพ  

ตารางที่ 2.3 การผลิตสมเขียวหวานระหวางป 2548-2550 
รายการ 2548 2549 2550 

จํานวนครัวเรือนที่ปลูก   (ครัวเรือน) 34,106 32,587 23,361 
ตนทุนการผลิต             (บาท/ตัน)    
     - ตนทุนรวม 7,412 6,982 6,859 
     - ตนทุนผันแปร 5,834 5,618 4,528 
ราคาที่เกษตรกรขายได  (บาท/ตัน) 14,322 11,666 11,760 
ผลตอบแทนสุทธิ          (บาท/ไร) 14,379 11,273 11,309 
                                (บาท/ตัน) 6,910 4,684 4,901 
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2551 

 

 

 

 



 

 

บทที่ 2 : ทบทวนวรรณกรรม   9

2.1.2   สถานการณการตลาด 
สมเขียวหวานเปนไมผลที่เก็บผลผลิตไดนาน และเปนที่นิยมของผูบริโภค ตลาดสวนใหญ 

ไดแก ตลาดภายในประเทศ และสงออกตางประเทศนอยมาก เมื่อเปรียบเทียบกับผลผลิตป 2544/45 ปริมาณ
ผลผลิตประมาณ 118,451 ตัน มูลคา 2,605 ลานบาท ปริมาณการสงออกที่ผานทาอากาศยานเชียงใหม มี
จํานวน 156,540 ตัน มูลคา 4,033,640 บาท 

ราคาสมเขียวหวานป 2545/46 ไมคอยมีปญหา เนื่องจากเกษตรกรสามารถจําหนายไดราคา
ดี เฉล่ียประมาณ 25-35 บาท/กิโลกรัม (ราคาที่สวน) คิดเปนมูลคารวม 4,500-6,200 ลานบาท ตนทุนการผลิต
กิโลกรัมละ 5-8 บาท 

ในชวงป 2544/48 ประเทศไทยมี การนําเขา-สงออกสมเขียวหวานเพ่ิมขึ้นทุกป โดยในป
ลาสุด 2548 ประเทศไทยมียอดการนําเขา 4,029 ตัน  มูลคารวม 102.9 ลานบาท   และมียอดการสงออกสูง
ถึง 13,044 ตัน มูลคารวม 250.6 ลานบาท (ตารางที่ 2.4) 

ตารางที่ 2.4 ยอดการนําเขาและสงออกสมเขียวหวานในประเทศไทย ป 2544-2548 
ปริมาณการนําเขาสมเขียวหวาน ปริมาณการสงออกสมเขียวหวาน ป 
ปริมาณ (ตัน) มูลคา(ลานบาท) ปริมาณ (ตัน) มูลคา(ลานบาท) 

2544 949 27.7 12,479 142.5 
2545 828 19.5 14,431 153.8 
2546 1,813 38.1 9,716 140.9 
2547 2,407 41.3 12,019 179.6 
2548 4,029 102.9 13,044 250.6 

ที่มา:  ระบบสารสนเทศกระทรวงพาณิชย, 2548: ออนไลน 

ราคาสมเขียวหวานในประเทศไทยมีแนวโนมลดลงอยางตอเนื่อง ราคาสมเขียวหวานที่
เกษตรกรขายไดมีแนวโนมลดลงเชนกัน ดังตารางที่ 2.5 โดยเฉพาะชวงเดือนธันวาคมถึงกุมภาพันธ ที่ผลผลิต
ของสูตลาดมาก ทําใหราคาสมเขียวหวานในชวงนี้มีราคาที่คอนขางต่ํา แมวาปริมาณผลผลิตสมในประเทศ
ไทยจะมีแนวโนมลดลง แตหากเกษตรกรรายยอยไมมีการควบคุมคุณภาพในการปลูกและการเก็บรักษา สงผล
ใหสมที่จําหนายไดราคาตกต่ําและไมเปนที่ยอมรับของตลาด ในขณะที่สมจากผูปลูกสมรายใหญที่มีการ
ควบคุมคุณภาพอยางเขมงวดยังคงจําหนายไดในราคาดี ดังนั้นทางออกของเกษตรกรรายยอยคือ การเรงปรับ
กลยุทธในการควบคุมคุณภาพเพ่ือใหจําหนายสินคาใหไดราคา และเรงพิสูจนหรือหาทางใหผูบริโภคยอมรับ 
สวนเกษตรกรรายใหญอาจจะไดรับผลกระทบบางจากการที่สมมีมากเกินความตองการของตลาด เนื่องจาก
คนไทยบางสวนหันไปบริโภคสมจากประเทศจีนซึ่งมีราคาถูกกวา ปจจุบันผูผลิตสมรายใหญใชกลยุทธการลด
ตนทุนและควบคุมคุณภาพ ซึ่งในอนาคตคาดวาราคาสมนาจะอยูที่ระดับกิโลกรัมละ 20 บาท จากในปจจุบัน
ราคาประมาณ 35-40 บาท ซึ่งในเวลานั้นผูผลิตสมรายใหญก็จะยังไดกําไรเนื่องจากผลผลิตเฉล่ียไดไรละ 8-9 
ตัน ซึ่งสูงกวาคาเฉล่ียของผูผลิตสมรายยอยที่ผลิตไดเพียงไรละประมาณ 5-6 ตันเทานั้น  

ดังนั้นเกษตรกรรายยอยควรมี การเรงปรับปรุงกลยุทธในการควบคุมคุณภาพเพื่อใหจําหนาย
สินคาใหไดราคา และเรงพิสูจนหรือหาทางใหผูบริโภคยอมรับ สวนเกษตรกรรายใหญไดรับผลกระทบบางจาก
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การที่มีสมมากเกินความตองการของตลาด เนื่องจากผูบริโภคหันไปบริโภคสมจีนซึ่งมีราคาถูกกวา ปจจุบัน
ผูผลิตสมรายใหญใชกลยุทธการลดตนทุนและควบคุมคุณภาพ (positioningmagazine, 2548) 

ตารางที่ 2.5 ราคาสมเขียวหวานเกรดคละที่เกษตรกรขายไดจําแนกเปนรายเดือน ป 2547-2550 
เดือน ป 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
เฉล่ีย 

2547 13.40 14.63 16.81 18.50 15.66 12.62 17.00 22.20 20.25 17.75 12.10 8.19 16.65 
2548 10.56 9.86 11.45 14.83 13.40 14.75 19.50 19.40 17.00 12.00 12.22 8.97 14.32 
2549 7.16 8.53 11.87 11.70 11.90 10.57 10.19 10.00 13.50 16.60 12.50 10.04 11.67 
2550 9.80 12.28 11.35 14.20 15.16 13.75 - - - 9.33 8.20 - 11.76 
เฉล่ีย 10.23 11.33 12.87 14.81 14.03 12.92 15.56 17.20 16.92 13.92 11.26 9.07 13.59 
ที่มา : สํานักสงเสริมและจัดการสินคาเกษตร, 2551 

 ดานสถานการณการคาสมของโลกมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นตั้งแตป 2548 จนถึง 2550 โดยเฉพาะ
สมเขียวหวานสดที่มีการสงออกเพ่ิมขึ้นอยางมากในป 2550 ตลาดสงออกหลักของประเทศยังคงเปนตลาดใน
เอเชีย อินโดนีเซีย พมา ลาว และจีน ปจจุบันประเทศผูผลิตสมรายใหญของโลกคือ สเปน บราซิล สหรัฐฯ 
และโมร็อคโค แตในสวนของภาคพื้นเอเชียและโอเชียเนีย ประเทศคูแขงสําคัญในการผลิตสมของไทยคือ จีน 
เวียดนาม และฟลิปปนส (ตารางที่ 2.6)  

ตารางที่ 2.6 สถานการณการคาสมในชวงป 2548-2550 
รายการ 2548 2549 2550 

1. การคาของโลก (ลานตัน) 6.39 6.43 6.50 
2. สวนแบงการตลาดโลก (%) n.s. n.s. n.s. 
3.ใชในประเทศ (ตัน) 757,468 864,000 746,000 
4.สงออก    
     -สมเขียวหวานสด    
          ปริมาณ(ตัน) 809 1,750 13,289 
         มูลคา (ลานบาท) 19.05 30.00 218.00 
     -น้ําสมแชแข็ง    
         ปริมาณ(ตัน) 142 80 275 
         มูลคา (ลานบาท) 2.20 1.50 5.77 
     -น้ําสมอื่นๆ    
         ปริมาณ(ตัน) 4,334 4,400 5,599 
         มูลคา (ลานบาท) 87.43 88.00 129.00 
     -น้ําผลไมจําพวกสม    
         ปริมาณ(ตัน) 1,148 1,300 4,666 
         มูลคา (ลานบาท) 15.60 20.00 106.00 
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ตารางที่ 2.6 (ตอ) 
รายการ 2548 2549 2550 

5. ราคาสงออก(บาท/ตัน)    
     -สมเขียวหวานสด 23,549 16,952 16,151 
     -น้ําสมแชแข็ง 15,495 20,385 22,946 
     -น้ําสมอื่นๆ 20,548 20,269 22,567 
     -น้ําผลไมจําพวกสม 13,839 15,688 22,048 
6. คูคาที่สําคัญ  
    -สมสด เมียนมาร ลาว จีน อินโดนีเซีย 
    -น้ําสม ลาว กัมพูชา เมียนมาร 
7. คูแขงที่สําคัญ จีน เวียดนาม ฟลิปปนส 

หมายเหตุ : n.s. หมายถึงจํานวนนอยมาก 
ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจเกษตร, 2551 

แมวาสมเขียวหวานจะมีปริมาณเพิ่มขึ้นในชวง 5 -10 ปที่ผานมา และเกษตรกรไดรับ
ผลกระทบในดานราคาตกต่ํา แตเนื่องจากสมเขียวหวานเปนผลไมที่มีผูบริโภคจํานวนมากนิยมซื้อเพ่ือบริโภค 
เปนของฝาก หรือเพ่ือทําบุญ จึงทําใหสถานการณทางการตลาดยังมีแนวโนมการเติบโต เกษตรกรจํานวนมาก
ตางพัฒนาคุณภาพสมเขียวหวานของตนเอง เพ่ือใหสามารถแขงขันได ทั้งนี้รัฐบาลยังไดมีการสงเสริมและวาง
นโยบายตางๆ เพ่ือชวยเหลือเกษตรกรอีกดวย (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2551) 

การตลาดสมเขียวหวานในจังหวัดเชียงใหม 
โครงสรางการตลาดของเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวานมีลักษณะเปนตลาดกึ่งแขงขันกึ่ง

ผูกขาด ถึงแมวามีจํานวนเกษตรกรมากราย พฤติกรรมทางการตลาดของเกษตรกรรายใหญจะมีพฤติกรรมที่
แตกตางจากเกษตรกรรายเล็ก ผลการดําเนินงานทางดานการตลาดของสมเขียวหวาน ราคาจากปกอนจะมีผล
ตอราคาสมเขียวหวานปปจจุบัน และพบวาเกษตรกรมีการรวมตัวกันสูง โดยราคาสมเขียวหวานมีแนวโนม
เพ่ิมสูงขึ้น 

วิถีการตลาดสมเขียวหวานทั้งหมดจากเกษตรกรขนาดเล็กพ้ืนที่สวนไมเกิน 50 ไร และขนาด
กลางพื้นที่สวนขนาด 50 -100 ไร ในจังหวัดเชียงใหม จะถูกจําหนายใหแกพอคาขายสงจากกรุงเทพฯ รอยละ 
20 พอคาขายสงจากตางจังหวัด รอยละ 15 และพอคาขายสงในทองถ่ิน รอยละ 60 รวมเปนสัดสวนรอยละ 80 
ของผลผลิต ทั้งหมดจะถูกสงขายไปยังตลาดกลางขายสงที่กรุงเทพฯ (ตลาดไท ตลาดมหานาค ตลาดสี่มุม
เมือง และปากคลองตลาด) และจะสงขายตอไปยังพอคาขายปลีก จนไปถึงผูบริโภค สวนผลผลิตทั้งหมดจาก
พอคาขายสงจากตางจังหวัด และผลผลิตจากพอคาขายสงในทองถ่ิน รอยละ 5 รวมเปนสัดสวนรอยละ 20 
ของผลผลิตทั้งหมดจะนําไปขายยังพอคาปลีกในจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดใกลเคียง จนไปถึงผูบริโภคคน
สุดทาย ผลผลิตสมเขียวหวานจนถึงผูบริโภคคนสุดทายสวนใหญจะเปนในรูปผลสด ไมมีการแปรรูปมากนัก 
และข้ันตอนการขายผลผลิตสมเขียวหวานระหวางเกษตรกรผูปลูกกับพอคาขายสงบางรายจะมีนายหนาใน
ทองถ่ิน คอยหาผลผลิตสมเขียวหวานใหกับพอคาขายสงโดยไดรับผลตอบแทนประมาณ 0.5 -1.00 บาทตอ
กิโลกรัมจากพอคาขายสง (แผนภาพที่ 2.1) 
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ที่มา: ธัญกร, 2547 
 

แผนภาพที่ 2.1 วิถีการตลาดของผูประกอบการสวนสมขนาดเล็กและขนาดกลางในจังหวัดเชียงใหม 

วิถีการตลาดของสมเขียวหวานของเกษตรกรขนาดใหญพ้ืนที่สวนมากกวา 100 ไร ขึ้นไป ใน
จังหวัดเชียงใหมจะสงออกไปยังตางประเทศรอยละ 10 ของผลผลิตทั้งหมด ประเทศที่นําเขาคือ สิงคโปร 
มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฮองกง และแคนนาดา อีกรอยละ 90 ใชบริโภคภายในประเทศ โดยเกษตรกรขนาดใหญ
จะรวบรวมผลผลิตจําหนายเอง จะทําการคัดเกรดและรวบรวมผลผลิตสงขายในตลาดขายสงที่ตลาดกรุงเทพ
เองเปนสวนใหญ (ตลาดไท ตลาดมหานาค ตลาดสี่มุมเมือง และปากคลองตลาด) รอยละ 80 ในการขนสงพอ
คาขายสงตองเคลือบผิวสมดวยขี้ผึ้ง (WAX) ผลสมเขียวหวานและใชหองเย็นเปนของตนเองจะชวยประหยัด
ตนทุนในการขนสง ผลผลิตสมเขียวหวานอีกสวนหนึ่ง รอยละ 10 จะขายใหพอคาทั่วไปมารับซื้อถึงโรงคัด
เกรด มีทั้งพอคาตัวเมืองเชียงใหม จังหวัดใกลเคียง และพอคาจากภาคกลาง อาทิเชน นครปฐม ราชบุรี 
กาญจนบุรี ฯลฯ สวนใหญเปนเจาประจําที่มีการติดตอซื้อขายกันมานาน (แผนภาพที่ 2.2) 

ผลการศึกษาพฤติกรรมทางการตลาดของสมเขียวหวาน ธัญกร (2547) พบวาเกษตรกร
ขนาดเล็ก และขนาดกลางไมไดเปนผูกําหนดราคา ราคาซื้อขายจะถูกกําหนดโดยพอคาคนกลางที่เขามารับ
ซื้อ สําหรับเกษตรกรขนาดใหญ สามารถกําหนดราคารับซื้อขายเองได ชนิดและปริมาณที่ทําการผลิต
เกษตรกรในจังหวัดเชียงใหมทุกขนาดนิยมปลูกสมเขียวหวาน พันธุสายน้ําผึ้ง พันธุสีทอง และพันธุฟรีมองต 
ดานการแขงขันระหวางเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวาน พบวา ไมมีการแขงขันทางดานราคา แตเกษตรกรราย
ใหญมีการแขงขันดานที่ไมใชราคา รวมทั้งเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวานมีการรวมตัวเพ่ือสรางอํานาจในการ
ตอรอง และชวยเหลือเพ่ือนสมาชิกดวยกัน  

 
 
 
 

ผลผลิตสมเขียวหวานจากเกษตรกร
ขนาดเล็กและขนาดกลาง 
ในจ.เชียงใหม (100%) 

พอคาขายสงจากกรุงเทพ 
(20%) 

พอคาขายสงในทองถิ่น 
(65%) 

พอคาขายสงตางจังหวัด 
(15%) 

ตลาดขายสงที่กรุงเทพฯ พอคาขายปลีก 

ผูบริโภค 
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ที่มา: ธัญกร, 2547 

แผนภาพที่ 2.2 วิถีการตลาดของผูประกอบการสวนสมขนาดใหญในจังหวัดเชียงใหม 

ในขณะเดียวกันกาญจนา (2547) มีการศึกษาชองทางที่เหมาะสมในการจัดจําหนายสมสาย
น้ําผึ้งของเกษตรกรรายยอยในเขตอําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม โดยศึกษาเกี่ยวกับชองทางการตลาดของสม
สายน้ําผึ้งจากเกษตรกรรายยอยไปยังผูบริโภค ปญหาและอุปสรรคในการกระจายสมสายน้ําผึ้งของเกษตรกร
รายยอยจนถึงผูบริโภค และขอเสนอแนะชองทางที่เหมาะสมในการกระจายสมสายน้ําผึ้งจากเกษตรกรราย
ยอยไปยังผูบริโภค พบวา หลักเกณฑที่สําคัญที่สุดในการเลือกชองทางการตลาดในการขายสมของเกษตรกร
รายยอย ไดแก การขายตรง การขายใหแกนักทองเที่ยวและการขายผานพอคาคนกลาง จะคํานึงถึงการขาย
ตรงและการขายผลผลิตแกนักทองเที่ยว ประสิทธิภาพและความรับผิดชอบของบริษัทขนสง ประสิทธิภาพ
น้ํายาแวกซสม สวนเกษตรกรรายยอยที่ขายผานพอคาคนกลางมีหลักเกณฑที่สําคัญในการเลือกพอคาคน
กลาง คือ ความนาเชื่อถือและความคุนเคยตลอดจนความสะดวกรวดเร็วที่ไดรับจากพอคาคนกลาง 

ปญหาที่เกษตรกรขายผลผลิตเองโดยตรงพบ ไดแก การบริการไมดีและความลาชาของผูมี
สวนเกี่ยวของในการกระจายสมสายน้ําผึ้งไปยังผูบริโภค สวนเกษตรกรที่ขายผลผลิตโดยผานพอคาคนกลาง 
ประสบปญหาดานราคาขายไมตรงกับทองตลาด ชองทางที่เหมาะสมในการจัดจําหนายสมเขียวหวานในเขต
อําเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม การจัดจําหนายสมสายน้ําผึ้งของเกษตรกรรายยอยสวนใหญไมมีการ
เปล่ียนแปลง แมวาราคาจะมีการเพิ่มหรือลดลง และสวนใหญจําหนายโดยผานพอคาคนกลางมากกวาจะ
นําไปจําหนายเอง และจะขายใหกับพอคาคนกลางที่เขาไปรับซื้อผลผลิตในสวน โดยไมนําผลผลิตมาเก็บไว
ตามคลังสินคา ซึ่งจะเห็นไดวารูปแบบของชองทางการจัดจําหนายของเกษตรกรรายยอยไมมีการเปล่ียนแปลง
และเกษตรกรไมมีทางเลือกดานชองทางการจัดจําหนาย ยังคงตองพ่ึงพาพอคาคนกลางในการจัดจําหนายสม
สายน้ําผึ้งตอไป  

ผลผลิตสมเขียวหวานจาก
เกษตรกรขนาดใหญใน
จังหวัดเชียงใหม (100%) 

พอคาขายสงจาก
กรงเทพฯ (80%) 

พอคาขายสง
ตางจังหวัด (10%) 

พอคาขายปลีก 

ผูบริโภค 

สงออกไปขาย
ตางประเทศ (10%) 
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นอกจากนี้การใชกลยุทธการตลาดของผูประกอบการสวนสมสายน้ําผึ้งในจังหวัดเชียงใหมก็
เปนการพัฒนาการตลาดไดเปนอยางดี โดยในงานวิจัยการศึกษากลยุทธการตลาดของผูประกอบการสวนสม
สายน้ําผึ้งในจังหวัดเชียงใหมโดยใชแบบสอบถามผูประกอบการสวนสมจํานวน 40 ราย พบวา ลักษณะของ
กิจการเปนธุรกิจสวนตัวโดยมีรูปแบบเปนกิจการเจาของคนเดียว การวางแผนการตลาดประกอบดวย 2 สวน 
คือ 1) การวิเคราะหปจจัยภายนอกเพื่อหาโอกาส ขอจํากัด จุดแข็ง และจุดออนของธุรกิจ และ 2) การ
วิเคราะหกลยุทธการตลาด ไดแก การกําหนดกลุมเปาหมาย การกําหนดวัตถุประสงค ปจจัยแหงความสําเร็จ 
และสวนประสมทางการตลาด ซึ่งประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริม
การตลาด  

ดานปจจัยแวดลอมภายนอกของธุรกิจ ผูประกอบการมีความเห็นวา ขอจํากัดทางธุรกิจที่มี
ผลกระทบตอธุรกิจในระดับมาก แบงไดเปน 3 ดานดังนี้ 1) ปจจัยดานเศรษฐกิจ ไดแก ความผันผวนของอัตรา
แลกเปล่ียนที่สงผลตอวัตถุดิบนําเขา และรายไดของประชากรในชวงเศรษฐกิจชะลอตัวสงผลตอยอดขาย 2) 
ดานการแขงขัน ไดแก จํานวนผูปลูกสมมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น การแขงขันดานตรายี่หอ และปริมาณของผลไม
อ่ืนๆ ในทองตลาด และ 3) ดานกฏหมายและการเมือง ไดแก มาตรการลดภาษีกับผลไมที่นําเขาจาก
ตางประเทศ สวนโอกาสทางธุรกิจที่มีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจมาก คือ ปจจัยดานสังคมและวัฒนธรรม 
ไดแก ประเพณีการไหวเจาของชนชาติจีนในวันสําคัญตางๆ และประเพณีการใหกระเชาผลไมในเทศกาล
ตางๆ สวนปจจัยดานการแขงขัน ไดแก ความรวดเร็วในการขนสงสินคาของระบบการขนสงที่ใชบริการ จุด
แข็งของธุรกิจ ไดแก คุณภาพ รสชาติเปนที่ถูกใจของผูบริโภค ชื่อเสียงตรายี่หอเปนที่รูจักดี และมีบรรจุภัณฑ
สวยงามกวาคูแขงขัน สวนจุดออน ไดแก สินคามีไมเพียงพอกับความตองการของตลาด มีรานจําหนายสม
ของตนเองนอย และสินคาไมเปนที่รูจักดี 

การวิเคราะหกลยุทธการตลาดพบวา ดานผลิตภัณฑ ผูประกอบการสวนใหญจะมีการคัด
เกรดสมกอนนําสมออกจําหนาย มีการตั้งชื่อย่ีหอสม และพิมพสติกเกอรติดลงบนผลสม สวนมากนิยมใชตรา
ย่ีหอเพียง 1 ตรา การตรวจสอบคุณภาพสมกอนออกจําหนาย ผูประกอบการจะคํานึงถึงปริมาณความหวาน
เปนอันดับแรก รองลงมา คือ อายุการเก็บเกี่ยว สําหรับการตรวจสอบสารเคมีตกคางในผลสม ผูประกอบการ
ยังมีการตรวจสอบกันนอย มีการจัดทําบรรจุภัณฑย่ีหอสมของตนเอง ในตลาดขายปลีกนิยมใชกลองบรรจุ
ภัณฑกระดาษน้ําหนัก 10 กก. สําหรับตลาดขายสง ผูประกอบการนิยมบรรจุภัณฑรูปแบบตระกราพลาสติก 
การจัดพิมพปายฉลาก จะนิยมพิมพปายแสดงเบอร/ขนาดของผลสม ชื่อย่ีหอและที่อยูผูประกอบการ และคํา
อวยพร ลงบนกลองบรรจุภัณฑกระดาษ 

ดานราคา ผูประกอบการจะพิจารณาดูจากปริมาณความตองการในทองตลาด ขนาดผลสม 
และราคาขายของคูแขง ตามลําดับ 

ดานชองทางการจัดจําหนาย ผูประกอบการสวนใหญ ยังนิยมจัดระบบการจําหนายสมโดย
ผานคนกลาง เนนพ้ืนที่การจําหนายในเขตภาคกลาง รองลงมา คือ ภาคเหนือ 

ดานการสงเสริมการตลาด การโฆษณา ผูประกอบการสวนใหญนิยมใชปายผา สําหรับ
งบประมาณจะตั้งงบประมาณตามความสามารถที่จะจายได การสงเสริมการขายจะเสนอการสงเสริมการขาย
มากกับกลุมผูบริโภค และกลุมผูขายสง การประชาสัมพันธโดยรวมงานในวันพิเศษตางๆ สวนการตลาด
ทางตรง จะนิยมใชโทรศัพทสําหรับกลุมพอคาสง และผูคาปลีก สวนกลุมผูบริโภคจะนิยมการจัดสาธิตขาย
แบบตัวตอตัว ผูประกอบการสวนใหญจะมีพนักงานขาย การจายผลตอบแทนใหกับพนักงานขาย จะนิยมจาย
ในรูปแบบจายคาคอมมิชชั่นจากยอดขาย (วาสนา, 2544) 
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2.2   แนวคิดและทฤษฏีท่ีเกี่ยวของ 

ในการวางแผนการผลิตสมเขียวหวานในสวนสมมีหลายปจจัยดวยกัน ที่จะนํามาซึ่งการพัฒนา
เพ่ือใหไดผลผลิตที่ตรงตามความตองการของผูบริโภคมากขึ้น การศึกษานํารองโครงการทัศนคติและ
พฤติกรรมสมเขียวหวานในครั้งนี้ เริ่มตนจากการศึกษาที่ผูบริโภคซึ่งมีทัศนคติและพฤติกรรมที่แตกตางกัน 
รวมไปถึงปจจัยอื่นๆ ที่สงผลใหการเลือกซื้อสมเขียวหวานแตกตางกัน 

2.2.1   แนวคิดดานทัศนคติ 
ทัศนคติของผูบริโภค นั้นเปนปจจัยหนึ่งที่มี อิทธิพลตอการตัดสินใจตอการเลือกซื้อ

สมเขียวหวาน นอกเหนือไปจากปจจัยทางดานเศรษฐกิจ (รายได) ปจจัยเฉพาะบุคคล (การศึกษา อายุ ฯลฯ) 
รูปแบบการใชชีวิต ฯลฯ ซึ่งปจจัยที่รวมเรียกวา รูปแบบการใชชีวิตนั้นอาจพิจารณาไดจากลักษณะตางๆ คือ 
อาชีพ งานอดิเรก การใชเวลาวาง อาหารที่บริโภค ความคิดเห็น (ตอตนเอง ตอสังคม ตอการศึกษา ตอ
ผลิตภัณฑ และ/หรือ เศรษฐกิจ ตออนาคต ฯลฯ) (Kotler, 1997; Crawford, 1997) 

ในกรณีของผูบริโภคมีทัศนะตอสินคาหลายประการประกอบกัน ซึ่งขอความรูนี้จะเปน
ประโยชนตอการกําหนดกลยุทธุการตลาด ดังนั้นการวัดองคประกอบของทัศนคติแตละอยางของผูบริโภคจึงมี
ความสําคัญ ซึ่งองคประกอบของทัศนคติสามารถแบงได 3 ประเภท คือ 

1. ความเชื่อเกี่ยวกับลักษณะของผลิตภัณฑ เชน เชื่อวาสมเขียวหวานที่อรอยตองเปน
พันธุสายน้ําผึ้ง มีผิวสวย สีผิวออกเขียวปนเหลือง ฯลฯ 

2. ความรูสึกที่มีตอลักษณะของผลิตภัณฑ เชน ความชอบ/ไมชอบในรสชาติ ความรูสึก
วาราคาสูงเกินไป หรือไมสูง ฯลฯ 

3. องคประกอบดานพฤติกรรม เพ่ือวัดการกระทําหรือความตั้งใจ เชน เคยซื้อหรือไมซื้อ 
โอกาสที่จะซื้อมีเทาไหร เปนตน (Hawkins, 1983: 412) 

ทัศนคติ คือการประเมินผลของการรับรูทางดานความพอใจ หรือความไมพอใจหรือเรียกได
วาความรูสึกชอบ ไมชอบ ของบุคคลที่มีตอส่ิงตาง ๆ รอบตัว ซึ่งจะมีผลตอพฤติกรรมของบุคคลนั้น ๆ ซึ่งใน
แตละบุคคลจะมีทัศนคติที่แตกตางกันไป เนื่องมาจากแตละคนมีประสบการณในชีวิตที่แตกตางกัน 
ประสบการณหนึ่ง ๆ ทําใหเกิดทัศนคติได และหากมีความรุนแรงมากพอก็จะทําใหเกิดเปนทัศนคติที่ฝงแนน 
แตทัศนคติของคนเราโดยสวนใหญเกิดจาก หลาย ๆ ประสบการณรวมกัน บางครั้งอาจเปนความรูทางออมที่
เราไดรับมาจากผูอ่ืนทั้งจากการฟงและการอานและทัศนคติเดิมที่ถูกสรางไวอยูแลว ก็จะทําหนาที่กล่ันกรอง
ทัศนคติใหมที่จะเกิดขึ้นตอไป จึงถือไดวาทัศนคติเปนความโนมเอียงที่ไดจากการเรียนรู (Leon, G.L., and 
Leslie, L.K.,1997 : 235 – 237) 

2.2.2   แนวคิดดานพฤติกรรมผูบริโภค 
พฤติกรรมผูบริโภค (consumer behavior) หมายถึง พฤติกรรมซึ่งบุคคลทําการคนหา 

(searching) การซื้อ (purchasing) การใช (using) การประเมินผล (evaluating) และการใชจาย (disposing) 
ในผลิตภัณฑและบริการ โดยคาดวาจะตอบสนองความตองการของเขา (ศิริวรรณ, 2550) หรืออาจหมายถึง 
กระบวนการตัดสินใจและลักษณะกิจกรรมของแตละบุคคลเมื่อทําการประเมินผล (evaluating) การจัดหา 
(acquiring) การใช (using) การใชจาย (disposing) เกี่ยวกับสินคาและบริการ (Schiffman และ Kanuk, 
1994) จากความหมาย จะเห็นวาการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคเปนการศึกษาวิธีการที่แตละบุคคล ทําการ
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ตัดสินใจที่จะใชทรัพยากร (เงิน เวลา บุคลากร และอ่ืน ๆ) เกี่ยวกับการบริโภคสินคา (Engel, Blackwell และ 
Miniard, 1993) 

ในทฤษฎีวาดวยพฤติกรรมผูบริโภคนั้นเราสามารถที่จะแบงสวนการวิเคราะหออกไดเปน 2 
สวน คือ 

1. Cardinal approach : ความพึงพอใจ สามารถวัดออกมาเปนหนวยได 
2. Ordinal approach : วัดเปนลําดับ ของความพึงพอใจ เชนชอบสีแดง มากกวาสีน้ําเงิน 
ซึ่งหากเราจะพิจารณาเฉพาะเรื่องของผูบริโภคแลวนั้นก็คงจะมีความเขาใจตรงกันวาผูบริโภค

นั้นจริงๆ แลวก็คือผูซื้อนั่นเอง ซึ่งส่ิงที่นาจะเกี่ยวของก็คือเรื่องของความตองการ คือ เสน demand ซึ่ง
ลักษณะของเสน demand นั้นจะเปนไปตามกฎของอุปสงคที่วา ปริมาณ และราคามีความสัมพันธกันแบบ
แปรผกผัน กัน ดังนั้นจะเห็นไดวาในการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคนั้น จะตองตั้งอยูบนขอสมมุติฐานที่วา 

1. ผูบริโภคจะซื้อสินคาที่ตนเองพอใจมากที่สุด (maximize satisfiction) 
2.  สืบเนื่องมาจากรายไดของผูบริโภคแตละคนนั้นมีจํากัด (limited in buddget) หรือมี

ไมเทากันยังผลทําใหผูบริโภคนั้นตองรูจักการวางแผนในการซื้อ 
3. จํานวนสินคา และบริการที่ผูบริโภคจะซื้อนั้นสามารถแบงออกเปนหนวยยอยๆ ได 

เชน สม 1 กก. สามารถแบงออกเปนแตละผลได 
4. ในการเลือกซื้อสินคา และบริการนั้นปจจัยภายนอก เชน รสนิยม แฟชั่นนิยม รายได 

และ ฯลฯ จะตองไมนําเขามาเกี่ยวของ ส่ิงที่นํามาพิจารณาก็คือเฉพาะราคา และปริมาณของสินคาของสินคา 
และบริการที่กําลังพิจารณาอยูเทานั้น 

5. ผูบริโภคจะตองมีความรูในตัวของสินคา และบริการในดานคุณภาพเปนอยางดี ทั้งนี้
คือผูขายไมสามารถหลอกลวงได 

2.3   งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

ทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคสินคาและบริการของผูบริโภคสามารถเปลี่ยนแปลงได หาก
ผูบริโภคไดรับขอมูลใหเกิดความรูความเขาใจมากขึ้น หรือไดรับแรงกระตุนตางๆจากทั้งปจจัยภายในและ
ภายนอก ไมเพียงแตทัศนคติและพฤติกรรมที่มีตอสินคาและบริการเทานั้นยังมีผลตอการบริโภคอาหารดวย 

แนวโนมในการบริโภคอาหารของประชากรโลกไดมีการเปล่ียนแปลง เนื่องมาจากผูบริโภคให
ความสําคัญทางดานสุขภาพมากขึ้น ผูคนหันมาดูแลสุขภาพและรางกายมากขึ้น การบริโภคแบบชาญฉลาดจึง
ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคเปนอยางมาก โดยเฉพาะการบริโภคอาหารที่มาจากธรรมชาติหลายชนิด
โดยเฉพาะผักและผลไม ทั้งในรูปของอาหารและยา แทนการรักษาโรคภัยไขเจ็บโดยการใชสารเคมี การ
ยอมรับแนวความคิดอาหารมีคุณคาในเชิงการบําบัดโรคเพื่อรองรับปริมาณความตองการและแนวโนมการ
บริโภคที่เปล่ียนแปลงไป (สํานักงานนวัตกรรมแหงชาติ, 2552) นับเปนแรงผลักดันสําคัญที่หนวยงานที่
เกี่ยวของตางหันมาใหความสนใจตออาหารในอนาคต ซึ่งเปนอาหารที่ปลอดภัย (food safety) เรงสรางความรู
ความเขาใจใหกับผูผลิตขนาดกลางและขนาดยอมเพ่ือใหไดตามมาตรฐานการผลิต  

 ไมเพียงแตจะเปนความเปล่ียนแปลงดานลักษณะการใชชีวิต การศึกษา ความกาวหนาทาง
เทคโนโลยี และการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ สงผลใหผูคนบนโลกสามารถเชื่อมโยงถึงกันในดานวัฒนธรรม 
ความเปนอยูและสรางการรับรูถึงส่ิงที่กําลังเปนไปในโลก “อาหาร” ซึ่งเปนหนึ่งในปจจัยส่ีของการดํารงชีวิต จึง
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ไดมีวิวัฒนาการไปตามความเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก การบริโภคอาหารจึงไมใชแตเพียงเปนความจําเปน
ทางกายภาพสําหรับการมีชีวิตอยูเทานั้น แตในปจจุบัน พฤติกรรมในการบริโภคอาหารจึงเปนส่ิงที่คนทั่วโลก
สนใจ (International Life Sciences Institute, 2007) ผูบริโภคใหความสําคัญตอการบริโภคผักและผลไมซึ่ง
ประกอบไปดวยสารตานอนุมูลอิสระ วิตามินและแรธาตุชนิดตางๆ เพ่ือนํามาซึ่งการมีสุขภาพที่ดีในปจจุบัน
และอนาคต  

2.3.1   งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภค 
งานวิจัยที่สอดคลองกับแนวโนมการบริโภคผักและผลไมดังกลาวเพื่อสะทอนใหเห็นถึง

ภาพรวมของปริมาณความตองการผักผลไมที่เพ่ิมขึ้น และพฤติกรรมการบริโภคที่มีการเปลี่ยนแปลงของ
ผูบริโภค ไดแก การศึกษาถึงอุปสงคในการบริโภคผักและผลไมในสหรัฐอเมริกา ความตองการในการบริโภค
ผักและผลไมของสหรัฐอเมริกา เปนผลมาจากรายไดที่เพ่ิมขึ้นและอุปทานดานอื่นๆ ซึ่งปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
การบริโภคของผูบริโภค ไดแก รายได อายุของประชากร การสงเสริมการตลาด และการรับรูของผูบริโภคตอ
ความสําคัญในการผลิต การสงเสริมการเพิ่มบริมาณการบริโภค นอกจากนี้มาจากปจจัยตางๆท่ีสงเสริม
พฤติกรรมดังกลาวดวย เชน เทคโนโลยีการผลิตที่สูงขึ้น ทําใหในปจจุบันมีผักและผลไมชนิดใหมๆ ที่สามารถ
หาซื้อไดตามทองตลาด นอกจากนี้การขนสงที่มีการพัฒนาที่ดีขึ้นทําใหการเขาถึงแหลงผลิตทั่วโลกไดสะดวก
และสงผลตออุปสงคของผักและผลไม (Pollack, 2001)  

การใหความสําคัญทางดานสุขภาพและสิ่งแวดลอมทําใหผูบริโภคสนใจกรรมวิธีในการปลูก
ผักและผลไมมากขึ้น สงผลใหมีการสอบถามถึงวิธีการปลูกผักและผลไมเหลานั้นกอนการซื้อ นอกจากนี้ยังให
ความสนใจตอผลิตภัณฑที่มีการผลิตแบบชีวภาพอีกดวย (Hormann and Lips, 1996) ในดานคุณภาพของผัก
และผลไมก็เปนส่ิงสําคัญที่ผูบริโภคใหความสําคัญ สอดคลองกับงานวิจัยระหวางทัศนคติที่มีตอส่ิงแวดลอมที่
สงผลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค ในการติดฉลากเกี่ยวกับส่ิงแวดลอม (eco-labeled) ลงบนผลิตภัณฑ
ในประเทศสหรัฐอเมริกา  งานวิจัยนี้มีประโยชนตอการขยายตลาดของผลิตภัณฑที่มีสวนชวยส่ิงแวดลอม 
เพราะการติดฉลากดังกลาวลงบนผลิตภัณฑจะทําใหเกิดความแตกตางจากผลิตภัณฑอ่ืน ผลจากการศึกษา
พบวา การสังเกตพฤติกรรมและการสอบถามดานทัศนคติของผูริโภคในรานขายของชําที่แตกตางกัน แสดงให
เห็นถึงความสัมพันธระหวางการรับรูตราหรือฉลากนั้นๆ จากผลที่ปรากฏ มีขอเสนอแนะวา การใสใจในดาน
ส่ิงแวดลอมของผูบริโภคมีผลตอการซื้อผลิตภัณฑที่มีสวนชวยส่ิงแวดลอม นอกจากปจจัยดังกลาแลวยังรวม
ไปถึงปจจัยอื่นที่มีผลตอพฤติกรรมผูบริโภค อันไดแก ความสามารถในการหาซื้อไดงายของผลิตภัณฑ ราคา 
ความสะดวก และการโฆษณา (Clarke et. al., 2004 ) 

ทัศนคติตอการมี สุขภาพที่ดีทําใหพฤติกรรมการบริโภคเปลี่ยนแปลง ดังนั้นการให
ความสําคัญตอขอมูลที่เกี่ยวกับคุณสมบัติหรืออคประกอบตางๆ ของผลิตภัณฑกอนการเลือกซื้อนับเปนปจจัย
สําคัญ ผลจากการศึกษาการใหความสําคัญตอคุณสมบัติตางๆในสมของผูบริโภคในประเทศสเปน นั้นพบวา 
ผูบริโภคสวนใหญยังขาดขอมูลความรูเกี่ยวกับคุณสมบัติที่สําคัญของสม อันไดแก น้ําสม คุณภาพผิว ความ
หวาน และเนื้อสม และคุณสมบัติอ่ืนๆ เชน  ชนิด สายพันธุ  แหลงที่ปลูก ขนาด รูปราง ความลอนของเปลือก 
ทั้งนี้เพราะผูบริโภคใชประสบการณในการตัดสินใจซื้อ ตัดสินใจซื้อจากสิ่งที่มีใหจากการสงเสริมการขาย หรือ
สอบถามจากพนักงานขาย หากผูบริโภคไดทราบถึงขอมูลที่ดีกวาจะสงผลตอการตัดสินใจซื้อไดถูกตองตรง
ตามความตองการ ( Poole et.al., 1996) ในงานวิจัยของผูบริโภคที่ใหความสําคัญตออาหารอินทรีย (organic 
food) ซึ่งงานวิจัยดังกลาวไดสํารวจผูบริโภคที่อยูในเขตกรุงเทพฯ พบวา ขอจํากัดที่สําคัญตอการเพิ่มสวนแบง
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ตลาดของผักอินทรียคือ ผูบริโภคไมทราบถึงความแตกตางระหวางตราสัญลักษณผักอินทรีย (organic labels) 
และผักปลอดสารพิษ (pesticide safe labels) การใหขอมูลความรูถึงวิธีการผลิตแกผูบริโภค จะเปนการ
พัฒนาตลาดผักปลอดสารพิษในเมืองหลวงของประเทศไทย (Schobesberger et. al., 2007) และเชนเดียวกับ
การศึกษาสถานการณความปลอดภัยของอาหารในประเทศไทยที่เกี่ยวของกับความรูและพฤติกรรมของ
ผูบริโภคและการเปรียบเทียบบางลักษณะกับประเทศญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา พบวาผูบริโภคสวนใหญรอยละ 
77 ของจํานวนผูสัมภาษณทั้งหมด 251 คน ใหความสําคัญกับความปลอดภัยของอาหารสูงแตก็ไดรับความรู
ทางดานนี้อยางจํากัด ซึ่งมากกวารอยละ 40 คิดวารัฐใหความรูไมมากพอและเมื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมของ
ผูบริโภคคนไทยกับคนญี่ปุนและคนอเมริกัน พบวา คนไทยมักละเลยพฤติกรรมที่เกี่ยวของกับการดูแลรักษา
อาหารที่กําหนดวาควรทํา  (Masami et. al., 2006) 

ความเขาใจถึงทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภคเปนกลยุทธดานการตลาดที่
สําคัญในการพัฒนาสวนตลาดสําหรับพอคาปลีกผักและผลไมในอนาคตได ดังเชนการสํารวจทัศนคติและ
พฤติกรรมของผูบริโภคผักและผลไมในประเทศโครเอเชียซึ่งใชเครื่องมือแฟคเตอรและคลัสเตอรเปนการ
วิเคราะห ซึ่งพบวา มี 4 สวนตลาด (segments) สวนตลาดแรก คือ ผูซื้อในเมืองที่ชื่นชอบการซื้อผักและผลไม
มาก ซึ่งเปนตัวแทนกลุมตลาดที่ใหญที่สุด สวนตลาดที่สอง คือ ผูบริโภคที่ซื้อตามสภาพที่แทจริง(practical 
buyers)  ซึ่งจะใหความสนใจตอรูปรางและการนําเสนอไปพรอมๆกับราคาผลิตภัณฑ สวนตลาดที่สาม คือ ผู
ซื้อกลุมดั้งเดิม (traditional buyers) การเขามาซื้อผักและผลไมในเมืองทําใหเขาสามารถซื้อผักและผลไมที่
ปลูกในประเทศ สวนตลาดสุดทาย ไดแก ผูที่ไมสนใจซื้อผักและผลไมเลย เนื่องจากซื้อจําพวกเนื้อสัตวเทานั้น 
ซึ่งจากสวนตลาดดังกลาวพบวา ผูบริโภคคํานึงถึงความสดและคุณภาพของผักและผลไมเปนส่ิงสําคัญ 
(Kovacic et. al., 2002) ในประเทศสโลวาเนียไดมีการสํารวจพฤติกรรมการบริโภคผักและผลไมอินทรีย ไดมี
การพัฒนาแบบจําลองโพรบิต โมเดล ในการเลือกซื้อของผูบริโภค จากผลการกําหนดตัวแปรเชิงปริมาณที่
หลากหลายของความถี่ในการซื้อผักและผลไมอินทรีย แสดงใหเห็นวา การวิเคราะหประเภทของการซื้อมี
ความสําคัญมากที่สุดที่มีอิทธิพลตอการขายปลีกที่มาจากแหลงผลิต ส่ิงที่มีอิทธิพลที่มีนัยสําคัญอีกประการ
หนึ่ง คือ รายไดของครัวเรือน สุขภาพและการคํานึงถึงเรื่องส่ิงแวดลอม และความนาดึงดูดของตัวผลิตภัณฑ 
จากผลดังกลาวเปนกลยุทธในการสงเสริมการตลาดแตทั้งนี้ตองอาศัยกิจกรรมที่จะกระตุนและสงเสริมใหเกิด
ความรูในเรื่องผักและผลไมอินทรียดวย (Kuhar and Juvancic, 2007) 

ความแตกตางของปจจัยทั้งทางดานเศรษฐกิจและนอกภาคเศรษฐกิจนั้น สงผลกระทบตอการ
ใชหรือบริโภคผักและผลไมในประเทศ ครัวเรือน และสวนบุคคล ความแตกตางในดานประชากรศาสตร เปน
ปจจัยหนึ่งที่มีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภค ในการศึกษาการรับรูของผูบริโภคที่มีตอผักปลอด
สารพิษในกรุงเทพนั้นพบวาผูบริโภคที่มีอายุมากกวา 40 ปขึ้นไปจะมีความชอบในผักปลอดสารพิษมากกวา
ในผูบริโภคที่อายุตํ่ากวา (Schobesberger et. al., 2007)  

ราคาเปนหนึ่งในปจจัยทางเศรษฐกิจที่สําคัญที่สุด ที่มีผลตอการผลิตและการบริโภคผักและ
ผลไม จากทั้งสัดสวนของผูผลิตและผูบริโภค ทฤษฎีทางดานเศรษฐศาสตรแสดงใหเห็นวา ความสัมพันธดาน
ราคามีผลตอการเลือกอาหารของผูบริโภค รวมไปถึงชนิด ปริมาณและคุณภาพของอาหารที่เลือกบริโภค ผัก
และผลไมที่มีราคาสูง อาจจะเปนเกณฑในการแบงผูบริโภค โดยเฉพาะอยางยิ่งผูบริโภคที่มีขอจํากัดทางดาน
การใชพลังงาน (Lappalainen et. al., 1997; Johansson and ndersen, 1998; Pollard et. al.,2002; 
Darmon et. al., 2002; Drewnosky and Barratt-Fornell, 2003; Drewnowsky and Specter, 2004) อางใน 
Asfaw, 2008)  
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รายไดและการกระจายสินคาเปนปจจัยทางเศรษฐกิจอยางหนึ่งที่มีอทธิพลตอลักษณะของผัก
และผลไมที่หาซื้อไดสําหรับการบริโภค (Reicks et. al., 1994; Pollack, 2001; Regmai et. al., 2001 อางใน 
Asfaw, 2008 ) ถารายไดเพ่ิมขึ้น ผูบริโภคสามารถที่จะซื้อผักและผลไมที่มีราคาแพง ประเทศที่มีรายไดสูงจะ
สามารถนําเขาผักและผลไมที่มีความแตกตางกันและจัดหาการขนสงที่จําเปนและเหมาะสม มีพ้ืนที่ที่สะดวก
ตอการเก็บรักษาเพื่อรองรับการบริโภคผักและผลไมในรอบป (P0llack, 2001 อางใน Asfaw, 2008) ใน
ขณะเดียวกัน ผูบริโภคที่มีฐานะดี จะใหความสําคัญตอโภชนาการดานน้ําหนักและสุขภาพ มากกวาความ
ตองการทางดานพลังงานในการเลือกซื้ออาหาร ดังนั้นรายไดท่ีเพ่ิมสูงขึ้นจะสงผลใหมีการบริโภคผักและผลไม
เพ่ิมมากขึ้น การผลิตภายในประเทศเพิ่มสูงขึ้น หรือแมแตการนําเขาก็สูงขึ้น อยางไรก็ตามในระดับประเทศ 
ผลกระทบของรายไดตอการบริโภคผักและผลไมในปริมาณสูงขึ้นนั้นจะขึ้นอยูกับการกระจายรายได
ภายในประเทศ  

ส่ือและการโฆษณาทางดานอาหาร มีผลตอการเลือกซื้อเพ่ือบริโภคผักและผลไม การศึกษา
ในประเทสอังกฤษแสดงใหเห็นถึงการอานแมกกาซีน โทรทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ  ของแตละบุคคลจะ
ขึ้นอยูกับความตองการทราบเกี่ยวกับการรับประทานอาหารเพื่อสุขภาพ (สถาบันการศึกษาอาหารของยุโรป, 
1996 อางใน Asfaw, 2008) อยางไรก็ตามการโฆษณาทางดานอาหารและการทางวีดีโออาจจะสงเสริมการ
บริโภค อาหารที่ไมมีประโยชนตอสุขภาพ เชนอาหารฟาสตฟูด และนําไปสูการบริโภคของผักและผลไมที่
ลดลง(Boynton-Jarret et. al., 2003; Taveras et. al., 2006; Wiecha et. al., 2006 อางใน Asfaw, 2008 ) 
ผูผลิต ผูซึ่งตองการขอมูลทางดานราคาที่มีความเปนปจจุบัน อาจจะสงผลตอการตัดสินใจในการปรับเปล่ียน
การผลิต ทั้งนี้ขึ้นอยูกับราคาผกัและผลไมในปจจุบันและอนาคต  

ความเปนในเมือง เปนอีกหนึ่งปจจัยที่สําคัญที่มีผลตอการบริโภคผักและผลไม ความแตกตาง
ตอความตองการทางดานพลังงาน รายได การใหความสําคัญตอสุขภาพ มีผลตอการบริโภคผักและผลไมที่
แตกตางกัน ความแตกตางระหวางพ้ืนที่ในเมืองและชนบทตอการจัดเก็บและขนสง ฯลฯ ก็นําไปสูพ้ืนฐานการ
บริโภคที่แตกตางกันของผูคนในสองพื้นที่  

จํานวนทรัพยากรธรรมชาติ ราคาสินคา รายได ความยากจน และโครงสรางพ้ืนฐาน  ซึ่ง
สามารถสงผลกระทบตอทั้งอุปสงคและอุปทานของผักและผลไม ในขณะเดียวกันปจจัยดานสังคมและ
ประชากรศาสตร  เชน  ความเปนเมืองหลวง ความรูทางดานโภชนาการ วัฒนธรรม ศาสนา ก็มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมและทัศนคติของการบริโภคผักและผลไม (Popkin, 1999; Regmi and Dyck, 2001; Mendez and 
Popkin, 2005 อางใน Asfaw, 2008) 

นอกจากนี้ยังมีการศึกษาเกี่ยวพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑในดาน
อ่ืนๆ และงานวิจัยที่เกี่ยวของของคณะวิจัย ดังนี้ 

(1) พฤติกรรมผูบริโภคอาหารแปรรูปพ้ืนบาน 
(2) พฤติกรรมการซื้อและทัศนคติของผูบริโภคผลิตภัณฑหัตถกรรมพื้นบาน  
(3) Hedonic analysis of officed price of mango: implications for Thai mango in 

Kunming market 
(4) ความสัมพันธของราคาและลักษณะของผักเมืองหนาว 
(5) ไวนในทัศนะของผูบริโภคในตลาดระดับกลาง 
(6) การวิจัยการตลาดขาวหอมมะลิจังหวัดพะเยาเพ่ือการสงออก 
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(7) Securing small producer participation in restructured national and regional agri-
food systems: the case of Thailand 

(8) Keys to inclusion of small-scale producers in dynamic potato market in Thailand 
(9) An alternative deal for potato growers in the contract farming system 

2.3.2   งานวิจัยเกี่ยวของกับพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภคสม 
งานวิจัยที่เกี่ยวกับสมสวนใหญงานวิจัยเกี่ยวกับการผลิต เทคนิคการผลิต มีงานวิจัยเกี่ยวของ

กับพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภคสมมีคอนขางนอย ซึ่งผูบริโภคมีพฤติกรรมและทัศนคติตอการบริโภค
สม ดังนี้ 

การซื้อสมสายน้ําผึ้งของผูบริโภคสวนใหญไมสนใจเลือกยี่หอ และย่ีหอของสมสายน้ําผึ้งที่เคย
ซื้อมากที่สุด คือ ย่ีหอธนาธร และเหตุผลที่เลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง คือ สมมีรสชาติดี วัตถุประสงคในการซื้อสม
สายน้ําผึ้ง คือ เพ่ือบริโภคเองและเปนของฝาก โดยปริมาณการซื้อสมสายน้ําผึ้งแตละคร้ัง แบบกรณีที่ซื้อเปน
กิโลกรัมมากที่สุด คือ 1-3 กิโลกรัม และซื้อเปนกลองมากที่สุด คือ 1-3 กลอง สถานที่ที่ซื้อสมสายน้ําผึ้ง คือ 
ตลาดสดทั่วไป การตัดสินใจเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง คือ ตัดสินใจเอง โอกาสที่ซื้อสมสายน้ําผึ้ง คือ ไมแนนอน 
และสวนใหญความถี่ในการซื้อสมสายน้ําผึ้ง คือ นานๆ ครั้ง สําหรับแหลงขอมูลที่ทราบเกี่ยวกับสมสายน้ําผึ้ง
คือ ขอมลูจากตลาดและผูขาย 

ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอผูบริโภคในการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้งมากที่สุด คือ 
ปจจัยดานราคา ซึ่งตองมีการแสดงราคาที่ชัดเจน รองลงมา คือ ดานผลิตภัณฑ ไดแกรสชาติ ปจจัยดาน
สงเสริมการตลาด ไดแกพนักงาน/ผูขายมีอัธยาศัยที่ดี และปจจัยดานสถานที่ ไดแก มีสถานที่จอดรถสะดวก  
ตามลําดับ (จาตุรงค, 2548) 

คุณลักษณะและปจจัยของสมเขียวหวานที่มีผลใหความพอใจของผูบริโภคเพิ่มขึ้น ไดแก สม
พันธุสายน้ําผึ้ง ผิวสีเหลืองปนสม ขนาดเล็กหรือขนาดใหญ และบรรจุภัณฑชนิดถุงพลาสติก สวนราคาที่
เพ่ิมขึ้นมีผลใหความพอใจของผูบริโภคลดลงเปนไปตามทฤษฏีพฤติกรรมของผูบริโภค นอกจากนี้ยังพบวา ผู
ตัดสินใจซื้อสมที่มีอายุมากขึ้นจะพอใจเพ่ิมขึ้นกับการเลือกสมที่มีรสชาติหวาน และเมื่อผูบริโภคมีรายไดสูงขึ้น
จะพอใจเพ่ิมขึ้นกับการซื้อสมในราคาแพงขึ้น และพบวาเมื่อผูตัดสินใจซื้อสมเขียวหวานมีการศึกษาสูงขึ้นจะ
พอใจกับการเลือกสมที่มีบรรจุภัณฑแบบกลอง ผูตัดสินใจซื้อสมเขียวหวานที่รายไดตํ่าและมีการศึกษาปาน
กลางถึงต่ํามักจะพอใจเพิ่มขึ้นกับการเลือใชบรรจุภัฑณประเภทถุงพลาสติก สําหรับการศึกษาดานศักยภาพ
การตลาด ในกลุมครัวเรือนระดับลางถึงปานกลาง พบวา สมเขียวหวานพันธุสายน้ําผึ้งที่มีรสหวานอมเปรี้ยว
หรือหวาน ผิวสีเหลืองปนเขียว ผลขนาดเล็ก บรรจุภัณฑโดยใชถุงพลาสติก และราคา 15 บาท/กิโลกรัม มี
ศักยภาพการตลาดโดยทั่วไปทั้งในชนบทและในเมืองสูง (อัจฉรา, 2547) 

ในขณะท่ีการศึกษาความพึงพอใจตอคุณภาพและความปลอดภัยของสมเขียวหวานของ
ผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหม โดยใชวิธีการทดลองทางเลือก ที่พบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจและยินดีที่จะ
จายมากขึ้น ถาสมเขียวหวานมีสีผิวเปนสีเหลืองแกมเขียวและสีเหลือง บรรจุภัณฑแบบตาขาย และมีการระบุ
แหลงที่มาที่ชัดเจนสามารถตรวจสอบได และท่ีสําคัญหากมีการพัฒนาเปล่ียนแปลงระบบการผลิต
สมเขียวหวานจากระบบการผลิตแบบทั่วไป ไปเปนการผลิตที่มีความปลอดภัย และไมใชสารเคมี(เกษตร
อินทรีย) แลวผูบริโภคยินดีที่จะจายเพ่ิมขึ้นเพ่ือการบริโภคสมเขียวหวานที่มีความปลอดภัยคอนขางสูง ซึ่ง
แสดงใหเห็นถึงอุปสงคที่มีตอสมเขียวหวานที่มีความปลอดภัย ดังนั้นการดําเนินนโยบายทางดานความ
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ปลอดภัยในผลผลิตสมเขียวหวานจึงมีความเปนไปได รัฐบาลควรสงเสริมใหมีการผลิตสมเขียวหวานตาม
ระบบการผลิตแบบเกษตรอินทรียหรือการผลิตที่มีความปลอดภัยมากยิ่งขึ้น และควรใหการสนับสนุน
ชวยเหลือเกษตรกรในเรื่องของความรู วิทยาการเกี่ยวกับผลิตและชวยเหลือทางดานการตลาด  

จากการศึกษาพฤติกรรมการซื้อ การบริโภค และทัศนคติของผูบริโภคสมอินทรีย พบวา 
ผูบริโภคจะใหความสําคัญเรื่องความปลอดภัยมากที่สุด และลักษณะของสมอินทรียที่ผูบริโภคตองการคือ มี
ผิวสวย ผลมีขนาดปานกลางขึ้นไป และรสสชาติหวานเขม รวมถึงมีตรารับรองเกษตรอินทรีย แตผูบริโภคสม
อินทรียยังเปนเฉพาะบางกลุมที่ใหความสําคัญตอสุขภาพ ซึ่งเปนกลุมคนที่มีอายุและรายไดคอนขางสูง  
สําหรับผูบริโภคสวนใหญที่ยังไมเห็นความแตกตางของสัมอินทรียจากสมทั่วไป ผูบริโภคจะบริโภคสมทั่วไปที่
หาซื้อไดงายและราคาถูกกวา และสมอินทรียที่ผูบริโภคตองการตองมีตรารับรองเกษตรอินทรียเพ่ือสรางความ
มั่นใจใหกับผูบริโภความีความปลอดภัย 100% ไมมีการปลอมปนสมที่ใชสารเคมีในการผลิตอยู (อารี และ
คณะ, 2550)  



บทที่ 3 
ทัศนคตแิละพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผ้ึง  

3.1   ลักษณะของกลุมตัวอยางผูบริโภค 

จํานวนตัวอยางของผูบริโภคมีทั้งส้ิน 420 ราย เปนผูซื้อในอําเภอเมืองจังหวัดเชียงใหมจํานวน 193 
ราย คิดเปนรอยละ 45.95 และเปนผูซื้ออําเภอรอบนอกจังหวัดเชียงใหมจํานวน 227 ราย (รอยละ 54.05)   

ตัวอยางสวนใหญ (รอยละ 71.43) เปนเพศหญิง ซึ่งเปนผูซื้อสมหลักในครอบครัว ผูบริโภครอยละ 
95.71 ของตัวอยางทั้งหมดเปนผูที่อยูในวัยทํางาน นอกเหนือจากนั้นเปนนักเรียน/นักศึกษา และขาราชการ
บํานาญ สําหรับผูที่อยูในวัยทํางานมีอาชีพคอนขางหลากหลาย ผูบริโภคในเมืองมีอาชีพเปนพนักงาน/ลูกจาง
บริษัทเอกชนสูงที่สุด (รอยละ 23.32) ในขณะที่ผูบริโภคอําเภอรอบนอกจะมีสัดสวนของขาราชการ/พนักงาน
วิสาหกิจสูงสุด (รอยละ 23.35) (ตารางที่ 3.1) 

ตัวอยางผูบริโภคในเมืองมีสัดสวนผูที่จบการศึกษาระดับปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรีมากถึง
รอยละ 78.24 และมีผูจบชั้นประถมศึกษาเพียงรอยละ 6.74 ในขณะที่ผูบริโภคอําเภอรอบนอกมีสัดสวนผูที่จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรีเพียงรอยละ 47.14 แตมีผูจบชั้นประถมศึกษาถึงรอยละ 
30.40 

ระดับรายไดตอเดือนของผูบริโภคตัวอยาง กลุมตัวอยางในอําเภอเมืองสวนใหญมีรายไดอยูระหวาง 
5,001 – 10,000 บาท (รอยละ 34.20) รองลงมาเปนชวงรายไดระหวาง 10,001 – 15,000 บาท (รอยละ 
32.64) สวนผูบริโภคอําเภอรอบนอกจังหวัดเชียงใหมมีรายไดตอเดือนนอยกวา 5,000 บาทเปนสวนใหญ 
(รอยละ 30.40) รองลงมาอยูในชวง 5,001 – 10,000 บาท (รอยละ 27.75) 

ผูบริโภคตัวอยางทั้ง 2 กลุม (รอยละ93.26 และรอยละ 93.39) ไมไดมีการเดินทางไปตางประเทศ 
และมีการเดินทางในประเทศคอนขางนอย คือ นอยกวากวา 10 ครั้งตอป 

เมื่อพิจารณาถึงลักษณะครอบครัวของผูบริโภค พบวา มากกวาครึ่งหนึ่งของตัวอยางทั้ง 2 กลุม มี
สมาชิกในครอบครัว 3-4 คน และมีรายไดครัวเรือนตอเดือนคอนขางกระจายอยูในชวง 10,000-20,000 มี
สัดสวนสูงสุด (รอยละ 30.48) สวนในดานสุขภาพ ผูบริโภคทั้ง 2 กลุมสวนใหญไมมีปญหาสุขภาพที่ตองระวัง
ในการบริโภคอาหาร (รอยละ 71.67)  
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ตารางที่ 3.1 ขอมูลผูบริโภคตัวอยาง       

 

ขอมูลผูบริโภคตัวอยาง อําเภอเมือง อําเภอรอบนอก 
จํานวนตัวอยาง  193 คน 227 คน 
เพศ ชาย : หญิง 26.42 : 73.58 30.40 : 69.60 
  หนวยเปนรอยละ 
ชวงอายุหลัก (ป) <=20 1.55 1.76 
  21-50 89.12 74.45 
  >60 1.04 3.96 
การศึกษา ตํ่ากวาปริญญาตรี 21.76 52.86 
  ปริญญาตรี 51.30 34.36 
  สูงกวาปริญญาตรี 26.94 12.78 
อาชีพ แมบาน 1.04 6.17 
  รับจางทั่วไป 20.21 22.91 
  เกษตรกร 1.04 9.25 
  รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 22.80 23.35 
  พนักงาน/ลูกจากบริษัทเอกชน 23.32 11.45 
  นักศึกษา 10.36 7.05 
  อาชีพอิสระ/ธุรกิจสวนตัว 10.88 10.13 
  อ่ืนๆ 12.44 9.69 
 รายไดสวน นอยกวา 5,000 บาท 6.74 30.40 
 บุคคลตอเดือน  5,001-10,000 บาท 34.20 27.75 
  10,001-15,000 บาท 32.64 20.70 
  มากกวา 15,000 บาท 23.83 15.42 
การเดินทาง (ครั้งตอป) ไมไดเดินทาง 3.11 15.86 
ในประเทศ นอยกวา 10 ครั้ง 61.66 64.76 
 10-20 ครั้ง 25.91 12.78 
 มากกวา 20 ครั้ง 9.36 6.61 
ตางประเทศ ไมไดเดินทาง 93.26 93.39 
 นอยกวา 10 ครั้ง 3.11 5.73 
 10-20 ครั้ง 2.59 0.44 
 มากกวา 20 ครั้ง 1.04 0.44 
 สมาชิกใน 1-2 คน 33.68 26.43 
 ครัวเรือน  3-4 คน 54.40 49.34 
 5-6 คน 10.88 21.15 
 มากกวา 6 คน 1.04 3.08 
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ตารางที่ 3.1 (ตอ)      
ขอมูลผูบริโภคตัวอยาง อําเภอเมือง อําเภอรอบนอก 

 รายไดของ ตํ่ากวา 10,000 บาท 3.63 26.87 
 ครัวเรือนตอเดือน  10,000-20,000 บาท 31.09 29.96 
  20,001-30,000 บาท 18.65 14.10 
  30,001-40,000 บาท 10.88 8.37 
  40,001-50,000 บาท 10.88 7.49 
  มากกวา 50,000 บาท 15.03 5.73 
 ปญหาสุขภาพ  มี 22.28 33.48 
  ไมม ี 77.72 66.52 

ที่มา: จากการสํารวจ 

3.2  พฤติกรรมการซ้ือ และการบริโภคสมสายน้ําผึ้ง 

จากการสอบถามผลไมที่ชอบ 5 อันดับแรก พบวา ผูบริโภคตัวอยางมีผลไมที่ชอบหลากหลายและ
คอนขางกระจาย แตสมยังเปนผลไมที่ผูบริโภคชอบมากที่สุด 3 อันดับแรก คิดเปนรอยละ 61.67 ของผูบริโภค
ทั้งหมด ถือไดวาสมเปนผลไมที่เปนที่นิยมของผูบริโภคโดยทั่วไป เนื่องจากผูบริโภคเห็นวาสมมีคุณคาทาง
อาหารหรือมีประโยชนตอสุขภาพทั้งในดานวิตามินสูง ชวยในขับถายไดเปนอยางดี เปนอันดับหนึ่ง (3.86 
คะแนน) รองมาคือ สะดวกซื้อหรือหาซื้อไดงายเปนอันดับสอง (3.26 คะแนน) ชอบสมเปนอันดับสาม (2.16 
คะแนน) รับประทานสะดวกเปนอันดับส่ี (2.10 คะแนน) ราคาถูกเมื่อเทียบกับผลไมชนิดอื่นและเก็บรักษาได
นานเปนอันดับหาและอันดับหก (1.93 และ 1.07 คะแนน ตามลําดับ)  ดังแผนภาพที่ 3.1  
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3.2.1 ความถี่ในการซื้อสมและแหลงซื้อสม 

ผูบริโภคทั้ง 2 กลุมมีความถี่ในการซื้อสมสัปดาหละคร้ังในสัดสวนสูงสุด รอยละ 30.24 ของ
ตัวอยางทั้งหมด ถือไดวาสมเปนผลไมประจําบาน โดยเฉพาะผูบริโภคในอําเภอรอบนอกที่มีความถี่ในการซื้อ
สมมากกวาหนึ่งครั้งตอสัปดาหมากถึงรอยละ 73.13 ในขณะท่ีคนในอําเภอเมืองมีความถี่ในการซื้อสมมากกวา
หนึ่งครั้งสัปดาหเพียงรอยละ 58.03 (แผนภาพที่ 3.2) และปริมาณที่ผูบริโภคทั้ง 2 กลุมนิยมซื้อ คือ 1-3 
กิโลกรัมตอครั้งในสัดสวนสูงสุดถึงรอยละ 89.29 ของตัวอยางทั้งหมด และในปริมาณสมดังกลาวผูบริโภค
สามารถเก็บไวรบัประทานไดประมาณ 2-3 วัน (รอยละ 61.90) 
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ในเมือง นอกเมือง  

แผนภาพที่ 3.2 ความถี่ในการซื้อสม 

ผูบริโภคทั้ง 2 กลุมมีแหลงซื้อสมไมแตกตางกัน โดยแหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมเลือกซื้อมากที่สุด
เปนอันดับหนึ่ง คือ ตลาดสดและตลาดนัดทั่วไป ดวยคะแนน 4.54 รองลงมาคือ รานคาขางทาง (2.73 
คะแนน) ซุปเปอรมารเก็ต (2.10 คะแนน) รถเร สถานที่ทองเที่ยว และอ่ืนๆ ตามลําดับ ดังแผนภาพที่ 3.3 

สําหรับรานประจําในการซื้อสม ผูบริโภคตัวอยางรอยละ 77.14 ไมมีรานประจําในการซื้อสม 
เนื่องจากผูบริโภคใหความสําคัญกับความสะดวกในการซื้อสูงสุด (รอยละ 75.17) โดยเห็นวาสมหาซ้ือได
ทั่วไปไมเจาะจงรานและสมแตรานไมแตกตางกัน ในขณะท่ีผูบริโภคอีกรอยละ 22.86 ที่มีรานประจํา เนื่องจาก
มั่นใจในคุณภาพ สมมีคุณภาพและรสชาติตรงกับความตองการในสัดสวนสูงสุด (รอยละ 49.47) รองลงมา คือ 
ความสะดวกสบายในการซื้อ เชน ใกลบาน ทางผานกลับบาน/ที่ทํางาน เปนตน (รอยละ 22.10) 
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แผนภาพที่ 3.3 แหลงซื้อสมสายน้ําผึ้ง 

3.2.2  ลักษณะสมสายน้ําผึ้งท่ีผูบริโภคเลือกซื้อ 

ลักษณะของสมสายน้ําผึ้งที่ผูบริโภคเลือกซื้อเปนประจําของผูบริโภคทั้ง 2 กลุม ไมแตกตางกัน 
โดยผูบริโภครอยละ 65.95 ชอบรสเปรี้ยวอมหวาน ผลขนาดกลาง (รอยละ 82.38) ผิวสวย (รอยละ 50.24) สี
เหลืองปนเขียว (รอยละ 67.86) ไมมีการเคลือบแว็กซ (รอยละ 54.63) เปลือกบาง (รอยละ 89.05) เปนพันธุมี
เมล็ด (รอยละ 92.38) บรรจุภัณฑสวนใหญเปนถุงพลาสติกธรรมดา (รอยละ 90.95) และเปนสมทั่วไปที่ผลิต
แบบใชสารเคมี (รอยละ 88.10) ดังแผนภาพที่ 3.4 
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แผนภาพที่ 3.4 ลักษณะสมที่ผูบริโภคนิยมซื้อ 
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3.2.3 ลักษณะสมท่ีผูบริโภคตองการในแตละวัตถุประสงค 

การซื้อสมของผูบริโภคตัวอยางทุกรายเปนการซื้อเพ่ือบริโภคเองเปนหลัก โดยมีสัดสวนการซื้อ
เพ่ือบริโภคเองตั้งแตรอยละ 70- 100 ของปริมาณการซื้อสมทั้งหมด มีผูบริโภคซื้อเพ่ือเปนของฝาก คิดเปน
รอยละ 65.71 ของผูบริโภคตัวอยางทั้งหมด เพ่ือการไหวเจา/ทําบุญรอยละ 63.33 และเพ่ือทําน้ําสมคั้นเพียง
รอยละ 36.43 แตมีสัดสวนการซื้อคอนขางต่ํา สัดสวนการซื้อเพ่ือทําบุญไหวเจาและเพื่อเปนของฝากเพียงรอย
ละ 10 ถึงรอยละ 20 ของปริมาณการซื้อสมทั้งหมด สวนสัดสวนการซื้อเพ่ือทําเปนน้ําสมคั้นเพียงรอยละ 5 ถึง
รอยละ 10 เทานั้น  

สําหรับลักษณะสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อประจําเพ่ือแตละวัตถุประสงคนั้นไมมีการกําหนด
คุณลักษณะสมที่เลือกซื้อ แตใหผูบริโภคระบุลักษณะสมที่เลือกซื้อประจําของแตละบุคคล เพ่ือใหทราบถึง
คุณลักษณะของสมที่ผูบริโภคคํานึงถึงในการเลือกซื้ออยางแทจริง พบวา ลักษณะสมที่ผูบริโภคระบุในสัดสวน
ที่สูง ไดแก รสชาติ ลักษณะผิวสม และขนาดผลสม ตามลําดับ สวนสีผิว การเคลือบผิว และลักษณะเปลือก 
ผูบริโภคมีการระบุคอนขางนอย สีผิวมีการระบุไมถึงรอยละ 5 ของผูบริโภคตัวอยางทั้งหมด การเคลือบผิวและ
ลักษณะเปลือกมีการระบุตํ่ากวารอยละ 11 ดังตารางที่ 3.2  

ลักษณะสมที่ผูบริโภคใหความสําคัญในการเลือกซื้อสมในแตละวัตถุประสงคดังนี้ 
รสชาติ หากเปนการซื้อเพ่ือบริโภคเองและเพื่อทําน้ําสมคั้น ผูบริโภคจะเลือกบริโภคสมที่มี

รสชาติหวานอมเปรี้ยว (รอยละ 40.24 และรอยละ 40.52 ตามลําดับ) หากซื้อเพ่ือเปนของฝากและทําบุญ
ผูบริโภคจะเลือกซื้อสมที่มีรสชาติหวาน (รอยละ 34.21และรอยละ 32.97) 

ขนาดผลสม หากเปนการซื้อเพ่ือบริโภคเอง ผูบริโภคจะเลือกบริโภคสมที่มีผลขนาดกลาง (รอย
ละ 28.57) หากซื้อเพ่ือเปนของฝากและทําบุญผูบริโภคจะเลือกซื้อสมที่มีผลขนาดใหญ (รอยละ 22.56 และ
รอยละ 23.19) แตหากซื้อเพ่ือทําน้ําสมคั้นผูบริโภคจะเลือกซื้อสมที่มีผลขนาดเล็ก (รอยละ 19.61) 

ลักษณะผิวสม ผูบริโภคจะเลือกซื้อสมที่มีลักษณะผิวสวยมากกวาผิวลายในทุกวัตถุประสงค แต
การซื้อเพ่ือเปนของฝากและทําบุญจะมีสัดสวนการซื้อสมที่มีลักษณะผิวสวยสูงกวาการซื้อเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืน 
(รอยละ 52.26 และรอยละ 53.99 ตามลําดับ) 

ตารางที่ 3.2  ลักษณะสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อในแตละวัตถุประสงค 
            หนวย: รอยละ 

ลักษณะสม บริโภคเอง 
(N=420) 

เปนของฝาก 
(N=266) 

ไหวเจา/ทําบุญ 
(N=276) 

ทํานํ้าสมค้ัน 
(N=153) 

รสชาต ิ     
หวาน 29.76 34.21 32.97 22.88 
หวานอมเปรีย้ว 40.24 25.56 22.83 40.52 
รสชาติดี 5.95 12.41 4.35 6.54 
ขนาด     
เล็ก 1.67 - - 19.61 
กลาง 28.57 15.41 20.29 18.95 
ใหญ 10.48 22.56 23.19 9.80 
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ตารางที่ 3.2  (ตอ) 
            หนวย: รอยละ 

ลักษณะสม บริโภคเอง 
(N=420) 

เปนของฝาก 
(N=266) 

ไหวเจา/ทําบุญ 
(N=276) 

ทํานํ้าสมค้ัน 
(N=153) 

ลักษณะผิว     
ผิวสวย 37.14 52.26 53.99 27.45 
ผิวลาย 15.95 9.77 9.78 13.07 
สีผิว     
เขียว          -           0.38          -            -    
เหลืองปนเขียว       4.29         3.38  2.54      1.31  
เหลืองสม       1.90         3.01          3.26                  1.31  
การเคลือบผวิ     
เคลือบ 1.19 2.26 2.54 0.65 
ไมเคลือบ 10.24 8.27 8.33 5.88 
ลักษณะเปลือก     
เปลือกบาง 7.86 8.65 8.70 10.46 
เปลือกหนา 0.24 - 0.36 - 

ที่มา: จากการสํารวจ 

บรรจุภัณฑไมวาจะเปนการซื้อเพ่ือวัตถุประสงคใด ผูบริโภคสวนใหญเลือกที่จะบรรจุ
ถุงพลาสติกธรรมดา โดยผูบริโภคเลือกบรรจุถุงพลาสติกสําหรับการซื้อเพ่ือทําน้ําสมคั้นสูงสุดถึงรอยละ 96.10 
รองลงมา คือ เพ่ือบริโภคเองรอยละ 91.47 เพ่ือทําบุญ รอยละ 83.94 และเพ่ือเปนของฝากในสัดสวนต่ําสุด 
รอยละ 55.78 เนื่องจาก ผูบริโภคเลือกที่จะบรรจุถุงตาขายและกลอง ซึ่งเหมาะสําหรับการเปนของฝาก (รอย
ละ 23.43 และรอยละ 20.79) ดังแผนภาพที่ 3.5 
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แผนภาพที่ 3.5 บรรจุภัณฑสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อในแตละวัตถุประสงค 
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สําหรับราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมแตละวัตถุประสงคของผูบริโภคทั้ง 2 กลุมไมแตกตางกัน 
โดยผูบริโภคยินดีจะจายเพื่อบริโภคเอง ราคาอยูในชวง 21 - 30 บาทตอกิโลกรัม (รอยละ 52.87) เชนเดียวกับ
ราคาที่ผูบริโภคยินดีจะจายเพ่ือไหวเจา/ทําบุญและเพ่ือเปนของฝากแตสัดสวนต่ํากวาเล็กนอย คือ รอยละ 
50.10 และ รอยละ 44.49 ตามลําดับ (แผนภาพที่ 3.6) เนื่องจากผูบริโภคยินดีจะจายเพ่ือซื้อเปนของฝากใน
ราคามากกวา 30 บาทตอกิโลกรัมในสัดสวนที่สูงกวาการซื้อเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืน (รอยละ 29.66) สวนราคาที่
ผูบริโภคยินดีจะจายสําหรับสมที่ซื้อเพ่ือทําน้ําสมคั้นนั้นราคาจะต่ํากวาการซื้อเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืน คือ ราคา
กิโลกรัมละ 10 - 20 บาท (รอยละ 50.99) ดวยลักษณะของสมที่ดอยกวาสมที่ซื้อเพ่ือวัตถุประสงคอ่ืนดังกลาว
ขางตน 
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แผนภาพที่ 3.6 ราคาที่บริโภคจะจายในการซื้อสมแตละจุดประสงค 

3.2.4  พฤติกรรมการบริโภคนํ้าสมคั้น  

ผูบริโภครอยละ 77.14 ของตัวอยางทั้งหมดบริโภคน้ําสมคั้น โดยผูบริโภคในอําเมืองมีการ
บริโภคน้ําสมคั้นในสัดสวนที่สูงกวาผูบริโภคอําเภอรอบนอก (รอยละ 82.90 และรอยละ 72.57 ตามลําดับ) 
และผูบริโภคมีความถี่ในการบริโภคน้ําสมคั้น 2-3 วันตอแกวในสัดสวนสูงสุด (รอยละ 23.15) รองลงมา คือ 1 
แกวตอสัปดาห (รอยละ 17.28) และมากกวา 2-3 สัปดาหตอแกว (รอยละ 16.05) ดังตารางที่ 3.3  

แหลงที่มาของน้ําสมคั้นที่บริโภคมาจากการซื้อจากตลาดสด แผงลอย/บารน้ําปนเปนสวนใหญ 
(รอยละ 57.14) รองลงมาคือ การซื้อผลิตภัณฑที่บรรจุกลอง UHT หรือขวดปดสนิทยี่หอตางๆ (รอยละ 36.90) 
และการซื้อสมมาทําน้ําสมคั้นบริโภคเองเพียงรอยละ 30.24  
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ตารางที่ 3.3 ความถี่ในการบริโภคน้ําสมคั้น 
ความถี่ในการบริโภคน้ําสมคั้น ผูบริโภคในเมือง ผูบริโภคอําเภอรอบนอก รวม 

14 18 32 1  แกว/วัน 
(8.75) (10.98) (9.88) 

37 38 75 2-3 วัน /แกว 
(23.13) (23.17) (23.15) 

16 20 36 4-5 วัน / แกว 
(10.00) (12.20) (11.11) 

29 27 56 สัปดาหละแกว 
(18.13) (16.46) (17.28) 

20 21 41 2-3 สัปดาห/แกว 
(12.50) (12.80) (12.65) 

31 21 52 มากกวา 2-3 สัปดาห/แกว 
(19.38) (12.80) (16.05) 

13 19 32 อ่ืนๆ  
(8.13) (11.59) (9.88) 

รวม 160 164 324 
ที่มา: จากการสํารวจ 

3.2.5  ทัศนคติเกี่ยวกับราคา รสชาติ และฤดูกาล 

ผูบริโภคทั้งในอําเภอเมืองและอําเภอรอบนอกสวนใหญ (รอยละ 72.54 และ รอยละ 74.01) 
เห็นวาราคาสมในปจจุบันกิโลกรัมละ 25-30 บาท เปนราคาระดับปานกลางไมสูงไมตํ่าเกินไป และรสชาติสม
สายน้ําผึ้งที่ซื้อเปนไปตามคาดหวังของผูบริโภครอยละ 71.90 โดยมีสัดสวนจํานวนครั้งที่รสชาติเปนไปตาม
คาดหวังสูงกวารอยละ 50 และผูบริโภคอีกรอยละ 28.10 ที่เห็นวารสชาติไมเปนไปตามคาดหวัง (สัดสวนต่ํา
กวารอยละ 50) เนื่องจากสมมีเนื้อฟาม รสจืด บางสวนเห็นวามีรสเปรี้ยว 

นอกจากนี้ ผูบริโภครอยละ 53.10 เคยรูสึกวาสมที่ซื้อมาเปนสมที่สุกงอม บริโภคไมได ตองทิ้ง
ไป รอยละ 47.06 ยังบริโภคไดรอยละ 32.17 รูสึกวาสมนั้นมีแอลกอฮอลรอยละ 6.79 เวลาซื้อดูไมออกวาสม
สุกงอมรอย 8.60 และผูบริโภครอยละ 5.43 หลีกเล่ียงการซื้อสมที่มีแอลกอฮอลในครั้งตอไป 

สวนฤดูกาลคอนขางมีผลตอการบริโภคสมของผูบริโภคทั้ง 2 กลุม คิดเปนรอยละ 79 ของ
ผูบริโภคตัวอยางทั้งหมด เนื่องจาก ผูบริโภคเห็นวาสมในฤดูกาลราคาถูกและหาซื้องาย ทําใหมีการบริโภค
บอยครั้งกวาสมนอกฤดู และในทางตรงกันขามผูบริโภคเห็นวาสมนอกฤดูราคาแพงปริมาณนอย หาซื้อยาก 
และรสชาติไมอรอยเหมือนสมในฤดู ในขณะท่ีผูบริโภคอีกรอยละ 21 ฤดูกาลไมมีผลตอการบริโภคสม 
เนื่องจากมีการบริโภคสมเปนประจําทั้งในฤดูกาลและนอกฤดูกาล และมีสมจําหนายทุกฤดู ทําใหฤดูกาลไมมี
ผลตอการบริโภคสมของผูบริโภคกลุมดังกลาว 
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3.3 การใหความสําคัญตอคุณภาพ/คุณลักษณะตางๆ ของสม  
การศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้งขางตน พบวา ผูบริโภคมีการเลือกซื้อสม

ที่มีคุณลักษณะแตกตางกัน จําเปนตองมีการวิเคราะหลักษณะผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอคุณลักษณะตางๆ 
ของสม เพ่ือใหทราบถึงกลุมลูกคาเปาหมายหรือลักษณะของผูบริโภคที่สงผลตอการเลือกซื้อสมคุณลักษณะ
นั้นๆ มากนอยเพียงไร  

3.31 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายสําหรับคุณลักษณะตางๆ ของสม 

การวิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท (ตารางที่ 3.4) ชี้ใหเห็นวา เมื่อพิจารณาสมที่มีรสชาติ
หวาน พบวา มี 2 ปจจัย คือ รายไดและการมีปญหาสุขภาพ ซึ่งใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูที่มี
รายไดสูงจะสงผลใหมีการซื้อสมที่มีรสชาติหวานเพิ่มขึ้นเล็กนอย (รอยละ 0.001) (ดูจากคา marginal effect 
เทากับ 0.00001) แตผูที่มีปญหาสุขภาพจะสงผลใหมีการซื้อสมที่มีรสชาติหวานลดลงรอยละ 9.54  

สมที่มีผลขนาดกลาง พบวา เพศ อาชีพแมบาน (OC3) และการมีปญหาสุขภาพ ใหความสําคัญ
ตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูบริโภคที่เปนเพศชายจะสงผลใหมีการซื้อสมที่มีผลขนาดกลางลดลงรอยละ 6.82 
ในขณะที่อาชีพแมบานและการมีปญหาสุขภาพจะสงผลใหมีการซื้อสมที่มีผลขนาดกลางเพิ่มขึ้น รอยละ 12.56 
และ รอยละ 5.84 ตามลําดับ ในขณะที่ปจจัยดานอายุ อาชีพแมบาน และการมีปญหาสุขภาพ รวมถึงปจจัย
อ่ืนๆ ที่ไมไดนํามาวิเคราะห ใหความสําคัญตอสมที่มีผลขนาดใหญตางจากปจจัยอื่นๆ โดยผูที่มีอายุมากขึ้นจะ
สงผลใหมีการซื้อสมที่มีผลขนาดใหญเพ่ิมขึ้นรยอละ 0.38 แตผูที่มีอาชีพแมบาน มีปญหาสุขภาพ และปจจัย
อ่ืนๆ ที่ไมสามารถระบุได สงผลใหมีการซื้อสมที่มีขนาดใหญลดลงรอยละ 13.03 รอยละ 6.14 และ รอยละ 
20.69 ตามลําดับ 

สีผิวของสม เมื่อพิจารณาสมผิวสีเหลืองปนเขียว พบวา มีถึง 5 ปจจัย คือ จํานวนสมาชิกใน
ครัวเรือน การอยูในเมือง การศึกษา รายได และการมีปญหาสุขภาพ ซึ่งใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่นๆ 
โดยผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนมาก อาศัยอยูในเมืองและผูที่มีปญหาสุขภาพจะสงผลใหมีการซื้อ
สมที่มีผิวสีเหลืองปนเขียวมากขึ้น (รอยละ 3.22 รอยละ 8.42 และรอยละ 12.10 ตามลําดับ) และในทาง
กลับกันจะสงผลใหมีการซื้อสมผิวสีเหลืองสมนอยลง สีผิวที่ผูบริโภคสวนใหญเลือกซื้อมีเพียง 2 สี คือ สีเหลือง
ปนเขียวและสีเหลืองสม) ในขณะที่ผูที่มีการศึกษาและรายไดสูงจะสงผลใหมีการซื้อสมที่มีผิวสีเหลืองปนเขียว
ลดลง และซื้อสมผิวสีเหลืองสมเพ่ิมขึ้น 

ลักษณะเปลือก เมื่อพิจารณาสมที่เปลือกบาง พบวา มีเพียง 1 ปจจัยคือ เพศ ซึ่งใหความสําคัญ
ตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูบริโภคที่เปนเพศชายจะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมที่มีเปลือกบางลดลงรอยละ 
14.36  

สวนสมที่มีลักษณะผิวสวย พบวา มีถึง 6 ปจจัย คือ เพศ อายุ การอยูในเมือง อาชีพขาราชการ 
อาชีพแมบานและอาชีพคาขาย ซึ่งใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยเพศชายจะสงผลใหมีการซื้อสมที่
ผิวสวยสูงขึ้นรอยละ 11.01 ในขณะที่คนในเมือง มีอายุมาก อาชีพขาราชการ และแมบานมีแนวโนมที่จะซื้อสม
ที่ผิวสวยลดลงหรือมีแนวโนมที่จะซื้อสมมีผิวลายมากกวาผิวสวย (รอยละ 0.5 รอยละ 11.13 รอยละ 20.91 
รอยละ 25.46 และรอยละ 29.51 ตามลําดับ) 
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ตารางที่ 3.4 ลักษณะของผูบริโภคที่มีผลตอการเลือกซื้อสมที่มีคุณลักษณะตางๆ  
รสชาติหวาน ผลขนาดกลาง ผลขนาดใหญ 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 

Constant 
-.846 

(-1.065) 
-.18619 
(-1.069) 

1.2637 
(1.278) 

.16338 
(1.281) 

-1.9923* 
(-1.858) 

-.2069* 
(-1.851) 

SEX 
.298 

(1.267) 
.06702 
(1.245) 

-.4903* 
(-1.730) 

-.0682* 
(-1.619) 

.4710 
(1.537) 

.0529 
(1.427) 

AGE 
-.0146 
(-1.236) 

-.00322 
(-1.239) 

-.0218 
(-1.554) 

-.00283 
(-1.570) 

.0371** 
(2.464) 

.0038** 
(2.532) 

FAMILY 
.0396 
(.519) 

.00873 
(.519) 

.1433 
(1.472) 

.01853 
(1.482) 

-.1016 
(-.965) 

-.0105 
(-.968) 

TOWN 
.271 

(1.159) 
.05999 
(1.158) 

.2236 
(.762) 

.02875 
(.767) 

-.2743 
(-.862) 

-.0282 
(-.869) 

EDU 
.004 
(.167) 

.00099 
(.167) 

.0257 
(.778) 

.00333 
(.780) 

-.0251 
(-.701) 

-.0026 
(-.705) 

OC1 
-.307 
(-.645) 

-.06558 
(-.667) 

.1420 
(.224) 

.01788 
(.230) 

-.5061 
(-.718) 

-.0475 
(-.798) 

OC2 
.119 
(.263) 

.02667 
(.260) 

-.7849 
(-1.339) 

-.1206 
(-1.153) 

.5868 
(.915) 

.0707 
(.797) 

OC3 
-.189 
(-.413) 

-.04105 
(-.419) 

1.1139* 
(1.687) 

.1256** 
(1.955) 

-1.5062** 
(-2.032) 

-.1303** 
(-2.439) 

OC4 
-.153 
(-.327) 

-.03320 
(-.333) 

.5519 
(.844) 

.06375 
(.953) 

-.7297 
(-1.011) 

-.0646 
(-1.200) 

INC 
-.00001** 
(2.818) 

.00001** 
(2.822) 

-.4021E-05 
(-.195) 

.00000 
(-.195) 

. 1086E-04 
(.506) 

.0000 
(.505) 

HEALTH 
-.450* 

(-1.796) 
-.095* 

(-1.881) 
.485 

(1.493) 
.058* 

(1.621) 
-.656* 
(-1.784 

-.0614* 
(-2.011) 

Prob. Value for LR .003  .0007  .0004  
Pseudo R-squared .0531  .083  .097  
Pct. Correct Prec. 67.62  81.667  85.714  
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ตารางที่ 3.4 (ตอ) 
ผิวสีเหลืองปนเขียว ผิวสีเหลืองสม 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect (t-
value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect (t-
value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant .422 

(.520) 
.08962 
(.521) 

.055 
(.067) 

.01104 
(.067) 

SEX .283 
(1.136) 

.05863 
(1.169) 

-.495* 
(-1.897) 

-.09380** 
(-2.015) 

AGE .009 
(.804) 

.00208 
(.805) 

-.0126 
(-1.018) 

-.00253 
(-1.021) 

FAMILY .151* 
(1.911) 

.03224* 
(1.916) 

-.163** 
(-1.995) 

-.03255** 
(-2.005) 

TOWN .399 
(1.631) 

.08419* 
(1.650) 

-.3478 
(-1.388) 

-.06883 
(-1.402) 

EDU1 -.0583** 
(-2.092) 

-.01239** 
(-2.102) 

.0240 
(.859) 

.00480 
(.860) 

OC1 .603 
(1.233) 

.11925 
(1.339) 

.402 
(-1.165) 

-.10916 
(-1.272) 

OC2 -.347 
(-.757) 

-.07671 
(-.731) 

-.255 
(.853) 

.08472 
(.813) 

OC3 .345 
(.739) 

.07136 
(.762) 

-.547 
(-.527) 

-.04970 
(-.539) 

OC4 .511 
(1.067) 

.10180 
(1.150) 

.0000 
(-1.094) 

-.10077 
(-1.195) 

INC -.00003** 
(-2.008) 

-.00001** 
(-2.016) 

.00004** 
(2.063) 

.00001** 
(2.074) 

HEALTH .604** 
(2.324) 

.12104** 
(2.496) 

-.657 
(-2.437) 

-.12210*** 
(-2.660) 

Prob. Value for R .00022  .001  
Pseudo R-squared .067  .060  
Pct. Correct Prec. 70.000  71.904  
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ตารางที่ 3.4 (ตอ) 
เปลือกบาง ผิวสวย 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 2.5019**        

(2.088)    
.2069** 
(2.096)    

1.474* 
(1.898)    

.36863* 
(1.899)    

SEX -1.3454** 
(-4.079)          

-.1436** 
(-3.539)    

.443* 
(1.906)    

.11014* 
(1.932)    

AGE .6624E-02 
(.376)      

.0006 
(.377)    

-.0217** 
(-1.993)    

-.00543** 
(-1.993)    

FAMILY .5461E-01  
(.488)         

.00452 
(.488)    

-.0833 
(-1.133)    

-.02082 
(-1.133)    

TOWN -.4082 
(-1.147)           

-.03433 
(-1.132)    

-.447* 
(-1.927)    

-.11130* 
(-1.943)    

EDU1 -.5535E-02 
(-.134)      

-.00046 
(-.134)    

.0284 
(1.119) 

.00712 
(1.119)    

OC1 -.1807 
(-.269)           

-.01556 
(-.258)   

-.858* 
(-1.736)    

-.20905* 
(-1.830)    

OC2 .4453 
(.639)           

.03273 
(.722)    

-.225 
(-.461)    

-.05624 
(-.463)    

OC3 .2108 
(.315)           

.01688 
(.326)    

-1.049** 
(-2.208)    

-.25458* 
(-2.346)    

OC4 .2295 
(.329)           

.01797 
(.348)    

-1.253** 
(-2.570)    

-.29508** 
(-2.897)    

INC -.8739E-05  
(-.363)     

.00000 
(-.363)    

.000 
(.482) 

.00000 
(.482) 

HEALTH -.0962 
(-.263)     

-.00809 
(-.259)    

.096 
(.415) 

.02412 
(.416) 

Prob. Value for LR .0197              .00001              
Pseudo R-squared .0781              .072           
Pct. Correct Prec. 89.047           63.571         

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 1-7) 

ที่มา: จากการคํานวณ  
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3.3.2 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายสําหรับแหลงซื้อสมแตละแหลง 

จากการศึกษาแหลงซื้อสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อประจํา ทําใหทราบแหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมมาก
ที่สุด 3 อันดับแรก คือ ตลาดสดทั่วไป รองลงมา คือ รานคาริมทาง และ ซุปเปอรมารเก็ต ตามลําดับ เพ่ือให
ทราบถึงลูกคาเปาหมายที่นิยมซื้อสมจากแหลงซื้อนั้นๆ โดยการวิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท (ตารางที่ 
3.5) โดยจะเลือกพิจารณาเฉพาะผูที่เลือกซื้อสมจากแหลงเปนอันดับหนึ่งเทานั้น เพ่ือชี้ใหเห็นวา เมื่อพิจารณา
ผูบริโภคที่นิยมซื้อสมจากตลาดสดทั่วไป พบวา มีเพียงปจจัยเดียว คือ อาชีพแมบาน/รับจาง/เกษตรกร ที่ให
ความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่มีอาชีพแมบาน/รับจาง/เกษตรกรจะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมจาก
ตลาดสดทั่วไปลดลงรอยละ 25.84 (ดูจากคา marginal effect เทากับ 0.2584) ซึ่งตางจากขอเท็จจริงที่
ผูบริโภคสวนจะเลือกซื้อสมจากตลาดสดทั่วไปมากเปนอันดับหนึ่ง และเมื่อพิจารณาผูบริโภคที่นิยมซื้อสมจาก
รานคาริมทาง พบวา มี 2 ปจจัย คือ เพศ และรายได ที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูบริโภคที่เปน
เพศชายจะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมจากรานคาริมทางเพิ่มขึ้นรอยละ 6.21 แตผูที่มีอายุมากจะสงผลใหมีการ
ซื้อสมจากรานคาริมทางลดลงรอยละ 0.2 สวนผูบริโภคที่นิยมซื้อสมจากซุปเปอรมารเก็ต พบวา มี 3 ปจจัย 
คือ เพศ การศึกษาและรายได ที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น (ดูจากคา coefficient)โดยผูบริโภคที่เปน
เพศชายมีแนวโนมที่จะซื้อสมจากซุปเปอรมารเก็ตลดลง ในขณะที่ผูที่มีการศึกษาและรายไดสูง มีแนวโนมที่จะ
เลือกซื้อสมจากซุปเปอรมารเก็ตมากขึ้น 

ตารางที่ 3.5 ลักษณะของผูบริโภคที่มีผลตอการเลือกแหลงซื้อสม  
ตลาดสด  รานคาริมทาง  ซุปเปอรมารเก็ต  

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 3.0180*** 

(3.379)      
.5717*** 
(3.489)    

-3.4071** 
(-2.310)     

-.2014** 
(-2.268)    

-34.2951 
(.000)      

-.09150 
(.000)   

SEX -.1668 
(-.656)      

-.03215 
(-.646)    

.8769** 
(2.255)      

.0621** 
(1.946)    

-1.1849** 
(-1.937 )     

-.00260 
(.000)   

AGE -.01499 
(-1.295)    

-.00284 
(-1.297)    

-.0374* 
(-1.615)     

-.0022* 
(-1.664)    

.0128 
(.531)     

.00003 
(.000)   

FAMILY -.0971 
(-1.208)    

-.01841 
(-1.211)    

.1271 
(.988)      

.00751 
(.991)    

-.0997 
(-.611)     

-.00027 
(.000)   

TOWN .2542 
(.987)      

.04789 
(.994)    

.2406 
(.572)      

.01437 
(.566)    

-.1546 
(-.327)      

-.00041 
(.000)   

EDU1 -.0316 
(-1.127)    

-.00599 
(-1.129)    

.0658 
(1.267)     

.00389 
(1.289)    

.1587*** 
(2.386)      

.00042 
(.000)   

OC1 -.6216 
(-1.040)     

-.12669 
(-.982)    

-.3178 
(-.376)      

-.01748 
(-.405)    

28.3779 
(.000)      

1.00000 
(.647)    

OC2 .0224 
(.036)    

.00422 
(.036)    

.1753 
(.228)      

.01091 
(.217)    

27.9512 
(.000)      

.99998 
(.138)    

OC3 -1.2485** 
(-2.198)     

-.2584** 
(-2.107)    

1.1198 
(1.585)      

.08188 
(1.310)    

27.4359 
(.000)      

1.00000 
(.539)    
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ตารางที่ 3.5  (ตอ) 
ตลาดสด  รานคาริมทาง  ซุปเปอรมารเก็ต  

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
OC4 -.4132 

(-.693)      
-.08276 
(-.661)    

.3104 
(.400)    

.01992 
(.369)    

28.3161 
(.000)      

.99999 
(.348)    

INC -.1399E-04  
(-.776)     

.00000 
(-.777)    

-.5433E-06  
(-.017)     

.00000 
(-.017)    

.954E-04*** 
(3.392)      

.00000 
(.000)   

HEALTH .2409 
(.921)      

.04444 
(.948)    

.0548 
(.132)     

.00327 
(.130)    

-.6031 
(-.992)      

-.00143 
(.000)   

Prob. Value 
for LR 

.00697       .05736       .05736       

Pseudo 
R-squared 

.05273       .08137       .08137       

Pct. Correct 
Prec. 

73.0952      91.90476     91.9047      

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 8-10) 

ที่มา: จากการคํานวณ 

3.4  ทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อการบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัย   

เพ่ือใหการศึกษาครั้งนี้ลงลึกถึงพฤติกรรมการซื้อและการบริโภคของสมแตละประเภทอยางชัดเจน 
จึงทําการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อการบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัย ซึ่งนําไปสูการคนหา
คําตอบของคําถามวิจัยเกี่ยวกับตลาดเปาหมายสําหรับสมอินทรียและสมปลอดภัย โดยจะศึกษาถึงพฤติกรรม
การซื้อ เหตุผลในเลือก/ไมเลือกซื้อ และแหลงซื้อของสมปลอดภัยและสมอินทรีย  รวมถึงราคาที่ยินดีจะจาย
เพ่ือซื้อสมแตละชนิด ดังนี้ 

3.4.1 ทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคสมอินทรีย 
กลุมผูบริโภคตัวอยางรูจักและเคยบริโภคสมอินทรียในสัดสวนคอนขางต่ําเพียงรอยละ 22.62 

ของตัวอยางทั้งหมด ซึ่งผูบริโภคในอําเภอเมืองรูจักและเคยบริโภคสมอินทรียในสัดสวนรอยละ 30.05 สูงกวา
ผูบริโภคอําเภอรอบนอกที่รูจักและเคยบริโภคสมอินทรียเพียงรอยละ 16.30 ซ่ึงผูบริโภคที่รูจักและเคยบริโภค
สมอินทรียคอนขางมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับสมอินทรียเปนอยางดี โดยคิดวาสมอินทรีย คือ สมที่ไมมีการ
ใชยาฆาแมลง (รอยละ 95) ไมใสปุยเคมี (รอยละ 82) และไมมีการเคลือบผิวสม (รอยละ 93)  

จากการใหลําดับความสําคัญของเหตุผลที่เลือกบริโภคสมอินทรีย พบวา เหตุผลที่ผูบริโภคเลือก
บริโภคสมอินทรียเพ่ือความปลอดภัยตอสุขภาพมากที่สุดเปนอันดับที่ 1 รองลงมาคือ มีประโยชนตอสุขภาพ 
รสชาติดี อรอย ลูกโต ผิวสวย และหาซื้องายและราคาถูกเปนอันดับสุดทาย และผูบริโภคเห็นดวยกับเหตุผล
การเลือกบริโภคสมอินทรียวามีประโยชนตอสุขภาพและมีความปลอดภัยตอสุขภาพระดับมาก และเหตุผลที่
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ไมเลือกบริโภคสมอนทรีย เนื่องจากหาซื้อยากราคาแพงเปนอันดับแรกและเห็นดวยวาสมอินทรียหาซื้อยาก 
ราคาแพงในระดับมาก รายละเอียดดังตารางที่ 3.6 

ตารางที่ 3.6 เหตุผลในการเลือก/ไมเลือกบริโภค สมอินทรีย 
เลือกบริโภค ไมเลือกบริโภค 

อันดับที่ คะแนน
เฉล่ีย 

ระดับ
ความสําคัญ 

อันดับที่ คะแนน
เฉล่ีย 

ระดับ
ความสําคัญ 

1. ปลอดภัยตอสุขภาพ 3.93 มาก 1. หาซื้อยาก ราคาแพง 3.82 มาก 
2. มีประโยชนตอสุขภาพ 4.02 มาก 2. รสชาติไมดี/ไมแนนอน 3.56 มาก 
3. รสชาติดี อรอย 3.41 ปานกลาง 3. ผลเล็ก 3.42 ปานกลาง 
4. หาซื้องาย ราคาถูก 2.87 ปานกลาง 4. ผิวลาย 3.20 ปานกลาง 
5. ลูกโต 2.82 ปานกลาง 5. เปลือกหนา 3.24 ปานกลาง 
6. ผิวสวย 2.76 ปานกลาง    
หมายเหตุ: 0 – 1.49 ไมเห็นดวย 1.5 – 2.49 เห็นดวยนอย 2.5 – 3.49 เห็นดวยปานกลาง 3.5 – 4.49 เห็นดวยมาก 4.5 – 5       

เห็นดวยมากที่สุด 
ที่มา: จากการสํารวจ 

หากสมอินทรียมีผลขนาดเล็ก ผิวลาย ผูบริโภครอยละ 80 ที่รูจักและเคยบริโภคสมอินทรีย ยังจะ
เลือกซื้อสมอินทรียเพ่ือความปลอดภัยมากกวารูปลักษณภายนอก และผูบริโภคอีกรอยละ 20 ไมเลือกบริโภค 
เนื่องจากสมดังกลาว ไมสวย ไมนาทาน และคิดวาไมอรอย และหากสมอินทรียมีขนาดโต ผิวสวยเหมือนสม
ทั่วไปผูบริโภคยังจะเลือกซื้อเพ่ิมขึ้นเปนรอยละ 88 เพราะวามีความปลอดภัย และนาทานมากขึ้น และผูที่ไม
เลือกบริโภค เนื่องจากไมแนใจในความปลอดภัย และคิดวายังคงมีใชการสารเคมีอยู 

ผูบริโภครอยละ 60 ไมคอยใหความสําคัญในการสรรหาซื้อสมอินทรีย คือ เฉยๆ ยกเวนพบก็จะซื้อ 
สรรหาซื้อเปนบางครั้ง (รอยละ 20.70) บอยครั้ง รอยละ 12 และสรรหาซื้อสมอินทรียเสมอเพียงรอยละ 7.60 
และสมอินทรียที่ผูบริโภคเลือกซื้อสวนใหญไมมีตรายี่หอ (รอยละ 50) มีตรายี่หอแตผูบริโภคไมรูจัก (รอยละ 
38.71) และมีตรายี่หอและผูบริโภครูจักเพียงรอยละ 11.29 ดังแผนภาพที่ 3.7 เนื่องจากซื้อจากสวนที่รูจักหรือ
แหลงซื้อที่รูจัก/เชื่อถือ แสดงใหเห็นวา การเลือกซื้อสมอินทรียของผูบริโภคไมคอยใหความสําคัญกับตรายี่หอ
เทาที่ควร แตใหความสําคัญสมที่มีความปลอดภัยกับแหลงที่มาหรือแหลงซื้อที่นาเชื่อถือมากกวา 

มีตรายี่หอแตไมรูจัก
 38.71%

ไมมีตรายี่หอ
 50.00 %

มีตรายี่หอ
 11.29 %

 

แผนภาพที่ 3.7 ตรายี่หอกับการเลือกซื้อสมอินทรีย 
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แหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมเลือกซื้อสมอินทรียมากที่สุด คือ ซุปเปอรมารเก็ต/ไฮเปอรมารเก็ต (2.91 
คะแนน) รองลงมาคือ ตลาดสดทั่วไป (2.40 คะแนน) รานคาขางทาง (1.69) รถเร (1.29 คะแนน) และ 
สถานที่ทองเที่ยว (0.85 คะแนน) ตามลําดับ สวนแหลงอื่นๆ (1.28 คะแนน) ไดแก สวนที่รูจัก ตลาดขายผัก
และผลไมปลอดภัยจากสารเคมี และรานอาหารเจ ดังแผนภาพที่ 3.8 
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รานขางทาง ตลาดสด ซุปเปอรมารเก็ต รถเร สถานที่ทองเที่ยว อ่ืนๆ
 

แผนภาพที่ 3.8 แหลงซื้อสมอินทรีย 

3.4.2  ทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคสมปลอดภัย 
กลุมผูบริโภคตัวอยางรูจักและเคยบริโภคสมปลอดภัยในสัดสวนคอนขางต่ําเพียงรอยละ 31.19 

ของตัวอยางทั้งหมด โดยผูบริโภคในอําเภอรูจักสมปลอดภัยในสัดสวนรอยละ 36.79 สูงกวาผูบริโภคอําเภอ
รอบนอกที่รูจักเพียงรอยละ 26.43 ซึ่งผูบริโภคคอนขางมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับสมปลอดภัยเปนอยางดี 
คือ สมปลอดภัยเหมือนสมทั่วไป มีการใชสารเคมีแตอยูในระดับที่ปลอดภัย โดยผูบริโภครอยละ 49.60 เห็นวา
มีการใชยาฆาแมลงได ใสปุยเคมีได รอยละ 64.70 และมีการเคลือบผิวสมได รอยละ 57.60  

นอกจากนี้ผูบริโภคยังสามารถแยกความแตกตางระหวางสมปลอดภัยและสมอินทรียไดเปน
อยางดีอีกดวย โดยผูบริโภครอยละ 71.40 เห็นวาสมปลอดภัยมีความแตกตางจากสมอินทรีย คือ สมปลอดภัย
มีการใชสารเคมีในการผลิตแตอยูในระดับที่ปลอดภัย แตสมอินทรียไมมีการใชสารเคมีในการผลิต สวน
ผูบริโภครอยละ28.60 เห็นวาสมทั้งสองชนิดไมมีความแตกตางกัน เนื่องจากมีความปลอดภัยเหมือนกันและ
กรรมวิธีการผลิตไมแตกตางกัน 

จากการใหลําดับความสําคัญของเหตุผลที่เลือกบริโภคสมปลอดภัย พบวา เหตุผลที่ผูบริโภค
เลือกบริโภคปลอดภัยเพ่ือความปลอดภัยตอสุขภาพมากที่สุด รองลงมาคือ มีประโยชนตอสุขภาพ รสชาติดี 
อรอย ลูกโต ผิวสวย และหาซ้ืองายและราคาถูกเปนอันดับสุดทาย และผูบริโภคเห็นดวยกับเหตุผลการเลือก
บริโภคปลอดภัยวามีประโยชนตอสุขภาพ มีความปลอดภัยตอสุขภาพและรสชาติดีอรอยอยูในระดับมาก และ
เหตุผลที่ไมเลือกบริโภคสมปลอดภัย เนื่องจากหาซื้อยากราคาแพงเปนอันดับแรกและผูบริโภคเห็นดวยวาสม
ปลอดภัยหาซื้อยาก ราคาแพงในระดับมากเชนเดียวกับสมอินทรีย รายละเอียดดังตารางที่ 3.7 
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ตารางที่ 3.7 เหตุผลในการเลือก/ไมเลือกบริโภค สมปลอดภัย 
เลือกบริโภค ไมเลือกบริโภค 

อันดับที่ คะแนน
เฉล่ีย 

ระดับ
ความสําคัญ 

อันดับที่ คะแนน
เฉล่ีย 

ระดับ
ความสําคัญ 

1. ปลอดภัยตอสุขภาพ 4.22 มาก 1. หาซื้อยาก ราคาแพง 3.98 มาก 
2. มีประโยชนตอสุขภาพ 4.23 มาก 2. รสชาติไมดี/ไมแนนอน 3.42 ปานกลาง 
3. รสชาติดี อรอย 3.67 มาก 3. ผลเล็ก 3.31 ปานกลาง 
4. หาซื้องาย ราคาถูก 3.24 ปานกลาง 4. ผิวลาย 3.12 ปานกลาง 
5. ลูกโต 3.04 ปานกลาง 5. เปลือกหนา 3.33 ปานกลาง 
6. ผิวสวย 2.91 ปานกลาง    
หมายเหตุ: 0 – 1.49 ไมเห็นดวย 1.5 – 2.49 เห็นดวยนอย 2.5 – 3.49 เห็นดวยปานกลาง 3.5 – 4.49 เห็นดวยมาก 4.5 – 5       

เห็นดวยมากที่สุด 
ที่มา: จากการสํารวจ 

ผูบริโภครอยละ 44.60 ไมคอยใหความสําคัญในการสรรหาซื้อสมปลอดภัย คือ เฉยๆ ยกเวนพบก็จะ
ซื้อ สรรหาซื้อเปนบางครั้งเพียงรอยละ 32.30 บอยครั้ง รอยละ 15.40 และสรรหาซื้อสมปลอดภัยอยูเสมอ
เพียงรอยละ 7.70 และสมปลอดภัยที่ผูบริโภคเลือกซื้อสวนใหญไมมีตรายี่หอ (รอยละ 44.29) เนื่องจากซื้อจาก
สวนที่รูจักหรือแหลงซื้อที่รูจัก/เชื่อถือ มีตรายี่หอแตผูบริโภคไมรูจักและจําตรายี่หอไมได รอยละ 28.57 และมี
ตรายี่หอและผูบริโภคจําไดเพียงรอยละ 27.14 ดังแผนภาพที่ 3.9 แสดงใหเห็นวา การเลือกซื้อสมปลอดภัย
ของผูบริโภคไมคอยใหความสําคัญกับตรายี่หอเทาที่ควร แตใหความสําคัญสมที่มีความปลอดภัยกับ
แหลงที่มาหรือแหลงซื้อที่นาเชื่อถือมากกวา 

มีตรายี่หอ
 27.14 %

ไมมีตรายี่หอ
 44.29 %

มีตรายี่หอแต
ไมรูจัก/จําไมได

 28.57 %

 

แผนภาพที่ 3.9 ตรายี่หอกับการเลือกซื้อสมปลอดภัย 

แหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมเลือกซื้อสมปลอดภัยเชนเดียวกับสมอินทรีย ไดแก ซุปเปอรมารเก็ตเปน
อันหนึ่ง (3.12 คะแนน)  รองลงมาคือ ตลาดสดทั่วไป (2.84 คะแนน) รานคาขางทาง (1.68 คะแนน) รถเร 
(1.02 คะแนน) และสถานที่ทองเท่ียว (0.83 คะแนน) ตามลําดับ สวนแหลงซื้ออ่ืนๆ (1.03 คะแนน) ไดแก 
สวนที่รูและตลาดผักผลไมปลอดสารเคมี ดังแผนภาพที่ 3.10 



   

 

บทที่ 3 : ทัศนคตแิละพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง   41

1.68

2.84 3.12

1.02
0.83

1.03

0

1

2

3

4

5

คะแนน

รานขางทาง ตลาดสด ซุปเปอรมารเก็ต รถเร สถานที่ทองเที่ยว อ่ืนๆ  

แผนภาพที่ 3.10 แหลงซื้อสมปลอดภัย 

3.4.3 สิ่งท่ีผูบริโภคเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมปลอดภัยและสมอินทรีย 

หากพูดถึงสมปลอดภัยและสมอินทรียผูบริโภคเชื่อมั่นจากตรารับรองมาตรฐานสูงสุด (รอยละ 
82.90 และรอยละ 72.25) เนื่องจากผานการตรวจสอบหรือการรับรองมาแลว รองลงมาคือ รานประจํา (รอยละ 
9.05) ย่ีหอซึ่งระบุแหลงที่มาและสวนที่รูจัก (รอยละ 4.05) ไมเชื่อมั่นวาจะมีสมที่ไมใชสารเคมีในการผลิต (รอย
ละ 3.33) และอ่ืนๆ ไดแก การดูจากลักษณะภายนอกตองไมสวยงามเกินไป ไมแนใจในความปลอดภัย และไม
ทราบ/ไมรูจักสมอินทรีย เปนตน ดังแผนภาพที่ 3.11 

ตรารับรอง
77.14%

ดูจากภายนอก
2.38%

อ่ืนๆ
3.80%

รานประจํา
9.05%

ไมเชื่อม่ัน
3.58% ยี่หอ/สวนที่รูจัก

4.05%

 

แผนภาพที่ 3.11 ส่ิงที่ผูบริโภคเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมปลอดภัยและสมอินทรีย 
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3.4.4 ราคายินดีท่ีจายสําหรับสมแตละประเภท 
หลังจากสอบถามความรูความเขาใจเกี่ยวกับสมอินทรียและสมปลอดภัยของผูบริโภคตัวอยาง

ดังกลาวแลวไดมีการสรางความรูความเขาใจเกี่ยวกับสมทั้ง 3 ประเภทไดแก สมทั่วไป สมปลอดภัย และสม
อินทรียแกผูบริโภค หลังจากนั้นจึงใหผูบริโภคเลือกซื้อสมทั้ง 3 ประเภทดังกลาว ซึ่งผูบริโภคยินดีที่จะเลือก
ซื้อสมอินทรียเปนอันดับแรกรอยละ 40 ของตัวอยางทั้งหมด สมปลอดภัย และสมทั่วไป ตามลําดับ และ
ผูบริโภคยินดีจะจายในราคาที่สูงขึ้นสําหรับสมที่มีความปลอดภัยมากขึ้น โดยผูบริโภคยินดีจะจายเพื่อซื้อสม
อินทรียในราคาสูงกวาสมชนิดอื่นในราคาตั้งแตกิโลกรัม 31-40 บาท และราคาสูงกวา 40 บาทตอกิโลกรัมขึ้น
ไป (รอยละ 44.05 ) สมปลอดภัยผูบริโภค รอยละ 54.29 ยินดีจะจายในราคากิโลกรัมละ 21-30 บาท สวนสม
ทั่วไปผูบริโภครอยละ 52.86 ยินดีจะจายในราคาต่ํากวาสมชนิดอื่น ในราคากิโลกรัมละ 10-20 บาท ดัง
แผนภาพที่ 3.12 
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แผนภาพที่ 3.12 ราคาที่ผูบริโภคยินดีจะจายสําหรับสมแตละประเภท 

3.5  ตลาดเปาหมายสําหรับสมอินทรียและสมปลอดภัย 

ในการวิเคราะหเชิงสถิติพรรณาทําใหทราบถึงลักษณะผูบริโภคที่เลือกบริโภคสมอินทรียและสม
ปลอดภัยเบ้ืองตน คือ เปนกลุมผูบริโภคในอําเภอเมืองถึงรอยละ 63.83 มีระดับการศึกษาตั้งแตปริญญาตรีขึ้น
ไป (รอยละ 87.23) สวนใหญมีอาชีพรับราชการหรือลูกจางหนวยงานราชการ (รอยละ 40.42) และมีรายไดตอ
เดือนมากกวา 15,000 บาท (รอยละ 36.16)  

3.5.1 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายสําหรับสมอินทรียและสมปลอดภัย 
การวิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท เพ่ือใหเห็นกลุมลูกคาเปาหมายสําหรับสมท้ัง 3 ชนิด 

ไดแก สมทั่วไป สมปลอดภัย และสมอินทรียที่ชัดเจนมากขึ้น รวมท้ังอิทธิพลของปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อ
สมแตะละชนิด ดังตารางที่ 3.8 ชี้ใหเห็นวา  
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เมื่อพิจารณาผูที่เลือกบริโภคสมทั่วไป พบวา มี 2 ปจจัย คือ การอยูในเมือง และรายได ซึ่งให
ความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น ไดแก เพศ อายุ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน การศึกษา อาชีพตางๆ และการ
มีปญหาสุขภาพมีผลตอการเลือกซื้อสมทั่วไปไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ โดยผูที่อยูในเมืองจะสงผลใหมี
การซื้อสมทั่วไปลดลง รอยละ 5.36 (ดูจากคา marginal effect เทากับ 0.0536) และผูที่มีรายไดสูงจะสงผลให
มีการซื้อสมทั่วไปเพ่ิมขึ้นในสัดสวนที่นอยเพียงรอยละ 0.0003  แตยังมีปจจัยอื่นที่ไมไดนํามาวิเคราะหจะ
สงผลใหมการซื้อสมทั่วไปเพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 25.79 

เมื่อพิจารณาผูบริโภคสมปลอดภัย พบวา มี 2 ปจจัย คือ อายุและรายได ซึ่งใหความสําคัญตางไป
จากปจจัยอื่น แตผลของปจจัยดังกลาวจะสงผลใหมีการซื้อสมปลอดภัยเพ่ิมขึ้นหรือลดลงในสัดสวนที่คอนขาง
ตํ่า โดยผูที่มีอายุมากจะสงผลใหมีการซื้อสมปลอดภัยลดลงรอยละ 0.20 ในขณะที่ผูที่มีรายไดสูงจะสงผลใหมี
การเลือกซื้อสมปลอดภัยเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.0003 แตมีปจจัยอื่นที่ไมไดนํามาวิเคราะหจะสงผลใหมการซื้อสม
ปลอดภัยลดลงถึงรอยละ 14.29 

และเมื่อพิจารณาผูที่เลือกบริโภคสมอินทรีย พบวา มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนเพียงปจจัยเดียวที่
ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูมีอาชีพพนังานบริษัทเอกชนจะสงผลใหมีการซื้อสมอินทรียลดลง
รอยละ 5.02 และมีปจจัยอื่นที่ไมไดนํามาวิเคราะหซึ่งสงผลใหมีการซื้อสมอินทรียลดลงรอยละ 13.99 

ตารางที่ 3.8 ลักษณะผูบริโภคที่มีผลการเลือกซื้อสมแตละประเภท 
สมทั่วไป สมปลอดภัย สมอินทรีย 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 3.2142*** 

(2.615)      
.2579*** 
(2.619)    

-3.5700** 
(-2.043)     

-.1429** 
(-1.970)    

-4.9224*** 
(-2.688)     

-.1399** 
(-2.264)    

SEX .0874 
(.242)    

.00691 
(.246)    

-.4604 
(-.907)      

-.01695 
(-.986)    

.2464 
(.495)      

.00737 
(.467)    

AGE .0156 
(.857)    

.00126 
(.867)    

-.0504** 
(-1.882)    

-.0020** 
(-2.025)    

.0222 
(.927)    

.00063 
(.911)    

FAMILY -.0401 
(-.354)    

-.00322 
(-.354)    

.0423 
(.288)    

.00169 
(.288)    

.2839 
(.170)   

.00081 
(.170)    

TOWN -.6475* 
(-1.820)    

-.0536* 
(-1.784)    

.2349 
(.498)      

.00950 
(.492)    

.8919* 
(1.737)      

.02694 
(1.538)    

EDU1 -.0441 
(-1.054)    

-.00354 
(-1.066)    

.0339 
(.640)    

.00136 
(.651)    

.0823 
(1.199)    

.00234 
(1.195)    

OC1 -.7008 
(-1.048)     

-.06607 
(-.903)    

1.2692 
(1.108)      

.07223 
(.822)    

.4649 
(.557)      

.01497 
(.489)    

OC2 .6601 
(.894)      

.04456 
(1.071)    

.1410 
(.116)      

.00590 
(.112)   

-.9899 
(-.998)      

-.02135 
(-1.257)    

OC3 .2995 
(.422)      

.02297 
(.443)    

1.2494 
(1.091)      

.06487 
(.860)    

-2.2240* 
(-1.783)     

-.0502** 
(-2.313)    

OC4 -.2578 
(-.381)      

-.02205 
(-.359)    

.6655 
(.570)      

.03227 
(.478)    

.1239 
(.146)      

.00364 
(.141)    
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ตารางที่ 3.8 (ตอ) 
สมทั่วไป สมปลอดภัย สมอินทรีย 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
INC -.3836E-04*   

(-1.761)    
-.307E-05* 

(-1.782)    
.862E-04*** 

(3.293)      
.345E-05  *** 

(3.245)    
-.4429E-04   

(-1.095)    
.00000 
(-1.066)    

HEALTH -.0230 
(-.062)    

-.00185 
(-.061)    

-.2272 
(-.446)      

-.00871 
(-.467)    

.2537 
(.484)      

.00761 
(.460)   

Prob. Value for LR .00631       .02434       .06870       
Pseudo R-squared .08859       .11282       .11153       
Pct. Correct Prec. 88.80952     93.80952     95.00000     
หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   

* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 11-13) 

ที่มา: จากการคํานวณ 

3.5.2 การวิเคราะหผูบริโภคท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมแตละชนิด 

จากการศึกษาราคาที่ผูบริโภคยินดีจายเพ่ือซื้อสมแตละชนิดขางตน ทําใหทราบวา ผูบริโภคมี
ความยินดีที่จายเพ่ือซื้อสมที่มีความปลอดภัยในราคาที่สูงขึ้น แตยังไมทราบถึงผูบริโภคที่ยินดีจายเพื่อซื้อสม
ในแตละระดับราคาสําหรับสมแตละชนิด ดังนั้น เพ่ือใหเห็นลูกคาเปาหมายที่ยินดีจะจายเพ่ือซื้อสมแตละชนิด
นั้น โดยการวิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท (ตารางที่ 3.9-3.11)  ชี้ใหเห็นวา เมื่อพิจาณาผูบริโภคที่ยินดี
จะจายเพ่ือซื้อสมทั่วไป พบวา มี 3 ปจจัย คือ เพศ รายได และการมีปญหาสุขภาพ ใหความสําคัญตอราคาที่
ยินดีจะจายเพ่ือซื้อสมทั่วไปในราคา 10-20 บาทตอกิโลกรัม โดยที่ผูบริโภคที่เปนเพศชาย และผูมีปญหาดาน
สุขภาพจะสงผลใหมีการซื้อสมทั่วไปในราคา 10-20 บาทตอกิโลกรัมเพ่ิมขึ้นรอยละ 10.63 และรอยละ 19.66 
ตามลําดับ (ดูจากคา marginal effect) ดังตารางที่ 3.9 ในขณะที่ผูมีรายไดสูงสงผลใหมีการซื้อสมทั่วไปในใน
ราคา 10-20 บาทตอกิโลกรัมลดลง และยินดีที่ซื้อในราคา 21-30 บาทตอกิโลกรัมเพ่ิมขึ้นในสัดสวนที่เทากัน 
คือ รอยละ 0.001  

เมื่อพิจารณาผูบริโภคที่ยินจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัยและสมอินทรีย (ตารางที่ 3.10 และ 3.11) 
พบวา มีหลายปจจัยที่มีผลตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัยและสมอินทรีย ไดแก  เพศ อายุ การอยู
ในเมือง การศึกษา อาชีพแมบาน และรายได โดยผูที่เปนเพศชายจะสงผลใหมีการซื้อสมปลอดภัยและสม
อินทรียในราคา 10-20 บาทตอกิโลกรัมเพ่ิมขึ้น แตสงผลใหมีการเลือกซื้อสมปลอดภัยและสมอินทรียในราคา 
31-40 บาทตอกิโลกรัมลดลง (รอยละ 7.20 และ รอยละ 58.90 ตามลําดับ) และผูบริโภคที่มีรายไดสูงและ
ผูบริโภคที่เปนแมบาน/รับจาง/เกษตรกรจะสงผลใหมีการซื้อสมปลอดภัยในราคา 21-30 บาทตอกิโลกรัมลดลง 
แตยินดีที่จะซื้อสมปลอดภัยในราคา 31-40 บาทตอกิโลกรัมเพ่ิมขึ้น สวนผูบริโภคที่มีอายุมากขึ้นจะสงผลใหมี
การซื้อสมอินทรียในราคา 10-20 บาทตอกิโลกรัมลดลง แตยินดีจะซื้อสมปลอดภัยและสมอินทรียในราคา 31-
40 บาทตอกิโลกรัมเพ่ิมขึ้น สวนผูบริโภคในเมืองและมีการศึกษาสูงจะสงผลใหมีการซื้อสมปลอดภัยและสม
อินทรียในราคา 31-40 บาทตอกิโลกรัมเพ่ิมสูงขึ้น  
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ตารางที่ 3.9 ลักษณะผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมทั่วไป 
ราคาสมทั่วไป (10-20 บาท/กก.) ราคาสมทั่วไป (21-30 บาท/กก.) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
 (t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant .933 

(1.225)    
.23236 
(1.226)    

-1.270* 
(-1.636)    

-.29573* 
(-1.645)    

SEX .432 
(1.852)    

.10630* 
(1.885)    

-.349 
(-1.461)    

-.07945 
(-1.501)    

AGE -.012 
(-1.156)    

-.00311 
(-1.156)    

.0180* 
(1.638)    

.00420 
(1.640)    

FAMILY .068 
.(938)    

.01705 
(.938)    

-.032 
(-.430)    

-.00748 
(-.430)    

TOWN .077 
(.338)    

.01922 
(.338) 

.026 
(.115)    

.00623 
(.115)    

EDU1 -.250 
(-.983)    

-.00623 
(-.983)    

.024 
(.930)    

.00563 
(.930)    

OC1 -.195 
(-.411)    

-.04883 
(-.410)    

-.533 
(-1.098)    

-.11847 
(-1.161)    

OC2 -.407   
(-.879)        

-.10143 
(-.885)    

.265 
(.577)    

.06297 
(.567)    

OC3 -.042  
(-.093)     

-.01058 
(-.093)    

-.383 
(-.831)    

-.08721 
(-.853)    

OC4 -.098  
(-.208)    

-.02444 
(-.208)    

-.308 
(-.652)    

-.06992 
(-.672)    

INC .000 
(-2.475)    

-.00001** 
(-2.474)    

.000** 
(2.079)    

.00001** 
(2.079)    

HEALTH .816 
(3.468)    

.19657*** 
(3.660)    

-.659*** 
(-2.692)    

-.14622*** 
(-2.692)    

Prob. Value for LR .00031            .0077             
Pseudo R-squared .059              .046              
Pct. Correct Prec. 61.904            63.571            

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 14-15) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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ตารางที่ 3.10 ลักษณะผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย 
สมปลอดภัย 10-20 บาท/กก. สมปลอดภัย21-30 บาท/กก สมปลอดภัย 31-40 บาท/กก. 
Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant -1.765* 

(-1.712)    
-.20954* 
(-1.723)    

1.840*** 
(2.431)    

.45649*** 
(2.439)    

-3.657*** 
(-3.689)    

-.627*** 
(-3.894)    

SEX .997*** 
(3.360)    

.13842*** 
(3.031)    

-.348 
(-1.537)    

-.08658 
(-1.538)    

-.444 
(-1.572)    

-.072* 
(-1.674)    

AGE -.0104 
(-.720)    

-.00125 
(-.721)    

.0028 
(.271)    

.00070 
(.271)    

.013 
(1.079)    

.002 
(1.081)    

FAMILY .1277 
(1.314 )   

.01517 
(1.318)    

-.107 
(-1.503)    

-.02671 
(-1.503)    

.029 
(.347)    

.005 
(.347)    

TOWN -.353 
(-1.121)    

-.04157 
(-1.132)    

.248 
(1.111)    

.06146 
(1.115)    

.179 
(.675)    

.031 
(.673)    

EDU1 .0067 
(.188)    

.00080 
(.188)    

-.0341 
(-1.366)    

-.00847 
(-1.366)    

.033 
(1.153)    

.006 
(1.157)    

OC1 -.740 
(-1.152)    

-.07639 
(-1.336)    

-.338 
(-.715)    

-.08415 
(-.716)    

.462 
(.651)    

.084 
(.616)    

OC2 -.388 
(-.630)    

-.04199 
(-.692)    

-.349 
(-.758)    

-.08705 
(-.759)    

.824 
(1.201)    

.161 
(1.092)    

OC3 .144 
(.264)    

.01755 
.(2590    

-.932** 
(-2.066)    

-.22896** 
(-2.142)    

1.229* 
(1.812)    

.235* 
(1.702)  

OC4 .407 
(.710)    

.05271 
(.6560    

-.591 
(-1.273)    

-.14691 
(-1.291)    

.579 
(.828)   

.108 
(.771)    

INC -.00003 
(-1.246)    

.00000 
(-1.260)    

-.00003** 
(-2.130)    

-.00001** 
(-2.129)    

.00006*** 
(3.588)    

.00001*** 
(3.601)    

HEALTH .483* 
(1.649)    

.06203 
(1.545)    

-.065 
(-.289)    

-.01616 
(-.289)    

-.241 
(-.872)    

-.040 
(-.900)  

Prob. Value for LR .0016        .101        .002        
Pseudo R-squared .080        .02972       .062        
Pct. Correct Prec. 84.523       59.04762     75.476       

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 17-19) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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ตารางที่ 3.11 ลักษณะผูบริโภคที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย 
สมอินทรีย 10-20 บาท/กก. สมอินทรีย 21-30 บาท/กก. สมอินทรีย 31-40 บาท/กก. 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant -2.129* 

(-1.737)     
-.167* 

(-1.717)    
1.407* 
(1.856)      

.334* 
(1.848)    

-2.811*** 
(-3.393)     

-.589*** 
(-3.474)    

SEX 1.312*** 
(3.839)      

.133*** 
(3.277)    

-.0501 
(-.218)    

-.01187 
(-.218)    

-.446* 
(-1.756)     

-.089* 
(-1.845)    

AGE -.039** 
(-2.083)    

-.003** 
(-2.140)    

-.007 
(-.686)    

-.00175 
(-.687)    

.025** 
(2.183)    

.005** 
(2.190)    

FAMILY .212** 
(1.895)      

.017** 
(1.911)    

-.132* 
(-1.793)     

-.031* 
(-1.795)    

.0761 
(.983)    

.01593 
(.983)    

TOWN -.4222 
(-1.129)     

-.0328 
(-1.142)    

.0195 
(.086)    

.00463 
(.086)    

.389* 
(1.622)      

.082* 
(1.621)    

EDU1 -.0174 
(-.421)    

-.0014 
(-.423)    

-.042* 
(-1.722)    

-.010* 
(-1.723)    

.049* 
(1.764)    

.010* 
(1.770)    

OC1 -.1169 
(-.151)      

-.009 
(-.155)    

-.5067 
(-1.101)     

-.11564 
(-1.155)    

.0049 
(.010)    

.00102 
(.010)    

OC2 .3731 
(.507)      

.032 
(.461)    

.0498 
(.113)    

.0118 
(.112)    

.1757 
(.368)      

.0376 
(.360)    

OC3 1.102* 
(1.629)      

.105 
(1.380)    

-.6034 
(-1.377)     

-.1383 
(-1.439)    

-.3381 
(-.703)      

-.069 
(-.724)    

OC4 .7179 
(1.008)      

.067 
(.859)    

-.6073 
(-1.335)     

-.1366 
(-1.428)    

-.0941 
(-.192)    

-.0195 
(-.194)    

INC -.7704E-05  
(-.266)     

.00000 
(-.267)    

-.7761E-05  
(-.459)     

.00000 
(-.459)    

.1259E-04 
(.744)    

.00000 
(.745)    

HEALTH .399 
(1.142)      

.033 
(1.069)    

-.1162 
(-.506)      

-.02741 
(-.509)    

.0640 
(.263)    

.0135 
(.262)    

Prob. Value for LR .00138       .325        .0726        
Pseudo R-squared .10322       .0223        .0355        
Pct. Correct Prec. 88.571       60.952       68.333       

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 21-23) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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3.6   ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง 

การศึกษาปจจัยในการเลือกซื้อสมจะนําเสนอปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมทั้ง 3 ชนิด ไดแก สม
ทั่วไป สมปลอดภัยและสมอินทรีย รวมทั้งการวิเคราะหผูบริโภคหรือลูกคาเปาหมายที่ใหความสําคัญกับปจจัย
ตางๆ ที่มีผลตอการเลือกซื้อสม จากตัวอยางผูบริโภคทั้งหมด 420 ราย ซึ่งเปนผูบริโภคสมทั่วไปทั้งหมด 373 
ราย คิดเปนรอยละ 88.81 ผูบริโภคสมปลอดภัย 26 ราย คิดเปนรอยละ 6.19 และมีผูบริโภคสมอินทรีย 21 
ราย คิดเปนรอยละ 5  

3.6.1 ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง 

จากการพิจารณาปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมทั้ง 3 ชนิด พบวา ผูบริโภคใหความสําคัญกับปจจัย
ดานราคามากที่สุด (3.99) รองลงมาคือปจจัยดานผลิตภัณฑ (3.70) ดานบรรจุภัณฑ (3.61) การสงเสริมการ
ขาย (3.39) และดานชองทางการจัดจําหนาย (3.00) ตามลําดับ โดยผูบริโภคสมปลอดภัยจะใหความสําคัญตอ
ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมสูงกวาผูบริโภคสมทั่วไปและสมอินทรียในทุกปจจัย ยกเวนปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนายและดานการสงเสริมการขายที่ผูบริโภคสมอินทรียใหความสําคัญในระดับที่สูงกวา ดัง
ตารางที่ 3.12 

ปจจัยดานราคา ผูบริโภคสมทั้ง 3 ชนิด ใหความสําคัญในระดับมาก ซึ่งปจจัยยอยที่ผูบริโภคให
ความสําคัญคือ ราคาตองเหมาะสมกับคุณภาพ (4.24) และราคาไมแพง (3.74) ตามลําดับ  

ปจจัยดานผลิตภัณฑ ผูบริโภคสมทั้ง 3 ชนิด ใหความสําคัญในระดับมาก ซึ่งปจจัยยอยที่ผูบริโภคให
ความสําคัญมากที่สุด คือ รสชาติ (4.42) รองลงมา คือ ความปลอดภัยตอสุขภาพ (4.41) ความปลอดภัยตอ
ส่ิงแวดลอม (4.28) เนื้อสมมีคุณภาพดี (4.23) ขนาด/รูปรางผล (3.56) ชื่อเสียง/ตรายี่หอ (3.24) ลักษณะผิว 
(3.28) และการแว็กซเคลือบผิว (2.23) ตามลําดับ โดยผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับความปลอดภัยตอสุขภาพ
และความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอมมากที่สุด คือ ผูบริโภคสมปลอดภัยและสมอินทรีย ในขณะที่ผูบริโภคสม
ทั่วไปใหความสําคัญกับรสชาติมากที่สุด  

ปจจัยดานบรรจุภัณฑ ผูบริโภคสมปลอดภัยและสมอินทรียใหความสําคัญในระดับมาก (3.94 และ 
3.62) ในขณะที่ผูบริโภคสมทั่วไปใหความสําคัญในระดับปานกลาง (3.28) ซึ่งปจจัยยอยที่ผูบริโภคให
ความสําคัญมากที่สุด คือ มีตรารับรองความปลอดภัย (4.00) รองลงมาคือการระบุแหลงที่มา (3.87) และ
รูปแบบบรรจุภัณฑ (2.96) ตามลําดับ  

ปจจัยดานการสงเสริมการขาย ผูบริโภคสมอินทรียใหความสําคัญในระดับมาก (3.61)  ในขณะท่ี
ผูบริโภคสมทั่วไปและสมปลอดภัยใหความสําคัญในระดับปานกลาง (3.20 และ 3.36 โดยปจจัยที่ผูบริโภคให
ความสําคัญมากที่สุด คือ การใหทดลองชิม (3.77) รองลงมาคือ การออกงานแสดงสินคา/นิทรรศการ (3.43) 
คําชักชวนจากคนอื่น (3.23) และการประชาสัมพันธ (3.12) ตามลําดับ  

สวนปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่ผูบริโภคสมทั้ง 3 ชนิดใหความสําคัญเปนอันดับสุดทายใน
ระดับปานกลาง (3.00) พบวา ปจจัยยอยที่ผูบริโภคใหความสําคัญมากที่สุด คือ หาซื้อไดงาย (4.29) 
รองลงมาคือ มีบริการสงถึงที่ (2.86) และสามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท (2.25) ตามลําดับ โดยผูบริโภคสม
ปลอดภัยใหความสําคัญกับการหาซื้อไดงาย (4.42) และสามารถสั่งซื้อทางโทรศัพทได (2.46) สูงกวาผูบริโภค
สมทั่วไป (4.16 และ 1.90) และสมอินทรีย (4.29 และ 2.38) ในขณะที่ผูบริโภคสมอินทรียใหความสําคัญกับ
การบริการสงถึงที่ (2.86) สูงกวาผูบริโภคสมทั่วไปและสมปลอดภัย (1.96 และ 2.58 ตามลําดับ) 
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ตารางที่ 3.12 ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมสายน้ําผึ้ง 
คะแนนเฉล่ีย/ระดับความสําคัญ 

ปจจยั สมทัว่ไป 
(N=373) 

สมปลอดภัย 
(N=26) 

สมอินทรีย 
(N=21) 

รวม 

ดานผลิตภัณฑ 3.73 3.85 3.53 3.70 
1. รสชาติ 4.47 

(มาก) 
4.42 
(มาก) 

4.33 
(มาก) 

4.42 

2. ขนาด/รูปรางของผล 3.77 
(มาก) 

3.62 
(มาก) 

3.29 
(ปานกลาง) 

3.56 

3. ลักษณะผิว เชน ผิวลายหรือผิวเรียบ
สวย 

3.67 
(มาก) 

3.50 
(มาก) 

2.67 
(ปานกลาง) 

3.28 

4. มีการแว็กซเคลือบผิว 2.55 
(ปานกลาง) 

2.46 
(ปานกลาง) 

1.67 
(นอย) 

2.23 

5. เนื้อสมมีคุณภาพดี ไมฝอและขาวขุน 4.22 
(มาก) 

4.27 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

4.23 

6. ช่ือเสียง/ตรายี่หอ 3.21 
(ปานกลาง) 

3.50 
(มาก) 

3.00 
(ปานกลาง) 

3.24 

7. ความปลอดภัยตอสุขภาพ 4.11 
(มาก) 

4.54 
(มากที่สุด) 

4.57 
(มากที่สุด) 

4.41 

8. ความปลอดภัยตอสิ่งแวดลอม 3.83 
(มาก) 

4.50 
(มากที่สุด) 

4.52 
(มากที่สุด) 

4.28 

ดานบรรจุภัณฑ 3.28 3.94 3.62 3.61 
1.รูปแบบบรรจุภัณฑ 2.72 

(ปานกลาง) 
3.50 
(มาก) 

2.67 
(ปานกลาง) 

2.96 

2.มีตรารับรองความปลอดภัย 3.65 
(มาก) 

4.35 
(มาก) 

4.00 
(มาก) 

4.00 

3. ระบุแหลงที่มา 3.47 
(ปานกลาง) 

3.96 
(มาก) 

4.19 
(มาก) 

3.87 

ดานราคา 3.91 4.14 3.93 3.99 
1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 4.32 

(มาก) 
4.35 
(มาก) 

4.05 
(มาก) 

4.24 

2. ราคาถูก 3.50 
(มาก) 

3.92 
(มาก) 

3.81 
(มาก) 

3.74 

ดานชองทางในการจําหนาย 2.67 3.15 3.18 3.00 
1. หาซื้อไดงาย เชน ใกลบาน 4.16 

(มาก) 
4.42 
(มาก) 

4.29 
(มาก) 

4.29 

2. สามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท 1.90 
(นอย) 

2.46 
(นอย) 

2.38 
(นอย) 

2.25 
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ตารางที่ 3.12 (ตอ) 
คะแนนเฉล่ีย/ระดับความสําคัญ 

ปจจยั สมทัว่ไป 
(N=373) 

สมปลอดภัย 
(N=26) 

สมอินทรีย 
(N=21) 

รวม 

3. มีบริการสงถึงที่ 1.96 
(นอย) 

2.58 
(ปานกลาง) 

2.86 
(ปานกลาง) 

2.86 

ดานการสงเสริมการขาย 3.20 3.36 3.61 3.39 
1.โฆษณาประชาสัมพันธ 2.79 

(ปานกลาง) 
2.96 

(ปานกลาง) 
3.62 
(มาก) 

3.12 

2.คําชักชวนจากบุคคลอื่น 2.91 
(ปานกลาง) 

3.31 
(ปานกลาง) 

3.48 
(ปานกลาง) 

3.23 

3. การใหทดลองชิม 3.75 
(มาก) 

3.85 
(มาก) 

3.71 
(มาก) 

3.77 

4. การออกงานแสดงสินคา นิทรรศการ  3.35 
(ปานกลาง) 

3.31 
(ปานกลาง) 

3.62 
(ปานกลาง) 

3.43 

หมายเหตุ : คะแนนเฉลี่ย 0 – 1.49 ไมสําคัญ 1.5 – 2.49 สําคัญนอย 2.5 – 3.49 ปานกลาง 3.5 – 4.49 มาก 4.5 – 5 มากที่สุด 
ที่มา: จากการสํารวจ 

3.6.2 การวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ท่ีมีผลตอการเลือกซื้อ 

เพ่ือใหเห็นกลุมลูกคาที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการเลือกซื้อสมทั้ง 3 ประเภท 
โดยจะเลือกพิจารณาเฉพาะผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการเลือกซื้อระดับมากถึงมาก
ที่สุด โดยการวิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท ชี้ใหเห็นวา  

ดานผลิตภัณฑ 
เมื่อพิจารณาดานรสชาติที่มีผลตอการเลือกซื้อ พบวา มีเพียงปจจัยเดียว คือ การอยูในเมือง ซึ่ง

ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่อยูในเมืองจะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมโดยพิจารณาจากรสชาติ
ลดลงรอยละ 7.85 (ดูจากคา marginal effect) ดังตารางที่ 3.13 และมีปจจัยอื่นที่ไมไดนํามาวิเคราะหซึ่งจะ
สงผลใหมีการเลือกซื้อสมโดยพิจารณาจากรสชาติเพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 20.80 (ผูที่อยูในเมืองใหความสําคัญใน
ระดับมาก (4.38 คะแนน) แตผูที่อยูอําเภอรอบนอกใหความสําคัญกับรสชาติระดับมากที่สุด (4.51))  

ดานขนาด/รูปรางของผล พบวา มี 2 ปจจัย คือ อายุและการศึกษาที่ใหความสําคัญตางไปจาก
ปจจัยอื่น โดยที่ผูที่อายุมากจะใหความสําคัญในการเลือกซื้อสมโดยพิจารณาจากขนาด/รูปรางผลลดลงรอยละ 
0.42 แตผูที่มีการศึกษามากขึ้นจะใหความสําคัญในการเลือกซื้อสมโดยพิจารณาจากขนาด/รูปรางผลเพิ่มขึ้น
รอยละ 1.54 เมื่อพิจารณาการเคลือบผิวสม พบวามี 2 ปจจัย คือ อายุ และอาชีพขาราชการที่ใหความสําคัญ
ตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่มีอายุมากและผูที่มีอาชีพขาราชการจะสงผลใหมีการซื้อโดยพิจารณาจากการ
เคลือบผิวลดลงรอยละ 0.574 และรอยละ 15.51 ตามลําดับ 

ดานชื่อเสียง/ตรายี่หอ พบวา มีเพียง 1 ปจจัยเทานั้น คือ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน (OC2) 
ซึ่งใหความสําคัญตางไปจากผูซื้อที่อยูในวัยนักศึกษา โดยผูมีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนใหความสําคัญกับ
ชื่อเสียง/ตรายี่หอในระดับมาก (3.62 คะแนน) สูงกวาอาชีพอื่นๆ ที่ใหความสําคัญในระดับปานกลาง โดยผูมี
อาชีพพนักงานบริษัทจะสงผลใหมีการซื้อโดยพิจารณาจากชื่อเสียง/ตรายี่หอเพ่ิมขึ้นรอยละ 23.71 เมื่อ



   

 

บทที่ 3 : ทัศนคตแิละพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง   51

เปรียบเทียบกับผูที่อยูในวัยรุนและยังเปนนักศึกษา (ดูจากคา marginal effect เทากับ 0.2371) ดังตารางที่ 
3.14 

ตารางที่ 3.13 ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานผลิตภัณฑ) 
รสชาติ ขนาดผล การเคลือบผิว 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 1.950 

(1.808 )   
.2080 * 
(1.815)       

-.214 
(-.283)    

-.05015 
(-.283)    

.2668 
(.325 )   

.05387 
(.325)    

SEX -.3093 
 (-.950)    

-.0347  
(-.906 )   

.0218  
(.093)    

.00510 
(.093 )   

-.2592 
(-1.015)    

-.05101 
(-1.044 )   

AGE -.02035 –
(1.407)    

-.00217  
(-1.412)    

-.01794 
(-1.677)    

-.00420* 
(-1.676 )   

-.02845 
(-2.260)    

-.00574** 
(-2.279)    

FAMILY .09179 
(.867 )   

.00979 
(.870)    

.162 
(.220)    

.00381 
(.220)    

.01884 
(.239)    

.00380 
.239    

TOWN -.7152  
(-2.116) 

-.07854** 
( -2.094 )   

-.142 
(-.612)    

-.03340 
(-.611)   

-.3162 
(-1.258)    

-.06342 
(-1.271)    

EDU1 .02626  
(.711 )   

.002801  
(.712 )   

.0657 
(2.582)    

.01538** 
2.584    

.02822 
(1.005 )   

.00570 
(1.006)    

OC1 -.00901 
( -.013 )  

-.000963  
(-.013 )   

.1844 
(.391)    

.04255 
(.397 )   

-.8623 
(-1.767)    

-.15515* 
(-2.016 )   

OC2 .5298  
(.768 )   

.0495  
(.883)    

.5357 
(1.144)    

.11841 
(1.226)    

-.6854 
(-1.474)    

-.12379 
(-1.672)    

OC3 .1314 
(.212 )     

.0137 
(.216)     

.266 
(.593)    

.06130 
(.603)    

.1168 
(.261 )   

.02382 
(.258 )   

OC4 .1328  
(.201)    

.0137  
(.207)    

.3237 
(.694 )   

.0736 
(.717 )   

-.7717 
(-1.625)    

-.13923 
(-1.847 )   

INC .435E-04 
(1.557)   

.465E-05  
(1.583)    

.194E-04  
(1.123)     

.00000 
(1.124 )   

.7974E-05 
(.416 )   

.00000 
(.417)    

HEALTH -.356  
(-1.123)    

-.0403  
(-1.064)    

-.0489 
(-.210 )   

-.01147 
(-.209)    

-.1831 
(-.727 )   

-.03630 
(-.741)    

Prob. Value for 
LR 

.23194       
.01426       .01515  

Pseudo R-
squared 

.04250       
.04246  .04621       

Pct. Correct 
Prec. 

86.90476     
65.71429     71.19048     

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 25-27) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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ดานบรรจุภัณฑ 
เมื่อพิจารณาบรรจุภัณฑดานรูปแบบบรรจุภัณฑ พบวา ดานรูปแบบบรรจุภัณฑมีเพียงปจจัย

เดียว คือ เพศ ที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูบริโภคที่เปนเพศชายจะสงผลใหมีการซื้อโดย
พิจารณาจากรูปแบบบรรจุภัณฑเพ่ิมขึ้นรอยละ 8.96 (ผูบริโภคที่เปนเพศชายใหความสําคัญตอรูปแบบบรรจุ
ภัณฑระดับปานกลาง 3.80 คะแนน ซึ่งไมแตกตางกับผูบริโภคที่เปนเพศหญิง 3.75 คะแนน) 

การมีตรารับรองความปลอดภัย พบวา ปจจัยการอยูในเมืองหรือนอกเมือง และอาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น  โดยผูที่อยูในเมืองจะสงผลใหมีการซื้อโดยพิจารณาจากการ
มีตรารับรองความปลอดภัยลดลงรอยละ 9.69 (ผูที่อยูในเมืองใหความสําคัญในระดับมากดวยคะแนน (3.75 
คะแนน) ที่สูงกวาผูที่อยูนอกเมือง (3.68)) ในขณะที่ผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนจะสงผลใหมีการซื้อโดย
พิจารณาจากการมีตรารับรองความปลอดภัยเพ่ิมขึ้นรอยละ 15.26 และผูมีอาชีพบริษัทเอกชนใหความสําคัญ
ระดับมากเชนกันแตคะแนนไมแตกตางจากอาชีพอื่น 

ตารางที่ 3.14 ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานบรรจุภัณฑ) 
ชื่อเสียง/ตรายี่หอ รูปแบบบรรจุภัณฑ มีตรารับรองความปลอดภัย 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant -.9742 

(-1.306)      
-.24343 
(-1.307)    

-.988 
(-1.255)    

-.21274 
(-1.262)    

.467 
(.604)   

.105 
(.606)    

SEX .0538 
(.238)    

.01346 
(.237)   

.404* 
(1.737)    

.08961* 
(1.698)    

.070 
(.2960    

.016 
(.298)    

AGE .0143 
(1.370)    

.00358 
(1.370)    

.0051 
(.456)    

.00111 
(.456)    

-.007 
(-.699)    

-.002 
(-.699)    

FAMILY -.0105 
(-.147)    

-.00263 
(-.147)    

.0010 
(.014)    

.00022 
(.014)    

.059 
(.788)    

.013 
(.788)    

TOWN -.1573 
(-.702)       

-.03932 
(-.703)   

-.375 
(-1.577)    

-.08031 
(-1.594)    

-.429* 
(-1.839)    

-.0969* 
(-1.843)    

EDU1 .0023 
(.091)    

.00057 
(.091)    

.0175 
(.658)    

.00378 
(.659)    

-.019 
(-.749)    

-.004 
(-.750)    

OC1 .2673 
(.578)       

.06671 
(.580)    

-.470 
(-.978)    

-.09610 
(-1.039)    

.661 
(1.409)    

.13940 
(1.528)    

OC2 .9857** 
(2.165)      

.2371*** 
(2.353)    

.034 
(.074)    

.00737 
(.074)    

.745* 
(1.631)    

.1526* 
(1.835)    

OC3 -.0669 
(-.151)    

-.01672 
(-.151)    

-.390 
(-.849)    

-.08156 
(-.878)    

.439 
(1.004)    

.096 
(1.039)    

OC4 -.2876 
(-.063)    

-.00719 
(-.063)    

-.638 
(-1.331)    

-.12677 
(-1.465)    

.283 
(.624)    

.062 
(.644)    

INC .2161E-04 
(1.300)      

.00001 
(1.300)    

.000 
(1.234)    

.00000 
(1.235)    

.000 
(1.161)    

.000 
(1.163)    

HEALTH .1086 
(.483)       

.02714 
(.483)    

-.167 
(-.692)    

-.03563 
(-.702)    

.766 
(.326)    

.017 
(.327)    
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ตารางที่ 3.14  (ตอ) 
ชื่อเสียง/ตรายี่หอ รูปแบบบรรจุภัณฑ มีตรารับรองความปลอดภัย 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Prob. Value for 

LR 
.03806       

.231        .361         

Pseudo R-
squared 

.03535       
.026        .0221        

Pct. Correct 
Prec. 

58.333       
79.762       64.524       

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 30,33 และ 36) 

ที่มา: จากการคํานวณ 

ดานราคา 

เมื่อพิจารณาผูบริโภคที่ใหความสําคัญดานราคาเหมาะสมกับคุณภาพ พบวา มี 2 ปจจัย คือ 
การอยูในเมือง และรายได ที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่อยูในเมืองจะสงผลใหมีการเลือกซื้อ
สมโดยพิจารณาจากราคาตองเหมาะสมกับคุณภาพลดลงรอยละ 8.94 (ตารางที่ 3.15) ผูบริโภคในเมืองให
ความสําคัญในระดับมาก เชนเดียวกับผูบริโภคที่อยูนอกเมืองแตดวยคะแนนที่ตํ่ากวา (4.18 คะแนนและ 4.42 
คะแนนตามลําดับ) ในขณะที่ผูบริโภคที่มีรายไดสูงจะสงผลใหมีการเลือกซื้อโดยพิจารณาจากราคาตอง
เหมาะสมกับคุณภาพเพิ่มขึ้นแตในสัดสวนที่นอยมาก คือ รอยละ 0.001 และเมื่อพิจาณาดานราคาถูก พบวา 
ปจจัยดานอายุและจํานวนสมาชิกในครัวเรือนใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่มีอายุมากและจํานวน
สมาชิกมากจะเลือกซื้อโดยพิจารณาจากราคาถูกลดลงรอยละ 0.73 และรอยละ 3.22 ตามลําดับ 

ตารางที่ 3.15 ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานราคา)  
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect (t-
value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect (t-
value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 2.2930 

(2.283)    
.30447** 
(2.327)    

2.0061 
(2.643)    

.50006*** 
(2.648)    

SEX -.03409 
(-.112)    

-.00455 
(-.112)    

-.08101 
(-.357)    

-.02021 
(-.356)    

AGE .00357 
(.248)    

.00047 
(.248 )   

-.02942 
(-2.740)    

-.00734*** 
(-2.740)    

FAMILY -.1107 
(-1.165)    

-.01470 
(-1.170 )   

-.1293 
(-1.790)    

-.03224* 
(-1.790)    

TOWN -.6589 
(-2.178)    

-.08940** 
(-2.166 )   

-.2050 
(-.911)    

-.05108 
(-.912 )   
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ตารางที่ 3.15  (ตอ)  
ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ราคาถูก 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
 (t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
EDU1 -.03281 

(-.933)    
-.00436 
(-.938)    

-.8036E-03   
(-.032 )   

-.00020 
(-.032 )   

OC1 .07797 
(.132)    

.01021 
(.134)    

-.3522 
(-.750)    

-.08782 
(-.753 )   

OC2 -.03272 
(-.058 )   

-.00438 
(-.058)    

-.5298 
(-1.161 )   

-.13154 
(-1.181)    

OC3 -.3100 
(-.584 )   

-.04287 
(-.562)    

.1231 
(.272)    

.03065 
(.273)    

OC4 -.1583 
(-.280)    

-.02170 
(-.271)    

-.4329 
(-.937)    

-.10781 
(-.945)    

INC .4361E-04   
(1.641)    

.00001* 
(1.673)    

-.977E-05 
(-.590)      

.00000 
(-.590)    

HEALTH .1545 
(.505 )  

.02006 
(.517)    

.2360 
(1.040)    

.05857 
(1.046)    

Prob. Value for LR .27155            .02071          
Pseudo R-squared .03496            .03874          
Pct. Correct Prec. 83.09524           61.42857         

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 37-38) 

ที่มา: จากการคํานวณ 

ดานชองทางการจัดจําหนาย 

เมื่อพิจารณาดานชองทางการจัดจําหนายดานการหาซื้อไดงาย พบวา มีเพียงปจจัยเดียว คือ 
การอยูในเมือง ที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่อยูในเมืองจะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมโดย
พิจารณาจากการหาซื้อไดงายลดลงรอยละ 12.08 (ตารางที่ 3.16) ซึ่งผูที่อยูในเมืองใหความสําคัญกับการหา
ซื้อไดงายในระดับมาก (4.10 คะแนน) และเมื่อพิจารณาดานการสามารถสั่งซื้อทางโทรศัพทได พบวา มีเพียง
ปจจัยดานการมีปญหาสุขภาพที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูที่มีปญหาสุขภาพจะสงผลใหมีการ
ซื้อโดยพิจารณาจากการสามารถสั่งซื้อทางโทรศัพทไดลดลงรอยละ 8.71 หรือใหความสําคัญนอยกับการ
สามารถสั่งซื้อทางโทรศัพทไดดวยคะแนนเฉลี่ยเพียง 1.91 คะแนน 
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ตารางที่ 3.16 ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานชองทางการจัดจําหนาย)  
หาซื้อไดงาย สามารถสั่งซ้ือทางโทรศัพท 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
 (t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 2.5819 

(2.752)    
.41271*** 
(2.825)    

-2.1363 
(-2.078)    

-.26175** 
(-2.103)    

SEX -.2642 
(-.968 )   

-.04367 
(-.939 )   

-.2429 
(-.772)    

-.02869 
(-.802 )   

AGE -.01777 
(-1.449)    

-.00284 
(-1.455)    

-.005389 
(-.355 )   

-.00066 
(-.356)    

FAMILY -.04722 
(-.542 )   

-.00755 
(-.543 )   

.05177 
(.530)    

.00634 
(.531)    

TOWN -.7422 
(-2.655 )   

-.12084*** 
(-2.655 )   

-.4327 
(-1.412)    

-.05247 
(-1.436)    

EDU1 .01514 
(.502  )  

.00242 
(.502 )   

.03902 
(1.131)    

.00478 
(1.137)    

OC1 -.3068 
(-.497)    

-.05149 
(-.475 )   

.4193 
(.667 )   

.05569 
(.619)    

OC2 -.1518 
(-.249)    

-.02500 
(-.242 )   

.07963 
(.127 )   

.00994 
(.125)    

OC3 -.4652 
(-.801)    

-.07832 
(-.765 )   

.2527 
(.406)    

.03206 
(.392)    

OC4 -.7144 
(-1.198 )   

-.12844 
(-1.088)    

-.2682 
(-.409)    

-.03106 
(-.434)    

INC .1536E-04  
(.765 )    

.00000 
.766    

.1732E-04  
 .801    

.00000 
.803    

HEALTH .1487 
(.526)    

.02332 
(.537)    

-.8003 
(-2.230)    

-.08713*** 
(-2.587 )   

Prob. Value for LR .23353              
Pseudo R-squared .03245              
Pct. Correct Prec. 78.80952             

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t  * นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% 
ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 39-40) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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ดานการสงเสริมการขาย 

เมื่อพิจารณาดานสงเสริมการขายดานการโฆษณาประชาสัมพันธ พบวา มี 2 ปจจัย คือ เพศ 
และอาชีพคาขาย ที่ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูบริโภคที่เปนเพศชายและมีอาชีพคาขายจะสงผล
ใหมีการเลือกซื้อสมโดยพิจารณาจากการโฆษณาประชาสัมพันธลดลงรอยละ 10.39 และรอยละ 17.93 
ตามลําดับ (ตารางที่ 3.17) โดยการโฆษณาประชาสัมพันธมีผลตอการเลือกซื้อสมของเพศชายและผูมีอาชีพ
ในระดับปานกลาง (2.65 คะแนนและ 2.61 คะแนน ตามลําดับ) ซึ่งตางไปจากผูบริโภคที่เปนเพศหญิงและผูที่
เปนวัยรุนนักศึกษาที่การโฆษณาประชาสัมพันธจะมีผลตอการเลือกซื้อสมดวยคะแนนที่สูงกวา (2.92 คะแนน 
และ 2.90 คะแนนตามลําดับ) และเมื่อพิจารณาคําชักชวนจากบุคคลอื่น พบวา มีถึง 4 ปจจัย คือ เพศ อาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน อาชีพคาขายและการมีปญหาสุขภาพ ใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดย 
ผูบริโภคที่เปนเพศชาย อาชีพพนักงานบริษัทเอกชนและอาชีพคาขายจะสงผลใหมีการเลือกซื้อโดยพิจารณา
จากคําชักชวนจากคนอื่นลดลงรอยละ 17.58 รอยละ 20.62 และรอยละ 21.08 ซึ่งผูบริโภคเพศชาย ผูมีอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชน และอาชีพคาขายใหความสําคัญกับคําชักชวนจากคนบุคคลอื่นในระดับปานกลาง 
(2.77 คะแนน 2.67 และ 2.90 คะแนนตามลําดับ) ในขณะท่ีผูที่มีปญหาสุขภาพจะสงผลใหมีการซื้อสมโดย
พิจารณาจากคําชักชวนของบุคคลอื่นเพ่ิมขึ้นรอยละ 10.11 โดยใหความสําคัญกับคําชักชวนจากบุคคลอื่นใน
ระดับปานกลางเชนกัน (2.94 คะแนน) 

ดานการใหทดลองชิม พบวา มี 4ปจจัยคือ เพศ อายุ ผูที่มีอาชีพคาขาย และการมีปญหา
สุขภาพ จะใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่น โดยผูบริโภคที่เปนเพศชายและผูมีอาชีพคาขายจะสงผลใหมี
การซื้อโดยพิจารณาจากการใหทดลองชิมลดลงรอยละ 10 และรอยละ 21.14 ซึ่งเพศชายและผูมีอาชีพคาขาย
ใหความสําคัญกับการใหทดลองชิมในระดับมาก (3.62 และ 3.64 คะแนนตามลําดับ) แตคะแนนต่ํากวาเพศ
หญิงและผูที่อยูในวัยศึกษา (3.80 และ 3.78 คะแนนตามลําดับ) แตผูอายุมากและมีปญหาสุขภาพจะสงผลให
มีการซื้อโดยพิจารณาจากการใหทดลองชิมเพ่ิมขึ้น รอยละ 0.53 และรอยละ 12.47 ตามลําดับ  

สวนการออกรานแสดงสินคา/นิทรรศการ พบวา มี 2 ปจจัย คือ รายไดและการมีปญหาสุขภาพ
จะใหความสําคญัตางไปจากปจจัยอื่น โดยที่ผูที่มีรายไดสูงจะสงผลใหมีการเลือกซื้อโดยพิจารณาจากการออก
รานแสดงสินคา/นิทรรศการลดลงแตลดลงในสัดสวนที่ตํ่าเพียงรอยละ 0.001 ขณะที่ผูบริโภคที่มีปญหาสุขภาพ
จะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมโดยพิจารณาจากการออกรานแสดงสินคา/นิทรรศการเพิ่มขึ้นรอยละ 12.97 (ผูมี
ปญหาสุขภาพใหความสําคัญดานการใหทดลองชิมตอการเลือกซื้อระดับมาก 3.58 คะแนน ตางจากผูที่ไมมี
ปญหาสุขภาพจะใหความสําคัญในระดับปานกลาง 3.28 คะแนน) 
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ตารางที่ 3.17 ผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับปจจัยตางๆ ที่มีผลการเลือกซื้อสม (ดานการสงเสริมการขาย)  
การโฆษณาประชาสัมพันธ คําชักชวนจากบุคคลอื่น 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 

Constant 
-.5385 
(-.707)    

-.12507 
(-.708)    

-.1002 
(-.131)         

-.02338 
(-.131 )   

SEX 
-.4620 
(-1.921)          

-.10394** 
(-1.999)    

-.8005  
(-3.225)         

-.17582*** 
(-3.503)    

AGE 
.0109 
(1.007)    

.00253 
(1.008)    

.0074 
(.688)    

.00172 
(.688)    

FAMILY 
.0689 
(.929)    

.01600 
(.929)    

-.0006 
(-.008)    

-.00013 
(-.008)    

TOWN 
-.0927 
(-.401)    

-.02151 
(-.402)    

.2273 
(.977)          

.05308 
(.977)    

EDU 
-.0032 
(-.123)    

-.00074 
(-.123)    

-.0122 
(-.476 )   

-.00285 
(-.476 )   

OC1 
.3218 
(.695)          

.07621 
(.685)    

-.4651 
(-.998)         

-.1043 
(-1.046)    

OC2 
-.3656 
(-.802)           

-.08176 
(-.838)    

-.9979 
(-2.158 )        

-.20625** 
(-2.537)    

OC3 
-.3116 
(-.703 )          

-.07105 
(-.717)    

-.4339  
(-.983 )         

-.09861 
(-1.013)    

OC4 
-.8445 

(-1.789 )          
-.1793** 
(-2.010)    

-1.0078   
(-2.160)         

-.21082** 
(-2.494)    

INC 
-.1894E-04 

(-1.071)      
.00000 
(-1.072)    

.8672E-05 
(.512 )     

.00000 
(.512 )   

HEALTH 
.1479 
(.640)         

.03461 
(.636)    

.4256  
1.858          

.10111* 
1.836    

Prob. Value for LR .04134            .01513          
Pseudo R-squared .03657            .04213          
Pct. Correct Prec. 63.80952          62.6190         
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ตารางที่ 3.17 (ตอ)  
การใหทดลองชิม ออกรานแสดงสินคา/นิทรรศการ 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 

Constant 
.5295 
(.667)           

.11817 
(.669)    

-.0182 
(-.024) 

-.00454 
(-.024)    

SEX 
-.4364 
(-1.856)          

-.09993* 
(-1.821)    

-.0863 
(-.380)    

-.02154 
(-.379 )   

AGE 
.02381 
(2.054)      

.00531** 
(2.061)    

.0135 
(1.262)   

.00338 
(1.262)    

FAMILY 
.0343 
(.453)     

.00766 
(.453)    

.0213 
(.296)    

.00531 
(.296)    

TOWN 
-.0286 
(-.122)     

-.00639 
(-.122)    

.2348 
(1.041)         

.05844 
(1.044)    

EDU 
-.0330 
(-1.238)    

-.00737 
(-1.239)    

-.0278 
(-1.109)    

-.00693 
(-1.109)    

OC1 
-.2654 
(-.549)           

-.06049 
(-.539)    

.7042 
 (1.531)         

.17072 
(1.604)    

OC2 
-.5617 
(-1.207)          

-.13148 
(-1.169)   

-.1621 
(-.367)         

-.04047 
(-.367)    

OC3 
-.5226 
(-1.136)          

-.11970 
(-1.115)    

-.2318 
(-.534)         

-.05784 
(-.535)    

OC4 
-.8956 
(-1.895)          

-.21137* 
(-1.855)    

.0371 
(.083)          

.00924 
(.083)    

INC 
.9343E-05 

(.524 )           
.00000 
(.524)    

-.339E-04 
(-2.027)      

-.00001** 
-2.027    

HEALTH 
.5872 
(2.358)    

.12474** 
(2.507)    

.5279 
(2.307)         

.12972** 
(2.362)    

Prob. Value for LR .01606            .03692          
Pseudo R-squared .04303            .03556          
Pct. Correct Prec. 65.4761           57.3809         

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 41-44) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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3.7 การใหความสําคัญตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมของผูบริโภค 
จากการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อ และราคาที่ผูบริโภคยินดีจะซื้อสมที่ผลิตแบบเปนมิตตอ

ส่ิงแวดลอม พบวาผูบริโภคใหความตอความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอมคอนขางสูง โดยความปลอดภัยตอ
ส่ิงแวดลอมมีผลตอการเลือกซื้อสมทั่วไปในระดับมาก และมีผลตอการเลือกสมอินทรียและสมปลอดภัยใน
ระดับมากที่สุด และผูบริโภคยินดีที่จะจายเพื่อซื้อสมผลิตแบบเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมในราคาที่สูงกวาสมทั่วไป
ในระดับมากถึงมากที่สุด นอกจากนี้ยังมีการศึกษาทัศนคติของผูบริโภคเกี่ยวกับผลกระทบดานส่ิงแวดลอม
จากการผลิตสม รวมท้ังการวิเคราะหผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอม ดังนี้ 

3.7.1 ทัศนคติของผูบริโภคเกี่ยวกับผลกระทบดานสิ่งแวดลอมจากการผลิตสม 

ผูบริโภคเห็นวาการผลิตสมมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมระดับมากในสัดสวนที่สุด(รอยละ 41.19) 
รองลงมาคือ มีผลกระทบระดับมากที่สุด (รอยละ 23.33) ระดับปานกลาง (รอยละ 19.29) ไมทราบวามี
ผลกระทบตอส่ิงแวดลอม (รอยละ 7.62) และมีผลกระทบนอยและนอยที่สุด (รอยละ 1.90และ รอยละ 1.43 
ตามลําดับ) ดังแผนภาพที่ 3.13 และเห็นวาการผลิตสมกอใหเกิดสารตกคางในดินมากที่สุดเปนอันดับหนึ่ง 
รองลงมาคือ มลพิษทางอากาศ สารปนเปอนในน้ํา สารตกคางในผูผลิต สารตกคางในผลผลิต (ผูบริโภค) และ
การขยายพื้นที่ปลูก/รุกลํ้าพ้ืนที่ปาเปนอันดับสุดทาย 

มาก 
41.19%

มากที่สุด 
23.33%

 ไมทราบวามีผลกระทบ
7.62%

นอยที่สุด 
1.43% นอย 

1.90%
ปานกลาง ,  19.29 %

 ไมมี
5.24%

 
แผนภาพที่ 3.13 ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลกระทบดานสิ่งแวดลอมจากการผลิตสม 

อยางไรก็ตามผูบริโภคยินดีที่จะซื้อผลิตภัณฑหรือสมที่ผลิตแบบเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมในราคาที่สูง
กวาผลิตภัณฑที่ผลิตแบบใชสารเคมีทั่วไปในระดับมากรอยละ 43.70 ระดับปานกลางรอยละ 30.10 และระดับ
มากที่สุดเพียงรอยละ 20.50 

นอกจากนี้ผูบริโภคยังมีขอเสนอแนะเพื่อใหผูผลิตสมีการผลิตแบบเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมมากขึ้น 
โดยการลดและควบคุมการใชสารเคมีในการผลิต (รอยละ 42.27)  และไมใชสารเคมีในการผลิตหันมาทํา
เกษตรอินทรียใชปุยหมัก/ปุยอินทรีย หรือการผลิตโดยวิธีธรรมชาติแทนการใชเคมี (รอยละ 33.70) การปลูก
จิตสํานึกใหผูผลิตคํานึงถึงความปลอดภัยของผูบริโภคและสิ่งแวดลอม (รอยละ 6.35) มีการรณรงคและให
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ความรูอยางถูกตองเกี่ยวกับสารเคมีแกผูผลิต (รอยละ 5.25) การซื้อบริโภคสินคาที่เปนมิตรตอส่ิงแวดลอม 
(รอยละ 4.42) มีมาตรการควบคุมการใชสารเคมี (รอยละ 3.87) และ อ่ืนๆ รอยละ 4.14 เชน ผูบริโภคเห็นวา
การที่จะใหผูผลิตไมใชสารเคมีในการผลิตเปนไปไดยาก รัฐบาลควรหาตลาดรองรับใหกับสินคาที่ผลิตโดยไม
ใชสารเคมี มีราคาที่สูงกวาสมทั่วไป และรสชาติควรจะดีเหมือนสมทั่วไป เปนตน 

3.7.2 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายที่ใหความสําคัญตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอ
สิ่งแวดลอม 

เพ่ือทราบถึงลูกคาเปาหมายใหความสําคัญตอสมที่ผลิตอยางเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม โดยใช
แบบจําลองโลจิท (ตารางที่ 3.18) พบวา ไมมีปจจัยใดเลยที่สงผลใหผูบริโภคมีการซื้อโดยพิจารณาจากความ
ปลอดภัยตอส่ิงแวดลอม (ดูจากคา marginal effect) แตมีปจจัยอื่นที่ไมไดนํามาวิเคราะหที่สงผลใหมีการซื้อ
โดยพิจารณาจากความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอมเพ่ิมขึ้นถึงรอยละ 34.07 

ตารางที่ 3.18 ลักษณะผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอสมผลิตอยางเปนมิตรตอส่ิงแวดลอม 
ความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอม 

Coefficient (t-value) Marginal effect (t-value) 
ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 1.590** 

(1.977)       
.3407** 
(1.998)    

SEX -.179 
(-.744)           

-.039 
(-.735)    

AGE -.016 
(-1.414)    

-.003 
(-1.415)    

FAMILY .054 
(.708)    

.01163 
(.709)    

TOWN -.227 
(-.943)           

-.049 
(-.942)    

EDU1 -.024 
(-.898)    

-.005 
(-.899)    

OC1 .281 
(.562)           

.058 
(.581)    

OC2 .087 
(.180)    

.018 
(.182)    

OC3 -.179 
(-.388)           

-.039 
(-.384)    

OC4 -.254 
(-.530)           

-.056 
(-.518)    

INC .216E-04 
(1.156)      

.000 
(1.158)    
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ตารางที่ 3.18 (ตอ) 
ความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอม 

Coefficient (t-value) Marginal effect (t-value) 
ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
HEALTH -.376* 

(-1.608)           
-.0829 
(-1.572)    

Prob. Value for LR .32021              
Pseudo R-squared .02403              
Pct. Correct Prec. 69.762              

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 47) 

ที่มา: จากการคํานวณ 

3.8 การใหความสําคัญตอการบริโภคสมท่ีมีความปลอดภัยของผูบริโภค 
จากการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อ และราคาที่ผูบริโภคยินดีจะจายเพื่อซื้อสมที่มีความ

ปลอดภัยตอสุขภาพ พบวาผูบริโภคใหความตอความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอมคอนขางสูง โดยความปลอดภัย
ตอสุขภาพมีผลตอการเลือกซื้อสมทั่วไปในระดับมาก และมีผลตอการเลือกสมอินทรียและสมปลอดภัยในระดับ
มากที่สุด และยินดีที่จะจายเพื่อซื้อสมที่มีความปลอดภัยในราคาที่สูงขึ้น โดยผูบริโภครอยละ 44.05 ยินดีจาย
เพ่ือซื้อสมอินทรียที่มีความปลอดภัยสูงกวาสมชนิดอื่นในราคา 31-40 บาทและราคาสูงกวา 40 บาทตอ
กิโลกรัม นอกจากนี้ผูบริโภคยังมีทัศนคติเกี่ยวกับความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคและการ
เคลือบผิว รวมถึงการวิเคราะหผูบริโภคที่มีใหความสําคัญกับความปลอดภัยตอสุขภาพและการเคลือบผิว และ
ผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภค ดังนี้ 

3.8.1 ความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามาบริโภค 

ผูบริโภคในอําเภอเมืองและอําเภอรอบนอกมีความเชื่อมั่นตอความปลอดภัยของสมท่ีนํามา
บริโภคไมแตกตางกัน โดยผูบริโภครอยละ 58.81 เชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคในระดับปาน
กลาง เนื่องจากไมแนใจในความปลอดภัย มีการใชสารเคมีในการผลิตอยู รองมาคือ เชื่อมั่นในระดับมาก รอย
ละ 16.67 เชื่อมั่นนอย (รอยละ10.71) เชื่อมั่นนอยที่สุด (รอยละ 5.48) ไมเชื่อมั่น (รอยละ 4.76) และเชื่อมั่น
มากที่สุดเพียงรอยละ 3.57 ตามลําดับ ดังแผนภาพที่ 3.14 
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 ปานกลาง 
58.81%

 มาก 
16.67%  นอย 

10.71%

 นอยที่สุด 
5.48%

 ไมเชื่อม่ัน 
4.76%

 มากที่สุด 
3.57%

 
แผนภาพที่ 3.14 ความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภค 

การทําความสะอาดสมกอนบริโภคซึ่งแสดงถึงความกังวลในความปลอดภัยของสมที่บริโภคนั้น  
พบวา ผูบริโภคมีการทําความสะอาดสมกอนบริโภคทุกครั้งเพียงรอยละ 35 ของตัวอยางทั้งหมด รองลงมาคือ 
ทําความสะอาดเกือบทุกครั้ง (รอยละ 22.14) บอยๆ (รอยละ 9.05) นานๆ ครั้ง (รอยละ 15) และ ไมไดทํา
ความสะอาดเลย (รอยละ 18.81) และลักษณะการทําความสะอาดสวนใหญเปนการลางในน้ําไหลผานตลอด
นานระยะเวลาหนึ่ง (รอยละ 63.30) รองลงมาคือ การแชน้ําเปลาทิ้งไวระยะหนึ่ง (รอยละ 24.50) สวนวิธีการ
ทําความสะอาดอื่นๆ ในสัดสวนคอนขางนอย เชน การแชในสารธรรมชาติบางอยาง (รอยละ 3.5) แชใน
เคมีภัณฑบางอยาง (รอยละ 1.5) และใชผลิตภัณฑลางผักและผลไม (รอยละ 3.2) เปนตน 

3.8.2 ทัศนคติของผูบริโภคตอสมท่ีมีการเคลือบผิว 

ผูบริโภคสวนใหญรอยละ 92.80 รูวาสมมีการเคลือบ โดยสมที่มีการเคลือบผิว ผิวจะเรียบเปน
มันวาว และผูบริโภครอยละ 61.90 ไมชอบที่มีการเคลือบผิวสม เนื่องจากเห็นวานาจะไมปลอดภัยตอผูบริโภค 
ไมจําเปน/ไมมีประโยชนที่จะเคลือบผิวสม และผูบริโภครอยละ 33.89 เห็นวาการเคลือบผิวมีอันตรายตอ
ผูบริโภคระดับปานกลาง รอยละ 30.55 มีอันตรายระดับมาก และรอยละ 11.93 ไมทราบวาการเคลือบผิวเปน
อันตรายตอผูบริโภค สวนผูบริโภคที่ชอบใหมีการเคลือบผิวสม เพ่ือความสวยงาม นารับประทาน รายละเอียด
ดังแผนภาพที่ 3.15 
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 มาก 
30.48%
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11.90%
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แผนภาพที่  3.15 ความคิดเห็นเกี่ยวกับอันตรายจากการเคลือบผิวสม 

จากการที่ผูบริโภคสวนใหญมีความเชื่อมั่นตอความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคอยูในระดับ
ปานกลาง และผูบริโภครอยละ 40 เห็นวาการเคลือบผิวสมมีอันตรายตอผูบริโภคในระดับมากถึงมากที่สุด ซึ่ง
แสดงถึงความมั่นในความปลอดภัยของการบริโภคสมที่ขัดแยงกับขอเท็จจริง จากการวิจัยของ ดร.ทิพวรรณ 
ประภามณฑลและคณะ และดร.ดนัย บุญเกียรติ ในเรื่องของการประเมินระดับสารที่มีคุณคาทางสุขภาพและ
สารตกคางที่เปนอันตรายทางการเกษตรในสมสายน้ําผึ้งในจังหวัดเชียงใหม และงานวิจัยเกี่ยวกับผลกระทบ
ของสารเคลือบผิวสม ที่ผลการวิจัยทําใหทราบขอมูลวาสมที่นํามาบริโภคมีความปลอดภัยในระดับสูง โดยมี
สารตกคางเพียงเล็กนอย (0.005-0.303 ppm.) ซึ่งปญหาดังกลาวจําเปนอยางยิ่งที่ตองใหความเขาใจกับ
ผูบริโภคอยางมาก เพ่ือสรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค 

3.8.3 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายที่ใหสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพและการเคลือบ
ผิว 

เพ่ือชีใหเห็นถึงลูกคาเปาหมายที่ใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพและการเคลือบผิว 
โดยการวิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท  (ตารางที่ 3.19) ชี้ใหเห็นวา เมื่อพิจารณาความปลอดภัยตอ
สุขภาพ พบวา มี 2 ปจจัย คือ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน และการอยูในหรือนอกเมือง ซึ่งใหความสําคัญตาง
ไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนมากจะสงผลใหมีการซื้อโดยการพิจารณาจาก
ความปลอดภัยตอสุขภาพเพิ่มขึ้นรอยละ 2.37 ในขณะที่ผูบริโภคในเมืองจะสงผลใหมีการซื้อโดยพิจารณาจาก
ความปลอดภัยตอสุขภาพลดลงรอยละ 13.38   

และเมื่อพิจารณาการเคลือบผิว พบวา มีปจจัยดานอายุเพียงอยางเดียวที่ใหความสําคัญตอการ
เคลือบผิวตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูที่มีอายุมากจะสงผลใหมีการเลือกซื้อสมที่มีการเคลือบผิวลดลงรอยละ 
0.62 แตมปีจจัยอื่นที่ไมไดนํามาวิเคราะหสงผลใหมีการเลือกซื้อสมที่มีการเคลือบผิวสูงขึ้นถึงรอยละ 34.75 
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ตารางที่ 3.19 ลักษณะผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพและการเคลือบผิว 
ความปลอดภัยตอสุขภาพ การเคลือบผิว 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect  
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant 2.2218*** 

(2.389)    
.3535*** 
(2.444)    

1.3949* 
(1.833)           

.3475* 
(1.831)    

SEX -.2811 
(-1.027)           

-.04634 
(-.995)    

.2251        
(.980)    

.0562 
(.980)    

AGE -.0194 
(-1.516)   

-.00308 
(-1.526)    

-.0250** 
(-2.306)     

-.0062** 
(-2.307)    

FAMILY .1489* 
(1.664)       

.0237* 
(1.674)    

-.07853 
(-1.080)     

-.01956 
(-1.080)    

TOWN -.8242*** 
(-2.939)           

-.1338*** 
(-2.946)    

-.19849 
(-.872)           

-.04938 
(-.874)    

EDU1 -.0503 
(-1.543)    

-.00800 
(-1.556)    

.02244 
(.884)     

.00559 
(.884)    

OC1 .6046 
(1.100)        

.08703 
(1.225)    

-.4828 
(-1.028)          

-.11827 
(-1.054)    

OC2 .5261 
(1.002v           

.07513 
(1.126)    

.18787 
(.406)    

.04689 
(.406)    

OC3 .0791 
(.160)    

.01246 
(.161)    

-.60017 
(1.337)           

-.14692 
(-1.374)    

OC4 .3957 
(.743)           

.05859 
(.802)    

-.42137 
(-.913)           

-.10340 
(-.933)   

INC .2713E-04 
(1.208)      

.00000 
(1.215)    

-.2054E-04 
(-1.197 )     

-.00001 
(-1.197)    

HEALTH -.2374 
(-.876)           

-.03893 
(-.852)    

-.1920 
(-.837)           

-.04765 
(-.841)    

Prob. Value for LR .02402              .00124            
Pseudo R-squared .05051              .053              
Pct. Correct Prec. 78.809              62.857            

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 50-51) 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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3.8.4 การวิเคราะหลูกคาเปาหมายที่มีความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามาบริโภค 

เพ่ือใหเห็นถึงลูกคาเปาหมายที่มีความเชื่อมั่นตอความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภค โดยการ
วิเคราะหผูซื้อดวยแบบจําลองโลจิท  (ตารางที่ 3.20) ชี้ใหเห็นวา เมื่อพิจารณาผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นตอ
ความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคนอย/นอยที่สุด พบวา มี 2 ปจจัย คือ จํานวนสมาชิกในครัวเรือน และ
การศึกษาใหความสําคัญตางไปจากปจจัยอื่นๆ โดยผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกมากและการศึกษามากขึ้นจะ
สงผลใหมีความเชื่อมั่นตอสมท่ีนํามาบริโภคมากขึ้นรอยละ 2.3 และรอยละ 0.75 ตามลําดับ (ดูจากคา 
marginal effect) 

เชนเดียวกับผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นตอความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคปานกลาง ที่
ผูบริโภคที่มีจํานวนสมาชิกมากและการศึกษามากขึ้นจะสงผลใหมีความเชื่อมั่นตอสมที่นํามาบริโภคมากขึ้น 
ในขณะท่ีเมื่อพิจารณาผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นตอความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคมาก/มากที่สุด พบวา 
มี 2 ปจจัย คือ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน (OC2) และอาชีพคาขาย (OC4) ที่ใหความสําคัญตางไปจาก
ปจจัยอื่นๆ โดยผูที่มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนและคาขายจะสงผลใหมีความเชื่อมั่นตอความปลอดภัยของ
สมที่นํามาบริโภคลดลงรอยละ 11.36 และรอยละ 10.28 ตามลําดับ 

ตารางที่ 3.20 ผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นตอสมที่นํามาบริโภค 
ระดับนอย/นอยที่สุด ระดับปานกลาง ระดับมาก/มากที่สุด 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
Constant -1.592  

(-1.609)     
-.243 

(-1.634)    
-.047 
(-.062)    

-.011 
(-.062)    

-.874  
(-.987)      

-.135 
(-.992)    

SEX .037  
(.134)      

.0058 
(.133)    

-.082 
(-.353)    

-.0198 
(-.352)    

.069 
(.254)    

.011 
(.251)    

AGE .0147  
(1.228)    

.00226 
(1.227)    

-.0160 
(-1.522)    

-.00388 
(-1.522)    

.00723 
(.566)    

.001 
(.566)    

FAMILY -.154** 
(-1.717)     

-.023** 
(-1.728)    

.042 
(.573)    

.010** 
(.573)    

.091 
(1.039)    

.014 
(1.042)    

TOWN .193 
(.683)      

.029 
(.681)    

.069 
(.300)    

.0167 
(.300)    

-.282 
(-1.012)    

-.043 
(-1.021)    

EDU1 -.049** 
(-1.673)     

-.00752** 
(-1.679)    

.0563** 
(2.227)    

.01357** 
(2.227)    

-.308 
(-1.024)    

-.004 
(-1.027)    

OC1 .625 
(.878)      

.105 
(.809)    

-.151 
(-.322)    

-.037 
(-.320)    

-.917 
(-.172)    

-.014 
(-.175)    

OC2 -.347  
(-.454)      

-.049 
(-.490)    

.923** 
(1.894)    

.202** 
(2.161)    

-.879 
(-1.562)    

-.1136** 
(-1.930)    

OC3 .776 
(1.135)      

.129 
(1.059)    

.081 
(.179)    

.019 
(.180)    

-.561 
(-1.071)    

-.081 
(-1.149)    

OC4 .899 
(1.292)      

.160 
(1.153)    

.0836 
(.180)    

.020 
(.181)    

-.762 
(-1.383)    

-.1028* 
(-1.618)    
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ตารางที่ 3.20 (ตอ) 
ระดับนอย/นอยที่สุด ระดับปานกลาง ระดับมาก/มากที่สุด 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

Coefficient 
(t-value) 

Marginal effect 
(t-value) 

ตัวแปร 

Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] Prob.[Y = 1] 
INC .000  

(.604)     
.00000 
(.605)    

-.000 
(-.526)    

.00000 
(-.526)    

.000 
(.054)    

.000 
(.054)    

HEALTH .222 
(.816)      

.03513 
(.793)    

.0601 
(.258)    

.01443 
(.259)    

-.339 
(-1.169)    

-.050 
(-1.230)    

Prob. Value for LR .00492       .00111       .244        
Pseudo R-squared .062        .054        .032        
Pct. Correct Prec. 78.333       63.571       79.761       

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บ คือ คาสถิติ t   
* นัยสําคัญ ณ ระดับ 90% ** นัยสําคัญ ณ ระดับ 95%  *** นัยสําคัญ ณ ระดับ 99% ข้ึนไป 
: ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังภาคผนวก ข (หัวขอที่ 52-54) 

ที่มา: จากการคํานวณ 

3.8.5 การรูจักและความเชื่อมั่นตอตรารับรองความปลอดภัย 

 เมื่อนําเครื่องหมายที่บงชี้ความปลอดภัยใหผูบริโภคดูและถามถึงความเชื่อมั่นตอเครื่องหมาย
นั้นๆ ไดแก เครื่องหมายอาหารปลอดภัยของกระทรวงเกษตรและสหกรณการเกษตร เครื่องหมายผลิตภัณฑ
อินทรีย (Organic Thailand) เครื่องหมายสีเขียว (สมปลอดภัย) และเครื่องหมายสีขาว (สมอินทรีย) ของคลัส
เตอรสมเชียงใหม พบวา มีผูบริโภคเพียงรอยละ 42.38 ที่รูจักเครื่องหมายอาหารปลอดภัยของกระทรวง
เกษตรและสหกรณและผูบริโภครอยละ 80 เชื่อมั่นในความปลอดภัยของเครื่องหมายดังกลาว เนื่องจากเห็นวา
มีหนวยงานของภาครัฐรับรองและผานการตรวจสอบและผานการรับรองมาแลว (ตารางที่ 3.21) 

สวนเครื่องหมายผลิตภัณฑอินทรีย เครื่องหมายสมปลอดภัยและสมอินทรียของกลุมคลัสเตอร
สมเชียงใหม มีผูบริโภครูจักเพียงรอยละ 19.14, 11.43 และ 12.62 ตามลําดับ แตผูบริโภคมีความเชื่อมั่นใน
เครื่องหมายผลิตภัณฑอินทรียมากถึงรอยละ 87.18 และเชื่อมั่นในเครื่องหมายสมปลอดภัยของคลัสเตอรสม
เชียงใหมไมถึงครึ่งหนึ่งของผูบริโภคที่รูจัก (รอยละ 41.67 และ รอยละ 42.59 ตามลําดับ) เนื่องจากไมแนใจใน
การตรวจสอบ การใหตรารับรองอาจงายเกินไป และจํานวนผูผลิตมีมากอาจมีการตรวจสอบไมทั่วถึง 
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ตารางที่ 3.21 การรูจักและความเชื่อมั่นตอตรารับรองความปลอดภัยตางๆ 
รูจัก/ไมรูจัก ความเชื่อมั่น 

ตรารับรองความปลอดภัย 
รูจัก ไมรูจัก เชื่อมั่น ไมเชื่อมั่น อ่ืนๆ 
178 242 140 24 11 

อาหารปลอดภัย (กระทรวงเกษรตรฯ) (42.38) (57.62) (80.00) (13.71) (6.29) 
80 338 68 7 3 

ผลิตภัณฑอินทรีย (Organic Thailand) (19.14) (80.86) (87.18) (8.97) (3.85) 
48 372 20 17 11 

สมปลอดภัย (คลัสเตอรเชียงใหม) (11.43) (88.57) (41.67) (35.42) (22.92) 
53 367 23 21 10 

สมอินทรีย (คลัสเตอรเชียงใหม) (12.62) (87.38) (42.59) (38.89) (18.52) 
ที่มา: จากการสํารวจ 

3.9 สมชนิดอ่ืนท่ีผูบริโภคเลือกซื้อทดแทนสมสายน้ําผึ้ง 
หากผูบริโภคไมสามารถหาซื้อสมสายน้ําผึ้งได ผูบริโภคจะเลือกสมชนิดสีทองทดแทนเปนอันดับหนึ่ง 

ในสัดสวนสูงสุด รอยละ 42.38 ของตัวอยางทั้งหมด รองลง คือ สมบางมด (รอยละ 27.86) ผลไมชนิดอื่น 
(รอยละ 11.43) สมโอเชี่ยน (รอยละ 10.24) สมฟรีมองต (รอยละ 6.23) สมจีนรอยละ 1.19 และสมที่นําเขา
จากตะวันตก/ออสเตรียนอยที่สุดเพียงรอยละ 0.48 โดยผูบริโภคใหเหตุผลที่เลือกสมดังกลาวทดแทนสมสาย
น้ําผึ้ง เนื่องจากรสชาติของสมดังกลาว รสชาติดี หวาน อรอย และรสชาติใกลเคียงกับสมสายน้ําผึ้ง สวน
ผูบริโภคที่เลือกผลไมชนิดอื่นแทนนั้น ผูบริโภคสวนใหญจะเลือกบริโภคผลไมตามฤดูกาล ซึ่งหาซื้องายและ
ราคาถูก และผูบริโภคบางสวนไมซื้อสมและผลไมชนิดอื่นแทนสมสายน้ําผึ้ง  เนื่องจากเห็นวาสมและผลไม
ชนิดอื่นไมสามารถทดแทนสมสายน้ําผึ้งได ดังแผนภาพที่ 3.16 

สมฟรีมองต
 6.43%

ผลไมชนิดอ่ืน
11.43%

สมตะวันตก
0.48%

สมจีน
1.19%

สมบางมด
27.86%

สมสีทอง
42.38%

โอเชี่ยน
10.24%

 

แผนภาพที่ 3.16 สมที่ผูบริโภคเลือกทดแทนสมสายน้ําผึ้งหากหาซื้อสมสายน้ําผึ้งไมได 
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สวนสมจีนมีผูบริโภคเพียงรอยละ 19.66 ที่รูจักและเคยบริโภคสมจีน รูจักแตไมเคยบริโภครอยละ 
7.43 และไมรูจักสมจีนถึงรอยละ 71.70 ซึ่งผูบริโภคที่เคยบริโภคสมจีนสวนใหญอยากทดลองชิมและมีคนซื้อ
มาฝากไมไดซื้อมาบริโภคดวยตนเอง 

 



บทที่ 4 
บทสรุปและขอเสนอแนะ 

4.1   สรุป 

จากการศึกษาทําใหทราบถึงพฤติกรรมการซื้อ การบริโภค และทัศนคติของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง 
รวมทั้งสมอินทรียและสมปลอดภัย ซึ่งจะเปนประโยชนกับผูผลิตสมสายน้ําผึ้งและผูที่กําลังจะปรับเปล่ียนการ
ผลิตและการตลาด เพ่ือใหไดผลผลิตที่สอดคลองกับความตองการของผูบริโภค โดยผูบริโภคทั้งในอําเภอเมือง
และอําเภอรอบนอกมีพฤติกรรมและทัศนคติตอสมสายน้ําผึ้งไมแตกตางกัน แหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมมากที่สุด 
คือ ตลาดสดและตลาดนัดทั่วไป เนื่องจากผูบริโภคใหความสําคัญกับแหลงที่สะดวกซื้อสูงสุด และไมเห็นความ
แตกตางของสมแตละแหลง จึงทําใหผูบริโภคสวนใหญไมมีรานประจําในการซื้อสม  

ลักษณะสมสายน้ําผึ้งที่ผูบริโภคตองการ คือ มีผิวสวย ผิวสีเหลืองปนเขียว ผลขนาดกลางขึ้นไป 
รสชาติหวานอมเปรี้ยว จากการใหผูบริโภคระบุถึงลักษณะสมที่บริโภคใหความสําคัญในการเลือกซื้อสมเปน
ประจําในแตละวัตถุประสงค พบวา ลักษณะสมที่ผูบริโภคระบุในสัดสวนที่สูงไดแก รสชาติ ลักษณะผิวสม (ผิว
สวย/ผิวลาย) และขนาดสมตามลําดับ ลักษณะสมที่ซื้อเพ่ือเปนของฝากและการไหวเจา/ทําบุญ ผูบริโภคจะ
เลือกสมที่มีลักษณะผิวสวย ผลขนาดใหญ สวนสมที่มีขนาดเล็ก ผิวบาง และรสชาติหวานอมเปรี้ยวผูบริโภค
จะเลือกซื้อเพ่ือทําเปนน้ําสมคั้น  

การซื้อเพ่ือเปนของฝากผูบริโภคเลือกบรรจุในถุงตาขายและกลองในสัดสวนที่สูงกวาการซื้อเพ่ือ
วัตถุประสงคอ่ืน และยินดีที่จายในราคาที่สูงกวาในราคา 31-40 บาทตอกิโลกรัม 

การบริโภคน้ําสมคั้นผูบริโภครอยละ 77.33 ของตัวอยางทั้งหมดบริโภคน้ําสมคั้น โดยผูบริโภคในอํา
เมืองมีการบริโภคน้ําสมคั้นในสัดสวนที่สูงกวาผูบริโภคอําเภอรอบนอก (รอยละ 82.90 และรอยละ 72.57 
ตามลําดับ) แหลงที่มาของน้ําสมคั้นที่บริโภคมาจากการซื้อจากตลาดสด แผงลอย/บารน้ําปนเปนสวนใหญ 
(รอยละ 57.14) รองลงมาคือ การซื้อผลิตภัณฑที่บรรจุกลอง UHT หรือขวดปดสนิทยี่หอตางๆ (รอยละ 36.90) 
และการซื้อสมมาทําน้ําสมคั้นบริโภคเองเพียงรอยละ 30.24  

ผูบริโภคทั้งในอําเภอเมืองและอําเภอรอบนอกสวนใหญ เห็นวาราคาสมในปจจุบันกิโลกรัมละ 25-30 
บาท เปนราคาระดับปานกลางไมสูงไมตํ่าเกินไป และรสชาติสมสายน้ําผึ้งที่ซื้อเปนไปตามคาดหวังของ
ผูบริโภครอยละ 71.90 โดยมีสัดสวนจํานวนครั้งที่รสชาติเปนไปตามคาดหวังสูงกวารอยละ 50 และผูบริโภค
อีกรอยละ 28.10 ที่เห็นวารสชาติไมเปนไปตามคาดหวัง (สัดสวนต่ํากวารอยละ 50) เนื่องจากสมมีเนื้อฟาม 
รสจืด บางสวนเห็นวามีรสเปรี้ยว 

นอกจากนี้ ผูบริโภครอยละ 53.10 เคยรูสึกวาสมที่ซื้อมาเปนสมที่สุกงอม บริโภคไมได ตองทิ้งไป 
รอยละ 47.06 ยังบริโภคไดรอยละ 32.17 รูสึกวาสมนั้นมีแอลกอฮอลรอยละ 6.79 เวลาซื้อดูไมออกวาสมสุก
งอมรอย 8.60 และผูบริโภครอยละ 5.43 หลีกเล่ียงการซื้อสมที่มีแอลกอฮอลในครั้งตอไป 

ฤดูกาลมีผลตอการบริโภคสมของผูบริโภค กลาวคือ ในฤดูกาลสมผูบริโภคจะบริโภคสมบอยครั้งกวา
นอกฤดู เนื่องจากมีสมจําหนายเยอะ หาซื้องายและราคาถูก นอกจากนี้สมในฤดูยังมีรสชาติอรอยกวาสมนอก
ฤดู 
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จากการวิเคราะหผูบริโภคโดยใชวิธีเชิงปริมาณ คือ ใชแบบจําลองโลจิท ทําใหทราบถึงลูกคา
เปาหมายที่ใหความสําคัญตอการเลือกซื้อสมที่มีคุณลักษณะแตกตางกัน ดังนี้ ผูบริโภคที่มีรายไดสูงนิยม
บริโภคสมที่มีรสชาติหวาน แมบานและผูมีปญหาสุขภาพนิยมบริโภคสมที่มีผลขนาดกลาง ในขณะท่ีผูบริโภค
ในเมือง มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือนมากและมีปญหาสุขภาพนิยมบริโภคสมที่มีผิวสีเหลืองปนเขียว ผูบริโภค
ที่มีอายุมากนิยมบริโภคสมที่ไมมีการเคลือบผิว และผูบริโภคในเมือง มีอายุมาก มีอาชีพเปนขาราชการ 
แมบาน และคาขายนิยมบริโภคสมที่มีผิวลายมากกวาผิวสวย ในขณะที่ผูบริโภคที่เปนเพศชายชอบสมผล
ขนาดใหญ ผิวสวย เปลือกคอนขางหนาแกะงาย  

สมสีทองเปนสมที่ผูบริโภคเลือกซื้อทดแทนสมสายน้ําผึ้งมากที่สุด หากหาซื้อสมสายน้ําผึ้งไมได 
เนื่องจากรสชาติดี หวานอรอย ใกลเคียงกับสมสายน้ําผึ้ง สวนสมจีนไมมีผูบริโภคเลือกบริโภคทดแทนสมสาย
น้ําผึ้งแตเลือกเพราะอยากทดลองชิมเทานั้น เนื่องจากผูบริโภคสวนใหญไมรูจักและไมเคยบริโภคสมจีน 

รสชาติมีผลตอการเลือกซื้อสมของผูบริโภคสูงสุด โดยเฉพาะผูบริโภคสมทั่วไป ในขณะที่ความ
ปลอดภัยตอสุขภาพและส่ิงแวดลอมมีผลตอการเลือกซื้อสมอินทรียและสมปลอดภัยมากที่สุด รสชาติเปน
อันดับรองลงมา นอกจากนี้การโฆษณาประชาสัมพันธยังมีผลตอการเลือกซื้อสมปลอดภัยและสมอินทรียใน
ระดับมากและสูงกวาสมทั่วไป ดังนั้น การโฆษณาประชาสัมพันธจึงเปนอีกกลยุทธหนึ่งในการสงเสริม
การตลาดสมปลอดภัยและสมอินทรีย 

กลุมผูบริโภคตัวอยางรูจักและมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับสมอินทรียและสมปลอดภัยคอนขางนอย
เพียงรอยละ 22.62 และรอยละ 31.19 ตามลําดับ ซึ่งหนวยงานที่เกี่ยวของจําเปนตองมีการรณรงค 
ประชาสัมพันธใหความรูแกผูบริโภคอยางแพรหลายมากขึ้น โดยเฉพาะผูบริโภคอําเภอรอบนอกที่มีสัดสวนผูที่
รูจักสมอินทรียและสมปลอดภัยต่ํากวาคนในอําเภอเมืองถึงรอยละ 50 

เหตุผลที่ผูบริโภคเลือกบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัย เนื่องจากมีประโยชนและมีความปลอดภัย
ตอสุขภาพในระดับมาก ความปลอดภัยตอสุขภาพและตอส่ิงแวดลอมมีผลตอการเลือกซื้อในระดับมากที่สุด 
หากมีการใหความรูแกผูบริโภคเกี่ยวกับสมอินทรียและสมปลอดภัยที่มีความปลอดภัยแตกตางจากสมเคมี
ทั่วไป จะทําใหผูบริโภคหันมาบริโภคสมดังกลาวมากขึ้น และผูบริโภคยินดีที่จะเลือกซื้อสมอินทรียที่มีขนาด
เล็ก ผิวลาย เพ่ือความปลอดภัยตอสุขภาพเปนหลักและใหความสําคัญกับรูปลักษณภายนอกคอนขางนอย 
โดยผูบริโภครอยละ 80 ยังจะเลือกซื้อสมอินทรียแมวาจะมีขนาดเล็กและผิวลาย แตหากสมอินทรียมีขนาดโต 
ผิวสวยเหมือนสมทั่วไป ผูบริโภคจะเลือกซื้อสมอินทรียเพ่ิมขึ้นเปนรอยละ 88 เพราะมีความปลอดภัย และสวย
นาทานมากขึ้น  

นอกจากนี้ผูบริโภคยังยินดีที่จายในราคาสูงขึ้นสําหรับสมที่มีความปลอดภัยมากกวา โดยผูบริโภค
ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรียในราคาสูงกวาสมชนิดอื่นในราคาตั้งแตกิโลกรัม 31-40 บาท และราคาสูงกวา 40 
บาทตอกิโลกรัมขึ้นไป ในขณะที่สมปลอดภัยผูบริโภคสวนใหญยินดีจะจายในราคากิโลกรัมละ 21-30 บาท 
และสมทั่วไปในราคากิโลกรัมละ 10-20 บาท โดยผูบริโภคที่อาศัยอยูในเมือง มีรายไดและการศึกษาสูง และมี
อายุมาก ยินดจีะซื้อสมอินทรียและสมปลอดภัยในราคา 31-40 บาทตอกิโลกรัมมากขึ้น 

ผูบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัยสวนใหญใหความสําคัญกับแหลงซื้อที่นาเชื่อมากกวาตรายี่หอ 
โดยแหลงซื้อที่ผูบริโภคนิยมเลือกซื้อสมอินทรียและสมปลอดภัยมากที่สุด คือ ซุปเปอรมารเก็ต/ไฮเปอรมาร
เก็ต และผูบริโภคเชื่อมั่นความปลอดภัยของสมอินทรียและสมปลอดภัยจากตรารับรองจากหนวยงานที่
นาเชื่อถือ  
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ขอคนพบที่นาสนใจของผูบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัย คือ แมวาผูบริโภคจะใหความสําคัญตอ
ความปลอดภัยตอสุขภาพมากที่สุด แตผูบริโภครอยละ 60 และรอยละ 44.60 ไมคอยใหความสําคัญในการหา
ซื้อสมอินทรียและสมปลอดภัย คือ เฉพยๆ ยกเวนพบจึงจะซื้อ และมีผูที่สรรหาซื้อสมทั้ง 2 ชนิดเสมอเพียง
รอยละ 7.60 และรอยละ .7.70 ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาหากจะสงเสริมใหผูบริโภคบริโภคสมทั้ง 2 ชนิด
เพ่ิมขึ้น ควรมีแหลงซื้อที่สะดวก หาซื้อไดงาย 

จากการวิเคราะหลูกคาเปาหมายของสมอินทรียและสมปลอดภัยดวยแบบจําลองโลจิท พบวา 
ผูบริโภคที่มีรายไดสูงจะมีแนวโนมที่จะซื้อสมปลอดภัยเพ่ิมขึ้นแตในสัดสวนที่นอยเพียงรอยละ 0.0003 แตผูที่
มีอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมีแนวโนมจะซื้อสมอินทรียลดลงถึงรอยละ 5.02  

อยางไรก็ตามผูบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัยยังเปนเฉพาะบางกลุมที่ใหความสําคัญกับสุขภาพ 
ซึ่งเปนกลุมคนที่มีการศึกษาสูง มีรายไดคอนขางสูงและเปนคนในอําเภอเมือง เนื่องจากสมปลอดภัยและสม
อินทรียหาซื้อยาก ราคาคอนขางแพง และท่ีสําคัญผูบริโภคสวนใหญยังขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับสม
ปลอดภัยและสมอินทรีย ผูบริโภคจึงหันไปบริโภคสมทั่วไปที่หาซื้องายตามทองตลาดทั่วไปและมีราคาถูกกวา 
และการสรางความเชื่อมั่นดานความปลอดภัยใหแกผูบริโภคตองมีตรารับรองจากหนวยงานที่เชื่อถือได 
รวมถึงการระบุแหลงที่มาหรือแหลงผลิตอยางชัดเจน  

ดานการใหความสําคัญกับความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอม และความปลอดภัยตอสุขภาพ พบวา
ผูบริโภครอยละ 64 ยินดีที่จะซื้อสมที่ผลิตแบบเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมในราคาที่สูงกวาสมที่ผลิตแบบใช
สารเคมีทั่วไปในระดับมากถึงมากที่สุด แมวาผูบริโภคสวนใหญมีความเห็นวาการผลิตสมมีผลกระทบตอ
ส่ิงแวดลอมในระดับมากถึงมากที่สุด และผูบริโภคไดใหขอเสนอแนะเพื่อใหผูผลิตสมมีการผลิตแบบเปนมิตร
ตอส่ิงแวดลอมมากขึ้น โดยการลดและควบคุมการใชสารเคมีในการผลิต และหันมาทําเกษตรอินทรีย หรือการ
ผลิตโดยวิธีธรรมชาติแทนการใชสารเคมี  

นอกจากนี้ผูบริโภคยังใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพในระดับมาก โดยผูบริโภครอยละ 
58.81 มีความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคในระดับปานกลาง และผูบริโภครอยละ 40 เห็น
วาการเคลือบผิวสมมีอันตรายตอผูบริโภคมากถึงมากที่สุด ซึ่งแสดงถึงความมั่นในความปลอดภัยของการ
บริโภคสมที่ขัดแยงกับขอเท็จจริงจากการวิจัยของ ดร.ทิพวรรณ ประภามณฑลและคณะ และดร.ดนัย บุญ
เกียรติ ในเรื่องของการประเมินระดับสารที่มีคุณคาทางสุขภาพและสารตกคางที่เปนอันตรายทางการเกษตรใน
สมสายน้ําผึ้งในจังหวัดเชียงใหม และงานวิจัยเกี่ยวกับผลกระทบของสารเคลือบผิวสม ที่ผลการวิจัยทําให
ทราบขอมูลวาสมที่นํามาบริโภคมีความปลอดภัยในระดับสูง โดยมีสารตกคางเพียงเล็กนอย (0.005-0.303 
ppm) ซึ่งปญหาดังกลาวจําเปนอยางยิ่งที่ตองใหความเขาใจกับผูบริโภคอยางมาก เพ่ือสรางความมั่นใจใหกับ
ผูบริโภค 

4.2   ขอเสนอแนะเบื้องตน 

จากผลการศึกษานี้สามารถชี้แนะแนวทางเพื่อการพัฒนากลยุทธการตลาดและนําไปสูการพัฒนาการ
ผลิตของเกษตรกรไดเบ้ืองตน ดังนี้ 

1. การพัฒนามาตรฐานการรับรองผลิตภัณฑที่ทําใหผูบริโภครับรูถึงความแตกตางของสมอินทรีย 
สมปลอดภัย และสมทั่วไปอยางชัดเจนควบคูกับการใหความรูและประชาสัมพันธความเขาใจแกผูบริโภค 



 

 

72 บทสรุปและขอเสนอแนะ

2. การพัฒนามาตรฐานและตรารับรองความปลอดภัยจากหนวยงานที่นาเชื่อถือและการระบุแหลง
ผลิตที่ชัดเจนมีความสําคัญในการสรางความมั่นใจใหแกผูบริโภค  

3. การสรางความรูความเขาใจเกี่ยวกับสารตกคางในสมและสารที่เคลือบผิวสมแกผูบริโภค 
เนื่องจากผูบริโภคสวนใหญไมแนใจในความปลอดภัยของสมที่บริโภคและความปลอดภัยของสารเคลือบผิวสม 

4. การเนนย้ํากระแสดานสุขภาพอยางตอเนื่องเปนอีกวิธีหนึ่งที่สามารถเปนกลยุทธในการสงเสริม
ดานการตลาด 

5. แหลงจําหนายสมปลอดภัยและสมอินทรียควรกระจายใหมากแหงรวมถึงแหลงซื้อที่ผูบริโภค
นิยมซื้อ เชน ตลาดขายผักและผลไมปลอดภัยจากสารเคมี และหางสรรสินคา ซึ่งตองศึกษาการเขา
หางสรรพสินคาและการตั้งราคากอน ซึ่งไมควรตั้งราคาสูงเกินไป รวมถึงการขยายตลาดไปสูตลาดสดทั่วไป 
เพ่ือขยายกลุมผูบริโภคระดับลาง 

6. ผูผลิตควรใหความสําคัญในการรักษา/ควบคุมปริมาณและคุณภาพโดยเฉพาะรสชาติสมให
สม่ําเสมอทั้งในฤดูและนอกฤดูกาล 

7. การพัฒนาผูผลิตใหกาวไปสูระบบการผลิตที่เปนมิตรตอส่ิงแวดลอมเปนส่ิงสําคัญอีกประการ
หนึ่งที่ผูผลิตความใหควาามสําคัญและเขาใจทัศนคติของผูบริโภคในประเด็นดังกลาวเพิ่มขึ้น เนื่องจากเปนจุด
ขายอีกจุดหนึ่งที่ผูบริโภคใหความสําคัญ 

4.3   ขอเสนอะแนะเพื่อการศึกษาคร้ังตอไป 

1. การศึกษาครั้งนี้ยังไมสามารถบอกไดวาผูบริโภคใหคุณคาตอคุณภาพในดานรสชาติและ
คุณสมบัติอ่ืนๆ มากนอยเพียงไร ซึ่งในการศึกษาครั้งตอไปจะศึกษาราคายินดีที่จะจายของผูบริโภคตอ
คุณลักษณะตางๆ ของสม โดยเก็บตัวอยางสมจากแหลงจําหนายตางๆ จะไดรับการตรวจสอบจาก
หองปฏิบัติการ เพ่ือชี้ลักษณะทางกายภาพและเคมีของสม ขอมูลราคาของสมตัวอยาง ตลอดจนฤดูกาลที่ซื้อ 
สถานที่จําหนาย  แบรนด ฯลฯ จะเปนขอมูลเพ่ือนํามาวิเคราะหเชิงปริมาณดวยแบบจําลอง hedonic price 

2. การศึกษากลุมผูบริโภคที่มีอํานาจซื้อสูง เชน ผูบริโภคในเมืองใหญ ไดแก กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล เพ่ือใหการศึกษากลุมผูบริโภคครอบคลุมมากขึ้น 

3. ผูบริโภคสวนใหญไมแนใจในความปลอดภัยของสมที่บริโภคและอันตรายจากการเคลือบแว็กซ
ผิวสม การวิเคราะหสารตกคางในสมจึงจําเปนเพ่ือสรางความมั่นใจแกผูบริโภคมากขึ้น 
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ภาคผนวก ก 
 
 เน้ือหาของภาคผนวก ก ประกอบรูปภาพที่แสดงถึงคุณลักษณะตางๆ ของสมที่มีผลตอการตัดสินใจเลือก
ซ้ือของผูบริโภค เชน ขนาดของสม ลักษณะผิวภายนอก ความหนาบางของผิว ลักษณะบรรจุภัณฑ และรูปภาพ
การเก็บขอมูลทัศนคติและพฤติกรรมผูบริโภคสมเขียวหวาน ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 
 

1. ขนาดของสม 
 

 

สมขนาดใหญ 4-5 ผลตอกก. 
สมขนาดกลาง 6-9 ผลตอกก. 
สมขนาดใหญ 10-12 ผลตอกก. 

 
2. ลักษณะผวิของเปลือกสม 

 

 
สมลักษณะผวิลาย 

  

 

สมลักษณะผวิสวย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
3. ลักษณะสีของผลสม 

 

 

สมลักษณะสเีหลืองสม 

  

 

สมลักษณะสเีหลืองปนเขียว 

  

 

สมลักษณะสเีขียว 

 
4. ลักษณะความหนา-บางของเปลือกสม 

 

 

สมลักษณะเปลือกบาง 



 

สมลักษณะเปลือกหนา 

 
5. ลักษณะบรรจุภัณฑ สมม ี3 ลักษณะ คือ  

 

 
ถุงพลาสติกแบบมหีูหิว้ 

 
ถุงตาขาย 

 
กลองกระดาษ 

 
 

6. ภาพการเก็บขอมูล 
 

  



  
  

  
 



ภาคผนวก ข 
 

เนื้อหาของภาคผนวก ข เปนผลของการวิเคราะหเชิงปริมาณโดยใชแบบจําลองโลจิท (Logit model) เพ่ือ
วิเคราะหระดับความสําคัญของกลุมผูบริโภคเปาหมายที่ใหตอคุณลักษณะตางๆ ของสม ผลลัพธที่ไดมี ดังนี้ 

1.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมรสชาติหวาน 
1.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีรสชาติหวาน 

  
LOGIT;Lhs=TASTE;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,  
      HEALTH ;Margin$ 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                      | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                TASTE     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -254.4350     | 
| Restricted log likelihood     -268.7009     | 
| Chi squared                    28.53171     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2682025E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   3.70533     | 
| P-value=  .88268 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.8462331704       .79481570   -1.065   .2870 
 SEX          .2985931623       .23576076    1.267   .2053     .28571429 
 AGE      -.1465299764E-01  .11852021E-01   -1.236   .2163     36.702381 
 FAMILY    .3966491444E-01  .76356897E-01     .519   .6034     3.3214286 
 TOWN         .2719020895       .23462247    1.159   .2465     .45952381 
 EDU1      .4502098985E-02  .26931782E-01     .167   .8672     14.040476 
 OC1         -.3075360209       .47682139    -.645   .5189     .23095238 
 OC2          .1196160235       .45424702     .263   .7923     .16904762 
 OC3         -.1890554312       .45743844    -.413   .6794     .30952381 
 OC4         -.1533765506       .46864090    -.327   .7435     .20476190 
 INC       .4921933595E-04  .17466706E-04    2.818   .0048     10662.190 
 HEALTH      -.4504161963       .25075381   -1.796   .0725     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -254.43501        -268.70087    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       28.53171            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00268            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05309            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        67.61905            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6619  .3381  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6619  .3381  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

1.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีรสชาติหวาน 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 



 Constant    -.1861930626       .17415848   -1.069   .2850 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .6702226861E-01  .53815653E-01    1.245   .2130     .28571429 
 AGE      -.3224036356E-02  .26018285E-02   -1.239   .2153     36.702381 
 FAMILY    .8727301359E-02  .16800660E-01     .519   .6034     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .5999215699E-01  .51822226E-01    1.158   .2470     .45952381 
 EDU1      .9905775707E-03  .59250394E-02     .167   .8672     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.6558400823E-01  .98289929E-01    -.667   .5046     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .2666723595E-01      .10254360     .260   .7948     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.4105137573E-01  .97932161E-01    -.419   .6751     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.3319713773E-01  .99695361E-01    -.333   .7391     .20476190 
 INC       .1082951983E-04  .38381233E-05    2.822   .0048     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.9539089383E-01  .50707547E-01   -1.881   .0599     .28333333 

 
2.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมผลขนาดกลาง 

2.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมผลขนาดกลาง 
 
LOGIT;Lhs=SIZEM;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model             | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                SIZEM     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -179.4007     | 
| Restricted log likelihood     -195.5383     | 
| Chi squared                    32.27530     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .6888663E-03 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   8.48297     | 
| P-value=  .38777 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.263739613       .98916182    1.278   .2014 
 SEX         -.4902985593       .28340736   -1.730   .0836     .28571429 
 AGE      -.2185559374E-01  .14064644E-01   -1.554   .1202     36.702381 
 FAMILY       .1433670592   .97364331E-01    1.472   .1409     3.3214286 
 TOWN         .2236954882       .29359495     .762   .4461     .45952381 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 EDU1      .2576289161E-01  .33132108E-01     .778   .4368     14.040476 
 OC1          .1420242425       .63342222     .224   .8226     .23095238 
 OC2         -.7849127677       .58618128   -1.339   .1806     .16904762 
 OC3          1.113995860       .66015927    1.687   .0915     .30952381 
 OC4          .5519093668       .65419999     .844   .3989     .20476190 
 INC      -.4021927543E-05  .20574066E-04    -.195   .8450     10662.190 
 HEALTH       .4852063663       .32503677    1.493   .1355     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 



|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -179.40069        -195.53835    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       32.27530            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00069            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08253            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        81.66667            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .1762  .8238  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .1762  .8238  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

 
2.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมผลขนาดกลาง 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .1633758675       .12757295    1.281   .2003 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.6819885196E-01  .42117943E-01   -1.619   .1054     .28571429 
 AGE      -.2825484421E-02  .17995383E-02   -1.570   .1164     36.702381 
 FAMILY    .1853444921E-01  .12505053E-01    1.482   .1383     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .2875129588E-01  .37478260E-01     .767   .4430     .45952381 
 EDU1      .3330618685E-02  .42693777E-02     .780   .4353     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .1788006199E-01  .77595613E-01     .230   .8178     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1206549639       .10461778   -1.153   .2488     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .1256395042   .64258494E-01    1.955   .0506     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .6374897919E-01  .66907264E-01     .953   .3407     .20476190 
 INC      -.5199535528E-06  .26605501E-05    -.195   .8451     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .5838548709E-01  .36027695E-01    1.621   .1051     .28333333 

 
 
 
 
3.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมผลขนาดใหญ 

3.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมผลขนาดใหญ 
 
LOGIT;Lhs=SIZEL;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH 
    ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                SIZEL     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -157.1911     | 
| Restricted log likelihood     -174.0309     | 
| Chi squared                    33.67958     | 
| Degrees of freedom                   11     | 



| Prob[ChiSqd > value] =         .4079973E-03 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   9.45423     | 
| P-value=  .30544 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -1.992314631       1.0722873   -1.858   .0632 
 SEX          .4710406942       .30645264    1.537   .1243     .28571429 
 AGE       .3712355832E-01  .15064938E-01    2.464   .0137     36.702381 
 FAMILY      -.1016124790       .10534030    -.965   .3347     3.3214286 
 TOWN        -.2743444263       .31842500    -.862   .3889     .45952381 
 EDU1     -.2508507425E-01  .35774473E-01    -.701   .4832     14.040476 
 OC1         -.5061167674       .70530852    -.718   .4730     .23095238 
 OC2          .5868713730       .64114716     .915   .3600     .16904762 
 OC3         -1.506213538       .74111400   -2.032   .0421     .30952381 
 OC4         -.7297228820       .72204800   -1.011   .3122     .20476190 
 INC       .1086653551E-04  .21495680E-04     .506   .6132     10662.190 
 HEALTH      -.6557552467       .36767376   -1.784   .0745     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -157.19115        -174.03094    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       33.67958            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00041            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .09676            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        85.71429            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8548  .1452  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8548  .1452  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 

3.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมผลขนาดใหญ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2069218081       .11177067   -1.851   .0641 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .5294864839E-01  .37111785E-01    1.427   .1537     .28571429 
 AGE       .3855652963E-02  .15227282E-02    2.532   .0113     36.702381 
 FAMILY   -.1055347261E-01  .10901601E-01    -.968   .3330     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.2828595359E-01  .32532693E-01    -.869   .3846     .45952381 
 EDU1     -.2605335944E-02  .36975197E-02    -.705   .4810     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.4750046916E-01  .59524362E-01    -.798   .4249     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .7069917836E-01  .88712888E-01     .797   .4255     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.1303377069   .53429047E-01   -2.439   .0147     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.6465248093E-01  .53898337E-01   -1.200   .2303     .20476190 
 INC       .1128598435E-05  .22353130E-05     .505   .6136     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.6145117360E-01  .30550281E-01   -2.011   .0443     .28333333 



 
4.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสีเหลืองปนเขียว 

4.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสีเหลืองปนเขียว 
 
LOGIT;Lhs=GREENYEL;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
      ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable             GREENYEL     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -246.0836     | 
| Restricted log likelihood     -263.7355     | 
| Chi squared                    35.30366     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2207773E-03 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   3.29725     | 
| P-value=  .91434 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .4220723181       .81243834     .520   .6034 
 SEX          .2831444960       .24916832    1.136   .2558     .28571429 
 AGE       .9773167524E-02  .12156986E-01     .804   .4214     36.702381 
 FAMILY       .1518189546   .79453517E-01    1.911   .0560     3.3214286 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 TOWN         .3997074715       .24501328    1.631   .1028     .45952381 
 EDU1     -.5836535044E-01  .27896924E-01   -2.092   .0364     14.040476 
 OC1          .6031506455       .48897922    1.233   .2174     .23095238 
 OC2         -.3470784264       .45840744    -.757   .4490     .16904762 
 OC3          .3454988645       .46728535     .739   .4597     .30952381 
 OC4          .5118887497       .47965336    1.067   .2859     .20476190 
 INC      -.3511459861E-04  .17483346E-04   -2.008   .0446     10662.190 
 HEALTH       .6037509157       .25982113    2.324   .0201     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -246.08364        -263.73547    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       35.30366            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00022            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .06693            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        70.00000            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .3214  .6786  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .3214  .6786  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

4.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสีเหลืองปนเขียว 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 



          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant  .8962315885E-01      .17213843     .521   .6026 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .5863058797E-01  .50167317E-01    1.169   .2425     .28571429 
 AGE       .2075241867E-02  .25771416E-02     .805   .4207     36.702381 
 FAMILY    .3223735293E-01  .16821034E-01    1.916   .0553     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .8418891129E-01  .51023965E-01    1.650   .0989     .45952381 
 EDU1     -.1239334315E-01  .58967965E-02   -2.102   .0356     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .1192538500   .89059545E-01    1.339   .1806     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.7671365547E-01      .10493312    -.731   .4647     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .7136260674E-01  .93667872E-01     .762   .4461     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .1017977937   .88524237E-01    1.150   .2502     .20476190 
 INC      -.7456260726E-05  .36989615E-05   -2.016   .0438     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH       .1210376062   .48496830E-01    2.496   .0126     .28333333 
 

 
 
 
5.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสีเหลืองสม 

5.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสีเหลืองสม 
 
LOGIT;Lhs=YELLOW;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
          ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               YELLOW     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -237.7216     | 
| Restricted log likelihood     -253.0826     | 
| Chi squared                    30.72183     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1219284E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   8.12809     | 
| P-value=  .42106 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant  .5536708120E-01      .83065637     .067   .9469 
 SEX         -.4954303635       .26119241   -1.897   .0579     .28571429 
 AGE      -.1268029427E-01  .12453170E-01   -1.018   .3086     36.702381 
 FAMILY      -.1633210985   .81862825E-01   -1.995   .0460     3.3214286 
 TOWN        -.3478886095       .25070561   -1.388   .1652     .45952381 
 EDU1      .2409006252E-01  .28048948E-01     .859   .3904     14.040476 
 OC1         -.5922780095       .50850000   -1.165   .2441     .23095238 
 OC2          .4024741734       .47194664     .853   .3938     .16904762 
 OC3         -.2550871302       .48424116    -.527   .5983     .30952381 
 OC4         -.5472664026       .50041862   -1.094   .2741     .20476190 
 INC       .3672220685E-04  .17799890E-04    2.063   .0391     10662.190 
 HEALTH      -.6571930843       .26970736   -2.437   .0148     .28333333 
 



+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -237.72164        -253.08255    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       30.72183            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00122            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .06070            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        71.90476            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7095  .2905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7095  .2905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 

5.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสีเหลืองสม 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant  .1103534147E-01      .16560059     .067   .9469 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.9379503780E-01  .46547650E-01   -2.015   .0439     .28571429 
 AGE      -.2527338885E-02  .24759111E-02   -1.021   .3074     36.702381 
 FAMILY   -.3255190724E-01  .16238752E-01   -2.005   .0450     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.6883198850E-01  .49105212E-01   -1.402   .1610     .45952381 
 EDU1      .4801446279E-02  .55840944E-02     .860   .3899     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1091585313   .85803721E-01   -1.272   .2033     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .8471802047E-01      .10419519     .813   .4162     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.4969565782E-01  .92116273E-01    -.539   .5895     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1007736054   .84298629E-01   -1.195   .2319     .20476190 
 INC       .7319188289E-05  .35285961E-05    2.074   .0381     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH      -.1221041619   .45906779E-01   -2.660   .0078     .28333333 

 
6.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมท่ีมีเปลือกบาง 

6.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีเปลือกบาง 
 
LOGIT;Lhs=THIN;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT         
          H 
    ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 THIN     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -133.7889     | 
| Restricted log likelihood     -145.1178     | 
| Chi squared                    22.65784     | 



| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1974447E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   8.41787     | 
| P-value=  .39375 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     2.501939325       1.1980105    2.088   .0368 
 SEX         -1.345405073       .32983078   -4.079   .0000     .28571429 
 AGE       .6624340583E-02  .17613377E-01     .376   .7068     36.702381 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 FAMILY    .5461104570E-01      .11199238     .488   .6258     3.3214286 
 TOWN        -.4082875463       .35582533   -1.147   .2512     .45952381 
 EDU1     -.5535106537E-02  .41379709E-01    -.134   .8936     14.040476 
 OC1         -.1807904616       .67282954    -.269   .7882     .23095238 
 OC2          .4453364888       .69738443     .639   .5231     .16904762 
 OC3          .2108150333       .66849292     .315   .7525     .30952381 
 OC4          .2295642704       .69849625     .329   .7424     .20476190 
 INC      -.8739408034E-05  .24088571E-04    -.363   .7168     10662.190 
 HEALTH   -.9621160820E-01      .36549862    -.263   .7924     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -133.78889        -145.11781    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       22.65784            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .01974            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .07807            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        89.04762            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .1095  .8905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .1095  .8905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

6.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีเปลือกบาง 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .2068596031   .98703318E-01    2.096   .0361 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX         -.1435587401   .40560188E-01   -3.539   .0004     .28571429 
 AGE       .5476985193E-03  .14536615E-02     .377   .7063     36.702381 
 FAMILY    .4515225100E-02  .92525092E-02     .488   .6255     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.3433363037E-01  .30325971E-01   -1.132   .2576     .45952381 
 EDU1     -.4576409708E-03  .34201096E-02    -.134   .8936     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.1556167154E-01  .60249183E-01    -.258   .7962     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .3273230188E-01  .45349847E-01     .722   .4704     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .1688083818E-01  .51841461E-01     .326   .7447     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .1797075625E-01  .51710218E-01     .348   .7282     .20476190 
 INC      -.7225716705E-06  .19888561E-05    -.363   .7164     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.8092823620E-02  .31283245E-01    -.259   .7959     .28333333 



 
 
 
7.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสวย 

7.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสวย 
 
LOGIT;Lhs=SKIN;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H 
    ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Multinomial Logit Model                     | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 SKIN     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -269.9454     | 
| Restricted log likelihood     -291.1171     | 
| Chi squared                    42.34329     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1412343E-04 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   2.88500     | 
| P-value=  .94137 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.474620230       .77691054    1.898   .0577 
 SEX          .4437457403       .23280525    1.906   .0566     .28571429 
 AGE      -.2172213084E-01  .10899156E-01   -1.993   .0463     36.702381 
 FAMILY   -.8330135594E-01  .73525140E-01   -1.133   .2572     3.3214286 
 TOWN        -.4470504867       .23203001   -1.927   .0540     .45952381 
 EDU1      .2848279759E-01  .25456536E-01    1.119   .2632     14.040476 
 OC1         -.8582585070       .49427718   -1.736   .0825     .23095238 
 OC2         -.2253658471       .48916998    -.461   .6450     .16904762 
 OC3         -1.049726315       .47549837   -2.208   .0273     .30952381 
 OC4         -1.253473698       .48770181   -2.570   .0102     .20476190 
 INC       .8064599732E-05  .16732063E-04     .482   .6298     10662.190 
 HEALTH    .9652123845E-01      .23234118     .415   .6778     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -269.94541        -291.11705    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       42.34329            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00001            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .07273            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        63.57143            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .4976  .5024  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .4976  .5024  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 

7.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ีมีผิวสวย 



 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .3686271757       .19416132    1.899   .0576 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX          .1101390841   .57007418E-01    1.932   .0534     .28571429 
 AGE      -.5430121994E-02  .27247281E-02   -1.993   .0463     36.702381 
 FAMILY   -.2082376395E-01  .18379961E-01   -1.133   .2572     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN        -.1112995835   .57288587E-01   -1.943   .0520     .45952381 
 EDU1      .7120160853E-02  .63637149E-02    1.119   .2632     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.2090465730       .11423383   -1.830   .0673     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.5623606895E-01      .12155343    -.463   .6436     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.2545815255       .10852756   -2.346   .0190     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.2950810949       .10186265   -2.897   .0038     .20476190 
 INC       .2015997450E-05  .41827161E-05     .482   .6298     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .2411678411E-01  .58006772E-01     .416   .6776     .28333333 

 
8.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีตลาดสด 

8.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีตลาดสด 
LOGIT;Lhs=PL21;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
      H ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 PL21     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -231.6746     | 
| Restricted log likelihood     -244.5699     | 
| Chi squared                    25.79067     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .6971634E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  13.12753     | 
| P-value=  .10754 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     3.018079748       .89311260    3.379   .0007 
 SEX         -.1668643927       .25433688    -.656   .5118     .28571429 
 AGE      -.1499775652E-01  .11576993E-01   -1.295   .1952     36.702381 
 FAMILY   -.9719406182E-01  .80440369E-01   -1.208   .2269     3.3214286 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 TOWN         .2542163545       .25768058     .987   .3239     .45952381 



 EDU1     -.3162175248E-01  .28052480E-01   -1.127   .2596     14.040476 
 OC1         -.6216231008       .59781365   -1.040   .2984     .23095238 
 OC2       .2238567195E-01      .61615598     .036   .9710     .16904762 
 OC3         -1.248570611       .56807888   -2.198   .0280     .30952381 
 OC4         -.4132409249       .59646789    -.693   .4884     .20476190 
 INC      -.1399388391E-04  .18024759E-04    -.776   .4375     10662.190 
 HEALTH       .2409386313       .26156016     .921   .3570     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -231.67456        -244.56990    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       25.79067            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00697            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05273            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        73.09524            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .2690  .7310  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .2690  .7310  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

8.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีตลาดสด 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .5716607443       .16383676    3.489   .0005 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.3215373713E-01  .49789525E-01    -.646   .5184     .28571429 
 AGE      -.2840756167E-02  .21903270E-02   -1.297   .1946     36.702381 
 FAMILY   -.1840972882E-01  .15205862E-01   -1.211   .2260     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .4789048787E-01  .48174459E-01     .994   .3202     .45952381 
 EDU1     -.5989541718E-02  .53043097E-02   -1.129   .2588     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1266871915       .12902333    -.982   .3262     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .4224624655E-02      .11585627     .036   .9709     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.2584345647       .12263625   -2.107   .0351     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.8275927543E-01      .12528085    -.661   .5089     .20476190 
 INC      -.2650610572E-05  .34110681E-05    -.777   .4371     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .4444449185E-01  .46865397E-01     .948   .3430     .28333333 
 

 
 
 
9.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีรานคาริมทาง 

9.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีรานคาริมทาง 
 



LOGIT;Lhs=PL11;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
      H ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 PL11     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -108.4506     | 
| Restricted log likelihood     -118.0575     | 
| Chi squared                    19.21381     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .5736182E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   2.37477     | 
| P-value=  .96732 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -3.407183741       1.4748930   -2.310   .0209 
 SEX          .8769734108       .38892989    2.255   .0241     .28571429 
 AGE      -.3746533413E-01  .23194523E-01   -1.615   .1063     36.702381 
 FAMILY       .1271198865       .12862192     .988   .3230     3.3214286 
 TOWN         .2406183232       .42045907     .572   .5671     .45952381 
 EDU1      .6586343388E-01  .51976391E-01    1.267   .2051     14.040476 
 OC1         -.3178961366       .84562651    -.376   .7070     .23095238 
 OC2          .1753523059       .76985196     .228   .8198     .16904762 
 OC3          1.119802844       .70639920    1.585   .1129     .30952381 
 OC4          .3104520314       .77701504     .400   .6895     .20476190 
 INC      -.5433787557E-06  .32749882E-04    -.017   .9868     10662.190 
 HEALTH    .5480783589E-01      .41674574     .132   .8954     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -108.45059        -118.05750    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       19.21381            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .05736            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08137            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        91.90476            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9190  .0810  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9190  .0810  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 

9.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีรานคาริมทาง 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 



|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2014001217   .88805694E-01   -2.268   .0233 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .6208396162E-01  .31898465E-01    1.946   .0516     .28571429 
 AGE      -.2214592293E-02  .13312208E-02   -1.664   .0962     36.702381 
 FAMILY    .7514112114E-02  .75839397E-02     .991   .3218     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .1436675164E-01  .25392506E-01     .566   .5715     .45952381 
 EDU1      .3893216394E-02  .30212924E-02    1.289   .1975     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.1747966425E-01  .43174891E-01    -.405   .6856     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .1091087661E-01  .50295669E-01     .217   .8283     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .8187535350E-01  .62483500E-01    1.310   .1901     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .1992015091E-01  .53972403E-01     .369   .7121     .20476190 
 INC      -.3211935600E-07  .19355736E-05    -.017   .9868     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .3273742974E-02  .25150934E-01     .130   .8964     .28333333 
 

10.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีซุปเปอรมารเก็ต 
10.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีซุปเปอรมารเก็ต 

 
LOGIT;Lhs=PL31;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
      H ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 PL31     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                 30     | 
| Log likelihood function       -73.09658     | 
| Restricted log likelihood     -94.77521     | 
| Chi squared                    43.35725     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .9410090E-05 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  10.93546     | 
| P-value=  .20538 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -34.29514068       1193246.8     .000  1.0000 



 SEX         -1.184993767       .61178933   -1.937   .0528     .28571429 
 AGE       .1282588258E-01  .24154639E-01     .531   .5954     36.702381 
 FAMILY   -.9973351626E-01      .16315548    -.611   .5410     3.3214286 
 TOWN        -.1546106565       .47331946    -.327   .7439     .45952381 
 EDU1         .1587035683   .66505346E-01    2.386   .0170     14.040476 
 OC1          28.37798427       1193246.8     .000  1.0000     .23095238 
 OC2          27.95107952       1193246.8     .000  1.0000     .16904762 
 OC3          27.43599565       1193246.8     .000  1.0000     .30952381 
 OC4          28.31605073       1193246.8     .000  1.0000     .20476190 
 INC       .9544525624E-04  .28139776E-04    3.392   .0007     10662.190 
 HEALTH      -.6030873297       .60783560    -.992   .3211     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)      -73.09658         -94.77521    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       43.35725            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00001            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .22874            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        94.52381            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9405  .0595  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9405  .0595  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

10.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการซื้อสมท่ีซุปเปอรมารเก็ต 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.9150098415E-01      6124.8566     .000  1.0000 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.2599831920E-02      264.60388     .000  1.0000     .28571429 
 AGE       .3422003395E-04      3.4812407     .000  1.0000     36.702381 
 FAMILY   -.2660935254E-03      27.069979     .000  1.0000     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.4103503938E-03      41.746120     .000  1.0000     .45952381 
 EDU1      .4234282874E-03      43.075813     .000  1.0000     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .9999960551       1.5448835     .647   .5174     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .9999761770       7.2597482     .138   .8904     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .9999972406       1.8537075     .539   .5896     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .9999918012       2.8727351     .348   .7278     .20476190 
 INC       .2546522541E-06  .25906046E-01     .000  1.0000     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.1434094769E-02      145.95657     .000  1.0000     .28333333 

 
11.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมท่ัวไป 

11.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ัวไป 
 
LOGIT;Lhs=ORANGE;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 



 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               ORANGE     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -134.1603     | 
| Restricted log likelihood     -147.2013     | 
| Chi squared                    26.08198     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .6310054E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  20.28573     | 
| P-value=  .00498 with deg.fr. =       7     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     3.214194279       1.2292202    2.615   .0089 
 SEX       .8743457641E-01      .36112874     .242   .8087     .28571429 
 AGE       .1564993461E-01  .18267950E-01     .857   .3916     36.702381 
 FAMILY   -.4008488868E-01      .11336296    -.354   .7236     3.3214286 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 TOWN        -.6474773768       .35571081   -1.820   .0687     .45952381 
 EDU1     -.4405705497E-01  .41794989E-01   -1.054   .2918     14.040476 
 OC1         -.7007702929       .66850734   -1.048   .2945     .23095238 
 OC2          .6600862921       .73853918     .894   .3714     .16904762 
 OC3          .2995131671       .70936517     .422   .6729     .30952381 
 OC4         -.2578404170       .67620494    -.381   .7030     .20476190 
 INC      -.3836142083E-04  .21779613E-04   -1.761   .0782     10662.190 
 HEALTH   -.2300590395E-01      .37343319    -.062   .9509     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -134.16030        -147.20129    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       26.08198            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00631            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08859            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        88.80952            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .1119  .8881  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .1119  .8881  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 

11.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมท่ัวไป 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .2579314311   .98481363E-01    2.619   .0088 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .6909886641E-02  .28123342E-01     .246   .8059     .28571429 
 AGE       .1255869957E-02  .14478267E-02     .867   .3857     36.702381 
 FAMILY   -.3216716790E-02  .90863100E-02    -.354   .7233     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.5355778488E-01  .30020154E-01   -1.784   .0744     .45952381 



 EDU1     -.3535473669E-02  .33158208E-02   -1.066   .2863     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.6607248867E-01  .73136414E-01    -.903   .3663     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .4456221830E-01  .41599767E-01    1.071   .2841     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .2297184331E-01  .51847461E-01     .443   .6577     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.2204980852E-01  .61491510E-01    -.359   .7199     .20476190 
 INC      -.3078412602E-05  .17272134E-05   -1.782   .0747     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.1853784972E-02  .30210594E-01    -.061   .9511     .28333333 

 
12.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมปลอดภัย 

12.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมปลอดภัย 
 
LOGIT;Lhs=OSAFE;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL  
          TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                OSAFE     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -86.51224     | 
| Restricted log likelihood     -97.51421     | 
| Chi squared                    22.00394     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2434272E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.73993     | 
| P-value=  .45928 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -3.570092972       1.7472482   -2.043   .0410 
 SEX         -.4604017456       .50743481    -.907   .3642     .28571429 
 AGE      -.5043105682E-01  .26796735E-01   -1.882   .0598     36.702381 
 FAMILY    .4227969156E-01      .14676127     .288   .7733     3.3214286 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 TOWN         .2348625944       .47180317     .498   .6186     .45952381 
 EDU1      .3397731844E-01  .53113568E-01     .640   .5224     14.040476 
 OC1          1.269256108       1.1450559    1.108   .2677     .23095238 
 OC2          .1410347324       1.2127755     .116   .9074     .16904762 
 OC3          1.249359779       1.1449400    1.091   .2752     .30952381 
 OC4          .6655499255       1.1683071     .570   .5689     .20476190 
 INC       .8618673692E-04  .26171124E-04    3.293   .0010     10662.190 
 HEALTH      -.2271530995       .50915251    -.446   .6555     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)      -86.51224         -97.51421    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       22.00394            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .02434            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .11282            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        93.80952            .00000      50.00000 | 



| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9381  .0619  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9381  .0619  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

12.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมปลอดภัย 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1429318363   .72565462E-01   -1.970   .0489 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1694887102E-01  .17190801E-01    -.986   .3242     .28571429 
 AGE      -.2019052056E-02  .99709276E-03   -2.025   .0429     36.702381 
 FAMILY    .1692704924E-02  .58718999E-02     .288   .7731     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .9501691030E-02  .19330181E-01     .492   .6230     .45952381 
 EDU1      .1360312057E-02  .20899794E-02     .651   .5151     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .7222513538E-01  .87834335E-01     .822   .4109     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .5896357910E-02  .52844223E-01     .112   .9112     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .6487372411E-01  .75458410E-01     .860   .3899     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .3226949783E-01  .67511485E-01     .478   .6327     .20476190 
 INC       .3450562399E-05  .10632842E-05    3.245   .0012     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.8706769243E-02  .18652201E-01    -.467   .6406     .28333333 

 
 
 
 
13.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอการเลือกซื้อสมอินทรีย 

13.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีผลตอการเลือกซื้อสมอินทรีย 
 
LOGIT;Lhs=ORGANIC;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
     ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable              ORGANIC     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  7     | 
| Log likelihood function       -74.07739     | 
| Restricted log likelihood     -83.37640     | 
| Chi squared                    18.59803     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .6870172E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   4.91858     | 
| P-value=  .76624 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 



 Constant    -4.922441274       1.8315722   -2.688   .0072 
 SEX          .2463540676       .49766741     .495   .6206     .28571429 
 AGE       .2217804941E-01  .23931668E-01     .927   .3541     36.702381 
 FAMILY    .2838782460E-01      .16661139     .170   .8647     3.3214286 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 TOWN         .8919369005       .51343973    1.737   .0824     .45952381 
 EDU1      .8233457564E-01  .68666138E-01    1.199   .2305     14.040476 
 OC1          .4649469126       .83460703     .557   .5775     .23095238 
 OC2         -.9899850886       .99166197    -.998   .3181     .16904762 
 OC3         -2.224008768       1.2472206   -1.783   .0746     .30952381 
 OC4          .1238613051       .84621238     .146   .8836     .20476190 
 INC      -.4429656125E-04  .40464558E-04   -1.095   .2736     10662.190 
 HEALTH       .2536539099       .52360480     .484   .6281     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)      -74.07739         -83.37640    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       18.59803            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .06870            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .11153            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        95.00000            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9500  .0500  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9500  .0500  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 

13.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอผลตอการเลือกซื้อสมอินทรีย 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1398841991   .61782696E-01   -2.264   .0236 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .7372210346E-02  .15782418E-01     .467   .6404     .28571429 
 AGE       .6302479818E-03  .69185663E-03     .911   .3623     36.702381 
 FAMILY    .8067151819E-03  .47339402E-02     .170   .8647     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .2693981539E-01  .17521244E-01    1.538   .1242     .45952381 
 EDU1      .2339754916E-02  .19573191E-02    1.195   .2319     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .1496542166E-01  .30579735E-01     .489   .6246     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.2134990352E-01  .16979255E-01   -1.257   .2086     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.5017737760E-01  .21698134E-01   -2.313   .0207     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .3644914356E-02  .25774751E-01     .141   .8875     .20476190 
 INC      -.1258804046E-05  .11812286E-05   -1.066   .2866     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .7607058918E-02  .16547404E-01     .460   .6457     .28333333 

 
14.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 10 – 20 บาทตอกิโลกรัม 

14.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 10 – 20 บาทตอ
กิโลกรัม 

 



LOGIT;Lhs=P_11;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_11     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -273.1259     | 
| Restricted log likelihood     -290.3165     | 
| Chi squared                    34.38123     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .3132511E-03 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  13.93402     | 
| P-value=  .08350 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .9335949403       .76214067    1.225   .2206 
 SEX          .4322806421       .23342362    1.852   .0640     .28571429 
 AGE      -.1249156300E-01  .10804937E-01   -1.156   .2476     36.702381 
 FAMILY    .6849188374E-01  .73015144E-01     .938   .3482     3.3214286 
 TOWN      .7723496049E-01      .22881511     .338   .7357     .45952381 
 EDU1     -.2502895115E-01  .25459993E-01    -.983   .3256     14.040476 
 OC1         -.1957878940       .47691778    -.411   .6814     .23095238 
 OC2         -.4071280567       .46323610    -.879   .3795     .16904762 
 OC3      -.4249632158E-01      .45643663    -.093   .9258     .30952381 
 OC4      -.9804707963E-01      .47062856    -.208   .8350     .20476190 
 INC      -.4319293157E-04  .17451873E-04   -2.475   .0133     10662.190 
 HEALTH       .8157194240       .23523778    3.468   .0005     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -273.12592        -290.31654    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       34.38123            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00031            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05921            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        61.90476            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .4690  .5310  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .4690  .5310  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

14.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 
10 – 20 บาทตอกิโลกรัม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .2323616613       .18948520    1.226   .2201 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX          .1063022746   .56382461E-01    1.885   .0594     .28571429 



 AGE      -.3109014634E-02  .26894649E-02   -1.156   .2477     36.702381 
 FAMILY    .1704688747E-01  .18170989E-01     .938   .3482     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .1921653762E-01  .56905342E-01     .338   .7356     .45952381 
 EDU1     -.6229434647E-02  .63365974E-02    -.983   .3256     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.4882829722E-01      .11899902    -.410   .6816     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1014319540       .11460826    -.885   .3761     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.1058201626E-01      .11370477    -.093   .9259     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.2444003186E-01      .11743940    -.208   .8351     .20476190 
 INC      -.1075025249E-04  .43460397E-05   -2.474   .0134     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH       .1965735763   .53701661E-01    3.660   .0003     .28333333 

15.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 21 – 30 บาทตอกิโลกรัม 
15.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 21 – 30 บาทตอ

กิโลกรัม 
 
LOGIT;Lhs=P_12;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H    ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_12     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -265.3699     | 
| Restricted log likelihood     -278.1107     | 
| Chi squared                    25.48169     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .7745360E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  22.68152     | 
| P-value=  .00380 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -1.270365663       .77660525   -1.636   .1019 
 SEX         -.3491411398       .23894803   -1.461   .1440     .28571429 
 AGE       .1804161479E-01  .11011661E-01    1.638   .1013     36.702381 
 FAMILY   -.3211585959E-01  .74635047E-01    -.430   .6670     3.3214286 
 TOWN      .2676851961E-01      .23197631     .115   .9081     .45952381 
 EDU1      .2416723476E-01  .25996725E-01     .930   .3526     14.040476 
 OC1         -.5330699385       .48566439   -1.098   .2724     .23095238 
 OC2          .2651356411       .45989752     .577   .5643     .16904762 
 OC3         -.3832066707       .46121655    -.831   .4061     .30952381 
 OC4         -.3086331883       .47352771    -.652   .5145     .20476190 
 INC       .3494576581E-04  .16812919E-04    2.079   .0377     10662.190 
 HEALTH      -.6591754538       .24488991   -2.692   .0071     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -265.36986        -278.11070    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       25.48169            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00775            .00000        .00000 | 



| Pseudo R-squared            .04581            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        63.57143            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6238  .3762  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6238  .3762  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

15.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 
21 – 30 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2957317223       .17975398   -1.645   .0999 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.7944614666E-01  .52922669E-01   -1.501   .1333     .28571429 
 AGE       .4199954370E-02  .25616214E-02    1.640   .1011     36.702381 
 FAMILY   -.7476334373E-02  .17371574E-01    -.430   .6669     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .6233209201E-02  .54029671E-01     .115   .9082     .45952381 
 EDU1      .5625953354E-02  .60499535E-02     .930   .3524     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1184729731       .10205767   -1.161   .2457     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .6296634640E-01      .11105444     .567   .5707     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.8721113848E-01      .10223283    -.853   .3936     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.6991573716E-01      .10400723    -.672   .5014     .20476190 
 INC       .8135115593E-05  .39135322E-05    2.079   .0376     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH      -.1462176652   .50962322E-01   -2.869   .0041     .28333333 

 
16.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอกิโลกรัม 

16.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีตอมีราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอ
กิโลกรัม 

 
LOGIT;Lhs=P_13;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT  
          H  ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_13     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                 30     | 
| Log likelihood function       -103.4433     | 
| Restricted log likelihood     -113.1334     | 
| Chi squared                    19.38005     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .5460338E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   1.00830     | 
| P-value=  .99820 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 



 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -31.63836007       1227692.5     .000  1.0000 
 SEX         -.2173843092       .43607500    -.499   .6181     .28571429 
 AGE      -.2215500949E-01  .20697176E-01   -1.070   .2844     36.702381 
 FAMILY    .6472204261E-01      .13203673     .490   .6240     3.3214286 
 TOWN         .1397994520       .41274604     .339   .7348     .45952381 
 EDU1      .1730446049E-01  .45017089E-01     .384   .7007     14.040476 
 OC1          30.02305492       1227692.5     .000  1.0000     .23095238 
 OC2          28.51297738       1227692.5     .000  1.0000     .16904762 
 OC3          29.21252818       1227692.5     .000  1.0000     .30952381 
 OC4          29.38588893       1227692.5     .000  1.0000     .20476190 
 INC       .2212419713E-04  .26053857E-04     .849   .3958     10662.190 
 HEALTH      -.4980196603       .48279349   -1.032   .3023     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -103.44333        -113.13336    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       19.38005            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .05460            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08565            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        92.38095            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9238  .0762  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9238  .0762  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

16.2 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอ
กิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1936686253       12613.749     .000  1.0000 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1273243108E-02      132.39941     .000  1.0000     .28571429 
 AGE      -.1356179721E-03      14.095385     .000  1.0000     36.702381 
 FAMILY    .3961845366E-03      41.177240     .000  1.0000     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .8612285676E-03      89.502368     .000  1.0000     .45952381 
 EDU1      .1059261943E-03      11.009386     .000  1.0000     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .9999939474       2.3598821     .424   .6718     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .9999500034       15.641603     .064   .9490     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .9999989862       .56407091    1.773   .0763     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .9999848875       5.3951622     .185   .8530     .20476190 
 INC       .1354293597E-06  .14075782E-01     .000  1.0000     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.2767623113E-02      287.91771     .000  1.0000     .28333333 

17.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 10 – 20 บาทตอกิโลกรัม 
17.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 10 – 20 บาทตอ

กิโลกรัม 
 



LOGIT;Lhs=P_21;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_21     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -171.0090     | 
| Restricted log likelihood     -185.9823     | 
| Chi squared                    29.94657     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1615493E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  10.54041     | 
| P-value=  .22912 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -1.765077862       1.0309670   -1.712   .0869 
 SEX          .9976649093       .29695890    3.360   .0008     .28571429 
 AGE      -.1049072417E-01  .14572907E-01    -.720   .4716     36.702381 
 FAMILY       .1277554040   .97198532E-01    1.314   .1887     3.3214286 
 TOWN        -.3533325838       .31530115   -1.121   .2624     .45952381 
 EDU1      .6706814504E-02  .35638189E-01     .188   .8507     14.040476 
 OC1         -.7403084274       .64246317   -1.152   .2492     .23095238 
 OC2         -.3880845243       .61619359    -.630   .5288     .16904762 
 OC3          .1448730785       .54967730     .264   .7921     .30952381 
 OC4          .4070678652       .57343615     .710   .4778     .20476190 
 INC      -.3325704782E-04  .26682979E-04   -1.246   .2126     10662.190 
 HEALTH       .4838248915       .29333108    1.649   .0991     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -171.00899        -185.98228    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       29.94657            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00162            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08051            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        84.52381            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8381  .1619  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8381  .1619  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

17.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 
10 – 20 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2095370194       .12161659   -1.723   .0849 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX          .1384214263   .45666065E-01    3.031   .0024     .28571429 
 AGE      -.1245381363E-02  .17261888E-02    -.721   .4706     36.702381 
 FAMILY    .1516617888E-01  .11510409E-01    1.318   .1876     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.4157498910E-01  .36721271E-01   -1.132   .2576     .45952381 



 EDU1      .7961835291E-03  .42314485E-02     .188   .8508     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.7638953382E-01  .57163101E-01   -1.336   .1814     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.4198860745E-01  .60656565E-01    -.692   .4888     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .1754823682E-01  .67847745E-01     .259   .7959     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .5270933700E-01  .80304361E-01     .656   .5116     .20476190 
 INC      -.3948031317E-05  .31335477E-05   -1.260   .2077     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .6202531397E-01  .40151391E-01    1.545   .1224     .28333333 

 
18.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 21 – 30 บาทตอกิโลกรัม 

18.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 21 – 30 บาทตอ
กิโลกรัม 

 
LOGIT;Lhs=P_22;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_22     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -280.9697     | 
| Restricted log likelihood     -289.5771     | 
| Chi squared                    17.21468     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1016838     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   4.87108     | 
| P-value=  .77126 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.840298997       .75691159    2.431   .0150 
 SEX         -.3481044428       .22654904   -1.537   .1244     .28571429 
 AGE       .2841717417E-02  .10501197E-01     .271   .7867     36.702381 
 FAMILY      -.1076951607   .71636014E-01   -1.503   .1327     3.3214286 
 TOWN         .2482974034       .22346897    1.111   .2665     .45952381 
 EDU1     -.3413643256E-01  .24987057E-01   -1.366   .1719     14.040476 
 OC1         -.3380184835       .47266106    -.715   .4745     .23095238 
 OC2         -.3493943992       .46094892    -.758   .4485     .16904762 
 OC3         -.9323468416       .45121962   -2.066   .0388     .30952381 
 OC4         -.5919223753       .46496198   -1.273   .2030     .20476190 
 INC      -.3562659284E-04  .16729528E-04   -2.130   .0332     10662.190 
 HEALTH   -.6508501961E-01      .22521885    -.289   .7726     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -280.96972        -289.57706    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       17.21468            .00000        .00000 | 



| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .10168            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .02972            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        59.04762            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .4571  .5429  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .4571  .5429  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

18.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 
21 – 30 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .4564889343       .18717964    2.439   .0147 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.8658147028E-01  .56280087E-01   -1.538   .1240     .28571429 
 AGE       .7048922795E-03  .26048360E-02     .271   .7867     36.702381 
 FAMILY   -.2671394659E-01  .17768950E-01   -1.503   .1327     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .6145752147E-01  .55119247E-01    1.115   .2649     .45952381 
 EDU1     -.8467593441E-02  .61974907E-02   -1.366   .1718     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.8414915701E-01      .11756085    -.716   .4741     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.8704569618E-01      .11465591    -.759   .4477     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.2289552978       .10688655   -2.142   .0322     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1469096148       .11375359   -1.291   .1965     .20476190 
 INC      -.8837229940E-05  .41511027E-05   -2.129   .0333     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.1616235287E-01  .55982400E-01    -.289   .7728     .28333333 

19.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอกิโลกรัม 
19.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอ

กิโลกรัม 
 
LOGIT;Lhs=P_23;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_23     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -216.0531     | 
| Restricted log likelihood     -230.5272     | 
| Chi squared                    28.94833     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2312235E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  11.17333     | 
| P-value=  .19207 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 



 Constant    -3.657254796       .99148551   -3.689   .0002 
 SEX         -.4445171059       .28274467   -1.572   .1159     .28571429 
 AGE       .1336876130E-01  .12387476E-01    1.079   .2805     36.702381 
 FAMILY    .2939478950E-01  .84710512E-01     .347   .7286     3.3214286 
 TOWN         .1794848783       .26597784     .675   .4998     .45952381 
 EDU1      .3397175310E-01  .29469882E-01    1.153   .2490     14.040476 
 OC1          .4619745807       .70940730     .651   .5149     .23095238 
 OC2          .8240370889       .68593489    1.201   .2296     .16904762 
 OC3          1.228919396       .67838957    1.812   .0701     .30952381 
 OC4          .5790087999       .69968220     .828   .4079     .20476190 
 INC       .6504992029E-04  .18128842E-04    3.588   .0003     10662.190 
 HEALTH      -.2411262746       .27664664    -.872   .3834     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -216.05307        -230.52724    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       28.94833            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00231            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .06279            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        75.47619            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7619  .2381  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7619  .2381  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

19.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาที่ยินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 
31 – 40 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.6273571261       .16111048   -3.894   .0001 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.7219293033E-01  .43116834E-01   -1.674   .0941     .28571429 
 AGE       .2293246748E-02  .21211192E-02    1.081   .2796     36.702381 
 FAMILY    .5042314985E-02  .14531963E-01     .347   .7286     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .3091231112E-01  .45939891E-01     .673   .5010     .45952381 
 EDU1      .5827436857E-02  .50375758E-02    1.157   .2474     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .8465409225E-01      .13732536     .616   .5376     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .1616429153       .14800478    1.092   .2748     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .2354930889       .13832818    1.702   .0887     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .1085449691       .14079312     .771   .4407     .20476190 
 INC       .1115851460E-04  .30986658E-05    3.601   .0003     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.4015061608E-01  .44609168E-01    -.900   .3681     .28333333 

 
20.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 41 – 50 บาทตอกิโลกรัม 

20.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมปลอดภัย ท่ีราคา 41 – 50 บาทตอ
กิโลกรัม 

 
LOGIT;Lhs=P_24;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H ;Margin$ 
 



+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_24     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                 30     | 
| Log likelihood function       -65.94126     | 
| Restricted log likelihood     -74.30655     | 
| Chi squared                    16.73058     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1161016     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.03166     | 
| P-value=  .53322 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -30.70255244       1475009.2     .000  1.0000 
 SEX          .3824412903       .51549407     .742   .4582     .28571429 
 AGE      -.5672030713E-01  .32032403E-01   -1.771   .0766     36.702381 
 FAMILY       .1226982941       .16579062     .740   .4593     3.3214286 
 TOWN        -.8698052398       .55989195   -1.554   .1203     .45952381 
 EDU1     -.1716214757E-01  .56775617E-01    -.302   .7624     14.040476 
 OC1          30.37759334       1475009.2     .000  1.0000     .23095238 
 OC2          29.73855325       1475009.2     .000  1.0000     .16904762 
 OC3          29.21281792       1475009.2     .000  1.0000     .30952381 
 OC4          28.92426211       1475009.2     .000  1.0000     .20476190 
 INC       .1280701164E-04  .37664582E-04     .340   .7338     10662.190 
 HEALTH      -.3664488889       .59966377    -.611   .5411     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)      -65.94126         -74.30655    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       16.73058            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .11610            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .11258            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        95.71429            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9571  .0429  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9571  .0429  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

20.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมท่ัวไป ท่ีราคา 
31 – 40 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.8637101645E-01      6708.7915     .000  1.0000 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .1174181164E-02      147.52555     .000  1.0000     .28571429 
 AGE      -.1595629741E-03      20.059621     .000  1.0000     36.702381 
 FAMILY    .3451692297E-03      43.393299     .000  1.0000     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 TOWN     -.2436626280E-02      306.22308     .000  1.0000     .45952381 
 EDU1     -.4827976870E-04      6.0695400     .000  1.0000     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .9999974353       1.2115813     .825   .4092     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .9999814436       6.9776635     .143   .8860     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .9999990511       .74303392    1.346   .1784     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .9999923868       3.2842768     .304   .7608     .20476190 
 INC       .3602809945E-07  .45293090E-02     .000  1.0000     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.9578587323E-03      120.45966     .000  1.0000     .28333333 

21.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 10 – 20 บาทตอกิโลกรัม 
21.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 10 – 20 บาทตอ

กิโลกรัม 
 
LOGIT;Lhs=P_41;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H 
    ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_41     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -132.0074     | 
| Restricted log likelihood     -147.2013     | 
| Chi squared                    30.38772     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1376896E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.91582     | 
| P-value=  .44174 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -2.129750518       1.2264271   -1.737   .0825 
 SEX          1.312409981       .34185229    3.839   .0001     .28571429 
 AGE      -.3900416471E-01  .18723362E-01   -2.083   .0372     36.702381 
 FAMILY       .2123919095       .11210368    1.895   .0581     3.3214286 
 TOWN        -.4221525235       .37386602   -1.129   .2588     .45952381 
 EDU1     -.1739179846E-01  .41281679E-01    -.421   .6735     14.040476 
 OC1         -.1168822631       .77214077    -.151   .8797     .23095238 
 OC2          .3730578513       .73581250     .507   .6122     .16904762 
 OC3          1.103877484       .67766870    1.629   .1033     .30952381 
 OC4          .7179701268       .71252921    1.008   .3136     .20476190 
 INC      -.7703947799E-05  .28912514E-04    -.266   .7899     10662.190 
 HEALTH       .3997932273       .35017232    1.142   .2536     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -132.00743        -147.20129    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       30.38772            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00138            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .10322            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        88.57143            .00000      50.00000 | 



| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8881  .1119  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8881  .1119  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

21.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 
10 – 20 บาทตอกิโลกรัม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1674514094   .97520357E-01   -1.717   .0860 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX          .1330052471   .40587566E-01    3.277   .0010     .28571429 
 AGE      -.3066698329E-02  .14329700E-02   -2.140   .0323     36.702381 
 FAMILY    .1669929144E-01  .87380777E-02    1.911   .0560     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.3285433273E-01  .28757824E-01   -1.142   .2533     .45952381 
 EDU1     -.1367428316E-02  .32345984E-02    -.423   .6725     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.8955735905E-02  .57636661E-01    -.155   .8765     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .3253805681E-01  .70602661E-01     .461   .6449     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .1051588812   .76221335E-01    1.380   .1677     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .6765465558E-01  .78800843E-01     .859   .3906     .20476190 
 INC      -.6057220816E-06  .22692389E-05    -.267   .7895     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .3386110292E-01  .31681651E-01    1.069   .2852     .28333333 
 

 
22.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 21 – 30 บาทตอกิโลกรัม 

22.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 21 – 30 บาทตอ
กิโลกรัม 

 
LOGIT;Lhs=P_42;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_42     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -274.6972     | 
| Restricted log likelihood     -280.9635     | 
| Chi squared                    12.53253     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .3249725     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  25.85714     | 
| P-value=  .00111 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 



+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.407443375       .75850777    1.856   .0635 
 SEX      -.5013884920E-01      .23009961    -.218   .8275     .28571429 
 AGE      -.7371086884E-02  .10737941E-01    -.686   .4924     36.702381 
 FAMILY      -.1319811511   .73595539E-01   -1.793   .0729     3.3214286 
 TOWN      .1951124764E-01      .22691010     .086   .9315     .45952381 
 EDU1     -.4388186775E-01  .25480713E-01   -1.722   .0850     14.040476 
 OC1         -.5066899466       .46015543   -1.101   .2708     .23095238 
 OC2       .4975631472E-01      .44170910     .113   .9103     .16904762 
 OC3         -.6034047871       .43829061   -1.377   .1686     .30952381 
 OC4         -.6072859465       .45485551   -1.335   .1818     .20476190 
 INC      -.7761035341E-05  .16905820E-04    -.459   .6462     10662.190 
 HEALTH      -.1162058823       .22978171    -.506   .6131     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -274.69719        -280.96346    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       12.53253            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .32497            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .02230            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        60.95238            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6095  .3905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6095  .3905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

22.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 
21 – 30 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .3340095656       .18078086    1.848   .0647 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1186916936E-01  .54330369E-01    -.218   .8271     .28571429 
 AGE      -.1749280697E-02  .25480310E-02    -.687   .4924     36.702381 
 FAMILY   -.3132130766E-01  .17450234E-01   -1.795   .0727     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .4631133302E-02  .53867552E-01     .086   .9315     .45952381 
 EDU1     -.1041389220E-01  .60427673E-02   -1.723   .0848     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1156383371       .10008900   -1.155   .2479     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .1185058518E-01      .10557103     .112   .9106     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.1383013222   .96114725E-01   -1.439   .1502     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1366272804   .95653618E-01   -1.428   .1532     .20476190 
 INC      -.1841821908E-05  .40116817E-05    -.459   .6462     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.2741109496E-01  .53849307E-01    -.509   .6107     .28333333 

23.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอกิโลกรัม 
23.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 31 – 40 บาทตอ

กิโลกรัม 
 
LOGIT;Lhs=P_43;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H;Margin$ 
 



+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_43     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -249.8510     | 
| Restricted log likelihood     -259.0541     | 
| Chi squared                    18.40622     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .7262092E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   6.86482     | 
| P-value=  .55129 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -2.810571270       .82834683   -3.393   .0007 
 SEX         -.4462948340       .25416414   -1.756   .0791     .28571429 
 AGE       .2477443774E-01  .11349908E-01    2.183   .0291     36.702381 
 FAMILY    .7606492540E-01  .77413843E-01     .983   .3258     3.3214286 
 TOWN         .3887379447       .23969056    1.622   .1048     .45952381 
 EDU1      .4871740523E-01  .27611474E-01    1.764   .0777     14.040476 
 OC1       .4863519565E-02      .49688013     .010   .9922     .23095238 
 OC2          .1756954773       .47781218     .368   .7131     .16904762 
 OC3         -.3380630210       .48111720    -.703   .4823     .30952381 
 OC4      -.9405125275E-01      .49053270    -.192   .8480     .20476190 
 INC       .1259680615E-04  .16922100E-04     .744   .4566     10662.190 
 HEALTH    .6401597040E-01      .24345848     .263   .7926     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -249.85100        -259.05411    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       18.40622            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .07262            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03553            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        68.33333            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6929  .3071  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6929  .3071  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

23.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 
31 – 40 บาทตอกิโลกรัม 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.5886024171       .16943329   -3.474   .0005 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.8960830905E-01  .48562434E-01   -1.845   .0650     .28571429 
 AGE       .5188373655E-02  .23689337E-02    2.190   .0285     36.702381 
 FAMILY    .1592985719E-01  .16198311E-01     .983   .3254     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .8178826916E-01  .50468913E-01    1.621   .1051     .45952381 
 EDU1      .1020261709E-01  .57634583E-02    1.770   .0767     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 OC1       .1019076490E-02      .10416858     .010   .9922     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .3762636266E-01      .10448698     .360   .7188     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.6885293032E-01  .95041642E-01    -.724   .4688     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.1947265061E-01      .10037601    -.194   .8462     .20476190 
 INC       .2638079534E-05  .35431044E-05     .745   .4565     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .1348048317E-01  .51537726E-01     .262   .7937     .28333333 
 

24.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 41 – 50 บาทตอกิโลกรัม 
24.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 41 – 50 บาทตอ

กิโลกรัม 
 
LOGIT;Lhs=P_44;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALT 
          H;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                 P_44     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -158.1324     | 
| Restricted log likelihood     -164.9233     | 
| Chi squared                    13.58173     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2570075     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   6.90811     | 
| P-value=  .54658 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -2.154492801       1.0973697   -1.963   .0496 
 SEX      -.8707024197E-01      .33244011    -.262   .7934     .28571429 
 AGE      -.1155085356E-01  .15393016E-01    -.750   .4530     36.702381 
 FAMILY    .1523589433E-01      .10363188     .147   .8831     3.3214286 
 TOWN        -.1008376420       .32625921    -.309   .7573     .45952381 
 EDU1      .2117903481E-01  .35624891E-01     .595   .5522     14.040476 
 OC1          .4723935376       .67146987     .704   .4817     .23095238 
 OC2         -1.100229457       .82256170   -1.338   .1810     .16904762 
 OC3          .3791694072       .65515897     .579   .5628     .30952381 
 OC4          .6853470200       .65271951    1.050   .2937     .20476190 
 INC       .2085137279E-04  .21594166E-04     .966   .3342     10662.190 
 HEALTH      -.3510358428       .34830796   -1.008   .3135     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -158.13241        -164.92328    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       13.58173            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .25701            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04118            .00000        .00000 | 



| Pct. Correct Prec.        86.66667            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8667  .1333  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8667  .1333  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Notes: Entropy computed as Sum(i)Sum(j)Pfit(i,j)*logPfit(i,j).     | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

24.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีมีตอราคาท่ียินดีจะจายเพื่อซื้อสมอินทรีย ท่ีราคา 
41 – 50 บาทตอกิโลกรัม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2265496905       .11490361   -1.972   .0486 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.9027268440E-02  .33978352E-01    -.266   .7905     .28571429 
 AGE      -.1214597838E-02  .16148630E-02    -.752   .4520     36.702381 
 FAMILY    .1602088039E-02  .10896252E-01     .147   .8831     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.1057205331E-01  .34088988E-01    -.310   .7565     .45952381 
 EDU1      .2227022425E-02  .37407508E-02     .595   .5516     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .5477729021E-01  .85338747E-01     .642   .5210     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.8884239814E-01  .48450814E-01   -1.834   .0667     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .4218399812E-01  .76975668E-01     .548   .5837     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .8411492731E-01  .91990546E-01     .914   .3605     .20476190 
 INC       .2192568038E-05  .22652181E-05     .968   .3331     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.3488728949E-01  .32561041E-01   -1.071   .2840     .28333333 

25.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอรสชาติ 
25.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอรสชาติ 

 
LOGIT;Lhs=PRO1_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable              PRO1_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -157.9137     | 
| Restricted log likelihood     -164.9233     | 
| Chi squared                    14.01906     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2319408     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   4.36175     | 
| P-value=  .82310 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.950384231       1.0787021    1.808   .0706 
 SEX         -.3093383310       .32569043    -.950   .3422     .28571429 
 AGE      -.2035442567E-01  .14464721E-01   -1.407   .1594     36.702381 
 FAMILY    .9179076435E-01      .10588316     .867   .3860     3.3214286 



 TOWN        -.7152941035       .33799361   -2.116   .0343     .45952381 
 EDU       .2626797431E-01  .36965692E-01     .711   .4773     14.040476 
 OC1      -.9013125039E-02      .66815119    -.013   .9892     .23095238 
 OC2          .5298704304       .69009047     .768   .4426     .16904762 
 OC3          .1314749796       .62072073     .212   .8323     .30952381 
 OC4          .1328589573       .66226273     .201   .8410     .20476190 
 INC       .4359586809E-04  .28000197E-04    1.557   .1195     10662.190 
 HEALTH      -.3563392990       .31720107   -1.123   .2613     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -157.91375        -164.92328    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       14.01906            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .23194            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04250            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        86.90476            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .1333  .8667  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .1333  .8667  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 

25.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอรสชาติ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .2080383805       .11464421    1.815   .0696 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.3472264625E-01  .38330765E-01    -.906   .3650     .28571429 
 AGE      -.2171111561E-02  .15379633E-02   -1.412   .1580     36.702381 
 FAMILY    .9790892305E-02  .11251272E-01     .870   .3842     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.7854720546E-01  .37510131E-01   -2.094   .0363     .45952381 
 EDU       .2801882186E-02  .39352450E-02     .712   .4765     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.9631554176E-03  .71528794E-01    -.013   .9893     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .4958913973E-01  .56135740E-01     .883   .3770     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .1376317553E-01  .63795130E-01     .216   .8292     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .1375832525E-01  .66558830E-01     .207   .8362     .20476190 
 INC       .4650167720E-05  .29382969E-05    1.583   .1135     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.4033948866E-01  .37926402E-01   -1.064   .2875     .28333333 
 

 
26.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอขนาดของผล 

26.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอขนาดของผล 
LOGIT;Lhs=PRO2_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 



| Dependent variable              PRO2_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -266.7824     | 
| Restricted log likelihood     -278.6114     | 
| Chi squared                    23.65787     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1425529E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   9.60671     | 
| P-value=  .29372 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2144686167       .75665291    -.283   .7768 
 SEX       .2182961807E-01      .23527492     .093   .9261     .28571429 
 AGE      -.1794479607E-01  .10702965E-01   -1.677   .0936     36.702381 
 FAMILY    .1628985187E-01  .74156020E-01     .220   .8261     3.3214286 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
 TOWN        -.1426740967       .23330013    -.612   .5408     .45952381 
 EDU       .6576428474E-01  .25475186E-01    2.582   .0098     14.040476 
 OC1          .1844948922       .47206398     .391   .6959     .23095238 
 OC2          .5357400398       .46835328    1.144   .2527     .16904762 
 OC3          .2660170862       .44835147     .593   .5530     .30952381 
 OC4          .3237785390       .46661794     .694   .4878     .20476190 
 INC       .1943026254E-04  .17295891E-04    1.123   .2613     10662.190 
 HEALTH   -.4891793375E-01      .23326675    -.210   .8339     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -266.78245        -278.61138    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       23.65787            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .01426            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04246            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        65.71429            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .3786  .6214  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .3786  .6214  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 

26.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอขนาดของผล 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.5014767408E-01      .17707065    -.283   .7770 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .5098127846E-02  .54879220E-01     .093   .9260     .28571429 
 AGE      -.4195904272E-02  .25030930E-02   -1.676   .0937     36.702381 
 FAMILY    .3808940418E-02  .17339267E-01     .220   .8261     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.3339778148E-01  .54644694E-01    -.611   .5411     .45952381 
 EDU       .1537719583E-01  .59503783E-02    2.584   .0098     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .4255020971E-01      .10725565     .397   .6916     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 OC2          .1184110887   .96555729E-01    1.226   .2201     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .6129817886E-01      .10161851     .603   .5464     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .7361391893E-01      .10271760     .717   .4736     .20476190 
 INC       .4543240349E-05  .40433018E-05    1.124   .2612     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.1146824690E-01  .54827444E-01    -.209   .8343     .28333333 
 
 
 
 

27.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการมีการเคลือบผิว 
27.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการมีการเคลือบผิว 

 
LOGIT;Lhs=PRO4_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
Normal exit from iterations. Exit status=0. 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable              PRO4_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -242.2341     | 
| Restricted log likelihood     -253.9699     | 
| Chi squared                    23.47150     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1515498E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   5.58154     | 
| P-value=  .69399 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .2668679849       .82055782     .325   .7450 
 SEX         -.2592313813       .25540740   -1.015   .3101     .28571429 
 AGE      -.2845165606E-01  .12591802E-01   -2.260   .0238     36.702381 
 FAMILY    .1884222068E-01  .78910560E-01     .239   .8113     3.3214286 
 TOWN        -.3162504898       .25132218   -1.258   .2083     .45952381 
 EDU       .2822477233E-01  .28088006E-01    1.005   .3150     14.040476 
 OC1         -.8623140417       .48790019   -1.767   .0772     .23095238 
 OC2         -.6854907021       .46507333   -1.474   .1405     .16904762 
 OC3          .1168959086       .44853979     .261   .7944     .30952381 
 OC4         -.7717534769       .47502003   -1.625   .1042     .20476190 
 INC       .7974612035E-05  .19149625E-04     .416   .6771     10662.190 
 HEALTH      -.1831130400       .25190178    -.727   .4673     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -242.23411        -253.96986    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       23.47150            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .01515            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04621            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        71.19048            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7071  .2929  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7071  .2929  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 



+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 

27.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการมีการเคลือบผิว 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant  .5386764588E-01      .16584730     .325   .7453 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.5100852573E-01  .48847759E-01   -1.044   .2964     .28571429 
 AGE      -.5743003358E-02  .25197747E-02   -2.279   .0227     36.702381 
 FAMILY    .3803326472E-02  .15926470E-01     .239   .8113     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.6342177461E-01  .49891671E-01   -1.271   .2037     .45952381 
 EDU       .5697206586E-02  .56623039E-02    1.006   .3143     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1551499531   .76960385E-01   -2.016   .0438     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1237897038   .74048560E-01   -1.672   .0946     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .2382186882E-01  .92204664E-01     .258   .7961     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1392300387   .75362981E-01   -1.847   .0647     .20476190 
 INC       .1609685693E-05  .38642830E-05     .417   .6770     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.3630251246E-01  .48964594E-01    -.741   .4584     .28333333 

 
28.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 

28.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 
 
LOGIT;Lhs=PRO_BN1;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable              PRO_BN1     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -217.2587     | 
| Restricted log likelihood     -224.5455     | 
| Chi squared                    14.57358     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2028626     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   3.29582     | 
| P-value=  .91445 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
 



 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.6381461214       .87856504    -.726   .4676 
 SEX          .1094730617       .26820652     .408   .6832     .28571429 
 AGE      -.1650443404E-01  .12474984E-01   -1.323   .1858     36.702381 
 FAMILY    .7081802458E-01  .84520421E-01     .838   .4021     3.3214286 
 TOWN         .3809966337       .26998158    1.411   .1582     .45952381 
 EDU1     -.4200166991E-01  .29128693E-01   -1.442   .1493     14.040476 
 OC1          .1212515736       .54396940     .223   .8236     .23095238 
 OC2         -.5398012806       .56833329    -.950   .3422     .16904762 
 OC3          .4608901300       .50587428     .911   .3623     .30952381 
 OC4          .5674141216       .52166305    1.088   .2767     .20476190 
 INC      -.5450124306E-05  .19663213E-04    -.277   .7816     10662.190 
 HEALTH      -.1219779779       .27127190    -.450   .6530     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -217.25870        -224.54549    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       14.57358            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .20286            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03245            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        77.38095            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7738  .2262  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7738  .2262  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

 
28.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอย

ตอการซื้อสม 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1080663926       .14832290    -.729   .4663 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .1878526877E-01  .46611095E-01     .403   .6869     .28571429 
 AGE      -.2794931426E-02  .21063877E-02   -1.327   .1845     36.702381 
 FAMILY    .1199262707E-01  .14294084E-01     .839   .4015     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .6507432793E-01  .46288593E-01    1.406   .1598     .45952381 
 EDU1     -.7112742363E-02  .49118929E-02   -1.448   .1476     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .2091303721E-01  .95514618E-01     .219   .8267     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.8224509534E-01  .76839635E-01   -1.070   .2845     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .8188149281E-01  .93857799E-01     .872   .3830     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .1050031409       .10416091    1.008   .3134     .20476190 
 INC      -.9229473523E-06  .33284288E-05    -.277   .7816     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 HEALTH   -.2034610211E-01  .44550805E-01    -.457   .6479     .28333333 

29.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 
29.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 

 
LOGIT;Lhs=PRO_BN2;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable              PRO_BN2     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -246.1121     | 
| Restricted log likelihood     -251.2732     | 
| Chi squared                    10.32227     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .5016530     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   6.66302     | 
| P-value=  .57339 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.4007990444       .81152741    -.494   .6214 
 SEX         -.1577268386       .25206066    -.626   .5315     .28571429 
 AGE      -.2611602733E-02  .11599461E-01    -.225   .8219     36.702381 
 FAMILY   -.4948981610E-01  .78827601E-01    -.628   .5301     3.3214286 
 TOWN        -.1270870820       .24588767    -.517   .6053     .45952381 
 EDU1      .3459735655E-01  .28125197E-01    1.230   .2187     14.040476 
 OC1         -.3442402475       .48035486    -.717   .4736     .23095238 
 OC2         -.7748566681       .47980985   -1.615   .1063     .16904762 
 OC3         -.2699854762       .44909764    -.601   .5477     .30952381 
 OC4         -.3997902750       .47031428    -.850   .3953     .20476190 
 INC      -.2668251004E-04  .20183345E-04   -1.322   .1862     10662.190 
 HEALTH   -.1657808305E-01      .24545026    -.068   .9462     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -246.11209        -251.27323    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       10.32227            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .50165            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .02054            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        71.66667            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7143  .2857  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7143  .2857  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 



29.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมใน
ระดับปานกลาง 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.8082319728E-01      .16324814    -.495   .6205 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.3132377775E-01  .49249847E-01    -.636   .5248     .28571429 
 AGE      -.5266431791E-03  .23389777E-02    -.225   .8219     36.702381 
 FAMILY   -.9979877012E-02  .15887820E-01    -.628   .5299     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.2556615798E-01  .49326965E-01    -.518   .6042     .45952381 
 EDU1      .6976735630E-02  .56594823E-02    1.233   .2177     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.6648114700E-01  .88603047E-01    -.750   .4531     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1375765733   .73406705E-01   -1.874   .0609     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.5316891570E-01  .86285944E-01    -.616   .5378     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.7625661403E-01  .84468030E-01    -.903   .3666     .20476190 
 INC      -.5380665954E-05  .40547650E-05   -1.327   .1845     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.3337763104E-02  .49339035E-01    -.068   .9461     .28333333 

 
30.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 

30.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมาก
ท่ีสุด 

 
LOGIT;Lhs=PRO_BN3;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable              PRO_BN3     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -280.7156     | 
| Restricted log likelihood     -291.0028     | 
| Chi squared                    20.57441     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .3805806E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  11.32729     | 
| P-value=  .18383 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 



+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.9742286143       .74595396   -1.306   .1915 
 SEX       .5383937102E-01      .22668276     .238   .8123     .28571429 
 AGE       .1434332203E-01  .10466499E-01    1.370   .1706     36.702381 
 FAMILY   -.1051467162E-01  .71361125E-01    -.147   .8829     3.3214286 
 TOWN        -.1574718069       .22434569    -.702   .4827     .45952381 
 EDU1      .2267894990E-02  .24838469E-01     .091   .9272     14.040476 
 OC1          .2672724987       .46240629     .578   .5633     .23095238 
 OC2          .9857409466       .45531453    2.165   .0304     .16904762 
 OC3      -.6693581467E-01      .44266066    -.151   .8798     .30952381 
 OC4      -.2876195432E-01      .45661676    -.063   .9498     .20476190 
 INC       .2161118256E-04  .16627829E-04    1.300   .1937     10662.190 
 HEALTH       .1086087170       .22499371     .483   .6293     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -280.71555        -291.00276    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       20.57441            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .03806            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03535            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        58.33333            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .5119  .4881  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .5119  .4881  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

30.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอชื่อเสียง/ตรายี่หอ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมใน
ระดับมากถึงมากที่สุด 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2434344222       .18632099   -1.307   .1914 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .1345528530E-01  .56655654E-01     .237   .8123     .28571429 
 AGE       .3584023565E-02  .26153013E-02    1.370   .1706     36.702381 
 FAMILY   -.2627343288E-02  .17831287E-01    -.147   .8829     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.3932181287E-01  .55954023E-01    -.703   .4822     .45952381 
 EDU1      .5666880428E-03  .62064908E-02     .091   .9272     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .6670675295E-01      .11495642     .580   .5617     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .2371176274       .10077980    2.353   .0186     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.1671849930E-01      .11050227    -.151   .8797     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.7185242355E-02      .11404141    -.063   .9498     .20476190 
 INC       .5400073108E-05  .41551036E-05    1.300   .1937     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .2714241151E-01  .56214611E-01     .483   .6292     .28333333 



31.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 
31.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 

 
LOGIT;Lhs=PACKAGE11;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HINC,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable             PACKAGE11    | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -259.0612     | 
| Restricted log likelihood     -271.3033     | 
| Chi squared                    24.48427     | 
| Degrees of freedom                   12     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1746498E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  11.00609     | 
| P-value=  .20135 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.5552955973       .78489013    -.707   .4793 
 SEX         -.6948580188       .25465812   -2.729   .0064     .28571429 
 AGE       .3904966161E-04  .10880042E-01     .004   .9971     36.702381 
 FAMILY   -.3783717454E-01  .77947947E-01    -.485   .6274     3.3214286 
 TOWN         .6109311769       .23941491    2.552   .0107     .45952381 
 EDU1     -.9838821322E-02  .26124548E-01    -.377   .7065     14.040476 
 OC1          .4338416779       .48824451     .889   .3742     .23095238 
 OC2         -.3543342251       .49053244    -.722   .4701     .16904762 
 OC3          .1866982387       .46569584     .401   .6885     .30952381 
 OC4          .5368559725       .47702497    1.125   .2604     .20476190 
 INC      -.1263428548E-04  .19567571E-04    -.646   .5185     10662.190 
 HINC     -.2544740853E-05  .52748184E-05    -.482   .6295     25962.350 
 HEALTH       .1814387245       .23598395     .769   .4420     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -259.06118        -271.30331    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       24.48427            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        12.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .01746            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04512            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        65.47619            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6524  .3476  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6524  .3476  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 

31.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผล
นอยตอการซื้อสม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1240647765       .17489940    -.709   .4781 



          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX         -.1463691974   .49628462E-01   -2.949   .0032     .28571429 
 AGE       .8724519990E-05  .24308318E-02     .004   .9971     36.702381 
 FAMILY   -.8453624746E-02  .17412132E-01    -.486   .6273     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN         .1368329682   .53240195E-01    2.570   .0102     .45952381 
 EDU1     -.2198200695E-02  .58356337E-02    -.377   .7064     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .1000750200       .11543790     .867   .3860     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.7585146544E-01  .99991903E-01    -.759   .4481     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .4216505642E-01      .10621692     .397   .6914     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .1249824925       .11432598    1.093   .2743     .20476190 
 INC      -.2822766490E-05  .43705571E-05    -.646   .5184     10662.190 
 HINC     -.5685489073E-06  .11782405E-05    -.483   .6294     25962.350 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .4102585216E-01  .53930852E-01     .761   .4468     .28333333 

 
32.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 

32.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 
 
LOGIT;Lhs=PACKAGE12;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC, 
      HINC,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Model estimated: Jan 19, 2009 at 03:53:26PM.| 
| Dependent variable            PACKAGE12     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -265.5003     | 
| Restricted log likelihood     -267.3360     | 
| Chi squared                    3.671316     | 
| Degrees of freedom                   12     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .9886641     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   3.38982     | 
| P-value=  .90757 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.5183579428       .77408653    -.670   .5031 
 SEX          .2213648137       .23250789     .952   .3411     .28571429 
 AGE      -.5746057677E-02  .11002476E-01    -.522   .6015     36.702381 
 FAMILY    .4618112298E-01  .76222172E-01     .606   .5446     3.3214286 
 TOWN        -.2071242592       .23414782    -.885   .3764     .45952381 
 EDU1     -.8110311851E-02  .25952000E-01    -.313   .7547     14.040476 
 OC1       .1502836934E-01      .48292295     .031   .9752     .23095238 
 OC2          .2154965105       .46633094     .462   .6440     .16904762 
 OC3          .1649679735       .45792452     .360   .7187     .30952381 
 OC4       .3408249689E-01      .47465947     .072   .9428     .20476190 
 INC      -.3553800202E-05  .19096316E-04    -.186   .8524     10662.190 



 HINC     -.1411175434E-05  .51935018E-05    -.272   .7858     25962.350 
 HEALTH   -.5629805460E-02      .23392548    -.024   .9808     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -265.50029        -267.33595    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC        3.67132            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        12.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .98866            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .00687            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        66.66667            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6667  .3333  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6667  .3333  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

32.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสม
ในระดับปานกลาง 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1149323409       .17117291    -.671   .5019 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .4981043533E-01  .52996665E-01     .940   .3473     .28571429 
 AGE      -.1274038276E-02  .24390599E-02    -.522   .6014     36.702381 
 FAMILY    .1023945836E-01  .16896461E-01     .606   .5445     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.4576766026E-01  .51505526E-01    -.889   .3742     .45952381 
 EDU1     -.1798249915E-02  .57538535E-02    -.313   .7546     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .3336660219E-02      .10736472     .031   .9752     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .4885088470E-01      .10783650     .453   .6505     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .3694338930E-01      .10349603     .357   .7211     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .7582227255E-02      .10594449     .072   .9429     .20476190 
 INC      -.7879624149E-06  .42339965E-05    -.186   .8524     10662.190 
 HINC     -.3128913107E-06  .11514473E-05    -.272   .7858     25962.350 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.1247749460E-02  .51824212E-01    -.024   .9808     .28333333 

33.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 
33.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึง

มากที่สุด 
 
LOGIT;Lhs=PACKAGE13;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC, 
      HINC,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable            PACKAGE13     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -255.7067     | 
| Restricted log likelihood     -262.9828     | 
| Chi squared                    14.55211     | 
| Degrees of freedom                   12     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2668483     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   4.81984     | 



| P-value=  .77665 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -1.000616506       .78876384   -1.269   .2046 
 SEX          .4062314542       .23319813    1.742   .0815     .28571429 
 AGE       .5707874403E-02  .11395504E-01     .501   .6164     36.702381 
 FAMILY   -.1195216165E-01  .77849116E-01    -.154   .8780     3.3214286 
 TOWN        -.3929343978       .23981978   -1.638   .1013     .45952381 
 EDU1      .1651496392E-01  .26728569E-01     .618   .5367     14.040476 
 OC1         -.4404517394       .48296955    -.912   .3618     .23095238 
 OC2       .5702036075E-01      .45981160     .124   .9013     .16904762 
 OC3         -.3607407204       .46257756    -.780   .4355     .30952381 
 OC4         -.6161991046       .48094620   -1.281   .2001     .20476190 
 INC       .1530529874E-04  .18744834E-04     .817   .4142     10662.190 
 HINC      .3649078304E-05  .49951726E-05     .731   .4651     25962.350 
 HEALTH      -.1739759001       .24309981    -.716   .4742     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -255.70673        -262.98279    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       14.55211            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        12.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .26685            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .02767            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        68.57143            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6810  .3190  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6810  .3190  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 

33.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสม
ในระดับมากถึงมากที่สุด 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2152767789       .16870500   -1.276   .2019 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .8993211276E-01  .52811740E-01    1.703   .0886     .28571429 
 AGE       .1228015737E-02  .24512829E-02     .501   .6164     36.702381 
 FAMILY   -.2571437555E-02  .16748346E-01    -.154   .8780     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.8387942393E-01  .50618352E-01   -1.657   .0975     .45952381 
 EDU1      .3553097733E-02  .57492691E-02     .618   .5366     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.9022047630E-01  .93602371E-01    -.964   .3351     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .1235289284E-01      .10029571     .123   .9020     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.7546390548E-01  .93797165E-01    -.805   .4211     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1226200751   .87307481E-01   -1.404   .1602     .20476190 
 INC       .3292845356E-05  .40317538E-05     .817   .4141     10662.190 
 HINC      .7850778184E-06  .10743991E-05     .731   .4650     25962.350 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.3688285591E-01  .50726402E-01    -.727   .4672     .28333333 

 



34.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 
34.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการ

ซื้อสม 
 
LOGIT;Lhs=PACKAGE21;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HINC,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable            PACKAGE21     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -168.3380     | 
| Restricted log likelihood     -174.0309     | 
| Chi squared                    11.38587     | 
| Degrees of freedom                   12     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .4961707     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   4.46584     | 
| P-value=  .81284 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -3.678245319       1.0925837   -3.367   .0008 
 SEX      -.9688110399E-01      .33018541    -.293   .7692     .28571429 
 AGE       .2716708858E-01  .14229069E-01    1.909   .0562     36.702381 
 FAMILY    .1591099395E-01      .10406082     .153   .8785     3.3214286 
 TOWN         .7722957777       .32352786    2.387   .0170     .45952381 
 EDU1      .4750583639E-01  .37041433E-01    1.283   .1997     14.040476 
 OC1         -.1795116895       .67393137    -.266   .7900     .23095238 
 OC2         -.1293641853       .64471866    -.201   .8410     .16904762 
 OC3          .1249368136       .61194946     .204   .8382     .30952381 
 OC4          .2663196952       .63480207     .420   .6748     .20476190 
 INC      -.2933641113E-04  .28194209E-04   -1.041   .2981     10662.190 
 HINC      .1272507102E-05  .68988199E-05     .184   .8537     25962.350 
 HEALTH       .1052816892       .31530945     .334   .7385     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -168.33800        -174.03094    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       11.38587            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        12.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .49617            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03271            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        85.47619            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8548  .1452  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8548  .1452  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

34.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีไมมีผลหรือ
มีผลนอยตอการซื้อสม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 



+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.4305683019       .12233131   -3.520   .0004 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1117110798E-01  .37485602E-01    -.298   .7657     .28571429 
 AGE       .3180126986E-02  .16395244E-02    1.940   .0524     36.702381 
 FAMILY    .1862510260E-02  .12179448E-01     .153   .8785     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .9310941880E-01  .39226112E-01    2.374   .0176     .45952381 
 EDU1      .5560941572E-02  .42959552E-02    1.294   .1955     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.2028938482E-01  .73479727E-01    -.276   .7825     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.1467779926E-01  .70859829E-01    -.207   .8359     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .1488264105E-01  .74150957E-01     .201   .8409     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .3301520132E-01  .83133630E-01     .397   .6913     .20476190 
 INC      -.3434063699E-05  .32785349E-05   -1.047   .2949     10662.190 
 HINC      .1489572268E-06  .80729298E-06     .185   .8536     25962.350 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .1253167534E-01  .38154100E-01     .328   .7426     .28333333 

35.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 
35.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับ

ปานกลาง 
LOGIT;Lhs= PACKAGE22;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
     ,HINC,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable            PACKAGE22     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -204.1519     | 
| Restricted log likelihood     -211.5479     | 
| Chi squared                    14.79197     | 
| Degrees of freedom                   12     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2530107     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   2.24163     | 
| P-value=  .97269 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .2001586100       .89993667     .222   .8240 
 SEX      -.5696441507E-01      .28164701    -.202   .8397     .28571429 
 AGE      -.1227716982E-01  .13281615E-01    -.924   .3553     36.702381 
 FAMILY   -.3843189805E-01  .91478700E-01    -.420   .6744     3.3214286 
 TOWN      .9155431504E-01      .27867394     .329   .7425     .45952381 
 EDU1     -.3173541764E-03  .31275334E-01    -.010   .9919     14.040476 
 OC1         -.8257347800       .53351793   -1.548   .1217     .23095238 
 OC2         -.9267690388       .52331599   -1.771   .0766     .16904762 
 OC3         -.7471381821       .49778648   -1.501   .1334     .30952381 
 OC4         -.6059046396       .51698947   -1.172   .2412     .20476190 
 INC       .1765414609E-04  .23253914E-04     .759   .4477     10662.190 
 HINC     -.1985196333E-04  .79094012E-05   -2.510   .0121     25962.350 
 HEALTH      -.2062336268       .28587774    -.721   .4707     .28333333 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 



| Criterion F (log L)     -204.15191        -211.54789    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       14.79197            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        12.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .25301            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03496            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        79.52381            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7976  .2024  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7976  .2024  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 

35.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีมีผลตอการ
ซื้อสมในระดับปานกลาง 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant  .3089911659E-01      .13900581     .222   .8241 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.8727533180E-02  .42812481E-01    -.204   .8385     .28571429 
 AGE      -.1895265469E-02  .20465416E-02    -.926   .3544     36.702381 
 FAMILY   -.5932853443E-02  .14118520E-01    -.420   .6743     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .1416628264E-01  .43204137E-01     .328   .7430     .45952381 
 EDU1     -.4899096620E-04  .48281090E-02    -.010   .9919     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1109006307   .61827095E-01   -1.794   .0729     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1177284271   .53667037E-01   -2.194   .0283     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.1056641098   .64316288E-01   -1.643   .1004     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.8355911773E-01  .63275573E-01   -1.321   .1866     .20476190 
 INC       .2725326271E-05  .35842054E-05     .760   .4470     10662.190 
 HINC     -.3064610259E-05  .11828608E-05   -2.591   .0096     25962.350 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.3096511194E-01  .41645150E-01    -.744   .4572     .28333333 

 
36.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมาก

ท่ีสุด 
36.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับ

มากถึงมากที่สุด 
 
LOGIT;Lhs=PACKAGE23;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC, 
      HINC,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable            PACKAGE23     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -263.0025     | 
| Restricted log likelihood     -271.3033     | 
| Chi squared                    16.60160     | 
| Degrees of freedom                   12     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1652082     | 



| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  10.70293     | 
| P-value=  .21911 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .4255356684       .77889315     .546   .5848 
 SEX       .8504371892E-01      .23984639     .355   .7229     .28571429 
 AGE      -.6497317908E-02  .10908082E-01    -.596   .5514     36.702381 
 FAMILY    .2251603114E-01  .77505498E-01     .291   .7714     3.3214286 
 TOWN        -.4809383148       .23570454   -2.040   .0413     .45952381 
 EDU1     -.2322413838E-01  .26661869E-01    -.871   .3837     14.040476 
 OC1          .7566265352       .47605183    1.589   .1120     .23095238 
 OC2          .8175628096       .46240489    1.768   .0770     .16904762 
 OC3          .5534455528       .44515699    1.243   .2138     .30952381 
 OC4          .3666240871       .46100686     .795   .4265     .20476190 
 INC       .3542129564E-05  .19765270E-04     .179   .8578     10662.190 
 HINC      .1177172741E-04  .58202268E-05    2.023   .0431     25962.350 
 HEALTH    .6128672578E-01      .23663624     .259   .7956     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -263.00251        -271.30331    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       16.60160            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        12.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .16521            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03060            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        64.52381            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .3476  .6524  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .3476  .6524  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

36.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอตรารับรองความปลอดภัย กรณีท่ีมีผลตอการ
ซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant  .9561649991E-01      .17461862     .548   .5840 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .1899522067E-01  .53235488E-01     .357   .7212     .28571429 
 AGE      -.1459926496E-02  .24504449E-02    -.596   .5513     36.702381 
 FAMILY    .5059279985E-02  .17415010E-01     .291   .7714     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN        -.1083549149   .52933339E-01   -2.047   .0407     .45952381 
 EDU1     -.5218389410E-02  .59874954E-02    -.872   .3835     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .1569558785   .89640799E-01    1.751   .0800     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .1648757513   .81565451E-01    2.021   .0432     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .1195002103   .91748822E-01    1.302   .1928     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .7925104840E-01  .95420329E-01     .831   .4062     .20476190 
 INC       .7959051527E-06  .44409663E-05     .179   .8578     10662.190 
 HINC      .2645069395E-05  .13022716E-05    2.031   .0422     25962.350 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .1371160062E-01  .52707061E-01     .260   .7948     .28333333 



37.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพ 
37.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพ 

 
LOGIT;Lhs=PR1_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PR1_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -184.1655     | 
| Restricted log likelihood     -190.8366     | 
| Chi squared                    13.34226     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2715451     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  16.79479     | 
| P-value=  .03232 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     2.293003299       1.0043390    2.283   .0224 
 SEX      -.3409229735E-01      .30400737    -.112   .9107     .28571429 
 AGE       .3570401604E-02  .14383183E-01     .248   .8040     36.702381 
 FAMILY      -.1107432633   .95062345E-01   -1.165   .2440     3.3214286 
 TOWN        -.6589822796       .30255329   -2.178   .0294     .45952381 
 EDU      -.3281102373E-01  .35152233E-01    -.933   .3506     14.040476 
 OC1       .7797606415E-01      .59041700     .132   .8949     .23095238 
 OC2      -.3272009938E-01      .55958049    -.058   .9534     .16904762 
 OC3         -.3100098319       .53100729    -.584   .5593     .30952381 
 OC4         -.1583277022       .56593898    -.280   .7797     .20476190 
 INC       .4361991470E-04  .26578601E-04    1.641   .1008     10662.190 
 HEALTH       .1545590513       .30618455     .505   .6137     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -184.16548        -190.83661    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       13.34226            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .27155            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03496            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        83.09524            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .1690  .8310  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .1690  .8310  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 

37.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 



 Constant     .3044738755       .13084085    2.327   .0200 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.4549621006E-02  .40771189E-01    -.112   .9111     .28571429 
 AGE       .4740917790E-03  .19097679E-02     .248   .8039     36.702381 
 FAMILY   -.1470492022E-01  .12565231E-01   -1.170   .2419     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.8940330842E-01  .41276303E-01   -2.166   .0303     .45952381 
 EDU      -.4356775046E-02  .46455497E-02    -.938   .3483     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .1020625134E-01  .76172303E-01     .134   .8934     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.4377007122E-02  .75400277E-01    -.058   .9537     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.4287184633E-01  .76294969E-01    -.562   .5742     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.2170481426E-01  .79985795E-01    -.271   .7861     .20476190 
 INC       .5792021531E-05  .34627896E-05    1.673   .0944     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .2005915909E-01  .38797605E-01     .517   .6051     .28333333 
 

38.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอราคาของสมท่ีมีราคาถูก 
38.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอราคาของสมท่ีมีราคาถูก 

 
LOGIT;Lhs=PR2_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PR2_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -279.2905     | 
| Restricted log likelihood     -290.5454     | 
| Chi squared                    22.50970     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2070888E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   9.77364     | 
| P-value=  .28127 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     2.006191348       .75901295    2.643   .0082 
 SEX      -.8101651609E-01      .22716952    -.357   .7214     .28571429 
 AGE      -.2942885114E-01  .10739231E-01   -2.740   .0061     36.702381 
 FAMILY      -.1293279697   .72247751E-01   -1.790   .0734     3.3214286 
 TOWN        -.2050099817       .22510764    -.911   .3624     .45952381 
 EDU      -.8036070965E-03  .24990328E-01    -.032   .9743     14.040476 
 OC1         -.3522024573       .46981251    -.750   .4535     .23095238 
 OC2         -.5298107102       .45637859   -1.161   .2457     .16904762 
 OC3          .1231838489       .45278210     .272   .7856     .30952381 
 OC4         -.4329612704       .46222128    -.937   .3489     .20476190 



 INC      -.9773101576E-05  .16572793E-04    -.590   .5554     10662.190 
 HEALTH       .2360637347       .22705946    1.040   .2985     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -279.29051        -290.54536    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       22.50970            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .02071            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03874            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        61.42857            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .4738  .5262  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .4738  .5262  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

38.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอราคาของสมท่ีมีราคาถูก 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .5000571789       .18882520    2.648   .0081 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.2020878829E-01  .56694713E-01    -.356   .7215     .28571429 
 AGE      -.7335346298E-02  .26771747E-02   -2.740   .0061     36.702381 
 FAMILY   -.3223589801E-01  .18008122E-01   -1.790   .0734     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.5107803551E-01  .56012034E-01    -.912   .3618     .45952381 
 EDU      -.2003046709E-03  .62290161E-02    -.032   .9743     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.8781926129E-01      .11661915    -.753   .4514     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1315418344       .11136584   -1.181   .2375     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .3065141435E-01      .11242236     .273   .7851     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1078102759       .11406875    -.945   .3446     .20476190 
 INC      -.2436013697E-05  .41310782E-05    -.590   .5554     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .5857180010E-01  .55976504E-01    1.046   .2954     .28333333 
 

39.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการหาซื้อไดงาย  
39.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการหาซื้อไดงาย 

 
LOGIT;Lhs=PL1_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PL1_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -208.6014     | 
| Restricted log likelihood     -215.5965     | 
| Chi squared                    13.99026     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2335329     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   4.11394     | 
| P-value=  .84670 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 



+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     2.581945767       .93835652    2.752   .0059 
 SEX         -.2642231380       .27285734    -.968   .3329     .28571429 
 AGE      -.1777588201E-01  .12266221E-01   -1.449   .1473     36.702381 
 FAMILY   -.4722579549E-01  .87110744E-01    -.542   .5877     3.3214286 
 TOWN        -.7422707947       .27960930   -2.655   .0079     .45952381 
 EDU       .1514818044E-01  .30184275E-01     .502   .6158     14.040476 
 OC1         -.3068990446       .61729190    -.497   .6191     .23095238 
 OC2         -.1518307908       .61011765    -.249   .8035     .16904762 
 OC3         -.4652311496       .58067627    -.801   .4230     .30952381 
 OC4         -.7144476352       .59660112   -1.198   .2311     .20476190 
 INC       .1536519113E-04  .20089333E-04     .765   .4444     10662.190 
 HEALTH       .1487791561       .28288946     .526   .5989     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -208.60140        -215.59653    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       13.99026            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .23353            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03245            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        78.80952            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .2095  .7905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .2095  .7905  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 

39.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการหาซื้อไดงาย 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .4127086707       .14610664    2.825   .0047 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.4367354068E-01  .46490806E-01    -.939   .3475     .28571429 
 AGE      -.2841368989E-02  .19530101E-02   -1.455   .1457     36.702381 
 FAMILY   -.7548762459E-02  .13913722E-01    -.543   .5874     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN        -.1208423696   .45515443E-01   -2.655   .0079     .45952381 
 EDU       .2421346526E-02  .48216821E-02     .502   .6155     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.5149116566E-01      .10833115    -.475   .6346     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.2500283116E-01      .10338307    -.242   .8089     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.7832038526E-01      .10235695    -.765   .4442     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1284355198       .11806675   -1.088   .2767     .20476190 
 INC       .2456034394E-05  .32073268E-05     .766   .4438     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .2332295357E-01  .43436719E-01     .537   .5913     .28333333 
 

40.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการท่ีสามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท 



40.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการท่ีสามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท 
 
LOGIT;Lhs=PL2_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PL2_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -174.0856     | 
| Restricted log likelihood     -180.9700     | 
| Chi squared                    13.76874     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2460555     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.70058     | 
| P-value=  .46325 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -2.136315396       1.0279802   -2.078   .0377 
 SEX         -.2429551891       .31461370    -.772   .4400     .28571429 
 AGE      -.5389722015E-02  .15180944E-01    -.355   .7226     36.702381 
 FAMILY    .5177365097E-01  .97689954E-01     .530   .5961     3.3214286 
 TOWN        -.4327277017       .30640890   -1.412   .1579     .45952381 
 EDU       .3902583455E-01  .34503265E-01    1.131   .2580     14.040476 
 OC1          .4193636441       .62894966     .667   .5049     .23095238 
 OC2       .7963450021E-01      .62617485     .127   .8988     .16904762 
 OC3          .2527016909       .62314525     .406   .6851     .30952381 
 OC4         -.2682241262       .65572585    -.409   .6825     .20476190 
 INC       .1732891652E-04  .21638292E-04     .801   .4232     10662.190 
 HEALTH      -.8003598840       .35893016   -2.230   .0258     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -174.08562        -180.96999    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       13.76874            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .24606            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03804            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        84.52381            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8452  .1548  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8452  .1548  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

40.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการท่ีสามารถสั่งซื้อทาง
โทรศัพท 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 



|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2617528826       .12449041   -2.103   .0355 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.2869297333E-01  .35755385E-01    -.802   .4223     .28571429 
 AGE      -.6603778059E-03  .18573904E-02    -.356   .7222     36.702381 
 FAMILY    .6343586911E-02  .11951792E-01     .531   .5956     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.5247027938E-01  .36551023E-01   -1.436   .1511     .45952381 
 EDU       .4781655700E-02  .42039042E-02    1.137   .2554     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .5568719572E-01  .90034770E-01     .619   .5362     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .9942421519E-02  .79634625E-01     .125   .9006     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .3205622149E-01  .81698118E-01     .392   .6948     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.3106241390E-01  .71614963E-01    -.434   .6645     .20476190 
 INC       .2123232300E-05  .26452728E-05     .803   .4222     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.8713472657E-01  .33680951E-01   -2.587   .0097     .28333333 

41.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอารมีการโฆษณาประชาสัมพันธ 
41.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอารมีการโฆษณาประชาสัมพันธ 

 
LOGIT;Lhs=PM1_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PM1_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -267.4477     | 
| Restricted log likelihood     -277.5999     | 
| Chi squared                    20.30431     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .4133786E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   6.03106     | 
| P-value=  .64375 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.5385959740       .76232188    -.707   .4799 
 SEX         -.4620666005       .24051594   -1.921   .0547     .28571429 
 AGE       .1088196477E-01  .10801594E-01    1.007   .3137     36.702381 
 FAMILY    .6888504223E-01  .74172770E-01     .929   .3530     3.3214286 
 TOWN     -.9272770241E-01      .23115985    -.401   .6883     .45952381 
 EDU      -.3182562684E-02  .25816438E-01    -.123   .9019     14.040476 
 OC1          .3218373011       .46277912     .695   .4868     .23095238 
 OC2         -.3655594666       .45573988    -.802   .4225     .16904762 
 OC3         -.3115694668       .44346433    -.703   .4823     .30952381 
 OC4         -.8444921747       .47204219   -1.789   .0736     .20476190 
 INC      -.1894380838E-04  .17685065E-04   -1.071   .2841     10662.190 
 HEALTH       .1478628254       .23097817     .640   .5221     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -267.44772        -277.59988    -291.12182 | 



| LR Statistic vs. MC       20.30431            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .04134            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03657            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        63.80952            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6262  .3738  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6262  .3738  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 

41.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการมีการโฆษณา
ประชาสัมพันธ 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1250709619       .17662257    -.708   .4789 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX         -.1039401641   .52003016E-01   -1.999   .0456     .28571429 
 AGE       .2526973588E-02  .25071259E-02    1.008   .3135     36.702381 
 FAMILY    .1599625491E-01  .17221915E-01     .929   .3530     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.2150828350E-01  .53544869E-01    -.402   .6879     .45952381 
 EDU      -.7390440989E-03  .59948837E-02    -.123   .9019     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .7620877203E-01      .11130570     .685   .4935     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.8176090861E-01  .97576666E-01    -.838   .4021     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.7105109505E-01  .99039609E-01    -.717   .4731     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1793916367   .89262983E-01   -2.010   .0445     .20476190 
 INC      -.4399068042E-05  .41033132E-05   -1.072   .2837     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .3460981328E-01  .54449851E-01     .636   .5250     .28333333 
 

42.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอคําเชิญชวนใหตัดสินใจซื้อ 
42.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอคําเชิญชวนใหตัดสินใจซื้อ 

 
LOGIT;Lhs=PM2_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PM2_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -266.8734     | 
| Restricted log likelihood     -278.6114     | 
| Chi squared                    23.47588     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1513321E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   6.97101     | 
| P-value=  .53976 with deg.fr. =       8     | 



+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1002433938       .76378417    -.131   .8956 
 SEX         -.8005485962       .24823382   -3.225   .0013     .28571429 
 AGE       .7395855524E-02  .10754850E-01     .688   .4917     36.702381 
 FAMILY   -.5757029280E-03  .74301135E-01    -.008   .9938     3.3214286 
 TOWN         .2272794740       .23252310     .977   .3283     .45952381 
 EDU      -.1223277109E-01  .25694730E-01    -.476   .6340     14.040476 
 OC1         -.4651429937       .46597803    -.998   .3182     .23095238 
 OC2         -.9979844412       .46240093   -2.158   .0309     .16904762 
 OC3         -.4339342323       .44161434    -.983   .3258     .30952381 
 OC4         -1.007772050       .46660510   -2.160   .0308     .20476190 
 INC       .8672364203E-05  .16928046E-04     .512   .6084     10662.190 
 HEALTH       .4255562198       .22899715    1.858   .0631     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -266.87344        -278.61138    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       23.47588            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .01513            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04213            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        62.61905            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .6214  .3786  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .6214  .3786  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

 
42.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอคําเชิญชวนใหตัดสินใจซื้อ 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.2337708961E-01      .17804421    -.131   .8955 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX         -.1758184473   .50186749E-01   -3.503   .0005     .28571429 
 AGE       .1724737869E-02  .25077372E-02     .688   .4916     36.702381 
 FAMILY   -.1342558191E-03  .17327262E-01    -.008   .9938     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .5308181989E-01  .54317230E-01     .977   .3284     .45952381 
 EDU      -.2852722511E-02  .59911146E-02    -.476   .6340     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1043031515   .99747890E-01   -1.046   .2957     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.2062483031   .81309520E-01   -2.537   .0112     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.9860906357E-01  .97319617E-01   -1.013   .3109     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.2108225412   .84543243E-01   -2.494   .0126     .20476190 
 INC       .2022423897E-05  .39475998E-05     .512   .6084     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 HEALTH       .1011105116   .55063581E-01    1.836   .0663     .28333333 

43.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการใหทดลองชิมกอนตัดสินใจซื้อ 
43.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการใหทดลองชิมกอนตัดสินใจซื้อ 

 
LOGIT;Lhs=PM3_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PM3_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -259.0215     | 
| Restricted log likelihood     -270.6685     | 
| Chi squared                    23.29408     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1606080E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  10.73274     | 
| P-value=  .21731 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .5295545672       .79362229     .667   .5046 
 SEX         -.4364370998       .23512026   -1.856   .0634     .28571429 
 AGE       .2381102201E-01  .11591299E-01    2.054   .0400     36.702381 
 FAMILY    .3431323436E-01  .75796271E-01     .453   .6508     3.3214286 
 TOWN     -.2863841022E-01      .23458686    -.122   .9028     .45952381 
 EDU      -.3302968996E-01  .26679605E-01   -1.238   .2157     14.040476 
 OC1         -.2653936740       .48350752    -.549   .5831     .23095238 
 OC2         -.5617449611       .46529819   -1.207   .2273     .16904762 
 OC3         -.5225903770       .46011769   -1.136   .2561     .30952381 
 OC4         -.8954764723       .47252867   -1.895   .0581     .20476190 
 INC       .9342910672E-05  .17834609E-04     .524   .6004     10662.190 
 HEALTH       .5872229889       .24908500    2.358   .0184     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -259.02149        -270.66853    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       23.29408            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .01606            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .04303            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        65.47619            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .3452  .6548  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .3452  .6548  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 

43.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการใหทดลองชิมกอนตัดสินใจ
ซื้อ 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 



+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .1181731695       .17668702     .669   .5036 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.9992684211E-01  .54878323E-01   -1.821   .0686     .28571429 
 AGE       .5313567503E-02  .25778842E-02    2.061   .0393     36.702381 
 FAMILY    .7657197028E-02  .16911105E-01     .453   .6507     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.6393179040E-02  .52388386E-01    -.122   .9029     .45952381 
 EDU      -.7370766662E-02  .59490370E-02   -1.239   .2154     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.6049119710E-01      .11227050    -.539   .5900     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1314755982       .11247473   -1.169   .2424     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.1196986775       .10734300   -1.115   .2648     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.2113715002       .11396704   -1.855   .0636     .20476190 
 INC       .2084924641E-05  .39793585E-05     .524   .6003     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH       .1247415870   .49748385E-01    2.507   .0122     .28333333 
 

44.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการจําหนายในงานแสดงสินคา 
44.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการจําหนายในงานแสดงสินคา 

 
LOGIT;Lhs=PM4_A0;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PM4_A0     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -280.3090     | 
| Restricted log likelihood     -290.6454     | 
| Chi squared                    20.67288     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .3692291E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   6.37308     | 
| P-value=  .60552 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.1818866229E-01      .74564048    -.024   .9805 
 SEX      -.8634217879E-01      .22742140    -.380   .7042     .28571429 
 AGE       .1354923335E-01  .10739898E-01    1.262   .2071     36.702381 
 FAMILY    .2130547794E-01  .71911355E-01     .296   .7670     3.3214286 
 TOWN         .2347606316       .22546292    1.041   .2978     .45952381 
 EDU      -.2780865177E-01  .25067838E-01   -1.109   .2673     14.040476 
 OC1          .7042294245       .46006693    1.531   .1258     .23095238 
 OC2         -.1620591419       .44198359    -.367   .7139     .16904762 
 OC3         -.2318253811       .43392957    -.534   .5932     .30952381 
 OC4       .3707399292E-01      .44715470     .083   .9339     .20476190 



 INC      -.3390434444E-04  .16724158E-04   -2.027   .0426     10662.190 
 HEALTH       .5278890050       .22884695    2.307   .0211     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -280.30901        -290.64545    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       20.67288            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .03692            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03556            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        57.38095            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .4762  .5238  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .4762  .5238  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

44.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการจําหนายในงานแสดงสินคา 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.4535408539E-02      .18593098    -.024   .9805 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.2154482962E-01  .56775335E-01    -.379   .7043     .28571429 
 AGE       .3378550202E-02  .26777992E-02    1.262   .2071     36.702381 
 FAMILY    .5312597762E-02  .17931207E-01     .296   .7670     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .5844235010E-01  .55968393E-01    1.044   .2964     .45952381 
 EDU      -.6934187610E-02  .62504892E-02   -1.109   .2673     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .1707249978       .10642876    1.604   .1087     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.4046920915E-01      .11039415    -.367   .7139     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.5784366552E-01      .10816685    -.535   .5928     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .9238852035E-02      .11135587     .083   .9339     .20476190 
 INC      -.8454170561E-05  .41701566E-05   -2.027   .0426     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH       .1297163930   .54908853E-01    2.362   .0182     .28333333 
 

45.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอ
การซื้อสม 
45.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีมีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผล

นอยตอการซื้อสม 
 
LOGIT;Lhs=PRO_N1;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PRO_N1     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -159.7845     | 



| Restricted log likelihood     -168.6261     | 
| Chi squared                    17.68312     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .8923073E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   3.25986     | 
| P-value=  .91701 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -4.562727443       1.2289532   -3.713   .0002 
 SEX          .3724719726       .32613895    1.142   .2534     .28571429 
 AGE       .2896955285E-01  .14322874E-01    2.023   .0431     36.702381 
 FAMILY    .3476981032E-01      .10330394     .337   .7364     3.3214286 
 TOWN         .1733969454       .33099343     .524   .6004     .45952381 
 EDU1      .4473524515E-01  .37412365E-01    1.196   .2318     14.040476 
 OC1          .5343130475       .89684681     .596   .5513     .23095238 
 OC2          1.032919500       .85586134    1.207   .2275     .16904762 
 OC3          1.314751915       .82028084    1.603   .1090     .30952381 
 OC4          1.038320699       .85827359    1.210   .2264     .20476190 
 INC      -.3775863137E-04  .28312989E-04   -1.334   .1823     10662.190 
 HEALTH       .3146010093       .31262880    1.006   .3143     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -159.78452        -168.62608    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       17.68312            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .08923            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05243            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        86.19048            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8619  .1381  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8619  .1381  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

45.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ี
ไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.4916863077       .12367532   -3.976   .0001 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .4267589058E-01  .39356910E-01    1.084   .2782     .28571429 
 AGE       .3121802180E-02  .15296640E-02    2.041   .0413     36.702381 
 FAMILY    .3746846567E-02  .11126428E-01     .337   .7363     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .1879282483E-01  .36041764E-01     .521   .6021     .45952381 
 EDU1      .4820736673E-02  .40004303E-02    1.205   .2282     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .6423655518E-01      .11894389     .540   .5892     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .1431200904       .14414056     .993   .3207     .16904762 



          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .1724329462       .12519782    1.377   .1684     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .1406100391       .13914699    1.011   .3122     .20476190 
 INC      -.4068926376E-05  .30159359E-05   -1.349   .1773     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .3571922583E-01  .37264621E-01     .959   .3378     .28333333 

 
46.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคที่มีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมใน

ระดับปานกลาง 
46.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคที่มีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ีมีผลตอการซื้อ

สมในระดบัปานกลาง 
 
LOGIT;Lhs=PRO_N2;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PRO_N2     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -193.9279     | 
| Restricted log likelihood     -197.0725     | 
| Chi squared                    6.289217     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .8533867     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   2.56254     | 
| P-value=  .95875 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.8299678663       .94940526    -.874   .3820 
 SEX      -.1096419969E-01      .29236765    -.038   .9701     .28571429 
 AGE      -.3088681776E-02  .13483876E-01    -.229   .8188     36.702381 
 FAMILY      -.1056625807   .93347438E-01   -1.132   .2577     3.3214286 
 TOWN         .1883541354       .28652901     .657   .5109     .45952381 
 EDU1      .1679043440E-02  .32524548E-01     .052   .9588     14.040476 
 OC1         -.5413575128       .55675211    -.972   .3309     .23095238 
 OC2         -.6201232564       .54408537   -1.140   .2544     .16904762 
 OC3         -.5048974939       .52020834    -.971   .3318     .30952381 
 OC4         -.1327295719       .52924611    -.251   .8020     .20476190 
 INC      -.3371702198E-05  .21420636E-04    -.157   .8749     10662.190 
 HEALTH       .2783203897       .27955826     .996   .3195     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 



|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -193.92794        -197.07255    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC        6.28922            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .85339            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .01596            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        82.14286            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8214  .1786  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8214  .1786  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

46.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ี
มีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1192744691       .13601001    -.877   .3805 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1573250173E-02  .41887252E-01    -.038   .9700     .28571429 
 AGE      -.4438736657E-03  .19372720E-02    -.229   .8188     36.702381 
 FAMILY   -.1518474236E-01  .13359515E-01   -1.137   .2557     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .2720834250E-01  .41558315E-01     .655   .5127     .45952381 
 EDU1      .2412949020E-03  .46740377E-02     .052   .9588     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.7072635853E-01  .65747899E-01   -1.076   .2821     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.7781116096E-01  .58875870E-01   -1.322   .1863     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.6819603118E-01  .65888275E-01   -1.035   .3007     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.1859143178E-01  .72226522E-01    -.257   .7969     .20476190 
 INC      -.4845464579E-06  .30779195E-05    -.157   .8749     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .4159316094E-01  .43275727E-01     .961   .3365     .28333333 

47.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคที่มีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมใน
ระดับมาก 
47.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคที่มีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ีมีผลตอการซื้อ

สมในระดับมาก 
LOGIT;Lhs=PRO_N3;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PRO_N3     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -255.9187     | 
| Restricted log likelihood     -262.2191     | 
| Chi squared                    12.60083     | 



| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .3202131     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   3.05626     | 
| P-value=  .93078 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.590131329       .80427873    1.977   .0480 
 SEX         -.1794173538       .24115147    -.744   .4569     .28571429 
 AGE      -.1561285778E-01  .11045374E-01   -1.414   .1575     36.702381 
 FAMILY    .5426159417E-01  .76606960E-01     .708   .4788     3.3214286 
 TOWN        -.2265646882       .24026235    -.943   .3457     .45952381 
 EDU1     -.2439799592E-01  .27168874E-01    -.898   .3692     14.040476 
 OC1          .2814469595       .50045320     .562   .5739     .23095238 
 OC2       .8663945897E-01      .48178625     .180   .8573     .16904762 
 OC3         -.1791992358       .46144369    -.388   .6978     .30952381 
 OC4         -.2544152082       .47979732    -.530   .5959     .20476190 
 INC       .2160763727E-04  .18689102E-04    1.156   .2476     10662.190 
 HEALTH      -.3764030938       .23413477   -1.608   .1079     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -255.91873        -262.21915    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       12.60083            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .32021            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .02403            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        69.76190            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .3167  .6833  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .3167  .6833  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

47.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีตอสมท่ีผลิตอยางเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม กรณีท่ี
มีผลตอการซื้อสมในระดับมาก 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .3407614048       .17058039    1.998   .0458 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.3898309354E-01  .53049858E-01    -.735   .4624     .28571429 
 AGE      -.3345798712E-02  .23649119E-02   -1.415   .1571     36.702381 
 FAMILY    .1162813204E-01  .16410633E-01     .709   .4786     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.4868971654E-01  .51708725E-01    -.942   .3464     .45952381 
 EDU1     -.5228433159E-02  .58174809E-02    -.899   .3688     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .5849276647E-01      .10059024     .581   .5609     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .1836175025E-01      .10094720     .182   .8557     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.3887505693E-01      .10124566    -.384   .7010     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 OC4      -.5597342904E-01      .10807642    -.518   .6045     .20476190 
 INC       .4630465861E-05  .39992975E-05    1.158   .2469     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.8290853858E-01  .52731083E-01   -1.572   .1159     .28333333 

48.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอ
การซื้อสม 
48.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณีท่ีไมมีผลหรือมีผล

นอยตอการซื้อสม 
 
LOGIT;Lhs=PRO_H1;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PRO_H1     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  6     | 
| Log likelihood function       -100.9769     | 
| Restricted log likelihood     -110.6210     | 
| Chi squared                    19.28823     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .5611190E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   5.70008     | 
| P-value=  .68079 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -6.994225195       1.6212845   -4.314   .0000 
 SEX         -.2910006711       .47620561    -.611   .5411     .28571429 
 AGE       .3949489382E-01  .19827788E-01    1.992   .0464     36.702381 
 FAMILY    .6783606389E-01      .13776430     .492   .6224     3.3214286 
 TOWN         .7198104492       .44373015    1.622   .1048     .45952381 
 EDU1         .1326839665   .54615480E-01    2.429   .0151     14.040476 
 OC1         -.9913045892       1.0345162    -.958   .3379     .23095238 
 OC2      -.6164159658E-03      .90236815    -.001   .9995     .16904762 
 OC3          .6441938849       .85706704     .752   .4523     .30952381 
 OC4         -.3009853444       .95230040    -.316   .7520     .20476190 
 INC       .2770305008E-04  .30830385E-04     .899   .3689     10662.190 
 HEALTH       .5665855520       .40767479    1.390   .1646     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -100.97690        -110.62101    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       19.28823            .00000        .00000 | 



| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .05611            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .08718            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        92.61905            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .9262  .0738  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .9262  .0738  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

48.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณี
ท่ีไมมีผลหรือมีผลนอยตอการซื้อสม 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.3634249952   .80202827E-01   -4.531   .0000 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1433700896E-01  .22170017E-01    -.647   .5178     .28571429 
 AGE       .2052183223E-02  .98857708E-03    2.076   .0379     36.702381 
 FAMILY    .3524810899E-02  .71399984E-02     .494   .6215     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .3894482785E-01  .24632613E-01    1.581   .1139     .45952381 
 EDU1      .6894354780E-02  .26835020E-02    2.569   .0102     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.4173683285E-01  .35029527E-01   -1.191   .2335     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.3202360422E-04  .46870525E-01    -.001   .9995     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .3772492845E-01  .56762456E-01     .665   .5063     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.1448317842E-01  .42307410E-01    -.342   .7321     .20476190 
 INC       .1439470501E-05  .15873780E-05     .907   .3645     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .3309828090E-01  .26498617E-01    1.249   .2116     .28333333 

49.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมใน
ระดับปานกลาง 
49.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อ

สมในระดับปานกลาง 
 
LOGIT;Lhs=PRO_H2;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PRO_H2     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -160.4829     | 
| Restricted log likelihood     -170.4473     | 
| Chi squared                    19.92887     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .4632571E-01 | 



| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   5.48252     | 
| P-value=  .70498 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.8309404177       1.0649930    -.780   .4353 
 SEX          .4667682386       .31335579    1.490   .1363     .28571429 
 AGE       .5754662648E-02  .15120639E-01     .381   .7035     36.702381 
 FAMILY      -.2428824932       .10784887   -2.252   .0243     3.3214286 
 TOWN         .7674725042       .33119386    2.317   .0205     .45952381 
 EDU1      .1014440377E-02  .37870213E-01     .027   .9786     14.040476 
 OC1         -.3445879555       .60935242    -.565   .5717     .23095238 
 OC2         -.7037078216       .60898229   -1.156   .2479     .16904762 
 OC3         -.4722228372       .56235094    -.840   .4011     .30952381 
 OC4         -.3541922465       .60132629    -.589   .5558     .20476190 
 INC      -.5763881529E-04  .29853844E-04   -1.931   .0535     10662.190 
 HEALTH   -.1772665532E-01      .32864633    -.054   .9570     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -160.48289        -170.44733    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       19.92887            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .04633            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05846            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        86.19048            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .8595  .1405  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .8595  .1405  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

49.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณี
ท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.8972504939E-01      .11497081    -.780   .4351 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .5443582281E-01  .39160502E-01    1.390   .1645     .28571429 
 AGE       .6213891867E-03  .16319480E-02     .381   .7034     36.702381 
 FAMILY   -.2622648175E-01  .11354104E-01   -2.310   .0209     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .8551434216E-01  .37364570E-01    2.289   .0221     .45952381 
 EDU1      .1095393978E-03  .40889894E-02     .027   .9786     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.3473371967E-01  .57370332E-01    -.605   .5449     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.6399720312E-01  .46336034E-01   -1.381   .1672     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.4778148573E-01  .53479802E-01    -.893   .3716     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4      -.3538037989E-01  .55540103E-01    -.637   .5241     .20476190 
 INC      -.6223846426E-05  .31208907E-05   -1.994   .0461     10662.190 



          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.1908599187E-02  .35280438E-01    -.054   .9569     .28333333 

 
50.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมใน

ระดับมากถึงมากที่สุด 
50.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณีท่ีมีผลตอการซื้อ

สมในระดับมากถึงมากที่สุด 
 
LOGIT;Lhs=PRO_H3;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC 
    ,HEALTH;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable               PRO_H3     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -207.2009     | 
| Restricted log likelihood     -218.2235     | 
| Chi squared                    22.04533     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2402444E-01 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  14.78811     | 
| P-value=  .06340 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     2.221817480       .93007915    2.389   .0169 
 SEX         -.2810492640       .27360485   -1.027   .3043     .28571429 
 AGE      -.1938120378E-01  .12787892E-01   -1.516   .1296     36.702381 
 FAMILY       .1489240640   .89517932E-01    1.664   .0962     3.3214286 
 TOWN        -.8241826657       .28039120   -2.939   .0033     .45952381 
 EDU1     -.5030907737E-01  .32595469E-01   -1.543   .1227     14.040476 
 OC1          .6046277937       .54991139    1.100   .2715     .23095238 
 OC2          .5260873198       .52501314    1.002   .3163     .16904762 
 OC3       .7904885886E-01      .49394429     .160   .8729     .30952381 
 OC4          .3956950484       .53248464     .743   .4574     .20476190 
 INC       .2712800789E-04  .22460431E-04    1.208   .2271     10662.190 
 HEALTH      -.2373555367       .27084251    -.876   .3808     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -207.20087        -218.22353    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       22.04533            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .02402            .00000        .00000 | 



| Pseudo R-squared            .05051            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        78.80952            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .2143  .7857  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .2143  .7857  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

50.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความปลอดภัยตอสุขภาพ กรณี
ท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .3534671406       .14460212    2.444   .0145 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.4634002580E-01  .46576052E-01    -.995   .3198     .28571429 
 AGE      -.3083339988E-02  .20208142E-02   -1.526   .1271     36.702381 
 FAMILY    .2369220854E-01  .14149369E-01    1.674   .0940     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN        -.1338361204   .45429013E-01   -2.946   .0032     .45952381 
 EDU1     -.8003630311E-02  .51451311E-02   -1.556   .1198     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1       .8702522739E-01  .71057348E-01    1.225   .2207     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .7512564051E-01  .66727044E-01    1.126   .2602     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .1246187764E-01  .77166389E-01     .161   .8717     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .5858664234E-01  .73071654E-01     .802   .4227     .20476190 
 INC       .4315772769E-05  .35512733E-05    1.215   .2243     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.3893492720E-01  .45709706E-01    -.852   .3943     .28333333 

51.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการเคลือบผิวสม  
51.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการเคลือบผิวสม  

 
LOGIT;Lhs=WAX;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEALTH 
    ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                  WAX     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  4     | 
| Log likelihood function       -275.0926     | 
| Restricted log likelihood     -290.4357     | 
| Chi squared                    30.68618     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1235230E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   9.58611     | 
| P-value=  .29528 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 



+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     1.394949842       .76084156    1.833   .0667 
 SEX          .2251483622       .22975115     .980   .3271     .28571429 
 AGE      -.2503065125E-01  .10852911E-01   -2.306   .0211     36.702381 
 FAMILY   -.7853360514E-01  .72700675E-01   -1.080   .2800     3.3214286 
 TOWN        -.1984992997       .22772968    -.872   .3834     .45952381 
 EDU1      .2244678020E-01  .25383265E-01     .884   .3765     14.040476 
 OC1         -.4828048162       .46956529   -1.028   .3039     .23095238 
 OC2          .1878767806       .46237736     .406   .6845     .16904762 
 OC3         -.6001734170       .44886180   -1.337   .1812     .30952381 
 OC4         -.4213744545       .46162401    -.913   .3613     .20476190 
 INC      -.2054658063E-04  .17166434E-04   -1.197   .2313     10662.190 
 HEALTH      -.1920096127       .22944486    -.837   .4027     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -275.09264        -290.43573    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       30.68618            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00124            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05283            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        62.85714            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .5286  .4714  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .5286  .4714  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 

51.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอการเคลือบผิวสม 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant     .3474520971       .18979478    1.831   .0671 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .5615245165E-01  .57279934E-01     .980   .3269     .28571429 
 AGE      -.6234598556E-02  .27019253E-02   -2.307   .0210     36.702381 
 FAMILY   -.1956103724E-01  .18107278E-01   -1.080   .2800     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.4937699751E-01  .56526275E-01    -.874   .3824     .45952381 
 EDU1      .5591011678E-02  .63220556E-02     .884   .3765     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1         -.1182660177       .11217850   -1.054   .2918     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2       .4689341156E-01      .11544857     .406   .6846     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3         -.1469196832       .10694238   -1.374   .1695     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1034010221       .11082570    -.933   .3508     .20476190 
 INC      -.5117712707E-05  .42754602E-05   -1.197   .2313     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 HEALTH   -.4764843138E-01  .56658559E-01    -.841   .4004     .28333333 
 

52.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามาบริโภค กรณีท่ี
ไมมีความเชื่อมั่นถึงเชื่อมั่นนอย 
52.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามา

บริโภค กรณีท่ีไมมีความเชื่อมั่นถึงเชื่อมั่นนอย 
 
LOGIT;Lhs=O44_1;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Multinomial Logit Model                     | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                O44_1     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -202.1944     | 
| Restricted log likelihood     -215.5965     | 
| Chi squared                    26.80436     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .4918322E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =  18.96590     | 
| P-value=  .01504 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -1.592135566       .98953344   -1.609   .1076 
 SEX       .3782145977E-01      .28236666     .134   .8934     .28571429 
 AGE       .1474669430E-01  .12013148E-01    1.228   .2196     36.702381 
 FAMILY      -.1545547157   .90013284E-01   -1.717   .0860     3.3214286 
 TOWN         .1931994472       .28268312     .683   .4943     .45952381 
 EDU1     -.4918277737E-01  .29402789E-01   -1.673   .0944     14.040476 
 OC1          .6248612721       .71166162     .878   .3799     .23095238 
 OC2         -.3472533502       .76448564    -.454   .6497     .16904762 
 OC3          .7763118844       .68389849    1.135   .2563     .30952381 
 OC4          .8992984728       .69623190    1.292   .1965     .20476190 
 INC       .1147850993E-04  .18997560E-04     .604   .5457     10662.190 
 HEALTH       .2229018370       .27326781     .816   .4147     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -202.19435        -215.59653    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       26.80436            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00492            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .06216            .00000        .00000 | 



| Pct. Correct Prec.        78.33333            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7905  .2095  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7905  .2095  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

52.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัย
ของสมท่ีนํามาบริโภค กรณีท่ีไมมีความเชื่อมั่นถึงเชื่อมั่นนอย 

+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.2435704196       .14903047   -1.634   .1022 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .5815312635E-02  .43635742E-01     .133   .8940     .28571429 
 AGE       .2256000428E-02  .18380342E-02    1.227   .2197     36.702381 
 FAMILY   -.2364431633E-01  .13681289E-01   -1.728   .0839     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .2970394543E-01  .43627886E-01     .681   .4960     .45952381 
 EDU1     -.7524151824E-02  .44800223E-02   -1.679   .0931     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1          .1056432729       .13065932     .809   .4188     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2      -.4939245086E-01      .10071878    -.490   .6239     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3          .1297484129       .12248644    1.059   .2895     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4          .1600749233       .13885577    1.153   .2490     .20476190 
 INC       .1756022251E-05  .29034900E-05     .605   .5453     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH    .3513307215E-01  .44300636E-01     .793   .4277     .28333333 

53.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามาบริโภค กรณี
ท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 
53.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นความปลอดภัยของสมท่ีนํามา

บริโภค กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 
 
LOGIT;Lhs=O44_2;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
 
+---------------------------------------------+ 
| Binary Logit Model                          | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                O44_2     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -269.0749     | 
| Restricted log likelihood     -284.5686     | 
| Chi squared                    30.98747     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .1106599E-02 | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.76797     | 
| P-value=  .45646 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 



 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.4673442936E-01      .75647862    -.062   .9507 
 SEX      -.8194210736E-01      .23238132    -.353   .7244     .28571429 
 AGE      -.1609443647E-01  .10573772E-01   -1.522   .1280     36.702381 
 FAMILY    .4201191055E-01  .73323662E-01     .573   .5667     3.3214286 
 TOWN      .6923561818E-01      .23090886     .300   .7643     .45952381 
 EDU1      .5633991918E-01  .25294720E-01    2.227   .0259     14.040476 
 OC1         -.1512545169       .46973403    -.322   .7475     .23095238 
 OC2          .9230185259       .48731051    1.894   .0582     .16904762 
 OC3       .8074686644E-01      .44999053     .179   .8576     .30952381 
 OC4       .8360469058E-01      .46449508     .180   .8572     .20476190 
 INC      -.8730816016E-05  .16613039E-04    -.526   .5992     10662.190 
 HEALTH    .6010108040E-01      .23256736     .258   .7961     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -269.07488        -284.56861    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       30.98747            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .00111            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .05445            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        63.57143            .00000      50.00000 | 
| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .4119  .5881  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .4119  .5881  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 
 

53.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัย
ของสมท่ีนํามาบริโภค กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับปานกลาง 

 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant -.1125318254E-01      .18218063    -.062   .9507 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX      -.1979348805E-01  .56297585E-01    -.352   .7251     .28571429 
 AGE      -.3875379115E-02  .25465332E-02   -1.522   .1281     36.702381 
 FAMILY    .1011604730E-01  .17654930E-01     .573   .5667     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN      .1666076980E-01  .55524679E-01     .300   .7641     .45952381 
 EDU1      .1356608829E-01  .60912584E-02    2.227   .0259     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.3667556737E-01      .11459436    -.320   .7489     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2          .2026424134   .93764672E-01    2.161   .0307     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3       .1938230218E-01      .10766073     .180   .8571     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4       .2003053541E-01      .11070058     .181   .8564     .20476190 
 INC      -.2102293056E-05  .40000224E-05    -.526   .5992     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 



 HEALTH    .1443406574E-01  .55700340E-01     .259   .7955     .28333333 

 
54.  ผลการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามาบริโภค กรณี

ท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 
54.1 สมการการวิเคราะหผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมท่ีนํามา

บริโภคกรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 
 
LOGIT;Lhs=O44_3;Rhs=ONE,SEX,AGE,FAMILY,TOWN,EDU1,OC1,OC2,OC3,OC4,INC,HEAL 
      TH ;Margin$ 
Normal exit from iterations. Exit status=0. 
 
+---------------------------------------------+ 
| Multinomial Logit Model                     | 
| Maximum Likelihood Estimates                | 
| Dependent variable                O44_3     | 
| Weighting variable                 None     | 
| Number of observations              420     | 
| Iterations completed                  5     | 
| Log likelihood function       -204.6521     | 
| Restricted log likelihood     -211.5479     | 
| Chi squared                    13.79159     | 
| Degrees of freedom                   11     | 
| Prob[ChiSqd > value] =         .2447412     | 
| Hosmer-Lemeshow chi-squared =   7.87454     | 
| P-value=  .44582 with deg.fr. =       8     | 
+---------------------------------------------+ 
 
 
 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.8742469894       .88584262    -.987   .3237 
 SEX       .6964873261E-01      .27463090     .254   .7998     .28571429 
 AGE       .7236828575E-02  .12790744E-01     .566   .5715     36.702381 
 FAMILY    .9075480949E-01  .87364288E-01    1.039   .2989     3.3214286 
 TOWN        -.2825390845       .27925857   -1.012   .3117     .45952381 
 EDU1     -.3086023357E-01  .30122863E-01   -1.024   .3056     14.040476 
 OC1      -.9177913370E-01      .53381185    -.172   .8635     .23095238 
 OC2         -.8793303944       .56293807   -1.562   .1183     .16904762 
 OC3         -.5616454912       .52433392   -1.071   .2841     .30952381 
 OC4         -.7622875622       .55107375   -1.383   .1666     .20476190 
 INC       .1067646218E-05  .19785690E-04     .054   .9570     10662.190 
 HEALTH      -.3396648388       .29055755   -1.169   .2424     .28333333 
 
+--------------------------------------------------------------------+ 
| Information Statistics for Discrete Choice Model.                  | 
|                            M=Model MC=Constants Only   M0=No Model | 
| Criterion F (log L)     -204.65210        -211.54789    -291.12182 | 
| LR Statistic vs. MC       13.79159            .00000        .00000 | 
| Degrees of Freedom        11.00000            .00000        .00000 | 
| Prob. Value for LR          .24474            .00000        .00000 | 
| Pseudo R-squared            .03260            .00000        .00000 | 
| Pct. Correct Prec.        79.76190            .00000      50.00000 | 



| Means:       y=0    y=1    y=2    y=3    yu=4   y=5,    y=6   y>=7 | 
| Outcome     .7976  .2024  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
| Pred.Pr     .7976  .2024  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000  .0000 | 
+--------------------------------------------------------------------+ 

 
54.2 สมการการวิเคราะห Marginal effects ผูบริโภคท่ีใหความสําคัญตอความเชื่อมั่นในความปลอดภัย

ของสมท่ีนํามาบริโภค กรณีท่ีมีผลตอการซื้อสมในระดับมากถึงมากที่สุด 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
|Variable | Coefficient  | Standard Error |b/St.Er.|P[|Z|>z] | Mean of X| 
+---------+--------------+----------------+--------+---------+----------+ 
          Characteristics in numerator of Prob[Y = 1] 
 Constant    -.1357949301       .13694391    -.992   .3214 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 SEX       .1091795943E-01  .43435193E-01     .251   .8015     .28571429 
 AGE       .1124081229E-02  .19846903E-02     .566   .5711     36.702381 
 FAMILY    .1409675202E-01  .13534653E-01    1.042   .2976     3.3214286 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 TOWN     -.4358824759E-01  .42681809E-01   -1.021   .3071     .45952381 
 EDU1     -.4793454609E-02  .46689991E-02   -1.027   .3046     14.040476 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC1      -.1403995269E-01  .80396420E-01    -.175   .8614     .23095238 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC2         -.1135915721   .58848714E-01   -1.930   .0536     .16904762 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC3      -.8167374376E-01  .71076561E-01   -1.149   .2505     .30952381 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 OC4         -.1027867525   .63517572E-01   -1.618   .1056     .20476190 
 INC       .1658352220E-06  .30733167E-05     .054   .9570     10662.190 
          Marginal effect for dummy variable is P|1 - P|0. 
 HEALTH   -.5040794878E-01  .40967614E-01   -1.230   .2185     .28333333  



ภาคผนวก ค 
 

 
หมายเลขแบบสอบถาม…………. 

โครงการทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง (การศึกษานํารองระยะที่ 1) 
สถาบันพ่ือการวิจัยและสงเสริมเศรษฐกิจพอเพียง 

 
แบบสํารวจพฤติกรรมการซื้อ การบริโภค และทัศนคติของผูบริโภคสม 

 แบบสอบถามชุดนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคสมสายน้ําผึ้ง 
ซึ่งตองการทราบถึงการเลือกซื้อและทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอสมอินทรีย สมปลอดภัย และสมทั่วไป ขอมูล
นี้จะเปนประโยชนตอผูปลูกสมโดยเฉพาะชาวสวนขนาดเล็ก  ซึ่งกําลังประสบปญหาดานการตลาดโดยตรง 
และนําไปสูการเสนอแนวทางเชิงนโยบายภาครัฐตอไป คําตอบของทานจึงยังประโยชนอยางยิ่ง และทุก
คําตอบรายบุคคลจะถือเปนความลับ 

 คณะวิจัยขอขอบพระคุณเปนอยางยิ่งที่ทานกรณุาสละเวลาที่จะตอบคําถามตอไปนี้ 
 
         ศ.ดร. อารี  วิบูลยพงศ 
   ผูรับผิดชอบโครงการ 
  

ผูสัมภาษณ……………….. ผูตอบแบบสอบถาม……………………………เบอรโทร…………………..
วันที่………………… 
 
1. ทานเปนผูซื้อสมเขียวหวาน ใชหรือไม 
 (      ) ใช  (      )  ไมใช เพราะ........................................................ 

2. อันดับผลไมที่ทานชอบคืออะไร ( โปรดเรียงลําดับผลไมที่ทานชอบมากที่สุด 5 อันดับแรก ) 

 อันดับ 1.......................................... 

 อันดบั 2.......................................... 

 อันดับ 3.......................................... 

 อันดับ 4.......................................... 

อันดับ 5.......................................... 

*** ขอ 1  ตอบ ไมใช ใหหยุดการสัมภาษณ 
 
 
 
 
 



  

สวนท่ี 1 พฤติกรรมการซื้อและพฤติกรรมการบริโภคสมสายน้ําผึ้ง 
3. เหตุผลที่ทานบริโภคสม (สามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ และโปรดใหลําดับความสําคัญ 1 = มาก

ที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. ตามลําดับ) 
……. ชอบสม    ……. คุณคาทางอาหารหรือเพ่ือสุขภาพ 
……. ราคาถูกเมื่อเทียบกับผลไมชนิดอื่น ……. สะดวกซื้อหรือหาซื้อไดงาย  
……. เก็บรักษาไดนาน   ……. รับประทานสะดวก   
……. อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………….. 
 
4. ความถี่ในการซื้อสมสายน้ําผึ้ง 
 (   ) ทุกวัน   (   ) 2-3 วัน / ครั้ง (   ) 4-5 วัน / ครั้ง  (   ) สัปดาหละครั้ง 
 (   ) 2-3 สัปดาห/ครั้ง (   )1 เดือน/ครั้ง (   )  มากกวา 1 เดือน/ครั้ง  
 (   )  อ่ืนๆระบุ…………………….. 
5. จํานวนสมที่ทานซื้อเพ่ือบริโภคตอครั้ง 
  (   ) ตํ่ากวา 1 กก.  (   ) 1 กก. – 3 กก.  (   )  4 กก. – 6 กก.       
   (   ) มากกวา 6 กก.   (   )  อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………….. 
 ซื้อครั้งหนึ่ง ทานเก็บไวรับประทานกี่วัน…………………วัน 
6.  แหลงจําหนายที่ทานซื้อสมสายน้ําผึ้งบอยที่สุด (สามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ และโปรดใหลําดับ 
ความสําคัญ 1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. ตามลําดับ) 
 ……. รานคาขางทาง   ……. ตลาดสดทั่วไป 
 ……. ซูเปอรมารเก็ต/ไฮเปอรมารเก็ต  ……. รถเร 
 ……. สถานที่ทองเที่ยว   ……. อ่ืนๆ โปรดระบุ...................... 
7. ทานมีรานประจําที่ซื้อสมสายน้ําผึ้งหรือไม 
 (   ) ม ี เพราะ.................................................................. 
 (   ) ไมม ี เพราะ.................................................................. 
8. ลักษณะของสมสายน้ําผึ้งที่ทานเลือกซื้อประจําเปนอยางไร 
 1. รสชาติ (   ) หวาน (   ) หวานอมเปรี้ยว (   ) เปรี้ยว 
 2. ขนาด  (   ) ผลเล็ก (   ) ผลขนาดกลาง (   ) ผลขนาดใหญ 
 3. ลักษณะผิว (   ) ผิวสวย  (   ) ผิวลาย   
 4. สีผิว (   ) สีเขียว  (   ) เหลืองปนเขียว (   ) สีเหลืองสม 
 5. เคลือบผิว (   ) เคลือบ  (   ) ไมเคลือบ   
 6. ลักษณะเปลือก (   ) เปลือกบาง (   ) เปลือกคอนขางหนา  
 7. พันธุมีเมล็ด (   ) มีเมล็ด  (   ) ไมมีเมล็ด  
 8. บรรจุภัณฑ (   ) ไมมีบรรจุภัณฑ  (   ) ถุงพลาสติก (    )  ถุ ง ต าข า ย

 (   ) กลอง 
 9. ประเภทสม (   ) สมทั่วไป (   ) สมปลอดภัย (   ) สมอินทรีย 

 
 



  

9.  ทานซื้อสมเพ่ือจุดประสงคใดตอไปนี้ บอยเพียงไร และมีลักษณะและราคาของสมที่ทานซื้อควรเปน
อยางไร(สามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ)  

จุดประสงค 
ในการซื้อ 

สัดสวน 
(รอยละ) 

ลักษณะสําคัญของสมที่ซ้ือ 
 (รสชาติ,รูปลักษณ ฯลฯ) 

ลักษณะบรรจุภัณฑ 
ชวงราคาที่ยินด ี

ที่จะจาย (บาท/กก.) 

1. เพื่อบริโภคเอง 
  

 
   

2. เพื่อเปนของฝาก 
  

 
  

3. เพื่อไหวเจา/ทําบุญ 
  

 
  

4. เพื่อคั้นเปนนํ้าสม 
  

 
  

5. อื่นๆ…………………     

 
10. ทานบริโภคน้ําสมคั้นหรือไม 
 (    ) 1. บริโภค   (   ) 2. ไมบริโภค (ขามไปขอ 13) 
11. ความถี่ในการรับประทานน้ําสมคั้น 
 (   ) 1   แกว/วัน   (   ) 2-3 วัน /แกว  (   ) 4-5 วัน / แกว  
 (   ) สัปดาหละแกว  (   ) 2-3 สัปดาห/แกว (   ) 1 เดือน/แกว 
 (   )  มากกวา 1 เดือน/แกว  (   )  อ่ืนๆ ระบุ…………………….. 
12. ทานทําน้ําสมคั้นรับประทานเองหรอืไม 
 (   )  ทําเอง  (สัดสวน…………..%) 
 (   )  ซื้อจากตลาดสด แผงลอย/บารน้ําปน (สัดสวน…………..%) 
 (   )  ซื้อผลิตภัณฑที่บรรจุกลอง UHT หรือขวดปดสนิทยี่หอตาง (สัดสวน………….%) 
13. ทานเคยรูสึกหรือไมวาสมที่ซื้อมาเปนสมสุกงอม  
 (   ) ไมเคย (   ) เคย ถาเคยทาน (   ) ยังบริโภคได 
  (   ) บริโภคไมได (   ) ทิ้ง 
  (   ) สมนั้นมีแอลกอฮอล 
  (   ) เวลาซื้อดไูมออกวาสุกงอม 
  (   ) หลีกเล่ียงการซื้อสมที่มีแอลกอฮอล 

      Alcohol) ในครั้งตอไป  
14. ทานคิดวาราคาของสมสายน้ําผึ้งตามทองตลาด ณ  วันนี้เปนอยางไรบาง ( ……. บาท/กก.) 
 (   ) แพงเกินไป  (   ) คอนขางแพง (   ) ปานกลาง 
 (   ) คอนขางต่ํา  (   )   ตํ่ามากเกินไป  
15. รสชาติสมสายน้ําผึ้งที่ซื้อเปนไปตามทานคาดหวังหรือไม อยางไร 
 - เปนไป   (สัดสวน……..%) 
 - ไมเปน    (สัดสวน……..%) เพราะ…………………………………………………………  



  

16. หากหาซื้อสมสายน้ําผึ้งไมไดทานจะเลือกซื้อสมชนิดใดแทน เพราะเหตุใด(สามารถตอบไดมากกวา 1 
คําตอบ และโปรดใหลําดับความสําคัญ 1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. ตามลําดับ) 

 ……. สมจีน เพราะ............................................................... 
 ……. สมบางมด เพราะ......................................................... 
 …….สมสีทอง เพราะ.............................................................. 
 …….สมฟรีมองต เพราะ.............................................................. 
 …….สมโอเชี่ยน เพราะ.............................................................. 
 …….สมนําเขาจากตะวันตก/ออสเตรเลีย เพราะ...................................................... 
 …….อ่ืน ๆ ...............................เพราะ.................................... 
17. ฤดูกาลมีผลตอการบริโภคสมของทานหรือไม อยางไร 
 (    ) 1. มี อยางไร………………………………………………………………………… 
 (    )  2. ไมม ีเพราะ………………………………………………………………………. 
18. ทานรูจักและเคยบริโภคสมจีน (นํามาจากประเทศจีน) หรือไม 
 (   ) รูจัก  และเคยบริโภค  เพราะ……………………………………………..  
 (   ) รูจัก แตไมเคยบริโภค เพราะ…………………………………………….. 
 (   ) ไมรูจัก   
 (   ) อ่ืนๆ …………………………………… 
สวนท่ี 2 ทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อการบริโภคสมอินทรียและสมปลอดภัย 
สมอินทรีย 
19. ทานรูจักและเคยบริโภคสมอินทรีย หรือไม 

  (    ) 1. ใช  (    )  2. ไมใช (ขามไป ขอ 27) 
20. ทานคิดวาสมอินทรียมีลักษณะเปนอยางไร………………………………………………………………. 
 1. ใชยาฆาแมลง/โรค  (    ) ได   (    ) ไมได 
 2. ใชปุยเคม ี   (    ) ได   (    ) ไมได 
 3. เคลือบผิว   (    ) ได   (    ) ไมได 
21. เหตุผลที่ทานเลือกบริโภคและไมเลือกบริโภคสมอินทรีย (สามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ และโปรด
ใหคะแนนความสําคัญที่ทานเห็นดวย และใหลําดับความสําคัญ 1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, … 
ตามลําดับ) 

หมายเหต:ุ 5 มากที่สุด, 4  มาก, 3 ปานกลาง, 2 นอย, 1 นอยที่สุด, 0 ไมเห็นดวย 

เลือกบริโภค 5 4 3 2 1 0 ไมเลือกบริโภค 5 4 3 2 1 0 
…….มีประโยชนตอสุขภาพ       …….หาซื้อยาก ราคาแพง       
…….ปลอดภัยตอสุขภาพ       …….รสชาติไมดี/ไมแนนอน       
…….รสชาติดี อรอย       …….ผลเล็ก        
…….หาซื้องาย ราคาถูก       …….ผิวลาย       
…….ลูกโต        …….เปลือกหนา       
…….ผิวสวย       ……..อื่นๆ…...................       
…….อื่นๆ ……………….       ……..อื่นๆ …...........       



  

22. ทานใหความสําคัญในการสรรหาซื้อสมอินทรียอยูเสมอ หรือไม 
  (    ) 1. เสมอ (80% ข้ึนไป) (   ) 2. บอยครัง้ (50-80%) (   ) 3. บางครั้ง (30-50%)  (   ) 4. เฉยๆ 

ยกเวนพบก็จะซื้อ  
23. ตรายี่หอสมอินทรียที่ทานเลือกซื้อเปนประจํา……………………………………………………… 
24. แหลงจําหนายสมอินทรียที่ทานเลือกซื้อ (สามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ และโปรดใหลําดับ

ความสําคัญ 1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. ตามลําดับ) 
  ……. รานคาขางทาง   ……. ตลาดสดทั่วไป 
  ……. ซูปเปอรมารเก็ต/ไฮเปอรมารเก็ต ……. รถเร 
  ……. สถานที่ทองเที่ยว   ……. อ่ืนๆ โปรดระบุ...................... 

25. สมอินทรียมีขนาดเล็ก ผิวลาย ทานจะเลือกบริโภคหรือไม เพราะเหตุใด 
  (    ) 1. เลือก เพราะเหตุใด.........................................................................................  (    ) 

2. ไมเลือก เพราะเหตุใด.................................................................................... 
26. หากสมอินทรียมีขนาดโต ผิวสวยเหมือนสมทั่วไปทานจะเลือกบริโภคสมอินทรียหรือไม เพราะเหตุใด 

  (    ) 1. เลือก เพราะเหตุใด.................................................................................... 
(    ) 2. ไมเลือก เพราะเหตุใด.................................................................................... 

สมปลอดภัย 
27. ทานรูจักสมปลอดภัย หรือไม 

  (    ) 1. รูจัก   (    )  2. ไมรูจกั (ขามไป ขอ 34) 
28. ทานคิดวาสมปลอดภัยมีลักษณะเปนอยางไร………………………………………………………………. 
1. ใชยาฆาแมลง/โรค  (    ) ได   (    ) ไมได 
2. ใชปุยเคม ี   (    ) ได   (    ) ไมได 
3. เคลือบผิว   (    ) ได   (    ) ไมได 
29. ทานคิดวาสมปลอดภัยแตกตางจากสมอินทรียหรือไม  อยางไร 
(   ) แตกตาง อยางไร…………………………………………………………………………… 
(   ) ไมแตกตาง เพราะ…………………………………………………………………………… 
30. เหตุผลที่ทานเลือกบริโภคและไมเลือกบริโภคสมปลอดภัย (สามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ และ
โปรดใหคะแนนความสําคัญที่ทานเห็นดวย และใหลําดับความสําคัญ 1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. 
ตามลําดับ) 

หมายเหต:ุ 5 มากที่สุด, 4  มาก, 3 ปานกลาง, 2 นอย, 1 นอยที่สุด, 0 ไมเห็นดวย 

เลือกบริโภค 5 4 3 2 1 0 ไมเลือกบริโภค 5 4 3 2 1 0 
…….มีประโยชนตอสุขภาพ       …….หาซื้อยาก ราคาแพง       
…….ปลอดภัยตอสุขภาพ       …….รสชาติไมดี/ไมแนนอน       
…….รสชาติดี อรอย       …….ผลเล็ก        
…….หาซื้องาย ราคาถูก       …….ผิวลาย       
…….ลูกโต        …….เปลือกหนา       
…….ผิวสวย       ……..อื่นๆ…...................       
…….อื่นๆ ……………….       ……..อื่นๆ …...........       



  

31. ทานใหความสําคัญในการสรรหาซื้อสมปลอดภัยอยูเสมอ หรือไม 
  (    ) 1. เสมอ (80% ข้ึนไป) (   ) 2. บอยครัง้ (50-80%) (   ) 3. บางครั้ง (30-50%)  (   ) 4. เฉยๆ 

ยกเวนพบก็จะซื้อ  
32. ตรายี่หอสมปลอดภัยที่ทานเลือกซื้อเปนประจํา……………………………………………………… 
33. แหลงจําหนายสมปลอดภัยที่ทานเลือกซื้อ (สามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ และโปรดใหลําดับ
ความสําคัญ 1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. ตามลําดับ) 

  ……. รานคาขางทาง    ……. ตลาดสดทั่วไป 
  ……. ซุปเปอรมารเก็ต/ไฮเปอรมารเก็ต  ……. รถเร 
  ……. สถานที่ทองเที่ยว    ……. อ่ืนๆ โปรดระบุ...................... 

34. ทานดูออกไหมวา สมมีการเคลือบผิวหรือไม 
  (    ) 1. ดูออก โปรดอธิบาย..............................................................................................  

 (    ) 2. ดูไมออก โปรดอธิบาย............................................................................................ 
35. ทานชอบหรือไมที่สมมีการเคลือบผิว  

  (    ) 1. ชอบ เพราะ....................................................................................................  
  (    ) 2. ไมชอบ เพราะ ............................................................................................... 

36. ทานเห็นวา การเคลือบผิว มีความจําเปนหรือมีประโยชนหรือไม 
  (    ) 1. ทําใหผิวสวย   (    ) 2. เก็บไวไดนาน เมื่อออกจากสวน 
  (    ) 3. เก็บไวไดนาน เมื่อซื้อมาไวบริโภค (    ) 4. ไมจําเปน/ไมมีประโยชน  
  (    ) อ่ืนๆ………………..................... 

37. ทานคิดวาการเคลือบแว็กซผิวสมเปนอันตรายตอผูบริโภคหรือไม  
 (    ) 5 มากที่สุด (    ) 4 มาก (    ) 3 ปานกลาง (    ) 2 นอย 
 (    ) 1 นอยที่สุด (    ) 0 ไมมีอันตราย (    ) ไมทราบ 
38. ถามีสม 4 ประเภท ดังตอไปนี้ ทานจะเลือกซื้อสมประเภทใด โปรดใหลําดับความสําคญั 1 = มากที่สุด 

รองลงมาคือ 2,3,4 ตามลําดับ  
 ลําดับความสําคัญ ราคาที่ยินดีจะจาย (บาท/กก.) (สมขนาดกลาง 9 ลูก/กก.) 

   สมทั่วไป  ……………    …………… 
   สมปลอดภัย ……………    …………… 
   สมไรสารพิษ  ……………    …………… 
   สมอินทรีย ……………   …………… 

39. หากพูดถึงสมอินทรียหรือสมปลอดสาร  ทานมีความเชื่อมั่นจากอะไร 
  (   )  ตรารับรองมาตรฐาน  เพราะ................................................................. 
  (   )  รานเจาประจํา   เพราะ................................................................. 
  (   )  อ่ืน ๆ.................................. เพราะ................................................................. 
 
 
 
 



  

40. ทานรูจักและเชื่อมั่นตรามาตรฐานเหลานี้หรือไม 

      
 

 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

(   ) รูจัก       (   ) เชื่อมั่น    เพราะ..................................................................................... 
                  (   ) ไมเชื่อมั่น   เพราะ.................................................................................. 
                  (   )  อ่ืนๆ...................................   เพราะ..................................................... 
(   ) ไมรูจัก 

(   ) รูจัก       (   ) เชื่อมั่น    เพราะ..................................................................................... 
                  (   ) ไมเชื่อมั่น   เพราะ.................................................................................. 
                  (   )  อ่ืนๆ...................................   เพราะ..................................................... 
(   ) ไมรูจัก 

(   ) รูจัก       (   ) เชื่อมั่น    เพราะ..................................................................................... 
                  (   ) ไมเชื่อมั่น   เพราะ.................................................................................. 
                  (   )  อ่ืนๆ...................................   เพราะ..................................................... 
(   ) ไมรูจัก 

(   ) รูจัก       (   ) เชื่อมั่น    เพราะ..................................................................................... 
                  (   ) ไมเชื่อมั่น   เพราะ.................................................................................. 
                  (   )  อ่ืนๆ...................................   เพราะ..................................................... 
(   ) ไมรูจัก 



  

41. ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมอินทรีย (เฉพาะผูที่ซื้อสมอินทรียมากกวาสมปลอดภัยและสมทั่วไป) 
ระดับความสําคัญ 

ปจจยั 5 4 3 2 1 ไมมีความ 
สําคัญเลย 

ดานผลิตภัณฑ       
1. รสชาติ       
2. ขนาด/รูปรางของผล       
3. ลักษณะผิว เชน ผิวลายหรือผิวเรียบ
สวย 

      

4. มีการแว็กซเคลือบผิว       
5. เนื้อสมมีคณุภาพดี ไมฝอและขาวขุน       
6. ช่ือเสียง/ตรายีห่อ       
7. ความปลอดภัยตอสุขภาพ       
8. ความปลอดภัยตอสิ่งแวดลอม       
9. อื่นๆ...............................................       
ดานบรรจุภัณฑ       
1.รูปแบบบรรจุภณัฑ       
2.มีตรารับรองความปลอดภัย       
3. ระบุแหลงทีม่า       
4.อื่นๆ..............................................       
ดานราคา       
1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ       
2. ราคาถูก       
3. อื่นๆ..............................................       
ชองทางในการจําหนาย       
1. หาซื้อไดงาย เชน ใกลบาน       
2. สามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท       
3. มีบริการสงถึงที่       
4. อื่นๆ..............................................       
การสงเสริมการขาย       
1.โฆษณาประชาสัมพันธ       
2.คําชักชวนจากบุคคลอื่น       
3. การใหทดลองชิม       
4. การออกงานแสดงสินคา นิทรรศการ        
5.อื่นๆ...............................................       
 
 
 
 



  

42. ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมปลอดภัย (เฉพาะผูที่ซื้อสมปลอดภัยมากกวาสมอินทรียและสมทั่วไป) 
ระดับความสําคัญ 

ปจจยั 5 4 3 2 1 ไมมีความ 
สําคัญเลย 

ดานผลิตภัณฑ       
1. รสชาติ       
2. ขนาด/รูปรางของผล       
3. ลักษณะผิว เชน ผิวลายหรือผิวเรียบ
สวย 

      

4. มีการแว็กซเคลือบผิว       
5. เนื้อสมมีคณุภาพดี ไมฝอและขาวขุน       
6. ช่ือเสียง/ตรายีห่อ       
7. ความปลอดภัยตอสุขภาพ       
8. ความปลอดภัยตอสิ่งแวดลอม       
9. อื่นๆ............................................       
ดานบรรจุภัณฑ       
1.รูปแบบบรรจุภณัฑ       
2.มีตรารับรองความปลอดภัย       
3. ระบุแหลงทีม่า       
4.อื่นๆ..............................................       
ดานราคา       
1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ       
2. ราคาถูก       
3. อื่นๆ..............................................       
ชองทางในการจําหนาย       
1. หาซื้อไดงาย เชน ใกลบาน       
2. สามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท       
3. มีบริการสงถึงที่       
4. อื่นๆ..............................................       
การสงเสริมการขาย       
1.โฆษณาประชาสัมพันธ       
2.คําชักชวนจากบุคคลอื่น       
3. การใหทดลองชิม       
4. การออกงานแสดงสินคา นิทรรศการ        
5.อื่นๆ...............................................       
 
 
 
 



  

43. ปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อสมท่ัวไป (เฉพาะผูที่ซื้อสมทั่วไปมากกวาสมปลอดภัยและสมอินทรีย) 
ระดับความสําคัญ 

ปจจยั 5 4 3 2 1 ไมมีความ 
สําคัญเลย 

ดานผลิตภัณฑ       
1. รสชาติ       
2. ขนาด/รูปรางของผล       
3. ลักษณะผิว เชน ผิวลายหรือผิวเรียบสวย       
4. มีการแว็กซเคลือบผิว       
5. เนื้อสมมีคณุภาพดี ไมฝอและขาวขุน       
6. ช่ือเสียง/ตรายีห่อ       
7. ความปลอดภัยตอสุขภาพ       
8. ความปลอดภัยตอสิ่งแวดลอม       
9. อื่นๆ...............................................       
ดานบรรจุภัณฑ       
1.รูปแบบบรรจุภณัฑ       
2.มีตรารับรองความปลอดภัย       
3. ระบุแหลงทีม่า       
4.อื่นๆ..............................................       
ดานราคา       
1. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ       
2. ราคาถูก       
3. อื่นๆ..............................................       
ชองทางในการจําหนาย       
1. หาซื้อไดงาย เชน ใกลบาน       
2. สามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท       
3. มีบริการสงถึงที่       
4. อื่นๆ..............................................       
การสงเสริมการขาย       
1.โฆษณาประชาสัมพันธ       
2.คําชักชวนจากบุคคลอื่น       
3. การใหทดลองชิม       
4. การออกงานแสดงสินคา นิทรรศการ        
5.อื่นๆ...............................................       
 
 
 
 



  

สวนที่ 3 ความปลอดภัยดานสุขภาพและสิ่งแวดลอม 
44. ทานมีความเชื่อมั่นในความปลอดภัยของสมที่นํามาบริโภคมากนอยเพียงไร 
 (    ) 5 มากที่สุด  (   ) 4 มาก  (   ) 3 ปานกลาง   
 (    ) 2 นอย   (   ) 1 นอยที่สุด  (   ) 0  ไมเชื่อมั่น  
  เพราะเหตุใด……………………………………………………………………….. 
45. ทานทําความสะอาดสมกอนบริโภค 
 (    ) 5 ทุกครั้ง (    ) 4 เกือบทุกครั้ง (    ) 3 บอยๆ (    ) 2 นานๆครั้ง  
(    ) 1 ไมไดทําความสะอาด (ขามไป ขอ 47) 
46. ลักษณะการทําความสะอาด 
(    ) แชน้ําเปลาทิ้งไวระยะหนึ่ง   (    ) แชในสารธรรมชาติบางอยาง 
(    ) แชในเคมภัีณฑบางอยาง   (    ) ใชผลิตภัณฑลางผักและผลไม   
(    ) ลางในน้ําไหลผานตลอดนานระยะเวลาหนึ่ง (    ) อ่ืนๆ โปรดระบุ………………… 
47. ทานคิดวาการผลิตสมมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม มากนอยแคไหน 
(    ) 5 มากที่สุด (    ) 4 มาก (    ) 3 ปานกลาง (    ) 2 นอย 
(    ) 1 นอยที่สุด (    ) 0 ไมมีผลกระทบ (    ) ไมทราบวามีผลกระทบ (ขามไป ขอ 49) 
48. ทานคิดวาการผลิตสมที่ไมเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมสงผลกระทบในดานใดบาง (โปรดใหลําดับความสําคัญ 
1 = มากที่สุด รองลงมาคือ 2,3,4, ……. ตามลําดับ) 
……………สารตกคางในดิน   ……………มลพิษทางอากาศ 
……………สารปนเปอนในน้ํา   ……………การขยายพื้นที่ปลูก / รุกลํ้าพ้ืนที่ปา 
……………สารตกคางในรางกาย (ผูผลิต)  ……………สารตกคางในผลผลิต (ผูบริโภค) 
……………อ่ืนๆ.................................................................. 
49. ทานยินดีจะซื้อผลิตภัณฑที่ผลิตแบบเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมในราคาที่สูงกวาผลิตภัณฑที่ผลิตแบบทั่วไป
โดยใชสารเคมี  
(    ) 5 มากที่สุด (    ) 4 มาก (    ) 3 ปานกลาง (    ) 2 นอย 
(    ) 1 นอยที่สุด (    ) 0 ไมซื้อ 
 เพราะเหตุใด……………………………………………………………………….. 
50. ในฐานะที่เปนผูบริโภค คิดวาควรมีวิธีการใดที่ทําใหผูผลิตมีการผลิตที่เปนมิตรตอส่ิงแวดลอมมากขึ้น 
1................................................................................................................................ 
2.............................................................................................................................. 
3............................................................................................................................... 
4............................................................................................................................... 
5.............................................................................................................................. 
 
 
 
 
 



  

สวนท่ี 4 การตัดสินใจซื้อสมสายน้ําผึ้งแตละประเภท 
  (ดูแผนภาพประกอบในการตอบคําถาม ขอ 1-3) 
ถาหากทานจะตองเลือกซื้อหรือบริโภคสมสายน้ําผึ้งในแตละชุดทางเลือก (Choice set) ที่กําหนดให ทางเลือก
ใดที่ทานชอบมากที่สุด และถาไมชอบ ราคาที่ทานยินดีจะจายในแตละทางเลือกควรเปนเทาไร 
1. Choice set………… (   ) ทางเลือกที่ 1  (   ) ทางเลือกที่ 2  (   ) ทางเลือกที่ 3  
 (   ) ไมชอบทางเลือกใดเลย เพราะ ……………………………………………………………………… 
2. Choice set…………  (   ) ทางเลือกที่ 1  (   ) ทางเลือกที่ 2  (   ) ทางเลือกที่ 3 
(   ) ไมชอบทางเลือกใดเลย เพราะ …………………………………………………………………………… 
3. Choice set…………  (   ) ทางเลือกที่ 1  (   ) ทางเลือกที่ 2  (   ) ทางเลือกที่ 3 
(   ) ไมชอบทางเลือกใดเลย เพราะ …………………………………………………………………………… 
 
สวนท่ี 5 ขอมูลสวนบุคคล 
1. 1. เพศ (    ) 1. ชาย  (  ) 2. หญิง 
2. อายุ...................................ป จํานวนสมาชิกในครอบครัวที่อยูอาศัยรวมกัน………………….คน 
3. ที่พักอาศัยใน จ.เชียงใหม     (    )  อําเภอเมือง (   ) อําเภอรอบนอก............................................... 
4. ระดับการศึกษา   
(     ) 1. ไมไดเรียนหนังสือ   (     ) 2. ประถมศึกษา    
(     ) 3. มัธยมตน    (     ) 4. มัธยมปลาย 
 (     ) 5. ปวช.-ปวส.    (     ) 6. ปริญญาตรี     
(     ) 7. ปริญญาโท    (     ) 8. สูงกวาปริญญาโท 
5.    อาชีพ  
(     ) 1. แมบาน    (     ) 2. รับจาง    
(     ) 3. เกษตรกร       (     ) 4. รับราชการ    
(     ) 5. พนักงานรัฐวิสาหกิจ   (     ) 6. พนักงาน/ลูกจางบริษัทเอกชน 
(     ) 7. นักศึกษา    (     ) 8. อาชีพอิสระ/ธุรกิจสวนตัว  
(     ) 9.อ่ืนๆ(ระบุ)__________________ 
6. รายไดสวนบุคคลตอเดือนผูตอบ      
(     )   1.   นอยกวา 5,000 บาท  (     )   2.   5,001 – 10,000 บาท 
(     )   3.  10,001 – 15,000 บาท  (     )   4.   15,001 – 20,000 บาท 
(     )   5.   20,001 – 25,000 บาท  (     )   6.   25,001 – 30,000 บาท 
(     )  7.  มากกวา 30,000 บาท   (     )   8. ไมแนนอนเฉล่ียเดือนละ _________บาท  
หากเปนไปได กรุณาระบุรายได……………………………….บาท/เดือน 
7. รายไดของครัวเรือน (รายไดที่เขาสูครัวเรือนนี้) ……………………………………..บาท/เดือน 
8. สมาชิกในครอบครัวมีปญหาสุขภาพและตองระวังในการบริโภคอาหารหรือไม 
   (    ) ม ี     (  ) ไมม ี
 
 



  

9. ทานเปนผูเดินทางบอยเพียงไร 
   (    ) ในประเทศ ………………ครั้ง/ป  (  ) ตางประเทศ………………ครั้ง/ป 
10. ทานเปนผูซื้อสมเปนหลักของครัวเรือนใชหรือไม 
   (    ) ใช (สัดสวนการซื้อ ……………….%) (  ) ไมใช (สัดสวนการซื้อ ……………….%) 
ขอขอบคุณในความรวมมือเปนอยางดีของทานในการชวยใหความรูเพ่ือประโยชนตอผูผลิตและผูบริโภคใน
อนาคต 
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