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บทคัดยอ
ชื่อโครงการวิจัย       :  การบูรณาการการจัดการศึกษาเพื่อทองถ่ินวิชาการถายภาพโฆษณา

    กรณีศึกษาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  สําหรับนักศึกษาปริญญาตรี
สถาบันราชภัฏเชียงใหม

ชื่อผูวิจัย ผูชวยศาสตราจารยสมพงษ   บุญเลิศ
ไดรับทุนอุดหนุนวิจัยจาก สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)

ระยะเวลาทําการวิจัย   1  ป   ตั้งแตวันที่  1  สิงหาคม  2545  ถึง  31 กรกฎาคม  2546

สภาพปญหาของการวิจัยคือ สถาบันราชภัฏเชียงใหม  สถาบันอุดมศึกษาทองถ่ินไมสามารถจัดการ
ศึกษาใหเอื้อตอการพัฒนาทองถ่ินไดเต็มศักยภาพดวยขอจํากัด หลายประการ  กรณีปญหาสินคาหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ ของชุมชนทองถ่ิน ประสบปญหาทางการตลาด ขาดการสงเสริมหรือส่ือสารการตลาดอยาง
เปนระบบ  ขาดการใชส่ือที่เหมาะสมในการเผยแพรสินคา ดังนั้นจึงเกิดโครงการวิจัยการบูรณาการการจัด
การศึกษาเพื่อทองถ่ินวิชาการถายภาพโฆษณา กรณีสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  สําหรับนักศึกษา
ปริญญาตรี  สถาบันราชภัฏเชียงใหม  โดยจะบูรณาการภารกิจสถาบันอุดมศึกษา ทั้งการสอน  การวิจัย และ
การบริการวิชาการแกชุมชนไปดวยกัน  ซ่ึงมีวัตถุประสงคที่สําคัญ  คือ

1. เพื่อศึกษาหลักการและวิธีการบูรณาการการจัดการศึกษาเพื่อทองถ่ินวิชาการถายภาพโฆษณา 
กรณีสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑสําหรับนักศึกษาปริญญาตรี สถาบันราชภัฏเชียงใหม

2. เพื่อศึกษาปจจัยและเงื่อนไขในการบูรณาการการจัดการศึกษาเพื่อทองถ่ินวิชาการถายภาพ
โฆษณา สําหรับนักศึกษาปริญญาตรี  สถาบันราชภัฏเชียงใหม

3. เพื่อศึกษาผลการเปลี่ยนแปลงเชิงพัฒนาของนักศึกษาและประชาชนที่ผานกระบวนการการ
บูรณาการฯ

4. เพื่อศึกษาปญหาและแนวทางแกไขปญหาเกี่ยวกับสื่อสําหรับการสื่อสารการตลาดสินคาชุม
ชนหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ   โดยการใชภาพถายโฆษณาเปนองคประกอบ

การวิจัยใชระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสานระหวางการวิจัยประยุกต กับการวิจัยและพัฒนา โดยเนน
การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม โดยกลุมประชากรคือ นักศึกษาปริญญาตรี โปรแกรมวิชานิเทศศาสตร
สถาบันราชภัฏเชียงใหม  2  หมูเรียน  จํานวน 89  คน  ไดมาโดยวิธีเจาะจงและประชาชนกลุมการผลิตสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จํานวน  10  กลุม ในเขตพื้นที่อําเภอเมืองและอําเภอใกลเคียง จํานวน 105 คน ได
มาโดยวิธีเจาะจง  เครื่องมือการวิจัยประกอบดวย การศึกษาเอกสาร  การสนทนากลุม  การสังเกต  การ
ประเมิน  การสอบถาม  ดําเนินการเก็บขอมูล  3  ชวง คือ ชวงเตรียมการกอนการวิจัย ชวงบูรณาการการจัด
การศึกษาแกกลุมนักศึกษาและกลุมประชาชน  และชวงหลังการจัดการเรียนการสอนแกนักศึกษา นําผลที่เกิด
ขึ้นจากกิจกรรมการวิจัยมาวิเคราะหและสังเคราะหตามประเด็นการวิจัยเพื่อตอบวัตถุประสงคและคําถามวิจัย  
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ใชสถิติรอยละและคาเฉลี่ยวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณและใชการวิเคราะหเชิงพรรณนาเชิงคุณลักษณะ  ผล
การวิจัยตอบวัตถุประสงคพบวา

1. หลักการและวิธีการบูรณาการการจัดการศึกษาเพื่อทองถ่ินวิชาการถายภาพโฆษณาฯ ใชหลัก
การสําคัญคือการยึดเอาปรัชญาและภารกิจของสถาบันราชภัฏ ในการเปนสถาบันอุดมศึกษาเพื่อ
ทองถ่ิน โดยแปลงภารกิจหลักดานการสอน การวิจัย และการบริการวิชาการแกชุมชน ใหเปน
พันธกิจ เปนหนาที่ที่ตองปฏิบัติการใหเกิดเปนรูปธรรม ผานภาระงานของสถาบัน คณะและ
โปรแกรมวิชา  รายวิชา  วิธีการใชภาระงานการสอนเปนแกนหลักและผสมผสานภาระงานวิจัย
และการบริการวิชาการแกชุมชนไปดวยกันเพื่อการแกปญหา  การสื่อสารการตลาดของสินคา
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  จัดการเรียนเอาปญหาทองถ่ินเปนตัวตั้ง ในรูปแบบการเรียนแบบเนน
ปญหาและการวิจัยเปนเครื่องมือการเรียนรู  (Problem Based Learning and Research Based
Learning) กิจกรรมการวิจัย เปนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม ใชหองเรียนและพื้นที่ชุม
ชนเปนหองปฏิบัติการ  นําผลลัพธจากการเรียนไปสัมพันธกับปญหาการสื่อสารการตลาดของ
สินคาชุมชน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งในระหวางการเรียนและหลังการเรียน

2. ปจจัยและเงื่อนไขการบูรณาการการจัดการศึกษาเพื่อทองถ่ินวิชาการถายภาพโฆษณา มีปจจัย
สําคัญ  5  ปจจัย คือ 1.ระบบและโครงสรางระดับสถาบัน  คณะ โปรแกรมวิชา และรายวิชา  2.
พันธกิจสถาบันในดานการสอน การวิจัย การบริการวิชาการแกชุมชนและการทํานุบํารุงศิลป
วัฒนธรรม  3.ส่ิงอํานวยความสะดวก ทั้งวัสดุ อุปกรณ เครื่องมือ สถานที่ และเงินสนับสนุน  4.
หลักสูตร  สาระความรู แผนการเรียน ส่ือการเรียน แบบประเมิน  5.คนซึ่งไดแก ผูบริหาร ผูสอน
นักศึกษาและประชาชน  โดยมีเงื่อนไขสําคัญคือ การสรางความเขาใจแกผูที่มีสวนเกี่ยวของเพื่อ
การมีสวนรวมในการบูรณาการฯ รวมกัน

3. การเปลี่ยนแปลงเชิงการพัฒนาของนักศึกษาและประชาชนที่ผานการบูรณาการฯ นักศึกษามีการ
เปลี่ยนแปลงเชิงการพัฒนาที่สําคัญ  3  ดาน คือ 1.ดานความรู ตามหลักสูตรรายวิชาการถายภาพ
โฆษณา มีผลการเรียนปานกลางคอนขางสูงคือคาเฉลี่ยระดับ B+ มีความรูเกี่ยวกับทองถ่ิน
ปญหาทองถ่ินกรณีหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  2.ดานพฤติกรรมและทักษะปฏิบัติ  นักศึกษา
สามารถปฏิบัติงานตามโครงงานของรายวิชาการถายภาพโฆษณาไดผลการประเมินระดับสูงคือ  
B+  และ  A  สามารถผลิตตนแบบสิ่งพิมพโฆษณาที่มีภาพถายโฆษณาเปนองคประกอบในรูป
ของแผนพับและภาพโฆษณาเพื่อการเผยแพรได  3.ดานจิตใจ นักศึกษาสวนใหญมีหลักธรรม
อิทธิบาท4  ในการเรียนและการทํางานสูงขึ้น  มีสมาธิในการปฏิบัติงานที่ยากและซับซอนไดดี
ขึ้น  สวนประชาชนมีการเปลี่ยนแปลงเชิงการพัฒนา  3  ดานเชนกัน คือ  1.ดานความรู  ไดเรียน
รูการวิเคราะหปญหาชุมชน  การออกแบบการแกปญหาชุมชนกรณีหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
การออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา  วิธีการถายภาพโฆษณา การเขียนแผนงานตลาดและแผนสื่อ
โฆษณา  2.ดานเทคนิค ไดเรียนรูวิธีการออกแบบสื่อพิมพโฆษณาการถายภาพโฆษณา การใช
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ส่ือตามแผนงานตลาด  3.ดานจิตใจ มีการเปดกวางในการรับฟงความคิดเหน็ผูอ่ืน ทํางานรวมกัน
เปนหมูคณะ

4. ปญหาการสื่อสารการตลาดสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ และการแกไขปญหาโดยการใชส่ือ
ส่ิงพิมพที่มีภาพถายโฆษณาเปนองคประกอบ  ผลการศึกษาพบวาสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิต
ภัณฑมีปญหาดานการสื่อสารการตลาดเปนหลักทําใหยอดขายไมสมดุลกับศักยภาพการผลิต 
ภายหลังจากการใชส่ือแผนพับแสดงภาพโฆษณาตามแผนการตลาด ทําใหมียอดขายเพิ่มขึ้น 3
เทา ถึง 6 ผลิตภัณฑ  ยอดขายคงที่ 1 ผลิตภัณฑ และยอดขายเปนไปตามใบสั่งลูกคา 1 ผลิตภัณฑ
ยอดขายไมเปลี่ยนแปลง 2 ผลิตภัณฑ เพราะกลุมการผลิตขาดการเรียนรูที่เขมขนอันเนื่องมาจาก
โครงสรางกลุมออนแอ
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ABSTRACT
Research Project Title : The Integration of Educational Management in the

Community Advertising Photography Course. A Case
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Student at Rajabhat Institute Chiang Mai.
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The nature of the problem is that Rajabhat Institute Chiang Mai is unable to manage
educational support to the community with full (effectiveness), due to limited resources. The
case study of One Tambon One Product of the community uncovers the problems of
marketing, due to the lack of publicity, ineffective communication of an appropriate marketing
system, and the lack of appropriate media to promote the products. These lead to the research
project “The Integration of Educational Management for Community Advertising Photography
Course : A Case Study of One Tambon One Product for Undergraduate students at Rajabhat
Institute Chiang Mai.” by integration of the institute’s missions of teaching, research and
educational service to the community. The purposes of this research are as follows :
1. To study the principle and the methodology of the integration of educational management

for community of the advertising photography course.
2. To study the factors and the conditions of the integration of educational management for

community of the advertising photography course.
3. To study the change and development in students and the general public following the

integration procedure.
4. To study the problems and the best way to solve them through the use of the media of

photography in promotion of community made products including the products from one
Tambon one product.
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The methodology used in this research is a blend of applied research and development
research, with emphasis on participatory action research. The population of this research is the
undergraduate students in the Communication Arts program at Rajabhat Institute Chiang Mai.
Eighty nine students were selected from 2 groups. Ten groups of people making one Tambon
one product were selected with the total of 105 people living in and around Muang District.
The research tools used were ; theoretical documents, group conservation, observation,
evaluation and inquiry. The data was collected on 3 occasions as  follows : preparatory period
of research during the process of integration of educational management in the community,
and the period after the teaching and learning process. The results of the activities were
analyzed and synthesized according to the purposes and research questions by percentage and
means. The results were reported in both quantitative and descriptive. The findings were as
follows :

1. To study the principle and the methodology of the integration of education
management in the community of the advertising photography course, the essential
principle is to base on the philosophy and missions of Rajabhat Institute which is
education for communities by adapting the philosophy in teaching, researching and
educational service to the community to be the commitment, the obligation to tangibles
in practicing through the missions of Rajabhat Institute departments, programs and
courses. The methodology used is the teaching load blended with research assignment
and educational service to the community to solve the problems, marketing
communication of one tambon one product on problem based learning and research
based learning. The research activities are participatory action research on working
area both indoor and outdoor. The results of study were related with marketing
communication communities’ product problems both during learning and after.

2. The factors and the conditions of the integration of the education management for
community advertising photography were found in 5 factors as follows : 1. system and
structure at institute level, department, program, and course, 2. Institute’s missions of
teaching, researching and educational service to communities and to nourish the art and
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culture, 3. facilities such as material, accessories, tools, places, 4. curriculum,
knowledge, lesson plan, learning material, evaluating form, 5. people namely
administrators, teachers, students, and people. The essential condition is to promote
understanding to  people concerned participate in to integration.

3. The change and development of students and people after the integration procedure is
that the students change in 3 parts, which are : 1. Knowledge    The curriculum of
advertised photography course, the learning outcome moderately high (B+). They have
knowledge about communities, 2. Behavior and Practice    The students can work
according to the project of advertised photography course with the outcome evaluation
as high (A, B+). They can produce the printed matters model that constitute from
advertised photography in brochure and poster style to publication, and 3. Mentality
Most students have 4 Itthibath scruples (the 4 noble truths that the Buddha had
instructed, there are sadness, cause of sadness, to treat of sadness and the way to take
the sadness off) to learning and working. They have concentration to do complex and
difficult assignment better. The people change in the same 3 parts, which are 1.
Knowledge     They learn communities problems analysis, design to solve the problems
in one Tambon one product and design advertising printed matters photography
methodology marketing plan, writing and advertise media plan.  2. Technique    They
learn about advertising printed matters design, advertise media plan usage, and 3.
Mentality     they have open minded and accept the others’ opinions and can work in-
group.

4. The marketing publicity problems on communities’ products one Tambon one product
when being solved by photography factors media. It was found that one Tambon one
product had a principle problem which is marketing publicity to get overbalance
between the ability to produce and the revenue. After using brochures and posters to
publicize following the marketing plans, they can make an increase 300% of revenue
profit on 6 products, the same revenue on 1 product, made according to the order on 1
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product, and unchanged revenue on2 products because the groups of the products lack
energetic learning result from the loosed group structure.
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