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จังหวัดสุราษฎรธานีเปนจังหวัดหนึ่งที่อยูบริเวณชายฝงอาวไทย ซึ่งเปนแหลงผลิตปูมาที่

สําคัญโดยเฉพาะในเขตตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา นับเปนแหลงอาศัยของปูมาที่สําคัญยิ่งเพราะ

มีสภาพแวดลอมและภูมิอากาศเหมาะสําหรับการเจริญเติบโตของปูมา  ทําใหผลผลิตที่ไดจาก

ตําบลพุมเรียงดีกวาปูมาที่ไดจากแหลงอื่น ๆ  แตในปจจุบันพบวาจํานวนปูมาที่จับไดในบริเวณ

ดังกลาวมีปริมาณลดลง  ดังนั้นจากการความรวมมือของ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย         

(สกว.) ภาควิชาผลิตภัณฑประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร และมหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี 

ไดเล็งเห็นความสําคัญของปญหานี้จึงไดดําเนินการศึกษาและวิจัยภายใตชุดโครงการ “การพัฒนา

อาชีพทางเลือกและการจัดการทรัพยากรชายฝงจังหวัดสุราษฎรธานี”  จึงศึกษาและวิจัยภายใต

หัวขอ “การวิเคราะหดานการผลิต และการตลาดปูมา กรณีศึกษา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี”  

มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของ

ชาวประมงปูมา นํามาวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ของการทําประมงปูมา ตลอดจนวิเคราะห

ชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง       

อ.ไชยา  จ.สุราษฎรธานี เปนการสรางรายไดและอาชีพที่ยั่งยืนใหกับคนในทองถิ่น 

 จากการวิจัย พบวา ชาวประมงปูมาสวนใหญเปนเพศชาย  มีอายุอยูระหวาง 31-40 ป 

สําเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ประกอบอาชีพประมงปูมาเปนหลัก ไดรับความรู

และเหตุผลในการทําประมงปูมาจากการสืบทอดจากบรรพบุรุษ ดานตนทุน ผลตอบแทน พบวา ใน

กรณีที่ทําประมงปูมาอยางเดียว พบวา มีกําไร 414,091.67บาท/ป หรือคิดเปน 34,507.64 บาท/

เดือน สวนในกรณีที่ทําประมงสัตวน้ําชนิดอื่นดวย พบวา มีกําไร 489,366.42 บาท/ป หรือคิดเปน 

40,780.54 บาท/เดือน 

วิถีการตลาดปูมา พบวา การแปรรูปปูมาสวนใหญทําเพื่อสงออกไปยังตลาดตางประเทศ 

ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปอง  เนื้อปูปรุงแตงแชเย็นที่บรรจุภาชนะ ดังนั้น ตลาดที่สําคัญของผลิตภัณฑปูมา

จะเปนตลาดตางประเทศมากกวาตลาดในประเทศ ดานการวิเคราะหปจจัยภายในภายนอก มี

ขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร ดังนี้ ขยายตลาดใหม ๆ  เพิ่มการแปรรูปปูมา  สงเสริมอาชีพการ

เพาะเลี้ยงสัตวน้ําชายฝงและอาชีพอื่น ๆ  จัดตั้งกลุมความรวมมือเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรอง  สราง

จิตสํานึกในการอนุรักษใหชุมชนและเยาวชน  ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุนน้ํามันราคาถูกเพื่อ

ลดตนทุนการทําประมง  มีกฎหมายควบคุมการใชเครื่องมือการทําประมง  
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 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพทั่วไป  ตนทุนผลตอบแทนในการทําประมงปูมา 

วิถีการตลาด จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคในการทําประมงปูมาของชาวประมงในพื้นที่

ตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี  การเก็บรวบรวมขอมูลจะใชแบบสอบถาม

ชาวประมงจํานวน  200  ชุดและแบบสอบถามผูบริโภคจํานวน  400  ชุดและการสัมภาษณแพปู

ในพื้นที่ตําบลพุมเรียง  5  แพ  ผลการศึกษาพบวา  ชาวประมงปูมาสวนใหญเปนเพศชาย  มีอายุ

อยูระหวาง 31 - 40 ป สําเร็จการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ประกอบอาชีพประมงปูมา

เปนหลัก ไดรับความรูและเหตุผลในการทําประมงปูมาจากการสืบทอดจากบรรพบุรุษ ดานตนทุน 

ผลตอบแทน พบวา ในกรณีที่ทําประมงปูมาอยางเดียว พบวา มีกําไร 414,091.67 บาท/ป หรือคิด

เปน 34,507.64 บาท/เดือน สวนในกรณีที่ทําประมงสัตวน้ําชนิดอื่นดวย พบวา มีกําไร 489,366.42 

บาท/ป หรือคิดเปน 40,780.54 บาท/เดือน 

ดานการตลาด   พบวา  ปูมาสวนใหญทําการแปรรูปปูมาเพื่อสงออกไปยังตลาด

ตางประเทศ  ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปอง  เนื้อปูปรุงแตงแชเย็นที่บรรจุภาชนะ ดังนั้น ตลาดที่สําคัญของ

ผลิตภัณฑปูมาจะเปนตลาดตางประเทศมากกวาตลาดในประเทศ ดานการวิเคราะหปจจัยภายใน

ภายนอก มีขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตร ดังนี้ ขยายตลาดใหม ๆ  เพิ่มการแปรรูปปูมา  สงเสริม

อาชีพการเพาะเลี้ยงสัตวน้ําชายฝงและอาชีพอื่น ๆ  จัดตั้งกลุมความรวมมือเพื่อเพิ่มอํานาจการ

ตอรอง สรางจิตสํานึกในการอนุรักษใหชุมชนและเยาวชน  ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุนน้ํามัน

ราคาถูกเพื่อลดตนทุนการทําประมง  มีกฎหมายควบคุมการใชเครื่องมือการทําประมง   
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Abstract 
 
โครงการ :  An Analysis of culture and Marketing of Blue Swimming Crab : Case Study 

in Tambon Pumreang , Ampher Chaiya , Changwat Suratthani.  

ช่ือนักวิจัย    1. Miss Benjawan Kongkhon  2. Miss Kamolvun  Laoyoung 3. Missis Patharawadee  Intapuntee 

E-mail address  :  kunben@hotmail.com 
 
 The  purpose  of  this  research  was  to  study  socioeconomic, ascertain  costs  

and  return  benefit,  marketing  channel  and  SWOT  Analysis  of  Blue  Swimming  

Crab  in  Tambon  Pumreang  Ampher  Chaiya  Changwat  Surathani.  Data  were  

collected  by  using  questionnaires  from  fishermen  Pumreang  and  400  consumers  

and  5  Blue  Swimming  Crab  wholesalers  in  Pumreng.  The  result  that  most  of  

fisherman  are  male  and  most  of  them  were  31 – 40  year  old.  They   graduated    

primary level or lower.  Fishery  was  their  main  occupation  that  they  inherit  from  

their  ancestors.  On the production side, the net income is 414,091.67 baht per year or 

34,507.64 baht per month with only Blue Swimming Crab. The  net income is 489,366.42 

baht per year or 40,780.54 baht per month  with all  aquatic animals of  fishery. 

  On marketing analysis, almost of Blue Swimming Crabs make processing for 

export market, include Canned Pasteurized Blue Swimming Crab Meat and Freeze 

Flavored Crab  Meat. Therefore, more important  market is the export  market  than the 

domestic market. About analyzing some internal - external factors, there are many 

strategies; (1) market expansion, (2) increase processing by fishermen, (3) promote the 

aquaculture and other aquatic animal, (4) forms the cooperative group for more power to 

bargain, (5) Create conscious to conserve their hometown for community and youth, (6) 

allow government to support about cost of aquaculture such as oil’s price and (7) build 

law to control about tools in aquaculture.   

 



 บทที่ 1 
  

บทนํา 
 

หลักการและเหตุผล 

 
 จากประเทศไทยมีพื้นฐานทางเศรษฐกิจมาจากการทําเกษตรกรรมไมวาจะเปนการเพาะปลูกใน

พื้นที่ภาคเหนือ  กลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สวนพื้นที่ภาคใตนั้นนอกจากจะมีการทํา

การเกษตรโดยการปลูกยางพารา  ปาลมน้ํามัน และกาแฟแลว ยังมีการประกอบอาชีพทําประมง

เนื่องจากมีพื้นที่ติดชายฝงทะเลทั้งทางดานอาวไทยและฝงทะเลอันดามัน ทําใหประเทศไทยมีการ

สงออกผลิตผลิตภัณฑทางทะเลเปนจํานวนมากเปนการนําเงินตราเขาสูประเทศอีกทางหนึ่ง โดย

ผลิตภัณฑสัตวน้ําทางเศรษฐกิจที่สําคัญของไทยไดแก  กุง ปลาหมึก และปลาชนิดตาง ๆ  ยังมี

ผลิตภัณฑปูอีกอยางหนึ่งที่มีความสําคัญ   จากขอมูลดานปริมาณและมูลคาเปนรายปของประเทศไทย

ที่มีการจับปู   รวมทั้งสวนที่มีการเพาะเลี้ยงตามชายฝง พบวาป  พ. ศ. 2545 มีปริมาณปูเทากับ    

42,100 ตัน และ ในป พ. ศ. 2547 มีปริมาณเพิ่มข้ึนเปน 42,300 ตัน สวนมูลคาของผลิตภัณฑปู           

ป พ.ศ. 2545 เทากับ 2,834.2 ลานบาท และป พ. ศ. 2547  เพิ่มข้ึนเปน 3,325.11 ลานบาท พบวา

ปริมาณปูที่จับจากทะเลและเพาะเลี้ยงนั้นปูมาจะมีปริมาณมากที่สุดเมื่อเทียบกับปูประเภทอื่น  โดยป 

พ. ศ. 2545 ปริมาณปูมารวมทั้งปเทากับ 28,900 ตัน และเพิ่มข้ึนในป พ. ศ. 2547 เปน 29,500 ตัน   

สวนมูลคาผลิตภัณฑปูมาป พ. ศ. 2545 เทากับ 2,196.9 ลานบาท และป พ. ศ. 2547 เพิ่มข้ึนเปน     

2,563.6 ลานบาท สวนป พ. ศ. 2547 จะมีปริมาณและมูลคาของผลิตภัณฑปูมานอยกวา ป พ. ศ. 2546 

ทั้งนี้เนื่องจากในฝงอาวไทยและฝงทะเลอันดามันมีการจับปูมาในปริมาณที่มากกวากําลังการผลิตที่มีอยู

ตามธรรมชาติสงผลใหทําใหปตอมาปริมาณปูมาที่จับไดจากทะเลลดลง ดังรายละเอียดในตารางที่ 1 และ 2  
 

ตารางที่ 1  ปริมาณปูทัง้หมด (รวมเพาะเลี้ยงชายฝง) ป พ. ศ 2545-2547  

ปริมาณ (พนัตัน)  

ชนิดสัตวน้ํา 2545 2546 2547 

ปูมา 28.9 32.3 29.5 

ปูทะเล 3.8 1.3 2.9 

ปูอ่ืน ๆ 9.4 10.0 9.8 

รวมทั้งหมด 42.1 43.6 42.3 

ที่มา : สถิติการประมง 
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ตารางที่ 2  มลูคาผลิตภัณฑปูทัง้หมด (รวมเพาะเลีย้งชายฝง) ป พ. ศ 2545-2547  

          มูลคา (ลานบาท) 

ชนิดสัตวน้ํา 2545 2546 2547 

ปูมา 2196.9 2644.2 2563.6 

ปูทะเล 315.8 106.1 257.9 

ปูอ่ืน ๆ 321.5 483.1 503.6 

รวมทั้งหมด 2834.2 3233.4 3325.1 

ที่มา : สถิติการประมง 

  

 ในปจจุบันปูมาเปนสัตวน้ําที่มีความสําคัญทางเศรษฐกิจที่ยังเปนที่ตองการและมีแนวโนม

เพิ่มข้ึนในอนาคตทั้งตลาดในประเทศและตางประเทศ  โดยตลาดในประเทศประกอบดวยตลาดทองที่

และตลาดทองถิ่น ซึ่งตลาดทองที่จะรวบรวมปูมาจากสะพานปลาและฟารมตาง ๆ ในทองที่เพื่อนําไป

สงขายใหแกตลาดทองถิ่นหรือคนกลางเพื่อสงตอไปยังตลาดปลายทางอีกทอดหนึ่ง   สวนตลาดทองถิน่

จะเปนตลาดที่อยูในเขตการคาของจังหวัดตาง ๆ ที่จะจําหนายใหกับผูบริโภคอาจอยูในรูปปูสด ปูสดแชแข็ง 

ปูดอง ปูนึ่ง  และเนื้อปูแกะ สําหรับปูมาประเทศไทยมีการสงออกไปจําหนายยังตางประเทศในรูปของปู

บรรจุกระปอง ปูแชเย็น โดยประเทศที่นําเขาปูมาจากประเทศไทยมากที่สุด ไดแก สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน 

ไตหวัน และฝรั่งเศส ตามลําดับ  โดยมีมูลคาการสงออกรวมทั้งหมดในป พ.ศ. 2549 ในชวงเดือน

มกราคม ถึงเดือนกันยายน ประมาณ 668.1 ลานบาท สหรัฐอเมริกา นําเขามากที่สุดคือ 243 ลานบาท 

ดังตารางที่ 3 
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ตารางที่ 3   มูลคาการสงออกผลิตภัณฑปู  ป พ. ศ 2546-2549  

มูลคา (ลานบาท) 

รายการ 2546 2547 2548 2548 
(ม.ค.-ก.ย.) 

2549 
(ม.ค.-ก.ย.) 

1.  สหรัฐอเมรกิา 407.9 568.1 414.8 327.5 243.0 

2.  กมัพูชา 30.1 120.8 156.5 109.3 99.5 

3.  ญ่ีปุน 294.8 175.4 151.8 94.5 80.7 

4.  ไตหวัน 87.0 98.5 123.3 88.7 76.8 

5.  ฮองกง 42.4 56.5 58.5 43.9 45.6 

6.  สหราชอาณาจักร 3.1 2.2 21.7 14.2 20.7 

7.  ออสเตรเลยี 6.0 10.0 27.4 12.5 19.4 

8.  ฝร่ังเศส 54.8 103.3 10.4 7.7 17.5 

9.  จนี 0.6 0.2 42.1 0.1 14.8 

10. เกาหลีใต 13.4 32.8 20.1 18.3 11.3 

รวม 10 รายการ 940.3 1167.4 1026.6 716.7 629.3 

อ่ืน ๆ 48.2 70.3 199.8 188.9 38.8 

มูลคารวม 988.5 1237.8 1226.3 905.6 668.1 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร โดยความรวมมือของกรมศุลกากร 

หมายเหต ุ: 2549 (ม.ค.–ก.ย.)  เปนตวัเลขเบื้องตน 

 

 เนื่องจากปูมาเปนสัตวน้ําเศรษฐกิจซึ่งกําลังเปนที่ตองการของผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ

ทั้งนี้เนื่องจากปูมามีศักยภาพและมีคุณคาทางอาหาร ไดแก โปรตีนสูงถึงรอยละ 15.8  แคลเซียม

ประมาณรอยละ 0.05  ไขมันต่ําประมาณรอยละ 0.49  มีกรดไขมันโอเมกา -3 และจุดเดนทาง

โภชนาการของปูมา คือ มีสารตานมะเร็ง  นอกจากนี้ปูมาจะมีไคโตซานซึ่งเปนสารที่มีประโยชนหลาย

ดาน อาทิ ดานสิ่งแวดลอม ใชบําบัดน้ําเสียของโรงงานอุตสาหกรรม เชน โรงงานฆาสัตว  โรงงาน

ผลิตภัณฑนม และโรงงานผลิตภัณฑเครื่องสําอางที่มีปริมาณอินทรียสารและโลหะหนักพวกทองแดง  

นิเกิล สังกะสี โครเมี่ยม และเหล็ก โดยโปรตีนที่ตกตะกอนสามารถนํากลับมาใชเปนวัสดุ ( Substrate ) 

ใหจุลินทรียในบอบําบัดน้ําเสียหรือบอกุงเกาะอาศัย  เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางานมากยิ่งขึ้น 

(www.manager.co.th) 
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 จากการศึกษาวิจัยทางดานทรัพยากรชายฝงอาวไทยตอนบนพบวาทรัพยากรปูมาของประเทศ

ไทยที่ชาวประมงจับไดมีขนาดตัวเล็กลงรวมทั้งปริมาณลดลงดวย  เนื่องจากมีการจับปูมาเกินกําลัง

ทดแทนการผลิตที่มีอยูในธรรมชาติ  ดังนั้นการที่จะเพิ่มปริมาณปูมาในฝงอาวไทยและฝงทะเลอันดา

มันใหเพิ่มสูงขึ้นเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดแลวยังเปนแนวทางหนึ่งที่จะชวยลดการใช

ทรัพยากรปูมาที่อยูในธรรมชาติ   และชวยเพิ่มโอกาสใหปูรุนใหมไดมีโอกาสเขาไปทดแทนประชากรปทูี่

ถูกจับ  เพื่อรักษาระดับประชากรปูใหมีความสมดุล  ซึ่งวิธีการดังกลาวก็คือการเพาะเลี้ยงปูมาตาม

ชายฝง  โดยการนําของ ผ.ศ. ดร. บรรจง  เทียนสองรัศมี ไดทําการศึกษาและวิจัยการเพาะเลี้ยงปูมา    

และไดนําผลการวิจัยทางดานเทคนิคการเพาะเลี้ยงปูมาไปประยุกตใชในเชิงพาณิชยเพื่อหาแนวทาง

การจัดการประมง   รวมทั้งการอนุรักษทรัพยากรปูมาอยางยั่งยืน  ทั้งยังเปนการเพิ่มรายไดใหแก

เกษตรกรและทองถิ่นอีกดวย 

 เนื่องจากจังหวัดสุราษฎรธานีเปนจังหวัดหนึ่งที่อยูบริเวณชายฝงอาวไทย ซึ่งเปนแหลงผลิต     

ปูมาที่สําคัญโดยเฉพาะในเขตตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยานับเปนแหลงอาศัยของปูมาที่สําคัญยิ่ง

เพราะมีสภาพแวดลอมและภูมิอากาศเหมาะสําหรับการเจริญเติบโตของปูมา  ทําใหผลผลิตที่ไดจาก

ตําบลพุมเรียงดีกวาปูมาที่ไดจากแหลงอื่น ๆ  แตในปจจุบันพบวาจํานวนปูมาที่จับไดในบริเวณ

ดังกลาวมีปริมาณลดลง  กลุมชาวประมงในพื้นที่จึงไดมีการเพาะเลี้ยงลูกปูมาและปลอยกลับคืนสู

ธรรมชาติเพื่อใหปริมาณปูมาเพียงพอตอความตองการ  แตจากการเขาไปศึกษาในพื้นที่ยังพบวากลุม

ชาวประมงยังขาดการบริหารการจัดการที่ดีรวมทั้งยังขาดแคลนเงินทุนในการเพาะเลี้ยง เชน เงินทุนที่

ใชเปนคาเชาพื้นที่บอเพาะเลี้ยง  คาอาหารปู  คาปุย  คาไฟฟา รวมทั้งคาน้ํามันรถในการตระเวนรับแม

ปู   ดังนั้นจากการความรวมมือของ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย ( สกว.) ภาควิชาผลิตภัณฑ

ประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร และ มหาวิทยาลัยราชภัฎสุราษฎรธานี จึงไดเล็งเห็นความสําคัญ

ของปญหานี้    จึงไดดําเนินการศึกษาและวิจัยภายใตชุดโครงการ “การพัฒนาอาชีพทางเลือกและการ

จัดการทรัพยากรชายฝงจังหวัดสุราษฎรธานี”  จึงทําศึกษาและวิจัยภายใตหัวขอ “การวิเคราะหดาน

การเลี้ยงและการตลาดปูมา กรณีศึกษา ต.พุมเรียง อ.ไชยา    จ.สุราษฎรธานี”  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ

ศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา เพื่อนํามา

วิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน ของการทําประมงปูมา ตลอดจนวิเคราะหชองทาง

ตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา   ต.พุมเรียง อ.ไชยา             

จ.สุราษฎรธานี  เพื่อเปนการสรางรายไดและอาชีพที่ยั่งยืนใหกับคนในทองถิ่น 
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วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา             

ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

2. วิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทนของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

3. วิเคราะหวิถีการตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรค ของการทําประมงปูมา               

ต.พุมเรียง  อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

 

1. ขอบเขตประชากร ในการวิจัยครั้งนี้ทําการเก็บรวบรวมขอมูล ดังนี้ 

  1.1   กลุมชาวประมงปูมา   ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  

        1.2   ผูประกอบการแพประมงที่รับซื้อปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

        1.3   กลุมผูบริโภคปูมา ใน จ.สุราษฎรธานี 

2. ขอบเขตของเนื้อหา   ในการวิจัยครั้งนี้ตองการทราบขอมูลทางดานการผลิต เชน  ตนทุน 

ผลตอบแทน ขอมูลทางดานการตลาด เชน ชองทางการจําหนาย พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อของ

ผูบริโภค  การวิเคราะห จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง  อ.ไชยา 

จ.สุราษฎรธานี  ดังนั้น การวิจัยครั้งนี้ไดแยกการศึกษาออกเปน  5  สวน  ดังนี้ 

  สวนที่  1   ขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา  

  การศึกษาขอมูลทั่วไปจะทําการศึกษาเกี่ยวกับบริบทของสภาพพื้นที่จัย คือ ตําบลพุมเรียง 

และขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา ซึ่งประกอบดวย อายุ  ที่อยู อาชีพหลัก อาชีพรอง รายไดเฉลี่ย 

การศึกษา สถานภาพ และจํานวนสมาชิกในครัวเรือน เปนตน 

 สวนที่  2  การวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทนของการทําประมงปูมา  

 การวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทนของการทําประมงปูมา ทําการศึกษา

เกี่ยวกับตนทุนและผลตอบแทนในการออกทะเลหาปูมาของชาวประมง  

 สวนที่  3  ผูประกอบการแพประมงที่รับซ้ือปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  

  ในการวิจัยครั้งนี้มุงเนนผูประกอบการแพประมงที่ รับซื้อปูมาใน ต.พุมเรียงเทานั้น โดย

ทําการศึกษาการสัมภาษณผูประกอบการแพประมงในทองถิ่น จํานวนทั้งหมด 5 แพ  ประกอบดวย แพ

บริษัทวิริยะ แพโกแกว แพวัชระ แพปญญา และแพจุม  และผูประกอบการแพประมงอื่น ๆ 
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  สวนที่  4  กลุมผูบริโภคปูมา ใน จ.สุราษฎรธานี  

  การศึกษาพฤติกรรมในการเลือกซื้อปูมาของผูบริโภคในจังหวัดสุราษฎรธานี  รวมทั้งการศึกษา

ปจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลกับการตัดสินใจซื้อผูบริโภค  ไดแก  ผลิตภัณฑ  ระดับราคา  ชองทางการจดั

จําหนาย และการสงเสริมการตลาด 

  สวนที่  5  การวิเคราะหวิถีการตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค  

  นําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหชองทางตลาดปูมา และการวิเคราะห จุดแข็ง จุดออน โอกาส 

และอุปสรรค เพื่อประกอบการตัดสินใจประกอบอาชีพประมงปูมา และเปนแนวทางในการวางนโยบาย

และขอเสนอแนะของประมงปูมาตอหนวยงานที่เกี่ยวของ 

 
ผลการวิจัยทีค่าดวาจะไดรับ 

 

 จากการศึกษาและวิจัยการวเิคราะหดานการผลิต และการตลาดปูมา กรณีศึกษา ต.พุมเรียง 

อ.ไชยา จ.สุราษฎรธาน ี 

ดานเชิงคุณภาพ : ทราบถึงตนทุนการผลิต   รายรับ-รายจาย และความคุมคาในการ

ประกอบอาชีพประมงปูมาของกลุมชาวประมงชายฝงทะเล  ตลอดจนชองทางตลาดของปูมา และ    

กลยุทธในการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค  เพื่อใชเปนแนวทางในการบริหารเงินของ

กลุมใหสามารถพึ่งพาตนเองไดในระยะยาว 

ดานเชิงปริมาณ : ทําใหชาวประมงชายฝงทะเล จํานวน 200 ครัวเรือน ทราบวาจะมีรายได

เพิ่มข้ึนไดอยางไร โดยพิจารณาจากขอเสนอแนะดานชองทางการเพิ่มรายได เพื่อใหกลุมอาชีพประมง

ปูมามีเงินออมเพิ่มข้ึน 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1   กรอบแนวคิดการวิจัย 

โครงการ :  การวิเคราะหดานการเลีย้ง และการตลาดปูมา  
กรณศีึกษา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธาน ี

กลุมประชากร เนื้อหาการวจิัย 

กลุมผูผลิตประมงปูมา กลุมผูประกอบการ กลุมผูบริโภคปูมา 

ขอมูล 
ดานการผลิต 

ขอมูล 
ดานการตลาด 

-กระบวนการผลิต 
-ตนทุน-ผลตอบแทน 
-วิถีการตลาด 
-SWOT Analysis 

รายงานการวิจัยเพื่อเสนอแนะแนวทางที่เหมาะสมตอโครงการ การพัฒนาอาชีพ
ทางเลือกและการจัดการทรัพยากรชายฝง จ. สุราษฎรธาน ี



บทที่ 2  
 

วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

การทบทวนวรรณกรรม 

 
2.1 การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน 
 

การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน ทําใหทราบถึงกําไรที่ชาวประมงปูมาไดรับเพื่อประโยชน

ในการพิจารณาถึงกิจกรรมการผลิตวาประสบความสําเร็จหรือไม พิจารณาตนทุนการผลิตทั้งในรูปที่

เปนเงินสดและไมเปนเงินสด ตนทุนที่เปนเงินสด หมายถึง คาใชจายที่ชาวประมงปูมาจายออกไปเปน

เงินสด  เพื่อใหไดมาซึ่งผลผลิต สวนตนทุนที่ไมเปนเงินสด หมายถึง คาใชจายที่ชาวประมงปูมาไมได

จายจริงเปนเงิน 

 
2.1.1 ตนทุนการผลิต  

ตนทนุการผลิต หมายถงึ คาใชจายตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในขบวนการทาํการประมงปูมา เชน 

คาปจจัยตาง ๆ  ตลอดจนคาบริการในขบวนการผลิตระยะสั้น 

องคประกอบของตนทนุการผลิต แบงออกไดดังนี้ 

1)  ตนทุนคงที่ (Fixed Cost)  หมายถึง  ตนทุนการผลิตที่ไมเปลี่ยนแปลงไปตาม

ปริมาณการผลิต แมจะมีการเปลี่ยนแปลงปริมาณกิจกรรมไปในทางเพิ่มข้ึนหรือลดลงก็ตาม สวน

ตนทุนคงที่ตอหนวยจะลดลงเมื่อปริมาณกิจกรรมสูงขึ้นและจะเพิ่มข้ึนเมื่อปริมาณกิจกรรมลดลง 

2) ตนทนุแปรผัน (Variable cost)  หมายถึง ตนทนุการผลิตที่เปลี่ยนแปลงไปตาม

ปริมาณของผลผลิตจึงมีผลทําใหตนทุนผนัแปรตอหนวยคงที่ไมวาปริมาณกิจกรรมจะเพิ่มข้ึนหรือลดลง 

3) ตนทุนทั้งหมด (Total Cost) หมายถึง ผลรวมของตนทุนผันแปรกับตนทุนคงที่

ทั้งหมดคิดคาเฉลี่ยตอพื้นที่เพาะปลูก 

นอกจากนี้ยังแบงตนทุนออกเปนตนทุนที่เปนตัวเงินและตนทุนที่ไมเปนตัวเงิน ตนทุนที่

เปนตัวเงิน คือ คาใชจายตาง ๆ ที่ผูผลิตจายจริงทั้งที่เปนเงินสดและเงินเชื่อในการซื้อปจจัยการผลิต 

สวนตนทุนที่ไมเปนตัวเงิน หมายถึง คาใชจายที่ผูผลิตไมไดจายไปจริงเปนตัวเงินสดหรือเงินเชื่อ แตเปน

การประเมินคาปจจัยการผลิตตางๆ ตามราคาของสินคาหรืออัตราคาจางในทองถิ่นที่เกิดขึ้น เชน        

คาเสื่อม และคาเสียโอกาสของปจจัยตาง ๆ ของผูประกอบการ คาแรงงานในครัวเรือน เปนตน 
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2.1.2 ผลตอบแทน 
 1)  รายได หมายถงึ รายรับที่ชาวประมงปมูาไดรับจากการประกอบอาชีพประมงปูมา 

ประกอบดวย รายไดทั้งหมด และรายไดสุทธิ ดังนี ้

    รายไดทั้งหมด หมายถึง ผลรวมระหวางผลผลิตตอวันกับราคาผลผลิตตอวัน กับราคา

ผลผลิตเกษตรกรไดรับ ณ ระดับฟารม   

    รายไดสุทธิ หมายถึง รายไดทั้งหมดลบดวยตนทุนแปรผัน 

2) กําไร หมายถึง ผลตอบแทนที่ชาวประมงปูมาไดรับหลังจากหักคาใชจายที่เกิดขึ้น
ทั้งหมด ซึ่งเปนผลตอบแทนจากการที่ชาวประมงปูมาลงแรงไปในการจับปูมา ดังนั้นเพื่อเปนการใหเห็น

ถึงผลตอบแทนที่ชาวประมงปูมาไดรับ การศึกษาผลตอบแทนจึงไดแบงการวิเคราะหกําไรเฉลี่ยกิโลกรัม 

ออกเปน 3 ลักษณะ และมีวิธีการคํานวณดังนี้ 

2.1) กําไร คือ ผลตอบแทนที่เกษตรกรไดรับหลังจากการนํารายไดหักดวยตนทุน

การผลิตทั้งหมด โดยตนทุนการผลิตประกอบดวยตนทุนคงที่ และตนทุนผันแปรทั้งที่เปนตัวเงินและไม

เปนตัวเงิน กําไรสุทธิคํานวณ ดังนี้ 

กําไร  =   รายได - ตนทุนการผลิตทั้งหมด 

2.2) รายไดสุทธิ  คือ สวนที่เหลือหลังจากการนํารายไดหักดวยตนทุนผันแปร

ทั้งหมด ซึ่งประกอบดวยตนทุนการผลิตผันแปรทั้งที่เปนตัวเงินและไมเปนตัวเงิน ซึ่งรายไดสุทธินี้ใชใน

การพิจารณาถึงผลกระทบที่มีตอกําไรในกรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงในราคาขาย โดยรายไดสุทธิสามารถ

คํานวณ ไดดังนี้ 

รายไดสุทธิ  = รายได   -  ตนทุนผันแปรทั้งหมด 

2.3) กําไรที่เปนตัวเงิน  คือ กําไรที่เกษตรกรไดรับหลังจากการนํารายไดหักดวย

ตนทุนการผลิตทั้งหมดที่เปนตัวเงิน ประกอบดวยตนทุนคงที่ที่เปนตัวเงินและตนทุนผันแปรที่เปนตัวเงิน 

ซึ่งตนทุนที่เปนตัวเงินคือตนทุนที่ชาวประมงไดจายเงินสดหรือเงินเชื่อไปเพื่อปจจัยการผลิต กําไรที่เปน

ตัวเงิน คํานวณ ดังนี้ 

กําไรที่เปนตัวเงิน = รายได  -  ตนทุนการผลิตที่เปนตัวเงินสดทั้งหมด 

 

นอกจากนี้ยังมีการวัดถึงประสิทธิภาพของการใชปจจัยในการผลิตที่ลงทุนไปในการประกอบ

อาชีพประมงปูมา แลวใหผลตอบแทนคืนมาเทาใดหลักจากจับปูมาได ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ได

ทําการศึกษาผลตอบแทนของปจจัยการผลิตดวยกัน 3 วิธี ดังนี้ 

1) ผลตอบแทนแรงงานตอหนวยของปูมา  เปนการนําเอารายไดที่ไดรับในการขาย  

ปูมาหักดวยตนทุนรวมทั้งหมดยกเวนตนทุนคาแรงงาน 
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2) ผลตอบแทนแรงานตอชั่วโมงการทํางาน เปนการนําเอาผลตอบแทนแรงงานตอ

กิโลกรัม หารดวยชั่วโมงการทํางานในการจับปูมา 

3) ผลตอบแทนตอทุน เปนการวัดประสิทธิภาพการลงทุนในการจับปูมาของ

ชาวประมง โดยมีสูตรการคํานวณ ดังนี้ 

 

อัตรากําไรตอตนทุน = กําไร (ขาดทุน) x 100 

       ตนทุนรวม 

 แสดงใหเห็นวาจากการลงทุนทั้งหมด (ทั้งตนทุนที่เปนตัวเงินและไมเปนตวัเงนิ) ในการ

จับปูมาไปทั้งหมด 100 บาท จะสามารถสรางกําไร (ขาดทุน) ใหแกชาวประมงปูมาไดเทาใด 

 
2.2 แนวคิดทางการตลาด 
 
 วิถีการตลาด (Marketing Channels) เปนการศึกษาถึงการเคลื่อนยายสินคาจากผูผลิต

ไปสูผูคาประเภทใด และผูคาแตละประเภทไดรับในปริมาณเทาใดกอนที่จะถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย 

โดยปกติแสดงปริมาณในรูปรอยละ ซึ่งวิถีการตลาดจะแสดงถึงลักษณะการกระจายจากผูผลิตถึง

ผูบริโภคในที่สุด 

 อัจจิมาและคณะ (2537) ไดเสนอแนวคิดของชองทางการตลาดไววา ลักษณะของชองทาง

การตลาดนั้นขึ้นอยูกับจํานวนของระดับชองทางการตลาด โดยชองทางการตลาดจะเริ่มจากผูผลิต ซึ่ง

เปนเจาของหรือผูที่รับผิดชอบตอการขาย ความยาวชองทางการตลาดขึ้นอยูกับประเภทของสมาชิกใน

ชองทางการตลาดนั้น ๆ  

 

วิถีการตลาดของสินคาเกษตร มีชองทางการจัดจําหนาย 3 รูปแบบ ดังนี้ 

 

 ชองทางการจัดจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค 

 

1) ชองทางการจัดจําหนายทางตรง  
    

 
ผูผลิต ผูบริโภค 
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 ผูผลิต หมายถึง กลุมชาวประมงปูมาที่ประกอบอาชีพประมงในพื้นที่ เมื่อไดผลผลิต

แลวนําไปจําหนายใหกับผูบริโภคเอง โดยจะมีผูบริโภคบางกลุมที่นิยมรับประทานปูมา มาติดตอซื้อ    

ปูมาจากชาวประมงโดยตรงไมผานคนกลาง 

2) ชองทางหนึ่งระดับ 

 

 

  ชองทางการจัดจําหนายหนึ่งระดบั เปนชองทางที่ผานคนกลางหนึ่งระดับ คือผูคาปลีก 

เมื่อกลุมชาวประมงไดปูมา แลวนําปูมาไปสงใหกับผูคาปลีกที่ขายอาหารทะเลในพื้นที่ และพื้นที่

ใกลเคียง โดยพอคาปลีกจะนําสินคาไปจําหนายใหกับผูบริโภคตอไป  

 

 ชองทางการจัดจําหนายสินคาอุตสาหกรรม 

 

 

 

  เมื่อชาวประมงไดผลผลิตในปริมาณมากแลวนําผลผลิตไปขายตอใหกับพอคาสง ซึ่ง

พอคาสงในที่นี่ หมายถึง ผูประกอบการแพประมงที่รับซื้อปูมา หลังจากนั้น พอคาสงขายสินคาใหกับ

ผูใชทางอุตสาหกรรม ซึ่งผูใชทางอุตสาหกรรม หมายถึง โรงงานตาง ๆ ที่รับผลผลิตปูมามาแปรรูปกอน

จะผลิตออกมาเปนสินคาสําหรับผูบริโภค หรือเพื่อการสงออกตอไป 

 
2.3 การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)  
   

การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคเปนการวิเคราะหสถานการณตางๆ ของ

การทําประมงปูมา เพื่อวิเคราะหปจจัยตางๆ ที่มีผลกระทบตอผลประกอบอาชีพประมงปูมา และ

สามารถสรุปไดวามีปจจัยอะไรบางที่เปนจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรค นําไปใชในการปรับปรุง

การประกอบอาชีพประมงปูมา   จึงประยุกตใชแนวคิดการกําหนด กลยุทธ (Strategy Formulation) 

หรือกลาวโดยเฉพาะเจาะจง  คือแนวคิดการวิเคราะหจุดแข็ง-จุดออน โอกาส-อุปสรรค (SWOT 

Analysis) ซึ่งเปนแนวคิดที่มีการประยุกตใชกันอยางกวางขวางในวงการธุรกิจ โดยการวิเคราะห 

SWOT Analysis นั้น ในขั้นตอนแรกคือการทําความเขาใจถึงองคประกอบแตละองคประกอบของ 

SWOT ซึ่งไดแก 

ผูผลิต ผูคาปลีก ผูบริโภค 

ผูผลิต ผูคาสง ผูใชทางอุตสาหกรรม 
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Strength-จุดแข็ง เปนปจจัยใดๆ ที่การทําอาชีพประมงปูมา สามารถดําเนินการไดดีกวา

การทําอาชีพประมงอื่น ๆ 

Weakness-จุดออน เปนปจจัยที่เมื่อพิจารณาโดยเปรียบเทียบกับการทําอาชีพประมงอื่น ๆ 

แลว การทําประมงปูมาดําเนินการไดดอยกวา 

โดยในทั้งดานของจุดแข็งและจุดออนนั้น ถือเปนศักยภาพที่มีอยูภายในของการประกอบ

อาชีพประมงปูมา ซึ่งจะพิจารณาจากทรัพยากรที่มีอยู อันหมายถึง วัตถุดิบที่ใชในการผลิต รวมถึง

ทรัพยากรธรรมชาติที่มี นอกจากนี้ ปจจัยอีกสวนหนึ่งที่แมไมไดประกอบอยูในการทําอาชีพประมงปูมา

โดยตรง แตมีผลตอศักยภาพของการทําอาชีพประมงปูมาที่ทําการศึกษาทั้งในปจจุบันและในอนาคต          

คือ นโยบายจากภาครัฐ ซึ่งเปนอีกสวนหนึ่งที่จะพิจารณาดวยเชนกัน  

สําหรับอีก 2 องคประกอบของ SWOT คือ O-Opportunity และ T-Threat นั้น มีความหมายถึง 

Opportunity–โอกาส คือ ปจจัยภายนอกที่ถือเปนชองทางหรือโอกาสสําหรับการทําอาชพี

ประมงปูมาที่กําลังดําเนินการศึกษา  

Threat-อุปสรรคหรือภัยคุกคาม คือ ปจจัยภายนอกใดๆ ที่อาจกอใหเกิดอุปสรรคตอการ

พัฒนาหรือการคาของการทําอาชีพประมงปูมาในสองสวนหลังนี้เปนการพิจารณาจากปจจัยที่อยู

ภายนอกเปนหลัก ซึ่งในที่นี้หมายถึงปจจัยอื่นๆ ที่อาจกอใหเกิดผลดีหรือผลเสียตอการประกอบอาชีพ

ประมงปูมา 

โดยทั่วไป กลยุทธที่เกิดจากการประยุกตใช SWOT Analysis จะประกอบขึ้นจากการจับคู

ปจจัยภายในและปจจัยภายนอก ซึ่งปจจัยภายในจะสามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ ปจจัยที่ถือเปน

จุดแข็งของการทําประมงปูมา และปจจัยที่ถือเปนจุดออนของการทําประมงปูมา ขณะที่ปจจัยภายนอก

ก็สามารถจําแนกไดเปน 2 ประเภท คือ ปจจัยที่ถือเปนโอกาสของการทําประมงปูมา    และปจจัยที่ถือ

วาเปนอุปสรรคของการทําประมงปูมา 

 

ตารางที่ 4 การวิเคราะห SWOT Analysis 

 

 จุดแข็ง (S) จุดออน (W) 

โอกาส (O) SO WO 

อุปสรรค (T) ST WT 
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ซึ่งจะสงผลใหสามารถแบงกลุมกลยทุธทางเลือก ได 4 ประการ ดังนี ้

1) กลยุทธ SO เปนสถานการณที่จะใชจุดแข็งของการทําอาชีพประมงปูมาเพื่อสรางโอกาส

หรือการกอใหเกิดผลดีจากโอกาสที่มีอยู 

2) กลยุทธ WO เปนการใชกลยุทธการพัฒนาเพื่อเอาชนะจุดออนและสรางขอไดเปรียบจากโอกาส 

3) กลยุทธ ST เปนการใชจุดแข็งเพื่อเอาชนะหรือหลีกเลี่ยงอุปสรรค 

4) กลยุทธ WT เปนการพิจารณาลดบทบาทของการทําอาชีพประมงปูมา 

 
งานวจิัยที่เกีย่วของ 

  

 กําพล  ลอยชื่น และเพิ่มศักดิ์  เพิงมาก (ศูนยวิจัยและพัฒนาประมงชายฝงอันดามัน)  ได

ศึกษาเรื่อง “สภาวะสังคม-เศรษฐกิจ การประมง และความคิดเห็นตอการจัดการประมงโดยชุมชนของ

ชาวประมงพื้นบาน เกาะบุโหลนดอน จังหวัดสตูล” สามารถสรุปไดวา ลักษณะของชุมชนประมง

พื้นบานเปนชุมชนไทยชาวมุสลิม ขาดสาธารณูปโภคที่สําคัญ เชน ไฟฟา และน้ําบริโภค ชาวประมง

สวนใหญมีการศึกษานอย ครัวเรือนชาวประมงเปนครัวเรือนขนาดกลาง รายไดของครัวเรือนเกือบ

ทั้งหมดเปนรายไดจากการทําประมง และพบวาสวนใหญมีรายไดนอยกวาหรือเพียงพอกับรายจาย

เทานั้น ชาวประมงจึงมีหนี้สิน โดยกูยืมจากนายทุนหรือแพปลาเปนสวนใหญ 

 การทําประมงของชาวประมงพื้นบานใชเรือเครื่องหางยาวทั้งหมด มีแหลงทําการประมงอยู

บริเวณรอบ ๆ เกาะบุโหลนดอน หรือหางออกไปไมไกลมากนัก สามารถทําการประมงไดตลอดทั้งป 

และเลือกใชเครื่องมือประมงหลายชนิดรวมกันขึ้นกับฤดูกาลในรอบป โดยมีลอบหมึกและอวนจมปูเปน

เครื่องมือประมงหลัก ลอบหมึก มีอัตราการจับสัตวน้ําเฉลี่ย 2.6 กก./10 ลอบ องคประกอบชนิดสัตวน้ํา 

พบ หมึกหอม มากที่สุด รอยละ 83.1  รองลงมาเปน หมึกกระดองลายเสือ ปูหิน ปูมา และหมึกสาย 

รอยละ 10.0 2.4 1.7 และ 0.9 ตามลําดับ สําหรับเครื่องมืออวนจมปู มีอัตราการจับสัตวน้ําเฉลี่ย 1.7 

กก./ 100 เมตร องคประกอบชนิดสัตวน้ํา พบ ปูมา สูงที่สุด รอยละ 51.1 รองลงมาเปน ปูหิน หอย

โขงทะเล ปลากระเบน และปูลาย     รอยละ 14.2 9.2 8.8 และ 5.0 ตามลําดับ 

 ชาวประมงสวนใหญยังไมมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการประมงโดยชุมชน ซึ่งมีความคิดเห็น

ตอการจัดการประมงโดยชุมชน ของชาวประมงพื้นบาน ชาวประมงมีความคิดเห็นดวยมากตอการ

จัดการประมงโดยชุมชน รอยละ 57.9 และรอยละ 42.1 เห็นดวยในระดับปานกลาง โดยชาวประมงที่

ระดับการศึกษาตางกัน รายไดจากการทําประมงตอคาใชจายในครัวเรือนตางกัน และภาระหนี้สิน

ตางกัน มีความคิดเห็นตอการจัดการประมงโดยชุมชน ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่

ระดับความเชื่อมั่น 95 % 
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 วารินทร  ธนาสมหวัง พรทิพย  อังศุกาญจนกุล และจิรานุวัฒน ชูเพชร ทําการศึกษาเรื่อง “การ

ฟกไขปูมา(Portunus pelagicus Linnaeus) จากตับปงของแมปูไขนอกกระดอง”  พบวา ปูมาที่จับจาก

ทะเลขึ้นมาบริโภคมีแมปูไขนอกกระดองรวมอยูดวยเปนจํานวนมาก และไขนอกกระดองของแมปู

เหลานี้ถูกทิ้งไปโดยเปลาประโยชนและเปนการทําลายทรัพยากรพันธุสัตวน้ําอยางนาเสียดาย 

การศึกษาครั้งนี้เปนความพยายามในการฟกไขปูมาจากตับปงที่หักจากตัวแมกอนนําไปเปนวัตถุดิบใน

การทําปูกระปองโดยไดรับความรวมมือจากบริษัทผูผลิตปูกระปองแหงหนึ่งในจังหวัดสมุทรสาคร เมื่อ 

ปูมาที่รับซื้อจากชาวประมงลําเลียงมาถึงโรงตมปูที่จังหวัดสมุทรสงคราม ผูวิจัยและเจาหนาที่ของ

บริษัทฯ (คูคาผูรับซื้อเนื้อปู) ทําการคัดเลือกและแยกปูไขนอกกระดองออกมาเพื่อหักตับปงกอนนําปูไป

ตมเพื่อแกะเนื้อ ตับปงไขปูมาที่นํามาศึกษาเปนตับปงไขสีนําตาลและสีเหลืองอยางละ 3 ตับปง ไขสี

น้ําตาลที่แยกจากแตละตับปงมีจํานวน 577,201  506,705 และ 315,512 ฟอง ไขสีเหลืองที่แยกจาก

แตละตับปงมีจํานวน 453,917  414,103  และ 402,544 ฟอง เมื่อนําไขแตละชุดไปฟกในโหลแกว

ทรงกระบอกที่บรรจุน้ําทะเล 6 ลิตร พรอมใหฟองอากาศ พบวาชุดไขสีน้ําตาลไขเปลี่ยนสีเปนสีดํากอน

ทยอยฟกเปนตัวในวันที่ 2-4 จากการสุมนับสะสมลูกปูแรกฟกมีจํานวน 213,400  169,000  และ 

120,400  ตัว ชุดไขสีเหลืองไขเปลี่ยนสีเปนสีน้ําตาลและสีดําตามลําดับกอนทยอยฟกเปนตัวในวันที่  

3-6 จากการสุมนับสะสมลูกปูแรกฟกมีจํานวน 82,934  143,866  และ 63,184  ตัว ตามลําดับอัตรา

การฟกเฉลี่ยของไขสีน้ําตาลเทากับ 36.16% ไขสีเหลือง เทากับ 22.90% อัตราการฟกของไขทั้งสองสี

ไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (P> 0.05) 

 

บรรจง เทียนสงรัศมี (สํานักประสานงานวิจัยและพัฒนาพืชและสัตวน้ํา สํานักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย) ทําการศึกษา เร่ืองชุดโครงการปู “ ปูมา สัตวเศรษฐกิจ ฟนฟูชีวิตชาวประมง: จาก

ทะเลสูการเพาะเลี้ยง”  พบวาในอาวไทยและฝงทะเลอันดามัน มีความสามารถในการผลิตปูมาสูงสุด 

(maximum sustainable yield) ประมาณ 40,000 เมตริกตัน แตปริมาณปูมาที่จับข้ึนมาใชต้ังแต พ.ศ. 

2539 เปนตนมา มีปริมาณสูงกวากําลังผลิตที่มีอยูตามธรรมชาติมาตลอด ยังผลใหปริมาณที่จับไดหลัง 

พ.ศ. 2541 ลดลงเรื่อยๆ พ.ศ. 2545 มีปูมาที่ข้ึน ทาสะพานปลาหรือแพปูเพียง 28,900  เมตริกตัน

เทานั้น และคาดวาปริมาณที่จับไดจะลดลงเรื่อยๆ ถาไมมีการจัดการทรัพยากรปูมาอยางถูกตองและ

รีบดวน  การที่จะเพิ่มปริมาณปูมาในอาวไทยและฝงทะเลอันดามันใหสูงกวา 40,000 เมตริกตันนั้นคง

จะทําไดยาก อยางดีที่สุดก็เพียงรักษาระดับของประชากรปูมาใหสมดุลอยูในระดับที่ ไมตํ่ากวานี้ ซึ่ง

เปนความสามารถใน การผลิตที่มีอยูในอาวไทยและฝงทะเลอันดามันเทานั้น คําถามที่ตามมาคือ จะ

เพิ่มปริมาณปูมาใหมีมากตามความตองการของตลาดไดอยางไร? “การเพาะเลี้ยงปูมา” นาจะเปน

ทางออกที่ดีและยั่งยืนทางหนึ่ง ถาตองการผลผลิตปูมาจํานวน 40,000 เมตริกตันตอป ก็จะใชพื้นที่บอ
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เพียง 25,000 ไรเทานั้น นอกจากเปนมาตรการที่สามารถเพิ่มปริมาณปูมาสนองความตองการของ

ตลาดแลว ยังเปนแนวทางหนึ่งที่ จะชวยลดการใชทรัพยากรปูมาที่อยูจํากัดตามธรรมชาติ และชวยเพิม่

โอกาสใหปูรุนใหมไดมีโอกาสเขาไปทดแทนประชากรปูที่ถูกจับใชทุกวันดวย   

บรรจง เทียนสงรัศมี (สํานักประสานงานวิจัยและพัฒนาพืชและสัตวน้ํา สํานักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย) ทําการศึกษา เร่ืองชุดโครงการปู “ สารพัดคุณคาปูมา”  ชุดโครงการปู สกว.ได

กําหนดกลยุทธและแนวทางในการศึกษาและวิจัยการเพาะเลี้ยงปูมา โดยมีเปาหมายการดําเนินการเพื่อ

นําผลการวิจัยทางดานเทคนิคการเพาะเลี้ยงปูมามาประยุกตใชในเชิงพาณิชยและหาแนวทางการ

จัดการประมงและการอนุรักษทรัพยากรปูมาอยางยั่งยืน รวมทั้งชวยเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑปูที่ไดจาก

การเพาะเลี้ยงและสงเสริมเพิ่มชองทางตลาดผลิตภัณฑปู โดยเฉพาะปูมาที่จัดไดวาเปนสัตวเศรษฐกิจที่

มีศักยภาพทางดานตลาดสูง เนื่องจากปูมาสามารถนําไปใชประโยชนไดทั้งตัวตั้งแต เนื้อ ไข กระทั่ง

แมแตเปลือกที่หอหุมตัว ไขในกระดอง จะเปนผลิตภัณฑที่มีคา มีรสชาติดี ใหคุณคาทางอาหารสูง 

 ปจจุบันปูมายังเปนที่ตองการของตลาดในประเทศและตางประเทศ ซึ่งตลาดในประเทศ

ประกอบดวยตลาดทองที่และตลาดทองถิ่น โดยตลาดทองที่จะรวบรวมปูจากสะพานปลาและฟารม

ตางๆ ในทองที่เพื่อนําไปสงขายใหแกตลาดทองถิ่นหรือคนกลาง เพื่อสงไปขายยังตลาดปลายทางอีก

ทอดหนึ่ง สวนตลาดทองถิ่นจะเปนตลาดที่อยูในเขตการคาของจังหวัดตางๆ ที่นําปูจากทองที่จําหนาย

ใหแกผูบริโภคในทองถิ่นในรูปของปูสด ปูสดแชน้ําแข็ง ปูสดแชเย็น ปูเปน ปูนิ่ม ปูดอง และเนื้อปูแกะ 

สําหรับปูมาไทยที่สงไปจําหนายตางประเทศนั้น นอกจากจะเปนเนื้อปูบรรจุกระปองแลว ยงัมเีนือ้ปูแชเยน็

ที่บรรจุในภาชนะปรุงแตง เชน เนื้อปูแชน้ําเกลือ เนื้อปูสุก เนื้อปูที่บรรจุในภาชนะสุญญากาศ โดยตลาด

เนื้อปูในตางประเทศที่สําคัญที่ไทยสงออกจะแยกตามประเภทของผลิตภัณฑ   

นอกจากนี้เปลือกปูมายังมีคุณคาสารพัด โดยมีไคโตซานซึ่งเปนสารที่มีประโยชนหลายดาน 

อาทิ ดานสิ่งแวดลอมใชบําบัดน้ําเสียของโรงงานอุตสาหกรรมตางๆ ดานการเกษตรไคโตซานและ                     

ไคตินคอมเพล็กซสามารถนําไปใชกําจัดเชื้อรา Sclerotium rolfsii ที่ทําใหเกิดโรคโคนเนาในพืชตระกูล

ถั่วหลายชนิด ดานการแพทยและเภสัชกรรมไคโตซานสามารถนํามาทําเปนเยื่อไคโตซานสําหรับใชเปน

ผาพันแผล ชวยในการรักษาและปองกันการติดเชื้อ นําไปทําฟองน้ําสําหรับการผาตัด หรือนาํมาแปรรปู

เปนไคโตซานอะซิเตทสําหรับเปนยาสมานแผล ชวยลดการปวดและลดการติดเชื้อ ดานโภชนาการ    

ไคโตซานสามารถนํามาใชเปนองคประกอบของอาหารบํารุงสุขภาพเพื่อชวยลดคอเลสเตอรอล ทําเปน

ฟลมสําหรับเคลือบอาหารชวยในการลดจํานวนแบคทีเรียและยืดอายุในการเก็บใหยาวนานขึ้น ดาน

ผลิตภัณฑกระดาษและสิ่งทอ นําไปใชผลิตไสกรองสําหรับกรองน้ําและกรองอากาศ หรือใชทําบรรจุภัณฑ
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ที่ยอยสลายไดทางชีวภาพ ดานผลิตภัณฑเครื่องสําอาง สามารถนําไปเปนองคประกอบของผลิตภัณฑ

เครื่องสําอางตางๆ เชน สบู ยาสีฟน แปงฝุน ครีม โลชั่นใหความชุมชื้นและใชสวนประกอบผลิตภัณฑ

บํารุงรักษาผม จะเห็นไดวา   ปูมา ยังมีสารพัดประโยชนที่มีสรรพคุณตางๆ เหมาะสําหรับผูอุปโภค-

บริโภค ซึ่งหากมีแนวทางสงเสริมการจัดการที่ดี รวมทั้งปลายทางตลาดถูกตอง เชื่อวาประเทศไทยจะมี

ศักยภาพในการผลิตอาหารทะเลชนิดนี้ออกสูครัวโลกอยางมีประสิทธิภาพ 

 อมรา ชื่นพันธุ และอัจฉรา วิภาศิริ (ศูนยพัฒนาประมงทะเลอาวไทยตอนกลาง กองประมง

ทะเล กรมประมง) ไดศึกษาเรื่อง “ประเมินสภาวะทรัพยากรและแนวทางการจัดการประมงปูมา 

(Portunus pelagicus) ในอาวไทยตอนบน พบวา จากการวิเคราะหขอมูลผลจับโดยรวมของปูมาใน

บริเวณอาวไทยตอนบน ต่ังแต จ.ชลบุรี ถึง จ.ประจวบคีรีขันธ ระหวางป 2527 – 2541 แสดงวามี

แนวโนมผลจับสูงขึ้น จาก 8,011 ตัน ในป 2527 ถึง 14,806 ตันในป 2541 ทั้งนี้ ผลจับสวนใหญ

ประมาณ 87% ไดจากการประมงพื้นบาน นอกนั้นเปนผลจับพลอยไดจากการประมงพาณิชยอีก 13%  

สําหรับการวิเคราะหดานพลวัตรประชากร เกี่ยวกับการเจริญเติบโตและอัตราการตายของประมง

พาณิชยคร้ังนี้ใชขอมูลความยาวจากแหลงตาง  ๆ  โดยเฉพาะจากขอมูลการกระจายความถี่ของความ

ยาวที่ไดจากเรือสํารวจประมงของศูนยพัฒนาอาวไทยตอนบนดวยอวนลากคานถางระหวางป 2542-

2543 นั้น พบวา ปูมามีความกวางกระดองระหวาง 2.25 -17.25  ซม. การศึกษาสภาวะทรัพยากรใน

ปจจุบันและการเปลี่ยนแปลงโครงสรางการประมงในอนาคตดวยแบบจําลองตาง ๆ รวมทั้งการ

วิเคราะหขนาดของประชากรโดยวิธีวิเคราะหรุนสัตวน้ํา แสดงใหเห็นวา ผลผลิตยั่งยืนสูงสุดของปูมาใน

อาวไทยตอนบนมีคาประมาณ 11,000 ตัน และควรลดการประมงโดยรวมลง 10% ของการลงแรง

ประมงปจจุบัน หรือหากยกเลิกอวนรุน และลดการลงแรงประมงอวนลากจะทําใหผลผลิต มูลคาและ

มวลชีวภาพของปูมาเพิ่มสูงขึ้น ซึ่งเปนผลดีในการจัดการทรัพยากรปูมาในระยะยาว 

ในสวนของการศึกษา การทําประมงปูมาพุมเรียง ไดเรียบเรียงขอมูลจากบทความตาง ๆ ดังนี้ 

 สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)สํานักงานภาค บทความเรื่อง ฟนชีวิต “ปูมา

พุมเรียง การจัดการทรัพยากรชายฝงของชุมชน”  พบวา เนื้อปูมาพุมเรียง เปนเนื้อปูมาที่มีรสชาติดีกวา

ปูมาจากแหลงอื่น ๆ ชาวบานในตําบลพุมเรียงกวา 80% ประกอบอาชีพการทําประมงปูมา ในอดีต

ทรัพยากรชายฝงทะเลแถบนี้มีความอุดมสมบูรณมาก ปริมาณปูมาที่จับไดสูงถึงวันละ 30 ตัน ตอมา

ปริมาณปูมาที่จับไดลดลง สรางความเดือดรอนใหกับชาวประมงพื้นบานอยางมาก ในป 2543 เกิด

ความขัดแยงระหวางพี่นองชาวบานที่ประกอบอาชีพประมงอวนปูมา กับลอบปูมา ทางภาครัฐไม

สามารถบังคับใหชาวประมงลอบปู เลิกใชเครื่องมือชนิดนี้ได เพราะถือวาเปนเครื่องมือนอกพิกัดไมมี
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กฎหมายบังคับ ดังนั้นชาวประมงอวนปูตําบลพุมเรียง ไดรวมกันจัดตั้งกลุมพุมเรียงฟนฟูปูมาคืนสู

ธรรมชาติข้ึน โดยมีวัตถุประสงคเพื่อจะทําการเพาะขยายพันธุปูมาปลอยคืนสูทะเล นี่เปนขอพิสูจนวา

การเพาะแลวปลอยจะทําให Stock size ของปูมาเพิ่มข้ึน จึงควรทําตอไป ไมใชการเลี้ยงซึ่งไมมีขอ

พิสูจนวาจะทําให Stock size เพิ่มข้ึน แตยังคงประสบปญหาดานการจัดการโดยเฉพาะเงินทุนในการ

เพาะเลี้ยง ประกอบดวย คาเชาพื้นที่บอเพาะเลี้ยง คาอาหารปู คาปุย คาไฟฟา  คาน้ํามันรถในการ

ตระเวนรับแมปู เปนตน แมวาการเพาะพันธุปูมาเพื่อคืนสูทะเลของชุมชนพุมเรียง ยังไมสามารถดําเนิน

ตอไปตามเปาหมายที่ต้ังไวไดอยางตอเนื่อง แตหากสมาชิกในชุมชนพุมเรียงชวยกันพลังในการ

ขับเคลื่อนนาจะมีมากพอที่จะนําไปสูการเปลี่ยนแปลงได 

สรุป 

จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ พบวา ปจจุบันปูมาเปนสัตวน้ําที่

มีความสําคัญทางเศรษฐกิจที่ยังเปนที่ตองการและมีแนวโนมเพิ่มข้ึนในอนาคตทั้งตลาดในประเทศและ

ตางประเทศ  และจังหวัดสุราษฎรธานีเปนจังหวัดหนึ่งที่อยูบริเวณชายฝงอาวไทย ซึ่งเปนแหลงผลิต    

ปูมาที่สําคัญโดยเฉพาะในเขตตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยานับเปนแหลงอาศัยของปูมาที่สําคัญยิ่ง

เพราะมีสภาพแวดลอมและภูมิอากาศเหมาะสําหรับการเจริญเติบโตของปูมา  ทําใหผลผลิตที่ไดจาก

ตําบลพุมเรียงดีกวาปูมาที่ไดจากแหลงอื่น ๆ  แตในปจจุบันพบวาจํานวนปูมาที่จับไดในบริเวณ

ดังกลาวมีปริมาณลดลง  กลุมชาวประมงในพื้นที่จึงไดมีการเพาะเลี้ยงลูกปูมาและปลอยกลับคืนสู

ธรรมชาติเพื่อใหปริมาณปูมาเพียงพอตอความตองการ  แตจากการเขาไปศึกษาในพื้นที่ยังพบวากลุม

ชาวประมงยังขาดการบริหารการจัดการที่ดีรวมทั้งยังขาดแคลนเงินทุนในการเพาะเลี้ยง  

ดังนั้น จึงสรุปไดวาผลิตภัณฑปูมามีไมเพียงพอตอความตองการของผูบริโภค สืบเนื่องมาจาก

การลดลงของผลผลิตปูมาในธรรมชาติ แมวาจะมีการเพาะเลี้ยงปูมาและปลอยคืนสูทะเล จึงตองการ

ทราบถึงสภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา ต. พุมเรียง อ.ไชยา จ. สุราษฏรธานี วามี

ตนทุน ผลตอบแทนเปนอยางไร หรือมีความคุมคาในการประกอบอาชีพประมงปูมาหรือไม  และ

ชาวประมงปูมามีชองทางในการทําตลาดอยางไร  



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

วิธีการเก็บขอมูล 
 

ในการวิจัยครั้งนี้มีระเบียบวิธีการวิจัยโดยแยกเปน  3   สวน เพื่อใหตรงกับวัตถุประสงค  ดังนี้  

สวนที่ 1  การตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ขอที่ 1 เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดาน

เศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

สวนที่ 2     การตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ขอที่ 2 วิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน 

และความเปนไปไดของการลงทุน ของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

สวนที่ 3  การตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ขอที่ 3 วิเคราะหชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน 

โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

 

สวนที่ 1    การตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ขอที่ 1 เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดาน

เศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 
1. วิธีการศึกษา 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2   วิธีการศึกษาของการตอบวัตถุประสงค ขอที่ 1 

นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหและสรุปผล 

ตอบวัตถุประสงคขอที่ 1 เพือ่ศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดาน

เศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธาน ี

- ดานขอมูลทัว่ไปของชาวประมงปูมา 

-  ดานเศรษฐกจิและสังคมของชาวประมงปูมา 

ขอมูลที่ไดจากการสอบถามชาวประมงปมูา ขอมูลที่ไดจากการสังเกตบริบทพืน้ที ่ 
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2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
- ชาวประมงปูมา 

ในการวิจัยครั้งนี้ คณะวิจัยไดกําหนดประชากรเปาหมาย คือ ชาวประมงปูมาในพื้นที่            

ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี มีประชากรผูทําประมงปูมาประมาณ 400 คน ในการ

วิจัยครั้งนี้ใชขนาดของตัวอยางตามแนวคิดของ Yamane โดยกําหนดระดับความเชือ่มัน่

ที่ 95% ดังนั้นกลุมตัวอยางทั้งหมด มีจํานวน 200 คน โดยใชวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) 
 

3. เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 
1.1 ดานขอมูลและแหลงขอมูล 

1.1.1 ขอมูล 

ผูวิจัยไดใชวิธีการศึกษาในครั้งนี้ ซึ่งประกอบดวยขอมูล ดังนี้ 

- ขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา 

- ขอมูลดานบริบทของพื้นที่ ดานเศรษฐกิจและสังคมของ ต.พุมเรียง อ.ไชยา           

จ. สุราษฎรธานี 

1.1.2 แหลงขอมูล 

- ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Sources)  ไดแก ขอมูลที่ไดจากการออกแบบสอบถาม

ชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ. สุราษฎรธานี โดยใชวิธีการสัมภาษณ 

และการสังเกต 

- ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Sources) ไดแก ขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวม

งานวิจัยในพื้นที่ อ.ไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี ที่นักวิจัยอื่น ๆ ไดทําไวใช

ประกอบในการออกแบบการวิจัยและใชประกอบในการวิเคราะหรวมกับขอมูล

ปฐมภูมิ 

1.1.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

-  ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยทีมวิจัยรวมกับนักวิจัยทองถิ่น โดยนํา

แบบสอบถามที่ไดจัดเตรียมไวไปเก็บขอมูลชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา            

จ. สุราษฎรธานี จํานวน 200 ชุด รวมถึง การสังเกตแบบมีสวนรวมและไมมีสวน

รวม ตามกําหนดที่ไดนัดหมายและตามแผนการดําเนินงานที่วางไว   

- วิธีการตรวจสอบแบบสอบถาม โดยทําการตรวจสอบแบบสอบถามทุกชุด ทั้งนี้

เพื่อใหแนใจวาขอคําตอบสมบูรณ ถูกตอง ในกรณีที่แบบสอบถามไมสมบูรณจะ
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ทําการเก็บซอม กอนจะนํามาลงรหัส และปอนขอมูลเพื่อเตรียมการวิเคราะห

ขอมูลตอไป 

1.2 เครื่องมือในการเก็บรวบรวม 

1.2.1 แบบสอบถาม 

 ดานสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของชาวประมง

ปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานีโดยทําการศึกษาบริบทของสภาพพื้นที่

วิจัย คือ  ต. พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี มุงศึกษาไปที่ขอมูลทั่วไปของ

ชาวประมงปูมา และขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของต. พุมเรียง อ.ไชยา 

จ.สุราษฎรธานี 

1.2.2 การสังเกตแบบมีสวนรวม 

ใชในการสังเกตกิจกรรมการประกอบอาชีพประมงปูมา เพื่อตองการทราบถึง

กระบวนการผลิต และรูปแบบวิถีชีวิตในการประกอบอาชพีประมงปูมา  
 

2. การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบแลว มาทําการลงรหัส ถอดรหัสแบบสอบถาม 

ปอนขอมูลและวิเคราะหขอมูล 

- สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามในการศึกษา

เกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา ในพื้นที่วิจัย ใชการวิเคราะหทางสถิติในรูปของ 

คาความถี่   คารอยละ คาเฉลี่ย เพื่ออธิบายผลของขอมูลโดยนําเสนอในรูปตาราง  
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สวนที่ 2  การตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ขอที่ 2 วิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน      

ของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 
1. วิธีการศึกษา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
ภาพที่ 3  วิธีการศึกษาของการตอบวัตถุประสงค ขอที่ 2 
 

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
- ชาวประมงปูมา 

ในการวิจัยครั้งนี้ คณะวิจัยไดกําหนดประชากรเปาหมาย คือ ชาวประมงปูมาในพื้นที่            

ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี ในการวิจัยครั้งนี้ จะเลือกกลุมตัวอยางจาก

ชาวประมงปูมาจํานวนกลุมตัวอยาง 200 คน โดยใชวิธีสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) 
3. เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

3.1 ดานขอมูลและแหลงขอมูล 

3.1.1 ขอมูล 

ผูวิจัยไดใชวิธีการศึกษาในครั้งนี้ ซึ่งประกอบดวยขอมูล ดังนี้ 

ขอมูลที่ไดจากการสอบถามชาวประมงปมูา 

นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหและสรุปผล 

ตอบวัตถุประสงคขอที่ 2 วิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทนของ

การทําประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

 

- ดานกระบวนการผลิต 

- ดานตนทนุ 

- ดานผลตอบแทน 
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- ขอมูลดานกระบวนการผลิตปูมา 

- ขอมูลดานตนทุนและผลตอบแทน 

3.1.2 แหลงขอมูล 

- ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Sources)  ไดแก ขอมูลที่ไดจากการออกแบบสอบถาม

ชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ. สุราษฎรธานี โดยใชวิธีการสัมภาษณ 

และการสังเกต 

- ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Sources) ไดแก ขอมูลที่ไดจากเอกสารที่เกี่ยวของ

กับการประมง บทความการประมง หรือเอกสารตาง ๆ  และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

3.1.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

-  ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยทีมวิจัยรวมกับนักวิจัยทองถิ่น จากกลุม

ตัวอยางชาวประมงปูมา โดยการทําแบบสอบถาม การสัมภาษณ และการสังเกต

แบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวม   แลวนําแบบสอบถามไปลงรหัส และปอนขอมลู

เพื่อเตรียมการวิเคราะหขอมูลตอไป 

3.2 เครื่องมือในการเก็บรวบรวม 

3.2.1 แบบสอบถาม 

ดานการวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง         

อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานีโดยทําการศึกษากระบวนการผลิต  การเก็บรวบรวม

ขอมูลทางดานตน ผลตอบแทนจากการประกอบอาชีพประมงปูมา และนํา

ขอมูลที่ไดไปวิเคราะหความเปนไปไดในการลงทุนของการประกอบอาชีพ

ประมงปูมา 

3.2.2 การสังเกตแบบมีสวนรวม 

ใชในการสังเกตกิจกรรมการประกอบอาชีพประมงปูมา เพื่อตองการทราบถึง

กระบวนการผลิต และรูปแบบวิถีชีวิตในการประกอบอาชีพประมงปูมา  
4. การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบแลว มาทําการลงรหัส ถอดรหัสแบบสอบถาม 

ปอนขอมูลและวิเคราะหขอมูล  

- สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามในการศึกษา

เกี่ยวกับกระบวนการผลิตของการทําประมงปูมาในพื้นที่วิจัย ใชการวิเคราะหทางสถิติใน

รูปของ คาความถี่     คารอยละ คาเฉลี่ย เพื่ออธิบายผลของขอมูลโดยนําเสนอในรูปตาราง  
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- สถิติเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เปนการวิเคราะหขอมูลดานตนทุน 

ผลตอบแทน ในการวิเคราะหจะแยกวิเคราะหตนทุนการผลิตออกเปนตนทุนผันแปรและ

ตนทุนคงที่ ทั้งที่เปนตัวเงินและไมเปนตัวเงินในการทําประมงปูมา ตลอดจนผลตอบแทน

ในรูปของกําไร อัตราผลตอบแทนจากการลงทุน  
 

สวนที่ 3  การตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ขอที่ 3 วิเคราะหชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน 

โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 
 

1. วิธีการศึกษา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4  วิธีการศึกษาของการตอบวัตถุประสงค ขอที่ 3 
 

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
- ผูประกอบการแพประมงปูมา 

ในการวิจัยครั้งนี้ ทางดานการศึกษาผูประกอบแพประมงปูมาใน ต.พุมเรียง อ.ไชยา                          

จ.สุราษฏรธานี  จํานวน  5 แพ ประกอบดวยประกอบดวย แพบริษัทวิริยะ แพโกแกว         

แพวัชระ แพปญญา และแพจุม  และแพประมงอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ 

-ผูบริโภคปูมา  

นําขอมูลที่ไดมาวิเคราะหและสรุปผล 

ตอบวัตถุประสงคขอที่ 3 วิเคราะหวิถีการตลาดปูมา และจุดแข็ง 

จุดออน โอกาสและอุปสรรค ของการทําประมงปูมา                

ต.พุมเรียง  อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 

- ดาน จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทาํ ประมงปูมา 

ขอมูลที่ไดจากการสอบถาม 

-ชาวประมงปมูา 

-ผูประกอบการแพประมงปมูา 

-ผูบริโภคปูมา 

ขอมูลที่ไดจากการสังเกต      

-ชาวประมงปมูา 

-ผูประกอบการแพประมงปมูา 

-ผูบริโภคปูมา 
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ในการวิจัยครั้งนี้ ทางดานกลุมผูบริโภคปูมา ใน จ. สุราษฎรธานี จะเลือกกลุมตัวอยาง

ผูบริโภคปูมา จํานวนกลุมตัวอยาง 400 คน โดยออกแบบสอบถาม ใชวิธีสุมตัวอยาง

แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 
3.   เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

3.1 ดานขอมูลและแหลงขอมลู 

3.1.1 ขอมูล 

ผูวิจัยไดใชวิธีการศึกษาในครั้งนี้ ซึ่งประกอบดวยขอมูล ดังนี้ 

-  ขอมูลดานชองทางตลาดของปูมา 

- ขอมูลดานจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา 

3.1.2 แหลงขอมูล 

- ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Sources)  ไดแก ขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ และ

การสังเกต ผูประกอบการแพประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ. สุราษฎรธานี 

และการออกแบบสอบถามกลุมผูบริโภคปูมา จ. สุราษฎรธานี  

- ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Sources) ไดแก ขอมูลที่ไดจากเอกสารที่เกี่ยวของ

กับการประมง บทความการประมง หรือเอกสารตาง ๆ  และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

เพื่อนํามาใชประกอบในการออกแบบการวิจัยและใชประกอบในการวิเคราะห

รวมกับขอมูล ปฐมภูมิ 

3.1.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

- ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางผูบริโภคปูมาใน จ.สุราษฏรธานี 

จํานวน  400 ชุดโดยการทําแบบสอบถาม นําแบบสอบถามไปถอดรหัส และปอน

ขอมูลเพื่อเตรียมการวิเคราะหขอมูลตอไป  และการสัมภาษณ ผูประกอบการแพ

ประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฏรธานี จํานวน 5 แพ และแพประมงอืน่ ๆ 

ที่เกี่ยวของ 

- วิธีการตรวจสอบแบบสอบถาม โดยทําการตรวจสอบแบบสอบถามทุกชุด ทั้งนี้เพื่อให

แนใจวาขอคําตอบสมบูรณ ถูกตอง ในกรณีที่แบบสอบถามไมสมบูรณจะทําการ

เก็บซอม กอนจะนํามาลงรหัส  และปอนขอมูลเพื่อเตรียมการวิเคราะหขอมูลตอไป 

3.2 เครื่องมือในการเก็บรวบรวม 

3.2.1 แบบสอบถาม 

ดานการวิเคราะหชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค 

ของการทําประมงปูมา  ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานีโดยทําการเก็บ
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แบบสอบถามผูประกอบการ  แพประมง และกลุมผูบริโภคปูมา ตลอดจนขอมูล

ดานการผลิต เพื่อนําไปวิเคราะหวิถีการตลาดของปูมา และจุดแข็ง จุดออน 

โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา            

3.2.2 การสังเกตแบบมีสวนรวม 

ใชในการสังเกตการประกอบการของแพประมงใน ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎร

ธานี  เพื่อตองการทราบถึงกระบวนการการรับซื้อและการขายปูมา ชองทางการ

จัดจําหนาย และดานการตลาดของผูประกอบการแพประมงปูมาใน ต.พุมเรียง

อ.ไชยา  จ.สุราษฎรธานี   
 

4.    การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล 
ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบแลว มาทําการลงรหัสแบบสอบถาม ปอน

ขอมูลและวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม SPSS for Window  

- สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามในการศึกษา

เกี่ยวกับชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมง  

ปูมา  ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานีที่ไดจากผูประกอบการแพประมงปูมา และกลุม

ผูบริโภคปูมาใชการวิเคราะหทางสถิติใน รูปของ คาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย เพื่อ

อธิบายผลของขอมูลโดยนําเสนอในรูปตาราง  

- สถิติเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เปนการวิเคราะหขอมูลดานจุดแข็ง จุดออน 

โอกาส และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา   ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี โดยใช

วิธีการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)    
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แนวทางการดําเนินงาน 
  

ในการวิจัยการวิเคราะหดานการผลิต และการตลาดปูมา กรณีศึกษา ต.พุมเรียง อ.ไชยา              

จ.สุราษฎรธานี กลุมผูวิจัยลงสํารวจพื้นที่และเก็บรวบรวมขอมูลเบื้องตน และทดสอบแบบสอบถาม  แลว

ลงมือเก็บแบบสอบถามเพื่อนํามาวิเคราะหขอมูล  ดังนั้นแบบสอบถามจึงแบงออกเปน  4   ตอน ดังนี้ 

 

ตอนที่  1   แบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่  2   แบบสอบถามเกี่ยวกับการประกอบอาชีพประมงปู 

ตอนที่  3   แบบสอบถามเกี่ยวกับผูประกอบการแพประมง ใน จ. สุราษฎรธานี 

ตอนที ่ 4   แบบสอบถามเกีย่วกับพฤติกรรมผูบริโภคและปจจัยที่มีผลตอการซื้อปูมา 

 
วิธีการวิเคราะหขอมูล 

 
1.  การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)โดยอธิบายถึงสภาพทั่วไปทางดาน

เศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ. สุราษฎรธานี เชน เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

อาชีพหลัก  อาชีพเสริม  เปนตน ใชขอมูลปฐมภูมิ โดยการสังเกตสภาพทางสังคมของชาวประมงปูมา ดาน

กระบวนการทําประมงปูมา จะใชเครื่องมือทางสถิติพรรณนา ไดแก คาความถี่ (Frequency) คาเฉลี่ย 

(Mean) รอยละ (Percentage) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) แลวนําเสนอขอมูลในรูป

ของตารางประกอบคําอธิบาย และในดานชองทางตลาดปูมา จะศึกษาถึงการจัดจําหนายและการกระจาย

สินคาของชาวประมงปูมา โดยจะเปนการแสดงถึงลักษณะการกระจายผลผลิตจากผูผลิตไปจนถึงผูบริโภค 

และในการศึกษาถึงพฤติกรรมผูบริโภคถึงสาเหตุของการซื้อปูมา เกณฑในการตัดสินใจซื้อ และความพึง

พอใจในการซื้อปูมา จะใชเครื่องมือทางสถิติพรรณนา ไดแก การใชสเกลใหคะแนนถึงความพอใจในการ

บริโภคปูมา 

2.  การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) ในการวิเคราะหทางดานตนทุน 

ผลตอบแทน ของการทําอาชีพประมงปูมา นําขอมูลที่ไดจากการเก็บแบบสอบมาวิเคราะห โดยใช

คอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for Social Science) และดานการวิเคราะห

จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)   โดยมีรายละเอียดในการวิเคราะห ดังนี้ 
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การวิเคราะหขอมูลแบบสอบถาม  
การประเมินผล จะใชสถิติในการวิเคราะห ดังนี้ 

1. รอยละ ใชในการวิเคราะหขอมูลพื้นฐานของผูเขารวมโครงการ 

2. คาเฉลี่ย ( X )  ใชคาเฉลี่ยวิเคราะหขอมูลโดย วิเคราะหความคิดเห็น/ความพึงพอใจของ

ผูเขารวมโครงการ สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูลประกอบดวย สถิติคาเฉลี่ย 

(Mean : X )  การวัดระดับความคิดเห็น กําหนดชวงวัดดังนี้ 

 

  คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด                   8.0
5

15
=

−       

                   จํานวนชั้น       
 

  คะแนนเฉลี่ย  4.21 – 5.00   หมายถึง ความคิดเห็นอยูในระดับมากที่สุด 

  คะแนนเฉลี่ย  3.41 – 4.20   หมายถึง ความคิดเห็นอยูในระดับมาก 

  คะแนนเฉลี่ย  2.61 – 3.40   หมายถึง ความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 

  คะแนนเฉลี่ย  1.81 – 2.60   หมายถึง ความคิดเห็นอยูในระดับนอย 

  คะแนนเฉลี่ย  1.00 – 1.80   หมายถึง ความคิดเห็นอยูในระดับนอยที่สุด 
 

3. สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD.) ใชวิเคราะหขอมูลควบคูกับการวิเคราะหขอมูลในขอ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

=



บทที่ 4  
 

ผลการศึกษา สรุป และขอเสนอแนะ 
 

ผลการศึกษา 

 
 งานวิจัยครั้งนี้ เพื่อศึกษาการวิเคราะหดานการเลี้ยง และการตลาดปูมา (Portunus pelagicus)   

กรณีศึกษา ต.พุมเรียง   อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยแบบสอบถาม จํานวน   

600 ชุด ซึ่งเนื้อหาในบทนี้สามารถแบงออกเปน 2 สวน คือ การวิเคราะหขอมูล และผลการวิเคราะห

ขอมูล 

 
การวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอขอมูลตางๆ ในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดนําเสนอในรูปแบบ

ของตารางประกอบคําอธิบาย โดยสามารถแบงการวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอขอมูลเปน 5 สวน

ดังนี้ 

สวนที่   1   ขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา  

สวนที่   2   การวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน ของการทําประมงปูมา  

 ต.พุมเรียง  อ.ไชยา  จ.สุราษฎรธานี 

สวนที่   3     ผูประกอบการแพประมงที่รับซื้อปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  

สวนที่   4     กลุมผูบริโภคปูมา ใน จ.สุราษฎรธานี  

สวนที่   5     การวิเคราะหชองทางตลาดปมูา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการ  

   ทําประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  

ผลการวิเคราะหขอมูล 

สวนที่ 1   ขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา  

     1.1   บริบทของสภาพพื้น ตําบลพุมเรียง 

จังหวัดสุราษฎรธานีต้ังอยูทางภาคใตของประเทศไทยบนฝงทะเลตะวันออกเปนจังหวัดใหญที่

มีความสําคัญยิ่งจังหวัดหนึ่งของภาคใตตอนบน มีเนื้อที่  12,891  ตารางกิโลเมตรหรือ

เทากับ  8,057,125  ไร ซึ่งเปนจังหวัดที่มีเนื้อที่มากเปนอันดับที่  10  ของประเทศ และมีเนื้อที่มากที่สุด

ในภาคใต อยูหางจากกรุงเทพมหานคร  635  กิโลเมตร แบงการปกครองออกเปน  18  อําเภอ            
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1 กิ่งอําเภอ คือ อําเภอเมืองสุราษฎรธานี  อําเภอพุนพิน  อําเภอคีรีรัฐนิยม  อําเภอพนม  อําเภอกาญ

จนดิษฐ  อําเภอเกาะสมุย  อําเภอดอนสัก  อําเภอไชยา  อําเภอทาชนะ  อําเภอทาฉาง  อําเภอบานนา

สาร  อําเภอ  พระแสง  อําเภอเวียงสระ  อําเภอเคียนซา  อําเภอบานตาขุน  อําเภอเกาะพะงัน อําเภอ

บานนาเดิม  อําเภอชัยบุรีและกิ่งอําเภอวิภาวดี 

  อําเภอไชยาเปนอําเภอหนึ่งในจังหวัดสุราษฎรธานี อยูทางทิศเหนือของจังหวัดสุราษฎรธานี  

หางจากตัวจังหวัดระยะทาง  66 กิโลเมตร  หางจากกรุงเทพมหานครระยะทางประมาณ  585  

กิโลเมตร  มีเนื้อที่ประมาณ 1,010 ตร.กม. (631,250 ไร) สภาพพื้นที่เปนที่ราบรอยละ 85 ของพื้นที่

อําเภอทั้งหมด  คิดเปนเนื้อที่  858.5 ตารางกิโลเมตร  ภูเขารอยละ 10 ของพื้นที่อําเภอทั้งหมด  คิดเปน

เนื้อที่  101 ตารางกิโลเมตร  แมน้ําพื้นน้ํารอยละ  5  ของพื้นที่อําเภอทั้งหมด  คิดเปนเนื้อที่  50.5 

ตารางกิโลเมตร  อําเภอไชยาแบงเขตการปกครองออกเปน 9 ตําบล 54 หมูบาน   

 

ภาพที่ 5   แผนที่อําเภอไชยา 

ที่มา : www.ampher.com 

  

 จากแผนที่อําเภอไชยาจะเห็นไดวาจากอาณาเขตทางดานตะวันออกของอําเภอไชยา ติดตอ

กับทะเลคืออาวบานดอนมี 3 ตําบล คือ  ตําบลตะกรบ ตําบลพุมเรียง  และตําบลเลม็ด  ดังนั้นอาชีพ

อีกอยางหนึ่งของชาวไชยาคือการประมง ซึ่งนับไดวาเปนอาชีพที่สําคัญไมยิ่งหยอนไปกวาการประกอบ

อาชีพการเกษตรเลย โดยเฉพาะราษฎรที่อาศัยอยูริมทะเล ต่ังแตเขตติดตออําเภอทาชนะจนถึงเขต
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อําเภอทาฉาง ตางก็ยึดอาชีพการประมงเปนอาชีพหลัก คือราษฎรตําบลตะกรบ พุมเรียง และตําบล

เลม็ด แตที่หนาแนนที่สุดไดแกราษฎรตําบลพุมเรียง  

 ตําบลพุมเรียง ต้ังอยูในเขตการปกครองของ อําเภอไชยา  อยูหางจาก อ.เมืองฯ ประมาณ 60 

กิโลเมตร อยูหางจากตัวเมืองไชยาประมาณ 6 กิโลเมตร อาณาเขตทิศเหนือ จรด ต.ตะกรบ ทิศใต จรด 

ทะเลอาวไทย  ทิศตะวันออก จรด ทะเลอาวไทย  ทิศตะวันตก จรด ต.ทุง และ ต.เลม็ด อ.ไชยา            

จ.สุราษฎรธานี อ.ไชยา ประกอบไปดวย 5 หมูบาน ไดแก  

  หมูที ่  1   บานลาง  

  หมูที ่  2   บานหวัเลน 

  หมูที ่  3   บานเหนือ 

  หมูที ่  4   บานเหนือน้ํา 

  หมูที ่  5   บานแหลมทราย  

สภาพภูมิประเทศ  

  พื้นที่พุมเรียงเปนชุมชนชายฝงทะเลดานตะวันออกของอําเภอไชยา ต้ังอยูจุดเหนือสุดของอาว

บานดอน บริเวณปากคลองพุมเรียงใหญ มีสภาพเปนที่ดอนจุดสูงกวาระดับน้ําทะเล10 เมตร พื้นที่ดาน

ตะวันออกมีลักษณะเปนแหลมทรายซึ่งเกิดจากการทับถมของสันทรายมาเปนเวลานาน การตั้งชุมชน

ในเขตเทศบาลรวมกลุมกันบริเวณริมคลองพุมเรียงเปนสวนใหญ 

สภาพภูมิอากาศ 

  ลักษณะภูมิอากาศเปนแบบมรสุม  มี  2 ฤดู  คือ  ฤดูรอนจะเริ่มต้ังแตเดือนกุมภาพันธถึงเดือน

เมษายน  และฤดูฝนจะเริ่มต้ังแตเดือนพฤษภาคมถึงเดือนมกราคม 

การประกอบอาชีพ 

  ลักษณะหรือประเภทของการประกอบอาชีพสวนใหญของประชาชนในเทศบาลตําบลพุมเรียง 

ไดแก อาชีพประมง เปนประมงขนาดเล็กเพื่อออกเรือหาปู ปลา บริเวณชายฝงเปนสวนใหญสวนมาก

เปนคนมุสลิมที่ประกอบอาชีพนี้ และตั้งบานเรือนอยูเกือบตลอดคลองพุมเรียง การประมงที่ทําอยูเปน

อาชีพที่รายไดไมแนนอน เพราะปหนึ่ง ๆ สามารถออกเรือไดประมาณ 5-6 เดือนเทานั้น อีกทั้งยังมีการ

เลี้ยงปลาในกระชัง หอยแครง และกุงกุลาดํา อีกจํานวนหนึ่งดวย ผลผลิตจากการประมงกอใหเกิดการ

แปรรูปอาหารทะเล โดยทําเปนโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปอาหารทะเลเพื่อสงออกกอใหเกิดการใช

แรงงานในพื้นที่ประมาณ 300 คน และยังมีที่ทําเปนกิจการในครัวเรือนเพื่อจําหนายอีกสวนหนึ่งดวย 



 31 

 ชาวไชยาทําการประมงดวยวิธีตางๆกันออกไป ต้ังแต แห อวน ขนาดเล็กริมน้ําตื้น จนถึงขนาด

ใชเครื่องมือที่เกิดจากเทคโนโลยีสมัยใหมเหมือนกับการประมงทั่วไปของไทย ปจจุบันอาชีพใหมของ

ชาวประมงคือการเลี้ยงหอยแครง หอยแมลงภู  

 

ภาพที่ 6   ภาพถายทางอากาศพืน้ที่อาวบานดอน 

ที่มา  :  www.fisheries.go.th 

 
1.2 ขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา 
 

การวิเคราะหในสวนนี้เปนการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามหรือชาวประมง   

ปูมาใน ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี ซึ่งประกอบดวย เพศ อายุ ศาสนา อาชีพ รายได เปนตน 
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ตารางที่ 5  จํานวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา 

ขอมูลทั่วไปของผูบริโภคปูมา    จํานวน   รอยละ 

เพศ 

 ชาย      144   72.00 

 หญิง        56   28.00 

อายุ 

 นอยกวาหรือเทากับ 30 ป     53   26.50 

 31-40 ป       77   38.50 

 41-50 ป       58   29.00 

 51 ปข้ึนไป       12     6.00 

ศาสนา 

 พุทธ      185   92.50 

 อิสลาม        15     7.50 

ระดับการศึกษา 

 ประถมศึกษาหรือตํ่ากวา    111   55.50 

 มัธยมศึกษาตอนตน      57   28.50 

 มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.     29   14.50 

 อนุปริญญา/ปวส.        2     1.00 

 ปริญญาตรีหรือสูงกวา        1     0.50 

อาชีพเสริม 

 ทําสวน/ทําไร       12     6.00 

 ทํานา          2     1.00 

 เลี้ยงสัตว       44   22.00 

 คาขาย          7     3.50 

 รับจางทั่วไป       46   23.00 

 ไมมี        85   42.50 

 อ่ืน ๆ(รับราชการ พนักงานบริษัท ไมประกอบอาชีพเสริม)    4     2.00 

ประสบการณในการทําประมงปูมา 

 1 - 10 ป       96   48.00 

 11 - 20 ป       61   30.50 
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ตารางที่ 5  จํานวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของชาวประมงปูมา (ตอ) 

ขอมูลทั่วไปของผูบริโภคปูมา    จํานวน   รอยละ 

 21 - 30 ป       34   17.00 

 31 - 40 ป         6     3.00 

 41 ปข้ึนไป         3     1.50 

แหลงความรูในการทําประมงปูมา(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 สืบทอดจากบรรพบุรุษ    131   65.50 

 จากการเปนลูกจาง      66   33.00 

 ศึกษาจากเพื่อนบาน    118   59.00   

 อ่ืนๆ (จากประสบการณ)        4     2.00 

สาเหตุในการทําอาชีพประมงปูมา(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 ตามบรรพบุรุษ     120   60.00 

 ทําตามเพื่อนบาน      42   21.00 

 รายไดดี      102   51.00 

 ไมมีทางเลือกในการประกอบอาชีพอื่น    88   44.00 

 เจาหนาที่แนะนํา      18     9.00 

 ไมระบุสาเหตุ         4     2.00 

รวม        400   100 

 

จากตารางเปนขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูประกอบอาชีพการประมงปูมาในตําบลพุมเรียง จังหวัด   

สุราษฎรธานี พบวา ชาวประมงปูมาสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 72.00 และเปนเพศหญิง คิด

เปนรอยละ 28.00  ชาวประมงปูมามีอายุอยูระหวาง 31-40 ป คิดเปนรอยละ 38.50 สวนใหญนับถือ

ศาสนาพุทธ คิดเปนรอยละ 92.5 และนับถือศาสนาอิสลาม คิดเปนรอยละ 7.50 ทางดานระดับ

การศึกษาของชาวประมงปูมา อยูในระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา คิดเปนรอยละ 55.50 ในสวนของ

อาชีพเสริมพบวา ไมมีอาชีพเสริมนอกจากการทําประมงปูมา คิดเปนรอยละ 42.50  รองลงมาคือ 

อาชีพรับจางทั่วไป คิดเปนรอยละ 23.00 ชาวประมงปูมามีประสบการณในการทําประมงสวนใหญอยู

ในชวง 1-10 ป คิดเปนรอยละ 48.00   ซึ่งไดรับความรูในการทําประมงปูมาจากการสืบทอดจากบรรพ

บุรุษ คิดเปนรอยละ 65.50 รองลงมาคือศึกษาการทําประมงจากเพื่อนบาน และจาการเปนลูกจาง คิด

เปนรอยละ 59.00  และ 33.00 ตามลําดับ ในดานสาเหตุของการประกอบอาชีพประมงปูมาคือ ทาํตาม

บรรพบุรุษ คิดเปนรอยละ 60.00 สาเหตุรองลงมาคือ รายไดดี คิดเปนรอยละ 51.00 



 34 

สวนที่ 2    การวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน ของการทําประมง    
ปูมา ต. พุมเรียง  อ.ไชยา จ.สุราษฎรธาน ี

กระบวนการผลิตปูมา 

ชาวประมงปูมาในตําบลพุมเรียง อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี กวา 80% ประกอบอาชีพ

การทําประมงปูมา เนื่องมาจาก เปนแหลงอาศัยของปูมาที่สําคัญแหงหนึ่ง “เนื้อปูมาพุมเรียง” นั้นวา

กันวาเปนเนื้อปูมาที่มีรสชาด ดีกวาปูมาจากแหลงอื่นๆ สวนใหญเรือที่ใชในการทําประมงปูมาเปนแบบ 

4 สูบธรรมดา ความยาวประมาณ 9 เมตร เครื่องมือประมงสวนใหญใชอวนจมปู มีขนาดตาอวน 3.5 

เซนติเมตร สมาชิกในครัวเรือนทําประมง 2 คน แรงงานจากครัวเรือนคิดเปนรอยละ 78 และมีการจาง

แรงงานรอยละ 22 มีอัตราคาจางวันละ 100 บาทตอวัน มีกระบวนการผลิตปูมาดังนี้ 

1. ปูมาที่จับไดในพื้นที่ตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา  ชาวประมงจะรวบรวมเพื่อสงตอใหกับ

แพปูในทองถิ่น  โดยรูปแบบการซื้อขายจะใชทั้งเงินสดและการใหเครดิตลวงหนาโดยการกูยืมเงินจาก

แพปูเพื่อเปนคาใชจายในการการทําประมงและการดํารงชีวิตและชําระคืนในรูปผลผลิต   

2. แพปูที่รับซื้อจะทําการคัดแยกตามขนาดตัวปูมา   โดยราคาเฉลี่อยูที่ 92.50 บาท/กก. ถา 

ปูมามีขนาด 12 ตัว/กก. ราคาที่แพรับซื้อคือ 80บาท/กก.  ขนาด 8-9 ตัว/กก. ราคาที่แพรับซื้อคือ 95

บาท/กก. และถาขนาด 6 ตัว/กก. ราคาที่แพรับซื้อคือ 105 บาท/กก. เปนตน 

3. แพปูจะนําปูมาที่รับซื้อจะนําไปตมทั้งตัวเพื่อรักษาคุณภาพเนื้อปู  หลังจากนั้นจะใช

แรงงานคนในการแกะเนื้อปูแยกจําหนายโดยมีเนื้อกรรเชียง เนื้ออก เนื้อปูสวนกามกาม  เนื้อปูสวนนิ้ว  

โดยที่เนื้อปูแตสวนจะมีราคาจําหนายไมเทากัน  

4. นําเนื้อปูที่ไดบรรจุในกลองพาสติกแชน้ําแข็งเพื่อขนสงตอไปยังโรงงานอุตสาหกรรม 

5. ทางโรงงานอุตสาหกรรมจะทําการแปรรูป  ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปองและเนื้อปูแชเย็นที่บรรจุ

ภาชนะปรุงแตง  (Pasteurized  crab  meat)  เชน เนื้อปูแชน้ําเกลือ เนื้อปูสุก  เพื่อจําหนายใหกับ

ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศ 
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เนื้อกรรเชียงป ู(jumbo lump meat or lump 

meat) เปนเนือ้ปูสวนที่อยูติดกับขาวายน้าํ 

 
เนื้ออก (special meat) เปนเนื้อปูที่ไดจากบริเวณ

สวนลาํตัวของปู 

 
เนื้อปูสวนนิว้ (leg meat) เปนเนื้อปูเฉพาะสวน

ขอและสวนนิว้ 

 
เนื้อปูสวนกาม (claw meat) เปนเนื้อปูสวนกาม

คีบ และปลองที่ติดกับกามปปูลองที ่1 และปลอง

ที ่2 

อาจมีสวนของกามปู และ/หรือแผนไคตินติดอยู 

 
ภาพที่ 7  สวนประกอบของเนื้อปูมา 
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ตนทุน ผลตอบแทน ของการทําประมงปูมา 
ตารางที่ 6  ตนทุน ผลตอบแทน และกําไรสุทธิ ของชาวประมงปูมา 

รายการ     ตนทุน-ผลตอบแทน  
     เปนตัวเงิน ไมเปนตัวเงิน จํานวน(บาท/ป)  รอยละ 

ตนทุนคงที่ 
คาเรือ     44,512.90  - 44,512.90   8.59 

คาเครื่องยนต    17,733.21  - 17,733.21   3.42 

คาเครื่องมือบอกตําแหนง      2,302.31  -   2,302.31   0.44 

คาวิทยุส่ือสาร        1,150.31  -   1,150.31   0.22 

คากลอง/ลังพลาสติก             214.95  -      214.95   0.04 

คาถังน้ํา                  83.84  -        83.84   0.02 

คาตะกรา              344.46  -      344.46   0.07 

คาแบตเตอรร่ี        1,566.94  -   1,566.94   0.30 

คาหลอดไฟ              276.53  -      276.53   0.05 

คาเครื่องทําออกซิเจน             330.85  -      330.85   0.06 
ตนทุนผันแปร    
คาแรงงาน    48,000.00 48,000.00 96,000.00 18.52 

คาวัสดุ 

 คาอวนปู     9,008.02  -   9,008.02   1.74 

 คาอวนปลา   14,174.58  - 14,174.58   2.74 

 คาลอบ    57,843.46  - 57,843.46 11.16 

 คาอื่นๆ        7,333.33  -   7,333.33   1.42 

คาน้ํามันเชื้อเพลิง                      108,045.00  -          108,045.00 20.85 

คาน้ํามันหลอล่ืน        7,865.87  -   7,865.87   1.52 

คาอาหาร    24,245.40  - 24,245.40   4.68 

คาขนสง    16,327.66  - 16,327.66   3.15 

คาซอมแซมเรือ    18,094.62  - 18,094.62   3.49 

คาซอมแซมเครื่องยนต   15,519.30  - 15,519.30   2.99 

คาซอมแซมอุปกรณ   14,124.20  - 14,124.20   2.73 

หนี้สิน     61,142.86  -   61,142.86  11.80 
ตนทุนรวม(ตอป)                   470,240.60     48,000 518,240.60     100.00 
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ตารางที่ 6  ตนทุน ผลตอบแทน และกําไรสุทธิ ของชาวประมงปูมา (ตอ) 

รายการ     ตนทุน-ผลตอบแทน  
     เปนตัวเงิน ไมเปนตัวเงิน  จํานวน(บาท/ป) รอยละ 

ผลตอบแทน    
รายไดจากปูชวงปริมาณจับปูมาก            755,911.50  - 755,911.50 75.02 

รายไดจากปูชวงปริมาณจับปูนอย            153,306.10  - 153,306.10 15.22 

รายไดจากกั้ง      40,765.80  -   40,765.80   4.05 

รายไดจากปลา      16,456.70  -   16,456.70   1.63 

รายไดจากหอย          3,310.05  -     3,310.05   0.33 

รายไดจากปลาหมึก        3,354.20  -     3,354.20   0.33 

รายไดจากสัตวน้ําอื่นๆ     11,388.00  -   11,388.00   1.13 

รายไดที่มิใชตัวเงิน                   -   23,114.67    23,114.67   2.29 
ผลตอบแทนรวม(ตอป)           984,492.35  23,114.67     1,007,607.02   100.00 

กําไร (ขาดทุน)            514,251.75 -24,885.33  489,366.42    - 
กําไร(ขาดทุน)/ตอเดือน           42,854.31      40,780.54    -  

กําไร (ขาดทุน) : ประมงปูมา          438,977.00 -24,885.33   414,091.67    - 
กําไร(ขาดทนุ)/ตอเดือน           36,581.42      34,507.64    -  

 
ตนทุนรวม ในการทําประมงปูมา ตําบลพุมเรียง จังหวัดสุราษฎรธานี พบวา ตนทุนรวมในการ

ทําประมงปูมา คือ 518, 240.60 บาท/ป โดยที่มีตนทุนรวมที่เปนตัวเงิน   470,240.60 บาท/ป ตนทุนรวมที่

ไมเปนตัวเงิน คิดเปน 48,000 บาท/ป ในสวนของตนทุนประกอบไปดวยตนทุนคงที ่และตนทุนผันแปร  

ดานตนทุนคงที่ ประกอบดวย เรือ เครื่องยนต เครื่องมือบอกตําแหนง วิทยุส่ือสาร กลอง/ลัง

พลาสติก   ถังน้ํา ตะกรา แบตเตอรร่ี หลอดไฟ และเครื่องทําออกซิเจน โดยที่คาเรือมีมูลคาสูงสุด คือ 

44,512.90 บาท/ป คิดเปนรอยละ 8.59 ของตนทุนรวม  

ดานตนทุนผันแปร ประกอบดวย คาแรงงานคาวัสดุ เชน อวนปู อวนปลา ลอบ และอ่ืนๆ    

คาน้ํามันเชื้อเพลิง คาน้ํามันหลอล่ืน คาอาหาร คาขนสง  คาซอมแซมเรือ  คาซอมแซมเครื่องยนต      

คาซอมแซมอุปกรณ หนี้สิน โดยที่คาน้ํามันเชื้อเพลิงมีมูลคาสูงสุด คือ108,045.00 บาท/ป หรือคิดเปน

รอยละ 20.85 ของตนทุนรวม รองลงมาคือ คาแรงงานมีมูลคา 96,000 บาท/ป คิดเปนรอยละ 18.52 

ของตนทุนรวม โดยคาแรงงานที่เปนตัวเงิน คือ 48,000 บาท/ป และคาแรงงานที่ไมเปนตัวเงิน           

คือ 48,000.00 บาท/ป ในดานเครื่องมือในการทําประมง พบวา ลอบ มีตนทุนผันแปรที่มากที่สุด คือ 

57,843.46 บาท/ป หรือคิดเปนรอยละ11.16 ของตนทุนรวม  
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ผลตอบแทน  ในการทําประมงปูมา ประกอบไปดวย รายไดจาก ปูมา  กั้ง หอย ปลา 

ปลาหมึก และสัตวน้ําอื่นๆ  พบวาผลตอบแทนรวมมีคา 1,007,607.02 บาท/ป โดยที่ผลตอบแทนที่เปน

ตัวเงิน คือ 984,492.35 บาท/ป และผลตอบแทนที่ไมเปนตัวเงิน คือการที่นําสัตวน้ําที่จับไดมาบริโภค

ในครัวเรือน และแจกเพื่อนบาน 23,114.67 บาท/ป รายไดจากการทําประมงปูมาทั้งในชวงปริมาณที่

จับปูมาก และจับปูนอย มีมูลคาทั้งหมด คือ 909,217.60 บาท/ป หรือคิดเปนรอยละ 90.24 ของ

ผลตอบแทนรวม รายไดที่รองลงมาคือ รายไดจากกั้ง มีมูลคา 40,765.80 บาท/ป คิดเปนรอยละ 4.05 

ของผลตอบแทนรวม 

แผนภูมิผลตอบแทนของการทําประมง

ปูมาก

75.10%

หอย

0.33%

ปลา

1.63%
ก้ัง

4.05%

ปูนอย

15.24%

ปลาหมึก

0.33%
สัตวน้ําอ่ืนๆ

1.13%
รายได

มิใชตัวเงิน

2.19%

 
 

ภาพที่ 8 ผลตอบแทนของการทําประมง 
  

กําไร ในกรณีที่ทําประมงปูมาอยางเดียว พบวา มีกําไร 414,091.67  บ าท /ป  ห รื อ คิ ด เ ป น 

34,507.64 บาท/เดือน สวนในกรณีที่ทําประมงสัตวน้ําชนิดอื่นดวย พบวา มีกําไร 489,366.42 บาท/ป 

หรือคิดเปน 40,780.54 บาท/เดือน 
 

แผนภูมิ กําไรในการทําประมง

ประมงปูมา

45.83%ประมงสัตวน้ําทั้งหมด

54.17%

 
 

ภาพที่ 9 กําไรในการทําประมง 
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สวนที่ 3    ผูประกอบการแพประมงที่รับซ้ือปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  
 
จํานวนแพประมงที่รับซื้อปูมาใน ต.พุมเรียง มีจํานวน 5 แพ คือ แพวัชระ แพจุม แพโกแกว    

แพกันยา และแพวิยะ ดังมีขอมูลดังนี้ 

 แพวัชระ  แพวัชระเปนแพขนาดกลางที่อยูในพื้นที่ตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา จังหวัด           

สุราษฎรธานี  โดยที่แพดังกลาวจะรับซื้อปูมาจากชาวประมงโดยตรง  เมื่อชาวประมงนําปูมามาขายที่

แพ  ทางแพจะทําการคัดแยกตามขนาดของตัวปูมา  แลวทําการแปรรูปสินคาโดยการตมปูมาใหสุก  

หลังจากนั้นจะใหคนงานที่ทํางานอยูในแพทําการแกะเนื้อปูมา  บรรจุถุง  แชน้ําแข็งเพื่อรอจําหนาย

ตอไป  โดยคนงานจะไดรับคาตอบแทนตามจํานวนเนื้อปูมาที่แกะได  เมื่อไดเนื้อปูแกะที่มีการแยก

ประเภทแลว  ทางแพจะแบงเนื้อปูออกเปน  2   สวน สวนแรกจะไปสงใหกับโรงงานอุสาหกรรม  

(โรงงานพัทยา ซีฟูดส) และสวนที่เหลือจะนําไปสงใหพอคาสงในตลาดกลางที่กรุงเทพมหานคร   

 แพจุม  เปนแพขนาดกลางที่รับซื้อปูมาในตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี  

บริหารโดยนางหทัย  ศรีนาค แพจุมจะรับซื้อปูมาจากชาวประมงโดยตรง  เมื่อชาวประมงนําปูมามา

ขายที่แพ  ทางแพจะทําการคัดแยกตามขนาดของตัวปู ทําการแปรรูปสินคาโดยการตมปูมาใหสุก  

หลังจากนั้นจะใหคนงานที่ทํางานอยูในแพทําการแกะเนื้อปูมา  บรรจุในกระปองพลาสติก  แชน้ําแข็ง 

เพื่อรอจําหนายตอไป  โดยคนงานจะไดรับคาตอบแทนตามจํานวนเนื้อปูมาที่แกะได  เมื่อไดเนื้อปูแกะ

ที่มีการแยกประเภทแลว  ทางแพจะแบงเนื้อปูมาที่ไดออกเปน  2  สวน  สวนแรกจะนําสงใหกับแพปลา 

ว.สุภาพร  ต้ังอยูเลขที่  59/2  หมูที่  3  ต. ปากน้ํา  อ.เมือง  จ. สุราษฎรธานี ที่เหลือจะนําไปสงใหพอคา

สงในตลาดกลางที่กรุงเทพมหานคร   

 แพกันยา จะแปรรูปปูมาแตกตางจากแพอื่น ๆ ในตําบลพุมเรียง  แพกันยาเมื่อรับซื้อปูมาจาก

ชาวประมงแลวจะนําปูมามาตมและสงจําหนายตัวปูใหกับโรงงานอุตสาหกรรมโดยไมแกะเนื้อ  

เนื่องจากทางแพเปนแพขนาดเล็ก  คนงานมีจํานวนไมมาก  ประกอบกับการแกะเนื้อคอนขางทําไดยาก  

ดังนั้นทางแพจึงตัดสินใจตมปูมาแลวจําหนายตอใหกับโรงงานอุตสาหกรรมทันที   ราคารับซื้อปูมา  10  

ตัวตอกิโลกรัม  ราคา  90  บาท  เมื่อตมแลวนําไปสงโรงงานจะจําหนายไดกิโลกรัมละ  140 – 150  บาท 

ปริมาณที่สงครั้งละประมาณ 1,000 ตัน  โรงงานที่รับซื้อไดแกโรงงานสงขลาแคนนิ่ง 

 แพโกแกว เปนแพขนาดกลางที่อยูในพื้นที่ตําบลพุมเรียง  อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี  

โดยที่แพดังกลาวจะรับซื้อปูมาจากชาวประมงโดยตรง  เมื่อชาวประมงนําปูมามาขายที่แพ  ทางแพจะ

ทําการคัดแยกตามขนาดของตัวปูมา  และทําการแปรรูปสินคาโดยการตมปูมาใหสุก  หลังจากนั้นให
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คนงานที่ทํางานอยูในแพทําการแกะเนื้อปูมา  บรรจุถุง  แชน้ําแข็งเพื่อรอจําหนายตอไป  โดยคนงานจะ

ไดรับคาตอบแทนตามจํานวนเนื้อปูมาที่แกะได  เมื่อไดเนื้อปูแกะที่มีการแยกประเภทแลว  ทางแพจะ

แบงเนื้อปูออกเปน  2   สวน สวนแรกจะสงไปใหกับโรงงานอุสาหกรรม (โรงงานพัทยา ซีฟูดส) และสวน

ที่เหลือจะนําไปสงใหพอคาสงในตลาดกลางที่กรุงเทพมหานคร   

 แพวิยะ จากแพปูที่เคยรับซื้อปูมาในตลาดพุมเรียง  ปจจุบันแพวิยะเปนโรงงานแกะปูที่ใหญ

ที่สุดในประเทศไทย  มีโรงงานชื่อวิยะเครปโปรดักส จํากัด  ผลิตและจําหนายสินคาภายในประเทศ  

และบริษัท วิยะอินเตอรเครป 2003  จํากัด  ที่ดูแลเรื่องการสงออกสินคาตางประเทศ  นอกจากจะรับ

ซื้อปูมาจากชาวประมงแลวที่วิยะกรุปยังมีโรงตมปูขนาดใหญ และโรงงานที่แกะปูที่ไดรับการรับรอง

มาตรฐานสากล  GMP,  HACCP,  ISO 9001  :  2000  จําหนายปูมาแปรรูปทั้งในและตางประเทศ  

และยังมีตราสินคาเปนของตัวเองชื่อ   “ปูสดชาวเล”  จําหนายปูมาแปรรูปพาสเจอรไรทใน

หางสรรพสินคาชั้นนําทั่วประเทศ  การรับซื้อปูมาจากชาวประมงทางวิยะจะมีแพขนาดเล็กรับซื้อปูมา

ในตลาดพุมเรียง  และใหชาวประมงนํามาขายโดยตรงที่หนาโรงงาน (ราคารับซื้อปูจะใกลเคียงกับแพ

อ่ืน ๆ ในพื้นที่พุมเรียง) หลังจากนั้นนําปูมาไปเขาโรงงานตมและแกะเนื้อ  บรรจุกระปองและเตรียม

จําหนายตอไป ชองทางการจัดหนายเนื้อปูมาแกะจะมี  2  รูปแบบ  ดังนี้ 

1.  ตลาดในประเทศ  ปูมาที่จําหนายในตลาดในประเทศคิดเปน  30%  ของปริมาณ

การจําหนายทั้งหมด จะจําหนายสินคาภายใตตรา  “ปูสดชาวเล”  โดยจะใชชองทางการจัดจําหนาย

หนึ่งระดับ  ผานคนกลางคือ  หางสรรพสินคาขนาดใหญ  ไดแก  บ๊ิกซี  โลตัส  และจําหนายผานราน

สาขาของวิยะเองที่กรุงเทพมหานคร  นอกจากนั้นยังจําหนายปูมาไปยังตลาดสดที่เยาวราชและวงเวยีน

ใหญ  และตลาดดังกลาวจะกระจายไปยังพอคาปลีกและลูกคาตอไป 

2.  ตลาดตางประเทศ  คิดเปน  70%  ของปริมาณการจําหนายทั้งหมด  เนื้อปูมาแกะ

ที่สงออกจะบรรจุในรูปของปูมาอัดกระปอง  และใชตราสินคาของตางประเทศ  เปนการดําเนินงานใน

ลักษณะของการการจางผลิต  ตลาดสงออกที่สําคัญคือประเทศสหรัฐอเมริกา  และคาดวาในอนาคต

จะขยายตลาดไปยังยุโรปและญี่ปุน  เนื่องจากวาเปนตลาดที่มีการบริโภคปูมาเชนกัน  ประกอบกับ

ลาสุดทางวิยะกรุปไดรับการรับรองมาตรฐาน  BRC  ทําใหสามารถสงออกอาหารทะเลไปยังประเทศ

ในสหภาพยุโรปได  ซึ่งจะทําใหชองทางการจัดจําหนายสามารถทําไดมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

สําหรับชิ้นสวนปูมาที่เหลือจากการแปรรูปแลว คือ กากปูและกระดองปู  ทางโรงงาน

จะสงออกไปตางประเทศเพื่อใชเปนวัตถุดิบในการทําน้ําหอมและเครื่องสําอางค  สวนน้ําที่เหลือจาก

การตมปูสงออกไปยังประเทศญี่ปุน  เพื่อใชทําเปนน้ําซุป 
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 โดยภาพรวมของแพประมงที่รับซื้อปูมาในตําบลพุมเรียง จะรับซื้อปูมาโดยตรงจากชาวประมง

ปูมา โดยมีการลงทุนใหกอน เชน ใหเงินกูยืมไปลงทุน ซื้อเครื่องมือในการทําประมง คาน้ํามันเชื้อเพลิง 

เปนตน แลวชาวประมงตองสงปูมาใหกับแพนั้น เมื่อชาวประมงนําปูมามาขายที่แพ  ทางแพจะทําการ

คัดแยกตามขนาดของตัวปูมา  แลวทําการแปรรูปสินคาโดยการตมปูมาใหสุก  ทําการแกะเนื้อปูมา  

บรรจุถุง  แชน้ําแข็งเพื่อรอจําหนายตอไป  สวนใหญจะสงใหกับโรงงาน มีบางสวนนําไปสงใหพอคาสง

ในตลาดกลางที่กรุงเทพมหานคร   

 

ตารางที่ 7 ขอมูลทางดานราคาที่แพรับซื้อในตําบลพุมเรียง  

รูปแบบในการรับซ้ือ           ราคาเฉลี่ย(บาท)     

เนื้อกรรเชียง เกรดเอ     1,050 

เนื้ออก            350 

หวีกลวย (ชิ้นอก)           400 

เนื้อกาม              200      

เนื้อนิ้ว             150 

ราคาที่แพรับซื้อ 

 12 ตัว/กก.           80 

 11 ตัว/กก.           85 

 10 ตัว/กก.           90 

 8-9 ตัว/กก.           95 

 7  ตัว/กก.         100 

 6 ตัว/กก.         105 
ราคาเฉลี่ย      92.50 

หมายเหต ุ :  ราคาซื้อขายจะเปลี่ยนแปลงไปตามกลไกของตลาด 

  :  ขอมูล  กนัยายน 2550 

 

  ราคาที่แพประมงในพื้นที่ตําบลพุมเรียงปูมามีราคาเฉลี่ย 92.50 บาท/กก. โดยที่ ถาขนาดปูมา 

6 ตัว/กก. จะรับซื้อในราคา 105 บาท/กก. รองลงมาถาขนาด 7 ตัว/กก. จะรับซื้อในราคา 100 บาท/กก. 

ถาปูมามีขนาดเล็ก คือขนาด 12 ตัว/กก. จะรับซื้อในราคา 80 บาท/กก. ทางแพจะนําปูมาไปตมแลว

แกะเนื้อ โดยที่เนื้อกรรเชียง เกรดเอ มีราคา 1,050 บาท/กก.  เนื้ออก มีราคา 350 บาท/กก. หวีกลวย

(ชิ้นอก) มีราคา 400 บาท/กก. เนื้อกาม มีราคา 200 บาท/กก. และเนื้อนิ้ว มีราคา 150 บาท/กก. 
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  ในการทําวิจัยครั้งนี้ไดทําการสํารวจแพประมงปูมานอกพื้นที่ตําบลพุมเรียง จํานวน 10 แพ 

โดยมีแพประมงปูมาใน อ.กาญจนดิษฐ จํานวน  4 แพ มีขนาดเล็ก สวนใหญมีการแปรรูปโดยการแกะ

เนื้อ แลวบรรจุถุง แชน้ําแข็ง สงไปจําหนายที่ แพ ว.สุภาพร และขายปลีกที่ตลาดในเมือง ใน อ.ดอนสัก 

มีจํานวน 4 แพ เปนแพขนาดใหญ 2 แพ และขนาดเล็ก 2 แพ แพขนาดใหญใชเรือขนาดใหญ ใชลอบใน

การจับปูมา และรับซื้อปูมาจากเรืออวนลากดวยทําใหปูมาไมสด และสงขายไปยังโรงงานอุตสาหกรรม

ขนาดใหญ   สวนใน ต.บางใบไม อ.เมือง ทําการแกะเนื้อ สงแพ ว.สุภาพร และสงขายที่ตลาดสด

เทศบาล ราคาปูมาที่รับซื้อสวนใหญ ถาปูมา ขนาด 6-10 ตัว/กก. มีราคาเฉลี่ย 70 บาท/กก. ถาขนาด 

11-15 ตัว/กก. มีราคาเฉลี่ย 40 บาท/กก. เมื่อแกะเนื้อปู บรรจุถุง แลวราคาที่สงไปจําหนายดังนี้ ราคา

เนื้อกรรเชียง 560 บาท/กก.  เนื้อผง มีราคา 220 บาท/กก. เนื้อกาม มีราคา 190 บาท/กก. และเนื้อนิ้ว 

มีราคา 80 บาท/กก.  
 

ตารางที่ 8  ขอมูลทางแพประมงปูมานอกพื้นที่ตําบลพุมเรียง จ.สุราษฎรธานี 
ช่ือแพ ที่ตั้ง ขนาดแพ การประกอบการ การจําหนาย 

1. แพวิรุฬ เนติธรรมกุล อ.กาญจนดิษฐ ขนาดเล็ก แปรรูปสินคาโดยการ

ตมปูมาขายตัวและแกะ

เนื้อ บรรจุถุง 

สงแพ ว.สุภาพร 

2. แพปากี อ.กาญจนดิษฐ ขนาดเล็ก แปรรูปสินคาโดยการ

ตมปูมาขายตัว 

สงแพ ว.สุภาพร 

3. แพยุย อ.กาญจนดิษฐ ขนาดเล็ก แปรรูปสินคาโดยการ

ตมปูมาขายตัว 

สงแพโกแกว 

ต.พุมเรียง 

4. เจออย อ.กาญจนดิษฐ ขนาดเล็ก แปรรูปสินคาโดยการ

แกะเนื้อ บรรจุถุง 

ขายปลีกที่ตลาดใน

เมือง 

5. แพบุญลอม อ.ดอนสัก ขนาดใหญ ขายตัว และแกะเนื้อ 

บรรจุถุง 

โรงงานแกรนด เบย จ.

ชุมพร โรงงานออกินอต 

จ.นครศรีธรรมราช 

แพ ว.สุภาพร 

6. แพวาสนา อ.ดอนสัก ขนาดกลาง แกะเนื้อ บรรจุถุง สงแพ ว.สุภาพร 

7. แพแนน อ.ดอนสัก ขนาดกลาง แกะเนื้อ บรรจุถุง สงแพ ว.สุภาพร 

8. แพนิติ อ.ดอนสัก ขนาดใหญ แกะเนื้อ บรรจุกระปอง โรงงานฟลลิป 

กรุงเทพมหานคร 

9. แพพี่อุ อ.เมือง ขนาดกลาง แก ะ เ นื้ อ  ข ายตั ว ใ น

ตลาดสดเทศบาล 

สงแพ ว.สุภาพร 

จําหนายเอง 

10. แพเหี้ยง อ.เมือง ขนาดเล็ก แกะเนื้อ สงแพ ว.สุภาพร 



 43 

สวนที่ 4     กลุมผูบริโภคปูมา ใน จ.สุราษฎรธานี  
การวิเคราะหในสวนนี้เปนการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามหรือผูบริโภคปูมา

ใน จังหวัดสุราษฎรธานี แบบสอบถามจํานวน 400 ชุด ซึ่งประกอบดวย ขอมูลทั่วไปของผูตอบ

แบบสอบถาม  พฤติกรรมการบริโภคปูมา และปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อปูมา 
 

ตารางที่ 9  จํานวนและรอยละของขอมูลทั่วไปของผูบริโภคปูมา 

ขอมูลทั่วไปของผูบริโภคปูมา    จํานวน   รอยละ 

เพศ 

 ชาย      165   41.25 

 หญิง      235   58.77 

อายุ 

 นอยกวาหรือเทากับ 30 ป   267   66.75 

 31-40 ป       77   19.25 

 41-50 ป       45   11.25 

 51 ปข้ึนไป       11     2.75 

อาชีพ 

 เกษตรกรรม       42   10.50 

 ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ      96   24.00 

 พนักงานบริษัท       69   17.25 

 คาขายสวนตัว       62   15.50 

 รับจาง        31     7.75 

 อ่ืน ๆ      100   25.00 

รายไดตอเดือน (รวมเงินเดือนและรายไดจากแหลงอื่น) 

 นอยกวา 5,000 บาท      71   17.75   

 5,001   – 10,000 บาท    147   36.75 

 10,001 – 15,000 บาท      74   18.50 

15,001 – 20,000 บาท      40   10.00 

20,001 – 25,000 บาท      20     5.00 

 มากกวา  25,001 บาท      48   12.00 

รวม        400   100 
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จากตารางพบวา ผูบริโภคปูมาสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 58.77 และเปนเพศชาย

คิดเปนรอยละ 41.25  ผูบริโภคปูมามีอายุนอยกวาหรือเทากับ 30 ป คิดเปนรอยละ 66.75 ดานอาชีพ 

สวนใหญมีอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 24.00 รองลงมาคือ อาชีพพนักงานบริษัท     

คิดเปนรอยละ 17.25 และผูบริโภคมีรายไดตอเดือนรวมเงินเดือนและรายไดจากแหลงอื่น  มีรายไดอยู

ระหวาง 5,001-10,000 บาท คิดเปนรอยละ 36.75 รองลงมาคือ มีรายไดอยูระหวาง 10,001-15,000 

บาท คิดเปนรอยละ 18.50  
 

ตารางที่ 10 พฤติกรรมการบริโภคปูมา 

พฤติกรรมการบริโภคปูมา    จํานวน   รอยละ 

ความถี่ในการบริโภคปูมาตอเดือน 

 หนึ่งครั้ง      150   37.50 

 สองครั้ง        60   15.00 

 สามครั้ง        32     8.00 

 ส่ีคร้ัง        11     2.75 

 หาครั้ง        10     2.50 

 ไมระบุ      137   34.25 

แหลงซื้อปูมา 

 แพประมง       50   12.50   

 ตลาดสด     297   74.25 

 หางสรรพสินคา       11     2.75 

 ไมระบุ         42   10.50 

วิธีการบริโภคปูมา 

 ซื้อปูมาไปปรุงเอง    290   72.50 

 ซื้อที่ปรุงสําเร็จรูป      29     7.25 

 ทานที่รานอาหาร/ภัตตาคาร     71   17.75 

 ไมระบุ        10     2.50 

การเลือกซื้อปูมา 

 ปูมาสด      367   91.75 

 เนื้อปูมาแกะ       23     5.75 

 เนื้อปูบรรจุกระปอง        0         0.00 

 ไมระบุ        10     2.50 
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ตารางที่ 10 พฤติกรรมการบริโภคปูมา (ตอ) 

พฤติกรรมการบริโภคปูมา    จํานวน   รอยละ 

ซื้อปูมาครั้งละ 

 หนึ่งกิโลกรัม     179   44.75 

 สองกิโลกรัม     148   37.00 

 สามกิโลกรัม       36     9.00 

 ไมระบุ        37     9.25 

ขนาดของปูมาที่เลือกซื้อ 

 ขนาด 3 ตัว ตอ 1 กิโลกรัม   187   46.75 

 ขนาด 3-5 ตัว ตอ 1 กิโลกรัม   166   41.50 

 ขนาด 5-10 ตัว ตอ 1 กิโลกรัม     30     7.50 

 ไมระบุ        17      4.25 

เหตุผลในการบริโภคปูมา(ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 ราคาถูก        32     8.00 

 รสชาติ      221   55.25 

 มีความสด     138   34.50 

 มีคุณคาทางโภชนาการ      68   17.00 

 นํามาปรุงอาหารไดหลายอยาง     67   16.75 

 ไมระบุ        35     8.75 

ราคาเฉลี่ยในการซื้อปูมา 

 นอยกวา 60 บาท      50   12.50 

 61-90 บาท       33     8.25 

 91-120 บาท     126   31.50 

 121-150 บาท       78   19.50 

 151-180 บาท       19     4.75 

 181-210 บาท       28     7.00 

 มากกวา 211 บาท      66   16.50 

ความเหมาะสมของราคาปูมาในปจจุบัน 

 สูงเกินไป     186   46.50 

 เหมาะสม     193   48.25 
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ตารางที่ 10 พฤติกรรมการบริโภคปูมา (ตอ) 

พฤติกรรมการบริโภคปูมา    จํานวน   รอยละ 

 ตํ่าเกินไป         3     0.75 

  ไมระบุ        18     4.50 

ราคาที่เหมาะสมของปูมา 

 นอยกวา 60 บาท      82   20.50 

 61-90 บาท       79   19.75 

 91-120 บาท      147   36.75 

 121-150 บาท       46   11.50 

 151-180 บาท         4     1.00 

 181-210 บาท       17     4.25   

 มากกวา 211 บาท      25     6.25 

รวม        400   100 

 
จากตาราง พบวา พฤติกรรมการบริโภคปูมาจากแบบสอบถามผูบริโภค มีความถี่ในการ

บริโภคปูมาตอเดือน ประมาณ 1 คร้ัง คิดเปนรอยละ 37.50  และรองลองมาคือบริโภคปูมาประมาณ    

2 คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 15  แตพบวามีการบริโภค 2 หรือ 3 เดือนตอคร้ัง  เปนตน คิดเปนรอยละ 

34.25  ดานแหลงซื้อปูมาสวนใหญผูบริโภคซื้อที่ตลาดสด คิดเปนรอยละ 74.25 และรองลงมาคือซื้อที่

แพประมง คิดเปนรอยละ 12.50  ผูบริโภคปูมามีวิธีการบริโภค คือ ซื้อปูมาไปปรุงเอง คิดเปนรอยละ  

72.50  และรับประทานที่รานอาหาร/ภัตตาคาร คิดเปนรอยละ 17.75  ผูบริโภคปูมามีวิธีการเลือกซื้อ

โดยสวนใหญซื้อเปนปูมาสด 91.75 และเนื้อปูมาแกะ คิดเปนรอยละ 5.75 และเลือกซื้อคร้ังละหนึ่ง

กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 44.75 และเลือกซื้อคร้ังละสองกิโลกรัม คิดเปนรอยละ  37.00  ขนาดที่

ผูบริโภคเลือกซื้อสวนใหญมีขนาดประมาณ 3 ตัวตอ 1 กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 46.75 ขนาดรองลงมา

คือ ประมาณ 3-5 ตัวตอ 1 กิโลกรัม คิดเปนรอยละ 41.50 ดานเหตุผลที่ผูบริโภคเลือกบริโภคปูมา

เพราะ รสชาติดี คิดเปนรอยละ 55.25 เหตุผลรองลงมาคือปูมามีความสด คิดเปนรอยละ 34.50  ดาน

ราคาเฉลี่ยที่ผูบริโภคซื้อประมาณ 91-120 บาท คิดเปนรอยละ 31.50 และผูบริโภคปูมามีความเห็นวา

ราคาปูมามีความเหมาะสมแลว คิดเปน 48.25 และผูบริโภคคิดวาราคาปูมาที่เหมาะสมคืออยูที่      

91-120 บาท คิดเปนรอยละ 36.75 
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ตารางที่ 11 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อปูมา 

ปจจัย       X  S.D.   ระดับความคิดเห็น 

ดานผลิตภัณฑ (Product) 
1. ปูมามีรสชาติหวาน อรอย   4.13 0.81  มาก 

2. ความสด/สะอาดของปูมา   4.04 0.85  มาก 

3. ปูมามีคุณคาทางอาหารสูง   3.82 0.85  มาก 

4. สามารถนําไปปรุงอาหารไดหลายชนิด  3.80 0.99  มาก 

5. สามารถหาซื้อปูมาไดทุกฤดูกาล   3.28 0.98  ปานกลาง 

6. ผลิตภัณฑจากปูมามีใหเลือกหลายประเภท 3.48 1.04  มาก 

เชน เนื้อปูแกะ กามปู ปูสด เนื้อปูบรรจุกระปอง 
ดานราคา (Price) 

7. ปูมาที่ซื้อมีราคาเหมาะสม   3.36 0.95  ปานกลาง 

8. มีหลายราคาแลวแตขนาดของปูมา  3.69 0.87  มาก 
ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place) 

9. หาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป   3.43 1.03  มาก 
ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 

10. มีการประชาสัมพันธจากภาครัฐอยางตอเนื่อง 2.70 1.10  ปานกลาง 

11. มีการจัดงาน ออกรานเพื่อสงเสริมการตลาด 2.81 1.16  ปานกลาง 

ใหปูมาเปนที่รูจักมากขึ้น  

12. การชักชวน/จูงใจใหซื้อปูมาของผูขาย  2.98 1.08  ปานกลาง 

รวม       3.46 0.98  มาก 

 
จากตารางดานปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อปูมาของผูบริโภค พบวา โดย

ภาพรวมผูบริโภคปูมามีระดับความคิดเห็น อยูในระดับมาก ( X = 3.46, S.D. =0.98) เมื่อพิจารณา  

แตละประเด็นพบวา ดานผลิตภัณฑ (Product) ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปูมาอยูในระดับ

มาก คือ ปูมามีรสชาติหวาน อรอย ( X =4.64, S.D.=0.81) รองลงมา คือ ความสด/ สะอาดของปูมา 

( X = 4.04 , S.D.=0.85) แตพบวาปจจัยดานฤดูกาลในการหาซื้อปูมาอยูในระดับปานกลาง ( X = 

3.28 , SD.=0.98)  ดานราคา (Price) ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปูมาดานราคาระดบัมาก คือ 

มีหลายราคาแลวแตขนาดของปูมา ( X =3.69, S.D.=0.87) แตปจจัยดานปูมาที่ซื้อมีราคาเหมาะสม 

อยูในระดับปานกลาง ( X =3.36, S.D.=0.95) สวนปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อปูมาดาน

ชองทางการจัดจําหนาย (Place) อยูในระดับมาก คือ หาซื้อไดงาย มีจําหนายทั่วไป( X =3.43, 
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S.D.=1.03) และทางดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) ทุกปจจัยมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ   

ปูมาในระดับปานกลาง คือ มีการประชาสัมพันธจากภาครัฐอยางตอเนื่อง( X =2.70, S.D.=1.10) มี

การจัดงาน ออกรานเพื่อสงเสริมการตลาดใหปูมาเปนที่รูจักมากขึ้น ( X =2.81, S.D.=1.16)การ

ชักชวน/จูงใจใหซื้อปูมาของผูขาย( X =2.98, S.D.=1.08) จากปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือก

ซื้อปูมาปญหาสวนใหญคือทางดานการสงเสริมการตลาด ดังนั้น ทุกหนวยงานควรใหความสําคัญกับ

ดานนี้เพื่อสงเสริมใหชาวประมงสามารถมีรายไดเพิ่มข้ึน 

   
สวนที่ 5  การวิเคราะหชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอปุสรรค ของการทาํ

ประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  
 
การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด 
 

 ปจจัยที่สงผลกระทบตอการทําประมงปูมาไดจากการทําการประชุมกลุมยอย (Focus Group) 

ของชาวประมงในพื้นที่ตําบลพุมเรียง อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฏรธานี เพื่อระดมความคิดเห็นเรื่องการ

ทําประมงปูมาวามี จุดแข็ง  จุดออน  โอกาสและอุปสรรคอยางไร  และทบทวนปญหาที่เกี่ยวของกับ

การทําประมงปูมาในชวงที่ผานมาและจากขอมูลทิศทางการพัฒนาประเทศทั้งทางดานเศรษฐกิจ 

สังคม และการเมือง ผนวกกับผลการสํารวจปจจัยภายในและปจจัยภายนอกของการทําประมงปูมาใน

พื้นที่อ่ืน ๆ   หลังจากนั้นนําขอมูลที่ไดมาทําการตรวจสอบโดยใชแบบสอบถามกับชาวประมงปูมา

จํานวน  200  ชุด  แบบสอบถามผูบริโภคปูมา จํานวน 400 ชุด และแพรับซื้อปูมา ซึ่งสามารถสรุปได

เปนตารางดังนี้ 
 

ตารางที่ 12   จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคของการประกอบอาชีพประมง 

 

SWOT Analysis 

เห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

เห็น
ดวย 

เฉย ๆ 
ไม
เห็น
ดวย 

ไม
เห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

x     S.D. 
ระดับ
ความ
คิดเห็น 

จุดแข็ง (Strengths)       .  

1. ปูมาที่จับไดมีรสชาติหวาน นุมล้ิน อรอย

กวาปูมาที่จับไดจากแหลงอื่น ๆ 

143 
(71.50) 

48 
(24.00) 

8 
(4.00) 

1 
(0.50) 

 4.67 0.58 มากที่สุด 

2. ชาวประมงของไทยมีความสามารถในการ

จับสัตวน้ํา โดยเฉพาะการทําประมง

ชายฝง 

76 
(38.00) 

111 
(55.50) 

10 
(5.00) 

3 
(1.50) 

 4.30 0.63 มากที่สุด 
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ตารางที่ 12   จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคของการประกอบอาชีพประมง  (ตอ) 

SWOT Analysis 

เห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

เห็น
ดวย 

เฉย ๆ 
ไม
เห็น
ดวย 

ไม
เห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

x     S.D. 
ระดับ
ความ
คิดเห็น 

3. ในการทําประมงนอกจากจับปูมาแลวยัง

ไดสัตวน้ําชนิดอื่น เชน ปลา กั้ง ปลาหมึก 

ทําใหชาวประมงมีรายไดเพิ่มขึ้น 

83 
(41.50) 

101 
(50.50) 

14 
(7.00) 

1 
(0.50) 

1 
(0.50) 

4.32 0.67 มากที่สุด 

4. ชาวประมงมีการเลี้ยงหอยแมลงภู หอย

นางรม เพื่อเพิ่มรายได 

83 
(41.50) 

95 
(47.50) 

17 
(8.50) 

4 
(2.0) 

1 
(0.50) 

4.28 0.74 มากที่สุด 

จุดออน (Weakness)         

5. ชาวประมงไมสามารถกําหนดราคา

จําหนายปูมาได  ราคาจะเปนไปตาม

กลไกของตลาด ในชวงที่มีปูมาไดปริมาณ

มาก ราคาปูมาจะถูกลง 

200 
(100.0

0) 

73 
(36.50) 

15 
(7.50) 

3 
(1.50) 

 4.44 0.70

. 
มากที่สุด 

6. ชาวประมงมีสวนรวมในการตลาดปูมา

คอนขางนอย ทําใหสูญเสียโอกาสในการ

สรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา  

88 
(44.00) 

90 
(45.00) 

17 
(8.50) 

5 
(2.50) 

 4.31 0.73 มากที่สุด 

7. ในการออกทะเลแตละครั้งมีคาใชจายสูง 

เชน คาน้ํามัน คาจางลูกนอง คาอาหาร ฯลฯ   

106 
(53.00) 

77 
(38.50) 

14 
(7.00) 

3 
(1.50) 

 4.43 0.69 มากที่สุด 

8. ปูมาเปนสินคาที่เนาเสียงาย ไมสามารถเก็บ

ไวไดนาน เมื่อจับปูมาไดแลวตองขายทันที 

115 
(57.50) 

74 
(37.00) 

4 
(2.00) 

7 
(3.50) 

 4.49 0.71 มากที่สุด 

9. เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีราคาสูง 108 
(54.00) 

74 
(37.00) 

14 
(7.46) 

4 
(2.00) 

 4.43 0.71 มากที่สุด 

10. เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีอายุการ
ใชงานสั้น เชน อวนปู ตองเปลี่ยนใหมทุก 

3 เดือน 

107 
(53.50) 

77 
(38.50) 

14 
(7.00) 

2 
(1.00) 

 4.45 0.67 มากที่สุด 

 

11.  ขาดแคลนเทคโนโลยีและเครื่องมือ

ทันสมัยที่จะชวยใหการทําประมงมี

ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

77 
(38.50) 

92 
(46.00) 

25 
(32.50) 

6 
(3.00) 

 4.20 0.74 มาก 

12. เงินทุนหมุนเวียนมีนอย  ชาวประมงสวน

ใหญมีภาระหนี้สินจํานวนมากและขาด

แหลงเงินทุนในการกูยืม 

 

101 
(50.50) 

80 
(40.00) 

12 
(6.00) 

7 
(3.00) 

 4.38 0.75 มากที่สุด 
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ตารางที ่12   จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคของการประกอบอาชีพประมง  (ตอ) 

SWOT Analysis 

เห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

เห็น
ดวย 

เฉย ๆ 
ไม
เห็น
ดวย 

ไม
เห็น
ดวย
อยาง
ย่ิง 

x     S.D. 
ระดับ
ความ
คิดเห็น 

โอกาส  (Opportunity)         

13. ความตองการบริโภคปูมาของผูบริโภคมี
ตลอดทั้งป 

119 
(59.50) 

65 
(32.5) 

10 
(5.00) 

6 
(3.00) 

 4.49 0.73 มากที่สุด 

14. ปูมาที่จับไดจาก ต.พุมเรียงไดรับการ

ยอมรับในเรื่องรสชาติวา อรอย หวานกวา

ปูมาจากแหลงอื่น 

110 
(55.00) 

77 
(38.50) 

12 
(6.00) 

1 
(0.50) 

 4.48 0.63 มากที่สุด 

15. สภาพพื้นที่ในบริเวณอาวบานดอนมีความ
เหมาะสมกับการเจริญเติบโตของปูมา 

92 
(46.00) 

86 
(43.00) 

19 
(9.50) 

3 
(1.50) 

 4.34 0.71 มากที่สุด 

16. มีการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหม ๆ 

เชนมีการ แปรรูปปูมาเปนปูบรรจุกระปอง

และสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ ทํา

ใหตลาดขยายตัวมากยิ่งขึ้น 

77 
(38.50) 

90 
(45.00) 

23 
(11.50) 

10 
(5.00) 

 4.17 0.82 มาก 

17. ในชวงที่เกิดมรสุม 3 – 4 สัปดาห 

ชาวประมงจับปูมาไดเปนจํานวนมาก 
97 

(48.50) 
84 

(42.00) 
11 

(5.50) 
8 

(4.00) 
 4.35 0.76 มากที่สุด 

อุปสรรค  (Threat)         

18. การทําประมงขึ้นตองอาศัยธรรมชาติเปน
สําคัญ 

118 
(59.00) 

70 
(35.00) 

7 
(3.50) 

5 
(2.50) 

 4.51 0.69 มากที่สุด 

19. การทําประมงปูมาไมสามารถทําไดตลอด
ทั้งป  

97 
(48.50) 

86 
(43.00) 

15 
(7.50) 

1 
(0.50) 

1 
(0.50) 

4.39 0.69 มากที่สุด 

20. ความจํากัดในทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู  
สงผลใหทรัพยากรปูมาในทะเลลดลง  ทํา

ใหการจับปูมาทําไดยากขึ้น 

94 
(47.00) 

85 
(42.50) 

18 
(9.00) 

3 
(1.50) 

 4.35 0.71 มากที่สุด 

21. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมอยางจริงจัง
จากภาครัฐบาล 

88 
(44.00) 

74 
(37.00) 

32 
(16.00) 

6 
(3.00) 

 4.22 0.82 มากที่สุด 

22. ภาวะราคาน้ํามันที่มีการขยับสูงขึ้นอยู
ตลอดเวลา ทําใหกระทบกับตนทุนการผลิต 

122 
(61.00) 

61 
(30.50) 

15 
(7.50) 

2 
(1.50) 

 4.51 0.68 มากที่สุด 

หมายเหตุ  : คาเฉลี่ยรวมเทากับ 4.387 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานเทากับ 0.681 ระดับความคิดเห็นเห็นดวยอยางยิ่ง 



 51 

จากตาราง พบวา จุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรคของการทําประมงในพื้นที่ตําบลพุมเรียง  

อําเภอไชยา  จังหวัดสุราษฎรธานี  พบวาคาเฉลี่ยรวมคํานวณไดเทากับ  4.387  สวนเบี่ยงเบน

มาตรฐานเทากับ  0.681  แสดงวา  การตรวจสอบระดับความคิดเห็นอยูในดับเห็นดวยอยางมาก 

1. ปจจัยภายใน (Internal Factors) ปจจยัภายในที่สงผลกระทบตอการทาํประมงปมูา มีทั้ง

ที่เปนจุดแข็ง (Strength) และจุดออน (Weakness) โดยรายละเอยีด สรุปไดดังนี้ 

  จุดแข็ง (Strength: S) 

1. ชาวประมงมกีารเลี้ยงหอยแมลงภู หอยนางรม เปนอาชพีเสรมิเพื่อเพิม่รายได 

2. ในการทําประมงนอกจากจบัปูมาแลวยงัไดสัตวน้ําชนิดอื่น เชน ปลา กั้ง ปลาหมึก ทําให

ชาวประมงมีรายไดเพิ่มข้ึน 

3. ชาวประมงของไทยมีความสามารถในการจับสัตวน้าํ โดยเฉพาะการทาํประมงชายฝง 

4. ปูมาทีจ่ับไดมีรสชาติหวาน นุมล้ิน อรอยกวาปูมาทีจ่ับไดจากแหลงอืน่ ๆ   

จุดออน  (Weaknesses) 

1. เงินทุนหมุนเวียนมีนอย  ชาวประมงสวนใหญมีภาระหนี้สินจํานวนมากและขาดแหลง

เงินทุนในการกูยืม 

2. ขาดแคลนเทคโนโลยีและเครื่องมือทันสมัยที่จะชวยใหการทําประมงมีประสิทธิภาพมาก
ยิ่งขึ้น 

3. ชาวประมงมีสวนรวมในการตลาดปูมาคอนขางนอย ทําใหสูญเสียโอกาสในการสราง

มูลคาเพิ่มใหกับสินคา ตองอาศัยคนกลางระดับตางๆ  ทําใหสวนแบงรายไดของ

ชาวประมงลดลง 

4. ปูมาเปนสินคาที่เนาเสียงาย ไมสามารถเก็บไวไดนาน เมื่อจับปูมาไดแลวตองขายทนัที 

5. เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีราคาสูง 
6. ชาวประมงไมสามารถกําหนดราคาจําหนายปูมาได  ราคาจะเปนไปตามกลไกของตลาด  

7. ในการออกทะเลแตละครั้งมีคาใชจายสูง เชน คาน้ํามัน คาจางลูกนอง คาอาหาร ฯลฯ  ใน

การออกเรือชาวประมงจะตองมีคาใชจายเหลานี้  ไมวาจะจับปูมาไดหรือไมไดก็ตาม 

8. เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีอายุการใชงานสั้น เชน อวนปู ตองเปลี่ยนใหมทุก  3 เดือน 
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 2 ปจจัยภายนอก (External Factors)  ปจจัยภายนอกที่สงผลกระทบตอการทําประมงปูมา 

มีทั้งที่เปนโอกาส (Opportunity) และอุปสรรค (Threat) รายละเอียดสรุปไดดังนี้ 

  โอกาส (Opportunities)   

1. มีการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหม ๆ เชนมีการ แปรรูปปูมาเปนปูบรรจุกระปองและ

สงออกไปจําหนายยังตางประเทศ ทําใหตลาดขยายตัวมากยิ่งขึ้น 

2. ความตองการบริโภคปูมาของผูบริโภคมีตลอดทั้งป 
3. ในชวงที่เกิดมรสุม 3 – 4 สัปดาห ชาวประมงจับปูมาไดเปนจํานวนมาก 

4. สภาพพื้นที่ในบริเวณอาวบานดอนมีความเหมาะสมกับการเจริญเติบโตของปูมา 

5. ปูมาที่จับไดจาก ต.พุมเรียงไดรับการยอมรับจากผูบริโภคในเรื่องรสชาติวา อรอย หวาน

กวาปูมาจากแหลงอื่น 

 อุปสรรค  (Threats) 

1. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมอยางจริงจังจากภาครัฐบาล 

2. ความจํากัดในทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู  สงผลใหทรัพยากรปูมาในทะเลลดลง  ทําใหการจับ
ปูมาทําไดยากขึ้น  ปริมาณปูมาที่จับไดในอาวบานดอนเริ่มรอยหรอลง เพราะ มีการจับ

มากเกินกําลังทดแทนการผลิตที่มีอยูในธรรมชาติ 

3. การทําประมงตองอาศัยสภาพแวดลอมทางธรรมชาติเปนสําคัญ 

4. การทําประมงปูมาไมสามารถทําไดตลอดทั้งป บางชวงจําเปนตองหยุดจับปูมา  คือ  

หลังจากชวงมรสุมเปนเวลา  3 – 4 เดือน ทําใหชาวประมงขาดรายได 

5. ภาวะราคาน้ํามันที่มีการขยับสูงขึ้นอยูตลอดเวลา ทําใหกระทบกับตนทุนการผลิต 

ขอเสนอแนะเพื่อการกําหนดยุทธศาสตร 

  การกําหนดขอเสนอแนะเพื่อการกําหนดยุทธศาสตรนี้ ไดจากการนําจุดแข็ง จุดออน โอกาส 

และอุปสรรค (Strength, Weakness, Opportunity and Threat: SWOT) มาวิเคราะหโดยกลไกของ 

TOWS (Dynamics of TOWS Analysis) เพื่อเปนพื้นฐานในการกําหนดกลยุทธ 4 ลักษณะคือ 

  SO Strategy เปนกลยุทธที่ชาวประมงตองใชศักยภาพที่มีอยู แสวงหาโอกาสที่จะชวย

สนับสนุนการดําเนินงานดานการทําประมงใหบรรลุเปาประสงคในอนาคตได  
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  ST  Strategy  กลยุทธนี้ข้ึนอยูกับศักยภาพและความพรอมของชาวประมงในการเผชิญ

อุปสรรค เปนสถานการณที่มีทั้งจุดแข็งและอุปสรรค  เปนการใชจุดแข็งของการทําประมงปูมาเพื่อการ

เอาชนะอุปสรรคจากภายนอก  

  WO Strategy เปนกลยุทธที่เนนการลดจุดออนโดยใชโอกาสซึ่งเปนปจจัยภายนอกที่เอื้อ

ประโยชนตอการทําประมง 

  WT Strategy   เปนกลยุทธที่ตองลดจุดออนและอุปสรรค  เปนการแกไขปญหาภายในกิจการ

กอนที่จะตอสูกับอุปสรรคที่เกิดขึ้นจากภายนอก 
 

ตารางที่ 13 TOWS Matrix 
 

                           
                         ปจจัยภายใน 

 
 
 
 
 
 

  ปจจัยภายนอก 

จุดแข็ง (Strength: S) 

1. ปูมาอรอย หวาน  นุมลิ้น 

2. มีความสามารถในการจับปูมาสูง 
3. มีรายไดเพ่ิมจากการจับสัตวน้ําอื่น 

4. มีรายไดเพ่ิมจากการเลี้ยงสัตวน้ําอื่น 

จุดออน (Weakness: W) 

1. ไมสามารถกําหนดราคาได 
2. คาใชจายสูง 
3. ปูมาเนาเสียงาย เก็บไดไมนาน 

4. เครื่องมือมีอายุการใชงานสั้น 

5. ขาดแคลนเทคโนโลยี 
โอกาส (Opportunity: O) 

1. ความตองการบริโภคมีตลอดป 
2. ไดรับการยอมรับจากผูบริโภค 

3. สภาพพื้นที่เหมาะกับการเติบโตของปูมา 
4. มีการขยายตลาดไปยังตางประเทศ 

5. ชวงมรสุมสามารถจับปูมาไดเปน
จํานวนมาก 

กลยทุธ  SO   

1. ขยายตลาดใหม ๆ  (S1,O2,O4) 

กลยทุธ  WO 

1. เพ่ิมการแปรรูปปูมา  (W3,O3,O4) 

อุปสรรค (Threat: T) 

1. ตองอาศัยสิ่งแวดลอมทางธรรมชาติ 
2. ไมสามารถทําไดตลอดป 
3. ทรัพยากรปูมาลดลง 
4. ขาดการสนับสนุนจากภาครัฐ 

5. ภาวะราคาน้ํ ามันสู งขึ้ นรวมทั้ ง
ตนทุนสินคาอื่นที่เพ่ิมขึ้นดวย 

กลยทุธ  ST   

1. สงเสริมอาชีพการเพาะเลี้ยงสัตวน้ํา
ชายฝงและอาชีพอื่นๆ (S4,T3) 

2. จัด ต้ังกลุมความร วมมือเ พ่ือเ พ่ิม
อํานาจการตอรอง  (S2,T5) 

3. ส ร า ง จิ ต สํ า นึ ก ใ น ก า ร อ นุ รั ก ษ
ทรัพยากรทางทะเลโดยชุมชนมีสวน

รวม (S2,T3) 

กลยทุธ  WT   

1. ปลูกจิตสํานึกใหเยาวชน (W3,T3) 

2. ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุน
น้ํามันราคาถูกเพื่อลดตนทุนการทํา

ประมง (W1,W5,T4) 

3. กฎหมายควบคุมการใชเครื่องมือใน
การทําประมง (W4,T3) 
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1.  จุดแข็ง-โอกาส (Strength-Opportunity: SO) 

1. ขยายตลาดใหม ๆ   

 ปูมาเปนสัตวเศรษฐกิจที่มีศักยภาพทางดานตลาดสูงมาก เพราะปูมาสามารถนําไปใช

ประโยชนไดทั้งตัวตั้งแต เนื้อ ไข  กระทั่งแมแตเปลือกที่หอหุมตัว  ปจจุบันปูมาเปนที่ตองการของตลาดใน

ประเทศและตางประเทศ  สาเหตุที่ปูมาไดรับความนิยมจากผูบริโภคนอกจากมีเนื้ออรอยหวาน และยังมี

คุณคาทางอาหารอีกดวย  ประกอบความตองการซื้อของผูบริโภคมีตลอดทั้งปดังนั้นจึงควรเลือกใชกล

ยุทธการขยายตลาด/ขยายกลุมลูกคาออกใหกวางขวางมากยิ่งขึ้นโดยเนนที่ตลาดตางประเทศเปนหลัก   

2.  จุดออน-โอกาส (Weakness-Opportunity: WO) 

1. เพิ่มการแปรรูปปูมา 

   ชาวประมงมีสวนรวมในการตลาดปูมาคอนขางนอย  ทําใหสูญเสียโอกาสในการสราง

มูลคาเพิ่มใหกับสินคา  ตองอาศัยคนกลางในระดับตาง ๆ ทําใหสวนแบงรายไดของชาวประมงลดลง  

ดังนั้นเหมาะสมที่จะใหชาวประมงเขามามีสวนรวมในชองทางการตลาดมากขึ้นโดยใชกลยุทธการสราง

คุณคาเพิ่มของผลิตภัณฑ (Value Added) โดยใชหลักเกณฑขององคประกอบผลิตภัณฑมาใชในการ

วางกลยุทธ เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดและผูบริโภค การเพิ่มมูลคาใหไดผลก็ตองมีระบบ

การจัดการที่ครบวงจรตั้งแตตนทางจนถึงปลายทาง คือ จากทะเลถึงตลาด 

3.  จุดแขง็-อุปสรรค (Strength-Threat: ST) 

1. สงเสริมอาชพีการเพาะเลีย้งสัตวน้ําชายฝงและอาชีพอืน่ ๆ  

  ชาวประมงมีรายไดอ่ืนนอกเหนือจากทําประมงปูมา  เชน  การเลี้ยงหอยแมลงภู      

หอยนางรม  หอยไฟไหม  ดังนั้นควรใหมีการพัฒนาดานการประมงและการเพาะเลี้ยงสัตวน้ํา  เพื่อให

เปนเปนอาชีพทางเลือกของชาวประมงโดยใหสอดคลองกับวิถีชีวิตชาวประมงชายฝง 

2. จัดตั้งกลุมความรวมมือเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรอง   

   จากภาวะเศรษฐกิจที่มีราคาน้ํามันขยับตัวสูงขึ้นตลอดเวลา  รวมทั้งตนทุนสินคาอื่นที่

ขยับเพิ่มสูงขึ้นไมวาจะเปนราคาอวน  คาอาหาร  คาแรงงาน  คาอุปกรณการทําประมงอื่น ๆ  ใน

สถานการณดังกลาวการรวมกลุมจะชวยเพิ่มอํานาจการตอรองของชาวประมงได  โดยจะเปนรวมกลุม

เพื่อตอรองในการซื้ออุปกรณตาง ๆ การซื้อในปริมาณมากจะทําใหไดราคาถูกลง  และการรวมกลุมทํา

ใหลดความเสี่ยงทางการตลาด  หากมีระบบจัดการมีปริมาณผลผลิตมากพออาจทําใหมีอํานาจตอรอง

ราคากับคนกลางมากขึ้นอีกดวย  การรวมกลุมเกษตรกรที่ทําใหการแกไขปญหาเปนไปอยางมี
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ประสิทธิภาพควรตั้งอยูบนพื้นฐานของความสมัครใจและความไววางใจซึ่งกันและกัน  ในสวนแกนนํา

ของกลุมจะตองมีความสามารถประสานแผนการผลิตกับการตลาดเขาดวยกัน  โดยมีผูซื้อทําหนาที่ให

ขอมูลขาวสารทางการตลาด ราคาซื้อ ไปจนถึงมาตรฐานคุณภาพตางๆ สวนตัวชาวประมงตองใช

ความรูความชํานาญที่มีทําการผลิตใหเปนไปตามเปาหมาย 

3. สรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรทางทะเลโดยชุมชนมีสวนรวม 

  พันธุปูมาในทะเลมีจํานวนลดลง สาเหตุมาจากการใชเครื่องมือประมงแบบทําลาย เชน 

ลอบปู ใชอวนตาถี่ขนาดเล็กกวา 1 นิ้ว เครื่องมือประมงเหลานี้ทําลายวงจรชีวิตของปูมา ปูยังไมโตก็ถูก

จับไปขาย  เรืออวนลาก อวนรุนนอกจากทําลายวงจรชีวิตปูมาแลวยังทําลายหวงโซอาหารแหลงอาหาร

ของปูมา เพราะไดกวาดเอาสาหราย หอยกระพัง หอยกระพุงไปดวย  ดังนั้นควรมีการบริหารจัดการ

ตามหลักการจัดการลุมน้ํา  คือ  การเสริมสรางการมีสวนรวมของประชาชนและชุมชน  ในกระบวนการ

จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมที่เปนระบบอยางตอเนื่อง  เพื่อใหเกิดการพัฒนาอยางยั่งยืน  

ซึ่งความสําเร็จของการจัดการลุมน้ําโดยชุมชนมีสวนรวมอยูที่สํานึกของความเปนชุมชนกับการใช

ประโยชนบนพื้นฐานของการอนุรักษและวิถีชีวิตที่เรียบงาย ซึ่งทุกขั้นตอนของการดําเนินงานใหราษฎร

มีสวนรวมในการวางแผนและการแกปญหา ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมภายในลุมน้ํา ตอง

สรางใหเกิดความสํานึกในความเปนเจาของ (Sense of belonging) ซึ่งจะทําใหเกิดความรวมมือใน

การดําเนินงาน และบํารุงรักษาตอไป   

4.  จุดออน-อุปสรรค (Weakness-Threat: WT) 

1. สรางจิตสํานึกในการอนุรักษใหเยาวชน 

  จากสถานการณทรัพยากรสัตวน้ําของประเทศไทยในปจจุบัน มีปริมาณลดลงตอเนื่อง 

ผลสืบเนื่องมาจากการใชทรัพยากรธรรมชาติเกินศักยภาพการผลิตตามธรรมชาติ แมหลายหนวยงาน

จะพยายามหาวิธีบริหารจัดการในดานตางๆ เพื่อเพิ่มผลผลิตก็ตามผลผลิตยังไมเพียงพอตอความ

ตองการของประชากรที่เพิ่มข้ึน สาเหตุประการหนึ่งที่ทําใหทรัพยากรสัตวน้ําลดลงอยางลวดเร็วคือ

ชาวประมงบางสวนยังขาดจิตสํานึกในการใชทรัพยากรสัตวน้ําอยางเหมาะสมและถูกวิธี ละเลยตอ

มาตรการตางๆ ที่ปกปองพันธสัตวน้ําเพื่อการใชประโยชนอยางยั่งยืนของชาติตลอดมา สวนบริหาร

จัดการประมงทะเล เล็งเห็นความสําคัญของการปลูกจิตสํานึกแกประชาชน โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุม

เยาวชนซึ่งเปนกําลังสําคัญในอนาคต เพื่อใหมีความรูสึกหวงแหนสัตวน้ําใชอยางถูกวิธีและเหมาะสม 

เพื่อที่จะไดมีทรัพยากรสัตวน้ําไวใชไดอยางยั่งยืน  และใหเปนตัวแทนของคนรุนใหมในการคุมครอง

ทรัพยากรสัตวน้ําในทองถิ่นของตนตอไป 
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2. ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนบัสนุนน้ํามันราคาถกูเพื่อลดตนทนุการทําประมง 

จากราคาน้ํามันที่เพิ่มมากขึ้นและยังไมมีแนวโนมวาจะลดราคาลง ทําใหตนทุนการทํา

ประมงของผูประกอบการเพิ่มข้ึนไปที่รอยละ 70 จากเดิมรอยละ 50 เมื่อเปรียบเทียบตนทุนอื่น ขณะที่

ราคาสินคาประมงไมมีการขึ้นราคา ดังนั้นแนวทางแกไขปญหาจึงเห็นควรใหรัฐบาลเขามาสงเสริม

สนับสนุนน้ํามันราคาถูกเพื่อลดตนทุนการทําประมง และจัดหาแหลงเงินทุนสําหรับการเพาะเลี้ยงสัตว

น้ําและจัดซื้อเครื่องมือประมง   

3. กฎหมายควบคุมการใชเครื่องมือการทําประมง  

  ภาครัฐจําเปนตองมีการดําเนินการแกไขปญหาการใชเครื่องมือทําการประมงที่สงผล

กระทบตอสัตวน้ํา และทรัพยากรทางทะเลและชายฝง ตลอดจนถึงชาวประมงพื้นบาน เชน อวนรุน 

อวนลาก  เครื่องมือการประมงที่ดีตองเปนเครื่องมือที่เลือกจับสัตวน้ําเฉพาะอยาง ขณะที่ใชเครื่องมือ

ทําการประมงตองไมพลิกหนาดินใตทะเล ไมทําลายหญาทะเล หรือปะการัง เปนเครื่องมือที่ไมจับสัตว

น้ําวัยออน และไมทําลายหรือเบียดเบียนเครื่องมือประมงของชาวประมงคนอื่นๆ ซึ่งทําการประมงใน

ทะเลเดียวกัน 

  ขอเสนอแนะในเชิงยุทธศาสตรที่ไดจากการวิเคราะหปจจัยภายในภายนอก (SWOT 

Analysis) โดยวิธีกลไกของ TOWS (Dynamics of TOWS Analysis) นี้ จะไดนําไปเปนสวนหนึ่งในการ

จัดทําแผนยุทธศาสตร โดยขอเสนอแนะที่เหมาะสมและสอดคลองกับสภาวะตลาด  

 จากการศึกษาวิถีการตลาดปูมาในพื้นที่ ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี ผูวิจัยไดเก็บ

รวบรวมขอมูลโดยใชการสัมภาษณเชิงลึกกับผูประกอบการแพ ในพื้นที่  ต.พุมเรียง จํานวน 5 แพ และ

พื้นที่ใกลเคียง 10 แพ นอกจากนั้นทําการสัมภาษณแพปูมาขนาดใหญในจังหวัดสุราษฎรธานี รวมทั้ง

โรงงานแปรรูปผลิตภัณฑปูมา โดยทําการเก็บรวบรวมขอมูลจํานวนผลผลิตทั้งหมดที่ผลิตไดในแตละ

เดือนเพื่อคํานวณสัดสวนการกระจายผลิตภัณฑปูมาไปยังชองทางตางๆ (ภาพที่ 9)  
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วิถีการตลาดปูมาในตําบลพุมเรียง อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี 
 

 

          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 
ภาพที่ 10  วิถีการตลาดปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี 
 

ระดับตลาดผลิตภัณฑปูมา 

  1.  ตลาดในทองที่  (Local  assembly  markets)  ตลาดทองที่ เปนตลาดที่อยูใกลชิดกับ

เกษตรกรมากที่สุด สินคาเกษตรจะผานตลาดนี้เพื่อรวบรวมผลผลิตเปนอันดับแรก พอคาผูรวบรวมใน

ทองที่มีชื่อเรียกตามทองถิ่นวา  แพปู  รูปแบบการซื้อขายจะใชทั้งเงินสดและการใหเครดิตลวงหนาโดย

การกูยืมเงินจากแพปูเพื่อเปนคาใชจายในการการทําประมงและการดํารงชีวิตและชําระคืนในรูป

ผลผลิต    ปูมาที่รับซื้อจะนําไปตมทั้งตัวเพื่อรักษาคุณภาพเนื้อปู  และแกะเนื้อปูแยกจําหนายโดยมีเนื้อ

กรรเชียง เนื้ออก เนื้อกาม  เนื้อนิ้ว เนื้อปูแตสวนจะมีราคาไมเทากัน  เนื้อกรรเชียงปูเกรดเอมีราคาสูง

ที่สุด  ปริมาณที่รับซื้อรอยละ  98  ของปูมาที่จับไดในตําบลพุมเรียง  เนื้อปูมาที่แกะแลวจะจัดสงไป

ตามแหลงตาง ๆ ดังนี้   

92% 

20% 6% 

98% 

ชาวประมง 
100% 

ตลาดทองที ่

ตลาดทองถิน่ พอคาปลีก

ผูบริโภคในประเทศ ผูบริโภคในตางประเทศ 

พอคาปลีกทองถิ่น 

2% 

72% 

2% 6% 

หมายเหตุ      ปูสด 
       เนื้อปูแกะ 
ที่มา  :  จากการสํารวจ 

28% 64% 

โรงงานผูแปรรูป 

ผูสงออก 
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 1.1  โรงงานงานแปรรูป  ที่เปนโรงงานขนาดใหญทั้งในพื้นที่จังหวัดสุราษฎรธานีและจังหวัด

ใกลเคียง อาทิ จังหวัดชุมพร นครศรีธรรมราช  โดยที่จะรับซื้อปูตมและเนื้อปูมาที่แกะแลว  คิดเปน  

98%  ของปูมาทั้งหมด 

1.2   แพปูขนาดใหญในทองถิน่ทีท่ําหนาที่เก็บรวบรวมผลผลิตกอนสงไปยังโรงงานแปรรูป 

 1.3   พอคาปลีก  ซึง่ประกอบดวย 

1.3.1  ตลาดกลางในกรุงเทพ ปริมาณการรับซื้อรอยละ  6  ของปูมาทั้งหมด ซึ่งใช

บริโภคในประเทศเปนหลัก   

1.3.2 พอคาจําหนายสัตวน้ําทองถิ่น จังหวัดสุราษฎรธานี ปริมาณรับซื้อคิดเปน       

รอยละ  2  ของปูมาทั้งหมด    

 2.  ตลาดรวบรวมในทองถิ่น  (Assembly  markets)  ตลาดรวบรวมในทองถิ่น  เปนแหลง

รับซื้อปูมาแกะขนาดใหญในพื้นที่จังหวัดสุราษฏรธานี  ทําหนาที่เก็บรวบรวมผลผลิตใหมีปริมาณมาก

ข้ึนและมีการเพิ่มมูลคาของสินคาโดยการเก็บรักษา  ปรับปรุง  แปรรูปผลผลิตกอนสงตอใหกับโรงงาน

อุตสาหกรรม 

  3.  ตลาดปลายทาง  (Terminal  markets)  ตลาดระดับนี้เปนระดับสุดทายในการรวบรวม

สินคาเกษตร  ซึ่งในระดับนี้จะมีการเก็บรักษา มีการจัดคุณภาพขั้นสุดทายตามมาตรฐานที่รัฐจัดตั้งขึ้น 

หรือเปนที่ยอมรับกันในวงการคา ซึ่งเปนโรงงานผูแปรรูปผลผลิต  การซื้อขายในตลาดระดับนี้จะดําเนิน

ไปเพื่อนําไปสูมือผูบริโภคหรือทั้งในและตางประเทศ 

 จากการศึกษาวิถีการตลาดปูมาพบวาการแปรรูปปูมาเพื่อสงออกไปยังตลาดตางประเทศมี

บทบาทสําคัญมากที่สุด  เนื่องจากความตองการปูมาในตลาดโลกยังมีอีกมากโดยเฉพาะตลาดในแถบ

ยุโรป  ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปอง  เนื้อปูแชเย็นที่บรรจุภาชนะปรุงแตง  (Pasteurized  crab  meat) เชน 

เนื้อปูแชน้ําเกลือ เนื้อปูสุก ในปพ.ศ. 2549 พบวา มูลคาผลิตภัณฑแปรรูปปูมาที่สงออกไปจําหนายยัง

ตางประเทศรวมมีมูลคา 4,298 ลานบาท อยูในรูปปูกระปอง มีมูลคา 2,684 ลานบาท ปูแชเย็นแชแข็ง

นึ่งหรือตม มีมูลคา 947 ลานบาท และปูแปรรูป มีมูลคา 667 ลานบาท โดยมีสหรัฐอเมริกาเปนตลาด

หลัก รองลงมาไดแก ญ่ีปุน ฝร่ังเศส แคนาดา ออสเตรเลีย อิตาลี ฮองกง เปนตน (ศูนยเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย) ดังนั้นปูมาแปรรูปสวนใหญจะนิยม

สงออกไปจําหนายในตางประเทศ  ดังนั้นตลาดที่สําคัญของปูมาจะเปนตลาดตางประเทศมากกวา

ตลาดในประเทศ 
 
 



 59 

สรุป และขอเสนอแนะ 
 

ในการวิจัยครัง้นี้สามารถสรปุประเด็นการศึกษาออกเปน  3   สวน ดังนี ้

  สวนที่  1 เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของ

ชาวประมงปูมา   ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  ชาวประมงปูมาสวนใหญเปนเพศชาย มีอายุอยู

ระหวาง 31-40 ป สวนใหญนับถือศาสนาพุทธ การศึกษาอยูในระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ไมมี

อาชีพเสริมนอกจากการทําประมงปูมา และมีประสบการณในการทําประมงสวนใหญอยูในชวง 1-10 

ป ไดรับความรูในการทําประมงปูมาที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ และมีสาเหตุของการประกอบอาชีพ

ประมงปูมาคือ ทาํตามบรรพบุรุษ 

สวนที่  2 การวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน และความเปนไปไดของการ

ลงทุน ของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี พบวา ดานตนทุนรวมในการทําประมง 

ปูมา คือ  548, 240.60 บาท/ป โดยที่มีตนทุนรวมที่เปนตัวเงิน   500,240 บาท/ป ตนทุนรวมที่ไมเปนตัว

เงิน คิดเปน 48,000 บาท/ป ดานผลตอบแทนในการทําประมงปูมา พบวาผลตอบแทนรวมมีคา 

1,007,607.02 บาท/ป โดยที่ผลตอบแทนที่เปนตัวเงิน คือ 984,492.35 บาท/ป และผลตอบแทนที่ไม

เปนตัวเงิน 23,114.67 บาท/ป กําไร ในกรณีที่ทําประมงปูมาอยางเดียว พบวา มีกําไร 414,091.67 

บาท/ป หรือคิดเปน 34,507.64 บาท/เดือน สวนในกรณีที่ทําประมงสัตวน้ําชนิดอื่นดวย พบวา มีกําไร 

489,366.42บาท/ป หรือคิดเปน 40,780.54บาท/เดือน 

 สวนที่  3  การวิเคราะหชองทางตลาดปูมา จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทํา

ประมงปูมา   ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  จุดแข็ง (Strength: S) คือ ปูมาที่จับไดมีรสชาติหวาน 

นุมล้ิน อรอยกวาปูมาที่จับไดจากแหลงอื่น ๆ  ชาวประมงไทย นอกจากจับปูมาแลวยังไดสัตวน้ําชนิด

อื่น ทําใหชาวประมงมีรายไดเพิ่มข้ึน รวมทั้งมีการเลี้ยงหอยแมลงภู หอยนางรม เปนอาชีพเสริม จุดออน  

(Weaknesses) คือชาวประมงไมสามารถกําหนดราคาจําหนายปูมาได  ทําใหสูญเสียโอกาสในการ

สรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา มีคาใชจายสูง ปูมาเปนสินคาที่เนาเสียงาย เครื่องมือที่ใชในการทําประมง

มีราคาสูงและมีอายุการใชงานสั้น ขาดแคลนเทคโนโลยีและเครื่องมือทันสมัย ขาดแคลนเงินลงทุน 

โอกาส (Opportunities) คือ ความตองการบริโภคปูมาของผูบริโภคมีตลอดทั้งป ปูมาที่จับไดจาก      

ต.พุมเรียงไดรับการยอมรับจากผูบริโภค สภาพพื้นที่ในบริเวณอาวบานดอนมีความเหมาะสมกับการ

เจริญเติบโตของปูมา มีการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหม ๆ และในชวงมรสุมชาวประมงจับปูมาได

เปนจํานวนมาก อุปสรรค  (Threats) คือ การทําประมงตองอาศัยสภาพแวดลอมทางธรรมชาติเปน

สําคัญ ไมสามารถทําไดตลอดทั้งป ทําใหชาวประมงขาดรายได ความจํากัดในทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู  

สงผลใหทรัพยากรปูมาในทะเลลดลง  ขาดการสนับสนุนและสงเสริมอยางจริงจังจากภาครัฐบาล     
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ภาวะดานตนทุนเนื่องจากราคาน้ํามันแพง  สวนการศึกษาดานวิถีการตลาดปูมา พบวา การแปรรูป    

ปูมาเพื่อสงออกไปยังตลาดตางประเทศมีบทบาทสําคัญมากที่สุด  เนื่องจากความตองการปูมาใน

ตลาดโลกยังมีอีกมากโดยเฉพาะตลาดในแถบยุโรป  ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปอง  เนื้อปูแชเย็นที่บรรจุ

ภาชนะปรุงแตง  (Pasteurized crab meat) เชน เนื้อปูแชน้ําเกลือ เนื้อปูสุก    ปูมาแปรรูปสวนใหญ

นิยมสงออกไปจําหนายในตางประเทศ ดังนั้นตลาดที่สําคัญของปูมาจะเปนตลาดตางประเทศมากกวา

ตลาดในประเทศ 

ขอเสนอแนะเพื่อการกําหนดยุทธศาสตร 

1. การขยายตลาด เพราะปูมาเปนเปนสัตวเศรษฐกิจที่มีศักยภาพทางดานตลาดสูงมาก 

สามารถนําไปใชประโยชนไดทั้งตัวตั้งแต เนื้อ ไข  กระทั่งแมแตเปลือกที่หอหุมตัว  สาเหตุที่ปูมาไดรับ

ความนิยมจากผูบริโภคนอกจากมีเนื้ออรอยหวาน และยังมีคุณคาทางอาหารอีกดวย  ประกอบความ

ตองการซื้อของผูบริโภคมีตลอดทั้งปดังนั้นจึงควรเลือกใชกลยุทธการขยายตลาด/ขยายกลุมลูกคาออก

ใหกวางขวางมากยิ่งขึ้นโดยเนนที่ตลาดตางประเทศเปนหลัก  

2. สงเสริมอาชีพการเพาะเลี้ยงสัตวน้ําชายฝงและอาชีพอื่น ชาวประมงมีรายได อ่ืน

นอกเหนือจากทําประมงปูมา  เชน  เลี้ยงหอยแมลงภู  หอยนางรม  หอยไฟไหม  ดังนั้นควรใหมีการ

พัฒนาดานการประมงและการเพาะเลี้ยงสัตวน้ํา  เพื่อใหเปนเปนอาชีพทางเลือกของชาวประมงโดยให

สอดคลองกับวิถีชีวิตชาวประมงชายฝง 

3. การเพิ่มมูลคาปูมา  ชาวประมงมีสวนรวมในการตลาดปูมาคอนขางนอย  ทําใหสูญเสีย

โอกาสในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา  ตองอาศัยคนกลางในระดับตาง ๆ ทําใหสวนแบงรายไดของ

ชาวประมงลดลง  ดังนั้นเหมาะสมที่จะใหชาวประมงเขามามีสวนรวมในชองทางการตลาดมากขึ้นโดย

ใชกลยุทธการสรางคุณคาเพิ่มของผลิตภัณฑ (Value Added) โดยใชหลักเกณฑขององคประกอบ

ผลิตภัณฑมาใชในการวางกลยุทธ เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดและผูบริโภค การเพิ่มมูลคา

ใหไดผลก็ตองมีระบบการจัดการที่ครบวงจรตั้งแตตนทางจนถึงปลายทาง คือ จากทะเลถึงตลาด 

4. จัดตั้งกลุมความรวมมือเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรอง  จากภาวะเศรษฐกิจที่มีราคาน้ํามันขยับ
ตัวสูงขึ้นตลอดเวลา  รวมทั้งตนทุนสินคาอื่นที่ขยับเพิ่มสูงขึ้นไมวาจะเปนราคาอวน คาอาหาร  

คาแรงงาน  คาอุปกรณการทําประมงอื่น ๆ ในสถานการณดังกลาวการรวมกลุมจะชวยเพิ่มอํานาจการ

ตอรองของชาวประมงได  โดยจะเปนรวมกลุมเพื่อตอรองในการซื้ออุปกรณตาง ๆ การซื้อในปริมาณ

มากจะทําใหไดราคาถูกลง  และการรวมกลุมทําใหลดความเสี่ยงทางการตลาด หากมีระบบจัดการมี

ปริมาณผลผลิตมากพออาจทําใหมีอํานาจตอรองมากราคากับคนกลางมากขึ้นอีกดวย   
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5. สรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรทางทะเลโดยชุมชนมีสวนรวม พันธุปูมาในทะเลมี

จํานวนลดลง สาเหตุมาจากการใชเครื่องมือประมงแบบทําลาย เครื่องมือประมงเหลานี้ทําลายวงจร

ชีวิตของปูมา ปูยังไมโตก็ถูกจับไปขาย  เรืออวนลาก อวนรุนนอกจากทําลายวงจรชีวิตปูมาแลวยัง

ทําลายหวงโซอาหารแหลงอาหารของปูมา ดังนั้นควรมีการบริหารจัดการตามหลักการจัดการลุมน้ํา  

คือ  การเสริมสรางการมีสวนรวมของประชาชนและชุมชน  ในกระบวนการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ

และสิ่งแวดลอมที่เปนระบบอยางตอเนื่อง  เพื่อใหเกิดการพัฒนาอยางยั่งยืน  ซึ่งทุกขั้นตอนของการ

ดําเนินงานใหประชาชนมีสวนรวมในการวางแผนและการแกปญหา ทรัพยากรธรรมชาติและ

ส่ิงแวดลอมภายในลุมน้ํา ตองสรางใหเกิดความสํานึกในความเปนเจาของซึ่งจะทําใหเกิดความรวมมือ

ในการดําเนินงาน และบํารุงรักษาตอไป 

6.  สรางจิตสํานึกในการอนุรักษใหกลุมเด็กและเยาวชน  จากสถานการณทรัพยากรสัตวน้ํา

ของประเทศไทยในปจจุบัน มีปริมาณลดลงตอเนื่อง ผลสืบเนื่องมาจากการใชทรัพยากรธรรมชาติเกิน

ศักยภาพการผลิตตามธรรมชาติ แมหลายหนวยงานจะพยายามหาวิธีบริหารจัดการในดานตาง ๆ เพื่อ

เพิ่มผลผลิตก็ตามผลผลิตยังไมเพียงพอตอความตองการของประชากรที่เพิ่มข้ึน สวนบริหารจัดการ

ประมงทะเล เล็งเห็นความสําคัญของการปลูกจิตสํานึกแกประชาชน โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมเยาวชน

ซึ่งเปนกําลังสําคัญในอนาคต เพื่อใหมีความรูสึกหวงแหนสัตวน้ําใชอยางถูกวิธีและเหมาะสม เพื่อที่จะ

ไดมีทรัพยากรสัตวน้ําไวใชไดอยางยั่งยืน  และใหเปนตัวแทนของคนรุนใหมในการคุมครองทรัพยากร

สัตวน้ําในทองถิ่นของตนตอไป 

7. ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุนน้ํามันราคาถูกเพื่อลดตนทุนการทําประมง จากราคา
น้ํามันที่เพิ่มมากขึ้นและยังไมมีแนวโนมวาจะลดราคาลง ทําใหตนทุนการทําประมงของผูประกอบการ

เพิ่มข้ึนไปที่รอยละ 70 จากเดิมรอยละ 50 เมื่อเปรียบเทียบตนทุนอื่น ขณะที่ราคาสินคาประมงไมมีการ

ข้ึนราคา ดังนั้นแนวทางแกไขปญหาจึงเห็นควรใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุนน้ํามันราคาถูกเพื่อลด

ตนทุนการทําประมง และจัดหาแหลงเงินทุนสําหรับการเพาะเลี้ยงสัตวน้ําและจัดซื้อเครื่องมือประมง 

8.   กฎหมายควบคุมการใชเครื่องมือการทําประมง  ภาครัฐจําเปนตองมีการดําเนินการแกไข

ปญหาการใชเครื่องมือทําการประมงที่สงผลกระทบตอสัตวน้ํา และทรัพยากรทางทะเลและชายฝง 

ตลอดจนถึงชาวประมงพื้นบาน เชน อวนรุน อวนลกกาก  เครื่องมือการประมงที่ดีตองเปนเครื่องมือที่

เลือกจับสัตวน้ําเฉพาะอยาง ขณะที่ใชเครื่องมือทําการประมงตองไมพลิกหนาดินใตทะเล ไมทําลาย

หญาทะเล หรือปะการัง เปนเครื่องมือที่ไมจับสัตวน้ําวัยออน และไมทําลายหรือเบียดเบียนเครื่องมือ

ประมงของชาวประมงคนอื่นๆ ซึ่งทําการประมงในทะเลเดียวกัน 
   



บทที่ 5  
 

บทสรุป 
 

เนื่องจากผลิตภัณฑปูมามีไมเพียงพอตอความตองการของผูบริโภค สืบเนื่องมาจากการลดลง

ของผลผลิตปูมาในธรรมชาติ แมวาจะมีการเพาะเลี้ยงปูมาและปลอยคืนสูทะเล จึงตองการทราบถึง

สภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา ต. พุมเรียง อ.ไชยา จ. สุราษฏรธานี วามีตนทุน 

ผลตอบแทนเปนอยางไร หรือมีความคุมคาในการประกอบอาชีพประมงปูมาหรือไม  และชาวประมง   

ปูมามีชองทางในการทําตลาดอยางไร โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูล

ทางดานเศรษฐกิจและสังคมของชาวประมงปูมา เพื่อนํามาวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน 

ผลตอบแทน ของการทําประมงปูมา ตลอดจนวิเคราะหชองทางตลาดปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส 

และอุปสรรค ของการทําประมงปูมา  ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  เพื่อเปนการสรางรายไดและ

อาชีพที่ยั่งยืนใหกับคนในทองถิ่น 

    ในการวิจัยครัง้นี้มีระเบียบวธิีการวิจยัโดยแยกเปน  3   สวน ดังนี ้

  สวนที่ 1  เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปและรวบรวมขอมูลทางดานเศรษฐกิจและสังคมของ

ชาวประมงปูมา    ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี   

 สวนที่  2  การวิเคราะหกระบวนการผลิต ตนทุน ผลตอบแทน และความเปนไปไดของการ

ลงทุน ของชาวประมงปูมา ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี  

 สวนที่  3   การวิเคราะหชองทางตลาดปูมา จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค ของการทํา

ประมงปูมา   ต.พุมเรียง อ.ไชยา จ.สุราษฎรธานี   

 เมื่อไดแบบสอบถามทั้งดานชาวประมงปูมา ผูประกอบการแพประมง และดานผูบริโภค       

นําขอมูลที่ไดมาสังเคราะหผลเพื่อสรุปขอมูลเปนผลการศึกษา ในการวิเคราะหใชเครื่องมือทางสถิติ

พรรณนา ไดแก คาความถี่ (Frequency) คาเฉลี่ย (Mean)  รอยละ (Percentage) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation) แลวนําเสนอขอมูลในรูปของตารางประกอบคําอธิบาย สวนในการ

วิเคราะหทางดานปริมาณ ทําการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน  และ ทําการวิเคราะหชองทางตลาด

ปูมา และจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)    

ขอมูลดานเศรษฐกิจและสงัคมของชาวประมงปูมา   

  ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูประกอบอาชีพการประมงปูมาในตําบลพุมเรียง จังหวัดสุราษฎรธานี 

พบวา ชาวประมงปูมาสวนใหญเปนเพศชาย  มีอายุอยูระหวาง 31-40 ป สวนใหญนับถือศาสนาพุทธ 
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การศึกษาอยูในระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ไมมีอาชีพเสริมนอกจากการทําประมงปูมา และมี

ประสบการณในการทําประมงสวนใหญอยูในชวง 1-10 ป ไดรับความรูในการทําประมงปูมาที่สืบทอด

จากบรรพบุรุษ และมีสาเหตุของการประกอบอาชีพประมงปูมาคือ ทําตามบรรพบุรุษ  

ขอมูลดานตนทุนผลตอบแทน  

ตนทุนรวมในการทําประมงปูมา ตําบลพุมเรียง จังหวัดสุราษฎรธานี พบวา ตนทุนรวมในการ

ทําประมง   ปูมา คือ  548, 240.60 บาท/ป โดยที่มีตนทุนรวมที่เปนตัวเงิน   500,240 บาท/ป ตนทุนรวม

ที่ไมเปนตัวเงิน คิดเปน 48,000 บาท/ป ในสวนของตนทุนประกอบไปดวยตนทุนคงที ่และตนทุนผันแปร  

-   ดานตนทุนคงที่ ประกอบดวย เรือ เครื่องยนต เครื่องมือบอกตําแหนง วิทยุส่ือสาร กลอง/ลัง

พลาสติก   ถังน้ํา ตะกรา แบตเตอรร่ี หลอดไฟ และเครื่องทําออกซิเจน โดยที่คาเรือมีมูลคาสูงสุด คือ 

44,512.90 บาท/ป     คิดเปนรอยละ 8.59 ของตนทุนรวม  

-   ดานตนทุนผันแปร ประกอบดวย คาแรงงาน คาวัสดุ เชน อวนปู อวนปลา ลอบ และอื่นๆ คา

น้ํามันเชื้อเพลิง คาน้ํามันหลอล่ืน คาอาหาร คาขนสง   คาซอมแซมเรือ คาซอมแซมเครื่องยนต คา

ซอมแซมอุปกรณ และ หนี้สิน โดยที่คาน้ํามันเชื้อเพลิงมีมูลคาสูงสุด คือ 108,045.00 บาท/ป หรือคิด

เปนรอยละ 20.85 ของตนทุนรวม รองลงมาคือ คาแรงงานมีมูลคา 96,000 บาท/ป คิดเปนรอยละ 

18.52 ของตนทุนรวม โดยคาแรงงานที่เปนตัวเงิน คือ 48,000 บาท/ป และคาแรงงานที่ไมเปนตัวเงิน 

คือ 48,000.00 บาท/ป ในดานเครื่องมือในการทําประมง พบวา ลอบ มีตนทุนผันแปรที่มากที่สุด คือ 

57,843.46 บาท/ป หรือคิดเปนรอยละ11.16 ของตนทุนรวม  

ผลตอบแทนในการทําประมงปูมา ประกอบไปดวย รายไดจาก ปูมา  กั้ง หอย ปลา 

ปลาหมึก และสัตวน้ําอื่นๆ  พบวาผลตอบแทนรวมมีคา 1,007,607.02 บาท/ป โดยที่ผลตอบแทนที่เปน

ตัวเงิน คือ 984,492.35 บาท/ป และผลตอบแทนที่ไมเปนตัวเงิน คือการที่นําสัตวน้ําที่จับไดมาบริโภค

ในครัวเรือน และแจกเพื่อนบาน 23,114.67 บาท/ป รายไดจากการทําประมงปูมาทั้งในชวงปริมาณที่

จับปูมาก และจับปูนอย มีมูลคาทั้งหมด คือ 909,217.60 บาท/ป หรือคิดเปนรอยละ 90.24 ของ

ผลตอบแทนรวม รายไดที่รองลงมาคือ รายไดจากกั้ง มีมูลคา 40,765.80 บาท/ป คิดเปนรอยละ 4.05 

ของผลตอบแทนรวม   

กําไร ในกรณีที่ทําประมงปูมาอยางเดียว พบวา มีกําไร 414,091.67 บาท/ป หรือคิดเปน 

34,507.64 บาท/เดือน สวนในกรณีที่ทําประมงสัตวน้ําชนิดอื่นดวย พบวา มีกําไร 489,366.42บาท/ป 

หรือคิดเปน 40,780.54บาท/เดือน 
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วิถีการตลาดปูมาในตําบลพุมเรียง อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี 
ตลาดในทองที่  (Local  assembly  markets)  พอคาผูรวบรวมในทองที่มีชื่อเรียกตามทองถิ่น

วา  แพปู  รูปแบบการซื้อขายจะใชทั้งเงินสดและการใหเครดิตลวงหนาโดยการกูยืมเงินจากแพปูเพื่อเปน

คาใชจายในการการทําประมงและการดํารงชีวิตและชําระคืนในรูปผลผลิต  เนื้อปูมาที่แกะแลวจะจัดสงไป

ตามแหลงตาง ๆ เชน โรงงานงานแปรรูปที่เปนโรงงานขนาดใหญทั้งในพื้นที่จังหวัดสุราษฎรธานีและจังหวัด

ใกลเคียง แพปูขนาดใหญในทองถิ่นที่ทําหนาที่เก็บรวบรวมผลผลิตกอนสงไปยังโรงงานแปรรูป พอคาปลีก 

ซึ่งประกอบดวย ตลาดกลางในกรุงเทพ และพอคาจําหนายสัตวน้ําทองถิ่น จังหวัดสุราษฎรธานี  

ตลาดรวบรวมในทองถิ่น  (Assembly  markets)  เปนแหลงรับซื้อปูมาแกะขนาดใหญใน

พื้นที่จังหวัดสุราษฏรธานี  ทําหนาที่เก็บรวบรวมผลผลิตใหมีปริมาณมากขึ้นและมีการเพิ่มมูลคาของ

สินคาโดยการเก็บรักษา  ปรับปรุง  แปรรูปผลผลิตกอนสงตอใหกับโรงงานอุตสาหกรรม 

  ตลาดปลายทาง (Terminal  markets) ตลาดระดับนี้เปนระดับสุดทายในการรวบรวมสินคา

เกษตร  ซึ่งในระดับนี้จะมีการเก็บรักษา มีการจัดคุณภาพขั้นสุดทายตามมาตรฐานที่รัฐจัดตั้งขึ้น หรือ

เปนที่ยอมรับกันในวงการคา ซึ่งเปนโรงงานผูแปรรูปผลผลิต  การซื้อขายในตลาดระดับนี้จะดําเนินไป

เพื่อนําไปสูมือผูบริโภคหรือทั้งในและตางประเทศ  

จากการศึกษาวิถีการตลาดปูมาพบวาการแปรรูปปูมาเพื่อสงออกไปยังตลาดตางประเทศมี

บทบาทสําคัญมากที่สุด  เนื่องจากความตองการปูมาในตลาดโลกยังมีอีกมากโดยเฉพาะตลาดในแถบ

ยุโรป  ทั้งเนื้อปูบรรจุกระปอง  เนื้อปูแชเย็นที่บรรจุภาชนะปรุงแตง  (Pasteurized crab meat) เชน เนื้อ

ปูแชน้ําเกลือ เนื้อปูสุก    ปูมาแปรรูปสวนใหญจะนิยมสงออกไปจําหนายในตางประเทศ ดังนั้นตลาดที่

สําคัญของปูมาจะเปนตลาดตางประเทศมากกวาตลาดในประเทศ 

จุดแขง็ จุดออน โอกาส และอปุสรรค ของการทําประมงปูมา 

  จุดแข็ง (Strength: S) 
ปูมาทีจ่ับไดมีรสชาติหวาน นุมล้ิน อรอยกวาปูมาทีจ่ับไดจากแหลงอืน่ ๆ  ชาวประมงของไทยมี

ความสามารถในการจับสัตวน้ํา นอกจากจบัปูมาแลวยงัไดสัตวน้ําชนิดอื่น เชน ปลา กั้ง ปลาหมึก ทํา

ใหชาวประมงมีรายไดเพิ่มข้ึน รวมทัง้มกีารเลี้ยงหอยแมลงภู หอยนางรม เปนอาชพีเสริม 
จุดออน  (Weaknesses) 
ชาวประมงไมสามารถกําหนดราคาจําหนายปูมาได  ราคาจะเปนไปตามกลไกของตลาด ทาํให

สูญเสียโอกาสในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา ในการออกทะเลแตละครั้งมีคาใชจายสูง ปูมาเปน

สินคาที่เนาเสียงาย ไมสามารถเก็บไวไดนาน เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีราคาสูงและมีอายุการใช

งานสั้น ขาดแคลนเทคโนโลยีและเครื่องมือทันสมัยที่จะชวยใหการทําประมงมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

เงินทุนหมุนเวียนมีนอย   
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 โอกาส (Opportunities)   
ความตองการบริโภคปูมาของผูบริโภคมีตลอดทั้งป ปูมาที่จับไดจาก ต.พุมเรียงไดรับการ

ยอมรับจากผูบริโภคในเรื่องรสชาติวา อรอย หวานกวาปูมาจากแหลงอื่น สภาพพื้นที่ในบริเวณอาว

บานดอนมีความเหมาะสมกับการเจริญเติบโตของปูมา มีการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหม ๆ และ

ในชวงที่เกิดมรสุม 3 – 4 สัปดาห ชาวประมงจับปูมาไดเปนจํานวนมาก 
อุปสรรค  (Threats) 
การทําประมงตองอาศัยสภาพแวดลอมทางธรรมชาติเปนสําคัญ ไมสามารถทําไดตลอดทั้งป 

ทําใหชาวประมงขาดรายได ความจํากัดในทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู  สงผลใหทรัพยากรปูมาในทะเล

ลดลง  ปริมาณปูมาที่จับไดในอาวบานดอนเริ่มลดลงเพราะ มีการจับมากเกินกําลังทดแทนการผลิตที่มี

อยูในธรรมชาติ ขาดการสนับสนุนและสงเสริมอยางจริงจังจากภาครัฐบาล ภาวะราคาน้ํามันที่มีการ

ขยับสูงขึ้นอยูตลอดเวลา ทําใหกระทบกับตนทุนการผลิต 

  การวิเคราะหปจจัยภายใน ภายนอก (SWOT Analysis) โดยวิธีกลไกของ TOWS (Dynamics 

of TOWS Analysis) ไดขอเสนอแนะเชิงยุทธศาสตรที่เหมาะสมและสอดคลองกับสภาวะตลาด ดังนี้  

1.  จุดแขง็-โอกาส (Strength-Opportunity: SO) 

- ขยายตลาดใหม ๆ  ปจจุบันปูมาเปนที่ตองการของตลาดในประเทศและตางประเทศ  

ประกอบกับความตองการซื้อของผูบริโภคมีตลอดทั้งปดังนั้นจึงควรเลือกใชกลยุทธการขยายตลาด/

ขยายกลุมลูกคาออกใหกวางขวางมากยิ่งขึ้นโดยมุงเนนที่ตลาดตางประเทศเปนหลัก   

2.  จุดออน-โอกาส (Weakness-Opportunity: WO) 

- เพิ่มการแปรรูปปูมา  ชาวประมงมีสวนรวมในการตลาดปูมาคอนขางนอย  ทําใหสูญเสีย

โอกาสในการสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคา  ดังนั้นชาวประมงควรมีสวนรวมในชองทางการตลาดมากขึ้น

โดยใชกลยุทธการสรางคุณคาเพิ่มของผลิตภัณฑ (Value Added) โดยใชหลักเกณฑขององคประกอบ

ผลิตภัณฑมาใชในการวางกลยุทธ เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดและผูบริโภค การเพิ่มมูลคา

ใหไดผลก็ตองมีระบบการจัดการที่ครบวงจรตั้งแตตนทางจนถึงปลายทาง คือ จากทะเลถึงตลาด 

3.  จุดแขง็-อุปสรรค (Strength-Threat: ST) 

- สงเสริมอาชีพการเพาะเลี้ยงสัตวน้ําชายฝงและอาชีพอื่น ๆ   ควรใหมีการพัฒนาดานการ

ประมงและการเพาะเลี้ยงสัตวน้ํา  เพื่อใหเปนอาชีพทางเลือกของชาวประมงโดยใหสอดคลองกับวิถี

ชีวิตชาวประมงชายฝง 
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- จัดตั้งกลุมความรวมมือเพื่อเพิ่มอํานาจการตอรอง  จากภาวะเศรษฐกิจที่มีราคาน้ํามัน

ขยับตัวสูงขึ้นตลอดเวลา  โดยจะเปนรวมกลุมเพื่อตอรองในการซื้ออุปกรณตาง ๆ การซื้อในปริมาณ

มากจะทําใหไดราคาถูกลง  และการรวมกลุมทําใหลดความเสี่ยงทางการตลาด หากมีระบบจัดการมี

ปริมาณผลผลิตมากพออาจทําใหมีอํานาจตอรองมากราคากับคนกลางมากขึ้นอีกดวย   

- สรางจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรทางทะเลโดยชุมชนมีสวนรวม  การเสริมสรางการ

มีสวนรวมของประชาชนและชุมชน  ตองสรางใหเกิดความสํานึกในความเปนเจาของ (Sense of 

belonging) ซึ่งจะทําใหเกิดความรวมมือในการดําเนินงาน และบํารุงรักษา  

4.  จุดออน-อุปสรรค (Weakness-Threat: WT) 

- สรางจิตสํานึกในการอนุรักษใหเยาวชน  จากสถานการณทรัพยากรสัตวน้ําของประเทศ

ไทยในปจจุบัน มีปริมาณลดลงตอเนื่อง ผลสืบเนื่องมาจากการใชทรัพยากรธรรมชาติเกินศักยภาพการ

ผลิตตามธรรมชาติ  

- ใหรัฐบาลเขามาสงเสริมสนับสนุนน้ํามันราคาถูกเพื่อลดตนทุนการทําประมง  กฎหมาย

ควบคุมการใชเครื่องมือการทําประมง  ภาครัฐจําเปนตองมีการดําเนินการแกไขปญหาการใชเครื่องมือ

ทําการประมงที่สงผลกระทบตอสัตวน้ําและทรัพยากรทางทะเลและชายฝง  
 
ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในครั้งตอไป 

1. ศึกษาในดานสวัสดิการทางสังคม  ดานคาเสียโอกาส ในเรื่องของปูมาที่มีไมเพียงพอตอ

ความตองการของผูบริโภค ปริมารการจับมากกวาการเกิดทดแทนของปูมา 

2. ศึกษาเปรียบเทียบเร่ืองการเลี้ยงปูมาขุนกับปูมาเชิงพาณิชย เพื่อเปนแนวทางในการทํา
ประมงปูมาตอไปในอนาคต 

3. ชาวประมงสามารถนํารูปแบบการวิเคราะหดานการผลิต การตลาดปูมาของ ต.พุมเรียง   

อ.ไชยา ไปใชเปนแนวทางในการดําเนินงานในการประมงรูปแบบอื่น ๆ  
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แบบสอบถาม 
 

โครงการ : การวิเคราะหดานการเลีย้ง และการตลาดปูมา (Portunus pelagicus) กรณศีึกษา  
ต.พุมเรียง อ.ไชยา  จ.สรุาษฎรธาน ี

โดยโครงการพัฒนาอาชีพทางเลือกและการจัดการทรัพยากรชายฝง จ. สุราษฎรธาน ี
สํานกังานกองทุนสนบัสนนุการวิจัย (สกว.) และมหาวิทยาลยัราชภัฎสุราษฎรธาน ี
 
ตอนที่ 1  ขอมูลทั่วไปเกีย่วกับผูประกอบอาชีพการทําประมงปมูา 

1. เพศ 

 1. ชาย      2. หญิง 

2. อายุ..................... ป 

3. ศาสนา 

 1. พุทธ      2. อิสลาม 

 3. คริสต      4. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)........................ 

4. ระดับการศึกษา 

 1. ประถมศึกษาหรือตํ่ากวา    2. มัธยมศกึษาตอนตน 

 3. มัธยมศกึษาตอนปลาย/ปวช.   4. อนุปริญญา/ปวส. 

 5. ปริญญาตรีหรือสูงกวา   

5. อาชีพเสริม 

 1. ทําสวน/ทาํไร     2. ทํานา 

 3. เลี้ยงสตัว      4. คาขาย 

 5. รับจางทั่วไป     6. ไมมี 

 7. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).............................................................. 

6. ทานทาํการประมงปูมามาแลวเปนระยะเวลา......................ป 

7. ทานไดรับความรูในการทําประมงปูมามาจาก (ตอบไดหลายคําตอบ) 

 1. สืบทอดจากบรรพบุรุษ    2. จากการเปนลูกจาง 

 3. ศึกษาจากเพื่อนบาน    4. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)..................... 

8. สาเหตทุี่ประกอบอาชีพประมงปูมา (ตอบไดหลายคําตอบ) 

 1. ตามบรรพบุรุษ     2. ทําตามเพื่อนบาน 

 3. รายไดดี      4. ไมมีทางเลือกในการประกอบอาชีพอื่น 

 5. เจาหนาที่แนะนาํ     6. อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................... 

ชุดท่ี......... 



ตอนที่ 2 ขอมูลเกีย่วกับกระบวนการผลิต ตนทุน และผลตอบแทนในการทําประมงปูมา 
2.1 (ดานตนทุน) 

9. จํานวนสมาชกิในครัวเรือน ..........................................................คน 

10. จํานวนแรงงานในครัวเรือนที่ชวยทาํประมงปูมา..........................คน 

11. จํานวนแรงงานทีท่ําการประมงตอลํา............................................คน 

12. ทานมีการจางแรงงานหรือไม 
 1. ไมมี   

 2. มี จํานวน.....................คน   คาจางวันละ...................................บาท/วนั 

13. ทานใชเวลาในการทําประมงปูมาประมาณวันละ.......................ชัว่โมง  

14. ทานใชเครื่องมือประเภท อวน/ลอบประเภทใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 

 1. ประเภทอวนป ู

 ทานมีอวนปูอยูจํานวน................................................หัว 

 ราคาอวนปูหวัละ........................................................บาท 

 ขนาดตาอวนปู............................................................เซนติเมตร 

 ความยาวของอวนป.ู...................................................เมตร 

 อายุการใชงานประมาณ..............................................ป 

 ใชงานมาแลว..............................................................ป   

 2. ประเภทอวนปลา 

ทานมีอวนปลาอยูจํานวน...........................................หวั 

 ราคาอวนปลาหัวละ....................................................บาท 

 ขนาดตาอวนปลา........................................................เซนติเมตร 

 ความยาวของอวนปลา................................................เมตร 

 อายุการใชงานประมาณ..............................................ป 

 ใชงานมาแลว..............................................................ป  

 3. ประเภทลอบ 

ทานมีลอบปูอยูจํานวน................................................หัว 

 ราคาลอบปูหวัละ........................................................บาท 

 ขนาดตาอวนลอบปู.....................................................เซนติเมตร 

 ความกวาง-ยาวของลอบป.ู..........................................เมตร 

ใชเชือกประมาณหัวละ...............................................บาท 



 คาเหยื่อที่ใชประมาณ..................................................บาทตอเดือน 

 อายุการใชงานประมาณ..............................................ป 

 ใชงานมาแลว..............................................................ป  

 4. อ่ืน (โปรดระบุ).................................................................. 

ทานมีเครื่องมอือยูจํานวน............................................หัว 

 ราคาหวัละ..................................................................บาท 

 ขนาดตาอวน...............................................................เซนติเมตร 

 ความยาว.....................................................................เมตร 

 อายุการใชงานประมาณ..............................................ป 

 ใชงานมาแลว..............................................................ป  

15. จํานวนแรงมาของเรือ 

 1.  สอง สูบเบนซนิ     2. สอง  สูบโซลา 

 3.   ส่ี สูบธรรมดา     4. ส่ี สูบเทคโนโลย ี

 5.   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)................................... 

16. เรือของทานมคีวามยาวประมาณ.......................................วา 

17. อุปกรณตาง ๆ  
อุปกรณ จํานวน ราคา

(บาท) 
ปที่ซื้อ ใชมาแลวกี่ป อายุการ

ใชงาน 
หมายเหต ุ

1. เรือ       

2. เครื่องยนต       

3. เครื่องมือบอกตําแหนง       

4. วิทยุส่ือสาร       

5. กลอง/ลังพลาสติก       

6. ถังน้ํา       

7. ตระกรา       

8. แบตเตอรี่       

9. หลอดไฟ       

10. เครื่องทําออกซิเจน       

11.       

12.        

13.       

14.       



18. คาน้ํามันเชื้อเพลิงที่ใชประมาณ.........................บาทตอวัน  ราคาน้าํมันลิตรละ....................บาท 

19. คาน้ํามันหลอล่ืนประมาณ................................บาทตอคร้ัง  จาํนวนครั้งที่เปลี่ยน..................ตอเดือน 

20. คาอาหารตอคนประมาณ................................. บาทตอวนั 

21. คาขนสงในการขายประมาณ.............................บาทตอวัน 

22. คาซอมแซมเรอืประมาณ...................................บาทตอเดือน 

23. คาซอมแซมเครื่องยนตประมาณ.........................บาทตอเดือน 

24. คาซอมแซมอปุกรณประมงเรืออ่ืน ๆ ประมาณ.................................................บาทตอเดือน 
 

2.2 (ดานผลตอบแทน) 

25. รายไดเฉลี่ยตอเดือนของครอบครัว 

1) ชวงที่ปริมาณการจับปูมาไดมากกี่เดือน......................เดือน (เดือน.............ถงึ...............) 

ทําการจับปูมาเดือนละ .......................................วัน 

จับปูมาไดวนัละ..................................................กิโลกรัม 

ราคาปูมากิโลกรัมละ..........................................บาท 

2) ชวงที่ปริมาณการจับปูมาไดนอยกี่เดือน......................เดือน (เดือน..............ถึง...............) 

ทําการจับปูมาเดือนละ .......................................วัน 

จับปูมาไดวนัละ..................................................กิโลกรัม 

ราคาปูมากิโลกรัมละ..........................................บาท 

26. รายไดจากสัตวน้าํทะเลอื่น ๆ (กั้ง ปลา หอย และอื่น ๆ) ตอเดือน 

1) กั้ง 
จับไดเดือนละ ................................................. กิโลกรัม 

ราคากิโลกรัมละ...............................................บาท 

2) ปลา 

จับไดเดือนละ ................................................. กิโลกรัม 

ราคากิโลกรัมละ...............................................บาท 

3) หอย 

จับไดเดือนละ ................................................. กิโลกรัม 

ราคากิโลกรัมละ...............................................บาท 

4) ปลาหมกึ 

จับไดเดือนละ ................................................. กิโลกรัม 



ราคากิโลกรัมละ...............................................บาท 

5) อ่ืน ๆ ............................................................. 

จับไดเดือนละ ................................................. กิโลกรัม 

ราคากิโลกรัมละ...............................................บาท 

27. รายไดที่ไมใชตัวเงนิ 
ประเภท บริโภคในครัวเรือน  (กก./

เดือน) 
แจกเพื่อนบาน/ญาติพี่นอง

(กก./เดือน) 
หมายเหต ุ

1. ปมูา    

2. ปลา    

3. ปลาหมึก    

4. กั้ง    

5. หอย    

6.    

7.    

8.    

28. ภาวะหนี้สิน 

 1. ไมมี   

 2. มีหนี้สิน  จํานวน.........................................บาท 

29. แหลงหนี้สิน 
แหลงเงิน จํานวนเงิน 

ที่กูยืม 
อัตรา

ดอกเบ้ีย 
ปที่กูยืม ระยะเวลาใน 

การชําระคืน 
สาเหตุในการกูยืม 

1. ธกส.      

2.สหกรณออมทรัพย      

3.กองทุนหมูบาน      

4.แพปลา      

5.ญาติพี่นอง      

6.เพื่อนบาน      

7.ธนาคาร....................      

8.      

9.      

10.      

รวม      



ตอนที่ 3 การวิเคราะหจดุแข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรค ของปมูา 
  

ระดับความคดิเห็น  
ประเด็น เห็น

ดวย
อยางยิ่ง 

เห็น
ดวย 

เฉย 
ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวยอยาง

ยิ่ง 

จุดแข็ง (Strengths)      

1. ปูมาที่จบัไดมีรสชาติหวาน นุมล้ิน อรอยกวาปูมาที่จบัไดจาก

แหลงอื่น ๆ 

     

2. ชาวประมงของไทยมีความสามารถในการจบัสัตวน้ํา 

โดยเฉพาะการทําประมงชายฝง 

     

3. ในการทําประมงนอกจากจบัปมูาแลวยังไดสัตวน้ําชนิดอื่น 

เชน ปลา กั้ง ปลาหมึก ทําใหชาวประมงมีรายไดเพิ่มขึ้น 

     

4. ชาวประมงมีการเลี้ยงหอยแมลงภู หอยนางรม เพื่อเพิม่รายได      

จุดออน (Weakness)      

5. ชาวประมงไมสามารถกําหนดราคาจําหนายปูมาได   

       ราคาจะเปนไปตามกลไกของตลาด ในชวงที่มีปูมาได    

ปริมาณมาก ราคาปูมาจะถูกลง 

     

6. ชาวประมงมีสวนรวมมีสวนรวมในการตลาดปูมาคอนขาง

นอย ทําใหสูญเสียโอกาสในการสรางมูลคาเพิ่มใหกบัสินคา 

ตองอาศัยคนกลางระดับตางๆ  ทําใหสวนแบงรายไดของ

ชาวประมงลดลง 

     

7. ในการออกทะเลแตละครั้งมีคาใชจายสูง เชน คาน้ํามัน 

คาจางลูกนอง คาอาหาร ฯลฯ   

     

8. ปูมาเปนสินคาที่เนาเสียงาย ไมสามารถเก็บไวไดนาน เมื่อจบั

ปูมาไดแลวตองขายทันที 

     

9. เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีราคาสูง      

10. เครื่องมือที่ใชในการทําประมงมีอายุการใชงานสั้น เชน อวน

ปู ตองเปลี่ยนใหมทุก ๆ 3 เดือน 

     

11.  ขาดแคลนเทคโนโลยีและเครื่องมือทันสมัยทีจ่ะชวยใหการ
ทําประมงมปีระสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

     

12. เงินทุนหมุนเวียนมีนอย  ชาวประมงสวนใหญมีภาระหนี้สิน

จํานวนมากและขาดแหลงเงินทุนในการกูยืม 

     



ระดับความคดิเห็น  
ประเด็น เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็น
ดวย 

เฉย 
ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวยอยาง

ยิ่ง 

โอกาส  (Opportunity)      

13. ความตองการบริโภคปูมาของผูบริโภคมีตลอดทั้งป      

14. ปูมาที่จบัไดจาก ต.พุมเรียงไดรับการยอมรบัในเรื่องรสชาติ

วา อรอย หวานกวาปูมาจากแหลงอื่น 

     

15. สภาพพื้นที่ในบริเวณอาวบานดอนมีความเหมาะสมกบั  การ

เจริญเติบโตของปูมา 

     

16. มีการเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหม ๆ เชนมีการ แปรรูป  

ปูมาเปนปูบรรจุกระปองและสงออกไปจาํหนายยัง

ตางประเทศ ทําใหตลาดขยายตัวมากยิ่งขึ้น 

     

17. ในชวงที่เกิดมรสุม 3 – 4 สัปดาห ชาวประมงจับปมูาได   เปน

จํานวนมาก 

     

อุปสรรค  (Threat)      

18. การทําประมงขึน้ตองอาศัยสภาพแวดลอมทางธรรมชาติเปน
สําคัญ  

     

19. การทําประมงปูมาไมสามารถทําไดตลอดทั้งป บางชวง
จําเปนตองหยุดจับปมูา  คือ  หลังจากชวงมรสุมเปนเวลา     

3 – 4 เดือน ทําใหชาวประมงขาดรายได 

     

20. ความจาํกัดในทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยูสงผลใหทรัพยากร ปู
มาในทะเลลดลง  ทําใหการจับปูมาทําไดยากขึน้ 

     

21. ขาดการสนับสนุนและสงเสริมอยางจริงจังจากภาครัฐบาล      

22. ภาวะราคาน้ํามันที่มีการขยับสูงขึ้นอยูตลอดเวลา ทําให

กระทบกับตนทุนการผลิต  
     

 

 

ผูสัมภาษณ.............................................วันที่................................เบอรโทรศัพท............................. 
 
 
 



แบบสอบถาม ดานผูบริโภคปูมา 
โครงการ :  การวิเคราะหดานการเลีย้ง และการตลาดปูมา (Portunus pelagicus) กรณศีึกษา  

ต.พุมเรียง อ.ไชยา  จ.สรุาษฎรธาน ี
โดยโครงการพัฒนาอาชีพทางเลือกและการจัดการทรัพยากรชายฝง จ. สุราษฎรธาน ี
สํานกังานกองทุนสนบัสนนุการวิจัย (สกว.) และมหาวิทยาลยัราชภัฎสุราษฎรธาน ี
 

สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

1.  เพศ 

           �1.  ชาย  �2.  หญิง 
 

2.  อายุ.............ป 
 

3.  ศาสนา 

           �1.  พุทธ   �2.  อิสลาม 

           �3.  คริสต     �4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

4.  อาชีพ 

         �1.  เกษตรกรรม   �2.  ขาราชการ/รัฐวิสาหกจิ 

         �3.  พนักงานบริษัท   �4.  คาขายสวนตัว 

         �5.  รับจาง   �6.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

5.  รายไดตอเดือนของทาน ซึ่งรวมทั้งเงนิเดือนและรายไดจากแหลงอืน่ 

          �1.  นอยกวา 5,000 บาท   �2.   5,001-10,000  บาท 

          �3.  10,001-15,000 บาท   �4.  15,001-20,000 บาท 

          �5.  20,001-25,000 บาท   �6.  มากกวา 25,000 บาท 

สวนที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคปูมา 

6.  ความถี่ในการบริโภคปูมาตอเดือน 

         �1.  หนึ่งครั้ง   �2.  สองครั้ง 

         �3.  สามครั้ง   �4.  ส่ีคร้ัง 

         �5.  หาครั้ง   �6.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 

ชุดที่......... 



7.  ทานซื้อปูมามาจากแหลงใดเปนสวนใหญ 

         �1.  เเพประมง   �2.  ตลาดสด 

         �3.  หางสรรพสนิคา   �4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

 8.  ทานบริโภคปูมาดวยวิธกีารใด 

         �1.  ซือ้ปูมาไปปรุงเอง   �2.  ซื้อที่ปรุงสําเร็จรูป 

         �3.  ทานที่รานอาหาร/ภัตตาคาร �4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

9.  ทานเลือกซื้อปูมาแบบใดมากที่สุด 

         �1.  ปูมาสด   �2.  เนื้อปูมาแกะ 

         �3.  เนื้อปูบรรจุกระปอง   �4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

10.  ทานเลือกซื้อปูมาครั้งละกี่กิโลกรัม 

         �1.  หนึ่งกิโลกรัม   �2.  สองกิโลกรัม 

         �3.  สามกิโลกรัม   �4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

11.  ขนาดของปูมาทีท่านเลอืกซื้อ 

          �1. ขนาด 3 ตัว ตอ 1 กิโภคกรัม �2.  ขนาด 3-5 ตัวตอ 1 กิโลกรัม 

          �3. ขนาด 5-10 ตัวตอ 1 กิโลกรัม �4.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

12.  ทานบริโภคปูมาเพราะสาเหตุใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

          �1.  ราคาถกู   �2.  รสชาต ิ

          �3.  มีความสด   �4.  มีคุณคาทางโภชนาการ 

          �5.  นํามาปรุงอาหารไดหลายอยาง �6.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

13.  ราคาปมูาทีท่านซื้อโดยเฉลี่ยราคากโิลกรัมละ.........................บาท 
 

14.  ทานคิดวาราคาปูมาเปนอยางไร 

         �1. สูงเกินไป   �2. เหมาะสม 

         �3. ตํ่าเกนิไป   �4. อ่ืนๆ (โปรดระบุ)..................... 
 

15.  ทานคิดวาราคาปูมาทีเ่หมาะสมควรมีราคาเฉลี่ยกโิลกรัมละ.........................บาท 



สวนที่ 3 ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซือ้ปูมา 

คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมายaลงในชองวางทีท่านเหน็วาเหมาะสมที่สุด 

 ( 5 = มากที่สุด  ,  4 = มาก  ,  3 = ปานกลาง  ,  2 = นอย  ,  1 = นอยที่สุด )  
 

ระดับความมอิีทธิพลตอการ
ตัดสินใจซื้อ 

ปจจัย 

5 4 3 2 1 
ดานผลิตภัณฑ  (Product)      

1. ปูมามีรสชาตหิวาน อรอย      

2. ความสด / สะอาดของปูมา      

3. ปูมามีคุณคาทางอาหารสูง      

4. สามารถนําไปปรุงอาหารไดหลายชนิด      

5. สามารถหาซื้อปูมาไดทุกฤดูกาล      

6. ผลิตภัณฑจากปูมามีใหเลือกหลายประเภทเชน เนื้อปู

แกะ  กามป ู ปูสด  เนื้อปูบรรจุกระปอง ฯลฯ 

     

ดานราคา  (Price)      

7. ปูมาทีซ่ื้อมีราคาเหมาะสม      

8. มีหลายราคาแลวแตขนาดของปูมา      

ดานชองทางการจัดจาํหนาย  (Place)      

9. หาซื้อไดงาย  มีจําหนายทั่วไป      

ดานการสงเสริมการตลาด  (Promotion)      

10.   มีการประชาสัมพันธจากภาครัฐอยางตอเนื่อง      

11.   มีการจัดงาน  ออกรานเพื่อสงเสริมการตลาดใหปูมา

เปน 

        ที่รูจักมากขึ้น 

     

12.   การชักชวน/จูงใจใหซื้อปูมาของผูขาย      

สวนที่ 4 ขอเสนอแนะเพิม่เติมอื่น ๆ 

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………… 



แบบสัมภาษณ ดานผูประกอบการ (แพประมงปูมา) 

โครงการ : การวิเคราะหดานการเลีย้ง และการตลาดปูมา (Portunus pelagicus)  กรณศีึกษา 
ต.พุมเรียง อ.ไชยา  จ.สรุาษฎรธาน ี

โดยโครงการพัฒนาอาชีพทางเลือกและการจัดการทรัพยากรชายฝง จ. สุราษฎรธาน ี
สํานกังานกองทุนสนบัสนนุการวิจัย (สกว.) และมหาวิทยาลยัราชภัฎสุราษฎรธาน ี
 

1. ขอมูลทั่วไปของผูประกอบการแพประมง 
1.1 ชื่อแพ 

1.2 ชื่อ-นามสกุล 

1.3 ที่อยู 
2. ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับปูมา 

2.1 แหลงที่มาของปูมา / จับไดจากแหลงไหนบาง /ชวงเวลาที่จับไดมากที่สุด 

2.2 รูปแบบการทําประมง / วิธีการจับปูมา 

2.3 ปริมาณที่จับไดตอคน 

2.4 การขนสงจากเรือมาที่แพใชวิธีการอยางไร 
2.5 ปญหา-อุปสรรคของชาวประมง (จากมุมมองของผูประกอบการแพ) 

3. ขอมูลทางดานการตลาด 

3.1 ดานผลิตภัณฑ (Product) 

3.1.1 ปริมาณการผลิตตอวัน / เดือน /ป 

3.1.2 รูปแบบการแปรรูปมีกี่รูปแบบ อะไรบาง 

3.1.3 บรรจุภัณฑ (Package) / บรรจุภัณฑเพื่อการขนสงเปนอยางไร 

3.2 ดานราคา (Price) 

3.2.1 ราคาจําหนาย (ตามรูปแบบการแปรรูป) มีกี่รูปแบบ แตละแบบราคาเทาไหร 

3.2.2 กลไกราคาเปนอยางไร 

3.3 ดานชองทางการจัดจําหนาย (Place or Distribution)  

3.3.1 รูปแบบการจัดจําหนาย / ชองทางการจัดจําหนายมีกลไกอยางไร 

3.3.2 คาสง / คาปลีก ปูมาที่แปรรูปแลวเอาไปขายตอที่ไหน และคาสง /คาปลีก ประเภทใดบาง 

3.3.3 ผูบริโภคเปนใคร /อยูที่ไหน 

4. สภาวะตลาด / ความตองการของตลาด / แนวโนมตลาด / โอกาสทางการตลาดของปูมา 

5. ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินธุรกิจ / ขอเสนอแนะ 
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