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โครงการวิจัย เร่ืองการศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมใน
พื้นที่ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ซ่ึงเกิดขึ้นจากความรวมมือ
ของหลายหนวยงาน ไดแก  สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ภาควิชาผลิตภัณฑ
ประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร และมหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี โดยมีวัตถุประสงค
เพื่อศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรม  ความตองการของตลาดหอย
นางรมในเรื่องของขนาดและคุณภาพ และจัดทําฐานขอมูลของผูเล้ียงหอยนางรมในตําบลทาทอง 
อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี   

คณะผูวิจัยขอขอบคุณเจาหนาที่ของที่วาการอําเภอกาญจนดิษฐ เจาหนาที่ศูนยวิจัย
พัฒนาประมงชายฝงสุราษฎรธานี ชาวบานหมูบานปากกะแดะ และชาวบานหมูบานทาทอง
อุแท อําเภอกาญจนดิษฐ  จังหวัดสุราษฎรธานี ที่ใหความรวมมือในการทําวิจัยคร้ังนี้  
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งานวิจัยเร่ือง “การศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมใน
พื้นที่ชายฝงตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี” นี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
สถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรม  ความตองการของตลาดหอยนางรมใน
เร่ืองของขนาดและคุณภาพ และจัดทําฐานขอมูลของผูเล้ียงหอยนางรมในตําบลทาทอง อําเภอ
กาญจนดิษฐ  จังหวัดสุราษฎรธานี  กลุมตัวอยาง ไดแก ผูผลิตหอยนางรม ผูคาหอยนางรม และ 
ผูบริโภค ใชแบบสัมภาษณเปนเครื่องมือการวิจัย โดยวิธีการสัมภาษณเชิงลึก แลววิเคราะห
ขอมูลใชสถิติการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)  ผลการวิจัยพบวา   

1. ดานการผลิตหอยนางรม พบปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานผลิต ไดแก  
ผลจากน้ําเสียจากแหลงตาง ๆ  น้ํากรอยที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติ การลักลอบขโมยหอย  คาจาง
แรงงานสูง  พันธุหอยราคาแพง  

2. ดานการตลาดหอยนางรม  สวนใหญไมมีปญหาและอุปสรรคในดานการตลาด แตก็
มีบางสวนที่มีปญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับการตลาดหอยนางรม ไดแก ระดับปญหาราคาหอย
นางรมตกต่ํา  ระบบการตลาดเปนแบบมุงการแขงขัน เกษตรกรจัดจําหนายใหกับผูคาคนกลาง
ดวยตนเอง  และมีการสงเสริมการตลาดนอยมาก   
 3. ดานผลิตภัณฑหอยนางรม เกษตรกรจําหนายเพียงลักษณะเดียว คือ หอยเปลือก มี
การแบงชั้นคุณภาพตามขนาดของหอย  แตรานอาหารในจังหวัดสุราษฎรธานีไมนิยม 
การจําหนายหอยเปลือก  เนื่องจากเปนแหลงทองเที่ยวที่สามารถจําหนายหอยแกะสดไดราคา
มากกวา  ทั้งนี้คาดวา  มีสาเหตุมาจากการดําเนินธุรกิจเลี้ยงหอยนางรมในปจจุบันมีขนาดธุรกิจ
ใหญขึ้น ทําใหเกิดการพัฒนาปรับรูปแบบการดําเนินงานแยกออกเปนธุรกิจการรวบรวมผลผลติ
และแกะเปลือกหอยนางรมขึ้นมาอีกรูปแบบธุรกิจหนึ่ง  

4. ดานการกําหนดราคาขายของเกษตรกร เปนแบบอาศัยผูรวบรวมที่จะรับซื้อหอย
นางรมเปนผูกําหนดราคา  ขนาดหอยและปริมาณการรับซื้อในแตละครั้ง  

5. ดานการจัดจําหนายนั้นเกษตรกรจะขายหอยเปลือกใหกับผูรวบรวมทองที่ ผูคาสง
กรุงเทพมหานคร และผูคาสงในจังหวัดสุราษฎรธานี  เนื่องจากผูคาคนกลางเหลานี้จะเดินทาง
มารับซื้อหอยนางรมและมีโรงคัดแยกและบรรจุเปนของตนเองอีกดวย  ทําใหเกษตรกรไมตอง
มีการจัดการดานขนสง  
ส่ิงที่นาสังเกตจากการทําวิจัยในครั้งนี้พบวา  ไมมีฟารมใดนําหอยนางรมมาทําความสะอาดเพื่อ
กําจัดหรือลดปริมาณสิ่งปนเปอนจําพวกแบคทีเรียใหอยูในระดับที่ปลอดภัยตอการบริโภคกอน
จําหนายเลย  เกษตรกรจึงควรนําหอยนางรมมาผานกระบวนการทําความสะอาด  เพื่อลด
อันตรายจากแบคทีเรียกอนนําไปจําหนาย  ทั้งนี้เพราะการบริโภคหอยนางรมนั้นนิยมบริโภค
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สด  ดวยเหตุนี้จึงอาจเปนจุดกําเนิดของธุรกิจอีกรูปแบบหนึ่ง คือ ธุรกิจการทําความสะอาดหอย
นางรม  ซ่ึงเปนการเพิ่มคุณคาของผลิตภัณฑอีกทางหนึ่ง 
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หอยนางรมเปนสัตวเศรษฐกิจที่สําคัญของจังหวัดสุราษฎรธานีและยังเปนหนึ่งในของ
ดีที่อยูในคําขวัญของจังหวัดสุราษฎรธานี คือ หอยใหญ ตามคําขวัญของจังหวัดที่วา “เมืองรอย
เกาะ เงาะอรอย หอยใหญ ไขแดง แหลงธรรมะ” หอยนางรมเปนอาหารทะเลที่นิยมบริโภคกัน
อยางแพรหลาย เปนอาหารที่จัดไดวา มีคุณคาทางโภชนาการสูง สวนเปลือกหอยยังใชทําปูน
ขาว ซ่ึงใชประโยชนในการกอสราง การเกษตรกรรม อุตสาหกรรมหลายประเภท เนื้อหอย
นางรม นอกจากจะใชรับประทานสดและใชปรุงอาหาร ยังสามารถแปรรูปเปนอาหารสําเร็จรูป
ไดอีก  

การเลี้ยงหอยเศรษฐกิจ เชน หอยนางรม เปนการเพิ่มรายไดใหกับจังหวัดใหเพิ่มสูงขึ้น 
แตการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทยทํากันในวงจํากัด จัดอยูในประเภทการเพาะเลี้ยงชายฝง
แบบยังชีพของเกษตรกรที่อยูชายฝงทะเล เพราะแวดลอมไปดวยปาชายเลน ดินเลน น้ํากรอย 
เหมาะสมตอการเจริญเติบโตของหอยนางรม และเหมาะสมตอการเพาะเลี้ยงอยางยิ่ง  
 ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาเรื่องการศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอย
นางรมในพื้นที่ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ซ่ึงเกิดขึ้นจาก
ความรวมมือของ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ภาควิชาผลิตภัณฑประมง 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร และมหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
สถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรม  ความตองการของตลาดหอยนางรมใน
เร่ืองของขนาดและคุณภาพ และจัดทําฐานขอมูลของผูเล้ียงหอยนางรมในตําบลทาทอง อําเภอ
กาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี   
 บัดนี้โครงการวิจัยดังกลาวสําเร็จสมบูรณแลว คณะผูวิจัยขอขอบพระคุณสํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย  (สกว.)  ที่ไดสนับสนุนงบประมาณการวิจัย  รวมทั้งมหาวิทยาลัย
ราชภัฏสุราษฎรธานี ขอขอบคุณทุกทานที่คอยใหความชวยเหลือ และอํานวยความสะดวกใน
การดําเนินงานตามโครงการใหสําเร็จเสร็จสิ้นตามวัตถุประสงคดวยดี 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคญัของงานวิจัย 

 
หอยนางรมถือเปนสัตวเศรษฐกิจที่สําคัญของจังหวัดสุราษฎรธานีและยังเปนหนึ่งในของดี

ที่อยูในคําขวัญของจังหวัดสุราษฎรธานี คือ หอยใหญ ตามคําขวัญของจังหวัดที่วา “เมืองรอยเกาะ 
เงาะอรอย หอยใหญ ไขแดง แหลงธรรมะ” หอยนางรมเปนอาหารทะเลที่นิยมบริโภคกันอยาง
แพรหลาย เปนอาหารที่จัดไดวา มีคุณคาทางโภชนาการสูง สวนเปลือกหอยยังใชทําปูนขาว ซ่ึงใช
ประโยชนในการกอสราง การเกษตรกรรม อุตสาหกรรมหลายประเภท เนื้อหอยนางรม นอกจากจะ
ใชรับประทานสดและใชปรุงอาหาร ยังสามารถแปรรูปเปนอาหารสําเร็จรูปไดอีก โดยหอยนางรมที่
นิยมเพาะเลี้ยงเพื่อนํามาบริโภคเปนอาหารนั้นมี 2 ชนิด คือ หอยนางรมพันธุเล็ก ซ่ึงเรียกตามภาษา
พื้นบานวาหอยปากจีบ หอยเจาะ หรือหอยอีรม และหอยนางรมพันธุใหญไดแก หอยตะโกรมกราม
ขาวกับหอยตะโกรมกรามดํา แตการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทยทํากันในวงจํากัด จัดอยูใน
ประเภทการเพาะเลี้ยงชายฝงแบบยังชีพของเกษตรกรที่อยูชายฝงทะเลเพราะแวดลอมไปดวยปา 
ชายเลน  ดินเลน น้ํากรอย เหมาะสมตอการเจริญเติบโตของหอยนางรม  และเหมาะสมตอ 
การเพาะเลี้ยงอยางยิ่ง  
 

 จังหวัดสุราษฎรธานีเปนจังหวัดหนึ่งที่มีการเลี้ยงหอยนางรม ในป พ.ศ. 2549 มีพื้นที่
เพาะเลี้ยงจํานวน 4,060 ไร มีจํานวนเกษตรกรเพาะเลี้ยงทั้งหมด 381 ราย โดยมีพื้นที่การเพาะเลี้ยง
ใน 3 อําเภอ คือ อําเภอไชยา อําเภอกาญจนดิษฐ และอําเภอทาฉาง โดยอําเภอที่มีการเพาะเลี้ยงหอย
นางรมมากที่สุด คือ อําเภอกาญจนดิษฐ มีเกษตรกรเพาะเลี้ยง 288 ราย พื้นที่เพาะเลี้ยงรวม 2,860 ไร 
รองลงมา คือ อําเภอไชยา มีเกษตรกรเพาะเลี้ยง จํานวน 93 ราย พื้นที่เพาะเลี้ยง 1,200 ไร               
(ตารางที่ 1.1) 
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ตารางที่ 1.1 พืน้ท่ีเล้ียงหอยทะเลในจังหวัดสุราษฎรธานี พ.ศ. 2549 
 

พื้นท่ีเล้ียง 
หอยแครง
จํานวน
ราย (คน) 

พื้นท่ี
เล้ียง  
(ไร) 

หอยนางรม
จํานวนราย 

(คน) 

พื้นท่ีเล้ียง  
(ไร) 

หอยแมลงภู
จํานวนราย 

(คน) 

พื้นท่ี
เล้ียง 
 (ไร) 

อําเภอไชยา 208 6,115 93 1,200 - - 
อําเภอกาญ-
จนดิษฐ 
- ทองปก 1  
- ทองปก 2  
- ทองเขา 
- บางอุน 
- ทานา 
   รวม 

 
 

48 
74 
107 
50 
119 
398 

 
 

1,621 
2,156 
5,303 
1,246 
3,029 
13,418 

 
 

33 
8 
77 
65 
105 
288 

 
 

236 
99 
464 
447 

1,614 
2,860 

 
 
1 
42 
7 
6 
6 
62 

 
 

43 
1206 
260 
74 
108 

1,041 
อําเภอทาฉาง 114 15,474 - - - - 
รวม 720 35,007 381 4,060 62 1,041 

ท่ีมา : ศูนยวิจยัการพัฒนาประมงชายฝงสุราษฎรธานี, 2549 
 

โดยในป พ.ศ. 2547  มีปริมาณผลผลิตหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี จํานวน 10,926.66  ตัน 
คิดเปนมูลคา 351.62 ลานบาท โดยอําเภอที่มีการผลิตหอยนางรมมากที่สุด คือ อําเภอกาญจนดิษฐ  
มีประมาณผลผลิต  697.11  ตัน  คิดเปนมูลคา 247.69  ลานบาท  (ตารางที่ 1.2) 
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ตารางที่ 1.2 ผลผลิตหอยทะเลในจังหวัดสุราษฎรธานี พ.ศ. 2547 

พื้นท่ีเล้ียง 
หอยแครง 

(ตัน) 
ลานบาท 

หอยนางรม 
(ตัน) 

ลานบาท 
หอยแมลงภู 

(ตัน) 
ลานบาท 

อําเภอไชยา 1,197.85 91.17 3,229.56 103.93 - - 
อําเภอกาญจน 
ดิษฐ 

15,794.08 200.05 7,697.11 247.69 3,792.41 37.69 

อําเภอทาฉาง 18,214.16 230.71 - - - - 
รวม 41,206.09 521.93 10,926.66 351.62 3,792.41 37.69 

ท่ีมา : สํานักงานประมงจังหวัดสุราษฎรธานี, 2549 
 
 ในปจจุบันการเลี้ยงหอยนางรม ประสบปญหามากขึ้น เนื่องจากจากมลภาวะที่เกิดจากการ
เล้ียงหอยแครง ซ่ึงมีผูเล้ียงมากขึ้นทุกป สงผลใหจํานวนเกษตรกรผูเพาะเล้ียงหอยนางรม มีจํานวน
ลดลงจากป พ.ศ. 2545 มีจํานวน 861 ราย ลดลงเหลือ 381 ราย ในป พ.ศ. 2546 และมีพื้นที่เพาะเลี้ยง
หอยนางรมลดลงจากป พ.ศ. 2545 จํานวน 5,1204.77 ไร คงเหลือ 4,060 ไร ในป พ.ศ. 2546              
(ตารางที่ 1.3)  
 
ตารางที่ 1.3 จํานวนฟารมและพื้นท่ีเล้ียงหอยในจังหวดัสุราษฎรธาน ีป 2545 – 2547 
 

ป 

หอยแครง
จํานวน
ฟารม 
(ราย) 

พื้นท่ี  
(ไร) 

หอยนางรม
จํานวน

ฟารม (ราย) 

พื้นท่ี  
(ไร) 

หอยแมลงภู
จํานวน 
ฟารม 
(ราย) 

พื้นท่ี  
(ไร) 

2543 570 14,250 549 4,913 - - 
2544 580 14,625 537 4,613 - - 
2545 1,104 30,209.54 861 5,1204.77 77 1,500 
2546 720 35,007 381 4,060 62 1,041 

ท่ีมา : ศูนยวิจยัการพัฒนาประมงชายฝงสุราษฎรธานี, 2549 
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อีกสาเหตุหนึ่งของการลดลงของพื้นที่ เพาะเลี้ยงหอยนางรม  และจํานวนเกษตรกร 
ผูเพาะเลี้ยง คือ ปญหาดานความผันผวนของราคา ทําใหเกษตรกรมีรายไดไมแนนอน ความผันผวน
ของราคาหอยนางรมเกิดจากการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคเปนสําคัญ ดังนั้นหากมีการศึกษาขอมูล
ทางการตลาดของหอยนางรม จะทําใหรูถึงความตองการของตลาด ทั้งในดานคุณภาพและขนาด
ของหอย อันจะนําไปสูการวางแผนการผลิตใหสอดคลองกับความตองการของตลาด  

ดังนั้น จากความรวมมือของสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ภาควิชาผลติภณัฑ
ประมง มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร และมหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี ไดเล็งเห็นความสําคัญ
ของปญหานี้ จึงไดดําเนินการศึกษาและวิจัยภายใตชุดโครงการ การพัฒนาอาชีพทางเลือกและ 
การจัดสรรทรัพยากรชายฝง จังหวัดสุราษฎรธานี ทําการศึกษาวิจัยภายใตหัวขอ  

การศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นที่ชายฝง ตําบล 
ทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ซ่ึงมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสถานการณและ
แนวโนมทางการตลาดของหอยนางรม โดยทําการรวบรวมขอมูลสภาพทั่วไปของเกษตรกรผูเล้ียง
หอยนางรมชายฝง ชองทางการจัดจําหนาย การขนสง และศึกษาจุดแข็ง จุดออน โอกาสและ
อุปสรรคของการเลี้ยงหอยนางรม และศึกษาความตองการของผูบริโภค รวมทั้งรวบรวมขอมูลเพื่อ
นํามาสรางฐานขอมูลเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม  เพื่อเปนการสรางเครือขายกลุมเกษตรกรผูเล้ียง
หอยนางรม เพื่อถายทอดขอมูลสารสนเทศทางดานการเลี้ยงหอยนางรม ทั้งยังเปนประโยชนในการ
ตัดสินใจแกผูสนใจจะประกอบอาชีพเพาะเลี้ยงหอยนางรม  เพื่อเปนการสรางอาชีพ และรายได
ใหแกทองถ่ิน 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1. เพื่อการศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นที่ชายฝง

ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี  
1.1 ศึกษาขอมูลทั่วไปของผูเล้ียง  กิจการเลี้ยง  ผูคา  และกิจการคาหอยนางรม   
1.2 ศึกษาการดําเนินการผลิตหอยนางรม ดานปจจัยการผลิต  วิธีการผลิต  และการจัดการ 
1.3 ใหขอเสนอแนะในแงการผลิตและแนวทางการชวยเหลือแกผูประกอบอาชีพ

เกี่ยวของกับหอยนางรมตอภาครัฐ  เพื่อสามารถยกระดับการพัฒนาเศรษฐกิจของทองถ่ิน 
2. เพื่อศึกษาความตองการของตลาดหอยนางรมในเรื่องของขนาดและคุณภาพ ในพื้นที่

ชายฝงตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี 
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2.1 ศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ตั้งแตจุดที่มีการผลิต และมีการคาในระดับตาง ๆ ไป
จนถึงตลาดเปาหมาย 

2.2   ศึกษาปญหาและอุปสรรคในดานการตลาดหอยนางรม 
2.3  ใหขอเสนอแนะในแงชองทางการตลาดและแนวทางการชวยเหลือแกผูประกอบอาชีพ

เกี่ยวของกับหอยนางรมตอภาครัฐ  เพื่อสามารถยกระดับการพัฒนาเศรษฐกิจของทองถ่ิน 
  3. เพื่อจัดทําฐานขอมูลของผูเล้ียงหอยนางรมในตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัด 

สุราษฎรธานี 
 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
กรอบแนวคิดในการศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นท่ี

ชายฝง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี  
 

สําหรับกรอบแนวคิดในการวิจัยจะใชการวิ เคราะหสภาพแวดลอมภายนอกและ
สภาพแวดลอมภายใน (SWOT Analysis) การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก (External Analysis) 
เปนการวิเคราะหเพื่อหาโอกาสและอุปสรรคโดยครอบคลุมดานเศรษฐกิจ กฎระเบียบการคา สภาวะ
การแขงขัน และลักษณะของตลาด เปนตน สวนการวิเคราะหสภาพแวดลอมภายใน (Internal 
Analysis) เปนการวิเคราะหเพื่อหาจุดแข็งและจุดออน โดยครอบคลุมดานสวนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix) ซ่ึงประกอบดวยสินคา ราคา ชองทางการจําหนาย และการสงเสริมการขาย (รูปที่ 1.1) 
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รูปท่ี 1.1 สภาวะตลาดในกระบวนการวิจัย 
 

 
ท่ีมา : ดัดแปลงจาก Michael, หนา 533

วิเคราะหจุดแข็งจุดออน 
• สวนประสมทาง

การตลาด 
• การจัดการทางการตลาด 

 

วิเคราะหโอกาสและอุปสรรค 
• สถานการณและ

แนวโนมทางการตลาด 

• ความตองการของตลาด 

วิเคราะหภาพรวมทางการตลาด 
และกําหนดกลยุทธทางการตลาด 

• รายไดเกษตรกรเพิ่มขึ้น 
• กระบวนการผลิตสอดคลองกับ

ความตองการของตลาด 
• ชองทางการจําหนายหอยนางรมมี

ประสิทธิภาพมากขึ้น 
• การนําเทคโนโลยีที่เหมาะสมมาใช

ใหเกิดประโยชน 
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ขอบเขตการวจัิย 
 
               การวิจัยเร่ือง การศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นที่
ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ไดกําหนดขอบเขตของการวิจัย 
ไวดังตอไปนี้ 

1.  ขอบเขตดานประชากร  ประชากรในที่นี้คือ ผูที่ทําธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในเขต
พื้นที่จังหวัดสุราษฎรธานี ในระดับตาง ๆ  ตั้งแตเกษตรกรผูผลิต ผูคาระดับตาง ๆ จนถึงผูคาปลีก  
ซ่ึงขายใหตลาดเปาหมาย  สําหรับกรณีผูผลิตนั้นจะพิจารณาเฉพาะรายที่ทําการจดทะเบียนไดรับ
ใบอนุญาต หรือ ประทานบัตรเล้ียงหอยนางรมเทานั้น แบงเปน 

   1.1  เกษตรกร  คือ เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมบริเวณอาวทองปก  อําเภอกาญจนดิษฐ  
จังหวัดสุราษฎรธานี เพื่อทําการสํารวจขอมูลเกี่ยวกับสภาพทั่วไป ขอมูลดานเศรษฐกิจและสังคม 
สภาพผลิต การตลาด โดยทําการออกแบบสอบถาม 
 1.2  ผูรับซื้อหอยนางรม คือ คนที่กระจายหอยนางรมไปสูแหลงอื่นๆ โดยผูรับซื้อ จะ
รวมถึง ผูรับซื้อรายใหญ ผูรับซื้อรายยอย และผูรับซื้อเพื่อขายในทองถ่ินเพื่อทําการสํารวจปริมาณ
ความตองการหอยนางรมในตลาด และขนาดของหอยนางรมที่ตลาดตองการ ราคารับซื้อหอย
นางรม โดยการสัมภาษณเชิงลึก  
 1.3  ผูบริโภค คือ ผูที่มีความตองการบริโภคหอยนางรม เพื่อศึกษาลักษณะของหอย
นางรมที่ผูบริโภคตองการ ขนาดของหอยที่ผูบริโภคนิยมบริโภค รวมทั้งราคาที่ผูบริโภคสามารถรับ
ได  

2.  ขอบเขตดานเนื้อหา  จะศึกษาเนื้อหาเรื่องระบบการตลาดหอยนางรม  ตั้งแตจุดที่มี
การผลิต การดําเนินการการผลิต  และมีการคาในระดับตาง ๆ ภาวะการตลาดทางดานสวนประสม
ทางการตลาด 

3.  ขอบเขตดานเวลา  ระยะเวลาที่ดําเนินการศึกษา คือ  เมษายน 2550- มีนาคม  2551 
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 

1.  การตลาด  หมายถึง  การทํากิจกรรมทางธุรกิจที่ทําใหสินคาและบริการเคลื่อนที่จาก
ผูผลิตไปยังผูบริโภค หรือผูใช  (เชาว   โรจนแสง  2544 : 5 ; วิรัช   สงวนวงศวาน  และพรรณพิมล  
กานกนก  2543 : 2)  ซ่ึงเปนความหมายที่ใหไวโดยสมาคมการตลาดแหงประเทศสหรัฐอเมริกา 
(America Marketing Association : AMA)  ดังตอไปนี้  “Marketing is the performance of business 
activities that direct the flow of goods and services from producers to customers or users.” (วิรัช  
สงวนวงศวาน  และพรรณพิมล   กานกนก  2543 : 1) 

2.  ระบบการตลาด  หมายถึง  ความสัมพันธที่ประกอบดวยกลุมผูขายและกลุมผูซ้ือใน
ลักษณะของการเคลื่อนยายสินคาและบริการ  รวมทั้งการสื่อสาร  จากกลุมผูขายไปยังกลุมผูซ้ือ  
ในขณะที่มีการเคลื่อนยายเงินและสารสนเทศจากกลุมผูซ้ือไปยังกลุมผูขาย (Kotler 2000 : 9)  

3.  ระบบการตลาดสินคาเกษตร  หมายถึง  ความสัมพันธของกิจกรรมในกระบวนการ
การตลาดสินคาเกษตร  ที่ดําเนินการตาง ๆ  อยางตอเนื่อง เกี่ยวกับการเคลื่อนยายสินคาและบริการ
จากจุดเริ่มตนของการผลิตสินคาเกษตรตั้งแตในฟารม  จนกระทั่งสินคาเหลานั้นถึงมือผูบริโภคคน
สุดทาย (นงนุช  โสรัตน  2539: 104) 

4.  หอยนางรม  แบงเปน  2 ชนิด  คือ 
4.1 หอยนางรมพันธุเล็ก หรือหอยนางรมปากจีบ  (Saccostrea commercials) หมายถึง  

หอยนางรมขนาดเล็ก  พบมากในภาคตะวันออก  ไดแก  ระยอง จันทบุรี  และตราด 
4.2  หอยนางรมพันธุใหญ หรือหอยตะโกรม (Crassostrea belcheri)  หมายถึง หอย

นางรมขนาดใหญ  พบมากในภาคใตแถบจังหวัดประจวบคีรีขันธลงไป จังหวัดที่มีการเลี้ยงหอย
นางรมใหญมากที่สุดคือ จังหวัดสุราษฎรธานี 

5. หอยเปลือก  หมายถึง  หอยนางรมที่มีเปลือกครบทั้งสองฝา  ถาเปนหอยนางรมใหญ 
อาจจะแกะเปลือกออก  1  ฝา  แลวนํามาประกบกันเหมือนเดิมโดยใชยางรัด 

6. หอยแกะสด   หมายถึง หอยท่ีแกะเปลือกออกแลว  ถาเปนหอยนางรมเล็กเนื้อหอยจะ
ถูกนํามาแชน้ําไว  ถาเปนหอยนางรมใหญเนื้อหอยจะถูกแชเยน็ 

7.  เกษตรกร  คือ ผูเล้ียงหอยนางรมในทองที่ที่ศึกษา  แลวขายผานผูคาคนกลางระดับ 
ตาง ๆ  ไปยังตลาดเปาหมาย  หรือขายใหกับตลาดเปาหมายโดยตรง 

8.  ผูรวบรวม  คือ  ผูที่รับซื้อหอยนางรมจากเกษตรกร   แลวรวบรวมมาไวที่สถาน
ประกอบการเพื่อรอจําหนาย  หรือแปรรูปจําหนายใหผูคาสง  ผูคาปลีก  ผูแปรรูป หรือผูบริโภค 
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9.  วิถีการตลาด  หมายถึง  การแสดงใหทราบวาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง  เมื่อเคลื่อนยาย
จากผูผลิตแลวไปสูคนกลางประเภทใดบาง กอนสินคานั้นไปสูมือผูบริโภคคนสุดทาย (สมคิด  
ทักษิณาวิสุทธิ์  2543 : 162) 

10.  ชองทางการจัดจําหนาย  คือ  กลุมขององคกรอิสระที่เกี่ยวของกับกระบวนการจัดหา  
หรือทําใหผลิตภัณฑมีความพรอมสําหรับการใชประโยชนหรือการบริโภค (Kotler  2000 : 490) 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 
 ผลจากการวิจัยตามที่ไดกําหนดวัตถุประสงคไวแลวนั้น  จะทําใหไดองคความรูเกี่ยวกับ
สถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นที่ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอ 
กาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ตั้งแตขอมูลทั่วไปของเกษตรกรผูผลิตหอยนางรม  การดําเนิน 
การผลิต  ภาวะการตลาดที่ครอบคลุมตั้งแตจุดที่มีการผลิต  ผานกระบวนการทางการตลาด โดย
อาศัยเครื่องมือทางการตลาด  จนกระทั่งผลิตผลถึงผูบริโภค ตลอดจนทราบปญหาและอุปสรรคใน
การผลิตและการตลาด  องคความรูเหลานี้สามารถนําไปใชใหเกิดประโยชนสําหรับผูเกี่ยวของได
ดังนี้ 

1. ขอมูลสภาพการผลิตและการตลาดของหอยนางรมในอําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัด
สุราษฏรธานี 

2. ตนทุนและผลตอบแทนที่ผูเล้ียงหอยนางรมไดรับ 
3. ฐานขอมูลผูเล้ียงหอยนางรมที่สอดคลองกับความตองการของตลาด เพื่อสราง 

กลยุทธทางการตลาดหอยนางรมในอําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฏรธานี 
4. แผนการผลิตที่สอดคลองกับความตองการของตลาด เพื่อสรางกลยุทธทาง

การตลาดหอยนางรมในอําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฏรธานี 
5. เอกสารเผยแพรงานวิจัยแกเกษตรกรและหนวยงานที่เกี่ยวของ 
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บทที่ 2 
 

วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 
 

 การวิจัยเร่ือง การศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นที่
ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ไดศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวของใน
ประเด็นตางๆ ดังนี้ 

1. ประวัติการเลี้ยงหอยนางรม 
2. การผลิตหอยนางรม 
3. การเพาะเลีย้งหอยนางรมในจังหวดัสุราษฎรธานี 
4. การตลาดสินคาเกษตร 
5. งานวิจยัที่เกี่ยวของ  

 
ประวัติการเลี้ยงหอยนางรม 
 

หอยนางรม จัดเปนสัตวน้ําประเภทน้ํากรอย คือ อาศัยและดํารงชีวิตอยูในน้ําทะเล ที่มีน้าํจดื
เจือปนอยู เปนสัตวน้ําที่มีอยูทั่วไป ตามบริเวณน้ําตื้น ชายฝงทะเล ปาชายเลน ปากแมน้ําลําคลอง 
และแหลงน้ําที่มีอาณาเขตติดตอกับทะเล ถ่ินกําเนิดของหอยนางรมมีอยูทั่วไปทั้งในยานทะเลเขต
รอนและอบอุน แตในบริเวณสภาพเขตหนาวจะไมพบหอยนางรมเลย หอยนางรมที่พบในนานน้ํา
ประเทศตาง ๆ มีประมาณ 70 ชนิด แตละชนิดมีขนาดและรูปรางแตกตางกันไปตามลักษณะ
ภูมิศาสตร แตการดํารงชีวิตในแงพฤติกรรมทางชีววิทยา เชน การกินอาหาร การขับถายของเสีย  
การสืบพันธุและวางไข มีความคลายคลึงกันมาก โดยมีเพียงขอยอยบางประการที่แตกตางกัน 

มนุษยรูจักการเลี้ยงหอยนางรมเมื่อประมาณ 60 ปกอนคริสตกาล ซ่ึงการเพาะเลี้ยงขึ้นที่
เมืองไลอี (Bieas) โดยชาวโรมันชื่อ เซอรจิเอียส โอราตา (Sergeius Orata) การเพาะเลี้ยงทําโดยการ
เลียนแบบธรรมชาติของหอยนางรม กลาวคือ หอยนางรมจะดํารงชีวิตดวยการอาศัยเกาะติดอยูกับที่
ตลอดชีวิต ยกเวนในชวงแรกที่เกิดใหม ๆ ขณะที่ยังเปนตัวออนอยู จะสามารถเคลื่อนที่ไดเปน
ชวงเวลาสั้น ๆ การดํารงชีวิตของหอยนางรม ในลักษณะที่อาศัยเกาะติดอยูกับที่ตลอดชีวิตนี้ เรียกวา 
Sessile Form บริเวณที่หอยนางรมจะอาศัยอยูมักเปนที่มีความลาดแข็ง เชน บริเวณริมหาด และโขด
หิน (วัฒนา  ภูเจริญ 2521 : 1) 
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ในตางประเทศมีการเพาะเลี้ยงหอยนางรมดวยการพัฒนาวิธีการเลี้ยงที่ เพิ่มผลผลิต 
จนกระทั่งเกษตรกรสามารถประกอบเปนอาชีพที่มีรายไดมั่นคง เชน ประเทศสหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส 
ออสเตรเลีย ญ่ีปุน มีการสงเสริมเพื่อเปนอาหารที่ใชบริโภคภายในประเทศ ตลอดจนสงออกเปน
สินคาไปขายยังตางประเทศ (จงรักษ  ศรีสมบูรณ 2510 : 235) 
 
การผลิตหอยนางรม 
 

ในประเทศไทยมีการเลี้ยงหอยนางรมกันมานานราว 60 ปมาแลว สวนใหญใชบริโภคสด
และยังมีการจําหนายไมแพรหลายนัก เนื่องจากผลผลิตยังไมเพียงพอตอความตองการบริโภค มีการ
แบงเขตการเลี้ยงทั่วประเทศ ออกเปน 5 เขต (กรมประมง, 2545) ตามเขตเพาะเลี้ยงสัตวน้ําเค็มและ
น้ํากรอย อยูในภาคตะวันออก 2 เขต ไดแก เขต 1 ประกอบดวยจังหวัดตราด จันทบุรี และระยอง 
เขต 2 ประกอบดวย จังหวัดชลบุรี ฉะเชิงเทรา สมุทรปราการ กรุงเทพมหานคร สมุทรสาคร 
สมุทรสงคราม และเพชรบุรี นอกเหนือจากนั้นอยูในภาคใต ไดแก เขต 3 ประกอบดวย จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ ชุมพร และสุราษฎรธานี เขต 4 ประกอบดวย จังหวัดนครศรีธรรมราช สงขลา 
พัทลุง ปตตานี และนราธิวาส เขตสุดทายคือ เขต 5 ประกอบดวยจังหวัดระนอง พังงา ภูเก็ต กระบี่ 
ตรัง และสตูล แตที่กลาวมานี้ ในบางจังหวัดไมพบการเลี้ยงหอยนางรม จังหวัดที่มีการเลี้ยงหอย
นางรมเล็ก ไดแก จังหวัดในภาคตะวันออก เล้ียงมากที่สุดที่จังหวัดชลบุรี มีปริมาณการผลิตและ
มูลคาคิดเปนรอยละ 72.85 และ 85.03 ของหอยนางรมเล็ก ตามลําดับ สวนหอยนางรมใหญจะเลี้ยง
ในภาคใต โดยเลี้ยงมากที่สุดในจังหวัดสุราษฎรธานี มีปริมาณการผลิตและมูลคา คิดเปนรอยละ 
84.30 และ 88.08 ของหอยนางรมใหญ ตามลําดับ 
 แตเดิมการเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทยเปนการเลี้ยงแบบครอบครัว ไมไดทําเปนธุรกิจ
ใหญเหมือนในตางประเทศ วิธีการเลี้ยงเปนแบบดั้งเดิมมีการพัฒนาการเลี้ยงไมมากนัก แมวาพื้นที่
เพาะเลี้ยงยังขยายไดอีกมากแตผลผลิตกลับลดลง เพราะขาดความรูทางวิชาการดานการรวบรวมลูก
หอยจากธรรมชาติ และวิธีการเลี้ยง ตอมามีการนําเทคโนโลยีการเลี้ยงแบบใหม ๆ มาใช เชน  
การเลี้ยงบนแพ และการขยายพื้นที่เล้ียง ทําใหผลผลิตเริ่มเพิ่มขึ้น (คเชนทร  เฉลิมวัฒน 2544 : 118)  

1.  แหลงลูกหอยนางรม  
         การเลี้ยงหอยนางรมจะอาศัยลูกหอยจาก 2 แหลง คือ ลูกหอยจากธรรมชาติ และลูก

หอยจากการเพาะฟก การใชลูกหอยจากธรรมชาติจะเก็บเกี่ยวลูกพันธุ โดยอาศัยการลอลูกหอยดวย
วิธีการตาง ๆ กัน เชน การใชวัสดุลอลูกหอย (Cutch) ลอลูกหอยที่มีอยูในธรรมชาติ โดยนําไปวาง
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ในแหลงน้ําธรรมชาติ ลูกหอยจะเกาะบนวัสดุดังกลาว เกษตรกรจะปลอยใหลูกหอยเหลานี้
เจริญเติบโตจนไดขนาด กอนจะแยกไปเลี้ยงในฟารมเลี้ยงหอยนางรมตอไป 

วัสดุที่ใชลอลูกหอย เปนวัสดุที่ลูกหอยสามารถยึดเกาะได ที่ใชกันโดยทั่วไปคือ 
เปลือกหอยนางรม แผนซีเมนต แทงซีเมนต หรือวัสดุที่ฉาบดวยซีเมนต ซ่ึงการวางวัสดุลอลูกหอย
สามารถวางไวในระดับใกลพื้นดิน วางในแนวตั้ง หรือแขวนติดกับทุน ปริมาณลูกหอยที่ลอได
ขึ้นอยูกับฤดูกาล สถานที่ และสภาพแวดลอมที่ตางกัน 

การอาศัยพันธุลูกหอยจากธรรมชาติ เพื่อไปเลี้ยงตอมักไมเพียงพอกับความตองการ 
เนื่องจากปจจัยเกี่ยวกับฤดูกาลและปญหาความเสื่อมโทรมของสภาพแวดลอม ปริมาณลูกหอยใน
ธรรมชาติลดนอยลง จึงไดมีการเพาะพันธุลูกหอยขึ้นในโรงเพาะฟก เพื่อผลิตลูกหอยไดแก
เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมตอไป (เมธี  แกวเนิน 2536 : 21-32)  
 2.  วิธีการเลี้ยงหอยนางรม  
       ในชวงแรกนั้น หอยนางรมที่ใชเปนอาหาร เปนหอยที่เก็บรวบรวมจากแหลงธรรมชาติ
ที่เกิดขึ้นเอง ตอมาเมื่อความตองการของตลาดมีมากขึ้น จึงไดมีการนําลูกหอยมาเลี้ยงตามสถานที่ที่
เหมาะสม เพื่อเปนการคา วิธีการเลี้ยงหอยนางรมมีอยูหลายวิธี แตละวิธีมีความเหมาะสมที่จะใช
ตางกันไปตามลักษณะภูมิประเทศ และดินฟาอากาศของแตละทองที่ ฉะนั้นการที่จะใชวิธีใดในทองที่
ใดนั้น เปนเรื่องที่จะตองพิจารณาตามความเหมาะสม ดังตอไปนี้  
 2.1  การเลี้ยงแบบพื้น (Bottom culture)  จําเปนตองเลือกบริเวณที่คอนขางแข็งนําลูก
หอยท่ีลอไดจากวัสดุตามแหลงธรรมชาติแกะออกจากวัสดุยึดเกาะ แลวนําไปหวานเลี้ยงในบริเวณที่
เตรียมไว เมื่อหอยโตไดขนาดที่ตองการก็จะเก็บไปขาย วิธีการนี้ไมพบในประเทศไทย แตใชกันใน
ตางประเทศ เชน ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา 
 2.2  การเลี้ยงแบบยกพื้น (Off bottom culture) เปนวิธีการเลี้ยงหอยนางรมใหอยู
เหนือพื้นขึ้นมา เนื่องจากบริเวณที่เล้ียงเปนดินโคลน มีคล่ืนลม ใชในประเทศไทย วิธีนี้ใหผลผลิต
สูงกวาการเลี้ยงแบบบนพื้น แตก็มีคาใชจายสูง เมื่อพิจารณาถึงผลกําไรแลวจะใหกําไรสูงกวา  
จึงนิยมใชวิธีการเลี้ยงแบบยกพื้นกันมาก ซ่ึงมีการพยายามประยุกตเปนหลาย ๆ วิธีดวยกัน ไดแก 
การเลี้ยงบนกอนหิน การเลี้ยงในกระบะไม การเลี้ยงแบบใชแทงซีเมนต การเลี้ยงโดยใชหลักไม 
การใชหลอดหรือทอซีเมนต การเลี้ยงแบบพวงอุบะแขวน และการเลี้ยงหอยนางรมแบบอื่น ๆ 
นอกจากวิธีการเลี้ยงที่กลาวมาแลว ยังมีรูปแบบการเลี้ยงอื่น ๆ โดยใชวัสดุอ่ืนที่มีสภาพแข็งแนน
แทนได เชน กระเบื้องลอนเดี่ยว ลอนคู อิฐ โอง ไห หรือภาชนะดินเผาที่แตกชํารุด ยางรถยนตเกา 
หรืออ่ืน ๆ ที่มีความแข็ง นํามาวางใหลูกหอยยึดเกาะได 
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 3.   โรค และอุปสรรคของการเจริญของหอยนางรม 
   3.1   ศัตรูหอยนางรม สัตวน้ําที่เปนศัตรูของหอยนางรมจะทําลายหอยโดยตรงโดยใน
ขณะที่หอยยังอยูในขั้นตัวออน จะถูกสัตวน้ําประเภทที่กินอาหารโดยการกรอง เชน พวกเพรียง กิน
เปนอาหาร  และเมื่อหอยนางรมโตเต็มวัยก็จะถูกหอยดูดเจาะ เชน พวกหอยฝาเดียว ไดแก หอยหมู 
หอยมะระ เปนตน ซ่ึงสามารถทําลายหอยไดทุกขนาด โดยการสงน้ํายอยภายในตัวออกมายอย
เปลือกหอยนางรมใหเปนรู แลวดูดน้ําและเนื้อในตัวหอยกิน สัตวน้ําอื่น ๆ ที่ทําลายหอยนางรม 
ไดแก ปลาดาว ซ่ึงจะทําลายหอยนางรมโดยใชเทาเปดฝาและกินเนื้อหอยนางรม ปลาทะเลที่มีความ
ปากแหลมคมหลาย ๆ ชนิด เชน ปลากระเบน ปลานกแกว นอกจากนี้ยังมีสัตวน้ําอีกประเภทหนึ่งที่
ไมไดกินหรือทําลายหอยนางรมโดยตรง แตจะไปอาศัยที่ที่หอยนางรมอยู ไดแก หนอนตัวแบน 
ฟองน้ํา ปูแปน สาหรายทะเล และหอยแมลงภู เปนตน ซ่ึงจะไปทําใหเกิดความรําคาญ แยงอาหาร
ของหอยนางรม และมักจะไปทับคลุมตัวหอยนางรมทําใหกินอาหารไมไดและตายในที่สุด  
(ยุพา  ผลวิจิตร 2530 : 25-26) 
 3.2  โรคหอยนางรม การศึกษาเกี่ยวกับโรคพยาธิในหอยนางรมในประเทศไทยมีการศึกษา
นอย ในขณะที่การระบาดของโรคพยาธิในหอยนางรมพบวา มีรายงานในตางประเทศโดยทั่วไป 
โดยเฉพาะในแหลงเลี้ยงที่มีการเลี้ยงอยางหนาแนนและเลี้ยงเปนเวลายาวนาน ซ่ึงผลจากการระบาด
ดังกลาวกอใหเกิดผลเสียหายตอธุรกิจการเลี้ยงหอยนางรมในแหลงนั้น ๆ ไดแก โรคเหงือก (Gill 
disease) มีสาเหตุเกิดจากเชื้อไวรัส IRIDO โรคเลือด (Bonamia Haemocytic disease) สาเหตุเกิดจาก
เชื้อโปรโตซัว Bonamia ostreae ซ่ึงทําอันตรายกับเซลลเม็ดเลือดหอย โรค Aber digestive gland 
disease มีสาเหตุเกิดมาจากเชื้อโปรโตซัว Marteilia refringens ตรวจพบในสวน Digestive gland 
ของหอย และโรคจาก Copepod ชนิด Mytilicola intestinalis พบภายในทางเดินอาหารของหอย
นางรม ซ่ึงถาหากมีปริมาณ Mytilicola มากเกินไปจะทําใหคารโบไฮเดรตในเนื้อหอยนางรมลดลง 
(ประมง 2536 : 35-36)  
 3.3   มลภาวะ เนื่องจากหอยนางรมกินอาหาร โดยการกรองอาหารที่แขวนลอยอยูในน้ํา 
ดังนั้น โอกาสที่สะสมสารพิษ เชน สารตะกั่ว สารหนู สารปรอท อันเกิดจากของเสียที่ทิ้งลงสูแหลง
น้ํา เปนอันตรายโดยตรงตอตัวหอยนางรมทําใหเจริญเตบิโตชา ทําลายเนื้อเยื่อ ซ่ึงเปนสาเหตุใหหอย
ตายได หรือสารพิษเหลานี้อาจมีปริมาณนอยไมถึงกับทําใหหอยตาย แตหอยจะสะสมสารพิษอยูใน
เนื้อ ซ่ึงเมื่อผูบริโภคบริโภคหอยเหลานี้เขาไปก็จะเกดิอันตรายขึ้นได (ยุพา  ผลวิจิตร 2530 : 26) 
 3.4   มนุษย  ในการเพาะเลี้ยงหอยนางรม เกษตรกรหรือชาวบานที่ทําการประมงเล็ก ๆ 
นอย ๆ เชน จับสัตวน้ํามาขายและกินเปนอาหาร เมื่อไปหาสัตวน้ําประเภทปูแปน และสัตวน้ําอื่น 
ซ่ึงอาศัยอยูตามบริเวณหลักเลี้ยงหอยนางรม อาจจะขุดหลักเลี้ยงหอยนางรมจนลมหรือจมลงใน
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โคลน หากเจาของฟารมไมดูแลเอาใจใส มาพบชาเกินไป ลูกหอยซึ่งเกาะอยูจะจมลงในโคลนไมได
รับอาหาร ทําใหหอยตายในที่สุด (ยุพา  ผลวิจิตร 2530 : 26)  
 4.  การทําความสะอาดหอยสดกอนจําหนาย  
      การทําความสะอาดหอยสดกอนจําหนาย (Depuration) หมายถึง กระบวนการที่นําหอย
ที่ปนเปอนไมไดมาตรฐานอนามัยมาทําความสะอาดใหปลอดภัยตอการบริโภค โดยหอยที่ผานการ
ทําความสะอาดแลวจะยังมีชีวิต วิธีการทําความสะอาดจะนําหอยที่ปนเปอนหรือที่เล้ียงในแหลงน้ํา
สกปรกมาเลี้ยงในแหลงน้ําสะอาด เพื่อใหหอยคายสิ่งสกปรกตาง ๆ ในตัวออกมากอนที่จะเก็บเกี่ยว
ผลผลิต ถาทําโดยวิธีธรรมชาติจะใชเวลาไมนอยกวา 1 เดือน แตปจจุบันไดมีการพัฒนาการทําความ
สะอาดหอยในโรงเรือนขึ้น ซ่ึงใชเวลาเพียงประมาณ 2 วัน (กรมประมง 2536 : 38-44) 

5.   การใชปจจัยในการผลติหอยนางรม  
   5.1  ลูกหอยนางรม  จําเปนตองใชในกรณีที่ตองซื้อลูกหอยมาจากแหลงอื่น เนื่องจาก

การใชลูกหอยที่ไดจากการเพาะเลี้ยง จะไดลูกหอยปริมาณมากและมีความแข็งแรงกวาการลอลูก
หอยจากธรรมชาติ 

 5.2  อุปกรณเคร่ืองมือเคร่ืองใชในการเลี้ยงหอยนางรม  ไดแก อุปกรณที่ใชทําเปนหลัก
เล้ียง กระดานถีบใชในการเก็บหอย ตาชั่ง หลัว คอน ส่ิว กะละมังคัดขนาดหอย กระปองใสหอยขาย 
ถุงมือ ปบตวงหอย มีด เรือที่ใชในการชวยเก็บหอยซึ่งจะใชเปนครั้งคราวไปในการลําเลียงหอย
นางรมที่เก็บใสหลัวเขาฝง 

 5.3  การใชแรงงานในการเลี้ยงหอยนางรม การใชแรงงานการเลี้ยงหอยนางรม แบง
ออกตามกิจกรรมการเลี้ยงหอยนางรมออกไดเปนสองชวง คือ ชวงปแรกของการเลี้ยงเปนกิจกรรมที่
เกี่ยวกับการวางหลักเลี้ยงหอยนางรม และชวงปตอมาเปนกิจกรรมที่เกี่ยวกับการเฝาและดูแลการ
ซอมแซมหลัก ตลอดจนการเก็บเกี่ยว นอกจากนี้ยังสามารถแบงประเภทแรงงานไดเปนสองประเภท 
คือ แรงงานในครัวเรือนและแรงงานจากการจาง (กรรณิกา  อินทชัย 2530 : 156-158)  
 สําหรับแรงงานที่เกิดจากการจาง หมายถึง แรงงานที่เปนบุคคลภายนอกซึ่งมีการ
จายคาแรงเปนรายวัน หรือการจางเหมาตามลักษณะของงาน 
 5.4  คาใชจายในการซอมแซมและบํารุงรักษา  
 5.4.1  คาใชจายที่จายไปแลว ทําใหสินทรัพยมีอายุการใชงานเพิ่มมากขึ้น  เชน คา
ซอมแซมหลักเลี้ยง เปลี่ยนไมรองหลักเลี้ยง การซอมและเปลี่ยนไมรองหลักเลี้ยงตองทําทุกป 
 5.4.2 คาใชจายที่จายไปแลว ทําใหสินทรัพยอยูในสภาพที่ใชงานได เชน คา
ซอมแซมหลักเลี้ยงเล็ก ๆ นอย ๆ คาซอมอุปกรณเครื่องมือเครื่องใชในการเลี้ยงหอยนางรม ถือเปน
คาใชจายดําเนินงานปกติ 
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 5.5  คาใชจายเบ็ดเตล็ด หมายถึง คาใชจายอื่น ๆ ที่ตองจายไปเพื่อดําเนินการเลี้ยงและ
ขายหอยนางรม เชน คาน้ํามันใสเรือเมื่อทําการเก็บหอยและนําหลักไปวางในแหลงเพาะเลี้ยง 
 
การเพาะเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธาน ี

 
การเลี้ยงหอยนางรมในประเทศไทยมีอยูหลายจังหวัด แตที่มีช่ือเสียงมากที่สุดคือที่จังหวัด 

สุราษฎรธานี เปนหอยนางรมพันธุใหญ หรือเรียกวา หอยตะโกรมชนิดกรามขาว (Crassostrea 
elcheri) ซ่ึงมีราคาสูงเปนที่นิยมบริโภค หอยนางรมชนิดนี้ สามารถเลี้ยงไดในหลายแหลงทั้งทางฝง
อาวไทย และฝงทะเลอันดามัน แตปญหาคือคุณภาพของเนื้อหอยโดยเฉพาะสีของเนื้อ ซ่ึงหากเลี้ยง
ในแหลงอื่นจะมีสีคลํ้าทําใหจําหนายไมไดราคา จึงมีการรับซื้อหอยนางรม (ตะโกรม) จากจังหวัด
อ่ืนยายมาพักไวที่แหลงเลี้ยงจังหวัดสุราษฎรธานีกอนที่จะสงจําหนายตอไป สําหรับหอยนางรม
ชนิดอื่น เชน หอยตะโกรมกรามดํา (Crassostrea iredalei) ซ่ึงมีการเลี้ยงในจังหวัดอื่น เชน ที่คลอง
บางนางรม จังหวัดประจวบคีรีขันธ แมจะมีขนาดเล็กกวาชนิดกรามขาว แตเล้ียงงาย โตเร็ว มีความ
ทนทานตอสภาพแวดลอมไดดีกวา และไมมีปญหาเรื่องสีของเนื้อ ก็เปนไปไดที่จะมีการขยายการ
เล้ียงไปยังแหลงอื่นที่เหมาะสม 

จุดเริ่มตน 
จุดเริ่มตนเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีสันนิษฐานวานาจะเริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2503  

โดยนายไสว  วิเชียรฉาย เกษตรกรจากอําเภอบานแหลม จังหวัดเพชรบุรี ยายถ่ินเขามาทํามาหากิน
ในจังหวัดสุราษฎรธานี เร่ิมตนจากอาชีพประมงทํายอ (ใชไมไผปกเปนปกยอ ใชอวนทําเปนแผงดัก
ปลายทางและยกขึ้นหรือเรียกวา “การยกยอ” ปจจุบันเลิกทําไปนานแลวเพราะความอุดมสมบูรณ
ของสัตวน้ําลดลง) สังเกตวาในธรรมชาติของปากคลองมีหอยนางรมที่เกาะตามซอกไม หลังจากนั้น
ในป พ.ศ. 2505 ไดเร่ิมทดลองเลี้ยงบริเวณปากคลองทาอุแท อําเภอกาญจนดิษฐ โดยใชเศษไมจาก
โรงเลื่อยทําเปนแผงใชลูกหอยจากธรรมชาติมาทดลองเลี้ยง แตประสบปญหาที่หาลูกหอยจาก
ธรรมชาติไดนอยประกอบกับประสบวาตภัยในชวงเวลาเดียวกับที่เกิดขึ้นที่แหลมตะลุมพุก จังหวัด
นครศรีธรรมราช ทําใหการเลี้ยงหอยนางรมครั้งแรกไมประสบผลสําเร็จ 
 ในป พ.ศ. 2509 จากการทดลองเลี้ยงของนายไสว วิเชียรฉาย พบวา หอยนางรมจะมีการ
วางไขในชวงฤดูรอนกลางเดือนมีนาคม - ตนเดือนกรกฎาคม โดยสังเกตจากแผงหอยที่เล้ียงไวเห็น
เปนจุดสีชมพูแดง 
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 ป พ.ศ. 2520 เร่ิมมีผูสนใจเลี้ยงนําโดยนายอั้น แซล้ิม แตถูกยิงตายเนื่องจากความขัดแยงใน
การจับจองพื้นที่การเลี้ยงหอยนางรมโดยคนจากหมูบานเฉงอะ ตําบลตะเคียนทอง อําเภอกาญจนดิษฐ 
การริเร่ิมการเลี้ยงหอยนางรมเลยชะงักไปชั่วระยะเวลาหนึ่ง 
 ป พ.ศ. 2523 เร่ิมมีการเลี้ยงกันมาก นําโดย นายไสว วิเชียรฉาย และนายอัด (ไมทราบ
นามสกุล) 
 ป พ.ศ. 2525 นายไสว  วิเชียรฉาย  ไดรับโลเกียรติยศจากผูวาราชการจังหวัดสุราษฎรธานี 
ในฐานะบุคคลที่สามารถทําใหหอยนางรมเปนอาชีพขึ้นมาได 
 ป พ.ศ. 2527 มีการสรางถนนเขามาสูหมูบานสงผลตอความสะดวกในการขนสงหอยสู
ตลาด และการขนสงอุปกรณการเลี้ยงหอยเขามาสูชุมชน 
 การเริ่มตนเลี้ยงในชวงแรกของเกษตรกรจะใชไมไผปกเปนแถวซึ่งจะไดผลในชวงปแรกท่ี
ลงทุนต่ําและหอยเกาะมาก แตมีปญหาที่ตามมาคือ ไมไผผุเร็ว ไมไผที่จมดินเนาเกิดกาซไขเนาทําให
ดินเปนกรด หอยตัวเล็กจะตายจากความเปนกรดของดิน และมีการทดลองใชอุปกรณตาง ๆ ในการ
เพาะเลี้ยงตลอดมา 
 ป พ.ศ. 2528 - ปจจุบัน การเพาะเลี้ยงหอยนางรมไดพัฒนาขึ้น การเพาะเลี้ยงไดผลดีจนทํา
ใหหอยนางรมเปนสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ดีเดนของจังหวัดสุราษฎรธานีใน
ปจจุบัน 
 วิธีการเลี้ยง 
 ในอดีต วิธีการเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีผานการลองผิดลองถูกมาหลายยุค
หลายสมัย ซ่ึงพอสรุปไดดังนี้ 
 กอนป พ.ศ. 2525 ใชกอนหิน เศษวัสดุ เชน กระเบื้อง เศษโอง 
 ชวงป พ.ศ. 2525 - พ.ศ. 2530 การเลี้ยงจะใชวัสดุหลากหลาย เชน กระเบื้อง โอง ไมไผผา
ซีก หลอด ปลองขนาดเล็ก และปลองขนาดใหญ  
 ชวงป พ.ศ. 2531 - พ.ศ. 2545 วัสดุการเลี้ยงมีการพัฒนาขึ้นเปนการเลี้ยงโดยอุบะแขวน รอย
พวง แผงกะบะ หลอด และปลองขนาดเล็ก 
 ชวงป พ.ศ. 2546 - ปจจุบัน มีการเพิ่มวิธีการเลี้ยงโดยใชเสาปูนปกเพิ่มขึ้น แตที่นิยมมาก
และไดผลยังเปนเทคนิคดั้งเดิมคือการใชหลอดเพราะการปฏิบัติเกี่ยวกับการเลี้ยงสะดวกทั้งในคอก
หอยบริเวณน้ําตื้นและบริเวณน้ําลึก 
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การตลาดสนิคาเกษตร 
 

การตลาด (Marketing) มีความหมายโดยทั่วไป คือ การทํากิจกรรมทางธุรกิจที่ทําใหสินคา
และบริการเคลื่อนจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช (เชาว  โรจนแสง 2544 : 5; วิรัช  สงวนวงศวาน 
และพรรณพิมล กานกนก 2543 : 2) ซ่ึงเปนความหมายที่ใหไวโดยสมาคมการตลาดแหงประเทศ
สหรัฐอเมริกา ในขณะที่ (Kotler 2000 : 6) ไดใหความหมายไววา เปนกระบวนการวางแผนและการ
บริหารแนวความคิดเกี่ยวกับ การตั้งราคา การสงเสริมการตลาด การจัดจําหนายสินคา บริการหรือ
ความคิด เพื่อสรางใหเกิดการแลกเปลี่ยนเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของบุคคลและบรรลุ
เปาหมายขององคการ แตสําหรับสินคาเกษตรมีความจําเพาะที่แตกตางออกไป 

1.  ระบบการตลาดและกระบวนการตลาดสินคาเกษตร ระบบการตลาด (Marketing 
system) หมายถึง ความสัมพันธที่ประกอบดวยกลุมผูขายและกลุมผูซ้ือในลักษณะของการ
เคลื่อนยายสินคาและบริการ รวมทั้งการสื่อสาร จากกลุมผูขายไปยังกลุมผูซ้ือ ในขณะที่มีการ
เคลื่อนยายเงินและสารสนเทศจากกลุมผูซ้ือไปยังกลุมผูขาย (Kotler 2000 : 9) กระบวนการ
การตลาด (Marketing process) ประกอบดวยการวิเคราะหโอกาสทางตลาด การจัดโครงสราง
หนวยงานการตลาด การนําไปปฏิบัติ และการควบคุมความพยายามทางการตลาด (Kotler 2000 : 
86) สําหรับกระบวนการการตลาดสินคาเกษตร ที่ดําเนินการตาง ๆ อยางตอเนื่อง  เกี่ยวกับการ
เคลื่อนยายสินคาและบริการจากจุดเริ่มตนของการผลิตสินคาเกษตรตั้งแตในฟารม จนกระทั่งสินคา
เหลานั้นถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย (นงนุช  โสรัตน 2539 : 104) 
 2.   คนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองท่ีและทองถิ่น คนกลางในการตลาดมีหลาย
ประเภท ซ่ึงอาจมีความแตกตางกันอยูบางระหวางคนกลางในตลาดสินคาเกษตรระดับทองที่และ
ทองถ่ิน สินคาแตละชนิดมีประเภทของคนกลางแตกตางกัน ดังตอไปนี้ 
  2.1  ผูรวบรวมทองที่ (Rural merchant) รวบรวมและรับซื้อสินคาจากเกษตรกรและ
ทําธุรกิจอยูในพื้นที่ที่มีการผลิต มีความสัมพันธกับเกษตรกร รวบรวมสินคาโดยการออกไปรับซื้อ
ในแหลงผลิต มักจะทําเฉพาะฤดูกาลที่มีผลผลิตออกสูตลาดเทานั้น 
 2.2  ตัวแทน (Agent middleman) เปนตัวแทนใหกับลูกคาโดยไมไดมีกรรมสิทธิ์ใน
สินคานั้น ไดคาตอบแทนในรูปคาธรรมเนียม (Fee) และคานายหนา (Commission) แบงไดเปน 2 
ประเภท คือ 
  2.2.1 นายหนา (Brokers) ปฏิบัติตามคําสั่งของเจาของสินคาโดยไมไดควบคุม
สินคา มีอํานาจในการตอรองต่ํา 
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 2.3  พอคาจร พอคาเร (Hawker merchant) เขามารับซื้อและรวบรวมสินคาในตลาด
ทองที่เปนครั้งคราว 
 2.4  ผูแปรรูปและโรงงานแปรรูป (Processors and manufacturers) เปนผูซ้ือสินคา
เกษตรเพื่อการแปรรูป มักเปนรายใหญ รับซื้อคอนขางแนนอน 
 2.5  สถาบันเกษตรกร (Farmer institution) เปนองคกรที่จัดตั้งขึ้นโดยการรวมตัว
ของเกษตรกรที่เปนนิติบุคคลตามกฎหมาย เชน สหกรณการเกษตร กลุมเกษตรกร 
 2.6  ผูขายสงผูรวบรวมรายยอยและรายใหญ (Wholesale assembly) รวบรวมสินคา
จากตัวแทนเกษตรกรรายใหญ พอคาจร พอคาเร เพื่อสงสินคาไปขายยังตลาดปลายทาง โดยผูคาคน
กลางจะดําเนินธุรกิจอยูในตลาดกลางทองถ่ิน 
 2.7  สถาบันของรัฐ (Government institution) องคการคลังสินคา องคการตลาดเพื่อ
เกษตร ไมไดมุงหวังผลกําไร ทําเพื่อสงเสริมและชวยเหลือเกษตรกร 
 2.8  องคกรที่อํานวยความสะดวก (Facilitating organization) ชวยจัดการในบางเรื่อง 
เชน จัดระเบียบความเรียบรอยของการดําเนินงาน ไดแก ตลาดนัด และสะพานปลา ใหบริการ
ขาวสาร สนับสนุนการวิจัยและสงเสริมการตลาด เปนตน 
 3.   ตลาดสินคาเกษตรปลายทาง และตลาดขายปลีก 
     3.1  ตลาดปลายทาง (Terminal market) เปนตลาดซื้อขายสินคาระดับสุดทายทํา
หนาที่รวบรวมและกระจายสินคาตามมาตรฐาน มีการดําเนินการซับซอน มีระบบการเงินเพื่อชวย
ใหเกิดสภาพคลอง ราคาสินคาในตลาดปลายทางนี้ มักใชเปนพื้นฐานในการกําหนดราคาสินคา
เกษตรในตลาดแตละระดับ ซ่ึงทําไดโดยคํานึงถึงปจจัยทางเศรษฐกิจและการเมืองในและ
ตางประเทศ 
 3.2  ตลาดขายปลีก (Retail market) เปนตลาดสุดทายในระบบการตลาดที่หนาที่ใน
การจัดสรรสินคาเกษตรทั้งที่ไมมีและมีการแปรรูปไปสูผูบริโภคคนสุดทาย ทําหนาที่บรรจุหีบหอ
และจัดชั้นคุณภาพสินคา 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

สาโรช  เนติธรรมกุล (2549) ศึกษาประวัติความเปนมาของการเลี้ยงหอยนางรมตั้งแตอดีต
จนถึงปจจุบัน ศึกษาวิธีการเพาะเลี้ยงหอยนางรมของเกษตรกรในประเทศไทย  และในจังหวัด 
สุราษฎรธานี และศึกษาแนวโนมของการเลี้ยงหอยนางรมในอนาคต  

จากผลการศึกษาพบวา รูปแบบการเลี้ยงมีหลายรูปแบบเชนการเลี้ยงบนกอนหิน การเลี้ยง
ในกระบะไม การเลี้ยงแบบใชแทงซีเมนต การเลี้ยงโดยใชหลักไม การใชหลอดหรือทอซีเมนต การ
เล้ียงแบบพวงอุบะแขวน และการเลี้ยงโดยใชวัสดุบางประเภทเชนยางรถยนต กระเบื้องลอนเดี่ยว 
กระเบื้องลอนคู อิฐ อาง ไห ตุมที่ชํารุด หรือแมแตการหวานลงเล้ียงกับพื้นดินในเขตพื้นที่สภาพ
พื้นดินแข็ง การเลี้ยงเปนอาชีพในจังหวัดสุราษฎรธานีเร่ิมจริงจังในป พ.ศ. 2523 และมีการพัฒนาใน
เร่ืองวิธีการเลี้ยงมาตลอดจนกระทั่งถึงปจจุบัน เกษตรกรผูเล้ียงนิยมใชหลอดปูน ปลองขนาดเล็ก
และเสาปูนในการเลี้ยง ซ่ึงวัสดุที่ใชเล้ียงแตละอยางตางมีขอดีและขอเสียที่แตกตางกัน หลอดปูน
สะดวกในการจัดการทั้งในพื้นที่น้ําลึกและน้ําตื้น ปลองซีเมนตมีขอดีที่มีพื้นที่ของปลองใหหอย
เกาะมากแตมีน้ําหนักคอนขางมากยุงยากในการจัดการ สวนเสาปูนงายตอการวางปกเสาและมีความ
ทนทานแตมีปญหาในเรื่องการทับถมของดินโคลน 

การเลี้ยงหอยนางรมจะไดผลตองมีการทําความสะอาดอุปกรณการเลี้ยงกอนชวงฤดูกาลที่
หอยวางไข การเลี้ยงหอยในพื้นที่น้ําลึกหอยจะเติบโตไดเร็วแตการจัดการจะยุงยากกวา ความลึก
ของพื้นที่ที่พอเหมาะ คือ น้ําลึกประมาณหัวเขาในชวงที่น้ําลดลงต่ําสุด 

ปญหาที่ตามมาในปจจุบันคือ การเลี้ยงหอยชนิดอื่นรวมกับการเลี้ยงหอยนางรม ที่มีปญหา
มากที่สุดคือ หอยแมลงภูซ่ึงมีความสามารถในการแยงกินแพลงตอนระดับน้ําเดียวกับหอยนางรม 
สวนปญหาที่เกิดจากการเลี้ยงหอยแครงเปนปญหาโดยออมที่เกิดจากตะกอนโคลนที่เกิดจากการ
คราดหอยแครง และปญหาปริมาณสัตวน้ําที่ลดลงทําใหรายไดเสริมของเกษตรกรจากการจับสัตว
น้ําลดลง 

ปญหาอีกประการหนึ่งที่เกษตรกรผูเล้ียงหอยคาดไมถึงคือ ปญหามลภาวะจากขนําเฝาหอย
โดยการขับถายของเสียลงในน้ําโดยตรง สงผลตอนักทองเที่ยวที่มาเห็นรูปแบบวิธีการเลี้ยง ทําให
นักทองเที่ยวบางคนไมกลารับประทานหอยนางรมและพูดกันตอ หรือรับประทานไปแลวเกิด
ทองเสียจากจุลินทรียบางตัวที่ปนเปอนในตัวหอยนางรม สงผลใหราคาหอยนางรมไมเปลี่ยนแปลง
เพิ่มขึ้นในรอบ 10 ป ที่ผานมา 

แนวทางออกที่เปนไปไดแบบยั่งยืน กลุมเกษตรกรจะตองมีการรวมกลุมและมีระบบ
บริหารจัดการในพื้นที่เล้ียงหอยแบบมีสวนรวมที่ทุกกลุมทุกฝายไดรับผลประโยชน โดยหนวยงาน
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ของรัฐที่เกี่ยวของใหความชวยเหลือทางดานวิชาการและการประชาสัมพันธดานการตลาดใน
ภาพรวม ตลอดจนการสงเสริมชองทางการมีรายไดของเกษตรกรเปนอาชีพเสริมอยางตอเนื่องจาก
การทําประมงในฟารมหอยนางรม ตลอดจนการหาปู หาปลาในพื้นที่ ดวยวิธีการฝกอบรม เร่ืองการ
อนุรักษ การบริหารจัดการแบบมีสวนรวม การเพิ่มความสมบูรณของสัตวน้ํา การหาความสมดุลใน
การเลี้ยงระหวางหอยนางรม หอยแครง และหอยแมลงภู ตลอดจนธุรกิจการทองเที่ยวในรูปฟารม 
สเตย ซ่ึงวิธีการดังกลาว จะตองสอดคลองกับความคิดในเรื่องของการอนุรักษส่ิงแวดลอมที่ 
ครบวงจร 
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บทที่  3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 
การวิจัยเร่ือง การศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรมในพื้นที่

ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey  
research) ทําการเก็บรวบรวมขอมูลปฐมภูมิ  โดยใชแบบสัมภาษณ สัมภาษณจากผูผลิตและผูคา
หอยนางรม สวนขอมูลทุติยภูมิไดจากการคนควาและรวบรวมจากวารสาร บทความงานวิจัย ตํารา 
และสิ่งพิมพ ตลอดจนขอมูลองคความรูตางๆ ทั้งทางดานชีววิทยา  การเพาะเลี้ยง การตลาด  รวมถึง
สถิติตางๆ ที่เกี่ยวกับหอยนางรมจากแหลงที่เกี่ยวของ  เพื่อใหไดงานวิจัยที่สมบูรณและสามารถ
นําไปใชประโยชนได  โดยมีวิธีดําเนินการวิจัยดังนี้ 

1. ประชากร 
2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3. การรวบรวมขอมูล 
4. การวิเคราะหขอมูล 

 
ประชากร 

 
การเลือกพื้นที่ในอําเภอกาญจนดิษฐ  จังหวัดสุราษฎรธานี เนื่องจากเปนจังหวัดที่มีการผลติ

หอยนางรมในปริมาณและมูลคาสูงที่สุดในภาคใต  และเปนเพียงจังหวัดเดียวที่มีการเลี้ยงหอย
นางรมขนาดใหญ  ประชากรในระบบการตลาดหอยนางรมอําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี  
แบงออกเปน 

1.  ผูผลิตหอยนางรม เปนเกษตรกรที่ประกอบอาชีพเล้ียงหอยนางรม บริเวณอาวทองปก 
อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี เพื่อทําการสํารวจขอมูลเกี่ยวกับสภาพทั่วไป ขอมูลดาน
เศรษฐกิจและสังคม สภาพผลิต การตลาด โดยทําการออกแบบสอบถามจํานวน 120 ชุด  

2.  ผูคาหอยนางรม  คือ คนที่กระจายหอยนางรมไปสูแหลงอื่นๆ โดยผูรับซื้อ จะรวมถึง 
ผูรับซื้อรายใหญ ผูรับซื้อรายยอย และผูรับซื้อเพื่อขายในทองถ่ินเพื่อทําการสํารวจปริมาณความ
ตองการหอยนางรมในตลาด และขนาดของหอยนางรมที่ตลาดตองการ ราคารับซื้อหอยนางรม โดย
การสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 20 ราย 
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 3.  ผูบริโภค คือ ผูที่มีความตองการบริโภคหอยนางรม เพื่อศึกษาลักษณะของหอยนางรม
ที่ผูบริโภคตองการ ขนาดของหอยที่ผูบริโภคนิยมบริโภค รวมทั้งราคาที่ผูบริโภคสามารถรับได  

   
เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 

การเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยนี้ ใชแบบสัมภาษณเปนเครื่องมือในการวิจัย  ซ่ึงสรางขึ้น
โดยพิจารณาจากวัตถุประสงคของการวิจัย โดยมีผูสัมภาษณทําหนาที่ถามคําถามจากเจาของฟารม
และผูคาคนกลางระดับตาง ๆ แบบสัมภาษณที่ใช  แบงออกเปน 3  ชุด ดังนี้ 

1. แบบสัมภาษณชุดท่ี 1 ใชสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการเลี้ยงหอยนางรม 
ประกอบดวย  4  สวน  คือ 

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปของเกษตรกร  เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล 
สวนที่  2  ขอมูลทั่วไปของกิจการการเลี้ยงหอยนางรม 
สวนที่  3  ขอมูลเกี่ยวกับการดําเนินงานผลิตหอยนางรม  ไดแก  ปจจัยการผลิต  วิธี  

การผลิต  การเก็บเกี่ยวผลผลิต  การเตรียมผลผลิตเพื่อจําหนาย  เปนตน 
สวนที่  4  ขอมูลดานการตลาดหอยนางรมที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  ราคา  การจัด

จําหนาย  และการสงเสริมการตลาด 
 2.  แบบสัมภาษณชุดท่ี 2 ใชสัมภาษณผูคาคนกลางระดับตาง ๆ ในระบบการตลาดหอย
นางรม ไดแก ผูรวบรวม ผูคาสง และผูคาปลีก ซ่ึงทราบแหลงของผูคาคนกลาง ไดจากการขยายผล
การสัมภาษณเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม  ประกอบดวย  3  สวนคือ 

สวนที่  1  ขอมูลทั่วไปของผูคาคนกลาง เกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล 
สวนที่  2  ขอมูลทั่วไปของกิจการการคาหอยนางรม 
สวนที่  3  ขอมูลดานการตลาดหอยนางรม  ที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  ราคา  การจัด

จําหนาย  และการสงเสริมการตลาด 
3.  แบบสัมภาษณชุดท่ี 3 ใชสัมภาษณผูบริโภค เพื่อรวบรวมขอมูลดานความตองการของ

ผูบริโภค ชองทางการจัดจําหนายหรือวิถีการตลาด รวมถึงความพึงพอใจและทัศนคติของผูบริโภค
ท่ีมีตอหอยนางรม   

ภายหลังจากจัดทําเครื่องมือในการวิจัยแลว จะทําการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ  โดย
ตรวจสอบคุณภาพกอนนําแบบสัมภาษณไปทดลองใช  กอนที่จะนําไปใชเก็บขอมูลจริง  โดยเลือก
กลุมตัวอยางจากเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมและผูบริโภคในเขตอื่น ๆ ที่นอกเหนือจากกลุม
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ประชากร  เพื่อประโยชนในการปรับปรุงแบบสัมภาษณใหเหมาะสม  สอดคลอง  ครบถวนตาม
วัตถุประสงคของการวิจัยเพื่อใชงานตอไป 
 
การรวบรวมขอมูล 
 

ขอมูลที่เก็บรวบรวมเพื่อการศึกษาสถานการณและแนวโนมทางการตลาดของหอยนางรม
ในพื้นที่ชายฝง ตําบลทาทอง อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานีนั้น รวบรวมจากแหลงขอมูล
ที่เกี่ยวของ  ดังนี้ 

1. ขอมูลปฐมภูมิ ไดจากการใชแบบสัมภาษณ โดยมีผูสัมภาษณ ทําหนาที่อานขอความ
คําถามผูผลิตและผูคาหอยนางรม ในอําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี แลวผูสัมภาษณจะเปน
ผูจดบันทึกคําตอบ โดยมีขั้นตอนตอไปนี้ 

 1.1 สรางแบบสัมภาษณ ดวยการสรางชุดคําถามเพื่อใชถามเกษตรกร
ผูประกอบการและผูคาหอยนางรม โดยพยายามใหแบบสัมภาษณสอดคลองกับขอมูลที่ตองการเก็บ
รวบรวมตามวัตถุประสงคของการวิจัย และทําการตรวจสอบคุณภาพของแบบสัมภาษณและแกไข
ปรับปรุงใหเหมาะสมแลว 

 1.2  เตรียมผูสัมภาษณ  ดวยการใหผูที่จะทําหนาที่สัมภาษณทุกคนทําความเขาใจ
ในงานวิจัยในดานความเปนมาของปญหา  วัตถุประสงค  ตลอดจนความสําคัญของงานวิจัยและ
ขอมูลที่มีความนาเชื่อถือ  ตรงตามความเปนจริง  ไมดัดแปลง ตกแตง  หรือสอดแทรกความคิดเห็น
และทัศนะของผูสัมภาษณเอง   

 1.3  เตรียมงานภาคสนาม  ดวยการประสานงานกับหนวยงานหรือกลุมบุคคลที่
เกี่ยวของ  เชน  หนวยงานประมงจังหวัด  ประมงอําเภอ  ประธานกลุมเกษตรกร  องคการบริหาร
สวนตําบล  กํานัน  และ ผูใหญบาน  เทาที่จําเปน  เปนตน  เตรียมแผนที่ของพื้นที่ที่จะออกงาน
ภาคสนามและเปนแผนที่ที่ระบุตําแหนงประชากรที่จะศึกษา  วางแผนลวงหนาวาจะใหผูสัมภาษณ
ทําอะไรบางในการออกภาคสนามแตละครั้ง   สัมภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางวันละกี่ราย  และ
ถาหากเปนไปไดควรติดตอนัดหมายเกษตรกรและผูคาคนกลางไวลวงหนา 

 1.4  การออกงานภาคสนาม  จัดสรรและควบคุมผูสัมภาษณในการสัมภาษณ
เกษตรกรและผูคาคนกลางโดยใหเปนไปตามแผนงานที่วางไว  ดําเนินการสัมภาษณในการ
สัมภาษณเกษตรกรและผูคาคนกลางโดยใหเปนไปตามแผนงานที่วางไว  ดําเนินการสัมภาษณใน
ระหวางเวลา  10.00 - 17.00 น. ของแตละวัน  คอยดูแลใหคําปรึกษาและความชวยเหลือในกรณี
จําเปนภายหลังจากสัมภาษณเสร็จในแตละวัน  ตองมีการประชุมทีมงานผูสัมภาษณ เพื่อตรวจสอบ
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ปญหาและรีบดําเนินการแกไข  รวมทั้งหาทางปองกันและแกไขในกรณีที่ผูสัมภาษณ พบปญหาใน
ลักษณะเดิมในการสัมภาษณคร้ังตอ ๆ ไป 

2. ขอมูลทุติยภูมิ  ไดจากการคนควาเอกสารและงานวิจัย ตลอดจนขอมูลองคความรู
ตาง ๆ ทั้งทางดานชีววิทยา  การเพาะเลี้ยง  การตลาด  รวมถึงดานสถิติตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับหอย
นางรมจากแหลงที่เกี่ยวของ  เชน  กรมประมง  กรมวิชาการเกษตร  ศูนยวิจัยประมงในสังกัด
หนวยงานตาง ๆ พาณิชยจังหวัด  และเว็บไซต  เปนตน 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการผลิต  ผูคาหอยนางรม ใช 
การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) โดยหาคารอยละ (Percentage) ขอมูลทั่วไปของ 
ผูเล้ียง กิจการเลี้ยง ผูคา และกิจการคาหอยนางรม การดําเนินการผลิต ระบบการตลาด และปญหา
และอุปสรรคในการผลิต และการตลาดหอยนางรม 
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บทที่  4 
 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 
 

การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดสุราษฎรธานี  ไดสํารวจเกษตรกรผูเล้ียง
หอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี ผูคาหอยนางรมในจังหวัดสุราษฏรธานี และผูบริโภคในจังหวัด
สุราษฏรธานี ผลการวิจัยนํามาวิเคราะหรายขอตามวัตถุประสงค โดยแยกตามแบบสอบถาม  มี
ดังตอไปนี้ 

1. เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม 
2. ผูคาหอยนางรม 
3. ผูบริโภคและระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวดัสุราษฎรธานี 

 
เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม 
 

1. ขอมูลท่ัวไปของผูเล้ียงหอยนางรม 
 เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมมีขอมูลทั่วไปดานเพศ  อายุ  สถานภาพสมรส ระดับ
การศึกษา ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม และสถานภาพอาชีพเล้ียงหอยนางรม แสดงใน
ตารางที่  4.1   
 

ตารางที่ 4.1 ขอมูลท่ัวไปของผูเล้ียงหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
เพศ   
 ชาย 

หญิง 
85 
35 

70.83 
29.17 

รวม 120 100.00 
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ตารางที่ 4.1 (ตอ) 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
อายุ   
 21-30 ป 

31-40 ป 
41-50 ป 
51-60 ป 
มากกวา 60 ป 

3 
21 
60 
29 
7 

2.50 
17.50 
50.00 
24.17 
5.83 

รวม 120 100.00 
สถานภาพสมรส   
 สมรส 

โสด 
หมาย 

103 
15 
2 

85.83 
12.50 
1.67 

รวม 120 100.00 
ระดับการศึกษา   
 ต่ํากวาประถมศึกษา 

ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษาตอนตน 
มัธยมศึกษาตอนปลาย 
ปริญญาตรีขึ้นไป 

15 
15 
21 
67 
2 

12.50 
12.50 
17.50 
55.83 
1.67 

รวม 120 100.00 
ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม   
 1-5 ป 

6-10 ป 
11-15 ป 
16-20 ป 
มากกวา 20 ป 

10 
43 
35 
20 
12 

8.33 
35.83 
29.17 
16.67 
10.00 

รวม 120 100.00 
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ตารางที่ 4.1 (ตอ) 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
สถานภาพอาชพี   
 อาชีพหลัก 

อาชีพรอง 
57 
63 

47.50 
52.50 

รวม 120 100.00 
 
 ผลการศึกษาขอมูลทั่วไป สรุปไดดังนี้  

1.1 เพศ  เกษตรกรสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 70.83 และเพศหญิง คิดเปน
รอยละ 29.17 

1.2 อายุ  เกษตรกรสวนมากมีอายุระหวาง 41-50 ป คิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมามี
อายุระหวาง 51-60 ป  31-40 ป  มากกวา 60 ป และ 21-30 ป คิดเปนรอยละ 24.17  17.50  5.83  และ 
2.50 ตามลําดับ 

1.3 สถานภาพสมรส สถานภาพสมรสของเกษตรกรโดยสวนใหญสมรสแลว คิดเปน
รอยละ 85.83  เปนโสดรอยละ 12.50  และหมายรอยละ 1.67 

1.4 ระดับการศึกษา  เกษตรกรสวนมากมีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 
คิดเปนรอยละ 55.83 รองลงมาคือ มัธยมศึกษาตอนตน ต่ํากวาประถมศึกษา ประถมศึกษา และ
ปริญญาตรีขึ้นไป คิดเปนรอยละ 17.50 12.50 12.50  และ 1.67 ตามลําดับ 

1.5 ประสบการณในการเลี้ยงหอยนางรม เกษตรกรสวนมากมีประสบการณในการ
เล้ียงหอยนางรมมากวา 6-10 ป คิดเปนรอยละ 35.83 รองลงมามีประสบการณระหวาง 11-15 ป 16-
20 ป มากกวา 20 ป และ 1-5 ป คิดเปนรอยละ 29.17 16.67 10.00 และ 8.33 ตามลําดับ 

1.6 สถานภาพอาชีพเล้ียงหอยนางรม  เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมโดยสวนใหญเล้ียง
หอยนางรมเปนอาชีพรอง คิดเปนรอยละ 52.50 และทําเปนอาชีพหลักรอยละ 47.50  
 
 
 
 
 
 
 



 28 

2. ขอมูลท่ัวไปของกิจการเลี้ยงหอยนางรม 
       จากตารางที่ 4.2 พบวา กจิการเลี้ยงหอยนางรมมีขอมูลทั่วไปดานตาง ๆ ดังตอไปนี ้
 2.1  อายุฟารม  กิจการเลี้ยงหอยนางรมสวนมากมีอายุฟารม 6-10 ป และ 11-15 ป  

คิดเปนรอยละ 35.83 และ 29.17 ตามลําดับ รองลงมา 16-20 ป มากกวา 20 ป และ ต่ํากวา 6 ป  
คิดเปนรอยละ 16.67  10.00 และ 8.33 ตามลําดับ 

 2.2 รูปแบบธุรกิจและประเภทการผลิต การประกอบกิจการเลี้ยงหอยนางรมนั้น ผูเล้ียง
ทั้งหมดดําเนินการในรูปธุรกิจสวนตัว เปนการผลิตประเภทการผลิตอิสระ ไมมีการรับจางผลิต
ภายใตสัญญาใด 

ตารางที่ 4.2 ขอมูลท่ัวไปของกิจการเลี้ยงหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
อายุฟารม   
 ต่ํากวา 6 ป 

6-10 ป 
11-15 ป 
16-20 ป 
มากกวา 20 ป 

10 
43 
35 
20 
12 

8.33 
35.83 
29.17 
16.67 
10.00 

รวม 120 100.00 
รูปแบบธุรกิจ   
 ธุรกิจสวนตวั 

หางหุนสวน 
บริษัท 

120 
0 
0 

100.00 
0.00 
0.00 

รวม 120 100.00 
ประเภทการผลิต   
 ผลิตอิสระ 

รับจางผลิตภายใตสัญญา 
120 
0 

100.00 
0.00 

 รวม 120 100.00 
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3.    การดําเนนิการผลิตหอยนางรม 
 จากตารางที่ 4.3 พบวา กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีการดําเนินงานผลิตดานพันธุหอย
นางรมและแหลงที่มาของลูกหอยนางรม แหลงเงินทุน วิธีการเลี้ยงหอยนางรม การเก็บเกี่ยวหอย
นางรมและการเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว ดังตอไปนี้ 
 3.1 พันธุหอยนางรมและแหลงท่ีมาของลูกหอยนางรม จากการวิจัยพบวา เกษตรกร 
ผูเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีเล้ียงหอยนางรมพันธุใหญทั้งหมด แหลงพันธุหอยนางรม
สวนมากซื้อลูกหอยนางรม คิดเปนรอยละ 65.00 รองลงมาคือ พันธุหอยจากธรรมชาติ  พันธุหอยใน
ธรรมชาติและซื้อดวย คิดเปนรอยละ 20.83 และ 14.17 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่เกษตรกรซื้อพันธุ
หอยนางรมมาจากจังหวัดชุมพรและเพชรบุรี คิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมา ซ้ือจากจังหวัดเพชรบุรี
และชุมพร คิดเปนรอยละ 26.67 และ 23.33 ตามลําดับ  
 
ตารางที่  4.3 แหลงท่ีมาของพันธุหอยนางรม แหลงเงินทุน วิธีการเลี้ยง วิธีการเก็บเกี่ยวและการเตรียม

ผลผลิตหลังเก็บเกี่ยวหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
พันธุหอยนางรม 
     พันธุเล็ก 
     พันธุใหญ 

 
0 

120 

 
0.00 

100.00 
รวม 120 100.00 
แหลงที่มาของลูกหอยนางรม 
     พันธุหอยในธรรมชาติ 
     ซ้ือ 
     พันธุหอยในธรรมชาติและซื้อ 

 
25 
78 
17 

 
20.83 
65.00 
14.17 

รวม 120 100.00 
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ตารางที่  4.3 (ตอ) 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
จังหวดัที่เกษตรกรซื้อพันธุหอยนางรม 
     เพชรบุรี 
     ชุมพร 
     ชุมพรและเพชรบุรี 

 
32 
28 
60 

 
26.67 
23.33 
50.00 

รวม 120 100.00 
แหลงเงินทนุ 
     ทุนสวนตวั 
     กูยืมนอกระบบ 
     กูยืมจากหนวยงาน 

 
89 
25 
6 

 
74.17 
20.83 
5.00 

รวม 120 100.00 
กูยืมนอกระบบ 
     ญาติ 
     คนรูจัก 

 
12 
13 

 
48.00 
52.00 

รวม 25 100.00 
กูยืมจากหนวยงาน 
     ธกส. 
     ธนาคารออมสิน 
     ธนาคารพาณิชย 

 
4 
0 
2 

 
66.67 
0.00 
33.33 

รวม 6 100.00 
วิธีการเลี้ยงหอยนางรม 
     แบบใชแทงซีเมนต 
     ใชหลอดหรือทอซีเมนต 
     แบบใชแทงซีเมนต และเลี้ยงบนทอซีเมนต 

 
30 
45 
45 

 
25.00 
37.50 
37.50 

รวม 120 100.00 
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ตารางที่  4.3  (ตอ) 
  

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
อายุหอยท่ีเก็บเกี่ยวเฉลี่ย 9.5 เดือน 
วิธีการเก็บเกี่ยว 
     ใชเรือเปนพาหนะ 
     ใชเรือ และเดินลุยน้ําไปเก็บ 

 
 

85 
35 

 
 

70.83 
29.17 

รวม 120 100.00 
การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว 
     ลางน้ํา 
     ไมเตรียมผลผลิต 
     ทําความสะอาดดวยวิธี Depuration 

 
104 
16 
0 

 
86.67 
13.33 
0.00 

รวม 120 100.00 

 
  3.2  แหลงเงินทุน ในการเลี้ยงหอยนางรมนั้น ผูเล้ียงสวนมากใชเงินทุนของตนเอง
คิดเปนรอยละ 74.17  รองลงมา ไดมาจากการกูยืมนอกระบบ โดยกูยืมนอกระบบและกูยืม
หนวยงาน คิดเปนรอยละ 20.83 และ 5.00 ตามลําดับ 
  3.3  วิธีการเลี้ยงหอยนางรม  ผูเล้ียงสวนมากเลี้ยงหอยนางรมดวยวิธีเล้ียงแบบใช
หลอดหรือทอซีเมนตและแบบใชแทงซีเมนตโดยเลี้ยงบนทอซีเมนต ในอัตรารอยละ 37.50 เทากัน 
รองลงมา เล้ียงแบบใชแทงซีเมนต คิดเปนรอยละ 25.00  
  3.4  การเก็บเกี่ยวหอยนางรม  เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมเลี้ยงหอย ดวยการปลอย
ใหหอยเจริญเติบโตไปจนกระทั่งมีอายุ 8-12 เดือน จึงจะเก็บเกี่ยว หรืออาจกลาวไดวา หอยนางรมที่
เก็บเกี่ยวมีอายุเฉลี่ย 9.5 เดือน เกษตรกรสามารถเก็บเกี่ยวหอยนางรมไดตลอดปทั้งนี้ขึ้นอยูกับ
ระยะเวลาที่เร่ิมเลี้ยงและอายุของหอย ซ่ึงชวงที่ทําการเก็บเกี่ยวมากมักสัมพันธกับฤดูกาลทองเที่ยว 
กลาวคือ ระหวางเดือนตุลาคม ถึงเดือนพฤษภาคม เกษตรกรจะเก็บเกี่ยวในชวงเวลาน้ําลงและเก็บ
ในเวลากลางวัน สวนมากใชเรือเปนพาหนะไปเก็บ คิดเปนรอยละ 70.83 ใชทั้งเรือและเดินลุยน้ําไป
เก็บ คิดเปนรอยละ 29.17 
  3.5  การเตรียมผลผลิตหลังเก็บเกี่ยว หลังจากเก็บเกี่ยวแลวเกษตรกรโดยสวนใหญจะ
นําหอยนางรมไปลางน้ํา คิดเปนรอยละ 86.67 และไมไดเตรียมผลผลิต คิดเปนรอยละ 13.33 แลว
นําไปบรรจุลงภาชนะเพื่อจําหนายตอไป โดยมิไดนําไปผานกระบวนการทําความสะอาดหอย 
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 4.   การตลาดหอยนางรมระดับฟารม 
    4.1  ผลิตภัณฑ  จากตารางที่ 4.4  พบวา เกษตรกรทั้งหมดจําหนายหอยนางรมใน
ลักษณะหอยเปลือก หอยนางรมที่เก็บเกี่ยวไดจะถูกนําไปลางน้ําแลวนําไปบรรจุลงในกระสอบเพื่อ
การจําหนาย  มีการจัดชั้นคุณภาพ แตไมมีการดําเนินการดานตราสินคา ฉลากสินคา การบริการ  
การรับประกันและการคืนสินคาแตอยางใด 
 
ตารางที่ 4.4 การดําเนินการดานผลิตภัณฑของเกษตรกร 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
มีการดําเนนิการ 

ผลิตภัณฑหอยเปลือก 
      บรรจุภัณฑกระสอบ 
      การจัดชั้นคุณภาพ 

 
120 
120 
120 

 
100.00 
100.00 
100.00 

ไมมีการดําเนนิการ 
     ตราสินคา 
     ฉลากสินคา 
     การบริการ 
     การรับประกัน 
     การรับคืนสินคา 

 
120 
120 
120 
120 
120 

 
100.00 
100.00 
100.00 
100.00 
100.00 

 
 4.2  ราคา  จากตารางที่ 4.5 พบวา เกษตรกรทุกรายมีการกําหนดราคาหอยนางรมแบบ
มุงการแขงขัน โดยกําหนดราคาเทากับคูแขงขันทั้งหมด ไมมีการทํารายการราคา ไมใหสวนลดและ
สวนยอมให การซื้อขายหอยนางรมจะชําระเงินโดยทันทีไมมีการกําหนดเงื่อนไขการชําระเงินและ
สินเชื่อ 
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ตารางที่ 4.5  การดําเนินการดานราคาของเกษตรกร 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
มีการดําเนนิการ 
     การกําหนดราคาเทากับคูแขงขัน 

 
120 

 
100.00 

ไมมีการดําเนนิการ 
     การทํารายการราคา 
     การใหสวนลด 
     การใหสวนยอมให 
     การกําหนดเงื่อนไขการชําระเงิน 
     การใหสินเชื่อ 

 
120 
120 
120 
120 
120 

 
100.00 
100.00 
100.00 
100.00 
100.00 

 

4.3 การจัดจําหนาย  จากตารางที่  4 .6 พบวา  เกษตรกรขายหอยนางรมใหกับ 
ผูรวบรวมทองที่มากที่สุด คิดเปนรอยละ 60.86 รองลงมา ขายใหผูคาสงกรุงเทพมหานคร ผูคาสงใน
จังหวัดสุราษฎรธานี รานอาหารและผูคาปลีก คิดเปนรอยละ 25.02  11.08  1.60 และ 1.43 
ตามลําดับ โดยไมมีการจัดการดานคลังสินคาและการขนสง แสดงในตารางที่ 4.7   

ตารางที่  4.6 ชองทางการจัดจําหนายผลติภัณฑ ของเกษตรกรในระบบการตลาด 
 

ตัวแปร รอยละ 
ผูรวบรวมทองถ่ิน 
ผูคาสงกรุงเทพมหานคร 
ผูคาสงในจังหวัดสุราษฎรธานี 
รานอาหาร 
ผูคาปลีก 

60.86 
25.02 
11.08 
1.60 
1.44 

รวม 100.00 
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ตารางที่  4.7  คลังสินคา และการขนสง ของเกษตรกร 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
คลังสินคาและการขนสง 
     ไมมีคลังสินคา 
     ไมมีการขนสง 

 
120 
120 

 
100.00 
100.00 

 
4.4  การสงเสริมการตลาด  จากตารางที่ 4.8 พบวา เกษตรกรมีการโฆษณา โดยการ

เขียนแผนปายโฆษณา คิดเปนรอยละ 72.50 และไมทําการโฆษณา รอยละ 27.50 เกษตรกรทั้งหมด
ไมมีการใชหนวยงานขาย การสงเสริมการขาย และการประชาสัมพันธ  

 
ตารางที่ 4.8  การสงเสริมการตลาดของเกษตรกร 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
การโฆษณา 
     ไมทําการโฆษณา 
     ทําการโฆษณาโดยเขียนแผนปาย 

 
33 
87 

 
27.50 
72.50 

รวม 120 100.00 
ไมมีหนวยงานขาย 
ไมมีการสงเสริมการขาย 
ไมมีการประชาสัมพันธ 

120 
120 
120 

100.00 
100.00 
100.00 

 
5.   ปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรมระดับฟารม 
       จากการวิจัยโดยการสัมภาษณจากเกษตรกรผูเล้ียงในจังหวัดสุราษฎรธานี พบปญหา

และอุปสรรคในการผลิตและการตลาด  แสดงในตารางที่ 4.9 กลาวคือ 
5.1 ดานการผลิตหอยนางรม  เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมมีปญหาและอุปสรรคในการ

ผลิตหอยนางรม  ซ่ึงปญหาที่พบมากที่สุด ไดแก น้ําเสีย ปญหาน้ํากรอย  การลักลอบขโมยหอย และ
พันธุหอยมีราคาแพง รองลงมาคือ คาจางแรงงานสูง  

5.2  ดานการตลาดหอยนางรม  เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมสวนใหญมีปญหาและ
อุปสรรคในการตลาดระดับฟารม ประสบปญหาและอุปสรรคดานการตลาด คือ หอยที่เก็บเกี่ยวได
มีขนาดเล็ก คิดเปนรอยละ 75.83 และราคาหอยนางรมตกต่ํา คิดเปนรอยละ 24.17  
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ตารางที่  4.9  ปญหาและอปุสรรคในการผลติและการตลาดหอยนางรมของเกษตรกรในจงัหวัดสุราษฎรธาน ี
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
ปญหาและอุปสรรคในการผลิตหอยนางรม 
     มีปญหาและอุปสรรค 
     ไมมีปญหาและอุปสรรค 

 
120 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 120 100.00 
ลักษณะปญหาและอุปสรรคในการผลิตหอยนางรม 
     น้ําเสีย 
     น้ํากรอย 
     การลักลอบขโมยหอย 
     คาจางแรงงานสูง 
     พันธุหอยมีราคาแพง 

 
120 
120 
120 
85 
120 

 
100.00 
100.00 
100.00 
70.83 
100.00 

รวม   
ปญหาและอุปสรรคในการตลาดระดับฟารม 
     มีปญหาและอุปสรรค 
     ไมมีปญหาและอุปสรรค 

 
120 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 120 100.00 
ลักษณะปญหาและอุปสรรคในการตลาดระดับฟารม 
     หอยท่ีเก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก 
     ราคาหอยนางรมตกต่ํา 

 
91 
29 

 
75.83 
24.17 

รวม 120 100.00 
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ผูคาหอยนางรม 
 
 1.    ขอมูลท่ัวไปของผูคาหอยนางรม 
        จากตารางที่  4.10  พบวา ผูคาหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี  มีขอมูลทั่วไปดาน
เพศ  อายุ  สถานภาพสมรส  ระดับการศึกษา  ประสบการณในการคาหอยนางรมและสถานภาพ
อาชีพคาหอยนางรม ดังตอไปนี้ 
 
ตารางที่  4.10  ขอมูลท่ัวไปของผูคาหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
เพศ 
     ชาย 
     หญิง 

 
11 
9 

 
55.00 
45.00 

รวม 20 100.00 
อายุ 
     21-30 ป 
     31-40 ป 
     41-50 ป 
     51-60 ป 
     มากกวา 60 ป 

 
2 
7 
10 
1 
0 

 
10.00 
35.00 
50.00 
5.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
สถานภาพสมรส 
     สมรส 
     โสด 

 
19 
1 

 
95.00 
5.00 

รวม 20 100.00 
ระดับการศึกษา 
     ต่ํากวาประถมศึกษา 
     ประถมศึกษา 
     มัธยมศึกษาตอนตน 
     มัธยมศึกษาตอนปลาย 

 
7 
3 
6 
4 

 
35.00 
15.00 
30.00 
20.00 

รวม 20 100.00 
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ตารางที่  4.10  (ตอ) 
   

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
ประสบการณในการคาหอยนางรม 
     ต่ํากวา 1 ป 
     1-5 ป 
     6-10 ป 
     11-15 ป 
     16-20 ป 
     มากกวา 20 ป 

 
0 
2 
9 
4 
5 
0 

 
0.00 
10.00 
45.00 
20.00 
25.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
สถานภาพของอาชีพคาหอยนางรม 
     อาชีพหลัก 
     อาชีพรอง 

 
14 
6 

 
70.00 
30.00 

รวม 20 100.00 

 
ผลการศึกษาขอมูลทั่วไป สรุปไดดังนี ้

1.1 เพศ  ผูคาหอยนางรมสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 55.00  และเพศหญิง
รอยละ 45.00 

1.2 อายุ  ผูคาหอยนางรมสวนมากมีอายุระหวาง 41-50 ป คิดเปนรอยละ 50.00 
รองลงมา อายุ 31-40 ป 21-30 ป และ 51-60 ป คิดเปนรอยละ 35.00  10.00  และ 5.00  ตามลําดับ ไม
พบผูคาหอยนางรมที่มีอายุมากกวา 60 ป 

1.3 สถานภาพสมรส สถานภาพสมรสของผูคาหอยนางรมสวนใหญสมรสแลว  
คิดเปนรอยละ 95.00 และเปนโสดรอยละ 5.00  

1.4 ระดับการศึกษา   ผูคาหอยนางรมสวนมากจบการศึกษาในระดับต่ํากวา
ประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 35.00 รองลงมาคือระดับมัธยมศึกษาตอนตน มัธยมศึกษาตอนปลาย 
และประถมศึกษา รอยละ 30.00  20.00  และ 15.00  ตามลําดับ 

1.5 ประสบการณในการคาหอยนางรม  ผูคาสวนมากมีประสบการณในการคาหอย
นางรม 6-10 ป คิดเปนรอยละ  45.00  รองลงมามีประสบการณ  16-20  ป  11-15 ป และ 1-5 ป   
คิดเปนรอยละ 25.00  20.00  และ 10.00  ตามลําดับ ไมพบผูมีประสบการณต่ํากวา 1 ป และมากกวา 
20 ป ในการคาหอยนางรม 
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1.6 สถานภาพอาชีพคาหอยนางรม  ผูคาหอยนางรมสวนมากประกอบอาชีพคา
หอยนางรมเปนอาชีพหลัก  คิดเปนรอยละ 70.00  รองลงมา ประกอบเปนอาชีพรอง รอยละ 30.00 
  

2.    ขอมูลท่ัวไปของกิจการคาหอยนางรม 
        จากตารางที่ 4.11 พบวา  กิจการคาหอยนางรมมีขอมูลทั่วไปดานตาง ๆ  แสดงรายละเอียดดังนี้ 

2.1  อายุกิจการ  กิจการคาหอยนางรมสวนมากมีอายุกิจการ 6-10 ป คิดเปนรอยละ 
35.00 รองลงมา 11-15 ป 1-5 ป มากกวา 20 ป และต่ํากวา 1 ป คิดเปนรอยละ 25.00  20.00  15.00  
และ 5.00 ตามลําดับ 

2.2  รูปแบบธุรกิจ  การประกอบกิจการคาหอยนางรมนั้น ผูคาทั้งหมดดําเนินการใน
รูปแบบธุรกิจสวนตัว 

         2.3  ประเภทการคาหอยนางรม  ผูคาหอยนางรมจัดเปนประเภทผูรวบรวมมากที่สุด  
คิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมา เปนผูคาปลีกรอยละ 25.00 และผูคาสงรอยละ 15.00 ตามลําดับ 
 

ตารางที่ 4.11 ขอมูลท่ัวไปของกิจการคาหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
อายุกิจการ 
     ต่ํากวา 1 ป 
     1-5 ป 
     6.10 ป 
     11-15 ป 
     มากกวา 20 ป 

 
1 
4 
7 
5 
3 

 
5.00 
20.00 
35.00 
25.00 
15.00 

รวม 20 100.00 
รูปแบบธุรกิจ 
     ธุรกิจสวนตัว 
     หางหุนสวน 
     บริษัท 

 
20 
0 
0 

 
100.00 
0.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
ประเภทการคาหอยนางรม 
     ผูคาปลีก 
     ผูรวบรวม 
     ผูคาสง 

 
5 
12 
3 

 
25.00 
60.00 
15.00 

รวม 20 100.00 
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3.    การตลาดหอยนางรมระดับผูคา 
3.1  ผลิตภัณฑ  จากตารางที่ 4.12 พบวา ผูคาหอยนางรมมีการจัดการดานผลิตภัณฑ 

ดังตอไปนี้ 
 3.1.1 ผลิตภัณฑหอยนางรมที่ผูคาคนกลางจําหนายเปนหอยเปลือกทั้งหมด โดย

ไมไดแกะแชน้ําเพื่อจําหนาย 
3.1.2  การจัดชั้นคุณภาพของหอยนางรมหรือการคัดเกรดสินคา พบวา ผูคาทุกราย

มีการจัดชั้นคุณภาพ โดยสวนใหญมีการจัดชั้นคุณภาพและคัดเกรดสินคาออกเปน 3 ช้ัน คิดเปน 
รอยละ 60.00 และ 2 ช้ัน รอยละ 40.00 และผูคาคนกลางทุกรายไมสรางตราสินคา 

3.1.3 ดานบรรจุภัณฑ พบวา โดยสวนใหญผูคาจะใชถุงพลาสติกและกลองโฟม
เปนบรรจุภัณฑคิดเปนรอยละ 60.00 รองลงมาใชถุงพลาสติกอยางเดียว รอยละ 40.00 การพิจารณา
เลือกใชบรรจุภัณฑขึ้นอยูกับชนิดผลิตภัณฑและความตองการของผูซ้ือ โดยที่หอยเปลือกจะบรรจุ
ลงในถุงพลาสติกใสรัดยางเปนลักษณะผลิตภัณฑที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค และสําหรับขนสงไป
ยังกรุงเทพมหานคร และผูคาคนกลางทุกรายไมมีฉลากสินคา 

3.1.4  การบริการแกผูซ้ือ พบวาผูคาคนกลางมีบริการขนสง คิดเปนรอยละ 65.00  
และไมมีบริการแกผูซ้ือรอยละ 35.00  ดานการรับประกันสินคาพบวาไมมีการรับประกันและ 
การรับคืนแตอยางใด  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 40 

ตารางที่  4.12  การดําเนินงานดานผลิตภัณฑ ของผูคาหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
ชนิดผลิตภัณฑ 
    หอยเปลือก 
    หอยแกะสดแชน้ํา 

 
20 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
การจัดชั้นคณุภาพ 
     ไมมีการจัดชั้นคุณภาพ 
     มีการจัดชัน้คุณภาพ 

 
0 
20 

 
0.00 

100.00 
รวม 20 100.00 
ลักษณะการจดัชั้นคุณภาพ 
     2  ช้ัน 
     3  ช้ัน 

 
8 
12 

 
40.00 
60.00 

รวม 20 100.00 
ตราสินคา 
     ไมมีตราสินคา 
     มีตราสินคา 

 
20 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
บรรจุภัณฑ 
     ถุงพลาสติก 
     ถุงพลาสติกและกลองโฟม 

 
8 
12 

 
40.00 
60.00 

รวม 20 100.00 
ฉลากสินคา 
     ไมมีฉลากสินคา 
     มีฉลากสินคา 

 
20 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
การบริการ 
     ไมมีการบริการ 
     มีบริการขนสง 

 
7 
13 

 
35.00 
65.00 

รวม 20 100.00 
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ตารางที่  4.12   (ตอ)  
   

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
การรับประกัน 
     ไมมีการรับประกัน 
     มีการรับประกันคณุภาพ 

 
20 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
การรับคืนสินคา 
     ไมมีการรับคืนสินคา 
     มีการรับคืนสินคา 

 
20 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
 

3.2 ราคา  จากตารางที่ 4.13 พบวา ผูคาหอยนางรมมีการกําหนดราคาแบบมุงการแขงขัน 
โดยกําหนดราคาเทากับคูแขงทั้งหมด ผูคาคนกลางทุกรายไมมีการทํารายการราคา โดยไมให
สวนลดแกลูกคา คิดเปนรอยละ 90.00 และใหสวนลดแกผูซ้ือจํานวนมากรวมถึงลูกคาประจํา รอย
ละ 10.00 การซื้อขายหอยนางรมนั้นจะมีการกําหนดเวลาชําระเงิน คิดเปนรอยละ 65.00 และไมมี
การกําหนดระยะเวลาชําระเงินสําหรับลูกคารายยอยเพียงรอยละ 35.00 โดยสวนใหญมีการให
สินเชื่อ คิดเปนรอยละ 75.00 และไมมีการใหสินเชื่อแกลูกคารายยอยรอยละ 25.00 
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ตารางที่  4.13 การดําเนินงานดานราคา ของผูคาหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
การกําหนดราคา 
     เทากับคูแขงขัน 
     ต่ํากวาคูแขงขัน 
     สูงกวาคูแขงขัน 

 
20 
0 
0 

 
100.00 
0.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
การทํารายการราคา 
     ไมทํารายการราคา 
     ทํารายการราคา 

 
20 
0 

 
100.00 
0.00 

รวม 20 100.00 
การใหสวนลด 
     ไมใหสวนลด 
     ใหสวนลดแกผูซ้ือจํานวนมากและลูกคาประจํา 

 
18 
2 

 
90.00 
10.00 

รวม 20 100.00 
การใหกําหนดเวลาชําระเงิน 
     ไมมีการใหกําหนดเวลาชาํระเงิน 
     มีการใหกาํหนดเวลาชําระเงิน 

 
7 
13 

 
35.00 
65.00 

รวม 20 100.00 
การใหสินเชื่อ 
     ไมมีการใหสินเชื่อ 
     มีการใหสินเชื่อ 

 
5 
15 

 
25.00 
75.00 

รวม 20 100.00 

 
3.3 การจัดจําหนาย จากตารางที่ 4.14 พบวา เมื่อผูรวบรวมรับซื้อหอยนางรมจาก

เกษตรกรรอยละ 60.86 ของหอยนางรมในระบบทั้งหมด จะขายตอใหผูคาปลีกคิดเปนรอยละ 22.28 
สวนที่เหลืออีกรอยละ 32.17 นั้นผูรวบรวมจะขายใหกับผูคาสงกรุงเทพมหานครมากที่สุด รองลงมา 
ขายใหรานอาหาร โรงงานแปรรูป ผูบริโภค คิดเปนรอยละ 3.82  1.40 และ 1.20 ตามลําดับ จากตารางที่  
4.15  พบวา ผูคาโดยสวนมากไมมีคลังสินคา คิดเปนรอยละ 90.00 มีคลังสินคารอยละ 10.00 และมี
บริการขนสงสินคา คิดเปนรอยละ 50.00 ไมมีบริการขนสง คิดเปนรอยละ 50.00 
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ตารางที่  4.14 ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑ ของผูคาหอยนางรมในระบบการตลาด 
 

ตัวแปร รอยละ 
ผูรวบรวมสินคาไปยัง 
     ผูคาปลีก 
     ผูคาสงกรุงเทพมหานคร 
     รานอาหาร 
     โรงงานแปรรูป 
     ผูบริโภค 
     อ่ืนๆ (ไมระบุ)  

 
22.28 
32.17 
3.82 
1.40 
1.20 
39.14 

รวม 100.00 

 
ตารางที่ 4.15  คลังสินคาและการขนสงของผูคาหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
คลังสินคา 
     ไมมีคลังสินคา 
     มีคลังสินคา 

 
18 
2 

 
90.00 
10.00 

รวม 20 100.00 
การขนสง 
     ไมมีการขนสง 
     มีการขนสง 

 
10 
10 

 
50.00 
50.00 

รวม 20 100.00 

 
3.4  การสงเสริมการตลาด  จากตารางที่ 4.16 พบวา ผูคาคนกลางไมทําการโฆษณาใด ๆ  

คิดเปนรอยละ 70.00 และทําการโฆษณารอยละ 30.00 โดยการเขียนแผนปายโฆษณา  ผูคาหอย
นางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีทั้งหมด ไมมีการใชหนวยงานขาย การสงเสริมการขาย การ
ประชาสัมพันธ และการตลาดทางตรงแตอยางใด 
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ตารางที่  4.16  การสงเสริมการตลาด ของผูคาหอยนางรม 
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
การโฆษณา 
     ไมทําการโฆษณา 
     ทําการโฆษณาโดยเขียนแผนปาย 

 
14 
6 

 
70.00 
30.00 

รวม 20 100.00 
     ไมมีหนวยงานขาย 
     ไมมีการสงเสริมการขาย 
     ไมมีการประชาสัมพันธ 
     ไมมีการตลาดทางตรง 

20 
20 
20 
20 

100.00 
100.00 
100.00 
100.00 

 
4.  ปญหาและอุปสรรคในการตลาดหอยนางรมระดับผูคา 

      จากตารางที่ 4.17 พบวา ผูคาหอยนางรมทุกรายมีปญหาและอุปสรรคในดานการตลาด 
คือ มีคูแขงขันจํานวนมาก คิดเปนรอยละ 50.00 รองลงมาคือ หอยท่ีเก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็กและราคา
หอยนางรมตกต่ํา คิดเปนรอยละ 25.00 เทากัน 
 
ตารางที่ 4.17 ปญหาและอุปสรรคในการตลาดของผูคาหอยนางรม ในจังหวัดสุราษฎรธาน ี
 

ตัวแปร จํานวน รอยละ 
ปญหาและอุปสรรคดานการตลาด      
    ไมมีปญหาและอุปสรรค 
     มีปญหาและอุปสรรค 

 
0 
20 

 
0.00 

100.00 
รวม 20 100.00 
ลักษณะปญหาและอุปสรรค 
     หอยท่ีเก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก   
     ราคาหอยนางรมตกต่ํา 
     มีคูแขงขันจํานวนมาก 

 
5 
5 
10 

 
25.00 
25.00 
50.00 

รวม 20 100.00 
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ผูบริโภคและระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธาน ี
 

1. ระบบตลาดหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี   
                     ระบบตลาดหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี  พบวา ระบบการตลาดหอยเปลือก  ซ่ึง
ประกอบดวย  5  ชองทาง  คือ จากเกษตรกรไปยังผูรวบรวมทองที่และตอไปยังผูคาปลีก  จาก
เกษตรกรไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงในจังหวัดสุราษฎรธานี   จาก
เกษตรกรไปยังรานอาหารและ จากเกษตรกรไปยังผูคาปลีก  โดยตลาดรับซื้อหอยนางรมในอําเภอ
กาญจนดิษฐจะมีแพหอยคอยรับซื้อโดยมี 2 ตลาดหลักคือ  ตลาดทาทองอุแท และตลาดบานปาก
กระแดะ โดยที่ตลาดทาทองอุแทมีการคัดเลือกหอยที่นํามาขายเขมงวดกวาแตระบบการจายเงินคา
หอยไมคอยมีการคางชําระ 

สําหรับหอยที่รับซื้อจะแบงเปน 2 ขนาดโดยการประมาณการจากสายตา ราคารับซื้อของ
พอคาคนกลางในชวงเดือนมกราคม 2551 คือ  หอยขนาดใหญราคาตัวละ 10 บาท หอยขนาดกลาง
ราคาตัวละ 8 บาท และหอยขนาดเล็กราคาตัวละ 6 บาท 

สําหรับหอยที่ไมไดขนาดหรือเล็กกวาขนาดที่กําหนด  จะนําไปขายสําหรับนักทองเที่ยว
ที่มารับประทานอาหารทะเลรานเคียงเล ซ่ึงเปนรานอาหารที่มีช่ือเสียงในหมูบานปากกะแดะ โดย
ขายตอใหพอคา แมคาที่นําไปวางขายริมถนนที่จอดรถในราคาตัวละ 3 บาท พอคาและแมคาจะไป
กําหนดราคาเอง โดยมีบริการลูกคานักทองเที่ยวที่มาซื้อหอยนางรมโดยการแกะหอยใหเรียบรอย
พรอมที่จะรับประทานได 

ในสวนของผูบริโภคที่ทําการเก็บขอมูลจํานวน 400 ตัวอยางเกีย่วกับเพศ อายุ ระดับ
การศึกษา ความถี่ในการบริโภค และโอกาสในการกินหอยนางรมโดยมีรายละเอียดดังนี ้

เพศ แบงเปนเพศชายรอยละ  47 และเพศหญิงรอยละ  53 
อายุ แบงเปนชวงอายุดังนี้ ชวงอายุต่ํากวา  20  ป รอยละ  7 , ชวงอายุ21 – 30  ป รอยละ  21,

ชวงอาย3ุ1 – 40  ปรอยละ  7, ชวงอายุ41 – 50  ปรอยละ  49, ชวงอายุ 51 – 60  ปรอยละ  16 
ระดับการศึกษา จากขอมูลทีท่ําการสํารวจพบวาผูบริโภคมีระดับการศกึษาดังนี้ต่ํากวา

ประถม รอยละ  2, มัธยมตนรอยละ  5, มัธยมตอนปลายรอยละ  5, อนุปริญญารอยละ  6,  ปริญญา
ตรีรอยละ  76, สูงกวาปริญญารอยละ  3, อ่ืน ๆรอยละ  1 

ความถี่ในการบริโภค พบวาบริโภคต่ํากวา  1  คร้ัง/เดือนรอยละ  29, บริโภค 1 – 5 คร้ัง/
เดือนรอยละ  27, บริโภคมากกวา  5  คร้ัง/เดือนรอยละ  3, ไมบริโภคเลยรอยละ 41 

โอกาสในการบริโภค แบงเปนบริโภคเมื่ออยากกนิรอยละ  10, บริโภคที่รานอาหารรอยละ  
8, บริโภคในงานเลี้ยงรอยละ  10 , ซ้ือกลับไปบริโภคที่บานรอยละ  36, ไมบริโภคเลยรอยละ 36 
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2.  แนวโนมของการเลี้ยงและการตลาดหอยนางรมในอนาคต 
      จากการเปลี่ยนแปลงของสถานการณทางดานเศรษฐกิจ การเมือง และสถานการณตาง 

ๆ ของประเทศ สงผลกระทบตอการเลี้ยงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีดวย การคาดการณ
แนวโนมของการเลี้ยงหอยนางรมในอนาคตโดยประเมินขอมูลจากการสังเกต การสัมภาษณเชิงลึก
ตลอดจนการสนทนากลุม ผลสรุปไดดังนี้ 

2.1 กรอบแนวความคิดของเกษตรกรผูเล้ียงจะตองเปลี่ยนไป เพื่อความอยูรอดแบบ
ยั่งยืน โดยที่จะตองเปนการเลี้ยงแบบอนุรักษ ปรับพื้นที่การเลี้ยงหอยนางรมใหอยูในสภาพสมดุล 

2.2 การบริหารจัดการชุมชนแบบมีสวนรวม โดยที่ทุกกลุมทุกฝายจะตองมีสวนในการ
รวมคิด รวมทําเพื่อการจัดการชุมชนตั้งแตจุดเริ่มตน โดยที่การสรางจิตสํานึกในการอนุรักษ และ
ความรักในถิ่นฐานตั้งแตเด็กในโรงเรียน โดยที่ทุกคน ทุกกลุมจะตองไดผลประโยชนรวมกัน 

2.3 หนวยงานภาครัฐจะตองมีการสงเสริมอยางจริงจัง โดยเฉพาะการวิจัยศึกษาเรื่อง
การเลี้ยงหอยนางรม การจัดระเบียบในพื้นที่การเลี้ยง ตลอดจนการเสนอแนะหารายไดเพิ่มจากการ
เล้ียงหอยนางรม 

2.4 หาวิธีการบริโภคหอยนางรมในรูปแบบที่แตกตางไปจากเดิม  สามารถประกอบ
อาหารไดหลายรูปแบบ ตลอดจนวิธีการบริโภคที่ผูบริโภคสามารถรับประทานไดโดยทองไมเสีย 
และนิยมบริโภคกวางขวางมากขึ้น 

2.5 พอคาคนกลางในทองถ่ินจะตองหาวิธีการที่จะขยายการตลาดใหกวางขวางยิ่งขึ้น 
เพราะราคาหอยนางรมในปจจุบันไมแตกตางจากเมื่อ 10 ปที่แลว 

2.6 การเลี้ยงหอยนางรมแบบพึ่งตนเอง โดยปลอยไปตามยถากรรมแบบเดิม ๆ ไม
นาจะเปนการอยูรอดของชุมชนแบบยั่งยืน เพราะชุมชนตองโต คนในชุมชนมีมากขึ้นในขณะที่
พื้นที่เล้ียงจํากัด คนในชุมชนควรไดมีโอกาสในการรวมปรึกษาหารือในการทํามาหากินรวมกัน 

2.7 หนวยงานภาครัฐและประชาชนในพื้นที่จะตองทํางานรวมกัน โดยที่ภาครัฐจะตอง
เขามาคิด และจัดการแบบมีสวนรวมกับประชาชนในพื้นที่มากขึ้น ผลที่ไดจากการศึกษาวิจัยของ
หนวยงานภาครัฐตองประชาสัมพันธใหประชาชนทราบ  
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บทที่  5 
 

สรุปการวิจัย  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจัยเร่ือง  การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม ในจังหวัดสุราษฎรธานี  ไดสรุป
การวิจัย  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะตามสําดับ  ดังตอไปนี้ 

1. สรุปการวิจัย 
2. ผลการวิจัย 
3. อภิปรายผล 
4. ขอเสนอแนะ 

 
สรุปการวิจัย 
 

1. วัตถุประสงคของการวิจัย 
         การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค คือ  (1) เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของผูเล้ียง  กิจการเลี้ยง  
ผูคา  และกิจการคาหอยนางรม  ในพื้นที่จังหวัดสุราษฎรธานี  (2) เพื่อศึกษาการดําเนินการผลิตหอย
นางรม (3) เพื่อศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม  ตั้งแตจุดที่มีการผลิต  และมีการคาในระดับตาง ๆ 
ไปจนถึงตลาดเปาหมาย  และ (4) เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการผลิตตลอดจนการตลาดหอย
นางรม 

2.  วิธีดําเนินการวิจัย  มีดังนี้ 
2.1  ประชากร (Population)   ที่ใชในการวิจัยเปนผูที่ทําธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมใน

เขตพื้นที่จังหวัดสุราษฎรธานีในระดับตาง ๆ ตั้งแตเกษตรกรผูผลิต  ผูคาคนกลาง จนถึงผูคาปลีก  
ซ่ึงขายหอยนางรมใหกับตลาดเปาหมาย  ทั้งตลาดผูบริโภคและตลาดอุตสาหกรรม  โดยแบง
ออกเปน  3  กลุม  คือ  (1) ผูผลิตหอยนางรม  เปนเกษตรกรที่ประกอบอาชีพเล้ียงหอยนางรม  (2)  
ผูคาหอยนางรมประกอบดวยผูคาคนกลางระดับตาง ๆ ในระบบการตลาดหอยนางรม  ในจังหวัดสุ
ราษฎรธานี  ที่ไดจากการขยายผลภายหลังจากการสัมภาษณเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม  (3) 
ผูบริโภคหอยนางรม ในจังหวัดสุราษฎรธานี   

2.2  เคร่ืองมือการวิจัย  เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้  เปนแบบสัมภาษณ ซ่ึง สรางขึ้น
โดยพิจารณาจากวัตถุประสงคของการวิจัย  โดยมีผูสัมภาษณทําหนาที่ถามคําถามจากเจาของฟารม
และผูคาคนกลางระดับตาง  ๆ  แบบสัมภาษณที่ใชแบงออกเปน  3  ชุด ไดแก  
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แบบสัมภาษณชุดที่ 1  ใชสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการเลี้ยงหอยนางรม   
แบบสัมภาษณชุดที่  2  ใชสัมภาษณผูคาคนกลางระดับตาง ๆ ในระบบการตลาดหอย

นางรม  ไดแก ผูรวบรวม  ผูคาสง และผูคาปลีก  ซ่ึงทราบแหลงของผูคาคนกลางไดจากการขยายผล
การสัมภาษณเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม   

และแบบสัมภาษณชุดที่  3  ใชสัมภาษณผูบริโภคระดับตาง ๆ ในระบบการตลาดหอย
นางรมทั้งระบบ  เพื่อรวบรวมขอมูลดานชองทางการจัดจําหนายหรือวถีิการตลาด   

2.3  การตรวจสอบหาคุณภาพของเครื่องมือ  ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ทําการตรวจสอบ
คุณภาพของเครื่องมือ  โดยตรวจสอบคุณภาพกอนนําแบบสัมภาษณไปทดลองใช   และตรวจสอบ
คุณภาพโดยการนําไปทดลองใช  กอนที่จะนําไปใชเก็บขอมูลจริง   โดยเลือกกลุมตัวอยางจาก
เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม เพื่อประโยชนในการปรับปรุงแบบสัมภาษณใหเหมาะสม  สอดคลอง
ครบถวนตามวัตถุประสงคของการวิจัยเพื่อใชงานตอไป 
 2.4  การเก็บรวบรวมขอมูล  ดําเนินการโดยรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลที่เกี่ยวของ
คือ    
  2.4.1 ขอมูลปฐมภูมิ  ไดจากการใชแบบสัมภาษณ  โดยมีผูสัมภาษณ ทําหนาที่อาน
ขอความคําถามผูผลิตและผูคาหอยนางรม  ในจังหวัดสุราษฎรธานี แลวผูสัมภาษณจะเปนผูจด
บันทึกคําตอบ   
  2.4.2 ขอมูลทุติยภูมิ  ไดจากการคนควาเอกสารและงานวิจัย ตลอดจนขอมูลองค
ความรูตาง ๆ ทั้งทางดานชีววิทยา  การเพาะเลี้ยง  การตลาด  รวมถึงดานสถิติตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับ
หอยนางรมจากแหลงที่เกี่ยวของ   
 2.5  การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเกษตรกรผูประกอบการผลิต  
และผูคาหอยนางรมในระดับตาง ๆ โดยใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 
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ผลการวิจัย   
 
 เกษตรกรผูผลิตหอยนางรม 

1.  การดําเนินการผลิตหอยนางรม  
     เพื่อศึกษาการดําเนินการผลิตหอยนางรม พบวา   

1.1 เกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีเล้ียงหอยนางรมพันธุใหญ
ทั้งหมด  แหลงพันธุหอยสวนมากซื้อพันธุหอยนางรมมาจากจังหวัดชุมพรและเพชรบุรี   

1.2 แรงงานที่ใชในการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานเฉลี่ย  5  คนตอฟารม  เปน
แรงงานในครัวเรือน การจางแรงงานชายเปนลักษณะการจางชั่วคราวและจางตลอดป  สวนแรงงาน
หญิงเปนการจางชั่วคราวเทานั้น 

1.3 ผูเล้ียงสวนมากใชเงินทุนของตนเอง  
1.4 ผูเล้ียงสวนมากเลี้ยงหอยนางรมดวยวธีิเล้ียงแบบแทงซีเมนตและปลองซีเมนต   
1.5 การเลี้ยงหอยนางรมตองใชเครื่องมือและอุปกรณตาง ๆ ไดแก  เรือ  เขง  มีด 

กรรไกร  เครื่องชั่ง  ไฟฉาย  ถังน้ํา  ตูเย็นหรือ ตูแช  เครื่องสูบน้ํา  คอน  ส่ิว   เล่ือย  กะละมัง  
ตะเกียง และแบตเตอรี่  สําหรับวัสดุที่ใชในการดําเนินงาน  ไดแก แทงซีเมนต ปลองซีเมนต ไมไผ  
เชือกไนลอน  น้ํามันเชื้อเพลิง  แกส  ถุงพลาสติก ยางรัด  ลวด  น้ําแข็ง  กระปองโลหะ  กระสอบ  
ขวด  ถุงตาขาย ถุงมือ  กลองพลาสติก  และกลองโฟม  โดยมีการซอมบํารุงเรือในระหวางการ
ดําเนินงาน 

1.6 เกษตรกรจะเก็บเกี่ยวหอยนางรมเมื่อมีอายุเฉลี่ย  9.5  เดือน  ชวงที่ทําการเก็บ
เกี่ยวมากคือ  ระหวางเดือน  ตุลาคมถึงเดือน พฤษภาคม  โดยจะเก็บเกี่ยวในชวงเวลาน้ําลงและเก็บ
ในเวลากลางวัน  สวนมากใชเรือเปนพาหนะไปเก็บ 

 1.7  หลังจากเก็บเกี่ยวแลวจะนําหอยนางรมไปลางน้ําและนําไปบรรจุลงภาชนะเพื่อ
จําหนายตอไป  โดยมิไดนําไปผานกระบวนการทําความสะอาดหอย 
 2.  การจัดการของเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม 

      การเลี้ยงหอยนางรมเกษตรกรมีขั้นตอนในการดําเนินงาน ดังนี้ 
2.1 การเตรียมพื้นที่เล้ียงหอยนางรม โดยปกติพื้นที่จะมีคนจับจองเปนเจาของอยู

แลว ถาเกษตรกรไมไดเปนเจาของพื้นที่เองก็ตองมีการจัดการซื้อขายใหเรียบรอย 
2.2 การเตรียมอุปกรณเล้ียงหอย เกษตรกรอาจจัดทําเองหรือจางทําซึ่งมีผูรับจางทํา

ในพื้นที่อยูแลว เกษตรกรสามารถเลือกอุปกรณการเลี้ยงไดตามที่ชอบ และตามความเหมาะสมของ
พื้นที่ 

2.3 การลงหลอดหอย และการทําขนําพักเฝาหอย 



 50 

2.4 การบํารุงรักษา ซ่ึงรวมทั้งการเฝาคอกหอยนางรมหลังจากการลงหลอดหอยที่
เล้ียงมาไดประมาณ 1 ป เพราะหอยที่เล้ียงจะโตพอที่จะขายไดแลว ตลอดจนการซอมบํารุงคอกหอย 
หลักเลี้ยงหอยในชวงน้ําลดตอนกลางวัน 

3. ปญหาและอุปสรรคในการเลี้ยงหอยนางรม 
     การเลี้ยงหอยนางรม เกษตรกรมีปญหาและอุปสรรค ดังนี้  

3.1 ระยะเวลาในการเลี้ยงนาน ทําใหเกษตรกรไมคอยใหความสนใจโดยเฉพาะ
เกษตรกรรายใหม 

3.2 ผลตอบแทนที่ไดรับนอย ราคาของหอยนางรมในปจจุบันยังไมจูงใจใหมีการ
พัฒนาในเรื่องการเพาะเลี้ยง ผลผลิตในปจจุบันอาศัยธรรมชาติเปนหลัก จึงไมสามารถควบคุม
คุณภาพได 

3.3 แหลงลูกพันธุหอยโดยทั่วไปยังอาศัยลูกพันธุจากธรรมชาติ จึงไมสามารถ
พัฒนาการเลี้ยงในระดับอุตสาหกรรมได 

3.4 ปญหาสิ่งแวดลอมเสื่อมโทรม มีผลกระทบทั้งทางตรงและทางออม ปญหา
มลพิษในทะเลทําใหความนิยมในการบริโภคหอยลดนอยลง โดยเฉพาะอยางยิ่งหอยนางรมไดรับ
ผลกระทบมากจากของเสียของคนที่เฝาขนํา โดยที่ไมมีหองน้ําที่ถูกสุขลักษณะเมื่อนักทองเที่ยงทั้ง
ชาวไทยและชาวตางประเทศเขามาเห็นรูปแบบการเลี้ยงไมกลาที่จะรับประทาน สงผลใหตลาดหอย
นางรมจากจังหวัดสุราษฎรธานีไมมีการขยาย 

3.5 ขาดความรูทางดานวิชาการ ปจจุบันความรูเกี่ยวกับการเลี้ยงหอยนางรมมี
ผูสนใจศึกษาวิจัยนอย ทําใหการพัฒนาการดานการเลี้ยงเปนไปอยางลาชา 

3.6 ปญหาความขัดแยงในผลประโยชนที่ขัดกันระหวางอวนรุนน้ําตื้นชายฝงซึ่ง
ปจจุบันยังมีอยูในหมูบานสันติสุข อําเภอเมือง จังหวัดสุราษฎรธานี กับเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรม 

3.7 ปญหาในภาพรวมการเก็บภาษีจากเกษตรกรผูเล้ียงหอย  และคนกลางผูรับซื้อ
หอย ทางสํานักงานสรรพากรในพื้นที่สงหนังสือเพื่อใหมาเสียภาษีแตเกษตรกรไมสนใจที่จะจาย มี
เพียงพอคาคนกลางเทานั้นที่มาจาย ทั้งนี้อาจเปนการจัดเก็บภาษีที่ซํ้าซอนโดยที่เกษตรกรผูเล้ียงได
จายคาน้ําใหกับกรมประมงแลว  
 

ผูคาหอยนางรม 
1.  ระบบการตลาดหอยนางรม  
      ในการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม   พบวา  ในระดับผูคา  มีการจัดการสวน

ประสมทางการตลาด  ดังนี้   
1.1 ผลิตภัณฑ  ผูคาหอยนางรมทําการจัดชั้นคุณภาพโดยใชวิธีประเมินดวยสายตา  ซ่ึง

จัดแบงออกเปน  3  ขนาดมากที่สุด  ไดแก  ขนาดใหญ ขนาดกลางและขนาดเล็ก  สวนใหญผูคาจะ
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ใชถุงพลาสติกและกลองโฟมเปนบรรจุภัณฑ  การพิจารณาเลือกใชบรรจุภัณฑขึ้นอยูกับชนิด
ผลิตภัณฑและความตองการของผูซ้ือ  โดยการบรรจุลงในกระสอบพลาสติก เปนลักษณะผลิตภัณฑ
ที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค  และสําหรับขนสงไปยังกรุงเทพมหานคร   ผูคาคนกลางทุกรายไมสราง
ตราสินคาและไมมีการจัดทําฉลากสนิคา   

1.2  ราคา  ผูคาหอยนางรมมีการกําหนดราคาแบบมุงการแขงขัน  โดยกําหนดราคา
เทากับคูแขงขันทั้งหมด  ผูคาคนกลางสวนมากไมมีการทํารายการราคา   และไมใหสวนลด  การซื้อ
ขายหอยนางรมนั้นจะชําระเงินโดยทันทีเปนสวนใหญ และมีการใหสินเชื่อเฉพาะแพใหญ ๆ เทานั้น 

1.3  การจัดจําหนาย  ผูรวบรวมเมื่อรับซื้อหอยนางรมจากเกษตรกรจะขายหอยเปลือก
ใหผูคาปลีกนําไปจําหนายใหกับผูบริโภค  สวนที่เหลือนั้นผูรวบรวมจะสงไปขายใหกับผูคาสง
กรุงเทพมหานครมากที่สุด  รองลงมาขายใหรานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค  ผูคาคนกลาง
โดยสวนมากไมมีคลังสินคา   

1.4  การสงเสริมการตลาด  ผูคาคนกลางสวนมากไมทําการโฆษณาใด ๆ คิดเปน 
รอยละ  70.00  ผูคาหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีทั้งหมดไมมีการใชการประชาสัมพันธ  การ
สงเสริมการขาย  หนวยงานขาย  และการตลาดทางตรงและพบปญหาและอุปสรรคดานการตลาด
หอยนางรมระดับผูคา  คือ  สวนใหญมีปญหาและอุปสรรคในดานการตลาด  ที่เหลือประสบปญหา
คือ  หอยท่ีเก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก  สีไมสวย  และมีคูแขงขันจํานวนมาก 

 
ผูบริโภคและระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธาน ี

 ระบบการตลาดหอยนางรมตั้งแตจุดที่มีการผลิตและมีการคาในระดับตาง ๆ ไปจนถึงตลาด
เปาหมายในจังหวัดสุราษฎรธานี  พบวา  ระบบตลาดหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี  มี  ระบบ
การตลาดหอยเปลือก  ซ่ึงประกอบดวย  5  ชองทาง  คือ จากเกษตรกรไปยังผูรวบรวมทองที่และ
ตอไปยังผูคาปลีก  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงกรุงเทพมหานคร  จากเกษตรกรไปยังผูคาสงใน
จังหวัดสุราษฎรธานี   จากเกษตรกรไปยังรานอาหารและ จากเกษตรกรไปยังผูคาปลีก  โดยตลาดรับ
ซ้ือหอยนางรมในอําเภอกาญจนดิษฐจะมีแพหอยคอยรับซื้อโดยมี 2 ตลาดหลักคือ ตลาดทาทองอุแท
และตลาดบานปากกระแดะ โดยที่ตลาดทาทองอุแทมีการคัดเลือกหอยที่นํามาขายเขมงวดกวาแต
ระบบการจายเงินคาหอยไมคอยมีการคางชําระ 
 สําหรับหอยที่รับซื้อจะแบงเปน 2 ขนาดโดยการประมาณการจากสายตา ราคารับซื้อของ
พอคาคนกลางในชวงเดือนมกราคม 2551 คือ หอยขนาดใหญราคาตัวละ 10 บาท หอยขนาดกลาง
ราคาตัวละ 8 บาท  และหอยขนาดเล็กราคาตัวละ 6 บาท 

สําหรับหอยที่ไมไดขนาดหรือเล็กกวาขนาดที่กําหนด จะนําไปขายสําหรับนักทองเที่ยว
ที่มารับประทานอาหารทะเลรานเคียงเล ซ่ึงเปนรานอาหารที่มีช่ือเสียงในหมูบานปากกะแดะ โดย
ขายตอใหพอคา แมคาที่นําไปวางขายริมถนนที่จอดรถในราคาตัวละ 3 บาท พอคาและแมคาจะไป



 52 

กําหนดราคาเอง โดยมีบริการลูกคานักทองเที่ยวที่มาซื้อหอยนางรมดวยการเปดฝาหอยใหเรียบรอย
พรอมที่จะรับประทานได 
 
อภิปรายผล 
 

จากผลการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับระบบการตลาดหอยนางรม  ในจังหวัดสุราษฎรธานี  คร้ังนี้
ผูวิจัยไดนําประเด็นสําคัญทีพ่บมาอภิปรายผล ดังนี ้
 1.   ผลการศึกษาการดําเนนิการผลิตหอยนางรม 
       จากผลการวิจัย  พบวา  ในปจจุบันการผลิตหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีมี
ขั้นตอนการดําเนินงานเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมในบางสวน  กลาวคือปจจุบันกิจการเลี้ยงหอยนางรม
ดําเนินงานในรูปของธุรกิจสวนตัว  แตละครัวเรือนจะมีสมาชิกแยกกันจดทะเบียนเพื่อรับ
ใบอนุญาตหรือประทานบัตรสําหรับพื้นที่เล้ียงหอยนางรมจากทางราชการ  ซ่ึงดําเนินงานรวมเปน
กิจการเดียวกัน  ทั้งนี้เพื่อใหไดรับสิทธิในการมีพื้นที่ประกอบการจํานวนมาก  นอกจากนี้ยังมีการ
ขยายพื้นที่เพิ่มเติมออกไปนอกเหนือจากที่ไดจดทะเบียนไวทั้งโดยการเชาและการจับจองพื้นที่วาง
ใกลเคียงตามกําลังความสามารถในการดําเนินงานและโอกาสเอื้ออํานวย   
 กิจการเลี้ยงหอยนางรมมีการใชแรงงานจากในครัวเรือนเปนหลัก  และมีการจาง
แรงงานเพิ่มเติมทั้งแรงงานชาย และแรงงานหญิง  แรงงานชายเปนการจางประจําและชั่วคราว มี
หนาที่ นําพวงหอยลงเลี้ยง  เก็บเกี่ยว และเฝาระวังการลักลอบขโมยหอย  สวนแรงงานหญิง เปน
การจางชั่วคราว  มีหนาที่เก็บเกี่ยว และจัดเตรียมผลผลิตกอนจําหนาย 
 สําหรับวิธีการเลี้ยงหอยนางรมนั้น ในปจจุบันเกษตรกรนิยมเลี้ยงดวยวิธีการเลี้ยงแบบ 
การเลี้ยงบนแทงซีเมนต  และการเลี้ยงบนปลองซีเมนต   แตตองอาศัยวิธีการจัดการที่ยุงยาก
พอสมควร โดยเฉพาะอยางยิ่งการเก็บเกี่ยวที่ตองรอชวงเวลาน้ําลงเทานั้น  และตองใชวิธีตอก
กะเทาะใหหอยเปลือกหลุดออกจากการเกาะยึดกับแทงซีเมนต และปลองซีเมนต  ซึ่งสิ้นเปลืองเวลา
และแรงงานมาก  และเมื่อหอยนางรมเจริญเติบโตจนมีอายุเฉลี่ย  9.5  เดือน  เกษตรกรจะทําการเก็บ
เกี่ยวขึ้นมาจําหนาย   

2.  ผลการศึกษาระบบการตลาดหอยนางรม 
      2.1  การตลาดหอยนางรมระดับฟารม 
              จากผลการวิจัย  พบวา  ผลิตภัณฑหอยนางรมที่เกษตรกรจําหนายมีเพียงลักษณะ
เดียว  คือ หอยเปลือก  ในรูปของพวงหอยตามที่เก็บเกี่ยวไดมาบรรจุกระสอบโดยคัดแยกเปน 3 
ขนาด เพื่อจัดชั้นคุณภาพกอนสงขาย  สําหรับการกําหนดราคาขายหนาฟารมของเกษตรกรเปนแบบ
มุงการแขงขันในลักษณะที่กําหนดราคาเทากับคูแขงขัน  โดยอาศัยผูรวบรวมที่จะรับซื้อหอยนางรม
เปนผูกําหนดราคา ในดานการจัดจําหนายนั้นเกษตรกรจะขายหอยเปลือกใหกับผูรวบรวมทองที่ 
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ผูคาสงกรุงเทพมหานคร  และผูคาสงในจังหวัดสุราษฎรธานี  เนื่องจากผูคาคนกลางเหลานี้จะ
เดินทางมารับซื้อหอยนางรมยังโรงคัดแยกและบรรจุดวยตนเอง  ทําใหไมตองมีการจัดการดาน
ขนสง 
 2.2  การตลาดหอยนางรมระดับผูคาคนกลาง 
 จากผลการวิจัย  พบวา  ผลิตภัณฑหอยนางรมที่ผูคาจําหนายอยูในรูปหอยเปลือกจะ
บรรจุลงในกระสอบและถุงพลาสติกเปนลักษณะผลิตภัณฑที่ขายใหแกตลาดผูบริโภค  และสําหรับ
ขนสงไปยังกรุงเทพมหานคร  การจัดชั้นคุณภาพของหอยนางรมจัดแบงออกตามขนาดของตัวหอย  
โดยการกะดวยสายตา  ไมมีมาตรวัดที่แนนอน  ซ่ึงเปนวิธีที่ถือปฏิบัติแบบดั้งเดิม มักจะทําการจดัชัน้
คุณภาพในกรณีการขายปลีกใหแกตลาดผูบริโภคเพราะจะทํากําไรไดมากกวาการขายคละขนาด 
และการกําหนดราคาขายของผูคาหอยนางรมทุกประเภทใชวิธีการกําหนดราคาเทากับคูแขงขัน
เหมือนกับการกําหนดราคาขายของเกษตรกร   
 สําหรับดานการจัดจําหนายนั้นผูรวบรวมจะขายหอยเปลือกใหผูคาปลีกเพื่อนําไป
จําหนายใหกับผูคาสงกรุงเทพมหานคร  ขายใหรานอาหาร  โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค  และผูคาสง
จังหวัดสุราษฎรธานี  จะเห็นไดวาระบบการตลาดหอยนางรมมีความแตกตางไปจากในอดีต  
กลาวคือ  ในปจจุบันนี้ไมพบวามีนายหนาอยูในระบบการตลาดหอยนางรม  ซ่ึงแตเดิมนั้นจะมี
นายหนาทําหนาที่เปนตัวแทนในการนําหอยนางรมจากเกษตรกรไปจําหนายใหแกผูคาสงและผูคา
ปลีก   

3.  ผลการศึกษาปญหาและอุปสรรคในการผลิตและการตลาดหอยนางรม 
      3.1  ดานการผลิตหอยนางรม 
             จากผลการวิจัย  พบปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานผลิต  ดังตอไปนี้ 

3.1.1  น้ําเสีย  เปนน้ําเสียจากแหลงตาง ๆ เชน โรงงานอุตสาหกรรม คราบน้ํามัน 
จากเรือประมง  ตลอดจนกระทั่งน้ําทิ้งจากชุมชนแออัดบริเวณชายฝง  สงผลกระทบตอการ
เจริญเติบโตของหอยนารม  ทําใหหอยชะงักการเจริญเติบโต  จนถึงตายไดในกรณีที่มีความรุนแรง
มาก  ผลผลิตตกต่ําลง 

3.1.2  น้ํากรอย  เปนปญหาที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติที่สภาพน้ําเปลี่ยนแปลงไปตาม
ฤดูกาล  ซ่ึงสงผลกระทบตอคุณภาพของเนื้อหอยนางรม  ทําใหเนื้อหอยมีสีเขม คลํ้า  หรือสีออกแดง
ไมนารับประทาน 

3.1.3  การลักลอบขโมยหอย  เกษตรกรตองหาทางปองกันดวยวิธีตาง ๆ เชน จาง
แรงงานเฝา และหมั่นออกตระเวนตรวจดูบอย ๆ เปนตน 

3.1.4  คาจางแรงงานสูง  เกษตรกรมีความจําเปนตองจางแรงงาน  โดยพยายามลด
คาใชจายดานแรงงานดวยการจางแรงงานในลักษณะชั่วคราวเปนบางชวงเวลาในรอบป 
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3.1.5  พันธุหอยราคาแพง  จึงตองอาศัยการเก็บลูกหอยจากธรรมชาติ  ซ่ึงสงผลให
ไดหอยท่ีเจริญเติบโตชา และปริมาณผลผลิตตกต่ํา 

3.2   ดานการตลาดหอยนางรม 
             จากผลการวิจัย  พบวา  โดยสวนใหญ  ไมมีปญหาและอุปสรรคในดานการตลาด  
แตอาจพบปญหาบางเล็กนอย  ดังนี้ 

3.2.1  การตลาดหอยนางรมระดับฟารม  พบวา เกษตรกรบางรายประสบปญหา
ราคาหอยนางรมตกต่ํา  และหอยนางรมที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก  ทั้งนี้เปนผลกระทบมาจากปญหา
น้ําเสียตามที่ไดกลาวขางตน 

3.2.2   การตลาดหอยนางรมระดับผูคาคนกลาง  พบวา  ผูคาหอยนางรมบางราย
ประสบปญหา  ราคาหอยนางรมตกต่ํา  ผลิตภัณฑมีคุณภาพไมดี  หอยที่เก็บเกี่ยวไดมีขนาดเล็ก  สี
ไมสวย  ทั้งนี้เปนผลกระทบมาจากปญหาน้ําเสียและน้ํากรอยตามที่ไดกลาวขางตน  นอกจากนี้ยัง
พบกับปญหาการมีคูแขงขันจํานวนมาก 
 
ขอเสนอแนะ 
 

จากการวิจัยเร่ือง การศึกษาระบบการตลาดหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี  ทําใหไดมา
ซ่ึงขอเสนอแนะที่จะเปนประโยชนทั้งในสวนของเกษตรกรผูผลิตและผูคาหอยนางรมระดับตาง ๆ 
ตลอดจนผูที่กําลังพิจารณาเขาสูระบบการตลาดหอยนางรมในพื้นที่ที่ทําการศึกษาและการ
ประยุกตใชในแหลงพื้นที่อ่ืน ๆ รวมถึงเปนประโยชนตอหนวยงานราชการที่เกี่ยวของและผูที่สนใจ
จะทําการศึกษาเกี่ยวกับหอยนางรมในดานตาง ๆ ซ่ึงขอเสนอแนะจากผลการศึกษามีดังนี้ 
 1.   ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 

1.1  ดานการผลิตหอยนางรม  เกษตรกรผูประกอบการควรดําเนนิการในประเดน็
ตาง ๆ ดังนี ้

1.1.1  พันธุหอยนางรม  การจัดหาปจจัยในการดําเนินการผลิตหอยนางรมใน
จังหวัดสุราษฎรธานีนั้น  ปจจุบันเกิดปญหาการขาดแคลนแหลงพันธุหอย  ซ่ึงเกิดขึ้นเนื่องจาก
วิธีการเลี้ยงที่เกษตรกรเลือกใชนั้นเปลี่ยนไปจากในอดีต  ไมเอื้ออํานวยตอการเก็บลูกหอยไดเองจาก
ธรรมชาติเนื่องจากมีปริมาณนอยและไมสมบูรณแข็งแรงเพียงพอ  หากนําไปใชเล้ียงจะไดผลผลิต
ต่ํา  จึงตองมีการสั่งซื้อจากจังหวัดใกลเคียง  จะเห็นไดวาในปจจุบันไดเกิดชองวางของการดําเนิน
ธุรกิจเกี่ยวกับหอยนางรมในจังหวัดสุราษฎรธานี  กลาวคือ  ไมปรากฏมีผูใดดําเนินธุรกิจเพาะพันธุ
หอยนางรมพันธุใหญในจังหวัดสุราษฎรธานี ซ่ึงเปนพื้นที่ที่มีการเลี้ยงหอยนางรมพันธุดังกลาวมาก
ที่สุด  ในขณะที่คาใชจายดานการขนสงพันธุหอยในปจจุบันสูงขึ้นมาก เนื่องจากภาวะน้ํามันแพง  
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จึงควรมีการพิจารณาลงทุนเพาะพันธุหอยนางรมในเขตพื้นที่จังหวัดสุราษฎรธานี ทั้งนี้เนื่องจากจะ
มีความไดเปรียบในดานตนทุนคาขนสงมากกวาแหลงจําหนายพันธุในปจจุบัน 
                                    1.1.2 การเก็บเกี่ยวหอยนางรม  หอยนางรมที่เจริญเติบโตในสภาพแวดลอม
บริเวณชายฝงทะเลจังหวัดสุราษฎรธานี  สามารถเก็บเกี่ยวไดเมื่อมีอายุประมาณ  9.5  เดือน  โดยเก็บ
เกี่ยวไดตลอดทั้งป  ทั้งนี้ขึ้นอยูกับระยะเวลาที่เร่ิมนําพวงหอยลงเลี้ยงและอายุของหอย  แตทั้งนี้ควร
พิจารณาประกอบกับชวงระยะเวลาที่เหมาะสมของภาวะการเจริญเติบโตของหอยเพื่อใหไดน้ําหนัก
ผลผลิตจํานวนมาก  ตลอดจนชวงเวลาที่มีแนวโนมความตองการของตลาดสูง  เชน เทศกาล
ทองเที่ยว   เทศกาลกินเจ  ที่หอยนางรมเปนเนื้อสัตวเพียงชนิดเดียวที่สามารถรับประทานไดใน
ระหวางกินเจตามความเชื่อของคนเชื้อสายจีน  และเทศกาลเฉลิมฉลองที่ประชาชนมีการบริโภค
อาหารพิเศษมากกวาปกติ เปนตน  เพื่อใหมีปริมาณผลผลิตสอดคลองกับชวงเวลาที่ตลาดขยาย
ขนาด 
                                    1.1.3 การเตรียมหอยนางรมเพื่อจําหนาย  จากการวิจัยคร้ังนี้พบวาไมมีฟารม
ใดนําหอยนางรมมาทําความสะอาดเพื่อกําจัดหรือลดปริมาณสิ่งปนเปอนจําพวกแบคทีเรียใหอยูใน
ระดับที่ปลอดภัยตอการบริโภคกอนจําหนายเลย  ในทางที่ควรแลว ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาโดย
คุณลักษณะของหอยนางรมนั้น  ถึงแมวาจะมีจุดแข็งที่มีคุณคาทางโภชนาการสูง มีรสอรอย และมี
รูปแบบวิธีการบริโภคที่เปนเอกลักษณก็ตาม  แตขณะเดียวกันก็มีจุดออนที่สําคัญทามกลางกระแส
ความใสใจในสุขภาพของประชาชนในยุคปจจุบันที่ตื่นตัวในเรื่องนี้สูงมาก  นั่นคือ  การมีปริมาณ
คอเลสเตอรอล เปนองคประกอบอยูจํานวนมาก  อีกทั้งมีการสะสมของโลหะหนักและแบคทีเรีย
บางชนิดอยูในอัตราสูงจึงควรที่เกษตรกรจะไดนําหอยนางรมมาผานกระบวนการทําความสะอาด  
เพื่อลดอันตรายจากแบคทีเรียกอนนําไปจําหนาย  ทั้งนี้เพราะการบริโภคหอยนางรมนั้นนิยมบริโภค
สด  ดวยเหตุนี้จึงอาจเปนจุดกําเนิดของธุรกิจอีกรูปแบบหนึ่ง คือ ธุรกิจการทําความสะอาดหอย
นางรม  ซ่ึงเปนการเพิ่มคุณคาของผลิตภัณฑอีกทางหนึ่ง 

1.2  ดานการตลาดหอยนางรม  ผูประกอบการคาหอยนางรมควรดําเนินการใน
ประเด็นตาง ๆ ดังนี้ 

1.2.1 ผลิตภัณฑ  รูปแบบของผลิตภัณฑหอยนางรมที่พบอยูในระบบ
การตลาดหอยนางรมนั้น  สวนใหญมีรูปแบบเดียวคือ  หอยเปลือก  ซ่ึงเปนผลิตภัณฑที่เกษตรกร
ขายใหแกผูรับซื้อเพื่อนําไปจําหนายตอ   ผูบริโภคไมนิยมรับประทานหอยนางรมในรูปของหอย
แกะ  เพราะหอยนางรมพันธุใหญนิยมรับประทานสดพรอมเครื่องเคียง ปจจุบันยังใชถุงพลาสติกใส
รัดยางเปนบรรจุภัณฑ ซ่ึงไมสวยงามดึงดูดใจ  และไมมีตราสินคาและฉลาก  ผูคาคนกลางควร
ปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑใหสะดวกตอการใชงาน  มีความสวยงามนารับประทานมากขึ้น  สรางตรา
สินคาและทําฉลากเพื่อใหเกิดความนาเชื่อถือ และเขาถึงการรับรูของผูบริโภค   
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1.2.2  ราคา  การกําหนดราคาของผลิตภัณฑในระบบการตลาดหอยนางรมใน
จังหวัดสุราษฎรธานีเปนแบบมุงการแขงขัน  โดยกําหนดราคาเทากับคูแขง  แตหากผูคาคนกลางราย
ใดที่ใชกลยุทธการสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑดวยวิธีตาง ๆ ตามที่เสนอไวแลวในหัวขอ
ผลิตภัณฑนั้น  สามารถกําหนดราคาสูงกวาคูแขงได  เกษตรกรควรมีการรวมกลุมเปนสหกรณ
เพื่อใหมีอํานาจในการตอรองกับผูรวบรวมมากขึ้นตามไปดวย  ถือเปนแนวทางหนึ่งในการยกระดับ
รายไดของตน  นอกจากนี้ผูคาหอยนางรม โดยเฉพาะอยางยิ่งผูคาปลีกนั้นควรจะมีการทํารายการ
ราคาใหเดนชัด  เพื่อความสะดวกใจตอการเลือกซื้อสินคาของผูบริโภค 

1.2.3  การจัดจําหนาย วิถีการตลาดหอยนางรมจากเกษตรกรไปสูตลาด
ปลายทางในจังหวัดสุราษฎรธานี   เกษตรกรจะขายหอยเปลือกให ผู รวบรวม  ผู ค าส ง
กรุงเทพมหานคร  ผูคาสงในสุราษฎรธานี  รานอาหารและผูคาปลีก ผูรวบรวมขายหอยเปลือกให
ผูคาปลีกและทําหนาที่ขายใหผูคาสงกรุงเทพมหานคร  รานอาหาร โรงงานแปรรูป  ผูบริโภค  และ
ผูคาสงในสุราษฎรธานี   

1.2.4  การสงเสริมการตลาด  จากการวิจัยจะเห็นไดวาในระบบการตลาดหอย
นางรมในจังหวัดสุราษฎรธานีมีการดําเนินงานดานการสงเสริมการตลาดนอยมาก  พบเพียงการ
เขียนแผนปายโฆษณาติดตั้ง ณ จุดที่มีการคาในบางรายเทานั้น  ไมพบการประชาสัมพันธ การ
สงเสริมการขาย การใชหนวยงานขาย  และการตลาดทางตรงแตอยางใด  ในดานนี้หากมีการ
รวมกลุมผูผลิตและ/หรือ กลุมผูคาหอยนางรม  จะทําใหสามารถดําเนินการสงเสริมการตลาด
รูปแบบตาง ๆ เพื่อกระตุนปริมาณการบริโภคใหมากขึ้นได  เชน  จัดการแขงขันประกวดวิธีการปรุง
หอยหอยนางรม  จัดการแขงขันรับประทานหอยนางรม  จัดงานสัปดาหสงเสริมการรับประทาน
หอยนางรม  และสื่อสารในรายการชวนชิมตาง ๆ ประกอบกับการสรางตราสินคา  ฉลาก  และใช
บรรจุภัณฑที่แตกตางดังที่กลาวมาแลว  เปนตน 

 
2.  ขอเสนอแนะดานอื่น ๆ  
     กลุมผูประกอบธุรกิจเกีย่วกับหอยนางรม ภาครัฐและเอกชนที่มีสวนเกี่ยวของ  ควร

ดําเนินการในประเด็นตาง ๆ ดังนี ้
2.1   ควรมีการจัดอบรมใหความรูทางวิชาการแกเกษตรกรและผูคาคนกลาง

โดยตรง  หรือคัดเลือกตัวแทนเกษตรกรเพื่อใหเปนตัวแทนไปถายทอดตอ  ในดานวิธีการเลี้ยงหอย
นางรมที่ถูกตอง  การจัดการและการดําเนินงานเพื่อการคา และการตลาด เพื่อใหเกิดความรูความ
เขาใจ และการประยุกตใชใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมในปจจุบันไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2.2  ควรมีการกระตุนและสงเสริมสนับสนุนโดยภาครัฐใหมีการรวมตัวกันจัดตั้ง
กลุมสหกรณหรือชมรมผูคาหอยนางรม  โดยกลุมจะเปนศูนยกลางรับและกระจายขอมูลขาวสารใน
หมูเกษตรกรหรือผูคาคนกลางดวยกัน  เกษตรกรหรือผูคาคนกลางกับภาครัฐ  และภาครัฐกับ
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เกษตรกรหรือผูคาคนกลาง เพื่อกระตุนการแกไขปญหาดวยตนเองเปนหลักเนนใหเกิดความรวมมือ
กัน โดยที่ภาครัฐสามารถรับทราบขอมูลขาวสารไดตรงประเด็น  ทันเวลา  และสามารถชวยแกไข
ปญหาไดตรงและทันทวงที 

2.3  ภาครัฐสามารถใหความชวยเหลือดานการสงเสริมการตลาดหอยนางรมได  
โดยการสงเสริมใหมีความตองการบริโภคมากขึ้นดวยวิธีการตาง ๆ  เชน การจัดงานโดยให
เกษตรกรออกรานจําหนายผลิตภัณฑ การจัดงานสงเสริมและเผยแพรการนําหอยนางรมมาประกอบ
อาหารรูปแบบตาง  ๆ  การจัดงานสัปดาหการบริโภคอาหารทะเลประจําป   ตลอดจนชวย
ประชาสัมพันธเผยแพรการบริโภคหอยนางรมและเชิญชวนใหใชหอยนางรมเปนของฝากสําหรับ
นักทองเที่ยว 

2.4  ภาครัฐควรชวยจัดตั้งตลาดกลางสินคาเกษตรในจังหวัด  เพื่อเปนแหลงให
เกษตรกรสามารถนําสินคาทางการเกษตรมาจําหนายใหกับผูบริโภคไดโดยตรง 

2.5  ภาครัฐควรหาทางชวยแกไขปญหาใหญที่ผูเล้ียงหอยนางรมประสบอยูใน
ปจจุบันคือ  ปญหามลภาวะของน้ําในแหลงเลี้ยง  เนื่องจากการเลี้ยงสัตวน้ําตองอาศัยแหลงน้ําเปน
ปจจัยสําคัญ เมื่อมนุษยไดทําใหแหลงน้ําเกิดมลพิษ  ผลเสียยอมกระทบตอสัตวน้ําที่อาศัยอยูใน
แหลงน้ํานั้น  มีผลเสียตอการเจริญเติบโต  ตลอดจนอาจทําใหสัตวน้ําตายได สัตวน้ําบางชนิดอาจไม
ถึงกับเปนอันตรายตอชีวิต  แตจะมีส่ิงที่เปนพิษสะสมอยูภายในตัวสัตวน้ํา  เมื่อมนุษยหรือสัตวอ่ืน
นํามาบริโภคอาจกอใหเกิดอันตรายได  

2.6 การสงเสริมการทองเที่ยวโดยใชฟารมหอยนางรมเปนสื่อ เปนแหลงทองเที่ยว
ที่แปลกใหมไมมีที่ใดมากอน เชน สินมานะฟารมสเตย (Sinmana Farmstay) ตั้งอยูปากคลองทาทอง
อุแท ตําบลพลายวาส อําเภอกาญจนดิษฐ จังหวัดสุราษฎรธานี ประสบความสําเร็จ โดยการรวมกลุม
สามารถทําธุรกิจเปนเครือขาย ที่มีจุดขายเปนอาหารทะเลสด นักทองเที่ยวสามารถปรุงไดเอง และ
บรรยากาศที่แปลกตา นอกจากนี้ยังสามารถทําเปนที่พักเฉพาะหลัง มีทางเดินที่ตอเนื่องในทะเล ซ่ึง
เปนจุดขายที่แปลกใหม และสามารถดําเนินการไดในหลายจุดของการเลี้ยงหอยนางรม และหากมี
การรวมกลุมที่ดี มีการจัดการที่ดี ส่ิงที่ตามมาคือเกษตรกร ชาวประมงสามารถขายสินคาไดราคาดี
ขึ้น มีรายไดเพิ่มขึ้น คนมีงานทํามากขึ้นจากการทองเที่ยว  นอกจากนี้จุดขายของฟารมสเตย (Farm 
Stay) ไมควรเปนรานอาหาร เพราะหากเปนรานอาหารลูกคาจะแสวงหารสชาติอาหารไปเรื่อย ๆ 
ไมใชลูกคาที่ถาวรที่จะมาเยือนอยูเร่ือย ๆ แตจุดขายจะตองไมเหมือนแหลงทองเที่ยวที่อ่ืน ควรเปน
บรรยากาศที่แปลกใหม บริการเปนมิตรแบบทองถ่ิน  อาหารเพื่อสุขภาพโดยใชเครื่องเทศ 
นิทรรศการเรื่องราวของทองถ่ิน ตลอดจนวิธีการเลี้ยงหอยนางรมที่นักทองเที่ยวไมเคยรูจัก 

2.7 เพื่อใหไดรับขอมูลที่ครบถวนสมบูรณ  ควรมีการศึกษาระบบการตลาดหอย
นางรมในภาพรวมทั้งประเทศ  โดยจําแนกเปนระบบการตลาดหอยนางรมในภาคตะวันออกซึ่งจะ
เปนระบบการตลาดหอยนางรมพันธุเล็กทั้งหมด  และระบบการตลาดหอยนางรมในภาคใตซ่ึงจะ
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เปนระบบการตลาดหอยนางรมพันธุใหญทั้งหมด  เพื่อทราบถึงลักษณะและวิธีการดําเนินงาน
ทางการตลาดหอยนางรมทั้งหมดในประเทศไทย 

 
 3.  ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 
      จากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้  ผูวิจัยมีขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในครั้งตอไปในดาน
ตาง ๆ ดังนี้ 

     3.1 ควรมีการทําวิจัยเกี่ยวกับกระบวนการในการสรางความนาเชื่อถือในเรื่องสุขอนามัย
หรือความปลอดภัยของการบริโภคหอยนางรม 

     3.2 ควรมีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการรักษาความสดของหอยนางรมเพื่อการขนสงและ
จําหนายในตางพื้นที่ เพื่อขยายตลาดหอยนางรมใหกวางขวางยิ่งขึ้น 
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ประมง,กรม “การสํารวจสงเสริมการเพาะเลี้ยงหอยนางรม” วารสารการประมง  3 (เมษายน 2493) 
หนา 463-467 

ประมง, กรม การเพาะเลีย้งหอยนางรม กรุงเทพมหานคร กองสงเสริมการประมง กรมประมง 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ  2536 

ปลอด  สุรัสวดี  “การจัดการและพัฒนาประมงไทยภายหลังการขยายเขตนานน้ําของประเทศเพื่อน
บาน” วารสารการประมง 37 (เมษายน 2527) หนา 280-283 

ไพฑูรย  รอดวนิิจ  การตลาดสินคาเกษตร  กรุงเทพมหานคร  สํานักพิมพไทยวัฒนาพานิช  2537 
มาฆะสิริ    เชาวกุล  เศรษฐศาสตรตลาดอนาคตสินคาเกษตร  กรุงเทพมหานคร  

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2541 
เมธี   แกวเนิน   “การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนสรางโรงเพาะฟกเพื่อผลิตลูกหอยนางรม

พันธใหญ ในจังหวดัสุราษฎรธานี”   วิทยานิพนธวยิาศาสตรมหาบัณฑิต  ภาควิชา
เศรษฐศาสตรการเกษตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2536 

ยุพา  ผลวิจิตร  “การศึกษาเปรียบเทียบตนทุนและผลตอบแทนจากการเลี้ยงหอยนางรมพนัธเล็กตาม
ชายฝงทางภาคตะวันออกของประเทศไทย”  วิทยานิพนธบัญชีมหาบัณฑิต  ภาควิชาการ
บัญชี  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  2530 

เรืองไร  โตกฤษณะ  และคณะ “ระบบการตลาดสินคาสัตวน้ําในประเทศไทยประเภทหอย” งานวจิัย
สังคมศาสตร การประมงแหงเอเชย  ภาควชิาเศรษฐศาสตรการเกษตร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2528 

วัฒนา  ภูเจริญ   “การเลี้ยงหอยนางรมในทองที่จังหวดัชายฝงทะเลภาคตะวนัออกของอาวไทย” 
วารสารการประมง  32 (มีนาคม 2522) หนา 243-246 

วัฒนา  ภูเจริญ   “สภาพการเลี้ยงหอยนางรมในปจจุบนัของประเทศไทย” ใน เอกสารฉบับท่ี 4 
รายงานการสํารวจแหลงเพาะเลี้ยง  กรุงเทพมหานคร กองประมงน้ํากรอย กรมประมง  
กระทรวงเกษตรและสหกรณ  2521 
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วันเพ็ญ   นิโครวนจํารัส  “การวิเคราะหระบบการตลาดหอยางรมในประเทศไทย ป 2526” 
วิทยานิพนธ เศรษฐศาสตรมหาบัณฑติ ภาควิชาเศรษฐศาสตรการเกษตร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  2528 

วิชัย   ถุงเงิน  “การเลี้ยงหอยนางรมใจจังหวัดจนัทบุรี” วารสารการประมง 9 (เมษายน 2499) หนา 
423-426 

วิรัช  สงวนวงศวาน  และพรรณพิมล   กานกนก  “เร่ืองทั่วไปเกี่ยวกับการตลาด” เอกสารประกอบ
คําบรรยายวิชาการจัดการการตลาด  ม.ป.ท.  2543 

ศิริวรรณ   เสรีรัตนและคณะ  กลยุทธการตลาดการบริหารการตลาดและกรณีศกึษา
กรุงเทพมหานคร สํานักพิมพ ธีระฟลมและไซเท็กซ  2541 

ศิริวรรณ   เสรีรัตนและคณะ  หลักการตลาด กรุงเทพมหานคร  สํานักพิมพธีระฟลมและไซเท็กซ  
2543 

สถิติการประมง , ฝาย  สถิติการประมงและการคาสินคาประมง  กรมประมง  กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ  จาก  www.fisheries.go.th   [เขาถึง  5  สิงหาคม 2545] 

อนุชา  ภูริพันธุภิญโญ  “หนวยที่ 1 หลักการจัดการการตลาดสินคาเกษตร” ในเอกสารการสอนชุด
วิชาการจดัการการตลาดสินคาเกษตร หนวยท่ี 1-7  หนา 1-48 นนทบุรี  สาขาสาขาวิชา
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539 

โอภาวดี   เข็มทอง  “หนวยที่ 7 สถาบันการตลาดสินคาเกษตร” ใน เอกสารการสอนชุดวิชาการ
จัดการการตลาดสินคาเกษตร  หนวยที่ 1-7 หนา 337-381 นนทบุรี  สาขาสาขาวิชา
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  2539 

Kotler, Philip. Marketing management. Millennium ed. New Jersey: Prentice-Hall, 2000 
Dominick Salvatore.2001. Managerial Economics. United state of America 
Earl O Heady and John L. Dillon. 1988. Agricultural Production Function. ใน  สมใจ 

พิมล.2549.  ยุทธศาสตรชาวนาลุมน้ําปากพนัง 
Http://www.nica online.com (บทความงานวิจัยการเพาะเลี้ยงสัตวน้ํา วนัที่ 20/12/2549) 
Http://www.nica online.com (บทความการเลี้ยงหอย ปู หมึก วันที่ 4/1/21200) 
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ประวัติผูวิจัย 

 
ชื่อหัวหนาโครงการและนักวิจัยรวมโครงการ พรอมหนวยงานสังกัด และท่ีอยู 

ผศ. ดร. นิตย  หทัยวสีวงศ  สุขศรี   ที่ปรึกษาโครงการ 
 

1.  ช่ือ – สกุล  นายณัฐวุฒิ  สุวรรณทิพย (หวัหนาโครงการ) 
 หนวยงาน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี 
 ที่อยู   ต. ขุนทะเล อ. เมือง จ. สุราษฎรธานี 
 โทรศัพท/โทรสาร 0 7735 5651  Mobile 08 1633 1736 

E-mail address  deno_group@yahoo.com 
 
2. ช่ือ – สกุล  นายอนุมาน  จนัทวงศ  
 หนวยงาน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี 
 ที่อยู   ต. ขุนทะเล อ. เมือง จ. สุราษฎรธานี 
 โทรศัพท/โทรสาร 0 7735 5651  Mobile 08 3105 2499 
 E-mail address  anuman3@hotmail.com 
 
3. ช่ือ – สกุล  นายไพศาล  นาคกราย 
 หนวยงาน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี 
 ที่อยู   ต. ขุนทะเล อ. เมือง จ. สุราษฎรธานี 
 โทรศัพท/โทรสาร 0 7735 5651  Mobile 08 7268 0454 
 E-mail address  peter_8599@hotmail.com 
 
4. ช่ือ – สกุล  นายมณกณัต  สมเกื้อ 
 หนวยงาน  มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี 
 ที่อยู   ต. ขุนทะเล อ. เมือง จ. สุราษฎรธานี 
 โทรศัพท/โทรสาร 0 7735 5651  Mobile 08 9731 0500 
 E-mail address  mongun90@hotmail.com 

 
 



ภาคผนวก ก 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 1 : ไมไผตงที่ใชเปนแกนของเสาเลี้ยงหอยนางรมแทนแกนเหล็กที่ไมสามารถใชไดเพราะปญหาเรื่องสนิม
เหล็ก วัตถุดิบไมไผสวนใหญมาจากอําเภอเคียนซาและอําเภอบานนาสาร จังหวัดสุราษฏรธานี 
 
 

 
 
ภาพที่ 2 : ไมไผตงที่ผาแลวสําหรับใชเปนแกนในการทําเสาเลี้ยงหอย ซึ่งเปนวิธีการเลี้ยงหอยนางรมรูปแบบหนึ่ง 
 
 
 
 
 



 

 
 
ภาพที่ 3 : อุปกรณสําหรับการทําหลอดเลี้ยงหอย โดยใชทอเอสลอนเปนแบบแกนกลางของหลอด 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 4 : เสาสําหรับเลี้ยงหอยนางรมที่หลอเสร็จแลว พรอมนําไปปกในคอกเลี้ยงหอย 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
ภาพที่ 5 : ปลองที่ใชสําหรับเลี้ยงหอยนางรม ซึ่งมีขนาดและน้ําหนักมาก 
 
 

 
 
ภาพที่ 6 : แทงซีเมนตที่วางกองไว กอนนําไปวางในคอกหอย 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 7 : คอกหอยที่มีการเลี้ยงแบบผสมระหวางแทงซีเมนตกับปลองซีเมนต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
ภาพที่ 8 : ขนํากลางน้ํา ที่พักสําหรับเกษตรกรผูเลี้ยงหอย เพื่อนอนเฝาหอยนางรมที่เลี้ยง 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 9 : การเลี้ยงหอยนางรมแบบปลองซีเมนต ใหผลผลิตมากแตยุงยากในการเก็บเกี่ยวและเคลื่อนยายยาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 10 : การเลี้ยงแบบแขวน ซึ่งพบไดนอยมากในปจจุบัน นอกจากเลี้ยงเพื่อการบริโภค หรือเปนรานอาหาร 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 11 : การเลี้ยงแบบแทงซีเมนต พบเห็นมากในอําเภอกาญจนดิษฐและบริเวณใกลเคียง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 12 : เรือหางยาวขนาดเล็กเปนพาหนะที่พอเหมาะสําหรับการจัดการในฟารมหอยนางรม 
 
 
 
 
 



 

 
 
ภาพที่ 13 : ฟารมสเตย สินมานะฟารม ซึ่งเปนธุรกิจตอยอดจากการทําฟารมเลี้ยงหอยนางรม 
 
 

 
 
 
ภาพที่ 14 : อาหารที่จัดสําหรับเลี้ยงนักทองเที่ยว ของสินมานะฟารม สวนใหญเปนอาหารทะเลที่เนนความสด
ของวัตถุดิบและเครื่องเคียง 
 
 
 
 
 
 



ภาคผนวก ข 
 

รายชื่อเกษตรกรผูเล้ียงหอยนางรมและผูรับซื้อหอยนางรมในพื้นท่ีอําเภอกาญจนดิษฐ  
จังหวัดสุราษฎรธาน ี

 
ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 

1 นายสมชาย  มเีดช 90/2 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
2 นายหยี้  ชูศักดิ ์ 79 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
3 นายเลิศศักดิ์  วงศทอง 79/22 หมู 3 ต. บางกุง อ. กาญจนดิษฐ 
4 นายวิเชยีร  รัตนนุพงศ 39 หมู 4 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
5 นายภานุวฒัน  แซเตี้ย 14 หมู 7 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
6 นายฉัตรชัย  อินทรบรรจง 52/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
7 นายสมนึก  อินหวัง 77/4 หมู 3 ต. บางกุง อ. กาญจนดิษฐ 
8 นายสมศักดิ์  รอดอํานวย 62/1 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
9 นายสุรพล  รอดดํา 111/1 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
10 นายสุเทพ  วงศกองแกว 2/3 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
11 นางสุนีย  เจรญิศรี 75/15 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
12 นางอําภา  คงเพชรจันทร 214 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
13 นายสนธยา  รอดอํานวย 105/3 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
14 นายเรืองเวช  วิเชียรฉาย 42 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
15 นางกัลยารัตน  ซอและ 75/30 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
16 นายสุรพล  เสืออินโท 99/6 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
17 นายสมชาย  อินหลัง 77/4 หมู 3 ต. บางกุง อ. กาญจนดิษฐ 
18 นางนับ  นายรุน 68 หมู 3 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
19 นายโกสน  จุนนคร 52/3 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
20 นายสรายุทธ  เสืออินโท 99/8 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
21 นายมีศักดิ์  ชูศกัดิ ์ 51 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
22 นายปรีชา  ชุลีธรรม ต. กระแดะ อ. กาญจนดษิฐ 
23 นายประพจน  นามไทย 197/22 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดษิฐ 
24 นางพยุง  แกวกลม 88 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 

 



ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 
25 นายทวีรัตน  ดวงปาริชาต ิ 135/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
26 นางกาญจนา  ทองเรือง 149 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
27 นายสมนาย  ทมิทยา 8/4 หมู 4 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
28 นายไชยวัตน  สุทรีนุน 150 หมู 4 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
29 นายวิทุน 79/21 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
30 นายพินจิ  ศรีสัจธรรม 30 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
31 นางอรพรรณ  พัฒนศรี 118/1 หมู 4 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
32 นายโสย  เสวรจันทร 75 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
33 นายสายนัห  แสนเฉย 81/2 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
34 นายนวิัติ  อุดมลาภ 102/2 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
35 นายสมชนํา  โดยเจริญ 61/5 หมู 4 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
36 นายมัสสะแหละ  โตะสะข ี 6/9 หมู 4 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
37 นางสมนึก  วงศทอง 6/1 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
38 นายวิเชียร  ดอกมะเดื่อ 2/2 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
39 นางสุมาลี  นิเมตร 105/6 หมู 1 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
40 นางเสาะ  เวววินจิต 115/7 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
41 นายโซบ  สักทอง 70/1 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
42 นายวิรัตน  จินสกุล 68 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
43 นายปริญญา  ฉิ่งชูเลิศ 13/6 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
44 นายประวิทย  พัฒนสุนทร 98 หมู 4 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
45 นายประเสริฐ  โดยาปญ 8/3 หมู 4 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
46 นางกัลยา  เจกะเซาะ 93/4 หมู 6 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
47 นางสมบัติ  พรหม 6/4 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
48 นางมาลัย  อุยเทิด 198/1 หมู 4 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
49 นางกัมรินทร  โดยาปญ 8/1 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
50 นายวิรัตน  แยมเนตร 14/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
51 นายนยิม  ถาวรพร 7/5 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
52 นายสมัย  หุยเวชศาสตร 8/1 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
53 นางสาลี่  สมหวัง 6/6 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
54 นายอับดุลเลาะห  หะสะเส็ม 39/1 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 

 



ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 
55 นางสุดา  บุญเทียม 72/62 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
56 นายอูด  โพธิโชติ 73/1 หมู 4 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
57 นายพงศนรินทร  พัทมเลิศ 64/2 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
58 นายณรงค  โดยาปญ 104 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
59 นายสุภาพ  แดงประเทศ 17 หมู 7 ต. ตลาดใหม อ. กาญจนดิษฐ 
60 นายนรินทร  คงฉุยฉาย 143 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
61 นายศักดิ์สวัสดิ์  แซฮ่ัน 86 หมู 9 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
62 นายสมศักดิ์  อุดมลาภ 53 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
63 นางอุไร  จันทรเกลี้ยง 110/7 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
64 นางจรรยา  เทพบตุร 97 หมู 1 ต. คลองอุน อ. พนม 
65 นางรุงนภา  วงษกองแกว 12/1 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
66 นายสัมฤทธิ์  ปญญา 59/1 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
67 นางกาญจนา  รัตนสุคณ 74/3 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
68 นางสมศรี  อันหลัง 77/4 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
69 นายสุนทร  วงษกองแกว 12/4 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
70 นางลําลักษณ  แจมชอย 68/21 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
71 นายกิตติ  คงอานนท 62 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
72 นายสําเริง  ใจสุธิ 10/2 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
73 นางสุรีย  วงศวิเชียร 139/3 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
74 นางจารพุรร  แกนศิริ 12/1 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
75 นางจิรวรรณ  ขวัญยืน 55 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
76 นางจารุพันธ  แกนศิริ 12/1 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
77 นางสาวเจรยีมใจ  ณ สุวรรณ 17/1 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
78 นายทรง  ชูศักดิ์ 142 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
79 นายบรรชา  ชูศักดิ ์ 56 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
80 นายทวีรัตน  ดวงปาริชาต 135/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
81 นายบุญสง  ศรีพานิช 36 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
82 นายประชา  ไทยาพงศสกุล 122 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
83 นายสันติ  ไทยาพงศสกุล 42/2 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
84 นายสุรศักดิ์  ศรีอุทัย 32/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 

 



ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 
85 นายสายแดง  รุงแดง 67 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
86 นางจิตอัมพร  ชูศักดิ ์ 142/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
87 นายพรศักดิ์  กติสุทธาชีวะ 134/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
88 นายเกียรติศักดิ์  ชูศักดิ ์ 146/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
89 นางนุกูล  เจรญิชัยโสภณ 76/2 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
90 นายนิคม  ไทยาพงศสกุล 25 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
91 นายปรีชา  ดานกุลชัย 100/9 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
92 นายประหยดั  ไทยาพงศสกุล 25 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
93 นายสวัสชัย  เขียมวัฒชนะ 68 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
94 นายสิทธิพร  วรสิทธิกรณ 127 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
95 นายเสนห  แซอุย 110/1 หมู 6 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
96 นายยงยุทธ  ศรีสุธรรม 9/2 หมู 2 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
97 นายวิชัย  เสวรจันทร 95 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
98 นายเรืองเวช  วิเชียรฉาย 42 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
99 นายอดุล  สมคิด 99/7 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
100 นางกนกเนตร  พรหมมะล ิ 7/13 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
101 นายอิน  อันหลัง 77/4 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
102 นางปราณี  ดําริสมพงษ 72/4 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
103 นางสําละ  ศรีเจริญ 72/63 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
104 นางจันทรา  คงประดิษ 1/3 หมู 3 ต. ทุงกง อ. กาญจนดิษฐ 
105 นางอรพรรณ  พัฒนศรี 112/1 หมู 4 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
106 นายโกสน  บญุคง 25 หมู 2 ต. ตะเคียนทอง อ. กาญจนดษิฐ 
107 นายศรายุทธ  สุจันทร 10/851 ม.6 ต. คลองถุม อ. บึงกุม (กทม.) 
108 นางสาวอรอุมา  ชูศักดิ ์ 28 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
109 นายเกรียงศักดิ ์ แซภู 20/2 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
110 นายโสภณ  ณรงฤทธ 213 หมู 4 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
111 นายสาชล  รุงแดง 67 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดิษฐ 
112 นางทิวา  หมัดจุโกบ 60/3 หมู 4 อ. กาญจนดษิฐ 
113 นางมาลัย  หะสะเส็ม 76/51 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
114 นางสุวารี  กฤตสุทธาชีวะ 50 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 

 



ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 
115 นางเฟาะ  ทิมทอง 72/24 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
116 นางวันนา  ทิมทอง 42/24 หมู 3 ต. บางกุง อ. เมือง 
117 นายนยิม  เกดิอนุ 46/1 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
118 นางรัตนวลี  ชูศักดิ ์ 74 หมู 7 ต.กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
119 นายสุวัฒน  เจริญชัยโสภณ 76/2 หมู 7 ต.กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
120 นายดุสิต  ชุลีธรรม 7/8 หมู 7 ต.กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 

 
รายชื่อผูรับซื้อหอยนางรม 

 
แพรับซื้อขนาดใหญ 
ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 

1 แพเจเยาว 6/4 หมู 4 ต. ทาทองใหม อ. กาญจนดษิฐ 
2 แพโกเนื่อง 64/2 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
3 แพยมนา หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
4 แพสินทวีทรัพย 143/37 หมู 6 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
5 แพนกหวีด 214 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
6 แพดอนสําโรง 87 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 

 
แพรับซื้อรายยอย 
ลําดับ ชื่อ - สกุล ท่ีอยู 

1 วันดี  ดาราสิทธิ์ 74/1 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดษิฐ 
2 วันเพ็ญ  หิรัญเรือง 124 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
3 สุวัฒน  หงษเผานิลศิลา 2/1 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
4 สมชาย  หีตแกว 148/8 หมู 1 ต. มะขามเตี้ย อ. เมือง 
5 น้ําฝน  พงพัฒนา 43/1 หมู 1 ต. ทาทอง อ. กาญจนดิษฐ 
6 ปยรัตน  นาคสุวรรณ 95/2 หมู 3 ต. พลายวาส อ. กาญจนดษิฐ 
7 สุธิษา  เศรียรวงศ 148/8 หมู 1 ต. มะขามเตี้ย อ. เมือง 
8 สมชัย  วงสิทธิวร 69/2 หมู 7 ต. กระแดะ อ. กาญจนดิษฐ 
9 การีภพพัทร  สมวงศ 32 หมู 2 ต. ตลาด อ. เมือง 
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