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 โครงการวิจัยเรื่อง  การจัดการสุนทรียศาสตรการทองเที่ยวของกลุมจังหวัดอีสานใต  เปน
โครงการวิจัยที่มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาความเปนอัตลักษณของกลุมจังหวัดอีสานใต เพื่อศึกษา
ระดับความมีสุนทรียศาสตรการทองเที่ยวของกลุมจังหวัดอีสานใต เพื่อหาแนวทางการจัดการ
สุนทรียศาสตรการทองเที่ยวของกลุมจังหวัดอีสานใต และเพื่อศึกษายุทธศาสตรพี่งพาเสริมสราง
ความเขมแข็งการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวกลุมจังหวัดอีสานใตสูความยั่งยืนโดยเชื่อมโยง
กับกลุมประเทศเพื่อนบาน โดยการวัดระดับความมีสุนทรียศาสตรการทองเที่ยว จากประสบการณ
การรับรูเร่ืองคุณคาและความงามจากอัตลักษณของกลุมจังหวัด ความเปนอัตลักษณของกลุม
จังหวัดนักวิจัยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึกเปนเครื่องมือ  กลุมประชากรคือนักวิชาการและผูรู  
ระดับความมีสุนทรียศาสตรของนักทองเที่ยว นักวิจัยใชการสํารวจเปนเครื่องมือ กลุมประชากรคือ
นักทองเที่ยวชาวไทยจํานวน 433 คนและนักทองเที่ยวชาวตางชาติจํานวน 102 คน  การหา
แนวทางการจัดการสุนทรียศาสตรการทองเที่ยว และการหาแนวทางกําหนดยุทธศาสตรพี่งพา
เสริมสรางความเขมแข็งการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวกลุมจังหวัดอีสานใตสูความยั่งยืนโดย
เชื่อมโยงกับกลุมประเทศเพื่อนบาน นักวิจัยใชการจัดเวทีประชุมเปนเครื่องมือ  กลุมประชากรคือผู
ที่เกี่ยวของกับการจัดการการทองเที่ยวจังหวัด 

ผลการวิจัยพบวา อัตลักษณของกลุมจังหวัดอีสานใตมีลักษณะที่เปนเฉพาะของตนเองใน
เร่ืองกิจกรรมที่เกิดจากวัฒนธรรมและประเพณีทองถิ่น สําเนียงและภาษาพูดของผูคน  การแตง
กายที่เปนลักษณะเฉพาะของกลุมชาติพันธ  บุคลิกลักษณะของผูคน ความสมบูรณของแหลง
ทองเที่ยวทางธรรมชาติ องคความรูที่ไดจากแหลงทองเที่ยว พืชพรรณไมพื้นเมือง ผลิตภัณฑผา
พื้นบาน  อาหารทองถิ่น  และ สถาปตยกรรมทองถิ่น 
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 ระดับความมีสุนทรียศาสตรการทองเที่ยวของกลุมจังหวัดอีสานใต ผลการวิจัยพบวา 
นักทองเที่ยวชาวไทยมีระดับความมีสุนทรียศาสตรโดยรวมอยูที่ระดับ 4 นักทองเที่ยวชาวตางชาติ
มีระดับความมีสุนทรียศาสตรโดยรวมอยูที่ระดับ 4 เชนกัน  แตเมื่อวิเคราะหเปรียบเทียบระดับ
ความมีสุนทรียศาสตรระหวางนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติดวยคาสถิติทดสอบ t – test 
พบวานักทองเที่ยวชาวตางชาติมีระดับความมีสุนทรียศาสตรการทองเที่ยวแตกตางจาก
นักทองเที่ยวชาวไทยอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ  .05  ในเร่ืองความงดงาม คุณคา และความ
นาสนใจในกิจกรรมที่เกิดจากวัฒนธรรมและประเพณีทองถิ่น  ความงดงามและความนาสนใจใน
สําเนียงการพูดภาษาถิ่นของผูคน  ความงดงามและความนาสนใจในการแตงกายของผูคนที่เปน
ลักษณะเฉพาะของกลุมชาติพันธ  ความงดงามและความนาสนใจในบุคลิกลักษณะเฉพาะของ
กลุมคน  ความนาสนใจขององคความรูที่ไดจากแหลงทองเที่ยว  ความงาม  คุณคาและความ
นาสนใจของพืชพรรณไมพื้นเมือง  และ  รสชาติ  คุณคา  และความนาสนใจของอาหารทองถิ่น  
โดยที่ นักทองเที่ยวชาวตางชาติ จะมีระดับความมีสุนทรียศาสตรสูงกวานักทองเที่ยวชาวไทย 

สวนแนวทางการจัดการสุนทรียศาสตรการทองเที่ยวของกลุมจังหวัดอีสานใตและแนวทาง
กําหนดยุทธศาสตรพี่งพาเสริมสรางความเขมแข็งการพัฒนาและจัดการการทองเที่ยวกลุมจังหวัด
อีสานใตสูความยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุมประเทศเพื่อนบาน  ผลการวิจัยพบวา จังหวัดควรหา
ความเปนอัตลักษณของตนเองใหพบอยางจริงจังและแทจริง สําหรับแนวทางการจัดการ
สุนทรียศาสตรการทองเที่ยว พบวา จังหวัดควรกําหนดเปนยุทธศาสตรต้ังแตระดับภาคไปจนถึง
ระดับพื้นที่ และควรจัดกิจกรรมการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมกับประเทศเพื่อนบานในเทศกาลประจํา
ทองถิ่นที่มีอยู โดยเฉพาะกลุมจังหวัดที่มีเสนทางเชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบานควรใหความสาํคญั
กับเร่ืองนี้เปนอยางมาก  
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 The objectives of this research were to study an image of the Lower 
Northeastern Part of Thailand, the level of tourism authenticity in the Lower Northeastern 
Part of Thailand, the tendency of tourism authenticity management in the Lower 
Northeastern Part of Thailand, and the strategies strengthening stably the strange of 
tourism development and management liking with the neighbor country. The two 
instruments were used as the in-depth interview for exploring the image of province and 
questionnaire for exploring the group of population’s opinion toward that image. The 
explored population was as 433 persons of Thai’s tourisms and 102 persons of 
foreigner’s tourisms. There was the making of conference in order to meet third objective 
using the population relative with the province tourism management.  
 The results were found that different provinces in the Lower Northeastern Part of 
Thailand had their image of local culture, custom, pronunciation, language, dressing, 
personality, nature tourism attraction, knowledge of tourism attraction, local plants, 
products of cloth, food and architecture. 
 In the level of tourism authenticity of the Lower Northeastern Part of Thailand, it 
was found that the tourism authenticity of Thai’s tourist was in forth level, but for 
foreigner in forth level for the same. When it compared between both, statistical value of 
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T-Test was at .05 in the matters as beauty, value, an interesting things of activities 
occurring from the culture and custom, beauty of language, dressing, personality, and 
knowledge of tourism attraction, the taste of foods, which the foreigner would have more 
than Thai Tourists.  
 In third research question, it was found that the province should look for their 
real image. For the tendency of authenticity management, it was found that the province 
should determine their strategies starting from the center to locality and make the 
activities of culture change between the foreigner in annually festival especially 
provinces settling near the neighbor country.   
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