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������������������	����
�� 

  ����������	�
�� (Target Marketing) 

    ����������	�
�� (Market segmentation)  ����������	
���
$#�)�	���.;(

$
���%�����"
���3 83

�3)�	���.;(3	�
+� 

  1) 3��
��&#���'����( : $#�)�	���.;(���3��
��
� , �&3	���
,3� , ��#+�  

 2) *��"��
� : $#�)�	���.;(���3��
�	�>.&���31��
�
#+"�� (Lifestyle) 

 3) 3��
6!��'����( : 83
%������
���36���)
�� %�&
��6���)
�� 

   �������	��
���������� (Market targeting) �
����*�����38��, ��� 
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	�
���
����	�>.(�A��&����)
��  -�������������	
���
��������3��B�)��
 ������
�����


��+� �+���
�	�C��
 , ��
��� OTOP , �����&3	����
�+����
'���&%�&"	D
E���$
*	�)"	3

�#+
�$)�� %�&���
�+�6���)
��83
*&��
#��
��
�+����
�	�>.&*1�
"
��� (Mass Product) *&��
,3�

���$
#�"���'��� �#�
��
��&�� -����!������*&���
�!�����	�",� ������+�*	3$
��
��+�
�)�����


%�3���'�������F 83
���
1�,���%��� %�&*	3�4�
�+�%�3�4���"�����
'���&���,�
 �#�
 ��


%�����
 ��
��
'�+�!��"	G ��
%�3���
��� OTOP ������*	�)"	3 %�&�1��6� ���
��
  %���1�)�	�

#��
��
�+����
����	�>.( $#��"����&.+�$
������� �+�����!� ��*&�+������!�����+��+"�4+#+"���+�#��
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3��
������%����	
���������  ����������	
���
*&�+�!�%����	
������,3�%��  

��������
%���	",)�  %�&��������
�������3)�"� �����	���!�%������+����3���� (Pricing) $
��
���

��&�6��3+
"�	
�1�$)����%����	
�+�1�,�
��
%������������	
���
�+��
����+��+��.6��3+�"�� �	����

*�����������*&�	���������,� 4��%��*&�+�����!��"������
��
����� 

  ���	��'������
�� (Marketing mix) 

   ���	#
����$%& (Product) 

    #
����$%&�
'�����	
�� �
����*��8��, ���  ���

� ���
��
����+��+�	�>.&

�3�
�+��"3��
 �!���� ������%���+�    ������
����	�>.(3	���3��%�����

�%�&�"����&.+�

���#��
��
�+����
����	�>.(�A��&�	" �+��	��  H/������ ����������	
���
�+�,3��	�����	������


�"
�

	�
�+�"���&��+
3���
$
����	�
��
������� %�&
�
*	���	
E( #	
%�� �!�
1������ 
	�,3��	�

���"	�'���I
���
���
��#���#6	J-��#����

� �/ 2547 ����'������� 8��%�&��������	����&

���

� *���1�$)����
�+��!�*	� ���3*
��������"�#
%�
�����F �������" �1�$)�����6	.;(���������

����	
���
���
�+��!�*	��	
�
����"����"���	��$
6���)
�� %�&�	�"��&��'   ��������*��,3���3���

�	G�	�>.(���
�����
�����&#��	��	
E( ����6	.;( 83
$#�#�����������
����	G�	�>.( (Brand) 83
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��!"�#
����$%& ����������	
���
,3�������
'���)	�4����

���
���
 8��, ��� ���

� $)��+�!�%���+�)���)��
 �"
��� ��&.+� %�&�+�"��%�������	
 -����+

��
�&��+
3���#��
��
3	�
+� 

 

��������  6   #
�3����6	.;( %�&������
��� 

 

��'��� .	��#
����$%& !	�� ��
� (���) 

8�� 8���	3��
�1�  1,200 

 8���	�� $)G���� 5,000 

  $)G� 2,500 

  ���� 1,500 

 8��
��
 $)G� 80 

  ���� 40 

  ���� 30 

 8�������#� ���� 500 

  ���� 200 

 8�������+�
" $)G� ���
 1 3,000 

  $)G� ���
 2 2,500 

  ���� 1,300 

  ���� 1,000 

 8��3�" ���� 200 

  ���� 150 
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 8����&*	W�  500 

 8����" ��&3�>��  100 

��� ���"�*���  2,500 

 ���E���3� ���
 1 50 

  ���
 2 200 

  ���
 3 200 

 

  
,$���!"�#
����$%& ����������	
���
,3����8�� ������&�"3��
���

)
����1���)
�������6	.;( (OTOP) �&3	���&��'-������
����
,3��	����"	� OTOP �&3	� 3 3�" 

��� 8���	3��
�1� %�&����
���#��
���
��
'���&�+�$#��"����&.+� %�&�"���"
��� �"�4�����

���%���+����
����	�>.(�A��&�	"�������������	
���
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 ,3������%
"�"����3����6	.;($)��$)�

���3���
$)��$
��
���!����86� *	3�1����%��%�&��	������!�%�� �"3��
$)�� �+����
����	�>.(

3	���3��������

��+�3+�+��.6�� ��/X
�,�3�"
�"����&.+� �����������"��%������ 8��, ���  ���
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�������������	
���
 *&�+����	�>.(�A��&�	" 833�3�
,���)���
�!�%��� 
�
*	���	
E( #	
%�� �!�
1�

���������""�� “��
�+��	��)
����+��!�%���,3�
1���
������,��1�%������( %��"
1�,�����#��
��
*1�
"


��� -������,��)�
���!���
"�����
������ �+��!�����&���%����3�"
�	"����1�,�*&,���!�”  83
����	�>�

��
�������6	.;(�3����� ��� , ��&3�>�� , ,���1�)�	��1�8��� �+��+,"��
!�%��" %�������+�����	�����

����"�E+����������3*
����"����%�&�	D
���.6����� 8��, ��� ���

� $)�������
 ��������


�1��"���#���4��$
�������"����&.+�%�&���$��$*$
��
�&��+
3���3*
��&�"
������� 

   �������,��	
�� ����������	
���
 ,3�������+������%�����*�6	.;( 

(Packaging) $)��)��&���	�#��
��
%�&������
��� 
1�����	G�	�>.(��
������
�	��#�����!�,"��	�

�	"#��
��
��������
�����&#��	��	
E(����������	
���
 %�&���
���������!����%��#��
��
,�3�"
 


��*��
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��!���� ��
�&��+
3 ��&"	�� �"��	�����3!%��	�>� 8��, ��� ���

����

����������	
���
 �����#�"
�������.���%�&�	'
����+�3+$)����3���
%���	"����6	.;(������
   

  ���	��
� (Price)  

   �
����*������6	.;( 8�� ��� ���

� �
�
�����
��.6��%�&��.����"��

��&.+�$
��&�"
������� ����������	
���
 �	���������#��
��
���
�������� ���#��
��
�+��+

�����.��� (Mass Products) ����	������*�����
������	������,������*���!�%����	
���
	� ���
����

�+���������)��&�� *��,���!�)�����1�*
���
,� 83
����������	��%�� 30 ������
,�  �.&�+�����6	.;(�+

��.6������"��-���*�3
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	������4��������
���	�%�&�����Y�
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�����4��	��������
���6���	�>.(�������6	.;( (Brand Image) �+���������
,3� 

  .�"��������������	��� (Place) 

    ����������	
���
  �+#���������*	3*1�)
��
)�	����  �+��	����������  -����!����

�����4������!�%��,3�����������-�����������*&�+�	"�
��������
���,"�$)��!����,3�#�%�&�����

-���,3�     ���*	3*1�)
��
���
���8��'	��(  ��
���
�
����  %�&��������
%�3���
�����"��	�

6���	Y �����E������	3��� %�&,3��	��#�G,����
�
 3��
����
��	�>('���)	�4�������

� ���

)
�"
��
����F -���*�����������"���
%�3���
�����"��	�6���	Y�1�$)��+������!�����+���3�����-���

����6	.;(��������  .  �+��	�����
*1�
"
�����"�  �"��	������	��1��	��-���������������%���"��

�����������!����   $
3��
�������
�����"
���%��" �!����*&���
�!����	���
������
	� �+��	�������  

%��)���!�����������$)������������$)� ��������*&*	3���$)�������>	��
��� 83
�!����*&���


�!��	���3#������
������      

 ���	���������������
�� (Promotion) 

  $
3��
�����������������3 ����������	
���
 $#�"�E+���)���)��
$
���*	3

��*���� �#�
$#�����������������3$)�������!����86���B�)��
�	�����%�&�)�
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����"�,-�( %�&��*�������������3���
F  �+6�� 8�� 

��� ���
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���
 ��&���$
����	3��
$*-�������!����86������%�3�$)��!����86�,3�

����)�
���+
���+
��!�%���"���"
��� ���� ��.6�� ����	"����6	.;( ���������
���"��

�����������!����86�$
����	3��
$*�����-��� 8��, ��� ���

� �+����	���&�	
��.6����
��� �����

������������*���	"����6	.;( 8�� ��� ���

� ,��"��*&���
�!��������F �"3��
 )����"��,��

���
,������.6���+��	���&�	
"��
�
3+���+�

$)�$)���	
�+83
,���+�����
,�$3F �	�����
 )���!����

-�����
���$
�����.�+��
�& �!����*&,3�$
���������� -���)��-���
��
#��
��*&,3�������+� �������*&

�������
�+� -����1�,���������*&����,3�,����1��"�� 50 % �����
��
 �
����*�����
��
'���)	�4����    

        ��/����������
0�
�� 

  �����'��>���"�� ����������	
���
 ,3�
1���
�����6	.;(���
����!�
1������ ��� 


�
*	���	
E(  #	
%�� ���
��
�������3�*�
���.(���������)(%��" �8
��#� �����!���3��


'���)	�4���� ����	3��� �1�8�� ���

� 3�"
���"���( $
������������
�+��"
��� ��&.+� 

���
�����E������	3��� %�&,3��	��#�G,����
�
 3��
����
��	�>('���)	�4�������

� ���

)
�"
��
����F -���*�����������"���
%�3���
�����"��	�6���	Y�1�$)��+������!�����+���3�����-���

����6	.;(�������� �"��	�����%�3���
�����"��	�)
�"
��
6���	Y�+�$)�����
	��
�
8������

)
����1���)
�������6	.;( (OTOP) %�&����+)
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��
���(����������"
����4��
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8��, ��� ���

���������,���&3	�$
��
��E+����F ���1�$)��+�!�����!�*	�����6	.;(%�&�������-��� 

�����,���&3	��4�
�+� ���
����
 ����+��-������
����+��&��� *&�)�
,3�"�����%�"�)��!�������

����������	
���
*&,��$#���
��E(���E����*�����!�%�� %�&*&$#�����
�
���3%�����
���
���


,� 83
$#�������3%���������	
,� (Man to Man) -�����3������	��"���	��$*����!�
1�������+�

,���
�
����1�E����* ���,��"������
��	�>( %�&4��
��3'���)	�4�������

� �!��
���
)�	� 

 

 ��/�������+�
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��  

  �����'��>���"�� ����������	
���
 �+"�E+����	�>��!���� 83
�
�
)�	�����	�>�

��.6���������6	.;(�+�3+�"���!�%��� �����������
�������"�� %�&�+�"��-����	�
(����!���� *����

���4���!�
1������ “��
�+�!�����!�����
!��1��!
 ��
%���	������6	.;( 83
�+�������"��������� 

%�&8�
���
$)���"
)
��� %�&���������������6	.;(����"�� %�&��.6���+�3+ �+�"����&.+� 

��������,3��	��$)��������$)��+�*1�
"
���3�"
 �+�
+�,�����+�
+� %��8������� ������	�8�
���
$)�

���
��
 %�3�"�����,"�$*���” -����&���
$)��)�
4���"��,"�$*����!������� ����������	
���
�+��1�

$)�������!�����3����	���-���-�1��+� 

 

������������������	������	 �
'��4.� 

   ��
�������!"����	�,	 

�����'��>���"������������	
���
 $#����
��
����!�
1������83
�+�,��,3��+���

�!�
�����
*����"
$3�	�����
 �1�$)�,���+6��&$
3��
������#1��&)
+���
 83
*&�+��������	�>����
�3

,"�$
�	G#+E
���� �����$#����
���
��
)��
�"+

$
���31��
�
��
��������      

���"��%�
���������

	�
 �!�
1������*&���
��&��.���*1�
"
���
�+�*&$#� 

-���$
����	���
*���!���� ��*&�+���8�
���
��"
)
�����������
���
)��
�"+

$
���*	3-���"	�4�3��    

83
$
����	���
 ��.*	���	
E( #	
%��*&$)��!����*��
���
��"�)
��  40-50 % ���
�3���
�	�����
 

��.*	���	
E( #	
%��
1����
3	�����" -���"	�4�3��$
������� -��������	��*&-������
���
�3 ,���+���3�� 

������+�����������
*��*��
���
�+��)��� %�������	���!���������+�
���	�H/��� %�&,"�$*$
�!�
1��������*&
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���
����*1�
"
��$)���
 ��������*&�+�������"	�4�3������	� �#�
 ,��,�� ,"�*1�
"
)
��� 

�
����*����.6�����,��,��$
%���&73!��� *&,���)���
�	
 ��"
"	�4�3�����
F ��*&,������,"���� 

���$#�*��
���� F ��������  �+����
���$#�*��
�	
%�� ��,3�%��  ���%��,  ���"	�4�3�� ��"
���$#�*��
���+�  

,3�%�� ���,S  

  ���	�����4.� 

   �����'��>���"�� ����������	
���
 �+������)��*	3���3��
������
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