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บทสรุปสําหรับผูบริหาร 
 

 โครงการศึกษาความเปนไปไดในการใชไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองเชิงพาณิชยใน
ระดับชุมชน กรณีจังหวดัขอนแกน มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาความตองการของตลาดไกยางใน
จังหวดัขอนแกน 2) ความตองการตลาดไกพืน้เมืองในระดับอําเภอและหวงโซการผลิตในจังหวดั
ขอนแกน ดําเนินการศึกษาดวยวิธีการ1) การใชแบบสอบถามรายบุคคล (ปลายเปดและปลายปด) 
สัมภาษณผูรวบรวมไก ผูจําหนายไกชําแหละ ผูจําหนายไกยางทกุราย ที่จําหนายไกยางภูเวยีงและไก
ยางเขาสวนกวาง ในพื้นที่อําเภอหนองเรือ อําเภอเขาสวนกวาง และอําเภอเมือง รวมผูถูกสัมภาษณ
ทั้งสิ้น 376 ราย 2) ประชุมกลุมผูจําหนายไกยาง ในพืน้ทีศ่ึกษาอําเภอหนองเรือ และอําเภอเขาสวน
กวาง จํานวน 2 คร้ัง ผูจําหนายไกยางเขารวมประชุมจํานวน 45 คน และ 3) การใชแบบสอบถาม
รายบุคคล (ปลายเปดและปลายปด)    สัมภาษณผูรวบรวมไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง ผู
จําหนายไกสดชําแหละ ผูจาํหนายไกสดทุกรายในตลาดสด 4 อําเภอ คือ อําเภอเมืองขอนแกน 
อําเภอเขาสวนกวาง อําเภอหนองเรือ และอาํเภอภเูวยีง รวมผูถูกสัมภาษณทั้งสิ้นจํานวน 26 ราย ผล
การศึกษาพบวา  
 
ตลาดไกยางในจังหวัดขอนแกน 
 หวงโซอุปทานตลาดไกยางที่มีช่ือเสียงในจังหวดัขอนแกนมีกลุมผูที่เกี่ยวของ 5 กลุมคือ ผู
เล้ียงไก ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไก และผูบริโภคไก สายพันธุไกไขเพศผู (ซี) เปน
วัตถุดิบเกือบทั้งหมดในการทําไกยาง ซ่ึงผลิตโดยฟารมของบริษัทเองและทําสัญญาผูกพันการเลีย้ง
ไกกับฟารมเอกชนในพื้นที่จงัหวัดขอนแกน บริษัทที่ผลิตไกซีใหธุรกิจไกยางมีดวยกัน 3 บริษัท 
ดังนี้ 1) บริษัท เบทาโกร จาํกัด 2) บริษัทศรีวิโรจนฟารม จํากัด 3) ดอกไมฟารม  โดยบริษัท เบทา
โกร จํากัดและบริษัทศรีวิโรจนฟารม จํากดั มีทั้งการจําหนายไกมีชีวติใหผูรวบรวมในพื้นทีจ่ําหนาย
ไกยางเขาสวนกวางและไกยางภูเวยีง และจําหนายในรูปไกชําแหละแลวใหรานคาไกยางโดยตรงใน
อําเภอเขาสวนกวาง 
 โดยทั่วไปผูรวบรวม ผูชําแหละและผูจําหนายไกไขเพศผูชําแหละ (ซี) จะเปนบุคคล
เดียวกัน ผูรวบรวมไกซีสงใหรานคาไกยางในจังหวดัขอนแกนมีจํานวนทั้งสิ้น 6 ราย อยูในพืน้ที่
อําเภอเขาสวนกวาง จํานวน 2 ราย และอาํเภอภเูวยีง จํานวน 4 ราย ผูรวบรวมชําแหละไกสงราน
จําหนายไกยางในแตละเดือนจํานวน 94,188 ตัว (คิดเปนน้ําหนักไกรวม 75,350 กิโลกรัม) หรือ 
23,547 ตัวตอสัปดาห (น้ําหนกัไก 18,837.5 กิโลกรัม) 



 ข 

 รานจําหนายไกยางที่มีช่ือเสยีงในจังหวัดขอนแกนทั้งหมดจํานวน 105 ราน จําหนายไกยาง
เขาสวนกวางจาํนวน 68 ราน ตั้งอยูที่อําเภอเขาสวนกวางจํานวน 63 ราน จํานวน 5 รานตั้งอยูใน
อําเภอเมืองขอนแกน และจําหนายไกยางภูเวียง จํานวน 37 ราน ซ่ึงรานจําหนายไกยางภูเวยีงทั้งหมด
ตั้งอยูที่อําเภอหนองเรือ 
 ไกยางเขาสวนกวางและภเูวยีง มียอดการจาํหนายไกยางรวมทั้งสิ้นจํานวน 29,770 ตัวตอ
สัปดาห หรือ 1,548,040 ตัวตอป คิดเปนมูลคาการขายจํานวน 2,294,375 บาทตอสัปดาหหรือ 
119,307,479 บาทตอป ซ่ึงไกยางเขาสวนกวางมยีอดการจําหนายมากกวาไกยางภเูวียงในสัดสวน 
7:3 ผูบริโภคไกยาง รอยละ 41.55 เปนลูกคาในทองถ่ิน และลูกคาสัญจร คิดเปนรอยละ 61.45 
 การเลือกซื้อไกยาง ผูบริโภคใหความสนใจกับรสชาดหรือความอรอยมากที่สุด รองลงมา
เปน เร่ืองความสะอาด ราคาที่เหมาะสม และความนารับประทาน อยางไรก็ตาม ผูบริโภคสวนใหญ
ไมทราบวาไกยางที่ตนเองซือ้มาเปนไกพนัธุอะไร (รอยละ 45.45) มีเพียงรอยละ 12.94 ที่ทราบวา
เปนไกไขเพศผู โดยที่รสชาติไกยางเปนปจจัยอันดับแรกที่มีผลตอการซื้อไกยาง (รอยละ 36.83) การ
มีไขมันนอย เนื้อเหนยีวและ เนื้อนุม เปนปจจัยอันดับรองลงมา แตปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้
ไกยางมากที่สุดคือ การสงเสริมการตลาด รองลงมาคือ ตัวสินคา สถานที่จัดจําหนาย และราคาสินคา 
ตามลําดับ 
 หากมีไกลูกผสมพื้นเมืองที่มีคุณภาพ ทั้งผูชําแหละไกและผูจําหนายไกยางประมาณ 1 ใน 3 
มีความตองการไกพันธุลูกผสมพื้นเมืองมาทําไกยาง (คิดเปนรอยละ 33.3 และ รอยละ 31.4 
ตามลําดับ) ซ่ึงสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคคือ รอยละ 49.81 ของผูบริโภคยอมรับราคา
ไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพื้นเมืองสูงกวาราคาไกยางที่ทําจากไกซีไดถึง 10% และรอยละ 32.34 
ของผูบริโภคยอมรับราคาไกลูกผสมพื้นเมืองที่สูงกวาไกซีไดถึง 20% 

ในปจจุบนั แมวาไกทีน่ํามาทําไกยางเกือบทั้งหมดเปนไกไขเพศผู(ซี) จากขอมูลทั้งจากผู
ชําแหละไก ผูจําหนายไกยาง และผูบริโภค ที่กลาวมาในเบื้องตนสรุปไดวา  ไกพืน้เมืองและลูกผสม
พื้นเมืองสามารถเขามาสูธุรกิจไกยางในอนาคตไดอยางแนนอน หากสามารถผลิตไกพื้นเมืองหรือ
ลูกผสมพื้นเมืองปอนใหรานจําหนายไกยางได ดังตัวอยาง รานจําหนายไกยางทาพระ ในจังหวัด
ขอนแกน ซ่ึงไดใชลูกผสมพื้นเมืองของบริษัท ตะนาวศรีไกไทย จํากัด มาผลิตเปนไกยางมานาน
พอสมควร 

 
ตลาดไกพื้นเมืองในระดับอําเภอจังหวัดขอนแกน 
 ไกพื้นเมืองมีจาํหนายในตลาดสดในอําเภอตางๆ ของจังหวัดขอนแกนมานานกวา 30 ป 
โดยเกษตรกรที่อยูในหมูบานหรือตําบลรอบนอกเขตเทศบาลนําไกมีชีวิตมาจําหนายเองและ
จําหนายใหผูรวบรวมไกและชําแหละไกในตลาดสด ในอดีตไกพื้นเมอืงที่นํามาจําหนายใน 2 
รูปแบบคือ จําหนายไกมีชีวติและไกชําแหละ ภายหลังจากการระบาดของไขหวดันกในป พ.ศ.2547 
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การจําหนายไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองเหลือเพียงรูปแบบเดยีวคือ ไกชําแหละ ไมปรากฏการ
จําหนายไกมีชีวิตใหเหน็ในตลาดสดอีกเลย  
 ผลการศึกษาตลาดไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองใน 4 อําเภอ คือ อําเภอเมือง อําเภอ
หนองเรือ อําเภอเขาสวนกวาง และอําเภอภูเวยีง พบวา หวงโซอุปทานของตลาดไกพื้นเมืองและ
ลูกผสมพื้นเมืองมีผูเกี่ยวของ 5 กลุมคือ ผูเล้ียงไก ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไก และ
ผูบริโภคไก ตลาดไกในอําเภอเมือง ที่มีทั้งไกพื้นเมืองและไกลูกผสมพื้นเมือง (รอยละ 72.73 และ 
27.27 ตามลําดับ สําหรับตลาดไกในอําเภอหนองเรือ อําเภอเขาสวนกวาง อําเภอภูเวยีง เปนไก
พื้นเมืองทั้งหมด (100 เปอรเซ็นต)  
 ไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองที่จําหนายในจังหวดัขอนแกนมาจากแหลงผลิตไกพืน้เมือง
และลูกผสมพื้นเมืองแตกตางกัน ไกพืน้เมืองทั้งหมดมาจากเกษตรกรรายยอยที่เล้ียงไวบริโภคใน
ครัวเรือน โดยมีแหลงผลิตในหมูบาน สําหรับไกลูกผสมพื้นเมืองทั้งหมดมาจากฟารมเอกชน 
 การรวบรวมไกใน 4 อําเภอ มีผูรวบรวมไกจํานวน 19 ราย ผูรวบรวมไก 17 ราย ทําการ
รวบรวมเฉพาะไกพืน้เมืองเทานั้น โดยออกไปรวบรวมไกเองและรับซื้อจากเกษตรกรที่รวบรวมมา
ให ผูรวบรวมที่เหลืออีก 2 รายซ่ึงจําหนายไกในตลาดสด อําเภอเมือง จะรวบรวมไกพืน้เมืองเฉพาะ
มีเกษตรกรมาสงใหเทานัน้  

 ปริมาณไกพื้นเมืองที่รวบรวมทั้ง 4 อําเภอ มีจํานวนทั้งสิ้น 1,960 ตัว ตอสัปดาห หรือ 7,840 
ตัวตอเดือน ไกพื้นเมืองที่รวบรวมไดในอําเภอเมืองมีจํานวน 1,710 ตัวตอสัปดาห ซ่ึงมีปริมาณ
มากกวาอําเภอหนองเรือ อําเภอภูเวียง และเขาสวนกวางตามลําดับ 

ปริมาณไกพื้นเมืองที่รวบรวมในชวงเทศกาลปใหมและเทศกาลตรุษจีน เทศกาลสงกรานต 
ชวงปลายฝน/เก็บเกี่ยวขาว และชวงตนฝน/กอนทํานา มีมากกวาในชวงปกติเชนเดียวกับตลาดไก
ยาง 

ผูจําหนายไกชําแหละใน 4 อําเภอของจังหวัดขอนแกน มีจํานวนทั้งสิ้น 26 คนในจํานวนนี้มี 
20 คนที่เปนทั้งผูรวบรวมไก ชําแหละไก และผูจําหนายไกชําแหละ ไกชําแหละที่จําหนายในตลาด
สด มีปริมาณรวม 2,710 ตัวตอสัปดาห มูลคาการจําหนาย 417,638 บาทตอสัปดาห น้ําหนักไกเฉลี่ย 
1.48 กิโลกรัมตอตัว ราคาไกเฉลี่ย 136.33 บาทตอตัว จํานวนไกที่จําหนาย 140,920 ตัวตอป ตลาด
สดในอําเภอเมืองเปนตลาดไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองชําแหละที่ใหญกวาอําเภออื่น 

ไกชําแหละที่จําหนายมีทั้งไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง คิดเปนรอยละ 72.73 และ 27.27 
ตามลําดับ โดยที่ไกพื้นเมืองชําแหละมีราคาสูงกวาไกลูกผสมพื้นเมืองชําแหละ 
 ปริมาณไกทีจ่าํหนายในรอบป ไกพนัธุพื้นเมืองที่จําหนายในทองตลาดมีไมเพียงพอตอ
ผูบริโภค ไกพื้นเมืองที่รวบรวมไดมีเพียงพอตอผูบริโภค คิดเปนรอยละ 83.33 หรือคิดเปนไก
พื้นเมืองจํานวน 1,960 ตัวตอสัปดาห ไกพันธุพื้นเมืองมีไมเพียงพอ คิดเปนรอยละ 16.67 หรือ คิด
เปนไกพนัธุพืน้เมืองจํานวน 333.2 ตัวตอสัปดาหหรือ 17,326.4 ตวัตอป ไกพื้นเมืองมีปริมาณไม



 ง 

เพียงพอกับความตองการของผูบริโภคมักเกิดในชวงฤดกูาลเก็บเกี่ยวขาวกลาวคือ ตั้งแตเดือน
พฤศจิกายนจนถึงเดือนเมษายน ซ่ึงในชวงดังกลาวมีเทศกาลปใหมและสงกรานต เกษตรกรจะไม
ขายไก แตเกบ็ไวใชในกจิกรรมของครัวเรือน สําหรับไกพันธุลูกผสมพื้นเมืองมีจําหนายเพยีงพอแก
ผูบริโภคตลอดป ไกลูกผสมพื้นเมืองที่จําหนายในทองตลาดจํานวน 750 ตัวตอสัปดาห สรุปไดวา 
ความตองการไกพื้นเมืองในระดบัชุมชนในจังหวัดขอนแกนยังสูงกวาปริมาณไกพืน้เมืองที่เขาสู
ทองตลาด และมีโอกาสที่จะเพิ่มสวนแบงการตลาดไกพืน้เมืองในตลาดไกในจังหวดัขอนแกน 
 
ขอเสนอแนะจากการวิจัย 
 1. กรมปศุสัตวควรดําเนินการปรับปรุงพันธุไกพื้นเมือง 4 พันธุคือ พันธุเหลืองหางขาว 
พันธุประดูหางดํา พันธแดง และพันธุชี เพื่อเปนพันธุตนแบบ นําไปผลิตไกลูกผสมพื้นเมือง รวมกับ
ไกพันธุการคา ใหมีอัตราการเจริญเติบโตเทากับหรือใกลเคียงไกไขเพศผู ที่เปนวัสดุดิบไกยางใน
ปจจุบัน กลาวคือ มีอัตราการเจริญเติบโตสูง น้ําหนักตัวประมาณ 1.0 กิโลกรัม ในเวลาเลี้ยง 2 เดือน   
 2. ภาครัฐควรสนับสนุนใหภาคเอกชนผลิตลูกไกลูกผสมเปนการคาในปริมาณที่
คอนขางมาก และสม่ําเสมอ แลวสงใหเกษตรกรรายยอยเล้ียงไกสงธุรกิจไกยางตอไป  
 3. ควรศึกษารูปแบบการเลี้ยงไกลูกผสมพื้นเมืองในเชิงพาณิชยจากเกษตรกรที่ประสบ
ความสําเร็จ เพื่อเปนตนแบบในการถายทอดความรูสูกลุมบุคคลเปาหมายตอไป  
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บทคัดยอ 
 

 โครงการศึกษาความเปนไปไดในการใชไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองเชิงพาณิชยใน
ระดับชุมชน: กรณจีังหวดัขอนแกน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความตองการของตลาดไกยางใน
จังหวดัขอนแกน ความตองการของตลาดไกพืน้เมืองในระดับอําเภอและหวงโซอุปทานในจังหวัด
ขอนแกน ดําเนินการศึกษาดวยวิธีการ1) การใชแบบสอบถามรายบุคคล (ปลายเปดและปลายปด) 
สัมภาษณผูรวบรวมไก ผูจําหนายไกชําแหละ ผูจําหนายไกยางทกุราย ที่จําหนายไกยางภูเวยีงและไก
ยางเขาสวนกวาง ในพื้นที่อําเภอหนองเรือ อําเภอเขาสวนกวาง และอําเภอเมือง รวมผูถูกสัมภาษณ
ทั้งสิ้น 376 ราย 2) ประชุมกลุมผูจําหนายไกยาง ในพืน้ทีศ่ึกษาอําเภอหนองเรือ และอําเภอเขาสวน
กวาง จํานวน 2 คร้ัง ผูจําหนายไกยางเขารวมประชุมจํานวน 45 คน และ 3) การใชแบบสอบถาม
รายบุคคล (ปลายเปดและปลายปด)    สัมภาษณผูรวบรวมไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง ผู
จําหนายไกสดชําแหละ ผูจาํหนายไกสดทุกรายในตลาดสด 4 อําเภอ คือ อําเภอเมืองขอนแกน 
อําเภอเขาสวนกวาง อําเภอหนองเรือ และอาํเภอภเูวยีง รวมผูถูกสัมภาษณทั้งสิ้นจํานวน 26 ราย ผล
การศึกษาพบวา 
 หวงโซอุปทานตลาดไกยางที่มีช่ือเสียงในจังหวดัขอนแกนมีผูที่เกีย่วของ 5 กลุมคือ ผูเล้ียง
ไก ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไก และผูบริโภคไก ไกที่นํามาทําไกยางทัง้หมดเปนสาย
พันธุไกไขเพศผู ที่นํามาจากฟารมเลี้ยงไกทั้งของเกษตรกรรายยอยและเอกชน โดยมีผูรวบรวมไก
และชําแหละในพื้นที่ จาํหนายใหรานจําหนายไกยาง ยอดการจําหนายไกยางเขาสวนกวางและภู
เวียง รวมทั้งสิน้จํานวน 29,770 ตัวตอสัปดาห หรือ 1,548,040 ตัวตอป คิดเปนมูลคาการขายจํานวน 
2,294,375 บาทตอสัปดาหหรือ 119,307,479 บาทตอป ไกยางเขาสวนกวางมียอดการจําหนาย
มากกวาไกยางภูเวยีงในสัดสวน 7:3 ไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองสามารถเขามาสูตลาดไกยางใน
อนาคตได หากสามารถผลิตไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองปอนใหรานจําหนายไกยางได 
 หวงโซอุปทานของตลาดไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองมีผูเกี่ยวของเชนเดียวกับหวงโซ
อุปทานของตลาดไกยาง แตมีความแตกตางกันในเรื่องสายพันธุไก กลาวคือ ตลาดไกในอําเภอเมือง 
ที่มีทั้งไกพื้นเมืองและไกลูกผสมพื้นเมือง สําหรับตลาดไกในอําเภอหนองเรือ อําเภอเขาสวนกวาง 
อําเภอภูเวยีง เปนไกพืน้เมืองทั้งหมด  

 ไกพื้นเมืองที่รวบรวมมีจํานวนทั้งสิ้น 1,960 ตัว ตอสัปดาห หรือ 7,840 ตัวตอเดือน ไก
พื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองชําแหละที่จําหนายในตลาดสด มีปริมาณรวม 2,710 ตัวตอสัปดาห 
มูลคาการจําหนาย 417,638 บาทตอสัปดาห น้ําหนักไกเฉลี่ย 1.48 กิโลกรัมตอตัว ราคาไกเฉลี่ย 
136.33 บาทตอตัว จํานวนไกที่จําหนาย 140,920 ตัวตอป ตลาดสดในอําเภอเมืองเปนตลาดไก
พื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองชําแหละที่ใหญกวาอําเภออื่น 
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 ไกพันธุพืน้เมอืงที่จําหนายในรอบปมีไมเพียงพอตอผูบริโภค ไกพืน้เมืองที่รวบรวมไดมี
เพียงพอตอผูบริโภค คิดเปนรอยละ 83.33 ไกพันธุพืน้เมอืงมีไมเพียงพอ คิดเปนรอยละ 16.67 หรือ 
คิดเปนไกพันธุพื้นเมืองจํานวน 333.2 ตัวตอสัปดาหหรือ 17,326.4 ตัวตอป ซ่ึงเกิดในชวงฤดูกาลเกบ็
เกี่ยวขาวจนถึงเดือนเมษายน สําหรับไกพนัธุลูกผสมพื้นเมืองมีจําหนายเพยีงพอแกผูบริโภคตลอดป 
สรุปไดวา ความตองการไกพื้นเมืองในระดับชุมชนในจงัหวัดขอนแกนยังสูงกวาปริมาณไกพื้นเมอืง
ที่เขาสูทองตลาด และมีโอกาสที่จะเพิ่มสวนแบงการตลาดไกพืน้เมืองในตลาดไกในจังหวดั
ขอนแกน 
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Abstract 

 The objectives of the study on feasibility of the demand for native or native hybrid 
chicken for commercial in community level: Case studies in Khon Kaen province are: 1) to study 
demanded of roasted chick market in Khon Kaen. 2) to study demanded of native chicken market  
in district level and supply chain in Khon Kaen. The methods of the study are: 1) Using personal 
questionnaire in 376 cases for interviewing chicken collector, retail distributor or supplier of 
chicken carcass and roasted chicken sellers of Kaow Suan Kwang  and Phu Wieng roasted 
chicken. 2) Focus group of roasted chicken sellers 2 times in Nong Rua and Kaow Suan Kwang 
district, 45 persons involved in the meeting. And 3) Using personal questionnaire in 26 cases for 
interviewing chicken collector, supplier of native or native hybrid chicken carcass and chicken 
sellers on 4 markets: Muang, Kaow Suan Kwang,  Nong Rua and Phu Wieng roasted chicken. 
Results of study are: 
 Supply chain of roasted chicken market which well known to concern in 5 groups are: 
chicken raising, supplier of chicken carcass, chicken sellers and consumer. Almost roasted 
chicken make from male layer or “C chicken” which raising in farm and private companies. The 
study areas have chicken collector, supplier of chicken carcass to roasted chicken store. Almost of 
Kaow Suan Kwang and Phu Wieng roasted chicken selling is 29,770 chickens per week or 
1,548,040 chickens per year. The value of selling is 2,294, 375 baht per week or 199,307,479 baht 
per year. Total selling of Kaow Suan Kwang roasted chicken is more than Phu Wieng roasted 
chicken in the ratio 7:3. Native and hybrid native chickens have an opportunity on the demand of 
roasted chick market, if we have ability to produce them and often send to roasted chicken store. 
 Supply chain of native and hybrid native chicken market is similar roasted chicken 
market. But it is different in variety of chicken especially in Muang district has native and hybrid 
native chicken while another district has only native chicken. 
 The total collection of native chicken is 1,960 chicken per week or 7,840 chickens per 
year. The total selling of native and hybrid native chickens is 2,710 chickens per week. Its value 
is 417,638 baht per week. The average of chicken is 1.48 kg. per head. The value is 136.33 baht 
per head. The market of native and hybrid native chicken in Muang district is bigger than another. 
 The native chickens which were sold in Khon Kaen market is not enough for consumer 
around of the year. It is insufficient about 16.67 percentages or 333 chickens per week or 17,326 
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chickens per year which is occurred during rice harvesting to April.  Selling hybrid chicken in the 
market is enough for consumer. It concluded that the demand of native chicken is higher than 
supply in the market and has a chance to increase the market in Khon Kaen Province. 
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บทที่ 1  
บทนํา 

 
1.1 ความสําคัญและความเปนมาของโครงการ 
 การเลี้ยงไกพืน้เมืองเปนอาชีพเสริมอยางหนึ่งของเกษตรกรนอกเหนือจากการประกอบ
อาชีพเกษตรกรรมอื่น สวนใหญเปนการเลี้ยงใหหากนิเองตามธรรมชาติ ไมไดเอาใจใสมากนัก 
ปจจุบันความนิยมของผูบริโภคจะเนนไปที่ไกพื้นเมืองเพราะรสซาติดี เนื้อแนนและมีกล่ินหอมนา
รับประทาน ซ่ึงตรงกันขามกับไกเนื้อที่มีจําหนายทัว่ไปในทองตลาด แมวาไกพื้นเมืองจะเปนที่
ตองการของตลาดก็ตาม แตสวนใหญเปนการเลี้ยงของเกษตรกรรายยอย อีกทั้งเกษตรกรมักประสบ
ปญหาการจัดการดานการตลาดและแหลงจําหนาย  
 ไกพื้นเมืองเปนอาหารคูกับสมตําซึ่งเปนอาหารพื้นเมืองของชาวตะวันออกเฉียงเหนอืมาชา
นาน และเปนอาหารระดับนานาชาติในปจจุบัน สถานที่หลักในจําหนายไกพื้นเมืองคือ ตลาดสด
และรานอาหารอีสาน โดยเฉพาะตลาดไกยางที่มีช่ือเสียง เปนทีรู่จักและนิยมของผูบริโภคตาม
จังหวดัในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ อาทิ ไกยางเขาสวนกวางและไกยางภูเวยีง จังหวัดขอนแกน ไก
ยางบานแคน อ.เขื่องใน จังหวัดยโสธร ไกยางหวยทับทัน(ไมมะดัน) จังหวัดศรีสะเกษ และไกยาง
พังโคน จังหวดัสกลนคร เปนตน ในอดีตใชไกพืน้เมืองนํามาทําไกยาง จากความตองการที่เพิ่มขึน้
ของการบริโภคและการเกดิโรคไขหวัดนกระบาดทําใหปริมาณไกพืน้เมืองไมเพียงพอกับความ
ตองการของตลาด จึงมีการนําไกพืน้เมอืงลูกผสมเขามาทดแทนไกพื้นเมืองแตผูจําหนายไกในตลาด
สดและไกยางยังคงใชช่ือไกพื้นเมืองเปนจดุขาย อยางไรก็ตาม ไมปรากฏขอมูลชัดเจนเกี่ยวกับพันธุ
ไกที่นํามาทําไกยาง ปริมาณไกทีใ่ชในตลาดไกยาง ความตองการของผูผลิตและผูบริโภคไกยาง 
ตลอดจนความตองการตลาดไกพืน้เมืองในระดับอําเภอและหวงโซการผลิต ดังนั้นเพื่อทราบถึง
ทิศทางการวิจยัไกพืน้เมืองในอนาคต จึงจําเปนตองศึกษาความเปนไปไดในการใชไกพื้นเมืองหรือ
ลูกผสมพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดบัชุมชน 

 
1.2 วัตถุประสงค 

1. เพื่อศึกษาความตองการของตลาดไกยางในจังหวัดขอนแกน  
2.  เพื่อศึกษาความตองการของตลาดไกพื้นเมืองในระดับอําเภอและหวงโซอุปทานในจังหวัด

ขอนแกน  
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1.3 ขอบเขตการศึกษา 
 ดําเนินการศึกษาตลาดไกพื้นเมืองในอําเภอเขาสวนกวาง อําเภอเมือง อําเภอหนองเรือ และ
อําเภอภูเวียง และ ตลาดไกยางเขาสวนกวางและภูเวียง ในจังหวัดขอนแกน  

1.4 ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
1. รูปแบบการพัฒนาไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองเชงิพาณิชยในระดับชุมชน 
2.  ขอมูลปริมาณและความตองการไกพื้นเมืองในระดับอําเภอและหวงโซอุปทานในจงัหวัด 
    ขอนแกน  
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บทที่ 2  
ทบทวนวรรณกรรม 

 
2.1 ลักษณะและคุณสมบัติของไกพื้นเมือง 
 1. การจําแนกไกพื้นเมือง  ไกพื้นเมืองหรือไกบาน (Domestic Fowl)  ที่พบในชนบทอาจ
จําแนกเปน 4 พันธุคือ ไกอูหรือไกชน  ไกแจ  ไกตะเภา  และไกกลายพันธุ  คาดวามีไกอูหรือไกชน
ประมาณ 91% ของไกพืน้เมอืงทั้งหมด  ที่เหลือประมาณ 9% เปนไกแจ  สวนไกตะเภาและไกกลาย
พันธุพบวามนีอยมาก  วัตถุประสงคของการเลี้ยงไกอูหรือไกชน สามารถแบงได 2 กลุม คือ เพื่อ
เปนอาหารและหรือจําหนายเปนรายไดเสริม และเพื่อการกีฬา (เกรียงไกร โชประการ และคณะ , 
2543) 

2.พฤติกรรมและคุณสมบัติของไกพื้นเมือง  ไกพืน้เมืองที่เกษตรกรเลีย้งไวในปจจุบนั  ยังมี
พฤติกรรมของสัตวปกปาทีสํ่าคัญอยู  กลาวคือ การไขจะไขเปนชุดหรือตับ (clutch)  การไขแตละ
ชุดใชเวลาประมาณ 2 สัปดาห  ซ่ึงไดไขประมาณ 8-12 ฟอง  เมื่อไขหมดชุดแมไกจะใชเวลาฟกไข 
21 วัน ตอจากนั้นจะใชเวลาเลี้ยงลูกไกอีกประมาณ 1-3 เดือน จึงจะเขาสูรอบการผสมพันธุตอไป  
ซ่ึงการผสมพันธุแตละรอบจะใชเวลาประมาณ 3-4 เดือน หรือใน 1 ป แมไกพืน้เมอืงจะใหไข 3-4 
ชุด หรือ 30-50 ฟอง  การทีไ่กพื้นเมืองยังมีพฤติกรรมดังกลาวขางตนอาจพิจารณาได 2 มุมมองคือ 
ในแงของการเลี้ยงเชิงการคาถือวาเปนลักษณะดอย เพราะใหผลผลิตต่ํา  แตถาในเชิงระบบของ
เกษตรกรจดัไดวาเปนลักษณะเดนที่สําคญั เพราะเกษตรกรสามารถผลิตลูกไกไดเองโดยใชแมไกฟก
ไข 

3. คุณสมบัติสําคัญบางประการของไกพื้นเมืองไดแก 
 มีสัญชาติญาณในการหลบภยั หากินเกง สามารถใชอาหารที่มีคณุภาพต่ําไดดกีวาไก
ลูกผสมพื้นเมือง 
 มีความตานทานความเครียดจากความรอนมากกวาไกลูกผสมพื้นเมืองและพันธุแทจาก
ตางประเทศ 
 มีความตานทานโรคระบาดทีสํ่าคัญ คือ ฝดาษไก  อหิวาหไก และนวิคาวเซิล สูงกวาไก
ลูกผสมพื้นเมืองและพันธุแทจากตางประเทศ 
 การพัฒนาอวยัวะสืบพันธุของไกเพศเมยีคอื รังไขและทอนําไขมีแนวโนมดอยกวาไกพันธุ
แทจากตางประเทศ ทําใหอายุเมื่อไขฟองแรกชา 

4. ลักษณะและผลผลิตของไกพื้นเมือง  ลักษณะและรูปรางของไกพื้นเมืองโดยทั่วไป จะสูง
และเปรียวกวาไกพันธุเนื้อ ไกเพศผูสวนใหญมีขนสีดํา สวนสรอยคอจะมีสีตางกันไป  ไกเพศเมีย
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สวนใหญมีขนสีดําแตกย็ังพบขนสีเทาและน้ําตาลออนไดบาง  เพศผูจะเจริญเติบโตดีกวาเพศเมยี 
และเริ่มผสมพันธุไดเมื่ออายปุระมาณ 8 เดือน  เพศเมยีจะเริ่มผสมพันธุไดเมื่ออายปุระมาณ 5-6 
เดือน  เมื่อไดรับการผสมพันธุแมไกจะวางไขและฟกไข  อัตราการฟกออกในฤดหูนาวและฤดูฝน
จะดกีวาในฤดรูอน  ทั้งนี้เนื่องจากน้ําเชื้อของพอพันธุมีคุณภาพด ี  ประกอบกับอุณหภูมแิละ
ความชื้นพอเหมาะ  การเจรญิเติบโตของไกพื้นเมืองในฤดูหนาวและฤดูฝนก็ดกีวาในฤดูรอน เพราะ
อาหารในธรรมชาติมีมาก   อัตราการไข  อัตราการฟกออก  และอัตราการเจรญิเติบโตของไก
พื้นเมืองที่เล้ียงในชนบท  แมไกพื้นเมือง 1 ตัว จะสามารถผลิตลูกไกที่อยูรอดจนถงึอายุ 4 เดือนได
ประมาณ 24-40 ตัว/ป  (ถาอัตราการเลี้ยงรอด 100%)  อยางไรก็ตาม  ลูกไกพื้นเมืองมีอัตราการเลี้ยง
รอดประมาณ 30%  ดังนั้นใน 1 ป แมไกพืน้เมืองแตละตวัจะสามารถผลิตลูกไกพื้นเมืองจนถึงอาย ุ4 
เดือนไดเพียง 7-12 ตัว  จากขอมูลช้ีใหเหน็วา การเพิ่มผลผลิตไกพื้นเมอืงในชนบทอาจทําได 2 วิธี
คือ  เพิ่มจํานวนลูกไก/แม/ป  และ ลดอัตราการตาย 

 
2.2 ไกพื้นเมืองลูกผสม   

พันธุไกพืน้เมอืงลูกผสม  จะมีเลือดไกพื้นเมือง 50% และเลือดไกพันธุอ่ืนอีก 50% พอและแม
พนัธุไกที่ใช ซ่ึงอาจจะเปนดงันี้ 

 1. พอไกโรดไอแลนดเรด ผสมกับแมไกพืน้เมือง ลูกที่ไดเปนลูกครึ่ง ไดลูกนอย เทากับไก
พื้นเมืองโดยทีแ่มไกพืน้เมืองฟกไขไดเอง 

 2. พอไกพืน้เมือง ผสมกับ แมไกโรดไอแลนดเรด หรือแมไกบารพลีมีทรอค ไดไกลูกครึ่ง 
สามารถผลิตลูกไกไดมาก แตลูกไกที่ผลิตตองใชตูฟกไข เนื่องจากแมไกโรดไอแลนดเรด และแมไก
บารพลีมัทรอคใหไขดก 

ในการเลี้ยงไกพื้นเมืองลูกผสม โฉม  บุญจันทร (2551) สรุปขอดีและขอจํากัดของการเลี้ยงไก
พื้นเมืองลูกผสม ดังนี้ 

ขอดีของการเลี้ยงไกพื้นเมืองลูกผสม  ไดแก   
1. ตลาดมีความตองการมาก โดยสามารถจําหนายไดในราคาทีด่ใีกลเคียงกับไก

พื้นเมือง 
2. สามารถเลี้ยงเปนอาชีพเสริมได 
3. ทุนคาอาหารไมมากเทากับไกสายพันธุการคา 
4. เนื้อไกพืน้เมืองลูกผสมมีลักษณะคลายไกพื้นเมือง มีไขมันใตผิวหนงันอยกวาไก

กระทง 
ขอจํากัดของการเลี้ยงไกพืน้เมืองลูกผสม ไดแก 

1. การหาไกพื้นเมืองลูกผสมจํานวนมากๆในครั้งเดียวกันในบางพื้นที่หาไดคอนขาง
ยาก 
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2. ถาเกษตรกรผูเล้ียงตองการไกเปนจํานวนมากในแตละรุนตองผลิตลูกไกเองหรือ
สถานที่เล้ียงตองอยูใกลแหลงผลิตไกพื้นเมอืงลูกผสม 

3. ไกพื้นเมืองลูกผสมที่เกิดจากพอไกพันธุอ่ืนผสมกับแมไกพื้นเมืองไดลูกไมมาก
เทาที่ควร คือไดลูกไกเทากับไกพื้นเมืองเทานั้น 

 
2.3 การจัดการไกพื้นเมืองและไกลูกผสมพื้นเมือง 

2.3.1 การจัดการไกพื้นเมือง การจัดการในที่นีห้มายถงึการผลติทั้งระบบ ไดแก เลาไกและ
อุปกรณ การจดัการฝูงพอ-แมพันธุ การฟกไข การกกลกูไก การใหน้าํและอาหาร การปองกันกําจดั
โรคตลอดจนการควบคุมจํานวนไกในฝูง ซ่ึงเกรียงไกร โชประการ และคณะ (2543) สรุปไดดังนี ้

1) เลาไก  ลักษณะที่สําคัญของเลาคือ ขังไกได คนเขาออกสะดวก มีคอนสําหรับใหไกนอน 
มีรังไขเทากับจํานวนแมไก ขนาด รูปทรงของรังไขและตําแหนงทีว่างรังไขควรตางกันเพื่อปญหา
การไขซอนรัง  ที่วางรังไขควรอยูในมุมมดืแตอากาศถายเทสะดวก  สามารถจับไกไดทุกตัว การให
วัคซีนก็จะสะดวกขึน้ 

2) พอ-แมพันธุ   มีพอพันธุคุมฝูงเปนประจํา โดยใชพอพันธุ 1 ตัวตอแมพันธุไกไมเกิน 6 ตัว  
พอ-แมพันธุในฝูงควรมีอายใุกลเคียงกันโดยเริ่มตนที่อายุ 6-8 เดือน และคัดทิ้งเมื่ออายุประมาณ 3 ป  
ควรบริโภคและหรือจําหนายลูกไกที่เกดิจากพอ-แมพันธุที่มีอายุไมเกนิ 2.5 ปออกจากฝูงเมื่ออายุ
ประมาณ  4-5 เดือน   เตรียมพอ-แมพันธุทดแทน คือ เมื่อพอแมพันธุอายุประมาณ 2.5 ป เร่ิมคัด
ลูกไกเพศเมยีที่มีลักษณะดีไวเปนแมพันธุ  โดยเริ่มคัดไดตั้งแตลูกไกอายุประมาณ 2 เดือน และเมื่อ
ถึงวัยเจริญพนัธุ ใหคัดพอ-แมพันธุและไกรุนเพศผูบริโภคหรือจําหนาย  หลังจากนั้น ใชไกจาก
แหลงอื่นที่มีลักษณะดีมาเปนพอพันธุคุมฝูงตอไป เพื่อหลีกเลี่ยงการผสมเลือดขึ้น 

3) ไขและการฟกไข  ปญหาสําคัญอีกประการหนึ่งของไกพื้นเมืองคือ  การไขซอนรัง  มีผล
ใหไขแตกและอัตราการฟกออกลดลง  ซ่ึงเกิดจากรังไขมไีมเพียงพอกบัจํานวนแมไก  รังไขมีขนาด
และรูปรางเหมือนกันและวางอยูในระดับเดียวกัน  ถึงแมวามีรังไขเพียงพอแตกอ็าจเกิดปญหานี้
เชนกันถามแีมพันธุเกิน 6-7 ตัวในฝูงเดียวกัน  หลังจากแมไกฟกไขในแตละชดุ  ควรเปลี่ยนสิ่งรอง
รังทุกครั้ง และถาใหดี อาจใชกระเพราและหรือใบยาสูบผสมกับฟางขาวหรือหญาแหงรองรัง  ซ่ึงจะ
ชวยปองกนัพยาธิภายนอกไดทางหนึ่งดวย 

4) การเพิ่มจํานวนไข-ลูกไก  สามารถเพิ่มจํานวนชดุของการไขใหมากขึ้น โดยลดเวลาให
แมไกเล้ียงลูก (กก)  นอยลง  การแยกลกูไกออกจากแมไกเมื่ออายุ 1 เดือน จะทําใหไขเพิ่มขึ้นจาก
เดิม  แตวิธีนีม้ีจุดออนคือลูกไกตองใชเวลาประมาณ 1-2 สัปดาหหลังจากแยกออกจากแมไกในการ
เรียนรูที่จะหาอาหารตามธรรมชาติ 

5) อาหารและการใหอาหาร  การปลอยใหไกหากนิเองตามธรรมชาติ  ทําใหแหลงอาหาร
โปรตีนอาจจะไมเพียงพอ  การเพิ่มแหลงอาหารโปรตีนสําหรับไกพื้นเมืองอาจทาํไดโดยนําวัสดุ
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เหลือใชจากการเกษตรในทองถ่ินมาใชประโยชน  รวมกับแนะนําและหรือสงเสริมใหเกษตรกร
เพาะปลวกในฤดูรอน  หรือ ใชไฟลอแมลงในเวลากลางคืน 

6) การปองกันโรค-พยาธิ  เปนวิธีที่สามารถเพิ่มผลผลิตไกพื้นเมืองอยางเห็นผลคอนขาง
ชัดเจน  แตยังมีปญหาในเรื่องของวิธีการ  การจัดหาวัคซนีและการยอมรับของเกษตรกร  ดังนั้น ถา
ปญหาดังกลาวไดรับการแกไข  จะทําใหผลผลิตไกพื้นเมอืงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
 

การเลี้ยงไกพืน้เมืองในระยะตางๆ สวัสดิ์  ธรรมบุตร และคณะ (2550)    สรุปไวดังนีค้ือ 
การเลี้ยงไกพืน้เมืองอายุ 0-6 สัปดาห ลูกไกที่จะเลี้ยงขนุขายเนื้อสงตลาด หรือพวกที่เล้ียงไว

ทําพันธุในอนาคตนั้น จําเปนตองมีการดูแลและเลี้ยงดูอยางด ี เร่ิมจากลูกไกออกจากตูฟก ใหทําการ
ตัดปากบนออก 1 ใน3 แลวนําไปกกดวยเครื่องกกลูกไกเพื่อใหไกอบอุนดวยอุณหภูม ิ95 องศา F ใน
สัปดาหที่ 1 แลวลดอุณหภูมลิงสัปดาหละ 5 องศา F กกลกูไกเปนเวลา 3-4 สัปดาห  

ลูกไก 1 ตัว ตองการพื้นที่ในหองกกลูกไก 0.5 ตารางฟุต หรือเทากบั 22 ตัว/ตารางเมตร 
การกกลูกไกใหดูแลอยางใกลชิด ถาหากอากาศรอนเกนิไปใหดับไฟกก เชน กลางวนัใกลเทีย่งและ
บายๆ สวนกลางคืนจะตองใหไฟกกตลอดคืน ในระหวางกกจะตองมีน้ําสะอาดใหกินตลอดเวลา 
และวางอยูใกลรางอาหาร ทําความสะอาดภาชนะใสน้ําวนัละ 2 คร้ัง คือเชาและบาย ลูกไก 100 ตัว 
ตองการรางอาหารที่กินไดทัง้สองขางยาว 6 ฟุต และขวดน้ําขนาด 1 แกลลอน จํานวน 3 ขวด ทาํ
วัคซีนปองกันโรคนิวคาสเซิล โรคหลอดลมอักเสบติดตอ และโรคฝดาษ เมื่อลูกไกอายุ 1-7 วัน  

การใหอาหารลูกไก ระยะกก (1-14 วันแรก) ควรใหอาหารบอยครั้งใน 1 วัน อาจแบงเปน
ตอนเชา 2 คร้ัง ตอนบาย 2 คร้ัง และตอนค่ําอีก 1 คร้ัง การใหอาหารบอยครั้งจะชวยกระตุนใหไกกิน
อาหารดีขึ้น อีกทั้งอาหารจะใหมสดเสมอ 

การเลี้ยงไกพืน้เมืองอายุ 7-16 สัปดาห  การเลี้ยงไกระยะเจริญเติบโตระหวาง 7-16 สัปดาห 
เปนการเลี้ยงบนพื้นดนิปลอยฝูงๆ ละ 100-200 ตัว ในอัตราสวนไก 1 ตัว ตอพื้นที ่ 1.4 ตารางฟุต 
หรือไก 8 ตัว ตอตารางเมตร พื้นคอกรองดวยแกลบหรือวสัดุดูดซับความชื้นไดด ีการเลี้ยงไกระยะนี้
ไมตองแยกไกตัวผูออกจากไกตัวเมยี เล้ียงปนกนั การเลี้ยงที่มีวัตถุประสงคเพื่อขายเปนไกเนือ้
พื้นเมือง จะตองเล้ียงแบบใหกินอาหารเตม็ที่ มีอาหารในถังและรางอาหารตลอดเวลา เพื่อเรงการ
เจริญเติบโตใหไดน้ําหนกัตามที่ตลาดตองการ ใหน้ําสะอาดกนิตลอดเวลา ทําความสะอาดขวดน้ํา 
วันละ 2 คร้ัง คือ เชาและบาย ลูกไกระยะนีต้องการรางอาหารที่มีลักษณะยาวทีก่นิไดทั้งสองขาง 
ยาว 4 นิ้วตอไก 1 ตัว หรือรางอาหารชนิดถึงที่ใชแขวนจาํนวน 3 ถังตอไก 100 ตัว ตองการรางน้ํา
อัตโนมัติยาว 4 ฟุต หรือน้ํา 24-32 ลิตร ตอไก 100 ตัว ฉีดวัคซีนปองกันโรคนิวคาสเซิล ฉีดเมื่อ
ลูกไกอายุครบ 8 สัปดาห 

แตสําหรับเกษตรกรที่มีพื้นทีก่วาง เชน ในไรนา หรือที่สวนปลูกไมผลหรือมีแปลงหญา ก็
สามารถเลี้ยงแบบปลอยใหหากินเองตามธรรมชาติแลวเสริมอาหารผสมในเวลาเย็นใกลค่ํา และงด
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ใหอาหารเชาเพื่อบังคับใหไกไปหากินเอง ถาเราใหอาหารเชาไกจะไมออกหากิน ดังนั้นจึงเปลี่ยนให
อาหารเวลาเยน็เวลาเดยีวใหกินจนอิ่มเต็มกระเพาะ สวนน้ําจะตองมีใหกินตลอดเวลา ทําการปองกัน
โรคระบาดนิวคาสเซิลโดยการฉีดวัคซีนเมือ่อายุ 16 สัปดาห 

การเลี้ยงไกสาวอายุ 17-26 สัปดาห  การเลี้ยงไกสาว อายุ 17-26 สัปดาห เล้ียงในคอกบน
พื้นดินเลี้ยงปลอยเปนฝูงๆ ละ 100-150 ตัว พื้นที่ 1 ตารางเมตร เล้ียงไกสาวได 5-6 ตัว ขั้นตอน
ตอไปนี้ใหถายพยาธภิายในดวยยาประเภทพิพเพอราซิน ชนิดเมด็ทกุๆ ตัวๆ ละ 1 เม็ด สุดทายคือ 
อาบน้ํายาใหฆาเหาไรไก โดยใชยาฆาแมลงชนิดผงชื่อ เซฟวิน 85 ตวงยา 3 ชอนแกงตอน้ํา 20 ลิตร 
หรือใชยาชนุโทนหรือนูกาวอนก็ได  นําไกลงจุมน้ํา ถูใหขนเปยกจนทัว่ลําตัว และกอนนําไกขึน้จาก
น้ํายา ก็ใหจับหัวไกจุมลงในน้ํากอนหนึ่งครั้งเปนอันเสร็จวิธีการฆาเหาไรไก 

การเลี้ยงไกสาวระยะนีจ้ะตองมีการควบคุมจํานวนอาหารที่ใหกนิ สุมชั่งน้ําหนกัทุกๆ 
สัปดาห เปรียบเทียบตารางมาตรฐาน ใหน้ํากินตลอดเวลา คัดไกปวยออกจากฝูงเมื่อเห็นไกแสดง
อาการผิดปกต ิทําความสะอาดคอกและกลับแกลบหรือวสัดุรองพื้นเสมอๆ เมื่อเห็นวาพื้นคอกเปยก
ช้ืน แฉะ การรักษาพื้นคอกไมใหช้ืน และแหงอยูเสมอๆ เปนการปองกันไมใหเกดิโรคไก ไกจะ
แข็งแรง เล้ียงงาย ตายยาก เปนเทคนิคงายๆ ที่เกษตรกรควรเอาใจใสเปนพิเศษ และไมจําเปนจะตอง
ใชยามาก ดงันั้นในทางปฏิบัติ จึงตองสรางคอกไกใหสามารถระบายอากาศไดดี มีลมผานพัด
ความชื้นออกไป และมีอากาศเย็น และสดชื่นเขามาแทน คอกไกไมควรจะมดืทึบ อับลม อับแสง 
            สําหรับเกษตรกรที่มพีื้นที่เล้ียงกวาง เชน ในไรนา สวน สามารถปลอยไกได แนะนําให
ปลอยหากินเองตามธรรมชาติจะชวยลดคาใชจายดานอาหารลงมาก เราเพียงเสริมอาหารเฉพาะใน
เวลาเยน็ครั้งเดยีวก็พอ เสริมในปริมาณ 70-75% ของอาหารที่เล้ียงแบบขังคอก แตจะตองมีน้ําใส
ภาชนะใหไกไดกินตลอดเวลา การเลี้ยงปลอยแปลงไกจะแข็งแรง และไมจิกขนกัน ไกจะดูสวยงาม
ขนเปนมัน เล้ียงปลอยแปลงไปจนกวาแมไกเร่ิมไข จึงเปลี่ยนสูตรอาหารเปนอาหารไกไขหรือไก
พันธุ 

การเลี้ยงไกพอแมพันธุอายุ 26-72 สัปดาห  ไกสาวจะเริ่มไขฟองแรกเมือ่อายุประมาณ 6-7 
เดือน เมื่อไกเร่ิมไขใหเปลี่ยนสูตรอาหารใหม ใหมีโภชนะอาหารเพิ่มขึ้น เพื่อไกนําไปสรางไข 
รวมทั้งเพิ่มแคลเซียม จากเดมิ 0.90% เปน 3.75%  ฟอสฟอรัสใชประโยชน 0.35%  เพื่อนําไปสราง
เปลือกไข  สวนไกพอพันธุนั้นใหอาหารเชนเดียวกับแมพันธุ แตมีธาตุแคลเซียมต่ํากวา คือ 0.90% 
และฟอสฟอรสั 0.45% เทาๆ กับอาหารไกรุนหนุมสาว เพราะไกพอพันธุไมไขจึงไมจําเปนจะตอง
ใหแคลเซียมและฟอสฟอรัสสูง และอีกประการหนึ่ง การใหธาตุแคลเซียมสูงเชนเดียวกับแมพันธุ
หรือใหอาหารสูตรเดียวกับแมพันธุนั้น มีผลตอการผลิตน้ําเชื้อมีปริมาณลดลง มีเปอรเซนตการผสม
ติดลดลง ดังนั้นการจดัการที่ดีจึงควรแยกสูตรอาหารไกพอแมพันธุ จํานวนอาหารที่แมไกกินอยู
ระหวาง 70-80 กรัม/ตัว/วนั การใหอาหารมากกวานี้ เชน วันละ 90-100 กรัม แมไกจะอวนมาก ไข
ลดลง 
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2.3.2 การจัดการไกพื้นเมืองลูกผสม โฉม บญุจันทร (2551) สรุปการเลี้ยงไกพืน้เมือง
ลูกผสมไวดังนี้ คือ การเริ่มตนการเลี้ยงไกพื้นเมืองลูกผสม อาจทําไดโดย  

1) เล้ียงพอพนัธุ แมพันธุ โดยเริ่มจากการซื้อลูกไกขนาดเล็ก หรือซ้ือไกรุนหรือไกใหญมา
เล้ียงเปนพอพนัธุ-แมพนัธุ 

2) โดยการซื้อลูกไกพื้นเมืองลูกผสมจากผูผลิตลูกไกขาย วธีินี้สะดวกในการดูแลและจดัการ
ไดลูกไกคร้ังละจํานวนมากและมีขนาดใกลเคียงกัน 

โรงเรือนและขนาดพื้นที่  สรางไดหลายแบบโดยอาจสรางถาวร หลังคามุงกระเบือ้งหรือ
สังกะสี พื้นเทคอนกรีต ผนังบุดวยลวดตาขาย  หรืออาจใชวัสดุทีห่างายในทองถ่ิน เชน มุงดวย
หลังคาจากหรอืแฝก ผนังใชไมไผซ่ีหรือลําปอ พื้นดินหรือคอนกรีตก็ได  แลวโรงเรือนที่สรางนี้
ตองกันแสงแดด ฝน ปองกนัลมโกรก และศัตรูของไกได 

การเตรียมโรงเรือนกอนที่จะนําไกเขามาเลีย้ง  ตองทาํความสะอาดโรงเรือนและบริเวณ
รอบๆใหสะอาด  ฉีดยาฆาเชื้อโรคแลวโรยปูนขาวใหทั่ว  ถามีเหาและไรรบกวนตองฉัดพนยาฆา
แมลง  โดยการฉีดพนและทิง้คอกไวนาน 7-10 วนั เอาแกลบหรือขี้เล่ือยใสรองพื้นเพือ่ดูดความชืน้
จากมูลไก 

วัสดุและอุปกรณในการเลี้ยง ไดแก  ภาชนะใสน้ํา  ภาชนะใสอาหาร  ภาชนะใสกรวดและ
เปลือกหอยปน ในกรณีที่มกีารเลี้ยงแบบขังคอกตลอดเวลา 

วิธีการเลี้ยงไกพื้นเมืองลูกผสม  เกษตรกรรายยอยสามารถเลือกวิธีการเลี้ยงไดตามทุนของ
ตนเองที่มีอยู ซ่ึงวิธีการเลี้ยงแตละวิธีใหผลไมเหมือนกัน วิธีการเลี้ยงอาจทําไดหลายวธีิ เชน  

1) เล้ียงโดยวิธีปลอยลาน ใหไกออกหาอาหารกินที่มีอยูตามธรรมชาติเปนหลัก และมี
การเสริมอาหารใหไกกินบางเล็กนอย แตมคีอกหรือที่หลบฝน หลบแดดใหไก  วิธีการ
นี้ไกเจริญเติบโตชา  แตลงทุนนอย เล้ียงไกไดจํานวนไมมากนกั 
2) เล้ียงโดยครึ่งปลอยลานและครึ่งขังคอก  ตองสรางโรงเรือนใหไกไดอาศัยโดยให
อาหารมีจํานวนมากพอ  ปลอยออกหากนิในตอนเชา และตอนเย็นใหอาหารกินอยาง
เต็มที่  วิธีนี้ทนุคาอาหารเพิม่ขึ้น เล้ียงไกไดจํานวนมากขึน้ 
3) เล้ียงในคอกตลอดเวลา  อาหารจึงควรมีสมบูรณ และมนี้ําสะอาดใหกนิตลอดเวลา 
วิธีนี้เล้ียงไกไดไมจํากดัจํานวนเทาที่พืน้ทีโ่รงเรือนเอื้ออํานวย ลงทุนคาอาหารมาก แต
สะดวกในการจัดการ 

การเลี้ยงพอพนัธุแมพันธุ  ใชตัวผู 1 ตัว ตอตัวเมยี 8 ตัว การเลี้ยงฝูงไกพันธุที่ใชพอพันธุ
โรดไอแลนดเรดหรือพันธุบารพลีมัทรอค ผสมกับไกพื้นเมืองเพศเมีย ตองทํารังใหแมไกทุกตวั ใน
กรณีที่ใชพอไกพื้นเมืองผสมกับไกพนัธุโรดไอแลนดเรดหรือพันธุบารพลีมัทรอคเพศเมีย ซ่ึงแมไก
ไมฟกไขตองหารังใหแมไกจํานวน 4 ตัว ตอ 1 รัง  มีน้ําและอาหารใหกินตลอดเวลา แตระวังอยาให
ไกอวน 



 9 

การเลี้ยงดูลูกไก  ลูกไกระยะ 0-2 สัปดาห ตองใหความอบอุนแกลูกไก โดยใชหลอดไฟฟา
กลมชนิดมีไสแขวนไวเหนือไก หรือนํากลองกระดาษเจอะรูดานขางเพื่อระบายอากาศ นําแกลบ 
หญาแหงใสรองพื้น หรือนาํมาขังสุมแลวเอากระสอบคลุม เอาหญาหรือฟางแหงรองพื้น นําลูกไก
ใสไวในตอนกลางคืน 

การเลี้ยงไกรุน ชวงอายุ 3-6 สัปดาห ไมจําเปนตองกก เพียงแตดูแลไมใหฝนสาดหรือลม
โกรก ในกรณีที่เล้ียงแบบครึ่งปลอยงานครึ่งขังคอก ใหอาหารตามปกติ แตปลอยใหไกออกไปหา
กินอาหารธรรมชาติในบริเวณที่กําหนด อาหารสวนใหญก็ไดรับจากผูเล้ียง 

การจําหนายไกพื้นเมืองลูกผสม  ไกพื้นเมอืงลูกผสมเลี้ยงเพื่อเอาเนื้อเปนอาหาร  เนื่องจาก
สามารถผลิตลูกไกไดมากกวาไกพื้นเมือง  และรสชาติของเนื้อดีกวาไกกระทงโดยทั่วไป  เมื่อเล้ียง
ไดน้ําหนักประมาณ 1 กิโลกรัมก็จับขาย โดยใชเวลาเลี้ยงประมาณ 12 สัปดาห 

 
2.4 การปรับปรงุพันธุและการเจริญเติบโตของไกพืน้เมือง 

ปรับปรุงพันธุไกพื้นเมือง วธีิที่สะดวกและเสียคาใชจายนอยคือ การนาํไกพันธุซ่ึงมีลักษณะ
ตามที่เราตองการจากตางประเทศมาผสมกับไกพื้นเมืองมีรสซาติคลายไกพื้นเมืองอัตราการเลี้ยงรอด
สูง  เปอรเซ็นตการฟกออกไขสูง  เปอรเซ็นตซากที่ผูบริโภคสูง  ราคาจําหนายดี  ความผันแปรของ
ตลาดนอย ไกลูกผสมที่นิยมเลี้ยงและเทาที่ศึกษามาไดลูกผสม  2 สายพันธุ ระหวางพันธุพื้นเมืองกบั
โรดไอสแลนดเรด และลูกผสมสามสายพันธุ ระหวางไกพื้นเมือง  โรดไอสแลนดเรด  และบาร
พลีมัธรอด  

เกรียงไกร โชประการและคณะ (2541) ทําการศึกษาเปรยีบเทียบประสทิธิภาพการผลิตของ
ไกพื้นเมืองกับไกลูกผสมพื้นเมือง 2 สายเลือดและ 3 สายเลือดทั้งที่ใชพันธุพื้นเมืองหรือพันธุ
ตางประเทศเปนสายพอพันธุพบวาขอมูลตรงกันคือ ไกลูกผสมพื้นเมืองจะมกีารพฒันาการสืบพนัธุ 
อัตราการเจริญเติบโตและอัตราการไขดีกวาไกพื้นเมืองถาเล้ียงภายใตการจัดการที่ดีคือ เล้ียงแบบขัง
ไดรับวัคซีนปองกันโรคพยาธิครบตามกําหนด อาหารและน้ําเพยีงพอทัง้ปริมาณและคุณภาพ 

เกรียงไกร โชประการและคณะ (2543) ศึกษาการพัฒนาการเลี้ยงไกลูกผสมพื้นเมือง 
ถึงแมวาไกพื้นเมืองจะมีลักษณะเดนคือ ปรับตัวไดดีในสภาพชนบทหากินเกง ทนทานตอโรค
ระบาดที่สําคัญ และสามารถใหผลผลิตได แมวาการจัดการอยูในระดบัต่ํา แตมีขอดอยคือ 
เจริญเติบโตชาและอัตราการไขต่ําเมื่อเปรียบเทียบกับพนัธุแทจากตางประเทศ นักวจิัยจึงไดศึกษาหา
วิธีที่จะเพิ่มผลผลิตไกพื้นเมือง โดยผสมขามกับไกพนัธุแทตางๆ เชน โรดไอสแลนดเรด (Rhode 
Island Red:RIR) บารพลีมัธรอค (Bared Phymouth Rock:BPR) เล็กฮอรนขาว (Single White 
Leghorn:SWL) และเซีย่งไฮ (Shang hai:SH) เปนตน โดยมีทั้งลูกผสม 2 สายเลือดและ 3 สายเลือด  
 ไกลูกผสมพื้นเมืองสามสายเลือดในปจจุบนัแบงตามลักษณะผูเล้ียงไดเปน 2 กลุม คือ กลุม
แรกเปนเกษตรกรรายยอยซ่ึงไดรับการแนะนําสงเสริมจากภาครัฐ ซ่ึงผูเล้ียงและจํานวนไกที่เล้ียงมี
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จํานวนไมมากนัก อีกกลุมหนึ่งคือ ภาคเอกชนที่ผลิตไกลูกผสมเปนการคาในปริมาณที่คอนขางมาก
และสม่ําเสมอเทาที่ทราบมีอยู 2 บริษัทดวยกัน คือ ไกไทยชัยอารีย และบริษัทตะนาวศรีไกไทย ซ่ึงมี
กําลังผลิตรวมทั้งสิ้นประมาณ 80,000-100,000 ตัวตอสัปดาห หรือ 4-5 ลานตัวตอป  
 การเลี้ยงไกพืน้เมืองของเกษตรกรในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ พบวา ไกพื้นเมอืงมีการ
เจรญิเติบโตเฉลี่ยวันละ 10.48 กรัม และมีน้ําหนกัประมาณ 1.218 กิโลกรัมเมื่ออายุ 4 เดือนครึ่ง   
(กรมปศุสัตว, 2542) ลักษณะทางเศรษฐกิจในดานการเจริญของไกพืน้เมืองที่ไดจากการศึกษาของ
โครงการการสรางฝูงไกพื้นเมือง 4 พันธุ ไดแก พนัธุเหลืองหางขาว พันธุประดูหางดํา พันธแดง 
และพันธุชี ของกรมปศุสัตวโดยการสนบัสนุนจากสํานักงานกองทนุสนับสนุนการวิจัย โดยวัด
น้ําหนกัตัวไกคละเพศที่อาย ุ 12 และ 16 สัปดาห พบวา ไกพนัธุเหลืองหางขาว  มนี้ําหนกัตัวเฉลี่ย
เทากับ 1169.9+192.0 กรัม  และ 1577.9+ 290.0 กรัม ตามลําดับ ( ธีระชัย และคณะ. 2551) ไกพันธุ
ประดูหางดํา มีน้ําหนกัตัวเฉล่ียเทากับ 1098.2 + 180.8 กรัม และ 1561.1 + 274.4 ตามลําดับ  (อํานวย 
และคณะ, 2551) ไกพนัธุแดง มีน้ําหนกัตัวเฉลี่ยเทากับ 1054.9+187.1 กรัมและ 1382.1+265.5 กรัม 
ตามลําดับ (ทวีศิลป และคณะ. 2551) และไกพันธุชี มีน้ําหนกัตัวเฉล่ียเทากับ 853+165.2 กรัมและ 
1147.37 + 231.1 กรัม ตามลําดับ (ชูศักดิ์ และเทิดศกัดิ์, 2551) 
 

2.5 การตลาดไกพืน้เมือง 
 ผูบริโภคในประเทศไทยนิยมบริโภคไกพื้นเมืองมากกวาไกเนื้อที่วางขายตามทองตลาด  
เนื่องจากรสซาติดีกวา  และเนื้อไมเปอยยุยเหมือนไกเนื้อ  ราคาจําหนายในทองตลาดดีกวา  ตลาดมี
ความตองการไกพื้นเมือง น้ําหนกัประมาณ 1.5 - 2 กิโลกรัม (กรมปศุสัตว, 2542) โดยทัว่ไป
เกษตรกรจะจาํหนายไกเมื่ออายุประมาณ 4-6 เดือน น้ําหนักประมาณ 0.8-1.5 กิโลกรัม (พิเชฎฐ และ
คณะ, 2543) การจําหนายสวนมากจําหนายตามน้ําหนัก ราคาขายไกพื้นเมืองมีทั้งเกษตรกรกําหนด
ราคาเองและพอคาคนกลางเปนผูกําหนด 

เกรียงไกร โชประการ และคณะ (2543) แบงตลาดพืน้เมืองออกเปน 3 ชวงคือ ตลาดไก
พื้นเมืองในอดตี ตลาดไกพืน้เมืองในปจจุบนั และตลาดไกพื้นเมืองในอนาคต  

ตลาดไกพื้นเมอืงในอดตี  สวนใหญจะอยูภายในหมูบานหรือระหวางหมูบานใกลเคียง และ
เปนการขายตรงถึงผูบริโภคคือเกษตรกรดวยกันเอง การจําหนายผานพอคาคนกลางมีนอยมาก 
ยกเวนบางหมูบานที่อยูใกลตลาดและการคมนาคมสะดวก  การซื้อขายไกพืน้เมืองในหมูบานจะมี
เปนครั้งคราวคือ เมื่อมีแขกมาเยี่ยมเยยีนกจ็ะหาซื้อไกพืน้เมืองมาปรุงอาหารเพื่อเล้ียงรับรอง ชวงที่มี
การซื้อขายกันมากคือ ฤดูดาํนาและเกี่ยวขาว  ไกพืน้เมืองมีราคาแพงและหาซื้อไดยาก ถึงแมไก
พื้นเมืองในชวงฤดูนี้จะมีมากกวาฤดูอ่ืน แตเกษตรกรก็จะไมนยิมขายนอกจากมีความจําเปนตองใช
เงินสด เพราะตองการเก็บไวใชเปนอาหาร  สําหรับไกที่เกษตรกรนําไปจําหนายนอกหมูบานนั้น มี
จํานวนไมมากนัก โดยจะนําไปขายตอนเชามืดพรอมกับผลผลิตเกษตรอื่นๆ ชวงที่ไปขายมากคือฤดู
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รอนซึ่งเปนระยะที่เกิดโรคระบาด เพราะถาไมขายไกกจ็ะตาย ซ่ึงเกษตรกรไมนยิมบริโภคไกทีต่าย
ดวยโรค นอกจากนี้เกษตรกรใหเหตุผลวาเปนการลดปญหาโรคระบาดไดอีกทางหนึ่งดวย  ในอดีต 
ตลาดระดับตําบลมีคอนขางนอยสวนใหญจะเปนตลาดระดับอําเภอหรือจังหวดั  พอคาคนกลางจะ
ออกไปรวบรวมไกตามหมูบานในเวลาเชา เพื่อสงจําหนายในตอนบายวันเดยีวกันในรูปของไก
ชําแหละ และหรือไกมีชีวติ หรือจําหนายใหแกพอคาคนกลางในตลาดอีกทอดหนึ่ง 

ตลาดไกพื้นเมอืงในปจจุบัน  ไกพืน้เมืองในประเทศเพิม่ขึ้นถึง 64% จากป พ.ศ.2534 ถึงป 
พ.ศ.2539  จํานวนไกพื้นเมืองที่เพิ่มขึ้นนี้ อาจเปนเพราะการเพิม่ของจํานวนประชากรที่ทําให
เกษตรกรผูเล้ียงไกพื้นเมืองเพิ่มขึ้น  อีกประการหนึ่งคือ การเพิ่มจํานวนไกตอครัวเรือนของ
เกษตรกรบางรายที่ไดรับคําแนะนําการปรบัปรุงการเลี้ยงไกพื้นเมือง  การที่การคมนาคมสะดวก
และรานคาปลีกในหมูบานเพิ่มมากขึ้น ทําใหเกษตรกรสามารถเลือกซื้ออาหารอยางอื่นที่มีราคาถูก
กวาไกพื้นเมือง  โดยเกษตรกรจะนําไกพืน้เมืองไปขายและนําเงนิสดที่ไดไปซื้ออาหารอยางอื่นซึง่
ราคาต่ํากวาไกพื้นเมือง  ทําใหเกษตรกรนิยมนําไกพืน้เมืองมาจําหนายนอกหมูบานเพิม่ขึ้น ทั้งในรูป
ของการขายโดยตรงกับผูบริโภค และหรือผานพอคาคนกลาง  ไกที่ขายในตลาดระดับอําเภอ 
จังหวดั และตลาดกลางในกรุงเทพฯ จะมคีุณภาพและลกัษณะจําเพาะมากกวาตลาดทองถ่ิน กลาวคือ
จะตองเปนไกรุน น้ําหนักตวัไมเกิน 2 กิโลกรัม คุณภาพเนื้อไกตองด ี ที่สําคัญตองไมเปนโรคหรือมี
แผลบนลําตัว ถาเปนไกสาวขนสีสีดํายังไมไข น้ําหนักตัวประมาณ 1.3 กิโลกรัม จะไดราคาดีกวา
ลักษณะอื่นๆ  โดยภาพรวมอาจกลาวไดวา  ตลาดไกพื้นเมอืงยังเปดกวางอยู ทั้งในระดบัทองถ่ินและ
ในเมือง  ทั้งนี้เปนเพราะไกพื้นเมืองมีเนือ้แนน ไขมันนอยเมื่อเทยีบกับไกเนื้อ  ประกอบกับไมมี
สารพิษตกคาง  ดังนั้นการสนับสนุนใหมตีลาดชุมชนกระจายตวัมากขึ้น  นาจะเปนทิศทางที่ถูกตอง
และเปนผลดีตอเกษตรกรโดยตรง  ที่สําคัญจะตองคงลักษณะเดนของไกพื้นเมืองซึ่งเปนที่ตองการ
ของตลาดคือ คุณภาพซากเอาไว  เพราะเปนคุณสมบัตสํิาคัญที่ทําใหราคาไกพื้นเมอืงสูงกวาไกเนื้อ
มาโดยตลอด  นอกจากไกพืน้เมืองแลว  ในปจจุบันคาดวาจะมีไกลูกผสมพื้นเมืองออกสูตลาด  โดย
สวนใหญจะเปนตลาดในกรุงเทพฯ และจงัหวัดรอบๆกรุงเทพฯ  ซ่ึงในธุรกิจการเลีย้งไกนิยมเรยีกวา
ตลาดบน คือกลุมลูกคาที่มีกําลังซื้อสูงกวาผูบริโภคทั่วไป   อยางไรก็ตามปจจุบันความตองการของ
ตลาดไกลูกผสมพื้นเมืองในตางจังหวัด  ทั้งในภาคเหนือและในภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ ยังมนีอย
มาก และเปนปญหาอีกประการหนึ่งสําหรับผูเล้ียงไกลูกผสมรายยอยที่ดั้งการสงเสริมจากรัฐ
นอกจากประสิทธิภาพการผลิต 

ตลาดไกพื้นเมอืงในอนาคต   แบงเปน 2 สวนคือ ตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ 
1) ตลาดในประเทศ  จากหวัขอที่กลาวมาแลวช้ีใหเหน็วาตลาดในประเทศยังมีความ

ตองการไกพืน้เมืองทั้งในระดับทองถ่ินและระดับในเมือง  โดยเกษตรกรผูเล้ียงไกพื้นเมืองซึ่งมี
ประมาณครึ่งหนึ่งของประชากรทั้งประเทศ สามารถนําผลผลิตที่ไดมาจําหนายดวยตนเองและหรือ
ผานพอคาคนกลางโดยไดรับผลตอบแทนที่คอนขางเปนธรรม  ที่สําคัญคือ ไมเปนระบบผูกขาดและ
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มีการกระจายรายไดอยางทัว่ถึง  ดังนั้นในแงของตลาดควรคงรูปแบบเดิมไว  โดยภาครัฐควรใหการ
สนับสนุนการจัดตั้งตลาดชุมชนอยางจริงจงั 

2) ตลาดตางประเทศ  ไกพื้นเมืองเปนที่นิยมของผูบริโภคของทุกประเทศในเขตเอเชยี 
เชน จีน ญ่ีปุน  ไตหวนั  เกาหลี  มาเลเซีย  ฟลิปปนส  และอินโดนีเซีย  โดยไกพื้นเมอืงแทเปนไกที่
ไดรับความนยิมจากผูบริโภคเปนอันดับหนึง่  รองลงมาคือไกลูกผสมพื้นเมือง  และสุดทายคือไก
เนื้อ  ไกพื้นเมอืงที่ตลาดตองการมีขนาดตั้งแต 1.5-2.0 กิโลกรัม/ตัว  โดยเฉพาะไกสาวท่ีมีอายุพรอม
ที่จะไขหรือเร่ิมไข    ปจจัยสําคัญในการทําธุรกิจเพื่อการสงออกก็คือ  ปริมาณและความสม่ําเสมอ
ของผลผลิต เมื่อพิจารณาถึงผลดีและผลเสียโดยเฉพาะตอเกษตรกรรายยอยแลว  การเลี้ยงไก
พื้นเมืองเพื่อการสงออกอาจจะไมเหมาะสมนัก   ที่มีความเปนไปไดสูงคือ  ไกลูกผสมพื้นเมือง  
เพราะสามารถที่จะดําเนินการในเชิงธุรกิจได  ซ่ึงในปจจุบันกย็ังมีปญหาในเรื่องของปริมาณความ
สม่ําเสมอของผลผลิตและโรงเชือดที่ไดมาตรฐานสําหรับไกลูกผสมพื้นเมืองอยู  ประเทศเปาหมาย
ในการสงออกที่สําคัญคือประเทศญี่ปุน  ซ่ึงมีความตองการและกําลังซื้อโดยเฉลี่ยสูงกวาประเทศ
อ่ืนๆ   จากขอมูลช้ีใหเหน็วา ไกพื้นเมือง ไกลูกผสมพื้นเมืองและไกเนื้อ มเีปาหมายการตลาด
แตกตางกันคอนขางชัดเจน  ซ่ึงสามารถใชประกอบในการพิจารณากําหนดนโยบาย  และทศิ
ทางการพัฒนาไดถูกตองมากยิ่งขึ้น 

นอกจากนี้จากการศึกษาของ สวัสดิ์  ธรรมบุตร และคณะ  (2550) โอกาสและความเปนไป
ได ของตลาดไกพื้นเมือง ไวดังนี้คือ ไกพื้นเมืองพันธุแทนับไดวาเปนพนัธุไกที่ถูกจดัอันดับใหอยูใน
ความนิยมของผูบริโภคทั่วประเทศ รองลงมาก็เปนไกลูกผสมที่พอเปนพันธุพื้นเมือง แมพันธุทาง
ชนิดตางๆ และสุดทายเปนไกเนื้อ โตเร็ว ขนสีขาว ที่เล้ียงเปนการคา และมีจําหนายทั่วไป 
โดยทั่วไปไกพื้นเมืองที่จําหนายกนัทุกวันนี้ ตลาดมีความตองการตัวที่มีขนาด 1.5-2 กก. และ
ผูบริโภคนิยมซื้อไกรุนหนุมสาว โดยเฉพาะไกสาวอายุพรอมจะไขหรือเร่ิมไข แตมีจําหนายไม
แพรหลาย ราคาแพง การตลาดไมเปนระบบ ขาดเทคโนโลยีการจัดการที่เหมาะสมมีผูเล้ียงเปนเชิง
ธุรกิจคอนขางนอย 
            ตลาดไกพื้นเมืองเปนตลาดทองถ่ิน ซ้ือขายกันในหมูบาน แลวสงไปขายตลาดใหญใน
จังหวดัและกรงุเทพฯ และเปนการบริโภคภายในประเทศซึ่งก็เปนวิธีการที่ถูกเพราะเปนการสงเสริม
ใหมีการผลิตเองบริโภคเองและใหประชาชนในชนบทไดมีอาหารประเภทโปรตีนพอเพียง 
            ดังนั้น แนวทางในการพัฒนาการผลิตไกพื้นเมืองใหมีจําหนายสม่ําเสมอตลอดป ควรมี
การศึกษาดานการตลาดไกพืน้เมือง เพื่อเปนสิ่งจูงใจใหเกษตรกรไดผลิตอยางตอเนื่อง เปนการ
เปลี่ยนระบบการผลิตจากฤดูกาลมาเปนผลิตตอเนื่องตลอดป แมวาจะผลิตไมมากตอครัวเรือน แตถา
ผลิตกันเปนแสนๆ ครอบครัวก็จะทําใหผลผลิตรวมสูง พอเพียงกบัการที่จะทําธรุกิจ ดําเนินการ
ตลาดไดอยางตอเนื่อง ทําใหผูบริโภคหาซื้อไดงาย ราคายุติธรรม แนวโนมที่เปนไปไดในปจจบุัน 
คือ การเพิ่มผลผลิตไกพื้นเมืองโดยการรวบรวมไกพื้นเมืองสงโรงเชือดไกที่อยูในปจจุบนัเพือ่
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ชําแหละตดัแตงและบรรจุหบีหอเปนสินคาที่มีขบวนการผลิตอยางถูกตองตามหลักอนามัยและเปน
สินคามีคุณภาพ เหมาะที่จะสงไปขายในตลาดภายในประเทศและตางประเทศ เชนเดียวกับไกพันธุ
เนื้อในปจุปน เหตุผลที่เสนอใหมีการเปดงานชําแหละไกพื้นเมือง เนื่องจากวาเปนการดูดซึมปริมาณ
ไกออกสูตลาดอยางสม่ําเสมอ ในขณะเดยีวกันเมื่อเกษตรกรขายไกใหญออกไปแลวก็จะสามารถนํา
ไกเล็กเขามาเลีย้งทดแทน หรือไมก็จะทําใหไกเล็กและลูกไกที่มีอยูเดิมไดมโีอกาสเจริญเติบโต
ขึ้นมา เปนการผลิตตอเนื่องตลอดป สวนอีกประเดน็หนึ่ง คือ ผูผลิตสวนใหญ 90% ไมมีความ
ชํานาญดานการตลาด ดังนั้น จึงตองอาศัยผูที่มีฝมือ ความชํานาญดานการตลาดเขามาชวยผลักดนัอีก
ทางหนึ่ง ซ่ึงผูมีประสบการณเหลานีจ้ะมคีวามชํานาญเปนพิเศษสําหรับการฆา-ชําแหละ และบรรจุ
หีบหอใหเหมาะสมกับความตองการของตลาดทุกระดับชั้น ไมวาจะเปนตลาดภายในประเทศหรอื
ตางประเทศ ดังนั้น จึงเห็นวาแนวโนมในดานนี้มคีวามเปนไปไดสูงกวา80%  
 
2.6 คุณภาพเนื้อของไกพื้นเมืองและไกพื้นเมืองลูกผสม 

เกรียงไกร  โชประการ และคณะ (2543) ไดกลาววา ไกพื้นเมืองเปนสนิคาเกษตรเพยีงไมกี่
ชนิดที่ไมมีปญหาดานตลาด เพราะผูบริโภคมีความตองการสูงเนื่องจากรสชาติดี ตลาดไกพื้นเมือง
ยังเปดกวางอยู ทั้งในระดับทองถ่ินและในเมือง ทั้งนี้เปนเพราะไกพืน้เมืองมีเนื้อแนน ไขมันนอย 
เมื่อเปรียบเทียบกับไกเนื้อ ประกอบกับไมมีสารพิษตกคาง 
 คุณภาพเนื้อของไกพื้นเมืองและไกพื้นเมืองลูกผสม โฉม  บุญจันทร  (2551) กลาววา เนื้อ
ไกพื้นเมืองลูกผสมมีลักษณะคลายไกพื้นเมอืง มีไขมันใตผิวหนังนอยกวาไกกระทง   

หากเปรียบเทยีบคุณภาพเนือ้ของไกพื้นเมอืงและไกพื้นเมืองลูกผสมกับไกเนื้อ คณุภาพเนื้อ
ไกพื้นเมืองและไกลูกผสมพืน้เมืองดีกวาไกเนื้อในแงรสชาติและสุขภาพของผูบริโภค  เนื่องจากเนือ้
มีความเหนียวนุม  เปอรเซ็นตโปรตีนและสีดสวนระหวางกรดไขมนัไมอ่ิมตัวตอกรดไขมันอิ่มตัว
ในเนื้อสูงแตมคีลอเลสเตอรอลต่ํากวา  ซ่ึงเปนผลดีตอสุขภาพของผูบริโภค  (เกรยีงไกร โชประการ , 
2551) 

นอกจากนี้แลว ไกชีเปนไกพื้นเมืองไทย  ที่ไดจากโครงการวิจัยการสรางฝูงตนพันธุไก
พื้นเมืองของสํานักงานกองทนุสนับสนุนการวิจัยรวมมือกับกรมปศุสัตว  ไกชีมีขนสีขาวลวนจึงมี
โอกาสสูงที่จะเปนสายพอพนัธุในการผลิตไกเนื้อในระดบัอุตสาหกรรม  (หนึ่งฤทัย  พรหมวาที 
และคณะ, 2543) 

2.7 แนวทางการสงเสริมและพัฒนาไกพื้นเมอืงและไกลูกผสมพื้นเมือง 
เกรียงไกร โชประการ และคณะ (2543) ไดเสนอแนวคิดการพัฒนาไกพืน้เมืองและไก

ลูกผสมพื้นเมือง ไวดังนี ้
1) รัฐควรสนับสนุนงบประมาณและใหความสําคัญในการติดตามและประเมินผลโครงการ

อยางเต็มที่  ในระหวางดําเนินการและโดยเฉพาะอยางยิง่หลังสิ้นสุดโครงการ  ทั้งนี้จะไดทราบวามี
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ปจจัยอะไรบางที่มีผลตอการยอมรับของเกษตรกร  เพือ่ที่จะไดนําขอมูลเหลานี้มาเผยแพรและใช
ประกอบการตดัสินใจสําหรับกําหนดเชิงนโยบายตอไป 

2) รูปแบบของการพัฒนาควรเนนใหเกษตรกรพึ่งตนเอง  มากกวาการแจกพนัธุไก หรือ
วัคซีนและอุปกรณสําหรับใหวัคซีน  การพัฒนาควรผานองคกรในระดับทองถ่ิน  เชน  องคการ
บริหารสวนตําบลและหรือระบบโรงเรียน  ในระบบโรงเรียนควรใหความรูแกนักเรียนมิใชใหครู
เล้ียงไกในโรงเรียน 

3) โครงการหมูบานปลอดโรคไกซ่ึงดําเนินการโดยกรมปศสัุตวนั้น  เปนโครงการที่เปน
ประโยชนอยางยิ่ง  นาจะไดรับการสนับสนุนตอไป 

4) ควรมีการประชาสัมพันธคุณสมบัติที่ดี  โดยเฉพาะคุณภาพซากของไกพื้นเมืองใหสูวง
กวางมากขึ้น 

5) เผยแพรองคความรูที่มีอยูในปจจุบัน  ซ่ึงไมกระทบตอระบบการผลิตของเกษตรกรไดแก  
1)  เลาหรือคอกไกและอุปกรณที่ควรมีสําหรับไกพืน้เมอืง  2)  วิธีการคดัเลือกและปรับปรุงพันธุ  3) 
วิธีการเพิ่มจํานวนไข โดยลดเวลาการเลีย้งลูกของแมไกใหนอยลง  4)  การใชสมุนไพรบางชนิดเพือ่
ปองกัน และกาํจัดพยาธิภายนอกและภายใน  5)  วิธีเพิ่มอัตราการฟกออกในฤดแูลง 

โดยเนนบทบาทของรัฐและเอกชน ดังนี ้
1) รัฐควรมีบทบาทในการพัฒนาไกพืน้เมืองมากกวาไกลูกผสม โดย  1)  สนับสนุน

งบประมาณเพือ่ศึกษาวจิัย ทัง้งานวิจยัพื้นฐาน (Basic research)  และงานวิจยัประยกุต  (Applied  
research)   2)  จัดตั้งศูนยรวบรวมพันธกุรรมที่ดีของไกพื้นเมือง  เพื่อใชในการปรับปรุงพันธุไก
พื้นเมืองและไกลูกผสมพื้นเมืองในอนาคต  3)  สนับสนุนอยางจริงจังในการจดทะเบียนพันธุไก
พื้นเมืองซึ่งเปนเปาหมายหลกัของสมาคมอนุรักษไกพื้นเมือง  4)  อํานวยความสะดวก และ
สนับสนุนภาคเอกชนในการผลิตไกลูกผสมเพื่อการสงออก 

2) ภาคเอกชน  ควร  1)  สนับสนุนงบประมาณในการศึกษาวิจยัเกี่ยวกับไกลูกผสม
พื้นเมือง  2)  สนับสนุนในการจัดตั้งตลาดชุมชนสําหรับไกพื้นเมือง 

 
แนวทางการอนุรักษไกพื้นเมืองและการใชประโยชนอยางยั่งยืน   สวัสดิ์  ธรรมบุตร และ

คณะ (2550) ไวดังนี้คือ 
การอนุรักษไกพื้นเมืองโดยเกษตรกรรายยอย   เปนการสนับสนุนสงเสริมใหเกษตรกรเลี้ยง

ไกตอครัวเรือนมากขึ้น และเปนผูไดประโยชนจากไกโดยตรง ดังนัน้ จึงขึ้นอยูกบัเราจะหาวิธีการ
แบงปนผลประโยชน เพิ่มรายไดใหเกษตรกรไดอยางมีประสิทธิภาพและเหมาะสมไดอยางไร วิธี
หนึ่งที่คาดวาไดผล ก็คือการสนับสนุนสงเสริมใหมีการจัดตั้งตลาดกลางไกพื้นเมอืงขึ้นทุกอําเภอ
หรือทุกตําบลๆ ละ 1 แหง เพื่อเปนแหลงซื้อขายแลกเปลี่ยนพันธุ คดัพันธุ ทดสอบพันธุ เผยแพร 
แลกเปลี่ยนความรูขาวสารทั้งทางดานวิชาการและขอมูลดานการตลาด ตลอดจนเปนแหลงจําหนาย
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สินคาเกษตรทีเ่กี่ยวของ จะเปนการนําผลผลิตจากการอนุรักษไกไปใชประโยชนในดานเศรษฐกจิ
เพิ่มรายไดใหเกษตรกรผูอนรัุกษและพัฒนาโดยตรง คาดวาในแตละปจะมไีกพื้นเมืองออกมาสู
ตลาดมากกวาปละ 60 ลานตัว เปนมูลคาประมาณ 5,000 ลานบาท และจะเพิ่มขึน้ทุกๆ ป เนื่องจากวา
ไกพื้นเมืองถาหากมีการควบคุมจํานวนไกเล็ก ไกใหญ ไกสาวในแตละฟารมหรือครอบครัวของ
เกษตรกรรายยอยใหเหมาะสมแลว มีการจับขาย หรือบริโภคในครัวเรือน จะทําใหเกษตรกรได
ประโยชนสูงสุด คือ แมจะมีพอแมไกจํานวนคงที่ แตถาจับขายหรือกินตัวที่โตเต็มที่แตไมใชแก
เต็มที่ จะทําใหลูกไกรุนถัดมาและลูกไกเล็กสามารถเติบโตขึ้นมาทดแทน เนื่องจากมีอาหารสมดุล
กับปริมาณไก ทั้งนี้ เพราะเกษตรกรจะไมลงทุนซื้ออาหารที่เล้ียงไกเนื้อ หรือไกไข แตจะใหเปน
เวลาอาจจะเชาหรือเย็น นอกนั้นกห็ากินเองตามธรรมชาติ เชน ผัก หญา เมล็ดธัญพืชตางๆ แมลง ซ่ึง
ก็จะถูกจํากดัดวยพืน้ที่รอบบริเวณบาน ความสัมพันธระหวางจํานวนประชากรไกตอครอบครัวตอ
เดือนจะเปนสดัสวนโดยตรงกับจํานวนไกที่ขาย กินหรือตาย 

การเพิ่มมูลคาของไกพื้นเมือง  เปนวิธีแบงปนผลประโยชนใหเกษตรกรไดอีกวิธีหนึง่ เชน 
ไกแจพื้นเมืองขนสีทอง ดํา หรือสีประดู เปนตน เปนไกสวยงามราคาแพง หรือไมกส็ายพันธุไกชน
ก็ดี เพราะถาชนเกง สายเลือดชนเกง ก็สามารถขายไดราคา อีกประการหนึ่ง ไกชนเปนไกสายเลือด
คอนขางบริสุทธิ์ และเปนไกที่เกีย่วของกับวัฒนธรรมไทยมานับรอยๆ ป นอกจากนี้ยังเปนไกที่
แข็งแรง ไมขี้โรค กลามเนื้อใหญ ไขดก ลูกดก ฟกไขไดเอง และเมื่อนํามาประกอบอาหารมีรสชาติดี 
ดังนั้น การเลือกพันธุที่อนุรักษก็สามารถเพิ่มมูลคาของไกสายพันธุนัน้ๆ ได อยางไรก็ด ี ไกพันธุ
พื้นเมืองที่มีอยูทั่วไปทุกวันนี ้ คาดวา 80-90% เปนไกที่เปนสายพันธุไกชน ดูไดจากแมไกประมาณ 
90% จะมีขนสีดํา ตัวผูจะเปนไกขนเหลืองหางขาว หรือประดูหางดํา 

วิจัยและพฒันาการเลี้ยงไกพืน้เมือง  ผสมผสานกับการปลูกพชืและการเกษตรอื่นๆ แบบ
ผสมผสานในรูปแบบระบบการทําฟารมที่มีไกพื้นเมืองเปนองคประกอบหนึ่งของระบบ เชน มีการ
ปลูกพืชอาหารสัตวเล้ียงไกควบคูกันไป ตราบใดทีเ่กษตรกรมีอาหารใหไกกนิก็จะเจริญและแพร
พันธุอยางรวดเร็ว การเลี้ยงไกพื้นเมืองรวมกับการปลูกพชือ่ืนๆ เชน การปลูกขาว ขาวโพด ขาวฟาง 
และถ่ัวชนดิตางๆ จะเปนทางเลือกใหเกษตรกรรายยอยที่ไมมีที่ทํากนิมากนกัหรือไมเพียงพอที่จะ
เล้ียงสัตวใหญ มีรายงานไววา การเลี้ยงไกเปนองคประกอบหนึ่งของกจิกรรมการเกษตร สามารถทํา
ใหรายไดสูงกวาเลี้ยงโค-กระบือ ในบางพืน้ที่ โดยเฉพาะเกษตรกรรายยอยที่ไมมีที่ทาํกินหรือเชาที ่

การวิจยัและพฒันาสวนหนึ่งเนนไปทางอุตสาหกรรม   เปนการนําพนัธุไกพื้นเมืองแทไป
ผสมกับไกพันธุอ่ืนๆ เพื่อเปนลูกผสมพื้นเมืองโตเร็ว รสชาติดี เชนเดียวกับไกพื้นเมือง แตผลิตได
ปริมาณมากเชงิอุตสาหกรรม ดวยตนทุนที่ต่ํา เหมาะที่จะเลี้ยงเปนอุตสาหกรรม เพื่อสนองความ
ตองการของผูบริโภคและตางประเทศ 

สนับสนุนสงเสริมใหมีการจดัตั้งสมาคมชมรม  เพื่อประสานงานการอนุรักษและพัฒนา
เผยแพรขาวสารตลอดจนจดทะเบียนและรบัรองพันธุใหเกษตรกรผูซ่ึงพัฒนาไกของตนเองได
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คุณสมบัติตามที่ตลาดตองการ เชน ชนเกง หรือมีลักษณะพิเศษไปจากของคนอืน่ ก็สามารถจด
ทะเบียนรับรองพันธุได เพื่อประโยชนตอการซื้อขายของเกษตรกรและผูบริโภค  

สงเสริมใหหนวยราชการ เอกชน ชมรม สมาคม   ไดทําการศึกษาวิจยัดานพันธุกรรมวา ไก
พื้นเมืองเปนแหลงพันธุกรรมมีอะไรบาง เชน มี Gene ที่ตานทานโรคอะไร อยูทีใ่ดในโครโมโซม 
สามารถแยกหรือตัดตอแตงเติมเขาไปในโครโมโซมของสัตวสายพันธุอ่ืนไดหรือไม เปนการศึกษา
หาความหลากหลายในดานวทิยาศาสตร ซ่ึงตอไปในอนาคตอาจจะสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศได 
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บทที่ 3 

วิธีการศึกษา 
 
 การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ  (Quantitative and Qualitative) 
โดยใชขอมูลเชิงปริมาณชวยสนับสนุนขอมูลเชิงคุณภาพ อันไดแก คาความถี่ คาเฉลี่ยรอยละ และ
การแจกแจงแบบหลายทาง  ขอมูลทุติยภูมิ และขอมูลปฐมภูมิ การสัมภาษณกลุมและการใช
แบบสอบถามสัมภาษณ เพื่อใหไดขอมูลที่ครอบคลุมและเปนการยืนยันความถูกตองของขอมูล 
กระบวนการและวิธีการศึกษามีดังตอไปนี้ 
 
3.1 การเลือกพื้นท่ีศึกษา 

 การเลือกพื้นทีศ่ึกษาใน 2 ลักษณะตามวตัถุประสงคคือ 1) ตลาดไกยางที่มีช่ือเสียงใน
จังหวดัขอนแกน ซ่ึงตั้งอยูในพื้นที ่ 2 อําเภอ กลาวคือ ไกยางเขาสวนกวาง อําเภอเขาสวนกวาง และ
ไกยางภูเวียง อําเภอหนองเรือ จังหวัดขอนแกน และ 2) ตลาดไกพื้นเมอืงในอําเภอเมอืง อําเภอเขา
สวนกวาง อําเภอหนองเรือ และอําเภอภูเวยีง จังหวัดขอนแกน 

 
3.2 การเตรียมงานศึกษาภาคสนาม 
 วิธีการศึกษาภาคสนามครั้งนี้ประกอบดวย 1) การสัมภาษณกลุมโดยใชหลักการการ
สัมภาษณกึ่งโครงสราง หรือ Semi-structured interview (สุจินต และสุเกสินี, 2530) โดยการเลือก
สัมภาษณกลุมผูจําหนายไกยาง และ 2) การใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ) และประเด็นคําถาม
กึ่งโครงสราง (semi structure interview) จํานวน 4 ชุดคือ แบบสอบถามผูรวบรวมไกพื้นเมืองหรือ
ลูกผสมพื้นเมือง แบบสอบถามผูจําหนายไกชําแหละ  แบบสอบถามผูจําหนายไกยาง และ
แบบสอบถามผูบริโภคไก (รายละเอียดของแบบสอบถามอยูในภาคผนวก) โดยการสัมภาษณผู
รวบรวมไก ผูจําหนายไกชําแหละ และผูจําหนายไกยางทุกรายในพื้นที่ศึกษา สําหรับผูบริโภคไก
ยางใชวิธีการสุมสัมภาษณที่รานจําหนายไกยางทั้งที่อําเภอภูเวียงและอําเภอเขาสวนกวาง  เพื่อให
การใชวิธีการและเครื่องมือมีประสิทธิภาพจึงมีการเตรียมงานดังนี้ 
 การสัมภาษณกลุมเปาหมาย นักวิจัยประชุมเพื่อสรางกรอบประเด็นคําถามที่ใชสัมภาษณ 
นําไปทําการทดสอบในภาคสนามเพื่อปรับกรอบประเด็นใหเหมาะสม  สําหรับแบบสอบถาม
รายบุคคลหรือรานคา ไดออกแบบสอบถามตามกรอบงานวิจัย เพื่อใหทราบความตองการของตลาด
ไกยาง และไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองในระดับชุมชนและหวงโซอุปทานในระดับจังหวัด
ขอนแกน พรอมนําแบบสอบถามดังกลาวไปทดสอบในภาคสนาม เพื่อหาขอบกพรอง ความยากงาย
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ในการใชคําถาม  แลวนําขอมูลที่ไดมาปรับแบบสอบถามกอนที่จะลงเก็บขอมูลจริงในพื้นที่ตัวแทน
ที่ไดดําเนินการคัดเลือกไว 
 
3.3 การศึกษาในภาคสนาม  

การสัมภาษณผูรวบรวมไก ผูจําหนายไกชําแหละ ผูจําหนายไกยางทุกรายที่จําหนายไกยาง
ภูเวียงและไกยางเขาสวนกวาง ในพื้นที่อําเภอหนองเรือ อําเภอเขาสวนกวาง และอําเภอเมือง การ
สัมภาษณในชวงวันที่ 15 กันยายน- 20 ธันวาคม 2551 รวมผูถูกสัมภาษณรวมทั้งสิ้น 376 ราย และ
ประชุมกลุมผูจําหนายไกยาง ในพื้นที่ศึกษาอําเภอหนองเรือ และอําเภอเขาสวนกวาง ในวันที่ 17 
และ 18 ธันวาคม 2551 จํานวน 2 ครั้ง มีตัวแทนผูจําหนายไกยางขารวมประชุมจํานวน 45 คน  
 การสัมภาษณผูรวบรวมไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง ผูจําหนายไกสดชําแหละ ผู
จําหนายไกสดทุกรายใน 4 อําเภอ กลาวคือ อําเภอเมืองขอนแกน อําเภอเขาสวนกวาง อําเภอหนอง
เรือ และอําเภอภูเวียง ดําเนินการสัมภาษณในชวงวันที่ 15 กันยายน- 30 ธันวาคม 2551 รวมผูถูก
สัมภาษณทั้งสิ้นจํานวน 26 ราย  
 ผูถูกสัมภาษณที่เกี่ยวของกับธุรกิจไกพื้นเมือง/ลูกผสมพื้นเมืองและธุรกิจไกยางในเขต
อําเภอเมือง จํานวน 32 ราย อําเภอหนองเรือ จํานวน 4 ราย อําเภอภูเวียง จํานวน 4 ราย และอําเภอ
เขาสวนกวาง จํานวน 4 ราย รายละเอียดดังตารางที่ 3.1 
 
3.4 การวิเคราะหขอมูล  
 ขอมูลจากการประชุมกลุมผูจําหนายไกยาง  นํามาวิเคราะหเชิงคุณภาพและขอมูลจาก
แบบสอบถามผูรวบรวมไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมือง แบบสอบถามผูจําหนายไกชําแหละ  
แบบสอบถามผูจําหนายไกยาง และแบบสอบถามผูบริโภคไก  ถูกนํามาวิเคราะหเชิงปริมาณโดยใช
โปรแกรมวิเคราะหสําเร็จรูป IIRI STAT ขอมูลที่ไดทั้งขอมูลเชิงปริมาณและคุณภาพถูกนํามา
วิเคราะหรวมกันเพื่อหาขอสรุป 
 
3.5 สรุปขั้นตอนการศึกษา 
 การเก็บขอมูลของโครงการฯ ประกอบดวยข้ันตอนการศึกษา 5 ขั้นตอน คือ  

1) สํารวจตลาดไกยางภูเวยีง อําเภอหนองเรือ ตลาดไกยางเขาสวนกวาง อําเภอเขาสวนกวาง
และอําเภอเมือง จังหวดัขอนแกน   
2) สํารวจตลาดไกพืน้เมือง/ลูกผสมพื้นเมืองในอําเภอเมอืง อําเภอหนองเรือ อําเภอภูเวยีง 
และอําเภอเขาสนกวาง จังหวัดขอนแกน 
3) การพัฒนาเครื่องมือเก็บขอมูลในภาคสนาม และทดสอบเครื่องมือ  
4) การจัดประชุมกลุมผูจําหนายไกยางภูเวยีง และ ไกยางเขาสวนกวาง  
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5 การเก็บขอมูลรายบุคคล/รานคาโดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงแสดงไวใน
ภาคผนวก 
6) การวิเคราะหและสังเคราะหขอมูลที่ไดจากการประชุมกลุม และการสอบถามราย
ครัวเรือน  

 การดําเนนิศึกษาของโครงการฯ สรุปไดตามกรอบการเก็บขอมูล (framework for data 
collection) ดังแสดงในรูปท่ี 1 
 
ตารางที่ 3.1 จาํนวนผูถูกสัมภาษณจําแนกตามชนิดแบบสัมภาษณ และพื้นที่ศึกษาในจังหวดัขอนแกน 
 
        จํานวนผูถูกสัมภาษณ (ราย)     

                 ไกพ้ืนเมือง1                 ไกยาง2   

แบบสัมภาษณ อ.เมือง อําเภอหนองเรือ อําเภอภูเวียง อําเภอเขาสวนกวาง อ.หนองเรือ อ.เขาสวนกวาง รวม 

                

ผูรวบรวมไกมีชีวิต 12* 2* 2* 2* 4* 2 24 
ผูจําหนายไก
ชําแหละ 20 2 2 2  -  - 26 

รานไกยาง -       37 68 105 

ผูบริโภค -       96 173 269 

รวม 32 4 4 4 137 243 424 

                

ประชุมกลุม -       20 25 45 

 
หมายเหตุ 1. อําเภอเมืองขอนแกน ผูรวบรวมไกมีชีวิต และผูจําหนายไกสดชําแหละเปนบุคคลเดียวกันจํานวน 12 ราย  
          สวนอําเภออืน่ๆ ผูรวบรวมไกมีชีวิต และผูจําหนายไกสดชําแหละเปนบุคคลเดยีวกัน 
       2. รวบรวมไกซีมีชีวิต และผูชําแหละไกซีใหรานจําหนายไกยาง เปนบคุคลเดียวกัน  
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สํารวจตลาดไกในจังหวัดขอนแกน

ตลาดไกยาง ตลาดไกพื้นเมือง/ลูกผสมพื้นเมือง

ไกยางเขาสวนกวาง ไกยางภูเวียง ไกชําแหละใน 4 อําเภอ

ผูจําหนายไกยาง ผูบริโภคไกยาง/ชําแหละ ผูจําหนายไกชําแหละ ผูรวบรวมไก

เคร่ืองมือ

แบบสอบถามสัมภาษณกลุม

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปท่ี 1 กรอบการเก็บขอมูล (Framework for data collection) 
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บทที่ 4  
ตลาดไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง 

 
4.1 ความเปนมา 
 ไกพื้นเมืองมีจาํหนายในตลาดสดในอําเภอตางๆ ของจังหวัดขอนแกนมานานกวา 30 ป แต
นับวาเปนธุรกิจไกพืน้เมืองในชวงประมาณ 20 ปหลัง นับแตป พ.ศ. 2530 เปนตนมา โดยเกษตรกร
ที่อยูในหมูบานหรือตําบลรอบนอกเขตเทศบาลนําไกมีชีวิตมาจําหนายเองและจําหนายใหผูรวบรวม
ไกและชําแหละไกในตลาดสด อีกทั้งมีผูรวบรวมไกบางรายออกไปรวบรวมไกตามหมูบานตางๆ 
ดวยตนเอง ในอดีตไกพื้นเมืองที่นํามาจําหนายใน 2 รูปแบบคือ จําหนายทั้งไกมีชีวิตและไกที่
ชําแหละแลว แตสวนใหญจาํหนายไกชําแหละมากกวาไกมีชีวิต ตอมาในชวงประมาณป พ.ศ. 2535 
มีพอคารวบรวมไกและชําแหละไก นําไกลูกผสมพื้นเมืองเขามาจําหนาย โดยเริ่มแรกรับจากเอกพล
ฟารม อําเภอชุมแพ แตภายหลังจากการระบาดของไขหวัดนกในป พ.ศ. 2547 การจําหนายไก
พื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองเหลือเพยีงรูปแบบเดยีวคือ ไกชําแหละ ไมปรากฏการจําหนายไกมี
ชีวิตใหเหน็ในตลาดสดอีกเลย ผูรวบรวมไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองมีทั้งการออกไปรวบรวม
ไกตามหมูบาน มีผูรวบรวมในทองถ่ินรวบรวมไกมาใหอีกตอหนึ่งและฟารมเอกชนจัดสงมาใหเปน
ทั้งไกมีชีวิตและไกชําแหละแลว  
 
4.2 หวงโซอุปทานไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองในตลาดไกสด 
 หวงโซอุปทานของตลาดไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองในจังหวดัขอนแกนมีกลุม
เกี่ยวของดวยกัน 5 กลุมคือ ผูเล้ียงไก ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจาํหนายไก และผูบริโภคไก ดัง
ตารางที่ 4.1 หวงโซอุปทานของตลาดไกสดพื้นเมืองในอําเภอเมือง จังหวัดขอนแกน ที่มีทั้งไก
พื้นเมืองและไกลูกผสมพื้นเมือง โดยรอยละ 72.73 เปนไกพืน้เมือง ที่เหลือรอยละ 27.27 เปนไก
ลูกผสมพื้นเมือง สําหรับหวงโซอุปทานของตลาดไกสดพื้นเมืองในอําเภอหนองเรือ อําเภอเขาสวน
กวาง อําเภอภเูวียง เปนไกพืน้เมืองทั้งหมด (100 เปอรเซ็นต)  
 
4.3 แหลงผลิตไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง 
 ไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองที่จําหนายในจังหวดัขอนแกน มาจากแหลงผลิตทีแ่ตกตาง
กัน ไกพื้นเมอืงทั้งหมดมาจากเกษตรกรรายยอยที่เล้ียงไวบริโภคในครัวเรือน โดยมแีหลงผลิตใน
หมูบานตางๆ รอบอําเภอที่จาํหนาย อําเภอรอบนอกในจงัหวัดขอนแกน และจังหวัดใกลเคียง สวน
ไกลูกผสมพื้นเมืองทั้งหมด แหลงผลิตจากฟารมเอกชน รายละเอียดดงัตารางที่ 4.2  
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ตารางที่ 4.1 หวงโซอุปทานไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองในจังหวดัขอนแกน 
 

ผูผลิตไก ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไก ผูบริโภคไก 
เกษตรกรรายยอย  ระดับหมูบาน  ผูชําแหละไก    ผูจําหนายไก   ระดับครัวเรือน 

ฟารมเอกชน ในตลาดสด   ผูจําหนายไก    รานอาหาร  
       รานจําหนายไกยาง (ตมยําไก)  

 
ตารางที่ 4.2 แหลงผลิตไกพืน้เมืองและลูกผสมพื้นเมืองใหผูรวบรวมและชําแหละไก  
      จังหวดัขอนแกน 
 
แหลงผลิตไกพื้นเมือง แหลงผลิตไกลูกผสมพ้ืนเมือง 
บานดอนหัน หมูบานรายรอบเขื่อนอบุลรัตน จังหวัดขอนแกน เอกพลฟารม จ. ขอนแกน 

บานทาหินและหมูบานใกลเคียง อ.เมอืง จ.ขอนแกน อีสานฟารม จ.รอยเอ็ด 

หมูบานหนองโจด บานเปด บานคําไฮ และหมูบานใกลเคียง อําเภอเมือง จ.ขอนแกน ตะนาวศรีฟารม จ.นครราชสีมา   

บานหนองรักษา บานศิลา  ต.ศิลา อ.เมอืง จ.ขอนแกน   

บานแข็ง, บานเสือเฒา และหมูบานใกลเคียงกัน จ.มหาสารคาม   

หมูบานในเขต อ.เชยีงยืน และ อ.เมอืง จ.มหาสารคาม   

 
4.4 ผูรวบรวมไกและชําแหละไก 
 ในหวงโซอุปทานไกพืน้เมอืง ผูรวบรวมไกมีอยูดวยกนั 2 แบบคือ แบบแรก ผูรวบรวม
รวบรวมไกจากหมูบานใหแกผูรวบรวมในตลาดสด โดยนําไกที่รวบรวมไดมาสงใหที่บานของผู
รวบรวมไก ซ่ึงผูรวบรวมไกดังกลาวจะเปนทั้งผูชําแหละไกและจําหนายใหผูบริโภค และแบบที่
สอง ผูรวบรวมไกสดในตลาดเปนผูออกไปรวบรวมไกในหมูบานดวยตนเอง นํามาชําแหละและ
จําหนายใหผูบริโภค 
 ผูรวบรวมไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองใน 4 อําเภอที่ทําการศึกษาคือ อําเภอเมือง อําเภอ
เขาสวนกวาง อําเภอหนองเรือ และอําเภอภเูวียง มทีั้งหมด 18 ราย แบงเปนผูรวบรวมในอําเภอเมือง 
จํานวน 12 ราย อีก 3 อําเภอที่เหลือ มีผูรวบรวมไกอําเภอละ 2 ราย ดงัตารางที่ 4.3  
 ผูรวบรวมไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง สวนใหญเปนเพศหญิง (รอยละ 83.33) เปนเพศ
ชาย (รอยละ 16.67) ทั้งหมดมีวฒุิการศึกษาต่ํากวามธัยมปลาย (ตารางผนวกที ่ 4.1 และ 4.3)
 ประสบการณในการประกอบอาชีพรวบรวมไกและชําแหละไกทั้งหมดเฉลี่ย 8.33 ป (3-20 
ป) มีอาชีพการรวบรวมและชาํแหละไกเปนอาชีพหลัก คิดเปนรอยละ 41.67 และเปนอาชีพเสริม คิด
เปนรอยละ 58.33 (ตารางผนวกที่ 4.5) 
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ตารางที่ 4.3 ผูรวบรวมไกพืน้เมืองและลูกผสมพื้นเมืองใน 4 อําเภอของจังหวดัขอนแกน 
 

จังหวัดขอนแกน ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไก 
อําเภอเมือง 12 12 20 

อําเภอเขาสวนกวาง 2 2 2 

อําเภอหนองเรอื 3 2 2 

อําเภอภูเวียง 2 2 2 

รวม (คน) 19 18 26 

 
 การรวบรวมไกใน 4 อําเภอ มีผูรวบรวมไกจํานวน 19 ราย ผูรวบรวมไก 17 ราย ทําการ
รวบรวมเฉพาะไกพืน้เมืองเทานั้น โดยออกไปรวบรวมไกเองและรับซื้อจากเกษตรกรที่รวบรวมมา
ให ผูรวบรวมที่เหลืออีก 2 รายซ่ึงจําหนายไกในตลาดสด อําเภอเมือง จะรวบรวมไกพืน้เมืองเฉพาะ
มีเกษตรกรมาสงใหเทานัน้ (ไกพันธุพืน้เมอืง คิดเปนรอยละ 13.33)  
 ปริมาณไกพืน้เมืองที่รวบรวมไดจาก 4 อําเภอ มีจํานวนทั้งสิ้น 1,960 ตัว ตอสัปดาห หรือ 
7,840 ตัวตอเดือน ไกพืน้เมืองที่รวบรวมไดในอําเภอเมืองมีจํานวน 1,710 ตัวตอสัปดาห ซ่ึงมี
ปริมาณมากกวาอําเภอหนองเรือ อําเภอภูเวียง และเขาสวนกวางตามลาํดับ ดังตารางที่ 4.4 
  
ตารางที่ 4.4 ปริมาณไกที่รวบรวมไดในแตละสัปดาห ใน 4 อําเภอของจังหวดัขอนแกน 
 

จ.ขอนแกน จํานวนไกท่ีรวบรวมตอสัปดาห(ตัว) น้ําหนักไกเฉล่ีย(กก.) 

อ.เมืองขอนแกน 1,710 1.43 

อ.หนองเรือ 140 1.50 

อ.ภูเวียง 90 1.50 

อ.เขาสวนกวาง 20 1.50 

รวม (ตัว) 1,960 1.48 

 
 ปริมาณไกที่รวบรวมในชวงเทศกาลปใหมและเทศกาลตรุษจีน เทศกาลสงกรานต ชวง
ปลายฝน/เก็บเกี่ยวขาว และชวงตนฝน/กอนทํานา มีมากกวาในชวงปกติกลาวคือ ในชวงเทศกาลป
ใหมมีปริมาณไกที่รวบรวมเพิ่มขึ้น 1.71 เทาเมื่อเทียบกบัชวงเวลาปกติ ชวงเทศกาลตรุษจีนมีปริมาณ
ไกที่รวบรวมเพิ่มขึ้น 3.21 เทาเมื่อเทียบกับชวงเวลาปกติ ชวงเทศกาลสงกรานตมีปริมาณไกที่
รวบรวมไกเพิม่ขึ้น 1.74 เทาเมื่อเทียบกบัชวงเวลาปกต ิ ชวงปลายฝน/เก็บเกีย่วขาวมีปริมาณไกที่
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รวบรวมไกเพิม่ขึ้น 2.13 เทา และชวงตนฝน/กอนทํานามีปริมาณไกทีร่วบรวมไกเพิม่ขึ้น 2.66 เทา 
(ตารางผนวกที่ 4.7) 
 ผูรวบรวมไกพื้นเมืองมีชีวิตทั้งหมดเปนทัง้ผูรวบรวมไกและผูชําแหละไก รับซื้อไกพันธุ
พื้นเมืองและพืน้เมืองลูกผสมในราคาใกลเคยีงกัน และราคาไกชําแหละทั้งไกพันธุพื้นเมืองและ
พื้นเมืองลูกผสมก็มีราคาใกลเคียงกันเชนกัน กลาวคือ ไกพันธุพืน้เมอืง ผูรวบรวมรับซื้อไกมีชีวติใน
ราคากิโลกรัมละ 63.50 บาท ขายไกพันธุพื้นเมืองชําแหละในราคากิโลกรัมละ 87.92 บาท สวนไก
ลูกผสมพื้นเมือง รับซื้อไกมีชีวิตราคากิโลกรัมละ 63.67 บาท และจําหนายไกลูกผสมพื้นเมือง
ชําแหละในราคากิโลกรัมละ 86.67 บาท 
 
4.5 ผูจําหนายไกชําแหละ 

ผูจําหนายไกชําแหละใน 4 อําเภอของจังหวัดขอนแกน มีจํานวนทั้งสิ้น 26 คนในจาํนวนนี้
มี 20 คนที่เปนทั้งผูรวบรวมไก ชําแหละไก และผูจําหนายไกชําแหละ โดยที่ผูจําหนายไกชําแหละ
สวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 75 ของจํานวนผูจําหนายไก ที่เหลือเปนเพศชาย คิดเปนรอย
ละ 25 ของผูจําหนายไก (ตารางผนวกที่ 4.8) 

ผูจําหนายไกชําแหละรอยละ 45 มีอายุในชวง 40-49 ป รองมารอยละ 25, 15, 10, และ 5  อยู
ในชวงอายุ 30-39  ป ชวงอายุ 50-59 ป    ชวงอายุ 20-29 ป   และชวงอายุ 60 ป ขึ้นไป ตามลําดับ 
ระดับการศึกษา ผูจําหนายไกชําแหละรอยละ 95 มีระดบัการศึกษาต่ํากวามัธยมปลาย และรอยละ 5 
มีการศึกษาระดับมัธยมปลาย/ปวช. (ตารางผนวกที่ 4.9 และ 4.10) 

ประสบการณในการประกอบอาชีพจําหนายไกพืน้เมืองชําแหละประมาณ 11.27 ป (3-20 
ป) รอยละ 65 จําหนายไกเปนอาชีพหลัก และที่เหลือรอยละ 35 ประกอบเปนอาชพีเสริม (ตาราง
ผนวกท่ี 4.12) 

ไกชําแหละที่จาํหนายในตลาดสด 4 อําเภอจังหวดัขอนแกนกลาวคือ อําเภอเมือง อําเภอเขา
สวนกวาง อําเภอหนองเรือ และอําเภอภูเวยีง มีปริมาณรวมจํานวน 2,710 ตัวตอสัปดาห มูลคาการ
จําหนาย 417,638 บาทตอสัปดาห น้ําหนกัไกเฉลี่ย 1.48 กิโลกรัมตอตัว ราคาไกเฉลี่ย 136.33 บาท
ตอตัว จํานวนไกที่จําหนาย 140,920 ตัวตอป ตลาดสดในอําเภอเมืองเปนตลาดไกพื้นเมอืงและ
ลูกผสมพื้นเมืองชําแหละทีใ่หญกวาอําเภออื่น (ตารางที่ 4.5)  
 ไกชําแหละที่จาํหนายมีทั้งไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง จําหนายไกพื้นเมืองคิดเปนรอย
ละ 72.73 ของปริมาณไกทั้งหมด และจําหนายไกลูกผสมพื้นเมืองคิดเปนรอยละ 27.27 โดยทั่วไปไก
พื้นเมืองชําแหละมีราคาสูงกวาไกลูกผสมพื้นเมืองชําแหละ กลาวคอื ไกพื้นเมอืงชําแหละราคา 
102.8 บาทตอกิโลกรัม ไกลูกผสมพื้นเมืองชําแหละราคา 84.38 บาทตอกิโลกรัม 
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ตารางที่ 4.5 การจําหนายไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองระดับอําเภอ ในจังหวดัขอนแกน 
 

อําเภอ 

จํานวนไกท่ี
จําหนายตอ
สัปดาห(ตัว) 

น้ําหนักเฉลี่ยท่ี
จําหนาย(กก.) 

ราคาที่
จําหนาย

(บาท/ตัว) 

รายไดรวมตอ
สัปดาห(บาท) 

จํานวนไกท่ีจําหนาย
ตอป(ตัว) 

เมืองขอนแกน            2,460               1.43              103      362,333 127,920 

หนองเรือ              140               1.50              150  31,500 7,280 

ภูเวียง                90               1.50              143  19,305                 4,680  

เขาสวนกวาง                20               1.50              150  45,000                  1,040  

รวม            2,710               1.48              136       417,638              140,920 

 
 ปริมาณไกทีจ่าํหนายในรอบป โดยภาพรวม ไกพันธุพืน้เมืองที่จําหนายในทองตลาดมีไม

เพียงพอตอผูบริโภค ไกพื้นเมืองที่รวบรวมไดมีเพยีงพอตอผูบริโภค คิดเปนรอยละ 83.33 หรือคิด
เปนไกพืน้เมืองจํานวน 1,960 ตัวตอสัปดาห ไกพนัธุพืน้เมืองมีไมเพยีงพอ คิดเปนรอยละ 16.67 
หรือ คิดเปนไกพันธุพืน้เมอืงจํานวน 333.2 ตัวตอสัปดาหหรือ 17,326.4 ตัวตอป ไกพื้นเมืองมี
ปริมาณไมเพยีงพอกับความตองการของผูบริโภคมักเกิดในชวงฤดกูาลเก็บเกีย่วขาวกลาวคือ ตั้งแต
เดือนพฤศจกิายนจนถึงเดือนเมษายน ซ่ึงในชวงดังกลาวมีเทศกาลปใหมและสงกรานต เกษตรกรจะ
ไมขายไก แตเก็บไวใชในกิจกรรมของครัวเรือน สําหรับไกพันธุลูกผสมพื้นเมืองมีจําหนายเพียงพอ
แกผูบริโภคตลอดป ไกลูกผสมพื้นเมืองทีจ่ําหนายในทองตลาดจาํนวน 750 ตัวตอสัปดาห 
 
4.6 ผูบริโภคไก 
 ผูที่ซ้ือไกพื้นเมือง/ไกลูกผสมพื้นเมืองสวนใหญเปนผูซ้ือทั่วไป คิดเปนรอยละ 72.41 นําไก
ไปประกอบอาหารในครอบครัว ที่เหลือรอยละ 27.59 เปนรานขายไกยาง โดยนําไกไปทําตมยําไก
บานและลาบไกขายควบคูไกยาง 
 ความคิดเหน็ของผูบริโภคตอไก ผูบริโภคสนใจไกพืน้เมืองเพราะไกพื้นเมืองมีเนือ้สัมผัส
เหมาะสม ไขมันนอย รสชาติอรอย เหมาะสําหรับทําอาหารพื้นเมือง เชน ตมยําไก ลาบไก 
 ผูบริโภคสนใจไกลูกผสมพืน้เมือง เพราะ คุณภาพเนือ้หรือเนื้อสัมผัสใกลเคียงกนัใชแทน
กันได  หากหาไกพื้นเมืองไมได ใชไกลูกผสมทดแทน (เนื้อไกลูกผสมจะเหนียวคลายไกพืน้เมือง) 

ในการซื้อไกผูบริโภคมีขอสังเกตลักษณะของไกพันธุพืน้เมือง โดยพิจารณาดังนี ้
1. แขงไกมีสีดาํหรือมีสีเหลือง และแขงไกมีความเรียว  
2. หัวไกมีลักษณะแหลม   หัวมหีงอนขนาดใหญสีดําปนแดง และปากสีขาวปนดําหรือดํา

ซ่ึงตางจากไกพันธุเนื้อที่มีปากสีขาว 
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3. ความยาวขาไก ขาไกมีความเรียวยาว ขาขาว/ดํา  
4. เนื้อ เนื้อมีความแนน   เนือ้มีสีขาวเหลือง สีเหลืองหรือดํา สีไมซีด 

 
4.7 ความคิดเห็นเกี่ยวกับไกพื้นเมือง/ ไกลูกผสมพื้นเมือง 
 ความตองการไกพันธุลูกผสมพื้นเมือง ผูรวบรวมมีความสนใจซื้อไกลูกผสมพันธุเมืองที่มี
คุณภาพและมรีาคาใกลเคียงกับไกพนัธุพื้นเมือง คิดเปนรอยละ 50 ไมสนใจไกลูกผสมพื้นเมือง คดิ
เปนรอยละ 41.7 และไมแนใจ คิดเปนรอยละ 8.3  
 ผูจําหนายไก มีความสนใจซื้อไกลูกผสมพื้นเมืองที่มีคุณภาพ/ราคาใกลเคียงกบัไกพันธุ
พื้นเมือง  คิดเปนรอยละ 45 ไมสนใจที่จะซื้อ คิดเปนรอยละ 35 และรอยละ 20 ไมแนใจที่จะซื้อ ดัง
ตารางที่ 4.6  
  
ตารางที่ 4.6 ความคิดเห็นเกีย่วกับความตองการไกพนัธุลูกผสมพื้นเมือง 
 

  ตองการ ไมตองการ ไมแนใจ 

ผู
รวบรวม 50.0 41.7 8.3 

ผูจําหนาย 45.0 35.0 20.0 

 
4.8 ราคาไกพืน้เมืองและลูกผสมพื้นเมือง 
 ราคาไกพื้นเมอืงและลูกผสมพื้นเมืองจากผูผลิตจนถึงผูบริโภคจะแตกตางกันขึ้นกับชนิด
ของพันธุไกกลาวคือ (ตารางที่ 4.7 ) ไกพืน้เมือง ผูรวบรวมซื้อไกมาในราคา 50-60 บาทตอกิโลกรัม 
จําหนายใหผูขายไกราคา 70-85 บาทตอกิโลกรัม และจําหนายใหผูบริโภคราคา 85-90 บาทตอ
กิโลกรัม (รวมเครื่องใน) หากผูซ้ือตองการซื้อเฉพาะตัวไก (ไมรวมเครื่องใน) ราคาจําหนายไก
เพิ่มขึ้นเปน ราคา 100 บาทตอกิโลกรัม (หากแยกขาย น้ําหนักไกซ่ึงไมรวมเครื่องในจะลดลงและลด
ความเสี่ยงการขายเฉพาะเครื่องใน ซ่ึงขายไดยากกวาการขายรวมกับตัวไก) สําหรับไกลูกผสม
พื้นเมือง ราคารับซื้อในบางครั้งจะสูงกวาไกพื้นเมืองเล็กนอย (5-10 บาทตอกิโลกรัม) โดยผู
รวบรวมซื้อไกมาในราคา 60-65 บาทตอกิโลกรัม จําหนายใหผูจําหนายและผูบริโภคในราคา
เดียวกันหรือสูงกวาไกพื้นเมอืงเล็กนอย  
 
4.9 ความเปนไปไดในการใชไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดับชุมชน 
 การจําหนายไกพื้นเมืองและลูกผสมในชวงกอนการระบาดของไขหวดันกและในป พ.ศ. 
2551 พบวา ความตองการไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองในอดีตกอนเกิดเหตุการณระบาดไขหวัด
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นก (ป พ.ศ. 2547) เฉพาะในเขตอําเภอเมอืงขอนแกนในแตละวันจําหนายไกไดเฉลี่ย 51 ตัวตอวัน 
ปจจุบันในป พ.ศ. 2551 ผูจําหนายไกแตละรายจําหนายไกไดเฉลี่ย 39 ตัวตอวนั (3-60 ตัว) 
 
ตารางที่ 4.7 ราคาซื้อไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองจากผูผลิตจนถึงผูบริโภค 
 

ราคาตามแหลงเฉลี่ย (บาท/กก.) 
ประเภทไกท่ีจําหนาย 

น้ําหนัก
เฉล่ีย(กก.) ผูรวบรวมไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไก ผูซื้อไก/บริโภค 

ไกมีชีวิต 1.2-1.3 50-60 65-70 70-85 90-100 

ไกขําแหละ 
 

1.0-1.2 
 

0 
 

0 
 

75-80 
(รวมเครื่องใน) 

85-90 
(รวมเครื่องใน) 

 
 อยางไรก็ตามจากขอมูลการจําหนายไกพืน้เมืองและลูกผสมพื้นเมืองทั้ง 4 อําเภอในจังหวัด
ขอนแกน ปริมาณไกพนัธุพื้นเมืองในทองตลาดมีไมเพยีงพอตอผูบริโภคตลอดป คิดเปนรอยละ 
6.25 ของความตองการไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมืองทั้งหมด หรือคิดเปนจํานวนรอยละ 4.54 
ของความตองการไกพื้นเมือง   หรือจํานวนไกพื้นเมืองที่มีไมเพียงพอจํานวน 1332.8 ตัวตอเดือน 
สวนไกลูกผสมพื้นเมืองมีเพยีงพอกบัความตองการของผูบริโภคตลอดป 
 สรุปไดวา ความตองการไกพื้นเมืองในระดับชุมชนในจังหวัดขอนแกนสูงกวาปรมิาณไก
พื้นเมืองที่เขาสูทองตลาด และมีโอกาสที่จะเพิ่มสวนแบงการตลาดไกพืน้เมืองในตลาดไกในจังหวดั
ขอนแกน 
 
4.10 ขอเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพไกพื้นเมือง  
 ผูจําหนายไกเสนอแนะการพัฒนาไกพันธุพื้นเมือง ภาครัฐควรปรับปรุงพันธุไกพื้นเมืองให
มีการเจริญเตบิโตเร็วเชนไกไข ผลิตลูกไกใหประชาชนและสงเสริมใหมีการเลีย้งไกที่มีการควบคุม
คุณภาพ น้ําหนักและขนาดตัวใหสม่ําเสมอ  และหาทางลดตนทุนการผลิตไกพื้นเมอืง เล้ียงโดยการ
ใหหวัอาหาร เนื้อไกพืน้เมืองจะไมแนนมาก (คลายไกเนือ้) ทําใหมีไกพื้นเมืองจําหนายในทองตลาด
สม่ําเสมอและมีปริมาณมากขึ้น 
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บทที่ 5  
ตลาดไกยาง 

 
5.1 ความเปนมา 
 ไกยางที่ขึน้ชื่อและเปนที่รูจกัแกคนทัว่ไปของจังหวดัขอนแกนมีอยู 2 แหงคือ ไกยางเขา
สวนกวางและไกยางภูเวียง สําหรับประวตัิและความเปนมาของไกยางทั้งสองแหงพอสรุปไดดังนี้ 
 ประวัติไกยางเขาสวนกวาง 
 ไกยางภูเวียง จําหนายครั้งแรกในป พ.ศ. 2510 ใตตนจามจุรี (ฉําฉา) ขางถนนมิตรภาพ
บริเวณสี่แยกภเูวียง และเปนบริเวณทีจ่ําหนายไกยางเขาสวนกวางจนถงึปจจุบัน โดยครอบครัวยาย
สุด อุตลาด เปนครอบครัวแรกที่จําหนายไกยางเขาสวนกวาง (ปจจุบนั ยายสุดอุตลาด มีอาย ุ 78 ป 
เกิดป พ.ศ. 2473) เปนราษฎรบานจันแกดํา อําเภอแกดํา จังหวัดมหาสารคาม ซ่ึงที่ประสบภัยแลง
เปนประจํา จึงอพยพมาหาทีอ่ยูที่อําเภอเขาสวนกวาง เร่ิมแรกขายขนมไขหงส ขนมเปยกปูน แลวคิด
ขายไกยาง โดยการตั้งโตะขายใตตนจามจุรีบริเวณทางแยกเขาสวนกวางและขายบนรถโดยสาร
ประจําทาง (รถสีสม)  การขายไกยางจะขายเปนชิ้น มิไดเปนตวัเชนการขายในปจจบุัน โดยทีไ่ก
พื้นเมือง 1 ตัว แบงไดเปน 4 ช้ินเชนเดยีวกบัไกยางภูเวียง ตอมาคนละแวกเดียวกัน เหน็ยายบุญมีขาย
ไกยาง และกิจการขายไกยางดี ยายบญุมีไดเปดเปนรานขายไกยางจึงเริ่มมคีนขายไกยางเพิ่มขึน้ 
อยางไรก็ตาม ในปชวง พ.ศ. 2513 มีรานจําหนายไกยาง (แผงขายไก)ใชรมกางบงัแดด จํานวน 6 
รานคือ1) รานยายสุด อุตลาด 2) รานวิมล 3) รานไกยางวรรณา 4) รานระเบียบ 5) รานประกอบโภช
นา และ 6) รานตุ  ในชวงป พ.ศ. 2539-2540 ถนนมิตรภาพ ขยายเปน 4 เลน รานขายไกยางจํานวน
เพิ่มมากขึ้นเปนประมาณ 25 ราน  แมวาในชวงปลายป พ.ศ. 2547 ผลกระทบจากการระบาดของโรค
ไขหวดันก ทาํใหกจิการขายไกยางในอําเภอเขาสวนกวางหยุดการจําหนายไกยางไป ประมาณ 3-4 
เดือน(ธค. 2547-มีค. 2548) ผูบริโภคกลัวโรคไขหวัดนก ไมรับประทานไกเลย  ภายหลังการรณรงค
ไขหวดันก ในป พ.ศ. 2548 ผูบริโภคบางสวนหันกลับมาบริโภคไกยาง ป พ.ศ. 2549 ผูบริโภคไก
ยางมีการบริโภคตามปกติ รานขายไกยางมีการขยายตวัและมีจํานวนเพิ่มขึ้น ในป พ.ศ. 2551 มีราน
จําหนายไกยางจํานวน 68 ราน เปนรานขายไกยางขนาดใหญที่จําหนายทั้งขาวเหนยีว สมตํา คอหมู
ยาง ลาบหมู จาํนวน 5 รานคือ 1) อัมพรไกยาง 2) รานยายแพง 3) ระเบียบไกยาง 4) วรรณาไกยาง 
และ 5) ตุไกยาง  ที่เหลือเปนรานขนาดเลก็ ขายเฉพาะไกยางกับสมตํา บางรานมีแผงโชวไกยางวาง
อยูหนาราน ผูจําหนายไกยางเปนทั้งคนในพื้นที่และมาจากตางพื้นที่เชน จากจังหวัดรอยเอ็ด เปนตน 
รานจําหนายไกยางเขาสวนกวางลาสุดอยูที่ปมน้ํามัน ปตท.เขาสวนกวาง 
 สายพันธุไกท่ีนํามาทําไกยาง  
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 ในระยะแรก(ป พ.ศ. 2510) ไกที่นํามาทําไกยาง เปนสายพันธุไกพื้นเมือง(ไกบาน) ทั้งหมด 
ขายไกวันละ 4-5 ตัวตอวนั เอาไกบานมาจากหมูบานใกลเคียงในอําเภอเขาสวนกวาง ใชจักรยาน
เปนพาหนะ มีเขงใสไกวางไวดานหลังจกัรยาน ระยะตอมาความตองการไกยางพื้นเมืองผูบริโภคมี
มากขึ้น ปริมาณไกพื้นเมืองที่หาซื้อไดไมเพียงพอกับความตองการของผูบริโภค ผูจําหนายมาซื้อไก
บานที่ฟารมเทพารักษ ตัวเมอืงจังหวดัขอนแกน ประมาณ ป พ.ศ. 2520 สายพันธุไกซีและสาม
สายเลือด เร่ิมเขามีบทบาททดแทนไกพื้นเมือง โดยเจาของฟารมไกทอง (เฮียขิก) อ.เมืองพล มา
ติดตอและลงไกซีให  ในชวงป  พ..ศ. 2542 รานไกยางวิมล ไดตั้งฟารมเลี้ยงไกซีซ่ึงเปนฟารม
เล้ียงไกแหงแรกในอําเภอเขาสวนกวาง (เลิกเลี้ยงในป พ.ศ. 2545) ในป พ.ศ. 2532 ไดมีการตั้งโรง
เชือดไกช่ือ เสรีฟารมในพื้นที่ รับไกจากฟารมมาชําแหละ โดยเสรีฟารมรับไกจาก บริษัทเจริญโภค
ภัณฑ (CP)และ ฟารมไกที่อําเภอเชียงยืน  ปจจุบันรับไกจากศรวีิโรจนฟารม เทานัน้ และดอกไม
ฟารม กอตั้งในป พ.ศ. 2540 มีการเลี้ยงไกเอง รับจากบริษัท เบทาโก จํากัดและ ศรีวิโรจนฟารม 
นอกจากนี้ ศรีวิโรจนฟารม (ไกบานภูเวียง) และบริษัท เบทาโกร จํากัด ซ่ึงมีฟารมและโรงเชือดที่
อําเภอน้ําพอง ไดนํามาสงโดยตรงใหรานคาไกยาง 

การจําหนายไกยาง 
ในชวงแรกไกยางทํามาจากสายพันธุไกบาน การจําหนายจะขายเปนชิ้น เนื่องจากไกบานมี

ขนาดตัวใหญ น้ําหนกัประมาณ 1.5-2 กิโลกรัม ผูจําหนายจะแบงไกบานเปน 5 ช้ินตอตัวกอนนําไป
ยางขาย ตอมามีการใชไกซีการขายไกยางเปลี่ยนจากการขายไกช้ินมาเปนขายไกยางทั้งตัว เนื่องจาก
ไกซี มีน้ําหนกั 0.5 กิโลกรัมตอตัว จนถึงปจจุบัน แมวาในชวงหลังประมาณ ป พ.ศ. 2549-50 อาหาร
ไกมีราคาสูงขึ้น ผูเล้ียงไกจึงปรับเปลี่ยนการขายไกซีจากน้ําหนกั 0.5 กิโลกรัมตอตัวมาเปน 0.8-1.0 
กิโลกรัมตอตัว (อายุ 45-50 วัน)  

สูตรไกยางเขาสวนกวาง 
ในอดีต เครือ่งปรุงไกยางภูเวยีง ประกอบดวย เกลอื ผงชูรส ซีอ้ิวดําตราเดก็สมบูรณ       

ปจจุบัน เครื่องปรุงประกอบดวย เกลือ  ผงชูรส ซอสภูเขาทอง ซีอ้ิวขาว ขิง ตระไคร ขมิ้นผง และ
พริกไทย ระหวางยางไก จะทาตัวไกดวยน้ํามันพืช ราดดวยกระเทียมเจียวภายหลังการยางไดที่  ผู
จําหนายไกยางภูเวยีงทุกรายใชสูตรปรุงเดียวกัน แตแตกตางกันในเทคนิคการปรุงของแตละราย 

จุดเดนไกยางเขาสวนกวาง 
1. สีสวย เนื้อนุม กรอบอรอย  
2. รดชาดเขมขน 
3. จําหนายไกยางใหมทุกวัน (เฉพาะรานใหญ เนนชื่อเสียงและคุณภาพ) 
 

 
 ประวัติไกยางภูเวียง 
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 ไกยางภูเวียง จําหนายครั้งแรกในป พ.ศ. 2510 บริเวณสามแยกทางพาดเขา อ.ภเูวยีง และ
เปนจุดจําหนายไกยางภเูวยีงในปจจุบนั ครอบครัวยายบญุมี พอเสริม นันดี เปนครอบครัวแรกที่
จําหนายไกยางภูเวยีง (ปจจบุัน ยายบุญมีอายุ 73 ป เกิดป พ.ศ. 2478) เปนราษฎรบานกุดฉิม ต.โนน
ทัน อ.หนองเรือ จ.ขอนแกน ภายหลังจากการแตงงาน บิดาไดยกทีด่นิ(ที่นา) บริเวณสามแยกทาง
พาดให ครอบครัวยายบุญมจีงึยายมาอยูที่ดนิแหงใหม ชวงที่ยายครอบครัวมา มีเงินติดตัวมา 20 บาท 
พรอมไกพื้นเมืองจํานวน 3 ตัว  ยายบุญมีเห็นวา บริเวณทางแยกสามพาดเปนสถานทีจ่อดรถโดยสาร
ระหวางอําเภอชุมแพและจังหวัดขอนแกนและตอรถโดยสารของผูที่จะเดินทางไปอําเภอภูเวียง รถ
โดยสารจะผานบริเวณดังกลาวทุก 1 ช่ัวโมง แตละคันจะจอดพักรถโดยสารประมาณ 0.5 -1 ช่ัวโมง  
ประกอบกับในชวงเวลาดังกลาวมีการกอสรางถนนนมะลิวัลยจากถนนดินเปนถนนยางมอตอย 
(แอลฟลต) มแีคมปคนงานกอสรางทั้งไทยและฝรั่ง (อิตาลี) มาตั้งบริเวณดังกลาว ยามวางนอกจาก
การทํานา ยายบุญมีมีอาชีพเสริมดวยการขายขนมจนีและขนมไทย จึงเริ่มขายไกยางเปนอาชีพเสริม
นับแตนัน้มา ตอมาไดพัฒนามาจนเปนอาชีพหลัก ในชวงแรกเปนการขายไกยางขางถนนและบนรถ
โดยสารบริเวณทางแยกสามพาด การขายไกยางจะขายเปนชิ้น มิไดเปนตวัเชนการขายในปจจบุัน 
โดยที่ไกพื้นเมอืง 1 ตัว แบงไดเปน 4 ช้ิน(ไก 4 ช้ิน + เครื่องใน 1 ไม + หัวไก 1 ไม) ตอมาคนใน
ละแวกเดยีวกนั เหน็ยายบุญมีเปดรานขายไกยางและมีกิจการด ี จึงเริ่มมีคนขายไกยางเพิม่ขึ้น 
อยางไรก็ตาม ในปชวง พ.ศ. 2515-21 มีรานจําหนายไกยางจํานวน 4 รานคือ1) รานยายบุญมี นันด ี
2) รานเสมียนไกยาง 3) รานแมประยูรไกยาง และ 4) รานประสิทธิ์  ในชวงป พ.ศ. 2543 ถนน
บริเวณสามแยกทางพาด หรือเรียกกนัวา สามแยกเขาอําเภอภูเวียง ไดรับการขยายเปนถนน 4 เลน มี
รถยนตและผูโดยสารมีจํานวนมากขึ้น คนในทองถ่ินหันมาเปดรานขายไกยางจํานวนเพิ่มมากขึ้น 
เปนจํานวน 10 ราน+แผงขายไก 20 แผง  ในป พ.ศ. 2551 มีรานจําหนายไกยางจํานวน 35 ราน+แผง
ขายไก 2 แผง  เปนทั้งรานขนาดใหญจําหนายไกยางทีจ่าํหนายขาวเหนียว สมตํา คอหมูยาง ลาบหมู 
ควบไปดวยจํานวน 3 ราน คือ 1) รานประสิทธิ์ไกยาง 2) รานไดโนเสาร ละ 3) รานหนอยไกยาง ที่
เหลือเปนรานขนาดเล็ก ขายเฉพาะไกยางกบัสมตํา 
 เดิมที “ไกยางภูเวยีง” รูจักกนัในนาม “ไกยางแยกสามพาดเขาอําเภอภูเวียง” ตอมาชือ่ถูก
เรียกสั้นเขาเปน “ไกยางภูเวยีง” ในป พ.ศ.  2543 มีการกอสรางรูปปนไดโนเสาร บริเวณทางแยกเขา
อําเภอภูเวยีง ทางราชการใหช่ือไกยางภูเวียงใหมเปน “ไกยางสามแยกไดโนเสาร” อยางไรก็ตาม ช่ือ 
“ไกยางภูเวียง” ยังคงเปนชื่อที่ผูบริโภคและผูจําหนายไกยางคุนเคยอยู   
 สายพันธุไกท่ีนํามาทําไกยาง  
 ในระยะแรก(ป พ.ศ. 2510)ของการขายไกยาง ไกที่นํามาทําไกยางเปนสายพันธุไกพื้นเมือง
(ไกบาน) ทั้งหมด ผูจําหนายไกยางโดยเฉพาะสามีจะเปนคนออกไปหาซื้อไกบาน ใชจักรยานเปน
พาหนะ มีเขงใสไกวางไวดานหลังจักรยาน ออกไปซื้อไกพื้นเมืองจากหมูบานบริเวณใกลเคยีง ทั้ง
ในอําเภอหนองเรือ อําเภอภูเวยีง และอําเภอชุมแพ  ระยะตอมาความตองการไกยางพืน้เมอืง
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ผูบริโภคมีมากขึ้น ปริมาณไกพื้นเมอืงที่หาซื้อไดไมเพียงพอกับความตองการของผูบริโภค 
ประมาณ ป พ.ศ. 2518 สายพันธุไกซี (ไกไขตัวผู ขนสีขาว เล้ียงประมาณ 40 วัน น้ําหนกั 0.5-0.7  
กิโลกรัม) เร่ิมเขามีบทบาททดแทนไกพื้นเมือง ผูจําหนายไกยางไปซื้อไกซีจากธีรฟารม จากอําเภอ
ชุมแพ (เลิกกจิการไปแลวในป พ.ศ. 2539)  โดยซ้ือไกที่ฆาและถอนขนแลวที่มีทั้งตัวไกและเครือ่ง
ในไก ในชวงป พ.ศ. 2523-25 ไกซีเขามาแทนที่ไกพื้นเมืองทั้งหมด เนื่องจากไกบานในพืน้ที่หาซือ้
ไดยากมาก ไมเพียงพอกับความตองการ ประกอบกับมฟีารมเลี้ยงไกไข ทั้งที่อําเภอชุมแพ และ
อําเภอเมืองขอนแกน (ฟารมธีรฟารม จําหนายไกที่ชําแหละ สวนฟารมเทพารักษ จาํหนายไกยังมี
ชีวิต )  

การจําหนายไกยาง 
ในชวงแรกไกที่นํามาทําไกยางเปนสายพันธุไกบาน การจาํหนายจะจําหนายเปนชิน้ 

เนื่องจากไกบานมีขนาดตวัใหญ น้ําหนกัประมาณ 1.5-2.0 กิโลกรัม ผูจําหนายจะแบงไกบาน
ออกเปน 5 ช้ินตอตัวกอนนาํไปยางขาย ตอมามีการใชไกซีการขายไกยางเปลี่ยนจากการขายไกช้ิน
มาเปนขายไกยางทั้งตัว เนื่องจากไกซี มนี้าํหนัก 0.5-0.7 กิโลกรัมตอตัว จนถึงปจจุบนั แมวาในชวง
หลังประมาณตนป พ.ศ. 2551 อาหารไกมีราคาสูงขึ้น ตามราคาน้ํามัน ผูเล้ียงไกจึงปรับเปลี่ยนการ
ขายไกซีจากน้าํหนัก 0.5-0.7 กิโลกรัมตอตัวมาเปน 0.8-1.0 กิโลกรัมตอตัว  

สูตรไกยางภูเวียง 
เครื่องปรุงไกยางภูเวยีง ในยคุแรกประกอบดวย เกลือสินเธาว น้ําปลา ผงชูรส พริกไทย 

(บางรายใสสีตรากิเลน) ระหวางยางไก จะทาตัวไกดวยน้าํมันพืช ภายหลังที่ยางไกเสร็จแลวจะโรย
ดวยกระเทยีมเจียว จนกระทัง่ในป พ.ศ. 2530 ไดเครื่องปรุงไกยางมีประยุกตเพิ่มขึ้น โดยใชซีอ้ิวดาํ
ตรานกยูงหรือตราเด็กสมบูรณหรือตราเรือใบ มีการเพิ่มนมสดและผงรสดี (ผงซุบไกหรือหมู) บาง
รายใสเนยสดใสในเครื่องปรุงดวย สาเหตทุี่เติมนมสดหรือเนยสดเพราะทําใหไกมีเนือ้นุม อรอย ทํา
ใหผูบริโภค บริโภคไดมากขึ้น ผูจําหนายไกยางภูเวียงเกือบทุกรายใชเครื่องปรงุพื้นฐานเดียวกัน 
ตางกันเพยีงสวนประกอบเพิม่เติมเชน นมสด เนยสด ผงรสดี เปนตน 

จุดเดนไกยางภูเวียง 
 1. ไกไมมัน แหง (ยางแหง)  

2. การหมักไกใหรสเขมขน ไมเล่ียน ทาํใหรับประทานไดมาก  
 
5.2 หวงโซอุทานไกยาง 
 หวงโซอุปทานของตลาดไกยางในจังหวัดขอนแกนคลายกับหวงโซอุปทานไกพืน้เมือง แต
ทั้งสองหวงโซไมมีความสัมพันธกัน หวงโซอุปทานของธุรกิจไกยางเปนคนละหวงโซอุปทานของ
ธุรกิจไกพืน้เมอืง หวงโซอุปทานธุรกิจไกยางมีกลุมเกี่ยวของดวยกัน 5 กลุมคือ ผูเล้ียงไก ผูรวบรวม
ไก ผูชําแหละไก ผูจําหนายไกยาง และผูบริโภคไก ดังตารางที่ 5.1 พันธุไกที่เปนวัตถุดิบในการทํา
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ไกยางทั้งไกยางเขาสวนกวางและไกยางภูเวยีงเกือบทั้งหมดเปนพนัธุไกไขเพศผูหรือเรียกกันวา “ไก
ซี”  
 
ตารางที่ 5.1 หวงโซอุปทานธุรกิจไกยางในจังหวัดขอนแกน 
 

ผูผลิตไก ผูรวบรวมไก  ผูชําแหละไก ผูจําหนายไกยาง ผูบริโภคไก 

ฟารมเอกชนตางพื้นที่ 
ผูรวบรวมไกในพื้นที่
จําหนายไกยาง 

ผูรวบรวมไกในพื้นที่
จําหนายไกยาง ผูจําหนายไกยางเขาสวนกวาง 

ผูบริโภคตาง
พื้นที่ 

เกษตรกรรายยอย   โรงเชือดไก  ผูจําหนายไกยางภูเวียง 
ผูบริโภคใน
พื้นที่ 

 

5.3 แหลงผลิตไก 
 ไกที่นํามาทําไกยางเกือบทั้งหมดเปนไกไขเพศผู(ซี) ในการผลิตไกซี โดยฟารมของบริษัท
เองและทําสัญญาผูกพันการเลี้ยงไกกับฟารมเอกชนในพืน้ที่จังหวัดขอนแกน บริษัทที่ผลิตไกซีให
ธุรกิจไกยางมดีวยกัน 3 บริษัท ดังนี้  

1) บริษัท เบทาโกร จํากัด  
2) บริษัทศรีวิโรจนฟารม จํากัด  
3) ดอกไมฟารม   

 ไกไขเพศผูของโดยบริษัท เบทาโกร จํากดัและบริษัทศรีวิโรจนฟารม จํากดั มีทั้งจาํหนาย
ไกมีชีวิตใหผูรวบรวมในพื้นที่จําหนายไกยางเขาสวนกวางและไกยางภูเวียง และจําหนายในรูปไก
ชําแหละแลวใหรานคาไกยางโดยตรงในอาํเภอเขาสวนกวาง 
 
5.4 ผูรวบรวมไก ผูชาํแหละไก และผูจําหนายไกไขเพศผูชําแหละ 
 โดยทั่วไปผูรวบรวม ผูชําแหละและผูจําหนายไกไขเพศผูชําแหละ (ซี) จะเปนบุคคล
เดียวกัน ผูรวบรวมไกซีสงใหรานคาไกยางในจังหวดัขอนแกนมีจํานวนทั้งสิ้น 6 ราย แบงเปนผู
รวบรวมไกใหรานไกยางเขาสวนกวาง จํานวน 2 ราย และผูรวบรวมไกใหรานไกยางภูเวยีง จํานวน 
4 ราย 

ผูรวบรวมและสงไกซีชําแหละใหรานจําหนายไกยางเขาสวนกวางในอาํเภอเขาสวนกวางมี
จํานวน 2 ราย คือ 1) เสรีฟารม และ 2) ดอกไมฟารม 

ดอกไมฟารม  เปนทั้งผูรวบรวมไก และเลีย้งไกซีเอง โดยรับซื้อไกที่มชีีวิตและทีเ่ชือดแลว
ทั้งจากบริษัท เบทาโกร จํากดั (40%) และบริษัท ศรีวิโรจนฟารม จํากดั (10%) ดอกไมฟารมเลี้ยงไก
ไขเพศผูเอง (50%) ทําการเชือดไกทุกวัน ดอกไมฟารมรวบรวมไกสงใหรานคาไกยาง ประมาณ 
1,000 ตัวตอวนั  
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เสรีฟารม เปนแหลงรวบรวมไกมีชีวิตจากศรีวิโรจนฟารม 100% มาพักในพื้นทีแ่ลวเชือด
ใหลูกคาทุกวนั ทําการเชือดไกทุกวัน เฉลีย่ประมาณ 500 ตัวตอวนั 
 นอกจาก ผูรวบรวมไก 2 รายที่กลาวในขางตนแลว บริษทัที่มีธุรกิจที่มีฟารมเลี้ยงไก พรอม
โรงชําแหละไก มีฟารมไกและโรงเชือดอยูนอกพืน้ที่ ตดิตอและนําไกที่ชําแหละแลวมาสงรานขาย
ไกยางโดยตรง คือ 1) บริษัท เบทาโกร จํากดั ซ่ึงมีฟารมไกและโรงเชือดที่อําเภอน้ําพอง 2) บริษัทศรี
วิโรจน จํากดั จําหนายไกในชื่อ ไกบานภูเวยีง มีฟารมไกและโรงเชือดที่อําเภอภเูวียง โดยทั้ง 2 
บริษัทสงไกไขเพศผูใหรานจําหนายไกยางประมาณ 1,000-1,500 ตัวตอวัน 

ผูรวบรวมไก ชําแหละไก และจําหนายไกซีชําแหละใหรานจําหนายไกยางภูเวยีง ในอําเภอ
หนองเรือ มีจํานวน 4 ราย คือ  

1) วรรณา บุดดา เชือดไกวนัละ 300 ตัว โดยรับไกมีชีวติจาก บริษัท เบทาโกร จํากดั 80% 
และ จากเกษตรกรในพื้นที่ 20%  

2) เจษฎา หวานไผแกว เชือดไกวันละ 250 ตัว โดยรับไกมีชีวิตจาก บริษัท เบทาโกร จํากัด 
80% และ บริษัทศรีวิโรจนฟารม 20%  

3) สุมนฑา นนัด ี เชือดไกวนัละ 300 ตัว โดยรับไกมีชีวติจาก บริษัท เบทาโกร จํากดั 80% 
และ บริษัทศรวีิโรจนฟารม 20%  

4) พิมพร เหลาประเสริฐ (แมนอย) เชือดไกวันละ 850 ตัว โดยรับไกมชีีวิตจาก บริษทั เบทา
โกร จํากัด 100% 

สําหรับรานจําหนายไกยางเขาสวนกวางในเขตอําเภอเมืองขอนแกน ไมปรากฏวามีผู
รวบรวมไกและชําแหละไกซีในพื้นที่ มแีตบริษัท เบทาโกร จํากัดและบริษัทศรีวิโรจนฟารม จะ
ติดตอและจัดสงไกสดชําแหละใหรานจําหนายไกยางทัง้ 5 รานโดยตรง 
 ผูรวบรวมไกใหรานจําหนายไกยางเขาสวนกวาง และไกยางภูเวยีงมีทั้งหมดจํานวน 6 คน 
สวนใหญเปนเพศหญิง   คิดเปนรอยละ 66.67 และเปนเพศชายรอยละ 33.33 (ตารางผนวกที่ 5.1) 
ผูรวบรวมไกสวนใหญมีอายอุยูในชวง 30-39 ป (รอยละ 66.67) ที่เหลือมีอายุมากกวา 39 ป (รอยละ 
33.33) ระดับการศึกษาของผูรวบรวมไกมทีั้งระดับมัธยมปลาย/ปวช. อนุปริญญา/ปวส และ ปริญญา
ตรี มีจํานวนเทากัน คิดเปนรอยละ 33.33  ของจํานวนผูที่รวบรวมทั้งหมด  (ตารางผนวกที่ 5.2 และ 
5.3) 
 รายไดครอบครัวของผูรวบรวมไก รอยละ 83.33 จากจํานวนผูรวบรวมทั้งหมดมีรายได
มากกวา 25,000 บาท ที่เหลือมีรายไดอยูในชวง รายได 20,001-25,000 บาท คิดเปนรอยละ 16.67 
จากจํานวนผูรวบรวมทั้งหมด  (ตารางผนวกที่ 5.4) 
 ประสบการณในการประกอบอาชีพรวบรวมไกโดยเฉลีย่ประมาณ 8.83 ป (5-15 ป) การ
รวบรวมไกเปนอาชีพหลัก คิดเปนรอยละ 83.33 จากจํานวนผูรวบรวมทั้งหมด และเปนอาชีพเสริม 
คิดเปนรอยละ 16.67 จากจํานวนผูรวบรวมทั้งหมด สําหรับผูรวบรวมไกที่ทําการรวบรวมไกเปน
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อาชีพเสริม ปกติจะมีอาชพีหลักคือ เปดรานขายไกยางและอาหารอีสาน (ตารางผนวกที่ 5.5 และ 
5.6) 

 
5.5 ปริมาณและราคาไก 
 ผูรวบรวมชําแหละไกสงรานจําหนายไกยางในแตละเดือนจํานวน 94,188 ตัว (คิดเปน
น้ําหนกัไกรวม 75,350 กิโลกรัม) หรือ 23,547 ตัวตอสัปดาห (น้ําหนกัไก 18837.5 กิโลกรัม) 
 ไกยางเขาสวนกวางและภเูวยีง มียอดการจาํหนายไกยางรวมทั้งสิ้นจํานวน 29,770 ตัวตอ
สัปดาห หรือ 1,548,040 ตัวตอป คิดเปนมูลคาการขายจํานวน 2,294,375 บาทตอสัปดาหหรือ 
119,307,479 บาทตอป ไกยางเขาสวนกวางมียอดการจําหนายมากกวาไกยางภูเวียงในสัดสวน 7:3 
ดังตารางที่ 5.2 
 
ตารางที่ 5.2 ปริมาณไกยาง น้ําหนกัไกเฉลีย่ ราคาจําหนายและรายไดรวมตอสัปดาห 
 

อําเภอ 

จํานวนไกยางท่ี
จําหนายตอสัปดาห

(ตัว) 

น้ําหนักเฉลี่ยท่ี
จําหนาย(กก.) 

ราคาที่จําหนาย
(บาท/ตัว) 

รายไดรวมตอ
สัปดาห(บาท) 

จํานวนไกยางท่ี
จําหนายตอป 

(ตัว) 

เมืองขอนแกน                  2,270  0.80 78.23           177,582            118,040  

หนองเรือ                  8,531  0.77 74.36           634,365            443,612  

เขาสวนกวาง                 18,969  0.79 78.15         1,482,427            986,388  

รวม            29,770  0.79 76.91     2,294,375      1,548,040  

 
การจําหนายไกใหรานจําหนายไกยางในแตละชวงเทศกาลจะมากกวาในชวงปกติ    ชวง

เทศกาลปใหมและสงกรานตมีการจําหนายไกมากกวาในชวงเทศกาลอืน่ กลาวคือ ชวงเทศกาล
สงกรานตมีปริมาณรวบรวมไกเพิ่มขึ้นเปน 2.7 เทาเมื่อเทียบกับชวงเวลาปกต ิ เทศกาลปใหมมี
ปริมาณการรวบรวมไกเพิ่มขึ้นเปน 2.5 เทาเมื่อเทียบกับชวงเวลาปกต ิ ชวงปลายฝน/เก็บเกีย่วขาวมี
ปริมาณการรวบรวมไกเพิ่มขึ้นเปน 1.6 เทาเมื่อเทียบกบัชวงเวลาปกติ ชวงเทศกาลออกพรรษามี
ปริมาณการรวบรวมไกเพิ่มขึ้นเปน 1.5 เทาเมื่อเทียบกับชวงเวลาปกติ แตชวงเทศกาลตรุษจีน
ปริมาณการรวบรวมไกเทากบัในชวงปกติ ดังตารางที่ 5.3 
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ตารางที่ 5.3 ปริมาณไกยางทีจ่ําหนายในชวงเทศกาลตางๆในรอบป 
 

เทศกาล       ปริมาณไกตอวัน 

  สัดสวน ตัว 

เทศกาลปใหม 2.5 10,632 

เทศกาลตรุษจีน 1.0 4,253 

เทศกาลสงกรานต 2.7 11,483 

เทศกาลออกพรรษา 1.5 6,379 

ชวงปลายฝน/เก็บเก่ียวขาว 1.6 6,805 

ปกติ 1.0 4,253 

 
5.6 ความคิดเห็นของผูชําแหละไกซีและผูจําหนายไกยางตอไกลูกผสมพื้นเมือง  
 หากมีไกลูกผสมพื้นเมืองทีม่ีคุณภาพ/ราคาใกลเคียงไกพืน้เมือง ผูชําแหละไกและผูจาํหนาย
ไกยางมีความเห็นตอความตองการไกพันธุลูกผสมพื้นเมืองในธุรกิจไกยางใกลเคยีงกนั กลาวคือ มี
ความตองการไกลูกผสมพื้นเมืองมาทําไกยาง คิดเปนรอยละ  33.3 และ รอยละ 31.4 ตามลําดับ ไม
สนใจคิดเปนรอยละ 50.0 และรอยละ 67.6 ตามลําดับ (ตารางที ่ 5.4) สาเหตุที่ไมตองการและไม
แนใจซื้อไกลูกผสมพื้นเมืองเพราะยังไมเห็นตวัและคณุภาพเนื้อไก และตลอดจนความตอเนื่องของ
สินคา ผูบริโภคไมตองการไกยางทําจากไกพันธุพืน้เมอืง เพราะผูบริโภคชอบไกยางที่ขายอยูใน
ปจจุบัน ไกพนัธุพื้นเมือง ยางแลวทิ้งไวนาน เนื้อจะเหนยีว ไมอรอย คุณภาพไมเทาเดิมลูกคาอาจงด
บริโภค ไกไขเพศผูอรอยกวาไกพื้นเมือง เพราะมีเนื้อนุม และราคาไมแพง ไกพื้นเมอืงมีราคาแพง
กวา 
 
ตารางที่ 5.4 ความตองการไกพื้นเมืองและลูกผสมพื้นเมือง 
 

  ความตองการไกพื้นเมือง/ลูกผสมพื้นเมือง 

ความตองการ ผูชําแหละไก ผูจําหนายไกยาง 

ตองการ 33.3 31.4 

ไมตองการ 50.0 67.6 

ไมสนใจ 16.7 1.0 

รวม 100.0 100.0 
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5.7 รานจําหนายไกยาง 
 รานจําหนายไกยางที่มีช่ือเสยีงในจังหวัดขอนแกนทั้งหมดจํานวน 105 ราน จําแนกเปนราน
จําหนายไกยางเขาสวนกวางจํานวน 68 ราน ตั้งอยูที่อําเภอเขาสวนกวางจํานวน 63 ราน จํานวน 5 
รานตั้งอยูในอําเภอเมืองขอนแกน และรานไกยางภูเวียง จํานวน 37 ราน ซ่ึงรานจําหนายไกยางภู
เวียงทั้งหมดตัง้อยูที่อําเภอหนองเรือ เจาของรานจําหนายไกยางที่ถูกสมัภาษณ เปนเพศหญิง รอยละ 
80 เปนเพศชาย รอยละ 20 (ตารางผนวกที่ 5.7) 
 อายุของผูประกอบการรานจาํหนายไกยาง  รอยละ 7.62 มีอายุชวง 20-29 ป รอยละ 31.43 มี
อายุชวง 30-39  ป รอยละ 34.29 มีอายุชวง 40-49 ป  รอยละ 20.95  มีอายุชวง 50-59 ป และอายุ
มากกวา 60 ป คิดเปนรอยละ 5.71  (ตารางผนวกที่ 5.8) 
 ผูประกอบการรานจําหนายไกยาง รอยละ 65.71 ระดับการศึกษาต่ํากวามัธยมปลาย 
รองลงมามีการศึกษาระดับมธัยมปลาย/ปวช.  ระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 17.14, 11.43 
ตามลําดับ ที่เหลือมีการศึกษาระดับอนุปริญญา/ปวส. ปริญญาโทและสูงกวาปริญญาโทเทากัน คิด
เปนรอยละ 0.95 ที่เทากัน (ตารางผนวกที่ 5.9) 

ประสบการณในการประกอบอาชีพขายไกยางเฉลี่ยประมาณ 11.50 ป (1-46 ป) จํานวน
แรงงานที่ใชในรานจําหนายไกยาง (รวมเจาของราน) เฉลี่ย 3.65 คน (1-20 คน)  
 ไกที่นํามาทําไกยางเกือบทั้งหมดเปนไกไขเพศผู คิดเปนรอยละ 98.11 ที่เหลือเปนสายพันธุ
ไกพื้นเมืองและไกสามสายเลือด ซ่ึงมีจํานวนเทากัน (รอยละ 0.94) (ตารางผนวกที่ 5.11)      ไกไข
เพศผูหรือไกซี สวนใหญซ้ือมาจากผูรวบรวม คิดเปนรอยละ 84.6 ที่เหลือซ้ือมาจากผูเล้ียงรายยอย 
และตลาดสด คิดเปนรอยละ 20.19 และ 0.96 ตามลําดับ สําหรับไกพื้นเมืองทั้งหมดซื้อมาจาก
เกษตรกรรายยอย แตไกสามสายเลือดทั้งหมดซื้อมาจากผูรวบรวม (ตารางผนวกที่ 5.12) 
 
5.8 ผูบริโภคไกยาง 
 จากการสัมภาษณผูประกอบการจําหนายไกยาง พบวา ผูบริโภคหรือลูกคาที่ซ้ือไกยาง รอย
ละ 44.81 เปนลูกคาในทองถ่ิน และลูกคาสัญจร คิดเปนรอยละ 55.19 ซ่ึงสอดคลองกับขอมูลจาก
ผูบริโภคคือ ผูบริโภคไกยางสวนใหญเปนผูบริโภคที่อาศัยอยูนอกทองถ่ินหรือนอกอําเภอทีร่าน
จําหนายไกยางตั้งอยู คิดเปนรอยละ 67.71 ที่เหลือรอยละ 38.29   อาศัยอยูในทองถ่ินหรืออําเภอที่ตัง้
รานจําหนายไกยาง (ตารางที่ 5.5) หากเปรียบเทียบลูกคาไกยางในชวง 2-3 ปที่ผานมากับในป พ.ศ. 
2551 พบวา จาํนวนลูกคาไกยางมีแนวโนมเพิ่มขึ้น การเพิม่ขึ้นของลูกคาทั้งสองกลุมจะใกลเคยีงกนั 
ลูกคาในทองถ่ินและนอกทองถ่ินเพิ่มขึ้นรอยละ 53.33 และ 54.29 ตามลําดับ 
 ในการเลือกซือ้ไกยาง ผูบริโภคไกยางใหความสนใจกับรสชาติหรือความอรอยมากที่สุด 
(รอยละ 32.91) รองลงมาเปน เร่ืองความสะอาด ราคาที่เหมาะสม และความนารับประทาน คิดเปน
รอยละ 21.38, 18.28 และ 16.46 ตามลําดับ เหตุผลอ่ืนๆ เชน ช่ือเสียงของราน มีคนแนะนํา อ่ืนๆ 
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และการโฆษณา/ประชาสัมพันธ คิดเปนรอยละ 4.08, 3.38, 2.39 และ 1.13 ตามลําดับ (ตารางที่ 5.6) 
โดยมีวัตถุประสงคในการซื้อไกยางคือ ซ้ือเพื่อรับประทานเอง คิดเปนรอยละ 59.01 รองลงมาคือ 
ซ้ือฝากเพื่อน/ญาติ เล้ียงรับรองแขก คิดเปนรอยละ 25.45, 19.68 ตามลําดับ นอกจากนี้ซ้ือเพื่อทําบุญ
และ อ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 5.18 และ 0.68 ตามลําดับ (ตารางที่ 5.7) 

ในรอบ 1 ปผูบริโภคไกยางซื้อไกยางเฉลีย่ประมาณ 26.17 คร้ัง (1-240 คร้ัง) และการซื้อ
ไกยางในแตละครั้ง ผูบริโภคไกยางซื้อไกยางเฉลี่ย 120.08 บาทตอคร้ัง (20-700 บาท) หรือเฉลี่ย 
1.63 ตัว (0.25-10 ตัว)  
 
ตารางที่ 5.5 ผูบริโภคไกยางในทองถ่ินและนอกทองถ่ิน 
 

แหลงขอมูล ผูบริโภคในทองถิ่น ผูบริโภคนอกทองถิ่น 

รานจําหนายไกยาง 44.81 55.19 

ผูบริโภคไกยาง 38.29 67.71 

เฉล่ีย 41.55 61.45 

 
ตารางที่ 5.6 เหตุผลของการเลือกซื้อไกยางของผูบริโภค 
 
เหตุผลในการเลือกซื้อไกยาง จํานวนคําตอบ รอยละ 

รสชาติ/ความอรอย 234 32.91 

ความสะอาด 152 21.38 

ราคาเหมาะสม 130 18.28 

ความนารับประทาน 117 16.46 

ชื่อเสียง 29 4.08 

มีคนแนะนํา 24 3.38 

อ่ืนๆ 17 2.39 

โฆษณา/ประชาสัมพันธ 8 1.13 

รวม 711 100 

 
5.9 ความรูของผูบริโภคเกี่ยวกับพันธุไกท่ีนํามาทําไกยาง 
 ผูบริโภคสวนใหญไมทราบวาไกยางที่ตนเองบริโภคเปนไกพันธุอะไร คิดเปนรอยละ 
45.45 ทราบวาเปนไกซี(ไกไขเพศผู) คิดเปนรอยละ 12.94 ทราบวาทํามาจากไกพันธุพื้นเมือง   ไก
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เนื้อ ไกลูกผสมพื้นเมือง และ ไกลูกผสม 3 สายเลือด คิดเปนรอยละ 12.94, 12.59, 3.15 และ 6.29 
ตามลําดับ (ตารางที่ 5.8) 
ตารางที่ 5.7 จดุประสงคของการซื้อไกยางของผูบริโภค 
 
จุดประสงคของการซื้อไกยาง รอยละ 

รับประทานเอง 59.01 

ฝากเพื่อน/ญาติ 25.45 

เล้ียงรับรองแขก 9.68 

ทําบุญ 5.18 

อ่ืนๆ 0.68 

รวม 100 

 
ตารางที่ 5.8 ความรูของผูบริโภคเกี่ยวกับพนัธุไกที่นํามาทําไกยาง 
 

พันธุไกท่ีนํามาทําไกยาง รอยละ 

ไกพันธุพื้นเมือง 12.94 

ไกลูกผสมพ้ืนเมือง  3.15 

ไกเนื้อ 12.59 

ไกซี(ไกไขเพศผู) 19.58 

ไกลูกผสม 3 สายเลือด  6.29 

ไมทราบ 45.45 

รวม 100.00 

 
ตารางที่ 5.9 พนัธุไกกับความชอบในการบริโภคไกยาง 
 

พันธุไก รอยละ 

ไกพื้นเมือง 68.4 

ไกซี(ไกไขเพศผู) 14.5 

ไกลูกผสม 3 สาย 11.9 

ไกลูกผสมพ้ืนเมือง 3.0 

ไกเนื้อ 2.2 

รวม 100.0 
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5.10 พันธุไกกับความชอบในการบริโภคไกยาง  
 ผูบริโภคนิยมบริโภคไกยางที่ทํามาจากไกพื้นเมืองมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 68.4 รองลงมา
เปน นิยมบริโภคไกเนื้อ ไกซี (ไกไขเพศผู) ไกลูกผสม 3 สาย และไกลูกผสมพื้นเมือง คิดเปนรอยละ 
2.2, 14.50, 11.90, และ 3.0 ตามลําดับ (ตารางที ่5.9) 
 โดยภาพรวมปจจัยที่มีผลตอการซื้อไกยางคือ รสชาติของไกยาง คดิเปนรอยละ 36.83 มี
ไขมันนอย เนือ้เหนียว และเนื้อนุม คิดเปนรอยละ 18.86, 18.86 และ 9.07 หากแยกเปนความชอบไก
ยางในแตละสายพันธุ ไก (ตารางที ่5.10) สรุปไดดังนี ้
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกพนัธุพื้นเมือง เพราะชอบในรสชาติของไกพื้นเมือง คิดเปน
รอยละ 39.19 ชอบเพราะไกพื้นเมืองมีไขมันนอย  เนื้อนุม  และเนื้อเหนียว คิดเปนรอยละ 13.78, 
12.16 และ 22.43 ตามลําดับ 
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพืน้เมืองเพราะ  ชอบรสชาติของไกลูกผสมพื้นเมือง 
คิดเปนรอยละ 54.55 รองลงมาคือ หนังกรอบและเนื้อเหนียว คดิเปนรอยละ 18.18 ที่เทากัน และมี
ไขมันนอย  คดิเปนรอยละ 9.09  
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกเนื้อ ชอบในรสชาติของไก คิดเปนรอยละ 30.49 รองลงมา
คือ มีไขมันนอย หนังกรอบ เนื้อเหนยีวและมีไขมันมาก คิดเปนรอยละ 29.27, 13.41, 8.54 และ 8.54 
ตามลําดับ 

ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกซี(ไกไขเพศผู) เพราะรสชาติของไกและเนื้อนุม ในสัดสวน
ที่เทากัน คิดเปนรอยละ 30.86 รองลงมาคือ มีเนื้อเหนียว และไขมันมาก คิดเปนรอยละ 13.58 และ 
12.35 และผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกลูกผสม 3 สายพันธุเพราะรสชาติของไก คิดเปนรอยละ 
33.33 รองลงมาคือ มีไขมันนอย มีเนื้อเหนียว และไขมันมาก คิดเปนรอยละ 27.78, 16.67, และ 
16.67 ตามลําดับ 

 
5.11 ราคาไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพื้นเมอืง 
 การยอมรับราคาไกยางจากไกลูกผสมพื้นเมือง พบวา รอยละ 49.81 ของผูบริโภคยอมรับ
ราคาไกยางทีท่ําจากไกลูกผสมพื้นเมืองสูงกวาราคาไกยางที่ทําจากไกซีไดถึง 10%  รอยละ 32.34 
ของผูบริโภคยอมรับราคาไกลูกผสมพื้นเมืองที่สูงกวาไกซีไดถึง 20% และ รอยละ 8.92 ของ
ผูบริโภคยอมรับราคาไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพื้นเมืองสูงกวาราคาไกยางที่ทําจากไกซีไดถึง 30%  
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ตารางที่ 5.10 ปจจัยความชอบที่มีผลตอการซื้อไกยาง 
 

      สายพันธุไก       
เหตุผล 

ไกพื้นเมือง 
ไกลูกผสม
พื้นเมือง ไกเนื้อ ไกไขเพศผู ไกลูกผสม 3 สาย รวม 

รสชาติของไก 39.19 54.55 30.49 30.86 33.33 36.83 

เนื้อนุม 12.16 - 4.88 1.23 5.56 9.07 

มีไขมันนอย 13.78 9.09 29.27 30.86 27.78 18.86 

หนังกรอบ 3.78 18.18 13.41 6.17 - 5.69 

เนื้อเหนียว 22.43 18.18 8.54 13.58 16.67 18.86 

เนื้อมาก 0.81 - 3.66 3.7 - 1.6 

มีไขมันมาก 5.68 - 8.54 12.35 16.67 7.3 

อื่นๆ 2.16 - 1.22 1.23 - 1.78 

รวม 100 100 100 100 100 100 

 
5.12 ปจจัยมีผลตอการตัดสนิใจซื้อไกยาง  
 ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการตัดสินใจซื้อไกยางของผูบริโภคใน 4 ปจจัยคอื 1) ปจจยัที่เกี่ยวกับ
ตัวสินคา 2) ราคาสินคา 3) สถานที่จัดจําหนาย และ4) การสงเสริมการตลาด ผลการศึกษาพบวา ตัว
สินคามีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อไกยางของผูบริโภคมากที่สุด รองลงมาคือ สถานที่จัดจําหนาย 
ราคาสินคา และการสงเสริมการตลาด ตามลําดับ รายละเอียดของแตละปจจัยทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือไกยาง (ดังตารางที่ 5.11) ดังนี้  
  ปจจัยดานตวัสินคา ผูบริโภคใหความสําคัญกับรสชาติ/ความอรอยมากที่สุด รองมาเปน
เร่ืองความสะอาด/ความปลอดภัย ความนารับประทาน มีอาหารหลากหลาย และความมีช่ือเสียง  
ตามลําดับ 
 ปจจัยดานสถานที่จัดจําหนาย  ผูบริโภคใหความสําคญัมากกับความสะอาด/สวยงามของ
รานเปนสําคัญ รองลงมาเกี่ยวกับสถานที่จอดรถสะดวกและเพยีงพอ ตามลําดับ 
 ปจจัยดานราคาสินคา  ผูบริโภคใหความสําคัญกับราคาที่เหมาะสมเปนอันดับแรก   รองมา
เปนเรื่องการมสิีนคาหลายราคาใหเลือกซื้อ และสามารถตอรองราคาได ตามลําดับ 
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 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด ผูบริโภคใหความสําคญัมากที่สุดกับมารยาท/การบริการ/
สุภาพ รองมาเปนเรื่องปายชื่อ ราคา การโฆษณา/ประชาสัมพันธ และมีการตอบแทนผูแนะนํา 
ตามลําดับ 
  
 ความชอบในการบริโภคไกยางของผูบริโภคโดยภาพรวม (ตารางที ่5.12) ผูบริโภคใหความ
สนใจเกีย่วกับรสชาติของไก (รอยละ 36.83) รองมาเปนเนื้อนุมและไขมันนอย (เทากันรอยละ 
18.86) ความเหนียวของเนื้อ และความกรอบของหนังไก คิดเปนรอยละ 9.07 และ 7.30 ตามลําดับ 
หากพิจารณาความชอบไกยางโดยจําแนกตามสายพันธุไก พบวา 
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทํามาจากไกพื้นเมืองเพราะ รสชาติของไก (รอยละ39.19) รองมาเปน
เร่ืองไขมันนอย (รอยละ 22.43) เนื้อนุม (รอยละ 13.78) และเนื้อเหนยีว (รอยละ 12.16) 
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพืน้เมืองเพราะ รสชาติของไก (รอยละ 54.55) รอง
มาเปนเรื่อง มีเนื้อมากและไขมันนอย (รอยละ 18.18)  
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกเนื้อเพราะ รสชาติของไก (รอยละ 30.48) รองมาเปนเรื่อง 
เนื้อนุมและไขมันนอย (รอยละ 29.27 และ 13.41) 
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกไขเพศผูหรือไกซีเพราะ รสชาติของไกและเนื้อนุม (รอยละ 
30.86) และไขมันนอย (รอยละ 13.58) 
 ผูบริโภคชอบไกยางที่ทําจากไกลูกผสม 3 สาย เพราะ รสชาติของไก (รอยละ 33.33) รองมา
เปนเรื่อง เนื้อนุมไขมันนอยและหนังกรอบ (รอยละ 16.67) 
 
5.13 ตนทุนไกยาง  
 ดังที่ไดกลาวในเบื้องตนแลววา ไกทีใ่ชในธุรกิจไกยางเกอืบทั้งหมดเปนไกไขเพศผู หรือไก
ซี นานครั้งจะมีไกยางที่ทําจากไกพืน้เมืองและไกสามสายเลือด ไกไขเพศผูทั้งหมดรบัมาจากฟารม
เล้ียงไกทั้งของเอกชนและเกษตรกรรายยอย ในป พ.ศ. 2551 ผูรวบรวมรับไกมีชีวติมาราคาเฉลี่ย 
45.67 บาทตอกิโลกรัม (45-50 บาทตอกิโลกรัม) รานคาไกยางซื้อไกชําแหละในราคากิโลกรัมละ 
50.50 บาท (50-55 บาทตอกิโลกรัม) ผูบริโภคซื้อไกยางในราคาเฉลี่ย 77.88 บาทตอตัว โดยทัว่ไป
ไกมีชีวิตทีน่ํามายางมีน้ําหนกัเฉลี่ย 0.76 กโิลกรัม (0.70-0.80 กิโลกรัม) จําหนายในราคาไกยาง 70-
80   บาทตอตัว หากไกทีน่ํามายางมีน้ําหนกั 1.0-1.2 กิโลกรัม ราคาไกยาง 90-100 บาทตอตัว หาก
พิจารณาสวนตางของธุรกิจไกยางพบวา สวนตางของราคาไกระหวางผูรวบรวมกับรานคาไกยาง
เทากับ 4.83 บาทตอกิโลกรัม  สวนตางของราคาไกระหวางรานคาไกยางกับผูบริโภคเทากับ 51.97 
บาทตอกิโลกรัม  อยางไรกต็าม พบวา ในชวงปลายป พ.ศ. 2551 จนถึงปจจุบัน ฟารมผลิตไกซีสงไก
มีชีวิตที่มีนําหนักตัวเพิ่มขึ้น เปน 1.0-1.2 กิโลกรัม ไกยางที่จําหนายจึงมตีัวขนาดใหญขึ้น 
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 ตนทุนการผลิตไกยาง (1 กิโลกรัมไกมีชีวติ และไมรวมคาแรง) ประกอบดวย ไกซีชําแหละ 
เครื่องปรุง ถาน ไมเสียบไก กระดาษหอ ถุง ยางรัด น้ําจิ้มไก และอืน่ๆ รวมตนทุนการผลิตไกยาง
เฉลี่ย 63.64 บาทตอตัว (58.65-65.30 บาทตอกิโลกรัม) ราคาขาย 70-80 บาทตอตัว  กําไรตอตัว
ประมาณ  15.86 บาท(11.40-21.35 บาท) รานคาไกยางจําหนายไกไดโดยเฉลี่ย 34.68  ตัวตอวนั 
(จํานวนเงนิ 2427.6-2774.4 บาทตอวัน) ในแตละวันไดกําไรจากไกยางโดยเฉลี่ย  550.02 บาทตอ
รานคา 
 
ตารางที่ 5.11 ปจจัยมีผลตอการตัดสินใจซือ้ไกยาง 
 

ระดับความสําคัญ 

ปจจัย 
มากที่สุด

(5) 
มาก 
(4) 

ปานกลาง 
(3) 

นอย 
(2) 

นอยท่ีสุด
(1) 

คาเฉลี่ย 
(N=269) 

เก่ียวกับตัวสินคา 3.88 
ความนารับประทาน 430 536 138 2 2 4.12 
รสชาติ/ความอรอย 565 512 81 0 1 4.31 
ความสะอาด/ความปลอดภัย 615 380 138 8 1 4.25 
ความมีช่ือเสียง 160 224 414 66 10 3.25 
อาหารหลากหลาย 210 348 303 66 6 3.47 

เก่ียวกับราคาสินคา  3.50 
ราคาเหมาะสม 415 300 315 10 1 3.87 
มีหลายราคาใหเลือกซื้อ 185 320 342 62 7 3.41 
สามารถตอรองราคาได 215 216 324 90 19 3.21 

เก่ียวกับสถานที่จัดจําหนาย   3.71 
ที่จอดรถไดสะดวกและ
เพียงพอ 270 324 327 40 5 3.59 
รานคาสะอาด/สวยงาม 400 336 264 26 4 3.83 

เก่ียวกับการสงเสริมการตลาด  3.27 
ปายช่ือราคา 160 248 327 92 20 3.15 
มารยาท/การบริการ/สุภาพ 445 368 231 20 1 3.96 
การโฆษณา/ประชาสัมพันธ 115 248 360 102 13 3.12 
มีการตอบแทนผูแนะนํา 110 188 300 142 29 2.86 
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ตารางที่ 5.12 ความชอบในการบริโภคไกยาง จําแนกตามสายพันธุไก 
 

      ความชอบในการบริโภคไกยาง (รอยละ)    
เหตุผล 

ไกพื้นเมือง 
ไกลูกผสม
พื้นเมือง ไกเนื้อ ไกไขเพศผู 

ไกลูกผสม 
3สาย รวม 

1.รสชาติของไก 39.19 54.55 30.49 30.86 33.33 36.83 

2.เนื้อเหนียว 12.16 - 4.88 1.23 5.56 9.07 

3.เนื้อนุม 13.78 9.09 29.27 30.86 27.78 18.86 

4.เนื้อมาก 3.78 18.18 13.41 6.17 - 5.69 

5.มีไขมันนอย 22.43 18.18 8.54 13.58 16.67 18.86 

6.มีไขมันมาก 0.81 - 3.66 3.7 - 1.60 

7.หนังกรอบ 5.68 - 8.54 12.35 16.67 7.30 

8.อ่ืนๆ 2.16 - 1.22 1.23 - 1.78 

รวม (N = 562) 100 100 100 100 100 100.00 

 
5.14 ความเปนไปไดในการใชไกพื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองเชิงพาณชิยในธุรกิจไกยาง 

ในปจจุบนั แมวาไกทีน่ํามาทําไกยางเกือบทั้งหมดเปนไกไขเพศผู(ซี) แตความสนใจไกยาง
ที่ทําจากไกพืน้เมืองและลูกผสมพื้นเมืองทั้งของผูชําแหละไกและผูจําหนายไกยาง คิดเปนรอยละ  
33.3 และ รอยละ 31.4 ตามลําดับ 

ผูบริโภคนิยมบริโภคไกยางที่ทํามาจากไกพื้นเมอืงมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 68.4 (แมวารอย
ละ 45 ของผูบริโภคจําแนกไมไดวาไกยางที่ตนบริโภคมาจากไกพันธุอะไร) และผูบริโภคยังยอมรับ
ราคาไกยางทีท่ําจากไกลูกผสมพื้นเมืองทีร่าคาสูงกวาราคาไกยางที่ทําจากไกไขเพศผูหรือไกซีได 
10-20% คิดเปนรอยละ 82.15 (ตารางที่ 5.13) 
 จากขอมูลทั้งจากผูชําแหละไก ผูจําหนายไกยาง และผูบริโภค สรุปไดวา  ไกพื้นเมืองหรือ
ลูกผสมพื้นเมืองสามารถเขามาสูธุรกิจไกยางในอนาคตไดอยางแนนอน หากสามารถผลิตไก
พื้นเมืองหรือลูกผสมพื้นเมืองปอนใหรานจาํหนายไกยางได ดังตัวอยาง รานจําหนายไกยางทาพระ 
ในจังหวดัขอนแกน ซ่ึงไดใชลูกผสมพื้นเมืองของบริษัท ตะนาวศรีไกไทย จํากัด มาผลิตเปนไกยาง
มานานพอสมควร 
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ตารางที่ 5.13 การยอมรับราคาไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพื้นเมืองเปรียบเทียบกับไกยางทั่วไป 
 

ราคาสูงกวา จํานวน(คน) รอยละ 

ประมาณ 10% 134 49.81 

ประมาณ 20%  87 32.34 

ประมาณ 30% 24  8.92 

เทากับราคาไกยางทั่วไป 24  8.92 

รวม 269 100 

 
5.15 ขอเสนอแนะจากงานวจัิย 
 1. กรมปศุสัตวควรดําเนินการปรับปรุงพันธุไกพื้นเมือง 4 พันธุคือ พันธุเหลืองหางขาว 
พันธุประดูหางดํา พันธุแดง และพันธุชี เพื่อเปนพันธุตนแบบ นําไปผลิตไกลูกผสมพื้นเมือง รวมกับ
ไกพันธุการคา ใหมีอัตราการเจริญเติบโตเทากับหรือใกลเคียงไกไขเพศผู ที่เปนวัสดุดิบไกยางใน
ปจจุบัน กลาวคือ มีอัตราการเจริญเติบโตสูง น้ําหนักตัวประมาณ 1.0 กิโลกรัม ในเวลาเลี้ยง 2 เดือน   
 2. ภาครัฐควรสนับสนุนใหภาคเอกชนผลิตลูกไกลูกผสมเปนการคาในปริมาณที่
คอนขางมาก และสม่ําเสมอ แลวสงใหเกษตรกรรายยอยเล้ียงไกสงธุรกิจไกยางตอไป  
 



 45 

 

เอกสารอางอิง 
 
กรมปศุสัตว. 2542. การอนุรักษและพัฒนาสัตวพืน้เมืองของกรมปศุสัตว. โครงการวิจัยความ

หลากหลายทางชีวภาพดานปศุสัตว 2542-2546, สวัสดิ์ ธรรมบุตร และวนิดา กําเนดิเพ็ชร 
บรรณาธิการ, กรมปศุสัตว กระทรวงเกษตรและสหกรณ. กรุงเทพฯ. 

เกรียงไกร โชประการ และคณะ. 2543. ไกพื้นเมืองและไกลูกผสมพืน้เมือง : อดีตและปจจุบัน.  
สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจยั. 

เกรียงไกร โชประการ. 2551. ไกพื้นเมืองไทย : อาหารเพื่อสขุภาพ หนึ่งในเปาหมายหลักของชดุ
โครงการ:การพัฒนาไกพื้นเมือง. 
http:22rescom.trf.or.th2display2show_colum.php?id_colum=333 คนขอมูลเมื่อ 14 ตลุาคม 
2551. 

โฉม  บุญจันทร. 2551 การเลี้ยงไกพื้นเมืองลูกผสม.  http://www.eto.ku.ac.th/neweto/e-
book/animal/animal8.pdf   คนขอมูลวันที่ 18 พฤศจิกายน 2551. 

ชูศักดิ์ ประภาสวัสดิ์ และเทดิศักด อินทรกัษ. 2551. รายงานวิจยัฉบับสมบูรณ. โครงการการสรางฝูง
ไกพันธุชี. สํานักงานกองทนุสนับสนุนการวิจัย, กรุงเทพฯ. 

ทวีศิลป จีนดวง, ประพฤทธิ์ จงใจภกัดิ์ และอุดมศรี อินทรโชติ. 2551. รายงานวจิัยฉบับสมบูรณ. 
โครงการการสรางฝูงไกพันธุแดง. สํานักงานกองทุนสนบัสนุนการวจิยั, กรุงเทพฯ. 

ธีระชัย ชอแกว, เฉลิมพล บุญเจือ และอุดมศรี อินทรโชติ. 2551. รายงานวจิยัฉบับสมบูรณ. 
โครงการการสรางฝูงไกพันธุเหลืองหางขาว. สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจยั, 
กรุงเทพฯ. 

พิเชฎฐ เหลืองทองคํา, วสันต จันทรสนทิ, ชัยพร สรอยคํา, ไพรัตน ศรแผง และวารณุี รัตนพร.  
2543. การศกึษาความเปนไปไดในการจดัตั้งตลาดนัดไกพื้นเมืองในจงัหวัดเลย. ประมวล
เร่ืองงานประชมุวิชาการสัตวแพทยศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน คร้ังที่ 1, 24-25 มกราคม 
2543. น.106-115. 

สวัสดิ์ ธรรมบุตร, พิทยา นามแดง และวีระชัย โพธิวาระ. 2531. การเลี้ยงไกพืน้เมืองในระบบของ
เกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ. รายงานการประชุมสัมมนาวิชาการเกษตร : ไกพื้นเมือง 
คร้ังที่ 2, สํานักงานเกษตรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ, ขอนแกน. 

สวัสด ธรรมบุตร และคณะ.2550 ไกพื้นเมืองhttp://www.dld.go.th/service/webeggs/natityle.html   
คนขอมูลวันที ่13 ตุลาคม 2550 



 46 

หนึ่งฤทัย  พรหมวาที และคณะ. 2543. ระดับแอนติบอดีท่ีตอบสนองตอวัคซีนปองกันโรคนิวคาล
เซิลในไกพื้นเมืองไทยพนัธุชี.   

อํานวย  เล้ียวธารากุล, พัชรินทร สนธิ์ไพโรจน และจารุณี ปญญาวีร. 2540. อิทธิพลของพันธุ, 
ฤดูกาล และวิธีการผสมพันธที่มีตอการฟกไขในตูฟก.รายงานผลงานวิจัยประจําป 2539-
2540. หนา 133-139, ศูนยวิจัยและบํารุงพันธุสัตวเชียงใหม สํานักงานปศุสัตวเขต 5 
เชียงใหม. 

 



 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก  
ตารางผลการศึกษาตลาดไกพ้ืนเมืองและลูกผสมพื้นเมือง 
 
ตารางผนวกที่ 4.1 ผูรวบรวมไก จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 3 16.67 

หญิง 16 83.33 

รวม 19 100 

 
ตารางผนวกที่ 4.2 ผูรวบรวมไก จําแนกตามชวงอาย ุ
 

อายุ จํานวน(คน) รอยละ 

20-29 ป 2 8.33 

30-39 ป 5 25.00 

40-49 ป 10 50.00 

50-59 ป 2 8.33 

60 ปขึ้นไป 2 8.33 

รวม 19 100.00 

 
ตารางที่ 4.3 ระดับการศกึษาของผูรวบรวมไกไกพื้นเมือง/ ลูกผสมพื้นเมือง 
 

ระดับการศึกษา จํานวน(คน) รอยละ 

ตํ่ากวามัธยมปลาย 19 100.00 

รวม 19 100.00 
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ตารางผนวกที่ 4.4 รายไดของผูที่รวบรวมไก (บาทตอเดือน) 
 

รายได จํานวน(คน) รอยละ 

5,001-10,000 บาท 5 25.00 
10,001-15,000 บาท 6 33.33 
15,001-20,000 บาท 5 25.00 
20,001-25,000 บาท 2 8.33 
มากกวา 25,000 บาท 2 8.33 

รวม 19 100.00 
 
 
 

ตารางผนวกที่ 4.5 อาชีพของผูรวบรวมไก 
 

อาชีพ จํานวน(คน) รอยละ 

อาชีพหลัก 8 41.67 
อาชีพเสริม 11 58.33 
รวม 19 100 
 
ตารางผนวกที่ 4.6 อาชีพหลักของผูรวบรวมไก ที่รวบรวมไกเปนอาชีพเสริม 
  

อาชีพหลัก จํานวน(คน) รอยละ 

ธุรกิจสวนตัว 2 18.18 
เกษตรกร 6 54.54 
คาขาย 3 27.27 
รวม 11 100.00 
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ตารางผนวกที่ 4.7 ปริมาณและราคาไกที่รับซื้อในแตละชวง/เทศกาลเมื่อเปรียบเทียบกับชวงปกติ) 
 

เทศกาล ปริมาณไกเม่ือเทียบกับชวงปกติ(เทา) 

ปใหม 1.71 
ตรุษจีน 3.21 
สงกรานต 1.74 
ตนฝน/กอนทํานา 2.66 
ปลายฝน/เก็บเกี่ยวขาว 2.13 
 
ตารางผนวกที่ 4.8 ผูจําหนายไกชําแหละ จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 7 25 

หญิง 20 75 

รวม 26 100 

 
ตารางผนวกที่ 4.9 ผูจําหนายไกชําแหละ จําแนกตามชวงอาย ุ
 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 
20-29 ป 3 10 
30-39 ป 7 25 
40-49 ป 12 45 
50-59 ป 4 15 
60 ปขึ้นไป 1 5 
รวม 26 100 
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ตารางผนวกที่ 4.10 ระดับการศึกษาของผูจาํหนายไกชําแหละ 
 

ระดับการศึกษา จํานวน(คน) รอยละ 

ต่ํากวามัธยมปลาย 25 95 

มัธยมปลาย/ปวช. 1 5 

รวม 26 100 

 
ตารางผนวกที่ 4.11 รายไดของผูจําหนายไกบานชําแหละ  
 

รายได (บาทตอเดือน) จํานวน(คน) รอยละ 

5,001-10,000 บาท 4 15 

10,001-15,000 บาท 10 40 

15,001-20,000 บาท 5 20 

20,001-25,000 บาท 5 20 

มากกวา 25,000 บาท 1 5 

รวม 26 100 

 
ตารางผนวกที่ 4.12 การประกอบอาชีพของผูจําหนายไกบานชําแหละ 
 
อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

อาชีพหลัก 17 65 

อาชีพเสริม 9 35 

รวม 26 100 

 
ตารางผนวกที่ 4.13 อาชีพหลักของผูจําหนายไกบานชําแหละทีจ่ําหนายไกบานเปนอาชีพเสริม 
 
อาชีพหลัก จํานวน(คน) รอยละ 

ธุรกิจสวนตัว 1 14.29 
เกษตร 5 57.14 
คาขาย 3 28.57 
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รวม 9 100.00 
ตารางผนวกที่ 4.14   ปริมาณความตองการไกชําแหละตอผูบริโภค 
 

ปริมาณความตองการ(รอยละ) 
ชนิดไกท่ีชําแหละ 

ไมเพียงพอ เพียงพอ รวม 

ไกพื้นเมือง 1  18  19 

ไกลูกผสมพื้นเมือง 0  7  7  

รวม 1  25 26 

 
ตารางผนวกที่ 4.15 แหลงจําหนายไกชําแหละ 
 

แหลงจําหนายไก จํานวน ปริมาณ (%) น้ําหนัก(กก./ตวั) 

รานไกยาง 8 27.58 1.31 

ผูซ้ือท่ัวไป 19 65.51 1.36 

อ่ืนๆ 2 6.89 1.6 

รวม 29 100.00  

  
ตารางผนวกที่ 4.16  ปริมาณไกและราคาจําหนายในแตละชวงเวลา/เทศกาล 
 

เทศกาล สัดสวนของไกเปรียบเทียบ
กับชวงปกติ (เทา)  

ราคาเฉลี่ย 
(บาท/กก.) 

จํานวน(วัน) 

ปใหม 1.81 105.56 4 

ตรุษจีน 3.23 105.56 3 

สงกรานต 1.84 106.47 4 

ตนฝน/กอนทํานา 0 0 0 

ปลายฝน/เก็บเกี่ยวขาว 1.55 90 7 

อ่ืนๆ 0 0 0 
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ตารางผนวกที่ 4.17   แหลงผลิตไกที่นํามาชําแหละ     
  

แหลงผลิต รอยละ 

ฟารมเอกชน 19.23 

เกษตรกรรายยอย (ชาวบานทั่วไป) 42.31 

ผูรวบรวมไก 30.77 

อ่ืนๆ 7.69 

รวม 100.00 
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ภาคผนวก ข  
ตารางผลการศึกษาตลาดไกยาง 
ตารางผนวกที่ 5.1 ผูรวบรวมไก จําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 2 33.33 
หญิง 4 66.67 
รวม 6 100 
  
ตารางผนวกที่ 5.2 ผูรวบรวมไก จําแนกตามชวงอาย ุ
 

อายุ จํานวน(คน) รอยละ 

30-39 ป 4 66.67 
40-49 ป 1 16.67 
60 ปขึ้นไป 1 16.67 
รวม 6 100 
 
ตารางที่ 5.3 ระดับการศกึษาของผูรวบรวมไก 
 

ระดับการศึกษา จํานวน(คน) รอยละ 

มัธยมปลาย/ปวช. 2 33.33 

อนุปริญญา/ปวส. 2 33.33 

ปริญญาตร ี 2 33.33 

รวม 6 100.00 

 
ตารางที่ 5.4 รายไดของผูที่รวบรวมไก 
 

รายได(บาท/เดือน) จํานวน(คน) รอยละ 

20,001-25,000 บาท 1 16.67 

มากกวา 25,000 บาท 5 83.33 

รวม 6 100 
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ตารางผนวกที่ 5.5    อาชีพของผูรวบรวมไก  
 

อาชีพ จํานวน(คน) รอยละ 

อาชีพหลัก 5 83.33 

อาชีพเสริม 1 16.67 

รวม 6 100 

 
ตารางผนวกที่ 5.6 อาชีพหลักของผูรวบรวมไกที่การรวบรวมไกเปนอาชีพเสริม 
 

อาชีพหลัก จํานวน(คน) รอยละ 

เปดรานอาหารอีสาน 1 100 

รวม 1 100 
  

ตารางผนวกที่ 5.7 ผูจําหนายไกยาง จําแนกตามเพศ 
 
 
 
 
 

 
ตารางผนวกที่ 5.8 ผูจําหนายไกยาง จําแนกตามอาย ุ
 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

20-29 ป 8 7.62 
30-39 ป 33 31.43 
40-49 ป 36 34.29 
50-59 ป 22 20.95 
60 ปขึ้นไป 6 5.71 
รวม 105 100 
 

 
 

เพศ จํานวน(คน) รอยละ 

ชาย 21 20 
หญิง 84 80 
รวม 105 100 
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ตารางผนวกที่ 5.9 ระดับการศึกษาของผูจําหนายไกยาง 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวามัธยมปลาย 69 65.71 
มัธยมปลาย/ปวช. 18 17.14 
อนุปริญญา/ปวส. 1 0.95 
ปริญญาตร ี 12 11.43 
ปริญญาโท 1 0.95 
สูงกวาปริญญาโท 1 0.95 
ไมตอบ  3 2.86 

รวม 105 100 
 
ตารางผนวกที่ 5.10 รายไดของจากการประกอบอาชีพขายไกยางตอเดือน 
 
รายได(บาท/เดือน) จํานวน (คน) รอยละ 

5,001-10,000 บาท 10 9.52 
10,001-15,000 บาท 27 25.71 
15,001-20,000 บาท 19 18.10 
20,001-25,000 บาท 16 15.24 
มากกวา 25,000 บาท 29 27.62 
ไมตอบ  4 3.81 
รวม 105 100 
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ตารางผนวกที่ 5.11 พันธุไกที่นํามาทําไกยางในรอบป 
 

ชนิด จํานวน(คน) รอยละ 

ไกพื้นเมือง 1 0.94 

ไกซี (ไกไขเพศผู) 104 98.11 
ไกสามสายเลือด 1 0.94 

รวม 106 100.00 
 

ตารางผนวกที่ 5.12 แหลงจําหนายไกซีชําแหละ 
 

แหลงจําหนายไกซีชําแหละ 
ชนิด จํานวน 

ผูเล้ียง 
ผู

รวบรวม 
ตลาดสด หาซื้อเอง 

ไกพื้นเมือง 1 1  - - - 

ไกซี (ไกไขเพศผู) 110 21 88 1  - 

ไกสามสายเลือด 1 - 1  - - 

รวม 106 22  89 1  - 

 
ตารางผนวกที่ 5.13   ผูบริโภคไกยางจาํแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน(คน) รอยละ 

ชาย 150 55.76 

หญิง 119 44.24 

รวม 269 100 
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ตารางผนวกที่ 5.14 ผูบริโภคไกยางจําแนกตามชวงอาย ุ
 

อายุ จํานวน(คน) รอยละ 

ต่ํากวา 20 ป 54 20.07 

20-29 ป 81 30.11 

30-39 ป 56 20.82 

40-49 ป 47 17.47 

50-59 ป 27 10.04 

60 ปขึ้นไป 4 1.49 

รวม 269 100 
 

ตารางผนวกที่ 5.15 ผูบริโภคไกยาง จําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวามัธยมปลาย 70 26.02 

มัธยมปลาย/ปวช. 73 27.14 

อนุปริญญา/ปวส. 27 10.04 

ปริญญาตร ี 89 33.09 

ปริญญาโท 10 3.72 

รวม 269 100 

 
ตารางผนวกที่ 5.16 รายไดของผูบริโภคไกยาง 
 

รายได(บาท/เดือน) จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 5,00 บาท 81 30.11 

5,001-10,000 บาท 79 29.37 

10,001-15,000 บาท 52 19.33 

15,001-20,000 บาท 21 7.81 

20,001-25,000 บาท 18 6.69 

มากกวา 25,000 บาท 14 5.20 

ไมตอบ 4 1.49 

รวม 269 100 
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ภาคผนวก ค 
แบบสัมภาษณ : ผูรวบรวมไกมีชีวิต 

โครงการ“ศึกษาความเปนไปไดในการผลิตไกพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดับชุมชน” 
 

ผูใหสัมภาษณ ชื่อ..........................................................ที่อยูบานเลขที่............... บาน................................ 
หมูที่........... ตําบล..................................อําเภอ...............................จังหวัด.........................  
โทรศัพท.................................  

ผูสัมภาษณ     ชื่อ......................................................... วันที่สัมภาษณ......................................................               

 
สวนที ่1 ขอมูลพื้นฐานทางเศรษฐกิจสังคมของผูรวบรวมไกมชีวีิต 

1. เพศ 
เพศ  1) ชาย  2) หญงิ 

2. อายุ 

 1) ตํ่ากวา 20 ป  2) 20-29 ป 

 3) 30-39 ป  4) 40-49 ป 

 5) 50-59 ป  6) 60 ปขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 

 1) ตํ่ากวามัธยมปลาย  2) มัธยมปลาย/ปวช. 

 3) อนุปรญิญา/ปวส.  4) ปริญญาตรี 

 5) ปริญญาโท  6) สูงกวาปริญญาโท 

4. รายไดของพอคาผูรวบรวมไกตอเดือน (รายไดทั้งหมดจากทุกอาชีพรวมกัน) 

 1) ตํ่ากวา 5,000 บาท  2) 5,001-10,000 บาท 

 3) 10,001-15,000 บาท  4) 15,001-20,000 บาท 

 5) 20,001-25,000 บาท  6) มากกวา 25,000 บาท 

 7) ระบ…ุ………….. บาท   

5. ประสบการณในการประกอบอาชีพรวบรวมไก / จําหนายไกมาประมาณ .........................ป 
6. การรวบรวมไกของทานถอืวาเปนอาชีพ 

 1) อาชีพหลัก    2) อาชีพเสริม 
7. ในกรณีที่เปนอาชีพเสริม อาชพีหลักของทาน คอื 

 1) ขาราชการ/พนักงานของรฐั   2) พนักงานรฐัวิสาหกิจ   3) พนักงาน/ลูกจางเอกชน 
 4) ธุรกิจสวนตัว    5) เกษตรกร     5) นักเรียน/นักศึกษา 
 7) อื่นๆ (ระบุ)...................................... 

 
 

ID    
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สวนที่  2 ขอมูลเกี่ยวกบัการรวบรวมและจําหนายไกมีชีวิต 
8. ปริมาณไกที่ทานรวบรวมไดใน   แตละเดือน   โดยเฉลี่ย ประมาณ ........................... กิโลกรัม  

 แตละวัน โดยเฉลี่ย ประมาณ ........................... กิโลกรัม 
9. ไกที่ทานรวบรวมไดมีพันธุอะไรบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซ็นต ในรอบป 

 1) ไกพื้นเมอืง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 
                                    น้ําหนักเฉล่ีย…………..กก/ตัว      

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 
                                    น้ําหนักเฉลี่ย…………..กก/ตัว      

 3) ไกเนื้อ จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 
                                    น้ําหนักเฉล่ีย…………..กก/ตัว      

 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู) จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

                                      น้ําหนักเฉล่ีย…………..กก/ตัว      

 5) ไกไขปลดระวาง/คัดทิ้ง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

                                       น้ําหนักเฉลี่ย…………..กก/ตัว     

 6) อื่นๆ ระบ ุ................... จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

                                       น้ําหนักเฉลี่ย…………..กก/ตัว     

10. ปริมาณและราคาไกที่รับซื้อในแตละชวงเวลา / เทศกาล เปนอยางไร (เปรียบเทียบกับปกติ) 

 1) ปใหม จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

 2) ตรุษจีน จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

 3) สงกรานต จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

 4) ตนฝน/กอนทํานา จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

 5) ปลายฝน/เก็บเกี่ยวขาว จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 

 6) อื่นๆ ระบ ุ................... จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก. 
11. ทานรวบรวมไกมาจากแหลงใดบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซ็นต ในรอบป 

 1) ฟารมเอกชน/บริษัท จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 2) เกษตรกรทีเ่ลี้ยงไกเปนรายไดหลัก จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 3) เกษตรกรทีเ่ลี้ยงไกเปนรายไดเสริม จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 4) เกษตรกรรายยอย (ชาวบานทั่วไป) จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 5) อื่นๆ ระบ ุ................................... จํานวน .................. เปอรเซน็ต 
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12. ราคาจําหนาย/ขายไกที่รวบรวมได (บาท/กิโลกรัม)     

 ชนิด ไกมีชีวิต ไกชําแหละ 

 1) ไกพื้นเมอืง ………………………………. ………………………………. 

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง ………………………………. ………………………………. 

 3) ไกเนื้อ ………………………………. ………………………………. 

 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู) ………………………………. ………………………………. 

 5) ไกไขปลดระวาง/คัดทิ้ง ………………………………. ………………………………. 

 6) อื่นๆ ระบ ุ................... ………………………………. ………………………………. 
13. จําหนาย/ขาย ไกที่รวบรวมใหแกใครบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซ็นต ในรอบป 

 1) รานไกยาง จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 2) ผูรับไกไปชาํแหละขาย จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 2) ผูรวบรวมไกรายอื่น จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 3) ผูซื้อทั่วไป จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 4) อื่นๆ ระบ ุ............................ จํานวน .................. เปอรเซน็ต 
14. โดยภาพรวม (ในรอบป) ไกทีร่วบรวมไดมีปริมาณเพียงพอกับความตองของผูซือ้หรือไม 

 ชนิด เพียงพอ ไมเพียงพอ มากเกินพอ 

 1) ไกพื้นเมอืง    
 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง    
 3) ไกเนื้อ    
 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู)    
 5) ไกไขปลดระวาง/คัดทิ้ง    
 6) อื่นๆ ระบ ุ...................    

15. ถามีไกลูกผสมพื้นเมืองที่มคีณุภาพ / ราคาใกลเคียงกับไกพื้นเมือง ทานคิดวาจะมีผูสนใจซื้อหรือไม 

 1) สนใจ เพราะ ....................................................................................................... 

 2) ไมสนใจ เพราะ ....................................................................................................... 

 3) ไมแนใจ เพราะ ....................................................................................................... 

16. ทานคิดวาปญหา / อุปสรรค ในการรวบรวม และจําหนายไกมีอะไรบาง 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
17. ขอเสนอแนะ/ขอคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพไกพื้นเมือง 
.....................................................................................................................................................................
                     ขอขอบพระคุณที่ใหความกรุณาในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ง 
แบบสัมภาษณ : ผูจําหนายไกบานชําแหละ 

โครงการ“ศึกษาความเปนไปไดในการผลิตไกพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดับชุมชน” 
 

ผูใหสัมภาษณ ชื่อ..........................................................ที่อยูบานเลขที่............... บาน................................ 
หมูที่........... ตําบล..................................อําเภอ...............................จังหวัด.........................   
โทรศัพท.................................  

ผูสัมภาษณ     ชื่อ......................................................... วันที่สัมภาษณ......................................................               

 

สวนที ่1 ขอมูลพื้นฐานทางเศรษฐกิจสังคมของผูรวบรวมไกบานชําแหละ 
1. เพศ 

เพศ  1) ชาย  2) หญงิ 

2. อายุ 

 1) ตํ่ากวา 20 ป  2) 20-29 ป 

 3) 30-39 ป  4) 40-49 ป 

 5) 50-59 ป  6) 60 ปขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 

 1) ตํ่ากวามัธยมปลาย  2) มัธยมปลาย/ปวช. 

 3) อนุปรญิญา/ปวส.  4) ปริญญาตรี 

 5) ปริญญาโท  6) สูงกวาปริญญาโท 

4. รายไดพอคา/แมคาที่จําหนายไกบานชําแหละ ตอเดือน (รายไดทั้งหมดจากทุกอาชีพรวมกัน) 

 1) ตํ่ากวา 5,000 บาท  2) 5,001-10,000 บาท 

 3) 10,001-15,000 บาท  4) 15,001-20,000 บาท 

 5) 20,001-25,000 บาท  6) มากกวา 25,000 บาท 

 7) ระบ…ุ………….. บาท   

5. ประสบการณในการประกอบอาชีพจําหนายไกบานชําแหละ ประมาณ .........................ป 
6. การประกอบอาชีพจําหนายไกบานชําแหละ ของทานถือวาเปนอาชีพ 

 1) อาชีพหลัก   2) อาชีพเสริม 
7. ในกรณีที่เปนอาชีพเสริม อาชพีหลักของทาน คอื 

 1) ขาราชการ/พนักงานของรฐั   2) พนักงานรฐัวิสาหกิจ   3) พนักงาน/ลูกจางเอกชน 
 4) ธุรกิจสวนตัว    5) เกษตรกร     5) นักเรียน/นักศึกษา 
 7) อื่นๆ (ระบุ)...................................... 

 

ID    
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สวนที่  2 ขอมูลเกี่ยวกบัการจําหนายไกของผูจําหนายไกชําแหละ 
 

8. ปริมาณไกที่ทานจําหนายไดใน   แตละสัปดาห  โดยเฉลี่ย ประมาณ ........................... กิโลกรัม  
 แตละวัน โดยเฉลี่ย ประมาณ ........................... กิโลกรัม 

9. โดยภาพรวมในแตละสัปดาห / แตละวัน ไกชําแหละ มีปรมิาณเพียงพอกับความตองของผูซือ้หรือไม 

 ชนิด เพียงพอ ไมเพียงพอ มากเกินพอ ปริมาณ (%) บาท/กก. 

 1) ไกพื้นเมอืง      

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง      
10. ผูซื้อไกชําแหละมีใครบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซ็นต 

 ชนิด ปริมาณ (%) น้ําหนัก (กก./ตัว)   

 1) รานไกยาง    

 2) ผูซื้อทั่วไป    

 3) อื่นๆ ระบ ุ............................    

11. ปริมาณและราคาไกที่ทานจําหนายในแตละชวงเวลา / เทศกาล เปนอยางไร (เปรียบเทียบกับปกติ= 100%) 

 1) ปใหม จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก ..….วัน 

 2) ตรุษจีน จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก...….วัน 

 3) สงกรานต จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก...….วัน 

 4) ตนฝน/กอนทํานา จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก...….วัน 

 5) ปลายฝน/เก็บเกี่ยวขาว จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก...….วัน 

 6) อื่นๆ ระบ ุ
................... 

จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/กก....…วัน 

12. ไกที่ทานนํามาจําหนายไดมาจากแหลงใดบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซน็ต ในรอบป 

 1) ฟารมเอกชน/บริษัท จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 2) เกษตรกรทีเ่ลี้ยงไกเปนรายไดหลัก จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 3) เกษตรกรทีเ่ลี้ยงไกเปนรายไดเสริม จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 4) เกษตรกรรายยอย (ชาวบานทั่วไป) จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 5) เลี้ยงจําหนายเอง จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 6) ผูรวบรวมไก............................. จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

 7) อื่นๆระบุ............................. จํานวน .................. เปอรเซน็ต 

13. ถามีไกลูกผสมพื้นเมืองที่มคีณุภาพ / ราคาใกลเคียงกับไกพื้นเมือง ทานคิดวาจะมีผูสนใจซื้อหรือไม 

 1) สนใจ เพราะ ....................................................................................................... 

 2) ไมสนใจ เพราะ ....................................................................................................... 

 3) ไมแนใจ เพราะ ....................................................................................................... 
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14. ทานคิดวาปญหา / อุปสรรค ในการรวบรวม และจําหนายไกมีอะไรบาง 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
15. ขอเสนอแนะ/ขอคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพไกพื้นเมือง 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................................... 

ขอขอบพระคณุที่ใหความกรุณาในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก จ 
แบบสัมภาษณ : รานจําหนายไกยาง 

โครงการ“ศึกษาความเปนไปไดในการผลิตไกพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดับชุมชน” 
 

ผูใหสัมภาษณ ชื่อ..........................................................ที่อยูบานเลขที่............... บาน................................ 
หมูที่........... ตําบล..................................อําเภอ...............................จังหวัด.........................  
โทรศัพท.................................           ชื่อราน…………………………………………………. 

ผูสัมภาษณ     ชื่อ......................................................... วันที่สัมภาษณ......................................................               

 
สวนที ่1 ขอมูลพื้นฐานทางเศรษฐกิจสังคมของผูจําหนายไกยาง 

1. เพศ 
เพศ  1) ชาย  2) หญงิ 

2. อายุ 

 1) ตํ่ากวา 20 ป  2) 20-29 ป 

 3) 30-39 ป  4) 40-49 ป 

 5) 50-59 ป  6) 60 ปขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 

 1) ตํ่ากวามัธยมปลาย  2) มัธยมปลาย/ปวช. 

 3) อนุปรญิญา/ปวส.  4) ปริญญาตรี 

 5) ปริญญาโท  6) สูงกวาปริญญาโท 

4. รายไดทั้งหมดจากการประกอบอาชีพขายไกยาง โดยเฉลีย่ตอเดือน  

 1) ตํ่ากวา 5,000 บาท  2) 5,001-10,000 บาท 

 3) 10,001-15,000 บาท  4) 15,001-20,000 บาท 

 5) 20,001-25,000 บาท  6) มากกวา 25,000 บาท 

 7) ระบ…ุ………... บาท   

5. ประสบการณในการประกอบอาชีพจําหนายไกยางประมาณ ......................................ป 
6. จํานวนแรงงานที่ใชรานทั้งหมด (รวมเจาของราน)          ..................................... คน 

 
 
 
 
 
 

ID    
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สวนที่  2 ขอมูลเกี่ยวกบัการจําหนายไกยางของรานจาํหนายไกยาง 
7. ไกที่ทานนํามาทําไกยางเปนไกพันธุอะไรบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซน็ต ในรอบป / (หรอืเดือน)  

 1) ไกพื้นเมอืง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 3) ไกเนื้อ จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู) จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 5) ไกสามสายเลือด จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 
8. ไกที่ทานรับซือ้มาทําไกยางเปนพันธุอะไรบาง มาจากแหลงใด ราคากิโลกรัมละเทาไหร 

 ชนิด ผูเลี้ยง ผูรวบรวม ตลาดสด หาซื้อเอง 
ขนาดไก 
(กก./ตัว) 

 1) ไกพื้นเมอืง         .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 3) ไกเนื้อ     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู)     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 5) ไกสามสายเลือด     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  
9. ปริมาณและลักษณะการจําหนายไกยางในรอบสัปดาห เปนอยางไร 

  ดี ปานกลาง นอย จํานวน (ตัว) 

 1) จันทร    .................................. 

 2) อังคาร    .................................. 

 3) พุธ    .................................. 

 4) พฤหัสบดี    .................................. 

 5) ศุกร    .................................. 

 6) เสาร    .................................. 

 7) อาทิตย    .................................. 
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10. ปริมาณและลักษณะการจําหนายไกยางในชวงเทศกาลตางๆ เปนอยางไร 

  จํานวน(วัน) จํานวน (ตัว) 

 1) ปใหม ......... .................................. 

 2) ตรุษจีน ......... .................................. 

 3) สงกรานต ......... .................................. 

 4) ............... ......... .................................. 

 5) ............... ......... .................................. 
 
 

11. กลุมลูกคาที่มาซื้อไกยาง (เทยีบกับขอมูล 2-3 ปที่ผานมา)    คิดสัดสวนเปนเปอรเซน็ต  ไดแก   

 ลูกคาในทองถิ่น ............... เปอรเซน็ต  มีแนวโนม  เพิ่มขึ้น   เทาเดิม  ลดลง 
 ลูกคาสัญจร      ............... เปอรเซน็ต  มีแนวโนม  เพิ่มขึ้น   เทาเดิม  ลดลง 

12. ทานคิดวาผูบริโภคมีความตองการ ไกยางทีท่ําจากไกพื้นเมืองหรือไม อยางไร 
 ตองการ จํานวนที่ทานคดิวาจําหนายไดขั้นตํ่า  ........................... ตัว / วัน  

 ไมตองการ เพราะ .................................................................................................................................... 
 ........................................................................................................................................................................ 

13. ทานคิดวาไกพื้นเมือง / ไกลูกผสมพื้นเมือง ที่ควรนํามาทําไกยาง มีลักษณะอยางไร 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
14. ทานคิดวาปญหา / อุปสรรค ในการจําหนายไกยางพื้นเมอืง / ไกลูกผสมพื้นเมืองมอีะไรบาง 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
15. ขอเสนอแนะ/ขอคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับการพัฒนาชองทางการจําหนายไกพื้นเมือง / ไกลกูผสมพื้นเมือง 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 

ขอขอบพระคณุที่ใหความกรุณาในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ฉ 
แบบสัมภาษณ : รานจําหนายไกยาง 

โครงการ“ศึกษาความเปนไปไดในการผลิตไกพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดับชุมชน” 
 

ผูใหสัมภาษณ ชื่อ..........................................................ที่อยูบานเลขที่............... บาน................................ 
หมูที่........... ตําบล..................................อําเภอ...............................จังหวัด.........................  
โทรศัพท.................................           ชื่อราน…………………………………………………. 

ผูสัมภาษณ     ชื่อ......................................................... วันที่สัมภาษณ......................................................               

 
สวนที ่1 ขอมูลพื้นฐานทางเศรษฐกิจสังคมของผูจําหนายไกยาง 

1. เพศ 
เพศ  1) ชาย  2) หญงิ 

2. อายุ 

 1) ตํ่ากวา 20 ป  2) 20-29 ป 

 3) 30-39 ป  4) 40-49 ป 

 5) 50-59 ป  6) 60 ปขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 

 1) ตํ่ากวามัธยมปลาย  2) มัธยมปลาย/ปวช. 

 3) อนุปรญิญา/ปวส.  4) ปริญญาตรี 

 5) ปริญญาโท  6) สูงกวาปริญญาโท 

4. รายไดทั้งหมดจากการประกอบอาชีพขายไกยาง โดยเฉลีย่ตอเดือน  

 1) ตํ่ากวา 5,000 บาท  2) 5,001-10,000 บาท 

 3) 10,001-15,000 บาท  4) 15,001-20,000 บาท 

 5) 20,001-25,000 บาท  6) มากกวา 25,000 บาท 

 7) ระบ…ุ………... บาท   

5. ประสบการณในการประกอบอาชีพจําหนายไกยางประมาณ ......................................ป 
6. จํานวนแรงงานที่ใชรานทั้งหมด (รวมเจาของราน)          ..................................... คน 

 
 
 
 
 
 

ID    
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สวนที่  2 ขอมูลเกี่ยวกบัการจําหนายไกยางของรานจาํหนายไกยาง 
7. ไกที่ทานนํามาทําไกยางเปนไกพันธุอะไรบาง คิดเปนสัดสวนประมาณกี่เปอรเซน็ต ในรอบป / (หรอืเดือน)  

 1) ไกพื้นเมอืง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 3) ไกเนื้อ จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู) จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 5) ไกสามสายเลือด จํานวน .............. เปอรเซ็นต ราคาเฉลี่ย ................. บาท/ตัว 

 
8. ไกที่ทานรับซือ้มาทําไกยางเปนพันธุอะไรบาง มาจากแหลงใด ราคากิโลกรัมละเทาไหร 

 ชนิด ผูเลี้ยง ผูรวบรวม ตลาดสด หาซื้อเอง 
ขนาดไก 
(กก./ตัว) 

 1) ไกพื้นเมอืง         .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 2) ไกลูกผสมพืน้เมือง     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 3) ไกเนื้อ     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู)     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  

 5) ไกสามสายเลือด     .............. 

 ราคาเฉลี่ย/กก. .............. .............. .............. ..............  
9. ปริมาณและลักษณะการจําหนายไกยางในรอบสัปดาห เปนอยางไร 

  ดี ปานกลาง นอย จํานวน (ตัว) 

 1) จันทร    .................................. 

 2) อังคาร    .................................. 

 3) พุธ    .................................. 

 4) พฤหัสบดี    .................................. 

 5) ศุกร    .................................. 

 6) เสาร    .................................. 

 7) อาทิตย    .................................. 
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10. ปริมาณและลักษณะการจําหนายไกยางในชวงเทศกาลตางๆ เปนอยางไร 

  จํานวน(วัน) จํานวน (ตัว) 

 1) ปใหม ......... .................................. 

 2) ตรุษจีน ......... .................................. 

 3) สงกรานต ......... .................................. 

 4) ............... ......... .................................. 

 5) ............... ......... .................................. 
 

11. กลุมลูกคาที่มาซื้อไกยาง (เทยีบกับขอมูล 2-3 ปที่ผานมา)    คิดสัดสวนเปนเปอรเซน็ต  ไดแก   

 ลูกคาในทองถิ่น ............... เปอรเซน็ต  มีแนวโนม  เพิ่มขึ้น   เทาเดิม  ลดลง 
 ลูกคาสัญจร      ............... เปอรเซน็ต  มีแนวโนม  เพิ่มขึ้น   เทาเดิม  ลดลง 

12. ทานคิดวาผูบริโภคมีความตองการ ไกยางทีท่ําจากไกพื้นเมืองหรือไม อยางไร 
 ตองการ จํานวนที่ทานคดิวาจําหนายไดขั้นตํ่า  ........................... ตัว / วัน  

 ไมตองการ เพราะ .................................................................................................................................... 
 ........................................................................................................................................................................ 

13. ทานคิดวาไกพื้นเมือง / ไกลูกผสมพื้นเมือง ที่ควรนํามาทําไกยาง มีลักษณะอยางไร 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
14. ทานคิดวาปญหา / อุปสรรค ในการจําหนายไกยางพื้นเมอืง / ไกลูกผสมพื้นเมืองมอีะไรบาง 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
15. ขอเสนอแนะ/ขอคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับการพัฒนาชองทางการจําหนายไกพื้นเมือง / ไกลกูผสมพื้นเมือง 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 
............................................................................................................................................................................... 

ขอขอบพระคณุที่ใหความกรุณาในการตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ช 
แบบสัมภาษณ : ผูบริโภคไกยาง 

โครงการ“ศึกษาความเปนไปไดในการผลิตไกพื้นเมืองเชิงพาณิชยในระดับชุมชน” 
 

ผูใหสัมภาษณ ชื่อ..........................................................ที่อยูบานเลขที่............... บาน................................ 
หมูที่........... ตําบล..................................อําเภอ...............................จังหวัด.........................   
โทรศัพท.................................  

ผูสัมภาษณ     ชื่อ......................................................... วันที่สัมภาษณ......................................................               

 
สวนที ่1 ขอมูลพื้นฐานทางเศรษฐกิจสังคมของผูบริโภคไกยาง 

1. เพศ 
เพศ  1) ชาย  2) หญงิ 

2. อายุ 

 1) ตํ่ากวา 20 ป  2) 20-29 ป 

 3) 30-39 ป  4) 40-49 ป 

 5) 50-59 ป  6) 60 ปขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 

 1) ตํ่ากวามัธยมปลาย  2) มัธยมปลาย/ปวช. 

 3) อนุปรญิญา/ปวส.  4) ปริญญาตรี 

 5) ปริญญาโท  6) สูงกวาปริญญาโท 

4. รายไดพอคา/แมคาที่จําหนายไกบานชําแหละ ตอเดือน (รายไดทั้งหมดจากทุกอาชีพรวมกัน) 

 1) ตํ่ากวา 5,000 บาท  2) 5,001-10,000 บาท 

 3) 10,001-15,000 บาท  4) 15,001-20,000 บาท 

 5) 20,001-25,000 บาท  6) มากกวา 25,000 บาท 

 7) ระบ…ุ………… บาท   

5. ทานเปนลูกคารานไกยางประเภทใด 

 1) อยูในทองถิน่ (พักอาศัย/ทํางานในอําเภอเดียวกับรานขายไกยาง)  2) อยูนอกทองถิน่
  
 
 
 
 
 

ID    



 71 

สวนที่  2 ขอมูลเกี่ยวกบัพฤติกรรมการบริโภคไกยาง 
6. เหตุผลที่ทานพิจารณาในการเลือกซือ้ไกยาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 1) รสชาติ / ความอรอย  2) ความนารับประทาน 

 3) ความสะอาด  4) ชื่อเสียง 

 5) ราคาเหมาะสม  6) มีคนแนะนํา 

 7) โฆษณา / ประชาสัมพันธ  8) อื่นๆ (ระบุ) .................. 

7. จุดประสงคในการเลือกซื้อไกยางของทาน (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 1) รับประทานเอง  2) ฝากเพื่อน/ญาติ 

 3) เลี้ยงรับรองแขก  4) ทําบุญ 

 5) อื่นๆ (ระบุ) .............................   

8. ในรอบ 1 ป ทานซื้อไกยางประมาณ   ....................... ครั้ง  
9. การซื้อแตละครั้ง ทานซื้อไกยาง ประมาณ  ....................... บาท  หรือ ....................... ตัว 
10. ทานทราบหรือไมวา ไกยางที่ทานซื้อ ทํามาจากไกชนิดใด 

 1) ไกพื้นเมอืง   2) ไกลูกผสมพืน้เมือง 

 3) ไกเนื้อ  4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู) 

 5) ไกลูกผสม 3 สาย  6) ไมทราบ 

11. ไกยางพันธุใดบางที่ทานชอบบริโภค เรียงลาํดับความชอบจากมากที่สุดไปหานอยที่สุด 

พันธุ 
ลําดับความชอบ 

(1 = ชอบมากที่สุด) 
1) ไกพื้นเมอืง    
2) ไกลูกผสมพืน้เมือง    
3) ไกเนื้อ    
4) ไกซ ี(ไกไขเพศผู)  
5) ไกลูกผสม 3 สาย  

12. จากขอ (  11 ) เหตุผลขอใดทีท่านชอบไกพนัธุดังกลาว ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 1) รสชาติของไก  2) เนื้อเหนียว 

 3) เนื้อนุม  4) เนื้อมาก 

 5) มีไขมันนอย  6) มีไขมันมาก 

 7) หนงักรอบ  8) อื่นๆ (ระบุ).............................. 

13. ถามีไกยางที่ทําจากไกพื้นเมือง / ไกลูกผสมพื้นเมือง ทานจะซื้อหรือไม เหตุผล 

 1) ซื้อ เพราะ ........................................................................................................... 

 2) ไมซื้อ เพราะ ........................................................................................................... 

 2) ไมแนใจ เพราะ ........................................................................................................... 
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14. ทานยอมรับราคาไกยางที่ทําจากไกลูกผสมพื้นเมืองที่สูงกวาราคาไกยางที่ทําจากไกเนื้อทั่วไปในระดับใด 

 1) ประมาณ 10 %  2) ประมาณ 20 % 

 3) ประมาณ 30 %  4) อื่นๆ (ระบุ) ........................... 

 
15. ปจจัยใดบางที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อไกยาง 

ระดับความสําคัญ 
ที่ ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อไกยาง มากที่สุด 

(5) 
มาก 

(4) 
ปานกลาง 

(3) 
นอย 

(2) 
นอยที่สุด 

(1) 

เกี่ยวกบัตัวสินคา      

1) ความนารับประทาน      
2) รสชาติ / ความอรอย      
3) ความสะอาด / ความปลอดภัย      
4) ความมีชื่อเสียง      

เกี่ยวกบัราคาสินคา      

5) ราคาเหมาะสม      
6) มีหลายราคาใหเลือกซือ้      
7) สามารถตอรองราคาได       

เกี่ยวกับสถานที่จัดจําหนาย      
8) ที่จอดรถไดสะดวกและเพียงพอ      
9) อาหารที่หลากหลาย      
10) รานคาสะอาด/สวยงาม      
เกี่ยวกบัการสงเสริมการขาย      

12) ปายชื่อราน      
13) มารยาท / การบริการ / สุภาพ      
14) การโฆษณา / ประชาสัมพันธ      
15) มีการตอบแทนผูแนะนํา      
 
16. ความคิดเห็นและขอเสนอแนะอื่นๆเกี่ยวกับการนําไกพื้นเมือง 
………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………… 
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