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บทคดัย่อ 
 

การวิจยันีÊ มีวตัถุประสงคเ์พืÉอศึกษาปริมาณการลงแรงทาํการประมง ปริมาณสัตวน์ํÊ าทีÉจบัได ้ส่วน
เหลืÉอมการตลาด และวิถีการตลาดสัตวน์ํÊ าของชาวประมงพืÊนบา้นจงัหวดัสตูล  รวมทัÊงศึกษาปริมาณความ
ตอ้งการสตัวน์ํÊ าของผูบ้ริโภค และโรงงานอุตสาหกรรมทีÉเกีÉยวขอ้ง เพืÉอหาแนวทางทีÉเหมาะสมในการบริหาร
แพชุมชน ของชาวประมงพืÊนบา้น ทีÉเป็นสมาชิกกลุ่มแพชุมชน  4 กลุ่มแพ ไดแ้ก่ กลุ่มแพปลาขอนคลานกลุ่ม
แพชุมชนคนละ 2,000 กลุ่มแพคลองดุกงั และกลุ่มบา้นตนัหยงกลิง จงัหวดัสตูล โดยมีชาวประมงพืÊนบา้นใน
ชุมชนเป็นส่วนหลกัของทีมวิจยั การดาํเนินการวิจยัทาํการรวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิ และการรวบรวมขอ้มูล
ปฐมภูมิ โดยใช้แบบสอบถามและการสัมภาษณ์/สอบถามผูที้É เกีÉยวข้อง ซึÉ งมีทัÊ งชาวประมงพืÊนบ้าน 
ผูป้ระกอบการธุรกิจสตัวน์ํÊ า (พอ่คา้ แม่คา้ แพปลา) โรงงานอุตสาหกรรม และผูค้า้ปลีกในแหล่งตลาดสตัวน์ํÊ า
สาํคญัในจงัหวดัสตูล และจงัหวดัสงขลา ตัÊงแต่เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2552 ถึงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2553 

ผลการวิจยัพบว่า จงัหวดัสตูลมีพืÊนทีÉ ทีÉมีการทาํประมงพืÊนบา้น รวม 77 หมู่บา้น และ 6 ชุมชน 
จาํนวนครัวเรือนประมงพืÊนบา้น 7,937 ครัวเรือน การรวบรวมขอ้มูลผลการจบัสัตวน์ํÊ าของสมาชิกแพชุมชน 
และแพเอกชนในพืÊนทีÉศึกษา (5 กลุ่มแพ 71 คน) ในช่วงการเก็บขอ้มูล 60 วนั (ตุลาคม – พฤศจิกายน  พ.ศ.
2553) โดยการบนัทึกรายวนั พบว่าสัตวน์ํÊ าทีÉจบัเพืÉอขายไดร้วม 15,807.25 กิโลกรัม (มูลค่า 823,837.67 บาท) 
มีปลาทูเป็นสตัวน์ํÊ าหลกัทีÉจบัได ้ รองลงมาคือกุง้แชบว๊ย การขายผลผลิตทีÉจบัไดมี้ทัÊงขายใหก้บัแพชุมชน แพ
เอกชนกลุ่มแปรรูปขนาดเลก็ รวมทัÊงขายให้กบัผูบ้ริโภคโดยตรงวิถีการตลาดและส่วนเหลืÉอมการตลาดของ
สตัวน์ํÊ าเหล่านีÊ ไดแ้สดงไวใ้นรายงาน  

เครืÉองมือประมงทีÉใชใ้นแต่ละพืÊนทีÉทีÉทาํประมงพืÊนบา้นในจงัหวดัสตูล แต่ละครัวเรือนทีÉทาํประมงมี
การใชเ้ครืÉองมือหลายชนิด โดยมีการหมุนเวียนเปลีÉยนชนิดของเครืÉองมือประมงให้เหมาะสมกบัชนิดของ
ทรัพยากรสตัวน์ํÊ าในแต่ละฤดูกาล  

จากการทบทวนผลการประกอบการของแพชุมชนพบว่า  ปัจจยัทีÉเป็นอุปสรรคในการดาํเนินการ
ของแพชุมชนประกอบด้วย   1) ปัจจัยภายในได้แก่  ระบบการบริหารแพชุมชนไม่ชัดเจน การขาด
ประสบการณ์ในการทาํธุรกิจของสมาชิก และกฎเกณฑ์ทีÉกาํหนดขึÊนไม่ยืดหยุ่น  2) ปัจจยัภายนอก ไดแ้ก่ 
สัตวน์ํÊ ามีปริมาณน้อย ปัจจยัดา้นราคาตลาด และการไม่มีเครือข่ายทางการตลาด อย่างไรก็ตามกิจการแพ
ชุมชนยงัพอมีศกัยภาพโดยเฉพาะแพขนาดเลก็ทีÉไม่มีภาระตน้ทุนคงทีÉมากนกั โดยภาระในการบริหารจดัการ
แพชุมชน การบริหารงานบุคคลของชาวประมงเองทีÉขาดประสบการณ์ยงัเป็นอุปสรรค์ทีÉตอ้งไดรั้บการ
พฒันาต่อไปเพืÉอความสาํเร็จของธุรกิจแพชุมชน 
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Abstract 
 

The objectives of this research are study the amount of fishing effort, aquatic animal catch, 
marketing margin and marketing channel of aquatic animal caught by fisherfolks in Satun Province, 
including study on demand of fish consumers and related industries for providing the appropriate 
guideline to manage community fish markets four community fish market (CFMs) in Sutun Province. 
Some fisherfolks in the community are core of research team in collecting secondary data and primary 
data by using questionnaires and interviewing the source persons comprising of fisherfolks, wholesalers, 
fish processing factories and retail traders in some important fish markets in Satun and Songkhla  
provinces during November 2009 to November 2010. 

It was found that the fishing grounds of small- scale fisheries in Satun were located in 77 villages/ 
Muban and 6 communities. Moreover, there were 7,937 families of fisherfolk. The daily records of fish 
catch by the members of community fish markets and private fish market (wholesaler) (71 people) for 60 
days (October – November 2010) reveal that the total catch sold is 15,807.25kg (valued  823,837.67 Baht) 
and the main catch is mackerel and banana shrimp is the next. Fish catch were sold to community fish 
market, private fish market, small fish processing plant and direct to consumers. Marketing channels and 
marketing margin of fish catch are also included in the report. 

Each fisherfolk family used various types of fishing gears based on availability of fisheries 
resource in each season. 

Based on reviewing the outcome of operation of community fish markets, it was found that the 
factors obstructing the operation of community fish markets are (1) internal factors such as unclear 
administration system, lack of experience of the member in doing such business and the rules are not 
flexible, (2) external factors such as scarcityof aquatic animals, market price and lack of marketing 
networks. The burden of unexperienced fisherfolks on management system and personnel administration 
is an obstacle that needed to be developed for success of community fish market business. 

 


