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การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค 5 ประการ คือ 1) ประเมินสถานการณตลาดโคเนื้อ และระบบ

การฆาชําแหละโคเน้ือ 2) ศึกษาการรับรูดานคุณภาพเนื้อโค และพฤติกรรมการบริโภคเนื้อโคของ
ผูบริโภค 3) ศึกษาอุปสงคเนื้อโคและผลิตภัณฑเนื้อโคของผูบริโภคในตลาด 4) วิเคราะหปจจัยท่ีมี
อิทธิพลตออุปสงคเนื้อโค และผลิตภัณฑเนื้อโคในตลาด และ 5) ศึกษาโครงสรางตลาดเน้ือโคและ
ผลิตภัณฑเนื้อโคในตลาด ในจังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษาพบวา 

สถานการณตลาดโคเนื้อมีการขยายตัวขึ้นตามภาวะเศรษฐกิจของจังหวัด โดยมีการซื้อขายโค
เนื้อผานตลาดนัดปศุสัตวเฉลี่ยสัปดาหละ 990 ตัว โคเนื้อจํานวนดังกลาวเขาสูโรงฆาโคในจังหวัด รอย
ละ 48.38 ซึ่งสวนใหญเปนโรงฆาขนาดเล็กไมไดมาตรฐาน ดําเนินการโดยผูประกอบการ 72 ราย 
(ผูประกอบการที่ขออาชญาบัตร 24 ราย และไมขออาชญาบัตร 48 ราย)  

พฤติกรรมการบริโภคของผูบริโภคเนื้อโค พบวา ผูบริโภคตลาดระดับบน และกลางมี
พฤติกรรมคลายกัน คือ ซื้อเนื้อโคเฉลี่ย 3-4 คร้ังตอเดือน เฉลี่ยคร้ังละ 0.5 กิโลกรัม ใหความสําคัญกับ
บรรจุภัณฑในระดับมากถึงมากท่ีสุด ในขณะที่ผูบริโภคระดับลางใหความสําคัญในระดับนอยมาก  

อุปสงคเนื้อโค และผลิตภัณฑเนื้อโคของผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหม พบวา อุปสงคเนื้อโค
ของผูบริโภคในตลาดระดับบน เฉลี่ย 500.33 กิโลกรัมตอวัน ระดับกลาง เฉลี่ย 1,060.67 กิโลกรัมตอ
วัน ระดับลาง เฉลี่ย 7,791 กิโลกรัมตอวัน และผลิตภัณฑเนื้อโค (ลูกช้ินเนื้อโค) 1,138 กิโลกรัมตอวัน  

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคเนื้อโคคุณภาพสูง ไดแก ราคาเนื้อโค และปริมาณการบริโภค
ผลิตภัณฑแปรรูปเนื้อโค ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคเนื้อโคคุณภาพปานกลาง ไดแก ราคาเนื้อโค และ
ปริมาณการบริโภคผลิตภัณฑแปรรูปเนื้อโค สวนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคเนื้อโคไมกําหนดคุณภาพ 
ไดแก ปริมาณการบริโภคผลิตภัณฑแปรรูปเนื้อโค ราคาผลิตภัณฑแปรรูปเนื้อโค การรับรูดานความ
ปลอดภัยของเนื้อโค และอาชีพของผูบริโภค สวนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคผลิตภัณฑแปรรูปเนื้อโค 
ไดแก ราคาเฉลี่ยผลิตภัณฑแปรรูปเนื้อโค อายุ อาชีพ และเพศ ของผูบริโภค 

สําหรับโครงสรางตลาดในอุตสาหกรรมเนื้อโคจังหวัดเชียงใหม พบวา ตลาดเนื้อโค
ระดับกลาง และระดับลางมีลักษณะเปนตลาดแขงขันสมบูรณ สวนตลาดเนื้อโคระดับบนมีลักษณะเปน
ตลาดผูขายนอยราย ในการวิเคราะหโครงสรางตลาด พฤติกรรมการดําเนินธุรกิจ และผลการดําเนินงาน
ของตลาด พบวา ตลาดระดับบน และกลางมีประสิทธิภาพ และมีความเปนธรรมกวาตลาดระดับลาง 
โดยอัตรากําไรขั้นตนของผูประกอบการในตลาดระดับบน กลาง และลาง รวมถึงผูประกอบการโรงฆา
สัตว มีอัตรากําไรรอยละ 341.93, 640.40, 77.83, 36.44 และ 18.40 ตามลําดับ 



VII 
 

 

ABSTRACT 
 

This study has 5 objectives as following; 1) to evaluate the cattle market situation and the 
beef slaughter system, 2) to study the consumers perception and consumer behavior on the beef 
consumption 3) to estimate the consumer demand for beef and beef’s products, 4) to analyze the 
factors which influent to the consumer’s demand and 5) to study the market structure of beef and 
beef’s products in Chiang Mai province. The results are showed as following. 

The cattle trade in the 4 Livestock markets has grown of the cattle market fellow the 
provincial economy growth. The average cattle trade was 990 head per week. According to the 
market share of 48.33 percent of this number reach provincial slaughterhouses. The 
slaughterhouse business was operated by 72 entrepreneurs and can be divided into 2 types, with 
license (24 entrepreneurs) without license (48 entrepreneurs). 

The results of consumers behavior revealed that the consumers behavior in the high-end 
market and middle market were similar; the average purchases were 3-4 times per month, 0.5 
kilogram per purchasing, they consider on the packaging in high level. Meanwhile, the consumers in 
the lower market consider on the packing in low level. 

The estimation of the consumers demand for beef and beef’s products were; the demand for 
beef in the high-end market, middle market and lower market were average 500.3, 1,060.67 and 
7,791 kg and the demand for beef’s products was average 1,138 kg per day 

The factors influents to the demand in the high-end market and middle market were beef 
prices and quantity of the beef’s products consumption. Meanwhile, the factors influents to the 
demand in the lower market were the quantity and prices of beef’s products, the perception on the 
food safety of the consumers, consumer occupation. The factors influents to the demand of beef’s 
products market were the average price of beef’s products, age, occupation and gender. 

The analysis of market structure of the beef industrial showed the middle market and lower 
market were perfect competition market, meanwhile the high-end market was oligopoly market. 
Consequence, the behavior of the entrepreneurs in these 3 types of the market and the results of the 
market operation revealed that the efficiency of high-end market and middle market were higher than 
lower market and more fairness. The gross profit margin of the entrepreneur in Highend  market, 
middle market, lower market and slaughterhouse were 341.53%, 140.40%, 77.84%, 36.44% and 
18.40% in ranking. 


