
บทคดัย่อ 

 โครงการวจิยันี้มวีตัถุประสงคใ์นการศกึษาโซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีข่ายผา่นรา้นคา้สมยัใหม่

ในประเทศ เพื่อวเิคราะห์ความเชื่อมโยงและประสิทธิภาพของโซ่อุปทาน โดยรวบรวมขอ้มูลจากผูม้ีส่วน

เกีย่วขอ้งในโซ่อุปทานซึ่งประกอบดว้ยเกษตกร ผูร้วบรวม สหกรณ์ โรงส ีผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง รา้นค้า

สมยัใหม่ และผูบ้รโิภค รวมทัง้สิน้ 398 ตวัอย่าง 

 ผลการศึกษาพบว่าโซ่อุปทานข้าวหอมมะลิของไทยทัง้ข้าวหอมมะลิธรรมดาและข้าวหอมมะลิ

อนิทรยีม์ปีญัหาในเรื่องของการเชือ่มโยงขอ้มูลดา้นคุณภาพของทัง้ขา้วสารและขา้วเปลอืก โดยพบว่าแต่ละ

ระดับของโซ่อุปทานให้ความสําคญัในเรื่องของคุณลักษณะของข้าวเปลือกและข้าวสารที่แตกต่างกัน  

นอกจากนี้พบวา่ปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อขา้วหอมมะลบิรรจุถุงของผูบ้รโิภคมากที่สุดคอื ราคาขา้วถุง 

และมผีูบ้รโิภคเพยีงรอ้ยละ 28 รูจ้กัตราพนมมอื ผลการวเิคราะหป์ระสทิธภิาพพบวา่ผูม้สี่วนเกีย่วขอ้งมคีวาม

พอใจในการส่งมอบขา้วเปลอืกและขา้วสารในแต่ละระดบัแตกต่างกนั นอกจากนี้พบว่าตลาดข้าวหอมมะลิ

บรรจุถุงในร้านค้าสมัยใหม่เป็นตลาดผู้ขายน้อยรายที่มีการแข่งข ันทางด้านราคากันสูง ซึ่งส่งผลให้

ผูป้ระกอบการไม่มอีํานาจตลาดมากนกั และพบวา่ศกัยภาพของสถาบนัเกษตรกรในการเขา้สู่ตลาดนี้มจีํากดั 

Abstract 

 This project focuses on the studies of domestic packed Hommali supply chain through 

modern trade and analyzes supply chain’s integration and efficiency. The data is collected from 

398 stakeholders—farmers, collectors, farmers’ cooperatives, rice millers, rice packers, modern 

trades, and consumers. 

 The results show that information flows of quality of paddy, milled rice and rice 

characteristics that consumers demand are incompletely shared among partners both in 

conventional and organic Hommali supply chain. Moreover, factor affecting consumers’ buying 

decision the most is price. Surprisingly, only 28% of sampled consumers aware of certification on 

packed rice standard (Palm-to-Palm) symbol. In analyzing market efficiency, Stakeholder’s 

satisfaction on quality of paddy and milled rice are evaluated differently at each level. In addition, it 

is found that the packed Hommali in modern trade market is considered as Oligopoly with high 

price competition resulting in low market power of the rice packers. Lastly, the results also states 

that famers’ organization has limited ability to access the packed Hommali in modern trade market. 


