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บทสรปุสาํหรบัผู้บริหาร  

Executive summary 

พลวตัทิางเศรษฐกจิส่งผลใหโ้ซ่อุปทานขา้วของประเทศไทยเปลีย่นแปลงไปทัง้ทางด้านการผลติ

และการตลาด ทําให้กิจกรรมต่างๆ ในโซ่อุปทานมีการเปลี่ยนแปลงไป เกษตรกรมีการยอมรบัใน

เทคโนโลยมีากขึน้ มกีารนําเครื่องจกัรกลมาใชใ้นกจิกรรมการผลติขา้ว ทําให้โครงสร้างต้นทุนของขา้ว

ไทยเปลีย่นแปลงไป นอกจากนี้ผูบ้รโิภคยงัมพีฤตกิรรมในการบรโิภคและเลอืกซื้อขา้วที่เปลี่ยนแปลงไป 

เน้นข้าวที่มคีุณภาพมากขึ้นและมวีถิชีวีติที่ต้องการความสะดวกสบายมากขึน้ ทําให้ขา้วบรรจุถุงและ

รา้นคา้สมยัใหม่ (Modern trade) เขา้มามบีทบาทในอุตสาหกรรมขา้วไทยมากขึน้ ส่งผลให้การสร้างมูล

คา้เพิม่ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานจงึถูกผลกัดนัด้วยผูบ้รโิภคมากกว่าด้านของผูผ้ลติ ดงันัน้การสร้าง

ความเขม้แขง็ใหอุ้ตสาหกรรมขา้วไทยจําเป็นต้องมกีารพฒันาเชื่อมโยงกจิกรรมต่างๆ ในโซ่อุปทานให้

สามารถผลติสนิคา้ใหต้รงกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภค 

วตัถุประสงค์ของโครงการวจิยันี้ได้แก่ 1) เพื่อศกึษาโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุงและวถิกีารตลาด 

ขา้วหอมมะลแิละขา้วหอมมะลอินิทรยีบ์รรจุถุง 2) เพื่อศกึษาการรบัรู้และความต้องการของผูบ้รโิภคต่อ

คุณลกัษณะของขา้วหอมมะล ิ3) เพื่อวเิคราะห์ความเชื่อมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุง

ในแต่ละวถิตีลาด และ 4) เพื่อวเิคราะหป์ระสทิธภิาพการตลาดในแต่ละวถิกีารตลาด ขอบเขตการวจิยัใน

โครงการนี้จะพิจารณาเฉพาะข้าวหอมมะลบิรรจุถุงที่วางขายอยู่ในร้านค้าสมยัใหม่ในประเทศ โดยจะ

พจิารณาเฉพาะขา้วหอมมะลธิรรมดาและขา้วหอมมะลอินิทรยี์ และพจิารณา 2 วถิกีารตลาดได้แก่ วถีี

การตลาดที่ผ่านกลุ่มเกษตรกร/สหกรณ์ และวถิีการตลาดที่ผ่านผู้รวบรวมเอกชน สําหรบัการศกึษา

ผูบ้รโิภคจะพจิารณาเฉพาะผูบ้รโิภคในกรุงเทพมหานคร 

ขอ้มลูจากการสมัภาษณ์จากผูม้สี่วนเกี่ยวขอ้งในโซ่อุปทานทัง้หมด 398 ตวัอย่าง โดยแบ่งเป็น 

1) เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิธรรมดา 72 ตวัอย่าง 2) เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย์ 56 

ตวัอย่าง ทัง้นี้เกษตรกรตวัอย่างอยู่ในจงัหวดัสุรินทร์ ศรีสะเกษ ยโสธร และอุบลราชธานี 3) กลุ่ม

เกษตรกร/สหกรณ์ 13 ตวัอย่าง 4) คนกลางเอกชน (ผูร้วบรวม โรงส ีผู้ประกอบการขา้วบรรจุถุง และ

รา้นคา้สมยัใหม่) 24 ราย นอกจากนี้ยงัได้ทําการสํารวจผลติภณัฑ์ขา้วบรรจุถุงในคุณลกัษณะและราคา

ขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีข่ายในรา้นคา้สมยัใหม่อกี 67 ตวัอย่าง และในการวเิคราะหโ์ครงสรา้ง พฤตกิรรม 

และผลการดําเนินงานของตลาดขา้วบรรจุถุงไดใ้ชง้บการเงนิของบรษิทัทีผ่ลติขา้วบรรจุถุงและวางขายใน

รา้นคา้สมยัใหม่อกี 27 บรษิทั 

เนื้อหาในการศกึษานี้ประกอบด้วย 3 ส่วนหลกั ได้แก่ 1. การวเิคราะห์โซ่อุปทานขา้วหอมมะลิ

บรรจุถุง 2. การวเิคราะห์โซ่อุปทานขา้วหอมมะลิอินทรีย์บรรจุถุง และ 3. การวเิคราะห์โครงสร้าง 

พฤตกิรรม และผลการดําเนินงานของตลาดขา้วหอมมะลบิรรจุถุง โดยมรีายละเอยีดการศกึษา สรุปได้

ดงันี้ 

 



ส่วนท่ี 1 การวิเคราะหโ์ซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

 โซ่อุปทานขา้วหอมะลบิรรจุถุงผา่นชอ่งทาง Modern Trade ประกอบดว้ยผูม้สี่วนเกีย่วขอ้งหลาย

คน เริม่จาก “เกษตรกร” ซึ่งเป็นผูผ้ลิตต้นน้ําของโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุง หลกัจากนัน้ขา้วเปลอืกจาก

เกษตรกรจะถูกส่งผ่านเพื่อไปโรงสแีปรสภาพข้าวเปลอืกเป็นข้าวสาร โดยเกษตรกรจะส่งข้าวเปลอืก

โดยตรงไปยงัโรงสีเอง หรือส่งข้าวเปลอืกผ่านพ่อค้าผู้รวบรวมข้าวเอกชน/สหกรณ์การเกษตร โรงสี

เอกชน/สหกรณ์ที่มโีรงส ี ทําหน้าที่แปรสภาพขา้วเปลอืกให้เป็นขา้วสาร หลกัจากนัน้ขา้วสารจะถูกส่ง

ต่อไปยงัผู้ประกอบการข้าวถุงซึ่งจะบรรจุข้าวถุงและส่งต่อให้ Modern Trade เพื่อขายปลีกให้กบั

ผูบ้รโิภคต่อไป โดยในการส่งผ่านขา้วสารไปยงัพ่อค้าบรรจุขา้วถุง อาจเป็นการส่งตรงจากโรงสีไปยงั

ผูป้ระกอบการขา้วถุง หรอืผา่นพ่อคา้ส่ง(ผูร้วบรวมขา้วสารต่อ) หรอื “หยง” เป็นคนกลางในการรวบรวม

ขา้วสารและทําหน้าทีป่ระสานงานขอ้มูลในการซื้อขายขา้วสารระหวา่งโรงสแีละผูป้ระกอบการขา้วถุง 

 การวเิคราะหโ์ซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุง สามารถจําแนกกจิกรรมหลกัของผูม้สี่วนเกีย่วขอ้ง

ไดด้งันี้ 

 1.  กิจกรรมการปลูกข้าว เกษตรกรรอ้ยละ 74 เลอืกปลูกขา้วพนัธุ์ขาวดอกมะล ิ105 บางราย

ปลูกทัง้พนัธุข์าวดอกมะล ิ105 และพนัธุ์ กข 15 เนื่องจากเกบ็เกี่ยวไม่พร้อมกนั และบางรายปลูกพนัธุ์

ขาวดอกมะล ิ105 ร่วมกบัขา้วเหนียว โดยแหล่งทีม่าของพนัธุข์า้ว ส่วนใหญ่มาจากการทีเ่กษตรคดัเลอืก

เมลด็พนัธุท์ีส่มบูรณ์เพื่อเกบ็พนัธุไ์วเ้อง รองลงมาไดแ้ก่ การซื้อพนัธุ์ขา้วจากแหล่งต่างๆ เช่น ศูนย์วจิยั

พนัธุข์า้วของแต่ละจงัหวดั และสหกรณ์การเกษตรในพื้นที่ ทัง้นี้ เกษตรกรส่วนใหญ่จะเปลี่ยนพนัธุ์ขา้ว

ทุก 1-3 ปี เนื่องจากขา้วกลายพนัธุ์ และเมลด็ขา้วคุณภาพไม่ด ีโดยมเีกษตรกรส่วนน้อย (ร้อยละ 5) ที่

เปลีย่นพนัธุข์า้วทุก 4-10 ปี หรอืไม่เคยเปลีย่นพนัธุข์า้วมา 10 ปีแลว้  รูปแบบการปลูกขา้วส่วนใหญ่เป็น

นาหวา่น  โดยเกษตรกรส่วนใหญ่มผีลผลติขา้วพนัธุ์ขาวดอกมะล ิ105 เฉลี่ย 317 กโิลกรมัต่อไร่ และมี

ขอ้สงัเกตวา่เกษตรกรรอ้ยละ 49 มผีลผลติเฉลีย่ตํ่ากวา่ 300 กโิลกรมัต่อไร่   

 เมื่อพิจารณาการจัดการการปลูกข้าวในกิจกรรมการปลูกข้าวได้แก่การคดัเลือกพันธุ์ การ

ปรบัปรุงดนิ การจดัการน้ํา การจดัการแปลงปลูก การจดัการโรคและแมลง การเกบ็เกี่ยวและการปลูก

ขา้ว โดยใหเ้กษตรกรใหค้ะแนนความสําคญัในการจดัการขา้วแต่ละกจิกรรม เป็น 5 ระดบั ระดบั 1 เป็น

คะแนนใหค้วามสําคญัน้อยทีสุ่ด และระดบั 5 เป็นคะแนนให้ความสําคญัมากที่สุด พบว่า เกษตรกรราย

ใหญ่ให้ความสําคญัในการจดัการปลูกขา้วมากกว่ารายเลก็ โดยทัง้เกษตรกรรายใหญ่และรายเลก็ให้

ความสําคญักบักจิกรรมการคดัเลอืกพนัธุ์และปรบัปรุงดนิในระดบัมาก ให้ความสําคญักบักจิกรรมการ

เกบ็เกีย่ว ตากขา้ว ปานกลางการจดัการโรคและแมลง และการจดัการน้ํา น้อย 

 2.  กิจกรรมจดัคณุภาพข้าวเปลือก เกษตรกรรอ้ยละ 79.7 ไม่มกีารจดัชัน้คุณภาพขา้วเปลอืก

ก่อนขาย เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ทราบความชื้น เปอร์เซ็นต์ต้นข้าว และความบริสุทธิข์ ้าว 

สําหรบัผูร้วบรวมขา้วเปลอืกและโรงสจีะมกีารจดัชัน้คุณภาพขา้วเปลอืกโดยแยกขา้วเปลอืกเป็นกองตาม

คุณภาพขา้ว โดยผูร้วบรวมขา้วเปลอืกส่วนใหญ่จะสุ่มตรวจคุณภาพขา้วทางกายภาพ เชน่ ความบรสิุทธิ ์

ขา้ว เปอร์เซ็นต์ต้นข้าว ความเก่าใหม่ ในขณะที่โรงสีจะมขี ัน้ตอนตรวจสอบคุณภาพละเอียดกว่าผู้



รวบรวม เช่น ต้ม บด ย้อมสี ตรวจสอบทางเคมี  ทัง้นี้มีข้อสงัเกตว่าสหกรณ์การเกษตรที่ทําหน้าที่

รวบรวมขา้วมเีครื่องมอืตรวจสอบคุณภาพดกีวา่ผูร้วบรวมเอกชน แต่จะมคีวามเขม้งวดในการตรวจสอบ

คุณภาพข้าวเปลือกน้อยกว่าผู้รวบรวมเอกชน และโรงสีเอกชนจะมีความสามารถในการตรวจสอบ

คุณภาพขา้วเปลอืกและมคีวามเขม้งวดในการตรวจสอบมากกวา่สหกรณ์การเกษตรทีม่โีรงส ี

 3.  กิจกรรมการกระจายข้าวเปลือก ผลผลติขา้วเปลอืกของเกษตรกรร้อยละ 62 จะถูกนําไป

ขาย ร้อยละ 27 ถูกนําไปบรโิภคในครวัเรอืน ร้อยละ 7 ถูกนําไปเกบ็ไวเ้พื่อทําพนัธุ์ โดยเกษตรกรจะ

ขายขา้วเปลอืกให้กบัพ่อค้ารายเดยีวขาประจํา โดยเกษตรกรร้อยละ 48.6 จะขายให้กบัโรงสมีากที่สุด 

รองลงมาเป็นสหกรณ์การเกษตร ผู้รวบรวมข้าวเปลือก จะซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกรเป็นหลกั และ

ขายขา้วเปลอืกใหก้บัโรงสเีป็นหลกั โรงสี จะซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกรโดยตรงมากทีสุ่ด รองลงมาเป็น

ผูร้วบรวมเอกชน โดยมีขอ้สงัเกตว่าโรงสีเอกชนหลายแห่งนิยมซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกรโดยตรง

มากกวา่ผูร้วบรวม จากการทีม่กีารซื้อขายกนักบัเกษตรกรโดยตรงมานานและมคีวามสมัพนัธ์ที่ดตี่อกนั 

ทําใหม้ัน่ใจในความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะลวิา่เป็นขา้วหอมมะลแิท ้ในขณะทีก่ารรบัซื้อขา้วเปลอืกผา่นผู้

รวบรวม บางครัง้เป็นขา้วเปลอืกทีม่กีารนําเขา้มาจากประเทศเพื่อนบา้นเพื่อหวงักําไร จงึมคีุณภาพน้อย

กว่าการรบัซื้อจากเกษตรกรโดยตรง และรบัซื้อข้าวเปลือกจากสหกรณ์การเกษตรจะเป็นส่วนน้อย 

เนื่องจากสหกรณ์เน้นการซื้อขา้วเปลอืกจากสมาชกิ ซึ่งไม่ใหค้วามสําคญักบัคุณภาพเท่าทีค่วร 

 ในการขายขา้วเปลอืก ส่วนใหญ่จะขายที่สถานที่ผูร้บัซื้อข้าวเปลอืก ผูร้บัซื้อขา้วเปลอืกเป็นผู้

กําหนดราคาขา้วเปลอืกตามคณุภาพขา้ว และพจิารณาจากราคาคู่แขง่ประกอบ ผูร้วบรวมอา้งองิราคารบั

ซื้อจากราคาโรงส ี โดยจะหกัค่าใชจ้่ายและกําไรที่ต้องการ โรงสนํีาราคาขา้วสารที่กรุงเทพฯมาคํานวณ

มูลค่าผลผลติทีไ่ดจ้ากการแปรสภาพขา้วเปลอืก หกัค่าใชจ้่ายในการดําเนินการและกําไรมากําหนดราคา

ข้าวเปลือก ทัง้นี้มีข้อสงัเกตว่าเกษตรกรส่วนน้อยต่อรองราคาได้ เนื่องจากผลผลิตมีคุณภาพดี มี

ความสมัพนัธซ์ื้อขายกนัเป็นเวลานาน หรอืการเป็นสมาชกิสหกรณ์ 

 4.  กิจกรรมขนส่งข้าวเปลือก ในการขายขา้วเปลอืก เกษตรกรและผูร้วบรวมส่วนใหญ่เป็นผู้

ออกค่าใชจ้่ายในการขนส่งขา้วเปลอืกเอง โดยเกษตรกรขนส่งด้วยรถบรรทุก 4-6 ล้อ มากที่สุด เกษตร

ส่วนน้อยจะขนส่งดว้ยรถไถเดนิตาม และรถอแิต๋น ผูร้วบรวมขนส่งดว้ยรถบรรทุก 6 ลอ้และรถพ่วง 

 5.  กิจกรรมการเกบ็รกัษาข้าวเปลือก เกษตรกรร้อยละ 71.8 มกีารเกบ็ขา้ว เพื่อบรโิภค รอ

ราคาขาย ระยะเวลาในการเกบ็เฉลีย่ 7-8 เดอืน และเกบ็ที่ยุ้งเกบ็ที่อยู่บรเิวณบ้าน ผูร้วบรวมจะเกบ็ขา้ว 

โดยกรณเีกบ็ไวไ้ม่เกนิ 1 เดอืน เพื่อรอขาย มกัจะใชก้ารเทกอง และในกรณกีารเกบ็สตอ็กไวร้อราคา จะ

เก็บข้าวเปลือกไว้ในกระสอบและเก็บให้เป็นระเบียบในที่มีช่องระบายอากาศ โรงสีจะเก็บสต็อก

ขา้วเปลอืกมากกว่าขา้วสาร โดยจะรอให้ราคาขา้วสารสูงขึน้ถงึจะสขีา้วเปลือกเป็นขา้วสาร และสตีาม

คําสัง่ซื้อจากลูกคา้ โดยมรูีปแบบการเกบ็ขา้วเปลอืกไวใ้นโกดงัและไวใ้นไซโล 

 6.  กิจกรรมการสีข้าวเปลือกเป็นข้าวสาร โรงสจีะนําขา้วเปลอืกทีไ่ดค้วามชืน้ตามต้องการมา

ทําความสะอาด (กรณีความชื้นไม่ได้ตามต้องการจะต้องนําไปอบก่อน) หลงัจากนัน้จะมกีารกะเทาะ

ขา้วเปลอืก แยกกรวด หนิ สิง่เจอืปน ขดัขาว และขดัมนั โดยกระบวนการขดัขาวและขดัมนัจะขึน้อยู่กบั



คุณภาพทีต่อ้งการ ในบางกรณโีรงสจีะมกีารใชเ้ครื่องยงิเลเซอรเ์พื่อกําจดัเมลด็ดํา เมลด็ลบี เมลด็เหลอืง 

และสิง่เจอืปนออก เพื่อใหข้า้วทีส่มีคีุณภาพทีด่ยีิง่ข ึน้ 

7.  กิจกรรมการกระจายข้าวสาร ในการขายขา้วสาร: โรงสีขายขา้วสารให้กบัผูป้ระกอบการ

ข้าวบรรจุถุงมากที่สุด (ร้อยละ 39.9) รองลงมาบรรจุถุงและทําตราโรงสีเอง (ร้อยละ 29.4) ขายให ้

หยงหรอืพ่อคา้ผูร้วบรวมส่งต่อ เชน่ ส่งต่อไปยงัพ่อค้าภาคใต้ (ร้อยละ 23.6) ขายให้กบั Modern Trade 

ในสดัส่วนน้อยที่สุด (ร้อยละ 23.1) ผู้ประกอบการข้าวถงุ จะซ้ือข้าวสารจากโรงสีเป็นหลกั ทัง้จาก

โรงสทีีผู่ป้ระกอบการขา้วถุงเป็นเจา้ของ และจากโรงสอีื่น โดยขา้วสารที่มาจากผูป้ระกอบการขา้วถุงที่มี

โรงสขีองตนเองจะมขีอ้ได้เปรยีบในเรื่องคุณภาพขา้วสารที่สามารถคดัเลอืกคุณภาพขา้วเปลอืกก่อนสี

ขา้ว 

วิธีตกลงราคาข้าวสาร/ข้าวสารบรรจถุงุ ส่วนใหญ่จะขายทีส่ถานทีผู่ร้บัซื้อ ในกรณทีีโ่รงสีขาย

ข้าวสารให้ผู้ประกอบการข้าวถุง ราคาข้าวสารจะกําหนดจากต้นทุนข้าวสาร บวกด้วยกําไรที่โรงสี

ต้องการ ในกรณีที่โรงสีขายขา้วสารให้กบั Modern trade เพื่อทํา house brand ราคาข้าวสารจะถูก

กําหนดจากตน้ทุนขา้วสาร ค่าบรรจุถุง และการกําหนดราคาของ Modern Trade  ผู้ประกอบการข้าว

ถงุ จะเสนอราคาขา้วสารบรรจุถุงทีจ่ะเขา้ไปจําหน่ายใน Modern Trade จากต้นทุนขา้วสาร ค่าปรบัปรุง

คุณภาพ ค่าบรรจุหบีห่อ และกําไรทีต่อ้งการ Modern Trade จะกําหนดราคาขายปลกีจาก Gross Profit 

ซึ่งเป็นราคาที่ Modern Trade บวกเพิม่จากราคาที่ผูป้ระกอบการขา้วถุงตัง้ไว้  โดยModern Trade 

สามารถกําหนดราคาไดม้ากกวา่ผูป้ระกอบการ 

8.  กิจกรรมการขนส่งข้าวสาร/ข้าวสารบรรจุถงุ  โรงสีเป็นผูอ้อกค่าใช้จ่ายในการขนส่ง

ขา้วสารเอง และนิยมขนส่งดว้ยรถบรรทุกสบิลอ้ โดยค่าขนส่งจะคดิตามระยะทาง ผูป้ระกอบการข้าวถงุ 

เป็นผูจ้่ายค่าขนส่งขา้วสารบรรจุถุงเขา้ Distribution center และจาก Distribution center ไปยงัสาขา

ย่อย 

9.  กิจกรรมการเกบ็รกัษาข้าวสาร/ข้าวสารบรรจถุงุ  โรงสี มกัเกบ็ขา้วสารหอมมะลหิลงัสไีม่

เกนิ 12 เดอืน ผูป้ระกอบการข้าวถงุ เกบ็สตอ็กขา้วสารหอมมะลกิ่อนบรรจุถุง เนื่องจากถ้ามกีารเกบ็

สตอ็กขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุงแลว้ จะเกบ็ไดไ้ม่เกนิ 1 สปัดาห ์มฉิะนัน้จะมปีญัหาเรื่องมอด  

10.  พฤติกรรมการบริโภคข้าวสารบรรจุถงุ ผูบ้รโิภคโดยเฉลี่ยซื้อขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง  

1 ครัง้ต่อเดอืน ในแต่ละครัง้นิยมซื้อขนาด 5 กก. รอ้ยละ 31 ของผูบ้รโิภคเจาะจงตราสนิค้าในการเลอืก

ซื้อขา้วสารบรรจุถุง และนิยมซื้อที่ดสิเคาท์สโตร์มากที่สุด รองลงมาเป็นซุปเปอร์มาร์เกต กลุ่มผูบ้รโิภค

รายได้ตํ่าจะเน้นสถานที่ซื้อที่มรีาคาถูกกว่าที่อื่นมากกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที่มรีายได้สูง และกลุ่มผูบ้รโิภค

รายได้สูงจะเน้นสถานที่ที่มยีี่ห้อขา้วที่หลากหลายและมีคุณภาพดีกว่าที่อื่นมากกว่ากลุ่มผู้บริโภคที่มี

รายได้ตํ่า ปจัจยัในการเลือกซื้อข้าวสารบรรจุถุงของผู้บริโภคคือ รสชาติข้าว ราคาและยี่ห้อ ซึ่งไม่

แตกต่างกนัระหวา่งกลุ่มผูบ้รโิภครายไดต้ํ่าและรายไดสู้ง  ทัง้นี้มขีอ้สงัเกตว่าผูบ้รโิภคส่วนน้อยเท่านัน้ที่

เห็นว่าแหล่งปลูกเป็นปจัจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อข้าวสารหอมมะลิบรรจุถุง และเมื่อพิจารณา



เครื่องหมายรบัรองคุณภาพขา้วสารบรรจุถุงตรามอืพนมของกระทรวงพาณิชย์ พบว่า ร้อยละ 28 ของ

ผูบ้รโิภคทีรู่จ้กัตราเครื่องหมายมอืพนม  

การวิเคราะหค์วามเช่ือมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อปุทาน  สรุปการศกึษาไดด้งันี้ 

การวิเคราะห์ต้นทุน กาํไร และส่วนเหล่ือมตลาดตลอดห่วงโซ่คุณค่า พบว่าแต่ละขัน้ของ

การผลิตมีการกระจายต้นทุนและกาํไรไม่เท่ากนั โดยโรงสีจะมีต้นทุนตลาดในสัดส่วนที่มากที่สุด 

รองลงมาไดแ้ก่การขายขา้วสารบรรจุถุงใน Modern Trade เมื่อพจิารณา ตน้ทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติ

ในขัน้ก่อนหน้า พบว่า การขายขา้วสารบรรจุถุงใน Modern Trade และการขายขา้วสารบรรจุถุงก่อนขา้ว 

Modern Trade มตี้นทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้าในสดัส่วนที่สูง เมื่อพจิารณากําไรต่อ

หน่วย จากราคาขายหกัด้วยต้นทุนทัง้หมด พบว่าเกษตรกรได้รับกําไรต่อหน่วยมากที่สุด ส่วนหนึ่ง

เนื่องจากในปี 2553/54 มโีครงการประกนัรายไดเ้กษตรกร ซึ่งกําหนดราคาประกนัใหร้วมถงึกําไรเกษตรกร

ในอตัราที่สูง  โดยเมื่อพจิารณาถึงส่วนแบ่งกําไรทัง้หมด พบว่าเกษตรกรจะได้ส่วนแบ่งกําไรมากที่สุด  

(รอ้ยละ 57) รองลงมาไดแ้ก่ผูป้ระกอบการขา้วถุง (รอ้ยละ 15) โดยเมื่อเปรยีบเทยีบตน้ทุนและกําไร จะเหน็

วา่แต่ละข ัน้ของการผลติมกีารกระจายไม่เท่ากนั เชน่ โรงสมีสีดัส่วนตน้ทุนส่วนเพิม่มาก และมสีดัส่วนกําไร

น้อย0

1
  ผูป้ระกอบการขา้วถุงมสีดัส่วนตน้ทุนส่วนเพิม่น้อยและมสีดัส่วนกําไรมาก และเมื่อพจิารณาสดัส่วน

ส่วนเหลื่อมตลาดระหวา่งราคาขายและราคาซื้อต่อราคาขายปลกีให้ผูบ้รโิภค พบว่าระดบัเกษตรกรมสี่วน

เหลื่อมตลาดมากที่สุด (ร้อยละ 47) รองลงมาได้แก่ระดบัโรงส ี(ร้อยละ 21) ระดบั Modern Trade (ร้อยละ 

16) และระดบัผูป้ระกอบการบรรจุถุง (รอ้ยละ 10) 

การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างผู้เก่ียวข้อง  ความสมัพนัธ์ระหว่างเกษตรกร ผู้รวบรวม 

โรงสี  และผู้ประกอบการข้าวถุงจะอาศยัความคุ้นเคย ที่การค้าซื้อขายกันเป็นระยะเวลายาวนาน 

ความสมัพนัธร์ะหวา่งเกษตรกรและสหกรณ์จะเป็นความสมัพนัธผ์า่นการเป็นสมาชกิสหกรณ์การเกษตร ที่

ไดร้บัประโยชน์จากการซื้อปจัจยัการผลติในราคาถูก  การรบัซื้อขา้วเปลอืกในราคาที่สูงขึน้ และการได้รบั

สนิเชือ่  ในขณะที่ความสมัพนัธ์กบัร้านค้าสมยัใหม่ จะเป็นความสมัพนัธ์ที่ผ่านรูปแบบสญัญาทางการค้า 

ทัง้นี้พบวา่เกษตรกรมคีวามสมัพนัธใ์กลช้ดิกบัสหกรณ์มากทีสุ่ด และผูร้วบรวมเอกชนน้อยทีสุ่ด  ผูร้วบรวม

เอกชนมคีวามสมัพนัธใ์กลช้ดิกบัเกษตรกรมากทีสุ่ด และผูร้วบรวมเอกชนรายอื่น/สหกรณ์น้อยที่สุด โรงสมีี

ความสมัพนัธใ์กลช้ดิกบัผูร้วบรวมขา้วเปลอืกมากทีสุ่ด และใกลช้ดิกบั Modern Trade น้อยทีสุ่ด 

 การวิเคราะหก์ารไหลเวียนข้อมูลในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน สรุปได้ดงันี้  การไหลเวียน

ข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก เกษตรกรไดร้บัขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืกทีไ่ม่สมบูรณ์ โดยเกษตรกรส่วนน้อย

ทีท่ราบความชืน้ขา้วเปลอืก เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว และความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะล ิผูร้วบรวมขา้วเปลอืกจะ

ทราบคุณภาพความชื้น ได้ดี และโรงสีจะทราบคุณภาพขา้วเปลือกของเกษตรกรมากที่สุด เนื่องจากมี

อุปกรณ์ตรวจสอบทีส่มบูรณ์ การไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวสาร  เชน่ มาตรฐานขา้วสารหอมมะล ิและ

                                                             
1 ส่วนแบ่งกาํไรของโรงสไีม่รวม รายไดใ้นส่วนของการขายผลพลอยได ้



มาตรฐานมอืพนม เป็นไปอย่างสมบูรณ์ระหว่างโรงส ี ผูป้ระกอบการขา้วสารบรรจุถุง และ Modern Trade   

แต่มกีารไหลเวยีนที่ไม่สมบูรณ์ไปสู่ผูบ้รโิภค กล่าวคอืผูบ้รโิภคส่วนน้อยที่รู้จกัมาตรฐานดงักล่าว และให้

ความสําคญักบัมาตรฐานดงักล่าวในระดบัตํ่า  การไหลเวียนข้อมูลเรื่องปัจจยัคุณลกัษณะท่ีผู้บริโภค

ต้องการ เชน่ ความนิ่มหลงัการหุง ความหอม และความสะอาดของขา้วสาร มกีารไหลเวยีนทีส่อดคลอ้งกนั

ระหวา่งผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงและผูบ้รโิภค อย่างไรกต็ามผูป้ระกอบการขา้วถุง ให้ความสําคญัมากใน

เรื่องความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุง และแหล่งปลูกขา้วหอมมะลมิาก แต่ผูบ้รโิภคให้ความสําคญั

กบัความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุงในระดบัปานกลาง และให้ความสําคญักบัแหล่งปลูกขา้วหอม

มะลแิละมาตรฐานมอืพนมระดบัน้อย ข้อมูลปัจจยัคณุลกัษณะท่ีส่งผลต่อราคาข้าวเปลือกหอมมะลิ ผู้

รวบรวมขา้วเปลอืกและโรงสเีอกชนจะมขีอ้มูลปจัจยัคุณลกัษณะทีส่่งผลต่อราคาขา้วเปลอืกที่สอดคล้องกนั 

คอื ความชืน้ เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความเก่าใหม่ของขา้วเปลอืก และความสวยของขา้วเปลือก ตามลําดบั  

ในขณะทีใ่นระดบัเกษตรจะเน้นความสวยของขา้วเปลอืกมากทีสุ่ด รองลงมาเป็นความชืน้และเปอรเ์ซน็ตต์น้

ขา้ว  ทําใหเ้กษตรกรใหค้วามสําคญักบัการตากขา้วน้อย 

การวิเคราะห์ประสิทธิภาพตลาดข้าวหอมมะลิบรรจุถงุ พบว่าเกษตรกรปลูกขา้วในภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือมคีวามชืน้เฉลีย่ 17% ซึ่งมากกวา่มาตรฐานทีค่วามชืน้ 15% โดยรวมโรงสีมีความ

พอใจในคุณภาพข้าวเปลือกท่ีรบัซ้ือกบัเกษตรกรรายย่อยมากท่ีสุด เนื่องจากมคีวามบรสิุทธิข์อง

ขา้วหอม เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว ความสวยของเมลด็และสิง่เจอืปน มากกวา่การรบัซื้อจากแหล่งอื่น  ยกเวน้

ความชื้นที่การตัง้จุดรบัซื้อในพื้นที่ (Direct Procurement) มีคุณภาพตํ่าที่สุด ในขณะที่รบัซื้อจาก

เกษตรกรรายใหญ่จะมคีุณภาพดทีี่สุด โรงสีส่วนใหญ่พอใจในปริมาณและเวลาส่งมอบข้าวตาม

กาํหนด จากผูร้วบรวมมากท่ีสดุ ในขณะทีพ่อใจเวลาส่งมอบและปรมิาณการส่งมอบจากเกษตรกรราย

ใหญ่ในระดบัน้อยทีสุ่ด  ผูป้ระกอบการข้าวบรรจถุงุมีความพอใจในคุณภาพข้าวสารท่ีซ้ือจากโรงสี

ผ่านหยงมากท่ีสุด  รองลงมาเป็นข้าวสารที่ซื้อจากโรงสีโดยตรง ซึ่งเป็นโรงสีที่โรงบรรจุรู้จกัและมี

การค้ามานาน  ทัง้นี้ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงไม่ซื้อขา้วสารจากกลุ่มเกษตรกรโดยตรง เนื่องจากมี

คุณภาพขา้วสารทีไ่ม่ด ีและผูป้ระกอบการฯตอ้งปรบัปรุงคุณภาพเพิม่ขึน้  เมื่อพจิารณาประสทิธภิาพการ

สขีา้วเปลอืก พบวา่ ในปีการผลติ 2553/54 โรงสเีอกชนมอีตัราการแปลงสภาพ (ขา้วเปลอืก: ขา้วสาร) 

เฉลีย่อยู่ที ่1: 0.65 หรอืขา้วเปลอืกเจา้หอมมะล ิ1,000 กโิลกรมั แปรสภาพเป็นขา้วสารได้ 650 กโิลกรมั  

เมื่อพจิารณาประสทิธภิาพการจดัการขา้วสาร พบว่าโรงสเีอกชนมปีระสิทธภิาพในการจดัการขา้วสาร

ดกีวา่สหกรณ์ทีม่โีรงส ี โดยสหกรณ์การเกษตรมอีตัราการแปลงสภาพอยู่ที่ 0.44-0.52 ตํ่ากว่าของโรงสี

เอกชน  ซึ่งมาจากการจดัการทีไ่ดต้น้ขา้ว ขา้วหกั ทีต่ํ่ากวา่  

 

 

 

 



ส่วนท่ี 2 การวิเคราะหโ์ซ่อปุทานข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุ 

 โซ่อุปทานของข้าวหอมมะลิอินทรีย์ ประกอบด้วยผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง เริ่มตัง้แต่ เกษตรกร 

ขา้วเปลอืกจากเกษตรกรเกอืบทัง้หมดจะถูกนํามาขายให้กบัผูร้วบรวมและโรงส 1ี

2
 (สหกรณ์การเกษตร 

กลุ่มเกษตรอนิทรยี ์และสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกค้า ธ.ก.ส.) ซึ่งจะมโีรงสใีนการจดัการแปร

สภาพขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร และเป็นผูป้ระกอบการบรรจุถุงดว้ย กลุ่มสหกรณ์จะส่งขา้วสารบรรจุถุงไป

ยงัพ่อคา้ส่ง และพ่อคา้บรษิทัเพื่อส่งออก สําหรบัส่วนที่ได้บรโิภคภายในประเทศจะส่งผ่านให้กบัพ่อค้า

บรษิัทเพื่อส่งขายให้กบัร้านค้าสมยัใหม่ (Modern trade) ขายปลกีให้กบัผู้บรโิภค และจะมบีางส่วน

ส่งผา่นรา้นคา้สมยัใหม่ และรา้นคา้ทอ้งถิน่ เพื่อขายปลกีใหผู้บ้รโิภค  

 การวเิคราะหโ์ซ่อุปทานขา้วหอมมะลอินิทรยีส์ามารถจําแนกกจิกรรมหลกัของผูม้สี่วนเกี่ยวขอ้ง

ไดด้งันี้ 

1. กิจกรรมการปลูกข้าว  เกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี์จะใชพ้ื้นที่เพาะปลูกขา้วเฉลี่ย 

13.52 ไร่ต่อครวัเรือน และร้อยละ 85.71 ของพื้นที่เพาะปลูกอยู่ใกล้เคียงกบัพื้นที่เกษตรเคมี ซึ่งมี

ระยะห่างเฉลี่ย 1.99 เมตร ใชพ้นัธุ์ขา้วหอมมะล ิ105  แหล่งที่มาพนัธุ์ข้าวส่วนใหญ่ซื้อเมลด็พนัธุ์จาก

กลุ่มเกษตรกร  สหกรณ์  เพื่อนเกษตรกร และเกษตรอําเภอ  เกษตรกรส่วนใหญ่เปลี่ยนเมลด็พนัธุ์ขา้ว

ทุก 3 ปี รองลงมาไม่เคยเปลี่ยนมากกว่า 10 ปี มกีารเปลี่ยนเมลด็พนัธุ์ขา้วทุกปี และเปลี่ยนเมลด็พนัธุ์

ขา้วทุก 5-10 ปี สาเหตุการเปลีย่นเมลด็พนัธุข์า้ว เนื่องจากกลายพนัธุถ์งึรอบเวลาเปลีย่นพนัธุ/์ ขา้ว และ

เนื่องจากเมลด็ขา้วคุณภาพไม่ด ีผลผลติขา้วโดยเฉลี่ยเท่ากบั 408.19 กโิลกรมัต่อไร่ สําหรบัการรบัรอง

มาตรฐานอินทรีย์เกษตรกรไม่ได้จ่ายค่ารบัรองมาตรฐานอินทรีย์ เนื่องจากหน่วยงานราชการ และ

สหกรณ์กรนีเนทเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่าย ซึ่งมกีารตรวจสอบและรบัรองทุกปี  

เมื่อพิจารณาการจดัการการปลูกข้าวในกิจกรรมการปลูกข้าวได้แก่การคัดเลือกพันธุ์ การ

ปรบัปรุงดนิ การจดัการน้ํา การจดัการแปลงปลูก การเกบ็เกี่ยว การจดัการโรคและแมลง การตากขา้ว 

โดยให้เกษตรกรให้คะแนนความสําคญัในการจดัการขา้วแต่ละกจิกรรม เป็น 5 ระดบั ระดบั 1 เป็น

คะแนนให้ความสําคญัน้อยที่สุด และระดบั 5 เป็นคะแนนให้ความสําคญัมากที่สุด พบว่า เกษตรกรให้

ความสําคญัใหค้วามสําคญักบัการคดัเลอืกเมลด็พนัธุ ์และการปรบัปรุงดนิมากทีสุ่ด  การจดัการโรคและ

แมลงน้อยทีสุ่ด 

2. กิจกรรมการจดัคุณภาพข้าวเปลือก  เกษตรกรส่วนใหญ่มีพจิารณาคุณภาพขา้วเปลอืก 

ดา้นความชืน้จะทราบจากการใชเ้ครื่องวดัความชืน้ การใชป้ระสบการณ์ในคาดคะเน เช่น การใชม้อืจบั 

การดูด้วยสายตา เป็นต้น เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ทราบเปอร์เซ็นต์ต้นขา้วและความบรสิุทธิข์องพนัธุ์ขา้ว

ก่อนนําไปขาย แต่จะมกีารจดัชัน้คุณภาพขา้วเปลอืกก่อนขาย สําหรบัระดบัผูร้วบรวมและโรงสมีกีาร

ควบคุมการผลติ ณ ระดบัไร่นาของเกษตรกร โดยมรีะบบการควบคุมภายใน (Inter Control System: 
                                                             
2
 ระดบัผูร้วบรวบและโรงสขีองขา้วหอมมะลอินิทรยีจ์ะประกอบดว้ย สหกรณ์การเกษตร กลุ่มเกษตรอนิทรยี ์และ

สหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลกูค้า สกต.ธกส. 



ICS) ดา้นวธิกีารตรวจสอบมาตรฐานขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์ โรงสจีะเกบ็ตวัอย่างขา้วเปลอืกหอม

มะลอินิทรยีท์ีเ่กษตรกรนําส่งมาตรวจสอบ เพื่อให้เป็นไปตามมาตรฐานขา้วหอมมะลอินิทรยี์และมคีู่มอื

การรบัซื้อข้าวเปลือกหอมมะลิอนิทรยี์ประกอบเพื่อความถูกต้อง สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์

(มกท.) ตรวจสอบและใหก้ารรบัรองผลติผล/ผลติภณัฑเ์กษตรอนิทรยี ์สําหรบัการตรวจสอบย้อนกลบั จะ

มกีารตรวจตามมาตรฐาน ICS/HACCP/GMP นอกจากนี้ยงัมกีารจดัคุณภาพทางด้านกายภาพ ได้แก่ 

ความบรสิุทธข์า้ว เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว  

3. กิจกรรมการกระจายข้าวเปลือก เกษตรกรจะขายผลผลติขา้วร้อยละ 65.85 ใชบ้รโิภคร้อยละ 

25.70 และใชท้ําพนัธุร์อ้ยละ 5.99  จะขายขา้วเปลอืกใหก้บัพ่อคา้รายเดยีวขาประจําโดยส่วนใหญ่จะขาย

ใหก้บัผูร้วบรวมและโรงส ี ส่วนผูร้วบรวม/โรงส/ีผูป้ระกอบการบรรจุถุง จะรบัซื้อเฉพาะขา้วเปลอืกแห้ง

จากเกษตรกรที่เป็นสมาชกิเป็นส่วนใหญ่ และซื้อในสถานที่ของโรงสเีอง มีเพยีงสหกรณ์การเกษตรที่

ออกไปรบัซื้อยงัแหล่งต่างๆ บา้ง โรงสจีะเป็นผูก้ําหนดราคาขา้วเปลอืกตามคุณภาพ และเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว 

เกษตรกรส่วนใหญ่ต่อรองราคาได้ แต่สําหรับโรงสีของสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกค้า  

ธ.ก.ส.(สกต.ธ.ก.ส.) มกีารกําหนดราคาเพยีงราคาเดยีว 

4. กิจกรรมขนส่งข้าวเปลือก ในการขายขา้วเปลอืก เกษตรกรเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการขนส่งเอง 

ส่วนใหญ่ใชร้ถบรรทุก 4 ส่วนน้อยรถอแีต๋นและรถบรรทุก 6 ลอ้ 

5.  กิจกรรมการเกบ็รกัษาข้าวเปลือก การเก็บสต็อกข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย์ของ

เกษตรกรพบวา่ ขา้วเปลอืกในสตอ็กส่วนใหญ่(รอ้ยละ90) เป็นขา้วเปลอืกในฤดูกาลผลติ 2553 ซึ่งเกบ็ไว้

นานเฉลี่ย 12-14 เดอืน เกษตรกรร้อยละ 73.2 มกีารเกบ็ขา้ว เพื่อบรโิภค ระยะเวลาในการเกบ็เฉลี่ย  

9-10 เดอืน ขา้วเปลอืกทีเ่กบ็ไวม้คีวามชืน้เฉลีย่ 13.69% และรอ้ยละ 65.4 เกบ็ที่ยุ้งเกบ็ที่อยู่บรเิวณบ้าน 

สําหรบัระดบัโรงส ีกรณีเตรยีมสโีรงสจีะใชว้ธิกีารเกบ็ในโกดงั แล้วบรรจุใส่กระสอบของโครงการพร้อม

กบักรอกรายละเอยีดต่างๆของขา้วหอมมะลอินิทรยี์  ในกรณีเกบ็สตอ็กไวร้อสโีรงสจีะเกบ็ในโกดงั โดย

บรรจุใส่กระสอบพลาสตกิขนาด 35-650 กโิลกรมั เกบ็นาน 8-12 เดอืน 

6.  กิจกรรมการสีข้าวเปลือกเป็นข้าวสาร โรงสจีะนําขา้วเปลอืกทีไ่ดค้วามชืน้ตามต้องการมา

ทําความสะอาด หลงัจากนัน้จะมกีารกะเทาะขา้วเปลอืก แยกกรวด หนิ สิง่เจอืปน ขดัขาว และขดัมนั 

โดยกระบวนการขดัขาวและขดัมนัจะขึน้อยู่กบัคุณภาพที่ต้องการ ในบางกรณีโรงสจีะมกีารใชเ้ครื่องยงิ

เพื่อกําจดัเมลด็ดํา เมลด็ลบี เมลด็เหลอืง และสิง่เจอืปนออก เพื่อใหข้า้วทีส่มีคีุณภาพทีด่ยีิง่ข ึน้ 

7. กิจกรรมการกระจายข้าวสาร ระดบัโรงสจีะกระจายการขายขา้วสารหอมมะลอินิทรยี ์พบวา่  

โรงสชีมุชนเกษตรอนิทรยีไ์ดข้ายขา้วใหก้บัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงคอื สหกรณ์กรนีเนท (ร้อยละ 85) 

โดยบรรจุถุงจมัโบ้ขนาด 50 กโิลกรมั ซึ่งโรงสสีามารถต่อรองราคาขายได้ อกีร้อยละ 15 ส่งขายให้กบั

ร้านค้าภายในท้องถิ่น โดยบรรจุถุงขนาด 5 กิโลกรัม โรงสีสหกรณ์การเกษตรได้ขายข้าวให้กับ

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงไดแ้ก่ สหกรณ์กรนีเนท บรษิทัเอมเวย ์และบรษิทัมาบุญครอง(ร้อยละ 56.25) 

โดยบรรจุถุงจมัโบ้ขนาด 25 - 50 กโิลกรมั ขายให้พ่อค้าส่ง(ผูร้วบรวมขา้วสารส่งต่อ) (ร้อยละ 42.53) 

โดยบรรจุกระสอบขนาด 50 กโิลกรมัและอกีร้อยละ 1.22 ส่งขายให้กบัร้านค้าภายในท้องถิน่ โดยบรรจุ



ถุงขนาด 5 กโิลกรมั โรงสสีกต. (ธกส.) ไดข้ายขา้วทัง้หมดใหก้บัรา้นคา้สมยัใหม่คอืเลมอนฟาร์ม(ร้อยละ

100) โดยบรรจุถุงขนาด 2 และ 5 กโิลกรมั ผู้ประกอบการบรรจุถุง จะทําการบรรจุเพื่อจําหน่ายยงั

ต่างประเทศ (รอ้ยละ 90) โรงบรรจุจะผูบ้รรจุเอง  

8.  กิจกรรมการขนส่งข้าวสาร/ข้าวสารบรรจุถงุ ส่วนใหญ่ขายขา้วสารที่สถานที่ผูร้บัซื้อ โดย

โรงสอีอกค่าใชจ้่ายเอง ซึ่งลกัษณะการขนส่งจะส่งไปกบับรษิทัขนส่ง รถบรรทุกหกลอ้ และรถยนต ์

9.  กิจกรรมการเกบ็รกัษาข้าวสาร/ข้าวสารบรรจถุงุ ระดบัโรงส ีส่วนใหญ่เกบ็ขา้วสารหลงัจาก

การสนีานเฉลี่ย 12-15 เดอืนก่อนขาย โดยปจัจยัที่พจิารณาในการเกบ็ คอืปรมิาณการสัง่ซื้อขา้วสารของ

ลูกคา้ สําหรบัโรงสสีกต. ธ.ก.ส. ไม่มกีารเกบ็สตอ็กขา้วสารหอมมะลอินิทรยี ์ส่วนผูป้ระกอบการบรรจุขา้วถุง 

จะเกบ็ขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์ที่รอการบรรจุเพื่อรกัษาคุณภาพ มดีงันี้ ควบคุมอุณหภูมิไม่ให้สูงเกนิไป 

การป้องกนัการปนเป้ือน ควบคุมข ัน้ตอนการบรรจุและสถานที่เกบ็ให้สะอาด และความชืน้ควบคุมโดยใช้

ระบบสุญญากาศ เป็นตน้ ก่อนบรรจุปรบัปรุงคุณภาพขา้วโดยผ่านเครื่องร่อน และคดัทําความสะอาดด้วย

แรงงานคน 

10.  พฤติกรรมการบริโภคข้าวสารบรรจุถงุ ผูบ้รโิภคเลอืกซื้อขา้วอนิทรยี์เนื่องจากคํานึงถงึ

สุขภาพ ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ (รอ้ยละ 60) นิยมเลอืกซื้อขา้วบรรจุถุงขนาด 5 กโิลกรมั รองลงมา (ร้อยละ 40) 

นิยมเลอืกซื้อขา้วบรรจุถุงขนาด 2 กโิลกรมั นอกจากการใหค้วามสําคญัเรื่องของมาตรฐานขา้วอนิทรยี์แล้ว 

ผูบ้รโิภคยงัให้ความสําคญักบัราคา และความสะอาดและทนัสมยัของสถานที่ซื้อ (ความหลากหลายของ

ผลติภณัฑ ์การหาซื้อง่าย) ลกัษณะของขา้ว (ความนุ่ม/ความนิ่มของขา้วหลงัการหุง  ความเหนียวของขา้ว

หลงัการหุง รสชาต ิความหอม ความเตม็ของเมลด็ขา้วกอ่นหงุ ความสะอาดของขา้ว ไม่มมีอด กรวด ปนอยู่

ในขา้ว เป็นตน้)  

การวิเคราะหค์วามเช่ือมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อปุทาน สรุปการศกึษาไดด้งันี้ 

การวิเคราะห์ต้นทุน และส่วนเหล่ือมตลาดตลอดห่วงโซ่คุณค่า พบว่าแต่ละขัน้ของการ

ผลิตมีการกระจายต้นทุนและกาํไรไม่เท่ากนั  (ขอ้มูลปีการผลติ 2553/54) พบว่า ในแต่ละระดบัของโซ่

อุปทานมคี่าใชจ้่ายตลาดทีไ่ม่เท่ากนั โดยผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงจะมตี้นทุนตลาดในสดัส่วนที่มากที่สุด 

รองลงมาไดแ้ก่โรงสเีมื่อพจิารณาต้นทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้า พบว่า ผูป้ระกอบการ

ขา้วบรรจุถุงและโรงส ีมตีน้ทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้าในสดัส่วนทีสู่ง เมื่อพจิารณากําไร

ต่อหน่วย พบวา่เกษตรกรไดร้บักําไรต่อหน่วยมากที่สุด โดยเมื่อพจิารณาถงึส่วนแบ่งกําไรทัง้หมด พบว่า

เกษตรกรจะได้ส่วนแบ่งกําไรมากที่สุด (ร้อยละ 60) รองลงมาได้แก่โรงส(ีส่วนแบ่งกําไรของโรงสไีม่รวม

รายไดใ้นส่วนของการขายผลพลอยได้) (ร้อยละ 35) และผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง(ร้อยละ 5) ตามลําดบั 

และเมื่อพจิารณาส่วนเหลื่อมตลาดระหวา่งราคาขายและราคาซื้อ ต่อราคาขายปลกีใหผู้บ้รโิภค พบว่าระดบั

เกษตรกรมสี่วนเหลื่อมตลาดมากทีสุ่ด(รอ้ยละ 46) รองลงมาไดแ้ก่ระดบัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง(ร้อยละ 

29)  และระดบัโรงส(ีรอ้ยละ 25) ตามลําดบั 



การวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างผูเ้ก่ียวข้อง ความสมัพนัธร์ะหวา่งเกษตรกรกบัผูท้ี่เกี่ยวขอ้ง

พบว่า เกษตรกรมคีวามสมัพนัธ์ในระดบัปานกลางกบัโรงส(ีชุมชน/สหกรณ์/สกต.) และมคีวามสมัพนัธ์ใน

ระดบัน้อยกบัโรงสเีอกชน ด้านความสมัพนัธ์ของโรงส(ีชุมชน/สหกรณ์/สกต.)กบัผูเ้กี่ยวขอ้งพบว่า โรงสมีี

ความสมัพนัธ์ในระดบัที่ดีกบัเกษตรกร โรงสี(ชุมชน/สหกรณ์/สกต.)อื่น และหยง และมีความสมัพนัธ์ใน

ระดบัปานกลางกบัโรงสเีอกชนและผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง 

การวิเคราะหก์ารไหลเวียนข้อมูลในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน การไหลเวียนข้อมูล ข้อมูล

คณุภาพข้าวเปลือก เกษตรกรส่วนใหญ่ทราบขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืกไม่สมบูรณ์ ซึ่งการทราบความชืน้

ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีจ์ะมทีัง้ทราบจากการใชเ้ครื่องมอื และการใชป้ระสบการณ์การทํานาคาดคะเน 

เกษตรกรส่วนน้อยไม่ทราบเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว และความบรสิุทธิข์องพนัธุ์ขา้วต้องได้รบัการตรวจสอบจาก

โรงส ีสหกรณ์ ผู้รวบรวมและระดบัโรงสขีา้วเปลอืกจะทราบคุณภาพขา้วเปลอืกโดยพจิารณาจาก ความ

บรสิุทธิ ์ความเป็นอนิทรยี์ถาวรของขา้ว เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความชืน้ ความสวยของสขีา้วเปลอืก และ

สิง่เจือปน ได้ดี เนื่องจากมีอุปกรณ์ตรวจสอบที่สมบูรณ์ การไหลเวียนข้อมูลคุณภาพข้าวสาร มกีาร

ไหลเวยีนขอ้มูลเป็นอย่างดใีนกลุ่มผูป้ระกอบการบรรจุถุงและโรงส ี ซึ่งจะเป็นขอ้มูลของความมมีาตรฐาน

ของขา้วสาร ไดแ้ก่ ความชืน้ของขา้วสาร ความเตม็เมลด็ของขา้ว ปรมิาณขา้วหกั ปรมิาณขา้วเมลด็แดง/

เมล็ดสี ปริมาณข้าวเมล็ดเหลือง ปริมาณข้าวท้องไข่ ปริมาณข้าวเมล็ดเสีย ปริมาณข้าวเหนียวขาว 

ปริมาณข้าวเปลือก และปริมาณเมล็ดลีบ/เมล็ดอ่อน/เมล็ดพืชอื่น และการรบัรองความเป็นอินทรีย ์

อย่างไรกต็ามขอ้มูลต่างๆ เหล่านี้ยงัไม่สามารถเขา้ถงึผู้บรโิภคได้อย่างสมบูรณ์ การไหลเวียนข้อมูล

เรื่องปัจจยัคณุลกัษณะท่ีผูบ้ริโภคต้องการ ไดแ้ก่ มาตรฐานขา้วอนิทรยี ์และลกัษณะของขา้ว เช่น ความ

นิ่มของขา้วหลงัการหุง ความสะอาด รสชาต ิความสมํ่าเสมอของคุณภาพขา้ว และแหล่งปลูก ซึ่งตรงกบั

ขอ้มูลทีผู่ป้ระกอบการขา้วถุงทีใ่ส่ใจในดา้นต่างๆ ดงักล่าวเชน่กนั การไหลเวียนข้อมูลปัจจยัคณุลกัษณะ

ท่ีส่งผลราคา โรงสมีทีราบขอ้มูลเป็นอย่างดใีนปจัจยัด้านความชืน้ เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความเก่า/ใหม่ของ

ขา้ว ความสวยของเมลด็ ระดบัข ัน้มาตรฐานกลุ่ม และสิง่เจอืปน ในขณะทีเ่กษตรกรใหค้วามสําคญักบัปจัจยั

ดา้นเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้วมากทีสุ่ด อนัดบัทีส่องคอื ระดบัข ัน้มาตรฐานกลุ่มรองลงมาไดแ้ก่ ความเก่า/ใหม่ของ

ขา้วความสวยของเมลด็ สิง่เจอืปนและความชืน้ 

การวิเคราะหป์ระสิทธิภาพตลาด  เมื่อพจิารณาระดบัความพอใจในคุณภาพข้าวเปลือกท่ี

โรงสีรบัซ้ือจากเกษตรกร พจิารณาจากคุณภาพข้าวเปลอืกที่รบัซื้อจากเกษตรกร ทัง้ในด้านความ

บริสุทธิ ์มีความเป็นอินทรีย์ถาวร ความชื้นและสิ่งเจือปน ล้วนมีคุณภาพอยู่ในระดบัดี รองลงมาคือ

เปอร์เซ็นต์ต้นข้าว และความสวยของเมลด็ขา้วเปลอืก มีคุณภาพอยู่ในระดบัปานกลาง ระดบัความ

พอใจในข้าวสารท่ีโรงบรรจุรบัซ้ือจากสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกร โรงบรรจุมคีวามพอใจด้านปรมิาณ

ขา้ว รองลงมาคอื ดา้นเวลาส่งมอบและคุณภาพขา้ว เมื่อพจิารณาประสทิธภิาพการสขีา้วเปลอืก พบว่า 

ในปีการผลติ 2553/54 มอีตัราการแปลงสภาพ (ขา้วเปลอืก: ขา้วสาร) เท่ากบั (1:0.65) หรอืขา้วเปลอืก

หอมมะลอินิทรยี์ 1,000 กโิลกรมั จะสขีา้วสารได้ เฉลี่ย 650 กโิลกรมั/ข โดยได้เป็นต้นขา้วเฉลี่ย 450 

กโิลกรมั ขา้วหกัใหญ่เฉลี่ย 20 กิโลกรมั ข้าวหกักลางเฉลี่ย 30 กิโลกรมั ข้าวหกัเล็กเฉลี่ย 116.67



กโิลกรมั ขา้วหกัละเอยีดเฉลี่ย 43.33 กโิลกรมั แกลบเฉลี่ย 236.67 กโิลกรมั บาท และได้รําเฉลี่ย 60 

กโิลกรมั  

ส่วนท่ี 3  การวิเคราะห์โครงสร้าง พฤติกรรม และผลการดําเนินงานของตลาดข้าว 

หอมมะลิบรรจถุงุ 

โครงสรา้งตลาดขา้วหอมมะลบิรรจุถุงเป็นตลาดผูข้ายน้อยรายซึ่งมกีารแข่งขนักนัด้านราคาสูง 

โดยมผีูนํ้าตลาดคอืขา้วตราฉัตร มาบุญครอง หงส์ทอง และเกษตร เมื่อพจิารณาถงึอตัราการกระจุกตวั

ของตลาด (Concentration ratio) พบวา่สีบ่รษิทัดงักล่าวมสี่วนแบ่งการตลาดในตลาดขา้วทัว่ไปถงึรอ้ยละ 

51 ของมูลค่าตลาดขา้ว แต่เมื่อพจิารณาเฉพาะขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีข่ายในรา้นคา้สมยัใหม่พบวา่ ส่วน

แบ่งการตลาดของขา้วตราฉตัร มาบุญครอง และหงสท์อง รวมกนัอยู่ที่ร้อยละ 25 และส่วนแบ่งของขา้ว

บรรจุถุงภายใตต้ราสนิคา้ของทางรา้นคา้สมยัใหม่ (House brand) อยู่ที่ร้อยละ 25 เช่นเดยีวกนั สําหรบั

การเขา้ออกสู่ตลาดขา้วบรรจุถุงทําได้ง่าย เนื่องจากผูป้ระกอบการไม่จําเป็นต้องมโีรงบรรจุของตนเอง 

สามารถจา้งบรรจุจากผูป้ระกอบการรายอื่นหรอืโรงสไีด้ แต่อย่างไรกต็ามการนําขา้วหอมมะลบิรรจุถุง

เขา้มาขายในรา้นคา้สมยัใหม่ทําไดค้่อนขา้งยาก ตอ้งมทีุนในการดําเนินการทีสู่งเนื่องจากรา้นคา้สมยัใหม่

มคี่าธรรมเนียมต่างๆ และมกีําหนดการชาํระเงนิอยู่ประมาณ 30-60 วนัหลงัจากไดร้บัสนิคา้ 

เมื่อพจิารณาถงึพฤตกิรรมในตลาดพบว่ามกีารแข่งขนัด้านราคาที่รุนแรงจากการสํารวจพบว่า

ราคาหน้าถุงของขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 5 กโิลกรมัทีข่ายอยู่ในรา้นคา้สมยัใหม่อยู่ที ่250 บาท/ถุง ในขณะ

ทีร่าคาขายจรงิ 195 บาท/ถุง ถงึแมว้า่ผูป้ระกอบการจะพยายามสรา้งความแตกต่างใหแ้ก่ผลติภณัฑ์ของ

ตนเอง เชน่ การระบุพนัธุข์า้วทีใ่ช ้แหล่งทีม่าของขา้วสารหอมมะล ิผลติภณัฑข์า้วหอมมะลใิหม่หรอืขา้ว

หอมต้นฤดู การใช้ตรารับรองคุณภาพต่างๆ (ตราพนมมือ ตราข้าวหอมมะลิไทยรบัรอง มาตรฐาน 

HACCP, GMP, ISO) หรอืการรบัรองรสชาตจิากผูเ้ชีย่วชาญด้านอาหาร แต่อย่างไรกต็ามจากผลของ

การวเิคราะห์สมการถดถอย (regression) พบว่าการสร้างความแตกต่างเหล่านี้ไม่สามารถทําให้

ผูป้ระกอบการสามารถกําหนดราคาขา้วบรรจุถุงของตนเองได้สูงขึน้อย่างมนีัยสําคญัมากนัก เนื่องจาก

ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ยงัเน้นทีร่าคาของขา้วหอมมะลเิป็นหลกั 

ในส่วนของผลการดําเนินงานของตลาด เมื่อพจิารณาถงึค่า price-cost margin ซึ่งบอกถึง

อํานาจตลาดหรอืความสามารถในการทํากําไรพบวา่ผูป้ระกอบการขา้วหอมมะลบิรรจุถุงที่ขายในร้านค้า

สมยัใหม่มีผลการดําเนินที่ไม่สูงมากนัก คือค่า price-cost margin เฉลี่ยของอุตสาหกรรมอยู่ 0.11 

เท่านัน้ และเมื่อพจิารณาถงึผลการดําเนินงานของผูนํ้าตลาด(ขา้วตรามาบุญครอง หงส์ทอง และฉัตร) 

พบว่า 2 ใน 3 ของผู้นํามีค่า price-cost margin ในปี 2553 ตํ่ากว่าปี 2552 ซึ่งสะท้อนให้เหน็ถึงการ

แขง่ขนัทีรุ่นแรงในตลาดโดยเฉพาะการแขง่ขนัดา้นราคา  

การพจิารณาถงึศกัยภาพของสถาบนัเกษตรกรที่จะเขา้สู่ตลาดขา้วหอมมะลบิรรจุถุงในร้านค้า

สมยัใหม่พบวา่ศกัยภาพของสถาบนัเกษตรกรมคี่อนขา้งจํากดั โดยความสามารถในการทํากําไร (price-

cost margin) ของสถาบันเกษตรกรมีเพียง 0.03 ซึ่งตํ่ากว่าผลประกอบการของผู้บรรจุเอกชน

ค่อนข้างมาก นอกจากนี้หากสถาบนัเกษตรกรต้องการที่จะเข้ามาสู่ตลาดนี้ต้องใชเ้งนิทุนและเงนิทุน



หมุนเวยีนทีม่ากขึน้ ในขณะทีส่นิทรพัยห์มุนเวยีนต่อธุรกรรม (ยอดขาย) ของสถาบนัเกษตรกรค่อนขา้ง

สูง ซึ่งจะทําใหก้ารเพิม่ทุนสามารถทําไดค้่อนขา้งจํากดั 

สรปุปัญหาในแต่ละระดบัของโซ่อปุทานและข้อเสนอแนะ 

ปญัหาในระดบัเกษตรกร ไดแ้ก่ปญัหาความเสีย่งจากภยัธรรมชาต ิโรคแมลง ผลผลติต่อไร่ตํ่า 

และมคีวามชืน้สูง เกษตรกรใหค้วามสําคญัน้อยกบัการจดัการปลูกขา้วให้มคีุณภาพ เช่น การตาก การ

เกบ็เกีย่ว เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่มเีครื่องมอืตรวจสอบคณุภาพขา้วก่อนขายและไม่มัน่ใจในตาชัง่ของโรงส ี

สําหรบัเกษตรกรทีป่ลูกขา้วอนิทรยี ์พบวา่บางรายไม่ไดป้ฏบิตัติามมาตรฐานอนิทรยี ์เชน่ ไม่เปลีย่นพนัธุ์

ขา้ว ระดบัผูร้วบรวมเอกชน ไดแ้ก่ ปญัหาขาดแคลนเงนิทุน ปญัหาการปลอมปนพนัธุ์ขา้ว ปญัหาการ

ตรวจสอบคุณภาพขา้วเปลอืก:ไม่มเีครื่องมอืเพยีงพอ ระดบัสหกรณ์การเกษตรท่ีทาํหน้าท่ีรวบรวม

ข้าว ไดแ้ก่ ปญัหาระยะเวลาและปรมิาณส่งมอบไม่สมํ่าเสมอ การตรวจสอบคุณภาพไม่เขม้งวด สถานที่

เกบ็ขา้วเปลอืกมคีุณภาพต่ํา บางแหล่งมกีระบวนการรบัซื้อชา้ ระดบัโรงสี ได้แก่ ปญัหาการขาดแคลน

เงนิทุน เทคโนโลยสีขีา้ว เครื่องอบความชืน้และปรบัปรุงคุณภาพ  การจดัการขา้วสารให้มปีระสทิธภิาพ 

การขนส่งข้าว ระดบัผู้ประกอบการข้าวบรรจุถงุ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายการตลาดในการขายผ่านร้านค้า

สมยัใหม่สูง อํานาจต่อรองกบัรา้นคา้สมยัใหม่ตํ่า มกีารแข่งขนัเพื่อชงิตลาดสูง:แบรนด์ การส่งเสรมิการ

ขาย ระดับร้านค้าสมยัใหม่ ได้แก่ ข้อตกลงทางการค้าไม่มีมาตรฐานชดัเจนและแน่นอน ระดับ

ผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ ขาดความรูค้วามเขา้ใจในคุณภาพขา้วสารและไม่ตระหนกัในมาตรฐานขา้วหอม 

ขอ้เสนอแนะหลกัจากผลการวจิยัสามารถแยกออกตามระดบัต่างๆ ของโซ่อุปทานไดด้งันี้ ระดบั

ของเกษตรกร 1) รฐับาลควรมกีารวจิยัพนัธุ์ขา้วคุณภาพดแีละกระจายพนัธุ์ขา้วดงักล่าวอย่างทัว่ถงึ  

2) ควรเน้นการส่งเสรมิความรูใ้นดา้นการจดัการการผลติและการจดัการหลงัการเกบ็เกี่ยวของเกษตรกร

ผูป้ลูกขา้วหอม 3) ส่งเสรมิให้เกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะลอิินทรยี์มกีารจดัการตามมาตรฐานอนิทรีย ์

และสรา้งมาตรฐานอนิทรยีใ์หเ้ป็นสากล 4) สนบัสนุนการมตีาชัง่มาตรฐานกลาง/เครื่องสวีดัคุณภาพขา้ว

กลางในพืน้ที ่ระดบัสถาบนัเกษตรกร 1) ควรพฒันาสหกรณ์ใหเ้ขม้แขง็และมศีกัยภาพ ควรลดบทบาท

สหกรณ์ในการสีข้าวสําหรับสหกรณ์ที่ไม่มีศกัยภาพ และเพิ่มบทบาทในการรวบรวมและปรบัปรุง

คุณภาพขา้วเปลอืก และการจดัคุณภาพขา้วเปลอืกก่อนขาย ในการเชื่อมโยงกบัโรงส ี2)สนับสนุนการ

เข้าถึงแหล่งเงินทุนต้นทุนตํ่า เพื่อให้สหกรณ์มีศกัยภาพในการการรวบรวมข้าวคุณภาพดี/ปรบัปรุง

ประสทิธภิาพการสแีละบรรจุ (สําหรบัสหกรณ์ทีม่ศีกัยภาพ) ระดบัโรงสีเอกชน  1) สนับสนุนการเขา้ถงึ

แหล่งเงินทุนเพื่อการปรับปรุงคุณภาพ 2)เพิ่มบทบาทในการให้ความรู้แก่สหกรณ์ในการปรบัปรุง

คุณภาพขา้วเปลอืก ระดบัค้าปลีก ควรจดัตัง้หน่วยงานกลางของรฐัทีท่ําหน้าทีเ่ป็นตวักลางในการจดัทํา

ขอ้ตกลงทางการคา้ระหวา่งผูป้ระกอบการและรา้นคา้สมยัใหม่ เพื่อใหไ้ดข้อ้ตกลงกลางทีม่มีาตรฐาน และ

ลดค่าใชจ้่ายการตลาดลง ระดบัผู้บริโภค  1) ควรส่งเสรมิและประชาสมัพนัธ์ให้ผูบ้รโิภคตระหนักถึง

มาตรฐานรบัรองและคุณภาพขา้วสารต่างๆ โดยเฉพาะตราพนมมอื 2) ควรส่งเสรมิให้ผูบ้รโิภคตระหนัก

ถงึความแตกต่างระหวา่งขา้วอนิทรยี์และขา้วธรรมดา ระดบัภาพรวมของโซ่อุปทาน 1)รฐับาลควรลด

การแทรกแซงตลาดขา้วลงเพื่อใหเ้กดิการแขง่ขนัมากขึน้และมกีารผลติขา้วที่คุณภาพดขีึน้ มกีารพฒันา



ประสทิธภิาพการผลติและแปรรูปขา้ว 2) ส่งเสรมิใหม้ตีลาดกลางขา้วเพื่อให้เกษตรกรมทีางเลอืกในการ

ขายขา้ว ส่งผลให้อํานาจต่อรองของเกษตรกรเพิม่ขึน้ 3) ส่งเสรมิการรวมและเพิ่มบทบาทของกลุ่ม/

สมาคม ในแต่ละระดับของโซ่อุปทาน เช่นสมาคมชาวนาไทย สมาคมโรงสีข้าวไทย สมาคม

ผูป้ระกอบการขา้วถุงไทย เพื่อเพิม่โอกาสในการเจรจาในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน 4) พฒันาการส่งต่อ/

ถ่ายข้อมูลในเรื่องของคุณภาพข้าวให้เข้าใจตรงกนัในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน เพื่อให้ได้ข้าวที่มี

คุณภาพตรงกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภค เชน่ การตัง้ศูนย์กระจายขอ้มูลความต้องการในตําบลต่างๆ 

ทีผ่ลติขา้วหอมมะล ิ

 

 

 

 

 

 

 

 
 



บทคดัย่อ 

 โครงการวจิยันี้มวีตัถุประสงคใ์นการศกึษาโซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีข่ายผา่นรา้นคา้สมยัใหม่

ในประเทศ เพื่อวเิคราะห์ความเชื่อมโยงและประสิทธิภาพของโซ่อุปทาน โดยรวบรวมขอ้มูลจากผูม้ีส่วน

เกีย่วขอ้งในโซ่อุปทานซึ่งประกอบดว้ยเกษตกร ผูร้วบรวม สหกรณ์ โรงส ีผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง รา้นค้า

สมยัใหม่ และผูบ้รโิภค รวมทัง้สิน้ 398 ตวัอย่าง 

 ผลการศึกษาพบว่าโซ่อุปทานข้าวหอมมะลิของไทยทัง้ข้าวหอมมะลิธรรมดาและข้าวหอมมะลิ

อนิทรยีม์ปีญัหาในเรื่องของการเชือ่มโยงขอ้มูลดา้นคุณภาพของทัง้ขา้วสารและขา้วเปลอืก โดยพบว่าแต่ละ

ระดับของโซ่อุปทานให้ความสําคญัในเรื่องของคุณลักษณะของข้าวเปลือกและข้าวสารที่แตกต่างกัน  

นอกจากนี้พบวา่ปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อขา้วหอมมะลบิรรจุถุงของผูบ้รโิภคมากที่สุดคอื ราคาขา้วถุง 

และมผีูบ้รโิภคเพยีงรอ้ยละ 28 รูจ้กัตราพนมมอื ผลการวเิคราะหป์ระสทิธภิาพพบวา่ผูม้สี่วนเกีย่วขอ้งมคีวาม

พอใจในการส่งมอบขา้วเปลอืกและขา้วสารในแต่ละระดบัแตกต่างกนั นอกจากนี้พบว่าตลาดข้าวหอมมะลิ

บรรจุถุงในร้านค้าสมัยใหม่เป็นตลาดผู้ขายน้อยรายที่มีการแข่งข ันทางด้านราคากันสูง ซึ่งส่งผลให้

ผูป้ระกอบการไม่มอีํานาจตลาดมากนกั และพบวา่ศกัยภาพของสถาบนัเกษตรกรในการเขา้สู่ตลาดนี้มจีํากดั 

Abstract 

 This project focuses on the studies of domestic packed Hommali supply chain through 

modern trade and analyzes supply chain’s integration and efficiency. The data is collected from 

398 stakeholders—farmers, collectors, farmers’ cooperatives, rice millers, rice packers, modern 

trades, and consumers. 

 The results show that information flows of quality of paddy, milled rice and rice 

characteristics that consumers demand are incompletely shared among partners both in 

conventional and organic Hommali supply chain. Moreover, factor affecting consumers’ buying 

decision the most is price. Surprisingly, only 28% of sampled consumers aware of certification on 

packed rice standard (Palm-to-Palm) symbol. In analyzing market efficiency, Stakeholder’s 

satisfaction on quality of paddy and milled rice are evaluated differently at each level. In addition, it 

is found that the packed Hommali in modern trade market is considered as Oligopoly with high 

price competition resulting in low market power of the rice packers. Lastly, the results also states 

that famers’ organization has limited ability to access the packed Hommali in modern trade market. 
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

1.1 หลกัการและเหตผุล  

 ข้าวเป็นพืชเศรษฐกิจที่สําคญัของประเทศไทย โดยข้าวมีมูลค่าการผลิต 207,384 ล้านบาท  

ในปี 2551 หรอืคดิเป็นร้อยละ 19.6 ของ GDP ภาคการเกษตร (สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการ

เศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต,ิ 2552) และมเีกษตรกรผูป้ลูกขา้วทัง้สิ้น 3.95 ล้านครวัเรอืน (สํานักงาน

สถิติแห่งชาติ, 2546) ซึ่งมากกว่าร้อยละ 50 ของครวัเรือนผู้ปลูกข้าวเป็นครวัเรือนยากจนใน 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 0

1
 ผลผลติข้าวของไทย ร้อยละ 47 จะถูกใช้ไปเพื่อบริโภคภายในประเทศ  

และรอ้ยละ 53 เป็นการส่งออก (สํานักงานเศรษฐกจิการเกษตร, 2551ก)  ผลผลติขา้วที่เกษตรกรผลติ

ขึน้จะถูกรวบรวมโดยพ่อคา้ทอ้งถิน่แลว้ ส่งต่อใหโ้รงสหีรอืสถาบนัเกษตรกรที่มโีรงสไีปบรรจุเป็นขา้วถุง 

ซึ่งจะส่งต่อให้พ่อค้าส่งออกผ่านหยงเพื่อทําการส่งออกต่อไป หรือส่งต่อให้ผู้ค้าส่งและหรือผู้ค้าปลีก  

เพื่อขายต่อใหผู้บ้รโิภคในประเทศ  

 พลวตัทางเศรษฐกจิได้ส่งผลให้การผลติ การตลาดและการค้าขา้วเปลี่ยนแปลงไป และกระทบ

ต่อกจิกรรมที่เกี่ยวขอ้งในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน โดยการพฒันานอกภาคเกษตรอย่างรวดเรว็ของ

ประเทศไทย ส่งผลให้มกีารเคลื่อนย้ายแรงงานจากภาคเกษตรไปสู่นอกภาคเกษตรมากขึน้ และมกีาร

ขาดแคลนแรงงานในภาคเกษตร  ซึ่งกดดนัให้ค่าจ้างแรงงานภาคเกษตรเพิม่สูงขึน้ (Isvilanonda and 

Hossain, 2000)  ทําใหโ้ครงสร้างต้นทุนการผลติขา้วมกีารเปลี่ยนแปลงไป มกีารยอมรบัเครื่องจกัรกล

ทางเกษตรในกจิกรรมการผลติขา้วมากขึน้ (สมพร อศิวลิานนท์ และคณะ 2552)  และการยอมรบั

เครื่องจักรกลทางเกษตรได้แพร่ไปสู่การผลิตข้าวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และส่งผลต่อ 

การตดัสนิใจเกบ็เกีย่วขา้วและคุณภาพขา้วเปลอืกของเกษตรกร ประกอบกบักระแสผูบ้รโิภคที่ตระหนัก

ในคุณภาพของสินค้า ทําให้โรงสี ผู้ค้าส่ง และผู้ค้าปลีก จะต้องมีการลงทุนในการปรบัปรุงคุณภาพ

ข้าวสารมากขึ้น นอกจากนี้วิถีชีวิตของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปที่ต้องการความสะดวกสบาย 

ในการซื้อสนิคา้มากขึน้ ผูบ้รโิภคมคีวามตอ้งการผลติภณัฑ์ขา้วสารที่เน้นคุณภาพ และหลากหลาย ทําให้

การค้าข้าวสารบรรจุถุงผ่านระบบการค้าสมยัใหม่ (Modern trade) ได้เข้ามามีอิทธิพลในตลาด 

การบรโิภคขา้วในประเทศมากขึน้ และมคี่าใชจ้่ายทางตลาดเพิม่ขึน้ดงันัน้ การสร้างมูลค่าเพิม่ในแต่ละ

ระดบัของโซ่อุปทานขา้วถุงถูกผลกัดนัดว้ยผูบ้รโิภคมากกวา่ผูผ้ลติขา้ว และมคีวามจําเป็นทีจ่ะตอ้งพฒันา

คุณภาพและความปลอดภยัใหก้บัสนิคา้ขา้วตลอดโซ่การผลติ  ทําใหบ้ทบาทของผูเ้กีย่วขอ้งในสนิคา้ขา้ว 

ทัง้ชาวนา ผูร้วบรวมขา้ว ผูค้า้ส่งและผูค้า้ปลกีขา้ว ในโซ่อุปทานขา้วถุงเปลีย่นแปลงไป และส่งผลกระทบ

ต่อราคาทีช่าวนาไดร้บั รายไดข้องชาวนา และราคาที่ผูบ้รโิภคซื้อขา้วสารบรรจุถุงอย่างหลกีเลี่ยงไม่ได ้

                                                             
1
 คาํนวณจากฐานขอ้มลูภาวะเศรษฐกจิและสงัคมของครวัเรอืน สาํนกังานสถติแิห่งชาต ิปี 2550 
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ความทา้ทายของอุตสาหกรรมขา้ว จงึอยู่ที่การเพิม่ผลตอบแทนให้กบัทุกฝ่ายที่เกี่ยวขอ้งในโซ่อุปทาน

ขา้วไดอ้ย่างไร โดยเฉพาะอย่างยิง่ใหเ้กษตรกรไดร้บัผลตอบแทนทีส่ามารถสร้างความมัน่คงด้านรายได ้

และผูบ้รโิภคสามารถซื้อขา้วที่มคีุณภาพได้ด้วยราคาที่เป็นธรรม ซึ่งท้ายที่สุดจะทําให้มกีารสร้างกําไร

สูงสุดใหก้บัอุตสาหกรรมขา้วโดยรวม 

 การเพิม่ผลตอบแทนให้กบัทุกฝ่ายที่เกี่ยวขอ้งโดยเฉพาะเกษตรกรและผูบ้รโิภคในประเทศนัน้ 

จําเป็นที่จะต้องทําความเข้าใจกบัโซ่อุปทานข้าวบรรจุถุง วถิีการตลาดข้าวบรรจุถุง บทบาทของผู้ที่

เกี่ยวข้องและความเชื่อมโยงของการกระจายข่าวสาร ผลิตภัณฑ์ บริการ การเงิน และความรู้ในแต่ละ

ระดบัของโซ่อุปทาน และในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค

ปลายทางไดม้ากน้อยเพยีงใด ซึ่งวถิกีารตลาดทีแ่ตกต่างกนัจะมคีวามเชือ่มโยง และประสทิธภิาพในการ

ตอบสนองความตอ้งการผูบ้รโิภคที่แตกต่างกนั และส่งผลกระทบต่อผลตอบแทนของเกษตรกรต่างกนั 

ดงันัน้งานศกึษานี้จงึมวีตัถุประสงค์เพื่อวเิคราะห์โซ่อุปทานของขา้วบรรจุถุง  เพื่อใชเ้ป็นขอ้มูลพื้นฐาน

สําหรบัการจดัทําแนวทางการเพิม่ผลตอบแทนใหก้บัทุกระดบัในโซ่อุปทานต่อไป 

1.2 วตัถปุระสงคโ์ครงการ  

 1.2.1  เพื่อศกึษาโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุงและวถิกีารตลาดขา้วหอมมะลแิละขา้วหอมมะลอินิทรยี์

บรรจุถุง 

 1.2.2  เพื่อศกึษาการรบัรูแ้ละความตอ้งการของผูบ้รโิภคต่อคุณลกัษณะของขา้วหอมมะล ิ

 1.2.3  เพื่อวเิคราะหค์วามเชือ่มโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุงในแต่ละวถิตีลาด 

 1.2.4  เพื่อวเิคราะหป์ระสทิธภิาพการตลาดในแต่ละวถิกีารตลาด 

1.3 ขอบเขตการศึกษา  

 1.3.1  การศกึษาโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุงจะพจิารณาเฉพาะขา้วหอมมะล ิ100% บรรจุถุงผ่าน

การคา้สมยัใหม่  (Modern Trade) ในปีการผลติ 2553/54 ซึ่งเป็นปีที่รฐับาลใชน้โยบายประกนัรายได้ที่

ไม่บดิเบอืนกลไกการทํางานของตลาด และจําแนกการศกึษาตามชนิดของขา้วหอมมะลทิัง้หมด 2 ชนิด 

ไดแ้ก่ ขา้วหอมมะลแิละขา้วหอมมะลอินิทรยี ์ 

1.3.2  การศกึษาเน้นทีว่ถิกีารตลาดใน 2 รูปแบบ ได้แก่ 1) วถิกีารตลาดที่ผ่านผูร้วบรวม/โรงสี

เอกชน และ 2) วถิกีารตลาดทีผ่า่นสถาบนัเกษตรกร 

1.3.3  การศกึษาการรบัรูข้องผูบ้รโิภคต่อคุณลกัษณะของขา้วหอมมะล ิมขีอบเขตในการศกึษา

การรบัรูข้องผูบ้รโิภคในตลาดคา้ปลกีบรเิวณกรุงเทพมหานคร   
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1.4  การทบทวนเอกสาร 

 1.4.1  งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการวิเคราะห์ระบบตลาด โซ่มูลค่า และต้นทุนโลจิสติกส์

ของข้าว 

 จากวเิคราะห์ช่องทางการตลาดขา้วโดยรวมของประเทศตามลกัษณะการใชป้ระโยชน์

ของข้าวพบว่าสามารถแบ่งได้เป็น 3 ช่องทางใหญ่ได้แก่ เพื่อการบริโภคคิดเป็นร้อยละ 40.97  

การส่งออกคดิเป็นร้อยละ 45.75 และการแปรรูปคดิเป็นร้อยละ 3.38 ส่วนที่เหลอือกีร้อยละ 9.90 เป็น

สตอ็กปลายปี โดยขา้วสารทีใ่ชบ้รโิภคโดยตรงนัน้จะผา่นทางชอ่งทางการตลาด 2 ชอ่งทาง ไดแ้ก่ รา้นค้า

ขา้วสาร และการขายผ่านตลาดสมยัใหม่ คอืขา้วสารที่ขายผ่านร้านค้าประเภท Super Stores, Low Cost 

Stores และ Convenience Stores โดยปรมิาณขา้วสารที่ใชเ้พื่อการบรโิภคส่วนใหญ่คดิเป็นร้อยละ 80 

ของขา้วทีบ่รโิภคในประเทศยงัขายผา่นรา้นคา้ขา้วสาร เพราะผูบ้รโิภคยงัสามารถสมัผสัได้ถงึขา้วสารที่

จะซื้อ และส่วนทีเ่หลอืประมาณรอ้ยละ 20 เท่านัน้ขายผา่นชอ่งทางการตลาดแบบใหม่ (สมพร อศิวลิานนท์

และคณะ, 2546 และ 2553) และเมื่อพจิารณาชอ่งทางการกระจายขา้วเปลอืกในประเทศพบว่าเกษตรกร

จะขายผลผลติผา่น 2 ชอ่งทางไดแ้ก่ โรงสคีดิเป็นร้อยละ 80 - 90 ส่วนที่เหลอือกีร้อยละ 10 – 20 นัน้จะ

ขายผา่นท่าขา้ว หรอืตลาดกลาง การทีเ่กษตรกรขายผลผลติเกอืบทัง้หมดผา่นโรงสเีนื่องจากรฐับาลปรบั

ราคารบัจํานําใหสู้งกวา่ราคาตลาดพร้อมกบัการกําหนดให้เกษตรกรสามารถนําขา้วเปลอืกไปจํานํากบั

โรงสไีดโ้ดยตรงทําใหเ้กษตรกรนําขา้วมาเขา้ร่วมโครงการเพิม่ขึน้ตามลําดบั ส่วนของท่าขา้ว หรอืตลาด

กลางนัน้จะเป็นการเพิ่มช่องทางเกษตรกรให้เกษตรกรมทีางเลอืกในการจําหน่ายข้าวเปลือกมากขึ้น

นอกจากนี้ยงัชว่ยอํานวยความสะดวกใหผู้ซ้ื้อและผูข้ายมาพบกนั อกีทัง้ชว่ยสรา้งอํานาจในการต่อรองใน

การซื้อขายโดยผู้ที่ทําธุรกรรมในตลาดกลางนี้มที ัง้เกษตรกรพ่อค้าท้องถิ่นนายหน้าและโรงสโีดยการ

ขยายตวัของตลาดกลางนี้ทําใหเ้กดิการหดตวัลงของพ่อคา้คนกลางคนทีส่องและคนทีส่ามในท้องถิน่ แต่

ในขณะเดยีวกนัพ่อคา้รวบรวมในบางพืน้ทีท่ีก่ารคมนาคมยงัไม่ดนีกั พ่อคา้รวบรวมยงัมบีทบาทสําคญัใน

การรวบรวมข้าวจากเกษตรกรเพื่อส่งให้กบัโรงสีทัง้ในท้องถิ่นและโรงสีต่างท้องถิ่น นอกจากนี้การ

ปรบัปรุงให้สหกรณ์มียุ้งฉางขนาดใหญ่และทําหน้าที่ซื้อขายในรูปตลาดกลางรวมได้มีส่วนช่วยเหลือ

เกษตรกรเลก็ ๆ ให้มทีางเลอืกในช่องทางการจําหน่ายขา้วเปลอืกของเกษตรกร (สมพร อศิวลิานนท ์

และคณะ, 2546 และ 2553) 

  สําหรบังานศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัการวเิคราะหว์ถิตีลาดขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  

ที่สําคญัได้แก่ งานของธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (2547) และ 

Agrifood Consulting International (2005) ผลการศกึษาจากทัง้สองงานศกึษาพบว่าผลผลติขา้วของ

ชาวนาจะถูกขายให้กบัผู้รวบรวมขา้ว หรือกลุ่มสหกรณ์ หรือขายตรงให้กบัตลาดกลางหรือโรงสี  ผู้

รวบรวมขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ ผูร้วบรวมระดบัหมู่บ้าน ที่ไม่มทีี่เกบ็

ขา้ว และผูร้วบรวมขา้วระดบัจงัหวดัทีม่ขีนาดกลางและใหญ่และมทีีเ่กบ็ขา้ว หลงัจากนัน้โรงสจีะกระจาย

ขา้วใหก้บัผูส้่งออกโดยตรงในกรณทีีเ่ป็นโรงสขีนาดใหญ่ หรอืผา่นหยงเพื่อส่งออก หรอืในกรณทีีเ่ป็นการ

กระจายขา้วเพื่อการบรโิภคในประเทศ  โรงสจีะกระจายขา้วผา่นหยงเพื่อรวบรวมส่งให ้ผูค้้าส่ง ส่งต่อให้
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ผูค้า้ปลกี และผูบ้รโิภค  โดยงานศกึษาของธนาคารแห่งประเทศไทย สํานกังานภาคตะวนัออกเฉียงเหนอื 

(2547) พบวา่เกษตรกรขายผลผลติใหโ้รงสแีละพ่อคา้คนกลาง ในสดัส่วนทีใ่กลเ้คยีงกนัประมาณรอ้ยละ 40 

 เมื่อโรงสรีวบรวมขา้วเปลอืกจากเกษตรกรและพ่อค้าคนกลางแล้วจะสเีป็นขา้วสารขาย

ใหก้บัพ่อคา้ส่งออกมากทีสุ่ด คดิเป็นรอ้ยละ 28.8 รองลงมาขายผา่นหยง ส่งออกต่างประเทศ ขายใหผู้ค้า้ส่ง 

ผูค้า้ปลกี คดิเป็นรอ้ยละ 26 ร้อยละ 23.8 ร้อยละ 13.9 และ ร้อยละ 0.4 ตามลําดบั ในขณะทงีานศกึษา

ของ Agrifood Consulting International (2005) พบวา่ เกษตรกรขายผลผลติให้โรงสโีดยตรงร้อยละ 50 

และขายใหก้บัผูร้วบรวมขา้ว รอ้ยละ 20 และการกระจายขา้วทีส่แีลว้ของภาคะวนัออกเฉียงเหนือ พบว่า  

รอ้ยละ 70 กระจายไปยงัภาคกลางเพื่อส่งออกและบรโิภคในประเทศ ในสดัส่วนที่เท่ากนั  ในขณะที่ร้อยละ 

10 กระจายไปยงัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเพื่อแปรรูปไปในผลติภณัฑ์อื่น ๆ และร้อยละ 20 กระจายไป

ยงัภาคใต้เพื่อใช้ในการบริโภคในภูมิภาค ทัง้นี้งานศกึษาของ Agrifood Consulting International 

(2005)  ไดแ้ยกการผลติขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเป็น 2 ส่วน ไดแ้ก่ การผลติขา้วเหนียวและการ

ผลติขา้วหอมมะล ิและพบวา่ โรงสทีีใ่ชใ้นการสขีา้วเหนียวเพื่อใชบ้รโิภคในครวัเรอืนส่วนใหญ่เป็นโรงสี

ในระดบัหมู่บา้น ซึ่งใชเ้ทคโนโลยใีนการสตีํ่า และอาศยักําไรจากการขายผลพลอยได้ ขา้ว ในขณะทีโ่รงสี

ขา้วหอมมะลิเพื่อขายจะเป็นโรงสีที่มเีทคโนโลยทีี่ดี แต่มกีําลงัการผลติเหลอื จงึมกีารนําขา้วจากล่าว 

กมัพูชา มาสทีีป่ระเทศไทยและส่งออกกลบั     

 นอกจากนี้งานศกึษาทัง้สองงานศกึษา ยงัไดว้เิคราะหส์่วนเหลื่อมตลาดของขา้วหอมมะลิ

ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและส่วนแบ่งกําไรของผูเ้กีย่วขอ้งในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วหอมมะล ิ

โดยงานศกึษาของธนาคารแห่งประเทศไทย สํานกังานภาคตะวนัออกเฉยีงเหนือ (2547) พบวา่ ส่วนแบ่ง

ทีเ่กษตรกรไดร้บัคดิเป็นร้อยละ 76.4 ของราคาที่โรงสไีด้รบั และมตี้นทุนการตลาดคดิเป็นร้อยละ 23.6 

ประกอบดว้ยกําไรของพ่อคา้คดิเป็นรอ้ยละ 13.5 และตน้ทุนของพ่อคา้รอ้ยละ 10.1 โดยตน้ทุนการตลาด

หรอืตน้ทุนของคนกลางนัน้ ประกอบดว้ยค่าขนส่ง ค่าภาชนะบรรจุ ค่าใชจ้่ายในการสขีา้ว ค่าแรงงานและ

ค่าใชจ้่ายในการบรหิาร ตามลําดบั ในขณะที่งานศกึษาของ Agrifood Consulting International (2005)  

ได้คํานวณส่วนแบ่งกําไรและส่วนเหลื่อมตลาด ในปี 2545 ซึ่งเป็นปีที่ราคาขา้วอยู่ที่ค่าเฉลี่ย และ2546 

ซึ่งเป็นปีที่ราคาขา้วสูง พบว่า ในปี 2545 เกษตรกรได้รบัส่วนแบ่งกําไร เกือบร้อยละ 0 ในขณะที่ใน 

ปี 2546 เกษตรกรไดร้บัส่วนแบ่งกําไรสูงทีเ่กอืบรอ้ยละ 50 

  สําหรบังานวิจยัที่เกี่ยวข้องกบัการวดัประสิทธิภาพโลจิสติกส์ของข้าวโดยรวมของ

ประเทศ จากงานศกึษาของงงษ์ชยั อธิคมรตันกุล (2549) พบว่าราคารบัซื้อขา้วเปลอืกส่วนใหญ่จะถูก

กําหนดโดยคุณภาพของขา้วและตน้ทุนการตลาดของผูร้บัซื้อโดยมตีน้ทุนค่าขาดน้ําหนกัและสูญเสยีเป็น

ต้นทุนทางโลจสิตกิส์ที่มสีดัส่วนสูงที่สุดของข้าวไทย เมื่อคดิต้นทุนทางโลจิสตกิส์ข้าวโดยรวมพบว่ามี

มูลค่าทัง้สิน้ 61,047 ลา้นบาท ซึ่งคดิเป็นร้อยละ 19 ของผลติภณัฑ์มวลรวมขา้วไทย โดยแยกออกเป็น

ตน้ทุนทีส่ําคญัดงันี้ ตน้ทุนค่าขนส่ง 15,469 ล้านบาท (ร้อยละ 5 ของผลติภณัฑ์มวลรวม) ต้นทุนสนิค้า

คงคลงัและการเกบ็รกัษา 12,080 ล้านบาท (ร้อยละ 4 ของผลติภณัฑ์มวลรวม) ต้นทุนค่าขาดน้ําหนัก

และสูญเสยี 17,741 ลา้นบาท (รอ้ยละ 6 ของผลติภณัฑ์มวลรวม) และต้นทุนบรหิารจดัการ 15,757 ล้านบาท 

(ร้อยละ 5 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม) ดงันัน้เมื่อพิจารณาถึงต้นทุนทางโลจิสติกส์พบว่าต้นทุนค่าขาด
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น้ําหนักและสูญเสยีเป็นต้นทุนทางโลจิสตกิส์ คดิเป็นสดัส่วนสูงที่สุด (ร้อยละ 29 ของต้นทุนทางโลจิ

สติกส์ทัง้หมด) รองลงมา ค่าบริหารจัดการ ค่าขนส่ง และต้นทุนสินค้าคงคลังและการเก็บรักษา 

ตามลําดบั เมื่อจําแนกต้นทุนทางโลจิสติกส์ตามผู้มสี่วนได้ส่วนเสีย โดยประกอบด้วยเกษตรกร โรงส ี 

ผูส้่งออก ผูค้่าส่ง ผู้ค้าปลีก และองค์การคลงัสนิค้า พบว่าผู้ที่มตี้นทุนทางโลจิสติกส์สูงสุดได้แก่โรงส ี 

(ร้อยละ 36 ของต้นทุนทางโลจิสติกส์ทัง้หมด) รองลงมาได้แก่ ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลกี เกษตรกร องค์การ

คลงัสนิคา้ และส่งออกตามลําดบั เมื่อพจิารณารายละเอยีดของต้นทุนโลจสิตกิส์ พบว่าส่วนของต้นทุน 

ค่าขนส่งเกษตรกรเป็นผูร้บัภาระค่าขนส่งสูงที่สุด รองลงมาได้แก่โรงส ีในขณะที่ต้นทุนสนิค้าคงลงัและ

การเกบ็รกัษา รวมถงึค่าขาดน้ําหนกัและสูญเสยีพบวา่โรงสเีป็นผูร้บัภาระมากที่สุดเมื่อเทยีบกบัผูม้สี่วน

ไดส้่วนเสยีรายอื่นๆ รองลงมาไดแ้ก่ผูค้า้ส่ง และผูค้า้ปลกี เมื่อพจิารณาตน้ทุนทางโลจสิตกิสต์ามประเภท

ของข้าว พบว่าขา้วนาปีมสีดัส่วนต้นทุนค่าขาดน้ําหนักและสูญเสียสูงที่สุด รองลงมาได้แก่ ค่าบรหิาร

จดัการ ส่วนค่าขนส่ง และค่าสนิค้าคงคลงัและค่าเกบ็รกัษาไม่ต่างกนัมากนัก นอกจากนี้ยงัพบว่าเมื่อ

เปรียบเทยีบต้นทุนทางโลจสิตกิส์ขา้วไทยและประเทศญี่ปุ่นแล้ว พบว่าประเทศไทยมีต้นทุนที่สูงกว่า

ประเทศญี่ปุ่นร้อยละ 6 พบว่าราคารบัซื้อข้าวเปลอืกส่วนใหญ่จะถูกกําหนดโดยคุณภาพของข้าวและ

ตน้ทุนการตลาดของผูร้บัซื้อ 

 งานศกึษาทีว่ดัประสทิธภิาพโลจสิตกิสใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ทีส่ําคญัไดแ้ก่ มงคล 

ชยัวฒันา และคณะ (2549) ที่ได้พฒันาเครื่องมอื เพื่อวดัประสทิธภิาพของช่องทางโลจสิตกิส์ของขา้ว

หอมมะลขิองโรงส ีรุ่งชยักจิ ตัง้แต่ชาวนาในจงัหวดักาฬสนิธุ์จนถงึโกดงัพ่อค้า ปลกีในกรุงเทพมหานคร 

และท่าเรอืผูส้่งออกในจงัหวดัสมุทรปราการ โดยวดัประสทิธภิาพใน 3 มติคิอื มติดิ้านคุณภาพ มติดิ้าน

เวลา และมติดิ้านต้นทุน ในการวดัประสทิธภิาพด้านคุณภาพ นัน้วดัจากสดัส่วนระหว่างปรมิาณขา้วที่

ลูกคา้สัง่ซื้อต่อปรมิาณขา้วที่ลูกค้าได้รบัเป็นตวัชีว้ดั สําหรบัการวดัประสทิธภิาพด้านเวลา วดัจากช่วง

ระยะเวลาตัง้แต่ทีไ่ด ้รบัคําสัง่ซื้อจนกระทัง่ขา้วถงึมอืลูกค้า และการวดัประสทิธภิาพด้านต้นทุนวดัจาก

ตน้ทุนโลจสิตกิสต์่อหน่วย  และระยะเวลาเงนิสด ผลการศกึษาพบวา่โรงสมีรีะยะเวลาเงนิสดนานที่สุดคอื 

195 วนั และต้นทุนโลจิสติกส์ของข้าวหอมมะลิคือ 135.31 บาทต่อกิโลกร้มสําหรบัข้าวที่ขายใน

ประเทศ  และ 134.14 บาทต่อกโิลกรมัสําหรบัขา้วหอมมะลสิําหรบัการส่งออก ซึ่งโรงสนีัน้มตี้นทุน

ทางโลจสิตกิสต์่อหน่วยสูงทีสุ่ด 88.65 บาท หลงัจากนัน้ สนัน่ เถาชาล ีและระพพีนัธุ์ ปิตาคะโส (2555) 

ไดม้กีารประยุกตแ์บบจําลองอา้งองิการดําเนินโซ่อุปทานและการวเิคราะหต์น้ทุนโลจสิตกิสด์ว้ยวธิตีน้ทุน

ฐานกิจกรรม  มาวัดประสิทธิภ าพการจัดก าร โลจิสติกส์ และห่ วง โ ซ่ อุ ปทานข้าว ในภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือของกลุ่มผูเ้กี่ยวขอ้งได้แก่ เกษตรกร กลุ่มจดัหาขา้วเปลอืกซึ่งประกอบด้วยพ่อค้า

คนกลาง กลุ่มเกษตรกร ตลาดกลาง กลุ่มผูผ้ลติขา้วสารประกอบด้วยโรงสขีา้ว สหกรณ์การเกษตรและ 

ผูจ้ําหน่ายขา้วสาร ประกอบดว้ย พ่อคา้ส่งออก หยง พ่อคา้ขายส่ง/ขายปลกี  โดยพบวา่ตน้ทุนโลจสิตกิส์

ทีเ่กดิขึน้ในแต่ละกลุ่มของโซ่อุปทานขา้วมคีวามแตกต่างกนั  และตน้ทุนโลจสิตกิส์ที่มมีูลค่ามากที่สุดคอื

ตน้ทุนการขนส่ง เมื่อพจิารณาวดัประสทิธิภาพด้านต้นทุนโลจสิตกิส์ต่อหน่วย พบว่าระยะเวลาเงนิสด

สามารถเป็นตวัชีว้ดัทีด่ ีจากการคํานวณพบว่าโรงสมีรีะยะเวลาเงนิสดนานที่สุดคอื 195 วนั และต้นทุน 

โลจสิตกิสข์องขา้วหอมมะลคิอื 135.31 บาทต่อกโิลกรมัสําหรบัขา้วทีข่ายในประเทศและ 134.14 บาทต่อ
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กโิลกรมัสําหรบัข้าวหอมมะลิสําหรบัการส่งออก ซึ่งโรงสนีัน้มีต้นทุนทางโลจสิตกิส์ต่อหน่วยสูงที่สุด 

88.65 บาท (มงคล ชยัวฒันา และคณะ, 2549) 

 1.4.2  งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการรบัรู้และความต้องการของผู้บริโภคต่อคุณลกัษณะของ

ข้าวหอมมะลิ 

 นฤมล อดิเรกโชติกุล (2548) และกรรณิการ์ ผิวดํา และคณะ (2552) ศึกษาเรื่อง

พฤตกิรรมผูบ้รโิภคในการซื้อขา้วสารบรรจุถุงในกรุงเทพมหานคร จากงานศกึษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างใช้

ตราสนิค้าในการเลอืกซื้อมากที่สุด รองลงมาได้แก่รสชาต ิราคาที่เหมาะสม และมกีารรบัรองคุณภาพ

มาตรฐานตามลําดบั ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าข้าวหอมมะลิแบบเจาะจงตราสินค้าคดิเป็นร้อยละ 58 และ 

ไม่เจาะจงคิดเป็นร้อยละ 51 ตราสินค้าที่ผู้บริโภคนึกถึงเป็นอนัดบัแรก และชื่นชอบ คือ ตราหงส์หอง  

ตรามาบุญครอง และตราฉตัรตามลําดบั โดยเหตุผลในการเลอืกซื้อสนิค้าตราดงักล่าว เนื่องจาก รสชาต ิ

รองลงมา คอืความสะอาด และความคุ้นเคย ตามลําดบั ระดบัราคาที่เลอืกซื้อจะอยู่ระหว่าง 111 – 130 

บาท/ถุง โดยซื้อ 1 ถุง/เดอืนและสื่อโทรทศัน์มผีลในการตดัสนิใจ ส่วนปจัจยัทางการตลาดที่มผีลต่อการ

ตดัสนิใจซื้อ คอื ความสะอาด คุณประโยชน์ การรบัรองคุณภาพมาตรฐานและความสะดวกในการซื้อขา้ว

บรรจุถุงตามลําดบั และจากการทดสอบความสมัพนัธ์ พบว่าชนิดข้าวที่ซื้อสมัพนัธ์กบัการศกึษาและ

รายได ้ส่วนปจัจยัส่วนบุคคลทีม่ผีลต่อระดบัความสําคญัของปจัจยัทางการตลาดที่ใชใ้นการตดัสนิใจซื้อ 

พบว่าอายุ สถานภาพสมรส การศึกษา และอาชีพ เป็นปจัจัยที่มีผลต่อปจัจัยทางการตลาดด้าน

ผลติภณัฑแ์ละดา้นส่งเสรมิการตลาด ส่วนเพศเป็นปจัจยัที่มผีลต่อปจัจยัทางการตลาดด้านช่องทางการ

จําหน่าย 

 ดา้นสื่อโฆษณาทีม่ผีลต่อการเลอืกซื้อสนิคา้ไดแ้ก่ โทรทศัน์ รองลงมาไดแ้ก่ ป้ายโฆษณา 

ตามลําดบั เมื่อพจิารณาถงึปจัจยัส่วนผสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อการซื้อขา้วสารบรรจุถุงพบวา่กลุ่ม

ตวัอย่างใหค้วามสําคญัมากกบัปจัจยัดา้นชอ่งทางการจดัจําหน่าย ปจัจยัด้านราคา ปจัจยัด้านตราสนิค้า 

ปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์และปจัจยัดา้นส่งเสรมิการขายตามลําดบั 

 1.4.3  งานวิจยัเก่ียวกบัการวิเคราะหโ์ครงสร้าง พฤติกรรม และผลการดาํเนินงานของตลาด 

 การวเิคราะห์การแข่งขนัในตลาดด้วยกรอบแนวคิดโครงสร้าง พฤติกรรม และผลการ

ดําเนินงานของตลาดสําหรบัสนิค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปในประเทศไทยนัน้มกีารวเิคราะห์ในหลาย

สนิคา้/อุตสาหกรรม อาท ิขา้วโพดเลีย้งสตัว ์มะพรา้วอ่อน อาหารสตัว ์นมพรอ้มดื่ม นมถัว่เหลอืงพร้อมดื่ม 

น้ํามนัถัว่เหลอืง กาแฟผงสําเรจ็รูป ปุ๋ ย/สารเคม ีโดยทัว่ไปพบวา่ตลาดสนิคา้เกษตรและสนิคา้เกษตรแปรรูป

มกีารแข่งขนัไม่สมบูรณ์ (Imperfect Competition) ซึ่งตลาดต่าง ๆ ที่ได้ทําการศกึษานัน้มโีครงสร้าง

ตลาดเป็นแบบตลาดผูข้าย/ผูซ้ื้อน้อยราย หรอืตลาดกึ่งแข่งขนักึ่งผูกขาด ทัง้นี้ พบว่าในอุตสาหกรรม

อาหารสตัว ์น้ํามนัถัว่เหลอืง ปุ๋ ยเคม ีกาแฟผง และนมและนมถัว่เหลอืงพร้อมดื่มนัน้มกีารกระจุกตวัของ

ผู้ผลิตที่สูงทําให้สามารถสร้างอํานาจตลาดได้ง่าย สําหรับพฤติกรรมการแข่งข ันในตลาดพบว่า  

ผูซ้ื้อ/ผูข้ายมกีารแขง่ขนัทัง้ดา้นราคารบัซื้อ/ราคาขาย เช่น การให้ส่วนลด และการแข่งขนัในด้านความ

แตกต่างต่างๆ เช่น ความแตกต่างด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ความแตกต่างในการบริการ  
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(ถวลิ (2516), วรภรณ์ (2539), จรนิยา (2540), นิตภิา (2541), วนารตัน์ (2545), ปญัญารตัน์ (2545), 

กติตศิกัดิ ์(2546), ภทัรชนก (2546), สุนทราภรณ์ (2546), ศวิะ (2549))   

 เมื่อพจิารณาตลาดขา้วเปลอืกของประเทศไทยพบวา่ตลาดขา้วเปลอืกหอมมะลเิป็นตลาด

ทีไ่ม่ไดม้กีารแขง่ขนัอยา่งสมบูรณ์ (Imperfect competition) โดยโรงสมีอีํานาจตลาด เนื่องจากแต่ละโรงสี

มคีวามได้เปรยีบในเรื่องของทําเลที่ตัง้เฉพาะที่อยู่ใกล้กบัแหล่งผลติขา้วหอมมะล ิ(Location specific)  

แต่อย่างไรกต็ามอํานาจตลาดของโรงสใีนตลาดขา้วเปลอืกมเีพยีงเล็กน้อยเท่านัน้ ซึ่งแสดงให้เหน็ถึง

พฤตกิรรมการแขง่ขนัในการซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลขิองโรงส ีในทางตรงกนัขา้มไม่พบวา่มโีรงสมีอีํานาจ

ตลาดในตลาดข้าวเปลือกธรรมดา ซึ่งแสดงให้เห็นว่าการแข่งขนัในการซื้อข้าวเปลือกธรรมดาม ี

ความรุนแรงกวา่ขา้วหอมมะล ิและเมื่อพจิารณาในตลาดขา้วสารพบวา่โรงสไีม่มอีํานาจตลาดแต่อย่างใด 

(Suchato, 2011 และ ปิยะธดิา, 2554) 

1.5 กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 การศกีษาในครัง้นี ้ได ้ใช ้กรอบแนวค ิดโซ่อุปทานข้าวหอมมะลิบรรจุถุง (ภาพที่ 1.1) 

ร่วมกบั Structure-Conduct-Performance (SCP) (ภาพที่ 1.2) สําหรบักรอบแนวคดิโซ่อุปทานขา้ว

หอมมะลิบรรจุถุงนัน้ ผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานประกอบด้วย เกษตรกร ผู้รวบรวมข้าวเปลือก โรงส ี

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง รา้นคา้สมยัใหม่ และผูบ้รโิภค  โดยมกีจิกรรมหลกัประกอบดว้ย (1) การปลูก

ข้าว เริ่มตัง้แต่การจัดหาปจัจัยการผลิต การปลูกข้าว จนถึงการขายข้าวเปลือกของเกษตรกร   

(2) การรวบรวมขา้ว  (3) การแปรรูปจากขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร (4)  การบรรจุถุง (5) โลจสิตกิส์

ภายในประเทศ ประกอบดว้ยกจิกรรมการขนส่งสนิค้าจากตลาดไปสู่ตลาดผูบ้รโิภคปลายทาง โดยที่โซ่

อุปทานสนิคา้เกษตร จะเกีย่วขอ้งกบัการไหลเวยีนของ 3 กจิกรรม ได้แก่  การไหลเวยีนของสนิค้าทาง

กายภาพ (Physical product flows) ประกอบด้วยการเคลื่อนย้ายสนิค้าจากผูจ้ดัหารวตัถุดบิ ไปจนถงึ

ผูผ้ลติ และผูบ้รโิภค  การไหลเวยีนทางการเงนิ (financial flows) ไดแ้ก่ เครดติเทอม การให้สนิเชื่อเป็นต้น  

และการไหลเวยีนขอ้มูล (Information flows) ทีม่า: M4P (2008) 

 แบบจําลอง SCP เป็นแบบจําลองที่แสดงถึงความสัมพันธ์ของโครงสร้างตลาด (Market 

Structure) พฤตกิรรมตลาด (Market Conduct) และผลการดําเนินการของตลาด (Market Performance) 

ซึ่งโครงสรา้งตลาดจะเป็นตวักําหนดพถตกิรรมในตลาด  และพฤตกิรรมในตลาดจะเป็นตวักําหนดผลการ

ดําเนินงานของตลาด  ซึ่งในระยะยาวนัน้ผลการดําเนินงานจะกลบัมามีผลต่อการเปลี่ยนแปลงของ

โครงสรา้งตลาดและพฤตกิรรมในตลาดเชน่กนั (Lipczynski and Wilson 2005) 
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หมายเหตุ        การไหลเวยีนขา้วเปลอืก 

        การไหลเวยีนขา้วสาร 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดในการศึกษา 

ทีม่า: M4P (2008) 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.2 แบบจาํลอง Structure-Conduct-Performance 

ทีม่า: Lipczynski and Wilson 2005 
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 โดยองค์ประกอบต่างๆ ของโครงสร้าง พฤตกิรรม และผลการดําเนินงานของตลาด เป็นไปดงั

ตารางที ่1.1 

ตารางท่ี 1.1  องคป์ระกอบของโครงสร้างตลาด 

โครงสร้างตลาด 

Market Structure 

พฤติกรรมในตลาด 

Market Conduct 

ผลการดาํเนินงานของตลาด 

Market Performance 

- โครงสรา้งวถิกีารตลาด

และคนกลางในตลาด 

- อุปสรรคในการเขา้และ

ออกจากตลาด 

- การกระจกุตวัของผูซ้ือ้

และผูข้าย 

- คุณภาพของผลติภณัฑ ์

- การกระจายขอ้มูล

ขา่วสาร 

- วธิกีารกําหนดราคา 

- ขอ้กาํหนดและกฎหมาย

ต่าง ๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง 

- การซื้อและการขาย 

- การขนส่ง 

- การเกบ็รกัษาสนิคา้ 

- การต่อรอง 

- กระบวนการต่าง ๆ 

- การใชข้อ้มูลขา่วสาร 

- การรบัความเสีย่ง 

- กลยุทธใ์นการซือ้ขายทัง้

ดา้นราคาและผลติภณัฑ ์

- ความสามารถ  

ประสทิธภิาพ และ

ประสทิธผิลในการ

ตอบสนองของตลาดต่อ

ความตอ้งการของผูซ้ือ้ 

- ส่วนเหลื่อมทางการ

ตลาด 

 

1.6 ระเบยีบวิธีวิจยั  

 1.6.1  วิธีการศึกษา   

 การศกึษาในครัง้นี้จะเริม่ตน้จากการศกึษาและทําความเขา้ใจขอ้มูลสถติ ิและงานวจิยัที่

เกีย่วขอ้งกบัโซ่อุปทานและโลจสิตกิสข์า้วสําหรบัตลาดในประเทศ และแนวคดิโซ่อุปทานแบบบูรณาการ 

(Integrated Supply Chain) เพื่อกําหนดประเดน็การวเิคราะหแ์ละสมัภาษณ์บุคคลทีเ่กีย่วขอ้งต่อไป 

 หลังจากนัน้จะทําการสัมภาษณ์บุคคลที่เกี่ยวข้องในแต่ละหน่วยของโซ่อุปทาน  

ซึ่งประกอบดว้ย เกษตรกร พ่อคา้คนกลาง โรงส/ีสหกรณ์ ร้านค้าสมยัใหม่ โดยเริม่จากการศกึษาขอ้มูล

ในตลาดตน้น้ําเป็นอนัดบัแรกจนถงึตลาดปลายน้ําซึ่งจะทําใหไ้ดข้อ้มูลทีใ่ชส้ําหรบั (1) การวเิคราะหร์ะบบ

การตลาดและโซ่อุปทานข้าวหอมมะลิ ซึ่งประกอบด้วยวถิกีารตลาด ซึ่งประกอบด้วย 2 วถิกีารตลาด 

ไดแ้ก่ วถิกีารตลาดผา่นผูร้วบรวบ/โรงสเีอกชน และวถิตีลาดผ่านสถาบนัเกษตรกร กจิกรรมที่เกดิขึน้ใน

แต่ละระดบั บทบาทผูม้สี่วนเกี่ยวขอ้งในแต่ละระดบั การกระจายและขนส่งสนิค้าขา้ว (2) การวเิคราะห์

ความเชือ่มโยงระหวา่งระดบั วา่มกีารทํางานร่วมกนั หรอืมกีารสรา้งความร่วมมอืระหวา่งผูท้ีเ่กีย่วขอ้งใน
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โซ่อุปทานมากน้อยเพยีงใด และมกีารเชือ่มโยงกนัด้วยข่าวสาร ผลติภณัฑ์ บรกิาร การเงนิ และความรู้

มากน้อยเพยีงใด (3) การวเิคราะหค์วามตอ้งการขา้วหอมมะลใินแต่ละระดบัในมติติ่างๆ ได้แก่ คุณภาพ 

ราคา การส่งมอบ  บรรจุภัณฑ์ และนวตักรรมเป็นต้น เพื่อวิเคราะห์ดุลยภาพระหว่างตลาดต้นน้ําและ 

ปลายน้ํา (4) การวเิคราะห์ประสทิธิภาพการตลาดในแต่ละวถิกีารตลาดของขา้วหอมในแต่ละแหล่งผลิต 

และ (5) การวเิคราะหค์วามการรบัรูแ้ละความตอ้งการของผูบ้รโิภคต่อคุณลกัษณะของขา้วหอมมะล ิ

 1.6.2  ประชากรและการสุ่มตวัอย่าง 

 1)  ประชากร ประกอบดว้ย เกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะล ิพ่อคา้คนกลาง โรงส/ีสหกรณ์ 

รา้นคา้สมยัใหม่ และผูบ้รโิภคในตลาดคา้ปลกีบรเิวณกรุงเทพฯ 

 2)  กลุ่มตัวอย่าง วธิีการสุ่มตวัอย่าง และจํานวนตวัอย่าง เป็นการสุ่มตวัอย่างแบบ

เฉพาะเจาะจง ประกอบดว้ยเกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะล ิเกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี์ สถาบนั

เกษตรกร ผู้รวบรวม โรงสี ผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุง ร้านค้าสมยัใหม่ และผู้บริโภคในกรุงเทพฯ  

รวมทัง้สิน้ 398 ตวัอย่าง ดงัรายละเอยีดต่อไปนี้ 

ตาราง 1.2  จาํนวนตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษา 

    ตวัอย่าง (จาํนวน) 

เกษตกรข้าวหอมมะลิ 72 

 

จ.สุรนิทร ์ 19 

 

จ.ศรสีะเกษ 26 

 

จ.อุบลราชธาน ี 27 

เกษตกรข้าวหอมมะลิอินทรีย ์ 56 

 

จ.สุรนิทร ์ 20 

 

จ.ยโสธร 24 

 

จ.อุบลราชธาน ี 6 

 

จ.ศรสีะเกษ 6 

สหกรณ์ 13 

คนกลาง 24 

 

ผูร้วบรวม โรงส ีโรงบรรจุ รา้นคา้

สมยัใหม ่  

ผูบ้ริโภค 233 

  รวม 398 
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  1.6.3  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิเคราะห ์

 1)  การวิเคราะห์โซ่อุปทาน จะใชเ้ครื่องมอื Point of entry เพื่อวเิคราะห์กจิกรรมที่

เกิดขึ้นในแต่ละระดับจากตลาดต้นน้ําย้อนกลับไปถึงตลาดปลายน้ํา วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของ 

โซ่อุปทานในระดบัต่างๆ  รวมทัง้บทบาทหน้าที่ของแต่ละกจิกรรมในโซ่อุปทาน ทัง้นี้จะทําให้เขา้ใจถงึ

โครงสรา้งของตลาด (Market structure)  และพฤตกิรรมของตลาด (Market Conduct) 

 2)  การวิเคราะห์ความเช่ือมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน จะวเิคราะห์ความ

เชือ่มโยงของการกระจาย ขา่วสาร ผลติภณัฑ ์บรกิาร  การเงนิ และความรู้ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน 

ทัง้นี้เพื่อทราบถงึประสทิธภิาพ/ผลการดําเนินงานของตลาด (Market Performance) และวดัตน้ทุนส่วนเพิม่ 

กําไร และส่วนเหลื่อมตลาด ตลอดห่วงโซ่คุณค่า ตามตารางที ่1.3 

ตารางท่ี 1.3  วิธีการคาํนวณต้นทุนส่วนเพ่ิม กาํไร และส่วนเหล่ือมการตลาด 

หน่วย : ตนัขา้วเปลอืก 

 
ต้นทุน

ทัง้หมด 

ต้นทุนส่วนเพ่ิม

(Added Cost) 

%ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 

ราคา

ขาย 
กาํไร %กาํไร 

ส่วนเหล่ือม

การตลาด 

(Margin)
 2

 

% Margin 

เกษตรกร A A A/F G G-A 
(G-A)/ 

(K-F) 
G G/K 

ผูร้วบรวมเอกชน G+B B B/F H H-G-B 
(H-G-B)/ 

(K-F) 
H-G (H-G)/K 

โรงส ี H+C C C/F I I-H-C 
(I-H-C)/ 

(K-F) 
I-H (I-H)/K 

ผูบ้รรจถุุง  

(ก่อนเขา้ Modern 

Trade) 

I+D D D/F J J-I-D 
(J-I-D)/ 

(K-F) 
J-I (J-I)/K 

ผูบ้รรจถุุง  

(หลงัเขา้ Modern 

Trade) 

J+E E E/F K K-J-E 
(K-J-E)/ 

(K-F) 
K-J (K-J)/K 

รวม  F=A+B+C+D+E 100  K-F 100 K 100 

ทีม่า: M4P (2008)  

โดย F คอื ผลรวมของตน้ทุนทัง้หมดของตน้ทุนส่วนเพิม่ 

 ต้นทุนส่วนเพิ่ม เป็นต้นทุนส่วนเพิ่มจากระดับการผลิตในขัน้ก่อนหน้า  เช่น 

ค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าแปรรูป ค่าปรบัปรุงคุณภาพ ค่าภาชนะบรรจุ ค่าใชจ้่ายบรหิาร ค่าดอกเบี้ย ค่าภาษี

เงนิได ้ค่าสูญเสยีน้ําหนกั และค่าใชจ้่ายอื่นๆ 

                                                             
2
 ส่วนเหลื่อมการตลาด ( Margin) ในแต่ละระดบัเป็นการคาํนวณความแตกต่างระหว่างราคาขายและราคารบัซือ้ในแต่

ละขัน้การผลติ ดงันัน้การคํานวณส่วนเหลื่อมการตลาดระดบัเกษตรกรจะไม่มรีาคารบัซือ้ก่อนหน้า ดงันัน้ส่วนเหลื่อม

การตลาดของเกษตรกรจะเท่ากบัราคาขายของเกษตรกร 
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 กําไร เป็นส่วนต่างระหวา่งราคาขายและตน้ทุนทัง้หมด 

 ส่วนเหลื่อมตลาด (Margin) เป็นส่วนต่างระหวา่งราคาขายและราคารบัซื้อในแต่ละข ัน้

การผลติ 

  3)  การวิเคราะหป์ระสิทธิภาพการตลาดของข้าวหอมในแต่ละวิถีการตลาด เป็น

การสํารวจความพอใจของผูบ้รโิภค (Customer satisfaction survey) เป็นการวเิคราะหค์วามตอ้งการของ

ขา้วหอมมะลบิรรจุถุงในมติติ่างๆ ไดแ้ก่ คุณภาพ ราคา การส่งมอบ เป็นต้น ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน 

และจดัทํา Radar Chart เพื่อแสดงให้เห็นถึงความสอดคล้องระหว่างความต้องการระหว่างกลุ่ม

อุตสาหกรรมปลายน้ําและตน้น้ํา 

  4)  การศึกษาการรบัรู้และความต้องการของผู้บริโภคต่อคุณลกัษะข้าวหอมมะลิ  

จะใชก้ารสมัภาษณ์ผูบ้รโิภคในระดบัค้าปลกีเพื่อศกึษาการรบัรู้และความรู้ของผูบ้รโิภคที่มตี่อขา้วหอม

มะล ิรวมทัง้เพื่อศกึษาความตอ้งการของผูบ้รโิภคต่อขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 
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บทท่ี 2  

การวิเคราะหโ์ซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

  

 ในบทนี้แบ่งออกเป็น 5 ส่วนประกอบดว้ย ส่วนที ่1 การอธบิายภาพรวมของขา้วหอมมะลบิรรจุ

ถุง ส่วนที ่2 เป็นการวเิคราะห์กจิกรรมต่างๆ ในโซ่อุปทานขา้วหอมมะลติัง้แต่เกษตรกรจนถงึผูบ้รโิภค

ผา่นชอ่งทาง Modern Trade ส่วนที ่3 เป็นการวเิคราะหค์วามเชือ่มโยงของโซ่อุปทานขา้วหอมมะล ิส่วน

ที่ 4 เป็นการวเิคราะห์ประสิทธิภาพทางการตลาด และส่วนที่ 5 ประเดน็ปญัหาและอุปสรรค โดยมี

รายละเอยีดดงันี้  

2.1 ภาพรวมข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ  

 2.1.1  ภาพรวมการผลิตข้าวหอมมะลิ 

 ในประเทศไทยนัน้ขา้วทีป่ลูกเพื่อใชเ้ป็นขา้วหอมมะลมิ ี2 พนัธุ์ ได้แก่ ขา้วขาวดอกมะล ิ

105 และ กข 15
1
 โดยในปีการผลิต 2551/52 มีเนื้อที่เพาะปลูกข้าวขาวดอกมะลิ 105 จํานวน 18.6  

ล้านไร่ (คดิเป็นร้อยละ 32.4 ของพื้นที่ปลูกขา้วทัง้หมด) และมผีลผลติขา้วขาวดอกมะล ิ105 รวม 6.3 

ลา้นตนั (คดิเป็นรอ้ยละ 27.1 ของผลผลติรวมทัง้ประเทศ) สําหรบัขา้ว กข 15 มเีนื้อที่ปลูกรวม 1.6 ล้านไร่ 

(คดิเป็นรอ้ยละ 2.8 ของพืน้ทีเ่พาะปลูกขา้วทัง้หมด) และมผีลผลติรวม 0.6 ล้านตนั (คดิเป็นร้อยละ 2.5 

ของผลผลติรวมทัง้ประเทศ) (ตารางที ่2.1) ทีม่าของขา้วกข.15 

 สําหรบัแหล่งผลติใหญ่ของขา้วหอมมะลทิัง้ 2 พนัธุ ์อยู่ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมาก

ทีสุ่ด รองลงมาไดแ้ก่ ภาคเหนือ (ตารางที่ 2.1) โดยแหล่งผลติที่สําคญัอยู่ในจงัหวดัทางตอนล่างในเขต

ทุ่งกุลาร้องไห้ ได้แก่ บุรีรมัย์ ยโสธร ร้อยเอด็ ศรสีะเกษ สุรินทร์ และอุบลราชธานี นอกจากนัน้ยงัม ี

การปลูกทีจ่งัหวดันครพนม อุดรธานี ขอนแก่น มหาสารคาม และนครราชสมีา แต่ปจัจุบนัเนื่องจากความ

ตอ้งการของตลาดมมีากขึน้ ทําใหม้กีารส่งเสรมิในปลูกในภาคอืน่ๆ ดว้ย โดยเฉพาะในภาคเหนือตอนบน 

ได้แก่ จงัหวดักําแพงเพชร ตาก พิษณุโลก ลําปาง สุโขทยั อุตรดิตถ์ เชยีงใหม่ เชยีงราย และพะเยา

นอกจากนี้พบวา่ในบางพืน้ทีใ่นภาคกลางและภาคใต้สามารถปลูกขา้วหอมมะลไิด้ด ีเช่น จงัหวดัลพบุร ี

สระบุร ีชยันาท กาญจนบุร ีฉะเชงิเทรา นครศรธีรรมราช พทัลุง สงขลา และสุราษฎรธ์านี 

 แมว้า่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะเป็นแหล่งผลติขา้วหอมมะลมิากทีสุ่ด แต่เมื่อพจิารณา

ผลผลิตต่อพื้นที่เพาะปลูกแล้ว ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะมีผลผลิตต่อพื้นที่เพาะปลูกเฉลี่ย 314 

กโิลกรมัต่อไร่ ซึ่งตํ่ากวา่ในพืน้ทีใ่นภูมภิาคอื่นๆ (ตารางที่ 2.1) ส่วนหนึ่งเนื่องจากพื้นที่ปลูกขา้วส่วนใหญ่

                                                             
1
 กข 15 เกดิจากการปรบัปรุงพนัธุข์องขา้วขาวดอกมะล ิ105 โดยการฉาบรงัสแีกมม่าและไดส้ายพนัธุ ์

KDML105’65G1U-45 ทาํใหม้คุีณสมบตัทินแลง้ มลีาํต้นเตี้ยกว่าขา้วขาวดอกมะล1ิ05 เลก็น้อย (สถาบนัวจิยัขา้ว 2528) 
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ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนืออยู่นอกเขตชลประทาน ทําให้ผลผลิตต่อไร่ตํ่ากว่าภาคอื่นๆที่มีพื้นที่

ชลประทานในสดัส่วนทีสู่งกวา่ 

ตารางท่ี 2.1 เน้ือท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตต่อไร่ข้าวนาปี รายภาค ปี 2551/52 

ภาค/จงัหวดั 

เน้ือท่ี

เพาะปลูก 

(ไร่) 

เน้ือท่ี 

เกบ็เก่ียว 

(ไร่) 

ผลผลิต 

(ตนั) 

ผลผลิตต่อไร่ (กก.) ร้อยละ 

เน้ือท่ีเพาะปลูก ปลูก เกบ็ 

รวมทัง้ประเทศ 57,497,441 54,747,389 23,253,251 404 425 100.00 

กข 15 1,625,342 1,564,158 573,013 353 366 2.83 

ขาวดอกมะล ิ105 18,631,473 17,725,382 6,305,238 338 356 32.40 

เหนือ 12,778,264 11,968,922 6,499,264 509 543 100.00 

กข 15 228,075 217,671 120,466 528 553 1.78 

ขาวดอกมะล ิ105 2,021,954 1,893,003 904,190 447 478 15.82 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 33,008,124 31,528,169 10,377,499 314 329 100.00 

กข 15 1,386,883 1,336,591 448,818 324 336 4.20 

ขาวดอกมะล ิ105 15,383,756 14,680,587 4,963,062 323 338 46.61 

กลาง 9,833,500 9,471,660 5,631,360 573 595 100.00 

กข 15 9,381 8,938 3,343 356 374 0.11 

ขาวดอกมะล ิ105 1,220,871 1,147,098 436,199 357 380 12.42 

ใต้ 1,877,553 1,778,638 745,128 397 419 100.00 

กข 15 1,003 958 386 385 403 0.05 

ขาวดอกมะล ิ105 4,892 4,694 1,787 365 381 0.26 

ทีม่า : สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร, 2554 

 2.1.2  วิถีการตลาดข้าวหอมมะลิในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ปีการเพาะปลูก 2553/2554 

 จากการสํารวจวถิตีลาดขา้วหอมมะลใินภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (ภาพที่ 2.1) พบว่า 

หลงัจากเกษตรกรเกบ็เกี่ยวผลผลิตแล้ว ส่วนใหญ่จะขายข้าวให้กบัสหกรณ์การเกษตร คดิเป็นร้อยละ 

63.64 รองลงมาขายให้กบัโรงส ีคดิเป็นร้อยละ 32.81 (แบ่งออกเป็นขายให้โรงสรีะดบัอําเภอ/จงัหวดั  

คดิเป็นรอ้ยละ 28.52 ขายใหโ้รงสใีนหมู่บา้น/ตําบล คดิเป็นรอ้ยละ 3.43 และขายให้โรงส/ีโรงงานแปรรูป

ต่างจงัหวดั คิดเป็นร้อยละ 0.86) และขายให้กบัผู้รวบรวม คิดเป็นร้อยละ 3.55 (แบ่งออกเป็นขายให ้

ผูร้วบรวมทอ้งถิน่ระดบัอําเภอ/จงัหวดั คดิเป็นรอ้ยละ 2.81 และขายให้ผูร้วบรวมจากต่างจงัหวดัคดิเป็น

รอ้ยละ 0.74) ตามลําดบั 
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 หลงัจากสหกรณ์การเกษตรรบัซื้อขา้วจากเกษตรกรหรอืผู้รวบรวมเอกชนแล้ว จะขาย

ขา้วเปลอืกใหก้บัโรงส ีคดิเป็นรอ้ยละ 56.51 รองลงมาขายขา้วใหก้บั ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง คดิเป็น

รอ้ยละ 5.73 และขายใหก้บัผูร้วบรวมเอกชน คดิเป็นรอ้ยละ 1.40 ตามลําดบั  

 หลังจากผู้รวบรวมรับซื้อข้าวจากเกษตรกรและสหกรณ์แล้ว จะขายข้าวให้กับ

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง คดิเป็นรอ้ยละ 4.15 รองลงมาขายขา้วใหก้บั ตลาดกลาง และโรงส ีในสดัส่วน

เท่ากนัทีร่อ้ยละ 0.40  

 เมื่อโรงสรีบัซื้อขา้วจากเกษตรกร สหกรณ์การเกษตร และผูร้วบรวมเอกชนแล้ว จะขาย

ขา้วให้กบัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง คดิเป็นร้อยละ 35.80 รองลงมา โรงสบีรรจุและทําตราสนิค้าของ

ตนเอง ขายให้กับผู้บริโภคคิดเป็นร้อยละ 26.38 ขายให้กับพ่อค้าส่ง (ผู้รวบรวมข้าวสารส่งต่อ)  

เชน่ พ่อคา้ทัว่ไปจากภาคใต ้เป็นตน้ คดิเป็นรอ้ยละ 21.20 ขายให้ร้านค้าย่อย คดิเป็นร้อยละ 3.53 และ

ขายใหร้า้นคา้สมยัใหม่ ไดแ้ก่ ท๊อปซุปเปอรเ์ซน็เตอรค์ดิเป็นรอ้ยละ 2.81 ตามลําดบั  

 ผูป้ระกอบการข้าวบรรจุถุง เมื่อรบัซื้อข้าวจากสหกรณ์ ผูร้วบรวม โรงส ีและพ่อค้าส่ง 

(ผูร้วบรวมขา้วสารส่งต่อ) แลว้จะขายขา้วใหก้บัรา้นคา้ย่อยและรา้นคา้สมยัใหม่ 

 ร้านค้าย่อยเมื่อรบัซื้อข้าวจากผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุง และพ่อค้าส่ง (ผู้รวบรวม

ขา้วสารส่งต่อ) แลว้จะขายขา้วใหก้บัผูบ้รโิภค  

 ร้านค้าสมยัใหม่เมื่อรับซื้อข้าวจากผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงแล้วจะขายข้าวให้กับ

ผูบ้รโิภค  

 พ่อค้าส่ง (ผู้รวบรวมข้าวสารส่งต่อ) เมื่อรับซื้อข้าวจากโรงสีแล้วจะขายข้าวให้กับ

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง และส่งขายต่างประเทศ  
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เกษตรกร  

100% 

สหกรณ์ 

63.64% 

ผูร้วบรวม 

4.95% 

โรงส ี 

89.72% 

รา้นคา้ย่อย

3.53% 

รา้นคา้สมยัใหม่

2.81% 

พ่อคา้ส่ง 

(ผูร้วบรวมขา้วสารส่งต่อ) 21.20% 

ตลาดกลาง 

0.40% 

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง

45.68% 

63.64% 32.81% 3.55

 

1.40% 0.40% 

56.51

 0.40% 
3.53% 

2.81

 

35.80

 

21.20

 

ภาพท่ี 2.1 วถิกีารตลาดขา้วเปลอืกและขา้วสารหอมมะลภิาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (สุรนิทร ์ศรสีะเกษและอุบลราชธานี) ปีการผลติ 2553/54 

หมายเหตุ:                 การกระจายขา้วเปลอืก 

การกระจายขา้วสาร 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

ผูบ้รโิภค 

ส่งออก 

5.73% 4.15% 

บรรจุถุงและทําตรา

สนิคา้ของโรงสเีอง 

 
26.38% 
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 2.1.3  ภาพรวมการค้าข้าวสารบรรจถุงุ 

  ระบบการค้าขายข้าวสารในประเทศไทย หากแบ่งตามรูปแบบบรรจุภัณฑ์จะแบ่งได ้ 

2 ระบบ คอื ระบบการคา้ขา้วสารแบบกระสอบ ตวงถงั หรอืตกัแบ่งขาย ซึ่งเป็นการค้าปลกีที่มมีาตัง้แต่

ดัง้เดมิ และระบบการคา้ขา้วสารแบบบรรจุถุงพลาสตกิ จากการทีแ่นวโน้มครวัเรอืนไทยที่มขีนาดเลก็ลง

ครวัเรอืนไทยมขีนาดเลก็ลง 1

2
 รวมถงึรูปแบบการดําเนินชวีติในปจัจุบนัที่ต้องเร่งรบีมากขึน้และต้องการ

ความสะดวกสบายในการดําเนินชวีติของผูบ้รโิภคมากขึน้ รวมถงึการบรรจุถุงใชเ้ครื่องมอืที่ทนัสมยัใน

การผลติขา้วสารบรรจุถุงที่ผลิตออกมามคีุณภาพได้มาตรฐาน และสะอาดตรงตามความต้องการของ

ผูบ้รโิภค ทําใหข้า้วสารบรรจุถุงได้รบัความนิยมจากผูบ้รโิภคมากขึน้  ขา้วสารบรรจุถุง แบ่งเป็นขนาด

บรรจุ 1 กโิลกรมั 2 กโิลกรมั 2.5 กโิลกรมั 5 กโิลกรมั 10 กโิลกรมั และ 15 กโิลกรมั โดยขนาด  

5 กโิลกรมัเป็นขนาดทีผู่บ้รโิภคนิยมมากทีสุ่ด  

 จากรูปแบบการดําเนินชวีติทีเ่ปลีย่นแปลงไป ทําใหร้ะบบการคา้ขา้วแบบบรรจุถุงเขา้มา

มบีทบาทในตลาดการคา้ขา้วสารมากขึน้ ทําให้มผีูป้ระกอบการขา้วสารบรรจุถุงมากขึน้ ประมาณ 150-

200 ราย และมสีนิค้าในตลาดทัง้หมดมากกว่า 250 ยี่ห้อ (สยามรฐั, 27-28 มถุินายน 2554) และมูลค่า

ตลาดของขา้วสารบรรจุถุงขยายตวัอย่างรวดเร็ว จากมูลค่าตลาด 8,000 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2545  

เพิม่เป็น 10,000 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2550 เพิม่ขึ้นเป็น เป็น 20,000 ล้านบาท ในปี 2552 และกว่า 

1.5 แสนลา้นบาทในปี 2554 ซึ่งคดิเป็นร้อยละ 40 ของปรมิาณการบรโิภคขา้วสารทัง้หมดของประเทศ 

(พรรณิภา ปกัโคทานัง, 2551 ; ฐานเศรษฐกจิ, 2552 และ สยามรฐั, 27-28 มถุินายน 2554) โดยตรา

สนิคา้ทีม่สี่วนแบ่งตลาดมากที่สุด สามลําดบัแรก ได้แก่ ตราฉัตร ร้อยละ 16 หงษ์ทองและมาบุญครอง 

มสีดัส่วนทีเ่ท่ากนัคอื รอ้ยละ 10 (ภาพที ่2.2)  

 

  ภาพท่ี 2.2  ส่วนแบ่งการตลาดข้าวบรรจถุงุแบ่งตามตราสินค้า 

  ทีม่า: Marketeer (2011) 
                                                             
2
 จากขนาดครวัเรอืนเฉลีย่ 5.2 คนต่อครวัเรอืนในปี 2523 เหลอืเฉลีย่ 3.9 คนต่อครวัเรอืนในปี พ.ศ. 2543 และ 3.2 คน

ต่อครวัเรอืนในปี พ.ศ. 2553 
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 2.1.4  ระดบัตลาดและช่องทางตลาดข้าวสารบรรจถุงุ 

  1)  ระดบัตลาดข้าวสารบรรจถุงุ 

 การแบ่งระดบัตลาดขา้วบรรจุถุง จะมกีารแบ่งตามความแตกต่าง ตามคุณภาพของ

ขา้วบรรจุถุง  (รายละเอยีดตามภาคผนวก 2.1) และชนิดของขา้ว จากการศกึษา พบว่าสามารถแบ่ง

ตลาดออกไดเ้ป็นกลุ่มใหญ่ ๆ 4 กลุ่ม ดงันี้  

 (1)  ตลาดระดบับน ส่วนใหญ่จะเป็นขา้วทีม่คีุณภาพในระดบัส่งออก ไดแ้ก่ ขา้วขาว

หอมมะลิ 100% ข้าวกล้องหอมมะลิ 100% ซึ่งตามมาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจุถุงจําหน่าย

ภายในประเทศ จะตอ้งมคีวามบรสิุทธิข์า้วหอมมะลไิม่น้อยกวา่ ร้อยละ 92 มสี่วนผสมของขา้วเตม็เมลด็

มากกว่าหรอืเท่ากบั ร้อยละ 60 สําหรบัขา้วกล้องต้องมสี่วนผสมของขา้วเตม็เมลด็มากว่าหรอืเท่ากบั 

รอ้ยละ 80 มขีา้วหกั ไม่เกนิรอ้ยละ 4.5 มรีะดบัราคาสูง ลูกคา้เป้าหมาย เป็นกลุ่มที่ชอบบรโิภคขา้วหอม

มะลแิท ้และเป็นกลุ่มทีม่รีายไดสู้ง  

 (2)  ตลาดระดบักลาง ส่วนใหญ่จะเป็นขา้วหอมมะลแิละขา้วหอม ได้แก่ ขา้วหอม

มะล ิ 5% จะต้องมคีวามบรสิุทธิข์ ้าวหอมมะลไิม่น้อยกว่า ร้อยละ 92 มสี่วนผสมของขา้วเตม็เมล็ด

มากกวา่หรอืเท่ากบัรอ้ยละ 60 มขีา้วหกัไม่เกนิร้อยละ 7 ขา้วหอมมะล ิ10% จะต้องมคีวามบรสิุทธิข์า้ว

หอมมะลไิม่น้อยกวา่ รอ้ยละ 92 มสี่วนผสมของขา้วเตม็เมลด็มากว่าหรอืเท่ากบัร้อยละ 55 มขีา้วหกัไม่

เกนิรอ้ยละ 12.00 และขา้วหอมพนัธุต์่างๆ มรีะดบัราคาค่อนขา้งสูงถงึปานกลางลูกค้าเป้าหมาย เป็นกลุ่ม

ที่ชอบบรโิภค ขา้วหอมมะลิ ที่มคีวามนุ่ม หอม รสชาติด ี เป็นกลุ่มที่มรีายได้ปานกลาง รวมถึง

กลุ่มเป้าหมายทีเ่ป็นรา้นอาหาร ซึ่งตอ้งการขา้วปรมิาณมาก หุงขึน้หมอ้ 

 (3)  กลุ่มตลาดระดบัล่าง ส่วนใหญ่เป็นขา้วขาว ได้แก่ ขา้วขาว 100 % และขา้วหอม

ผสมไดแ้ก่ขา้วหอมมะลผิสมขา้วขาวตามแต่สดัส่วน กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่จะเป็นผูบ้รโิภคที่ต้องการ

ขา้วที่ไม่นิ่ม ไม่แขง็มาก เป็นกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการขา้วราคาถูก โดยในช่วงภาวะเศรษฐกจิตกตํ่าที่

ผ่านมา ส่งผลให้ผูบ้รโิภคหนัมาซื้อขา้วราคาถูกกนัมากขึน้โดยเฉพาะขา้วขาวที่มรีาคาถูกทดแทนขา้ว

หอมมะลซิึ่งมรีาคาแพง ทําใหต้ลาดขา้วระดบัล่างมกีารขยายตวัเพิม่ขึน้ประมาณรอ้ยละ 40 

 (4)  ตลาดเฉพาะหรอืตลาดขา้วเพื่อสุขภาพ ส่วนใหญ่เป็นขา้วชนิดพเิศษหรอืขา้ว

เพื่อสุขภาพและขา้วชนิดอื่นๆ ได้แก่ ขา้วเสรมิวติามนิขา้วกล้อง ขา้วมนัปู ข้าวปลอดสารพษิหรือ 

ขา้วอนิทรยี ์ขา้วเหนียว ฯลฯ  

 

 

 

 

 



2-7 
 

 2)  ช่องทางการจาํหน่ายข้าวบรรจถุงุ 

 การจําหน่ายขา้วสารบรรจุถุงไดม้กีารแบ่งชอ่งทางการจําหน่ายหลกัๆ ดงันี้  

 (1)  ร้านค้าปลกีสมยัใหม่ (Modern Trade) ซึ่ง ได้แก่ ซุปเปอร์มาร์เกต็ ดสิเคานต์

สโตร ์คอนวเีนี่ยนสโตร ์ไฮเปอรม์ารเ์กต็ 2

3
 โดยจะมกีารกําหนดราคาสนิค้าที่แน่นอน ส่วนใหญ่จะขายใน

ราคาที่ตํ่ากว่าราคาหน้าถุง ไม่น้อยกว่า 15 บาท/ถุง โดยช่องทางนี้แม้จะสร้างผลกําไรได้มาก แต่กจ็ะ

ประสบปญัหา การกดราคา รวมถงึค่าธรรมเนียมในการวางสนิค้าที่สูง และการกําหนดให้จดัรายการ

ส่งเสรมิการขายอย่างต่อเนื่องเพื่อดงึดูดลูกค้า แต่อย่างไรกต็ามสดัส่วนการจําหน่ายกส็ูงถงึประมาณ 

รอ้ยละ 65  

 (2)  รา้นคา้ทัว่ไป ซึ่งหมายถงึ รา้นขายของชาํทัว่ไปหรอืรา้นจําหน่ายสนิคา้อปุโภค/

บรโิภคส่วนใหญ่ตัง้อยู่ในซอยหรอืใกล้ตลาดสด โดยจะมกีารสัง่ซื้อผ่านตวัแทนจําหน่าย ซึ่งแบ่งความ

รบัผดิชอบตามพืน้ทีห่รอืภูมภิาค โดยมสีดัส่วนประมาณรอ้ยละ 25 

 (3)  รา้นขายขา้วสาร ซึ่งส่วนใหญ่จะขายขา้วเป็นกระสอบหรอืชัง่กโิล ตัง้อยู่บรเิวณ

ปากซอยหรอืถนนใหญ่ โดยมสีดัส่วนประมาณรอ้ยละ 5 

 (4)  ช่องทางอื่น ๆ ได้แก่ การขายตรง เช่น แอมเวย์ สหกรณ์แทก็ซี่ร่วมด้วย

ช่วยกนั รวมถงึรูปแบบที่บรกิารจดัส่งถงึบ้าน (Delivery) และการขายตรงให้สถานประกอบการต่าง ๆ 

เชน่โรงพยาบาล โรงแรม โรงเรยีน และโรงงานอุตสาหกรรม โดยมสีดัส่วนประมาณรอ้ยละ 5  

2.2 การวิเคราะหโ์ซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุผ่านช่องทางร้านค้าสมยัใหม่  

 โซ่อุปทานข้าวหอมะลิบรรจุถุงผ่านช่องทาง Modern Trade ประกอบด้วยผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 

หลายคน (ภาพที่ 2.3 และตารางที่ 2.2) เริม่จาก “เกษตรกร” ซึ่งเป็นผูผ้ลติต้นน้ําของโซ่อุปทานขา้ว

บรรจุถุง จากนัน้ขา้วเปลอืกจากเกษตรกรจะถูกส่งผา่นไปยงัโรงสเีพื่อแปรสภาพขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร  

โดยเกษตรกรจะส่งขา้วเปลอืกโดยตรงไปยงัโรงสเีอง หรอืส่งขา้วเปลอืกผา่นพ่อคา้ผูร้วบรวมขา้วเอกชน/

สหกรณ์การเกษตร 

 โรงสีเอกชน/สหกรณ์ที่มีโรงสี ทําหน้าที่แปรสภาพข้าวเปลือกให้เป็นข้าวสาร หลกัจากนัน้

ขา้วสารจะถูกส่งต่อไปยงัผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงซึ่งจะบรรจุข้าวถุงและส่งต่อให้ Modern Trade  

เพื่อขายปลกีใหก้บัผูบ้รโิภคต่อไป โดยในการส่งผา่นขา้วสารไปยงัพ่อคา้บรรจุขา้วถุง อาจเป็นการส่งตรง

จากโรงสไีปยงัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง หรอืผา่นพ่อคา้ส่ง (ผูร้วบรวมขา้วสารต่อ) หรอื “หยง” เป็นคน

กลางในการรวบรวมข้าวสารและทําหน้าที่ประสานงานขอ้มูลในการซื้อขายข้าวสารระหว่างโรงสีและ

พ่อคา้บรรจุถุง 
                                                             
3
 ซุปเปอรม์ารเ์กต็ ได้แก่ Tops, Villa, Gourmet, The Mall, Central Food Hall   ดสิเคานต์สโตร ์ได้แก่ Big C, Lotus, 

Makro  คอนวเีน่ียนสโตร ์ไดแ้ก่ 7-11, Minimart 
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ภาพท่ี 2.3 ผูเ้ก่ียวข้องและกิจกรรมในโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุผา่นช่องทาง Modern Trade 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

ผูบ้รโิภคใน

ครวัเรอืน  

รา้นคา้สมยัใหม ่ 

ผูป้ระกอบการขา้ว

บรรจุถุง  

ผูร้วบรวม  เกษตรกร  โรงส ี 
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ตารางท่ี  2.2  ผูเ้ก่ียวข้องและกิจกรรมในโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุผา่นช่องทาง 

 Modern Trade 

ผูเ้ก่ียวข้อง กิจกรรม 

1. เกษตรกร การจดัการฟารม์ 

    - การเลอืกพนัธุข์า้ว 

    - การเพาะปลูกขา้วและการจดัการปลูกขา้ว  

 การเกบ็รกัษาขา้วเปลอิก 

 การจดัคุณภาพขา้วเปลอืก 

 การกระจายผลผลติขา้วเปลอืกของเกษตรกร 

 การบรรจุขา้วเปลอืก 

 การขนส่งขา้วเปลอืก 

2.  ผูร้วบรวมขา้ว  

(ผูร้วบรวมเอกชน/สหกรณ์การเกษตร) 

รวบรวมและคดัเกรดขา้วเปลอืก 

3.  โรงสเีอกชน/สหกรณ์ทีม่โีรงส ี แปรรูปจากขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร 

 คดัเกรดขา้วสาร 

 บรรจุขา้วสาร 

 เกบ็รกัษาขา้วสาร 

 กระจายและขนส่งขา้วสาร 

4.  ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง ปรบัปรุงคุณภาพขา้วสาร 

 บรรจุขา้วสารหอมมะลลิงถุง 

 เกบ็รกัษาขา้วสาร 

 กระจายและขนส่งขา้วสาร 

5.  รา้นคา้สมยัใหม ่ กระจายและขนส่งขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 

6.  ผูบ้รโิภคในครวัเรอืน บรโิภคขา้วสุดทา้ย 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 2.2.1  ระดบัผูผ้ลิตข้าวเปลือก (เกษตรกร) กจิกรรมที่เกี่ยวขอ้งประกอบด้วยการจดัการฟาร์ม 

เชน่ การเลอืกพนัธุข์า้ว การเพาะปลูกขา้วและการจดัการการปลูกขา้ว การเกบ็รกัษาขา้วเปลอืก การจดั

คุณภาพขา้วเปลอืก การกระจายผลผลติขา้วเปลอืก การบรรจุขา้วเปลอืก และการขนส่งขา้วเปลอืก 

 1)  พนัธุ์ข้าว เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 74) เลือกปลูกพนัธุ์ขาวดอกมะลิ 105 

เนื่องจากใหผ้ลผลติคุณภาพด ีและราคาดเีป็นที่ต้องการของตลาด เกษตรกรส่วนน้อย (ร้อยละ 1) ที่เลอืก

ปลูกพนัธุ์ กข 15  เกษตรกรบางส่วน (ร้อยละ14) เลอืกปลูกทัง้พนัธุ์ดอกมะล ิ105 และพนัธุ์ กข 15 
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เนื่องจากเกบ็เกีย่วไมพ่รอ้มกนั รอ้ยละ 11 เลอืกปลูกพนัธุข์าวดอกมะล ิ105 ร่วมกบัขา้วเหนียว หรอืขา้ว

พนัธุอ์ ื่น เชน่ กข 6 หรอื กข 8 

   แหล่งท่ีมาของพนัธุ์ข้าว ส่วนใหญ่เป็นพนัธุ์ขา้วที่เกษตรกรคดัเลอืกเมลด็พนัธุ์ที่

สมบูรณ์เพื่อเกบ็พนัธุ์ไวเ้อง และซื้อพนัธุ์ขา้วจากแหล่งต่างๆ เช่น ศูนย์วจิยัพนัธุ์ขา้วของแต่ละจงัหวดั 

สหกรณ์การเกษตรในพื้นที่ โดยราคาเมลด็พนัธุ์ข้าวมคีวามแตกต่างกนัตามแหล่งรบัซื้อตัง้แต่ 12-28 

บาทต่อกโิลกรมั ความรู้ในการเลอืกเมลด็พนัธุ์ข้าวของเกษตรกร ส่วนใหญ่มาจากประสบการณ์ของ

ตวัเอง รองลงมาได้รับความรู้จากหน่วยงานของรฐั เช่น สํานักงานเกษตรอําเภอ จงัหวดั สหกรณ์

การเกษตร เป็นต้น จะเห็นได้ว่าภาครฐัเป็นผู้มีบทบาทสําคญัด้านพฒันาและปรบัปรุงพนัธ์ข้าวและ

ถ่ายทอดสู่เกษตรกร 

 การปรบัเปลี่ยนเมลด็พนัธุ์ข้าว เกษตรกรส่วนใหญ่จะเปลี่ยนพนัธุ ์ขา้วทุกปี  

(รอ้ยละ 36) หรอืทุก 2 ปี (รอ้ยละ 36) หรอืทุก 3 ปี (รอ้ยละ 22) เนื่องจากขา้วกลายพนัธุ์ และเมลด็ขา้ว

คุณภาพไม่ด ี โดยมเีกษตรกรส่วนน้อย (รอ้ยละ 6) ทีเ่ปลีย่นพนัธุข์า้วทุก 4-10 ปี หรอืไม่เคยเปลีย่นพนัธุ์

ขา้วมา 10 ปีแลว้   

  2) การเพาะปลูกข้าว 

 พืน้ท่ีเพาะปลูกข้าวหอมมะลิ เกษตรกรในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่ (ร้อยละ 

94) อยู่นอกเขตชลประทาน โดยมพีื้นที่ปลูกขา้วหอมมะลเิฉลี่ย 21.2 ไร่ต่อครวัเรอืน ซึ่งส่วนใหญ่เป็น

ทีด่นิตนเอง  

 ช่วงเวลาเพาะปลูก-เกบ็เก่ียวข้าว  ในปีการผลติ 2553/54 เกษตรกรที่ปลูกข้าว

หอมมะลพินัธุด์อกมะล ิ105 จะเริม่ปลูกขา้วในเดอืนเมษายนไปจนถงึเดอืนสงิหาคม และจะไปเกบ็เกี่ยว

ในเดือนตุลาคม-ธนัวาคม เกษตรกรที่ปลูกขา้วหอมมะลพินัธุ์ กข 15 เริ่มเพาะปลูกในเดือนเมษายน  

ไปจนถึงเดือนกรกฎาคม และจะไปเก็บเกี่ยวในเดือนตุลาคม-มกราคม โดยทัง้สองพันธุ์ เกษตรกร 

ส่วนใหญ่จะเริม่ปลูกในเดอืนพฤษภาคม และเกบ็เกี่ยวในเดอืนพฤศจกิายน ทัง้นี้ ช่วงของการเกบ็เกี่ยว

ในเดือนตุลาคม ส่วนใหญ่จะเป็นข้าวหอมมะลิ กข 15 เนื่องจากมีระยะเวลาการเพาะปลูกสัน้กว่า  

โดยเกษตรกรทีป่ลูกขา้วทัง้พนัธุด์อกมะล ิ105 และ กข 15 จะปลูกขา้วทัง้สองพนัธุใ์นเดอืนมถุินายน และ

จะเกบ็เกี่ยวขา้วพนัธุ์ กข 15 ก่อนในเดอืนตุลาคม และเกี่ยวขา้วพนัธุ์ดอกมะล ิ105 ในเดอืนพฤศจกิายน 

(ตารางที ่2.3)   
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ตารางท่ี 2.3 ร้อยละของเกษตรกรท่ีเร่ิมเพาะปลูกข้าวและเกบ็เก่ียวข้าวในเดือนต่างๆ 

เดือน เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. 

เริม่เพาะปลกู 
        

 

   พนัธุด์อกมะล ิ105 2.90 55.90 33.80 5.90 1.40 
   

 

   พนัธุ ์กข 15 18.20 45.50 27.30 9.10 
    

 

เริม่เกบ็เกีย่ว 
        

 

   พนัธุด์อกมะล ิ105 
     

8.70 82.60 8.70  

   พนัธุ ์กข 15 
     

36.40 54.60 
 

9.10 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

  รูปแบบการปลูกข้าว  รูปแบบการปลูกข้าวหอมมะลสิ่วนใหญ่ (ร้อยละ 72) เป็น 

นาหวา่น  รอ้ยละ 24 เป็นนาดํา และรอ้ยละ 4 เป็นนาดําและนาหวา่น  

 การจดัการการปลูกข้าว ประกอบด้วยการจดัการฟาร์มในกระบวนการปลูกขา้ว 

ตัง้แต่การการคดัเลือกเมล็ดพนัธุ์ การจดัการแปลงปลูก การปรบัปรุงดิน การจดัการน้ํา การจดัการ 

โรคและแมลง การเกีย่วขา้ว และการตากขา้ว รายละเอยีดตามตารางที ่2.4 

ตารางท่ี 2.4 การจดัการการปลูกข้าวในแต่ละกิจกรรม 

 กิจกรรม วิธีการจดัการ 

การคดัเลือกเมลด็พนัธุ ์ เกษตรกรมกีารคดัเลอืกเมลด็พนัธุ์ที่สมบูรณ์เพื่อเกบ็พนัธุ์ไวเ้อง/ซื้อพนัธุ์

ขา้วจากศนูยว์จิยัพนัธุข์า้ว และเปลีย่นพนัธุข์า้วทุก 2-3 ปี 

การจดัการแปลงปลูก เกษตรกรใชร้ถไถในการไถแปลงปลูก ซึ่งไถ 2-3 ครัง้ 

การปรบัปรงุดิน การไถกลบพชืทีม่สีารอาหารต่อดนิ เชน่ ถัว่ ซงัขา้ว/การใชพ้ชืคลุมดนิ 

การจดัการน้ํา การปลูกข้าวหอมมะลเิกษตรกรส่วนใหญ่ใช้น้ําฝน จึงไม่ได้มีการจดัน้ํา 

โดยเกษตรกรบางรายมกีารสูบน้ําจากคลอง การยกคูน้ําใหส้มํ่าเสมอ 

การจดัการโรคและแมลง การใชส้ารเคมใีนการจดัการและมเีกษตรกรบางส่วนใชส้ารตามธรรมชาติ

ในการจดัการ 

การเก่ียวข้าว เกษตรกรร้อยละ 70.8 ใชร้ถเกี่ยวขา้ว ส่วนใหญ่เป็นรถเกี่ยวขา้วรบัจ้าง

จากต่างอําเภอ ต่างจงัหวดั และจากภาคกลาง และมบีางส่วนที่เป็นรถ

เกีย่วขา้วในหมู่บา้น และมเีกษตรกรน้อยรายที่ใชร้ถเกี่ยวขา้วของตวัเอง 

นอกจากนี้พบวา่เกษตรกรตวัอย่างร้อยละ 73.6 ไม่ได้ทําความสะอาดรถ

เกีย่วขา้วก่อนการใช ้ซึ่งจะส่งผลต่อคุณภาพขา้วเนื่องจากอาจมขีา้วพนัธุ์

อื่นปลอมปน หรอืมเีมลด็ขา้ววชัพชืทีอ่าจตดิมาจากรถเกีย่วขา้วทีอ่ ื่นได ้
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 กิจกรรม วิธีการจดัการ 

การตากข้าว เกษตรกรมกีารตากแดด 2-3 วนัเพื่อใหข้า้วแหง้ด ีก่อนการนําเขา้ไปเกบ็

ยุง้ฉางหรอืการนําขา้วไปขายเพื่อทําใหไ้ดร้าคาทีด่ขี ึน้ 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 เมื่อพิจารณาการให้ความสําคัญของเกษตรกรในการจัดการการปลูกข้าว พบว่า 

เกษตรกรทัง้รายใหญ่และรายเลก็ จะให้ความสําคญักบัการคดัเลอืกพนัธุ์และการปรบัปรุงดนิมากที่สุด 

รองลงมาได้แก่การจดัการแปลงปลูก การเก็บเกี่ยว การตากข้าว และให้ความสําคญักบัการจดัการ 

โรคและแมลงและการจดัการน้ําน้อยที่สุด (ตารางที่ 2.5 ) ทัง้นี้มีขอ้สงัเกตว่าเกษตรกรรายใหญ่จะให้

ความสําคญักบัทุกกระบวนการปลูกขา้วมากกว่าเกษตรกรรายเลก็ เนื่องจากปจัจยัความชืน้เป็นปจัจยั

สําคญัทีส่่งผลต่อราคา จงึควรส่งเสรมิใหเ้กษตรมกีารตากขา้วทีถู่กวธิ ี 

 ตารางท่ี 2.5  การให้ความสาํคญักบักระบวนการในการปลูกข้าว  

กระบวนการใน 

การปลูกข้าว 

เกษตรกรรายเลก็ เกษตรกรรายใหญ่ 
คะแนนเฉล่ีย 

พืน้ท่ีน้อยกว่า 20 ไร ่ พืน้ท่ีมากกว่า 20 ไร ่

การคดัเลอืกพนัธุ ์ 4.29 4.52 4.38 

การปรบัปรุงดนิ 4.02 4.15 4.07 

การจดัการน้ํา 2.89 2.96 2.92 

การจดัการแปลงปลูก 3.62 3.81 3.69 

การเกบ็เกีย่ว 3.44 3.85 3.60 

การจดัการโรคและแมลง 2.69 3.35 2.93 

การตากขา้ว 3.20 3.58 3.34 

ทีม่า : จากการสํารวจ (2554) 

หมายเหตุ: คะแนนแต่ละกระบวนการ โดย 1=น้อยทีส่ดุ 

 ผลผลิตต่อไร่  เมื่อพิจารณาผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ของเกษตรกรที่ปลูกข้าวพันธุ์ 

ดอกมะล ิ105 นอกเขตพืน้ทีช่ลประทาน พบวา่มผีลผลติเฉลีย่ 317 กโิลกรมัต่อไร่ และเมื่อพจิารณาการ

กระจายของผลผลติต่อไร่ พบว่า ยงัมีเกษตรกร ร้อยละ 49 ที่มผีลผลิตเฉลี่ยตํ่ากว่า 300 กิโลกรมั 

ต่อไร่ เกษตรกรรอ้ยละ 25 มผีลผลติเฉลีย่ในชว่ง 300 - 400 กโิลกรมัต่อไร่ ร้อยละ 20.4 มผีลผลติเฉลี่ย 

400-500 กโิลกรมัต่อไร่ และมเีกษตรกรเพยีงรอ้ยละ 6 ทีม่ผีลผลติเฉลีย่มากกวา่ 500 กโิลกรมัต่อไร่ 

 เมื่อพจิารณาตามรูปแบบการปลูกข้าว พบว่าการทํานาหว่านให้ผลผลติเฉลี่ย 350 

กโิลกรมัต่อไร่ สูงกวา่การทํานาดําทีใ่หผ้ลผลติเฉลีย่ 240 กโิลกรมัต่อไร่ 
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 ต้นทุนผนัแปรท่ีใช้ในการปลูกข้าว เกษตรกรปลูกข้าวดอกมะลิ 105 มีต้นทุน 

ผนัแปรทีใ่ชใ้นการปลูกขา้วเฉลี่ย 1,672 บาทต่อไร่ โดยการทํานาหว่านจะมตี้นทุนผนัแปรเฉลี่ย 1,846 

บาทต่อไร่ สูงกวา่การทํานาดําทีม่ตีน้ทุนผนัแปรเฉลีย่ 1,248 บาทต่อไร่ 

 3) การเกบ็ข้าวเปลือก 

 เกษตรกรส่วนใหญ่ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (ร้อยละ 71.8) มีการเก็บข้าว 

เนื่องจาก 1) เกบ็ไวส้ําหรบับรโิภค 2) เกบ็ขา้วไวร้อราคาขาย และ 3) เกบ็ไวท้ําพนัธุ์ โดยมรีะยะเวลาใน

การเกบ็ขา้วเปลอืกนานเฉลีย่ 7-8 เดอืน โดยขา้วเปลอืกทีเ่กบ็ไวม้คีวามชืน้เฉลีย่ 15.8 เปอรเ์ซน็ต ์

 หลงัการเกบ็เกีย่วเกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 60.8) จะเกบ็ผลผลติไวใ้นยุ้งเกบ็ที่อยู่

บรเิวณบา้น (มคีวามจุเฉลีย่ 8,801 กโิลกรมัมคีวามเสยีหายเฉลีย่รอ้ยละ 4.33) รองลงมาเกบ็ไวท้ี่ยุ้งฉาง

ที่ไร่ (ร้อยละ 13.7) (มคีวามจุเฉลี่ย 7,551 กิโลกรมั มีความเสยีหายเฉลี่ยร้อยละ 3.5) เก็บไว้ในบ้าน 

(รอ้ยละ 9.8) (มคีวามจุเฉลีย่ 2,831 กโิลกรมั มคีวามเสยีหายเฉลี่ยร้อยละ 2.1) โดยพบว่าการเกบ็ไวใ้น

บา้นจะมคีวามเสยีหายน้อยทีสุ่ด ในขณะทีก่ารเกบ็ไวใ้ตถุ้นบา้นจะมคีวามเสยีหายมากทีสุ่ดเฉลีย่รอ้ยละ 20  

 ค่าใชจ้่ายในการเกบ็ขา้ว ประกอบดว้ย ค่าขนยา้ยขา้วไปเกบ็ในยุง้ฉาง เฉลี่ย 543.18 

บาทต่อครัง้การผลติ และจ่ายค่าเกบ็รกัษาขา้วในยุง้ฉาง เชน่ ฉีดพ่นยา เฉลีย่ 32.50 บาทต่อครัง้การผลติ  

 4)  การจดัคณุภาพข้าวเปลือกก่อนขาย : เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ได้จดัคุณภาพข้าว

ก่อนขาย   

 เกษตรกรรอ้ยละ 79.7 ของเกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะล ิไม่ได้จดัคุณภาพขา้วหอม

มะลกิ่อนการขาย รอ้ยละ 20.3 จดัคุณภาพขา้วหอมมะลกิ่อนขา้วโดยวธิกีารจดัของเกษตรกร เช่น การลด

ความชืน้โดยการตากแดด การเกบ็เศษสิง่เจอืปนออก เป็นตน้ เพื่อตอ้งการใหข้า้วของตนไดร้าคาทีด่ขี ึน้ 

 5)  การกระจายผลผลิตข้าวเปลือกของเกษตรกร 

 ผลผลติของเกษตรกรทัง้หมด ร้อยละ 62 จะถูกนําไปขาย ร้อยละ 27 ครวัเรอืนเกบ็ไว้

บรโิภคในครวัเรอืน รอ้ยละ 7 ครวัเรอืนเกบ็ไวท้ําพนัธุ์ และร้อยละ 4 เป็นอื่นๆ เช่น จ่ายค่าปจัจยัการผลติ 

ให้คนอื่น เป็นต้น โดยเมื่อแยกตามจงัหวดัแล้วพบว่าเกษตรกรในจงัหวดัศรีสะเกษจะมีสดัส่วนของ

ผลผลติเพื่อขายมากกวา่จงัหวดัอื่นๆ  (ตารางที ่2.6) 

ตารางท่ี 2.6 การกระจายผลผลิตข้าวเปลือกของเกษตรกร  

ร้อยละ โดยรวม อบุลราชธานี สริุนทร ์ ศรีสะเกษ 

เพื่อขาย 62.00 58.00 57.00 71.00 

เพื่อบรโิภคในครวัเรอืน 27.00 30.00 30.00 22.00 

เพื่อทําพนัธุ ์ 7.00 9.00 7.00 7.00 

เพื่ออืน่ๆ 4.00 3.00 6.00 0.00 

ทีม่า : จากการสํารวจ (2554) 
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 การขายข้าวเปลือกของเกษตรกร 

 รูปแบบการขายข้าวเปลือก มีทัง้ขายข้าวเปลือกทันทีและทยอยขาย : 

เกษตรกรรอ้ยละ 34.7 ขายขา้วเปลอืกทนัท ีสาเหตุเนื่องจาก ตอ้งการใชเ้งนิ ตอ้งชาํระหนี้สนิ ไม่มทีีเ่กบ็ขา้ว 

เป็นต้น เกษตรกรร้อยละ 40.3 จะทยอยขายข้าวในเดือนต่างๆ เพื่อรอราคาขา้วเพิ่มสูงขึน้จึงจะขาย 

นอกจากนี้มีเกษตรกรร้อยละ 20.8 รอขายขา้วทัง้หมดครัง้เดยีวเพื่อรอราคาข้าวเพิม่สูงขึ้นครัง้เดยีว 

สาเหตุเนื่องจากตอ้งการเงนิกอ้น 

  การขายข้าวเปลือกในแต่ละเดือน  เกษตรกรส่วนใหญ่ขายขา้วมากในช่วงต้น

ฤดูมากทีสุ่ด โดยเฉพาะในชว่งเดอืนพฤศจกิายนมากทีสุ่ด (ร้อยละ 48.42) รองลงมา ได้แก่ เดอืนธนัวาคม 

(รอ้ยละ 15.93) รองลงมาเป็นการขายในชว่งกลางฤดู ในเดอืนมกราคม-เมษายน (รอ้ยละ 6) และจะขาย

ขา้วน้อยทีสุ่ดในชว่งปลายฤดูในเดอืนพฤษภาคม-กนัยายน (ตารางที ่2.7) 

  ในชว่งตน้ฤดูทีข่า้วหอมมะลอิอกสู่ตลาด ราคาขา้วเปลอืกหอมมะลจิะสูงมากอยู่

ทีเ่ฉลีย่ 13.58 ต่อกโิลกรมัในปี 2553/54 และปรบัลดลงจนถงึเดอืนธนัวาคม และหลงัจากนัน้ราคาเฉลี่ย

จะเพิม่สูงขึน้ โดยมรีาคาเฉลีย่ทัง้ปีอยู่ที ่13.17 บาทต่อกโิลกรมั 

ตารางท่ี 2.7 สดัส่วนปริมาณข้าวท่ีเกษตรกรขายข้าวเปลือก และราคาขายข้าวเปลือกในเดือนต่างๆ 

เดือน ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 

สดัส่วนการขาย 

(%) 
1.64 48.42 15.93 6.06 5.77 5.57 5.50 1.65 6.92 0.85 1.62 0.08 

ราคาขาย 

(บาทต่อกก.) 
13.58 13.12 12.83 12.92 13.05 13.72 13.00 13.00 12.88 14.50 13.00 13.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 แหล่งขายข้าวเปลือกของเกษตรกร: เกษตรกรขายข้าวให้กบัพ่อค้ารายเดียว

ขาประจาํ  โดยส่วนใหญ่จะขายให้กบัสหกรณ์การเกษตรและโรงสี 

  เกษตรกรส่วนใหญ่จะขายขา้วเปลอืกให้กบัผูค้้าขายขา้วเปลอืกเพยีงรายเดยีว 

เนื่องจากเป็นพ่อคา้ทีใ่หร้าคาด ีหรอืขายใหก้บัสหกรณ์เพยีงรายเดยีวเนื่องจากเป็นสมาชกิสหกรณ์ และมี

ความสมัพนัธก์บัพ่อคา้ทีซ่ือ้ขายมานาน และเกษตรกรส่วนใหญ่จะขายขา้วเปลอืกใหก้บัพ่อคา้ขาประจําที่

ขายตดิต่อกนัมาหลายปี (เฉลีย่ 16 ปี) 

  เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 48.6) จะขายข้าวให้กบัโรงสี (ร้อยละ 23.3 ขาย

ให้กบัโรงสรีะดบัอําเภอ/จงัหวดั และร้อยละ 20.4 ขายให้กบัโรงสตี่างจงัหวดั) ร้อยละ 33 จะขายให้กบั

สหกรณ์การเกษตรในอําเภอ ที่เหลอืบางส่วนจะขายใหพ้่อค้ารวบรวมท้องถิ่น ซึ่งส่วนใหญ่เป็นระดบั

อําเภอ/จงัหวดั และขายใหท้ีอ่ ื่นๆ เชน่ ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร เป็นต้น (ตารางที ่

2.8) 
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ตารางท่ี 2.8 จาํนวนและความถี่ของเกษตรกรจาํแนกตามแหล่งขายข้าวเปลือกของเกษตรกร 

แหล่งขายข้าวเปลือกของเกษตรกร จาํนวนตวัอย่าง (คน) ร้อยละ 

พ่อคา้รวมรวบทอ้งถิน่ระดบัอําเภอ/จงัหวดั 9 8.70 

พ่อคา้รวบรวมจากต่างจงัหวดั 4 3.90 

โรงส ี 50 48.60 

   - โรงสใีนหมู่บา้น/ตําบล 5 4.90 

   - โรงสรีะดบัอําเภอ/จงัหวดั 24 23.30 

   - โรงสตี่างจงัหวดั 21 20.40 

สหกรณ์การเกษตรในอาํเภอ 34 33.00 

อื่นๆ 6 5.80 

รวม 103 100.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

  สถานท่ีขายข้าวเปลือกของเกษตรกร เกษตรกรร้อยละ 78 ขายขา้วเปลอืก ณ 

ที่อยู่ของผู้ซื้อ  รองลงมาขายขา้วเปลอืกที่จุดรบัซื้อในท้องถิ่นที่ท่าตลาดกลาง (ร้อยละ 10) ที่บ้านของ

เกษตรกร (รอ้ยละ 7) และทีไ่ร่นาของเกษตรกร (รอ้ยละ 5) 

  การสืบราคาก่อนขาย  เกษตรกรรอ้ยละ 83.3 ไดส้บืราคาขา้วก่อนที่จะนําขา้ว

ไปขาย โดยแหล่งขอ้มูลเกีย่วกบัราคา มาจากเพื่อนบา้น/กลุ่มเกษตรกร/สหกรณ์ เป็นหลกั และ สบืราคา

จากแหล่งอื่น ๆ เชน่ ประกาศหน้าโรงส ีทวี ีโทรถามจากโรงส ีสหกรณ์ เป็นตน้  

  วิธีการตกลงราคาและการต่อรองราคาข้าว ส่วนใหญ่ผู้ซื้อเป็นผูก้ําหนด

ราคาขา้วเปลอืกตามคุณภาพ โดยเกษตรกรส่วนใหญ่ (รอ้ยละ 78) ไม่สามารถต่อรองราคาได้ เนื่องจาก

ปรมิาณผลผลติน้อยหรอืคุณภาพไม่ด ี เกษตรกรร้อยละ 22 สามารถต่อรองราคาได้ เนื่องจากผลผลติ

คุณภาพด ีซื้อขายกนัเป็นเวลานาน หรอืการเป็นสมาชกิสหกรณ์ 

 6)  การบรรจขุ้าวเปลือก  เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 75.38) รองลงมาร้อยละ 18.46 

ใชว้ธิใีส่กระสอบปา่น และเทกองบนพื้นรถบรรทุก ตามลําดบั ร้อยละ 4.62 ใชว้ธิกีารอื่น ๆ เช่น การเท

กองบนพืน้ยุง้ การเทใส่ยุง้โดยตรง  

 7)  การขนส่งข้าวเปลือกและผูอ้อกค่าใช้จ่ายขนส่ง พาหนะทีใ่ชใ้นการขนขา้วเปลอืก

หอมมะลทิีเ่กษตรกรใชเ้ป็นหลกัคอื รถบรรทุก 4 ล้อ (ร้อยละ 58) รถบรรทุก 6 ล้อ ขนขา้ว (ร้อยละ 32) 

รถไถเดนิตาม (ร้อยละ 5) และรถอแิต๋น (ร้อยละ 4) โดยมรีะยะทางในการขนส่งขา้วเปลอืก เฉลี่ย 10 

กโิลเมตร โดยเกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 77) จะเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการขนส่งเอง ร้อยละ 19.70 
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พ่อค้าเป็นผู้ออกค่าใช้จ่าย และร้อยละ 3.03 ทัง้เกษตรกรและพ่อค้าช่วยออกค่าใช้จ่ายในการขน

ขา้วเปลอืกไปขาย  

 ค่าใช้จ่ายในการขายข้าว ประกอบด้วยค่าคดัคุณภาพ ค่าแรงงานขน ค่ารถ และ

ค่าใชจ้่ายอื่นๆ  เฉลีย่ 0.11-0.13 บาทต่อกโิลกรมั 

 8)  ปัญหาโดยรวมของเกษตรกร ในปีการเพาะปลูก 2553/54 ที่เกษตรกร 

ส่วนใหญ่เผชญิมากทีสุ่ด ไดแ้ก่ ปญัหาฝนทิง้ชว่ง ทําใหต้น้ขา้วเจรญิเตบิโตไม่สมํ่าเสมอ รองลงมาได้แก่ 

ปญัหาโรค เช่น ใบไหม้ เป็นรา เพลี้ย ปญัหาสภาพดินที่ปลูก และปญัหาราคาขา้วที่มรีาคาตกตํ่าและ 

ไม่แน่นอน ตามลําดบั  

 2.2.2  ระดบัผู้รวบรวมข้าวเปลือก ผู้รวบรวมข้าวเปลือก ทําหน้าที่รบัซื้อข้าวเปลือกจาก

เกษตรกรโดยตรง ประกอบด้วยผูร้วบรวมขา้วเปลอืกเอกชน และสหกรณ์การเกษตรที่ทําหน้าที่เป็น 

ผูร้วบรวมขา้วเปลอืก 

 1)  ผู้รวบรวมข้าวเปลือกเอกชน อาจเป็นเกษตรกรผูป้ลูกข้าวและหรือเป็นพ่อค้า

รวบรวมในระดบัต่างๆ ตัง้แต่ระดบัหมู่บ้าน/ตําบล ระดบัอําเภอ/จงัหวดั และระดบัต่างจงัหวดั และหรอื

เป็นพ่อคา้ส่งดว้ย โดยลกัษณะการรวบรวมขา้วเปลอืกจะมกีารแบ่งเขตการรวบรวมขา้วเปลอืกในระดบั

ตําบล เนื่องจากมสีมัพนัธท์ีด่กีบัเกษตรกรในระดบัตําบลตดิต่อกนัยาวนาน  จากการสมัภาษณ์ผูร้วบรวม

ขา้วเปลือกเอกชน พบว่าผูร้วบรวมขา้วเปลือกเอกชนจะมปีระสบการณ์เป็นผูร้วบรวมตัง้แต่ 10-40 ปี 

และมเีงนิทุนหมุนเวยีนมากตัง้แต่ 300,000 บาท – มากกวา่ 3 ลา้นบาท 

 2)  สหกรณ์การเกษตร จากการสมัภาษณ์สหกรณ์การเกษตร พบว่า สหกรณ์แต่ละ

แห่งมสีมาชกิปลูกขา้วหอมมะลริะหว่าง 1,500-9,300 คน และมปีรมิาณผลผลติต่อรายประมาณ 0.4-10 

ตนัต่อปี และมเีงนิทุนหมุนเวยีนของการดําเนินงานภายในสหกรณ์เฉลี่ยต่อปีตัง้แต่ 27-170 ล้านบาท 

โดยสหกรณ์การเกษตรจะมกีารตัง้คณะกรรมการสหกรณ์ 1-4 คน ที่มอีํานาจในการตดัสนิใจซื้อขายขา้ว 

และส่วนใหญ่จะรบัซื้อขา้วเปลอืกจากผูท้ีเ่ป็นสมาชกิสหกรณ์  

 (1)  การรบัซ้ือข้าวเปลือกของผูร้วบรวม ผูร้วบรวมขา้วเปลอืกทัง้ผูร้วบรวมเอกชน

และสหกรณ์การเกษตรจะไม่มกีารทําสญัญาซื้อขา้วเปลอืกล่วงหน้ากบัเกษตรกร 

  ช่วงการรบัซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิของผู้รวบรวม ผูร้วบรวมเอกชนจะรบั

ซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลติลอดทัง้ปี ทัง้ขา้วเปียกและขา้วแห้ง โดยจะรบัซื้อขา้วเปลอืกเปียกมากในช่วง

เดอืนตุลาคม-ธนัวาคม  สําหรบัการรบัซื้อขา้วแห้ง  ผูร้วบรวมขา้วเปลอืกจะรบัซื้อขา้วแห้งจากยุ้งฉาง

ของเกษตรกร  โดยจะรบัซื้อขา้วเปลอืกแหง้มากในชว่งเดอืนมกราคม มนีาคม และขาดแคลนขา้วเปลอืก

ในชว่งเดอืนเมษายน-กนัยายน สําหรบัสหกรณ์การเกษตร มบีางสหกรณ์ที่รบัซื้อทัง้ขา้วเปียกและขา้วแห้ง 

และบางสหกรณ์ทีร่บัซื้อขา้วแหง้อย่างเดยีว 
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 แหล่งซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิของผู้รวบรวม ทัง้ผู้รวบรวมเอกชนและ

สหกรณ์การเกษตรจะรบัซื้อข้าวเปลือกหอมมะลิจากเกษตรกรเป็นหลกั รองลงมาเป็นการซื้อจาก 

ผู้รวบรวมเอกชนหรือสหกรณ์รายอื่น โดยส่วนใหญ่จะรับซื้อที่ร้านค้าของผู้รวบรวมหรือสหกรณ์  

รองลงมาเป็นการซื้อที่ยุ้งฉางหรือไร่นาของเกษตรกร  หากเป็นการรับซื้อที่ยุ้งฉางของเกษตรกร  

ผูร้วบรวมจะเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่าย แต่หากรบัซื้อทีร่า้นคา้ของพอ่คา้ผูร้วบรวมหรอืสหกรณ์เกษตรกรจะตอ้ง

เป็นผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการเดนิทางมาขายขา้วเปลอืกเอง   

  วิธีการตกลงราคาและการต่อรองราคาข้าว ผูร้วบรวมเอกชนและสหกรณ์

การเกษตรจะอ้างอิงราคารบัซื้อจากราคาโรงสี โดยจะหกัค่าใช้จ่ายและกําไรที่ต้องการ ราคารบัซื้อ

ขา้วเปลอืกหอมมะลจิะแตกต่างกนัตามคุณภาพ โดยผูร้วบรวมเอกชนจะรบัซื้อขา้วเปลอืกในราคาสูงหาก

ขา้วเปลอืกหอมมะลคิุณภาพด ีสําหรบัสหกรณ์การเกษตรบางแห่งจะไม่มกีลยุทธ์การรบัซื้อขา้วเปลอืก

เนื่องจากไม่มคีูแ่ขง่ในพืน้ที ่ ในขณะทีส่หกรณ์การเกษตรบางแห่งตอ้งแขง่รบัซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลจิาก

โรงส ีจะมกีลยุทธค์อื สมาชกิทีช่าํระหนี้ดว้ยการขายขา้วจะได้ราคาที่เพิม่ขึน้ พร้อมทัง้มอีาหารกลางวนั

เลีย้งสําหรบัเกษตรกรทีนํ่าขา้วมาขายใหแ้ก่สหกรณ์ฯ และบวกราคาเพิม่มากกวา่ทีโ่รงสรีบัซื้อ 

 (2)  การบรรจหีุบห่อ หลงัการรบัซื้อผูร้วบรวมเอกชน/สหกรณ์การเกษตรจะบรรจุใส่

กระสอบปุ๋ ย ขนาดต่างๆ และบางครัง้ใชว้ธิกีารเทกองไวป้แูกลบและผา้เพื่อป้องกนัความชืน้ 

 (3)  การเกบ็รกัษาข้าวเปลือก  กรณีเกบ็ไวไ้ม่เกนิ 1 เดอืน เพื่อรอขาย มกัจะใช ้

การเทกอง ในขณะทีก่ารเกบ็สตอ็กไวร้อราคา จะเกบ็ขา้วเปลอืกไวใ้นกระสอบและเกบ็ให้เป็นระเบยีบใน

ทีม่ชีอ่งระบายอากาศ  

 (4)  การจดัเกรดคุณภาพข้าวเปลือกก่อนขาย ผูร้วบรวมมกีารจดัเกรดคุณภาพ

ขา้วก่อนขาย โดยแบ่งเกรดตามความชืน้ เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว   

 (5)  การขนส่งข้าวเปลือกไปขาย ผู้รวบรวมเอกชนใช ้ รถ 6 ล้อในการขนส่ง  

มคี่าใช้จ่ายขนส่งเฉลี่ย 135 บาทต่อตนัขา้วเปลือก สหกรณ์การเกษตรที่ไม่มีโรงสี ใช้รถพ่วง ในการ

ขนส่งขา้วเปลอืกหอมมะลไิปขาย โดยส่วนใหญ่ผูร้วบรวมเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการขน และในบางกรณี

โรงสนํีารถมาขนเอง 

 (6) การขายข้าวเปลือก 

 แหล่งขายข้าวเปลือกของผู้รวบรวมเอกชน  ผูร้วบรวมเอกชนส่วนใหญ่จะ

ขายข้าวเปลือกเปียกให้กบัโรงสีภายในจงัหวดัที่พ่อค้าผูร้วบรวมอยู่มากที่สุด รองลงมาจะขายให้กบั

ผูป้ระกอบการข้าวถุง ตลาดกลาง และขายให้กบัผูร้วบรวมรายอื่น สําหรบัขา้วเปลอืกแห้ง ผูร้วบรวม

เอกชนส่วนใหญ่จะขายขา้วเปลอืกแห้งให้กบัผูป้ระกอบการขา้วถุง รองลงมาจะขายให้กบัโรงส ีพ่อค้า 

ผูร้วบรวมรายอื่น ตลาดกลาง 

 แหล่งขายข้าวเปลือกของสหกรณ์การเกษตรท่ีไม่มีโรงสี ส่วนใหญ่จะขาย

ใหก้บัโรงสเีป็นหลกั รองลงมาจะเป็นการขายใหก้บัสหกรณ์ทีม่โีรงสรีายอื่น 
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 2.2.3  ระดบัโรงสี สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น โรงสเีอกชน และสหกรณ์การเกษตรทีม่โีรงส ี  

 โรงสเีอกชน จากการสมัภาษณ์โรงสเีอกชนในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ พบว่าส่วนใหญ่

เป็นโรงสใีนระดบัอําเภอ แยกเป็นโรงสทีี่มกีารสขีา้วเพื่อขายเฉพาะในประเทศอย่างเดยีว (ร้อยละ 50) 

และโรงสทีีม่กีารสขีา้วเพื่อขายในประเทศและส่งออก (รอ้ยละ 50) โดยโรงสใีนภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ

ส่วนใหญ่เป็นโรงสทีีส่ขีา้วหอมมะลอิย่างเดยีว มบีางโรงสทีีส่ขีา้วขาวพนัธุอ์ ื่นๆ ร่วมดว้ย 

 1)  การรบัซ้ือข้าวเปลือกของโรงสี  โรงสจีะซื้อขา้วเปลือกหอมมะลใินลกัษณะขา้ว

เปียกและขา้วแหง้ อย่างไรกต็ามเนื่องจากขา้วเปียกมวีธิกีารดูแลจดัการที่มากกว่าขา้วเปลอืกแห้ง เช่น 

ตอ้งอบก่อน ทําใหโ้รงสบีางแห่งมขีอ้จํากดัในเรื่องเครื่องอบแหง้ 

 ช่วงการรบัซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิของโรงสี  โรงสเีอกชนมกีารรบัซื้อตลอดปี  

โดยจะรับซื้อข้าวเปลือกมากในเดือน ตุลาคม-ธันวาคม และเดือน มกราคม-มีนาคม และรับซื้อ

ข้าวเปลือกน้อยในช่วงเดือน เมษายน และสิงหาคม-กรกฎาคม และช่วงเดือนที่ขาดแคลนคือเดือน 

พฤษภาคม  และกรกฎาคม-กนัยายน ในช่วงที่มกีารขาดแคลนขา้วเปลอืกหอมมะล ิโรงสสี่วนใหญ่จะ

แกป้ญัหาดว้ยการซื้อขา้วเปลอืกสะสมไวใ้นคลงั และใชว้ธิกีารเพิม่ราคารบัซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลใินช่วง

ทีข่า้วเปลอืกหอมมะลขิาดแคลน 

 สถานท่ีรบัซ้ือและแหล่งซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิของโรงสี  โรงสเีอกชนส่วนใหญ่

จะรบัซื้อที่หน้าโรงส ีและโรงสสี่วนน้อยที่ไปรบัซื้อข้างนอก เช่นมโีรงสเีอกชนบางรายไปตัง้จุดรบัซื้อที่

แหล่งใกล้ไร่นาของเกษตรกร (Direct Procurement) ทัง้นี้โรงสเีอกชนซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลจิากการ

เกษตรกรโดยตรงในสดัส่วนที่มากที่สุด รองลงมาเป็นการรบัซื้อจากผูร้วบรวม และส่วนน้อยที่ซื้อจาก

สหกรณ์ โรงสหีลายแห่งนิยมซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกรโดยตรง มากกวา่ผูร้วบรวม จากการทีม่กีารซื้อ

ขายกนักบัเกษตรกรโดยตรงมานานและมคีวามสมัพนัธ์ที่ดตี่อกนั ทําให้มัน่ใจในความบรสิุทธิข์องขา้ว

หอมมะลวิา่เป็นขา้วหอมมะลแิท ้ ในขณะทีก่ารรบัซื้อขา้วเปลอืกผา่นผูร้วบรวม บางครัง้เป็นขา้วเปลอืกที่

มีการนําเข้ามาจากประเทศเพื่อนบ้านเพื่อหวงักําไร จึงมีคุณภาพน้อยกว่าการรบัซื้อจากเกษตรกร

โดยตรง โดยการรบัซื้อจากเกษตรกรโดยตรงจะรบัซื้อภายในตวัจงัหวดัที่โรงสีตัง้อยู่หรือในจงัหวดั

ข้างเคียง นอกจากนี้การซื้อข้าวเปลือกจากสหกรณ์จะเป็นส่วนน้อย เนื่องจากสหกรณ์เน้นการซื้อ

ขา้วเปลอืกจากสมาชกิ ซึ่งบางครัง้ไม่ใหค้วามสําคญักบัคุณภาพเท่าทีค่วร   

 การตรวจสอบคณุภาพข้าวเปลือกหอมมะลิของโรงสี  โรงสจีะตรวจสอบคุณภาพ

ขา้วเปลอืกที่เขม้ข้นกว่าผู้รวบรวม โดยตรวจสอบความบริสุทธิข์องขา้วหอมมะลิ ตรวจดูเปอร์เซ็นต ์

ตน้ขา้ว และความเป็นขา้วเก่าขา้วใหม่ (รายละเอยีดกล่าวในส่วนที ่2.4) 

 วิธีการตกลงราคาและการต่อรองราคาข้าว โรงสเีอกชนจะนําราคาข้าวสารที่

กรุงเทพฯ มาคํานวณมูลค่าผลผลติทีไ่ดจ้ากการแปรสภาพขา้วเปลอืก หกัค่าใชจ้่ายในการดําเนินการและ

กําไรมากําหนดราคาขา้วเปลอืก และพจิารณาควบคู่กบัราคารบัซื้อของโรงสอีื่นประกอบ ทัง้นี้ราคารบัซื้อ
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ขา้วเปลอืกจะแตกต่างกนัไปตามคุณภาพขา้ว เช่น กําหนดราคารบัซื้อตามเปอร์เซ็นต์ต้นขา้วที่ 42 กรมั 

หากเปอรเ์ซน็ตล์ดลง 1% ราคารฐัซื้อจะลดลง 0.10 บาทต่อกโิลกรมั 

 2)  การบรรจหีุบห่อและเกบ็รกัษาข้าวเปลือก  กรณีการเตรยีมส ีแต่ละโรงสมีวีธิกีาร

บรรจุที่แตกต่างกนัออกไป เช่น การนําขา้วเปลือกใส่ถุงจมัโบ้ ใส่กระสอบ Big bag หรอืเกบ็ในไซโล

ขา้วเปลอืกเพื่อรอเวลาทีจ่ะนําขา้วเปลอืกหอมมะลเิหล่านี้มาสเีป็นขา้วสารหอมมะลแิลว้เตรยีมขายต่อไป 

กรณีเก็บสตอ็กไวร้อสี โรงสจีะเกบ็ไว้ 2 ส่วน คอื เก็บไวใ้นโกดงั (บรรจุในกระสอบปุ๋ ย/กระสอบป่าน/

กระสอบจมัโบ)้ และเกบ็ไวใ้นไซโล โดยการเกบ็ใส่ไซโล จะสามารถควบคุมอุณหภูมแิละรกัษาความหอม

ไดม้ากกวา่การเกบ็ในโกดงั 

 โรงสีส่วนใหญ่มีการเก็บรักษาข้าวทัง้ข้าวเปลือกและข้าวสาร และเก็บรักษาใน

รูปแบบขา้วเปลอืกสดัส่วนมากกวา่ขา้วสาร เนื่องจากขา้วเปลอืกจะสามารถเกบ็รกัษาได้นานว่าขา้วสาร  

โดยโรงสสี่วนใหญ่จะรอราคาขา้วสารขึน้ถงึจะสขีา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร และสตีามคําสัง่ซื้อจากจากลูกคา้    

 แต่ละโรงสมีกีารสตอ็กขา้วเปลอืกทีแ่ตกต่างกนั เชน่ สตอ็กขา้วเปลอืก ณ ปี 2553/54 

เป็นขา้วเปลอืกของฤดูกาลผลติ 2553 (ระยะเวลาการเกบ็เฉลี่ย 6 เดอืน) ฤดูกาลผลติ 2552 (เกบ็นาน

เฉลีย่ 4 เดอืน) และขา้วเปลอืกหอมมะลฤิดูกาลผลติ 2551 หรอืก่อนหน้า (เกบ็นานเฉลีย่ 7.33 เดอืน)   

 3)  การสีข้าวเปลือก โรงสจีะนําข้าวเปลือกที่ได้ความชื้นตามต้องการมาทําความ

สะอาด (กรณคีวามชืน้ไม่ได้ตามต้องการจะต้องนําไปอบก่อน) หลงัจากนัน้จะมกีารกะเทาะขา้วเปลอืก 

แยกกรวด หนิ สิง่เจอืปน ขดัขาว และขดัมนั โดยกระบวนการขดัขาวและขดัมนัจะขึน้อยู่กบัคุณภาพที่

ตอ้งการ ในบางกรณโีรงสจีะมกีารใชเ้ครื่องยงิเพื่อกําจดัเมลด็ดํา เมลด็ลบี เมลด็เหลอืง และสิง่เจอืปนออก 

เพื่อใหข้า้วทีส่มีคีุณภาพทีด่ยีิง่ข ึน้ 

 ในปีการผลติ 2553/54 อตัราการแปลงสภาพ (ขา้วเปลอืก: ขา้วสาร) เฉลีย่อยู่ที่ 1: 0.65 

หรอืขา้วเปลอืกเจา้หอมมะล ิ1,000 กโิลกรมั แปรสภาพเป็นขา้วสารได้ 650 กโิลกรมั โดยมกีารจดัการ

ผลผลติทีไ่ดจ้ากการแปรสภาพขา้ว ดงัตารางที ่2.9 

ตารางท่ี 2.9 อตัราการแปรสภาพข้าวเปลือกหอมมะลิของโรงสีในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและ

การจดัการผลท่ีได้จากการสีข้าว 

ผลท่ีได้จากการสีข้าว 
จาํนวน 

(กิโลกรมั) 
การจดัการ 

ราคาขาย

(บาท/ก.ก.) 

ขา้วสาร 650   

ต้นขา้ว 401 - ขายใหห้ยง/ผูป้ระกอบการขา้วสารบรรจุถุงในกรุงเทพฯ/ 

ผูส้่งออก  บางสว่นบรรจุถุงขายเอง 
29.11 

ขา้วหกัใหญ่ 41 ขายใหผู้ส้่งออก/พ่อคา้ทางภาคใต/้ผูบ้รโิภคในพืน้ที่ 17.78 

ขา้วหกักลาง 39 ขายใหก้บัผูส้่งออก/พ่อคา้ทางภาคใต้/ผูร้วบรวมในพืน้ที/่ผูบ้รโิภคใน

พืน้ที ่
15.10 
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ตารางท่ี 2.9 (ต่อ) 

ผลท่ีได้จากการสีข้าว 
จาํนวน 

(กิโลกรมั) 
การจดัการ ราคาขาย(บาท/ก.ก.) 

ขา้วหกัเลก็ 129 ขายใหผู้ส้่งออก ผูค้า้ขา้วในกรุงเทพฯ  

ฟารม์เลีย้งสตัว ์และพอ่คา้ในพืน้ที ่
12.04 

ขา้วหกัละเอยีด 39 ขายใหโ้รงงานอาหารสตัว ์ฟารม์เลีย้งหม ู 9.68 
ผลพลอยได ้ 350   

แกลบ 252 ขายใหโ้รงไฟฟ้า โรงงานทาํเตาเผา ชาวนา 0.94 

ราํ 77 ขายใหก้บัโรงงานสกดัน้ํามนั โรงงานอาหารสตัว ์ ฟารม์เลีย้ง

หม ู
8.00 

สิง่เจอืปน 21 ขายใหก้บัฟารม์ โรงงานไฟฟ้า และบางส่วนกท็ิง้เน่ืองจากไม่

สามารถนําไปใชป้ระโยชน์ได ้
0.31 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 เมื่อพิจารณาประสิทธิภาพการจัดการข้าวสาร พบว่าโรงสีเอกชนมีประสิทธิภาพ 

ในการจดัการข้าวสารดีกว่า สหกรณ์การเกษตรที่มีโรงสี  เนื่องจากโรงสีเอกชนมอีตัราการแปลงสภาพ 

(ขา้วเปลอืก: ขา้วสาร) อยู่ที ่0.65 ในขณะทีส่หกรณ์การเกษตรมอีตัราการแปลงสภาพอยู่ที ่0.44-0.52 

 4)  การขายข้าวสารเพ่ือบริโภคในประเทศ 

 แหล่งขายข้าวสารของโรงสี  ปรมิาณขา้วสารหอมมะลเิพื่อขายในประเทศส่วนใหญ่

จะขายให้กบัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง (ร้อยละ 39.9)  รองลงมาเป็นการบรรจุถุงและทําตราโรงสเีอง 

(รอ้ยละ 29.4) ขายใหห้ยงหรอืพ่อคา้ผูร้วบรวมส่งต่อ เช่น ส่งต่อไปยงัพ่อค้าภาคใต้ (ร้อยละ 23.6) และ

ขายใหก้บั Modern Trade ในสดัส่วนน้อยทีสุ่ด (รอ้ยละ 23.1) (ตารางที ่2.9) 

 วิธีตกลงราคาและอาํนาจต่อรองราคา ราคาขายขา้วสารหอมมะลขิองโรงสสี่วนใหญ่

จะกําหนดจากผู้ซื้อ ที่สําคญัคือกําหนดจากราคาส่งออก และพิจารณาจากปจัจยัอื่นๆ เช่น ต้นทุน

ขา้วสาร ค่าขนส่ง ค่าบรรจุถุง และทําตรา และกําไรที่ต้องการ และเมื่อพจิารณาอํานาจในการต่อรอง

ราคา พบวา่การขายใหก้บั Modern trade โรงสมีอีํานาจต่อรองราคาตํ่าทีสุ่ด (ตารางที ่2.9) 

 5)  การบรรจหีุบห่อ  โรงสมีปีรมิาณการบรรจุขา้วสารเป็นกระสอบ ในสดัส่วนมากที่สุด 

(รอ้ยละ 59.25) รองลงมา ได้แก่ บรรจุขนาด 25-50 กโิลกรมั (ร้อยละ 45) ขนาดบรรจุ 10-15 กโิลกรมั 

(ร้อยละ 28.57) บรรจุขนาด 5 กโิลกรมั (ร้อยละ 19.25) และ บรรจุขนาด 1- 2 กโิลกรมั (ร้อยละ 2.5)  

สําหรบัการขายขา้วสารเพื่อบรโิภคในประเทศ ส่วนใหญ่จะบรรจุด้วยถุงพลาสตกิในหลายขนาดตามคําสัง่ซื้อ

ของลูกคา้ รายละเอยีดตามตารางที ่2.10 
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ตารางท่ี 2.10 แหล่งขายข้าวสารเพ่ือบริโภคในประเทศ การบรรจหีุบห่อ วิธีตกลงราคา และอาํนาจ

ต่อรองราคา 

แหล่งขาย ร้อยละ การบรรจหีุบห่อ วิธีตกลงราคา 
ราคาขายเฉล่ีย 

(บาทต่อตนั) 

อาํนาจต่อรองราคา

(บาทต่อกก.) 

ผูป้ระกอบการ

ขา้วบรรจุถุง 

39.90 ตามคาํสัง่ของผูซ้ือ้ 

เช่น ถุงขนาด 5, 10, 

25  และ 50 กก. 

ราคาส่งออก และ

ปจัจยัอื่นๆ เช่น 

ต้นทุนขา้วสารบวก

กาํไร 

29,469 0.10-0.75  

Modern Trade  3.10 ส่วนใหญ่เป็นถุงขนาด 

5 กก. 

ตัง้ตามต้นทุนของ

ขา้วสาร และการ

กาํหนดราคาของ

ผูร้บัซือ้ 

28,167 0-0.15 

หยง (รวบรวม

ขา้วสารส่งต่อเช่น 

พ่อคา้ภาคใต้ 

23.60 ถุงขนาด 25, 50 กก. 

กระสอบ 50 กก. 

กระสอบจมัโบ้ หรอื

เป็น Bulk 

ตัง้ตามต้นทุน

ขา้วสาร ค่าขนส่ง  

ค่าบรรจุถุง 

29,875 0.1-0.8 

บรรจุถุงและทาํ

ตราโรงสเีอง  

29.40 ถุงขนาด 2, 5, 15 กก. การตั้งตามตน้ทุน

ขา้วสาร ค่าขนส่ง 

ค่าบรรจุและทาํตรา  

และเปรยีบเทยีบ

กบัโรงสอีื่น 

28,500  

รา้นคา้ยอ่ย 3.90     

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 6)  การเกบ็รกัษาข้าวสาร  โรงสสี่วนใหญ่ เกบ็ขา้วสารหอมมะลหิลงัสไีม่เกนิ 12 เดอืน 

โดยมตีน้ทุนในการเกบ็รกัษาขา้วสารหอมมะล ิเฉลีย่ 450 บาทต่อตนัต่อเดอืน 

 7)  การขนส่งข้าวสาร โรงสนีิยมขนส่งด้วยรถบรรทุกสบิล้อมากที่สุด นอกจากนี้มกีาร

ขนส่งดว้ยรถเทเลอร ์โดยค่าขนส่งจะคดิตามระยะทาง  ค่าขนส่งไปขายทีภ่าคใตจ้ะมรีาคาสูงกวา่ค่าขนส่ง

ไปกรุงเทพฯ 

  2.2.4  ระดบัผู้ประกอบการข้าวบรรจุถงุ ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงทําหน้าที่คดัและปรบัปรุง

คุณภาพขา้วสารเพื่อบรรจุถุง ภายใต้เครื่องหมายการค้าตนเอง เพื่อส่งเขา้ modern trade และหรอืผลติ

ให้กบัเครื่องหมายการค้าอื่น เช่น house band ของ modern trade ทัง้นี้ โรงสบีางโรงจะทําหน้าที่เป็น

พ่อคา้บรรจุขา้วถุงดว้ย  เนื่องจากมวีตัถุดบิขา้วสารอยู่แลว้ และการพฒันาจากธุรกจิโรงสเีป็นธุรกจิบรรจุถุง

ทําไดไ้ม่ยากนัก โดยต้องมเีครื่องจกัรปรบัปรุงคุณภาพขา้วสาร และโรงงานบรรจุขา้วถุงจะต้องได้รบัการ
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รบัรองดา้นคุณภาพความปลอดภยัของอาหาร (HACCP) และได้รบัการรบัรองในเรื่องของการจดัการและ

การควบคุมการผลติอาหารใหป้ลอดภยั (GMP)   

 1)  การรบัซ้ือข้าวสารหอมมะลิ  ขา้วสารที่นํามาบรรจุถุงนัน้จะมากจากขา้วสารของ

ผู้ประกอบการข้าวถุงที่มีโรงสีเป็นของตนเอง และข้าวสารจากโรงสีอื่น โดยข้าวสารที่มาจาก

ผูป้ระกอบการขา้วถุงที่มโีรงสขีองตนเองจะมขี้อได้เปรยีบในเรื่องคุณภาพข้าวสารที่สามารถคดัเลอืก

คุณภาพขา้วเปลอืกก่อนสขีา้ว ทัง้นี้ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงบางรายมกีารร่วมมอืกบัสหกรณ์ในการ 

รบัซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกร 

 2)  การเกบ็สต็อกข้าวสารหอมมะลิ ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงจะเกบ็สตอ็กขา้วสาร

หอมมะลิก่อนบรรจุถุง เนื่องจากถ้ามีการเก็บสต็อกข้าวสารหอมมะลิบรรจุถุงแล้ว จะเก็บได้ไม่เกิน  

1 สปัดาห ์มฉิะนัน้จะมปีญัหาเรื่องมอด ในกรณีที่ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงมโีรงสเีป็นของตนเองจะนิยม

เกบ็สตอ็กขา้วเปลอืกมากกวา่ขา้วสาร เนื่องจากทําใหค้วามเก่าของขา้วชา้ลง 

 3)  การบรรจุข้าวสารหอมมะลิบรรจุถงุ  จะเริม่จากการตรวจรบัคุณภาพขา้วสาร เช่น 

การตรวจสอบความชื้น ในกรณีที่ไม่ผ่านความชื้นการอบข้าวสารเพื่อควบคุมอุณหภูมิและความชื้น 

หลงัจากนัน้จะทําความสะอาดขา้วสารข ัน้สุดทา้ย และทําการยงิสเีพื่อแยกสิง่เจอืปนที่มาระหว่างการส ีและ

ขดัมนัในหลายขัน้ตอน ซึ่งกระบวนการนี้จะขึน้อยู่กบัคุณภาพขา้ว โดยในขา้วคุณภาพสูง จะมกีารขดัมนัซ้ํา

เพื่อให้ข้าวมีความเงาวาวสวย มีการคดัแยกคุณภาพของปลายข้าวว่าไม่ให้มีปริมาณปลายข้าวที่เกิน

มาตรฐานที่กําหนด รวมถงึคดัแยกการขดัสทีี่ไม่ได้มาตรฐาน หลงัจากนัน้ทําการคดัเลอืกขนาดขา้วสาร  

แลว้กนํ็ามาบรรจุถุงตามมาตรฐานของกระทรวงพาณชิย ์ โดยผูป้ระกอบการบรรจุถุงบางราย จะนําขา้วสาร

จดัเก็บในคลงัสนิค้าเพื่อควบคุมอุณหภูมิ (Cool storage) เพื่อรกัษาคุณภาพขา้วหอมมะลิให้สดใหม่

ตลอดเวลาก่อนทีจ่ะนําไปบรรจุต่อไป โดยก่อนทีจ่ะบรรจุถุงนัน้ ผูป้ระกอบการบรรจุถุงจะมเีทคนิคการรกัษา

คุณภาพขา้วใหม้คีวามสมํ่าเสมอในการหุงต้มแตกต่างกนัไป ให้สอดคล้องกบัความต้องการผูบ้รโิภค เช่น 

บางรายมีการใชเ้ทคนิคผสมขา้วเก่า ข้าวใหม่ บางโรงบรรจุไม่ผสมขา้วเก่า-ใหม่ ในส่วนนี้จะต้องมกีาร

ตรวจสอบคุณภาพหลงัการหุงตม้ 

 4)  การบรรจุหีบห่อ การบรรจุถุงที่เข้า modern trade ส่วนใหญ่จะเป็นถุงขนาด  

5 กโิลกรมัจะใชถุ้งธรรมดาไม่ใชถุ้งสูญญากาศ เพื่อความสะดวกในการเรยีงบนชัน้วาง 

 5)  การขนส่งข้าวสารบรรจุถงุไป Modern Trade  ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงจะเป็น

ผูร้บัผดิชอบค่าขนส่งเขา้ Distribution center และจาก Distribution center ไปยงัสาขาย่อย 

 6)  การขายข้าวสารบรรจถุงุเข้า Modern Trade   

 วิธีการตกลงราคาและอาํนาจต่อรองราคา  ผูป้ระกอบการขา้วถุงจะเป็นผูเ้สนอราคา

ขา้วสารบรรจุถุงที่จะเข้าไปจําหน่ายใน Modern Trade โดยพิจารณาจากต้นทุนขา้วสาร ค่าปรบัปรุง

คุณภาพ ค่าบรรจุหบีห่อ และกําไรที่ต้องการ และ Modern Trade จะกําหนดราคาขายจาก Gross Profit  

ซึ่งเป็นราคาที่ Modern Trade บวกเพิ่มจากราคาที่ผูป้ระกอบการขา้วถุงตัง้ไว ้ ทัง้นี้ Modern Trade  
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จะเป็นผูม้อีํานาจในการกําหนดราคาขายขา้วบรรจุถุงใน Modern Trade มากกว่าผูป้ระกอบการขา้วถุง 

เนื่องจากสามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดม้ากกวา่ชอ่งทางอื่น  

 มาตรฐานท่ีเก่ียวข้องกบัการขายข้าวสารบรรจุถงุในประเทศ  มาตรฐานขา้วหอม

มะลบิรรจุถุงรูปพนมมอื เป็นตรารบัรองมาตรฐานที่ออกโดยกรมการค้าภายในว่า ขา้วสารที่ถูกบรรจุเป็น

ขา้วหอมมะลทิีม่มีาตรฐานตามประกาศของกระทรวงพาณชิย ์พ.ศ. 2545 โดยกระทรวงพาณิชย์จะมกีารสุ่ม

เก็บตวัอย่างข้าวหอมมะลิ 100% ในห้างค้าปลีกสมยัใหม่และตลาดทัว่ไป เพื่อตรวจสอบคุณภาพตาม

มาตรฐานขา้วหอมมะลจิากลกัษณะของเมลด็ขา้ว ความเหลอืง ความหอม การขดัส ีและการชมิรสชาต ิ

 2.2.5  ระดบัร้านค้าสมยัใหม่ (Modern Trade)  ข้าวสารบรรจุถุงที่ขายใน Modern Trade  

ประมาณรอ้ยละ 15-20 จะเป็นขา้วสารบรรจุถุงแบรนด์หลกั คอืหงษ์ทอง ตราฉัตร มาบุญครอง ร้อยละ 

40-50 จะเป็นขา้วสารบรรจุถุงแบรนด์อื่นๆ และร้อยละ 20 เป็นขา้วสารบรรจุถุง House Brande ของ 

Modern Trade  ซึ่งเป็นตลาดทีก่ําลงัเตบิโตสูง เนื่องจากใชร้าคาเป็นหลกัในการแข่งขนั ซึ่งมรีาคาขา้วถุง 

ต่ํากว่าราคาข้าวบรรจุถุงของแบรนด์ทัว่ไป โดยอาศยัศกัยภาพของเครอืข่ายของช่องทางการจําหน่าย  

ในการทําตลาดและจดัจําหน่าย ทําใหม้คี่าใชจ้่ายในการตลาดตํ่ากวา่แบรนดข์า้วถุงอื่นๆ 

 ค่าใช้จ่ายการตลาดสําหรับการนําข้าวถุงไปขายที่ Modern Trade ประกอบด้วย  

1) ค่าแรกเขา้ เป็นค่าใชจ้่ายที่จ่ายครัง้เดยีวสําหรบัเขา้ไปขายสนิค้าใน Modern Trade โดย Discount 

Store จะวางสนิค้าไวป้ระมาณ 3-6 เดอืน ถ้าขายสนิค้าไม่ได้จะนําสนิค้าออกจากชัน้วาง 2) ค่า Gross 

Profit ซึ่งเป็นราคาที่ Modern Trade บวกเพิม่จากราคาที่ผูป้ระกอบการขา้วถุงตัง้ไว้ 3) ค่าผลต่างส่วน

กําไรหลงัรา้น (Back Margin) ทีผู่ป้ระกอบการได้หลงัหกัค่าใชจ้่าย 4) ค่าโฆษณาและค่าโปรโมชัน่ เช่น 

ค่า Mailing  ค่าโปรโมชัน่อื่นๆ 5) ค่าใชจ้่ายสนับสนุนต่างๆ เช่น ค่า rebate, ค่า Anniversary, ค่า DC, 

ค่าเปิดสาขาใหม่ เป็นตน้ ทัง้นี้ค่าใชจ้่ายการตลาดทีไ่ปขายทีซุ่ปเปอรม์ารเ์กต็ จะมคี่าใชจ้่ายการตลาดตํ่า

กวา่ขายทีด่สิเคาน์สโตร ์

 จะเหน็ได้ว่าการนําขา้วสารบรรจุถุงไปขายที่ Modern Trade มคี่าใช้จ่ายทางตลาดใน

สดัส่วนทีสู่ง ทําใหก้ารแขง่ขนัขา้วสารบรรจุถุงใน Modern Trade แขง่ขนัดว้ยราคาและโปรโมชัน่อย่างมาก 

  2.2.6  ระดบัผูบ้ริโภค งานศกึษานี้ไดส้มัภาษณ์พฤตกิรรมผูบ้รโิภคในการบรโิภคขา้วสารบรรจุถุง

ของคนในกรุงเทพฯ ผา่นชอ่งทาง Modern Trade รวม 233 ตวัอย่าง ผลการศกึษาสรุปไดด้งันี้ 

 1)  ความถี่ในการซ้ือข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

  โดยเฉลี่ยจะซื้อข้าวสารหอมมะลิบรรจุถุง 1 ครัง้ต่อเดอืน ในแต่ละครัง้ของการซื้อ

ขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่จะซื้อขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุงขนาด 5 กโิลกรมั โดยผูบ้รโิภค

รายไดสู้งจะมจีํานวนถุงในการซื้อต่อครัง้และราคาเฉลี่ยในการซื้อขา้วสารบรรจุถุงต่อครัง้สูงกว่าผูบ้รโิภค

รายไดต่ํ้า (ตารางที ่2.11 ) 
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ตารางท่ี 2.11  ลกัษณะการซ้ือข้าวสารขนาด 5 กิโลกรมั ของผูบ้ริโภคกลุ่มตวัอย่าง 

กลุ่มรายได้ จาํนวนซ้ือต่อครัง้ (ถงุ) ราคาเฉล่ีย (บาทต่อถงุ) 

กลุ่มตวัอยา่งทัง้หมด 1.29 196.21 

กลุ่มรายไดต่ํ้ากวา่ 20,000 บาท 1.52 198.72 

กลุ่มรายไดสู้งกวา่ 50,000 บาท 2.24 199.10 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 2)  การเจาะจงตราสินค้าในการซ้ือข้าวหอมมะลิบรรจุถงุ กลุ่มตวัอย่างร้อยละ 30.9 

เจาะจงตราสินค้าในการซื้อข้าวหอมมะลิบรรจุถุง และเมื่อพิจารณาแยกตามกลุ่มรายได้ พบว่ากลุ่ม

ผูบ้รโิภครายไดสู้งจะเจาะจงตราสนิคา้ในสดัส่วนที่สูงกวา่กลุ่มผูบ้รโิภครายได้ตํ่า (ตารางที่ 2.12 ) โดยกลุ่ม

ผูบ้ริโภครายได้ตํ่ากว่า 20,000 บาท จะนิยมตราสินค้า ตราฉัตร ตราเบญจรงค์ในสดัส่วนที่เท่ากนั  

(รอ้ยละ 25) รองลง คอื ตรามาบุญครอง (รอ้ยละ 20) และตราหงษ์ทอง (รอ้ยละ 15) กลุ่มผูบ้รโิภครายได้

สูงกวา่ 50,000 บาท จะนิยมตราสนิคา้ไดแ้ก่ ตรามาบุญครอง (รอ้ยละ 25) รองลง คอื ตราฉตัรและหงษ์ทอง 

ในสดัส่วนเท่ากนั (รอ้ยละ 18) 

ตารางท่ี 2.12   ความถี่และร้อยละของผูบ้ริโภคท่ีเจาะจงตราสินค้าข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุ 

กลุ่มรายได้ 
จาํนวนตวัอย่าง 

ท่ีเจาะจง 

จาํนวนตวัอย่าง 

ทัง้หมด 
ร้อยละ 

กลุ่มตวัอยา่งทัง้หมด 72 233 30.90 

กลุ่มรายไดต่ํ้ากวา่ 20,000 บาท 22 75 29.30 

กลุ่มรายไดสู้งกวา่ 50,000 บาท 44 94 46.80 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 3)  สถานท่ีในการเลือกซ้ือข้าวหอมมะลิบรรจุถงุ ผูบ้รโิภคซื้อขา้วหอมมะลิบรรจุถุงที ่

ดสิเคาทส์โตรม์ากทีสุ่ด รองลงมาเป็นซุปเปอรม์ารเ์กต็ โดยกลุ่มตวัอย่างทีม่รีายไดสู้งจะซื้อขา้วสารหอมมะลิ

บรรจุถุงที่ห้างสรรพสินค้ามากกว่า ในขณะที่กลุ่มตวัอย่างที่มีรายได้ตํ่าจะซื้อข้าวสารที่ร้านสะดวกซื้อ

มากกวา่ (ตารางที ่2.13) 
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ตารางท่ี 2.13  สถานท่ีในการเลือกซ้ือข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุ 

สถานท่ีเลือกซ้ือ 
ตวัอย่างทัง้หมด 

รายได้ตํา่กว่า  

20,000 บาท 

รายได้มากกว่า 50,000 

บาท 

จาํนวน (คน) ร้อยละ จาํนวน(คน) ร้อยละ จาํนวน(คน) ร้อยละ 

ดสิเคาทส์โตร ์  130 55.79 36 48.00 55 58.80 

ซุปเปอรม์าเกต็ 40 17.18 14 18.70 20 21.30 

รา้นสะดวกซื้อ 21 9.01 13 17.30 3 3.20 

รา้นขายขา้วสาร 23 9.87 7 9.30 6 6.40 

หา้งสรรพสนิคา้ 12 5.15 3 4.00 7 7.40 

อื่นๆ 7 3.00 2 2.70 3 3.20 

รวม 233 100 75 100.00 94 100.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

หมายเหตุ: อื่น ๆ ไดแ้ก่ กลุ่มเกษตร งานโอท๊อป หมู่บา้นเกษตรกร สหกรณ์หมู่บา้น  

 4)  เหตุผลในการเลือกซ้ือท่ีสถานท่ีดงักล่าว  ได้แก่ สถานที่ใกล้บ้านเป็นหลกั โดยมี

ขอ้สงัเกตว่ากลุ่มผู้บริโภครายได้ตํ่าจะเน้นสถานที่ซื้อที่มีราคาถูกกว่าที่อื่นมากกว่ากลุ่มผู้บรโิภคที่มี

รายไดสู้ง และกลุ่มผูบ้รโิภครายได้สูงจะเน้นสถานที่ที่มยีี่ห้อขา้วที่หลากหลายและมคีุณภาพดกีว่าที่อื่น

มากกวา่กลุ่มผูบ้รโิภคทีม่รีายไดต้ํ่า (ตารางที ่2.14) 

ตารางท่ี  2.14 เหตุผลในการเลือกซ้ือข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุท่ีสถานท่ีดงักล่าว 

เหตุผล 
ตวัอย่างทัง้หมด 

รายได้ตํา่กว่า  

20,000 บาท 

รายได้มากกว่า  

50,000 บาท 

จาํนวน (คน) ร้อยละ จาํนวน (คน) ร้อยละ จาํนวน (คน) ร้อยละ 

ใกลบ้้าน 168 72.11 54 72.00 69 73.40 

ชนิดขา้ว 15 6.43 7 9.30 3 3.20 

ราคาประหยดักว่า 29 12.44 9 12.00 5 5.30 

มยีีห่อ้ขา้วหลากหลาย 11 4.72 2 2.70 9 9.60 

คุณภาพขา้วดกีว่าทีอ่ื่น 8 3.43 1 1.30 4 4.30 

ขนาดบรรจุมใีหเ้ลอืก

หลากหลาย 
2 0.87 1 1.30 2 2.1 

กาํหนดปรมิาณซือ้เองได ้
  

  1 1.10 

อื่นๆ 
  

  1 1.10 

รวม 233 100.00 75 100.00 94 100.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

หมายเหตุ: อื่นๆ ไดแ้ก่ ซือ้พรอ้มของใชใ้นบา้น 
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 5)  การรู้จ ักตราเครื่องหมายรับรองมาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจุถุงจําหน่าย

ภายในประเทศ (รูปพนมมือ) และการให้ความสาํคญักบัตราเครื่องหมายพนมมือในการซ้ือข้าว

หอมมะลิบรรจถุงุ  ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ไม่รูจ้กัตราเครื่องหมายดงักล่าว โดยกลุ่มผูบ้รโิภครายได้ตํ่าจะไม่

รูจ้กัตราเครื่องหมายดงักล่าวในสดัส่วนที่สูงกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที่มรีายได้สูง (ตารางที่ 2.15) โดยผูท้ี่รู้จกั

เครื่องหมายรบัรองดงักล่าวจะใหค้วามสําคญัปานกลาง (ตารางที ่2.16) 

ตารางท่ี 2.15 การรบัรู้เรื่องเครื่องหมายรบัรองมาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุจาํหน่าย  

            ภายในประเทศ (รปูพนมมือ) 

การรบัรู ้

ตวัอย่างทัง้หมด 
รายได้ตํา่กว่า  

20,000 บาท 

รายได้มากกว่า 

50,000 บาท 

จาํนวน  

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

รูจ้กั 66 71.67 18 24 39 41.50 

ไม่รูจ้กั 167 28.33 57 76 55 58.50 

รวม 233 100.00 75 100 94 100.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

ตารางท่ี 2.16 ระดบัความสาํคญัของเครื่องหมายรบัรองมาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุจาํหน่าย  

            ภายในประเทศ (รปูพนมมือ) กรมการค้าภายในกระทรวงพาณิชย ์

ระดบัความสาํคญั 

ตวัอย่างทัง้หมด 
รายได้ตํา่กว่า  

20,000 บาท 

รายได้มากกว่า  

50,000 บาท 

จาํนวน 

 (คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

มาก 17 25.76 2 11.10 7 7.40 

ปานกลาง 38 57.58 10 55.60 23 24.50 

น้อย 11 16.66 6 33.30 9 9.60 

รวม 66 100.00 18 100.00 29 100.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 6)  ปัจจยัในการเลือกซ้ือข้าวสารหอมมะลิบรรจุถงุ ปจัจยัที่ผูบ้รโิภคใชใ้นการตดัสนิใจ

เลอืกซื้อขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุงส่วนใหญ่ คอื รสชาตขิา้ว ราคาและยี่ห้อ ซึ่งไม่แตกต่างกนัระหว่างกลุ่ม

ผูบ้รโิภครายไดต่ํ้าและรายไดสู้ง  ทัง้นี้มขีอ้สงัเกตวา่ผูบ้รโิภคส่วนน้อยเท่านัน้ทีเ่หน็วา่แหล่งปลูกเป็นปจัจยั

ทีม่ผีลต่อการเลอืกซื้อขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง (ตารางที ่2.17) 
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ตารางท่ี  2.17  ปัจจยัในการเลือกซ้ือข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุ 

เหตุผล 

ตวัอย่างทัง้หมด 
รายได้ตํา่กว่า 

20,000 บาท 

รายได้มากกว่า 

50,000 บาท 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

จาํนวน 

(คน) 
ร้อยละ 

ราคา 42 23.20 14 24.14 16 21.33 

รสชาตขิองขา้ว 53 29.28 14 24.14 18 24.00 

ยีห่อ้ 40 22.10 13 22.41 17 22.64 

ขา้วเก่า,ขา้วใหม ่ 12 6.63 6 10.34 6 8.00 

ลกัษณะขา้ว 23 12.71 5 8.62 11 14.66 

การรบัรอง 8 4.42 3 5.17 3 4.00 

แหล่งปลูก 
  

1 1.72 2 2.67 

รวม 181 100.00 75 100.00 75 100.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

2.3 การวิเคราะหค์วามเช่ือมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อปุทาน 

 (Mapping Value Chain) 

 2.3.1  ต้นทุนส่วนเพ่ิม กาํไร และส่วนเหล่ือม ตลอดห่วงโซ่คณุค่า 

 ในส่วนนี้จะนําเสนอตน้ทุนส่วนเพิม่ กําไร และส่วนเหลื่อมตลอดห่วงโซ่คุณค่า (ขอ้มูลปีการ

ผลติ 2553/54) จากตารางที่ 2.18 และภาพที่ 2.4 จะเหน็ได้ว่าในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน มตี้นทุนส่วน

เพิม่จากระดบัการผลติในขัน้กอ่นหน้าทีไ่ม่เทา่กนั โดย พบวา่ ผูป้ระกอบการขา้วถุงหลงัเขา้ Modern Trade 

และโรงส ีมตี้นทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้าในสดัส่วนที่สูง เมื่อพจิารณากําไรต่อหน่วย 

พบว่าเกษตรกรได้รบักําไรต่อหน่วยมากที่สุด ส่วนหนึ่งเนื่องจากในปี 2553/54 มโีครงการประกนัรายได้

เกษตรกรซึ่งกําหนดราคาประกนัให้รวมถงึกําไรเกษตรกรในอตัราที่สูง โดยเมื่อพจิารณาถงึส่วนแบ่งกําไร

ทัง้หมด พบวา่เกษตรกรจะไดส้่วนแบ่งกําไรมากทีสุ่ด (รอ้ยละ 57) รองลงมาไดแ้ก่ผูป้ระกอบการขา้วถุงก่อน

เขา้ Modern Trade (รอ้ยละ 15)  โดยผูป้ระกอบการขา้วถุงหลงัเขา้ Modern Trade จะได้รบัส่วนแบ่งกําไร

ลดลง เหลอืร้อยละ 10 เนื่องจากมคี่าใช้จ่ายในเรื่องต้นทุนส่วนเพิม่ เช่น ค่าใช้จ่ายตลาดที่สูง  โดยเมื่อ

เปรยีบเทยีบต้นทุนและกําไร จะเหน็ว่าแต่ละข ัน้ของการผลติมกีารกระจายไม่เท่ากนั เช่น โรงสมีสีดัส่วน

ต้นทุนส่วนเพิม่มาก และมีสดัส่วนกําไรน้อย3

4
 ผู้ประกอบการข้าวถุงก่อนเขา้ Modern Trade มสีดัส่วน

ตน้ทุนส่วนเพิม่น้อยและมสีดัส่วนกําไรมาก และเมื่อพจิารณาส่วนเหลื่อมตลาดระหว่างราคาขายและราคา

ซื้อ ต่อราคาขายปลีกให้ผู้บริโภค พบว่าระดับเกษตรกรมีส่วนเหลื่อมตลาดมากที่สุด (ร้อยละ 47) 
                                                             
4 ส่วนแบ่งกาํไรของโรงสไีม่รวม รายไดใ้นส่วนของการขายผลพลอยได ้
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รองลงมาได้แก่ระดบัโรงส ี(ร้อยละ 21) ระดบัผูป้ระกอบการขา้วถุงหลงัเขา้ Modern Trade (ร้อยละ 16) 

และระดบัผูป้ระกอบการบรรจุถุงก่อนเขา้Modern Trdade  (รอ้ยละ 10) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.4  ต้นทุน กาํไร และส่วนเหล่ือม ตลอดห่วงโซ่คณุค่า 

ทีม่า: จากตารางที ่2.18 

ตารางท่ี 2.18 ต้นทุน กาํไร และส่วนเหล่ือมตลอดห่วงโซ่คณุค่า  (ข้อมูลปีการผลิต 2553/54) 

       หน่วย:  บาทต่อตนัขา้วเปลอืก 

 
ต้นทุน

ทัง้หมด 

ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 

%ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 
ราคาขาย กาํไร %กาํไร Margin 

% 

Margin 

เกษตรกร 5,703* 5,703 39 12,250 6,546 57 12,250 47 

ผูร้วบรวมเอกชน 12,885 635 4 13,600 715 6 1,350 5 

โรงส ี 17,771 4,171 29 19,155 1,384 12 5,555 21 

ผูบ้รรจุถุงก่อนเขา้ 

Modern Trade 
20,113 958 7 21,840 1,727 15 2,685 10 

ผูบ้รรจุถุงหลงัเขา้ 

Modern Trade 
24,830 2,990 21 26,000 1,170 10 4,160 16 

รวม  14,377 100  11,623  26,000 100 

ทีม่า : จากการคํานวณภายใตผ้ลผลติต่อไร่เฉลีย่อยู่ที ่0.3 ตนัต่อไร่ อตัราการแปลงขา้วสารเป็นขา้วเปลอืก = 0.65  
หมายเหตุ  ต้นทุนส่วนเพิ่มจากระดับการผลิตในขัน้ก่อนหน้า   ประกอบด้วยค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าแปรรูป  

ค่าปรบัปรุงคุณภาพ ค่าภาชนะบรรจุ ค่าใชจ่้ายบรหิาร ค่าดอกเบี้ย ค่าภาษเีงนิได ้ค่าสญูเสยีน้ําหนกั และค่าใชจ่้ายอื่นๆ 

 *  ตน้ทุนทัง้หมดของเกษตรกร คํานวณเฉพาะตน้ทุนผนัแปรทีใ่ชใ้นการปลูกขา้ว และค่าใชจ้่ายในการขายขา้ว 
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 2.3.2  การวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างผูเ้ก่ียวข้องในโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

   ความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกร ผู้รวบรวม โรงสี  และผู้ประกอบการข้าวถุงจะอาศัย

ความคุน้เคยทีก่ารคา้ซื้อขายกนัเป็นระยะเวลายาวนาน ความสมัพนัธร์ะหวา่งเกษตรกรและสหกรณ์จะเป็น

ความสมัพนัธผ์า่นการเป็นสมาชกิสหกรณ์การเกษตร ที่ได้รบัประโยชน์จากการซื้อปจัจยัการผลติในราคา

ถูก การรบัซื้อขา้วเปลอืกในราคาทีสู่งขึน้ และการได้รบัสนิเชื่อ ในขณะที่ความสมัพนัธ์กบัร้านค้าสมยัใหม่ 

จะเป็นความสัมพนัธ์ที่ผ่านรูปแบบสญัญาทางการค้า ทัง้นี้พบว่าเกษตรกรมีความสมัพนัธ์ใกล้ชิดกับ

สหกรณ์มากทีสุ่ด และผูร้วบรวมเอกชนน้อยที่สุด ทัง้นี้เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่หรอืร้อยละ 48.6 ขาย

ขา้วเปลือกให้แก่โรงสี มีเพียงร้อยละ 8.7 ที่ขายให้แก่ผู้รวบรวมเอกชน แต่อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณา

ความสมัพนัธ์ของผูร้วบรวมเอกชนพบว่า ผูร้วบรวมเอกชนมคีวามสมัพนัธ์ใกล้ชดิกบัเกษตรกรมากที่สุด 

และผูร้วบรวมเอกชนรายอื่น/สหกรณ์น้อยที่สุด ทัง้นี้เนื่องจากขายเปลอืกส่วนใหญ่ที่ผู้รวบรวมเอกชน

รวบรวมได้นัน้มาจากเกษตรกร นอกจากนี้โรงสมีคีวามสมัพนัธ์ใกล้ชดิกบัผูร้วบรวมขา้วเปลอืกมากที่สุด 

และใกลช้ดิกบั Modern Trade น้อยทีสุ่ด (ตารางที ่2.19) 

ตารางท่ี 2.19 ระดบัคะแนนเฉล่ียของความสมัพนัธก์บัผูเ้ก่ียวข้องในโซ่อุปทานข้าว (โดยกาํหนด

ระดบัคะแนน 5 = ความสมัพนัธดี์ท่ีสดุ ระดบัคะแนน 1= ความสมัพนัธน้์อยท่ีสดุ) 

ทศันคติ เกษตรกร 
ผูร้วบรวม 

เอกชน 
สหกรณ์ โรงสี หยง 

ผูป้ระกอบ

การข้าวถงุ 

Modern 

Trade 

เกษตรกร  2.10 3.60 2.40    

ผูร้วบรวมเอกชน 5.00 2.50 2.50 4.00  4.50  

โรงส ี 4.10 4.30 2.60 4.10 4.10 3.00 1.80 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 การให้ความช่วยเหลือด้านต่างๆแก่เกษตรกร โดยเกษตรกรได้รบัความช่วยเหลอืด้าน

ต่างๆทัง้ด้านสินเชื่อ ด้านการให้ความรู้การผลิต และเมล็ดพันธ์ จากทัง้ผู้รวบรวม สหกรณ์ และโรงส ี  

แต่เกษตรกรไดร้บัความชว่ยเหลอืดา้นปุ๋ ยและสารเคมจีากผูร้วบรวม และสหกรณ์(ตารางที ่2.20) 

ตารางท่ี 2.20 แหล่งความช่วยเหลือท่ีเกษตรกรได้รบั 

แหล่งท่ีให้ความ

ช่วยเหลือแก่เกษตรกร 

ความช่วยเหลือท่ีเกษตรกรได้รบั 

สินเช่ือ ความรู้ด้านการผลิต เมลด็พนัธุ์ ปุ๋ ยและสารเคมี 

ผูร้วบรวม      

สหกรณ์      

โรงส ี      

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 
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 2.3.3  การไหลเวียนข้อมูล  ประกอบดว้ยการไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืก การไหลเวยีน

ขอ้มูลคุณภาพขา้วสาร     

 1)  ข้อมูลคุณภาพข้าวเปลือก ได้แก่ ความช้ืนข้าวเปลือก เปอรเ์ซน็ต์ต้นข้าว ความ

บริสุทธ์ิของข้าวหอมมะลิ จะมีการไหลเวียนข้อมูลท่ีไม่สมบูรณ์ระหว่างเกษตรกร ผู้รวบรวม

ข้าวเปลือกและโรงสี  เกษตรกรได้รบัขอ้มูลคุณภาพข้าวเปลอืกที่ไม่สมบูรณ์ โดยเกษตรกรส่วนน้อยที่

ทราบความชืน้ขา้วเปลอืกจากประสบการณ์ตนเอง หรอืวดัจากเครื่องวดัความชืน้  เกษตรกรส่วนน้อยทราบ

เปอรเ์ซ็นต์ต้นขา้วจากเครื่องวดัที่สหกรณ์ และความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะลกิ่อนขายจากการใชส้ายตา  

ผูร้วบรวมข้าวเปลือกจะทราบคุณภาพความชืน้ได้ดี แต่การทราบคุณภาพเปอร์เซ็นต์ต้นขา้วและความ

บริสุทธิข์องขา้วหอมมะลิจะมคีวามถูกต้องน้อยกว่าโรงส ีเนื่องจากไม่มอีุปกรณ์ตรวจสอบทางเคมี และ

สหกรณ์ผูร้วบรวมขา้วเปลอืกจะทราบคุณภาพขา้วเปลอืกได้ดกีว่าผูร้วบรวมเอกชน เนื่องจากมอีุปกรณ์ใน

การตรวจสอบ โรงสจีะทราบคุณภาพขา้วเปลอืกของเกษตรกรมากที่สุด เนื่องจากมอีุปกรณ์ตรวจสอบที่

สมบูรณ์ เชน่ มกีารตรวจสอบลกัษณะทางเคมดีว้ย (ตารางที ่2.21) 

ตารางท่ี 2.21  การไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก 

คณุภาพข้าวเปลือก 
ระดบัการไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก 

เกษตรกร ผูร้วบรวมเอกชน สหกรณ์ โรงสี 

ความชืน้ขา้วเปลอืก     

% ตน้ขา้ว     

ความบรสิุทธิข์องตน้ขา้ว     

ทีม่า: ประเมนิระดบัการไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืกโดยคณะผูว้จิยั 

 โดยมรีายละเอยีด ดงันี้ 

 (1)  ระดบัเกษตรกร เกษตรกรรอ้ยละ 23 ทราบคุณภาพของขา้วเปลอืกหอมมะลใิน

ส่วนของความชืน้ขา้วเปลอืกก่อนนําไปขาย โดยทราบจากประสบการณ์ตนเองเป็นหลกั   

 (2)  ระดบัผู้รวบรวมข้าวเปลือก ผู้รวบรวมเอกชนส่วนใหญ่ไม่มอีุปกรณ์ในการ

ตรวจสอบคุณภาพข้าวเปลอืก แต่จะใชค้วามชํานาญและประสบการณ์ของผู้ซื้อที่มีมายาวนานในการ

ตรวจสอบ คุณภาพต่าง ๆ เช่น เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะลิ ความเก่าใหม่ของ 

ข้าวหอมมะลิ ในขณะที่สหกรณ์การเกษตร (ซึ่งเป็นตัวอย่างสหกรณ์การเกษตรรายใหญ่) จะใช้

เครื่องตรวจสอบคุณภาพขา้วและเครื่องกะเทาะเปลอืกตรวจความบรสิุทธิข์องขาวหอมมะล ิตรวจสอบ

เปอร์เซ็นต้นข้าว โดยขดัขาวเพื่อดูรําข้าว/วดักรัมข้าว ตรวจสอบความเก่าใหม่ของข้าว โดยดูจาก 

สเีปลอืกขา้ว ตรวจสอบความชืน้จากเครื่องวดัความชืน้ และตรวจสิง่เจอืปนต่างๆ 
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 (3)  ระดบัโรงสี โรงสีเอกชนจะตรวจสอบคุณภาพข้าวเข้มงวดกว่าผู้รวบรวม

ขา้วเปลอืก และมกีารสุ่มตรวจลกัษณะทางเคมดี้วย เช่น การตรวจสอบความบรสิุทธิข์า้วหอมมะล ิใชว้ธิสี ี

แลว้นําไปตม้ และนําไปบดดูทอ้งไข ่มกีารยอ้มสแีละตรวจสอบทางเคม ี

 2)  ข้อมูลคุณภาพข้าวสาร การไหลเวยีนข้อมูลมาตรฐานข้าวสารหอมมะลิ หรือ

มาตรฐานรบัรองตราพนมมือเพื่อจําหน่ายในประเทศ จะมีการไหลเวยีนอย่างสมบูรณ์ระหว่างโรงส ี 

ผูป้ระกอบการขา้วสารบรรจุถุง และ Modern Trade โดยผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงจะเน้นเรื่องความชืน้

ของขา้วสาร ลกัษณะทางกายภาพของข้าวสาร เช่น ความเต็มเมล็ดของขา้ว ปริมาณข้าวหกั สีของ

ขา้วสาร จะตอ้งสขีาว เมลด็เรยีว และไม่มลีายเส้นสแีดงบนเมด็ และประหยดัต้นทุนในการขดัสอีกีครัง้ 

ผูป้ระกอบการขา้วถุงส่วนใหญ่จะให้ความสําคญัการได้รบัรองมาตรฐานข้าวบรรจุถุงเพื่อจําหน่ายใน

ประเทศ เพื่อแสดงถงึคุณภาพขา้วสาร และ Modern Trade จะให้ความสําคญักบัมาตรฐานดงักล่าวใน

การคดัเลอืกขา้วสารบรรจุถุงเขา้ Modern Trade อย่างไรกต็าม ขอ้มูลมาตรฐานขา้วหอมมะลไิทยและ

มาตรฐานรบัรองตราพนมมอื มกีารไหลเวยีนทีไ่ม่สมบูรณ์ไปสู่ผูบ้รโิภค กล่าวคอืผูบ้รโิภคส่วนน้อยที่รู้จกั

มาตรฐานดงักล่าว และใหค้วามสําคญักบัมาตรฐานดงักล่าวในระดบัตํ่า (ตารางที ่2.22) 

 ตารางท่ี 2.22  การไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก 

มาตรฐาน 
ผูป้ระกอบการ

ข้าวถงุ 
 Modern Trade ผูบ้ริโภค 

มาตรฐานขา้วสารหอมมะล ิ    

มาตรฐานรบัรองตราพนมมอื    

 ทีม่า: ประเมนิระดบัการไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพขา้วสารโดยคณะผูว้จิยั 

 3)  ข้อมูลปัจจยัคณุลกัษณะท่ีผูบ้ริโภคต้องการ ขอ้มูลเรื่องปจัจยัคุณลกัษณะทีผู่บ้รโิภค

ตอ้งการ เชน่ ความนิ่มหลงัการหุง ความหอม และความสะอาดของขา้วสาร มกีารไหลเวยีนที่สอดคล้อง

กนัระหวา่งผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงและผูบ้รโิภค อย่างไรกต็ามผูป้ระกอบการขา้วถุง ให้ความสําคญั

มากในเรื่องความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุง และแหล่งปลูกข้าวหอมมะลมิาก แต่ผู้บริโภคให้

ความสําคญักบัความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุงในระดบัปานกลาง และให้ความสําคญักบัแหล่ง

ปลูกขา้วหอมมะลแิละมาตรฐานพนมมอืระดบัน้อย โดยมรีายละเอยีดดงันี้ 

 ระดบัผู้ประกอบการข้าวถุง : คุณลกัษณะหลังการหุงต้มจะเป็นปจัจัยสําคัญที่

ผู้บริโภคคํานึงถึง ได้แก่ ความหอม ความนิ่ม และความเหนียว และข้าวหอมมะลิบรรจุถุงจะต้องมี

คุณภาพในส่วนของคุณลกัษณะหลงัการหุงต้มที่สมํ่าเสมอ กล่าวคือ ขา้วบรรจุถุงที่ซื้อไปรบัประทาน

จะต้องมคีุณลกัษณะหลงัการหุงต้มเหมอืนกนัทุกครัง้ โดยความต้องการผูบ้รโิภคมคีวามหลากหลาย 

ตามการนําข้าวไปใช้ ผู้บริโภคในประเทศไม่ชอบข้าวใหม่ที่ออกต้นฤดู เนื่องจากมีความแฉะเกินไป 

ยกเวน้คนทีช่อบทานขา้วตม้ ชอบทานขา้วใหม่ เพราะจะมยีาง มคีวามหอม โดยผูบ้รโิภคภายในประเทศ 
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จะบรโิภคขา้วหอมมะลทิี่มอีายุประมาณ 4-10 เดอืน โดยในขัน้ตอนบรรจุถุงจะต้องเน้นในเรื่องการทํา

ความสะอาดขา้วสารการปรบัปรุงคุณภาพขา้วในการแยกสิง่เจอืปน 

 ระดับผู้บริโภคข้าวถุง : คุณลักษณะข้าวสารบรรจุถุงที่ผู้บริโภคต้องการเรียง

ตามลําดบัไดแ้ก่ ความนุ่มของขา้วหลงัการหุง (คะแนนเฉลีย่ 4.37) รองลงมาไดแ้ก่ ความสะอาดของขา้ว 

(คะแนนเฉลี่ย 4.23) รสชาต ิ(คะแนนเฉลี่ย 4.18) โดยกลุ่มผูบ้รโิภครายได้สูงให้ความสําคญักบัปจัจยั

คุณภาพ เช่น ความนุ่ม ความเต็มเมล็ด รสชาติ ความหอมและความสะอาด มากกว่ากลุ่มผู้บริโภค

รายไดต่ํ้า 

ตารางท่ี 2.23 คะแนนเฉล่ียของระดบัความสาํคญัปัจจยัคณุลกัษณะข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุ  

ปัจจยัคณุลกัษณะ 
กลุ่มตวัอย่าง

ทัง้หมด 

กลุ่มรายได้ตํา่กว่า 

20,000 บาท 

กลุ่มรายได้มากกว่า 

50,000 บาท 

รสชาต ิ 4.18 4.07 4.38 

ความหอม 4.05 4.12 4.26 

ความนุ่ม/นิ่ม ของขา้วหลงัการหุง 4.37 4.41 4.53 

ความเหนียวของขา้วหลงัการหุง 3.64 3.75 3.91 

ความเตม็เมลด็ของขา้วก่อนการหุง 3.89 3.97 4.02 

ความสวยของเมลด็ขา้วหลงัการหุง 3.87 4.00 3.99 

สขีองขา้วก่อนการหุง 3.59 3.67 3.85 

หุงขึน้หมอ้ 4.00 4.03 3.91 

พนัธุข์า้วทีใ่ชหุ้ง 2.31 2.39 2.48 

การระบุความเก่าใหม่ของขา้ว 2.75 3.13 3.16 

ความสมํ่าเสมอของคุณภาพขา้วทีหุ่ง 3.59 3.67 3.81 

ความสะอาดของขา้ว ไม่มมีอด กรวด ปน 

อยู่ในขา้ว 
4.23 4.32 4.50 

แหล่งทีม่าของขา้วหอมมะล ิ 1.14 1.12 0.85 

การระบุเปอรเ์ซน็ตข์องขา้วหอมมะล ิ 3.62 3.69 3.96 

การระบุขอ้ความบรรยายถงึกรรมวธิกีาร

ผลติ และประวตัขิองขา้วหอมมะล ิ
3.01 3.08 3.03 

การออกแบบบรรจุภณัฑ ์(ดา้นรูปร่าง 

สสีนั รูปร่าง ใหม้คีวามน่าสนใจ กะทดัรดั) 
3.09 3.05 3.32 

 



2-33 
 

ตารางท่ี 2.23 (ต่อ) 

ปัจจยัคณุลกัษณะ 
กลุ่มตวัอย่าง

ทัง้หมด 

กลุ่มรายได้ตํา่กว่า 

20,000 บาท 

กลุ่มรายได้มากกว่า 

50,000 บาท 

การไดร้บัการรบัรองมาตรฐานขา้วสาร

หอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายในประเทศ 

(รูปพนมมอื) 

0.87 0.69 1.32 

ชือ่เสยีงหรอืภาพลกัษณ์ของตราสนิคา้ 3.45 3.52 3.50 

การระบุ วธิกีารหงุขา้วหอมมะล ิแต่ละยีห่อ้ 3.07 3.20 2.98 

การไดร้บั การรบัรองมาตรฐาน GMP 

HACCP ฮาลาล ISO ฯลฯ 
3.34 3.45 3.34 

การใหข้อ้มูลโภชนาการ 3.35 3.49 3.43 

คุณสมบตัเิฉพาะของขา้ว เชน่ ขา้วเพื่อ

สุขภาพ 
3.55 3.52 3.73 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 4)  ข้อมูลปัจจยัคุณลักษณะท่ีส่งผลต่อราคาข้าวเปลือกหอมมะลิ ผู้รวบรวม

ขา้วเปลอืกและโรงสเีอกชนจะมขีอ้มูลปจัจยัคุณลกัษณะที่ส่งผลต่อราคาขา้วเปลอืกที่สอดคล้องกนั คอื 

ความชื้น เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความเก่าใหม่ของข้าวเปลอืก และความสวยของข้าวเปลอืก ตามลําดบั  

ในขณะทีใ่นระดบัเกษตรจะเน้นความสวยของขา้วเปลอืกมากทีสุ่ด รองลงมาเป็นความชืน้และเปอรเ์ซ็นต์

ตน้ขา้ว ทําใหเ้กษตรกรใหค้วามสําคญักบัการตากขา้วน้อย 

 2.3.4  การไหลเวียนการเงิน  การขายขา้วสารบรรจุถุงเขา้ Modern Trade จะต้องมเีงนิทุน

หมุนเวยีนมากกวา่การขายผา่นชอ่งทางอื่น เนื่องจากม ีCredit Term ยาวทีสุ่ด (ตารางที ่2.24 ) 

ตารางท่ี 2.24 ระยะเวลาการได้รบัเงินหลงัจากท่ีขายสินค้าแล้ว  (Credit Term) 

ผู้ขาย 

ผู้ซ้ือ 

เกษตรกร 
ผูร้วบรวม

เอกชน 

สหกรณ์

ไม่มโีรงส ี
โรงสเีอกชน สหกรณ์โรงส ี พ่อคา้ส่ง 

ผูป้ระกอบการ 

บรรรจุถุง 

รา้นคา้

สมยัใหม่ 

เกษตรกร  0 0 0 0    

ผูร้วบรวมเอกชน  0 0 0-5 0    

สหกรณ์ไม่มี

โรงส ี
   30-45     

โรงสเีอกชน      20-45 20-45 20-60 



2-34 
 

ตารางท่ี 2.24 (ต่อ) 

ผู้ขาย 

ผู้ซ้ือ 

เกษตรกร 
ผูร้วบรวม

เอกชน 

สหกรณ์

ไม่มโีรงส ี
โรงสเีอกชน สหกรณ์โรงส ี พ่อคา้ส่ง 

ผูป้ระกอบการ 

บรรรจุถุง 

รา้นคา้

สมยัใหม่ 

สหกรณ์โรงส ี      7   

ผูป้ระกอบ 

การบรรจุถง 
       60 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 2.3.5  ความคิดเหน็ต่อการทาํสญัญาซ้ือขายข้าวเปลือกโดยตรง 

 1)  การทําสญัญาโดยตรงระหว่างเกษตรกรและสหกรณ์  เกษตรกรส่วนใหญ่  

(รอ้ยละ 68.1) เหน็ดว้ยในการทําสญัญาโดยตรงกบัสหกรณ์ เพราะเป็นการประกนัราคาและทําให้มผีูร้บั

ซื้อแน่นอน ได้รบัราคาโปร่งใสและยุตธิรรม และได้รบัความช่วยเหลอืด้านปจัจยัการผลติ ทัง้นี้เกษตร

กรอ้ยละ 15.31 ไม่เหน็ดว้ยในการทําสญัญาโดยตรง เพราะไม่อยากมขีอ้ผกูมดั 

  2)  การทาํสญัญาโดยตรงระหว่างเกษตรกรและโรงสี   

 เกษตรกร ร้อยละ 11.10 เห็นด้วยเพราะมีแหล่งขายที่แน่นอน และได้ราคาด ี

ในขณะทีร่อ้ยละ 55.60 ของเกษตรกรไม่เหน็ดว้ย เพราะอาจถูกเอาเปรยีบจากโรงส ี

 โรงสีร้อยละ 58.30 เห็นด้วย เพราะทําให้สามารถควบคุมปริมาณการสต็อก

ขา้วเปลือกหอมมะลิและควบคุมต้นทุนการผลิตได้  ในขณะที่ร้อยละ 41.70 ไม่เห็นด้วย เพราะไม่

สามารถควบคุมเกษตรกรในการส่งมอบข้าวได้ เกษตรกรอาจไม่ส่งมอบข้าวหากราคาข้าวในตลาด

เพิม่ขึน้ การทําสญัญาทําไดย้ากและมตีน้ทุนในการจดัการสูง 

 2.3.6  ความคิดเหน็ต่อการมีตลาดกลางข้าวเปลือก 

 เกษตรกร ร้อยละ 96 เหน็ด้วยเนื่องจากทําให้เกษตรกรได้รบัราคาที่ยุตธิรรม มกีารชัง่

ตรวจสอบได้คุณภาพ และเป็นแหล่งข้อมูลการผลิตและการตลาด เกษตรกรร้อยละ 4 ไม่เหน็ด้วย 

เนื่องจากมกีารฮัว้กนักดราคารบัซื้อ 

  โรงสีร้อยละ 25 เห็นด้วย เพราะทําให้ทราบราคาข้าว โรงสีมีทางเลือกในการซื้อ

ข้าวเปลือกมากขึ้น การทําตลาดกลางจะเป็นจุดรวบรวมข้าวเปลือกขนาดใหญ่ และจะทําให้ได้ซื้อ

ขา้วเปลอืกตามคุณภาพ ในขณะที่ร้อยละ 75 ไม่เหน็ด้วย เพราะการจดัการตลาดกลางทําได้ยากและ 

มคี่าใชจ้่ายสูง ปจัจุบนัโรงสมีกีารแข่งขนัสูงสามารถรบัซื้อขา้วของเกษตรกรได้หมด และปจัจุบนัมกีาร

ประกาศราคาขา้วอย่างเปิดเผย จงึไม่จําเป็นทีจ่ะตอ้งมตีลาดกลาง 
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2.4 การวิเคราะหป์ระสิทธิภาพตลาด  

 2.4.1  ความช้ืนข้าวเปลือก  เกษตรกรผูป้ลูกขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมคีวามชืน้เฉลี่ย 

17% ซึ่งมากกวา่มาตรฐานทีค่วามชืน้ 15% 

 2.4.2  ระดบัความพอใจในคณุภาพข้าวเปลือกท่ีผูร้วบรวมข้าวเปลือกรบัซ้ือจากเกษตรกร   

คะแนนระดบัคุณภาพขา้วเปลอืกของเกษตรกรในเรื่องความบรสิุทธิข์องขา้วและความชืน้ที่รวบรวมจาก

เกษตรกร ในความคิดเห็นของผู้รวบรวมเอกชนสูงกว่าสหกรณ์การเกษตร ในขณะที่คะแนนระดับ

คุณภาพเรื่องเปอรเ์ซ้นตต์น้ขา้วและความสวย ในความคดิเหน็ของสหกรณ์การเกษตรสูงกว่าผูร้วบรวม

เอกชน (ตารางที ่2.25) แสดงให้เหน็ว่า ผูร้วบรวมเอกชนสามารถคดัคุณภาพในเรื่องความบรสิุทธิข์อง

ขา้วและความชืน้ได้ดกีว่าสหกรณ์การเกษตร ในขณะที่สหกรณ์การเกษตรสามารถคดัคุณภาพในเรื่อง

เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้วและความสวยไดด้กีวา่ 

ตารางท่ี 2.25  ระดบัคะแนนความพอใจคุณภาพข้าวเปลือกหอมมะลิของเกษตรกรท่ีรบัซ้ือโดย 

ผูร้วบรวม (คะแนน 5 คณุภาพดีท่ีสดุ  1 คณุภาพตํา่ท่ีสดุ) 

คณุภาพของข้าวเปลือก ผูร้วบรวมเอกชน สหกรณ์การเกษตร 

ความบรสิุทธิ ์ 5.00 3.50-5.00 

เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว 1.00 3.50-5.00 

ความชืน้ 5.00 3.00-5.00 

ความสวยของสขีา้วเปลอืก 1.00 3.00-5.00 

สิง่เจอืปน  3.00-5.00 

 ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 2.4.3  ระดบัความพอใจในคุณภาพข้าวเปลือกของโรงสีท่ีรบัซ้ือจากแหล่งต่างๆ โดยรวม

โรงสมีคีวามพอใจในคุณภาพขา้วเปลอืกทีร่บัซื้อกบัเกษตรกรรายย่อยมากที่สุด โดยขา้วเปลอืกที่ซื้อกบั

เกษตรกรรายย่อยจะมคีวามบรสิุทธิข์องขา้วหอม เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความสวยของเมลด็และสิง่เจอืปน 

มากกว่าการรบัซื้อจากแหล่งอื่น ยกเวน้ความชืน้ที่การตัง้จุดรบัซื้อในพื้นที่ (Direct Procurement) มี

คุณภาพตํ่าทีสุ่ด ในขณะทีร่บัซื้อจากเกษตรกรรายใหญ่จะมคีุณภาพดทีีสุ่ด (ตารางที ่2.26  และภาพที ่2.5) 
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ตารางท่ี 2.26 ระดบัคะแนนความพอใจคณุภาพข้าวเปลือกหอมมะลิท่ีรบัซ้ือโดยโรงสี  

(คะแนน 5 คณุภาพดีท่ีสดุ  1 คณุภาพตํา่ท่ีสดุ) 

คณุภาพข้าวเปลือกหอมมะลิ 
เกษตรกร 

รายย่อย 

เกษตรกร 

รายใหญ่ 
สหกรณ์ ผูร้วบรวม 

Direct 

Procurement 

ความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะล ิ 4.50 4.00 3.70 3.40 4.00 

เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว 4.30 3.80 3.00 3.20 4.00 

ความชืน้ 3.60 4.30 3.70 3.90 4.00 

ความสวยของเมลด็ 4.30 3.80 3.70 4.00 4.00 

สิง่เจอืปน 4.00 3.50 2.70 3.20 4.00 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 
 

 

ภาพท่ี 2.5  ระดบัคะแนนความพอใจคุณภาพข้าวเปลือกหอมมะลิท่ีรบัซ้ือโดยโรงสี (คะแนน 5 

คณุภาพดีท่ีสดุ  1 คณุภาพตํา่ท่ีสดุ) 

ทีม่า: จากตารางที ่2.26 

 2.4.4  ความพอใจในคณุภาพข้าวสารของผูป้ระกอบการข้าวบรรจถุงุ 

 ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงมคีวามพอใจในคุณภาพข้าวสารที่ซื้อจากโรงสผี่านหยงมาก

ทีสุ่ด รองลงมาเป็นขา้วสารทีซ่ื้อจากโรงสโีดยตรง ซึ่งเป็นโรงสทีี่โรงบรรจุรู้จกัและมกีารค้ามานาน ทัง้นี้
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ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงไม่ซื้อขา้วสารจากกลุ่มเกษตรกรโดยตรง เนื่องจากมคีุณภาพขา้วสารที่ไม่ด ี

และผูป้ระกอบการฯตอ้งปรบัปรุงคุณภาพเพิม่ขึน้ 

 2.4.5   ความพอใจของโรงสีในปริมาณและเวลาในการส่งมอบข้าว 

 โรงสสี่วนใหญ่พอใจในปรมิาณและเวลาส่งมอบขา้วตามกําหนด จากผูร้วบรวมมากที่สุด 

ในขณะที่พอใจเวลาส่งมอบและปรมิาณการส่งมอบจากเกษตรกรรายใหญ่ในระดบัน้อยที่สุด (ตารางที ่

2.27 และภาพที ่2.6 และ 2.7) 

ตารางท่ี 2.27 ความพอใจท่ีโรงสีรบัซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิจากแหล่งต่าง ๆ  

ความพอใจท่ีโรงสีรบัซ้ือ

ข้าวเปลือกหอมมะลิ 

เกษตรกร

รายย่อย 

เกษตรกร

รายใหญ่ 
สหกรณ์ ผูร้วบรวม 

direct 

procurement 

เวลาส่งมอบขา้วตามกําหนด 2.50 2.50 3.50 4.60 4.00 

ปรมิาณส่งมอบขา้วตามกําหนด 3.60 3.50 3.50 4.60 4.00 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 

 

ภาพท่ี 2.6   ความพอใจในด้านเวลาส่งมอบข้าว 

ทีม่า: จากตารางที ่2.27 
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ภาพท่ี 2.7  ความพอใจในด้านปริมาณส่งมอบข้าว 

ทีม่า: จากตารางที ่2.27 

2.5 ปัญหาท่ีเกิดขึ้นในแต่ละระดบัของโซ่อปุทานข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุ 

 ระดบัเกษตรกร ประกอบด้วยปญัหาคุณภาพเมลด็พนัธุ์ข้าวหอมมะล ิการคดัเลอืกพนัธุ์ของ

เกษตรกร การใชส้ารเคมใีนการปลูกมากขึน้ ปญัหาการผลติ เชน่ ฝนทิง้ชว่ง ปญัหาโรคและแมลง ปญัหา

คุณภาพดนิ  ปญัหาความชืน้ขา้วเปลอืกทีข่ายสูงกวา่มาตรฐานซึ่งส่วนหนึ่งมาจากการใหค้วามสําคญักบั

การตากขา้วน้อย ปญัหาการตรวจสอบคุณภาพขา้วเปลอืก เกษตรกรไม่มเีครื่องมอืตรวจสอบคุณภาพ

ขา้วเปลอืก อาศยัประสบการณ์เป็นส่วนใหญ่  และไม่มัน่ใจในตาชัง่ของโรงสี เกษตรกรไม่จดัคุณภาพ

ขา้วก่อนขาย เชน่นําสิง่เจอืปนออก ทําใหข้ายไดร้าคาตํ่า 

 ระดบัผู้รวบรวมเอกชน ประกอบด้วยปญัหาการขาดแคลนเงินทุน ปญัหาการตรวจสอบ

คุณภาพขา้วเปลอืกของเกษตรกรทีร่บัซื้อ โดยเฉพาะการตรวจเปอรเ์ซ็นต์ต้นขา้ว และความบรสิุทธิข์อง

ขา้วหอมมะล ิทีม่ปีญัหาปลอมปนพนัธุข์า้วหอมมะลจิากกมัพูชา 

 ระดบัสหกรณ์ท่ีไม่มีโรงสี  ประกอบดว้ยผลผลติขา้วทีร่วบรวมจากเกษตรกรไมส่มํ่าเสมอ ทัง้ใน

เรื่องระยะเวลาและปรมิาณในการส่งมอบ  การตรวจสอบคุณภาพทีไ่ม่เขม้งวดทีมุ่่งเน้นช่วยเหลอืสมาชกิ 

ทําให้คุณภาพข้าวเปลือกมต่ํีา สถานที่เก็บขา้วเปลือกมคีุณภาพตํ่า ขัน้ตอนการรบัซื้อและผู้มอีํานาจ

ตดัสนิใจซื้อขายขา้วมมีาก ทําใหไ้ม่สามารถแขง่ขนัการรบัซื้อกบัโรงสไีด้ 

 ระดับโรงสี ประกอบด้วยปญัหาการขาดแคลนเงินทุน ปญัหาเทคโนโลยีสีข้าว เครื่องอบ

ความชืน้และปรบัปรุงคุณภาพ ซึ่งส่งผลต่อคุณภาพขา้วสาร ปญัหาการจดัการขา้วสารให้มปีระสทิธภิาพ 

ใหแ้ปลงจากขา้วเปลอืกเป็นขา้วสารได้เพิม่ขึน้ ปญัหาการขนส่งขา้ว  การขนส่งมตี้นทุนเพิม่ขึน้จํานวน
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รถบรรทุกทีใ่ชส้ําหรบัขนขา้วไม่เพยีงพอ แต่สําหรบัโรงสซีึ่งใชบ้รกิารบรษิทัขนส่งสนิค้าจะประสบปญัหา

เรื่องรถขนส่งสนิคา้หายาก และมคี่าใชจ้่ายสูง 

 ระดบัสหกรณ์ท่ีมีโรงสี ปญัหาการขาดแคลนเงนิทุน เทคโนโลยสีขีา้วและปรบัปรุงคุณภาพขา้ว

ไม่ทนัสมยั ประสทิธภิาพในการสขีา้วมตีํ่า การบรรจุถุงมคีุณภาพตํ่า ความสามารถในการกระจายขาย

ขา้วมตีํ่า และไม่สามารถขายขา้วผา่นชอ่งทาง Modern trade ไดเ้นื่องจากขอ้จํากดัดา้นเงนิทนุหมนุเวยีน 

 ระดบัผูป้ระกอบการข้าวถงุ มกีารแขง่ขนัสูงในเรื่องตราสนิคา้ ค่าใชจ้่ายตลาดในการขายสนิคา้

ผา่นชอ่งทาง Modern trade สูง และมอีํานาจต่อรองกบั Modern Trade ตํ่า 

 ระดบั Modern Trade มีปญัหา agreement ค่าใช้จ่ายแรกเข้าสูงและ agreement ไม่มี

มาตรฐานชดัเจน ไม่แน่นอน 

 ระดบัผูบ้ริโภค ขาดความรูค้วามเขา้ใจในคุณภาพขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุงและความตระหนัก

ในมาตรฐานขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง 

 



3-1 
 

บทท่ี 3 

การวิเคราะหโ์ซ่อปุทานข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

  

 ในบทนี้จะนําเสนอเนื้อหาซึ่งประกอบด้วย ส่วนที่ 1 การอธิบายภาพรวมของข้าวหอมมะลิ

อนิทรยี ์ในดา้นขอ้มูลทัว่ไปของขา้วหอมมะลอินิทรยี ์และวถิตีลาดโดยรวมของขา้วหอมมะลอินิทรยี ์ส่วน

ที ่2 เป็นการวเิคราะหก์จิกรรมต่างๆ ในโซ่อุปทานขา้วหอมมะลอินิทรยีต์ ัง้แต่ตน้น้ําไปยงัปลายน้ํา ส่วนที ่

3 เป็นการวเิคราะห์ความเชื่อมโยงของโซ่อุปทานขา้วหอมมะลอินิทรยี์ในด้านการไหลเวยีนของขอ้มูล 

การเงนิและความรู้ด้านการผลติ ส่วนที่ 4 เป็นการวเิคราะห์ประสทิธภิาพทางการตลาด และส่วนที่ 5 

ประเดน็ปญัหาและอุปสรรค โดยมรีายละเอยีดดงันี้  

3.1 ภาพรวมข้าวหอมมะลิอินทรีย ์ 

 3.1.1  ข้อมูลทัว่ไปของข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

 ขา้วอนิทรยี์ (Organic rice) เป็นขา้วที่ได้จากการผลติแบบเกษตรอนิทรยี์ (Organic 

farming หรอื Organic agriculture) ซึ่งเป็นวธิกีารผลติขา้วที่ไม่ใชส้ารเคม ีในทุกข ัน้ตอนการผลติและ

ระหว่างการเก็บรกัษาผลผลติแต่เน้นการใชส้ารอินทรีย์เช่น ปุ๋ ยพชืสดปุ๋ ยคอกปุ๋ ยหมกัในการปรบัปรุง

ความอุดมสมบูรณ์ของดนิเพื่อใหต้น้ขา้วมคีวามสมบูรณ์และแขง็แรงตามธรรมชาตสิามารถต้านทานต่อ

โรคและแมลงศัตรูได้ดีทัง้นี้ต้องไม่มีสารพิษตกค้างปนเป้ือนผลผลิตในดินและน้ําเป็นการรักษา

สภาพแวดลอ้มและไดผ้ลผลติที่มคีุณภาพด ีทําให้ชาวนาและผูบ้รโิภคมสีุขอนามยัคุณภาพชวีติที่ดแีละ

ยัง่ยนื (สถาบนัวจิยัขา้ว,2542ก) 

1) ท่ีมาและการพฒันาเกษตรอินทรียข์องประเทศไทย 

 ประเทศไทยเป็นประเทศกําลงัพฒันาซึ่งมสีนิค้าเกษตรเป็นสนิค้าส่งออกและนํามา

ซึ่งรายได้ในรูปเงินตราต่างประเทศ ดงันัน้จุดรเิริ่มของการพฒันาการเกษตรอนิทรีย์ของประเทศไทย 

คือการที่ผู้บริโภคในประเทศนําเข้าสินค้าเกษตรจากไทยให้ความสําคัญกับคุณภาพสินค้าและ

สภาพแวดลอ้มการผลติบรษิทัเอกชนผูแ้ปรรูปและผูส้่งออกของไทย จงึเป็นจุดเริม่ในการพฒันาโครงการ

นําร่องผลติข้าวอนิทรยี์เพื่อการส่งออกโดยเกดิขึน้เป็นครัง้แรกในพ.ศ.2534 การเกษตรอนิทรยี์ของไทย 

ม ี 3 ลกัษณะจําแนกตามรูปแบบองค์กรพฒันาและให้การสนับสนุนกลุ่มเกษตรกรผู้ทําการผลติคือ 

1) องค์กรเอกชน 2) องค์กรเอกชนที่ไม่แสวงหากําไรและ 3) องค์กรภาครฐัซึ่งรูปแบบองค์กรแรกที่

พฒันาขึน้ในประเทศไทยคือองค์กรเอกชนผูแ้ปรรูปและส่งออกขา้ว (บุญจติฐติาภิวฒันกุล และคณะ

,2546) 
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 2)  การผลิตและแหล่งผลิตข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

 การผลติขา้วหอมมะลอินิทรยี์เริม่ตัง้แต่ปี 2535 ในรูปแบบของเกษตรอนิทรยี์แบบ

พึ่งพาตนเองเป็นกลุ่มเกษตรกรที่ได้ผลกระทบจากการผลติตามกระแสหลกัที่พึ่งพาสารเคมี ส่งผลให้

ครวัเรอืนมีหนี้ค้างชําระ จึงปรบัรูปแบบการผลติเป็นการพึ่งพาตนเองลดการใช้สารเคมเีริ่มจากผลิต 

เพื่อบรโิภค เหลอืจงึจําหน่าย ปจัจุบนักลุ่มนี้คงมอียู่เรยีกวา่ ระบบการผลติอนิทรยีว์ถิพีืน้บา้น การพฒันา

ระบบเกษตรอินทรีย์ตามระบบมาตรฐานสากล เป็นการทําเกษตรอินทรีย์ที่สามารถจําหน่ายให้แก่

ผูบ้รโิภคทัง้ตลาดภายในและต่างประเทศทีผู่บ้รโิภคยอมรบัและเชือ่ถอืในมาตรฐานการรบัรอง 

 การผลิตข้าวหอมมะลิอินทรีย์ ในปี 2552 มีจํานวนพื้นที่เพาะปลูกข้าวหอมมะลิ

อินทรีย์ที่มีมาตรฐานรบัรองรวม 85,689ไร่ ผลผลิตประมาณ 36,546 ตันข้าวเปลือก พื้นที่ปลูกข้าว 

หอมมะลิอินทรีย์หลักประกอบด้วยพื้นที่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ(สุรินทร์ยโสธรอุบลราชธานีอุดรธานี

มหาสารคามศรสีะเกษ  ขอนแก่น) และพื้นที่ภาคเหนือ(พะเยาเชยีงรายเชยีงใหม่เพชรบูรณ์อุทยัธานี)  

ส่วนภาคกลาง พื้นที่ไม่เหมาะสมทางกายภาพเพื่อปลูกข้าวหอมมะลิอนิทรยี์เพราะพื้นที่ไม่เหมาะสม  

มีน้ําท่วมในฤดูนาปี และไทยยังเป็นประเทศที่มีเนื้อที่การปลูกข้าวอินทรีย์เป็นอันดับหนึ่งของโลก 

รองลงมาเป็นฟิลปิปินส ์อติาล ีสหรฐัฯ และปากสีถาน (สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร, 2552ก) 

3) การตลาดและมาตรฐานข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

 ขา้วอนิทรีย์ที่ผลิตได้ส่วนใหญ่(ร้อยละ 96)จะส่งไปจําหน่ายยงัตลาดต่างประเทศ

โดยเฉพาะประเทศแถบยุโรป ส่วนที่เหลอื (ร้อยละ 4) จะวางจําหน่ายภายในประเทศ ราคาขา้วเปลอืก

อนิทรยีท์ีเ่กษตรกรไดร้บัจะสูงกวา่ราคาขา้วเปลอืกโดยทัว่ไปประมาณรอ้ยละ 20 สําหรบัขา้วสารอนิทรยี์

ทีจ่ําหน่ายในตลาดต่างประเทศจะมรีาคาสูงกวา่ขา้วสารทัว่ไปประมาณร้อยละ 25-30ทัง้นี้ความต้องการ

ของตลาดขยายตวัประมาณรอ้ยละ 15-20  ต่อปี 

 อย่างไรกต็าม ถงึแมร้าคาขา้วอนิทรยีใ์นตลาดส่งออกจะมรีะดบัสูง แต่ขา้วอนิทรยี์ที่

จําหน่ายในตลาดต่างประเทศไดต้อ้งผ่านการตรวจสอบเพื่อรบัรองมาตรฐานของผลผลติเกษตรอนิทรยี ์ 

ซึ่งถูกกําหนดโดย FAO / WHO (Codex) เรยีกวา่ ค่ามาตรฐาน MRLทําให้เป็นขอ้จํากดัในการจําหน่าย 

ผูผ้ลติไทยและผูผ้ลติรายใหญ่จะมคีวามได้เปรยีบในการจําหน่ายในต่างประเทศมากกว่า โดยปจัจุบนั

ขา้วอนิทรยีห์รอืขา้วปลอดสารของไทยสามารถแบ่งเป็น3 ระดบั ไดแ้ก่ 

 (1) ข้าวอินทรีย์ที่ได้ร ับมาตรฐานสากล หมายถึง ข้าวอินทรีย์ที่ผลิตตรา

มาตรฐานสากล (ไม่ใชปุ้๋ ยเคมแีละสารเคมสีงัเคราะห ์และมหีน่วยงานสากลรบัรอง) ซึ่งสามารถจําหน่าย

ไดท้ัง้ตลาดต่างประเทศและในประเทศ 

 (2) ข้าวอินทรีย์ที่ย ังไม่ได้รับมาตรฐานสากล หมายถึงข้าวอินทรีย์ที่เพาะปลูก

ถูกต้องตามหลกัการผลิต แต่ยงัไม่ได้การรบัรองหรอืไม่ต้องการรบัรองจากหน่วยงานสากล เพราะมี

วตัถุประสงคเ์พื่อจําหน่ายในทอ้งถิน่หรอืในประเทศ 
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 (3) ขา้วปลอดภยัสารเคม/ีขา้วปลอดภยัสารเคม/ีขา้วปลอดสาร/ขา้วไร้สารเคม/ีขา้ว

ธรรมชาต ิหมายถึง ขา้วที่ผลติโดยไม่ใชส้ารเคมีสงัเคราะห์ แต่อาจใชห้รือไม่ใช้ปุ๋ ยเคมีกไ็ด้และไม่ได ้

ตดิฉลากวา่เป็นสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์จงึสามารถจําหน่ายไดท้ัง้ในและต่างประเทศ 

 ทัง้นี้ผูผ้ลติไทยสามารถขอรบัรองมาตรฐานขา้วอนิทรยีไ์ดจ้าก3 องคก์ร ดงันี้ 

  1.สถาบันพืชอินทรีย์  กรมวิชาการเกษตรเป็นผู้ออกใบรับรองการผลิต 

พชือนิทรยีใ์นนามหน่วยงานของรฐับาล 

 2.สํานกังานมาตรฐานเกษตรอนิทรยี ์(มกท.) เป็นหน่วยงานเอกชนผูอ้อกใบรบัรอง

เกษตรอนิทรยี ์

 3.ห น่วยงานตรวจสอบรับรองของต่ างประเทศ เพื่ อให้ ได้ รับการรับรอง

มาตรฐานสากลสําหรบัผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์จากองค์กร IFOAM (International federation of 

Organic Agriculture Movement) ปจัจุบนัมบีรษิทัตวัแทนที่สามารถตรวจสอบเพื่อออกใบรบัรองสนิค้า

เกษตรอนิทรยีใ์นประเทศไทย คอื บรษิทัOMIC จํากดับรษิทัP&S AGRO CONTROL จํากดับรษิทัBCS 

จํากดั และบรษิทั BIOAGRICERT จํากดั (สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร, 2552ข) 

 3.1.2  วิถีการตลาดข้าวหอมมะลิอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ปีการเพาะปลูก

2553/54 

 วถิตีลาดขา้วหอมมะลอินิทรยีใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือนัน้ ส่วนใหญ่เกษตรกรจะขาย

ข้าวให้กับกลุ่มเกษตรกรอินทรีย์(ร้อยละ 52.53) ได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนอุ่มแสง จ .ศรีสะเกษ  

กลุ่มเกษตรกรทํานาบากเรอืและกลุ่มเกษตรกรทํานาโส่(ชมรมรกัษ์ธรรมชาต)ิ จ.ยโสธร ราคาขายเฉลี่ย 

ตนัละ 17,100 บาท รองลงมาขายให้กบัสหกรณ์การเกษตร(ร้อยละ 40.37) ได้แก่สหกรณ์การเกษตร

ปราสาท จํากดั จ.สุรนิทร ์สหกรณ์เกษตรอนิทรยีเ์ลงินกทา-ไทยเจรญิ จํากดั จ.ยโสธร ราคาเฉลี่ยตนัละ 

16,350 บาท และขายให้กบัสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกค้า ธ.ก.ส.จํากดั(ร้อยละ 7.10) ราคา

เฉลีย่ตนัละ 16,000บาท  

 กลุ่มเกษตรกรอนิทรยี์เมื่อรบัซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกรแล้ว ส่วนใหญ่จะส่งออกขา้ว

ขายยงัต่างประเทศ(รอ้ยละ 46.23)ส่วนทีเ่หลอืส่งขายภายในประเทศ(ร้อยละ 6.30)โดยส่วนใหญ่ขายให้กบั

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง(รอ้ยละ 5.36)ไดแ้ก่ สหกรณ์กรนีเนท ราคาเฉลีย่ตนัละ 38,000 บาทรองลงมา

ขายใหก้บัรา้นคา้ทอ้งถิน่ (รอ้ยละ 0.94)ตามลําดบั  

 สําหรับสหกรณ์การเกษตรเมื่อรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกร ส่วนใหญ่สหกรณ์

การเกษตรส่งข้าวขายยังต่างประเทศ(ร้อยละ 27.25) และส่วนที่ เหลือส่งขายภายในประเทศ 

(ร้อยละ 13.12) โดยส่วนใหญ่ขายให้กับผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุง(ร้อยละ 7.38) ได้แก่ สหกรณ์ 

กรนีเนท และบรษิทัมาบุญครอง ราคาเฉลี่ยตนัละ 33,500 บาทรองลงมาขายให้กบัพ่อค้าส่ง(ร้อยละ 5.58)

ไดแ้ก่ พ่อคา้จากจงัหวดันนทบุร ีชลบุร ีระยอง และตราด ราคาเฉลี่ยตนัละ 41,000 บาท และขายให้กบั

รา้นคา้ทอ้งถิน่ (รอ้ยละ 0.16) ตามลําดบั  
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 เมื่อสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ ธ.ก.ส. (สกต. ธ.ก.ส.) รบัซื้อขา้วเปลอืกจาก

เกษตรกรแล้ว จะขายขา้วในประเทศทัง้หมดโดยไม่มกีารส่งออกไปจําหน่ายยงัต่างประเทศ ซึ่งจะขาย

ข้าวทัง้หมดให้กับร้านค้าสมัยใหม่เพียงแหล่งเดียว(ร้อยละ 7.10)คือ ร้านเลมอนฟาร์ม ราคาเฉลี่ย 

ตนัละ 39,500 บาท 

 เมื่อพ่อค้าส่ง (ผูร้วบรวมขา้วสารส่งต่อ) รบัซื้อขา้วจากสหกรณ์การเกษตรได้ขายขา้ว

ใหก้บัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง(รอ้ยละ 5.58) 

 ผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงเมื่อรับซื้อข้าวสารจากกลุ่มเกษตรกรอินทรีย์สหกรณ์

การเกษตร และพ่อค้าส่ง(ผูร้วบรวมขา้วสารส่งต่อ) จะส่งขา้วไปขายยงัต่างประเทศ(ร้อยละ 16.49)และ

ส่วนทีเ่หลอื (รอ้ยละ 1.83)ส่งขายภายในประเทศใหก้บัรา้นคา้สมยัใหม่   

 ร้านค้าท้องถิน่เมื่อรบัซื้อขา้วจากกลุ่มเกษตรกรอนิทรยี์และสหกรณ์การเกษตรจะขาย

ขา้วใหก้บัผูบ้รโิภคภายในประเทศ(รอ้ยละ 1.10) 

 ร้านค้าสมยัใหม่ เมื่อรับซื้อข้าวจากผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงและสกต.ธ.ก.ส.แล้ว  

จะขายขา้วให้กบัผูบ้รโิภค (ร้อยละ 8.93) โดยมปีรมิาณขา้วหอมมะลอินิทรยี์ที่ขายในประเทศ (ร้อยละ 

10.03) และส่งขายยงัต่างประเทศ (รอ้ยละ 89.97) (ภาพที ่3.1) 
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สหกรณ์การเกษตรแบบมโีรงส ี 

40.37%  

รา้นคา้ทอ้งถิน่ 

1.10%  

พ่อคา้ส่ง(ผูร้วบรวม

ขา้วสารส่งตอ่) 5.58%  

เกษตรกร 100% 

ผูบ้รโิภคในประเทศ

10.03% 

ผูป้ระกอบการขา้ว 

บรรจุถุง 18.32%  

กลุ่มเกษตรอนิทรยีแ์บบมโีรงส ี

52.53%  

รา้นคา้สมยัใหม ่

8.93%  

ภาพท่ี 3.1 วิถีการตลาดข้าวเปลือกและข้าวสารหอมมะลิอินทรียภ์าคตะวนัออกเฉียงเหนือปีการผลิต 2553/54 

หมายเหตุ:                การกระจายขา้วเปลอืก 

การกระจายขา้วสาร 

ทีม่า: จากการสํารวจ(2554) 

40.37% 52.53% 

5.58% 0.16% 0.94% 7.38% 5.36% 

1.83% 8.93% 

1.10% 

สหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ 

ธ.ก.ส.จํากดั 7.10%  

 

7.10% 

7.10% ส่งออก 

89.97% 

27.25% 

13.12% 
6.30% 

46.23% 

16.49% 

5.58% 
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3.2 การวิเคราะหโ์ซ่อปุทานข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุผ่านช่องทางร้านค้า

สมยัใหม่ 

 โซ่อุปทานของขา้วหอมมะลอินิทรยี ์นัน้จะมขีอบเขตทีไ่ม่กวา้งขวางเท่ากบัขา้วหอมมะลธิรรมดา

ซึ่งประกอบดว้ยผูม้สี่วนเกีย่วขอ้ง เริม่ตัง้แต่ เกษตรกร ขา้วเปลอืกจากเกษตรกรเกอืบทัง้หมดจะถูกนํามา

ขายให้กบัสหกรณ์การเกษตร กลุ่มเกษตรอนิทรยี์ และสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกค้า ซึ่งจะมี

โรงสใีนการจดัการแปรสภาพขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร และเป็นผูป้ระกอบการบรรจุถุงด้วย กลุ่มสหกรณ์

จะส่งขา้วสารบรรจุถุงไปยงัพ่อคา้ส่ง และพ่อคา้บรษิทัเพื่อส่งออก สําหรบัส่วนทีไ่ดบ้รโิภคภายในประเทศ

จะส่งผา่นใหก้บัพ่อคา้บรษิทัเพื่อส่งขายให้กบัร้านค้าสมยัใหม่ (Modern trade) ขายปลกีให้กบัผูบ้รโิภค 

และจะมบีางส่วนส่งผา่นรา้นคา้สมยัใหม่และรา้นคา้ท้องถิน่ เพื่อขายปลกีให้ผูบ้รโิภค (ตารางที่ 3.1 และ

ภาพที ่3.2)  

ตารางท่ี 3.1 ผูเ้ก่ียวข้องและกิจกรรมในห่วงโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุ 

ผูเ้ก่ียวข้อง กิจกรรม 

1.เกษตรกร ซื้อ/ผลติเมลด็พนัธุ ์

 เลีย้งสตัวเ์พื่อปุ๋ ยอนิทรยี ์

 ซื้อ/ปจัจยัการผลติ 

 ปลูกขา้วเปลอืก 

 เกบ็ขา้วเปลอืก 

 ขายขา้วเปลอืก 

2.  สหกรณ์การเกษตร/กลุ่มเกษตรกรอนิทรยี/์ 

สหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ธ.ก.ส. 

แปรรูปจากขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร 

บรรจ/ุจําหน่ายขา้วสารบรรจุถุง 

3.  พ่อคา้ส่ง ขายส่งขา้ว 

4.  ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง บรรจุขา้วสาร 

5.  รา้นคา้ทอ้งถิน่ ขายขา้วถุง 

6.  รา้นคา้สมยัใหม ่ ขายขา้วถุง 

7.  ผูบ้รโิภคในครวัเรอืน บรโิภคขา้วสุดทา้ย 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 
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ภาพท่ี 3.2 ผูเ้ก่ียวข้องและกิจกรรมในโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุ 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

ผูบ้รโิภค 

ในครวัเรอืน 

รา้นคา้สมยัใหม ่ผูป้ระกอบการขา้ว

บรรจุถุง 

โรงส ี

(ชมุชน/สหกรณ์/สกต.) 

เกษตรกร 

ส่งออก 

รา้นคา้ทอ้งถิน่ 
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 3.2.1 ระดบัผูผ้ลิตข้าวเปลือก (เกษตรกร) กจิกรรมทีเ่กีย่วขอ้งประกอบดว้ยการเลอืกพนัธุ ์การ

เพาะปลูกขา้ว การเกีย่วขา้ว เกบ็ขา้วเปลอืกและขายขา้วเปลอืก 

 (1) พนัธุ์ข้าวเกษตรกรส่วนใหญ่เลอืกปลูกพนัธุ์ขาวดอกมะล ิ105 เนื่องจากให้ผลผลติ

คุณภาพด ีและราคาดเีป็นทีต่อ้งการของตลาด 

 แหล่งท่ีมาของพนัธุข้์าวแหล่งซื้อเมลด็พนัธุ์ขา้วหอมมะลอินิทรยี์พบว่า ส่วนใหญ่

เกษตรกรซื้อเมลด็พนัธุจ์ากกลุ่มผูป้ลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี ์รองลงมาซื้อเมลด็พนัธุ์จากสหกรณ์ ซื้อจาก

เพื่อนเกษตรกร ซื้อจากเกษตรอําเภอสําหรบัเกษตรกรทีไ่มไ่ดซ้ื้อเมลด็พนัธุข์า้วแต่ไดร้บัแจก/แลกเปลีย่น

พบว่า ส่วนใหญ่เกษตรกรได้แลกเปลี่ยนกับกลุ่มเกษตรอินทรีย์ รองลงมาได้รับแจกจากกลุ่ม 

ผูป้ลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี ์แลกเปลีย่นกบัเพื่อนเกษตรกร และไดร้บัแจกจากเกษตรอําเภอ/จงัหวดั  

 การปรบัเปล่ียนเมลด็พนัธุ์ข้าวเกษตรกรส่วนใหญ่จะมกีารเปลี่ยนเมลด็พนัธุ์ขา้ว

ทุก 3 ปี รองลงมาไม่เคยเปลี่ยนมากกว่า 10 ปี มกีารเปลี่ยนเมลด็พนัธุ์ขา้วทุกปี และเปลี่ยนเมลด็พนัธุ์

ขา้วทุก 5-10 ปี สาเหตุในการเปลีย่นพนัธุข์า้วพบวา่ ส่วนใหญ่เกษตรกรเปลีย่นเมลด็พนัธุเ์นื่องจากกลาย

พนัธุถ์งึรอบเวลาเปลีย่นพนัธุ/์ ขา้ว รองลงมาเปลีย่นเมลด็พนัธุเ์นื่องจากเมลด็ขา้วคุณภาพไม่ด ีความรูใ้น

การเลอืกใชเ้มลด็พนัธุเ์กษตรกรไดร้บัความรูใ้นการเลอืกใชเ้มลด็พนัธุจ์ากกลุ่มเกษตรอนิทรยี์เป็นส่วนใหญ่ 

รองลงมาไดร้บัความรูจ้ากประสบการณ์ทดลองใชเ้อง และจากพนกังานส่งเสรมิจากหน่วยราชการ 

 (2) การเพาะปลูกข้าว 

 พื้นท่ีเพาะปลูกข้าวหอมมะลิอินทรียส์่วนใหญ่เกษตรกรมพีื้นที่เพาะปลูกขนาด 

1-10ไร่ต่อครวัเรอืน (ร้อยละ 48.21)  รองลงมามพีื้นที่เพาะปลูกขนาด 11-20ไร่ต่อครวัเรอืน (ร้อยละ 

33.93)  ขนาด 21-30ไร่ต่อครวัเรอืน (ร้อยละ12.50) ขนาด 31-40 ไร่ต่อครวัเรอืน (ร้อยละ 3.57) และ

ขนาด 41ไร่ขึน้ไปต่อครวัเรอืน (ร้อยละ 1.79)โดยมพีื้นที่เพาะปลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี์เฉลี่ย 13.52 ไร่

ต่อครัวเรือน  ลักษณะของพื้นที่เกษตรใกล้เคียงพบว่า ส่วนใหญ่พื้นที่เพาะปลูกของเกษตรกรอยู่

ใกล้เคยีงกบัพื้นที่เกษตรเคม ี (ร้อยละ 85.71)ซึ่งมรีะยะห่างเฉลี่ย 1.99 เมตร รองลงมาพื้นที่เพาะปลูก

ไม่ไดอ้ยู่ใกลเ้คยีงกบัพืน้ทีเ่กษตรเคม(ีรอ้ยละ 14.29)โดยมผีลผลติเฉลีย่ต่อไร่เท่ากบั 408.19 กโิลกรมั 

 การใช้ปุ๋ ยอินทรียป์รมิาณปุ๋ ยอนิทรีย์ที่ใชเ้ทยีบกบัประสบการณ์ในการปลูกขา้ว

หอมมะลอินิทรยี์ พบว่า  เกษตรกรที่มปีระสบการณ์ในการปลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี์ 1-5 ปี มปีรมิาณ

การใชปุ้๋ ยอนิทรยีใ์นการปลูกขา้วหอมมะลอินิทรยีเ์ท่ากบั 257.81กโิลกรมัต่อไร่ต่อปี ขณะที่เกษตรกรที่มี

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย์ 6-10ปี มีปริมาณการใช้ปุ๋ ยอินทรีย์เท่ากับ 254.96 

กโิลกรมัต่อไร่ต่อปี เกษตรกรทีม่ปีระสบการณ์ในการปลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี ์11-15 ปี มปีรมิาณการใช้

ปุ๋ ยอนิทรยี์เท่ากบั 147.78 กโิลกรมัต่อไร่ต่อปีและเกษตรกรที่มปีระสบการณ์ในการปลูกขา้วหอมมะลิ

อนิทรยี ์16 ปีขึน้ไป มปีรมิาณการใชปุ้๋ ยอนิทรยีเ์ท่ากบั 464.00กโิลกรมัต่อไร่ต่อปี 
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 สตัวเ์ลี้ยงเพ่ือวตัถปุระสงค์ในการได้ปุ๋ ยอินทรียเ์กษตรกรมกีารเลี้ยงโค ควาย 

ไก่ และสุกร โดยเลี้ยงโค 2.72ตวัต่อครวัเรอืน หรอืประมาณ 3 ตวัต่อครวัเรอืน เลี้ยงมาเป็นระยะเวลา 

8.45 ปี หรอืประมาณ 9 ปี ได้ปรมิาณปุ๋ ยเฉลี่ยต่อปีเท่ากบั3,130.23 กโิลกรมั มรีาคาปุ๋ ยเฉลี่ยเท่ากบั 

1.30บาทต่อกโิลกรมั มกีารเลีย้งควาย 1.03 ตวัต่อครวัเรอืนหรอืประมาณ 1 ตวัต่อครวัเรอืน เลีย้งมาเป็น

ระยะเวลา 1.51ปี หรอืประมาณ 2 ปี ไดป้รมิาณปุ๋ ยเฉลีย่ต่อปีเท่ากบั 1,028.57 กโิลกรมั มรีาคาปุ๋ ยเฉลี่ย

เท่ากบั 0.65บาทต่อกโิลกรมั เลี้ยงไก่ 16.69ตวัต่อครวัเรอืน หรอืประมาณ 17 ตวัต่อครวัเรอืน เลี้ยงมา

เป็นระยะเวลา 3.51 ปีหรอืประมาณ 4 ปี ไดป้รมิาณปุ๋ ยเฉลีย่ต่อปีเท่ากบั 192.19 กโิลกรมั ราคาปุ๋ ยเฉลี่ย

เท่ากบั 0.58 บาทต่อกโิลกรมั และเลีย้งสุกร 1.03 ตวัต่อครวัเรอืนหรอืประมาณ 1 ตวัต่อครวัเรอืน เลี้ยง

มาเป็นระยะเวลา0.60 ปี หรอืประมาณ 1 ตวั ไดป้รมิาณปุ๋ ยเฉลีย่ต่อปีเท่ากบั 442.86กโิลกรมั มรีาคาปุ๋ ย

เฉลีย่เท่ากบั 0.26 บาทต่อกโิลกรมั  

 สารกาํจดัแมลงธรรมชาติท่ีใช้ในการปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย์เกษตรกร 

ส่วนใหญ่ไม่มกีารใช้สารกําจดัแมลงธรรมชาติ(ร้อยละ 92.86) อีกร้อยละ 7.14มีการใช้สารกําจดัแมลง

ธรรมชาต ิโดยมตีน้ทุนสารกําจดัแมลงธรรมชาตปิระมาณ 50 -200 บาทต่อไร่ต่อปี  

 การรบัรองมาตรฐานอินทรีย์เกษตรกรตวัอย่างไม่ได้จ่ายค่ารบัรองมาตรฐาน

อนิทรยี์ เนื่องจากหน่วยงานราชการ และสหกรณ์กรีนเนทเป็นผู้ออกค่าใชจ้่ายให้แก่เกษตรกร โดยม ี

ผูร้บัรอง คอื สํานกังานมาตรฐานเกษตรอนิทรยี(์มกท.) ซึ่งจะมกีารตรวจสอบและรบัรองทุกปี เพื่อรกัษา

มาตรฐานความเป็นอนิทรยีแ์ละสรา้งความเชือ่มัน่ใหก้บัผูบ้รโิภค 

 การให้ความสําคัญกับกิจกรรมการเพาะปลูกข้าวหอมมะลิ อินทรีย ์ 

เมื่อพจิารณาการให้ความสําคญักบักจิกรรมการเพาะปลูกขา้วหอมมะลอินิทรยี์ ส่วนใหญ่เกษตรกรให้

ความสําคัญกับกิจกรรมด้านการคัดเลือกเมล็ดพันธุ์ และการปรับปรุงดินมากที่สุด รองลงมาให้

ความสําคญักบักิจกรรมด้านการจัดการแปลงปลูก/การไถ/วิธีปลูก การตากข้าว การเก็บเกี่ยวและ 

การจดัการน้ําเขา้แปลงปลูก และกจิกรรมที่เกษตรกรไม่ได้ให้ความสําคญัคอื กจิกรรมด้านการจดัการ 

โรคและแมลง (ตารางที ่3.2) 

ตารางท่ี 3.2การให้ความสาํคญักบักิจกรรมการปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

กิจกรรม วิธีการจดัการ 

การคดัเลือกเมลด็พนัธุ ์ เกษตรกรมวีธิกีารจดัการหลายวธิ ีได้แก่ ใช้ประสบการณ์ตวัเองในการสงัเกตและ

เกบ็พนัธุข์า้วไว้เอง โดยแยกด้วยสายตา ดูตัง้แต่ข้าวออกรวง ตดัข้าวปนออก และ

คดัแต่ละรวงทีไ่ม่ใช่พนัธุท์ีต่้องการออก ดแูหล่งทีม่า เปอร์เซน็ต์การงอกของต้นข้าว 

(โดยนํามาทดลองปลูก 100 ต้น ) มกีารเทใส่ผ้าเขียว แยกเกบ็เมล็ดข้าวที่ปนมา 

มกีารซือ้เมลด็พนัธุ์จากกลุ่มเกษตรกร แยกไว้ตาก 2-3 แดด แล้วใส่กระสอบเกบ็ไว ้

และใชว้ธิกีารแช่ในน้ําคดัเมลด็ทีล่บีออก เป็นต้น 
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ตารางท่ี 3.2(ต่อ) 

กิจกรรม วิธีการจดัการ 

การปรบัปรงุดิน เกษตรกรมวีธิกีารจดัการหลายวธิ ีได้แก่ ให้ปุ๋ ยอินทรยี์และปุ๋ ยพชืสดปลูกพชืตระกูลถัว่ 

เช่น ถัว่เขียว ถัว่พร้า เป็นต้น ไม่เผาตอซงัใช้วธิีการไถกลบตอซงั จากนัน้หว่าน 

ถัว่พร้า แล้วไถกลบเป็นปุ๋ ย การใส่ปุ๋ ยคอกและปุ๋ ยชีวภาพรองพื้น การไถดนิหลายๆ 

ครัง้ การทาํกนัชนใหด้ ีเป็นต้น 

การจดัการน้ําเข้าแปลงปลกู เกษตรกรส่วนใหญ่ใชน้ํ้าฝนและใชว้ธิกีารสบูน้ําเขา้แปลงปลกูขา้วหอมมะลอินิทรยี ์

การจดัการแปลงปลกู/การไถ/

วิธีปลกู 

เกษตรกรจะไถแปลงปลูกประมาณ 2-3 ครัง้ ใส่ปุ๋ ยคอก ปุ๋ ยอินทรีย์ หรอืปลูกพืช

ตระกลูถัว่แลว้ไถกลบ เช่น ไถกลบตอฟางจากนัน้หว่านปอเทอืงและไถกลบปอเทอืง

อีกครัง้ เป็นต้น ถ้าดินแห้งจะหว่านแล้วไถกลบ แต่ถ้าดนิชุ่มจะไถแล้วค่อยหว่าน 

เป็นต้น 

การเกบ็เก่ียว เกษตรกรในปจัจุบนัจะใช้รถเกี่ยวข้าว โดยใช้วธิกีารแยกข้าวซึ่งเกี่ยวได้ในครัง้แรก

เป็นขา้วธรรมดา ทีเ่หลอืเป็นขา้วหอมมะลอินิทรยี ์แต่มบีางส่วนทีใ่ชว้ธิกีารเกีย่วมอื 

การจดัการโรคและแมลง เกษตรกรจะปล่อยไปตามธรรมชาติเน่ืองจากไม่ค่อยมแีมลง เกษตรกรบางรายใช ้

น้ําหมกัชวีภาพเพื่อป้องกนัแมลง 

การตากข้าว เกษตรกรจะตากบนลานตากข้าวที่เป็นพื้นปูน ประมาณ 2-3 วนั และต้องเกลี่ยให้

สมํ่าเสมอแลว้เกบ็ใส่กระสอบที่เตรยีมไว้ แต่เกษตรกรบางรายจะตากข้าวเป็นฟ่อน 

เป็นต้น  

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 (3) การเก่ียวข้าว 

   เกษตรกรส่วนใหญ่ใชเ้ครื่องจกัรกลเกีย่วขา้ว(ร้อยละ 53.60)และมเีกษตรกรที่ไม่ใช้

เครื่องจักรกลเกี่ยวข้าว(ร้อยละ 46.40)ด้านการทําความสะอาดเครื่องจักรกลที่ใช้เกี่ยวข้าวพบว่า  

รถเกี่ยวขา้วส่วนใหญ่ (ร้อยละ 67.57) ทําความสะอาดรถเกี่ยวขา้วก่อนการเกี่ยวขา้วหอมมะลอินิทรีย์

โดยวธิกีารทําความสะอาดของรถเกีย่วส่วนใหญ่จะใชว้ธิกีารแยกขา้ว 7-8 กระสอบแรกแยกออกให้เป็น

ขา้วหอมมะลิธรรมดาที่เหลอืจงึเป็นขา้วหอมมะลอินิทรยี์ หรอืใช้วธิกีารเป่ารถเกี่ยว หรอืการทําความ

สะอาดโดยการลา้ง เป็นตน้ และรถเกีย่วขา้วบางส่วน(ร้อยละ 32.43) ไม่ได้ทําความสะอาดรถเกี่ยวขา้ว

ก่อนเกบ็เกีย่ว 

 (4) การเกบ็ข้าวเปลือก 

 พฤตกิรรมการเกบ็ขา้วพบว่า เกษตรกร(ร้อยละ 73.20) มพีฤตกิรรมเกบ็ขา้ว และ

เกษตรกร (รอ้ยละ 26.80) มพีฤตกิรรมไม่เกบ็ขา้วโดยมรีะยะเวลา ในการเกบ็ขา้วเปลอืกนานเฉลี่ย 9.73 

เดอืน หรอืประมาณ 10 เดอืน โดยขา้วเปลอืกทีเ่กบ็ไวม้คีวามชืน้เฉลีย่ 13.69 เปอรเ์ซน็ต ์
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 สถานทีเ่กบ็ผลผลติทีเ่กบ็เกีย่ว หลงัการเกบ็เกีย่วเกษตรกรส่วนใหญ่(รอ้ยละ 65.40) 

จะเก็บผลผลิตไว้ในยุ้งเก็บโดยเฉพาะอยู่บริเวณบ้าน  โดยมีความจุ เฉลี่ย 5,393.52 กิโลกรัม 

มีความเสียหายเฉลี่ยร้อยละ4.52รองลงมาเก็บไว้ในบ้าน (ร้อยละ 19.20) มีความจุเฉลี่ย 1,854.55 

กโิลกรมั มคีวามเสยีหายเฉลีย่รอ้ยละ3.9เกบ็ไวใ้ตถุ้นบา้น (รอ้ยละ 9.6) ความเสยีหายเฉลีย่รอ้ยละ2.5 

 ค่าใช้จ่ายในการเกบ็ข้าว พบว่า ค่าใชจ้่ายในการขนย้ายข้าวเก็บในยุ้งฉางเฉลี่ย 

338.46 บาทต่อเทีย่วเหตุผลในการเกบ็ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์ พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 

65.75) เกบ็ไวเ้พื่อบรโิภค รองลงมา คอื เกบ็ไวเ้นื่องจากสาเหตุอื่น ๆ เช่น เกบ็ไวเ้พื่อทําพนัธุ์ เพื่อผลติ

เป็นขา้วกลอ้งเป็นตน้ (รอ้ยละ 27.39) และเกบ็ขา้วไวเ้พื่อบรโิภค (รอ้ยละ 6.85) ตามลําดบั 

 ปริมาณผลผลิตข้าวหอมมะลิอินทรีย์พบว่า เกษตรกรมีปริมาณผลผลิตทัง้หมด

เท่ากบั 5.81 ตนัต่อครวัเรอืน แบ่งเป็นผลผลติทีจ่ําหน่าย 3.87 ตนัต่อครวัเรอืน (รอ้ยละ 66.61) รองลงมา

เกบ็ไวบ้รโิภค 1.46 ตนัต่อครวัเรอืน(ร้อยละ 25.13) เกบ็ไวท้ําพนัธุ์ 0.34 ตนัต่อครวัเรอืน(ร้อยละ 5.85) 

และอื่นๆ 0.14 ตนัต่อครวัเรอืน(รอ้ยละ 2.41) ตามลําดบั 

 (5) การขายข้าวเปลือก 

 พฤติกรรมทยอยขายข้าวเปลือก : เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 63.00) 

มีพฤติกรรมขายข้าวเปลือกทันที เนื่องจากต้องการใช้เงิน ปริมาณข้าวมีน้อยไม่จําเป็นต้องเก็บ  

และบางครัง้เป็นขอ้ตกลงของกลุ่มในการตกลงซื้อขายทนัท ีเป็นตน้ รองลงมารอ้ยละ 29.60 มพีฤตกิรรม

รอขายข้าวเปลอืกทัง้หมดครัง้เดียว เนื่องจากรอดูแนวโน้มราคาข้าว เก็บไวข้ายเฉพาะช่วงที่จําเป็น  

เกบ็ไวแ้ปรรูปเป็นขา้วกล้องเป็นต้น และเกษตรกร (ร้อยละ 7.40) มพีฤตกิรรมทยอยขายขา้วเปลอืก 

เนื่องจากตอ้งการเงนิกอ้น รอราคาขา้วใหสู้งขึน้ ตอ้งการตากขา้วใหแ้หง้ก่อนขาย และมผีลผลติน้อย  

 การจดัคุณภาพขา้วก่อนขายขา้วพบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 50.90) มกีาร

จดัคุณภาพขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีก์่อนขายเนื่องจากเป็นขอ้ตกลงของทางกลุ่ม การต้องการราคาที่

สูงขึน้ ทําใหข้า้วคุณภาพดไีม่ถูกตดัราคาและเป็นการรกัษามาตรฐานขา้วหอมมะลอินิทรยี ์และเกษตรกร

บางส่วน (รอ้ยละ 49.10) ไม่มกีารจดัคุณภาพขา้วก่อนขาย 

 การขายข้าวของเกษตรกร: เกษตรกรส่วนใหญ่ขายขา้วในชว่งเดอืนธนัวาคมมาก

ทีสุ่ด (รอ้ยละ 71.70) รองลงมา ไดแ้ก่ เดอืนพฤศจกิายน (รอ้ยละ 13.21) เดอืนมกราคม กุมภาพนัธ์และ

กรกฎาคม ในสดัส่วนที่เท่ากนั (ร้อยละ 3.77) ขายในเดอืนพฤษภาคมและมถุินายน ในสดัส่วนเท่ากนั

(รอ้ยละ 1.89) ส่วนเดอืนทีเ่กษตรกรไม่มกีารขายขา้วไดแ้ก่ เดอืน มนีาคม เมษายน สงิหาคม กนัยายน 

และตุลาคม (ตารางที ่3.3) 
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ตารางท่ี 3.3 ช่วงเวลาท่ีเกษตรกรนําผลผลิตออกจาํหน่าย 

เดือน ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

สดัส่วนการขาย 

(%) 
3.77 3.77 0.00 0.00 1.89 1.89 3.77 0.00 0.00 0.00 13.21 71.70 

ทีม่า: จากการสาํรวจ(2554) 

 การขายข้าวเปลือกให้กบัผู้ร ับซื้อในแต่ละปีพบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 

98.11) ขายขา้วเปลอืกใหก้บัผูร้บัซื้อเพยีงรายเดยีว สาเหตุเนื่องจาก เป็นสมาชกิของสหกรณ์ รองลงมา

ไดแ้ก่ ใหร้าคาด ีซื้อขายกนัมานาน ทําสญัญาไวก้บักลุ่มเกษตรกรอนิทรยี ์ซึ่งในแต่ละปีเกษตรกรจะขาย

ขา้วเปลอืกให้พ่อค้ารบัซื้อที่เป็นขาประจํา (ร้อยละ96.10) โดยเป็นขาประจําตดิต่อกนัมาเป็นเวลานาน

ประมาณ 8 ปีส่วนใหญ่ขายทีส่ถานที่ของผูร้บัซื้อ ขนส่งโดยใชร้ถบรรทุกสี่ล้อ รองลงมาใชร้ถอแิต๋นและ

รถบรรทุกหกลอ้ มรีะยะทางประมาณ12 กโิลเมตร โดยเกษตรกรเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการขนส่งเอง 

 ปรมิาณขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีท์ีข่าย เกษตรกรขายขา้วปรมิาณน้อยสดุเท่ากบั 

0.25 ตนั ปรมิาณขายมากสุดเท่ากบั 10.00 ตนั โดยมปีรมิาณขายเฉลีย่เท่ากบั 3.87 ตนั ราคาขายเฉลี่ย

เท่ากบั 16,374.00 บาทต่อตนัเปลอืก (ตารางที ่3.4) 

ตารางท่ี 3.4 ปริมาณขายข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรียแ์ละราคาท่ีขายได้ 

ปริมาณข้าวเปลือกและราคาท่ีขายได้ น้อยท่ีสดุ มากท่ีสดุ เฉล่ีย 

ปรมิาณขาย(ตนั/ครวัเรอืน) 0.25 10.00 3.87 

ราคาขาย(บ./ตนั) 11,500.00 19,500.00 16,374.00 

 ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 พ่อค้ารบัซื้อข้าวเปลือกพบว่า ส่วนใหญ่เกษตรกรขายข้าวให้กับกลุ่มเกษตรกร

อินทรีย์(ร้อยละ 46.00) รองลงมาขายข้าวให้กับสหกรณ์การเกษตร (ร้อยละ 38.00) และขายให้กับ

สหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ธ.ก.ส. (สกต.ธ.ก.ส.) (รอ้ยละ 16.00) ตามลําดบั (ตารางที ่3.5) 

ตารางท่ี 3.5พ่อค้ารบัซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย ์

พ่อค้ารบัซ้ือ จาํนวนเกษตรกร (ราย) ร้อยละ 

กลุ่มเกษตรกรอนิทรยี ์ 23 46.00 

สหกรณ์การเกษตร 19 38.00 

สกต.ธ.ก.ส. 8 16.00 

รวม 50 100.00 

 ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 
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 การต่อรองราคาข้าว: ในการกําหนดราคาขา้วเปลอืกพบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่ 

(รอ้ยละ 67.30) สามารถต่อรองราคาขายได ้เนื่องจากเกษตรกรมกีารรวมกลุ่ม รองลงมาผลผลติคุณภาพ

ด ีซื้อขายกนัมานาน และผลผลผลิตมาก เกษตรกรที่ไม่สามารถต่อรองราคาขายได้(ร้อยละ 32.70) 

มีสาเหตุส่วนใหญ่เนื่องจาก พ่อค้ารบัซื้อตัง้ราคาไว้แล้ว (ร้อยละ 58.82) รองลงมาคือ กลุ่มเป็น 

ผูต้ ัง้ราคาขา้ว ผลผลติมน้ีอย ผลผลติมคีุณภาพไม่ดแีละซื้อขายกนัมานาน  

 3.2.2 ระดบัโรงสีสามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่ โรงสชีุมชน (กลุ่มเกษตรกรอนิทรยี์) 

โรงสสีหกรณ์ และโรงสขีองสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ ธ.ก.ส. จํากดั (สกต.ธ.ก.ส.) ซึ่งโรงสทีัง้ 3 

ประเภทมหีน้าทีแ่ปรสภาพขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร และส่งต่อขา้วสารไปยงัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง ซึ่งจะ

บรรจุถุงและส่งต่อใหร้า้นคา้สมยัใหม่เพื่อขายปลกีใหผู้บ้รโิภคต่อไปโดยส่วนใหญ่จะส่งขายยงัต่างประเทศ 

ยกเวน้โรงสสีกต. ธ.ก.ส. ทีจ่ะขายขา้วหอมมะลอินิทรยีใ์นประเทศเท่านัน้  

 ลกัษณะการรบัซ้ือข้าวเปลือกของโรงสีโรงสจีะรบัซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์ส่วน

ใหญ่จากสมาชกิและบางส่วนจากเกษตรกรรายย่อยที่ไม่ได้เป็นสมาชกิโดยขา้วเปลอืกที่รบัซื้อทัง้หมด

เป็นข้าวเปลือกแห้ง ช่วงที่รบัซื้อข้าวเปลือกแห้งมากที่สุดคือช่วงเดือนตุลาคมถึงเดือนมกราคมของ 

ปีถดัไป ส่วนชว่งทีร่บัซื้อขา้วเปลอืกแหง้น้อยทีสุ่ดคอืชว่งเดอืนเมษายนถงึเดอืนมถุินายน 

 ด้านการจดัหาข้าวเปลือกหอมมะลอิินทรีย์ของโรงสพีบว่า ส่วนใหญ่โรงสจีะรบัซื้อข้าว

ทัง้หมดที่โรงสีเอง มีเพียงสหกรณ์การเกษตรที่ออกไปรบัซื้อยังแหล่งต่างๆ บ้าง โดยในแต่ละปีจะ 

ไม่มกีารประสบกบัปญัหาขาดแคลนขา้วเปลอืก เนื่องจากโรงสมีรีะยะเวลากําหนดการรบัซื้อที่ชดัเจนที่

เป็นชว่งเกบ็เกีย่วขา้วหอมมะลอินิทรยีข์องเกษตรกร 

 การเกบ็สตอ็กขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์พบว่า ขา้วเปลอืกในสตอ็กส่วนใหญ่ (ร้อยละ90)

เป็นขา้วเปลอืกในฤดูกาลผลติ 2553 ซึ่งเกบ็ไวน้านเฉลีย่ 12-14 เดอืน โดยปจัจยัทีใ่ชพ้จิารณาในการเกบ็

ข้าวเปลือกก่อนสี คือ ความชื้นของข้าวเปลือก ความต้องการของตลาด ราคาตลาด การรับรอง /

มาตรฐานในการเกบ็ขา้วเปลอืก ความชืน้ของขา้วเปลอืก ระยะเวลาในการเกบ็การปนเป้ือนระหว่างขา้ว

หอมมะลิธรรมดากบัข้าวหอมมะลอิินทรีย์ความสะอาดของโรงสตีามมาตรฐาน มกท. และความจุของ

โกดงั 

 การควบคุมการผลติ ณ ระดบัไร่นา พบวา่ โรงสมีกีารควบคุมการผลติ ณ ระดบัไร่นาของ

เกษตรกร โดยมรีะบบการควบคุมภายใน(Inter Control System: ICS) ซึ่งเป็นระบบที่จดัทําขึน้เพื่อดูแล

สมาชกิในกลุ่มของตนเอง ดา้นวธิกีารตรวจสอบมาตรฐานขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีน์ัน้ทางโรงสจีะเกบ็

ตวัอย่างขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีท์ีเ่กษตรกรนําส่งมาตรวจสอบ เพื่อใหเ้ป็นไปตามมาตรฐานขา้วหอม

มะลอินิทรยีแ์ละมคีู่มอืการรบัซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีป์ระกอบเพื่อความถูกต้อง มหีน่วยงานจาก

ภาคเอกชนเป็นผู้ร ับผิดชอบตรวจสอบคือ สํานักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์(มกท.) ซึ่งมีหน้าที่

ตรวจสอบและให้การรบัรองผลิตผล/ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ตามมาตรฐานของ มกท.สําหรบัการ

ตรวจสอบยอ้นกลบั โรงสมีกีารตรวจสอบยอ้นกลบัตามมาตรฐาน ICS/HACCP/GMP 
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 การกําหนดราคารบัซื้อข้าวเปลอืกหอมมะลิอนิทรยี์ของแต่ละชัน้คุณภาพ พบว่า โรงส ี

จะเพิม่ราคาตามเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว เชน่ ขา้วเปลอืกทีไ่ดเ้ปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้วตัง้แต่ 42% จะเพิม่ราคารบัซือ้ 

10 สตางค์ต่อกโิลกรมั แต่ถ้าได้เปอร์เซ็นต์ตํ่ากว่าราคาจะลดลงตามเปอร์เซ็นต์ต้นข้าวนัน้ๆ และใน

บางครัง้กําหนดราคารบัซื้อใหแ้ตกต่างกนั เปอรเ์ซน็ตล์ะ 5-20 สตางคต์่อกโิลกรมั และเกษตรกรสามารถ

ต่อรองราคากบัโรงสไีดแ้ต่สําหรบัโรงส ีสกต. ธ.ก.ส. โรงสมีกีารกําหนดราคาเพยีงราคาเดยีวคอื ตนัละ 

16,000 บาท ซึ่งเกษตรกรไม่สามารถต่อรองราคากบัทางโรงสไีด ้  

 การบรรจุหบีห่อและการเกบ็รกัษาขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์ ในกรณีเตรยีมสโีรงสจีะใช้

วธิกีารเกบ็ในโกดงั แลว้บรรจุใส่กระสอบของโครงการพรอ้มกบักรอกรายละเอยีดต่างๆของขา้วหอมมะลิ

อินทรีย์ ในกรณีเก็บสต็อกไว้รอสีโรงสีจะเก็บในโกดงั โดยบรรจุใส่กระสอบพลาสติกขนาด 35-650

กโิลกรมั เกบ็นาน 8-12 เดอืนตน้ทุนในการเกบ็รกัษาประมาณ 30,000 บาทต่อเดอืน 

 ผลพลอยได้จากการสขีา้วเปลอืกหอมมะลอิินทรีย์ มอีตัราการแปลงสภาพ(ขา้วเปลอืก:

ขา้วสาร)เฉลีย่ 650 กโิลกรมั โดยไดเ้ป็นต้นขา้วเฉลี่ย 450 กโิลกรมั ขายในราคากโิลกรมัละ 36.33บาท 

ขา้วหกัใหญ่เฉลีย่ 20 กโิลกรมั ราคาเฉลี่ยกโิลกรมัละ 23.33บาท ขา้วหกักลางเฉลี่ย 30 กโิลกรมั ราคา

เฉลี่ยกิโลกรมั 20.67บาท ข้าวหกัเล็กเฉลี่ย 116.67กิโลกรัม ราคาเฉลี่ยกิโลกรมัละ 14บาท ข้าวหัก

ละเอยีดเฉลีย่ 43.33กโิลกรมั ราคาเฉลีย่กโิลกรมัละ 10.83บาท แกลบเฉลี่ย 236.67กโิลกรมั ราคาเฉลี่ย

กโิลกรมัละ 0.77บาท และไดรํ้าเฉลีย่ 60 กโิลกรมั ราคาเฉลีย่กโิลกรมัละ 8.67บาท (ตารางที ่3.6) 

ตารางท่ี 3.6 ผลพลอยได้จากการสีข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย ์1,000 กิโลกรมั 

ผลพลอยได้จากการสีข้าวเปลือก จาํนวน (กิโลกรมั) ราคาขาย(บ./ก.ก.) 

ตน้ขา้ว 450.00 36.33 

ขา้วหกัใหญ่ 20.00 23.33 

ขา้วหกักลาง 30.00 20.67 

ขา้วหกัเลก็ 116.67 14.00 

ขา้วหกัละเอยีด 43.33 10.83 

แกลบ 236.67 0.77 

รํา 60.00 8.67 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 การเกบ็รกัษาขา้วสารหอมมะลอินิทรยีพ์บวา่ โรงสสี่วนใหญ่เกบ็ขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์

หลงัจากการสนีานเฉลีย่ 12-15 เดอืนก่อนขาย โดยปจัจยัทีพ่จิารณาในการเกบ็ขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์

ก่อนขาย คอืปรมิาณการสัง่ซื้อขา้วสารของลูกค้ามตี้นทุนการเกบ็ขา้วสารเท่ากบั 14,000 บาทต่อเดอืน

โรงสสีกต. ธ.ก.ส. ไม่มกีารเกบ็สตอ็กขา้วสารหอมมะลอินิทรยี ์
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 รายละเอยีดการรบัคําสัง่ซื้อขา้วสารหอมมะลอินิทรยีเ์พือ่ขายในประเทศ(ไม่รวมส่งออก)ใน

ปี 2553/54(พ.ค.53-เม.ย.54) ทางโรงสรีบัคําสัง่ซื้อขา้วสาร 7, 20, 25ตนัต่อเดอืน โดยมกีารตกลงส่งมอบ

ขา้วหลงัจากรบัคําสัง่ซื้อ 7-30วนั 

 การขายข้าวหอมมะลิอินทรีย์สําหรบับริโภคภายในประเทศพบว่า โรงสีชุมชนเกษตร

อนิทรยีไ์ดข้ายขา้วใหก้บัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงคอื สหกรณ์กรนีเนท(ร้อยละ 85)โดยบรรจุถุงจมัโบ้

ขนาด 50 กโิลกรมั ซึ่งโรงสสีามารถต่อรองราคาขายได ้อกีรอ้ยละ 15 ส่งขายใหก้บัรา้นคา้ภายในทอ้งถิน่ 

โดยบรรจุถุงขนาด 5 กโิลกรมัซึ่งโรงสสีามารถต่อรองราคาขายได้เช่นกนั โรงสสีหกรณ์การเกษตรขาย

ข้าวให้กบัผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงได้แก่ สหกรณ์กรีนเนทบริษัทเอมเวย์ และบริษัทมาบุญครอง 

(ร้อยละ 56.25) โดยบรรจุถุงจมัโบ้ขนาด 25 - 50 กโิลกรมั ขายให้พ่อค้าส่ง (ผู้รวบรวมขา้วสารส่งต่อ) 

(ร้อยละ 42.53) โดยบรรจุกระสอบขนาด 50 กโิลกรมัและอกีร้อยละ 1.22ส่งขายให้กบัร้านค้าท้องถิน่ 

โดยบรรจุถุงขนาด 5 กิโลกรัมโรงสีสกต. (ธกส.) ขายข้าวทัง้หมดให้กับร้านค้าสมัยใหม่คือ 

เลมอนฟารม์(รอ้ยละ100)โดยบรรจุถุงขนาด 2และ 5 กโิลกรมั  

 ลกัษณะการบรรจุหีบห่อและสดัส่วนการขายแต่ละประเภทพบว่า ส่วนใหญ่มกีารบรรจุ

ขนาด 25 – 50กโิลกรมั(รอ้ยละ 49.44) รองลงมาบรรจุถุงขนาด 2.5-5.00 กโิลกรมั (ร้อยละ 36.11) และ

บรรจุถุงขนาด 1-2 กโิลกรมั (รอ้ยละ 14.44) ตามลําดบั 

 ต้นทุนการตลาดข้าวหอมมะลิอินทรีย์ปีการผลิต 2553/54 ประกอบด้วยค่าขนส่งเฉลี่ย 

316.67 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (ร้อยละ 4.16)ค่าแรงงานเฉลี่ย 600บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (ร้อยละ 7.89)

ค่าใชจ้่ายในการสขีา้วเฉลีย่ 3,166.67บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (ร้อยละ 41.62)  ค่าภาชนะบรรจุ 225บาทต่อ

ตนัขา้วเปลอืก (รอ้ยละ 2.96) ค่าใชจ้่ายในการบรหิารเฉลีย่ 1,335บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (ร้อยละ 17.54)ค่า

ดอกเบี้ย 1,601.67บาทต่อตันข้าวเปลือก (ร้อยละ 21.05)ค่าประกันภัยอัคคีภัย 37.50บาทต่อตัน

ขา้วเปลอืก (รอ้ยละ 0.49) และค่าสูญเสยีน้ําหนักเฉลี่ย 126.67 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (ร้อยละ 1.66) และ

ค่าใชจ้่ายอื่นๆ 200 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (รอ้ยละ 2.63) (ตารางที ่3.7) 

ตารางท่ี 3.7 ต้นทุนการตลาดข้าวหอมมะลิอินทรียปี์การผลิต 2553/54 

ต้นทุนการตลาดข้าวหอมมะลิอินทรีย ์ บาทต่อตนัข้าวเปลือก ร้อยละ 

1. ค่าขนสง่ 316.67 4.16 

2. ค่าแรงงาน 600.00 7.89 

3. ค่าใชจ้่ายในการสขีา้ว 3,166.67 41.62 

4. ค่าภาชนะบรรจ ุ 225.00 2.96 

5. ค่าใชจ้่ายในการบรหิาร 1,335.00 17.54 

6. ค่าดอกเบีย้ 1,601.67 21.05 
 

 



3-16 
 

ตารางท่ี 3.7(ต่อ) 

ต้นทุนการตลาดข้าวหอมมะลิอินทรีย ์ บาทต่อตนัข้าวเปลือก ร้อยละ 

7. ค่าประกนัอคัคภียั 37.50 0.49 

8. ค่าสูญเสยีน้ําหนกั 126.67 1.66 

9. ค่าใชจ้่ายอื่นๆ 200.00 2.63 

รวมต้นทุนทัง้หมด 7,609.18 100.00 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 3.2.3ระดบัผู้ประกอบการข้าวบรรจุถงุ ผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงทําหน้าที่คดัและปรบัปรุง

คุณภาพขา้วสารเพื่อบรรจุถุง ภายใตเ้ครื่องหมายการคา้ของตนเองเพื่อส่งเขา้รา้นคา้สมยัใหม่ โดยโรงบรรจุ

สหกรณ์กรนีเนท เริม่ดําเนินกจิการขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์ตัง้แต่ปี พ.ศ.2550มวีตัถุประสงค์ในการบรรจุ

เพื่อจําหน่ายยงัต่างประเทศ (รอ้ยละ 90) และอกีร้อยละ 10 เพื่อจําหน่ายในประเทศ โดยมอีุปสรรคในการ

เขา้และออกจากตลาด ได้แก่ ต้นทุนและราคาขาวขา้วหอมมะลอินิทรยี์ซึ่งมรีาคาขายที่แตกต่างจากขา้ว

ทัว่ไป โดยลกัษณะ Supply Chain ขององค์กรตัง้แต่การรบัซื้อขา้วหอมมะลอินิทรยี์ถงึการบรรจุมลีกัษณะ

ไม่แตกต่างจากระบบขา้วทัว่ไป  

 การบรรจุข้าวหอมมะลิอินทรีย์ ส่วนใหญ่โรงบรรจุสหกรณ์กรีนเนทเป็นผู้บรรจุเอง 

(ร้อยละ 90) โดยมีปริมาณข้าวสารหอมมะลิอินทรีย์ที่ใช้บรรจุถุงประมาณ 30 ตันข้าวสารต่อเดือน  

ชว่งเดอืนทีบ่รรจุมากทีสุ่ดคอื เดอืนกุมภาพนัธ ์ชว่งเดอืนทีบ่รรจุน้อยที่สุดคอืเดอืนธนัวาคม และจ้างบรรจุ

(รอ้ยละ 10)ซึ่งโรงบรรจุทีจ่า้งคอื กองทุนขา้วสุรนิทร ์สาเหตุทีเ่ลอืกเนื่องจากเป็นโรงบรรจุที่มกีารทํางาน

ร่วมกนัมานานและระบบการบรรจุกไ็ดร้บัการรบัรองมาตรฐานอนิทรยี ์(ตารางที ่3.8) 

ตารางท่ี 3.8การบรรจขุ้าวสารของโรงบรรจสุหกรณ์กรีนเนท 

การบรรจ ุ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

ช่วงบรรจุ 

มากสุด 
-  

 - - - - - - - - - - 

ช่วงบรรจุ

น้อยสุด 
- - - - - - - - - - -  

 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 การรบัซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์และรายละเอยีดการรบัคําสัง่ซื้อขา้วสารหอมมะลิ

อนิทรยีใ์นปีการผลติ 2553/54 (พ.ค. 53-เม.ย. 54) ขา้วสารหอมมะลอินิทรยีท์ ัง้หมด (รอ้ยละ 100) รบัซื้อ

มาจากสหกรณ์การเกษตร/กลุ่มเกษตรกรอินทรีย์ ปริมาณเฉลี่ย 30 ตันข้าวเปลือกต่อปีการผลิต มี

ระยะเวลาการส่งมอบ 7 วนั หลงัจากรบัคําสัง่ซื้อ โดยราคาขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์จะสูงหรอืตํ่าขึน้กบั

มาตรฐานต่าง ๆ ทีไ่ดก้ําหนดไว ้ 
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  วธิกีารเกบ็ขา้วสารหอมมะลอินิทรยีท์ีร่อการบรรจุเพื่อรกัษาคุณภาพ ประกอบด้วย การ

ควบคุมอุณหภูมไิม่ใหสู้งเกนิไป การป้องกนัการปนเป้ือน การควบคุมข ัน้ตอนการบรรจุและสถานที่เกบ็

ใหส้ะอาด และการควบคุมความชืน้โดยใชร้ะบบสุญญากาศ เป็นตน้ ก่อนบรรจุปรบัปรุงคุณภาพขา้วโดย

ผา่นเครื่องร่อน และคดัทําความสะอาดดว้ยแรงงานคน  

 ขัน้ตอนและกระบวนการในการบรรจุข้าวสารหอมมะลิอนิทรีย์ ประกอบด้วย การทํา

ความสะอาดและแยกสิง่เจอืปนออกจากขา้วสารโดยใชเ้ครื่องร่อนและใชค้นคดัทําความสะอาดสิง่เจอืปน

ทีผ่า่นมาจากเครื่องร่อน สําหรบัการผสมขา้วสารระหวา่งขา้วเก่าและขา้วใหม่ โรงบรรจุสหกรณ์กรนีเนท

ไม่มีการผสมข้าวสารเนื่องต้องการขายข้าวที่มีความใหม่ปีต่อปี และการบรรจุถุงใช้การบรรจุระบบ

สุญญากาศ โดยการแบ่งกลุ่มลกัษณะผูบ้รโิภคภายในประเทศแบ่งตามชอบ เทคโนโลยสีําหรบัการบรรจุ

ถุงส่วนใหญ่โรงบรรจุสหกรณ์กรนีเนทใชแ้รงงานคนในการบรรจุถุงขา้วสารหอมมะลอินิทรยีบ์รรจุถุง 

 ปจัจยัสําคญัที่สุดสําหรบัการพจิารณาในการขายขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์บรรจุถุง คอื 

คุณภาพขา้วสารหอมมะลอินิทรยีท์ีนํ่ามาบรรจุถุงขาย 

 ลกัษณะการบรรจุ มกีารบรรจถุุงขนาดตํ่ากวา่ 1 กโิลกรมั (รอ้ยละ 30)รองลงมาบรรจุถุง

ขนาด 5 กโิลกรมั(รอ้ยละ 20) และบรรจุถุงขนาดมากกว่า 5 กโิลกรมั(ร้อยละ 50)  ได้แก่ขนาดบรรจุ 25 

กโิลกรมั (ตารางที ่3.9)  

ตารางท่ี 3.9 ลกัษณะการบรรจถุงุข้าวหอมมะลิอินทรียข์นาดต่าง ๆ  

ลกัษณะการบรรจถุงุ สดัส่วนเฉล่ีย 

บรรจุถุงขนาดตํ่ากวา่ 1 กโิกกรมั 30.00 

บรรจุถุงขนาด 5 กโิลกรมั  20.00 

บรรจุถุงขนาดมากกวา่ 5 กโิลกรมั 50.00 

รวม 100.00 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

  การกําหนดคุณลกัษณะขา้วสารทีจ่าํหน่ายใหร้า้นคา้สมยัใหม ่ โรงบรรจุสหกรณ์กรนีเนท

จะกําหนดลกัษณะเดียวกบัข้าวสารหอมมะลิอินทรีย์ส่งออกโดยไม่มีการทําสญัญาซื้อขายล่วงหน้า 

จะขายใหก้บัลูกคา้ทนัททีีม่กีารตกลงซื้อขาย สําหรบัการต่อรองราคาระหว่างสหกรณ์กรีนเนทและลูกค้า 

ผูซ้ื้อขา้วสารหอมมะลอินิทรยี ์ไม่มกีารต่อรองราคากนัแต่จะใชว้ธิกีารกําหนดราคาร่วมกนั 

 ต้นทุนข้าวหอมมะลิอินทรีย์บรรจุถุงที่ขายผ่านร้านค้าสมัยใหม่ปีการผลิต 2553/54

ประกอบด้วย ค่าปรับปรุงคุณภาพ เฉลี่ย 520 บาทต่อตันข้าวเปลือก(ร้อยละ 5.54) ค่าแรงงาน เฉลี่ย 

1,202.50 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (รอ้ยละ 12.82)ค่าใชจ้่ายในการบรรจุถุงขา้วสาร เฉลี่ย 2,470 บาทต่อตนั

ขา้วเปลอืก (รอ้ยละ 26.33)ค่าถุง เฉลีย่ 1,820 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก(รอ้ยละ 19.40)ค่าใชจ้่ายในการบรหิาร 

เฉลี่ย 2,275 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก (ร้อยละ24.26) ค่าสูญเสยีน้ําหนัก เฉลี่ย 117 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก 
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(ร้อยละ 1.25) และค่าใชจ้่ายทางการตลาด เฉลี่ย 975 บาทต่อตนัข้าวเปลอืก (ร้อยละ 10.40) (ตารางที ่

3.10) 

ตารางท่ี 3.10  ต้นทุนข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุท่ีขายผา่นร้านค้าสมยัใหม่ปีการผลิต 2553/54 

ต้นทุนข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุ บาทต่อตนัข้าวเปลือก ร้อยละ 

1.ค่าปรบัปรุงคุณภาพ 520.00 5.54 

2. ค่าแรงงาน 1,202.50 12.82 

3. ค่าใชจ้่ายในการบรรจุถุงขา้วสาร 2,470.00 26.33 

4. ค่าถุง 1,820.00 19.40 

5.ค่าใชจ้า่ยในการบรหิาร 2,275.00 24.26 

6. ค่าสูญเสยีน้ําหนกั 117.00 1.25 

7.ค่าใชจ้า่ยทางการตลาด 975.00 10.40 

รวมตน้ทุนทัง้หมด 9,379.50 100.00 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 การทําตราสินค้า/ยี่ห้อ ข้าวสารหอมมะลิอินทรีย์ โรงบรรจุสหกรณ์กรีนเนทมีการสร้าง 

ตราสนิคา้ของตวัเองชือ่ Green Net (รอ้ยละ 50) และรบัจา้งผลติของตราสนิค้าต่าง ๆ ตามคําสัง่ของลูกค้า 

(รอ้ยละ 50) 

 กลยุทธ์ในการแข่งขนักับบริษัทอื่น ใช้กลยุทธ์ยุทธ์อินทรีย์แฟร์เทรด กลยุทธ์ในการ

จดัการขา้ว เมื่อราคาขา้วสารบรรจุถุงถูกควบคุมราคา ทางโรงบรรจุสหกรณ์กรีเนทไม่ได้มีการจดัการ 

เพราะราคาอยู่ในเกณฑ์ที่กําหนด กลยุทธ์ด้านผลติภัณฑ์ เน้นคุณภาพสินค้านัน้กค็ือขา้วสารหอมมะลิ

อนิทรยี์ และกลยุทธ์ในการให้ความช่วยเหลอืแก่สงัคม เช่น เกษตรกร โดยทางโรงบรรจุสหกรณ์กรีเนท 

มกีารจดัตัง้กองทุนแฟรเ์ทรด เพื่อชว่ยสนบัสนุนกจิกรรมการพฒันาในดา้นต่าง ๆ แก่กลุ่มเกษตรกรที่อยู่ใน

โครงการขา้วอนิทรยีแ์ฟรเ์ทรด 

 3.2.4 ระดบัร้านค้าสมยัใหม่ (Modern Trade)จากกระแสความตื่นตวัในด้านสุขภาพ ส่งผลให้

ผูบ้ริโภคหลีกเลี่ยงการบริโภคอาหารที่ใช้สารเคมีในการผลิต อาจมีการตกค้างจนก่อให้เกิดผลเสียต่อ

สุขภาพ จงึเปลี่ยนมาบรโิภคผลติภัณฑ์อาหารเกษตรอนิทรีย์แทนซึ่งข้าวหอมมะลเิป็นผลิตภณัฑ์อาหาร

ชนิดหนึ่งทีผู่บ้รโิภคเริม่หนัมาบรโิภคขา้วหอมมะลทิีผ่า่นกระบวนการผลติแบบเกษตรอนิทรยี์(ขา้วหอมมะลิ

อนิทรยี)์มากขึน้ประกอบกบัในปจัจุบนัแนวโน้มความตอ้งการของผูบ้รโิภคทีต่อ้งการความสะดวกสบายมาก

ขึน้ โดยเฉพาะการซื้อสนิคา้ผา่นรา้นคา้สมยัใหม(่Modern Trade)ทีเ่พิม่มากขึน้ ทําใหร้ะบบรา้นคา้สมยัใหม่

ไดม้กีารนําขา้วถุงหอมมะลอินิทรยี์มาจําหน่ายเพิม่ขึน้  ซึ่งร้านค้าสมยัใหม่ที่มกีารนําผลติภณัฑ์ขา้วหอม

มะลิอินทรีย์บรรจุถุงมาจําหน่ายให้แก่ผู้บริโภค ได้แก่ ร้านเลมอนฟาร์มและห้างสรรพสินค้า เช่น 

ห้างสรรพสินค้าเดอะมอลล์ ห้างสรรพสนิค้าเทสโก้โลตสั เป็นต้น โดยร้านเลมอนฟาร์มเป็นองค์กรของ

สมาชกิและผูบ้รโิภคทีร่่วมกนัสรา้งขึน้ เพื่อเป็นกลไกเชื่อมโยงผูบ้รโิภคและเกษตรกรผูผ้ลติในชนบทให้ถงึ

กนั และช่วยเหลือกนัในด้านการสร้างสุขภาพเสริมชุมชน เลมอนฟาร์มจึงเป็นตลาดทางเลือกในการ
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ให้บริการและกระตุ้นการผลิตอาหารและผลิตภัณฑ์ที่ปลอดภัยจากสารเคมีเป็นพิษโดยเฉพาะเกษตร

ธรรมชาต ิ เพื่อสรา้งสุขภาพผูบ้รโิภคและเกษตรกรผูผ้ลติรวมทัง้เป็นผลดตี่อสิง่แวดล้อม ซึ่งผลติภณัฑ์ที่มี

จําหน่าย ไดแ้ก่ ขา้ว ธญัพชื ผกัผลไม้ และอาหารสุขภาพ เป็นต้นร้านค้าสมยัใหม่ดงักล่าวมกีารจําหน่าย

ผลติภณัฑ์ข้าวหอมมะลิอนิทรยี์บรรจุถุงหลายขนาด เช่น ขนาดบรรจุถุง2 กโิลกรมั และขนาดบรรจุถุง 

5 กโิลกรมั เป็นตน้โดยขา้วหอมมะลอินิทรยีบ์รรจุถุงขนาด 2 กโิลกรมั มรีาคาเฉลี่ยเท่ากบั 144.80 บาทต่อ

ถุง และขนาด 5 กโิลกรมั มรีาคาเฉลีย่272.80 บาทต่อถุง 

 3.2.5 ระดบัผู้บริโภคผู้บริโภคเริ่มหนัมาเลือกบริโภคข้าวหอมมะลิอนิทรีย์บรรจุถุง เนื่องจาก

คํานึงถงึเหตุผลทางดา้นสุขภาพเป็นหลกั โดยผูบ้รโิภคขา้วหอมมะลอินิทรยี์บรรจุถุงส่วนใหญ่ (ร้อยละ 60) 

นิยมเลือกซื้อข้าวบรรจุถุงขนาด 5 กิโลกรมั รองลงมา(ร้อยละ 40) นิยมเลือกซื้อข้าวบรรจุถุงขนาด 

2 กโิลกรมั  

3.3 การวิเคราะหค์วามเช่ือมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อปุทาน (Mapping Value Chain) 

 3.3.1 การไหลเวียนข้อมูล 

 1)ข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ทราบคุณภาพของขา้วเปลอืกหอมมะลิ

อนิทรยีใ์นดา้นต่างๆก่อนนําไปขาย (ตารางที ่3.11) ดงันี้ 

 (1)  ความช้ืนข้าวเปลือกเกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 66.07) ทราบความชื้น

ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีก์่อนนําไปขายโดยทราบจากการใชเ้ครื่องวดัความชืน้ การใชป้ระสบการณ์การ

ทํานาคาดคะเน เช่น การใช้มอืจบั การดูด้วยสายตา เป็นต้น และเกษตรกรอกีร้อยละ 33.93 ไม่ทราบ

ความชืน้ของขา้วเปลอืก 

 (2)  เปอรเ์ซน็ต์ต้นข้าวเกษตรกรส่วนใหญ่ (รอ้ยละ 51.79) ไม่ทราบเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว

ก่อนนําไปขายและอกีรอ้ยละ 48.21 ทราบเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว โดยทราบจากการเอาขา้วไปลองส ีการวดัจาก

โรงส ีสหกรณ์ ก่อนการนําผลผลติออกขาย 

 (3)  ความบริสุทธ์ิของพนัธุ์ข้าวเกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 62.50) ไม่ทราบความ

บรสิุทธิข์องพนัธุ์ขา้ว อกีร้อยละ 37.50 ทราบ โดยทราบจากการสงัเกตลกัษณะของต้นขา้วและเมลด็ขา้ว 

ความยาวของเมลด็ขา้ว ดูตอนสขีา้ว และการกะเทาะขา้วเปลอืกเพื่อหาขา้วปน เป็นตน้ 

ตารางท่ี 3.11ความช้ืน เปอรเ์ซน็ต์ต้นข้าว และความบริสทุธ์ิของพนัธุข้์าว 

การทราบ

คณุภาพข้าว 

ความช้ืนของข้าว เปอรเ์ซน็ตต้์นข้าว ความบริสทุธ์ิของพนัธุข้์าว 

จาํนวน

เกษตรกร(ราย) 
ร้อยละ 

จาํนวนเกษตรกร

(ราย) 
ร้อยละ 

จาํนวนเกษตรกร

(ราย) 
ร้อยละ 

ไม่ทราบ 19 33.93 29 51.79 35 62.50 

ทราบ 37 66.07 27 48.21 21 37.50 

รวม 56 100.00 56 100.00 56 100.00 

ทีม่า:จากการสํารวจ (2554) 
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 2) ข้อมูลคณุภาพข้าวสารสําหรบัคุณลกัษณะขา้วสารหอมมะลอินิทรยีท์ีโ่รงบรรจตุอ้งการ

ก่อนบรรจุ ประกอบด้วย ความชื้นของข้าวสารไม่เกิน 14% ความเตม็เมล็ดของข้าว ปริมาณข้าวหกั 

ปริมาณข้าวเมล็ดแดง/เมล็ดสี ปริมาณข้าวเมล็ดเหลือง ปริมาณข้าวท้องไข่ ปริมาณข้าวเมล็ดเสีย 

ปรมิาณขา้วเหนียวขาว ปรมิาณขา้วเปลอืก และปรมิาณเมลด็ลบี/เมลด็อ่อน/เมลด็พชือื่น ทุกอย่างตาม

กําหนดมาตรฐานขา้วไทย 

 3) ข้อมูลปัจจยัคณุลกัษณะท่ีส่งผลราคาข้าวเปลือก 

 ปัจจยัท่ีกาํหนดราคาข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย์ ที่โรงสีพิจารณาประกอบด้วย 

ปจัจยัดา้นความชืน้ เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว ความเก่า/ใหม่ของขา้ว ความสวยของเมลด็ ระดบัข ัน้มาตรฐานกลุ่ม 

และสิง่เจอืปน ซึ่งเกษตรกรใหค้วามสําคญักบัปจัจยัดา้นเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้วมากที่สุด อนัดบัที่สองคอื ระดบั

ข ัน้มาตรฐานกลุ่มรองลงมาไดแ้ก ่ความเก่า/ใหม่ของขา้วความสวยของเมลด็ สิง่เจอืปนและความชืน้ (ตาราง

ที ่3.12) 

ตารางท่ี 3.12 ลาํดบัความสาํคญัของปัจจยักาํหนดราคาข้าวเปลือก  

ปัจจยักาํหนดราคาข้าวเปลือก 
ความถ่ีของอนัดบั 

ผลรวมอนัดบั 

ถ่วงน้ําหนัก 
อนัดบัเฉล่ีย

ถ่วงน้ําหนัก 
1 2 3 รวม 1 2 3 รวม 

ความชืน้ 0 1 3 4 0 2 9 11 2.75 

เปอรเ์ซน็ต์ต้นขา้ว 3 1 1 5 3 2 3 8 1.60 

ความเก่า/ใหม่ของขา้ว 1 0 1 2 1 0 3 4 2.00 

ความสวยของเมลด็ 0 1 0 1 0 2 0 2 2.00 

ระดบัขัน้ตามมาตรฐานกลุ่ม 1 2 0 3 1 4 0 5 1.67 

สิง่เจอืปน 0 1 0 1 0 2 0 2 2.00 

ทีม่า : จากการสํารวจ (2554) 

 3.3.2 การไหลเวียนการเงิน 

 1)เครดิตเทอม (Credit term)เครดิตเทอมของผู้เกี่ยวข้องในแต่ละระดับของตลาด 

ขา้วหอมมะลอินิทรยี ์(ตารางที ่3.13) เป็นดงันี้ 

 (1) โรงสีชมุชน 

 การจ่ายเงินซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย ์พบว่าโรงสใีชว้ธิกีารจ่ายเงนิสด

และไม่เป็นเงนิสดในการซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีใ์นสดัส่วนทีเ่ท่ากนั (รอ้ยละ 50) สําหรบัการซื้อขาย

ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีแ์บบไม่เป็นเงนิสด จะไดร้บัเงนิหลงัขายขา้วเปลอืกแลว้ เฉลีย่ 15 วนั  และโรงสี

จะสตอ็กขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีใ์นรูปแบบขา้วเปลอืกทัง้หมด 
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 การจ่ายเงินซ้ือข้าวสารหอมมะลิอินทรียพ์บวา่ลกัษณะการได้รบัเงนิของโรงสี

จากผูร้บัซื้อ มทีัง้การจ่ายเงนิสดทนัทหีลงัการซื้อขายและการจ่ายเงนิหลงัจากส่งขา้วสารใหเ้รยีบรอ้ยแลว้ 

สําหรบัการจ่ายเงนิหลงัจากส่งขา้วสารให ้โรงสจีะไดร้บัเงนิจากผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงหลงัส่งขา้วสาร

ให ้เฉลีย่ 30 วนั และโรงสไีดร้บัเงนิสดจากรา้นคา้ในทอ้งถิน่หลงัส่งขา้วสารใหท้นัท ี 

 (2)โรงสีสหกรณ์ 

 การจ่ายเงินซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย ์พบว่าส่วนใหญ่โรงส(ีร้อยละ 75)

จ่ายเงนิสดให้กบัเกษตรกรทนัท ีและอกีร้อยละ 25 ไม่ได้จ่ายเป็นเงนิสดให้กบัเกษตรกร โดยการซื้อขาย

ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยี์แบบไม่เป็นเงนิสด เกษตรกรจะได้รบัเงนิหลงัขายขา้วเปลอืกแล้ว เฉลี่ย 7วนั 

และโรงสจีะสตอ็กขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีใ์นรูปแบบขา้วเปลอืกทัง้หมด(รอ้ยละ 100) 

 การจ่ายเงินซ้ือข้าวสารหอมมะลิอินทรียพ์บวา่ลกัษณะการได้รบัเงนิของโรงสี

จากผูร้บัซื้อ มทีัง้การจ่ายเงนิสดทนัทหีลงัการซื้อขายและการจ่ายเงนิหลงัจากส่งขา้วสารใหเ้รยีบรอ้ยแลว้ 

สําหรบัการจ่ายเงนิหลงัจากส่งขา้วสารให ้โรงสจีะไดร้บัเงนิจากผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงหลงัส่งขา้วสารให้ 

เฉลีย่ 15 - 30 วนั ไดร้บัเงนิจากพ่อคา้ส่งและรา้นคา้ในทอ้งถิน่หลงัส่งขา้วสารใหท้นัท ี 

 (3) โรงสีสกต. ธ.ก.ส. 

 การจ่ายเงินซ้ือข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย ์พบว่าโรงส(ีร้อยละ 100)จ่ายเงนิ

สดใหก้บัเกษตรกรทนัท ีและโรงสจีะสตอ็กขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีใ์นรูปแบบขา้วเปลอืกทัง้หมด 

 การจ่ายเงินซ้ือข้าวสารหอมมะลิอินทรียพ์บวา่ลกัษณะการได้รบัเงนิของโรงสี

จากผูร้บัซื้อจะมกีารจ่ายเงนิหลงัจากส่งขา้วสารใหเ้รยีบรอ้ยแลว้เฉลีย่ 30 วนั  

 (4)  โรงบรรจกุรีนเนท 

 การจ่ายเงินซ้ือข้าวสารหอมมะลิอินทรีย์ของโรงบรรจุกรีนเนท พบว่า 

โรงบรรจุ(รอ้ยละ 100)ไม่ไดจ้่ายเป็นเงนิสดใหก้บัสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกรทนัท ีโดยจะจ่ายให้หลงัจากได้รบั

ขา้วสาร 15 วนัและโรงบรรจุจะไม่มกีารเกบ็สตอ็กขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์เนื่องจากต้องการความสดใหม่  

แต่ขา้วหอมมะลอินิทรยีท์ีบ่รรจุถุงแลว้มกีารเกบ็สตอ็กไวร้อ้ยละ 5 เพื่อสํารองส่งมอบกรณีเร่งด่วน โดยเกบ็

ไวท้ีโ่รงบรรจุ ซึ่งสามารถบรรจุขา้วสารไดป้ระมาณ 0.3 ตนั เกบ็ไวป้ระมาณ 1 เดอืน 

 การได้รบัเงินจากการขายข้าวสารหอมมะลิอินทรีย์ของโรงบรรจุ พบว่า 

โรงบรรจุกรนีเนทขายขา้วสารหอมมะลิอนิทรยี์บรรจุถุงให้ร้านค้าสมยัใหม่  โดยจะได้รบัเงนิหลงัจากส่ง

ขา้วสารเฉลีย่ 30 วนั และระยะเวลาทีข่า้วสารบรรจุถุงอยู่บนชัน้วางเฉลีย่ 30วนั 
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ตารางท่ี 3.13 เครดิตเทอมของผูเ้ก่ียวข้องในแต่ละระดบัของตลาดข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

ผู้ขาย 

ผู้ซ้ือ 

เกษตรกร โรงสี

ชุมชน 

โรงสี

สหกรณ์ 

โรงสี

สกต. 

ผูป้ระกอบ

การขา้ว

บรรจุถุง 

รา้นคา้

ทอ้งถิน่ 

หยง รา้นคา้สมยัใหม่

(เลมอนฟารม์) 

เกษตรกร X 0 - 15  0 - 7  0  X x X x 

โรงสชุีมชน X x X x 30  0  X X 

โรงสสีหกรณ์ X X X X 15 - 30  0  0  X 

โรงสสีกต. X X X X X X X 30 

ผูป้ระกอบการ 

ขา้วบรรจุถุง 
X X X X X X X 30 

รา้นคา้ทอ้งถิน่ X X X X X X X X 

หยง X X X X X X X X 

รา้นคา้สมยัใหม่ x X x X x X x X 

ทีม่า : จากการสํารวจ (2554) 

 2) การให้ความช่วยเหลือด้านต่างๆแก่เกษตรกรโดยเกษตรกรไดร้บัความชว่ยเหลอืดา้น

ต่างๆทัง้ดา้นสนิเชือ่ ดา้นการใหค้วามรูก้ารผลติ ใหค้วามชว่ยเหลอืดา้นเมลด็พนัธุแ์ละปุ๋ ยอนิทรยีจ์ากแหล่ง

ต่างๆ ไดแ้ก่ โรงสชีมุชน โรงสสีหกรณ์ และโรงสสีกต. ธ.ก.ส.  

3.3.3  ต้นทุนส่วนเพ่ิม กาํไร และส่วนเหล่ือม ตลอดห่วงโซ่คณุค่า 

  ต้นทุนกําไร และส่วนเหลื่อม ตลอดห่วงโซ่คุณค่า(ข้อมูลปีการผลิต 2553/54)พบว่า ใน 

แต่ละระดบัของโซ่อุปทานมีต้นทุนส่วนเพิ่มจากระดบัการผลิตในขัน้ก่อนหน้าที่ไม่เท่ากนั โดยพบว่า

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงจะมตีน้ทุนตลาดในสดัส่วนที่มากที่สุด รองลงมาได้แก่โรงสเีมื่อพจิารณาต้นทุน

ส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้า พบว่า  ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงและโรงส ีมตี้นทุนส่วนเพิม่

จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้าในสดัส่วนที่สูง  เมื่อพจิารณากําไรต่อหน่วย พบว่าเกษตรกรได้รบักําไร

ต่อหน่วยมากทีสุ่ด โดยเมื่อพจิารณาถงึส่วนแบ่งกําไรทัง้หมด พบวา่เกษตรกรจะไดส้่วนแบ่งกําไรมากที่สุด 

(ร้อยละ 60) รองลงมาได้แก่โรงส(ีส่วนแบ่งกําไรของโรงสีไม่รวมรายได้ในส่วนของการขายผลพลอยได้) 

(ร้อยละ 35)  และผูป้ระกอบการข้าวบรรจุถุง(ร้อยละ 5) ตามลําดบั และเมื่อพจิารณาส่วนเหลื่อมตลาด

ระหวา่งราคาขายและราคาซื้อ ต่อราคาขายปลกีให้ผูบ้รโิภค พบว่าระดบัเกษตรกรมสี่วนเหลื่อมตลาดมาก

ทีสุ่ด(รอ้ยละ 46) รองลงมาไดแ้ก่ระดบัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง(ร้อยละ 29)  และระดบัโรงส(ีร้อยละ 25) 

ตามลําดบั(ตารางที ่3.14และภาพที ่3.3) 
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ภาพท่ี 3.3 ต้นทุน กาํไร และส่วนเหล่ือม ตลอดห่วงโซ่คณุค่า 

ทีม่า: จากตารางที ่3.14 

ตารางท่ี 3.14 ต้นทุน กาํไร และส่วนเหล่ือม ตลอดห่วงโซ่คณุค่า (ข้อมูลปีการผลิต 2553/54) 

ต้นทุน กาํไร 

และส่วนเหล่ือม 

ต้นทุน

ทัง้หมด 

ต้นทุน

ส่วน

เพ่ิม 

%ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 

ราคา

ขาย 

กาํไร %กาํไร Margin % margin 

เกษตรกร 4,324* 4,324 20 
16,48

0 

12,15

6 
60 16,480 46 

โรงส ี 18,486 7,609 36 
25,57

5 
7,089 35 9,095 25 

ผูบ้รรจุถุง 34,955 9,380 44 
36,01

0 
1,055 5 10,435 29 

รวม  21,313 100  
20,30

0 
100 36,010 100 

ทีม่า: จากการคํานวณภายใตผ้ลผลติต่อไร่เฉลีย่ 0.4ตนั อตัราการแปลงขา้วสารเป็นขา้วเปลอืก = 0.65 

หมายเหตุ  ต้นทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้าประกอบดว้ยค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าแปรรปู ค่าปรบัปรุง

 คุณภาพ ค่าภาชนะบรรจุ ค่าใชจ่้ายบรหิาร ค่าดอกเบี้ย ค่าสญูเสยีน้ําหนกั และค่าใชจ่้ายอื่นๆ 

* ต้นทุนทัง้หมดของเกษตรกร คํานวณเฉพาะต้นทุนผนัแปรทีใ่ช้ในการปลูกข้าวและค่าใชจ่้ายในการขายข้าว 
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3.3.4 การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างผู้เก่ียวข้องในโซ่อุปทานข้าวหอมมะลิอินทรีย์

บรรจถุงุ 

 ความสมัพนัธ์ระหว่างเกษตรกรกบัผูท้ี่เกี่ยวขอ้งพบว่า เกษตรกรมีความสมัพนัธ์ในระดบั 

ปานกลางกับโรงสี (ชุมชน/สหกรณ์/สกต.) และมีความสัมพันธ์ในระดับน้อยกับโรงสีเอกชน ด้าน

ความสมัพนัธ์ของโรงส ี(ชุมชน/สหกรณ์/สกต.) กบัผูเ้กี่ยวขอ้งพบว่า โรงสมีคีวามสมัพนัธ์ในระดบัที่ดกีบั

เกษตรกร โรงส ี(ชมุชน/สหกรณ์/สกต.) อื่น และหยง และมคีวามสมัพนัธ์ในระดบัปานกลางกบัโรงสเีอกชน

และผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง (ตารางที ่3.15) 

ตารางท่ี 3.15 ความสมัพนัธก์บัผูเ้ก่ียวข้องในโซ่อปุทานข้าว  

ทศันคติ 
เกษตรกร โรงสี 

(ชมุชน/สหกรณ์/สกต.) 

โรงสี

เอกชน 

หยง ผูป้ระกอบการ

ข้าวบรรจถุงุ 

เกษตรกร  3.82 2.43   

โรงส ี

(ชมุชน/สหกรณ์/สกต.) 
4.33 4.00 3.60 4.00 3.50 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

หมายเหตุ: คะแนน 5 ความสมัพนัธด์ทีีสุ่ด  คะแนน 1 ความสมัพนัธน้์อยทีสุ่ด 

3.3.5 ความคิดเห็นต่อการมีสัญญารบัซ้ือโดยตรงระหว่างเกษตรกรกับโรงสี(ชุมชน/

สหกรณ์/สกต.) 

 ความคดิเหน็ของเกษตรกรต่อการมสีญัญาโดยตรงกบัโรงส(ีชุมชน/สหกรณ์/สกต.)พบว่า 

ส่วนใหญ่(รอ้ยละ 80.43) เหน็ดว้ยเนื่องจาก ทําใหเ้กดิความเป็นธรรม มแีหล่งขายทีแ่น่นอน สามารถต่อรอง

ราคาได ้ไดร้บัความชว่ยเหลอืในด้านต่างๆเช่น ด้านขนส่ง เป็นต้น และเกษตรกรบางส่วน(ร้อยละ 19.57) 

ไม่เหน็ดว้ยเนื่องจาก เป็นการผกูมดัมากเกนิไป บางครัง้อาจถูกกดราคาได ้เสยีโอกาสในการขายในราคาที่

สูง สําหรบัโรงสีส่วนใหญ่(ร้อยละ 80)เห็นด้วยเนื่องจาก สามารถควบคุมการผลิตและมีปริมาณรบัซื้อที่

แน่นอน และโรงสบีางส่วน(รอ้ยละ 20)ไม่เหน็ดว้ยเนื่องจาก เป็นการผกูมดัมากเกนิไป เพราะสถานการณ์ใน

แต่ละปีไม่เหมอืนกนั  

3.3.6 ความคิดเหน็ของเกษตรกรกบัโรงสี(ชมุชน/สหกรณ์/สกต.)ต่อการมีตลาดกลาง 

ความคดิเหน็ของเกษตรกรต่อการมตีลาดกลางขา้วเปลอืกพบว่า ส่วนใหญ่(ร้อยละ 81.80) 

เหน็ดว้ยเนื่องจาก เป็นแหล่งขอ้มูลการผลติและการตลาด ไดร้าคาทียุ่ตธิรรม และทําให้เกษตรกรหนัมาทํา

การเกษตรแบบอนิทรยีม์ากยิง่ขึน้ และเกษตรกรบางส่วน(ร้อยละ 18.20)ไม่เหน็ด้วยเนื่องจาก มกีารฮัว้กนั 

กดราคารบัซื้อ เป็นต้น สําหรบัโรงสสี่วนใหญ่(ร้อยละ 80)เหน็ด้วยเนื่องจาก ทําให้มแีหล่งอ้างองิ เกดิการ

ถ่วงดุลกบัตลาดและพ่อคา้อื่นๆ และเป็นการชว่ยเหลอืเกษตรกร และโรงสบีางส่วน(ร้อยละ 20)ไม่เหน็ด้วย

เนื่องจาก ขา้วหอมมะลอินิทรยีม์ปีรมิาณผลผลติน้อย อาจทําไดย้าก 
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3.4 การวิเคราะหป์ระสิทธิภาพตลาด 

 3.4.1ระดบัความพอใจในคณุภาพข้าวเปลือกท่ีโรงสีรบัซ้ือจากเกษตรกร 

 ความพอใจของโรงสตี่อคณุภาพขา้วเปลอืกทีร่บัซื้อจากเกษตรกร ส่วนใหญ่มคีุณภาพอยู่

ในระดบัดีทัง้ในด้านความบรสิุทธิ ์เป็นข้าวที่มีความเป็นอินทรยี์ถาวรความชืน้และสิง่เจือปน สําหรบั

เปอร์ เซ็นต์ต้นข้าว  และความสวยของ เมล็ดข้าวเปลือกมีคุณภาพอยู่ ในระดับปานกลาง  

(ตารางที ่3.16 และภาพที ่3.4)     

ตารางท่ี 3.16  คณุภาพข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย(์คะแนน 5 คณุภาพดีท่ีสดุ  1คณุภาพตํา่ท่ีสดุ) 

คณุภาพของข้าวเปลือก คะแนนเฉล่ีย 

ความบรสิุทธิ ์ 4.70 

เป็นขา้วทีม่คีวามเป็นอนิทรยีถ์าวร 4.10 

เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว 3.60 

ความชืน้ 4.00 

ความสวยของสขีา้วเปลอืก 3.80 

สิง่เจอืปน 4.20 

ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 

 

ภาพท่ี 3.4 คณุภาพข้าวเปลือกหอมมะลิอินทรีย(์คะแนน 5 คณุภาพดีท่ีสดุ  1คณุภาพตํา่ท่ีสดุ) 

ทีม่า: จากตารางที ่3.16 

0
1
2
3
4
5

ความบรสิุทธิ ์

เป็นขา้วทีม่คีวามเป็น

อนิทรยีถ์าวร 

เปอรเ์ซน็ต์ต้นขา้ว 

ความชืน้ 

ความสวยของสี

ขา้วเปลอืก 

สิง่เจอืปน 

เกษตรกร 
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 ความพอใจในการรบัซื้อข้าวเปลือกหอมมะลอิินทรีย์จากแหล่งต่างๆ โดยโรงสรีบัซื้อ

ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีจ์ากเกษตรกรเพยีงแหล่งเดยีว พบวา่ ทัง้ในดา้นเวลาส่งมอบขา้วตามกําหนด 

และดา้นปรมิาณการส่งมอบขา้วตามกําหนด โรงสมีคีวามพอใจในระดบัมาก 

 3.4.2  ระดบัความพอใจในข้าวสารท่ีโรงบรรจรุบัซ้ือจากโรงสี (สหกรณ์/กลุ่มเกษตรกร) 

  ความพอใจของโรงบรรจุต่อขา้วสารที่รบัซื้อซึ่งรบัซื้อขา้วหอมมะลอินิทรยี์ทัง้หมดจาก

สหกรณ์การเกษตร/กลุ่มเกษตรกร โดยดา้นปรมิาณขา้ว โรงบรรจุมคีวามพอใจในระดบัมาก ดา้นเวลาส่ง

มอบและคุณภาพขา้วโดยรวม(ความเตม็เมลด็ความชืน้ ขา้วหกั ทอ้งไข)่มคีวามพอใจในระดบัปานกลาง  

3.5 การรบัรู้และความต้องการของผู้บริโภคต่อคณุลกัษณะของข้าวหอมมะลิอินทรีย ์

 การให้ความสําคัญกับคุณลักษณะต่างๆในการเลือกซื้อข้าวหอมมะลิอินทรีย์บรรจุถุงพบว่า  

นอกจากการให้ความสําคัญเรื่องของมาตรฐานข้าวอินทรีย์แล้ว ผู้บริโภคยังให้ความสําคัญกับราคา  

ความสะอาดและทนัสมยัของสถานทีซ่ือ้(ความหลากหลายของผลติภณัฑข์า้วทีจ่ําหน่าย และการหาซื้อง่าย) 

ในระดบัมาก รองลงมาให้ความสําคญัในระดบัปานกลางกบัลกัษณะของขา้ว(ความนุ่ม/ความนิ่มของขา้ว

หลงัการหุงความเหนียวของขา้วหลงัการหุงรสชาตคิวามหอมความเตม็ของเมลด็ขา้วก่อนหุงความสะอาด

ของขา้วไม่มมีอด กรวด ปนอยู่ในขา้วเป็นตน้)(ตารางที ่3.17) 

ตารางท่ี 3.17 การให้ความสาํคญักบัคณุลกัษณะต่างๆในการเลือกซ้ือข้าวหอมมะลิอินทรียบ์รรจถุงุ 

คณุลกัษณะต่างๆ 
ความถ่ีของคะแนน คะแนนเฉล่ีย

ถ่วงน้ําหนัก 5 4 3 2 1 รวม 

1.รสชาต ิ 1 2 3 0 0 6 3.67 

2.ความหอม 1 2 3 0 0 6 3.67 

3.ความนุ่ม/ความน่ิมของขา้วหลงัการหุง 2 1 3 0 0 6 3.83 

4.ความเหนียวของขา้วหลงัการหุง 0 5 1 0 0 6 3.83 

5.ความเตม็ของเมลด็ขา้วก่อนหุง 0 4 2 0 0 6 3.67 

6.ความสวยของเมลด็ขา้วหลงัการหุง 0 3 2 1 0 6 3.33 

7.สขีองขา้วก่อนการหุง 1 2 3 0 0 6 3.67 

8.หุงขึน้หมอ้ 0 3 2 0 1 6 3.17 

9.พนัธุข์า้วทีใ่ช ้ 0 1 0 0 5 6 1.50 

10.การระบุความเก่า/ใหม่ของขา้วสาร 0 4 0 0 2 6 3.00 

11.ความสมํ่าเสมอของคุณภาพขา้วทีหุ่ง 0 4 0 2 1 6 3.50 
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ตารางท่ี 3.17 (ต่อ) 

คณุลกัษณะต่างๆ 
ความถ่ีของคะแนน คะแนนเฉล่ีย

ถ่วงน้ําหนัก 5 4 3 2 1 รวม 

12.ความสะอาดของข้าวไม่มมีอด กรวด ปนอยู่ในขา้ว 1 3 2 0 0 6 3.83 

13.แหล่งทีม่าของขา้ว 0 2 0 0 4 6 2.00 

14.การระบุวนั เดอืน ปีทีผ่ลติ 0 4 2 0 0 6 3.67 

15.การระบุเปอรเ์ซน็ต์ของขา้วหอมมะล ิ 0 3 1 2 0 6 3.17 

16.การมขีอ้ความบรรยายถงึกรรมวธิกีารผลติและ

ประวตัขิองขา้วหอมมะล ิ
0 2 2 2 0 6 2.67 

17.การออกแบบบรรจุภณัฑ(์ดา้นรปูทรง สสีนั 

รปูภาพใหม้คีวามน่าสนใจ กะทดัรดั) 
0 0 3 2 1 6 2.33 

18.การไดร้บัการรบัรองมาตรฐานขา้วสารบรรจุถุง

จาํหน่ายภายในประเทศ (รปูพนมมอื) 
0 0 1 1 4 6 1.50 

19.การมตีราขา้วหอมมะลไิทยรบัรอง(ตราสเีขยีว) 0 0 1 1 4 6 1.50 

20.ชื่อเสยีงและภาพลกัษณ์ตราสนิคา้ 0 2 1 2 1 6 2.67 

21.การระบุวธิกีารหุงขา้วหอมมะลแิต่ละยีห่อ้ 0 0 3 2 1 6 2.33 

22.การไดร้บัการรบัรองมาตรฐาน GMP HACCP 

ISO ฮาลาล 
0 2 1 3 0 6 2.83 

23.การใหข้อ้มลูโภชนาการ 0 0 4 2 0 6 2.67 

24.คุณสมบตัเิฉพาะของขา้ว เช่น ขา้วเพือ่สุขภาพ 1 2 1 2 0 6 3.00 

25.ราคา 0 3 3 0 0 6 4.50 

26.หาซือ้ง่าย 0 6 0 0 0 6 4.00 

27.ความสะอาดและทนัสมยัของสถานทีซ่ือ้ 1 5 0 0 0 6 4.17 

28.การจดัวางตําแหน่งชัน้วางสนิคา้ทีห่ยบิได้

สะดวก เหน็ราคาไดช้ดัเจน 
0 4 2 0 0 6 3.67 

29.ความหลากหลายของผลติภณัฑข์า้วทีจ่าํหน่าย 1 4 1 0 0 6 4.00 

30.สื่อโฆษณาทีม่ผีลต่อการเลอืกซือ้ขา้วสาร 0 1 2 0 3 6 2.17 

31.การมพีนกังานขายแนะนําสนิคา้(ทดลองชมิ) 0 1 2 3 0 6 2.67 

32.การลดราคา 1 2 3 0 0 6 3.67 

33.การใหข้องแถม 1 0 3 2 0 6 3.00 

34.การส่งชิน้ส่วนชงิโชค 1 1 2 2 0 6 3.17 
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ตารางท่ี 3.17 (ต่อ) 

คณุลกัษณะต่างๆ 
ความถ่ีของคะแนน คะแนนเฉล่ีย

ถ่วงน้ําหนัก 5 4 3 2 1 รวม 

35.การระบุความเหมาะสมในการนําขา้วไปใช ้ 0 1 2 2 0 5 2.80 

36.การมบุีคคลผูเ้ชีย่วชาญดา้นขา้ว/อาหารรบัรอง 

ความอร่อย 
0 0 3 2 0 5 2.60 

ทีม่า : จากการสํารวจ (2554) 
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บทท่ี 4 

โครงสร้าง พฤติกรรม และผลการดาํเนินงานของตลาดข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

 

 บทนี้เป็นการนําเสนอผลการวเิคราะหโ์ครงสรา้ง พฤตกิรรม และผลการดําเนินงานของตลาดขา้ว

หอมมะลบิรรจุถุงซึ่งขอ้มูลทีใ่ชใ้นการวเิคราะหป์ระกอบดว้ยขอ้มูลจากการสมัภาษณ์ผูม้สี่วนเกี่ยวขอ้งใน

ตลาดขา้วบรรจุถุง การสํารวจขอ้มูลในตลาดและขอ้มูลงบการเงนิของบรษิทัที่ประกอบการขา้วบรรจุถุง  

โดยผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงทีใ่ชใ้นการวเิคราะหน์ัน้เป็นสมาชกิของสมาคมผูป้ระกอบการขา้วถุงไทย 

ที่มตีรามอืพนม และมีการขายขา้วหอมมะลิบรรจุถุงในร้านค้าสมยัใหม่ ซึ่งมทีัง้หมด 27 ราย (ตาราง

ภาคผนวก 4.1) 

ทัง้นี้การวเิคราะหใ์นบทนี้มขีอ้จํากดัของขอ้มูลงบการเงนิของบรษิทั เนื่องจากแต่ละบรษิทัไม่ได้

ประกอบการเพยีงขา้วหอมมะลบิรรจุถุงอย่างเดยีว แต่รวมถงึขา้วชนิดอื่นๆ ด้วยนอกจากนัน้บางรายยงั

ขายขา้วในรา้นคา้ดัง้เดมิ ดงันัน้ขอ้มูลงบการเงนิแสดงถงึภาพรวมของบรษิทั ส่งผลให้ผลการวเิคราะห์

บางส่วนจะเป็นขอ้มูลโดยรวมของตลาดขา้ว แต่อย่างไรกต็ามขอ้มูลทีไ่ดจ้ากการวเิคราะหส์ามารถใชเ้ป็น

แนวทางในการระบุถงึตลาดขา้วหอมมะลบิรรจุถุงไดเ้ชน่กนั 

4.1 โครงสร้างตลาดข้าวหอมมะลิ 100% บรรจถุงุ 

 ในการวเิคราะหโ์ครงสรา้งตลาดนัน้จะพจิารณา 2 ส่วน ไดแ้ก่ การวเิคราะหค์วามยากง่ายในการ

เขา้สู่ตลาด และการวเิคราะหก์ารกระจุกตวัของตลาด 

 4.1.1การวิเคราะหค์วามยากง่ายในการเข้าสู่ตลาด 

  จากการสํารวจพบว่าการเขา้สู่ตลาดข้าวหอมมะลบิรรจุถุงสามารถทําได้ค่อนขา้งง่าย 

เนื่องจากผูป้ระกอบการไม่จาํเป็นตอ้งมโีรงปรบัปรุงคุณภาพหรอืโรงบรรจุเป็นของตนเอง ทัง้นี้สาเหตุจาก

ผูป้ระกอบการทีม่โีรงปรบัปรุงคุณภาพเป็นของตนเองมกีําลงัการผลติที่ค่อนขา้งสูงจงึสามารถรบัจ้างผลติ

ใหแ้ก่รายอื่นได ้นอกจากนี้โรงสหีลายแห่งได้พฒันาเครื่องจกัรจนสามารถผลติขา้วบรรจุถุงขายเองและ

ยงัให้บริการในการบรรจุข้าวใส่ถุงให้แก่ผู้ประกอบการได้เช่นกนั ดงันัน้ผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุง 

ไม่จําเป็นตอ้งมเีงนิลงทุนมากในการผลติขา้วบรรจุถุง ส่งผลใหใ้นปจัจุบนัมขีา้วหอมมะลบิรรจุถุงวางขาย

ในตลาดมากถงึ 200-300 ตราสนิคา้ นอกจากนี้พบวา่แมแ้ต่รา้นคา้สมยัใหม่เองกม็กีารขายขา้วหอมมะลิ

บรรจุถุงในตราของตวัเอง เชน่ ขา้วเทสโกโ้ลตสั ขา้วโฮมเฟรชมาร์ท รวมถงึผูส้่งออกที่ในปจัจุบนัเขา้มา

ผลติขา้วสารบรรจุถุงจําหน่ายในตลาดภายในประเทศมากขึน้ ซึ่งเป็นช่องทางสําคญัในการเสรมิธุรกิจ

ส่งออกขา้วในชว่งประสบปญัหาของผูส้่งออก ทําใหม้กีารแขง่ขนักนัมากขึน้ 

  แต่อย่างไรกต็ามเมื่อพจิารณาถงึการเขา้สู่ตลาดขา้วในรา้นคา้สมยัใหม่พบวา่เงนิทุนและ

เงินทุนหมุนเวยีนเป็นปจัจยัสําคญั เนื่องจากค่าใชจ้่ายต่างๆ ในการวางสนิค้าขายที่ร้านค้าสมยัใหม่  
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เช่น ค่าแรกเขา้ ค่า rebate ค่าโฆษณา ค่าคลงัสนิค้า ซึ่งเป็นค่าใชจ้่ายที่สูง เช่น ค่าแรกเขา้ในบางครัง้

อาจสูงถงึ 1 ลา้นบาทต่อผลติภณัฑน์อกจากนี้โดยทัว่ไปทางรา้นค้าสมยัใหม่จะมนีโยบายในการจ่ายเงนิ

ใหแ้ก่ผูป้ระกอบการประมาณ 30-60 วนัหลงัจากได้รบัของ ในทางตรงขา้มกนัผูป้ระกอบการมกัจะต้อง

จ่ายเงินค่าข้าวสารให้แก่โรงสีหรือหยงภายใน 7 วนั ทําให้ผู้ประกอบการต้องมีเงินทุนที่ใช้ในการ

ดําเนินงานที่สูงเพื่อที่จะเข้ามาในตลาดร้านค้าสมยัใหม่ทําให้ตราสินค้าที่ขายในร้านค้าสมยัใหม่ม ี

น้อยกวา่จํานวนตราสนิคา้ทีก่ล่าวในเบือ้งตน้ค่อนขา้งมาก 

  ความจําเป็นต่อเงนิทุนของผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงสามารถพจิารณาไดจ้ากอตัราส่วน

ของสินทรพัย์หมุนเวยีนต่อยอดขาย (รายได้) จากงบการเงินของผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงพบว่า 

โดยเฉลีย่แลว้ทัง้อุตสาหกรรมมอีตัราส่วนของสนิทรพัยห์มุนเวยีนต่อยอดขายอยู่ที่ 0.42 แสดงให้เหน็ว่า

สําหรบัยอดขาย 1 บาทผูป้ระกอบการจําเป็นต้องมทีุนในการดําเนินงานถงี 0.42 บาท เมื่อพจิารณาถงึ

ผู้นําตลาดอย่าง บริษัทซี.พี. อินเตอร์เทรดจํากัด และ บริษัทปทุมไรซมิล แอนด์ แกรนารี จํากัด 

(มหาชน) พบว่าในปี 2553 ทัง้สองบริษทัมอีตัราส่วนของสนิทรพัย์หมุนเวยีนต่อยอดขายอยู่ที่ 0.42 

เท่ากบัค่าเฉลีย่ของอตุสาหกรรม ในขณะทีอ่ตัราส่วนของ บรษิทัเจยีเมง้ มารเ์กต็ติง้ จํากดั อยู่เพยีง 0.13 

ซึ่งอาจสะทอ้นใหเ้หน็ถงึความสามารถในการต่อรองกบัรา้นคา้สมยัใหม่ในเรื่องของขอ้ตกลงทางการค้าที่

ค่อนขา้งด ีในทางตรงกนัขา้มเมื่อพจิารณาผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงทีม่สี่วนแบ่งการตลาดอยู่สองลําดบั

สุดท้ายได้แก่ บรษิัทโรงสีข้าว เชยีงใหม่พลสุริยะ จํากดั และ บริษัทเสถียรรุ่งเรืองมาร์เก็ตติ้ง จํากดั 

พบวา่มอีตัราส่วนของสนิทรพัยห์มุนเวยีนต่อยอดขายทีค่่อนขา้งสูง คอื 0.49 และ 0.55 ตามลําดบั ทัง้นี้

อาจเป็นเพราะยอดขายทีน้่อยทําใหอ้ํานาจในการต่อรองเกีย่วกบัขอ้ตกลงทางการค้ากบัร้านค้าสมยัใหม่

มคี่อนขา้งน้อย ส่งผลใหต้อ้งใชทุ้นในการดําเนินงานต่อการขายทีค่่อนขา้งสูง (ตารางที ่4.1) 

 นอกจากนี้ย ังพบว่าความภักดีต่อสินค้ายังเป็นสิ่งกีดขวางในการเข้าสู่ตลาดของ

ผูป้ระกอบการรายใหม่ดว้ย เนื่องจากการสํารวจผูบ้รโิภคในบทที่ 2 พบว่าผูบ้รโิภคบางคนมคีวามภกัดี

ต่อตราสินค้า โดยเฉพาะขา้วมาบุญครองของบรษิัท ปทุมไรซมิล แอนด์ แกรนาร ีจํากดั (มหาชน)  

ซึ่งเป็นผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงรายแรกของประเทศไทย ทําให้ผูบ้รโิภคบางกลุ่มมัน่ใจในตราสนิค้านี้ 

ส่งผลให้ผูป้ระกอบการรายใหม่ที่จะเขา้สู่ตลาดต้องอาศยัการประชาสมัพนัธ์และการส่งเสรมิการขายที่

เน้นการสรา้งสนิคา้ใหเ้ป็นทีรู่จ้กัแก่ผูบ้รโิภค 
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ตารางท่ี 4.1 อตัราส่วนสินทรพัยห์มุนเวียนต่อรายได้ของผูป้ระกอบการข้าวบรรจถุงุ ปี 2552/53 

บริษทั ตราสินค้า 
สินทรพัยห์มุนเวียน/ยอดขาย 

ปี 2553 ปี 2552 

ซ.ีพ.ีอนิเตอรเ์ทรด จํากดั ตราฉตัร 0.42 0.56 

ปทุมไรซมลิ แอนด ์แกรนาร ีจํากดั (มหาชน) มาบุญครอง 0.42 0.30 

เจยีเมง้ มารเ์กต็ติง้ จํากดั หงษ์ทอง 0.13 0.12 

สุรนิทรท์พิย ์จํากดั สุรนิทพิย ์ 0.39 0.21 

โรงสขีา้ว เชยีงใหม่พลสุรยิะจํากดั วสิุทธิ ์ 0.49 0.50 

เสถยีรรุ่งเรอืงมารเ์กต็ติง้จาํกดั โคโค ่ 0.55 0.82 

เฉลีย่ทัง้อุตสาหกรรม 

 

0.42 0.43 

ทีม่า: จากการคํานวณ (2555) 

 4.1.2 การวิเคราะหก์ารกระจกุตวัของตลาด (Concentration Ratio) 

  ในการวเิคราะห์การกระจุกตวัของตลาดจะพิจารณาจากส่วนแบ่งตลาดของบรษิัทที่มี

ส่วนแบ่งตลาดสูงสุด 4 ลําดบัแรก ดงัสมการ (4.1) 

 𝐶𝑅4 = 𝑆1 + 𝑆2 + 𝑆3 + 𝑆4 (4.1) 

 โดยที่ Si = ส่วนแบ่งการตลาดของบรษิทั i ซึ่งคํานวณจากรายได้ของผูป้ระกอบการi 

ส่วนรายไดร้วมของทุกบรษิทั จากงบกําไรขาดทุนทีแ่สดงในกรมพฒันาธุรกจิการคา้ กระทรวงพาณชิย ์

  เมื่อพจิารณาจากรายไดร้วมของบรษิทัในปี พ.ศ. 2553 แลว้พบวา่ บรษิทั ซี.พ.ีอนิเตอร์

เทรด จํากดั (ขา้วตราฉตัร) มสี่วนแบ่งการตลาดมากทีสุ่ดอยู่ที ่17.07% รองลงมาไดแ้ก่ บรษิทั ปทุมไรซมลิ 

แอนด ์แกรนาร ีจํากดั (มหาชน) (ขา้วมาบุญครอง) บรษิทั เจยีเม่งมารเ์กต็ติง้ จํากดั (ขา้วหงส์ทอง) และ 

บรษิทั ไทยฮา จํากดั (มหาชน) ซึ่งมสี่วนแบ่งการตลาดที ่14.64% 9.60% และ 9.53% ตามลําดบั ดงันัน้

อตัราการกระจุกตวัสําหรบั 4 บรษิทัผูนํ้า ในตลาดขา้วโดยรวมเท่ากบั 50.87% และอตัราการกระจุกตวั

ของ 3 บริษัทผู้นําตลาดอยู่ที่ 41.43%(ตารางที่ 4.2) 0

1
ซึ่งเป็นการกระจุกตวัปานกลาง แสดงให้เหน็ว่า

ตลาดมโีครงสรา้งเป็นตลาดผูข้ายน้อยราย แต่มกีารแขง่ขนักนัสูง 

 

 

 

                                                             
1
ผลการคาํนวณส่วนแบ่งการตลาดค่อนขา้งใกลเ้คยีงกบัส่วนแบ่งการตลาดทีร่ะบุไวใ้น Marketeer (2011) ทีไ่ดแ้สดงไว้

ในบทที ่2 ของรายงานน้ี 



4-4 
 

 

ตารางท่ี 4.2 ส่วนแบ่งการตลาดและอตัราการกระจกุตวัของตลาดปี 2553 

บริษทั ย่ีห้อ ส่วนแบ่งการตลาด 

บรษิทัซ.ีพ.ีอนิเตอรเ์ทรด จํากดั ตราฉตัร 17.07 

บรษิทั ปทุมไรซมลิแอนด ์แกรนาร ีจํากดั (มหาชน) มาบุญครอง 14.64 

บรษิทัเจยีเมง้มารเ์กต็ติง้ จํากดั หงษ์ทอง 9.63 

บรษิทั ไทยฮา จํากดั (มหาชน) ตราเกษตร 9.53 

อื่น ๆ 
 

49.13 

รวม 
 

100.00 

CR3 
 

41.34 

CR4 
 

50.87 

ทีม่า: จากการคํานวณ (2554) 

  เมื่อพจิารณาเฉพาะขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีข่ายในรา้นค้าสมยัใหม่ พบว่า ขา้วหอมมะลิ

ของส่วนแบ่งการตลาดรวมของผูนํ้าตลาด (CR3) ซึ่งได้แก่ขา้วมาบุญครอง ขา้วหงส์ทอง และตราฉัตร  

มเีพียง 25% เช่นเดียวกนัข้าวที่เป็นตราสินค้าของร้านค้าสมยัใหม่เอง (House Brand) มีส่วนแบ่ง

การตลาดที ่25% และขา้วของผูป้ระกอบการทีเ่หลอือกี 50%(ภาพที ่4.1) ซึ่งแสดงใหเ้หน็วา่ในตลาดขา้ว

หอมมะลิบรรจุถุงที่ขายในร้านค้าสมยัใหม่นัน้มกีารกระจุกตวัของตลาดที่น้อยและมกีารแข่งขนักนัที่

ค่อนขา้งสูงอย่างไรกต็ามส่วนแบ่งทางการตลาดมกีารเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาขึน้อยู่กบัการส่งเสรมิ

การขายของผูป้ระกอบการข้าวบรรจุถุง หากช่วงใดที่ผู้ประกอบการรายหนึ่งปรบัราคาลงจะส่งผลให ้

ส่วนแบ่งการตลาดของผูป้ระกอบการรายนัน้เพิม่มากขึน้ 

 

ภาพท่ี 4.1 ส่วนแบ่งการตลาดข้าวหอมมะลิบรรจถุงุในร้านค้าสมยัใหม่ 

ทีม่า: จากการสมัภาษณ์ (2555)   

มาบุญครอง+

ฉตัร+หงษ์ทอง, 

25% 

House brand, 

25% 

อื่น ๆ , 50% 
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4.2 พฤติกรรมของผู้ประกอบการในตลาด 

 ในการวเิคราะห์พฤตกิรรมของผู้ประกอบการขา้วบรรจุถุงในตลาดจะพจิารณา 2 ส่วน ได้แก่  

การแขง่ขนัทางดา้นราคา และการแขง่ขนัทางดา้นความแตกต่างของสนิคา้ 

 4.2.1การแข่งขนัทางด้านราคา 

 การกําหนดราคาของผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงจะพิจารณาจากต้นทุนในการผลิต 

บวกผลกําไรทีต่อ้งการ และกําหนดราคาตามคุณภาพสนิคา้ โดยจะพจิารณาจากราคาตลาด ภาวะตลาด 

และสภาพการแข่งขนัในตลาดเป็นสําคญั และการกําหนดราคาต้องมีการพิจารณาราคาของคู่แข่ง 

ในตลาดประกอบด้วย โดยมากผูนํ้าในการกําหนดราคาจะเป็นผูป้ระกอบการที่มสี่วนแบ่งการตลาดสูง 

เชน่ ขา้วมาบุญครอง ขา้วตราฉตัร และ หงสท์อง โดยผูป้ระกอบการรายย่อยอื่นๆ กจ็ะกําหนดราคาตาม

โดยจะกําหนดราคาตํ่ากวา่เลก็น้อยสําหรบัขา้วทีม่ลีกัษณะเหมอืนกนั   

 นอกจากนี้ราคาขายไม่ค่อยมกีารเปลี่ยนแปลงมากนัก เนื่องจากโครงสร้างตลาดผูข้าย

น้อยรายและผูบ้ริโภคยงัเน้นในเรื่องของราคาค่อนข้างมาก การเปลี่ยนแปลงราคาของผู้ประกอบการ 

รายหนึ่ง ย่อมส่งผลให้เกดิการตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงราคาของผูป้ระกอบการรายอื่นๆ เช่นกนั  

ถา้ผูป้ระกอบการรายหนึ่งลดราคาสนิคา้ลง ผูป้ระกอบการรายอื่นๆ จะลดราคาตามมาเพื่อรกัษาส่วนแบ่ง

ตลาด ในทางตรงกนัข้ามการตอบสนองต่อราคาค่อนข้างช้าเมื่อมีผู้ประกอบการรายใดปรบัราคาขึ้น 

เนื่องจากเกรงวา่ตนเองจะสูญเสยีส่วนแบ่งทางการตลาดไป 

 อย่างไรกต็ามผูป้ระกอบการจะนิยมใชก้ลยุทธด์า้นราคาในชว่งทีผ่ลผลติออกสู่ตลาดมาก

เนื่องจากราคาขา้วในตลาดจะลดลงจงึต้องปรบัราคาตามโดยมเีป้าหมายเพื่อรกัษาส่วนแบ่งการตลาด

เนื่องจากจะมผีูป้ระกอบการรายใหม่เขา้สู่ตลาดทําใหม้กีารแขง่ขนักนัรุนแรงมากขึน้และในช่วงที่ผลผลติ

ขาดแคลนราคาขา้วในตลาดจะปรบัตวัสูงขึน้ซึ่งผูป้ระกอบการกจ็ะปรบัราคาขา้วสารบรรจุถุงเพิม่ขึน้ตามทํา

ให้สามารถชดเชยในช่วงที่ปรบัลดราคาลงได้บ้างแต่การปรบัราคาหน้าถุงเป็นสิ่งที่ทําได้ยากเพราะ

กระทรวงพาณิชย์จะควบคุมราคาและมีความอ่อนไหวต่อยอดขายค่อนข้างสูงซึ่งอาจทําให้สูญเสีย 

ส่วนแบ่งการตลาดได้ทัง้นี้ผู้ประกอบการส่วนใหญ่จะรอดูท่าทีของผู้นําตลาดแต่อย่างไรกต็ามการใช ้

กลยุทธด์า้นราคากม็ขีอ้จํากดัในเรื่องส่วนต่างผลกําไรทีต่ํ่าทําใหใ้นบางครัง้ตอ้งใชว้ธิเีพิม่ราคาขายส่งกบั

รา้นคา้หรอืใชก้ลยุทธก์ารส่งเสรมิการขายอื่นควบคู่ไปดว้ย 

 นอกจากนี้พบวา่การดําเนินนโยบายของรฐับาลเชน่การรบัจํานําขา้วการแทรกแซงราคา

ขา้วมาตรการกําหนดมาตรฐานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายในประเทศซึ่งการดําเนินนโยบายนี้ทําให้

ราคาขา้วซึ่งเป็นวตัถุดบิทีส่ําคญัมตีน้ทุนทีสู่งขึน้และมสี่วนทําใหร้าคาขา้วสารบรรจุถุงเพิม่ขึน้ดว้ย 

 จากการสํารวจขา้วหอมมะลบิรรจุถุงที่ขายอยู่ในร้านค้าสมยัใหม่พบว่าผูป้ระกอบการ 

มกีารแข่งขนัทางด้านราคาที่สูง เนื่องจากผู้บรโิภคให้ความสําคญัด้านราคาในการตดัสินใจเลือกซื้อ 

ข้าวหอมมะลิค่อนข้างมาก (จากบทที่ 2) ถึงแม้ว่าราคาข้าวที่ติดไว้หน้าถุงจะมีราคาที่ค่อนข้างสูง  

โดยเฉลี่ยอยู่ที่ 250 บาท/ถุง 5 กิโลกรมัซึ่งข้าวที่มีราคาหน้าถุงสูงสุดคือข้าวกุลาทอง และมหานคร  
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(ถุงเขยีวเขม้) ซึ่งมรีาคาหน้าถุงอยู่ที่ 300 บาท/ถุง ส่วนผูนํ้าตลาดได้แก่ขา้วมาบุญครอง ตราฉัตร และ

หงส์ทอง มีราคาหน้าถุงอยู่ที่ 200-260 บาท/ถุง 5 กิโลกรัม ขึ้นอยู่ก ับลักษณะของข้าวหอมมะล ิ 

แต่อย่างไรกต็ามเมื่อพจิารณาถงึราคาที่ขายจรงิในร้านค้าสมยัใหม่ (ณ วนัที่ทําการสํารวจ) พบว่าราคา

ขายจรงิเฉลี่ยอยู่ที่ 195 บาท/ถุง 5 กโิลกรมั หรอื เฉลี่ยแล้วราคาขายจรงิตํ่ากว่าราคาหน้าถุงอยู่ถงึ 48 

บาท/ถุง 5 กิโลกรมัส่วนต่างสูงสุดที่พบ ณ วนัสํารวจคือ 119 บาท/ถุง สะท้อนให้เห็นถึงการแข่งขนั

ทางดา้นราคาทีรุ่นแรง (ตารางที ่4.3) 

ตารางท่ี 4.3 ราคาหน้าถงุ ราคาขายจริง และส่วนต่างของข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ1

2 

ราคา จาํนวน (ถงุ) ร้อยละ 

ราคาหน้าถุง 
  

251 - 300 บาท 19 28.36 

201 - 250 บาท 42 62.69 

ตํ่ากวา่ 201 บาท 6 8.96 

รวม 67 100.00 

ราคาขายจรงิ 
  

201-250 24 35.82 

ตํ่ากวา่ 201 บาท 43 64.18 

รวม 67 100.00 

ส่วนต่างราคาหน้าถุงและขายจรงิ 
  

91 - 120 บาท 8 11.94 

61 - 90 บาท 11 16.42 

31 - 60 28 41.79 

ตํ่ากวา่ 31 บาท 20 29.85 

รวม 67 100.00 

 ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

 4.2.2การแข่งขนัในด้านความแตกต่าง 

 ถึงแม้ว่าการแข่งข ันด้านราคาในตลาดข้าวหอมมะลิบรรจุถุงจะมีความรุนแรง 

ผูป้ระกอบการหลายรายพยายามสร้างผลิตภณัฑ์ข้าวหอมมะลิบรรจุถุงแบบต่าง ๆ ที่เน้นด้านความ

แตกต่างโดยเฉพาะในเรื่องคุณภาพของขา้วหอมมะลบิรรจุถุง เน้นการคดัเลอืกวตัถุดบิที่ตรงกบัความ

                                                             
2
รายละเอยีดดา้นราคาของแต่ละผูป้ระกอบการสามารถพบไดใ้นตารางภาคผนวก 4.2 
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ตอ้งการของผูบ้รโิภค เชน่ ขา้วหอมมะลใิหม่ตน้ฤดู ขา้วหอมมะล ิจากทุ่งกุลารอ้งไห ้มกีารแสดงขอ้ความ

เกี่ยวกบัแหล่งผลติ และมาตรฐานต่าง ๆ ที่ได้รบัเพื่อบ่งบอกถงึคุณภาพของสนิค้าของตนเองส่งผลให้

ตราสนิคา้เป็นทีจ่ดจําของผูบ้รโิภคและผูบ้รโิภคเกดิการซื้อซ้ํา 

 ทัง้นี้ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงเน้นการสรา้งภาพลกัษณ์ของตราสนิคา้ใหม้คีวามชดัเจน

และแตกต่าง มกีารพฒันาและปรบัปรุงคุณภาพสนิค้าโดยเฉพาะความนุ่มและความหอมของขา้วที่สุกแล้ว

ใหย้งัคงนุ่มและหอมไวไ้ดน้านโดยการพฒันาบรรจุภณัฑใ์หม้คีุณภาพและรูปแบบทีท่นัสมยัซึ่งในปจัจุบนั

ได้มกีารพฒันาบรรจุภัณฑ์ในรูปแบบบรรจุสุญญากาศที่จะช่วยเก็บรกัษาคุณภาพขา้วและสภาพเมล็ด

ข้าวได้และจากการที่ผู้บริโภคหนัมาสนใจสุขภาพและคุณค่าทางโภชนาการมากขึ้นได้มีการพฒันา

ผลติภณัฑท์ีต่รงความตอ้งการผูบ้รโิภคเชน่ขา้วเสรมิวติามนิขา้วผสมขา้วกลอ้งผูป้ระกอบการส่วนใหญ่จะ

เน้นการพฒันาสนิคา้ใหม่เพื่อสรา้งความแตกต่างระหว่างสนิค้าการปรบัปรุงและรกัษาคุณภาพสนิค้าให้

ได้มาตรฐานมากขึน้เพื่อรกัษาภาพลกัษณ์สนิค้าและสร้างความเชื่อมัน่ให้กบัผูบ้ริโภครวมถงึการแบ่ง

ขนาดของสนิคา้ใหม้คีวามหลากหลายตามความตอ้งการของแต่ละครอบครวัซึ่งในปจัจุบนัมขีนาดตัง้แต่ 

1, 2, 2.5, 5, 15 และ 50 กโิลกรมั 

 จากการสํารวจข้าวหอมมะลบิรรจุถุงในร้านค้าสมยัใหม่ 67 ถุงพบว่ามีข้าวถุงที่ระบุถึง

พนัธุข์า้วทีใ่ชใ้นการบรรจุอยู่ 13 ถุง และม ี19 ถุง ที่ระบุถงึแหล่งที่มาของขา้วสารหอมมะล ินอกจากนี้ยงั

พบว่ามีอยู่ 11 ตราสนิค้าที่มีการออกผลิตภัณฑ์ขา้วหอมมะลิใหม่หรือข้าวหอมต้นฤดู เช่น ขา้วมาบุญ

ครอง ขา้วตราฉัตร ขา้วตราหงษ์ทอง ขา้วตรามหานคร ขา้วตราแสนด ีขา้วตรา Home fresh mart ขา้ว

ตรา X-Port Qulx (ตารางที ่4.4) 

ตารางท่ี 4.4 ข้อมูลทัว่ไปของข้าวสารหอมมะลิท่ีนํามาบรรจถุงุ 

ข้อความ จาํนวน (ตราสินค้า) 

พนัธุข์า้วทีใ่ชใ้นการบรรจุถุง 13 

แหล่งทีม่าของขา้วสารหอมมะล ิ

ความเกา่-ใหมข่องขา้วสาร 

- ขา้วเก่า 

- ขา้วใหม ่

19 

 

3 

11 

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2554) 

  นอกจากนี้จากการสํารวจพบว่าผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงหลายรายมีการเน้นที่

มาตรฐานรบัรองคุณภาพขา้วหอมมะลบิรรจุถุง โดยการทํามาตรฐานต่าง ๆ เช่น ตราพนมมอื ตราขา้ว

หอมมะลไิทยรบัรอง มาตรฐาน HACCP, GMP, ISO เป็นต้นผูป้ระกอบการบางรายพยายามสื่อให้

ผูบ้รโิภคเหน็วา่ขา้วของตนเองมรีสชาตดิผีา่นการรบัรองจากผูเ้ชีย่วชาญด้านอาหาร เช่น หม่อมถนัดศร ี

หมกึแดง (ตารางที ่4.5)  
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ตารางท่ี 4.5 จาํนวนข้าวบรรจถุงุท่ีมีเครื่องหมายรบัรองคณุภาพ 

ข้อความ จาํนวน (ตราสินค้า) 

เครื่องหมายรบัรองมาตรฐานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายภายในประเทศ 

(รูปพนมมอื) 
26 

ตราขา้วหอมมะลไิทยรบัรอง(ตราสเีขยีว) 9 

การรบัรองมาตรฐาน HACCP 15 

การรบัรองมาตรฐาน GMP 12 

การรบัรองมาตรฐาน ISO 12 

การรบัรองมาตรฐานฮาลาล 12 

การรบัรองมาตรฐานจากสคบ. 5 

บุคคลผูเ้ชีย่วชาญดา้นขา้ว/อาหารรบัรองความอร่อย เชน่ หมอ่มถนดัศร ี

 หมกึแดง  ฯลฯ 
6 

รางวลัรบัรองคุณภาพ 11 

มาตรฐานโรงงาน 11 

 ทีม่า: จากการสํารวจ (2554) 

 นอกจากนี้พบว่าผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงจะมีการตัง้งบประมาณในการส่งเสริม

การตลาดทัง้ในดา้นการโฆษณาทางโทรทศัน์วทิยุหนังสอืพมิพ์นิตยสารรวมถงึป้ายโฆษณาตามสถานที่

ต่างๆโดยเฉพาะในช่วงที่มีการแข่งข ันกันรุนแรงการโฆษณาของผู้ประกอบการผ่านสื่อต่างๆ 

มีมูลค่าเกือบร้อยล้านบาทซึ่งการโฆษณาผ่านสื่อต่างๆจะเป็นการเน้นให้ตราสินค้าเป็นที่รู้จ ักของ

ผูบ้รโิภครวมถงึในช่วงที่ต้องการแนะนําสนิค้าใหม่และการโฆษณาส่วนใหญ่จะทําการโฆษณาผ่านสื่อ

โทรทศัน์และสิง่พมิพซ์ึ่งจะเป็นการเขา้ถงึกลุ่มผูบ้รโิภคเป้าหมายไดเ้ป็นอย่างด ี

 ผูป้ระกอบการบางรายจะมกีารจดัทําเวบ็ไซต์แนะนําสนิค้าตลอดจนสามารถดําเนินการ

สัง่ซื้อสนิคา้ผา่นทางอนิเตอรเ์น็ตได้ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นช่องทางสําหรบัผูค้้าส่งหรอืผูป้ระกอบการรายย่อย

ช่องทางการจําหน่ายข้าวสารบรรจุถุงส่วนใหญ่จะจําหน่ายผ่านร้านค้าปลีกสมยัใหม่เนื่องจากเป็น

ชอ่งทางทีส่ามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ไดเ้ป็นอย่างดรีวมถงึเป็นช่องทางที่สอดคล้องกบัวถิชีวีติการ

ดําเนินชวีติในปจัจุบนัสําหรบัการกระจายสนิคา้ส่วนใหญ่ผูป้ระกอบการรายใหญ่จะมศีูนย์กระจายสนิค้า

ในแต่ละพืน้ทีร่วมถงึในภูมภิาคต่างๆสําหรบัผูป้ระกอบการรายย่อยส่วนใหญ่จะดําเนินการร่วมกบัโรงสี

หรอืมโีรงงานและจุดกระจายสนิคา้เฉพาะในเขตกรุงเทพมหานคร 

 มผีูป้ระกอบการหลายรายที่ประสบความสําเร็จในการสร้างความแตกต่างให้ผูบ้รโิภค

รบัรูไ้ด ้อาทเิชน่ ขา้วมาบุญครองซึ่งเน้นในเรื่องของลกัษณะขา้วหลงัการหุงตอ้งเหมอืนเดมิทุกครัง้ทําให้

ขา้วมาบุญครองมสี่วนแบ่งการตลาดทีสู่ง ถงึแมว้า่จะมรีาคาขายทีสู่งกวา่ผูป้ระกอบการรายอื่นกต็าม 
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 4.2.3 พฤติกรรมการกาํหนดราคาตามคณุลกัษณะของข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

 ในการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการกําหนดราคาของผูบ้รรจุขา้วถุงนัน้อยู่บนพื้นฐานของการ

สร้างความแตกต่างในตวัสนิค้า (Product differentiation) โดยผูบ้รรจุขา้วถุงมกีารสร้างความแตกต่าง

ของข้าวบรรจุถุงในแนวดิ่ง ซึ่งเป็นการสร้างความแตกต่างทางด้านคุณภาพ (Lancaster (1966), 

Thomas (1989), and Clemons et al (2002)) เพื่อใหผู้บ้รโิภคสามารถรบัรู้ในคุณภาพของขา้วบรรจุถุง

ของตนเองดงันัน้อุปสงคข์า้วบรรจุถุงของผูป้ระกอบการiสามารถเขยีนไดด้งัสมการ (4.2) 

 𝑞𝑖 = 𝑞(𝑝𝑖 ,𝑋𝑖 , 𝑝−𝑖) (4.2) 

โดยที ่ 𝑞𝑖  คอื อุปสงคข์า้วถุงของผูบ้รรจุ i 

 𝑝𝑖       คอื ราคาขา้วบรรจุถุง i 

 𝑋𝑖       คอื เวกเตอรข์องคุณลกัษณะต่าง ๆ ของขา้วถุง i 

และ 𝑝−𝑖    คอื ราคาขา้วบรรจุถุงของผูบ้รรจุรายอื่น 

  สําหรบัตน้ทุนในการผลติขา้วบรรจุถุงนัน้ขึน้อยู่กบัปรมิาณที่ผลติหรอือุปสงค์ของสนิค้า 

คุณลกัษณะต่าง ๆ ของขา้วบรรจุถุง และราคาวตัถุดบิซึ่งผูบ้รรจุขา้วถุงแต่ละรายเป็นผูร้บัราคา (Price 

taker)สมการตน้ทุนการผลติขา้วบรรจุถุงของผูบ้รรจุ i สามารถเขยีนไดด้งัสมการ (4.3) 

 𝑐𝑖 = 𝑐(𝑞𝑖(𝑝𝑖 ,𝑋𝑖 , 𝑝−𝑖),𝑋𝑖 ,𝑊𝑖) (4.3) 

โดยที ่ 𝑐𝑖 คอื ตน้ทุนการผลติขา้วบรรจุถุงของผูบ้รรจุ i 

 𝑊𝑖  คอื เวกเตอรข์องราคาปจัจยัการผลติ 

  จากสมการ (1) และ (2) สามารถเขยีนฟงักช์นักําไรของผูบ้รรจุ (𝜋) ไดด้งัสมการ (4.4) 

 𝜋 = 𝑝𝑖𝑞𝑖(𝑝𝑖,𝑋𝑖, 𝑝−𝑖) − 𝑐(𝑞𝑖(𝑝𝑖,𝑋𝑖, 𝑝−𝑖),𝑋𝑖 ,𝑊𝑖) (4.4) 

  กําหนดใหแ้รงจูงใจของผูบ้รรจุถุงคอืกําไร ดงันัน้ปญัหาของผูบ้รรจุคอืทําอย่างไรให้ได้

กําไรสูงสุดในที่นี้กําหนดให้ผู้บรรจุถุงมีทางเลือกในการกําหนดราคาข้าวบรรจุถุงของตนเอง (𝑝𝑖 )  
สําหรบัการตดัสนิใจในเรื่องของการสรา้งความแตกต่างหรอืคุณลกัษณะของขา้วบรรจุถุงของผูบ้รรจุนัน้

จะถูกกําหนดไวก้่อนล่วงหน้าแล้ว (predetermined)
3
ดงันี้เงื่อนไขลําดบัที่ 1(First Order condition) ของ

ผูบ้รรจุ i ดงัสมการ (4.5) 

 
𝑝𝑖 = 𝑐′(𝑞𝑖(𝑝𝑖,𝑋𝑖 ,𝑝−𝑖),𝑋𝑖,𝑊𝑖) −

𝑞𝑖(𝑝𝑖,𝑋𝑖, 𝑝−𝑖)
𝑞𝑖′(𝑝𝑖 ,𝑋𝑖 , 𝑝−𝑖)

 (4.5) 

โดยที ่𝑐′(… ) และ 𝑞𝑖′(… ) คอือนุพนัธลํ์าดบัที ่1 ของฟงักช์นัตน้ทุนและอุปสงคต์ามลําดบั   

                                                             
3
ขอ้สมมตน้ีิมไีวเ้พื่อลดความซบัซอ้นในการแกป้ญัหาของผูบ้รรจุ 
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 จากสมการ (4.5) จะเห็นได้ว่าราคาของข้าวบรรจุถุงจะขึ้นอยู่ก ับต้นทุนส่วนเพิ่ม 

(marginal cost) และ อุปสงคข์องสนิคา้ ในการวเิคราะห์การกําหนดราคาของผูบ้รรจุถุงเชงิประจกัษ์นัน้ 

กําหนดใหต้น้ทุนในการผลติเป็นฟงักช์นักําลงัสอง (quadratic function) กบัคุณลกัษณะต่าง ๆ ของขา้ว

บรรจุถุงดงันัน้ตน้ทุนส่วนเพิม่จะเป็นฟงักช์นัเสน้ตรง (linear function) กบัคุณลกัษณะต่าง ๆ ดงัสมการ 

(4.6) 

 𝑐′(. ) = 𝛽0 + 𝛽𝑎𝑋𝑎 + 𝜗 (4.6) 

โดยที ่ 𝛽0 คอื ค่าคงที ่

 𝛽𝑎 คอื ค่าสมัประสทิธิข์องคุณลกัษณะ a หรอืตน้ทุนส่วนเพิม่ของคุณลกัษณะ a 

 𝜗 คอื ค่าคลาดเคลื่อน (error term)  

 จากสมการ (4.5) และ (4.6) เราสามารถเขยีนสมการราคาขา้วบรรจุถุงไดด้งันี้ 

 𝑝 = 𝛽0 + 𝛽𝑎𝑋𝑎 + 𝛿 (4.7) 

โดยที ่ 𝛿คอื ค่าคลาดเคลื่อนของราคาซึ่งประกอบดว้ย 𝜗 และ 
𝑞𝑖(𝑝𝑖,𝑋𝑖,𝑝−𝑖)
𝑞𝑖′(𝑝𝑖,𝑋𝑖,𝑝−𝑖)

 

 เนื่องจากผูบ้รรจุแต่ละรายมกีารผลติขา้วบรรจุถุงหลายชนิด อาจจะพบได้ว่าตราสนิค้ามี

ผลต่อการตัดสินใจซื้อขอผู้บริโภค การทําให้ตราสินค้าเป็นที่จดจําต่อผู้บริโภคนัน้ทําให้เกิดต้นทุน

บางส่วนขึน้  ซึ่งตราสนิคา้ของขา้วบรรจุถุงอาจมอีทิธพิลในต่อราคาของขา้วบรรจุถุงดว้ย ซึ่งผลกระทบนี้

อาจรวมอยู่ในค่าคาดเคลื่อนและทําให้เกดิความเอนเอยีงในการประมาณค่า ดงันัน้ในการประมาณค่า 

ได้ทําการเพิม่ตวัแปรหุ่นตรายี่ห้อเพื่อประมาณหาค่าอทิธพิลคงที่ (Fixed effect) ของแต่ละตราสนิค้า 

ส่งผลใหแ้บบจําลองทีใ่ชใ้นการประมาณค่าเป็น 

 𝑝 = 𝛽0 + 𝛽𝑎𝑋𝑎 + 𝛽𝑏𝑟𝑎𝑛𝑑𝐵𝑟𝑎𝑛𝑑 + 𝛿 (4.8) 

โดยที ่ 𝐵𝑟𝑎𝑛𝑑 คอืตวัแปรหุ่นตราสนิคา้ 

 𝛽𝑏𝑟𝑎𝑛𝑑 คอืค่าสมัประสทิธิ ์หรอือทิธพิลคงทีข่องตราสนิคา้ หรอืตน้ทุนส่วนเพิม่ของตราสนิคา้ 

 ในการประมาณค่านัน้ใชร้าคาหน้าถุงเป็นตวัแปรต้นและคุณลกัษณะอื่น ๆ รวมทัง้ตรา

สินค้าเป็นตัวแปรตาม  จากการทดสอบพบว่าข้อมูลราคาหน้าถุงและคุณลักษณะของข้าวถุงมี

ความสมัพนัธแ์บบกึง่ล๊อคกาลทิมึ (semi-logarithmic)นอกจากนี้คุณลกัษณะบางคุณลกัษณะของขา้วถุง 

เชน่ ลกัษณะการบรรจุ การเพิม่วติามนิ การรบัรอง ISO GMP การรบัรองจาก สคบ.ได้ถูกนําออกจาก

การประมาณค่าเนื่องจากค่าสมัประสิทธิไ์ม่มนีัยสําคญัทางสถติิและทําให้ผลการประมาณค่าโดยรวม 

แย่ลง  ดงันัน้ผลการประมาณทีไ่ดเ้ป็นไปตามตารางที ่4.6 
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ตารางท่ี 4.6 ผลการประมาณค่าราคาและต้นทุนส่วนเพ่ิมของลกัษณะต่างๆของข้าวถงุ 

VARIABLES 
(1) (2) (3) (4) 

lprice lprice lprice lprice 

     

ตราฉตัร -0.0917  -0.0916  

 (0.0551)  (0.0592)  

หงสท์อง -0.0183  0.00767  

 (0.0586)  (0.0638)  

มาบุญครอง -0.110  -0.0589  

 (0.0793)  (0.0822)  

ผูนํ้าตลาด  -0.0665*  -0.0418 

  (0.0370)  (0.0418) 

ขา้วใหม่ 0.0504 0.0509 0.0437 0.0448 

 (0.0310) (0.0310) (0.0329) (0.0329) 

แหล่งทีม่าของขา้ว 0.0756** 0.0749**   

 (0.0292) (0.0286)   

ตราพนมมอื   0.00450 0.00795 

   (0.0310) (0.0328) 

มาตรฐาน HACCP 0.0769** 0.0554* 0.0639* 0.0387 

 (0.0364) (0.0323) (0.0381) (0.0333) 

เครื่องหมายฮาลาล 0.111*** 0.0956** 0.0871** 0.0693* 

 (0.0371) (0.0366) (0.0378) (0.0378) 

ขา้วหอมมะล ิ100%  0.00427  0.0160 

  (0.0287)  (0.0320) 

การรบัรองโดยบุคคล   0.0482 0.0477 

   (0.0432) (0.0433) 

Constant 5.531*** 5.526*** 5.499*** 5.491*** 

 (0.0210) (0.0250) (0.0289) (0.0296) 

     

Observations 66 66 66 66 

R-squared 0.253 0.238 0.185 0.168 

Standard errors in parentheses 

*** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1 

ทีม่า: จากการคํานวณ (2555) 
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 ผลการประมาณค่าพบว่าค่าสมัประสิทธิซ์ึ่งบ่งบอกถึงต้นทุนส่วนเพิ่มของตราสินค้า 

มาบุญครอง หงส์ทอง และตราฉัตร มีค่าเป็นลบ แต่ไม่มีนัยสําคญัทางสถิตใินแบบจําลองที่ 1 และ 3 

เชน่เดยีวกบัค่าสมัประสทิธิข์องตวัแปรผูนํ้าตลาด (leader ซึ่งประกอบด้วย 3 ตราสนิค้าที่กล่าวไปแล้ว) 

ในแบบจําลองที ่2 และ 4 มคี่าเป็นลบอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิีร่ะดบัความเชือ่มัน่ 90%แสดงใหเ้หน็ว่า

ต้นทุนส่วนเพิ่มของผู้ประกอบการที่เป็นผู้ตลาดตํ่ากว่าผู้ประกอบการรายอื่น ๆ ซึ่งสะท้อนถึงความ

ประหยดัทางขนาด (Economies of Scale) ของอุตสาหกรรมขา้วหอมมะลบิรรจุถุง ดงันัน้ผูป้ระกอบการ

รายใหญ่ทีม่สี่วนแบ่งการตลาดสูงจะมคีวามไดเ้ปรยีบทางตน้ทุนดว้ย 

 สําหรบัค่าสมัประสทิธิข์องแหล่งทีม่าของขา้วการได้รบัมาตรฐาน HACCP และฮาลาลมี

เครื่องหมายเป็นบวกอย่างมนียัสําคญัทางสถติทิีร่ะดบัความเชื่อมัน่ 90-99% นัน่แสดงถงึต้นทุนส่วนเพิม่ที่

เพิม่ขึน้ในการระบุแหล่งทีม่าของขา้วเนื่องจากผูป้ระกอบที่ระบุแหล่งที่มาของขา้วส่วนใหญ่เพื่อต้องการ

แสดงถงึคุณภาพขา้วของตน โดยมกัจะมแีหล่งทีม่าของขา้วหอมมะลทิี่มรีาคาสูงซึ่งอยูท่ีจ่งัหวดัทางอสีาน 

เช่น อุบลราชธานี สุรนิทร์ ยโสธร หรอืพื้นที่ทุ่งกุลาร้องไห้ ซึ่งจะทําให้ต้นทุนของผูป้ระกอบการสูงขึ้น 

เมื่อเทียบกบัการใช้ข้าวหอมมะลิจากแหล่งอื่น และในการทํามาตรฐาน HACCPและ ฮาลาลนัน้ทาง

ผู้ประกอบการต้องเพิ่มกระบวนการในการตรวจสอบและระมดัระวงัทําให้ต้นทุนของผู้ประกอบการ

เพิม่ขึน้ดว้ยเชน่กนั 

 สําหรบัคุณลกัษณะอื่น ๆ ได้แก่ความใหม่ของขา้ว ตราพนมมือ การรบัรองโดยบุคคล 

การเป็นขา้วหอมมะลเิกรด 100% ส่งผลใหต้น้ทุนของส่วนเพิม่สูงขึน้อย่างไม่นยัสําคญัทางสถติ ิ

 จากการประมาณการราคาและคุณลกัษณะอื่น ๆ ของขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจะเหน็ได้ว่า

ถึงแม้ว่าในการสร้างลักษณะต่าง ๆ ของข้าวบรรจุถุงนัน้จะเพิ่มต้นทุนให้แก่ผู้ประกอบการก็ตาม  

แต่อย่างไรกต็ามราคาหน้าถุงมกีารเคลื่อนไหวต่อคุณลกัษณะต่าง ๆ ของขา้วถุงน้อยมาก สะทอ้นใหเ้หน็

ว่าในตลาดข้าวหอมมะลิบรรจุถุงนัน้จะแข่งขนักนัที่ด้านราคามากกว่าที่จะเป็นด้านความแตกต่างใน 

ตวัสนิคา้  

4.3 ผลการดาํเนินงานของผู้ประกอบการในตลาด 

 ในการประเมนิผลการการดําเนินงานของผูป้ระกอบการในตลาดนัน้จะพจิารณาถงึการวดัอํานาจ

ตลาด โดยการใช ้price-cost margin ซึ่งสามารถวดัได้จากความแตกต่างของราคาและต้นทุนส่วนเพิม่

ส่วนราคา นัน่คอื [p-mc]/pโดยที ่p คอืราคา และ mc คอืต้นทุนส่วนเพิม่ ซึ่งโดยปกตจิะถูกใชใ้นการวดั

อํานาจตลาด (หรอืความสามารถในการทํากําไร) ของผูป้ระกอบการ ยิง่price-cost margin มคี่ามาก

แสดงวา่ความแตกต่างระหวา่งราคาทีผู่ป้ระกอบการไดร้บัสูงกวา่ตน้ทุนส่วนเพิม่มาก ซึ่งหากอยู่ในตลาด

ทีม่กีารแขง่ขนักนัสมบูรณ์ราคาทีผู่ป้ระกอบการไดร้บัจะมคี่าเท่ากบัตน้ทุนส่วนเพิม่พอด ี 

  ในการวเิคราะห์ค่า price-cost margin จะใชข้อ้มูลจากงบกําไรขาดทุนของผูป้ระกอบการขา้ว

บรรจุถุง ซึ่งมีขอ้จํากดัตรงที่งบการเงินนัน่ไม่ได้แสดงถงึราคาและต้นทุนส่วนเพิ่มของผู้ประกอบการ  
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แต่ยงัสามารถคํานวณค่า price-cost margin โดยการใชร้ายได้และต้นทุนแทนดงัสมการที่ (4.9) ถึง 

(4.11) (Lipczynski and Wilson, 2005) 

 
𝑃𝐶𝑀 =

รายได้− ต้นทุน

รายได้
 (4.9) 

หรอื 

 
𝑃𝐶𝑀 =

𝑃.𝑄 − 𝐴𝐶.𝑄
𝑃.𝑄

 (4.10) 

ดงันัน้ 

 
𝑃𝐶𝑀 =

𝑃 − 𝐴𝐶
𝑃

 (4.11) 

 โดยที ่P คอืราคาสนิคา้ Q คอืปรมิาณการขายสนิค้า และ AC คอืต้นทุนเฉลี่ย ภายใต้ขอ้สมมุติ

ทีว่า่ตน้ทุนส่วนเพิม่ (MC) มคี่าคงที ่ดงันัน้ตน้ทุนเฉลีย่ (AC) จะมคี่าเท่ากบัตน้ทุนส่วนเพิม่ (MC) 

 จากการวเิคราะห ์price-cost margin พบวา่ค่าเฉลีย่ของทัง้อุตสาหกรรมอยู่ที่ 0.11 (จากค่าเตม็ 1) 

ซึ่งแสดงให้เหน็ถึงการแข่งขนัที่ค่อนขา้งสูง โดยเฉพาะการแข่งขนัทางด้านราคา ทําให้ผูป้ระกอบการ 

ไม่สามารถที่จะตัง้ราคาให้สูงกว่าต้นทุนของตนเองได้มากนัก ถงึแม้จะเป็นผู้ประกอบการที่เป็นผู้นํา

ตลาดอย่างขา้วตราฉัตรหรอืหงส์ทองกต็าม ค่า price cost margin คํานวณได้เพยีง 0.07 และ 0.10 

ซึ่งตํ่ากวา่ค่าเฉลีย่ของอุตสาหกรรม ยกเวน้ขา้วมาบุญครองที่มคี่า price-cost margin อยู่ถงึ 0.18 ทัง้นี้

เนื่องจากข้าวมาบุญครองคือผู้ประกอบการรายแรกที่ผลิตข้าวถุง ทําให้ตราสินค้าเป็นที่จดจําของ

ผู้บริโภค และมีผู้บริโภคบางส่วนที่ภักดีต่อตราสินค้ามาบุญครอง ซึ่งจากการสํารวจผู้บริโภคพบว่า 

ตราสินค้าอนัดบั 1 ที่ผูบ้รโิภคเลอืกคอื ขา้วมาบุญครอง ทําให้ขา้วมาบุญครองมคีวามสามารถในการ

สร้างกําไรได้มากว่าบรษิทัอื่น แต่อย่างไรกต็าม ค่า price-cost margin ของขา้วมาบุญครองลดลงจาก 

0.20 ในปี 2552 เป็น 0.18 ในปี 2553 แสดงใหเ้หน็ถงึการแขง่ขนัทีเ่พิม่มากขึน้ในปี 2553 (ตารางที ่4.7) 

ตารางท่ี 4.7 ค่า price-cost margin ของผูป้ระกอบการข้าวบรรจถุงุ ปี 2552 และ 2553 

บริษทั ตราสินค้า ปี 53 ปี 52 

ปทุมไรซมลิ แอนด ์แกรนารจีาํกดั (มหาชน) มาบุญครอง 0.18 0.20 

เจยีเมง้ มารเ์กต็ติง้ จํากดั หงษ์ทอง 0.10 0.08 

ซ.ีพ.ี อนิเตอรเ์ทรด จํากดั ฉตัร 0.07 0.10 

เฉล่ียทัง้อตุสาหกรรม 
 

0.11 0.11 

ทีม่า: จากการคํานวณ (2555)  
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4.4 ศกัยภาพของสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกรในการเข้าสู่ตลาด 

 ในการพจิารณาถงึศกัยภาพของสหกรณ์การเกษตรในการทีจ่ะพฒันาไปสู่การเป็นผูบ้รรจุขา้วถุง

และนําไปขายในรา้นคา้สมยัใหม่จะพจิารณาถงึ 2 องค์ประกอบที่เกี่ยวกบัสิง่กดีขวางในการเขา้สู่ตลาด

และผลการดําเนินงาน อนัไดแ้ก่ อตัราส่วนสนิทรพัยห์มุนเวยีนต่อยอดขาย และ price-cost margin 

 เมื่อพจิารณาอตัราส่วนสนิทรพัยห์มุนเวยีนต่อยอดขายของสหกรณ์พบวา่ สหกรณ์มอีตัราส่วนนี้

อยู่ถงึ 2.81 ซึ่งนบัวา่ค่อนขา้งสูงเมื่อเทยีบกบัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงทีม่อีตัราสนิทรพัย์หมุนเวยีนต่อ

ยอดขายเฉลีย่อยู่ที ่0.42 ถงึแมผู้ป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดตํ่าอย่าง บรษิทั เสถยีรรุ่งเรอืงมารเ์กต็ติง้ 

จํากดั ยงัมีอตัราสนิทรพัย์หมุนเวยีนต่อยอดขายอยู่เพยีง 0.55 ซึ่งการที่สหกรณ์การเกษตรมีอตัรา 

สนิทรพัย์หมุนเวยีนต่อยอดขายสูงกว่าอุตสาหกรรมมากสะท้อนให้เห็นถึงอุปสรรคของสหกรณ์ที่จะ

พฒันามาเป็นผูป้ระกอบการบรรจุขา้วถุงขายในร้านค้าสมยัใหม่ กล่าวคอืหากสหกรณ์ต้องการเขา้มาสู่

ตลาดขา้วบรรจุถุงในร้านค้าสมยัใหม่ ทางสหกรณ์ต้องใชเ้งนิทุนที่มากกว่าเดมิเนื่องจากข้อตกลงทาง 

การคา้ต่าง ๆ รวมทัง้การทีต่อ้งใหเ้ครดติแก่ร้านค้าสมยัใหม่ถงึ 30 – 60 วนั แต่อย่างไรกต็ามจะเหน็ได้

วา่สหกรณ์มสีนิทรพัยห์มุนเวยีนเมื่อเทยีบกบัขนาดธุรกจิทีสู่งอยู่แล้ว จงึเป็นการยากและท้าทายสําหรบั

สหกรณ์เป็นอย่างมากในการระดมทุนเพื่อเพิม่เงินทุนที่จะใช้ในการดําเนินการผลิตข้าวบรรจุถุงและ 

ส่งขายในรา้นคา้สมยัใหม่ (ตารางที ่4.8) 

 สําหรบัผลประกอบการหรือ price-cost margin ที่แสดงถึงอํานาจตลาดของสหกรณ์พบว่า 

สหกรณ์มอีํานาจตลาดที่ค่อนข้างตํ่า โดย price-cost margin ของสหกรณ์มเีพียง 0.03 ซึ่งตํ่ากว่า

ค่าเฉลี่ยของอุตสาหกรรมอยู่ถงึ 0.10(ตารางที่ 4.8) สะท้อนให้เหน็ว่าความสามารถในการแข่งขนัของ

สหกรณ์ค่อนขา้งจํากดัและตํ่ากว่าผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงเอกชนรายอื่นมาก ดงันัน้จงึเป็นการยาก

สําหรบัสหกรณ์หากตอ้งการทีจ่ะเขา้มาแขง่ขนัในตลาดนี้ 

 เมื่อพจิารณาองค์ประกอบทัง้สอง (ภาพที่ 4.2) พบว่าศกัยภาพหรอืโอกาสของสหกรณ์ในการ

พฒันาตนเองมาเป็นผูบ้รรจุขา้วถุงและขายในรา้นคา้สมยัใหม่จํากดัเป็นอย่างมาก นอกจากจะต้องมทีุน

ในการดําเนินการทีสู่งกวา่เดมิอย่างมากแล้ว ยงัต้องพฒันาความสามารถในการแข่งขนัให้ทดัเทยีมกบั

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงเอกชน และต้องปรบัปรุงการจดัการต้นทุนให้สามารถแข่งขนัได้ซึ่งเป็นการ

ยากสําหรบัสหกรณ์ซึ่งไม่ได้เป็นนักธุรกจิมอือาชพีที่จะไปแข่งขนัในตลาดที่มกีารแข่งขนัทางด้านราคา

อย่างรุนแรง 
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ตารางท่ี 4.8 การเปรียบเทียบอตัราส่วนต่าง ๆ ของผูป้ระกอบการเอกชนและสหกรณ์การเกษตร 

ปี2553 

บริษทั ตราสินค้า 
price-cost 

margin 
สินทรพัยห์มุนเวียน/ยอดขาย 

ซ.ีพ.ี อนิเตอรเ์ทรดจํากดั ตราฉตัร 0.07 0.42 

ปทุมไรซมลิ แอนดแ์กรนาร ีจาํกดั 

(มหาชน) 
มาบุญครอง 0.18 0.42 

เจยีเมง้มารเ์กต็ติง้ จํากดั หงษ์ทอง 0.10 0.13 

สุรนิทรท์พิย ์จํากดั สุรนิทพิย ์ 0.12 0.39 

เสถยีรรุ่งเรอืงมารเ์กต็ติง้จาํกดั โคโค ่ 0.13 0.55 

สหกรณ์การเกษตร สหกรณ์ 0.03 2.81 

เฉล่ียอตุสาหกรรม 
 

0.13 0.42 

ทีม่า: จากการคํานวณ (2555) 

 

 

ภาพท่ี 4.2 อตัราส่วนต่าง ๆ ของผูป้ระกอบการเอกชนและสหกรณ์การเกษตร ปี2553 

ทีม่า: ตารางที ่4.8 
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บทท่ี 5 

สรปุ ปัญหาและข้อเสนอแนะ 

 

5.1 สรปุ 

 การวเิคราะหโ์ซ่อุปทานของขา้วหอมมะลบิรรจุถุงของไทยในครัง้นี้มวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาถงึ

ความเชือ่มโยงและประสทิธภิาพของโซ่อุปทานในแต่ละระดบั ตัง้แต่เกษตรกรผูป้ลูกจนกระทัง่ถงึร้านค้า

สมยัใหม่ รวมทัง้ศกึษาถงึความตอ้งการในคุณลกัษณะต่าง ๆ สําหรบัขา้วหอมมะลบิรรจุถุงของผูบ้รโิภค 

โดยใชข้้อมูลจากการสมัภาษณ์ผู้มสี่วนเกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทาน ทัง้นี้เพื่อทราบปญัหาและแนวทาง

พฒันาปรบัปรุงประสทิธภิาพของโซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงของไทยให้ดขี ึน้ ผลการศกึษาสรุปได้

ดงันี้ 

 การวเิคราะห์โซ่อุปทานของข้าวหอมมะลิในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือผ่านช่องทางการค้า

สมยัใหม่ จําแนกตามผูม้ีส่วนเกี่ยวขอ้ง เริม่ตัง้แต่เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิ เกษตรกรส่วนใหญ่ 

เลือกปลูกพนัธุ์ขาวดอกมะลิ 105 โดยเกษตรกรบางส่วน เลือกปลูกทัง้พนัธุ์ดอกมะลิ 105 และพนัธุ ์ 

กข 15 เนื่องจากเก็บเกี่ยวไม่พร้อมกัน เกษตรกรส่วนใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงพนัธุ์ข้าวทุก 1-3 ปี  

ทํานาหวา่น มกีารจดัการแปลงปลูกโดยใชร้ถไถ ปรบัปรุงดนิโดยไถกลบพชืที่มสีารอาหารในดนิ มกีาร

ตากขา้ว อย่างไรกต็ามเกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ได้มกีารจดัการน้ํา การเกี่ยวขา้วส่วนใหญ่ใชร้ถเกี่ยวและ 

ไม่มกีารทําความสะอาดรถเกีย่ว ผลผลติต่อไร่เฉลีย่อยู่ที ่317 กโิลกรมัต่อไร่ ผลผลติส่วนใหญ่ร้อยละ 62  

จะถูกนําไปขาย ร้อยละ 27 ครัวเรือนเก็บไว้บริโภคในครวัเรือน ร้อยละ 7 ครวัเรือนเก็บไว้ทําพนัธุ ์ 

รูปแบบการขายขา้วเปลอืก มทีัง้ขายขา้วเปลอืกทนัทแีละทยอยขาย ส่วนใหญ่ขายขา้วมากในช่วงต้นฤดู 

มากที่สุด โดยเฉพาะในช่วงเดอืนพฤศจิกายนมากที่สุด และขายขา้วเปลอืกในกบัผูค้้าขายขา้วเปลอืก

เพยีงรายเดยีว ซึ่งเป็นพ่อค้าขาประจําที่ขายตดิต่อกนัมาหลายปี เกษตรกรส่วนใหญ่จะขายขา้วให้กบั

โรงส ีรองลงมาเป็นสหกรณ์การเกษตร และมกีารสบืราคาก่อนขาย ผูซ้ื้อเป็นผูก้ําหนดราคาตามคุณภาพ 

เกษตรกรส่วนน้อยสามารถต่อรองราคาได ้เนื่องจากผลผลติคุณภาพด ีซื้อขายกนัเป็นเวลานาน หรอืการ

เป็นสมาชกิสหกรณ์ ทัง้นี้ เกษตรกรไม่มกีารจดัชัน้คุณภาพก่อนขาย ภาชนะที่ใชบ้รรจุขา้วเปลอืกส่วน

ใหญ่เป็นกระสอบปา่น การขนส่งใชร้ถบรรทุก 4-6 ลอ้ รถไถเดนิตาม และรถอแิต๋น  

 สําหรบัผูร้วบรวมข้าวเปลือก  ประกอบดว้ยผูร้วบรวมเอกชนและสหกรณ์การเกษตรทีไ่ม่มโีรงส ี

ผู้รวบรวมเอกชนจะรับซื้อข้าวเปลือกหอมมะลิตอนทัง้ปี  ทัง้ข้าวเปียกและข้าวแห้ง โดยจะรับซื้อ

ขา้วเปลอืกเปียกมากในชว่งเดอืนตุลาคม และรบัซื้อขา้วแหง้จากยุง้ฉางของเกษตรกร โดยซื้อมากในชว่ง

เดอืนมกราคม มนีาคม และขาดแคลนขา้วเปลอืกในช่วงเดอืนเมษายน-กนัยายน  สหกรณ์การเกษตรมี

ทัง้ซื้อขา้วเปียกและขา้วแห้ง และขา้วเปียกอย่างเดยีว โดยแหล่งขายขา้วเปลอืกของผูร้วบรวมเอกชน

และสหกรณ์การเกษตรทีไ่ม่มโีรงสไีดแ้ก่โรงส ี  
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 ด้าน โรงสี ประกอบด้วยโรงสีเอกชนและสหกรณ์การเกษตรที่มีโรงสี โรงสีจะมีการรับซื้อ

ขา้วเปลอืกตลอดปี และมกีารตรวจสอบคุณภาพทีล่ะเอยีดกวา่ผูร้วบรวม โดยรบัซื้อขา้วเปลอืกมาในช่วง

ตุลาคม-ธนัวาคม โรงสีเอกชนซื้อขา้วเปลอืกหอมมะลจิากการเกษตรกรโดยตรงในสดัส่วนที่มากที่สุด 

รองลงมาเป็นการรับซื้อจากผู้รวบรวม และส่วนน้อยที่ซื้อจากสหกรณ์ เนื่องจากมีการซื้อขายกับ

เกษตรกรโดยตรงมานานและมคีวามสมัพนัธ์ที่ดีต่อกนั ทําให้มัน่ใจในความบริสุทธิข์องขา้วหอมมะล ิ

ในขณะทีก่ารรบัซื้อขา้วเปลอืกผา่นผูร้วบรวม บางครัง้เป็นขา้วเปลอืกทีม่กีารนําเขา้มาจากประเทศเพื่อน

บ้านจงึมคีุณภาพน้อยกว่าการรบัซื้อจากเกษตรกรโดยตรง การซื้อขา้วเปลือกจากสหกรณ์จะเป็นส่วน

น้อย เนื่องจากสหกรณ์เน้นการซื้อข้าวเปลือกจากสมาชกิ ซึ่งบางครัง้ไม่ให้ความสําคญักบัคุณภาพ

เท่าที่ควร โรงสีส่วนใหญ่มีการเก็บรักษาข้าวทัง้ข้าวเปลือกและข้าวสาร และเก็บรักษาในรูปแบบ

ขา้วเปลอืกสดัส่วนมากกว่าข้าวสาร เนื่องจากข้าวเปลือกจะสามารถเกบ็รกัษาได้นานว่าขา้วสาร โดย

โรงสสี่วนใหญ่จะรอราคาขา้วสารขึน้ถงึจะสีขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร และสตีามคําสัง่ซื้อจากจากลูกค้า 

โรงสจีะขายขา้วสารเพื่อบรโิภคในประเทศให้กบัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงมากที่สุด รองลงมาเป็นการ

บรรจุถุงและทําตราโรงสเีอง ขายใหห้ยงหรอืพ่อคา้ผูร้วบรวมส่ง และขายใหก้บัรา้นค้าสมยัใหม่ (Modern 

Trade) ในสดัส่วนน้อยที่สุด ราคาขายข้าวสารหอมมะลิของโรงสีส่วนใหญ่จะกําหนดจากผู้ซื้อ และ

พจิารณาจากปจัจยัอื่นๆ เชน่ ตน้ทุนขา้วสาร ค่าขนส่ง ค่าบรรจุถุง และทําตรา และกําไรที่ต้องการ และ

เมื่อพจิารณาอํานาจในการต่อรองราคา พบวา่การขายใหก้บั Modern trade โรงสมีอีํานาจต่อรองราคาตํ่า

ทีสุ่ด  

 ในส่วนของผู้ประกอบการบรรจุถงุ จะนําขา้วสารมาปรบัปรุงคุณภาพและบรรจุถุง ขา้วสารที่

นํามาบรรจุถุงจะมาจากขา้วสารของผูป้ระกอบการขา้วถุงที่มโีรงสเีป็นของตนเอง และขา้วสารจากโรงสี

อื่น โดยข้าวสารที่มาจากผู้ประกอบการข้าวถุงที่มโีรงสีของตนเองจะมีข้อได้เปรียบในเรื่องคุณภาพ

ข้าวสารที่สามารถคดัเลือกคุณภาพข้าวเปลือกก่อนสีข้าว  ผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงจะเก็บสต๊อก

ขา้วสารหอมมะลิก่อนบรรจุถุง และในกรณีที่ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงมโีรงสเีป็นของตนเองจะนิยม

เกบ็สต๊อกขา้วเปลอืกมากกวา่ขา้วสาร เนื่องจากทําใหค้วามเก่าของขา้วชา้ลง  การบรรจุถุงจะมกีารยงิสี

เพื่อแยกสิ่งเจือปนและขดัมนัในหลายขัน้ตอน ขึ้นอยู่กบัคุณภาพข้าว และมีกลยุทธ์ในการบรรจุให้

สอดคลอ้งกบัความตอ้งการผูบ้รโิภคทีแ่ตกต่างกนัไป  ผูป้ระกอบการขา้วถุงจะเป็นผูเ้สนอราคาขา้วสาร

บรรจุถุงทีจ่ะเขา้ไปจําหน่ายใน Modern Trade โดยพจิารณาจากตน้ทุนขา้วสาร ค่าปรบัปรุงคุณภาพ ค่า

บรรจุหบีห่อ และกําไรที่ต้องการ และ Modern Trade จะกําหนดราคาขายจาก Gross Profit ซึ่งเป็น

ราคาที ่Modern Trade บวกเพิม่จากราคาทีผู่ป้ระกอบการขา้วถุงตัง้ไว ้ทัง้นี้  Modern Trade จะเป็นผูม้ี

อํานาจในการกําหนดราคาขายขา้วบรรจุถุงใน Modern Trade มากกว่าผูป้ระกอบการขา้วถุง เนื่องจาก

สามารถเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดม้ากกวา่ชอ่งทางอื่น  

 และในระดบัร้านค้าสมยัใหม่ (Modern Trade)  ข้าวสารบรรจุถุงที่ขายใน Modern Trade  

ประมาณรอ้ยละ 15-20 จะเป็นขา้วสารบรรจุถุงแบรนด์หลกั คอืหงษ์ทอง ตราฉัตร มาบุญครอง ร้อยละ 

40-50 จะเป็นขา้วสารบรรจุถุงแบรนด์อื่นๆ และร้อยละ 20เป็นขา้วสารบรรจุถุง House Brande ของ 
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Modern Trade  ซึ่งมรีาคาขา้วถุงตํ่ากว่าราคาขา้วบรรจุถุงของแบรนด์ทัว่ไป โดยอาศยัศกัยภาพของ

เครอืขา่ยของชอ่งทางการจําหน่าย ในการทําตลาดและจดัจําหน่าย ทําใหม้คี่าใชจ้่ายในการตลาดตํ่ากว่า

แบรนดข์า้วถุงอื่นๆ  ค่าใชจ้่ายการตลาดสําหรบัการนําขา้วถุงไปขายที ่Modern Trade ประกอบด้วย ค่า

แรกเขา้ ค่า Gross Profit ค่าผลต่างส่วนกําไรหลงัรา้น (Back Margin) ค่าโฆษณาและค่าโปรโมชัน่ และ

ค่าใชจ้่ายสนบัสนุนต่างๆ  

 สําหรบั ผู้บริโภค พบว่าร้อยละ 30.90 ของผูบ้ริโภคเจาะจงตราสนิค้าในการซื้อข้าวหอมมะลิ

บรรจุถุง และเมื่อพิจารณาแยกตามกลุ่มรายได้ พบว่ากลุ่มผูบ้ริโภครายได้สูงจะเจาะจงตราสนิค้าใน

สดัส่วนทีสู่งกวา่กลุ่มผูบ้รโิภครายได ้ตํ่า ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ไม่รู้จกัตราเครื่องหมายรบัรองมาตรฐานขา้ว

หอมมะลิบรรจุถุงจําหน่ายภายในประเทศ(รูปพนมมือ) ปจัจยัที่ผู้บริโภคใช้ในการตดัสินใจเลือกซื้อ

ข้าวสารหอมมะลิบรรจุถุงส่วนใหญ่ คือ รสชาติข้าว ราคาและยี่ห้อ  ซึ่งไม่แตกต่างกันระหว่างกลุ่ม

ผูบ้รโิภครายได้ตํ่าและรายได้สูง ทัง้นี้มีขอ้สงัเกตว่าผู้บริโภคส่วนน้อยเท่านัน้ที่เหน็ว่าแหล่งปลูกเป็น

ปจัจยัทีม่ผีลต่อการเลอืกซื้อขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง 

 การเชื่อมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน แต่ละขัน้ของการผลิตมีการกระจายต้นทุนและ

กาํไรไม่เท่ากนั เมื่อพิจารณาส่วนเหลื่อมตลาดระหว่างราคาขายและราคาซื้อ ต่อราคาขายปลีกให้

ผูบ้ริโภค พบว่าระดบัเกษตรกรมีส่วนเหลื่อมตลาดมากที่สุด (ร้อยละ 47) รองลงมาได้แก่ระดบัโรงส ี 

(ร้อยละ 21)  ระดับ Modern Trade (ร้อยละ 16) และระดับผู้ประกอบการบรรจุถุง (ร้อยละ 10)  

ความสมัพนัธร์ะหว่างผูเ้ก่ียวข้อง  ความสมัพนัธร์ะหวา่งเกษตรกร ผูร้วบรวม โรงส ีและผูป้ระกอบการ

ขา้วถุงจะอาศยัความคุน้เคย ทีก่ารคา้ซื้อขายกนัเป็นระยะเวลายาวนาน ความสมัพนัธ์ระหว่างเกษตรกร

และสหกรณ์จะเป็นความสมัพนัธ์ผ่านการเป็นสมาชกิสหกรณ์การเกษตร ที่ได้รบัประโยชน์จากการซื้อ

ปจัจัยการผลิตในราคาถูก การรับซื้อข้าวเปลือกในราคาที่สูงขึ้น และการได้รับสินเชื่อ ในขณะที่

ความสมัพนัธ์กบัร้านค้าสมยัใหม่ จะเป็นความสมัพนัธ์ที่ผ่านรูปแบบสญัญาทางการค้า การไหลเวียน

ข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก เกษตรกรได้รบัขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืกที่ไม่สมบูรณ์  โดยเกษตรกรส่วน

น้อยที่ทราบความชื้นข้าวเปลือก เปอร์เซ็นต์ต้นข้าว และความบริสุทธิข์องข้าวหอมมะลิ ผู้รวบรวม

ขา้วเปลอืกจะทราบคุณภาพความชืน้ไดด้ ีและโรงสจีะทราบคุณภาพขา้วเปลอืกของเกษตรกรมากที่สุด 

เนื่องจากมอีุปกรณ์ตรวจสอบทีส่มบูรณ์ การไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวสาร  เชน่ มาตรฐานขา้วสาร

หอมมะล ิและมาตรฐานมอืพนม เป็นไปอย่างสมบูรณ์ระหวา่งโรงส ี ผูป้ระกอบการขา้วสารบรรจุถุง และ 

Modern Trade แต่มกีารไหลเวยีนทีไ่ม่สมบูรณ์ไปสู่ผูบ้รโิภค กล่าวคอืผูบ้รโิภคส่วนน้อยที่รู้จกัมาตรฐาน

ดังกล่าว และให้ความสําคัญกับมาตรฐานดังกล่าวในระดับตํ่ า การไหลเวียนข้อมูลเรื่องปัจจัย

คุณลกัษณะท่ีผู้บริโภคต้องการ เช่น ความนิ่มหลงัการหุง ความหอม และความสะอาดของขา้วสาร  

มีการไหลเวียนที่สอดคล้องกันระหว่างผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงและผู้บริโภค อย่างไรก็ตาม

ผูป้ระกอบการขา้วถุง ใหค้วามสําคญัมากในเรื่องความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุง และแหล่งปลูก

ขา้วหอมมะลมิาก แต่ผู้บรโิภคให้ความสําคญักบัความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุงในระดบัปาน

กลาง และให้ความสําคญักบัแหล่งปลูกข้าวหอมมะลิและมาตรฐานพนมมือระดบัน้อย ข้อมูลปัจจยั
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คุณลกัษณะท่ีส่งผลต่อราคาข้าวเปลือกหอมมะลิ ผูร้วบรวมขา้วเปลอืกและโรงสีเอกชนจะมีขอ้มูล

ปจัจยัคุณลกัษณะทีส่่งผลต่อราคาขา้วเปลอืกทีส่อดคลอ้งกนั คอื ความชืน้ เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความเก่า

ใหม่ของขา้วเปลอืก และความสวยของขา้วเปลอืก ตามลําดบั ในขณะทีใ่นระดบัเกษตรจะเน้นความสวย

ของขา้วเปลอืกมากทีส่ดุ รองลงมาเป็นความชืน้และเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว ทําใหเ้กษตรกรใหค้วามสําคญักบั

การตากขา้วน้อย 

 การวิเคราะห์ประสิทธิภาพตลาด เกษตรกรปลูกขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมคีวามชืน้

เฉลีย่ 17% ซึ่งมากกวา่มาตรฐานทีค่วามชืน้ 15% โดยรวมโรงสีมีความพอใจในคณุภาพข้าวเปลือกท่ี

รบัซ้ือกบัเกษตรกรรายย่อยมากท่ีสดุ เนื่องจากมคีวามบรสิุทธิข์องขา้วหอม เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความ

สวยของเมลด็และสิง่เจอืปน มากกวา่การรบัซื้อจากแหล่งอื่น ยกเวน้ความชืน้ที่การตัง้จุดรบัซื้อในพื้นที ่

(Direct Procurement) มีคุณภาพตํ่าที่สุด ในขณะที่รบัซื้อจากเกษตรกรรายใหญ่จะมีคุณภาพดีที่สุด 

โรงสีส่วนใหญ่พอใจในปริมาณและเวลาส่งมอบข้าวตามกาํหนดจากผู้รวบรวมมากท่ีสุด ในขณะ

ทีพ่อใจเวลาส่งมอบและปรมิาณการส่งมอบจากเกษตรกรรายใหญ่ในระดบัน้อยที่สุด ผูป้ระกอบการขา้ว

บรรจุถุงมคีวามพอใจในคุณภาพขา้วสารทีซ่ื้อจากโรงสผีา่นหยงมากทีสุ่ด รองลงมาเป็นขา้วสารทีซ่ื้อจาก

โรงสีโดยตรง ซึ่งเป็นโรงสีที่โรงบรรจุรู้จกัและมีการค้ามานาน ทัง้นี้ผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุงไม่ซื้อ

ขา้วสารจากกลุ่มเกษตรกรโดยตรง เนื่องจากมคีุณภาพขา้วสารทีไ่ม่ด ีและผูป้ระกอบการฯ ต้องปรบัปรุง

คุณภาพเพิม่ขึน้ 

 การวเิคราะห์โซ่อุปทานของขา้วหอมมะลอิินทรีย์ เริม่ตัง้แต่ เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิ

อินทรีย ์จะมกีารพจิารณาปจัจยัทีแ่ตกต่างจากการปลูกขา้วหอมมะลธิรรมดา ในเรื่องระยะห่างจากพื้นที่

ที่ทําการเกษตรแบบเคมี แหล่งของพนัธุ์ข้าวที่ต้องจากผู้ปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย์ การปรบัปรุงดิน  

ดา้นการจดัการแปลงปลูก การเกีย่วขา้วโดยตอ้งมวีธิกีารทําความสะอาดของรถเกี่ยวขา้วเพื่อความเป็น 

ขา้วอนิทรยี ์การใชปุ้๋ ยอนิทรยีจ์ากสตัวเ์พื่อลดตน้ทุน การขายขา้วจะมกีารขายปีละ 2 ครัง้ เป็นขา้วแห้ง

ทัง้หมดและจะขายให้กบัผูร้บัซื้อเพยีงรายเดยีวซึ่งเป็นสหกรณ์การเกษตร โรงสกีลุ่มเกษตรกรอนิทรีย ์

และสกต. การจดัคุณภาพขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีก์่อนขายจะทําใหไ้ดร้าคาสูงขึน้ และเป็นการรกัษา

มาตรฐานข้าวหอมมะลิอนิทรยี์ ผู้รวบรวมและโรงสี (สหกรณ์การเกษตร โรงสกีลุ่มเกษตรกรอนิทรีย ์

และสกต.) ซึ่งมหีน้าทีร่บัซื้อขา้วเปลอืกและนํามาแปรสภาพขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร การรบัซื้อขา้วเปลอืก

จะรบัซื้อเฉพาะขา้วเปลอืกแหง้จากเกษตรกรทีเ่ป็นสมาชกิเป็นส่วนใหญ่ การเกบ็รกัษาขา้วเปลอืกจะเกบ็

ไวร้ะยะเวลา 12-15 เดอืน การกําหนดราคารบัซื้อจะพจิารณาจากเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว การขายขา้วสารจะ 

ขายขา้วใหก้บัผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง คอื สหกรณ์กรนีเนท บรษิทัเอมเวย์ ร้านค้าสมยัใหม่ (เลมอน

ฟารม์) และรา้นคา้ทอ้งถิน่ และพ่อคา้ส่ง การบรรจุหบีห่อม ี3 ขนาด คอื 25-50 กโิลกรมั 2.5-5 กโิลกรมั 

และ 1-2 กโิลกรมั ต้นทุนการตลาด คดิเป็น 7,609.18 บาทต่อตนัขา้วเปลอืก ผู้ประกอบการบรรจุถงุ  

จะทําการบรรจุเพื่อจําหน่ายยงัต่างประเทศ (รอ้ยละ 90) โรงบรรจุจะผูบ้รรจุเอง ประมาณ 30 ตนัขา้วสารต่อ

เดอืน การรบัซื้อขา้วเปลอืกจะรบัซื้อมาจากสหกรณ์การเกษตร/กลุ่มเกษตรกรอนิทรยี์ ปรมิาณเฉลี่ย 30 

ตนัขา้วเปลอืกต่อปีการผลติ ราคาเฉลี่ย 43,000 บาทต่อตนั ต้นทุนขา้วหอมมะลอิินทรยี์บรรจุถุงที่ขาย
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ผ่านร้านค้าสมัยใหม่ ประกอบด้วย ค่าปรับปรุงคุณภาพ (ร้อยละ 5.54) ค่าแรงงาน (ร้อยละ 12.82)  

ค่าใชจ้่ายในการบรรจุถุงขา้วสาร (รอ้ยละ 26.33)   ค่าถุง (ร้อยละ 19.40)  ค่าใชจ้่ายในการบรหิาร (ร้อยละ 

24.26) ค่าสูญเสยีน้ําหนัก (ร้อยละ 1.25) และค่าใชจ้่ายทางการตลาด (ร้อยละ 10.40) ร้านค้าสมยัใหม่ 

(Modern Trade)  มกีารนําผลติภณัฑข์า้วหอมมะลอินิทรยีบ์รรจุถุงมาจําหน่าย ไดแ้ก่ รา้นเลมอนฟารม์และ

ห้างสรรพสนิค้า (เดอะมอลล์ และเทสโก้โลตสั) ขนาดบรรจุถุงที่วางจําหน่าย ขนาดบรรจุถุง 2 กิโลกรมั 

ราคาเฉลี่ยเท่ากบั 144.80 บาทต่อถุง และขนาดบรรจุถุง 5 กิโลกรมั ราคาเฉลี่ย 272.80 บาทต่อถุง 

ผูบ้ริโภค จะใหค้วามสําคญัต่อคุณลกัษณะต่างๆ คอื มาตรฐานขา้วอนิทรยี ์ราคา ความสะอาดและทนัสมยั

ของสถานทีซ่ื้อ ความหลากหลายของผลติภณัฑข์า้วทีจ่าํหน่าย และการหาซื้อง่ายในระดบัมาก รองลงมาคอื 

ความนุ่ม/ความนิ่มของขา้วหลงัการหุง ความเหนียวของขา้วหลงัการหุง รสชาต ิความหอม ความเตม็ของ

เมลด็ขา้วก่อนหุง ความสะอาดของขา้ว ไม่มมีอด กรวด ปนอยู่ในขา้ว  

การเชื่อมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน การไหลเวียนข้อมูล ข้อมูลคุณภาพข้าวเปลือก 

เกษตรกรส่วนใหญ่ (รอ้ยละ 66.07) ทราบความชืน้ขา้วเปลอืกหอมมะลอินิทรยีก์่อนนําไปขาย โดยการใช้

เครื่องวดัความชื้น การใช้ประสบการณ์การทํานาคาดคะเน เช่น การใช้มือจับ การดูด้วยสายตา 

เกษตรกรมากกวา่ครึง่ไม่ทราบเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้วก่อนนําไปขาย ส่วนที่ทราบจะเอาขา้วไปลองส ีการวดั

จากโรงส ีสหกรณ์ และ เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 62.50) ไม่ทราบความบรสิุทธิข์องพนัธุ์ขา้ว ส่วนที่

ทราบจะสงัเกตลกัษณะของต้นข้าวและเมลด็ขา้ว ความยาวของเมลด็ขา้ว การสขี้าว และการกะเทาะ

ขา้วเปลอืกเพื่อหาขา้วปน ข้อมูลคุณภาพขา้วสาร ของโรงบรรจุ พิจารณาจาก ความชืน้ของขา้วสาร 

ไม่เกนิ 14% ความเตม็เมลด็ของขา้ว ปรมิาณขา้วหกั ปรมิาณขา้วเมลด็แดง/เมล็ดส ีปรมิาณขา้วเมลด็

เหลือง ปริมาณข้าวท้องไข่ ปริมาณข้าวเมล็ดเสีย ปริมาณข้าวเหนียวขาว ปริมาณข้าวเปลือก และ

ปรมิาณเมลด็ลบี/เมลด็อ่อน/เมลด็พชือื่น ขอ้มูลปจัจยัคุณลกัษณะที่ส่งผลราคาขา้วเปลอืก  เกษตรกรให้

ความสําคญักบั ระดบัข ัน้มาตรฐานกลุ่ม เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว ความเก่า/ใหม่ของขา้ว ความสวยของเมลด็ 

ความชื้น และสิง่เจอืปน การไหลเวียนการเงิน  จะมรีะบบเครดิตเทอม (Credit term) สําหรบัการ

จ่ายเงินซื้อข้าวเปลือก โรงสีชุมชนกลุ่มเกษตรอินทรีย์ และโรงสีสหกรณ์การเกษตร จะมีทัง้วิธีการ

จ่ายเงนิสดและไม่เป็นเงนิสด (จ่ายเงนิให้กบัเกษตรกรหลงัซื้อขา้วเฉลี่ย 7-15) แต่โรงสสีกต. ธ.ก.ส.จะ

จ่ายเงนิสดทนัท ีสําหรบัการจ่ายเงนิซื้อขา้วสาร โรงสจีะได้รบัเงนิจากผูร้บัซื้อ โดยมทีัง้การจ่ายเงนิสด

ทนัทหีลงัการซื้อขายและการจ่ายเงนิหลงัจากส่งข้าวสาร (รบัเงินหลงัการส่งขา้วสารเฉลี่ย 30 วนั)  

แต่โรงสสีกต. ธ.ก.ส. ผูร้บัซื้อจะมกีารจ่ายเงนิหลงัจากส่งขา้วสารให้เรยีบร้อยแล้วเฉลี่ย 30 วนั ส่วนการ

ซื้อขา้วสารหอมมะลอินิทรยีข์องโรงบรรจุกรนีเนทจะจ่ายเงนิใหก้บัโรงสสีหกรณ์และกลุ่มเกษตรหลงัจาก

ไดร้บัขา้วสาร 15 วนั และโรงบรรจุกรนีเนทขายขา้วสารหอมมะลอินิทรยี์บรรจุถุงให้ร้านค้าสมยัใหม่จะ

ไดร้บัเงนิหลงัจากส่งขา้วสารเฉลีย่ 30 วนั และระยะเวลาทีข่า้วสารบรรจุถุงอยู่บนชัน้วางเฉลีย่ 30 วนั 

การวเิคราะห์ประสิทธิภาพตลาด ระดบัความพอใจในคุณภาพข้าวเปลือกที่โรงสีรบัซื้อจาก

เกษตรกร  พจิารณาจากคุณภาพขา้วเปลอืกทีร่บัซื้อจากเกษตรกร ทัง้ในด้านความบรสิุทธิ ์มคีวามเป็น

อนิทรยีถ์าวร ความชืน้และสิง่เจอืปน รองลงมาคอืเปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว และความสวยของเมลด็ขา้วเปลอืก 
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ระดบัความพอใจในข้าวสารที่โรงบรรจุรบัซื้อจากสหกรณ์/กลุ่มเกษตรกร โรงบรรจุมีความพอใจด้าน

ปรมิาณขา้ว รองลงมาคอื ด้านเวลาส่งมอบและคุณภาพขา้ว ส่วนเหลื่อมทางการตลาดของขา้วเปลอืก

หอมมะลอินิทรยี ์มคี่าเท่ากบั 34.52 บาทต่อกโิลกรมั การจ่ายเงนิซื้อขา้วสารของผูบ้รโิภค เกษตรกรจะ

ไดร้บัเพยีงรอ้ยละ 32 ของราคาขายปลกี 

ในส่วนของการวเิคราะห์โครงสร้าง พฤตกิรรม และผลการดําเนินงานของตลาดพบว่า ตลาดขา้ว

หอมมะลบิรรจุถุงมโีครงสรา้งตลาดแบบผูข้ายน้อยรายทีม่กีารแขง่ขนักนัสูง โดยมผีูนํ้าตลาดคอืขา้วตราฉตัร 

มาบุญครอง และหงส์ทอง การเข้าออกสู่ตลาดข้าวบรรจุถุงทําได้ง่าย เนื่ องจากผู้ประกอบการ 

ไม่จําเป็นตอ้งมโีรงบรรจุของตนเอง สามารถจา้งบรรจุจะผูป้ระกอบการรายอื่นหรอืโรงสไีด้ แต่อย่างไรก็

ตามการนําข้าวหอมมะลิบรรจุถุงเข้ามาขายในร้านค้าสมัยใหม่ทําได้ค่อนข้างยาก ต้องมีทุนในการ

ดําเนินการเนื่องจากรา้นคา้สมยัใหมม่คีา่ธรรมเนียมต่างๆ และมกีําหนดการชาํระเงนิอยู่ประมาณ 30-60 วนั

หลงัจากได้รบัสินค้า สําหรบัพฤตกิรรมการแข่งขนัในตลาดนัน้พบว่าผู้ประกอบการแต่ละรายเน้นการ

แขง่ขนัดา้นราคาเป็นหลกั เนื่องจากเป็นปจัจยัสําคญัในการตดัสนิใจเลอืกซื้อขา้วหอมมะลบิรรจุถุงของ

ผูบ้รโิภค ในขณะเดยีวกนักพ็ยายามสรา้งความแตกต่างในตวัของผลติภณัฑ์โดยการเน้นที่คุณภาพของ

ขา้วหอมมะล ิสร้างภาพลกัษณ์ของตราสนิค้า แต่ผูบ้รโิภคยงัไม่ค่อยตระหนักถงึความแตกต่างมากนัก 

เมื่อพิจารณาถึงผลการดําเนินงานของผู้ประกอบการพบว่าผู้ประกอบการมีอํานาจตลาดหรือ

ความสามารถในการทํากําไรทีค่่อนขา้งตํ่าโดยเฉลีย่อยู่เพยีง 0.11  

 เมื่อพจิารณาถงึศกัยภาพของสถาบนัเกษตรกรในการทีจ่ะผลติขา้วหอมมะลบิรรจุถุงและขายใน

ร้านค้าสมัยใหม่พบว่าศกัยภาพของสถาบันเกษตรกรไทยนัน้ค่อนข้างจํากดัทัง้ในเรื่องของทุนที่จะ

นํามาใชใ้นการขายขา้วหอมมะลบิรรจุถุงในรา้นคา้สมยัใหม่ และความสามารถหรอืประสทิธภิาพในการ

ทํากําไรของสถาบนัเกษตรกรนัน้ค่อนขา้งน้อย 

5.2 ปัญหาท่ีเกิดขึ้นในแต่ละระดบัของโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

ในระดับเกษตรกร ปญัหาการผลิตของเกษตรกร ได้แก่ ปญัหาภัยธรรมชาติ โรคแมลง 

ความชืน้สูง ผลผลติต่อไร่ตํ่า เกษตรกรใหค้วามสําคญัน้อยกบัการจดัการปลูกขา้วใหม้คีุณภาพ เช่น การ

ตาก การเกบ็เกีย่ว เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่มเีครื่องมอืตรวจสอบคุณภาพขา้วก่อนขายและไม่มัน่ใจในตาชัง่

ของโรงส ีเกษตรกรอนิทรยีบ์างรายไม่ไดป้ฏบิตัติามมาตรฐานอนิทรยี์ เช่น ไม่เปลี่ยนพนัธุ์ขา้ว ระดบัผู้

รวบรวมเอกชน ได้แก่ ปญัหาขาดแคลนเงนิทุน ปญัหาการปลอมปนพนัธุ์ขา้ว ปญัหาการตรวจสอบ

คุณภาพขา้วเปลอืก:ไม่มเีครื่องมอืเพยีงพอ ระดบัสหกรณ์รวบรวม ไดแ้ก่ ปญัหาระยะเวลาและปรมิาณ

ส่งมอบไม่สมํ่าเสมอ การตรวจสอบคุณภาพไม่เขม้งวด สถานทีเ่กบ็ขา้วเปลอืกมคีุณภาพตํ่า บางแหล่งมี

กระบวนการรบัซื้อช้า ระดบัโรงสี ได้แก่ ปญัหาการขาดแคลนเงินทุน เทคโนโลยีสีข้าว เครื่องอบ

ความชื้นและปรับปรุงคุณภาพ  การจัดการข้าวสารให้มีประสิทธิภาพ การขนส่งข้าว  ระดับ

ผูป้ระกอบการข้าวบรรจถุงุ ไดแ้ก่ ค่าใชจ้่ายการตลาดในการขายผา่นรา้นคา้สมยัใหม่สูง อํานาจต่อรอง

กบัรา้นคา้สมยัใหม่ตํ่า มกีารแขง่ขนัเพื่อชงิตลาดสงู:แบรนด ์การส่งเสรมิการขาย ระดบัร้านค้าสมยัใหม่ 
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ได้แก่ ขอ้ตกลงทางการค้าไม่มมีาตรฐานชดัเจนและแน่นอน ระดบัผู้บริโภค ได้แก่ ขาดความรู้ความ

เขา้ใจในคุณภาพขา้วสารและไม่ตระหนกัในมาตรฐานขา้วหอม 

5.3      ข้อเสนอแนะ  

5.3.1  ระดบัเกษตรกร 

 1)  รฐับาลควรมกีารลงทุนการการวจิยัและพฒันาพนัธุ์ขา้วหอมมะลใิห้มคีวามหอมและ

ผลผลติต่อไร่ที่สูงขึน้ เนื่องจากพบว่าในปจัจุบนัผลผลติต่อไร่ของขา้วหอมมะลิไทยค่อนขา้งตํ่า และมี

ความหอมลดลง และควรมกีารกระจายพนัธุข์า้วทีม่คีุณภาพอย่างทัว่ถงึ 

 2)  รฐับาลควรเน้นการส่งเสรมิความรูใ้นดา้นการจดัการการผลติและการจดัการหลงัการ

เกบ็เกี่ยวของเกษตรกรผู้ปลูกขา้วหอมมะล ิเช่น ในเรื่องการคดัเลอืกพนัธุ์ เน้นการใชปุ้๋ ยอนิทรีย์ การ

สรา้งแหล่งน้ําประจํานา และการตาก/อบขา้วหลงัการเกบ็เกี่ยว ทัง้นี้การตาก/อบขา้วอาจทําในรูปแบบ

กลุ่ม (ขอ้เสนอแนะที ่5.3.2.1) เนื่องจากพบวา่ปจัจุบนัผลผลติต่อไร่ของเกษตรกรตํ่า และขา้วเปลอืกของ

เกษตรกรยงัมปีญัหาเรื่องความชืน้จงึทําใหไ้ดร้าคาตํ่า 

 3) รัฐบาลควรเน้นการส่งเสริมให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย์ตระหนัก

ความสําคญัในการเปลีย่นพนัธุข์า้ว เนื่องจากพบวา่เกษตรกรหลายรายทีไ่ม่เปลีย่นพนัธุข์า้วในชว่งหลาย

ปีทีผ่า่นมา 

 4)  รฐับาลควรมกีารสนบัสนุนใหเ้กษตรกรผูป้ลูกขา้วหอมมะลอินิทรยีต์ระหนกัในการทํา

มาตรฐานอนิทรยีร์ะดบัสากล พรอ้มทัง้มหีน่วยงานสนับสนุนขอ้มูลและตรวจสอบมาตรฐานต่าง ๆ ผ่าน

กลุ่ม/สถาบนัเกษตรกร 

 5)  รฐับาลควรสนบัสนุนการมตีาชัง่มาตรฐานกลาง/เครื่องสวีดัคุณภาพขา้วกลางในพืน้ที่

เชน่ ทีท่ําการองคก์ารบรหิารส่วนตําบล (อบต.) เพื่อใหเ้กษตรกรสามารถตรวจสอบความชืน้/เปอร์เซ็นต์

ตน้ขา้วได ้เนื่องจากปจัจุบนัพบวา่เกษตรกรโดยมากไม่ทราบความชืน้และเปอร์เซ็นต์ต้นขา้วของตนเอง

ก่อนทําการขาย ทําใหไ้ม่มอีํานาจต่อรองกบัผูซ้ื้อได ้

5.3.2  ระดบัสหกรณ์/โรงสีชมุชน 

1) สําหรบัสหกรณ์ที่มีโรงสหีรอืโรงสชีุมชนที่ไม่มปีระสิทธิภาพในการสีขา้ว ควรลด

บทบาทสหกรณ์ในการสขีา้ว และเพิม่บทบาทในการรวบรวมใหม้ากขึน้ แต่อย่างไรกต็ามสําหรบัสหกรณ์/

โรงสชีมุชนุทีม่ศีกัยภาพบางแห่ง ควรมกีารสนบัสนุนการพฒันาเทคโนโลยกีารสขีา้ว ซึ่งอาจอยู่ในรูปของ

สินเชื่อดอกเบี้ยต่ําในการจดัหาเครื่องสีข้าวคุณภาพดี นอกจากนี้ควรให้ความรู้เรื่องการตรวจสอบ

คุณภาพข้าว พฒันาเครื่องมือตรวจสอบ เช่นตาชัง่ เครื่องสี  และลานตาก เพื่อแก้ปญัหาการสีได้

เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้วทีต่ํ่าเมื่อเปรยีบเทยีบกบัโรงสเีอกชน 
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2)  สําหรบัสหกรณ์โดยทัว่ไป ควรเน้นการสนบัสนุนบทบาทของสหกรณ์ในการรวบรวม

และปรบัปรุงคุณภาพขา้วเปลอืก เช่น การคดัคุณภาพ การตาก/อบขา้วเปลอืก ก่อนทําการขายให้แก่ผู้

รวบรวม หรอืโรงส ีเพื่อใหไ้ดคุ้ณภาพขา้วเปลอืกทีด่ขี ึน้ 

3)  เพิม่บทบาทของสหกรณ์ในการใหค้วามรูก้ารจดัการการผลติและการจดัการหลงัการ

เกบ็เกีย่ว รวมถงึสนิเชือ่แก่เกษตรกร 

4)  สนบัสนุนการเขา้ถงึแหล่งเงนิทนุตน้ทุนตํ่า เพื่อใหส้หกรณ์มศีกัยภาพในการรวบรวม

ขา้วคุณภาพด ีหรอืพฒันาประสทิธภิาพการสขีา้ว (สําหรบัโรงสทีีม่ศีกัยภาพ) 

5) ข้าวหอมมะลอิินทรยี์มีลกัษณะเป็น Niche market สหกรณ์การเกษตรสามารถ

แขง่ขนัไดก้บั Modern trade ซึ่งควรปรบัปรุงในด้าน การเพิม่ประสทิธภิาพการทํางานในระบบสหกรณ์

การเกษตรในประเทศไทย เช่น การกระจายสินค้าให้ทัว่ถึงในประเทศ การทําการตลาด ด้านการ

ประชาสมัพนัธ ์การเชือ่มโยงกบัผูส้่งออกโดยตรง  

5.3.3  ระดบัโรงสี 

 ควรมีการสนับสนุนการเข้าถึงแหล่งเงินทุนของโรงสีเอกชน เพื่อใช้ในการปรบัปรุง

คุณภาพการสขีา้วใหไ้ดข้า้วทีม่คีุณภาพด ี

5.3.4  ระดบัค้าปลีก 

ควรจดัตัง้หน่วยงานกลางของรฐัที่ทําหน้าที่เป็นตวักลางในการจดัทําขอ้ตกลงทางการ

คา้ระหวา่งผูป้ระกอบการและรา้นคา้สมยัใหม่ เพื่อใหไ้ดข้อ้ตกลงกลางทีม่มีาตรฐาน 

5.3.5  ระดบัผูบ้ริโภค 

 1)  ส่งเสรมิและประชาสมัพนัธใ์หผู้บ้รโิภคตระหนกัถงึมาตรฐานรบัรองต่างๆ โดยเฉพาะ

ตราพนมมอื เนื่องจากพบผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ยงัไม่รูจ้กัหรอืตระหนกัถงึความสําคญัของเครื่องหมายนี้ 

 2)  ประชาสมัพนัธใ์หผู้บ้รโิภครบัรูถ้งึความแตกต่างของขา้วชนิดต่าง ๆ  

5.3.6  ภาพรวมของโซ่อปุทาน 

1)  รฐับาลควรลดการแทรกแซงตลาดขา้วลงเพื่อให้เกดิการแข่งขนัมากขึน้และมกีาร

ผลติขา้วที่คุณภาพดขีึน้ เนื่องจากพบว่านโยบายของรฐับาลในการแทรกตลาดทําให้เกษตรกรไม่ใส่ใจ

ผลติขา้วใหไ้ดคุ้ณภาพเนื่องจากไดร้บัราคาจากนโยบายรฐับาลทีสู่งอยูแ่ลว้ ส่งผลใหคุ้ณภาพของขา้วไทย

โดยรวมลดลง นอกจากนี้การลดการแทรกแซงของรฐัจะทําให้เกดิการแข่งขนัที่มากขึ้นทําให้เกดิการ

พฒันาประสทิธภิาพในการผลติและแปรรูปขา้ว 

2)  ควรส่งเสรมิใหม้ตีลาดกลางขา้วเพื่อใหเ้กษตรกรมทีางเลอืกในการขายขา้ว ส่งผลให้

อํานาจต่อรองของเกษตรกรเพิม่ขึน้ 
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3)  ส่งเสรมิการรวมและเพิม่บทบาทของกลุ่ม/สมาคม ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน เช่น 

สมาคมชาวนาไทย สมาคมโรงสขีา้วไทย สมาคมผูป้ระกอบการขา้วถุงไทย เพื่อเพิม่โอกาสในการเจรจา

ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน 

4)  พฒันาการส่งต่อ/ถ่ายขอ้มูลในเรื่องของคุณภาพขา้วให้เขา้ใจตรงกนัในแต่ละระดบั

ของโซ่อุปทาน เพื่อให้ได้ขา้วที่มคีุณภาพตรงกบัความต้องการของผู้บรโิภค เช่น การตัง้ศูนย์กระจาย

ขอ้มูลความตอ้งการในตําบลต่างๆ ทีผ่ลติขา้วหอมมะล ิ



6-1 

 

บรรณานุกรม 

 

กรมการคา้ภายใน. 2555. รายช่ือผูท่ี้ได้รบัอนุญาตให้ใช้เครื่องหมาย (รปูพนมมือ) รบัรอง

มาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุจาํหน่ายภายในประเทศ. (Online). 

http://www.dit.go.th/agriculture/product/list_name.htm, 14 มนีาคม 2555. 

 

กระทรวงพาณชิย.์ 2555. มาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุจาํหน่ายในประเทศไทย. (Online). 

http://www.dit.go.th/contentdetail.asp?typeid=16&catid=104&ID=1746, 14 มนีาคม 2555. 

 

จริวทิย ์เฮงหริญัญวงษ.์ 2545. การวิเคราะหแ์ละคาดคะเนอปุสงคข้์าวหอมมะลิของประเทศไทย.

วทิยานิพนธว์ทิยาศาสตรมหาบณัฑติ สาขาเศรษฐศาสตรเ์กษตร, มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

ฐานเศรษฐกจิ. 2552. (Online). http://www.food-resources, 20 กุมภาพนัธ ์2554. 

   

ธนาคารแห่งประเทศไทย สํานกังานภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ. 2547. รายงานการศึกษาวิจยัเรื่อง 

การตลาดข้าวหอมมะลิในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ.  ธนัวาคม 2547. 

 

นภสร เฟ่ืองกระแสร.์ 2542. การวิเคราะหก์ารตอบสนองของอปุทานการผลิตข้าวในประเทศไทย. 

วทิยานิพนธว์ทิยาศาสตรมหาบณัฑติ สาขาเศรษฐศาสตรเ์กษตร, มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

นิรนาม. 2554.  “สิงหข์ยํา้หม้อข้าวเดือด.” Marketeer  (มนีาคม 2554): 216,239 

 

บุญจติ ฐติาภวิฒันกุล, สมพร อศิวลิานนท,์ และเอือ้ สริจินิดา. 2546. รายงานฉบบัสมบูรณ์โครงการ

ศึกษาการพฒันาการผลิตข้าวหอมมะลิอินทรียเ์พ่ือการส่งออกของไทยในตลาดสหภาพ

ยโุรปและสหรฐัอเมริกา. ศนูยว์จิยัเศรษฐศาสตรป์ระยุกต ์คณะเศรษฐศาสตร,์ 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

พงษ์ชยั อธคิมรตันกุล และคณะ. 2549. โครงการศึกษาศกัยภาพระบบโลจิสติกสส์าํหรบัข้าวไทย. 

กรุงเทพฯ: โรงพมิพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 

 

พรรณภิา  ปกัโคทานงั. 2551. คณุลกัษณะของข้าวท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือและพฤติกรรมการ 

บริโภคข้าวสารของผูบ้ริโภคในกรงุเทพมหานคร. วทิยานิพนธว์ทิยาศาสตรมหาบณัฑติ  

สาขาเศรษฐศาสตรเ์กษตร, มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

http://www.dit.go.th/agriculture/product/list_name.htm
http://www.dit.go.th/contentdetail.asp?typeid=16&catid=104&ID=1746
http://www.food-resources/


6-2 

 

ภทัรชนก ธนพรหมศริกิุล. 2546. การวิเคราะหโ์ครงสร้างตลาด พฤติกรรม และผลการดาํเนินงาน

ของอตุสาหกรรมเคมีกาํจดัศตัรพืูชในประเทศไทย. วทิยานพินธม์หาบณัฑติ  

สาขาเศรษฐศาสตรเ์กษตร, มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

มทันา ฉตัรอนนัต.์ 2549. การวิเคราะหโ์ครงสร้างตลาด พฤติกรรมการแข่งขนั และผลการ

ดาํเนินงานของอตุสาหกรรมเมลด็พนัธุใ์นประเทศไทย. วทิยานพินธม์หาบณัฑติ   

สาขาเศรษฐศาสตร,์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธริาช. 

 

มงคล  ชยัวฒันา,  วทิูร  เกษมรุ่งชยักจิ,  เธยีรพรรณ  เทวนุีกูล,  นทัธอร  ทองน้ําเพญ็,  เกรยีง

ศกัดิ ์ ลขิติลอืชา. 2549. "การวดัประสิทธิภาพของช่องทางโลจิสติกส ์ กรณีศึกษาของการ

แปรรปูข้าวเปลือกหอมมะลิภายในประเทศและการส่งออก".    

 Thammasat  Logistics  Research  Paper. V.2. 12-18. 

 

วศิษิฐ ์ลิม้สมบูรณ์ชยั, นงนุช  ปรมาคม, และ อจัฉรา  ปทมุนากุล. 2543. การวิเคราะหร์ะบบธรุกิจ 

การเกษตรข้าวของจงัหวดัลพบุรี. ภาควชิาเศรษฐศาสตรเ์กษตรและทรพัยากร, คณะ

เศรษฐศาสตร์, มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

ศวิะ กาญจน์อร่ามกุล. 2549. โครงสร้างตลาดและพฤติกรรมผูบ้ริโภคนมถัว่เหลืองพร้อมด่ืมใน

กรงุเทพมหานคร. วทิยานิพนธม์หาบณัฑติ  สาขาเศรษฐศาสตรเ์กษตร, 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

สถาบนัวจิยัขา้ว. 2542. หลกัการผลิตข้าวอินทรีย.์ กรมวชิาการเกษตร,กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 

(online). http://www.brrd.in.th/rkb2/manage_manual/data_012/E-book/Eb_007.pdf.                            

6 สงิหาคม 2554. 

 
 สนัน่ เถาชาร ีและ ระพพีนัธ ์ ปิตาคะโส. 2555. การจดัการโลจิสติกสแ์ละโซ่อปุทานข้าวในภาค

 ตะวนัออกเฉียงเหนือของประเทศไทย. วารสารวจิยั มข. 17 (1): 125-141 

 

สมพร  อศิวลิานนท,์  นงนุช  องัยุรกีุล,  มาฆะสริ ิ เชาวกุล. 2547. "ช่องทางการกระจาย

ข้าวเปลือก". ศนูยว์จิยัเศรษฐศาสตรป์ระยุกต ์คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์  

  เสนอต่อธนาคารเพือ่การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร. มนีาคม 2547. 

 

http://www.brrd.in.th/rkb2/manage_manual/data_012/E-book/Eb_007.pdf.%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%206%20สิงหาคม
http://www.brrd.in.th/rkb2/manage_manual/data_012/E-book/Eb_007.pdf.%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%206%20สิงหาคม


6-3 

 

สมพร อศิวลิานนท.์ 2553. ข้าวไทย: การเปล่ียนแปลงในโครงสร้างการผลิตและช่องทางการ

กระจาย. พมิพค์รัง้ที ่1. โรงพมิพเ์ลศิชยัการพมิพ.์ 

 

สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร. 2542. การผลิตและการตลาดข้าวหอมมะลิ. กรุงเทพมหานคร: 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 

 

สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร. 2552. กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. สถานการณ์เกษตรอินทรีย.์ 

 

สํานกังานเศรษฐกจิการเกษตร. 2554. เน้ือท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตต่อไร่ของข้าวนาปี. 

กรุงเทพมหานคร: กระทรวงเกษตรและสหกรณ์. 

 

สุณพีร ทวรรณกุล 2542. การวิเคราะหป์ระสิทธิภาพการกาํหนดราคาของตลาดกลางข้าวเปลือก

ในภมิูภาคของประเทศไทย. วทิยานิพนธว์ทิยาศาสตรมหาบณัฑติ สาขาเศรษฐศาสตรเ์กษตร,  

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

หน่วยวจิยัธุรกจิการเกษตรและทรพัยากร. 2539. ช่องทางการตลาดของข้าวเปลือกและข้าวสาร. 

ภาควชิาเศรษฐศาสตรเ์กษตรและทรพัยากร, คณะเศรษฐศาสตร,์ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร.์ 

 

Agrifood Consulting International. 2005. “Northeast Thailand Rice Value Chain Study”. 

Agrifood Consulting International Project Brief Study. February, 2005. 

 

Clemons, Eric K., Il-Horn Hann, Lorin M. Hitt. 2002. “Price Dispersion and Differentiation in 

Online Travel: An Empirical Investigation”. Management Science. April 2002. 534-49. 

 

Lancaster, Kelvin. 1966. “A New Approach to Consumer Theory”.  Journal of Political 

Economy. April 1996. 132-57. 

 

Lipczynski, John and John Wilson. 2005. “Industrial Organization: An Analysis of 

Competitive Market”. 10
th
. Singapore. Pearson Education Asia. 

  

M4P (2008). Making Value Chains Work Better for the Poor: A Toolbook for Practitioners of 

 Value Chain Analysis. Department for International Development. 

 



6-4 

 

Thomas, Janet M. 1989. “An Empirical Investigation of Product Differentiation and Pricing 

Strategy: An Application to the Household Goods Motor Carrier Industry”. Southern 

Economic Journal. July 1989. 64-79. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7-1 

 

โซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุผา่นช่องทางการค้าสมยัใหม่ 

อิสริยา บุญญะศิริรวิสสาข ์สชุาโต  และกลุภา กลุดิลก 

บทคดัย่อ 

การศกึษาครัง้นี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อวเิคราะหค์วามเชือ่มโยงในแต่ละระดบัของของโซ่อุปทานขา้ว

หอมมะลิบรรจุถุงผ่านช่องทางการค้าสมยัใหม่ และวเิคราะห์ประสิทธิภาพการตลาด ข้อมูลที่ใช้ใน

การศกึษามาจากการสมัภาษณ์ผูท้ีเ่กีย่วขอ้งในโซ่อุปทาน ประกอบดว้ย เกษตรกร ผูร้วบรวมข้าวเปลอืก 

สหกรณ์การเกษตร โรงส ีผู้ประกอบการข้าวบรรจุถุง ร้านค้าสมยัใหม่ และผู้บรโิภค รวมทัง้สิ้น 398 

ตวัอย่าง 

ผลการศกึษาพบว่า แต่ละข ัน้ของการผลติมกีารกระจายต้นทุนส่วนเพิม่ กําไร และส่วนเหลื่อม

การตลาดทีไ่ม่เท่ากนั ความสมัพนัธร์ะหวา่งผูม้สี่วนเกีย่วขอ้งในโซ่อุปทานขา้วถุงจะอาศยัความคุ้นเคยที่

การค้าซื้อขายกนัเป็นระยะเวลายาวนาน ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานจะมีการไหลเวยีนข้อมูลที่ไม่

สมบูรณ์ โดยเฉพาะขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืก ขอ้มูลคุณภาพขา้วสาร และขอ้มูลเรื่องปจัจยัคุณลกัษณะ

ขา้วสารที่ผูบ้รโิภคต้องการ ผลการวเิคราะห์ประสทิธิภาพการตลาดพบว่า ขา้วเปลอืกของเกษตรกรมี

ความชืน้มากกว่า 15% โรงสเีอกชนมอีตัราการแปลงสภาพ (ขา้วเปลอืก: ขา้วสาร) เฉลี่ยอยู่ที่ 1: 0.65  

โดยสหกรณ์การเกษตรมปีระสทิธภิาพการสตีํ่ากวา่โรงสเีอกชน และพบวา่ผูม้สี่วนเกีย่วขอ้งมคีวามพอใจ

ในการส่งมอบขา้วเปลอืกและขา้วสารของแต่ละระดบัของโซ่อุปทานแตกต่างกนั 
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Abstract 

 The paper analyzes integrations among levels in supply chains of packed Hommali rice 

via modern trade as well as market efficiency.  The data is collected from 398 stakeholders—

farmers, collectors, farmers’ cooperatives, rice millers, rice packers, modern trades, and 

consumers. 

Results show thatcosts, profits and marketing margins are shared unequally in the value 

chain. Relationships among stakeholders based on trust and experience with long-term trading. 

Information flows of quality of paddy, milled rice and rice characteristics that consumers 

demand are incompletely shared among partners. In analyzing market efficiency, the moist 

paddy was more than 15%.  Private millers have a milling rate of 0.65, which is higher than 

agricultural cooperatives.  Stakeholder’s satisfaction on quality of paddy and milled rice were 

evaluated differently at each level. 
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บทนํา 

 พลวตัทิางเศรษฐกจิไดส้่งผลใหก้ารผลติ การตลาดและการค้าขา้วเปลี่ยนแปลงไป และกระทบต่อ

กจิกรรมทีเ่กีย่วขอ้งในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุง โดยการพฒันานอกภาคเกษตร

อย่างรวดเรว็ของประเทศไทย ส่งผลใหม้กีารเคลื่อนยา้ยแรงงานจากภาคเกษตรไปสู่นอกภาคเกษตรมาก

ขึ้น และมีการขาดแคลนแรงงานในภาคเกษตร  ซึ่งกดดนัให้ค่าจ้างแรงงานภาคเกษตรเพิ่มสูงขึ้น 

(Isvilanonda and Hossain, 2000)  ทําให้โครงสร้างต้นทุนการผลติขา้วมกีารเปลี่ยนแปลงไป มกีาร

ยอมรบัเครื่องจกัรกลทางเกษตรในกจิกรรมการผลติขา้วมากขึน้ (สมพร อศิวลิานนท์ และคณะ 2552)  

และการยอมรบัเครื่องจกัรกลทางเกษตรได้แพร่ไปสู่การผลิตขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมากขึ้น 

และส่งผลต่อการตัดสินใจเก็บเกี่ยวข้าวและคุณภาพข้าวเปลือกของเกษตรกร ประกอบกับกระแส

ผูบ้รโิภคที่ตระหนักในคุณภาพของสนิค้ามากขึน้ ทําให้โรงส ีและผูป้ระกอบการข้าวถุง จะต้องมกีาร

ลงทุนในการปรบัปรุงคุณภาพขา้วสารมากขึน้ นอกจากนี้วถิชีวีติของผูบ้รโิภคเปลี่ยนแปลงไปที่ต้องการ

ความสะดวกสบายในการซื้อสินค้ามากขึ้น ทําให้การค้าข้าวสารบรรจุถุงผ่านระบบการค้าสมยัใหม่ 

(Modern trade) ไดเ้ขา้มามอีทิธพิลในตลาดการบรโิภคขา้วในประเทศมากขึน้ และมคี่าใชจ้่ายทางตลาด

เพิม่ขึน้ดงันัน้ การสรา้งมูลค่าเพิม่ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วถุงถูกผลกัดนัด้วยผูบ้รโิภคมากกว่า

ผูผ้ลติขา้ว และมคีวามจําเป็นที่จะต้องพฒันาคุณภาพให้กบัสนิค้าขา้วตลอดโซ่การผลติ  ทําให้บทบาท

ของผูเ้กี่ยวข้องในสินค้าข้าว ทัง้ชาวนา ผูร้วบรวมขา้ว ผูค้้าส่งและผู้ค้าปลกีขา้ว ในโซ่อุปทานขา้วถุง

เปลี่ยนแปลงไป จงึจําเป็นที่จะต้องศกึษาโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุง บทบาทของผูท้ี่เกี่ยวขอ้งและความ

เชือ่มโยงของการกระจายขอ้มูล บรกิารทางการเงนิ และความรู้ในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน และในแต่

ละระดบัของโซ่อุปทานสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคปลายทางไดม้ากน้อยเพยีงใด 

ดงันัน้งานศกึษานี้มีวตัถุประสงค์หลกัเพื่อศกึษาโซ่อุปทานข้าวบรรจุถุงผ่านช่องทางการค้า

สมัยใหม่และกิจกรรมหลักที่เกิดขึ้น วิเคราะห์ความเชื่อมโยงในแต่ละระดับของโซ่อุปทานและ

ประสทิธภิาพตลาด 

งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัวิถีตลาดและโซ่อปุทานข้าว 

 งานศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัชอ่งทางการกระจายขา้วเปลอืกและผูม้บีทบาทในช่องทางการกระจาย

ขา้วเปลอืกโดยรวมในประเทศไทย พบว่า  ในปี  2545 เกษตรกรมชี่องทางในการจําหน่ายขา้วเปลอืก

มากขึน้เนื่องมาจากการพฒันาตลาดกลางข้าวเปลือกของรฐัซึ่งเป็นช่องทางที่อํานวยความสะดวกให้ 

ผูซ้ื้อและผูข้ายมาพบกนั ซึ่งผูท้ีท่ําธุรกรรมในตลาดกลางนี้มที ัง้  เกษตรกรพ่อค้าท้องถิน่ นายหน้า และ

โรงส ี นอกจากนี้ตลาดกลางยงัสรา้งอํานาจในการต่อรองในการซื้อขายทีเ่กดิขึน้  การขยายตวัของตลาด

กลางนี้ทําให้เกดิการหดตวัลงของพ่อค้าคนกลางคนที่สองและคนที่สามในท้องถิน่ แต่ในขณะเดยีวกนั

พ่อคา้รวบรวมในบางพื้นที่ยงัมบีทบาทสําคญัในการรวบรวมขา้วจากเกษตรกรเพื่อส่งให้กบัโรงสทีัง้ใน

ทอ้งถิน่และโรงสตี่างทอ้งถิน่  เนื่องจากการคมนาคมยงัไม่ดนีัก  นอกจากนี้การปรบัปรุงให้สหกรณ์มยีุ้ง

ฉางขนาดใหญ่และทําหน้าทีซ่ื้อขายในรูปตลาดกลางรวมไดม้สี่วนช่วยเหลอืเกษตรกรเลก็ๆ ให้มทีางเลอืก
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ในชอ่งทางการจําหน่ายขา้วเปลอืกของเกษตรกร (สมพร อศิวลิานนทแ์ละคณะ (2546)) 

 สําหรบังานศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัการวเิคราะหว์ถิตีลาดขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ที่สําคญั

ได้แก่ งานของธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (2547) และAgrifood 

Consulting International (2005)  ผลการศกึษาจากทัง้สองงานศกึษาพบว่าขา้วที่ชาวนาผลติขึน้จะถูก

ขายให้กบัผู้รวบรวมข้าว หรอืกลุ่มสหกรณ์ หรอืขายตรงให้กบัตลาดกลางหรอืโรงส ี ผูร้วบรวมขา้วใน

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ผู้รวบรวมระดบัหมู่บ้าน ที่ไม่มีที่เกบ็ข้าว และผู้

รวบรวมขา้วระดบัจงัหวดัทีม่ขีนาดกลางและใหญ่และมทีีเ่กบ็ขา้ว หลงัจากนัน้โรงสจีะกระจายขา้วใหก้บัผู้

ส่งออกโดยตรงในกรณทีีเ่ป็นโรงสขีนาดใหญ่ หรอืผา่นหยงเพื่อส่งออก หรอืในกรณทีีเ่ป็นการกระจายขา้ว

เพื่อการบรโิภคในประเทศ  โรงสจีะกระจายข้าวผ่านหยงเพื่อรวบรวมส่งให้ ผูค้้าส่ง ส่งต่อให้ผูค้้าปลีก 

และผูบ้รโิภค  โดยงานศกึษาของธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (2547) 

พบวา่เกษตรกรขายผลผลติใหโ้รงสแีละพ่อคา้คนกลาง ในสดัส่วนทีใ่กลเ้คยีงกนัประมาณร้อยละ 40 เมื่อ

โรงสรีวบรวมขา้วเปลอืกจากเกษตรกรและพ่อค้าคนกลางแล้วจะสเีป็นขา้วสารขายให้กบัพ่อค้าส่งออก

มากทีสุ่ด คดิเป็นรอ้ยละ 28.8 รองลงมาขายผา่นหยง ส่งออกต่างประเทศ  ขายให้ผูค้้าส่ง ผูค้้าปลกี คดิ

เป็นรอ้ยละ 26 รอ้ยละ 23.8 ร้อยละ 13.9 และ ร้อยละ0.4 ตามลําดบั ในขณะทงีานศกึษาของ Agrifood 

Consulting International (2005) พบวา่ เกษตรกรขายผลผลติใหโ้รงสโีดยตรงรอ้ยละ 50 และขายให้กบั

ผูร้วบรวมขา้ว ร้อยละ 20 และการกระจายขา้วที่สแีล้วของภาคะวนัออกเฉียงเหนือ พบว่า ร้อยละ 70 

กระจายไปยงัภาคกลางเพื่อส่งออกและบริโภคในประเทศ ในสดัส่วนที่เท่ากนั  ในขณะที่ร้อยละ 10 

กระจายไปยงัภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเพื่อแปรรูปไปในผลติภณัฑ์อื่นๆ และร้อยละ 20 กระจายไปยงั

ภาคใต้เพื่อใชใ้นการบรโิภคในภูมภิาค ทัง้นี้งานศกึษาของ Agrifood Consulting International (2005)  

ไดแ้ยกการผลติขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเป็น 2 ส่วน ไดแ้ก่ การผลติขา้วเหนียวและการผลติขา้ว

หอมมะล ิและพบว่าโรงสทีี่ใชใ้นการสขีา้วเหนียวเพื่อใชบ้รโิภคในครวัเรอืนส่วนใหญ่เป็นโรงสใีนระดบั

หมู่บา้น ซึ่งใชเ้ทคโนโลยใีนการสตีํ่า และอาศยักําไรจากการขายผลพลอยไดข้า้ว ในขณะทีโ่รงสขีา้วหอม

มะลเิพื่อขายจะเป็นโรงสทีีม่เีทคโนโลยทีีด่ ีแต่มกีําลงัการผลติเหลอื จงึมกีารนําขา้วจากลาว กมัพูชา มาสี

ทีป่ระเทศไทยและส่งออกกลบั    

 นอกจากนี้งานศกึษาทัง้สองงานศกึษา ยงัไดว้เิคราะหส์่วนเหลื่อมตลาดของขา้วหอมมะลใินภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือและส่วนแบ่งกําไรของผูเ้กี่ยวขอ้งในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วหอมมะล ิโดย

งานศกึษาของธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (2547) พบว่า ส่วนแบ่งที่

เกษตรกรได้รบัคดิเป็นร้อยละ 76.4 ของราคาที่โรงสีได้รบั และมตี้นทุนการตลาดคิดเป็นร้อยละ 23.6 

ประกอบดว้ยกําไรของพ่อคา้คดิเป็นรอ้ยละ 13.5 และตน้ทุนของพ่อคา้รอ้ยละ 10.1 โดยตน้ทุนการตลาด

หรอืตน้ทุนของคนกลางนัน้ ประกอบดว้ยค่าขนส่ง ค่าภาชนะบรรจุ ค่าใชจ้่ายในการสขีา้ว ค่าแรงงานและ

ค่าใชจ้่ายในการบรหิาร ตามลําดบั ในขณะที่งานศกึษาของ Agrifood Consulting International (2005)  

ไดค้ํานวณส่วนแบ่งกําไรและส่วนเหลื่อมตลาด ในปี 2545 ซึ่งเป็นปีทีร่าคาขา้วอยู่ทีค่่าเฉลีย่และ2546 ซึ่ง

เป็นปีทีร่าคาขา้วสูง พบวา่ ในปี 2545 เกษตรกรไดร้บัส่วนแบ่งกําไร เกอืบรอ้ยละ 0 ในขณะที่ในปี 2546 
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เกษตรกรไดร้บัส่วนแบ่งกําไรสูงทีเ่กอืบรอ้ยละ 50 

สําหรับงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับการวัดประสิทธิภาพโลจิสติกส์ของข้าวหอมมะลิในภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ ที่สําคญัได้แก่ มงคล ชยัวฒันา และคณะ (2549) ที่ได้พฒันาเครื่องมอืเพื่อวดั

ประสทิธภิาพของชอ่งทางโลจสิตกิสข์องขา้วหอมมะลขิองโรงสรุ่ีงชยักจิตัง้แต่ชาวนาในจงัหวดักาฬสนิธุ์

จนถึงโกดังพ่อค้าปลีกในกรุงเทพมหานคร  และท่าเรือผู้ส่งออกในจังหวัดสมุทรปราการ   

โดยวดัประสิทธิภาพใน 3 มิติคือ  มิติด้านคุณภาพ  มิติด้านเวลาและมิติด้านต้นทุนในการวดั

ประสิทธภิาพด้านคุณภาพนัน้วดัจากสดัส่วนระหว่างปริมาณข้าวที่ลูกค้าสัง่ซื้อต่อปรมิาณขา้วที่ลูกค้า

ได้รบัเป็นตวัชี้วดั สําหรบัการวดัประสิทธิภาพด้านเวลาวดัจากช่วงระยะเวลาตัง้แต่ที่ได้รบัคําสัง่ซื้อ

จนกระทัง่ข้าวถึงมือลูกค้า และการวดัประสิทธภิาพด้านต้นทุนวดัจากต้นทุนโลจิสติกส์ต่อหน่วยและ

ระยะเวลาเงนิสด ผลการศกึษาพบวา่โรงสมีรีะยะเวลาเงนิสดนานที่สุดคอื 195 วนั และต้นทุนโลจสิตกิส์

ของขา้วหอมมะลคิอื 135.31 บาทต่อกโิลกรม้สําหรบัขา้วทีข่ายในประเทศ  และ 134.14 บาทต่อกโิลกรมั

สําหรบัขา้วหอมมะลสิําหรบัการส่งออกซึ่งโรงสนีัน้มตี้นทุนทางโลจสิตกิส์ต่อหน่วยสูงที่สุด 88.65 บาท

หลงัจากนัน้ สนัน่ เถาชาลี และระพีพนัธุ์ ปิตาคะโส(2555) ได้มีการประยุกต์แบบจําลองอ้างองิการ

ดําเนินโซ่อุปทานและการวเิคราะห์ต้นทุนโลจสิตกิส์ด้วยวธิตี้นทุนฐานกจิกรรม มาวดัประสทิธภิาพการ

จดัการโลจสิติกส์และโซ่อุปทานขา้วในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของกลุ่มผูเ้กี่ยวข้องได้แก่ เกษตรกร 

กลุ่มจดัหาข้าวเปลอืกซึ่งประกอบด้วยพ่อค้าคนกลาง กลุ่มเกษตรกร ตลาดกลาง กลุ่มผูผ้ลติขา้วสาร

ประกอบด้วยโรงสีขา้ว สหกรณ์การเกษตรและผู้จําหน่ายข้าวสาร ประกอบด้วย พ่อค้าส่งออก หยง 

พ่อค้าขายส่ง/ขายปลีก  โดยพบว่าต้นทุนโลจิสติกส์ที่เกิดขึ้นในแต่ละกลุ่มของโซ่อุปทานขา้วมคีวาม

แตกต่างกนั  และตน้ทุนโลจสิตกิสท์ีม่มีูลค่ามากทีสุ่ดคอืตน้ทุนการขนส่ง 

กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 การวเิคราะหโ์ซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงผ่านช่องทางการค้าสมยัใหม่ มกีรอบแนวคดิ

ดงัภาพที่ 1 โดยมีผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานประกอบด้วย เกษตรกร ผู้รวบรวมข้าวเปลือก โรงส ี

ผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุง รา้นคา้สมยัใหม่ และผูบ้รโิภค  โดยมกีจิกรรมหลกัประกอบดว้ย (1) การปลูก

ขา้ว  เริม่ตัง้แต่การจดัหาปจัจยัการผลติ การปลูกขา้ว จนถงึการขายขา้วเปลอืกของเกษตรกร (2) การ

รวบรวมขา้ว (3) การแปรรูปจากขา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร (4) การบรรจุถุง (5) โลจสิตกิส์ภายในประเทศ 

ประกอบดว้ยกจิกรรมการขนส่งสนิคา้จากตลาดไปสู่ตลาดผูบ้รโิภคปลายทาง 

 โดยที่โซ่อุปทานสินค้าเกษตร จะเกี่ยวข้องกับการไหลเวียนของ 3 กิจกรรม ได้แก่  

การไหลเวยีนของสนิคา้ทางกายภาพ (Physical product flows) ประกอบด้วยการเคลื่อนย้ายสนิค้าจาก

ผูจ้ดัหารวตัถุดบิ ไปจนถงึผูผ้ลติ และผูบ้รโิภค การไหลเวยีนทางการเงนิ (financial flows) ได้แก่ เครดติ

เทอม การใหส้นิเชือ่เป็นตน้ และการไหลเวยีนขอ้มูล (Information flows) 
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หมายเหตุ        การไหลเวยีนขา้วเปลอืก 

       การไหลเวยีนขา้วสาร 

ภาพท่ี 1  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

ทีม่า: M4P (2008) 

วิธีการศึกษา 

ขอ้มลูทีใ่ชใ้นการศกึษามาจากการสมัภาษณ์ผูท้ีเ่กีย่วขอ้งในโซ่อุปทาน ประกอบด้วย เกษตรกร 
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การวเิคราะหค์วามเชือ่มโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานจะวเิคราะห์ต้นทุนส่วนเพิม่ กําไร และ

ส่วนเหลื่อมการตลาดตลอดห่วงโซ่คุณค่า โดยต้นทุนส่วนเพิม่ เป็นต้นทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติใน

ขัน้ก่อนหน้าคํานวณจากค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าแปรรูป ค่าปรบัปรุงคุณภาพ ค่าภาชนะบรรจุ ค่าใชจ้่าย

บรหิาร ค่าดอกเบีย้ ค่าภาษเีงนิได ้ค่าสูญเสยีน้ําหนกั และค่าใชจ้่ายอื่นๆกําไร เป็นส่วนต่างระหว่างราคา

ขายและตน้ทุนทัง้หมดและส่วนเหลื่อมตลาด (Margin)/ เป็นส่วนต่างระหวา่งราคาขายและระคารบัซื้อ ใน

แต่ละขัน้การผลติ ซึ่งมรีายละเอยีดการคํานวณตามตารางที ่1 

ตารางท่ี 1  วิธีการคาํนวณต้นทุนส่วนเพ่ิม กาํไร และส่วนเหล่ือมการตลาด 

            หน่วย : ตนัขา้วเปลอืก 

 
ต้นทุน

ทัง้หมด 

ต้นทุนส่วนเพ่ิม

(Added Cost) 

%ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 

ราคา

ขาย 
กาํไร %กาํไร 

ส่วนเหล่ือม

การตลาด 

(Margin) 

% Margin 

เกษตรกร A - A/F G G-A 
(G-A)/ 

(K-F) 
G G/K 

ผูร้วบรวมเอกชน G+B B B/F H H-G-B 
(H-G-B)/ 

(K-F) 
H-G (H-G)/K 

โรงส ี H+C C C/F I I-H-C 
(I-H-C)/ 

(K-F) 
I-H (I-H)/K 

ผูบ้รรจถุุง 

(ก่อนเขา้ Modern 

Trade) 

I+D D D/F J J-I-D 
(J-I-D)/ 

(K-F) 
J-I (J-I)/K 

ผูบ้รรจถุุง 

(หลงัเขา้ Modern 

Trade) 

J+E E E/F K K-J-E 
(K-J-E)/ 

(K-F) 
K-J (K-J)/K 

รวม  F=A+B+C+D+E 100  K-F 100 K 100 

ทีม่า: M4P (2008)  
โดย F คอื ผลรวมของต้นทุนทัง้หมดของต้นทุนส่วนเพิม่ 

ผลการศึกษา 

 

1. ผลการศึกษาโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุผา่นช่องทางการค้าสมยัใหม่ 

 โซ่อุปทานขา้วหอมะลบิรรจุถุงผา่นชอ่งทาง Modern Trade ประกอบดว้ยผูม้สี่วนเกีย่วขอ้งหลาย

คน เริม่จาก “เกษตรกร” ซึ่งเป็นผูผ้ลิตต้นน้ําของโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุง หลกัจากนัน้ขา้วเปลอืกจาก

เกษตรกรจะถูกส่งผ่านเพื่อไปโรงสแีปรสภาพข้าวเปลอืกเป็นข้าวสาร โดยเกษตรกรจะส่งข้าวเปลอืก

โดยตรงไปยงัโรงสีเอง หรือส่งข้าวเปลอืกผ่านพ่อค้าผู้รวบรวมข้าวเอกชน/สหกรณ์การเกษตร โรงสี

เอกชน/สหกรณ์ที่มีโรงสีทําหน้าที่แปรสภาพขา้วเปลอืกให้เป็นขา้วสาร หลกัจากนัน้ขา้วสารจะถูกส่ง

ต่อไปยงัผู้ประกอบการข้าวถุงซึ่งจะบรรจุข้าวถุงและส่งต่อให้ Modern Trade เพื่อขายปลีกให้กบั

ผูบ้รโิภคต่อไป โดยในการส่งผ่านขา้วสารไปยงัพ่อค้าบรรจุขา้วถุง อาจเป็นการส่งตรงจากโรงสีไปยงั
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ผูป้ระกอบการขา้วถุง หรอืผา่นพ่อคา้ส่ง(ผูร้วบรวมขา้วสารต่อ) หรอื “หยง” เป็นคนกลางในการรวบรวม

ขา้วสารและทําหน้าทีป่ระสานงานขอ้มูลในการซื้อขายขา้วสารระหวา่งโรงสแีละผูป้ระกอบการขา้วถุง 

 การวเิคราะหโ์ซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุง สามารถจําแนกกจิกรรมหลกัของผูม้สี่วนเกี่ยวขอ้ง

ไดด้งันี้ 

 1.กิจกรรมการปลูกข้าว เกษตรกรส่วนใหญ่เลอืกปลูกขา้วพนัธุข์าวดอกมะล ิ105 บางรายปลูก

ทัง้พนัธุข์าวดอกมะล ิ105 และพนัธุ์ กข 15 เนื่องจากเกบ็เกี่ยวไม่พร้อมกนั และบางรายปลูกพนัธุ์ขาว

ดอกมะล ิ105 ร่วมกบัขา้วเหนียวโดยแหล่งที่มาพนัธุ์ข้าว ส่วนใหญ่มาจากการที่เกษตรคดัเลอืกเมล็ด

พนัธุท์ีส่มบูรณ์เพื่อเกบ็พนัธุไ์วเ้อง รองลงมาได้แก่ การซื้อพนัธุ์ขา้วจากแหล่งต่างๆ เช่น ศูนย์วจิยัพนัธุ์

ขา้วของแต่ละจงัหวดั และ สหกรณ์การเกษตรในพืน้ทีท่ ัง้นี้ เกษตรกรส่วนใหญ่จะเปลีย่นพนัธุข์า้วทุก 1-3 

ปี เนื่ องจากข้าวกลายพันธุ์  และเมล็ดข้าวคุณภาพไม่ดี  โดยมีเกษตรกรส่วนน้อย (ร้อยละ 5)  

ทีเ่ปลีย่นพนัธุข์า้วทุก 4-10 ปี หรอืไม่เคยเปลี่ยนพนัธุ์ขา้วมา 10 ปีแล้ว  รูปแบบการปลูกขา้วส่วนใหญ่

เป็นนาหวา่น  โดยเกษตรกรส่วนใหญ๋มผีลผลติขา้วพนัธุข์าวดอกมะล ิ105 เฉลีย่ 317 กโิลกรมัต่อไร่ และ

มขีส้งัเกตวา่ยงัมเีกษตรกร รอ้ยละ 49 ทีม่ผีลผลติเฉลีย่ตํ่ากวา่ 300 กโิลกรมัต่อไร่   

 เมื่อพิจารณาการจัดการการปลูกข้าวในกิจกรรมการปลูกข้าวได้แก่การคดัเลือกพันธุ์ การ

ปรบัปรุงดนิ การจดัการน้ํา การจดัการแปลงปลูก การจดัการโรคและแมลง การเกบ็เกี่ยวและการปลูก

ขา้ว โดยให้เกษตรกรให้คะแนนความสําคญัในการจดัการข้าวแต่ละกิจกรรม เป็น 5 ระดบั ระดบั 1  

เป็นคแนนให้ความสําคญัน้อยที่สุด และระดบั 5 เป็นคะแนนให้ความสําคญัมากที่สุด พบว่า เกษตรกร

รายใหญ่ใหค้วามสําคญัในการจดัการปลูกขา้วมากกว่ารายเลก็โดยทัง้เกษตรกรรายใหญ่และรายเลก็ให้

ความสําคญักบักจิกรรมการคดัเลอืกพนัธุ์และปรบัปรุงดนิในระดบัมาก ให้ความสําคญักบักจิกรรมการ

เกบ็เกีย่ว ตากขา้ว ปานกลางการจดัการโรคและแมลง และการจดัการน้ํา น้อย 

 2.กิจกรรมจดัคณุภาพข้าวเปลือก เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่มกีารจดัชัน้คุณภาพขา้วเปลอืกก่อน

ขาย เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ทราบความชืน้ เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว และความบรสิุทธิข์า้ว สําหรบั 

ผู้รวบรวมข้าวเปลือกและโรงสีจะมีการจดัชัน้คุณภาพข้าวเปลือกโดยแยกข้าวเปลือกเป็นกองตาม

คุณภาพขา้ว โดยผูร้วบรวมขา้วเปลอืกส่วนใหญ่จะสุ่มตรวจคุณภาพขา้วทางกายภาพ เชน่ ความบรสิุทธ์

ข้าว เปอร์เซ็นต์ต้นข้าว ความเก่าใหม่ในขณะที่โรงสีจะมีข ัน้ตอนตรวจสอบคุณภาพละเอียดกว่า 

ผูร้วบรวม เช่น ต้ม บด ย้อมส ีตรวจสอบทางเคมี  ทัง้นี้มขี้อสงัเกตว่าสหกรณ์การเกษตรที่ทําหน้าที่

รวบรวมขา้วมเีครื่องมอืตรวจสอบคุณภาพดกีวา่ผูร้วบรวมเอกชน แต่จะมคีวามเขม้งวดในการตรวจสอบ

คุณภาพข้าวเปลือกน้อยกว่าผู้รวบรวมเอกชน และโรงสีเอกชนจะมีความสามารถในการตรวจสอบ

คุณภาพขา้วเปลอืกและมคีวามเขม้งวดในการตรวจสอบมากกวา่สหกรณ์การเกษตรทีม่โีรงส ี

 3.กิจกรรมการกระจายข้าวเปลือก ผลผลติขา้วเปลอืกของเกษตรกรร้อยละ 62 จะถูกนําไปขาย 

ร้อยละ 27 ถูกนําไปบริโภคในครวัเรอืน  ร้อยละ 7 ถูกนําไปเกบ็ไว้เพื่อทําพนัธุ์โดยเกษตรกรจะขาย

ข้าวเปลือกให้กับพ่อค้ารายเดียวขาประจํา โดยส่วนใหญ่จะขายให้กับโรงสีมากที่สุด รองลงมาเป็น
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สหกรณ์การเกษตร  ผูร้วบรวมข้าวเปลือก จะซื้อขา้วเปลอืกจากเกษตรกรเป็นหลกั และขายขา้วเปลอืก

ให้กบัโรงสเีป็นหลกั  โรงสี  จะซื้อขา้วเปลือกจากเกษตรกรโดยตรงมากที่สุด รองลงมาเป็นผูร้วบรวม

เอกชน โดยมีข้อสงัเกตว่าโรงสีเอกชนหลายแห่งนิยมซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกรโดยตรงมากกว่า 

ผูร้วบรวม จากการที่มกีารซื้อขายกนักบัเกษตรกรโดยตรงมานานและมคีวามสมัพนัธ์ที่ดตี่อกนั ทําให้

มัน่ใจในความบริสุทธิข์องข้าวหอมมะลิว่าเป็นข้าวหอมมะลิแท้  ในขณะที่การรบัซื้อข้าวเปลือกผ่าน 

ผูร้วบรวม บางครัง้เป็นขา้วเปลอืกที่มกีารนําเขา้มาจากประเทศเพื่อนบ้านเพื่อหวงักําไร จงึมคีุณภาพ

น้อยกวา่การรบัซื้อจากเกษตรกรโดยตรง  และรบัซื้อขา้วเปลอืกจากสหกรณ์การเกษตรจะเป็นส่วนน้อย 

เนื่องจากสหกรณ์เน้นการซื้อขา้วเปลอืกจากสมาชกิ ซึ่งไม่ใหค้วามสําคญักบัคุณภาพเท่าทีค่วร 

 ในการขายข้าวเปลือก ส่วนใหญ่จะขายที่สถานที่ผู้รบัซื้อข้าวเปลือก ผู้รบัซื้อข้าวเปลือกเป็น 

ผูก้ําหนดราคาขา้วเปลอืกตามคุณภาพขา้ว และพจิารณาจากราคาคู่แขง่ประกอบ ผูร้วบรวมอ้างองิราคา

รบัซื้อจากราคาโรงสี  โดยจะหกัค่าใช้จ่ายและกําไรที่ต้องการ โรงสีนําราคาข้าวสารที่กรุงเทพฯมา

คํานวณมูลค่าผลผลติที่ได้จากการแปรสภาพขา้วเปลอืก หกัค่าใช้จ่ายในการดําเนินการและกําไรมา

กําหนดราคาข้าวเปลือก ทัง้นี้มีข้อสังเกตว่าเกษตรกรส่วนน้อยต่อรองราคาได้ เนื่องจากผลผลิตมี

คุณภาพด ีมคีวามสมัพนัธซ์ื้อขายกนัเป็นเวลานาน หรอืการเป็นสมาชกิสหกรณ์ 

 4.  กิจกรรมขนส่งข้าวเปลือก ในการขายขา้วเปลอืก เกษตรกรและผูร้วบรวมส่วนใหญ่เป็น 

ผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการขนส่งขา้วเปลอืกเอง โดยเกษตรกรขนส่งดว้ยรถบรรทุก 4-6 ลอ้ มากที่สุด เกษตร

ส่วนน้อยจะขนส่งดว้ยรถไถเดนิตาม และรถอแิต๋น ผูร้วบรวมขนส่งดว้ยรถบรรทุก 6 ลอ้และรถพ่วง 

 5.กิจกรรมการเกบ็รกัษาข้าวเปลือก  เกษตรกรส่วนใหญ่มกีารเกบ็ขา้ว เพื่อบรโิภค รอราคา

ขาย ระยะเวลาในการเก็บเฉลี่ย 7-8 เดือน และเก็บที่ยุ้งเก็บที่อยู่บริเวณบ้าน ผู้รวบรวมจะเก็บข้าว  

โดยกรณเีกบ็ไวไ้ม่เกนิ 1 เดอืน เพื่อรอขาย มกัจะใชก้ารเทกอง และในกรณกีารเกบ็สตอ็กไวร้อราคา จะ

เก็บข้าวเปลือกไว้ในกระสอบและเก็บให้เป็นระเบียบในที่มีช่องระบายอากาศ โรงสีจะเก็บสต็อก

ขา้วเปลอืกมากกวา่ขา้วสาร โดยจะรอราคาขา้วสารขึน้ถงึจะสขีา้วเปลอืกเป็นขา้วสาร และสตีามคําสัง่ซื้อ

จากจากลูกคา้ โดยมรูีปแบบการเกบ็ขา้วเปลอืกไวใ้นโกดงัและไวใ้นไซโล 

 6.กิจกรรมการสีข้าวเปลือกเป็นข้าวสาร  โรงสจีะนําขา้วเปลอืกที่ได้ความชืน้ตามต้องการมา

ทําความสะอาด  (กรณีความชืน้ไม่ได้ตามต้องการจะต้องนําไปอบก่อน) หลงัจากนัน้จะมกีารกะเทาะ

ขา้วเปลอืก แยกกรวด หนิ สิง่เจอืปน ขดัขาว และขดัมนั โดยกระบวนการขดัขาวและขดัมนัจะขึน้อยู่กบั

คุณภาพทีต่้องการ ในบางกรณีโรงสจีะมกีารใชเ้ครื่องยงิเพื่อกําจดัเมลด็ดํา เมลด็ลบี เมลด็เหลอืง และ

สิง่เจอืปนออก เพื่อใหข้า้วทีส่มีคีุณภาพทีด่ยีิง่ข ึน้ 

7.กิจกรรมการกระจายข้าวสาร  ในการขายขา้วสารโรงสีขายขา้วสารใหก้บัผูป้ระกอบการขา้ว

บรรจุถุงมากที่สุด (ร้อยละ 39.9) รองลงมาบรรจุถุงและทําตราโรงสเีอง (ร้อยละ 29.4)ขายให้หยงหรือ

พ่อค้าผู้รวบรวมส่งต่อ เช่น ส่งต่อไปยังพ่อค้าภาคใต้ (ร้อยละ 23.6)   ขายให้กบั Modern Trade  

ในสดัส่วนน้อยทีสุ่ด (รอ้ยละ 23.1)  ผู้ประกอบการข้าวถงุ จะซ้ือข้าวสารจากโรงสีเป็นหลกั ทัง้จาก
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โรงสทีีผู่ป้ระกอบการขา้วถุงเป็นเจา้ของ และจากโรงสอีื่น โดยขา้วสารที่มาจากผูป้ระกอบการขา้วถุงที่มี

โรงสขีองตนเองจะมขีอ้ไดเ้ปรยีบในเรื่องคุณภาพขา้วสารทีส่ามารถคดัเลอืกคุณภาพขา้วเปลอืกก่อนสขีา้ว 

วิธีตกลงราคาข้าวสาร/ข้าวสารบรรจถุงุ ส่วนใหญ่จะขายทีส่ถานทีผู่ร้บัซื้อ ในกรณทีีโ่รงสีขาย

ขา้วสารใหผู้ป้ระกอบการขา้วถุงราคาขา้วสารจะกําหนดจากตน้ทุนขา้วสาร บวกดว้ยกําไรทีโ่รงสตีอ้งการ

ในกรณีที่โรงสขีายขา้วสารให้กบั Modern trade เพื่อทํา house brand ราคาขา้วสารจะถูกกําหนดจาก

ตน้ทุนขา้วสาร ค่าบรรจุถุง และการกําหนดราคาของ Modern Trade  ผูป้ระกอบการข้าวถงุจะเสนอราคา

ขา้วสารบรรจุถุงทีจ่ะเขา้ไปจําหน่ายใน Modern Trade จากตน้ทุนขา้วสาร ค่าปรบัปรุงคุณภาพ ค่าบรรจุ

หบีห่อ และกําไรที่ต้องการ Modern Trade จะกําหนดราคาขายปลกีจาก Gross Profit ซึ่งเป็นราคาที ่

Modern Trade บวกเพิม่จากราคาทีผู่ป้ระกอบการขา้วถุงตัง้ไวโ้ดยModern Trade สามารถกําหนดราคา

ไดม้ากกวา่ผูป้ระกอบการ 

8.กิจกรรมการขนส่งข้าวสาร/ข้าวสารบรรจถุงุโรงสีเป็นผูอ้อกค่าใชจ้่ายในการขนส่งขา้วสาร

เอง และส่วนใหญ่ขนส่งด้วยรถบรรทุกสบิล้อ โดยค่าขนส่งจะคดิตามระยะทาง ผู้ประกอบการข้าวถงุ 

เป็นผูจ้่ายค่าขนส่งขา้วสารบบรจุถุงเขา้ Distribution center และจาก Distribution center ไปยงัสาขา

ย่อย 

9.กิจกรรมการเกบ็รกัษาข้าวสาร/ข้าวสารบรรจถุงุโรงสีส่วนใหญ่ เกบ็ขา้วสารหอมมะลหิลงัสี

ไม่เกนิ 12 เดอืน ผูป้ระกอบการข้าวถงุ เกบ็สตอ็กขา้วสารหอมมะลกิ่อนบรรจุถุง เนื่องจากถา้มกีารเกบ็

สตอ็กขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุงแลว้ จะเกบ็ไดไ้ม่เกนิ 1 สปัดาห ์มฉิะนัน้จะมปีญัหาเรื่องมอด 

10.พฤติกรรมการบริโภคข้าวสารบรรจุถงุ ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ซื้อขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง 1 

ครัง้ต่อเดอืน ในแต่ละครัง้นิยมซื้อขนาด 5  กก.  ร้อยละ 31 ของผูบ้รโิภคเจาะจงตราสนิค้าในการเลอืก

ซื้อขา้วสารบรรจุถุง และนิยมซื้อที่ดสิเคาท์สโตร์มากที่สุด รองลงมาเป็นซุปเปอร์มาร์เกต กลุ่มผูบ้รโิภค

รายได้ต่ําจะเน้นสถานที่ซื้อที่มรีาคาถูกกว่าที่อื่นมากกว่ากลุ่มผูบ้รโิภคที่มรีายได้สูง และกลุ่มผูบ้รโิภค

รายได้สูงจะเน้นสถานที่ที่มยีี่ห้อขา้วที่หลากหลายและมีคุณภาพดีกว่าที่อื่นมากกว่ากลุ่มผู้บริโภคที่มี

รายได้ต่ํา ปจัจยัในการเลือกซื้อขา้วสารบบรรจุถุงของผู้บริโภคคือ รสชาติข้าว ราคาและยี่ห้อ ซึ่งไม่

แตกต่างกนัระหว่างกลุ่มผูบ้รโิภครายได้ตํ่าและรายได้สูงทัง้นี้มขีอ้สงัเกตว่าผูบ้รโิภคส่วนน้อยเท่านัน้ที่

เห็นว่าแหล่งปลูกเป็นปจัจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อข้าวสารหอมมะลิบรรจุถุง และเมื่อพิจารณา

เครื่องหมายรบัรองคุณภาพขา้วสารบรรจุถุงตรามอืพนมของกระทรวงพาณิชย์ พบว่า ร้อยละ28 ของ

ผูบ้รโิภคทีรู่จ้กัตราเครื่องหมายมอืพนม  
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2. ผลการศึกษาความเช่ือมโยงในแต่ละระดบัของโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

2.1 ผลการวิเคราะหต้์นทุน กาํไร และส่วนเหล่ือมตลาดตลอดห่วงโซ่คณุค่า 

 แต่ละข ัน้ของการผลติมกีารกระจายตน้ทุนและกําไรไม่เท่ากนั(ตารางที ่2)โดยโรงสจีะมตีน้ทุนตลาด

ในสดัส่วนทีม่ากทีสุ่ด รองลงมาไดแ้ก่การขายขา้วสารบรรจุถุงใน Modern Trade เมื่อพจิารณา ต้นทุนส่วน

เพิม่จากระดบัการผลติในขัน้ก่อนหน้า พบว่า การขายขา้วสารบรรจุถุงใน Modern Trade และการขาย

ขา้วสารบรรจุถุงก่อนขา้ว Modern Trade มตีน้ทุนส่วนเพิม่จากระดบัการผลติในขัน้กอ่นหน้าในสดัส่วนทีสู่ง  

เมื่อพจิารณากําไรต่อหน่วย จากราคาขายหกัดว้ยตน้ทุนทัง้หมด พบว่าเกษตรกรได้รบักําไรต่อหน่วยมาก

ทีสุ่ด ส่วนหนึ่งเนื่องจากในปี 2553/54 มโีครงการประกนัรายไดเ้กษตรกร ซึ่งกําหนดราคาประกนัให้รวมถงึ

กําไรเกษตรกรในอตัราทีสู่ง  โดยเมื่อพจิารณาถงึส่วนแบ่งกําไรทัง้หมด พบวา่เกษตรกรจะไดส้่วนแบ่งกําไร

มากที่สุด (ร้อยละ 57) รองลงมาได้แก่ผูป้ระกอบการขา้วถุง (ร้อยละ 15) โดยเมื่อเปรยีบเทยีบต้นทุนและ

กําไร จะเหน็วา่แต่ละข ัน้ของการผลติมกีารกระจายไม่เท่ากนั เชน่ โรงสมีสีดัส่วนตน้ทุนส่วนเพิม่มาก และมี

สดัส่วนกําไรน้อย 0

1
  ผูป้ระกอบการขา้วถุงมสีดัส่วนต้นทุนส่วนเพิ่มน้อยและมสีดัส่วนกําไรมาก และเมื่อ

พจิารณาสดัส่วนส่วนเหลื่อมตลาดระหวา่งราคาขายและราคาซื้อต่อราคาขายปลกีให้ผูบ้รโิภค พบว่าระดบั

เกษตรกรมสี่วนเหลื่อมตลาดมากที่สุด (ร้อยละ 47) รองลงมาได้แก่ระดบัโรงส ี(ร้อยละ 21) ระดบั Modern 

Trade (รอ้ยละ 16) และระดบัผูป้ระกอบการบรรจุถุง (รอ้ยละ 10) 

ตารางท่ี 2 ตน้ทุน กําไร และส่วนเหลื่อมตลาดตลอดห่วงโซ่คุณค่า 

 

ต้นทุน

ทัง้หมด 

ต้นทุน

ตลาด 

% 

ต้นทุน

ตลาด 

ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 

%ต้นทุน

ส่วนเพ่ิม 

ราคา

ขาย 

กาํไร %

กาํไร 

Margin % Margin 

เกษตรกร 5,703*   5,703 39 12,250 6,546 57 12,250 47 

ผูร้วบรวมเอกชน 12,885 635 5 635 4 13,600 715 6 1,350 5 

โรงส ี 17,771 4,171 23 4,171 29 19,155 1,384 12 5,555 21 

ผูบ้รรจถุุง 20,113 958 5 958 7 21,840 1,727 15 2,685 10 

Modern Trade 24,830 2,990 12 2,990 21 26,000 1,170 10 4,160 16 

รวม    14,377 100  11,623  26,000 100 

2.2 ผลการวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างผูเ้ก่ียวข้องในโซ่อปุทานข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

 ความสมัพนัธร์ะหวา่งเกษตรกร ผูร้วบรวม โรงส ี และผูป้ระกอบการขา้วถุงจะอาศยัความคุ้นเคยที่

การคา้ซื้อขายกนัเป็นระยะเวลายาวนาน ความสมัพนัธ์ระหว่างเกษตรกรและสหกรณ์จะเป็นความสมัพนัธ์

ผา่นการเป็นสมาชกิสหกรณ์การเกษตร ทีไ่ด้รบัประโยชน์จากการซื้อปจัจยัการผลติในราคาถูก การรบัซื้อ

ข้าวเปลือกในราคาที่สูงขึ้น และการได้รบัสินเชื่อ ในขณะที่ความสัมพันธ์กบัร้านค้าสมัยใหม่ จะเป็น

                                                             
1
ส่วนแบ่งกาํไรของโรงสไีม่รวม รายไดใ้นส่วนของการขายผลพลอยได ้
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ความสมัพนัธท์ีผ่า่นรูปแบบสญัญาทางการคา้ ทัง้นี้พบว่าเกษตรกรมคีวามสมัพนัธ์ใกล้ชดิกบัสหกรณ์มาก

ทีสุ่ด และผูร้วบรวมเอกชนน้อยทีสุ่ด  ผูร้วบรวมเอกชนมคีวามสมัพนัธ์ใกล้ชดิกบัเกษตรกรมากที่สุดและผู้

รวบรวมเอกชนรายอื่น/สหกรณ์น้อยทีสุ่ดโรงสมีคีวามสมัพนัธใ์กลช้ดิกบัผูร้วบรวมขา้วเปลอืกมากที่สุดและ

ใกลช้ดิกบั Modern Trade น้อยทีสุ่ด (ตารางที ่3) 

ตารางท่ี 3ระดบัคะแนนเฉลี่ยของความสมัพนัธ์กบัผู้เกี่ยวข้องในโซ่อุปทานข้าว (โดยกําหนดระดับ

คะแนน 5 = ความสมัพนัธด์ทีีสุ่ด ระดบัคะแนน 1= ความสมัพนัธน้์อยทีสุ่ด) 

ทศันคติ 
เกษตรกร ผูร้วบรวม 

เอกชน 

สหกรณ์ โรงสี หยง ผูป้ระกอบการ

ข้าวถงุ 

Modern 

Trade 

เกษตรกร  2.10 3.60 2.40    

ผูร้วบรวมเอกชน 5.00 2.50 2.50 4.00  4.50  

โรงส ี 4.10 4.30 2.60 4.10 4.10 3.00 1.80 

 การให้ความช่วยเหลือด้านต่างๆแก่เกษตรกรโดยเกษตรกรได้รบัความช่วยเหลอืด้าน

ต่างๆทัง้ด้านสนิเชื่อ ด้านการให้ความรู้การผลิต และเมล็ดพนัธ์ จากทัง้ผู้รวบรวม สหกรณ์ และโรงสแีต่

เกษตรกรไดร้บัความชว่ยเหลอืดา้นปุ๋ ยและสารเคมจีากผูร้วบรวม และสหกรณ์(ตารางที ่4) 

ตารางท่ี 4 แหล่งความช่วยเหลือท่ีเกษตรกรได้รบั 

แหล่งท่ีให้ความ

ช่วยเหลือแก่เกษตรกร 

ความช่วยเหลือท่ีเกษตรกรได้รบั 

สินเช่ือ ความรู้ด้านการผลิต เมลด็พนัธุ์ ปุ๋ ยและสารเคมี 

ผูร้วบรวม     

สหกรณ์     

โรงส ี     

ทีม่า: จากการสํารวจ(2554) 

2.3 ผลการวิเคราะหก์ารไหลเวียนข้อมูลในแต่ละระดบัประกอบด้วยการไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพ

ขา้วเปลอืก การไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพขา้วสาร     

 1)  ข้อมูลคุณภาพข้าวเปลือก ได้แก่ ความช้ืนข้าวเปลือกเปอรเ์ซน็ต์ต้นข้าว ความ

บริสุทธ์ิของข้าวหอมมะลิ จะมีการไหลเวียนข้อมูลท่ีไม่สมบูรณ์ระหว่างเกษตรกร ผู้รวบรวม

ข้าวเปลือกและโรงสี  เกษตรกรได้รบัขอ้มูลคุณภาพข้าวเปลอืกที่ไม่สมบูรณ์ โดยเกษตรกรส่วนน้อยที่

ทราบความชืน้ขา้วเปลอืกจากประสบการณ์ตนเอง หรอืวดัจากเครื่องวดัความชืน้  เกษตรกรส่วนน้อยทราบ

เปอรเ์ซ็นต์ต้นขา้วจากเครื่องวดัที่สหกรณ์ และความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะลกิ่อนขายจากการใชส้ายตา 
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ผูร้วบรวมข้าวเปลือกจะทราบคุณภาพความชืน้ได้ดี แต่การทราบคุณภาพเปอร์เซ็นต์ต้นขา้วและความ

บริสุทธิข์องขา้วหอมมะลิจะมคีวามถูกต้องน้อยกว่าโรงส ีเนื่องจากไม่มอีุปกรณ์ตรวจสอบทางเคมี และ

สหกรณ์ผูร้วบรวมขา้วเปลอืกจะทราบคุณภาพขา้วเปลอืกได้ดกีว่าผูร้วบรวมเอกชน เนื่องจากมอีุปกรณ์ใน

การตรวจสอบ โรงสจีะทราบคุณภาพขา้วเปลอืกของเกษตรกรมากที่สุด เนื่องจากมอีุปกรณ์ตรวจสอบที่

สมบูรณ์ เชน่ มกีารตรวจสอบลกัษณะทางเคมดีว้ย (ตารางที ่5) 

ตารางท่ี 5  การไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก 

คณุภาพข้าวเปลือก 
ระดบัการไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก 

เกษตรกร ผูร้วบรวมเอกชน สหกรณ์ โรงสี 

ความชืน้ขา้วเปลอืก     

เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว     

ความบรสิุทธิข์องตน้ขา้ว     

ทีม่า: ประเมนิระดบัการไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืกโดยคณะผูว้จิยั 

 โดยมรีายละเอยีด ดงันี้ 

 (1)  ระดบัเกษตรกร เกษตรกรรอ้ยละ 23 ทราบคุณภาพของขา้วเปลอืกหอมมะลใิน

ส่วนของความชืน้ขา้วเปลอืกก่อนนําไปขายโดยทราบจากประสบการณ์ตนเองเป็นหลกั   

 (2)  ระดบัผู้รวบรวมข้าวเปลือก ผู้รวบรวมเอกชนส่วนใหญ่ไม่มอีุปกรณ์ในการ

ตรวจสอบคุณภาพข้าวเปลอืก แต่จะใชค้วามชํานาญและประสบการณ์ของผู้ซื้อที่มีมายาวนานในการ

ตรวจสอบ คุณภาพต่าง ๆ เชน่ เปอรเ์ซน็ตต์น้ขา้ว ความบรสิุทธิข์องขา้วหอมมะล ิความเก่าใหม่ของขา้ว

หอมมะล ิในขณะทีส่หกรณ์การเกษตร (ซึ่งเป็นตวัอย่างสหกรณ์การเกษตรรายใหญ่) จะใชเ้ครื่องตรวจ

สอบคุณภาพขา้วและเครื่องกะเทาะเปลอืกตรวจความบรสิุทธิข์องขาวหอมมะล ิตรวจสอบเปอร์เซ็นต์ต้น

ข้าว โดยขดัขาวเพื่อดูรําข้าว/วดักรมัข้าว ตรวจสอบความเก่าใหม่ของข้าว โดยดูจากสีเปลือกข้าว 

ตรวจสอบความชืน้จากเครื่องวดัความชืน้ และตรวจสิง่เจอืปนต่างๆ 

 (3)ระดับโรงสี โรงสีเอกชนจะตรวจสอบคุณภาพข้าวเข้มงวดกว่าผู้รวบรวม

ขา้วเปลอืก และมกีารสุ่มตรวจลกัษณะทางเคมดี้วย เช่น การตรวจสอบความบรสิุทธิข์า้วหอมมะล ิใชว้ธิสี ี

แลว้นําไปตม้ และนําไปบดดูทอ้งไข ่มกีารยอ้มสแีละตรวจสอบทางเคม ี

 2)  ข้อมูลคณุภาพข้าวสารการไหลเวยีนขอ้มูลมาตรฐานขา้วสารหอมมะล ิหรอืมาตรฐาน

รบัรองตรามอืพนมเพื่อจําหน่ายในประเทศ จะมกีารไหลเวยีนอย่างสมบูรณ์ระหวา่งโรงส ี ผูป้ระกอบการ

ขา้วสารบรรจุถุง และ Modern Trade โดยผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงจะเน้นเรื่องความชืน้ของขา้วสาร 

ลกัษณะทางกายภาพของขา้วสาร เชน่ ความเตม็เมลด็ของขา้ว ปรมิาณขา้วหกั สขีองขา้วสาร จะต้องสี

ขาว เมลด็เรยีว และไม่มลีายเสน้สแีดงบนเมด็ และประหยดัต้นทุนในการขดัสอีกีครัง้ผูป้ระกอบการขา้ว
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ถุงส่วนใหญ่จะใหค้วามสําคญัการไดร้บัรองมาตรฐานขา้วบรรจุถุงเพื่อจําหน่ายในประเทศ เพื่อแสดงถงึ

คุณภาพขา้วสาร และ Modern Trade จะให้ความสําคญักบัมาตรฐานดงักล่าวในการคดัเลอืกขา้วสาร

บรรจุถุงเขา้ Modern Trade อย่างไรกต็าม ขอ้มูลมาตรฐานขา้วหอมมะลไิทยและมาตรฐานรบัรองตรามอื

พนม มกีารไหลเวยีนทีไ่ม่สมบูรณ์ไปสู่ผูบ้รโิภค กล่าวคอืผูบ้รโิภคส่วนน้อยที่รู้จกัมาตรฐานดงักล่าว และ

ใหค้วามสําคญักบัมาตรฐานดงักล่าวในระดบัตํ่า(ตารางที ่6) 

 ตารางท่ี 6  การไหลเวียนข้อมูลคณุภาพข้าวเปลือก 

มาตรฐาน 
ผูป้ระกอบการ

ข้าวถงุ 

Modern Trade ผูบ้ริโภค 

มาตรฐานขา้วสารหอมมะล ิ    

มาตรฐานรบัรองตรามอืพนม    

 ทีม่า: ประเมนิระดบัการไหลเวยีนขอ้มูลคุณภาพขา้วสารโดยคณะผูว้จิยั 

 3)  ข้อมูลปัจจยัคณุลกัษณะท่ีผูบ้ริโภคต้องการขอ้มูลเรื่องปจัจยัคุณลกัษณะที่ผูบ้รโิภค

ตอ้งการ เชน่ ความนิ่มหลงัการหุง ความหอม และความสะอาดของขา้วสาร มกีารไหลเวยีนที่สอดคล้อง

กนัระหวา่งผูป้ระกอบการขา้วบรรจุถุงและผูบ้รโิภค อย่างไรกต็ามผูป้ระกอบการขา้วถุง ให้ความสําคญั

มากในเรื่องความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุง และแหล่งปลูกข้าวหอมมะลมิาก แต่ผู้บริโภคให้

ความสําคญักบัความสมํ่าเสมอของคุณภาพหลงัการหุงในระดบัปานกลาง และให้ความสําคญักบัแหล่ง

ปลูกขา้วหอมมะลแิละมาตรฐานมอืพนมระดบัน้อย โดยมรีายละเอยีดดงันี้ 

 ระดบัผู้ประกอบการข้าวถุง : คุณลกัษณะหลังการหุงต้มจะเป็นปจัจัยสําคัญที่

ผู้บริโภคคํานึงถึง ได้แก่ ความหอม ความนิ่ม และความเหนียว และข้าวหอมมะลิบรรจุถุงจะต้องมี

คุณภาพในส่วนของคุณลกัษณะหลงัการหุงต้มที่สมํ่าเสมอ กล่าวคือ ขา้วบรรจุถุงที่ซื้อไปรบัประทาน

จะต้องมคีุณลกัษณะหลงัการหุงต้มเหมอืนกนัทุกครัง้ โดยความต้องการผูบ้รโิภคมคีวามหลากหลาย 

ตามการนําข้าวไปใช้ ผู้บริโภคในประเทศไม่ชอบข้าวใหม่ที่ออกต้นฤดู เนื่องจากมีความแฉะเกินไป 

ยกเว้นคนที่ชอบทานข้าวต้ม ชอบทานข้าวใหม่ เพราะมันจะมียาง มีความหอม โดยผู้บริโภค

ภายในประเทศ จะบรโิภคขา้วหอมมะลทิีม่อีายุประมาณ 4-10 เดอืนโดยในขัน้ตอนบรรจุถุงจะตอ้งเน้นใน

เรื่องการทําความสะอาดขา้วสารการปรบัปรุงคุณภาพขา้วในการแยกสิง่เจอืปน 

 ระดับผู้บริโภคข้าวถุง : คุณลักษณะข้าวสารบรรจุถุงที่ผู้บริโภคต้องการเรียง

ตามลําดบัไดแ้ก่ ความนุ่มของขา้วหลงัการหุง (คะแนนเฉลีย่ 4.37) รองลงมาไดแ้ก่ ความสะอาดของขา้ว 

(คะแนนเฉลี่ย 4.23) รสชาต ิ(คะแนนเฉลี่ย 4.18) โดยกลุ่มผูบ้รโิภครายได้สูงให้ความสําคญักบัปจัจยั

คุณภาพ เช่น ความนุ่ม ความเต็มเมล็ด รสชาติ ความหอมและความสะอาด มากกว่ากลุ่มผู้บริโภค

รายไดต่ํ้า(ตารางที ่7) 
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ตารางท่ี 7คะแนนเฉลีย่ของระดบัความสําคญัปจัจยัคุณลกัษณะขา้วสารหอมมะลบิรรจุถุง 

ปัจจยัคณุลกัษณะ 
กลุ่มตวัอย่าง

ทัง้หมด 

กลุ่มรายได้ตํา่กว่า 

20,000 บาท 

กลุ่มรายได้มากกว่า 

50,000 บาท 

รสชาต ิ 4.18 4.07 4.38 

ความหอม 4.03 4.12 4.26 

ความนุ่ม/นิ่ม ของขา้วหลงัการหุง 4.37 4.41 4.53 

ความเหนียวของขา้วหลงัการหุง 3.64 3.75 3.91 

ความเตม็เมลด็ของขา้วก่อนการหุง 3.89 3.97 4.02 

ความสวยของเมลด็ขา้วหลงัการหุง 3.87 4.00 3.99 

สขีองขา้วก่อนการหุง 3.59 3.67 3.85 

หุงขึน้หมอ้ 4.00 4.03 3.91 

พนัธุข์า้วทีใ่ชหุ้ง 2.31 2.39 2.48 

การระบุความเก่าใหม่ของขา้ว 2.75 3.13 3.16 

ความสมํ่าเสมอของคุณภาพขา้วทีหุ่ง 3.59 3.67 3.81 

ความสะอาดของขา้ว ไม่มมีอด กรวดปน 

อยู่ในขา้ว 
4.23 4.32 4.50 

แหล่งทีม่าของขา้วหอมมะล ิ 1.14 1.12 0.85 

การระบุเปอรเ์ซน็ตข์องขา้วหอมมะล ิ 3.62 3.69 3.96 

การระบุขอ้ความบรรยายถึงกรรมวธิกีาร

ผลติ และประวตัขิองขา้วหอมมะล ิ
3.01 3.08 3.03 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ด้านรูปร่าง 

สสีนั รูปร่าง ใหม้คีวามน่าสนใจ กะทดัรดั) 
3.09 3.05 3.32 

การได้รับการรับรองมาตรฐานข้าวสาร

หอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายในประเทศ 

(รูปพนมมอื) 

0.87 0.69 1.32 

ชือ่เสยีงหรอืภาพลกัษณ์ของตราสนิคา้ 3.45 3.52 3.50 
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ตารางท่ี 7 (ต่อ) 

ปัจจยัคณุลกัษณะ 
กลุ่มตวัอย่าง

ทัง้หมด 

กลุ่มรายได้ตํา่กว่า 

20,000 บาท 

กลุ่มรายได้มากกว่า 

50,000 บาท 

การระบุ วธิกีารหุงขา้วหอมมะล ิแต่ละยีห่อ้ 3.07 3.20 2.98 

การได้รับ การรับรองมาตรฐาน GMP 

HACCP ฮาลาล ISO ฯลฯ 
3.34 3.45 3.34 

การใหข้อ้มูลโภชนาการ 3.35 3.49 3.43 

คุณสมบตัิเฉพาะของข้าว เช่น ข้าวเพื่อ

สุขภาพ 
3.55 3.52 3.73 

 4)  ข้อมูลปัจจยัคุณลักษณะท่ีส่งผลต่อราคาข้าวเปลือกหอมมะลิ ผู้รวบรวม

ขา้วเปลอืกและโรงสเีอกชนจะมขีอ้มูลปจัจยัคุณลกัษณะที่ส่งผลต่อราคาขา้วเปลอืกที่สอดคล้องกนั คอื 

ความชื้น เปอร์เซ็นต์ต้นขา้ว ความเก่าใหม่ของข้าวเปลอืก และความสวยของข้าวเปลอืก ตามลําดบั  

ในขณะทีใ่นระดบัเกษตรจะเน้นความสวยของขา้วเปลอืกมากทีสุ่ด รองลงมาเป็นความชืน้และเปอรเ์ซ็นต์

ตน้ขา้ว ทําใหเ้กษตรกรใหค้วามสําคญักบัการตากขา้วน้อย 

2.4 การไหลเวียนการเงินการขายขา้วสารบรรจุถุงเขา้Modern Trade จะต้องมเีงนิทุนหมุนเวยีน

มากกวา่การขายผา่นชอ่งทางอื่น เนื่องจากม ีCredit Term ยาวทีสุ่ด (ตารางที ่8) 

ตารางท่ี 8 ระยะเวลาการได้รบัเงินหลงัจากท่ีขายสินค้าแล้ว(Credit Term) 

ผู้ขาย 

ผู้ซ้ือ 

เกษตรกร ผูร้วบรวม

เอกชน 

สหกรณ์

ไม่มโีรงส ี

โรงสเีอกชน สหกรณ์โรงส ี พ่อคา้ส่ง ผูป้ระกอบการ 

บรรจุถุง 

รา้นคา้

สมยัใหม่ 

เกษตรกร  0 0 0 0    

ผูร้วบรวมเอกชน  0 0 0-5 0    

สหกรณ์ไม่มี

โรงส ี
   30-45     

โรงสเีอกชน      20-45 20-45 20-60 

สหกรณ์โรงส ี      7   

ผูป้ระกอบ 

การบรรจุถุง 
       60 
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สรปุและข้อเสนอแนะ 

 

 ปญัหาทีส่ําคญัของการโซ่อุปทานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงผ่านช่องทางการค้าสมยัใหม่ ได้แก่การ

ไหลเวยีนขอ้มูลที่ไม่สมบูรณ์โดยเฉพาะขอ้มูลคุณภาพขา้วเปลอืกและปจัจยัคุณลกัษณะที่ส่งผลต่อราคา

ข้าวเปลือกหอมมะลิ ที่เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่ทราบความชื้นข้าวเปลือก เปอร์เซ็นต์ต้นข้าว และความ

บริสุทธิข์องข้าวหอมมะลิ  ทําให้เกษตรกรมีการจดัการการปลูกข้าวที่ไม่ถูกวธิี โดยให้ความสําคญักบั

กจิกรรมการเกบ็เกีย่วขา้วและตากขา้วปานกลาง ซึ่งส่งผลให้ผลผลติขา้วเปลอืกของเกษตรกรมคีวามชืน้

สูงกว่ามาตรฐาน  นอกจากนี้ การไหลเวยีนข้อมูลคุณภาพข้าวสาร  มีการไหลเวยีนที่ไม่สมบูรณ์ไปสู่

ผูบ้รโิภค กล่าวคอืผูบ้รโิภคส่วนน้อยที่รู้จกัมาตรฐานดงักล่าว และให้ความสําคญักบัมาตรฐานดงักล่าวใน

ระดบัตํ่า และการไหลเวยีนขอ้มูลเรื่องปจัจยัคณุลกัษณะทีผู่บ้รโิภคตอ้งการ มกีารไหลเวยีนทีไ่ม่สอดคลอ้งสู่

ผูป้ระกอบการขา้วถุง โรงส ีและเกษตรกร  โดยเฉพาะในเรื่องแหล่งปลูกขา้วหอมมะล ิและมาตรฐานรบัรอง

คุณภาพขา้วหอมมะลทิีผู่บ้รโิภคใหค้วามสําคญักบัแหล่งปลูกขา้วหอมมะลแิละมาตรฐานมอืพนมระดบัน้อย  

นอกจากนี้ช่องทางการค้าสมยัใหม่มีค่าใช้จ่ายการตลาดที่สูงมาก และมีการกําหนดสญัญาที่ไม่มี

มาตรฐานทีช่ดัเจน เมื่อพจิารณาสถาบนัเกษตรกรพบวา่ยงัมสีหกรณ์การเกษตรทีย่งัไม่มศีกัยภาพในการ

ตรวจสอบคุณภาพขา้วเปลอืก ทําใหก้ารรวบรวมคุณภาพขา้วเปลอืกจากสหกรณ์การเกษตรมุ่งเน้นการ

ช่วยเหลือกสมาชิกทําให้คุณภาพไม่ดีเท่าที่ควร และมีศกัยภาพในการสีข้าวตํ่า ดังนัน้ รฐับาลควร

สนับสนุนการมีตาชัง่มาตรฐานกลาง/เครื่องสีวดัคุณภาพข้าวกลางในพื้นที่ เพื่อให้เกษตรกรทราบ

คุณภาพขา้วเปลอืก และส่งเสรมิความรูใ้นดา้นการจดัการการผลติและการจดัการหลงัการเกบ็เกี่ยวของ

เกษตรกรผูป้ลูกขา้วหอม ใหส้อดคลอ้งความตอ้งการของผูเ้กี่ยวขอ้งในระดบัปลายน้ําและผูบ้รโิภค และ

ควรส่งเสริมและประชาสัมพนัธ์ให้ผู้บริโภคตระหนักถึงมาตรฐานรบัรองและคุณภาพข้าวสารต่างๆ 

โดยเฉพาะมาตรฐานรบัรองตราพนมมอื และควรส่งเสรมิการรวมและเพิม่บทบาทของกลุ่ม/สมาคม ในแต่

ละระดบัของโซ่อุปทาน เชน่สมาคมชาวนาไทย สมาคมโรงสขีา้วไทย  สมาคมผูป้ระกอบการขา้วถุงไทย 

เพื่อเพิม่โอกาสในการเจรจาในแต่ละระดบัของโซ่อุปทาน และลดค่าใชจ้่ายการตลาดลง และควรพฒันา

สหกรณ์ให้เข้มแขง็และมีศกัยภาพ  โดยเฉพาะบทบาทในการรวบรวม จัดคุณภาพข้าวเปลือกและ

ปรบัปรุงคุณภาพขา้วเปลอืก ในการเชือ่มโยงกบัโรงส ี
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การวิเคราะหปั์จจยัคณุลกัษณะท่ีส่งผลต่อราคาข้าวหอมมะลิบรรจถุงุ 

An Analysis of Characteristic Factors Determining Price of Jasmine Rice Packing Bags. 

 

ธีรารตัน์ จนัพุ่ม ผูวิ้จยั1 

อ. ดร. อิสริยา  บุญญะศิริ
2 

ผศ. ดร.  วิศิษฐ์  ล้ิมสมบุญชยั
3 

 

1นักศึกษาระดบัปริญญาโท สาขาวิชาเศรษฐศาสตรเ์กษตร 

บณัฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยั เกษตรศาสตร ์
2,3ภาควิชาเศรษฐศาสตรเ์กษตรและทรพัยากร   คณะเศรษฐศาสตร ์มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ 

 

บทคดัย่อ 

บทความนี้มวีตัถุประสงคห์ลกัเพื่อวเิคราะหป์จัจยัคุณลกัษณะทีส่่งผลต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุ

ถุงโดยอาศยัแบบจําลอง hedonic price analysisจากการเก็บขอ้มูลราคาข้าวหอมมะลบิรรจุถุง และ

คุณลกัษณะเฉพาะของข้าวหอมมะลิบรรจุถุงที่วางจําแหน่ายผ่านช่องทางการค้าสมยัใหม่ (Modern 

Trade) ในกรุงเทพมหานคร ระหวา่งชว่งเดอืนกรกฎาคมถงึเดอืนธนัวาคม 2554 จํานวน 95 ตวัอย่าง ผล

การศกึษา พบวา่ ปจัจยัคุณลกัษณะทีม่ผีลทําใหร้าคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงเพิม่ขึน้ ได้แก่ ขา้วใหม่ ตรา

สนิคา้ ขนาดบรรจุ การระบุความเหมาะสมของขา้วสารในการนําไปใช ้และการมบุีคคลผูเ้ชีย่วชาญด้าน

อาหารรบัรองความอร่อย สําหรบัแหล่งปลูกขา้วหอมมะลจิากทุ่งกุลาร้องไห้ เชยีงราย และอุบลราชธานี 

มผีลทําใหร้าคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงลดลง  

 

คาํสาํคญัแบบจําลองฮดีอนนิคขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 

 

Abstract 

The main objective of this paper is to analyze characteristic factors determining price of 

Jasmine rice packing bags using the hedonic price analysis. The data of price and attributes of 

Jasmine rice packing bags in the modern trade in Bangkok were collected during July – 

December 2011, totaling of 95 samples. The results show that characteristic factors that have 

positive influences on the price of Jasmine rice packing bags are new crop rice, brand, size, the 

indication of the suitability in the cooking,and the food expert accredited the taste.   However 

sources of Jasmine Rice from Tung kularonghai, Chiang Rai and Ubonratchathani have 

negative influences on the price of Jasmine packed rice. 

Keywords: hedonic price analysis, rice packing bag 
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บทนํา 

การพฒันาเศรษฐกจิในช่วงปี พ.ศ. 2523-2551 ส่งผลให้รายได้ต่อคนของประเทศไทยเพิม่ขึน้

ผูบ้รโิภคมคีวามตอ้งการอาหารทีม่คีุณภาพและมคีวามตอ้งการความสะดวกสบายในการเลอืกซื้อมากขึน้ 

รูปแบบการคา้สมยัใหม่ เชน่ หา้งสรรพสนิคา้ ซุปเปอรม์าเกต็ดสิเคาสโตรแ์ละรา้นสะดวกซือ้ต่างๆ เขา้มา

มบีทบาทต่อผูบ้รโิภคโดยเฉพาะผูบ้รโิภคในกรุงเทพมหานครมากขึน้   

 

ขา้ว เป็นสนิค้าที่มปีรมิาณการบรโิภคในประเทศคดิเป็นร้อยละ 48.72ของผลผลติขา้วทัง้หมด 

(พชัราภรณ์ บุญกอแกว้, 2552)ความตอ้งการขา้วของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไปทําใหร้ะบบการจําหน่าย

ขา้วสารผา่นการคา้ขา้วถุงมแีนวโน้มขยายตวัเพิม่มากขึน้ โดยการค้าขา้วถุงมมีูลค่าตลาดเพิม่ขึน้ จาก 

10,000 ลา้นบาท ในปี 2550 (พรรณภิาปกัโคทานงั, 2551 )  เพิม่ขึน้เป็น 20,000 ล้านบาท ในปี 2552(

ฐานเศรษฐกจิ, 2552) ทําให้มผีูป้ระกอบการค้าขา้วถุงมจีํานวนเพิม่มากขึน้ โดยในปี 2554 ผลติภณัฑ์

ขา้วสารบรรจุถุงมจีํานวนมากกวา่ 100 ตราสนิค้า (ประชาชาตธิุรกจิ, 2554) โดยตราสนิค้าที่มสี่วนแบ่ง

ตลาดมากทีสุ่ด สามลําดบัแรก ไดแ้ก่ ตราฉตัร รอ้ยละ16 หงสท์องและมาบุญครองมสีดัส่วนที่เท่ากนัคอื 

ร้อยละ 10 (Marketeer, 2554)  และเมื่อพิจารณาพฤติกรรมการบริโภคข้าวสารบรรจุถุงของคน

กรุงเทพมหานคร ซึ่งนิยมซื้อขา้วสารผา่นรูปแบบการคา้สมยัใหม่มากขึน้ พบวา่ คนในกรุงเทพมหานคร 

นิยมการบรโิภคขา้วหอมมะล ิ เนื่องจากขา้วหอมมะลเิป็นขา้วที่มลีกัษณะเฉพาะ คอื ความหอม ความ

เหนียวนุ่ม และรสชาต ิซึ่งแตกต่างจากขา้วขาวธรรมดา (ศนูยก์สกิรไทย, 2542) 

 

จากการสํารวจขา้วหอมมะลบิรรจุถุงในหา้งสรรพสนิคา้ชัน้นําในกรุงเทพมหานครเบือ้งตน้ พบวา่ 

แต่ละตราสนิคา้จะมผีลติภณัฑข์า้วหอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายเพื่อตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค 

โดยแต่ละตราสินค้าจะมีการพฒันาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณลกัษณะหลากหลาย เช่น การเตมิวติามินหรือ

สารอาหารซึ่งมคีุณประโยชน์ต่อร่างกายลงในขา้วสารบรรจุถุง การมตีรารบัรองมาตรฐานของขา้วหอม

มะล ิการมบุีคคลทีม่ชี ือ่เสยีงทางดา้นอาหารรบัรอง การระบุขอ้ความต่างๆ บนบรรจุภณัฑ ์การระบุความ

ใหม่ เก่าของขา้ว เป็นตน้ เพื่อใหผู้บ้รโิภคไดเ้ลอืกบรโิภคตามความตอ้งการ และราคาขา้วหอมมะลบิรรจุ

ถุงแต่ละผลติภณัฑม์คีวามแตกต่างกนัมาก โดยขา้วหอมมะลบิรรจุถุง ขนาด 5 กโิลกรมั มรีาคาหน้าถุง 

ตัง้แต่ราคา 185 บาท จนถงึ 300 บาท ราคาเฉลี่ยประมาณ 246 บาทต่อถุง จงึจําเป็นอย่างยิง่ที่จะต้อง

วเิคราะหป์จัจยัคุณลกัษณะที่ส่งผลต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงโดยเฉพาะคุณลกัษณะด้านความใหม่

ของขา้วหอมมะล ิเพื่อเป็นแนวทางในการพฒันากลยุทธก์ารตลาดขา้วหอมมะลบิรรจุถุงต่อไป 

 

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 

 

เพื่อวเิคราะหป์จัจยัดา้นคุณลกัษณะขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีม่ผีลต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 
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ขอบเขตการวิจยั 

 

การวเิคราะหป์จัจยัคุณลกัษณะทีส่่งผลต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงในครัง้นี้ จะศกึษาราคาและ

คุณลกัษณะเฉพาะของขา้วขาวหอมมะล ิ100% บรรจุถุงซึ่งขายผ่านรูปแบบการค้าสมยัใหม่ (Modern 

Trade) ในกรุงเทพมหานคร ในชว่งเดอืนกรกฎาคมถงึเดอืนธนัวาคม พ.ศ. 2554 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

 

ทฤษฎี Hedonic price analysis 

Hedonic price analysis มพีื้นฐานมาจากแนวคดิว่าผูบ้รโิภคมอีรรถประโยชน์สูงสุดภายใต้

ขอ้จํากดัของรายได ้และพจิารณาจากทัง้ผูผ้ลติทีต่อ้งการกําไรสูงสุดและผูบ้รโิภคที่มพีฤตกิรรมต้องการ

อรรถประโยชน์สูงสุด ผลที่ได้จากแนวคดิของ Hedonic price analysis คอื ราคาของคุณลกัษณะต่างๆ

ของสนิคา้ เป็นราคาตลาดที่ได้ดุลยภาพจากทัง้ผูผ้ลติและผูบ้รโิภคที่คดิจากอตัราการทดแทนส่วนเพิม่ 

ระหว่างคุณลกัษณะต่างๆ ของสนิค้าที่พจิารณากบัสนิค้าอื่นๆเท่ากบัต้นทุนส่วนเพิม่ ของคุณลกัษณะ

ต่างๆ ของตวัสนิคา้ อรรถประโยชน์ทีผู่บ้รโิภคไดร้บัเกดิจากการบรโิภคคุณลกัษณะ (i)ต่าง ๆ จากสนิค้า

ทุกชนิด (k) 

 
U = U(X11, X12, X13, 3 = X21, X22, X23, 3 = Xnm) 

 

โดย Xikคอื ปรมิาณคุณลกัษณะ i ของการบรโิภคสนิคา้ k และ ปรมิาณบรโิภคคุณลกัษณะ k(Xk)ขึน้อยู่

กบัปรมิาณการบรโิภคอาหาร (Qi) ทุกชนิดรวมกนั 

 
Xk = f(Q1, Q2, f(Qn, X1k, X2k, k(Xnk) 

 

ในการตดัสนิใจบรโิภคนัน้ผูบ้รโิภคจะตดัสนิใจบรโิภคภายใตง้บประมาณทีม่อียู่ 

 

B =  �PiQj

n

i=1

 

โดยที ่Piคอื ราคาของสนิคา้ i 

 

สรา้งสมการ Lagrangianไดด้งัสมการ  

 

L = U(X11, X12, X13, 3 = X21, X22, X23, 3 = Xnm) − λ� PiQi − B 
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เนื่องจากXjเป็นฟงักช์นัของ Q iดงันัน้ เมื่อหาอนุพนัธข์องสมการเปรยีบเทยีบต่อค่า Qiจะได ้

 

∂L
∂Qi

= ��
∂U
∂Xk

�
m

k=1

�
∂xk
∂Qi

� − λPi = 0 

 

โดยλคืออรรถประโยชน์ส่วนเพิ่มของรายได้หรือคือ
∂u
∂B

 ดงันัน้เมื่อแทนค่าของλลงในสมการและแก้

สมการเพื่อหาค่า Piจะพบวา่ 

 

Pi = ��
∂Xk
∂Qi

�
m

k=1

�
∂U ∂Xk⁄
∂U ∂B⁄ � 

 

โดยที ่
∂Xk
∂Qi

 คอื ผลประโยชน์ส่วนเพิม่ของคุณลกัษณะที ่k จากสนิคา้ที ่i 

 
∂U
∂Xk

  คอื อรรถประโยชน์ส่วนเพิม่ของคุณลกัษณะที ่j  

∂U
∂B

 คอื อรรถประโยชน์ส่วนเพิม่ของรายได ้

�∂U ∂Xk⁄
∂U ∂B⁄ � คอื ราคาแฝงของคุณลกัษณะที ่k เมื่อกําหนดให ้งบประมาณเท่ากบัรายได ้  

 

ดงันัน้ เมื่อพจิารณาสนิค้าเพยีงชนิดเดยีวจะพบว่าราคาของสนิค้า (P) จะสามารถคํานวณได้จาก

ผลรวมของอรรถประโยชน์ส่วนเพิม่ของคุณลกัษณะที ่k คูณดว้ยราคาแฝงของคุณลกัษณะที ่k  

 

Pi = � PkXk +
m

k=1

ε 

 

โดยที ่ Xk คอื จํานวนคุณลกัษณะที่ k ซึ่งได้รบัจากการบรโิภคสนิค้าชนิดหนึ่งและสามารถ

สงัเกตค่าได ้

Pk คอื ตวัแปรที่ไม่สามารถสงัเกตหรือวดัค่าได้ (ราคาแฝงของคุณลกัษณะที่ k ของ

สนิคา้) ซึ่งเป็นค่าสมัประสทิธิข์องสมการถดถอยทีต่อ้งประมาณการ 

ε คอื ค่าความคลาดเคลื่อนของราคา 

 

โดยขอ้สมมตขิอง Hedonic price analysis คอื ระดบัคุณค่าโภชนาการมคี่าคงที ่และเป็นตวั 

แปรนอกการควบคุมของผู้บริโภค หรือ เป็นตัวแปรภายนอก (Exogenous) อย่างแท้จริงทัง้นี้

ความสมัพนัธร์ะหวา่งคุณลกัษณะและราคาอาจมคีวามสมัพนัธแ์บบทีไ่ม่เป็นเสน้ตรงได ้(Non-linear) 
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1. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 

งานศกึษาทีเ่กีย่วขอ้งกบัการพฤตกิรรมการบรโิภคขา้วบรรจุถุงของคนกรุงเทพมหานครที่สําคญั 

ไดแ้ก่ ศนูยว์จิยักสกิรไทย (2542) สํารวจพฤตกิรรมการบรโิภคขา้วสารของคนกรุงเทพฯในระหว่างวนัที ่

24 มนีาคม 12 พฤษภาคม 2542 โดยเน้นการบรโิภคในครวัเรอืน จํานวน 1,184 ครวัเรอืน โดยการ

สํารวจเน้นกระจายตามอาชพี เนื่องจากพจิารณาเหน็ว่าอาชพีนัน้เป็นตวักําหนดรายได้ ซึ่งเป็นปจัจยั

สําคญัในการกําหนดพฤตกิรรมการซื้อขา้วสาร ผลการสํารวจปรากฏวา่ คนกรุงเทพฯ ร้อยละ 68.3 นิยม

ซื้อขา้วสารบรรจุถุง ซึ่งคนกรุงเทพฯ ร้อยละ 80.2 ซื้อขา้วขาวเพื่อบรโิภค โดยในจํานวนนี้ร้อยละ 60.5 

ซื้อขา้วหอมมะล ิร้อยละ 35.4 ซื้อขา้วขาว และ ร้อยละ 40  เลอืกซื้อขา้วสารจากซุปเปอร์มาร์เกต็มาก

ที่สุด โดยการพจิารณาเลอืกซื้อขา้วสารของคนกรุงเทพฯ พจิารณาจากลกัษณะของขา้วสารมากที่สุด 

รองลงมาคอื ราคาของขา้วสาร ซึ่งขา้วทีค่นกรุงเทพฯ นิยมซื้อมากทีสุ่ดคอื ขา้วมาบุญครอง คดิเป็นร้อย

ละ 43.5 รองลงมาคอืขา้วถนดัศร ีรอ้ยละ 13.4 โดยสาเหตุการเลอืกซื้อขา้วสารยี่ห้อดงักล่าว คอื การตดิ

ใจในคุณภาพของขา้วสาร สาเหตุรองลงมาคอื ราคาทีเ่หมาะสมกบัคุณภาพขา้ว   

 

ทัง้นี้ นฤมลอดเิรกโชตกิุล (2548) ได้ศกึษา พฤติกรรมผูบ้รโิภคในการซื้อขา้วสารบรรจุถุงใน

กรุงเทพมหานคร ในปี 2548 ผลการศกึษาพบวา่ ผูบ้รโิภคนิยมซื้อขา้วสารบรรจุถุงประเภทขา้วหอมมะล ิ

ยีห่อ้มาบุญครอง หงสท์องและเกษตร มากที่สุด เนื่องจากมกีารรบัรองคุณภาพมาตรฐาน โดยเลอืกซื้อ

ทีด่สิเคานตส์โตรม์ากทีสุ่ด และสื่อโทรทศัน์มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อขา้วสารบรรจุถุงมากที่สุด ส่วนปจัจยั

ทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ คอื ความสะอาดคุณประโยชน์ การรบัรองคุณภาพมาตรฐานและ

ความสะดวกในการซื้อขา้วบรรจุถุง ตามลําดบั และจากการทดสอบความสมัพนัธ์ พบว่า ราคาขา้วที่ซื้อ

สมัพนัธ์กบัเพศ การศึกษาและรายได้ สถานที่ซื้อสัมพันธ์กับการศกึษาและรายได้ และพบว่าอายุ 

สถานภาพสมรส การศกึษาและอาชพีเป็นปจัจยัที่มผีลต่อปจัจยัทางด้านการตลาดด้านผลิตภณัฑ์และ

ดา้นการส่งเสรมิการตลาด ส่วนเพศเป็นปจัจยัทีม่ผีลต่อปจัจยัทางการตลาดดา้นชอ่งทางการจําหน่าย 

 

นอกจากนี้ พรรณภิา ปกัโคทานงั (2551) ไดศ้กึษาคุณลกัษณะของขา้วทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ

และพฤติกรรมการบริโภคข้าวสารของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครในปี2551ผลการศกึษา พบว่า 

ผูบ้รโิภคจะคํานึงถงึสุขภาพเป็นสําคญั โดยจะนิยมซื้อขา้วสารทีศ่นูยก์ารคา้เป็นหลกั ซึ่งนิยมซื้อขา้วสาร

บรรจุถุง 5 กโิลกรมั ผลการทดสอบสมมุตฐิานด้วยค่าสถติิไควสแคว ์ณ ระดบัความเชื่อมัน่ร้อยละ 95 

พบวา่ อายุและระดบัการศกึษามผีลต่อสถานทีแ่ละลกัษณะการซื้อ อาชพีและสมาชกิภายในครอบครวัมี

ความสมัพนัธก์บัความถีแ่ละชนิดในการซื้อขา้ว ผลการศกึษาระดบัความสําคญัของคุณลกัษณะขา้วสาร 

ซึ่งใชเ้กณฑก์ารวดัทศันคตแิบบลเิขติ พบว่า ผูบ้รโิภคให้ความสําคญักบัความสะอาด และลกัษณะของ

เมล็ดข้าวสารมากที่สุดผลการศกึษาของลกัษณะข้าวสารที่มีผลต่อการตดัสินใจซื้อข้าวสารบรรจุถุง  

โดยใชแ้บบจําลองโลจทิ (Logit Model)พบวา่ ชือ่หรอืตราผูผ้ลติ วนัเดอืนปีที่ผลติและหมดอายุมอีทิธพิล

ทางบวกต่อความน่าจะเป็นในการตดัสนิใจซื้อขา้วสารบรรจุถุง ในขณะทีก่ารใหค้วามสําคญัของร้านค้าที่
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ซื้อประจําทีเ่พิม่ขึน้จะส่งผลให้ความน่าจะเป็นในการซื้อขา้วสารบรรจุถุงลดลง และเมื่อพจิารณาเฉพาะ

ปจัจยัคุณลกัษณะขา้วสารทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อขา้วหอมมะล ิพบวา่ชือ่หรอืตราผูผ้ลติและการซื้อจาก

ผูผ้ลติโดยตรงจะมอีทิธพิลทางบวกต่อความน่าจะเป็นในการซื้อขา้วหอมมะล ิ 

 

งานวจิยัของประเทศไทยที่เกี่ยวขอ้งกบัการวเิคราะห์ Hedonic price analysis ในสนิค้าขา้วมี

เพยีงการศกึษาเดยีว คอื อคัรพงศ ์อัน้ทอง ดนยัธญั พงษ์พชัราธรเทพ และมิง่สรรพ์ ขาวสะอาด (2551) 

ซึ่งศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างราคาและคุณภาพของขา้วในตลาดโมเดิร์นเทรดของจนีระหว่าง พ.ศ. 

2538-2551 โดยอาศยัแบบจําลอง hedonic price analysis จากการสํารวจขา้วบรรจุถุง ที่ขายอยู่ใน

ตลาดโมเดริ์นเทรด จํานวน 102 ตวัอย่าง ผลการศกึษาพบว่า การเลอืกซื้อขา้วในตลาดโมเดิร์นเทรด

ผู้บริโภคชาวจีนจะให้ความสําคญักบัเรื่องบรรจุภัณฑ์ คุณภาพ ตราสินค้า และความหอมของข้าว  

ในระยะสัน้ภาคเอกชนหรอืเจ้าของตราสนิค้าควรสร้างตลาดใหม่และสร้างความเชื่อมัน่ให้กบัผูบ้รโิภค 

และภาครฐัควรเขม้งวดในการควบคุมคุณภาพขา้วหอมมะลทิี่วางจําหน่ายโดยควรจดั กจิกรรมส่งเสรมิ

การคา้และการทําตลาดตราสนิคา้ขา้วหอมมะลแิทอ้ย่างต่อเนื่อง 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

 

 การวจิยัครัง้นี้ได้รวบรวมขอ้มูลขอ้มูลปฐมภูม ิ(Primary Data) ที่ใชใ้นการศกึษา ประกอบด้วย 

ขอ้มูลราคาและคุณลกัษณะของขา้วหอมมะลบิรรจุถุง เช่น  ขนาดบรรจุ การรบัรองมาตรฐานขา้วหอม

มะลบิรรจุถุงขายในประเทศ (รูปพนมมอื) กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ ตราสนิค้า การระบุว่า

เป็นขา้วใหม่ การไม่ระบุประเภทขา้ว การระบุแหล่งปลูก การมบุีคคลผูม้ชี ื่อเสยีงรบัรองความร่อยของ

ขา้ว การระบุความเหมาะสมในการนําขา้วไปใช ้เป็นต้น จากการสํารวจขา้วหอมมะล ิ100% บรรจุถุง  

ทีจ่ําหน่ายผา่นชอ่งทาง Modern Trade ไดแ้ก่ เทสโก ้โลตสั เดอะมอลลบ์ิก๊ซี ฟู๊ดแลนด์ ทอ็ป และสยาม

พารากอน ในระหวา่งเดอืนกรกฎาคมถงึเดอืนธนัวาคม 2554 รวมทัง้สิน้ 95 ตวัอย่าง 

 

การวิเคราะหข้์อมูล 

 

  การวิเคราะหเ์ชิงปริมาณ (Quantitative analysis) 

 

เป็นการวเิคราะหป์จัจยัดา้นคุณลกัษณะขา้วหอมมะลบิรรจุถุงทีม่ผีลต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 

โดยใชแ้บบจําลองทางเศรษฐมติริาคาของขา้วหอมมะลบิรรจุถุงคอื Hedonic price analysis โดยใช้

เทคนิคการวเิคราะห์สมการถดถอย (Regression analysis) ด้วยวธิกีารกําลงัสองน้อยที่สุด (Ordinary 

least squares) โดยปจัจยัคุณลกัษณะทีค่าดวา่จะมผีลต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงประกอบด้วย ขนาด

บรรจุ การรบัรองมาตรฐาน รูปพนมมอื กรมการคา้ภายใน กระทรวงพาณิชย์ ตราสนิค้า การระบุว่าเป็น
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ขา้วใหม่ การไม่ระบุประเภทขา้ว การระบุแหล่งปลูก การมบุีคคลผูม้ชี ื่อเสยีงรบัรองความร่อยของขา้ว 

และการระบุความเหมาะสมในการนําขา้วไปใช ้

 

แบบจําลองทางเศรษฐมติขิองราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงมดีงันี้ 

 

Pt =β0 + β1Siz + β2Ty+ β3Brand +β4Ne1+ β5Ne2 +β6Fr +β7Pr+ β8So+ut 

 

โดยที ่ Pt คอื ราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง (บาท/ถุง) 

SIZ คอื ขนาดบรรจุของขา้วหอมมะลบิรรจุถุง (กโิลกรมั) 

Brand คอืตราสนิคา้ขา้วหอมมะลบิรรจุถุง โดยมคี่าเป็น 1 ถ้าเป็นตราสนิค้าที่ได้รบัความนิยม 

ไดแ้ก่ เบญจรงค ์มาบุญครอง หงษ์ทองและตราสนิคา้อื่นๆ มคี่าเป็น 0 

TY คอื เครื่องหมายรบัรองมาตรฐานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายภายในประเทศ (รูปพนม

มอื) กรมการคา้ภายใน กระทรวงพาณิชย์โดย TY มคี่าเป็น 1 ถ้ามเีครื่องหมายรบัรอง

และมคี่าเป็น 0 ถา้ไม่มเีครื่องหมายรบัรอง 

NE1 คอืการระบุขา้วใหม่ (ขา้วต้นฤดู) โดย NE1 มคี่าเป็น 1 ถ้าเป็นข้าวใหม่ (ข้าวต้นฤดู) 

และมคี่าเป็น 0 ถา้ไม่ใชข่า้วใหม่(ตน้ฤดู) 

NE2 คอืการไม่ระบุช่วงเวลาที่ขา้วออก โดย NE2 มคี่าเป็น 1 ถ้าไม่ระบุช่วงเวลาที่ขา้วออก 

และมคี่าเป็น 0 ถา้มกีารระบุชว่งเวลาทีข่า้วออก (ขา้วใหม่ ขา้วเก่า) 

Fr คอื การระบุแหล่งปลูกขา้วหอมมะล ิจาก ทุ่งกุลารอ้งไห ้เชยีงราย อุบลราชธานี โดยFrมี

ค่าเป็น 1 ถ้ามีการระบุแหล่งปลูกข้าวหอมมะลิจาก ทุ่งกุลาร้องไห้ เชียงราย 

อุบลราชธานีและมีค่าเป็น 0 ถ้าไม่ได้มีการระบุแหล่งปลูกข้าวหอมมะลิจากแหล่ง

ดงักล่าว 

Pr คอืบุคคลมชีือ่เสยีงรบัรองความอร่อยของขา้วโดย Prมคี่าเป็น 1 ถา้มบุีคคลรบัรองความ

อร่อยของขา้วและมคี่าเป็น 0 ถา้ไม่มบุีคคลรบัรองความอร่อยของขา้ว 

So คอืความเหมาะสมในการนําขา้วไปใช ้โดย Soมคี่าเป็น 1 ถา้ระบุความเหมาะสมในการ

นําไปใช ้และมคี่าเป็น 0 ถา้ไม่ไดร้ะบุความเหมาะสมในการนําไปใช ้

   u = ค่าความคลาดเคลื่อน  

 

ผลการวิจยั 

 

ผลการวเิคราะหร์าคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงดว้ยสถติอิย่างง่าย (ตารางที ่1)  พบวา่ ขา้วหอมมะลิ

บรรจุถุงของตราสนิค้าที่ได้รบัความนิยมจะมรีาคาขา้วหอมมะลิบรรจุถุงสูงกว่าตราสนิค้าอื่นๆ การได้

รบัรองมาตรฐานขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายในประเทศ (รูปพนมมอื) กรมการค้าภายใน กระทรวง

พาณิชย์ จะมีผลให้ราคาข้าวหอมมะลิบรรจุถุงสูงกว่าการไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานฯ ดงักล่าว  
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ขา้วใหม่มรีาคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงสูงกวา่ขา้วเก่าและขา้วทีไ่ม่ไดร้ะบุชว่งเวลาการออก แหล่งที่มาของ

ขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจากทุ่งกุลารอ้งไห ้อุบลราชธานี และเชยีงราย มรีาคาตํ่ากว่าขา้วหอมมะลบิรรจุถุง

ที่ไม่ได้ระบุแหล่งปลูกจากแหล่งดงักล่าว นอกจากนี้พบว่าข้าวหอมมะลบิรรจุถุงที่มบุีคคลที่มีชื่อเสยีง

รบัรองความอร่อยจะมรีาคาสูงกวา่ขา้วทีไ่ม่มบุีคคลทีม่ชี ือ่เสยีงรบัรอง และขา้วหอมมะลบิรรจุถุงที่มกีาร

ระบุความเหมาะสมในการนําไปใช ้จะมรีาคาสูงกวา่ขา้วทีไ่ม่ไดร้ะบุความเหมาะสมในการนําไปใช ้ 

 

ผลการประมาณค่าสมัประสทิธิด์้วยเทคนิคการวเิคราะห์สมการถดถอย (Regression analysis)

โดยวธิกีําลงัสองน้อยที่สุด (ordinary least squares method, OLS) (ตารางที่ 2) พบว่า ปจัจยัที่มี

อทิธพิลทางบวกต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงประกอบดว้ย ขนาดบรรจุ ตราสนิคา้ ขา้วใหม่ การมบุีคคล

มชีื่อเสียงรบัรองความอร่อยของข้าว และการระบุความเหมาะสมในการนําข้าวหอมมะลิบรรจุถุงไปใช ้

โดยขนาดบรรจุทีเ่พิม่ขึน้ จะส่งผลใหร้าคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงเพิม่ขึน้ มากที่สุด รองลงมาคอื ขา้วใหม่ 

การมบุีคคลทีม่ชี ือ่เสยีงรบัรองความอร่อยของขา้ว ตราสนิค้า และการระบุความเหมาะสมในการนําขา้ว

ไปใช ้อย่างมนียัสําคญัทางสถติ ิตามลําดบั ทัง้นี้พบวา่ การระบุแหล่งทีม่าของขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจาก

ทุ่งกุลารอ้งไห ้อุบลราชธานี และเชยีงราย  กลบัมผีลในทางตรงขา้ม (เครื่องหมายลบ) กบัราคาขา้วหอม

มะลิบรรจุถุง ซึ่งส่งผลทําให้ราคาข้าวหอมมะลบิรรจุถุงลดลง นอกจากนี้การระบุเครื่องหมายรบัรอง

มาตรฐานขา้วหอมมะลบิรรจุถุง จําหน่ายในประเทศ (รูปพนมมอื) กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์

และการไม่ระบุเวลาออกของขา้ว มผีลทําใหร้าคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุงเพิม่ขึน้เช่นกนั แต่ไม่มนีัยสําคญั

ทางสถติิ มีข้อสงัเกตว่าการรบัรองมาตรฐานขา้วหอมมะลิบรรจุถุงจําหน่ายในประเทศ (รูปพนมมือ) 

กรมการคา้ภายใน กระทรวงพาณชิย ์อาจไม่สร้างความเชื่อมัน่ให้กบัผูบ้รโิภคในเรื่องคุณภาพขา้วหอม

มะลไิดแ้ต่ตราสนิคา้หรอืการนําบุคคลทีม่ชี ือ่เสยีงหรอืเชีย่วชาญเกีย่วกบัขา้วมารบัรองคุณภาพขา้วกลบัมี

ส่วนช่วยสร้างมาตรฐานให้กบัขา้วหอมมะลบิรรจุถุงมากกว่าทัง้นี้ การระบุแหล่งที่มาของขา้วหอมมะลิ

บรรจุถุง ซึ่งมีผลในทางตรงข้ามกับราคาข้าวหอมมะลิบรรจุถุง สะท้อนให้เห็นว่าผู้บริโภคไม่ได้ให้

ความสําคญักบัแหล่งปลูกของขา้วหอมมะล ิทีม่กัมคีวามเชือ่วา่แหล่งปลูกจากทุ่งกุลาร้องไห้มคีุณภาพดี

ทีสุ่ด 
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ตารางท่ี 1ผลการวเิคราะหร์าคาเฉลีย่ของขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 

  

ตราสินค้า

ท่ีนิยม 

เครื่องหมาย

รบัรอง ตรา 

มือพนม 

ข้าวใหม่ ไม่ระบุ

เวลาออก

ของข้าว 

แหล่งท่ีมา

ของข้าว 

มีบุคคลมี

ช่ือเสียง

รบัรอง

ความ

อร่อย 

ความ

เหมาะสม

ในการ

นําไปใช้ 

ไม่มกีาร

ระบุ 229.8 246.96 244.67 245 250.93 245.47 244.97 

มกีารระบุ 257.21 247 254.38 248.17 240.77 258.13 264.29 

ทีม่า:จากการคาํนวณ 

 

ตารางท่ี 2ผลการวเิคราะหป์จัจยัคุณลกัษณะทีส่่งผลราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง 

 

ตวัแปร สญัลกัษณ์ ค่าสมัประสิทธ์ิ t-Statistic 

ค่าคงท่ี Constant 7.685 0.608 

ตราสนิคา้ Brand 16.142 3.023** 

มาตรฐาน พนมมอื Ty 2.484 0.466 

ขนาดบรรจ ุ Siz 42.825 37.634*** 

ขา้วใหม ่ Ne1 20.723 1.807* 

ขา้วทัว่ไป Ne2 6.795 0.615 

แหล่งปลูกขา้วหอมมะล ิ Fr -9.405 -1.686* 

บุคคลผูเ้ชีย่วชาญ Pr 19.028 2.128** 

ความเหมาะสมในการ

ใช ้ So 
15.576 1.669* 

                    R
2
                 =        0.948 

 

 

 
Adj R

2
          =        0.943 

                    F-statistic     =      199.0084 

หมายเหตุ *  แสดงระดบัความเชื่อมัน่รอ้ยละ 90 

              **   แสดงระดบัความเชื่อมัน่รอ้ยละ 95 

             *** แสดงระดบัความเชื่อมัน่รอ้ยละ 99 

ทีม่า: จากการคาํนวณ 
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อภิปรายผลการวิจยั 

 

ผลการวิเคราะห์ปจัจัยคุณลักษณะที่ส่งผลต่อราคาข้าวหอมมะลิบรรจุถุง ด้วยแบบจําลอง

hedonic price analysis  พบวา่ ขนาดบรรจุ ขา้วใหม่ ตราสนิคา้ การมบุีคคลรบัรองความอร่อยของขา้ว 

และการระบุความเหมาะในการนําขา้วหอมมะลบิรรจุถุงไปใช ้มอีทิธพิลทางบวกต่อราคาขา้วหอมมะลิ

บรรจุถุง ในขณะที่การระบุแหล่งปลูกข้าวหอมมะลิจากทุ่งกุลาร้องไห้ อุบลราชธานี และเชียงราย  

มอีทิธพิลทางลบต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง อย่างมนียัสําคญัทางสถติ ิ อย่างไรกต็าม ปจัจยัมาตรฐาน

ขา้วหอมมะลบิรรจุถุงจําหน่ายในประเทศ (รูปพนมมอื) กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ มอีทิธพิล

ทางบวกต่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง เชน่กนั แต่ไม่มนียัสําคญัทางสถติติ่อราคาขา้วหอมมะลบิรรจุถุง  

สะทอ้นใหเ้หน็วา่ผูบ้รโิภคใหค้วามสําคญักบัคุณภาพขา้วหอมมะลบิรรจุถุงผา่นตราสนิคา้ การมบุีคคลรบั

รบัรองความอร่อยของข้าว มากกว่าการได้รบัการรบัรองมาตรฐานรูปพนมมือ กรมการค้าภายใน 

กระทรวงพาณิชย์ และผูบ้รโิภคนิยมบรโิภคขา้วใหม่ รวมทัง้ให้ความสําคญักบัการระบุความเหมาะสม

ของการนําขา้วไปใช ้ในขณะทีผู่บ้รโิภคไม่ไดใ้หค้วามสําคญัเกีย่วกบัแหล่งปลูกขา้วหอมมะล ิ 

 

ข้อเสนอแนะ 

 

ผูป้ระกอบการขา้วหอมมะลบิรรจุถุง  ควรมกีลยุทธ์การตลาดที่มุ่งเน้นผลติภณัฑ์ขา้วหอมมะลิ

บรรจุถุงทีเ่ป็นขา้วใหม่ตน้ฤดู พฒันาคุณภาพขา้วหอมมะลบิรรจุถุง โดยให้มีผูเ้ชีย่วชาญด้านอาหารหรอื

ขา้วรบัรองความอร่อย และสรา้งผลติภณัฑ์ที่เหมาะสมในการนําไปประกอบอาหารต่างๆ เช่น เป็นขา้ว

ผดั ขา้วต้ม โจ๊กหรือหุงเป็นขา้วสวยและภาครฐัต้องเน้นการพฒันาคุณภาพขา้วจากแหล่งปลูกทุ่งกุลา

รอ้งไห ้และประชาสมัพนัธใ์หผู้บ้รโิภคตระหนกัวา่ขา้วหอมมะลจิากแหล่งปลูกทุ่งกุลาร้องไห้มคีุณภาพด ี

เพื่อให้เกษตรกรจากแหล่งปลูกทุ่งกลาร้องไห้ได้รับราคาข้าวที่เพิ่มขึ้น รวมทัง้เน้นพัฒนาและ

ประชาสมัพนัธ์มาตรฐานข้าวหอมมะลิบรรจุถุงจําหน่ายในประเทศ (รูปพนมมอื) กรมการค้าภายใน 

กระทรวงพาณชิย ์เพื่อใหเ้ป็นทีรู่จ้กัของผูบ้รโิภคและสะทอ้นถงึคุณภาพขา้วหอมมะลบิรรจุถุง เพื่อสร้าง

ความมัน่ใจในกบัผูบ้รโิภคในการเลอืกซื้อขา้วหอมมะลบิรรจุถุงต่อไป 

 

สําหรบัการศกึษาครัง้ต่อไปควรศกึษาในระดบัภูมภิาคอื่นๆใหค้รอบคลุมทุกภาคของประเทศไทย 

เพราะการศกึษาในครัง้นี้ศกึษาเฉพาะผูบ้รโิภคข้าวหอมมะลิบรรจุถุงในเขตกรุงเทพมหานคร เท่านัน้

ดงันัน้ ผูส้นใจทําการศกึษาครัง้ต่อไปควรศกึษาในระดบัภูมภิาคอื่นๆให้ครอบคลุมทุกภาคของประเทศ

ไทยเนื่องจากผู้บริโภคในแต่ละภูมภิาคจะมีความต้องการคุณลกัษณะขา้วสารบรรจุถุงที่แตกต่างกัน

การศกึษาครัง้นี้เลอืกศกึษาเฉพาะขา้วขาวหอมมะลเิท่านัน้ ดงันัน้การศกึษาครัง้ต่อไปอาจประยุกต์โดย

การศกึษาเป็นขา้วกลอ้งหอมมะล ิขา้วขาวอื่นๆ หรอืขา้วอนิทรยี ์เป็นตน้  
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ตารางเปรียบเทียบวตัถปุระสงค ์กิจกรรมท่ีวางแผนไว้ กิจกรรมท่ีดาํเนินการมาและผลท่ีได้รบั 

กิจกรรมในข้อเสนอ

โครงการ 

กิจกรรมท่ีดาํเนินการมา วตัถปุระสงค ์ ผลท่ีได้รบั 

1.ตรวจเอกสารทีเ่กีย่วขอ้ง

และเกบ็รวบรวมขอ้มูล 

สมบูรณ์ 100% วตัถุประสงคข์อ้ที ่

1 

ไดข้อ้มูลเกีย่วกบั 

โซ่อุปทานของขา้ว 

หอมมะลไิทย 

2.จดัทําแบบสอบถามและ

สมัภาษณ์ผูผ้ลติผูค้า้ และ

ผูบ้รโิภค 

สมบูรณ์ 100% แต่เกดิ

ความล่าชา้เนื่องจาก

เหตุการณ์น้ําท่วมซึ่ง

กระทบต่อพืน้ทีท่ีต่อ้งลงไป

เกบ็ขอ้มูล ทําให้

โครงการวจิยัตอ้งขอขยาย

เพิม่อกี 6 เดอืน 

วตัถุประสงคข์อ้ที ่

123 และ 4 

ไดแ้บบสอบถามและ

ขอ้มูลในแต่ละระดบัของ

โซ่อุปทานทีต่อ้งการใช้

ในการวเิคราะห ์

3.วเิคราะหข์อ้มูลตาม

วตัถุประสงค ์

สมบูรณ์ 100% วตัถุประสงคข์อ้ที ่

123 และ 4 

ไดผ้ลการวเิคราะห์

ตามแต่ละวตัถุประสงค ์

4. จดัประชมุเชงิ

ปฏบิตักิารระหวา่งผูท้ี่

เกีย่วขอ้งในโซ่อุปทานขา้ว 

สมบูรณ์ 100% ซึ่งจดัทํา

ไปเมื่อวนัที ่17 ส.ค. 2555 

ทีโ่รงแรมรามาการเ์ดน้ 

 ขอ้เสนอแนะเกีย่วกบั 

ผลการศกึษา 

5.เขยีนรายงาน สมบูรณ์ 100%  ร่างรายงานฉบบั

สมบูรณ์ 

หมายเหตุ : วตัถุประสงคง์านวจิยั 

1. เพื่อศกึษาโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุงและวถิกีารตลาดขา้วหอมมะลแิละขา้วหอมมะลอินิทรยีบ์รรจุถุง 

2. เพื่อวเิคราะหค์วามเชือ่มโยงในแต่ละระดบัของโซ่อุปทานขา้วบรรจุถุงในแต่ละวถิตีลาด 

3. เพื่อวเิคราะหป์ระสทิธภิาพการตลาดในแต่ละวถิกีารตลาด 

4. เพื่อศกึษาการรบัรูแ้ละความตอ้งการของผูบ้รโิภคต่อคุณลกัษณะของขา้วหอมมะล ิ
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ตารางภาคผนวก 

ตาราง 7.1 ข้อมูลทัว่ไปของบริษทั 

 บริษทั ย่ีห้อ ขายในห้าง โรงสี โรงบรรจุ Website 

1. ปทุมไรซมลิแอนดแ์กรนาร ีจํากดั 

(มหาชน) 
มาบุญครอง     

2. ขา้วแสนด ีจาํกดั แสนด ี     

3. เจยีเมง้มารเ์กต็ติง้จาํกดั หงษ์ทอง     

4. ซ.ีพ.ี อนิเตอรเ์ทรดจาํกดั ฉตัร     

5. เอเชยี อนิเตอรไ์รซ์จาํกดั เบญจรงค ์     

6. ขา้วอิม่ทพิย ์จาํกดั อิม่ทพิย ์     

7. ไทยฮา จํากดั (มหาชน) เกษตร     

8. สุรนิทรท์พิย ์จํากดั สุรนิทรท์พิย ์     

9. หา้งหุน้ส่วนจํากดัโรงสไีฟย่งฮงจัว้ ดอกบ๊วย     

10. ชยัมงคลรุ่งเรอืงการเกษตรจํากดั บวัทพิย ์     

11. โรงสนีาแกพงษ์เจรญิจํากดั นกทาคู ่     

12. โรงสขีา้วเชยีงใหมพ่ลสุรยิะ จํากดั วสิุทธิ ์     

13. เสถยีรรุ่งเรอืงมารเ์กต็ติง้จํากดั โคโค ่     

14. ยูนิเกรน มารเ์กต็ติง้ (1999) จํากดั มสิเตอรไ์รซ ์     

15. โรงสรีาษพีาณชิยศ์รสีะเกษ (2004) จํากดั ดอกลําดวน     

16. มงคลชยัพฒันา จํากดั ธรรมชาต ิ     

17. ขา้วธญัญมติร จํากดั ดอกเกก็ฮวย     

18. หา้งหุน้ส่วนจํากดัร่วมกําชยั ทพิยอ์ทุยั     

19. ทุ่งกุลา จํากดั กุลาทอง     

20. บุรรีมัยส์หสนิขา้วไทยจํากดั แม่ศรเีรอืน     

21. เอสเค.กรนีอโกรโปรดกัส ์จาํกดั ส.เขมราฐ     

22. บุญส่ง สยามแลนดจ์ํากดั ชา้งเผอืก     

23. ชยัทพิย ์จํากดั พนมรุง้     

24. โรงสไีชยอุดมสุรนิทรจ์ํากดั นกพริาบ     

25. หา้งหุน้ส่วนจํากดัสุรนิทรส์หพชืผล เป็ดแมนดารนิ     

26. พรเพิม่พฒัน์ จํากดั ขา้วประภตัร     

27. หา้งหุน้ส่วนจํากดัโรงสกีจิทวยีโสธร แกว้ใบโพธิ ์     

ทีม่า: จากการสาํรวจ (2555) 
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ตาราง 7.2 ราคาขายปลีกข้าวสารหอมมะลิบรรจถุงุ 

ตราสินค้า ราคาหน้าถงุ ราคาขายปลีก ส่วนต่าง 

1. X-Port Qulx  (Super premium Quality) 250.00 195.00 55.00 
2. Home Freah mart 230.00 220.00 10.00 
3. Home Freah mart 230.00 210.00 20.00 
4. สมอเรอื 225.00 192.00 33.00 
5. Q Rice (ถุงสแีดง) 280.00 222.00 58.00 
6. Q Rice (ถุงสเีขยีว) 280.00 198.00 82.00 
7. เทสโกโ้ลตสั 250.00 179.00 71.00 
8. เทสโกโ้ลตสั (คดัพเิศษ) 240.00 178.00 62.00 
9. กุลาทอง 300.00 219.00 81.00 
10. เกษตร (ถุงสเีขยีว) 240.00 187.00 53.00 
11. เกษตร (ถุงสแีดง) 240.00 195.00 45.00 
12. เกษตร (ถุงสมี่วง) 200.00 170.00 30.00 
13. พนมรุง้ (ถุงสสีม้) 250.00 190.00 60.00 
14. พนมรุง้ (ถุงสชีมพู) 250.00 189.00 61.00 
15. แสนด ี(ถุงสแีดง/ใส) 210.00 180.00 30.00 
16. แสนด ี(ถุงสแีดง/ทบึ) 250.00 204.00 46.00 
17. ขา้วแสนด ี(ถุงสชีมพู/ขา้วหอมทุ่งกุลา) 230.00 196.00 34.00 
18. แสนด ี(ถุงสชีมพู) 210.00 179.00 31.00 
19. แสนด ี 250.00 195.00 55.00 
20. อิม่ทพิย ์(เครอืขา่ยอสิลาม) 240.00 195.00 45.00 
21. อิม่ทพิย ์(ถุงสเีหลอืง) 250.00 169.00 81.00 
22. ฉตัร (ถุงสมี่วง) 200.00 199.00 1.00 
23. ฉตัรอุบล 220.00 208.00 12.00 
24. ฉตัร (ถุงสสีม้) 

25. ฉตัรเพชร (ถุงสเีหลอืง) 

210.00 199.00 11.00 
220.00 219.00 1.00 

26. ฉตัรทอง (ถุงสแีดง) 250.00 230.00 20.00 
27. ดอกบวั 250.00 205.00 20.00 
28. ดอกบวั 240.00 195.00 45.00 
29. ดอกบวั (ถุงลายไทย) 190.00 195.00 -5.00 
30. ดอกบวั (ถุงลายไทย) 280.00 195.00 85.00 
31. ธรรมคดัเจอร ์(ถุงสเีหลอืง) 260.00 228.00 32.00 
32. ธรรมคดัเจอร ์(ถุงสสีม้) 240.00 209.00 31.00 
33. บิก๊ซ ี 230.00 173.00 57.00 
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ตาราง 7.2 (ต่อ) 

ตราสินค้า ราคาหน้าถงุ ราคาขายปลีก ส่วนต่าง 

34. บิก๊ซ ี 250.00 180.00 70.00 

35. เบญจรงค ์ 280.00 189.00 91.00 
36. เบญจรงค ์(ถุงสแีดง) 280.00 189.00 91.00 
37. ป่ินเงนิ (ถุงสน้ํีาเงนิ) 250.00 181.00 69.00 
38. ป่ินเงนิเพชร 300.00 181.00 119.00 
39. ป่ินเงนิเพชร (ถุงสเีขยีว) 185.00 185.00 0.00 
40. ป่ินเงนิเพชร (ถุงสน้ํีาเงนิ) 230.00 175.00 55.00 
41. แปดริว้ (ขา้วถนอมศร)ี 250.00 228.00 22.00 
42. พนัด ี(ถุงสน้ํีาตาล) 270.00 205.00 65.00 
43. พนัด ี(ถุงสแีดง) 300.00 186.00 114.00 
44. เพื่อนไทย(ถุงสน้ํีาตาล) 240.00 180.00 60.00 
45. มหานคร 250.00 198.00 52.00 
46. มหานคร (ถุงสเีขยีวเขม้) 300.00 238.00 62.00 
47. มาบุญครอง 240.00 218.00 22.00 
48. มาบุญครอง (ขา้วใหม่ตน้ฤดู/ถุงสแีดง

 

250.00 220.00 30.00 
49. รอยลัรชิชไีรซ์ (ถุงสแีดง) 249.00 185.00 64.00 
50. เรดซนั 269.00 177.00 92.00 
51. สุรนิทรท์พิย ์ 260.00 205.00 55.00 
52. หงสท์อง (ขา้วใหม่ตน้ฤดู/ถุงสชีมพู) 

53. หงสท์อง (ถุงสเีขยีว) 

280.00 232.00 48.00 
230.00 216.00 14.00 

54. หงสท์อง (ถุงสมี่วง) 200.00 190.00 10.00 
55. หงสท์อง (ถุงสแีดง) 210.00 198.00 12.00 
56. หงสท์อง (ถุงสชีมพู) 260.00 216.00 44.00 
57. ออรแ์กนิค 250.00 230.00 20.00 
58. ออรแ์กนิค 250.00 230.00 20.00 
59. สคบ 250.00 195.00 55.00 
60. ขา้วไก่แจ ้(ถุงสเีขยีว) 200.00 195.00 5.00 
61. ขา้วไก่แจท้อง 240.00 202.00 38.00 
62. กอ้งสยาม 300.00 195.00 105.00 
63. คนหาบขา้ว 280.00 185.00 95.00 
64. ดอกเกก็ฮวย 300.00 195.00 105.00 
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ตาราง 7.2 (ต่อ) 

ตราสินค้า ราคาหน้าถงุ ราคาขายปลีก ส่วนต่าง 
65. Top 250.00 195.00 55.00 
66. โคโค่ 230.00 195.00 35.00 
67. Cook for fun 280.00 220.00 60.00 

ทีม่า: จากการสาํรวจ 2554 
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