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ตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือท่ีดําเนินการมีอยู 3 รูปแบบ ไดแก (1) 

ตลาดประมูลท่ัวไป (2) ตลาดประมูลทางโทรสาร และ (3) ตลาดตกลงราคา ซ่ึงแตละตลาดมีรูปแบบ
หรือระบบตลาดท่ีแตกตางไปตามแตละกลุมยางพาราและสหกรณกองทุนสวนยางก็อาจจะเปนไป
ได ซ่ึงความชัดเจนของขอมูลในเร่ืองระบบตลาดประมูลยางทองถ่ินในพ้ืนท่ีดังกลาว ยังไมชัดเจน
ท้ังในเร่ืองรูปแบบของแตละตลาด ข้ันตอนหรือวิธีการ เปนตน รวมถึงแตละตลาดประมูลยาง
ทองถ่ินในพื้นท่ีดังกลาว มีจุดแข็ง จุดออน และมีกลยุทธอะไรท่ีจะสามารถพัฒนาระบบตลาด
ประมูลยางทองถ่ิน ดังนั้นการวิจัยในเร่ืองนี้จึงมีวัตถุประสงค 5 ประการ(1) เพื่อศึกษาลักษณะและ
รูปแบบตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (2) เพื่อศึกษาหาจุดแข็งจุดออน และ
โอกาสของแตละตลาดของตลาดประมูลยางทองถ่ิน(3) เพื่อศึกษาการสรางแรงจูงใจของเกษตรกร
รวมกลุมนําผลผลิตมาขายในตลาดประมูลทองถ่ิน (4) เพื่อศึกษาความพึงพอใจของเกษตรกรในการ
ขายผลผลิตในตลาดประมูลยางทองถ่ิน (5) เพื่อศึกษาปญหา อุปสรรค รวมถึงแนวทางในการพัฒนา
ระบบตลาดประมูลยางทองถ่ินโดยมีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยวิธีปฐมภูมิ ใชวิธีการสุมตัวอยาง
แบบเฉพาะเจาะจง และวิเคราะหขอมูลดวยสถิติเชิงพรรณนากับการวิเคราะหสถิติเชิงปริมาณ โดย
ใชการวิเคราะหปจจัยโดยใชโปรแกรม SPSS for windows  

ผลจากการสํารวจพบวา ระบบตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี 4 ระบบ ไดแก (1) 
ตลาดประมูลท่ัวไป เปนการจัดตลาดประมูลยางแบบดั้งเดิมโดยนําผลผลิตยางท่ีสวนใหญจะเปนยาง
แผนดิบ และยางกอนถวยมารวบรวมในตลาดเพ่ือคัดแยกช้ันและช่ังน้ําหนัก รอผูซ้ือมาตรวจสอบ
คุณภาพและใหราคาซ้ือท่ีตองประมูลแขงขันกัน ซ่ึงพบมากในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (2) 
ตลาดประมูลแบบ Paper Rubber Market หรือตลาดประมูลแบบโทรสารเปนรูปแบบตลาดยาง ซ่ึง
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สํานักงานกองทุนเคราะหการทําสวนยาง (สกย.)ท่ีไดจากการพัฒนาระบบการประมูลท่ัวไป ให
ทันสมัยข้ึนงายตอการเขาถึง และใชบริการของตลาดจากท้ังผูผลิตยางท่ีเปนสถาบันเกษตรกรและผู
ซ้ือซ่ึงเปนผูประกอบการทั้งรายเล็กและรายใหญ มีจุดเดนกวาความสะดวกรวดเร็ว ประหยัดทุนกวา
แบบตลาดประมูลท่ัวไปและกําลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน (3) ตลาดตกลงราคาเปนรูปแบบตลาดยาง
สกย. ท่ีเหมาะสําหรับการซ้ือขายผลผลิตยางท่ีเปนน้ํายางสดดวยเหตุท่ีราคาซ้ือขายยางในตลาดจะทํา
การเจรจาตกลงราคาไวกอนอยางนอยหนึ่งวัน  เพื่อ ณ วันท่ีรวบรวมผลผลิตยางจะสามารถบอก
ราคาแกเกษตรกรชาวสวนยางและจายเงินคายางได (4) ตลาดขอตกลง(Forward Market) เปน
พัฒนาการของตลาดยางสกย. ในรูปแบบการซ้ือขายลวงหนาท่ีสอดคลองกับผลผลิตยางซ้ือขายใน
ตลาดท่ีไดรับการพัฒนาจนบรรจุหีบหอไดแลว  และเปนตลาดรูปแบบเดียวท่ีตอเช่ือมกับตลาด
สงออกยางไปตางประเทศไดอยางลงตัว ซ่ึงตลาดขอตกลงยางนั้นสวนใหญจะพบมากในกลุมพอคา  

ซ่ึงจากการศึกษาขอมูลพื้นฐานพบวา เกษตรกรผูขายยางพาราโดยผานวิธีการประมูล
สวนมากมีอายุในชวง 40-60ป มีพื้นท่ีถือครองเปนของตนเองเปนสวนใหญ ซ่ึงจบการศึกษาใน
ระดับประถมศึกษาและประกอบอาชีพเกษตรกรอยางเดียวเปนสวนใหญ และสาเหตุสําคัญในการ
ตัดสินใจปลูกยางพารานั้นเปนเพราะไดรับการสงเสริมจากสํานักงานสงเคราะหการทําสวนยาง 
นอกจากนี้ยังพบวาในปจจุบันเกษตรกรท่ีจําหนายยางพาราโดยผานวิธีการประมูลสวนใหญมี
แรงจูงใจใหจําหนายเพราะไดราคาสูงกวาเม่ือกอนมาก ซ่ึงสวนใหญใชวิธีการรวมกลุมขายและ
ประมูลขายเพราะเนื่องจากขายไดราคาดี และยังลดการเอาเปรียบดานราคาของพอคาคนกลางได
มาก ดานความพึงพอใจของเกษตรกรพบวาการประมูลแบบท่ัวไปมีความพึงพอใจอยูในระดับมาก 
แตยังพบปญหาเกี่ยวกับการจายเงินลาชาของพอคาท่ีชนะการประมูลเนื่องจากเกษตรกรสวนใหญ
นิยมรับเปนเงินสด สวนการประมูลแบบโทรสารมีความพึงพอใจอยูในระดับมากเชนกัน โดยยังพบ
ปญหาข้ันตอนการประมูลเนื่องจากคณะกรรมการตองมีความชํานาญและการแกไขปญหาเฉพาะ
หนามากกวาการประมูลแบบท่ัวไป ในสวนตลาดแบบตลาดตกลงราคาและตลาดตกลงราคา นั้น
พบวาสวนใหญปญหาท่ีเกษตรกรพบมากคือการกดราคาของพอคา ซ่ึงปจจุบันเกษตรกรหันมาขาย
ผลผลิตโดยผานการประมูลเปนสวนใหญ  
             สรุปผลการศึกษา 

จากการศึกษาพบวาเกษตรกรผูขายยางพาราโดยวิธีการประมูลท้ังหมด 160 ราย มีอายุเฉล่ีย
อยูท่ี 40 -60 ระดับการศึกษาสวนใหญอยูในระดับประถมศึกษา และประกอบอาชีพการเกษตรเพียง
อยางเดียวเปนอาชีพหลัก อาชีพรองท่ีเปนท่ีนิยมไดแก อาชีพคาขาย ตามมาดวย รับจางอิสระ
ตามลําดับ ซ่ึงสวนใหญเกษตรกรผูขายยางพาราโดยวิธีการประมูลเร่ิมปลูกยางพาราต้ังแตป 2536 
เปนตนมา โดยในปพ.ศ. 2540 เปนปท่ีทําการเร่ิมปลูกยางพารามากท่ีสุด และยังพบวา ยังมีการปลูก
ยางพาราเพิ่มเติมข้ึนมาเร่ือยๆ พันธุท่ีเกษตรกรใชในการปลูกยางพาราสวนใหญไดแก RRIM 600 
ซ่ึงเปนพันธุท่ีสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวยยางใหการสงเสริมและแจกฟรี ในสวนระบบ
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การกรีดยังพบวาเกษตรกรผูขายยางพาราโดยวิธีการประมูล นั้นเปดกรีดในชวงเดือน กุมภาพันธุ – 
พฤษภาคม และปดกรีดในชวงเดือน มีนาคม – เมษายน แตก็ยังมีเกษตรกรบางสวนท่ีทําการกรีดยาง
ท้ังป เพราะตองการเพิ่มรายได โดยทําการกรีดในชวงเดือน มีนาคม – เมษายน แตใชวิธีการลดวัน
กรีดลงจากเดิมคือ กรีด 2 วัน เวน 1 วันมาเปนกรีด 1 วัน เวน 3 วันหรืออาจะมากกวานั้นซ่ึงสงผลให
น้ํายางท่ีไดมีปริมาณนอยและตนยางมีอายุไมนาน ในดานการถือครองพื้นท่ีท่ีทําการปลูกยางพารา
นั้นพบวาสวนใหญเปนพื้นท่ีของตนเอง โดยพ้ืนท่ีท่ีทําการปลูกยางพาราอยูท่ี 1- 10 ไร โดยมีการเชา 
หรือทําฟรีจากท่ีดินของผูอ่ืนบางเล็กนอย เหตุผลท่ีทําการปลูกยางพาราพบวาสวนใหญปลูกเพราะ
ไดรับการสงเสริมจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวยยาง จึงหันมาปลูกยางพาราแทนพืช
ชนิดอ่ืนๆ 

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการขายยางพารา 3 รูปแบบ (1)ตลาดประมูลท่ัวไป (2) ตลาด
ประมูลแบบโทรสาร (3) ตลาดตกลงราคา โดย 2 แบบแรกนั้นเปนการขายแบบผานการประมูลสวน
แบบท่ี 3 เปนการขายแบบตกลงราคาของผูซ้ือและผูขายเอง โดยจากการศึกษาพบวา (1) ตลาด
ประมูลท่ัวไป เปนการจัดตลาดประมูลยางแบบดั้งเดิมโดยนําผลผลิตยางท่ีสวนใหญจะเปนยางแผน
ดิบ และยางกอนถวยมารวบรวมในตลาดเพื่อคัดแยกช้ันและช่ังน้ําหนัก รอผูซ้ือมาตรวจสอบ
คุณภาพและใหราคาซ้ือท่ีตองประมูลแขงขันกัน ซ่ึงพบมากในพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ใน
สวนของตลาดประมูลแบบโทรสารเปนรูปแบบตลาดยางของสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทํา
สวยยางท่ีไดจากการพัฒนาระบบการประมูลท่ัวไป ใหทันสมัยข้ึนงายตอการเขาถึงและใชบริการ
ของตลาดจากท้ังผูผลิตยางที่เปนสถาบันเกษตรกรและผูซ้ือซ่ึงเปนผูประกอบการทั้งรายเล็กและราย
ใหญ มีจุดเดนกวาความสะดวกรวดเร็ว ประหยัดทุนกวาแบบตลาดประมูลท่ัวไปและกําลังเปนท่ี
นิยมในปจจุบัน และจากผลการวิจัยพบวาปจจัยภายนอกของตลาดประมูลท่ัวไปและตลาดประมูล
แบบโทรสาร เปนอุปสรรคตอการพัฒนาระบบตลาดท้ัง 2 โดยปญหาท่ีพบสวนใหญไดแก จากตัว
พอคาเอง เชน การจายเงินลาชา การรับสินคาลาชา และการฮ้ัวประมูล ตลอดไปถึงอิทธิพลในพ้ืนท่ี
อีกดวย ดานการวัดระดับความพึงพอใจของของเกษตรกรผูปลูกยางพาราท่ีทําการซ้ือขายแบบ
ประมูลท่ัวไปท้ัง 2 วิธีโดยภาพรวมพบวาเกษตรกรมีความพึงพอใจของการซ้ือขายอยูในระดับมาก 
เนื่องจากทําใหเกษตรกรมีรายไดมากกวานําไปขายเองนอกจากน้ียังชวยลดการเอาเปรียบจากพอคา
คนกลาง และการบริหารงานของคณะกรรมการสหกรณมีความโปรงใส ดานปญหาท่ีเกี่ยวกับ
วิธีการประมูลของเกษตรกรผูปลูกยางพาราโดยภาพรวมพบวาปญหาที่เกษตรกรพบมากที่สุด คือ
ปญหาท่ีเกี่ยวกับผูซ้ือ เนื่องจากผูซ้ือมีการจายเงินลาชา สงผลใหเกษตรไดรับเงินชาไมตรงตาม
กําหนด นอกจากนี้ยังพบปญหาท่ีเกี่ยวกับราคาท่ีไดรับเนื่องจากผูซ้ือมีนอยรายทําใหเกิดการกดราคา
ยาง อีกท้ังยังมีการฮ้ัวกันระหวางพอคาท่ีมารับซ้ือ ทําใหเกษตรกรไดรับราคายางตํ่ากวาราคาตลาด
กลางยางพารา ปญหาท่ีพบถัดมาคือปญหาเกี่ยวกับข้ันตอนการประมูล เนื่องจากการประมูลมี
ข้ันตอนท่ียุงยาก สงผลใหการซ้ือขายแบบประมูลมีความลาชาดวย ดานขอคิดเห็นของเกษตรกรมี
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ขอคิดเห็นในเร่ืองการรอนานและการจายเงินลาชา สงผลใหการซ้ือขายโดยผานการประมูลเปนไป
อยางลาชา รองลงมาคือขอคิดเห็นในเร่ืองอยากใหมีพอคาประมูลมากกวาเดิมเนื่องจากเกษตรกร
ผูขายผลผลิตมีจํานวนมากกวาผูรับซ้ือหรือพอคาผูเขารวมการประมูลทําใหเกิดการกดราคายาง 
สงผลใหเกษตรกรไดรับราคาตํ่ากวาราคาซ้ือขายจริง และขอคิดเห็นในเร่ืองอยากใหรัฐบาลหาตลาด
รองรับ เพื่อใหเกษตรกรมีทางเลือกในการจําหนายยางพาราเพิ่มมากข้ึน 

ขอเสนอแนะ 
สําหรับขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังนี้พบวามีจุดออนอยู 2 จุดคือ  
1. องคการหรือกลุมท่ีทําการประมูลและการทําการตลาดขององคกรหรือกลุม โดยผูวจิัยมี

ขอเสนอแนะดังนี ้
1.1 ดานองคกรท่ีทําการประมูล 

1) ควรมีการวางแผนการจดัการดานการเงิน ดานการจัดการผลผลิตและการ
ประมูลใหเปนระบบมากข้ึนเพราะเน่ืองจากปญหาเร่ืองการจายเงินลาชา และสวนใหญยังไม
สามารถอยูไดดวยตนเองท้ังหมดตองพึ่งพาความชวยเหลือจากทางภาครัฐ 

2) ควรมีกฎระเบียบและวิธีการประมูลตลอดจนถึงขอบังคับและบทลงโทษของ
องคกรเองท่ีชัดเจน  

3) ควรวางแผนหาเงินทุนสํารองเพ่ือรองรับผลผลิตท่ีจะมีมากข้ึนในอนาคต 
4) องคกรสวนใหญยังตองพึง่พาความชวยเหลือในเร่ืองงบประมาณจากทางภาครัฐ

เปนสวนใหญจึงควรพัฒนาใหองคกรสวนใหญอยูไดดวยตนเองเปนหลัก 
5) ควรรวมผลผลิตยางแผนดบิไปขายโรงงานโดยตรง เพิม่มูลคา 2-3 บาทตอ

กิโลกรัม และควรแปรรูปของยางดิบเบ้ือตน เปนยางเครพ หรือยางคอมปาวด เพื่อเพิ่มมูลคาสินคา 
1.2 ดานการตลาด 

1) ควรมีการประชาสัมพันธเพื่อใหกลุมท่ีจะทําการประมูลไดเปนท่ีรูจักและ
ยอมรับกันอยางแพรหลาย 

2) ควรมีการตดิตอกับกลุมเครือขายขายยางของภาคอ่ืนๆเพ่ือสามารถนําโควตา
ของกลุมเครือขายขายยางของภาคใตมาใหภาคอีสานเพื่อนําไปสงขายในประเทศจนีได 
 2.ดานการวิจัย 
  1.สถานบันวิจยัยาง สํานกังานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง หรือหนวยงานท่ี
เกี่ยวของควรใหคําแนะนําสงเสริมในการผลิตยางพาราใหมีมาตรฐานมากข้ึนและใหขอมูลขาวสาน
การตลาดของยางพาราท่ีทันสมัย 
  2.รัฐบาลควรใหความสําคัญกับการสงเสริมและสนับสนนุดานการตลาดใหแก
กลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยาง เพื่อใหกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยางมี
ความรูและการพัฒนาทางดานการตลาดใหมากข้ึน 
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  3.ควรที่จะพัฒนาในเร่ืองการสรางเครือขายผูคายางพาราใหมากข้ึนเพื่อเปนการ
ขยายโอกาสทางการคาใหแกเกษตรกรและทางกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยาง 

4.ควรมีการศึกษาตอยอดในเร่ืองการวางแผนกลยุทธเพื่อพัฒนาระบบตลาดยางใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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บทคัดยอ 
ระบบตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี 3 ระบบ ไดแก (1) ตลาดประมูลทั่วไป เปนการ

จัดตลาดประมูลยางแบบดั้งเดิมโดยนําผลผลิตยางที่สวนใหญจะเปนยางแผนดิบ และยางกอนถวยมา
รวบรวมในตลาดเพื่อคัดแยกชั้นและชั่งน้ําหนัก เพื่อผูซ้ือมาตรวจสอบคุณภาพและใหราคาซื้อที่ตองประมูล
แขงขันกัน ซ่ึงพบมากในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (2) ตลาดประมูลแบบ Paper Rubber Market หรือ
ตลาดประมูลแบบโทรสารเปนรูปแบบตลาดยางของสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง (สกย.) ที่
ไดจากการพัฒนาระบบการประมูลทั่วไป ใหทันสมัยข้ึน งายตอการเขาถึง ซ่ึงมีจุดเดนคือความสะดวก
รวดเร็ว ประหยัดทุนกวาแบบตลาดประมูลทั่วไปและกําลังเปนที่นิยมในปจจุบัน (3) ตลาดตกลงราคาเปน
รูปแบบตลาดยางสกย. ที่เหมาะสําหรับการซื้อขายผลผลิตยางที่เปนน้ํายางสดดวยเหตุที่ราคาซื้อขายยางใน
ตลาดจะทําการเจรจาตกลงราคาไวกอนอยางนอยหนึ่งวัน  เพื่อ ณ วันที่รวบรวมผลผลิตยางจะสามารถบอก
ราคาแกเกษตรกรชาวสวนยางและจายเงินคายางได ซ่ึงการประมูลที่นิยมมากที่สุดไดแก ตลาดประมูลแบบ
โทรสาร เพราะมีความสะดวกรวดเร็ว จากการสํารวจพบวา เกษตรกรผูขายยางพาราโดยผานวิธีการประมูล
สวนมากมีอายุในชวง 40-60 ป สวนใหญมีพื้นที่ถือครองของตนเองสําหรับการปลูกยางพารา สาเหตุสําคัญ
ในการตัดสินใจปลูกยางพารานั้นเปนเพราะไดรับการสงเสริมจากสํานักงานสงเคราะหการทําสวนยาง     
สวนแรงจูงใจสําหรับการจําหนายโดยผานวิธีการประมูลคือการที่ไดราคายางพาราเพิ่มสูงมาก และยังลดการ
เอาเปรียบดานราคาของพอคาคนกลางไดมาก ดานความพึงพอใจของเกษตรกรพบวาการประมูลแบบทั่วไป
มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก แตยังพบปญหาเกี่ยวกับการจายเงินลาชาของพอคาที่ชนะการประมูล
เนื่องจากเกษตรกรสวนใหญนิยมรับเปนเงินสด สวนการประมูลแบบโทรสารมีความพึงพอใจอยูในระดับ
มากเชนกัน  แตยังพบปญหาในเรื่องขั้นตอนการประมูลเพราะคณะกรรมการมีความชํานาญและ
ประสบการณการแกไขปญหาเฉพาะหนานอย   
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ABSTRACT 

The Para rubber market of Northeast area consists of three systems. The first system 
is a general auction market. This market is a traditional system in which raw rubber sheets 
and cup lamps are mainly brought for grading and weighing to have a quality checking and 
price bidding by the traders that this system can be found mostly in the Northeast of 
Thailand. The second system is a paper rubber market, developed from general auction 
system by the office of the Rubber Replanting Aid Fund. This system is more improved and 
accessible with a significant convenience and more cost saving condition than the general 
auction market. In the present, this market system has becoming popular. The third system is 
a price negotiation market. This kind of market applies the rubber market type of the Rubber 
Replanting Aid Fund office which is very suitable for latex rubber trading because a trading 
price in the market is negotiated one day in advance. Therefore, the price can be informed 
and paid on the day of collecting rubber products.  

From the data surveyed, it was found that farmers who sold Para rubbers by using 
auction were mostly between 40-60 years old and had their own landholding for rubber 
cultivation. They mostly attended only primary school and employed farming as a main job. 
The main factor influencing the farmers’ decision on rubber cultivation was due to the 
support of the Rubber Replanting Aid Fund office. The major motivation of farmers to sell 
their production through the auction was based on a higher price and reducing exploitation 
from the middleman. In term of famers’ satisfaction, general auction market was highly 
satisfied. However, the problem was the delayed payment by the middleman who won the 
auction due to most of the farmers preferred to be paid in cash. For a paper rubber market, it 
was commonly showed to be satisfying in a high level, but the auction process still has some 
obstacles due to the number of professional and experienced committees were not enough (or 
less).  
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กิตติกรรมประกาศ 

 โครงการวิจัยเร่ือง “การพัฒนาระบบตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ” คงไมสําเร็จ

ลงไดดวยดหีากไมไดรับความรวมมือจากบคุคลและหนวยงานตางๆที่เกี่ยวของ  

 ดานขอมูลและรายละเอียดเกี่ยวกับยางพารา เนื้อที่ปลูก ไดรับความรวมมือจาก สํานักงานกองทุน

สงเคราะหสวนยาง จังหวัดขอนแกน และจังหวัดอุดรธานี รวมถึงสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมผูปลูก

ยางพาราในพื้นที่จังหวัดขอนแกน และจังหวัดอุดรธานี การสุมตัวอยางครัวเรือน ผูวิจัยไดรับความ

อนุเคราะหจาก สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางจังหวัดขอนแกน ที่กรุณาใหขอมูลรายชื่อกลุม

สหกรณกองทุนสวนยางและกลุมผูปลูกยางพาราในเขตที่ดูแลรับผิดชอบ ทําใหผูวิจัยประหยัดเวลาในการสุม

ตัวอยางประชากร และผูทรงคุณวุฒิจากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัยผูซ่ึงชวยแกไขและปรับปรุงให
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บทที่ 1 
บทนํา 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญ 
แมวาแนวโนมการผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีทิศทางที่เพิ่มขึ้น แตก็มีปญหาและ

ขอจํากัดอยูมากมาย ไมวาจะเปนปญหาดานการผลิตที่มีคุณภาพต่ํา โดยเฉพาะสิ่งสกปรกเจือปนในแผนยาง
ดิบหรือความไมสม่ําเสมอตอความตองการของโรงงานแปรรูป และผลผลิตตอพื้นที่ก็ต่ํา และยังมีปญหาดาน
การตลาด พอคาคนกลางเอาเปรียบในเรื่องของราคามากเนื่องจากความไมไดมาตรฐานของแผนยางดิบ 
ประกอบกับมีพอคาคนกลางหลายระดับ ซ่ึงแตละระดับจะมีตนทุนการทําธุรกิจที่แตกตางกัน (คาใชจายใน
การดําเนินงาน คาขนสง คาจัดเก็บ และดอกเบี้ย) สงผลใหราคายางที่ชาวสวนยางไดรับต่ํากวายางที่เปนจริง 
นอกจากนี้การรีบขายยางออกโดยเฉพาะยางกอนถวย ทําใหตองขายในราคาที่พอคาใหเทาใดก็จําเปนตอง
ขาย จากเหตุผลดังกลาวขางตนตลาดประมูลยางทองถ่ินของสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางจึง
นาจะเปนทางเลือกหนึ่งใหกับเกษตรกรในการซื้อขายยางพารา เพราะสามารถลดตนทุนการตลาดได โดยมี
สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง (สกย.) จะเปนตัวกลางประสานระหวางผูซ้ือและผูขาย โดย
ตลาดประมูลยางทองถ่ินเปนระบบตลาดกลางยางพาราที่คณะรัฐมนตรีไดมีมติ (17 ธันวาคม2534) ใหจัด
ตั้งขึ้นซึ่งเปนมาตรการหนึ่งในการแกไขปญหาราคายางตกต่ํา โดยใชรูปแบบและวิธีการเหมือนตลาดกลาง
ยางพาราซึ่งดําเนินการโดยสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง 

โดยทั่วไปตลาดประมูลยางทองถ่ินของสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางมีทั้งหมด 4 รูปแบบ 
ซ่ึงจะมีความแตกตางกันไปตามการซื้อขายผลผลิตยางชนิดนั้นๆ แตตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือที่ดําเนินการมีอยู 3 รูปแบบ ไดแก (1) ตลาดประมูลทั่วไป ซ่ึงเปนการจัดตลาดประมูล
ยางแบบดั้งเดิม โดยนําผลผลิตยางที่มีสวนใหญจะเปนยางแผนดิบและยางกอนถวย มารวบรวมในตลาดเพื่อ
คัดแยกชั้นและชั่งน้ําหนัก ซ่ึงสวนใหญจะอยูในจังหวัดหนองคาย นอกจากนี้ยังเปนการตกลงราคาซื้อขาย
ระหวางผูซ้ือและผูขายโดยมีเจาหนาที่จากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางในระดับทองถ่ินทํา
หนาที่เปนผูประสานงานในการประมูลแตละครั้ง (2) ตลาดประมูลทางโทรสาร เปนตลาดที่ไดจากการ
พัฒนาระบบการประมูลทั่วไป โดยใหมีความทันสมัยขึ้น งายตอการเขาถึง โดยตลาดประเภทนี้จะมีการคัด
เกรด คุณภาพยาง ซ่ึงจะสามารถควบคุมคุณภาพได โดยเจาหนาที่สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวน
ยางจะทําหนาที่ดังกลาว ซ่ึงสามารถสรางความเชื่อมั่นตอผูซ้ือที่ไมตองเห็นถึงคุณภาพยางกอนถึงการประมูล 
รวมถึงผูขายก็สามารถไดราคาประมูลยางดี ซ่ึงจะอยูที่อําเภอกระนวน จังหวัดขอนแกน และเปนลักษณะยาง
แผนรมควัน ซ่ึงแตกตางกับตลาดประเภทแรก ที่มีการคัดเกรด คุณภาพที่ไมชัดเจนเพราะคุณสมบัติของยาง
ไมชัดเจน โดยเฉพาะยางกอนถวย และราคายางที่ไดอาจต่ํากวาราคาที่เปนจริง เพราะผูซ้ืออาจมีเพียงคนเดียว 
(3) ตลาดตกลงราคา โดยสวนใหญผูขายอาจรวมกลุมหรือสหกรณ ผูซ้ือจะเปนบริษัทที่อยูบริเวณใกลเคียงซึ่ง
เปนการซื้อขายน้ํายางสด สวนใหญอยูจังหวัดหนองคาย จากขอมูลที่กลาวมาขางตนจะเห็นไดวาตลาด
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ประมูลยางทองถ่ินเปนตลาดที่มีระบบสถาบันเกษตรกรทั้งในรูปของกลุมยางพาราและสหกรณกองทุนสวน
ยางในระดับทองถ่ิน ซ่ึงในปจจุบันมีการจัดตั้งมากขึ้นไดเขามาเกี่ยวของในแตละตลาด ซ่ึงแตละตลาดมี
รูปแบบหรือระบบตลาดที่แตกตางไปตามแตละกลุมยางพาราและสหกรณกองทุนสวนยางก็อาจจะเปนไป
ได ซ่ึงความชัดเจนของขอมูลในเรื่องระบบตลาดประมูลยางทองถ่ินในพื้นที่ดังกลาว ยังไมชัดเจนทั้งในเรื่อง
รูปแบบของแตละตลาด ขั้นตอนหรือวิธีการ เปนตน รวมถึงแตละตลาดประมูลยางทองถ่ินในพื้นที่ดังกลาว 
มีจุดแข็ง จุดออน และมีกลยุทธอะไรที่จะสามารถพัฒนาระบบตลาดประมูลยางทองถ่ิน นอกจากนี้การ
พัฒนาระบบตลาดจากตลาดประมูลทั่วไป และตลาดตกลงราคา ไปเปนตลาดประมูลทางโทรสารมีการทํา
อยางไรหรือมีแนวโนมเปนไปไดหรือไม และมีขอจํากัดอยางไร โดยขอมูลในเรื่องนี้จะทําใหเกษตรกรฐานะ
ผูขายไดเขาใจความแตกตางของตลาดประมูลยางทองถ่ินและยังเปนฐานขอมูลในการเลือกวาควรเขาสูตลาด
แบบใดจึงเหมาะสมในการขาย และสามารถสรางรายไดใหตนเองเพิ่มขึ้น  

1.2 วัตถุประสงค  
1. เพื่อศึกษาลกัษณะและรูปแบบตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
2. เพื่อศึกษาหาจุดแข็งจดุออน และโอกาสของแตละตลาดของตลาดประมูลยางทองถ่ิน 
3. เพื่อศึกษาการสรางแรงจูงใจของเกษตรกรรวมกลุมนําผลผลิตมาขายในตลาดประมลูทองถ่ิน 
4. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของเกษตรกรในการขายผลผลิตในตลาดประมูลยางทองถ่ิน 
5. เพื่อศึกษาปญหา อุปสรรค รวมถึงแนวทางในการพัฒนาระบบตลาดประมูลยางทองถ่ิน 
1.3 ขอบเขตการศึกษา 
3.1 ศึกษาเกษตรกรผูปลูกยางพาราและแปรรูปยางแผนดิบของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในเขตจังหวัด

ขอนแกน ซ่ึงมีกรอบการศึกษาดังนี้  
3.1.1. ขอมูลพื้นฐานของเกษตรกร เชน อายุ การศึกษา อาชีพ เหตุผลที่ปลูกยางพารา การถือครอง

ที่ดิน เปนตน 
3.1.2. การตลาดยางแผนดิบของเกษตรกร เชน วิธีการจําหนาย ราคาจําหนาย ปญหาในการตลาด

ยางพาราในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
3.2 ศึกษาตลาดยางของสํานักงานสงเคราะหกองทุนสวนยางในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ วามี

รูปแบบอยางไร มีการจัดการรูปแบบใดและพบปญหาทางการตลาดแบบใดบาง 
1.4  กรอบแนวคิดของโครงการ 
 การวิจัยการศึกษา การพัฒนาระบบตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในครั้งนี้ 

เปนการวิเคราะหปญหาและอุปสรรคทั้งในดานการตลาดเพื่อหาจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคเพื่อ
เปนแนวทางการพัฒนาการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น ดังรูป 
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1.5 ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
 1.5.1 เพื่อทราบถึงขอมูลเบื้องตนของผูผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

1.5.2 เพื่อทราบถึงวิธีการจัดการดานการตลาดของกลุมสหกรณผูผลิตยางพาราในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ  

1.5.3 เพื่อทราบถึงสภาพความพึงพอใจ การสรางแรงจูงใจ ตลอดจนปญหาและอุปสรรคในดาน
การตลาดของกลุมสหกรณผูผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 1.5.4 เปนขอมูลแกหนวยงานตางๆทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อใชประโยชนในการกําหนดและ
วางแผนนโยบายในการพัฒนาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ 

 

ตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ขอมูลพ้ืนฐานเกษตรกร ขอมูลเกี่ยวกับการตลาด 

วิธีการประมูล  ความพึงพอใจ  แนวทางการสรางจูงใจ 

ปญหา และขอเสนอแนะ ทางดานการตลาด 

แนวทางการพัฒนาการตลาดยางพาราในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

รูปที่ 1.1กรอบแนวคดิการศึกษา (Conceptual Framework) 
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บทที่  2 

วรรณกรรมและผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

การวิจัยในครั้งนี้ไดมีการศึกษาวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวของ  เพื่อใชเปนแนวทางใน
การกําหนดกรอบการศึกษา  โดยผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสาร  แนวความคิด  ทฤษฎี  และ
ผลงานวิจัยตางๆที่เกี่ยวตางๆ  ดังนี้ 

2.1 วรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 2.1.1  แนวคิดท่ีเก่ียวของดานการวิเคราะห SWOT 

สมยศ  นาวีการ (2544) ไดกลาวถึงการวางแผนเชิงกลยุทธไววา  จะตองมีการวิเคราะห
สภาพแวดลอมประกอบดวย การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก  เพื่อการพิจารณาถึงโอกาสและ
อุปสรรคที่มีผลกระทบโดยตรงตอการดําเนินงานขององคกร และการวิเคราะหสภาพแวดลอม
ภายในเพื่อการพิจารณาถึงจุดออนจุดแข็งทั่งในปจจุบันและอนาคต  ซ่ึงเราเรียนกวาการวิเคราะห
สภาพแวดลอมเหลานี้วา  การวิเคราะห SWOT อันไดแก จุดแข็ง (Strengths), จุดออน (Weakness), 
โอกาส (Opportunities) และอุปสรรค (Threats) ซ่ึงพอที่จะอธิบายความหมายดังนี้ 

 1) จุดแข็ง (Strengths) หมายถึง ลักษณะเดนของการดําเนินงานหนาที่ตาง ๆ ภายในองคกร 
ไมวาจะเปนการผลิต การตลาด  การบัญชี การเงิน บุคลากร หรือธุรกิจ เปนปจจัยที่ เอื้อตอ
ความสําเร็จขององคกร ซ่ึงจะกําหนดกลยุทธที่ใชประโยชนจากจุดแข็งของการดําเนินงานภายใน
เหลานี้ 

 2) จุดออน (Weakness) หมายถึง การดําเนินงานที่องคกรไมสามารถกระทําไดดี อันเปน
อุปสรรคตอความสําเร็จขององคกร องคกรจึงตองหาทางแกไขจุดออนที่เกิดขึ้นภายในองคกรซึ่งจะ
กําหนดกลยุทธขององคกรที่ สามารถ ลบลาง หรือปรับปรุงจุดออนของการดําเนินงานภายใน
เหลานี้ 

 3) โอกาส (Opportunities) หมายถึงชองทางที่เปนประโยชนตอการดําเนินงานขององคกร
ที่เกิดจากสภาวะแวดลอมภายนอก   องคกรจะตองคาดคะเนการเปลี่ยนแปลงของสิ่งแวดลอม
ภายนอก เชน เศรษฐกิจ สังคม การเมือง เทคโนโลยี สภาวะการแขงขัน อยูเปนระยะเพื่อแสวงหา
ประโยชนจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมภายนอกเหลานี้ 

 4) อุปสรรค (Threats) หมายถึง สภาวะแวดลอมภายนอกที่กอใหเกิดปญหาหรืออุปสรรค
ตอการบรรลุวัตถุประสงคขององคกร สภาพแวดลอมเหลานี้ ไดแก สงคราม หรือความเขมแข็งของ
คูแขงขัน 
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 พิบูล ทีปะปาล (2546) ไดกลาววา การนําผลการวิเคราะห SWOT ไปจัดทํากลยุทธ โดยนํา
ปจจัยแตละประการมาจับคูและกําหนดเปนกลยุทธตางๆ เรียกกันอยางแพรหลายวา การจัดทํา TOWS 
Matrix มีอยูทั้ง 4 รูปแบบ มีวิธีการจัดทํา ดังนี้ 

 1) กลยุทธ SO (SO Strategies) เปนการคัดหาแนวทางการดําเนินงานของธุรกิจ โดยใชจุด
แข็งที่มีอยู เพื่อสรางความไดเปรียบจากโอกาสที่เอื้ออํานวยให 

 2) กลยุทธ WO (WO Strategies) เปนการใชความพยายามเพื่อปรับปรุงจุดออนภายในของ
ธุรกิจใหดีขึ้น โดยการใชประโยชนจากโอกาสที่เกิดขึ้นภายนอกของธุรกิจ สถานการณเชนนี้เกิดขึ้น 
เมื่อธุรกิจพบวามีโอกาสที่ดีเกิดขึ้นภายนอก แตธุรกิจมีจุดออนภายใน ไมสามารถที่จะนําโอกาสที่
เกิดขึ้นนั้นมาใชประโยชนไดเต็มที่ 

 3) กลยุทธ ST (ST Strategies) เปนการใชจุดแข็งของธุรกิจ เพื่อหาแนวทางหลีกเลี่ยงหรือ
ลดผลกระทบจากอุปสรรคหรือภาวะคุกคามจากภายนอกของธุรกิจ 

 4) กลยุทธ WT (WT Strategies) เปนยุทธวิธีปองกันตัวของธุรกิจ โดยมีจุดมุงหมายเพื่อลด
จุดออนภายในใหเหลือนอยที่สุด และเพื่อหลีกเลี่ยงอุปสรรคหรือภาวะคุกคามที่เกิดขึ้นจากภายนอก
ของธุรกิจ 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ (2546) ไดกลาวถึงการวิเคราะห SWOT วา เปนการประเมินผล
กระทบของการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอมภายในองคกร เพื่อทําใหทราบถึง จุดแข็ง และ จุดออน 
ภายในองคกร และการประเมินผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอมภายนอกองคกร
เพื่อใหทราบถึง โอกาส และ อุปสรรค ขององคกร ประกอบดวย 
 1) ปจจัยภายในเปนปจจัยที่องคกรสามารถควบคุมได ไดแก 
 S: Strengths (จุดแข็ง) หมายถึง การดําเนินงานภายในที่องคกรสามารถกระทําไดดี เชน การ
บริหาร การเงิน การตลาด และการผลิต องคกรที่จะบรรลุความสําเร็จจะตองกําหนดกลยุทธของ
องคกรที่ใชประโยชนจากจุดแข็งจากการดําเนินงานเหลานี้เสมอ 
 W: Weakness (จุดออน) หมายถึง การดําเนินงานภายในองคกรไมสามารถกระทําไดดี 
องคกรจะตองกําหนดกลยุทธที่สามารถลบลางหรือปรับปรุงจุดออนการดําเนินงานภายในเหลานี้ให
ดีขึ้น 
 2) ปจจัยภายนอกเปนปจจัยที่อยูนอกเหนือการควบคุมขององคกร ไดแก 
 O: Opportunities (โอกาสภายนอก) หมายถึง สภาพแวดลอมภายนอกที่เปนประโยชนตอ
การดําเนินงานขององคกร องคกรจะตองมีการคาดคะเนการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอม
ภายนอก เชน เศรษฐกิจ สังคม การเมือง เทคโนโลยี และการแขงขัน อยูเปนระยะเพื่อแสวงหา
ประโยชนจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมเทานั้น 
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 T: Threats (อุปสรรคภายนอก) หมายถึง สภาพแวดลอมภายนอกที่คุมคามตอการ
ดําเนินงานของบริษัท อาทิ สงคราม หรือความเขมแข็งของคูแขงขัน เหลานี้เปนตน 
 หลังจากที่ไดทําการวิเคราะหสภาพแวดลอมทั้งภายในและภายนอกขององคกรแลว 
ขั้นตอนตอไปคือ การนําเอาผลการวิเคราะห SWOT ไปจัดทํากลยุทธ โดยนําปจจัยแตละประการมา
จับคูกันและกําหนดเปนกลยุทธตางๆ เรียกวา การจัดทํา TOWS Matrix ซ่ึงการพัฒนากลยุทธที่
องคกรจะนําไปปฏิบัติ ความเปนกลยุทธที่ดีที่สุดหรือเปนกลยุทธที่มีความเปนไปไดสําหรับองคกร 
 
2.2  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 เดชา  กล่ินเทศ  และคณะ  (2540)  ไดศึกษาสภาพการผลิตยางพาราของเกษตรกรที่เร่ิมเปด
กรีดในจังหวัดอุดรธานี  ผลการศึกษาพบวา  เกษตรกรที่เปนเจาของสวนยางมีพื้นที่เปดกรีดยางของ
ตนเองเฉลี่ยรายละ  15  ไร  จํานวนตนที่เปดกรีดเฉลี่ย  923  ตน  เกษตรกรทั้งหมดมีการปฏิบัติดูแล
รักษาสวนยางโดยการใสปุย  สําหรับความรูเร่ืองกรีดยางเกษตรกรสวนใหญรอยละ  89.2  ไดรับ
การอบรมกอนการเปดกรีด  แรงงานที่ใชกรีดยางและทํายางสวนใหญรอยละ  90.2  ใชแรงงาน
ครอบครัว  เฉลี่ย  2  คน การจําหนายยางแผนครั้งสุดทายเกษตรกรสวนใหญ  จําหนายใหกับ
สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง  และเกษตรกรมีรายไดจากการจําหนายยางแผนเฉลี่ย  
28,054  บาทตอปตอราย  เกษตรกรมีปญหาเกี่ยวกับการกรีดยาง  สวนใหญมีปญหาเรื่องสภาพดิน  
ฟา  อากาศและการผลิตยางแผน  สวนใหญมีปญหาเรื่องแหลงน้ําที่ใชในการทํายางแผน  สวนดาน
การจําหนายเกษตรกรสวนใหญจําหนายไดราคาตั้งแต  22-25  บาท  ตอกิโลกรัม  ขอเสนอแนะครั้ง
นี้  คือ  หนวยงานที่เกี่ยวของควรจะสงเสริมใหเกษตรกรมีการรวบรวมกลุมมีกิจการภายในกลุม  
อาทิ  การออมทรัพย  การตั้งรานคา  การประชาสัมพันธภายในกลุมและสนับสนุนโรงเรือนรวมยาง
แผน  โรงงานทํายางแผนอุปกรณการทํายางแผนใหทั่วถึงทุกกลุมรวมทั้งสงเสริมใหมีตลาดกลาง
ยางพารา  และหามาตรการพยุงราคายางไมใหตกต่ํา  และแทรกแซงตลาดยางพาราและควรมี
การศึกษาอบรมเกษตรกรเรื่องการปลูกยางพาราอยางทั่วถึง  จัดเจาหนาที่ใหคําแนะนํา  ดูแลรักษา
สวนยาง  และสงเสริมอาชีพเสริมใหกับเกษตรกรสวนยางเพื่อใหเกิดรายไดอยางตอเนื่อง 
 สถาบันวิจัยยาง  (2540)  ไดทําการศึกษาวิจัยขอมูลดานเศรษฐศาสตรยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ  พบวาโดยศึกษาจากรายไดการปลูกยางพาราเปรียบเทียบกับรายไดเกษตรกร
พื้นบานพบวา  พืชไรที่สําคัญที่ปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ไดแก  มันสําปะหลัง  ถ่ัวเขียว  ถ่ัว
เหลือง  ขาวโพด  ขางฟาง  ฝาย  ถ่ัวลิสง  และปอ  ปญหาการปลูกพืชไรที่สําคัญคือ  ผลผลิตตอไร
ต่ําลงเรื่อยๆ  เพราะมีระบบตลาดที่ไมเอื้ออํานวยเกษตรกรผูขาดอํานาจตอรองในขณะที่คาใชจายใน
การเตรียมดินและการปลูกสูงขึ้นเรื่อยๆ  เพราะตองจางเครื่องทุนแรงจากนายทุน  เมื่อส้ินสุดฤดูปลูก
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จึงปรากฏวาเกษตรกรไดผลตอบแทนสุทธิจากการปลูกพืชไรตางๆ  เปนจํานวนเงินเพียงเล็กนอย
เทานั้น  จะพบวามันสําปะหลังมีผลตอบแทนตอไรเพียง  105  บาทเทานั้น  สวนพืชอ่ืนๆไดแก  ถ่ัว
เขียวได  403  บาทตอไร  ถ่ัวเหลือง  370  บาทตอไร  ขาวโพด  516  บาทตอไร  ขาวฟาง  238  บาท
ตอไร  ฝาย  356  บาทตอไร  ในขณะที่ยางพาราสามารถใหรายไดสูงถึง  1,062  บาทตอไร  หรือสูง
กวาประมาณ  2-3  เทาของพืชไรในทองถ่ิน  แสดงใหเห็นวา  อาชีพการทําสวนยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือนาจะเปนพืชที่ควรนําไปเผยแพรใหเกษตรกรไดนําไปลูกเปนอาชีพหลักเลี้ยง
ชีพตอไป  อยางไรก็ตามบางคนอาจแยงวาพืชไรแตละชนิดที่กลาวมานั้นเปนพืชอายุส้ัน  เกษตรกรที่
ขยันทั่วไปสามารถปลูกไดปละ  2  พืชติดตอกันก็ทําใหมีรายไดสูงขึ้น  เหตุผลนี้เปนจริงแตรายได
รวมทั้ง  2  พืชก็ยังนับวาอยูในระดับต่ําสําหรับประเทศไทยและต่ํากวารายไดจากการปลูกยางพารา  
ยิ่งกวานั้นตามความเปนจริงเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  เพียงสวนนอยเทานั้นที่สามารถ
จะปลูก  2  ชนิดในปเดียวและมีรายไดถึงระดับที่แสดงไว  เพราะจะตองใชแรงงานและความมานะ
พยายามคอนขางสูง 
 สุภาภรณ พวงชมภู และคณะ (2551) ไดศึกษาวิจัยเรื่องการจัดการน้ํายางสดจากพบวา ดาน
การตลาดนั้นเกษตรกรผูปลูกยางสวนใหญเปนเกษตรกรรายยอย ขาดอํานาจการตอรอง เนื่องจาก
ตองพึ่งพาพอคาคนกลางซึ่งมีอยูหลายระดับ ทําใหขายยางไดในราคาต่ํา ไมสามารถดําเนินกิจกรรม
ดานการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ เนื่องจากขาดขอมูลขาวสารดานการตลาดและราคาที่รวดเร็ว
และถูกตอง แมวาประเทศไทยยังคงไมเปนผูนําทางดานราคา เนื่องจากตลาดกลางยางพาราของไทย
ยังไมสามารถพัฒนาใหเปนตลาดลวงหนาได ทําใหการซื้อขายยางทั้งในและตางประเทศตองอิง
ราคาในตลาดอื่นๆ เชน ตลาดสิงคโปรและตลาดญี่ปุน เปนตนนอกจากนี้ตลาดสงออกของไทยยัง
แคบ เนื่องจากผลผลิตยางที่สงออกประมาณรอยละ 70 สงออกไปยังประเทศคูคาหลักเพียง 4 
ประเทศ คือ ญ่ีปุน จีน สหรัฐฯ และสาธารณรัฐเกาหลีและยังมีการลักลอบสงออกยางทําใหสามารถ
เก็บเงิน cess ไดต่ํากวาความเปนจริง ซ่ึงผูวิจัยเห็นวาควรมีการปรับปรุงตลาดยางไทย กอนที่ไทยจะ
เขารวมระบบประสานตลาดยาง ไทยควรจะจัดตั้งองคการตลาดยางในลักษณะเชนเดียวกับสภา
การคาและจดทะเบียนยางของมาเลเซีย แมวาไทยจะมี พ.ร.บ. ยางและองคการที่รับผิดชอบอยูแลว 
แตหลักการที่สําคัญของระบบตลาดประสานอยูที่การดําเนินงานที่มีประสิทธิภาพ จึงจําเปนที่
ประเทศสมาชิกจะตองมีตลาดยางและกฎหมายที่มีลักษณะคลายคลึงกัน องคการตลาดยางของ
มาเลเซียและสิงคโปรรวมถึงกฎหมายยางที่เกี่ยวของเกือบจะเหมือนกันทุกประเทศ นอกจากนี้ราคา
ยางที่สูงขึ้นในปจจุบันไดจูงใจใหมีผูตองการปลูกยางเพิ่มขึ้น ซ่ึงยากที่จะควบคุมวาจะตองปลูกอยู
ในเขตปลูกยางที่กรมวิชาการเกษตรกําหนดเทานั้น ผูที่ปลูกยางอยูนอกเขตอาจไดผลผลิตยางตอไร
ต่ํากวา และตราบใดที่ราคายางยังสูงอยู เกษตรกรกลุมนี้จะยังคงอยูได แตเมื่อราคายางลดต่ําลงจะ
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เกิดปญหาแกเกษตรกรกลุมนี้ทันที ควรมีการควบคุมการขยายพื้นที่ปลูกยางไมใหเกินระดับที่
ตองการ ควรเปลี่ยนพฤติกรรมการผลิตของเกษตรกร เนื่องจากเกษตรกรสวนใหญนิยมผลิตยางกอน
ถวย เพราะราคาดีและผลิตงาย และควรมีอุตสาหกรรมตอเนื่องในพื้นที่ เชน โรงงานถุงยาง เปนตน 
 สุภาภรณ พวงชมภู  และคณะ (2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ืองการศึกษาลักษณะการผลิตและ
การตลาดยางกอนถวยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนจากพบวา ผลผลิตยางกอนถวยเฉลี่ยอยูที่ 
7,869.30 กิโลกรัมตอคนตอป และตนทุนการผลิตยางกอนถวยเฉลี่ยอยูที่ 9,032.40 บาทตอคนตอป 
เกษตรกรมีการจําหนายผลผลิตยางพาราอยู 2 วิธี วิธีแรกจําหนายโดยการนําไปจําหนายดวยตัวเอง 
คิดเปนรอยละ 23.8 ของครัวเรือนทั้งหมด สวนการจําหนายในวิธีที่ 2 คือการรวมกลุมจําหนายคิด
เปนรอยละ 76.2 การรวมกลุมมีทั้งในรูปกลุมยางพาราและสหกรณกองทุนสวนยาง โดยกลุม
ยางพาราทั้ง 5 กลุม เกิดจากการรวมกลุมของเกษตรกรผูผลิตยางกอนถวยซ่ึงยึดกฎกติกาที่กลุมตั้งขึ้น
มาโดยไมมีผลทางกฎหมาย เชน กลุมน้ําโสมยางพารา กลุมยางพาราบอทอง เปนตน สวนสหกรณ
กองทุนสวนยางทั้ง 6 สหกรณ เปนการจัดตั้งโดยเปนนิติบุคคลทางกฎหมายซึ่งกฎกติกามีผลตาม
กฎหมายและมีการจดทะเบียนถูกตองตามกฎหมาย ไดแก สหกรณกองทุนสวนยางบานชัยพร-
หนองยาว จํากัด สหกรณกองทุนสวนยางนาดง จํากัด เปนตน แตละกลุมยางพาราและสหกรณ
กองทุนสวนยาง มีการจัดการที่แตกตางกันบางในเรื่องของปริมาณเงินคาสมัครหุนและปริมาณเงิน
ที่ปนผลคืนใหกับสมาชิก การใหกูยืมเงิน หรือการจัดการในดานอื่นๆ แตในเรื่องวิธีการผลิตและ
การตลาดจะไมแตกตางกันมากนัก โดยเกษตรกรจะนําผลผลิตยางกอนถวยมาที่ลานประมูลกอน
หรือหลังประมูลยางขึ้นอยูกับการตกลงระหวางพอคาและกลุมยางพาราและสหกรณกองทุนสวน
ยาง ในการประมูลถาพอคาคนใดใหราคาประมูลสูงที่สุดก็เปนผูไดรับซื้อยางกอนถวยไป จากนั้น
พอคาจะนําผลผลิตทั้งหมดที่ไดไปสงตอยังโรงงานยางกอนถวยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน ดานปญหาที่พบมากที่สุดคือในเรื่องของราคายางกอนถวยที่มีความผันผวน ซ่ึงเปนปญหา
ที่มีผลกระทบมากที่สุดของเกษตรกร สวนปญหาอื่นๆ มีผลกระทบที่ไมรุนแรงมากนักเหมือน
ปญหาการผลิต ดังนั้นหนวยงานของรัฐบาลควรใหความชวยเหลือดานของราคายางกอนถวย 
สงเสริมและใหความรูแกเกษตรกรทั้งในเรื่องของการผลิต การตลาด และการรวมกลุมเพื่อจําหนาย
ผลผลิตมากขึ้น  
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บทที่  3 

วิธีดําเนินการศึกษา 

 การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาเชิงอรรถาธิบาย (Explanatory study) โดยใชวิธีการเก็บ
รวบรวมขอมูลทั้งเชิงปริมาณ (Quantitative method) และเชิงพรรณนา (Descriptive method) โดย
ไดดําเนินการศึกษาลักษณะพื้นฐานบางประการทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิต
ยางพารา การจัดการการตลาด ตลอดจนวิเคราะหปญหาและอุปสรรคดานการตลาดของระบบตลาด
ที่มีอยูในปจจุบันทั้งของเกษตรกรเองและของกลุมเกษตรกร นอกจากนี้ยังทําการวิเคราะหความพึง
พอใจและจุดแข็งจุดออนของระบบตลาดยางพาราเพื่อที่จะชวยสรางแนวทางการพัฒนาใหแก
เกษตรกรผูผลิตยางพารา ในสวนของสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรนั้นจะมุงเนนใน
แนวทางการแกไขโดยนํามาจากการศึกษาการดําเนินงาน การจัดการดานการซื้อแบบวิธีการประมูล
ของสหกรณกองทุนสวนยาง ตลอดจนการวิเคราะหปญหาดานการตลาดโดยใชเครื่องมือตางๆ ซึ่ง
รายละเอียดวิธีการดําเนินการศึกษา มีดังตอไปนี้  
3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  1. เลือกตําบล  อําเภอ  และจังหวัดแบบเจาะจง  คือ สหกรณกองทุนสวนยางและกลุม
เกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน  จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดหนองคาย จํานวน 4 กลุม 
 2.ในการเลือกกลุมตัวอยางเกษตรกรผูผลิตยางพารา  สุมเลือกตัวอยางแบบบังเอิญตัวอยาง
อยางงายไดแก สมาชิกของสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน 
จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดหนองคาย จํานวน 160 คน แบงเปน 
 - จังหวัดขอนแกน  จํานวน   88  คน  
 - จังหวัดอุดรธานี   จํานวน   52 คน 
 - จังหวัดหนองคาย  จํานวน   20  คน 
3.2 การดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูล  ผูวิจัยดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล แบงออกเปน  2 สวน ดังนี้ 
 1) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data)  
  คือ ขอมูลที่มีผูอ่ืนรวบรวมไวใหแลว บางครั้งอาจจะมีการประมวลผลเพื่อเปนสารสนเทศ 
ผูใชขอมูลไมจําเปนตองไปสํารวจเอง ไดแก 
  1) เอกสารรายงานการศึกษาวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของกับยางพารา ทั้งที่เปนขอมูลเชิงคุณภาพ
และเชิงปริมาณ สถิติตัวเลข และเอกสารทางวิชาการตางๆ ที่มีการรวบรวมไวเปนเอกสารตีพิมพใน
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ลักษณะตางๆ และบนเว็บไซตที่เกี่ยวของกับยางพารา ไดแก พื้นที่การผลิต พื้นที่เปดกรีด ปริมาณ
ผลผลิตเฉลี่ย ราคายางพารา ขอมูลอางอิงเกี่ยวกับยางพารา   
  2) ขอมูลจากการสอบถามเจาหนาที่เกษตรจังหวัด  เกษตรอําเภอ  เจาหนาที่สํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง  (สกย.)  ไดแก พื้นที่การผลิต พื้นที่เปดกรีด ขอมูลสหกรณและ
กลุมเกษตรกรผูขายยางพารา  
  3) ขอมูลจากสหกรณกองทุนสวยยางในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานี และจังหวัด
หนองคาย ไดแก ปริมาณผลผลิต ราคาซื้อขายยางพารา ขอมูลการขายยางพาราประจําป  
 2) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) 
  คือ ขอมูลที่ไดจากการรวบรวมหรือบันทึกจากแหลงขอมูลโดยตรง แบงออกเปน 
  1) การศึกษากลุมเกษตรกร 
  เปนขอมูลที่ไดจากการสอบถามคณะกรรมสหกรณกองทุนสวนยางในจังหวัดขอนแกน 
จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดหนองคาย โดยใชคําถามที่มีลักษณะใหผูตอบแสดงความคิดเห็นได
อยางเต็มที่ (Open-ended question) ไดแกรูปแบบปญหา อุปสรรค ตลอดจนทัศนคติดานการซื้อ
แบบวิธีการประมูลของกลุม 
  2) การศึกษาเกษตรกรผูผลิตยางพาราและการประมูลยาง โดยใชคําถามที่กําหนดคําตอบไว
ใหเลือก (Close-ended question) เชน สภาพทั่วไปทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิต
ยางพารา การประมูลของเกษตรผูปลูกยางพารา ความพึงพอใจเกี่ยวกับวิธีการประมูลของสหกรณ
กองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานี และจังหวัด
หนองคาย 
3.3 เคร่ืองมือท่ีใชเก็บรวบรวมขอมูล 
  1) การเก็บรวบรวมขอมูลมาใชในการศึกษาในครั้งนี้ใชแบบสัมภาษณ  (Interview  
schedule)  สัมภาษณเปนรายบุคคล  (Personal  interview)  โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง  
แบบสัมภาษณที่ใช  ประกอบดวยคําถามที่กําหนดคําตอบไวใหเลือก  (Close-ended  question)  และ
คําถามที่มีลักษณะใหผูตอบแสดงความคิดเห็นไดอยางเต็มที่  (Open-ended  question) 
  2) ทดสอบแบบสอบถาม (Pre-test) กับกลุมตัวอยางผูผลิตยางพาราจํานวน 30 ชุด เพื่อ
ปรับแกความบกพรองในดานความหมายของคําถามในแบบสอบถามใหชัดเจนมากขึ้น โดยใชการ
วิเคราะหความเชื่อถือ (Reliability) เบื้องตน โดยดําเนินการทดสอบแบบสอบถาม (Pre-test) กับ
กลุมตัวอยางจํานวน 160 ตัวอยาง แลวนําผลที่ไดมาทําการทดสอบความเชื่อถือไดของคําถามและ
แบบสอบถามโดยใชสูตร  สัมประสิทธิ์แอลฟา  (Alpha-Coefficient) ของครอนบาค 
(Cronbach.1970: 161) 
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  3) แบบสอบถามที่ใชในการสัมภาษณเกษตรกร แบงออกเปน 2 แบบไดแก 
   1 )แบบสอบถามสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัด
ขอนแกน  จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดหนองคายโดยใชการทําประชาคม (Focus Group) โดย
สอบถามคณะกรรมการทั้งเรื่องการจัดการซื้อแบบวิธีการประมูล และความพึงพอใจในการจัดการ
ดานการตลาด ตลอดจนถึงปญหา และขอเสนอแนะตางๆของทางกลุม 
   2) แบบสอบถามเกษตรกรผูผลิตยางพารา โดยแบงคําถามออกเปน 4 สวน ดังนี้ 
    2.1) สภาพทั่วไปทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกรผูผลิตยางพารา 
    2.2) การวัดความรูเกี่ยวกับการประมูลของเกษตรผูปลูกยางพารา 
    2.3) ความคิดเห็นเกี่ยวกับปญหาวิธีการตลาดของสหกรณกองทุนสวนยางและ
กลุมเกษตรกรผูผลิตยาง     
    2.4) ความพึงพอใจเกี่ยวกับวิธีการประมูลของสหกรณกองทุนสวนยางและกลุม
เกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน  จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคายของเกษตรผูปลูก
ยางพารา 
3.4 การวเิคราะหขอมูล  

 การวิเคราะหขอมูลลักษณะพื้นฐานทางดานเศรษฐกิจ สังคม และปญหาที่ประสบปญหาจาก
การซื้อแบบวิธีการประมูลยางพาราของเกษตรกรผูปลูกใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for  Windows  
(Statistical  Package  for  Social  Science) และใช Microsoft Excel เปนเครื่องมือชวยวิเคราะห  
โดยใชวิธีการทางสถิติทําการวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี้ 

 1) การวิเคราะหขอมูลลักษณะพื้นฐานดานเศรษฐกิจและสังคมของสมาชิกสหกรณกองทุน
สวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน  จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดหนองคาย ใช
คาทางสถิติคาความถี่ (Frequencies) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean) 
คาสูงสุด (Maximum) และคาต่ําสุด (Minimum)  

 2) การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายในและภายนอกดานการซื้อแบบวิธีการประมูลของ
สหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน  จังหวัดอุดรธานี และ
จังหวัดหนองคาย และเกษตรกรผูผลิตยางพารา แบงออกเปนการใช SWOT Analysis เพื่อทราบถึง 
จุดแข็ง (Strengths: S) จุดออน (Weakness: W) โอกาส (Opportunities: O) และ อุปสรรค (Threats: 
T) โดยแบงออกเปน 

  2.1) การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายใน เพื่อใหทราบถึงขีดความสามารถของตนเองวา
เปนอยางไร มีอะไรบาง โดยแบงออกเปน 
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   - จุดแข็ง (Strengths: S) หมายถึง จุดแข็งดานการซื้อแบบวิธีการประมูลของ
สหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดที่ศึกษา เมื่อเปรียบเทียบกับคูแข็ง 
คือ ส่ิงที่มีอยูแตคูแข็งไมมี และนั้นเปนสิ่งที่ตองการของผูซ้ือดวย  

   - จุดออน (Weakness: W) หมายถึง จุดออนดานการซื้อแบบวิธีการประมูลของ
สหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดที่ศึกษา เมื่อเปรียบเทียบกับคูแข็ง 
โดยพิจารณาวาอะไรที่คูแข็งมีสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดที่
ศึกษาไมมี และสิ่งที่เราไมมีนั้นเปนสิ่งที่ผูซ้ือตองการดวย 

  2.2) การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก เพื่อใหทราบถึงขีดความสามารถของคูแข็ง
หรือ ขอดวย ที่ตัวเองไมสามารถกําหนด หรือ ควบคุมได วาเปนอยางไร มีอะไรบาง โดยแบง
ออกเปน 

   - โอกาส (Opportunities: O) หมายถึง ปจจัยภายนอกที่ควบคุมไมไดและเปนสิ่งที่
ทําใหสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดที่ศึกษาสามารถขายหรือผลิต
ยางพาราไดมากขึ้น 

   - อุปสรรค (Threats: T) หมายถึง ปจจัยภายนอกที่ควบคุมไมได และเปนสิ่งที่ทํา
ใหสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดที่ศึกษา ขายหรือผลิตยางพาราได
นอยลง 

 3) วิธีการทํา SWOT EVALUATION MODEL 
  การทําการประเมินปจจัยภายในและปจจัยภายนอกขององคกร โดยการใช SWOT 

EVALUATION MODEL (พิบูล ทีปะปาล, 2546) เพื่อกําหนดกลยุทธหลักขององคกร ที่
ประกอบดวยแบบประเมินปจจัยภายในและแบบประเมินปจจัยภายนอกเพื่อทราบตําแหนงกลยทุธที่
เหมาะสมขององคกร 

  1) แนะนําชื่อเร่ืองที่ทําการศึกษา ความสําคัญของปญหา วัตถุประสงคของการศึกษา 
และประโยชนที่จะไดรับในการศึกษาครั้งนี้ 

  2) อธิบายการวิเคราะห SWOT ของสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิต
ยางในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย 

  3) แบงกลุมวิเคราะห SWOT ในดานการตลาด การบริหารจัดการทรัพยากร ชุมชน และ
ส่ิงแวดลอม โดยแบงเปน 4 กลุม 

   1) จุดเดน (S)  
   2) จุดดอย (W) 
    3) โอกาส (O) 
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   4) อุปสรรค (T) 
  4) โดยการวิเคราะหของแตละกลุมจะเขียนลงในกระดาษชารตและสงตัวแทนมา

นําเสนอเมื่อนําเสนอเสร็จก็จะใหสมาชิกทุกคนเสนอปจจัยเพิ่มเติม 
  5) เมื่อแตละกลุมนําเสนอปจจัยและเพิ่มเติมเสร็จแลว ทําการแบงเปนสองกลุมคือปจจัย

ภายใน และปจจัยภายนอกโดย ปจจัยภายใน คือ จุดเดนและจุดดอย ปจจัยภายนอก คือโอกาสและ
อุปสรรค 

  6) ทําการประเมินคะแนนปจจัยภายในและปจจัยภายนอก 
  การประเมินระดับของจุดแข็ง-จุดออนคือ 
   ปจจัยที่เปนจุดแข็งหลัก  กําหนดคะแนนเทากับ 4 
   ปจจัยที่เปนจุดแข็งรอง  กําหนดคะแนนเทากับ 3 
   ปจจัยที่เปนจุดออนรอง  กําหนดคะแนนเทากับ 2 

   ปจจัยที่เปนจุดออนหลัก  กําหนดคะแนนเทากับ 1 
  การประเมินระดับของโอกาส-อุปสรรคคือ 
   ปจจัยที่เปนโอกาสหลัก  กําหนดคะแนนเทากับ 4  
   ปจจัยที่เปนโอกาสรอง  กําหนดคะแนนเทากับ 3 
   ปจจัยที่เปนอุปสรรครอง  กําหนดคะแนนเทากับ 2  
   ปจจัยที่เปนอุปสรรคหลัก  กําหนดคะแนนเทากับ 1 
  7) ทําการประเมินระดับน้ําหนักของปจจัยภายใน และปจจัยภายนอก 
   ปจจัยจุดแข็ง – องคกรสามารถใชประโยชนจากจุดแข็งนั้นเพียงใด 
   ปจจัยจุดออน – องคกรถูกเหนี่ยวร้ังจากจุดออนนั้นเพียงใด 
   ปจจัยโอกาส – โอกาสนั้นใหประโยชนตอองคกรเพียงใด 
   ปจจัยอุปสรรค – อุปสรรคนั้นสรางปญหาใหองคกรเพียงใด 
  โดยที่ระดับน้ําหนักของแตละปจจัยเมื่อรวมกันแลวตองเทากับ 100 
  8) หลังจากไดทําการประเมินคะแนน และระดับน้ําหนักของปจจัยภายใน และปจจัย
ภายนอกแลว นําผลคูณระหวางคะแนนและระดับน้ําหนักมาแปลผล 
  ดานปจจัยภายใน 
  คะแนนถวงน้ําหนัก มีคา นอยกวา 2 หมายถึง ปจจัยภายในโดยรวมเปนจุดออน (W) 
  คะแนนถวงน้ําหนัก มีคา มากกวาหรือเทากับ 2 หมายถึง ปจจัยภายในโดยรวมเปนจุด
แข็ง (S) 
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  ดานปจจัยภายนอก 
  คะแนนถวงน้ําหนัก มีคานอยกวา 2 หมายถึง ปจจัยภายนอกโดยรวมเปนอุปสรรค (T) 
  คะแนนถวงน้ําหนัก มีคา มากกวาหรือเทากับ 2 หมายถึง ปจจัยภายนอกโดยรวมเปน
โอกาส (O) 
  9) โดยคาคะแนนถวงน้ําหนักจะแบงตัวแปรออกเปน 5 ระดับ ไดแก 
  คะแนนถวงน้ําหนัก 0 – 1 แสดงวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยาง
ในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย นั้นมีการตอบสนองในอนาคตออนมาก 
  คะแนนถวงน้ําหนัก 1 – 2 แสดงวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยาง
ในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย นั้นมีการตอบสนองในอนาคตออน 
  คะแนนถวงน้ําหนัก 3 – 4 แสดงวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยาง
ในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย นั้นมีการตอบสนองในอนาคตปานกลาง  
  คะแนนถวงน้ําหนัก 4 - 5 แสดงวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยาง
ในจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย นั้นมีการตอบสนองในอนาคตมาก 
  คะแนนถวงน้ําหนัก 5 แสดงวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางใน
จังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานีและจังหวัดหนองคาย นั้นมีการตอบสนองในอนาคตมากที่สุด 
 4) การวิเคราะหสภาพปญหาดานการตลาดของเกษตรกรผูผลิตยางพารา โดยลักษณะคําถาม 
เปนแบบประมาณคาแบบ Numerical Rating  Scale  โดยประยุกตตามแบบของ  Likert  เพราะไดใช
มาตรวัดแบบ Likert Scale 5 ระดับสําหรับวัดตัวแปรทั้งหมด   

คาคะแนนของระดับปญหา 
ประสบปญหามากที่สุด    =   5 
ประสบปญหามาก     =   4 
ประสบปญหามากปานกลาง    =   3 
ประสบปญหานอย    =   2 
ประสบปญหานอยที่สุด   =   1 
สวนการแปรความหมาย  ระดับปญหาของเกษตรกรผูผลิตยางพาราโดยการนําคาเฉลี่ย

เลขคณิต   x และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของคําตอบแตละดาน และแตละขอ แลวแปรผล
ตามเกณฑของเบสทและคาหน (Best & Kahn, 1993) ไปเปรียบเทียบกับเกณฑมาตรฐานที่ใช
คาเฉลี่ยกลาง (Mid  -  point)  เปนเกณฑ ซ่ึงกําหนดคาคะแนนดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย 4.51 -   5.00  หมายถึง ระดับมากที่สุด 
 คะแนนเฉลี่ย 3.51 -   4.50 หมายถึง ระดับมาก 
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 คะแนนเฉลี่ย  2.51  -   3.50 หมายถึง ระดับปานกลาง 
 คะแนนเฉลี่ย  1.51 - 2.50 หมายถึง ระดับนอย 
 คะแนนเฉลี่ย  1.00  - 1.50  หมายถึง ระดับนอยที่สุด  
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บทที่ 4  
ผลการศกึษา 

 ผูวจิัยไดทําการศึกษาขอมูลจากเกษตรกรผูขายยางพาราโดยวธิกีารประมูล จํานวน 160 ราย ได
ขอมูลดังตอไปนี้ 
4.1 ขอมูลพืน้ฐาน 
 จากการศึกษาพบวาเกษตรกรสวนใหญอายุ 46- 60 ป คิดเปนรอยละ 36.9 ของทั้งหมด 
รองลงมาไดแก 36-45 ป คิดเปนรอยละ 28.8 และชวงอายุ 25-36 ป คิดเปนรอยละ18.8 ตามลําดับ โดย
ชวงอายุที่นอยที่สุดไดแก ชวงอายุ 15-25 ป คิดเปนรอยละ 2.5 (ตารางที่ 4.1) 
ตารางที่ 4.1 ชวงอายุของเกษตรกร 

ชวงอาย ุ จํานวน เปอรเซ็นต 
อายุ 15-25 4 2.5 
อายุ 25-36 30 18.8 
อายุ 36-45 46 28.8 
อายุ 46-60 59 36.9 
อายุ 61ข้ึนไป 21 13.1 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 เกษตรกรสวนใหญมรีะดับการอยูในระดับ ประถมศึกษาคิดเปนรอยละ 66.9 รองลงมาไดแก 
มัธยมศกึษาหรือประกาศนียบัตรวิชาชีพหรือประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูงคิดเปนรอยละ 30.0 และ
ปรญิญาตรีคิดเปนรอยละ 1.9 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.2) 
ตารางที่ 4.2 ระดับการศกึษา 

ระดับการศกึษา จํานวน เปอรเซ็นต 
ประถมศกึษา 107 66.9 
มัธยมศกึษา(ปวช./ปวส.) 48 30.0 
ปรญิญาตร ี 3 1.9 
สูงกวาปริญญาตร ี 1 0.6 
ไมไดเรียน 1 0.6 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
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 เกษตรกรรอยละ 97.5 ทําอาชีพเกษตรกรเปนหลักคิดเปนรอยละ 97.5 รองลงมาไดแก อาชีพรับ
ราชการคิดเปนรอยละ 1.3 อาชีพแมบานและนักเรียนนักศึกษาคิดเปนรอยละ 0.6 (ตารางที่ 4.3) 
นอกจากนี้ยังพบวาเกษตรกรประกอบอาชีพหลักเพียงอยางเดียวถึงรอยละ 60 สวนเกษตรกรที่มีอาชีพ
รองไดแก อาชีพคาขาย คิดเปนรอยละ29.4 ประกอบอาชีพรับจางอิสระ คิดเปนรอยละ 7.5 และประกอบ
อาชีพขาราชการ(รวมลูกจางรัฐ) คิดเปนรอยละ 3.1 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.4) 
ตารางที่ 4.3 อาชีพหลัก 

อาชีพหลัก จํานวน เปอรเซ็นต 
เกษตรกร 156 97.5 
รับราชการ 2 1.3 
แมบาน 1 0.6 
นักเรียน/นักศกึษา 1 0.6 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
ตารางที่ 4.4 อาชีพรอง 

อาชีพรอง จํานวน เปอรเซ็นต 
ไมมีอาชีพ 96 60.0 
คาขาย 47 29.4 
รับจางอิสระ 12 7.5 
ขาราชการ(รวมลูกจางรัฐ) 5 3.1 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
เกษตรกรสวนใหญเริ่มปลูกยางพาราเมื่อปพ.ศ. 2540 (ตารางที่ 4.5) เหตุผลการปลูกยางพารา

ของเกษตรกรผูขายยางพาราไดแก ไดรับการสงเสริมจากสํานักงานสงเคราะหการทําสวนยางมากที่สุด
โดยคิดเปนรอยละ 97 รองลงมาไดแกมีรายไดมากกวาการทําเกษตรอื่นๆคิดเปนรอยละ 69 และสาเหตุที่
เลือกปลูกยางพาราเพราะวามีตลาดจําหนายที่แนนอนคิดเปนรอยละ 20 ตามลําดับ นอกจากยังมีเหตุอ่ืน
ท่ีทําใหเกษตรกรเลือกปลูกยางพาราแทนพืชชนิดอ่ืนอีกเชน ผลผลิตยางเก็บไวไดนาน อยากลองทําดู 
เปนตน (ตารางที่ 4.6) 
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ตารางที่ 4.5 เริม่ปลูกยางครั้งแรกเม่ือป 

ป จํานวน เปอรเซ็นต 
พ.ศ.2528 1 0.6 
พ.ศ.2530 9 5.6 
พ.ศ.2531 11 6.9 
พ.ศ.2532 13 8.1 
พ.ศ.2533 9 5.6 
พ.ศ.2534 7 4.4 
พ.ศ.2535 12 7.5 
พ.ศ.2536 16 10.0 
พ.ศ.2537 14 8.8 
พ.ศ.2538 10 6.3 
พ.ศ.2539 7 4.4 
พ.ศ.2540 17 10.6 
พ.ศ.2541 13 8.1 
พ.ศ.2542 5 3.1 
พ.ศ.2543 1 0.6 
พ.ศ.2544 5 3.1 
พ.ศ.2545 6 3.8 
พ.ศ.2546 4 2.5 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
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ตารางที่ 4.6 เหตุผลที่ตัดสินใจปลูกยางพารา 
เหตุผล จํานวน* 

ไดรับการสงเสริมจากสกย. 97 
มีตลาดจําหนายท่ีแนนอน 20 
มีรายไดมากกวาการทําเกษตร 69 
สามารถเก็บผลผลิตไดนาน 18 
เปนพืชเศรษฐกิจพื้นบาน 3 
อยากลองทํา 16 
ไมตองพรวนดินบอย 2 
มีรัฐบาลชวยได 1 
สบายกวาการทํานา 1 
เคยรับจางสวนยางมากอน 2 
มีบรรพบุรุษปลูกไวให 2 
ท่ีมา : จากการสํารวจ 
*หมายเหตุ : ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
 นอกจากนี้เกษตรกรมีการปลูกซอมยางพาราซึ่งจะปลูกใหมในพื้นที่ใหมทดแทนเนื่องจากเมื่อ
ยางพาราโตเกิน 3 ปจะไมสามารถทําการปลูกซอมไดเพราะเนื่องจากตนยางที่มีอายุเกิน 3ป จะบังแดด
และแยงธาตุอาหารจากตนที่ปลูกซอมไปหมด จากการศึกษาการปลูกพืชแซมยางพารา พบวาเกษตรกรผู
ปลูกยางพาราสวนใหญนิยมปลูกพืชแซมระหวางแถวของยางพารา จํานวน 124 รายจากจํานวน
เกษตรกรที่สํารวจทั้งหมด คิดเปนรอยละ 77.5 สวนเกษตรกรที่ไมปลูกพืชแซมมีเพียง 36 ราย คิดเปน
รอยละ 22.5 เนื่องจากการปลูกพืชแซมยางเปนการเพิ่มรายไดใหแกเจาของสวนในขณะที่ยางยังไมให
ผลผลิต เปนการใชพ้ืนที่วางเปลาใหเกิดประโยชน ทําใหเจาของสวนไดมีเวลาในการดูแลสวนยางมาก
และบอยครั้งขึ้นดวย และพืชที่เกษตรกรนิยมปลูกแซมระหวางแถวของยางพารา ไดแก มันสําปะหลัง 
จํานวน 78 ราย คิดเปนรอยละ 48.8 รองลงมาคือ ขาวโพด จํานวน 30 ราย คิดเปนรอยละ 18.8 และ ถั่ว
ลิสง จํานวน 7 ราย คิดเปนรอยละ 4.4 (ตารางที่ 4.7) 
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ตารางที่ 4.7 การปลูกพืชแซม 
 

ชนิดพืช จํานวน รอยละ 

ไมปลกู 36 22.5 

ปลูก 124 77.5 

มันสําปะหลัง 
ขาวโพด 
ถั่วลิสง 
กลวย 
แตงโม 
ฟกแฟง 
สับปะรด 

78 
30 
7 
5 
2 
1 
1 

48.8 
18.8 
4.4 
3.1 
1.3 
0.6 
0.6 

รวม 160 100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 

จากการสํารวจพบวาเกษตรกรผูขายยางพาราพบวาพันธุยางพาราที่เกษตรกรสวนใหญเลือกใช
ไดแกพันธุ RRIM 600 คิดเปนรอยละ 90.6 รองลงมาไดแก พันธุ BMP 24 คิดเปนรอยละ 1.9 และพันธุ
ยางพาราชนิดอื่นเชน พันธุ PB 250 พันธุ สถาบันวิจัยยาง 224 พันธุ สถาบันวิจัยยาง 225 เปนตน (ตาราง
ท่ี 4.8) และยังพบวาเกษตรกรสวนใหญกรีดยางในชวงเดือนพฤษภาคม-กุมภาพันธ โดยคิดเปนรอยละ 
69.4 รองลงมาไดแกชวงเดือนมิถุนายน-ธันวาคมคิดเปนรอยละ 13.1 และชวงเดือนเมษายน-มกราคม 
คิดเปนรอยละ 10.0 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.9) 
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ตารางที่ 4.8 พันธุยางพารา 
พันธุ จํานวน เปอรเซ็นต 

พันธุ RRIM 600 145 90.6 
พันธุ PB 250 1 0.6 
พันธุ BMP 24 3 1.9 
พันธุ สถาบันวิจัยยาง 251 2 1.3 
พันธุ RRIM 900 1 0.6 
พันธุ BMP 64 1 0.6 
พันธุ สถาบันวิจัยยาง 224 1 0.6 
พันธุ สถาบันวิจัยยาง 225 1 0.6 
พันธุ อ่ืนๆ 5 3.1 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 
ตารางที่ 4.9 ชวงเดือนท่ีกรีดยางพารา 

ชวงเดอืน จํานวน เปอรเซ็นต 
เมษายน-มกราคม 16 10.0 
พฤษภาคม-กุมภาพันธ 111 69.4 
มิถุนายน-ธันวาคม 21 13.1 
มีนาคม-มกราคม 4 2.5 
ตุลาคม-กรกฎาคม 8 5.0 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
นอกจากนี้เกษตรกรมีพื้นที่ท่ีทําการปลูกยางพาราเปนของที่ดินตัวเองมากที่สุดคือมีพื้นที่ 1-20 

ไร คิดเปนรอยละ33.8 มีพื้นที่ปลูก 21-40 ไร คิดเปนรอยละ32.5 และมีพ้ืนท่ีปลูกยางพารา 41-60 ไร คิด
เปนรอยละ 17.5 ตามลําดับ ในสวนของเกษตรกรที่เชาพื้นที่ผูอ่ืนปลูกยางพารามีการเชาพ้ืนท่ี 1-20 ไร
มากที่สุด คิดเปนรอยละ4.4 รองลงมาไดแก 21-40 ไร และ 81-100 ไร โดยคิดเปนรอยละ 0.6 ตามลําดับ 
ในสวนของเกษตรกรที่ไดพ้ืนที่ฟรีมากที่สุดไดแก 1-20 ไร คิดเปนรอยละ 3.8 และ 21-40 ไร คิดเปนรอย
ละ 0.6 ในสวนของเกษตรที่ปลูกยางและใหผูอ่ืนเชาพื้นที่นั้น มีเพียงรายเดียว (ตารางที่ 4.10) 
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ตารางที่ 4.10 ประเภทของพืน้ที่ปลูกของยางพารา 

พื้นท่ี 

ท่ีดินของตน เชาที่ดินผูอืน่ ท่ีดินทําฟร ี ใหผูอืน่เชา 

จํานวน เปอรเซ็นต จํานวน เปอรเซ็นต จํานวน เปอรเซ็นต จํานวน เปอรเซ็นต 

ไมมีพ้ืนท่ี 4 2.5 151 94.4 153 95.6 159 99.4 
1-20 ไร 54 33.8 7 4.4 6 3.8 0 0 
21-40 ไร 52 32.5 1 0.6 1 0.6 1 0.6 
41-60 ไร 28 17.5 0 0 0 0 0 0 
61-80 ไร 12 7.5 0 0 0 0 0 0 
81-100 ไร 7 4.4 1 0.6 0 0 0 0 
100 ไร ขึ้นไป 3 1.9 0 0 0 0 0 0 

รวม 160 100 160 100 160 100 160 100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 
4.2 การวิเคราะหการจาํหนายผลผลติโดยผานการประมลู 

การจําหนายผลผลิตของเกษตรกรผูปลูกยางพาราพบวา เกษตรกรทั้งหมดมีการจําหนายผลผลิต
ของตนเองโดยผานวิธีการประมูล เพราะการขายผานวิธีการประมูลมีความนาเชื่อถือ และสามารถลด
ชองทางการกดราคาของพอคาคนกลาง ทําใหผลประโยชนตกถึงมือเกษตรกรไดอยางเต็มที่  

การวัดระดบัความรู 
การวัดระดับความรูการจําหนายยางพาราผานวิธีประมูลของเกษตรกรสามารถแบงออกเปน 3 

ระดับ ไดแกระดับคะแนนที่เกษตรกรตอบถูก 0 – 6 คะแนน หมายถึง เกษตรกรมีความรูเกี่ยวกับการ
ประมูลนอย จํานวน 21 ราย คิดเปนรอยละ 13.1 รองลงมาคือ ระดับคะแนนที่เกษตรกรตอบถูก 7 – 12 
คะแนน คือ เกษตรกรมีความรูเกี่ยวกับการประมูลปานกลาง จํานวน 138 ราย คิดเปนรอยละ 86.3 และ
ระดับคะแนนที่เกษตรกรตอบถูก 13 – 18 คะแนน คือ เกษตรกรมีความรูเกี่ยวกับการประมูลมาก 
จํานวน 1 ราย คิดเปนรอยละ 0.6 (ตารางที่ 4.11) 
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ตาราง 4.11 การวดัระดับความรู 
ระดับความรู จํานวน (ครวัเรอืน) รอยละ 

นอย 21 13.1 
ปานกลาง 138 86.3 
มาก 1 0.6 

รวม 160 100.0 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ระดับความรู นอย  คือ ระดับคะแนนที่เกษตรกรตอบถูก  0 – 6  คะแนน 
   ปานกลาง       คือ ระดับคะแนนที่เกษตรกรตอบถูก  7 – 12 คะแนน 
   มาก         คือ ระดับคะแนนที่เกษตรกรตอบถูก  13 – 18 คะแนน 
 

แรงจูงใจของเกษตรกรในการจําหนายผลผลิตแบบวธิีประมูล 
จากการศึกษาพบวา แรงจูงใจของเกษตรกรในการจําหนายผลผลิตแบบวิธีประมูล อันดับแรก

เกิดจากแรงจูงใจทางดานราคา มีจํานวน 81 ราย คิดเปนรอยละ 50.6 เพราะสามารถขายไดราคาสูงกวา
การจําหนายใหกับพอคาทองถิ่น รองลงมา คือ แรงจูงใจดานการชวยลดการเอาเปรียบของพอคาคน
กลาง จํานวน 37 ราย คิดเปน รอยละ 23.1 สาเหตุเพราะวาเปนชวยลดการกดราคายางได อันดับที่ 3 คือ
แรงจูงใจทางดานความนาเชื่อถือของสหกรณ จํานวน 27 ราย คิดเปนรอยละ 16.9 เพราะเกษตรกรให
เหตุผลวา ตาชั่งของสหกรณท่ีใชมีความนาเชื่อถือ อันดับท่ี 4 คือแรงจูงใจดานความสะดวกสบาย 
จํานวน 9 ราย คิดเปนรอยละ 5.6 เพราะเกษตรกรไมตองหาตลาดเอง และอันดับสุดทาย คือแรงจูงใจ
ทางดานความนาเชื่อถือของวิธีการประมูล จํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 3.8 เพราะวิธีการประมูลของ
สหกรณน้ันมีความโปรงใสกับเกษตรกรผูมาขายผลผลิตทุกรายรวมถึงพอคาท่ีมารวมประมูลดวย 
(ตารางที่ 4.12) 

 
 
 
 
 
 
 



23 

 

ตารางที่ 4.12 แรงจูงใจของเกษตรกรในการจําหนายผลผลิตแบบวธิีประมูล 

แรงจูงใจของเกษตรกรในการจําหนายผลผลิตแบบวธิี
ประมูล 

จํานวน(ครวัเรอืน) รอยละ 

ราคา 81 50.6 
ความนาเชื่อถอืของสหกรณ 27 16.9 
ความนาเชื่อถอืของวิธีการประมลู 6 3.8 
ลดการเอาเปรยีบของพอคาคนกลาง 37 23.1 
สะดวกสบาย 9 5.6 

รวม 160 100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 

ระดับความพึงพอใจของการซื้อขายแบบประมูลท่ัวไป 
สําหรับการวัดระดับความพึงพอใจของของเกษตรกรผูปลูกยางพาราที่ทําการซื้อขายแบบ

ประมูลทั่วไปโดยภาพรวมพบวาเกษตรกรมีความพึงพอใจของการซื้อขายอยูในระดับมาก เนื่องจากทํา
ใหเกษตรกรมีรายไดมากกวานําไปขายเองโดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 4.08 รองลงมาคือ ชวยลดการเอา
เปรียบจากพอคาคนกลาง มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 3.98 และเพราะ
การบริหารงานของคณะกรรมการสหกรณมีความโปรงใส สงผลใหการซื้อขายแบบประมูลทั่วไปมี
ความนาเชื่อถือ และมีความพึงพอใจอยูในระดับมาก โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 3.93 ตามลําดับ แต
เนื่องจากการซื้อขายแบบประมูลทั่วไปยังมีระยะเวลาในการซื้อขายนาน จึงสงผลใหความพึงพอใจใน
เรื่องของระยะเวลาในการซื้อขายอยูในระดับปานกลาง โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 3.32 (ตารางที่ 4.13) 
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ตารางที่ 4.13 ระดับความพึงพอใจของการซื้อขายแบบประมูลทั่วไป 

การซ้ือขายแบบประมลูท่ัวไป คาเฉลีย่ SD 
ระดับความพงึ

พอใจ 
ข้ันตอนการประมลู 3.71 1.03 มาก 
ระเบียบการปฏิบัต ิ 3.70 1.00 มาก 
ราคาที่ไดรับ 3.73 1.10 มาก 
ระยะเวลาในการซื้อขาย 3.32 1.24 ปานกลาง 
วิธกีารชําระเงนิ 3.67 1.12 มาก 
การลงทะเบียน 3.72 1.22 มาก 
ขอมูลขาวสารที่ไดรับในการประมลู 3.69 1.07 มาก 
การสนับสนนุจากภาครัฐ 3.52 1.28 มาก 
มีรายไดมากกวานําไปขายเอง 4.08 1.03 มาก 
ลดการเอาเปรยีบจากพอคาคนกลาง 3.98 1.09 มาก 
การบริหารของคณะกรรมการสหกรณ 3.93 1.09 มาก 
ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 

ระดับความพงึพอใจของการซื้อขายแบบประมลูโทรสาร 
จากการสํารวจระดับความพึงพอใจของเกษตรกรผูปลูกยางพาราที่ทําการซื้อขายแบบประมูล

โทรสาร โดยภาพรวมพบวา เกษตรกรมีความพึงพอใจของการซื้อขายอยูในระดับมาก เนื่องจากทําให
เกษตรกรมีรายไดมากกวานําไปขายเอง โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 4.28 รองลงมาคือ การบริหารงาน
ของคณะกรรมการสหกรณมีความโปรงใส สงผลใหการซ้ือขายแบบประมูลโทรสารมีความนาเชื่อถือ 
โดยมีความพึงพอใจอยูในระดับมากเชนกัน โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 4.18 และการชวยลดการเอา
เปรียบจากพอคาคนกลาง เกษตรกรมีความพึงพอใจอยูในระดับมาก โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 3.95 
ตามลําดับ แตเนื่องจากการซ้ือขายแบบประมูลโทรสารมีข้ันตอนการซ้ือขายที่ซับซอนและใชระยะ
เวลานาน จึงสงผลใหเกษตรกรมีความพึงพอใจเกี่ยวกับขั้นตอนของการประมูลอยูในระดับปานกลาง 
โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 3.10 (ตารางที่ 4.14) 
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ตารางที่ 4.14 ระดับความพึงพอใจของการซื้อขายแบบประมลูโทรสาร 

การซ้ือขายแบบประมลูโทรสาร คาเฉลีย่ SD 
ระดับความพงึ

พอใจ 
ข้ันตอนการประมลู 3.10 1.236 ปานกลาง 
ระเบียบการปฏิบัต ิ 3.43 0.874 ปานกลาง 
ราคาที่ไดรับ 3.55 1.011 มาก  
ระยะเวลาในการซื้อขาย 3.18 1.107 ปานกลาง 
วิธกีารชําระเงนิ 3.30 1.159 ปานกลาง  
การลงทะเบียน 3.95 0.846 มาก  
ขอมูลขาวสารที่ไดรับในการประมลู 3.80 0.939 มาก 
การสนับสนนุจากภาครัฐ 3.48 1.219 ปานกลาง  
มีรายไดมากกวานําไปขายเอง 4.28 0.784 มาก 
ลดการเอาเปรยีบจากพอคาคนกลาง 3.95 0.986 มาก  
การบริหารของคณะกรรมการ 4.18 1.130 มาก  

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 

ปญหาเกี่ยวกบัการประมลู 
จากการศึกษาปญหาท่ีเกี่ยวกับวิธีการประมูลของเกษตรกรผูปลูกยางพาราโดยภาพรวม พบวา

ปญหาท่ีเกษตรกรพบมากที่สุด คือปญหาที่เกี่ยวกับผูซื้อ โดยมีระดับของปญหาอยูในระดับนอยที่สุด 
เนื่องจากผูซ้ือมีการจายเงินลาชา สงผลใหเกษตรไดรับเงินชาไมตรงตามกําหนด โดยคิดเปนคาเฉลี่ย
เทากับ 0.81 ปญหาที่พบรองลงมาคือ ปญหาที่เกี่ยวกับราคาที่ไดรับโดยมีระดับของปญหาอยูในระดับ
นอยที่สุดเชนเดียวกัน โดยคิดเปนคาเฉลี่ยเทากับ 0.54 เนื่องจากผูซื้อมีนอยรายทําใหเกิดการกดราคายาง 
อีกท้ังยังมีการฮั้วกันระหวางพอคาที่มารับซื้อ ทําใหเกษตรกรไดรับราคายางต่ํากวาราคาซื้อขายจริง 
ปญหาท่ีพบถัดมาคือปญหาเกี่ยวกับขั้นตอนการประมูล โดยมีระดับของปญหาอยูในระดับนอยที่สุด 
เนื่องจากการประมูลมีข้ันตอนที่ยุงยาก สงผลใหการซื้อขายแบบประมูลมีความลาชาดวย โดยคิดเปน
คาเฉลี่ยเทากับ 0.51 ในสวนของปญหาที่เกษตรกรพบนอยที่สุด คือการทํางานของคณะกรรมการของ
สหกรณท่ีคอยทําหนาที่ตรวจสอบทุกขั้นตอนของการซื้อขาย เพ่ือใหมีความโปรงใสในการประมูล จึง
ทําใหปญหาที่เกี่ยวกับการประมูลของเกษตรกรผูปลูกยางพาราอยูในระดับนอยท่ีสุด โดยคิดเปน
คาเฉลี่ยเทากับ 0.02 (ตารางที่ 4.15) 
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ตารางที่ 4.15 ปญหาเกี่ยวกับการประมูล 

ปญหาวธิกีารประมูล คาเฉลีย่  SD ระดับปญหา 
ข้ันตอนการประมูล 0.52 1.26 นอยท่ีสุด 
ราคาที่ไดรับ 0.54 1.24 นอยท่ีสุด 
ระยะเวลาในการทําการประมูล 0.51 1.14 นอยท่ีสุด 
ความสะดวกในการประมลู 0.27 0.92 นอยท่ีสุด 
ผูซื้อ 0.81 1.40 นอยท่ีสุด 
วิธกีารลงทะเบียน 0.04 0.30 นอยท่ีสุด 
ขอมูลวธิีการประมลูจากสหกรณ 0.03 0.33 นอยท่ีสุด 
ความโปรงใสในการประมลู 0.20 0.85 นอยท่ีสุด 
คณะกรรมการของสหกรณ 0.02 0.24 นอยท่ีสุด 
ท่ีมา : จากการสํารวจ 
 

ขอคิดเห็นเกี่ยวกับการประมูล 
จากการสํารวจความคิดเห็นของเกษตรกรเกี่ยวกับการจําหนายผลผลิตโดยผานการประมูล

พบวา เกษตรกรมีขอคิดเห็นในเรื่องการรอนานและการจายเงินลาชา จํานวน 28 ราย คิดเปนรอยละ 17.5 
สงผลใหการซื้อขายโดยผานการประมูลเปนไปอยางลาชา รองลงมาคือ ขอคิดเห็นในเรื่อง อยากใหมี
พอคาประมูลมากกวาเดิม จํานวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 10.625 เนื่องจากเกษตรกรผูขายผลผลิตมี
จํานวนมากกวาผูรับซ้ือหรือพอคาผูเขารวมการประมูล ทําใหเกิดการกดราคายาง สงผลใหเกษตรกร
ไดรับราคาต่ํากวาราคาซื้อขายจริง และขอคิดเห็นในเรื่อง อยากใหรัฐบาลหาตลาดรองรับ จํานวน 10 
ราย คิดเปนรอยละ 6.25 เพื่อใหเกษตรกรมีทางเลือกในการจําหนายยางพาราเพิ่มมากขึ้น (ตารางที่ 4.16) 
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ตารางที่ 4.16 ขอคิดเห็นเกี่ยวกับการประมลู 
 

ลําดับ ขอคดิเห็นเกี่ยวกับการประมลู จํานวน รอยละ 

1 ไมมีขอคิดเห็น 91 56.87 

2 มีความคิดเห็น 69 43.13 

- การรอนานและการจายเงินลาชา 
- อยากใหแบงเวลาเปน 2 ชวง เชา บาย 
- อยากใหสหกรณดูแลเรื่องคนงานขนยางขึ้นรถ 
- อยากมีทุนสํารองไวรับซื้อยางเอง 
- มีรายไดตามทีต่ั้งเปาไว 
- อยากใหรัฐบาลหาตลาดรองรับ 
- อยากใหกลุมเครงครดัมากกวานี ้
- อยากใหมีพอคาประมลูมากกวาเดิม 

28 17.5 
3 1.87 
4 2.5 
1 0.62 
1 0.62 

10 6.25 
5 3.13 

17 10.63 
รวม 160 100 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 
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บทที่ 5 
การวิเคราะหทางการตลาด 

5.1 การวิเคราะหทางการตลาด 
 5.1.1 วิธีการขาย 
 จากการศึกษาขอมูลทั่วไปพบวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัด
ขอนแกน  จังหวัดอุดรธานี และจังหวัดหนองคาย มีการจําหนายผลผลิตยางพารา 3 วิธีไดแก ไดแก  

1) ตลาดประมูลทั่วไป ซ่ึงเปนการจัดตลาดประมูลยางแบบดั้งเดิม โดยนําผลผลิตยางที่มีสวนใหญจะ
เปนยางแผนดิบและยางกอนถวย มารวบรวมในตลาดเพื่อคัดแยกชั้นและชั่งน้ําหนัก ซ่ึงสวนใหญจะอยูใน
จังหวัดหนองคาย นอกจากนี้ยังเปนการตกลงราคาซื้อขายระหวางผูซ้ือและผูขายโดยมีเจาหนาที่จาก
สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางในระดับทองถ่ินทําหนาที่เปนผูประสานงานในการประมูลแต
ละครั้ง โดยมีวิธีการแยกไดเปน 2 วิธีคือ เกษตรกรนํายางมารวบรวมกันกอนเปดซองประมูลยางพารา และ
วิธีที่สองคือนําผลผลิตยางพารามารวมกันหลังจากที่เปดซองประมูลยางพาราไปแลว 
  1.1) เกษตรกรนํายางมารวบรวมกันกอนเปดซองประมูลยางพารา 

  ในวันแรกกอนการประมูลราคา เกษตรกรจะนําผลผลิตยางพาราของตนเองที่เก็บไดทั้งหมดมา

รวมกันไวที่ลานกอนเวลา 17.00 นาฬิกา เพื่อใหผูที่จะมาประมูลไดเห็นปริมาณยางพาราที่ตนเองจะประมูล

โดยผูที่เขามาประมูลมีทั้งพอคาทองถ่ิน พอคารวบรวม พอคาตัวแทนจากโรงงานทั้งที่อยูในจังหวัด พื้นที่

ใกลเคียงและมาจากทางภาคใต ภาคตะวันออก เขามายื่นซองเพื่อทําการประมูลในวันเดียวกัน ซ่ึงในการที่จะ

เขามายื่นซองประมูลยางพาราไดนั้น ประธานกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยางเปนผูนัดไว

ลวงหนา หรือบางที่ ประธานกลุมหรือสหกรณกองทุนสวนยางก็จะเปนผูโทรศัพทไปนัดกับผูที่จะมาประมูล

ยางพารา โดยสวนใหญแลวจะปดการรับซองประมูลไมเกิน 12.00 นาฬิกา หลังจากนั้นเมื่อผูประมูลยื่นซอง

ภายในเวลาที่กําหนดไวแลว ประธานก็จะทําการเปดซองประมูลของแตละคนที่ยื่นซองประมูลเขามา 

คณะกรรมการจึงทําการประกาศราคาประมูลที่อยูในซอง ซ่ึงผูประมูลไดกําหนดไวแลว แลวทําการบันทึกไว

ในกระดาน เมื่อเปดซองประมูลจนครบแลวก็จะทําการเปรียบเทียบราคาและพอคาที่ใหราคาสูงที่สุดก็จะเปน

ผูไดสิทธิ์ในการซื้อยางพาราทั้งหมดของกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยางนั้นๆ ซ่ึงจะแบงออกเปน 

2 กรณี คือ กรณียางกอนถวย ผูที่ใหราคาสูงสุดสามารถรับยางกอนถวยทั้งหมดของกลุมกลุมยางพาราหรือ

สหกรณกองทุนสวนยางนั้นไปได กรณีที่เปนยางแผนดิบนั้นจะทําการเปดประมูลเปนชั้นยางไป ผูประมูลที่

ใหราคาสูงสุดก็จะไดรับยางในชั้นนั้นไป โดยจะมีคณะกรรมการดูแลไมใหมีการขโมยยางพาราหรือ

เคลื่อนยายยางพารา ในวันที่ 2 ซ่ึงจะเปนขั้นตอนการชั่งน้ําหนักแลวขนขึ้นรถ โดยเริ่มแรกในตอนเชาเวลา 

08.00 นาฬิกา เกษตรกรก็จะมารวมตัวกันที่ลานขายยางพาราของกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยาง 
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อีกทั้งยางพาราไดขนมาไวที่ลานเรียบรอยแลว จึงสามารถบอกตําแหนงและใหแรงงานที่มากับพอคาเปนคน

ขนไปชั่งน้ําหนักที่เครื่องชั่ง โดยคณะกรรมการจะเปนผูช่ังและจดบันทึกน้ําหนักที่ไดลงในสมุดบันทึกของ

กลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยาง เมื่อช่ังเสร็จ แรงงานที่มากับพอคาก็จะขนขึ้นรถบรรทุกไป สวน

เกษตรกรก็นําสมุดบันทึกของตนเองไปบันทึกอีกครั้งกับกรรมการ แลวรอเรียกชื่อเพื่อตรวจสอบปริมาณที่

เกษตรกรแตละครขายได เมื่อเสร็จแลวพอคาดูราคาและปริมาณที่ไดแลวจึงจายเงินทั้งหมดใหกับกลุม

ยางพาราหรือสหกรณ แลวทําการแจกเงินใหกับสมาชิกตามลําดับ หรือบางที่ช่ังเสร็จแลวก็รอรับเงินไดเลย 

  1.2) เกษตรกรนํายางมารวบรวมกันหลังเปดซองประมูลยางพารา 

  วิธีนี้เปนวิธีที่แตกตางจากวิธีแรกคือพอคาที่มาประมูลทราบปริมาณยางพาราที่ตนเองจะประมูล

แบบสรุปยอดโดยการประมาณโดยใหสมาชิกลงชื่อและปริมาณเพื่อรวบรวมจํานวน ในวันแรกนั้นจะเปน

การยื่นซองประมูลที่กลุมยางพาราหรือสหกรณเพียงอยางเดียว โดยประธานจะเปนคนนัดหมายใหยื่นซอง

ประมูลยางพาราโดยทั่วไปไมเกิน 12.00 นาฬิกาของวันที่ยื่นซองประมูล เมื่อไดเวลาทางคณะกรรมการก็จะ

ทําการเปดซองประมูล พรอมทั้งเขียนบันทึกราคาที่อยูในซองประมูลลงในกระดานใหคณะกรรมการและ

เกษตรกรที่มาเขารวมเปนสักขีพยานในการประมูลคร้ังนี้ไดเห็นราคาประมูลยางพาราของพอคาแตละคน 

เมื่อเปดซองประมูลจนครบแลว คณะกรรมการก็จะมาเลือกลําดับที่ใหราคาสูงที่สุด ซ่ึงขั้นตอนนี้การเปดซอง

ประมูลนี้จะไมตางจากวิธีแรก ตอมาเมื่อเปดซองประมูลเสร็จแลว ประธานกลุมยางพาราหรือสหกรณ

กองทุนสวนยางก็จะประกาศใหเกษตรกรไดรูราคายางที่พอคาประมูลไดในวันนี้ และใหเกษตรกรที่ลงชื่อ

และปริมาณสามารถนํายางพาราของตนเองมารวบรวมไวที่ลานประมูลหลังจากที่รูราคาประมูลแลว บางที่

กําหนดใหสามารถนําผลผลิตยางพารามารวบรวมไดไมเกิน 24.00 นาฬิกาของวันที่พอคามาประมูล หรือบาง

ที่ก็สามารถนําผลผลิตยางพารามารวบรวมหลังจากที่รับรูราคาประมูลไปจนถึง 08.00 นาฬิกาของวันถัดมา 

ซ่ึงบางกลุมหรือสหกรณจะมีบัตรคิวใหเกษตรกรไวโดยคนที่ขนยางมาถึงกอนก็มารับบัตรคิวก็กรรมการไป

เสียบไวที่ถุงกระสอบที่บรรจุผลผลิตยางพาราของตนเองตามลําดับกอนหลัง หรือบางที่ไมมีบัตรคิว แตจะ

จัดลําดับโดยผูที่ขนยางพารามาเรียงในตําแหนงลําดับกอนหลังในเขตที่คณะกรรมการไดกําหนดไว ในวันที่

สองนี้จะเปนขั้นตอนการชั่งน้ําหนักแลวทําการขนยางพาราขึ้นรถ โดยจะเริ่มในเวลา 08.00 นาฬิกาเปนตน

ไป โดยเกษตรกรจะมารวมตัวกันที่ลานประมูลเพื่อรอดูน้ําหนักของผลผลิตยางพาราที่ตนเองนํามาขาย

ตามลําดับบัตรคิวที่ไดรับไปแลว โดยกรรมการจะเรียกชื่อตามบัตรคิวแลวแรงงานจะมาขนยางพาราตามบัตร

คิวเพื่อนํามาชั่งน้ําหนัก เมื่อช่ังเสร็จแลวคณะกรรมการก็ทําการจดบันทึกขอมูลลงในทั้งสมุดของกลุม

ยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยาง และสมุดประจําตัวของเกษตรกร จากนั้นแรงงานก็จะทําการขน

ยางพาราขึ้นรถบรรทุกไป สวนเกษตรกรรอรับเงินไดหลังจากชั่งเสร็จของตนเองไปแลว หรือบางที่ตองรอ
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ช่ังใหเสร็จหมดทุกคน คณะกรรมการรับเงินกับพอคาแลวจึงทําการแบงกันตามสัดสวนที่ไดอีกครั้ง และใน

สวนของการหักเงินจากพอคาเขากลุมหรือสหกรณนั้น ก็จะทําการหักจากน้ําหนักที่ไดแลวทําการปนผลตาม

สัดสวนของแตละกลุมหรือสหกรณไดกําหนดไว สวนคนที่ไมไดเปนสมาชิกของกลุมหรือสหกรณก็

สามารถนําผลผลิตยางพารามารวมขายไดแตจะไมไดรับเงินปนผลจากการขายยางพารา 

 2) ตลาดประมูลแบบโทรสาร เปนตลาดที่ไดจากการพัฒนาระบบการประมูลทั่วไป โดยใหมีความ

ทันสมัยขึ้น งายตอการเขาถึง โดยตลาดประเภทนี้จะมีการคัดเกรด คุณภาพยาง ซ่ึงจะสามารถควบคุม

คุณภาพได โดยเจาหนาที่สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางจะทําหนาที่ดังกลาว เพื่อเปนการ

ควบคุมคุณภาพของผลผลิตยางพาราโดยมีวิธีการประมูลแบบโทรสารดังตอไปนี้ ใหสมาชิกแจงยอดน้ําหนัก

ยาง แลวสงมายังสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางตอจากนั้นสหกรณจะทําการแจงยอด

ผลผลิตยางพาราใหแกบริษัทที่จะมารวมการประมูล และเปดประมูลในวันถัดมา ในเวลา 10.00 – 12.00 น. 

เปดการประมูลแบบโทรสารโดยจะเปดรับโทรศัพทหรือโทรสาร แลวเจาหนาที่ของสหกรณจะทําการเขียน

จํานวนที่ประมูล หยอนลงในกลอง และจะปดรับซองประมูลเวลา 12.00 น. ซ่ึงในเวลา 12.01 น. เจาหนาที่

ของสหกรณจะทําการเปดกลองรับประมูล โดยผูที่ใหราคาสูงที่สุดจะเปนผูมีสิทธิ์รับซื้อยางทั้งหมดของ

สหกรณ ซ่ึงทางสหกรณจะสงมอบยางพาราทั้งหมดในวันประมูลหรือวันถัดไปของวันประมูลยาง ซ่ึงสวน

ใหญแลวพอคาที่จะทําการจายเงินแบบผานธนาคารแลวใหเจาหนาที่ของสหกรณไปเบิกเปนเงินสดเพื่อมา

จายใหแกสมาชิกในกลุม 

 โดยปจจุบันพบวาสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมเกษตรกรผูผลิตยางในจังหวัดขอนแกน  จังหวัด

อุดรธานี และจังหวัดหนองคายตลาดประมูลแบบผสม คือการนําวิธีประมูลทั้ง 2 วิธีมาประสมกัน ไดแก 

ตลาดประมูลทั่วไป และ ตลาดประมูลแบบโทรสาร โดยผูประมูลสามารถใชทั้งวิธีการยื่นซองและโทรสาร 

ไดซ่ึงจะสามารถชวยใหลดระยะเวลาในเดินทางและคาใชจายในการเดินทางของผูประมูลได 

 3) ตลาดตกลงราคา โดยสวนใหญผูขายอาจจะรวมกลุม ผูซ้ือสวนใหญเปนบริษัทที่อยูบริเวณใกลเคียง

ซ่ึงเปนการซื้อขายน้ํายางสดเปนสวนใหญและในปจจุบันยังมีการซื้อขายน้ํายางสด โดยอิงราคาซื้อขายจาก

ตลาดประมูลยางในบริเวณใกลเคียงกันมากกวาที่จะอิงราคาตามตลาดกลาง และมีการหักสวนตางออกเพื่อ

เปนคาขนสงและกําไรของพอคา เชน ราคาจําหนายอยูที่ 100.50 บาท เกษตรกรอาจจะขายไดที่ 97.50 – 

98.00 บาท โดยมีวิธีการขายน้ํายางสดมีอยู 2 วิธีหลักๆ ดังตอไปนี้ 

  1. การหาปริมาณเนื้อยางแหงโดยวัดจากเมโทรแลค 

  วิธีนี้ตองใชเครื่องมือที่เรียกวาเมโทรแลค และกระบอกตวงโดยนําน้ํายางสด 1 สวนผสมน้ํา 2 

สวน เทลงในกระบอกตวงจนน้ํายางลนกระบอกแลวเปาฟองบนผิวเหนือกระบอกตวงออก คอยๆ จุมกานเม
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โทรแลคลงไปจนหยุดนิ่งแลวอานคาบนกานเมโทรแลค กดเมโทรแลคลงไปอีกครั้งหนึ่งจนลอยตัวขึ้นมา

และหยุดนิ่ง อานคาซ้ําอีกครั้ง แลวจึงใชคาเฉลี่ยที่อานไดทั้งสองครั้งคูณดวย 3 ผลคูณที่ไดคือปริมาณเนื้อยาง

แหง มีหนวยเปนกรัมตอลิตร ตัวอยางเชน ไดคาเฉลี่ย 100 คูณดวย 3 ไดผลลัพธ 300 แสดงวาในน้ํายาง 1 

ลิตร มีปริมาณเนื้อยางแหง 300 กรัม จึงนําปริมาณเนื้อยางแหงไปคูณจํานวนน้ํายางสดที่นํามาขาย เชน 80 

ลิตร ผลลัพธได 24,000 กรัม หรือ 24 กิโลกรัม นั่นคือน้ํายางสด 80 ลิตร มีปริมาณเนื้อยางแหง 24 กิโลกรัม 

นําปริมาณเนื้อยางแหงคูณดวยราคาน้ํายางสดจะไดเปนจํานวนเงิน การหาปริมาณเนื้อยางแหงโดยวัดจากเม

โทรแลค เปนวิธีที่นิยมใชตามจุดรวมน้ํายาง ซ่ึงสามารถจายเงินใหกับผูกรีดหรือผูขายในทันที เปนวิธีที่งาย

สะดวก รวดเร็ว และประหยัดคาใชจาย แตมีความคลาดเคลื่อนคอนขางสูง 

  2. การหาปริมาณเนื้อยางแหงโดยการชั่ง  

  โดยตักน้ํายางสดใสถวยอลูมิเนียม ช่ังดวยเครื่องชั่งละเอียดใหไดน้ําหนัก 10 กรัม จับตัวดวยกรดอิ

ซิติคเขมขน 2% เมื่อยางจับตัวดีนําไปรีดใหมีความหนาไมเกิน 2 มิลลิเมตร ลางดวยน้ําใหสะอาด 2-3 คร้ังนํา

แผนยางอบใหแหงในตูอบอุณหภูมิ 70 องศาเซลเซียสประมาณ 16 ช่ัวโมง ปลอยใหเย็นในโถแกวสุญญากาศ

ที่มีสารดูดความชื้นประมาณ 15 นาที นําตัวอยางยางที่แหงแลวช่ังดวยเครื่องชั่งชนิดละเอียด ไดเทาไหรคูณ

ดวย 2 ผลลัพธทีไดคือ เปอรเซ็นตเนื้อยางแหง ตัวอยางเชนได 15 กรัม คูณดวย 2 ผลลัพธได 30 เปอรเซ็นต 

นําเปอรเซ็นตเนื้อยางแหง คูณจํานวนน้ํายางสดที่นํามาขาย เชน 60 กิโลกรัม หารดวย 100 ผลลัพธได 18 

กิโลกรัม แสดงวาน้ํายางสด 60 กิโลกรัมมีปริมาณเนื้อยางแหง 18 กิโลกรัม โดยคํานวณจากปริมาณเนื้อยาง

แหง หาไดจาก น้ําหนักยางแหงทั้งหมดที่นํามาขายได = น้ําหนักแหงจากตัวอยาง x  น้ําหนักน้ํายางสดที่ช่ัง

ได การหาปริมาณเนื้อยางแหงโดยการชั่ง ใหคาที่แมนยําแตใชเวลานานกวาจะทราบผล อยางไรก็ดีชาวสวน

ยางที่นําน้ํายางสดมาขายมักเกิดความไมมั่นใจวาการหาปริมาณเนื้อยางแหงของผูรับซื้อจะถูกตองเปนธรรม

หรือไม ขณะเดียวกันชาวสวนยางที่นําน้ํายางสดไปขาย ก็ไมควรเติมสิ่งเจือปนอื่นนอกเหนือจากที่โรงงาน

กําหนดลงไปในน้ํายางสดเพื่อหลังผลประโยชนอ่ืนซึ่งจะทําใหเกิดผลเสียตอน้ํายางและโรงงานผูซ้ือ และ

ทายที่สุดผลรายจะกลับมาอยูที่ชาวสวนยาง ดังนั้นการดําเนินธุรกิจซื้อ-ขายน้ํายางสดใหเปนไปดวยดี จึงอยูที่

ความซื่อสัตยและความจริง 

 5.1.2 การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน  โอกาส อุปสรรค โดยแบงตามวิธีการประมูล 

 จากการศึกษาพบวาการประมูลแตละแบบมีปจจัยภายในที่แตงตางกัน ในสวนปจจัยนอกนั้นพบวามี

ความคลายคลึงกัน และในการตลาดแบบขอตกลงนั้นสวนใหญแลวเปนการซื้อขายเปนรายบุคคล โดยอาศัย

ความพึงพอใจของเกษตรกรเองจึงไมสารมารถวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรคได ซ่ึงการประมูล
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แบบทั่วไปและการประมูลแบบโทรสารสามารถวิเคราะหออกมาเปนจุดแขงและจุดออนของการประมูลได

ดังตอไปนี้ 

 1) ตลาดประมูลแบบทั่วไป  

 จากการศึกษาปจจัยภายในของตลาดประมูลแบบทั่วไป พบวามีจุดแข็งของการประมูลแบบทั่วไปใน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีขั้นตอนที่แนนอนโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.711 มีความโปรงใสสามารถให

บุคคลภายนอกเขามาตรวจสอบการทํางานไดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 1.126 และไมมีฮ้ัวการประมูล

เนื่องจากโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.563 ซ่ึงตลาดประมูลแบบทั่วไปจะเปนการใหผูยื่นซองประมูลเขียน

ราคาดวยตนเอง ปดผนึกและใสลงในกลองแลวจึงเปดใหทราบราคาพรอมกันทําใหมีความเชื่อถือมากยิ่งขึ้น 

และจากการวิเคราะหพบวามีจุดออนของการประมูลแบบทั่วไปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดแกตอง

เสียเวลาโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.119 และคาใชจายเพื่อที่จะฟงการเปดซองทําใหซ่ึงพอคาบางคนไม

สามารถมาหรือจายคาใชจายในสวนนี้ไดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.444 ซ่ึงจากการศึกษาพบวาคะแนน

ถวงน้ําหนักของปจจัยภายในของการประมูลแบบทั่วไปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเทากับ 2.963 ถือวาเปน

จุดแข็ง  

 ในดานการวิเคราะหปจจัยภายนอกของตลาดประมูลแบบทั่วไปพบวาโอกาสของกลุมหรือสหกรณ

กองทุนสวนยางนั้นสวนใหญแลวกลุมหรือสหกรณจะไดรับการสนับสนุนจากสํานักงานสงเคราะหการทํา

สวนยางและองคการบริหารสวนทองถ่ินโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.327 ซ่ึงทําใหมีเงินทุนในการสราง

อาคารโรงเรือนเก็บยางหรือพื้นที่ทําการซื้อขายยางทําใหมีความสะดวกมากขึ้น นอกจากนี้ยังพบโอกาสวา

การประมูลเพิ่มความนาเชื่อถือมากของพอคาและกลาที่จะมาประมูลและแขงขันราคากันทําใหราคาสูงขึ้น

โดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.198 และยังเปนการเปดรับเกษตรกรรายใหมๆที่ยังไมไดเขารวมกลุมเนื่องจาก

ราคาที่สูงกวาพอคาที่ไปรับซื้อตามสวนเองโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.491 นอกจากนี้ยังพบวายังมี

อุปสรรคไดแกภัยธรรมชาติโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.208 และยังมีอุปสรรคจากพอคาที่มารับซื้อเองโดย

พบวาพอคานําเงินมาจายคายางพาราไมครบมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.126 และพอคาเขารับยางชากวา

กําหนดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.126 เปนสามอันดับแรกซึ่งจากการศึกษาพบวาคะแนนถวงน้ําหนัก

ปจจัยภายนอกของการประมูลแบบทั่วไปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเทากับ 1.849 ถือวาเปนจุดออน และ

พบวาควรแกไขหรือหาทางรองรับปญหาภายนอกกอน (ตารางที่ 5.1) 

 

 

 



33 
 

ตารางที่ 5.1 การวิเคราะหปจจัยภายใน ปจจัยภายนอก ของวิธีการประมูลแบบทั่วไป 

รายการ น้ําหนัก 
คะแนน
ประเมิน 

คะแนนถวง
น้ําหนัก 

จุดแข็ง 
มีขั้นตอนและวิธีการประมูลที่แนนอน 0.237 3 0.711 
มีความโปรงใส บุคคลภายนอกสามารถเขามาฟงการประกาศราคา
ประมูลได 0.281 4 1.126 
ไมมีการฮั้วประมูล 0.141 4 0.563 
จุดออน 
ตองเสียเวลามายื่นซองและรอฟงผล 0.119 1 0.119 
มีคาใชจายในการมาทําการประมูลมากกวาแบบโทรสาร 0.222 2 0.444 

รวม 1.000 2.963 

โอกาส 
ไดรับการสนบัสนุนจากทางภาครัฐ 0.082 4 0.327 
การแขงขันจากพอคาเพิ่มมากขึ้น ทําใหราคาสูงขึ้น 0.066 3 0.198 
มีรายไดเพิ่มจากคนที่นํายางมาขาย(ที่ไมใชสมาชิก) 0.123 4 0.491 
อุปสรรค 
มีการจัดตั้งกลุมเพิ่มขึ้นทําใหเกษตรกรมีทางเลือกในการที่จะขาย 0.063 1 0.063 
สมาชิกไมปฏิบัติตามเงื่อนไขของกลุมที่กําหนด 0.079 1 0.079 
พอคานําเงินมาซื้อยางไมครบ 0.126 1 0.126 
พอคาเขารับยางชากวาเวลาทีก่ําหนด 0.126 1 0.126 
ภัยธรรมชาต ิ 0.104 2 0.208 
พอคาฮั้วกันเอง 0.119 1 0.119 
ราคาประมูลนอยกวาราคาตลาดกลางมาก 0.113 1 0.113 

รวม 1.000 1.849 

ท่ีมา : จากการศึกษา 
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 2) ตลาดประมูลแบบโทรสาร  

 จากการศึกษาปจจัยภายในของตลาดประมูลแบบโทรสาร พบวามีจุดแข็งของการประมูลแบบโทรสาร

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีขั้นตอนที่แนนอนโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.405 มีความโปรงใสสามารถ

ใหบุคคลภายนอกเขามาตรวจสอบการทํางานไดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.474 ไมมีฮ้ัวการประมูลโดยมี

คาถวงน้ําหนักเทากับ 0.455 สะดวกไมตองใชพื้นที่ในการประมูลมาก สามารถรับประมูลจากพอคาตางถิ่น

ไดมากขึ้นโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.256 สะดวกและรวดเร็วกวาการประมูลแบบทั่วไปโดยมีคาถวง

น้ําหนักเทากับ 0.284 และพบวามีจุดออนของการประมูลแบบโทรสารในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดแก

การโทรศัพทเพื่อสงราคาทําใหเกิดการผิดพลาดของราคาไดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.095 ตองมีสถานที่

แบบปดเพื่อปองกันการรั่วไหลของราคาโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.071 ตองมีความรูความสามารถ

ทางดานเทคโนโลยีโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.147 ไมมีการทําสัญญาทําใหพอคาบางคนเมื่อดูผลผลิตแลว

ไมซ้ือหรือกดราคาไดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.111 ซ่ึงจากการศึกษาพบวาคะแนนถวงน้ําหนักปจจัย

ภายในของการประมูลแบบโทรสารในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เทากับ 2.758 ถือวาเปนจุดแข็ง  

 ในดานการวิเคราะหปจจัยภายนอกของตลาดประมูลแบบโทรสารพบวาโอกาสของกลุมหรือสหกรณ

กองทุนสวนยางนั้นสวนใหญแลวคลายกับการประมูลแบบทั่วไปคือ กลุมหรือสหกรณจะไดรับการ

สนับสนุนจากสํานักงานสงเคราะหการทําสวนยางและองคการบริหารสวนทองถ่ินโดยมีคาถวงน้ําหนัก

เทากับ 0.133 ทําใหมีเงินทุนในการสรางอาคารโรงเรือนเก็บยางหรือพื้นที่ทําการซื้อขายยางทําใหมีความ

สะดวกมากขึ้น นอกจากนี้ยังพบโอกาสวาการประมูลเพิ่มความนาเชื่อถือมากของพอคาและกลาที่จะมา

ประมูลและแขงขันราคากันทําใหราคาสูงขึ้นโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.232 และยังเปนการเปดรับ

เกษตรกรรายใหมๆที่ยังไมไดเขารวมกลุมเนื่องจากราคาที่สูงกวาพอคาที่ไปรับซื้อตามสวนเองโดยมีคาถวง

น้ําหนักเทากับ 0.302 นอกจากนี้ยังพบวายังมีอุปสรรคไดแกภัยธรรมชาติโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.255 

และยังมีอุปสรรคจากพอคาที่มารับซื้อเองโดยพบวาพอคานําเงินมาจายคายางพาราไมครบมีคาถวงน้ําหนัก

เทากับ 0.155 และพอคาเขารับยางชากวากําหนดโดยมีคาถวงน้ําหนักเทากับ 0.155 เปนสามอันดับแรกซึ่ง

จ ากการศึ กษาพบว าคะแนนถ ว งน้ํ าหนั กป จจั ยภายนอกของการประมู ลแบบทั่ ว ไปในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือเทากับ 1.667 จะพบวาวิธีการประมูลแบบโทรสารถือวาเปนจุดออนของวิธีประมูลแบบ

โทรสารและพบวาควรแกไขหรือหาทางรองรับปญหาภายนอกกอน (ตารางที่ 5.2) 
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ตารางที่ 5.2 การวิเคราะหปจจัยภายใน ปจจัยภายนอก ของวิธีการประมูลแบบโทรสาร 

น้ําหนกั 
คะแนน
ประเมิน 

คะแนนถวง
น้ําหนกั 

จุดแข็ง 
ไมมีการฮั้วประมูล 0.114 4 0.455 
มีขั้นตอนและวิธีการประมูลที่แนนอน 0.135 3 0.405 
มีความโปรงใส บุคคลภายนอกสามารถเขามาฟงการประมูลได 0.118 4 0.474 
สะดวก สามารถประมูลไดหลายที ่ 0.114 3 0.341 
สามารถรับประมูลพอคาทุกราย 0.085 3 0.256 
มีความสะดวกและรวดเร็ว 0.071 4 0.284 
จุดออน 
การโทรศัพททําใหเกิดความผิดพลาดได 0.047 2 0.095 
สถานที่รับโทรสารตองเปนมีสถานที่แบบปด 0.071 1 0.071 
ตองมีความรูความสามารถทางดานเทคโนโลยี 0.073 2 0.147 
มีการประมูลเฉพาะยางบางชนิด 0.059 2 0.118 
ไมมีการทําสัญญาประมูลซ้ือขาย  0.111 1 0.111 

รวม 1.000 2.758 

โอกาส 
ไดรับการสนบัสนุนจากทางภาครัฐ 0.044 3 0.133 
การแขงขันจากพอคาเพิ่มมากขึ้น ทําใหราคาสูงขึ้น 0.058 4 0.232 
มีรายไดเพิ่มจากคนที่นํายางมาขาย(ที่ไมใชสมาชิก) 0.075 4 0.302 
อุปสรรค 
มีการจัดตั้งกลุมเพิ่มขึ้นทําใหเกษตรกรมีทางเลือกในการที่จะขาย 0.048 1 0.048 
สมาชิกไมปฏิบัติตามเงื่อนไขของกลุมที่กําหนด 0.050 2 0.101 
พอคานําเงินมาซื้อยางไมครบ 0.155 1 0.155 
พอคาเขารับยางชากวาเวลาทีก่ําหนด 0.155 1 0.155 
ภัยธรรมชาต ิ 0.128 2 0.255 
พอคาฮั้วกันเอง 0.147 1 0.147 
ราคาประมูลต่ํากวาราคาตลาดกลางมาก 0.139 1 0.139 

รวม 1.000 1.667 

ท่ีมา : จากการศึกษา 
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5.2 ปญหาของการตลาดยางพาราในระดับประเทศ 
แมในป 2553 ประเทศไทยนับเปนประเทศที่ยังคงครองความเปนหนึ่งในการผลิตยางพาราไดมาก

ที่สุดในโลกถึงปละ 3.3 ลานตัน และเปนผูสงออกยางพาราไปยังตลาดโลกรายใหญมาอันดับหนึ่งเชนกันถึง
ปละ 2.8 ลานตน หรือ 1 ใน 3 ที่สงออกยางพาราไปตลาดโลกจากทั้งหมดเกือบ 9 ลานตัน  แตสวนใหญยัง
เปนการสงออกในรูปแบบของวัตถุดิบถึงรอยละ 90 มีการแปรรูปภายในประเทศเพียงรอยละ 10 (คมชัดลึก, 
2553) ซ่ึงแตเปนการแปรรูปโดยบริษัทตางชาติที่มาลงทุนในประเทศไทย โดยเฉพาะผูประกอบการยาง
รถยนต ปจจุบันเกษตรกรชาวสวนยางกวา 1.2 ลานครอบครัว (สํานักเศรษฐกิจการเกษตร, 2553) และมีผูที่
เกี่ยวของกับการทําสวนยางพารา 6 ลานคน ผลิตยางพาราเปน 1 ใน 3 ของโลก คือมีพื้นที่ปลูกกวา 17 ลานไร 
กรีดแลวกวา 11 ลานไร ขณะที่อินโดนีเซียมีพื้นที่ปลูก 20 ลานไร มีผลผลิตเพียง 2.7 ลานตัน (สํานัก
เศรษฐกิจการเกษตร, 2553) แมวาเกษตรกรชาวสวนยางไทยมีการพัฒนาไปในระดับหนึ่งแลว แตในความ
เปนจริงประเทศไทยมีศักยภาพอีกมาก เนื่องจากพบวามีพันธุยางพาราบางพันธุสามารถใหผลผลิตถึงไรละ 
500 กก./ป ซ่ึงปจจุบันมากกวารอยละ 80 เกษตรกรยังคงใชพันธุเดิมคือพันธุอารอารไอเอ็ม 600 (RRIM 600) 
มีผลผลิตไรละ 270 กก./ป และพันธุอ่ืนบาง อาทิพันธุสถาบันวิจัยยาง 251 (RRIT 251) ปจจุบันมีพันธุยางชั้น 
1 หลักๆ อยู 2 พันธุ คือพันธุสถาบันวิจัยยาง 251(RRIT 251) และสถาบันวิจัยยาง 226 (RRIT 226) คือ
พิจารณาตัวเลขของพันธุสถาบันวิจัยยาง 251 (RRIT 251)  ผลิตเปนน้ํายางคอนขางดีเคยมีตัวเลขสูงถึงไรละ 
600 กก./ป ไดทําการทดสอบเกิน 15 ปมาแลว แตคาเฉลี่ยทั้งประเทศตกอยูที่ไรละ 276 กก./ป (สถาบันวิจัย
ยาง, 2554) ในป 2553 มีการใชยางพาราภายในประเทศเพิ่มจากอดีตที่เคยใชราว 3 แสนตัน มาเปน 4 แสนตัน 
สวนการสงออกป 2553 คาดวาจํานวน 2.8 ลานตน โดยจีนเปนอันดับ 1 คิดเปนรอยละ 33 ตามดวยมาเลเซีย 
ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรปอีก 24 ประเทศ อีก 10 ปขางหนา แนวโนมความตองการยางพารา
ของตลาดโลกเติบโตรอยละ 2.86 และในป 2555 คาดวาโลกจะมีความตองการยางธรรมชาติถึง 10 ลานตน 
โดยตลาดญี่ปุนขยายตัวสูงถึงรอยละ 22 ซ่ึงหันนําเขายางพาราจากอินโดนีเซียที่มีราคาถูกกวา ฉะนั้นอนาคต
ตลาดยางของไทยฝากกับจีน รัสเซีย และอินเดีย แตนาเปนหวงคือตามแนวประเทศเพื่อนบานของจีนมีพื้นที่
กวา 30 ลานไร หากจีนมีการสัมปทานปลูกยางพาราก็นาวิตก  ซ่ึงจะสงผลตอการตลาดไทยเปนอยางยิ่ง 

ดังนั้นการแกไขการตลาดยางพาราของประเทศไทยควรที่จะเพิ่มคุณภาพและผลผลิตยางพาราของ
ประเทศใหไดปริมาณผลผลิตตอปใหมากขึ้น นอกจากนี้ยังควรที่จะมีการเพิ่มการแปรรูปยางพาราใหมากขึ้น
เพื่อนที่จะสรางตลาดใหหลากหลายมากขึ้น และหาตลาดรองรับเพราะคูแขงของยางพาราที่ยังไมแปรรูปมี
มากขึ้นทําใหราคาถูกลงและผูซ้ือมีทางเลือกมากขึ้น  
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บทที่ 6 

สรุปผลการศึกษา 

จากการศึกษาพบวาเกษตรกรผูขายยางพาราโดยวิธีการประมูลทั้งหมด 160 ราย มีอายุเฉลี่ยอยูที่ 40 -
60 ระดับการศึกษาสวนใหญอยูในระดับประถมศึกษา และประกอบอาชีพการเกษตรเพียงอยางเดียวเปน
อาชีพหลัก อาชีพรองที่เปนที่นิยมไดแก อาชีพคาขาย ตามมาดวย รับจางอิสระตามลําดับ ซ่ึงสวนใหญ
เกษตรกรผูขายยางพาราโดยวิธีการประมูลเร่ิมปลูกยางพาราตั้งแตป 2536 เปนตนมา โดยในปพ.ศ. 2540 เปน
ปที่ทําการเริ่มปลูกยางพารามากที่สุด และยังพบวา ยังมีการปลูกยางพาราเพิ่มเติมขึ้นมาเรื่อยๆ พันธุที่
เกษตรกรใชในการปลูกยางพาราสวนใหญไดแก RRIM 600 ซ่ึงเปนพันธุที่สํานักงานกองทุนสงเคราะหการ
ทําสวยยางใหการสงเสริมและแจกฟรี ในสวนระบบการกรีดยังพบวาเกษตรกรผูขายยางพาราโดยวิธีการ
ประมูล นั้นเปดกรีดในชวงเดือน กุมภาพันธุ – พฤษภาคม และปดกรีดในชวงเดือน มีนาคม – เมษายน แตก็
ยังมีเกษตรกรบางสวนที่ทําการกรีดยางทั้งป เพราะตองการเพิ่มรายได โดยทําการกรีดในชวงเดือน มีนาคม – 
เมษายน แตใชวิธีการลดวันกรีดลงจากเดิมคือ กรีด 2 วัน เวน 1 วันมาเปนกรีด 1 วัน เวน 3 วันหรืออาจะ
มากกวานั้นซึ่งสงผลใหน้ํายางที่ไดมีปริมาณนอยและหนากรีดเสียหายกอนกําหนด ในดานการถือครองพ้ืนที่
ที่ทําการปลูกยางพารานั้นพบวาสวนใหญเปนพื้นที่ของตนเอง โดยพื้นที่ที่ทําการปลูกยางพาราอยูที่ 1- 10 ไร 
โดยมีการเชา หรือทําฟรีจากที่ดินของผูอ่ืนบางเล็กนอย เหตุผลที่ทําการปลูกยางพาราพบวาสวนใหญปลูก
เพราะไดรับการสงเสริมจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวยยาง จึงหันมาปลูกยางพาราแทนพืชชนิด
อ่ืนๆ 

ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการขายยางพารา 3 รูปแบบ (1)ตลาดประมูลทั่วไป (2) ตลาดประมูล
แบบโทรสาร (3) ตลาดตกลงราคา โดย 2 แบบแรกนั้นเปนการขายแบบผานการประมูลสวนแบบที่ 3 เปน
การขายแบบตกลงราคาของผูซ้ือและผูขายเอง โดยจากการศึกษาพบวา (1) ตลาดประมูลทั่วไป เปนการจัด
ตลาดประมูลยางแบบดั้งเดิมโดยนําผลผลิตยางที่สวนใหญจะเปนยางแผนดิบ และยางกอนถวยมารวบรวม
ในตลาดเพื่อคัดแยกชั้นและชั่งน้ําหนัก รอผูซ้ือมาตรวจสอบคุณภาพและใหราคาซื้อที่ตองประมูลแขงขันกัน 
ซ่ึงพบมากในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในสวนของตลาดประมูลแบบโทรสารเปนรูปแบบตลาดยาง
ของสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวยยางที่ไดจากการพัฒนาระบบการประมูลทั่วไป ใหทันสมัยขึ้น
งายตอการเขาถึงและใชบริการของตลาดจากทั้งผูผลิตยางที่ เปนสถาบันเกษตรกรและผู ซ้ือซ่ึงเปน
ผูประกอบการทั้งรายเล็กและรายใหญ มีจุดเดนกวาความสะดวกรวดเร็ว ประหยัดทุนกวาแบบตลาดประมูล
ทั่วไปและกําลังเปนที่นิยมในปจจุบัน และจากผลการวิจัยพบวาปจจัยภายนอกของตลาดประมูลทั่วไปและ
ตลาดประมูลแบบโทรสาร เปนอุปสรรคตอการพัฒนาระบบตลาดทั้ง 2 โดยปญหาที่พบสวนใหญไดแก จาก
ตัวพอคาเอง เชน การจายเงินลาชา การรับสินคาลาชา และการฮั้วประมูล ตลอดไปถึงอิทธิพลในพื้นที่อีกดวย 
ดานการวัดระดับความพึงพอใจของของเกษตรกรผูปลูกยางพาราที่ทําการซื้อขายแบบประมูลทั่วไปทั้ง 2 วิธี
โดยภาพรวมพบวาเกษตรกรมีความพึงพอใจของการซื้อขายอยูในระดับมาก เนื่องจากทําใหเกษตรกรมี
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รายไดมากกวานําไปขายเองนอกจากนี้ยังชวยลดการเอาเปรียบจากพอคาคนกลาง และการบริหารงานของ
คณะกรรมการสหกรณมีความโปรงใส ดานปญหาที่เกี่ยวกับวิธีการประมูลของเกษตรกรผูปลูกยางพาราโดย
ภาพรวมพบวาปญหาที่เกษตรกรพบมากที่สุด คือปญหาที่เกี่ยวกับผูซ้ือ เนื่องจากผูซ้ือมีการจายเงินลาชา 
สงผลใหเกษตรไดรับเงินชาไมตรงตามกําหนด นอกจากนี้ยังพบปญหาที่เกี่ยวกับราคาที่ไดรับเนื่องจากผูซ้ือ
มีนอยรายทําใหเกิดการกดราคายาง อีกทั้งยังมีการฮั้วกันระหวางพอคาที่มารับซื้อ ทําใหเกษตรกรไดรับราคา
ยางต่ํากวาราคาตลาดกลางยางพารา ปญหาที่พบถัดมาคือปญหาเกี่ยวกับขั้นตอนการประมูล เนื่องจากการ
ประมูลมีขั้นตอนที่ยุงยาก สงผลใหการซื้อขายแบบประมูลมีความลาชาดวย ดานขอคิดเห็นของเกษตรกรมี
ขอคิดเห็นในเรื่องการรอนานและการจายเงินลาชา สงผลใหการซื้อขายโดยผานการประมูลเปนไปอยาง
ลาชา รองลงมาคือขอคิดเห็นในเรื่องอยากใหมีพอคาประมูลมากกวาเดิมเนื่องจากเกษตรกรผูขายผลผลิตมี
จํานวนมากกวาผูรับซื้อหรือพอคาผูเขารวมการประมูลทําใหเกิดการกดราคายาง สงผลใหเกษตรกรไดรับ
ราคาต่ํากวาราคาซื้อขายจริง และขอคิดเห็นในเรื่องอยากใหรัฐบาลหาตลาดรองรับ เพื่อใหเกษตรกรมี
ทางเลือกในการจําหนายยางพาราเพิ่มมากขึ้น 

ขอเสนอแนะ 
สําหรับขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งนี้พบวามีจุดออนอยู 2 จุดคือ  
1. องคการหรือกลุมที่ทําการประมูลและการทําการตลาดขององคกรหรือกลุมซึ่งผูวิจัยมี

ขอเสนอแนะดังนี ้
1.1 ดานองคกรที่ทําการประมูล 

1) ควรมีการวางแผนการจดัการดานการเงนิ ดานการจัดการผลผลิตและการประมูลใหเปน
ระบบมากขึ้นเพราะเนื่องจากปญหาเรื่องการจายเงินลาชา และสวนใหญยังไมสามารถอยูไดดวยตนเอง
ทั้งหมดตองพึง่พาความชวยเหลือจากทางภาครัฐ 

2) ควรมีกฎระเบียบและวิธีการประมูลตลอดจนถึงขอบังคบัและบทลงโทษขององคกรเอง
ที่ชัดเจน  

3) ควรวางแผนหาเงินทนุสํารองเพื่อรองรับผลผลิตที่จะมีมากขึ้นในอนาคต 
4) องคกรสวนใหญยังตองพึง่พาความชวยเหลือในเรื่องงบประมาณจากทางภาครัฐเปน

สวนใหญจึงควรพัฒนาใหองคกรสวนใหญอยูไดดวยตนเองเปนหลัก 
5) ควรรวมผลผลิตยางแผนดบิไปขายโรงงานโดยตรง เพิม่มูลคา 2-3 บาทตอกิโลกรัม และ

ควรแปรรูปของยางดิบเบื้อตน เปนยางเครพ หรือยางคอมปาวด เพื่อเพิ่มมูลคาสินคา 
1.2 ดานการตลาด 

1) ควรมีการประชาสัมพันธเพื่อใหกลุมทีจ่ะทําการประมลูไดเปนที่รูจักและยอมรับกนั
อยางแพรหลาย 

2) ควรมีการตดิตอกับกลุมเครือขายขายยางของภาคอื่นๆเพื่อสามารถนําโควตาของกลุม
เครือขายขายยางของภาคใตมาใหภาคอีสานเพื่อนําไปสงขายในประเทศจีนได 
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 2.ดานการวิจัย 
  1.สถานบันวิจยัยาง สํานกังานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง หรือหนวยงานที่เกี่ยวของ
ควรใหคําแนะนําสงเสริมในการผลิตยางพาราใหมีมาตรฐานมากขึ้นและใหขอมูลขาวสานการตลาดของ
ยางพาราที่ทันสมัย 
  2.รัฐบาลควรใหความสําคัญกับการสงเสริมและสนับสนนุดานการตลาดใหแกกลุม
ยางพาราหรือสหกรณกองทนุสวนยาง เพือ่ใหกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทุนสวนยางมีความรูและการ
พัฒนาทางดานการตลาดใหมากขึ้น 
  3.ควรที่จะพัฒนาในเรื่องการสรางเครือขายผูคายางพาราใหมากขึ้นเพื่อเปนการขยายโอกาส
ทางการคาใหแกเกษตรกรและทางกลุมยางพาราหรือสหกรณกองทนุสวนยาง 

4.ควรมีการศึกษาตอยอดในเรื่องการวางแผนกลยุทธเพื่อพัฒนาระบบตลาดยางในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
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ข้อคิดเห็น/เสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ชิ้แจงโดยนักวิจัย

1.ควรใช้ภาษาเขียนเชิงวิชาการในการเขียนรายงาน และตรวจสอบการเขียนรายงานให้ถูกต้องเนื่องจากพบ

ข้อพกพร่องในการเขียนค่อนข้างมาก (รายละเอียดตามสิ่งที่ส่งมาด้วย 3)

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

2.ตรวจสอบความถูกต้องในการใส่วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องเนื่องจากมีวรรณกรรมบางเล่มที่ไม่เกี่ยวข้องกับเรื่อง

ที่ทําการศึกษา

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

3.ควรตรวจสอบกิตติกรรมประกาศ (หน้า ช) เนื่องจากโครงการนี้ได้รับการสนับสนุนจากสกว. แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

4.สรุปผลการศึกษาหน้า ง และหน้า 39 ควรเรียงลําดับปีพ.ศ. จาก พ.ส. 2536 ก่อนแล้วจึงเป็นพ.ศ. 2540 แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

5.ทบทวนบทสรุปผู้บริหารใน หน้า จ และสรุปผลในหน้า 39 ที่สรุปว่าเกษตรเกษตรทําการกรีดยางทั้งปีแต่วี

การลดการกรีด 2 วัน เว้น 1 วัน เป็น กรีด 3 วันเว้น 1 วัน นั้นน่าจะเป็นการเพิ่มการกรีดและโดยธรรมชาติ

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว พบว่าบางพื้นที่มีการกรีด

ในช่วงเดือนมีนาคม-เมษายน ด้วย เพราะเนื่องจาก

สรุปข้อคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิต่อโครงการ

"การพัฒนาระบบตลาดประมูลยางท้องถิ่นในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ"

สัญญาเลขที่ RDG5450006

ความคิดเห็นด้านการพิมพ์ (Editorial)

ของต้นยางนั้น ในช่วงเดือนมีนาคม-เมษายน จะไม่สามารถทําการกรีดยางได้ ดังนั้นนักวิจัยควรตรวจสอบ

ถูกต้องและแก้ไข

เกษตรกร ต้องการเพิ่มรายได้

6.ในแผนภาพหน้าที่ 3 กรอบแผนภาพสุดท้าย ควรระบุภาคที่ทําการพัฒนาด้วยและตรวจสอบการใข้

ภาษาอังกฤษอธิบายใต้แผนภาพให้ถูกต้อง

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

7.หน้าที่ 8 ย่อหน้าที่ 1 ควรอ้างอิงเป็นชื่อนักวิจัยแทนการอ้างอิงถึงสถาบันวิจัย เนื่องจากเป็นข้อมูลที่ค้นมาจากทาง 

www.rubberthai.com

8.หน้าที่ 22 ตรวจสอบความถูกต้องในระบบพันธุ์ 525, พันธุ์ 500 และพันธุ์ 700 และในหน้าที่ 38 พันธุ์ RIT 

251 ควรเป็นพันธุ์ RRIT 251

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว



ข้อคิดเห็น/เสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ชิ้แจงโดยนักวิจัย

9.หน้าที่ 30                                                                                                         -

บรรทัดที่ 4 ให้ตรวจสอบการเขียนที่ระบุว่า "เป็นยางแผ่นดิบและยางพารา"                                -ย่อ

หน้าที่ 2 บรรทัดที่ 7 ตรวจสอบตวามถูกต้องเรื่องเวลาการปิดรับซองประมูลควรเป็น ณ เวลา 12.00 น. 

มากกว่าที่ระบุไว้ว่าเป็นเวลา 17.00 น.

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

10.หน้าที่ 39 บรรทักที่ 10 เปลี่ยนจาก "ต้นยางมีอายุไม่นาน" เป็น "หน้ากรีดเสียหายก่อนกําหนด" แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

11.การระบุหัวข้อในตาราง ควรให้สัมพันธุ์กับข้อมูลที่บรรจุลงในแถวนั้นๆ เช่น                                   -

ตารางที่ 4.5 หน้า 20 แถวที่ 1 คอลัมน์ ที่ 1 เปลี่ยน "รายการ" เป็น "ปี"                                     -

ตารางที่ 4.8 หน้า 23 แถวที่ 1 คอลัมน์ ที่ 1 เปลี่ยน "รายการ" เป็น "พันธุ์"                                 -

ตารางที่ 4.9 หน้า 23 แถวที่ 1 คอลัมน์ ที่ 1 เปลี่ยน "รายการ" เป็น "ช่วงเวลา"

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

1. หน้าที่ 11 หัวข้อ 2.1 ข้อที่ 2 ที่ระบุจํานวนรวมของตัวอย่างจาก 3 จังหวัดนั้น ควรระบุจํานวนกลุ่ม

ั ่ ่ ั ั ิ่ ิ  ื่ ป โ ์ใ ํ ิ ั ไป ั ป ใ ั ั ั้

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

ความคิดเห็นด้านวิชาการ (Technical)

ตัวอย่างจากแต่ละจังหวัดเพิมเติม เพือประโยชน์ในการนําผลงานวิจัยไปพัฒนาตลาดประมูลยางในจังหวัดนันๆ

2.หน้าที่ 33 ข้อ 2 ตรวจสอบความถูกต้องของปริมาณการเก็บน้ํายางสดเนื่องจากใน จ.หนองคายและจ.

อุดรธานีมีการเก็บตัวอย่างน้ํายางเพื่อหาปริมาณเนื้อยางแห้งจํานวน 0.85 กรัม และ 10 กรัมเท่านั้น ซึ่งเมื่อ

ได้น้ํายางแห้งแล้วสามารถหาน้ํายางแห้งที่นํามาขายได้จากสูตรต่อไปนี้                               น้ําหนักยาง

แห้งทั้งหมดที่นํามาขายได้ = น้ําหนักแห้งจากตัวอย่าง x  น้ําหนักน้ํายางสดที่ชั่งได้

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

3.หน้าที่ 38 ข้อ 5.2 บรรทัดที่ 5-6 ให้ตรวจสอบความถูกต้องในการระบุจํานวนครอบครัวของเกษตรกรที่ทํา

สวนยาง ซึ่งถูกต้องควรจะเป็นจํานวน 1.2 ล้านครัวเรือน หรือผู้วิจัยควรระบุแหล่งอ้างอิงของข้อมูลที่ได้มา

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

10



ข้อคิดเห็น/เสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ชิ้แจงโดยนักวิจัย

ความคิดเห็นเพิ่มเติม/ข้อเสนอแนะ/ข้อสังเกตุ

1.หน้าที่ 30 ย่อหน้าที่ 2 บรรทัดที่ 11 ที่กล่าวถึงสทิทธิ์ในการซื้อยางพารานั้น แท้จริงแล้วแบ่งเป็นกรณีดังนี้ -

กรณียางก้อนถ้วย ผู้ประมูลที่ให้ราคาสูงสุดสามารถรับยางก้อนถ้วยไปได้ทั้งหมด                                 -

กรณียางแผ่นดิบ จะเปิดประมูลเป็นชั้นยางแผ่น ผู้ประมูลยางที่ให้ราคาสูงสุดในชั้นยางนั้น ก็จะได้รับเฉพาะ

ยางชั้นนั้นไป

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

2.หน้าที่ 32 ข้อ 3 โดยทั่วไปตลาดที่มีผลผลิตยางดิบไม่มากมักจะอิงราคาซื้อขายจากตลาดประมูลยางใน

บริเวณใกล้เคียงกันมากกว่าที่จะอิงราคาตามตลาดกลาง

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว

3.ในหน้าที่ 38 ย่อหน้าที่ 2 กล่าวถึงการแก้ไขการตลาดยางของประเทศไทยที่ควรจะเพิ่มคุณภาพและผลผลิต

ให้ได้มากขึ้นต่อปี ดังนั้นผู้วิจัยควรให้ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างในเรื่องชนิด คุณภาพ และปริมาณของผลผลิต

ยางพาราที่นํามาจําหน่ายในตลาด รวมทั้งผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ของกลุ่มตัวอย่างเพิ่มเติมด้วย

ควรทําเป็นการศึกษาต่อยอดโครงการวิจัยดังกล่าวนี้ใน

ด้านการผลิตการตลาด

่ ่ ้ ่4.ควรเพิ่มกลุ่มตัวอย่างของพ่อค้าที่มารับซื้อผลผลิตยางพาราของเกษตรกรในตลาดประมูลทั่วไป และตลาด

ประมูลแบบโทรสารด้วย เพื่อให้ทราบถึงแรงจูงใจของพ่อค้าที่จะเข้ามารับซื้อในตลาดรวมถึงความพึงพอใจใน

การเข้ามารับซื้อของพ่อค้าที่มีต่อระบบตลาดประมูลในปัจจุบัน

ควรทําเป็นการศึกษาต่อยอดโครงการวิจัยดังกล่าวให้

มากยิ่งขึ้น

5.ข้อเสนอแนะในหน้า 40 ควรเพิ่มเติมประเด็นต่อไปนี้                                                               

 - ด้านองค์กรหรือกลุ่มควรรวมผลผลิตยางแผ่นดิบไปขายโรงงานโดยตรง เพิ่มมูลค่า 2-3 บาทต่อกิโลกรัม 

และควรแปรรูปของยางดิบเบื้อต้น เป็นยางเครพ หรือยางคอมปาวด์ เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า                       

 - ด้านการตลาดนั้นสามารถนําโควต้าของกลุ่มเครือข่ายขายยางของภาคใต้มาให้ภาคอีสานเพื่อนําไปส่งขาย

ในประเทศจีนได้

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว



ข้อคิดเห็น/เสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ ชิ้แจงโดยนักวิจัย

6.หากเปรียบเทียบผลการดําเนินการวิจัยกับผลที่คาดว่าจะได้รับพบว่า ได้ผลตามที่คาดไว้เพียง 3 ข้อ คือ 

5.1-5.3 ในข้อ 5.4 นั้นยังไม่สามารถนําข้อมูลที่ได้จากงานวิจัยนี้ไปใช้วางแผนการตลาดของประเทศได้ อาจ

ใช้ได้เพียงภาคตะวันออกเฉียงเหนือเท่านั้น

แก้ไขตามข้อเสนอแนะแล้ว
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