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มหาวิทยาลยัหลายแห่งมี facilities รองรับ มีความพร้อมทางดา้นห้องปฏิบติัการ อุปกรณ์ เครืÉองมือ 
รวมไปถึงโรงฆ่ามาตรฐาน และห้องเย็นในการเก็บรักษาผลิตภณัฑ์ ควรเป็นศูนยก์ลางด้านองค์
ความรู้ และศูนยฝึ์กอบรมแก่เกษตรกร ฟาร์มเครือข่าย 

1.5) การเป็นตน้แบบ (model) ด้านการแปรรูป และการตลาด การเป็นสถาบนัทาง
การศึกษา วิจัย  และพัฒนาของมหาวิทยาลัยแม่โจ้ และกรมปศุสัตว์ซึÉ งหน่วยงานราชการทีÉ
รับผิดชอบโดยตรงควรร่วมมือกนัในการเป็นตน้แบบ (model) ดา้นการแปรรูป และการตลาด ซึÉ ง
การแปรรูปผลิตภณัฑ์จากไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่มีเมนูทีÉสามารถเป็นจุดขาย สามารถเข้าถึง
ผูบ้ริโภคไดง่้าย โดยมหาวิทยาลยัแม่โจมี้ความพร้อมดา้นสถานทีÉ (ชอ้ป) สําหรับการตลาด และการ
ผลิตควรบูรณาการความร่วมมือระหว่างกรมปศุสัตว ์และมหาวิทยาลยัแม่โจ ้ในรูปแบบศูนยส์าธิต 
และฝึกอบรมแก่เครือข่ายเกษตรกรเป้าหมาย 

1.6) การขบัเคลืÉอน และส่งเสริม ภายใตยุ้ทธศาสตร์“จงัหวดัเชียงใหม่เมืองอาหาร
ปลอดภยั ภายในปี พ.ศ. 2560” หน่วยราชการระดบัจงัหวดัตอ้งให้การขบัเคลืÉอน และส่งเสริม 
ภายใตยุ้ทธศาสตร์“จงัหวดัเชียงใหม่เมืองอาหารปลอดภยั ภายในปี พ.ศ. 2560” ให้ไก่ประดู่หางดาํ
เชียงใหม่เป็นสัตวเ์ศรษฐกิจประจาํจงัหวดั และเนน้ย ํÊาให้นกัท่องเทีÉยวรับรู้คุณค่าของไก่พืÊนเมืองคู่
จงัหวดั โดยการสร้างสืÉอประชาสัมพนัธ์ (กิจกรรม ระดบัจงัหวดั) 

1.7) ภาครัฐควรมีมาตรการทีÉเป็นรูปธรรมในการให้เครดิตแก่ภาคเอกชนทีÉให้การ
สนบัสนุนเกษตรกร และฟาร์มเครือข่าย ในฐานะองคก์รทีÉเป็นแบบอยา่งในการช่วยเหลือเกษตรกร 
และเศรษฐกิจชุมชน ตลอดจนเป็นมิตรแก่สิÉงแวดลอ้ม 

1.8) องค์กรบริหารส่วนทอ้งถิÉนควรทีÉส่วนร่วมอยา่งเขม้ขน้ทัÊงดา้นการออกแบบ การ
ลงทุน(การเงิน) และการดาํเนินการการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการผลิตไก่พืÊนเมืองกบัทอ้งถิÉนโดยมี
เป้าหมายการผลิตดา้นอาหารปลอดภยั และความมัÉนคงทางดา้นอาหารแก่ชุมชน เพืÉอผลกัดนัให้เกิด
แรงจูงใจทัÊงเกษตรกร และผูป้ระกอบการในลกัษณะวสิาหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกร 
 

2) ภาคเอกชน ควรดาํเนินการดงันีÊ  
2.1) ฟาร์มเครือข่าย และเกษตรกรเครือข่าย ควรร่วมมือกนัในการจดัระบบการพนัธ์ุ 

(ทัÊงพนัธ์ุแท ้และลูกผสม) การจดัการฟาร์ม และการจดัการด้านอาหารทีÉได้มาตรฐาน สามารถ
รับรองคุณภาพผลผลิต (อยา่งนอ้ยยงัคงคุณลกัษณะเด่นทีÉเป็นอตัลกัษณ์ของไก่พืÊนเมืองในสายพนัธ์ุ
นัÊนๆ ไวไ้ด)้ 

2.2) ฟาร์มเครือข่าย และเกษตรกรเครือข่าย ตอ้งมีส่วนร่วมในการลงทุนในสายพนัธ์ุ 
(มีส่วนร่วมจ่ายค่าพนัธ์ุ หรือตน้ทุนพ่อแม่พนัธ์ุ ซึÉ งภาครัฐเป็นผูล้งทุนในรุ่นปู่ -ยา่ แลว้ การจาํหน่าย
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พ่อแม่พนัธ์ุของกรมปศุสัตวจึ์งควรทราบตน้ทุนการผลิตพ่อแม่พนัธ์ุทีÉแทจ้ริง) ฟาร์มเครือข่าย และ
เกษตรกรเครือข่าย ทีÉรับมอบสายพนัธ์ุ และมีประสิทธิภาพจะช่วยแบ่งเบาภาระของภาครัฐไดม้าก 
(เช่น ศูนยบ์าํรุงพนัธ์ุสัตว ์กรมปศุสัตวที์Éทาํหนา้ทีÉพฒันา และกระจายพนัธ์ุ) 

2.3) การกีดกนัทางการคา้ และการเขา้ถึงสายพนัธ์ุของไก่พืÊนเมืองพนัธ์ุแท ้(โดยเฉพาะ
อย่างยิÉงไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่) ทีÉมีศกัยภาพการผลิตเชิงพาณิชย์ซึงปัจจุบนัเป็นทีÉสนใจของ
บริษทัเอกชนขนาดใหญ่จึงเป็นสิÉงทีÉทาํได้ยาก ในระบบเศรษฐกิจทุนนิยม และในตลาดแข่งขนั
สมบูรณ์ เช่นเดียวกบัการปกป้องให้สายพนัธ์ุเกิดการใชป้ระโยชน์ เฉพาะเกษตรกรรายย่อยทีÉทาํได้
ยากในทางปฏิบติั ดงันัÊนการประมูล (auction) ทีÉมีประสิทธิภาพบนตน้ทุนทีÉแทจ้ริงจากมูลค่าเงิน
ลงทุนทีÉภาครัฐใชใ้นการพฒันาสายพนัธ์ุไก่พืÊนเมืองควรนาํมาใชใ้นกรณีนีÊ เพืÉอปกป้องเกษตรกรราย
ย่อยให้สามารถเขา้ถึง เป็นเจา้ของ และพฒันาตลาด (โดยเอกชน) ทัÊงนีÊ ตอ้งมีเป้าหมายประโยชน์
สูงสุดแก่สังคม (รวมถึงผูบ้ริโภค) ซึÉ งหมายถึงเกิดการใช้ประโยชน์แก่ทุกภาคส่วนอย่างเป็นธรรม 
(social welfare) 

2.4) ผูป้ระกอบการในตลาดแต่ละระดบัต่างเป็นกลไกสาํคญัยิÉง ในการกระจายผลผลิต
อย่างมีประสิทธิภาพสู่ผูบ้ริโภคทีÉมีความตอ้งการ และพฤติกรรมการบริโภคทีÉแตกต่างกนั ฉะนัÊน 
ผูป้ระกอบการควรมีส่วนร่วมในการพฒันาผลิตภณัฑ์ให้หลากหลาย เพืÉอเพิÉมทางเลือกให้แก่
ผูบ้ริโภค โดยการใหข้อ้มูลยอ้นกลบัแก่ผูผ้ลิตในการวางแผนการผลิตใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการ
ของตลาดทุกระดบั 
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ภาคผนวก ก 
ข้อมูลทัÉวไปของผู้บริโภคในตลาดระดับบน กลาง และล่าง 



ผ-2 
 

 

ตารางผนวก 1 จาํนวน และร้อยละขอ้มูลทัÉวไปของผูบ้ริโภคในตลาดระดบับน  
(n = 100) 

รายการ ร้อยละ หมายเหตุ 
เพศ  

หญิง 58.00  
ชาย 42.00  

อายุ (ปี)  
นอ้ยกวา่ 31 2.00 ค่าเฉลีÉย = 43.83 ปี 
31-40 26.00 S.D.= 7.51 
41-50 55.00 ค่าตํÉาสุด = 28 ปี 
51-60 16.00 ค่าสูงสุด = 61 ปี 
มากกวา่ 60 1.00  

ระดบัการศึกษา  
ไม่ตอบ 3.00  
ตํÉากวา่ปริญญาตรี 15.00  
ปริญญาตรี 65.00  
ปริญญาโท 17.00  

อาชีพ  
คา้ขาย/ผูป้ระกอบการเอกชน 48.00  
พนกังานเอกชน 32.00  
ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 20.00  

รายได้ของครัวเรือนต่อเดอืน (บาท)  
ไม่ตอบ 7.00  
10,001-20,000  14.00 ค่าเฉลีÉย = 32,550.39 บาท 
20,001-30,000  21.00 S.D.= 12,152.15 
30,001-40,000  33.00 ค่าตํÉาสุด = 15,000 บาท 
40,001-50,000  17.00 ค่าสูงสุด = 100,000 บาท 
มากกวา่ 50,000  8.00  
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ตารางผนวก 1 (ต่อ)  
(n = 100) 

รายการ ร้อยละ หมายเหตุ 
จํานวนสมาชิกในครัวเรือน (คน)  

ไม่ตอบ 13.00  
2 5.00 ค่าเฉลีÉย = 3.93 คน หรือ 4 คน 
3 23.00 S.D.= 1.12 
4 33.00 ค่าตํÉาสุด = 2 คน 
5 19.00 ค่าสูงสุด = 8 คน 
มากกวา่ 5 7.00  

 
ตารางผนวก 2 จาํนวนและร้อยละของขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคในตลาดระดบักลาง 

(n=100) 
รายการ ร้อยละ ค่าสถิต ิ

เพศ 
 หญิง 64.00  
 ชาย 36.00  

ช่วงอายุ (ปี)  
 ไม่เกิน 20 15.00 Mean = 31.67  ปี 
 21-30 ปี 44.00 SD. = 12.45 
 31-40 ปี 21.00 Min = 20 ปี 
 41-50 ปี 9.00 Max = 70 ปี 
 51-60 ปี 8.00  
 61 ปีขึÊนไป 3.00  

ระดบัการศึกษา  
 ไม่ตอบ 9.00  
 ตํÉากวา่มธัยมตน้ 1.00  
 วฒิุม.6/ปวช./ปวส. 10.00 
 ปริญญาตรี 76.00 
 ปริญญาโท 4.00 
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ตารางผนวก 2 (ต่อ) 
(n=100) 

รายการ ร้อยละ ค่าสถิต ิ
อาชีพ 

นกัเรียน/นกัศึกษา 1.00 
ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 30.00 
พนกังานเอกชน 25.00 
คา้ขาย/ผูป้ระกอบการเอกชน 39.00 
รับจา้ง 4.00 
แม่บา้น 1.00 

รายได้ของครอบครัวต่อเดอืน (บาท) 
ไม่ตอบ 14.00 
 ไม่เกิน 5,000 10.00 
 5,000 – 10,000 15.00 
 10,001 – 20,000 16.00 
 20,001 – 30,000 30.00 
 30,001 – 40,000 7.00  
 40,001 – 50,000 4.00  
 50,001 ขึÊนไป 4.00 

จาํนวนสมาชิกในครัวเรือน (คน) 
ไม่ตอบ 3.00  
 1 - 2  8.00 Mean = 4 คน 
 3 - 4  56.00 SD. = 1.45 
 5 - 6  30.00 Min. = 1 คน 
 7 ขึÊนไป 3.00 Max. = 11 คน 
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ตารางผนวก 3 จาํนวนและร้อยละของขอ้มูลส่วนบุคคลของผูบ้ริโภคในตลาดระดบัล่าง 
(n=100) 

รายการ ร้อยละ ค่าสถิต ิ
เพศ 

 หญิง 65.00  
 ชาย 35.00  

ช่วงอายุ (ปี)  
ไม่ตอบ 1.00 
 ไม่เกิน 20 15.00 Mean = 40.38  ปี 
 21-30 ปี 16.00 SD. = 15.49 
 31-40 ปี 15.00 Min. = 18 ปี 
 41-50 ปี 26.00 Max.= 75 ปี 
 51-60 ปี 21.00  
 61 ปีขึÊนไป 6.00  

ระดบัการศึกษา  
 ไม่ตอบ 9.00  
 ตํÉากวา่มธัยมตน้ 40.00  
 วฒิุม.6/ปวช./ปวส. 38.00 
 ปริญญาตรี 13.00 

อาชีพ 
ไม่ตอบ 2.00 
เกษตรกร 9.00 
นกัเรียน/นกัศึกษา 12.00 
ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ 3.00 
คา้ขาย/ผูป้ระกอบการเอกชน 53.00 
รับจา้ง 17.00 
แม่บา้น 4.00 
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ตารางผนวก 3 (ต่อ) 
(n=100) 

รายการ ร้อยละ ค่าสถิต ิ
รายได้ของครอบครัวต่อเดอืน (บาท) 
ไม่ตอบ 19.00  
 ไม่เกิน 5,000 8.00 
 5,001 – 10,000 23.00 
 10,001 – 20,000 31.00 
 20,001 – 30,000 7.00 
 30,001 – 40,000 7.00  
 40,001 – 50,000 4.00  
 50,001 ขึÊนไป 1.00 

จาํนวนสมาชิกในครัวเรือน (คน) 
ไม่ตอบ 7.00 Mean = 4 คน 
 1 - 2  13.00 SD. = 1.62 
 3 - 4  52.00 Min. = 1 คน 
 5 - 6  22.00 Max. = 10 คน 
 7 ขึÊนไป 6.00  

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
แผนการตลาด 
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แผนการตลาดไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ 
สําหรับ ห้างสรรพสินค้าริมปิง ซุปเปอร์มาร์เกต็ (ตลาดระดบับน) 

 
1. ข้อมูลทัÉวไป 

การทาํแผนการตลาดไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ในห้างสรรพสินค้า ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เก็ต  
3 สาขา ไดแ้ก่ 

1.1 ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เก็ตสาขา นิÉมซิตีÊ  เดลีÉ เลขทีÉ 199/8 ถนนมหิดล ตาํบลหายยา อาํเภอ เมือง 
จงัหวดัเชียงใหม่ 50000 

1.2 ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เก็ตสาขา มีโชคพลาซ่า เลขทีÉ 208 หมู่ทีÉ 6 ตาํบลฟ้าฮ่าม อาํเภอเมือง 
จงัหวดัเชียงใหม่ 50000 

1.3 ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เกต็สาขา นวรัฐ เลขทีÉ 129 ถนนเชียงใหม่-ลาํพนู ตาํบลวดัเกตุ อาํเภอเมือง 
จงัหวดัเชียงใหม่ 50000 
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2. คุณลกัษณะพเิศษของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
2.1 เป็นไก่พืÊนเมืองไทยพนัธ์ุแท ้ทีÉไดรั้บการพฒันาสายพนัธ์ุ โดยเป็นผลงานวิจยัร่วม ระหว่าง 

กรมปศุสตัว ์และ สาํนกังานกองทุนสนบัสนุนการวิจยั (สกว.) 

 
ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ของเกษตรกรทีÉเข้าร่วมโครงการฯ 

 

2.2 การเลีÊยงดว้ยอาหาร และหญา้ (อาจมีวตัถุดิบ ทางการเกษตร ตามพืÊนทีÉเสริม) ทาํใหก้ลา้มเนืÊอ 
มีความเหนียวนุ่ม ไขมนั และคลอเรสเตอรอลตํÉา มีผลงานวิจยัรับรอง 
 

คุณค่าทางโภชนาการของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ทีÉแตกต่างจากไก่ Broiler 

องค์ประกอบทางเคม ี
กล้ามเนืÊออก กล้ามเนืÊอสะโพก 

ไก่ประดู่หาง
ดาํเชียงใหม่ 

ไก่
ลูกผสม 

ไก่
กระทง 

ไก่ประดู่หาง
ดาํเชียงใหม่ 

ไก่
ลูกผสม 

ไก่
กระทง 

ความชืÊน (g/100 g) 75.3 75.1 75.5 77* 76.8* 74.9 

โปรตีน (g/100 g) 22.5* 22.9* 21.6 18.9* 18.4* 17.8 

ไขมนั (g/100 g) 0.53* 1.38 1.29 1.64* 2.4* 7.85 

คลอเลสเตอรอล (mg/100 g) 10.5* 15.2 16.1 29.8* 51.1 86.2 

ไตรกลีเซอร์ไรด ์(g/100 g) 0.14* 0.15* 0.82 4.69* 5.7* 7.14 

ทีÉมา: สญัชยั จตุรสิทธา และคณะ (2554) 
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2.3 ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุลกูผสม ยงัคงมีลกัษณะเด่น ของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุ
แท ้ซึÉ งจะแตกต่างจากไก่ Broiler ทัÊงคุณค่าทางโภชนาการ และรสชาติอร่อย ทีÉเหมาะสําหรับการปรุง
อาหารทีÉหลากหลาย 

 
3. การตรวจวเิคราะห์มาตรฐานอาหารปลอดภัย และยา 

ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ไดรั้บการรับรองมาตรฐานอาหารปลอดภยัจาก จุลินทรีย ์สาร
ตกคา้ง ยาปฏิชีวนะ บิด และพยาธิ จากบริษทั ห้องปฏิบติัการกลาง (ประเทศไทย) จาํกดั เพืÉอตรวจหา 
จาํนวนแบคทีเรียทัÊงหมด (Total aerobic plate count) Staphylococcus aureus และ Salmonella spp. และยา
ปฏิชีวนะ (Sulphadimidine, Steptomycin, Erythromycin, Oxytetracycline, Ciprofloxacin) โดยวิธี Micro-

Assay พบว่าตวัอย่างทีÉส่งตรวจอยู่ในเกณฑม์าตรฐานดา้นจุลชีววิทยาของเนืÊอไก่แช่เยน็และแช่แข็งของ
กรมปศุสตัว ์และไม่พบยาปฏิชีวนะตกคา้ง 

3.1 การรับรองการปฏิบติัทีÉดีสาํหรับโรงฆ่าสตัวปี์ก (มาตรฐาน GMP) 
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3.2 ผลการรับรองการวิเคราะห์ตามมาตรฐานกรมปศุสตัว ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

3.3 การตรวจสอบยอ้นกลบั (Tractability) 
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4. เป้าหมายตลาด 
- ไก่สดแช่แขง็เดือนละ 50 ตวัต่อสาขา 
- ไข่ไก่เดือนละ  50 เพก็ต่อสาขา 

 
5. ผลติภัณฑ์ทีÉนําเสนอเพืÉอเข้าสู่การทดสอบตลาด 

แบ่งออกเป็น 2 ชนิด คือ 

5.1 ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แขง็ (ทัÊงตวั) พนัธ์ุแท ้เลีÊยงปล่อยธรรมชาติ 

- นํÊาหนกัซาก 1.2-1.3 กิโลกรัม 

- บรรจุถุงพลาสติก  HDPE (High 

Density Polyethylene) 
- ดว้ยระบบสุญญากาศ 

- เกบ็ทีÉอุณหภูมิ -18 องศาเซลเซียส 

- อายผุลิตภณัฑ ์1 ปี 
  

 

 

5.2 ไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ (พนัธ์ุแท)้ เลีÊยงธรรมชาติ 

- ไข่ไก่นํÊาหนกั 55-60 กรัมต่อฟอง 

- บรรจุในกล่องพลาสติก จาํนวน 4 ฟองต่อแพค็ 

- ตราผลิตภณัฑ ์

- สถานทีÉผลิต 

- วนัทีÉผลิตและหมดอาย ุ

- อายผุลิตภณัฑ ์20 วนั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

การบรรจภุัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง(ทัÊงตัว) พนัธ์ุแท้เลีÊยงปล่อยธรรมชาติ (Free rang) 

บรรจภุัณฑ์ไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ (พนัธ์ุแท้) เลีÊยงปล่อยธรรมชาติ 
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6. ฉลากผลติภัณฑ์ 
6.1 ฉลากผลิตภณัฑส์าํหรับไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุแทเ้ลีÊยงแบบปล่อยอิสระ (Free rang) 

มีรายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

 
 

 

6.2 ฉลากผลิตภณัฑส์าํหรับไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่มีรายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 ตราสินคา้ (LOGO) 

 ชืÉอสินคา้ “Thai Black Tail” ทัÊงภาษาไทย ญีÉปุ่น จีน และองักฤษ 

 ขอ้ความแสดงลกัษณะสินคา้ (Prime Product/ Thai Native Chicken) 
 ขอ้มูลโภชนาการ 
 วนัผลิต/หมดอาย ุ
 Lot. Num. 
 วธีิบริโภค/วธีิเก็บรักษา 
 ขอ้ความ “Food Safety” “มาตรฐาน GMP” 
 ขอ้ความ Free Range 
 อืÉนๆ (ผลงานวจิยัร่วม สกว. และกรมปศุสตัว)์ 

ฉลากผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง (ทัÊงตัว) พนัธ์ุแท้เลีÊยงปล่อยธรรมชาติ (Free rang) 

 ตราสินคา้ (LOGO) 

 ชืÉอสินคา้ “Thai Black Tail Eggs”  

 ขอ้ความแสดงลกัษณะสินคา้ ไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ เลีÊ ยงแบบ
ธรรมชาติ Free Range สดจากฟาร์ม คอเลสเตอรอลตํÉา และ Fresh

from farm, Low Cholesterol 

 จาํนวนบรรจุ Eggs pack 4 pcs/pack 

 วนัผลิต/วนัหมดอาย ุ 
 วธีิบริโภค/วธีิเก็บรักษา 
 แหล่งผลิต/จาํหน่าย  
 อืÉนๆ  

ฉลากผลติภัณฑ์ทีÉติดบนบรรจภุัณฑ์ไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ เลีÊยงปล่อยธรรมชาติ 
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7. การประชาสัมพนัธ์ผลติภัณฑ์ 
7.1 ป้ายสินค้าทีÉเป็นเอกลกัษณ์ของผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

ป้ายแสดงหนา้ตูผ้ลิตภณัฑ ์(ขนาด 10 x 29.7 ซม.) โดยป้ายจะแสดงตราสัญลกัษณ์ของไก่
ประดู่หางดาํเชียงใหม่มี 2 แบบ ไดแ้ก่ 

7.1.1 ป้ายแสดงหนา้ตูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑส์ําหรับไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง/สด มี
รายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

 

- ไก่พืÊนเมืองไทยพนัธ์ุแท ้ 
- เนืÊอแน่นนุ่ม  
- ไขมนั และคลอเลสเตอรอลตํÉา (ไขมนั 0.53 ก./เนืÊอ
100 ก. และคลอเลสเตอรอล 10.5 มก./เนืÊอ 100 ก.) 
- เลีÊยงแบบอิสระ (Free Range)  
- ผลิตภณัฑอ์าหารปลอดภยั (Food Safety)  
- ผลงานวิจยัร่วมของ สกว. และกรมปศุสตัว ์

 

 

7.1.2 ป้ายแสดงหนา้ตูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑส์าํหรับไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ มีรายละเอียด
ขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

- ไข่สดจากฟาร์ม  
- คลอเลสเตอรอลตํÉา  
- เลีÊยงแบบธรรมชาติ  
- อาหารปลอดภยั (Food Safety)  
- ผลงานวิจยัร่วมของ สกว. และกรมปศุสตัว ์
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7.1.3 ป้ายประชาสัมพนัธ์ (ขนาด 10 x 10 ซม.) ระบุจุดจาํหน่าย เป็นสร้างการรับรู้ และ
ประชาสัมพนัธ์เพืÉอกระตุ้นการบริโภคโดยมีสัญลักษณ์ไก่ประดู่หางดํา
เชียงใหม่ มีขอ้ความ “@ here” เป็นการบ่งบอกว่าไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
มีจาํหน่าย ณ ทีÉนีÉ 
 
 

 
การวางจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็งทัÊงตัว (ก) ไข่ไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ (ข) 
 

7.2 จดักจิกรรมชิมผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่  
จดักิจกรรมทุกวนัเสาร์-อาทิตย ์ณ หา้งสรรพสินคา้ริมปิงสาขามีโชคพลาซ่า โดยการจดับูท

ชิมพร้อมแจกโบชวัร์ความรู้เกีÉยวกบัไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ และโบชวัร์ เมนูอาหารจากไก่ประดู่หางดาํ
เชียงใหม่ เพืÉอประชาสมัพนัธ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ใหเ้ป็นทีÉรู้จกั รวมทัÊงจะช่วยเพิÉมปริมาณการจาํหน่าย
ผลิตภณัฑใ์หสู้งขึÊน 

 

 

 

 

 

 

 

 
การจดับูทชิมพร้อมแจกโบชัวร์ความรู้เพืÉอประชาสัมพนัธ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

(ก) (ข) 
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8. คู่แข่งทางการตลาด 
คู่แข่งทางการตลาดของผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ในหา้งสรรพสินคา้ริมปิงเชียงใหม่ 

มีทัÊงไก่แช่แขง็ ไก่สด และไข่ไก่ รายละเอียดดงัตารางผนวกทีÉ 4 
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งให
ม่  

3)
 ก

ารป
ระ
ชา
สัม

พนั
ธ์ว

่ าเป็
นผ

ลิต
ภณั

ฑอ์
าห

ารป
ลอ

ดภ
ยั ป

ลอ
ดย

า
ปฏิ

ชีว
นะ

มีข
อ้ค

วาม
 Fo

od
 S

af
ety
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 ตาร
างผ

นว
กที

É 4 (
ต่อ

) 
 

คู่แ
ข่ง
ทา
งกา

รต
ลาด

 
จุด

แข
็ง/จุ

ดอ่
อน

ขอ
งผ
ลติ

ภณั
ฑ์ 

ไก่ป
ระดู่

หา
งด
าํเชี

ยงใ
หม่

 
กล

ยุท
ธ์ก

ารต
ลาด

 

ผล
ติภ

ัณฑ์
ไก่ป

ระดู่
หา
งด
าํเชี

ยงใ
หม่

พนั
ธุ์ลู

กผ
สม

 

ไก่ต
ะน

าวศ
รี 

1 )
 ไ
ก่พื

Êนเมื
อง
พนั

ธ์ลู
กผ

สม
 

2)
 ร
าค
าข
ายที

É 17
9 บ

าท
ต่ อ

กิโ
ลก

รัม
  

3)
 น

ํ Êาห
นกั

ปร
ะม

าณ
 1.3

-1.
4 กิ

โล
กรั
ม 

4)
 บ

รร
จุโ
ดย
ระ
บบ

สุญ
ญา

กาศ
 

 ไก่ 
Br

oile
r (น

ําเค
รืÉอ
งใน

ออ
ก) 

ขอ
งเบ

ทา
โกร

  
1)
 ร

าค
าข
ายที

É 95
 บา

ทต
่ อกิ

โล
กรั
ม  

2)
 น

ํ Êาห
นกั

ปร
ะม

าณ
 0.9

-1.
1 กิ

โล
กรั
ม 

3)
 ไ

ม่มี
ฉล

าก
แส

ดง
ราย

ละ
เอีย

ดข
อง
ผลิ

ตภ
ณัฑ

 ์

 

จุด
แข

็ง 
1)
 เป็

นไ
ก่พื

Êนเ
มือ

งพ
นัธุ์

ลูก
ผส

ม (
ผส

มก
บัไ

ก่โ
รด

) ที
Éยงั
มี

เนื Êอ
ทีÉเห

นีย
วนุ่

มก
วา่ไ

ก่ B
ro

ile
r 

2)
 เป็

นไ
ก่พื

Êนเ
มือ

ง ที
Éเลี Ê
ยง

โด
ยว
ิธีธ

รร
มช

าติ
 ป
ลอ

ดย
า

ปฏิ
ชีว

นะ
 

3)
 มี

ไข
มนั

 แล
ะค

ลอ
เลส

เตอ
รอ
ลต

ํÉา 
4)
 ร

าค
าข
ายที

É 18
5 บ

าท
ต่ อ

กิโ
ลก

รัม
 (ร

าค
าเป

รีย
บเที

ยบ
จะ

สูง
กว

า่ไก่
ตะ

นา
วศ
รี แ

ละ
ไก่

 Br
oi

ler
) 

จุด
อ่อ

น 
- 

ผลิ
ตภ

ัณฑ
์ไก่

ปร
ะดู่

หา
งด

ําเชี
ยง
ให

ม่ ย
งัไ
ม่เป็

นที
Éรู้จ

ัก 
ผูบ้

ริโ
ภค

ไม่
เคย

รับ
ปร

ะท
าน

 

1)
 ก

ารใ
ห้ข

อ้มู
ลผ

ลิต
ภณั

ฑ์ที
Éมีป

ระ
โย
ชน

์ต่ อ
สุข

ภา
พข

อง
ผูบ้

ริโ
ภค

 
เช่น

 กา
รมี

ไข
มนั

 แล
ะค

ลอ
เลส

เตอ
รอ
ลต

ํÉาก
วา่ไ

ก่ B
ro

ile
r 

2)
 ก

ารจ
ดักิ

จก
รร
มชิ

มผ
ลิต

ภณั
ฑไ์

ก่ป
ระ
ดู่ห

างด
าํเชี

ยง
ให

ม่  
ทุก

วนั
เสา

ร์-อ
าทิ

ตย
 ์เพื

Éอใ
ห้ผ

ูบ้ริ
โภ

ครู้
จัก

ผลิ
ตภ

ัณฑ
์ไก่

ปร
ะดู่

หา
งด

ํา
เชีย

งให
ม่  

3)
 ก

ารป
ระ
ชา
สัม

พนั
ธ์ว

่ าเป็
นผ

ลิต
ภณั

ฑ์อ
าห

ารป
ลอ

ดภ
ยั ป

ลอ
ดย

า
ปฏิ

ชีว
นะ

 มีข
อ้ค

วาม
 Fo

od
 S

af
ety
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 ตาร
างผ

นว
กที

É 4 (
ต่อ

) 
 

คู่แ
ข่ง
ทา
งกา

รต
ลาด

 
จุด

แข
็ง/จุ

ดอ่
อน

ขอ
งผ
ลติ

ภณั
ฑ์ 

ไก่ป
ระดู่

หา
งด
าํเชี

ยงใ
หม่

 
กล

ยุท
ธ์ก

ารต
ลาด

 

ผล
ติภ

ัณฑ์
ไข่ไ

ก่ป
ระดู่

หา
งด
าํเชี

ยงใ
หม่

 

ไข่ไ
ก่ด

อย
ต ิ(

ไข่ไ
ก่พ

ืÊนเม
อืง

) 
1 )
 บ

รร
จุใน

ชะ
ลอ

มห
วาย

 

2)
 ข

นา
ดบ

รร
จุ 1

0 ฟ
อง
ต่อ

แพ
ค็ 

3)
 ร
าค
า 5

0 บ
าท

ต่ อ
แพ

็ค (
ฟอ

งล
ะ 5

 บา
ทต

่ อ
ฟอ

ง) 
4)
 ฉ

ลา
กท

าํโด
ยก
ารถ่

ายเ
อก

สา
ร 

 ไข่ 
Hm

m E
gg 

(ไข่
ไก่เ

ชิง
พา

ณิช
ย์) 

1)
 ข

นา
ดบ

รร
จุ 4

 ฟอ
ง 

2)
 ร
าค
า 2

3 บ
าท

ต่ อ
แพ

็ค (
ฟอ

งล
ะ 5

.75
 บา

ท
ต่ อ

ฟอ
ง) 

3)
 ฉ

ลา
กไ
ม่ส

ะดุ
ดต

า 

จุด
แข

็ง  
1 )
 บ

รร
จุแ
พค็

พล
าส
ติก

 สะ
ดว

กใ
นก

ารจ
ดัเก็

บ 
2)
 เป็

นไ
ข่ ที

Éได
จ้าก

ไก่
ทีÉเลี

Êยง
โด
ยว
ธิีธ

รร
มช

าติ
 

3)
 ไ
ม่มี

สา
รเค

มีต
กค

า้ง 
ไม่

มีย
าป
ฏิชี

วน
ะ 

4)
 มี

คล
อเล

สเต
อร
อล

ตํÉา
 

จุด
อ่อ

น 
- 

ราค
าแพ

ค็ล
ะ 3

5 บ
าท

 (ฟ
อง
ละ

 8.7
5 บ

าท
ต่ อ

ฟอ
ง) 

(รา
คา

เปรี
ยบ

เทีย
บจ

ะสู
งก
วา่คู

่ แข
่ ง) 

1)
 ก

ารใ
ห้ข

อ้มู
ลผ

ลิต
ภณั

ฑ์ที
Éมีป

ระ
โย
ชน

์ต่ อ
สุข

ภา
พข

อง
ผูบ้

ริโ
ภค

 
เช่น

 เป็
นไ

ข่ มี
คล

อเล
สเต

อร
อล

ตํÉา
 

2)
 ก

ารป
ระ
ชา
สมั

พนั
ธ์ว
า่เป็

นผ
ลิต

ภณั
ฑไ์

ข่ ที
Éได

จ้าก
ไก่
ทีÉเลี

Êยง
โด

ยว
ิธี

ธร
รม

ชา
ติ ไ

ม่มี
สา
รเค

มีต
กค

า้ง 
ไม่

มีย
าป
ฏิชี

วน
ะ 

3)
 ฉ

ลา
กผ

ลิต
ภณั

ฑ์ต
อ้ง
ให

้ราย
ละ

เอีย
ดผ

ลิต
ภณั

ฑ์ที
Éชดั

เจน
 มีสี

สัน
สด

สว
ย ดึ

งดู
ดค

วาม
สน

ใจ
ผูบ้

ริโ
ภค

 มอ
งเห็

นไ
ดท้

ั Êงด
า้น

บน
 แล

ะ
ดา้
นล่

างข
อง
บร

รจุ
ภณั

ฑ ์
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9. จาํนวนผลติภัณฑ์ และการกาํหนดราคา ทีÉกระจายสู่ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เกต็ 3 สาขา  
มีรายละเอียดดงันีÊ  

9.1 ไก่แช่แขง็ จาํนวน 100 ตวัต่อเดือน  
- ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เกต็สาขา นิÉมซิตีÊ  เดลีÉ จาํนวน 20 ตวั 

- ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เกต็สาขา มีโชคพลาซ่า จาํนวน 50 ตวั 

- ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เกต็สาขา นวรัฐ จาํนวน 30 ตวั 

9.2 ไข่ไก่ จาํนวน 50 แพค็ต่อเดือน 

 

10. ต้นทุนผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
10.1 ต้นทุนไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง 

 
ตน้ทุน และกาํไรของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ แช่แขง็ทัÊงตวัพนัธ์ุแท ้(ตลาดระดบับน) 

(หน่วย: บาท) 
รายการ จาํนวน ร้อยละ หมายเหตุ 

ต้นทุนผลติภณัฑ์ 200.09 78.93  
1) ต้นทุนการผลติผนัแปร 147.92 58.35  

- ไก่มีชีวติ 135.00  นํÊาหนกัเฉลีÉย 1.5ก.ก./ตวั ราคา 90 บาท/ก.ก. 
- ค่าใชจ่้ายในการเชือดไก่ 4.80   

- ค่าหอ้งเยน็ 3.12   2.40 บาท/ก.ก. (ปรมีหอ้งเยน็) 
- ค่าขนส่ง 5.00   

2) ค่าใช้จ่ายด้านการตลาด 6.54 2.58  

- ค่าบรรจุภณัฑ ์ 4.04   

- อืÉนๆ (การประชาสมัพนัธ์ชิมไก่) 2.50   

3) ค่าการตลาด (18% ของมูลค่าขาย) 45.63 18.00  

รายได้จากการจาํหน่าย    

มูลค่าขายเฉลีÉย (บาท/ตวั) 253.50 100.00 ราคาขาย 195 บาท/ก.ก. (นํÊาหนกัซาก 1.3 กก.) 
กาํไร (เฉลีÉยต่อตวั) 53.41   

อตัรากาํไร  21.07  
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10.2 ต้นทุนไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
 

ตน้ทุน และกาํไรของไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
(หน่วย: บาท/เพ็ก)

รายการ  มูลค่า  ร้อยละ หมายเหตุ
1. ตน้ทนุผลิตภณัฑต่์อเพก็    22.00     77.38

    ไข่ไก่ (เพก็ละ 4 ฟอง)    22.00 ตน้ทนุไข่ไก่ ณ ระดบัฟาร์ม 5.50 บาท/ฟอง
2. คา่ใชจ่้ายในการดาํเนินงาน      6.43

    2.1 คา่การตลาดต่อเพก็      4.20     14.77 12 % ของมูลคา่ขาย
    2.2 คา่ขนส่งต่อเพก็      1.33 คาํนวณ ณ 75 เพก็/ครัÊง
    2.3 บรรจุภณัฑ ์(กล่อง/สติËกเกอร์)      0.90 ต่อเพก็
3. ตน้ทนุรวมต่อเพก็    28.43   100.00

4. ราคา/มูลคา่ขายต่อเพก็    35.00 กาํหนดราคาขายระดบัใกลเ้คียงไข่ไก่ออร์แกนิค
กาํไรสุทธิ      6.57     23.11

อัตรากาํไรสุทธิ 18.77%

 
11. การส่งสินค้า  

การขนส่งผลิตภณัฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง และไข่ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ สู่ห้าง
ริมปิง ซุปเปอร์มาร์เก็ต 3 สาขา ทางโครงการบรรจุผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ในกล่องโฟมทีÉอดั
ดว้ยนํÊาแข็งไวเ้พืÉอรักษาอุณหภูมิของผลิตภณัฑ ์แลว้นาํส่งใหห้้างริมปิงโดยใชร้ถกระบะ ส่งผลิตภณัฑใ์น
ช่วงเวลา 6.00 น.– 9.00 น. (ก่อนหา้งเปิด) ทีÉหา้งสรรพสินคา้ริมปิงแต่ละแห่ง  

 

นําเสนอโดย 
โครงการ "ระบบการสร้างอาชีพการเลีÊยงไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ อยา่งย ัÉงยืน" 

คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้63 หมู่ทีÉ 4 ตาํบลหนองหาร อาํเภอ สนัทราย จงัหวดัเชียงใหม่ 

โทร. 086-4209651, 086-4285364, 081-9517391 

เบอร์โทรศพัท/์ แฟกซ์ 053-326259 

E-mail /facebook : kaipradoo_cm@hotmail.com 
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แผนการตลาดไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ 
สําหรับห้างสรรพสินค้าแมค็โคร 

 
1. ข้อมูลทัÉวไป 

การตลาดไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ในห้างสรรพสินคา้แม็คโคร เขตภาคเหนือทัÊ ง 9 สาขาใน  
7 จงัหวดั ไดแ้ก่ เชียงใหม่ ลาํพนู ลาํปาง เชียงราย พิษณุโลก นครสวรรค ์และกาํแพงเพชร  

จงัหวดั สาขา ทีÉอยู่ เบอร์โทรศัพท์ 
เชียงใหม่ 3 1) สาขาหนองป่าครัÉง ทีÉอยู ่152 หมู่ทีÉ 6 ตาํบลหนองป่าครัÉง 

อาํเภอเมืองเชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ 50000  
อีเมล:์ store6@siammakro.co.th 

2) สาขาหางดง ทีÉอยู ่191 หมู่ทีÉ 7 ตาํบลแม่เหียะ อาํเภอเมือง
เชียงใหม่ จงัหวดัเชียงใหม่ 50100  
อีเมล:์ store41@siammakro.co.th 

3) สาขาแม่ริม ทีÉอยู ่212 หมู่ทีÉ 4 ตาํบลแม่สา อาํเภอแม่ริม 
จงัหวดัเชียงใหม่ 50180 

อีเมล:์ store50@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5311-6200 

แฟกซ์. : 0-5311-6217 

โทร. : 0-5344-7799 

แฟกซ์. : 0-5344-7804 

โทร. : 0-5329-8212 

แฟกซ์. : 0-5329-8928 

ลาํพนู 1 204 หมู่ทีÉ 4 ตาํบลบา้นกลาง อาํเภอเมืองลาํพนู จงัหวดัลาํพนู 
51000 

อีเมล ์: store34@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5358-1285 

แฟกซ์. : 0-5358-1333 

ลาํปาง 1 110/3 ถนนไฮเวย-์ลาํปาง-งาว ตาํบลพระบาท อาํเภอเมือง
ลาํปาง จงัหวดัลาํปาง 52000 

อีเมล ์: store52@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5423-0111 

แฟกซ์. : 0-5423-1767 

เชียงราย 1 12 หมู่ทีÉ 7 ตาํบลบา้นดู่ อาํเภอเมืองเชียงราย จงัหวดัเชียงราย 
57100 

อีเมล ์: store23@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5370-3688 

แฟกซ์. : 0-5370-3679 

พิษณุโลก 1 1199 ถนนบรมไตรโลกนารถ 2 ตาํบลในเมือง อาํเภอเมือง
พิษณุโลก จงัหวดัพิษณุโลก 65000 

อีเมล ์: store11@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5521-8765 

แฟกซ์. : 0-5521-8764 

นครสวรรค ์ 1 67/15 หมู่ทีÉ 6 ตาํบลนครสวรรคอ์อก อาํเภอเมืองนครสวรรค ์
จงัหวดันครสวรรค ์60000 

อีเมล ์: store16@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5632-5200 

แฟกซ์. : 0-5632-5210 

กาํแพงเพชร 1 889 ถนนราชดาํเนิน 1 ตาํบลในเมือง อาํเภอเมืองกาํแพงเพชร 
จงัหวดักาํแพงเพชร 62000 

อีเมล ์: store45@siammakro.co.th 

โทร. : 0-5571-7777 

แฟกซ์. : 0-5571-7912 
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2. คุณลกัษณะพเิศษของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
1) เป็นไก่พืÊนเมืองไทยพนัธ์ุแท/้ลูกผสม ทีÉไดรั้บการพฒันาสายพนัธ์ุ โดยเป็นผลงานวิจยัร่วม 

ระหวา่งกรมปศุสตัว ์และ สาํนกังานกองทุนสนบัสนุนการวิจยั (สกว.) 
 

 

 

 

 

 

 

 
(ก) (ข) 

การเลีÊยงไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ (พนัธ์ุแท้) (ก) และลกูผสม (ข) ของเกษตรกรทีÉเข้าร่วมโครงการฯ 
 

2) การเลีÊยงดว้ยอาหาร และหญา้ (อาจมีวตัถุดิบ ทางการเกษตร ตามพืÊนทีÉเสริม) ทาํใหก้ลา้มเนืÊอ 
มีความนุ่ม แน่น มีไขมนั และคลอเรสเตอรอลตํÉา  
 

คุณค่าทางโภชนาการของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ทีÉแตกต่างจากไก่ Broiler 

องค์ประกอบทางเคม ี
กล้ามเนืÊออก กล้ามเนืÊอสะโพก 

ไก่ประดู่หาง
ดาํเชียงใหม่ 

ไก่
ลูกผสม 

ไก่
กระทง 

ไก่ประดู่หาง
ดาํเชียงใหม่ 

ไก่
ลูกผสม 

ไก่
กระทง 

ความชืÊน (g/100 g) 75.3 75.1 75.5 77* 76.8* 74.9 

โปรตีน (g/100 g) 22.5* 22.9* 21.6 18.9* 18.4* 17.8 

ไขมนั (g/100 g) 0.53* 1.38 1.29 1.64* 2.4* 7.85 

คลอเลสเตอรอล (mg/100 g) 10.5* 15.2 16.1 29.8* 51.1 86.2 

ไตรกลีเซอร์ไรด ์(g/100 g) 0.14* 0.15* 0.82 4.69* 5.7* 7.14 

ทีÉมา: สญัชยั จตุรสิทธา และคณะ (2554) 
 

3) ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุลูกผสม ยงัคงมีลกัษณะเด่น ของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุ
แท ้ซึÉ งจะแตกต่างจากไก่ Broiler ทัÊงคุณค่าทางโภชนาการ และรสชาติอร่อย ทีÉเหมาะสําหรับการปรุง
อาหารทีÉหลากหลาย 
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3. การรับรองมาตรฐาน 
ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ไดรั้บการรับรองมาตรฐานการปฏิบติัทีÉดีของโรงฆ่าสัตว ์และ

อยู่ ในเกณฑ์มาตรฐานด้านจุลชีว วิทยาของเนืÊ อไก่แ ช่แข็งตามมาตรฐานกรมปศุสัตว์ ไม่พบ 
ยาปฏิชีวนะตกคา้ง (Sulphadimidine, Steptomycin, Erythromycin, Oxytetracycline, Ciprofloxacin) และ
สารพิษตกคา้งในผลิตภณัฑ ์มีรายละเอียดดงันีÊ  

3.1 การรับรองการปฏิบติัทีÉดีสาํหรับโรงฆ่าสตัวปี์ก (มาตรฐาน GMP) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.2 ผลการรับรองการวิเคราะห์ตามมาตรฐานกรมปศุสตัว ์
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4. เป้าหมายตลาด  
ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แขง็ (ทัÊงตวั) จาํหน่ายสาขาละ 100 ตวัต่อเดือน 

 
5. ข้อกาํหนดผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง (ทัÊงตวั)  

ขอ้กาํหนดเพืÉอทาํการตลาด มีดงันีÊ  
- นํÊาหนกัซาก 1.3-1.5 กิโลกรัม 

- บรรจุถุงพลาสติก PE (Polyethylene) บรรจุดว้ยระบบสุญญากาศแยกเป็นตวั และบรรจุใน
ถุงพลาสติกอีกชัÊนจาํนวน 5 ตวั ต่อถุง 

- เกบ็ทีÉอุณหภูมิ -18 องศาเซลเซียส  
- อายผุลิตภณัฑ ์1 ปี 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
บรรจภุณัฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง (ทัÊงตัว) 
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6. ฉลากผลติภัณฑ์ สําหรับไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุแท้ และลูกผสมแช่แข็ง (ทัÊงตวั)  
มีรายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

  

 

 ตราสินคา้ (LOGO) 

 ชืÉอสินคา้ “Thai Black Tail”  

 ขอ้ความแสดงลกัษณะสินคา้ (Chewy Tasty Thai Native Chicken) ไก่
พืÊนเมืองไทย เนืÊอนุ่ม แน่น 

 ขอ้ความ มาตรฐาน GMP 

 ขอ้ความเครืÉองในบรรจุแยกถุง 
 Lot. Num. 

 วนัผลิต/วนัหมดอาย ุ 
 วธีิบริโภค/วธีิเก็บรักษา 
 แหล่งผลิต/จาํหน่าย  
 อืÉนๆ  

(ข) ลูกผสม 

 

 ตราสินคา้ (LOGO) 

 ชืÉอสินคา้ “Thai Black Tail”  

 ขอ้ความแสดงลกัษณะสินคา้ (Chewy Tasty Thai Native Chicken) ไก่
พืÊนเมืองไทย พนัธ์ุแท ้เนืÊอนุ่ม แน่น 

 ขอ้ความ มาตรฐาน GMP 

 ขอ้ความเครืÉองในบรรจุแยกถุง 
 Lot. Num. 
 วธีิบริโภค/วธีิเก็บรักษา 
 แหล่งผลิต/จาํหน่าย  
 อืÉนๆ  

(ก) พนัธ์ุแท้ 
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7. การประชาสัมพนัธ์ ผลติภัณฑ์ 
7.1 การจดัทําป้ายสินค้าทีÉเป็นเอกลกัษณ์ ของผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

1) จดัทาํป้ายแสดงหนา้ตูผ้ลิตภณัฑข์นาด 10 x 29.7 ซม. และขนาด 10 x 10 ซม. เพืÉอสร้าง
การรับรู้ และประชาสัมพนัธ์เพืÉอกระตุน้การบริโภคโดยมีสัญลกัษณ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ป้ายแสดง
ตราสญัลกัษณ์ของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่มีรายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

- ไก่พืÊนเมืองไทยพนัธ์ุแท ้
- เนืÊอแน่นนุ่ม 

- ไขมนัและคลอเลสเตอรอลตํÉา 
- ผลงานวิจัยร่วมของ สกว. และกรมปศุ
สตัว ์

. 

2) ป้ายประชาสัมพนัธ์ (ขนาด 10 x 10 ซม.) ระบุจุดจาํหน่าย เป็นสร้างการรับรู้ และ
ประชาสัมพนัธ์เพืÉอกระตุ้นการบริโภคโดยมีสัญลักษณ์ไก่ประดู่หางดํา
เชียงใหม่ มีขอ้ความ “@ here” เป็นการบ่งบอกว่าไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
มีจาํหน่าย ณ ทีÉนีÉ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
การวางจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พันธ์ุแท้ และลกูผสมแช่แข็งทัÊงตัว 
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7.2 การจดักจิกรรมประชาสัมพนัธ์ผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่  
จดักิจกรรมประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ทุกวนัเสาร์-อาทิตยส์ําหรับ

บางสาขา เช่น เชียงใหม่ ลาํพนู ก่อนเป็นอนัดบัแรก และจะปรับเพิÉมสาขาอืÉนๆ ต่อเนืÉองในการจดักิจกรรม
เป็นการจดับู๊ทชิม พร้อมแจกโบชวัร์ใหค้วามรู้เกีÉยวกบัไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ และโบชวัร์เมนูอาหารจาก
ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ เพืÉอประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ ์และวิธีการในการบริโภคใหเ้ป็นทีÉรู้จกัรวมทัÊงช่วย
ส่งเสริมการจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์

 

 
การประชาสัมพนัธ์เมนอูาหารจากไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ณ ห้างสรรพสินค้าแม็คโคร จงัหวัดเชียงใหม่ 
 

8.  แผนการส่งสินค้า  
1) ในการส่งครัÊ งแรกสาขาละ 50-100 ตวั (9 สาขา)  
2) การส่งครัÊ งถดัไปทุกๆ 2 สัปดาห์ เติมเต็มยอดส่งครัÊ งแรกหากยอดขายมีการเคลืÉอนไหวเร็ว 

สามารถส่งไดเ้ร็วขึÊน  
3) มีรถขนส่งผลิตภณัฑน์าํส่งสินคา้ใหแ้ต่ละสาขาตามเวลานดัหมาย 
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9. ต้นทุนผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
 
ตน้ทุน และกาํไรของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ แช่แขง็ทัÊงตวัพนัธ์ุแท ้(ตลาดระดบักลาง-Marko) 

(หน่วย: บาท) 
รายการ จาํนวน ร้อยละ หมายเหตุ 

ต้นทุนผลติภณัฑ์ 175.31 73.97  
1) ต้นทุนการผลติผนัแปร 166.40 70.21  

- ไก่มีชีวติ 153.00  นํÊาหนกัเฉลีÉย 1.8 ก.ก./ตวั ราคา 85 บาท/ก.ก. 
- ค่าใชจ่้ายในการเชือดไก่ 4.80   

- ค่าหอ้งเยน็ 3.60   2.40 บาท/ก.ก. (ปรมีหอ้งเยน็) 
- ค่าขนส่ง 5.00   

2) ค่าใช้จ่ายด้านการตลาด 6.54 2.76  

- ค่าบรรจุภณัฑ ์ 4.04   

- อืÉนๆ (การประชาสมัพนัธ์ชิมไก่) 2.50   

3) ค่าการตลาด (1% ของมูลค่าขาย) 2.37 18.00  

รายได้จากการจาํหน่าย    

มูลค่าขายเฉลีÉย (บาท/ตวั) 237.00 100.00 ราคาขาย 158 บาท/ก.ก. (นํÊาหนกัซาก 1.5 กก.) 
กาํไร (เฉลีÉยต่อตวั) 61.69   

อตัรากาํไร  26.03  

หมายเหตุ ค่าใชจ่้ายในการเชือดไก่ ป.พุฒ ไก่สด (3 บาท/กก. เฉลีÉย 4.8 บาท) ไก่จมัโบต้วัละ 12 บาท 

 

นําเสนอโดย 
โครงการ "ระบบการสร้างอาชีพการเลีÊยงไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ อยา่งย ัÉงยืน" 

คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้63 หมู่ทีÉ 4 ตาํบลหนองหาร อาํเภอ สนัทราย จงัหวดัเชียงใหม่ 

โทร. 086-4209651, 086-4285364, 081-9517391 

เบอร์โทรศพัท/์ แฟกซ์ 053-326259 

E-mail /facebook : kaipradoo_cm@hotmail.com 
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แผนการตลาดไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ 
สําหรับ ห้างสรรพสินค้าเทสโก้โลตสั 

 
1. ข้อมูลทัÉวไป 

ทาํแผนการตลาดผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่สาํหรับหา้งสรรพสินคา้เทสโกโ้ลตสั จงัหวดั
เชียงใหม่ 2 สาขา ไดแ้ก่ 

1. เทสโกโ้ลตสั สาขาคาํเทีÉยง ทีÉอยู่ เลขทีÉ 19 ถนน 
กาดคําเทีÉ ยง  ตําบลป่าตัน  อําเภอเมือง  จังหวัด
เชียงใหม่ 50000 โทร 053- 872-777 ต่อ 97 

2. เทสโกโ้ลตสั สาขาหางดง ตาํบลป่าแดด อาํเภอ
เมือง จงัหวดัเชียงใหม่       

 

 

2. คุณลกัษณะพเิศษของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
1) เป็นไก่พืÊนเมืองไทยพนัธ์ุแท/้ลูกผสม ทีÉไดรั้บการพฒันาสายพนัธ์ุ โดยเป็นผลงานวิจยัร่วม 

ระหวา่งกรมปศุสตัว ์และ สาํนกังานกองทุนสนบัสนุนการวิจยั (สกว.) 
 

 

 

 

 

 

 

 
(ก) (ข) 

การเลีÊยงไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ (พนัธ์ุแท้) (ก) และลกูผสม (ข) ของเกษตรกรทีÉเข้าร่วมโครงการฯ 
 

2) การเลีÊยงดว้ยอาหาร และหญา้ (อาจมีวตัถุดิบ ทางการเกษตร ตามพืÊนทีÉเสริม) ทาํใหก้ลา้มเนืÊอ 
มีความนุ่ม แน่น มีไขมนั และคลอเรสเตอรอลตํÉา  
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คุณค่าทางโภชนาการของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ทีÉแตกต่างจากไก่ Broiler 

องค์ประกอบทางเคม ี
กล้ามเนืÊออก กล้ามเนืÊอสะโพก 

ไก่ประดู่หาง
ดาํเชียงใหม่ 

ไก่
ลูกผสม 

ไก่
กระทง 

ไก่ประดู่หาง
ดาํเชียงใหม่ 

ไก่
ลูกผสม 

ไก่
กระทง 

ความชืÊน (g/100 g) 75.3 75.1 75.5 77* 76.8* 74.9 

โปรตีน (g/100 g) 22.5* 22.9* 21.6 18.9* 18.4* 17.8 

ไขมนั (g/100 g) 0.53* 1.38 1.29 1.64* 2.4* 7.85 

คลอเลสเตอรอล (mg/100 g) 10.5* 15.2 16.1 29.8* 51.1 86.2 

ไตรกลีเซอร์ไรด ์(g/100 g) 0.14* 0.15* 0.82 4.69* 5.7* 7.14 

ทีÉมา: สญัชยั จตุรสิทธา และคณะ (2554) 
 

3) ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุลูกผสม ยงัคงมีลกัษณะเด่น ของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พนัธ์ุ
แท ้ซึÉ งจะแตกต่างจากไก่ Broiler ทัÊงคุณค่าทางโภชนาการ และรสชาติอร่อย ทีÉเหมาะสําหรับการปรุง
อาหารทีÉหลากหลาย 

 

3. การรับรองมาตรฐาน 
ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ไดรั้บการรับรองมาตรฐานการปฏิบติัทีÉดีของโรงฆ่าสัตว ์และ

อยู่ ในเกณฑ์มาตรฐานด้านจุลชีว วิทยาของเนืÊ อไก่แ ช่แข็งตามมาตรฐานกรมปศุสัตว์ ไม่พบ 
ยาปฏิชีวนะตกคา้ง (Sulphadimidine, Steptomycin, Erythromycin, Oxytetracycline, Ciprofloxacin) และ
สารพิษตกคา้งในผลิตภณัฑ ์มีรายละเอียดดงันีÊ  

3.1 การรับรองการปฏิบติัทีÉดีสาํหรับโรงฆ่าสตัวปี์ก (มาตรฐาน GMP) 
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3.2 ผลการรับรองการวิเคราะห์ตามมาตรฐานกรมปศุสตัว ์

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
4. เป้าหมายตลาด  

ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แขง็ (ทัÊงตวั) จาํหน่ายสาขาละ 10 ตวัต่อเดือน 
 
5. ข้อกาํหนดผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง (ทัÊงตวั)  

ขอ้กาํหนดผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แขง็ (ทัÊงตวั) เพืÉอทาํการตลาด มีดงันีÊ  
- นํÊาหนกัซาก ไม่ตํÉากวา่ 1.3 กิโลกรัม 

- บรรจุถุงพลาสติก PE (Polyethylene) บรรจุดว้ยระบบสุญญากาศแยกเป็นตวั ฉลากติดบริเวณ
อกไก่ 

- เกบ็ทีÉอุณหภูมิ -18 องศาเซลเซียส 

- อายผุลิตภณัฑ ์1 ปี 

  
บรรจภัุณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง (ทัÊงตัว) 
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6. ฉลากผลติภัณฑ์ สําหรับไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แช่แข็ง (ทัÊงตวั) พนัธ์ุแท้ และลูกผสม 
มีรายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7. การประชาสัมพนัธ์ ผลติภัณฑ์ 
7.1 การจดัทําป้ายสินค้าทีÉเป็นเอกลกัษณ์ ของผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

1) จดัทาํป้ายแสดงหนา้ตูผ้ลิตภณัฑข์นาด 10 x 29.7 ซม. และขนาด 10 x 10 ซม. เพืÉอสร้าง
การรับรู้ และประชาสัมพนัธ์เพืÉอกระตุน้การบริโภคโดยมีสัญลกัษณ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ป้ายแสดง
ตราสญัลกัษณ์ของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่มีรายละเอียดขอ้ความดงัต่อไปนีÊ  

 

 

 ตราสินคา้ (LOGO) 

 ชืÉอสินคา้ “Thai Black Tail”  

 ขอ้ความแสดงลกัษณะสินคา้ (Chewy Tasty Thai Native Chicken) ไก่
พืÊนเมืองไทย เนืÊอนุ่ม แน่น 

 ขอ้ความ มาตรฐาน GMP 

 ขอ้ความเครืÉองในบรรจุแยกถุง 
 Lot. Num. 

 วนัผลิต/วนัหมดอาย ุ 
 วธีิบริโภค/วธีิเก็บรักษา 
 แหล่งผลิต/จาํหน่าย  
 อืÉนๆ  

(ข) ลูกผสม 

 

 ตราสินคา้ (LOGO) 

 ชืÉอสินคา้ “Thai Black Tail”  

 ขอ้ความแสดงลกัษณะสินคา้ (Chewy Tasty Thai Native Chicken) ไก่
พืÊนเมืองไทย พนัธ์ุแท ้เนืÊอนุ่ม แน่น 

 ขอ้ความ มาตรฐาน GMP 

 ขอ้ความเครืÉองในบรรจุแยกถุง 
 Lot. Num. 
 วธีิบริโภค/วธีิเก็บรักษา 
 แหล่งผลิต/จาํหน่าย  
 อืÉนๆ  

(ก) พนัธ์ุแท้ 
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- ไก่พืÊนเมืองไทยพนัธ์ุแท ้

- เนืÊอแน่นนุ่ม 
- ไขมนัและคลอเลสเตอรอลตํÉา 
- ผลงานวิจยัร่วมของ สกว. และกรมปศุสตัว ์

. 

2) ป้ายประชาสัมพนัธ์ (ขนาด 10 x 10 ซม.) ระบุจุดจาํหน่าย เป็นสร้างการรับรู้ และ
ประชาสัมพนัธ์เพืÉอกระตุ้นการบริโภคโดยมีสัญลักษณ์ไก่ประดู่หางดํา
เชียงใหม่ มีขอ้ความ “@ here” เป็นการบ่งบอกว่าไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
มีจาํหน่าย ณ ทีÉนีÉ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
การวางจาํหน่ายผลิตภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พันธ์ุแท้ และลกูผสมแช่แข็งทัÊงตัว 

 
7.2 การจดักจิกรรมประชาสัมพนัธ์ผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่  

จดักิจกรรมทุกวนัเสาร์-อาทิตยใ์นการจดักิจกรรมเป็นการจดับูทชิม พร้อมแจกโบชัวร์ให้
ความรู้เกีÉยวกับไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ และโบชัวร์เมนูอาหารจากไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ เพืÉอ
ประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ ์และวิธีการบริโภคใหเ้ป็นทีÉรู้จกัรวมทัÊงช่วยส่งเสริมการจาํหน่ายผลิตภณัฑ ์

 

8. แผนการส่งสินค้า  
 1. ในการส่งครัÊ งแรกสาขาละ 20 ตวั (2 สาขา)  
 2. การส่งครัÊ งถดัไปทุกๆ 2 สัปดาห์ เติมเต็มยอดส่งครัÊ งแรกหากยอดขายมีการเคลืÉอนไหวเร็ว 
สามารถส่งไดเ้ร็วขึÊน 

 3. มีรถขนส่งผลิตภณัฑน์าํส่งสินคา้ใหแ้ต่ละสาขาตามเวลานดัหมาย 
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9. ต้นทุนผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
ตน้ทุน และกาํไรของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ แช่แข็งทัÊงตวัพนัธ์ุแท ้(ตลาดระดบักลาง-Tesco 

Lotus) 
(หน่วย: บาท) 

รายการ จาํนวน ร้อยละ หมายเหตุ 
ต้นทุนผลติภณัฑ์ 173.36 78.80  
1) ต้นทุนการผลติผนัแปร 140.42 63.83  

- ไก่มีชีวติ 127.50  นํÊาหนกัเฉลีÉย 1.5 ก.ก./ตวั ราคา 85 บาท/ก.ก. 
เปอร์เซ็นตซ์ากประมาณ 80-82% 

- ค่าใชจ่้ายในการเชือดไก่ 4.80   

- ค่ าใช้จ่ ายในการ เก็บ รักษา
ผลิตภณัฑ ์(ค่าหอ้งเยน็) 

3.12   2.40 บาท/ก.ก. (ปรมีหอ้งเยน็) 

- ค่าขนส่ง 5.00   

2) ค่าใช้จ่ายด้านการตลาด 6.54 2.97  

- ค่าบรรจุภณัฑ ์ 4.04   

- อืÉนๆ (การประชาสมัพนัธ์ชิมไก่) 2.50   

3) ค่าการตลาด (12% ของมูลค่าขาย) 26.40 12.00  

รายได้จากการจาํหน่าย    

มูลค่าขายเฉลีÉย (บาท/ตวั) 220.00 100.00 ราคาขาย 220 บาท/ตวั (นํÊาหนกัซาก 1.3 กก.) 
กาํไร (เฉลีÉยต่อตวั) 46.64   

อตัรากาํไร  21.20  

หมายเหตุ ค่าใชจ่้ายในการเชือดไก่ ป.พุฒ ไก่สด (3 บาท/กก. เฉลีÉย 4.8 บาท) ไก่จมัโบต้วัละ 12 บาท 

 

นําเสนอโดย 
โครงการ "ระบบการสร้างอาชีพการเลีÊยงไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ อยา่งย ัÉงยืน" 

คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้63 หมู่ทีÉ 4 ตาํบลหนองหาร อาํเภอ สนัทราย จงัหวดัเชียงใหม่ 

โทร. 086-4209651, 086-4285364, 081-9517391 

เบอร์โทรศพัท/์ แฟกซ์ 053-326259 

E-mail /facebook : kaipradoo_cm@hotmail.com 

 
 

 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
การตรวจสอบย้อนกลบัทีÉมาของแหล่งผลติไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ 
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ภาพผนวกทีÉ 1 การตรวจสอบยอ้นกลบัทีÉมาของแหล่งผลิตไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 
 



ผ-38 
 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 2 การตรวจสอบยอ้นกลบัทีÉมาของแหล่งผลิตไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
ข้อมูลทัÉวไปของผู้ประกอบการเขยีงจําหน่ายไก่พืÊนเมอืง (ตลาดระดับล่าง) 
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ข้อมูลทัÉวไปของผู้ประกอบการเขียงจาํหน่ายไก่พืÊนเมอืง 
 

ตารางผนวก 5  จาํนวน และร้อยละ ของผูป้ระกอบการเขียงจาํหน่ายไก่พืÊนเมือง ในตลาดระดบัล่าง ใน 9 
อาํเภอ ของจงัหวดัเชียงใหม่ 

 

ลาํดบั อาํเภอ ตลาด จาํนวน (ราย) ร้อยละ 
1 เมือง กอ้ม 2 2.35 

2 ขะจาว 1 1.18 

3 ชา้งเผือก 1 1.18 

4 ตน้พะยอม 2 2.35 

5 แม่เหียะ 2 2.35 

6 ทองคาํ 1 1.18 

7 ธานินทร์ 1 1.18 

8 บา้นท่อ 2 2.35 

9 ประตูเชียงใหม่ 2 2.35 

10 เมืองใหม่ 3 3.53 

11 รวมโชค 3 3.53 

12 วโรรส 1 1.18 

13 สมเพชร 1 1.18 

14 สนัป่าข่อย 3 3.53 

15 หนองหอย 2 2.35 

16 อรุณนิเวศน์ 1 1.18 

17 สนัทราย สนัทราย 2 2.35 

18 ป่าเหมือด 3 3.53 

19 แม่โจ ้ 3 3.53 

20 สามแยกสนัทราย 3 3.53 

21 หนองไคร้ 1 1.18 

22 เจดียแ์ม่ครัว 5 5.88 
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ตารางผนวก 5 (ต่อ) 
 

ลาํดบั อาํเภอ ตลาด จาํนวน (ราย) ร้อยละ 
23 สนักาํแพง เจริญ เจริญ 1              1.18  

24 ตลาดในหมู่บา้น 1              1.18  

25 ป่าไผ ่ 2              2.35  

26 หางดง แม่ปูคา 1              1.18  

27 อุย๊ทา 2              2.35  

28 แม่ออน 1              1.18  

29 หารแกว้ 1              1.18  

30 ตลาดหางดง 2              2.35  

31 เทศบาลหางดง 2              2.35  

32 สนัป่าตอง ทุ่งสะโตก 2              2.35  

33 มะจาํโรง 3              3.53  

34 สนัป่าตอง 3              3.53  

35 แม่แตง แม่มาลยั 2              2.35  

36 ตลาดสหกรณ์ 3              3.53  

37 บา้นกาด 2              2.35  

38 แม่ริม แม่ริม 2              2.35  

39 ป.พนัเจด็ 2              2.35  

40 เทศบาลแม่ริมเหนือ 2              2.35  

41 ป่าข่อยใต ้ 2              2.35  

42 ดอยสะเกด็ แม่คือ 2              2.35  

43 กาดพระธาตุ 2              2.35  

รวม 85 100.00 
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ตารางผนวก 6 จาํนวน และร้อยละขอ้มูลส่วนบุคคลของผูป้ระกอบการเขียงจาํหน่ายไก่พืÊนเมือง ในตลาด
ระดบัล่าง 

 

รายการ 
จาํนวน (ราย) 

(N=85) ร้อยละ หมายเหตุ 

เพศ 
ชาย 13 15.29 

หญิง 72 84.71 

ประสบการณ์ในการขายไก่ (ปี) 
ไม่เกิน 5  21 24.71 ค่าเฉลีÉย = 13.50 ปี 

6-10  26 30.59 S.D. = 10.83 

11-15  13 15.29 Min = 2 ปี 
16-20  11 12.94 Max = 40 ปี 
มากกวา่ 20  14 16.47 

 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
ภาพการสอบถามข้อมูลจากผู้ประกอบการเขยีง 

จําหน่ายไก่พืÊนเมอืง (ตลาดระดับล่าง) ในจังหวดัเชียงใหม่ 
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ภาพผนวกทีÉ 3  การสอบถามขอ้มลูจากผูป้ระกอบการเขียงจาํหน่ายไก่พืÊนเมืองประดู่หางดาํเชียงใหม่  
 

 
ภาพผนวกทีÉ 4 การจาํหน่ายไก่พืÊนเมืองประดู่หางดําเชียงใหม่ ณ ตลาดมะจําโรง อาํเภอ สันป่าตอง  

จงัหวดัเชียงใหม่ 



 

 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 5  การสอบถามขอ้มูลการจาํหน่ายไก่พืÊนเมืองประดู่หางดาํเชียงใหม่ ณ ตลาดสดแม่เจดีย ์ 

อาํเภอสนัทราย จงัหวดัเชียงใหม่ 
 

 

 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาคผนวก ฉ 
ภาพกจิกรรมการประชาสัมพนัธ์ ผลติภัณฑ์ไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

(ตลาดระดับบน และกลาง) 
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ภาพผนวกทีÉ 6 นกัศึกษาจากคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หาง

ดาํเชียงใหม่ ณ หา้งริมปิงซุปเปอร์มาร์เกต็ สาขามีโชคพลาซ่า 
 

 
ภาพผนวกทีÉ 7 นกัศึกษาจากคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัแม่โจ ้ประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑ์ และให้

ขอ้มลูการรับรู้คุณค่าของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่แก่ลกูคา้ 
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ภาพผนวกทีÉ 8  ลกูคา้ใหค้วามสนใจชิม และสอบถามขอ้มูลผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ปรุงสุก ณ 

หา้งริมปิงซุปเปอร์มาร์เกต็ สาขามีโชคพลาซ่า 
 

 
ภาพผนวกทีÉ 9  การประชาสัมพนัธ์ จดัชิม ผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่พร้อมปรุง และปรุงสุก

จาํหน่าย ณ หา้งริมปิงซุปเปอร์มาร์เกต็ สาขามีโชคพลาซ่า ทุกวนัเสาร์ และอาทิตย ์
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ภาพผนวกทีÉ 10  เจา้หนา้ทีÉ ประชาสัมพนัธ์ถึงคุณค่า และความแตกต่างของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ณ 

หา้งริมปิงซุปเปอร์มาร์เกต็ สาขา มีโชคพลาซ่า 
 

 
ภาพผนวกทีÉ 11 เจา้หนา้ทีÉ ประชาสัมพนัธ์ถึงคุณค่า และความแตกต่างของไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ณ 

หา้งริมปิงซุปเปอร์มาร์เกต็ สาขา นวรัฐ 
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ภาพผนวกทีÉ 12  ทีมนกัศึกษามหาวิทยาลยัแม่โจ ้ประชาสัมพนัธ์ผลิตภณัฑ ์และจดักิจกรรมชิมเมนูอาหาร

จากไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 13 นักศึกษาแนะนํา พร้อมให้รายละเอียดข้อมูลเกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ไก่สดแช่แข็งให้กับ

ผูบ้ริโภคทีÉสนใจ 

 

 



ผ-51 
 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 14 การสาธิตเมนูอาหาร “ไก่ยา่งนิลลา้นนา และเขียวหวานนิลลา้นนา” 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 15  ผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจผลิตภณัฑ ์และชิมเมนูอาหารจากไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่จาํนวน

มาก 
 



ผ-52 
 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 16 บรรยากาศกิจกรรมชิมไก่ และสาธิตการทาํเมนูอาหาร จากไก่ประดู่หางดาํเชียงใหม่ ทีÉ

หา้งสรรพสินคา้แมค็โคร สาขาหางดง จงัหวดัเชียงใหม่ 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 17 นักศึกษาประชาสัมพนัธ์ผลิตภัณฑ์ ไก่ประดู่หางดําเชียงใหม่ พร้อมแจกโบชัวร์ให้

ผูบ้ริโภคทีÉมีความสนใจ 

 



ผ-53 
 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 18  ผูบ้ริโภคให้ความสนใจ และสอบถามถึงลกัษณะและความแตกต่างของไก่ประดู่หางดาํ

เชียงใหม่  
 

 
ภาพผนวกทีÉ 19  นกัศึกษาประชาสมัพนัธ์ใหผู้บ้ริโภคไดรั้บรู้ถึงคุณค่า และความแตกต่างของไก่ประดู่หาง

ดาํเชียงใหม่กบัไก่เนืÊอ ทัÉวไป 

 



ผ-54 
 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 20 กิจกรรมชิมไก่  และสาธิตการทํา เมนูอาหารจากไก่ประ ดู่หางดํา เ ชียงใหม่  ทีÉ

หา้งสรรพสินคา้แมค็โคร สาขาแม่ริม เชียงใหม่ 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 21 กิจกรรมการประชาสัมพนัธ์การชิมไก่ ไดรั้บความสนใจจากผูบ้ริโภคทัÊงคนไทย และ

ต่างประเทศ 

 

 



ผ-55 
 

 

 
ภาพผนวกทีÉ 22  ผูบ้ริโภคให้ความสนใจ และสอบถามขอ้มูลถึงความแตกต่างเกีÉยวกบัไก่ประดู่หางดาํ

เชียงใหม่ 


