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บทคัดยอ
การศึกษาในคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากลไกตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดแก

จังหวัดหนองคาย อุดรธานี ขอนแกน และบุรีรัมย โดยการสัมภาษณเกษตรกรผูปลูกยางพารา จํานวน 320
ครัวเรือนไดแก  จังหวัดหนองคาย จํานวน 38 ครัวเรือน  อุดรธานี จํานวน 106 ครัวเรือน  ขอนแกน จํานวน
121 ครัวเรือน และบุรีรัมย จํานวน 55 ครัวเรือน พบวา เกษตรกรปลูกยางพาราสวนใหญอยูในชวงอายุ 41-
50 ป และจบการศึกษาในระดับประถมตอนปลาย (ป.4-ป.6) ทําการเกษตรเปนอาชีพหลัก และตัดสินใจปลูก
ยางพาราเนื่องจากเปนพืชเศรษฐกิจของไทยและใหราคาท่ีดี ซึ่งตองลงทุนดวยตนเอง โดยมีเงินลงทุนเร่ิมแรก
49,653.58 บาท หรือไดรับการสนับสนุนปลูกยางพาราจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง(สกย.)
มีจํานวนสมาชิกในครัวเรือน 5 คนตอครัวเรือน แตมีจํานวนแรงงานท่ีใชในการเกษตร (ยางพารา) เพียง 2 คน
ตอครัวเรือน ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากมีสมาชิกบางทานยังเปนนักเรียน นักศึกษา หรือประกอบอาชีพอื่น(แรงงาน
แฝง) ซึ่งจะปลูกอยูในชวง 70-89 ตนตอไร และสวนใหญใชระยะปลูก 3×7 เมตร ซึ่งพันธุท่ีใหความนิยมในการ
ปลูกคือพันธุ RRIM 600 จะกรีดยาง 2 วัน เวน 1 วัน ในชวงฤดูฝน และฤดูหนาว แตจะพักหนายางในชวงฤดู
รอน เนื่องจากใหปริมาณน้ํายางคอนขางนอย เกษตรกรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะผลิตในรูปของยาง
กอนถวยและยางแผนดิบ ซึ่งผลผลิตหลักจะเปนยางกอน เนื่องจากมีกระบวนการผลิตงายท่ีสุดและเหมาะ
สําหรับผูท่ีมีกําลังทรัพยนอยหรือผูท่ีเร่ิมทําการผลิตใหมๆ โดยมีตนทุนผันแปรเฉลี่ยหลังการเปดกรีด 306.79
บาทตอไร ตนทุนคงท่ีเฉลี่ย 46.92 บาทตอไร และเกษตรกรมีรายไดสุทธิเฉลี่ย 2,270.27 บาทตอไร ซึ่งจะ
จําหนายแบบรวมกลุมผานตลาดประมูลทองถ่ิน ซึ่งผูผลิตจะนํายางพารามาจําหนาย ณ จุดรวมยางเพื่อรอการ
ประมูล หลังจากนั้นวันถัดมาเมื่อทราบราคาประมูลแนนชัดแลวก็จะทําการชั่งนําหนักและจายคาตอบแทน
รายไดใหกับเกษตรกรผูนํามาจําหนายในกลุมสมาชิก โดยมีสํานักงานกองทุนสังเคราะหสวนยาง (สกย.) เปน
ผูดูแล และจําหนายผานตลาดทองถ่ิน ดวยเหตุผลท่ีวา เกษตรกรมีความตองการใชเงินอยางเรงดวนจึงนํา
ผลผลิตยางพาราท่ีไดไปจําหนายใหกับพอคาทองท่ีหรือพอคาแรและพอคาทองถ่ิน

จากขอมูลขางตนจึงทําใหมีผูสนใจปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นดวย ซึ่งเปนผลมาจากสถานการณของตลาด
ยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือในปจจุบันมีแนวโนมท่ีจะปรับตัวสูงขึ้น และมีปริมาณความตองการของ
ผูบริโภคยางพาราในตางประเทศคอนขางสูง จึงสงผลใหราคาขยับตัวสูงขึ้นซึ่งชวยสรางแรงจูงใจใหกับ
เกษตรกรผูผลิตยางพาราใหทําการผลิตในปริมาณท่ีเพิ่มขึ้นดวย จึงมีการจัดตั้งหนวยงานท่ีเกี่ยวของ เชน ตลาด
เครือขายของตลาดกลางยางพาราเพื่อทําการรับซื้อผลผลิตในพื้นท่ีท่ีมีความหางไกลจากตลาดกลาง และเพื่อลด
ตนทุนการขนสงของผูผลิตในพื้นหางไกลนั้นเอง นอกจากนี้ รัฐบาลควรชวยควบคุมและประกันราคายางพารา
ไมใหตกต่ําจนเกินไป ชวยควบคุมราคาปจจัยการผลิต เชน ปุย ไมใหมีราคาสูงเกินไป
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ABSTRACT

The purpose of this study was to investigate market mechanism of Para rubber in the

Northeast of Thailand, including Nong Khai, Udon Thani, Khon Kaen and Buriram

provinces. Data were collected by means of interviews with Para rubber farmers from 320

households, including 38 households in Nong Khai Province, 106 households in Udon Thani

Province, 121 households in Khon Kaen Province, and 55 households in Buriram Province.

It was found that most of the rubber farmers were in the age range of 41-50 years,

completed the primary school (Grade 4 – Grade 6), worked on agriculture as their main

career, and decided to grow rubber tree because it was Thai economic crop with good prices.

With regard to money invested into rubber farming, the farmers spent their own money and

also received assistance from the Office of the Rubber Replanting Aid Fund. Their average

initial investment amount was 49,653.58 Baht. The average number of family members was

5, but only two members worked on the rubber farm. This might be due to the fact that some

family members were students or had other careers (disguised unemployment). Averagely,

there were 70-89 rubber trees planted per rai (equal to 1,000 m2), with the spacing of 3x7

meters. The most popular Para rubber variety planted in the Northeast was RRIM 600. The

alternate daily tapping system (two days in tapping followed by one day rest) was employed

during the rainy and cold seasons, but the rubber trees would be given a rest in the hot season

because rubber latex yield was quite low during that time of the year. Rubber farmers in

Northeast Thailand produced the Para rubber latex in the forms of cup lump and raw rubber

sheet. The main product was cup lump because it required easier production process and was

most suitable for new farmers or those with small amount of money. After Para rubber trees

could be tapped, the farmers had an average variable cost of 306.79 Baht per rai, an average

fixed cost of 46.92 Baht per rai, and an average net income of 2,270.27 Baht per rai. With

regard to sale of rubber products, the farmers would gather and form a group through local

auction market which farmers have brought rubber before bidding day. On the bidding day,

rubber is weighted and farmer got money. Also, it distributes their products to middlemen.
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As above mentioned, more farmers are interested in cultivating rubber trees. This

could result from the fact that rubber prices in the Northeast tended to increase. High demand

from international rubber consumers led to an increase in rubber prices, motivating rubber

farmers to grow more rubber trees. As a result, the network marketing of rubber central

markets was formed to facilitate the purchase and sale of rubber products in remote areas.

There was also a development of a market network to reduce the producers’ costs of

transportation of their products.

Moreover, the government should play a suitable role and promote rubber plantation

in the Northeast as well as control the rubber prices to ensure that they would not be too low.

Moreover, the government should help control the prices of production factors, such as

fertilizers, to ensure that they would not be too high.
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บทสรุปผูบริหาร

1. รายละเอียดเกี่ยวกับโครงการวิจัย
1.1 ชื่อโครงการ
(ภาษาไทย) กลไกตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(ภาษาอังกฤษ) Market Mechanism of Para rubber in Northeast Thailand
1.2 ชื่อผูวิจัย
ดร.สุภาภรณ พวงชมภู

ภาควิชาเศรษฐศาสตรการเกษตร คณะเกษตรศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน 123 ถนน
มิตรภาพ อ.เมือง จ.ขอนแกน 40002
โทรศัพท 043-364638 หรือ 043-242331-44 ตอ 2296
โทรสาร 043-364638
Email psuppap@kku.ac.th หรือ chantanop@yahoo.com

1.3 งบประมาณทั้งโครงการ 385,150 บาท
1.4 ระยะเวลาดําเนินงาน 12 เดือน

2. ความสําคัญและที่มาของปญหาการวิจัย
ยางพารานับวาเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญชนิดหนึ่งของประเทศไทย ซึ่งมีการผลิตและสงออกเปน

อันดับหนึ่งของโลก นับต้ังแต ป พ.ศ. 2534 จนถึงปจจุบัน ซึ่งมีการขยายพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้นทุกป
โดยเฉพาะในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือทั้งตอนบนและตอนลาง โดยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบนมีพื้นที่ปลูกยางพารา 2,563,256 ไร พื้นที่กรีดไดจํานวน 638,953ไร มีผลผลิตทั้งสิ้น 161,975
ตัน และมีผลผลิตเฉลี่ยตอไร 300 กิโลกรัม (สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย, 2553) ซึ่งเปนผล
จากการขยายเนื้อที่ปลูกยางในป 2549 ซึ่งอยูในชวงการสนับสนุนของภาครัฐ ตาม โครงการปลูก
ยางพารา 1 ลานไร ซึ่งสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) ไดมีการคาดการณวาผลผลิตยางรวมทั้ง
ประเทศ พื้นที่กรีดได ผลผลิตตอไร ในป 2555 จะมีการขยายตัวขึ้นแตจะมีปริมาณการสงออกลดลงจาก
ป 2554 เนื่องจากประเทศผูใชยางรายใหญ เชน จีน สหรัฐอเมริกา และยุโรป ประสบกับภาวะเศรษฐกิจ
ถดถอย ทําใหมีการใชยางลดลง ถึงแมวาผลผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีแนวโนมที่
เพิ่มขึ้นจาก 154,917 ตัน ในป 2551 เปน 300,000 ตัน ในป 2554 (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร,
2554) แตก็มีปญหาและขอจํากัดอยูมากมาย โดยเฉพาะปญหาดานการตลาดที่พบวา พอคาคนกลาง
เอาเปรียบในเรื่องของราคามากเนื่องจากความไมไดมาตรฐานของแผนยางดิบ ประกอบกับมีพอคาคน
กลางหลายระดับ ซึ่งแตละระดับจะมีตนทุนการทําธุรกิจที่แตกตางกัน สงผลใหราคายางที่ชาวสวนยาง
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ไดรับตํ่ากวายางที่เปนจริง ดังนั้นเกษตรกรสวนใหญไดแกปญหาโดยการรวมตัวเปนกลุมเกษตรกรหรือ
สหกรณผูผลิตยางพารา เพื่อแกไขปญหาการกดราคาจากพอคาคนกลาง (กรมสงเสริมการเกษตร,
2551) ซึ่งสวนใหญกลุมหรือสหกรณยางพาราจะใชวิธีการประมูลยางในการซื้อขายยางพาราซึ่งจะเปน
ลักษณะของตลาดประมูลยางทองถ่ิน ซึ่งกลุมสหกรณยางพาราที่อยูไกลตลาดกลางจะไดราคาซื้อขาย
ยางพาราตํ่ากวาตลาดกลางประมาณ 3-4 บาทตอกิโลกรัม เนื่องจากกลุมสหกรณยางพาราถูกเอารัดเอา
เปรียบในการคัดคุณภาพ การชั่งน้ําหนัก ทําใหไดราคาที่ตํ่ากวาที่จะเปน และพอคาคนกลางเขาไปรับ
ซื้อยางจากเกษตรกรแลวนําไปขายที่ตลาดกลางในราคาสูงขึ้น จึงมีการจัดต้ังตลาดกลางยางพาราใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดแกตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยอยูที่ จ.บุรีรัมย 1 แหง ซึ่งเปนศูนยกลาง ซื้อ
ขายยางพาราของอีสานตอนใต และตลาดกลางหนองคายอยูที่จังหวัดหนองคาย 1 แหง ซึ่งเปนแหลงซื้อ
ขายยางสําหรับพื้นที่ภาคอีสานตอนบน จึงไดจัดต้ังตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพารามาเปน
ทางเลือกหนึ่งใหกับเกษตรกรที่รวมกลุมกันในพื้นที่หางไกลไดเขาถึงตลาดกลางการซื้อขายยางโดยตรง
ไมตองผานพอคาคนกลาง (สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย, 2554) ดังนั้นจากขอมูลขางตน
ทําใหผูวิจัยสนใจศึกษาชองทางการกระจายการพัฒนาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพื่อ
ทราบถึงหนาที่ทางการตลาดวามีอะไรบาง มีกระบวนการปฏิบัติหนาที่อยางไร ในแตละหนาที่มีตนทุน
และสวนเหลื่อมการตลาดอยางไร มีปญหาหรืออุปสรรคใดในการดําเนินการ อีกทั้งจะไดทราบขอเท็จจริง
ของการทําหนาที่ตาง ๆ วาไดกระทําตามที่สมควรหรือไม หรือเหตุผลใดที่ทําใหตลาดไมไดทําหนาที่ใด
ทั้งๆ ที่ควรจะกระทํา เพื่อที่จะไดหาแนวทางแกไขปญหาที่เกิดขึ้นไดอยางถูกตอง ซึ่งผลการศึกษา
ดังกลาวจะเปนขอเสนอแนะเชิงนโยบายใหกับสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง ตลาดกลาง
ยางพาราและหนวยงานที่เก่ียวของ

3. วัตถุประสงคของการวิจัย
3.1. เพื่อศึกษาถึงแหลงผลิตที่สําคัญ  ลักษณะการผลิต การตลาด การซื้อและการขายยางพารา

รวมทั้ง การแปรรูปและการขนสงของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
3.2. เพื่อศึกษาถึงหนาที่การตลาดยางพารา วิถีการตลาดยางพาราและการกําหนดราคาในตลาด

ยางพาราของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
3.3. เพื่ อ ศึกษาถึงปญหาและ อุปสรรคของหน าที่ทา งการตลาดยางพาราของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
3.4. ศึกษา วิเคราะห จัดทําฐานขอมูลตลาดยางพารา ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและ

ตอนลาง
3.5. เพื่อศึกษาถึงรูปแบบและแนวทางการพัฒนาตลาดยางพาราเพื่อเปนขอเสนอแนะเชิง

นโยบายในการพัฒนากลไกตลาดยางพาราของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
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4. ระเบียบวิธีวิจัย (โดยยอ)
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากลไกตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งจะ

ใชขอมูลปฐมภูมิที่เก็บรวบรวมไดจากการสัมภาษณโดยใชแบบสัมภาษณเกษตรกรผูปลูกยางพาราใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยการเลือกสุมกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งจะเลือก
จังหวัดที่มีพื้นที่ปลูกยางพารามากที่สุดอยางนอย 3 อันดับแรกของแตละพื้นที่ และมีตลาดประมูลยาง
ทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยการเลือกสัมภาษณเกษตรกรผูปลูกยางพาราใน 4 จังหวัด
จํานวน 320 ครัวเรือน ไดแก จังหวัดหนองคาย จํานวน 38 ครัวเรือน  อุดรธานี จํานวน 106 ครัวเรือน
ขอนแกน จํานวน 121 ครัวเรือน และบุรีรัมย จํานวน 55 ครัวเรือน ซึ่งคิดเปนรอยละไดดังนี้ จังหวัด
หนองคาย คิดเปนรอยละ 11.87 อุดรธานี คิดเปนรอยละ 33.12 ขอนแกน คิดเปนรอยละ 37.81 และ
บุรีรัมย คิดเปนรอยละ 17.19 และมีการสัมภาษณหัวหนากลุมเกษตรกร จํานวน 2 กลุม ไดแก กลุมหัว
นาคํายางทอง จังหวัดอุดรธานี และกลุมเกษตรกรจังหวัดบุรีรัมย และสัมภาษณสหกรณจํานวน 2 แหง
ไดแก สหกรณการเกษตรคูเมือง จังหวัดบุรีรัมย และสหกรณนิคมดงมูล จังหวัดขอนแกน รวมทั้งยังมี
การสุมเลือกตัวอยาง (Random) เพื่อเก็บรวบรวมขอมูลดานการตลาดจากพอคาทองถ่ิน  จํานวน 3 ราย
และบริษัท/โรงงานแปรรูปขั้นตน จํานวน 2 แหง ไดแก บริษัทนอรทอีส รับเบอร จํากัด จังหวัดบุรีรัมย
และบริษัท ไทยฮั้วยางพารา จํากัด (มหาชน) จังหวัดอุดรธานี โดยไมใชแบบสัมภาษณ/แบบสอบถาม
นอกจากนี้ยังมีการสัมภาษณผูอํานวยการสํานักงานตลาดกลางยางพารา จังหวัดหนองคาย และ
เจาหนาที่สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง จังหวัดขอนแกน เพื่อเปนขอมูลประกอบการ
ทํางานวิจัยครั้งนี้

5. ผลการวิจัย
การจัดการดานการผลิตยางพาราของเกษตรกรผูปลูกยางพารา
เหตุผลในการตัดสินใจปลูกยางพาราอันดับ1 คือ ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจของไทยและใหราคา

ที่ดีเปน คิดเปนรอยละ 42.50 รองลงมาไดรับการสงเสริมจากภาครัฐ คิดเปนรอยละ 18.10 และเหตุผล
อ่ืนๆ (อยากทดลอง เพื่อนบานแนะนําฯ) คิดเปนรอยละ 39.40 และเหตุผลอ่ืนๆ (เพื่อนบานแนะนํา, ปลูก
ไมอยาก, การดูแลงายฯ)คิดเปนรอยละ 80.30 โดยสวนใหญมีเงินลงทุนเริ่มแรกในการทําสวนยางตํ่า
กวา 25,000 บาท คิดเปนรอยละ 53.40 โดยมีเงินลงทุนปลูกยางพาราเฉลี่ยเริ่มแรกอยูที่ 49,653.58
บาท นอกจากเงินลงทุนเริ่มแรกสวนตัวแลว ยังมีคาสนับสนุนปลูกยางพาราจากสํานักงานกองทุน
สงเคราะหการทําสวนยาง(สกย.) ซึ่งสงเสริมใหเกษตรกรในแตละพื้นที่ปลูกยางพาราอีกดวย
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ตนทุนและผลตอบแทน
การผลิตยางพาราออกจําหนายในแตละรอบป มีตนทุนผันแปรเฉลี่ยหลังการเปดกรีด รวม

ทั้งหมดเฉลี่ย 306.79 บาทตอไร ตนทุนคงที่เฉลี่ย 46.92 บาทตอไร ตนทุนทางการตลาดเฉลี่ย 18.65
บาทตอไร เกษตรกรสวนใหญนิยมทํายางกอนถวย เนื่องจากมีตนทุนตํ่ากวาและมีการจัดการที่งายกวา
ยางแผนดิบ โดยจะนําไปจําหนายแบบรวมกลุม เชน จําหนายใหกับสหกรณการเกษตร พอคาที่มารับซื้อ
เปนตน  ผลผลิตทั้งหมดเฉลี่ยตอไร คือ 68.24 กิโลกรัม ซึ่งมีราคาเฉลี่ยของยางแผนดิบและยางกอนถวย
ในรอบปที่ผานมา (2554) เทากับ 40.41 บาทตอกิโลกรัมและ 37.99 บาทตอกิโลกรัม ตามลําดับ
เกษตรกรสวนใหญนิยมผลิตยางกอนถวยและยางแผนดิบ โดยนําไปจําหนาย มีรายไดรวมทั้งหมดเฉลี่ย
2,642.63 บาทตอไร หักคาใชจายในการดําเนินงานการผลิต การตลาดและคาใชจายคงที่ทั้งหมดเฉลี่ย
372.36 บาทตอไร ไดกําไร 2,270.27 บาทตอไร จึงทําใหเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความ
เปนอยูที่ดีขึ้น และมีผูสนใจปลูกยางพาราเพิ่มขึ้น

ปญหาการผลิตและการตลาดยางของเกษตรกรที่ปลูกยางพารา
ในเรื่องของปญหาดานการผลิต จะมีปญหาต้ังแตกอนเปดกรีดไปจนถึงหลังเปดกรีด และรวมไป

ถึงขั้นตอนการจําหนาย โดยในแตละปญหานั้นก็มีความรุนแรงที่แตกตางกันออกไป ดังนี้
1. ดานการผลิต  เริ่มจากปญหาดานพื้นที่เพาะปลูก โดยสวนใหญไมมีปญหาดานพื้นที่เพาะปลูก

รอยละ 91.00 ปญหาดานโรคและแมลง รอยละ 82.80 แตจะมีปญหาโรคหนายางแหง แมลงเจาะเปลือก
และอ่ืนๆ ปญหาดานการควบคุมวัชพืช รอยละ 84.70 โดยจะพบปญหาในเรื่องของมีหญาขึ้นเร็ว และ
หญาขึ้นเยอะ ปญหาตอมาเปนปญหาดานการจัดการดิน จะพบเพียงปญหาดานดินเปนดินแข็ง ดินเสื่อม
และพื้นที่เปนหินและดินทรายสวนใหญ คิดเปนรอยละ 8.40 ปญหาเรื่องน้ํา รอยละ 87.80 ไมมีปญหา
ดานนี้ มีเพียงรอยละ 12.20 ที่มีปญหาตรงกันในเรื่องของขาดแคลนน้ําในชวงฤดูแลง ปญหาตอมาคือ
ดานแรงงาน รอยละ 96.30 ไมพบปญหาดานนี้เลย  จะพบปญหาเรื่องการขาดแคลนแรงงานคน คิดเปน
รอยละ 3.70

2. ดานการตลาด เริ่มที่ปญหาราคายาง ไมมีปญหาเรื่องราคายาง คิดเปนรอยละ 25.60 จะพบ
ปญหาในเรื่องของราคายางแผนดิบตกตํ่า และราคาไมแนนอน ปญหาดานภัยธรรมชาติ คิดเปนรอยละ
74.40 ไมพบปญหาดานนี้รอยละ 95.60 และพบปญหาในเรื่องของ ลมโคนตนยาง ไฟไม และฝนแลง คิด
เปนรอยละ 4.40 สวนปญหาดานอ่ืนๆ เชน ปญหาดานการแปรรูปผลผลิต ปญหาดานการจัดชั้นผลผลิต
ปญหาการเก็บรักษาผลผลิต และปญหาดานการขนสง ซึ่งสวนใหญจะไมคอยมีปญหาหรือผลกระทบมาก
นัก

การจําหนาย และการรวบรวมผลผลิตยางพารา
กลุมหรือสหกรณยางพาราเกิดจากเกษตรกรมีแนวความคิดตรงกันในการขจัดปญหาดานราคา

ของผลผลิตยาง เพื่อใหไดราคาที่ดีและไมถูกกดราคาจากพอคาที่มารับซื้อ ซึ่งเกษตรกรรอยละ 76.57 มี
การรวมกลุมเพื่อนําไปจําหนาย และรอยละ 23.43 นําผลผลิตไปจําหนายเอง ในสวนของเกษตรกรที่นํา
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ผลผลิตไปจําหนายเองคิดเปนรอยละ 8.75 เปนผลผลิตยางแผนดิบ เกษตรจําหนายใหกับพอคาทองถ่ิน
รอยละ 2.33 และจําหนายใหกับพอคารวบรวม รอยละ 6.42 การจําหนายผลผลิตของเกษตรกรโดยเฉลี่ย
แลวจะจําหนาย 1 ครั้งตอเดือน คิดเฉลี่ย 50.77 กิโลกรัมตอครั้ง และพบวาใน 1 ป โดยเฉลี่ยแลวจะ
จําหนายทั้งหมด 9 ครั้งตอป พบวาปริมาณผลผลิตเฉลี่ยทั้งหมด 506.87 กิโลกรัม และพบวาจํานวนยาง
แผนที่ขายไดมากที่สุดในแตละครั้งมีน้ําหนักเฉลี่ย 71.21 กิโลกรัมตอครั้ง สําหรับยางกอนถวยที่ไปขาย
เอง รอยละ 14.68 ขายใหกับพอคาทองถ่ิน รอยละ 6.56 และพอคารวบรวมอีกรอยละ 8.12 การ
จําหนายยางกอนถวยของเกษตรกรโดยเฉลี่ยแลวจะจําหนาย 1 ครั้งตอเดือน เฉลี่ย 67.51 กิโลกรัมตอ
ครั้ง และพบวาในจํานวน 1 ป โดยเฉลี่ยแลวจะจําหนายทั้งหมด 2-3 ครั้งเดือน รวมเฉลี่ย 18 ครั้งตอป มี
ปริมาณผลผลิตเฉลี่ยทั้งหมด 1,156.93 กิโลกรัม และมีจํานวนยางแผนที่ขายไดมากที่สุดในแตละครั้งมี
น้ําหนักเฉลี่ย 71.21 กิโลกรัมตอครั้ง  ยางกอนถวยที่จําหนายไดมากที่สุดในแตละครั้งมีน้ําหนักเฉลี่ย
66.42 กิโลกรัมตอครั้ง และสําหรับการขายกลุมหรือสหกรณ รอยละ 76.57 แบงเปนขายใหสหกรณฯที่
เกษตรกรเปนสมาชิกรอยละ 32.82 และเปนสมาชิกของกลุมรัฐวิสาหกิจฯรอยละ 43.75

ตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตลาดกลางยางพารา
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีตลาดกลางยางพารา 2 แหง คือตลาดกลางยางพาราหนองคาย และ

ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ซึ่งมีจํานวนสมาชิกนํายางมาจําหนาย 595 ราย มีพอคาเขามาประมูล 261
ราย ซึ่งเกษตรกรที่นํายางพารามาขายในสํานักงานตลาดกลางยางหนองคายเปนเกษตรกรที่มีขนาด
ธุรกิจขนาดเล็กและปานกลาง ตางจากสํานักงานตลาดกลางยางบุรีรัมยที่เกษตรกรมีขนาดธุรกิจทุก
ขนาดต้ังแตขนาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญ และมีปริมาณยางเฉลี่ย 8,089.08 กิโลกรัมตอวันเปดทําการ ที่
เกษตรกรนํามาขายในตลาดกลางยางพาราในเขตตอนบนของภาค และปริมาณเฉลี่ย 31,556.76
กิโลกรัมตอวันเปดทําการ ที่เกษตรกรนํามาขายในตลาดกลางยางพาราในเขตตอนลางของภาค ซึ่งตลาด
กลางเปนจุดที่ใหบริการในดานการซื้อ-ขาย อํานวยความสะดวกในการตรวจสอบวัดคุณภาพของยาง
การชั่งน้ําหนักผลผลิต และเปนแหลงศึกษาคนควาทางดานการตลาดยาง เพื่อนําไปสูการพัฒนาใหดี
ย่ิงขึ้น ซึ่งราคาจะกําหนดโดยอางอิงราคาจากราคารับซื้อของสํานักงานตลาดกลางหาดใหญ และเพื่อให
พอคารับซื้ อในทอง ถ่ินใช เปนราคาอาง อิงในการกําหนดราคารับ ซื้ อในทอง ถ่ินในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือทั้งตอนบนและตอนลาง ซึ่งชวยใหเกษตรกรสามารถที่จะนําผลผลิตที่ไดไปจําหนาย
ไดในราคาที่สูง มีคุณภาพตรงตามมาตรฐานการรับซื้อ ดังนั้นตลาดกลางจึงเปนทางเลือกของเกษตรกร
ในการนําผลผลิตไปจําหนายในตลาด
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ตลาดเครือขายยางพารา
ตลาดเครือขายยางพารา เปนตัวกลางระหวางเกษตรกรและพอคา ซึ่งเปดโอกาสใหชาวสวนยาง

ที่อยูในที่หางไกลมีโอกาสขายยางในระบบตลาดกลาง ซึ่งสํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย ได
จัดต้ังตลาดกลางยางพาราระบบเครือขายฯ ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 1 แหง ที่ อําเภอเซกา
จังหวัดบึงกาฬ และสํานักงานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย จัดต้ังระบบตลาดเครือขายตลาดกลางฯ ใน
พื้นที่ภาคตะวันเฉียงเหนือตอนลาง เพื่อใหสอดคลองกับการปรับแผนโครงสรางยางและผลิตภัณฑยาง
โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ 1 แหง ที่กลุมภูฝอยลม วิสาหกิจยางพารา ตําบลคอแสน อําเภอ
บุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งผูวิจัยเลือกที่จะศึกษาตลาดเครือขายทางตอนบนของภาค คือ
สํานักงานตลาดเครือขายจังหวัดหนองคาย โดยมีสมาชิกผูที่นํายางเขามาขายในป 2554 จํานวน 39 ราย
และมีพอคาเขามาประมูล 6 ราย มีปริมาณยางเฉลี่ย 4,699.12 กิโลกรัมตอวันเปดทําการ เกษตรกรผูที่
นํามาจําหนายในตลาดเครือขายมีขนาดธุรกิจขนาดเล็กและขนาดปานกลาง ทั้งนี้ปริมาณยางพาราที่
จําหนายผานทางตลาดเครือขายมีปริมาณที่คอนขางนอยทําใหพอคาสวนใหญที่เขามาประมูลจะเปน
พอคารายยอยที่เปนลูกคารายยอยของโรงงานแปรรูป(ย่ีปว) ซึ่งจะมีพอคาในพื้นที่มาประมูลครั้งละ 4-5
ราย โดยในเขตอําเภอเซกาจะมีทั้งตลาดกลางและตลาดประมูลทองถ่ิน ซึ่งโดยปกติแลวราคาที่ตลาด
กลางใหแกเกษตรกรจะมากกวาราคาของตลาดประมูลทองถ่ิน และบริการดานการเงินใหแกเกษตรกร
เร็วกวา

ตลาดประมูลยางทองถิ่น
การซื้อขายผานระบบประมูลโดยผานกลุมสถาบันเกษตร/สหกรณฯ ภายใตการควบคุมดูแลการ

ซื้อขายของสํานักงานกองทุนสวนยาง (สกย.) ซึ่งเขามาเพื่อเปนพี่เลี้ยงใหกับกลุมในการกําหนด
มาตรฐานการรับซื้อจากเกษตรกร มีลักษณะของธุรกิจขนาดเล็ก เกษตรกรที่นํามาขายภายในกลุม
จะตองเปนสมาชิกและจายชําระคาธรรมเนียมแรกเขาเพื่อนํายางเขามาขาย เม่ือนํายางมาขายเกษตรกร
จะตองนํายางมาพักคางคืน 1 คืน พรอมทั้งแจงปริมาณยางพาราที่มีใหกับผูเขารวมประมูลหลังจากนั้นผู
ประมูลทําการย่ืนซองประมูลเริ่มเพื่อหาราคารับซื้อที่สูงที่สุด ผูประมูลทานใดใหราคาสูงก็จะเปนผูชนะ
การประมูลหลังจากนั้นทําการชั่งน้ําหนักแลวขึ้นยางทําการจายเงินใหกับเกษตรกรซึ่งจะมีความ
คลายคลึงกับระบบการซื้อขายผานสหกรณและตลาดกลาง แตการซื้อขายผานกลุมและสหกรณผูเขารวม
ประมูลจะตองเสียคาใชจายในการประมูล หากมีการประมูลผานกลุมผูประมูลตองจายคาธรรมเนียม
ใหกับกลุม 0.40 บาทตอกิโลกรัม เพื่อใหเปนคาบริหารจัดการภายในกลุมและสหกรณเอง ซึ่งเปน
คาใชจายทางการตลาดที่เกิดขึ้นของพอคาผูเขามาประมูล นอกเหนือจากคาขนสงและคาจางแรงงาน

ตลาดทองถิ่น
สําหรับตลาดทองที่ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือเกษตรกรรอยละ 31 จะนํายางแผนดิบหรือ

ยางกอนถวยไปจําหนายใหกับกลุมพอคาทองถ่ินหรือพอคารวบรวมในทองที่ ซึ่งเกษตรกรที่นําไปขาย
ใหกับพอคาในตลาดทองถ่ิน ณ จุดรับซื้อหรือรานรับซื้อขาย มีความตองการใชเงิน จึงนํายางที่ไดไป
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จําหนายใหกับพอคาในตลาดทองที่ ระบบการซื้อขายนี้จะไมผานระบบการประมูล อํานาจการตอรอง
ราคา คุณภาพ และปริมาณยางของเกษตรกรที่นําไปขายไมสามารถที่จะใชเปนเครื่องตอรองกับพอคาได
เนื่องจากผูที่นําไปขายเปนเกษตรกรที่พื้นที่กรีดนอยยังไมไดเขารวมกลุมเปนสมาชิกหรือมีความจําเปน
ที่จะใชเงิน จึงนําไปขายใหกับพอคา ซึ่งสงผลใหราคาที่เกษตรกรที่ควรจะไดรับกับมีราคาที่ตํ่ากวาตลาด
อยางไรก็ตามพอคาที่เปดจุดรับซื้อเอง พอคาบางรายเปนเจาของสวนยางที่ตองการเพิ่มปริมาณยาง
ใหกับตนเอง เพื่อสามารถสรางอํานาจในการตอรองในการซื้อขายได

6. ขอเสนอแนะ
ในการทําวิจัยเรื่องโครงการวิจัยกลไกตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประกอบดวย

ดานการผลิต ดานการตลาด ดานตนทุน และรูปแบบของการผลิตยางพาราที่ควรจะเปน ดังนี้
6.1 ดานการผลิต
1. ภาครัฐควรมีการสงเสริมใหมากขึ้นในการนําปุยอินทรียมาใชเพื่อชวยลดตนทุนการผลิต 2.
หนวยงานของรัฐควรจัดการอบรมและใหความรูเก่ียวกับการปลูกยางพาราและการดูแล

รวมถึงการใชเทคโนโลยีตางๆมาชวยเพิ่มปริมาณผลผลิต
3. ควรวางแผนการใชเทคโนโลยีการผลิตใหทันตอชวงฤดูกาลปลูก
6.2 ดานการตลาด
1. หนวยงานของรัฐและภาคเอกชนควรมีการสนับสนุนเงินทุน เพื่อจัดต้ังกองทุนสํารองจาย

ใหกับสถาบันเกษตรกรที่กําลังพัฒนาใหสามารถนําผลผลิตมาจําหนายผานตลาดประมูลทองถ่ิน และควร
ใหคําแนะนําสงเสริมชี้แนะแนวทางตางๆ รวมไปถึงขอมูลขาวสารการตลาดใหกับเกษตรกรและพอคา
ยางพาราในระดับทองที่ ซึ่งจะชวยใหการดําเนินกิจกรรมการซื้อขายเปนไปอยางมีประสิทธิภาพและมี
ความเปนธรรมทั้งสองฝาย เพื่อนําไปสูการพัฒนาตลาดที่ย่ังยืนและม่ันคงตอไป

2. หนวยงานของรัฐควรมีนโยบายประกันราคายางพารา สงเสริมการตลาด และใหความรู
เพิ่มเติมเก่ียวกับการจัดการและกระบวนการผลิต มีการสงเสริมใหมีการปลูกยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ รวมทั้งใหคาชดเชยเม่ือเกิดภัยธรรมชาติ รวมถึงการพยากรณที่แมนยํา เพื่อให
เกษตรกรไดวางแผนการผลิตที่เหมาะสมได

3. ควรจัดต้ังโรงงานแปรรูปยางแผนดิบ และยางแผนรมควันในพื้นที่ใหมากขึ้น เพื่อปรับ
พฤติกรรมของเกษตรกรใหผลิตยางแผนดิบมากขึ้น เนื่องจากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีโรงงานแปร
รูปยางแทงหลายแหง ทําใหเกษตรกรผลิตยางแผนและสงผลผลิตเขาสูตลาดกลางยางพาราในปริมาณ
นอย

4. หากไมสามารถพัฒนาผลผลิตยางแผนใหทัดเทียมกับภาคใต อาจเปลี่ยนเปาหมายมาเปน
ผูนําดานตลาดยางกอนถวยในอนาคต เนื่องจากเกษตรกรยังมีความเขาใจในการผลิตยางแผนและ
กระบวนการจําหนายผานระบบตลาดกลางและตลาดเครือขายคอนขางนอย ทําใหการพัฒนาตลาด
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ยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เปนไปไดอยางไมเต็มที่ ซึ่งปจจุบันตลาดเครือขายประสบ
ผลสําเร็จเพียงรอยละ 30-40 เทานั้น

ดังนั้นการพัฒนาตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เพื่อใหเกิดความเขมแข็งในระบบ เนื่องจาก
จุดเดนของภาคอีสานอาศัยตลาดประมูลเปนจุดคาขายยาง ดังนั้นการจัดต้ังกลุมเกษตรกรจึงเปนสิ่ง
สําคัญ เพื่อชวยใหเกษตรกร มีความสามารถในการตอรองทางดานการตลาดกับพอคาได เนื่องจาก
เกษตรกรในภูมิภาคนี้มีขนาดธุรกิจสวนยางขนาดเล็กเปนสวนใหญและมีในระดับปานกลาง การจัดต้ัง
กลุมจึงเปนสิ่งสําคัญที่จะสามารถสรางศักยภาพของตลาดประมูลทองถ่ินให มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้จะตอง
อาศัยหนวยงานของทางภาครัฐที่เขามาใหการสนับสนุนดูแลเปนพี่เลี้ยง จัดสรรเงินทุนเพื่อใหกลุมได
สามารถนําเงินทุนนั้นมาเพื่อปรับสภาพคลองของเงินทุนหมุนเวียนนั้นได ซึ่งคิดอัตราดอกเบี้ยทดแทนใน
อัตราที่ ตํ่ากวาทองตลาดเพื่อใหกลุมสามารถสรางความเขมแข็งและพัฒนาไปสูระบบตลาดที่ มี
ประสิทธิภาพทัดเทียมกับภูมิภาคอ่ืนได

7. การนําไปใชประโยชน
1. การนําเสนอผลงานวิจัยในระดับนานาชาติ
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กิตติกรรมประกาศ

โครงการวิจัยเรื่อง “กลไกตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” คงไมสําเร็จลงไดดวยดีหาก
ไมไดรับความรวมมือจากบุคคลและหนวยงานตางๆที่เกี่ยวของ

ดานขอมูลและรายละเอียดเกี่ยวกับยางพารา เนื้อที่ปลูก ไดรับความรวมมือจาก สํานักงานกองทุน
สงเคราะหสวนยางจังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานี จังหวัดหนองคาย และจังหวัดบุรีรัมย รวมถึงสหกรณ
กองทุนสวนยางและกลุมผูปลูกยางพาราในพื้นที่ จังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานี จังหวัดหนองคาย และ
จังหวัดบุรีรัมย  ในการสุมตัวอยางครัวเรือนผูปลูกยางพารา ผูวิจัยไดรับความอนุเคราะหจาก สํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยางจังหวัดขอนแกนจังหวัดอุดรธานี จังหวัดหนองคาย และจังหวัดบุรีรัมย ที่
กรุณาใหขอมูลเบื้องตน เชน รายชื่อ เบอรโทรศัพทของกลุมสหกรณกองทุนสวนยางและกลุมผูปลูก
ยางพาราในเขตที่ดูแลรับผิดชอบ ทําใหผูวิจัยประหยัดเวลาและคาใชจายในการติดตอประสานงานเพื่อสุม
ตัวอยางประชากร ทางผูวิจัยจึงขอขอบพระคุณมา ณ ที่นี้ดวย

ดานการปฏิบัติงานเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม ผูวิจัยไดรับความรวมมือจากประธาน
คณะกรรมการของสหกรณกองทุนสวนยาง กลุมผูปลูกยางพาราในพื้นที่จังหวัดขอนแกน จังหวัดอุดรธานี
จังหวัดหนองคาย และจังหวัดบุรีรัมย รวมถึงนักศึกษาภาควิชาเศรษฐศาสตรการเกษตร คณะเกษตรศาสตร
ที่ชวยสัมภาษณและเก็บแบบสอบถามจากเกษตรกร ซึ่งมีผลใหการปฏิบัติงานภาคสนามเสร็จสิ้นตรงตาม
กําหนดเวลา

ทายที่สุดโครงการวิจัยนี้คงจะไมสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี หากไมไดรับการสนับสนุนจากสํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) เปนทุนสําหรับการดําเนินงานวิจัย จึงขอขอบคุณมา ณ โอกาสนี้

ผศ.ดร.สุภาภรณ   พวงชมภู
มิถุนาย 2556
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บทที่ 1

บทนํา

1.1 หลักการและเหตุผล
ยางพารานับวาเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญชนิดหนึ่งของประเทศไทย ซึ่งมีการผลิตและ

สงออกเปนอันดับหนึ่งของโลก นับต้ังแต ป พ.ศ. 2534 จนถึงปจจุบัน นอกจากนี้ยังมีการขยาย
พื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ โดยเฉพาะในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือทั้งตอนบน ซึ่งประกอบไป
ดวย12 จังหวัด ไดแก จังหวัดเลย หนองบัวลําภู อุดรธานี หนองคาย บึงกาฬ สกลนคร
นครพนมมุกดาหาร รอยเอ็ด กาฬสินธุ มหาสารคาม และขอนแกน และตอนลาง ซึ่งประกอบไป
ดวย 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดชัยภูมิ นครราชสีมา บุรีรัมย สุรินทร ศรีสะเกษ อุบลราชธานี
อํานาจเจริญ และยโสธร สงผลใหมีผลผลิตและพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นตามลําดับ ปจจุบัน
พบวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนมีการปลูกยางพารามากกวาตอนลาง โดยตอนบนมีเนื้อ
ที่ปลูก 2,563,256 ไร เนื้อที่กรีดไดจํานวน 638,953 ไร มีผลผลิตทั้งสิ้น 161,975 ตัน และมี
ผลผลิตเฉลี่ยตอไร 300 กิโลกรัม (สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย, 2553) ซึ่งเปนผล
จากการขยายเนื้อที่ปลูกยางในป 2549 ซึ่งอยูในชวงการสนับสนุนของภาครัฐ ตาม โครงการ
ปลูกยางพารา 1 ลานไร ซึ่งมีเปาหมายขยายเนื้อที่ปลูกยางใน 36 จังหวัด ระหวางป 2547-2549
โดยแบงเปน 300,000 ไรใน 17 จังหวัดภาคเหนือ และ 700,000 ไร  ใน 19 จังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ประกอบกับราคายางอยูในเกณฑดีและสูงขึ้นอยางตอเนื่องต้ังแตป 2546
จึงเปนแรงจูงใจใหเกษตรกรสนใจปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นมากกวาเปาหมายที่คาดการณไว จาก
ขอมูลทางสถิติของสมาคมยางพาราไทย (2555) จะเห็นไดวาผลผลิตยางพาราภายในประเทศมี
แนวโนมเพิ่มสูงขึ้น จากขอมูลป 2554 มีผลผลิตยางพารารวมทั้งประเทศ 3,569,033 ตัน ซึ่ง
เพิ่มขึ้นจากป 2543 ประมาณ 1,222,546 ตัน หรือมีอัตราเพิ่มรอยละ 3.89 (ป 2543-2554)
หรือมีอัตราผลผลิตอยูที่รอยละ 9.74 (คิดเทียบกับป2553) เรงขึ้นจากปกอนซึ่งอยูที่รอยละ 2.77
ตามทิศทางความตองการใชยางทั่วโลกที่มีการขยายตัวอยางรวดเร็วในประเทศคูคาที่สําคัญ
อยางเชน ประเทศจีนและอินเดีย เปนตน โดยในป 2554 มีสัดสวนการผลิตยางแทงมากที่สุด
เทากับ 1,455,094 ตัน รองลงมาคือยางแผนรมควัน เทากับ 892,249 ตัน และน้ํายางขน เทากับ
713,804 ตัน ตามลําดับ โดยมีอัตราเพิ่มรอยละ 4.81, -1.52 และ 6.67 ตามลําดับ (ป 2543-
2554) ซึ่งจะเห็นไดวาในขณะที่ยางแทงและน้ํายางขนมีการขยายตัวในการผลิต แตยางแผน
รมควันมีอัตราการผลิตที่ชะลอตัวลงจากปกอนหนา (ภาคผนวกตารางที่ 1 และภาพที่ 1.1) และ
จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) จะเห็นไดวาในป 2554 มีเนื้อที่
ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของประเทศ 18,461,231 ไร และ 12,765,636 ไร ตามลําดับ โดยมีเนื้อ
ที่ยืนตนเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา 366,203 ไร หรือมีอัตราเพิ่มรอยละ 3.95 (ป 2531-2554) และมี
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เนื้อที่กรีดไดเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา 707,399 ไร หรือมีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 3.44 เม่ือคิดจากป
2531-2554 (ภาคผนวกตารางที่ 2 และภาพที่ 1.2) ซึ่งภาคใตจะมีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดได
มากที่ สุ ด คือ 11 ,906 ,882 ไร  แล ะ 9 ,688 ,442 ไร ตามลํ า ดับ  รองลงมา คือภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 3,477,303 ไร และ 1,425,172 ไรตามลําดับ และภาคกลาง 2,209,644
ไร และ 1,459,323 ไร ตามลําดับ ถึงแมวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะมีเนื้อที่ยืนตนมากกวา
ภาคกลาง แตมีเนื้อที่กรีดไดนอยกวาทั้งนี้เนื่องจากอายุยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือยัง
นอย เปนผลมาจากโครงการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเม่ือไมก่ีปที่ผานมา กอปรกับเกษตรกรมี
การปลูกยางในพื้นที่ใหมและเพิ่งเริ่มปลูกยางพาราในเขตพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(ภาคผนวกตารางที่ 3 และภาพที่ 1.3) โดยในป 2554 มีผลผลิตทั้งหมดและผลผลิตตอไร
เทากับ 3,348,897 ตัน และ 262 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว ประมาณ 297,116 ตัน และ 9
กิโลกรัม ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 2 และภาพที่ 1.4)

ภาพที่ 1.1 ผลผลิตยางพาราไทย ป 2543-2554
ที่มา : สมาคมยางพาราไทย
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เนื้อที่กรีดไดเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา 707,399 ไร หรือมีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 3.44 เม่ือคิดจากป
2531-2554 (ภาคผนวกตารางที่ 2 และภาพที่ 1.2) ซึ่งภาคใตจะมีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดได
มากที่ สุ ด คือ 11 ,906 ,882 ไร  แล ะ 9 ,688 ,442 ไร ตามลํ าดับ  รองลงมา คือภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 3,477,303 ไร และ 1,425,172 ไรตามลําดับ และภาคกลาง 2,209,644
ไร และ 1,459,323 ไร ตามลําดับ ถึงแมวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะมีเนื้อที่ยืนตนมากกวา
ภาคกลาง แตมีเนื้อที่กรีดไดนอยกวาทั้งนี้เนื่องจากอายุยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือยัง
นอย เปนผลมาจากโครงการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเม่ือไมก่ีปที่ผานมา กอปรกับเกษตรกรมี
การปลูกยางในพื้นที่ใหมและเพิ่งเริ่มปลูกยางพาราในเขตพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(ภาคผนวกตารางที่ 3 และภาพที่ 1.3) โดยในป 2554 มีผลผลิตทั้งหมดและผลผลิตตอไร
เทากับ 3,348,897 ตัน และ 262 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว ประมาณ 297,116 ตัน และ 9
กิโลกรัม ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 2 และภาพที่ 1.4)

ภาพที่ 1.1 ผลผลิตยางพาราไทย ป 2543-2554
ที่มา : สมาคมยางพาราไทย
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ยางผสม น้ํายางขน ยางแทง ยางแผนรมควัน ป

2

เนื้อที่กรีดไดเพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา 707,399 ไร หรือมีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 3.44 เม่ือคิดจากป
2531-2554 (ภาคผนวกตารางที่ 2 และภาพที่ 1.2) ซึ่งภาคใตจะมีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดได
มากที่ สุ ด คือ 11 ,906 ,882 ไร  แล ะ 9 ,688 ,442 ไร ตามลํ าดับ  รองลงมา คือภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 3,477,303 ไร และ 1,425,172 ไรตามลําดับ และภาคกลาง 2,209,644
ไร และ 1,459,323 ไร ตามลําดับ ถึงแมวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะมีเนื้อที่ยืนตนมากกวา
ภาคกลาง แตมีเนื้อที่กรีดไดนอยกวาทั้งนี้เนื่องจากอายุยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือยัง
นอย เปนผลมาจากโครงการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเม่ือไมก่ีปที่ผานมา กอปรกับเกษตรกรมี
การปลูกยางในพื้นที่ใหมและเพิ่งเริ่มปลูกยางพาราในเขตพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(ภาคผนวกตารางที่ 3 และภาพที่ 1.3) โดยในป 2554 มีผลผลิตทั้งหมดและผลผลิตตอไร
เทากับ 3,348,897 ตัน และ 262 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว ประมาณ 297,116 ตัน และ 9
กิโลกรัม ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 2 และภาพที่ 1.4)

ภาพที่ 1.1 ผลผลิตยางพาราไทย ป 2543-2554
ที่มา : สมาคมยางพาราไทย

2553 2554
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ภาพที่ 1.2 เนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของยางพาราไทย ป 2531-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 1.3 เนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของยางพาราไทยจําแนกรายภาค ป 2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ภาพที่ 1.4 ผลผลิตและผลิตยางพาราตอไรของประเทศไทย ป 2543-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ในสวนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร จะเห็นไดวา ในป 2554 มีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดได ประมาณ 3,477,303 ไร และ
1,425,172 ไร ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว 150,847 ไร และ 492,493 ไร ตามลําดับ โดยในป 2554
มีผลผลิตทั้งหมดและผลผลิตตอไร 353,923 ตัน และ 248 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว
ประมาณ 123,419 ตัน และ 1 กิโลกรัม ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาผลผลิตตอไรของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือยังมีปริมาณนอยกวาคาเฉลี่ยโดยรวมของทั้งประเทศ (262 กิโลกรัมตอไร)
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากความเหมาะสมทั้งทางดานสภาพอากาศ ดิน น้ํา แรธาตุ ฯลฯ ยังเอ้ืออํานวย
ตอการปลูกและผลผลิตยางพาราไมมากนัก แมวาในบางพื้นที่จะมีความอุดมสมบูรณเพียงพอ
ดังเชนจังหวัดบึงกาฬ  หนองคาย นครพนม สกลนคร อุดรธานี เปนตน ซึ่งลวนแลวแตมีอาณา
เขตใกลกับชายฝงแมน้ําโขง และเปนเขตที่ไมมีเทือกเขาสูงชันจะปดก้ันและทําใหมีปริมาณ
น้ําฝนไมเพียงพอ รวมถึงมีสภาพแวดลอมที่ไมเอ้ืออํานวยตอการปลูกยางพารา ซึ่งสํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง(2554) ไดระบุวาสภาพแวดลอมที่เหมาะสมตอการปลูก
ยางพารานั้น ไดแก ความเหมาะสมของดินที่ใชปลูกยางซึ่งมีคาPH ระหวาง 4.5-5.5 มีปริมาณ
น้ําฝนที่เพียงพอไมตํ่ากวา 1,250 มิลลิเมตรตอป มีฝนตก 120-150 วัน มีชวงแลงไมเกิน 4
เดือน รวมทั้งความชื้นสัมพันธ เฉลี่ยตลอดปไมนอยกวา 65 เปอรเซ็นต และมีอุณหภูมิที่
เหมาะสมอยูระหวาง 26-35 องศาเซลเซียส เปนตน (ภาคผนวกตารางที่ 5 และภาพที่ 1.5,1.6)
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ภาพที่ 1.4 ผลผลิตและผลิตยางพาราตอไรของประเทศไทย ป 2543-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ในสวนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร จะเห็นไดวา ในป 2554 มีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดได ประมาณ 3,477,303 ไร และ
1,425,172 ไร ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว 150,847 ไร และ 492,493 ไร ตามลําดับ โดยในป 2554
มีผลผลิตทั้งหมดและผลผลิตตอไร 353,923 ตัน และ 248 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว
ประมาณ 123,419 ตัน และ 1 กิโลกรัม ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาผลผลิตตอไรของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือยังมีปริมาณนอยกวาคาเฉลี่ยโดยรวมของทั้งประเทศ (262 กิโลกรัมตอไร)
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากความเหมาะสมทั้งทางดานสภาพอากาศ ดิน น้ํา แรธาตุ ฯลฯ ยังเอ้ืออํานวย
ตอการปลูกและผลผลิตยางพาราไมมากนัก แมวาในบางพื้นที่จะมีความอุดมสมบูรณเพียงพอ
ดังเชนจังหวัดบึงกาฬ  หนองคาย นครพนม สกลนคร อุดรธานี เปนตน ซึ่งลวนแลวแตมีอาณา
เขตใกลกับชายฝงแมน้ําโขง และเปนเขตที่ไมมีเทือกเขาสูงชันจะปดก้ันและทําใหมีปริมาณ
น้ําฝนไมเพียงพอ รวมถึงมีสภาพแวดลอมที่ไมเอ้ืออํานวยตอการปลูกยางพารา ซึ่งสํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง(2554) ไดระบุวาสภาพแวดลอมที่เหมาะสมตอการปลูก
ยางพารานั้น ไดแก ความเหมาะสมของดินที่ใชปลูกยางซึ่งมีคาPH ระหวาง 4.5-5.5 มีปริมาณ
น้ําฝนที่เพียงพอไมตํ่ากวา 1,250 มิลลิเมตรตอป มีฝนตก 120-150 วัน มีชวงแลงไมเกิน 4
เดือน รวมทั้งความชื้นสัมพันธ เฉลี่ยตลอดปไมนอยกวา 65 เปอรเซ็นต และมีอุณหภูมิที่
เหมาะสมอยูระหวาง 26-35 องศาเซลเซียส เปนตน (ภาคผนวกตารางที่ 5 และภาพที่ 1.5,1.6)
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ภาพที่ 1.4 ผลผลิตและผลิตยางพาราตอไรของประเทศไทย ป 2543-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ในสวนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร จะเห็นไดวา ในป 2554 มีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดได ประมาณ 3,477,303 ไร และ
1,425,172 ไร ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว 150,847 ไร และ 492,493 ไร ตามลําดับ โดยในป 2554
มีผลผลิตทั้งหมดและผลผลิตตอไร 353,923 ตัน และ 248 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปที่แลว
ประมาณ 123,419 ตัน และ 1 กิโลกรัม ตามลําดับ ซึ่งแสดงใหเห็นวาผลผลิตตอไรของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือยังมีปริมาณนอยกวาคาเฉลี่ยโดยรวมของทั้งประเทศ (262 กิโลกรัมตอไร)
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากความเหมาะสมทั้งทางดานสภาพอากาศ ดิน น้ํา แรธาตุ ฯลฯ ยังเอ้ืออํานวย
ตอการปลูกและผลผลิตยางพาราไมมากนัก แมวาในบางพื้นที่จะมีความอุดมสมบูรณเพียงพอ
ดังเชนจังหวัดบึงกาฬ  หนองคาย นครพนม สกลนคร อุดรธานี เปนตน ซึ่งลวนแลวแตมีอาณา
เขตใกลกับชายฝงแมน้ําโขง และเปนเขตที่ไมมีเทือกเขาสูงชันจะปดก้ันและทําใหมีปริมาณ
น้ําฝนไมเพียงพอ รวมถึงมีสภาพแวดลอมที่ไมเอ้ืออํานวยตอการปลูกยางพารา ซึ่งสํานักงาน
กองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง(2554) ไดระบุวาสภาพแวดลอมที่เหมาะสมตอการปลูก
ยางพารานั้น ไดแก ความเหมาะสมของดินที่ใชปลูกยางซึ่งมีคาPH ระหวาง 4.5-5.5 มีปริมาณ
น้ําฝนที่เพียงพอไมตํ่ากวา 1,250 มิลลิเมตรตอป มีฝนตก 120-150 วัน มีชวงแลงไมเกิน 4
เดือน รวมทั้งความชื้นสัมพันธ เฉลี่ยตลอดปไมนอยกวา 65 เปอรเซ็นต และมีอุณหภูมิที่
เหมาะสมอยูระหวาง 26-35 องศาเซลเซียส เปนตน (ภาคผนวกตารางที่ 5 และภาพที่ 1.5,1.6)
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ภาพที่ 1.5 เนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ป 2534-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 1.6 ผลผลิตและผลผลิตยางพาราตอไรของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ป 2543-2554
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หลายระดับ ซึ่งแตละระดับจะมีตนทุนการทําธุรกิจที่แตกตางกัน (คาใชจายในการดําเนินงาน คา
ขนสง คาจัดเก็บ และดอกเบี้ย) สงผลใหราคายางที่เกษตรกรไดรับตํ่ากวาราคายางที่เปนจริง
ดังนั้นเกษตรกรสวนใหญไดแกปญหาโดยการรวมตัวเปนกลุมเกษตรกรหรือสหกรณผูผลิต
ยางพารา เพื่อแกไขปญหาการถูกกดราคาจากพอคาคนกลาง (กรมสงเสริมการเกษตร, 2551)
ซึ่งสวนใหญกลุมหรือสหกรณยางพาราจะใชวิธีการประมูลยางในการซื้อขายยางพารา ซึ่งจะเปน
ลักษณะของตลาดประมูลยางทองถ่ิน และจากการสํารวจเบื้องตนพบวากลุมสหกรณยางพาราที่
อยูไกลตลาดกลางจะไดราคาซื้อขายยางพาราตํ่ากวาตลาดกลางประมาณ 3-4 บาทตอกิโลกรัม
เนื่องจากกลุมสหกรณยางพาราถูกเอารัดเอาเปรียบในการคัดคุณภาพ  การชั่งน้ําหนัก รวมทั้ง
คาขนสงที่ถูกหักออกไป ทําใหไดราคาที่ตํ่ากวาที่จะเปน และการนํายางไปขายที่ผานตลาดกลาง
จะมีตนทุนคาขนสงที่สูง ทําใหพอคาคนกลางเขาไปรับซื้อยางจากเกษตรกรแลวนําไปขายที่
ตลาดกลางทําใหไดรับราคาที่สูงขึ้น  นอกจากนี้กลุมสหกรณยางพาราสวนใหญยังขาดขอมูล
ขาวสารทางการตลาด ที่จะนําไปใชในการตัดสินใจขายยางพารา  เพราะไมมีเจาหนาที่สถาบัน
ทางการตลาดกลางในพื้นที่เปนผูทําหนาที่แพรกระจายขอมูลใหแกเกษตรกรที่ถูกตองและ
รวดเร็วภายในเขตพื้นที่รับผิดชอบนั้นๆ รวมทั้งมีเจาหนาที่สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทํา
สวนยาง (สกย.) ที่ควบคุมดูแลตลาดยางพาราไมเพียงพอทําใหเกิดปญหาการดูแลรับผิดชอบไม
ทั่วถึง สงผลกระทบตอประสิทธิภาพในการบริการของตลาด รวมถึงการรักษาระดับมาตรฐาน
ของการคัดชั้นยาง การชั่งน้ําหนักยางและการแกไขปญหาอุปสรรคที่เกิดขึ้นในการซื้อขายยาง
ของตลาดได ดังนั้นตลาดกลางยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดแกตลาดกลางยางพารา
บุรีรัมยอยูที่ จ.บุรีรัมย 1 แหง ซึ่งเปนศูนยกลาง ซื้อขายยางพาราของอีสานตอนใต และตลาด
กลางหนองคายอยูที่จังหวัดหนองคาย 1 แหง ซึ่งเปนแหลงซื้อขายยางสําหรับพื้นที่ภาคอีสาน
ตอนเหนือ จึงไดจัดต้ังตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพารามาเปนทางเลือกหนึ่งใหกับ
เกษตรกรที่รวมกลุมกันในพื้นที่หางไกลไดเขาถึงตลาดกลางการซื้อขายยางโดยตรงไมตองผาน
พอคาคนกลาง โดยทางตลาดกลางยางพาราจะสนับสนุนอุปกรณทางการตลาด  ฝกอบรมทาง
วิชาการและจัดระบบการซื้อ-ขายเหมือนตลาดกลางยางพาราทุกประการ  จะทําใหสามารถขาย
ผลผลิตไดในราคาสูงกวาราคาทองถ่ินและสามารถแกไขปญหาที่ประสบอยูไดสําเร็จ (สํานักงาน
ตลาดกลางยางพาราหนองคาย, 2554)

นอกจากนี้การสัมภาษณเบื้องตนพบวาตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือมีเพียงแค 2 แหงที่ดําเนินการแลวไดแก กลุมสหกรณยางพาราคําบอน อ.
เซกา จ.บึงกาฬ เปนตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราหนองคาย และกลุมสหกรณ
ยางพาราภูฝอยลม อ.บุณฑริก จ.อุบลราชธานี เปนตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพารา
บุรีรัมย ซึ่งพบวาทั้งสองกลุมจะไดราคายางที่เปนธรรมและราคาสูงกวาราคาทองถ่ินรวมถึงความ
รวดเร็วในการไดรับเงินเร็วกวาการประมูลยางทั่วไปเพราะการจายเงินคายางพาราก็จะใหกลุม
สหกรณยางพาราจายเงินสํารองใหกับสมาชิกไปกอน เม่ือผูประมูลโอนเงินคายางเขาบัญชี
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สํานักงานตลาดกลางแลว สํานักงานตลาดกลางยางพาราในพื้นที่จะโอนเงินเขาบัญชีของกลุม
สหกรณยางพาราในพื้นที่นั้น ๆ ทันที แตอยางไรก็ตาม กลุมสหกรณยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือยังไมเขาใจถึงตลาดเครือขายวาเปนทางเลือกที่จะทําใหกลุมมีอํานาจการ
ตอรองดานราคาใหไดรับความเปนธรรมจากการขายยาง ทั้งดานราคา  คุณภาพน้ําหนัก และ
สามารถลดภาระคาใชจายทางดานการตลาด ทําใหมีรายไดเพิ่มขึ้นได และสวนใหญก็เขาใจวา
การเขาสูตลาดเครือขายนั้นผลผลิตของกลุมจะตองถูกคัดคุณภาพในเกณฑที่สูงกวาการซื้อขาย
ยางแบบประมูลทั่วไป อีกทั้งพอคาคนกลางหรือผูประมูลไมตองการใหกลุมสหกรณเขาสูตลาด
เครือขาย เพราะจะทําใหมีตนทุนการซื้อขายยางพาราที่เพิ่มขึ้น ฉะนั้นสิ่งที่กลาวมาขางตนจึง
เปนอุปสรรคในการขยายหรือสรางตลาดเครือขายในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ดังนั้นจากขอมูลขางตนทําใหผูวิจัยสนใจศึกษาชองทางการกระจายการพัฒนาตลาด
ยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพื่อทราบถึงหนาที่ทางการตลาดวามีอะไรบาง หนาที่แต
ละหนาที่ทําอยางไร ที่ทําอยูตลาดทําไดดีเพียงใด ในแตละหนาที่ที่มีตนทุนและสวนเหลื่อม
การตลาดอยางไร มีปญหาหรืออุปสรรคใดในการดําเนินการ อีกทั้งจะไดทราบขอเท็จจริงการทํา
หนาที่ตาง ๆ วาไดกระทําตามที่สมควรหรือไม หรือเหตุผลใดที่ทําใหตลาดไมไดทําหนาที่ใดทั้งๆ
ที่ควรจะกระทํา เพื่อที่จะไดหาแนวทางแกไขปญหาที่เกิดขึ้นไดอยางถูกตอง ซึ่งผลการศึกษา
ดังกลาวจะเปนขอเสนอแนะเชิงนโยบายใหกับสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง ตลาด
กลางยางพาราและหนวยงานที่เก่ียวของ

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย
1.2.1. เพื่อศึกษาถึงแหลงผลิตที่สําคัญ  ลักษณะการผลิต การตลาด การซื้อและการขาย

ยางพารา รวมทั้ง การแปรรูปและการขนสงของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
1.2.2. เพื่อศึกษาถึงหนาที่การตลาดยางพารา วิถีการตลาดยางพาราและการกําหนด

ราคาในตลาดยางพาราของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
1.2.3. เพื่อศึกษาถึงปญหาและอุปสรรคของหนาที่ทางการตลาดยางพาราของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลาง
1.2.4. ศึกษา วิเคราะห จัดทําฐานขอมูลตลาดยางพารา ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ตอนบนและตอนลาง
1.2.5. เพื่อศึกษาถึงรูปแบบและแนวทางการพัฒนาตลาดยางพาราเพื่อเปนขอเสนอแนะ

เชิงนโยบายในการพัฒนากลไกตลาดยางพาราของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและ
ตอนลาง
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1.3 วิธีดําเนินการศึกษา
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแหลงผลผลิตที่สําคัญ ลักษณะการผลิตและ

การตลาด การแปรรูป การเก็บรักษา และการขนสง ชองทางการกระจายผลผลิตยางพารา สวน
แบงการตลาด ตนทุนและสวนเหลื่อมการตลาด  การซื้อและการขายยางพาราผานตลาดประมูล
ยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดแก จังหวัดหนองคาย อุดรธานี ขอนแกน และบุรีรัมย
ตลาดกลางยางพาราจังหวัดหนองคาย และจังหวัดบุรีรัมย ตลาดเครือขายของตลาดกลาง
ยางพาราหนองคายและบุรีรัมย ไดแก กลุมสหกรณยางพาราคําบอน อ.เซกา จังหวัดบึงกาฬ
เปนตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราหนองคาย และกลุมสหกรณยางพาราภูฝอยลม อ.
บุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี เปนตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย และพอคาใน
ระดับตางๆ ซึ่งรายละเอียดวิธีการดําเนินการศึกษา มีดังตอไปนี้

1.3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง
ในการศึกษาใชขอมูลปฐมภูมิที่เก็บรวบรวมไดจากการสัมภาษณโดยใชแบบสัมภาษณ

เกษตรกรผูปลูกยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยการเลือกสุมกลุมตัวอยางแบบเจาะจง
(Purposive Sampling) ซึ่งจะเลือกจังหวัดที่มีพื้นที่ปลูกยางพารามากที่สุดอยางนอย 3 อันดับ
แรกของแตละพื้นที่ และมีตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยการเลือก
สัมภาษณเกษตรกรผูปลูกยางพาราใน 4 จังหวัด จํานวน 320 ครัวเรือน ไดแก จังหวัด
หนองคาย จํานวน 38 ครัวเรือน อุดรธานี จํานวน 106 ครัวเรือน ขอนแกน จํานวน 121
ครัวเรือน และบุรีรัมย จํานวน 55 ครัวเรือน ซึ่งคิดเปนรอยละไดดังนี้ จังหวัดหนองคาย คิดเปน
รอยละ 11.87 อุดรธานี คิดเปนรอยละ 33.12 ขอนแกน คิดเปนรอยละ 37.81 และบุรีรัมย คิด
เปนรอยละ 17.19 และมีการสัมภาษณหัวหนากลุมเกษตรกร จํานวน 2 กลุม ไดแก กลุมหัวนา
คํายางทอง จังหวัดอุดรธานี และกลุมเกษตรกรจังหวัดบุรีรัมย และสัมภาษณสหกรณจํานวน 2
แหง ไดแก สหกรณการเกษตรคูเมือง จังหวัดบุรีรัมย และสหกรณนิคมดงมูล จังหวัดขอนแกน
รวมทั้งยังมีการสุมเลือกตัวอยาง (Random) เพื่อเก็บรวบรวมขอมูลดานการตลาดจากพอคา
ทองถ่ิน  จํานวน 3 ราย และบริษัท/โรงงานแปรรูปขั้นตน จํานวน 2 แหง ไดแก บริษัทนอรทอีส
รับเบอร จํากัด จังหวัดบุรีรัมย และบริษัท ไทยฮั้วยางพารา จํากัด (มหาชน) จังหวัดอุดรธานี
โดยไมใชแบบสัมภาษณ/แบบสอบถาม นอกจากนี้ยังมีการสัมภาษณผูอํานวยการสํานักงาน
ตลาดกลางยางพารา จังหวัดหนองคาย และเจาหนาที่สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวน
ยาง จังหวัดขอนแกน เพื่อเปนขอมูลประกอบการทํางานวิจัยครั้งนี้

1.3.2 เครื่องมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูล
การเก็บรวบรวมขอมูลมาใชในการศึกษาในครั้งนี้ ใชแบบสัมภาษณ (Interview

schedule) สัมภาษณเปนรายบุคคล (Personal  interview) โดยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุม
ตัวอยางคือเกษตรกรผูปลูกยางพารา จํานวน 320 ครัวเรือน  ซึ่งแบบสัมภาษณที่ใชนั้นจะ
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ประกอบดวยคําถามที่กําหนดคําตอบไวใหเลือก (Close-ended  question) และคําถามที่มี
ลักษณะใหผูตอบแสดงความคิดเห็นไดอยางเต็มที่ (Open-ended  question)

1.3.3 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล
การเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาครั้งนี้สามารถแบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี้
1.ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บรวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณกลุม

ตัวอยางตามที่กําหนดไว โดยใชแบบสอบถามประกอบการสัมภาษณ ประกอบไปดวย ขอมูล
ทั่วไปของกลุมตัวอยางสอบถามเก่ียวกับลักษณะการผลิตและการตลาด ตนทุนและผลตอบแทน
ชองทางการกระจายผลผลิต โครงสรางการตลาด ตนทุนการตลาด สวนเหลื่อมการตลาด และ
ปริมาณของผลผลิตยางพาราที่นํามาจําหนายในตลาด และราคาจําหนาย ขอมูลเก่ียวกับระดับ
ความคิดเห็นของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในการประเมินประสิทธิภาพการดําเนินงานของ
ตลาดยางพารา ขั้นตอนกระบวนการขายยาง หนาที่การตลาดยางพารา รูปแบบและแนว
ทางการพัฒนาตลาดยางพารา และปญหาอุปสรรค ขอเสนอแนะ

1.1 ทดสอบแบบสอบถาม (Pre-test) กับกลุมตัวอยางผูผลิตยางพารา จํานวน 30
ชุด เพื่อปรับแกความบกพรองในดานความหมายของคําถามในแบบสอบถามใหชัดเจนมากขึ้น

การวิเคราะหความเชื่อถือ (Reliability) เบื้องตน โดยดําเนินการทดสอบ
แบบสอบถาม (Pre-test) กับกลุมตัวอยางจํานวน 30 ตัวอยาง แลวนําผลที่ไดมาทําการทดสอบ
ความเชื่อถือไดของคําถามและแบบสอบถาม โดยคํานวณคาสัมประสิทธิ์ Cronbach’ Alpha ซึ่ง
คาสัมประสิทธิ์ Cronbach’ Alpha จะมีคาต้ังแต 0 -1 และคาที่เหมาะสมซึ่งแสดงวาแบบสอบถาม
มีความเชื่อถือไดนั้นควรมีคามากกวา 0.60

ความเชื่อม่ัน (Reliability) ของแบบสอบถามโดยใชสูตร สัมประสิทธิ์แอลฟา
(Alpha-Coefficeint) ของครอนบาค (Cronbach.1970 : 161)


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2

2
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เม่ือ α แทน คาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามทั้งฉบับ
n แทน จํานวนขอในแบบสอบถาม
 S i2 แทน ผลรวมของคาคะแนนความแปรปรวนเปนรายขอ

S t2 แทน คะแนนความแปรปรวนของแบบสอบถามทั้งฉบับ
2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลเพื่อใชสนับสนุนการศึกษาใหมีความ

สมบูรณโดยรวบรวมขอมูลจาก เอกสารทางวิชาการ ตํารา และบทความตาง ๆ ที่เก่ียวของกับ
การศึกษาตลอดจนการคนควาขอมูลผานระบบอินเตอรเน็ต รวมทั้งขอมูลจากหนวยงานทาง
ราชการที่เก่ียวของ เชนตลาดประมูลยางทั่วไป ตลาดกลางยางพาราและ ตลาดเครือขาย
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3. การประชุมระดมความคิด แลกเปลี่ยนความคิดเห็นวิเคราะหปญหาและอุปสรรค
1.3.4 วิธีวิเคราะหขอมูล
1. ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) ไดแก คาความถ่ี (Frequency) คารอย

ละ (Percentage) คาเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic mean) คาสูงสุด (Maximum) และคาตํ่าสุด
(Minimum) ใชในการวิเคราะหขอมูล สําหรับวิเคราะหตลาดยางพารา

2. ใชการทดสอบไคสแควร (Chi - Square Test) เพื่อทดสอบความสัมพันธระหวาง
ปจจัยการจัดการองคกร ขั้นตอนการซื้อขาย การคัดคุณภาพยางพารา สถานที่ใหบริการ
ปริมาณผลผลิตที่ดําเนินธุรกิจ ราคาผลผลิต กับประสิทธิภาพการบริหารจัดการตลาดประมูลยาง
ทั่วไป ตลาดกลาง ตลาดกลางเครือขาย

3. การวิเคราะหระดับทัศนคติของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในการประเมินปญหาและ
อุปสรรคใชมาตรวัดแบบ Likert Scale 5 ระดับสําหรับวัดตัวแปรทั้งหมด

คาคะแนนของระดับปญหา
ระดับมากที่สุด = 5
ระดับมาก = 4
ระดับปานกลาง = 3
ระดับนอย = 2
ระดับนอยที่สุด = 1

สวนการแปรความหมาย ระดับปญหาของเกษตรกรโดยการนําคาเฉลี่ยเลขคณิต
และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. ) ของคําตอบแตละดาน และแตละขอ แลวแปรผลตามเกณฑ
ของเบสทและคาหน (Best & Kahn, 1993 ) ไปเปรียบเทียบกับเกณฑมาตรฐานที่ใชคาเฉลี่ย
กลาง (Mid - point) เปนเกณฑ ซึ่งกําหนดคาคะแนนดังนี้

คะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึง ระดับมากที่สุด
คะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึง ระดับมาก
คะแนนเฉลี่ย 2.61 - 3.40 หมายถึง ระดับปานกลาง
คะแนนเฉลี่ย 1.81 - 2.60 หมายถึง ระดับนอย
คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.80 หมายถึง ระดับนอยที่สุด

4.การจัดทําฐานขอมูล ชนิด คุณภาพ และปริมาณของผลผลิตยางพาราที่นํามาจําหนาย
ในตลาดและราคาจําหนายในตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

1.3.4.1 สวนเหลื่อมการตลาด
สาขาวิชาสงเสริมการเกษตรและสหกรณ มหาวิทยาลัยสุทัยธรรมาธิราช (2549)

กลาววาสวนเหลื่อมการตลาด (Marketing margin) หมายถึง สวนตางระหวางราคาขายปลีกกับ
ราคาขายของผูผลิต สําหรับสินคาเกษตรก็หมายถึงราคาขายของเกษตรกรนั่นเอง ซึ่งสามารถ
เขียนเปนสมการไดดังนี้
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สวนเหลื่อมการตลาด = ราคาขายปลีก – ราคาขายของเกษตรกร
หรือ MMU = Pr - Pf

มูลคาสวนเหลื่อมการตลาด (The value of marketing margin : VMM)
หมายถึง สวนตางระหวางราคาขายปลีกกับราคาขายของผูผลิตหรือเกษตรกร คูณดวยปริมาณ
สินคาที่ซื้อขายในตลาด เขียนเปนสมการไดดังนี้

มูลคาสวนเหลื่อมการตลาด =  (ราคาขายปลีก – ราคาขายของเกษตรกร) X
ปริมาณสินคาที่ซื้อขายในตลาด

หรือ VMM =  (Pr – Pf) Qrf
มูลคาสวนเหลื่อมการตลาด แบงออกไดเปน 2 สวน คือ 1) ตนทุนการตลาด

(Marketing cost) และ 2) คาบริการการตลาด (Marketing charge) โดยมีรายละเอียดดังนี้
1. ตนทุนการตลาด หมายถึง ผลตอบแทนที่ไดรับจากการใชปจจัยตางๆในการ

ผลิตสินคา แปรรูป และการทําหนาที่การตลาดอ่ืนๆ เชน การซื้อ การขาย การเก็บรักษา การ
ขนสง การเสี่ยงภัย การบริการดานการเงิน การแบงชั้นคุณภาพ เปนตน โดยนับต้ังแตจุดที่
สินคาเริ่มเคลื่อนยายจากมือผูผลิตหรือเกษตรกรไปจนกระทั่งถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย
ผลตอบแทนที่ไดนั้นประกอบไปดวย คาจาง คาเชา และคาดอกเบี้ย ซึ่งก็คือผลตอบแทนตอ
แรงงาน ที่ดินหรืออาคารสํานักงาน และทุน ตามลําดับ

ในการพิจารณาตนทุนการตลาดของสินคาแตละชนิด จําเปนตองทราบถึงวิถี
การตลาดของสินคานั้น โดยเฉพาะสินคาเกษตรแตละชนิดมีความแตกตางกัน เชน บางอยาง
เนาเสียงาย บางอยางตองมีกระบวนการแปรรูปหลายขั้นตอน บางอยางผลิตไดเฉพาะบาง
ฤดูกาล ทําใหจํานวนคนกลางในตลาดสินคาแตละชนิดมีความแตกตางกัน อันเปนผลให
สวนประกอบของตนทุนการตลาดของสินคาแตละชนิดแตละประเภทจึงมีมากนอยแตกตางกัน
ไป

2. คาบริการการตลาด หมายถึง ผลตอบแทนตอการบริการของคนกลางในตลาด
แตละระดับ  อันไดแก ผลตอบแทนหรือกําไรตอการบริการของผูขายปลีก ผูขายสง ผูรวบรวม
นายหนา และผลตอบแทนตอกิจกรรมการแปรรูปของพอคาแปรรูป  ผลตอบแทนตอการบริการ
ของคนกลางตลาดในแตระดับนั้น จะแตกตางกันไปตามชนิดของสินคา

จะเห็นวาสวนเหลื่อมการตลาดจะเปนปจจัยอันหนึ่งที่จะชวยในการศึกษา
พฤติกรรมการดําเนินการของระบบการตลาดของสินคานั้นๆ โดยจะสามารถชี้ใหเห็นวา เงินที่
ผูบริโภคจายไปในการซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งจะตกไปถึงมือผูที่เก่ียวของ ต้ังแตผูผลิต ผูแปร
รูป พอคาในระดับตลาดตางๆ เปนสัดสวนเทาใด ผูใดและในตลาดระดับใดมีคาใชจายอะไรบาง
มากนอยเพียงใดตลอดจนพอคาในระดับใดไดรับผลตอบแทนเปนสัดสวนมากนอยเพียงใด ทั้งยัง
ชวยในการวิเคราะหการตลาดของสินคานั้นดวย  เม่ือพิจารณาวาสวนเหลื่อมการตลาดมี
แนวโนมไปในทางใดทางหนึ่งในชวงเวลาหนึ่งแลว  อาจจะสามารถศึกษาและวิเคราะหไดวา
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เหตุใดสวนเหลื่อมการตลาดของสินคานั้นๆมีแนวโนมไปในลักษณะเชนนั้น  พฤติกรรมสวนใด
ในระบบตลาดที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในลักษณะนั้น เปนตน

1.3.5 การใชผลงานวิจัยและผูใชงาน
1.สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง (สกย.) ตลาดกลางยางพาราหนองคาย

และตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยใชเปนแนวทางการกําหนดนโยบายหรือมาตรการพัฒนาตลาด
ยางพารา

2.กลุมสหกรณยางพาราคําบอน อ.เซกา จ.บึงกาฬ เปนตลาดเครือขายของตลาดกลาง
ยางพาราหนองคาย และกลุมสหกรณยางพาราภูฝอยลม อ.บุณฑริก จ.อุบลราชธานี เปนตลาด
เครือขายของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย นําไปเปนขอมูลพื้นฐานในการปรับปรุงตลาดเครือขาย
ของกลุมตนเองใหมีความเขมแข็ง

3.กลุมสหกรณยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือสามารถใชเปนขอมูลในการ
พัฒนาการตลาด

4.กลุมกองทุนสวนยางของเกษตรกรและพอคาระดับตางๆในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ใชเปนแนวทางในการสงเสริมความเขมแข็งและพัฒนาการตลาด

1.4 ขอบเขตการศึกษา
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแหลงผลผลิตที่สําคัญ ลักษณะการผลิตและ

การตลาด การแปรรูป การเก็บรักษา และการขนสง ชองทางการกระจายผลผลิตยางพารา สวน
แบงการตลาด ตนทุนและสวนเหลื่อมการตลาดของผูผลิตในระดับเกษตรกร พอคาในระดับ
ตางๆ   การซื้อและการขายยางพาราผานตลาดประมูลยางทองถ่ินในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ไดแก จังหวัดหนองคาย อุดรธานี ขอนแกน และบุรีรัมย ตลาดกลางยางพาราจังหวัดหนองคาย
และจังหวัดบุรีรัมย ตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราหนองคายและบุรีรัมย ไดแก กลุม
สหกรณยางพาราคําบอน อ.เซกา จังหวัดบึงกาฬ เปนตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพารา
หนองคาย และกลุมสหกรณยางพาราภูฝอยลม อ.บุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี เปนตลาด
เครือขายของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย และพอคาในระดับตางๆ ตลอดจนกําหนดแนว
ทางการแกไขและนําไปสูการพัฒนาเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและการตลาดยางพารา
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1.4.1 กรอบแนวคิด (Conceptual Framework)

ภาพที่ 1.7 กรอบแนวคิดในการศึกษากลไกการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

แหลงผลิตยางพาราท่ีสําคัญในภาคอีสาน

ง

ชองทางการกระจายผลผลิต

การรวมกลุมของเกษตรกรในรูปของสหกรณพอคารวบรวมทองถิ่นหรือตัวแทนโรงงาน

ตลาดประมูลยางท่ัวไปพอคาประมูลทองถิ่น/ตางถิ่น
ตลาดกลางยางพารา

ตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพารา
จ.หนองคาย
จ. บุรีรัมย

โรงงานแปรรูปตนน้ํา
จ.อุดรธานี
จ.บุรีรัมย

ปญหาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

แนวทางการพัฒนาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ลักษณะหนาท่ีของตลาดยางพาราแตละแหง

ตนทุนการตลาดและสวนเหลื่อม
การตลาด
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ในการศึกษากลไกการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือครั้งนี้จะเริ่มจากการ
เลือกแหลงผลิตยางพาราที่สําคัญในภาคอีสาน ซึ่งไดแก จังหวัดหนองคาย/บึงกาฬ จังหวัด
อุดรธานี จังหวัดขอนแกน และจังหวัดบุรีรัมย ซึ่งเกษตรกรจะมีชองทางการกระจายผลผลิต
ดังนี้คือ พอคารวบรวมทองถ่ินหรือตัวแทนโรงงาน  สหกรณ  และการรวมกลุมของเกษตรกร ซึ่ง
สามารถขายผลผลิตของตนเองใหกับพอคารวบรวมทองถ่ินหรือตัวแทนโรงงาน  พอคาประมูล
ทองถ่ิน/ตางถ่ิน ตลาดประมูลยาง ตลาดกลางยางพารา ตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพารา
(จะชวยลดตนทุนการขนสงผลผลิต เนื่องจากแหลงผลลิตของเกษตรกรอยูไกลจากแหลง
จําหนายหลัก ดังนั้นตลาดเครือขายจึงชวยใหเกษตรกรมีความสะดวก และยนระยะทางในการ
ขนสงมาจําหนายในที่ไกลจากแหลงผลิต) และโรงงานแปรรูปขั้นตนไดเชนกัน จากนั้นจะศึกษา
ตอไปวามีตนทุนการตลาดและสวนเหลื่อมการตลาดเปนอยางไร ตลาดยางพาราแตละแหงมี
ลักษณะหนาที่อยางไร รวมไปถึงปญหาของตลาดยางพาราและแนวทางการพัฒนาตลาด
ยางพาราตะวันออกเฉียงเหนือตอไป

1.4.2 ความหมายของคําศัพทที่ใชในการศึกษา
1.4.2.1 ยางพารา (Para Rubber) ชื่อวิทยาศาสตร Hevea Braslilensis ชื่อวงศ

EUPHORBICEAE (กรมสงเสริมอตุสาหกรรม, 2552) ยางพารา เปนตนไมยืนตน มีถ่ินกําเนิด
บริเวณลุมน้ําอเมซอน ประเทศบราซิล และเปรู ทวีปอเมริกาใต โดยชาวพื้นเมืองเรียกวา คาอุท
ชุค (Caoutchouc) แปลวาตนไมรองไห จนถึงป พ.ศ. 2313 (1770) โจเซฟ พริสลี่ จึงพบวา ยาง
สามารถนํามาลบรอยดําของดินสอได จึงเรียกวาวา ยางลบหรือตัวลบ (Rubber) ซึ่งเปนศัพทใช
ในอังกฤษและฮอลแลนดเทานั้น ในอเมริกาใตมีศูนยกลางของการซื้อขายยางก็อยูที่เมืองทาชื่อ
พารา (Para) จึงมีชื่อเรียกวา ยางพารา (วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี, 2555)

1.4.2.2 ยางกอนถวย (Cup Lump) หมายถึง ผลผลิตที่ไดจากน้ํายางสด ที่
ออกมาในรูปของน้ํายางขนจับตัวกันโดยผสมกรดฟอรมิก มีลักษณะเปนรูปถวย สะอาด สีสวย
ไมมีสิ่งปะปน และไมมีกลิ่นเหม็น มีน้ําหนักประมาณ 80 – 500 กรัม การผลิตยางกอนถวยมีอยู
2 วิธีคือ 1.) วิธีหยอดน้ํากรดลงในถวยแลวปลอยใหจับตัวตามธรรมชาติ 2.) วิธีหยอดน้ํากรด
แลวคน (เดลินิวส, 2551)

1.4.2.3 ยางแผนดิบ (Unsmoked Sheet : USS) หมายถึง ยางแผนที่ทําจากน้ํา
ยางสด ที่ทําใหจับตัวเปนกอนดวยกรดแลวรีดเปนแผนบางๆ เปนยางที่มีความชื้นอยู (กรม
สงเสริมการเกษตร, 2540)

1.4.2.4 ยางแผนรมควัน (Ribbed Smoked Sheet : RSS) หมายถึงยางแผนที่
ทําใหแหงโดยใชความรอน แลวปลอยใหควันเขาไปเคลือบผิวของแผน (กรมสงเสริมการเกษตร,
2540)
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1.4.2.5 ยางแผนผ่ึงแหง (Air Dried Sheet : ADS) หมายถึงยางแผนที่ทําให
แหงโดยใชอากาศธรรมดาหรืออากาศรอน มีคุณสมบัติพิเศษคือ มีสีใส (กรมสงเสริมการเกษตร,
2540)

1.4.2.6 ยางแทง (Block Rubber, Technically Specified Rubber) หมายถึง
ยางที่ผานการยอยเปนชิ้นเล็กๆแลวอบใหแหงดวยความรอนแลวจึงอัดเปนแทง เปนยางที่มีการ
กําหนดมาตรฐานคุณสมบัติทางเทคนิค (กรมสงเสริมการเกษตร, 2540)

1.4.2.7 น้ํายางสด (Latex) หมายถึง ของเหลวสีขาวที่ไหลออกจากตนยาง มี
สวนประกอบหลายชนิดอยูภายในและมีปริมาณเนื้อยางแหงอยูประมาณ รอยละ 30 – 40 (กรม
สงเสริมการเกษตร, 2540)

1.4.2.8 ผูผลิต (producer) หมายถึง เจาของสวนยาง และคนกรีดยาง โดยใน
ปจจุบันผูผลิตหันไปผลิตยางกอนเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากผลิตงายกวา ใชเวลานอยกวา และ
ตนทุนตํ่ากวา ถึงแมวาราคาจะถูกกวาก็ตาม
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บทที่ 2

ทบทวนวรรณกรรม

การวิจัยในครั้งนี้ไดมีการศึกษาสถานการณการผลิตและการคายางพาราของไทยและ
วรรณกรรมที่เก่ียวของ  เพื่อใชเปนแนวทางในการกําหนดกรอบการศึกษา  โดยผูวิจัยได
ทําการศึกษาเอกสาร  แนวความคิด  ทฤษฎี  ผลงานวิจัยตางๆ และสถานการณการผลิตและ
การคายางพาราของไทย ดังนี้

2.1 การผลิตยางพาราของไทย
2.1.1 การผลิตยางพาราไทย

จากที่ไดกลาวไวเบื้องตนในบทที่ 1 การผลิตยางพาราไทย ป 2554 มีผลผลิต
ยางพารารวมทั้งประเทศ 3,569,033 ตัน เพิ่มขึ้นจากป 2543 ประมาณ 1,222,546 หรือมีอัตรา
ผลผลิตอยูที่รอยละ 9.74 (คิดเทียบกับป2553) เรงขึ้นจากปกอนซึ่งอยูที่รอยละ 2.77 ตาม
ทิศทางความตองการใชยางทั่วโลกที่มีการขยายตัวอยางรวดเร็ว 2554 มีเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่
กรีดไดของประเทศ 18,461,231 ไร และ 12,765,636 ไร ตามลําดับ โดยมีเนื้อที่ยืนตนเพิ่มขึ้น
จากปที่ผานมา 366,203 ไร หรือมีอัตราเพิ่มรอยละ 3.95 (ป 2531-2554) และมีเนื้อที่กรีดได
เพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา 707,399 ไร หรือมีอัตราเพิ่มขึ้นรอยละ 3.44 (ป 2531-2554) ซึ่งทาง
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) กลาววานโยบายสนับสนุนการขยายเนื้อที่ปลูกยางพารา
ของรัฐบาล สงผลใหพื้นที่ปลูกยางพาราของไทยเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ซึ่งปจจุบันประเทศไทยมี
พื้นที่ปลูกยางพารามากเปนอันดับ 2 ของโลกรองจากอินโดนีเซีย และมีผลผลิตยางพารามาก
ที่สุดในโลก โดยในป 2554 ประเทศไทย มีเนื้อที่ปลูกยางพาราทั้งหมดประมาณ 18,461,231 ไร
ซึ่งเพิ่มขึ้นจาก 18.30 ลานไรในป 2553 มีพื้นที่กรีดยางพารารวมประมาณ 13.81 ลานไร
เพิ่มขึ้นจาก 18,095,028 ไร ในป 2553 และมีผลผลิต 3,348,897 ตัน เพิ่มขึ้นจาก 3,051,781
ตัน ในป 2553 และมีผลผลิตตอไร 262 กิโลกรัม ซึ่งเพิ่มขึ้นจาก 253 กิโลกรัม ในป 2553 แสดง
ใหเห็นวาในป 2554มีเนื้อที่ยืนตน  เนื้อที่กรีดได ผลผลิตและผลผลิตตอไรขยายตัวขึ้นจากปกอน
หนา ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการขยายเนื้อที่ปลูกยางตามโครงการเพิ่มพื้นที่ปลูกยางพาราของ
รัฐบาล กอปรกับราคายางอยูในเกณฑดีและสูงขึ้นอยางตอเนื่องต้ังแตป 2546 จึงเปนแรงจูงใจให
เกษตรกรปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นมากกวาเปาหมาย และมีสภาพแวดลอมที่เอ้ืออํานวยตอปริมาณ
ผลผลิตยางพารา รวมไปถึงการดูแลรักษา การจัดการ การใสปุยบํารุง การกรีดยางที่ถูกวิธี หรือ
ปจจัยอ่ืนๆที่มีผลตอปริมาณน้ํายาง ซึ่งจะเห็นไดจากอัตราของเนื้อที่ยืนตน เนื้อที่กรีดได ผลผลิต
และผลผลิตตอไร ในป 2554 อยูที่รอยละ 2.02 , 5.87, 9.74 และ 3.56 ตามลําดับ (คิดเทียบกับ
ป2553) ซึ่งจะเห็นการเคลื่อนไหวของเนื้อที่และผลผลิตดังกลาวไดชัดเจนย่ิงขึ้น โดยเนื้อที่ใหผล
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ผลิตมีการขยายตัวสูงขึ้น แตเนื้อที่ยืนตนกลับมีการชะลอตัวลง อาจเนื่องจากมีการสงเสริมการ
ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่ใหมไปกอนหนานี้แลว จึงสงผลให ใน ป 2554 มีอัตราเนื้อที่ยืนตน
ลดลงจากปกอนหนา สวนผลผลิตและผลผลิตตอไรมีอัตราที่เรงขึ้นจากปกอนหนา (ภาคผนวก
ตารางที่ 2 และภาพที่ 2.1, 2.2 )

ภาพที่ 2.1 การเปลี่ยนแปลงปตอปของเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดยางพาราในประเทศไทย จาก
ป 2531-2554

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.2 การเปลี่ยนแปลงปตอปของผลผลิตและผลผลิตตอไรยางพาราในประเทศไทย จากป
2531-2554

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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2.1.1.1 การกระจายพื้นที่เพาะปลูกยางพาราในประเทศไทย
จากที่ไดกลาวไวเบื้องตนในบทที่ 1 และขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ

การเกษตร (2555) ไดระบุวา เนื้อที่ปลูกยางพาราของประเทศไทยในแตละจังหวัดมีแนวโนม
เพิ่มสูงขึ้น (ป 2551-2554) ซึ่งสงผลใหในแตละภูมิภาคมีการกระจายพื้นที่เพาะปลูกยางพารา
เพิ่มขึ้นดวยเชนกัน โดยภาคใตมีเนื้อที่ปลูกมากที่สุด เพิ่มขึ้นจาก 11,339,698 ไร ในป 2551
เปน 11,906,882 ไร ในป 2554 ซึ่งมีเนื้อที่ปลูกเพิ่มขึ้น 567,184 ไร รองลงมาคือภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เพิ่มขึ้นจาก 2,799,209 ไร ในป 2551 เปน 3,477,303 ไร ในป 2554 ซึ่ง
มีเนื้อที่ปลูกเพิ่มขึ้น 678,094 ไร ภาคกลาง (ภาคตะวันออก) เพิ่มขึ้นจาก 1,977,460 ไร ในป
2551 เปน 2,209,644 ไร ในป 2554 ซึ่งมีเนื้อที่ปลูกเพิ่มขึ้น 232,184 ไร  และภาคเหนือ มี
พื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้นจาก 600,578 ไร ในป 2551 เปน 867,402 ไร ในป 2554 ซึ่งมีเนื้อที่ปลูก
เพิ่มขึ้น 266,824 ไร (ภาคผนวกตารางที่ 3, 4 และภาพที่ 1.3)

2.1.1.2 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางพาราไทย
จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) ระบุวา ในป 2554

ตนทุนรวมตอไร ตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่ และตนทุนรวมตอกิโลกรัมภายในประเทศ เพิ่มขึ้น
จากปที่ผานมา 2,165.37 บาทตอไร, 649.04 บาทตอไร, 2,814.41 บาทตอไร และ 9.26 บาท
ตอกิโลกรัม หรือมีอัตราเพิ่มรอยละ 10.32, 10.53, 10.36 และรอยละ9.61 ตามลําดับ แสดงให
เห็นวาตนทุนการผลิตยางพาราของประเทศไทยมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้น ทั้งนี้เนื่องมาจาก
ราคาน้ํามันที่ปรับตัวสูงขึ้น สงผลใหราคาปุยบํารุงตนยางหรือวัสดุอุปกรณตางๆมีราคาสูงขึ้น
ตามไปดวย โดยในป 2554 เกษรกรไดรับผลตอบแทนตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอไร และ
ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม เพิ่มขึ้นจากปที่ผานมา 6,531.92 บาทตอไร, 3,717.23 บาทตอไร
และ 12.14 บาทตอกิโลกรัม หรือมีอัตราเพิ่มรอยละ 18.07, 37.01, และรอยละ36.08 ตามลําดับ
ถึงแมวาตนทุนจะมีแนวโนมที่สูงขึ้น แตยังใหผลตอบแทนที่เรงตัวสูงขึ้นเชนกัน โดยสังเกตุได
จากแนวโนมผลตอบแทนป 2552 (ภาคผนวกตารางที่ 7 และภาพที่ 2.3, 2.4)
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ภาพที่ 2.3 ตนทุนการผลิตยางพาราในประเทศไทย ป 2543-2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.4 ผลตอบแทนการผลิตยางพาราในประเทศไทย ป 2543-2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.1.2 ระบบการตลาดยางพาราของประเทศไทย
สุภาภรณ  และเพียรศักดิ์ (2553) ระบุวา ระบบการตลาดยางพาราของประเทศ

ไทยมี 3 ระบบ คือระบบตลาดทองถ่ิน ระบบตลาดกลางยางพารา และระบบยางซื้อขายลวงหนา
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1) ระบบตลาดยางทองถ่ิน เปนระบบตลาดที่ชาวสวนยางสวนใหญขายยางแผน
ระบบนี้ประมาณรอยละ 94 ของปริมาณยางทั้งประเทศ ประกอบดวยรานคายางซึ่งมีกระจายอยู
ใน 46 จังหวัดทั่วประเทศ มีพอคารับซื้อยางหลายระดับ เริ่มต้ังแตระดับหมูบาน/ตําบล ระดับ
อําเภอและระดับจังหวัด นอกจากเกษตรกรจะขายยางโดยลําพังตนเองแลว ในบางจังหวัดเฉพาะ
อยางย่ิงในภาคตะวันอกเฉียงเหนือ มีการรวมกลุมขายยางอยูเปนจํานวนมาก และมีการผลิตยาง
แผนรมควันในรูปของสหกรณกองทุนสวนยางในบางจังหวัดทางภาคใต ภาคตะวันออก และภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ

2) ระบบตลาดกลางยางพารา ใหบริการซื้อขายยางประเภทตางๆโดยวิธีประมูล
เชน ยางแผนดิบ ยางแผนรมควัน ยางแผนผ่ึงแหง หรือแมกระทั้งยางกอนถวย ใหบริการซื้อขาย
ผานหองคายาง และยังใหขอมูลสนเทศดานยาง มีการซื้อขายผานระบบนี้ประมาณรอยละ 6
ของปริมาณยางทั้งประเทศ

3) ระบบตลาดซื้อขายลวงหนา ไดเปดดําเนินการซื้อขายยางแผนรมควันชั้น 3
(RSS3) เปนการซื้อขายสัญญาลวงหนา (บรรจง, 2548) ทําใหผูศึกษาเห็นวาประสิทธิภาพใน
การผลิตการตลาด การรวมกลุมสหกรณเปนเรื่องที่นาสนใจที่จะทําการศึกษาการผลิตยางพารา
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และพัฒนาเพิ่มประสิทธิภาพของผลผลิตยางพาราตอไป

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2532) รายงานวา ตลาดยางพาราในประเทศ
ประกอบดวยบุคคล 2 ฝาย คือ ผูซื้อและผูขายมาตกลงซื้อขายกัน

1) ผูซื้อ หมายถึง พอคาคนกลางในระดับตางๆกัน ซึ่งประกอบดวย
- พอคาในระดับทองที่ ไดแก พอคาเรหรือซาปว พอคาในตําบลหรือหมูบานและ

สหกรณการเกษตร เปนผูรับซื้อยางจากเกษตรกรโดยตรง โดยอาจจะเขาไปซื้อถึงในสวนหรือรับ
ซื้อที่รานหรือสํานักงานที่ต้ังอยูในตําบลหรือหมูบาน

- พอคาระดับทองถ่ิน ไดแก พอคาในเมืองหรือย่ีปว เปนผูรับซื้อยางรายใหญจาก
สวน พอคาเร พอคาในตําบลหรือหมูบาน และอาจจะประมูลรับซื้อจากกลุมปรับปรุงคุณภาพยาง
ดวย โดยมีรานรับซื้ออยูในอําเภอหรือจังหวัด

- ผูแปรรูปหรือสงออก  ไดแก  โรงงานยางและโรงงานแปรรูปยางอ่ืนๆเปนผูรับ
ซื้อยางรายใหญจากพอคาทองถ่ิน  สหกรณการเกษตร  และเกษตรกร  เพื่อนํามาแปรรูปเปน
ยางแผนรมควัน  ยางแทง  ยางเครพ  และน้ํายางขน  เปนตน  สําหรับยางที่ผลิตไดจะถูก
สงออกไปจําหนายตางประเทศเปนสวนใหญ  และมีบางสวนนับเปนสวนนอยที่ขายใหโรงงาน
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางในประเทศ  เพื่อนําไปใชเปนปจจัยการผลิต  ยางรถยนต  ถุงมือยาง
ยางรัดของ  รองเทา (ผาใบ, ฟองน้ํา) ยางยืด  อะไหลรถยนต  และอ่ืนๆ  เพื่อใชในประเทศ
และเพื่อสงออกไปจําหนายตางประเทศ

2) ผูขาย หมายถึง ผูผลิตไดแก เกษตรกรผูปลูกยาง และเปนเจาของสวนยางใน
ขนาดตางๆกัน ไดแก
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- เกษตรกรผูปลูกรายยอย  หมายถึง  เกษตรกรที่ถือครองเนื้อที่สวนยางขนาด
เล็ก  โดยประมาณ 10-15 ไร  ทั่วทั้งประเทศมีอยูประมาณรอยละ 95 ของจํานวนผูปลูกยาง
ทั้งหมด  ประกอบไปดวยชาวสวนยางอิสระ  ชาวสวนยางที่เปนสมาชิกกลุมปรับปรุงคุณภาพ
ยาง  และชาวสวนยางที่เปนสมาชิกสหกรณการเกษตร  เปนตน

- เกษตรกรผูปลูกรายใหญ หมายถึง เกษตรกรที่ถือครองเนื้อที่สวนยางขนาด
ใหญ ในประเทศมีอยูเพียงรอยละ 5 เทานั้น

2.1.2.1 ลักษณะโครงสรางของตลาดการซื้อขายยางพาราภายในประเทศ
ลักษณะตลาด การซื้อขายยางพารา อาศัยปจจัยหลายอยางรวมเขาดวยกันจน

กลายเปนโครงสรางของตลาด ซึ่งประกอบไปดวย ประเภทของตลาดและพอคา จํานวนผูซื้อและ
ผูขายในตลาด ลักษณะของการประกอบธุรกิจ ชนิดของธุรกิจของผูประกอบการ ขนาดของธุรกิจ
และความอยากงายในการเขาออกในวงการคา ดังนี้

1) ประเภทตลาดและพอคา ประกอบไปดวย ตลาดระดับทองที่ มีหนาที่ทําการ
รวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรต้ังแตอยูในแหลงผลิต ซึ่งไดแก พอคาในหมูบาน พอคาเร และ
นายหนาหรือตัวแทนผูเขารวมประมูลยาง ซึ่งมีเงินทุนหมุนเวียนนอยในการรับซื้อการซื้อขายใน
ระดับนี้จึงเปนแบบซื้อมาขายไปนั้นเอง ตลาดระดับทองถ่ิน หรือตลาดในเมืองหรือตลาดอําเภอ
ตลาดนี้จะทําหนาที่รับซื้อยางจากเกษตรกรและจากพอคาในตลาดทองที่ แลวนําไปขายตอยัง
แหลงรับซื้ออ่ืนๆ ใชเงินทุนหมุนเวียนคอนขางสูงเนื่องจากเปนจุดศูนยรวมการรับซื้อขายจาก
ทองที่นั้นๆ ซึ่งมีการซื้อขายที่แนนอนเปนที่จักของพอคาในทองถ่ิน และตลาดระดับประเทศ เปน
ตลาดที่รับซื้อยางพาราจากเกษตรกร ตลาดทองที่ และตลาดทองถ่ิน ไปทําการแปรรูปเพื่อการ
สงออก หรือสงขายใหกับโรงงานที่ทําการแปรรูปภัณฑยางพาราภายในประเทศนั้นเอง

2) จํานวนผูซื้อและผูขายขายในตลาด นั้นคือตัวเกษตรกรผูทําการผลิตยางพารา
จากสวนมาเพื่อจําหนายใหกับตลาดโดยตรง รวมทั้งพอคาในระดับตางๆที่เขามาทําการรับซื้อ
และขายยางพาราจากสวนไปจนถึงนําสงใหกับโรงงานเพื่อการแปรรูปเปนภัณฑ ทั้งนี้จํานวน
พอคาอาจมากหรือนอยขึ้นอยูกับสภาพของปริมาณการปลูกยางพาราในแตละพื้นที่ หากเปน
พอคาในระดับทองที่จะมีคอนขางมาก กวาพอคาในระดับทองถ่ินเนื่องจากมีความเสี่ยงในเรื่อง
ของเงินทุนนอยกวาพอคาในระดับทองถ่ินที่มีการใชเงินทุนหมุนเวียนคอนขางสูงเพื่อรับซื้อ
ผลผลิตจากเกษตรกรและจากพอคาทองที่ ดังนั้นจํานวนพอคาในระดับทองถ่ินมีไมมากหนักใน
แตละพื้นที่ มีเพียง 1-2 รายในแตละพื้นที่ที่มีแหลงผลิตขนาดใหญ เชนเดียวกับพอคาใน
ระดับประเทศที่จํานวนไมมากในการซื้อขายยางพาราเพื่อการแปรรูปและสงออกขายยัง
ตางประเทศและขายภายในประเทศ

3) ลักษณะของการประกอบการ สําหรับลักษณะของการประกอบการในตลาด
ระดับตางๆ โดยสวนใหญแลวตลาดในทองที่จะมีลักษณะการซื้อขายแบบซื้อมาขายไปภายใน 1-
2 วัน ใหกับพอคาในระดับทองถ่ินนั้นๆ มักอิงราคาจากราคาตลาดในทองถ่ินในการซื้อขาย
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ตลาดระดับทองถ่ินมีลักษณะธุรกิจที่มีขนาดใหญกวาธุรกิจทองที่เนื่องจากวามีการใชเงินทุนเปน
จํานวนมากในการรับซื้อยางพารา มีโกดังเก็บรักษายางพาราไวเพื่อจําหนายเม่ือไดราคาดี มี
รถบรรทุกเพื่อการขนสง มีระบบการชั่งตรวจที่ไดมาตรฐาน และมีสถานที่ในการซื้อขายที่
แนนอน อิงราคารับซื้อจากสํานักงานตลาดกลางหาดใหญ และสําหรับตลาดระดับประเทศ มี
ลักษณะธุรกิจที่ใหญกวาตลาดทองที่ และตลาดทองถ่ิน สามารถรับซื้อยางพาราไดในครั้งละ
ปริมาณมาก เพื่อนํามาแปรรูปและทําการสงออกไปยังตลาดประเทศ และขายสงใหกับโรงงานผู
แปรูปผลผลิตจากยางพาราภายในประเทศ ราคาที่ใชในการซื้อขายอางอิงจากราคาจากตลาดซื้อ
ขายลวงหนาSICOM ของสิงคโปร และ TOCOM ของญ่ีปุน เพื่อชวยในการกําหนดราคายาง

4) ชนิดของธุรกิจของผูประกอบการ การซื้อขายในระดับทองที่นั้นทําธุรกิจอยาง
อ่ืนรวมกับการรับซื้อยางพารา เชน ธุรกิจการคาปุย วัสดุภัณฑและอุปกรณทางการเกษตรฯ พอ
ในระดับนี้จะทําการรับซื้อยางพาราหนาราน หรือต้ังจุดรับซื้อบริเวณใกลเคียงแหลงผลิตหรือเขา
ไปรับซื้อผลผลิตจากสวนยางหรือพอคาที่มีสวนยางพาราอยูแลวแตรับซื้อยางพาราเพิ่มเติมเพื่อ
ไปขายยังตลาดทองถ่ินเพื่อเปนการเพิ่มมูลคาของทรัพยสินที่มีอยูนั้นเอง ทั้งนี้ชนิดของธุรกิจจะ
เปนแบบซื้อมาขายไปในตลาดระดับทองที่ สําหรับตลาดทองถ่ินก็เชนเดียวกันที่มักทําธุรกิจ
รวมกับธุรกิจอ่ืนๆ และมีทั้งทําการรับซื้อและขายเฉพาะยางพาราเทานั้น ซึ่งในตลาดทองถ่ินเปน
ชนิดธุรกิจที่สามารถเก็บรักษาผลผลิตที่รับซื้อไวไดนาน อีกทั้งมีการใชเงินทุนคอนขางสูงเพื่อรับ
ซื้อจากเกษตรกรและตลาดทองถ่ิน และตองจายคาเก็บรักษากอนที่จะสงขายไปยังตลาด
ระดับประเทศเพื่อการแปรรูปและสงออกและสงขายไปยังโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑยางพารา
ภายในประเทศ และตลาดระดับประเทศเปนตลาดที่รับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรและตลาดสอง
ตลาดดังที่กลาวมาเพื่อทําการแปรรูปและสงออกไปขายยังตลาดตางประเทศและสงขายใหกับ
โรงงานแปรรูปรูปผลิตภัณฑยางพาราภายในประเทศ

5) ขนาดของธุรกิจ สําหรับขนาดของธุรกิจมีทั้งขนาดใหญและขนาดเล็กมีความ
แตกตางกันออกไป โดยภาพรวมแลว ขนาดของธุรกิจทองที่มักมีขนาดเล็กเนื่องจากเปนพอคา
โดยทั่วไปมีเงินทุนในการรับซื้อคอนขางนอย รับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรภายในหมูบาน  ตําบล
และพื้นที่ไกลเคียงไดในปริมาณที่ไมมากนักเพื่อสงขายจําหนายไปยังตลาดทองถ่ินตอไป
สําหรับตลาดทองถ่ินมีขนาดธุรกิจในระดับขนาดปานกลางรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรและพอคา
ในตลาดทองที่เพื่อสงขายไปยังตลาดระดับประเทศและโรงงานแปรรูป ใชเงินทุนหมุนเวียน
คอนขางสูง รับซื้อในระดับอําเภอหรือระดับจังหวัดและรับซื้อในบางพื้นที่ในจังหวัดที่ใกลเคียง
สามารถรองรับปริมาณยางพาราได 40-100 ตัน/เดือน และสําหรับตลาดระดับประเทศเปน
กระบวนการซื้อขายเกือบขั้นตอนสุดทาย  ซึ่งเปนธุรกิจขนาดใหญมีการเงินทุนหมุนเวียนใน
อัตราที่สูงเพื่อซื้อขายยางพาราและสงไปยังโรงงานแปรรูป ตลาดระดับนี้จะเนนดานแปรรูป
ขั้นตนและสงออกไปขายยังตางประเทศซึ่งสามารถรองรับปริมาณยางพาราได 1,000-1,500 ตัน/
เดือน อีกทั้งมีการสงขายใหกับโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑยางพาราภายในประเทศอีกดวย
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6) ความยากงายในการเขาออกในวงการคา การทําธุรกิจมักประสบปญหาความ
ยากงายในการกาวเขาสูวงการทางการคา ดังนั้นนักธุรกิจรายใหมจําเปนจะตองพิจารณาถึง
ความยากและความงายของระบบ เนื่องจากวานักธุรกิจรายเกามักจะพิจารณาจากสิ่งกีดขวางที่
กาวเขามาสูวงการคา จึงพิจารณาขนาดขององคธุรกิจวามีความไดเปรียบธุรกิจที่มีอยูเดิมมาก
นอยเพียงใด อีกทั้งพิจารณาถึงตนทุนในการจัดต้ังองคกรวามีการประหยัดและมีประสิทธิภาพ
มากกวาธุรกิจเดิมมากเพียงไร ซึ่งมีอีกหลายปจจัยที่จะตองพิจารณาไดแก ขนาดของธุรกิจ ซึ่ง
ถือเปนสิ่งกีดขวางความทางดานธุรกิจเนื่องจากการทําธุรกิจนั้นมีความมุงเนนที่จะไดมาซึ่ง
ปริมาณธุรกิจที่มากที่สุดเทาที่จะทําได ดังนั้นพอคาในแตละรายจึงมีการซื้อขายในปริมาณที่ไม
เทากัน ความไดเปรียบที่เกิดขึ้นของธุรกิจของพอคา นั้นคือ การเปนที่รูจักคุนเคยของเกษตรกร
ผูขาย หรือพอคารายอ่ืนในทองที่และในทองถ่ินนั้น ความรูความชํานาญ และประสบการณ
ทางดานการคาเปนสิ่งสําคัญในการดําเนินกลยุทธตางๆในการซื้อขาย โดยสวนใหญพอคาที่มี
ประสบการณพบในภาคใตหรือภาคตะวันออก สวนภาคอ่ืนยังมีประสบการณคอนขางนอยใน
การคายางพารา และการใหบริการตางแกลูกคาเปนสิ่งที่สําคัญย่ิง เนื่องจากวาการเปนกลวิธีที่จะ
สามารถดึงดูดลูกคาและเปนสิ่งกีดขวางแกพอคาที่เขามาทําการคาใหมได อาทิเชน การ
ใหบริการในดานสินเชื่อ ดานปจจัยการผลิตหรืออุปกรณการผลิตตางๆนั้นเอง แหลงเงินทุนที่ใช
ในการซื้อขายยาง พอคาจําเปนจะตองมีแหลงสนับสนุนที่ดีในดานเงินทุนจึงจะไดเปรียบทางการ
คา อีกทั้งอุปกรณตางๆที่ใชในการทําธุรกิจสิ่งเหลานั้นถือเปนสิ่งอํานวยความสะดวกและรวดเร็ว
ในทางการคาทําใหไดเปรียบแกผูที่จะเขามาแขงขันทางการตลาด และตลาดระดับประเทศมี
ความรุนแรงทางดานการคานอยในการแขงขัน เม่ือเทียบกับพอคาในตลาดทองถ่ิน เปนตลาดที่
มีการใชเงินลงทุนมาก ในตลาดระดับนี้จึงเพื่อหาความไดเปรียบทางดานการคางพอคาเขาออก
ในแตละปจํานวนนอย ทั้งนี้พอคาที่อยูในระดับตลาดนี้มักมีประสบการณที่สูงในการคานั้นเอง
นั้นคือความยากงายในการเขาออกในวงการคายางพาราของหนวยธุรกิจใหมที่กาวเขาสูวงการ
คาทั้งนี้ยอมตองอาศัยประสบการณและความชํานาญในการคา (พัชรินทร ศรีวารินทร และ
จุมพฎ สุขเก้ือ, 2551)

2.1.2.2 ตลาดการคายางพาราในประเทศไทย
ปจจุบันประเทศไทยไดใหความสําคัญกับยางพาราเนื่องจากประเทศไทย

กลายเปนผูสงออกรายใหญของโลกจึงทําใหยางพารากลายเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของไทยใน
การแปรรูปและสงออกไปขายยังนานาประเทศ ไดแก จีน ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา มาเลเซีย ฯ จึงมี
ศูนยการคายางพาราหรือตลาดการซื้อขายยางพาราที่สําคัญ 8 แหง อยูในภาคใต 5 แหง คือ
หาดใหญ ตรัง ยะลา นราธิวาส ภูเก็ต อยูในภาคกลาง 1 แหง คือกรุงเทพมหานคร และอยูใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อีก 2 แหง คือหนองคาย และบุรีรัมย กลาวโดยสรุปดังนี้

1) ตลาดหาดใหญ เปนศูนยกลางทางการคายางที่ใหญที่สุดของประเทศ มีปจจัย
ที่ เ อ้ือยอํานวยใหหาดใหญมีความสําคัญในการคายาง คือ มีแหลงสถาบันทางการเงิน
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หลากหลายแหงอีกทั้งมีเสนทางคมนาคมที่สะดวก เนื่องจากมีชุมทางรถไฟที่ไมหางไปจากทา
เทียบเรือสงขลาไมมากนัก มีเรือขนสงสินคาที่สมํ่าเสมอ มีบริษัทสงออกยางพารารายใหญหลาย
บริษัท และมีโรงงานแปรรูปยางพารามากที่สุด อีกทั้งสามารถสงออกผานดาศุลกากรสงขลาและ
ปาดัง เบซาเปนสวนใหญในการขนสงสินคา

2) ตลาดตรัง จังหวัดตรังเปนจังหวัดแรกที่มีการปลูกยาง และเคยเปนศูนยกลาง
ทางการคายางที่ใหญที่สุดของประเทศไทยในชวงสงครามโลกครั้งที่สอง แตปจจุบันมีบทบาท
ทางการคาที่ลดลงรองเปนอันดับสองรองจากหาดใหญ ปจจัยที่เอ้ือยอํานวยใหตรังเปนศูนยกลาง
ทางการคายางนั้นมีลักษณะเชนเดียวกันกับตลาดหาดใหญ มีบริษัทผูสงออกเปนจํานวนมาก มี
สถาบันการเงิน มีโรงงานแปรรูปหลายแหง มีเรือขนสงสินคาจากกันตังซึ่งสามารถรับซื้อสินคา
ไปปนังไดตลอดทั้งป ยางที่รวบรวมไดจะสงออกผานดานศุลกากรตรัง

3) ตลาดยะลา จังหวัดยะลามีความเสียเปรียบเนื่องจากไมมีทาเทียบเรือแตยะลา
ก็ต้ังอยูตรงศูนยกลางของผูปลูกยาง และมีเสนทางคมนาคมขนสงผลผลิตจากสวนยางมายังตัว
เมืองที่เปนไปอยางสะดวก กอรปกัมมีสํานักงานของผูสงออก มีโรงงานแปรรูปยางพาราเปน
จํานวนมาก การซื้อขายในตรังโดยสวนใหญจะมาจากในตัวจังหวัดยะลาเอง แลวยังมีบางสวน
ที่มาจากสงขลา ปตตานี และนราธิวาส ทั้งนี้การสงออกจะสงผานทางดานปตตานีและเบตง

4) ตลาดนราธิวาส เปนตลาดทางการคายางพาราที่อยูใตสุดของประเทศไทย
พอคายางในนราธิวาสสวนใหญ เปนพอคาขนาดเล็กแตมีจํานวนมาก คุณภาพยางอยูในเกณฑ
ตํ่า การคมนาคมไมคอยสะดวก อยูหางจากทาเทียบเรือจึงมีคาใชจายสูง หากในชวงฤดูฝน
จะตองขนสงยางพาราโดยทางรถยนตไปลงเรือที่ปตตานี้และเบตง

5) ตลาดภูเก็ต จังหวัดภูเก็ตแมจะมีเนื้อที่ในการปลูกยางพาราไมมากนัก แต
ภูเก็ตอยูใกลพื้นที่ปลูกทางภาคใตฝงตะวันตก คือ ระนอง กระบี่ พังงา และมีโรงงานแปรรูป
ยางพาราขนาดใหญ มีทาเทียบเรือสามารถสงไปลงเรือใหญที่ปนังได

6) ตลาดกรุงเทพ เปนศูนยกลางทางการคายางที่สําคัญแหงหนึ่ง เนื่องจากวาเปน
สถานที่ต้ังสํานักงานใหญของบริษัทสงออก อีกทั้งเปนที่ต้ังของโรงานผลิตภัณฑยางจํานวนมาก
เปนศูนยกลางทางการเงินของประเทศ และมีสิ่งอํานวยความสะดวกซึ่งสามารถติดตอทางดาน
ธุรกิจกับตางประเทศไดทั่วโลกไดทุกเวลา ยางที่เขามาในกรุงเทพฯสวนใหญมาจากภาค
ตะวันออกและจะสงตอไปยังทาเรือกรุงเทพเพื่อสงออกไปขายยังตางประเทศ

7) ตลาดหนองคาย สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคายได ทําการทดลอง
เปดการซื้อ-ขาย ในครั้งแรกเม่ือวันที่ 17 ธันวาคม 2551 และมีการเปดอยางเปนทางการเม่ือ
วันที่ 10 พฤษภาคม 2552 และไดจัดต้ังเปนหนวยงานตามคําสั่งของกรมวิชาการเกษตร เม่ือ
วันที่ 2 เมษายน 2553 ภายใตสังกัดของสถาบันวิจัยยางพารา กรมวิชาการเกษตร กระทรวง
เกษตรและสหกรณ โดยใหบริการในดานการซื้อ-ขายยางพารา ซึ่งชวยสรางความเปนธรรมทั้งผู
ซื้อและผูขาย ดานราคา คุณภาพ และน้ําหนักยางที่ไดมาตรฐาน ดําเนินงานภายใตกฎระเบียบ
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ทั้ง 2 ฝายยอมรับ และกระตุนตลาดใหมีการแขงขันเสรี กอใหเกิดประโยชนแกเกษตรกรและผูที่
เก่ียวของกับธุรกิจยางพารา และเพื่อใหบริการทางดานสารสนเทศขอมูลขาวสารเก่ียวกับราคา
ยางพาราใหกับเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

8) ตลาดบุรีรัมย เนื่องดวยกรมวิชาการเกษตร โดยสถาบันวิจัยยาง ไดทําการ
ดําเนินการขยายตลาดยางพาราในเขตพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นจากเดิมที่มีอยูแลว 3 แหง ใน
ภาคใตของประเทศไทย และไดทําการขยายตลาดมายังพื้นที่ปลูกยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง อีกแหง 1 แหงคือ ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย เม่ือวันที่ 2
เมษายน 2553 ใหเปนสถานที่ในการบริการซื้อ-ขายยางในเขตภาคอีสานตอนลาง เพื่อสราง
กลไกระบบตลาดใหเกิดความเปนธรรมทั้งผูซื้อและผูขาย ภายใตกฎระเบียบของตลาดกลางที่
ทุกฝายยอมรับ และเพื่อที่จะรองรับปริมาณยางที่คาดวาจะเพิ่มสูงขึ้น และยังเปนการสราง
ทางเลือกในการจําหนายผลผลิตใหไดราคาที่เปนธรรม ตรงตามคุณภาพยางมาตรฐาน

2.1.2.3 ปญหาดานการตลาดภายในประเทศ
ศูนยบริการวิชาการเศรษฐศาสตร (2541) รายงานวา ปญหาดานการตลาด

ภายในประเทศ ไดแก
1) เกษตรกรสวนยางพาราสวนใหญเปนเกษตรกรรายยอยและมีฐานะยากจน

ประกอบกับการขาดความรูความเขาใจในเชิงธุรกิจและการตลาด ทําใหขาดอํานาจตอรอง และ
มักขายผลผลิตไดในราคาที่ไมเปนธรรม

2) ตลาดที่มีการประมูลยางพาราในทองถ่ินยังไมมีการแขงขันกันอยางแทจริง
และหนวยงานของรัฐที่เขาไปรวมประมูลยางดวยก็ไมสามารถเขาไปประมูลไดตลอดเนื่องจาก
ขาดงบประมาณและเจาหนาที่

3) สถาบันเกษตรที่เก่ียวของกับการผลิตและจําหนายยางพารายังไมมีความ
เขมแข็งพอเนื่องจากขาดความรูความสามารถในเชิงธุรกิจ การตลาด และความแมนยําในขอมูล
ขาวสาร

2.1.2.4 แนวโนมราคายางพาราไทย
ในป 2554 การปรับตัวของราคายางในประเทศมีแนวโนมรุนแรงกวาในตลาด

ตางประเทศ เนื่องจากมีการเก็งกําไรของบรรดาพอคายางในตลาดทองถ่ินดวย ซึ่งคาดวาในป
2555 การเก็งกําไรในตลาดยางยังคงมีแนวโนมรุนแรงอยางตอเนื่อง การดําเนินมาตรการ
แทรกแซงตลาดยางของรัฐบาล และบทบาทของบริษัทรวมทุนยางระหวางประเทศ นโยบาย
รัฐบาลในการดําเนินการแทรกแซงตลาดยางเพื่อพยุงราคายาง โดยแบงออกเปน 2 สวนคือ
นโยบายที่ดําเนินการโดยรัฐบาลไทย และนโยบายที่ดําเนินการผานบริษัทรวมทุนยางระหวาง
ประเทศ (ประเทศผูผลิตยางรายใหญคือ ไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย) โดยปจจุบันบทบาทใน
การพยุงราคายางของบริษัทรวมทุนยางระหวางประเทศยังไมประสบผลสําเร็จเทาที่ควร ซึ่ง
มาตรการแทรกแซงตลาดยางของไทยนี้นาจะเปนปจจัยที่จะชวยพยุงราคาใหอยูในระดับที่
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เหมาะสมเพื่อสรางเสถียรภาพใหแกรายไดเกษตรกรผูปลูกยาง การขยายพื้นที่ปลูกยาง
เนื่องจากราคายางที่อยูในเกณฑสูงเม่ือเปรียบเทียบกับพืชเกษตรประเภทอ่ืนๆ จากความ
ตองการในอุตสาหกรรมตอเนื่องตางๆที่มีการขยายตัวอยางมาก โดยเฉพาะอุตสาหกรรมยาน
ยนต  นับเปนแรงจูงใจใหประเทศตางๆเรงขยายพื้นที่ปลูกยาง เชน ไทยมีการขยายพื้นที่ปลูก
ยาง 1 ลานไร ในป 2546 (สวนใหญอยูในเขตภาคเหนือตอนลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ปจจุบันเริ่มทยอยใหผลผลิตแลว) และมีนโยบายจะขยายพื้นที่ปลูกเพิ่มอีก 800,000 ไร คาดวา
จะเริ่มดําเนินการในป 2555 (จะอธิบายรายละเอียดเพิ่มเติมเก่ียวกับนโยบายของภาครัฐใน
หัวขอที่ 2.1.3) สวนอินโดนีเซีย และมาเลเซีย ซึ่งเปนประเทศผูผลิตยางรายใหญของโลกก็ขยาย
พื้นที่ปลูกยางเชนกัน สวนจีนซึ่งเปนประเทศผูใชยางรายใหญของโลกก็ลงทุนปลูกยางเพิ่มทั้งใน
ประเทศ และนอกประเทศ โดยเฉพาะกัมพูชา พมา และลาว เปนตน การขยายพื้นที่ปลูกยาง
สงผลใหปริมาณการผลิตยางในตลาดโลกมีแนวโนมเติบโต อยางตอเนื่อง ซึ่งปจจุบันภาพรวม
อุปทาน อุปสงค และราคายางพาราของไทยมีแนวโนมสูงขึ้น เนื่องจากความตองการใช
ยางพารามากขึ้น กอปรกับผูผลิตมีความตองการจําหนายผลผลิตของตนเองมากขึ้น ซึ่งทําให
ราคายางพารามีแนวโนมสูงขึ้น ถึงแมวาจะมีอัตราการเพิ่มที่ชะลอตัวลงเม่ือเทียบกับปที่ผานมา
(สมาคมยางพาราไทย, 2554)

สําหรับแนวโนมของราคายางพาราในประเทศไทยซึ่งจะกลาวถึงราคายางกอน
ถวยและยางแผนดิบ จากขอมูลทางสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) ราคายาง
กอนถวยและยางแผนดิบมีแนวโนมไปในทิศทางเดียวกัน เนื่องจากราคายางกอนถวยถูกกําหนด
จากราคายางแผนดิบ โดยราคาเฉลี่ยของยางกอนถวยและยางแผนดิบในป 2554 เพิ่มขึ้นจากป
2544 เปน 54.29 บาทตอกิโลกรัม และ108.41 บาทตอกิโลกรัม ตามลําดับ แตมีอัตราการชะลอ
ตัวลงจากปที่ผานมา(ป2553)รอยละ -27.98 และ-32.77 ซึ่งในป 2551-2552 ราคายางหดตัวลง
มาก สรางความเดือดรอนใหแกเกษตรกร อาจเปนเพราะปริมาณผลผลิตยาง ในป 2551 ของ
ประเทศผูผลิตยางหลักมีแนวโนมเพิ่มขึ้น สงผลใหมีปริมาณยางออกสูตลาดมากขึ้นกวาปที่แลว
หรือประเทศคูคาชะลอ/ลด  การซื้อ/นําเขายางจากไทย โดยในป 2554 รัฐบาลจึงมีโครงการ
สนับสนุนสถาบันเกษตรกรแปรรูปยางเพิ่มมูลคาเพื่อแกไขปญหายางพาราตกตํ่า โดยซื้อยาง
จากสมาชิกแปรรูปและเก็บสตอก(โครงการเสถียรภาพยางพารา) ทําใหราคายางเริ่มขยับตัว
สูงขึ้น (ภาคผนวกตารางที่ 12 และภาพที่ 2.5, 2.6)
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ภาพที่ 2.5 ราคายางกอนถวย ณ ไรนาและการเปลี่ยนแปลงปตอป จากป 2544-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.6 ราคายางแผนดิบ ณ ไรนาและการเปลี่ยนแปลงปตอป จากป 2544-2554
ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง

2.1.2.5 วิถีการตลาดยางพาราไทย
วราลี ศรีสมบัติ (2542) ไดกลาวถึงวิถีการตลาดยางพาราของไทย  ทั้งในตลาด

ทองถ่ินและในตลาดปลายทางไววา  วิถีการตลาดในตลาดทองที่  พอคารวบรวมในทองถ่ินและ
โรงงานแปรรูปเบื้องตน  ไดแก  โรงรมควัน  โรงผลิตยางแทง  โดยหากใกลตลาดกลางยางพารา
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ก็จะจําหนายผานตลาดกลางยางพารา  สวนโรงรมควันเปนแหลงรวบรวมผลผลิตทั้งจาก
เกษตรกร  พอคาทองที่  พอคาทองถ่ิน  และตลาดกลางยางพาราเพื่อทํายางแผนดิบใหเปนยาง
แผนรมควัน  แลวกระจายผลผลิตไปยังโรงงานผลิตภัณฑยางและผูสงออก  สวนผลผลิตที่เปน
น้ํายางสดนั้น  เกษตรกรจะนําน้ํายางสดจําหนายใหกับพอคารวบรวมในทองที่  ซึ่งเปน
หนวยงานของรัฐดําเนินธุรกิจยางเชนเดียวกับอุตสาหกรรมยางดิบอ่ืน  แลวกระจายผลผลิตไป
ยังอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางและผูสงออก  สําหรับวิถีการตลาดของยางพาราในตลาด
ปลายทางนั้นเริ่มเม่ือยางแผนดิบผานอุตสาหกรรมดิบแลว  จะใหผลผลิตเปนยางแผนรมควัน
และยางแทง  สวนน้ํายางสด  เม่ือผานอุตสาหกรรมยางดิบแลว  จะไดผลผลิตเปนน้ํายางขน
ยางเครพ  ยางผ่ึงแหง  ฯลฯ  ซึ่งผลผลิตยางธรรมชาติเหลานี้    จะถูกจําหนายใหกับ
ผูประกอบการ 2 ประเภท  ประการแรกคือ  อุตสาหกรรมยางรถยนต  รองเทา  ถุงมือ ยางรัด
ของ เปนตน ซึ่งสวนใหญใชบริโภคภายในประเทศและอีกสวนหนึ่งสงออก  สวนประเภทที่ 2
คือผูสงออกยางธรรมชาติ  จะเปนผูนําผลผลิตที่ผานการแปรรูปขั้นตนแลว  เชน  ยางแผน
รมควัน  ยางแทง  ยางเครพ  ยางแผนผ่ึงแหง เปนตน และสงออกจําหนายไปยังตลาด
ตางประเทศ เชน ประเทศจีน มาเลเซีย ญ่ีปุน

ภาพที่ 2.7 วิถีการตลาดยางพาราของไทย
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.1.2.6 การสงออกยางพาราไทย
อุตสาหกรรมยางพาราเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญย่ิงตอเศรษฐกิจไทย

เนื่องจากเปนสินคาสงออกหลัก และกอใหเกิดการจางงานกวา 6 ลานคน โดยปจจุบันไทยผลิต
และสงออกยางธรรมชาติมากเปนอันดับหนึ่งของโลก โดยสงออกราวรอยละ 40 ของปริมาณการ
สงออกยางทั้งหมดทั่วโลกและยังสงออกเพิ่มขึ้นเกือบทุกป ทั้งนี้ ในปที่ผานมาไทยสงออก
ยางพาราไปยังตลาดโลกคิดเปนมูลคาเกือบ 2.5 แสนลานบาทตอป โดยสวนใหญเปนการสงออก
ยางในรูปยางแทง (รอยละ39) ตามมาดวยยางแผนรมควันและน้ํายางขนที่รอยละ 27 และรอยละ

เกษตรกร

ยางกอน

น้ํายางสด

ตลาดกลาง
ยางพารา

โรงรมควัน

สงออก

พอคารวบรวม
ทองถิ่น

ยางแผนดิบ

โรงผลิตยางแทง

โรงงานแปรรูปข้ัน
สุดทาย โรงงานผลิตภัณฑ

ยาง
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14 ตามลําดับ ซึ่งนับไดวาทําใหเกิดการกระจายรายไดไปยังเกษตรกรจํานวนมาก ทั้งนี้
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) คาดวามูลคาสงออกยางพาราของไทยในป2555 จะ
เพิ่มขึ้นถึงประมาณรอยละ 60 จากป 2010 จากแนวโนมราคายางพาราที่ปรับตัวสูงขึ้นและการ
ฟนตัวของเศรษฐกิจโลกซึ่งมีผลใหความตองการใชยางพาราเพิ่มมากขึ้นตามไปดวย โดยเฉพาะ
ความตองการจากจีนที่ขยายตัวสูงขึ้นคอนขางมากในชวงที่ผานมา เนื่องจากพื้นที่ปลูกยางพารา
สําคัญของจีนไดรับผลกระทบจากสภาพอากาศที่แปรปรวนและภัยธรรมชาติทําใหผลผลิต
ยางพาราลดลงมาก ดังนั้นอุตสาหกรรมยางพาราของไทยจึงมีแนวโนมเติบโตดีอยางตอเนื่อง
ตามทิศทางราคายางและความตองการใชยางทั่วโลกที่คาดวาจะปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง
ในชวง 10 ปขางหนา โดยเฉพาะอยางย่ิงความตองการจากตลาดจีนและอินเดียที่ขยายตัวอยาง
รวดเร็ว แตปจจัยเสี่ยงที่ตองจับตามองคือ ความไมแนนอนของภาวะเศรษฐกิจโลก การแข็งคา
ของเงินบาท และการแขงขันในตลาดโลกที่มีแนวโนมรุนแรงมากขึ้นในอนาคต (วิชชุดา ชุมมี,
2555) จากขอมูลทางสถิติของสถาบันวิจัยยาง (2555) ระบุวา ปริมาณการสงออกยางพาราของ
ไทย (จําแนกตามชนิด) มีดังนี้ ยางแทงรอยละ 44.06 ยางแผนรมควันรอยละ 25.31 น้ํายางขน
รอยละ 17.60 ยางผสมรอยละ 11.51 และยางแปรรูปอ่ืนๆรอยละ 1.51 ในสวนของตลาดสงออก
ที่สําคัญของไทย ไดแก  จีนรอยละ 43.16 ญ่ีปุนรอยละ 11.30 มาเลเซียรอยละ 11.67 ยุโรป
รอยละ 7.58 สหรัฐฯรอยละ 6.96 เกาหลีใตรอยละ 6.32 และอ่ืนๆรอยละ 13.00 (ภาคผนวก
ตารางที่ 13, 14 และภาพที่ 2.8 และ 2.9)

ภาพที่ 2.8 ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติของไทย
ที่มา : ขอมูลสถิติจากสถาบันวิจัยยาง

นํ้ายางขน
17.60%

ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติของไทย ป 2554
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14 ตามลําดับ ซึ่งนับไดวาทําใหเกิดการกระจายรายไดไปยังเกษตรกรจํานวนมาก ทั้งนี้
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) คาดวามูลคาสงออกยางพาราของไทยในป2555 จะ
เพิ่มขึ้นถึงประมาณรอยละ 60 จากป 2010 จากแนวโนมราคายางพาราที่ปรับตัวสูงขึ้นและการ
ฟนตัวของเศรษฐกิจโลกซึ่งมีผลใหความตองการใชยางพาราเพิ่มมากขึ้นตามไปดวย โดยเฉพาะ
ความตองการจากจีนที่ขยายตัวสูงขึ้นคอนขางมากในชวงที่ผานมา เนื่องจากพื้นที่ปลูกยางพารา
สําคัญของจีนไดรับผลกระทบจากสภาพอากาศที่แปรปรวนและภัยธรรมชาติทําใหผลผลิต
ยางพาราลดลงมาก ดังนั้นอุตสาหกรรมยางพาราของไทยจึงมีแนวโนมเติบโตดีอยางตอเนื่อง
ตามทิศทางราคายางและความตองการใชยางทั่วโลกที่คาดวาจะปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง
ในชวง 10 ปขางหนา โดยเฉพาะอยางย่ิงความตองการจากตลาดจีนและอินเดียที่ขยายตัวอยาง
รวดเร็ว แตปจจัยเสี่ยงที่ตองจับตามองคือ ความไมแนนอนของภาวะเศรษฐกิจโลก การแข็งคา
ของเงินบาท และการแขงขันในตลาดโลกที่มีแนวโนมรุนแรงมากขึ้นในอนาคต (วิชชุดา ชุมมี,
2555) จากขอมูลทางสถิติของสถาบันวิจัยยาง (2555) ระบุวา ปริมาณการสงออกยางพาราของ
ไทย (จําแนกตามชนิด) มีดังนี้ ยางแทงรอยละ 44.06 ยางแผนรมควันรอยละ 25.31 น้ํายางขน
รอยละ 17.60 ยางผสมรอยละ 11.51 และยางแปรรูปอ่ืนๆรอยละ 1.51 ในสวนของตลาดสงออก
ที่สําคัญของไทย ไดแก  จีนรอยละ 43.16 ญ่ีปุนรอยละ 11.30 มาเลเซียรอยละ 11.67 ยุโรป
รอยละ 7.58 สหรัฐฯรอยละ 6.96 เกาหลีใตรอยละ 6.32 และอ่ืนๆรอยละ 13.00 (ภาคผนวก
ตารางที่ 13, 14 และภาพที่ 2.8 และ 2.9)

ภาพที่ 2.8 ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติของไทย
ที่มา : ขอมูลสถิติจากสถาบันวิจัยยาง

ยางแผนรมควัน
25.31%

ยางแทง
44.06%

นํ้ายางขน
17.60%

ยางผสม
11.51%

อ่ืนๆ
1.51%

ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติของไทย ป 2554
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14 ตามลําดับ ซึ่งนับไดวาทําใหเกิดการกระจายรายไดไปยังเกษตรกรจํานวนมาก ทั้งนี้
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) คาดวามูลคาสงออกยางพาราของไทยในป2555 จะ
เพิ่มขึ้นถึงประมาณรอยละ 60 จากป 2010 จากแนวโนมราคายางพาราที่ปรับตัวสูงขึ้นและการ
ฟนตัวของเศรษฐกิจโลกซึ่งมีผลใหความตองการใชยางพาราเพิ่มมากขึ้นตามไปดวย โดยเฉพาะ
ความตองการจากจีนที่ขยายตัวสูงขึ้นคอนขางมากในชวงที่ผานมา เนื่องจากพื้นที่ปลูกยางพารา
สําคัญของจีนไดรับผลกระทบจากสภาพอากาศที่แปรปรวนและภัยธรรมชาติทําใหผลผลิต
ยางพาราลดลงมาก ดังนั้นอุตสาหกรรมยางพาราของไทยจึงมีแนวโนมเติบโตดีอยางตอเนื่อง
ตามทิศทางราคายางและความตองการใชยางทั่วโลกที่คาดวาจะปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง
ในชวง 10 ปขางหนา โดยเฉพาะอยางย่ิงความตองการจากตลาดจีนและอินเดียที่ขยายตัวอยาง
รวดเร็ว แตปจจัยเสี่ยงที่ตองจับตามองคือ ความไมแนนอนของภาวะเศรษฐกิจโลก การแข็งคา
ของเงินบาท และการแขงขันในตลาดโลกที่มีแนวโนมรุนแรงมากขึ้นในอนาคต (วิชชุดา ชุมมี,
2555) จากขอมูลทางสถิติของสถาบันวิจัยยาง (2555) ระบุวา ปริมาณการสงออกยางพาราของ
ไทย (จําแนกตามชนิด) มีดังนี้ ยางแทงรอยละ 44.06 ยางแผนรมควันรอยละ 25.31 น้ํายางขน
รอยละ 17.60 ยางผสมรอยละ 11.51 และยางแปรรูปอ่ืนๆรอยละ 1.51 ในสวนของตลาดสงออก
ที่สําคัญของไทย ไดแก  จีนรอยละ 43.16 ญ่ีปุนรอยละ 11.30 มาเลเซียรอยละ 11.67 ยุโรป
รอยละ 7.58 สหรัฐฯรอยละ 6.96 เกาหลีใตรอยละ 6.32 และอ่ืนๆรอยละ 13.00 (ภาคผนวก
ตารางที่ 13, 14 และภาพที่ 2.8 และ 2.9)

ภาพที่ 2.8 ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติของไทย
ที่มา : ขอมูลสถิติจากสถาบันวิจัยยาง
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ภาพที่ 2.9 ตลาดสงออกยางพาราที่สําคัญของไทย
ที่มา : ขอมูลสถิติจากสถาบันวิจัยยาง

2.1.3 นโยบายที่เก่ียวของ
ยางพารา เปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย สรางรายไดและอาชีพใหแก

ประชาชนใหสามารถเลี้ยงชีพได ยางพาราและผลิตภัณฑที่มาจากยางพาราของประเทศไทยนั้น
เปนที่ยอมรับวามีคุณภาพมาตรฐาน ทําใหการสงออกไมมีปญหามากนัก แตในชวงที่ประสบ
ปญหา เชน ในดานของราคายาง รัฐบาลจึงตองเขามาแทรกแซงเพื่อชวยเหลือเกษตรกรโดยการ
ใชเครื่องมือตางๆ เชน นโยบายเพื่อชวยเพิ่มผลผลิต พัฒนาคุณภาพ ดังนี้

1) โครงการปลูกยางพาราเพื่อยกระดับรายไดและความม่ันคงใหแกเกษตรกรใน
แหลงปลูกยางใหม ป 2547-2549 เปนโครงการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มอีก 1 ลานไร
แบงเปนพื้นที่ภาคเหนือ 3 แสนไร  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7 แสนไร ซึ่งสวนใหญเปน
พื้นที่ในเขตแหงแลง ปริมาณน้ําฝนและจํานวนวันฝนตกตํ่ากวาในเขตปลูกยางเดิมในภาคใต
การเจริญเติบโตของตนยางในเขตปลูกยางใหม ยังมีความแปรปรวนสูง (กรมวิชาการเกษตร,
2554)

2) นโยบายสนับสนุนการขยายเนื้อที่ปลูกยางพารา ทําใหเนื้อที่ปลูกยางพาราของ
ไทยเพิ่มขึ้น ปจจุบันไทยมีเนื้อที่ปลูกยางพารามากเปนอันดับที่ 2 ของโลกรองจากอินโดนีเซีย
แตไทยเปนประเทศที่มีผลผลิตยางพารามากที่สุดในโลก โดยเพิ่มขึ้นรอยละ 1.07 ตอป ซึ่ง
สอดคลองกับความตองการใชยางพาราของไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 5.26 ตอป รวมทั้งการสงออก
ยางพาราของไทยก็เพิ่มขึ้นรอยละ 0.91 ตอป เนื่องจากความตองการใชยางพาราใน

มาเลเซีย
11.67%

เกาหลีใต
6.32%

ยุโรป
7.58%

ตลาดสงออกยางพาราที่สําคัญของไทย ป 2554
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ภาพที่ 2.9 ตลาดสงออกยางพาราที่สําคัญของไทย
ที่มา : ขอมูลสถิติจากสถาบันวิจัยยาง

2.1.3 นโยบายที่เก่ียวของ
ยางพารา เปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย สรางรายไดและอาชีพใหแก

ประชาชนใหสามารถเลี้ยงชีพได ยางพาราและผลิตภัณฑที่มาจากยางพาราของประเทศไทยนั้น
เปนที่ยอมรับวามีคุณภาพมาตรฐาน ทําใหการสงออกไมมีปญหามากนัก แตในชวงที่ประสบ
ปญหา เชน ในดานของราคายาง รัฐบาลจึงตองเขามาแทรกแซงเพื่อชวยเหลือเกษตรกรโดยการ
ใชเครื่องมือตางๆ เชน นโยบายเพื่อชวยเพิ่มผลผลิต พัฒนาคุณภาพ ดังนี้

1) โครงการปลูกยางพาราเพื่อยกระดับรายไดและความม่ันคงใหแกเกษตรกรใน
แหลงปลูกยางใหม ป 2547-2549 เปนโครงการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มอีก 1 ลานไร
แบงเปนพื้นที่ภาคเหนือ 3 แสนไร  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7 แสนไร ซึ่งสวนใหญเปน
พื้นที่ในเขตแหงแลง ปริมาณน้ําฝนและจํานวนวันฝนตกตํ่ากวาในเขตปลูกยางเดิมในภาคใต
การเจริญเติบโตของตนยางในเขตปลูกยางใหม ยังมีความแปรปรวนสูง (กรมวิชาการเกษตร,
2554)

2) นโยบายสนับสนุนการขยายเนื้อที่ปลูกยางพารา ทําใหเนื้อที่ปลูกยางพาราของ
ไทยเพิ่มขึ้น ปจจุบันไทยมีเนื้อที่ปลูกยางพารามากเปนอันดับที่ 2 ของโลกรองจากอินโดนีเซีย
แตไทยเปนประเทศที่มีผลผลิตยางพารามากที่สุดในโลก โดยเพิ่มขึ้นรอยละ 1.07 ตอป ซึ่ง
สอดคลองกับความตองการใชยางพาราของไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 5.26 ตอป รวมทั้งการสงออก
ยางพาราของไทยก็เพิ่มขึ้นรอยละ 0.91 ตอป เนื่องจากความตองการใชยางพาราใน

ญี่ปุน
11.30%

จีน
43.16%
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ภาพที่ 2.9 ตลาดสงออกยางพาราที่สําคัญของไทย
ที่มา : ขอมูลสถิติจากสถาบันวิจัยยาง

2.1.3 นโยบายที่เก่ียวของ
ยางพารา เปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย สรางรายไดและอาชีพใหแก

ประชาชนใหสามารถเลี้ยงชีพได ยางพาราและผลิตภัณฑที่มาจากยางพาราของประเทศไทยนั้น
เปนที่ยอมรับวามีคุณภาพมาตรฐาน ทําใหการสงออกไมมีปญหามากนัก แตในชวงที่ประสบ
ปญหา เชน ในดานของราคายาง รัฐบาลจึงตองเขามาแทรกแซงเพื่อชวยเหลือเกษตรกรโดยการ
ใชเครื่องมือตางๆ เชน นโยบายเพื่อชวยเพิ่มผลผลิต พัฒนาคุณภาพ ดังนี้

1) โครงการปลูกยางพาราเพื่อยกระดับรายไดและความม่ันคงใหแกเกษตรกรใน
แหลงปลูกยางใหม ป 2547-2549 เปนโครงการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มอีก 1 ลานไร
แบงเปนพื้นที่ภาคเหนือ 3 แสนไร  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7 แสนไร ซึ่งสวนใหญเปน
พื้นที่ในเขตแหงแลง ปริมาณน้ําฝนและจํานวนวันฝนตกตํ่ากวาในเขตปลูกยางเดิมในภาคใต
การเจริญเติบโตของตนยางในเขตปลูกยางใหม ยังมีความแปรปรวนสูง (กรมวิชาการเกษตร,
2554)

2) นโยบายสนับสนุนการขยายเนื้อที่ปลูกยางพารา ทําใหเนื้อที่ปลูกยางพาราของ
ไทยเพิ่มขึ้น ปจจุบันไทยมีเนื้อที่ปลูกยางพารามากเปนอันดับที่ 2 ของโลกรองจากอินโดนีเซีย
แตไทยเปนประเทศที่มีผลผลิตยางพารามากที่สุดในโลก โดยเพิ่มขึ้นรอยละ 1.07 ตอป ซึ่ง
สอดคลองกับความตองการใชยางพาราของไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 5.26 ตอป รวมทั้งการสงออก
ยางพาราของไทยก็เพิ่มขึ้นรอยละ 0.91 ตอป เนื่องจากความตองการใชยางพาราใน
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อุตสาหกรรมยานยนตและอุตสาหกรรมตอเนื่องของจีนและอินเดีย จีนจึงนําเขายางพาราจาก
ไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 9.08 ตอป (กรมตรวจบัญชีสหกรณ, 2554)

3) โครงการพัฒนาตลาดและแปรรูยางเพื่อเพิ่มมูลคายางพารา เพื่อใหเกษตรกรใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือจําหนายผลผลิตยางพาราในราคาที่เปนธรรม และมี
โอกาสทางการตลาดมากขึ้น  กอปรกับองคการสวนยางไดทําหนาที่เปนกลไกของภาครัฐในการ
รักษาเสถียรภาพการผลิต ราคายาง และการตลาด ซึ่งเปนการกระจายรายไดสูเกษตรกรใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ ทําใหใหเกษตรกรมีความเปนอยูและคุณภาพชีวิตที่ดี
ขึ้น สรางงาน ลดการเคลื่อนยายถ่ินฐานของแรงงาน และลดปญหาสังคมที่เกิดจากการวางงาน
อีกทั้งยังชวยเสริมสรางศักยภาพดานการผลิตยางพาราอยางครบวงจรใหกับเกษตรกรในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนืออีกดวย (องคการสวนยาง กระทรวงเกษตรและสหกรณ,
2554)

4) มาตรการสนับสนุนใหใชยางธรรมชาติใหมากขึ้น เปนหนึ่งในมาตรการลาสุดจาก
มติที่ประชุมรัฐมนตรีสภาไตรภาคียางพารา หรือ International Tripartite Rubber Council:
ITRC ของบริษัทรวมทุนยางพาราระหวางประเทศ จํากัด หรือ IRCo ซึ่งประกอบดวย 3
ประเทศสมาชิก คือ ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย โดยหวังวาวิธีการดังกลาวจะชวยสราง
เสถียรภาพราคายางในตลาดโลกไดในระยะยาว แตนโยบายตางๆ ของรัฐบาล กลับไมสามารถ
รักษาระดับราคายางใหเปนที่พึงพอใจของชาวสวนยางได (ไทยพับลิกา, 2555)

5) โครงการพัฒนาศักยภาพสถาบันเกษตรกรเพื่อรักษาเสถียรภาพราคายาง
เนื่องจากราคายางตกตํ่ามาก เงินงบประมาณจํานวน 4.5 หม่ืนลานบาท จึงถูกนํามาใชเพื่อรับ
ซื้อยางจากสถาบันเกษตรกรที่เขารวม ซึ่งจะรับซื้อยางแผนดิบในราคา 100 บาทตอกิโลกรัม
และยางแผนรมควันชั้น 3 ในราคา 104 บาทตอกิโลกรัม แตโครงการดังกลาวถูกวิพากษวิจารณ
วามีเกษตรกรที่เขาถึงสถาบันเกษตรกรเทานั้น ที่สามารถรับประโยชนจากเม็ดเงินจํานวนนี้ และ
ยังมี “ชองวาง” ที่อาจทําใหเกิดการ “สวมสิทธิ” ได (ไทยพับลิกา, 2555)

6) โครงการสนับสนุนการปลูกยางอ่ืนๆ ไดแก โครงการอีสานเขียว (ป2532-
2536) โครงการสงเคราะหปลูกยางพาราแกผูซึ่งไมมีสวนยาง ป 2538 -2547 โครงการปลูก
ยางพาราเพื่อยกระดับรายไดและความม่ันคงใหแกเกษตรกรในแหลงปลูกยางใหม ป 2549-
2553 และ ป2553-2555 ซึ่งภาคอีสานไดรับการจัดสรรพื้นที่ปลูกยางจํานวน 500,000 ไร จาก
พื้นที่ รวมทั้ งประเทศ 800,000 ไร (ธนาคารแหงประเทศไทย สํานักงานภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ, 2554) นอกจากนี้ภาครัฐควรสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา และการสราง
มูลคาเพิ่มใหกับยางพาราเพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขันและรักษาตําแหนงผูผลิตและผูสงออก
ยางธรรมชาติอันดับหนึ่งของโลกเอาไว  จากแนวโนมความตองการใชยางพาราและราคายาง
ธรรมชาติที่มีทิศทางสูงขึ้นอยางตอเนื่องในอนาคต ทําใหไทยตองเรงควาโอกาสและปรับตัวเพื่อ
รองรับแนวโนมการแขงขันที่รุนแรงขึ้น โดยภาครัฐควรใหความสําคัญกับการพัฒนา
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อุตสาหกรรมยางพาราของไทยอยางย่ังยืนและมีประสิทธิภาพโดยเนนการวิจัยและพัฒนาเพื่อ
ผลักดันใหเกิดการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมยางแบบครบวงจรและมุงสูการเปนศูนยกลางยางพารา
ในภูมิภาคนี้ และสามารถตอบสนองตอความตองการของตลาดโลกไดดีย่ิงขึ้น รวมทั้งควร
สนับสนุนใหมีการเพิ่มสัดสวนการใชยางธรรมชาติในผลิตภัณฑยางตางๆใหมากขึ้น และสงเสริม
การพัฒนาอุตสาหกรรมตอเนื่องอ่ืนๆ รวมดวย อาทิ ผลิตภัณฑแปรรูปจากไมยางพารา เพื่อตอ
ยอดและสรางมูลคาเพิ่มใหกับอุตสาหกรรมยางและขยายผลการใชยางพาราในเชิงพาณิชยให
มากขึ้น เพื่อเพิ่มรายไดจากการสงออก และลดผลกระทบที่อาจเกิดจากความผันผวนของราคา
ยางธรรมชาติในตลาดโลก

2.2 การผลิตยางพาราภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
2.2.1 การผลิตยางพาราภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จากที่ไดกลาวไวเบื้องตนในบทที่ 1 หัวขอ 1.1 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพื้นที่ปลูก

ยางพารารวม 3.16 ลานไร เปนพื้นที่ยางเล็ก 2.24 ลานไร พื้นที่กรีด 0.92 ลานไร หรือประมาณ
รอยละ 29 ของพื้นที่ปลูกทั้งภาค ใหผลผลิตประมาณ 230,504 ตัน คิดเปนมูลคากวา 2.76 หม่ืน
ลานบาท ในปจจุบันพบวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนมีการปลูกยางพารามากกวาในพื้นที่
ตอนลาง โดยตอนบนมีพื้นที่ปลูก 2,563,256 ไร พื้นที่กรีดไดจํานวน 638,953ไร มีผลผลิตทั้งสิ้น
161,975 ตัน และมีผลผลิตเฉลี่ยตอไร 300 กิโลกรัม (สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย,
2553) ในสวนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางมีพื้นที่ปลูกยางรวมทั้งหมด 840,655 ไร มี
พื้นที่กรีดยางได 309,576 ไร และมีปริมาณผลผลิตรวม 70,744 ตัน (กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ,2554) ในป 2554 มีพื้นที่กรีด 1.5 ลานไร เพิ่มขึ้นจากปกอน รอยละ 56.3 หรือเพิ่มขึ้น
524,801 ไร มีผลผลิตรวม 348,100 ตัน เพิ่มขึ้นถึงรอยละ 51 หรือเพิ่มขึ้น 117,596 ตัน โดยมี
ผลผลิตตอไร 239 กิโลกรัม ลดลงจากกอนที่มีผลผลิตตอไร 247 กิโลกรัม โดยจังหวัดที่มีผลผลิต
สูงสุดคือจังหวัดบึงกาฬ 87,110 ตัน (มีสัดสวนรอยละ 25.0 ของผลผลิตของภาค) รองลงมาคือ
เลย 46,700 ตัน (สัดสวนรอยละ 13.4) บุรีรัมย 31,060 ตัน (สัดสวนรอยละ 8.9) ศรีสะเกษ
25,370 ตัน (สัดสวนรอยละ 7.3) อุดรธานี 24,830 ตัน (สัดสวนรอยละ 7.1)ในปนี้ผลผลิตในภาค
อีสานเพิ่มขึ้นจากปกอนถึงรอยละ 51.0 สวนหนึ่งเปนผลจากการสงเสริมของภาครัฐที่เพิ่มพื้นที่
ปลูกยาง ในเขตพื้นที่ปลูกยางใหมเม่ือป 2549 ซึ่งเริ่มทยอยกรีดยางไดในปนี้ และราคาที่สูงจูงใจ
ใหเกษตรกรชาวอีสานหันมาปลูกยางเพิ่มขึ้น ตลอดจนผลตอบแทนจากการปลูกยางในภาค
อีสานที่สูงกวาภาคอ่ืนสวนหนึ่งมาจากแรงงานกรีดยางของอีสาน ซึ่งอดีตเคยรับจางกรีดยางที่
ภาคใตกลับมาปลูกและรับ  จ างกรีดยางที่ภาคอีสาน สําหรับในป  2555 คาดวาภาคอีสานจะมี
พื้นที่กรีดได 2.0 ลานไร เพิ่มขึ้นถึงรอยละ 40.0 และมีผลผลิตรวม 411,820 ตัน เพิ่มขึ้นรอยละ
18.3 สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร (2554) ระบุว าพื้นที่ปลูกยางพาราภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ต้ังแตป 2551-2554 มีการเพิ่มพื้นที่ปลูกมากขึ้น จาก 2,799,209ไร ในป
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2551 เปน 3,471,943 ไร ในป 2554 ซึ่งมีพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้น 672,734 ไร อีกทั้งในสวนของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนและตอนลางยังคงมีพื้นที่ปลูกยางเพิ่มขึ้นเชนกัน โดยภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนมีพื้นที่ปลูกยางจาก 2,036,234 ไร ในป 2551 เปน 2,522,593ไร
ในป 2554 ซึ่งมีพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้น 486,359ไร และภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางมีพื้นที่ปลูก
ยางจาก 762,975 ไร ในป 2551 เปน 949,350ไร ในป 2554 ซึ่งมีพื้นที่ปลูกเพิ่มขึ้น 186,375 ไร
โดยในพื้นที่ศึกษาไดแบงการสํารวจเกษตรกรผูปลูกยางพาราในของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบนและตอนลาง ซึ่งตอนบนไดแก จังหวัดหนองคาย  และอุดรธานี  ตอนลาง ไดแก จังหวัด
ขอนแกน  และบุ รี รั มย  โดยจั งหวัดบึ งกาฬ มี เนื้ อที่ ปลูกยางพารามากที่ สุ ด ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ คือ 626,819 ไร รองลงมาคืออุดรธานี 332,383 ไร บุรีรัมย 210,223 ไร
และ 52,364 ไร ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 4,5,6 และภาพที่ 1.3, 1.5, 1.6) และในป 2554
มีอัตราการเปลี่ยนแปลงปตอปของเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของภาคตะวันนออกเฉียงเหนือ
อยูที่รอยละ 4.53 และรอยละ 52.80 ตามลําดับ ซึ่งเนื้อที่ยืนตนชะลอตัวลงจากปกอนซึ่งอยูที่รอย
ละ 11.47 สวนเนื้อที่กรีดไดมีการเรงตัวขึ้นจากปกอนซึ่งอยูที่รอยละ 35.09 เนื่องจากมีโครงการ
สงเสริมการปลูกยางพาราในพื้นที่ใหมกอนหนานี้จึงทําใหเนื้อที่ยืนตนมีอัตราการที่ลดลง สงผล
ใหมีเนื้อที่กรีดไดเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากยางพาราครบกําหนดการกรีดแลว ทําใหมีผลผลิตและ
ผลผลิตตอไรเรงตัวขึ้นจากปกอนซึ่งอยูที่รอยละ 16.16 และ -13.94 เปนรอยละ 53.54 และ รอย
ละ 0.40 ตามลําดับ ซึ่งภาคเหนือตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต มีสัดสวนผลผลิต
เม่ือเทียบจากทั้งประเทศ เทากับ รอยละ 1.28, 10.57, 12.43 และรอยละ 75.72 ตามลําดับ และ
มีสัดสวนเนื้อที่กรีดไดเม่ือเทียบจากทั้งประเทศ เทากับรอยละ 1.51, 11.16, 11.43 และรอยละ
75.89 ตามลําดับ ซึ่งจะเห็นไดวาภาคใตมีเนื้อที่กรีดและปริมาณผลผลิตมากที่สุด  รองลงมาคือ
ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใตตามลําดับ นอกจากนี้สํานักงานตลาดกลาง
ยางพาราจังหวัดหนองคาย (2554) ระบุวา ยางกอนถวยของภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้นมี
คุณภาพสูงกวายางกอนถวยในภาคอ่ืนๆ ทั้งนี้เนื่องจากพื้นที่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปน
พื้นที่ปลูกยางใหม ทําใหเกษตรกรปฏิบัติตามกระบวนการผลิตยางพาราอยางเครงครัด จึงไดผล
ผลิตยางกอนถวยที่ไดมาตรฐาน (ภาพที่ 2.11, 2.13 และภาพที่ 2.14)
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ภาพที่ 2.10 เนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของภาคตะวันนออกเฉียงเหนือป 2534-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.11 การเปลี่ยนแปลงปตอปของเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของภาคตะวันนออกเฉียง-
เหนือ จากป 2534-2554

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ภาพที่ 2.12 ผลผลิตและผลผลิตตอไรของภาคตะวันออกเฉียงเหนือป 2534-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.13 การเปลี่ยนแปลงปตอปของเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของภาคตะวันนออกเฉียง-
เหนือ จากป 2534-2554

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ภาพที่ 2.12 ผลผลิตและผลผลิตตอไรของภาคตะวันออกเฉียงเหนือป 2534-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.13 การเปลี่ยนแปลงปตอปของเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของภาคตะวันนออกเฉียง-
เหนือ จากป 2534-2554

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ภาพที่ 2.12 ผลผลิตและผลผลิตตอไรของภาคตะวันออกเฉียงเหนือป 2534-2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ภาพที่ 2.13 การเปลี่ยนแปลงปตอปของเนื้อที่ยืนตนและเนื้อที่กรีดไดของภาคตะวันนออกเฉียง-
เหนือ จากป 2534-2554

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ภาพที่ 2.14 เปรียบเทียบสัดสวน(รอยละ)เนื้อที่กรีดไดและผลผลิตรายภาค ป 2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.2.2 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) รายงานวา เนื่องจากภาคอีสานมีตนทุน

การผลิตที่ตํ่ากวาภาคใต และไดรับผลตอบแทนที่สูงจึงเปนแรงจูงใจใหเกษตรกรหันมาปลูกยาง
มากขึ้น  ตัวอยางเชน ในเดือนมีนาคม 2554 ภาคอีสานมีตนทุนการผลิตยางที่ตํ่ากวาภาคใตและ
คาเฉลี่ยของประเทศและไดผลตอบแทนที่สูง โดยมีตนทุนการผลิตที่กิโลกรัมละ 35.19 บาท และ
ใหผลตอบแทนที่กิโลกรัมละ 102.26 บาท หรือไรละ 24,000 บาท ซึ่งนับวาสูงมากเม่ือเทียบกับ
การปลูกพืชหลักๆ ชนิดอ่ืน  ทั้งนี้ภาคอีสานมีขอไดเปรียบกวาภาคใตในเรื่องคาจาง และแรงงาน
กรีด ซึ่งทําใหตนทุนในการปลูกยางภาคอีสานตํ่ากวาภาคใตรอยละ 30-40 เนื่องจากภาคใต
ประสบปญหาขาดแคลนแรงงาน ขณะที่แรงงานอีสานสวนใหญเคยไปเปนแรงงานกรีดยางที่
ภาคใตและกลับมาปลูกยางรวมทั้งรับจางกรีดที่ภาคอีสานดวย  หากเปรียบเทียบผลตอบแทน
การปลูกยางกับพืชสําคัญอ่ืนๆ เชน ขาว มันสําปะหลัง และออยโรงงาน มูลคาของผลตอบแทน
จะสูงกวาจึงสรางแรงจูงใจใหแกเกษตรกรมากกวา จากขอมูลสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร (2555) ระบุวา ภาคใตมีตนทุนการผลิตและผลตอบแทนตอไรสูงสุด อยูที่ 14,076.28
บาทตอไร และ 32,530 บาทตอไร ตามลําดับ รองลงมาคือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(มีตนทุนการผลิตและผลตอบแทนตอไรสูงสุด อยูที่ 9,925.10 บาทตอไร และ30,283 บาทตอไร
ตามลําดับ) ซึ่งภาคกลางไดรับผลตอบแทนตอกิโลกรัมและราคาขายสูงสุด คือ 83.09 บาท และ
124.65 บาท ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 8, 9, 11 และภาพที่ 2.15, 2.16, 2.17และ 2.18 )
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ภาพที่ 2.14 เปรียบเทียบสัดสวน(รอยละ)เนื้อที่กรีดไดและผลผลิตรายภาค ป 2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.2.2 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) รายงานวา เนื่องจากภาคอีสานมีตนทุน

การผลิตที่ตํ่ากวาภาคใต และไดรับผลตอบแทนที่สูงจึงเปนแรงจูงใจใหเกษตรกรหันมาปลูกยาง
มากขึ้น  ตัวอยางเชน ในเดือนมีนาคม 2554 ภาคอีสานมีตนทุนการผลิตยางที่ตํ่ากวาภาคใตและ
คาเฉลี่ยของประเทศและไดผลตอบแทนที่สูง โดยมีตนทุนการผลิตที่กิโลกรัมละ 35.19 บาท และ
ใหผลตอบแทนที่กิโลกรัมละ 102.26 บาท หรือไรละ 24,000 บาท ซึ่งนับวาสูงมากเม่ือเทียบกับ
การปลูกพืชหลักๆ ชนิดอ่ืน  ทั้งนี้ภาคอีสานมีขอไดเปรียบกวาภาคใตในเรื่องคาจาง และแรงงาน
กรีด ซึ่งทําใหตนทุนในการปลูกยางภาคอีสานตํ่ากวาภาคใตรอยละ 30-40 เนื่องจากภาคใต
ประสบปญหาขาดแคลนแรงงาน ขณะที่แรงงานอีสานสวนใหญเคยไปเปนแรงงานกรีดยางที่
ภาคใตและกลับมาปลูกยางรวมทั้งรับจางกรีดที่ภาคอีสานดวย  หากเปรียบเทียบผลตอบแทน
การปลูกยางกับพืชสําคัญอ่ืนๆ เชน ขาว มันสําปะหลัง และออยโรงงาน มูลคาของผลตอบแทน
จะสูงกวาจึงสรางแรงจูงใจใหแกเกษตรกรมากกวา จากขอมูลสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร (2555) ระบุวา ภาคใตมีตนทุนการผลิตและผลตอบแทนตอไรสูงสุด อยูที่ 14,076.28
บาทตอไร และ 32,530 บาทตอไร ตามลําดับ รองลงมาคือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(มีตนทุนการผลิตและผลตอบแทนตอไรสูงสุด อยูที่ 9,925.10 บาทตอไร และ30,283 บาทตอไร
ตามลําดับ) ซึ่งภาคกลางไดรับผลตอบแทนตอกิโลกรัมและราคาขายสูงสุด คือ 83.09 บาท และ
124.65 บาท ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 8, 9, 11 และภาพที่ 2.15, 2.16, 2.17และ 2.18 )
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ภาพที่ 2.14 เปรียบเทียบสัดสวน(รอยละ)เนื้อที่กรีดไดและผลผลิตรายภาค ป 2554
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.2.2 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2554) รายงานวา เนื่องจากภาคอีสานมีตนทุน

การผลิตที่ตํ่ากวาภาคใต และไดรับผลตอบแทนที่สูงจึงเปนแรงจูงใจใหเกษตรกรหันมาปลูกยาง
มากขึ้น  ตัวอยางเชน ในเดือนมีนาคม 2554 ภาคอีสานมีตนทุนการผลิตยางที่ตํ่ากวาภาคใตและ
คาเฉลี่ยของประเทศและไดผลตอบแทนที่สูง โดยมีตนทุนการผลิตที่กิโลกรัมละ 35.19 บาท และ
ใหผลตอบแทนที่กิโลกรัมละ 102.26 บาท หรือไรละ 24,000 บาท ซึ่งนับวาสูงมากเม่ือเทียบกับ
การปลูกพืชหลักๆ ชนิดอ่ืน  ทั้งนี้ภาคอีสานมีขอไดเปรียบกวาภาคใตในเรื่องคาจาง และแรงงาน
กรีด ซึ่งทําใหตนทุนในการปลูกยางภาคอีสานตํ่ากวาภาคใตรอยละ 30-40 เนื่องจากภาคใต
ประสบปญหาขาดแคลนแรงงาน ขณะที่แรงงานอีสานสวนใหญเคยไปเปนแรงงานกรีดยางที่
ภาคใตและกลับมาปลูกยางรวมทั้งรับจางกรีดที่ภาคอีสานดวย  หากเปรียบเทียบผลตอบแทน
การปลูกยางกับพืชสําคัญอ่ืนๆ เชน ขาว มันสําปะหลัง และออยโรงงาน มูลคาของผลตอบแทน
จะสูงกวาจึงสรางแรงจูงใจใหแกเกษตรกรมากกวา จากขอมูลสถิติของสํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร (2555) ระบุวา ภาคใตมีตนทุนการผลิตและผลตอบแทนตอไรสูงสุด อยูที่ 14,076.28
บาทตอไร และ 32,530 บาทตอไร ตามลําดับ รองลงมาคือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(มีตนทุนการผลิตและผลตอบแทนตอไรสูงสุด อยูที่ 9,925.10 บาทตอไร และ30,283 บาทตอไร
ตามลําดับ) ซึ่งภาคกลางไดรับผลตอบแทนตอกิโลกรัมและราคาขายสูงสุด คือ 83.09 บาท และ
124.65 บาท ตามลําดับ (ภาคผนวกตารางที่ 8, 9, 11 และภาพที่ 2.15, 2.16, 2.17และ 2.18 )
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ภาพที่ 2.15 ตนทุนการผลิตยางพารารายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาพที่ 2.16 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางแผนดิบของภาคตะวันออกเฉียงเหนือป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร
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ภาพที่ 2.15 ตนทุนการผลิตยางพารารายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาพที่ 2.16 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางแผนดิบของภาคตะวันออกเฉียงเหนือป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคใต

ตนทุนรวมตอกิโลกรัม ตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่ ตนทุนรวมตอไร
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ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม ตนทุนรวมตอกิโลกรัม
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ภาพที่ 2.15 ตนทุนการผลิตยางพารารายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาพที่ 2.16 ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตยางแผนดิบของภาคตะวันออกเฉียงเหนือป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร
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ภาพที่ 2.17 ผลตอบแทนการผลิตยางพารารายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาพที่ 2.18 ตนทุนการผลิต ผลตอบแทน และราคาขาย รายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.2.3 ระบบการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จากหัวขอ 2.1.2.2 ไดกลาวมาแลวในสวนของตลาดการคายางพาราในประเทศ

ไทยวาประเทศไทยมีตลาดการซื้อขายยางพารากลางที่สําคัญ 8 แหง อยูในภาคใต 5 แหง คือ
หาดใหญ ตรัง ยะลา นราธิวาส ภูเก็ต อยูในภาคกลาง 1 แหง คือกรุงเทพมหานคร และอยูใน
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ภาพที่ 2.17 ผลตอบแทนการผลิตยางพารารายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาพที่ 2.18 ตนทุนการผลิต ผลตอบแทน และราคาขาย รายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.2.3 ระบบการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จากหัวขอ 2.1.2.2 ไดกลาวมาแลวในสวนของตลาดการคายางพาราในประเทศ

ไทยวาประเทศไทยมีตลาดการซื้อขายยางพารากลางที่สําคัญ 8 แหง อยูในภาคใต 5 แหง คือ
หาดใหญ ตรัง ยะลา นราธิวาส ภูเก็ต อยูในภาคกลาง 1 แหง คือกรุงเทพมหานคร และอยูใน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคใต

ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม ผลตอบแทนตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอไร

ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคใต

บาท/กก.
ตนทุนรวมตอกิโลกรัม ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม ราคาขาย ณ ไรนา
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ภาพที่ 2.17 ผลตอบแทนการผลิตยางพารารายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการกิจเกษตร

ภาพที่ 2.18 ตนทุนการผลิต ผลตอบแทน และราคาขาย รายภาค ป 2554
ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

2.2.3 ระบบการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จากหัวขอ 2.1.2.2 ไดกลาวมาแลวในสวนของตลาดการคายางพาราในประเทศ

ไทยวาประเทศไทยมีตลาดการซื้อขายยางพารากลางที่สําคัญ 8 แหง อยูในภาคใต 5 แหง คือ
หาดใหญ ตรัง ยะลา นราธิวาส ภูเก็ต อยูในภาคกลาง 1 แหง คือกรุงเทพมหานคร และอยูใน
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ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อีก 2 แหง คือ หนองคาย และบุรีรัมย ซึ่งภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
เปนภูมิภาคหนึ่งที่ปลูกยางพาราอันดับสองรองลงมาจากภาคใต ทําใหมีการจัดต้ังตลาดกลาง
ยางพาราเพื่อทําการรับซื้อผลผลิตในพื้นที่เพาะปลูก

1) ตลาดกลางยางพาราหนองคาย
จากผลการดําเนินงานการซื้อขายยางแผนดิบในปงบประมาณ 2552-2554 พบวา

ราคายางแผนดิบเฉลี่ย (บาท/กก.) มีสวนตางทางการตลาดที่เพิ่มอยางตอเนื่องในทุกป ซึ่งในป
2552 สวนตางของราคายางแผนดิบ ณ สถานที่ราคาทองถ่ินกับตลาดกลางยางพาราหนองคาย
จากราคาเฉลี่ย (บาท/กก.) 1.48 บาท/กก. และสวนตางทางการตลาดระหวางตลาดกลาง
ยางพาราหนองคายกับตลาดกลางยางพาราหาดใหญจากราคาเฉลี่ย (บาท/กก.) 1.18 บาท/กก.
แสดงใหเห็นวาราคายางพาราเฉลี่ย ณ ตลาดกลางยางาราหนองคายสูงกวาราคาทองถ่ินเฉลี่ย
และในขณะเดียวกันราคาเฉลี่ย ณ ตลาดกลางหนองคายยังมีคาที่ตํ่ากวาราคาตลาดกลาง
ยางพาราที่หาดใหญเฉลี่ยนั้นเอง ตอมาเม่ือพิจารณาเปรียบเทียบผลการดําเนินงานใน
ปงบประมาณ 2553 พบวาสวนตางทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากป 2552 เปน 0.3 บาท/กก.
เนื่องจากมีตนทุนในการขนสงที่เพิ่มขึ้นสงผลทําใหสวนตางการตลาดระหวางราคาทองถ่ินกับ
ตลาดกลางยางพาราหนองคายจากราคาเฉลี่ย (บาท/กก.) 1.78 บาท/กก. และพบวาราคาเฉลี่ย
ยางแผนดิบ ณ ตลาดกลางยางพาราหนองคายกับราคาตลาดกลางยางพาราหาดใหญเพิ่มสูงขึ้น
จากป 2552 เปน 0.91 บาท/กก. และมีสวนตางการตลาดในป 2553 จากราคาเฉลี่ย 2.09 บาท/
กก. นั้นแสดงใหเห็นวาสวนของราคาเฉลี่ยทองถ่ินกับราคาเฉลี่ยยางตลาดกลางยางพารายังตํ่า
กวาราคาเฉลี่ยยางพาราตลาดกลางหนองคายกับราคาเฉลี่ยยางพาราตลาดกลางหาดใหญ และ
ผลการดําเนินงานของป 2554 ยังคงมีสวนตางการตลาดที่เพิ่มขึ้น จากปที่ผานเปน 1.03 บาท/
กก. ระหวางรับซื้อทองถ่ินกับตลาดกลางยางพาราหนองคายเฉลี่ย (บาท/กก.) 2.81 บาท/กก.
สวนราคาเฉลี่ยยางแผนดิบ ณ ตลาดกลางยางพาราหนองคายกับราคาตลาดกลางหาดใหญกับมี
สงตางทางการตลาดที่ลดลงจากป 2553 เปน 0.08 บาท/กก. ซึ่งสวนตางในป 2554 จากราคา
เฉลี่ย 2.01 บาท/กก. จากสวนตางที่ไดรับในป 2554 นั้นถึงแมวาสวนตางทางการตลาดของยาง
แผนดิบจะเพิ่มสูงขึ้นในทุกๆป ณ ระดับราคาในสถานที่ตลาดตางๆ แตในป 2554 ตางก็พบวามี
สวนตางที่ผิดแปลกไปจากปอ่ืนๆ เนื่องจากวาราคา ณ ตลาดทองถ่ินกับตลาดกลางยางพารา มี
คาเฉลี่ยสูงกวาสวนตลาดระหวางตลาดกลางยางพาราหนองคายกับตลาดกลางยางพารา
หาดใหญ เนื่องจากในป 2554 มีสภาพแวดลอมที่ไมเหมาะสมเกิดอุทกภัย ครั้งใหญน้ําทวม
กรุงเทพมหานคร ซึ่งเปนฐานเศรษฐกิจของประเทศจึงมีผลตอสวนตางทางการตลาดทําใหคา
ขนสงในภาคตะวันเฉียงเหนือ(ภาคอีสาน)มีราคาที่สูงขึ้น ทําใหพอคารับซื้อ ณ ระดับราคา
ทองถ่ินสามารถกดราคารับซื้อจากเกษตรกรได ทําใหสวนตางทางการตลาดระหวางราคาเฉลี่ย
ตลาดกลางหนองคายกับราคาเฉลี่ยทองถ่ินคอนขางสูงกวาทุกปที่ผานมา (สํานักงานตลาดกลาง
ยางพารา, 2552-2554)
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2) ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย
การซื้อขายยางพาราแผนดิบผานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ในปงบประมาณ

2552-2554 พบวาราคายางแผนดิบเฉลี่ย (บาท/กก.) มีสวนตางการตลาดที่เพิ่มสูงขึ้นเรื่อยมาทุก
ป ซึ่งในป 2552 พบวาสวนตางทางการตลาดระหวางราคาเฉลี่ยทองถ่ินกับราคาเฉลี่ยตลาด
กลางบุรีรัมย (บาท/กก.) เปน 2.36 บาท/กก. และราคาเฉลี่ยตลาดกลางบุรีรัมยกับราคาเฉลี่ย
ตลาดกลางหาดใหญ (บาท/กก.) เปน 0.07 บาท/กก. แสดงใหเห็นวาราคาเฉลี่ยตลาดทองถ่ินตํ่า
กวาราคาเฉลี่ยที่ตลาดกลางบุรีรัมย และราคาเฉลี่ยตลาดกลางบุรีรัมยมีราคาตํ่ากวาราคาเฉลี่ย
ตลาดกลางหาดใหญนั้นเอง สําหรับในปงบประมาณป 2553 พบวาสวนตางการตลาดระหวาง
ราคาเฉลี่ยทองถ่ินกับราคาเฉลี่ยตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย (บาท/กก.) เปน 1.74 บาท/กก.
และพบวาราคาเฉลี่ยตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมีสวนตางการตลาดตํ่ากวาราคาเฉลี่ยหาดใหญ
(บาท/กก.) 0.1 บาท/กก.นั้นหมายความราคาเฉลี่ยยางพาราของราคาตลาดกลางบุรีรัมยสูงกวา
ราคาเฉลี่ยทองถ่ิน และราคาเฉลี่ยตลาดกลางบุรีรัมยกับตํ่ากวาราคาเฉลี่ยตลาดกลางหาดใหญ
แตเม่ือเปรียบเทียบกับป 2552 กับพบวาสวนตางการตลาดของราคาเฉลี่ยทองถ่ินกับราคาเฉลี่ย
ตลาดกลางยางพารามีสวนตางที่ตํ่ากวาปที่ผานมา เนื่องมาจากเกิดการกดราคารับซื้อผลผลิต
ของพอคาในแตละทองถ่ินเอง และอาจเนื่องมาจากสภาวะเศรษฐกิจกําลังเกิดการเปลี่ยนแปลง
เนื่องมาจากปญหาทางการเมือง ทําใหพอคาประมูลสามารถที่จะกดราคาการรับซื้อได และใน
ปงบประมาณ 2554 นั้นพบวาราคาเฉลี่ยทองถ่ินกับราคาเฉลี่ยตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย
(บาท/กก.) เปน 5.01 บาท/กก. และราคาเฉลี่ยตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยกับราคาเฉลี่ยตลาด
กลางหาดใหญ (บาท/กก.) 4.6 บาท/กก. ชี้ใหเห็นวาในป 2554 สวนตางทางตลาดนั้นเพิ่มสูงขึ้น
จากปที่ผานมาอยาเห็นไดชัดในปนี้ เนื่องมาจากสภาพเศรษฐกิจของไทยที่ถูกกระทบกระเทือน
โดยอุทุกภัยภัยธรรมชาติ ที่สงผลปริมาณน้ํามันเชื่อเพลิงนั้นเพิ่มตามขึ้นไปดวยทําใหคาขนสง
ยางพาราตอหนวยเพิ่มขึ้นตามไปดวย เม่ือเปรียบเทียบจากราคาเฉลี่ยยางพารา ณ ระดับตางๆ
เห็นไดวาสวนตางราคาเฉลี่ยระหวางราคาเฉลี่ยทองถ่ินกับราคาตลาดกลางบุรีรัมยนั้นสูงกวา
ราคาเฉลี่ยระหวางราคาเฉลี่ยตลาดกลางบุรีรัมยกับราคาเฉลี่ยตลาดกลางหาดใหญ อยู 0.46
บาท นั้นเอง แสดงใหเห็นวาตลาดกลางบุรีรัมยมีการพัฒนาศักยภาพในการรับซื้อ-ขายยางพารา
ไดอยางเขมแข็งและมีประสิทธิภาพดานการตลาดของในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง
(สํานักงานตลาดกลางบุรีรัมย, 2552-2554)

ดวยเหตุที่วาพื้นที่ในการปลูกยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดมีปริมาณที่
เพิ่มขึ้น จากพื้นที่ปลูก ป 2552 มีพื้นทีปลูก 2,984,097 ไร ในป 2553 มีพื้นที่ปลูก 3,362,791
ไร และ 3,477,303 ไร จากตัวเลขการเพิ่มขึ้นของพื้นที่ปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จึง
นําไปสูการพัฒนาระบบการตลาดในรูปแบบใหม ในรูปแบบของตลาดเครือขายโดยผานตลาด
กลาง ซึ่งอาศัยการอิงราคาการรับซื้อ-ขายจากราคาตลาดกลางทั้งในอีสานตอนบน และอีสาน
ตอนลาง เพื่อชวยใหเกษตรกรสามารถที่จะนําผลผลิตที่ไดไปจําหนายไดในราคาที่สูง มีคุณภาพ
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ตรงตามมาตรฐานการรับซื้อ และเพื่อเปนแหลงขอมูลขาวสารการเปลี่ยนแปลงดานราคารับซื้อที่
จะสามารถชวยลดตนทุนในการขนสงยางพาราได เพื่อเปดโอกาสใหกับชาวสวนที่อยูหางไกล
ความเจริญ ปองกันการถูกเอารัดเอาเปรียบจากพอคาคนกลาง ในดานการคัดคุณภาพ การชั่ง
นําหนัก และเพื่อใหมีโอกาสขายยางพาราในระบบตลาดกลาง ไดรับราคาที่เปนธรรม ยางได
คุณภาพตามมาตรฐาน ซึ่งสวนใหญแลวเกษตรกรชาวสวนยางมีขนาดสวนเล็กและไดผลผลิต
นอย ซึ่งการที่จะนําไปขายใหกับตลาดกลางมีคาขนสงที่เพิ่มสูงขึ้น  จึงไดรับการสนับสนุนการ
จัดต้ังเครือขายตลาดยางพารา ทําใหเกิดทางเลือกของเกษตรกรในการนําผลผลิตไปจําหนาย
(สถาบันวิจัยยางพาราไทย, 2552-2554) และเพื่อใหเกิดความสอดคลองกับแผนปรับโครงสราง
ยางพาราและผลิตภัณฑยาง โดยกระทรวงเกษตรและสหกรณ ซึ่งไดแก ระบบตลาดเครือขาย
ตลาดกลางยางพาราหนองคาย และระบบเครือขายตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ดังนี้

1) ระบบตลาดเครือขายตลาดกลางหนองคาย
สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย ไดจัดต้ังตลาดกลางยางพาราระบบ

เครือขายฯ เปดใหบริการในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน เพื่อเปดโอกาสใหชาวสวน
ยางที่อยูในที่หางไกลไดมีโอกาสขายยางพาราในระบบตลาดกลาง ซึ่งมีขั้นตอนการบริการ
เชนเดียวกับการซื้อ-ขายในตลาดกลางยางพาราหนองคาย แตลักษณะการประมูลยางพารา
จะตองนํายางเขาตลาดเครือขายกอนวันทําการประมูล 1 วัน เพื่อแจงน้ําหนักสุทธิใหตลาดกลาง
ยางพาราหนองคาย ทราบกอนเวลา 09.00 น. ของวันประมูลเพื่อรวมน้ําหนักกับตลาดยางพารา
หนองคาย แลวสูขั้นตอนการประมูลเปนราคาเดียวกัน และสงมอบยางพาราใหผูประมูลโดยตรง
ปจจุบันมี 1 แหง ตลาดกลางยางพาราเครือขาย อ.เซกา จ.บึงกาฬ

วัตถุประสงคในการจัดตั้งตลาดเครือขายฯ
1. เพื่อเพิ่มการบริการบริการซื้อ-ขายยางพาราผานระบบตลาดกลางเพิ่มขึ้น ดวย

การต้ังตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราในพื้นที่ทองถ่ินที่หางไกลความเจริญ
2. เพื่อปองกันการถูกเอารัดเอาเปรียบจากพอคาคนกลาง เพื่อใหเกิดความเปน

ธรรมระหวางผูซื้อและผูขายในดานราคายาง น้ําหนักยาง และคุณภาพยาง ในลักษณะระบบ
สหกรณมีจุดรวบรวมยาง ทําหนาที่การตลาดแทนเกษตรกรรายยอย โดยตลาดกลางยางพารา
หนองคายไดสนับสนุนอุปกรณทางการตลาด

3. เพื่อใหเกษตรกรสามารถขายผลผลิตไดในราคาสูงกวาราคาทองถ่ิน
การดําเนินงานดานการบริการของตลาดเครือขายฯ
1. การรวบรวมยางแผนมอบหมายใหสหกรณเปนผูรวบรมกอน 1 วัน โดยทําการ

ชั่งน้ําหนักและคัดคุณภาพใหไดตามมาตรฐานของสําหนักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย
แลวสงขอมูล การชั่งน้ําหนัก และคุณภาพไปยังสํานักงานตลาดกลางยางหนองคายในวันประมูล
กอนเวลา 09.00 น.
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2. กรณีการรับซื้อยางแผนรมควันใหรวบรวมยางรมควันชั้น 1-3
3. ราคาที่ใชประมูลใหยึดราคาในวันที่ทําการประมูล ของสํานักงานตลาดกลาง

ยางพารา
4. การสงมอบยาง ใหตลาดเครือขายสงมอบเอง โดยใหมีการทดสอบน้ําหนักกอน

สงมอบยางทุกครั้ง เพื่อปองกันน้ําหนักไมใหขาดหาย
5. สําหรับการจายเงินคายางจะตองมีการชําระจายผานตลาดกลางโดยใชเงิน

สํารองจายใหกับเกษตรกรเครือขายกอน เม่ือผูประมูลโอนเงินคายางเขาบัญชีสํานักงานตลาด
กลางยางพาราหนองคายแลว ตลาดเครือขายจึงจะสงมอบยางได

ประโยชนจากการจัดตั้งระบบตลาดเครือขายหนองคาย
1. สรางความเขมแข็งใหกับสถาบันเกษตร ดานการตลาดและความสามารถสราง

อํานาจการตอรองดานราคาใหเกิดความเปนธรรมมากย่ิงขึ้น
2. เกษตรกรชาวสวนไดรับความเปนธรรมจากการขายยาง ทั้งดานราคา คุณภาพ

และน้ําหนัก
3. เกษตรกรสามารถขายยางไดในราคาประมูลของตลาดกลางยางพารา
4. ทําใหเกษตรกรลดภาระคาใชจายทางดานการตลาด และนําไปสูรายไดของ

เกษตรกรที่เพิ่มขึ้น
2) ระบบตลาดเครือขายตลาดกลางบุรีรัมย
สําหนักงานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ไดดําเนินการจัดต้ังระบบตลาดเครือขาย

ตลาดกลางฯ เปดบริการในพื้นที่ภาคตะวันเฉียงเหนือตอนลาง เพื่อบริการซื้อ-ขายยางใหกับ
เกษตรกรที่อยูในพื้นที่หางไกลตลาดกลางบุรีรัมย โดยเกษตรกรรวมกลุมกันดําเนินงานภายใต
กฎและระเบียบที่ตลาดกลางไดกําหนด เพื่อเปนศูนยกลางการใหบริการซื้อ-ขายยางที่เปนธรรม
ทั้งผูซื้อ-ผูขาย โดยเกษตรกรจะไดรับประโยชนและความเปนธรรมเชนเดียวกับการนําไปขายที่
ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย จึงไดรับการสนับสนุนใหมีการจัดต้ังเครือขายตลาดกลางยางพารา
เพื่อใหสอดคลองกับการปรับแผนโครงสรางยางและผลิตภัณฑยาง โดยกระทรวงเกษตรและ
สหกรณ ปจจุบันมี 1 แหลงที่กลุมภูฝอยลม วิสาหกิจยางพารา ตําบลคอแสน อําเภอบุณฑริก
จังหวัดอุบลราชธานี

วัตถุประสงคในการจัดตั้งตลาดระบบเครือขายฯ
1. เพื่อจัดต้ังตลาดเครือขายของตลาดกลางยางพาราใหเปนแหลงขายยางของ

เกษตรกรที่อยูหางไกลจากตลาดกลางยางพารา
2. เพื่อเปนศูนยกลางการใหบริการซื้อขายยางที่เปนธรรมทั้งผูซื้อและผูขายทั้ง

ดานราคายาง น้ําหนักยาง และคุณภาพยาง
3. เพื่อเปนการยกระดับราคายางทองถ่ินใหสูงขึ้นนั้นเอง
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การดําเนินงานดานการบริการตลาดเครือขาย
1. ตลาดเครือขายตองเปนผูรวบรวมยางกอนนําน้ําหนักยางเขาประมูลกอน 1 วัน
2. การคัดคุณภาพ จะตองเปนไปตามมาตรฐานเดียวกันกับตลาดกลางยางฯ และ

อยูในการควบคุมดูแลของเจาหนาที่คัดคุณภาพของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย
3. การชั่งน้ําหนักยาง ตลาดเครือขายตองทําการชั่งน้ําหนักใหเสร็จกอนวันประมูล

1 วัน เพื่อสงขอมูลปริมาณยางไปยังตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย
4. การประมูลยาง ตลาดเครือขายตองแจงน้ําหนักยางสุทธิยางภายในเวลา 12.00

น. ของวันประมูลโดยสํานักงานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยจะเปนผูรวบรวมน้ําหนักยางของ
ตลาดแมขายและตลาดเครือขายเพื่อประมูลเปนราคาเดียวกัน

5. การจายเงินคายางของตลาดเครือขาย เงินจะตองโอนผานเขาสํานักงานตลาด
กลางยางพาราบุรีรัมย เสียกอน ถึงโอนเงินคายางเขาบัญชีตลาดเครือขายโอนผาน
ธนาคารกรุงไทย จํากัด สาขาบุรีรัมย

6. การสงมอบยาง ของระบบตลาดเครือขาย มี 2 วิธี คือ
6.1 ตลาดเครือขายทําการสงมอบยางใหกับผูประมูลโดยตรง
6.2 ผูประมูลสามารถไปรับยางไดที่ตลาดเครือขายไดเอง

ประโยชนของการจัดตั้งระบบตลาดเครือขายฯ
1. ทําใหสถาบันเกษตรกรมีความเขมแข็งในดานการบริหารการจัดตลาดและ

สามารถสรางอํานาจการตอรองดานราคายางใหเกิดความเปนธรรมมากย่ิงขึ้น
2. เกษตรกรจะไดรับความเปนธรรมจากการขายยาง ทั้งดานราคา คุณภาพและ

น้ําหนักยาง
3. เกษตรกรสามารถจําหนายยางไดในราคาเทากับราคาประมูล ณ ตลาดกลาง

ยางพารา
4. ทําใหชวยลดภาระคาใชจายทางดานการตลาดของเกษตรกรและนําไปสูรายได

ที่เพิ่มขึ้น กระบวนการซื้อขายยางแผนดิบและยางกอนผานตลาดกลางยางพาราและตลาด
เครือขาย (สมจิตต ศิขรินมาศ สุขุม แกวกลับ สุชาติ ชวยชูกุล และสมศักดิ์ คงสุข, 2552)

2.2.3.1 วิถีการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 3 (2550) รายงานวา เสนทางการนําผลผลิต

ยางพาราไดแก น้ํายางสด ยางแผนดิบ และ ยางกอนถวยของเกษตรกร ออกสูตลาดจนถึง
โรงงานแปรรูปซึ้งเปนอุตสาหกรรมขั้นตนนั้นไดผานตลาดตางๆดั้งนี้

1) ตลาดประมูลยางทองถ่ิน เปนสถานที่รวบรวมยางแผนดิบและยางกอนถวย
เปนลักษณะการรวมกลุมของเกษตรกร ในรูปกลุมสหกรณ โดยมีสํานักงานกองทุนสงเคราะห
การทําสวนยาง เปนหนวยงานราชการใหการสนับสนุนการดําเนินงานเปดประมูลยางเดือนละ
ครั้ง สถานที่จัดประมูลจะอยูใกลแหลงผลิตอําเภอละ 1 ตลาด เกษตรกรจะทําผลผลิตมาที่ตลาด
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เพื่อเปดการประมูล โดยมีพอคาทองถ่ินจะเปนผูประมูลไดเปนสวนใหญ ตลาดประมูลยาง
ทองถ่ินเปนตลาดที่เกษตรกรนําผลผลิตมาขายประมาณรอยละ 80

2) พอคาทองถ่ิน เปนผูประกอบการดานการคาผลผลิตยางที่อยูใกลแหลงผลิตใน
พื้นที่ การดําเนินงานเปนผูประมูลในตลาดประมูลยางทองถ่ิน และรับซื้อผลผลิตทั้งน้ํายางสด
ยางแผนดิบ ยางกอนถวย และเศษยาง จากเกษตรกรโดยตรงแลวทําการรวบรวมจนมีจํานวน
มาก แลวสงขายโรงงานแปรรูปในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี หนองคาย มุกดาหาร เปนพื้นที่ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ซึ่งเปนการดําเนินการซื้อขายปกติแตในชวงผลผลิตยางขาดแคลน
และราคาสูง จะดําเนินการรวบรวมขายใหโรงงานแปรรูปนอกพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ดวย เชน โรงงานแปรรูปในจังหวัดระยองและชลบุรี พอคาทองถ่ินเปนตลาดที่เกษตรกรนํา
ผลผลิตมาขายประมาณรอยละ 15 และเปนผูไปประมูลในตลาดประมูลยางทองถ่ินประมาณรอย
ละ 75 แลวรวบรวมผลผลิตขายตอไปยังโรงงานแปรรูปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน
ประมาณรอยละ 80 นอกภาคตะวันออกเฉียงเหนือรอยละ 10

3) โรงงานแปรรูปในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  มีทั้ งหมด 7 โรงงาน
ประกอบดวย  จังหวัดอุดรธานี  มี 2 โรงงาน  คือ  บริษัทไทยฮั้วยางพารา  จํากัด  ต้ังอยูที่
อําเภอหนองหาน  บริษัทมหากิจรับเบอร  จํากัด  ต้ังอยูที่อําเภอกุดจับ  จังหวัดหนองคาย  มี 4
โรงงาน  คือ  บริษัทไทยฮั้วยางพารา  จํากัด, ไทยรับเบอรลาเท็กซกรุป  จํากัด, รุงเรือง
ยางพาราต้ังอยูที่  อําเภอบึงกาฬ  และบริษัทไทยอีสเทิรนรับเบอร  จํากัด  ต้ังอยูที่อําเภอปาก
คาด  จังหวัดมุกดาหารมี 1 โรงงาน  คือ  บริษัทพุทธรักษาไทยรับเบอร  จํากัด  ต้ังอยูที่อําเภอ
ดงหลวง  โดยโรงงานแปรรูปทั้งหมดรับซื้อผลผลิตยางพาราจากเกษตรกรโดยตรง  บางสวนที่
อยูใกลกับโรงงานแปรรูปปริมาณรับซื้อรอยละ 5 และไปประมูลที่ตลาดประมูลยางทองถ่ิน
ประมาณรอยละ 5 แลวนําผลผลิตทั้งหมดมาแปรรูปเปนอุตสาหกรรมขั้นตน  คือน้ํายางขน
ยางสกิม  ยางแผนรมควัน  ยางแผนรมควันอัดกอน  ยางเครพ  และยางแทงเสร็จแลวรอยละ
70 เปนยางแผนรมควันและยางแทง  สงออกทาเรือคลองเตยและแหลมฉบัง  ไปยังประเทศคูคา
เชน  ญ่ีปุน  สวนอีกประมาณรอยละ 20 สงเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมขั้นกลางและขั้นสุดทาย
ที่ในเขตภาคกลางและภาคตะวันออก

4) โรงงานแปรรูปขั้นตนนอกภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ไดแก จังหวัด
ชลบุรี และระยอง ไดมารับซื้อผลผลิตขั้นตนจากเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน
โดยผานพอคาทองถ่ินประมาณรอยละ 10

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 3  (2550) รายงานวา  เสนทางการ
เคลื่อนยายผลผลิตยางขั้นปฐมจากเกษตรกรสูโรงงานแปรรูปขั้นตนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน  จะใชรถบรรทุกเปนสวนใหญโดยจังหวัดเลย  หนองบัวลําภู  และสวนหนึ่งของจังหวัด
สกลนครจะเคลื่อนยายผลผลิตขั้นปฐมไปยังโรงงานแปรรูปในจังหวัดอุดรธานีซึ่งมีอยู 2 โรง
และในโรงงานแปรรูปจังหวัดหนองคาย  รวม 4 โรงงาน จะรับผลผลิตยางในจังหวัดสกลนคร
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นครพนม  และโรงงานแปรรูปในจังหวัดมุกดาหาร 1 โรง จะรับผลผลิตจากจังหวัดนครพนม
และจังหวัดสกลนคร และเม่ือโรงงานแปรรูปทั้งหมด ซึ่งเปนอุตสาหกรรมขั้นตน ไดแปรรูป
ผลผลิตขั้นปฐมเปนวัตถุดิบ สงตอไปยังอุตสาหกรรมขั้นกลางและขั้นสุดทาย ในจังหวัดภาค
กลางและภาคตะวันออก รวมทั้งสงออกเปนยางแผนดิบและยางแทงที่ทาเรือคลองเตย และ
แหลมฉบัง จังหวัดชลบุรีไปยังตางประเทศตอไป โดยใชรถบรรทุก จากจังหวัดหนองคายและ
อุดรธานี  ตามเสนทางถนนมิตรภาพสูภาคกลางและภาคตะวันออก สวนจังหวัดมุกดาหารใช
บรรทุกตามเสนทางเศรษฐกิจตะวันออก-ตะวันตก(East West Economic Corridor : EWEC)
และเสนทางสายแหลมฉบัง-สระแกว-บุรีรัมย-มุกดาหาร (Eastern Sea Board ESB) สํานักงาน
กองทุนสงเคราะหสวนยาง (2551) รายงานวา เกษตรกรภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนจะ
แปรรูป ผลผลิตยางพารา และขายเปนยางแผนดิบรอยละ 20 ขายเปนยางกอนถวยรอยละ70
และขายเปนน้ํายางรอยละ10 ผานพอคาคนกลางและโรงงานอุตสาหกรรม ไปจนถึงสงออก
ตางประเทศ สวนน้ํายางสดเกษตรกรสามารถขายโดยตรงใหกับพอคา หรือโรงงานอุตสาหกรรม
ไดทันที (ภาพที่ 2.19 และ 2.20) ซึ่งจะอธิบายรายละเอียดเพิ่มเติมไวในบทที่ 4

ภาพที่ 2.19 วิถีการตลาดยางพาราโดยรวมของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

เกษตรกร

โรงงานแปรรูปขั้นตน

โรงงานแปรรูปจังหวัด

อุตสาหกรรมข้ันตน

อุตสาหกรรมข้ันสุดทาย

สงออกอุตสาหกรรมข้ันกลาง
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ภาพที่ 2.20 สัดสวนการผลิตและวิถีการตลาดยางพาราภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน
ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง

2.2.3.2 เปรียบเทียบวิถีการตลาดระหวางภาคตะวันออกเฉียงเหนือกับภาคใต
ดวงพรรณ  กริชชาญชัย  ศฤงคารินทร  และคณะ (2552) กลาววา ภาคใตตนบน

ชาวสวนยางจะนําน้ํายางหรือยางแผนดิบไปขายใหกับพอคายาง สหกรณหรือตลาดกลาง
ยางพารา แลวเขาสูโรงงานแปรรูป จะไดผลผลิตเปนยางแผนรมควันหรือยางแทง สงไปยัง
ทาเรือแหลมฉบังหรือทาเรือที่เปนจุดสงออก แลวจะนําตูคอนเทนเนอรขึ้นเรือพานิชยสงตอไปยัง
ทาเรือประเทศจีนโดยผานทาเรือฮองกง (ภาพที่ 2.21) สวนภาคใตตอนลาง ชาวสวนยางจะนํา
น้ํายางหรือยางแผนดิบไปขายใหกับพอคายาง สหกรณหรือตลาดกลางยางพารา  แลวเขาสู
โรงงานแปรรูป จะไดผลผลิตเปนยางแผนรมควันหรือยางแทง สงไปยังทาเรือหรือดานการคา
ชายแดน เพื่อสงออกได 3 แบบ คือ รถบรรทุก รถหัวลาก และรถไฟ  ซึ่งหากสงผานทาเรือ
สงขลาจะสามารถเขาถึงไดดวยรถบรรทุกและรถหัวลาก จากนั้นนําตูคอนเทนเนอรขึ้นเรือ
feeder เพื่อขึ้นไปเรือแมที่ฮองกง หรือสิงคโปร หากสงผานดานสะเดาจะสามารถเขาถึงดานดวย
รถบรรทุกและรถหัวลาก จากนั้นเดินทางบน Express way ไปยังทาเรือปนัง และหากสงผาน
ดานปาดังเบซารสามารถเขาถึงดานไดดวยรถบรรทุก รถหัวลากและรถไฟ จากนั้นไปทาเรือปนัง
ดวยรถไฟ (ภาพที่ 2.22) ซึ่งจะเห็นไดวาภาพรวมของวิถีการตลาดในภาคใตจะมีลักษณะ
คลายกันทั้งภาคใตตอนบนและภาคใตตอนลาง คือ ชาวสวนยางจะนําน้ํายางหรือยางแผนดิบไป
ขายใหกับพอคายาง สหกรณหรือตลาดกลางยางพารา  เขาสูโรงงานแปรรูปแลวสงออกตอไป
โดยมีสัดสวนการผลิตน้ํายาง  ยางแผน และเศษยาง เทากับ รอยละ 30, 60 และรอยละ10
ตามลําดับ (ภาพที่ 2.23) เมือเทียบกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ(หัวขอ 2.2.2.1)จะเห็นวา
สัดสวนผลผลิตนั้นมีความแตกตางกันมาก เนื่องจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือสวนใหญจะ
ผลผลิตยางกอนถวย สวนภาคใตจะผลิตยางแผนเปนสวนใหญ

เกษตรกร

ยางกอน
ถวย

ยางแผน
ดิบ

นํ้ายาง
10%

20%

70%

พอคาคนกลาง

โรงงานอุตสาหกรรม

โรงงานอุตสาหกรรมพอคาคนกลาง

พอคาคนกลาง

โรงงานอุตสาหกรรม

สงออก
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ภาพที่ 2.21 วิถีการตลาดยางพาราภาคใตตอนบน
ที่มา : โครงการวิจัยประเมินศักยภาพเชิงบูรณาการการจัดการโลจิสติกสและโซอุปทานของ

อุตสาหกรรมในประเทศไทย (ดวงพรรณ  กริชชาญชัย  ศฤงคารินทร  และคณะ, 2552)

ภาพที่ 2.22 วิถีการตลาดยางพาราภาคใตตอนลาง
ที่มา : โครงการวิจัยประเมินศักยภาพเชิงบูรณาการการจัดการโลจิสติกสและโซอุปทานของ

อุตสาหกรรมในประเทศไทย (ดวงพรรณ  กริชชาญชัย  ศฤงคารินทร  และคณะ, 2552)

ภาพที่ 2.23 สัดสวนการผลิตยางพาราภาคใต
ที่มา : โครงการวิจัยประเมินศักยภาพเชิงบูรณาการการจัดการโลจิสติกสและโซอุปทานของ

อุตสาหกรรมในประเทศไทย (ดวงพรรณ  กริชชาญชัย  ศฤงคารินทร  และคณะ, 2552)

เกษตรกร

น้ํายาง ยางแผน
ดิบ

เศษยาง

30% 60% 10%
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บทที่ 3

สถานการณการผลิตยางพารา

จากที่ไดกลาวมาในบทที่ 1 และ 2 เก่ียวกับสถานการณการผลิตยางพาราในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ทําใหทราบวามีเนื้อที่ปลูก  เนื้อที่กรีด ผลผลิตและผลผลิตตอไร เปน
อยางไร รวมทั้งเปรียบเทียบขอมูลดังกลาวกับภาคอ่ืนๆในประเทศ เพื่อใหทราบถึงสัดสวนของ
แตละภาค รวมไปถึงตนทุนและผลตอบแทนที่เกษตรกรจะไดรับ สําหรับบทนี้จะกลาวถึง
สถานการณการผลิตยางพาราของเกษตรกรที่ไดจากการสํารวจ จํานวน 320 ครัวเรือน ดังนี้

3.1 สภาพทั่วไปของเกษตรกรผูผลิตยางพารา
3.1.1 ลักษณะทั่วไป
เกษตรกรผูปลูกยางพาราเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 56.30 และเพศหญิง คิดเปนรอย

ละ 43.80 เกษตรกรสวนใหญอยูในชวงอายุ 41-50 ป คิดเปนรอยละ 30.30 ซึ่งเปนชวงอายุที่
เกษตรกรใหความสนใจในการประกอบอาชีพนี้มากที่สุด รองลงมา อยูในชวงอายุ 31-40 ป คิด
เปนรอยละ 24.40 และใหความสนใจประกอบอาชีพนี้นอยที่สุด คิดเปนรอยละ 9.70 ซึ่งมีอายุ
นอยกวา 30 ป และเกษตรกรไดเขารับการศึกษาในระดับชั้นตางๆ ต้ังแตชั้นประถมตอนตนไป
จนถึงระดับสูงกวาปริญญาตรี ซึ่งเกษตรกรสวนใหญจบการศึกษาในระดับประถมตอนปลาย
(ป.4-ป.6) คิดเปนรอยละ 56.88 รองลงมาคือจบการศึกษาในระดับมัธยมปลาย (ม.4-ม.6 หรือ
ปวส.) คิดเปนรอยละ 17.50 และเกษตรกรจบการศึกษาสูงกวาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ
0.63 จะเห็นไดวาสัดสวนของเกษตรกรที่จบการศึกษาระดับชั้นประถมตอนปลายมากกวา
เกษตรกรที่จบการศึกษาในระดับสูง (ตารางที่ 3.1)

ตารางที่ 3.1 เพศ ชวงอายุ และระดับการศึกษาของเกษตรกรผูผลิตยางพารา
รายการ จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

เพศ
1.ชาย
2.หญิง

180
140

56.30
43.80

รวม 320 100.00
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ตารางที่ 3.1 เพศ  ชวงอายุ และระดับการศึกษาของเกษตรกรผูผลิตยางพารา (ตอ)
รายการ จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

ชวงอายุ (ป)
ตํ่ากวา 30 ป
31-40
41-50
51-60
มากกวา 61 ป

31
78
97
75
39

9.70
24.40
30.30
23.40
12.20

รวม 320 100.00
อายุนอยที่สุด = 18 ป   อายุมากที่สุด = 84 ป อายุเฉลี่ย = 46.23 ป

ระดับการศึกษา
1.ประถมศึกษาตอนตน
2.ประถมศึกษาตอนปลาย
3.มัธยมศึกษาตอนตน หรือ ปวช.
4.มัธยมศึกษาตอนปลายหรือ ปวส.
5.ปริญญาตรี
6.สูงกวาปริญญาตรี
7.อ่ืนๆ( ป.7,มศ.5,อนุปริญญา)

15
182
43
56
17
2
5

4.69
56.88
13.43
17.50
5.31
0.63
1.56

รวม 320 100.00
ตํ่าสุด = ประถมศึกษาตอนตน   สูงสุด= สูงกวาปริญญาตรี

สําหรับอาชีพหลักและอาชีพรองของเกษตรกร โดยสวนใหญมีอาชีพหลักเปนเกษตรกร
คิดเปนรอยละ 95.00 จากการสํารวจยังพบวาเกษตรกรประกอบอาชีพหลักโดยทําการเกษตร
เพียงอยางเดียว คิดเปนรอยละ 95.00 และไมมีการประกอบอาชีพเสริมหรืออาชีพรองใดๆเลย
คิดเปนรอยละ 65.00 เนื่องจากเกษตรกรสวนใหญทําการเกษตรเปนอาชีพหลักในการสราง
รายไดเลี้ยงครอบครัว และใชจายในครัวเรือน ในรอบปที่ผานมา (2554) พบวาเกษตรกรมี
รายไดจากในภาคการเกษตรเฉลี่ย 285,643 บาทตอป โดยมีรายไดตํ่าสุดและรายไดสูงสุด
5,000 บาทตอป และ 2,600,000 บาทตอป ตามลําดับ สวนรายไดจากนอกภาคการเกษตร
เฉลี่ย 102,145.60 บาทตอป โดยมีรายไดตํ่าสุดและรายไดสูงสุด 4,000 บาทตอป และ
2,400,000 บาทตอป ตามลําดับ (ตารางที่ 3.2)
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ตารางที่ 3.2 อาชีพหลักและอาชีพรองของเกษตรกรผูปลูกยางพารา

อาชีพหลัก จํานวน
(ครัวเรือน) รอยละ อาชีพรอง จํานวน

(ครัวเรือน) รอยละ

การเกษตร 304 95.00 ไมมีอาชีพรอง 208 65.00

คาขาย 6 1.90 การเกษตร 45 14.10

ขาราชการ/ ลูกจาง 4 1.30 คาขาย 12 3.80

รับจางอิสระ 5 1.60 รับจางอิสระ 45 14.10

ธุรกิจสวนตัว 1 0.30 ขาราชการ(รวมลูกจางรัฐ) 7 2.20

ธุรกิจสวนตัว 3 0.90

รวม 320 100.00 รวม 320 100.00
รายไดในภาคการเกษตร รายไดนอกภาคการเกษตร

รายไดต่ําสุด = 5,000 บาท/ป รายไดต่ําสุด = 4,000 บาท/ป

รายไดสูงสุด = 2,600,000 บาท/ป รายไดสูงสุด = 2,400,000 บาท/ป

รายไดเฉลี่ย = 286,538.9 บาท/ป รายไดเฉลี่ย = 102,145.60 บาท/ป

สมาชิกในครัวเรือนของเกษตรกรเปนสวนสําคัญที่จะชวยเพิ่มปริมาณผลผลิต หากมี
สมาชิกในครัวเรือนจํานวนมาก ก็จะสามารถลดคาจางแรงงานที่เปนเงินสดลงได จากการ
สํารวจพบวาจํานวนสมาชิกในครัวเรือนโดยเฉลี่ยมี 5 คนตอครัวเรือน ซึ่งเปนจํานวนที่
คอนขางมาก แตพบวามีจํานวนแรงงานที่ใชในการเกษตร (ยางพารา) เฉลี่ยเพียง 2 คนตอ
ครัวเรือน ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากมีสมาชิกบางทานยังเปนนักเรียน นักศึกษา หรือประกอบอาชีพ
อยางอ่ืน(แรงงานแฝง) เชน ลูกจางพนักงานบริษัท ขาราชการ เปนตน จึงทําใหจํานวนแรงงาน
ในครัวเรือนที่ทําการเกษตรมีจํานวนนอยลง

3.1.2 การถือครองที่ดินและการใชแหลงน้ําในการทําการเกษตร
เกษตรกรผูปลูกยางพารามีพื้นที่ถือครองในการทําการเกษตรทั้งหมดเฉลี่ย 34.55 ไรตอ

ครัวเรือน แสดงใหเห็นไดวาเกษตรกรมีทรัพยสินเปนที่ดินเฉลี่ยคอนขางมาก โดยเกษตรกรมี
พื้นที่นอยที่สุด 1ไรตอครัวเรือน และมีพื้นที่มากที่สุด 399 ไรตอครัวเรือน เปนพื้นที่ที่เกษตรกร
ใชทําประโยชนในดานการเกษตร (ตารางที่ 3.3) การแสดงสิทธิความเปนเจาของสวนใหญ
เกษตรกรแทบทุกรายจะมีเอกสารสิทธิ์แสดงความเปนเจาของ เชน โฉดที่ดิน(นส.4) รองลงมา
เปน สปก.4-01 ฯ ซึ่งสวนใหญมีลักษณะเปนที่ราบและที่ดอน และเกษตรกรสวนใหญอาศัย
น้ําฝนและสระน้ําสวนตัวในการทําการเกษตร
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ที่ดินที่ใชในการเกษตรของเกษตรกร มีการถือครองที่ดินตํ่ากวา 20 ไร คิดเปนรอยละ
45.4 รองลงมา มีที่ดินที่ใชในการเกษตรในชวง 20 – 39 ไร คิดเปนรอยละ 26.90 และ มีพื้นที่
ครบครอง 40 – 59 ไร คิดเปนรอยละ 18.80 และมีจํานวนแปลงที่ดินเฉลี่ย 5 แปลงตอครัวเรือน
โดยนอยที่สุดมี 1 แปลงตอครัวเรือน และมากที่สุดมี 5 แปลงตอครัวเรือน (ตารางที่ 3.3) โดย
เกษตรกรที่มีที่ดินแปลงที่ 1 เฉลี่ยอยูที่ 16.60 ไรตอครัวเรือน นอยที่สุด 2 ไรตอครัวเรือน และ
มากที่สุด 200 ไรตอครัวเรือน, เกษตรกรที่มีที่ดินแปลงที่ 2 เฉลี่ย 6.00 ไรตอครัวเรือน นอยที่สุด
3 ไรตอครัวเรือน และมากที่สุด 100 ไรตอครัวเรือน, ที่ดินแปลงที่ 3 มีคาเฉลี่ย 1.45 ไรตอ
ครัวเรือน นอยที่สุด 2 ไรตอครัวเรือน และมากที่สุด 33 ไรตอครัวเรือน, โดยสวนใหญแลว
เกษตรกรจะไมมีที่ดินแปลงที่ 4 อยูรอยละ 88.90 แตโดยเฉลี่ยเกษตรกรที่มีที่ดินแปลงที่ 4 อยูที่
0.50 ไรตอครัวเรือน นอยที่สุด 6 ไรตอครัวเรือน และมากที่สุดอยูที่ 25 ไรตอครัวเรือน, ที่ดิน
แปลงที่ 5 สวนใหญมีมากถึงรอยละ 91.2 ไมมีที่ดินแปลงที่ 5 แตมีคาเฉลี่ยที่ดินแปลงนี้คือ 0.23
ไรตอครัวเรือน นอยที่สุด 4 ไรตอครัวเรือน และมากที่สุด 20 ไรตอครัวเรือน และที่ดินแปลงที่ 6
รอยละ 93.00 ไมมีที่ดินแปลงที่ 6 โดยเฉลี่ยคือ 0.11 ไรตอครัวเรือน นอยสุด 5 ไรตอครัวเรือน
และมากที่สุด 16 ไรตอครัวเรือน

ตารางที่ 3.3 ที่ดินที่ใชในการเกษตรของเกษตรกร
จํานวนที่ดินที่ใชในการเกษตร (ไร) จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

ตํ่ากวา 20 120 43.80
20 – 39 86 26.90
40 – 59 60 18.80
60 – 79 14 4.40
80 – 99 8 2.50

100 ขึ้นไป 12 3.80
รวม 320 100.00

ตํ่าสุด = 1 ไร/ครัวเรือน        สูงสุด = 399 ไร/ครัวเรือน     เฉลี่ย = 34.55 ไร/ครัวเรือน

สวนในเรื่องของเอกสารสิทธิ์ความเปนเจาของที่ดินนั้นในแปลงที่ 1 และ 2 จะมีเอกสาร
สิทธิ์มากที่สุดเปน โฉนดที่ดิน (น.ส.4) คิดเปนรอยละ 43.40 และ 15.60 ตามลําดับ รองลงมา
เปน สปก.4-01 คิดเปนรอยละ 21.20 และ 11.30 ตามลําดับ สวนแปลงที่ 3 มีเอกสารสิทธิ์มาก
ที่สุด เปน สปก.4-01 คิดเปนรอยละ 5.00 รองลงมาเปนโฉนด (น.ส.4) รอยละ 3.80 แปลงที่ 4
มีเอกสารสิทธิ์เปน สปก.4-01 รอยละ 2.50 รองลงมาเปน ภ.บ.ท.5,6 รอยละ 1.60 สวนแปลงที่ 5
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มีเอกสารสิทธิ์เปน สปก.4-01 และ ภ.บ.ท.5,6 คิดเปนรอยละ 0.90 รองลงมาเปนโฉนด (น.ส.4 )
คิดเปนรอยละ 0.30 และสําหรับแปลงที่ 6 มีเอกสารสิทธิ์มากที่สุดเปน ภ.บ.ท.5,6 คิดเปนรอยละ
0.60 และสปก.4-01รอยละ 0.30 อีกทั้งที่ดินในแตละแปลงนั้นมีลักษณะที่แตกตางกันออกไป
โดยแปลงที่ 1 มีลักษณะเปนที่ราบ  รอยละ 54.10 มีลักษณะเปนที่ดอน รอยละ 38.10 และเปนที่
ลุม รอยละ 6.30 สวนที่ดินแปลงที่ 2 เปนที่ราบ รอยละ 22.20 เปนที่ดอน รอยละ 15.00 และ
เปนที่ลุม รอยละ 4.10 ไมมีที่ดินแปลงที่ 2 คิดเปนรอยละ 58.80, ที่ดินแปลงที่ 3 มีลักษณะเปนที่
ราบรอยละ 6.60 มีลักษณะที่ดอน รอยละ 5.30 และเปนที่ลุม รอยละ 2.20 ไมมีที่ดินแปลงที่ 3
คิดเปนรอยละ 85.90, ที่ดินแปลงที่ 4 มีลักษณะเปนที่ราบ รอยละ 2.50 และที่ดอน รอยละ 2.20
และที่ลุม รอยละ 0.60 ไมมีที่ดินแปลงที่ 4 คิดเปนรอยละ 94.70, แปลงที่ 5 มีลักษณะพื้นที่ราบ
และที่ดอนรอยละ 1.30 และไมมีที่ดินแลงที่ 5 รอยละ 97.50 สวนแปลงสุดทายแปลงที่ 6 มี
ลักษณะเปนที่ราบรอยละ 0.30 มีลักษณะเปนที่ดอนรอยละ 0.60 ไมมีที่ดินแปลงที่ 6 คิดเปนรอย
ละ 99.10

แหลงน้ําที่เกษตรกรใชในสวนยางนั้นในแปลงที่ 1-6 สวนใหญอาศัยน้ําฝนเปนหลักใน
การทําการเกษตร คิดเปนรอยละ 71.30, 30.00, 10.00, 4.70, 1.60 และ 0.90 ตามลําดับ
รองลงมาจะมีเพียงแปลงที่ 1 และ 2 คิดเปนรอยละ 14.10 และ 4.70 ตามลําดับ และแปลงที่ 3-5
อาศัยน้ําจากแหลงน้ําธรรมชาติในการทําการเกษตร คิดเปนรอยละ 0.30 สวนแปลงที่ 6 ไมพบ
แหลงน้ําที่ใชทําการเกษตร รอยละ 99.10 สวนแปลงที่ 1-3 สวนใหญใชแหลงน้ําจากบอหรือ
บาดาลหรือสระสวนตัว และไมพบแหลงน้ําที่ใชในการเกษตร รอยละ 9.40, 3.40, และ 1.30
ตามลําดับ ในแปลงที่ 4-6 เกษตรกรบางครัวเรือนอาศัยน้ําประปาในการทําการเกษตร รอยละ
85.90 ในแปลงที่ 1-3 รอยละ 1.90, 1.60 และ 0.30 ตามลําดับ และไมพบแหลงน้ําที่ใชทํา
การเกษตรในแปลงที่ 4-6 รอยละ 94.8

3.2 การจัดการดานการผลิตยางพาราของเกษตรกรผูปลูกยางพารา
3.2.1 การลงทุนเริ่มแรก
เหตุผลในการตัดสินใจปลูกยางพาราของเกษตรกรนั้นแตกตางกันไป โดยเหตุผลอันดับ

ที่1 คือ ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจของไทยและใหราคาดี คิดเปนรอยละ 42.50 รองลงมาไดรับ
การสงเสริมจากภาครัฐ คิดเปนรอยละ 18.10 และเหตุผลอ่ืนๆ (อยากทดลอง เพื่อนบานแนะนํา
ฯ) คิดเปนรอยละ 39.40 และอันดับที่ 2 คือยังเปนเหตุผลเดิมคือเปนพืชเศรษฐกิจของไทยและ
ใหราคาดีคิดเปนรอยละ 10.00 รองลงมาคือไดรับการสงเสริมจากภาครัฐคิดเปนรอยละ 9.70
และอีกรอยละ 80.30 คือเหตุผลอ่ืนๆ (เพื่อนบานแนะนํา, ปลูกไมอยาก, การดูแลงายฯ)

เงินลงทุนเริ่มแรกในการทําสวนยางของเกษตรกร ใชเงินลงทุนในการปลูกยางพารา
เริ่มแรกตํ่ากวา 25,000 บาท คิดเปนรอยละ 53.40 รองลงมาอยูในชวง 25,000 - 49,999 บาท
คิดเปนรอยละ 21.30 และอยูในชวง 50,000 – 74,999 บาท คิดเปนรอยละ 12.20 ตามลําดับ
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โดยมีเงินลงทุนปลูกยางพาราเฉลี่ยเริ่มแรกอยูที่ 49,653.58 บาท ตํ่าสุดและสูงสุด 1,050 บาท
และ 1,000,000 บาท ตามลําดับ (ตารางที่ 3.4) นอกจากเงินลงทุนเริ่มแรกสวนตัวแลว ยังมีคา
สนับสนุนปลูกยางพาราจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง (สกย.) ซึ่งเปน
รัฐวิสาหกิจประเภทสงเสริมโดยไมแสวงหากําไร สังกัด กระทรวงเกษตรและสหกรณ ซึ่งมี
วัตถุประสงค เพื่อดําเนินกิจการ ใหการสงเคราะหการทําสวนยาง และสงเสริมใหเกษตรกรในแต
ละพื้นที่ปลูกยางพารา ซึ่งเปนเงินลงทุนใหเปลา เพื่อใหเกษตรกรไดทดลองปลูก โดยเกษตรกรผู
ปลูกยางพารา ที่ไดรับทุนจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางตํ่ากวา 10,000 บาท
คิดเปนรอยละ 93.80 รองลงมาไดรับทุนจากสํานักงานกองทุน-สงเคราะหการทําสวนยางอยู
ในชวง 10,000 – 29,999 บาท คิดเปนรอยละ 2.80 และ มากกวา 50,000 บาท คิดเปนรอยละ
2.20 ตามลําดับ โดยเกษตรกรไดรับเงินชวยเหลือจากสกย. เฉลี่ยเทากับ 3,659.71 บาทตอ
ครัวเรือน นอยที่สุดเทากับ 1,000 บาทตอครัวเรือน และมากที่สุดเทากับ 320,000 บาทตอ
ครัวเรือน (ตารางที่ 3.5)

ตารางที่ 3.4 เงินลงทุนเริ่มแรกในการปลูกยางพาราของเกษตรกร
เงินลงทุนปลูกยางพาราเริ่มแรก จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

ตํ่ากวา 25,000
25,000 – 49,999
50,000 – 74,999
75,000 – 99,999

100,000 – 124,999
125,000 – 149,999
150,000 – 174,999
175,000 – 199,999

200,000 ขึ้นไป

171
68
39
6
13
3
2
0
18

53.40
21.30
12.20
1.90
4.10
0.90
0.60
0.00
5.60

รวม 320 100.00
เงินลงทุนต่ําสุด =  1,050 บาท เงินลงทุนสูงสุด =  1,000,000 บาท เงินลงทุนเฉลี่ย = 73,139.07 บาท
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ตารางที่ 3.5 เงินทุนเริ่มแรกที่เกษตรกรไดรับจากสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง
(สกย.)

เงินลงทุนโดย สกย. จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ
ตํ่ากวา 10,000 300 93.80

10,000 – 29,999 9 2.50
30,000 – 39,999 3 0.90
40,000 – 49,999 1 0.30

50,000 ขึ้นไป 7 2.20

รวม 320 100.00
เงินลงทุนโดย สกย. ตํ่าสุด = 1,000 บาท/ครัวเรือน

เงินลงทุนโดย สกย. สูงสุด = 320,000 บาท/ครัวเรือน
เงินลงทุนโดย สกย. เฉลี่ย = 3,659.71 บาท/ครัวเรือน

3.2.2 พื้นที่การปลูกยางพารา
กอนการปลูกยางพาราเกษตรกรตางมีอาชีพตางๆ เชนการปลูกออย ปลูกมันสําปะหลัง

เปนตน แตเม่ือตลาดมีความตองการน้ํายางพาราที่จะนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑตางๆทําให
เกษตรกรชาวอีสานใหความสนใจปลูกยางพารากันแพรหลาย กอนการปลูกยางพาราเกษตรกร
ใหความสนใจ ปลูกมันสําปะหลังมากที่สุดคิดเปนรอยละ 32.50 อันดับ 2 ปลูกมันสําปะหลัง คิด
เปนรอยละ 15.00 และอันดับ 3 คิดเปนรอยละ 0.90 ปลูกออย และปจจุบันนี้เกษตรกรบางราย
ยังมีการปลูกรวมกับยางพาราอยู เชน คิดเปนรอยละ 10.90 ปลูกขาวในแปลงยางพารา
รองลงมาคือมันสําปะหลัง คิดเปนรอยละ 1.60 และพืชอ่ืนๆ เชน ปลูกออย ปลูกบวบ ปลูก
สับปะรดฯ คิดเปนรอยละ 87.50

พื้นที่เฉลี่ยในการปลูกยางพาราครั้งแรก เฉลี่ย 15.25 ไรตอครัวเรือน มีพื้นที่ปลูกครั้ง
แรกนอยสุด 2 ไรตอครัวเรือน และมีพื้นที่ปลูกยางพาราครั้งแรกมากสุดถึง 200 ไรตอครัวเรือน
พบวาพื้นที่ในการปลูกยางพาราครั้งแรกของเกษตรกรชาวสวนยางพารานั้นก็ปลูกแตกตางกัน
ไปตามการถือครองเนื้อที่ดิน โดยคิดเปนรอยละ 77.80 ปลูกยางพาราเริ่มแรกในพื้นที่ 1–19 ไร
รองลงมาคิดเปนรอยละ 18.40 ปลูกยางพาราเริ่มแรกในพื้นที่ 20–39 ไร เกษตรกรมีพื้นที่กรีด
ยางพาราในครั้งแรกกวารอยละ 78.40 คือมีพื้นที่กรีด 1-19 ไร รอยละ 18.10 คือลําดับรองลงมา
มีพื้นที่กรีดครั้งแรก 20-39 ไร โดยมีพื้นที่กรีดยางพาราครั้งแรกเฉลี่ย 14.90 ไรตอครัวเรือน
พื้นที่ในการกรีดนอยสุด 2 ไรตอครัวเรือน และมีพื้นที่กรีดยางพารามากที่สุด 198 ไรตอ
ครัวเรือน ณ ปจจุบันเกษตรกรมีพื้นที่ปลูกกรีดยางพาราทั้งหมด รอยละ 64.10 คือ 1-19 ไร
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รองลงมารอยละ 25.30 คือมีพื้นที่กรีดยางพารา 20-39 ไร ซึ่งพื้นที่กรีดยางพาราเฉลี่ย 21.13 ไร
ตอครัวเรือน มีพื้นที่กรีดยางนอยที่สุด 2 ไรตอครัวเรือน และมีพื้นที่กรีดยางพารามากที่สุด ณ
ปจจุบันถึง 200 ไรตอครัวเรือน (ตารางที่ 3.6)

ตารางที่ 3.6 พื้นที่ที่ปลูกยางพาราในครั้งแรก พื้นที่กรีดยางพาราในครั้งแรก และพื้นที่กรีด
ยางพารา ของเกษตรกร ณ ปปจจุบัน (ป 2555)

พื้นที่ปลูกและกรีด
ยางพารา (ไร)

พื้นที่ปลูกคร้ังแรก พื้นที่กรีดคร้ังแรก
พื้นที่กรีด ณ

ปจจุบัน
จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ

1 – 19 249 77.80 251 78.40 208 65.00
20 – 39 59 18.40 58 18.10 81 25.31
40 – 59 6 1.90 5 1.60 14 4.37
60 – 79 2 0.60 2 0.60 7 2.19
80 - 99 0 0.00 0 0.00 1 0.31

90 ไรขึ้นไป 4 1.30 4 1.30 9 2.81
รวม 320 100.00 320 100 320 100.00

พื้นที่ปลูกคร้ังแรกต่ําสุด = 2 ไร/ครัวเรือน           พื้นที่ปลูกคร้ังแรกสูงสุด = 200 ไร/ครัวเรือน
พื้นที่ปลูกคร้ังแรกเฉลี่ย = 15.25 ไร/ครัวเรือน พื้นที่กรีดคร้ังแรกต่ําสุด = 2 ไร/ครัวเรือน
พื้นที่กรีดคร้ังแรกสูงสุด = 200 ไร/ครัวเรือน        พื้นที่กรีดคร้ังแรกเฉลี่ย = 14.90 ไร/ครัวเรือน
พื้นที่ปจจุบันกรีดต่ําสุด = 2 ไร/ครัวเรือน           พื้นที่กรีดปจจุบันสูงสุด = 200 ไร/ครัวเรือน
พื้นที่กรีดปจจุบันเฉลี่ย = 21.13 ไร/ครัวเรือน

3.2.3 ประสบการณของเกษตรกรผูปลูกยางพารา
เกษตรกรบางทานมีประสบการณในการปลูกมาแลว โดยเกษตรกรที่มีประสบการในชวง

นอยกวา 5 ป คิดเปนรอยละ 45.60 ซึ่งอาจเนื่องมาจากยังเปนเกษตรกรรายใหมที่ใหความสนใจ
ในการปลูกยางพารา รองลงมาคือมีประสบการณ 6-10 ป คิดเปนรอยละ 33.50 ซึ่งแสดงใหเห็น
วาเกษตรกรเริ่มใหความสนใจในการปลูกยางพาราเพิ่มขึ้น  เกษตรกรมีประสบการณ 11-15 ป
คิดเปนรอยละ 9.70 และมีประสบการณการปลูก 16-20 ป คิดเปนรอยละ 11.30 (ตารางที่ 3.7)

1.1) ประสบการณในการกรีดยางพารากอนปลูก
เกษตรกรผูปลูกยางพาราสวนใหญยังไมเคยมีประสบการในการกรีดยางมากอน

เลย
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คิดเปนรอยละ 84.40 และเคยมีประสบการณในการกรีดยางมากอนจากสถานที่ตางๆ เพียง รอย
ละ
15.60 เชน สกย. เพื่อนบาน ศูนยวิจัยยางพารา เปนตน

1.2) ประสบการในการดูแลสวนยางพารากอนการปลูก
เกษตรกรสวนใหญไมมีความรูในการดูแลสวนยางพารามากอน คิดเปนรอยละ

85.00 และมีประสบในการดูแลสวนยางมากอน คิดเปนรอยละ 15.00 ซึ่งเปนสัดสวนที่นอยมาก
ซึ่งสวนใหญมีประสบการณจากเพื่อนบาน ญาติพี่นอง ศูนยวิจัยยางพารา  เปนตน

1.3) การเขารวมฝกอบรมเรื่องการปลูกและการดุแลสวนยางพารากอนปลูก
เกษตรกรที่เคยเขารวมฝกอบรมมากอนการปลูกยางพารา จาก สกย. ศูนยวิจัย

ยางพารา สหกรณ เปนตน คิดเปนรอยละ 65.60 เปนตน โดยเฉลี่ย 2-3 ครั้ง และมีเกษตรกรที่
ไมเคยเขารวมการฝกอบรมมากอนเลย คิดเปนรอยละ 34.40

1.4) การเขารวมอบรมเรื่องการกรีดยางพารา
เกษตรกรที่เคยเขารวมการอบรมการกรีดยางมากอนการทําการกรีดจริง คิด

เปนรอยละ 63.40 จาก สกย. ศูนยวิจัยยางพารา สหกรณ เปนตน โดยเฉลี่ย 2 ครั้ง และไมเคย
เขารวมการฝกอบรมการกรีดยางเลย คิดเปนรอยละ 36.60

ตารางที่ 3.7 ชวงระยะเวลาประสบการณของเกษตรกรในการปลูกยางพารา

3.2.4 การปลูกยางพาราในรอบปที่ผานมา
เกษตรกรมีพื้นที่ถือครองและใชปลูกยางพาราเฉลี่ย 24.38 ไรตอครัวเรือน มีจํานวนตน

ยางพาราทั้งหมดเฉลี่ย 1,979 ตน นอยสุด 80 ตน และมีมากที่สุด 18,000 ตน โดยเฉลี่ย 82 ตน
ตอไร นอยสุด 52 ตนตอไร และมากที่สุด 116 ตนตอไร มีจํานวนตนยางพารา 70-79 และ 80-
89 ตน คิดเปนรอยละ 36.20 ตอไร รองลงมามีจํานวนตนยางพารา 90-99 ตนตอไร รอยละ
28.40 โดยตนยาง ณ ป 2554 มีอายุเฉลี่ย 17 ป ตนยางพารา ณ ป 2555 มีอายุเฉลี่ยเฉลี่ย 12
ป จํานวนตนยางพาราที่เพิ่มขึ้นอาจเนื่องมาจากเกษตรกรมีการปลูกซอมเพิ่มขึ้นหลังจากที่
พบวาตนยางพาราลม ตาย หรือเปนโรค จึงทําใหตนยางตอไรมีจํานวนเพิ่มขึ้น ซึ่งมีระยะปลูก

ประสบการณในการปลูก (ป) จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ
นอยกวา 5 ป

6-10 ป
11-15 ป
16-20 ป

146
107
31
36

45.60
33.50
9.70
11.30

รวม 320 100.00
นอยที่สุด = 1 ป สูงสุด = 39 ป เฉลี่ย = 7 ป



57

ตางกันออกไปโดย มีระยะหาง อยูที่ 3×7 เมตร คิดเปนรอยละ 71.30 รองลงมามีระยะหาง 3×6
เมตร คิดเปนรอยละ 18.40 เกษตรกรสวนใหญจะใชกลายางในการปลูก ซึ่งเปนที่ไดรับความ
นิยมมากที่สุดในปจจุบัน ซึ่งตนยางมีอายุเฉลี่ย 9 เดือน โดยใชกลายางในการปลูก คิดเปนรอย
ละ 97.80 และใชเมล็ดปลูก คิดเปนรอยละ 2.20 ซึ่งพันธุที่ใหความนิยมในการปลูกคือพันธุ
RRIM 600 คิดเปนรอยละ 97.82 และพันธุอ่ืนๆ เชน พันธุ 251 และพันธุยอดดํา คิดเปนรอยละ
2.18 เหตุผลของการเลือกพันธุที่ปลูกคือ สกย. สงเสริมใหเกษตรกรปลูก คิดเปนรอยละ 26.60
รองลงมาคือสามารถทนแลงได คิดเปนรอยละ 24.70 และใหน้ํายางสมํ่าเสมอ คิดเปนรอยละ
19.40 และเกษตรกรยังมีการปลูกซอมยางพารา ทั้งนี้ขึ้นอยูกับสภาพพื้นที่หรือความเสียหายที่
ไดรับ เชน สัตวเลี้ยงกัดกิน ภัยธรรมชาติ สภาพภูมิอากาศ เปนตน สําหรับเกษตรกรที่ทําการ
ปลูกซอมยางพารา โดยปลูกซอมเฉลี่ย 32 ตนตอไร คิดเปนรอยละ 70.90 และไมปลูกซอม คิด
เปนรอยละ 29.10 โดยปลอยใหเปนไปตามสภาพแวดลอม การปลูกพืชแซมระหวางแถวของ
ยางพาราก็เปนสวนหนึ่งที่เกษตรกรใหความสําคัญ เนื่องจากชวยสรางรายไดเสริมระหวางรอ
การกรีดยางพารา เกษตรกรที่ปลูกพืชแซมระหวางแถว คิดเปนรอยละ 14.40 แตอยูในสัดสวน
ที่นอยเม่ือเทียบกับการไมปลูกเลย ซึ่งคิดเปนรอยละ 85.60 พืชที่นิยมปลูกแซมระหวางแถว
มากที่สุดคือ มันสําปะหลัง คิดเปนรอยละ 8.80 รองลงมาคือถ่ัวลิสง คิดเปนรอยละ 1.30 และ
อ่ืนๆ ซึ่งคิดเปนรอยละ 9.60 เชน หญาอาหารสัตว สับปะรด เปนตน ทําใหเกษตรกรมีรายได
เพิ่ม และไมมีการปลูกพืชแซมระหวางแถวยางพาราเลย คิดเปนรอยละ 85.90 (ตารางที่ 3.8)

ตารางที่ 3.8 จํานวนตนยางพาราตอไร ระยะปลูก พันธุยางพาราที่เกษตรกรเลือกปลูก เหตุผล
ในการเลือกพันธุและชนิดพืชแซม

รายการ จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ
จํานวนตนยางพาราตอไร

60 – 69 9 2.80
70 – 79 116 36.20
80 – 89 91 28.40
90 – 99 90 28.10

100 ตนขึ้นไป 14 4.40
รวม 320 100.00

ตํ่าสุด = 52 ตน/ไร   สูงสุด = 116 ตน/ไร   เฉลี่ย = 82 ตน/ไร
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ตารางที่ 3.8 จํานวนตนยางพาราตอไร ระยะปลูก พันธุยางพาราที่เกษตรกรเลือกปลูก เหตุผล
ในการเลือกพันธุและชนิดพืชแซม (ตอ)

รายการ จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ
ระยะปลูก

2×7 3 0.90
2.5×6 3 0.90
2.5×7 23 7.20
3×5 2 0.60
3×6 59 18.40
3×7 228 71.30
3×8 2 0.60
รวม 320 100.00

พันธุยางพารา
RRIM 600 313 97.82

พันธุอ่ืนๆ (RRIM 251และยอดดํา) 7 2.18
รวม 320 100.00

เหตุผลในการเลือกปลูก
ใหน้ํายางสมํ่าเสมอ 62 19.40

ตานทานโรค 19 5.90
ทนแลง 79 24.70

สกย.ใหการสงเสริม 85 26.60
เพื่อนบานแนะนํา 32 10.00

อ่ืนๆ(หางาย,โตเร็วฯ) 29 13.40
รวม 320 100.00
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ตารางที่ 3.8 จํานวนตนยางพาราตอไร ระยะปลูก พันธุยางพาราที่เกษตรกรเลือกปลูก เหตุผล
ในการเลือกพันธุและชนิดพืชแซม (ตอ)

รายการ จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ
ชนิดของพืชที่ปลูกแซม

มันสําปะหลัง 28 8.80
ถ่ัวลิสง 4 1.30
กลวย 2 0.60

อ่ืนๆ (หญา,อาหารสัตว,สับปะรดฯลฯ) 11 9.60
ไมไดปลูกพืชแซม 275 85.90

รวม 320 100.00

ปุยเปนปจจัยการผลิตที่สําคัญ ซึ่งจะชวยเพิ่มปริมาณแรธาตุภายในดิน เพิ่มการ
เจริญเติบโตของตนพืช และเพิ่มปริมาณผลผลิตยางพาราไดหากใสปุยในสัดสวนที่พอเหมาะ
โดยเกษตรกรสวนใหญจะใสปุยใหกับตนยางพารา คิดเปนรอยละ 97.80 และไมใสปุยเลย คิด
เปนรอยละ 2.20 คือปลูกแบบธรรมชาติ ใหน้ําธรรมดา ซึ่งจะใสปุยเคมีเปนหลัก คิดเปนรอยละ
94.40 รองลงมาคือใสปุยอินทรียเพื่อปรับสภาพดินใหมีความรวนซุย คิดเปนรอยละ 45.60 และ
ใสปุยคอกเพื่อเพิ่มแรธาตุในดิน คิดเปนรอยละ 38.40 เพื่อเปนการรักษาหนาดินไมใหเสื่อมโทรม
เม่ือเกษตรกรทําสวนยางพารายอมเปนเรื่องธรรมดาที่ตนยางจะเกิดโรค ไดแก โรคราสีชมพู โรค
ตายยอด เปนตน จากการสัมภาษณเกษตรกรพบวาตนยางเปนโรค คิดเปนรอยละ 69.70 เปน
โรคราสีชมพูและโรคตายยอด คิดเปนรอยละ 7.50 และรอยละ5.60 ตามลําดับ โดยเฉลี่ย 1 ตน
ตอไรเทากัน และโรคอ่ืนๆ เชน โรคเปลือกแตก คิดเปนรอยละ 24.10 โดยเฉลี่ย 10 ตนตอไร
รองลงมาโรคหนายางแหง คิดเปนรอยละ 14.70 เปน โดยเฉลี่ย 6 ตนตอไร เปนตน (ตารางที่
3.9)
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ตารางที่ 3.9 การเกิดโรคของตนยางพารา
ชนิดของโรคที่เปน จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

โรคราสีชมพู 24 7.50
โรคตายยอด 18 5.60
โรคเปลือกแตก 77 24.10
โรคหนายางแหง 47 14.70
โรคราแปง/ราดํา 24 7.50
โรคอ่ืนๆ(ใบดาง, ใบกรู,ราน้ําคางฯ) 130 38.80

รวม 320 100.00

ระบบการกรีดในชวงฤดูฝนและในชวงฤดูแลงบางเล็กนอยเนื่องจากพักหนายาง
เกษตรกรมีหลายรูปแบบในการกรีด เชน กรีด 1 เวน 1 วัน กรีด 2 วัน เวน 1 วัน เปนตน พบวา
เกษตรกรจะกรีด 2 วัน เวน 1 วัน คิดเปนรอยละ 90.60 และรอยละ 8.80 (ตารางที่ 3.10) เพื่อ
เปนการพักหนายางน้ํายางจะไดออกไดตามปริมาณที่ตองการ แสดงใหเห็นวาเกษตรกรชาวสวน
ยางพาราสวนใหญนิยมกรีดยาง ในรูปแบบ กรีด 2 วัน เวน 1 วันในชวงฤดูฝน แตผลผลิตที่ได
ในชวงฤดูฝนจะใหน้ํายางมากกวาฤดูแลง แตชวงฤดูฝนจะมีปญหาน้ําฝนตกบอยทําใหตองงด
กรีดยางพารา และในชวงฤดูแลงมีปริมาณน้ํายางลดลงเนื่องจากอากาศรอนมากจนเกินไป สวน
ระบบการกรีดแบบอ่ืนๆ เชน กรีด 1 วัน เวน 2 วัน, กรีด 3 วัน เวน 3 วัน และ กรีด 3 วัน เวน 1
วัน โดยรวมในฤดูฝนและฤดูแลง คิดเปนรอยละ 2.20 และ 1.30 ตามลําดับ ซึ่งเปนรูปแบบที่
นิยมกรีดนอยที่สุดสําหรับชวงฤดูการกรีดที่ไดรับความนิยมมากสุดอยูในชวงเดือนพฤษภาคม
คิดเปนรอยละ 74.40 รองลงมาคือเดือนมิถุนายน คิดเปนรอยละ 13.80 ตามลําดับ และสิ้นสุด
การเปดกรีดในเดือนมกราคม คิดเปนรอยละ 51.60 รองลงมาคือเดือนกุมภาพันธุ คิดเปนรอยละ
32.80 รอยละ ซึ่งเกษตรกรสวนใหญจะกรีดยางพารา 8-9 เดือน คิดเปนรอยละ 60.30 รองลงมา
กรีดยางพาราในชวง 10-11 เดือน คิดเปนรอยละ 32.50 รวมระยะเวลาในการกรีดทั้งหมดเฉลี่ย
9 เดือน นอยที่สุด 3 เดือน และจะกรีดยางพาราสูงสุดทั้งป (ตารางที่ 3.11) สําหรับชวงเวลาใน
การกรีด อยูในชวงเวลา 1-3 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 49.40 รองลงมาอยูในชวงเวลา 4-6 ชั่วโมง
คิดเปนรอยละ 50.00 โดยเฉลี่ยเกษตรกรจะใชเวลาในการกรีดยางพารา 3 ชั่วโมงตอวัน
เกษตรกรใชเวลาในการกรีดยางพารานอยที่สุดคือ 1 ชั่วโมงตอวัน และใชเวลากรีดสูงที่สุดคือ 7
ชั่วโมงตอวัน (ตารางที่ 3.12) ทั้งนี้ขึ้นอยูกับขนาดพื้นที่ของสวนยางพาราดวย
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ตารางที่ 3.10 ระบบการกรีดยางพาราในฤดูฝนและฤดูแลงของเกษตรกร

ระบบการกรีดยางพารา
ฤดูฝน ฤดูแลง

จํานวน
(ครัวเรือน)

รอยละ จํานวน
(ครัวเรือน)

รอยละ

กรีด 2 วัน เวน 1 วัน
กรีด 1 วัน เวน 1 วัน
ระบบกรีดแบบอื่นๆ (กรีด 1 วัน เวน 2 วัน, กรีด
3 วัน เวน 3 วัน และ กรีด 3 วัน เวน 1 วัน)
ปดกรีด
ไมตอบ

290
20
7

-
3

90.60
6.30
2.20

-
0.90

28
1
4

287
-

8.80
0.30
1.30

89.70
-

รวม 320 100.00 320 100.00
นอยสุด = กรีด 1 วัน เวน 2 วัน   สูงสุด = กรีด 2 วัน เวน 1 วัน เฉลี่ย = กรีด 2 วัน เวน 1 วัน

ตารางที่ 3.11 รวมระยะเวลาในการกรีดยางพาราของเกษตรกรใน 1 ป
ระยะเวลากรีดยางพารา (เดือน) จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

4 – 5 3 0.60
6 – 7 17 5.40
8 – 9 193 60.30

10 – 11 104 32.50
มากกวา 11 เดือน 3 0.90

รวม 320 100.00
ตํ่าสุด = 3 เดือน/ป   สูงสุด = 12 เดือน/ป     เฉลี่ย = 9 เดือน/ป

ตารางที่ 3.12 ระยะเวลาในการกรีดยางพาราทั้งหมดของเกษตรกรใน 1 ป
ระยะเวลากรีดยางพารา (ชั่วโมง) จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

1 – 3 158 49.40
4 – 6 160 50.00
7 – 9 2 0.60

มากกวา 10 ชั่วโมง - -
รวม 320 100

ตํ่าสุด = 1 ชั่วโมง   สูงสุด = 7 ชั่วโมง   เฉลี่ย = 3 ชั่วโมง
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3.2.5 ผลผลิตหลักของเกษตรกรผูปลูกยางพารา
เกษตรกรทําการเนนการทําผลผลิตหลักในการออกจําหนายทั้งนี้ขึ้นอยูกับความ

สะดวกสบายและตนทุนที่ตนเองมี โดยสวนใหญแลวคิดเปนรอยละ 66.30 คือเนนผลผลิตหลัก
เปนยางกอนเปนผลผลิตที่งายที่สุดเหมาะสําหรับผูที่มีกําลังทรัพยนอยหรือผูที่เริ่มทําการผลิต
ใหมๆ คิดเปนรอยละ 33.80 คือเนนการผลิตยางแผนเปนหลักสวนมากจะเปนจําพวกที่มีเงินทุน
เปนจํานวนมากสามารถแปรรูปเพื่อเพิ่มใหเกิดรายไดเพิ่มไดโดยสวนใหญมักจะเปนผูทําสวน
ยางพารารายใหญ และทําการผลิตมาแลวอยางนอยเฉลี่ย 8 ปตอครัวเรือน เกษตรกรไดรับ
คําแนะนําจากแหลงตางๆเพื่อเพิ่มผลผลิตและสงจําหนายในรูปแบบตางๆ ทําใหเกษตรกร
ตัดสินใจที่จะผลิตยางพาราเพื่อจําหนายใหไดตามปริมาณความตองการของตลาดและความ
ตองการการใชเงิน เกษตรกรรูวิธีการผลิตจากเจาหนาที่สกย. คิดเปนรอยละ 79.40 รองลงมา
รูจักวิธีการผลิตจากเพื่อนบานคิดเปนรอยละ 8.80 และไดรับการบอกตอจากญาติพี่นองคิดเปน
รอยละ 11.80 และสิ่งที่ทําใหเกิดแรงจูงใจ ไดแกไดรับการสงเสริมจาก สกย. คิดเปนรอยละ
68.80 รองลงมาคือทําใหมีรายไดเพิ่มสูงขึ้นจากเดิมคิดเปนรอยละ 24.40 และมีตลาดรองรับ
อยางแนนนอน คิดเปนรอยละ 1.30 จากผูตอบแบบสอบถามทั้งหมด รอยละ 49.70 เกษตรกรมี
พื้นที่ผลผลิตหลัก 1-10 ไรตอครัวเรือน โดยคิดเปนรอยละ 43.80 คือใหผลผลิต 11-30 ไรตอ
ครัวเรือน มีพื้นที่เฉลี่ย 16 ไรตอครัวเรือน นอยสุด 2 ไรตอครัวเรือน และมากที่สุด 200 ไรตอ
ครัวเรือน (ตารางที่ 3.13) และปริมาณผลผลิตหลักที่ไดในรอบปที่ผานมา (2554) เฉลี่ย
5,944.27 กิโลกรัมตอป นอยสุด 120 กิโลกรัมตอป และมากที่สุด 60,000 กิโลกรัมตอป ซึ่งมี
จํานวนแรงงานทั้งหมดในการกรีดเฉลี่ย 2-3 คนตอครั้ง ซึ่งแบงเปนแรงงานถาวรเฉลี่ย 1 คนตอ
ครั้ง และมีจํานวนลูกจางชั่วคราวเฉลี่ย 1-2 คนตอครั้ง

ตารางที่ 3.13 ผลผลิตยางพารา
พื้นที่ผลผลิตหลัก (ไร) จํานวน (ครัวเรือน) รอยละ

1 – 10
11 – 30
31 – 50

มากกวา 51

159
140
13
8

49.70
43.80
4.10
2.50

รวม 320 100
ตํ่าสุด = 2 ไรครัวเรือน สูงสุด = 200 ไรตอครัวเรือน เฉลี่ย = 16 ไรตอ

ครัวเรือน
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3.3 ตนทุนและผลตอบแทน
การผลิตผลผลิตยางพาราออกจําหนายในแตละรอบปการผลิตมีตนทุนผันแปรเฉลี่ยหลัง

การเปดกรีด รวมทั้งหมดเฉลี่ย 306.79 บาทตอไร ตนทุนคงที่เฉลี่ย 46.92 บาทตอไร (ตารางที่
3.14) ตนทุนทางการตลาด เชน คาบรรจุหีบหอ(กระสอบ,ถุงปุย) คาน้ํามัน คาแรงงานขนสง ฯ
ซึ่งรวมตนทุนทางการตลาดโดยเฉลี่ย 18.65 บาทตอไร (ตารางที่ 3.15) จากตารางที่ 3.17- 3.18
ผลผลิตและรายไดเฉลี่ยของเกษตรกรผูปลูกยางพาราสวนใหญเกษตรกรนิยมทํายางกอนถวย
เนื่องจากมีระบบการผลิตและการจัดการงายกวายางแผนดิบ ซึ่งจะจําหนายในจํานวนมากที่สุด
เฉลี่ยเปนกิโลกรัมตอไรคือการนําไปขายแบบรวมกลุม เชน ขายใหกับสหกรณ กลุมผูรับซื้อแปร
รูปยางพารา เปนตน จากการคํานวณผลผลิตเฉลี่ยตอไร พบวามีทั้งหมด 68.24 กิโลกรัมตอไร
ซึ่งอยูระดับราคาเฉลี่ยในรอบปที่ผานมา(2554) ยางแผนดิบราคาเฉลี่ย 40.41 บาทตอกิโลกรัม
ยางกอนถวยราคาเฉลี่ย 37.99 บาทตอกิโลกรัม และสําหรับการรวมกลุมไปจําหนายซึ่ง
เกษตรกรสวนใหญนิยมนํายางกอนถวยและยางแผนดิบไปขาย ดังนั้นผลตอบแทนจากการ
ลงทุนในการปลูกยางพาราพิจารณาถึงผลกําไร หรือขาดทุน ในแตละปเพื่อหาแนวทางในการ
เพิ่มหรือแกไขสวนที่ไมคุมทุน (ตารางที่ 3.17) พบวาเกษตรกรผูปลูกยางพาราที่จําหนาย
ผลผลิตในรูปแบบตางๆ ทั้งยางแผนดิบ และยางกอนถวย คิดเปนรายไดรวมทั้งหมดเฉลี่ย
2,642.63 บาทตอไร หักคาใชจายในการดําเนินงานการผลิต การตลาดและคาใชจายคงที่รวม
ทั้งหมดเฉลี่ย 372.36 บาทตอไร พบวายอดกําไรของเกษตรกรอยูที่ 2,270.27 บาทตอไร ผล
ปรากฏวาเกษตรกรผูปลูกยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีรายไดจากการจําหนาย
ยางพาราซึ่งเปนพืชเศรษฐกิจชั้นนําของประเทศทั้งหมดเฉลี่ย 2,642.63 บาทตอไร และมีรายได
สุทธิเฉลี่ย 2,270.27บาทตอไร ดวยเหตุนี้จึงทําใหเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความ
เปนอยูที่ดีขึ้น และมีผูสนใจปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นดวย

ตารางที่ 3.14 ตนทุนเฉลี่ยตอไรในการผลิตยางพาราหลังการเปดกรีด
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย

ตนทุนผันแปร 306.79
คาใสปุยบํารุงตนยาง 59.60

-คาใสซื้อปุยบํารุงตนยาง 57.68
-คาแรงงานใสปุย 1.92

คากําจัดวัชพืชตนยาง 8.61
-คาซื้อยากําจัดวัชพืช 4.61
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ตารางที่ 3.14 ตนทุนเฉลี่ยตอไรในการผลิตยางพาราหลังการเปดกรีด (ตอ)
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย
-คาแรงงานฉีดพนยากําจัดวัชพืช 1.85
-คาแรงงานกําจัดวัชพืชดวยวิธีอ่ืนๆ 2.15

คาปองกันโรคและแมลง 4.29
-คาซื้อยาปองกันโรค 3.92
-คาแรงงานฉีดยาปองกันโรค 0.21
-คาซื้อยากําจัดแมลง 0.13
-คาแรงงานกําจัดแมลง 0.03

คาวัสดุสิ้นเปลืองในการทํายาง 227.62
-คาแกสและแบตเตอรี่ใหแสวงสวาง 1.92
-คาน้ํากรดฟอรมิค 7.69
-คายาทาหนายาง 4.23
-คาน้ํามันเชื้อเพลิงสําหรับปนกรีดยาง 4.61
-คาแรงงานจางกรีดรายวันตอป 92.28
-คาแรงงานในการผลิตรายวันตอป 92.28
-คาซอมแซมอุปกรณการเกษตร 24.61

คาไฟฟา 5.13
คาใชจายอื่นๆ 1.54

ตารางที่ 3.15 ตนทุนการตลาดในการผลิตยางพารา
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย
ตนทุนคงที่ 46.92
คาเสื่อมราคาอุปกรณ 46.92
ตนทุนทางการตลาด 18.65

-คาหีบหอบรรจุ (กระสอบ,ถุงปุย) 0.41
-คาน้ํามัน 8.20
-คาแรงงานขนสง 4.92
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ตารางที่ 3.15 ตนทุนการตลาดในการผลิตยางพารา (ตอ)
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย
-คาธรรมเนียมสถานที่จําหนาย 3.07
-คาโทรศัพท 2.05
-คาอ่ืนๆ -

รวมตนทุนคงที่และตนทุนทางการตลาด 65.57

ตารางที่ 3.16 ผลผลิตเฉลี่ยตอไร ของผลผลิตยางพาราแตละชนิด
หนวย : กิโลกรัมตอไร

รายการ เฉลี่ย
1.ยางแผนดิบ 20.79
2.ยางกอนถวย 47.45

รวม 68.24

ตารางที่ 3.17 รายไดเฉลี่ยตอไร ของผลผลิตยางพาราแตละชนิด
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย
1.ยางแผนดิบ 840.01
2.ยางกอนถวย 1,802.62

รวม 2,642.63

ตารางที่ 3.18 กําไร (ขาดทุน) ของเกษตรกรที่ไดรับจากการปลูกยางพารา
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ยตอไร
รายไดรวมทั้งหมด 2,642.63

หัก ตนทุนผันแปรหลังการเปดกรีด (306.79)
หัก ตนทุนคงที่ (46.92)
หัก ตนทุนทางการตลาด (18.65)

กําไร 2,270.27
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3.4 การจําหนาย และการรวบรวมผลผลิตยางพารา
กลุมหรือสหกรณยางพาราเกิดจากเกษตรกรมีแนวความคิดตรงกัน ในการขจัดปญหา

ดานราคาของผลผลิตยาง เพื่อใหไดราคาที่ดีและไมถูกกดราคาจากพอคาที่มารับซื้อ การ
รวมกลุมจึงเปนเหตุผลที่ดีที่สุดของเกษตรกรเพื่อใชเปนชองทางในการจําหนายผลผลิตยางใหได
ราคาดี ซึ่งเกษตรกรรอยละ 76.57 มีการรวมกลุมเพื่อนําไปจําหนาย และรอยละ 23.43 นํา
ผลผลิตไปจําหนายเอง ในสวนของเกษตรกรที่นําผลผลิตไปจําหนายเองคิดเปนรอยละ 8.75
เปนผลผลิตยางแผนดิบ เกษตรจําหนายใหกับพอคาทองถ่ินรอยละ 2.33 และจําหนายใหกับ
พอคารวบรวม รอยละ 6.42 (ตารางที่ 3.19) การจําหนายผลผลิตของเกษตรกรโดยเฉลี่ยแลวจะ
จําหนาย 1 ครั้งตอเดือน คิดเฉลี่ย 50.77 กิโลกรัมตอครั้ง และพบวาใน 1 ป โดยเฉลี่ยแลวจะ
จําหนายทั้งหมด 9 ครั้งตอป พบวาปริมาณผลผลิตเฉลี่ยทั้งหมด 506.87 กิโลกรัม และพบวา
จํานวนยางแผนที่ขายไดมากที่สุดในแตละครั้งมีน้ําหนักเฉลี่ย 71.21 กิโลกรัมตอครั้ง สําหรับยาง
กอนถวยที่ไปขายเอง รอยละ 14.68 ขายใหกับพอคาทองถ่ิน รอยละ 6.56 และพอคารวบรวม
อีกรอยละ 8.12 (ตารางที่ 3.19) การจําหนายยางกอนถวยของเกษตรกรโดยเฉลี่ยแลวจะ
จําหนาย 1 ครั้งตอเดือน เฉลี่ย 67.51 กิโลกรัมตอครั้ง และพบวาในจํานวน 1 ป โดยเฉลี่ยแลว
จะจําหนายทั้งหมด 2-3 ครั้งเดือน รวมเฉลี่ย 18 ครั้งตอป มีปริมาณผลผลิตเฉลี่ยทั้งหมด
1,156.93 กิโลกรัม และมีจํานวนยางแผนที่ขายไดมากที่สุดในแตละครั้งมีน้ําหนักเฉลี่ย 71.21
กิโลกรัมตอครั้ง  ยางกอนถวยที่จําหนายไดมากที่สุดในแตละครั้งมีน้ําหนักเฉลี่ย 66.42 กิโลกรัม
ตอครั้ง และสําหรับการขายกลุมหรือสหกรณ รอยละ 76.57 แบงเปนขายใหสหกรณฯที่
เกษตรกรเปนสมาชิกรอยละ 32.82 และเปนสมาชิกของกลุมรัฐวิสาหกิจฯรอยละ 43.75

สหกรณและกลุมมีความแตกตางในรูปแบบของการจัดการและสถานะภาพทางการเงิน
ซึ่งสหกรณจะมีสถานภาพทางการเงินที่ม่ันคงกวา ความเสี่ยงในการลมละลายจึงนอยกวากลุม
การเขาเปนสมาชิกจะตองเสียคาธรรมเนียมแรกเขาตามกลุมหรือสหกรณ 50-100 บาท/สมาชิก
โดยสัดสวนในการจําหนายยางพาราในแตละครั้งพบวา มีการจําหนายผลผลิตยางพาราใน
รูปแบบตางๆทั้งยางแผนดิบและยางกอนถวย รอยละ 62.50 จําหนายในรูปของยางกอนถวย
และอีกรอยละ 14.06 (ตารางที่ 3.19) จัดจําหนายในรูปของยางแผนดิบ ปริมาณยางกอนถวยจะ
มีปริมาณมากกวายางแผนดิบที่นํามาขายยังกลุมและสหกรณจากรอยละที่ไดจากการสํารวจ ซึ่ง
เกษตรกรบางทานใหความเชื่อม่ันและมีการเขารวมเปนสมาชิกหรือกลุมตางๆที่รับซื้อผลผลิต
ยางพารา และพบวาเกษตรกรจําหนายโดยเฉลี่ย 1 ครั้งตอเดือน ซึ่งมีปริมาณเฉลี่ย 295.90
กิโลกรัมตอครั้ง ใน 1 ปจําหนายทั้งหมดเฉลี่ย 5 เดือน รวมเฉลี่ยจํานวนครั้ง 11-12 ครั้งตอป
ปริมาณผลผลิตทั้งหมดที่ไดเฉลี่ย 4,996.81 กิโลกรัม และเกษตรกรขายไดมากที่สุดในแตละครั้ง
เฉลี่ย 330.31 กิโลกรัม จึงทําใหเห็นไดวาปริมาณการซื้อขายของในรูปแบบของการรวมกลุมเพื่อ
จําหนายมีผลผลิตหลักเฉลี่ยสูงกวาการนําไปขายเอง ทําใหอํานาจในการตอรองราคาของกลุม
เกษตรกรมีเพิ่มมากขึ้นหรือมากวาผูที่นําไปจําหนายเอง โดยในรอบป พ.ศ.2554 เกษตรกรสวน
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ใหญมากกวาครึ่ง ผลิตยางแผนดิบมีราคาสูงสุดเฉลี่ย 45.42 บาทตอกิโลกรัม ราคาตํ่าสุดเฉลี่ย
27.22 บาทตอกิโลกรัม และมีราคาเฉลี่ยอยูที่ 40.41 บาทตอกิโลกรัม ยางกอนถวยมีราคาเฉลี่ย
สูงสุด 47.91 บาทตอกิโลกรัม มีราคาตํ่าสุดเฉลี่ย 23.93 บาทตอกิโลกรัม และราคาเฉลี่ยอยูที่
37.99 บาทตอกิโลกรัม  ซึ่งเกษตรกรรูสึกไมพอใจในราคายางพาราที่ไดรับ เนื่องจากราคาปจจัย
การผลิตมีปริมาณราคาเพิ่มสูงขึ้นคิดเปนรอยละ 70.30 และมีความพอใจในราคาที่ไดรับคิดเปน
รอยละ 28.80 เนื่องจากราคาของยางพารามีการเคลื่อนไหวตลอดเวลาซึ่งจะขึ้นอยูกับปริมาณ
ความตองการของตลาดดวย และอ่ืนๆ รอย 0.90

ตารางที่ 3.19 ลักษณะการจัดจําหนายยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จากกลุมตัวอยาง
ลักษณะของการจัดจําหนาย รอยละ

เกษตรกรนําผลผลิตไปจําหนายเอง 23.43
-ยางแผนดิบ 8.75

*พอคาทองถ่ิน 2.33
*พอคารวบรวม 6.42

-ยางกอนถวย 14.68
*พอคาทองถ่ิน 6.56
*พอคารวบรวม 8.12

เกษตรกรรวมกลุมเพื่อจัดจําหนาย 76.57
-สหกรณฯ 32.82

-กลุมรัฐวิสาหกิจฯ 43.75
รูปแบบผลผลิตขายผานกลุม

-ยางแผนดิบ 14.06
-ยางกอนถวย 62.50

สําหรับการตลาดจะกลาวถึงในสวนของสัดสวนการผลิตเพื่อจําหนาย ซึ่งกลาวมาแลวใน
บทที่ 2 หัวขอที่ 2.2.2.1, 2.2.2.2 และภาพที่ 2.20 ที่วาเกษตรกรภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบนจะแปรรูป ผลผลิตยางพารา และขายเปนยางแผนดิบรอยละ 20 ขายเปนยางกอนถวย
รอยละ70 และขายเปนน้ํายางรอยละ10 ผานพอคาคนกลางและโรงงานอุตสาหกรรม ไปจนถึง
สงออกตางประเทศ  สวนภาคใตนั้นมีสัดสวนการผลิตน้ํายาง ยางแผน และเศษยาง เทากับ
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รอยละ 30, 60 และรอยละ10 ตามลําดับ (ภาพที่ 2.23) ซึ่งจะเห็นไดวาสัดสวนผลผลิตยางพารา
ทั้ง 2 พื้นที่ (ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคใต) นั้นมีความแตกตางกันมาก เนื่องจากภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือสวนใหญจะผลผลิตยางกอนถวย สวนภาคใตจะผลิตยางแผนเปนสวนใหญ
ซึ่งเกษตรกรกลาววาการผลิตยางกอนถวย ถึงแมวาจะไดรับผลตอบแทนที่ตํ่ากวาการผลิตยาง
ชนิดอ่ืน แตตองใชเวลาในกระบวนการผลิตไมนาน และเกษตรกรจะมีเวลาไปรับจางอิสระได
เนื่องจากการผลผลิตยางกอนมีกระบวนการไมยุงยากซับซอน และมีตนทุนตํ่า เพราะการผลิต
ยางแผนดิบจะตองมีตนทุนของเครื่องจักร โรงเรือน และอุปกรณอ่ืนๆ เพิ่มเขามา และมี
กระบวนการผลิตที่ซับซอน และใชเวลาผลิตนาน จากการสํารวจกลุมตัวอยางจํานวน 320
ครัวเรือน โดยมีจํานวนผูผลิตยางกอนถวย  ยางแผนดิบ และน้ํายางสด เทากับ 200 ราย, 108
ราย และ 12 ราย ตามลําดับ ซึ่งคิดเปนสัดสวนเทากับ รอยละ 62.50, รอยละ 33.80 และรอยละ
3.80 ตามลําดับ จะเห็นไดวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือสวนใหญจะผลิตยางกอนถวย (ภาพที่
3.1)

ภาพที่ 3.1 สัดสวนจํานวนผูผลิตยางพารา (ยางกอนถวย ยางแผนดิบ และ น้ํายางสด)
ที่มา : จากการสํารวจ

3.5 ปญหาการผลิตและการตลาดของเกษตรกรที่ปลูกยางพารา
ในเรื่องของปญหาดานการผลิต จะมีปญหาต้ังแตกอนเปดกรีดไปจนถึงหลังเปดกรีด

และรวมไปถึงขั้นตอนการจําหนาย โดยในแตละปญหานั้นก็มีความรุนแรงที่แตกตางกันออกไป
ดังนี้

3.5.1 ดานการผลิต เริ่มจากปญหาดานพื้นที่เพาะปลูก โดยสวนใหญไมมีปญหาดาน
พื้นที่เพาะปลูกรอยละ 91.00 แตจะมีปญหาในเรื่องของพื้นทํากินนอย ดินไมมีความอุดมสมบูรณ
เพียงรอยละ 9 ปญหาดานโรคและแมลง รอยละ 82.80 ไมมีปญหาดานนี้ คิดเปนรอยละ 17.20
แตจะมีปญหาโรคหนายางแหง แมลงเจาะเปลือก และอ่ืนๆ ปญหาดานการควบคุมวัชพืช รอยละ
84.70 ไมพบปญหาในดานนี้ คิดเปนรอยละ 15.30 โดยจะพบปญหาในเรื่องของมีหญาขึ้นเร็ว
และหญาขึ้นเยอะ ปญหาตอมาเปนปญหาดานการจัดการดิน ไมพบปญหาในดานนี้ รอยละ
91.60 จะพบเพียงปญหาดานดินเปนดินแข็ง ดินเสื่อม และพื้นที่เปนหินและดินทรายสวนใหญ

เกษตรกร

ยางกอนถวย ยางแผนดิบ น้ํายางสด

62.50 % 33.80% 3.80%
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คิดเปนรอยละ 8.40 ปญหาเรื่องน้ํา รอยละ 87.80 ไมมีปญหาดานนี้ มีเพียงรอยละ 12.20 ที่มี
ปญหาตรงกันในเรื่องของขาดแคลนน้ําในชวงฤดูแลง ปญหาตอมาคือดานแรงงาน รอยละ 96.30
ไมพบปญหาดานนี้เลย  จะพบปญหาเรื่องการขาดแคลนแรงงานคน คิดเปนรอยละ 3.70 (ตาราง
ที่ 3.20)

3.5.2 ดานการตลาด เริ่มที่ปญหาราคายาง ไมมีปญหาเรื่องราคายาง คิดเปนรอยละ
25.60 จะพบปญหาในเรื่องของราคายางแผนดิบตกตํ่า และราคาไมแนนอน ปญหาดานภัย
ธรรมชาติ คิดเปนรอยละ 74.40 ไมพบปญหาดานนี้รอยละ 95.60 และพบปญหาในเรื่องของ ลม
โคนตนยาง ไฟไม และฝนแลง คิดเปนรอยละ 4.40 สวนปญหาดานอ่ืนๆ เชน ปญหาดานการ
แปรรูปผลผลิต ปญหาดานการจัดชั้นผลผลิต ปญหาการเก็บรักษาผลผลิต และปญหาดานการ
ขนสง ซึ่งสวนใหญจะไมคอยมีปญหาหรือผลกระทบมากนัก ซึ่งจะกลาวตอไปในบทที่ 4 หัวขอ
4.1 ในสวนของตลาดกลางและตลาดเครือขาย จะทําใหเขาใจปญหาการผลิตและการตลาดมาก
ย่ิงขึ้น (ตารางที่ 3.20)

ตารางที่ 3.20 ปญหาการผลิตและการตลาดของเกษตรกร
ลักษณะของปญหา รอยละ

ดานการผลิต
ปญหาดานการเพาะปลูก
-มีพื้นที่ทํากินไมเพียงพอ ดินขาดความอุดมสมบูรณ 9.00
-ไมพบปญหา 91.00
ปญหาดานโรคและแมลง
-โรคหนายางแหง แมลงเจาะเปลือก และอ่ืนๆ 17.20
-ไมพบปญหา 82.80
ปญหาดานการควบคุมวัชพืช
-มีหญาขึ้นเร็ว ในจําหนวนมาก 15.30
-ไมพบปญหา 84.70
ปญหาดานการจัดการดิน
-ดินแข็ง ดินเสื่อม ดินเปนหินและทราย 8.40



70

ตารางที่ 3.20 ปญหาการผลิตและการตลาดของเกษตรกร (ตอ)
ลักษณะของปญหา รอยละ

-ไมพบปญหา 91.40
ปญหาดานทรัพยากรนํ้า
-ขาดแคลนน้ําฝนขาดชวงในฤดูแลง 12.20
-ไมพบปญหา 87.80
ปญหาดานแรงงาน
-ขาดแคลนแรงงานจาง 3.70
-ไมพบปญหา 96.30
ดานการตลาด
ปญหาเร่ืองราคา
-ราคายางตกตํ่า และราคาไมแนนอน 74.40
-ไมพบปญหา 25.60
ปญหาภัยธรรมชาติ
-ตนยางโคนลม และฝนแลง 4.40
-ไมพบปญหา 95.60

จากตารางที่ 3.21 จะเห็นไดวาเกษตรกรมีทัศนคติตอเทคโนโลยีการปลูกยางพารา และ
เจาหนาที่สกย. สวนใหญอยูในระดับมากที่สุดหรือเห็นดวยอยางย่ิงที่วาการปลูกยางพาราจะเปน
การเพิ่มรายไดในอนาคตอันใกล  ถึงแมวาจะเปนงานที่ตองเอาใจใสดูแลอยางใกลชิด ตองใช
ตนทุนสูง ใชเวลาในการปลูกและดูแลอยางเนิ่นนานแตเปนการลงทุนที่ทานคิดวาคุมคาจึงจะ
ประสบความสําเร็จ และใหผลตอบแทนที่คุมกับการรอคอย อีกทั้งไมจําเปนตองจบการศึกษา
ระดับสูงก็สามารถทําสวนยางได และเปนการนําที่ดินมาใชใหเกิดประโยชนไดดีที่สุดแลว
สําหรับการไดเรียนรูกับเจาหนาที่สกย. ในเทคโนโลยีการปลูกยางพารายอมดีกวาปลูกแบบเดิม
ที่ไมไดมีใครคอยแนะนําและชวยแกปญหา และเจาหนาที่สกย. ไดใหคําแนะนํา คอยชวยเหลือ
ทานในการปลูกเปนอยางดี กอปรกับยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจ ดังนั้นรัฐบาลควรสงเสริมให
ยางพาราเปนเปาหมายหลักที่ควรดําเนินการสงเสริมใหเปนนโยบายของรัฐบาลที่ใหปลูกทั่ว
ประเทศ และเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศ
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ตารางที่ 3.21 ทัศนคติของเกษตรกรที่มีตอเทคโนโลยีการปลูกยางพารา และเจาหนาที่สกย.

ขอ ทัศนคติ Mean SD ระดับ
ทัศนคติ

1 การปลูกยางพาราจะเปนการเพ่ิมรายไดของทานในอนาคตอัน
ใกล 4.28 1.01 เห็นดวย

อยางยิ่ง

2 การทําสวนยางพาราเปนงานที่ตองเอาใจใสดูแลอยางใกลชิดจึงจะ
ประสบความสําเร็จ 4.40 0.86 เห็นดวย

อยางยิ่ง

3 การปลูกยางพารา ไมจําเปนตองจบการศึกษาระดับสูงก็สามารถ
ทําได 4.49 0.85 เห็นดวย

อยางยิ่ง

4 การปลูกยางพารา ตองใชตนทุนสูง แตเปนการลงทุนที่ทานคิดวา
คุมคา 4.36 0.87 เห็นดวย

อยางยิ่ง

5
แมจะใชเวลาในการปลูกและดูแลอยางเน่ินนาน แตสุดทายให
ผลตอบแทนที่คุมกับการรอคอย 4.40 0.82 เห็นดวย

อยางยิ่ง

6 การที่ทานยอมเสี่ยงนําพ้ืนที่ดินของทานมาปลูกยางพาราน้ัน ทาน
คิดวาเปนการนําที่ดินมาใชใหเกิดประโยชนไดดีที่สุดแลว 4.29 0.82 เห็นดวย

อยางยิ่ง

7 ยางพาราสามารถปลูกในพ้ืนที่ทางภาคเหนือไดและใหผลผลิตที่มี
คุณภาพไดเทียบเทากับภาคอ่ืน 3.90 0.94 เห็นดวย

8
การไดเรียนรูกับเจาหนาที่สกย. ในเทคโนโลยีการปลูกยางพารา
ยอมดีกวาปลูกแบบเดิม ที่ไมไดมีใครคอยแนะนําและชวย
แกปญหา

4.34 0.85 เห็นดวย
อยางยิ่ง

9 ทางสกย. น้ันทําการสนับสนุนและสงเสริมการปลูกยางพาราไดดี
อยูแลว 4.36 0.83 เห็นดวย

อยางยิ่ง

10 เจาหนาที่สกย. ไดใหคําแนะนําและคอยชวยเหลือทานในการปลูก
เปนอยางดี 4.31 0.89 เห็นดวย

อยางยิ่ง

11

ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจ ดังน้ันรัฐบาลควรสงเสริมใหยางพารา
เปนเปาหมายหลักที่ควรดําเนินการสงเสริมใหเปนนโยบายของ
รัฐบาลที่ใหปลูกทั่วประเทศ และเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญของ
ประเทศ

4.41 0.80 เห็นดวย
อยางยิ่ง

12 ในตลาดโลกในขณะน้ีมีความตองการยางพาราสูงจึงเห็นสมควร
แกการที่ตองปลูกเยอะๆ 4.13 1.01 เห็นดวย

13 การปลูกยางพาราน้ันจะมีตลาดรองรับผลผลิตนํ้ายางพาราของ
ทานแนนอน 4.18 0.96 เห็นดวย
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บทที่ 4

กลไกตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

4.1 ตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตลาดกลางยางพารา
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการจัดต้ังตลาดกลางยางพารา ตามโครงการของกรม

วิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ  ซึ่งมีทั้งหมด 2 แหง คือตลาดกลางยางพารา
หนองคาย และตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย เนื่องดวยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการขยาย
พื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง จาก 2,984,097 ไร ในป 2552 เปน 3,362,791 ไร ใน
ป 2553 และ 3,477,303 ไร ในป2554 (สถาบันวิจัยยางพาราไทย, 2555) มีจํานวนสมาชิกนํา
ยางมาจําหนายที่ตลาด 595 ราย มีพอคาเขามาประมูล 261 ราย ซึ่งอยูในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือทั้งหมด และเกษตรกรที่นํายางพารามาจําหนายในสํานักงานตลาดกลาง
ยางหนองคายเปนเกษตรกรที่มีธุรกิจขนาดขนาดเล็กถึงขนาดปานกลาง ซึ่งตางจากสํานักงาน
ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเปนเกษตรกรที่มีขนาดธุรกิจต้ังแตขนาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญโดย
นําผลผลิตมาจําหนายที่ตลาด และมีปริมาณยางเฉลี่ย 8,089.08 กิโลกรัมตอวันเปดทําการของ
เกษตรกรที่นําผลผลิตมาจําหนายในตลาดกลางยางพาราตอนบนของภาค และมีปริมาณเฉลี่ย
31,556.76 กิโลกรัมตอวันเปดทําการของเกษตรกรที่นําผลผลิตมาจําหนายในตลาดกลาง
ยางพาราตอนลางของภาค ซึ่งตลาดกลางเปนจุดที่ใหบริการในดานการซื้อ-ขาย อีกทั้งยังอํานวย
ความสะดวกเก่ียวกับการตรวจสอบคุณภาพของยางพารา การชั่งน้ําหนัก และเปนแหลงศึกษา
คนควาทางดานการตลาดยาง เพื่อนําไปสูการพัฒนาตอไป ซึ่งราคารับซื้อในตลาดจะถูกกําหนด
โดยตลาดกลางในภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะอางอิงจากราคารับซื้อของสํานักงานตลาดกลาง
ยางพาราหาดใหญ และเพื่อใหพอคาทองถ่ินใชเปนราคาอางอิงในการกําหนดราคารับซื้อในเขต
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือทั้งตอนบนและตอนลาง ซึ่งชวยใหเกษตรกรสามารถนําผลผลิตที่ไดไป
จําหนายในราคาที่สูง มีคุณภาพตรงตามมาตรฐานการรับซื้อ โดยในป 2554 มีปริมาณยางที่เขา
มาจําหนายในตลาดกลางหนองคาย 647,127 กิโลกรัม รวมการซื้อขาย 10 เดือน เฉลี่ยตอเดือน
64,712.70 กิโลกรัม มีผูเขามาจําหนาย 111 ราย มีผูเขาประมูล 45 ราย มีราคาเฉลี่ยตลาดกลาง
136.16 บาทตอกิโลกรัม ราคาเฉลี่ยทองถ่ิน 133.27 บาทตอกิโลกรัม และราคาเฉลี่ยตลาดกลาง
หาดใหญ 137.96 บาทตอกิโลกรัม คุณภาพยางพาราที่นํามาจําหนาย ณ ตลาดกลางเปนยาง
แผนดิบคุณภาพดีชั้น 3 จํานวน 382,991 กิโลกรัม ซึ่งสูงกวาในป 2553 ที่มีปริมาณยาง
180,123 กิโลกรัม รองลงมาเปนยางแผนดิบดิบชั้น 3-5 จํานวน 213,409 กิโลกรัม ซึ่งสูงกวาใน
ป 2553 ที่มีปริมาณยาง 32,475 กิโลกรัม และยางแผนดิบความชื้นไมเกินรอยละ 5-7 จํานวน
13,482 กิโลกรัม และไมพบการซื้อขายในป 2553 ซึ่งแสดงใหเห็นวาเกษตรกรที่นํายางแผนดิบ



73

มาจําหนายมีการพัฒนาคุณภาพของยางใหเปนไปตามมาตรฐานของตลาดกลางมากขึ้น และ
เม่ือเทียบปริมาณยางในป 2553 มีปริมาณยางเขามาจําหนายในตลาดกลาง 216,601 กิโลกรัม
ซึ่งในป 2554 มีปริมาณเพิ่มขึ้นเปน 2 เทา ในสวนของตลาดกลางบุรีรัมยในป 2554 มีปริมาณ
ยางเขามาขายในตลาดกลาง 2,272,087 กิโลกรัม รวม 9 เดือน เฉลี่ยตอเดือน 252,454.11
กิโลกรัม มีผูมาขาย 484 ราย มีผูเขาประมูล 216 ราย ราคายางแผนดิบเฉลี่ย 132.14 บาทตอ
กิโลกรัม และราคาทองถ่ินเฉลี่ย 127.13 บาทตอกิโลกรัม และราคาตลาดกลางหาดใหญเฉลี่ย
133.99 บาทตอกิโลกรัม ซึ่งพบวาคุณภาพยางแผนดิบที่นํามาจําหนายเปนยางแผนดิบคุณภาพ
ดีชั้น 1-3 มีปริมาณ 1,790,612 กิโลกรัม ยางแผนดิบความชื้นรอยละ 3-5 ปริมาณ 467,040
กิโลกรัม และพบวามีเพียง 14,435 กิโลกรัม เปนยางแผนดิบความชื้นรอยละ 5-7 ที่นํามา
จําหนาย ณ ตลาดกลาง  ในป 2554 พบวาการซื้อขายในตอนลางมีปริมาณยางมากกวาตอนบน
ของภาค และมีราคาการรับซื้อยางที่แตกตางกัน ซึ่งมีราคาเฉลี่ย ตลาดกลางหนองคาย สูงกวา
บุรีรัมย 5.82 บาทตอกิโลกรัม ราคาเฉลี่ยทองถ่ินของหนองคายยังสูงกวาบุรีรัมย 6.14 บาทตอ
กิโลกรัม ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความผันผวนของราคาน้ํามันโลกที่สงผลตอราคายางในการประมูลแตละ
ครั้ง แตปริมาณยางที่นําเขามาจําหนายในตลาดกลางบุรีรัมยมีมากกวาตลาดกลางหนองคาย
ชีใ้หเห็นวาตอนลางของภาคมีการผลิตยางแผนดิบและตอนบนจะผลิตยางกอนถวยเปนสวนใหญ
เนื่องจากยางกอนถวยมีระบบการบริหารจัดการที่งายกวา และประหยัดเงินทุน ไดมากกวาการ
แปรรูปน้ํายางใหเปนยางแผนดิบ ถึงแมวาราคายางแผนดิบมีมูลคาสูงกวายางกอนถวยแตมี
ระบบการจัดการที่งายกวา จึงเปนสาเหตุหนึ่งที่ทําใหเกษตรกรนําผลผลิตเขามาจําหนายใน
ตลาดกลางของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

เกษตรกรที่นํายางเขามาจําหนาย ณ ตลาดกลางตองมีการลงทะเบียนสมาชิกเสียกอน
โดยมีเอกสารดังนี้ บัตรประจําตัวประชาชน (สมาชิกใหม) สําเนาบัตรบัญชีธนาคารกรุงไทย
(สมาชิกใหม) และบัตรสมาชิกตลาดกลาง (สมาชิกเกา) หลักจากนั้น เจาหนาที่ตลาดกลางจะทํา
การคัดคุณภาพยางตามมาตรฐานที่สถาบันวิจัยยางกําหนด การตัดสินใจของเจาหนาที่ถือเปนที่
สิ้นสุด จากนั้นทําการชั่งนําหนักโดยใชเครื่องชั่งน้ํานักที่ไดรับการรับรองจากกระทรวงพาณิชย
ซึ่งเจาหนาที่ตลาดกลางเปนผูควบคุมดูแล เกษตรกรจะไดรับใบเสร็จการชั่งน้ําหนักยางรวม
น้ําหนักรถ และทําการชั่งน้ําหนักรถออก ซึ่งสวนตางของน้ําหนักขาเขาและขาออกจะเปน
น้ําหนักยางสุทธิ โดยเปดใหพอคาเขามาประมูลโดยใชวิธีประมูลผานทางโทรศัพทและโทรสาร
โดยเสนอราคาไดต้ังแต 09.30-10.30 น.(ตลาดกลางหนองคาย) และ 13.30-14.00 น. (ตลาด
กลางบุรีรัมย) ซึ่งราคาที่ประมูลเปนราคา ณ ตลาดกลาง ไมรวมคาขนสงและคาใชจายอ่ืนๆ ผูที่
ใหราคาสูงสุดคือผูที่ชนะการประมูลในทุกครั้ง สําหรับการรับเงินคาจําหนายยาง สํานักงานตลาด
กลางจะดําเนินการทดลองจายเงินดังกลาว ในวันที่เกษตรกรมาจําหนาย โดยจายผานระบบ
ธนาคารกรุงไทย สําหรับการสงมอบยางใหกับผูประมูล สํานักงานตลาดกลางจะดําเนินการชั่ง
น้ําหนักยางเพื่อสงมอบใหแกผูที่ชนะการประมูลภายในวันที่ประมูลหรือไมเกิน 1 วัน และชําระ
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คาผลผลิตยางเขาบัญชีสํานักงานตลาดกลาง โดยผานระบบธนาคารกรุงไทย ในสาขานั้นๆ
(ภาพที่ 4.1)

พอคาสวนใหญที่เขามาประมูลในตลาดกลางของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เปนตัวแทน
ของโรงงาน ซึ่งเปนผูเขาประมูล เนื่องจากมีปริมาณยางนอย ซึ่งหากเปรียบเทียบกับภาคใตแลว
สวนใหญจะเปนพอคาจากโรงงานหรือบริษัทที่ทําการแปรรูปและสงออกเขามาทําการประมูลเอง
ซึ่งสาเหตุของการนําผลผลิตยางเขาไปจําหนายกับตลาดกลางในปริมาณที่นอย เนื่องจากยาง
แผนดิบมีตนทุนการแปรรูปคอนขางสูง ดังนั้นเกษตรกรจึงหันมาผลิตยางกอนถวยแทน ซึ่งชวย
ประหยัดตนทุนและเวลาในการผลิต

ดังนั้นระบบตลาดกลางในภาคตะวันออกเฉียงเหนือไมมีความแตกตางไปจากภาคใต
มากนัก เนื่องจากการจัดต้ังระบบตลาดการซื้อขายยางพาราใชระบบและมาตรฐานเดียวกันทั่ว
ทั้งประเทศ เพียงแตในภูมิภาคนี้เริ่มทําการซื้อขายเปนครั้งแรกที่จังหวัดหนองคาย เม่ือ พ.ศ.
2551 ทําใหระบบตลาดเปนไปอยางคอยเปนคอยไป และเพื่อใหกาวทัดเทียมกับระบบตลาด
กลางในภาคใต จึงมีการขยายตลาดเครือขายขึ้นเพื่อสรางความเขมแข็งและทําใหตลาดกลางมี
ศักยภาพมากขึ้น

ขั้นตอนการซื้อ – ขายยางแผนดิบผานระบบตลาดกลาง

ภาพที่ 4.1 ขั้นตอนการซื้อขายยางแผนดิบในตลาดกลางยางพาราภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ที่มา : สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย
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ตลาดเครือขายยางพารา
เนื่องจากพื้นที่ในการปลูกยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพื้นที่เพิ่มขึ้นตลาด

กลางจึงไดขยายโครงสรางทางการตลาดเขาสูพื้นที่ที่อยูหางไกลจากตลาดกลางไดมีสวนรวมใน
การนํายางเขามาขายในตลาดกลางโดยการจัดต้ังตลาดเครือขาย เพื่อเปดโอกาสใหชาวสวนยาง
ที่อยูในที่หางไกลไดมีโอกาสขายยางในระบบตลาดกลาง และเปนตัวกลางระหวางเกษตรกรและ
พอคา ซึ่งมีขั้นตอนการใหบริการเชนเดียวกับตลาดกลาง แตการนํายางเขามาขายในตลาด
เครือขายจะตองนําเขาประมูลกอน 1 วัน และแจงน้ําหนักสุทธิยางใหกับตลาดกลางทราบกอน
09.30 น. ของวันประมูลเพื่อรวมน้ําหนักกับยางที่ตลาดกลาง แลวทําการประมูลในวันเดียวกัน
และสงมอบโดยตรงใหกับผูชนะประมูล สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย ไดจัดต้ังตลาด
กลางยางพาราระบบเครือขายฯ เปดใหบริการในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ปจจุบัน
มี 1 แหง ตลาดกลางยางพาราเครือขาย อ.เซกา จ.บึงกาฬ และสําหนักงานตลาดกลางยางพารา
บุรีรัมย ไดดําเนินการจัดต้ังระบบตลาดเครือขายตลาดกลางฯ เปดบริการในพื้นที่ภาคตะวันเฉียง
เหนือตอนลาง เพื่อใหสอดคลองกับการปรับแผนโครงสรางยางและผลิตภัณฑยาง โดยกระทรวง
เกษตรและสหกรณ ปจจุบันมี 1 แหงที่กลุมภูฝอยลม วิสาหกิจยางพารา ตําบลคอแสน อําเภอ
บุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งผูวิจัยเลือกที่จะศึกษาตลาดเครือขายทางอีสานตอนบนของ
ภาค คือสํานักงานตลาดเครือขายจังหวัดหนองคาย โดยมีสมาชิกผูที่นํายางเขามาขายในป
2554 จํานวน 39 ราย และมีพอคาเขามาประมูล 6 ราย มีปริมาณยางเฉลี่ย 4,699.12 กิโลกรัม
ตอวันเปดทําการ เกษตรกรผูที่นํามาจําหนายในตลาดเครือขายมีขนาดธุรกิจขนาดเล็กและขนาด
ปานกลาง ทั้งนี้ปริมาณยางพาราที่จําหนายผานทางตลาดเครือขายมีปริมาณที่คอนขางนอยทํา
ใหพอคาสวนใหญที่เขามาประมูลจะเปนพอคารายยอยที่เปนตัวแทนของโรงงานแปรรูป(ย่ีปว)
และสงออกในเขตภาคอีสานตอนบน ซึ่งเปนพอคาของภาคตะวันออกเฉียงเหนือทั้งสิ้น ซึ่งจะมี
พอคามาประมูลครั้งละ 4-5 ราย โดยการคายางพาราในตลาดเครือขายหนองคาย พบวา มีการ
คาขายยางแผนดิบในเดือน สิงหาคมและกันยายน มีปริมาณยางรวม 37,593 กิโลกรัม เฉลี่ย
18,796.5 กิโลกรัมตอเดือน และมีผูนํายางมาขาย 39 ราย มีผูเขามาประมูล 6 ราย ราคาเฉลี่ย
123.61 บาทตอกิโลกรัม ราคาเฉลี่ยทองถ่ิน 121.00 บาทตอกิโลกรัม และราคาเฉลี่ยตลาดกลาง
หาดใหญ 127.00 บาทตอกิโลกรัม นอกจากจะมีตลาดเครือขายต้ังอยูแลว ยังมีตลาดประมูล
ทองถ่ินที่จัดต้ังขึ้นโดยสํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยางหลายแหงดวยเชนกัน ดังนั้น
จึงทําใหผลผลิตที่เกษตรกรนํามาจําหนายใหกับตลาดจะถูกแบงออกเปน 2 ฝายคือ จําหนาย
ใหกับตลาดกลางและตลาดประมูลทองถ่ินคิดเปนรอยละ 50 เทากัน (ภาพที่ 4.2) โดยปกติแลว
ราคาที่ตลาดกลางใหแกเกษตรกรจะมากกวาราคาของตลาดประมูล และมีบริการดานการเงิน
ใหแกเกษตรกรเร็วกวา และในปจจุบันกําลังมีโครงการขยายตลาดเครือขายออกไปออกไปยัง
อําเภอสังคม จังหวัดหนองคาย แตปญหาก็คือเกษตรกรยังมีความไมเขาใจในกระบวนการของ
ตลาดกลางยางพารามากนัก จึงทําใหการทํางานของตลาดดังกลาวเปนไปอยางไมราบรื่น
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ภาพที่ 4.2 สัดสวนการซื้อขายผลผลิตยางของเกษตรกรในอําเภอเซกา จังหวัดบึงกาฬ
ที่มา : สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย

ขั้นตอนการซื้อ – ขายยางแผนดิบผานระบบตลาดเครือขาย โดยผานระบบตลาดกลาง

ภาพที่ 4.3 ขั้นตอนการซื้อขายยางแผนดิบในตลาดเครือขายผานระบบกลางยางพาราภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ

ที่มา : สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย

จากภาพที่ 4.3 เกษตรกรที่นํายางเขาสูตลาดเครือขายตองมีการลงทะเบียนสมัคร
สมาชิกกอน โดยมีเอกสารไดแก บัตรประจําตัวประชาชน (สมาชิกใหม) สําเนาบัตรบัญชี
ธนาคารกรุงไทย (สมาชิกใหม) และบัตรสมาชิกตลาดกลาง (สมาชิกเกา) หลักจากนั้น ทําการคัด

เกษตรกร
ตลาดเครือขาย

ตลาดประมูลทองถิ่น

50%

50%
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คุณภาพยาง ตามมาตรฐานที่สถาบันวิจัยยางกําหนด โดยเจาหนาที่ตลาดกลางจะเขาไปดูแล
และตรวจสอบคุณภาพ จากนั้นทําการชั่งนําหนักโดยเครื่องชั่งน้ําหนักที่ไดรับการรับรองจาก
กระทรวงพาณิชย โดยมีเจาหนาที่ตลาดกลางเปนผูควบคุมดูแล และตลาดเครือขายตองชั่ง
น้ําหนักใหเสร็จกอนวันประมูล 1 วัน ตลาดเครือขายจะตองแจงน้ําหนักสุทธิกอนเวลาทําการ
ประมูล 1 ชั่วโมง ใหกับ สํานักงานตลาดกลางยางพารา การจายเงินคาผลผลิตตลาดกลางจะ
จายเงินสํารองใหเกษตรกรเครือขายกอน เม่ือผูประมูลโอนเงินเขาบัญชี สํานักงานตลาดกลาง
ยางพาราแลว ตลาดเครือขายจึงจะสามารถสงมอบยางได และการสงมอบในตลาดเครือขายมี 2
วิธี คือ การสงมอบใหกับผูประมูลโดยตรงหรือผูประมูลไปรับยางที่ตลาดเครือขาย (ภาพที่ 4.3)

สมจิตต  ศิขรินมาศ และคณะ (ม.ป.ป.) ไดสรุปถึงประโยชนจากตลาดกลางและตลาด
เครือขายดังนี้

1. เกษตรกรสามารถขายยางพาราไดในราคาสูงขึ้น โดยราคา ณ ตลาดทองถ่ินสูงกวา
ตลาดทองถ่ินเฉลี่ยกิโลกรัมละ 1.00-2.50 บาท จึงเปนผลที่ทําใหเกษตรกรมีรายไดเพิ่มขึ้น

2. ตลาดกลางมีบทบาทตอการพัฒนาคุณภาพยางแผนดิบของเกษตรกร จึงทําให
เกษตรกรสามารถขายยางไดตามคุณที่ผลิตและสอดคลองกับความเปนจริง

3. ตลาดกลางเปนแหลงทางเลือกในการจําหนาย และสรางโอกาสทางการตลาดแก
เกษตรกรและสถาบันเกษตรกร ทําใหโครงสรางตลาดยางโดยภาพรวมเปลี่ยนแปลงไป ลด
ปญหาการทําหนาที่ทางการตลาดที่ซ้ําซอนของพอคาคนกลาง สงผลใหสวนเหลื่อมและ
คาใชจายทางการตลาดลดลง

4. ตลาดกลางเปนแหลงอางอิงราคาในการซื้อขายยางพาราของชาวสวนหรือสถาบัน
เกษตรกร โดยใชราคาประมูลของตลาดกลางเปนราคาอางอิงและตอรองการซื้อขาย  และเม่ือป
2548 พบวาสหกรณนํายางมาจําหนายตลาดกลางรอยละ 77.30 ขายใหกับโรงงานแลผูสงออก
โดยใชราคาอางอิงจากราคาตลาดกลางสงขลา

5. การพัฒนาสถาบันเกษตรกรไปสูเครือขายของตลาด ทําใหเกิดความเขมแข็งทางดาน
การตลาด สามารถสรางอํานาจในการตอรองจากการรวมกันขายยาง ทําใหไดรับราคายาง
เทากับราคาประมูล ณ ตลาดกลาง และชวยลดภาระคาใชจายในการขนสงยาง เม่ือเปรียบเทียบ
กับสถาบันของเกษตรกรแตละแหงในการนํายางไปขายใหกับตลาดกลางโดยตรง เพราะการ
รวมตัวกันจําหนายในปริมาณมากจะทําใหอัตราคาขนสงตอหนวยลงลด

ตลาดประมูลยางทองถิ่น
จากการสํารวจพบวาเกษตรกรจะนําผลผลิตมาจําหนายยังกลุมสถาบันเกษตรและ

สหกรณรอยละ 76.57 ซึ่งจําหนายในรูปของยางแผนดิบ 14.06 และยางกอนถวยรอยละ 62.50
แสดงใหเห็นวามีการซื้อขายยางกอนถวยผานระบบตลาดทองถ่ินโดยวิธีการประมูล ภายใตการ
ควบคุมดูแลและสงเสริมของสํานักงานสังเคราะหกองทุนสวนยาง ทําใหเห็นวาลักษณะการ
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ประมูลยางทองถ่ิน เชนนี้กลายเปนจุดเดนของการตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
ความแตกตางไปจากตลาดทองถ่ินที่เกิดขึ้นในภาคใต เนื่องจากเกษตรกรในภูมิภาคนี้เปน
เกษตรที่มีขนาดของธุรกิจในขนาดเล็กไปจนถึงปานกลาง ระบบตลาดประมูลทองถ่ินในภาค
อีสานจึงเกิดขึ้นโดยการจัดต้ังกลุมสถาบันเกษตรหรือสหกรณเพื่อเปดใหพอคาเขามาทําการ
ประมูล ซึ่งอยูใตการควบคุมดูแลของสํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง (สกย.) ที่เขามาดูแล
ในการซื้อขายใหกับกลุมสถาบันเกษตรกรมิใหถูกเอารัดเอาเปรียบจากพอคาผูเขาประมูล ซึ่ง
สกย.จะเปนผูที่เขามาทําหนาที่สงเสริมใหคําแนะนํา เพื่อใหเกษตรกรสามารถสรางอํานาจการ
ตอรองในเรื่องของราคา ปริมาณและคุณภาพของยาง ไดรับราคาขายที่สูงทําใหเกษตรกรมีราย
เพิ่มขึ้น สําหรับลักษณะของตลาดประมูลยางทองถ่ินจะเปน paper rubber คือการซื้อขายแบบ
การประมูลราคายางพาราทางระบบโทรสาร หรือผานทางโทรศัพท โดยผูประมูลจะสงราคา
ประมูลเขาประมูลที่กลุมหรือสหกรณกองทุนสวนยาง ราคาที่จะชนะการประมูลในแตละครั้งก็จะ
เปนราคาการรับซื้อที่สูงสุดในรอบการประมูลหลังจากนั้นกลุมหรือสหกรณกองทุนสวนยาง ก็จะ
ปดประมูลและเริ่มการชั่งน้ําหนักและสงมอบใหกับผูที่สามารถประมูลได ทั้งนี้ภาระคาใชจายทาง
การตลาดที่เกิดขึ้นจะเปนของพอคาผูเขามาประมูลที่สามารถประมูลยางพาราไดก็จะเปนผู
ดําเนินคาใชจายในการขนสงทั้งหมดจนถึงโกดัง สตอก เพื่อเก็บรักษาและจําหนายใหกับโรงงาน
ตอไป แตทั้งนี้ผูเขารวมประมูล สวนใหญจะเปนพอคาที่เปนตัวแทนของโรงงานเขารวมในการ
ประมูลซื้อขายยางพารา

สวนการขายยางพารานั้น กรณียางกอนถวยเกษตรกรผูที่จะนําผลผลิตยางพารามาขาย
นั้นจะตองนํายางมาพักไว ณ จุดรับซื้อกอน 1 คืนเพื่อลดปริมาณความชื้นใหตํ่าลง หลังจากที่นํา
ยางพารามาพักไวแลว ณ จุดรับซื้อ ทางกลุมก็จะทําการแจงปริมาณยางพาราใหกับผูเขารวม
ประมูล เม่ือไดราคาที่เหมาะสมก็ทําการปดการประมูล และทําการชั่งน้ําหนักอีกครั้งตามบัตรคิว
ของเกษตรในวันตอมา เพื่อทําการจายชําระเงินคายางใหกับเกษตรกรโดยตัวแทนผูเขารวม
ประมูลหรือผูเขารวมประมูลเอง แตหากกรณียางแผนดิบเกษตรกรตองนํายางมารวมกัน ณ จุด
รับซื้อกอนเวลาทําการประมูล เพื่อที่ไดใหผูเขาประมูลไดทราบปริมาณน้ําหนักยางที่ตองประมูล
ในวันนั้น กอนเวลา 10.30 น. หลังจากนั้นเม่ือไดราคาประมูลที่สูงที่สุดของวันประมูลแลว ก็จะ
ทําการสุมตรวจสอบคุณภาพของยาง และทําการชั่งน้ําหนัก และทําการจายเงินใหกับเกษตรกร

สวนราคาที่พอคาเขามารวมประมูลในแตละครั้งจะอาศัยราคาอางอิงจากสํานักงานตลาด
กลางยางพาราหาดใหญ เปนตัวกําหนดราคาซื้อเขารวมการประมูลในแตละครั้ง แตพอคาบาง
รายก็จะอางอิงจากราคาโรงงานแปรรูปและสงออกยางพาราในทองถ่ิน สํารับยางกอนถวยในเขต
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือโรงงานที่รับซื้อก็จะอางอิงจากราคายางทองถ่ินหาดใหญ เพื่อนํามา
กําหนดราคารับซื้อยางกอนถวย ณ ราคาหนาโรงงาน และพอคาประมูลอางอิงจากราคาโรงงาน
เพื่อเปนราคาที่เสนอเขารวมการประมูลยางพาราในกลุมสถาบันการเกษตรหรือสหกรณฯใน
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ราคาที่เหมาะสม ทั้งนี้การเสนอราคาประมูลของพอคาจะตองหักคาขนสงออกจากราคารับซื้อที่
แทจริง แลวจึงทําการยืนเสนอราคาเขารวมประมูล (ภาพที่ 4.4)

การซื้อ-ขายของตลาดประมูลยางทองถิ่น
กรณีซื้อขายยางแผนดิบ

ภาพที่ 4.4 ขั้นตอนการซื้อขายยางแผนดิบและยางกอนถวยในตลาดประมูลทองถ่ินของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ

ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง

กรณีการซื้อขายยางแผนดิบ
1. ผูที่นํายางแผนดิบมาขายตองเปนสมาชิกของกลุมหรือสหกรณที่ขึ้นทะเบียนเปน

สมาชิก ในวันที่เปดใหบริการการซื้อ-ขาย โดยผูขายยางย่ืนบัตรประจําตัวประชาชนหรือบัตร
สมาชิกเจาหนาที่เพื่อแจงความจํานงตอเจาหนาที่ พรอมแจงน้ําหนักยาง และรับบัตรคิวเพื่อรอ
การชั่งน้ําหนักอีกครั้งหนึ่ง

2. การคัดคุณภาพยาง เจาหนาที่ฝายคุณภาพจะทําหนาที่ คัดคุณภาพยาง โดย
เจาหนาที่จาก สกย. เปนผูเขาตรวจสอบและสังเกตการณในการคัดคุณภาพยางที่เกษตรกร
นํามาขาย กอนการนําไปชั่ง ยางแผนที่ไมไดคุณภาพหรือคุณภาพ ตํ่ากวามาตรฐานขอกําหนด
ที่ต้ังไว จะถูกคัดออกไปและจะถูกรับซื้อในราคาที่ลดตํ่าลง การคัดคุณภาพในหนึ่งมัดยางหาก
ตรวจพบยางแผนคุณภาพตํ่า ต้ังแต 1 แผนขึ้นไปจะคัดออกทั้งมัดยาง และรับซื้ออีกราคาหนึ่ง

3. การชั่งน้ําหนักยาง ยางที่ผานการคัดคุณภาพจะไดรับการชั่งน้ําหนักโดยเจาหนาที่
ชั่งยางของกลุมสถาบันและสหกรณโดยมีเจาหนาที่ สกย.คอยดูแลและใหคําแนะนํา
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4. การประมูลราคายาง เจาหนาที่ฝายประมูลจะรวบรวมปริมาณยางในแตละครั้งการ
ประมูลแจงไปยังผู ประกอบการเพื่อใหเสนอราคาประมูล โดยจะเริ่มต้ังแตเวลา 09.25 –10.30
น. ผูประมูลที่เสนอราคาสูงสุดเปนผูชนะการประมูลและไดรับยางไปในแตละครั้ง ที่ประมูล

5. การจายเงินคายาง เจาหนาที่ฝายการเงินจะจายคายางใหผูขายตามจํานวนน้ําหนัก
คุณภาพ และราคาที่ประมูลได หลังจากที่มีการชั่งน้ําหนักและนํายางขึ้นรถเรียบรอย ซึ่งผูประมูล
ยางไดจะทําการขนถายยางแผนไปยังที่เก็บรักษาของตน ใหเสร็จภายในวันประมูลในแตละครั้ง

กรณีซื้อขายยางกอนถวย
1. ผูนํายางมาขายตองเปนสมาชิกของกลุมสถาบันและสหกรณทุกรายเพื่อความ

สะดวกสบายในการบันขอทึกมูลการลงทะเบียนซื้อขาย กอนวันประมูลเพื่อรับบัตรคิว ชั่ง
น้ําหนักในวันหลังการประมูลเสร็จสิ้น

2. เกษตรกรผูนํายางกอนถวยมาจําหนายจะตองนําไปรวบรวม ณ จุดรวบรวมยางของ
กลุมและสหกรณตามวันและเวลาที่กําหนด โดยบรรจุยางในภาชนะบรรจุภัณฑขนาดประมาณ
50 กิโลกรัม อาจเปนถุงพลาสติก กระสอบ เขงผลไม ฯ แตตองไมกลายเปนสิ่งปลอมปนในยาง

3. กรรมการจะทําการตรวจสอบคุณภาพดวยสายตาเพื่อคักแยกคุณภาพเบื้องตน โดย
แบงคุณภาพตามจํานวนมีดกรีดและระยะเวลาจัดเก็บ ซึ่งโดยสวนใหญจะนับจํานวนวันในระบบ
การกรีด 2 เวน 1 เพื่อใหเกิดความสอดคลองกับพฤติกรรมของเกษตรกรในทองถ่ิน เพื่อใหเกิด
กฎเกณฑของการคัดเลือกคุณภาพระวางผูซื้อและผูขาย ยางกอนถวยคุณภาพ 1 คือ ยางกรีด
จํานวน 8 มีดขึ้นไป หรือยางกอนถวยที่เก็บ 6 มีด แตใชระยะเวลาเก็บ 12 วันขึ้นไป ยางกอน
ถวยคุณภาพ 2 คือ ยางกรีดจํานวน 6 มีดขึ้นไป แตไมถึง 8 มีด และระยะเวลาในการเก็บ
ประมาณ 9-10 วัน สิ่งที่สําคัญในการนํายางกอนถวยมาขายตองไมมีสิ่งปลอมปนใดๆ เชน
เปลือกไม เศษยาง หิน ดิน ทราย และจะตองไมมีการกรีดทับหนายางกอนการยางมาขาย

4. การประมูลราคา สําหรับการประมูลราคาในตลาดจะทําการเก็บยางไว ณ ลานรวบ
ยาง เพื่อพักยางไว 1 คืน เนื่องจากวาน้ํายางที่ไดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีปญหาในเรื่อง
ของความชื่นคอนขางสูง จึงจําเปนที่จะตองทําการพักยางกอนถวยไวกอน 1 คืน พรอมทั้งบรรจุ
ภัณฑที่เปนถุงพลาสติกหรือกระสอบ และตองเจาะถุงเพื่อใหน้ํากรดไหลออก หลังจากนั้น
ผูเขารวมการประมูลทําการประมูลยาง จากนั้นกรรมการเริ่มทําการชั่งยางกอนถวยใหกับ
เกษตรกรแตละราย

5. การสงมอบ ผูชนะการประมูลจะตองนํารถบรรทุกมาเพื่อบรรทุกยางที่ทําการประมูล
ได โดยผูประมูลจะเปนผูรับผิดชอบตนทุนคาขนสงจากจุดรวบรวมไปยังโรงงานแปรรูปรวมทั้ง
คายกยางขึ้นรถบรรทุก ที่มีอัตราจาง 6 สตางคตอกิโลกรัม

6. การจายเงิน เกษตรกรผูที่นํายางมาขายจะไดรับเงินหลังจาการประมูลและชั่งน้ําหนัก
สิ้นสุดลง เกษตรกรที่ไดรับรับคิว ก็จะนําบัตรคิวมาแสดงเพื่อรอรับเงินคายางกอนถวยที่นํามา
ขายโดยคิดตอกิโลกรัม
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การซื้อขายผานกลุมและสหกรณผูเขารวมประมูลจะตองเสียคาใชจายในการประมูล
หากมีการประมูลผานกลุมผูประมูลตองจายคาธรรมเนียมใหกับกลุม 0.40 บาทตอกิโลกรัม
เพื่อใหเปนคาบริหารจัดการภายในกลุมและสหกรณเอง ซึ่งจะเปนคาใชจายทางการตลาดที่
เกิดขึ้นของพอคาผูเขามาประมูลนอกจากคาขนสงและคาจางแรงงาน

ตลาดทองถิ่น
สําหรับตลาดทองที่ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือเกษตรกรรอยละ 31 จะนํายางแผน

ดิบหรือยางกอนถวยไปขายใหกับกลุมพอคาทองถ่ินหรือพอคารวบรวมในทองที่ ซึ่งเกษตรกรผูที่
นําไปขายใหกับพอคาในตลาดทองถ่ิน ณ จุดรับซื้อหรือรานรับซื้อขาย มีความตองการใชเงิน
เพื่อจับใชสอยในชีวิตประจําวัน จึงนํายางที่ไดไปขายใหกับพอคาในตลาดทองที่ ระบบการซื้อ
ขายนี้จะไมผานระบบการประมูล อํานาจการตอรองราคา คุณภาพ และปริมาณยางของ
เกษตรกรที่นําไปขายไมสามารถที่จะใชเปนเครื่องตอรองกับพอคาได เนื่องจากผูที่นําไปขายเปน
เกษตรกรที่พื้นที่กรีดนอยยังไมไดเขารวมกลุมเปนสมาชิกหรือมีความจําเปนที่จะใชเงิน จึงนําไป
ขายใหกับพอคา ซึ่งสงผลใหราคาที่เกษตรกรที่ควรจะไดรับกับมีราคาที่ตํ่ากวาตลาด ซึ่งพอคา
บางรายเปนเจาของสวนยางที่ตองการเพิ่มปริมาณยางใหกับตนเอง เพื่อสามารถสรางอํานาจใน
การตอรองในการซื้อขายได

4.2 วิถีตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
เกษตรกรสวนใหญร อยละ76 .57 ขายยางพาราผ านกลุ ม /สหกรณฯ ในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือโดยวิธีการประมูลทองถ่ิน ซึ่งผูผลิตจะนํายางพารามาจําหนาย ณ จุดรวม
ยางเพื่อรอการประมูล หลังจากนั้นวันถัดมาเม่ือทราบราคาประมูลแนนชัดแลวก็จะทําการชั่งนํา
หนักและจายคาตอบแทนรายไดใหกับเกษตรกรผูนํามาจําหนายในกลุมสมาชิก โดยมีสํานักงาน
กองทุนสังเคราะหสวนยาง (สกย.) เปนผูดูแล และเกษตรกรอีกสวนหนึ่งรอยละ 23.43 ขาย
ยางพาราในตลาดทองถ่ินโดยขายใหกับพอคาทองถ่ินหรือพอคาแรในทองที่และพอคาในทองถ่ิน
ดวยเหตุผลที่วา เกษตรกรมีความตองการใชเงินอยางเรงดวนจึงนําผลผลิตยางพาราที่ไดไป
จําหนายใหกับพอคาทองที่หรือพอคาแรและพอคาทองถ่ิน ซึ่งทําใหเกษตรกรมักถูกเอาเปรียบ
ทางการคา ทั้งในดานราคารับซื้อ ดานการชั่งตวงน้ําหนัก การคัดคุณภาพยางพารา ทําให
เกษตรกรไมไดรับความเปนธรรมเทาที่ควร (ภาพที่ 4.5)
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ภาพที่ 4.5 วิถีการตลาดยางพาราแบบเปนกลุม/สหกรณโดยผานตลาดประมูลทองถ่ินและตลาด
ทองถ่ิน ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง

จากที่ไดกลาวมาแลวในบทที่ 2 หัวขอ 2.2.3.2 ภาพที่ 2.22 และ 2.23 ดวงพรรณ  กริช
ชาญชัย  ศฤงคารินทร  และคณะ (2552) ไดระบุวา ภาพรวมของวิถีการตลาดในภาคใตจะมี
ลักษณะคลายกันทั้งภาคใตตอนบนและภาคใตตอนลาง คือ ชาวสวนยางจะนําน้ํายางหรือยาง
แผนดิบไปขายใหกับพอคายาง สหกรณหรือตลาดกลางยางพารา  เขาสูโรงงานแปรรูปแลว
สงออกตอไป โดยมีสัดสวนการผลิตน้ํายาง  ยางแผน และเศษยาง เทากับ รอยละ 30, 60 และ
รอยละ10 ตามลําดับ (ภาพที่ 2.23) เมือเทียบกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (หัวขอ 2.2.2.1)จะ
เห็นวาสัดสวนผลผลิตนั้นมีความแตกตางกันมาก เนื่องจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือสวนใหญ
จะผลผลิตยางกอนถวย สวนภาคใตจะผลิตยางแผนเปนสวนใหญ ลักษณะวิถีตลาดของการคา
ยา งพาร า ในภาค อีสาน มีความแตกต า ง ไปจากภาคใต โดยการขายยาง ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือจะขายผานตลาดประมูลทองถ่ิน ซึ่งมี สํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง
เปนผูดูแล แตภาคใตเกษตรกรสวนใหญจะขายผานตลาดทองถ่ินซึ่งผานพอคาคนกลางหรือ
พอคาเรในตําบลและอําเภอ (ภาพที่ 4.6) และจากรายงานผลการวิจัย ของสถาบันวิจัยยาง กรม
วิชาการเกษตร (2554) พบวา ชองทางที่เกษตรกรน้ํายางมาขายในเขตภูมิภาคอ่ืนที่แตกตางไป
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จากภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้นคือ ภาคใตกวารอยละ 40.60 เกษตรกรนํายางไปขายยังจุดรับ
ซื้อน้ํายาง รองลงมารอยละ 37.50 เกษตรกรนําไปขายยังรานคายางแผน เชนเดียวกันกับใน
ภาคตะวันนกวารอยละ 42.10 เกษตรกรนําไปขายใหกับกลุมสหกรณ/ตลาดกลาง รองลงมากวา
รอยละ 21.10 นําไปขายยังรานคายางแผน สวนในภาคเหนือมีชองทางที่แตกตางไปจากภาคอ่ืน
เนื่องจากมีพื้นที่เปนภูเขาสูงการขนสงคอนขางลําบากจึงพบวากวารอยละ 48.90 พอคาเขาไป
รับซื้อถึงสวน รองลงมากวารอยละ 24.80 ขายใหกับรานคายางแผน มีการขายใหกับกลุม
สหกรณ/ตลาดกลางยางเพียงรอยละ 21.20 เทานั้น

ภาพที่ 4.6 วิถีตลาดยางพารา กรณีชาวสวนขายยางแผนดิบในอําเภอยานตายาว
(สํานักงานตลาดกลางยางพาราหาดใหญ, (ม.ป.ป.).)

4.3 ตนทุนการตลาดการซื้อขายยางพารา
ตนทุนการตลาดที่เกิดขึ้นคือคาใชจายที่จายออกไปเพื่อดําเนินกิจกรรมทางการตลาด

เพื่อใหไดมาซึ่งวัตถุดิบในครอบครองโดยยอมเสียเงินทุนไป ที่เรียกกันวาคาใชจายทางการตลาด
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ที่ถูกแยกออกมาจากตนทุนการผลิต เนื่องจากเปนตนทุนที่เกิดขึ้นหลังจากที่เกษตรกรเก็บเก่ียว
ผลผลิตแลวพรอมที่จะขายใหกับพอคาหรือโรงงานแปรรูป จึงมีตนทุนที่เกิดขึ้นทั้งที่เกิดขึ้นกับตัว
เกษตรกรพอคารับซื้อพอคาประมูล และโรงงานแปรรูปเพื่อการสงออก ตนทุนทางการตลาดที่
จายออกไปของเกษตรกรนั้นพบวาตนทุนการตลาดยางแผนดิบจะมีคาใชจายตอไรที่สูงกวาการ
ผลิตยางกอนถวย 0.232 บาท เนื่องจากน้ํามันเชื้อเพลิงของการขนสงยางแผนดิบสูงกวายาง
กอนถวย 0.205 บาทตอไร เนื่องจากมีการขนสงหลายรอบทําใหคาน้ํามันในการผลิตยางแผน
ดิบสูงกวา และจากการสํารวจ พบวา จากพื้นที่ปลูกยางพาราอยูหางจากแหลงจําหนาย โดย
เฉลี่ย 22.58 กิโลเมตร ทั้งนี้การกําหนดอัตราคาขนสงตามระยะทางนั้นขึ้นอยูกับอัตราราคาขึ้น
ลงของราคาน้ํามัน ซึ่งในแตละพื้นที่จะมีอัตราคาบริการที่แตกตางออกไป แตสําหรับพอคาจะคิด
อัตราคาขนสงเปนตันหรือตอเที่ยว ถาหากเปนแบบระบบเหมาจายตอเที่ยวก็จะเสียคาใชจายใน
การขนสงกรณีรถพวง เที่ยวละ 14,000-15,000 บาท แตหากไมใชรถพวงก็จะจายไมเกิน 8,000
บาทตอเที่ยว ซึ่งกลายเปนตนทุนในการขนสงของผูซื้อในตลาดการซื้อ-ขายยางพารา (ตารางที่
4.1)

ตารางที่ 4.1 ตนทุนการตลาดในการผลิตยางพาราของเกษตรกรถึงจุดขายยางพารา
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย
ตนทุนทางการตลาดยางแผนดิบ 0.50
-คาหีบหอบรรจุ (กระสอบ,ถุงปุย) 0.003
-คาน้ํามัน 0.239
-คาแรงงานขนสง 0.108
-คาธรรมเนียมสถานที่จําหนาย 0.097
-คาโทรศัพท 0.051
-คาขนสงจากฟารมไปยังจุดรับซื้อ 0.05
ตนทุนทางการตลาดยางกอนถวย 0.268
-คาหีบหอบรรจุ (กระสอบ,ถุงปุย) 0.006
-คาน้ํามัน 0.034
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ตารางที่ 4.1 ตนทุนการตลาดในการผลิตยางพาราของเกษตรกรถึงจุดขายยางพารา (ตอ)
หนวย : บาทตอไร

รายการ เฉลี่ย
-คาแรงงานขนสง 0.142
-คาธรรมเนียมสถานที่จําหนาย 0.016
-คาโทรศัพท 0.02
-คาขนสงจากฟารมไปยังจุดรับซื้อ 0.05
อัตราคาขนสงยางพารา ณ จุดขายไปยัง โรงงานแปรรูป
-คาขนสงจากจุดรวมยางถึงโรงงาน (บาท/กิโลเมตร) 0.60
-คาขนสงจากจุดรวมยางถึงโรงงาน (บาท/เที่ยว)
-คิดอัตราตอรถ 6 ลอ 7,000.00-8000.00
-คิดอัตราตอพวง 10 ลอ 14,000.00-15,000.00
คาขนสง (บาท/กิโลกรัม) 0.05
คาขึ้นยาง (บาท/กิโลกรัม) 0.06
คาธรรมเนียมบริหารจัดการกลุม (บาท/กิโลกรัม) 0.40

4.4 สวนเหลื่อมการตลาด
จากการสํารวจพบวายางแผนดิบในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีสวนเหลื่อมระหวางราคา

โรงงานและราคาที่เสนอเขาประมูล(ราคาที่เกษตรไดรับ ณ จุดรับซื้อ) 1.66 บาทตอกิโลกรัม
สวนเหลื่อมระหวางราคาโรงงานและราคาที่เกษตรกรไดรับจริง 1.71 บาทตอกิโลกรัม ซึ่งจะเห็น
ไดวาราคาที่เสนอประมูลสูราคาโรงงานนั้นมีสวนแบงทางการตลาดมาก ซึ่งแบงเปนคาบริการ
สหกรณ/กลุม 0.70 บาทตอกิโลกรัม คาขึ้นยาง 0.06 บาทตอกิโลกรัม คาจางตัวแทนจายชําระ
เงิน 0.10 บาทตอกิโลกรัม คาขนสงจากจุดประมูลยางไปยังโรงงาน 0.40 บาทตอกิโลกรัม
คาจางแรงงาน 0.10 บาทตอกิโลกรัม และคาดอกเบี้ยทุนหมุนเวียน 0.30 บาทตอกิโลกรัม โดยมี
สวนแบงทางการตลาด (คาหีบหอบรรจุ คาน้ํามัน คาแรงงานขนสง คาธรรมเนียมสถานที่
จําหนาย  คาโทรศัพท และคาขนสงจากฟารมไปยังจุดรับซื้อ) ระหวางราคาที่เกษตรกรไดรับจริง
และราคาที่เสนอเขาประมูล(ราคาที่เกษตรไดรับ ณ จุดรับซื้อ) 0.55 บาทตอกิโลกรัม (ตารางที่
4.2) และจากการสํารวจพบวายางกอนถวยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีสวนเหลื่อมระหวาง
ราคาโรงงานและราคาที่เสนอเขาประมูล (ราคาที่เกษตรไดรับ ณ จุดรับซื้อ) 1.70 บาทตอ
กิโลกรัม สวนเหลื่อมระหวางราคาโรงงานและราคาที่เกษตรกรไดรับจริง 1.75 บาทตอกิโลกรัม
ซึ่งจะเห็นไดวาราคาที่เสนอประมูลสูราคาโรงงานนั้นมีสวนแบงทางการตลาดมาก ซึ่งแบงเปน
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คาบริการสหกรณ/กลุม 0.70 บาทตอกิโลกรัม คาขึ้นยาง 0.10 บาทตอกิโลกรัม คาจางตัวแทน
จายชําระเงิน 0.10 บาทตอกิโลกรัม คาขนสงจากจุดรวบยางไปยังโรงงาน 0.40 บาทตอกิโลกรัม
คาจางแรงงาน 0.10 บาทตอกิโลกรัม และคาดอกเบี้ยทุนหมุนเวียน 0.30 บาทตอกิโลกรัม โดยมี
สวนแบงทางการตลาด (คาหีบหอบรรจุ คาน้ํามัน คาแรงงานขนสง คาธรรมเนียมสถานที่
จําหนาย  คาโทรศัพท และคาขนสงจากฟารมไปยังจุดรับซื้อ) ระหวางราคาที่เกษตรกรไดรับจริง
และราคาที่เสนอเขาประมูล (ราคาที่เกษตรไดรับ ณ จุดรับซื้อ) 0.27 บาทตอกิโลกรัม (ตารางที่
4.3)

ตารางที่ 4.2 สวนเหลื่อมการตลาดยางแผนดิบในภาคอีสาน
รายการ บาทตอกิโลกรัม

ราคาโรงงาน 93.82
คาธรรมเนียมบริการจัดการสหกรณ/กลุม 0.40
คาขึ้นยาง 0.06
คาจางตัวแทนจายชําระเงิน 0.10
คาขนสงจากจุดประมูลไปยังโรงงาน 0.05
คาจางแรงงาน 0.10
คาดอกเบี้ยทุนหมุนเวียน 0.30
ราคาที่เสนอเขาประมูล 92.81
ราคาที่เกษตรไดรับ ณ จุดรับซื้อ 92.81
-คาหีบหอบรรจุ (กระสอบ,ถุงปุย) 0.003
-คาน้ํามัน 0.239
-คาแรงงานขนสง 0.108
-คาธรรมเนียมสถานที่จําหนาย 0.097
-คาโทรศัพท 0.051
-คาขนสงจากฟารมไปยังจุดรับซื้อ 0.05
ราคาที่เกษตรไดรับ ที่แทจริง 92.26

*ราคาโรงงาน คือราคาเฉลี่ยของยางแผนดิบ (สถาบันวิจัยยาง, 2554)



87

ตารางที่ 4.3 สวนเหลื่อมการตลาดยางกอนถวยในเขตภาคอีสาน
รายการ บาทตอกิโลกรัม

ราคาโรงงาน 45.55
คาธรรมเนียมบริการจัดการสหกรณ/กลุม 0.40
คาขึ้นยาง 0.06

ตารางที่ 4.3 สวนเหลื่อมการตลาดยางกอนถวยในเขตภาคอีสาน (ตอ)
รายการ บาทตอกิโลกรัม

คาจางตัวแทนจายชําระเงิน 0.10
คาขนสงจากจุดประมูลไปยังโรงงาน 0.05
คาจางแรงงาน 0.10
คาดอกเบี้ยทุนหมุนเวียน 0.30
ราคาที่เสนอเขาประมูล 44.54
ราคาที่เกษตรไดรับ ณ จุดรับซื้อ 44.54
-คาหีบหอบรรจุ (กระสอบ,ถุงปุย) 0.006
-คาน้ํามัน 0.034
-คาแรงงานขนสง 0.142
-คาธรรมเนียมสถานที่จําหนาย 0.016
-คาโทรศัพท 0.02
-คาขนสงจากฟารมไปยังจุดรับซื้อ 0.05
ราคาที่เกษตรไดรับ ที่แทจริง 43.58

*ราคาโรงงาน คือราคาเฉลี่ยของยางกอนถวย (สถาบันวิจัยยาง, 2554)
4.5 การกําหนดราคารับซื้อยางพารา

การกําหนดราคารับซื้อยางในตลาดกลางและตลาดเครือขาย
การกําหนดราคาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือขึ้นอยูกับราคาที่สํานักงานตลาดกลาง

หาดใหญซึ่งมีราคาที่ถูกกวาราคากลางหาดใหญประมาณ 2-4 บาท เพราะพอคานําคาขนสง
และคาอ่ืนๆที่เปนตนทุนการตลาดมาหักออกจากราคากลางที่ตลาดกลางหาดใหญ และราคายาง
ของสํานักงานตลาดกลางหนองคายจะตํ่ากวาสํานักงานตลาดกลางบุรีรัมย  ประมาณ 1-2 บาท

การกําหนดราคารับซื้อในตลาดประมูลทองถ่ิน
ราคาที่กําหนดขึ้นเพื่อรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร นั้นอางอิงจากราคาตลาดกลางใน

ภาคและราคารับซื้อของโรงงานมาเพื่อต้ังราคารับซื้อ โดยการกําหนดราคารับซื้อยางแผนดิบ
ดังนี้
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ราคารับซื้อยางแผนดิบ = (ราคารับซื้อทองถ่ินยางแผนดิบรมควันชั้น 3 อ.หาดใหญx
ปริมาณน้ํายางแหง/100) -คาใชจายทางการตลาด

ราคารับซื้อยางกอนถวย = (ราคาเศษยางทองถ่ินตลาดกลางหาดใหญ x ปริมาณน้ํายาง
แหง(58-62)/100) – คาใชจายทางการตลาด

การกําหนดราคารับซื้อในตลาดทองถ่ิน
ราคารับซื้อยางแผนดิบ = (ราคารับซื้อตลาดกลางในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ x

ปริมาณน้ํายางแหง/100) -คาใชจายทางการตลาด
ราคายางกอนถวย = ราคายางแผนดิบรมควันชั้น 3 (ราคารับซื้อหนาโรงงาน) x ปริมาณ

เนื้อยางแหง (58-62)/100-คาใชจายทางการตลาด

4.6 การพัฒนาระบบตลาดยางพาราของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จากที่กลาวมาแลวในหัวขอที่ 4.1 และ 4.2 แสดงใหเห็นวาเกษตรกรยังขาดความรู ยัง

ไมเขาใจในการดูแลประสิทธิภาพ และการคัดคุณภาพของผลผลิตกอนนํามาจําหนายยังตลาด
และเกษตรกรยังขาดอํานาจการตอรองการซื้อขายดวย ดังนั้นการรวมกลุมของเกษตรกรจึงเปน
สิ่งสําคัญที่จะสรางแรงกระตุนใหมีการพัฒนาระบบตลาดประมูลในทองถ่ินเพื่อใหพอคาเขามา
ประมูล แตการรวมกลุมของเกษตรกรเพื่อสรางระบบตลาดประมูลทองถ่ินจําเปนจะตองอาศัย
เงินทุนหมุนเวียนเพื่อนําเงินมาหมุนเวียนในระบบ ดังนั้นควรมีการสนับสนุนจากทางภาครัฐ
เพื่อใหกลุมที่มีเงินทุนหมุนเวียนนอยมีความเขมแข็งและสรางความม่ันคงในตลาดประมูล
ทองถ่ินมากขึ้น สํานักงานกองทุนสังเคราะหสวนยาง (สกย.) จึงควรจัดต้ังกองทุนเพื่อชวยเหลือ
กลุม/สหกรณ ที่ขาดเงินทุนหมุนเวียน ใหนําเงินนั้นมาใชปรับสภาพคลองทางการตลาดในการ
บริหารจัดการ โดยใหสินเชื่อในอัตราดอกเบี้ยที่ตํ่ากวาตลาดทั่วไป เพื่อเปนการชวยเหลือกลุม/
สหกรณ และพบวาเกษตรกรยังไดรับราคายางที่ตํ่า เนื่องจากพอคารับซื้อมีหลากหลายระดับ
การแบงปนผลกําไรจึงตกอยูหลายทอด กําไรที่เกษตรกรไดรับจริงจึงคอนขางตํ่า การรวมกลุม
เพื่อนํายางไปขายจะเปนการชวยใหเกษตรกรไดรับราคาที่สูงและผลักดันใหเกษตรกรเขาขายใน
ระบบของตลาดกลางและตลาดเครือขายโดยผานการประมูล เพื่อใหยางที่ผลิตไดมีคุณภาพดี มี
ประสิทธิภาพทางการตลาด และเปนที่ตองการของตลาดโลกเพิ่มมากขึ้น ซึ่งจากที่ไดกลาว
มาแลวในบทที่ 2 หัวขอ 2.2.3.2 และบทที่ 4 หัวขอ 4.1 และ4.2 จะเห็นไดวา การตลาดและวิถี
การตลาดของภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคใตมีความแตกตางกันมาก เชน ดานของ
ผลผลิ ต ในส วนของผลผลิ ตที่ เ ป นยา งแผ น (ภาคใต ) แล ะยา งก อนถ วย (ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ) ดานการตลาดและวิถีการตลาด ซึ่งภาคใตจะมีโรงงานแปรรูปยางแผนให
เปนยางแผนรมควันเพื่อสงออกจํานวนมาก รวมถึงมีการรวมมือกันระหวางตลาดกลางยางพารา
และเกษตรกรที่เขมแข็ง สืบเนื่องมาจากมีการผลิตยางพารามาชานานและเปนอันดับหนึ่งของ
ประเทศไทย  ในสวนของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ โดยสวนใหญจะมีโรงงานแปรูปยางกอนถวย
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ใหเปนยางแทงเพื่อสงออก ทําใหเกษตรกรเปลี่ยนพฤติกรรมมาผลิตยางกอนถวยเพิ่มมากขึ้น
เพื่อปอนผลผลิตเขาสูโรงงานดังกลาว กอปรกับมีกระบวนการผลิตที่งายและมีตนทุนที่ ตํ่ากวาจึง
ทําใหเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือหันมาผลิตยางดังกลาว ดังนั้นทางคณะผูวิจัยจึงมี
แนวคิดที่วาจะทําอยางไร และมีโอกาสหรือไมที่ตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือจะ
ทัดเทียมกับภาคใตได โดยมีแนวทางการพัฒนาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(สํานักงานตลาดกลางยางพาราหนองคาย, 2555) ดังนี้

1.หนวยงานของรัฐและภาคเอกชนควรมีการสนับสนุนเงินทุน เพื่อเปนกองทุนสํารอง
จายใหกับเกษตรกรที่นําผลผลิตมาจําหนาย เพื่อไมตองรอรับเงินจากพอคาโดยตรง ซึ่งพอคา
อาจจะบิดพลิ้วหรือกดราคาเกษตรกรได และควรเขามาใหคําแนะนําสงเสริมชี้แนะแนวทางตางๆ
รวมไปถึงขอมูลขาวสารการตลาดใหกับเกษตรกรและพอคายางพาราในระดับทองที่ ซึ่งตอง
อาศัยความรวมมือของบุคคลดังกลาวดวย เพื่อใหมีการซื้อขายยางในราคาที่เหมาะสม ถูกตอง
แมนยํา และรวดเร็ว ซึ่งจะชวยใหการดําเนินกิจกรรมการซื้อขายเปนไปอยางมีประสิทธิภาพและ
มีความเปนธรรมทั้งสองฝาย เพื่อนําไปสูการพัฒนาตลาดที่ย่ังยืนและม่ันคงตอไป

2.ควรจัดต้ังโรงงานแปรรูปยางแผนดิบ และยางแผนรมควันในพื้นที่ใหมากขึ้น เพื่อปรับ
พฤติกรรมของเกษตรกรใหผลิตยางแผนดิบมากขึ้น เนื่องจากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมี
โรงงานแปรรูปยางแทงหลายแหง ทําใหเกษตรกรผลิตยางแผนและสงผลผลิตเขาสูตลาดกลาง
ยางพาราในปริมาณนอย

3.หากไมสามารถพัฒนาผลผลิตยางแผนใหทัดเทียมกับภาคใต อาจเปลี่ยนเปาหมายมา
เปนผูนําดานตลาดยางกอนถวยในอนาคต เนื่องจากเกษตรกรยังมีความเขาใจในการผลิตยาง
แผนและกระบวนการจําหนายผานระบบตลาดกลางและตลาดเครือขายคอนขางนอย ทําใหการ
พัฒนาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เปนไปไดอยางไมเต็มที่ ซึ่งปจจุบันตลาด
เครือขายประสบผลสําเร็จเพียงรอยละ 30-40 เทานั้น

4.ตลาดการสงออกในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือยังมีชองทางการสงออกที่นอยอยู
เปนเพียงการสงผานดานศุลกากร แมวาภูมิภาคนี้จะปลูกยางไดมากเปนอันดับสองของประเทศ
แตการสงออกยังเนนการสงออกไปที่ประเทศจีน ซึ่งมีพื้นที่และระยะทางที่สั้นกวาการเดินเรือ

5.การขนสงในปริมาณครั้งละมากๆจะชวยลดตนทุนในการสงออกไดเปนอยางดี ในขณะ
ที่ในเขตภาคตะวันวันออกอาศัยเสนทางทางบกเพื่อขนถายสินคาเพื่อการสงออกไปขายยัง
ประเทศจีน จึงตองอาศัยปริมาณในการขายครั้งละจํานวนมากการสงเสริมใหเกษตรกรปลูกยาง
เพิ่มขึ้นในภาคอีสานจึงเปนสวนหนึ่งที่จะชวยใหลดตอนทุนการสงออกได

6.การพัฒนาตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือใหเปนสวนหนึ่งในการเขารวมกําหนด
ราคารับซื้อของประเทศ เพื่อสรางความเขมแข็งของระบบตลาดและดึงดูดพอคาที่ตองการเขามา
ลงทุนในประเทศใหมากขึ้น เนื่องมาจากไทยยังไมมีตลาดกลางที่เปนสากล ทําใหราคายางของ
ตลาดโลกมีอิทธิพลตอราคายางในประเทศสูง ซึ่งมักสะทอนราคาที่ไมเปนความจริง ซึ่งมีผลตอ
ราคารับซื้อของราคาตลาดกลางในภาคอีสานที่จะตองลดหยอนตลาดตนทุนทางการตลาด
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บทที่ 5

สรุปผลการวิจัย

5.1 สภาพทั่วไปของเกษตรกร
เกษตรกรผูปลูกยางพาราสวนใหญอยูในชวงอายุ 41-50 ป คิดเปนรอยละ 30.30 และ

สวนใหญจบการศึกษาในระดับประถมตอนปลาย (ป.4-ป.6) คิดเปนรอยละ 56.90 โดยสวนใหญ
มีอาชีพหลักเปนเกษตรกร คิดเปนรอยละ 95.00 ในรอบปที่ผานมา (2554) สวนใหญจบ
การศึกษาในระดับประถมตอนปลาย (ป.4-ป.6) คิดเปนรอยละ 56.88 เกษตรกรมีรายไดจากใน
ภาคการเกษตรเฉลี่ย 285,643 บาทตอป สวนรายไดจากนอกภาคการเกษตรเฉลี่ย 102,145.60
บาทตอป ซึ่งมีพื้นที่ถือครองในการทําการเกษตรทั้งหมดเฉลี่ย 34.55 ไรตอครัวเรือน โดย
เกษตรกรมีพื้นที่นอยที่สุด 1 ไรตอครัวเรือน และมีพื้นที่มากที่สุด 399 ไรตอครัวเรือน โดยสวน
ใหญเกษตรกรจะมีเอกสารสิทธิ์แสดงความเปนเจาของ คือ โฉดที่ดิน(นส.4) รองลงมาเปน สปก.
4-01 ซึ่งมีลักษณะเปนที่ราบและที่ดอน อาศัยน้ําฝนและสระน้ําสวนตัวในการทําการเกษตร การ
ถือครองที่ดินสวนใหญตํ่ากวา 20 ไร คิดเปนรอยละ 45.4 มีจํานวนแปลงที่ดินเฉลี่ย 5 แปลงตอ
ครัวเรือน นอยที่สุดมี 1 แปลงตอครัวเรือน และมากที่สุดมี 5 แปลงตอครัวเรือน

5.2 สภาพการผลิตและการตลาด
เกษตรกรมีพื้นที่ใหผลผลิตหลัก 1-10 ไรตอครัวเรือน รอยละ 49.70 ใหผลผลิต 11-30

ไรตอครัวเรือน รอยละ 43.80 มีพื้นที่เฉลี่ย 16 ไรตอครัวเรือน และปริมาณผลผลิตหลักที่ไดใน
รอบปที่ผานมา (2554) เฉลี่ย 5,944.27 กิโลกรัมตอป มีจํานวนแรงงานในการกรีดเฉลี่ย 2-3 คน
ตอครั้ง ซึ่งแบงเปนแรงงานถาวรเฉลี่ย 1 คนตอครั้ง และมีจํานวนลูกจางชั่วคราวเฉลี่ย 1-2 คน
ตอครั้ง  โดยสวนใหญเกษตรกรตัดสินใจปลูกยางพารา เนื่องจากเปนพืชเศรษฐกิจของไทยและ
ใหราคาดี คิดเปนรอยละ 42.50 ใชเงินลงทุนในการปลูกยางพาราเริ่มแรกตํ่ากวา 25,000 บาท
คิดเปนรอยละ 53.40 โดยมีเงินลงทุนปลูกยางพาราเฉลี่ยเริ่มแรก 49,653.58 บาท โดย
สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง(สกย.) ใหเงินทุนแกเกษตรกรเพื่อทดลองปลูกตํ่า
กวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 93.80 ซึ่งไดรับเงินชวยเหลือจากสกย. เฉลี่ยเทากับ 3,659.71
บาทตอครัวเรือน กอนปลูกยางพาราเกษตรกรปลูกมันสําปะหลังมากที่สุดคิดเปนรอยละ 32.50
โดยมีพื้นที่เฉลี่ยในการปลูกยางพาราครั้งแรก 15.25 ไรตอครัวเรือน คิดเปนรอยละ 87.50 โดย
ปลูกยางพาราเริ่มแรกในพื้นที่ 1–19 ไร คิดเปนรอยละ 77.80 เกษตรกรมีพื้นที่กรีดยางพาราใน
ครั้งแรก 1-19 ไร รอยละ 18.10 เกษตรกรมีพื้นที่ถือครองและใชปลูกยางพาราเฉลี่ย 24.38 ไร
ตอครัวเรือน  มีจํานวนตนยางพาราทั้งหมดเฉลี่ย 1,979 ตน โดยเฉลี่ย 82 ตนตอไร สวนใหญมี
จํานวนตนยางพารา 70-79 และ 80-89 ตน คิดเปนรอยละ 36.20 ตอไร ซึ่งตนยาง ณ ป 2554 มี
อายุเฉลี่ย 17 ป สวนใหญใชระยะปลูก 3×7 เมตร คิดเปนรอยละ 71.30 เกษตรกรจะใชกลายาง
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ในการปลูก คิดเปนรอยละ 97.80 และใชเมล็ดปลูก คิดเปนรอยละ 2.20 ซึ่งพันธุที่ใหความนิยม
ในการปลูกคือพันธุ RRIM 600 คิดเปนรอยละ 97.82 และพันธุอ่ืนๆ เชน พันธุ 251 และพันธุ
ยอดดํา คิดเปนรอยละ 2.18 เกษตรกรสวนใหญจะใสปุยบํารุงตนยางพารา คิดเปนรอยละ 97.80
ซึ่งจะใสปุยเคมีเปนหลัก คิดเปนรอยละ 94.40 รองลงมาคือใสปุยอินทรียเพื่อปรับสภาพดินใหมี
ความรวนซุย คิดเปนรอยละ 45.60 และใสปุยคอกเพื่อเพิ่มแรธาตุในดิน คิดเปนรอยละ 38.40
เพื่อเปนการรักษาหนาดินไมใหเสื่อมโทรม มีตนยางที่เปนโรค รอยละ 69.70 โดยเปนโรคราสี
ชมพูและโรคตายยอด รอยละ 7.50 และ 5.60 ตามลําดับ โดยเฉลี่ย 1 ตนตอไรเทากัน เกษตรกร
สวนใหญจะกรีด 2 วัน เวน 1 วัน คิดเปนรอยละ 90.60 เพื่อพักหนายางน้ํายางจะไดออกไดตาม
ปริมาณที่ตองการ ในชวงฤดูฝนจะใหน้ํายางมากกวาฤดูแลง แตชวงฤดูฝนจะมีปญหาเรื่องฝนตก
บอยทําใหตองงดกรีดยาง ฤดูกาลกรีดที่ไดรับความนิยมมากสุดอยูในชวงเดือนพฤษภาคม คิด
เปนรอยละ 74.40 รองลงมาคือเดือนมิถุนายน คิดเปนรอยละ 13.80 ตามลําดับ และสิ้นสุดการ
เปดกรีดในเดือนมกราคม คิดเปนรอยละ 51.60 รองลงมาคือเดือนกุมภาพันธุ คิดเปนรอยละ
32.80 รอยละ ซึ่งเกษตรกรสวนใหญจะกรีดยางพารา 8-9 เดือน คิดเปนรอยละ 60.30 รองลงมา
กรีดยางพาราในชวง 10-11 เดือน คิดเปนรอยละ 32.50 รวมระยะเวลาในการกรีดทั้งหมดเฉลี่ย
9 เดือน นอยที่สุด 3 เดือน และจะกรีดยางพาราสูงสุดทั้งป เกษตรกรใชเวลาในการกรีด
ยางพารานอยที่สุดคือ 1 ชั่วโมงตอวัน และใชเวลากรีดสูงที่สุดคือ 7 ชั่วโมงตอวัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับ
ขนาดพื้นที่ของสวนยางพาราดวย เกษตรกรจะเนนผลผลิตหลักเปนยางกอนเหมาะสําหรับผูที่มี
กําลังทรัพยนอยหรือผูที่เริ่มทําการผลิตใหมๆ คิดเปนรอยละ 66.30 มีตนทุนผันแปรเฉลี่ยหลัง
การเปดกรีด รวมทั้งหมดเฉลี่ย 306.79 บาทตอไร ตนทุนคงที่เฉลี่ย 46.92 บาทตอไร ซึ่งมี
ตนทุนทางการตลาดโดยเฉลี่ย 18.65 บาทตอไร ผลผลิตและรายไดเฉลี่ยของเกษตรกรผูปลูก
ยางพาราสวนใหญเกษตรกรนิยมทํายางกอนถวย เนื่องจากมีระบบการผลิตและการจัดการงาย
กวายางแผนดิบ ซึ่งจะจําหนายในจํานวนมากที่สุดเฉลี่ยเปนกิโลกรัมตอไรคือการนําไปขายแบบ
รวมกลุม เชน ขายใหกับสหกรณ กลุมผูรับซื้อแปรรูปยางพารา เปนตน  จากการคํานวณผลผลิต
เฉลี่ยตอไร พบวามีทั้งหมด 68.24 กิโลกรัมตอไร ซึ่งอยูระดับราคาเฉลี่ยในรอบปที่ผานมา(2554)
ยางแผนดิบราคาเฉลี่ย 40.41 บาทตอกิโลกรัม ยางกอนถวยราคาเฉลี่ย 37.99 บาทตอกิโลกรัม
มีรายไดรวมทั้งหมดเฉลี่ย 2,642.63 บาทตอไร หักคาใชจายในการดําเนินงานการผลิต
การตลาดและคาใชจายคงที่รวมทั้งหมดเฉลี่ย 372.36 บาทตอไร พบวากําไรอยูที่ 2,270.27
บาทตอไร ดวยเหตุนี้จึงทําใหเกษตรกรในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความเปนอยูที่ดีขึ้น และมี
ผูสนใจปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นดวย ซึ่งจะรวมกลุมหรือรวมเปนสหกรณเพื่อที่จะชวยกันขจัดปญหา
ดานราคาของผลผลิตยาง มีอํานาจตอรองกับพอคาที่มารับซื้อ การรวมกลุมจึงเปนเหตุผลที่ดี
ที่สุดของเกษตรกรเพื่อใชเปนชองทางในการจําหนายผลผลิตยางใหไดราคาดี เกษตรกรรอยละ
76.57 มีการรวมกลุมเพื่อนําไปจําหนาย และรอยละ 23.43 นําผลผลิตไปจําหนายเอง ซึ่ง
ชองทางการจําหนายผลผลิตยาง ไดแก 1) ตลาดกลางยางพารา ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมี
ตลาดกลางยางพารา 2 แหง คือตลาดกลางยางพาราหนองคาย และตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย
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ซึ่งตลาดกลางเปนจุดที่ใหบริการในดานการซื้อ-ขาย 2) ตลาดเครือขายยางพารา เปนตัวกลาง
ระหวางเกษตรกรและพอคา เปดโอกาสใหชาวสวนยางที่อยูในที่หางไกลมีโอกาสขายยางใน
ระบบตลาดกลาง ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนมีเครือขาย 1 แหง ที่ อําเภอเซกา จังหวัด
บึงกาฬ และสํานักงานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย จัดต้ังระบบตลาดเครือขายตลาดกลางฯ 1
แหง ที่กลุมภูฝอยลม วิสาหกิจยางพารา ตําบลคอแสน อําเภอบุณฑริก จังหวัดอุบลราชธานี 3)
ตลาดประมูลยางทองถ่ิน สํานักงานกองทุนสวนยาง (สกย.) เขามาเพื่อเปนพี่เลี้ยงใหกับกลุมใน
การกําหนดมาตรฐานการรับซื้อจากเกษตรกร และ 4) ตลาดทองถ่ิน เกษตรกรนํายางแผนดิบ
หรือยางกอนถวยไปจําหนายใหกับกลุมพอคาทองถ่ินหรือพอคารวบรวมในทองที่ ณ จุดรับซื้อ
หรือรานรับซื้อขาย

5.3 ระบบตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ระบบตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เกษตรกรนํายางพาราไปขายยังตลาดประมูล

ทองถ่ินรอยละ 76.57 ซึ่งอยูภายใตการควบคุมดูแลของสํานักงานกองทุนสงเคราะหสวนยาง ซึ่ง
เปนลักษณะเดนของระบบตลาดที่เกิดขึ้นในทองถ่ินที่โดยวิธีการประมูล ซึ่งมีลักษณะที่แตกตาง
ไปจากทางภาคใต ซึ่งจะมีลักษณะขายใหกับพอในทองถ่ินโดยตรงโดยไมผานวิธีการประมูล
สินคาแตอยางใด ซึ่งเปนจุดเดนของการตลาดทางภาคใต อีกทั้งเกษตรกรชาวสวนยางมีพื้นที่
ปลูกตอครัวเรือนสูงขนาดธุรกิจปานกลางถึงขนาดใหญ และอีกทั้งเกษตรกรในภาคใตสามารถ
พึ่งพาตัวเองไดจากผลผลิตที่ตนมี จึงสามารถที่จะสามารถอํานาจการตอรองทางดานการตลาด
กับพอคารับซื้ อได อีกดวย ซึ่ งปริมาณยางพาราในเขตภาคใต มีมากกวาในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ดังนั้นระบบตลาดประมูลในทองถ่ินจึงไมพบมากนัก การซื้อขายผานระบบ
ตลาดประมูลทองถ่ินของภาคตะวันออกเฉียงเหนือพอคาที่เขามาทําการประมูลก็จะเปนทั้งพอคา
รายยอยไปจนถึงพอคารายใหญหรือเปนตัวแทนของโรงงานเขามาเปนผูประมูลยางในแตละครั้ง
การซื้อขายในตลาดประมูลยางทองถ่ินจะขายทั้งในรูปยางกอนถวยและยางแผน กระบวนการใน
การซื้อขายมีขั้นตอนคลายคลึงกัน จะตางก็เพียงแตการขายยางกอนถวนที่ตองนํายางมาพักไว
ณ จุดรับซื้อ 1 คืน เพื่อลดปริมาณความชื้นในยางกอนถวย ทานั้น การจัดการการสงมอบมี
ลักษณะเชนเดียวกัน ดังที่ไดกลาวมาแลวใน บทที่ 4 และอีกรอยละ 23.43 เกษตรกรจะนํา
ผลผลิตที่ไดไปขายเองยังพอคาทองถ่ินที่เปดจุดรับซื้อยาง ซึ่งไมไดอยูในการดุแลของ สกย. เปน
การรับซื้อของพอคาเพื่อนํายางไปขาย ณ จุด ประมูลในตลาดกลาง การที่เกษตรกรนํายางไป
ขายใหกับพอคาทองถ่ินนั้น เพื่อนําเงินมาใชจายเฉพาะหนาหรือเกิดการขัดสนทางการเงิน
จําเปนที่จะตองนํายางไปขายแมจะไดราคาตํ่าราคากลางของตลาดประมูลทองถ่ิน 1-2 บาท แตก็
หางกันไมมาก ขึ้นอยูกับปริมาณความชื้นของเนื้อยาง และเปนเหตุทําใหเกษตรกรถูกเอารัดเอา
เปรียบทางดานราคา พอคาทองที่สามารถที่จะกดราคารับซื้อได  เกษตรกรจึงไดรับราคาที่ไม
ยุติธรรม อีกทั้งยังมีการคาขายในระบบตลาดกลางยางพาราและตลาดเครือขายเพื่อเพิ่ม
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ศักยภาพและประสิทธิภาพของตลาดใหมีความเขมแข็ง การคายางผานระบบตลาดกลางเปน
การซื้อขายโดยผานวิธีประมูล โดยพอคาที่เขามาประมูลในตลาดกลางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
สวนใหญเปนพอคารายยอยหรือย่ีปวของโรงงานแมขายที่เขามาทําการประมูลราคายางในแตละ
ครั้ง เนื่องจากการคาผานระบบตลาดกลางจะรับซื้อในรูปแบบของยางแผนดิบ ซึ่งขัดกับการซื้อ
ขายในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่ผลิตยางกอนขาย จึงทําใหปริมาณผูที่นํายางแผนไปขายใน
ตลาดกลางยังมีปริมาณนอยคอนขางนอย เกษตรกรผูที่นํายางมาขายจะมีขนาดของธุรกิจขนาด
เล็กไปจนถึงขนาดใหญ ซึ่งปจจุบันพื้นที่ปลูกในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีปริมาณที่เพิ่มขึ้น
ดังที่ไดกลาวมาแลวกอนหนานี้ จึงทําใหมีการขายเครือขายของตลาดกลางออกไปยังพื้นที่
หางไกล ที่เกษตรกรไมสามารถนํายางมาขายยังตลาดกลางได การจัดต้ังตลาดกลางและตลาด
เครือขายขึ้นเพื่อชวยเหลือเกษตรกรในเรื่องราคาใหไดรับความเปนธรรมโดยมิใหเกษตรกรถูก
เอารัดเอาเปรียบจากพอคา อีกทั้งจัดระบบระเบียบมาตรฐานยางใหเปนที่ตองการของโรงงาน
เพื่อสรางคุณภาพของยางของไทยใหดี

5.4 ขอเสนอแนะดานการตลาด
1. หนวยงานของรัฐและภาคเอกชนควรมีการสนับสนุนเงินทุน เพื่อจัดกองทุนสํารอง

จายใหกับสถาบันเกษตรกรที่กําลังพัฒนาเพื่อที่จะนําผลผลิตมาจําหนายผานตลาดประมูล
ทองถ่ิน เพื่อไมตองรอรับเงินจากพอคาโดยตรง ซึ่งพอคาอาจจะบิดพลิ้วหรือกดราคาเกษตรกร
ได และควรเขามาใหคําแนะนําสงเสริมชี้แนะแนวทางตางๆ รวมไปถึงขอมูลขาวสารการตลาด
ใหกับเกษตรกรและพอคายางพาราในระดับทองที่ ซึ่งตองอาศัยความรวมมือของบุคคลดังกลาว
ดวย เพื่อใหมีการซื้อขายยางในราคาที่เหมาะสม ถูกตอง แมนยํา และรวดเร็ว ซึ่งจะชวยใหการ
ดําเนินกิจกรรมการซื้อขายเปนไปอยางมีประสิทธิภาพและมีความเปนธรรมทั้งสองฝาย เพื่อ
นําไปสูการพัฒนาตลาดที่ย่ังยืนและม่ันคงตอไป

2. หนวยงานของรัฐควรมีนโยบายประกันราคายางพารา สงเสริมการตลาด และให
ความรูเพิ่มเติมเก่ียวกับการจัดการและกระบวนการผลิต มีการสงเสริมใหมีการปลูกยางพาราใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รวมทั้งใหคาชดเชยเม่ือเกิดภัยธรรมชาติ รวมถึงการพยากรณที่
แมนยํา เพื่อใหเกษตรกรไดวางแผนการผลิตที่เหมาะสมได

3. ควรจัดต้ังโรงงานแปรรูปยางแผนดิบ และยางแผนรมควันในพื้นที่ใหมากขึ้น เพื่อปรับ
พฤติกรรมของเกษตรกรใหผลิตยางแผนดิบมากขึ้น เนื่องจากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมี
โรงงานแปรรูปยางแทงหลายแหง ทําใหเกษตรกรผลิตยางแผนและสงผลผลิตเขาสูตลาดกลาง
ยางพาราในปริมาณนอย

4. หากไมสามารถพัฒนาผลผลิตยางแผนใหทัดเทียมกับภาคใต อาจเปลี่ยนเปาหมาย
มาเปนผูนําดานตลาดยางกอนถวยในอนาคต เนื่องจากเกษตรกรยังมีความเขาใจในการผลิตยาง
แผนและกระบวนการจําหนายผานระบบตลาดกลางและตลาดเครือขายคอนขางนอย ทําใหการ
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พัฒนาตลาดยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เปนไปไดอยางไมเต็มที่ ซึ่งปจจุบันตลาด
เครือขายประสบผลสําเร็จเพียงรอยละ 30-40 เทานั้น

5. การพัฒนาตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือใหเปนสวนหนึ่งในการเขารวมกําหนด
ราคารับซื้อของประเทศ เพื่อสรางความเขมแข็งของระบบตลาดและดึงดูดพอคาที่ตองการเขามา
ลงทุนในประเทศใหมากขึ้น เนื่องมาจากไทยยังไมมีตลาดกลางที่เปนสากล ทําใหราคายางของ
ตลาดโลกมีอิทธิพลตอราคายางในประเทศสูง ซึ่งมักสะทอนราคาที่ไมเปนความจริง ซึ่งมีผลตอ
ราคารับซื้อของราคาตลาดกลางในภาคอีสานที่จะตองลดหยอนตลาดตนทุนทางกลางตลาด

การพัฒนาตลาดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้น เพื่อใหเกิดความเขมแข็งในระบบ
เนื่องจากจุดเดนของภาคอีสานอาศัยตลาดมูลเปนจุดคาขายยาง ดังนั้นการจัดต้ังกลุมเกษตรกร
จึงเปนสิ่งสําคัญ เพื่อชวยใหเกษตรกร มีความสามารถในการตอรองทางดานการตลาดกับพอคา
ได เนื่องจากเกษตรกรในภูมิภาคนี้มีขนาดธุรกิจสวนยางขนาดเล็กเปนสวนใหญและมีในระดับ
ปานกลาง การจัดต้ังกลุมจึงเปนสิ่งสําคัญที่จะสามารถสรางศักยภาพของตลาดประมูลทองถ่ินให
มีประสิทธิภาพ ทั้งนี้จะตองอาศัยหนวยงานของทางภาครัฐที่เขามาใหการสนับสนุนดูแลเปนพี่
เลี้ยง จัดสรรเงินทุนเพื่อใหกลุมไดสามารถนําเงินทุนนั้นมาเพื่อปรับสภาพคลองของเงินทุน
หมุนเวียนนั้นได ซึ่งคิดอัตราดอกเบี้ยทดแทนในอัตราที่ตํ่ากวาทองตลาดเพื่อใหกลุมสามารถ
สรางความเขมแข็งและพัฒนาไปสูระบบตลาดที่มีประสิทธิภาพทัดเทียมกับภูมิภาคอ่ืนได
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ตารางที่ 1 ผลผลิตยางพาราของไทย จําแนกตามประเภท ป 2543-2554
หนวย : ตัน

ป ยางแผน
รมควัน

ยางแทง น้ํายางขน ยางผสม อ่ืนๆ รวม %YOY

2543 1,055,900 868,200 350,975 9,700 61,712 2,346,487 -
2544 951,015 869,830 440,714 5,790 52,200 2,319,549 -1.15
2545 1,111,420 940,400 470,800 6,984 85,500 2,615,104 12.74
2546 1,225,170 1,029,600 494,675 37,100 89,460 2,876,005 9.98
2547 1,104,180 1,134,030 590,890 86,544 68,649 2,984,293 3.77
2548 1,005,700 1,240,265 585,300 36,715 69,178 2,937,158 -1.58
2549 1,028,930 1,192,055 697,980 138,163 79,865 3,136,993 6.80
2550 957,337 1,218,326 663,926 151,437 64,979 3,056,005 -2.58
2551 973,243 1,282,036 587,047 154,485 92,910 3,089,751 1.10
2552 837,294 1,058,892 703,817 487,160 77,216 3,164,379 2.42
2553 813,033 1,235,802 552,841 520,355 130,104 3,252,135 2.77
2554 892,249 1,455,094 713,804 428,276 79,610 3,569,033 9.74
GR -1.52 4.81 6.67 41.10 2.34 3.89 -

ที่มา : สถาบันวิจัยยางพารา, GR เฉลี่ย ป 2543-2554

ตารางที่ 2 เนื้อที่ยืนตน เนื้อที่กรีดได ผลผลิตและผลผลิตตอไรของยางพาราไทย ป 2531-2554

ป
เน้ือที่ยืนตน

(ไร)
เน้ือที่กรีดได

(ไร)
ผลผลิต

(ตัน)
ผลผลิตตอไร

(กิโลกรัม)
2531 7,571,206 5,859,213 796,911 136
2532 7,901,534 6,168,464 947,547 154
2533 8,181,825 6,520,494 1,058,183 162
2534 8,600,617 6,861,470 1,162,242 169
2535 8,920,736 7,205,458 1,380,988 192
2536 9,279,829 7,571,124 1,505,832 199
2537 9,630,300 7,809,177 1,629,512 209
2538 9,921,084 7,977,245 1,693,078 212
2539 10,142,523 8,190,023 1,802,338 220
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ตารางท่ี 2 เนื้อท่ียืนตน เนื้อท่ีกรีดได ผลผลิตและผลผลิตตอไรของยางพาราไทย ป 2531-2554 (ตอ)

ป เน้ือที่ยืนตน
(ไร)

เน้ือที่กรีดได
(ไร)

ผลผลิต
(ตัน)

ผลผลิตตอไร
(กิโลกรัม)

2540 10,544,840 8,403,162 1,890,072 225
2541 11,024,346 8,665,068 1,943,124 224
2542 11,457,921 8,950,522 2,048,156 229
2543 11,650,733 9,137,973 2,278,653 249
2544 12,144,471 9,399,647 2,522,508 268
2545 12,429,594 9,711,027 2,633,124 271
2546 12,619,350 10,004,112 2,860,093 286
2547 12,953,573 10,349,941 3,006,720 291
2548 13,608,757 10,569,366 2,979,722 282
2549 14,355,378 10,893,098 3,070,520 282
2550 15,362,346 11,042,811 3,022,324 274
2551 16,716,945 11,371,889 3,166,910 278
2552 17,254,317 11,600,447 3,090,280 266
2553 18,095,028 12,058,237 3,051,781 253
2554 18,461,231 12,765,636 3,348,897 262
GR 3.95 3.44 6.44 2.89

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, GR เฉลี่ย ป 2531-2554

ตารางที่ 3 เนื้อที่ยืนตน เนื้อที่กรีดได ผลผลิต และผลผลิตตอไร จําแนกรายภาค ป 2554

ภาค
เน้ือที่ยืนตน

(ไร)
เน้ือที่กรีดได

(ไร)
ผลผลิต

(ตัน)
ผลผลิตตอ

ไร(กก.)
ภาคเหนือ 867,402 192,699 42,836 222
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 3,477,303 1,425,172 353,923 248
ภาคกลาง 2,209,644 1,459,323 416,213 285
ภาคใต 11,906,882 9,688,442 2,535,925 262
รวมทั้งประเทศ 18,461,231 12,765,636 3,348,897 262

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ตารางที่ 4 เนื้อที่ปลูกยางพาราของประเทศไทย จําแนกรายจังหวัด ป 2551-2554
หนวย : ไร

จังหวัด ป2551 ป 2552 ป 2553 ป 2554
1.เชียงราย 92,851 118,885 237,025 240,364
2.พะเยา 81,473 121,520 124,685 124,942
3.ลําปาง 25,866 27,597 29,332 29,332
4.ลําพูน 8,865 9,397 9,911 9,911
5.เชียงใหม 32,927 33,465 33,349 33,417
6.แมฮองสอน 2,286 3,228 3,906 3,906
7.ตาก 18,578 19,014 19,284 19,762
8.กําแพงเพชร 32,784 34,235 35,855 36,591
9.สุโขทัย 19,906 21,390 22,102 22,444
10.แพร 17,636 18,552 19,010 20,615
11.นาน 47,728 54,620 59,310 66,588
12.อุตรดิตถ 18,025 19,340 19,719 19,719
13.พิษณุโลก 145,328 152,768 158,918 159,690
14.พิจิตร 1,896 2,154 2,387 2,459
15.นครสวรรค 7,982 9,391 10,494 12,383
16.อุทัยธานี 21,878 22,497 25,719 28,291
17.เพชรบูรณ 24,569 25,759 29,582 36,988
รวมภาคเหนือ 600,578 693,812 840,588 867,402
1.เลย 382,497 427,083 461,968 475,827
2.หนองบัวลําภู 94,288 98,136 108,435 110,604
3.อุดรธานี 295,000 315,049 325,866 332,383
4.หนองคาย 637,824 648,973 838,290 208,135
5.บึงกาฬ - - - 626,819
6.สกลนคร 171,665 182,531 205,269 210,401
7.นครพนม 140,517 148,158 178,151 181,714
8.มุกดาหาร 110,000 131,067 135,203 136,083
9.ยโสธร 49,657 57,106 63,812 70,198
10.อํานาจเจริญ 42,418 44,539 47,458 52,222
11.อุบลราชธานี 168,523 177,151 183,839 202,223
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ตารางที่ 4 เนื้อที่ปลูกยางพาราของประเทศไทย จําแนกรายจังหวัด ป 2551-2554 (ตอ)
หนวย : ไร

จังหวัด ป2551 ป 2552 ป 2553 ป 2554
12.ศรีสะเกษ 176,096 189,866 192,673 231,208
13.สุรินทร 90,686 93,017 94,348 103,094
14.บุรีรัมย 178,331 189,138 194,651 210,223
15.มหาสารคาม 3,881 4,580 5,314 5,360
16.รอยเอ็ด 24,657 27,123 30,021 33,023
17.กาฬสินธุ 137,398 144,268 147,848 155,240
18.ขอนแกน 38,507 44,283 47,604 52,364
19.ชัยภูมิ 31,431 34,574 37,167 39,025
20.นครราชสีมา 25,833 27,455 28,539 41,157
รวมภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2,799,209 2,984,097 3,326,456 3,477,303
1.สระบุรี 678 392 871 657
2.ลพบุรี 392 678 678 871
3.สุพรรณบุรี 1,200 2,100 2,415 2,462
4.ปราจีนบุรี 11,539 16,167 20,613 20,888
5.ฉะเชิงเทรา 116,896 122,112 125,653 126,224
6.สระแกว 18,511 30,543 31,547 35,635
7.จันทบุรี 463,799 470,234 476,192 484,180
8.ตราด 250,031 257,566 268,169 288,145
9.ระยอง 701,732 718,607 744,708 746,070
10.ชลบุรี 185,757 189,043 193,188 196,130
11.กาญจนบุรี 97,206 102,180 131,000 132,400
12.ราชบุรี 14,077 15,026 23,900 22,812
13.เพชรบุรี 7,300 8,760 9,855 9,900
14.ประจวบคีรีขันธ 108,342 130,010 142,793 143,270
รวมภาคกลาง (ภาคตะวันออก) 1,977,460 2,063,418 2,171,582 2,209,644
1.ชุมพร 464,662 465,664 477,057 490,923
2.ระนอง 150,529 157,716 182,003 179,793
3.สุราษฎรธานี 1,871,907 1,900,561 1,929,778 1,921,698
4.พังงา 757,025 791,037 804,943 793,618
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ตารางที่ 4 เนื้อที่ปลูกยางพาราของประเทศไทย จําแนกรายจังหวัด ป 2551-2554 (ตอ)
หนวย : ไร

จังหวัด ป2551 ป 2552 ป 2553 ป 2554
5.ภูเก็ต 91,787 89,986 88,838 88,223
6.กระบี่ 625,231 627,265 634,489 622,145
7.ตรัง 1,310,188 1,332,412 1,365,210 1,383,414
8.นครศรีธรรมราช 1,447,643 1,469,569 1,474,017 1,484,084
9.พัทลุง 538,477 548,407 569,675 602,594
10.สงขลา 1,444,302 1,461,249 1,518,500 1,573,621
11.สตูล 290,019 300,014 315,600 337,127
12.ปตตานี 295,185 302,344 309,246 325,199
13.ยะลา 1,046,872 1,060,920 1,079,196 1,096,594
14.นราธิวาส 1,005,871 1,005,846 1,007,850 1,007,849
รวมภาคใต 11,339,698 11,512,990 11,756,402 11,906,882
รวมทั้งประเทศ 16,716,945 17,254,317 18,095,028 18,461,231

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ตารางที่ 5 เนื้อที่ยืนตน เนื้อที่กรีดได ผลผลิต และผลผลิตตอไรของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ป
2534-2554

ป
เน้ือที่ยืนตน

(ไร)
เน้ือที่กรีดได

(ไร)
ผลผลิต

(ตัน)
ผลผลิตตอไร

(กิโลกรัม)
2534 52,963 264 17 64
2535 86,138 464 35 75
2536 128,429 5,111 286 56
2537 183,293 18,658 1,775 95
2538 248,777 30,660 4,140 135
2539 275,339 52,963 8,790 166
2540 315,982 86,138 14,471 168
2541 334,109 128,429 22,268 173
2542 360,433 183,293 34,552 189
2543 397,791 248,777 53,321 214
2544 474,467 275,226 64,205 233
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ตารางที่ 5 เนื้อที่ยืนตน เนื้อที่กรีดได ผลผลิต และผลผลิตตอไรของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ป
2534-2554 (ตอ)

ป เน้ือที่ยืนตน
(ไร)

เน้ือที่กรีดได
(ไร)

ผลผลิต
(ตัน)

ผลผลิตตอไร
(กิโลกรัม)

2545 542,595 315,713 74,084 235
2547 735,706 360,058 94,229 262
2548 1,004,136 379,277 95,705 252
2549 1,539,623 456,066 117,303 257
2550 2,143,206 524,155 136,128 260
2551 2,799,209 569,668 154,917 272
2552 2,984,097 690,410 198,436 287
2553 3,326,456 932,679 230,504 247
2554 3,477,303 1,425,172 353,923 248
GR 24.64 57.19 68.77 7.39

ที่มา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, GR เฉลี่ย ป 2534-2554

ตารางที่ 6 เนื้อที่ปลูกยางพาราภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จําแนกรายจังหวัด  ป 2551-2554
หนวย : ไร

จังหวัด ป 2551 ป 2552 ป 2553 ป 2554
1. บึงกาฬ - - - 626,819
2. หนองคาย 637,824 648,973 838,290 208,135
3. เลย 382,497 427,083 461,968 475,827
4. อุดรธานี 295,000 315,049 325,866 332,383
5.สกลนคร 171,665 182,531 235,269 210,401
6. นครพนม 140,517 148,158 178,151 181,714
7. กาฬสินธุ 137,398 144,268 147,848 155,240
8. มุกดาหาร 110,000 131,067 135,203 136,083
9. หนองบัวลําภู 94,288 98,136 108,435 110,604
10. ขอนแกน 38,507 44,283 47,604 52,364
11.รอยเอ็ด 24,657 27,123 30,021 33,023

ตารางที่ 6 เนื้อที่ปลูกยางพาราภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จําแนกรายจังหวัด ป 2551-2554 (ตอ)
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หนวย : ไร
จังหวัด ป 2551 ป 2552 ป 2553 ป 2554

12. มหาสารคาม 3,881 4,580 5,314 5,360
รวมภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 2,036,234 2,171,251 2,513,969 2,527,953
13. ศรีสะเกษ 176,096 189,866 192,673 231,208
14. บุรีรัมย 178,331 189,138 194,651 210,223
15. อุบลราชธานี 168,523 177,151 189,839 202,223
16. สุรินทร 90,686 93,017 94,348 103,094
17. ยโสธร 49,657 57,106 63,812 70,198
18. อํานาจเจริญ 42,418 44,539 47,458 52,222
19. ชัยภูมิ 31,431 34,574 37,167 39,025
20. นครราชสีมา 25,833 27,455 28,539 41,157
รวมภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 762,975 812,846 848,487 949,350
รวมภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2,799,209 2,984,097 3,362,456 3,477,303

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ตารางที่ 7 ตนทุนการผลิตยางแผนดิบของไทย ป 2543-2554
หนวย : บาท

ป ตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่ ตนทุนรวมตอไร
ตนทุนรวมตอ

กิโลกรัม
2543 3,738.77 904.66 4,643.43 19.11
2544 4,146.37 1,093.38 5,239.75 20.39
2545 5,226.61 1,334.63 6,561.24 24.21
2546 6,654.76 1,334.63 7,989.39 27.93
2547 6,324.17 1,697.15 8,021.32 27.66
2548 6,862.24 1,697.15 8,559.39 30.35
2549 7,482.80 1,697.15 9,179.95 32.55
2550 7,803.37 1,713.60 9,516.97 34.73
2551 8,979.10 2,056.73 11,035.83 39.70
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ตารางที่ 7 ตนทุนการผลิตยางแผนดิบของไทย ป 2543-2554 (ตอ)
หนวย : บาท

ป ตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่ ตนทุนรวมตอไร ตนทุนรวมตอ
กิโลกรัม

2552 8,963.46 2,068.29 11,031.75 41.47
2553 8,851.54 2,070.89 10,922.43 43.17
2554 11,016.91 2,719.93 13,736.84 52.43
GR 10.32 10.53 10.36 9.61

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, GR เฉลี่ย ป 2543-2554

ตารางที่ 8 ตนทุนการผลิตยางแผนดิบ จําแนกรายภาค ป 2550-2554
หนวย : บาท

ป ตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่
ตนทุนรวมตอ

ไร
ตนทุนรวมตอ

กิโลกรัม
ภาคเหนือ

2550 4,657.46 1,573.12 6,230.58 24.92
2551 5,425.18 1,885.39 7,310.57 29.13
2552 5,411.53 1,898.54 7,310.07 28.67
2553 5,315.39 1,908.67 7,224.06 31.55
2554 6,507.76 2,540.69 9,048.45 40.76
GR 8.72 12.73 9.78 13.09

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
2550 5,169.85 1,686.93 6,856.78 26.37
2551 6,043.52 2,023.71 8,067.23 29.66
2552 6,026.40 2,035.71 8,062.11 28.09
2553 5,912.13 2,040.17 7,952.30 31.81
2554 7,237.70 2,687.40 9,925.10 40.02
GR 8.78 12.35 9.69 10.99

ภาคกลาง
2550 6,528.83 1,656.36 8,185.19 29.03
2551 7,447.43 1,986.72 9,434.15 32.99
2552 7,441.70 1,998.70 9,440.40 34.96



108

ตารางที่ 8 ตนทุนการผลิตยางแผนดิบ จําแนกรายภาค ป 2550-2554 (ตอ)
หนวย : บาท

ป ตนทุนผันแปร ตนทุนคงที่ ตนทุนรวมตอ
ไร

ตนทุนรวมตอ
กิโลกรัม

2553 7,380.27 2,003.70 9,383.97 34.25
2554 9,214.20 2,641.91 11,856.11 41.60
GR 8.99 12.38 9.71 9.41

ภาคใต
2550 8,035.20 1,720.87 9,756.07 35.74
2551 9,249.86 2,065.64 11,315.50 40.70
2552 9,233.18 2,077.14 11,310.32 42.84
2553 9,115.71 2,079.41 11,195.12 44.60
2554 11,346.56 2,729.72 14,076.28 53.73
GR 9.01 12.23 9.60 10.73

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, GR เฉลี่ย ป 2550-2554

ตารางที่ 9 ตนทุนการผลิตยางแผนดิบแหง จําแนกรายภาค ป 2554
หนวย : บาท/ไร

รายการ ประเทศ ภาคเหนือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคใต

ตนทุนผันแปร 11,016.91 6,507.76 7,237.70 9,214.20 11,346.56

ตนทุนคงที่ 2,719.93 2,540.69 2,687.40 2,641.91 2,729.72

ตนทุนรวมตอไร 13,736.84 9,048.45 9,925.10 11,856.11 14,076.28

ตนทุนรวมตอกิโลกรัม 52.43 40.76 40.02 41.60 53.73

ราคาขาย ณ ไรนา (บาท/กก.) 124.16 121.28 122.11 124.65 124.16

ผลตอบแทนตอไร 32,529.92 26,924 30,283 35,525 32,530

ผลตอบแทนสุทธิตอไร 18,793.08 17,876 20,358 23,669 18,454

ผลตอบแทนสุทธิตอกิโลกรัม 71.73 80.52 82.09 83.05 70.43

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ตารางที่ 10 ผลตอบแทนการผลิตยางแผนดิบของไทย ป 2543-2554
หนวย : บาท

ป ผลตอบแทนตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอ
ไร

ผลตอบแทนสุทธิตอ
กิโลกรัม

2543 5,231.79 588.36 2.42
2544 5,273.64 33.89 0.13
2545 7,503.99 942.75 3.48
2546 10,799.36 2,809.97 9.83
2547 12,797.70 4,776.38 16.47
2548 15,107 6,547.35 23.22
2549 18,680 9,499.73 33.69
2550 18,878.60 9,361.63 34.17
2551 20,477.48 9,441.65 33.96
2552 15,553 4,521.27 17.00
2553 25,998 15,075.85 59.59
2554 32,529.92 18,793.08 71.73
GR 18.07 37.01 36.08

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, GR เฉลี่ย ป 2543-2554

ตารางที่ 11 ผลตอบแทนการผลิตยางแผนดิบ จําแนกรายภาค ป 2550-2554
หนวย : บาท

ป ผลตอบแทนตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอไร
ผลตอบแทนสุทธิตอ

กิโลกรัม
ภาคกลาง

2550 17,225.00 10,994.42 43.98

2551 18,488.66 11,178.09 44.53
2552 14,858.85 7,548.78 29.60
2553 23,532 16,308 71.21
2554 26,924 17,876 80.52
GR 11.81 12.92 16.32
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ตารางที่ 11 ผลตอบแทนการผลิตยางแผนดิบ จําแนกรายภาค ป 2550-2554 (ตอ)
หนวย : บาท

ป ผลตอบแทนตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอไร ผลตอบแทนสุทธิตอ
กิโลกรัม

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
2550 17,786.60 10,929.82 42.04
2551 20,957.60 12,890.37 47.39
2552 16,798.11 8,736.00 30.44
2553 25,000 17,048 68.19
2554 30,283 20,358 82.09
GR 14.23 16.82 18.21

ภาคกลาง
2550 18,961.68 10,776.49 38.21
2551 21,398.52 11,964.37 41.83
2552 15,435.90 5,995.50 22.21
2553 27,674 18,290 66.75
2554 35,525 23,669 83.05
GR 16.99 21.74 21.42

ภาคใต
2550 18,845.19 9,089.12 33.29
2551 20,535.86 9,220.36 33.17
2552 15,420.24 4,109.92 15.57
2553 25,853 14,658 58.40
2554 32,530 18,454 70.43
GR 14.62 19.37 20.60

ที่มา : ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, GR เฉลี่ย ป 2550-2554
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

2544 ม.ค.-44 23.52 24.31 - 10.08 10.28 -
ก.พ.-44 22.33 22.51 - 10.51 10.41 -
มี.ค.-44 21.24 20.26 - 9.37 8.94 -
เม.ย.-44 22.63 22.46 - 9.62 9.89 -
พ.ค.-44 24.44 23.81 - 10.44 10.52 -
มิ.ย.-44 24.62 22.89 - 10.40 10.30 -
ก.ค.-44 22.95 22.64 - 10.23 10.32 -
ส.ค.-44 21.77 21.40 - 9.94 9.82 -
ก.ย.-44 19.97 20.19 - 9.19 8.86 -
ต.ค.-44 19.71 19.89 - 8.96 8.76 -
พ.ย.-44 18.80 19.67 - 8.91 8.89 -
ธ.ค.-44 16.59 18.00 - 7.73 8.37 -
เฉลี่ย 21.55 21.5 - 9.62 9.61 -

2545 ม.ค.-45 20.52 21.34 -12.23 9.05 9.27 -9.84
ก.พ.-45 23.08 23.32 3.59 9.64 9.56 -8.21
มี.ค.-45 24.48 23.42 15.61 10.71 10.23 14.47
เม.ย.-45 24.27 24.04 7.04 11.04 11.28 14.05
พ.ค.-45 25.30 24.61 3.38 11.18 11.23 6.77
มิ.ย.-45 32.65 30.33 32.49 13.09 12.95 25.78
ก.ค.-45 29.25 28.71 26.85 13.87 13.97 35.31
ส.ค.-45 31.02 30.53 42.66 15.05 14.92 51.97
ก.ย.-45 31.02 31.26 54.83 16.58 16.04 80.99
ต.ค.-45 30.66 30.87 55.21 16.12 15.76 79.91
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554 (ตอ)
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

พ.ย.-45 30.78 32.30 64.23 16.35 16.36 84.12
ธ.ค.-45 30.90 33.54 86.38 16.43 17.75 111.99
เฉลี่ย 27.83 27.86 - 13.26 13.28 -

2546 ม.ค.-46 33.40 35.08 64.40 17.46 17.97 93.75
ก.พ.-46 36.34 36.79 57.75 18.49 18.36 92.15
มี.ค.-46 40.00 38.46 64.21 19.76 18.96 85.34
เม.ย.-46 37.44 36.99 53.86 17.29 17.50 55.07
พ.ค.-46 36.64 35.44 43.97 17.10 17.07 51.97
มิ.ย.-46 37.90 35.12 15.77 17.82 17.49 35.01
ก.ค.-46 36.69 35.65 24.14 17.84 17.95 28.50
ส.ค.-46 38.24 37.73 23.56 19.27 19.18 28.54
ก.ย.-46 39.41 39.62 26.75 21.28 20.71 29.11
ต.ค.-46 45.36 45.71 48.06 25.67 25.13 59.43
พ.ย.-46 43.34 45.74 41.58 24.47 24.74 51.20
ธ.ค.-46 42.24 46.17 37.65 21.27 22.95 29.28
เฉลี่ย 38.92 39.04 - 19.81 19.83 -

2547 ม.ค.-47 41.95 44.41 26.58 22.45 23.23 29.28
ก.พ.-47 42.78 43.23 17.49 21.83 21.62 17.76
มี.ค.-47 46.00 44.59 15.92 24.23 23.44 23.59
เม.ย.-47 47.56 46.76 26.42 24.69 24.74 41.40
พ.ค.-47 49.15 46.95 32.50 25.26 24.92 46.00
มิ.ย.-47 50.68 46.84 33.37 25.12 24.35 39.24
ก.ค.-47 46.35 44.6 25.13 22.75 22.86 27.37
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554 (ตอ)
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ส.ค.-47 45.28 44.76 18.65 22.40 22.29 16.17
ก.ย.-47 45.34 45.63 15.15 23.29 22.88 10.50
ต.ค.-47 46.25 46.78 2.34 24.12 23.71 -5.66
พ.ย.-47 43.97 46.72 2.16 23.17 23.68 -4.30
ธ.ค.-47 40.30 44.40 -3.84 21.93 23.73 3.40
เฉลี่ย 45.47 45.47 - 23.44 23.45 -

2548 ม.ค.-48 39.20 41.66 -6.19 21.40 22.22 -4.33
ก.พ.-48 42.68 43.01 -0.49 24.05 23.82 10.17
มี.ค.-48 44.90 44.07 -1.17 24.85 24.38 4.02
เม.ย.-48 46.14 45.23 -3.27 24.80 24.65 -0.35
พ.ค.-48 48.59 45.70 -2.67 24.82 24.13 -3.17
มิ.ย.-48 54.37 49.93 6.60 25.59 24.29 -0.25
ก.ค.-48 62.89 59.86 34.21 28.73 28.87 26.29
ส.ค.-48 58.71 57.96 29.48 29.15 28.68 28.70
ก.ย.-48 62.61 63.23 38.59 31.49 31.21 36.43
ต.ค.-48 63.05 64.40 37.67 33.27 32.94 38.93
พ.ย.-48 58.14 62.39 33.54 30.68 31.91 34.78
ธ.ค.-48 62.00 69.12 55.67 34.42 37.50 58.03
เฉลี่ย 53.61 53.88 - 27.77 27.88 -

2549 ม.ค.-49 67.06 71.06 70.57 36.72 38.53 73.41
ก.พ.-49 71.59 71.68 66.65 38.61 38.03 59.64
มี.ค.-49 73.68 73.14 65.97 38.59 38.27 56.96
เม.ย.-49 75.43 73.44 62.37 39.57 39.06 58.44
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554 (ตอ)
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

พ.ค.-49 85.85 79.46 73.87 42.97 41.05 70.11
มิ.ย.-49 95.36 87.49 75.23 45.28 42.38 74.48
ก.ค.-49 82.28 78.11 30.48 42.79 43.05 49.15
ส.ค.-49 70.82 69.60 20.08 38.43 37.29 30.02
ก.ย.-49 56.58 57.43 -9.18 33.53 33.44 7.13
ต.ค.-49 58.90 60.98 -5.30 32.45 32.52 -1.28
พ.ย.-49 49.30 53.55 -14.17 28.13 29.67 -7.02
ธ.ค.-49 52.73 58.99 -14.65 27.69 30.38 -18.98
เฉลี่ย 69.97 69.58 - 37.06 36.97 -

2550 ม.ค.-50 65.43 68.68 -3.34 32.58 34.41 -10.71
ก.พ.-50 73.10 72.76 1.50 36.27 35.68 -6.16
มี.ค.-50 70.19 70.07 -4.19 33.92 33.69 -11.97
เม.ย.-50 73.35 70.73 -3.69 35.63 34.83 -10.83
พ.ค.-50 74.67 68.50 -13.80 36.88 34.88 -15.03
มิ.ย.-50 70.56 64.73 -26.01 35.77 33.13 -21.81
ก.ค.-50 61.87 58.9 -24.59 31.44 31.82 -26.10
ส.ค.-50 64.90 63.62 -8.58 34.76 33.42 -10.38
ก.ย.-50 66.46 67.97 18.35 35.26 35.27 5.47
ต.ค.-50 71.72 75.67 24.09 37.85 38.55 18.55
พ.ย.-50 76.22 83.70 56.29 40.56 43.33 46.01
ธ.ค.-50 74.58 83.47 41.49 39.43 43.23 42.31
เฉลี่ย 70.25 70.73 - 35.86 36.02 -

2551 ม.ค.-51 78.35 80.78 17.62 40.77 43.19 25.54
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554 (ตอ)
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ก.พ.-51 81.93 80.51 10.65 41.62 40.67 13.96
มี.ค.-51 79.84 79.6 13.60 40.49 39.78 18.08
เม.ย.-51 81.88 77.44 9.48 40.56 39.29 12.79
พ.ค.-51 90.31 82.83 20.92 42.75 40.19 15.22
มิ.ย.-51 98.45 91.16 40.82 48.34 44.96 35.69
ก.ค.-51 99.43 96.52 63.86 50.85 52.22 64.11
ส.ค.-51 90.37 88.96 39.82 46.76 45.17 35.15
ก.ย.-51 90.09 92.69 36.37 47.06 47.02 33.32
ต.ค.-51 58.13 62.13 -17.90 25.24 26.04 -32.45
พ.ย.-51 50.97 56.28 -32.77 22.29 23.94 -44.76
ธ.ค.-51 34.51 38.28 -54.13 13.42 14.56 -66.31
เฉลี่ย 77.86 77.26 - 38.35 38.08 -

2552 ม.ค.-52 44.69 45.22 -44.02 16.24 17.07 -60.49
ก.พ.-52 44.93 43.54 -45.92 19.47 18.92 -53.46
มี.ค.-52 44.49 43.93 -44.81 20.18 19.48 -51.02
เม.ย.-52 49.56 46.05 -40.54 22.29 21.40 -45.54
พ.ค.-52 52.74 48.71 -41.20 25.55 24.06 -40.13
มิ.ย.-52 50.55 47.44 -47.96 25.24 23.79 -47.08
ก.ค.-52 52.27 51.67 -46.47 24.36 25.27 -51.61
ส.ค.-52 61.88 61.81 -30.52 29.57 29.10 -35.57
ก.ย.-52 65.29 67.62 -27.04 33.51 33.64 -28.44
ต.ค.-52 69.66 74.84 20.46 35.72 36.96 41.91
พ.ย.-52 75.15 83.46 48.31 39.55 42.65 78.18
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554 (ตอ)
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ธ.ค.-52 81.97 90.08 135.30 41.66 44.51 205.60
เฉลี่ย 57.77 58.70 - 27.78 28.07 -

2553 ม.ค.-53 91.29 90.67 100.50 46.68 48.45 183.87
ก.พ.-53 94.15 89.65 105.90 50.59 48.61 156.87
มี.ค.-53 99.44 96.80 120.34 57.37 54.43 179.40
เม.ย.-53 110.01 100.44 118.14 56.71 54.06 152.68
พ.ค.-53 103.77 96.58 98.29 49.36 46.48 93.17
มิ.ย.-53 107.91 103.34 117.83 48.60 46.89 97.11
ก.ค.-53 98.04 98.95 91.49 44.01 46.03 82.14
ส.ค.-53 97.63 99.35 60.73 44.37 44.93 54.40
ก.ย.-53 100.85 104.82 55.00 48.69 49.18 46.17
ต.ค.-53 104.81 112.44 50.24 50.75 52.37 41.71
พ.ย.-53 116.58 130.28 56.10 59.41 64.11 50.32
ธ.ค.-53 129.42 140.72 56.21 66.35 69.82 56.87
เฉลี่ย 104.49 105.34 - 51.91 52.11 -

2554 ม.ค.-54 152.59 149.36 64.73 75.20 76.48 57.85
ก.พ.-54 172.62 162.06 80.78 78.00 74.38 53.01
มี.ค.-54 140.12 134.18 38.61 51.09 47.77 -12.23
เม.ย.-54 155.79 140.83 40.21 62.93 59.67 10.37
พ.ค.-54 140.39 131.48 36.14 67.48 63.81 37.28
มิ.ย.-54 135.89 132.19 27.92 67.81 66.73 42.30
ก.ค.-54 127.90 130.41 31.80 63.38 66.30 44.05
ส.ค.-54 125.74 130.58 31.44 67.66 70.48 56.86
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ตารางที่ 12 ราคายางแผนดิบและยางกอนถวยของประเทศไทย ป 2544-2554 (ตอ)
ราคายางพาราทองถิ่น (บาท)

ป เดือน
ยางแผน

ดิบ

ยางแผนดิบ
กําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ยางกอน
ถวย

ยางกอน
ถวยกําจัด

ฤดูกาล
%YOY

ก.ย.-54 123.96 129.58 23.62 68.53 70.01 42.36
ต.ค.-54 109.16 116.91 3.98 60.82 62.46 19.27
พ.ย.-54 87.88 98.76 -24.20 48.41 52.20 -18.58
ธ.ค.-54 87.43 94.61 -32.77 48.30 50.28 -27.98
เฉลี่ย 129.96 129.25 - 63.30 63.38 -

ที่มา : สํานักงานกองทุนสงเคราะหการทําสวนยาง (ราคายางแผนดิบ)
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (ราคายางกอนถวย)
%YOY (การเปลี่ยนแปลงปตอปของราคายางแผนดิบและยางกอนถวยป 2544-2554)

ตารางที่ 13 ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติ จําแนกตามประเภท ป 2543-2554
หนวย : ตัน

ป
ยางแผน
รมควัน

ยางแทง นํ้ายางขน ยางผสม อื่นๆ รวม

2543 1,006,144 808,475 284,671 9,626 57,237 2,166,153
2544 870,419 763,282 347,541 5,344 55,493 2,042,079
2545 1,049,995 828,561 382,457 6,886 86,517 2,354,416
2546 1,149,610 912,600 408,993 36,608 65,639 2,573,450
2547 1,003,309 993,504 488,559 82,443 60,236 2,627,442
2548 920,972 1,109,327 488,675 36,700 76,724 2,632,398
2549 938,984 1,069,345 555,905 129,564 77,875 2,771,673
2550 861,326 1,103,848 510,489 105,151 77,948 2,703,762
2551 796,549 1,132,135 509,375 165,164 72,060 2,675,283
2552 694,510 950,574 595,550 417,499 68,060 2,726,193
2553 719,442 1,106,415 556,050 427,661 56,879 2,866,447
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ตารางที่ 13 ปริมาณการสงออกยางธรรมชาติ จําแนกตามประเภท ป 2543-2554 (ตอ)
หนวย : ตัน

ป
ยางแผน
รมควัน

ยางแทง นํ้ายางขน ยางผสม อื่นๆ รวม

2554 747,284 1,300,815 519,628 339,942 44,712 2,952,381
%54 25.31 44.06 17.60 11.51 1.51 100.00

ทีมา : สถาบันวิจัยยาง,%54 คือสัดสวนปริมาณการสงออกยางธรรมชาติแตละประเภท ป 2554

ตารางที่ 14 ปริมาณการสงออกยางพาราไทยสูประเทศปลายทางที่สําคัญ ป 2536-2554
หนวย : ตัน

ป ญ่ีปุน จีน สหรัฐฯ มาเลเซีย เกาหลี
ใต ยุโรป อื่นๆ รวม

2536 477,010 240,691 183,653 63,008 78,329 152,037 202,055 1,396,783
2537 521,741 235,801 214,760 104,993 100,278 198,846 228,548 1,604,964
2538 561,766 150,317 231,859 108,404 95,758 214,849 272,580 635,533
2539 529,992 382,580 174,352 110,981 101,681 212,257 251,147 1,762,990
2540 563,195 299,924 239,595 131,737 122,395 209,804 270,498 1,837,148
2541 499,629 237,642 280,355 179,316 122,580 225,788 294,086 1,839,396
2542 509,701 243,318 236,382 154,913 157,215 240,700 344,110 1,886,339
2543 505,233 417,638 329,504 243,708 136,387 231,178 302,505 2,166,153
2544 43,5453 368,114 302,174 296,989 139,295 233,390 266,664 2,042,079
2545 498,854 436,637 382,317 363,651 138,756 266,392 321,809 2,354,416
2546 542,837 650,898 278,693 365,486 165,832 294,239 275,465 2,573,450
2547 525,654 619,800 249,196 383,695 171,668 291,670 395,413 2,637,096
2548 540,485 573,385 237,858 403,506 185,308 281,090 410,766 2,632,398
2549 492,740 747,168 210,784 442,664 173,477 261,882 442,958 2,771,673
2550 405,599 827,369 213,080 413,049 151,824 262,182 430,659 2,703,762
2551 394,742 824,833 219,986 398,043 154,340 249,509 433,830 2,675,283
2552 256,984 1,160,339 156,069 480,313 133,079 245,589 293,820 2,726,193
2553 346,302 1,128,553 177,859 443,000 171,530 268,693 330,510 2,866,447
2554 333,669 1,274,188 205,410 344,589 186,634 223,938 383,953 2,952,381
%54 11.30 43.16 6.96 11.67 6.32 7.58 13.00 100.00

ที่มา :สถาบันวิจัยยาง,%54คือสัดสวนปริมาณการสงออกยางพาราไทยสูประเทศคูคา ป 2554
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ภาคผนวก
รูปภาพ
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บริษัทนอรธอีสเทิรน จังหวัดบุรีรัมย

ตลาดกลางยางพารา จังหวัดหนองคาย
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กลุมเกษตรกรผลิตยางแผน จังหวัดบุรีรัมย

กลุมหัวนาคํายางทอง อําเภอศรีธาตุ จังหวัดอุดรธานี
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องคการสวนยาง จังหวัดอุดรธานี
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