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บทคัดย่อ  
การศกึษาระบบตลาดผกัและผลไม้ไทยสูป่ระเทศมาเลเซียและสงิคโปร์ ภายใต้กรอบ AEC เป็นงานวิจยั

ทัง้เชิงคณุภาพและเชิงปริมาณ พบวา่ มีชอ่งทางการจําหนา่ยโดยผา่นผู้ เก่ียวข้องตัง้แต่ ผู้ผลติมีทัง้กลุม่วิสาหกิจ  

และเกษตรกรรายยอ่ย  คนกลาง คือผู้รวบรวม ผู้สง่ออกระดบัชาต ิผู้สง่ออกระดบัท้องถ่ิน นายหน้าท่ีหาดใหญ่

และสไุหงโก-ลก ท่ีตลาดปลายทางในมาเลเซีย นําเข้าโดยผู้ ค้าสง่ และสงิคโปร์โดยผา่นผู้ นําเข้า ตลาดผู้บริโภคใน

มาเลเซียเป็นตลาดสด ร้อยละ 55 – 60 ในขณะท่ีสิงคโปร์เป็นร้า นค้าปลีกสมยัใหมร้่อยละ 60 – 70 สําหรับ

ปัญหาท่ีสําคญัของ ตลาดผกัและผลไม้ไทยไปสูม่าเ ลเซียและสงิคโปร์ คือ การรักษามา ตราฐาน และคณุภาพ  

ปัญหาการออกกฎ ระเบียบเพ่ือการกีดกนัค้าสนิค้าผกัและผลไม้ไทย  สําหรับระบบโลจสิตกิส์ผกัและผลไม้พบวา่ 

ไทยต้องปรับปรุงในข้อตกลงระหวา่งประเทศไทยและมาเลเซีย  และสงิคโปร์  โดยให้รถขนสง่ไทยสามารถขน

สนิค้าผา่นได้สะดวกเชน่เดียวกบัท่ีมาเลเซียเข้าไทยได้งา่ย การปรับตวัในหว่งโซอ่ปุทาน ต้องร่วมกนัพฒันาระบบ

ตลาดทัง้ผู้ผลิต คนกลางไทยและภาครัฐ (Co-Create Marketing) พฒันาตวัเองสู่ ความเป็นสากล กลยทุธ์เพ่ือ

การแขง่ขนัการสง่ออกผกั  ผลไม้ของไทย  คือต้องสร้างตําแหนง่ทางการตลาด  (Positioning) ให้แก่สินค้าแตล่ะ

ประเภท  การสร้างความเช่ือมัน่ ท่ีเข้มแข็งให้กบัลกูค้า  และการสร้างความเข้มแข็งของกลุม่ผู้ผลิตผกัและผลไม้

ไทยภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

Abstract  
 

The study of Thai vegetable and fruit market system to Malaysian and Singapore markets 
under ASEAN Economic Community (AEC) was a study of both qualitative and quantitative 
method. The study found that there was a channel of selling products through those related who 
were groups of enterprises and small holding farmers. Middlemen were those of product 
collectors, national exporters, local exporters, Hat Yai brokers, and Sungai Kolok brokers.  At 
destination market in Malaysia, products would be imported by wholesalers. For Singapore 
destination, products would be imported by national importers. In Malaysia, 55 - 60 percent of 
consumer markets were fresh markets when 60 -70 percent of those in Singapore were 
modernized retail stores. The major problems of Thai vegetables and fruit market system to 
Malaysian and Singapore markets were keeping of products to meet standard and qualification 
requirements and issuing of rules and regulations to obstruct Thai vegetables and fruit products. 
For logistics system of vegetables and fruits, the study found that Thai entrepreneurs needed to 
negotiate among Thailand, Malaysia, and Singapore for the improvements of truck transportation 
to let trucks from Thailand pass through Malaysian borders as conveniently as those from 
Malaysia to Thailand.  The supply chain needed to have collaborative adjustment from 
producers, Thai middlemen, and government sector to develop the co-create marketing system 
that could further lead to international level. Then he study suggested that the competition 
strategies of exporting Thai vegetables and fruits were creating of market positioning for each 
type of products, strengthening beliefs among customers, and strengthening of producing groups 
for Thai vegetable and fruit producers under AEC.                

 


	1-ปก
	2-บทสรุปผู้บริหาร120856 (4).doc
	3-บทคัดย่อ
	4-สารบัญและสารบัญตาราง170856 (1).doc
	5-บทที่ 1-9
	6-บรรณานุกรม
	บรรณานุกรม
	ภาษาไทย
	กรมศุลกากร. สถิติข้อมูลการนำเข้า ส่งออก ผักและผลไม้ ปี 2550-2555.
	กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์. 2550. Country Profile: Malaysia. เอกสารเผยแพร่
	กระทรวงการต่างประเทศ. 2554. ความสัมพันธ์กับต่างประเทศ. http://www.mfa.go.th/web
	คณะทรัพยากรธรรมชาติ. 2553. การส่งออกมะม่วงไทย. มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์'
	ภาษาอังกฤษ

	7-ใบคั่นภาคผนวก ก-จ
	8-ภาคผนวก ก-1
	9-ข1-Interview guide for seller-fruit
	10-ข2-Interview guide for seller-garlic
	11-ข3-ผลไม้มาเลเซีย
	Research Questionnaire
	Introduction:
	Associate Professor Dr.Buncha Somboonsuke
	UInstructionU: Please check in the box which is the most appropriate to you.
	What is the most favorite of fruits that you want to consume
	( Specialty seller (Not specific
	Part 2 Attitude towards Thai’s mango/longan
	What is the most important reason you eat mango/longan?
	( Longan ( Mango
	( Banana ( Coconut
	What is your most considered factor to buy mango/longan?
	Who is the decision maker to buy or not buy mango/longan?
	How often do you eat mango/longan?
	( Yes ( No
	( Yes ( No
	( Yes ( No
	( Longan ( Mango
	( Banana ( Coconut
	What is the country of origin of mango/longan do you like to eat most?
	Part 5 General Information
	Gender
	Year of birth
	Religion
	Nationality
	Marital status
	Highest of educational level
	( Your own  ( Rent
	Part 6 Opinion about Thai mango/longan

	12-ข4-questionnaire for consumer-vegetable1 สิงคโปร์
	Research Questionnaire
	Introduction:
	Associate Professor Dr.Buncha Somboonsuke
	UInstructionU: Please check in the box which is the most appropriate to you.
	Have you eaten garlic/onion ?
	( Specialty seller ( Not specific
	What is the most important reason you eat garlic/onion?
	What is your considered factor to buy garlic/onion?
	Who is the decision maker to buy or not buy garlic/onion?
	Part 4 Garlic/onion consumption behavior
	How often do you eat garlic/onion?
	( Yes ( No
	What is the country of origin of garlic/onion do you like to eat most?
	Part 5 General Information
	Gender
	Year of birth
	Religion
	Marital status
	Highest of educational level
	( Your own  ( Rent
	Part 6 Opinion about Thai garlic/onion

	13-ข5-questionnaire for consumer-vegetable1 มาเล
	Research Questionnaire
	Introduction:
	Associate Professor Dr.Buncha Somboonsuke
	UInstructionU: Please check in the box which is the most appropriate to you.
	Have you eaten garlic/onion ?
	( Specialty seller ( Not specific
	What is the most important reason you eat garlic/onion?
	What is your considered factor to buy garlic/onion?
	Who is the decision maker to buy or not buy garlic/onion?
	Part 4 Garlic/onion consumption behavior
	How often do you eat garlic/onion?
	( Yes ( No
	What is the country of origin of garlic/onion do you like to eat most?
	Part 5 General Information
	Gender
	Year of birth
	Religion
	Marital status
	Highest of educational level
	( Your own  ( Rent
	Part 6 Opinion about Thai garlic/onion

	14-ข6-questionnaire for consumer-fruit1 สิงคโปร์ 2
	Research Questionnaire
	Introduction:
	Associate Professor Dr.Buncha Somboonsuke
	UInstructionU: Please check in the box which is the most appropriate to you.
	What is the most favorite of fruits that you want to consume
	( Specialty seller ( Not specific
	Part 2 Attitude towards Thai’s mango/longan
	What is the most important reason you eat mango/longan?
	( Longan ( Mango
	( Banana ( Coconut
	What is your most considered factor to buy mango/longan?
	Who is the decision maker to buy or not buy mango/longan?
	How often do you eat mango/longan?
	( Yes ( No
	( Yes ( No
	( Yes ( No
	( Longan ( Mango
	( Banana ( Coconut
	What is the country of origin of mango/longan do you like to eat most?
	Part 5 General Information
	Gender
	Year of birth
	Religion
	Nationality
	Marital status
	Highest of educational level
	( Your own  ( Rent
	Part 6 Opinion about Thai mango/longan

	15-ภาคผนวก ค
	16-ภาคผนวก ง.
	17-ภาคผนวก จ

