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บทสรุปผู้บริหาร (Executive Summary) 

 

หลักการและเหตุผล   

ยุทธศาสตร์หนึ่งของการพัฒนาและจัดการการท่องเท่ียวของชาติ  คือ แผนยุทธศาสตร์การ
วิจัย   การท่องเท่ียวแห่งชาติ ฉบับท่ี 1 (พ.ศ.2554-2555) ซึ่งได้มีการจัดล าดับความส าคัญของ
วาระแห่งชาติด้าน การวิจัยการท่องเท่ียวไว้อย่างหลากหลาย ได้สะท้อนภาพความส าคัญอย่าง
ชัดเจนของ “การก าหนดและขับเคลื่อนเชิงนโยบายการท่องเท่ียวบนฐานความรู้” ในการส่งผลสู่
การปฏิบัติเพื่อพัฒนา “การท่องเท่ียวไทยอย่างยั่งยืนและสร้างสรรค์”  บนฐานความเช่ือท่ีว่า หาก
ผลการวิจัยสามารถน าไปสู่การก าหนดนโยบายด้านการท่องเท่ียวจะส่งผลกระทบเชิงบวกอย่าง
ใหญ่หลวงต่อการพัฒนาและจัดการการท่องเท่ียวของชาติในอนาคต ดังนั้น องค์กรท่ีเกี่ยวข้องกับ
การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว รวมท้ังสถาบันการศึกษาต่างๆ จึงได้สนับสนุน ส่งเสริมและ
กระตุ้นให้มีการท างานวิจัยเพื่อสร้างองค์ความรู้ ความเข้าใจและการปฎิบัติการด้าน    การ
ท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่องและเป็นรูปธรรมมากขึ้น อย่างไรก็ตาม สถานการณ์การท่องเท่ียวท่ีผ่านมา 
พบว่า การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ยังไม่ประสบความส าเร็จเท่าท่ีควร ท้ังนี้เนื่องจาก
ยังคงประสบปัญหาหลายด้าน เช่น การขาดความเชื่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ ในกลุ่ม
จังหวัดอีสานใต้รวมท้ังกับประเทศเพ่ือนบ้าน  การขาดการประชาสัมพันธ์      การขาดการตลาดท่ี
ดี   การขาดบุคลากรทางการท่องเท่ียว รวมถึงบุคลากรท่ีมีอยู่ขาดความรู้ความเชี่ยวชาญ การขาด
ความร่วมมือระหว่างภาคีต่างๆ ทางการท่องเท่ียว และการขาดการพัฒนาและการจัดการที่ดี ท้ังนี้
ได้มีการเสนอแผนการจัดการและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ว่า 
ต้องมุ่งเน้น     การพัฒนาและจัดการของจังหวัดและแหล่งท่องเท่ียวในจังหวัด โดยท่ีมีประเด็น
ย่อยท่ีต้องพิจารณา ได้แก่     การจัดการภูมิสถาปัตยกรรมทางการท่องเท่ียว การจัดการ
สุนทรียศาสตร์ทางการท่องเท่ียว การพัฒนาและการจัดกิจกรรมทางการท่องเท่ียว การพัฒนา
สาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน การจัดการด้านความปลอดภัยทาง      การท่องเท่ียว รวมไปถึง
กระบวนการวางแผน พัฒนาการก าหนดยุทธศาสตร์ทางการท่องเท่ียวในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ การ
พัฒนาบุคลากรทางการท่องเท่ียวในภาครัฐและเอกชน การจัดการพื้นท่ีตามวัตถุประสงค์      การ
พัฒนาระบบฐานข้อมูล/ศูนย์รวมข้อมูลทางการท่องเท่ียว นอกจากนี้ ยังต้องมีการพัฒนาเส้นทาง
การคมนาคมเพื่อสนับสนุนการท่องเท่ียวและการจัดการความสามารถทางการรองรับการ
ท่องเท่ียว รวมท้ังต้องมีการใช้ยุทธศาสตร์การพึ่งพาทางการท่องเท่ียวของกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน  



ค 

 

เช่น สปป.ลาว กัมพูชาและเวียตนาม เพื่อการดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้ามาสู่กลุ่มจังหวัดอีสานใต้
เพ่ิมมากขึ้น (เทิดชาย  ช่วยบ ารุง, 2553) 

คณะผู้วิจัยจึงเห็นสมควรเสนอโครงการวิจัยนี้ขึ้น เพื่อมุ่งเน้นการพัฒนาเพื่อยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้องกับภูมิปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มจังหวัดในเขตอีสานใต้ท่ีให้
ความส าคัญกับการมีส่วนร่วม (Participation Action Research) ของทุกภาคส่วน ไม่ว่าจะเป็น
ภาครัฐ ภาคเอกชนและชุมชน ตลอดจนนักท่องเท่ียว เพื่อตอบสนองนโยบายยุทธศาสตร์การวิจัย
ของชาติ  ในด้านการวิจัยเพ่ือการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวอย่าง
ยั่งยืนและการมีส่วนร่วมของชุมชนกับการพัฒนาการท่องเท่ียว เนื่องจากเชื่อว่า กระบวนการมี
ส่วนร่วมเป็นกระบวนการท่ีจะช่วยพัฒนา  ส่งเสริมและยกระดับศักยภาพของชุมชน อีกท้ังช่วยใน
การวิเคราะห์ ค้นหาแนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ท่ีส าคัญยิ่งอีกประการ
หนึ่ง คือ ช่วยในการส ารวจและวิเคราะห์แนวทางการสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว  
เพื่อการพัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท้องถิ่น
ด้วยตนเอง เพื่อให้มีรูปแบบหรือกิจกรรมการท่องเท่ียวต่างๆ ท่ีสอดคล้องต่อความต้องการของ
นักท่องเท่ียว ขณะเดียวกันก็ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ รวมถึงรายได้ท่ีเป็นธรรมกับ
ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง คือ การสร้างและยกระดับคุณค่าของผลิตภัณฑ์อันเป็นภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นซึ่งจะท าให้ชุมชนท้ังชาวบ้าน ธุรกิจเอกชน และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเห็น
คุณค่าของการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี อีกท้ังยังเกิดความภาคภูมิใจในการมีส่วนร่วมบริหารจัดการและ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาเพ่ือพัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นมรดกแก่เด็กและเยาวชนรุ่นต่อไป 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย   

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มศักยภาพให้ชุมชนท้องถิ่นมีความสามารถพัฒนา
และต่อยอดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตอีสานใต้
ด้วยตนเอง เพื่อให้มีรูปแบบต่างๆ ท่ีสอดคล้องต่อความต้องการของนักท่องเท่ียว  โดยการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ทางการให้สามารถกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้แก่คนในท้องถิ่น   
ตลอดจนยกระดับคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ เพื่อให้นักท่องเท่ียวและคนในท้องถิ่นตระหนักถึง
ความส าคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น อันจะน าไปสู่การจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่าง
ยั่งยืน  



ง 

กรอบแนวคิด  

ผู้วิจัยจะใช้แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการผลิตหัตถกรรมและประเพณีเป็น
แนวทางในการอธิบายองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว เนื่องจากในภูมิภาคอีสานใต้
นั้นภูมิปัญญาดังกล่าวเป็นท่ีรู้จักและมีความหลากหลายโดดเด่นมากกว่าภูมิปัญญาด้านอื่นๆ ซึ่ง
ผู้วิจัยเลือกพื้นท่ีวิจัยจ านวน 5 จังหวัดได้แก่จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดสุรินทร์ จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดอ านาจเจริญ และจังหวัดศรีสะเกษซึ่งแหล่งท่องเท่ียวดังกล่าวสะท้อนให้เห็น
มิติด้านคุณค่า และมูลค่า นับตั้งแต่พัฒนาการ     ทางภูมิปัญญาของพื้นท่ีวิจัยแต่ละแห่ง แรงจูงใจ
ของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเพ่ือเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลอดจนเลือกชมประเพณีท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา 
ภูมิปัญญาด้านการผลิต ภูมิปัญญาด้านประโยชน์ใช้สอย ตลอดจนวิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญา   เมื่อ
ผ่านระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม การประเมินผลจากนักท่องเท่ียวทดลอง 
ตลอดจนระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น การสังเกตแบบไม่ส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึก และ
การประชุมกลุ่มย่อย จะน าไปสู่การยกระดับศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่น
ในด้านการสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ และการผลิต รวมถึงการสร้างคุณค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียวท่ีเช่ือมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่นได้การสอดแทรกความคิดสร้างสรรค์ลงในผลิตภัณฑ์ 
การตอบสนองความพึงพอใจแก่นักท่องเท่ียว    การสร้างความเป็นต้นต ารับ (Authenticity) การ
มีรูปลักษณ์ร่วมสมัย และการสร้างมูลค่าเพิ่มประกอบด้วยการยกระดับสู่การเป็นสินค้าเพื่อการ
ส่งออก การพัฒนาสู่สินค้า OTOP การคิดค้นกิจกรรมใหม่ๆ ตลอดจน  การลดต้นทุนการผลิต
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวในระดับท้องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ เป็นต้นข้อมูลท่ีได้ จะ
น ามาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคท่ีเกิดขึ้นจากการการเพิ่มศักยภาพ มูลค่า และ
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีมีรากฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น อันจะน าไปสู่ข้อเสนอแนะเชิง
นโยบายด้านการพัฒนาและจัดการทุนมนุษย์อันประกอบด้วย การสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ 
และการผลิต ท่ี ด้านการพัฒนาและจัดการผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว และด้านการธ ารงรักษา
และจัดการทุนทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะภูมิปัญญา ศาสนา ความเชื่อ และประเพณี     ท่ีสัมพันธ์
กับคุณค่าและมูลค่าในหลายระดับนับตั้งแต่ ระดับท้องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ  ท่ีจะ
สามารถปรับใช้กับการท่องเท่ียวท่ีมาจากรากฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ขอบเขตของการวิจัย  

ขอบเขตด้านพื้นท่ีการวิจัยประกอบด้วย5พื้นท่ีหลัก (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ้านปะอาว
จังหวัดอุบลราชธานี/ งานหัตถกรรมทอผ้าไหม บ้านท่าสว่าง จังหวัดสุรินทร์/ งานหัตถกรรม 



จ 

เครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน/ งานประเพณีแซนโฎณตา ขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ/ และงาน
ประเพณีบุญคูนลาน ลืออ านาจ จังหวัดอ านาจเจริญ) ขอบเขตด้านประชากรประกอบด้วยสมาชิก
ในพื้นท่ีท้ัง5 พ้ืนท่ี แบ่งออกเป็น คนในชุมชน (ผู้น าชุมชน/ กลุ่มชาวบ้านผู้ช่วยวิจัย/ กลุ่มชาวบ้าน
ท่ัวไป) ส่วนคนนอกชุมชน (หน่วยงานรัฐท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาศักยภาพ มูลค่า และ
คุณค่าของผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวในชุมชน/ องค์กรพัฒนาเอกชน/ ธุรกิจเอกชน/ และ
นักท่องเท่ียว) 

ระเบียบวิธีวิจัย  

ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพในการศึกษา โดยจ าแนก
ข้อมูลออกเป็น2 ส่วนคือ ส่วนแรกคือ ข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามของนักท่องเท่ียวท่ีมาเย่ียมชม
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีการศึกษาท้ัง 5 แห่ง เฉลี่ยแห่งละ 120 คน (งานหัตถกรรม
ทองเหลือง บ้านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / งานหัตถกรรมทอผ้าไหม บ้านท่าสว่าง จังหวัด
สุรินทร์ /งานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา/ งานประเพณีแซน
โฎณตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และงานประเพณีบุญคูนลาน อ าเภอลืออ านาจ จังหวัด
อ านาจเจริญ)  เพื่อสะท้อนความพึงพอใจในศักยภาพ คุณค่า และมูลค่าของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียวในพื้นท่ี ส่วนท่ีสองคือ ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก และการระดมความคิดจาก
กลุ่มเฉพาะ รวมท้ังการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม และมีส่วนร่วม โดยด าเนินการร่วมกับผู้ท่ีมี
ส่วนเกี่ยวข้องในการผลิต การพัฒนา และการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท้ัง 5 พื้นท่ี 
ได้แก่ ปราชญ์ชุมชน สมาชิกในชุมชน หน่วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาททางการท่องเท่ียว หน่วยงาน
ภาคเอกชน ตลอดจนองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งข้อมูลท่ีได้ท้ังหมดจะถูกน าไปวิเคราะห์ผ่าน
เคร่ืองมือวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT Analysis)  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 หน่วยงานรัฐท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเท่ียวสามารถน าข้อเสนอแนะเชิง
นโยบายไปปรับใช้เพื่อยกระดับศักยภาพ มูลค่า และคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตอีสานใต้ 
ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีมีศักยภาพด้านการท่องเท่ียวสูง อย่างเป็นรูปธรรม  คนในชุมชนสามารถพัฒนาและ
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตอีสานใต้ด้วย
ตนเอง อันเป็นการสร้างพลังอ านาจ (Empowerment) ให้แก่คนในชุมชน ท่ีจะก่อให้เกิดการ
เคล่ือนไหวของสังคม (Social Movement) สู่การก าหนดพัฒนาและจัดการการท่องเท่ียวของชาติ
ในอนาคต นักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจและเกิดจิตส านึกต่อการเคารพของภูมิปัญญาท้องถิ่น    
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ในฐานะทรัพยากรการท่องเท่ียวท่ีส าคัญจากการเข้าถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวท่ีมี
รากฐานจากภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างลึกซึ้ง 
 
ผลที่ได้จากการศึกษา 
 1.ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวใน5 พื้นท่ีศึกษา 
(งานหัตถกรรมทองเหลือง บ้านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี งานหัตถกรรมทอผ้าไหม บ้านท่า
สว่าง จังหวัดสุรินทร์ งานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา งาน
ประเพณีแซนโฎนตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และงานประเพณีบุญคูนลาน อ าเภอลือ
อ านาจ จังหวัดอ านาจเจริญ) 
 

1.1 งานหัตถกรรมทองเหลืองส่วนใหญ่คือ เพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 80.6 รองลงมา
คือเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 19.4โดยมีอายุระหว่างอายุ 19 – 25 ปี คิดเป็นร้อยละ 59.3 รองลงมา
คือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 35.1 และอายุ 26 – 32 ปี คิดเป็นร้อยละ3.7  การศึกษาส่วนใหญ่
อยู่ในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 88.0 รองลงมาคือ สูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 7.4 
และอนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 2.8 ประกอบอาชีพเป็นนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 86.1 
รองลงมาคือข้าราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 9.3 และพนักงานบริษัท/ลูกจ้างเอกชน 
คิดเป็นร้อยละ 4.6 ตามล าดับ รายได้อยู่ ท่ี รายได้ต่ ากว่า 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 65.8 
รองลงมาคือ 10,001 – 15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 18.9 และ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 6.3 มีภูมิล าเนาอยู่ท่ีจังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 39 .8 รองลงมาคือ จังหวัด
กรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 33.3 และ จังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร้อยละ 5.6 นักท่องเท่ียว
ส่วนใหญ่เดินทางมาครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 94.4 รองลงมาคือ ครั้งท่ี2 คิดเป็นร้อยละ 3.7 และ 
ครั้งท่ี3 คิดเป็นร้อยละ 1.9 โดยนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่รับรู้ข้อมูลของบ้านปะอาวจากบริษัทน าเท่ียว 
คิดเป็นร้อยละ 48.1 รองลงมาคือ คนรู้จัก คิดเป็นร้อยละ 38.0 และ เวปไซด์ คิดเป็นร้อยละ 8.3 
วัตถุประสงค์ในการมาส่วนใหญ่เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร้อยละ 88.0 รองลงมาคือ ตามโปรแกรม
น าเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 8.4 และเพ่ือซื้อผลิตภัณฑ์หรือของฝาก คิดเป็นร้อยละ 3.8 ตามล าดับส่วน
ใหญ่มาโดยรถบริษัทน าเท่ียว คิดเป็นร้อยละ46.3 และรถเช่า คิดเป็นร้อยละ17.6 การเดินทางมา
กับเพ่ือน คิดเป็นร้อยละ61.1 รองลงมาคือมากับบริษัทน าเท่ียว คิดเป็นร้อยละ20.4 และอื่นๆ คิด
เป็นร้อยละ15.7 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่พึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านปะอาว คิดเป็นร้อย
ละ81.0 รองลงมาคือการเยี่ยมชมโรงผลิตบ้านปะอาว คิดเป็นร้อยละ 14.5 และผลิตภัณฑ์ของท่ี
ระลึกรูปแบบอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ4.5 ตามล าดับ ส่วนค่าใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวจะอยู่ที่ผลิตภัณฑ์ 
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งานหัตถกรรมทองเหลือง บ้านปะอาว คิดเป็นร้อยละ62.0 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์รูปแบบอื่นๆ คิด
เป็นร้อยละ 15.7 และค่าใช้จ่ายในส่วนของอาหาร คิดเป็นร้อยละ13.9 ตามล าดับ 

1.2 งานหัตถกรรมทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง จังหวัดสุรินทร์ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง
คิดเป็นร้อยละ 71.0 รองลงมา คือ เพศชาย  คิดเป็นร้อยละ 29.0 มีอายุระหว่าง 19 – 25 ปี คิด
เป็นร้อยละ 27.1 รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 19.6 และอายุ 26 – 32 ปีคิดเป็นร้อย
ละ 17.8 ตามล าดับ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 40.2 รองลงมาคือ สูงกว่า
ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 29.9 และมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 25.2 ประกอบอาชีพเป็น
นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 38.3 รองลงมาคือข้าราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 
32.7 และประกอบธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 17 มีรายระหว่าง 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 36.4 รองลงมาคือ 25,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.0 และ 15,001 – 20,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 12.1 ตามล าดับ มีภูมิล าเนาอยู่ ท่ีจังหวัดสุรินทร์ คิดเป็นร้อยละ 45 .8 
รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 22.4 และ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อย
ละ 13.1 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมาคร้ังท่ีสอง คิดเป็นร้อยละ 32.7 รองลงมาคือ มาคร้ังแรก 
คิดเป็นร้อยละ 31.8 และ มาครั้งท่ี3 คิดเป็นร้อยละ 19.6 และรู้จักผ้าไหม บ้านท่าสว่างจากคน
รู้จัก คิดเป็นร้อยละ 94.4 รองลงมาคือ เวปไซด์ คิดเป็นร้อยละ 5.6 วัตถุประสงค์ของนักท่องเท่ียว
ส่วนใหญ่ คือเพ่ือศึกษาดูงาน คิดเป็นร้อยละ 49.5 รองลงมาคือ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์หรือของฝาก คิด
เป็นร้อยละ 41.1 และ ตามโปรแกรมรายการน าเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 9.3 และเดินทางมาโดยรถ
ส่วนบุคคล คิดเป็นร้อยละ 56.1 รองลงมาคือรถเช่า คิดเป็นร้อยละ 34.6 และรถบริษัทน าเท่ียว 
คิดเป็นร้อยละ 9.3 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมากับเพ่ือน คิดเป็นร้อยละ 73.8 รองลงมาคือมา
กับครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 23.4 และมาผู้เดียว คิดเป็นร้อยละ2.8 นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจ
ในผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมประเภทผลิตภัณฑ์ผ้าไหมส าเร็จรูป (เสื้อ/ ผ้าถุง/ ผ้าคลุมไหล่/ กางเกง) 
คิดเป็นร้อยละ57.0 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท/ กระสวย) คิด
เป็นร้อยละ 18.7 และการเยี่ยมชมโรงทอผ้าไหมคิดเป็นร้อยละ 4.5 ค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่ของ
นักท่องเท่ียวจะอยู่ ท่ีผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมทอผ้าไหม ณ บ้านท่าสว่าง คิดเป็นร้อยละ52.3 
รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ OTOP หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร้อยละ 22.4 และค่าใช้จ่ายใน 
ผลิตภัณฑ์อื่นๆ (โปรดระบุ) คิดเป็นร้อยละ15.0 ตามล าดับ 
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1.3 งานหัตถกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงคิดเป็น 

ร้อยละ 53.7 มากกว่าเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 46.3 มีอายุระหว่าง 40-46 ปี คิดเป็นร้อยละ 28.7 
รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 16.2 และอายุ 26 – 32 ปีคิดเป็นร้อยละ14.8 ตามล าดับ 
การศึกษาระดับอนุปริญญา คิดเป็นร้อยละ 43.5 รองลงมาคือ ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 24.2 
และมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 13.5 ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 36.2 รองลงมา
คือข้าราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 32.4 และพนักงานบริษัท/ลูกจ้างเอกชน คิดเป็น
ร้อยละ 18.5 มีรายได้ 25,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.5 รองลงมาคือ 15,001 – 
20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 18.5 และ10,001 – 15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ15.7 มีภูมิล าเนา
อยู่ท่ีจังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร้อยละ 29.6 รองลงมาคือ จังหวัดชัยภูมิ คิดเป็นร้อยละ 17.6 
และ จังหวัดขอนแก่น คิดเป็นร้อยละ 13.0 ส่วนใหญ่เดินทางมาทุกปี คิดเป็นร้อยละ 48.1 
รองลงมาคือ ครั้งท่ีสาม คิดเป็นร้อยละ 29.6 และ มาเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 12.0 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่รับรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของบ้านด่านเกวียนจากคนรู้จักคิดเป็นร้อยละ 72.2 
รองลงมาคือ เวปไซด์ คิดเป็นร้อยละ 17.6 และ โทรทัศน์ คิดเป็นร้อยละ 6.5 วัตถุประสงค์ของผู้
ท่ีมาเท่ียวชมงานงานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน ส่วนใหญ่เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ หรือ
ของฝาก คิดเป็นร้อยละ 74.1 รองลงมาคือ ศึกษาดูงาน คิดเป็นร้อยละ 13.0 และ เพื่อพักผ่อน คิด
เป็นร้อยละ 9.0 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางมาโดยรถส่วนบุคคล คิดเป็นร้อยละ 78.7 รองลงมา
คือรถเช่า คิดเป็นร้อยละ 13.1 และรถบริษัทน าเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 8.4 ตามล าดับตารางท่ี 39  
และเดินทางมากับครอบครัว คิดเป็นร้อยละ51.9 รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร้อยละ 31.5 
และมากับบริษัทน าเท่ียวอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ13.9  นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ดิน
เผาในรูปแบบต่างๆ (ของตกแต่งบ้าน/ ของใช้สอย) คิดเป็นร้อยละ75.9 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของ
ท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) คิดเป็นร้อยละ 15.3 และการเยี่ยมชมโรงผลิตงานหัตถกรรม
ปั้นดินเผา คิดเป็นร้อยละ6.3 ตามล าดับ และมีค่าใช้จ่ายหลักในด้านผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบ
ต่างๆ (ของตกแต่งบ้าน/ ของใช้สอย) คิดเป็นร้อยละ 73.1 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ 
(พวงกุญแจ/ แมกเนท) คิดเป็นร้อยละ 13.9 และค่าใช้จ่ายในส่วนของอาหาร คิดเป็นร้อยละ 6.5  

1.4 งานประเพณีแซนโฏนตา ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 60 มากกว่า
เพศชาย ท่ีคิดเป็นร้อยละ 40  มีอายุระหว่าง 20 – 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 30.8 รองลงมาคือต่ ากว่า  
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20 ปี คิดเป็นร้อยละ26.7 และอายุ31 – 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 22.5   การศึกษาระดับปริญญาตรี 
คิดเป็นร้อยละ 45.0 รองลงมาคือมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 20.8 และ
มัธยมศึกษาตอนต้น คิดเป็นร้อยละ 15.0   ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 40.8 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ16.7 และรับจ้างท่ัวไป คิดเป็นร้อยละ 11.7  
และมีรายได้ต่ ากว่า 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 32.5 รองลงมาคือ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 30.0  และ 15,001 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 20.0 มีภูมิล าเนาอยู่ท่ีจังหวัดศรีสะเกษ คิด
เป็นร้อยละ 72.5 รองลงมาคือ จังหวัดอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 27.5 โดยมาร่วมงานนี้ป็นครั้งแรก คิด
เป็นร้อยละ 55.8 รองลงมาคือ มาครั้งท่ีสอง และมามากกว่าสามครั้ง คิดเป็นร้อยละ 15.0 และ มา
เป็นครั้งท่ีสาม คิดเป็นร้อยละ 14.2  นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่รู้จักงานประเพณีนี้จากคนรู้จัก คิดเป็น
ร้อยละ 41.3 รองลงมาคือ โปสเตอร์ คิดเป็นร้อยละ 18.0 และโทรทัศน์ คิดเป็นร้อยละ15.9  
วัตถุประสงค์ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา คือเพื่อพักผ่อนคิดเป็นร้อยละ 36.7 รองลงมา
คือ เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร้อยละ 30.2 และ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์/ของฝาก คิดเป็นร้อยละ 28.1   
พาหนะท่ีเดินทางมาส่วนใหญ่มาโดยรถส่วนบุคคล คิดเป็นร้อยละ 80.8 รองลงมาคืออื่นๆ คิดเป็น
ร้อยละ 12.5 และรถเช่า คิดเป็นร้อยละ 5.0 ตามล าดับ   และเดินทางมากับครอบครัว คิดเป็น
ร้อยละ 48.3 รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร้อยละ 33.3 และอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ8.3   
นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวต่อ ขบวนแห่วัฒนธรรมพื้นบ้าน คิดเป็นร้อยละ24.6 
รองลงมาคือ ขบวนเซ่นไหว้บรรพบุรุษ คิดเป็นร้อยละ 20.2 และการแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง 
คิดเป็นร้อยละ 17.6 ตามล าดับ ค่าใช้จ่ายหลักของนักท่องเท่ียว ส่วนใหญ่คือ ผลิตภัณฑ์อื่นๆ คิด
เป็นร้อยละ34.2 รองลงมาคือ ค่าอาหาร คิดเป็นร้อยละ26.7 และค่าใช้จ่ายในส่วนผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร้อยละ 22.5 ตามล าดับ 

1.5 งานประเพณีบุญคูนลาน เป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 59.2 มากกว่าเพศชาย  

ท่ีคิดเป็นร้อยละ 48.8  มีอายุระหว่าง 20 – 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 35.0 รองลงมาคือ 41 – 50 ปี 
คิดเป็นร้อยละ20.8 และอายุ31 – 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 18.3 ตามล าดับ การศึกษาระดับปริญญา
ตรี คิดเป็นร้อยละ 55.8 รองลงมาคือประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 12.5 และมัธยมศึกษาตอน
ปลายหรือเทียบเท่า คิดเป็นร้อยละ 11.5 ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 40.0 
รองลงมาคือเกษตรกร คิดเป็นร้อยละ31.7 และรับจ้างท่ัวไป คิดเป็นร้อยละ 10.8 มีรายได้เฉลี่ยต่ า
กว่า 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 48.3 รองลงมาคือ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.8   
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และ 10,001 – 15,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 12.5 มีภูมิล าเนาอยู่ท่ีจังหวัดอ านาจเจริญ คิด
เป็นร้อยละ 57.5 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 20.8 และจังหวัดยโสธร คิด
เป็นร้อยละ 10.8 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เดินทางชมงานประเพณีนี้มากกว่าสามครั้ง คิดเป็นร้อยละ  

60.8 รองลงมาคือ มาครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 16.7 และเป็นครั้งท่ีสาม คิดเป็นร้อยละ 13.3 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่รู้จักงานประเพณีนี้จากคนรู้จัก คิดเป็นร้อยละ 45.8 รองลงมาคือ วิทยุ คิด
เป็นร้อยละ 17.5 และโปสเตอร์ คิดเป็นร้อยละ15.8 โดยมาเพื่อพักผ่อนคิดเป็นร้อยละ29.2 
รองลงมาคือ เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร้อยละ 27.5 และ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์/ของฝาก คิดเป็นร้อยละ 
25.8 พาหนะท่ีใช้คือรถส่วนบุคคล คิดเป็นร้อยละ 56.7 รองลงมาคือมาโดยรถเช่า คิดเป็นร้อยละ 
21.7 และอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 14.2 โดยมากับครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 37.5 รองลงมาคือมากับ
เพ่ือน คิดเป็นร้อยละ 35.8 และมาคนเดียว คิดเป็นร้อยละ15.0ตามล าดับ   นักท่องเท่ียวมีความ
พึงพอใจใน กิจกรรมสู่ขวัญข้าว  คิดเป็นร้อยละ25.0 รองลงมาคือ ขบวนแห่แสดงวิถีชีวิตชาวลือ
อ านาจ คิดเป็นร้อยละ 24.2 และกิจกรรมประกวดการแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง คิดเป็นร้อย
ละ 20.8 และค่าใช้จ่ายหลักของนักท่องเท่ียวคือค่าพาหนะ(น้ ามันเชื้อเพลิง) คิดเป็นร้อยละ 26.7 
รองลงมาคือ ค่าอาหาร 22.5 คิดเป็นร้อยละ และค่าใช้จ่ายผลิตภัณฑ์ผ้าไหม/ผ้าทอมือ คิดเป็นร้อย
ละ18.3 ตามล าดับ 

สรุป ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีสะท้อนเกี่ยวกับศักยภาพ คุณค่า และมูลค่า
ของ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานหัตถกรรมท้ัง 3 พื้นท่ี ซึ่งนักท่องเท่ียวมีความ
พึงพอใจในงานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียนในระดับมากท่ีสุดท้ังในด้านศักยภาพท่ี
ค่าเฉลี่ย  4.33 คุณค่าของผลิตภัณฑ์ 4.64 และมูลค่าของผลิตภัณฑ์ 4.37  รองลงมาคืองาน
หัตถกรรมทอผ้าไหม บ้านท่าสว่างในระดับมากท่ีสุดด้านศักยภาพท่ีค่าเฉลี่ย4.37 คุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์ระดับมากท่ีสุด ท่ีค่าเฉลี่ย 4.40 และมูลค่าของผลิตภัณฑ์ ในระดับมาก ท่ีค่าเฉลี่ย4.16 
และงานหัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมาก ท่ีค่าเฉลี่ย4.19 
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากท่ีสุด ท่ีค่าเฉลี่ย4.58 และมูลค่าของผลิตภัณฑ์ในระดับมาก ท่ี
ค่าเฉลี่ย3.98 
 สรุป ความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีสะท้อนเกี่ยวกับศักยภาพ คุณค่า และมูลค่า 
ของ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานงานประเพณี ใน2 พื้นท่ี โดยศักยภาพ และ
คุณค่าของงานประเพณีแซนโฎณตา อยู่ในระดับมากท่ีสุด ท่ีค่าเฉลี่ย4.28 และ4.62   แต่มูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย4.01 ส่วนงานประเพณีงานประเพณีบุญคูนลาน ศักยภาพ  
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และมูลค่าของผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก ท่ีค่าเฉลี่ย4.20 และ4.o3 ส่วนคุณค่าของผลิตภัณฑ์จะอยู่
ท่ีระดับมากที่สุด ท่ีค่าเฉลี่ย 4.50 
 
ข้อเสนอแนะจากการศึกษา 

1 การส่งเสริมและยกระดับอาชีพการผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อสร้างขวัญ
ก าลังใจและเสริมแรงในการประกอบอาชีพ 

-การพัฒนาศักยภาพบุคลากร และการสร้างบุคลากรรุ่นใหม่  เช่น การมอบรางวัลเชิดชู
เกียรติ การเป็นวิทยากรแก่หน่วยงาน หรือสถาบันการศึกษา การประกวดช่างฝีมือภูมิปัญญา
ท้องถิ่นประเภทต่างๆ เป็นต้น 

-การสร้างผู้สืบทอด และการขยายจ านวนสมาชิกในชุมชนให้ตระหนักถึงความส าคัญต่อ
การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยเฉพาะเยาวชนคนรุ่นใหม่ในท้องถิ่น    เช่น การสนับสนุนให้มี
พื้นท่ีแสดงออกของเยาวชนในการมีส่วนร่วมน าเสนอมรดกทางภูมิปัญญาของชุมชนให้คนท่ัวไปได้
รู้จัก เพื่อให้เกิดความภาคภูมิในและตระหนักถึงความส าคัญของมรดกทางภูมิปัญญาดังกล่าว 

-ภาคีท่ีเกี่ยวข้อง เช่น หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา ควรมีส่วนร่วม และ
บทบาทในการสนับสนุนและส่งเสริมกิจกรรมเพื่อเสริมความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนอย่างต่อเนื่องเป็น
ประจ าทุกปี เช่น การพัฒนาทักษะ ความรู้ด้านต่างๆท่ีทันสมัยเพ่ือให้สมาชิกในชุมชนน าไปพัฒนา
ต่อยอดการผลิตผลงานภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ การประชาสัมพันธ์ เป็น
ต้น 

2. การยกระดับคุณค่า และมูลค่าของผลิตภัณฑ์โดยการบริหารจัดการตามแนวคิด 

เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค ์

-หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวควรให้การสนับสนุนและส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียวของชุมชนเป็นท่ีรู้จักมากยิ่งขึ้นโดยอาจมีการเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียวของชุมชนใกล้เคียงแล้วสร้างเป็นเส้นทางการท่องเท่ียว หรือหนังสั้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียวจากภูมิปัญญาท้องถิ่น (ในระบบสองภาษา) 
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-หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องควรเข้ามามีบทบาทในการสนับสนุนและส่งเสริมกิจกรรมทางการ
ตลาดเพื่อสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนอย่างต่อเนื่องเป็นประจ าทุกปี ซึ่งมิใช่เพียงการออกบูธ 
ตามงานแสดงสินค้าเท่านั้น  

-หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องควรมีการพาสมาชิกศึกษาดูงานระหว่างพื้นท่ีเพ่ือแลกเปลี่ยนข้อมูล
ประสบการณ์ ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคในการผลิตงานภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือน าไปสู่แนวทาง
ในการพัฒนาการบริหารจัดการภูมิปัญญาอย่างยั่งยืน  

-ภาครัฐควรมีนโยบายให้การสนับสนุนและส่งเสริมงานภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างจริงจังและ
เป็นรูปธรรม ท้ังในด้านการผลิต และด้านการตลาด เนื่องจากงานภูมิปัญญาท้องถิ่นต้องอาศัยเวลา
และความอดทนหากนโยบายการพัฒนาเป็นเพียงระยะสั้นจะไม่ส่งผลต่อการพัฒนาการบริหาร
จัดการภูมิปัญญาอย่างยั่งยืน 

3. การจัดการองค์ความรู้ และภูมิปัญญาท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนา 

-ควรมีรายวิชาท่ีเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นบรรจุไว้ในหลักสูตรส าหรับนักเรียน นักศึกษา 
เพ่ือเป็นการปลูกจิตส านึกให้เยาวชนในท้องถิ่นเห็นความส าคัญของมรดกทางภูมิปัญญาในท้องถิ่น
ของตนเอง โดยผ่านการเรียนการสอน การฝึกปฏิบัติ และการท าวิจัย เพื่อให้นักเรียนนักศึกษา
เหล่านั้นได้มาเรียนรู้ในสถานท่ีจริง หรือมีการฝึกงานในสถานท่ีจริง เพื่อเป็นการถ่ายทอดองค์
ความรู้ด้านภูมิปัญญาโดยตรงซึ่งเป็นอีกวิธีการหนึ่งในการอนุรักษ์ภูมิปัญญาให้คงอยู่สืบไป 

-ควรมีการพัฒนาศูนย์การผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นในแต่ละชุมชนให้เป็น
พิพิธภัณฑ์ท่ีมีชีวิต (Living Museum) เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้เกี่ยวกับภูมิปัญญาในท้องถิ่น และเป็น
แหล่งท่องเท่ียวเพ่ือสร้างรายได้แก่ชุมชนท้องถิ่นอีกทางหนึ่ง 

- การขึ้นทะเบียนหรือจดลิขสิทธิ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อป้องกันปัญหาการ
ลอกเลียนแบบ     
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 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มศักยภาพให้ชุมชนท้องถิ่นมีความสามารถพัฒนาและต่อ
ยอดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตอีสานใต้ด้วย
ตนเอง เพื่อให้มีรูปแบบต่างๆ ท่ีสอดคล้องต่อความต้องการของนักท่องเท่ียว   โดยการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ทางการให้สามารถกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้แก่คนในท้องถิ่น   
ตลอดจนยกระดับคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการ เพื่อให้นักท่องเท่ียวและคนในท้องถิ่นตระหนักถึง
ความส าคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น อันจะน าไปสู่การจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่าง
ยั่งยืน  

 ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพในการศึกษา โดยจ าแนก
ข้อมูลออกเป็น2 ส่วนคือ ส่วนแรกคือ ข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามของนักท่องเท่ียวท่ีมาเย่ียมชม
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีการศึกษาท้ัง 5 แห่ง เฉลี่ยแห่งละ 120 คน (งานหัตถกรรม
ทองเหลือง บ้านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / งานหัตถกรรมทอผ้าไหม บ้านท่าสว่าง จังหวัด
สุรินทร์ /งานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา/ งานประเพณีแซน
โฎณตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และงานประเพณีบุญคูนลาน อ าเภอลืออ านาจ จังหวัด
อ านาจเจริญ)  เพื่อสะท้อนความพึงพอใจในศักยภาพ คุณค่า และมูลค่าของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียวในพื้นท่ี ส่วนท่ีสองคือ ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก และการระดมความคิดจาก
กลุ่มเฉพาะ รวมท้ังการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม และมีส่วนร่วม โดยด าเนินการร่วมกับผู้ท่ีมี
ส่วนเกี่ยวขอ้งในการผลิต การพัฒนา และการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท้ัง 5 พื้นท่ี  
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ได้แก่ ปราชญ์ชุมชน สมาชิกในชุมชน หน่วยงานภาครัฐท่ีมีบทบาททางการท่องเท่ียว หน่วยงาน
ภาคเอกชน ตลอดจนองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งข้อมูลท่ีได้ท้ังหมดจะถูกน าไปวิเคราะห์ผ่าน
เคร่ืองมือวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT Analysis)  

 ผลการศึกษาพบว่า ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานหัตถกรรม 
ท่ีสะท้อนความพึงพอใจของนักท่อเท่ียวในด้านศักยภาพ คุณค่า และมูลค่าของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียวในระดับมากท่ีสุดคือ งานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา รองลงมาคืองานหัตถกรรมทอผ้าไหม บ้านท่าสว่าง จังหวัดสุรินทร์  และงาน
หัตถกรรมทองเหลือง บ้านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี ในส่วนของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ี
เป็นลักษณะงานประเพณี ท่ีสะท้อนความพึงพอใจของนักท่อเท่ียวในด้านศักยภาพ คุณค่า และ
มูลค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวในระดับมากท่ีสุดคือ งานประเพณีแซนโฎณตา อ าเภอขุขันธ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ รองลงมาคืองานประเพณีบุญคูนลาน อ าเภอลืออ านาจ จังหวัดอ านาจเจริญ
สัมพันธ์กับข้อมูลเชิงคุณภาพท่ีพบว่างานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา และงานประเพณีแซนโฎณตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ สามารถยกระดับ
คุณค่า และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ตัวผลิตภัณฑ์เองและชุมชนได้เป็นอย่างดี 

 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการบริหารจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการท่องเท่ียวอย่าง
ยั่งยืน อันเป็นประเด็นส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับแผนการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 ผู้วิจัยได้เสนอแผนกลยุทธ์การมีส่วนร่วมระหว่างภาคีและ
ชุมชนในการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวประเภท
งานหัตถกรรมและงานประเพณีให้มีความเข้มแข็งและมีศักยภาพมากยิ่งขึ้น   การส่งเสริมและ
ยกระดับอาชีพการผลิตงานภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อสร้างขวัญก าลังใจและเสริมแรงในการประกอบ
อาชีพ    และการพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งเรียนรู้ และแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการ
ส่งเสริมและพัฒนาตลาดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีมาจากงานหัตถกรรมและงานประเพณีและ
เสริมสร้างประสบการณ์แก่นักท่องเท่ียว   

 

ค าหลัก: ศักยภาพผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว, การสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียว, การยกระดับคุณค่าของผลิตภัณฑ์, การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
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The aim of the research is to increase the potential of the local people to be able to 
develop and enhance value added tourism products which are related to local wisdom of 
lower northeast by themselves. There are various types of local products which are made to 
serve the tourist’ needs. The value added local products are able to distribute the 
economic advantages to local people. In addition, the products’ value is enhance to make 
the tourist and local people realize the importance of the local wisdom preservation, thus 
leading to the sustainable local wisdom.  

   The researchers have applied not only the quantitative research but also the 
qualitative research. Data was classified into two groups: firstly, data was collected by 
distributing 650 questionnaires to the tourists who visited 5 manufacturing areas of lower 
northeast including brass manufacturing area of Pa-Oa village, Ubon Ratchathani province, 
silk weaving manufacturing area of Tha Sawang village, Surin province, ceramic 
manufacturing area of Dan Kwean village, Nakorn Ratchasima province, Saen KhonTa 
Festival, Khukhon village, Si Sa Kaet province, and Boon Koon Lan festival, Luea Umnat, 
Umnatcharoern province . The purpose of collecting data was to search for the potential, 
value, and cost of tourism products from these five manufacturing areas of lower northeast. 
Secondly, data was collected by the in-depth interview, the brainstorming of specific group, 
and the observation both participation and non- participation. The target groups who were  
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related to the production, the development, the product promotion of visited 5 
manufacturing areas of the Southern Esan were community scholars, community members, 
government sectors related to tourism, private sectors, and local administrative sector. Data 
was collected and analyzed by means of SWOT Analysis 

 The results were found that the potential of manufacturing tourism products 
responded the tourists’ satisfactions in various ways including the potential, value, and cost. 
The most tourists’ satisfaction was ceramic manufacturing area of Dan Kwean village, Nakorn 
Ratchasima province, whereas silk weaving manufacturing area of Tha Sawang village, Surin 
province and brass manufacturing area of Pa-Oa village, Ubon Ratchathani province were the 
second and the third consecutively. However, the results were found that the potential of 
festival tourism products responded the tourists’ satisfactions in various ways including the 
potential, value, and cost. The most tourists’ satisfaction was Saen KhonTa Festival, 
Khukhon village, Si Sa Kaet province, while Boon Koon Lan festival, Luea Umnat, 
Umnatcharoern province was the second. The results of the qualitative research indicated 
that both ceramic manufacturing area of Dan Kwean village, Nakorn Ratchasima as well as 
Saen KhonTa Festival, Khukhon village, Si Sa Kaet province were able to increase the cost 
and added value of the local products and their communities well. 

According to the policy concerning the local wisdom administration for sustainable 
tourism, it is the important issue of economic development which is related to the 
economic and social development plan issue 11. It is suggested that the strategic plan of 
participating in cultural management, the strategic plan of promotion and human resources 
development in cultural management (local wisdom), and the strategic plan of promotion 
and marketing development for tourism products from manufacturing and festival tourism. 

 

 

 

Key words:  the potential of tourism products, the value added tourism products, the 
enhancement of value, the preservation of local wisdom 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 หลักการและเหตุผล 

 
จากการวิเคราะห์ปัจจัยแวดล๎อมของอุตสาหกรรมทํองเท่ียวไทยและประเด็นสําคัญตํอ

การพัฒนาการทํองเท่ียวไทยของกระทรวงการทํองเท่ียวและกีฬา ซึ่งเป็น เลขานุการของ
คณะกรรมการนโยบายแผนการพั ฒนาการทํองเท่ียวแหํงชาติเมื่อ  พ.ศ. 2555-2559 ได๎ระบุถึงจุด
แข็งของอุตสาหกรรมทํองเท่ียวไทยวํามีหลายด๎าน เชํน การท่ีรัฐบาลมีมติให๎การทํองเท่ียวเป็นวาระ
แหํงชาติ โดยเน๎นให๎ ความสําคัญ ระหวํางการทํองเท่ียวกับ เศรษฐกิจสร๎างสรรค์   การมีท่ีตั้งทาง
ภูมิศาสตร์ของประเทศท่ีเป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคแถ บเอเชียตะวันออกเฉียงใต๎ที่ เป็นประตูสูํ
ประเทศในอนุภูมิภาคลุํมน้ําโขง ท้ังนี้ จุดแข็งที่สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ การมีจุดดึงดูดที่เป็น
เอกลักษณ์และนวัตกรรมการบริการท่ีใหมํๆ เชํน ภูมิปัญญาดั้งเดิมในแตํละท๎องถิ่น      การ
ให๎บริการด๎านสุขภาพ คือ การนวดแผนโบราณ สปาเสริมความ ความงามและความแข็ งแรงของ
สุขภาพและรํางกาย ซึ่งสามารถนํามาพัฒนาเป็นสินค๎าทางการทํองเท่ียวท่ีมีความโดดเดํนและ
นําสนใจได๎ (กระทรวงการทํองเท่ียวและกีฬา, 2554 : 21) 

นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของแตํละจังหวัด
ในกลุํม   อีสานใต๎ ตามการนิยามของ จิตานัน ท์ ติกูลและคณะ (2550) พบวํา มีครบถ๎วนท้ัง 3 
องค์ประกอบ ได๎แกํ 

     1) สินค๎าทางการทํองเท่ียว ซึ่งหมายถึง ทรัพยากรทางการทํองเท่ียวประเภทตํางๆ 
ไมํวําจะเป็นทรัพยากรการทํองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ ทรัพยากรทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและ
ประเพณี ทรัพยากรทํองเท่ียวเชิงศาสนา ดังที่กลําวถึงข๎างต๎น  

     2) กิจกรรมการทํองเท่ียว เชํน กิจกรรมการทํองเท่ียวเพื่อเรียนรู๎วิถีชีวิตชุมชนชาวบรู
ท่ีหมูํบ๎านทําล๎ง หรือกิจกรรมทํองเท่ียวแบบโฮมสเตย์ บ๎านซะซอม ตําบลนาโพธิ์กลางจังหวัด
อุบลราชธานี การเท่ียวชมหมูํบ๎านทอผ๎าไหมอําเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย์ การทํองเท่ียวในเทศกาล
งานช๎างจังหวัดสุรินทร์ เป็นต๎น  

     3) การบริการทางการทํองเท่ียว เชํน การจําหนํายสินค๎าของฝาก ของที่ระลึกท่ีมี
ชื่อเสียงของแตํละจังหวัด เชํน ผ๎าไหมลายยกทองโบราณอันลือชื่อท่ีโดํงดังไปทั่วโลกของจังหวัด
สุรินทร์ เครื่องป้ันดินเผา อําเภอดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา ฯลฯ ผลิตภัณฑ์ดังกลําวล๎วนเป็น
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น ท่ีมีคุณคํา  

      องค์ประกอบท้ัง 3 ประการสามารถจัดแบํงตามประเภทของภูมิปัญญาท๎องถิ่น ดังท่ี
จารุวรรณ ธรรมวัตร (2538) ได๎จัดประเภทของภูมิปัญญาอีสานไว๎ 3 ประเภท ดังนี้ 

1) ภูมิปัญญาด๎านการผลิต หมายถึง การดําเนินชีวิตด๎วยการผลิตแบบพ่ึงตนเอง เชํน 
การทอผ๎าไหม ผ๎าฝูายลายขิต ผ๎าฝูายย๎อมสีธรรมชาติ รวมท้ังการทําสินค๎าหัตถกรรม เชํน การสาน
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ครุน๎อย  เกวียนน๎อย  ตะกร๎า กระเป๋าจักสาน และการสานกระติบข๎าว กระดิ่ง พวงกุญแจหรือ
เชี่ยนหมากทองเหลือง เป็นต๎น   

 2) ภูมิปัญญาด๎านประเพณี  หมายถึง วิถีชีวิตของชาวบ๎าน ประกอบด๎วยประเพณี
สํวนตัว เชํน ประเพณีการสูํขวัญ ประเพณีการแตํงงาน นอกจากนั้นยังมีประเพณีสํวนรวมท่ีเป็น
กิจกรรมท่ีต๎องทํารํวมกันทั้งชุมชน เชํน การสร๎างวัด สร๎างโบสถ์ เป็นต๎น  

 3) ภูมิปัญญาด๎านภาษา  ซึ่งมีความหลากหลายแตกตํางไปตามชาติพันธุ์  เชํน 
ภาษาบรู ภาษาเขมร ภาษาไทยโคราช หรือภาษาผู๎ไท เป็นต๎น 

 
อยํางไรก็ตาม สถานการณ์การทํองเท่ียวท่ีผํานมา พบวํา  การทํองเท่ียวของกลุํมจังหวัด

อีสานใต๎ยังไมํประสบความสําเร็จเทําท่ีควร  ท้ังนี้เนื่องจากยังคงประสบปัญหาหลายด๎าน เชํน การ
ขาดความเชื่อมโยงระหวํางแหลํงทํองเท่ียวตํางๆ  ในกลุํมจังหวัดอีสานใต๎รวมท้ังกับประเทศเพ่ือน
บ๎าน  การขาดการประชาสัมพันธ์      การขาดการตลาดที่ดี   การขาดบุคลากรทางการทํองเท่ียว 
รวมถึงบุคลากรท่ีมีอยูํขาดความรู๎ความเชี่ยวชาญ การขาดความรํวมมือระหวํางภาคีตํ างๆ ทางการ
ทํองเท่ียว และการขาดการพัฒนาและการจัดการท่ีดี ท้ังนี้ได๎มีการเสนอแผนการจัดการและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎วํา  ต๎องมุํงเน๎น     การพัฒนาและจัดการของ
จังหวัดและแหลํงทํองเท่ียวในจังหวัด  โดยที่มีประเด็นยํอยท่ีต๎องพิจารณา ได๎ แกํ    การจัดการภูมิ
สถาปัตยกรรมทางการทํองเท่ียว  การจัดการสุนทรียศาสตร์ทางการทํองเท่ียว  การพัฒนาและการ
จัดกิจกรรมทางการทํองเท่ียว การพัฒนาสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน  การจัดการด๎านความปลอดภัย
ทาง           การทํองเท่ียว รวมไปถึงกระบวนการวางแผน  พัฒนาการกําหนดยุทธศาส ตร์ทางการ
ทํองเท่ียวในกลุํมจังหวัดอีสานใต๎  การพัฒนาบุคลากรทางการทํองเท่ียวในภาครัฐและเอกชน  การ
จัดการพื้นท่ีตามวัตถุประสงค์       การพัฒนาระบบฐานข๎อมูล /ศูนย์รวมข๎อมูลทางการทํองเท่ียว  
นอกจากนี้ ยังต๎องมีการพัฒนาเส๎นทางการคมนาคมเพื่อสนับสนุนการทํองเท่ียวและการจั ดการ
ความสามารถทางการรองรับการทํองเท่ียว รวมท้ังต๎องมีการใช๎ยุทธศาสตร์การพึ่งพาทางการ
ทํองเท่ียวของกลุํมประเทศเพ่ือนบ๎าน เชํน สปป .ลาว กัมพูชาและเวียตนาม  เพื่อการดึงดูด
นักทํองเท่ียวให๎เข๎ามาสูํกลุํมจังหวัดอีสานใต๎เพิ่มมากขึ้น (เทิดชาย  ชํวยบํารุง, 2553) 

ยุทธศาสตร์หนึ่งของการพัฒนาและจัดการการทํองเท่ียวของชาติ  คือ แผนยุทธศาสตร์
การวิจัย    การทํองเท่ียวแหํงชาติ ฉบับท่ี 1 (พ.ศ.2554-2555) ซึ่งได๎มีการจัดลําดับความสําคัญ
ของวาระแหํงชาติด๎าน การวิจัยการทํองเท่ียวไว๎อยํางหลากหลาย ได๎สะท๎อนภาพความสําคัญอยําง
ชัดเจนของ “การกําหนดและขับเคลื่อนเชิงนโยบายการทํองเท่ียวบนฐานความร๎ู ” ในการสํงผลสํู
การปฏิบัติเพื่อพัฒนา “การทํองเท่ียวไทยอยํางยั่งยืนและสร๎างสรรค์ ”  บนฐานความเชื่อท่ีวํา หาก
ผลการวิจัยสามารถนําไปสูํการกําหนดนโยบายด๎านการทํองเท่ียวจะสํงผลกระทบเชิงบวกอยําง
ใหญํหลวงตํอการพัฒนาแล ะจัดการการทํองเท่ียวของชาติในอนาคต  ดังนั้น องค์กรท่ีเกี่ยวข๎องกับ
การพัฒนาอุตสาหกรรมการทํองเท่ียว รวมท้ังสถาบันการศึกษาตํางๆ จึงได๎สนับสนุน สํงเสริมและ
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กระตุ๎นให๎มีการทํางานวิจัยเพื่อสร๎างองค์ความรู๎ ความเข๎าใจและการปฎิบัติการด๎าน    การ
ทํองเท่ียวอยํางตํอเนื่องและเป็นรูปธรรมมากขึ้น ดังตัวอยํางของงานวิจัย ดังตํอไปนี้ 

 
งานวิจัยด๎านภูมิปัญญาเพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียว มีผ๎ูสนใจศึกษา เชํน โครงการวิจัย

ภาคสนาม     การคุ๎มครองภูมิป ญญาท องถิ่นไทย โดย ศูนย์คติชนวิทยา คณะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2550)  และมีวัตถุ ประสงค์เพื่อเพื่อสร๎างกรอบความคิดการคุ๎มครอง
ภูมิปญญาท๎องถิ่นไทย นอกจากนี้ยังมีวิทยานิพนธ์ของ ม.ร.ว. ภูมินทร์ วรวรรณ (2548) เรื่อง “กล
ยุทธ์การตลาดของธุรกิจอาบน้ําแรํ อบไอน้ํา และภูมิปัญญาไทยเพื่อสํงเสริมอุตสาหกรรมการ
ทํองเท่ียวของจังหวัดเชียงรายและเชียงใหมํ ” ผลการวิจัยได๎สะท๎อนให๎เห็นการบริหารจัดการภูมิ
ปัญญาเพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียว  

 
สํวนงานวิจัยท่ีกลําวถึงการสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียว  เชํน  งานวิจัย

ของ มิ่งสรรพ์ ขาวสะอาด (2548) ในประเด็น “อุตสาหกรรมสปาในจังหวัดเชียงใหมํ ” ภายใต๎
โครงก ารมูลคําเพิ่มในประเทศของอุตสาหกรรมการทํองเท่ียวของประเทศไทย นอกจากนี้ มี
งานวิจัยของ ทรงคุณ จันทรจร และคณะ (2552)  ท่ีได๎อธิบายการสร๎างมูลคําเพิ่มจากการนําเอา
ศิลปวัฒนธรรมท๎องถิ่นมาประยุกต์ใช๎ในผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นและ  การทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

 
สําหรับงานวิจัยท่ีกลําวถึงการยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวนับวํามีจํานวน

น๎อยเมื่อเทียบกับงานวิจัยในเชิงมูลคํา เชํน วิทยานิพนธ์ของกฤติยา  จักรสาร (2545) เรื่อง “การ
สํงเสริมความรู๎พื้นฐานด๎านพฤกษศาสตร์ให๎แกํมัคคุเทศก์และนักทํองเท่ียวเพื่อเพิ่มคุณคําทางการ
ทํองเท่ียว ” ซึ่งให๎ความสําคัญกับ  การหาแนวทางการสํงเสริมความรู๎พื้นฐานด๎านพฤกษศาสตร์
ให๎แกํมัคคุเทศก์และนักทํองเท่ียวตลอดจนหนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎อง และทศพล  เดชะ (2553) ได๎
เสนองานปริญญานิพนธ์ประเด็น “ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียว การรับร๎ูตํอการทํองเท่ียวอยํางมีความ
รับผิดชอบ และพฤติกรรมนักทํองเท่ียวชาวตํางชาติในเขตอนุภูมิภาค   ลุํมแมํน้ําโขง” ท่ีสะท๎อนมิติ
การทํองเท่ียวเชิงคุณคําในประเด็นพฤติกรรมและทัศนคติของนักทํองเท่ียวชาวตํางชาติตํอ
ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวและการรับรู๎ตํอการทํองเท่ียวอยํางมีความรับผิดชอบในเขตอนุภูมิภาคลํุม
แมํน้ําโขง 

 
คณะผู๎วิจัยจึงเห็นสมควรเสนอโครงการวิจัยนี้ขึ้น เพื่อมุํงเน๎นการพัฒนาเพื่อยกระดับ

ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเกี่ยวข๎องกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นของกลุํมจังหวัดในเขตอีสานใต๎ที่ให๎
ความสําคัญกับการมีสํวนรํวม (Participation Action Research) ของทุกภาคสํวน ไมํวําจะเป็น
ภาครัฐ ภาคเอกชนและชุมชน ตลอดจนนักทํองเท่ียว  เพื่อตอบสนองนโยบายยุทธศาสตร์การวิจัย
ของชาติ  ในด๎านการวิจัยเพื่อการบริหารจัดการด๎านการทํองเท่ียว การพัฒนาแหลํงทํองเท่ียวอยําง
ยั่งยืนและการมีสํวนรํวมของชุมชนกับการพัฒนาการทํองเท่ียว เนื่องจากเชื่อวํา กระบวนการมี
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สํวนรํวมเป็นกระบวนการท่ีจะชํวยพัฒนา  สํงเสริมและยกระดับศักยภาพของชุมชน อีกทั้งชํวยใน
การวิเคราะห์ ค๎นหาแนวทางการสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์  

นอกจากนี้ ท่ีสําคัญยิ่งอีกประการหนึ่ง คือ ชํวยในการสํารวจและวิเคราะห์แนวทางการ
สร๎างคุณคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว  เพื่ อการพัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎วยตนเอง เพื่อให๎มีรูปแบบหรือกิจกรรมการ
ทํองเท่ียวตํางๆ ท่ีสอดคล๎องตํอความต๎องการของนักทํองเท่ียว ขณะเดียวกันก็สํงเสริม การสร๎าง
มูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ รวมถึงรายได๎ท่ีเป็นธรร มกับผู๎เกี่ยวข๎องทุกฝุาย โดยเฉพาะอยํางยิ่ง คือ 
การสร๎างและยกระดับคุณคําของผลิตภัณฑ์อันเป็นภูมิปัญญาท๎องถิ่นซึ่งจะทําให๎ชุมชนท้ังชาวบ๎าน 
ธุรกิจเอกชน และองค์กรปกครองสํวนท๎องถิ่นเห็นคุณคําของการเป็นเจ๎าบ๎านท่ีดี อีกท้ังยังเกิดความ
ภาคภูมิใจในการมีสํวนรํวมบริหาร จัดการและอนุรักษ์ภูมิปัญญาเพื่อพัฒนาการทํองเท่ียวให๎เป็น
มรดกแกํเด็กและเยาวชนรํุนตํอไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

  1) เพื่อเพิ่มศักยภาพให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีความสามารถพัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์
ทาง         การทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอี สานใต๎ด๎วยตนเอง 
เพื่อให๎มีรูปแบบตํางๆ ท่ีสอดคล๎องตํอความต๎องการของนักทํองเท่ียว 

 
 2) เพื่อสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นใน

เขตอีสานใต๎ ท่ีสามารถตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวและสามารถกระจายผลประโยชน์
ทางเศรษฐกิจใหแ๎กํคนในท๎องถิ่น 

 
 3) เพื่อยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นใน

เขตอีสานใต๎ เพื่อให๎นักทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญของภูมิปัญญาท๎องถิ่น และคนในท๎องถิ่น
ให๎ความสําคัญของ       การอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเอง อันจะนําไปสูํการจัดการภู มิปัญญา
ท๎องถิ่นอยํางยั่งยืน 

 
 4 ) เพื่อเสนอแนะเชิงนโยบายการบริหารจัดการภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อการทํองเท่ียว

อยํางยั่งยืน อันเป็นประเด็นสําคัญตํอการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร๎างสรรค์ท่ีสอดคล๎องกับแผนการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติฉบับท่ี 11 

 
1.3 ค าถามของการวิจัย 

  1) ศักยภาพของชุมชนท๎องถิ่นในการพัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว
ท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ด๎วยตนเอง เพื่อให๎มีรูปแบบตํางๆ ท่ี
สอดคล๎องตํอความต๎องการของนักทํองเท่ียวควรเป็นอยํางไร 



5 
 

 
 2) การสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเ ท่ียวเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นใน

เขตอีสานใต๎ ท่ีสามารถตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวและสามารถกระจายผลประโยชน์
ทางเศรษฐกิจให๎แกํคนในท๎องถิ่นควรเป็นอยํางไร 

 
 3) การยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นใน

เขตอีสานใต๎ เพื่อให๎นั กทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญของภูมิปัญญาท๎องถิ่น และคนในท๎องถิ่น
ให๎ความสําคัญของ       การอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเอง อันจะนําไปสูํการจัดการภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอยํางยั่งยืนควรเป็นอยํางไร 

 
 4) ข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายในการบริหารจัดการภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อการทํองเท่ี ยว

อยํางยั่งยืน อันเป็นประเด็นสําคัญตํอการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร๎างสรรค์ท่ีสอดคล๎องกับแผนการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติฉบับท่ี 11 ควรเป็นอยํางไร 

 
1.4 นิยามค าศัพท ์

  1) การยกระดับ (Enhancement)  หมายถึง  การพัฒนาศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในแตํละพื้นที่  เพื่อถํายทอดองค์ความร๎ูและเพิ่มขีดความสามารถใน
การแขํงขันทั้งในเชิง   การจัดการทางวัฒนธรรม (ภูมิปัญญา ประเพณี ความเชื่อ ศาสนา ) และเชิง
การจัดการทางเศรษฐศาสตร์ (การตลาด การลดต๎นทุนการผลิต การสํงออก)   

 
        2) ศักยภาพ (Potential)    หมายถึง ความสามารถสูงสุ ดทางการแขํงขันที่

ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวถูกพัฒนาขึ้น ซึ่งประกอบไปด๎วยผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวใน
รูปแบบตํางๆ ท้ังในลักษณะของตัวผลิตภัณฑ์ (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัด
อุบลราชธานี / งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม   บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ / งานหัตถกรรม
เครื่องปั้นดินเผา บ๎านดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา) และ    งานประเพณี (ประเพณีแซนโฎนตา 
อําเภอ ขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ / และงานประเพณีบุญคูนลาน อําเภอ    ลืออํานาจ จังหวัด
อํานาจเจริญ) 

 
        3) มูลค่า (Value) หมายถึง ผลลัพธ์เชิงรูปธรรมของการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ทางการทํองเท่ียวและองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว หมายรวมถึงการจัดการทาง
เศรษฐศาสตร์ (การตลาด    การลดต๎นทุนการผลิต การสํงออก)   
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  4) คุณค่า (Worth) หมายถึง ผลลัพธ์เชิงนามธรรมของการพัฒนาผลิตภัณฑ์           
ทางการทํองเท่ียวและองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการทํอง เท่ียว หมายรวมถึงการจัดการทาง
วัฒนธรรม (ภูมิปัญญา ประเพณี ความเชื่อ ศาสนา) 

 
  5) ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) หมายถึง ความรู๎ ทักษะ ตลอดจน

พฤติกรรมตํางๆ ท่ีสํงผลตํอการดํารงชีวิตของคนในท๎องถิ่น (พิธีกรรม จารีตประเพณี ความเชื่อ
และศาสนา งานศิลปหัตถกรรม ) ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะพื้นท่ีและมีการถํายทอดจากคนรุํนหนึ่ง
ไปสูํอีกรุํนหนึ่งเพื่อธํารงรักษาภูมิปัญญาดังกลําวไว๎ให๎คงอยํู 

 
  6) ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Tourism Product) หมายถึง  สินค๎าและ

บริการทาง  การทํองเท่ียวในรูปแบบตัวผลิตภัณฑ์ (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอ าว จังหวัด
อุบลราชธานี / งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ / งานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา ) และรูปแบบงานประเพณี (งานประเพณี
แซนโฏ นตา อําเภอ ขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ / และงานประเพณีบุญคูนลาน  อําเภอลืออํานาจ  
จังหวัดอํานาจเจริญ) 
 
1.5 ผลที่ได้จากการวิจัย 

  1) ทราบถึงการ เพิ่มศักยภาพให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีความสามารถพัฒนาและตํอยอด
ผลิตภัณฑ์ทาง        การทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ด๎วย
ตนเอง เพื่อให๎มีรูปแบบตํางๆ ท่ีสอดคล๎องตํอความต๎องการของนักทํองเท่ียว 

 
 2) ทราบถึงการ สร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวเชื่อมโยงภูมิปัญญา

ท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ ท่ีสามารถตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวและสามารถกระจาย
ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให๎แกํคนในท๎องถิ่น 

 
 3) แนวทางยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อ มโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่น

ในเขตอีสานใต๎ เพื่อให๎นักทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญของภูมิปัญญาท๎องถิ่น และคนใน
ท๎องถิ่นให๎ความสําคัญของ      การอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเอง อันจะนําไปสูํการจัดการภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นอยํางยั่งยืน 

 
 4 ) เสนอแนะเชิงนโยบายการบริหารจัดการภูมิปั ญญาท๎องถิ่นเพื่อการทํองเท่ียว

อยํางยั่งยืน อันเป็นประเด็นสําคัญตํอการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร๎างสรรค์ท่ีสอดคล๎องกับแผนการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติฉบับท่ี 11 
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1.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 

 
ภาพประกอบที่1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
จากภาพประกอบท่ี 1 ผู๎วิจัยจะใช๎แนวคิ ดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการผลิต

หัตถกรรมและ ประเพณีเป็นแนวทางในการอธิบายองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว 
เนื่องจากในภูมิภาคอีสานใต๎นั้นภูมิปัญญาดังกลําวเป็นท่ีรู๎จักและมีความหลากหลายโดดเดํน
มากกวําภูมิปัญญาด๎านอื่นๆ ซึ่งผู๎วิจัยเลือกพื้นท่ีวิจัย จํานวน 5 จังหวัดได๎แกํจังหวัดอุบลราชธานี 
จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดอํานาจเจริญ และจังหวั ดศรีสะเกษซึ่งแหลํงทํองเท่ียว
ดังกลําวสะท๎อนให๎เห็นมิติด๎านคุณคํา  และมูลคํา นับตั้งแตํพัฒนาการ      ทางภูมิปัญญาของพื้นที่
วิจัยแตํละแหํง แรงจูงใจของนักทํองเท่ี ยวท่ีเดินทางเพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลอดจนเลือกชม
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ประเพณีท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา ภูมิปัญญาด๎านการผลิต ภูมิปัญญาด๎านประโยชน์ใช๎สอย ตลอดจน
วิธีการถํายทอดภูมิปัญญา 

 
เมื่อผํานระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม การประเมินผลจากนักทํองเท่ียว

ทดลอง ตลอดจนระเบยีบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เชํน การสังเกตแบบไมํสํวนรํวม การสัมภาษณ์เชิงลึก 
และการประชุมกลุํมยํอย จะนําไปสูํการยกระดับศักยภาพแหลํงทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในด๎านการสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ และการผลิต รวมถึงการสร๎างคุณคําเพิ่มของ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นได๎การสอดแทรกความคิดสร๎างสรรค์ลงใน
ผลิตภัณฑ์ การตอบสนองความพึงพอใจแกํนักทํองเท่ียว    การสร๎างความเป็นต๎นตํารับ 
(Authenticity) การมีรูปลักษณ์รํวมสมัย และการสร๎างมูลคําเพิ่มประกอบด๎วยการยกระดับสูํการ
เป็นสินค๎าเพื่อการสํงออก  การพัฒนาสูํสินค๎า OTOP การคิดค๎นกิจกรรมใหมํๆ ตลอดจน  การลด
ต๎นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในระดับท๎องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ เป็นต๎น 

 
ข๎อมูลที่ได๎ จะนํามาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรคท่ีเกิดขึ้นจากการการ

เพิ่มศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีมีรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพื่อ
วิเคราะห์ TOWS Matrix อันจะนําไปสูํข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายด๎านการพัฒนาและจัดการทุน
มนุษย์อันประกอบด๎วย การสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ และการผลิต ท่ี ด๎านการพัฒนาและ
จัดการผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว และ ด๎านการธํารงรักษาและจัดการทุนทางวัฒนธรรม
โดยเฉพาะภูมิปัญญา ศาสนา ความเชื่อ และประเพณี     ท่ีสัมพันธ์กับคุณคําและมูลคําในหลาย
ระดับนับตั้งแตํ ระดับท๎องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ ท่ีจะสามารถปรับใช๎กับการทํองเท่ียว
ท่ีมาจากรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

 
 

1.7 ขอบเขตการวิจัย 
1.7.1 การก าหนดพื้นที่การวิจัย 
พื้นท่ีการวิจัยในคร้ังนี้ได๎แกํพื้นท่ีซึ่งมีผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับภูมิปัญญา

ท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ โดยมีหลักเกณฑ์การเลือกพื้นท่ีโดยใช๎การอธิบายลักษณะของภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นของจารุวรรณ  ธรรมวัตร (2538) ท่ีกลําวถึงภูมิปัญญาท๎องถิ่นอีสาน โดยผู๎วิจัยคัดเลือก
แหลํงทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการผลิตและประเพณี  เนื่องจากผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวดังกลําวมีลักษณะเป็นรูปธรรมและมีกิจกรรมตลอดจนการแสดงท่ีมีชื่อเสียงเป็น
ท่ีรู๎จักจํานวนมากกวําแหลํงทํองเท่ียว ท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นอื่นๆ ซึ่งเมื่อนํามาพิจารณา
เทียบเคียงกับแหลํงทํองเท่ียวท่ีจัดการทํองเท่ียวโดยคนในท๎องถิ่นตลอดจนมีลักษณะเดํนของ
กิจกรรมหลักท่ีสอดคล๎องกับคําอธิบายลักษณะภูมิปัญญาท๎องถิ่นข๎างต๎นและมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู๎จักใน
อีสานใต๎ จะได๎พื้นที่วิจัยดังตารางท่ี 2 
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ตารางที่ 2 : แสดงขอบเขตของพื้นที่วิจัย 
 

แหล่งท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการผลิต 
ผลิตภัณฑ์ที่เชื่อมโยงภูมิ

ปัญญาท้องถิ่น 
แหล่งท่องเที่ยว จังหวัด 

การทําเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน ต .ดํานเกวียน อ .โชค
ชัย 

จังหวัดนครราชสีมา 

การทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง ต.ทําสวําง อ. เมือง จังหวัดสุรินทร์ 
การทําเครื่องทองเหลือง บ๎านปะอาว ต. ปะอาว อ.เมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
ประเพณีบุญคูณลาน อ. ลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ 
ประเพณีแซนโฎนตา อ. ขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 

 
1.7.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
โครงการวิจัยนี้ ผู๎วิจัยใช๎ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ควบคูํไป

กับระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Method) ดังตํอไปนี้ 
 

1) ผู๎วิจัยใช๎ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม (Participatory  
Action Research: PAR) ซึ่งเป็นการวิจัย ค๎นว๎า ตลอดจนหาความรู๎ท่ีมีวัตถุประสงค์ที่การ
แก๎ปัญหาในการพัฒนา  อีกท้ังยังเป็นการวิจัยท่ีดําเนินไปด๎วยการมีสํวนรํวมของชุมชน ผู๎รํวมงาน  
รวมท้ังในกระบวนการวิจัย และในการมีหุ๎นสํวนใช๎ประโยชน์ของการวิจัย  (กมล สุดประเสริฐ , 
2540 และ สุภางค์ จันทวานิช, 2547) 

โดยนัยนี้ผู๎วิจัยจะมีการดําเนินการให๎คนในชุมชนมีสํวนรํวมกําหนดปัญหาด๎าน 
ศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีมารากฐานจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น รํวม
เก็บรวบรวมข๎อมูล  รํวมดําเนินการวิจัยเพื่อแก๎ไขปัญหาและยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุณคํา
ของภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสา นใต๎ การวิเคราะห์ข๎อมูลที่ได๎รับ  ตลอดจนรํวมต๎อนรับ
นักทํองเท่ียวทดลองซึ่งเป็นหนึ่งในกระบวนการวิจัยเพื่อตอบคําถามเกี่ยวกับความพึงพอใจของ
นักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว และสร๎างข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายตํอไป 
 

2) ผู๎วิจัยใช๎ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพประกอบการวิจัยในคร้ังนี้ด๎วย ได๎แกํ 
2.1) การสังเกตแบบมีสํวนรํวม (Participant Observation) เป็นการ 

สังเกตที่ผู๎วิจัยเข๎าไป ในพื้นท่ีเพื่อสังเกต คนในชุมชนและทํากิจกรรมรํวมกันเพื่อค๎นหาญหาด๎าน
ศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีมารากฐานจากภูมิปัญญาท๎อง ถิ่นในพื้นท่ี
วิจัยท่ีไมํสามารถเปิดเผยได๎จากการสัมภาษณ์ เชํน ความขัดแย๎งในชุมชน หรือทัศนคติทางลบตํอ
นักทํองเท่ียว เป็นต๎น 
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2.2) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เพื่อให๎คนในชุมชนและคน 
นอกชุมชนในฐานะผู๎ให๎ข๎อมูลหลัก (Key Informant) บอกเลําข๎อมูลตํางๆ ตามแนวคําถาม เชํน 

  2.2.1) คนในชุมชน 
   1. ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่สําคัญของชุมชนมีอะไรบ๎าง 

 2. ในชุมชนของทํานใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นอะไรบ๎างเพื่อนําเสนอแกํ
นักทํองเท่ียว 

3. ปัญหาของทํานตํอการสร๎างหรือพัฒนาภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อ
ตอบสนองการทํองเท่ียวคืออะไร 

4. ทํานคิดวํา จะมีวิธีการใดบ๎างเพื่อแก๎ไขปัญหาการสร๎างหรือ
พัฒนาภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อตอบสนองการทํองเท่ียว 

5. ทํานต๎องการเพิ่มศักยภาพ มูลคํา หรือคุณคําภูมิปัญญาท๎องถิ่น
เพื่อตอบสนองการทํองเท่ียวในด๎านใดบ๎าง และด๎วยวิธีการใด 
2.2.2) คนนอกชุมชน 

1. ทํานมีความเห็นอยํางไรตํอการ ใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นสร๎างเป็น
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในชุมชนแหํงนี้ 

2. ทํานมีความพึงพอใจตํอผลิตทางการทํองเท่ียวในชุมชนแหํงนี้ 
หรือไมํ อยํางไร 

3. คนในชุมชนควรพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวใน
ชุมชนโดยใช๎รากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นอยํางไรเพ่ือตอบสนองความ
ต๎องการของตลาดและนักทํองเท่ียวมากท่ีสุด 

4. คนในชุมชนควรนําเสนอเรื่องราว (Story) ทางภูมิปัญญาท๎องถิ่น
ในผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของชุมชนอยํางไร เพื่อตอบสนองความ
ต๎องการของตลาดและนักทํองเท่ียวมากท่ีสุด 

5. ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของชุมชน สามารถทําให๎ทําน
ตระหนักถึงคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นได๎อยํางไรบ๎าง 

 
3) ผู๎วิจัยจะมีการประชุมกลุํมยํอย (Focus Group) เพื่อรับฟังความเห็นของคนใน

ชุมชนและคนนอกชุมชน ในประเด็นการรํวมกําหนดปัญหาด๎านศักยภาพ มูลคํา และ
คุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีมารากฐานจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น ตลอดจน รํวมระดม
ความคิดเห็นเพื่อสร๎างข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีได๎รับจากผลการวิจัย 

 
4) ผู๎วิจัยจะแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อเก็บข๎อมูลนักทํองเท่ียวโย

ท่ัวไป ซึ่งจะถูกใช๎เพื่อให๎สามารถทราบถึงข๎อมูลท่ีชี้วัดได๎ของศักยภาพในการผลิตงาน
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หัตถกรรมท๎องถิ่นของจังหวัดสุริน ทร์ และจังหวัดอุบลราชธานีในประเด็นแรงจูงใจท่ีมา
เยี่ยมชมสถานท่ี 

 
1.7.3 การทดสอบเครื่องในการวิจัย ในการวิจัยคร้ังนี้  ผู๎วิจัยนําแนวคําถามท่ีสร๎าง

ขึ้นมาไปให๎นักวิชาการพิจารณาและตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา (Content Validity) เพื่อ
นําไปปรับปรุงแก๎ไขกํอนนําไปการสัมภาษณ์เชิงลึก 

 
1.7.4 ประชากรในการวิจัย 
กลุํมประชากรในการศึกษาจะจําแนกตามรูปแบบและเครื่องมือท่ีใช๎ในการศึกษาซึ่ง

ประกอบด๎วยการวิจัยแบบมีสํวนรํวม (Participatory Action Research) การสังเกตแบบมีสํวน
รํวม (Participant Observation) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) คนในชุมชน
เจ๎าของแหลํงทํองเท่ียวท้ัง 5 ชุมชน รวมถึงการประชุมกลุํมยํอย (Focus Group) หนํวยงานรัฐ 
เอกชน และนักทํองเท่ียวทดลองใน 5 ชุมชน โดยมีหลักเกณฑ์การคัดเลือกดังนี้ 

 1. คนในชุมชน ประกอบด๎วย 
1) ผู๎นําชุมชน ท้ังแบบเป็นทางการและไมํเป็นทางการ ชุมชนละ 3 คน รวมท้ังสิ้น 

15 คน เพื่อให๎ได๎ข๎อมูลพื้นฐานของชุมชน โครงสร๎างชุมชน กลุํมภูมิปัญญาชาวบ๎านในชุมชน 
ตลอดจนแนวทางใน    การใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียวในปัจจุบัน 

2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวยวิจัย ชุมชนละ 3 คน รวมท้ังสิ้น 15 คน เพื่อทําหน๎าท่ีรํวม
วางแผน     การวิจัยในชุมชน รํวมสํารวจ รํวมวิเคราะห์ และรํวมเสนอแนวทางการยกระดับ
ศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวโดยใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่น ท้ังนี้การคัดเลือก
กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวยวิจัย จะใช๎วิธีอาสาสมัครจากผ๎ูสนใจโดยไมํจํากัดเพศ การศึกษา และอายุ 

3) กลุํมชาวบ๎าน ท่ัวไปจํานวนไมํเกินชุมชนละ 6 คน ในฐานะผู๎ให๎ข๎อมูลหลัก (Key 
Informant) โดยคัดเลือกจากผู๎ท่ีมีประสบการณ์หรือมีสํวนรํวมในการสร๎างผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียว
โดยใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

 
2. คนนอกชุมชน ประกอบด๎วย 

1) หนํวยงานรัฐท่ีมีสํวนเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาศักยภาพ มูลคํา  และคุณคําของ
ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวในชุมชน อาทิ องค์กรปกครองสํวนท๎องถิ่น สํานักงานวัฒนธรรมในท๎องถิ่น 
และสถาบันการศึกษาในท๎องถิ่น ไมํเกินชุมชนละ 5 หนํวยงาน 

2) องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีมีสํวนเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาศักยภาพ มูลคํา และคุณคํา
ของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวในชมุชน ไมํเกินชุมชนละ 3 องค์กร 

3) ธุรกิจเอกชนที่เกี่ยวพันกับการใช๎ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น อาทิ บริษัทนําเท่ียว ร๎านอาหาร ร๎านขายของท่ีระลึก ท่ีพัก และคมนาคมขนสํง ไมํเกิน
ชุมชนละ 3 ธุรกิจ 
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4) นักทํองเท่ียวทดลอง ในฐานะผู๎ใช๎บริการผลิ ตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น ชุมชนละ 6 คน โดยผู๎วิจัยจะเป็นผู๎กําหนดให๎กลุํมนักทํองเท่ียวมีความหลากหลาย
ท้ังชํวงอายุ การศึกษา เพศ และอาชีพ เพื่อให๎สามารถสร๎างมูลคําเพิ่มและยกระดับคุณคํา
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวให๎สอดคล๎องกับความต๎องการของนักทํองเท่ียวมากท่ีสุด  เชํน นักเรียน
นักศึกษา นักธุรกิจ ข๎าราชการ นักวิชาการ ฯลฯ 

 
5) นักทํองเท่ียวจริง ซึ่งกําหนดขนาดกลุํมตัวอยํางจากจํานวนสถิตินักทํองเท่ียวท่ี

เดินทางมาทํองเท่ียวยังจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดอุบลราชธานี จังหวัด
อํานาจเจริญ และจังหวัด        ศรีสะเกษในชํวงปี 2554 แล๎วนํามากําหนดขนาดกลุํมตัวอยํางจาก
ตารางสําเร็จรูปของ Krejcie and Morgan จังหวัดละ 200 คน จํานวน 3 จังหวัด โดยการสุํม
ตัวอยํางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จะนํามาใช๎ในการเก็บข๎อมูลภาคสนามจากกลุํม
ตัวอยํางท่ีเป็นนักทํองเท่ียวท่ี มาเท่ียวชมท้ังหมูํบ๎านทําเครื่องป้ันดินเผาดํานเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา หมูํบ๎านทอผ๎าไหมทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ และบ๎านปะอาวหัตถกรรมทองเหลือง โดย
จะเก็บข๎อมูลระหวํางเดือนมีนาคม ถึงเดือนพฤษภาคม เป็นเวลา 3 เดือน 

แบบสอบถามจะถูกใช๎เพื่อให๎ทราบถึงข๎อมูลที่ชี้วั ดได๎ของศักยภาพในการผลิตงาน
หัตถกรรมท๎องถิ่นของจังหวัดสุรินทร์ และจังหวัดอุบลราชธานีในประเด็นแรงจูงใจท่ีมาเยี่ยมชม
สถานท่ี โดยรูปแบบของแบบสอบถามท่ีผู๎วิจัยเลือกใช๎นั้นจะคํานึงถึงลักษณะของข๎อมูล การ
วิเคราะห์ข๎อมูล และกลุํมตัวอยํางท่ีศึกษา ซึ่งสามารถจําแนกออกเป็น 2 แบบ ดังนี ้

แบบคําถามเปิด Open Ended Question เพื่อเปิดโอกาสให๎กลุํมตัวอยํางสามารถ
แสดงความคิดเห็นได๎อยํางเต็มที่ โดยผู๎วิจัยจะดําเนินการเก็บข๎อมูลในสํวนของชุดแบบสอบถาม 

แบบคําถามปิด Close Ended Question โดยผู๎วิจัยได๎พิจารณาถึงขอบเขตคําตอบท่ี
ต๎องการ ซึ่งคําตอบท่ีกําหนดขึ้นนั้นจะได๎มาโดยผํานการศึกษาจากแหลํงข๎อมูลตํางๆ ซึ่งผู๎วิจัยจะสํง
ชุดแบบสอบถามให๎แกํกลุํมเปูาหมายอํานและตอบคําถามด๎วยตนเอง 

 
1.7.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
1. ระเบียบวิธีจัยเชิงคุณภาพ ผู๎วิจัยจะดําเนินการวิเคราะห์ข๎อมูลโด๎วยการพรรณนา

วิเคราะห์ (Descriptive Analysis) ตลอดจนการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรค 
(SWOT Analysis) โดยมีความสัมพันธ์ระหวํางวัตถุประสงค์ของการวิจัย การเก็บรวบรวมข๎อมูล 
ประชากรและกลุํมตัวอยําง ตลอดจนแนวคิดในการวิเคราะห์ เพื่อให๎สามารถจําแนกผลการวิจัยให๎
ตรงตามท่ีวัตถุประสงค์ของการวิจัยกําหนด 

 
2. ระเบียบวิธีจัยเชิงปริมาณ โดยใช๎วิธีสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ด๎วย

เครื่องคอมพิวเตอร์ โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Window ได๎แกํ การคิดคําเฉลี่ย ความถี่ ร๎อยละ 
และสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ท้ังนี้เพื่อให๎ผลการวิจัยสามารถตอบสนองวัตถุประสง ค์ท่ีกําหนดไว๎
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อยํางชัดเจนจึงจําเป็นต๎องอาศัยการวิเคราะห์ตามกรอบแนวคิดโครงการวิจัย (Conceptual 
Framework) ซึ่งได๎จากการบูรณาการแนวคิดและองค์ความร๎ูตํางๆ เข๎าด๎วยกันอยํางเป็นเหตุเป็น
ผล 
 

ตารางที่ 3 : แสดงการวิเคราะห์ข๎อมูล 
วัตถุประสงค์การ

วิจัย 
การเก็บรวบรวม

ข้อมูล 
ประชากรและกลุ่ม

ตัวอย่าง 
แนวคิด/การ

วิเคราะห์ 
1) เพื่อเพิ่ม
ศักยภาพให๎ชุมชน
ท๎องถิ่นมี
ความสามารถ
พัฒนาและตํอยอด
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงรากฐาน
ทางภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสาน
ใต๎ด๎วยตนเอง 
เพื่อให๎มีรูปแบบ
ตํางๆ ท่ีสอดคล๎อง
ตํอความต๎องการ
ของนักทํองเท่ียว 

1.1) การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
1.2) การสังเกตแบบมี
สํวนรํวม (Participant 
Observation) 
1.3) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
1.4) แบบสอบถาม 
(Questionnaire)  

1.1) ผู๎นําชุมชน 
1.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
1.3) กลุํมชาวบ๎านท่ัวไป 
1.4) นักทํองเท่ียว 

1.1) แนวคิดเกี่ยวกับ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
1.2) แนวคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียว 
1.3) แนวคิดเกี่ยวกับ
การสร๎างคุณคํา
ทางการทํองเท่ียว 
1.4) การพรรณนา
วิเคราะห์ 
(Descriptive 
Analysis) 
1.5) สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive 
Statistics) 
 

2 ) เพื่อสร๎าง
มูลคําเพิ่มของ
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวเชื่อมโยง
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น
ในเขตอีสานใต๎ ท่ี
สามารถตอบสนอง
ความต๎องการของ
นักทํองเท่ียวและ
สามารถกระจาย
ผลประโยชน์ทาง

2.1) การวิจัยเชิง
ปฎิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
2.2) การสังเกตแบบมี
สํวนรํวม (Participant 
Observation) 
2.3) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
2.4) การประชุมกลุํม

2.1) ผู๎นําชุมชน 
2.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
2.3) กลุํมชาวบ๎านท่ัวไป 
2.3) หนํวยงานรัฐ 
2.4) องค์กรพัฒนา
เอกชน 
2.5) ธุรกิจเอกชน 
2.6) นักทํองเท่ียว
ทดลอง  

2.1) แนวคิดเกี่ยวกับ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
2.2) แนวคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียว 
2.3) การพรรณนา
วิเคราะห์ 
(Descriptive 
Analysis) 
2.4) สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive 
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วัตถุประสงค์การ
วิจัย 

การเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง 

แนวคิด/การ
วิเคราะห์ 

เศรษฐกิจให๎แกํคน
ในท๎องถิ่น 

ยํอย (Focus Group) 
2.5) แบบสอบถาม 
(Questionnaire) 

Statistics) 

3 ) เพื่อยกระดับ
คุณคําผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสาน
ใต๎ เพื่อให๎
นักทํองเท่ียว
ตระหนักถึง
ความสําคัญของภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น และ
คนในท๎องถิ่นให๎
ความสําคัญของ
การอนุรักษ์ภูมิ
ปัญญาของตนเอง 
อันจะนําไปสูํการ
จัดการภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอยาํงยั่งยืน 
 

3.1) การวิจัยเชิง
ปฎิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
3.2) การสังเกตแบบมี
สํวนรํวม (Participant 
Observation) 
3.3) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
3.4) การประชุมกลุํม
ยํอย (Focus Group) 

3.1) ผู๎นําชุมชน 
3.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
3.3) กลุํมชาวบ๎านท่ัวไป 
3.3) หนํวยงานรัฐ 
3.4) องค์กรพัฒนา
เอกชน 
3.5) ธุรกิจเอกชน 
3.6) นักทํองเท่ียว
ทดลอง 

3.1) แนวคิดเกี่ยวกับ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
3.2) แนวคิดเกี่ยวกับ
การสร๎างคุณคํา
ทางการทํองเท่ียว 
3.3) การพรรณนา
วิเคราะห์ 
(Descriptive 
Analysis) 

4) เพื่อเสนอแนะ
เชิงนโยบายการ
บริหารจัดการภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นเพื่อ
การทํองเท่ียวอยําง
ยั่งยืน  อันเป็น
ประเด็นสําคัญตํอ
การพัฒนา
เศรษฐกิจเชิง
สร๎างสรรค์ท่ี
สอดคล๎องกับ

4.1) การวิจัยเชิง
ปฎิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
4.2) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
4.3) การประชุมกลุํม
ยํอย (Focus Group) 

4.1) ผู๎นําชุมชน 
4.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
4.3) หนํวยงานรัฐ 
4.4) องค์กรพัฒนา
เอกชน 
4.5) ธุรกิจเอกชน 
4.6) นักทํองเท่ียว
ทดลอง 

4.1) การวิเคราะห์จุด
แข็ง จุดอํอน โอกาส 
และอุปสรรค (SWOT 
Analysis)  
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วัตถุประสงค์การ
วิจัย 

การเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง 

แนวคิด/การ
วิเคราะห์ 

แผนการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคม
แหํงชาติฉบับท่ี 11 

 
1.7 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 
 1.7.1 ประโยชน์ตํอหนํวยงานรัฐ ได๎แกํ 
   1 )หนํวยงานรัฐท่ีเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาการทํองเท่ียวสามารถนําข๎อเสนอแนะเชิง
นโยบายไปปรับใช๎เพื่อยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเข ตอีสานใต๎ 
ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีมีศักยภาพด๎านการทํองเท่ียวสูง อยํางเป็นรูปธรรม 
    2 ) งานวิจัยนี้จะเป็นต๎นแบบของการบูรณาการงานวิจัยสหวิทยากรเพื่อกําหนด
นโยบายในการสร๎างมูลคําและคุณคําเพิ่มทางการทํองเท่ียวของชาติ (Tourism Value Adding) 
ให๎กับหนํวยงานรัฐ อันสอดคล๎ องกับยุทธศาสตร์การวิจัยการทํองเท่ียวแหํงชาติด๎าน “กําหนดและ
ขับเคล่ือนเชิงนโยบายการทํองเท่ียวบนฐานความร๎ู” 
   3) งานวิจัยนี้จะเป็นต๎นแบบของการกําหนดนโยบายด๎านการทํองเท่ียวของ
หนํวยงานรัฐ ท่ีควรให๎ความสําคัญกับการพัฒนาการทํองเท่ียวครอบคลุมด๎านศักยภาพของชุมชน 
ตลอดจนมูลคําและคุณคําการทํองเท่ียว ซึ่งแตกตํางตํางจากเดิมท่ีให๎ความสําคัญเฉพาะมูลคํา
ทางการทํองเท่ียวเทํานั้น 
 
 1.7.2 ประโยชน์ตํอธุรกิจเอกชน 
  1) ธุรกิจเอกชนจะมีผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวซึ่งใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่มีความ
นําสนใจตลอดจนมีรูปแบบท่ีแตกตํางหลากหลาย สามา รถดึงดูดนักทํองเท่ียวและตอบสนองความ
พึงพอใจของนักทํองเท่ียวเพิ่มขึ้น 
  2) ธุรกิจเอกชนมีชํองทางการสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีมี
รากฐานจากภูมิปัญญาท๎องถิ่นในอีสานใต๎ 
  3) เกิดความรํวมมือในลักษณะเครือขํายระหวํางธุรกิจเอกชนและคนในชุมชนเพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวโดยใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นรํวมกัน อันจะนําไปสูํการพัฒนาการ
ทํองเท่ียวในท๎องถิ่นอยํางยั่งยืน 
 1.7.3 ประโยชน์ตํอคนในชุมชน 

  1) คนในชุมชนสามารถพัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยง
รากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ด๎วยตน เอง อันเป็นการสร๎างพลังอํานาจ 
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(Empowerment) ให๎แกํคนในชุมชน ท่ีจะกํอให๎เกิดการเคลื่อนไหวของสังคม (Social 
Movement) สูํการกําหนดพัฒนาและจัดการการทํองเท่ียวของชาติในอนาคต 

  2) คนในชุมชนมีรายได๎ ตลอดจนได๎รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจอื่นๆ จากการ
สร๎างมูลคําเพิ่มของผลิ ตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎อยําง     เทําเทียมกัน 

  3) คนในชุมชนให๎ความสําคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของตน มิใชํเพื่อ
ตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวเหํานั้น หากแตํเป็นผลจากสํานึกตํอคุณคําของภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นที่เป็นท่ียอมรับในสังคมวงกว๎าง 

  4) ชุมชนมีความเข๎มแข็งอันเนื่องมาจากการท่ีคนในชุมชนมีสํวนรํวมใน
กระบวนการวิจัย     อันจะนําไปสูํ “การทํองเท่ียวไทยอยํางยั่งยืนและสร๎างสรรค์” ในอนาคต 

1.7.4 ประโยชน์ตํอนักทํองเท่ียว 
  1) นักทํองเท่ียวมีผลิตภัณฑ์ทางการทํอง เท่ียวท่ีตอบสนองความพึงพอใจในกลุํม

การทํองเท่ียวท่ีวางอยูํบนฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น (Local Wisdom-Based Tourism) เพิ่มขึ้น 
  2) นักทํองเท่ียวเกิดความประทับใจและเกิดจิตสํานึกตํอการเคารพของภูมิปัญญา

ท๎องถิ่น   ในฐานะทรัพยากรการทํองเท่ียวท่ีสําคัญจากการเข๎าถึงคุณคํา ของผลิตภัณฑ์การ
ทํองเท่ียวท่ีมีรากฐานจาก    ภูมิปัญญาท๎องถิ่นอยํางลึกซึ้ง 
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บทที่ 2 
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
งานวิจัยเรื่อง การยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสาน

ใต๎เพ่ือสํงเสริมการทํองเท่ียว  คณะผู๎วิจัยมีค วามมุํงหมายเพื่อให๎คนในชุมชนมีสํวนรํวมในการ
พัฒนาการทํองเท่ียวท่ีวางอยูํบนรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น โดยอาศัยฐานความร๎ูท่ีเชื่อมโยงกับ
หนํวยงานตํางๆ  ท่ีเกี่ยวข๎องในการพัฒนาการทํองเท่ียวในพื้นท่ีท้ังห๎าแหํง (งานหัตถกรรม
ทองเหลืองบ๎านปะอาว/ งานทอผ๎าไหมบ๎านทําสวําง/ งานปั้นดินเผาบ๎านดํานเกวียน/ งานประเพณี
บุญคูนลาน / และงานประเพณีแซนโฎณตา)  

ในบทนี้จะกลําวถึงการทบทวนวรรณกรรม และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข๎องท่ีนํามาใช๎ใน
การศึกษาโดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

 
2.1 ทฤษฎี แนวความคิดของการวิจัย 
     2.1.1. แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 

คําวําภูมิปัญญาท๎องถิ่น  (Local Wisdom) เป็นคําท่ีนักพัฒนาองค์กรเอกชน  และ
นักวิชาการได๎กําหนดขึ้น  บางครั้งก็ใช๎คําวําภูมิปัญญาชาวบ๎าน (รัตนะ บัวสนธิ, 2539) ท้ังนี้มีผู๎
นิยามความหมายของคําวําภูมิปัญญาท๎องถิ่นไว๎อยํางหลากหลาย อาทิ 

ประเวศ วะสี (2530) ให๎ความหมายของภูมิปัญญาท๎องถิ่นไว๎วํา  หมายถึงรากฐานความรู๎
ของชาวบ๎านซึ่งเชื่อมโยงเข๎าด๎วยกันอยํางมี  เอกภาพ ภูมิปัญญามีสองลักษณะ  คือ สํวนท่ีเป็น
นามธรรม เป็นโลกทัศน์  ชีวทัศน์ ปรัชญา โดยภูมิปัญญาท๎องถิ่นเกิดจากการสั่งสมการเรียนรู๎มา
เป็นระยะเวลานานมีลักษณะเชื่อมโยงกัน  ไปหมดในทุกสาขาไมํแยกเป็นรายวิชาแบบท่ีเราเรียน  
ฉะนั้นวิชาเกี่ยวกับเศรษฐกิจ ความเป็นอยํู เกี่ยวกับการศึกษา วัฒนธรรมจะผสมกลมกลืนเชื่อมโยง
กันไปหมด 

ขณะที่รัตนะ  บัวสนธิ (2535) อธิบายวําภูมิปัญญาท๎องถิ่นคือสิ่งท่ีเป็นโลกทัศน์หรือ
กระบวนทัศน์ (Paradigm) ของกลุํมคนในชุมชนชนบทหรือท๎องถิ่นที่มีตํอด๎านตํางๆ  ได๎แกํ ด๎าน
การจัดความสัมพันธ์ระหวํางคนกับธรรมชาติและสิ่งท่ีเหนือธรรมชาติ ด๎านการจัดการความสัมพันธ์
ระหวํางคนกับคนด๎วยกัน และด๎านการจัดความสัมพันธ์ระหวํางคนกับการทํามาหากินโดยปกติสุข
ท้ังในระดับตัวบุคคลและระดับชุมชน ท้ังนี้ในระดับชุมชนท๎องถิ่นหนึ่งๆ ก็จะมี บุคคลท่ีเป็นผู๎ร๎ู  ผู๎นํา
ทางความคิด  และการปฏิบัติในด๎านท่ีกลําวมาข๎างต๎น  ซึ่งจะได๎รับการเรียกขานในเชิงยกยํองวํา
ปราชญ์ชาวบ๎านหรือปราชญ์ท๎องถิ่น 

นอกจากนี้ยศ สันตสมบัติ (2542) อธิบายวําภูมิปัญญาท๎องถิ่นหรือความรู๎ของมนุษย์มิได๎
เกิดขึ้นลอยๆ แตํภูมิปัญญากํอกําเนิดขึ้นภายในระบบนิเวศท๎องถิ่น  ภูมิปัญญาเกิดและพัฒนาขึ้นใน
กระบวนการท่ีคนและชุมชนปรับตัวเข๎ากับระบบนิเวศชุดหนึ่ง  ด๎วยเหตุนี้เองในระบบนิเวศท๎องถิ่น
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ท่ีอาจมีต๎นไม๎พืช  สัตว์ แมลง หรือส่ิงมีชีวิต เฉพาะถิ่น ท่ีสั่งสมและพัฒนากลายเป็นสํว นหนึ่งของ
องค์ความรู๎หรือภูมิปัญญาของชนกลุํมหนึ่งกลุํมใดโดยเฉพาะ 

จากความหมายข๎าง กลําวได๎วําภูมิปัญญาท๎องถิ่นจึงประกอบไปด๎วย (ศูนย์คติชนวิทยา , 
2550)  

1. ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในฐานะการเป็นองค์ความร๎ูของชาวบ๎าน เป็นศักยภาพหรือ
ความสามารถที่ใช๎ในการแก๎ปัญหาการดําเนิ นชีวิตได๎ในท๎องถิ่นอยํางเหมาะสม  โดยได๎รับการสั่งสม  
ถํายทอด ปรับตัว กันมาผํานกระบวนการพัฒนาให๎สอดคล๎อง  กับกาลสมัย เพื่อให๎ดํารงชีวิตได๎
อยํางผาสุก 

2. ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเป็นประสบการณ์ของชาวบ๎าน อันเนื่องมาจากการปรับตัวและ
ดํารงชีวิตในระบบนิเวศหรือสภาพแวดล๎อมทางธรร มชาติ  อาจเป็นการปฏิสัมพันธ์ในกลุํมชน
เดียวกันและระหวํางกลุํมชนหลายๆ ชาติพันธุ์  มีลักษณะเป็นองค์รวม  มีบูรณาการสูงโดยมี
วัฒนธรรมเป็นฐาน  มีความเชื่อมโยงไปสูํนามธรรมรวมถึงโลกทัศน์ท่ีมีตํอสิ่งท่ีเหนือธรรมชาติ  ท่ี
ได๎รับการถํายทอดจากบรรพบุรุษ  สั่งสม เรียนรู๎  กลั่นกรอง พัฒนา สืบทอดตามวิถีชีวิต  
ขนบธรรมเนียม  ประเพณีและวัฒนธรรมกันมาเป็นเวลานาน  จนตกผลึกเป็นองค์ความรู๎  โดย 
กระบวนการพัฒนาให๎สอดคล๎องกับกาลสมัย ท่ีใช๎ในการแก๎ปัญหาหรือการดําเนินชีวิต 

3. ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเป็นความสามารถของมนุษย์ท่ีคิดค๎น  สั่งสม สืบทอด ปรับปรุง 
เรียนรู๎จากคนรุํนหนึ่งไปสูํคนรํุนใหมํ  เป็นศักยภาพหรือเป็นแกํนของชุมชน  เป็นความสามารถใน
การสร๎างสรรค์เพื่อพัฒนาและดํารงชีวิตในการแก๎ปัญหาของชาวบ๎านและชุมชน 

4. ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเป็นพื้นเพ  รากฐานและเป็นทุกสิ่งทุกอยํางของชาวบ๎าน ท่ีชาวบ๎าน
คิดขึ้นท่ี เกิดจากประสบการณ์ของตนเองประสานกับความรู๎ใหมํ  นํามาใช๎ให๎เกิดประโยชน์และใช๎
ในการแก๎ปัญหา ท้ังท่ีเป็นรูปธรรมและนามธรรมของชาวบ๎านในสังคมนั้นๆ  รับรู๎ เชื่อถือ เข๎าใจ 
รวมกัน เป็นสติปัญญาและเป็นองค์ความร๎ูท้ังหมดของชาวบ๎าน 

5. ภูมิปัญญาเป็นแบบแผนวิถีชีวิต  เป็นกระบวนการปรับเปลี่ ยนวิถีชีวิตของชุมชนเป็น
กระบวนทัศน์ของกลุํมคนในชนบทหรือท๎องถิ่นที่มีตํอด๎านตํางๆ  เป็นการจัดการความสัมพันธ์
ระหวํางคนกับธรรมชาติและสิ่งท่ีเหนือธรรมชาติในท๎องถิ่นนั้นๆ 

6. ภูมิปัญญาเป็นทุนทางปัญญา  เป็นความสัมพันธ์เชื่อมโยงระหวํางธรรมชาติ  จิตใจ 
พฤติกรรม สังคม องค์กร วัฒนธรรมชุมชน เศรษฐกิจ เทคโนโลยีการผลิต  ทรัพยากรบุคคลใน
ท๎องถิ่นจะเกี่ยวข๎องกับกระบวนการผลิต  และวิถีชีวิตของชาวบ๎าน  เป็นสิ่งมีคําและเป็นทรัพย์สิน
ทางปัญญาท่ีสามารถพัฒนาเป็นอุตสาหกรรมได 

7. ภูมิปัญญาเป็นกระบวนการเรียนรู๎ ซึ่งแทรกซึมอยูํในวิถีชีวิตประจําวัน  สอดแทรกใน
พิธีกรรมตํางๆ เป็นแนวทางประพฤติปฏิบัติที่ผ๎ูใหญํสั่งสอน  เยาวชนจนเป็นท่ีรู๎จักเกิดการยอมรับ
และนําไปถํายทอดพัฒนา และเป็นพลังจิตที่หลอมรวมผู๎คนในสังคมให๎อยูํรวมกันได๎อยํางสงบสุข 
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อยํางไรก็ดี เมื่อพิจารณาภูมิปัญญาท๎องถิ่นอีสานแล๎ว พบวํา จารุวรรณ  ธรรมวัตร (2538) 
ได๎จัดประเภทของภูมิปัญญาอีสานไว๎ 3 ประเภท กลําวคือ 

1. ภูมิปัญญาด๎านการผลิต  ได๎แกํ การดําเนินชีวิตด๎วยการผลิตแบบพ่ึงตนเอง คือ
เกษตรกรแตํละครอบครัวทํากิจกรรมการผลิตหลายอยําง  เชํน การทํานา ทําสวน เลี้ยงสัตว์ ทอผ๎า 
ทําเครื่องจักสานและหาอาหาร  

2. ภูมิปัญญาด๎านประเพณี ได๎แกํ วิถีชีวิตของชาวบ๎านตลอดปีจะมีกิจกรรมตามความเชื่อ
ทางศาสนาและตามคํานิยมของชุมชน  ซึ่งประกอบด๎วยประเพณีสํวนตัวซึ่งนิยมทําในแตํ  ละชํวง
สําคัญของชีวิต ได๎แกํ การเกิด การบวช การแตํงงาน การตายเพื่อเป็นสิริมงคล  อีกทางหนึ่งเพื่อ
แก๎ไขปัญหาชีวิตหรือปูองกันไมํให๎ชีวิตเกิดปัญหา  เชํน ประเพณีสูํขวัญเด็กอํอน  พิธีสํูขวัญ แตํงงาน 
สํวนประเพณีสํวนรวมเป็นกิจกรรมท่ีต๎องทํารํวมกันทั้งชุมชน  เชํน การสร๎างวัด สร๎าง โบสถ์ หรือ
สร๎างแบบแผนท่ีดีงามให๎เป็นบรรทัดฐานอยํางเดียวกัน เชํน แบบแผนการผลิต  หลัก ศีลธรรม หลัก
จริยธรรมท่ีเป็นแนวปฏิบัติให๎ทุกคนอยูํรํวมกันได๎อยํางเป็นปกติสุข  

3. ภูมิปัญญาด๎านภาษา ซึ่งมีความหลากหลายแตกตํางไปตามชาติพันธุ์ การใช๎ ภาษาเป็น
วาทศิลป ์เชํน ผญา คติคําสอน 

ผู๎วิจัยจะใช๎แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการวิเคราะห์วําภูมิปัญญาท๎องถิ่นคือ
อะไร สัมพันธ์กั บการทํองเท่ียวอยํางไร มีผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวในอีสานใต๎ประเภทใดบ๎างท่ีใช๎
รากฐานภูมิปัญญาเป็นฐาน ตลอดจนจะสามารถจําแนกผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีมีฐานภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอีสานใต๎ได๎กี่แบบ ฯลฯ โดยให๎ความสําคัญกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการผลิตเป็นหลัก เพื่อ
นําไปสูํการตี ความและการกําหนดพื้นท่ีวิจัย ตลอดจนชํวยในการวิเคราะห์ข๎อมูลด๎านศักยภาพ 
มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวตํอไป 

 
      2.1.2 แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

จิตานันท์ ติกุลและคณะ (2550: 10-14) ให๎ความหมายของคําวําผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวไว๎วาํเป็นสินค๎าหรือบริการทางการทํองเท่ียวท่ีตอบสนองความพึงพอใจของผู๎บริโภค โดย
ลักษณะของสินค๎าหรือบริการด๎านการทํองเท่ียวสามารถเป็นได๎ตั้งแตํสินค๎าท่ีจับต๎องได๎กับสินค๎าท่ี
ไมํสามารถจับต๎องได๎ ท้ังนี้ประกอบไปด๎วยองค์ประกอบตํางๆ ได๎แกํ 

1. สินค๎าทางการทํองเท่ียว หมายถึงทรัพยากรการทํองเท่ียวตํางๆ ได๎แกํ ทรัพยากรการ
ทํองเท่ียวประเภทธรรมชาติ ทรัพยากรการทํองเท่ียวประเภทประวัติศาสตร์ และทรัพยากรการ
ทํองเท่ียวประเภทศิลปวัฒนธรรม 

2. กิจกรรมทางการทํองเท่ียว ท่ีรวมท้ังเหตุการณ์และกิจกรรมของการทํองเท่ียวด๎าน
ตํางๆ ประกอบด๎วยด๎า นเทศกาลและงานประเพณี ด๎านการจัดแสดงแสง- เสียง กิจกรรมกีฬาเพื่อ
การทํองเท่ียว และกิจกรรมท่ีจัดขึ้นตามเทศกาลหรือโอกาสพิเศษตํางๆ 

3. การบริการทางการทํองเท่ียว เป็นการบริการท่ีเสนอขายเพื่อตอบสนองความต๎องการ
ของผู๎รับบริการหรือนักทํองเท่ียว โดยสํงมอบแกํผู๎รับบริการ หรือนักทํองเท่ียวทันทีและไมํสามารถ
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เก็บสะสมการบริการนั้น อีกทั้งการบริการดังกลําวมีการเสื่อสลายไปได๎ ประกอบด๎วยการบริการ
ขนสํง การบริการสารสนเทศ การบริการนําเท่ียว การบริการท่ีพักและสิ่งอํานวยความสะดวก การ
บริการร๎านอาหาร การบริการสถานเริงรมย์ การบริการสินค๎าขอ งท่ีระลึก และการบริการความ
ปลอดภัย 

นอกจากนี้ ฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2548: 61-62) ยังกลําวถึงการนําผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวในรูปแบบดังกลําวข๎างต๎นไปเสนอขาย เห็นได๎จาก 

1. การเสนอขายแบบผลิตภัณฑ์หลัก (Core Product) หมายถึงสินค๎าและบริการหลักท่ี
สร๎างความพึงพอใจและต อบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวกลุํมเปูาหมายได๎มากท่ีสุด เป็น
จุดขายหลักท่ีต๎องพิจารณาถึงความต๎องการจําเป็น (Core Needs) ท่ีคล๎ายคลึงกันและคูํแขํงรับร๎ู
ถึงความต๎องการนี้เชํนเดียวกัน 

2. การเสนอขายแบบผลิตภัณฑ์ท่ีคาดหวัง (Expected Product) หมายถึงสินค๎าและ
บริการท่ีนักทํองเท่ียวคาดวําจะได๎รับหรือมีสิทธิจะได๎รับเมื่อมาซื้อสินค๎าและบริการ เชํน การได๎รับ
บริการสิ่งอํานวยความสะดวกด๎านท่ีพักแรม ประกอบด๎วย ห๎องอาหาร สระวํายน้ํา มินิบาร์ ฯลฯ 
เป็นต๎น 

3. การเสนอขายแบบผลิตภัณฑ์ควบ (Augmented Product) หมายถึงสินค๎าและ
บริการเ สริมท่ีนักทํองเท่ียวจะได๎รับเพิ่มเติมควบคูํไปกับการซื้อสินค๎าและบริการนั้นๆ อาจเป็น
ผลิตภัณฑ์ บริการเสริมหรือข๎อเสนอแบบใดแบบหนึ่งท่ีผู๎ผลิตคิดค๎นขึ้น เชํน โรงแรมแถมอาหารเช๎า
หรือเย็นหนึ่งมื้อ เป็นต๎น 

4. การเสนอขายตามศักยภาพของผลิตภัณฑ์ (Potential Product) หมายถึงการเสนอ
ขายผลิตสินค๎าและบริการควบเพื่อตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวในอนาคต ตลอดจน
รูปแบบการบริการใหมํๆ ท่ีนักทํองเท่ียวอาจได๎รับ หรือสร๎างความพึงพอใจ หรือประทับใจให๎แกํ
นักทํองเท่ียว เชํน ความสามารถในการจําชื่อเลํนของนักทํองเท่ียว การบริการจองตั๋วด๎ว ยตู๎เอทีเอ็ม 
หรือการให๎บริการข๎อมูลด๎วยระบบสารสนเทศ เป็นต๎น 

แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว เมื่อผนวกกับแนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น จะชํวยให๎ผู๎วิจัยมองภาพผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีมีรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่
ชัดเจนมากขึ้น โดยนัยนี้หากใช๎ แ นวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นมีอธิบายองค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวจึงอาจประกอบด๎วย 

1. สินค๎าทางการทํองเท่ียว ได๎แกํทรัพยากรด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่น เชํน วิถีการดําเนิน
ชีวิตในท๎องถิ่น ประเพณีและความเชื่อทางศาสนาของท๎องถิ่น การแก๎ไขปัญหาท๎องถิ่น การสร๎ าง
แบบแผนท่ีดีงามให๎เป็นบรรทัดฐานของท๎องถิ่น ตลอดจนภาษาถิ่น 

2. กิจกรรมทางการทํองเท่ียว ได๎แกํ การจัดกิจกรรมการทํองเท่ียวตามประเพณีหรือ
โอกาสพิเศษตํางๆ ของท๎องถิ่น การจัดโฮมสเตย์ การให๎นักทํองเท่ียวทดลองทํางานหัตถกรรมด๎วย
ตนเอง การจัดการแสดงที่สะท๎อนวิถีชีวิตใ นท๎องถิ่น ตลอดจนการจัดทํองเท่ียวเพื่อชมกีฬาท๎องถิ่น 
เป็นต๎น 
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3. การบริการทางการทํองเท่ียว เชํน การบริการของท่ีระลึกที่พัฒนารูปแบบจากภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น การประยุกต์อาหารท๎องถิ่นให๎ตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียว ฯลฯ 

ขณะเดียวกัน จากแนวคิดข๎างต๎นเราสามารถสร๎า งมูลคําเพิ่มได๎จากการนําผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวท่ีผู๎วิจัยรํวมพัฒนากับคนในชุมชนเพื่อให๎ตอบสนองความต๎องการของ
นักทํองเท่ียว ท้ังการเป็นผลิตภัณฑ์หลัก ผลิตภัณฑ์ท่ีคาดหวัง ผลิตภัณฑ์ควบ และศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์  

 
      2.1.3 แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างคุณค่าทางการท่องเที่ยว 

ความหมายของคุณคําทางการทํองเท่ียว สํวนใหญํแล๎วถูกกลําวถึงในประเด็นของแนวคิด
การทํองเท่ียวอยํางยั่งยืน (Sustainable Tourism) โดยมักอธิบายควบคูํกับความเป็นเอกลักษณ์
ของแหลํงทํองเท่ียว (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา :2542) ตลอดจนคุณคําทางด๎านสังคมท่ีการทํองเท่ียว
นําไปสูํการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม ควบคูํไปกับการอนุรักษ์ขนบธรรมเนียมประเพณี  โดยใช๎การ
บริหารจัดการการทํองเท่ียวเป็นเครื่องมือสําคัญ นอกจากนี้คุณคําทางการทํองเท่ียวยังหมาย
รวมถึงการพัฒนาสิ่งอํานวยความตํางๆ ท้ังด๎านสาธารณูปโภค (Public Utilities) และ
สาธารณูปการ (Public Facilities) ซึ่งยังผลให๎เกิดคุณภาพชีวิตท่ีดีของผู๎ท่ีอยูํอาศัยในชุมชนแหลํง
ทํองเท่ียวนั้นๆ อีกด๎วย (องค์การบริหารการพัฒนาพื้นท่ีพิเศษเพื่อการทํองเท่ียวอยํางยั่งยืน:2553) 

เทิดชาย  ชํวยบํารุง (2552) ได๎เสนอแนวทางการสร๎างคุณคําทางการทํองเท่ียวในมิติ
ตํางๆ ประกอบไปด๎วย 

1. มิติเจ๎าของบ๎านท่ีดี ได๎แกํการจัดกิจกรรมการทํองเท่ียวต๎องมุํงเน๎นความเป็นมนุษย์ 
วัฒนธรรม สิ่งแวดล๎อม  ภูมิปัญญาของคนในชุมชน อันจะนําไปสูํการพัฒนาการทํองเท่ียวท่ีให๎
ความสําคัญกับจิตใจของเจ๎าของบ๎านท่ีดี ไมํใชํจิตใจของเจ๎าของบ๎านในฐานะเป็นพํอค๎าท่ีพ ยายาม
ขายสินค๎า อันชํวยให๎การทํองเท่ียวไทยสามารถทนตํอภาวะวิกฤตมากขึ้น ดังจะเห็นได๎จากหาก
เจ๎าของบ๎านคิดวํานักทํองเท่ียวท่ีเข๎ามาเท่ียวคือญาติของตน  และนักทํองเท่ียวคิดวําคนในชุมชน
เป็นญาติ แม๎วําจะมีเหตุการณ์ตํางๆ ท้ังการประท๎วง ภัยธรรมชาติ ปัญหาเศรษฐกิจ  นักทํองเท่ียว
ซึ่งรู๎สีกวําเป็นญาติของเจ๎าของบ๎านก็ยังคงกลับมาอีกครั้ง 

2. มิติของธุรกิจการทํองเท่ียว ต๎องใช๎การตลาดที่เน๎นสุนทรียศาสตร์ (High Touch) ท่ีให๎
ความสําคัญกับความรู๎ของคนในท๎องถิ่น (Tacit Knowledge) เพื่อสร๎างอัตลักษณ์การเป็นเครือ
ญาติระหวํางข๎าวของบ๎านกั บนักทํองเท่ียว ขณะท่ีธุรกิจเอกชนต๎องปรับตัวสูํภาพลักษณ์ของการ
เป็นองค์กรสีเขียว (Green) ท่ีมีความโปรํงใสในการดําเนินธุรกิจการทํองเท่ียว 

3. มิติสถาบันการศึกษา ต๎องมีการค๎นหาทฤษฎีและแนวคิดอยํางไทยเพื่อพัฒนาและ
จัดการการทํองเท่ียว  เน๎นการสร๎างเครือขํายการเรียนรู๎ กับผู๎ประกอบการและอาจารย์ตําง
มหาวิทยาลัย  สํงเสริมการวิจัยประยุกต์ (Applied Research) มากกวําวิจัยพื้นฐาน (Basic 
Research) อีกท้ังประเด็นวิจัยควรเป็นประเด็นวิจัยเชิงรุก  ท่ีคาดการณ์องค์ความรู๎ท่ีประเทศไทย
ต๎องการเพื่อการตั้งรับท่ีดีในอนาคต 



22 
 

4. มิติขององค์กรป กครองสํวนท๎องถิ่น ท่ีต๎องได๎รับการเสริมสร๎างศักยภาพและคนใน
ชุมชนให๎มีสํวนรํวมกับภาครัฐและธุรกิจเอกชนในการจัดการทํองเท่ียวของท๎องถิ่น เพื่อให๎การ
ทํองเท่ียวนําไปสูํการกระจายรายได๎ให๎แกํชุมชนเพิ่มขึ้น  

จากแนวคิดการสร๎างคุณคําทางการทํองเท่ียว ผ๎ูวิจัยจะนําไปวิเคร าะห์ปัญหาเชิงคุณคํา
ของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในพื้นท่ีวิจัยในประเด็นความเข๎าใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นผํานผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว ตลอดจนประเด็นคนในชุมชนกับการบริหารจิตการ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในฐานะเจ๎าบ๎านท่ีดีและการมีสํวนรํวมของท๎องถิ่นใน การจัดการผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวเพื่อให๎เกิดการลดทอนหรือเปลี่ยนแปลงความหมายดั้งเดิมเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวมากจนขาดความเป็นตนเองน๎อยท่ีสุด 

 
      2.1.4 แนวคิดเกี่ยวกับแรงจูงใจ 

แรงจูงใจในการทํองเท่ียว  หมายถึง สิ่งท่ีกระตุ๎นให๎นักทํองเท่ียวออกเดิ นทางทํองเท่ียว 
เพื่อสนองความต๎องการของตนเอง การทํองเท่ียวจะเกิดขึ้นได๎นั้นนักทํองเท่ียวจะต๎องมีสิ่งบันดาล
ใจ เชํน การไปชมการแขํงขันกีฬาในตํางประเทศ และก็จะพิจารณาการทํองเท่ียวอยํางอื่น
ประกอบด๎วย เชํน การชมโบราณสถานโบราณวัตถุ ศึกษาชีวิตความเป็นอยํูและภาษาของ คนใน
ท๎องถิ่นนั้นๆ ฯลฯ ตามปกตินักทํองเท่ียวจะเดินทางหรือไมํยํอมขึ้นอยูํกับแรงจูงใจท่ีสําคัญ 4 
ประการคือ  

1. แรงจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) ได๎แกํ เพื่อการพักผํอน สนุกสนานรื่น
เริง เปลี่ยนบรรยากาศ เลํนกีฬา สันทนาการ หรือเพื่อรักษาสุขภาพ พักฟื้น ฯลฯ  

2. แรงจูงใจทางวัฒนธรรม (Cultural Motivation) ได๎แกํ เพื่อการศึกษาหาความร๎ู และ
ประสบการณ์ในสิ่งท่ีตนสนใจ เชํน ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม ดนตรี ศิลปะ นาฏศิลป์ 
และศาสนา เป็นต๎น  

3. แรงจูงใจระหวํางบุคคล (Interpersonal Motivation) ได๎ แกํ เพื่อสร๎างความสัมพันธ์
ระหวํางบุคคล เพื่อกิจกรรมบางอยําง ซึ่งเกิดจากการชัดจูง ชักชวนหรือโน๎มน๎าวจิตใจ ความ
ปรารถนาท่ีจะได๎รู๎จักคนใหมํๆ  

4. แรงจูงใจทางด๎านสถานภาพหรือชื่อเสียง (Status and Prestige Motivation) ได๎แกํ 
เพื่อการพัฒนาตนเอง เพื่อเพิ่มความรู๎ประสบการณ์และสถานภาพของตนเอ ง ตลอดจนทําให๎
ตนเองได๎รับชื่อเสียง เชํน การประชุม การอบรม การศึกษาดูงาน อาสาสมัคร ฯลฯ 

 
2.5 การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)  

ผู๎วิจัยใช๎การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) เพื่อ
วิเคราะห์ข๎อมูลและเสนอแนะเชิ งนโยบายตํอไป ท้ังนี้ ศิริวรรณ  เสรีรัตน์และคณะ (2541:65 อ๎าง
ใน ปวิตรา โสภาพลและคณะ , 2551: 16) อธิบายความหมายของเครื่องมือการวิเคราะห์จุดแข็ง 
จุดอํอน โอกาส และอุปสรรค วําเป็นเครื่องมือในการประเมินสถานการณ์  ซึ่งชํวยผู๎บริหารกําหนด
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จุดแข็งและจุดอํอนจากสิ่งแวดล๎อมภายใน โอกาสและอุปสรรคจากสิ่งแวดล๎อมภายนอก  ตลอดจน
ผลกระทบท่ีมีจากปัจจัยเหลํานี้ตํอการทํางานในองค์กร  หรือหมายถึงวิธีการท่ีชํวยผู๎บริหารในการ
กําหนดจุดแข็งขององค์กร  จุดอํอนขององค์กร  โอกาสจากสิ่งแวดล๎อมภายนอกและอุปสรรคจาก
สิ่งแวดล๎อมภายนอก ท้ังนี้ประกอบด๎วย 

 
1. จุดแข็ง (Strengths) หมายถึง ความสามารถและสถานการณ์ภายในองค์กรท่ีเป็นบวก  

ซึ่งองค์กรนํามาใช๎เป็นประโยชน์ในการทํางาน เพื่อบรรลุวัตถุประสงค์  หรือหมายถึงการดําเนินงาน
ภายในท่ีองค์กรทําได๎ดี  

 
2. จุดอํอน (Weaknesses) หมายถึง สถานการณ์ภายในองค์กรท่ีเป็นลบและด๎อย

ความสามารถ ซึ่งองค์กรไมํสามารถนํามาใช๎เป็นประโยชน์ในการทํางานเพื่อบรรลุวัตถุประสงค์  
หรือหมายถึง การดําเนินงานภายในท่ีองค์กรทําได๎ไมํดี  

 
3. โอกาส (Opportunities) หมายถึง ปัจจัยและสถานการณ์ภายนอกที่เอื้ออํานวยให๎

การทํางานขององค์กรบรรลุวัตถุประสงค์ หรือหมายถึงสภาพแวดล๎อ มภายนอกที่เป็นประโยชน์ตํอ
การดําเนินการขององค์กร  

 
4. อุปสรรค (Threats) หมายถึง ปัจจัยและสถานการณ์ภายนอกที่ขัดขวางการทํางาน

ขององค์กร ไมํให๎บรรลุวัตถุประสงค์  หรือหมายถึงสภาพแวดล๎อมภายนอกที่เป็นปัญหาตํอองค์กร  
บางครั้งการจําแนกโอกาสและอุปสรรคเป็นสิ่งท่ีทําได๎ยาก  เพราะท้ังสองส่ิงนี้สามารถเปล่ียนแปลง
ไป ซึ่งการเปลี่ยนแปลงอาจทําให๎สถานการณ์ท่ีเคยเป็นโอกาส  กลับกลายเป็นอุปสรรคได๎  และ
ในทางกลับกัน อุปสรรคอาจกลับกลายเป็นโอกาสได๎เชํนกัน  ด๎วยเหตุนี้องค์กรมีความจําเป็นอยําง
ยิ่งท่ีจะต๎องปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ของตนให๎ทันตํอการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์แวดล๎อม 

 
อยํางไรก็ดี เมื่อทําการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรคแล๎ว ผู๎วิจัย จะนํา

ข๎อมูลทั้งหมดมาวิเคราะห์ในรูปแบบความสัมพันธ์เพื่อกําหนดเป็นข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายและ
ยุทธศาสตร์การ ยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอี สานใต๎เพื่อ
สํงเสริมการทํองเท่ียวในลําดับตํอไป  
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ท้ังนี้ อาจพิจารณากรอบแนวความคิดของการวิจัยได๎จากภาพประกอบท่ี 1 

 
 
จากภาพประกอบท่ี 1 ผู๎วิจัยจะใช๎แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการผลิต

หัตถกรรมและ ประเพณีเป็นแนวทางในการอธิบายองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทา งการทํองเท่ียว 
เนื่องจากในภูมิภาคอีสานใต๎นั้นภูมิปัญญาดังกลําวเป็นท่ีรู๎จักและมีความหลากหลายโดดเดํน
มากกวําภูมิปัญญาด๎านอื่นๆ ซึ่งผู๎วิจัยเลือกพื้นท่ีวิจัยจํานวน 5 จังหวัดได๎แกํจังหวัดอุบลราชธานี 
จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดอํานาจเจริญ และจังหวัก ศรีสะเกษซึ่งแหลํงทํองเท่ียว
ดังกลําวสะท๎อนให๎เห็นมิติด๎านคุณคําและมูลคํานับตั้งแตํพัฒนาการทางภูมิปัญญาของพื้นที่วิจัยแตํ
ละแหํง แรงจูงใจของนักทํองเท่ียวท่ีเดินทางเพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลอดจนเลือกชมประเพณีท่ี
เชื่อมโยงภูมิปัญญา ภูมิปัญญาด๎านการผลิต ภูมิปัญญาด๎ านประโยชน์ใช๎สอย ตลอดจนวิธีการ
ถํายทอดภูมิปัญญา 

 
เมื่อผํานระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม การประเมินผลจากนักทํองเท่ียว

ทดลอง ตลอดจนระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เชํน การสังเกตแบบไมํสํวนรํวม การสัมภาษณ์เชิงลึก 
และการประชุมกลุํมยํอย จะนําไปสูํการยกระดั บศักยภาพแหลํงทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในด๎านการสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ และการผลิต รวมถึงการสร๎างคุณคําเพิ่มของ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นได๎การสอดแทรกความคิดสร๎างสรรค์ลงใน
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ผลิตภัณฑ์ การตอบสนองความพึงพอใจแกํนักทํ องเท่ียว การสร๎างความเป็นต๎นตํารับ 
(Authenticity) การมีรูปลักษณ์รํวมสมัย และการสร๎างมูลคําเพิ่มประกอบด๎วยการยกระดับสูํการ
เป็นสินค๎าเพื่อการสํงออก การพัฒนาสูํสินค๎า OTOP การคิดค๎นกิจกรรมใหมํๆ ตลอดจนการลด
ต๎นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในระดับท๎องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ เป็นต๎น 

ข๎อมูลที่ได๎ จะนํามาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรคท่ีเกิดขึ้นจากการการ
เพิ่มศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีมีรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพื่อ
วิเคราะห์ และ นําไปสูํข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายด๎านการพัฒนา และจัดการทุนมนุษย์ อัน
ประกอบด๎วย การสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ และการผลิต ท่ี ด๎านการพัฒนาและจัดการ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว และด๎านการธํารงรักษาและจัดการทุนทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะภูมิ
ปัญญา ศาสนา ความเชื่อ และประเพณี ท่ีสัมพันธ์กับคุณคําและมูลคําในหลายระดับนับตั้ งแตํ 
ระดับท๎องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ  ท่ีจะสามารถปรับใช๎กับการทํองเท่ียวท่ีมาจาก
รากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
 
2.2 การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง  

ในการวิจัยนี้ ผู๎วิจัยได๎ดําเนินการทบทวนวรรณกรรมท่ีสะท๎อนการยกระดับศักยภาพ 
มูลคํา และคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่ นในเขตอีสานใต๎เพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียว ซึ่งสามารถ
จําแนกเป็นประเด็นได๎ ดังตํอไปนี้ 

 
2.2.1 งานวิจัยที่กล่าวถึงการบริหารจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่น 
วิทยานิพนธ์ของ ม.ร.ว. ภูมินทร์ วรวรรณ (2548) เรื่อง กลยุทธ์การตลาดของธุรกิจอาบ

น้ าแร่ อบไอน้ า และภูมิปัญญาไทยเพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดเชียงราย
และเชียงใหม่  ได๎สะท๎อนให๎เห็นการบริหารจัดการภูมิปัญญาเพื่อพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์การ
ทํองเท่ียว โดยมีวัตถุประสงค์หลักได๎แกํการศึกษาสถานการณ์ด๎านการตลาดธุรกิจอาบน้ําแรํ อบไอ
น้ํา และภูมิปัญญาไทย เพื่อกําหนดกลยุทธ์ด๎าน การตลาดธุรกิจอาบน้ําแรํ อบไอน้ํา และภูมิปัญญา
ไทย โดยใช๎วิธีวิจัยเชิงปริมาณ ซึ่งผลการวิจัยพบวําแนวทางการพัฒนากลยุทธ์การตลาดเพื่อ
สํงเสริมอุตสาหกรรมการทํองเท่ียวในด๎านราคามีความจําเป็นท่ีสุดในธุรกิจอาบน้ําแรํ อบไอน้ํา 
และภูมิปัญญาไทย รองลงมาได๎แกํกลยุทธ์ด๎านนโยบาย การตลาดและการประชาสัมพันธ์ ประเภท
ของธุรกิจ การเข๎าถึงและระยะเวลาเดินทางสูํสถานบริการ และการบริการหลังการขาย ตามลําดับ 

 
ขณะเดียวกัน ในด๎านการคุ๎มครองภูมิปัญญาท๎องถิ่น งานวิจัย โครงการวิจัยภาคสนาม

การคุ้มครองภูมิ ป ญญาท องถิ่นไทย  ซึ่งจัดทําโดย ศูนย์คติชนวิทยา คณ ะอักษรศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2550) มีวัตถุประสงค์เพื่อเพื่อสร๎างกรอบความคิดการคุ๎มครองภูมิป
ญญาท๎องถิ่นไทย โดยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพประกอบด๎วยการสัมภาษณ กลุม (Focus Group) และ
การสัมภาษณเจาะลึก (In-dept Interview) ท้ังนี้ผลการวิจัยพบวํา ความหมายของภูมิ ปญญามี
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การนิยามได 4 แบบ กลําวคือ แบบท่ี 1 ภูมิปัญญามีลักษณะเป็นนามธรรมเกี่ยวข๎องกับศาสนา 
แบบท่ี 2 ภูมิปัญญาเป็นศักยภาพซึ่งเป็นภูมิคุ๎มกันของชุมชน แบบท่ี 3 ภูมิปัญญาเป็นองค์ความร๎ู  
แบบท่ี 4 ภูมิปญญาเปนทุนทางปญญา ดังนั้นการคุ๎มครอบภูมิปัญญาจึงควรมีแนวทา งแบงปนผลป
ระโยชน ได๎แกํ  

 
1. กรณีไม ตองขออนุญาต คนไทยทุกคนสามารถนําไปใช ได แตควรใช อยางถูกต อง

เหมาะสมและให ความเคารพต นแหล งภูมิปญญา เพื่อการศึกษา /การเผยแพรํและการสํงเสริม
ศิลปวัฒนธรรมของชาติ และเพื่อเป็นแนวทางในการประกอบอาชีพ โดยไมํทําลายการประกอบ
อาชีพของตนแหลํงภูมิปญญา 

2. กรณีตองขออนุญาต นักวิจัยควรอ างอิงเจาของภูมิปญญา กรณีท่ีเปนนักวิจัยตางชาติ 
ควรมีใบอนุญาตจากหนวยงานภาครัฐแสดงก อนเขาพ้ืนท่ีวิจัย กรณีท่ีนําไปเผยแพร ดานวัฒนธรรม
ในตางประเทศ ควรขออนุญาตกอนเพื่อตรวจสอบความเหมาะสม 

3. การแบ งปนผลประโยชน กรณีนําภูมิป ญญาไปใช๎ในเชิงพาณิชย์ (ท้ังคนไทยและคน
ตํางชาติ) และการนําไปสรางมูลคาเพิ่มตองมีการแบงปนผลประโยชนใหกับตนแหลงภูมิปญญา 

4. การละเมิด ไมํอนุญาตให๎ชาวตํางชาตินําภูมิปญญาไทยไปใช๎ และไม อนุญาตใหคนไทย
นําภูมิปญญาซึ่งเปนของสวนรวมไปใชหาประโยชนสวนตน 

 
2.2.2 งานวิจัยที่กล่าวถึงการเพ่ิมศักยภาพชุมชนในการจัดการท่องเที่ยว 
งานวิจัยท่ีกลําวถึงการเพิ่มศักยภาพชุมชนในการจัดการทํองเท่ียว พบวํามีงานวิจัยเป็น

จํานวนมากที่กลําวถึงการเพิ่มศักยภาพชุมชนในการจัดการทํองเท่ียว แตํอาจแยกเป็นประเด็น
ศักยภาพของชุมชนในการจัดการทํองเท่ียวท่ีเกี่ยวพันกับทรัพยากรธรรมชาติ และศักยภาพของ
ชุมชนในการจัดการทํองเท่ียวท่ีเกี่ยวพันกับการวัฒนธรรม ดังตัวอยํางงานวิจัยของวิชชานันท์  ผํอง
ศรี และ สมพงษ์ ธงไชย (2550) เรื่อง การสร้างสรรค์รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการพื้นที่   
อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี ทําให๎ทราบวําศักยภาพในการจัดการทรัพยากรท๎องถิ่นเป็นทรัพยากร
ทํองเท่ียวอยูํในเกณฑ์ดีมาก  การศึกษารูปแบบการทํองเท่ียวพบวํา  หมูํบ๎านเวินบึกได๎รูปแบบการ
ทํองเท่ียวทางธรรมชาติเป็นหลัก เพราะอยูํใกล๎เขตอุทยานแหํงชาติแกํงตะนะ  และปากแมํน๎ามูลซึ่ง
ไหลมาบรรจบกับแมํน๎าโขง  บ๎านตามุยได๎รูปแบบการทํองเท่ียวเชิงเกษตร  เพราะมีการทาสวน
เกษตรไม๎ผลริมแมํน๎าโขง บ๎านทําล๎งได๎รูปแบบการทํองเท่ียวทางวัฒนธรรม  เพราะเป็นหมูํบ๎านของ
ชนเผําบรู บ๎านซะซอมได๎รูปแบบการทํองเท่ียวเกษตรผสมผสานในหลักการเกษตรทฤษฎีใหมํ  บน
พื้นฐานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  เพราะมีการทํานาข๎าว  และการทํองเท่ียวโฮมสเตย์  เพราะเป็น
หมูํบ๎านแหํงแรกที่มีการจัดการทํองเท่ียวแบบโฮมสเตย์ของอําเภอโขงเจียม 

 
เชาวลิต  สิมสวย 2551 ทําการศึกษาเรื่อง รูปแบบการยกระดับสินค้าและพัฒนา

หัตถกรรมชุมชนสู่ความเข้มแข็งและยั่งยืน  โดยมีวัตถุประสงค์ คือ เพื่อ 1) ค๎นหากระบวนการ
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ยกระดับและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท๎องถิ่นให๎มีคุณภาพและมาตรฐานเป็นท่ียอมรับแกํบุคคล
ท่ัวไป 2) สังเคราะห์องค์ความรู๎ตลอดขบวนการในด๎านการบริหารจัดการหัตถกรรมท๎องถิ่นให๎เกิด
ความเข๎มแข็งและยั่งยืน  และ3) ค๎นหาจุดรํวมในการถํายทอดองค์ ความรู๎ด๎านการยกระดับและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมสูํชุมชนให๎มีความเข๎มแข็ง โดยใช๎วิธีการค๎นหาคําตอบ  คือ การแบํงกลุํม
ตัวอยํางออกเป็น  2 กลุํมได๎แกํ กลุํมผู๎นํา และกลุํมสมาชิก  เข๎ามาผํานกระบวนการ  3 รูปแบบ คือ 
การฝึกอบรม การศึกษาดูงานกรณีตัวอยําง  และการประชุมเชิงป ฏิบัติการ โดยมีเปูาหมายหรือ
ตัวชี้วัดอยูํท่ีการมีรูปแบบของผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานใหมํเกิดขึ้นหรือไมํ  ผลการเปลี่ยนแปลงท่ี
เกิดขึ้นพบวํา กลุํมผู๎นําไมํมีผลตํอการเปลี่ยนแปลงในด๎านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์แตํอยํางใด  
ในทางตรงข๎ามกลุํมสมาชิกกลับให๎การตอบสนองเป็นอยํางดี  คือ มีผลิตภัณฑ์ชนิดใหมํเกิดขึ้นด๎วย
การสร๎างสรรค์ของกลุํมสมาชิกเอง  จะเห็นได๎ชัดวํากลุํมผ๎ูนําไมํมีผลตํอการเปลี่ยนแปลงตํอกลุํม
สมาชิกเลย  นั่นแสดงให๎เห็นวํากลุํมผู๎นําคํอนข๎างอํอนแอไมํเป็นกลไกหลักในการขับเคล่ือนไปสูํ
ความสําเร็จได๎  และจุดรํวมในการถํายทอดองค์ความ รู๎ด๎านการยกระดับและพัฒนาผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมสูํชุมชน คือ ถ๎าหากกลุํมมีผู๎นําท่ีอํอนแอเหมือนเชํนกลุํมตัวอยํางในงานวิจัยนี้จะมีจุดรํวม
ในการถํายทอดความร๎ูผํานสมาชิกจะได๎ผลกวํา  แตํถ๎าหากกลุํมท่ีมีผู๎นําเข๎มแข็งก็ใช๎วิธีการถํายทอด
ความรู๎ผํานผ๎ูนําก็นําจะเพียงพอ 

 
ขณะเดียวกัน ประเด็นศักยภาพของชุมชนในการจัดการทํองเท่ียวท่ีเกี่ยวพันกับการ

วัฒนธรรมนั้น การศึกษาอิสระของสุดชีวัน  นันทวัน ณ อยุธยา (2551 ) เรื่อง การจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนเป็นศูนย์กลาง  ซึ่งให๎ความสําคัญกับการวิเคราะห์และเสนอ
แนวทางการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยเน๎นชุมชนเป็นศูนย์กลางในจังหวัดเชียงใหมํ โดยใช๎
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณและคุณภาพควบคูํกัน พบวําคนในท๎องถิ่นของจังหวัดเชียงใหมํสํวนใหญํ
ทราบวําแม๎การทํองเท่ียวจะสร๎างรายได๎หลักอีกท้ังยังสํงผลให๎เกิดการจ๎างงานและการกระจาย
รายได๎ แตํก็ทําให๎วั ฒนธรรมท๎องถิ่นเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม อยํางไรก็ดีการอนุรักษ์วัฒนธรรม
ดังกลําวก็เป็นไปเพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียว แม๎วําหนํวยงานรัฐจะให๎ความสําคัญกับคนในท๎องถิ่นใน
ฐานะผู๎รํวมอนุรักษ์น๎อยมากก็ตาม โดยนัยนี้แนวทางการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยเน๎น
ชุมชนเป็นศูนย์กลางจึงควรประกอบด๎วยการกําหนดนโยบายการศึกษาของรัฐให๎เกี่ยวข๎องกับการ
อนุรักษ์วัฒนธรรมภายใต๎กระแสโลกาภิวัตน์ ขณะที่รัฐควรกําหนดนโยบายให๎คนในท๎องถิ่นมีสํวน
รํวมในการจัดการทํองเท่ียว และเปิดพื้นท่ีให๎ภาคประชาชนเข๎ามามีสํวนรํวมในการดําเนินงาน การ
ตัดสินใจ การประเมิน และการรับผลประโยชน์ อันจะนําไปสูํการสร๎างชุมชนเข๎มแข็ง อีกท้ังผู๎มีสํวน
เกี่ยวข๎องกับการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไมํควรมุํงเน๎นท่ีเศรษฐกิจเพียงอยํางเดียว แตํควร
มุํงเน๎นความต๎องการของคนในท๎องถิ่นเชํนเพื่อตอบสนองการยกระดับคุณภาพชีวิต ความมั่นคง
ทางสังคม และความงดงามของศิลปวัฒนธรรมชุมชนเพื่อปูองกันการผุกรํอนทางวัฒนธรรมท่ีอาจ
เกิดขึ้นจากการทํองเท่ียวได๎ 
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            2.2.3 งานวิจัยที่กล่าวถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
งานวิจัยของมิ่งสรรพ์ ขาวสะอาด (2548 ) ในประเด็น อุตสาหกรรมสปาในจังหวัด

เชียงใหม่ ภายใต๎โครงการมูลคําเพิ่มในประเทศของอุตสาหกรรมการทํองเท่ียวของประเทศไทย ได๎
นําเสนอประเด็นมูลคําเพิ่มของธุรกิจสปาในจังหวัดเชียงใหมํซึ่งให๎ความสําคัญกับการบริการ
นักทํองเท่ียวถึงร๎อยละ 83.60 ด๎วยวิธีการสัมภาษณ์ผู๎ประกอบการธุรกิจสปา จํานวน 11 ราย 
พบวํากํอให๎เกิด การจ๎างงานในปี พ .ศ. 2545 ประมาณ 500 คน ประกอบด๎วย พนักงานนวดไทย 
นวดอโรมา นวดหน๎า 300 คน ผ๎ูจัดการและพนักงานต๎อนรับ 100 คน และพนักงานอื่นๆ เชํน 
แมํบ๎านหรือคนสวนประมาณ 50-70 คน นอกจากนี้ธุรกิจสปายังกํอให๎เกิดมูลคําเพิ่มกวํา 45 ล๎าน
บาทตํอปี โดยองค์ประกอบท่ีมี สัดสํวนของมูลคําเพิ่มสูงท่ีสุดคือคําจ๎างพนักงานในสปา ซึ่งมีมูลคํา
ประมาณ 19 ล๎านบาทตํอปี (ร๎อยละ 41.73) รองลงมาคือกําไรกํอนหักภาษี ประมาณ 13 ล๎าน
บาทตํอปี (ร๎อยละ 30.75) และคําเสื่อมราคาประมาณ 6 ล๎านบาทตํอปี (ร๎อยละ 13.30) ขณะที่
เมื่อคิดเป็นมูลคําเพิ่มในประเท ศของธุรกิจสปาของจังหวัดเชียงใหมํพบวํามีคําประมาณ 40.93 
ล๎านบาทตํอปี หรือร๎อยละ 91.34 และมีสัดสํวนมูลคําเพิ่มตํอการจ๎างงานเทํากับ 89,620 บาทตํอ
คนตํอปี หรือประมาณ 7,468 บาทตํอคนตํอเดือน 

 
ขณะเดียวกัน ทรงคุณ  จันทรจร และคณะ (2552) ได๎อธิบายการสร๎างมูลคําเพิ่มจ าก

การนําเอาศิลปวัฒนธรรมท๎องถิ่นมาประยุกต์ใช๎ในผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นและการทํองเท่ียวเชิงวัฒน
วัฒนธรรม จากงานวิจัยเรื่อง คุณค่าอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นกับการน ามาประยุกต์เป็น
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต้ ซึ่งมีวัตถุประสงค์ท่ีจะค๎นหาคุณคําอัตลักษณ์ทาง
ศิลปวัฒนธรรมท๎องถิ่น 59 จังหวัด จากทั้ง 4 ภาคของประเทศ ประกอบด๎วย ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ  19 จังหวัด ภาคกลาง 26 จังหวัด และภาคใต๎ 14 จังหวัด ท่ีมีศักยภาพและ
สามารถสํงเสริมการเพิ่มมูลคําทางเศรษฐกิจได๎อยํางเป็นรูปธรรม รวมท้ังการสํงเสริมการทํองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมในภูมิภาคตํางๆ โดยใช๎การวิจัยเชิงคุณภาพ ท้ังนี้ผลการวิจัยพบวําแนวทางในการ
เพิ่มมูลคําทางเศรษฐกิจและการสํงเสริมให๎เป็นแหลํงทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมต๎องมีการพัฒนา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ให๎โดดเ ดํนเหมาะกับยุคสมัยในปัจจุบัน สามารถใช๎ประโยชน์ได๎อยําง
หลากหลาย พยายามลดต๎นทุนในการผลิตด๎วยการเลือกใช๎ทรัพยากรท่ีมีอยูํในท๎องถิ่นโดยไมํทําให๎
คุณคําและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ลดลง มีการสํงเสริมอาชีพให๎กับคนในท๎องถิ่น เพื่อสืบทอดภูมิ
ปัญญาไมํให๎สูญหาย มีการสนับสนุนให๎มีการจัดตั้งศูนย์สาธิตกระบวนการผลิต  การจัดนิทรรศการ
และจัดจําหนํายผลิตภัณฑ์ประเภทตํางๆ ภายในท๎องถิ่น เพื่อเป็นแรงจูงใจและอํานวยความสะดวก
ด๎านการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมให๎กับผู๎เยี่ยมชม 

 
ในสํวนงานวิจัยท่ีกลําวถึงการสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางภูมิปัญญาในภ าคอีสาน 

ธานินทร์  ไชยเยชน์  และคณะ . (2550) ทําการศึกษาเรื่อง มูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ของแหล่ง
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ท่องเที่ยวประเภทโบราณสถาน  กรณีศึกษาอุทยานประวัติศาสตร์ในพ้ืนที่กลุ่มจังหวัดอีสานใต้  
โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ  เน๎นประเมินคําผลประโยชน์จากอุทยานประวัติศาสตร์พนมร๎ุงและอุทยาน
ประวัติศาสตร์พิมาย ด๎วยวิธีสมมติสถานการณ์ให๎ประเมินคํา  (Contingent Valuation Method, 
CVM) โดยสอบถามความเต็มใจท่ีจะจํายท่ีมีตํออุทยานประวัติศาสตร์ใน  2 ประเด็น คือ ความเต็ม
ใจท่ีจะจํายคําธรรมเนียมเข๎าชมอุทยานประวัติศาสตร์ของนักทํองเท่ียวชาวไทยจากบริการท่ีได๎รับ
ในปัจจุบัน โดยใช๎คําถามปลายเปิด (Open-Endedquestion) และความเต็มใจท่ีจะจํายเงินสมทบ
กองทุนอนุรักษ์อุทยานประวัติศาสตร์ในรูปเงินบริจาคของนักทํองเท่ียวชาวไทย ภายใต๎สถานการณ์
สมมติวํา หากทางอุทยานประวัติศาสตร์แตํละแหํงเตรียมจัดตั้งกองทุนเพ่ืออนุรักษ์ศิลปกรรมตํางๆ  
ภายในอุทยานฯ แล๎วนักทํองเท่ียวมีความเต็มใจท่ีจะจํายเป็นเงินเทําใดโดยใช๎คําถามปลายปิดแบบ
ถามสองคร้ัง (Double-Bounded Dichotomous Choice Question) ท่ีมีการใช๎มาตรวัดระดับ
ความมั่นใจ (Certainty Scale Calibration) และถามซ้ําด๎วยคําถามปลายเปิด  ท้ังนี้ผลการศึกษา
พบวํา ความเต็มใจท่ีจะจํายเฉลี่ยคําธรรมเนียมเข๎าชมอุทยานประวัติศาสตร์ของนักทํองเท่ียวชาว
ไทยจากบริการท่ีได๎รับในปัจจุบันเทํากับ  20.06 และ 23.62 บาทตํอคนตํอครั้งสําหรับอุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมร๎ุง  และอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย  ตามลําดับ ซึ่งสูงกวําคําธรรมเนียมเข๎าชม
ในปัจจุบันเป็น 2 เทํา ความเต็มใจท่ีจะจํายเงินสมทบกองทุนอนุรักษ์อุทยานประวัติศาสตร์  ในรูป
เงินบริจาคของนักทํองเท่ียวชาวไทยเทํากับ  367.45 และ 263.52 บาทตํอคนเพียงครั้งเดียว
สําหรับอุทยานประวัติศาสตร์พนมร๎ุงและอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย  ตามลําดับ  ปัจจัยท่ีมี
ความสัมพันธ์เชิงบวกกับความเต็มใจท่ีจะจํายเงินสมทบกองทุนอนุรักษ์ปราสาทพนมรุ๎ง  คือ รายได๎
ตํอเดือน จํานวนคร้ังท่ีเคยไปเยือนอุทยานประวัติศาสตร์พนมร๎ุงและทัศนคติตํอกองทุนอนุรักษ์
ปราสาทพนมรุ๎ง  ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์เชิงลบกับความเต็มใจท่ีจะจํายเงินสมทบกองทุนอนุรักษ์
ปราสาทพนมรุ๎ง คือ คําใช๎จํายตํอเดือนของนักทํองเท่ียว  อยํางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  0.05 
ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความเต็มใจท่ีจะจํายเงินสมทบกองทุนอนุรักษ์ปราสาทพิมาย  คือ 
รายได๎ตํอเดือน  อายุ และจํานวนปีท่ีศึกษา  ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์เชิงลบกับความเต็มใจท่ี จะ
จํายเงินสมทบกองทุนอนุรักษ์ปราสาทพิมาย คือ คําใช๎จํายตํอเดือน และระยะทางจากที่อยํูปัจจุบัน
ถึงอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย  อยํางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ  0.05 ท้ังนี้ความเต็มใจท่ีจะ
จํายเงินสมทบกองทุนอนรักษ์อุทยานประศาสตร์สามารถคิดเป็นมูลคําทางเศรษฐศาสตร์ในกา ร
อนุรักษ์โดยประมาณเทํากับ 124.54 และ 48.04 ล๎านบาทตํอปีสําหรับอุทยานประวัติศาสตร์พนม
รุ๎ง และอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย ตามลําดับ 

 
งานวิจัยระดับปริญญาเอก มหาวิทยาลัยมหาสารคามของป ทมาวดี ชาญสุวรรณ (2553) 

เรื่อง การพัฒนาการประดิษฐ์เคร่ืองประดับในการแสดงเพ่ือสร้าง มูลค่าทางเศรษฐกิจในชุมชน
อีสาน ระบุวัตถุประสงค์ของงานวิจัยวําผ๎ูวิจัยต๎องการท่ีจะพัฒนาเครื่องประดับของอีสานให๎
สามารถเป็นอาชีพของชุมชนและสามารถสร๎างรายได๎ให๎แกํชุมชน ด๎วยการศึกษาความเป็นมาของ
เครื่องประดับในภาคอีสาน สภาพปัจจุบันและปัญหาในการประดิษฐ์เครื่องประ ดับอีสาน ผําน
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ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ท้ังนี้ผลการวิจัยพบวําเครื่องประดับของภาคดีสานเป็นสิ่งท่ีแสดง
ฐานันดรของผู๎สวมใสํ บางสํวนมีการเลียนแบบเครื่องทรงของพระมหากษัตริย์ โดยได๎มีการแบํง
ประเภทของเครื่องประดับอีสานได๎แกํประเภทเครื่องประดับศีรษะ เครื่องประดับตัว เครื่องประดับ
แขน และเครื่องประดับขา และมีกระบวนการผลิตได๎แกํการลงรักปิดทองและประดับเพชร ท้ังนี้
การทําเครื่องประดับในชุมชนอีสานเร่ิมในชํวงปี พ .ศ. 2540 ด๎วยการฝึกหัดจากวัดเทพากร เขต
บางรัก กรุงเทพฯ แล๎วจึงนํามาถํายทอดในท๎องถิ่นของตนเอง สภาพปัจจุบันและปัญหาพบ วํากลุํม
ผู๎ประดิษฐ์เครื่องประดับในการแสดงของชุมชนประกอบอาชีพมากวํา 10 ปี โดยมีลูกค๎ารับซื้ออยูํ
ในภาคอีสานเป็นสํวนใหญํ วัสดุที่ใช๎นําเข๎าจากกรุงเทพฯ แตํใช๎แรงงานของชุมชน กํอให๎เกิดรายได๎
ตํอเดือนที่สามารถอยูํได๎อยํางพอเพียง ปัญหาท่ีเกิดขึ้นสํวนใหญํเกิดจากปัญญ าต๎นทุนการขนสํง
วัสดุจากกรุงเทพฯ แรงงานการผลิตจํานวนน๎อย ขาดแหลํงเงินสนับสนุน และขาดการสนับสนุน
จากทางภาครัฐ ดังนั้นแนวทางแก๎ไขจึงควรสร๎างมาตรฐานในกระบวนการและขั้นตอนการผลิต 
การเพิ่มกําลังแรงงานการผลิต การแสวงหาทุนจากภาครัฐหรือเอกชน การยกระดับให๎เป็น
เศรษฐกิจชมุชน สํงเสริมการโฆษณาและวางแผนการตลาด  

 
2.2.4 งานวิจัยที่กล่าวถึงการยกระดับคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
งานวิจัยท่ีกลําวถึงการยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในประเทศไทยนับวํามี

จํานวนน๎อยเมื่อเทียบกับงานวิจัยในเชิงมูลคํา อยํางไรก็ดีตัวอยํางงานวิจัยท่ี เน๎นคุณคําของ
ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวสะท๎อนออกมาจากข๎อมูลเชิงสถิติท่ีนักทํองเท่ียวเป็นผู๎ตอบ ท้ังนี้เห็นได๎จาก
วิทยานิพนธ์ของกฤติยา  จักรสาร (2545) เรื่อง การส่งเสริมความรู้พื้นฐานด้านพฤกษศาสตร์
ให้แก่มัคคุเทศก์และนักท่องเที่ยวเพ่ือเพ่ิมคุณค่าทางการท่องเที่ย ว ซึ่งให๎ความสําคัญกับการหา
แนวทางการสํงเสริมความรู๎พื้นฐานด๎านพฤกษศาสตร์ให๎แกํมัคคุเทศก์และนักทํองเท่ียวตลอดจน
หนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎อง โดยใช๎วิธีวิจัยเชิงปริมาณ และผลการวิจัยพบวําแม๎วําจะมีหนํวยงานท่ีมี
บทบาทด๎านการให๎ความร๎ูพื้นฐานด๎านพฤกษศาสตร์ให๎แกํมัคคุเทศก์ และนักทํองเท่ียวเป็นจํานวน
มาก แตํปรากฏวํามัคคุเทศก์และนักทํองเท่ียวกลับมีความร๎ูพื้นฐานด๎านพฤกษศาสตร์ในระดับน๎อย 
ดังนั้นแนวทางการสํงเสริมความรู๎พื้นฐานด๎านพฤกษศาสตร์ให๎แกํมัคคุเทศก์และนักทํองเท่ียวจึง
ควรมีสํวนรํวมกันระหวํางหนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎อง แหลํงทํองเท่ี ยว และคนในชุมชนเพื่อพัฒนาแผน
ดําเนินการท้ังแผนการฝึกอบรมมัคคุเทศก์ แผนการให๎ความร๎ูในแหลํงทํองเท่ียว แผนการเผยแพรํ
ความรู๎จากภาครัฐและหนํวยงานอื่นๆ ตลอดจนแผนการกระตุ๎นและปลูกจิตสํานึก 

 
จารุณี ชัยโชตอนันต์  และคณะ (2550) วิจัยเรื่อง การจัดการสุนทรียศาสตร์การ

ท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ เพื่อศึกษา 1) ความเป็นอัตลักษณ์ของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎  2) 
เพื่อศึกษาระดับความมีสุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียวของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎  3) เพื่อหาแนว
ทางการจัดการสุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียวของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎ และ 4) เพื่อศึกษายุทธศาสตร์
พึ่งพาเสริมสร๎างความเข๎มแข็งการพัฒนาและจัดการทํองเท่ียวกลุํมจังหวัดอีสานใต๎สูํความย่ังยืน
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โดยเชื่อมโยงกับกลุํมประเทศเพ่ือนบ๎านโดยการวัดระดับความมีสุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียวจาก
ประสบการณ์การรับรู๎เรื่องคุณคําและความงามจากอัตลักษณ์ของกลุํมจังหวัด  และความเป็นอัต
ลักษณ์ของกลุํมจังหวัด ผลการวิจัยพบวํา อัตลักษณ์ของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎มีลักษณะที่เป็นเฉพาะ
ของตนเองในเรื่องกิจกรรมท่ีเกิดจากวัฒนธรรมและประเพณีท๎องถิ่น  สําเนียงและภาษาพูดของ
ผู๎คน การแตํงกายท่ีเป็นลักษณะเฉพาะของกลุํมชาติพันธุ์  บุคลิกลักษณะของผู๎คน  ความสมบูรณ์
ของแหลํงทํองเท่ียวทางธรรมชาติ  องค์ความรู๎ท่ีได๎จากแหลํงทํองเท่ียว  พืชพันธุ์ไม๎พื้นเมือง  
ผลิตภัณฑ์ผ๎าพ้ืนบ๎าน อาหารท๎องถิ่น และสถาปัตยกรรมท๎องถิ่น 

 
ระดับความมีสุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียวของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎  ผลการวิจัยพบวํา  

นักทํองเท่ียวชาวไทยมีระดั บความมีสุนทรียศาสตร์โดยรวมอยูํท่ีระดับ  4 และนักทํองเท่ียว
ชาวตํางชาติมีระดับความมีสุนทรียศาสตร์โดยรวมอยูํท่ีระดับ  4 เชํนกัน  แตํเมื่อวิเคราะห์
เปรียบเทียบระดับความมีสุนทรียศาสตร์ระหวํางนักทํองเท่ียวชาวไทยและชาวตํางชาติด๎วยคําสถิติ
ทดสอบ t-test พบวํานักทํองเท่ียวชาวตํางมีระดับความมีสุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียวแตกตํางจาก
นักทํองเท่ียวชาวไทยอยํางมีนัยสําคัญที่ระดับ  .05 ในเรื่องความงดงาม  คุณคํา และความนําสนใจ
ในกิจกรรมท่ีเกิดจากวัฒนธรรมและประเพณีท๎องถิ่น ความงดงามและความนําสนใจในสําเนียงการ
พูดภาษาถิ่นของผู๎คน  ความงดงามและความนําสนใจในบุคลิกลักษณะเฉพาะของกลุํมคน  ความ
นําสนใจขององค์ความร๎ูท่ีได๎จากแหลํงทํองเท่ียว  ความงาม คุณคําและความนําสนใจของพืชพันธ์ุ
ไม๎พื้นเมืองและรสชาติ คุณคําและความนําสนใจของอาหารท๎องถิ่น โดยที่นักทํองเท่ียวชาวตํางชาติ  
จะมีระดับความมีสุนทรียศาสตร์สูงกวาํนักทํองเท่ียวชาวไทย 

 
แนวทางการจัดการสุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียวของกลุํมจังหวัดอีสานใต๎และแนวทาง

กําหนดยุทธศาสตร์พึ่งพาเสริมสร๎างความเข๎มแข็งการพัฒนาและจัดการการทํองเท่ียวกลุํมจังหวัด
อีสานใต๎สูํความยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุํมประเทศเพ่ือนบ๎าน  ผลการวิจัยพบวํา  จังหวัดควรหา
ความเป็นอัตลักษณ์ของตนเองให๎พบอยํางจริงจังและแท๎จริง  สําหรับแนวทางการจัดการ
สุนทรียศาสตร์การทํองเท่ียว  พบวํา จังหวัดควรกําหนดเป็นยุทธศาสตร์ตั้งแตํระดับภาคไปจนถึง
ระดับพื้นท่ี และควรจัดกิจกรรมการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมกับประเทศเพ่ือนบ๎านในเทศกาลประจํา
ท๎องถิ่นท่ีมีอยู ํโดยเฉพาะกลุํมจังหวัดท่ีมีเส๎นทางเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ๎านควรให๎ความสําคัญ
กับเรื่องนี้เป็นอยํางมาก 

 
สายใจ ทันการ และคณะ (2550) ทําการวิจัยเรื่อง การศึกษาภาพลักษณ์การท่องเที่ยว

อีสานใต้ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อ  1) ศึกษาความคิดเห็นหรือภาพท่ีเกิดขึ้ นในใจของนักทํองเท่ียว
เกี่ยวกับการทํองเท่ียวตามคําขวัญของแตํละจังหวัดที่เป็นอยํูในปัจจุบัน  2) ศึกษาแนวทางการ
เชื่อมโยงภาพลักษณ์การทํองเท่ียวอีสานใต๎กับประเทศเพ่ือนบ๎าน  มีพื้นท่ีการวิจัยครอบคลุม  6 
จังหวัด คือ นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร ์ศรีษะเกษ อุบลราชธานี และชัยภูมิ มีขอบเขตการศึกษา
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ภาพลักษณ์ด๎านการทํองเท่ียวตามคําขวัญของจังหวัดเพื่อเป็นข๎อมูลให๎หนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎องนําไป
เป็นฐานในการอนุรักษ์  สนับสนุนสํงเสริมและพัฒนาการทํองเท่ียวในกลุํมจังหวัดอีสานใต๎ให๎ย่ังยืน
เป็นท่ีรู๎จักของประชาชนท่ัวไปในประเทศและเป็นท่ีต๎อง การของนักทํองเท่ียวจากตํางประเทศ  ผล
การศึกษาภาพลักษณ์การทํองเท่ียวกลุํมจังหวัดอีสานใต๎ปัจจุบันในมุมมองของกลุํมเปูาหมายพบวํา  
นักทํองเท่ียวมาเท่ียวจังหวัดอีสานใต๎แบํงเป็น  2 กลุํม คือ มาจังหวัดบุรีรัมย์  สุรินทร์ ศรีสะเกษ 
เพราะสนใจศึกษาศิลปวัฒนธรรม  สํวนนักทํองเทียวท่ีมาจังหวัดนครราชสีมา  อุบลราชธานี และ
ชัยภูม ิเพราะสนใจศึกษาธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม  นักทํองเท่ียวมีความคิดเห็นตํอภาพลักษณ์การ
ทํองเท่ียวอีสานอยํางไร  พบวํา  นักทํองเท่ียวมองจุดเดํนจังหวัดอีสานใต๎ด๎านโบราณสถาน
โบราณวัตถุ หรือศิลปวัฒนธรรมขอมโบราณ 

 
คําถามจากกา รสัมภาษณ์เชิงลึกนักทํองเท่ียวมีความประทับใจความมีน้ําใจและความมี

อัธยาศัยดีของคนภาคอีสาน ให๎ความชํวยเหลือให๎คําแนะนําเป็นอยํางดี  นักทํองเท่ียวต๎องการได๎รับ
ความสะดวกสบายในการเดินทางจากรถโดยสารประจําทางหรือบริการสาธารณะจากภาครัฐ  
ตารางการเดินทางท่ีกําหนดไว๎ไมํคํอยตรงเวลา การเดินทางมาภาคอีสานเป็นไปตามความคาดหวัง
เพราะมีความสะดวกสบายหลายประการ  คําใช๎จํายไมํสูง  สถานท่ีทํองเท่ียวในภาคอีสานควรจะมี
ห๎องสุขาท่ีสะอาด  มีร๎านอาหารท่ีถูกสุขลักษณะ  สินค๎าราคาไมํสูงมากนัก  มีท่ีนั่งพักในแหลํง
ทํองเท่ียวเพราะสภาพอากาศร๎อนมาก  ควรเพิ่มเจ๎าหน๎าท่ีประจําแหลํงทํองเท่ียวทุกแหํงเพื่อตอบ
ข๎อซักถามนักทํองเท่ียว และการทํองเท่ียวครั้งตํอไปนักทํองเท่ียวสํวนใหญํยังไมํได๎คิดวําจะไปเท่ียว
ท่ีใด หากมีโอกาสและเวลาท่ีเหมาะสมจะมาจังหวัดอีสานใต๎อีก  การเชื่อมโยงภาพลักษณ์การ
ทํองเท่ียวกลุํมจังหวัดอีสานใต๎กับประ เทศเพ่ือนบ๎าน  ควรพัฒนาเส๎นทางการทํองเท่ียววัฒนธรรม
ขอมให๎เป็นรูปธรรม  กําหนดให๎เป็นยุทธศาสตร์ด๎านการทํองเท่ียวท่ีชัดเจนถือปฏิบัติได๎อยําง
ตํอเนื่องไมํวําจะเป็นผู๎บริหารจังหวัดหรือผ๎ูบริหารท๎องถิ่นสมัยใดก็ตาม  มีการจัดกิจกรรมการ
ทํองเท่ียววัฒนธรรมขอมอยํางตํอเนื่อ งและนําหลักการการสื่อสารทางการตลาดเชิงบูรณาการมา
รณรงค์ให๎ประชาชนมาเท่ียวด๎วยความสมัครใจ 

 
ชาตรี เวียงแก๎ว  (2552) ศึกษาเรื่อง กระบวนทัศน์และพลวัตการท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมบ้านปะอาว  อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  โดยมีความมุํงหมายสองประการ  คือ 
ประการแรก เพื่อศึกษากระบวนทัศน์และพลวัตการทํองเท่ียวทางวัฒนธรรมบ๎านปะอาว  อําเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี  ประการท่ีสอง เพื่อศึกษาผลกระทบจากกระบวนทัศน์และพลวัตการ
ทํองเท่ียวทางวัฒนธรรมบ๎านปะอาว อําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  กลุํมตัวอยําง ได๎แกํ กลุํมผู๎ร๎ู 
จํานวน 30 คน กลุํมผู๎รํวมปฏิบัติ จํานวน 15 คน และผู๎ให๎ข๎อมูลทั่วไป  จํานวน 15 คน กลุํม
ตัวอยํางได๎มาโดยการเลือกแบบเจาะจง  เครื่องมือในการวิจัยประกอบด๎วย  แบบสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร๎างและไมํมีโครงสร๎าง  แบบสังเกตแบบมีสํวนรํวมและไมํมีสํวนรํวม  แบบบันทึกการสนทนา
กลุํม ทําการวิเคราะห์ข๎อมูลตามควา มมุํงหมายของการศึกษาและนําเสนอผลการวิจัยโดยการ
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พรรณนาวิเคราะห์  ผลการวิจัยพบวําพลวัตการทํองเท่ียวทางวัฒนธรรม  ปรากฏวํามีการ
เปลี่ยนแปลงหลายๆ  อยําง ท้ังทางด๎านรูปแบบและกิจกรรมการทํองเท่ียว  ซึ่งในอดีตนั้น  การ
ทํองเท่ียวมีรูปแบบเพียงการเลือกซื้อสินค๎าหัตถกรรมของชุม ชนและการเท่ียวชมงานประเพณี
หลังจากที่มีการพัฒนาแล๎ว  เกิดการเปลี่ยนแปลงด๎านรูปแบบการทํองเท่ียวเพิ่มขึ้นหลายรูปแบบ  
เชํน การทํองเท่ียวรูปแบบโฮมสเตย์และการทํองเท่ียวแบบผสมผสาน สําหรับการเปลี่ยนแปลงด๎าน
อ่ืนๆ ปรากฏวํา  มีแหลํงทํองเท่ียวใหมํเกิดขึ้น  เชํน พิพิธภัณฑ์ชุมชน ปุาชุมชนและสวนสัตว์  
นอกจากนั้นยังสํงผลให๎เกิดกลุํมนักทํองเท่ียวมีความหลากหลายขึ้น  กระบวนทัศน์ท่ีให๎ทุกฝุายได๎มี
สํวนรํวมในการวางแผนและดําเนินการทํองเท่ียวรํวมกันสํงผลให๎ชาวบ๎านปะอาวได๎รับผลกระทบ
เชิงบวกในหลายด๎าน  โดยเฉพาะผลกระทบด๎านสังคม  วัฒนธรรม ซึ่งเกี่ยวข๎องกับการอนุรักษ์สืบ
สานวัฒนธรรมท๎องถิ่น  ชาวบ๎านและผู๎เกี่ยวข๎องจากองค์กรตําง  ๆ ได๎รํวมกันจัดตั้งกลุํมหัตถกรรม
ทองเหลือง กลุํมหัตถกรรมทอผ๎า  ซึ่งกลุํมเหลํานี้ได๎รับรางวัลการเชิดชูเกียรติจากองค์กรตําง  ๆ 
ผลกระทบด๎านเศรษฐกิจ  ชาวบ๎านปะอาวมีรายได๎เพิ่มขึ้นจากก ารจําหนํายสินค๎าหัตถกรรมท่ีพวก
เขาเป็นผู๎ผลิตขึ้นเอง  และได๎รับการสนับสนุนงบประมาณด๎านการกํอสร๎างสิ่งท่ีเป็นปัจจัยพื้นฐาน
ของหมูํบ๎านจากองค์กรตําง  ๆ และผลกระทบด๎านสิ่งแวดล๎อม  ปรากฏวํา สิ่งแวดล๎อมของชุมชน
ได๎รับการพัฒนาในทางท่ีดีขึ้น  โดยเฉพาะอยํางยิ่งในด๎านทรัพย ากรธรรมชาติ  และทรัพยากรทาง
วัตถุ เป็นต๎นวํา ปุาชุมชนได๎รับการฟื้นฟูและจัดทําเป็นสวนสัตว์ชุมชน  สวนสาธารณะ หนองบึง
ได๎รับการฟื้นฟูเป็นสถานท่ีพักผํอนหยํอนใจของชาวชุมชนนอกจากนั้นยังมีโรงทอผ๎า  ศูนย์ศึกษา
ชุมชนชํางหลํอผลิตภัณฑ์ทองเหลือง  ศูนย์อนุรักษ์หัตถกรรมหลํอทองเ หลือง ศูนย์แสดงสินค๎า
พื้นเมือง สหกรณ์หัตถกรรมบริการ พิพิธภัณฑ์ชุมชน ซึ่งถูกจัดสร๎างและกํอตั้งขึ้นเพ่ือเป็นทรัพยากร
สําคัญเพื่อการทํองเท่ียวของชุมชน 

 
กระบวนทัศน์การนําทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน  มาสร๎างมูลคําด๎านการทํองเท่ียวทาง

วัฒนธรรม โดยการมีสํวนรํวมของทุกฝุายนั้ น ทําให๎เกิดพลวัตการทํองเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ียั่งยืน
และสํงผลกระทบเชิงบวกแกํชุมชนบ๎านปะอาว อําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ยิ่งไปกวํานั้น การ
พัฒนาอยํางเป็นรูปธรรมท้ังทางด๎านสังคม  วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล๎อม ยังชํวยสํงเสริม
คุณภาพชีวิตท่ีดีแกํชาวชุมชนได๎อีกทางหนึ่ง  

 
ทศพล  เดชะ (2553) ได๎เสนองานปริญญานิพนธ์ประเด็น ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว การ

รับรู้ต่อการท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบ และพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในเขต
อนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง  ท่ีสะท๎อนมิติการทํองเท่ียวเชิงคุณคําในประเด็นพฤติกรรมและทัศนคติ
ของนักทํองเท่ียวชาวตํางชาติตํอผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวและการรับรู๎ตํอการทํองเท่ียวอยํางมีความ
รับผิดชอบในเขตอนุภูมิภาคลํุมแมํน้ําโขง  โดยใช๎วิธีวิจัยเชิงปริมาณกลําวคือนักทํองเท่ียว
ชาวตํางชาติจํานวน 120 คนในกรุงเทพมหานคร ซึ่งผลการวิจัยพบวํานักทํองเท่ียวสํวนใหญํเป็ น
นักทํองเท่ียวอิสระชาวยุโรป ได๎รับข๎อมูลขําวสารการทํองเท่ียวจากอินเตอร์เน็ต เดินทางเป็นคูํ และ
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ต๎องการเดินทางกลับมาอีกครั้งในอนาคต ท้ังนี้ นักทํองเท่ียวมีความพึงพอใจโดยรวมสูงสุดตํอ
ผลิตภัณฑ์และบริการทางการทํองเท่ียวในด๎านความหลากหลายของแหลํงทํองเท่ียวทางธรรม ชาติ
และวัฒนธรรม และการต๎อนรับอยํางเป็นมิตรจากคนท๎องถิ่น นักทํองเท่ียวมีทัศนคติตํอ
ความสําคัญของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียว 5 ด๎าน โดยรวมอยูํในระดับปานกลาง ได๎แกํ แหลํง
ทํองเท่ียว กิจกรรม สถานท่ีพักแรม การเข๎าถึงแหลํงทํองเท่ียว และสิ่งอ๎านวยความสะดวกอื่นๆ ท่ี
เกี่ยวข๎อง นักทํองเท่ียวมีระดับการรับร๎ูตํอการทํองเท่ียวอยํางมีความรับผิดชอบในแหลํงทํองเท่ียว
อยูํในระดับมาก นอกจากนี้งานวิจัยของทศพลยังได๎เสนอแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์การ
ทํองเท่ียวอยํางยั่งยืนในอนุภูมิภาคลํุมแมํน้ําโขง คือ 1) พัฒนาการบริหารจัดการความปลอดภัยใน
ชีวติและทรัพย์สินของนักทํองเท่ียว 2) พัฒนาระบบสาธารณูปโภคและการคมนาคมขนสํงระหวําง
ประเทศสมาชิกให๎มีประสิทธิภาพเพื่อเชื่อมโยงแหลํงทํองเท่ียวในอนุภูมิภาคลุํมแมํน้ําโขงโดยมี
กรุงเทพมหานครเป็นศูนย์กลาง 3) พัฒนาระบบการตรวจคนเข๎าเมืองให๎มีประสิทธิภาพ รวดเร็ว 
รวมถึงศึกษ าความเป็นไปได๎ในการใช๎ระบบวีซําเดียว สําหรับ 6 ประเทศ 4) พัฒนาและสํงเสริม
การขายผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวแบบองค์รวมภายใต๎แนวคิด 6 ประเทศ 1 จุดหมายปลายทาง โดย
เน๎นจุดแข็งทางด๎านแหลํงทํองเท่ียวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและประเพณีสําคัญ
ของอนุภูมิภาคลํุมแมํน้ําโขง 5) มุํงเน๎นให๎ประสบการณ์ท่ีดีแกํนักทํองเท่ียวควบคูํการปลูกจิตสํานึก
ให๎พวกเขาตระหนักและรับผิดชอบตํอผลกระทบจากการทํองเท่ียวอันจะเกิดขึ้นกับสิ่งแวดล๎อมและ
ชุมชนท๎องถิ่น 
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย  

 
 โครงการวิจัยการยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุ ณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขต

อีสานใต๎เพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียว มีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มศักยภาพให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีความสามารถ
พัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎ด๎วยตนเอง เพื่อให๎มีรูปแบบตํางๆ ท่ีสอดคล๎อง ตํอความต๎องการของนักทํองเท่ียว เพื่อ
สร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ ท่ี
สามารถตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวและสามารถกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ
ให๎แกํคนในท๎องถิ่น ตลอดจนเพื่อยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางกา รทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ เพื่อให๎นักทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญของภูมิปัญญาท๎องถิ่น และคน
ในท๎องถิ่นให๎ความสําคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเอง อันจะนําไปสูํการจัดการภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอยํางยั่งยืน     งานวิจัยนี้ประยุกต์ใช๎ระเบีย บวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ และวิธีวิจัยเชิงปริมาณดัง
รายละเอียดตํอไปนี้ 

 
 3.1 วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ  
 
   3.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

   กลุํมประชากรในการศึกษาจะจําแนกตามรูปแบบและเครื่องมือท่ีใช๎ใน
การศึกษาซึ่งประกอบด๎วยการวิจัยแบบมีสํวนรํวม (Participatory Action Research) การสังเกต
แบบมีสํวนรํวม (Participant Observation) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) คนใน
ชุมชนเจ๎าของแหลํงทํองเท่ียวท้ัง 5 ชุมชน รวมถึงการประชุมกลุํมยํอย (Focus Group) หนํวยงาน
รัฐ เอกชน และนักทํองเท่ียวทดลองใน 5 ชุมชน โดยมีหลักเกณฑ์การคัดเลือกดังนี ้

 
   3.1.1.1. คนในชุมชน ประกอบด๎วย 

  1)ผู๎นําชุมชน ท้ังแบบเป็นทางการและไมํเป็นทางการ ชุมชนละ 3 คน รวม
ท้ังสิ้น 15 คน เพื่อให๎ได๎ข๎อมูลพื้นฐานของชุมชน โครงสร๎างชุมชน กลุํมภูมิปัญญา
ชาวบ๎านในชุมชน ตลอดจนแนวทางในการใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อสํงเสริมการ
ทํองเท่ียวในปัจจุบัน 
 
  2)กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวยวิจัย ชุมชนละ 3 คน รวมท้ังสิ้น 15 คน เพื่อทําหน๎าท่ี
รํวมวางแผนการวิจัยในชุมชน รํวมสํารวจ รํวมวิเคราะห์ และรํวมเสนอแนวทางการ
ยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวโดยใช๎ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น ท้ังนี้การคัดเลือกกลุํม  
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             3)ชาวบ๎านผู๎ชํวยวิจัย จะใช๎วิธีอาสาสมัครจากผ๎ูสนใจโดยไมํจํากัดเพศ 
การศึกษา และอายุ 
 
  4)กลุํมชาวบ๎านท่ัวไปจํานวนไมํเกินชุมชนละ 6 คน ในฐานะผู๎ให๎ข๎อมูลหลัก 
(Key Informant) โดยคัดเลือกจากผู๎ท่ีมีประสบการณ์หรือมีสํวนรํวมในการสร๎าง
ผลิตภัณฑก์ารทํองเท่ียวโดยใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
 

3.1.1.2. คนนอกชุมชน ประกอบด๎วย 
1) หนํวยงานรัฐท่ีมีสํวนเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาศักยภาพ มูลคํา และคุณคํา

ของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวในชุมชน อาทิ องค์กรปกครองสํวนท๎องถิ่น สํานักงาน
วัฒนธรรมในท๎องถิ่น และสถาบันการศึกษาในท๎องถิ่น ไมํเกินชุมชนละ 5 หนํวยงาน 

 
2) องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีมีสํวนเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาศักยภาพ มูลคํา 

และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวในชุมชน ไมํเกินชุมชนละ 3 องค์กร 
 
3) ธุรกิจเอกชนที่เกี่ยวพันกับการใช๎ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับ

ภูมิปัญญาท๎องถิ่น อาทิ บริษั ทนําเท่ียว ร๎านอาหาร ร๎านขายของท่ีระลึก ท่ีพัก และ
คมนาคมขนสํง ไมํเกินชุมชนละ 3 ธุรกิจ 

 
4) นักทํองเท่ียวทดลอง ในฐานะผู๎ใช๎บริการผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ี

เชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่น ชุมชนละ 6 คน โดยผู๎วิจัยจะเป็นผู๎กําหนดให๎กลุํม
นักทํองเท่ียวมีความหลากหลายท้ัง ชํวงอายุ การศึกษา เพศ และอาชีพ เพื่อให๎
สามารถสร๎างมูลคําเพิ่มและยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวให๎สอดคล๎อง
กับความต๎องการของนักทํองเท่ียวมากท่ีสุด  เชํน นักเรียนนักศึกษา นักธุรกิจ 
ข๎าราชการ นักวิชาการ ฯลฯ 

 
   3.1.2 เครื่องมือการวิจัย และการเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.1.2.1) การสังเกตแบบมีสํวนรํวม (Participant Observation) เป็นการ
สังเกตที่ผู๎วิจัยเข๎าไปใช๎ชีวิตรํวมกับคนในชุมชนและทํากิจกรรมรํวมกันเพื่อค๎นหาญ
หาด๎านศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีมารากฐานจาก
ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในพื้นท่ีวิจัยท่ีไมํสามารถเปิดเผยได๎จากการสัมภาษณ์ เชํน ความ
ขัดแย๎งในชุมชน หรือทัศนคติทางลบตํอนักทํองเท่ียว เป็นต๎น 
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3.1.2.2) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เพื่อให๎คนในชุมชน
และคนนอกชุมชนในฐานะผู๎ให๎ข๎อมูลหลัก (Key Informant) บอกเลําข๎อมูลตํางๆ 
ตามแนวคําถาม เชํน  

 
1)คนในชุมชน ดังประเด็นตัวอยําง ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่สําคัญของชุมชนมี

อะไรบ๎าง / ในชุมชนของทํานใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นอะไรบ๎างเพื่อนําเสนอแกํ
นักทํองเท่ียว / ปัญหาของทํานตํอการสร๎างหรือพัฒนาภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อ
ตอบสนองการทํองเท่ียวคืออะไร/ ทํานคิดวําจะมีวิธีการใดบ๎างเพื่อแก๎ไขปัญหาการ
สร๎างหรือพัฒนาภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อตอบสนองการทํองเท่ียว / ทํานต๎องการเพิ่ม
ศักยภาพ มูลคํา หรือคุณคําภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อตอบสนองการทํองเท่ียวในด๎าน
ใดบ๎าง และด๎วยวิธีการใด 

 
2)คนนอกชุมชน ดังประเด็นตัวอยําง ทํานมีความเห็นอยํางไรตํอการใช๎ภูมิ

ปัญญาท๎องถิ่นสร๎างเป็นผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในชุมชนแหํงนี้ / ทํานมีความ
พึงพอใจตํอผลิตทางการทํองเท่ียวในชุมชนแหํงนี้หรือไมํ อยํางไร / คนในชุมชนควร
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในชุมชนโดยใช๎รากฐานทางภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอยํางไรเพ่ือตอบสนองความต๎องการของตลาดและ นักทํองเท่ียวมากท่ีสุด / 
คนในชุมชนควรนําเสนอเรื่องราว (Story) ทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวของชุมชนอยํางไร เพื่อตอบสนองความต๎องการของตลาดและ
นักทํองเท่ียวมากท่ีสุด / ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของชุมชน สามารถทําให๎ทําน
ตระหนักถึงคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นได๎อยํางไรบ๎าง 

 
3.1.2.3) ผู๎วิจัยจะมีการประชุมกลุํมยํอย (Focus Group) เพื่อรับฟัง

ความเห็นของคนในชุมชนและคนนอกชุมชน ในประเด็นการรํวมกําหนดปัญหา
ด๎านศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวท่ีมารากฐานจากภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น ตลอดจนรํวมระดมความคิด เห็นเพื่อสร๎างข๎อเสนอแนะเชิงนโยบาย
ท่ีได๎รับจากผลการวิจัย 

 
   3.1.3 การวิเคราะห์ข้อมูล 

  ระเบียบวิธีจัยเชิงคุณภาพ ผู๎วิจัยจะดําเนินการวิเคราะห์ข๎อมูลด๎วยการ
พรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) ตลอดจนการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และ
อุปสรรค (SWOT Analysis) และ TOWS Matrix โดยมีความสัมพันธ์ระหวํางวัตถุประสงค์ของการ
วิจัย การเก็บรวบรวมข๎อมูล ประชากรและกลุํมตัวอยําง ตลอดจนแนวคิดในการวิเคราะห์ เพื่อให๎
สามารถจําแนกผลการวิจัยให๎ตรงตามท่ีวัตถุประสงค์ของการวิจัยกําหนด 
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 ตารางที่ 1 : แสดงการวิเคราะห์ข๎อมูล 
วัตถุประสงค์การ

วิจัย 
การเก็บรวบรวม

ข้อมูล 
ประชากรและกลุ่ม

ตัวอย่าง 
แนวคิด/การ

วิเคราะห์ 
1) เพื่อเพิ่ม
ศักยภาพให๎ชุมชน
ท๎องถิ่นมี
ความสามารถ
พัฒนาและตํอยอด
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงรากฐาน
ทางภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสาน
ใต๎ด๎วยตนเอง 
เพื่อให๎มีรูปแบบ
ตํางๆ ท่ีสอดคล๎อ ง
ตํอความต๎องการ
ของนักทํองเท่ียว 

1.1) การวิจัยเชิง
ปฎิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
1.2) การสังเกตแบบมี
สํวนรํวม (Participant 
Observation) 
1.3) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
1.4) แบบสอบถาม 
(Questionnaire)  

1.1) ผู๎นําชุมชน 
1.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
1.3) กลุํมชาวบ๎านท่ัวไป 
1.4) นักทํองเท่ียว 

1.1) แนวคิดเกี่ยวกับ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
1.2) แนวคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียว 
1.3) แนวคิดเกี่ยวกับ
การสร๎างคุณคํา
ทางการทํองเท่ียว 
1.4) การพรรณนา
วิเคราะห์ 
(Descriptive 
Analysis) 
1.5) สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive 
Statistics) 
 

2 ) เพื่อสร๎าง
มูลคําเพิ่มของ
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวเชื่อมโยง
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น
ในเขตอีสานใต๎ ท่ี
สามารถตอบสนอง
ความต๎องการของ
นักทํองเท่ียวและ
สามารถกระจาย
ผลประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจให๎แกํคน
ในท๎องถิ่น 

2.1) การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
2.2) การสังเกตแบบมี
สํวนรํวม (Participant 
Observation) 
2.3) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
2.4) การประชุมกลุํม
ยํอย (Focus Group) 
2.5) แบบสอบถาม 
(Questionnaire) 
 

2.1) ผู๎นําชุมชน 
2.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํ วย
วิจัย 
2.3) กลุํมชาวบ๎านท่ัวไป 
2.3) หนํวยงานรัฐ 
2.4) องค์กรพัฒนา
เอกชน 
2.5) ธุรกิจเอกชน 
2.6) นักทํองเท่ียว
ทดลอง  

2.1) แนวคิดเกี่ยวกับ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
2.2) แนวคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียว 
2.3) การพรรณนา
วิเคราะห์ 
(Descriptive 
Analysis) 
2.4) สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive 
Statistics) 
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วัตถุประสงค์การ
วิจัย 

การเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง 

แนวคิด/การ
วิเคราะห์ 

3 ) เพื่อยกระดับ
คุณคําผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสาน
ใต๎ เพื่อให๎
นักทํองเท่ียว
ตระหนักถึง
ความสําคัญของภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น และ
คนในท๎องถิ่นให๎
ความสําคัญของ
การอนุรักษ์ภูมิ
ปัญญาของตนเอง 
อันจะนําไปสูํ การ
จัดการภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอยํางยั่งยืน 
 

3.1) การวิจัยเชิง
ปฎิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
3.2) การสังเกตแบบมี
สํวนรํวม (Participant 
Observation) 
3.3) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
3.4) การประชุมกลุํม
ยํอย (Focus Group) 

3.1) ผู๎นําชุมชน 
3.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
3.3) กลุํมชาวบ๎านท่ัวไป 
3.3) หนํวยงานรัฐ 
3.4) องค์กรพัฒนา
เอกชน 
3.5) ธุรกิจเอกชน 
3.6) นักทํองเท่ียว
ทดลอง 

3.1) แนวคิดเกี่ยวกับ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
3.2) แนวคิดเกี่ยวกับ
การสร๎างคุณคํา
ทางการทํองเท่ียว 
3.3) การพรรณนา
วิเคราะห์ 
(Descriptive 
Analysis) 

4) เพื่อเสนอแนะ
เชิงนโยบายการ
บริหารจัดการภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นเพื่อ
การทํองเท่ียวอยําง
ยั่งยืน  อันเป็น
ประเด็นสําคัญตํอ
การพัฒนา
เศรษฐกิจเชิง
สร๎างสรรค์ท่ี
สอดคล๎องกับ
แผนการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคม
แหํงชาติฉบับท่ี 11 

4.1) การวิจัยเชิง
ปฎิบัติการแบบมีสํวน
รํวม (Participatory 
Action Research) 
4.2) การสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth 
Interview) 
4.3) การประชุมกลุํม
ยํอย (Focus Group) 

4.1) ผู๎นําชุมชน 
4.2) กลุํมชาวบ๎านผ๎ูชํวย
วิจัย 
4.3) หนํวยงานรัฐ 
4.4) องค์กรพัฒนา
เอกชน 
4.5) ธุรกิจเอกชน 
4.6) นักทํองเท่ียว
ทดลอง 

4.1) การวิเคราะห์จุด
แข็ง จุดอํอน โอกาส 
และอุปสรรค (SWOT 
Analysis)  
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 3.2 วิธีวิจัยเชิงปริมาณ 
   3.2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

คณะผู๎วิจัยกําหนดขนาดกลุํมตัวอยํางจากจํานวนสถิตินักทํองเท่ียวท่ี 
เดินทางมาทํองเท่ียวยังจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดอุบลราช ธานี จังหวัด
อํานาจเจริญ และจังหวัดศรีสะเกษในชํวงปี 2554 แล๎วนํามากําหนดขนาดกลุํมตัวอยํางจากตาราง
สําเร็จรูปของ Krejcie and Morgan จังหวัดละ 200 คน จํานวน 3 จังหวัด โดยการสุํมตัวอยําง
แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จะนํามาใช๎ในการเก็บข๎อมูลภาคสนามจากกลุํมตัวอยําง ท่ี
เป็นนักทํองเท่ียวท่ีมาเท่ียวชมท้ังหมูํบ๎านทําเครื่องป้ันดินเผาดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 
หมูํบ๎านทอผ๎าไหมทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ และบ๎านปะอาวหัตถกรรมทองเหลือง โดยจะเก็บข๎อมูล
ระหวํางเดือนมีนาคม ถึงเดือนสิงหาคม เป็นเวลา 6 เดือน 
 
   3.2.2 เครื่องมือการวิจัย และการเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.2.2.1 แบบสอบถามจะถูกใช๎เพื่อให๎ทราบถึงข๎อมูลที่ชี้วัดได๎ของ 
ศักยภาพในการผลิตงานหัตถกรรมท๎องถิ่นของจังหวัดสุรินทร์ และจังหวัด
อุบลราชธานีในประเด็นแรงจูงใจท่ีมาเยี่ยมชมสถานท่ี โดยรูปแบบของ
แบบสอบถามแบํงออกเป็น 3 สํวนหลัก คือ 

1) สํวนข๎อมูลท่ัวไปของนักทํองเท่ียว ลักษณะคําถามจะเป็นแบบ
เลือกตอบและคําถามแบบปลายเปิด เชํน อายุ อาชีพ ระดับ
การศึกษา รายได๎ และภูมิลําเนา 

2) สํวนพฤติกรรมของนักทํองเท่ียวท่ีเดินทางไปยังสถานท่ี
ทํองเท่ียวท้ังห๎าพื้นท่ี (หัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว / 
หัตถกรรมทอผ๎าไหมบ๎านทําสวํา ง/ หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา
บ๎านดํานเกวียน / งานประเพณีแซนโณตา / และงานประเพณี
บุญคูนลาน)  

3) ความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวของทั้งห๎าพื้นท่ี (หัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว / 
หัตถกรรมทอผ๎าไหมบ๎านทําสวําง / หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา
บ๎านดํานเกวียน/ งานประเพณีแซนโฎณตา / และงานประเพณี
บุญคูนลาน ) โดยแบํงประเด็นความพึงพอใจออกเป็นสามด๎าน
หลัก คือ ความพึงพอใจเกี่ยวกับศักยภาพของผลิตภัณฑ์ ความ
พึงพอใจเกี่ยวกับคุณคําของผลิตภัณฑ์ และความพึงพอใจ
เกี่ยวกับมูลคําของผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นการประเมินคําระดับความ
พึงพอใจ 5 ระดับ (Rating Scale) ได๎แกํ พึงพอใจมากที่สุด=5/ 
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พึงพอใจมาก=4/ พึงพอใจปานกลาง=3/ พึงพอใจน๎อย=2/ พึง
พอใจน๎อยท่ีสุด=1 

4) เป็นคําถามปลายเปิด (Open-Ended Form) เพื่อให๎
นักทํองเท่ียวแสดงความคิดเห็น หรือข๎อเสนอแนะอื่นๆ ท่ีมีตํอ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท้ังห๎าแหํง 

3.2.2.2 การทดสอบเครื่องมือ คณะผู๎วิจัยได๎ทําการทดสอบความ 
เท่ียงตรงของเนื้อหา(Content Validity) และทดสอบคําความเชื่อถือได๎ของ 
เครื่องมือ (Reliability) ปรากฏผล โดยมีขั้นตอนการดําเนินงาน ดังนี้ 

1) คณะผู๎วิจัยได๎นําแบบสอบถามให๎แกํท่ีปรึกษางานวิจัยเพื่อ
พิจารณาโคร งสร๎างแบบสอบถาม เนื้อหา ความเข๎าใจ 
ตลอดจนคําศัพท์เฉพาะ วํามีความถูกต๎องและครอบคลุม
ประเด็นที่สอดคล๎องกับปัญหาในการวิจัยหรือไมํ ซึ่งขั้นตอนนี้
เป็นการทดสอบความเท่ียงตรงของเนื้อหาแบบสอบถาม 
(Content Validity) และความเท่ียงตรงตามโครงสร๎าง 
(Construct Validity) 

2) ผู๎ศึกษาได๎นําแบบสอบถามท่ีผํานการแก๎ไขแล๎วไปทดลองใช๎ 
(Try out) กับประชากรกลุํมตัวอยํางท่ีมีคุณสมบัติใกล๎เคียงกัน
กับกลุํมเปูาหมายท่ีศึกษา จํานวน 30 ชุดตัวอยําง เพื่อ
ตรวจสอบวํากลํุมตัวอยํางท่ีมีคุณสมบัติใกล๎เคียงกันนั้นมีความ
เข๎าใจในความหมายของข๎อคําถามหรือไมํ ตรง ตามความ
ต๎องการและความเหมาะสม จากนั้นจึงนําแบบสอบถามท่ีได๎มา
หาคําความเชื่อมั่นท่ีได๎จากการตอบแบบสอบถาม (Reliability) 
ในแงํของความคงท่ีของผลท่ีได๎รับ (Consistency) โดยใช๎
โปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร์ 
(Statistical Package for Social Sciences: SPSS) ในการ
หาคําความเชื่อมั่น โดยแบบสอบถามท่ีใช๎ในการวิจัยครั้งนี้ 
ปรากฏคําความเชื่อมั่นอยูํท่ี 0.87 ซึ่งเป็นคําท่ียอมรับได๎ในเชิง
สถิติ 

3 .2 .2 .3 การรวบรวมข๎อมูล คณะผู๎วิจัยได๎ดําเนินกาเก็บ
แบบสอบถามระหวํางเดือนมีนาคม ถึงเดือนสิงหาคม  เป็นเวลา 6 เดือน 
จากนั้นทํากา รตรวจสอบความสมบูรณ์ของข๎อมูลท่ีได๎จากแบบสอบถาม 
แล๎วนําข๎อมูลเหลํานั้นมาลงรหัสและลงข๎อมูลในโปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับ
การวิจัยทางสังคมศาสตร์ (Statistical Package for Social Sciences: 
SPSS) 
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   3.2.3  การวิเคราะห์ข้อมูล 
   คณะผู๎วิจัยได๎จัดหมวดหมูํการวิเคราะห์ข๎อมู ลด๎วยระเบียบวิธีวิจัย
เชิงปริมาณ โดยใช๎ โปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร์ (Statistical 
Package for Social Sciences: SPSS) วิเคราะห์และประมวลผลข๎อมูลในลักษณะ 
คําความถี่ (Frequency) คําร๎อยละ (Percentage) คําเฉลี่ย (Mean) และสํวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อสะท๎อนพฤติกรรมและความพึง
พอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท้ังห๎าแหํง (หัตถกรรม
ทองเหลืองบ๎านปะอาว / หัตถกรรมทอผ๎าไหมบ๎านทําสวําง / หัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผาบ๎านดํานเกวียน / งานประเพณีแซนโฎณตา / และงานประเพณีบุญ
คูนลาน ) โดยคณะผู๎วิจัยได๎ทําการแบํงการวิเคราะห์ข๎อมูลออกเป็น 4 สํวน ดัง
รายละเอียดตํอไปนี้ 
 

1) สํวนข๎อมูลท่ัวไปของนักทํองเท่ียว ซึ่งวิเคราะห์ด๎วยการแจกแจง
คําความถี(่Frequency) และคําร๎อยละ (Percentage)  
 

2) สํวนพฤติกรรมของนักทํองเท่ียว ซึ่งวิเคราะห์ด๎วยการแจกแจง
คําความถี(่Frequency) และคําร๎อยละ (Percentage) 

 
3) สํวนความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว

ท้ังห๎าแหํง ซึ่งวิเคราะห์ด๎วยการแจกแจงคําเฉลี่ย (Mean) และสํวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ซึ่งแปลผลจากคําเฉลี่ย
(Mean) ออกเป็นระดับความพึงพอใจ โดยได๎กําหนดเกณฑ์การแปล
คําเฉลี่ย และเกณฑ์การแปลผลแตํละชํวงคะแนนเฉลี่ยของระดับ 
(Cooper. 1998) ดังนี้ 

 

 
 ชํวงระดับคะแนนเฉลี่ย = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 
       จํานวนชั้น 
     =           5 – 4        = 0.8 
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 เกณฑ์การประเมินผลความพึงพอใจของนักทํองเท่ีย วท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวท้ังห๎าแหํงมีแปลผลดังนี้ 

 
คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อยท่ีสุด 

 
4) สํวนข๎อคิดเห็น และข๎อเสนอแนะอื่นๆ เป็นคําถาม

ปลายเปิด โดยคณะผู๎วิจัยจะนําประเด็นท่ีได๎จากข๎อคิดเห็น และ
ข๎อเสนอแนะมาสรุป และวิเคราะห์ 

ข๎อมูลแบบพรรณนา (Descriptive Analysis) 
    
 
 3.3 เป้าหมายของผลผลิต (Output) และตัวชี้วัดงานวิจัยนี้ มีเป้าหมายของ
ผลผลิต (Output) และตัวชี้วัด ดังปรากฏในตารางที่ 2 
 

ตารางที่ 2 : แสดงผลผลิตและตัวชี้วัดของแผนงานวิจัย 
ผลผลิต ตัวชี้วัด 

เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เวลา ต้นทุน 
1. ศักยภาพของชุมชน
ท๎ องถิ่นเพิ่มขึ้น 
สามารถพัฒนาและตํอ
ยอดผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยง
รากฐานทางภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ 

- คนในชุมชน
สามารถผลิต
ของที่ระลึก
จากภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นเพิ่มขึ้น
ร๎อยละ 5 ของ
ปริมาณการ
ผลิตเดิม 

- คนในชุมชน
ให๎ความสําคัญ
ตํอการอนุรักษ์
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นเฉลี่ยไมํ
น๎อยกวํา 3.51 
จากคะแนนเต็ม 
5 

1 ปี - การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การเชิญ
วิทยากรให๎
ความรู๎เกี่ยวกับ
การเพิ่ม
ศักยภาพใน
ชุมชน 
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ผลผลิต ตัวชี้วัด 
เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เวลา ต้นทุน 

2. ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวเชื่อมโยงภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎มีมูลคําเพิ่ม
และตอบสนองความ
ต๎องการของ
นักทํองเท่ียว ตลอดจน
สามารถกระจาย
ผลประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจให๎แกํคนใน
ท๎องถิ่นได๎อยํางเทํา
เทียมกัน 

- เกิดกิจกรรม
การทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงการ
ผลิตหัตถกรรม
อยํางน๎อย
ชุมชนละ 1 
กิจกรรม 
- ของที่ระลึก
จากภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นมี
มูลคําเพิ่มขึ้น
เฉลี่ยร๎อยละ 3 
จากราคาเดิม 
- คนในชุมชน
สามารถ
จําหนํายของท่ี
ระลึกจากภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
เพิ่มขึ้นร๎อยละ 
5 ของปริมาณ
การผลิตเดิม 

- ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวมี
มูลคําเพิ่มขึ้น
ร๎อยละ 3 จาก
มูลคําเดิม 

1 ปี - การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การทัศน
ศึกษาดูงาน 
- การเชิญ
วิทยากรให๎
ความรู๎เกี่ยวกับ
การสร๎าง
มูลคาํเพิ่มของ
ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียว 
- การพัฒนา
รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวจาก
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎ 
- นักทํองเท่ียว
ทดลอง 
- แบบสอบถาม
แรงจูงใจ
นักทํองเท่ียว 

3. ภูมิปัญญาท๎องถิ่นใน
เขตอีสานใต๎รับการ
ยกระดับคุณคําใน
ผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียว สํงผลให๎
นักทํองเท่ียวตระหนัก

- มีการ
สร๎างสรรค์
รูปแบบและ
เรื่องราวของ
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นใน

- นักทํองเท่ียว
ตระหนักถึง
ความสําคัญของ
การอนุรักษ์ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นที่
ปรากฏผําน

1 ปี - การวิจัยเชิง
ปฏิบตัิการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การทัศน
ศึกษาดูงาน 
- การเชิญ
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ผลผลิต ตัวชี้วัด 
เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เวลา ต้นทุน 

ถึงความสําคัญของภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น และคน
ในท๎องถิ่นให๎
ความสําคัญของการ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาของ
ตนเอง 

ผลิตภัณฑ์ของ
ท่ีระลึกเพิ่มขึ้น
ไมํต่ํากวําร๎อย
ละ 20 ของ
จํานวน
ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
อยูํ 

ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวเฉลี่ย
ไมํน๎อยกวํา 
3.51 จาก
คะแนนเต็ม 5 
- นักทํองเท่ียวมี
ความพึงพอใจ
ตํอที่ระลึกจาก
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นเพิ่มขึ้น
เฉลี่ยไมํน๎อย
กวํา 3.51 จาก
คะแนนเต็ม 5 

วิทยากรให๎
ความรู๎เกี่ยวกับ
การสร๎างคุณคํา
ของภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นใน
ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียว 
- การสร๎าง
เรื่องราว 
(Story) ใน
ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวจาก
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎ 
- นักทํองเท่ียว
ทดลอง 

4. มีข๎อเ สนอแนะเชิง
นโยบายด๎านการ
บริหารจัดการภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นเพื่อการ
ทํองเท่ียวอยํางยั่งยืน  
อันเป็นประเด็นสําคัญ
ตํอการพัฒนา
เศรษฐกิจเชิง
สร๎างสรรค์ท่ีสอดคล๎อง
กับแผนการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคม
แหํงชาติฉบับท่ี 11 

มีข๎อเสนอแนะ
ท่ีให๎
ความสําคัญตํอ
การบริหาร
จัดการภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
เพื่อการ
ทํองเท่ียวอยําง
ยั่งยืนไมํน๎อย
กวํา 3 
นโยบาย 

ผู๎มีสํวน
เกี่ยวข๎องกับ
การทํองเท่ียวมี
ความพึงพอใจ
ตํอนโยบายการ
บริหารจัดการ
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นเพื่อการ
ทํองเท่ียวอยําง
ยั่งยืนเฉลี่ยไมํ
น๎อยกวํา 3.51 
จากคะแนนเต็ม 
5 

1 ปี - การประชุม
กลุํมยํอย 
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  3.4 เป้าหมายของผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัด งานวิจัยนี้ มีเป้าหมายของ
ผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัด ดังปรากฏในตารางที่ 3 
 

ตารางที่ 3 : แสดงผลลัพธ์และตัวชี้วัดของแผนงานวิจัย 
ผลลัพธ์ ตัวชี้วัด 

เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เวลา ต้นทุน 
1) ระดับหนํวยงานรัฐ หนํวยงานรัฐ

สามารถนํา
ข๎อเสนอแนะ
เชิงนโยบายไป
ปรับใช๎เพื่อ
ยกระดับ
ศักยภาพ 
มูลคํา และ
คุณคําของภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
ในเขตอีสานใต๎
อยํางน๎อย 3 
นโยบาย 

- 1 ปี - การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การประชุม
กลุํมยํอย 

2) ระดับธุรกิจเอกชน - มีผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
เพิ่มขึ้นไมํต่ํา
กวํา 3 
ผลิตภัณฑ ์
- เกิดการ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ์การ
ทํองเท่ียวโดย
ใช๎ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นไมํน๎อย
กวํา 2 ชุมชน 

- 1 ปี - การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การประชุม
กลุํมยํอย 
- นักทํองเท่ียว
ทดลอง 
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ผลลัพธ์ ตัวชี้วัด 
เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ เวลา ต้นทุน 

3) ระดับคนในชุมชน - มีผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียว
เชื่อมโยงภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
ท่ีตํอยอดจาก
ผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวเดิม
เพิ่มขึ้นไมํต่ํา
กวํา 3 
ผลิตภัณฑ ์
- คนในชุมชนท่ี
มีสํวนรํวมใน
การวิจัยไมํต่ํา
กวําร๎อยละ 20  

คนในชุมชนมี
ความพึงพอใจ
ตํอ
กระบวนการวิจั
ยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีสํวนรํวม 

1 ปี - การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การประชุม
กลุํมยํอย 
- นักทํองเท่ียว
ทดลอง 

4) ระดับนักทํองเท่ียว นักทํองเท่ียว
เห็น
ความสําคัญ
ของผลิตภัณฑ์
ท่ีเชื่อมโยงภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
เฉลี่ยไมํน๎อย
กวํา 3.51 จาก
คะแนนเต็ม 5 

นักทํองเท่ียวมี
ความพึงพอใจ
ตํอผลิตภัณฑ์
ทางการ
ทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น
เฉลี่ยไมํน๎อย
กวํา 3.51 จาก
คะแนนเต็ม 5 

1 
ปีงบประมาณ 

- การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบ
มีสํวนรํวม 
- การประชุม
กลุํมยํอย 
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บทที่ 4 
สรุปผลการศึกษา  

  
สําหรับบทนี้เป็นการสรุปผลการวิจัยจากเคร่ืองมือการวิจัยในเชิงคุณภาพ และเชิงปริมาณ 

ท้ังนี้ข๎อมูล    ท้ังสองประการนี้เป็นก ารวิเคราะห์ผลจากการเก็บข๎อมูลภาคสนามโดยใช๎
แบบสอบถามแบบไมํเฉพาะเจาะจง และการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก เพื่อให๎เห็นความสัมพันธ์ท่ัวไป
ระหวํางข๎อมูลนักทํองเท่ียวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์         การทํองเท่ียวในรูปแบบภูมิปัญญาด๎านการ
ผลิตผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียว และระหวํางข๎อมู ลนักทํองเท่ียวกับรูปแบบ   ภูมิปัญญาด๎านงาน
ประเพณี ดังนี้ 
 
4.1 ผลการศึกษา 

4.1.1. ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ 
ข๎อมูลที่ได๎จากแบบสอบถามความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการ

ทํองเท่ียวใน 5 พื้นท่ีศึกษา (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธ านี งาน
หัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎ านดํานเกวียน 
จังหวัดนครราชสีมา งานประเพณีแซนโฎนตา อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และงานประเพณี
บุญคูนลาน อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ) ปรากฏรายละเอียดดังนี้ 

 
ก. รูปแบบภูมิปัญญาด้านการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวลักษณะงานหัตถกรรม 
1)หัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี 

 

ตารางที่ 1 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
 หญิง 87 80.6 

 ชาย 21 19.4 
รวม 108 100 

 

ตารางท่ี 1 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํเป็นเพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 80.6 รองลงมาคือเพศชาย คิดเป็นร๎อยละ 19.4 
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ตารางที่ 2 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
 19 – 25 ปี 64 59.3 

 26 – 32 ปี 4 3.7 

 33 – 39 ปี 38 35.1 

 40 – 46 ปี 2 1.8 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 2 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํมีอายุ 19 – 25 ปี คิดเป็นร๎อยละ 59.3 รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร๎อยละ 35.1 
และอายุ 26 – 32 ปี คิดเป็นร๎อยละ3.7 ตามลําดับ 

ตารางที่ 3 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
 มัธยมศึกษา 2 1.9 

 อนุปริญญา 3 2.8 

 ปริญญาตรี 95 88.0 

 สูงกวําปริญญาตรี 8 7.4 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 3 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํมีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 88.0 รองลงมาคือ สูงกวําปริญญาตรี คิด
เป็นร๎อยละ 7.4 และอนุปริญญา คิดเป็นร๎อยละ 2.8 ตามลําดับ 

ตารางที่ 4 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
 นักเรียน/นักศึกษา 93 86.1 

 ข๎าราชการ/พนักงานของรัฐ 10 9.3 

 พนักงานบริษัท/ลูกจ๎างเอกชน 5 4.6 
รวม 108 100 
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ตารางท่ี 4 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํเป็นนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 86.1 รองลงมาคือข๎าราชการ /พนักงานของรัฐ คิด
เป็นร๎อยละ 9.3 และพนักงานบริษัท/ลูกจ๎างเอกชน คิดเป็นร๎อยละ 4.6 ตามลําดับ 

ตารางที่ 5 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามรายได๎ 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 5,000 บาท 70 65.8 

 5,001 – 10,000 บาท 7 6.3 

 10,001 – 15,000 บาท 21 18.9 

 15,001 – 20,000 บาท 6 5.4 

 มากกวํา 20,000 บาท 4 3.6 
รวม 108 100 

 

ตารางท่ี 5 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียว ชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํมีรายได๎ต่ํากวํา 5,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 65.8 รองลงมาคือ 10,001 – 15,000 บาท 
คิดเป็นร๎อยละ 18.9 และ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 6.3 ตามลําดับ 

ตารางที่ 6 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามภูมิลําเนา 

ภูมิล าเนา จ านวน ร้อยละ 
 จังหวัดอุบลราชธานี 43 39.8 

 จังหวัดศรีสะเกษ 6 5.6 

 จังหวัดยโสธร 4 3.7 

 จังหวัดบุรีรัมย์ 1 0.9 

 จังหวัดกาฬสินธ์ 2 1.9 

 จังหวัดชัยภูมิ 1 0.9 

 จังหวัดขอนแกํน 1 0.9 

 จังหวัดร๎อยเอ็ด 1 0.9 

 จังหวัดสงขลา 1 0.9 

 จังหวัดตรัง 1 0.9 

 จังหวัดนนทบุรี 4 3.7 
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 จังหวัดปทุมธานี 5 4.6 

 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 36 33.3 

 จังหวัดสมุทรปราการ 1 0.9 

 จังหวัดระยอง 1 0.9 
รวม 108 100 

 

ตารางท่ี 6 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํมีภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร๎อยละ 39 .8 รองลงม าคือ จังหวัด
กรุงเทพมหานคร คิดเป็นร๎อยละ 33.3 และ จังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร๎อยละ 5.6 ตามลําดับ 

ตารางที่ 7 จํานวนร๎อยละของการเดินทางมาทํองเท่ียวของนักทํองเท่ียว 

ท่านเที่ยวชมบ้านปะอาวเป็นครั้งที่ จ านวน ร้อยละ 
 ครั้งแรก 102 94.4 

 ครั้งท่ีสอง 4 3.7 

 ครั้งท่ีสาม 2 1.9 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 7 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํเดินทางมาคร้ังแรก คิดเป็นร๎อยละ 94.4 รองลงมาคือ คร้ังท่ี 2 คิดเป็นร๎อยละ 3.7 และ 
ครั้งท่ี3 คิดเป็นร๎อยละ 1.9 ตามลําดับ 

ตารางที่ 8 จํานวนร๎อยละของชํองทางการรับรู๎ข๎อมูลงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาวของ
นักทํองเท่ียว 

ท่านรู้จักบ้านปะอาวจากช่องทางใด จ านวน ร้อยละ 
 โทรทัศน์ 4 3.7 

 โปสเตอร์ 2 1.9 

 เวบไซด์ 9 8.3 

 บริษัทนําเท่ียว 52 48.1 

 คนรู๎จัก 41 38.0 
รวม 108 100 
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ตารางท่ี 8 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมท องเหลือง บ๎านปะอาว 
สํวนใหญํรับร๎ูข๎อมูลจากบริษัทนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 48.1 รองลงมาคือ คนร๎ูจัก คิดเป็นร๎อยละ 
38.0 และ เวปไซด์ คิดเป็นร๎อยละ 8.3 ตามลําดับ 

 

ตารางที่9 จํานวนร๎อยละของวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทองเหลืองบ๎าน
ปะอาว  ของนักทํองเท่ียว 

วัตถุประสงค์ในการมาเยี่ยมชม จ านวน ร้อยละ 
 เพื่อศึกษาดูงาน 95 88.0 

 เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ หรือของฝาก 4 3.8 

 ตามโปรแกรมนําเท่ียว 9 8.4 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 9 แสดงให๎เห็นวําวัตถุประสงค์ของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรม
ทองเหลือง บ๎านปะอาว สํวนใหญํเพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 88.0 รองลงมาคือ ตามโปรแกรม
นําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 8.4 และ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์หรือของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 3.8 ตามลําดับ 

 

ตารางที่10 จํานวนร๎อยละของพาหนะในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะ
อาว ของนักทํองเท่ียว 

ท่านเดินทางมาอย่างไร จ านวน ร้อยละ 
 รถสํวนบุคคล 15 13.9 

 รถเชํา 19 17.6 

 รถบริษัทนําเท่ียว 50 46.3 

 อ่ืนๆ……. 24 22.2 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 10 แสดงให๎เห็นวําการเดินทางของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรม
ทองเหลือง บ๎านปะอาว สํวนใหญํมาโดยรถบริษัทนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 46.3 รองลงมา อ่ืนๆคิด
เปน็ร๎อยละ22.2 และรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ17.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 11 จํานวนร๎อยละของผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมงานหัตถกรรมเครื่อง
ทองเหลืองบ๎านปะอาว  

ท่านเดินทางมากับใคร จ านวน ร้อยละ 
 ครอบครัว 3 2.7 

 เพื่อน 66 61.1 

 มากับบริษัทนําเท่ียว 22 20.4 

 อ่ืนๆ……. 17 15.7 
รวม 108 100 

 

ตารางท่ี 11 แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อชมงานหัตถกรรม
ทองเหลือง ณ บ๎านปะอาว สํวนใหญํมากับเพื่อ น คิดเป็นร๎อยละ61.1 รองลงมาคือมากับบริษัทนํา
เท่ียว คิดเป็นร๎อยละ20.4 และอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ15.7 ตามลําดับ 

 

ตารางที่12 จํานวนร๎อยละของความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว  

ท่านมีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ใด จ านวน ร้อยละ 
 ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ๎านปะอาว 90 81.0 

 การเยี่ยมชมโรงผลิตบ๎านปะอาว 13 14.5 

 ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกรูปแบบอื่น 5 4.5 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 12 แสดงใ ห๎เห็นความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํอ ผลิตภัณฑ์งาน
หัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว สํวนใหญํคือผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ๎านปะอาว คิดเป็นร๎อยละ
81.0 รองลงมาคือการเยี่ยมชมโรงผลิตบ๎านปะอาว คิดเป็นร๎อยละ 14.5 และผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก
รูปแบบอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ4.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 13 จํานวนร๎อยละของคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทองเหลือง
บ๎านปะอาว  

ท่านมีค่าใช้จ่ายใดบ้างในการมาเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
 ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ๎านปะอาว 67 62.0 

 คําอาหาร 15 13.9 

 คําพาหนะ 9 8.3 

 ผลิตภัณฑ์รูปแบบอื่นๆ 17 15.7 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 13 แสดงให๎เห็นคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรม
ทองเหลือง บ๎านปะอาว คิดเป็นร๎อยละ 62.0 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์รูปแบบอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 
15.7 และคําใช๎จํายในสํวนของอาหาร คิดเป็นร๎อยละ13.9 ตามลําดับ 

จากตารางท่ี 1-13  ทําให๎ทราบวํานักทํองเท่ีย วท่ีมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรม
ทองเหลืองสํวนใหญํคือ เพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 80.6 รองลงมาคือเพศชาย คิดเป็นร๎อยละ 19.4
โดยมีอายุระหวํางอายุ 19 – 25 ปี คิดเป็นร๎อยละ 59.3 รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร๎อยละ 
35.1 และอายุ 26 – 32 ปี คิดเป็นร๎อยละ3.7  การศึกษาสํวนใหญํอยูํ ในระดับปริญญาตรี คิดเป็น
ร๎อยละ 88.0 รองลงมาคือ สูงกวําปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 7.4 และอนุปริญญา คิดเป็นร๎อยละ 
2.8 ประกอบอาชีพเป็นนักเรียน /นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 86.1 รองลงมาคือข๎าราชการ /พนักงาน
ของรัฐ คิดเป็นร๎อยละ 9.3 และพนักงานบริษัท /ลูกจ๎างเอกชน คิดเป็นร๎ อยละ 4.6 ตามลําดับ 
รายได๎อยูํท่ี รายได๎ต่ํากวํา 5,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 65.8 รองลงมาคือ 10,001 – 15,000 บาท 
คิดเป็นร๎อยละ 18.9 และ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 6.3 มีภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัด
อุบลราชธานี คิดเป็นร๎อยละ 39.8 รองลงมาคือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร๎อยละ 33.3 และ 
จังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร๎อยละ 5.6 นักทํองเท่ียวสํวนใหญํ เดินทางมาครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 
94.4 รองลงมาคือ คร้ังท่ี 2 คิดเป็นร๎อยละ 3.7 และ คร้ังท่ี3 คิดเป็นร๎อยละ 1.9 โดยนักทํองเท่ียว
สํวนใหญํรับร๎ูข๎อมูล ของบ๎านปะอาวจากบริษัทนําเท่ียว คิดเป็ นร๎อยละ 48.1 รองลงมาคือ คนร๎ูจัก 
คิดเป็นร๎อยละ 38.0 และ เวปไซด์ คิดเป็นร๎อยละ 8.3 วัตถุประสงค์ในการมาสํวนใหญํเพื่อศึกษาดู
งาน คิดเป็นร๎อยละ 88.0 รองลงมาคือ ตามโปรแกรมนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 8.4 และเพื่อซื้อ
ผลิตภัณฑ์หรือของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 3.8 ตามลําดับสํวนให ญํมาโดยรถบริษัทนําเท่ียว คิดเป็น
ร๎อยละ 46.3 และรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 17.6 การเดินทาง มากับเพื่อ น คิดเป็นร๎อยละ 61.1 
รองลงมาคือมากับบริษัทนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 20.4 และอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 15.7 นักทํองเท่ียว



55 
 

สํวนใหญํพึงพอใจในตัว ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ๎านปะอาว คิดเป็นร๎อ ยละ81.0 รองลงมาคือการ
เยี่ยมชมโรงผลิตบ๎านปะอาว คิดเป็นร๎อยละ 14.5 และผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกรูปแบบอื่นๆ คิดเป็น
ร๎อยละ4.5 ตามลําดับ สํวนคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวจะอยูํที่ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมทองเหลือง 
บ๎านปะอาว คิดเป็นร๎อยละ 62.0 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์รูปแบบอื่นๆ คิ ดเป็นร๎อยละ 15.7 และ
คําใช๎จํายในสํวนของอาหาร คิดเป็นร๎อยละ13.9 ตามลําดับ 

 

ส่วนที่ 3 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล ดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อยท่ีสุด 

ตารางที่ 14 จํานวนคําเฉลี่ยและสํวนเบี่ย งเบนมาตรฐานระดับความพึงพอใจตํองานหัตถกรรม
ทองเหลือง   บ๎านปะอาว  

รายละเอียด 

 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่า
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

SD. 

ระดับ 
ความพึง
พอใจ 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์    
1. ผลิตภัณฑ์ทองเหลือง     4.52 .572 มากท่ีสุด 
2. การเยี่ยมชมโรงผลิตผลิตภัณฑ์ทองเหลือง     3.84 .770 มาก 
3. ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมก
เนท) 

4.50 .605 มากท่ีสุด 

4. กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม     4.16 .702 มาก 
5. ผลิตภัณฑ์อื่นๆ….. 3.95 .960 มาก 

รวม 4.19 0.72 มาก 



56 
 

คุณค่าของผลิตภัณฑ์    
1.สะท๎อนเอกลักษณ์ของชาวบ๎านปะอาว 4.62 .560 มากท่ีสุด 
2.กํอให๎เกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรม
ของชาวบ๎านปะอาว 

4.64 .521 มากท่ีสุด 

3.การอนุรักษ์และสืบทอดเอกลักษณ์ของชาวบ๎าน
ปะอาว 

4.62 .609 มากท่ีสุด 

4.กํอให๎เกิดเผยแพรํมรดกทางวัฒนธรรมให๎คนตําง
วัฒนธรรมได๎รู๎จัก 

4.51 .678 มากท่ีสุด 

5.กํอให๎เกิดผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมใหมํท่ีเกี่ยวข๎อง
กับชาวบ๎านปะอาว เชํน การพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

4.52 .604 มากท่ีสุด 

รวม 4.58 0.59 มากที่สุด 
มูลค่าของผลิตภัณฑ์    
1.เกิดผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมใหมํท่ีสร๎างรายได๎ 
เชํน ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก/ กจิกรรมบ๎านพักสัมผัส
วิถีวัฒนธรรม 

4.05 .911 มาก 

2.เกิดการกระจายรายได๎ และกระจายสินค๎า
ท๎องถิ่นมากยิ่งขึ้น  
 

4.39 .611 มากท่ีสุด 

3.ความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเท่ียว เชํน 
ถนน ท่ีจอดรถ ปูายบอกทาง ...... 

3.83 .795 มาก 

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความ
ปลอดภัย ความสะดวก ความสะอาด.... 

3.81 .814 มาก 

5.ความพร๎อมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวย
ความสะดวกอื่นๆ เชํน ห๎องน้ํา ศูนย์บริการข๎อมูล 
ไฟฟูา  สัญญาณโทรศัพท์  

3.87 .848 มาก 

6.ความรู๎สึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัย
ในบ๎านปะอาว 

3.93 .730 มาก 

รวม 3.98 0.78 มาก 
จากตารางท่ี 14   แสดงให๎เห็นถึงระดับความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํองาน

หัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี  นักทํองเท่ียวสํวนใหญํพึงพอใจในคุณคํา
ของผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.58 รองลงมาคือความพึงพอใจในลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์ ในระดับมา กที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.19 และระดับความพึงพอใจในมูลคําของ
ผลิตภัณฑ์ ในระดับมาก โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 3.98 
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2) งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร ์
ตารางที่15 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
 หญิง 76 71.0 

 ชาย 31 29.0 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 15 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
เป็นเพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 71.0 รองลงมา คือ เพศชาย  คิดเป็นร๎อยละ 29.0 

ตารางที่ 16 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 19 ปี 11 10.3 

 19 – 25 ปี 29 27.1 

 26 – 32 ปี 19 17.8 

 33 – 39 ปี 21 19.6 

 40 – 46 ปี 18 16.8 

 47 – 53 ปี 3 2.8 

 มากกวํา 53 ปี 6 5.6 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 16 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํมีอายุ 19 – 25 ปี คิดเป็นร๎อยละ 27.1 รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร๎อยละ 19.6 
และอายุ 26 – 32 ปีคิดเป็นร๎อยละ 17.8 ตามลําดับ 

ตารางที่ 17 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
 มัธยมศึกษา 27 25.2 

 อนุปริญญา 5 4.7 

 ปริญญาตรี 43 40.2 

 สูงกวําปริญญาตรี 32 29.9 
รวม 107 100 
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ตารางท่ี 17 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํมีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 40.2 รองลงมาคือ สูงกวําปริญญาตรี คิด
เป็นร๎อยละ 29.9 และมัธยมศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 25.2 ตามลําดับ 

ตารางที่ 18 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
 นักเรียน/นักศึกษา 41 38.3 

 ข๎าราชการ/พนักงานของรัฐ 35 32.7 

 พนักงานบริษัท/ลูกจ๎างเอกชน 12 11.2 

 ประกอบธุรกิจสํวนตัว 19 17.8 
รวม 107 100 

ตารางท่ี18 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํเป็นนักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 38.3 รองลงมาคือข๎าราชการ /พนักงานของรัฐ คิด
เป็นร๎อยละ 32.7 และประกอบธุรกิจสํวนตัว คิดเป็นร๎อยละ 17.8 ตามลําดับ 

ตารางที่ 19 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามรายได๎ 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 5,000 บาท 10 9.3 

 5,001 – 10,000 บาท 39 36.4 

 10,001 – 15,000 บาท 10 9.3 

 15,001 – 20,000 บาท 13 12.1 

 20,001 – 25,000 บาท 8 7.5 

 25,001 – 30,000 บาท 15 14.0 

 30,001 – 35,000 บาท 7 6.5 

 35,000 – 40,000 บาท 3 2.8 

 มากกวํา 40,000 บาท 2 1.9 
รวม 107 100 

ตารางท่ี19 แสดงให๎ เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํมีราย 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 36.4 รองลงมาคือ 25,001 – 30,000 บาท 
คิดเป็นร๎อยละ 14.0 และ 15,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 12.1 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 20 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามภูมิลําเนา 

ภูมิล าเนา จ านวน ร้อยละ 
 จังหวัดอุบลราชธานี 24 22.4 

 จังหวัดศรีสะเกษ 4 3.7 

 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 14 13.1 

 จังหวัดสุรินทร์ 49 45.8 

 จังหวัดอํานาจเจริญ 9 8.4 

 จังหวัดมุกดาหาร 4 3.7 

 จังหวัดยโสธร 3 2.8 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 20 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ี มาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํมีภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดสุรินทร์ คิดเป็นร๎อยละ 45.8 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี 
คิดเป็นร๎อยละ 22.4 และ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร๎อยละ 13.1 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 21 จํานวนร๎อยละของการเดินทางมาทํองเท่ียวของนักทํองเท่ียว 

ท่านเที่ยวชมเป็นคร้ังที่ จ านวน ร้อยละ 
 ครั้งแรก 34 31.8 

 ครั้งท่ีสอง 35 32.7 

 ครั้งท่ีสาม 21 19.6 

 ทุกปี 17 15.9 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 21 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํเดินทางมาคร้ังท่ีสอง คิดเป็นร๎ อยละ 32.7 รองลงมาคือ มาครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 31.8 
และ มาครั้งท่ี3 คิดเป็นร๎อยละ 19.6 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 22 จํานวนร๎อยละของชํองทางการรับรู๎ข๎อมูลงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง ของ
นักทํองเท่ียว 

ท่านรู้จักบ้านท่าสว่างจากช่องทางใด จ านวน ร้อยละ 
 เวบไซด์ 6 5.6 

 คนรู๎จัก 101 94.4 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 22 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 
สํวนใหญํรับร๎ูข๎อมูลจากคนร๎ูจัก คิดเป็นร๎อยละ 94.4 รองลงมาคือ เวปไซด์ คิดเป็นร๎อยละ 5.6 
ตามลําดับ 

ตารางที่ 23 จํานวนร๎อยละของวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม         
บ๎านทําสวําง  ของนักทํองเท่ียว 

วัตถุประสงค์ในการมาเยี่ยมชม จ านวน ร้อยละ 
 เพื่อศึกษาดูงาน 53 49.5 

 เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ หรือของฝาก 44 41.1 

 ตามโปรแกรมนําเท่ียว 10 9.3 
รวม 107 100 

ตารางท่ี23 แสดงให๎เห็นวําวัตถุประสงค์ของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม 
บ๎านทําสวําง สํวนใหญํเพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 49.5 รองลงมาคือ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์หรือของ
ฝาก คิดเป็นร๎อยละ 41.1 และ ตามโปรแกรมรายการนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 9.3 ตามลําดับ 

ตารางที่ 24 จํานวนร๎อยละของพาหนะในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทํา
สวํางของนักทํองเท่ียว 

ท่านเดินทางมาอย่างไร จ านวน ร้อยละ 
 รถสํวนบุคคล 60 56.1 

 รถเชํา 37 34.6 

 รถบริษัทนําเท่ียว 10 9.3 
รวม 107 100 
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ตารางท่ี 24 แสดงให๎เห็นวําการเดินทางของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมทอผ๎าไหม 
บ๎านทําสวําง สํ วนใหญํมาโดยรถสํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ 56.1 รองลงมาคือรถเชํา คิดเป็นร๎อย
ละ 34.6 และรถบริษัทนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 9.3 ตามลําดับ 

ตารางที่ 25 จํานวนร๎อยละของผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทอผ๎า
ไหม บ๎านทําสวําง  

ท่านเดินทางมากับใคร จ านวน ร้อยละ 
 ครอบครัว 25 23.4 

 เพื่อน 79 73.8 

 มาคนเดียว 3 2.8 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 25 แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อชมงานหัตถกรรมทอ
ผ๎าไหม บ๎านทําสวําง สํวนใหญํมากับเพื่อน คิดเป็นร๎อยละ 73.8 รองลงมาคือมากับครอบครัว คิด
เป็นร๎อยละ 23.4 และมาผ๎ูเดียว คิดเป็นร๎อยละ2.8 ตามลําดับ 

ตารางที่ 26 จํานวนร๎อยละของความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์บ๎านทําสวําง  

ท่านมีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ใดของบ้าน
ท่าสว่าง 

จ านวน ร้อยละ 

 ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม (ผืนผ๎า)      9 8.4 

 ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหมสําเร็จรูป (เสื้อ/ 
ผ๎าถุง/ ผ๎าคลุมไหลํ/ กางเกง) 

61 57.0 

 การเยี่ยมชมโรงทอผ๎าไหม  15 14.0 

 ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวง
กุญแจ/ แมกเนท/ กระสวย) 

20 18.7 

 อื่นๆ  2 1.9 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 26  แสดงให๎เห็นความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งานงาน
หัตถกรรมทอผ๎าไหม หัตถกรรมทอผ๎าไหม ณ บ๎านทําสวําง สํวนใหญํคื อผลิตภัณฑ์ผ๎าไหมสําเร็จรูป 
(เสื้อ/ ผ๎าถุง/ ผ๎าคลุมไหลํ / กางเกง ) คิดเป็นร๎อยละ 57.0 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ 
(พวงกุญแจ/ แมกเนท/ กระสวย) คิดเป็นร๎อยละ 18.7 และการเยี่ยมชมโรงทอผ๎าไหม  คิดเป็น
ร๎อยละ 4.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 27 จํานวนร๎อยละของคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมผลิตภัณฑ์บ๎านทําสวําง  

ท่านมีค่าใช้จ่ายใดบ้างในการมาเที่ยวบ้าน
ท่าสว่าง 

จ านวน ร้อยละ 

 ผลิตภัณฑ ์OTOP หนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ ์

24 22.4 

 ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม/ ผ๎าไหมทอมือ 56 52.3 

 คําท่ีพัก 4 3.7 

 คําอาหาร 7 6.5 

 ผลิตภัณฑ์อื่นๆ 16 15.0 
รวม 107 100 

ตารางท่ี 27 แสดงให๎เห็นคําใช๎จํายสํวนใหญํของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งาน
หัตถกรรมทอผ๎าไหม ณ บ๎านทําสวําง คิดเป็นร๎อยละ 52.3 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์  OTOP หน่ึง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ คิดเป็นร๎อยละ 22.4 และคําใช๎จํายใน ผลิตภัณฑ์อื่นๆ (โปรดระบุ ) คิดเป็น
ร๎อยละ15.0 ตามลําดับ 

จากตารางท่ี15-27  ทําให๎ทราบวํา นักทํองเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรมทอผ๎า
ไหมบ๎านทําสวําง  จังหวัดสุรินทร์  สํวนใหญํเป็นเพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 71.0 รองลงมา คือ เพศ
ชาย  คิดเป็นร๎อยละ 29.0 มีอายุระหวําง 19 – 25 ปี คิดเป็นร๎อยละ 27.1 รองลงมาคือ 33 – 39 
ปี คิดเป็นร๎อยละ 19.6 และอายุ 26 – 32 ปีคิดเป็นร๎อยละ 17.8 ตามลําดับ มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 40.2 รองลงมาคือ สูงกวําปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 29.9 และ
มัธยมศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 25.2 ประกอบอาชีพ เป็นนักเรียน /นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 38.3 
รองลงมาคือข๎าราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเป็นร๎อยละ 32.7 และประกอบธุรกิจสํวนตัว คิดเป็น
ร๎อยละ 17 มีรายระหวําง 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 36.4 รองลงมาคือ 25,001 – 
30,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 14.0 และ 15,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 12.1 ตามลําดับ 
มีภูมิลําเนาอยูํท่ีจงัหวัดสุรินทร์ คิดเป็นร๎อยละ 45.8 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร๎อย
ละ 22.4 และ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร๎อยละ 13.1 นักทํองเท่ียวสํวนใหญํเดินทางมาคร้ัง
ท่ีสอง คิดเป็นร๎อยละ 32.7 รองลงมาคือ มาครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 31.8 และ มาครั้งท่ี3 คิดเป็น
ร๎อยละ 19.6 และรูจ๎ักผ๎าไหม บ๎านทําสวํางจากคนรู๎จัก คิดเป็นร๎อยละ 94.4 รองลงมาคือ เวปไซด์ 
คิดเป็นร๎อยละ 5.6 วัตถุประสงค์ของนักทํองเท่ียว สํวนใหญํ  คือเพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 
49.5 รองลงมาคือ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์หรือของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 41.1 และ ตามโปรแกรมรายการ
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นําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 9.3 และเดินทางมาโดยรถสํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ 56.1 รองลงมาคือรถ
เชํา คิดเป็นร๎อยละ 34.6 และรถบริษัทนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 9.3 นักทํองเท่ียวสํวนใหญํเดินทาง
มากับเพื่อน คิดเป็นร๎อยละ 73.8 รองลงมาคือมากับครอบครัว คิดเป็นร๎อยละ 23.4 และมาผู๎เดียว 
คิดเป็นร๎อยละ 2.8 นักทํองเท่ียวมีความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์งาน หัตถกรรมประเภทผลิตภัณฑ์ผ๎า
ไหมสําเร็จรูป (เสื้อ/ ผ๎าถุง/ ผ๎าคลุมไหลํ/ กางเกง) คิดเป็นร๎อยละ57.0 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของ
ท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท/ กระสวย) คิดเป็นร๎อยละ 18.7 และการเยี่ยมชมโรงทอผ๎าไหม
คิดเป็นร๎อยละ 4.5 คําใช๎จํายสํวนใหญํของนักทํองเท่ียว จะอยูํที่ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม 
ณ บ๎านทําสวําง คิดเป็นร๎อยละ 52.3 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์  OTOP หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ คิด
เป็นร๎อยละ 22.4 และคําใช๎จํายใน ผลิตภัณฑ์อื่นๆ (โปรดระบุ) คิดเป็นร๎อยละ15.0 ตามลําดับ 

ส่วนที่ 3 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล ดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อยท่ีสุด 

 

ตารางที่28 จํานวนคําเฉลี่ยและสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระ ดับความพึงพอใจตํองานงานหัตถกรรม
ทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง 

รายละเอียด 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

SD. 

ระดับความ
พึงพอใจ 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์    
1. ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม (ผืนผ๎า)     4.54 .537 มากท่ีสุด 
2. ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหมสําเร็จรูป (เสื้อ/ ผ๎าถุง/ ผ๎า
คลุมไหลํ/ กางเกง) 

4.45 .618 มากท่ีสุด 

3. การเยี่ยมชมโรงทอผ๎าไหม 4.54 .537 มากท่ีสุด 
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4. ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมก
เนท/ กระสวย) 

4.26 .731 มากท่ีสุด 

5. กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม     4.08 .826 มาก 
รวม 4.37 0.64 มากที่สุด 

คุณคําของผลิตภัณฑ์    
1.สะท๎อนเอกลักษณ์ของชาวบ๎านทําสวําง 4.40 .738 มากท่ีสุด 
2.กํอให๎เกิดความภาคภูมิใจในมรดกทาง
วัฒนธรรมของชาวบ๎านทําสวําง 

4.47 .555 มากท่ีสุด 

3.การอนุรักษ์และสืบทอดเอกลักษณ์ของ
ชาวบ๎านทําสวําง 

4.43 .601 มากท่ีสุด 

4.กํอให๎เกิดเผยแพรํมรดกทางวัฒนธรรมให๎คน
ตํางวัฒนธรรมได๎รู๎จัก 

4.35 .688 มากท่ีสุด 

5.กํอให๎เกิดผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมใหมํท่ี
เกี่ยวข๎องกับชาวบ๎านทําสวําง เชํน การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถี
วัฒนธรรม 

4.37 .591 มากท่ีสุด 

รวม 4.40 0.63 มากที่สุด 
มูลคําของผลิตภัณฑ์    
1.เกิดผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมใหมํท่ีสร๎างรายได๎ 
เชํน ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก/ กิจกรรมบ๎านพัก
สัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

4.37 .591 มากท่ีสุด 

2.เกิดการกระจายรายได๎ และกระจายสินค๎า
ท๎องถิ่นมากยิ่งขึ้น 

4.32 .507 มากท่ีสุด 

3.ความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเท่ียว เชํน 
ถนน ท่ีจอดรถ ปูายบอกทาง ...... 
 

4.16 .569 มาก 

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความ
ปลอดภัย ความสะดวก ความสะอาด.... 

4.04 .658 มาก 

5.ความพร๎อมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวย
ความสะดวกอื่นๆ เชํน ห๎องน้ํา ศูนย์บริการข๎อมูล 
ไฟฟูา  สัญญาณโทรศัพท์  

3.93 .736 มาก 

6.ความรู๎สึกปลอดภัยจากการรักษาความ
ปลอดภัยในบ๎านทําสวําง 

4.15 .641 มาก 

รวม 4.16 0.61 มาก 
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จากตารางท่ี 28  แสดงให๎เห็นถึงระดับความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํองาน
หัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ นักทํองเท่ียวสํวนใหญํพึงพอใจในคุณคําของ
ผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.40 รองลงมาคือความพึงพอใจในลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.37 และระดับความพึงพอใจในมูลคําของ
ผลิตภัณฑ์ ในระดับมากท่ีสุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.16 
 
 

3) งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 
ตารางที่ 29 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
 หญิง 58 53.7 

 ชาย 50 46.3 
รวม 108 100 

ตารางท่ี29 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดําน
เกวียน สํวนใหญํเป็นเพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 53.7 มากกวําเพศชาย คิดเป็นร๎อยละ 46.3 

 

ตารางที่30 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 19 ปี 10 9.2 

 19 – 25 ปี 13 12.0 

 26 – 32 ปี 16 14.8 

 33 – 39 ปี 18 16.2 

 40 – 46 ปี 31 28.7 

 47 – 53 ปี 9 8.4 

 มากกวํา 53 ปี 11 10.2 
รวม 108 100 

ตารางท่ี30 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา  บ๎านดําน
เกวียน สํวนใหญํมีอายุ 40-46 ปี คิดเป็นร๎อยละ 28.7 รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร๎อยละ 
16.2 และอายุ 26 – 32 ปีคิดเป็นร๎อยละ14.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่31 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
 ประถมศึกษา 7 6.3 

 มัธยมศึกษา 15 13.5 

 อนุปริญญา 47 43.5 

 ปริญญาตรี 26 24.2 

 สูงกวําปริญญาตรี 13 11.7 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 31  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎าน
ดํานเกวียน สํวนใหญํมีการศึกษาระดับอนุปริญญา คิดเป็นร๎อยละ 43.5 รองลงมาคือ ปริญญาตรี 
คิดเป็นร๎อยละ 24.2 และมัธยมศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 13.5 ตามลําดับ 

ตารางที่32 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
 นักเรียน/นักศึกษา 13 12.0 

 ข๎าราชการ/พนักงานของรัฐ 36 32.4 

 พนักงานบริษัท/ลูกจ๎างเอกชน 20 18.5 

 ประกอบธุรกิจสํวนตัว 39 36.2 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 32  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎าน
ดํานเกวียน สํวนใหญํประกอบธุรกิจสํวนตัว คิดเป็นร๎อยละ 36.2 รองลงมาคือข๎าราชการ /พนักงาน
ของรัฐ คิดเป็นร๎อยละ 32.4 และพนักงานบริษัท/ลูกจ๎างเอกชน คดิเป็นร๎อยละ 18.5 ตามลําดับ 

ตารางที่33 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามรายได๎ 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
 5,000 – 10,000 บาท 9 8.3 

 10,001 – 15,000 บาท 17 15.7 

 15,001 – 20,000 บาท 20 18.5 

 20,001 – 25,000 บาท 5 4.6 

 25,001 – 30,000 บาท 45 40.5 
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 30,001 – 35,000 บาท 4 3.7 

 35,000 – 40,000 บาท 4 3.7 

 มากกวํา 40,000 บาท 4 3.7 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 33  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎าน
ดํานเกวียน สํวนใหญํมีรายได๎ 25,001 – 30,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 40.5 รองลงมาคือ 15,001 
– 20,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 18.5 และ10,001 – 15,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ15.7 ตามลําดับ 

ตารางที่34 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามภูมิลําเนา 

ภูมิล าเนา จ านวน ร้อยละ 
 จังหวัดอุบลราชธานี 4 3.7 

 จังหวัดศรีสะเกษ 1 0.9 

 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 8 7.4 

 จังหวัดสุรินทร์ 2 1.8 

 จังหวัดนครราชสีมา 39 29.6 

 จังหวัดชัยภูมิ 19 17.6 

 จังหวัดขอนแกํน 14 13.0 

 จังหวัดร๎อยเอ็ด 4 3.7 

 จังหวัดนครพนม 3 2.8 

 จังหวัดอุดรธานี 1 0.9 

 จังหวัดระยอง 2 1.8 

 จังหวัดกระบี่ 1 0.9 

 จังหวัดจันทบุรี 4 3.7 

 จังหวัดชลบุรี 4 3.7 

 จังหวัดภูเก็ต 1 0.9 

 จังหวัดตรัง 1 0.9 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 34 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานเท่ียวชมงานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํมีภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร๎อยละ 
29.6 รองลงมาคือ จังหวัดชัยภูมิ คิดเป็นร๎อยละ 17.6 และ จังหวัดขอนแกํน คิดเป็นร๎ อยละ 13.0 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 35 จํานวนร๎อยละของการเดินทางมาทํองเท่ียวของนักทํองเท่ียว 

ท่านเที่ยวชมบ้านด่านเกวียนเป็นครั้งที่ จ านวน ร้อยละ 
 ครั้งแรก 13 12.0 

 ครั้งท่ีสอง 11 10.2 

 ครั้งท่ีสาม 32 29.6 

 ทุกปี 52 48.1 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 35  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ี มาเท่ียวชมงานเท่ียวชมงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํเดินทางมาทุกปี คิดเป็นร๎อยละ 48.1 รองลงมาคือ คร้ัง
ท่ีสาม คิดเป็นร๎อยละ 29.6 และ มาเป็นครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 12.0ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 36 จํานวนร๎อยละของชํองทางการรับรู๎ข๎อมูลงานงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎าน
ดํานเกวียน ของนักทํองเท่ียว 

ท่านรู้จักบ้านด่านเกวียนจากช่องทางใด จ านวน ร้อยละ 
 โทรทัศน์ 7 6.5 

 โปสเตอร์ 2 1.9 

 เวบไซด์ 19 17.6 

 บริษัทนําเท่ียว 2 1.9 

 คนรู๎จัก 78 72.2 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 36 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานงาน หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํรับร๎ูข๎อมูลจากคนร๎ูจักคิดเป็นร๎อยละ 72.2 รองลงมาคือ เวปไซด์ คิดเป็น
ร๎อยละ 17.6 และ โทรทัศน์ คิดเป็นร๎อยละ 6.5 ตามลําดับ 
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ตารางที่37 จํานวนร๎อยละของวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา  บ๎านดํานเกวียน ของนักทํองเท่ียว 

วัตถุประสงค์ในการมาเยี่ยมชม จ านวน ร้อยละ 
 เพื่อศึกษาดูงาน 14 13.0 

 เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ หรือของฝาก 80 74.1 

 ตามโปรแกรมนําเท่ียว 4 2.9 

 เพื่อพักผํอน 10 9.0 
รวม 108 100 

 

ตารางท่ี 37  แสดงให๎เห็นวําวัตถุประสงค์ของผู๎ท่ีม าเท่ียวชมงานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํเพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ หรือของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 74.1 
รองลงมาคือ ศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 13.0 และ เพื่อพักผํอน คิดเป็นร๎อยละ 9.0 ตามลําดับ 

 

ตารางที่38 จํานวนร๎อยละของพาหนะในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา  บ๎านดํานเกวียน ของนักทํองเท่ียว 

ท่านเดินทางมาอย่างไร จ านวน ร้อยละ 
 รถสํวนบุคคล 85 78.7 

 รถเชํา 14 13.1 

 รถบริษัทนําเท่ียว 9 8.4 
รวม 108 100 

 

ตารางท่ี 38   แสดงให๎เห็นวําการเดินทางของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํมาโดยรถสํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ  78.7 รองลงมาคือ
รถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 13.1 และรถบริษัทนําเท่ียว คิดเป็นร๎อยละ 8.4 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 39 จํานวนร๎อยละของผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมงานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน  

ท่านเดินทางมากับใคร จ านวน ร้อยละ 
 ผู๎เดียว 3 2.8 

 ครอบครัว 56 51.9 

 เพื่อน 34 31.5 

 มากับบริษัทนําเท่ียว 15 13.9 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 39  แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อชมงานงาน
หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํมา กับครอบครัว คิดเป็นร๎อยละ 51.9 
รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร๎อยละ 31.5 และมากับบริษัทนําเท่ียวอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 13.9 
ตามลําดับ 

ตารางที่ 40 จํานวนร๎อยละของความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์งานงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

ท่านมีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ใด จ านวน ร้อยละ 
 ผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบตํางๆ (ของ

ตกแตํงบ๎าน/ ของใช๎สอย) 
81 75.9 

 การเยี่ยมชมโรงผลิตงานหัตถกรรมปั้นดินเผา 7 6.3 

 ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมก
เนท) 

17 15.3 

 กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 3 2.7 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 40  แสดงให๎เห็นความพึ งพอใจของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งานงาน
หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา  บ๎านดํานเกวียน สํวนใหญํคือผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบตํางๆ (ของ
ตกแตํงบ๎าน / ของใช๎สอย ) คิดเป็นร๎อยละ 75.9 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวง
กุญแจ/ แมกเนท) คิดเป็นร๎อยละ 15.3 และการเยี่ยมชมโ รงผลิตงานหัตถกรรมปั้นดินเผา คิดเป็น
ร๎อยละ6.3 ตามลําดับ 
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ตารางที่41 จํานวนร๎อยละของคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน  

ท่านมีค่าใช้จ่ายใดบ้างในการมาเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
 ผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบตํางๆ 

(ของตกแตํงบ๎าน/ ของใช๎สอย) 
79 73.1 

 ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวง
กุญแจ/ แมกเนท) 

15 13.9 

 คําอาหาร 7 6.5 

 คําพาหนะ 2 1.9 

 ผลิตภัณฑ์อื่นๆ 5 4.6 
รวม 108 100 

ตารางท่ี 41  แสดงให๎เห็นคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งานงาน
หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา  บ๎านดํานเกวียน สํว นใหญํมีคําใช๎จํายในด๎านผลิตภัณฑ์ดินเผาใน
รูปแบบตํางๆ (ของตกแตํงบ๎าน / ของใช๎สอย ) คิดเป็นร๎อยละ 73.1 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ี
ระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) คิดเป็นร๎อยละ 13.9 และคําใช๎จํายในสํวนของอาหาร คิดเป็น
ร๎อยล 6.5 ตามลําดับ 

 จากตารางท่ี 29- 41 ทําให๎ทราบวํ า ผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎าน
ดํานเกวียน สํวนใหญํเป็นเพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 53.7 มากกวําเพศชาย คิดเป็นร๎อยละ 46.3 มี
อายุระหวําง 40-46 ปี คิดเป็นร๎อยละ 28.7 รองลงมาคือ 33 – 39 ปี คิดเป็นร๎อยละ 16.2 และ
อายุ 26 – 32 ปีคิดเป็นร๎อยละ14.8 ตามลําดับ การศึกษาระดับอนุปริญญา คิดเป็นร๎อยละ 43.5 
รองลงมาคือ ปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 24.2 และมัธยมศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 13.5 ประกอบ
อาชีพธุรกิจสํวนตัว คิดเป็นร๎อยละ 36.2 รองลงมาคือข๎าราชการ /พนักงานของรัฐ คิดเป็นร๎อยละ 
32.4 และพนักงานบริษัท /ลูกจ๎างเอกชน คิดเป็นร๎ อยละ 18.5 มีรายได๎ 25,001 – 30,000 บาท 
คิดเป็นร๎อยละ 40.5 รองลงมาคือ 15,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 18.5 และ10,001 – 
15,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 15.7 มีภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร๎อยละ 29.6 
รองลงมาคือ จังหวัดชัยภูมิ คิดเป็นร๎อยละ 17.6 และ จังหวัดขอนแกํน คิดเป็นร๎อยละ 13.0 สํวน
ใหญํเดินทางมาทุกปี คิดเป็นร๎อยละ 48.1 รองลงมาคือ คร้ังท่ีสาม คิดเป็นร๎อยละ 29.6 และ มา
เป็นครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 12.0 นักทํองเท่ียวสํวนใหญํรับร๎ูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของบ๎านดําน
เกวียนจากคนร๎ูจักคิดเป็นร๎อยละ 72.2 รองลงมาคือ  เวปไซด์ คิดเป็นร๎อยละ 17.6 และ โทรทัศน์ 
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คิดเป็นร๎อยละ 6.5 วัตถุประสงค์ของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดําน
เกวียน สํวนใหญํเพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ หรือของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 74.1 รองลงมาคือ ศึกษาดูงาน คิด
เป็นร๎อยละ 13.0 และ เพื่อพักผํอน คิดเ ป็นร๎อยละ 9.0 นักทํองเท่ียว สํวนใหญํ เดินทางมาโดยรถ
สํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ  78.7 รองลงมาคือรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 13.1 และรถบริษัทนําเท่ียว 
คิดเป็นร๎อยละ 8.4 ตามลําดับตารางท่ี 39  และเดินทาง มากับครอบครัว คิดเป็นร๎อยละ 51.9 
รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร๎อยละ 31.5 และมากับบริษัทนําเท่ียว อื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 13.9  
นักทํองเท่ียวมีความพึงพอใจใน ผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบตํางๆ (ของตกแตํงบ๎าน / ของใช๎สอย ) 
คิดเป็นร๎อยละ75.9 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) คิดเป็นร๎อยละ 
15.3 และการเยี่ยมชมโรงผลิตงานหัตถกรรมปั้ นดินเผา คิดเป็นร๎อยละ 6.3 ตามลําดับ  และมี
คําใช๎จํายหลักในด๎านผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบตํางๆ (ของตกแตํงบ๎าน/ ของใช๎สอย) คิดเป็นร๎อย
ละ 73.1 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) คิดเป็นร๎อยละ 13.9 และ
คําใช๎จํายในสํวนของอาหาร คิดเป็นร๎อยละ 6.5  

 

ส่วนที่ 3 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล ดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดให๎อยูํในเกณฑ์ พึงพอใจปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อยท่ีสุด 
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ตารางที่ 42 จํานวนคําเฉลี่ยและสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความพึงพอใจตํองานงานหัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา  บ๎านดํานเกวียน 

รายละเอียด 

 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่า
เบี่ยงเบน
มาตรฐา

น 
SD. 

ระดับ
ความพึง
พอใจ 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์    
1. ผลิตภัณฑ์ดินเผาในรูปแบบตํางๆ (ของตกแตํงบ๎าน/ 
ของใช๎สอย) 

4.56 .646 มากท่ีสุด 

2. การเยี่ยมชมโรงผลิตผลิตภัณฑ์ 4.16 .987 มาก 
3. ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกอื่นๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) 4.32 .695 มากท่ีสุด 
4. กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม     4.08 1.051 มาก 
5. อื่นๆ โปรดระบ…ุ………….. 4.56 .674 มากท่ีสุด 

รวม 4.33 0.80 มากที่สุด 
คุณคําของผลิตภัณฑ์    
1.สะท๎อนเอกลักษณ์ของชาวบ๎านดํานเกวียน 4.69 .606 มากท่ีสดุ 
2.กํอให๎เกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของ
ชาวบ๎านดํานเกวียน 

4.62 .622 มากท่ีสุด 

3.การอนุรักษ์และสืบทอดเอกลักษณ์ของชาวบ๎านดําน
เกวียน 

4.65 .601 มากท่ีสุด 

4.กํอให๎เกิดเผยแพรํมรดกทางวัฒนธรรมให๎คนตําง
วัฒนธรรมได๎รู๎จัก 

4.63 .620 มากท่ีสุด 

5.กํอให๎เกิดผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมใหมํท่ีเกี่ยวข๎องกับ
ชาวบ๎านดํานเกวียน เชํน การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 
กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

4.62 .637 มากท่ีสุด 

รวม 4.64 0.61 มากที่สุด 
มูลคําของผลิตภัณฑ์    
1.เกิดผลิตภัณฑ์ และกิจกรรมใหมํท่ีสร๎างรายได๎ เชํน 
ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก/ กิจกรรมบ๎านพักสัมผัสวิถี
วัฒนธรรม 

4.58 .643 มากท่ีสุด 

2.เกิดการกระจายรายได๎ และกระจายสินค๎าท๎องถิ่นมาก
ยิ่งขึ้น 

4.49 .677 มากท่ีสุด 
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3.ความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเท่ียว เชํน ถนน ท่ี
จอดรถ ปูายบอกทาง ...... 

4.26 .766 มากท่ีสุด 

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความปลอดภัย 
ความสะดวก ความสะอาด 

4.31 .622 มากท่ีสุด 

5.ความพร๎อมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวยความ
สะดวกอื่นๆ เชํน ห๎องน้ํา ศูนย์บริการข๎อมูล ไฟฟูา  
สัญญาณโทรศัพท์  

4.34 .644 มากท่ีสุด 

6.ความรู๎สึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัยในบ๎าน
ดํานเกวียน 

4.29 .684 มากท่ีสุด 

รวม 4.37 0.66 มากที่สุด 
 
จากตารางท่ี 42   แสดงให๎เห็นถึงระดับความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํองาน

หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา นักทํองเท่ียวสํวนใหญํพึงพอใจใน
คุณคําของผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.64 รองลงมาคือความพึงพอใจใน
มูลคําของผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.37 และระดับความพึงพอใจใน
ลักษณะของผลิตภัณฑ์ ในระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.33 
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ข.รูปแบบภูมิปัญญาด๎านงานประเพณี 
1) งานประเพณีแซนโฎณตา อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 

ตารางที่43 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามเพศ 
เพศ จ านวน ร้อยละ 

 ชาย 48 40.0 

 หญิง 72 60.0 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 43 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํเป็น
เพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 60 มากกวําเพศชาย ท่ีคิดเป็นร๎อยละ 40 

ตารางที่44 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 20 ปี 32 26.7 

 20 – 30 ปี 37 30.8 

 31 – 40 ปี 27 22.5 

 41 – 50 ปี 11 9.20 

 51 – 60 ปี 8 6.60 

 61 ปีขึ้นไป 5 4.20 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 44 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาชมงานประเพณีแซน โฏนตา สํวนใหญํมีอายุ 20 
– 30 ปี คิดเป็นร๎อยละ 30.8 รองลงมาคือต่ํากวํา 20 ปี คิดเป็นร๎อยละ26.7 และอายุ31 – 40 ปี 
คิดเป็นร๎อยละ 22.5ตามลําดับ 

ตารางที่45 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
 ประถมศึกษา 12 10.0 

 มัธยมศึกษาตอนต๎น 18 15.0 

 มัธยมศึกษาตอนปลายหรือ
เทียบเทํา 

25 20.8 

 อนุปริญญา (ปวส.) 4 3.30 

 ปริญญาตรี 54 45.0 
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 สูงกวําปริญญาตรี 5 4.20 

 อ่ืนๆ 2 1.70 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 45   แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํ
มีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร๎อย ละ 45.0 รองลงมาคือมัธยมศึกษาตอนปลายหรือ
เทียบเทํา คิดเป็นร๎อยละ 20.8 และมัธยมศึกษาตอนต๎น คิดเป็นร๎อยละ 15.0 ตามลําดับ 

ตารางที่ 46 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
 นักเรียน / นักศึกษา 49 40.8 

 ข๎าราชการ 12 10.0 

 ประกอบธุรกิจสํวนตัว 20 16.7 

 รับจ๎างท่ัวไป 14 11.7 

 พนักงาน / ลูกจ๎างบริษัทเอกชน 5 4.20 

 เกษตรกร 13 10.8 

 อ่ืนๆ 7 5.8 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 46 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํ
เป็นนักเรียน /นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 40.8 รองลงมาคือประกอบธุรกิจสํวนตัว คิดเป็นร๎อยละ
16.7 และรับจ๎างท่ัวไป คิดเป็นร๎อยละ 11.7 ตามลําดับ 

ตารางที่47 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามรายได๎ 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 5,000 บาท 39 32.5 

 5,001 – 10,000 บาท 36 30.0 

 10,001 – 15,000 บาท 21 17.5 

 15,001 บาท ขึ้นไป 24 20.0 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 47    แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํมี
รายได๎ต่ํากวํา 5,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 32.5 รองลงมาคือ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อย
ละ 30.0  และ 15,001 บาทขึ้นไป คิดเป็นร๎อยละ 20.0 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 48 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามภูมิลําเนา 

ภูมิล าเนา จ านวน ร้อยละ 
 จังหวัดศรีสะเกษ 87 72.5 

 จังหวัดอื่นๆ 33 27.5 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 48 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํมี
ภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร๎อยละ 72.5 รองลงมาคือ จังหวัด อื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 
27.5  

ตารางที่49 จํานวนร๎อยละของการเดินทางมาทํองเท่ียวของนักทํองเท่ียว 

ท่านเที่ยวชมบ้านปะอาวเป็นครั้งที่ จ านวน ร้อยละ 
 ครั้งแรก 67 55.8 

 ครั้งท่ีสอง 18 15.0 

 ครั้งท่ีสาม 17 14.2 

 มากกวําสามคร้ัง 18 15.0 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 49  แสดงให๎ เห็นวําผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํ
เดินทางมาครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 55.8 รองลงมาคือ มาครั้งท่ีสอง และมามากกวําสามครั้ง คิด
เป็นร๎อยละ 15.0 และ มาเป็นครั้งท่ีสาม คิดเป็นร๎อยละ 14.2 ตามลําดับ 

ตารางที่50 จํานวนร๎อยละของชํองทางการรับรู๎ข๎อมูลงานประเพณีแซนโฏนตา ของนักทํองเท่ียว 

ท่านรู้จักงานประเพณีจากช่องทางใด จ านวน ร้อยละ 
 โทรทัศน์ 30 15.9 

 วิทยุ 17 9.0 

 โปสเตอร์ 34 18.0 

 เว็บไซต์ 14 7.4 

 บริษัทนําเท่ียว 2 1.1 

 คนรู๎จัก  78 41.3 

 อื่นๆ 14 9.0 
รวม 120 100 
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ตารางท่ี 50   แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวนใหญํรับร๎ู
ข๎อมูลจากคนร๎ูจัก คิดเป็นร๎อยละ 41.3 รองลงมาคือ โปสเตอร์ คิดเป็นร๎อยละ 18.0 และโทรทัศน์ 
คิดเป็นร๎อยละ15.9 ตามลําดับ 

ตารางที่51 จํานวนร๎อยละของวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานประเพณีแซนโฏนตา 
ของนักทํองเท่ียว 

วัตถุประสงค์ในการมาเยี่ยมชม จ านวน ร้อยละ 
 เพื่อศึกษาดูงาน 42 30.2 

 เพื่อพักผํอน 51 36.7 

 เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์/ของฝาก 39 28.1 

 ตามโปรแกรมนําเท่ียว 7 5.0 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 51 แสดงให๎เห็นวําวัตถุประสงค์ของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏน
ตา สํวนใหญํเพื่อพักผํอนคิดเป็นร๎อย ละ 36.7 รองลงมาคือ เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 30.2 
และ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์/ของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 28.1 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 52 จํานวนร๎อยละของพาหนะในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานประเพณีแซนโฏนตา  ของ
นักทํองเท่ียว 

ท่านเดินทางมาอย่างไร จ านวน ร้อยละ 
 รถสํวนบุคคล 97 80.8 

 รถเชํา 6 5.0 

 รถบริษัทนําเท่ียว 2 1.7 

 อ่ืนๆ 15 12.5 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 52 แสดงให๎เห็นวําการเดินทางของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมชมงานประเพณีแซน
โฏนตา สํวนใหญํมาโดยรถสํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ 80.8 รองลงมาคืออื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 12.5 
และรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 5.0 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 53 จํานวนร๎อยละของผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมงานประเพณี 

แซนโฏนตา   

ท่านเดินทางมากับใคร จ านวน ร้อยละ 
 คนเดียว 8 6.7 

 ครอบครัว 58 48.3 

 เพื่อน 40 33.3 

 มากับบริษัทนําเท่ียว 4 3.3 

 อื่นๆ 10 8.3 
รวม 120 100 

ตารางท่ี  53  แสดงให๎เ ห็นวําผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อชมงานประเพณี
แซนโฏนตา  สํวนใหญํมากับครอบครัว คิดเป็นร๎อยละ 48.3 รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร๎อย
ละ 33.3 และอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ8.3ตามลําดับ 

ตารางที่ 54 จํานวนร๎อยละของความพึงพอใจใน งานประเพณีแซนโฏนตา   

ท่านมีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ใดของงาน
ประเพณีแซนโฏนตา   

จ านวน ร้อยละ 

 ประกวดกล๎วยงามเมืองขุขันธ์ 68 16.4 

 ขบวนแหํวัฒนธรรมพื้นบ๎าน 102 24.6 

 ขบวนเซํนไหว๎บรรพบุรุษ 84 20.2 

 กิจกรรมสาธิตการทําข๎าวต๎ม 41 9.9 

 การออกร๎านจําหนํายของท่ีระลึก/
ของฝาก 

47 11.3 

 การแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง 73 17.6 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 54  แสดงให๎เห็นความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํองานประเพณีแซนโฏน
ตา สํวนใหญํคือ ขบวนแหํวัฒนธรรมพื้นบ๎าน คิดเป็นร๎อยละ 24.6 รองลงมาคือ ขบวนเซํนไหว๎
บรรพบุรุษ คิดเป็นร๎อยละ 20.2 และการแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง คิดเป็นร๎อยละ 17.6 
ตามลําดับ 
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ตารางที่ 55 จํานวนร๎อยละของคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมงานประเพณี แซนโฏนตา   

ท่านมีค่าใช้จ่ายใดบ้างในการมา จ านวน ร้อยละ 
 ผลิตภัณฑ์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

OTOP 
27 22.5 

 ผลิตภัณฑ์กล๎วยน้ําหว๎า 5 4.2 

 ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม/ ผ๎าทอมือ 2 1.7 

 คําท่ีพัก 4 3.3 

 คํายานพาหนะ 9 7.5 

 คําอาหาร 32 26.7 

 ผลิตภัณฑ์อื่นๆ 41 34.2 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 55   แสดงให๎เห็นคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งานประเพณี
แซนโฏนตา สํวนใหญํคือ ผลิตภัณฑ์อื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 34.2 รองลงมาคือ คําอาหาร คิดเป็นร๎อย
ละ26.7 และคําใ ช๎จํายในสํวนผลิตภัณฑ์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร๎อยละ 22.5 
ตามลําดับ 

จากตารางท่ี 43-55 ทําให๎ทราบวํา ผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา สํวน
ใหญํเป็นเพศหญิงคิดเป็นร๎อยละ 60 มากกวําเพศชาย ท่ีคิดเป็นร๎อยละ 40  มีอายุระหวําง 20 – 
30 ปี คิดเป็นร๎อยละ 30.8 รองลงมาคือต่ํากวํา 20 ปี คิดเป็นร๎อยละ26.7 และอายุ31 – 40 ปี คิด
เป็นร๎อยละ 22.5   การศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 45.0 รองลงมาคือมัธยมศึกษาตอน
ปลายหรือเทียบเทํา คิดเป็นร๎อยละ 20.8 และมัธยมศึกษาตอนต๎น คิดเป็นร๎อยละ 15.0   สํวนใหญํ
เป็นนักเรียน /นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 40.8 รองลงมาคือประกอบธุรกิจสํวนตัว คิดเป็นร๎อยละ
16.7 และรับจ๎างท่ัวไป คิดเป็นร๎อยละ 11.7  และมีรายได๎ต่ํากวํา 5,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 32.5 
รองลงมาคือ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 30.0  และ 15,001 บาทขึ้นไป คิดเป็นร๎อยละ 
20.0 มีภูมิลําเนาอยูท่ีํจังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร๎อยละ 72.5 รองลงมาคือ จังหวัดอื่นๆ คิดเป็นร๎อย
ละ 27.5 โดยมารํวมงานนี้ เป็นครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 55.8 รองลงมาคือ มาครั้งท่ีสอง และมา
มากกวําสามคร้ัง คิดเป็นร๎อยละ 15.0 และ มาเป็นครั้งท่ีสาม คิดเป็นร๎อยละ 14.2  นักทํองเท่ียว
สํวนใหญํรู๎จักงานประเพณีนี้จาก คนรู๎จัก คิดเป็นร๎อยละ 41.3 รองลงมาคือ โปสเตอร์ คิดเป็นร๎อย
ละ 18.0 และโทรทัศน์ คิดเป็นร๎อยละ 15.9  วัตถุประสงค์ที่มาเท่ียวชมงานประเพณีแซนโฏนตา 
คือเพื่อพักผํอนคิดเป็นร๎อยละ 36.7 รองลงมาคือ เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 30.2 และ เพื่อ



81 
 

ซื้อผลิตภัณฑ์ /ของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 28.1   พาหนะที่เดินทางมา สํวนใหญํมาโดยรถสํวนบุคคล 
คิดเป็นร๎อยละ 80.8 รองลงมาคืออื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 12.5 และรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 5.0 
ตามลําดับ    และเดินทางมากับครอบครัว คิดเป็นร๎อยละ 48.3 รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็น
ร๎อยละ 33.3 และอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 8.3   นักทํองเท่ียวมี ความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํอ  
ขบวนแหํวัฒนธรรมพื้นบ๎าน คิดเป็นร๎อยละ 24.6 รองลงมาคือ ขบวนเซํนไหว๎บรรพบุรุษ คิดเป็น
ร๎อยละ 20.2 และการแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง คิดเป็นร๎อยละ 17.6 ตามลําดับ  คําใช๎จําย
หลักของนักทํองเท่ียว สํวนใหญํคือ ผลิตภัณฑ์อื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ34.2 รองลงมาคือ คําอาหาร คิด
เป็นร๎อยละ26.7 และคําใช๎จํายในสํวนผลิตภัณฑ์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร๎อยละ 
22.5 ตามลําดับ 

ส่วนที่ 3 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล ดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อยท่ีสุด 

 

ตารางที่ 56 จํานวนคําเฉลี่ยและสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับความพึงพอใจตํองานประเพณีแซน
โฏนตา   

รายละเอียด 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

SD. 

ระดับความ
พึงพอใจ 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์    
1. ขบวนแหํวัฒนธรรมพื้นบ๎าน 4.51 0.66 มากท่ีสุด 
2. พิธีกรรมเซํนไหว๎บรรพบุรุษ 4.48 0.69 มากท่ีสุด 
3. กิจกรรมเพื่อความบันเทิงในงาน 4.19 0.79 มาก 
4. การออกร๎านจําหนํายของท่ีระลึก/ของฝาก 4.13 0.76 มาก 
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5. ประกวดกิจกรรมทางวัฒนธรรม เชํน การ
ประกวดกล๎วยงามเมืองขุขันธ์ 

4.27 0.84 มากท่ีสุด 
 

6. ความเหมาะสมของเวลาท่ีจัดงาน 4.13 0.90 มาก 
รวม 4.28 0.77 มากที่สุด 

คุณคําของผลิตภัณฑ์    
1. สะท๎อนเอกลักษณ์ของคนไทยเชื้อสายเขมร 4.68 0.59 มากท่ีสุด 
2. กํอให๎เกิดความภาคภูมิใจในมรดกทาง
วัฒนธรรมของอําเภอขุขันธ์/ จังหวัดศรีสะเกษ 

4.66 0.63 มากท่ีสุด 
 

3. การอนุรักษ์และสืบทอดประเพณี 4.68 0.54 มากท่ีสุด 
4. กํอให๎เกิดเผยแพรํมรดกทางวัฒนธรรมให๎คน
ตํางวัฒนธรรมได๎รู๎จัก 

4.60 0.63 มากท่ีสุด 
 

5. กํอให๎เกิดกิจกรรมใหมํท่ีเกี่ยวข๎องกับประเพณี
ท๎องถิ่น เชํน การประกวดขบวนแหํทาง
วัฒนธรรม เชํน การประกวดกล๎วยงามเมืองขุ
ขันธ์ 

4.50 0.74 มากท่ีสุด 
 

รวม 4.62 0.62 มากที่สุด 
มูลคําของผลิตภัณฑ์    
1. เกิดกิจกรรมใหมํท่ีสร๎างรายได๎ เชํน การ
ประกวดขบวนแหํทางวัฒนธรรม เชํน การ
ประกวดกล๎วยงามเมืองขุขันธ์ 

4.34 0.69 มากท่ีสุด 

2. เกิดการกระจายรายได๎ และกระจายสินค๎า
ท๎องถิ่น 

4.30 0.79 มากท่ีสุด 

3. ความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเท่ียว เชํน 
ถนน ท่ีจอดรถ ปูายบอกทาง 

3.85 1.01 มาก 

4. ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความ
ปลอดภัย ความสะดวก ความสะอาด 

3.77 1.02 มาก 

5. ความพร๎อมของสาธารณูปโภคโภค และสิ่ง
อํานวยความสะดวกอื่นๆ เชํน ห๎องน้ํา 
ศูนย์บริการข๎อมูล ไฟฟูา สัญญาณโทรศัพท์ 

3.77 1.00 มาก 

6. ความรู๎สึกปลอดภัยจากการรักษาความ
ปลอดภัยในงานประเพณี ประเพณีแซนโฎนตา 

4.07 0.91 มาก 

รวม 4.01 0.90 มาก 
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จากตารางท่ี 56 แสดงให๎เห็นถึงระดับความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํองานประเพณีแซน
โฏนตา อําเภอ ขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ นักทํองเท่ียวสํวนใหญํพึงพอใจในคุณคําของผลิตภัณฑ์ ใน
ระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.62 รองลงมาคือความพึงพอใจในลักษณะของผลิตภัณฑ์ ใน
ระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.28 และระดับความพึงพอใจในมูลคําของผลิตภัณฑ์ ในระดับ
มาก โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.01 
  

2) งานประเพณีบุญคูนลาน  อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ 
ตารางที่ 57 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
 ชาย 49 48.8 

 หญิง 71 59.2 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 57 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูนลาน เป็นเพศหญิง
คิดเป็นร๎อยละ 59.2 มากกวําเพศชาย ท่ีคิดเป็นร๎อยละ 48.8 

 

ตารางที่ 58 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 20 ปี 17 14.2 

 20 – 30 ปี 42 35.0 

 31 – 40 ปี 22 18.3 

 41 – 50 ปี 25 20.8 

 51 – 60 ปี 11 9.2 

 61 ปีขึ้นไป 3 2.5 
รวม 120 100 

ตารางที58 แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาชมงานประเพณีบุญคูนลาน  สํวนใหญํมีอายุ 20 
– 30 ปี คิดเป็นร๎อยละ 35.0 รองลงมาคือ 41 – 50 ปี คิดเป็นร๎อยละ20.8 และอายุ31 – 40 ปี 
คิดเป็นร๎อยละ 18.3 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 59 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
 ประถมศึกษา 15 12.5 

 มัธยมศึกษาตอนต๎น 9 7.5 

 มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทํา 14 11.5 

 อนุปริญญา (ปวส.) 10 8.3 

 ปริญญาตรี 67 55.8 

 สูงกวําปริญญาตรี 5 4.2 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 59  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมชมงานประเพณีบุญคูนลาน สํวนใหญํมี
การศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 55.8 รองลงมาคือประถมศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 12.5 
และมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทํา คิดเป็นร๎อยละ 11.5 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 60 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
 นักเรียน / นักศึกษา 48 40.0 

 ข๎าราชการ 10 8.3 

 ประกอบธุรกิจสํวนตัว 4 3.3 

 รับจ๎างท่ัวไป 13 10.8 

 พนักงาน / ลูกจ๎างบริษัทเอกชน 7 5.8 

 เกษตรกร 38 31.7 
รวม 120 100 

ตารางท่ี 60  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมชมงานประเพณีบุญคูนลาน  สํวนใหญํ
เป็นนักเรียน /นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 40.0 รองลงมาคือเกษตรกร คิดเป็นร๎อยละ 31.7 และ
รับจ๎างท่ัวไป คิดเป็นร๎อยละ 10.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 61 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามรายได๎ 

รายได้ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
 ต่ํากวํา 5,000 บาท 58 48.3 

 5,001 – 10,000 บาท 37 30.8 

 10,001 – 15,000 บาท 15 12.5 

 15,001 บาท ขึ้นไป 10 8.3 
รวม 120 100 

 

ตารางท่ี  61  แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูนลาน สํวนใหญํมี
รายได๎ต่ํากวํา 5,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 48.3 รองลงมาคือ 5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อย
ละ 30.8  และ 10,001 – 15,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร๎อยละ 12.5 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 62 จํานวนร๎อยละของกลุํมตัวอยํางจําแนกตามภูมิลําเนา 

ภูมิล าเนา จ านวน ร้อยละ 
 จังหวัดอํานาจเจริญ 69 57.5 

 จังหวัดนครราชสีมา 1 0.8 

 จังหวัดร๎อยเอ็ด 2 1.7 

 จังหวัดอุบลราชธานี 25 20.8 

 จังหวัดยโสธร 13 10.8 

 จังหวัดศรีสะเกษ 10 8.3 
รวม 120 100 

 

ตารางท่ี 62   แสดงให๎เห็นวํา ผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูนลาน สํวนใหญํมี
ภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดอํานาจเจริญ คิดเป็นร๎อยละ 57.5 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็น
ร๎อยละ 20.8 และจังหวัดยโสธร คิดเป็นร๎อยละ 10.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 63 จํานวนร๎อยละของการเดินทางมาทํองเท่ียวของนักทํองเท่ียว 

ท่านเที่ยวชมงานบุญคูนลานเป็นครั้งที่ จ านวน ร้อยละ 
 ครั้งแรก 20 16.7 

 ครั้งท่ีสอง 11 9.2 

 ครั้งท่ีสาม 16 13.3 

 มากกวําสามคร้ัง 73 60.8 
รวม 120 100 

 

ตารางท่ี 63  แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูนลาน สํวนใหญํ
เดินทางมามาก กวําสามครั้ง คิดเป็นร๎อยละ 60.8 รองลงมาคือ มาครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 16.7 
และเป็นครั้งท่ีสาม คิดเป็นร๎อยละ 13.3 ตามลําดับ 

 

ตารางที่64  จํานวนร๎อยละของชํองทางการรับรู๎ข๎อมูลงานบุญคูนลาน ของนักทํองเท่ียว 

ท่านรู้จักงานประเพณีบุญคูนลานจาก
ช่องทางใด 

จ านวน ร้อยละ 

 โทรทัศน์ 9 7.5 

 วิทยุ 21 17.5 

 โปสเตอร์ 19 15.8 

 เว็บไซต์ 13 10.8 

 คนรู๎จัก  55 45.8 

 อื่นๆ 3 2.5 
รวม 120 100 

 

ตารางท่ี 64  แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูนลาน สํวนใหญํรับร๎ู
ข๎อมูลจากคนร๎ูจัก คิดเป็นร๎อยละ 45.8 รองลงมาคือ วิทยุ คิดเป็นร๎อยละ  17.5 และโปสเตอร์ คิด
เป็นร๎อยละ15.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 65 จํานวนร๎อยละของวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานประเพณีบุญคูนลาน 
ของนักทํองเท่ียว 

วัตถุประสงค์ในการมาเยี่ยมชม จ านวน ร้อยละ 
 เพื่อศึกษาดูงาน 33 27.5 

 เพื่อพักผํอน 35 29.2 

 เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์/ของฝาก 31 25.8 

 ตามโปรแกรมนําเท่ียว 6 5.0 

 อื่นๆ 15 12.5 
รวม 120 100 

 

ตารางท่ี 65  แสดงให๎เห็นวําวัตถุประสงค์ของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูน
ลาน สํวนใหญํเพื่อพักผํอนคิดเป็นร๎อยละ 29.2 รองลงมาคือ เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 27.5 
และ เพื่อซื้อผลิตภัณฑ์/ของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 25.8 ตามลําดับ 

 

ตารางที่66 จํานวนร๎อยละของพาหนะในการเดินทางมาเยี่ยมชมงานบุญคูนลาน ของนักทํองเท่ียว 

ท่านเดินทางมาอย่างไร จ านวน ร้อยละ 
 รถสํวนบุคคล 68 56.7 

 รถเชํา 26 21.7 

 รถบริษัทนําเท่ียว 9 7.5 

 อ่ืนๆ 17 14.2 
รวม 120 100 

 

ตารางท่ี66  แสดงให๎เห็นวําการเดินทางของผู๎ท่ีมาเท่ียวชมชมงานประเพณีบุญคูน
ลาน สํวนใหญํมาโดยรถสํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ 56.7 รองลงมาคือมาโดยรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 
21.7 และอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 14.2 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 67 จํานวนร๎อยละของผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อเยี่ยมชมงานบุญคูนลาน    

ท่านเดินทางมากับใคร จ านวน ร้อยละ 
 คนเดียว 18 15.0 

 ครอบครัว 45 37.5 

 เพื่อน 43 35.8 

 มากับบริษัทนําเท่ียว 5 4.2 

 อื่นๆ 9 7.5 
รวม 120 100 

ตารางท่ี67   แสดงให๎เห็นวําผู๎ท่ีเดินทางมากับนักทํองเท่ียวเพื่อชมงานประเพณีบุญ
คูนลาน   สํวนใหญํมากับครอบค รัว คิดเป็นร๎อยละ 37.5 รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร๎อยละ 
35.8 และมาคนเดียว คิดเป็นร๎อยละ15.0ตามลําดับ 

 

ตารางที่68  จํานวนร๎อยละของความพึงพอใจในงานประเพณีบุญคูนลาน  

ท่านมีความพึงพอใจกิจกรรมใดของงาน
ประเพณีบุญคูนลาน 

จ านวน ร้อยละ 

 กิจกรรมสูํขวัญข๎าว 30 25.0 

 กจิกรรมทายกน๎อย 8 6.7 

 กิจกรรมแปลรูปผลิตภัณฑ์จากข๎าว 19 15.8 

 กิจกรรมประกวดการแสดง
ศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง 

25 20.8 

 ขบวนแหํแสดงวิถีชีวิตชาวลืออํานาจ 29 24.2 

 การออกร๎านจําหนํายของฝากของที่
ระลึก 

9 7.5 

รวม 120 100 
ตารางท่ี 68  แสดงให๎เห็นความพึงพอใจของนักทํองเท่ี ยวตํองานประเพณีบุญคูน

ลาน สํวนใหญํคือ กิจกรรมสํูขวัญข๎าว  คิดเป็นร๎อยละ 25.0 รองลงมาคือ ขบวนแหํแสดงวิถีชีวิต
ชาวลืออํานาจ คิดเป็นร๎อยละ 24.2 และกิจกรรมประกวดการแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง คิด
เป็นร๎อยละ 20.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 69 จํานวนร๎อยละของคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชมงานประเพณีบุญคูนลาน 

ท่านมีค่าใช้จ่ายใดบ้างในการมา จ านวน ร้อยละ 
 ผลิตภัณฑ์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 

OTOP 
13 10.8 

 ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข๎าว 3 2.5 

 ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม / ผ๎าทอมือ 22 18.3 

 คําท่ีพัก 5 4.2 

 คําพาหนะ 32 26.7 

 คําอาหาร 27 22.5 

 ผลิตภัณฑ์อื่นๆ……. 18 15.0 

รวม 120 100 

ตารางท่ี69  แสดงให๎เห็นคําใช๎จํายของนักทํองเท่ียวตํอผลิตภัณฑ์งานประเพณีบุญ
คูนลาน สํวนใหญํคือคําพาหนะคิดเป็นร๎อยละ 26.7 รองลงมาคือ คําอาหาร 22.5 คิดเป็นร๎อยละ 
และคําใช๎จํายผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม/ผ๎าทอมือ คิดเป็นร๎อยละ18.3 ตามลําดับ 

  จากตารางท่ี 57-69 ทําให๎ทราบวําผ๎ูท่ีมาเท่ียวชมงานประเพณีบุญคูนลาน เป็นเพศ
หญิงคิดเป็นร๎อยละ 59.2 มากกวําเพศชาย ท่ีคิดเป็นร๎อยละ 48.8  มีอายุระหวําง 20 – 30 ปี คิด
เป็นร๎อยละ 35.0 รองลงมาคือ 41 – 50 ปี คิดเป็นร๎อยละ20.8 และอายุ31 – 40 ปี คิดเป็นร๎อย
ละ 18.3 ตามลําดับ การศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร๎อยละ 55.8 รองลงมาคือประถมศึกษา 
คิดเป็นร๎อยละ 12.5 และมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทํา คิดเป็นร๎อยละ 11.5 สํวนใหญํเป็น
นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร๎อยละ 40.0 รองลงมาคือเกษตรกร คิดเป็นร๎อยละ 31.7 และรับจ๎าง
ท่ัวไป คิดเป็นร๎ อยละ 10.8 มีรายได๎เฉลี่ยต่ํากวํา 5,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 48.3 รองลงมาคือ  
5,001 – 10,000 บาท คิดเป็นร๎อยละ 30.8  และ 10,001 – 15,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร๎อยละ 
12.5 มีภูมิลําเนาอยูํท่ีจังหวัดอํานาจเจริญ คิดเป็นร๎อยละ 57.5 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี 
คิดเป็นร๎อยละ 20.8 และจังหวัดยโสธร คิดเป็นร๎อยละ 10.8 นักทํองเท่ียวสํวนใหญํเดินทางชมงาน
ประเพณีนี้มากกวําสามคร้ัง คิดเป็นร๎อยละ 60.8 รองลงมาคือ มาครั้งแรก คิดเป็นร๎อยละ 16.7 
และเป็นครั้งท่ีสาม คิดเป็นร๎อยละ 13.3 นักทํองเท่ียวสํวนใหญํรู๎จักงานประเพณีนี้จากคนรู๎จัก คิด
เป็นร๎อยละ 45.8 รองลงมาคือ วิทยุ คิดเป็นร๎อยละ 17.5 และโปสเตอร์ คิดเป็นร๎อยละ 15.8 โดย
มาเพื่อพักผํอนคิดเป็นร๎อยละ29.2 รองลงมาคือ เพื่อศึกษาดูงาน คิดเป็นร๎อยละ 27.5 และ เพื่อซื้อ
ผลิตภัณฑ์ /ของฝาก คิดเป็นร๎อยละ 25.8 พาหนะที่ใช๎คือ รถสํวนบุคคล คิดเป็นร๎อยละ 56.7 
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รองลงมาคือมาโดยรถเชํา คิดเป็นร๎อยละ 21.7 และอื่นๆ คิดเป็นร๎อยละ 14.2 โดยมากับครอบครัว 
คิดเป็นร๎อยละ 37.5 รองลงมาคือมากับเพื่อน คิดเป็นร๎อยละ 35.8 และมาคนเดียว คิดเป็นร๎อยละ
15.0ตามลําดับ    นักทํองเท่ียวมีความพึงพอใจใน  กิจกรรมสูํขวัญข๎าว  คิดเป็นร๎อยละ 25.0 
รองลงมาคือ ขบวนแหํแสดงวิถีชีวิตชาวลืออํานาจ คิดเป็นร๎อยละ 24.2 และกิจกรรมประกวดการ
แสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง คิดเป็นร๎อยละ 20.8 และคําใช๎จํายหลักของนักทํองเท่ียวคือ คํา
พาหนะ(น้ํามันเชื้อเพลิง ) คิดเป็นร๎อยละ 26.7 รองลงมาคือ คําอาหาร 22.5 คิดเป็นร๎อยละ และ
คําใช๎จาํยผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม/ผ๎าทอมือ คิดเป็นร๎อยละ18.3 ตามลําดับ 

 

ส่วนที่ 3 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล ดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจมากที่สุด 

 คะแนนเฉลี่ย 3.41-4.20  กําหนดให๎อยูํในเกณฑ์ พึงพอใจมาก 

คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อย 

คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80  กําหนดให๎อยํูในเกณฑ์ พึงพอใจน๎อยท่ีสุด 

 

ตารางที่ 70 จํานวนคําเฉลี่ยและสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับ ความพึงพอใจตํองานประเพณีบุญ
คูนลาน  

รายละเอียด 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

SD. 

ระดับความพึง
พอใจ 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์    
กิจกรรมสูํขวัญข๎าว 4.35 0.55 มากท่ีสุด 
กิจกรรมทายกน๎อย 3.93 0.76 มาก 
กิจกรรมแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข๎าว 4.14 0.80 มาก 
กิจกรรมประกวดการแสดงศิลปวัฒนธรรม 4.44 0.63 มากท่ีสุด 
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พื้นเมือง 
ขบวนแหํแสดงวิถีชีวิตชาวลืออํานาจ 4.44 0.63 มากท่ีสุด 
การออกร๎านจําหนํายของฝากของที่ระลึก 3.93 0.99 มาก 

รวม 4.20 0.72 มาก 
คุณคําของผลิตภัณฑ์    
สะท๎อนเอกลักษณ์ของคนลืออํานาจ 4.56 0.59 มากท่ีสุด 
กํอใหเ๎กิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรม
ของชาวลืออํานาจ 

4.61 0.56 มากท่ีสุด 

การอนุรักษ์และสืบทอดประเพณี 4.56 0.73 มากท่ีสุด 
กํอให๎เกิดการเผยแพรํมรดกทางวัฒนธรรมให๎คน
ตํางวัฒนธรรมได๎รู๎จัก 

4.51 0.67 มากท่ีสุด 

กํอให๎เกิดกิจกรรมใหมํท่ีเกี่ยวข๎องกับประเพณี
ท๎องถิ่น เชํน การประกวดขบวนแหํทาง
วัฒนธรรม การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข๎าว 
กิจกรรมทายกน๎อย 

4.28 0.85 มากท่ีสุด 

รวม 4.50 0.68 มากที่สุด 
มูลคําของผลิตภัณฑ์    
เกิดกิจกรรมใหมํท่ีสร๎างรายได๎ เชํน การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากข๎าว 

4.19 0.72 มาก 

เกิดการกระจายรายได๎ และกระจายสินค๎า
ท๎องถิ่น 

4.29 0.85 มากที่สุด 

ความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเท่ียว เชํน 
ถนน ท่ีจอดรถ ปูายบอกทาง 

4.56 0.73 มากที่สุด 

ความสะดวกของท่ีพัก (ความสะดวก/ จํานวนท่ี
พัก /ราคา/ ความปลอดภัย/ ความสะอาด) 

3.96 0.97 มาก 

ความพร๎อมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวย
ความสะดวกอื่นๆ เชํน ห๎องน้ํา ศูนย์บริการข๎อมูล 
ไฟฟูา สัญญาณโทรศัพท์ 

3.93 1.01 มาก 

ความรู๎สึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัย
ในงานประเพณีบุญคูนลาน 

3.29 1.14 มาก 

รวม 4.03 0.90 มาก 
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จากตารางท่ี 70  แสดงให๎เห็นถึงระดับความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวตํองาน
ประเพณีบุญคูนลาน จังหวัด อํานาจเจริญ นักทํองเท่ียวสํวนใหญํพึงพอใจในคุณคําของผลิตภัณฑ์ 
ในระดับมากท่ีสุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี4.50 รองลงมาคือความพึงพอใจในลักษณะของผลิตภัณฑ์ ใน
ระดับมากที่สุด โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.20 และระดับความพึงพอใจในมูลคําของผลิตภัณฑ์ ในระดับ
มาก โดยมีคําเฉลี่ยอยูํท่ี 4.03 

 
ตารางที่  71  สรุปความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของ 
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานหัตถกรรม 

ประเด็น ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

SD. 

ระดับ 
ความพึง
พอใจ 

ศักยภาพ 
ของผลติภัณฑ์ 

งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะ
อาว 

4.19 0.72 มาก 

งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทํา
สวําง 

4.37 0.64 มากท่ีสุด 

งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

4.33 0.80 มากท่ีสุด 

คุณคํา 
ของผลิตภัณฑ์ 

งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะ
อาว 

4.58 0.59 มากท่ีสุด 

งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทํา
สวําง 

4.40 0.63 มากท่ีสุด 

งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

4.64 0.61 มากท่ีสุด 

มูลคํา 
ของผลิตภัณฑ์ 

งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะ
อาว 

3.98 0.78 
มาก 

งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทํา
สวําง 

4.16 0.61 
มาก 

งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

4.37 0.66 มากท่ีสุด 

 
จากตารางท่ี 71  แสดงให๎เห็นความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีสะท๎อนเกี่ยวกับ

ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของ ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานหัตถกรรมท้ัง 3 
พื้นท่ี ซึ่งนักทํองเท่ียวมีความพึงพอใจในงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดิ นเผา บ๎านดํานเกวียนในระดับ
มากท่ีสุดทั้งในด๎านศักยภาพท่ีคําเฉลี่ย  4.33 คุณคําของผลิตภัณฑ์ 4.64 และมูลคําของผลิตภัณฑ์ 
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4.37  รองลงมาคืองานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวํางในระดับมากท่ีสุดด๎านศักยภาพท่ีคําเฉลี่ย
4.37 คุณคําของผลิตภัณฑ์ระดับมากที่สุด ท่ีคําเฉลี่ย 4.40 และมูลคําของผลิตภัณฑ์ ในระดับมาก 
ท่ีคําเฉลี่ย4.16 และงานหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมาก 
ท่ีคําเฉลี่ย4.19 คุณคําของผลิตภัณฑ์ อยูํในระดับมากที่สุด ท่ีคําเฉลี่ย4.58 และมูลคําของผลิตภัณฑ์
ในระดับมาก ท่ีคําเฉลี่ย3.98 

 
ตารางที่ 72   สรุปความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของ 
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานประเพณี  

 

ประเด็น ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ค่าเฉลี่ย 
(  ) 

 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

SD. 

ระดับ 
ความพึง
พอใจ 

ศักยภาพ 
ของผลิตภัณฑ์ 

งานประเพณีแซนโฎณตา 
จังหวัดศรีสะเกษ 

4.28 0.77 มากท่ีสุด 

งานประเพณีบุญคูนลาน  
จังหวัดอํานาจเจริญ 

4.20 0.72 มาก 

คุณคํา 
ของผลิตภัณฑ์ 

งานประเพณีแซนโฎณตา 
จังหวัดศรีสะเกษ 

4.62 0.62 มากท่ีสุด 

งานประเพณีบุญคูนลาน  
จังหวัดอํานาจเจริญ 4.50 0.68 มากท่ีสุด 

มูลคํา 
ของผลิตภัณฑ์ 

งานประเพณีแซนโฎณตา 
จังหวัดศรีสะเกษ 

4.01 0.90 มาก 

งานประเพณีบุญคูนลาน  
จังหวัดอํานาจเจริญ 

4.o3 0.90 มาก 

 
จากตารางท่ี  72 แสดงให๎เห็นความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีสะท๎อนเกี่ยวกับ

ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของ ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานงานประเพณี ใ น2 
พื้นท่ี โดยศักยภาพ และคุณคําของงานประเพณีแซนโฎณตา อยูํในระดับมากที่สุด ท่ีคําเฉลี่ย 4.28 
และ4.62   แตํมูลคําของผลิตภัณฑ์อยูํในระดับมาก ท่ีคําเฉลี่ย 4.01   สํวนงานประเพณีงาน
ประเพณีบุญคูนลาน ศักยภาพและมูลคําของผลิตภัณฑ์อยูํในระดับมาก ท่ีคําเฉลี่ย 4.20 และ4.o3 
สํวนคุณคําของผลิตภัณฑ์จะอยูํที่ระดับมากท่ีสุด ท่ีคําเฉลี่ย 4.50 
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4.1.2. ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 
ข๎อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก และการระดมความคิดจากกลุํมเฉพาะ รวมท้ังการ

สังเกตการณ์แบบไมํมีสํวนรํวม และมีสํวนรํวม สะท๎อนให๎เห็นศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวท้ัง 5 พื้นท่ีศึกษา เนื่องจากผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในการศึกษาคร้ังนี้มีลักษณะรํวม
และแตกตํางกัน ฉะนั้นเพื่อให๎เกิดความชัดเจนในการศึกษามากยิ่งขึ้น ผ๎ูวิจัยจึงจําแนกผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวในการศึกษาคร้ังนี้ออกเป็น 2 ประเภทหลัก คือ ผลิตภัณฑ์ทางการทํอง เท่ียวท่ี
เป็นลักษณะงานหัตถกรรม (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / งาน
หัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ /และงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดําน
เกวียน จังหวัดนครราชสีมา ) และอีกประเภทคือผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงาน
ประเพณี (งานประเพณีแซนโฎณตา อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และงานประเพณีบุญคูนลาน 
อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ)  ซึ่งจะปรากฏรายละเอียดดังนี้ 

 
ก. รูปแบบภูมิปัญญาด๎านการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานหัตถกรรม 
ตารางที่73  ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ๎านปะอาว 
 ด๎านศักยภาพ 

การอนุรักษ์ การผลิต การสื่อสาร การตลาด 
หัตถกรรม
ทองเหลือง 
บ๎านปะอาว 

- กรรมวิธีการผลิต
และอุปกรณ์ท่ีใช๎ใน
การผลิตแบบดั้งเดิม 
-รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ี
มีลักษณะเฉพาะของ
บ๎านปะอาว เชํน ชุด
เชี่ยนหมาก ขันน้ํา
พร๎อมพานรอง ลูก
ก ระพรวนขนาด
ตํางๆ หรือแม๎กระทั่ง
กระดิ่ง 
-ชํางทองเหลืองท่ีมี
ความรักและสืบทอด
ในภูมิปัญญาดั้งเดิม
มาจากบรรพบุรุษ 

-เนื่องจากอายุการ
ใช๎งานของ
อุปกรณ์สํงผลให๎
การผลิตชิ้นงาน
ผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองไมํ
สมบูรณ์เทําท่ีควร
เตาหลอมท่ีเผา
เบ๎าเดิมเผาจํานวน
100 ลูกได๎ 100 ลูก 
แตํปัจจุบัน เผา
จํานวน 100 ลูก
เชํนกันแตํได๎เพียง
ครึ่งเดียว สํงผล
กระทบตํอการสํง
งานตามการสั่งซื้อ 
-วัตถุดิบในการ
ผลิตสํวนใหญํ

-งานหัตถกรรม
ทองเหลืองบ๎าน
ปะอาวมีชํอง
ทางการสื่อสาร
หลัก คือ ผําน
เวปไซด์ของ 
อบต . ปะอาว 
กิจกรรมสํงเสริม
ทางการตลาด
ของททท . และ
ลงในยูทูป    

-ผลิตภัณฑ์
สํวนใหญํเป็น
การจัด
จําหนํายตาม
การสั่งซื้อจาก
ท้ังในพื้นท่ี
จังหวัด
อุบลราชธานี 
และตํางพื้นท่ี
เชํนภาคตํางๆ  
-ตลาดสํ วน
ใหญํของ
ผลิตภัณฑ์
ทองเหลือง 
บ๎านปะอาวจะ
เป็นวัด ของ
ตกแตํงบ๎าน 
หรือชิ้นสํวน
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จัดซื้อมาจากนอก
พื้นท่ี  
-งบประมาณใน
การจัดซื้อวัตถุดิบ
ในการผลิต
คํอนข๎างสูง 
-สภาพอากาศเป็น
ปัจจัยหลักในการ
ผลิตงาน หาก
สภาพอากาศไมํดี
สํงผลตํอการจัดสํง
งานลาํช๎า 

ประกอบการ
ตกแตํงเสื้อผ๎า
พื้นเมือง 

 ด๎านคุณคํา 
ต๎นตํารับ การสร๎างสรรค์ ความรํวมสมัย ความพึงพอใจ 

หัตถกรรม
ทองเหลือง 
บ๎านปะอาว 

-งานหัตถกรรม
ทองเหลืองบ๎านปะ
อาวมีกรรมวิธีการ
ผลิต และอุปกรณ์
เครื่องมือท่ีใช๎ใน
การผลิตท่ียังเป็น
แบบดั้งเดิม  
-ชํางทองเหลืองท่ี
สามารถผลิต
ชิ้นงานได๎ต๎องมี
ความอดทน มี
ทักษะความ
ชํานาญเฉพาะด๎าน 

-ชํางทองเหลืองมี
ความพยายามท่ีจะ
ประดิษฐ์คิดค๎น
รูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎
มีความหลากหลาย 
และขยายฐานกลุํม
ผู๎บริโภคมากยิ่งขึ้น 
เชํน ตุ๏กตาตั้ง โชว์
เครื่องประดับ แตํ
เนื่องจากยังขาด
ความรู๎และทักษะท่ี
ตํอยอดจากการผลิต
งานเดิม อีกท้ัง
เครื่องมืออุปกรณ์ใน
การผลิตอาจไมํเอื้อ
ตํอการผลิตงานเพื่อ
ตอบโจทย์ผู๎บริโภค
ในปัจจุบัน 
 
 

-งานหัตถกรรม
ทองเหลือง 
บ๎านปะอาว ใน
ปัจจุบันที
รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
ความ
หลากหลายท้ัง
ในประโ ยชน์ใช๎
สอยและตัว
ชิ้นงาน  

ผู๎ผลิตมีความ
ภาคภูมิใจใน
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นของ
ตนเอง และ
พยายาม
อนุรักษ์และ
สร๎างสรรค์
ผลงานของ
ตนเองให๎เป็นท่ี
รู๎จักอยําง
แพรํหลาย 
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 ด๎านมูลคํา 
การลดต๎นทุน การสํงออก OTOP กิจกรรมใหมํ 

หัตถกรรม
ทองเหลือง 

บ๎านปะอาว 

-เนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์
ทองเหลื อง บ๎าน
ปะอาวผลิตชิ้นงาน
ตามการสั่งซื้อของ
ลูกค๎า ทําให๎
บางครั้งหากมี
ลูกค๎าขาจรมาจะ
ไมํได๎เห็นของจริง
บางชิ้ นเน่ืองจาก
ถูกจําหนํายออกไป
หมด 
 

-สํวนใหญํ เป็นการ
สั่งซื้อ
ภายในประเทศ 
มากกวํา
ตํางประเทศ  

- เข๎ารํวม
กิจกรรมสํงเสริม
ทางการตลาดที่
จัดโดยภาครัฐ 
แตํมีคําใช๎จําย
มากกวํารายรับ
ท่ีได๎ทําให๎ระยะ
หลังไมํสะดวกท่ี
จะเข๎ารํวม
กิจกรรม
ดังกลําว 

 

-มีการพัฒนา
รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ให๎มี
ความ
หลากหลายเพื่อ
ตรงกับความ
ต๎องการของ
ผู๎บริโภค แตํยัง
ขาดในเรื่องของ
ลวดลาย และ
เรื่องราวท่ีต๎อง
ผูกใสํลงไปใน
ผลิตภัณฑ์  เพื่อ
ทําให๎ลูกค๎าระลึก
ถึงและจดจําใน
ผลิตภัณฑ์ ของ
บ๎านปะอาว 

 
ตารางที่74  ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์ทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ 
 ด๎านศักยภาพ 

การอนุรักษ์ การผลิต การสื่อสาร การตลาด 
หัตถกรรมทอผ๎า

ไหม 
บ๎านทําสวําง 

-รูปแบบผลิตภัณฑ์
ท่ีมีความ
หลากหลาย  (ผ๎า
ไหมยกทองแบบ
ราชสํานัก /ผ๎าไหม
ลายโบ ราณ /ผ๎า
มัดหมี่/ผ๎ายกทอง/
ผ๎ามัดประเภทนับ
ตะกอ) 
-การรวมกลุํมของ
ชํางฝีมือท่ีมีความ

-กรรมวิธีกา รผลิต
ท่ีต๎องอาศัย
ระยะเวลา ความ
อดทน และทักษะ
ความชํานาญ
เฉพาะด๎านในการ
ผลิต 

-สมาชิกกลุํมเข๎า
รํวมโครงการ

-ผํานเวปไซด์ของ 
อบต.ทําสวําง 
-เข๎ารํวมกิจกรรม
สํงเสริมทางการ
ตลาดโดยภาครัฐ  
 

-มีตลาดที่
แนํนอน ท้ัง
แบบขายสํง
และขายปลีก 
-เข๎ารํวม
กิจกรรมทาง
ตลาดที่
หนํวยงาน
ภาครัฐให๎การ
สนับสนุน  
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เชี่ยวชาญเฉพาะ
ด๎าน เชํน สาวไหม 
ฟอกย๎อม กรอไหม 
ม๎วนหัว เก็บตะกอ 
การทอ  
-มีการเรียนการ
สอนเกี่ยวกับ
ขั้นตอนการผลิต
ผ๎าไหมตั้งแตํ
ขั้นตอนแรกจนถึง
ขึ้นตอนสุดท๎าย
ให๎กับนักเรียน 

พัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหมท่ี
จัดโดย
สถาบันการศึกษา 
หรือหนํวยงาน
ภาครัฐเพื่อนํา
ความรู๎ท่ีได๎รับมา
พัฒนา 

-การผลิตผ๎าไหมให๎
มีคุณภาพมาก
ยิ่งขึ้น  

 

 ด๎านคุณคํา 
 

ต๎นตํารับ การสร๎างสรรค์ ความรํวมสมัย ความพึงพอใจ 
หัตถกรรมทอผ๎า

ไหม 
บ๎านทําสวําง 

-รูปแบบก ารทอผ๎า
ไหมแบบราชสํานัก  
-ลวดลายผ๎าไหม
แบบโบราณท่ียังคง
อนุรักษ์และสืบ
ทอดเพื่อให๎คง
ความเป็นผ๎าไหม
บ๎านทําสวําง 
-เรื่องราวท่ีปรากฏ
อยูํในผ๎าไหมแตํละ
ชิ้นถูกถํายทอด
ตั้งแตํเกิดจนตาย  
เชํน การ 

- การพัฒนา
ลักษณะเฉพาะ
ของผิวสัมผัสของ
ผ๎าไหมทําสวําง
“ผ๎าไหมนุํม ” เป็น
การคิดค๎ นขึ้นเอง
จากกลุํมแมํบ๎าน 
 

- การมัดย๎อม 
และขึ้นลายตามท่ี
ลูกค๎าส่ัง เชํน เป็น
รูปกวาง เป็น
ประโยค หรือเป็น
ชื่อคนซึ่งเป็นท่ี
ประทับใจแกํ
ลูกค๎ามากยิ่งขึ้น 

 

ผู๎ผลิตมีความ
ภาคภูมิใจใน
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นของ
ตนเอง และ
พยายาม
อนุรักษ์และ
สร๎างสรรค์
ผลงานของ
ตนเองให๎เป็นท่ี
รู๎จั กอยําง
แพรํหลาย 
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ด๎านมูลคํา 
 
 
 

การลดต๎นทุน การสํงออก OTOP กิจกรรมใหมํ 
หัตถกรรมทอผ๎า

ไหม 
บ๎านทําสวําง 

-การมีเครือขํายผู๎
จัดจําหนํายท้ังปลีก 
และสํงกระจาย
ตามพื้นท่ีตํางๆ 
- ภายในบ๎านทํา
สวําง มีร๎าน
จําหนํายผลิตภัณฑ์
ผ๎าไหมถาวร  
 

-มีตัวแทนมารับ
ซื้อและจําหนําย
จัด สํงไปยัง
ตํางประเทศ  
 

-การเข๎ารํวม
กิจกรรมสํงเสริม
ทางการตลาดที่
จัดโดยภาครัฐ 
แตํมีคําใช๎จําย
มากกวํารายรับ
ท่ีได๎ทําให๎ระยะ
หลังไมํสะดวกท่ี
จะเข๎ารํวม
กิจกรรม
ดังกลําว 

-การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ผ๎าไหม
ให๎มีความ
หลากหลายเพื่อ
เอื้อกับประโยชน์
ใช๎สอย เชํน 
 

 
 

ตารางที่75  ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน 
 ด๎านศักยภาพ 

การอนุรักษ์ การผลิต การสื่อสาร การตลาด 
หัตถกรรม

เครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

-มีผู๎ประกอบการท่ี
ยังคงเห็น
ความสําคัญและ
ยังคงอนุรักษ์
วิธีการและวัตถุดิบ
ในการผลิต
เครื่องป้ันดินเผา 
-มีการบรรจุ
หลักสูตร
เครื่องป้ันดินเผา
ในโรงเรียนดําน
เกวียน และดําน
เกวียนวิทยา 

โรงป้ันดินเผายัง
ปรากฏเพียงไมํกี่
แหํงในพื้นท่ี
แรงงานคนยังเป็น
หลักในการผลิต
ผู๎ประกอบการเข๎า
รํวมกิจกรรม
พัฒนารูปแบบการ
ผลิตเคร่ืองปั้น ดิน
เผาดํานเกวียนกับ
สถาน ศึกษาเพื่อ

-ผํานเวปไซด์ของ
กลุํมเครื่อง ปั้นดิน
เผา บ๎านดําน
เกวียน 
-กิจกรรมสํงเสริม
ทางการตลาดโดย
ภาครัฐ  
 

-มีตลาดที่
ชัดเจน แตํขาด
การรวมกลุํม
ทําให๎การทํา
ตลาดภาพรวม
ไมํมีความ
ชัดเจน  
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 นําความร๎ูท่ีได๎ มา
ตํอยอดผลิตงานท่ี
มีคุณภาพมาก
ยิ่งขึ้น  

 ด๎านคุณคํา 
ต๎นตํารับ การสร๎างสรรค์ ความรํวมสมัย ความพึงพอใจ 

หัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

-วัตถุดิบในการ
ผลิต 
-กระบวนการผลิต 
เชํน ขั้นตอนการ
เผาสุกท่ีมีท่ีดําน
เกวียนท่ีเดียว 
-ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
คุณภาพและ
ลวดลายเฉพาะ
ดั้งเดิม เชํน ลาย
ลูกกลิ้ง  
 

-การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์
ท่ีมีความ
หลากหลายใน
ประโยชน์ ใช๎สอย
มากย่ิงขึ้น ท้ังใน
รูปแบบของ
เครื่องประดับ ของ
ตกแตํงบ๎านและ
สวน เครื่องใช๎สอย 
เชํน ตุ๏กตา โคมไฟ 
อํางน้ําพุ พวง
กุญแจ  

-มีแนวคิดในการ
พัฒนารูปแบบ
งานปั้นให๎ไมํ
เหมือนท่ีใด เพื่อ
สร๎างความตําง
และมีเฉพาะท่ี
ดํานเกวียนท่ีเดียว 
เชํน การป้ันนกฮูก 
 

ผู๎ผลิตมีความ
ภาคภู มิใจใน
ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นของ
ตนเอง และ
พยายาม
อนุรักษ์และ
สร๎างสรรค์
ผลงานของ
ตนเองให๎เป็นท่ี
รู๎จักอยําง
แพรํหลาย 

 ด๎านมูลคํา 
การลดต๎นทุน การสํงออก OTOP กิจกรรมใหมํ 

หัตถกรรม
เครื่องป้ันดินเผา 
บ๎านดํานเกวียน 

-ลดกระบวนการ
ผลิตบางขั้นตอนท่ี
ใช๎วัตถุดิบ
สิ้นเปลืองแตํยั งคง
คุณภาพ
เครื่องป้ันดินเผา
เชํนเดิม เพื่อผลิต
สินค๎าเฉพาะแบบ
ในจํานวนจํากัด 
(Limited Edition) 
ซึ่งเป็นการลด
ต๎นทุนการผลิตและ

-มีตัวแทนมารับ
ซื้อและจําหนําย
จัดสํงไปยัง
ตํางประเทศ 
-มีตัวแทนจาก
ตํางประเทศมาดูท่ี
ผลิตและสั่ง
ผลิตภัณฑโ์ดยตรง 
 

-เข๎ารํวม
กิจกรรมสํงเสริม
ทางการตลาดที่
จัดโดยภาครัฐ 
แตํมีคําใช๎จําย
มากกวํารายรับ
ท่ีได๎ บางครั้ง
พบเจองาน
ลอกเลียนแบบ
และแอบอ๎างชื่อ
ทําให๎ระยะหลัง
ไมํสะดวกที่จะ

มีการประกวด
เครื่องป้ันดินเผา 
ดํานเกวียนเพื่อ
สร๎างความ
ภาคภูมิใจในการ
ประกอบอาชีพ  
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เพิ่มมูลคําของ
ผลิตภัณฑ์ในเวลา
เดียวกัน  
 

เข๎ารํวมกิจกรรม
ดังกลําว  
 

 
 
ข. รูปแบบภูมิปัญญาด๎านการผลิตผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็นลักษณะงานประเพณี 
ตารางที่76  ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์งานประเพณีแซนโฎณตา อําเภอขุขันธ์          
จังหวัดศรีสะเกษ 
 ด๎านศักยภาพ 

การอนุรักษ์ การผลิต การสื่อสาร การตลาด 
งานประเพณี
แซนโฎณตา 

ขุขันธ์          
จังหวัดศรีสะเกษ 

 

งานประเพณีท่ีถูก
จัดขึ้นทุกปี โดยมี
ชาวไทยเชื้อสาย
เขมรเป็นผู๎
ดําเนินงานหลัก
ท้ังหมด โดยมีการ
ดําเนินงาน
ดังกลําวจากรุํนสูํ
รุํน เพื่อสร๎าง
สํานึกใน
ประวัติศาสตร์
ท๎องถิ่น และปลูก
จิตสํานึกของคน
รุํนหลังให๎ระลึกถึง
ถึงคุณูป การของ
บรรพบุรุษ 
อําเภอขุขันธ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ 

งานประเพณีนี้ถูก
จัดขึ้น ณ 
อนุสาวรีย์พระยา
ไกรภักดี ทุกปี เพื่อ
เซํนไหว๎บรรพบุรุษ 
และแสดงความ
เคารพและรําลึกถึง
คุณูปการของ
บรรพบุรุษ ชาว
ไทยเชื้อสายเขมร 
อําเภอขุขันธ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ 

การรํวมมือกับ
ภาคีตํางๆใน
ระดับจังหวัด ท้ัง
หนํวยงานภาครัฐ 
เอกชน องค์กร 
ตลอดจนชุมชน
เพื่อเข๎า มามีสํวน
รํวม ในการ
กิจกรรม  เชํน 
สํานักงานจังหวัด 
เทศบาล อบต . 
ผู๎นําชุมชน เป็น
ต๎น 

การ
ประชาสัมพันธ์
ของงาน
ประเพณี ยัง
อยูํในระดับ
จังหวัด ยังไมํ
ถูกบรรจุไว๎เป็น
งานประเพณี 1 
ใน 12 เดือน
ของการ
ทํองเท่ียวแหํง
ประเทศไทย 

 ด๎านคุณคํา 
ต๎นตํารับ การสร๎างสรรค์ ความรํวมสมัย ความพึงพอใจ 

งานประเพณี
แซนโฎณตา    

ขุขันธ์          

งานประเพณี
ดังกลําวมี
วัตถุประสงค์หลัก

การประยุกต์ภูมิ
ปัญญางาน
ประเพณีเซํนไหว๎

กิจกรรหลัก
ภายในงานมีท้ั ง
เป็นลักษณะของ

ชุมชน มีความ
ภาคภูมิใจใน
ภูมิปัญญา
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จังหวัดศรีสะเกษ 
 

คือ เพื่อเซํนไหว๎
บรรพบุรุษ และ
แสดงความเคารพ
และรําลึกถึง
คุณูปการของ
บรรพบุรุษ ชาว
ไทยเชื้อสายเขมร 
อําเภอขุ ขันธ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ  
ซึ่งประเพณี
ดังกลําวถูกจัดขึ้น
ทุกปี 

บรรพบุรุษท่ีสืบ
ทอดกันมาทุกปี
ของชาวไทยเชื้อ
สายเขมร รํวมกับ
การสร๎างกิจกรรม
เพื่อสํงเสริมการ
ทํองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมให๎เป็น
ท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น 

พิธีกรรม  ขบวน
พาเหรดของ
ผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น 
ตลอดจนการ
แสดงทาง
วัฒนธรรม  และ  
มหรสพตํางๆ 

ท๎องถิ่นของ
ตนเอง และ
พยายาม
อนุรักษ์และ
สร๎างสรรค์การ
จัดการทาง
วัฒนธรรม
ดังกลําวให๎เป็น
ท่ีรู๎จัก อยําง
แพรํหลาย 

 ด๎านมูลคํา 
การลดต๎นทุน การสํงออก OTOP กิจกรรมใหมํ 

งานประเพณี
แซนโฎณตา    

ขุขันธ์          
จังหวัดศรีสะเกษ 

 

เนื่องจากเป็นงาน
ประเพณี มิติ
ทางด๎านนี้ไมํ
ปรากฏ 

เนื่องจากเป็นงาน
ประเพณี มิติ
ทางด๎านนี้ไมํ
ปรากฏ 

การนําเสนอ
ผลิตภัณฑ์สินค๎า
ภายในท๎องถิ่น
นําไปสูํการ
กระจายรายได๎
แกํคนในพื้นท่ี /
ผู๎ประกอบการ
ท๎องถิ่นโดยตรง 

การนํากล๎วย น้ํา
หว๎า มาเชื่อมโยง
เรื่องราวกับงาน
ประเพณี การ
ประกวดกล๎วย
น้ําหว๎า จน
กลายเป็นการ
สร๎างตลาดค๎า
กล๎วย น้ําหว๎า ท่ีมี
ผู๎คนจาก
หลากหลายพื้น
ท่ีมาแลกเปลี่ยน
ซื้อขาย 
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ตารางที่77  ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์งานประเพณีบุญคูนลาน อําเภอลืออํานาจ 
จังหวัดอํานาจเจริญ 
 ด๎านศักยภาพ 

การอนุรักษ์ การผลิต การสื่อสาร การตลาด 
งานประเพณี 
บุญคูนลาน     
ลืออํานาจ 
จังหวัด

อํานาจเจริญ 
 

งานประเพณีดังกลําว
มีวัตถุประสงค์หลัก 
คือ แสดงความ
กตัญญูตํอพระแมํโพ
ศพ โดยมีพิธีกรรมสูํ
ขวัญข๎าว เป็น
พิธีกรรมหลัก  

งาน ประเพณี
แรกเร่ิมถูกจัดขึ้น
ตามแผนยุทธ  
ศาสตร์จังหวัด 
เพื่อพัฒนางาน
บุญอีสากับวิถี
ชีวิตของแตํละ
อําเภอ ในจังหวัด
อํานาจ เจริญ ผู๎
จัดงานประเพณีนี้
จึงเชื่อมโยงฮีตสิบ
สอง คองสิบสี่ ท่ี
เป็นแนวปฏิบัติ
ของชาวอีสานมา
เป็นแนวคิดใน
การจัดงานพร๎อม
ท้ังดึงเอาวิถีชีวิต
ชาวลืออํานาจ
ตลอด12 เดือนมา
ประยุกต์เข๎ากับ
งานดังกลําว 

การรํวมมือกับ
ภาคีตํางๆใน
ระดับจังหวัดทั้ง
หนํวยงานภาครัฐ 
เอกชน องค์กร 
ตลอดจนชุมชน
เพื่อเข๎ามามีสํวน
รํวมในการ
กิจกรรม เชํน 
สํานักงานจังหวัด 
เทศบาล อบต . 
ผู๎นําชุมชน เป็น
ต๎น 

การประชา  
สัมพันธ์ของ
งานประเพณี 
ยังอยํูในระดับ
จังหวัด  ยังไมํ
ถูกบรรจุไว๎
เป็นงาน
ประเพณี 1 ใน 
12 เดือนของ
การทํองเท่ียว
แหํงประเทศ
ไทย 

 ด๎านคุณคํา 
ต๎นตํารับ การสร๎างสรรค์ ความรํวมสมัย ความพึงพอใจ 

งานประเพณี 
บุญคูนลาน     
ลืออํานาจ 

งานประเพณีดังกลําว
มีวัตถุประสงค์หลั ก 
คือ แสดงความกตัญญู

การประยุกต์วิถี
ชีวิตของชาว
เกษตรกร กับ

กิจกรรหลัก
ภายในงานมีท้ัง
เป็นลักษณะของ

ชุมชนมีความ
ภาคภูมิใจใ น
ภูมิปัญญา
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จังหวัด
อํานาจเจริญ 

 

ตํอพระแมํ โพสพ โดย
มีพิธีกรรมสํูขวัญข๎าว 
เป็นพิธีกรรมหลัก
ภายในงาน งาน
ดังกลําวยังสํงเสริมใน
เรื่องความรักความ
สามัคคีของชุมชนที่มี
ตํองานประเพณีนี้อีก
ทางหนึ่ง 

แนวปฏิบัติฮีตสิบ
สอง คองสิบสี่ 
ของชาวอีสาน 
พร๎อมท้ัง การ
นําเสนอ กิจกรรม
สาธิตวิถี ชาวลือ
อํานาจ เพื่อ
สํงเสริมการ
ทํองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมให๎เป็น
ท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น 

พิธีกรรมสํูขวัญ
ข๎าว  ขบวน
พาเหรดของ
ผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น 
การสาธิตวิถีชีวิต
ชาวลืออํานาจ  
ตลอดจนการ
แสดงทาง
วัฒนธรรม และ 
มหรสพตํางๆ 

ท๎องถิ่นของ
ตนเอง และ
พยายาม
อนุรักษ์และ
สร๎างสรรค์
การจัดการ
ทางวัฒนธรรม
ดังกลําวให๎
เป็นท่ีรู๎จัก
อยําง
แพรํหลาย 

 ด๎านมูลคํา 
การลดต๎นทุน การสํงออก OTOP กิจกรรมใหมํ 

งานประเพณี 
บุญคูนลาน     
ลืออํานาจ 
จังหวัด

อํานาจเจริญ 
 

เนื่องจากเป็นงาน
ประเพณี มิติทางด๎ าน
นี้ไมํปรากฏ 

เนื่องจากเป็นงาน
ประเพณี มิติ
ทางด๎านนี้ไมํ
ปรากฏ 

การนําเสนอ
ผลิตภัณฑ์สินค๎า
ภายในท๎องถิ่น
นําไปสูํการ
กระจายรายได๎
แกํคนในพื้นท่ี /
ผู๎ประกอบการ
ท๎องถิ่นโดยตรง 

กิจกรรมแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ท่ีได๎
จากข๎าว เป็น
หลัก การ
ประกวด
กิจกรรมทาง
วัฒนธรรม เชํน 
การอํานทํานอง
สรภั ญญะจาก
ทายกน๎อย 
(ยุวมัคทายก) 

 
ตารางที่ 78 การวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT Analysis) ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็น
ลักษณะงานหัตถกรรม 
 หัตถกรรมทองเหลือง 

บ้านปะอาว จ.อุบลราชธานี 
หัตถกรรมทอผ้าไหม 

บ้านท่าสว่าง จ.สุรินทร์ 
หัตถกรรมเคร่ืองปั้นดินเผา 

บ้านด่านเกวียน จ.
นครราชสีมา 

จุดแข็ง - กรรมวิธีการผลิตและ
อุปกรณ์ท่ีใช๎ในการผลิตแบบ
ดั้งเดิม 
-รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมี

-ตัวผลิตภัณฑ์ผ๎าไหมทอมือ
ท่ีมีลักษณะที่โดดเดํน เป็นท่ี
รู๎จัก  
-สมาชิกมีการรวมกลุํม

-มีผู๎ประกอบการท่ียังคงเห็น
ความสําคัญและยังคงอนุรักษ์
วิธีการและวัตถุดิบในการผลิต
เครื่องป้ันดินเผา 
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ลักษณะเฉพาะของบ๎านปะ
อาว เชํน ชุดเชี่ยนหมาก ขัน
น้ําพร๎อมพานรอง ลูก
กระพรวนขนาดตํางๆ หรือ
แม๎กระทั่งกระดิ่ง 
-ชํางทองเหลืองท่ีมีความรัก
และสืบทอดในภูมิปัญญา
ดั้งเดิมมาจากบรรพบุรุษ 

ดําเนินการอยํางเข๎มแข็ง 
-การพัฒนารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ให๎ตอบโจทย์
ความต๎องการของผู๎บริโภค
มากย่ิงขึ้น เชํน การผลิตผ๎า
ไหมนุํมสูตรเฉพาะของบ๎าน
ทําสวําง ท่ีคิดค๎นโดยสมาชิก
กลุมํแมํบ๎าน 

 

จุดอ่อน -วัตถุดิบในการผลิตท่ีต๎องซื้อ
จากตํางพื้นท่ี 
-ขาดผู๎สืบทอด ปัจจุบันมีเพียง
กลุํมสมาชิกที่ดูแลอยูํและอายุ
มากขึ้น สํงผลตํอการจัดการ
ภูมิปัญญาในอนาคต 

-วัตถุดิบในการผลิตท่ีต๎องซื้อ
จากตํางพื้นท่ี 
-ขาดผู๎สืบทอด ปัจจุบันมี
เพียงกลํุมสมาชิกที่ดูแลอยูํ
และอายุมากขึ้น สํงผลตํอ
การจัดการภูมิปัญญาใน
อนาคต 

-วัตถุดิบในการผลิตท่ีต๎องซื้อ
จากตํางพื้นท่ี 
-ขาดผู๎สืบทอด ปัจจุบันมีเพียง
กลุํมสมาชิกที่ดูแลอยูํและอายุ
มากขึ้ น สํงผลตํอการจัดการ
ภูมิปัญญาในอนาคต 

โอกาส -มีหนํวยงานท้ังในภาครัฐและ
เอกชน ตลอดจน
สถาบันการศึกษามีสํวนรํวม
ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎และ
เสนอแนะแนวทางในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎มี
ความหลากหลายเพื่อตรงกับ
ความต๎องการของผู๎บริโภค  
-ศูนย์หัตถกรรมทองเหลือง 
บ๎านปะอา วเปรียบเสมือน
พิพิธภัณฑ์และมีชีวิต (Living 
museum) ท่ีเป็นแหลํงเรียนรู๎
เกี่ยวกับภูมิปัญญา และเป็น
สถานท่ีฝึกปฏิบัติจริงสําหรับ
นักศึกษาและนักวิจัย 
 

-สถาบันการศึกษารํวมกับ
สมาชิกในการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ให๎มีความโดดเดํน
และลักษณะเฉพาะตัว 
-หนํวยงานภาครัฐ องค์การ
บริ หารสํวนท๎องถิ่นให๎
ความสําคัญโดยเลือกให๎
พื้นท่ีเป็นสถานจัดงาน
OTOP Fair เพื่อกระตุ๎นให๎
เกิดการซื้อ และสํงเสริมให๎
งานเป็นท่ีรู๎จัก 
-การมีลูกค๎าประจําท่ี
จําหนํายท้ังปลีกสํงท้ัง
ภายในประเทศ และ
ตํางประเทศ 
-มีการบรรจุหลักสูตร
เครื่องป้ันดินเผาในโรงเรียน
บ๎านทําสวําง 
 

-มีหนํวยงานท้ังในภาครัฐและ
เอกชน ตลอดจน
สถาบันการศึกษามีสํวนรํวม
ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎และ
เสนอแนะแนวทางในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎มี
ความหลากหลายเพื่อตรงกับ
ความต๎องการของผู๎บริโภค  
- บ๎านดํานเกวียน
เปรียบเสมือนพิพิธภัณฑ์ท่ีมี
ชีวิต (Living museum) ท่ี
เป็นท้ังแ หลํงเรียนรู๎เกี่ยวกับ
ภูมิปัญญา และเป็นสถานท่ี
ฝึกปฏิบัติจริงสําหรับนักศึกษา
และนักวิจัย 
-มีการบรรจุหลักสูตร
เครื่องป้ันดินเผาในโรงเรียน
ดํานเกวียน และดํานเกวียน
วิทยา 



105 
 

อุปสรรค -การขาดทายาทท่ีจะสืบทอด
การดําเนินงานหัตถกรรม 
เพราะลูกหลาน หรือคนรํุน
ใหมํในพื้นท่ีมีความ สนใจใน
การประกอบอาชีพใน
ภาคอุตสาหกรรมมากกวํา  
 

-การขาดทายาทท่ีจะสืบ
ทอดการดําเนินงาน
หัตถกรรม เพราะลูกหลาน 
หรือคนรํุนใหมํในพื้นท่ีมี
ความสนใจในการประกอบ
อาชีพในภาคอุตสาหกรรม
มากกวํา  
 

-การขาดทายาทท่ีจะสืบทอด
การดําเนินงานหัตถกรรม 
เพราะลูกหลาน หรือคนรํุน
ใหมํในพื้นท่ี มีความสนใจใน
การประกอบอาชีพใน
ภาคอุตสาหกรรมมากกวํา  
 

 
ตารางที่ 79 การวิเคราะห์สถานการณ์ SWOT Analysis ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเป็น
ลักษณะงานประเพณี 
 งานประเพณีแซนโฎณตา ขุขันธ์ 

จังหวัดศรีสะเกษ 
งานประเพณีบุญคูนลาน 

ลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ 
จุดแข็ง -ภูมิปัญญาด๎านประเพณีและวัฒนธรรม

ของคนไทยเชื้อสายเขมร  เป็นงานเซํน
ไหว๎บรรพบุรุษ ท่ีสืบทอดมาทุกปี เพื่อ
แสดงความเคารพและรําลึกถึงคุณูปการ
ของบรรพบุรุษ เมืองขุขันธ์ จังหวัด      
ศรีสะเกษ  
-การประยุกต์ภูมิปัญญา  โดยใช๎ต๎นทุน
ทาง วัฒนธรรมสํูการทํองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม 
-การอนุรั กษ์ประเพณีประจําถิ่น และ
การสร๎างสํานึกในประวัติศาสตร์ท๎องถิ่น   

-เป็นประเพณีท่ีจัดขึ้นตามแผนยุทธศาสตร์
จังหวัดพัฒนางานบุญอีสานกับวิถีชีวิตโดย
เชื่อมโยงตาม ฮีตสิบสอง  คองสิบสี่  
-เป็นงานท่ีแสดงความกตัญญู และการ
สร๎างจิตสํานึกท่ีมีตํอพระแมํโพสพ การ
ประยุกต์ภูมิปัญ ญา  โดยใช๎ต๎นทุน
วัฒนธรรมสํูการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
-การเสริมสร๎างความรักความสามัคคีของ
คนในชุมชน 

จุดอ่อน -เป็นงานประเพณีท่ีทําเป็นประจําทุกปี 
แตํเนื่องจากในบางปีมีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบกิจกรรมในเชิงวัฒนธรรมถูก
ประยุกต์ให๎กลายเป็นกิจกรรมรํวมสมัย
มากขึ้นอาจลดทอน ความสําคัญของงาน
ได๎เชํนเดียวกัน 

-เป็นงานประเพณีท่ีทําเป็นประจําทุกปี แตํ
เนื่องจากในบางปีมีการปรับเปลี่ยน
คณะกรรมการในการดําเนินงานสํงผลให๎
รูปแบบกิจกรรมในเชิงวัฒนธรรมถูก
ประยุกต์ให๎กลายเป็นกิจกรรมรํวมสมัยมาก
ขึ้นเพื่อดึงดูดความสนใจของผู๎ท่ีมาเยี่ยมชม
งาน จึงทําให๎รู ปแบบกิจกรรมหลักของงาน
ไมํชัดเจน 
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โอกาส หากมีการเชื่อมร๎อยเรื่องราวความสําคัญ
ของงานประเพณีแซนโฎณตาในพื้นท่ีอื่น
รํวมด๎วย เชํน งานประเพณีแซนโฏณตา 
ท่ีอําเภอตาพระยา จังหวัดสระแก๎ว  เป็น
ต๎น  

ควรมีภาคีภาคสํวนอื่น เข๎ามารํวมจัด
กิจกรรมทางวัฒนธรรมเพื่อให๎เป็นท่ี
นําสนใจและดึงดูดมากใจมากยิ่งขึ้น  

อุปสรรค เนื่องจากงานประเพณีดังกลําวเกิดจาก
คนในพื้นท่ี ความเข๎มข๎นของงาน
ประเพณีจึงคํอนข๎างมีผลตํอความคิด
และความรู๎สึก แตํถ๎างานประเพณีนี้ถูก
นําเสนอ และประชาสัมพันธ์ในมิติ
ทางการทํองเท่ียวมากย่ิงขั้น ความ
เข๎มข๎นในเนื้อหาทางวัฒนธรรมอ าจ
คลาดเคลื่อน หรือเปลี่ยนแปลงบริบท
จนเกินไป  

เนื่องจากสํวนหนึ่งของงานประเพณีนี้เป็น
งานท่ีถูกจัดขึ้นตามแผนยุทธศาสตร์พัฒนา
งานบุญจังหวัด ฉะนั้นในอนาคตรูปแบบ
กิจกรรมหลักทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูํ อาจถูก
ปรับเปลี่ยนเพ่ือรองรับกับทิศทางการ
พัฒนาอีกคร้ัง  
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บทที่ 5 
การอภิปรายผลการศึกษา 

 
 โครงการวิจัยการยกระดับศักยภาพ มูลคํา และคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎เพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียว มีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มศักยภาพให๎ชุมชนท๎องถิ่นมีความสามารถ
พัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงรากฐา นทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขต
อีสานใต๎ด๎วยตนเอง เพื่อให๎มีรูปแบบตํางๆ ท่ีสอดคล๎องตํอความต๎องการของนักทํองเท่ียว เพื่อ
สร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ ท่ี
สามารถตอบสนองความต๎องการของนักทํองเท่ียวและสามารถกระจายผ ลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ
ให๎แกํคนในท๎องถิ่น ตลอดจนเพื่อยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ เพื่อให๎นักทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญของภูมิปัญญาท๎องถิ่น และคน
ในท๎องถิ่นให๎ความสําคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเอง อันจะ นําไปสูํการจัดการภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอยํางยั่งยืน   

 
ผู๎วิจัยประยุกต์ใช๎แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการผลิตหัตถกรรมและ ประเพณี

เป็นแนวทางในการอธิบายองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว เนื่องจากในภูมิภาคอีสาน
ใต๎นั้นภูมิปัญญาดังกลําวเป็นท่ีรู๎จักและมีคว ามหลากหลายโดดเดํนมากกวําภูมิปัญญาด๎านอื่นๆ ซึ่ง
ผู๎วิจัยเลือกพื้นท่ีวิจัยจํานวน 5 จังหวัดได๎แกํจังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดสุรินทร์ จังหวัด
นครราชสีมา จังหวัดอํานาจเจริญ และจังหวัดศรีสะเกษซึ่งแหลํงทํองเท่ียวดังกลําวสะท๎อนให๎เห็น
มิติด๎านคุณคํา และมูลคํา นับตั้งแตํพัฒนาการ     ทางภูมิปัญญาของพื้นที่วิจัยแตํละแหํง แรงจูงใจ
ของนักทํองเท่ียวท่ีเดินทางเพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลอดจนเลือกชมประเพณีท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญา 
ภูมิปัญญาด๎านการผลิต ภูมิปัญญาด๎านประโยชน์ใช๎สอย ตลอดจนวิธีการถํายทอดภูมิปัญญา   เมื่อ
ผํานระเบียบวิธีวิจัย เชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม การประเมินผลจากนักทํองเท่ียวทดลอง 
ตลอดจนระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เชํน การสังเกตแบบไมํสํวนรํวม การสัมภาษณ์เชิงลึก และ
การประชุมกลุํมยํอย จะนําไปสูํการยกระดับศักยภาพแหลํงทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่น
ในด๎านการสื่อสาร การต ลาด การอนุรักษ์ และการผลิต รวมถึงการสร๎างคุณคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นได๎การสอดแทรกความคิดสร๎างสรรค์ลงในผลิตภัณฑ์ 
การตอบสนองความพึงพอใจแกํนักทํองเท่ียว    การสร๎างความเป็นต๎นตํารับ (Authenticity) การ
มีรูปลักษณ์รํวมสมัย  และการสร๎างมูลคําเพิ่มประกอบด๎วยการยกระดับสูํการเป็นสินค๎าเพื่อการ
สํงออก การพัฒนาสูํสินค๎า OTOP การคิดค๎นกิจกรรมใหมํๆ ตลอดจน  การลดต๎นทุนการผลิต
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในระดับท๎องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ  เป็นต๎นข๎อมูลท่ีได๎ จะ
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นํามาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรคท่ีเกิดขึ้นจากการการเพิ่มศักยภาพ มูลคํา และ
คุณคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ีมีรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น อันจะนําไปสูํข๎อเสนอแนะเชิง
นโยบายด๎านการพัฒนาและจัดการทุนมนุษย์ อันประกอบด๎วย การสื่อสาร การตลาด การอนุรักษ์ 
และการผลิต ท่ี ด๎านการพัฒนาและจัดการผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว และด๎านการธํารงรักษา
และจัดการทุนทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะภูมิปัญญา ศาสนา ความเชื่อ และประเพณี     ท่ีสัมพันธ์
กับคุณคําและมูลคําในหลายระดับนับตั้งแตํ ระดับท๎องถิ่น ระดับชาติและระดับนานาชาติ  ท่ีจะ
สามารถปรับใช๎กับการทํองเท่ียวท่ีมาจากรากฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

 

5.1 สรุปผลการศึกษา สามารถสรุปข๎อมูลของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางกรทํองเท่ียวท้ัง 5 
พื้นท่ีการศึกษาได๎ดังตํอไปนี้ 

  5.1.1 ผลที่ได้จากการส ารวจความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวทั้ง 5 ผลิตภัณฑ์ ทางการท่องเที่ยว โดยจ าแนกเป็นผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวประเภทงานหัตถกรรม และผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงานประเพณี 

ความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงาน 

หัตถกรรม (หัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / หัตถกรรมผ๎ าไหม บ๎านทํา
สวําง จังหวัดสุรินทร/์ หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา ) ท่ีสะท๎อน
ศักยภาพ คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมใน 3 พื้นท่ี
ศึกษาพบวํา ด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง  มีศักยภาพมาก
ท่ีสุดทั้งศักยภาพในด๎านตัวผลิตภัณฑ์ และศักยภาพของชุมชนในฐานะผู๎ผลิต  รองลงมาคือ
ผลิตภัณฑ์งานปั้นดินเผา บ๎านดํานเกวียน และงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว ตามลําดับ  
ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์ ทางการทํองเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมนั้นท้ัง 3 ผลิตภัณฑ์อยํูในระดับ
มากท่ีสุด  โดยลําดับคําเฉลี่ยด๎านคุณคําสูงท่ีสุดคือ งานหัตถกรรมปั้นดินเผา บ๎านดํานเกวียน 
รองลงมาคือ งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง และงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 
ตามลําดับ  ใน ด้านมูลค่าของผลิตภัณฑ์ งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน อยูํใน
ระดับมากท่ีสุด รองลงมาคืองานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง และงานหัตถกรรมทองเหลือง 
บ๎านปะอาว ตามลําดับ รายละเอียดปรากฏดังตารางท่ี71    
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ความพึงพอใจของนักทํองเท่ียวท่ีมีตํอผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงาน  

ประเพณี (ประเพณีบุญคูนลาน จังหวัดอํานาจเจริญ และประเพณีแซน โฎณตา จังหวัดศรีสะเกษ ) 
ท่ีสะท๎อนศักยภาพ  คุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีใน 2 
พื้นท่ีศึกษานั้นพบวํา ด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์  งานประเพณีแซนโฎณตา จังหวัดศรีสะเกษ อยูํ
ในระดับมากท่ีสุด ในขณะที่ศักยภาพของานประเพณีบุญคูนลาน จังหวัดอํานา จเจริญ อยูํในระดับ
มาก  ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์  ท้ังงานประเพณีแซนโฎณตา และงานประเพณีบุญคูนลานนั้นอยูํ
ในระดับมากท่ีสุด โดยลําดับคําเฉลี่ยด๎านคุณคําสูงท่ีสุด คือ งานประเพณีแซนโฎณตา รองลงมาคือ
งานประเพณีบุญคูนลาน ตามลําดับ  ในด้านมูลค่าของผลิตภัณฑ์ นั้น งานประเพณีแ ซนโฎณตา 
และงานประเพณีบุญคูนลานอยูํในระดับมาก  โดยลําดับคําเฉลี่ยด๎านคุณคําสูงท่ีสุด คือ งาน
ประเพณีบุญคูนลาน รองลงมาคืองานประเพณีแซนโฎณตา ตามลําดับ รายละเอียดปรากฏดัง
ตารางท่ี72    

5.1.2 ผลที่ได้จากจากการสัมภาษณ์เชิงลึก และการระดมความคิดจากกลุ่มเฉพาะ 
รวมทั้งกา รสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม และมีส่วนร่วม สะท้อนให้เห็นศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวทั้ง 5 ผลิตภัณฑ์ โดยจ าแนกเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว
ประเภทงานหัตถกรรม และผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงานประเพณี 

5.1.2.1 ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงานหัตถกรรม (หัตถกรรมทอง 

เหลือง บ้านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / หัตถกรรมผ้าไหม บ้านท่าสว่าง จังหวัดสุรินทร์ / 
หัตถกรรมปั้นดินเผา บ้านด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา ) ที่สะท้อนศักยภาพ คุณค่า และ
มูลค่าของผลิตภัณฑ์ใน3 พื้นที่ศึกษา  

  ด้านศักยภาพ ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวป ระเภทงานหัตถกรรม   จาก
การศึกษาพบวํา ชุมชนท๎องถิ่นมีความสามารถพัฒนาและตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงรากฐานทาง ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ ด๎วยตนเอง เห็นได๎จากการท่ีชุมชนมี
แนวทางในการจัดการทางวัฒนธรรม ซึ่งใน3พื้นท่ี ศึกษานั้นมีการจัดการภูมิปัญญา ในฐานะทุนทาง
วัฒนธรรมของตนเองได๎อยํางเหมาะสม สอดคล๎องกับบริบทพื้นท่ีของตนเอง ยกตัวอยํางผลิตภัณฑ์
ลักษณะงานหัตถกรรม กรรมวิธีในการผลิตชิ้นงานหัตถกรรมแตํละแหํงนั้นมีการประดิษฐ์ คิดค๎น
อุปกรณ์ เครื่องมือในการผลิตงานหัตถกรรมของตนเอง ซึ่งมิได๎เรียนรู๎จากในห๎องเรียน แตํใช๎วิธี
การศึกษาลองผิดลองถูกกํอนจะสร๎างเครื่องมือเครื่องใช๎ในการผลิตผลงานออกมา ยิ่งไปกวํานั้น
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สมาชิกในชุมชนเองยังคงให๎ความสําคัญกับภูมิปัญญาดังกลําวแนวคิดในการอนุรักษ์ การผลิตงาน
หัตถกรรมท้ัง3 นี้ ยกตัวอยํางโรงเรียนในชุมชนเห็นความสําคัญในภูมิปัญญาดังกลําว แล ะได๎มีการ
จัดการเรียนการสอนเชิงปฏิบัติการแกํนักเรียนในพื้นท่ีท้ัง3 แหํง (บ๎านปะอาว/ บ๎านทําสวําง/ และ
บ๎านดํานเกวียน) โดยเชิญชํางฝีมือมาเป็นผู๎ให๎ความรู๎ และถํายทอดภูมิปัญญาและประสบการณ์ ท่ีมี
อยูํ ขณะเดียวกันยังเป็นการปลูกฝังความภาคภูมิใจในภูมิปัญญาท๎องถิ่นขอ งตนเองแกํนักเรียนอีก
ทางหนึ่ง ซึ่งวิธีการดังกลําวแสดงให๎เห็นถึงศักยภาพ และแนวทางในการอนุรักษ์ทางวัฒนธรรมของ
ชํางฝีมือท้ัง3 แหํง (บ๎านปะอาว/ บ๎านทําสวําง / และบ๎านดํานเกวียน )  ท่ีคาดหวังวํามรดกทางภูมิ
ปัญญาท่ีมีนั้นจะไมํหายไปเพราะอยํางน๎อยยังมีการปลูกฝังให๎นักเรียนในพื้นท่ีได๎รู๎จักและสัมผัสงาน
หัตถกรรมท้ัง3 รูปแบบด๎วยตนเอง (งานหัตถกรรมทองเหลือง/ งานทอผ๎าไหม/ และงานปั้นดินเผา)  
ยิ่งไปกวํานั้นพื้นท่ีศึกษางานหัตถกรรมท้ัง 3 พื้นท่ี (บ๎านปะอาว / บ๎านทําสวําง / และบ๎านดําน
เกวียน )   ยังเปรียบเสมือนห๎องฝึกปฏิบัติงานจริงสําห รับนักศึกษา และคณาจารย์ใน
ระดับอุดมศึกษาในการถํายทอดองค์ความร๎ู และภูมิปัญญาความรํวมมือเพื่อพัฒนากระบวนการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ ให๎ตอบโจทย์ความต๎องการของผู๎บริโภคมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็ยังเป็นการปลูก
จิตสํานึกแกํนักศึกษาให๎หันกลับมาให๎ความสําคัญกับคุณคําของงานหัตถกรรม ท๎องถิ่นที่เป็นรากเง๎า
ของพื้นที่มากยิ่งขึ้น 

                    

 

 

                                

ชํางทองเหลืองกําลังสาธิตวิธีการหลํอทองเหลืองแกํ
นักทํองเทีย่ว 

 

ชํางปั้นดินเผากําลังสาธิตวิธีการปั้นกระถางดินเผา 

การสาธิตวิธีการย๎อมไหม การสาธิตวิธีการทอผ๎า 
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ด้านคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงานหัตถกรรม   แรกเร่ิม 

งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นเกิดจากการประดิษฐ์คิดค๎นเพื่อการใช๎สอยในชีวิตประจําวัน  
วัตถุดิบท่ีใช๎ในการผลิต คือสิ่งท่ีหาได๎ในท๎ องถิ่น อุปกรณ์เครื่องมือท่ีใช๎คือส่ิงท่ีประดิษฐ์ขึ้นเอ ง การ
ลองผิดลองถูกในทุกขั้นตอนกระบวนการผลิตเพื่อสร๎างผลิตภัณฑ์ให๎มีความสมบูรณ์ และสามารถใช๎
ประโยชน์ได๎จริง การ ออกแบบลวดลายลงบนตัวผลิตภัณฑ์ เพื่อสร๎างความสวยงามและ ความโดด
เดํน ซึ่งกระบวนการดังกลําวต๎องอาศัยระยะเวลา ความอดทน ความพยายาม และต๎องมีสติในการ
แก๎ไขสถานการณ์เฉพาะหน๎า โดยเฉพาะ ท่ีเกิดจากปัจจัยภายนอกไมํวําจะเป็นสภาพอากาศ กลไก
ทางการตลาด พฤติกรรมผู๎บริโภค และเพื่อให๎ผลิตภัณฑ์ท่ีสร๎างขึ้นนั้นสะท๎อนอัตลักษณ์ของท๎องถิ่น
ได๎อยํางชัดเจน  จากการศึกษาพบวํา ชุมชนในฐานะผู๎ผลิตได๎ให๎ความสําคัญตํอการสื่อความหมาย
คุณคําของงานหัตถกรรมผํานรูปแบบผลิตภัณฑ์เป็นหลัก เนื่องจากเป็นสิ่งท่ีสะท๎อนท้ังเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร์ สังคม และวัฒนธรรมของชุมชนนั้น  การพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให๎มีความ
หลากหลายและรํวมสมัยท้ังในประโยชน์ของการใช๎สอย และประโยชน์ของการเป็นภาพแทนชุมชน
ผู๎ผลิต  รวมท้ังการให๎ความสําคัญตํอการสร๎างทายาทหรือผ๎ูท่ีจะสืบทอดการจัดการมรดกทางภูมิ
ปัญญาให๎คงอยูํอยํางยั่งยืนนั้น ควรมีการปลูกฝังเยาวชนในชุมชนตระหนักถึงความสําคัญ และ
รากเหง๎าของชุ มชน เพราะเป็นสิ่งท่ีแสดงออกถึงเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของชุมชนได๎ดีที่สุด  
ยกตัวอยํางท่ีท้ัง 3 ชุมชนมีแนวคิดในการสร๎างคุณคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงาน
หัตถกรรมเชํนเดียวคือ การจัดการเรียนการสอนในรายวิชาท่ีเกี่ยวกับการผลิตงานหัตถกรรมภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น ซึ่งเป็นส่ิงหนึ่งท่ีจะชํวยให๎เยาวชนในพื้นท่ีรู๎จักงานท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของชุมชน 
เกิดความรู๎ความเข๎าใจ เกิดความภาคภูมิใจ และตระหนักถึงความยากลําบากในการสร๎างงานภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น การได๎ลองปฏิบัติและสัมผัสผลิตภัณฑ์จริง กํอให๎เกิดประสบการณ์ในการเรียนรู๎
และสร๎างสรรค์ของเยาวชน กลายเป็นการปลูกฝังการสํานึกรักในภูมิปัญญาท๎องถิ่นของตนเอง เป็น
อีกชํองทางหนึ่งในการยกระดับคุณคําผลิตภัณฑ์ในมิติของการสร๎างทายาทเพื่อสืบทอดการจัดการ
มรดกทางภูมิปัญญาดังกลําว ย่ิงไปกวํานั้นการท่ีชุมชนเป็นแหลํงผลิตเอง มีอุปกรณ์เครื่องมือท่ีใช๎ใน
การผลิตตั้งแตํอดีต มีวิธีการผลิตชิ้นงานโดยวิธีการดั้งเดิมนั้น เปรียบเสมือนแหลํงเรียนรู๎นอก
ห๎องเรียนท่ีมีคําแกํนักเรียน นักศึกษา นักวิจัย ตลอดจนผู๎ท่ีสนใจท่ีจะเข๎ามาเยี่ยมชม แลกเปลี่ยน
เรียนรู๎องค์ความรู๎ในภูมิปัญญาดังกลําว เพื่อกํอให๎เกิดการพัฒนา และยกระดับผลิตภัณฑ์ให๎มีความ
หลากหลาย ตอบโจทย์นักทํองเท่ียวและผู๎ท่ีสนใจมากยิ่งขึ้น   
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 ด้านมูลค่าของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงานหัตถกรรม   ชุมชนผู๎ผลิต
ท้ัง3 พื้นท่ีศึกษาได๎ ให๎ความสําคัญตํอการสร๎างสรรค์และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎มีความ
หลากหลายนําสนใจ และมีความรํวมส มัยมากยิ่งขึ้น  ในขณะเดียวกัน ก็มิได๎ละทิ้งคุณคํา คุณภาพ 
และอัตลักษณ์ดั้งเดิมของผลิตภัณฑ์ในท๎องถิ่นตนเอง  จากการศึกษาพบวํา ผู๎ผลิตงานหัตถกรรมท้ัง
3 แบบ (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม 
บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ / งานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน )  มีแนวคิดท่ีจะ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นนี้ ให๎มีความหลากหลายในด๎านการใช๎งาน และประโยชน์ใช๎สอย
มากย่ิงขึ้น ตลอดจนเพื่อรองรับกับความต๎องการของลูกค๎าท้ังภายในประเทศและตํางประเทศ  อีก
ท้ังพยายามท่ีจะศึกษาทิศทางตลาดที่ จะนําเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นภูมิปัญญาท๎องถิ่นนี้เข๎าสํูตลาด
สากลมากยิ่งขึ้น     โดยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นดังกลําว ยังคงยึดกรรมวิธีการ
ผลิต ตลอดจนอุปกรณ์เครื่องมือท่ีใช๎ในการผลิตแบบดั้งเดิม เพราะมันคือเสนํห์ของงานหัตถกรรม
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น  โดยมีแน วคิดที่วําผลิตภัณฑ์ท่ีออกมานั้นไมํเพียงแตํเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นสิ่งจับ
ต๎องได๎เทํานั้น   แตํเป็นภาพแทนหรือส่ิงท่ีแสดงออกถึงความภาคภูมิใจของบรรพบุรุษ 
ขณะเดียวกันเพื่อเป็นการเพิ่มมูลคําของผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยูํและตอบโจทย์พฤติกรรมนักทํองเท่ียวให๎
มากย่ิงขึ้นก็ยังมีก ารพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎มีความรํวมสมัยมากขึ้น เพื่อประโยชน์ท้ังในด๎าน
การใช๎สอย และประโยชน์ในด๎านการใช๎งาน  นอกจากนั้นชุมชนยังรํวมกับหนํวยงานภาครัฐในการ
เข๎ารํวมกิจกรรมสํงเสริมทางด๎านการตลาดเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นให๎เป็นท่ีรู๎จกัมากย่ิงขึ้น 

 

  
 
 

 

ภาพประกอบท่ี   ตัวอยํางผลิตภัณฑ์ทางการทํองเที่ยวลักษณะงานหัตถกรรมผ๎าไหม บ๎านทําสวําง/ งานหัตถกรรม
ปั้นดินเผา บ๎านดํานเกวียน/ และงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว 



113 
 

5.1.2.2 ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงานประเพณี (ประเพณีบุญคูน 

ลาน อ าเภอลืออ านาจ จังหวัดอ านาจเจริญ และประเพณีแซนโฎณตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรี
สะเกษ) ที่สะท้อนศักยภาพ คุณค่า และมูลค่าของ ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวประเภทงาน
หัตถกรรมใน 2 พื้นที่ศึกษาพบว่า 

  ด้านศักยภาพ    ผลิตภัณฑ์การทํองเท่ียวประเภทงานประเพณี ในพื้นท่ีศึกษาท้ัง2
พื้นท่ี ประกอบด๎วยงานประเพณีแซนโฏณตา อําเภอขุขันธ์  จังหวัดศรีสะเกษ และงานประเพณี
บุญคูนลาน อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ มีศักยภาพ ท่ีสะท๎อนผํานการจัดงานโดยสมาชิ ก
ในชุมชนอยําง เข๎มแข็ง    เป็นพื้นท่ีในการแสดงออกถึงความภาคภูมิใจ และความสามัคคีของ
สมาชิกในชุมชนท้ัง2 พื้นท่ีจัดงานได๎เป็นอยํางดี  ยกตัวอยําง กิจกรรมภายในงาน เชํน ขบวนแหํท่ี
สะท๎อนวิถีชีวิต   กิจกรรมการแสดงศิลปวัฒนธรรม กิจกรรมการแปรรูปและกิจกรรมการประกวด
ผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น การออกร๎านจําหนํายผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นเป็นต๎น   ศักยภาพของงานประเพณี
แซนโฎณตา เป็นงานประเพณีท่ีถูกจัดขึ้นทุกปี โดยมีชาวไทยเชื้อสายเขมรเป็นผู๎ดําเนินงานหลัก
ท้ังหมด มีการดําเนินงานดังกลําวจากรุํนสูํรํุน เพื่อสร๎างสํานึกในประวัติศาสตร์ท๎องถิ่น และปลูก
จิตสํานึกของคนรุํนหลังให๎ระลึกถึงถึงคุณูปการของบรรพบุรุษ อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ  
ประเพณีนี้ถูกจัดขึ้น ณ อนุสาวรีย์พระยาไกรภักดี ทุกปี เพื่อเซํนไหว๎บรรพบุรุษ และแสดงความ
เคารพและรําลึกถึงคุณูปการของบรรพบุรุษ ชาวไทยเชื้อสายเขมร อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ 
โดยความรํวมมือกับภาคีตํางๆในระดับจังหวัดทั้งหนํวยงานภาครัฐ เอกชน องค์กร ตลอดจนชุมชน
เพื่อเข๎ามามีสํวนรํวมในการกิจกรรม เชํน สํานักงานจังหวัด เทศบาล อบต . ผู๎นําชุมชน เป็นต๎น ทํา
ให๎งานประเพณีนี้เป็นงานในระดับจังหวัด การประชาสัมพันธ์ของงานประเพณี ยังอยูํในระดับ
จังหวัด แตํหากในอนาคตประเพณีนี้ถูกบรรจุไว๎เป็นงานประเพณี 1 ใน 12 เดือนของการทํองเท่ียว
แหํงประเทศไทยจะทําให๎เกิดการเผยแพรํวัฒนธรรมชาวไทยเชื้อสายเขมร ให๎เป็นท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น
อีกท้ังยังสามารถกระจายรายได๎แกํชุมชนในท๎องถิ่นอีกทางหนึ่ง          ในสํวนศักยภาพของงาน
ประเพณีบุญคูนลาน เป็นงานประเพณีท่ีถูกจัดขึ้นเพื่อแสดงความกตัญญูตํอพระแมํโพสพ เทพีแหํง
ข๎าว  โดยมีพิธีกรรมสูํขวัญข๎าว เป็นพิธีกรรมหลัก แรกเร่ิมงานประเพณีนี้ถูกจัดขึ้นตามแผน
ยุทธศาสตร์จังหวัด เพื่อพัฒนางานบุญอีสานกับวิถีชีวิตของแตํละอําเภอ ในจังหวัดอํานาจเจริญ  ผ๎ู
จัดงานประเพณีนี้จึงเชื่อมโยงฮีตสิบสอง คองสิบสี่ ท่ีเป็นแนวปฏิบัติของชาวอีสานมาเป็นแนวคิดใน
การจัดงานพร๎อมท้ังดึงเอาวิถีชีวิตชาวลืออํานาจตลอด12 เดือนมาประยุกต์เข๎ากับงานดังกลําว โดย
ได๎รับความรํวมมือกับภาคีตํางๆในระดับจังหวัดทั้งหนํวยงานภาครัฐ เอกชน องค์กร ตลอ ดจน
ชุมชนเพ่ือเข๎ามามีสํวนรํวมในการกิจกรรม เชํน สํานักงานจังหวัด เทศบาล อบต . ผู๎นําชุมชน เป็น
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ต๎น ด๎านการประชาสัมพันธ์ของงานประเพณี ยังอยูํในระดับจังหวัด แตํหากในอนาคตประเพณีนี้
ถูกบรรจุไว๎เป็นงานประเพณีหนึ่ง ใน 12 เดือนของการทํองเท่ียวแหํงประเทศไทยจะทําให๎เกิดกา ร
เผยแพรํวิถีชีวิตชาวลืออํานาจตลอดจนฮีตสิบสอง คองสิบสี่ ท่ีเป็นแนวปฏิบัติของชาวอีสาน ให๎เป็น
ท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้นอีกทั้งยังสามารถกระจายรายได๎แกํชุมชนในท๎องถิ่นอีกทางหนึ่ง   

 

    

 

 

 

 

  ด้านคุณค่า ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีนั้น สํวนใหญํจะ
เกี่ยวข๎องกับวิถีชีวิตและแนวปฏิบัติของผู๎คนในท๎องถิ่น ท้ังในเรื่องการประกอบอาชีพ การเพิ่ม
ผลผลิตทางการเกษตร การแสดงความกตัญญูตํอบร รพบุรุษ หรือเทพท่ีมีความสําคัญตํอการ การ
ประกอบอาชีพเกษตรกร  เป็นต๎น  สําหรับคุณคําของงานประเพณีแซนโฎณตา จังหวัดศรีสะเกษ
นั้น มีวัตถุประสงค์หลักคือ เพื่อเซํนไหว๎บรรพบุรุษ  และแสดงความเคารพและรําลึกถึงคุณูปการ
ของบรรพบุรุษ ชาวไทยเชื้อสายเขมร อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ   ซึ่งประเพณีดังกลําวถูกจัด
ขึ้นทุกปี เริ่มตั้งแตํกิจกรรมชํวงเช๎ามีการทําพิธีการบวงสรวงบรรพบุรุษ ชาวไทยเชื้อสายเขมร  การ

บรรยากาศงานประเพณีแซนโฏณตา ขุขันธ์ จังหวัดศรสีะเกษ ประกอบด๎วยงานพิธี ขบวนแหํและการจําหนําย
สินค๎าพ้ืนเมือง 

บรรยากาศภายในงานประเพณีบุญคูนลาน ประกอบด๎วยกิจกรรมในสํวนงานพิธี การแสดงและการจําหนํายสินค๎าพ้ืนเมือง 
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เดินขบวนพาเหรดของชาวไทยเชื้อสายเขมร  และขบวนผลิตภัณฑ์พื้นบ๎านของอําเภอขุขันธ์ 
จังหวัดศรีสะเกษ   รวมท้ังมีการแสดงกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายเขมร   ในขณะ
ท่ีชุมชนเองก็มีพยายามอนุรักษ์และสร๎างสรรค์การจัดการทางวัฒนธรรมดังกลําวให๎เป็นท่ีรู๎จักอยําง
แพรํหลาย และมีการประยุกต์ภูมิปัญญางานประเพณีเซํนไหว๎บรรพบุรุษที่สืบทอดกันมาทุกปีของ
ชาวไทยเชื้อสายเขมร รํวมกับการสร๎างกิจกรรมเพื่อสํงเสริมการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมให๎เป็นท่ี
รู๎จักมากยิ่งขึ้นก็จะทําให๎ผู๎ท่ีเข๎ามาเยี่ยมชมงานมีสํวนรํวมมากยิ่งขึ้นท้ังกิจกรรหลักภายในงานท่ี มีท้ัง
เป็นลักษณะของพิธีกรรม  ขบวนพาเหรดของผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น ตลอดจนการแสดงทางวัฒนธรรม 
และ มหรสพตํางๆ      ในขณะท่ีคุณคํางานประเพณีบุญคูนลาน ประเพณีดังกลําวมีวัตถุประสงค์
หลัก คือ แสดงความกตัญญูตํอพระแมํโพสพ เทพีแหํงข๎าว โดยมีพิธีกรรมสูํขวัญข๎าว เป็นพิธีกรรม
หลักภายในงาน งานดังกลําวยังสํงเสริมในเรื่องความรักความสามัคคีของชุมชนที่มีตํอการจัดงาน
ประเพณีนี้ ผ๎ูจัดได๎ประยุกต์วิถีชีวิตของชาวเกษตรกร กับแนวปฏิบัติฮีตสิบสอง คองสิบสี่ ของชาว
อีสาน พร๎อมท้ังการนําเสนอกิจกรรมสาธิตวิถีชาวลืออํานาจเพื่อเป็นการสํงเสริมการทํองเท่ี ยวเชิง
วัฒนธรรมให๎เป็นท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น โดยกิจกรรมหลักภายในงานมีท้ังเป็นลักษณะของพิธีกรรมสูํขวัญ
ข๎าว ขบวนพาเหรดของผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น ซึ่งเป็นการสาธิตวิถีชีวิตชาวลืออํานาจ ตลอดจนกิจกรรม
การแสดงทางวัฒนธรรม ตํางๆ 

  ด้านมูลค่า    ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเ ภทงานประเพณีนั้นสามารถ
สะท๎อนมูลคําในเรื่องการสร๎างรายได๎ และการกระจายรายได๎ให๎แกํชุมชน เพราะ เห็นได๎จาก
กิจกรรมการออกร๎านจําหนํายสินค๎า OTOP การแปรรูปผลิตภัณฑ์ภายในท๎องถิ่นเพื่อนําไปสูํการ
กระจายรายได๎แกํคนในพื้นท่ี /ผู๎ประกอบการท๎องถิ่นโดยตรง เกิดกิจกรรมใหมํท่ี เป็นเสมือน
กิจกรรมหลักภายในงานประเพณีท้ัง 2 ผลิตภัณฑ์ เชํน ภายในงานประเพณีแซนโฎณตานั้นมีการ
นําแนวคิดเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ และการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมาประยุกต์ภูมิปัญญาด๎าน
ประเพณีประจําถิ่นให๎เป็นประเพณีสาธิต ภายในงานมีกิจกรรมการนํากล๎วยน้ําหว๎า มาเป็น
สัญลั กษณ์ท่ีเชื่อมโยงเร่ืองราวกับงานประเพณี  เกิดกิจกรรม การประกวดกล๎วยน้ําหว๎าจน
กลายเป็นการสร๎างตลาดค๎ากล๎วยน้ําหว๎าท่ีมีผู๎คนจากหลากหลายพื้นท่ีมาแลกเปลี่ยนซื้อขาย เกิด
การกระจายรายได๎ในท๎องถิ่นเพิ่มขึ้น    ในขณะที่งานประเพณีบุญคูนลาน นอกจากกิจกรรมหลัก 
เพื่อเป็นกา รสร๎างมูลคําเพิ่มและกระจายรายได๎ให๎แกํสมาชิกในชุมชนมากย่ิงขึ้น จึงมีการจัด
กิจกรรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ท่ีได๎จาก “ข๎าว” ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของงานประเพณีดังกลําว การ
ประกวดผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปจากข๎าว  การออกร๎านจําหนํายผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น  และเพื่อให๎เยาวชน
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ในพื้นท่ีมีสวํนรํวมในกิจกรรมภายในงานจึงเกิดกิจกรรม การจัดประกวด การอํานทํานองสรภัญญะ
จากทายกน๎อย (ยุวมัคทายก) ซึ่งเป็นอีกกิจกรรมท่ีสร๎างมูลคําเพิ่มให๎แกํงานประเพณีดังกลําว 

 5.2 การอภิปรายผล   ในการศึกษาคร้ังนี้ผู๎วิจัยได๎นําข๎อมูลท่ีได๎จากการศึกษาในบทท่ี 4 มาทํา
การวิเคราะห์ ภายใต๎แนวคิดทฤษฎีท่ีใช๎ในการศึกษาโดยวิเคราะห์จําแนกตามวัตถุประสงค์ของ
การศึกษาดังตํอไปนี้ 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1    เพ่ือเพ่ิมศักยภาพให้ชุมชนท้องถิ่นมีความสามารถพัฒนาและต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท้องถิ่นในเขตอีสานใต้ด้วย
ตนเอง เพื่อให้มีรูปแบบต่างๆ ที่สอดคล้องต่อความต้องการของนักท่องเที่ยว  ชุมชนควรให๎
ความสําคัญตํอประเด็นดังตํอไปนี้ 

  การพัฒนาศักยภาพของสมาชิกในชุมชนอย่างต่อเนื่อง และยั่งยืน  จากการศึกษา
พบวําสมาชิกในชุมชนสํวนใหญํมีทักษะ และความสามารถในการผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นได๎เป็นอยํางดี (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว / งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทํา
สวําง/ และงานหัตกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน ) แตํหากมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
ให๎มีความรํวมสมัย ตรงตามความต๎องการของตลาดและนักทํองเท่ียวมากย่ิงขึ้น  ชุมชนควรให๎
ความสําคัญตํอจากพัฒนาศักยภาพของสมาชิกในชุมชนเป็นอยํางมากเนื่องจากสมาชิกแตํละคนมี
ความสามารถและทักษะความชํานาญเฉพาะด๎านท่ีแตกตําง เชํน ชํางกลึง ชํางหลํอ ชํางเจียร ชําง
มัดย๎อม ชํางทอ ชํางปั้น  หากสมาชิกได๎มีโอกาสในการพัฒนาความรู๎ ความสามารถ และทักษะ
ความชํานาญเฉพาะด๎าน ก็จะสามารถพัฒนาตํอยอดการผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาได๎เป็นอยําง
ดี สอดคล๎องกับผลการวิจัย เรื่อง  รูปแบบการยกระดับสินค๎าและพัฒนาหัตถกรรมชุมชนสูํความ
เข๎มแข็งและยั่งยืน ของ เชาวลิต สิมสวย 2551 กลําวโดยสรุปวํา หากสมาชิกในชุมชนได๎เข๎ารํวมใน
กระบวนการพัฒนาศักยภาพของตนเ องไมํวําจะเป็นด๎านการฝึกอบรม การศึกษาดูงานกรณี
ตัวอยําง หรือการประชุมเชิงปฏิบัติ จะสํงผลให๎สมาชิกในชุมชนมีแนวคิดในการพัฒนาตํอยอด
ผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎วยการสร๎างสรรค์ของกลุํมสมาชิกเอง และสามารถ
ถํายทอดองค์ความร๎ูด๎านการยกระดับและพัฒนาผลิตภัณฑ์ หัตถกรรมสูํชุมชนให๎เกิดความเข๎มแข็ง
และยั่งยืน    ฉะนั้นเพื่อเป็นการเพิ่มศักยภาพให๎สมาชิกในชุมชนมีความสามารถในการสร๎างสรรค์ 
ตํอยอดการผลิตงาน และสืบทอดงานภูมิปัญญาท๎องถิ่นให๎เกิดความตํอเนื่องและยั่งยืน   ชุมชนควร
ให๎ความสําคัญตํอการพัฒนาศักยภาพของสมาชิกในแตํล ะชุมชน เชํน การสํงเสริมและผลักดันให๎
สมาชิกในชุมชนได๎มีโอกาสเข๎ารํวมกิจกรรมท่ีจัดโดยหนํวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ตลอดจน
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กิจกรรมท่ีจัดโดยสถาบันการศึกษาตํางๆ เชํน การประชุม สัมมนา การอบรม การประชุมเชิง
ปฏิบัติการ การมีสํวนรํวมในการเป็นทีมงานทําวิจัย หรือการศึกษาดูงาน ในตํางพื้นท่ี เพื่อเป็นการ
สร๎างแรงบันดาลใจให๎แกํสมาชิกในการสร๎างสรรค์ผลงานใหมํๆ พัฒนาและตํอยอดกระบวนการคิด 
เกิดการพัฒนาทักษะความชํานาญเฉพาะด๎าน อีกท้ังยังเป็นการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหวําง
ชุมชนท่ีประสบความสําเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อสํงเส ริมการทํองเท่ียว  
ท้ังนี้การพัฒนาศักยภาพของสมาชิกจะต๎องไมํมีเพียงหัวหน๎าชุมชนเทํานั้นท่ีเข๎ารํวม แตํสมาชิกทุก
คนควรมีโอกาสได๎เข๎ารํวมกิจกรรมดังกลําว เพื่อเป็นแนวทางและสร๎างเสริมความรู๎ เทคนิค และ
วิธีการในการสร๎างสรรค์ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่น  ตลอดจนเกิดปร ะสบการณ์ตรงแกํสมาชิกใน
ชุมชนเพ่ือนําความรู๎และประสบการณ์ท่ีได๎รับมาพัฒนา และตํอยอดผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวท่ี
เชื่อมโยงรากฐานทางภูมิปัญญาท๎องถิ่นของตนเองอยํางตํอเนื่องและยั่งยืนสืบไป  

  สําหรับผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีนั้น ในการจะพัฒนา
ศักยภาพของสมาชิกในชุมชนอยํางตํอเนื่อง และมีความยั่งยืนได๎  ชุมชนจะต๎องให๎ความสําคัญตํอ
การสร๎างทีมงานและเครือขํายให๎มีความเข๎มแข็งเสียกํอน  เนื่องจากผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว
ประเภทงานประเพณีนี้ มีลักษณะที่ไมํเหมือนกับผลิตภัณฑ์ประเภทงานหัตถกรรม เพราะเป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีจบัต๎องไมํได๎ จัดขึ้นเพียงชํวงระยะเวลาหนึ่งของปีเทํานั้น มิได๎มีตลอดท้ังปี  อีกทั้งหาก
นักทํองเท่ียวมาเท่ียวชมงานและเกิดความไมํประทับใจในกิจกรรม หรือส่ิงใดสิ่งหนึ่งภายในงานก็
จะสํงผลตํอการมาเยือนซ้ําของนักทํองเท่ียว    ฉะนั้นในการจะพัฒนาศักยภาพของสมาชิกใน
ชุมชนเพื่อจัดงานประเพณีแซนโฎนตา และงานประเพณีบุญคูนลานให๎ประสบความสําเร็จ มีความ
เข๎มแข็งและสามารถพัฒนางานประเพณีท้ัง 2 งานให๎เกิดความตํอเนื่องและยั่งยืนได๎ ทีมงาน
จะต๎องประกอบด๎วยสมาชิกท่ีเคยดําเนินงาน ประเพณีมาแล๎วอยํางน๎อย 1-2 ปีเพื่อความตํอเนื่องใน
การจัดงาน เนื่อง จากมีความรู๎และความเข๎า ในขั้นตอนการดําเนินงานและสามารถนําผลการ
ดําเนินงานในรอบปีท่ีผํานมา มาพัฒนาปรับปรุงการดําเนินงานประเพณีได๎อยํางมีประสิทธิภาพ 
เชํน การพัฒนา รูปแบบกิจกรรม ท้ังกิจกรรมหลัก และกิจกรรมเสริม ตํางๆ ภายในงาน  เนื่องจาก
เป็นงานประเพณีระดับจังหวัดที่จัดโดยชุมชนและหนํวยงานท๎องถิ่นที่เกี่ยวข๎อง การมีสํวนรํวมของ
ชุมชนในด๎านตํางๆจึงเป็นสิ่งสําคัญในการเพิ่มศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภท
งานประเพณี การ เปิดโอกาสให๎สมาชิกในชุมชนมีสํวนรํวมในการดําเนิน กิจกรรมภายใน งาน
ประเพณี ท้ังกิจกรรมหลักและกิจกรรมเสริม เชํ น กิจกรรมการบวงสรวง กิจกรรมการแสดงศิลป
และวัฒนธรรมท๎องถิ่น กิจกรรมการจําหนํายผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและแปรรูปทางการเกษตร 
รวมท้ังกิจกรรมประกวดผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร กิจกรรมมหรสพ ล๎วนแตํสร๎างความสามัคคีและ
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ความเข๎มแข็งให๎แกํชุมชนอีกท้ังยังเป็นการกระจายรายได๎แกํชุมชน ท๎องถิ่นและผู๎ประกอบการ
ท๎องถิ่นโดยตรง  

  การสร้างผู้สืบทอด และการขยายจ านวนสมาชิกในชุมชนให้ตระหนักถึง
ความส าคัญต่อการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น     ชุมชนควรให๎ความสําคัญตํอการปลูกจิตสํานึกใน
การจัดการภูมิปัญญาท๎องถิ่น ของตนโดยมุํงเน๎นท่ีเ ยาวชนภายในชุมชน เชํน การบรรจุชั่วโมงการ
เรียนรู๎เกี่ยวกับการผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาแกํนักเรียนของโรงเรียนท่ีอยูํภายในชุมชนให๎ร๎ูจัก
งานภูมิปัญญาท๎องถิ่น และปลูกฝังความภาคภูมิใจในงาน หัตถกรรมท๎องถิ่น ดังกลําว การเชิญ
ชํางฝีมือมาเป็นผู๎ให๎ความรู๎  ถํายทอดประสบการณ์แกํนักเรียน  ขณะเดียวกันห นํวยงานภาครัฐท่ี
กํากับดูแลควรมีบทบาทในการสนับสนุน สร๎างโอกาส และสํงเสริมกิจกรรมตํางๆรํวมกับชุมชน
อยํางตํอเนื่องเพื่อจูงใจเยาวชนคนรํุนใหมํ และเสริมแรงแกํชํางฝีมือท่ีมีอยูํในการสืบทอดและ
อนุรักษ์งานหัตถกรรมท๎องถิ่นสืบไป ยกตัวอยําง การจัดกิจกรรมประกวดงานหัตถกรรม ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นที่สร๎างสรรค์โดยเยาวชน การศึกษาดูงานนอกสถานท่ี ในสํวนของสถาบันอุดมศึกษา ควรมี
บทบาทและมีสํวนรํวมในการศึกษา ค๎นคว๎า วิจัย เพื่อพัฒนางานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น
รํวมกับ ชุมชน โดย ท่ีชุมชนทําหน๎าท่ีเป็นแหลํงเรียนรู๎ แหลํงฝึกหัด และแหลํงค๎นคว๎าวิจั ย ซึ่ง
กิจกรรมดังกลําวเป็นอีกแนวทางท่ีจะปลูกจิตสํานึกเยาวชนคนรุํนหลังให๎ตระหนักถึงความสําคัญ
ของงานภูมิปัญญาท๎องถิ่น อีกท้ังเกิดความรู๎สึกหวงแหนในมรดกทางภูมิปัญญาในชุมชนของตนเอง
ซึ่งวิธีการดังกลําวเป็นสํวนหนึ่งในการสร๎างผู๎สืบทอด และขยายจํานวนสมาชิกในชุมชนอีกทางหนึ่ง 

ในสํวนของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทประเพณีนั้นเนื่องจากชุมชนควรให๎ 

ความสําคัญตํอการมีสํวนรํวมของชุมชน และการสร๎างอาชีพ กระจายรายได๎แกํสมาชิกในชุมชน 
ควรมีการผลักดันและให๎การสนับสนุนเยาวชน รวมท้ังสมาชิกในชุมชนมีสํวนรํวมในการดําเนินงาน
งานประเพณีดังก ลําวเพิ่มมากขึ้น เพ่ือสร๎างความสามัคคีภายในชุมชน และสร๎างสํานึกรํวมในการ
จัดงานประเพณี เชํน การมีสํวนรํวมในการจัดกิจกรรมด๎านตํางๆภายในงาน เชํนฝุายพิธีการ 
กิจกรรมการแสดง กิจกรรมการออกร๎าน ตลอดจนกิจกรรมอื่นๆภายในงาน เพื่อเป็นการปลูก
จิตสํานึกสมาชิกในชุมชนให๎เกิด ความสามัคคี เกิดความ รัก ความหวงแหน และความภาคภูมิใจ
ตลอดจนเกิดสํานึกรํวมในชุมชนของตนเอง ซึ่งจะกํอให๎เกิดความเข๎มแข็งและพลังของชุมชนในการ
อนุรักษ์ ฟื้นฟูมรดกทางวัฒนธรรมภายในท๎องถิ่นตนเองอยํางตํอเนื่องและยั่งยืนตํอไป รํวมท้ังการ
สร๎างโอกาสให๎คนในชุมชนมีอาชีพเสริม และเกิดการกระจายรายได๎ภายในชุมชนท่ีเพิ่มขึ้น 
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  การยกระดับคุณภาพชีวิต และเสริมสร้างความมั่นคงของชุมชนท้องถิ่นเพื่อสร้าง
ความเข้มแข็งในการประกอบอาชีพ       การผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นนั้น เป็นงานท่ี
ต๎องใช๎ฝีมือ ใช๎ระยะเวลา และต๎องอาศัยความอดทน อีกท้ังยังมีปัจจัยภายนอกที่ไมํสามารถควบคุม
การผลิตงานได๎ เชํน สภาพอากาศ ทิศทางแนวโน๎มการตลาด และอัตราคําตอบแทนท่ีในบางครั้ง
ไมํคุ๎มคําในเชิงตัวเลข    ฉะนั้นชํางฝีมือท่ีผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นได๎ต๎องมีใจรักในงาน 
มีประสบการณ์ ทักษะและความชํานาญเฉพาะด๎าน เชํน  ชํางหลํอ ชํางปั้น ชํางกลึง ชํางมัดย๎อม 
เป็นต๎น เพื่อผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นออกมาให๎เป็นท่ีนําสนใจ  และสะท๎อนอัตลักษณ์
ของชุมชนได๎เป็นอยํางดี  ดังนั้นหนํวยงานท่ีมีสํวนเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาอาชีพ หรือหนํวยงานท่ี
เกี่ยวข๎องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นควรให๎ความสําคัญและตระหนักถึงความจําเป็น
ในการการยกระดับคุณภาพชีวิต และเสริมสร๎างความมั่นคงของชุมชนท๎องถิ่นเพื่อสร๎างความ
เข๎มแข็งในการประกอบอาชีพเพื่อสร๎างขวัญ กําลังใจ และสร๎างความภาคภูมิใจในการประกอบ
อาชีพดังกลําว  และเป็นการรักษาชํางฝีมืองานภูมิปัญญา ท๎องถิ่นในแตํละชุมชนให๎คงอยูํ    อีกทั้ง
ยังเป็นการเสริมสร๎างศักยภาพของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นให๎มีความเข๎มแข็งมาก
ยิ่งขึ้น  ยกตัวอยํางเชํน การจัดประกวดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  การมอบรางวัล
ชํางฝีมือผลิตงานหัตถกรรมท๎องถิ่น  การเชิญชํางฝีมื อเป็นวิทยากรพิเศษหรืออาจารย์พิเศษตาม
สถานศึกษา สอดคล๎องกับงานศึกษาของสุดชีวัน นันทวัน ณ อยุธยา (2551) ท่ีศึกษาเรื่อง การ
จัดการการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนเป็นศูนย์กลาง กลําวโดยสรุปวํา แนวทางการจัดการ
ทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยเน๎นชุมชนเป็นศูนย์กลางจึงควร ประกอบด๎วยการกําหนดนโยบาย
การศึกษาของรัฐให๎เกี่ยวข๎องกับการอนุรักษ์วัฒนธรรมภายใต๎กระแสโลกาภิวัตน์ ขณะที่รัฐควร
กําหนดนโยบายให๎คนในท๎องถิ่นมีสํวนรํวมในการจัดการทํองเท่ียว และเปิดพื้นท่ีให๎ภาคประชาชน
เข๎ามามีสํวนรํวมในการดําเนินงาน การตัดสินใจ การประเมิน และการรับ ผลประโยชน์ อันจะ
นําไปสูํการสร๎างชุมชนเข๎มแข็ง อีกท้ังผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องกับการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไมํควร
มุํงเน๎นท่ีเศรษฐกิจเพียงอยํางเดียว แตํควรมุํงเน๎นความต๎องการของคนในท๎องถิ่นเชํนเพื่อ
ตอบสนองการยกระดับคุณภาพชีวิต ความมั่นคงทางสังคม และความงดงามข องศิลปวัฒนธรรม
ชุมชนเพ่ือปูองกันการผุกรํอนทางวัฒนธรรมท่ีอาจเกิดขึ้นจากการทํองเท่ียวได๎ 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในเขตอีสานใต้ ที่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและสามารถ
กระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้แก่คนในท้องถิ่น     จากการศึกษาพบวําในการเพิ่มมูลคํา
ของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวเชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ท่ีสามารถตอบสนอง
ความต๎องการของนักทํองเท่ียวและสามารถกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให๎แกํคนในท๎องถิ่น
ชุมชนผู๎ผลิตควรใหค๎วามสําคัญกับประเด็นดังตํอไปนี้ 

  การพัฒนาและปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย ในประโยชน์ใช้
สอย และมีความร่วมสมัยมากยิ่งขึ้น     ในการสร๎างมูลคําเพิ่มให๎แกํผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว
ประเภทงานหัตถกรรม เพื่อรองรับกับความต๎องการของนักทํองเท่ียวและตลาดในปั จจุบัน ชุมชน
ผู๎ผลิตควรให๎ความสําคัญตํอการสร๎างสรรค์และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให๎มีความหลากหลาย
นําสนใจ และมีความรํวมสมัยมากยิ่งขึ้น  ในขณะเดียวกันต๎องไมํละท้ิงคุณคํา คุณภาพ และอัต
ลักษณ์ดั้งเดิมของผลิตภัณฑ์ในท๎องถิ่นตนเอง  เนื่องจากปัจจุบันพฤติกรรมนักทํองเท่ียวสํ วนใหญํที่
เลือกการทํองเท่ียวในรูปแบบศิลปะ วัฒนธรรมนั้นจะให๎ความสําคัญกับเร่ืองราวผํานการนําเสนอ
โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย  สอดคล๎องกับงานวิจัยของ   ทรงคุณ จันทรจร และคณะ 
(2552 ) ได๎สรุปแ นวทางในการเพิ่มมูลคําทางเศรษฐกิจและการสํงเสริมแหลํงทํองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมต๎องมีการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ให๎โดดเดํนเหมาะกับยุคสมัยในปัจจุบัน สามารถ
ใช๎ประโยชน์ได๎อยํางหลากหลาย พยายามลดต๎นทุนในการผลิตด๎วยการเลือกใช๎ทรัพยากรท่ีมีอยูํใน
ท๎องถิ่นโดยไมํทําให๎คุณคําและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ลดลง มีการสํงเสริมอาชีพให๎กับคนในท๎องถิ่น 
เพื่อสืบทอดภูมิปัญญาไมํให๎สูญหาย  มีการสนับสนุนให๎มีการจัดตั้งศูนย์สาธิตกระบวนการผลิต  
การจัดนิทรรศการและจัดจําหนํายผลิตภัณฑ์ประเภทตํางๆ ภายในท๎องถิ่น เพื่อเป็นแรงจูงใจและ
อํานวยความสะดวกด๎านการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมให๎กับผู๎เยี่ยมชม  ซึ่ง หากจะสร๎างมูลคําเพิ่มแกํ
ผลิตภัณฑ์ท้ัง 3 พื้นท่ีควรมี การขยายรูปแบบผลิตภัณฑ์จากเดิม โดยจําแนกผลิตภัณฑ์เป็นกลุํม
ผลิตภัณฑ์ เชํน กลํุมผลิตภัณฑ์เพื่อการใช๎สอย กลุํมผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ผลิตภัณฑ์ตกแตํง 
ผลิตภัณฑ์เพื่อตั้งโชว์ เป็นต๎น ซึ่งการจําแนกผลิตภัณฑ์ออกเป็นกลุํมเหลํานี้จะชํวยเพิ่มคว าม
หลากหลายให๎แกํผลิตภัณฑ์ และตอบโจทย์ความต๎องการของนักทํองเท่ียวเพิ่มมากยิ่งขึ้น ยิ่งไปกวํา
นั้นหากมีการสร๎างผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่เป็นรูปแบบเฉพาะกิจ (Limited 
Edition)และจัดทําจํานวนจํากัด จะเป็นอีกวิธีการท่ีจะสร๎างมูลคําเพิ่มให๎แกํผลิตภัณฑ์ทา งการ
ทํองเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมของทั้ง 3 พื้นท่ีศึกษา 
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  การสร๎างมูลคําเพิ่มสําหรับ ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณี นั้น 
ชุมชนควรให๎ความสําคัญกับการพัฒนารูปแบบกิจกรรมภายในงานให๎มีความรํวมสมัยและ ต๎องไมํ
ละทิ้งคุณคํา และอัตลักษณ์ดั้งเดิมของงานประเพณีภายใ นท๎องถิ่นตนเองเพื่อสืบทอดภูมิปัญญา
ไมํให๎สูญหาย ซึ่งกิจกรรมภายในงานประเพณีนั้นควรประกอบไปด๎วยกิจกรรมหลักและกิจกรรม
เสริม โดยที่กิจกรรมหลักควรสะท๎อนท่ีมาของงานประเพณีได๎อยํางชัดเจน และกิจกรรมเสริมควร
เปิดโอกาสให๎นักทํองเท่ียวได๎มีสํวนรํวมในกิจกรรมเพื่อสร๎างควา มเป็นกันเองและสร๎างความ
ประทับใจแกํนักทํองเท่ียวมากย่ิงขึ้น สอดคล๎องกับแนวคิดที่พูดถึงผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของ    
จิตานันท์ ติกุลและคณะ (2550: 10-14) ท่ีกลําววํา ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว เป็นสินค๎าหรือ
บริการทางการทํองเท่ียวท่ีตอบสนองความพึงพอใจของผู๎บริโ ภค โดยลักษณะของสินค๎าหรือ
บริการด๎านการทํองเท่ียวสามารถเป็นได๎ตั้งแตํสินค๎าท่ีจับต๎องได๎กับสินค๎าท่ีไมํสามารถจับต๎องได๎ ซึ่ง
องค์ประกอบหลักของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประกอบด๎วย สินค๎าทางการทํองเท่ียว กิจกรรม
ทางการทํองเท่ียว และบริการทางการทํองเท่ียว นอกจากท่ีกลําวมาข๎างต๎นในสํวนของชุมชน ควรมี
การสํงเสริมอาชีพและ การกระจายรายได๎ให๎กับคนในท๎องถิ่น มากย่ิงขึ้น  เชํน การมีมัคคุเทศก์น๎อย
ทําหน๎าท่ีให๎ข๎องมูลและนํา ชมภายในงาน การแสดงศิลปะพื้นบ๎านโดยสมาชิกในชุมชน การออก
ร๎านแสดงสินค๎าและจําหนํายสินค๎าทางการเกษตรและการแปรรูปสิ นค๎าทางการเกษตร เป็นต๎น  
ดังที่ฉลองศรี พิมลสมพงษ์ (2548: 61-62) กลําววําการนําผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวในรูปแบบ
สินค๎า กิจกรรม และการบริการเสนอขายตามศักยภาพของผลิตภัณฑ์ (Potential Product) 
หมายถึงการเสนอขายผลิตสินค๎าและบริการควบเพื่อตอบสนองความต๎องการของนักทํ องเท่ียวใน
อนาคต ตลอดจนรูปแบบการบริการใหมํๆ ท่ีนักทํองเท่ียวอาจได๎รับ หรือสร๎างความพึงพอใจ หรือ
ประทับใจให๎แกํนักทํองเท่ียว   ฉะนั้นในการสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียว
เชื่อมโยงภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ ท่ีสามารถตอบสนองความต๎องการของนักทํอง เท่ียวและ
สามารถกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให๎แกํคนในท๎องถิ่นของผลิตภัณฑ์ประเภทงานประเพณี
ผู๎จัดควรให๎ความสําคัญตํอรูปแบบกิจกรรมท่ีรํวมสมัย มีความหลากหลาย และยังคงคุณคํา 
ความสําคัญของงานไว๎เพื่อกํอให๎เกิดการพัฒนาท่ีตํอเนื่องและยั่งยืนตํอไป 

การลดต้นทุนในการผลิตและการพัฒนาวัตถุดิบทดแทน     เนื่องจากในปัจจุบัน 

วัตถุดิบในการผลิต บางชนิดหายากและ มีจํากัด สํงผลให๎มีราคาท่ีคํอนข๎างสูง ยกตัวอยําง เส๎นลวด
ทองเหลืองท่ีนํามาใช๎เป็นวัตถุดิบในการผลิตงานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว   เส๎นไหมที่บาง
ชนิดต๎องซื้อจากโรงงานเพ่ือมาใช๎ในก ารทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง  หรือการซื้อดินเหนียว เพื่อ
นํามาใช๎ในการปั้นดินเผาของบ๎านดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา  ในขณะท่ีต๎นทุนการผลิตมี
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อัตราท่ีสูงขึ้น แตํการจําหนํายผลิตภัณฑ์ยังจําหนํายในราคาเดิม และต๎องรักษามาตรฐานในด๎าน
คุณคําและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ให๎คงเดิม   ฉะนั้นในการสร๎างมูลคําเพิ่มของผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวเชื่อมโยง ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในเขตอีสานใต๎ ท่ีสามารถตอบสนองความต๎องการของ
นักทํองเท่ียวและสามารถกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให๎แกํคนในท๎องถิ่น  การลดต๎นทุนการ
ผลิตเป็นปัจจัยสําคัญอีกปัจจัยหนึ่งสําหรับผู๎ผลิตงาน หัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  การเลือกใช๎
วัตถุดิบท่ีมีอยูํในท๎องถิ่นทดแทนเพ่ือลดต๎นทุนการผลิตและการจัดสํง  ยกตัวอยําง การทดลองปลูก
ใบหมํอน การเลี้ยงหนอนไหมพันธุ์ตํางๆ เพื่อให๎ได๎เส๎นไหมที่มีคุณภาพ และลดต๎นทุนการซื้อ
วัตถุดิบ  การจัดซื้อดินเหนียวในแตํละรอบการผลิ ตเป็นจํานวนมากพอท่ีจะผลิตงาน  โดยมีผู๎ผลิต
งานปั้นดินเผา มากกวําหนึ่งเจ๎ารํวมสั่งซื้อ เพื่อเป็นการลดคําใช๎จํายในการขนสํงวัตถุดิบ  
เชํนเดียวกับการจัดซื้อเส๎นลวดทองเหลืองเพื่อใช๎ในการผลิตงานหัตถกรรมทองเหลือง ของบ๎านปะ
อาว     นอกจากนั้นการจัดการสินค๎าคงคลังเป็นอีก ทางหนึ่งในการลดต๎นทุนการผลิต ผ๎ูผลิตควรมี
การกําหนดสัดสํวนจํานวนการผลิตให๎เหมาะสมในแตํละรอบของการผลิต ยกตัวอยําง 80% คือ
การจัดจําหนํายท้ังโดยตรงและผํานตัวแทนจําหนําย สินค๎าคงคลัง  15% และอีก 5% คือสินค๎า
ตัวอยํางซึ่งไมํจําหนํายเป็นต๎น ฉะนั้น การกําหนดสัดสํวนเชํนนี้ จะทําให๎ลดปัญหาในเร่ืองสินค๎าไมํมี
ในสต็อก   การ เสียโอกาสในการจําหนํายสินค๎ากับนักทํองเท่ียวขาจรท่ีสนใจซื้อสินค๎า  
ขณะเดียวกันผู๎ผลิตควรมีการสํารวจ ผลิตภัณฑ์ท่ีมียอดจําหนํายและได๎รับความ นิยมในระดับมาก
ท่ีสุดจากนักทํองเท่ียวเพื่อจัดทําเป็นสินค๎ายอดนิยมของชุมชนและลดปั ญหาเรื่องสินค๎าล๎นตลาด    
ในสํวนของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีนั้นในด๎านการลดต๎นทุนในการผลิต 
สะท๎อนผํานกิจกรรมและการกระจายรายได๎ท่ีเกิดขึ้นภายในงานประเพณี การนําผลิตภัณฑ์
ทางการเกษตรท่ีมีอยูํในท๎องถิ่นมาแปรรูปให๎มีความหลากหลายในประโยชน์ใช๎สอยการจัดจําหนําย
ในราคาท๎องถิ่น และการจัดประกวดผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นเป็นการลดต๎นทุนในการผลิตมากกวําการซื้อ
ของจากชุมชนอื่นมาจําหนํายภายในงาน  

  การพัฒนาพื้นท่ีให้เป็นแหล่งท่องเท่ียว และมีกิจกรรมทางการท่องเท่ียว ชุมชนควร
ให๎ความสําคัญกับการสร๎างประสบการณ์แกํนักทํองเท่ียว  รวมท้ังมีกิจกรรมท่ี สํงเสริม ให๎
นักทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญ และคุณคําของการ ผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  
เนื่องจากการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้นมิได๎มุํงสร๎างหรือกระจายรายได๎แกํสมาชิกในชุมชนท๎องถิ่น
เพียงอยํางเดียว แตํยังมุํงเน๎นในการเผยแพรํคุณคําของง านหัตถกรรมท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของ
ท๎องถิ่นให๎เป็นท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น   เชํน การพัฒนาพื้นท่ี ศูนย์ผลิตงานหัตถกรรมภายในชุมชนของ
ตนเองให๎มีพื้นท่ีท่ีนักทํองเท่ียวสามารถเข๎าไปรํวมสัมผัส หรือฝึกหัดทํากิจกรรมในขั้นตอนตํางๆได๎ 
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จะเป็นการสร๎างประสบการณ์แกํนักทํองเท่ียว ได๎เป็นอยํางดี   การมีพิพิธภัณฑ์ท่ีบอกเลําเรื่องราว
เกี่ยวกับวิวัฒนาการการผลิตงานหัตถกรรมท๎องถิ่นตั้งแตํอดีตจนถึงปัจจุบัน   การพัฒนาชุมชนให๎มี
ท่ีพักสัมผัสวิถีชีวิตในชุมชนที่เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมจะ
เป็นอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับนักทํองเท่ียวและผู๎ท่ีสนใจ   สอดคล๎องกับงานศึกษาของสุดชีวัน นันท
วัน ณ อยุธยา (2551) ท่ีสรุปวํา แนวทางการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยเน๎นชุมชนเป็น
ศูนย์กลางควรกําหนดนโยบายให๎คนในท๎องถิ่นมีสํวนรํวมในการจัดการทํองเท่ียว และเปิดพื้นท่ีให๎
ภาคประชาชนเข๎ามามีสํวนรํ วมในการดําเนินงาน การตัดสินใจ การประเมิน และการรับ
ผลประโยชน์ อันจะนําไปสูํการสร๎างชุมชนเข๎มแข็ง อีกท้ังผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องกับการจัดการทํองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมไมํควรมุํงเน๎นท่ีเศรษฐกิจเพียงอยํางเดียว แตํควรมุํงเน๎นความต๎องการของคนใน
ท๎องถิ่นเชํนเพื่อตอบสนองการย กระดับคุณภาพชีวิต ความมั่นคงทางสังคม และความงดงามของ
ศิลปวัฒนธรรมชุมชนเพื่อปูองกันการผุกรํอนทางวัฒนธรรมท่ีอาจเกิดขึ้นจากการทํองเท่ียวได๎    
นอกจากท่ีกลําวมาข๎างต๎น ชุมชนควรให๎ความสําคัญกับ มาตรการความปลอดภัยของนักทํองเท่ียว
ท่ีมาเยือน การอํานวยความสะดวกแกํนักทํอง เท่ียวท้ังในด๎าน โครงสร๎างพื้นฐาน เชํน ระบบไฟฟูา 
ระบบประปา เส๎นทางถนน ท่ีจอดรถ ห๎องน้ําสาธารณะ รวมท้ังแผนที่ และปูายบอกทิศทางสถานท่ี
สําคัญภายในชุมชน  เพื่อทําให๎นักทํองเท่ียวเกิดความประทับใจและอํานวยความสะดวกแกํการมา
เยือนของนักทํองเท่ียวมากย่ิงขึ้น   

สําหรับผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีนั้นหากภายในงานมีจุด 

แสดงนิทรรศการท่ีบอกเลําเรื่องราวของงานประเพณีคุณคําของงานประเพณี บุคคลสําคัญ 
ตลอดจนท่ีมาและความสําคัญของงานประเพณีให๎แกํนักทํองเท่ียว จะทําให๎นักทํองเท่ียวเกิดความ
สนใจ และเห็นคุณคําของการจัดงานประเพณีม ากย่ิงขึ้น  นอกจากนั้นในการสร๎างมูลคําเพิ่มให๎แกํ
ผลิตภัณฑ์จึงมุํงเน๎นท่ีการสร๎างประสบการณ์แกํนักทํองเท่ียวผํานรูปแบบกิจกรรมหลักของงาน
ประเพณี ท้ังกิจกรรมในลักษณะที่เป็นเนื้อหาสาระของงานประเพณีเพื่อให๎นักทํองเท่ียวได๎รับทราบ
ท่ีมาของงานประเพณี และกิจกรรมในลัก ษณะสร๎างความบันเทิง เชํน ขบวนพาเหรด การแสดง
ศิลปะ วัฒนธรรมพื้นบ๎าน และการออกร๎านจําหนํายสินค๎าหรือผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่น นอกจากนั้นควร
ให๎ความสําคัญกับมาตรการความปลอดภัยของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยือน การอํานวยความสะดวกแกํ
นักทํองเท่ียวท้ังในด๎าน โครงสร๎างพื้นฐาน เชํน ระบบ ไฟฟูา ระบบประปา เส๎นทางถนน ท่ีจอดรถ 
ห๎องนํ้าสาธารณะ รวม ท้ังแผนที่ และปูายบอกทิศทางสถานท่ีสําคัญภายในชุมชน 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 การยกระดับคุณค่าผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในเขตอีสานใต้ เพื่อให้นักท่องเที่ยวตระหนักถึงความส าคัญของภูมิ ปัญญาท้องถิ่น และ
คนในท้องถิ่นให้เห็นความส าคัญของการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของตนเอง อันจะน าไปสู่การจัดการ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างยั่งยืน   หากจะยกระดับคุณคําของผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภท
งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น ชุมชนผู๎ผลิตจึงต๎องให๎ความสําคัญตํอประเด็นดังตํอไปนี้ 

การพัฒนาพื้นท่ีและกิจกรรมให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู ้  ชุมชนและ 

หนํวยงานพัฒนาสํวนท๎องถิ่น ควรให๎ความสําคัญ และรํวมกัน สร๎างประสบการณ์แกํนักทํองเท่ียว 
รวมท้ังมีกิจกรรมท่ี สํงเสริม ให๎นักทํองเท่ียวตระหนักถึงความสําคัญ และคุณคําของการ ผลิตงาน
หัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  เนื่องจากการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้นมิได๎มุํงสร๎างหรือกระจาย
รายได๎แกํสมาชิกในชุมชนท๎องถิ่นเพียงอยํางเดียว แตํยังมุํงเน๎นในการเผยแพรํคุณคําของงาน
หัตถกรรมท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของท๎องถิ่นให๎เป็นท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น   เชํน การพัฒนาพื้นท่ีศูนย์ผลิต
งานหัตถกรรมภายในชุมชนของตนเองให๎มีพื้นท่ีท่ีนักทํองเท่ียวสามารถเข๎าไปรํวมสัมผัส หรือฝึกหัด
ทํากิจกรรมในขั้นตอนตํางๆได๎ จะเป็นการสร๎างประสบการณ์แกํนักทํองเท่ียวได๎เป็นอยํางดี   การมี
พิพิธภัณฑ์ท่ีบอกเลําเรื่องราวเกี่ยวกับวิวัฒนาการการผลิตงานหัตถกรรมท๎อง ถิ่นตั้งแตํอดีตจนถึง
ปัจจุบัน   การพัฒนาชุมชนให๎มีท่ีพักสัมผัสวิถีชีวิตในชุมชนที่เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมจะเป็นอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับนักทํองเท่ียวและผู๎ท่ีสนใจ   
สอดคล๎องกับงานศึกษาของสุดชีวัน นันทวัน ณ อยุธยา (2551 ) ท่ีสรุปวํา  แนวทางการจัดการ
ทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยเน๎นชุมชนเป็นศูนย์กลางควรกําหนดนโยบายให๎คนในท๎องถิ่นมีสํวนรํวม
ในการจัดการทํองเท่ียว และเปิดพื้นท่ีให๎ภาคประชาชนเข๎ามามีสํวนรํวมในการดําเนินงาน การ
ตัดสินใจ การประเมิน และการรับผลประโยชน์ อันจะนําไปสูํการสร๎างชุมชนเข๎มแข็ง อีกท้ังผู๎มีสํวน
เกี่ยวข๎องกับการจัดการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไมํควรมุํงเน๎นท่ีเศรษฐกิจเพียงอยํางเดียว แตํควร
มุํงเน๎นความต๎องการของคนในท๎องถิ่นเชํนเพื่อตอบสนองการยกระดับคุณภาพชีวิต ความมั่นคง
ทางสังคม และความงดงามของศิลปวัฒนธรรมชุมชนเพื่อปูองกันการผุกรํอนท างวัฒนธรรมท่ีอาจ
เกิดขึ้นจากการทํองเท่ียวได๎    นอกจากท่ีกลําวมาข๎างต๎น ชุมชนควรให๎ความสําคัญกับมาตรการ
ความปลอดภัยของนักทํองเท่ียวท่ีมาเยือน การอํานวยความสะดวกแกํนักทํองเท่ียวท้ังในด๎าน
โครงสร๎างพื้นฐาน เชํน ระบบไฟฟูา ระบบประปา เส๎นทางถนน ท่ีจอดรถ ห๎องน้ําสาธารณะ  
รวมท้ังแผนที่ และปูายบอกทิศทางสถานท่ีสําคัญภายในชุมชน  เพื่อทําให๎นักทํองเท่ียว เกิดความ
ประทับใจและอํานวยความสะดวกแกํการมาเยือนของนักทํองเท่ียวมากย่ิงขึ้น  สอดคล๎องกับ เทิด
ชาย  ชํวยบํารุง (2552) ได๎เสนอแนวทางการสร๎างคุณคําทางการทํองเท่ียวในมิติเจ๎าของบ๎านท่ีดี 
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ได๎แกํการจัดกิจกรรมการทํองเท่ียวต๎องมุํงเน๎น ความเป็นมนุษย์ วัฒนธรรม สิ่งแวดล๎อม  ภูมิปัญญา
ของคนในชุมชน อันจะนําไปสูํการพัฒนาการทํองเท่ียวท่ีให๎ความสําคัญกับจิตใจของ เจ๎าของบ๎านท่ี
ดี ไมํใชํจิตใจของเจ๎าของบ๎านในฐานะเป็น พํอค๎าท่ีพยายามขายสินค๎า อันชํวยให๎การทํองเท่ี ยวไทย
สามารถ ทนตํอภาวะวิกฤต มากขึ้น ดังจะเห็นได๎จาก หากเจ๎าของบ๎าน คิดวํานักทํองเท่ียวท่ีเข๎ามา
เท่ียวคือญาติของตน และนักทํองเท่ียวคิดวําคนในชุมชนเป็นญาติ แม๎วําจะมีเหตุการณ์ตํางๆ ท้ัง
การประท๎วง ภัยธรรมชาติ ปัญหาเศรษฐกิจ  นักทํองเท่ียวซึ่งรู๎สีกวําเป็น ญาติของ เจ๎าของบ๎านก็
ยังคงกลับมาอีกครั้ง        สําหรบัผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีนั้น หากภายใน
งานมี จุดแสดงนิทรรศการท่ีบอกเลําเรื่องราวของงานประเพณีคุณคําของงานประเพณี บุคคล
สําคัญของงานประเพณี  ตลอดจนท่ีมาและความสําคัญของงานประเพณีให๎แกํนักทํองเท่ียว จะทํา
ใหน๎ักทํองเท่ียวเกิดความสนใจ และเห็นคุณคําของการจัดงานประเพณีมากย่ิงขึ้น   

การสนับสนุนและยกระดับคุณค่าของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นโดยภาคีต่างๆ เพื่อเสริม 

แรงและกระตุ้นในการสร้างงานหัตถกรรมท่ีเกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นมีความส าคัญ และสร้าง
ความภาคภูมิใจให้แก่ชุมชนผู้ผลิตสืบไป  หนํวยงานภาครัฐควรมีบทบาทในการสํงเสริม และให๎การ
สนับสนุนเพื่อสร๎างความเข๎มแข็งให๎แกํชุมชนในทุกด๎าน ด๎านการผลิต การออกแบบ การตลาดและ
ประชาสัมพันธ์ ยกตัวอยําง กิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ การศึกษาดูงานท้ังในประเทศและ
ตํางประเทศ การจัดงานประกวดผลิตภัณฑ์หัต ถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  การมอบรางวัลชํางฝีมือ
ผลิตงานหัตถกรรมท๎องถิ่น  ในสํวนของสถาบันการศึกษา การเชิญชํางฝีมือเป็นวิทยากรพิเศษหรือ
อาจารย์พิเศษตามสถานศึกษา  การมีสํวนรํวมในการค๎นคว๎า วิจัย เพื่อพัฒนางานหัตถกรรมภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นรํวมกับ ชุมชน โดย ท่ีชุมชนทําหน๎าท่ี เป็นแหลํงเรียนรู๎ แหลํงฝึกหัด และแหลํง
ค๎นคว๎าวิจัย ซึ่งกิจกรรมดังกลําวเป็นอีกแนวทางท่ีจะ ยกระดับคุณคําของงานหัตถกรรมภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น  ด๎านการยกระดับคุณคําของผลิตภัณฑ์งานหัตถกรรมประเภทประเพณีนั้น ควรให๎
ความสําคัญตํอการสื่อความหมายทางการทํองเท่ียวผํานรูปแบบกิ จกรรมตํางๆ การมีมัคคุเทศก์
เพื่อให๎ข๎อมูลบอกเลําเรื่องราว รวมท้ังอํานวยความสะดวกแกํนักทํองเท่ียวก็เป็นสิ่งท่ีสร๎างความ
ประทับใจแกํนักทํองเท่ียวกิจกรรมท่ีนักทํองเท่ียวสามารถเข๎ารํวมภายในงาน นิทรรศการตํางๆ 
นอกจากนั้นหนํวยงานภาครัฐควรให๎ความสําคัญและสํงเสริมในด๎ านการประชาสัมพันธ์งานให๎เป็น
ท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้นควรมีการจัดทําฐานข๎อมูลงานประเพณีท๎องถิ่น ปราชญ์ท๎องถิ่น ผํานทางเวปไซด์
ของจังหวัดเพ่ือสร๎างความสนใจและเผยแพรํประวัติความเป็นมา ความสําคัญของงานท่ีมีตํอชุมชน
ท๎องถิ่นให๎นักทํองเท่ียวได๎รู๎จักซึ่งเป็นอีกชํองทางท่ีสามารถยกระดับคุณคําของงานประเพณีท๎องถิ่น
ให๎เป็นท่ีรู๎จัก 
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การขึ้นทะเบียนหรือจดลิขสิทธิ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อป้องกันการ 

ลอกเลียนแบบ     เนื่องจากในปัจจุบันตลาดจําหนํายสินค๎าของที่ระลึกขยายวงกว๎างและมีขนาด
ใหญํเชื่อมโยงพื้นท่ีท้ังภายในประเทศและระหวํา งประเทศ  ในบางครั้งมีการลอกเลียนแบบงาน
หัตถกรรมท่ีมีชื่อเสียงและเป็นแบบดั้งเดิม ซึ่งเป็นการลดคุณคําของงานแตํไปเน๎นท่ีจํานวนการผลิต
เพื่อรองรับความต๎องการของตลาด โดยที่ชุมชนผ๎ูผลิตบางแหํงมิได๎ทราบละเอียดเกี่ยวกับการจด
ลิขสิทธิ์มากนักจึงทําให๎บางครั้งถูกละเมิดลิขสิทธิ์โดยไมํรู๎ตัวจากการกระทําของบุคคลภายนอก ซึ่ง
หากหนํวยงานภาครัฐท่ีกํากับดูแลเข๎ามามีบทบาทและให๎ความชํวยเหลือแกํชุมชนผู๎ผลิตงาน
หัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นมีการขึ้นทะเบียนหรือจดลิขสิทธิ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  ก็จะ
เป็นการลดปัญหาการละเมิดลิขสิทธ์ิ อีกทั้ง ยังเป็นการสร๎างขวัญและกําลังใจให๎ผ๎ูผลิตงาน
หัตถกรรมในการสร๎างสรรค์และพัฒนางานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นตํอไป เชํนเดียวกับ
ผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีอาจทําได๎เพียงการขึ้นทะเบียนงานประเพณี
ท๎องถิ่นเพื่อทําให๎ทราบถึงความสําคัญของงานท่ีมีตํอชุมชน ประวั ติความเป็นมารวมท้ังกิจกรรม
หลักท่ีจัดขึ้นภายในพื้นท่ีเนื่องจากงานประเพณีท๎องถิ่นสํวนใหญํมีความคล๎ายคลึงกัน ยกตัวอยําง 
งานประเพณีท่ีเกี่ยวข๎องกับวิถีชีวิต การประกอบอาชีพ การแสดงความกตัญญู ตํอบรรพบุรุษหรือ
เทพผู๎ปกปักษ์รักษา ศาสนา เป็นต๎น ต๎นตําหรับอาจไมํสามารถชี้ชัดหรือวัดได๎วําเกิดจากชุมชนหรือ
ท๎องถิ่นใดกํอน เชํน การจัดงานประเพณีแซนโฎณตา อําเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ และงาน
ประเพณีแซนโฎณตา อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแก๎ว เป็นต๎น  

วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพ่ือเสนอแนะเชิงนโยบายการบริหารจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน อันเป็นประเด็นส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้อง
กับแผนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 11 

 การสร้างความร่วมมือ ระหว่างภาคี กับชุมชนในการส่งเสริมและ สนับสนุน การ
พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมและงานประเพณีให้มีความ
เข้มแข็งและมีศักยภาพมากย่ิงขึ้น   เชํน หนํวยงานภาครัฐ หนํวยงานภาคเอกชน องค์กรวิชาชีพ 
และสถาบันการศึกษา ท่ีมีสํวนสํงเสริม สนับสนุน และยกระดับในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การพัฒนา
ตลาดผลิตภัณฑ์ รวมท้ังการพัฒนาศักยภาพและยกระดับทักษะความชํานาญชํางฝีมือท๎ องถิ่นใน
การสร๎างสรรค์ผลงานภูมิปัญญา เป็นต๎น  ฉะนั้นการมีสํวนรํวมระหวํางชุมชนกับภาคีตํางๆ จึงเป็น
สิ่งสําคัญตํอการบริหารจัดการภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อการทํองเท่ียวอยํางยั่งยืน การสร๎างขวัญ
กําลังใจและเสริมแรงแกํผู๎ผลิตงาน การพัฒนาศักยภาพในการสร๎างสรรค์งานหัตถกรร มโดยการ
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การเข๎ารํวมกิจกรรมพัฒนาทักษะ ความร๎ูและความสามารถในการสร๎างสรรค์ผลิตภัณฑ์งาน
หัตถกรรม ท่ีจัดโดยหนํวยงานภาครัฐ  ภาคเอกชน หรือสถาบันศึกษา เชํน การเข๎ารํวมการประชุม 
สัมมนา รวมท้ัง workshop ด๎านตํางๆ เพื่อนําความรู๎และประสบการณ์ท่ีได๎มาพัฒนา และตํอยอด
ผลิตภัณฑ์ให๎มีความหลากหลาย มีความรํวมสมัย และมีความนําสนใจมากยิ่งขึ้น   นอกจากนั้นการ
มีสํวนรํวมกับสถาบันการศึกษาในการเป็นแหลํงค๎นคว๎า วิจัย เพื่อพัฒนาศักยภาพ และยกระดับ
งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น โดยท่ีชุมชนทําหน๎าท่ีเป็นแหลํงเรียนรู๎ แหลํงฝึกหัด และแหลํง
ค๎นคว๎ าวิจัย ซึ่งกิจกรรมดังกลําวเป็นแนวทางท่ีจะ ยกระดับคุณคําของงานหัตถกรรมภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น การสร๎างความรํวมมือในด๎านการสื่อสารประชาสัมพันธ์ และการตลาด โดยการเข๎ารํวม
กิจกรรมงานแสดงสินค๎าท่ีจัดโดยหนํวยงานภาครัฐ การนําเสนอข๎อมูลผํานเวปไซด์ ซึ่งเป็นการ
ประชาสัมพันธ์และเผยแพรํคุณคําของงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นของชาวอีสานให๎เป็นท่ีรู๎จัก
มากย่ิงขึ้น 

การส่งเสริมและยกระดับอาชีพการผลิตงานภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อสร้างขวัญ 

ก าลังใจและเสริมแรงในการประกอบอาชีพ        เนื่องจาก การผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นนั้น เป็นงานท่ีต๎อ งใช๎ฝีมือ ใช๎ระยะเวลา และต๎องอาศัยความอดทน อีกท้ังยังมีปัจจัย
ภายนอกที่ไมํสามารถควบคุมการผลิตงานได๎ เชํน สภาพอากาศ ทิศทางแนวโน๎มการตลาด และ
อัตราคําตอบแทนท่ีในบางครั้งไมํคุ๎มคําในเชิงตัวเลข    ฉะนั้นชํางฝีมือท่ีผลิตงานหัตถกรรมภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นได๎ต๎องมีใจรักใ นงาน มีประสบการณ์ ทักษะและความชํานาญเฉพาะด๎าน เชํน ชําง
หลํอ ชํางปั้น ชํางกลึง ชํางมัดย๎อม เป็นต๎น เพื่อผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นออกมาให๎เป็น
ท่ีนําสนใจ  และสะท๎อนอัตลักษณ์ของชุมชนได๎เป็นอยํางดี   ดังนั้นหนํวยงานท่ีมีสํวนเกี่ยวข๎องกับ
การพัฒนาอาชีพ หรือ หนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่นควรให๎
ความสําคัญและตระหนักถึงความจําเป็นในการการยกระดับคุณภาพชีวิต และเสริมสร๎างความ
มั่นคงของชุมชนท๎องถิ่นเพื่อสร๎างความเข๎มแข็งในการประกอบอาชีพเพื่อสร๎างขวัญ กําลังใจ และ
สร๎างความภาคภูมิใจในการประกอบอ าชีพดังกลําว  และเป็นการรักษาชํางฝีมืองานภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในแตํละชุมชนให๎คงอยูํ    อีกทั้งยังเป็นการ ยกระดับ ศักยภาพของชุมชนในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท๎องถิ่นให๎มีความเข๎มแข็งมากยิ่งขึ้น  ยกตัวอยํางเชํน การจัดทําทําเนียบชํางฝีมือผลิต
งานภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านตํางๆ ของป ระเทศ การจัดประกวดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น  การมอบรางวัลชํางฝีมือผลิตงานหัตถกรรมท๎องถิ่น  การเชิญชํางฝีมือเป็นวิทยากรพิเศษ
หรืออาจารย์พิเศษตามสถานศึกษา อันจะนําไปสูํการสร๎าง ขวัญกําลังใจ ความภาคภูมิใจในอาชีพ
เพื่อเสริมสร๎างศักยภาพของผลิตภัณฑ์ทางการทํอ งเท่ียวประเภทงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น
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และงานประเพณีท๎องถิ่นให๎มีความ เข๎มแข็ง  เกิดการพัฒนาอยํางตํอเนื่องและยั่งยืนสืบไป   
นอกจากนั้นการให๎ความสําคัญตํอ การขึ้นทะเบียนหรือจดลิขสิทธิ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น
เพื่อปูองกันการลอกเลียนแบบ เป็นอีกแนวทางท่ีสร๎า งขวัญกําลังใจและเสริมแรงในการประกอบ
อาชีพ  เนื่องจากในบางครั้งมีการลอกเลียนแบบงานหัตถกรรมท่ีมีชื่อเสียงและเป็นแบบดั้งเดิม ซึ่ง
เป็นการลดคุณคําของงานแตํไปเน๎นท่ีจํานวนการผลิตเพื่อรองรับความต๎องการของตลาด โดยที่
ชุมชนผู๎ผลิตบางแหํงมิได๎ทราบละเอียดเกี่ยวกับการจดลิ ขสิทธ์ิมากนักจึงทําให๎บางครั้งถูกละเมิด
ลิขสิทธิ์โดยไมํรู๎ตัวจากการกระทําของบุคคลภายนอก ซึ่งหากหนํวยงานภาครัฐท่ีกํากับดูแลเข๎ามามี
บทบาทและให๎ความชํวยเหลือแกํชุมชนผู๎ผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นมีการ ขึ้นทะเบียน
หรือจดลิขสิทธิ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น  ก็จะเป็นการลดปัญหาการละเมิดลิขสิทธ์ิ 
เชํนเดียวกับผลิตภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวประเภทงานประเพณี   ในสํวนผลิตภัณฑ์ประเภทงาน
ประเพณีนั้นควรมีการสํงเสริมและยกระดับปราชญ์ท๎องถิ่นผู๎มีความสําคัญตํอการจัดงานเพื่อเป็น
การสร๎างความภาคภูมิใจและขวัญกําลังใจให๎แกํบุคคลสําคัญของงานประเพณี  

  การพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งเรียนรู้ และแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เพื่อเป็น
การส่งเสริมและพัฒนาตลาดผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวท่ีมาจากงานหัตถกรรมและงานประเพณี
และเสริม สร้างประสบการณ์แก่นักท่องเท่ียว   รวมท้ังมีกิจกรรมท่ีเสริมสร๎างให๎นักทํองเท่ียว
ตระหนักถึงความสําคัญ และคุณคําของการทํองเท่ียว เนื่องจากการทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้นมิได๎
มุํงสร๎างหรือกระจายรายได๎แกํสมาชิกในชุมชนท๎องถิ่นเพียงอยํางเดียว แตํยังมุํงเน๎น ในการเผยแพรํ
คุณคําของงานหัตถกรรมท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของท๎องถิ่นให๎เป็นท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้น   ซึ่งหากชุมชนท้ัง
3 พื้นท่ีศึกษา (งานหัตถกรรมทองเหลือง บ๎านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี / งานหัตถกรรมทอผ๎า
ไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ / และงานหัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผา บ๎านดํานเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา ) มีการพัฒนาพื้นท่ี เชํน โรงผลิตงานหัตถกรรมภายในชุมชนของตนใ ห๎มีพ้ืนท่ีท่ี
นักทํองเท่ียวสามารถเข๎าไปรํวมสัมผัส หรือฝึกหัดทํากิจกรรมในขั้นตอนตํางๆได๎ จะเป็นการสร๎าง
ประสบการณ์แกํนักทํองเท่ียวได๎เป็นอยํางดี ขณะเดียวกันยังเป็นการกระจายรายได๎แกํสมาชิกใน
ชุมชนอีกทางหนึ่ง ยกตัวอยํางเชํน บริการเข๎าชมสถานท่ี บริการท่ีพักและอาห าร บริการกิจกรรม
เสริมอื่นนอกเหนือจากที่มีอยํู นอกจากนั้นยัง ต๎องให๎ความสําคัญกับการพัฒนาโครงสร๎างพื้นฐาน 
เชํน ระบบไฟฟูา ระบบประปา เส๎นทางถนน ท่ีจอดรถ ห๎องน้ําสาธารณะ รวมท้ังแผนที่ และปูาย
บอกทิศทางสถานท่ีสําคัญภายในชุมชน เพื่อรองรับการเป็นแหลํงทํองเท่ียว ยกตัวอ ยําง พื้นท่ีผลิต
งานหัตถกรรมทอผ๎าไหม บ๎านทําสวําง จังหวัดสุรินทร์ให๎เป็นแหลํงทํองเท่ียวเชิงวั ฒนธรรมนั้น มี
ฐานการเรียนรูใ๎นการผลิตงานหลายฐาน เชํน ฐานย๎อมไหม ฐานกรอไหม ฐานขึ้นลาย และฐานการ
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ทอผืนผ๎า และด๎วย แตํละ ฐานนั้นตั้งอยูํหํางกัน หากบ๎านทําสวํางจะพัฒนาพ้ืนท่ี ให๎เป็นแหลํง
ทํองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนควรมีการพัฒนาแผนท่ีหลักภายในพื้นท่ีเพื่อให๎นักทํองเท่ียวได๎เห็น
ทิศทางของจุดสําคัญตํางๆที่อยํูภายในชุมชน และควรมีปูายบอกทิศทาง ฐานให๎ชัดเจนตั้งแตํฐาน
แรกถึงฐานสุดท๎ายซึ่งจะชํวยให๎นักทํองเท่ียวเห็นกระบวนการผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาอีกท้ังยัง
เป็นการสร๎างคุณคําให๎แกํงาน    หัตถกรรมภูมิปัญญาอยํางแท๎จริง  ในขณะท่ีผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวประเภทงานประเพณีนั้น ในการสํงเสริมงานประเพณีท๎องถิ่นให๎เป็นกิจกรรมทางการ
ทํองเท่ียว ควรคํานึงถึงรูปแบบกิจกรรมท่ีต๎องมีความชัดเจนในเนื้อหา รูปแบบ กิจกรรมท้ังกิจกรรม
หลักและกิจกรรมเสริมสามารถสร๎างการจดจําและประทับใจแกํนักทํองเท่ียวได๎ รวมท้ังการเปิด
โอกาสให๎นักทํองเท่ียวได๎มีสํวนรํวมในกิจกรรมภายงานประเพณีก็จะทําให๎นักทํองเท่ียวตระหนักถึง
คุณคําและความสําคัญของงานประเพณีท่ีมีตํอท๎องถิ่นมากยิ่งขึ้น นอกจากนั้ นในการสํงเสริมงาน
ประเพณีท๎องถิ่นให๎เป็นกิจกรรมทางการทํองเท่ียวจะเป็นการกระจายรายได๎แกํสมาชิกในชุมชนอีก
ทางหนึ่ง 

5.3 ข้อเสนอแนะในการศึกษา 

5.3.1 การสํงเสริมและยกระดับอาชีพ การผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพื่อสร๎าง
ขวัญกําลังใจและเสริมแรงในการประกอบอาชีพ 

-การพัฒนาศักยภาพบุคลากร และการสร๎างบุคลากรรํุนใหมํ เชํน การมอบรางวัล 

เชิดชูเกียรติ การเป็นวิทยากรแกํหนํวยงาน หรือสถาบันการศึกษา การประกวดชํางฝีมือภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นประเภทตํางๆ เป็นต๎น 

-การสร๎างผู๎สืบทอด และการขยายจํานวนสมาชิกในชุมชนให๎ตระหนักถึง 

ความสําคัญตํอการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท๎องถิ่น  โดยเฉพาะเยาวชนคนรุํนใหมํในท๎องถิ่น     เชํน การ
สนับสนุนให๎มีพื้นท่ีแสดงออกของเยาวชนในการ มีสํวนรํวมนําเสนอมรดกทางภูมิปัญญาของชุมชน
ให๎คนท่ัวไปได๎รู๎จัก เพื่อให๎เกิดความภาคภูมิในและตระหนักถึงความสําคัญของมรดกทางภูมิปัญญา
ดังกลําว 

-ภาคีท่ีเกี่ยวข๎อง เชํน หนํวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา ควรมีสํวน 

รํวม และ บทบาทในการสนับสนุนและสํงเสริม กิจกรรมเพื่อเสริม ความเข๎มแข็งให๎แกํชุมชนอยําง
ตํอเนื่องเป็นประจําทุกปี  เชํน การพัฒนาทักษะ ความร๎ูด๎านตํางๆท่ีทันสมัยเพื่อให๎สมาชิกในชุมชน
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นําไปพัฒนาตํอยอดการผ ลิตผลงานภูมิปัญญาท๎องถิ่น หรือการฝึกอบรมเชิงปฎิบัติการ การ
ประชาสัมพันธ์ เป็นต๎น 

5.3.2 การยกระดับคุณคํา และมูลคําของผลิตภัณฑ์โดยการบริหารจัดการตามแนวคิด 

เศรษฐกิจเชิงสร๎างสรรค ์

-หนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎องกับการทํองเท่ียวควรให๎การสนับสนุนและสํงเสริมให๎ผลิต 

ภัณฑ์ทางการทํองเท่ียวของชุมชนเป็นท่ีรู๎จักมากยิ่งขึ้นโดยอาจมีการเชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ทางการ
ทํองเท่ียวของชุมชนใกล๎เคียงแล๎วสร๎างเป็นเส๎นทางการทํองเท่ียว หรือหนังสั้นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ทางการทํองเท่ียวจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น (ในระบบสองภาษา) 

-หนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎องควรเข๎ามามีบทบาทในการสนับสนุนและสํงเสริมกิจกรรม 

ทางการตลาดเพื่อสร๎าง ความเข๎มแข็งให๎แกํชุมชนอยํางตํอเนื่องเป็นประจําทุกปี  ซึ่งมิใชํเพียงการ
ออกบูธ ตามงานแสดงสินค๎าเทํานั้น  

-หนํวยงานท่ีเกี่ยวข๎องควรมีการพาสมาชิกศึกษาดูงานระหวํางพื้นท่ีเพื่อแลกเปล่ียน 

ข๎อมูลประสบการ ณ์ ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคในการผลิตงานภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพื่อนําไปสูํ
แนวทางในการพัฒนาการบริหารจัดการภูมิปัญญาอยํางยั่งยืน  

-ภาครัฐควรมีนโยบายให๎การสนับสนุนและสํงเสริมงานภูมิปัญญาท๎องถิ่นอยําง 

จริงจัง ท้ังในด๎านการผลิต และด๎านการตลาด เนื่องจากงานภูมิปัญญาท๎องถิ่ นต๎องอาศัยเวลาและ
ความอดทนหากนโยบายการพัฒนาเป็นเพียงระยะสั้นจะไมํสํงผลตํอ การพัฒนาการบริหารจัดการ
ภูมิปัญญาอยํางยั่งยนื 

5.3.3 การจัดการองค์ความรู๎ และภูมิปัญญาท่ีเกี่ยวข๎องกับการพัฒนา 

-ควรมีรายวิชาท่ีเกี่ยวกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นบรรจุไว๎ในหลักสูตรสําหรับนักเรียน  

นักศึกษา เพื่อเป็นการปลูกจิตสํานึกให๎เยาวชนในท๎องถิ่นเห็นความสําคัญของมรดกทางภูมิปัญญา
ในท๎องถิ่นของตนเอง โดยผํานการเรียนการสอน การฝึกปฏิบัติ และการทําวิจัย เพื่อให๎นักเรียน
นักศึกษาเหลํานั้นได๎มาเรียนรู๎ในสถานท่ีจริง หรือมีการฝึกงานในสถานท่ีจริง เพื่อเป็นกา รถํายทอด
องค์ความรู๎ด๎านภูมิปัญญาโดยตรงซึ่งเป็นอีกวิธีการหนึ่งในการอนุรักษ์ภูมิปัญญาให๎คงอยูํสืบไป 



131 
 

-ควรมีการพัฒนาศูนย์การผลิตงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นในแตํละชุมชนให๎ 

เป็นพิพิธภัณฑ์ท่ีมีชีวิต (Living Museum) เพื่อเป็นแหลํงเรียนรู๎เกี่ยวกับภูมิปัญญาในท๎องถิ่ น และ
เป็นแหลํงทํองเท่ียวอีกแหลํงหนึ่งในชุมชน 

- การขึ้นทะเบียนหรือจดลิขสิทธิ์งานหัตถกรรมภูมิปัญญาท๎องถิ่นเพื่อปูองกัน 

ปัญหาการลอกเลียนแบบ     
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ประเพณีแซนโฎนตา  : การพัฒนาสูศักยภาพการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษาอําเภอขุขันธ 
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Sanddonta Festival’s Potential of Cultural Tourism : Case Study of Khukhan 

Distric, Srisakret, 2012  
สมศรี ชัยวณิชยา  

คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี  
Lasomch@ubu.ac.th   

 

บทคัดยอ 
   บทความน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอการสรางสรรคประเพณีแซนโฎนตาของชาวชุมชนอําเภอขุขันธ จังหวัด

ศรีสะเกษดานการพัฒนาศักยภาพการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค  ประเพณีแซนโฎนตาเปน
ประเพณีสําคัญของชาวไทยเชื้อสายเขมรท่ียังคงดํารงอยูและสืบทอดมาชานานในประวัติศาสตรวัฒนธรรมชุมชน
อําเภอขุขันธ  จังหวัดศรีสะเกษ  กลาวคือประเพณีแซนโฎนตาเปนประเพณีแสดงความกตัญูตอบรรพชน  และการ
คงอยูทางอัตลักษณของชาวไทยเชื้อสายเขมร      ท้ังน้ีผูศึกษาพบวาการพัฒนาประเพณีแซนโฎนตาสูการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมของชาวชุมชนอําเภอขุขันธเปนการนําประวัติศาสตรชุมชน  วิถีชีวิตและวิถีการผลิตในปจจุบันมาเปนกรอบ
แนวคิดในการจัดงานประเพณีแซนโฎนตา พ.ศ.2555 วา “งานเทศกาลรําลึกพระยาไกรภักดี ประเพณีแซนโฎนตา 
บูชาหลักเมือง ลือเลื่องกลวยแสนหวี” 

  
คําสําคัญ  : ประเพณีแซนโฎนตา  การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ  

 
         Abstract 
 This article aims to present the creation of Sanddonta Festival into Cultural tourism and 
Creative Economy in a local community of KhuKhan Distric, Srisakret. This is an important festival of 
Cambodian-Thais, which has been passed from generation to generation in the history of Khukhan 
community.  Basically, the Sanddonta festival is organized to express gratitude to an ancestor and 
maintain the identity of Cambodian-Thai descendents. Results obtained from the present work 
indicated that the development of Sanddonta festival as cultural tourism was based on the 
community history and ways of life as they were reflected in the 2012 festival theme “The festival 
in memory of Praya Kraipakdee, the Sanddonta festival, the warship of the shrine of city pillar, and 
the well-known Kuaysandwee” (one hundred million banana). 
 

Keywords : Sanddonta Festival,  Cultural Tourism,  Khukhan Distric, Srisakret  
 
ความนํา 
 สภาวการณปจจุบันของการวิถีการคาโลก ผูประกอบการคาและผูบริโภคไดหวนกลับมาให
ความสําคัญกับวัฒนธรรมมนุษยในแตละสังคมเปนอยางยิ่งในการสรางสรรคโลกอุตสาหกรรม 
เกษตรกรรมกับวัฒนธรรมใหไปสอดคลองกันและกัน ดังปรากฏการณการนําวัฒนธรรมมาเปนสวนหนึ่ง
ในตัวผลิตภัณฑหรือการบริการท่ีตนจําหนายเพื่อสรางความแตกตางจากคูคา ซึ่งสอดคลองกับกระแส
แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) ท่ีกําลังเปนประเด็นหลักในกลยุทธการสรางสรรค 

•
 บทความนีเ้ปนสวนหนึ่งของโครงการวิจยัเรือ่ง การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถิน่ในเขตอสีานใต

เพื่อสงเสริมการทองเท่ียว งบประมาณ พ.ศ.2555 
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การประดิษฐวัตถุดิบทางวัฒนธรรมใหกลายเปนสินคาท่ีตอบสนองมนุษยในการดําเนินวิถีชีวิตทุกดาน  
ดังปรากฏในการผลิตสินคาพื้นถ่ิน(OTOP) ท่ีมาจากภูมิปญญาของมนุษยในแตละทองถ่ิน การทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมในรูปแบบแผนขององคประกอบในวิถีการดําเนินชีวิต ตัวอยางท่ีกลาวนี้ไดแสดงใหเห็นถึง
การบูรณาการภูมิปญญากับเศรษฐกิจสรางสรรคอันเปนท่ีมาของทุนทางวัฒนธรรมของแตละชุมชนใน
สังคมปจจุบัน  
 
การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  และแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 

1.การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
 กระทรวงวัฒนธรรมกําหนดความหมายของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ดังนี ้
 

“การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เปนการศึกษาหาความรูในพื้นท่ี 

หรือบริเวณท่ีมีคุณลักษณะท่ีสําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม มี 
การบอกเลาเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษยผานทางประวัติศาสตร 
อันเปนผลเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องคความรูและการใหคุณคาของสังคม  
โดยสถาปตยกรรมท่ีมีคุณคาหรือสภาพแวดลอมอยางธรรมชาติท่ีสามารถ 
แสดงออกใหเห็นถึงความสวยงามและประโยชนท่ีไดรับจากธรรมชาติ สามารถ 
สะทอนใหเห็นถึงสภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุคสมัยไดเปนอยางดี  
ไมวาจะเปนสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี” 
(http://mueangkhukhanculturalcouncil.blogspot.com) 

 
นอกจากนี้กระทรวงวัฒนธรรมไดกําหนดองคประกอบของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมดังนี ้

  1).มรดกโลก หมายถึงส่ิงท่ีบงบอกถึงคุณคาของส่ิงท่ีมนุษยชาติ หรือธรรมชาติสราง
ข้ึนมา ควรแกการอนุรักษปกปองใหตกทอดไปยังชนรุนหลัง และเปนส่ิงท่ีทุกคนในโลกปจจุบันนี้เปน
เจาของรวมกัน แบงเปน มรดกแหงความทรงจําของโลก มรดกโลกทางวัฒนธรรม และมรดกโลกทาง
ธรรมชาติ 
  2).อุทยานประวัติศาสตร หมายถึงบริเวณท่ีมีหลักฐานสําคัญทางประวัติศาสตรสมัยใด
สมัยหนึ่งของประเทศ หลักฐานและความสําคัญดังกลาวอาจเปนทางวัฒนธรรม การเมืองและสังคม
วิทยาก็ได 
  3) พิพิธภัณฑ คือหนวยงานท่ีไมหวังผลกําไร เปนสถาบันท่ีถาวรในการรวบรวม สงวน
รักษา ศึกษาวิจัย ส่ือสารและจัดแสดงนิทรรศการ ใหบริการแกสังคมเพื่อการพัฒนา มีความมุงหมาย
เพื่อการคนควา การศึกษาและความเพลิดเพลิน โดยแสดงหลักฐานตางๆ ท่ีเกี่ยวกับมนุษยและ
สภาพแวดลอม ส่ิงซึ่งสงวนรักษาและจัดแสดงนั้นไมใชเปนเพียงวัตถุ แตไดรวมถึงส่ิงท่ีมีชีวิตดวย 
โดยรวมไปถึงสวนสัตว สวนพฤกษชาติ วนอุทยาน สถานท่ีสงวนสัตวน้ําและสถานท่ีอันจัดเปนเขตสงวน
อื่นๆ รวมท้ังโบราณสถานและแหลงอนุสรณสถาน ศูนยวิทยาศาสตรและทองฟาจําลอง 

  4) แหลงทองเท่ียวท่ีมนุษยสรางข้ึน เปนแหลงทองเท่ียวท่ีตรงกันขามกับแหลง
ทองเท่ียวทาธรรมชาติ เมืองขนาดใหญๆ สามารถดึงดูดนักทองเท่ียวใหเขาไปเท่ียวชมส่ิงกอสรางและ
สถาปตยกรรมทางประวัติศาสตร ศาสนสถาน สถานท่ีท่ีรัฐบาลกอสรางข้ึน เชน พระราชวัง หรืออาคาร
เกาแกท่ีมีประวัติความเปนมาท่ีสําคัญ  

http://mueangkhukhanculturalcouncil.blogspot.com/
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5)แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ เกิดจากสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ ประกอบดวย 
สภาพภูมิอากาศ ทิวทัศนท่ีสวยงาม และสัตวปา(http://www.creativeculturethailand.com/) 

 บุญเลิศ ต้ังจิตวัฒนา (2549) ไดกําหนดองคประกอบของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
วามีถึง 10 ดานดังนี ้
  1) ประวัติศาสตรและรองรอยทางประวัติศาสตร 

2).โบราณคดีและพิพิธภัณฑ 
3).งานสถาปตยกรรมเกาแกด้ังเดิม  
4) ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปปนและแกะสลัก  
5) ศาสนารวมถึงพิธีกรรมตางๆ ทางศาสนา  
6) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร  
7) ภาษาและวรรณกรรม  
8) วิถีชีวิต เส้ือผาเครื่องแตงกาย อาหาร  
9) ประเพณี วัฒนธรรมพืน้บาน เทศกาลตางๆ  
10) ลักษณะงานและเทคโนโลยี ภูมิปญญาทองถ่ินท่ีนํามาใชเฉพาะทองถ่ิน 

 

จากองคประกอบของกระทรวงวัฒนธรรมและของบุญเลิศ ต้ังจิตวัฒนา  ซึ่งฉัตรเฉลิม องอาจ-
ธานศาล (2551:3-5) ไดจําแนกประเภทของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ดังนี ้
 

                   แผนภูมิที่ 1 แสดงประเภทของการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 

 
 

ประโยชนของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนัน้ ชนญั วงษวิภาค(2545) ไดสรุปประโยชนของการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ดังนี ้

การทองเท่ียวชมวิถีชีวิตใน
ชนบท 

Rural Tourism/ Village 
Tourism 

การทองเท่ียวเพื่อศกึษากลุม
ชาติพันธุ 

Ethnic Tourism 

การทองเท่ียวเชิง  
 ทัศนศกึษาและศาสนา 

Edu-Meditation Tourism 

การทองเท่ียวงานชม
วัฒนธรรมและประเพณี 

Cultural and 
Traditional Tourism 

การทองเท่ียวเชิง
ประวัติศาสตร 

Historical Tourism 

 

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
Cultural Tourism 

http://www.creativeculturethailand.com/
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1) ประโยชนทางดานเศรษฐกิจ เพื่อใหการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเปนท่ีรูจุกของนักทองเท่ียว
ชาวตางประเทศเพิ่มมากข้ึน 

2) ประโยชนทางสังคมและวัฒนธรรม การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจะชวยเผยแพรเอกลักษณ
ของทองถ่ินใหเปนท่ีรูจักกวางขวางข้ึนท้ังภายในประเทศและตางประเทศ อันจะนําไปสูความสามัคคี
สมานฉันทของคนในชาติ ตลอดจนเสริมสรางความเขาใจอันดีท่ีจะนําไปสูความเปนเพื่อนรวมโลกและ
เกิดสันติภาพข้ึนแกโลก 

จากความหมาย แผนภูมิประเภทของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และประโยชนของการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมขางตนนั้น แสดงใหเห็นถึงคุณคาของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้น คือ 
นักทองเท่ียวจะไดรับองคความรูจากการทองเท่ียวในชุมชนแตละทองถ่ิน ท่ีมีอัตลักษณสัมพันธกับภาย
ภาพของชุมชนและทองถ่ินนั้นๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งดานประสบการณประวัติศาสตร อันเกี่ยวเนื่องกับ
วัฒนธรรม องคความรูและการใหคุณคาของสังคม โดยสามารถสะทอนใหเห็นไดจากสภาพเศรษฐกิจ 
สังคม ขนบธรรมเนียมประเพณี งานเทศกาลประจําปของแตละชุมชนทองถ่ิน เชน ประเพณีบุญบ้ังไฟ
ของชาวอีสาน ประเพณีบุญคูนลานของชาวอีสาน  ประเพณีปใหมเมืองของชาวเชียงใหม ประเพณีวิ่ง
ควายของจังหวัดชลบุรี ประเพณีชักพระของชาวใต ประเพณีสารทเดือนสิบของจังหวัดนครศรีธรรมราช 
เปนตน  
 

2. แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค 

 สุกัญญา สุจฉายา (2554 :35-55) ไดอธิบายพัฒนาการของคําวาเศรษฐกิจสรางสรรค
วาเริ่มตนต้ังแตชวงหลังสงครามโลกครั้งท่ีสองซึ่งรูจักกันดีวาอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม (Cultural 
Industries) ในความหมายของอุตสาหกรรมท่ีผสมผสานการสรางสรรค การผลิตและการทําใหเปนเชิง
พาณิชยจากงานวัฒนธรรมหรืองานศิลปะซึ่งเปนนามธรรม สินคาและงานบริการท่ีมีเนื้อหาดังกลาวมี
ลิขสิทธิ์คุมครอง 

ในเวลาตอมา ค.ศ.1994 เกิดคําวาอุตสาหกรรมสรางสรรค (Creative Industries) ซึ่ง
หมายถึงอุตสาหกรรมท่ีมีพื้นฐานมาจากความคิดสรางสรรคของปจเจกบุคคล ทักษะความชํานาญ และ
ความสามารถพิเศษ ท่ีมีศักยภาพในการสรางความมั่งค่ังและสรางงานใหเกิดข้ึน และสงทอดใหคนรุน
ตอไปได และยังเอาประโยชนจากทรัพยสินทางปญญานี้ได เชน มรดกทางวัฒนธรรม ศิลปะ ส่ือ และ
งานสรางสรรคและออกแบบกระท่ังเกิดคําวาเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค (Creative Economy) ในชวงป 
ค.ศ. 2001  ซึ่งท่ีประชุมสหประชาชาติวาดวยการคาและการพัฒนา (United Nations Conference 
on Trade and Development : UNCTAD) ไดนิยามไววาคือ 

1. แนวคิดท่ีวิวัฒนมาจากสินทรัพยท่ีเกิดจากการสรางสรรคท่ีมีศักยภาพในการสราง
ความเจริญเติบโตและการพัฒนาเศรษฐกิจ 

2. เกื้อหนุนการสรางรายได  การสรางอาชีพและการสงออก  ขณะเดียวกันก็สงเสริม
การหลอมรวมทางสังคม  ความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการพัฒนามนุษย 

3. รวมมุมมองทางดานเศรษฐศาสตร วัฒนธรรม และสังคมอยางมีปฏิสัมพันธกับ
เทคโนโลยี ทรัพยสินทางปญญา และเปาหมายการทองเท่ียว 

4. เปนชุดของกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีมีพื้นฐานมาจากความรู ดวยมิติทางการพัฒนา 
และความเช่ือมโยงกับระบบเศรษฐกิจโดยรวมท้ังในระดับมหภาคและจุลภาค 
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5. เปนทางเลือกการพัฒนาท่ีเปนไปได ตองการนโยบายอยางใหมท่ีมาจากความคิด
หลายดาน และความรวมมือในทางปฏิบัติจากทุกหนวยงาน 

6. เปนหัวใจสําคัญของเศรษฐกิจสรางสรรค คือ อุตสาหกรรมสรางสรรค 
โดยนัยนี้ เศรษฐกิจเสรางสรรคจึงหมายถึงแนวคิดการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพื้นฐาน

ของการใชองคความรู (Knowledge) การศึกษา (Education) การสรางสรรคงาน (Creativity) และ
การใชทรัพยสินทางปญญา (Intellectual property) ท่ีเช่ือมโยงพื้นฐานทางวัฒนธรรม (Culture) การ
ส่ังสมความรูของสังคม (Wisdom) และเทคโนโลยี/นวัตกรรม (Technology and Innovation)        
(สุกัญญา สุจฉายา, 2553 และ อาภรณ ชีวะเกรียงไกร, 2552) นั่นเอง 

ในสวนของประเทศไทยแลว สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติไดกําหนดกรอบเศรษฐกิจเชิงสรางสรรควาประกอบดวย 

1. มรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ (Heritage or Cultural /biodiversity-based 
Heritage) ประกอบดวย 

- งานฝมือและหัตถกรรม 
- อาหารไทย 
- การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม/ความหลากหลายทางชีวภาพ 
- การแพทยแผนไทย 
2. ศิลปะ (Arts) ประกอบดวย 
- ศิลปะการแสดง 
- ทัศนศิลป 
3. ส่ือ (Media) ประกอบดวย 
- ภาพยนตรและวีดีทัศน 
- การพิมพ 
- การกระจายเสียง 
- ดนตรี 
4. งานสรางสรรคและออกแบบ (Functional Creation) ประกอบดวย 
- การออกแบบ 
- แฟช่ัน 
- สถาปตยกรรม 
- การโฆษณา 
- ซอฟตแวร 
 
จากพัฒนาการและนิยามความหมายเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคดังกลาว ภัทรพงษ  อังคะ

หิรัญ (ภัทรพงษ  อังคะหิรัญ, 2553) ไดสรุปวาเศรษฐกิจสรางสรรคเกิดจากสองปจจัยหลักท่ี
ประกอบดวย 

1. ทุน (Capital) ไดแก รูปแบบของทุนตางๆ อันเปนฐานความรูและทุนทางปญญา
เพื่อจะนําไปใชตอยอดทักษะทางความคิด ท้ังท่ีเปนทุนมนุษย (Human Capital) ทุนทางวัฒนธรรม 
(Culture Capital) ทุนทางสังคม (Culture Capital) ทุนสถาบัน (Institutional Capital) และทุนดาน
ความคิดริเริ่มสรางสรรค (Creative Capital)  
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2. ทักษะ (Skills) หมายถึงทักษะท่ีสนับสนุนการนาความรูและทุนทางปญญามา
ประยุกตใหเกิดผลงานหรือคุณคาเชิงรูปธรรม เชน ทักษะดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ทักษะสราง
นวัตกรรม ทักษะการเปนผูประกอบการ และกรอบความคิดท่ีมีความคิดสรางสรรค 

ภัทรพงษ  อังคะหิรัญ (2553) ยังไดเสนอกลยุทธการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคใน
ลักษณะของการเปนสินคาและบริการมีหลายรูปแบบ เชน  

1.. การรวมมือกับธุรกิจอื่นๆ ท่ีมีความเช่ียวชาญตางกัน (Business Networking) เปน
การนําขอดีของแตละฝายมาสนับสนุนกันจนเกิดเปนสินคาและบริการท่ีมีแตกตางและจุดเดนมากกวา
สินคาและบริการอื่น  

2. กลยุทธนานนาสีฟา (Blue Ocean Strategy) เปนแนวคิดในการหารูปแบบของ
สินคาและบริการใหมๆ เพื่อหลีกเล่ียงตลาดเดิมท่ีมีการแขงขันสูง  

3. การคิดแบบนอกกรอบและไมยึดติดรูปแบบเดิม (Lateral Thinking) ซึ่งจะทําใหได
สินคาและบริการรูปแบบใหม 

4.การมีสวนรวมตอสังคมและ ส่ิงแวดลอมขององคกร(Cooperate Social 
Responsibility) เปนกลยุทธการพัฒนาสินคาและบริการตางๆ เชิงสรางสรรคเพื่อสังคมและส่ิงแวดลอม
เชน วัสดุกอสรางประหยัดพลังงาน รถยนตพลังงานทางเลือก และขากลอัตโนมัติเพื่อผูพิการ  

5. การผสมผสาน ศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตร (Arts Culture and History) 
เปนการสรางสรรคสินคาและบริการท่ีมีความเปนเอกลักษณ มีประวัติความเปนมาและคุณคาเชิง
วัฒนธรรมสอดแทรกในสินคาและบริการนั้นๆ เชน ตลาดน้ํารอยป เปนตน  

6. การนําเทคโนโลยีมาสนับสนุนสินคาและบริการอยางสรางสรรค เปนการสราง
ประสบการณและความแตกตางของสินคาและบริการไดเปนอยางดี เชน พิพิธภัณฑท่ีนําระบบส่ือ
ดิจิตอลเขามาผสมผสาน เปนตน  

ความหมาย ความสําคัญและประโยชนของการทองเท่ียววัฒนธรรมท่ีสัมพันธกับการสรางสรรค
วัฒนธรรมท่ีเปนผลิตภัณฑสรางอุตสาหกรรมทองเท่ียวขางตน เมื่อมาพิจารณาดานความหมายของการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค ผูเขียนเห็นวามีความสําคัญมากในการศึกษา
ศักยภาพของชุมชนทองถ่ินดานการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมซึ่งมีความเติบโตสูงข้ึนในทองถ่ินทุกภาคสวน
ของสังคมไทย  

ดังนั้น เมื่อมาพิจารณาการศึกษาการพัฒนาศักยภาพการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา
ประเพณีแซนโฎนตา อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ  ซึ่งจัดข้ึนระหวางวันท่ี 11- 12 ตุลาคม พ.ศ.2555 
ผูเขียนพบวาชาวชุมชนขุขันธไดสรางสรรคประเพณีแซนโฎนตาดานการพัฒนาศักยภาพการทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมและแนวคิดเชิงเศรษฐกิจสรางสรรคไดอยางนาสนใจ อันนํามาสูการกําหนดวัตถุประสงค
ของบทความนี ้

 
วัตถุประสงค 

บทความนี้มีวัตถุประสงค เพื่อนําเสนอการสรางสรรคประเพณีแซนโฎนตาของชาวชุมชน
อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษดานการพัฒนาศักยภาพการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประจําป 2555  
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ความเปนมาของประเพณีแซนโฎนตา อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีษะเกษ 
 

 
 

ภาพท่ี 1 ปายประชาสัมพันธงานแซนโฎนตา เมืองขุขันธ 
 

จากการศึกษาขอมูลภาคสนาม ผูเขียนไดความรูเกี่ยวกับความหมายของคําวา “แซนโฎนตา” 
ดังนี้  

คําวา “แซนโฎนตา” เปนคําท่ีมีรากศัพทมาจากภาษาเขมร  “แซน” แปลวา การเซนไหว การ
อุทิศ หรือบวงสรวง  สวนคําวา “โฎนตา” แปลวา ปูยาตายาย หรือบรรพบุรุษท่ีไดลวงลับไปแลว 
นั่นเอง  โดยชาวบานจะจัดใหมีข้ึนทุกป  

จันทร จันทรชิต (2555 :1-2)  กลาววา ประเพณี “แซนโฎนตา” ของชาวอําเภอขุขันธ  จังหวัด
ศรีสะเกษเปนประเพณีสําคัญของชาวขุขันธ ซึ่งมีประชากรสวนใหญเปนชนเผาเขมร สวยและเยอนั้นถือ
ปฏิบัติกันมาต้ังแตอดีตถึงปจจุบัน  ประเพณีแซนโฎนตาอยูในชวงระหวางวนัข้ึน 14-15 คํ่า เดือน 10 
ถึงวันแรม 14-15 คํ่า เดือน 10 ของทุกป ซึ่งก็คือวันสารทของพุทศาสนิก 

จากขอมูลของเวบไซดของสภาวัฒนธรรมอําเภอขุขันธ 
(http://mueangkhukhanculturalcouncil.blogspot.com)  อธิบายวาเมื่อถึงชวงเทศกาลดังกลาว
ชาวบานในจังหวัดศรีสะเกษ สุรินทร และบุรีรัมย จะมีการรวมเครือญาติท้ังในถ่ินฐานและนอกถ่ินฐาน
ใหกลับมารวมญาติ เพื่อทําบุญอุทิศสวนกุศลใหกับบรรพบุรุษและญาติท่ีลวงลับไปแลวตามประเพณีท่ี
เรียกกันมาวา “โฎนตา” 

  ท้ังนี้ประเพณีแซนโฎนตายังเปนประเพณีท่ีสงเสริมใหคนในชุมชนมีโอกาสทําความดีตามหลัก
พุทธศาสนา โดยการทําบุญ  บริจาคทาน  รักษาศีล และฟงพระธรรมเทศนา  อันจะสงผลใหจิตใจ
แจมใสปราศจากความเศราโศก  และสะทอนใหเห็นความรักความผูกพันของสมาชิกในครอบครัว  เครือ
ญาติ  และความสมัครสมานสามัคคีของคนในชุมชน 

นอกจากประโยชนและคุณคาของประเพณีแซนโฎนตาขางตนแลว ประเพณีแซนโฎนตายัง
สะทอนภูมิปญญาในการจัดทําเครื่องเซนไหวบรรพบุรุษ กลาวคือ เครื่องเซนไหวบรรพบุรุษในประเพณี
แซนโฎนตา หรือ ภาษาเขมร เรียกวา “ซ็อมแณน แซนโฎนตา” ประกอบไปดวยอาหารคาว หวาน 
เครื่องด่ืม และผลไมชนิดตางๆ 
 อาหารคาว  ไดแก ปลานึ่ง ปลายาง หมูยาง ไกยาง  แกงวุนเสน แกงกลวย ลาบหมู  ตมยําไก 

http://mueangkhukhanculturalcouncil.blogspot.com/
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และไกนึ่ง ซึง่เปนไกท้ังตัวเอาเครื่องในออก 
 อาหารหวาน ไดแก ขาวตมมัดใบมะพราว หรือใบตอง ขนมเทียน ขนมนางเล็ด ขนมโกรจ(ขนม
ผลสม) ขนมฌูก(ขนมดอกบัว)  และขาวกระยาสารท   
 เครื่องด่ืม ไดแก น้ําเปลา เหลาขาว และน้ําอัดลม หรือน้ําผลไมตางๆ 

สําหรับ ผลไม ไดแก มะพราวออน กลวย สม ละมุด พุทรา องุน เปนตน ผลไมท่ีสําคัญ ซึ่งขาด
ไมไดในประเพณีนี้ก็คือ กลวย นั่นเอง 
 การจัดประเพณีแซนโฎนตามีท่ีมาจากคติความเช่ือท่ีวา เมื่อถึงวันแรม ๑ คํ่า เดือน ๑๐ ประตู
ยมโลกจะเปดและอนุญาตใหวิญญาณบรรพบุรุษเดินทางมาเยีย่มญาติได  ชาวบานจะพากันไปวัด  เพื่อ
ประกอบกิจกรรมทางพระพุทธศาสนา  เชน   ทําบุญอุทิศสวนกุศลใหแกบรรพบุรุษ และญาติท่ีลวงลับ
ไปแลว   ฟงพระสงฆแสดงธรรมเทศนา เปนตน   ในชวง ๑ – ๒ วัน กอนจะถึงวันแรม ๑๔ - ๑๕ คํ่า 
ชาวบานจะเตรียมเครื่องเซนไหวเพื่อจัดทําพิธีแซนโฎนตาท่ีบาน  แลวรุงเชาก็จะนําเอาขาวปลา อาหาร
ขนม ผลไมไปทําบุญท่ีวัดเพื่ออุทิศสวนกุศลใหบรรพบุรุษและผูลวงลับ  

ชาวชุมชนท่ีประกอบพิธีแซนโฎนตามีความเช่ือวา เมื่อวิญญาณของบรรพบุรุษไดมีโอกาส
กลับมาเยี่ยมเยียนบุตรหลานบนโลกมนุษย พบเห็นขาวปลาอาหาร ขาวตม ขนมหวาน เครื่องด่ืม และ
ผลไมชนิดตางๆท่ีลูกหลานจัดเตรียมเซนไหว และทําบุญอุทิศสวนกุศลไปใหอยางอุดมสมบูรณ ตางก็เกิด
ความปล้ืมอกปล้ืมใจ และรับเอาสวนกุศลนั้นกลับไปดวย  และกอนเดินทางกลับสูยมโลกเพื่อไปชดใช
กรรมท่ียังเหลืออยู โฎนตาเหลานั้น ก็จะอํานวยอวยพรใหลูกหลานประสบแตส่ิงท่ีดีงาม ประสบ
ความสําเร็จในชีวิต  ใหทํามาคาข้ึน และครอบครัวอยูเย็นเปนสุขตลอดไป 
 นอกจากนี้ขอมูลในเวบไซดของสภาวัฒนธรรมอําเภอขุขันธ 

(http://mueangkhukhanculturalcouncil.blogspot.com/2011/08/2554.html)ไดบอกเลา

ประวัติความเปนมาของการจัดงานพิธีแซนโฎนตาเพิ่มเติมวา ประเพณีแซนโฎนตานั้นมีท่ีมาจากนิทาน

เรื่องหนึ่งท่ีเลาสูกันฟงตอๆ มากลาวคือ ในสมัยโบราณมีผูประกอบอาชีพโดยอาศัยเรือเปนพาหนะ

จํานวน 500 ลํา ไดออกเดินทางขามน้ําขามทะเลไปทางทิศใตเปนเวลาหลายวัน จนไปพบเกาะกลาง

มหาสมุทรแหงหนึ่ง จึงพรอมใจกันหยุดพักบนเกาะนั้นระยะหนึ่งแลวจึงจะเดินทางตอไป     

 มาในคืนวันหนึ่ง ขณะนัน้ทุกคนกําลังหลับอยู พวกเปรตท่ีอาศัยอยูบนเกาะนั้นไดออกมาจับ

มนุษยท่ีเปนนักเดินเรือบนเกาะนั้นขังไวท้ังหมดเพือ่เก็บไวกินเปนอาหาร ทําใหทุกคนเกิดความกังวลใจ

อยางมาก   ทําใหหัวหนาคณะเดินทางตองขอตอรองกับพวกเปรตวา 

 “ถาพวกทานจะกินพวกเราก็กินไดแตพวกทานจะอิ่มทอง                            

ไดช่ัวคราวเทานั้นเด๋ียวก็หมดแตถาหากพวกทานปลอยพวกขาพเจาไป           

เมื่อกลับถึงบานเกิดเมืองนอนของพวกเรา พวกเราก็จะจัดสงอาหารและ        

ของกินมาใหพวกทานทุกๆ ป”  

 พวกเปรตเมื่อไดฟงเชนนั้นก็ยอมทําตามแลวบอกวา  

“ทุกปท่ีลมเริ่มพัดมาจากทางทิศเหนือใหพวกมนุษยท้ังหลาย ไดจัด            

อาหารและของกินตางๆ ใสเรือแลวใหลอยไปตามกระแสน้ํามา และเมื่อเรา                     
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ชาวเปรตไดรับและจะใหพรใหพวกมนุษยท้ังหลายไดมีแตความสุขความเจริญ       

แตตองทําทุกป ไมใหเวนโดยเด็ดขาด ไมเชนนั้นพวกมนุษยทานท้ังหลายจะได                  

รับการลงโทษจากพวกเราชาวเปรตอยางสาสม”    

เมื่อไดฟงเชนนั้นพวกมนุษยทุกคนตางดีใจเปนอันมากแลวจึงไดอําลาเหลาพวกเปรตเดินทาง

ตอไป  

 ตอมาเมื่อพวกมนุษยท้ังหลายไดกลับถึงบานเกิดเมืองนอนแลวตางก็พากันทําตามท่ีได  ตกลง

และใหสัญญากับพวกเปรตเหลานั้นโดยตลอดทุกป  ถือเปนประเพณีพิธีแซนโฎนตา มาจนตราบเทาทุก

วันนี้  ดวยความเช่ือท่ีฝงใจท่ีลูกหลานผูยังมีชีวิตอยูไดตระหนักและคิดถึงบุญคุณบรรพบุรุษท่ีลวงลับ

ไปแลว คือ มีความเช่ือวามนุษยในโลกนี้เมื่อตายไปแลวสวนใหญจะตกไปเปนเปรตประเภทท่ี 4 เปรตท่ี

เล้ียงตัวดวยผลบุญท่ีเขาอุทิศให ซึ่งก็คือ วันพิธีแซนโฎนตา นี่เอง (เซนไหวบรรพบุรุษ)  

 ฉะนั้นหากปใดถึงวันเทศกาลแซนโฎนตาแลวลูกหลานใดครอบครัวใดไมสนใจหรือไมใสใจท่ีจะ

ทําพิธีแซนโฎนตา  ยังทําตัวเท่ียวเตรเกลือกกล้ัว มั่วสุมอบายมุข  หาความสุขใสตัวอยูในวันแซนโฎนตา 

อยางท่ีครอบครัวอื่นๆ เขา ดวงวิญญาณของบิดามารดา หรือบรรพบุรุษท่ีลวงลับเปนเปรตจะเศราโสก

เสียใจ อดหิวโซรองครวญครางรอคอยผลบุญกุศลและอาหาร เครื่องเซนไหวท่ีลูกหลานจะทําพิธีสงไปให

เมื่อไมไดรับจะตองทนทุกข ทุรนทุราย นาสมเพชเวทนายิ่ง     

 สวนลูกหลานตระกูลใด ครอบครัวใดจัดทําพิธีแซนโฎนตา เซนไหวอยางอุดมสมบูรณ อุทิศสวน

บุญกุศลเปนผลบุญใหดวงวิญญาณบรรพบุรุษไดรับและไดกินอยางอิ่มหมีพีมันอยางมีความสุขพรอมๆ 

กับกลาวใหพรลูกหลานท่ียังมีชีวิตอยูมีความสุขความเจริญไดโชคไดลาภ  

 อยางไรก็ตามยังมีความเช่ืออีกวา  เมื่อเปรตท่ีลูกหลานไดทําพิธีแซนโฎนตาสงใหอยางสมบูรณ 

อยางไรกต็าม (ตามกฎแหงกรรม) ก็ไมสามารถท่ีจะใหหรือแบงปนใหเปรตตางครอบครัวหรือตระกูลอื่น

กินไดแมจะถูกขอและอยากแบงปนใหก็ไมสามารถทําได คงไดแตสงสารและสมเพชเวทนาเทานั้น  

 ดังนั้นลูกหลานครอบครัวใด ตระกูลใดท่ีมีความกตัญูรูคุณบรรพบุรุษและไมอยากท่ีจะใหดวง

วิญญาณบรรพบุรุษตกอยูในสภาพเชนนั้น  จึงเมื่อใกลจะถึงเทศกาลแซนโฎนตาจึงมีการวางแผน

ตระเตรียมเงินทองอุปกรณเครื่องเซนไหวใหพรอมติดตอแจงขาวถึงญาติพี่นอง  ผูอยูแดนไกลใหทราบ

ท่ัวทุกคน 

นอกจากความเปนมาของประเพณีแซนโฎนตาขางตนแลว อําเภอขุขันธยังมีความสําคัญดาน

ประวัติศาสตรหัวเมืองอีสานและประวัติศาสตรไทยดวย กลาวคือ เมืองขุขันธ เปนเมืองท่ีต้ังข้ึนเมื่อ พ.ศ.

2302 ปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา มีลักษณะเปนหัวเมืองช้ันนอกท่ีสําคัญคือ มีเจาเมืองท่ีไดรับการแตงต้ัง

จากกรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี และกรุงรัตนโกสินทร  จํานวน 9 คน คือ พระยาไกรภักดีศรีนครลําดวน

(ตากะจะ)  พระยาขุขันธภักดีศรีนครลําดวน(เชียงขัน) พระยาขุขันธภักดีศรีนครลําดวน (ทาวบุญจันทร) 

พระยาขุขันธภักดีศรีนครลําดวน (เทาเกา)  พระยาขุขันธภักดีศรีนครลําดวน(ทาวใน)  พระยาขุขันธภักดี

ศรีนครลําดวน (ทาวนวน)  พระยาขุขันธกักดีศรีนครลําดวน (ทาวกิ่ง) พระยาขุขันธศรีนครลําดวน (ทาว
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วัง) และพระยาขุขันธกักดีศรีนครลําดวน (ทาวปญญา ขุขันธริน) เจาเมืองท้ัง 9 คนนี้ชาวชุมชนขุขันธยก

ยองวาเปนบรรพบุรุษผูสรางเมืองขุขันธ ดังนั้นเมื่อมีประเพณีแซนโฎนตาทุกปจะมีพิธีการสักการะเจา

เมืองท้ัง 9 คนเปนประจํา 

ความเปนมาและความสําคัญของประเพณีแซนโฎนตา และประวัติศาสตรของบรรพชนผูกอต้ัง
เมืองขุขันธขางตน จึงเปนทุนทางวัฒนธรรมในเชิงเศรษฐกิจสรางสรรคในการจัดกิจกรรมเทศกาลเซน
ไหวบรรพบุรุษของอําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษเปนประจําทุกป   
 
ประเพณีแซนโฎนตา อําเภอเมืองขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ  กับการพัฒนาศักยภาพสูการทองเทียว
เชิงวัฒนธรรม” พ.ศ.2555 

ความเปนมาและความสําคัญของประเพณีแซนโฎนตา และประวัติศาสตรของบรรพชนผูกอต้ัง
เมืองขุขันธดังท่ีไดกลาวแลวในหัวขอขางตน นิติภูมิ ขุขันธริน (2555:1-3) ไดกลาวถึง การจัดงาน
เทศกาลแซนโฎนตาเพื่อเปนเทศกาลทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมนั้น ไดเริ่มตนใน พ.ศ.2542 โดยนายชูศักด์ิ 
อุปนันท นายอําเภอขุขันธ ไดริเริ่มจัดงานแซนโฎนตา เปนงานเทศกาลประจําปข้ึนในช่ืองานวา 
“เทศกาลกลวยแสนหวี ประเพณีแซนโฎนตา บูชาหลักเมือง”  ตอมาในพ.ศ.2548 นายกฤษ รังสิเสนา 
ณ อยุธยา นายอําเภอขุขันธ และนายสืบสวัสด์ิ สืบสายพรหม นายกเทศมนตรีเทศบาลตําเมืองขุขันธ ได
ดําเนินการโครงการจัดสรางอนุสาวรียพระยาขุขันธข้ึน พรอมกับชําระขอมูลประวัติศาสตรทองถ่ิน
เมืองขุขันธ   

ป พ.ศ.2552 นายอนุรัตน ลีธีระประเสริฐ นายอําเภอขุขันธขณะนั้น  ไดจัดประชุมชาวอําเภอ 
ขุขันธใหมีการปรับเปล่ียนช่ืองานแซนโฎนตาประจําปใหสอดคลองกับการสรางอนุสาวรียพระยาไกร
ภักดีศรีนครลําดวน อันเปนสัญลักษณบรรพบุรุษเมืองขุขันธ ใหชาวขุขันธไดรําลึก เซนไหวบูชาและ
ภาคภูมิใจเปน “เทศกาลรําลึกพระยาไกรภักดี ประเพณีแซนโฎนตา บูชาหลักเมือง ลือเล่ืองกลวยแสน
หว”ี สืบเนื่องมาจน พ.ศ.2555  
 ความเปนมา ประโยชนและคุณคาของประเพณีแซนโฎนตาขางตน  สะทอนใหเห็นวาชาว
ชุมชนขุขันธตระหนักและเห็นคุณคาของประเพณีแซนโฎนตา จึงไดมีการกําหนดและจัดกิจกรรมการ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมใหเปนงานประจําปของอําเภอขุขันธ ท้ังนี้ชวงเวลาในการจัดกิจกรรมจะเปนชวง
กอนวันแซนโฎนตาประมาณ 2 ถึง 3 วัน ดังนั้นเทศการแซนโฎนตาท่ีจัดข้ึนจึงเปนลักษณะสาธิตใหเห็น
วิถีชีวิตของชาวไทยเช้ือสายเขมรในอําเภอขุขันธ 
 
 รูปแบบของการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ประเพณีแซนโฎนตา ตามท่ีผูเขียนได
ลงพื้นท่ีเก็บขอมูลในชวงเทศกาล เมือวันท่ี 11-12 ตุลาคม 2555 พบวามีองคประกอบท่ีสอดคลองกับ
ความหมายของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กลาวคือ รูปแบบตามประเภทของการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม ดังนี้  

  
ภาพท่ี 2-3 การเก็บขอมูลสัมภาษณผูนําชุมชนขุขันธ 
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ตารางที่ 1 แสดงการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม “ประเพณีแซนโฎนตา” 

                  อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ ระหวางวันท่ี 11-12 ตุลาคม 2555 
ประเภท กิจกรรม 

การทองเทียวเชิงประวัติศาสตร 
Historical Tourism 

เชื่อมโยงประวัติศาสตรเมืองขุขันธท่ีมีความสําคัญ
กับประวัติศาสตรชาติสมัยธนบุรีและรัตนโกสินทร 

การทองเท่ียวงานชมวัฒนธรรมประเพณี 
Cultural and Traditional Tourism 

การสาธิตเครื่องเซนไหว การเซนไหวบรรพบุรุษ 
การแหริ้วขบวนเครื่องเซนไหว การประกวดกลวย
นํ้าวา 

การทองเท่ียวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา 
Edu-Meditation Tourism 

แสดงวิถีตามคติความเชื่อเรื่องเคารพบูชาบรรพ
บุรุษและศาสนา  

การทองเท่ียวเพ่ือศึกษากลุมชาติพันธุ 
Ethnic Tourism 

เปนประเพณีเฉพาะชาวไทยเชื้อสายเขมร กวย 
สวยและกูยในจังหวัดภาคอีสานตอนใต 

การทองเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท 
Rural Tourism/ Village Tourism 

พิธีเซนไหว เพ่ือแสดงความกตัญู ความศรัทธาใน
พระพุทธศาสนาตามวิถีของชาวขุขันธ 

 
 

 
ภาพท่ี 3-4 แสดงพิธีกรรมบูชาศาลหลักเมืองขุขันธในชวงเชาวันท่ี 12 ตุลาคม 2555 

 
 
 

 
 

ภาพท่ี 5-6 แสดงกิจกรรมรําลึกถึงพระยาไกรภักดีศรลีําดวน เจาเมืองศรีสะเกษและเจาเมืองขุขันธ 
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ภาพท่ี 7-8 แสดงกิจกรรมรําลึกถึงพระยาไกรภักดีศรลีําดวน เจาเมืองศรีสะเกษและเจาเมืองขุขันธ 

 

 
ภาพที ่9-10 แสดง กลวยเครื่องประกอบเซนไหวท่ีสําคัญในพิธีแซนโฎนตา ซึ่งนอกจากจะใชเปนหวี      

เครือในการเซน ไหวแลว ยังนํามาประกอบเปนอาหารพ้ืนเมืองของชาวไทยเชื้อสายเขมรท่ีเรียกวา       
“บายเบ็ญ”       

 

 
       ภาพที่ 11-12 การประกวดกลวยนํ้าวา และการคาขายกลวยในชวงเทศกาลแซนโฎนตา 

       
การจัดกิจกรรมของประเพณีแซนโฎนตาท่ีสอดคลองกับประเภทของการทองเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมขางตน จันทร จันทรชิต (2555: 6-7) ซึ่งเปนคณะกรรมการทานหนึ่งในการจัดประเพณีแซน
โฎนตาไดกลาวถึงคุณคาทางสังคมของประเพณีแซนโฎนตาท้ังดานสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ
สรางสรรค ดังนี้ 
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  “ถาจะถามวา แลวสังคมจะไดอะไรจากพิธี “แซนโฎนตา” นี้บาง ก็จะตอบวาส่ิงท่ี

สังคมไดรับนั้นไมสามารถประเมินไดดวยมาตราตวงวัดชนิดใดท้ังส้ิน ดวยเปนส่ิงท่ีผุอข้ึนในดวงจิตอัน

ละเอียดออนของลูกหลานเอง อันเปนความดีงามเพียบพรอมไปดวยคุณธรรม ความกตัญูรูคุณของ

บรรพบุรุษในสายตระกูลท้ังโดยตรงและโดยออม โดยตรงหมายถึงผูสืบทอดสายโลหิต โดยออมหมาถึงผู

ท่ีเขามาเกี่ยวของภายหลัง เชน เขยและสะใภ เปนตน     

  เพราะฉะนั้น เราจึงจะมองเห็นภาพของเขาเหลานั้นอุมลูกจูงหลานเขาในเมืองเพื่อ

จับจายซื้อหาส่ิงตาง ๆ เตรียมไวสําหรับพิธี “แซนโฎนตา” โดยเฉพาะกลวย ขนมชนิดตางๆ ประชาชนท่ี

อยูตามหมูบานท่ีหางไกลและมีฐานะยากจน ไมมีเงินทองท่ีจะซื้อหาอะไรไดนั้น อยางนอยก็ขอใหมีกลวย

น้ําวาสุกสําหรับหอขาวตมตาง ๆ ใสสําหรับพรอมดวยไกยาง ปลายาง เคียงน้ําพริก ถวยเล็กเทานั้น 

ลูกหลานก็ยังพอใจจะทําใหบรรพบุรุษของตนไว      

           ซึ่งเมื่อถึงเทศกาล “โฎนตา” จึงมีรถขนกลวยทุกชนิดบายหนาเขามาตลาดขุขันธอยาง

มากมาย ตอเนื่องและกองเปนภูเขาเหลากา แลวยังขายดิบขายดีเปนเทน้ําเททาอีกตางหากนั้น คือส่ิงท่ี

สังคมไดรับจากการสืบสานประเพณี”โฎนตา”...      

 จากทัศนะดังกลาวของจันทร จันทรชิตขางตน เปนการแสดงใหเห็นถึงประโยชนและคุณคาของ

ประเพณีแซนโฎนตาท่ีเนนใหเห็นความสําคัญทางสังคม วัฒนธรรมซึ่งทําใหสถาบันครอบครัวในชุมขนมี

ความผูกพันกัน ขณะเดียวกันทัศนะในการแสดงถึงการคาขายกลวยในชวงเทศกาล ท่ีสอดคลองกับ

แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค อันแสดงใหเห็นถึงการปรับใชประเพณี หรือเทศกาลมาเพื่อใหเกิด

ประโยชนและรายไดในชุมชน รวมถึงการจัดกิจกรรมท่ีมุงพัฒนาใหมีศํกยภาพดานการทองเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม           

 นอกจากทัศนะของจันทร จันทรชิตแลว ผูเขียนไดเก็บขอมูลภาคสนามโดยใชแบบสอบถาม

แบบไมเฉพาะเจาะจงเพื่อประเมินความพึงพอใจจากนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวงานประเพณีแซนโฎนตา 

พ.ศ.2555 ซึ่งมีผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 120 คน ดานคุณคาของงานประเพณี ดังรายละเอียดดังนี้  

  ตารางท่ี 2 แสดงความพึงพอใจจากนักทองเท่ียวดานคุณคาของงานประเพณี  

กิจกรรมของงานประเพณ ี จํานวนคนท่ีเลือกให

คุณคาระดับมากท่ีสดุ 

คิดเปนรอย

ละ 

1) ประกวดกลวยงามเมืองขุขันธ 68 56.67 

2) ขบวนแหวัฒนธรรมพื้นบาน 102 85 

3) ขบวนเซนไหวบรรพบุรุษ 84 70 

4) กิจกรรมสาธิตการทําขาวตมมัด 41 34.17 

5) การออกรานจําหนายของที่ระลึก/ของฝาก 47 39.17 

6) การแสดงศิลปวัฒนธรรมพื้นเมือง 73 60.83 
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 จากตารางท่ี 2 แสดงความพึงพอใจจากนักทองเท่ียวดานคุณคาของงานประเพณีขางตน แสดง

ใหเห็นวานักทองเท่ียวมีความพึงพอใจในกิจกรรมขบวนแหวัฒนธรรมพื้นบานเปนอันดับแรก คือ รอยละ 

85 อันดับท่ีสองเปนกิจกรรมขบวนเซนไหวบรรพบุรุษ รอยละ 70 อันดับท่ีสามเปนกิจกรรมการแสดง

ศิลปวัฒนธรรมพื้นบาน รอยละ 60.83 อันดับท่ีส่ีคือการประกวดกลวยงามเมืองขุขันธ รอยละ 56.67 

ดังนั้นกิจกรรมท่ีชาวชุมชนขุขันธจัดข้ึนใน พ.ศ.2555 นั้นสามารถสรางความประทับใจใหกับ

นักทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียวชมงานโดยเฉพาะอยางยิ่งดานการสะทอนเอกลักษณของคนไทยเช้ือสายเขมร 

การกอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของอําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ การเผยแพร

มรดกทางวัฒนธรรมใหคนตางถ่ินไดรูจัก       

 กลาวโดยสรุปจากทัศนะจากตัวแทนของชาวขุขันธ และผลจากการการเก็บขอมูลแบบสอบถาม

ขางตนสะทอนใหเห็นถึงประโยชนและคุณคาของประเพณีแซนโฎนตาท่ีเนนใหเห็นความสําคัญของ

สังคม วัฒนธรรมซึ่งทําใหสถาบันครอบครัวในชุมชนมีความผูกพันกัน ขณะเดียวกันทัศนะในการแสดง

ถึงการคาขายกลวยในชวงเทศกาล ท่ีสอดคลองกับแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค อันแสดงใหเห็นถึงการ

ปรับใชประเพณี หรือเทศกาลมากอใหเกิดประโยชนและรายไดในชุมชน รวมถึงการจัดกิจกรรมท่ีมุง

พัฒนาใหสอดคลองกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเหลานี้ ลวนแสดงใหเห็นถึงพลังท่ีเขมแข็งของชุมชน 

ขุขันธอยางยั่งยืนและสรางสรรค        

ขอสรุปและขอเสนอแนะ        

 รูปแบบและกิจกรรมของประเพณีแซนโฎนตา  รวมท้ังประโยชนและคุณคาของประเพณีแซน

โฎนตาของชาวอําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษดังท่ีอภิปรายขางตน ผูเขียนพิจารณาเห็นวาเปนตัวอยางท่ี

ดีของการพัฒนาศักยภาพทางดานการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ท่ีประชาชน ภาครัฐและเอกชนพรอมใจ

กันผลักดันใหเกิดกิจกรรมดังกลาวทุกป กลาวคือ มีการปรับรูปแบบกิจกรรมประเพณีแซนโฎนตาท่ี

หลากหลาย นักทองเท่ียวท่ีมาชมงานสวนใหญมีความประทับใจในดานการสะทอนเอกลักษณของคน

ไทยเช้ือสายเขมร อันการกอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนขุขันธ การ

อนุรักษและสืบทอดประเพณี รวมท้ังการกอใหเกิดรายไดจากการจัดกิจกรรมซึ่งมีการประกวดกลวย

เมืองขุขันธ การจําหนายสินคาพื้นเมืองและของท่ีระลึก   ดังนั้นเพื่อสะทอนใหเห็นการพัฒนาศักยภาพ

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและการจัดการเชิงเศรษฐกิจสรางสรรคของชุมชนขุขันธ ผูเขียนพบความ

เปนตนแบบของชาวชุมชนในการพัฒนาศักยภาพตนเองในดานการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ความ

ตองการและปญหาของการจัดงานเทศกาลประเพณีแซนโฎนตา ดังนี้  

 1. ตนแบบในการพัฒนาศักยภาพกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม     

    ผูเขียนพบวารูปแบบกิจกรรมการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเพณีแซนโฎนตา 

ของชาวชุมชนขุขันธ มีความเปนตนแบบในการสรางสรรคการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมดังนี้  

      1) มีการประชาสัมพันธโครงการใหเปนท่ีรูจักในส่ือมวลชนทุกแขนง  

      2) มีการสรางรูปแบบกิจกรรมใหสัมพันธและสอดคลองกับสภาพวิถีชีวิตและสังคมของ
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ชาวขุขันธ          

      3) มีการจัดกิจกรรมถายทอดภูมิปญญาในสถาบันทางการศึกษาท่ีเกี่ยวของ เชนโรงเรียนใน   

ระดับตําบล อําเภอ การศึกษานอกระบบ       

      4) มีการจัดทําหนังสือภูมิประวัติของประเพณีแซนโฎนตา    

      5) มีการจัดเก็บขอมูลภาคสนามประจําปทุกปเพื่อวิเคราะหกิจกรรม 

รูปแบบและกิจกรรมขางตน หากพิจารณาในประเด็นการสรางศักยภาพท้ังดานคุณคา และ

มูลคาของประเพณีแซนโฎนตาของชุมชนขุขันธ ผูเขียนพบวาการกําหนดเนื้อหาทางประวัติศาสตร

และวัฒนธรรมอันเปนมรดกของชุมชน(Story) เปนการสะทอนใหเห็นถึงการพัฒนาศักยภาพในการ

พัฒนากิจกรรมประเพณีแซนโฎนตาใหเปนการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมผสานกับแนวคิดเศรษฐกิจ

สรางสรรคดังนี้          

 ก. ดานมูลคา         

     ตนทุน : ตนทุนทางวัฒนธรรมประเภทจารีตประเพณี ท่ีมีคุณคาดานอัตลักษณประจํา

ถ่ินของชาวไทยเช้ือสายเขมรและของอําเภอขุขันธ (มูลคาท่ีไมสามารถประเมินเปนตัวเลข)  

   ราคาขาย  มีสองระดับ คือ ระดับท่ีหนึ่งราคาแหงคุณคาดานประวัติศาสตรและ

วัฒนธรรม ระดับท่ีสองราคาแหงมูลคาผลิตภัณฑทางเศรษฐกิจสรางสรรค ท้ังสองระดับไมสามารถตี

คาไดเปนตัวเลขท่ีเปนรูปธรรมซึ่งสัมพันธกับมรดกทางวัฒนธรรมของชาวอําเภอขุขันธ                          

 ข. การสรางคุณคาเรื่องราว/เนื้อหา (Story) ท่ีมีคุณคาทางประวัติศาสตรและอัตลักษณของ

ชาวขุขันธ:  ดังเชน การนําเจาเมืองท้ัง 9 คนในประวัติศาสตรมารอยเรียงเปน “บรรพบุรุษ” ของ

ชาวขุขันธอันเปนการสรางความเปนเอกภาพรวมกับชุมชน ชาติและประเทศ   ดั ง จ ะพิ จ า ร ณา ไ ด 3 

ประการดังนี ้          

  1) นําเรื่องราวความเปนประวัติศาสตรทองถ่ินของคนขุขันธมาเพิ่มคุณคาของการจัด

งานประเพณีแซนโฎนตา             

  2) การสรางคุณคาความผูกพันและความสามัคคีของคนในชุมชนขุขันธ   ระหวาง 

“การบูชาบรรพบุรุษของคนไทยเช้ือสายเขมร กับคนไทยเช้ือสายลาวลานชางและหรือคนไทยเช้ือสาย

จีน ซึ่งมีการปรับรับวัฒนธรรมเพื่อพึ่งพาและยอมรับซึ่งกันและกัน เชน การเซนไหวตองไปเซนไหวท่ี

ศาลหลักเมืองท่ีเปนศาลเจาจีนกอน สะใภเช้ือสายไทย/ลาวลานชาง ในกลุมคนไทยเช้ือสายเขมร

กิจกรรมประเพณีแซนโฎนตาคือเครื่องมือในการสรางการยอมรับในครอบครัวเช้ือสายไทยเขมร

      3) การเนนคุณคาทางอัตลักษณชาติพันธุของคนไทยประจําถ่ินขุขันธท่ีแสดงออกดาน 

ประเพณี  พิธีกรรม อาหาร และประวัติศาสตร ท่ีมีคุณคาดานการศึกษาชาติพันธุ สังคมวิทยา 

มานุษยวิทยาและประวัติศาสตรทองถ่ิน 

2. ตนแบบในการประยุกตภูมิปญญาสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค   

    ความเปนตนแบบในการพัฒนาศักยภาพกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมขางตน ชาว
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ชุมชนขุขันธยังเปนตนแบบในการประยุกตภูมิปญญาสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค กลาวคือ ชาว

ชุมชนขุขันธไดปรับรับและสรางสรรคประเพณีเฉพาะถ่ินใหเขากับนโยบายของชาติดานการการ

อนุรักษประเพณีประจําถ่ินและการสงเสริมการทองเท่ียว เชน การจัดกิจกรรมรวมกับหนวยงานระดับ

จังหวัด อําเภอ ไดแก กรมพัฒนาชุมชน วัฒนธรรมจังหวัด ศึกษาธิการจังหวัด ศูนยการศึกษานอก

โรงเรียนกิจกรรมท่ีสําคัญ คือ การประกวดขบวนแหวัฒนธรรมพื้นบาน การประกวดเครื่องเซนไหว

บรรพบุรุษ “เจาเมืองขุขันธ” ซึ่งมีเนื้อหาความสัมพันธกับกรุงเทพมาแตครั้งกรุงศรีอยุธยาจวบจนสมัย

รัตนโกสินทร          

 นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมท่ีสรางรายไดใหกับ พอคาคากลวย “ตลาดนัดกลวย” การจัดประกวด

กลวยงามเมืองขุขันธ ท้ังนี้กลวยเปนสวนหนึ่งของเครื่องเซนไหว กิจกรรมนี้ถือเปนการประยุกตในเชิง

เศรษฐกิจสรรคท่ีจัดใหมี “ตลาดนัดกลวย”  สืบเนื่องจากประเพณีแซนโฎนตาท่ีอําเภอขุขันธจะจัด

กอนวันจริง 1 หรือ 2 วัน เพื่อใหคนมาชมขบวนแหวัฒนธรรมพื้นบาน การประกวดเครื่องเซนไหว 

การประกวดกลวย ไดซื้อกลวยท่ีนํามาจําหนายในตลาดนัดกลวยซึ่งต้ังบริเวณ 2 ขางทางท่ีขบวนแห

เคล่ือนขบวนผาน ขณะเดียวกันกลุมผูนําชาวบาน เชน ผูใหญบานก็จะอํานวยความสะดวกใหลูกบาน

โดยจัดรถ-รับ-สง เพื่อใหคนในหมูบานมารวมงาน และซื้อของเพื่อไปประกอบพิธีแซนโฎนตาในวันจริง 

คือ วันขางแรม 15 คํ่านั้น ต้ังแตข้ึน 1 คํ่า ถึงข้ีน 14 คํ่า ของทุกป 

3.ความตองการและปญหาในการจัดงานประเพณีแซนโฎนตาของชาวชุมชนขุขันธ 

  1) ดานการออกแบบ : ชาวชุมชนขุขันธตองการหนวยงานการทองเท่ียวระดับจังหวัด

มาสนับสนุนและสงเสริมกิจกรรม         

  2) ดานการผลิต: ชาวชุมชนขุขันธยังมีปญหาดานความเปนเอกภาพของหนวยงาน

ภาครัฐในการจัดกิจกรรมรวมกัน  

กลาวโดยสรุปชุมชนชาวขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษจึงเปนตนแบบท่ีดีในการพัฒนาศักยภาพ

ประเพณีแซนโฎนตาไปสูการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อันแสดงใหเห็นการปรับรับภูมิปญญาท่ีมีตนทุน

วัฒนธรรมมาสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคเพื่อใหชุมชนยั่งยืน 
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บทสรุป 

ขอเสนอแนะท่ีไดจากภาคสวนตางๆ หลังจากนําเสนองาน 

 

ผูแทนจากหอการคาจังหวัด และผูแทนจากทองเท่ียวกีฬาจังหวัดอุบลราชธานี 

• การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑในชุมชนเพ่ือรองรับการทองเที่ยวนั้น  ชุมชนตองมี

บทบาท และมีสวนรวมในการจัดการเปนหลัก ชุมชนตองมีความเขมแข็ง และมีแนวทางใน

การบริหารจัดการเปนไปในทิศทางเดียวกัน ซึ่งเปนหัวใจสําคัญของการ 

• การพัฒนาการทองเที่ยวและแหลงทองเที่ยวเช่ือมโยงใกลเคียงอื่นๆทั้งที่อยูในพ้ืนที่และตาง

พ้ืนที่ 

ตัวแทนจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย  

• ผลิตภัณฑทางการทองเที่ยวที่เกิดจากภูมิปญญาโดยมีประเด็นการผูกเรื่องราวสินคา

ผลิตภัณฑทองเหลืองปะอาว  

• ตัวผลิตภัณฑควรมีความทันสมัยและมีความนาสนใจ 

• ควรเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวการมีสวนรวมในการรวมกิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งในศูนย

ผลิตเพราะจะทําใหการสํานึกรวมและตระหนักถึงความสําคัญในการจัดการภูมิปญญา

ทองถิ่นอยางแทจริง 

• การเดินทางเขาถึงพ้ืนที่บางจุดยังขาดปายส่ือสารขอมูลไปยังบานปะอาว 

• การสรางมูลคาเพ่ิมเชนกิจกรรมสาธิตเพ่ือรองรับกลุมทัวร เชน ขั้นตอนการผลิตทั้ง14ขั้น

อาจทําบางขั้นตอนไวลวงหนา แลวเสารอาทิตยก็มีการสาธิตเปนรอบโชวเชาหรือบาย 

         ควรเพ่ิมพ้ืนที่ในการนําเสนอสินคาผลิตภัณฑควรพัฒนาหองพ้ืนที่โชว หองจัดจําหนาย 

• การบริหารจัดการเรื่องของDemand และSupply ควรเติมทักษะในเรื่องเกี่ยวของกับการ

บริหารจัดการโดยเฉพาะเรื่องการตลาดเปนตน 

 

 



ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค กิจกรรมท่ีวางแผนไว และกิจกรรมท่ีดําเนินการมา 

และผลท่ีไดรับตลอดโครงการ 

วัตถุประสงค กิจกรรมท่ีวางแผนไว กิจกรรมท่ีดําเนินการมา 
ผลท่ีไดรับ           

ตลอดโครงการ 

1) เพื่อเพิ่มศักยภาพให
ชุ ม ช น ท อ ง ถ่ิ น มี
ความสามารถพัฒนาและ
ต อ ย อ ด ผ ลิ ต ภั ณ ฑ
ท า ง ก า ร ท อ ง เ ท่ี ย ว ท่ี
เช่ือมโยงรากฐานทางภูมิ
ปญญาท อง ถ่ิน ใน เขต
อี ส า น ใ ต ด ว ย ต น เ อ ง 
เพื่อใหมีรูปแบบตางๆ ท่ี
ส อ ด ค ล อ ง ต อ ค ว า ม
ตองการของนักทองเท่ียว 

1.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
1.2) การสังเกตแบบมี
สวนรวม (Participant 
Observation) 
1.3) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
1.4) แบบสอบถาม 
(Questionnaire)  

1.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
1.2) การสังเกตแบบมี
สวนรวม (Participant 
Observation) 
1.3) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
1.4) แบบสอบถาม 
(Questionnaire)  

- คนในชุมชนตระหนัก
ถึงความสําคัญตอการ
อ นุ รั ก ษ ภู มิ ป ญ ญ า
ทองถิ่น และมีแนวคิด
ใ น ก า ร ต อ ย อ ด
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ ท า ง ก า ร
ทองเที่ยวที่ เ ช่ือมโยง
รากฐานทางภูมิปญญา
ทองถ่ินในเขตอีสานใต
ดวยตนเอง 

 
2) เพื่อสรางมูลคาเพิ่ม
ของผลิตภัณฑทางการ
ทองเ ท่ียวเ ช่ือมโยงภูมิ
ปญญาท อง ถ่ิน ใน เขต
อี ส า น ใ ต  ท่ี ส า ม า ร ถ
ตอบสนองความตองการ
ของนั กทอ ง เ ท่ียวและ
ส า ม า ร ถ ก ร ะ จ า ย
ผ ล ป ร ะ โ ย ช น ท า ง
เศรษฐกิ จ ให แก คน ใน
ทองถ่ิน 

 
2.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
2.2) การสังเกตแบบมี
สวนรวม (Participant 
Observation) 
2.3) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
2.4) การประชุมกลุมยอย 
(Focus Group) 
2.5) แบบสอบถาม 
(Questionnaire) 

 
2.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
2.2) การสังเกตแบบมี
สวนรวม (Participant 
Observation) 
2.3) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
2.4) การประชุมกลุม
ยอย (Focus Group) 
2.5) แบบสอบถาม 
(Questionnaire) 
 

 
- เ กิ ดกิ จ ก ร รม กา ร
ทองเที่ยวที่ เ ช่ือมโยง
การผลิตงานหัตถกรรม
ในชุมชน 
- ผ ลิ ต ภั ณ ฑ ง า น
หัตถกรรมในชุมชนถูก
ส ร า ง ใ น รู ป แ บ บ ที่
หลากหลายเพ่ือตอบ
โจทยยุคสมัยปจจุบัน
และสามารถจําหนาย
ไดในอัตราที่สูงขึ้น  

3) เพื่อยกระดับคุณคา
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ ท า ง ก า ร
ทองเท่ียวท่ีเช่ือมโยงภูมิ
ปญญาท อง ถ่ิน ใน เขต
อี ส า น ใ ต  เ พื่ อ ใ ห

3.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
3.2) การสังเกตแบบมี

3.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
3.2) การสังเกตแบบมี

- ช า ง ฝ มื อ มี ค ว า ม
เข า ใ จในพฤติกรรม
ผูบริโภคมากขึ้น และมี
ความพยายามในการ
สรางสรรครูปแบบและ



นักทองเท่ียวตระหนักถึง
ค ว า ม สํ า คั ญ ข อ ง ภู มิ
ปญญาทองถ่ิน และคนใน
ทอง ถ่ินใหความสําคัญ
ข อ ง ก า ร อ นุ รั ก ษ ภู มิ
ปญญาของตนเอง อันจะ
นําไปสู การ จัดการภูมิ
ปญญาทองถ่ินอยางยั่งยืน 

สวนรวม (Participant 
Observation) 
3.3) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
3.4) การประชุมกลุมยอย 
(Focus Group) 

สวนรวม (Participant 
Observation) 
3.3) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
3.4) การประชุมกลุม
ยอย (Focus Group) 

เรื่องราวของภูมิปญญา
ทองถ่ินในผลิตภัณฑ
ของที่ระลึกเพ่ิมขึ้น 
- นั ก ท อ ง เ ที่ ย ว
ต ร ะ ห นั ก ถึ ง
ความสําคัญของการ
อ นุ รั ก ษ ภู มิ ป ญ ญ า
ทองถิ่นที่ปรากฏผาน
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ ท า ง ก า ร
ทองเที่ยวเฉล่ียไมนอย
กวา 3.51 จากคะแนน
เต็ม 5 
- นักทองเที่ยวมีความ
พึงพอใจต อที่ ร ะ ลึก
จากภูมิปญญาทองถ่ิน
เพ่ิม ข้ึนเฉ ล่ียไมนอย
กวา 3.51 จากคะแนน
เต็ม 5 

4)  เพื่ อ เ สนอแนะ เ ชิ ง
น โ ย บ า ย ก า ร บ ริ ห า ร
จัดการภูมิปญญาทองถ่ิน
เพื่อการทองเท่ียวอยาง
ยั่งยืน อันเปนประเด็น
สํ า คั ญ ต อ ก า ร พั ฒ น า
เศรษฐกิจเชิงสรางสรรคท่ี
สอดคลองกับแผนการ
พัฒนา เศรษฐกิ จและ
สังคมแหงชาติฉบับท่ี 11 

4.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
4.2) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
4.3) การประชุมกลุมยอย 
(Focus Group) 

4.1) การวิจัยเชิงปฎิบัติ
การแบบมีสวนรวม 
(Participatory Action 
Research) 
4.2) การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) 
4.3) การประชุมกลุม
ยอย (Focus Group) 

การนําเสนอแนวทาง
ในการบริหารจัดการ
ภูมิปญญาทองถิ่นเพ่ือ
การทองเที่ ยวอย า ง
ยั่งยืนไมนอยกวา 3 
แนวทาง ไดแก การ
การมีสวนรวมในการ
จั ด ก า ร ทุ น ท า ง
วัฒนธรรม (ผลิตภัณฑ)
การสงเสริมและพัฒนา
ทรัพยากรบุคคลใน
ก า ร จั ด ก า ร ท า ง
วัฒนธรรม (ภูมิปญญา
ท อ ง ถิ่ น )  แ ล ะ ก า ร
ส ง เสริ มและ พัฒนา
ต ล า ด ผ ลิ ต ภั ณ ฑ



ทางการทองเที่ยวที่มา
จากงานหัตถกรรมและ
งานประเพณ ี
 

 



  

สรุปรายชื่อชาวบานผูชวยวิจัย 
 

ลําดับ ช่ือ-นามสกุล สถานะ/ท่ีอยู 
  
หัตถกรรมทองเหลือง บานปะอาว จังหวัดอุบลราชธาน ี

1. พระครูสุตบูรพาสถิต  (พระมหาพยนต  สันตจิตโต) เจาอาวาสวัดบูรพาปะอาวเหนือ 
2. นายบุญมี  ลอมวงค สมาชิกศูนยชางหลอหัตถกรรมทองเหลือง 
3. นายปราโมทย ศุภสร สมาชิกศูนยชางหลอหัตถกรรมทองเหลือง 

 
หัตถกรรมทอผาไหม บานทาสวาง จังหวังสุรินทร 

1. นางปราณี   โสรกนิษฐ ผูชวยวิจัย 
2. นางนฤมล   ติดใจดี สมาชิกศูนยทอผาไหมบานทาสวาง 
3 นายสุพจน   โสฬส สมาชิกศูนยทอผาไหมบานทาสวาง 
4. นางอาภา    สิริสุขะ สมาชิกศูนยทอผาไหมบานทาสวาง 

 
หัตถกรรมเคร่ืองปนดินเผา บานดานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 

1. นายเมี้ยน สิงหทะเล ผูใหญบานดานชัย หมู7 
2. นายสุรศักด์ิ บอยกระโทก อดีตผูใหญบาน 
3. นายบุญสง  เปลากระโทก ผูชวยวิจัย 

 
งานประเพณีแซนโฎณตา อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ 

1. นายประสารท ศรีจักร ประธานสภาวัฒนธรรมอําเภอขุขันธ 
2. ผอ.นงคราญ แกวจันทร ผูอํานวยการ กศน. อําเภอขุขันธ 
3. นางจันทร จันทรชิต ผูชวยวิจัย 

 
งานประเพณีบุญคูนลาน อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ 

1. นายเกิด  รมเย็น ผูชวยวิจัย 
2. นายจารุวิชย ทองบุตร ประธานสภาวัฒนธรรม (คนปจจุบัน) 
3. นายประยูร แผลงศร รองประธานสภาวัฒนธรรม 

 



รายชื่อผูเขารวมระดมสมอง Focus group  

งานหัตถกรรมทองเหลือง บานปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี 
ลําดับ รายช่ือ ตําแหนง 

1 นางสาวรุจิรา วงษสามารถ ผูประกอบการ รานระหวางทาง 
2 นายวีระพล จิรนภาวิบูลย ผูประกอบการ รานพันชาติ 
3 นายบุญมี ลอมวงศ ชางฝมือ 
4 นายสมเนตร แววคุม นายกองคการบริหารสวนตําบลปะอาว 
5 นายปริญญา กตัญู  ชางฝมือ 
6 นายบุดศรี ประทุมมาศ ชางฝมือ 
7 นายสมชาย เข็มเพ็ชร ชางฝมือ 
8 นายสมคิด แขมารัมย รองนายกองคการบริหารสวนตําบลปะอาว 
9 นายสุริยา  โชคสวัสด์ิ คณะวิศวกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 
10 นายบุญยสฤษฎ อเนกสุข ผูวิจัย 
11 นางกิติพร โชประการ ผูวิจัย 
12 นางสาวสมศรี ชัยวนิชยา ผูวิจัย 
13 นางสาวพัชรี ธานี ผูวิจัย 



รายชื่อผูเขารวมระดมสมอง Focus group  

งานหัตถกรรมทอผาไหม บานทาสวาง จังหวัดสุรินทร 
ลําดับ รายช่ือ ตําแหนง 

1 นางปราณี   โสรกนิษฐ ชางฝมือ (การทอ) 
2 นางนฤมล   ติดใจดี ชางฝมือ (การทอ) 
3 นายสุพจน   โสฬส ชางฝมือ (การฟอกยอม) 
4 นางอาภา    สิริสุขะ ชางฝมือ (การทอ) 
5 นายมานพ  โนนโพธ์ิ ชางฝมือ (การฟอกยอม) 
6 นายสวิตต  ติดใจดี ชางฝมือ (การฟอกยอม) 
7 แมเบือน  นุวรรณรัมย ชางฝมือ (การสาวไหม) 
8 นางสุนิตย  สุดใจ ชางฝมือ (กรอเสนไหม) 
9 นางพินิจ  กระแสบัว ชางฝมือ (การทอ) 
10 นายบุญยสฤษฎ อเนกสุข ผูวิจัย 
11 นางสาวสมศรี ชัยวนิชยา ผูวิจัย 
12 นางสาวพัชรี ธานี ผูวิจัย 



รายชื่อผูเขารวมระดมสมอง (Focus group) 

งานหัตถกรรมเครื่องปนดินเผา บานดานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 
ลําดับ รายช่ือ ตําแหนง 

1 นางภาวนา ประจิตต ผูชวยผูอํานวยการการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
สํานักงานจังหวัดนครราชสีมา 

2 นางสาวชญาดา ศรีภูวงศ เจาหนาที่พัฒนาการทองเที่ยว  การทองเที่ยวและ
กีฬาจังหวัดนครราชสีมา 

3 นางกุลธิดา ชูหมื่นไวย นักพัฒนาการทองเที่ยว เทศบาลตําบลดานเกวียน 
4 นายสนั่น บวชกระโทก ชางปน 
5 นายเมี้ยน สิงหทะเล ชางปน / ผูประกอบการ 
6 นายอนุรักษ สิงหทะเล ชางปน 
7 นายสนั่น แตงกระโทก ชางปน / ผูประกอบการ 
8 นายสวัสด์ิ บอยกระโทก ชางปน 
9 นายเสกสิน แกววิลัย ชางปน 
10 นายชม ถอยกระโทก ชางปน 
11 นายสมหมาย สิงหทะเล ชางปน / ผูประกอบการ 
12 นางพิกุล สิงหทะเล ชางปน / ผูประกอบการ 
13 นายบุณยสฤษฎ อเนกสุข ผูวิจัย 
14 นางสาวสมศรี ชัยวนิชยา ผูวิจัย 
15 นางสาวพัชรี ธานี ผูวิจัย 



รายชื่อผูเขารวมระดมสมอง (Focus Group) 

งานประเพณีบุญคูนลาน อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ 
ลําดับ รายช่ือ ตําแหนง 

1 นายเกิด รมเย็น ประธานสภาวัฒนธรรมลืออํานาจ (อดีต) 
2 นายประยูร แผลงศร รองประธานสภาวัฒนธรมลืออํานาจ 
3 นายจารุวิชย ทองบุตร ประธานสภาวัฒนธรรมลืออํานาจ (ปจจุบัน) 
4 นายณัฐพล  ทองอน โรงเรียนชุมชนเปอยหัวดง 
5 นางวัชนาภรณ นาทาว ปลัดอําเภอลืออํานาจ 
6 นางกิติพร โชประการ ผูวิจัย 
7 นางสาวสมศรี ชัยวนิชยา ผูวิจัย 
8 นางสาวพัชรี ธานี ผูวิจัย 



 
 

รายช่ือผูใหสัมภาษณ 

 

กุลธิดา ชูหมื่นไวย ,15 ธันวาคม 2555. นักพัฒนาการทองเที่ยว เทศบาลตําบลดานเกวียน ตําบล

ดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา. 

เกิด รมเย็น,23 พฤศจิกายน  2555. ประธานสภาวัฒนธรรมลืออํานาจ ตําบลอํานาจ อําเภอลือ

อํานาจจังหวัดอํานาจเจริญ. 

จันทร จันทรชิต,12 ตุลาคม  2555,ตําบลขุขันธ อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ. 

ชญาดา ศรีภูวงศ , 15 ธันวาคม 2555. เจาหนาที่พัฒนาการทองเที่ยว  การทองเที่ยวและกีฬา

จังหวัดนครราชสีมา ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา. 

ชม ถอยกระโทก ,15 ธันวาคม  2555. ชางปน ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

นฤมล   ติดใจดี,25 สิงหาคม 2555, ชางทอผาไหม ตําบลทาสวาง อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร. 

นงคราญ แกวจันทร,12 ตุลาคม  2555,ผูอํานวยการศูนยการศึกษานอกระบบ  ตําบลขุขันธ 

อําเภอขุขันธ จังหวัดศรีสะเกษ. 

บุญมี  ลอมวงค . 2 สิงหาคม 2555, สมาชิกศูนยชางหลอหัตถกรรมทองเหลือง  ตําบลปะอาว 

อําเภอเมืองอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี. 

บุญสง เปลากระโทก,26 สิงหาคม 2555.ชางปน ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

ประยูร แผลงศร ,23 พฤศจิกายน  2555.รองประธานสภาวัฒนธรรมลืออํานาจ  ตําบลอํานาจ  

อําเภอลืออํานาจ จังหวัดอํานาจเจริญ. 

ประสารท ศรีจักร,12 ตุลาคม  2555,ประธานสภาวัฒนธรรมอําเภอขุขันธ ตําบลขุขันธ อําเภอขุ

ขันธ จังหวัดศรีสะเกษ. 

ปราณี   โสรกนิษฐ,25 สิงหาคม 2555, ชางทอผาไหม ตําบลทาสวาง อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร. 

พระครูสุตบูรพาสถิต  (พระมหาพยนต  สันตจิตโต). 2 สิงหาคม 2555, เจาอาวาสวัดบูรพาปะอาว

เหนือ ตําบลปะอาว อําเภอเมืองอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี. 

พิกุล สิงหทะเล,15 ธันวาคม 2555. ชางปน / ผูประกอบการตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย  

จังหวัดนครราชสีมา. 

ภาวนา ประจิตต ,15 ธันวาคม 2555. ผูชวยผูอํานวยการการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํานักงาน

จังหวัด นครราชสีมาตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา. 



 
 

รายช่ือผูใหสัมภาษณ(ตอ) 

 

เมี้ยน สิงหทะเล,26 สิงหาคม 2555. ผูใหญบานหมู 7ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

รุจิรา  วงษสามารถ,24 พฤศจิกายน 2555.ผูจัดการรานระหวางทาง ตําบลในเมือง อําเภอเมือง

อุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี. 

วีระพล จิรนภาพิบูลย ,24 พฤศจิกายน 2555.ผูจัดการรานพันชาติ ตําบลในเมือง อําเภอเมือง

อุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี. 

สนั่น บวชกระโทก ,15 ธันวาคม 2555. ชางปน ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

สนั่น แตงกระโทก,15 ธันวาคม 2555. ชางปน / ผูประกอบการ  ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย  

จังหวัดนครราชสีมา. 

สวัสด์ิ บอยกระโทก ,15 ธันวาคม 2555. ชางปนตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

สุพจน   โสฬส,25 สิงหาคม 2555, ผูใหญบานทาสวาง ตําบลทาสวาง อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร. 

สุรศักด์ิ บอยกระโทก,26 สิงหาคม 2555. ชางปน ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

สุริยา  โชคสวัสด์ิ .2 สิงหาคม 2555, อาจารยประจําคณะวิศวกรรมศาสตร ตําบลเมืองศรีไค  

อําเภอวารินชําราบมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี. 

เสกสิน แกววิลัย,15 ธันวาคม 2555. ชางปนตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา. 

สมเนตร แววคุม 24 พฤศจิกายน 2555.นายกองคการบริหารสวนตําบลปะอาว ตําบลปะอาว  

อําเภอเมืองอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี. 

สมหมาย สิงหทะเล ,15  ธันวาคม  2555. ชางปน / ผูประกอบการ ตําบลดานเกวียน อําเภอโชค

ชัย จังหวัดนครราชสีมา. 

อาภา    สิริสุขะ,25 สิงหาคม 2555, ผูชวยวิจัย ตําบลทาสวาง อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร. 

อนุรักษ สิงหทะเล ,15 ธันวาคม 2555. ชางปน ตําบลดานเกวียน อําเภอโชคชัย จังหวัด

นครราชสีมา. 

 

 



      
        โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 

                           โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

                                                     แบบสอบถาม 
 
กรุณาใสเครื่องหมาย  หรือเติมขอความในชองวางตามความเปนจริง 
สวนที่1 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว 
 
1.เพศ  ชาย   หญิง   
2.อายุ  …………………………….. ป 
3.การศึกษา  ประถมศึกษา   มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
   อนุปริญญา(ปวส.)  ปริญญาตร ี   สูงกวาปริญญาตรี 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................  
4.อาชีพ  …………………………….. 
5.รายได  …………………………….. บาท/เดือน 
6.ท่ีอยูปจจุบัน  จังหวัด……………………………..  
 
สวนที่2 พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
1.ทานมารวมงานประเพณีแซนโฎนตาเปนครั้งท่ี.............................. 
2.ทานรูจักงานประเพณีแซนโฎนตาจากชองทางใด  
   2.1  โทรทัศน   2.2  วิทยุ                  2.3   โปสเตอร             
   2.4  เว็บไซด               2.5  บริษัทนําเท่ียว           2.6   คนรูจัก   
   2.7  อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................................................. 
3.วัตถุประสงคในการมารวมงานประเพณีแซนโฎนตา  
   3.1  เพ่ือศึกษาดูงาน                 3.2  เพ่ือพักผอน 
   3.3  เพ่ือซื้อผลิตภัณฑ/ของฝาก     3.4  ตามโปรแกรมนําเท่ียว 
   3.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................................... 
4.ทานมาท่ีงานประเพณีแซนโฎนตาอยางไร 
   4.1  รถสวนบุคคล             4.2  รถเชา   
   4.3  รถบริษัทนําเท่ียว             4.4  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
5.ทานเดินทางมากับใคร 
   5.1  คนเดียว                           5.2  ครอบครัว            5.3  เพ่ือน    
   5.4  มากับบริษัทนําเท่ียว             5.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
6.ทานพอใจกิจกรรมใดของงานประเพณีแซนโฎนตา  
   6.1  ประกวดกลวยงามเมืองขุขันธ                6.2  ขบวนแหวัฒนธรรมพ้ืนบาน 
   6.3  พิธีกรรมเซนไหวบรรพบุรุษ                           6.4  กิจกรรมการสาธิตการทําขาวตม 
   6.5  การออกรานจําหนายของท่ีระลึก/ของฝาก         6.6  การแสดงศิลปวัฒนธรรมพ้ืนเมือง 
   6.7  อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................................................................ 
7.ทานมีคาใชจายอะไรบางในการรวมทํากิจกรรม ประเพณีแซนโฎนตา 
   7.1 ผลิตภณัฑ OTOP หน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ รวม  7.2 ผลิตภัณฑกลวยนํ้าวา  
   7.3 ผลิตภัณฑผาไหม/ ผาไหมทอมือ    7.4 คาท่ีพัก  
   7.5 คาพาหนะ      7.6 คาอาหาร  
   7.7 ผลิตภัณฑอ่ืนๆ (โปรดระบุ).............  
 
 
 
 
 
 



      
        โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 

                           โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

สวนที่3 ระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 
                 ระดับความพึงพอใจ 5 หมายถึง มากที่สุด  4 หมายถึง มาก  3 หมายถึง พอใช  2 หมายถึง นอย และ 1 หมายถึง นอยที่สุด 

 

สวนที่4.ขอเสนอแนะ 
.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................ 

 

 

ขอขอบพระคุณในการใหความรวมมือตอบแบบสอบถาม 
 

 

รายละเอียด ความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

ลักษณะของงานประเพณี      
1.ขบวนแหวัฒนธรรมพ้ืนบาน       
2.พิธีกรรมเซนไหวบรรพบุรุษ      
3.กิจกรรมเพ่ือความบันเทิงในงาน      
4.การออกรานจําหนายของท่ีระลึก/ของฝาก      
5.ประกวดกิจกรรมทางวัฒนธรรม เชน การประกวดกลวยงามเมืองขุขันธ      
6.ความเหมาะสมของชวงเวลา ท่ีจัดงาน      
คุณคาของงานประเพณี      
1.สะทอนเอกลักษณของคนไทยเชื้อสายเขมร      
2.กอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของ อําเภอขุขันธ /
จังหวัดศรีสะเกษ 

     

3.การอนุรักษและสืบทอดประเพณี      
4.กอใหเกิดเผยแพรมรดกทางวัฒนธรรมใหคนตางวัฒนธรรมไดรูจัก      
5.กอใหเกิดกิจกรรมใหมท่ีเกี่ยวของกับประเพณีทองถ่ิน เชน การประกวด
ขบวนแหทางวัฒนธรรม เชน การประกวดกลวยงามเมืองขุขันธ 

     

มูลคาของงานประเพณี      
1.เกิดกิจกรรมใหมท่ีสรางรายได เชน การประกวดขบวนแหทางวัฒนธรรม
เชน การประกวดกลวยงามเมืองขุขันธ 

     

2.เกิดการกระจายรายได และกระจายสินคาทองถ่ิน      
3.ความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว เชน ถนน 
ท่ีจอดรถ ปายบอกทาง ...... 

     

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความปลอดภัย ความสะดวก ความ
สะอาด.... 

     

5.ความพรอมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ เชน 
หองนํ้า ศูนยบริการขอมูล ไฟฟา  สัญญาณโทรศัพท  

     

6. ความรูสึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัยในงานประเพณีแซน
โฎนตา 

     



      
โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพือ่สงเสริมการทองเที่ยว 

โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

 
แบบสอบถาม 

กรุณาใสเครื่องหมาย  หรือเติมขอความในชองวางตามความเปนจริง 
สวนที่1 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว 
1.เพศ  ชาย   หญิง   
2.อายุ  …………………………….. ป 
3.การศึกษา  ประถมศึกษา   มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
   อนุปริญญา(ปวส.)  ปริญญาตร ี   สูงกวาปริญญาตรี 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................  
4.อาชีพ  …………………………….. 
5.รายได  …………………………….. บาท/เดือน 
6.ท่ีอยูปจจุบัน  จังหวัด……………………………..  
 
สวนที่2 พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
1.ทานเท่ียวชมบานดานเกวียนเปนครั้งท่ี.............................. 
   1.1  ครั้งแรก     1.2  ครั้งท่ีสอง      1.3   ครัง้ท่ีสาม               1.4  มาทุกป                
2.ทานรูจักบานดานเกวียนจากชองทางใด  
   2.1  โทรทัศน    2.2  วิทยุ             2.3   โปสเตอร               2.4  เว็บไซด                
   2.5  บริษัทนําเท่ียว        2.6  คนรูจัก      2.7   อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................................................. 
3.วัตถุประสงคในการมาเท่ียวบานดานเกวียน  
   3.1  เพ่ือศึกษาดูงาน  3.2  เพ่ือพักผอน     3.3  เพ่ือซื้อผลิตภัณฑ/ของฝาก 
   3.4  ตามโปรแกรมนําเท่ียว 3.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................................... 
4.ทานมาเท่ียวบานดานเกวียนอยางไร 
   4.1  รถสวนบุคคล             4.2  รถเชา       4.3  รถบริษัทนําเท่ียว 
   4.4  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
5.ทานเดินทางมากับใคร 
   5.1  คนเดียว                        5.2  ครอบครัว        5.3  เพ่ือน    
   5.4  มากับบริษัทนําเท่ียว          5.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
6.ทานพอใจผลิตภัณฑใดของบานดานเกวียน  
   6.1  กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม    6.2  ผลิตภัณฑดินเผาในรูปแบบตางๆ (ของตกแตงบาน/ ของใชสอย) 
   6.3  การเย่ียมชมโรงผลิตผลิตภัณฑ 6.4  ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) 
   6.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................................. 
7.ทานมีคาใชจายอะไรบางในการมาเท่ียวบานดานเกวียน 
7.1 ผลิตภัณฑดินเผาในรูปแบบตางๆ (ของตกแตงบาน/ ของใชสอย)   
7.2 ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท)     
7.3 คาท่ีพัก                   
7.4 คาพาหนะ                   
7.5 คาอาหาร                          
7.7 ผลิตภัณฑอ่ืนๆ (โปรดระบุ) ....................................................    
 
 
 
 
 
 
 



      
โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพือ่สงเสริมการทองเที่ยว 

โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

สวนที่3 ระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 
                 ระดับความพึงพอใจ 5 หมายถึง มากที่สุด  4 หมายถึง มาก  3 หมายถึง พอใช  2 หมายถึง นอย และ 1 หมายถึง นอยที่สุด 

 

สวนที่4.ขอเสนอแนะ 
.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................ 

ขอขอบพระคุณในการใหความรวมมือตอบแบบสอบถาม 
 

 
 

รายละเอียด ความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

ลักษณะของผลิตภัณฑดานเกวียน      
1. ผลิตภัณฑดินเผาในรูปแบบตางๆ (ของตกแตงบาน/ ของใชสอย)      
2. การเย่ียมชมโรงผลิตผลิตภัณฑ      
3. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท)      
4. กิจกรรมบานพักสัมผสัวิถีวัฒนธรรม          
5. อ่ืนๆ โปรดระบุ..................................................................      
คุณคาของผลิตภัณฑ      
1.สะทอนเอกลักษณของชาวบานดานเกวียน      
2.กอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชาวบานดานเกวียน      
3.การอนุรักษและสืบทอดเอกลักษณของชาวบานดานเกวียน      
4.กอใหเกิดเผยแพรมรดกทางวัฒนธรรมใหคนตางวัฒนธรรมไดรูจัก      
5.กอใหเกิดผลิตภัณฑ และกิจกรรมใหมท่ีเกี่ยวของกับชาวบานดานเกวียน 
เชน การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

     

มูลคาของผลิตภัณฑ      
1.เกิดผลิตภัณฑ และกิจกรรมใหมท่ีสรางรายได เชน ผลิตภัณฑของท่ี
ระลึก/ กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

     

2.เกิดการกระจายรายได และกระจายสินคาทองถ่ินมากย่ิงข้ึน      
3.ความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว เชน ถนน ท่ีจอดรถ ปายบอก
ทาง ...... 

     

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความปลอดภัย ความสะดวก ความ
สะอาด.... 

     

5.ความพรอมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ เชน 
หองนํ้า ศูนยบริการขอมูล ไฟฟา  สัญญาณโทรศัพท  

     

6.ความรูสึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัยในบานดานเกวียน      



      
โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพือ่สงเสริมการทองเที่ยว 

โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

 
แบบสอบถาม 

กรุณาใสเครื่องหมาย  หรือเติมขอความในชองวางตามความเปนจริง 
สวนที่1 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว 
 
1.เพศ  ชาย   หญิง   
2.อายุ  …………………………….. ป 
3.การศึกษา  ประถมศึกษา   มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
   อนุปริญญา(ปวส.)  ปริญญาตร ี   สูงกวาปริญญาตรี 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................  
4.อาชีพ  …………………………….. 
5.รายได  …………………………….. บาท/เดือน 
6.ท่ีอยูปจจุบัน  จังหวัด……………………………..  
 
สวนที่2 พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
1.ทานเท่ียวชมบานทาสวางเปนครั้งท่ี.............................. 
   1.1  ครั้งแรก     1.2  ครั้งท่ีสอง      1.3   ครัง้ท่ีสาม               1.4  มาทุกป            
 2.ทานรูจักบานทาสวางจากชองทางใด (ตอบไดมากกวา1ขอ) 
   2.1  โทรทัศน    2.2  วิทยุ             2.3   โปสเตอร               2.4  เว็บไซด                
   2.5  บริษัทนําเท่ียว        2.6  คนรูจัก      2.7   อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................................................. 
3.วัตถุประสงคในการมาเท่ียวบานทาสวาง  
   3.1  เพ่ือศึกษาดูงาน  3.2  เพ่ือพักผอน     3.3  เพ่ือซื้อผลิตภัณฑ/ของฝาก 
   3.4  ตามโปรแกรมนําเท่ียว 3.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................................... 
4.ทานมาเท่ียวบานทาสวางอยางไร 
   4.1  รถสวนบุคคล             4.2  รถเชา       4.3  รถบริษัทนําเท่ียว 
   4.4  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
5.ทานเดินทางมากับใคร 
   5.1  คนเดียว                        5.2  ครอบครัว        5.3  เพ่ือน    
   5.4  มากับบริษัทนําเท่ียว          5.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
6.ทานพอใจผลิตภัณฑใดของบานทาสวาง  
   6.1  ผลิตภัณฑผาไหม (ผืนผา)      6.2  ผลิตภัณฑผาไหมสําเร็จรูป (เสื้อ/ ผาถุง/ ผาคลุมไหล/ กางเกง) 
   6.3  การเย่ียมชมโรงทอผาไหม  6.4  ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท/ กระสวย) 
   6.5  กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม    6.6  อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................................. 
7.ทานมีคาใชจายอะไรบางในการมาเท่ียวบานทาสวาง 
7.1 ผลิตภัณฑ OTOP หน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ    
7.2 ผลิตภัณฑผาไหม/ ผาไหมทอมือ     
7.3 คาท่ีพัก                 
7.4 คาอาหาร                        
7.5 คาพาหนะ                   
7.6 ผลิตภัณฑอ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................................   
 
 
 
 
 
 



      
โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพือ่สงเสริมการทองเที่ยว 

โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

สวนที่3 ระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 
                 ระดับความพึงพอใจ 5 หมายถึง มากที่สุด  4 หมายถึง มาก  3 หมายถึง พอใช  2 หมายถึง นอย และ 1 หมายถึง นอยที่สุด 

 

สวนที่4.ขอเสนอแนะ 
.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................ 

ขอขอบพระคุณในการใหความรวมมือตอบแบบสอบถาม 
 

 

รายละเอียด ความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

ลักษณะของผลิตภัณฑบานทาสวาง      
1. ผลิตภัณฑผาไหม (ผืนผา)          
2. ผลิตภัณฑผาไหมสําเร็จรูป (เสื้อ/ ผาถุง/ ผาคลุมไหล/ กางเกง)      
3. การเย่ียมชมโรงทอผาไหม      
4. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท/ กระสวย)      
5. กิจกรรมบานพักสัมผสัวิถีวัฒนธรรม          
6. อ่ืนๆ โปรดระบุ..................................................................      
คุณคาของผลิตภัณฑ      
1.สะทอนเอกลักษณของชาวบานทาสวาง      
2.กอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชาวบานทาสวาง      
3.การอนุรักษและสืบทอดเอกลักษณของชาวบานทาสวาง      
4.กอใหเกิดเผยแพรมรดกทางวัฒนธรรมใหคนตางวัฒนธรรมไดรูจัก      
5.กอใหเกิดผลิตภัณฑ และกิจกรรมใหมท่ีเกี่ยวของกับชาวบานทาสวาง 
เชน การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

     

มูลคาของผลิตภัณฑ      
1.เกิดผลิตภัณฑ และกิจกรรมใหมท่ีสรางรายได เชน ผลิตภัณฑของท่ี
ระลึก/ กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

     

2.เกิดการกระจายรายได และกระจายสินคาทองถ่ินมากย่ิงข้ึน      
3.ความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว เชน ถนน ท่ีจอดรถ ปายบอก
ทาง ...... 

     

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความปลอดภัย ความสะดวก ความ
สะอาด.... 

     

5.ความพรอมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ เชน 
หองนํ้า ศูนยบริการขอมูล ไฟฟา  สัญญาณโทรศัพท  

     

6.ความรูสึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัยในบานทาสวาง      



      
โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพือ่สงเสริมการทองเที่ยว 

โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

 
แบบสอบถาม 

กรุณาใสเครื่องหมาย  หรือเติมขอความในชองวางตามความเปนจริง 
สวนที่1 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว 
1.เพศ  ชาย   หญิง   
2.อายุ  …………………………….. ป 
3.การศึกษา  ประถมศึกษา   มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
   อนุปริญญา(ปวส.)  ปริญญาตร ี   สูงกวาปริญญาตรี 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................  
4.อาชีพ  …………………………….. 
5.รายได  …………………………….. บาท/เดือน 
6.ท่ีอยูปจจุบัน  จังหวัด……………………………..  
 
สวนที่2 พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
1.ทานเท่ียวชมบานปะอาวเปนครั้งท่ี.............................. 
   1.1  ครั้งแรก     1.2  ครั้งท่ีสอง      1.3   ครัง้ท่ีสาม               1.4  มาทุกป            
2.ทานรูจักบานบานปะอาวจากชองทางใด  
   2.1  โทรทัศน    2.2  วิทยุ             2.3   โปสเตอร               2.4  เว็บไซด                
   2.5  บริษัทนําเท่ียว        2.6  คนรูจัก      2.7   อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................................................. 
3.วัตถุประสงคในการมาเท่ียวบานปะอาว  
   3.1  เพ่ือศึกษาดูงาน  3.2  เพ่ือพักผอน     3.3  เพ่ือซื้อผลิตภัณฑ/ของฝาก 
   3.4  ตามโปรแกรมนําเท่ียว 3.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................................... 
4.ทานมาเท่ียวบานปะอาวอยางไร 
   4.1  รถสวนบุคคล             4.2  รถเชา       4.3  รถบริษัทนําเท่ียว 
   4.4  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
5.ทานเดินทางมากับใคร 
   5.1  คนเดียว                        5.2  ครอบครัว        5.3  เพ่ือน    
   5.4  มากับบริษัทนําเท่ียว          5.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
6.ทานพึงพอใจผลิตภัณฑใดของบานปะอาว  
   6.1  ผลิตภัณฑทองเหลือง             6.2  ผลิตภัณฑผาไหม/ ผาไหมทอมือ 
   6.3  การเย่ียมชมโรงผลิตผลิตภัณฑทองเหลือง    6.4  ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท) 
   6.5  กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม           6.6  อ่ืนๆ โปรดระบุ.................................................................. 
7.ทานมีคาใชจายอะไรบางในการมาเท่ียวบานปะอาว 
7.1 ผลิตภัณฑทองเหลือง       
7.2 ผลิตภัณฑผาไหม/ ผาไหมทอมือ     
7.3 คาท่ีพัก                 
7.4 คาอาหาร                        
7.5 คาพาหนะ                   
7.6 ผลิตภัณฑอ่ืนๆ (โปรดระบุ) ......................................   
 
 
 
 
 
 
 



      
โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพือ่สงเสริมการทองเที่ยว 

โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

สวนที่3 ระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 
                 ระดับความพึงพอใจ 5 หมายถึง มากที่สุด  4 หมายถึง มาก  3 หมายถึง พอใช  2 หมายถึง นอย และ 1 หมายถึง นอยที่สุด 

 

สวนที่4.ขอเสนอแนะ 
.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................ 

ขอขอบพระคุณในการใหความรวมมือตอบแบบสอบถาม 
 

 

รายละเอียด ความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

ลักษณะของผลิตภัณฑบานปะอาว      
1. ผลิตภัณฑทองเหลือง          
2. ผลิตภัณฑผาไหม/ ผาไหมทอมือ      
3. การเย่ียมชมโรงผลิตผลิตภัณฑทองเหลือง          
4. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกอ่ืนๆ (พวงกุญแจ/ แมกเนท)      
5. กิจกรรมบานพักสัมผสัวิถีวัฒนธรรม          
6. อ่ืนๆ โปรดระบุ..................................................................      
คุณคาของผลิตภัณฑ      
1.สะทอนเอกลักษณของชาวบานปะอาว      
2.กอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชาวบานปะอาว      
3.การอนุรักษและสืบทอดเอกลักษณของชาวบานปะอาว      
4.กอใหเกิดเผยแพรมรดกทางวัฒนธรรมใหคนตางวัฒนธรรมไดรูจัก      
5.กอใหเกิดผลิตภัณฑ และกิจกรรมใหมท่ีเกี่ยวของกับชาวบานปะอาว เชน 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

     

มูลคาของผลิตภัณฑ      
1.เกิดผลิตภัณฑ และกิจกรรมใหมท่ีสรางรายได เชน ผลิตภัณฑของท่ี
ระลึก/ กิจกรรมบานพักสัมผัสวิถีวัฒนธรรม 

     

2.เกิดการกระจายรายได และกระจายสินคาทองถ่ินมากย่ิงข้ึน      
3.ความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว เชน ถนน ท่ีจอดรถ ปายบอก
ทาง ...... 

     

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความปลอดภัย ความสะดวก ความ
สะอาด.... 

     

5.ความพรอมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ เชน 
หองนํ้า ศูนยบริการขอมูล ไฟฟา  สัญญาณโทรศัพท  

     

6.ความรูสึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัยในบานปะอาว      



      
        โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 

                           โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

                                                     แบบสอบถาม 
กรุณาใสเครื่องหมาย  หรือเติมขอความในชองวางตามความเปนจริง 
สวนที่1 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว 
 
1.เพศ  ชาย   หญิง   
2.อายุ  …………………………….. ป 
3.การศึกษา  ประถมศึกษา   มัธยมศึกษาตอนตน  มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
   อนุปริญญา(ปวส.)  ปริญญาตร ี   สูงกวาปริญญาตรี 
   อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................................  
4.อาชีพ  …………………………….. 
5.รายได  …………………………….. บาท/เดือน 
6.ท่ีอยูปจจุบัน  จังหวัด……………………………..  
 
สวนที่2 พฤติกรรมนักทองเที่ยว 
1.ทานมารวมงานประเพณีบุญคูนลานเปนครั้งท่ี.............................. 
2.ทานรูจักงานประเพณีบุญคูนลานจากชองทางใด (ตอบไดมากกวา1ขอ) 
   2.1  โทรทัศน   2.2  วิทยุ                  2.3   โปสเตอร             
   2.4  เว็บไซด               2.5  บริษัทนําเท่ียว           2.6   คนรูจัก   
   2.7  อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................................................. 
3.วัตถุประสงคในการมารวมงานประเพณีบุญคูนลาน  
   3.1  เพ่ือศึกษาดูงาน                 3.2  เพ่ือพักผอน 
   3.3  เพ่ือซื้อผลิตภัณฑ/ของฝาก     3.4  ตามโปรแกรมนําเท่ียว 
   3.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ....................................................... 
4.ทานมาท่ีงานประเพณีบุญคูนลานอยางไร 
   4.1  รถสวนบุคคล             4.2  รถเชา   
   4.3  รถบริษัทนําเท่ียว             4.4  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
5.ทานเดินทางมากับใคร 
   5.1  คนเดียว                           5.2  ครอบครัว            5.3  เพ่ือน    
   5.4  มากับบริษัทนําเท่ียว             5.5  อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 
6.ทานพอใจกิจกรรมใดของงานประเพณีบุญคูนลาน 
   6.1  กิจกรรมสูขวัญขาว                 6.2  กิจกรรมทายกนอย 
   6.3  กิจกรรมแปรรปูผลิตภัณฑขาว                       6.4  กิจกรรมประกวดการแสดงศิลปวัฒนธรรมพ้ืนเมือง 
   6.5  ขบวนแหแสดงวิถีชวิีตชาวลืออํานาจ   6.6  การออกรานจําหนายของฝากของท่ีระลึก 
   6.7  อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................................................................ 
7.ทานมีคาใชจายอะไรบางในการรวมทํากิจกรรมประเพณีบุญคูนลาน 
   7.1 ผลิตภัณฑ OTOP หน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ  7.2 ผลิตภัณฑแปรรูปผลติจากขาว                    
   7.3 ผลิตภัณฑผาไหม/ ผาไหมทอมือ    7.4 คาท่ีพัก      7.5 คาพาหนะ    
   7.6 คาอาหาร         7.7 ผลิตภัณฑอ่ืนๆ (โปรดระบุ)...............  
 
 
 
 
 
 
 
 



      
        โครงการ การยกระดับศักยภาพ มูลคา และคุณคาของภูมิปญญาทองถ่ินในเขตอีสานใตเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 

                           โดยสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รวมกับ คณะศิลปศาสตรและคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

สวนที่3 ระดับความพึงพอใจของนักทองเที่ยว 
                 ระดับความพึงพอใจ 5 หมายถึง มากที่สุด  4 หมายถึง มาก  3 หมายถึง พอใช  2 หมายถึง นอย และ 1 หมายถึง นอยที่สุด 

 

สวนที่4.ขอเสนอแนะ 
.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................ 

 

 

ขอขอบพระคุณในการใหความรวมมือตอบแบบสอบถาม 
 

 

รายละเอียด ความพึงพอใจ 
5 4 3 2 1 

ลักษณะของงานประเพณี      
1.กิจกรรมสูขวัญขาว      
2.กิจกรรมทายกนอย      
3.กิจกรรมแปรรูปผลิตภัณฑขาว                             
4.กิจกรรมประกวดการแสดงศิลปวัฒนธรรมพ้ืนเมือง      
5.ขบวนแหแสดงวิถีชีวิตชาวลืออํานาจ      
6.การออกรานจําหนายของฝากของท่ีระลึก      
คุณคาของงานประเพณี      
1.สะทอนเอกลักษณของชาวลืออํานาจ      
2.กอใหเกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชาวลืออํานาจ      
3.การอนุรักษและสืบทอดประเพณี      
4.กอใหเกิดเผยแพรมรดกทางวัฒนธรรมใหคนตางวัฒนธรรมไดรูจัก      
5.กอใหเกิดกิจกรรมใหมท่ีเกี่ยวของกับประเพณีทองถ่ิน เชน กิจกรรม
ประกวดการแสดงศิลปวัฒนธรรมพ้ืนเมือง กิจกรรมแปรรปูผลิตภัณฑขาว  
กิจกรรมทายกนอย                      

     

มูลคาของงานประเพณี      
1.เกิดกิจกรรมใหมท่ีสรางรายได เชน กิจกรรมแปรรูปผลติภัณฑขาว        
2.เกิดการกระจายรายได และกระจายสินคาทองถ่ิน      
3.ความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว เชน ถนน ท่ีจอดรถ ปายบอก
ทาง ...... 

     

4.ความสะดวกของท่ีพัก จํานวน ราคา ความปลอดภัย ความสะดวก ความ
สะอาด.... 

     

5.ความพรอมของสาธารณูปโภค และสิ่งอํานวยความสะดวกอ่ืนๆ เชน 
หองนํ้า ศูนยบริการขอมูล ไฟฟา  สัญญาณโทรศัพท  

     

6. ความรูสึกปลอดภัยจากการรักษาความปลอดภัยในงานประเพณีบุญคูน
ลาน 

     



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภูมิปญญาหตัถกรรมทองเหลืองบานปะอาว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 1: ศูนยผลิตหัตถกรรมทองเหลือง บานปะอาว 

ภาพท่ี 2: พอบุญมี ลอมวงค สาธิตการผลิตงานหัตถกรรมทองเหลืองดวยเครื่องมือแบบด้ังเดิม 



 
 

 
 
 
 

                 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3: ข้ีผ้ึงท่ีถูกหลอมแลวจะนํามาข้ึนลาย 

ภาพท่ี 4: การข้ึนลายโดยใชเสนข้ีผ้ึง 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 5 : ข้ึนลายเสร็จจะถูกนําไปผ่ึงกอนนําไปโอบตอดวยดินอีกช้ัน เพื่อเปนเบาสําหรับทองเหลือง 

ภาพท่ี 6: การโอบดวยดินอีกช้ัน เพื่อเปนเบาสําหรับทองเหลือง 



 
 

 
 
 
 
 

 

 

ภาพท่ี 7: เตาอุนเบากอนจะถูกนําไปเททองเหลือง 

ภาพท่ี 8: เบาท่ีเหลือในเตามีรูปทรงหลากหลาย 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 9 : การเททองเหลืองท่ีถูกหลอมเรียบรอยแลวลงในเบา 

ภาพท่ี 10 : การเททองเหลืองลงในเบาดวยความระมัดระวงั 



 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 11-12 : หลังจากเบาเย็นก็ทําการกระเทาะเบาออกจะเห็นทองเหลืองท่ีถูกหลอม 

ตามรูปทรงและลวดลายท่ีกําหนด 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 13-14 : ผลิตภัณฑทองเหลืองจะถูกนํามาตกแตงความสวยงาม การขัด การเจียร และ

การกลึงใหไดรูปทรงและขนาดตามท่ีตองการ 

ภาพท่ี 15-20 : ตัวอยางผลิตภัณฑทองเหลืองของบานปะอาว 



 
 

 

 

 



 
 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภูมิปญญาหตัถกรรมทอผาไหมบานทาสวาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



 
 

          

 
 
 

 
 

ภาพท่ี 13-14 : รูปแบบผาไหมท่ีถูกแปรรูปเพื่อประโยชนการใชสอยมากยิ่งข้ึน เชน เส้ือ กระโปรง 

 



 
 

 
 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 16: ผลิตภัณฑของท่ีระลึกนอกเหนือจากผลิตภัณฑผาไหม บานทาสวาง จ.สุรินทร 

ภาพท่ี 15: รูปแบบผาไหมท่ีถูกแปรรูปเพื่อประโยชนการใชสอยมากยิ่งข้ึน เชน เส้ือ กระโปรง 



 
 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 11-12 : ผลิตภัณฑผาไหมและผาโสรงท่ีทอเปนผืนผาพรอมจําหนาย 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 9-10 : การทอผาไหมยกทอง บานทาสวาง อ.เมือง จ.สุรินทร 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1-2 : โรงเก็บน้ํายอมสีธรรมชาติ 



 
 

 

 

 

ภาพท่ี 3 : การยอมสีเสนไหม 

ภาพท่ี 4 : การลางเสนไหมท่ียอมดวยน้ําแปงมันเพื่อใหสีติดทน 



 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 : การปนเสนไหมหลังจากยอมสีเสร็จเพื่อแยกขนาดของเสนไหม 

ภาพท่ี 6 : การกรอเสนไหม 



 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 7 : การข้ึนลายผาไหมไหม  

ภาพท่ี 8 : หลังจากข้ึนลายผาไหมเสร็จจะไปสูการทอเปนผืนผา  



 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภูมิปญญาหตัถกรรมเคร่ืองปนดินเผาบานดานเกวียน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 
 
 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 :เตาเผาผลิตภัณฑดินเผาแบบด้ังเดิมของชาวดานเกวียน 

ภาพท่ี 2 : ผลิตภัณฑดินเผาท่ีถูกเผาบางสวน และบางสวนกําลังรอเขาเตาเผา 



 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 :เครื่องมืออุปกรณท่ีใชในการผลิตงานหัตถกรรมดินเผา 

ภาพท่ี 4 :ชางปนกําลังปนงานดินเผาอยางพิถีพิถัน 



 

 

 

ภาพท่ี 5-6 :ชางปนกําลังปนและออกแบบงานดินเผาตามรูปทรง 



 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 7-8 :รูปทรงตางๆ ของงานดินเผาหลังจากท่ีปนเสร็จก็จะเขาสูข้ันตอนการเผา 



 

 

 

ภาพท่ี 9-14 :รูปทรงตางๆของผลิตภัณฑงานปนดินเผาท่ีรอจําหนายมีท้ังการลงสีและไมลงสี 



 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภูมิปญญางานประเพณีแซนโฎณตา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 2: ลานบวงสรวงหนาอนุสาวรียพระยาไกรภักดีศรีนครลําดวน (ตากะจะ)   

ภาพท่ี 1: พระยาไกรภักดีศรีนครลําดวน (ตากะจะ) ผูสรางเมืองขุขันธ                             

บรรพบุรุษของชาวไทยเช้ือสายเขมร อ.ขุขันธ จ.ศรีสะเกษ 



 
 

 
 

 

 

 
 

ภาพท่ี 4-5 : การรวมขบวนแหของชาวไทยเช้ือสายเขมร 

ภาพท่ี 3: การแตงกายของชาวไทยเช้ือสายเขมร  



 
 

 
 
 
 

 
 
 

ภาพท่ี 6: ขบวนแหผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนท่ีมารวมงาน เชนพืชผัก และผลไม 

ภาพท่ี 7: ขบวนแหผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนท่ีมารวมงาน เชนพืชผัก และผลไม 



 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 8: ขบวนแหผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนท่ีมารวมงาน เชนพืชผัก และผลไม 

 

ภาพท่ี 9: ขบวนแหผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนท่ีมารวมงาน เชนพืชผัก และผลไม 

 



 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 10: การออกรานผลิตภัณฑทางการเกษตรของชุมชนท่ีมารวมงาน  

ภาพท่ี 11: การออกรานผลิตภัณฑทางการเกษตรของชุมชนท่ีมารวมงาน  



 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 12-14:  การประกวดกลวยน้ําหวา และการแลกเปล่ียนซื้อขาย 



 
 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 15: ออกรานจําหนายผลิตภัณฑ OTOP อ.ขุขันธ จ.ศรีสะเกษ 

ภาพท่ี 16: ออกรานจําหนายผลิตภัณฑ OTOP อ.ขุขันธ จ.ศรีสะเกษ 



 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภูมิปญญางานประเพณีบุญคูนลาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



 
 
 

 

 

 

ภาพท่ี 1 : การประกอบพิธีกรรมการทําขวัญขาว 

ภาพท่ี 2 : พิธบีวงสรวงพระแมโพสพเพื่อความเปนสิริมงคลตอผลผลิตทางการเกษตร 



 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 : การจัดแสดงวิถีชีวิตชาวลืออํานาจ 

ภาพท่ี 4 : การสดงผลิตผลทางการเกษตรชาวลืออํานาจ 



 

 

 

 

 

ภาพท่ี 5 : ซุมสาธิตการแสดงศิลปวัฒนธรรมของชาวลืออํานาจ 

ภาพท่ี 6 : ซุมสาธิตการทําผาไหมของชาวลืออํานาจ 



 

 

 

 

 

ภาพท่ี 8 : การจัดจําหนายผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP ของชาวลืออํานาจ 

ภาพท่ี 7 : เวทีการแสดงมหรสพ กลางแจงภายในงาน 



 

 

 

 

ภาพท่ี 9 : การจัดจําหนายผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP ของชาวลืออํานาจ ผลิตภัณฑผาไหม 

ภาพท่ี 10 : การจัดจําหนายผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP ของชาวลืออํานาจ ผลิตภัณฑผาฝาย 
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