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กติตกิรรมประกาศ

 

 งานวิจยัเรืÉ องการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉจงัหวดั
ภาคใต ้ ภายใตแ้ผนการวิจยัเรืÉองการศึกษาศกัยภาพและมูลค่าผลิตภณัฑ์การท่องเทีÉยวต่อการสร้างรายไดใ้น
พืÊนทีÉภาคใต ้อนัประกอบดว้ย จงัหวดัภูเก็ต   จงัหวดัสุราษฎร์ธานี จงัหวดักระบีÉ จงัหวดันครศรีธรรมราช 
จงัหวดัพงังา จงัหวดัระนอง และจงัหวดัสงขลา ซึÉ งเป็นงานวิจยัทีÉไดรั้บทุนสนบัสนุนโดยสํานกังานกองทุน
สนบัสนุนการวจิยั (สกว.)และสาํนกังานคณะกรรมการการวจิยัแห่งชาติ (วช.)  เป็นผูใ้ห้โอกาสคณะผูว้ิจยัได้
พฒันางานทางดา้นวชิาการและการวจิยัจนสามารถสร้างผลงานวจิยัไดบ้รรลุตามความมุ่งหมาย คณะผูว้ิจยัจึง
ขอขอบพระคุณอยา่งสูงมา ณ โอกาสนีÊ  อีกทัÊงขอขอบพระคุณ  อธิการบดี มหาวิทยาลยัวลยัลกัษณ์ รวมทัÊง
คณบดีสํานกัวิชาการจดัการ มหาวิทยาลยัวลยัลักษณ์ ทีÉไดใ้ห้การสนบัสนุนและส่งเสริมการทาํงานวิจยัใน
ครัÊ งนีÊ ใหป้ระสบความสาํเร็จ 

 นอกจากนีÊ คณะผู ้วิจ ัยขอขอบพระคุณความกรุณาของผู ้ทรงคุณวุฒิทุกท่านทีÉให้ค ําปรึกษา 
ขอ้เสนอแนะการทาํวจิยั และไดเ้สียสละเวลาอนัมีค่ายิÉงในการตรวจและอ่านผลงาน อีกทัÊงขอขอบคุณ  ธุรกิจ
ทีÉเกีÉยวกบัการท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ 7 จงัหวดัภาคใต ้รวมทัÊงตวัแทนหน่วยงานภาครัฐซึÉ งกาํหนดนโยบายในการ
พฒันาและการส่งเสริมการท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉ 7 จงัหวดัภาคใต ้ทีÉทาํการศึกษาทีÉกรุณาสละเวลาให้ขอ้มูลและ
ขอ้เสนอแนะทีÉมีคุณค่าและประโยชน์อยา่งยิÉงแก่การศึกษาในครัÊ งนีÊ  คณะผูว้ิจยัจึงขอขอบพระคุณคุณไว ้ณ 
โอกาสนีÊ  นอกจากนีÊ คณะผูว้ิจ ัยขอขอบพระคุณเพืÉอนร่วมงานและเจ้าหน้าทีÉในสํานักวิชาการจัดการ 
มหาวทิยาลยัวลยัลกัษณ์ ทีÉไดใ้หค้วามช่วยเหลือและกาํลงัใจตลอดมา 

 ความสาํเร็จและคุณค่าในการวจิยัครัÊ งนีÊ  คณะผูว้จิยัขอนอ้มรําลึกและมอบใหก้บับุพการีและสมาชิก
ในครอบครัว ครูบาอาจารย ์ และทีมวจิยัทีÉไดท้าํงานร่วมกนัตลอดจนผูใ้หค้วามช่วยเหลือทุกท่าน ทีÉไม่ได้
กล่าวนาม ทีÉกรุณาใหค้วามช่วยเหลือ ใหค้าํปรึกษาและคอยเป็นกาํลงัใจใหก้ารสนบัสนุนทุกสิÉงดว้ยดีเสมอมา 

 

          คณะผูว้จิยั 

                   กรกฎาคม  2556 



(ข) 
 

 

การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

บทสรุปผู้บริหาร 

 

รหัสโครงการ    RDG5550065 

ชืÉอโครงการ    การประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทาง  
     ท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉจงัหวดัภาคใต ้

นักวจิัย     ดร. รุ่งรว ี จิตภกัดี 

     อาจารยว์ลิาวณัย ์ดึงไตรยภ์พ 

     นางสาวปวณีา  กายพนัธ์ 
     มหาวิทยาลยัวลยัลกัษณ์ 

E-mail Address   jrungraw@wu.ac.th  

     wilawan.du@wu.ac.th  

     kpaweena@wu.ac.th     

       

ระยะเวลาโครงการ   เริÉมตัÊงแต่ 1 มกราคม พ.ศ. 2555 ถึง 31 กรกฎาคม 2556 (1 ปี) 
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ความเป็นมาโครงการ 

พืÊนทีÉท่องเทีÉยวในภาคใตข้องประเทศไทยมีความหลากหลายในกิจกรรมการท่องเทีÉยว มีศกัยภาพใน
ดา้นความสวยงามของทิวทศัน์ ธรรมชาติ วิถีชีวิต และวฒันธรรม การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย ไดก้าํหนด
วิสัยทศัน์ของการบริหารจดัการการท่องเทีÉยวของชาติในระยะยาว ดว้ยการกาํหนดให้มีเอกลกัษณ์ไทยใน
มาตรฐานสากลปี 2555 เพืÉอผลกัดนัให้ประเทศไทยเป็น World Class Destination และเป็น Asian Gateway 

อยา่งเต็มรูปแบบ โดยมีการกาํหนดแนวทางการส่งเสริมและพฒันา เพืÉอสร้างทางเลือกใหม่ ในพืÊนทีÉแหล่ง
ท่องเทีÉยว ซึÉ งมีวตัถุประสงค ์เพืÉอเป็นการเพิÉมกลุ่มพืÊนทีÉทางเลือก และความหลากหลายในการท่องเทีÉยว เพืÉอ
การพฒันาแหล่งท่องเทีÉยวใหม่ โดยสร้างลกัษณะเฉพาะของพืÊนทีÉนัÊน ๆ และเพืÉอให้เกิดการกระจายตวัของ
นกัท่องเทีÉยว ซึÉ งเป็นการช่วยรักษาแหล่งท่องเทีÉยวเดิม (สํานกังานคณะกรรมการวิจยัแห่งชาติ,2554) แต่
อยา่งไรก็ตามพืÊนทีÉดงักล่าวถึงแมจ้ะมีความหลากหลายทางผลิตภณัฑ์ทางการท่องเทีÉยว ทางเลือกนาํเสนอ
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ให้กบันกัท่องเทีÉยว แต่ไม่แน่ชดัวา่การพฒันาในผลิตภณัฑ์ท่องเทีÉยวทีÉแทจ้ริงมีผลความย ัÉงยืนดา้นเศรษฐกิจ
และสังคมแก่ผูป้ระกอบการอยา่งมัÉนคงในอนาคตหรือไม่ หรือกระจายสู่ชุมชนอยา่งเสมอภาคหรือไม่  

 ในการนีÊนักวิจยัเล็งเห็นแล้วว่าประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเก่าและ
นาํเสนอเส้นทางใหม่ในเชิงเศรษฐกิจ และการท่องเทีÉยวอยา่งสร้างสรรคที์Éไดบ้รรจุเรืÉองนีÊอยูใ่นแผนพฒันา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติในฉบบัทีÉ 10 และฉบบัทีÉ 11 (ปี 2555-2559) วา่ดว้ยการพฒันาในมิติสังคมทีÉเนน้
การเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรม การลดความเหลืÉอมลา้ในสังคม การพฒันาการศึกษาทีÉเชืÉอมโยงไปสู่การ
เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยเฉพาะแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัทีÉ 11 ไดมุ้่งเนน้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์จึงนบัเป็นโอกาสทีÉจะไดส่้งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค ์หรือ Creative Tourism (สํานกังาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2553) เพืÉอยกระดบัมาตรฐานอุตสาหกรรมการ
ท่องเทีÉยวด้วยการเพิÉมมูลค่าให้กบัสินคา้ทางการท่องเทีÉยว โดยเฉพาะในพืÊนทีÉจงัหวดัในภาคใต ้ ซึÉ งจะ
สามารถยงัประโยชน์ใหก้บัพืÊนทีÉใหมี้ทิศทางทีÉชดัเจนในการเพิÉมมูลค่าผลิตภณัฑ์ทางการท่องเทีÉยว และสร้าง
ความย ัÉงยืนให้กบัเศรษฐกิจ และสังคมของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในธุรกิจท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉและนาํผลวิจยัไป
เป็นแนวทางใหก้บัพืÊนทีÉอืÉน ไดมี้แนวทางพฒันา และการจดัการท่องเทีÉยวอยา่งย ัÉงยนืต่อไป 

 

วตัถุประสงค์โครงการ 

 1. เพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจและการกระจายรายไดข้องเส้นทางการท่องเทีÉยวเดิม 

ในพืÊนทีÉภาคใต ้ 

 2. เพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจทีÉเพิÉมขึÊนของเส้นทางการท่องเทีÉยวใหม่เชิงสร้างสรรค ์       ใน
พืÊนทีÉภาคใต ้

 

รายละเอยีดเกีÉยวกบัระเบียบวิธีวจัิย 
 1.  ขอ้มูลปฐมภูมิ: แบบสอบถามผูป้ระกอบการประมาณ 100 แห่ง ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการ
ร้านอาหาร 20 ราย  ทีÉพกั 30 ราย  สถานบนัเทิง 10 ราย  การขนส่ง 10 ราย ร้านขายของทีÉระลึก 10 ราย ธุรกิจ
จดันาํเทีÉยว 10 ราย แต่อยา่งไรก็ตามอาจมีการปรับเพิÉม หรือลด จาํนวนสถานประกอบการเมืÉอลงพืÊนทีÉแลว้
พบวา่สัดส่วนสถานประกอบการไม่มากพอก็จะลด หรือบางพืÊนทีÉมีจาํนวนมากก็จะเพิÉม 

 2. ขอ้มูลทุติยภูมิ: เก็บรวบรวมจากเอกสาร งานวจิยัต่างๆ จากบุคคล หรือหน่วยงานต่างๆ ทีÉ
เกีÉยวขอ้ง  
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ในการศึกษาครัÊ งนีÊไดก้าํหนดการไดม้าซึÉ งองคป์ระกอบพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทาง
ท่องเทีÉยวยอดนิยม และเส้นทางใหม่ทีÉนาํเสนอจากเวทีผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในจงัหวดั ดงัต่อไปนีÊ  

 Income  คือ  รายไดที้Éไม่ไดห้กักาํไร 

 Leak-out  คือ การออกของรายไดอ้นัเกิดจากการจา้งงานนอกจงัหวดั และต่างดา้ว และการใช้
วตัถุดิบภายนอก โดยคิดเป็นร้อยละ = (Out-labor+Out-meterial)/Income*100 

 Direct Revenue  คือ รายไดท้างตรงทีÉเกิดจากการใชว้ตัถุดิบ และแรงงานภายในจงัหวดั = Income – 
(Out-labor+Out-meterial) 

 Indirect Revenue คือรายไดท้างออ้ม ทีÉเกิดจากในการทีÉจะผลิตสินคา้และบริหารของการท่องเทีÉยว
ไดน้ัÊน ภาคธุรกิจจะตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในรูปของการซืÊอปัจจยัการผลิต (เช่นการสัÉงซืÊอวตัถุดิบ ค่าจา้ง
งานแรงงาน) = (labor+meterial) 

 Induced Revenue คือรายไดข้องปัจจยัการผลิตทีÉแรงงานหรือเจา้ของปัจจยัการผลิตทีÉขายสินคา้
ใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมท่องเทีÉยวไดรั้บ = Profit of Material + labor 

  Tourism Multiplier (ตวัคูณทวขีองการท่องเทีÉยว) คือรายได ้1 บาททีÉแหล่งท่องเทีÉยวไดรั้บจาก
นกัท่องเทีÉยวนัÊนจะสร้างรายไดใ้หก้บัแหล่งท่องเทีÉยวเป็นจาํนวนเท่ากบั ตวัทวคูีณ บาท  = (Direct 

Revenue + Indirect Revenue + Induced  Effect)/Direct Revenue   

ผลการวจิัย 

ผลการศึกษาการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉ 7 จงัหวดั
ภาคใตมี้ดงันีÊ  

 จังหวดักระบีÉในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการร้านอาหาร มีการไหลออกของรายไดจ้าการซืÊอวตัถุดิบ 
และจา้งแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจบนัเทิง แต่อยา่งไรก็ตาม ตวัทวีคูณทางการ
ท่องเทีÉยวของกระบีÉ ในธุรกิจร้านอาหาร ไม่วา่เส้นทางใหม่ หรือเส้นทางเดิมก่อให้เกิดการทวีในการจจ่ัายใช้
สอย และกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสูงสุด ขนส่ง และบริษทัก็ยงัดอ้ยในการกระตุน้ให้เกิดการเพิÉมทวีทัÊง
เส้นทางใหม่ และเก่า  

จงัหวดัภูเก็ตในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการและลูกจา้งของบริษทัทวัร์ส่วนใหญ่เป็นคนต่างถิÉนจึงทาํ
ให้มีการไหลออกของรายไดม้ากทีÉสุด ในขณะเส้นทางใหม่ก็เป็นบริษทัทวัร์เช่นเดียวกนั แต่มีการไหลออก
ของรายไดภ้ายนอกจงัหวดัลดนอ้ยลง แต่อยา่งไรก็ตาม ธุรกิจต่าง ๆ ในเส้นทางเดิมมีตวัทวคูีณของรายไดจ้าก



(จ) 
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การท่องเทีÉยวทีÉใกลเ้คียงกนั ต่างจากเส้นทางใหม่ทีÉศูนยเ์รียนรู้เป็นธุรกิจใหม่ทีÉเกิดการทวีคูณในการจบัจ่ายใช้
สอยและกระตุน้เศรษฐกิจมากกวา่ภาคธุรกิจอืÉน ๆ  

จงัหวดัพงังาในเส้นทางเดิม ธุรกิจร้านขายของทีÉระลึกมีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอวตัถุดิบ
ภายนอกจงัหวดัพงังามาใชก้บัธุรกิจนีÊ สูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจสถานบนัเทิงซึÉ งมีการไหล
ออกของรายไดจ้ากการจา้งแรงงานภายนอกจงัหวดั แต่อย่างไรก็ตามตวัทวีคูณทางการท่องเทีÉยวของพงังา 
ในธุรกิจร้านขายของทีÉระลึกและสถานบนัเทิง ไม่ว่าเส้นทางใหม่หรือเส้นทางเดิมก่อให้เกิดการทวีในการ
จบัจ่ายใชส้อยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัพงังาสูงสุด ตรงกนัขา้มกบัธุรกิจทีÉพกัและธุรกิจขนส่งยงัดอ้ย
ในการกระตุน้ใหเ้กิดการเพิÉมทวทีัÊงเส้นทางใหม่ และเส้นทางเดิม  

จงัหวดันครศรีธรรมราชในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการขนส่ง มีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอ
วตัถุดิบ และจ้างแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของผูป้ระกอบการสถานบนัเทิง   แต่
อยา่งไรก็ตาม ภาพรวมตวัทวคูีณทางการท่องเทีÉยวของนครศรีธรรมราช ในทุกภาคธุรกิจ ทัÊงธุรกิจร้านอาหาร 
ทีÉพกั บริษทัทวัร์ ร้านขายของทีÉระลึก  การขนส่งและสถานบนัเทิง ก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่ายใช้สอย 
และกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสูงขึÊน เมืÉอเปรียบเทียบกบัเส้นทางเดิม    

จงัหวดัสงขลาในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการขนส่งมีการไหลออกของรายไดจ้าการซืÊอวตัถุดิบ และ
จา้งแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของผูป้ระกอบการสถานบนัเทิง   แต่อยา่งไรก็ตาม ตวั
ทวีคูณทางการท่องเทีÉยวของสงขลา  ในธุรกิจร้านอาหาร ทีÉพกั และสถานบนัเทิงก่อให้เกิดการทวีในการ
จบัจ่ายใชส้อยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสูงขึÊน เมืÉอเปรียบเทียบกบัเส้นทางเดิม   ยกเวน้ ธุรกิจขนส่ง 
ร้านขายของทีÉระลึก และบริษทัทวัร์ มีสัดส่วนการก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่ายใช้สอยและกระตุน้
เศรษฐกิจของจงัหวดัลดลง เมืÉอเปรียบเทียบกบัเส้นทางเดิม    

จงัหวดัระนองในเส้นทางเดิม ธุรกิจบริษทัทวัร์มีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอวตัถุดิบภายนอก
และจา้งแรงงานภายนอกจงัหวดัระนองสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจสถานบนัเทิง แต่อยา่งไร
ก็ตามตวัทวคูีณทางการท่องเทีÉยวของจงัหวดัระนอง ในธุรกิจบริษทัทวัร์ ไม่วา่เส้นทางใหม่หรือเส้นทางเดิม
ก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่ายใชส้อยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัระนองสูงสุด ตรงกนัขา้มกบัธุรกิจ
ร้านขายของทีÉระลึกและธุรกิจขนส่งยงัดอ้ยในการกระตุน้ใหเ้กิดการเพิÉมทวทีัÊงเส้นทางใหม่ และเส้นทางเดิม  
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จงัหวดัสุราษฎร์ธานีในเส้นทางเดิม ธุรกิจร้านอาหารมีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอวตัถุดิบ
ภายนอกและจา้งแรงงานภายนอกจงัหวดัสุราษฎร์ธานีสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจสถาน
บนัเทิง และตวัทวีคูณทางการท่องเทีÉยวของเส้นทางใหม่ของธุรกิจร้านอาหารเกิดการทวีในการจบัจ่ายใช้
สอยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสุราษฎร์ธานีสูงสุด สามารถลดการไหลออกของรายได้ภายนอก
จงัหวดัสุราษฎร์ธานีของเส้นทางเดิม 

ผลสรุปจากการวจิยั คือ ไม่วา่เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ หรือเดิมจะสามารถเพิÉมมูลค่าทางเศรษฐกิจของ
จงัหวดัตนเองได ้ หากมีการกระจายรายไดอ้ยา่งเท่าเทียมในทุกภาคธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว และ 
การลดการจา้งงานของคนนอกพืÊนทีÉ และ การสามารถผลิตวตัถุดิบทีÉใชใ้นธุกิจท่องเทีÉยวในจงัหวดั หรือการ
ขายแหล่งท่องเทีÉยวในจงัหวดัตนให้มากขึÊนของบริษทัทวัร์ ก็จะส่งผลต่อการลดการรัÉวไหลทางเศรษฐกิจ
ของการท่องเทีÉยว และส่งผลให้มีการทวีคูณของการท่องเทีÉยวมากขึÊนหากแรงงานมีการจบัจ่ายใช้สอยใน
จงัหวดัตนเองมากขึÊน 
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บทคดัย่อ
 

 การวิจยัเรืÉ องการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉจงัหวดั
ภาคใต ้อนัประกอบดว้ย จงัหวดัภูเก็ต   จงัหวดัสุราษฎร์ธานี จงัหวดักระบีÉ จงัหวดันครศรีธรรมราช จงัหวดั
พงังา จงัหวดัระนอง และจงัหวดัสงขลา  มีวตัถุประสงคเ์พืÉอศึกษาวิจยัเกีÉยวกบั  1) เพืÉอประเมินมูลค่าทาง
เศรษฐกิจและการกระจายรายได้ของเส้นทางการท่องเทีÉยวเดิมในพืÊนทีÉภาคใต ้2) เพืÉอประเมินมูลค่าทาง
เศรษฐกิจทีÉเพิÉมขึÊนของเส้นทางการท่องเทีÉยวใหม่เชิงสร้างสรรค ์ในพืÊนทีÉภาคใต ้ ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง
เป็นผูป้ระกอบการทีÉเกีÉยวขอ้งกบัธุรกิจท่องเทีÉยว อนัไดแ้ก่ ทีÉพกั ร้านอาหาร สถานบนัเทิง บริษทัทวัร์ ร้าน
ขายของทีÉระลึก ขนส่ง รวมทัÊง แหล่งเรียนรู้ของชุมชน ในแต่ละจงัหวดั  และขอ้มูลมาประมวลผลหามูลค่า
ทางเศรษฐกิจ อนัไดแ้ก่  รายไดที้Éไม่ไดห้กักาํไร  การไหลออกของรายได้ รายไดท้างตรง รายไดท้างออ้ม  
รายได้ของปัจจัยการผลิตทีÉแรงงานหรือเจ้าของปัจจัยการผลิตทีÉขายสินค้าให้แก่ผู ้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมท่องเทีÉยวไดรั้บ  และตวัคูณทวขีองการท่องเทีÉยว  

ผลการศึกษาการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉ 7 จงัหวดั
ภาคใตมี้ดงันีÊ   พืÊนทีÉฝัÉงอนัดามนั ไดแ้ก่ จงัหวดักระบีÉ จงัหวดัภูเก็ต จงัหวดัพงังา ในเส้นทางเดิมซึÉ งเป็นทาง
ยอดนิยมไดแ้ก่ เกาสีÉ  เกาะห้า หาดป่าตองของภูเก็ต ซึÉ งเป็นแหล่งท่องเทีÉยวในลกัษณะ Mass Tourism  ผู้
ประกอบธุรกิจท่องเทีÉยว จะเป็นคนในพืÊนทีÉน้อย จา้งงานนอกถิÉนมากและมีการรัÉวไหลของรายได้สูงกว่า
แหล่งท่องเทีÉยวเส้นทางใหม่ทีÉเน้นของชุมชน  ส่วนในพืÊนทีÉฝัÉงอ่าวไทย ได้แก่ จงัหวดันครศรีธรรมราช 
จงัหวดัสงขลา จงัหวดัระนอง และจงัหวดัสุราษฎร์ธานี  เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม ของกลุ่มพืÊนทีÉนีÊ ยกเวน้จงัหวดั
จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ทีÉเนน้เกาะสมุยเป็นหลกั  การรัÉวไหลของรายได ้และการกระจายรายไดจ้ะไม่แตกต่าง
ในระดบัมากจากเส้นทางใหม่ เพราะ เป็นเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและเพิÉมความสําคญัการท่องเทีÉยวของชุมชน
ทอ้งถิÉน แต่สําหรับสมุยของจงัหวดัสุราษฎร์ธานี นัÊนการรัÉวไหลของรายได้ และการกระจายรายได้จะ
คลา้ยคลึงกบัจงัหวดัภูเก็ต คือมีการรัÉวไหลอนัเกิดจากการลงทุนของชาวต่างชาติ แต่เส้นทางใหม่ของจงัหวดั
สุราษฏร์ธานี ทีÉเน้นอุทยานแห่งชาติ และแหล่งท่องเทีÉยวชุมชนทาํให้เกิดการกระจายรายไดสู่้ชุมชนทีÉเท่า
เทียมขึÊน และการรัÉวไหลของรายไดน้ลดลงอยา่งชดัเจน  ดงันัÊนสรุปไดว้่า ไม่วา่เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ หรือ
เดิมของทุกจงัหวดัจะสามารถเพิÉมมูลค่าทางเศรษฐกิจของจงัหวดัตนเองได ้ หากมีสร้างการกระจายรายได้
อย่างเท่าเทียมในทุกภาคส่วนของธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว และ การลดการจา้งงานของคนนอก
พืÊนทีÉ และ การสามารถผลิตวตัถุดิบทีÉใชใ้นธุกิจท่องเทีÉยวในจงัหวดั หรือบริษทัทวัร์มีการขายแหล่งท่องเทีÉยว
ในจงัหวดัตนใหม้ากขึÊน ก็จะส่งผลต่อการลดการรัÉวไหลทางเศรษฐกิจของการท่องเทีÉยว และส่งผลให้มีการ
ทวคูีณของการท่องเทีÉยวมากขึÊนหากแรงงานมีการจบัจ่ายใชส้อยในจงัหวดัตนเองมากขึÊน 

 

คําสําคัญ:  มูลค่าทางเศรษฐกจิ  การไหลออกของรายได้  ตัวคูณทวขีองการท่องเทีÉยว  การกระจายรายได้  
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Abstract 

 

The study on Economic Value Assessment of the Original Tourism Routs and the New 

Tourism Routs in Southern Provinces includes Phuket, Surathani, Krabi, Nakorn Si 

Thammarat, Phamg Nga, Ranong, and Songkhla aims to 1) assess economic value and income 

distribution of the original tourism routs in Southern provinces 2)  assess economic value of 

the added new tourism routs in terms of creative tourism in Southern provinces. The sample 

population of this study consists of the tourism rerated entrepreneurs such as accommodations, 

restaurants, entertainments, tour companies, transportations as well as community learning 

centers.  The result of economic value was interpreted by total income, revenue leak out, 

direct income, indirect income, induce income, and tourism multiplier.           

 The result of this study presented that the original tourism routs in the Andaman coast 

including Krabi, Phuket, and Phang Nga namely the popular tourism destinations were mass 

tourism. These areas involved less original population, hiring outside labors, as the result of 

high tourism income leak out whereas the new areas which belong to most local community 

were less leak out.   The another side was Thai Gulf areas including Nakorn Si Thammarat, 

Songkla, Ranong, and Surathani in particular Samui Island which is the popular tourism 

destination. This island had similar result as Phuket Island in terms of high economic leakage 

and high gap of income distribution in each tourism entrepreneur with the reason of high 

outside investment. However, when the new routs of local community and natural tourism 

emphasizing natural parks was taken in account in the original routs; it made the reduction of 

tourism leakage.   In conclusion, the original and the new tourism routs can make more 

economic value by making equality of tourism distribution, reducing outside labors, using 

inside materials, selling and promoting the tourism routs in their own areas, consequently, the 

economic leakage is decreased and tourism multiplier is higher by tourism employees buying 

in their own provinces.    
 

Key Words:  Economic Value, Income Leak out, Tourism Multiplier, Tourism Distribution.   
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 บทท่ี 1 

บทนํา 

 
 

1.1  ความสําคญัและท่ีมาของปญหา 
 

  การทองเท่ียวจัดเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีมีความสําคัญอยางย่ิงตอการพัฒนาเศรษฐกิจ  

และสังคมของประเทศ ทั้งน้ีเพราะการทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมบริการท่ีสรางรายไดใหกับประเทศใน
อันดับตนๆ การรางรายไดจากการทองเที่ยวจะข้ึนอยูกับการประชาสัมพันธ การหาตลาด การบํารุงฟนฟูและ
การนําแนวคิดใหมๆมาเสริมสรางผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว ซึ่งรายจายท่ีนักทองเที่ยว ทั้งชาวไทยและชาว
ตางประเทศใชจายไปในกิจกรรมตาง ๆ ระหวางการทองเที่ยว สามารถสรางงาน และสรางรายได ใหแก
ประชาชนทุกภาคสวนอยางกวางขวาง สงผลใหประชาชน มีคุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้น นอกจากความสัมพันธ
ทางดานการพัฒนาเศรษฐกิจแลว    การทองเที่ยวยังใหความสําคัญในเชิงสังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม 

อีกดวย กลาวคือ ธรรมชาติของการทองเท่ียว ซึ่งเนนการอนุรักษ ทรัพยากรการทองเท่ียวมากกวาการใช
ทรัพยากร ดังน้ัน คุณคาทางวัฒนธรรมไมวาจะเปนขนบธรรมเนียม  ประเพณี ศิลปะ วัฒนธรรม และ
สิ่งแวดลอม ในฐานทรัพยากรการทองเท่ียวทางธรรมชาติ จะไดรับการทํานุบํารุงและรักษาเอาไวใหคงอยู
ตลอดไป  

  พื้นที่ทองเท่ียวในภาคใตของประเทศไทยมีความหลากหลายในกิจกรรมการทองเท่ียว  มี
ศักยภาพในดานความสวยงามของทิวทัศน ธรรมชาติ วิถีชีวิต และวัฒนธรรม การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

ไดกําหนดวิสยัทัศนของการบริหารจัดการการทองเที่ยวของชาติในระยะยาว ดวยการกําหนดใหมีเอกลักษณ
ไทยในมาตรฐานสากลป 2555 เพื่อผลักดันใหประเทศไทยเปน World Class Destination และเปน Asian 

Gateway อยางเต็มรูปแบบ โดยมีการกําหนดแนวทางการสงเสริมและพัฒนา เพื่อสรางทางเลือกใหม ใน
พื้นที่แหลงทองเท่ียว ซึ่งมีวัตถุประสงค เพื่อเปนการเพิ่มกลุมพ้ืนท่ีทางเลือก และความหลากหลายในการ
ทองเที่ยว เพื่อการพัฒนาแหลงทองเที่ยวใหม โดยสรางลักษณะเฉพาะของพ้ืนท่ีนั้น ๆ และเพ่ือใหเกิดการ
กระจายตัวของนักทองเท่ียว ซึ่งเปนการชวยรักษาแหลงทองเท่ียวเดิม (สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ
,2554) แตอยางไรก็ตามพ้ืนที่ดังกลาวถึงแมจะมีความหลากหลายทางผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว  ทางเลือก
นําเสนอใหกับนักทองเท่ียว แตไมแนชัดวาการพัฒนาในผลิตภัณฑทองเท่ียวท่ีแทจริงมีผลความยั่งยืนดาน
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เศรษฐกิจและสังคมแกผูประกอบการอยางม่ันคงในอนาคตหรือไม  หรือกระจายสูชุมชนอยางเสมอภาค
หรือไม  

 ในการน้ีนักวิจัยเล็งเห็นแลววาประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเท่ียวเกาและ
นําเสนอเสนทางใหมในเชิงเศรษฐกิจ และการทองเท่ียวอยางสรางสรรคที่ไดบรรจุเร่ืองน้ีอยูในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติในฉบับท่ี 10 และฉบับที่ 11 (ป 2555-2559) วาดวยการพัฒนาในมิติสังคมท่ีเนน
การเสริมสรางคุณธรรม จริยธรรม การลดความเหลื่อมลาในสังคม การพัฒนาการศึกษาที่เชื่อมโยงไปสูการ
เปนเศรษฐกิจสรางสรรค โดยเฉพาะแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 11 ไดมุงเนนเศรษฐกิจ
สรางสรรค จึงนับเปนโอกาสท่ีจะไดสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค หรือ Creative Tourism (สํานักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2553) เพื่อยกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมการ
ทองเท่ียวดวยการเพ่ิมมูลคาใหกับสินคาทางการทองเท่ียว  โดยเฉพาะในพ้ืนที่จังหวัดในภาคใต ซึ่งจะ
สามารถยังประโยชนใหกับพื้นที่ใหมีทิศทางท่ีชัดเจนในการเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว และสราง
ความย่ังยืนใหกับเศรษฐกิจ และสังคมของผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีและนําผลวิจัยไป
เปนแนวทางใหกับพื้นที่อ่ืน ไดมีแนวทางพัฒนา และการจัดการทองเที่ยวอยางยั่งยืนตอไป 

 

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย  
  1.2.1  เพื่อประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจและการกระจายรายไดของเสนทางการทองเท่ียวเดิม 

ในพื้นที่ภาคใต  
 1.2.2  เพื่อประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจที่เพิ่มข้ึนของเสนทางการทองเที่ยวใหมเชิง

สรางสรรค        ในพื้นที่ภาคใต 
 

1.3  ขอบเขตของการวิจัย   
 การวิจัยครั้งน้ีมุงประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจและการกระจายรายได และการมีสวนรวมของ

ชุมชนในพื้นที่ในธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียว และศึกษาสภาพความยั่งยืนทางสังคมของชุมชนอัน
เก่ียวเน่ืองกับสภาพทางเศรษฐกิจคือการมีโอกาสของชุมชนในพ้ืนที่ในการเขาไปมีสวนรวมในการประกอบ
ธุรกิจการทองเท่ียวในพื้นที่ภาคใต  ไดกําหนดขอบเขตการศึกษาคนควาไว ดังน้ี 
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 1.3.1  ขอบเขตดานประชากร  

  ผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเที่ยว ไดแก ผูประกอบการ ชุมชน หนวยงานภาครัฐและ
เอกชน เชน กลุม องคกรตางๆ ที่เกี่ยวของ และนักทองเที่ยวที่มาเย่ียมเยือนพ้ืนที่ 7 จังหวัดในภาคใต อัน
ประกอบดวย จังหวัดภูเก็ต จังหวัดสุราษฎรธานี จังหวัดกระบ่ี จังหวัดนครศรีธรรมราช และจังหวัดพังงา 
จังหวัดระนอง และจังหวัดสงขลา โดยศึกษาวิจัยในขณะลงเก็บขอมูล  

 1.3.2  ขอบเขตดานเวลา  
  การวิจัยครั้งน้ีใชเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูล วิเคราะหขอมูล เขียนรายงานผลการ
วิเคราะหขอมูล ประมาณ 12 เดือน  

 1.3.3  ขอบเขตดานเนื้อหา  
 เพื่อบรรลุวัตถุประสงคทั้งสองขอขางตน  ผูศึกษาจะประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจและการ

กระจายรายไดของเสนทางการทองเท่ียวเดิมในพ้ืน  และเสนทางการทองเท่ียวใหมเชิงสรางสรรคในพ้ืนที่
ภาคใต โดยใชตัวชี้วัด อันไดแก คาใชจายในการอุปโภคบริโภค (อาหาร ที่พัก สถานบันเทิง การเดินทาง 

รานขายของท่ีระลึก) ของนักผูมาเยือน และการกระจายรายไดสูธุรกิจการทองเที่ยวที่เกี่ยวของ 
 

1.4  กรอบแนวความคิดของการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1.1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

เสนทางทองเที่ยวเดิม 
 แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติทางบก  
 แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติทางทะเลและชายหาด  
 แหลงทองเท่ียวทางศาสนา วัฒนธรรม และประเพณี  
 แหลงทองเท่ียวเชิงสุขภาพ  
 แหลงทองเท่ียวสถานบันเทิงยามราตรี  
 แหลงทองเท่ียวดานการชอปปง จับจายซ้ือสินคา  

 

เสนทางทองเท่ียวใหม 
 แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติทางบก  
 แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติทางทะเลและชายหาด  
 แหลงทองเท่ียวทางศาสนา วัฒนธรรม และประเพณ ี 
 แหลงทองเท่ียวเชิงสุขภาพ  
 แหลงทองเท่ียวสถานบันเทิงยามราตรี  
 แหลงทองเท่ียวดานการชอปปง จับจายซ้ือสินคา  

 

 

เพิ่ม 

ตัวช้ีวัดประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจ 
 คาใชจายในการอุปโภคบริโภค (อาหาร ที่พัก สถานบันเทิง การเดินทาง รานขายของที่ระลึก) ของผูมาเยือน  

การกระจายรายไดสธรกิจการทองเที่ยวท่ีเกี่ยวของและชมชนพ้ืนที่
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บทท่ี 2 

แนวคิดและทฤษฎี 

 
 

2.1  ทฤษฎีการกระจายรายไดทางการทองเท่ียว  

 

 ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดศึกษาการกระจายรายไดทางการทองเท่ียวในพ้ืนที่ภาคใตจากตัว
ทวีคูณทางการทองเที่ยว พิริยะ ผลพิรุฬห (2550) กลาววา การประเมินวาผลกระทบทางเศรษฐกิจที่เกิดข้ึน
จากการทองเที่ยวในแตละพื้นที่นั้นจะมีมูลคาเทาไหรและเม็ดเงินท่ีพื้นท่ีนั้นไดรับจากการทองเที่ยวจะสงผล
กระทบในลักษณะใดตอประชาชนในสังคมน้ัน ตัวแปรสําคัญที่สามารถตอบโจทยนี้ไดก็คือภาครัฐจะตอง
คํานวณหาตัวคูณทวีของการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) และนําตัวคูณทวีนั้นมาหาผลกระทบทาง
เศรษฐกิจที่แทจริงในจุดเร่ิมตนภาครัฐจะตองเร่ิมจากการออกแบบสอบถามและเก็บขอมูลจากนักทองเที่ยว
ทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ ดังตอไปน้ี  

1) นักทองเที่ยวแตละคนตองจายเงินเทาไหรในพื้นที่นั้นตอคน  

  2) รายไดทางตรง (Direct Revenue) ของธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว เชน ที่พัก 

รานอาหาร รานขายของชํารวย การขนสงเดินทาง เทากับเทาไร  

  3) รายไดทางตรงท่ีธุรกิจไดรับจากการทองเที่ยวนั้นไดเปลี่ยนเปนกาไรของธุรกิจและ
รายไดของคนในพื้นที่นั้นอยางไร  

  4) การทองเท่ียวที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่นั้นไดสรางงาน (Job Creation) ใหกับคนในพื้นที่กี่งาน
และมีงานอะไรบาง  

  หลังจากไดคําตอบขางตนแลว ผูวางนโยบายทางดานการทองเที่ยวสามารถนํามาคํานวณหา
ผลกระทบทางเศรษฐกิจ หรือประโยชนในรูปของตัวเงิน ที่ในแตละชุมชนจะไดรับจากการทองเที่ยวได  
  ยกตัวอยางเชน สมมติใหเกาะแหงหนึ่งเปนเกาะทองเท่ียวที่มีนักทองเท่ียวมาเท่ียววันละ  

100 คน โดยจากการสํารวจพบวา นักทองเที่ยวแตละคนตองเสียคาใชจายคนละประมาณ  500 บาท 

กําหนดใหเกาะแหงน้ีเปดใหทองเที่ยวเพียงแค 200 วันตอป ดังน้ันเราสามารถคํานวณหาเม็ดเงินท่ีเกาะแหงน้ี
จะไดรับจากการทองเท่ียวเทากับ 100 x 500 x 200 = 10 ลานบาทตอป จากการประมาณการยังพบวา
ประมาณรอยละ 30 ของรายไดทั้งหมดของเกาะจะไหลออก (Leak-Out) ไปนอกเกาะ เชนการท่ีเกาะตอง
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สั่งซื้ออาหาร หรือวัตถุดิบตางๆ และสาธารณูปโภคตางๆ (เชน นา ไฟฟา) จากภายนอกเกาะ ดังน้ันเม็ดเงินที่
ไดจากการทองเที่ยว สวนหน่ึงจะตองไหลออกนอกเกาะ ซึ่งเม็ดเงินจํานวนน้ีจะไมนับวาเปนรายไดจากการ
ทองเที่ยว ในขณะท่ีรายไดทางตรง (Direct Revenue) ที่เกาะจะไดรับจะมีคาเทากับ 0.7 x 10 ลานบาท = 7 

ลานบาท ซึ่งยังทาใหเกิดการจางงานใหมๆ ที่เกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงเพ่ิมข้ึนอีกจํานวน 20 งาน  

  นอกจากน้ี รายไดจากการทองเที่ยวท่ีเกาะไดรับจํานวน 7 ลานบาทน้ันจําตองมาคํานวณหา
ผลกระทบทางออม (Indirect Effect) ซึ่งจะตกอยูในรูปของรายไดที่ผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียว  (เชน 

โรงแรม รานอาหาร หรือรานคาตางๆ) นั้น กําหนดใหรายไดดังกลาวมีมูลคาเทากับ 400,000 บาท แตทวา ใน
การที่จะผลิตสินคาและบริหารของการทองเท่ียวไดนั้น ภาคธุรกิจจะตองเสียคาใชจายในรูปของการซื้อปจจัย
การผลิต (เชนการสั่งซื้อวัตถุดิบ คาจางงานแรงงาน) ซึ่งเปนรายไดของปจจัยการผลิตท่ีแรงงานหรือเจาของ
ปจจัยการผลิตท่ีขายสินคาใหแกผูประกอบการในอุตสาหกรรมทองเที่ยวไดรับ  เราเรียกผลกระทบในดานน้ี
วา “ผลกระทบท่ีถูกทําใหเกิดข้ึน” (Induced Effect) ในกรณีนี้ กําหนดใหรายไดที่ครัวเรือนไดรับจากการทา
งานในอุตสาหกรรมทองเที่ยวมีคาเทากับ 200,000 บาท ดังน้ัน จากขอมูลดังกลาวสามารถคํานวณหาตัวคูณ
ทวีของการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) ไดตามสูตรดังตอไปน้ี  

  ตัวคูณทวีของการทองเท่ียว  = (Direct Revenue + Indirect Revenue + Induced 

           Effect)/Direct Revenue  

      = (700,000 + 400,000 + 200,000)/700,000  

      = 1.86 

 

  จากตัวคูณทวีที่ไดสามารถอธิบายไดวา “รายได 1 บาทท่ีเกาะไดรับจากนักทองเที่ยวน้ันจะ
สรางรายไดใหกับเกาะเปนจํานวนเทากับ 1.86 บาท ดังน้ันผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการทองเที่ยวในเกาะ
นี้จะมีคาเทากับ ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการทองเที่ยว = จํานวนนักทองเที่ยวตอป x คาใชจายตอหัว x 

ตัวคูณทวี = 10 ลานบาท x 1.86 = 18.6 ลานบาท  

  ดังน้ันถาตัวคูณทวีของการทองเท่ียวมีคาท่ีสูง ประกอบกับการที่ภาคธุรกิจทองเท่ียวเปน
อุตสาหกรรมท่ีเนนแรงงานเขมขน (Labor-Intensive) ผลประโยชนทางเศรษฐกิจที่ชุมชนนั้นจะไดรับจาก
การทองเที่ยวนั้นไมเฉพาะเพียงแตจะมีคาท่ีสูงแตเพียงอยางเดียว แตยังเปนภาคการผลิตท่ีสรางงานและสราง
รายไดแกแรงงานในภาคการผลิตน้ันดวยเชนกัน (โดยเฉพาะแรงงานไรทักษะท่ีมีฐานะยากกจน) อยางไรก็
ตาม การคํานวณหาผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการทองเท่ียวขางตนเปนเพียงแคพยายามหาผลประโยชน
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ทางดานการเงินเทาน้ัน (Monetary Benefit) แตภาครัฐควรจะเร่ิมใหความสนใจแกผลประโยชนอ่ืนๆที่ไมได
อยูในรูปของตัวเงิน (Non-Monetary Benefit) ดวยไมวาจะเปน การทองเที่ยวในเชิงเชิงนิเวศ (Eco-Tourism) 

หรือการทองเที่ยวในเชิงเกษตรที่เนนการรักษาสิ่งแวดลอม เปนตน ซึ่งการท่ีภาครัฐคํานึงถึงท้ังผลประโยชน
ที่อยูในรูปแบบของตัวเงินและผลประโยชนที่ไมไดอยูในรูปของตัวเงินนั้นจะทาใหภาครัฐดําเนินนโยบายสา
หรับการทองเท่ียวในประเทศไทยไดอยางเหมาะสม  

 

2.2   ทฤษฎีวาดวยเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค  
 

  Creative Economy เปนรูปแบบเศรษฐกิจแนวใหมที่รัฐบาลมุงจะเปลี่ยนทิศทางการพัฒนา
เศรษฐกิจของไทยในรูปแบบใหมบนปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงโดยมุงเนนการเพิ่มมูลคาเพ่ิมใหแกสินคาท่ี
ผลิตในประเทศไทยดวยความคิดสรางสรรคของคนไทย  หรือสรางธุรกิจรูปแบบใหมที่เพิ่มมูลคาใหแก
สินคาท่ีมีอยูเดิมในกลุมอุตสาหกรรมหรือกลุมสินคาท่ีตองแขงขันดวยการขายความคิดสรางสรรค  และเปน
ทางเลือกในอนาคตท่ีเหลืออยูสาหรับการสรางความเติบโตฟนตัวทางเศรษฐกิจไดอยางรวดเร็วก็คือการ
เปลี่ยนแปลงไปสูการมุง เนนพฒันาสินคาท่ีเพ่ิมมูลคาเพ่ิม (นิยม จันทกูล, 2552)  

  เศรษฐกิจเชิงสรางสรรค หรือ Creative Economy เปนวิธีการสรางผลิตภัณฑดวยการใช
สินทรัพยที่เปนตัวเงิน Capital Assets ในปริมาณท่ีนอย แตใชสินทรัพยทางความคิด Intellectual Assets 

(ศักดิ์ชัย เกียรตินาคินทร, 2553) จากนิยามดังกลาว เศรษฐกิจเชิงสรางสรรค จึงเปนแนวคิดในการใชความรูที่
ไดจากการศึกษา สรางสรรค และทรัพยสินทางปญญา เชื่อมโยงกับวัฒนธรรม และเทคโนโลยีสมัยใหมเพื่อ
สรางงานที่แตกตาง  

  UNCTAD (2008) ไดแบงประเภทของอุตสาหกรรมสรางสรรคออกเปน 4 ประเภท  

 1. ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม Heritage or Cultural Heritage เปนกลุมอุตสาหกรรมท่ี
เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร โบราณคดี และวัฒนธรรมประเพณี เปนตน เชน ศิลปะหัตกรรมและงานฝมือ 

งานจักสานถักทอ เคร่ืองประดับ โลหะมีคา รวมถึง ที่ตั้งทางวัฒนธรรม Cultural Sites เชน โบราณสถาน 

พิพิธภัณฑ หองสมุด  

เปนตน  

 2. ประเภทศิลปะ Arts เปนกลุมอุตสาหกรรมท่ีอยูบนพ้ืนฐานของศิลปะ เชน งานศิลปะ การแสดง 

วัตถุโบราณ เปนตน  
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 3. ประเภทสื่อ Media รางสรรคที่สื่อสารกับคนสวนใหญ เชน งานสื่อสิ่งพิมพ การกระจายเสียงท้ัง
ทางวิทยุและโทรทัศน งานโสตทัศน เปนตน  

 4. ประเภทงานสรางสรรค เปนกลุมท่ีนําเสนอสินคา และบริการตามความตองการของลูกคาท่ี
แตกตางกัน เชน การออกแบบ แฟชั่น งานโฆษณา งานสถาปตยกรรม เปนตน  

  กรณีของรัฐบาลไทยไดกําหนดกลุมอุตสาหกรรมสรางสรรคเปาหมายไว 15 กลุม ไดแก 
งานฝมือ การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ธุรกิจอาหารไทย การแพทยแผนไทย ศิลปะการแสดง ทัศนศิลป 
ภาพยนตร สิ่งพิมพ กระจายเสียง เพลง ออกแบบ แฟชั่น สถาปตยกรรม โฆษณา และซอฟทแวร (สศช./ศูนย
สรางสรรคงานออกแบบ, 2552; สํานักงานสงเสริมอุตสาหกรรมซอฟตแวรแหงชาติ, 2552)    

 

2.3  การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค  
 

  องคการบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการทองเท่ียวอยางยั่งยืน ไดกลาวถึง รูปแบบ
กระบวนการ และประเภท การทองเท่ียวเชิงสรางสรรคไวดังน้ี  

 1. รูปแบบ  

  1.1 เปนการเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวหรือผูมาเยือนไดพัฒนาหรือไดใชศักยภาพหรือ
ความสามารถดานแนวคิดสรางสรรคของนักทองเท่ียวเอง โดยการเขาไปมีสวนรวมอยางมุงมั่นต้ังใจใน
วิถีทางและประสบการณเรียนรู ซึ่งเปนสิ่งที่ทํากันอยูเปนประจาของผูคนในแหลงทองเที่ยวนั้นๆ โดยท่ี
นักทองเที่ยวอาสาเขาไปทําหรือเขาไปมีสวนรวมดวย  

  1.2 เปนการสรางสรรคกิจกรรมหรือผลิตภัณฑจากภูมิปญญาด้ังเดิมของทองถิ่นผสมผสาน
กับแนวคิด จินตนาการของนักทองเท่ียว สรางสรรคกิจกรรมขึ้นมาใหม  
  1.3 นักทองเท่ียวมิใชเปนเพียงผูดูหรือผูสังเกตการณหรือไปปรากฏตัวในท่ีนั้นๆ แตเปนผูมี
ปฏิสัมพันธหรือเปนผูมีสวนในการดําเนินกิจกรรมรวมกับคนในทองถิ่น  

  1.4 การทองเที่ยวเชิงสรางสรรคเปนหนาท่ีของนักทองเที่ยว ที่จะตองปรับตัวใหเขากับ
สภาพแวดลอมรอบตัว และใชความรูใหเปนประโยชนเพี่อใหเกิดความชํานาญไดพัฒนาขึ้นกวาเดิม  

  

 2. หลักเกณฑของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค  
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  2.1 เปนความคิดสรางสรรคที่ไมไดเลียนแบบใครและเปนตนแบบอยางแทจริง 

(Originality) และมีความเปนของแทด้ังเดิม (Authenticity)  

  2.2 มีการจินตนาการ (Imagination) และมีความจรรโลงใจ (Inspiration) ที่แสดงออกเปน
ความคิดอยางสรางสรรค  
  2.3 มีองคความรู (Knowledge) แฝงไวดวยศิลปะ (Arts) และกลิ่นอายของวัฒนธรรม
ทองถ่ิน  

  2.4 เกิดจากการฉลาดคิด (Ingenuity) กลายมาเปนประดิษฐกรรม (Inventiveness)  

  2.5 เปนทรัพยสินทางปญญา (Intellectual assets)  

 

 3. กระบวนการของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค  
  3.1 นักทองเท่ียวเขาไปมีสวนรวม (Active participation) และเรียนรูประสบการณ 
(Learning experience) ในวิถีชีวิตประจาวันของผูคนในชุมชน และมีปฏิสัมพันธระหวางกัน (Interaction)  

  3.2 นักทองเท่ียวมีโอกาสแลกเปลี่ยนความคิดสรางสรรคและประสบการณกับชุมชนใน
ทองถ่ิน ในขณะเดียวกันก็ไดรับความรูประสบการณ ชวยเพิ่มความชํานาญใหแกนักทองเท่ียวดวย  

 

 4. ประเภทการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค  
 1. ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) เปนกลุมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคอัน
เก่ียวเน่ืองกับประวัติศาสตร โบราณคดี วัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ สภาพสังคม แบงเปนกลุมยอยคือ  

  1.1) กลุมแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบด้ังเดิม (Traditional Cultural Expression) เชน 

ศิลปะงานฝมือ เทศกาล งานประเพณีตางๆ  

  1.2) กลุมท่ีตั้งทางวัฒนธรรม (Cultural sites) เชน โบราณสถาน พิพิธภัณฑ เปนตน  

 2. ประเภทศิลปะ (Arts) เปนกลุมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคบนพ้ืนฐานของศิลปวัฒนธรรม 

แบงเปน 2 กลุมยอยคือ  

  2.1) งานศิลปะ (Visual arts) เชน การวาดภาพ รูปปน และวัตถุโบราณ เปนตน  

  2.2) ศิลปะการแสดง (Performing arts) เชน การแสดงดนตรีพื้นบาน การแสดงนาฏศิลป 
การแสดงละคร เปนตน  
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 3.ประเภทวิถีชีวิต (Lifestyles) เปนกลุมทองเที่ยวเชิงสรางสรรคที่เกี่ยวเน่ืองกับวิถีชีวิต การดารง
ชีวิตหรือวิถีการทามาหากินของคนในชุมชนทองถิ่นหรือชาวพื้นเมือง แบงเปน 2 กลุมยอยคือ  

  3.1) วิถีชีวิตของสังคมเมือง เชน ยานการคาโบราณ ยานสาเพ็ง ยานเยาวราช ยานบางลาพู 
ยานเมืองเกานาน ยานเมืองเกาแปดร้ิว ยานถนนนางงามสงขลา เปนตน  

  3.2) วถิีชีวิตสังคมชนบท เชน หมูบานชางตากลาง อ.ทาตูม จ.สุรินทร ตลาดนาดําเนิน
สะดวก การเลี้ยงนกเขา อ.จะนะ จ.สงขลา การทานา การทอผา การทาเคร่ืองปนดินเผา เปนตน  

 4. ประเภทสื่อ (Media) เปนกลุมทองเที่ยวเชิงสรางสรรคที่เกี่ยวเนื่องกับการสื่อสารกับกลุมคนกลุม
ใหญหรือสื่อสารกับนักทองเท่ียวที่เปนกลุมเปาหมาย แบงเปน 2 กลุมยอยคือ  

  4.1) งานสื่อสิ่งพิมพทองเท่ียวเชิงสรางสรรค (Publishing and Printed Media) เชน คูมือ
ทองเที่ยว นิตยสารการทองเที่ยว หรือสิ่งพิมพอื่นๆที่มีสวนสรางความนาสนใจเก่ียวกับสถานที่ทองเที่ยว
หรือแหลงทองเที่ยวใหมีความนาสนใจและสามารถสื่อในสิ่งท่ีมีคุณคาใหเกิดความนาสนใจ เปนตน  

  4.2) งานโสตทัศน (Audiovisual) สื่อโฆษณาทางโทรทัศน วิทยุ หรืออ่ืนๆ ที่เกี่ยวกับการ
สงเสริมความรูความเขาใจการเปนมาของตนแบบ (Originality) ความเปนของแทดั้งเดิม (Authenticity) ของ
แหลงทองเท่ียวหรือสถานท่ีนั้นๆ เปนตน  

 5. ประเภทการตอบสนองความตองการของลูกคา (Functional creation) เปนกลุมทองเท่ียวเชิง
สรางสรรคที่เปนสินคาและบริการ เพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวที่มี่ความตองการแตกตาง
กัน แบงเปน 3 กลุมยอยคือ  

  5.1) กลุมการออกแบบ (Design) เชน การออกแบบหองพักในโรงแรม รีสอรท การ
ออกแบบสินคาของท่ีระลึก ใหมีอัตลกัษณความเปนทองถิ่น หรือแหลงทองเท่ียวนั้นๆ  

  5.2) กลุมสื่อสมัยใหม (New media ) เชน ระบบดิจิทอล ซอฟตแวร เกมสตางๆ  

  5.3) กลุมบริการทางความคิดการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค (Creative Tourism Services) เชน 

การบริการทางสถาปตยกรรม โฆษณา นันทนาการ และบริการแนวคิดเชิงสรางสรรคอ่ืนๆ  

 มุทริกา พฤกษาพงษ (2553) ใหคํานิยามอยางเปนทางการสําหรับ “การทองเท่ียวเชิง
สรางสรรค” วาคือ “การทองเที่ยวที่เนนการเรียนรูในเร่ืองศิลปะ วัฒนธรรม และเอกลักษณของสถานที่ ผาน
ประสบการณตรง และการมีสวนรวมกับผูคนเจาของวัฒนธรรม” หากจะกลาวในแบบงายๆ “การทองเที่ยว
เชิงสรางสรรค” ก็คือ   การทองเที่ยววิถีชีวิตท่ีทาใหนักทองเที่ยวไดเรียนรูเกี่ยวกับการใชชีวิตของผูคนใน
ทองถ่ิน ไมวาจะในเร่ืองวิถีการอยูอาศัย การประกอบอาชีพ เร่ืองอาหารการกิน ศิลปะหัตถกรรม และอ่ืนๆ ที่
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สะทอนใหเห็นถึงเอกลักษณและอัตลักษณของชุมชน และผูคน เจาของพ้ืนท่ี โดยมุงเนนใหนักทองเที่ยวมี
ปฏิสัมพันธกับคนในพื้นที่ ผานการพูดคุยสนทนาและผานกิจกรรมทดลองปฏิบัติตางๆ  เชน การทดลอง
ทําอาหาร การทดลองทําศิลปหัตถกรรม ตลอดจนการทดลองใชชีวิตตามแบบอยางผูคนในชุมชน หรือการ
ทองเที่ยวแบบโฮมเสตย ซึ่งเปนกิจกรรมทางเลือกสาหรับนักทองเท่ียวสวนหน่ึงท่ีมีความสนใจในวัฒนธรรม
ความเปนอยูของคนไทยในมิติที่มีความลึกมากข้ึน โดยจะสามารถเขาใจในวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณของ
ผูคนและสถานท่ีนั้นๆ ผานประสบการณตรง เรียกวาเปนเวทีการเรียนรูแบบมีชีวิตน่ันเอง 
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 1.  ขอมูลปฐมภูมิ: แบบสอบถามผูประกอบการประมาณ 100 แหง ประกอบดวย ผูประกอบการ
รานอาหาร 20 ราย  ที่พัก 30 ราย  สถานบันเทิง 10 ราย  การขนสง 10 ราย รานขายของท่ีระลึก 10 ราย ธุรกิจ
จัดนําเที่ยว 10 ราย แตอยางไรก็ตามอาจมีการปรับเพิ่ม หรือลด จํานวนสถานประกอบการเม่ือลงพื้นที่แลว
พบวาสัดสวนสถานประกอบการไมมากพอก็จะลด หรือบางพื้นที่มีจํานวนมากก็จะเพิ่ม 

 2. ขอมูลทุตยิภูมิ: เก็บรวบรวมจากเอกสาร งานวิจัยตางๆ จากบุคคล หรือหนวยงานตางๆ ที่
เก่ียวของ  

ในการศึกษาคร้ังน้ีไดกําหนดการไดมาซึ่งองคประกอบพื่อประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทาง
ทองเที่ยวยอดนิยม และเสนทางใหมที่นําเสนอจากเวทีผูมีสวนไดสวนเสียในจังหวัด ดังตอไปนี้ 

 Income  คือ  รายไดที่ไมไดหักกําไร 

 Leak-out  คือ การออกของรายไดอันเกิดจากการจางงานนอกจังหวัด และตางดาว และการใช
วัตถุดิบภายนอก โดยคิดเปนรอยละ = (Out-labor+Out-meterial)/Income*100 

 Direct Revenue  คือ รายไดทางตรงท่ีเกิดจากการใชวัตถุดิบ และแรงงานภายในจังหวัด = Income – 

(Out-labor+Out-meterial) 

 Indirect Revenue คือรายไดทางออม ที่เกิดจากในการท่ีจะผลิตสินคาและบริหารของการทองเท่ียว
ไดนั้น ภาคธุรกิจจะตองเสียคาใชจายในรูปของการซื้อปจจัยการผลิต (เชนการสั่งซื้อวัตถุดิบ คาจาง
งานแรงงาน) = (labor+meterial) 

 Induced Revenue คอืรายไดของปจจัยการผลิตท่ีแรงงานหรือเจาของปจจัยการผลิตท่ีขายสินคา
ใหแกผูประกอบการในอุตสาหกรรมทองเท่ียวไดรับ = Profit of Material + labor 

  Tourism Multiplier (ตัวคูณทวีของการทองเท่ียว) คือรายได 1 บาทที่แหลงทองเท่ียวไดรับจาก
นักทองเท่ียวนั้นจะสรางรายไดใหกับแหลงทองเที่ยวเปนจํานวนเทากับ ตัวทวีคูณ บาท  = (Direct 

Revenue + Indirect Revenue + Induced  Effect)/Direct Revenue   
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บทท่ี 4 

ผลการศึกษาประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจเสนทางทองเที่ยวเดิม 

 
 

จากการเก็บขอมูลแหลงทองเท่ียวยอดนิยมท่ีมีการสํารวจจากขอมูลทางสื่อการขาย   และ การ
สัมภาษณผูประกอบการทัวรวาแหลงทองเท่ียวของจังหวัดในกลุมตัวอยาง มีแหลงใดบาง ทางผูวิจัยไดลง
เก็บแบบสอบถามการประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจเสนทางทองเที่ยวในแหลงน้ันๆ และผลของการศึกษา
แสดงออกมาดังตอไปนี้     

4.1  จังหวัดกระบี่ 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนในแหลงทองเท่ียวยอด
นิยมของจังหวัดกระบ่ี อันไดแก  อ. เมือง  อาวนาง และ เกาะลันตา จากการสอบถามบริษัททัวรในพ้ืนที่ 
พบวาแหลงทองเท่ียว และกิจกรรมการทองเที่ยวที่ขายดีในจังหวัดกระบี่ คือ ทัวร 4 เกาะ ทะเลแหวก  ซึ่งเปน 
"Unseen Thailand” นักทองเที่ยวจะเดินทางจากทาเรือที่อาวนาง โดยไปกับ เรือหางยาวราคาคนละประมาณ 
500 บาทตอคน หรือ เรือเร็ว ราคาคนละประมาณ 900 บาท  ทัวรหมูเกาะพีพี-อาวมาหยา โดยทองเที่ยว เกาะ 
ปเละ โละซามะ ถ้ําไวกิ้ง เกาะพีพีดอน เกาะไมไผ อาวลิง กองหินกลาง โดยเรือเร็วราคาคนละประมาณ  
1,300 บาท   ทัวรหมูเกาะหอง  และทองทะเลใน โดยแวะที่เกาะหลาดิง เกาะแดง เกาะผักเบ้ีย โดยเรือหางยาว
ราคาคนละประมาณ 800 บาท และ เรือเร็ว ราคาคนละประมาณ 1,200 บาท และ ทัวรหมูเกาะสิมิลัน  เรือเร็ว
ราคาคนละประมาณ  3,500 บาท  หากเปน package ทัวร 3 วันสองคืน เกาะพีพี ทะเลแหวก เกาะหอง ราคา
จะอยูระหวาง 2500-3200 บาท ขี้นอยูกับกิจกรรมการทองเที่ยว และลักษณะเรือ รายละเอียดราคาทัวรดังภาพ
ที่แสดงในภาคผนวก ก 

ผลจากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวที่มีความเก่ียวของกับการทองเท่ียว
โดยตรงอันไดแก ธุรกิจท่ีพัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก  ขนสง และสถานบันเทิง  โดยต้ัง
เปาแบบสอบถามไว 100 ชุด แตเมื่อลงเก็บในพ้ืนท่ีจริงไดแบบสอบถามท่ีสมบูรณแบบมาเพียง 74 ชุด และ
ลักษณะสถานประกอบการจะเปนขนาดกลาง และเล็ก โดยมีรายละเอียดแสดงดังตาราง 4.1.1  
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ตารางท่ี 4.1.1 รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรง    

                                                                                                                                                                n=74 
ประเภท n รูปแบบ ลูกจาง )คน(  คาจางเฉลี่ย 

 (บาท/เดือน) 

ที่พัก 29 จํานวนหอง ไมถึง 100 หอง  8 7,613.79 

รานอาหาร 10 รานอาหารมีโตะจํานวนเฉลี่ย  10-15 
โตะ 

6 9,280.00 

บริษัททัวร 26 เจาของคนในทองถ่ิน 82%  3 9,715.35 

รานขายของท่ี
ระลึก 

4 เจาของคนในทองถ่ิน 1 คูหา  2.5 7,250.00 

การขนสง 3 มีรถ /เรือในครอบครองเฉลี่ย 3-5 คัน  3 9,200.00 

สถานบันเทิง 2 ผับมีโตะจํานวน 9-12 โตะ  5 6,750.00 

 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 74 ราย 6 ประเภทในจังหวัดกระบ่ี ที่พักมีรายไดเฉลี่ยตอป สูงสุด 
รองลงมาก็คือ บริษัททัวร ขนสง และบันเทิงตามลําดับ ซึ่งรานอาหารมีรายไดเฉลี่ยนอยที่สุด  ซึ่งรายไดใน
แตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .000 ถอืวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 100 เปอรเซ็นต  ดังแสดงใน
ตาราง 4.1.2  

 

ตารางท่ี 4.1.2 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเที่ยวในจังหวัดกระบ่ี 
ประเภท N รายไดเฉลี่ยตอป 

ที่พัก 29 2,262,272.73 

รานอาหาร 10 526,666.67 

บริษัททัวร 26 1,189,176.47 

รานขายของท่ีระลึก 4 650,000.00 

การขนสง 3 880,000.00 

สถานบันเทิง 2 866,666.67 

         รวม 74  

Chi-Square  Sig  = .000 
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สัดสวนการกระจายรายได ตกอยูกับธุรกิจที่พักรอยละ 35 บริษัททัวร รอยละ 19 และสถานบันเทิง 
รอยละ14 และนอยสุดคือรานอาหาร รอยละ 8  ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.1.1 

 

รูปภาพที่ 4. 1.1  สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดกระบี่ 
 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดกระบ่ีซึ่งผลตอการเพ่ิมรายไดของคน
ในถิ่น และการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา รานขายของท่ีระลึกเจาของจะเปนคน
ในถิ่น 100 %    และลูกจางก็เปนคนในถิ่นถึง 90 % แตวัตถุดิบที่นํามาขายในรานจะมาจากในจังหวัดเพียง 60 

%   ซึ่งสถานบันเทิงเปนที่นาสังเกตวาเจาของในถิ่นมีเพียง 34% และลูกจางก็เปนคนในถิ่นเพียง 65 % แตมี
การใชวัตถุดิบในถิ่น อันไดแก เหลาเบียรและอุปกรณอ่ืนๆ จัดหาในจังหวัดเปน 90 % ในสวนของสถาน
ประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัดลดหลั่นกันไปตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 
4.1.2 

 

ที่พัก 
35% 

รานอาหาร 
8% 

บริษัททัวร 
19% รานขายของที่ระลึก 

10% 

ขนสง 
14% 

บันเทิง 
14% 

สัดสวนการกระจายรายได กระบี่ (เสนทางเดมิ) 
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รูปภาพที่ 4.1.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดกระบ่ี 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเที่ยวในผูประกอบการ 6 ประเภท ที่พักมีรายไดสูงสุด 
และรานอาหารมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหหาการไหลออกของรายไดอันเกิด
จากการใชวัตถุดิบภายนอก และจางงานนอกจังหวัด พบวา รานอาหารมีการไหลออกของรายไดเปน
เปอรเซ็นตสุงสุดคือ 12.99 ในขณะที่การขนสงซึ่งเปนผูประกอบการรถรับจาง และเรือรับจางในจังหวัดมี
การไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 2.41 ดังแสดงในตาราง 4.1.3 

เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และ ผลกระทบจาก
รายได พบวา ผูประกอบการรานอาหาร ในจังหวัดกระบี่ที่จะไดรายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาทสามารถสราง
รายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดกระบ่ี เทากับ 2.10 บาท ที่พัก เทากับ 2. 01 บาท รานขายของท่ีระลึก 2 
บาท บริษัททัวร เทากับ 1.99 บาท  ขนสงเทากับ 1.98 บาท และสถานบันเทิง 1. 97  ตามลําดับดังแสดงใน
ตาราง 4.1.3 ดานลางน้ี 

 

 

 

 

 

ที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร ขายของที่ระลึก ขนสง บันเทิง 

เจาของ 81 77 88 100 66 34 

ลูกจาง 75 70 87 90 87 65 

วัตถุดิบ 75 82 88 60 95 90 
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ตารางท่ี 4.1.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct Revenue) 
รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบท่ีถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) ของจังหวัดกระบี่ (เสนทางเดิม) 

 

 

  

ประเภท n Income Leak-out 

% 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induced 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ที่พัก 29  2,262,272.73   4.72   2,155,492.91  1,809,818.18    361,963.64         2.01  

รานอาหาร 10   526,666.67  12.99    458,273.34    342,333.34    160,395.67         2.10  

บริษทัทัวร 26  1,189,176.47  8.52  1,087,842.04   832,423.53    249,727.06        1.99  

รานขายของท่ี
ระลึก 

4    650,000.00      6.70    606,475.00   487,500.00  121,875.00         2.00  

ขนสง 3     880,000.00     2.41     858,812.00     704,000.00  140,800.00         1.98  

บันเทิง 2    866,666.67      3.80    833,775.00     650,000.00  162,500.00         1.97  
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4.2   จังหวัดภูเก็ต 

ผลจากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวที่มีความเก่ียวของกับการทองเท่ียว
โดยตรงอันไดแก ธุรกิจท่ีพัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  และพ้ืนที่
ที่ลงเก็บขอมูลจะแหลงทองเท่ียวยอดนิยม ประกอบดวย หาดปาตอง หาดกะรน หาดกะตะ หาดกมลา ฯลฯ
นอกจากน้ียังมีเกาะใหญนอยตางๆ รอบภูเก็ต เชน เกาะไมทอน เกาะราชา เกาะรัง เกาะเฮ เกาะสิเหร เปนตน 
รวมท้ังมีน้ําตกบางแป น้ําตกกะทู และนํ้าตกโตนไทรดวยสําหรับสถานที่ทองเที่ยวดานประวัติศาสตรและศา
สนสถานท่ีสําคัญ ไดแก พระพุทธม่ิงมงคลเอกนาคาคีรี วัดฉลอง ศาลเจาจุยตุย อนุสาวรียทาวเทพกระษัตรี 
ทาวศรีสุนทร พิพิธภัณฑเหมืองแร พิพิธภัณฑภูเก็ตไทยหัว เปนตนนอกจากน้ียังมีสถานท่ีทองเท่ียวท่ี
นาสนใจอ่ืนๆ            อีกมากมาย เชน ภูเก็ตแฟนตาซี พิพิธภัณฑเปลือกหอย สถานแสดงพันธุสัตวน้ํา สวน
สัตวภูเก็ต ดังรูปภาพประกอบในภาคผนวก ก โดยต้ังเปาในการเก็บแบบสอบถามไว 100 ชุด แตเมื่อลงเก็บ
ในพื้นที่จริงไดแบบสอบถามที่สมบูรณแบบมาท่ีสมบูรณถึง 102 ชุด และลักษณะสถานประกอบการจะเปน
ขนาดกลาง และขนาดใหญ โดยมีรายละเอียดแสดงดังตารางท่ี 4.2.1  

ตารางท่ี 4.2.1  รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงจากกลุมตัวอยางในจังหวัดภูเก็ต 
(เสนทางเดิม)                                                                                                          n=102 

ประเภท  
 

n  

 

รูปแบบ 

  
ลูกจางเฉลี่ย 

(คน)  
คาจางเฉลี่ย 

 (บาท/เดือน)  
ที่พัก  26  โรงแรม(18) เกสเฮาส (6 ) อพาตเมนต 

(2) จํานวนหอง 4 -105 หอง  
13  13, 400  

รานอาหาร  15  รานอาหารมีโตะ ตั้งแต 10-16 โตะ    11 .5  10, 292  

บริษัททัวร  23  เจาของคนในทองถ่ิน 82 %  4  19, 188  

รานขายของ
ที่ระลึก  

5  เจาของคนในทองถ่ิน 1 คูหา    3 .5  10, 128  

ขนสง  22  มีรถ /เรือในครอบครองเฉล่ีย 3-5 คัน  4  15, 750  

บันเทิง  11  ผับมีโตะจํานวน 9-12 โตะ  5  16, 121  

รวม 102    
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จากแบบสอบถามผูประกอบการ 102 ราย 6 ประเภทในจังหวัดภูเก็ต ที่พักมีรายไดเฉลี่ยตอปสูงสุด 
รองลงมาก็คือ สถานบันเทิง รานอาหาร บริษัททัวร และขนสง ตามลําดับ ซึ่งรานขายของท่ีระลึกมีรายได
เฉลี่ยนอยที่สุด ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติเทากับ .000 ถือวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 
100 % ดังแสดงในตาราง 4.2.2 

ตารางท่ี 4.2.2 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ต (เสนทางเดิม) 

ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 
รานอาหาร 15 874,666.67 

ที่พัก 26 2,056,923.08 

สถานบันเทิง 11 1,068,181.82 

ขนสง 22 718,181.82 

รานขายของท่ีระลึก 5 546,000.00 

บริษัททัวร 23 719,130.43 
รวม 102  

Chi-Square  Sig  = .000 

 

สัดสวนการกระจายสูงสุดคือ ธุรกิจที่พักซึ่งมีสัดสวนสูงถงึรอยละ 34 สถานบันเทิงมีสดัสวนรอยละ 
18 และ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ15 และสัดสวนที่นอยที่สุดคือรานขายของท่ีระลึกมีสัดสวนการกระจาย
รายไดรอยละ 9  ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.2.1 

 

ภาพท่ี4.2.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดภูเก็ต (เสนทางเดิม) 

รานอาหาร 
15% 

ที่พัก 
34% สถานบันเทิง 

18% 

ขนสง 
12% 

รานขายของที่ระลึก 
9% 

บริษัททัวร 
12% 

รายไดเฉลี่ยตอป ภูเก็ต (เสนทางเดิม)  
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สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดภูเก็ตซ่ึงมีผลตอการเพ่ิมรายไดของคน
ในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูประกอบการในจังหวัดภูเก็ต
สวนใหญมิไดเปนคนในถิ่น ยกเวนผูประกอบการธุรกิจขนสงและท่ีพักเจาของจะเปนคนในทองถิ่น  83 % 

และ 73% ตามลําดับ    สวนลูกจางในธุรกิจตาง ๆ รอยละ 50 ขึ้นไปก็เปนคนในถิ่นโดยเฉพาะรานขายของท่ี
ระลึกซึ่งมีสัดสวนถึง 90 % และเปนที่นาสังเกตวาวัตถุดิบในทองถ่ินไดมีการนําไปใชกับธุรกิจทุกประเภท
ไมต่ํากวา 80 % โดยเฉพาะธุรกิจท่ีพักซึ่งมีสัดสวนการใชวัตถุดิบในถิ่นถึง 90% จึงไมตองสงสัยเลยวาจังหวัด
ภูเก็ตเปนจังหวัดท่ีมีคาจางแรงงานสูงท่ีสุดในประเทศไทย เพราะความพรอมทั้งทางดานคนงานและวัตถุดิบ 
จึงเปนสิ่งดึงดูดใหผูประกอบการจากตางถิ่นเขามาประกอบธุรกิจจํานวนมาก สัดสวนผูประกอบการ การจาง
ลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดภูเก็ตดังแสดงในรูปภาพที่ 4.2.2 

 

ภาพท่ี 4.2.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในในจังหวัดภูเก็ต (เสนทางเดิม) 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเที่ยวในผูประกอบการ 6 ประเภท ที่พักมีรายไดสูงสุด 
และรานขายของท่ีระลึกมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหหาการไหลออกของรายได
อันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพบวา บริษัททัวรมีการไหลออกของรายได
เปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 23.96 รองลงมาคือการขนสงมีสัดสวน 21.54% ในขณะท่ีรานขายของที่ระลึกมีการ
ไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 8.68 ดังแสดงในตาราง 2.3 
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ที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร ขายของที่ระลึก ขนสง บันเทิง 
เจาของ 73% 20% 29% 50% 83% 15% 

ลูกจาง 63% 80% 57% 90% 67% 75% 

วัตถุดิบ 90% 80% 88.50% 88% 83.30% 88% 

รอ
ยล

ะ (
%

) 

ภูเก็ต (เสนทางเดิม) 
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 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก
รายไดพบวา ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึกในจังหวัดภูเก็ตมีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อมี
รายไดจากนักทองเท่ียว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดภูเก็ตเทากับ 1.97 บาท 

รองลงมาคือผูประกอบการท่ีพักและการขนสงเทากับ 1.96 บาท บริษัททัวรเทากับ 1.95 บาท และตํ่าสุดคือ
ผูประกอบการรานอาหารและสถานบันเทิงเทากับ 1. 92  ตามลําดับดังแสดงในตาราง 2.3 ดานลางน้ี 

 

ตารางท่ี 2.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได 
(Induced Revenue) และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) ใน
จังหวัดภูเก็ต (เสนทางเดิม) 

 

 

 

 

  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism  

Multiplier 

รานอาหาร 15 874,666.67 13.40 757,461.34 545,826.67 152,503.95 1.92 

ที่พัก 26 2,056,923.08 10.02 1,850,837.05 1,471,395.51 301,651.93 1.96 

สถาน
บันเทิง 

11 1,068,181.82 12.14 938,544.55 670,977.27 191,287.20 1.92 

ขนสง 22 718,181.82 21.54 563,471.23 455,580.46 87,232.36 1.96 

รานขายของ
ที่ระลึก 

5 546,000.00 8.68 498,584.00 411,800.00 71,678.30 1.97 

บริษทัทัวร 23 719,130.43 23.96 546,850.68 430,257.09 91,734.76 1.95 
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4.3  จังหวัดพังงา 

ผลจากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเท่ียว
โดยตรงอันไดแก ธุรกิจท่ีพัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของที่ระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  โดยเก็บ
ในพื้นที่ทองเที่ยวยอดนิยมไดแก เกาะปนหยีและเขาตะปู คลองสองแพรก อาวพังงา เกาะสิมิลัน เกาะ
หอง  ดังภาพแสดงในภาคผนวก ก โดยต้ังเปาในการเก็บแบบสอบถามไว 100 ชุด แตเมื่อลงเก็บในพื้นที่จริง
ไดแบบสอบถามที่สมบูรณแบบมาเพียง 70 ชุด คิดเปนรอยละ 70 ซึ่งลักษณะสถานประกอบการจะเปน
กิจการที่มีขนาดเล็ก  และกลาง รายละเอียดแสดงดังตารางท่ี 4.3.1 

ตารางท่ี 4.3.1  รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงจากกลุมตัวอยางในจังหวัดพังงา 
(เสนทางเดิม)                                                                                                                                  n=70 

ประเภท n รูปแบบ ลูกจาง เฉลี่ย
(คน) 

คาจางเฉลี่ย 

(บาท/เดือน) 
ที่พัก 19 จํานวนหองพักไมเกิน 100 หอง  12 7,442 

รานอาหาร 17 จํานวน 10-15 โตะ  10 7,841 

บริษัททัวร 8 จํานวน 1 คูหา  5 8,000 

รานขายของท่ี
ระลึก 

11 จํานวน 1 คูหา  3 5,018 

ขนสง 12 มีเรือ/รถในครอบครอง 1 – 3  คัน 2 5,400 

บันเทิง 3 คาราโอเกะ  และผับ โตะ 5-10 โตะ  7 5,840 

 

จากการเก็บขอมูลจากแบบสอบถามผูประกอบการจํานวน 70 ราย จาก 6 ผูประกอบการธุรกิจ
ทองเที่ยวที่มีความเก่ียวของกับการทองเท่ียวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขาย
ของที่ระลึก ขนสง และสถานบันเทิง ในพื้นที่จังหวัดพังงา พบวา  บริษัททัวรมีรายไดเฉลี่ยตอปสูงสุด 
รองลงมาก็คือ ที่พัก สถานบันเทิง รานอาหาร และรานขายของท่ีระลึก ตามลําดับ ซึ่งขนสงมีรายไดเฉลี่ยนอย
ที่สุด รายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติเทากับ .000 ถือวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 100 % ดัง
แสดงในตาราง 4.3.2  
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ตารางท่ี 4.3. 2  รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวจังหวัดพังงา (เสนทางเดิม)           

ประเภท N รายไดเฉลี่ยตอป 
รานอาหาร 17  488 , 588.24  

ที่พัก 19  878 , 315.79  

สถานบันเทิง 3  520 , 000.00  

ขนสง 12  134 , 000.00  

รานขายของท่ีระลึก 11  223 , 636.36  

บริษัททัวร 8  955 , 000.00  

รวม 70   

Chi-Square  Sig  = .000   

 

สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดพังงา พบวา บริษัททัวรมีสัดสวนการกระจาย
รายไดนูรกิจทองเท่ียวสูงสุดถึงรอยละ 30 รองลงมา คือ ที่พัก  รอยละ 28  สถานบันเทิงและรานอาหาร รอย
ละ 16,15 ตามลําดับ ในสวนของขนสงมีสัดสวนที่นอยที่สุด มีการกระจายเพียงรอยละ 4 ดังแสดงในรูปภาพ
ที่ 4.3.1 

 

ภาพท่ี 4.3.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดพังงา (เสนทางเดิม)           

รานอาหาร 
15% 

ที่พัก 
28% 

สถานบันเทิง 
16% 

ขนสง 
4% 

รานขายของที่ระลึก 
7% 

บริษัททัวร 
30% 

รายไดเฉล่ียตอป จ.พังงา (เสนทางเดิม)  
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สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดภูเก็ตซ่ึงมีผลตอการเพ่ิมรายไดของคน
ในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูประกอบการในจังหวัดพังงา
สวนใหญเปนคนในถิ่น ยกเวนผูประกอบการธุรกิจที่พัก รานอาหารและบริษัททัวร มิใชคนในทองถิ่น คิด
เปนรอยละ  75, 85 และ 87 ตามลําดับ    สวนลูกจางในธุรกิจตาง ๆ รอยละ 50 ขึ้นไปก็เปนคนในถิ่น
โดยเฉพาะรานขายของท่ีระลึกซึ่งมีสัดสวนถึงรอยละ 95  และเปนที่นาสังเกตวาวัตถุดิบในทองถิ่นไดมีการ
นําไปใชกับธุรกิจทุกประเภทไมต่ํากวา 60 % โดยเฉพาะธุรกิจการขนสงซึ่งมีสัดสวนการใชวัตถุดิบในถิ่นถึง 
รอยละ 91 ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.3.2 

 

ภาพท่ี 4.3.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดพังงา (เสนทางเดิม)           

 

จากผลการศึกษาแสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภท บริษัททัวรมีรายได
สูงสุด และธุรกิจการขนสงน้ันมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหหาการไหลออกของ
รายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพบวา รานขายของท่ีระลึกมีการไหล
ออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 23.39 % รองลงมาคือรานอาหารมีสัดสวน 14.39 % ในขณะท่ีธุรกิจ
การขนสงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 8.60 %  ดังแสดงในตาราง 4.3.3 

รานอาหาร ที่พัก สถานบันเทิง ขนสง รานขายของที่ระลึก บริษัททัวร 

ลูกจาง 77% 87% 55% 88% 95% 92% 

เจาของ 85% 75% 100% 100% 100% 87% 

วัตถุดิบ 83% 89% 88% 91% 62% 88% 

รอ
ยล

ะ 

พังงา (เสนทางเดิม) 
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 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก
รายไดพบวา ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึกในจังหวัดพังงามีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อมี
รายไดจากนักทองเท่ียว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดพังงาเทากับ 2.31 บาท 

รองลงมาคือผูประกอบการรานอาหารเทากับ 2.17 บาท  สถานบันเทิง เทากับ 2.12 บาท และตํ่าสุดคือ
ผูประกอบการธุรกิจการขนสงเทากับ 2.09  ตามลําดับดังแสดงในตาราง 4.3.3 ดานลางน้ี 

ตารางท่ี 4.3.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue) รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) จังหวัดพังงา (เสนทางเดิม)           

 
 

  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 17 488,588.24 14.39 418,295.24 296,148.18 192,440.06 2.17 

ที่พัก 19 878,315.79 9.12 798,196.00 622,532.84 255,782.95 2.10 

สถานบันเทิง 3 520,000.00 10.41 465,883.00 351,483.00 168,517.00 2.12 

ขนสง 12 134,000.00 8.60 122,480.00 95,680.00 38,320.00 2.09 

รานขายของท่ี
ระลึก 

11 223,636.36 23.39 171,317.45 133,299.27 90,337.09 2.31 

บริษัททัวร 8 955,000.00 9.33 865,880.00 674,880.00 280,120.00 2.10 
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4.4  จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนในแหลงทองเท่ียวยอด
นิยมของจังหวัดนครศรีธรรมราช อันไดแก  วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ 
นครศรีธรรมราช  หมูบานคีรีวง อุทยานแหงชาติเขาหลวง  ขนอม แสดงในรูปในภาคผนวก ก 

ผลจากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเท่ียว
โดยตรงอันไดแก ธุรกิจท่ีพัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของที่ระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  โดยต้ัง
เปาแบบสอบถามไว 100 ชุด แตเมื่อลงเก็บในพื้นที่จริงไดแบบสอบถามที่สมบูรณแบบมาเพียง 90 ชุด คิด
เปนรอยละ 90 ซึ่งลกัษณะสถานประกอบการจะเปนกิจการท่ีมีขนาดใหญ ขนาดกลาง และขนาดเล็ก  โดยมี
รายละเอียดแสดงดังตารางท่ี 4.1  

ตารางท่ี 4.4.1  รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงจากกลุมตัวอยางในจังหวัด
นครศรีธรรมราช (เสนทางเดิม)                                                                                                                          n=90 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 90 ราย 6 ประเภทในจังหวัดนครศรีธรรมราชผูประกอบการธุรกิจ
ทองเที่ยวที่มีความเก่ียวของกับการทองเท่ียวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขาย
ของที่ระลึก ขนสง และสถานบันเทิง ในพื้นที่จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา สถานบันเทิงมีรายไดเฉลี่ยตอป
สูงสุด รองลงมาก็คือ รานอาหาร ที่พัก บริษัททัวร และขนสง ตามลําดับ ซึ่งรานขายของท่ีระลึกมีรายไดเฉลี่ย

ประเภท n รูปแบบ ลูกจางเฉลี่ย )คน(  คาจางเฉลี่ย )บาท/
เดือน(  

 รานอาหาร  22 รานอาหารมีโตะจํานวนเฉลี่ย 15-20 โตะ 11 7,560.00 

 ที่พัก  20 จํานวนหอง ไมถึง 100 หอง 35 9,320 .00 00 

 สถานบันเทิง  10 ผับมีโตะจํานวน 10-50 โตะ 13 10,015.00 

 การขนสง  12 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  3 7,250.00 

 รานขายของท่ี
ระลึก  

16 มีรถ /เรือในครอบครองเฉลี่ย 3-5 คัน  2 6,960.00 

 บริษัททัวร  10 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  3 7,750.00 

รวม 90    
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นอยที่สุด ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติเทากับ .000 ถือวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 100 %
ดังแสดงในตาราง 4.4.2 

ตารางท่ี 4.4.2 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางเดิม) 

 

สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา คือ ธุรกิจสถาน
บันเทิงมีสัดสวนการกระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 31 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 23 ที่พัก 
บริษัททัวร และการขนสงรอยละ 21, 10 และ 9 ตามลําดับ ในสวนของรานขายของที่ระลึกมีสัดสวนการ
กระจายรายไดรอยละ 6 ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.4.1 

 

ภาพท่ี 4.4.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางเดิม) 

รานอาหาร 
23% 

ที่พัก 
21% สถานบันเทิง 

31% 

การขนสง 
9% 

รานขายของที่ระลึก 
6% 

บริษัททัวร 
10% 

สัดสวนการกระจายรายได จังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางเดิม) 

ประเภท N รายไดเฉลี่ยตอป 
รานอาหาร 22   2,086,363.64  

ที่พัก 20   1,911,500.00  

สถานบันเทิง 10   2,769,350.00  

ขนสง 12      833,283.33  

รานขายของท่ีระลึก 16      570,775.00  

บริษัททัวร 10      909,500.00  

รวม  90   

Chi-Square  Sig  = .000 
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สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดนครศรีธรรมราชซึ่งมีผลตอการเพิ่ม
รายไดของคนในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ธุรกิจขนสงเจาของ
จะเปนคนในถิ่น 100 เปอรเซ็นต    และมีลูกจางเปนคนในถิ่นถึง 83.30 เปอรเซ็นต แตวัตถุดิบในทองถิ่นไดมี
การนําไปใชกับธุรกิจเพียง 50 เปอรเซ็นต   ในสวนของธุรกิจทัวรเปนท่ีนาสังเกตวาเจาของเปนคนในถิ่นมี
เพียง 60เปอรเซ็นต และมีการใชวัตถุดิบในทองถิ่นสูงถึง 80เปอรเซ็นต แตมีลูกจางสวนใหญเปนคนตางถิ่น 
จะเปนลูกจางในถิ่นเพียง 20 เปอรเซ็นต เทาน้ัน สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหา
วัตถุดิบในจังหวัดลดหล่ันกันไปตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 4.4.2 

 

ภาพท่ี 4.4.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางเดิม) 

 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภท สถานบันเทิงมีรายได
สูงสุดและรานขายของท่ีระลึกมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหการไหลออกของ
รายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพบวา ธุรกิจขนสงมีการไหลออกของ
รายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 13.08 รองลงมาคือที่พักมีสัดสวน 10.99เปอรเซ็นต ในขณะท่ีบริษัททัวรมี
การไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 5.30 ดังแสดงในตาราง 4.4.3 

 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก
รายไดพบวา ผูประกอบการท่ีพักในจังหวัดนครศรีธรรมราชมีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อมีรายได
จากนักทองเท่ียว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราชเทากับ 1.84 บาท 
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รองลงมาคือผูประกอบการสถานบันเทิงเทากับ 1.56 บาท รานอาหารและขนสงเทากับ 1.41 บาท และตํ่าสุด
คือผูประกอบการบริษัททัวรและรานขายของท่ีระลึกเทากับ 1.35 และ 1.34 ตามลําดับดังแสดงในตาราง 4. 
4.3 ดานลางน้ี 

ตารางท่ี 4.4.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct 

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) จังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางเดิม) 

 

  

ประเภท n Income Leak-out 

% 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism  

Multiplier 

รานอาหาร 22  2,086,363.64  6.56 1,949,412.00  613,784.73  180,452.71           1.41  

ที่พัก 20  1,911,500.00  10.99 1,701,512.50  752,545.00  669,885.47           1.84  

สถาน
บันเทิง 

 10  2,769,350.00  7.82 2,552,669.20  1,032,884.20  385,265.81           1.56  

ขนสง 12  833,283.33  13.08 724,279.92   232,477.83   64,861.32           1.41  

รานขาย
ของที่
ระลึก 

16   570,775.00  

 

10.60 510,247.50   138,305.00   33,511.30           1.34  

บริษัททัวร  10   909,500.00  5.30  861,325.00    238,175.00  62,378.03           1.35  
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 4.5  จังหวัดสงขลา 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนแหลงทองเท่ียวยอดนิยม
ของจังหวัดสงขลา ไดแก อําเภอหาดใหญ  เกาะยอ เมืองสงขลา  ดังรูปภาพแสดงในภาคผนวก ก ผลจากการ
เก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่
พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง โดยต้ังเปาแบบสอบถามไว 100 ชุด 
และเมื่อลงเก็บขอมูลในพื้นท่ีจริงไดแบบสอบถามที่สมบูรณเพียง 90 ชุด  คิดเปนรอยละ 90 ซี่งจากการเก็บ
ขอมูลพบวา กิจการสวนใหญมีลักษณะสถานประกอบท่ีมีขนาดกลาง   โดยมีรายละเอียดแสดงดังตารางท่ี 
4.5.1  

ตารางท่ี 4.5.1  รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงจากกลุมตัวอยางในจังหวัดสงขลา 

(เสนทางเดิม)                                                                                                           n=90 

 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 90 ราย 6 ประเภทในจังหวัดสงขลา  ผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียว
ที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก รานอาหาร ธุรกิจที่พัก สถานบันเทิง บริษัททัวร ราน
ขายของที่ระลึกและการขนสง ในพื้นที่จังหวัดสงขลา พบวา รานอาหารมีรายไดเฉลี่ยตอปสูงสุด รองลงมาก็
คือ ธุรกิจที่พัก บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึกและการขนสง ตามลําดับ ซึ่งการขนสงมีรายไดเฉลี่ยนอยที่สุด 
ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติเทากับ .008 ถือวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญมากกวา 95 
เปอรเซ็นต  ดังแสดงในตาราง 4.5.2 

ประเภท n รูปแบบ ลูกจางเฉลี่ย 
)คน(  

คาจางเฉลี่ย 
)บาท/เดือน(  

 รานอาหาร  22 รานอาหารมีโตะจํานวนเฉลี่ย 15-20 โตะ 15 7,500 

 ธุรกิจที่พัก  20 จํานวนหอง 100-140 หอง 50 9,500 

 สถานบันเทิง  10 ผับมีโตะจํานวน 10-20 โตะ 20 8,506 

 การขนสง  12 มีรถ /เรือ ในการครอบครองเฉลี่ย 3-5 คัน/ลํา  5 8,550 

 รานขายของท่ีระลึก  16 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  2.5 7,000 

 บริษัททัวร  10 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  3.5 9,750 

รวม 90    
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ตารางท่ี 4.5.2 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดสงขลา (เสนทางเดิม) 
ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 

รานอาหาร 27 1,851,555.56 

ธุรกิจท่ีพัก  44 1,577,727.27 

สถานบันเทิง 5 1,124,000.00 

บริษัททัวร 6 880,000.00 

รานขายของท่ีระลึก 12 570,000.00 

การขนสง 6 320,000.00 

รวม 90  

Chi-Square  Sig  = .008 

 

สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดสงขลา พบวา คือ รานอาหารมีสัดสวนการ
กระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 29 รองลงมา คือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวนรอยละ 25  สถานบันเทิง บริษัททัวร 
และรานขายของท่ีระลึก มีสัดสวนรอยละ 18, 14 และ 9 ตามลําดับ ในสวนของการขนสงมีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 5 ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.5.1 

 
ภาพท่ี 4.5.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดสงขลา (เสนทางเดิม) 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสงขลาซ่ึงมีผลตอการเพ่ิมรายไดของ
คนในทองถ่ินและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ธุรกิจที่พักและการขนสง เปน
กิจการของของคนในจังหวัดสงขลาเปนเจาของเอง คิดเปนรอยละ 95   และรานขายของที่ระลึก มีการจาง
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ลูกจางซึ่งเปนคนในจังหวัดสงขลา ถึงรอยละ 98.72  แตวัตถุดิบในทองถ่ินไดมีการนําไปใชกับรานขายของที่
ระลึก เพียงรอยละ 53 เทาน้ัน   ในสวนของธุรกิจทัวรเปนท่ีนาสังเกตวาเจาของเปนคนในจังหวัดสงขลาเอง 
คิดเปนรอยละ 90  และมีลูกจางสวนใหญเปนคนในจังหวัดสงขลา  แตมีการใชวัตถุดิบในทองถิ่นเพียงรอย
ละ 65 เทาน้ัน สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัดลดหลั่นกันไป
ตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 4.5.2 

 
ภาพท่ี 4.5.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสงขลา (เสนทางเดิม) 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภทในจังหวัดสงขลา พบวา 
ธุรกิจรานอาหารมีรายไดสูงสุดและการขนสงมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหการ
ไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัด พบวา ธุรกิจขนสงมีการ
ไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 18.22 รองลงมาคือบริษัททัวรมีสัดสวน 14.60 % ในขณะท่ี
ธุรกิจบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 7.01 ดังแสดงในตาราง 4.5.3 

 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก
รายได พบวา ผูประกอบการขนสงในจังหวัดสงขลามีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อมีรายไดจาก
นักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดสงขลาเทากับ 1.61 บาท รองลงมาคือ
ผูประกอบการบริษัททัวร เทากับ 1.37 บาท  และต่ําสุด คือ ผูประกอบการธุรกิจบันเทิง เทากับ 1.16  ดัง
แสดงในตาราง 4.5.3 ดานลางน้ี 

 

ตารางท่ี 4.5.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) จังหวัดสงขลา (เสนทางเดิม) 

รานอาหาร ที่พัก สถานบันเทิง ขนสง 
รานขายของที่

ระลึก 
บริษัททัวร 

ลูกจาง 89.9 87.4 60 90 98.72 88 

เจาของ 90 95 91.2 95 93 90 

วัตถุดิบ 80 85 75 94 53 65 
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ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 27 1,851,555.56  10.43  1,658,415.56  305,950.00  160,950.00  1.28  

ที่พัก 44 1,577,727.27  11.71  1,393,002.31  302,030.40  160,630.40  1.33  

สถาน
บันเทิง 

5 1,124,000.00  7.01   1,045,250.00  108,000.00  63,000.00  1.16  

ขนสง 6  320,000.00  18.22   261,700.00   105,000.00  55,000.00  1.61  

รานขาย
ของที่ระลึก

12 570,000.00  8.74    520,167.00  63,900.00  33,900.00  1.19  

บริษัททัวร 6 880,000.00   14.60   751,480.00   180,200.00  95,200.00  1.37  
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4.6  จังหวัดระนอง 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนแหลงทองเท่ียวยอดนิยม
ของจังหวัดระนอง ไดแก บอน้ํารอนรักษะวาริณ  วัดหาดสมแปน สุสานเจาเมืองระนอง อุทยานแหงชาติ
แหลมสน และตัวเมืองระนองดังแสดงในรูปภาพ ภาคผนวก ก  ผลจากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการ
ธุรกิจทองเที่ยวท่ีมีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก  ธุรกิจที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร ราน
ขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง โดยต้ังเปาแบบสอบถามไว 100 ชุด และเม่ือลงเก็บขอมูลในพื้นที่
จริงไดแบบสอบถามที่สมบูรณเพียง 72 ชุด  คิดเปนรอยละ 72  ซี่งจากการเก็บขอมูลพบวา กิจการสวนใหญ
มีลักษณะสถานประกอบท่ีมีขนาดกลาง   โดยมีรายละเอียดแสดงดังตารางท่ี 4.6.1  

ตารางท่ี4. 6.1  รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงจากกลุมตัวอยางในจังหวัดระนอง 

(เสนทางเดิม)                                                                                                        n=70 

 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 70 ราย 6 ประเภทในจังหวัดระนอง  ผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียว
ที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก รานอาหาร ธุรกิจที่พัก สถานบันเทิง บริษัททัวร ราน
ขายของที่ระลึกและการขนสง ในพื้นที่จังหวัดระนอง พบวา ธุรกิจที่พักมีรายไดเฉลี่ยตอปสูงสุด รองลงมาก็
คือ รานอาหาร สถานบันเทิง การขนสง รานขายของท่ีระลึกและบริษัททัวร ตามลําดับ ซึ่งบริษัททัวรมีรายได

ประเภท n รูปแบบ ลูกจางเฉลี่ย 
)คน(  

คาจางเฉลี่ย 
)บาท/เดือน(  

 รานอาหาร  18 รานอาหารมีโตะจํานวนเฉลี่ย 10-15 โตะ 10 6,500 

 ธุรกิจที่พัก  24 จํานวนหองนอยกวา 100 25 7,500 

 สถานบันเทิง  12 คาราเกะมีโตะจํานวน 4-5 หอง  13 7,506 

 การขนสง  6 มีรถ /เรือ ในการครอบครองเฉลี่ย 31-5 คัน/
ลํา 

2.5 6,550 

 รานขายของท่ีระลึก  9 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  1.5 5,500 

 บริษัททัวร  3 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  3 8,750 

รวม 72    
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เฉลี่ยนอยที่สุด ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติเทากับ .012 ถือวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ
มากกวา 95 %    ดังแสดงในตาราง 4.6.2 

ตารางท่ี 4.6.2 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดระนอง (เสนทางเดิม) 

ประเภท         n รายไดเฉลี่ยตอป 
 รานอาหาร  18             810,000.00  

 ธุรกิจที่พัก  24          1,325,000.00  

 สถานบันเทิง  12             475,000.00  

 การขนสง  6             260,000.00  

 รานขายของท่ีระลึก  9             313,333.33  

 บริษัททัวร  3             400,000.00  

รวม 72  

Chi-Square  Sig  = .012 

 

สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดระนอง พบวา คือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการ
กระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 37 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 23 สถานบันเทิง บริษัททัวร 
และรานขายของท่ีระลึก มีสัดสวนรอยละ 13, 11 และ 9 ตามลําดับ ในสวนของการขนสงมีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 7 ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.6.1 

 

ภาพท่ี 4.6.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดระนอง  (เสนทางเดิม) 
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สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดระนองซึ่งมีผลตอการเพิ่มรายไดของ
คนในทองถ่ินและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ธุรกิจที่พักและการขนสง เปน
กิจการของของคนในจังหวัดระนองเปนเจาของเอง คิดเปนรอยละ 95   และสถานบันเทิงมีการจางลูกจางซึ่ง
เปนคนในจังหวัดระนอง ถึงรอยละ 90.46 แตวัตถุดิบในทองถิ่นไดมีการนําไปใชกับรานขายของท่ีระลึก 
สถานบันเทิงเพียงรอยละ 75 เทาน้ัน   ในสวนของธุรกิจทัวรเปนท่ีนาสังเกตวาเจาของเปนคนในจังหวัด
ระนองเอง คิดเปนรอยละ 90 แตมีลูกจางเปนคนในจังหวัดระนองเพียงรอยละ 67.60 และมีการใชวัตถุดิบใน
ทองถ่ินเพียงรอยละ 60 เทาน้ัน สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัด
ลดหลั่นกันไปตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 4.6.2 

 

ภาพท่ี 4.6.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดระนอง  (เสนทางเดิม) 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภทในจังหวัดระนอง พบวา 
ธุรกิจที่พักมีรายไดสูงสุดและการขนสงมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหการไหล
ออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัด พบวา บริษัททัวรมีการไหล
ออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 10.31 รองลงมาคือสถานบันเทิงมีสัดสวน 5.68 เปอรเซ็นต ในขณะ
ที่ธุรกิจขนสงมีการไหลออกของรายไดนอยที่สุดคือ 1.92 ดังแสดงในตาราง 4.6.3 

รานอาหาร ที่พัก สถานบันเทิง ขนสง 
รานขายของที่

ระลึก 
บริษัททัวร 

ลูกจาง 87.06 84.46 90.46 83.33 86.54 67.60 

เจาของ 90 95 91.2 95 93 90 
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 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก
รายได พบวา ผูประกอบการบริษัททัวรในจังหวัดระนองมีตัวทวีทางการทองเที่ยวสูงสุด คือเมื่อมีรายไดจาก
นักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดระนองเทากับ 1.53 บาท รองลงมาคือ
ผูประกอบการธุรกิจบันเทิงและขนสงเทากับ 1.26 บาท รานอาหารเทากับ 1.23 รานขายของที่ระลึก เทากับ 
1.21 และตํ่าสุด คือ ผูประกอบการสถานบันเทิงเทากับ 1.20  ดังแสดงในตาราง 4.6.3 ดานลางน้ี 

ตารางท่ี 4.6.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) จังหวัดระนอง  (เสนทางเดิม) 

 

  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 18   810,000.00  4.45     773,955.00   100,125.00  80,100.00            1.23  

ที่พัก 24  

1,325,000.00  

4.28  1,268,300.00  197,100.00   135,000.00            1.26  

สถานบันเทิง 12   475,000.00  5.68  448,000.00  42,750.00  45,000.00            1.20  

ขนสง 6 260,000.00  1.92  255,000.00  42,500.00  25,000.00            1.26  

รานขายของท่ี
ระลึก 

9  313,333.33   2.35  305,973.33  41,170.00  23,000.00            1.21  

บริษัททัวร 3  400,000.00   10.31  358,750.00  116,250.00  75,000.00            1.53  
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4.4.7  จังหวัดสุราษฏรธานี 
 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนแหลงทองเท่ียวยอดนิยม
ของจังหวัดสุราษฏรธานี   เกาะสมุย   เกาะพงัน   ดังแสดงในรูปภาพ ภาคผนวก  ก  ผลจากการเก็บ
แบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก  ธุรกิจที่พัก 
รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง โดยต้ังเปาแบบสอบถามไว 100 ชุด 
และเมื่อลงเก็บขอมูลในพื้นที่จริงไดแบบสอบถามที่สมบูรณจํานวน 120 ชุด  ซึ่งคิดเปนรอยละ 120  จากการ
เก็บขอมูลพบวา กิจการสวนใหญมีลักษณะสถานประกอบท่ีมีขนาดกลาง   โดยมีรายละเอียดแสดงดังตาราง
ที่ 4.7.1  

ตารางท่ี 4.7.1  รูปแบบของธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวโดยตรงจากกลุมตัวอยางในจังหวัด
สุราษฏรธานี (เสนทางเดิม)                                                                                                          n=120 

 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 120 ราย  6 ประเภทในจังหวัดสุราษฏรธานี  ผูประกอบการธุรกิจ
ทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก  รานอาหาร ธุรกิจที่พัก สถานบันเทิง บริษัท
ทัวร รานขายของท่ีระลึกและการขนสง ในพ้ืนที่จังหวัดสุราษฏรธานี พบวา ธุรกิจที่พักมีรายไดเฉลี่ยตอป
สูงสุด รองลงมาก็คือ รานอาหาร การขนสง บริษัททัวร สถานบันเทิง ตามลําดับ ซึ่งรานขายของที่ระลึก มี

ประเภท n รูปแบบ ลูกจาง )คน(  คาจางเฉลี่ย 
)บาท/เดือน(  

รานอาหาร 24 รานอาหารมีโตะจํานวนเฉลี่ย 10-30 โตะ 10 8,500 

ที่พัก 42 จํานวนหองมากกวา 100 25 9,500 

ขนสง 20 มีรถและเรือในครอบครองตั้งแต 1-20 คัน/

ลํา 
13 8,506 

รานขายของท่ีระลึก 8  2.5 7,550 

บริษัททัวร 16 สถานท่ีตั้ง    1  คูหา  1.5 8,500 

สถานบันเทิง 10 ผับมีโตะจํานวน 10-30โตะ 3 8,750 

รวม 120    
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รายไดเฉลี่ยนอยที่สุด ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติเทากับ .001 ถือวาแตกตางอยางมี
นัยสําคัญมากกวา 95 % ดังแสดงในตาราง 4.7.2 

ตารางท่ี 4.7.2 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเที่ยวในจังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางเดิม) 
ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 

ที่พัก 42                 5,042,857.14  

รานอาหาร 24                 3,480,000.00  

ขนสง 20                 2,576,363.64  

บริษัททัวร 16                 1,820,000.00  

สถานบันเทิง 10                 1,050,065.00  

รานขายของท่ีระลึก 8                    775,000.00  

รวม 120  

Chi-Square  Sig  = .001 
 

สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนท่ีจังหวัดสุราษฏรธานี พบวา คือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวน
การกระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 34 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 24 การขนสง บริษัททัวร 
และสถานบันเทิง มีสัดสวนรอยละ 18, 12 และ 7 ตามลําดับ ในสวนของรานขายของท่ีระลึก มีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 5 ดังแสดงในรูปภาพที่ 4.7.1 

 

ภาพท่ี4.7.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางเดิม) 

รานอาหาร 
24% 

ที่พัก 
34% 

ขนสง 
18% 

รานขายของที่ระลึก 
5% 

บริษัททัวร 
12% 

สถานบันเทิง 
7% 

จังหวัดสุราษฎรธานี (เสนทางเดิม) 
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สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสุราษฏรธานีซึ่งมีผลตอการเพิ่มรายได
ของคนในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ธุรกิจรานขายของที่ระลึก  
เปนกิจการของของคนในจังหวัดสุราษฏรธานีเปนเจาของเอง คิดเปนรอยละ 96  และมีการจางลูกจางซึ่งเปน
คนในจังหวัดสุราษฏรธานี ถึงรอยละ 88  นอกจากนั้นยังมีการใชวัตถุดิบในทองถิ่นถึงรอยละ 91  และใน
สวนของธุรกิจการขนสงเปนที่นาสังเกตวาเจาของเปนคนในจังหวัดสุราษฏรธานีเอง คิดเปนรอยละ 90 แตมี
การจางลูกจางซึ่งเปนคนในจังหวัดสุราษฏรธานี เพียงรอยละ 65และมีการใชวัตถุดิบในทองถิ่น รอยละ 88 
สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัดลดหลั่นกันไปตามลําดับดัง
แสดงในรูปภาพที่ 4.7.2 

 

 ภาพท่ี 4.7.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทาง
เดิม) 

 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเที่ยวในผูประกอบการ 6 ประเภทในจังหวัดสุราษฏรธานี 
พบวา ธุรกิจที่พักมีรายไดสูงสุดและรานขายของท่ีระลึกมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อ
วิเคราะหการไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัด พบวา 
รานอาหารมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุด คือ 12.98 รองลงมาคือ สถานบันเทิงมีสัดสวน 
10.68 % ในขณะท่ีธุรกิจรานขายของที่ระลึกมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 7.44 ดัง
แสดงในตาราง 4.7.3 

รานอาหาร ที่พัก ขนสง 
รานขายของที่

ระลึก 
บริษัททัวร สถานบันเทิง 

ลูกจาง 77 73 65 88 95 90 

เจาของ 85 82 90 96 82 88 

วัตถุดิบ 83 81 88 91 90 88 
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จังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางเดิม) 
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 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก
รายได พบวา ผูประกอบการสถานบันเทิงในจังหวัดสุราษฏรธานีมีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือ เมื่อมี
รายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดสุราษฏรธานี เทากับ 2.16 

บาท รองลงมาคือ ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึกเทากับ 2 บาท  บริษัททัวรเทากับ 1.91 บาท รานอาหาร
และธุรกิจที่พัก เทากับ 1.81 และตัวทวีทางการทองเที่ยวท่ีต่ําท่ีสุด คือ ผูประกอบการขนสง เทากับ 1.79  ดัง
แสดงในตาราง 7.3 ดานลางน้ี 

 

ตารางท่ี 7.3   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบท่ีถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) จังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางเดิม) 

 

 

 

 

 

 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 24 3,480,000.00 12.98 3,028,302.00 2,158,302.00 302,641.00 1.81 

ที่พัก 42 5,042,857.14 8.86 4,596,257.71 3,587,686.29 123,018.00 1.81 

ขนสง 20 2,576,363.64 9.57 2,329,771.00 1,762,971.00 79,075.00 1.79 

ร า น ข า ย ข อ ง ท่ี
ระลึก 

8 775,000.00 7.44 717,328.00 562,328.00 154,912.00 2.00 

บริษัททัวร 16 1,820,000.00 8.15 1,671,700.00 1,362,300.00 152,440.00 1.91 

สถานบันเทิง 10 1,050,065.00 10.68 937,937.98 832,931.48 257,600.00 2.16 
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บทท่ี 5 

ประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจเสนทางทองเท่ียวใหม 
 

  

จากการประชุมกลุมยอยของกลุมในจังหวัดของผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเท่ียวทั้ง 7 จังหวัด
ผูวิจัยก็ไดมาซี่งเสนทางใหมจากการเสนอแนะของผูมีสวนไดสวนเสีย และผูวิจัยก็ลงเก็บขอมูลประเมิน
มูลคาทางเศรษฐกิจเสนทางทองเท่ียวใหมโดยแบบสอบถามอีกคร้ังในเสนทางใหม ซึ่งผลการศึกษาแสดง
ดังตอไปนี้   
 

5.1  จังหวัดกระบี่ 
จากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเที่ยวในจังหวัด

กระบี่  ไดนําเสนอเสนทางทองเท่ียวใหมดังน้ี  เขาขนาบน้ํา ถนนคนเดิน น้ําตกรอนคลองทอม  ดังแสดง
รูปภาพ ในภาคผนวก ข 

ดังน้ันจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผลจากการ
เก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่
พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมาประมาณ 60  
ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนขนาดกลาง และเล็ก เชนเดียวกับเสนทางทองเท่ียวเดิม แตพื้นที่ของ
ชุมชนที่มีการประกอบการทองเท่ียว  ผลการศึกษาประเมินมูลคาเสนทางทองเท่ียวใหมตามคําแนะนําของ
ผูประกอบการมีดังน้ี 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 60 ราย 6 ประเภทในจังหวัดกระบ่ี พบวา ธุรกิจที่พักมีรายไดเฉลี่ย
ตอป สูงสุด รองลงมาก็คือ บริษัททัวร รานอาหาร การขนสง รานขายของท่ีระลึก ตามลําดับ และสถาน
บันเทิง มีรายไดเฉลี่ยตอปนอยที่สุด  ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .038 ถือวา
แตกตางอยางมีนัยสําคัญ 100 เปอรเซ็นต ดังแสดงในตาราง 5.1.1  
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  ตารางท่ี 5.1.1 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดกระบ่ี 

ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 
ที่พัก 29     783,590.91  

บริษัททัวร 6     594,588.24  

รานอาหาร 13     521,333.34  

การขนสง 6     516,000.00  

รานขายของท่ีระลึก 4     265,000.00  

สถานบันเทิง 2     160,000.00  

 60  

Chi-Square  Sig  = .038 

 

สัดสวนการกระจายรายได ตกอยูกับธุรกิจที่พัก ถึงเปนรอยละ 28  บริษัททัวรรอยละ 21  รานอาหาร
และการขนสง เทากัน รอยละ 18  และนอยที่สุด คือ ธุรกิจสถานบันเทิงเพียง รอยละ 9 เทาน้ัน   ดังแสดงใน
รูปภาพที่ 5.1.1 

 

รูปภาพที่ 5.1.1  สัดสวนการกระจายรายไดของเสนทางทองเท่ียวใหมในจังหวัดกระบี่ 

ที่พัก 
28% 

รานอาหาร 
18% บริษัททัวร 

21% รานขายของที่ระลึก 
9% 

การขนสง 
18% 

สถานบันเทิง 
6% 

การกระจายรายไดเสนทางทองเที่ยวใหมของจังหวดักระบี่ 
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สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดกระบ่ีซึ่งผลตอการเพ่ิมรายไดของคน
ในถิ่น และการไหลออกของรายไดที่สํารวจจากเสนทางทองเท่ียวใหม  จากแบบสอบถามพบวาใหเห็นวา 
บริษัททัวรเจาของจะเปนคนในถิ่น 100 เปอรเซ็นต   และลูกจางก็เปนคนในถิ่นถึงรอยละ 90  และใชวัตถุดิบ
ในจังหวัดเพียงรอยละ 80    ซึ่งในสวนของรานขายของท่ีระลึก  เปนที่นาสังเกตวาเจาของในถิ่นรอยละ 93 มี
ลูกจางก็เปนคนในถิ่นรอยละ 95  แตมีการใชวัตถุดิบในถิ่นเพียงรอยละ  65  ในสวนของสถานประกอบการ
อ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัดลดหล่ันกันไปตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 5.1.2 

 

รูปภาพที่ 5.1.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดกระบ่ี (เสนทางใหม) 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเที่ยวในผูประกอบการ 6 ประเภท ที่พักมีรายไดสูงสุด 
และธุรกิจสถานบันเทิงมีรายไดตํ่าสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหหาการไหลออกของรายได
อันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจางงานนอกจังหวัด พบวา ธุรกิจบันเทิงมีการไหลออกของรายได
เปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 12.31 ในขณะท่ีการขนสงซึ่งเปนผูประกอบการรถรับจาง และเรือรับจางในจังหวัด
มีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 2.72 ดังแสดงในตาราง 5.1.2   

เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และ ผลกระทบจาก
รายได พบวา ผูประกอบการรานอาหาร ในจังหวัดกระบี่ที่จะไดรายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาทสามารถสราง

รานอาหาร ที่พัก สถานบันเทิง ขนสง รานขายของที่ระลึก บริษัททัวร 

ลูกจาง 92 87 60 90 95 90 

เจาของ 90 95 80 95 93 100 

วัตถุดิบ 85 85 70 94 65 80 
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รายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดกระบี่ เทากับ 1.74 บาท สถานบันเทิง 1. 73 บาท รานขายของท่ีระลึก 
1.46 บาท ที่พัก เทากับ 1. 45 บาท บริษัททัวร เทากับ 1.27 บาท  และขนสงเทากับ 1.13 บาท ตามลําดับดัง
แสดงในตาราง 5.1.2  ดานลางน้ี 

 

ตารางท่ี 5.1.2  แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct Revenue) 
รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบท่ีถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) 

 
  

ประเภท n Income  Leak-out % Direct 

Revenue  

Indirect 

Revenue  

Induced 

Revenue  

Tourism 

Multiplier  

ที่พัก 29 783,590.91  5.96 736,900.91  168,200.00  160,950.00  1.45  

รานอาหาร 13   521,333.34  11.65 460,602.04  178,164.00  160,630.40  1.74  

บริษัททัวร 6  594,588.24  9.23 539,688.24   81,000.00   63,000.00  1.27  

รานขายของท่ีระลึก 4 265,000.00  5.02 251,700.00   60,000.00   55,000.00  1.46  

ขนสง 6  516,000.00  2.72 501,975.00  33,000.00  33,900.00  1.13  

บันเทิง 2  160,000.00  12.31 151,600.00  15,000.00  95,200.00  1.73  



 

45 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

5.2.   จังหวัดภูเก็ต 
ผลจากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเที่ยวในจังหวัด

ภูเก็ต  ไดนําเสนอเสนทางทองเที่ยวใหม โดยเนนเสนทางพ้ืนท่ีของชุมชน สถาปตยกรรมชิโนโปตุกัส  และ
สถานท่ีสําคัญทางวัฒนธรรม ที่มีการประกอบการทองเท่ียว และชุมชนหาดสิเหร ดังแสดงรูปภาพ ใน
ภาคผนวก ข 

ดังน้ันจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผลจากการ
เก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่
พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมาประมาณ 65  
ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนขนาดกลาง และเล็ก  ผลการศึกษาประเมินมูลคาเสนทางทองเท่ียวใหม
ตามคําแนะนําของผูประกอบการมีดังน้ี 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 65 ราย 6 ประเภทธุรกิจเดิมและ 1 ประเภทธุรกิจใหมคือ ศูนย
เรียนรูในจังหวัดภูเก็ตพบวา ธุรกิจที่พักมีรายไดเฉลี่ยตอป สูงสุด รองลงมาก็คือ ธุรกิจรานขายของท่ีระลึก 
รานอาหาร การขนสง บริษัททัวร และสถานบันเทิง ตามลําดับ ซึ่งศูนยเรียนรูมีรายไดเฉลี่ยนอยที่สุด รายได
ในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .000 ถือวาแตกตางอยางมีนัยสําคัญ 100% ดังแสดงในตาราง 
5.2.1  

ตารางท่ี 5.2.1 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียว 

ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 
ที่พัก 23       1,145,978.26  

รานอาหาร 7       1,054,285.71  

บริษัททัวร 2          577,500.00  

รานขายของท่ีระลึก 11       1,098,090.91  

การขนสง 14          970,142.86  

สถานบันเทิง 7          568,571.43  

ศูนยเรียนรู 1          100,000.00  

รวม 65  

Chi-Square  Sig  = .000   
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สัดสวนการกระจายสูงสุดคือ ธุรกิจที่พักซึ่งมีสัดสวนสูงถงึรอยละ 21 รองลงมาคือ ธุรกิจรานขาย
ของที่ระลึกมีสัดสวนรอยละ 20  รานอาหาร ธุรกิจขนสง บริษัททัวร และสถานบันเทิงมีสัดสวนรอยละ 19, 
18, 10 และ10 ตามลําดับ ในสวนของศูนยเรียนรูมีสัดสวนที่นอยที่สุด มีการกระจายเพียงรอยละ 2 ดังแสดง
ในรูปภาพที่ 5.2.1 

 

ภาพท่ี 5.2.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดภูเก็ต 

 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดภูเก็ตซ่ึงมีผลตอการเพ่ิมรายไดของคน
ในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูประกอบการในจังหวัดภูเก็ต
สวนใหญรอยละ 80 ขึ้นไปเปนคนในถิ่น ยกเวนผูประกอบการธุรกิจรานอาหารและสถานบันเทิง มิใชคนใน
ทองถ่ินคิดเปนรอยละ  76 และ 74 ตามลําดับ    สวนลูกจางในธุรกิจตาง ๆ สวนใหญมิใชคนในถิ่น แต
ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึก ธุรกิจขนสงและบริษัททัวรเปนคนในทองถิ่นคิดเปนรอยละ 85, 90 และ 
100 ตามลําดับ และวัตถุดิบในทองถิ่นไดมีการนําไปใชกับธุรกิจทุกประเภทไมต่ํากวา 85 % ยกเวนรานขาย
ของที่ระลึกและบริษัททัวรมีการนําวัตถุดิบไปใชเพียงรอยละ 70 และ 60 ตามลําดับ และศูนยเรียนรูเปน
ธุรกิจที่นาสังเกตวาผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบมาจากในทองถิ่นจังหวัดภูเก็ตรอยละ 100 ดัง
แสดงในรูปภาพที่ 5.2.2 
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ภาพท่ี5.2.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดภูเก็ต (เสนทางใหม) 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภท ธุรกิจที่พักมีรายได
สูงสุด และศูนยเรียนรูมีรายไดตํ่าสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหหาการไหลออกของรายได
อันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพบวา บริษัททัวรมีการไหลออกของรายได
เปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 9.51 รองลงมาคือสถานบันเทิงมีสัดสวน 6.28% ในขณะท่ีศูนยเรียนรูไมมีการไหล
ออกของรายไดหรือมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 0.00 ดังแสดงในตาราง 5.2.2 

 เมื่อวิเคราะหตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวซึ่งมาจากรายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบ
จากรายไดพบวา ผูประกอบการศูนยเรียนรูในจังหวัดภูเก็ตมีตัวทวีทางการทองเที่ยวสูงสุด คือเมื่อมีรายได
จากนักทองเท่ียว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดภูเก็ตเทากับ 2.20 บาท รองลงมา
คือผูประกอบการที่พักเทากับ 1.41 บริษัททัวรเทากับ 1.40 บาท บริษัททัวรเทากับ 1.26 บาท สถานบันเทิง
เทากับ 1.22 บาท รานขายของท่ีระลึกเทากับ 1.11 บาทและตํ่าสุดคือผูประกอบการธุรกิจขนสงเทากับ 1. 08  
ตามลําดับดังแสดงในตาราง 5.2.2 ดานลางน้ี 
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ตารางท่ี 5.2.2   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct 

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคณู 

ของรายไดจากการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) ในจังหวัดภูเก็ต (เสนทางใหม) 

  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ที่พัก 23 1,145,978.26  4.07  999,455.76  246,500.00  160,950.00  1.41 

รานอาหาร 7  1,054,285.71  5.76  939,398.21  212,100.00  160,630.40  1.40 

บริษัททัวร 2   577,500.00  9.51  538,822.50  74,700.00  63,000.00  1.26 

รานขายของ
ที่ระลึก 

11 

 

1,098,090.91  

 

1.21 

  

1,082,590.91  

 

60,000.00  

 

55,000.00  

 

1.11 

 

การขนสง 14 970,142.86  1.45  950,792.86  39,000.00  33,900.00  1.08 

สถานบันเทิง 7  568,571.43  6.28  542,771.43  22,500.00  95,200.00  1.22 

ศูนยเรียนรู 1  100,000.00  0.00    100,000.00  100,000.00  20,000.00  2.20 
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5.3  จังหวัดพังงา 

จากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเท่ียวในจังหวัด
พังงา  ไดนําเสนอเสนทางทองเที่ยวใหมดังน้ี  ทะเลหมอกภูตาจอ  น้ําพุรอนกะปง The Little Amazon ของ 
คลองสังขเหนห  เมืองเกาตะกั่วปา  เกาะยาวนอย  ดังแสดงรูปภาพ ในภาคผนวก ข 

ดังน้ันจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผลจากการ
เก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่
พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมาประมาณ 55 
ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนขนาดเล็ก และกลาง  และเปนพื้นท่ีของชุมชนท่ีมีการประกอบการ
ทองเท่ียวอันเปนเกาะ โดยเฉพาะ เกาะยาวนอย และเกาะยาวใหญ  ผลการศึกษาประเมินมูลคาเสนทาง
ทองเที่ยวใหมตามคําแนะนําของผูประกอบการมีดังน้ี 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 55 รายใน 6 ประเภทธุรกิจของจังหวัดพังงาพบวา  ธุรกิจที่พักมี
รายไดเฉลี่ยตอป สูงสุด รองลงมาก็คือ รานอาหาร บริษัททัวร และขนสง ตามลําดับ ซึ่งธุรกิจสถานบันเทิงมี
รายไดเฉลี่ยนอยที่สุด   รายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .000 ถือวาแตกตางอยางมี
นัยสําคัญ 100 % ดังแสดงในตาราง 5.3.1 

ตารางท่ี 5.3.1  รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวของจังหวัดพังงา (เสนทางใหม) 

ประเภท N รายไดเฉลี่ยตอป 
รานอาหาร 15 588,588.24 

ที่พัก 20 1,567,800.00 

สถานบันเทิง 3 123,000.00 

ขนสง 11 234,000.00 

รานขายของท่ีระลึก 3 156,000.00 

บริษัททัวร 3           420,000.00  

 55  

Chi-Square  Sig  = .000   
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สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดพังงา พบวา ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการกระจาย
รายไดธุรกิจทองเท่ียวสูงสุดถึงรอยละ 51 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 19  บริษัททัวร ขนสง
และรานขายของท่ีระลึกมีสัดสวนรอยละ 14, 7 และ 5 ตามลําดับ ในสวนของสถานบันเทิงมีสัดสวนที่นอย
ที่สุด มีการกระจายเพียงรอยละ 4 ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.3.1 

 

ภาพท่ี 5.3.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดจังหวัดพังงา (เสนทางใหม) 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดพังงาซึ่งมีผลตอการเพ่ิมรายไดของคน
ในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูประกอบการในจังหวัดพังงา
สวนใหญรอยละ 80 ขึ้นไปเปนคนในถิ่น สวนลูกจางในธุรกิจตาง ๆ รอยละ 85 ขึ้นไปก็เปนคนในถิ่น ยกเวน
สถานบันเทิงมีลูกจางเปนคนตางถ่ินคิดเปนรอยละ 65 และเปนที่นาสังเกตวาวัตถุดิบในทองถ่ินไดมีการ
นําไปใชกับธุรกิจทุกประเภทไมต่ํากวา 83 % โดยเฉพาะธุรกิจการขนสงซึ่งมีสัดสวนการใชวัตถุดิบในถิ่นถึง 
รอยละ 94 ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.3.2 

รานอาหาร 
19% 

ที่พัก 
51% 

สถานบันเทิง 
4% 

ขนสง 
7% 

รานขายของที่ระลึก 
5% 

บริษัททัวร 
14% 

พังงา(เสนทางใหม) 
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ภาพท่ี 5.3.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดพังงา (เสนทางใหม) 

 
จากผลการศึกษาแสดงรายไดจากการทองเที่ยวในผูประกอบการ 6 ประเภท ธุรกิจที่พักมีรายได

สูงสุด และธุรกิจสถานบันเทิงน้ันมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหหาการไหลออก
ของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพบวา สถานบันเทิงมีการไหลออก
ของรายไดสูงสุด รอยละ 33.02  รองลงมาคือรานอาหารมีสัดสวน รอยละ 12.21  ในขณะท่ีธุรกิจที่พักมีการ
ไหลออกของรายไดเปนนอยที่สุด เพียงรอยละ 3.36   ดังแสดงในตาราง 5.3.2 

 
 เมื่อวิเคราะหตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบ

จากรายไดพบวา ผูประกอบการสถานบันเทิงในจังหวัดพังงามีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อมีรายได
จากนักทองเท่ียว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดพังงาเทากับ 2.79 บาท รองลงมา
คือผูประกอบการรานอาหารเทากับ 1.87 บาท  ขนสง เทากับ 1.64 บาท บริษัททัวรเทากับ 1.63 บาท รานขาย
ของที่ระลึก เทากับ 1.59 บาทและต่ําสุดคือผูประกอบการธุรกิจที่พักเทากับ 1.23 บาท  ตามลําดับดังแสดงใน
ตาราง 5.3.2 ดานลางน้ี 
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ตารางท่ี 5.3.2   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue) รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) จังหวัดพังงา (เสนทางใหม) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประ เภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 15 588,588.24  12.21     311,750.00   311,750.00  173,475.54   1.87  

ที่พัก 20 1,567,800.00 3.36   301,182.00  301,182.00  58,454.26  1.23  

สถาน
บันเทิง 

3 123,000.00  33.02   105,750.00  105,750.00  98,193.94  2.79  

ขนสง 11 234,000.00 3.48  102,500.00  102,500.00  45,511.15  1.64  

รานขายของ
ที่ระลึก 

3 156,000.00 6.79  63,300.00  63,300.00  26,360.42  1.59  

บริษัททัวร 3   420,000.00  7.12  180,200.00  180,200.00   79,107.48  1.63  
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5.4  จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเที่ยวในจังหวัด
นครศรีธรรมราช  ไดนําเสนอเสนทางทองเที่ยวที่เปนอยูเดิม แตเพียงเสริมผลิตภัณฑชุมชนเขาไปดังน้ี วัด
พระธาตุ ปากพนัง และขนอม ดังแสดงในรูปภาพ ภาคผนวก ข 

ดังน้ันจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผลจากการ
เก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก ธุรกิจที่
พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของที่ระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมาประมาณ 50 

ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนขนาดเล็ก และกลาง  และเปนพื้นที่ของชุมชน และสถานประกอบการ
ที่เชื่อมโยงกับธุรกิจทองเที่ยวชุมชน เชน บานหนังตะลุง  รานของท่ีระลึก สิบสองนักษัตร  และเคร่ืองถม 
เคร่ืองเงินที่เปนผลิตภัณฑผลิตในชุมชน   ที่ที่มีการประกอบการใหญ  ผลการศึกษาประเมินมูลคาเสนทาง
ทองเที่ยวใหมตามคําแนะนําของผูประกอบการมีดังน้ี 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 50 ราย 6 ประเภทในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา ธุรกิจที่พักมี
รายไดเฉลี่ยตอป สูงสุด รองลงมาก็คือ รานอาหาร รานขายของท่ีระลึก บริษัททัวร ขนสงและสถานบันเทิง     
มีรายไดเฉลี่ยตอปนอยที่สุด  ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .056 ถือวาแตกตาง
อยางมีนัยสําคัญ 100 เปอรเซ็นต ดังแสดงในตาราง 5.4.1  

ตารางท่ี 5.4.1 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางใหม) 

ประเภท N รายไดเฉลี่ยตอป 
ที่พัก 20           563,207.08  

รานอาหาร 10           453,863.00  

รานขายของท่ีระลึก 10           410,000.00  

บริษัททัวร 5           380,000.00  

ขนสง 3           250,000.00  

สถานบันเทิง 2           212,409.00  

50 

Chi-Square  Sig  = .056 
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สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา คือ ธุรกิจที่พักมี
สัดสวนการกระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 25 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 20  รานขายของท่ี
ระลึกบริษัททัวร และการขนสงรอยละ 18, 17 และ 11 ตามลําดับ ในสวนของสถานบันเทิงมีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยที่สุด เพียงรอยละ 9 ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.4.1 

 

ภาพท่ี 5.4.1  สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางใหม) 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดนครศรีธรรมราชซึ่งมีผลตอการเพิ่ม
รายไดของคนในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ธุรกิจขนสงและ
ธุรกิจรานอาหาร เจาของจะเปนคนในถิ่น รอยละ 95 และมีลูกจางเปนคนในถิ่นถึง รอยละ 96 และ 90 

ตามลําดับและวัตถุดิบในทองถิ่นไดมีการนําไปใชกับธุรกิจถึงรอยละ 96  ในสวนของธุรกิจทัวรเปนที่นา
สังเกตวาเจาของเปนคนในถิ่นมี รอยละ 85  และมีการใชวัตถุดิบในทองถิ่น รอยละ  80  และมีลูกจางสวน
ใหญเปนคนในถิ่นถึงรอยละ 88 สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัด
ลดหลั่นกันไปตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 5.4.2   
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ภาพท่ี 5.4.2  สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เสนทางใหม) 

 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภท ธุรกิจที่พักมีรายได
สูงสุดและสถานบันเทิงมีรายไดตํ่าสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหการไหลออกของรายไดอัน
เกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพบวา สถานบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปน
สูงสุดคิดเปนรอยละ 13 รองลงมาคือบริษัททัวรและขนสง มีการไหลออกของรายไดเทากัน คิดเปนรอยละ 
12  ในขณะท่ีรานขายของท่ีระลึกมีการไหลออกของรายไดนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 4  ดังแสดงในตาราง 
5.4.2 

 
 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก

รายไดพบวา ผูประกอบการสถานบันเทิงในจังหวัดนครศรีธรรมราชมีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อ
มีรายไดจากนักทองเท่ียว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราชเทากับ 
2.33 บาท รองลงมาคือผูประกอบการบริษัททัวรเทากับ 2.32 บาท  รานอาหาร เทากับ 2.28 บาท  
ผูประกอบการที่พัก เทากับ 2.27 บาท รานขายของท่ีระลึกเทากับ 2.24 บาท  และตํ่าสุดคือผูประกอบการ
ขนสงเทากับ 2.12  ดังแสดงในตาราง ตารางท่ี 5.4.2 ดานลางน้ี 
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ตารางท่ี 5.4.2 แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct Revenue)  
รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) และ ตัวทวี
คุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5.5  จังหวัดสงขลา 

ประเภท n Income Leak-out % Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism  

Multiplier 

รานอาหาร 10 453,863.00  8.00  326,781.36  326,781.36   91,498.78  2.28  

ที่พัก 20 563,207.08  7.00  411,141.17  411,141.17  111,008.12  2.27  

สถานบันเทิง 2 212,409.00  13.00  142,314.03   142,314.03  46,963.63  2.33  

ขนสง 3 250,000.00  12.00  220,000.00  220,000.00  26,400.00  2.12  

รานขายของท่ี
ระลึก 

10  410,000.00   4.00  311,600.00  311,600.00  74,784.00  2.24  

บริษัททัวร 5 380,000.00   12.00  258,400.00  258,400.00  82,688.00  2.32  
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จากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเที่ยวในจังหวัด
สงขลา  ไดนําเสนอเสนทางทองเท่ียวใหม โดยเนนกิจกรรมชุมชน และสถาปตยกรรมชุมชน  ดังแสดงใน
รูปภาพ ภาคผนวก ข 

 ดังน้ันนักวิจัยจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผล
จากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก 
ธุรกิจที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมา
ประมาณ 80 ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนของชุมชนเปนหลัก  และเปนพ้ืนท่ีของชุมชน  เชน ถนน
นางงาม นครนอก นครใน อําเภอเมืองสงขลา ตลาดนํ้าชุมชนคลองแดน อําเภอระโนด  และวัดพะโคะ  
อําเภอสะทิ้งพระ  รานของท่ีระลึกจะเนนผลิตภัณฑชุมชนโดยเฉพาะอาหารและของฝากจากชุมชนท่ีตั้งอยู
รายรอบแหลงทองเที่ยว  ผลการศึกษาประเมินมูลคาเสนทางทองเที่ยวใหมตามคําแนะนําของผูประกอบการ
มีดังน้ี 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 80 ราย 6 ประเภทในจังหวัดสงขลา ที่พักมีรายไดเฉลี่ยตอปสูงสุด 
รองลงมาก็คือ รานขายของท่ีระลึก  ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ  .036     ถือวา
แตกตางอยางมีนัยสําคัญ 100 เปอรเซ็นต ดังแสดงในตาราง 5.5.1 

ตารางท่ี 5.5.1 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดสงขลา (เสนทางใหม) 

ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 
ที่พัก 22   750,000.00  

รานอาหาร 20   679,000.00  

รานขายของท่ีระลึก 22   500,780.00  

บริษัททัวร 4  489,000.00  

สถานบันเทิง 2   377,500.00  

การขนสง 10 351,036.00  

รวม 80  

Chi-Square  Sig  = .036 
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สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดสงขลา พบวา คือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการ
กระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 24 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 22  รานขายของท่ีระลึก บริษัท
ทัวร และ สถานบันเทิง มีสัดสวนรอยละ 16, 15 และ 12 ตามลําดับ ในสวนของการขนสงมีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 11 ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.5.1 

 

 

ภาพท่ี 5.5.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดสงขลา จังหวัดสงขลา (เสนทางใหม) 

 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสงขลาซ่ึงมีผลตอการเพ่ิมรายไดของ
คนในทองถ่ินและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ธุรกิจที่พักและการขนสง เปน
กิจการของของคนในจังหวัดสงขลาเปนเจาของเอง คิดเปนรอยละ 95   และรานขายของที่ระลึก มีการจาง
ลูกจางซึ่งเปนคนในจังหวัดสงขลา ถึงรอยละ 98.72  แตวัตถุดิบในทองถ่ินไดมีการนําไปใชกับรานขายของที่
ระลึก เพียงรอยละ 53 เทาน้ัน   ในสวนของธุรกิจทัวรเปนท่ีนาสังเกตวาเจาของเปนคนในจังหวัดสงขลาเอง 
คิดเปนรอยละ 90  และมีลูกจางสวนใหญเปนคนในจังหวัดสงขลา  แตมีการใชวัตถุดิบในทองถิ่นเพียงรอย
ละ 65 เทาน้ัน สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบในจังหวัดลดหลั่นกันไป
ตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 5.5.2 
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  ภาพท่ี 5.5.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสงขลา 

 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภทในจังหวัดสงขลา พบวา 
ธุรกิจที่พักมีรายไดสูงสุดและการขนสงมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะหการไหล
ออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัด พบวา ธุรกิจสถานบันเทิงมี
การไหลออกของรายไดถึงรอยละ 14.54 รองลงมาคือบริษัททัวรมีสัดสวนรอยละ 10.17  ในขณะท่ีธุรกิจ
ขนสงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุด คือ  2.72 ดังแสดงในตาราง 5.5.2    

 
 เมื่อวิเคราะหตัวทวีทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบจาก

รายได พบวา ผูประกอบการรานอาหารในจังหวัดสงขลามีตัวทวีทางการทองเที่ยวสูงสุด คือเมื่อมีรายไดจาก
นักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดสงขลาเทากับ 1.60 บาท รองลงมาคือ
ผูประกอบการที่พักเทากับ 1.51 บาท  และตํ่าสุด คือ ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึก เทากับ 1.14      ดัง
แสดงในตาราง 5.5.2   ดานลางน้ี 
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ตารางท่ี 5.5.2   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) จังหวัดสงขลา (เสนทางใหม) 
 

 

 

  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 20  679,000.00  6.88  592,580.00  197,200.00   160,950.00  1.60  

ที่พัก 22 750,000.00  8.10  670,179.70  183,820.00  160,630.40   1.51  

สถาน
บันเทิง 

2 377,500.00  14.54  350,761.00  62,100.00  63,000.00   1.36  

ขนสง 4 489,000.00  2.72  467,500.00   58,000.00   55,000.00   1.24  

รานขาย
ของที่ระลึก 

22 500,780.00   2.80   490,850.00   36,600.00   33,900.00   1.14  

บริษัททัวร 10   351,036.00  10.17  336,876.00   16,800.00  95,200.00   1.33  
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5.6 จังหวัดระนอง 

 

จากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเที่ยวในจังหวัด
ระนอง ไดนําเสนอเสนทางทองเท่ียวใหม โดยเนนแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ   ไดแก 3 เกาะ คือ เกาะ
ญ่ีปุนเกาะอาวเขาควายเกาะคางคาว น้ําตกปุญญบาล คอคอดกระ น้ําตกบกกราย  และบริเวณหัวจักรรถไฟ
เกาแก  ดังแสดงรูปภาพ ในภาคผนวก ข 

ดังน้ันนักวิจัยจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผล
จากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก 
ธุรกิจที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมา
ประมาณ 50 ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนของชุมชนเปนหลักและเปนพื้นที่ของชุมชน ผล
การศึกษาประเมินมูลคาเสนทางทองเท่ียวใหมตามคําแนะนําของผูประกอบการมีดังน้ี 

 
จากแบบสอบถามผูประกอบการ 50 ราย 6 ประเภทธุรกิจในจังหวัดระนองพบวา ธุรกิจที่พักมีรายได

เฉลี่ยตอป สูงสุด รองลงมาก็คือ รานอาหาร การขนสง บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ตามลําดับ และสถาน
บันเทิงมีรายไดเฉลี่ยตอปนอยที่สุด ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .007 ถือวา
แตกตางอยางมีนัยสําคัญ 95 เปอรเซ็นต ดังแสดงในตาราง 5.6.1 

 

ตารางท่ี 5.6.1 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเท่ียวในจังหวัดระนอง (เสนทางใหม) 
ประเภท         N รายไดเฉลี่ยตอป 

รานอาหาร 10 567,850.00 

ที่พัก 18 632,500.00 

สถานบันเทิง 2 275,000.00 

ขนสง 9 460,000.00 

รานขายของท่ีระลึก 7 296,000.00 

บริษัททัวร 4 320,000.00 

50 

Chi-Square  Sig  = .007 
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สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดระนอง พบวา ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการ
กระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 25 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 22 การขนสง บริษัททัวร และ
รานขายของท่ีระลึก มีสัดสวนรอยละ 18, 12 และ 12 ตามลําดับ ในสวนของสถานบันเทิงมีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยที่สุด คิดเปนรอยละ 11 ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.6.1 

 
 

ภาพท่ี 5.6.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดระนอง (เสนทางใหม) 
 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดระนองซึ่งมีผลตอการเพ่ิมรายไดของ
คนในทองถ่ินและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูประกอบการและลูกจางใน
จังหวัดระนองสวนใหญรอยละ 80 ขึ้นไปเปนคนในถิ่น ยกเวนลูกจางของบริษัททัวร ที่พักและสถานบันเทิง
เปนคนในทองถิ่นเพียงรอยละ  78, 74 และ 67 ตามลําดับ    สวนวัตถุดิบในทองถิ่นไดมีการนําไปใชกับธุรกิจ
ทุกประเภทไมต่ํากวา 88 % ยกเวนสถานบันเทิงและบริษัททัวรมีการนําวัตถุดิบไปใชเพียงรอยละ 77 และ 70 
ตามลําดับ และสถานบันเทิงเปนธุรกิจท่ีนาสังเกตวาผูประกอบการเปนคนในถิ่นจังหวัดระนองรอยละ 80 แต
มีการการจางลูกจางในทองถิ่นเพียงรอยละ 67 และวัตถุดิบในทองถ่ินไดมีการนําไปใชกับธุรกิจสถานบันเทิง
รอยละ 77 เทาน้ัน ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.6.2 
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  ภาพท่ี 5.6.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบจังหวัดระนอง (เสนทาง
ใหม) 
 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภทธุรกิจในจังหวัดระนอง 
พบวา ธุรกิจที่พักมีรายไดสูงสุดและสถานบันเทิงมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แตเมื่อวิเคราะห
การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัด พบวา สถานบันเทิงมี
การไหลออกของรายไดสูงสุดถึงรอยละ 14.77 รองลงมาคือรานอาหารมีสัดสวนรอยละ 12.65  ในขณะท่ี
ธุรกิจขนสงมีการไหลออกของรายไดนอยที่สุด เพียงรอยละ  1.77 ดังแสดงในตาราง 5.6.2 

 
 เมื่อวิเคราะหตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบ

จากรายได พบวา ผูประกอบการบริษัททัวรในจังหวัดระนองมีตัวทวีคูณทางการทองเที่ยวสูงสุด คือเมื่อมี
รายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดระนองเทากับ 1.92 บาท 

รองลงมาคือผูประกอบการรานอาหารเทากับ 1.91 บาท ที่พักเทากับ 1.73 สถานบันเทิง เทากับ 1.56 การ
ขนสงเทากับ 1.27 และตํ่าสุด คือ ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึกเทากับ 1.26 ดังแสดงในตาราง 5.6.2
ดานลางน้ี 
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ตารางท่ี 5.6.2   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct 

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบที่ถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) จังหวัดระนอง (เสนทางใหม) 

 
  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

รานอาหาร 10 567,850.00 12.65  539,502.50  311,750.00  180,143.86  1.91 

ที่พัก 18 632,500.00 8.34  616,521.80  301,182.00  147,132.83  1.73 

สถาน
บันเทิง 

2 

 

275,000.00 

 

14.77 

  

265,887.50  

 

105,750.00  

 

42,059.38 

  

1.56 

 

ขนสง 9 460,000.00 1.77  456,850.00  102,500.00  22,997.15  1.27 

รานขาย
ของที่
ระลึก 7 296,000.00 3.58  

               

292,004.00  

                   

63,300.00  

                            

13,722.04  1.26 

บริษัททัวร 4 320,000.00  9.35  310,480.00  180,200.00  104,586.58  1.92 
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5.7  จังหวัดสุราษฏรธานี 
 

จากผลการศึกษาโดยการประชุมกลุมในจังหวัดผูมีสวนไดสวนเสียในธุรกิจทองเท่ียวในจังหวัดสุ
ราษฎรธานี ไดนําเสนอเสนทางทองเที่ยวใหม โดยเนนกิจกรรมชุมชน และเสนทางทองเที่ยวทางธรรมชาติ 
ดังน้ี อุทยานแหชาติที่อยูใกลชุมชน  เชนอุทยานแหงชาติใตรมเย็น  ถ้ําขม้ิน ถ้ําขม้ิน นาสาร รวมท้ังแหลงชุม
วิวของท่ีพักทาเรือไปจะเดินทางไปสูเกาะสมุย ทาเทียบเรือหนาทอน บานบางรักษ และ ทาเท่ียบเรือราชาคีรี  
ชุมชนบางมะขาม  ชุมชนบานปลายแหลม เกาะสมุย ดังแสดงรูปภาพ ในภาคผนวก ข 

ดังน้ันนักวิจัยจึงไดลงพ้ืนที่อีกครั้งเพ่ือประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจในเสนทางทองเที่ยวใหม โดยผล
จากการเก็บแบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยวที่มีความเกี่ยวของกับการทองเที่ยวโดยตรงอันไดแก 
ธุรกิจที่พัก รานอาหาร บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก ขนสง และสถานบันเทิง  ไดแบบสอบถามมา
ประมาณ 60 ชุด ลักษณะสถานประกอบการจะเปนของชุมชนสวนมาก ผลการศึกษาประเมินมูลคาเสนทาง
ทองเที่ยวใหมตามคําแนะนําของผูประกอบการมีดังน้ี 

จากแบบสอบถามผูประกอบการ 60 ราย 6 ประเภทธุรกิจในจังหวัดระนองพบวา ธุรกิจที่พักมีรายได
เฉลี่ยตอป สูงสุด รองลงมาก็คือ รานอาหาร บริษัททัวร สถานบันเทิง รานขายของที่ระลึก ตามลําดับ และ
ธุรกิจขนสงมีรายไดเฉลี่ยตอปนอยท่ีสุด ซึ่งรายไดในแตละประเภทมีคาแตกตางทางสถิติ เทากับ .011 ถือวา
แตกตางอยางมีนัยสําคัญ 95 เปอรเซ็นต ดังแสดงในตาราง 5.7.1 

ตารางท่ี 5.7.1 รายไดเฉลี่ยตอปจากการทองเที่ยวในจังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางใหม) 
ประเภท n รายไดเฉลี่ยตอป 
ที่พัก 20 1,020,080.00 

รานอาหาร 15 850,780.00 

ขนสง 8 507,890.00 

บริษัททัวร 7 820,000.00 

สถานบันเทิง 3 650,000.00 

รานขายของท่ีระลึก 7 533,000.00 

รวม 60  

Chi-Square  Sig  = .011 
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สัดสวนการกระจายในธุรกิจทองเที่ยวในพ้ืนท่ีจังหวัดสุราษฏรธานี พบวา ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการ
กระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 23 รองลงมา คือ รานอาหารและบริษัททัวรมีสัดสวนเทากันรอยละ 19 สถาน
บันเทิงมีสัดสวนรอยละ 15 และในสวนของรานขายของท่ีระลึกและการขนสง มีสัดสวนการกระจายรายได
นอยที่สุดเทากัน คิดเปนรอยละ 12 ดังแสดงในรูปภาพที่ 5.7.1 

  

ภาพท่ี 5.7.1 สัดสวนการกระจายรายไดในจังหวัดสุราษฏรธานีจังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางใหม) 

สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสุราษฏรธานีซึ่งมีผลตอการเพิ่มรายได
ของคนในทองถิ่นและการไหลออกของรายได จากแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูประกอบการและลูกจาง
ในจังหวัดสุราษฏรธานีสวนใหญรอยละ 85 ขึ้นไปเปนคนในถิ่น ยกเวนผูประกอบการและลูกจางของสถาน
บันเทิงเปนคนในทองถิ่นเพียงรอยละ  78 และ 77 ตามลําดับ    สวนวัตถุดิบในทองถิ่นไดมีการนําไปใชกับ
ธุรกิจทุกประเภทไมต่ํากวา 80 % ในสวนของที่พักเปนธุรกิจที่นาสังเกตวาผูประกอบการเปนคนในถิ่น
จังหวัดสุราษฏรธานีเพียงรอยละ 78 และมีการจางลูกจางในทองถิ่นรอยละ 77 และวัตถุดิบในทองถิ่นไดมี
การนําไปใชกับธุรกิจนี้เพียงรอยละ 85 สําหรับสถานประกอบการอ่ืนๆ ก็มีการจางงาน และจัดหาวัตถุดิบใน
จังหวัดลดหลั่นกันไปตามลําดับดังแสดงในรูปภาพที่ 5.7.2 

ที่พัก 
23% 

รานอาหาร 
19% ขนสง 

12% 

บริษัททัวร 
19% 

สถานบันเทิง 
15% 

รานขายของที่ระลึก 
12% 

สุราษฎรธานี (เสนทางใหม) 
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ภาพท่ี 5.7.2 สัดสวนผูประกอบการ การจางลูกจาง และวัตถุดิบในจังหวัดสุราษฏรธานีจังหวัดสุราษฏรธานี 
(เสนทางใหม) 

จากผลการศึกษา แสดงรายไดจากการทองเท่ียวในผูประกอบการ 6 ประเภทธุรกิจในจังหวัด
สุราษฏรธานี พบวา ธุรกิจท่ีพักมีรายไดสูงสุดและธุรกิจขนสงมีรายไดต่ําสุด ดังไดกลาวมาแลวขางตน  แต
เมื่อวิเคราะหการไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัด พบวา 
สถานบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุด คือ 10.86 รองลงมาคือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวน 
7.04 เปอรเซ็นต ในขณะท่ีบริษัททัวรมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 3.09 ดังแสดงใน
ตาราง 5.7.2 

 เมื่อวิเคราะหตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวซึ่งมาจาก รายไดทางตรง รายไดทางออม และผลกระทบ
จากรายได พบวา ผูประกอบการรานอาหารในจังหวัดสุราษฏรธานีมีตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวสูงสุด คือ 
เมื่อมีรายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดสุราษฏรธานี เทากับ 
1.49 บาท รองลงมาคือ ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึกเทากับ 1.46 บาท  ที่พักเทากับ 1.41 บาท การ
ขนสงเทากับ 1.24 และบริษัททัวรเทากับ 1.15 ตามลําดับ และตัวทวีคูณทางการทองเที่ยวท่ีต่ําท่ีสุด คือ 
ผูประกอบการสถานบันเทิงเทากับ 1.11 ดังแสดงในตาราง 5.7.2 ดานลางน้ี 
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ตารางท่ี 5.7.2   แสดงรายไดสุทธิ (Income) ไหลออกของรายได (Leak-out) รายไดทางตรง (Direct  

Revenue)  รายไดทางออม (Indirect Revenue) ผลกระทบท่ีถูกทําใหเกิดข้ึนจากรายได (Induced Revenue) 
และ ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) จังหวัดสุราษฏรธานี (เสนทางใหม) 

 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ที่พัก 20 1,020,080.00  7.04  991,732.50  311,750.00  97,998.26  1.41  

รานอาหาร 15 850,780.00 6.20  834,801.80  301,182.00  108,661.24  1.49  

ขนสง 8 507,890.00  5.71   499,587.50  100,350.00  20,156.87  1.24  

บริษัททัวร 7 820,000.00  3.09   809,650.00   107,500.00  14,273.14  1.15  

สถาน
บันเทิง 

3 650,000.00 10.86  646,004.00   63,300.00  16,202.58  1.11  

รานขาย
ของที่ระลึก 

7 533,000.00 5.61  523,480.00   180,200.00   62,031.10  1.46  
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บทท่ี 6 

อภิปราย และสรุปผลการศึกษา 

 

การศึกษาการประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิม และเสนทางทองเที่ยวใหม ใน
พื้นที่ 7 จังหวัดอันประกอบดวย  กระบี่ ภูเก็ต พังงา  นครศรีธรรมราช สงขลา ระนอง และสุราษฏรธานี ใน
การเก็บขอมูลท้ังสองรอบ คือรอบแรก ประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิม ในแตละ
จังหวัด และรอบท่ีสอง ประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวใหม  โดยใหแบบสอบถาม 
กระจายไปยังผูประกอบการท่ีเกี่ยวของกับธุรกจิทองเท่ียว อันไดแก ที่พัก รานอาหาร สถานบันเทิง บริษัท
ทัวร รานขายของที่ระลึก ขนสง รวมท้ัง แหลงเรียนรูของชุมชน ในแตละจังหวัด  และขอมูลมาประมวลผล
หามูลคาทางเศรษฐกิจ อันไดแก  รายไดที่ไมไดหักกําไร  การไหลออกของรายได รายไดทางตรง รายได
ทางออม  รายไดของปจจัยการผลิตท่ีแรงงานหรือเจาของปจจัยการผลิตท่ีขายสินคาใหแกผูประกอบการใน
อุตสาหกรรมทองเท่ียวไดรับ  และตัวคูณทวีของการทองเท่ียว  ซึ่งผลการวิจัยใน 7 จังหวัดไดแสดงออกมา
ในเชิงเปรียบถึงมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางเดิม และเสนทางใหม วามีขอแตกตาง และเหมือนกัน
อยางไร รวมท้ังปญหาโดยรวมไดจากเสนอจากคถาปลายเปดในแบบสอบถามของการสงเสริมมูลคาทาง
เศรษฐกิจโดยรวมของเสนทางทองเที่ยวงเดิม และใหม ดังการอภิปรายผลตอไปนี้ 
 

6.1 จังหวัดกระบี่  

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนในแหลงทองเท่ียวยอด
นิยมของจังหวัดกระบ่ี อันไดแก  อ. เมือง  อาวนาง และ เกาะลันตา ทัวร 4 เกาะ ทะเลแหวก  ทัวรหมูเกาะพี
พี-อาวมาหยา โดยทองเท่ียว เกาะ ปเละ โละซามะ ถ้ําไวกิ้ง เกาะพีพีดอน เกาะไมไผ อาวลิง กองหินกลาง หมู
เกาะหอง  และทองทะเลใน โดยสัดสวนรายไดตกอยูกับธุรกิจที่พักรอยละ 35 บริษัททัวร รอยละ 19 และ
สถานบันเทิง รอยละ14 และนอยสุดคือรานอาหาร รอยละ  แตเมื่อมีการจัดประชุมกลุมยอย ผูประกอบการ
ในจังหวัดกระบ่ี และไดเสนอเสนทางใหมเสริมจากเสนทางเกา อันไดแก เขาขนาบน้ํา ถนนคนเดิน น้ําตก
รอนคลองทอม  ซึ่งเปนแหลงทองเท่ียวในระดับชุมชน พบวา สัดสวนการกระจายรายได ตกอยูกับธุรกิจที่
พัก ถึงเปนรอยละ 28  บริษัททัวรรอยละ 21  รานอาหารและการขนสง เทากัน รอยละ 18  และนอยที่สุด คือ 
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ธุรกิจสถานบันเทิงเพียง รอยละ 9 ซึ่งลําดับความสําคัญของสัดสวนน้ียังเหมือนเดิมคือธุรกิจที่พัก และบริษัท
ทัวร แตเปอรเซ็นการกระจาย ไปยังภาคธุรกิจอื่นในเสนทางใหมจะกระจายดีกวา เพราะ เปอรเซ็นตความตาง
ของธุรกิจที่มีรายไดสูงสุดกับตํ่าสุดลดลง  

หากมองถึงผลการศึกษาดาน ไหลออกของรายได (Leak-out) ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว 

(Tourism Multiplier) ของจังหวัดกระบ่ี ระหวางเสนทางเดิม  และเสนทางใหม ซึ่งถือวาเปนสาระสําคัญใน
การวิจัยคร้ังน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนา พบวา ในเสนทางเดิม รานอาหารมีการไหลออกของ
รายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 12.99 ในขณะท่ีการขนสงซึ่งเปนผูประกอบการรถรับจาง และเรือรับจางใน
จังหวัดมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 2.41 และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) คือ ผูประกอบการรานอาหาร ในจังหวัดกระบี่ที่จะไดรายไดจากนักทองเท่ียว 1 บาท
สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดกระบ่ี เทากับ 2.10 บาท ที่พัก เทากับ 2. 01 บาท รานขาย
ของที่ระลึกเทากับ  2.00 บาท บริษัททัวร เทากับ 1.99 บาท  ขนสงเทากับ 1.98 บาท และสถานบันเทิง 1. 97  
แตเมื่อมาดูเสนทางใหม พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจางงานนอก
จังหวัด พบวา ธุรกิจบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 12.31 ในขณะท่ีการขนสงซึ่ง
เปนผูประกอบการรถรับจาง และเรือรับจางในจังหวัดมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 
2.72  และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว (Tourism Multiplier)  คือ รานอาหาร ในจังหวัดกระบ่ีที่จะ
ไดรายไดจากนักทองเท่ียว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดกระบ่ี เทากับ 1.74   
บาท สถานบันเทิง 1. 73 บาท รานขายของที่ระลึก 1.46 บาท ที่พัก เทากับ 1. 45 บาท  บริษัททัวร เทากับ 
1.27  บาท  และขนสงเทากับ 1.13 แสดงใหเห็นวา ในเสนทางเดิม ผูประกอบการรานอาหาร มีการไหลออก
ของรายไดจาการซื้อวัตถุดิบ และจางแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเสนทางใหมตกเปนของธุรกิจบันเทิง แต
อยางไรก็ตาม ตัวทวีคูณทางการทองเที่ยวของกระบี่ ในธุรกิจรานอาหาร ไมวาเสนทางใหม หรือเสนทางเดิม
กอใหเกิดการทวีในการจัจายใชสอย และกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดสูงสุด ขนสง และบริษัทก็ยังดอยใน
การกระตุนใหเกิดการเพ่ิมทวีทั้งเสนทางใหม และเกา  

ปญหาดานการทองเท่ียวในเสนทางเดิมและเสนทางใหม ก็ไมแตกตางกัน คือ มีการยาย Events ที่
เคยจัดในเมืองไปอยูอาวนาง  (คนในอําเภอเมืองขาดรายได)  ไมไดมีการกระตุนนักทองเที่ยวในพื้นที่ให
เที่ยวในพื้นที่ตัวเอง เชนการการสรางสวนสาธารณะหาดพระแอะท่ีเกาะลันตา ไมมีผูมาเท่ียว ใชประโยชน
แคเพียงท่ีขึ้นเรือของนักทองเที่ยว ตองการใหมีมาตรฐานการกําหนดราคาทัวรที่ชัดเจน ยังไมมีการรวมกลุม
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กําหนดราคา  ราคาตามใจชอบของผูประกอบการสวนบุคคล แหลงทองเท่ียวของจังหวัดกระบ่ี แตบริษัททาง
ภูเก็ตจะสามารถขายทัวรไดดีกวา โดยนํานักทองเท่ียวมาดํานํ้า แลวนํานักทองเที่ยวกลับไปพักที่ภูเก็ต 

6.2  จังหวัดภูเก็ต 

จากผลการศึกษาโดยการลงพื้นที่สอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพื้นที่แหลงทองเที่ยวยอดนิยม
ของจังหวัดภูเก็ต   ประกอบดวยแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ ไดแก หาดปาตอง หาดกะรน หาดกะตะ หาด
กมลา เกาะไมทอน เกาะราชา เกาะรัง เกาะเฮ เกาะสิเหร น้ําตกบางแป น้ําตกกะทู น้ําตกโตนไทร ฯลฯ และ
สถานท่ีทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและศาสนสถานที่สําคัญ ไดแก พระพุทธม่ิงมงคลเอกนาคาคีรี วัดฉลอง 
ศาลเจาจุยตุย อนุสาวรียทาวเทพกระษัตรี ทาวศรีสุนทร พิพิธภัณฑเหมืองแร พิพิธภัณฑภูเก็ตไทยหัว 
นอกจากน้ียังมีสถานท่ีทองเที่ยวที่นาสนใจอ่ืนๆ เชน ภูเก็ตแฟนตาซี พิพิธภัณฑเปลือกหอย สถานแสดงพันธุ
สัตวน้ํา สวนสัตวภูเก็ต โดยสัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับธุรกิจที่พักรอยละ 34 สถานบันเทิงรอยละ 18 
รานอาหารรอยละ15 และนอยที่สุดคือรานขายของท่ีระลึกรอยละ 9   แตเมื่อมีการจัดประชุมกลุมยอย 
ผูประกอบการในจังหวัดภูเก็ตไดเสนอเสนทางทองเท่ียวใหมโดยเนนเสนทางพื้นที่ของชุมชน 
สถาปตยกรรมชิโนโปตุกัส สถานท่ีสําคัญทางวัฒนธรรม และชุมชนหาดสิเหร เสริมเสนทางทองเท่ียวเดิม 
อีกทั้งคนพบอีกหนึ่งประเภทธุรกิจท่ีนาสนใจคือ ศูนยเรียนรู ทําใหสัดสวนการกระจายรายไดใหมตกอยูกับ
ธุรกิจที่พักมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 21 รองลงมาคือ ธุรกิจรานขายของท่ีระลึกรอยละ 20 รานอาหาร ธุรกิจ
ขนสง บริษัททัวร และสถานบันเทิงรอยละ 19, 18, 10 และ 10 ตามลําดับ และนอยทีสุ่ดคือ ศูนยเรียนรูรอย
ละ 2 ซึ่งจะเห็นไดวาลําดับความสําคัญของสัดสวนการกระจายรายไดนี้ยังเหมือนเดิมคือธุรกิจที่พัก 
รานอาหาร และธุรกิจขนสง แตเปอรเซ็นการกระจายไปยังภาคธุรกิจอื่นในเสนทางใหมจะกระจายดีกวา 
เพราะเปอรเซ็นตความตางของธุรกิจท่ีมีรายไดสูงสุดกับต่ําสุดลดลง  

หากมองถึงผลการศึกษาดานไหลออกของรายได (Leak-out) และตัวทวีคูณของรายไดจากการ
ทองเที่ยว (Tourism Multiplier) ของจังหวัดภูเก็ต ระหวางเสนทางเดิมและเสนทางใหม ซึ่งถือวาเปน
สาระสําคัญในการวิจัยคร้ังน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนางานวิจัย พบวา ในเสนทางเดิม บริษัท
ทัวรมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 23.96 ในขณะท่ีรานขายของท่ีระลึกมีการไหลออก
ของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 8.68 และเมื่อวิเคราะหตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) พบวา ผูประกอบการรานขายของที่ระลึกในจังหวัดภูเก็ตมีตัวทวีคูณทางการทองเที่ยว
สูงสุด คือเมื่อมีรายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดภูเก็ตเทากับ 
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1.97 บาท ที่พักและการขนสงเทากันเทากับ 1.96 บาท บริษัททัวรเทากับ 1.95 บาท และต่ําสุดคือธุรกิจ
รานอาหารและสถานบันเทิงเทากันเทากับ 1. 92 บาท   

แตเมื่อมาพิจารณาเสนทางใหม พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก 
และจางงานภายนอกจังหวัดของบริษัททัวรมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสูงสุดคือ 9.51 ในขณะท่ี
ศูนยเรียนรูไมมีการไหลออกของรายได และตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) 
ของผูประกอบการศูนยเรียนรูในจังหวัดภูเก็ตมีตัวทวีคูณทางการทองเที่ยวสูงสุด คือเมื่อมีรายไดจาก
นักทองเที่ยว 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดภูเก็ตเทากับ 2.20 บาท ที่พักเทากับ 
1.41 บาท รานอาหารเทากับ 1.40 บาท บริษัททัวรเทากับ 1.26 บาท สถานบันเทิงเทากับ 1.22 บาท รานขาย
ของที่ระลึกเทากับ 1.11 บาทและต่ําสุดคือธุรกิจขนสงเทากับ 1.08 แสดงใหเห็นวา ในเสนทางเดิม 
ผูประกอบการและลูกจางของบริษัททัวรสวนใหญเปนคนตางถ่ินจึงทําใหมีการไหลออกของรายไดมากท่ีสุด 
ในขณะเสนทางใหมก็เปนบริษัททัวรเชนเดียวกัน แตมีการไหลออกของรายไดภายนอกจังหวัดลดนอยลง 
แตอยางไรก็ตาม ธุรกิจตาง ๆ ในเสนทางเดิมมีตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเท่ียวที่ใกลเคียงกัน ตางจาก
เสนทางใหมที่ศูนยเรียนรูเปนธุรกิจใหมที่เกิดการทวีคูณในการจับจายใชสอยและกระตุนเศรษฐกิจมากกวา
ภาคธุรกิจอื่น ๆ ของจังหวัดภูเก็ต  

ปญหาดานการทองเที่ยวในเสนทางเดิมและเสนทางใหม ก็ไมแตกตางกัน คือจํานวนนักทองเที่ยวท่ี
ไมไดมีการควบคุม ทําใหเกิดการทําลายสถานท่ีทองเที่ยว ปญหาการแยงชิงนักทองเที่ยวของมาเฟยรแท็กซี่
ปายดําในท่ีเจาถ่ิน รถรับจางของบุคคลในพื้นที่ถูกขมขู  อาชญากรรมเพ่ิมมากข้ึน ปญหาขยะในเมืองท่ีไมได
รับการดูแลอยางจริงจัง ขาดการจัดระเบียบในตัวแหลงทองเที่ยว มีกลุมมิจฉาชีพ และวัยรุนติดยาเขามา
กอกวนธุรกิจ ไมมีการประชาสัมพันธรานคาชุมชน เพราะภาครัฐใหความสนใจเฉพาะธุรกิจใหญของจังหวัด
ภูเก็ต 
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6.3  จังหวัดพังงา 

จากผลการศึกษาโดยการลงพื้นที่สอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพื้นที่แหลงทองเที่ยวยอดนิยม
ของจังหวัดพังงา   อันไดแก เกาะปนหยีและเขาตะปู คลองสองแพรก อาวพังงา เกาะสิมิลัน เกาะหอง โดย
สัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับธุรกิจท่ีพักรอยละ 34 สถานบันเทิงรอยละ 18 รานอาหารรอยละ15 และ
นอยที่สุดคือรานขายของท่ีระลึกรอยละ 9   แตเมื่อมีการจัดประชุมกลุมยอย ผูประกอบการในจังหวัดพังงา 
และไดเสนอเสนทางใหมเสริมจากเสนทางเกา อันไดแก ทะเลหมอกภูตาจอ  น้ําพุรอนกะปง The Little 

Amazon ของคลองสังขเหนห  เมืองเกาตะกั่วปา  เกาะยาวนอยและเกาะยาวใหญ    ซึ่งเปนแหลงทองเท่ียวใน
ระดับชุมชน พบวา สัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับธุรกิจที่พักถึงรอยละ 51 รานอาหารรอยละ 19  
บริษัททัวรรอยละ 14 ขนสงรอยละ 7 รานขายของท่ีระลึก 5 และนอยที่สุดคือ สถานบันเทิงรอยละ 4 ซึ่งจะ
เห็นไดวาลําดับความสําคัญของสัดสวนการกระจายรายไดของเสนทางใหมเปลี่ยนแปลงไปจากเสนทางเดิม
โดยเฉพาะธุรกิจท่ีพักมีเปอรเซ็นการกระจายรายไดสูงขึ้นเกือบเทาตัว และเปอรเซ็นการกระจายรายไดไปยัง
ภาคธุรกิจอื่นในเสนทางใหมจะกระจายนอยกวาเดิม เพราะเปอรเซ็นตความตางของธุรกิจที่มีรายไดสูงสุดกับ
ต่ําสุดเพ่ิมข้ึน  

หากมองถึงผลการศึกษาดาน ไหลออกของรายได (Leak-out) ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) ของจังหวัดพังงา ระหวางเสนทางเดิมและเสนทางใหม ซึ่งถือวาเปนสาระสําคัญในการ
วิจัยคร้ังน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนางานวิจัย พบวารานขายของท่ีระลึกมีการไหลออกของ
รายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดพังงาเปนเปอรเซ็นตสูงสุดคือ 23.39  

ในขณะท่ีธุรกิจการขนสงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 8.60 และตัวทวีคูณรายได
จากการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) ของผูประกอบการรานขายของท่ีระลึกในจังหวัดพังงา 1 บาท
สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดพังงาเทากับ 2.31 บาท รานอาหารเทากับ 2.17 บาท  
สถานบันเทิง เทากับ 2.12 บาท และตํ่าสุดคือธุรกิจขนสงเทากับ 2.09 บาท 

แตเมื่อมาดูเสนทางใหม พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจาง
งานนอกจังหวัดของธุรกิจสถานบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสูงสุดคือ 33.02 ในขณะท่ี
ธุรกิจที่พักมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ  และตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) ของผูประกอบการสถานบันเทิงในจังหวัดพังงา 1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลง
ทองเที่ยวของจังหวัดพังงาเทากับ 2.79 บาท รานอาหารเทากับ 1.87 บาท  ขนสงเทากับ 1.64 บาท บริษัททัวร
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เทากับ 1.63 บาท รานขายของที่ระลึกเทากับ 1.59 บาทและตํ่าสุดคือธุรกิจที่พักเทากับ 1.23 บาท แสดงให
เห็นวา ในเสนทางเดิม ธุรกิจรานขายของที่ระลึกมีการไหลออกของรายไดจากการซื้อวัตถุดิบภายนอก
จังหวัดพังงามาใชกับธุรกิจนี้สูงสุด ในขณะเสนทางใหมตกเปนของธุรกิจสถานบันเทิงซึ่งมีการไหลออกของ
รายไดจากการจางแรงงานภายนอกจังหวัด แตอยางไรก็ตามตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวของพังงา ในธุรกิจ
รานขายของท่ีระลึกและสถานบันเทิง ไมวาเสนทางใหมหรือเสนทางเดิมกอใหเกิดการทวีในการจับจายใช
สอยและกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดพังงาสูงสุด ตรงกันขามกับธุรกิจที่พักและธุรกิจขนสงยังดอยในการ
กระตุนใหเกิดการเพ่ิมทวีทั้งเสนทางใหม และเสนทางเดิม  

6.4  จังหวัดนครศรีธรรมราช 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนในแหลงทองเท่ียวยอด
นิยมของจังหวัดนครศรีธรรมราช อันไดแก  วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ 
นครศรีธรรมราช  หมูบานคีรีวง  อุทยานแหงชาติเขาหลวง  แหลงทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอําเภอขนอม จังหวัด
นครศรีธรรมราช  พบวา สัดสวนรายไดตกอยูกับธุรกิจสถานบันเทิง ซึ่งมีสัดสวนการกระจายรายไดสูงสุดถึง
รอยละ 31 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 23 ที่พัก บริษัททัวร และการขนสงรอยละ 21, 10 และ 
9 ตามลําดับ ในสวนของรานขายของท่ีระลึกมีสัดสวนการกระจายรายไดนอยที่สุดเพียงรอยละ 6  แตเมื่อมี
การจัดประชุมกลุมยอย ผูประกอบการในจังหวัดนครศรีธรรมราช  ไดมีการระดมความคิดเห็นเสนอแนะ
เกี่ยวกับเสนทางการทองเท่ียวโดยใหคงการนําเสนอเสนทางการทองเท่ียวในรูปแบบเดิม แตใหมีการเสริม
ผลิตภัณฑชุมชนเขาไปดวย   ฉะน้ันเม่ือพิจารณาประเด็นสัดสวนของการกระจายรายได  พบวา ธุรกิจที่พัก มี
สัดสวนการกระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 25 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 20  รานขายของท่ี
ระลึก บริษัททัวร และ การขนสง รอยละ 18, 17 และ 11 ตามลําดับ ในสวนของสถานบันเทิงนั้นกลับมี
สัดสวนการกระจายรายไดนอยที่สุด เพียงรอยละ 9  เทาน้ัน  ซึ่งลําดับความสําคัญของสัดสวนนี้ไดมีการ
เปลี่ยนแปลง  ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการกระจายสูงข้ึนเมื่อเทียบกับเสนทางเดิม  ธุรกิจบันเทิงกลับมีสัดสวน
การกระจายในทิศทางตรงกันขามคือ นอยท่ีสุดในเสนทางใหม แตมากท่ีสุดในเสนทางเดิม  นอกจากน้ันใน
เสนทางใหม  สัดสวนการกระจายรายไดมีการกระจายไปยังภาคธุรกิจอื่นไดดีกวา พิจารณาจาก รอยละความ
ตางของธุรกิจท่ีมีรายไดสูงสุดกับตํ่าสุดลดลง  

 หากพิจารณาถึงผลการศึกษาดานการไหลออกของรายได (Leak-out)  และตัวทวีคุณของรายไดจา
การทองเที่ยว (Tourism Multiplier) ของจังหวัดนครศรีธรรมราช ระหวางเสนทางเดิม และเสนทางใหม  ซึ่ง
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ถือวาเปนสาระสําคัญในการวิจัยคร้ังน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนาเสนทางการทองเที่ยว  พบวา 
ในเสนทางเดิมน้ัน  ธุรกิจการขนสงมีการไหลออกของรายไดสุงสุดถึง รอยละ  13.08   ในขณะท่ีบริษัททัวร
มีการไหลออกของรายไดเปนรอยละนอยท่ีสุด คือ 5.30 และตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว  (Tourism 

Multiplier) คือ ผูประกอบการที่พัก ในจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีจะไดรายไดจากนักทองเท่ียว 1 บาท 
สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราช เทากับ 1.84  บาท รองลงมาคือ
ผูประกอบการสถานบันเทิงเทากับ 1.56 บาท รานอาหารและขนสงเทากับ 1.41 บาท และตํ่าสุดคือ
ผูประกอบการบริษัททัวรและรานขายของท่ีระลึกเทากับ 1.35 และ 1.34 ตามลําดับ  แตเมื่อมาดูเสนทางใหม 
พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจางงานนอกจังหวัด พบวา สถาน
บันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนสูงสุดคิดเปนรอยละ 13 รองลงมาคือบริษัททัวรและขนสง มีการไหล
ออกของรายไดเทากัน คิดเปนรอยละ 12      ในขณะท่ีรานขายของท่ีระลึกมีการไหลออกของรายไดนอย
ที่สุด คิดเปนรอยละ 4    และ ตัวทวีคุณของรายไดจากการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) คือ ธุรกิจสถาน
บันเทิง   เมื่อมีรายไดจากนักทองเที่ยว  1 บาทสามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัด
นครศรีธรรมราชเทากับ 2.33 บาท รองลงมาคือผูประกอบการบริษัททัวรเทากับ 2.32 บาท  รานอาหาร 
เทากับ 2.28 บาท  ผูประกอบการท่ีพัก เทากับ 2.27 บาท รานขายของท่ีระลึกเทากับ 2.24 บาท  และตํ่าสุดคือ
ผูประกอบการขนสง เทากับ 2.12   แสดงใหเห็นวา ในเสนทางเดิม ผูประกอบการขนสง มีการไหลออกของ
รายไดจากการซื้อวัตถุดิบ และจางแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเสนทางใหมตกเปนของผูประกอบการสถาน
บันเทิง   แตอยางไรก็ตาม ภาพรวมตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวของนครศรีธรรมราช ในทุกภาคธุรกิจ ทั้ง
ธุรกิจรานอาหาร ที่พัก บริษัททัวร รานขายของท่ีระลึก  การขนสงและสถานบันเทิง กอใหเกิดการทวีในการ
จับจายใชสอย และกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดสูงข้ึน เมื่อเปรียบเทียบกับเสนทางเดิม      

 ปญหาท่ีมีผลกระทบตอเศรษฐกิจการทองเที่ยวของจังหวัดนครศรีธรรมราช    พบวา  จากการ
นําเสนอในการประชุมกลุมยอย  เสนทางการทองเท่ียวทั้งเสนการทองเท่ียวเดิมและเสนทางการทองเท่ียว
ใหมเกิดข้ึนเหมือนกัน คือ จังหวัดนครศรีธรรมราชเองยังไมมีเสนทางใหมที่ชัดเจน  ซึ่งผูประกอบการเองมี
ความตองการใหมีการสงเสริมเสนทางการทองเท่ียวแบบเดิมท่ีมีอยูแลวใหเปนท่ีรูจักมากย่ิงข้ึน  และสราง
ภาพลักษณที่ โดดเดนตอกย้ํ ากระตุนการรับรูใหกับนักทองเท่ียว   และการทองเท่ียวในจังหวัด
นครศรีธรรมราช  นอกจากนั้น จํานวนนักทองเท่ียวท่ีลดลง โดยเฉพาะแหลงทองเท่ียวของชุมชน ขาดการ
จัดระบบที่ไดมาตรฐานในการจัดการเชาชมแหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรม และพิพิธภัณฑ  ระบบการจํากัด
ของเสีย โดยเฉพาะขยะ ขาดการดูแลอยางเปนระบบในพ้ืนที่นอกเขตเทศบาล  จึงทําใหบรรยากาศในแหลงดู
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ไมเปนเปนระเบียบ สวยงาม และเร่ืองของความสะอาด  จากประเด็นปญหาดังกลาว จึงควรพัฒนาในหลายๆ
ดานไปพรอมกับการพัฒนาเสนทางการทองเที่ยวเดิมใหมีศักยภาพและมีคุณภาพมากย่ิงข้ึน  เพื่อสรางรายได
ใหกับการทองเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช  ทั้งยังจะสงผลใหเกิดการกระจายรายไดสูชุมชนทองถิ่น  
ยกระดับคุณภาพชีวิตตอไป 

6.5  จังหวัดสงขลา 

จากผลการศึกษาโดยการลงพ้ืนท่ีสอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพ้ืนในแหลงทองเท่ียวยอด
นิยมของจังหวัดสงขลา อันไดแก  อําเภอหาดใหญ  เกาะยอ เมืองสงขลา  พบวา รานอาหารมีสัดสวนการ
กระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 29 รองลงมา คือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวนรอยละ 25  สถานบันเทิง บริษัททัวร 
และรานขายของท่ีระลึก มีสัดสวนรอยละ 18, 14 และ 9 ตามลําดับ ในสวนของการขนสงมีสัดสวนการ
กระจายรายไดนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 5   แตเมื่อมีการจัดประชุมกลุมยอยผูประกอบการในจังหวัดสงขลา  
ไดมีการเสนอแนะความคิดเห็นเกี่ยวกับเสนทางโดยนําเสนอเสนทางทองเที่ยวใหม โดยเนนกิจกรรมชุมชน 
และสถาปตยกรรมชุมชน เชน ถนนนางงาม นครนอก นครใน อําเภอเมืองสงขลา ตลาดน้ําชุมชนคลองแดน 
อําเภอระโนด  และวัดพะโคะ  อําเภอสะท้ิงพระ  รานของที่ระลึกจะเนนผลิตภัณฑชุมชนโดยเฉพาะอาหาร
และของฝากจากชุมชนที่ตั้งอยูรายรอบแหลงทองเที่ยว  เมื่อพิจารณาประเด็นสัดสวนของการกระจายรายได  
คือ ธุรกิจที่พักมีสัดสวนการกระจายรายไดสูงสุดถึงรอยละ 24 รองลงมา คือ รานอาหารมีสัดสวนรอยละ 22  
รานขายของท่ีระลึก บริษัททัวร และ สถานบันเทิง มีสัดสวนรอยละ 16, 15 และ 12 ตามลําดับ ในสวนของ
การขนสงมีสัดสวนการกระจายรายไดนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 11   ซึ่งลําดับความสําคัญของสัดสวนนี้ไดมี
การเปล่ียนแปลง  ธุรกิจท่ีพักมีสัดสวนรอยละการกระจายต่ําลงแตยังมีสัดสวนการกระจายสูงสุดในเสนทาง
ใหมเมื่อเทียบกับเสนทางเดิม นอกจากน้ันยังมีการกระจายไปยังภาคธุรกิจอ่ืนในเสนทางใหมจะกระจาย
ดีกวา เพราะ เปอรเซ็นตความตางของธุรกิจที่มีรายไดสูงสุดกับต่ําสุดลดลง  

 หากมองถึงผลการศึกษาดาน ไหลออกของรายได (Leak-out) ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว 

(Tourism Multiplier) ของจังหวัดสงขลา ระหวางเสนทางเดิม  และเสนทางใหม ซึ่งถือวาเปนสาระสําคัญใน
การวิจัยคร้ังน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนา พบวา ในเสนทางเดิม พบวา ธุรกิจขนสงมีการไหล
ออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสุงสุดคือ 18.22 รองลงมาคือบริษัททัวรมีสัดสวน 14.60 % ในขณะท่ีธุรกิจ
บันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 7.01และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) คือ ผูประกอบการขนสงในจังหวัดสงขลามีตัวทวีทางการทองเที่ยวสูงสุด คือเมื่อมี
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รายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดสงขลาเทากับ 1.61 บาท 

รองลงมาคือผูประกอบการบริษัททัวร เทากับ 1.37 บาท  และตํ่าสุด คือ ผูประกอบการธุรกิจบันเทิง เทากับ 
1.16   แตเมื่อมาดูเสนทางใหม พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจางงาน
นอกจังหวัด พบวา ธุรกิจสถานบันเทิงมีการไหลออกของรายไดถึงรอยละ 14.54 รองลงมาคือบริษัททัวรมี
สัดสวนรอยละ 10.17  ในขณะท่ีธุรกิจขนสงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุด คือ  2.72  
และ ตัวทวีคุณของรายไดจาการทองเท่ียว (Tourism Multiplier) คือ ผูประกอบการรานอาหารในจังหวัด
สงขลามีตัวทวีทางการทองเท่ียวสูงสุด คือเมื่อมีรายไดจากนักทองเที่ยว 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลง
ทองเที่ยวของจังหวัดสงขลาเทากับ 1.60 บาท รองลงมาคือผูประกอบการที่พักเทากับ 1.51 บาท  และตํ่าสุด 
คือ ผูประกอบการรานขายของท่ีระลึก เทากับ 1.14  แสดงใหเห็นวา ในเสนทางเดิม ผูประกอบการขนสงมี
การไหลออกของรายไดจาการซื้อวัตถุดิบ และจางแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเสนทางใหมตกเปนของ
ผูประกอบการสถานบันเทิง   แตอยางไรก็ตาม ตัวทวีคูณทางการทองเที่ ยวของสงขลา  ในธุรกิจรานอาหาร 

ที่พัก และสถานบันเทิงกอใหเกิดการทวีในการจับจายใชสอยและกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดสูงข้ึน เมื่อ
เปรียบเทียบกับเสนทางเดิม   ยกเวน ธุรกิจขนสง รานขายของท่ีระลึก และบริษัททัวร มี สั ด ส ว น ก า ร
กอใหเกิดการทวีในการจับจายใชสอยและกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดลดลง เมื่อเปรียบเทียบกับเสนทางเดิม   
  

 ปญหาท่ีมีผลกระทบตอเศรษฐกิจการทองเที่ยวของจังหวัดสงขลา   พบวา  จากการนําเสนอในการ
ประชุมกลุมยอย  เสนทางการทองเท่ียวทั้งเสนการทองเที่ยวเดิมและเสนทางการทองเที่ยวใหม  กลาวคือ 
ควรเนนกิจกรรมชุมชน และสถาปตยกรรมชุมชน เชน ถนนนางงาม นครนอก นครใน อําเภอเมืองสงขลา 
ตลาดนํ้าชุมชนคลองแดน อําเภอระโนด  และวัดพะโคะ  อําเภอสะทิ้งพระ  รานของท่ีระลึกจะเนนผลิตภัณฑ
ชุมชนโดยเฉพาะอาหารและของฝากจากชุมชนท่ีตั้งอยูรายรอบแหลงทองเท่ียว   ปญหาสวนใหญในธุรกิจ
ทองเท่ียว ในจังหวัดสงขลา  คือ จํานวนนักทองเท่ียวที่มีปริมาณลดลง       สื่อประชาสัมพันธไมทั่วถึง  
สําหรับในพ้ืนท่ีทองเท่ียวสาธารณะ เชน วัด หองน้ําจะไมเพียงพอ และไมสะอาด ขาดผูดูแลอยางจริงจัง 
สําหรับสินคาพ้ืนเมือง และรานอาหาร ประสบปญหา คาแรงท่ีเพิ่มข้ึนทําใหตนทุนการผลิตสูงข้ึนท้ังวัตถุดิบ
ที่สั่งมาและการทําสินคาเพื่อจําหนาย โดยเฉพาะคาแรงของแรงงานท่ีเพิ่มข้ึนอยางมากในชาง 2 ปที่ผานมา 
คือ ป 2554  เปนตนมา ระบบการขนสงสินคาไปยังชุมชนยังไมไดมาตรฐาน นอกจากน้ัน นักทองเที่ยวท่ีมา
เยือนจังหวัดสงขลายังไมมีคุณภาพ 
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6.6  จังหวัดระนอง 

จากผลการศึกษาโดยการลงพื้นที่สอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพื้นที่แหลงทองเที่ยวยอดนิยม
ของจังหวัดระนอง   อันไดแก บอนํ้ารอนรักษะวาริณ  วัดหาดสมแปน สุสานเจาเมืองระนอง อุทยาน
แหงชาติแหลมสน และตัวเมืองระนอง โดยสัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับธุรกิจที่พักถึงรอยละ 37 
รานอาหารรอยละ 23 สถานบันเทิงรอยละ 13 บริษัททัวรรอยละ 11 และรานขายของท่ีระลึกรอยละ 9 และ
นอยที่สุดคือ ธุรกิจขนสงรอยละ 7  แตเมื่อมีการจัดประชุมกลุมยอย ผูประกอบการในจังหวัดระนอง และได
เสนอเสนทางใหมเสริมจากเสนทางเกา อันไดแก เกาะญ่ีปุนเกาะอาวเขาควายเกาะคางคาว น้ําตกปุญญบาล 
คอคอดกระ น้ําตกบกกราย  และบริเวณหัวจักรรถไฟเกาแก ซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวในระดับชุมชน พบวา 
สัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับธุรกิจท่ีพักถึงรอยละ 25 รองลงมา คือ รานอาหารรอยละ 22 การขนสง
รอยละ 18 บริษัททัวรรอยละ 12 รานขายของท่ีระลึก 12 ตามลําดับ และนอยที่สุดคือ สถานบันเทิงรอยละ 11 
ซึ่งจะเห็นไดวาลําดับความสําคัญของสัดสวนการกระจายรายไดนี้ยังเหมือนเดิมคือ ธุรกิจที่พักและ
รานอาหาร แตเปอรเซ็นการกระจายรายไดไปยังภาคธุรกิจอื่นในเสนทางใหมจะกระจายดีกวา เพราะ
เปอรเซ็นตความตางของธุรกิจท่ีมีรายไดสูงสุดกับต่ําสุดลดลง  

หากมองถึงผลการศึกษาดาน ไหลออกของรายได (Leak-out) ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) ของจังหวัดระนอง ระหวางเสนทางเดิมและเสนทางใหม ซึ่งถือวาเปนสาระสําคัญใน
การวิจัยครั้งน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนางานวิจัย พบวาบริษัททัวรมีการไหลออกของรายไดอัน
เกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดระนองเปนเปอรเซ็นตสูงสุดคือ 10.31 ในขณะท่ี
ธุรกิจขนสงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 1.92 และตัวทวีคูณรายไดจากการ
ทองเที่ยว (Tourism Multiplier) ของผูประกอบการบริษัททัวรในจังหวัดระนอง 1 บาท สามารถสรางรายได
ใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดระนองเทากับ 1.53 บาท ธุรกิจบันเทิงและขนสงเทากับ 1.26 บาท รานอาหาร
เทากับ 1.23 บาท รานขายของท่ีระลึกเทากับ 1.21 บาท และตํ่าสุดคือสถานบันเทิงเทากับ 1.20 บาท 

แตเมื่อมาดูเสนทางใหม พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจาง
งานนอกจังหวัดระนองของสถานบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสูงสุดคือ 14.77 รองลงมา 
ในขณะท่ีธุรกิจขนสงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยท่ีสุดคือ 1.77 และตัวทวีคูณของรายได
จากการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) ของผูประกอบการบริษัททัวรในจังหวัดระนอง 1 บาท สามารถสราง
รายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดระนองเทากับ 1.92 บาท รานอาหารเทากับ 1.91 บาท ที่พักเทากับ 1.73 
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บาท สถานบันเทิง เทากับ 1.56 บาท การขนสงเทากับ 1.27 บาท และตํ่าสุดคือ รานขายของท่ีระลึกเทากับ 
1.26 บาท แสดงใหเห็นวา ในเสนทางเดิม ธุรกิจบริษัททัวรมีการไหลออกของรายไดจากการซื้อวัตถุดิบ
ภายนอกและจางแรงงานภายนอกจังหวัดระนองสูงสุด ในขณะเสนทางใหมตกเปนของธุรกิจสถานบันเทิง 
แตอยางไรก็ตามตัวทวีคูณทางการทองเท่ียวของจังหวัดระนอง ในธุรกิจบริษัททัวร ไมวาเสนทางใหมหรือ
เสนทางเดิมกอใหเกิดการทวีในการจับจายใชสอยและกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดระนองสูงสุด ตรงกันขาม
กับธุรกิจรานขายของที่ระลึกและธุรกิจขนสงยังดอยในการกระตุนใหเกิดการเพิ่มทวีทั้งเสนทางใหม และ
เสนทางเดิม  

   ปญหาดานการทองเท่ียวในเสนทางเดิมและเสนทางใหม ก็ไมแตกตางกัน นักทองเท่ียวลดลงมาก
ในชวง 2-3 ปที่ผานมา พัฒนาบุคลากรขาดคุณภาพและทักษะการใชภาษาอังกฤษ  ไมมีบริการตางๆใหครบ
วงจรในจังหวัดระนอง ธุรกิจทองเที่ยวทํางานแยกสวน ขาดการประสานงานท่ีชัดเจน  ขาดการ
ประชาสัมพันธการทองเท่ียวและเสริมสรางเครือขายธุรกิจการทองเท่ียวเมืองระนองอยางมาก หากเทียบกับ
จังหวัดใกลเคียงเชน ชุมพร และสุราษฎรธานี ประจวบคีรีขันธ  

6.7 จังหวัดสุราษฎรธานี 

จากผลการศึกษาโดยการลงพื้นที่สอบถามผูประกอบการทองเท่ียวในพื้นที่แหลงทองเที่ยวยอดนิยม
ของจังหวัดสุราษฎรธานี   อันไดแก เกาะสมุยและเกาะพงัน  โดยสัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับธุรกิจที่
พักถึงรอยละ 34 รานอาหารรอยละ 24 การขนสงรอยละ 18 บริษัททัวรรอยละ 12  สถานบันเทิงรอยละ 7 
และนอยที่สุดคือ รานขายของท่ีระลึกรอยละ 5 แตเมื่อมีการจัดประชุมกลุมยอย ผูประกอบการในจังหวัด      
สุราษฎรธานี และไดเสนอเสนทางใหมเสริมจากเสนทางเกา อันไดแก อุทยานแหงชาติใตรมเย็น  ถ้ําขม้ิน ถ้ํา
ขมิ้น นาสาร แหลงชมวิวทาเทียบเรือหนาทอน บานบางรักษ ทาเทียบเรือราชาคีรี  ชุมชนบางมะขาม  และ
ชุมชนบานปลายแหลม ซึ่งเปนแหลงทองเที่ยวในระดับชุมชน พบวา สัดสวนการกระจายรายไดตกอยูกับ
ธุรกิจที่พักถึงรอยละ 23 รานอาหารรอยละ 19 บริษัททัวรรอยละ 19 สถานบันเทิงรอยละ 15 และนอยที่สุด
คือ รานขายของท่ีระลึกและการขนสงเทากันรอยละ 12 ซึ่งจะเห็นไดวาลําดับความสําคัญของสัดสวนการ
กระจายรายไดนี้ยังเหมือนเดิมคือ ธุรกิจท่ีพักและรานอาหาร แตเปอรเซ็นการกระจายรายไดไปยังภาคธุรกิจ
อ่ืนในเสนทางใหมจะกระจายดีกวา เพราะเปอรเซ็นตความตางของธุรกิจที่มีรายไดสูงสุดกับต่ําสุดลดลง  

หากมองถึงผลการศึกษาดาน ไหลออกของรายได (Leak-out) ตัวทวีคูณของรายไดจากการทองเที่ยว 

(Tourism Multiplier) ของจังหวัดสุราษฎรธานี ระหวางเสนทางเดิมและเสนทางใหม ซึ่งถือวาเปน
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สาระสําคัญในการวิจัยคร้ังน้ี เพื่อนําไปสูขอเสนอแนะในการพัฒนางานวิจัย พบวารานอาหารมีการไหลออก
ของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอกและการจางงานนอกจังหวัดสุราษฎรธานีเปนเปอรเซ็นตสุงสุด 
คือ 12.98 ในขณะท่ีธุรกิจรานขายของท่ีระลึกมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 7.44 และ
ตัวทวีคูณรายไดจากการทองเท่ียว  (Tourism Multiplier) ของผูประกอบการสถานบันเทิงในจังหวัด
สุราษฏรธานี 1 บาท สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเที่ยวของจังหวัดสุราษฏรธานี เทากับ 2.16 บาท ราน
ขายของท่ีระลึกเทากับ 2 บาท  บริษัททัวรเทากับ 1.91 บาท รานอาหารเทากับ 1.81 บาท ธุรกิจที่พัก เทากับ 
1.81 บาท และตํ่าท่ีสุด คือ ธุรกิจขนสงเทากับ 1.79 บาท  

แตเมื่อมาดูเสนทางใหม พบวา การไหลออกของรายไดอันเกิดจากการใชวัตถุดิบภายนอก และจาง
งานนอกจังหวัดสุราษฎรธานีของสถานบันเทิงมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตสูงสุดคือ10.86 
ในขณะท่ีธุรกิจบริษัททัวรมีการไหลออกของรายไดเปนเปอรเซ็นตนอยที่สุดคือ 3.09 และตัวทวีคูณของ
รายไดจากการทองเที่ยว (Tourism Multiplier) ของผูประกอบการรานอาหารในจังหวัดสุราษฎรธานี 1 บาท 
สามารถสรางรายไดใหแหลงทองเท่ียวของจังหวัดสุราษฎรธานีเทากับ 1.49 บาท รานขายของท่ีระลึกเทากับ 
1.46 บาท  ที่พักเทากับ 1.41 บาท การขนสงเทากับ 1.24 บาท บริษัททัวรเทากับ 1.15 บาท และตํ่าท่ีสุด คือ 
ธุรกิจสถานบันเทิงเทากับ 1.11 บาท แสดงใหเห็นวา ในเสนทางเดิม ธุรกิจรานอาหารมีการไหลออกของ
รายไดจากการซื้อวัตถุดิบภายนอกและจางแรงงานภายนอกจังหวัดสุราษฎรธานีสูงสุด ในขณะเสนทางใหม
ตกเปนของธุรกิจสถานบันเทิง และตัวทวีคูณทางการทองเที่ยวของเสนทางใหมของธุรกิจรานอาหารเกิดการ
ทวีในการจับจายใชสอยและกระตุนเศรษฐกิจของจังหวัดสุราษฎรธานีสูงสุด สามารถลดการไหลออกของ
รายไดภายนอกจังหวัดสุราษฎรธานีของเสนทางเดิม  

ปญหาดานการทองเท่ียวในเสนทางเดิมและเสนทางใหม ก็ไมแตกตางกัน การทองเท่ียวยังเนนไปยัง
เกาะสมุย ดังน้ัน ปญหาท่ีเกิดข้ึน คือ บางคร้ังชวงฝนตก พายุเขาสงผลใหนักทองเท่ียวไมสามารถเดินทาง ไป 
มา เกาะสมุยได การสื่อสารที่ขาดการแจงชวงเวลาเดินเรือลวงหนา ทําใหการส่ือสารไมตรงกัน ชวงเทศกาล 
Full Moon เรือไมเพียงพอใหบริการแกนักทองเท่ียว ระบบการจองลวงหนาไมมีประสิทธิภาพ  ตองการ
พัฒนาทักษะดานภาษาอังกฤษ และภาษาอ่ืน ไดแก เยอรมันเพื่อใชในการแนะนําและสื่อสารแกนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติ โดยเฉพาะแหลงทองเท่ียวในชุมชน  สําหรับพื้นที่อุทยานแหงชาติที่อยูไมไกลจากตัวเมือง 
นักทองเที่ยวเดินทางไปกลับ เพราะสัญญาณโทรศัพทไมมี ทําใหนักทองเที่ยวขาดความสะดวก และรูสึกไม
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ปลอดภัย จึงไมนิยมแวะคางคืน  สถานท่ีทองเที่ยวขาดปายแนะนําเสนทางการทองเท่ียว ควรเพ่ิมการ
ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวใหเปนที่รูจักเพิ่มมากข้ึน และขาดการสนับสนุนจากนักการเมืองทองถิ่น 

สรุปผลการวิจัย  

จากผลกการวิจับพบวาไมวาเสนทางทองเที่ยวใหม หรือเดิมในของ 7 จังหวัดในภาคใต จะสามารถ
เพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจของจังหวัดตนเองได  หากมีการกระจายรายไดอยางเทาเทียวในทกภาคธุรกิจที่
เก่ียวของกับการทองเที่ยว และ การลดการจางงานของคนนอกพ้ืนท่ี และ การสามารถผลิตวัตถุดิบท่ีใชในธุ
กิจทองเที่ยวในจังหวัด หรือการขายแหลงทองเท่ียวในจังหวัดตนใหมากขึ้นของบริษัททัวร ก็จะสงผลตอการ
ลดการร่ัวไหลทางเศรษฐกิจของการทองเท่ียว และสงผลใหมีการทวีคูณของการทองเที่ยวมากข้ึนหาก
แรงงานมีการจับจายใชสอยในจังหวัดตนเองมากข้ึน 
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เอกสารอางอิงของการวิจัย 
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ภาคผนวก ก 
เสนทางการทองเทีย่วเดิมในพ้ืนที่ภาคใต 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
โปรแกรมนําเท่ียวยอดนิยมของอาวนาง จังหวัดกระบ่ี 

 
ธุรกิจท่ีพักและบริษัททัวร   จังหวัดกระบี่ 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
บริษัททัวร   จังหวัดกระบี่ 

 
 
 
 



 

87 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดกระบี่ 

 
ธุรกิจรานอาหาร จังหวัดกระบี่ 

 
บริษัททัวรตั้งอยูในใจกลางเมือง จังหวัดกระบ่ี  
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จังหวัดกระบี่ 

 
แหลงทองเท่ียวในพื้นที่ อําเภอเมือง จังหวัดกระบ่ี 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
ตารางเวลาและราคาการเดินทางโดยเรือเพื่อไปยังเกาะตางๆ ของจังหวัดกระบี่
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จังหวัดกระบี่ 

 
ธุรกิจรานอาหารบนเกาะลันตา จังหวัดกระบ่ี 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
ธุรกิจที่พัก  จังหวัดกระบี่ 

 
กิจกรรมการแขงขันรถ Off Road 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
ทาเรือในเขต อ.เมือง จ.กระบี่ 

 
อัตราคาโดยสารเรือ  
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
หาดคลองนิน  เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 

 
ธุรกิจรานอาหารริมชายหาดบนเกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
ธุรกิจการขนสง บริการใหเชารถจักรยานยนตบนเกาะลันตา จังหวัดกระบ่ี 

 
ธุรกิจรานอาหารบนเกาะลันตา จังหวัดกระบ่ี 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
บริษัททัวร บนเกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
ธุรกิจรานอาหารบนเกาะลันตา จังหวัดกระบ่ี 
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จังหวัดกระบี่ 
 

 
ธุรกิจรานอาหารบนเกาะลันตา จังหวัดกระบ่ี 

 
ธุรกิจบันเทิงบนเกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 



 

98 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดกระบี่ 
 

 
 

 
แหลงทองเท่ียวบนเกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
ธุรกิจที่พัก 

 
ธุรกิจรานอาหาร 
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จังหวัดภูเก็ต 
 

 
ธุรกิจที่พัก 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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จังหวัดภูเก็ต 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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จังหวัดภูเก็ต 
 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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จังหวัดภูเก็ต 
 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
ธุรกิจการขนสง 
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จังหวัดภูเก็ต 
 

 
บริษัททัวร 
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จังหวัดภูเก็ต 
 

 
เคาเตอรจําหนายโปรแกรมนําเท่ียว 
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จังหวัดภูเก็ต 
 

 
ธุรกิจบันเทิง บริเวณหาดปาตอง 

 
สถานท่ีทองเที่ยว 
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จังหวัดพังงา 
 
 

 
กิจกรรมการทองเท่ียวยอดนิยม 
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จังหวัดพังงา 
 

 
กิจกรรมการทองเที่ยวยอดนิยม 
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จังหวัดพังงา 
 

 
กิจกรรมการทองเที่ยวยอดนิยม 
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จังหวัดพังงา 
 

 
กิจกรรมการทองเที่ยวยอดนิยม 
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จังหวัดพังงา 
 

 
กิจกรรมการทองเที่ยวยอดนิยม 
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จังหวัดพังงา 
 

 
ธุรกิจที่พัก 
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จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร แหลงทองเที่ยวยอดนิยม 
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จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
รานขายของท่ีระลึก 
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จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
ผายกเมืองคอน ผลิตภัณฑที่มีชื่อเสียงของจังหวัด 
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จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
ธุรกิจรานอาหาร 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
ธุรกิจรานอาหารบริเวณลุมนํ้าปากพนัง 

 
 



 

121 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
เรือลองแมน้ําปากพนังชมวิถีปากพนังยอนรอยอดตีเม่ือคร้ังรุงเรือง 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
สถานที่ทองเท่ียว 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
แหลมตะลุมพุก 

 
ทะเล อําเภอขนอม จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

 
ธุรกิจท่ีพัก  อําเภอขนอม จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
ธุรกิจรานอาหาร อําเภอขนอม จังหวัดนครศรีธรรมราช 



 

125 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสงขลา 

 
ธุรกิจรานอาหาร ณ เกาะยอ จังหวัดสงขลา 

 
ธุรกิจของฝากของที่ระลึก  ณ เกาะยอ จังหวัดสงขลา 

 



 

126 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสงขลา 
 

 
ที่พักกลางทะเล  เกาะยอ จังหวัดสงขลา 

 
ยานเมืองเกา แหลงทองเท่ียวยอดนิยม จังหวัดสงขลา 



 

127 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสงขลา 
 

 
ธุรกิจรานอาหารทะเล  ณ  หาดสมิหลา จังหวัดสงขลา 

 
 
 



 

128 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสงขลา 
 

 
แหลงทองเที่ยวยอดนิยม จังหวัดสงขลา 

 
สถานีขนสง อําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา 



 

129 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสงขลา 
 

 
แหลงทองเที่ยวยอดนิยม อําเภอหาดใหญ จงัหวัดสงขลา 

 



 

130 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
มหกรรมการสงเสริมการทองเท่ียวจังหวัดระนอง 



 

131 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
ธุรกิจที่พัก 

 
 



 

132 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
ธุรกิจบริการทางการทองเที่ยว 

 
 



 

133 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
ธุรกิจรานอาหาร 

 
ทางเดินสูบอน้ํารอนรักษะวาริน 



 

134 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
บอน้ํารอนรักษะวาริน 

 



 

135 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
บอน้ําพุรอนพรรั้ง 

 
 



 

136 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
ธุรกิจที่พัก 

 
 



 

137 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
ธุรกิจที่พัก 

 
 



 

138 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
แหลงทองเที่ยวยอดนิยมสําหรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 

 



 

139 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
แหลงทองเที่ยวยอดนิยมสําหรับนักทองเที่ยวชาวตางชาติ 

 
 



 

140 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
ธุรกิจการขนสงบนเกาะสมุย 

 
 



 

141 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
วัดพระใหญ  แหลงทองเท่ียวยอดนิยมบนเกาะสมุย 

 
 



 

142 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
จุดชมวิวเกาะสมุย 

 
 



 

143 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
บริษทัทัวรบนเกาะสมุย 

 
 



 

144 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
ธุรกิจรานอาหารบนเกาะสมุย 

 
 



 

145 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
รานขายของฝากของท่ีระลึก 

 
 



 

146 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
เสนทางการทองเทีย่วใหมในพ้ืนท่ีภาคใต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

147 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 
จังหวัดกระบี่ 

 
 

 
 

 



 

148 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 

จังหวัดกระบี่ 
 
 

 

 



 

149 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
ฟารมผักไรสารพิษท่ีเกาะสิเหร 

 
บรรยากาศหนาหาดเกาะสิเหร 

 
 



 

150 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
 

 
รานอาหารริมทะเล 



 

151 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 

 
เสนหของสะพานหินน้ําพุดนตรี 

 
วัดพระทองหรืออีกชื่อเรียกวาวัดพระผุด 

 
 



 

152 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดภูเก็ต 
 

 
รานอาหารพื้นเมืองแถวสะพานหิน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

153 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดพังงา 
 

 
 

วิถีชีวิตชาวประมงจังหวัดพังงา 
 

 
 



 

154 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดพังงา 

 

 



 

155 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
กลุมผามัดยอมยอมสีผาจากสีธรรมชาติ 

 

 
กลุมสมุนไพรที่ทําจากเปลือกมังคุด 

 



 

156 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
รานอาหารพื้นบานท่ีรวมอาหารพื้นบานไว 

 

 
วิวดานลางของรานอาหารคีรีวง ริเวอรวิว 

 
 



 

157 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
 

 
พิพิธภัณฑหนังตะลุงแหงชาติ 



 

158 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
บรรยากาศภายในหองจัดแสดงหนังตะลุง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

159 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสงขลา 

ไอศกรีมท่ีใสพาชนะเล็กๆคลายโอง 

 
 

รานขายกาแฟโบราณ 

่ ็



 

160 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสงขลา 

 
รานขายขนมของฝากพ้ืนบาน 

 

 
 
 
 



 

161 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสงขลา 
 

 
โบสถสถานท่ีทําพิธีกรรมของวัดพะโคะ 

 
บรรยากาศภายในวัดพะโคะ 

 



 

162 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสงขลา 

 
โฮมสเตยบานรอยป 

 
 
 
 



 

163 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสงขลา 

 
บรรยากาศของตลาดนํ้าคลองแดน 

 
ถนนคนเดิน สงขลา 



 

164 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสงขลา 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

165 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดระนอง 
 

 
 

 
ภาพบรรยากาศชายหาดเกาะกํา 

 
 

 



 

166 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี

 
บริเวณดานขางของภูผารีสอรท 

 

ทางเดินลงไปยังหองพักของ ภูผารีสอรท 

 



 

167 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

จังหวัดสุราษฏรธาน ี

 

 
อุทยานแหงชาติใตรมเย็น หรือ ถ้ําขม้ิน 

 



 

168 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 จังหวัดสุราษฏรธาน ี
 

 
 

ทีมวิจัย กับชุมชนปากพนัง จ. นครศรีธรรมราช 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  



 

169 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
เครื่องมือในการวิจัย 
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การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเท่ียวเดิมและใหมในพื้นที่จังหวัดภาคใต 
สนับสนุนโดย กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) และ สํานักงานคณะกรรมการการวิจัยแหงชาติ (วช.) 

------------------------------------------------------------ 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพื่อประเมินมลูคาทางเศรษฐกิจและการกระจายรายไดของเสนทางการทองเที่ยวเดิมในพ้ืนท่ีภาคใต  
 2. เพื่อประเมินมลูคาทางเศรษฐกิจที่เพิ่มขึ้นของเสนทางการทองเที่ยวใหมเชิงสรางสรรคในพื้นที่ภาคใต 
 
 

คําชี้แจง  โปรดทําเครื่องหมาย  ลงในชองขอความท่ีตรงกับความเปนจริงของทานที่สุด 

ตอนท่ี 1 ขอมูลทั่วไป 

1. ประเภทของธุรกิจ 

  1. ผูประกอบการรานอาหาร    จํานวน………...........................…..โตะ 
  2. ที่พัก จํานวน….........................…หอง    
 3.  สถานบันเทิง   รูปแบบ……………………….. 
 4. การขนสง จํานวนรถที่ครอบครอง……..................….คัน 
 5. รานขายของท่ีระลึก   ประเภทของที่ขาย………......................................……………….  
 6.  ธุรกิจจัดนําเที่ยว   

   

2. ภูมิลําเนาเจาของกิจการ  

 1.  เปนคนในทองถ่ิน   2. เปนคนตางถิ่น 
3. รายไดเฉลี่ยตอปของธุรกิจ ............................................................ บาท 
   (ตอเดือนจํานวน………………..บาท  จํานวน…………    เดือนตอป) 
4. จํานวนแรงงาน/ลูกจางในธุรกิจ จํานวน........... คน แรงงานในทองถิ่น คิดเปน……………….. % 
5. อัตราคาจางแรงงานโดยเฉลี่ย........................................................บาท ตอเดือน 
6. ใชวัตถุดิบในทองถิ่น คิดเปน ……………..   % 
7. กลุมนักทองเที่ยวหลัก/กลุมลูกคา/ผูมาใชบริการหลัก  คือ ................................................................... 
 

 

แบบสอบถามผูประกอบการ 
สถานที่เก็บ.................................................. 
จังหวัด........................................................ 
เบอรติดตอ................................................... 
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ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความคิดเห็นและทัศนคติ 

1. ธุรกิจของทานเชื่อมโยงกับธุรกิจอะไรบางในพื้นที่ 

................................................................................................................................................................... ...........

........................................................................................................................ ......................................................

............................................................................................................................. .................................................

......................................................................................................................................................... .....................

.............................................................................................................. ............................................................... 
2. ทานคิดวาธุรกิจของทานสงผลกระทบตอชุมชนอยางไรบาง 

........................................................................................................................................ ......................................

............................................................................................................................. .................................................

......................................................................................................................................................................... .....

............................................................................................................................. .................................................

............................................................................................................................. ................................................. 

ขอเสนอแนะ/ปญหา/อุปสรรค 

................................................................................................................................................................... ...........

.................................................................................. ............................................................................................

............................................................................................................................. .................................................

............................................................................................................................. .................................................

........................................................................ .....................................................................................................  

............................................................................................................................. .................................................

............................................................................................................................. ................................................. 

..............................................................................................................................................................................

............................................................................................................................. .................................................

............................................................................................................................. .................................................

..............................................................................................................................................................................

............................................................................................................................. ................................................ 
 

ขอขอบพระคุณท่ีเสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม   
ขอมูลจากทานจะเปนประโยชนในการพัฒนาการทองเท่ียวในเขตภาคใตตอไป  
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ภาคผนวก ง 
ประวัติคณะผูวิจัย 
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ประวัติคณะผูวิจัย 

หัวหนาโครงการ  
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)  นางรุงรวี จิตภักดี  
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)   Mrs Rungrawee Jitpakdee  

เลขหมายบัตรประจาตัวประชาชน  3900900348212  

ตําแหนงปจจุบัน:    อาจารยประจํา 
หนวยงาน     หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการการทองเท่ียว  

     และการบริการ สํานักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลกัษณ  
สถานท่ีติดตอ     222 ไทยบุร ีอ ทาศาลา จ. นครศรีธรรมราช 80160  

หมายเลขโทรศัพท    0859078576 และ 075672244  

หมายเลขโทรสาร    075672202  

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส (e-mail)  jrungraw@wu.ac.th และ nbjit1@hotmail.com  

 
ประวัติการศึกษา  
 2535:   ศิลปศาสตรบัณฑิต เอกภาษาอังกฤษ คณะมนุษยศาสตร    
   มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  
 2545:   รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ    
   มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร  
 2547:   Master of International Tourism and Hospitality Management,  

   Griffith University, Australia  

 2554:   Ph.D. in Rural and Regional Planning and Development,  

   Asian Institute of Technology. Dissertation Title “Sustainability of   

   Ecotourism on Yao Noi Island, Thailand  

Publications  
 1. Human Resources Management in Hospitality and Tourism Industries. Thai and International 

Tourism and Hospitality Journal  

 2. Sustainability Analysis of Ecotourism on the Yao Noi Island, Thailand. In the Asia Pacific 

Journal of Tourism Research, Taylor and Francis Publication.  

 3. Distribution of Economic Benefits from Ecotourism on the Yao Noi Island, Thailand. In 

Journal of Ecotourism, Taylor and Francis Publication.  
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สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  
การจัดการการทองเท่ียว, การทองเที่ยวโดยชุมชนและการจัดการทองเท่ียวอยางยั่งยืน  
 
ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับงานวิจัย (ยอนหลังไมเกิน 5 ป)  
งานวิจัยท่ีสําเร็จแลว*  
 1. หัวหนาโครงการวิจัย “พฤติกรรมนักทองเท่ียวและความตองการในการมาเยือนแหลงทองเที่ยว
ทางทะเล อ. ขนอม จ. นครศรีธรรมราช” สนับสนุนโดย สกอ.  

 2. ผูรวมวิจัย “แนวทางการพัฒนาและการจัดการผลิตภัณฑชุมชนสูธุรกิจโรงแรมและการทองเที่ยว 

กรณีศึกษา: นครศรีธรรมราช พัทลุง ตรัง สงขลา และสตูล สนับสนุนโดยสกว.  

 3. หัวหนาโครงการวิจัยยอย สวนทองเท่ียว ในโครงการ “การวางแผนการจัดการอาวบานดอนและ
เกาะนอกชายฝง”(โครงการ Coastal Habitat and Resources Management, CHARM )  

 4. หัวหนาโครงการ “การจัดการแผนชุมชนจัดการทองเที่ยวเชิงนิเวศโดยชุมชนลีเล็ด  

อ.พุนพิน จ. สุราษฎรธานี” สนับสนุนโดย วช  

* ขณะน้ีทุกโครงการวิจัยสําเร็จหมดแลว และไมมีงานวิจัยตกคาง 

 
 
นักวิจัยรวม (1)  
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)   นางวิลาวัณย ดึงไตรยภพ  

ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)   Mrs.Wilawan Dungtripop  

เลขหมายบัตรประจาตัวประชาชน  3800100996024  

ตําแหนงปจจุบัน:    อาจารยประจํา 
หนวยงาน     หลักสูตรบัญชีบัณฑิต สํานักวิชาการจัดการ  

     มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ  
 
สถานท่ีติดตอ     222 ไทยบุร ีอ. ทาศาลา จ. นครศรีธรรมราช 80160  

หมายเลขโทรศัพท    0896638897 และ 075672249  

หมายเลขโทรสาร    075672202  

ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส (e-mail)   wilawan.du@wu.ac.th  
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ประวัติการศึกษา  
 2545:  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต (การบัญชีเพื่อการวางแผนและควบคุม)     

  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร   

 2543:  บริหารธุรกิจบัณฑิต (การบัญชีตนทุน) มหาวิทยาลัยสถาบนัเทคโนโลยีราชมงคล  

  วิทยาเขตพาณิชการพระนคร  

Publications  
 1. Leadership and Professional Knowledge in Accounting of CFOs in Frozen Seafood Industry, 

Journal of Management Sciences and Humanities, Prince of Songkla University, 15(5), October 2009: 25-

38.  

 2. Cost Management Strategies of Small and Medium Factory Enterprises, Journal of 

Management Sciences and Humanities, Prince of Songkla University, 11(4), October 2005: 409-420.  

 3. Accounting Practices of Small and Micro Community Enterprise in Nakhon Si Thammarat 

Province (Government Research Project funded by Ministry of Education, Thailand), June 2004 to 

November 2005.  

 4. Cost Accounting System of Thai food seasoning industry, Independent Study Research (Master 

Program), Kasetsart University, Thailand, 2002.  

 

สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  
 ความเชี่ยวชาญ การวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทน การบริหารจัดการตนทุน การวางระบบบัญชี
และการวางแผนภาษีอากร  

 
ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับงานวิจัย (ยอนหลังไมเกิน 5 ป)  
ผูรวมวิจัย “การศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนธุรกิจเคร่ืองอบแหงไมโครเวฟสาหรับผลิตภัณฑ
สมุนไพร” สนับสนุนโดยสกว.  
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นักวิจัยรวม (2)  
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาไทย)      นางสาวปวีณา  กายพันธ 
ชื่อ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)      Miss Paweena  Kayapan 

เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน   1909900013069 

ตําแหนงปจจุบัน: นักวิชาการดานการทองเท่ียว 
หนวยงาน ศูนยพัฒนาธุรกิจ การทองเที่ยว และเศรษฐกิจภาคใต 
 สํานักวิชาการจัดการ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ 
สถานท่ีติดตอ 222 ไทยบุร ี อ ทาศาลา จ. นครศรีธรรมราช 80160 

หมายเลขโทรศัพท     0866941421 และ 075672227 
หมายเลขโทรสาร 075672202     
ไปรษณียอิเล็กทรอนิกส (e-mail) kpaweena@wu.ac.th  และ kpaweena7@hotmail.com 

 
ประวัติการศึกษา 

2550:     บริหารธุรกิจบัณฑิต หลักสูตรการจัดการการทองเที่ยว-การทองเที่ยวเชิงนิเวศ   
สํานักวิชาการจัดการ  มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ 

 2554:  บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต หลักสูตรการจดัการการทองเที่ยว  

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (อยูระหวางศึกษา) 
 

สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  
การจัดการการทองเท่ียว   การทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

 
ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับงานวิจัย (ยอนหลังไมเกิน  5  ป) 

2550 ผูชวยนักวิจัย   
 โครงการวิจัย “พฤติกรรมนักทองเที่ยวและความตองการในการมาเยือน
แหลงทองเท่ียวทางทะเล  อ. ขนอม  จ. นครศรีธรรมราช”  

(โครงการเครือขายการวิจัยและถายมอดเทคโนโลยีสูชุมชน สกอ.) 
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 ผูชวยนักวิจัยเก็บขอมูลภาคสนามและวิเคราะหขอมูล  
 โครงการวิจัย “การวางแผนการจัดการอาวบานดอนและเกาะนอกชายฝง”

(โครงการ Coastal Habitat and Resources Management, CHARM ) 
 โครงการวิจัย “ศักยภาพและขีดความสามารถในการรองรับของการ
ทองเที่ยวทางทะเลใน อ.ขนอม จ.นครศรีธรรมราช” (โครงการเครือขาย
การวิจัยและถายทอดเทคโนโลยีสูชุมชน สกอ.) 

 โครงการวิจัย“การประยุกตระบบสารสนเทศภูมิศาสตรเพื่อจําแนกชวง
ชั้นโอกาสดานการทองเท่ียวเชิงนิเวศใน อ.ขนอม จ.นครศรีธรรมราช”

(สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยวลัยลกัษณ) 
     เจาหนาท่ีประสานงานดานการจัดประชุมกลุม(Focus Group)  

 โครงการวิจัย “กลยุทธทางการตลาดและการจัดการการทองเที่ยวทางทะเล
ของผูมีสวนไดสวนเสียใน อ.ขนอม จ.นครศรีธรรมราช” (โครงการ
เครือขายการวิจัยและถายทอดเทคโนโลยีสูชุมชน สกอ.) 

 

2551  เจาหนาท่ีวิเคราะหขอมูล 
 โครงการจัดทําหลักสูตรมาตรฐานและคูมือประกอบการฝกอบรม
หลักสูตร  
“ยุวอาสาสมัครนําเท่ียว” (คณะวนศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร) 

 
2552 ผูชวยนักวิจัย  

 โครงการวิจัย “การจัดการแผนชุมชนจัดการทองเท่ียวเชิงนิเวศโดยชุมชนลี
เล็ด  อ.พุนพิน จ. สุราษฎรธานี”  (สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ) 

  2554  ผูรวมวิจัย 

 โครงการประเมินการจัดงานวิวาหในมานเมฆ ประจําป 2554  จ.
นครศรีธรรมราช”  (สํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดนครศรีธรรมราช) 
 โครงการประเมินผลกระทบทางดานเศรษฐกิจของการทองเที่ยวจังหวัด
นครศรีธรรมราชอันเนื่องมาจากอุทกภัย พ.ศ. 2554( สํานักวิชาการจัดการ  
มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ) 
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การประเมินมูลค่าทางเศรษฐกจิของเส้นทางท่องเทีÉยวเดมิและใหม่ 

ในพืÊนทีÉจงัหวดัภาคใต้ 

Economic Value Assessment on the Original Tourism Routs  

and the New Tourism Routs in Southern Thailand 
 

บทคัดย่อ 

การวิจยัเรืÉองการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉจงัหวดัภาคใต ้ อนั
ประกอบด้วย จงัหวดัภูเก็ต   จงัหวดัสุราษฎร์ธานี จงัหวดักระบีÉ จงัหวดันครศรีธรรมราช จงัหวดัพงังา 
จงัหวดัระนอง และจงัหวดัสงขลา  มีวตัถุประสงคเ์พืÉอศึกษาวิจยัเกีÉยวกบั  1) เพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจ
และการกระจายรายไดข้องเส้นทางการท่องเทีÉยวเดิมในพืÊนทีÉภาคใต ้2) เพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจทีÉ
เพิÉมขึÊนของเส้นทางการท่องเทีÉยวใหม่เชิงสร้างสรรค์ ในพืÊนทีÉภาคใต ้  ประชากรและกลุ่มตวัอย่างเป็น
ผูป้ระกอบการทีÉเกีÉยวขอ้งกบัธุรกิจท่องเทีÉยว อนัไดแ้ก่ ทีÉพกั ร้านอาหาร สถานบนัเทิง บริษทัทวัร์ ร้านขาย
ของทีÉระลึก ขนส่ง รวมทัÊง แหล่งเรียนรู้ของชุมชน ในแต่ละจงัหวดั  และขอ้มูลมาประมวลผลหามูลค่าทาง
เศรษฐกิจ อนัไดแ้ก่  รายไดที้Éไม่ไดห้กักาํไร  การไหลออกของรายได ้รายไดท้างตรง รายไดท้างออ้ม  รายได้
ของปัจจยัการผลิตทีÉแรงงานหรือเจา้ของปัจจยัการผลิตทีÉขายสินคา้ให้แก่ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรม
ท่องเทีÉยวไดรั้บ  และตวัคูณทวขีองการท่องเทีÉยว  

ผลการศึกษาการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉ 7 จงัหวดั
ภาคใตมี้ดงันีÊ   พืÊนทีÉฝัÉงอนัดามนั ไดแ้ก่ จงัหวดักระบีÉ จงัหวดัภูเก็ต จงัหวดัพงังา ในเส้นทางเดิมซึÉ งเป็นทาง
ยอดนิยมไดแ้ก่ เกาสีÉ  เกาะห้า หาดป่าตองของภูเก็ต ซึÉ งเป็นแหล่งท่องเทีÉยวในลกัษณะ Mass Tourism  ผู้
ประกอบธุรกิจท่องเทีÉยว จะเป็นคนในพืÊนทีÉน้อย จา้งงานนอกถิÉนมากและมีการรัÉวไหลของรายได้สูงกว่า
แหล่งท่องเทีÉยวเส้นทางใหม่ทีÉเน้นของชุมชน  ส่วนในพืÊนทีÉฝัÉงอ่าวไทย ได้แก่ จงัหวดันครศรีธรรมราช 
จงัหวดัสงขลา จงัหวดัระนอง และจงัหวดัสุราษฎร์ธานี  เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม ของกลุ่มพืÊนทีÉนีÊ ยกเวน้จงัหวดั
จงัหวดัสุราษฎร์ธานี ทีÉเนน้เกาะสมุยเป็นหลกั  การรัÉวไหลของรายได ้และการกระจายรายไดจ้ะไม่แตกต่าง
ในระดบัมากจากเส้นทางใหม่ เพราะ เป็นเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและเพิÉมความสําคญัการท่องเทีÉยวของชุมชน
ทอ้งถิÉน แต่สําหรับสมุยของจงัหวดัสุราษฎร์ธานี นัÊนการรัÉวไหลของรายได้ และการกระจายรายได้จะ
คลา้ยคลึงกบัจงัหวดัภูเก็ต คือมีการรัÉวไหลอนัเกิดจากการลงทุนของชาวต่างชาติ แต่เส้นทางใหม่ของจงัหวดั
สุราษฏร์ธานี ทีÉเน้นอุทยานแห่งชาติ และแหล่งท่องเทีÉยวชุมชนทาํให้เกิดการกระจายรายไดสู่้ชุมชนทีÉเท่า
เทียมขึÊน และการรัÉวไหลของรายไดน้ลดลงอยา่งชดัเจน  ดงันัÊนสรุปไดว้่า ไม่วา่เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ หรือ
เดิมของทุกจงัหวดัจะสามารถเพิÉมมูลค่าทางเศรษฐกิจของจงัหวดัตนเองได ้ หากมีสร้างการกระจายรายได้
อย่างเท่าเทียมในทุกภาคส่วนของธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว และ การลดการจา้งงานของคนนอก
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พืÊนทีÉ และ การสามารถผลิตวตัถุดิบทีÉใชใ้นธุกิจท่องเทีÉยวในจงัหวดั หรือบริษทัทวัร์มีการขายแหล่งท่องเทีÉยว
ในจงัหวดัตนใหม้ากขึÊน ก็จะส่งผลต่อการลดการรัÉวไหลทางเศรษฐกิจของการท่องเทีÉยว และส่งผลให้มีการ
ทวคูีณของการท่องเทีÉยวมากขึÊนหากแรงงานมีการจบัจ่ายใชส้อยในจงัหวดัตนเองมากขึÊน 

 

คําสําคัญ:  มูลค่าทางเศรษฐกจิ  การไหลออกของรายได้  ตัวคูณทวขีองการท่องเทีÉยว  การกระจายรายได้  

 

Abstract 

 

The study on Economic Value Assessment of the Original Tourism Routs and the New 

Tourism Routs in Southern Provinces includes Phuket, Surathani, Krabi, Nakorn Si 

Thammarat, Phamg Nga, Ranong, and Songkhla aims to 1) assess economic value and income 

distribution of the original tourism routs in Southern provinces 2)  assess economic value of 

the added new tourism routs in terms of creative tourism in Southern provinces. The sample 

population of this study consists of the tourism rerated entrepreneurs such as accommodations, 

restaurants, entertainments, tour companies, transportations as well as community learning 

centers.  The result of economic value was interpreted by total income, revenue leak out, 

direct income, indirect income, induce income, and tourism multiplier.           

 The result of this study presented that the original tourism routs in the Andaman coast 

including Krabi, Phuket, and Phang Nga namely the popular tourism destinations were mass 

tourism. These areas involved less original population, hiring outside labors, as the result of 

high tourism income leak out whereas the new areas which belong to most local community 

were less leak out.   The another side was Thai Gulf areas including Nakorn Si Thammarat, 

Songkla, Ranong, and Surathani in particular Samui Island which is the popular tourism 

destination. This island had similar result as Phuket Island in terms of high economic leakage 

and high gap of income distribution in each tourism entrepreneur with the reason of high 

outside investment. However, when the new routs of local community and natural tourism 

emphasizing natural parks was taken in account in the original routs; it made the reduction of 
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tourism leakage.   In conclusion, the original and the new tourism routs can make more 

economic value by making equality of tourism distribution, reducing outside labors, using 

inside materials, selling and promoting the tourism routs in their own areas, consequently, the 

economic leakage is decreased and tourism multiplier is higher by tourism employees buying 

in their own provinces.    
 

Key Words:  Economic Value, Income Leak out, Tourism Multiplier, Tourism Distribution.   
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ประเด็นปัญหา 
 

พืÊนทีÉท่องเทีÉยวในภาคใตข้องประเทศไทยมีความหลากหลายในกิจกรรมการท่องเทีÉยว มีศกัยภาพใน
ดา้นความสวยงามของทิวทศัน์ ธรรมชาติ วิถีชีวิต และวฒันธรรม การท่องเทีÉยวแห่งประเทศไทย ไดก้าํหนด
วิสัยทศัน์ของการบริหารจดัการการท่องเทีÉยวของชาติในระยะยาว ดว้ยการกาํหนดให้มีเอกลกัษณ์ไทยใน
มาตรฐานสากลปี 2555 เพืÉอผลกัดนัให้ประเทศไทยเป็น World Class Destination และเป็น Asian Gateway 

อยา่งเต็มรูปแบบ โดยมีการกาํหนดแนวทางการส่งเสริมและพฒันา เพืÉอสร้างทางเลือกใหม่ ในพืÊนทีÉแหล่ง
ท่องเทีÉยว ซึÉ งมีวตัถุประสงค ์เพืÉอเป็นการเพิÉมกลุ่มพืÊนทีÉทางเลือก และความหลากหลายในการท่องเทีÉยว เพืÉอ
การพฒันาแหล่งท่องเทีÉยวใหม่ โดยสร้างลกัษณะเฉพาะของพืÊนทีÉนัÊน ๆ และเพืÉอให้เกิดการกระจายตวัของ
นกัท่องเทีÉยว ซึÉ งเป็นการช่วยรักษาแหล่งท่องเทีÉยวเดิม (สํานกังานคณะกรรมการวิจยัแห่งชาติ,2554) แต่
อยา่งไรก็ตามพืÊนทีÉดงักล่าวถึงแมจ้ะมีความหลากหลายทางผลิตภณัฑ์ทางการท่องเทีÉยว ทางเลือกนาํเสนอ
ให้กบันกัท่องเทีÉยว แต่ไม่แน่ชดัวา่การพฒันาในผลิตภณัฑ์ท่องเทีÉยวทีÉแทจ้ริงมีผลความย ัÉงยืนดา้นเศรษฐกิจ
และสังคมแก่ผูป้ระกอบการอยา่งมัÉนคงในอนาคตหรือไม่ หรือกระจายสู่ชุมชนอยา่งเสมอภาคหรือไม่  

 ในการนีÊนักวิจยัเล็งเห็นแล้วว่าประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเก่าและ
นาํเสนอเส้นทางใหม่ในเชิงเศรษฐกิจ และการท่องเทีÉยวอยา่งสร้างสรรคที์Éไดบ้รรจุเรืÉองนีÊอยูใ่นแผนพฒันา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติในฉบบัทีÉ 10 และฉบบัทีÉ 11 (ปี 2555-2559) วา่ดว้ยการพฒันาในมิติสังคมทีÉเนน้
การเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรม การลดความเหลืÉอมลา้ในสังคม การพฒันาการศึกษาทีÉเชืÉอมโยงไปสู่การ
เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยเฉพาะแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัทีÉ 11 ไดมุ้่งเนน้เศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์จึงนบัเป็นโอกาสทีÉจะไดส่้งเสริมการท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค ์หรือ Creative Tourism (สํานกังาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2553) เพืÉอยกระดบัมาตรฐานอุตสาหกรรมการ
ท่องเทีÉยวด้วยการเพิÉมมูลค่าให้กบัสินคา้ทางการท่องเทีÉยว โดยเฉพาะในพืÊนทีÉจงัหวดัในภาคใต ้ ซึÉ งจะ
สามารถยงัประโยชน์ใหก้บัพืÊนทีÉใหมี้ทิศทางทีÉชดัเจนในการเพิÉมมูลค่าผลิตภณัฑ์ทางการท่องเทีÉยว และสร้าง
ความย ัÉงยืนให้กบัเศรษฐกิจ และสังคมของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในธุรกิจท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉและนาํผลวิจยัไป
เป็นแนวทางใหก้บัพืÊนทีÉอืÉน ไดมี้แนวทางพฒันา และการจดัการท่องเทีÉยวอยา่งย ัÉงยนืต่อไป 
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วตัถุประสงค์โครงการ 

 1. เพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจและการกระจายรายไดข้องเส้นทางการท่องเทีÉยวเดิม 

ในพืÊนทีÉภาคใต ้ 

 2. เพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจทีÉเพิÉมขึÊนของเส้นทางการท่องเทีÉยวใหม่เชิงสร้างสรรค ์       ใน
พืÊนทีÉภาคใต ้

 

กรอบแนวความคิดของการวจัิย  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพทีÉ 1  กรอบแนวคิดในการวจัิย 

 

  

เสนทางทองเที่ยวเดิม 
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทางบก  
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทางทะเลและชายหาด  
 แหลงทองเที่ยวทางศาสนา วัฒนธรรม และประเพณ ี 
 แหลงทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  
 แหลงทองเที่ยวสถานบันเทิงยามราตรี  
 แหลงทองเที่ยวดานการชอปปง จับจายซ้ือสินคา  

 

เสนทางทองเทีย่วใหม 
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทางบก  
 แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติทางทะเลและชายหาด  
 แหลงทองเที่ยวทางศาสนา วัฒนธรรม และประเพณี  
 แหลงทองเที่ยวเชิงสุขภาพ  
 แหลงทองเที่ยวสถานบันเทิงยามราตรี  
 แหลงทองเที่ยวดานการชอปปง จับจายซ้ือสินคา  

 

 

รูปแบบการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 
เพิÉม 

ตัวช้ีวัดประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจ 
 คาใชจายในการอุปโภคบรโิภค (อาหาร ที่พกั สถานบันเทิง การเดินทาง รานขายของทีร่ะลึก) ของผูมาเยือน  
 การกระจายรายไดสูธุรกิจการทองเที่ยวที่เกีย่วของและชุมชนพื้นที่  
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ทบทวนวรรณกรรม 

 

1. การกระจายรายได้ทางการท่องเทีÉยว  

 

 ในการวิจยัครัÊ งนีÊ  ผูว้ิจยัไดศึ้กษาการกระจายรายไดท้างการท่องเทีÉยวในพืÊนทีÉภาคใตจ้ากตวั
ทวีคูณทางการท่องเทีÉยว พิริยะ ผลพิรุฬห์ (2550) กล่าววา่ การประเมินวา่ผลกระทบทางเศรษฐกิจทีÉเกิดขึÊน
จากการท่องเทีÉยวในแต่ละพืÊนทีÉนัÊนจะมีมูลค่าเท่าไหร่และเม็ดเงินทีÉพืÊนทีÉนัÊนไดรั้บจากการท่องเทีÉยวจะส่งผล
กระทบในลกัษณะใดต่อประชาชนในสังคมนัÊน ตวัแปรสําคญัทีÉสามารถตอบโจทยนี์Ê ไดก้็คือภาครัฐจะตอ้ง
คาํนวณหาตวัคูณทวีของการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) และนาํตวัคูณทวีนัÊนมาหาผลกระทบทาง
เศรษฐกิจทีÉแทจ้ริงในจุดเริÉมตน้ภาครัฐจะตอ้งเริÉมจากการออกแบบสอบถามและเก็บขอ้มูลจากนกัท่องเทีÉยว
ทัÊงชาวไทยและชาวต่างประเทศ ดงัต่อไปนีÊ   

1) นกัท่องเทีÉยวแต่ละคนตอ้งจ่ายเงินเท่าไหร่ในพืÊนทีÉนัÊนต่อคน  

  2) รายไดท้างตรง (Direct Revenue) ของธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว เช่น ทีÉพกั 

ร้านอาหาร ร้านขายของชาํร่วย การขนส่งเดินทาง เท่ากบัเท่าไร  

  3) รายไดท้างตรงทีÉธุรกิจไดรั้บจากการท่องเทีÉยวนัÊนไดเ้ปลีÉยนเป็นกาไรของธุรกิจและ
รายไดข้องคนในพืÊนทีÉนัÊนอยา่งไร  

  4) การท่องเทีÉยวทีÉเกิดขึÊนในพืÊนทีÉนัÊนไดส้ร้างงาน (Job Creation) ใหก้บัคนในพืÊนทีÉกีÉงาน
และมีงานอะไรบา้ง  

 

2. ตัวคูณทวขีองการท่องเทีÉยว 

  

ตวัคูณทวขีองการท่องเทีÉยวมีค่าทีÉสูง ประกอบกบัการทีÉภาคธุรกิจท่องเทีÉยวเป็นอุตสาหกรรมทีÉเนน้
แรงงานเขม้ขน้ (Labor-Intensive) ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจทีÉชุมชนนัÊนจะไดรั้บจากการท่องเทีÉยวนัÊนไม่
เฉพาะเพียงแต่จะมีค่าทีÉสูงแต่เพียงอยา่งเดียว แต่ยงัเป็นภาคการผลิตทีÉสร้างงานและสร้างรายไดแ้ก่แรงงานใน
ภาคการผลิตนัÊนดว้ยเช่นกนั (โดยเฉพาะแรงงานไร้ทกัษะทีÉมีฐานะยากกจน) อยา่งไรก็ตาม การคาํนวณหา
ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการท่องเทีÉยวขา้งตน้เป็นเพียงแค่พยายามหาผลประโยชน์ทางดา้นการเงินเท่านัÊน 

(Monetary Benefit) แต่ควรจะเริÉมใหค้วามสนใจแก่ผลประโยชน์อืÉนๆทีÉไม่ไดอ้ยูใ่นรูปของตวัเงิน (Non-
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Monetary Benefit) ดว้ยไม่วา่จะเป็น การท่องเทีÉยวในเชิงเชิงนิเวศ (Eco-Tourism) หรือการท่องเทีÉยวในเชิง
เกษตรทีÉเนน้การรักษาสิÉงแวดลอ้ม เป็นตน้ ซึÉ งการทีÉภาครัฐคาํนึงถึงทัÊงผลประโยชน์ทีÉอยูใ่นรูปแบบของตวั
เงินและผลประโยชน์ทีÉไม่ไดอ้ยูใ่นรูปของตวัเงินนัÊนจะทาใหภ้าครัฐดาํเนินนโยบายสาหรับการท่องเทีÉยวใน
ประเทศไทยไดอ้ยา่งเหมาะสม (พิริยะ ผลพิรุฬห์, 2550) 

  
3.  การท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค์ 

มุทริกา พฤกษาพงษ์ (2553) ให้คาํนิยามอยา่งเป็นทางการสําหรับ “การท่องเทีÉยวเชิงสร้างสรรค”์ 
ว่าคือ “การท่องเทีÉยวทีÉ เน้นการเรียนรู้ในเรืÉ องศิลปะ  วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ของสถานทีÉ  ผ่าน
ประสบการณ์ตรง และการมีส่วนร่วมกับผู้คนเจ้าของวัฒนธรรม” หากจะกล่าวในแบบง่ายๆ “การท่องเทีÉยว
เชิงสร้างสรรค”์ ก็คือ   การท่องเทีÉยววิถีชีวิตทีÉทาให้นกัท่องเทีÉยวไดเ้รียนรู้เกีÉยวกบัการใชชี้วิตของผูค้นใน
ทอ้งถิÉน ไม่วา่จะในเรืÉองวถีิการอยูอ่าศยั การประกอบอาชีพ เรืÉองอาหารการกิน ศิลปะหตัถกรรม และอืÉนๆ ทีÉ
สะทอ้นให้เห็นถึงเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ของชุมชน และผูค้น เจา้ของพืÊนทีÉ โดยมุ่งเนน้ให้นกัท่องเทีÉยวมี
ปฏิสัมพนัธ์กบัคนในพืÊนทีÉ ผ่านการพูดคุยสนทนาและผ่านกิจกรรมทดลองปฏิบติัต่างๆ เช่น การทดลอง
ทาํอาหาร การทดลองทาํศิลปหตัถกรรม ตลอดจนการทดลองใชชี้วิตตามแบบอยา่งผูค้นในชุมชน หรือการ
ท่องเทีÉยวแบบโฮมเสตย ์ซึÉ งเป็นกิจกรรมทางเลือกสาหรับนกัท่องเทีÉยวส่วนหนึÉงทีÉมีความสนใจในวฒันธรรม
ความเป็นอยูข่องคนไทยในมิติทีÉมีความลึกมากขึÊน โดยจะสามารถเขา้ใจในวฒันธรรมอนัมีเอกลกัษณ์ของ
ผูค้นและสถานทีÉนัÊนๆ ผา่นประสบการณ์ตรง เรียกวา่เป็นเวทีการเรียนรู้แบบมีชีวตินัÉนเอง 

 

ระเบียบวธีิวจัิย 
 1.  ขอ้มูลปฐมภูมิ: แบบสอบถามผูป้ระกอบการประมาณ 100 แห่ง ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการ
ร้านอาหาร 20 ราย  ทีÉพกั 30 ราย  สถานบนัเทิง 10 ราย  การขนส่ง 10 ราย ร้านขายของทีÉระลึก 10 ราย ธุรกิจ
จดันาํเทีÉยว 10 ราย แต่อยา่งไรก็ตามอาจมีการปรับเพิÉม หรือลด จาํนวนสถานประกอบการเมืÉอลงพืÊนทีÉแลว้
พบวา่สัดส่วนสถานประกอบการไม่มากพอก็จะลด หรือบางพืÊนทีÉมีจาํนวนมากก็จะเพิÉม 

 2. ขอ้มูลทุติยภูมิ: เก็บรวบรวมจากเอกสาร งานวจิยัต่างๆ จากบุคคล หรือหน่วยงานต่างๆ ทีÉ
เกีÉยวขอ้ง  
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ในการศึกษาครัÊ งนีÊไดก้าํหนดการไดม้าซึÉ งองคป์ระกอบพืÉอประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทาง
ท่องเทีÉยวยอดนิยม และเส้นทางใหม่ทีÉนาํเสนอจากเวทีผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียในจงัหวดั ดงัต่อไปนีÊ  

 Income  คือ  รายไดที้Éไม่ไดห้กักาํไร 

 Leak-out  คือ การออกของรายไดอ้นัเกิดจากการจา้งงานนอกจงัหวดั และต่างดา้ว และการใช้
วตัถุดิบภายนอก โดยคิดเป็นร้อยละ = (Out-labor+Out-meterial)/Income*100 

 Direct Revenue  คือ รายไดท้างตรงทีÉเกิดจากการใชว้ตัถุดิบ และแรงงานภายในจงัหวดั = Income – 

(Out-labor+Out-meterial) 

 Indirect Revenue คือรายไดท้างออ้ม ทีÉเกิดจากในการทีÉจะผลิตสินคา้และบริหารของการท่องเทีÉยว
ไดน้ัÊน ภาคธุรกิจจะตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในรูปของการซืÊอปัจจยัการผลิต (เช่นการสัÉงซืÊอวตัถุดิบ ค่าจา้ง
งานแรงงาน) = (labor+meterial) 

 Induced Revenue คือรายไดข้องปัจจยัการผลิตทีÉแรงงานหรือเจา้ของปัจจยัการผลิตทีÉขายสินคา้
ใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมท่องเทีÉยวไดรั้บ = Profit of Material + labor 

  Tourism Multiplier (ตวัคูณทวขีองการท่องเทีÉยว) คือรายได ้1 บาททีÉแหล่งท่องเทีÉยวไดรั้บจาก
นกัท่องเทีÉยวนัÊนจะสร้างรายไดใ้หก้บัแหล่งท่องเทีÉยวเป็นจาํนวนเท่ากบั ตวัทวคูีณ บาท  = (Direct 

Revenue + Indirect Revenue + Induced  Effect)/Direct Revenue   

 

ผลการวจิัย 

ผลการศึกษาการประเมินมูลค่าทางเศรษฐกิจของเส้นทางท่องเทีÉยวเดิมและใหม่ในพืÊนทีÉ 7 จงัหวดั
ภาคใตมี้ดงันีÊ  

 จังหวดักระบีÉ ในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการร้านอาหาร มีการไหลออกของรายไดจ้าการซืÊอวตัถุดิบ 
และจา้งแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจบนัเทิง แต่อยา่งไรก็ตาม ตวัทวีคูณทางการ
ท่องเทีÉยวของกระบีÉ ในธุรกิจร้านอาหาร ไม่วา่เส้นทางใหม่ หรือเส้นทางเดิมก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่าย
ใชส้อย และกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสูงสุด ขนส่ง และบริษทัก็ยงัดอ้ยในการกระตุน้ให้เกิดการเพิÉมทวี
ทัÊงเส้นทางใหม่ และเก่า ดงัตารางทีÉ 1 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม และตารางทีÉ 2 เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ 
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ตารางทีÉ 1 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิมของจงัหวดักระบีÉ  

 

ตารางทีÉ 2: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct Revenue) 
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํให้เกิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) และ ตวัทวี
คุณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier)จงัหวดักระบีÉ (เส้นทางใหม่) 

 

จงัหวดัภูเก็ตในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการและลูกจา้งของบริษทัทวัร์ส่วนใหญ่เป็นคนต่างถิÉนจึงทาํ
ให้มีการไหลออกของรายไดม้ากทีÉสุด ในขณะเส้นทางใหม่ก็เป็นบริษทัทวัร์เช่นเดียวกนั แต่มีการไหลออก
ของรายไดภ้ายนอกจงัหวดัลดนอ้ยลง แต่อยา่งไรก็ตาม ธุรกิจต่าง ๆ ในเส้นทางเดิมมีตวัทวคูีณของรายไดจ้าก
การท่องเทีÉยวทีÉใกลเ้คียงกนั ต่างจากเส้นทางใหม่ทีÉศูนยเ์รียนรู้เป็นธุรกิจใหม่ทีÉเกิดการทวีคูณในการจบัจ่ายใช้

ประเภท n Income Leak-out 

% 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induced 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ทีÉพกั 29  2,262,272.73   4.72   2,155,492.91  1,809,818.18    361,963.64         2.01  

ร้านอาหาร 10   526,666.67  12.99    458,273.34    342,333.34    160,395.67         2.10  

บริษทัทวัร์ 26  1,189,176.47  8.52  1,087,842.04   832,423.53    249,727.06        1.99  

ร้านขายของทีÉ
ระลึก 

4    650,000.00      6.70    606,475.00   487,500.00  121,875.00         2.00  

ขนส่ง 3     880,000.00     2.41     858,812.00     704,000.00  140,800.00         1.98  

บนัเทิง 2    866,666.67      3.80    833,775.00     650,000.00  162,500.00         1.97  

ประเภท n Income  Leak-out % Direct 

Revenue  

Indirect 

Revenue  

Induced 

Revenue  

Tourism 

Multiplier  

ทีÉพกั 29 783,590.91  5.96 736,900.91  168,200.00  160,950.00  1.45  

ร้านอาหาร 13   521,333.34  11.65 460,602.04  178,164.00  160,630.40  1.74  

บริษทัทวัร์ 6  594,588.24  9.23 539,688.24   81,000.00   63,000.00  1.27  

ร้านขายของทีÉระลึก 4 265,000.00  5.02 251,700.00   60,000.00   55,000.00  1.46  

ขนส่ง 6  516,000.00  2.72 501,975.00  33,000.00  33,900.00  1.13  

บนัเทิง 2  160,000.00  12.31 151,600.00  15,000.00  95,200.00  1.73  
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สอยและกระตุน้เศรษฐกิจมากกว่าภาคธุรกิจอืÉน ๆ ดังตารางทีÉ 3 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม และตารางทีÉ 4 
เส้นทางท่องเทีÉยวใหม ่

ตารางทีÉ 3: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct Revenue) 
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํให้เกิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) และ ตวัทวี
คุณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัภูเก็ต (เ ส้นทางเดิม) 

ตารางทีÉ 4: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct Revenue)  
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้(Induced Revenue) และ ตวั
ทวคูีณของรายไดจ้ากการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) ในจงัหวดัภูเก็ต (เส้นทางใหม่) 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism  

Multiplier 

ร้านอาหาร 15 874,666.67 13.40 757,461.34 545,826.67 152,503.95 1.92 

ทีÉพกั 26 2,056,923.08 10.02 1,850,837.05 1,471,395.51 301,651.93 1.96 

สถาน
บนัเทิง 

11 1,068,181.82 12.14 938,544.55 670,977.27 191,287.20 1.92 

ขนส่ง 22 718,181.82 21.54 563,471.23 455,580.46 87,232.36 1.96 

ร้านขายของ
ทีÉระลึก 

5 546,000.00 8.68 498,584.00 411,800.00 71,678.30 1.97 

บริษทัทวัร์ 23 719,130.43 23.96 546,850.68 430,257.09 91,734.76 1.95 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ทีÉพกั 23 1,145,978.26  4.07  999,455.76  246,500.00  160,950.00  1.41 

ร้านอาหาร 7  1,054,285.71  5.76  939,398.21  212,100.00  160,630.40  1.40 

บริษทัทวัร์ 2   577,500.00  9.51  538,822.50  74,700.00  63,000.00  1.26 

ร้านขายของ
ทีÉระลึก 

11 

 

1,098,090.91  

 

1.21 

  

1,082,590.91  

 

60,000.00  

 

55,000.00  

 

1.11 

 

การขนส่ง 14 970,142.86  1.45  950,792.86  39,000.00  33,900.00  1.08 

สถานบนัเทิง 7  568,571.43  6.28  542,771.43  22,500.00  95,200.00  1.22 

ศูนยเ์รียนรู้ 1  100,000.00  0.00    100,000.00  100,000.00  20,000.00  2.20 
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จงัหวดัพงังาในเส้นทางเดิม ธุรกิจร้านขายของทีÉระลึกมีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอวตัถุดิบ
ภายนอกจงัหวดัพงังามาใชก้บัธุรกิจนีÊ สูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจสถานบนัเทิงซึÉ งมีการไหล
ออกของรายไดจ้ากการจา้งแรงงานภายนอกจงัหวดั แต่อย่างไรก็ตามตวัทวีคูณทางการท่องเทีÉยวของพงังา 
ในธุรกิจร้านขายของทีÉระลึกและสถานบนัเทิง ไม่ว่าเส้นทางใหม่หรือเส้นทางเดิมก่อให้เกิดการทวีในการ
จบัจ่ายใชส้อยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัพงังาสูงสุด ตรงกนัขา้มกบัธุรกิจทีÉพกัและธุรกิจขนส่งยงัดอ้ย
ในการกระตุน้ให้เกิดการเพิÉมทวีทัÊงเส้นทางใหม่ และเส้นทางเดิม  ดงัตารางทีÉ 5 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม และ
ตารางทีÉ 6 เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ 

ตารางทีÉ 5: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  

Revenue) รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้(Induced Revenue) 
และ ตวัทวคุีณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัพงังา (เส้นทางเดิม)           

 

 

 

  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 17 488,588.24 14.39 418,295.24 296,148.18 192,440.06 2.17 

ทีÉพกั 19 878,315.79 9.12 798,196.00 622,532.84 255,782.95 2.10 

สถานบนัเทิง 3 520,000.00 10.41 465,883.00 351,483.00 168,517.00 2.12 

ขนส่ง 12 134,000.00 8.60 122,480.00 95,680.00 38,320.00 2.09 

ร้านขายของทีÉ
ระลึก 

11 223,636.36 23.39 171,317.45 133,299.27 90,337.09 2.31 

บริษทัทวัร์ 8 955,000.00 9.33 865,880.00 674,880.00 280,120.00 2.10 
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ตารางทีÉ 6: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  

Revenue) รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้(Induced Revenue) 
และ ตวัทวคูีณของรายไดจ้ากการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัพงังา (เส้นทางใหม่) 

 

จงัหวดันครศรีธรรมราชในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการขนส่ง มีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอ
วตัถุดิบ และจ้างแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของผูป้ระกอบการสถานบนัเทิง   แต่
อยา่งไรก็ตาม ภาพรวมตวัทวคูีณทางการท่องเทีÉยวของนครศรีธรรมราช ในทุกภาคธุรกิจ ทัÊงธุรกิจร้านอาหาร 
ทีÉพกั บริษทัทวัร์ ร้านขายของทีÉระลึก  การขนส่งและสถานบนัเทิง ก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่ายใช้สอย 
และกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสูงขึÊน เมืÉอเปรียบเทียบกบัเส้นทางเดิม ดงัตารางทีÉ 7 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม 
และตารางทีÉ 8 เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ 

 

 

 

ประ เภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 15 588,588.24  12.21     311,750.00   311,750.00  173,475.54   1.87  

ทีÉพกั 20 1,567,800.00 3.36   301,182.00  301,182.00  58,454.26  1.23  

สถาน
บนัเทิง 

3 123,000.00  33.02   105,750.00  105,750.00  98,193.94  2.79  

ขนส่ง 11 234,000.00 3.48  102,500.00  102,500.00  45,511.15  1.64  

ร้านขายของ
ทีÉระลึก 

3 156,000.00 6.79  63,300.00  63,300.00  26,360.42  1.59  

บริษทัทวัร์ 3   420,000.00  7.12  180,200.00  180,200.00   79,107.48  1.63  
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 ตารางทีÉ 7 แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct Revenue)  
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํให้เกิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) และ ตวัทวี
คุณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดันครศรีธรรมราช (เส้นทางเดิม) 

 

ตารางทีÉ 8: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้ (Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct Revenue)  
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) และ ตวั
ทวคูีณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดันครศรีธรรมราช (เส้นทางใหม่) 

ประเภท n Income Leak-out 

% 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism  

Multiplier 

ร้านอาหาร 22  2,086,363.64  6.56 1,949,412.00  613,784.73  180,452.71           1.41  

ทีÉพกั 20  1,911,500.00  10.99 1,701,512.50  752,545.00  669,885.47           1.84  

สถาน
บนัเทิง 

 10  2,769,350.00  7.82 2,552,669.20  1,032,884.20  385,265.81           1.56  

ขนส่ง 12  833,283.33  13.08 724,279.92   232,477.83   64,861.32           1.41  

ร้านขาย
ของทีÉ
ระลึก 

16   570,775.00  

 

10.60 510,247.50   138,305.00   33,511.30           1.34  

บริษทัทวัร์  10   909,500.00  5.30  861,325.00    238,175.00  62,378.03           1.35  

ประเภท n Income Leak-out % Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism  

Multiplier 

ร้านอาหาร 10 453,863.00  8.00  326,781.36  326,781.36   91,498.78  2.28  

ทีÉพกั 20 563,207.08  7.00  411,141.17  411,141.17  111,008.12  2.27  

สถานบนัเทิง 2 212,409.00  13.00  142,314.03   142,314.03  46,963.63  2.33  

ขนส่ง 3 250,000.00  12.00  220,000.00  220,000.00  26,400.00  2.12  

ร้านขายของทีÉ
ระลึก 

10  410,000.00   4.00  311,600.00  311,600.00  74,784.00  2.24  

บริษทัทวัร์ 5 380,000.00   12.00  258,400.00  258,400.00  82,688.00  2.32  
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จงัหวดัสงขลาในเส้นทางเดิม ผูป้ระกอบการขนส่งมีการไหลออกของรายไดจ้าการซืÊอวตัถุดิบ และ
จา้งแรงงานนอกสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของผูป้ระกอบการสถานบนัเทิง   แต่อยา่งไรก็ตาม ตวั
ทวีคูณทางการท่องเทีÉยวของสงขลา  ในธุรกิจร้านอาหาร ทีÉพกั และสถานบนัเทิงก่อให้เกิดการทวีในการ
จบัจ่ายใชส้อยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสูงขึÊน เมืÉอเปรียบเทียบกบัเส้นทางเดิม   ยกเวน้ ธุรกิจขนส่ง 
ร้านขายของทีÉระลึก และบริษทัทวัร์ มีสัดส่วนการก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่ายใช้สอยและกระตุน้
เศรษฐกิจของจงัหวดัลดลง เมืÉอเปรียบเทียบกบัเส้นทางเดิม   ดงัตารางทีÉ 9 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม และตารางทีÉ 
10 เส้นทางท่องเทีÉยวใหม ่

ตารางทีÉ 9: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  

Revenue)  รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้(Induced Revenue) 
และ ตวัทวคุีณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัสงขลา (เส้นทางเดิม) 

 

 

 

 

 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 27 1,851,555.56  10.43  1,658,415.56  305,950.00  160,950.00  1.28  

ทีÉพกั 44 1,577,727.27  11.71  1,393,002.31  302,030.40  160,630.40  1.33  

สถาน
บนัเทิง 

5 1,124,000.00  7.01   1,045,250.00  108,000.00  63,000.00  1.16  

ขนส่ง 6  320,000.00  18.22   261,700.00   105,000.00  55,000.00  1.61  

ร้านขาย
ของทีÉระลึก

12 570,000.00  8.74    520,167.00  63,900.00  33,900.00  1.19  

บริษทัทวัร์ 6 880,000.00   14.60   751,480.00   180,200.00  95,200.00  1.37  
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ตารางทีÉ 10: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  

Revenue)  รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) 
และ ตวัทวคุีณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัสงขลา (เส้นทางใหม่) 
 

 

จงัหวดัระนองในเส้นทางเดิม ธุรกิจบริษทัทวัร์มีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอวตัถุดิบภายนอก
และจา้งแรงงานภายนอกจงัหวดัระนองสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจสถานบนัเทิง แต่อยา่งไร
ก็ตามตวัทวคูีณทางการท่องเทีÉยวของจงัหวดัระนอง ในธุรกิจบริษทัทวัร์ ไม่วา่เส้นทางใหม่หรือเส้นทางเดิม
ก่อให้เกิดการทวีในการจบัจ่ายใชส้อยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัระนองสูงสุด ตรงกนัขา้มกบัธุรกิจ
ร้านขายของทีÉระลึกและธุรกิจขนส่งยงัดอ้ยในการกระตุน้ใหเ้กิดการเพิÉมทวีทัÊงเส้นทางใหม่ และเส้นทางเดิม 
ดงัตารางทีÉ 11 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม และตารางทีÉ 12 เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ 

 

 

 

 

 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 20  679,000.00  6.88  592,580.00  197,200.00   160,950.00  1.60  

ทีÉพกั 22 750,000.00  8.10  670,179.70  183,820.00  160,630.40   1.51  

สถาน
บนัเทิง 

2 377,500.00  14.54  350,761.00  62,100.00  63,000.00   1.36  

ขนส่ง 4 489,000.00  2.72  467,500.00   58,000.00   55,000.00   1.24  

ร้านขาย
ของทีÉระลึก 

22 500,780.00   2.80   490,850.00   36,600.00   33,900.00   1.14  

บริษทัทวัร์ 10   351,036.00  10.17  336,876.00   16,800.00  95,200.00   1.33  
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ตารางทีÉ 11: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  

Revenue)  รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) 
และ ตวัทวคุีณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัระนอง  (เส้นทางเดิม) 

 

ตารางทีÉ 12:  แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้ (Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct Revenue)  
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํใหเ้กิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) และ ตวั
ทวคูีณของรายไดจ้ากการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัระนอง (เส้นทางใหม่) 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 18   810,000.00  4.45     773,955.00   100,125.00  80,100.00            1.23  

ทีÉพกั 24  

1,325,000.00  

4.28  1,268,300.00  197,100.00   135,000.00            1.26  

สถานบนัเทิง 12   475,000.00  5.68  448,000.00  42,750.00  45,000.00            1.20  

ขนส่ง 6 260,000.00  1.92  255,000.00  42,500.00  25,000.00            1.26  

ร้านขายของทีÉ
ระลึก 

9  313,333.33   2.35  305,973.33  41,170.00  23,000.00            1.21  

บริษทัทวัร์ 3  400,000.00   10.31  358,750.00  116,250.00  75,000.00            1.53  

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 10 567,850.00 12.65  539,502.50  311,750.00  180,143.86  1.91 

ทีÉพกั 18 632,500.00 8.34  616,521.80  301,182.00  147,132.83  1.73 

สถาน
บนัเทิง 

2 

 

275,000.00 

 

14.77 

  

265,887.50  

 

105,750.00  

 

42,059.38 

  

1.56 

 

ขนส่ง 9 460,000.00 1.77  456,850.00  102,500.00  22,997.15  1.27 

ร้านขาย
ของทีÉ
ระลึก 7 296,000.00 3.58  

               

292,004.00  

                   

63,300.00  

                            

13,722.04  1.26 

บริษทัทวัร์ 4 320,000.00  9.35  310,480.00  180,200.00  104,586.58  1.92 
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จงัหวดัสุราษฎร์ธานีในเส้นทางเดิม ธุรกิจร้านอาหารมีการไหลออกของรายไดจ้ากการซืÊอวตัถุดิบ
ภายนอกและจา้งแรงงานภายนอกจงัหวดัสุราษฎร์ธานีสูงสุด ในขณะเส้นทางใหม่ตกเป็นของธุรกิจสถาน
บนัเทิง และตวัทวีคูณทางการท่องเทีÉยวของเส้นทางใหม่ของธุรกิจร้านอาหารเกิดการทวีในการจบัจ่ายใช้
สอยและกระตุน้เศรษฐกิจของจงัหวดัสุราษฎร์ธานีสูงสุด สามารถลดการไหลออกของรายได้ภายนอก
จงัหวดัสุราษฎร์ธานีของเส้นทางเดิมดงัตารางทีÉ 13 เส้นทางท่องเทีÉยวเดิม และตารางทีÉ 14 เส้นทางท่องเทีÉยว
ใหม่ 

ตารางทีÉ 13: แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  

Revenue)  รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํให้เกิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) 
และ ตวัทวคุีณของรายไดจ้าการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัสุราษฏร์ธานี (เส้นทางเดิม) 

 

 

 

 

 

 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ร้านอาหาร 24 3,480,000.00 12.98 3,028,302.00 2,158,302.00 302,641.00 1.81 

ทีÉพกั 42 5,042,857.14 8.86 4,596,257.71 3,587,686.29 123,018.00 1.81 

ขนส่ง 20 2,576,363.64 9.57 2,329,771.00 1,762,971.00 79,075.00 1.79 

ร้ า น ข า ย ข อ ง ทีÉ
ระลึก 

8 775,000.00 7.44 717,328.00 562,328.00 154,912.00 2.00 

บริษทัทวัร์ 16 1,820,000.00 8.15 1,671,700.00 1,362,300.00 152,440.00 1.91 

สถานบนัเทิง 10 1,050,065.00 10.68 937,937.98 832,931.48 257,600.00 2.16 



 

196 
การประเมินมูลคาทางเศรษฐกิจของเสนทางทองเที่ยวเดิมและใหมในพ้ืนที่จังหวัดภาคใต 

ตารางทีÉ 14:  แสดงรายไดสุ้ทธิ (Income) ไหลออกของรายได ้(Leak-out) รายไดท้างตรง (Direct  Revenue)  
รายไดท้างออ้ม (Indirect Revenue) ผลกระทบทีÉถูกทาํให้เกิดขึÊนจากรายได ้ (Induced Revenue) และ ตวั
ทวคูีณของรายไดจ้ากการท่องเทีÉยว (Tourism Multiplier) จงัหวดัสุราษฏร์ธานี (เส้นทางใหม่) 

 
ข้อเสนอแนะ 

ไม่วา่เส้นทางท่องเทีÉยวใหม่ หรือเดิมจะสามารถเพิÉมมูลค่าทางเศรษฐกิจของจงัหวดัตนเองได ้ หากมี
การกระจายรายไดอ้ยา่งเท่าเทียมในทุกภาคธุรกิจทีÉเกีÉยวขอ้งกบัการท่องเทีÉยว และ การลดการจา้งงานของคน
นอกพืÊนทีÉ และ การสามารถผลิตวตัถุดิบทีÉใช้ในธุกิจท่องเทีÉยวในจงัหวดั หรือการขายแหล่งท่องเทีÉยวใน
จงัหวดัตนให้มากขึÊนของบริษทัทวัร์ ก็จะส่งผลต่อการลดการรัÉวไหลทางเศรษฐกิจของการท่องเทีÉยว และ
ส่งผลใหมี้การทวคูีณของการท่องเทีÉยวมากขึÊนหากแรงงานมีการจบัจ่ายใชส้อยในจงัหวดัตนเองมากขึÊน 

 

 

 

 

ประเภท n Income Leak-

out % 

Direct 

Revenue 

Indirect 

Revenue 

Induce 

Revenue 

Tourism 

Multiplier 

ทีÉพกั 20 1,020,080.00  7.04  991,732.50  311,750.00  97,998.26  1.41  

ร้านอาหาร 15 850,780.00 6.20  834,801.80  301,182.00  108,661.24  1.49  

ขนส่ง 8 507,890.00  5.71   499,587.50  100,350.00  20,156.87  1.24  

บริษทัทวัร์ 7 820,000.00  3.09   809,650.00   107,500.00  14,273.14  1.15  

สถาน
บนัเทิง 

3 650,000.00 10.86  646,004.00   63,300.00  16,202.58  1.11  

ร้านขาย
ของทีÉระลึก 

7 533,000.00 5.61  523,480.00   180,200.00   62,031.10  1.46  
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ภาคผนวก ฉ 
ตารางเปรียบเทียบวตัถุประสงค์กจิกรรมทีÉวางแผนไว้ และกจิกรรมทีÉดาํเนินการมา 

และผลทีÉได้รับตลอดโครงการ 
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ตารางเปรียบเทียบวตัถุประสงค์กจิกรรมทีÉวางแผนไว้ และกจิกรรมทีÉดําเนินการมาและผลทีÉได้รับตลอด
โครงการ 
ระยะเวลา กจิกรรม ผลทีÉคาดว่าจะได้รับ ความสําเร็จ 
เดือน 1-2 - สาํรวจพืÊนทีÉเพืÉอรวบรวม

ขอ้มูลพืÊนฐาน  

- รวบรวมเอกสารต่าง ๆ เพืÉอ
พฒันา พฒันาแบบสอบถาม 

และ ทดสอบแบบสอบถาม 

-   ขอ้มูลพืÊนฐานดา้นเศรษฐกิจ 
และสังคมของพืÊนทีÉทัÊง 7 จงัหวดั 
-    แบบสอบถาม 

เป็นไปตามแผน 

เดือน 3-6 เก็บขอ้มูล โดยใชแ้บบสอบถาม 

แบบสัมภาษณ์ ประชุมกลุ่มยอ่ย 

และสัมภาษณ์เชิงลึก 

- ผลการศึกษา ในรูปแบบรายงาน
ขัÊนตน้ 

-    พบเส้นทางท่องเทีÉยวใหม่
อยา่งนอ้ย 3 เส้นทางหลกั 

- ขอ้มูลทางเศรษฐกิจของเส้นทาง
ท่องเทีÉยวใหม่  

- เป็นไปตามแผน 

- พบเส้นทางท่องเทีÉยวใหม่จาก
การจดั workshop ผลปรากฏใน
ชุดแผน 

- การวเิคราะห์มูลค่าท่องเทีÉยวใหม่
อยูใ่นชุดโครงการ 3 บททีÉ 5  

เดือน 7-9 การวเิคราะห์ขอ้มูล  นาํเสนอ
ผลงานสู่ผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย 

- รายงานผลเปรียบเทียบมูลค่า
ทางเศรษฐกิจเส้นทางท่องเทีÉยว
เดิม และใหม่ 

- เวทีผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียอยา่ง
นอ้ย 3 เวทีใน 7 จงัหวดัเพืÉอ 
นาํเสนอผลการศึกษาของ
เส้นทางท่องเทีÉยว 

- ปรากฏในบททีÉ 6 ของชุด
โครงการ 3 

 

เดือน 10-
12 

เขียนรายงานผลการวจิยั สรุป
รายงานวจิยั ทบทวน นาํเสนอ 

- รายงานขัÊนสุดทา้ยทีÉ
ประกอบดว้ยขอ้มูลการ
เสนอแนะเพืÉอพฒันา และ เพืÉอ
เพิÉมมูลค่าเส้นทางท่องเทีÉยว ของ
7 จงัหวดั  

- เกิดแหล่งขอ้มูลทางวชิาการใน
วเิคราะห์มูลค่าทาง
เศรษฐศาสตร์ของเส้นทาง
ท่องเทีÉยว 

- ไดน้าํขอ้มูลทีÉไดไ้ปเผยแพร่ใน
เวที workshop  แต่ละจงัหวดั     

  -  -  
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