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กิตติกรรมประกาศ 

โครงการศึกษาวิจัยการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม ย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณ 
แม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษาพื้นที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร ใช้ระยะเวลาศึกษาวิจัย 1 ปี  
จนบรรลุวัตถุประสงค์ สําเร็จลุล่วงด้วยดี โดยได้รับความอนุเคราะห์อย่างดีจากหลายองค์กร ทั้งภาครัฐ  
ภาคธุรกิจเอกชน ภาคชุมชน ภาคประชาสังคมในย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร และย่านใกล้เคียง คณะวิจัย
ขอขอบคุณทุกท่านมา ณ.โอกาสน้ี 

ขอขอบคุณเครือข่ายองค์กรบริหารงานวิจัยแห่งชาติ (คอบช.) สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
(สกว.) ที่ให้ทุนสนับสนุนการวิจัย และผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านท่ีให้ข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไขงานวิจัยฉบับน้ี
จนเสร็จสิ้นสมบูรณ์  

ขอขอบคุณสํานักงานเขตธนบุรี กองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ที่เอื้อเฟื้อข้อมูลด้านแผนและนโยบาย และข้อมูลพ้ืนฐานที่เป็นประโยชน์ต่อการกําหนดทิศทางการวิจัย 
ตลอดจนสถานที่จัดกิจกรรมนําร่อง ยลเสน่ห์..ตลาดพลู, โครงการหนูน้อยนําเที่ยว..ยลเสน่ห์ตลาดพลู, 
โครงการสอนศิลปะ  สานวัฒนธรรม  มรดกตลาดพลู ชุมชนธนบุ รี  และกิจกรรมอื่น  ๆ  ท่ีผ่ านมา 
สถาบันการศึกษาโรงเรียนวัดราชคฤห์ โรงเรียนวัดอินทาราม โรงเรียนกงลี้จงซัน โรงเรียนวัดใหม่ยายนุ้ย 
โรงเรียนอัปสรสวรรค์ ที่เอื้อเฟ้ือสถานท่ี ตลอดจนให้ความร่วมมือจัดส่งวิทยากร ผู้ทรงคุณวุฒิ บุคลากรและ
นักเรียนเข้าร่วมกิจกรรมภายใต้โครงการวิจัยคร้ังน้ีด้วยดีเสมอมา  

กราบนมัสการขอบพระคุณท่านเจ้าอาวาส และพระคุณเจ้าทุกรูป วัดโพธินิมิตรสถิตมหาสีมาราม 
วัดราชคฤห์วรวิหาร วัดจันทารามวรวิหาร วัดอินทารามวรวิหาร วัดเวฬุราชิน ที่อนุเคราะห์อุปกรณ์เครื่องเสียง 
สถานที่ประชุม การจัดเวทีสาธารณะ และวิทยากรบรรยายพิเศษด้านข้อมูลสําคัญทางประวัติศาสตร์ 

ขอขอบคุณกลุ่มตัวอย่างการวิจัยและผู้เชีย่วชาญ ได้แก่ ชุมชนวัดราชคฤห์ ชุมชนวัดใหม่ยายนุ้ย ชุมชน 
ริมทางรถไฟ ชุมชนตรอกโรงเจ ชุมชนมัสยิดสวนพลู และชุมชนใกล้เคียง ผู้อาวุโส ปราชญ์ชาวบ้าน ที่เล่าเรื่อง
วิถีชีวิตความเป็นมาดั่งเดิม ศิลปวัฒนธรรม กิจกรรมชุมชนสําหรับที่เป็นประโยชน์ต่อการวิจัยอย่างมาก และ 
นายพิสัณฑ์ ชุ่มวิจิตร หัวหน้า อปพร.ตลาดพลู ที่อํานวยความสะดวกด้านการจราจร การประสานงานร่วมกับ
ภาคประชาสังคมประชาสัมพันธ์โครงการวิจัยสู่ชุมชน และดร.วีระพันธ์ ชินวัตร คณบดี คณะสถาปัตยกรรม-
ศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ที่ปรึกษาโครงการ ที่ให้คําปรึกษา
แนะนําแนวทางการวิจัย ทําให้วิจัยรายงานฉบับน้ีได้รับความสําเร็จอย่างความสมบูรณ์  

 อน่ึง คณะผู้วิจัยหวังเป็นอย่างย่ิงว่า งานวิจัยฉบับนี้จะมีประโยชน์อยู่ไม่มากก็น้อย จึงขอมอบส่วนดี
ทั้งหมดนี้ให้แก่ผู้สนับสนุนทุกท่าน และผู้ที่นํางานวิจัยนี้ไปใช้ประโยชน์ สําหรับข้อบกพร่องต่างๆ ท่ีอาจจะ
เกิดข้ึนน้ันคณะผู้วิจัยขอน้อมรับฟังข้อเสนอแนะจากทุกท่าน เพ่ือเป็นประโยชน์ในการพัฒนาวิจัยต่อไป 

คณะวิจัย 



บทสรุปผู้บรหิาร 
 

รายละเอียดเกีย่วกับโครงการ 
1.1 ชื่อโครงการ  

(ภาษาไทย)  โครงการศึกษาวิจัยการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมย่านเมืองเก่าใน
ชุมชนบริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝ่ังธนบุรี 
: กรณีศึกษาพ้ืนท่ีตลาดพล-ูวัดโพธินิมิตร 

(ภาษาอังกฤษ) Cultural Creative Tourism Management on the old Chao Phraya River 
Thonburi Communities: Case Study Talad Phlu-Wat Phonimitr 

1.2 ชื่อคณะผู้วิจัย  
ดร.วรสิทธ์ิ ตันตินิพันธ์กุล   e-mail : tantini3@gmail.com 
ดร.บุษเกตน์ อนิทรปาสาน   e-mail : budsakayt.int@mail.kmutt.ac.th 
อาจารย์ อรรจนียา วงศ์กิจการวานิช e-mail : atjaneeya315@hotmail.com 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี  

 การวิจัยคร้ังน้ีเป็นทุนวิจัยมุ่งเป้าตอบสนองความต้องการในการพัฒนาประเทศ ได้รับทุนวิจัยในกลุ่ม
เรื่องการบริหารจัดการท่องเที่ยว ปี 2556 จากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย ประกอบด้วยแผนงานหลัก 
โครงการศึกษาศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเท่ียววัฒนธรรมย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณ แม่น้ําเจ้าพระยา 
สายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษา พื้นที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร โครงการย่อย 1 โครงการวิจัยเพ่ือศึกษา และสํารวจ
ภูมิทัศน์วัฒนธรรมของย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษา พื้นที่ตลาด
พลู-วัดโพธินิมิตร และโครงการย่อยท่ี 2 โครงการศึกษาวิจัยการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมย่าน
เมืองเก่าในชุมชน บริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่าฝ่ังธนบุรี: กรณีศึกษาพ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 

 โครงการย่อยที่ 2 โครงการศึกษาวิจัยการจัดการท่องเท่ียวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมย่านเมืองเก่า 
ในชุมชน บริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษาพ้ืนท่ีตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร มีวัตถุประสงค์ใน
การวิจัย 4 ประการ คือ  

1. เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการบริหารจัดการชุมชนย่านเมืองเก่า ให้มีการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์และย่ังยืน 

2. เพ่ือวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการขับเคล่ือนการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในชุมชน  
3. เพ่ือสร้างฐานข้อมูลการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมในชุมชน 
4. เพ่ือกําหนดทิศทางและการบริการจัดการการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 

ที่ชัดเจน โดยมีกลุ่มประชากรที่ศึกษา  
  



สรุปผลการวิจัย  
 1. เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการบริหารจัดการชุมชนย่านเมืองเก่า ให้มีการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 
และยั่งยืน 
 การดําเนินการศึกษาวิจัยใช้แนวความคิดด้านการจัดการองค์ความรู้ ในการศึกษา และรวบรวมข้อมูล  
โดยจะมีการจัดการประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กันระหว่างนักวิจัย องค์กรการปกครองท้องถิ่น ตัวแทนหน่วยงาน 
องค์กรในชุมชน และประชาชน ซึ่งจะทําให้เกิดการถ่ายทอด และถ่ายโอนความรู้ และประสบการณ ์
ด้านการศึกษาวิจัย และแนวทางการพัฒนาชุมชน ซึ่งเป็นการเพ่ิมศักยภาพองค์กรต่าง ๆ ดังกล่าว 
ในการสังเคราะห์ และจัดทําแผนบริหารการจัดการท่องเท่ียวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
โดยการกําหนดนโยบาย และแผนกลยุทธ์ แก่ภาคประชาชนในเร่ืองการพัฒนาทุนเชิงวัฒนธรรมสู่การท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ การใช้ประโยชน์เชิงนโยบาย องค์กรการปกครองส่วนท้องถ่ิน เช่น ใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัย
ในการนําไปใช้ประกอบเป็นข้อมูลในการกําหนดมาตรการ กฎเกณฑ์ต่าง ๆ โดยองค์กร หรือหน่วยงานของรัฐ 

 2. เพื่อวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในชุมชน  
 รูปแบบการท่องเที่ยวที่มีการจัดการโดยชุมชนและอยู่บนพื้นฐานของชุมชน โดยการผสมผสาน 
สิ่งต่าง ๆ ที่มีอยู่ ไม่ว่าจะเป็นวิถีชีวิต การดํารงชีวิต วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมต่างๆ 
เพ่ือส่งเสริมการดําเนินงานท่องเท่ียว และทําให้นักท่องเที่ยวเกิดการเรียนรู้ มีปฏิสัมพันธ์กับคนในชุมชน  
เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ ความคิดเอง นําไปสู่การพัฒนาชุมชน สร้างการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน 
เพ่ิมความสัมพันธ์ที่เหนียวแน่นของคนในชุมชน ทําให้เกิดการอนุรักษ์ และภูมิใจในชุมชน โดยการรณรงค์ 
การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผ่านทางสื่อหลายรูปแบบตลอด จนการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว
อย่างต่อเน่ือง เพ่ือให้เกิดการเคลื่อนไหวด้านการท่องเที่ยวทุกฤดูกาลตลอดท้ังปี เพื่อส่งเสริมการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจ และความก้าวหน้าด้านทางสังคมและวัฒนธรรม การใช้ประโยชน์เชิงวิชาการ บทความเผยแพร่ 
ภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมีการสร้างเครือข่ายเพื่อเผยแพร่ แนวคิด การศึกษาวิจัย และความรู้เก่ียวกับ 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ ออกไปในหมู่ประชาชน ทั้งภายในประเทศ และ
ระหว่างประเทศอย่างกว้างขวาง 

 3. เพื่อสร้างฐานข้อมูลการท่องเท่ียวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมในชุมชน 
 การรวบรวมข้อมูลที่สําคัญในแหล่งวัฒนธรรมดั่งเดิมในพื้นที่ศึกษา มาจัดระเบียบข้อมูลโดยการแปลง
ผลการศึกษาเพื่อสรรค์สร้างมูลค่าการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม ให้เป็น
รูปธรรมในรูปแบบสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว การแปลงผลการศึกษาเพ่ือสรรค์สร้างมูลค่า 
การท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนทางเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม ให้เป็นรูปธรรมในรูปแบบสินค้าและบริการด้าน
การท่องเที่ยว สร้างระบบฐานข้อมูลท่ีสมบูรณ์เ ก่ียวกับทรัพยากรเชิงวัฒนธรรมและสร้างดัชนีชี้วัด 
  



ด้านวัฒนธรรมกับการพัฒนาเพ่ือประโยชน์ในการบริหารงานและการติดตามประเมินผล โดยการการพัฒนา
และสร้างความภาคภูมิใจในศิลปวัฒนธรรมไทยส่งเสริมและประสานชุมชนและองค์กรบริหารส่วนท้องถ่ินให้มี
ความรู้ความเข้าใจ และขีดความสามารถในการสร้างสรรค์วัฒนธรรมเพื่อท้องถ่ิน การสร้างทุนทางสังคม 
ทุนเชิงวัฒนธรรม เพ่ือประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น การท่องเท่ียว ต้องการให้ประชาชนได้เรียนรู้การสร้าง
อาชีพเพ่ือให้ประชาชนที่ไม่มีงานทํา มีอาชีพท่ีสุจริต การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ก่อให้เกิดรายได้ หรือนําไป 
สู่ประสิทธิภาพการผลิต 

 4. เพื่อกําหนดทิศทางและการบริหารจัดการการท่องเท่ียวอย่างสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมที่ชัดเจน 
 แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ท่ีเกิดข้ึนจะมีความเป็นไปได้สูงในการนําปฏิบัติ เน่ืองจาก 
เป็นผลงานที่ทุกภาคส่วนในชุมชนร่วมกันศึกษาและจัดทํา จึงมีความสอดคล้องกับบริบท และภูมิสังคม 
ของชุมชน และอยู่บนศักยภาพของเนื้อที่และความสามารถในการบริหารจัดการของท้องถ่ินได้ ผลการศึกษา
สามารถนําไปประยุกต์ใช้ในพ้ืนที่ชุมชนอื่น ๆ ได้ โดยการสร้างเครือข่ายความร่วมมือจากภาคส่วนต่าง ๆ 
เพ่ือทําให้เกิดการจัดการการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรมจากภาครัฐ ภาคธุรกิจ ท้ังใน และ
ระหว่างประเทศ ส่งเสริม และประสานชุมชน และองค์กรบริหารส่วนท้องถ่ินให้มีความรู้ความเข้าใจ และ 
ขีดความสามารถในการสร้างสรรค์วัฒนธรรมเพื่อท้องถ่ิน สนับสนุนการจัดทํา และประสานแผนปฏิบัติการ
ระหว่างหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องท้ังภาครัฐ และเอกชน ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ เป้าหมาย และแนวทาง 
ด้านวัฒนธรรมเพื่อการพัฒนา และการสนับสนุนการจัดทําและประสานแผนปฏิบัติการระหว่างหน่วยงาน 
ที่เก่ียวข้องทั้งภาครัฐ และเอกชนให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ เป้าหมาย และแนวทางด้านวัฒนธรรมเพ่ือ 
การพัฒนา 

ประโยชน์ของการนําผลวิจัยไปใช้ในเชิงนโยบาย 
คู่มือการบริหารจัดการการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ 
ภาครัฐท่ีได้รับประโยชน์ 

1. สนับสนุนให้มีการเรียนรู้ ชุมชนมีความเป็นเอกภาพ และเป็นชุมชนเข้มแข็ง การส่งเสริมการ 
มีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนกับภาครัฐท้องถ่ิน  

2. มรดกวัฒนธรรมมีการจัดการอย่างย่ังยืน เป็นต้นทุนในการพัฒนาด้านต่างๆในทางท่ีดีขึ้น 
3. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน และสามารถสร้าง

ชื่อเสียงให้กับชุมชนที่ผลิตได้อีกด้วย 

ภาคธุรกิจเอกชนที่ได้รับประโยชน์ 
1. มีแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว การบริการการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ คุณค่า และ

ย่ังยืน 



2. การสนับสนุนให้คนในชุมชนมีรายได้เสริมจากการท่องเที่ยว ได้มีส่วนร่วมในการรักษา และ
อนุรักษ์มรดก เชิงวัฒนธรรม ฟื้นฟูวัฒนธรรม และพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนให้มี
มาตรฐานที่ดีขึ้น 

3. การวางแผนเพื่อการลงทุนที่คุ้มค่า มีความมั่นใจที่จะลงทุนกับธุรกิจการท่องเที่ยว ในแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน 

นักท่องเที่ยวที่ได้รับประโยชน์ 
1. การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการรับรองมาตรฐานเป็นแหล่งท่องเท่ียวที่มีคุณภาพ 

และการบริการที่ดีตามความคาดหวัง  
2. คุ้มค่ากับการใช้จ่ายในการท่องเที่ยว ทั้งสินค้าและการบริการ 
3. นักท่องเที่ยวมีส่วนในการสนับสนุนการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยชุมชน และชุมชน

ได้รับประโยชน์แน่นอน 

ภาคประชาชนที่ได้รับประโยชน์ 
1. ได้กรอบความคิด และแนวทางในการพัฒนาชุมชนแบบบูรณาการ เกิดการเก็บหลักฐาน 

เชิงประจักษ์ไว้สําหรับเป็นข้อมูลพ้ืนฐาน ในการรวบรวมข้อมูลเพ่ือการตรวจสอบ และประเมนิ
ตนเอง เพ่ือการปรับประยุกต์ใช้สําหรับผู้ที่จะนําข้อมูลไปใช้ประโยชน์ในกระบวนการศึกษา
และการพัฒนาท่ีเป็นประโยชน์ต่อไป 

2. เป็นการสร้างคุณภาพและยกระดับการท่องเที่ยวท่ีอยู่ในเมืองชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
ให้เกิดความย่ังยืนอย่างแท้จริง ทรัพยากรวัฒนธรรมที่เป็นทุนเชิงวัฒนธรรมดั่งเดิม ก่อให้ 
เกิดการวางแผน 

3. การดําเนินงานการเก็บรักษามรดกเชิงวัฒนธรรม และการประเมินตนเองให้ได้มาตรฐาน และ
เพ่ือเพ่ิมศักยภาพชุมชนอย่างย่ังยืน  

4. เพ่ือเป็นการเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงตลาดการท่องเที่ยว เน่ืองจากผู้ประกอบการและ
นักท่องเที่ยวบางกลุ่มต้องการเลือกใช้บริการที่ได้การรับรองมาตรฐาน 

 ข้อเสนอแนะสําหรับการทําวิจัยต่อไป 
1. การศึกษาการบูรณาการกับการบริหารการจัดการการท่องเที่ยวกับชุมชนท้องถ่ิน 
2. การนําแผนงานหรือโครงการไปสู่ขั้นตอนการปฏิบัติเพ่ือสร้างแรงจูงใจในพ้ืนที่หน่วยงาน 

ที่รับผิดชอบในการดําเนินการ และที่มาของงบประมาณ รวมถึงแผนงานในการดําเนินงาน
ช่วงเวลาต่างๆ 

3. การนําแผนงานการบริหารโครงการมาศึกษาแนวทางการปฏิบัติท่ีดีในการเตรียมความพร้อม
ด้านการออกแบบสร้างสรรค์สภาพแวดล้อม เพ่ือรองรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
ด้านการท่องเที่ยวต่อไป 



บทคัดย่อภาษาไทย 
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การวิจัยครั้งน้ีเพื่อการศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม โดยใช้รูปแบบการการวิจัย
แบบการมีร่วม “ร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ ร่วมรับผิดชอบร่วมพัฒนา และร่วมรับผลประโยชน์”  
กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย เป็นภาครัฐ ที่ประกอบด้วยหน่วยงานราชการ ที่เก่ียวข้อง ภาคธุรกิจชุมชน เพ่ือ 
การลงทุนที่คุ้มค่า มีความมั่นใจท่ีจะลงทุนกับธุรกิจการท่องเที่ยว ในแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน 
และภาคประชาชน ได้ประโยชน์ในการสร้างคุณภาพและยกระดับการท่องเที่ยวท่ีอยู่ในเมืองชุมชนที่เป็น 
แหล่งท่องเที่ยว ให้เกิดความย่ังยืนอย่างแท้จริง ทรัพยากรวัฒนธรรมที่เป็นทุนเชิงวัฒนธรรมดั่งเดิม ก่อให้เกิดการ
วางแผน การดําเนินงานการเก็บรักษามรดกเชิงวัฒนธรรม และการประเมินตนเองให้ได้มาตรฐาน และเพ่ือการเพ่ิม
ศักยภาพชุมชนอย่างย่ังยืน 

 ดังน้ันอาจกล่าวได้ว่าศักยภาพ ความพร้อมของชุมชนสามารถสร้างฐานข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว 
เชิงวัฒนธรรมได้ และจากการที่ชุมชนร่วมคิด ร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ ร่วมรับผิดชอบ ร่วมพัฒนา และร่วมรับ
ผลประโยชน์ ร่วมกันนั้นเป็นการกําหนดทิศทางเพื่อการจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ในชุมชนได้เป็นอย่างด ี
เป็นจุดเร่ิมต้นการขับเคลื่อนชุมชนเข้มแข็ง ทําให้คนภายนอก เช่น นักท่องเท่ียว นักวิชาการ นักประวัติศาสตร์ 
เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมร่วมกับชุมชนในพื้นท่ีมากข้ึน มีความสัมพันธ์กับการประกอบอาชีพจนกลายเป็น 
การท่องเที่ยวสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 
  



 วิธีดําเนินการวิจัยจากการประเมินผลการวิเคราะห์การใช้เคร่ืองมือในการวิจัย คือ แบบบันทึก และสํารวจ
ลักษณะทางกายภาพแบบสอบถาม การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่มแบบมีส่วนร่วม กิจกรรมนําร่อง และการ 
เก็บรวบรวมข้อมูลได้ส่งผลดีต่อชุมชนเป้าหมายทั้งหมดและทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้น คือ การเพิ่ม 
ขีดความสามารถของชุมชนเรื่องแนวความคิด องค์ความรู้เรื่องการอนุรักษ์การท่องเที่ยว การให้บริการการ
ท่องเท่ียวเพื่อสร้างความประทับใจให้แก่ผู้มาเยือน (Capacity Building) คือ ชุมชนได้รับความรู้ ความเข้าใจ 
ด้านการท่องเท่ียวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมมากข้ึนตามศักยภาพพ้ืนฐาน และความต้องการของชุมชนที่แตกต่างกัน 

• เกิดการสร้างเครือข่ายภาคีความร่วมมือด้านการท่องเท่ียวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม (Networking) 
ระหว่างภาคีองค์กรภาครัฐ ภาคธุรกิจเอกชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และภาคประชาชน 
ในการส่งเสริม และพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

• เกิดทิศทาง และแนวทางในการพัฒนางานท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วมในทุกชุมชนเป้าหมายที่สามารถ
ไปสู่การปฏิบัติจริงได้ 

• ผลการวิจัยทั้งสามประการเป็นองค์ประกอบหลักที่สําคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 
เชิงวัฒนธรรมของชุมชนที่นําไปสู่เป้าหมายการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมอย่างย่ังยืน 

คณะผู้ วิจัยสรุปผลการดําเนินการวิจัยในประเด็นที่สําคัญ ๆ จากการเสวนากลุ่ม การวิเคราะห์ 
แผนนโยบาย ยุทธศาสตร์ ศักยภาพ และข้อจํากัดในการจัดแหล่งท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมสามารถ 
แยกออกเป็นกลุ่มสาระสําคัญได้ดังน้ี     

• กลุ่มสาระสําคัญด้านพ้ืนที่การท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย ด้านการท่องเที่ยว 
เช่น สถาปัตยกรรม การความสัมพันธ์ทางสังคมของชุมชนสิ่งแวดล้อมทางประวัติศาสตร์ มรดก 
ทางสถาปัตยกรรมและวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ ทรัพยาการ สารธารณะ เป็นต้น  

• กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดกิจกรรม การสนทนากลุ่ม และการจัดโครงการนําร่อง ประกอบด้วย 
ความรู้ความเข้าใจเ ร่ืองการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิง วัฒนธรรม  เช่น  เหตุการณ์สํา คัญ 
ทางประวัติศาสตร์ พิธีกรรม กิจกรรมประจําปี อาหารประเพณี  การแสดง การละเล่น เป็นต้น 

• กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดการ ประกอบด้วย การจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ เช่น 
การบริหารจัดการ การประชาสัมพันธ์ เป็นต้น 

• กลุ่มสาระสําคัญด้านองค์กร ประกอบด้วย การสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสอบถามถึงภารกิจ และ 
การทํางานผู้บริหารของส่วนราชการ เพ่ือสอบถามถึงนโยบาย แผนกลยุทธ์ แผนการพัฒนา
แผนปฏิบัติงาน ประสบการณ์ในการทํางานร่วมกับชุมชน การท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 
ความเข้มแข็งของชุมชน ผู้นํามีความเข้มแข็งความร่วมมือของประชาขนในท้องถิ่นฐานทรัพยากร
ชุมชน 

  



 การวิจัยของโครงการนี้ จึงใช้กระบวนการวิจัยที่ เปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวน 
การศึกษาวิจัยซึ่งประโยชน์โดยตรงที่ เห็นได้อย่างชัดเจน คือ การดําเนินการศึกษาวิจัยใช้แนวความคิด 
ด้านการจัดการองค์ความรู้ ในการศึกษาและรวบรวมข้อมูล ซึ่งจะทําให้เกิดการถ่ายทอดและถ่ายโอนความรู้ และ
ประสบการณ์ด้านการศึกษาวิจัยและแนวทางการพัฒนาชุมชน ซึ่งเป็นการเพ่ิมศักยภาพองค์กรต่างๆดังกล่าว 
ในการสังเคราะห์ และจัดทําแผนบริหารการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
รูปแบบการท่องเที่ยวท่ีมีการจัดการโดยชุมชนและอยู่บนพื้นฐานของชุมชน โดยการผสมผสานสิ่งต่างๆที่มีอยู่ไม่ว่า
จะเป็นวิถีชีวิต การดํารงชีวิต วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมต่างๆ เพ่ือเสริมการดําเนิน 
งานท่องเที่ยว และทําให้นักท่องเท่ียวเกิดการเรียนรู้ มีปฏิสัมพันธ์กับคนในชุมชน เกิดการแลกเปล่ียนความรู้ 
ความคิดเอง นําไปสู่การพัฒนาชุมชน สร้างการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนเพ่ิมความสัมพันธ์ที่เหนียวแน่นของคน 
ในชุมชน ทําให้เกิดการอนุรักษ์ และภูมิใจในชุมชน และแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ที่เกิดขึ้น 
จะมีความเป็นไปได้สูงในการนําไปปฏิบัติ เนื่องจากเป็นผลงานท่ีทุกภาคส่วนในชุมชนร่วมกันศึกษาและจัดทํา จึงมี
ความสอดคล้องกับบริบทและภูมิสังคมของชุมชน และอยู่บนศักยภาพของเนื้อที่และความสามารถในการบริหาร
จัดการของท้องถ่ินได้ ผลการศึกษาสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในพ้ืนที่ชุมชนอื่นได้ 



บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 
Abstract  

 
Title: The Creative Tourism Management of The Old Chao Phraya River Thonburi 
Communities Area: Case Study on Talad Phlu – Wat Pho Nimitr  
 
 The research aims to study the potential of cultural creative tourism management. 
 The key concept of the research methods focuses on planning practices for development and 
co-beneficiaries. The sampling group includes government related community sectors to get 
involved in a worthwhile investment in tourism. Since the tourist attraction has been recognized, 
the public sector serves as an instrument in establishing the quality and level of tourism. Tourism 
in the city referring to a tourist community achieves an authentic sustainable human culture which 
should be revitalized. To enhance community sustainability, planning, operation, preservation of 
cultural heritage and self-assessment of standards are essential.  

 Therefore, it can be said that the potential of having available database to promote 
tourism can help the community to envision, to plan, to cooperate and to share cooperatively 
the responsibilities in order to gain more benefits. Generally, the direction for tourism 
management in the creative community will be set, and it becomes an initial drive to establish a 
strong community. With a larger community, people such as tourists, scholars, and historians take 
part in the activities in correlation with their occupations to support sustainable tourism. 

Methods of evaluation and analysis of the research involve exploring the physical 
environment, using questionnaires, interviews, and group discussions. In addition, pilot project 
and collected data can benefit the target community in terms of the following community 
development. 

To increase the community’s capacity to understand the concept and knowledge of 
tourism conservation (Capacity Building) and also to attract tourists to gain knowledge. 
Understanding the cultural tourism initiative provides a greater potential of community-based 
varying needs. The creation of a network of partners in tourism and cultural creativity (Networking) 
among the different parties: public and private sectors and local government. The public sector 
collaborates in the promotion and development of tourism within the community. 



 The direction and guidance in the development of community tourism requires 
implementation of goals and participation in the community. The three findings are the most 
significant components in the development of creative tourism. The cultural community is 
considered as a prime mover towards achieving goals of sustainable cultural tourism initiative. 

 The results of the research carry out major issues. Items from the discussions, analysis of 
potential strategic plans, policies, and restrictions on the creation of cultural tourism can be 
separated into the following groups:  

1. The creative cultural tourism area consists of architecture, social community 
environment, history, architectural and cultural heritage, natural resources, and 
medicine which can be observed by the public.  

2. The events involve group discussions and as a pilot project, it includes a 
profound understanding of creative and cultural tourism. The major event also 
consists of annual historical ritual performances, skits, food, traditions, etc.  

3. The principle of management includes management systems such as tourism 
management and publicity.  

4. The essence of the organization includes in-depth interviews to inquire about 
the mission and work of the civil administration, and to investigate about 
policies, strategies, development plans and experiences in working with 
communities. Cultural tourism initiative offers a strong sense of community 
leadership, and it strengthens the cooperation of the people as local 
community resources. 

 The research process of the project allows the community to participate in the study since 
it is based on the concept of knowledge management. In the study and data collection, there 
are advantages of transferring knowledge, sharing experiences in the research and community 
development, increasing consolidation of organizations, and effective management plan for 
cultural tourism initiative, a form of tourism which is managed by the community and which is 
based in the community. 

  By combining resources, there is subsistence of lifestyle, culture, natural resources and 
environment to complement tourism and tourists’ knowledge. Interaction with the community 
and exchange of knowledge and ideas lead to community development.  
  



Establishing the involvement of the community also increases the bond of the community. 
The conservation pride in a community and the creative approach to travel management have a 
high possibility of implementation. As a contribution, all sectors of the community need to 
participate in collective study and preparation. It is consistent with the context and social 
landscape of the community including the potential of the area and the ability of the local 
administration. Therefore, the results can be applied in other communities. 
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บทท่ี 1 บทนํา 
 

1. ท่ีมาและสาระสําคัญของงานวิจัย 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนับเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่ได้นําเอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขายเพ่ือดึงดูด
ความสนใจของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่ต่างสนใจที่จะเรียนรู้วัฒนธรรม มรดกทาง
ประวัติศาสตร์ เย่ียมชมงานสถาปัตยกรรม และสัมผัสวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในประเทศน้ัน โดยเฉพาะ
ประเทศในแถบเอเชีย ประเทศต่าง ๆ ได้เล็งเห็นความสําคัญของการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในการสร้างรายได้
ให้กับประเทศของตนอย่างมหาศาล จึงนําวัฒนธรรมมาเป็นส่วนหน่ึงในกลยุทธ์ และวิสัยทัศน์ในการพัฒนา
ประเทศ  
 จากประวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนานของประเทศ ความหลากหลายทางชาติพันธ์ุ ศิลปวัฒนธรรม
ประจําชาติเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละพ้ืนถิ่นเกิดการเปลี่ยนแปลง ผสมผสาน หล่อหลอมพัฒนาตามกาลเวลา 
สามารถประยุกต์ร่วมกับวัฒนธรรมทั้งข้างถิ่นและข้ามถิ่นซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความรุ่งเรืองทางด้านวัฒนธรรม
ในแผ่นดินผ่านกาลเวลามาอย่างยาวนาน ประเทศไทยจึงนับได้ว่าประเทศหน่ึงเต็มไปด้วยต้นทุนทางวัฒนธรรม 
โดยเฉพาะบริเวณ “พ้ืนที่ย่านตลาดพลู” เป็นอีกหน่ึงชุมชนที่มีการเปลี่ยนแปลงมาอย่างยาวนาน มีหลักฐาน
ทางประวัติศาสตร์ต้ังแต่สมัยอยุธยา ธนบุรี จนถึงปัจจุบัน รวมถึงเป็นสถานที่รวมความหลากหลาย 
ทางวัฒนธรรม เช่น ด้านเช้ือชาติ ไทย จีน มอญ มุสลิม สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณสถาน 
ประเพณีวัฒนธรรมที่สําคัญ อีกทั้งในอดีต ยังเป็นพ้ืนที่ที่สําคัญ ในด้านพาณิชยกรรม ด้านการขนส่ง และ
คมนาคมทางนํ้า เมื่อมีการตัดถนน การคมนาคมทางน้ําได้ลดความสําคัญลง และนโยบายให้ประชาชนเลิกกิน
หมากพลูเพ่ิมมาอีก ทําให้ความสําคัญของตลาดหมากพลูลดลงไปด้วย แต่ก็ยังคงหลงเหลือวัฒนธรรม และ 
วิถีชีวิตอยู่บ้าง จึงถือว่ามีต้นทุนทางวัฒนธรรมอยู่ด้วย 
 ความเข้มแข็งของวัฒนธรรมและการจัดการวัฒนธรรม เป็นสิ่งบ่งช้ีที่สําคัญความย่ังยืนของการพัฒนา
เมื่อกระแสการพัฒนาประเทศด้านนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economic) ได้ถูกนํามากําหนด
เป็นวิสัยทัศน์ของการพัฒนาประเทศ จึงถือเป็นจังหวะที่ดีที่อุตสาหกรรมท่องเที่ยวในท้องถิ่นจะนําต้นทุน
วัฒนธรรมที่มีมาเผยแพร่ให้กว้างขวางออกไปในรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Cultural 
Tourism) การจัดการท่องเที่ยวในรูปแบบน้ีต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายภาคส่วน ทั้งในส่วนของ 
องค์ความรู้ตามหลักฐานที่ปรากฏ การสืบทอดให้คงอยู่และการดําเนินการต่อไปโดยชุมชนจะเป็นผู้แสดง 
ให้เห็นว่าชุมชนสามารถอนุรักษ์และสืบสานวัฒนธรรมต่อไปได้  

2. ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหาวิจัย 
 การขยายและพัฒนาเมืองในปัจจุบันได้สร้างความเสียหายให้กับวิถีชีวิตพ้ืนถิ่นให้เปลี่ยนไป  ทําให้
กระแสการละทิ้งถิ่นฐานบ้านเกิด การรับวัฒนธรรมใหม่เข้ามามากจนลืมวัฒนธรรมด่ังเดิมของตนเอง 
ศิลปวัฒนธรรมอันดีงามเป็นสิ่งที่อยู่รอบตัวเราน้ัน เป็นสิ่งจําเป็นที่จะต้องเรียนรู้ และทําความเข้าใจ 
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 เน่ืองด้วยสภาพแวดล้อมทางถูกทําลายลงไปอย่างมาก เพราะเราขาดความรู้ ความเข้าใจในคุณค่า 
และความสําคัญจนปล่อยให้สิ่งที่ดีงามสูญหายไปโดยมิได้คํานึงถึงผลกระทบที่ตามมา “วัฒนธรรม” คือ  
ความเจริญงอกงามของสังคม และผลแห่งการรักษาสิ่งที่ดีงามจากรุ่นสู่รุ่นก่อให้เกิดเป็น “มรดกทางวัฒนธรรม” 
ที่ควรค่าแก่การศึกษาเรียนรู้ถึงความเป็นมาและความเป็นไปอย่างเคารพต่อวัฒนธรรมด่ังเดิม แต่ด้วยกาลเวลา
ที่เปลี่ยนไป ย่อมมีการเสื่อมสภาพ การสูญหายหรือหมดไป “การบริหารการจัดการ” จึงเป็นอีกหนทางหน่ึง 
ที่จะนําไปสู่แนวทางของการจัดสร้าง การพัฒนาและปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยว การส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ใช้
ชุมชนเป็นฐานในการบริหารจัดการ การอนุรักษ์ การรักษาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน การศึกษา 
เรื่องการบริหารการจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม จึงเป็นการศึกษาถึงศักยภาพของชุมชน
ปัจจุบัน ชุมชนสามารถจัดการการท่องเที่ยวได้เอง เป็นการผลักดันนโยบายจากภาครัฐ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
จากภาคเอกชน มาร่วมดําเนินการร่วมกัน ตลอดจนการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการบริหารจัดการอย่างเป็น
ระบบในแนวทางที่เหมาะสมและยั่งยืน 

3. วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
3.1 เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการบริหารจัดการชุมชนย่านเมืองเก่า ให้มีการท่องเที่ยวสร้างสรรค์

และยั่งยืน 
3.2 เพ่ือวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในชุมชน 
3.3 เพ่ือสร้างฐานข้อมูลการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมในชุมชน 
3.4 เพ่ือกําหนดทิศทางและการบริหารการจัดการการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 

ที่ชัดเจน 

4. ขอบเขตการวิจัยและวิธีการศึกษา 
 ศึกษาและวิเคราะห์สถานการปัจจุบัน ตลอดจนแนวนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวสร้างสรรค ์
เชิงวัฒนธรรม และด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยได้มีการศึกษาเปรียบเทียบแนวทางปฏิบัติที่ดีของต่างประเทศ 
ในด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมและการขับเคลื่อนด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งเป็น
ประโยชน์และเป็นแนวทางลัดของการได้มาซึ่งองค์ความรู้ประสบการณ์ที่เป็นทั้งความสําเร็จ และความล้มเหลว
ของโครงการ รวมทั้งการประเมินปัจจัยแวดล้อมที่เป็นอุปสรรคหรือสนับสนุนความสําเร็จของการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือนําไปสู่การกําหนดกรอบ และประเด็นสําคัญสําหรับ
การศึกษาเชิงรายละเอียด และเชิงลึกสําหรับใช้เป็นข้อมูลในการจัดทําการบริหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์
เชิงวัฒนธรรมบริเวณแม่น้ําพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรีอย่างมีบูรณาการ 
 4.1 ขอบเขตด้านพื้นท่ีศึกษา 
 คลองบางกอกใหญ่หรือคลองบางหลวง อยู่ในเขตการปกครอง 3 เขต ได้แก่ เขตภาษีเจริญ 
เขตบางกอกใหญ่ และเขตธนบุรี เป็นพ้ืนที่ที่มีความสําคัญในประวัติศาสตร์ในอดีต คือเป็นเส้นทางคมนาคม 
การขนส่งสินค้าหลัก การค้าขาย ที่พักอาศัย ก่อนที่จะมีการขุดแม่นํ้าเจ้าพระยาในปัจจุบัน การต้ังถ่ินฐานริมนํ้า 
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ในอดีต เมื่อมีการต้ังถิ่นฐานที่อยู่อาศัย มีการสร้างบ้านเรือนริมนํ้า เกิดพ้ืนที่พาณิชยกรรม ศาสนสถาน 
และที่สําคัญ โดยส่วนใหญ่เป็น วัด และศาลเจ้า ตามกลุ่มชนหรือเช้ือชาติที่อาศัยอยู่บริเวณนั้น ซึ่งทําให้ 
เกิดสถานที่ท่องเที่ยวในปัจจุบันโดยพ้ืนที่ที่ได้มีการดําเนินการพัฒนาให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวแล้วได้แก่ พ้ืนที่ 
ย่านกะดีจีนที่ถูกพัฒนาจนเกิดเป็นงานประจําปีที่เรียกกันว่ากะดีจีนศิลป์สามท่า หรือพ้ืนที่บริเวณวัดกําแพง 
ที่กําลังปรับปรุงภูมิทัศน์เพ่ือพัฒนาเป็นตลาดนํ้าแห่งใหม่ ในขณะที่พ้ืนที่ตลาดพลูเป็นพ้ืนที่ตอนกลางของคลอง
บางกอกใหญ่อยู่ระหว่างพ้ืนที่วัดกําแพงกับย่านกะดีจีนซึ่งยังไม่ได้รับการปรับปรุงพัฒนาให้เป็นสถานที่
ท่องเที่ยวทั้งที่มีความสําคัญในอดีต ซึ่งมีสถานที่ที่สําคัญทางศาสนา เช่น  วัดราชคฤห์(บางย่ีเรือมอญ) 
วัดจันทราราม(บางย่ีเรือกลาง) วัดอินทาราม(บางย่ีเรือไทย) ประเพณี วัฒนธรรม อาหารการกิน สถาปัตยกรรม  
ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ จึงทําให้คณะผู้วิจัยเลือกพ้ืนที่ตลาดพลู เพ่ือศึกษาพัฒนาให้เกิดการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ และยังสามารถเช่ือมต่อกับพ้ืนที่ที่ได้รับการพัฒนาให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยว เพ่ือความต่อเน่ือง 
ในการท่องเที่ยวตลอดเส้นทางคลองบางกอกใหญ่หรือคลองบางหลวงอีกด้วย 
 4.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

4.2.1 สภาพกายภาพและข้อมูลทั่วไปของพ้ืนที่ ทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านธรรมชาติ
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม  

4.2.2 ศักยภาพการท่องเที่ยว ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่มาของนักท่องเที่ยว พาหนะที่ใช้เดินทาง 
กิจกรรมการเข้าฤดูกาล ทัศนคติ และความต้องการ 

4.2.3 ความพร้อมทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วย โครงสร้างพ้ืนฐาน การบริการข้อมูล
ข่าวสาร สถานที่ สิ่งแวดล้อม 
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ภาพที่ 1 : แสดงขอบเขตพ้ืนที่ศึกษา ย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
ที่มา : Google Maps ดัดแปลง : ไผทวุธ จุลละนันทน์ (2557) 
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5. คําสําคัญ (Keyword)  
 การท่องเท่ียวสร้างสรรค์ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม การบริหารจัดการการท่องเท่ียว 

6. ขั้นตอนและวิธีการดําเนินการศึกษา 
6.1 กําหนดหัวข้อเรื่อง ช่ือเร่ือง และปัญหาของการวิจัย 
6.2 การกําหนดกรอบทฤษฎี แนวคิด หลักการ ที่จะนํามาใช้ในการวิจัย 
6.3 การเก็บข้อมูลโดยการสํารวจ สอบถาม และสัมภาษณ์เชิงลึก 

6.3.1 กลุ่มสาระสําคัญด้านพ้ืนที่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
6.3.2 กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดกิจกรรม การสนทนากลุ่ม และการจัดกิจกรรมนําร่อง 
6.3.3 ความรู้ความเข้าใจเร่ืองการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม  
6.3.4 กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดการ ประกอบด้วย การจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นสาระ 
6.3.5 กลุ่มสาระสําคัญด้านองค์กร ประกอบด้วย การสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสอบถามถึง

ภารกิจ และการทํางาน 
6.3.6 ผู้บริหารของส่วนราชการ 

6.4 การวิเคราะห์ข้อมูล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ เพ่ือนํามาจัดทําแบบประเมินคุณค่า 
ด้านการท่องเที่ยว และวัฒนธรรมด้านการประเมินค่าคะแนน โดยเลือกผลของค่าคะแนนระดับสูง 
และระดับปานกลาง 

6.5 สรุปผลการศึกษา โดยใช้ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยนํามาสรุปเป็นข้อเสนอแนะในสิ่งที่วิเคราะห์ 
ได้จากการวิจัย และเพ่ือการศึกษาสําหรับงานวิจัยขั้นต่อไป  

7. ผลท่ีคาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 
7.1 รายงานการศึกษาเบ้ืองต้นเรื่องการบริหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 
7.2 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 
7.3 แนวทางการท่องเที ่ยวเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์สร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวชุมชนให้เป็น 

แหล่งเรียนรู้ เกิดการแลกเปลี่ยนการเรียนรู้และกลายเป็นพลังในการสร้างฐานความรู้สําหรับ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน และสร้างสรรค์อย่างเป็นรูปธรรม 
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บทท่ี 2 

แนวคดิ ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

1. แนวคิด และทฤษฎี 
การศึกษาโครงสร้าง และองค์ประกอบทางกายภาพของอัตลักษณ์สิ่งแวดล้อมทางวัฒนธรรม 

ย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณริมแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี กรณีศึกษาพ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
มีความจําเป็นต้องศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการอธิบาย และ 
เป็นพ้ืนฐานในการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาวิจัย โดยรายละเอียดของเน้ือหาในการทบทวนวรรณกรรม 
ดังรายละเอียดต่อไปน้ี  

 1. แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเที่ยว 
1.1 ความหมายของการท่องเที่ยว และองค์ประกอบสําคัญของการท่องเที่ยว 
1.2 กฎหมายที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 
1.3 ความหมายของแหล่งท่องเที่ยว และองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว 
1.4 การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
1.5 การสร้างความเข้มแข็งในชุมชน 
1.6 การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
1.7 การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 

 2. การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานของย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี 
กรณีศึกษา พ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 

2.1 ข้อมูลพ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์ 
2.2 ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
2.3 ศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชน 
2.4 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
2.5 ความสําคัญด้านข้อมูล องค์ความรู้และการสื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยว 
2.6 การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ของชุมชนอย่างยั่งยืน 

3. งานวิจัย และกรณีศึกษาที่เก่ียวข้อง 
3.1 กรณีศึกษาจากในประเทศ 
3.2 กรณีศึกษาจากต่างประเทศ 
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 1.1 แนวความคิด และทฤษฎีเก่ียวกับการท่องเท่ียว 

 ความหมายของการท่องเท่ียว และองค์ประกอบของการท่องเท่ียว 

 นักวิชาการได้ให้คํานิยามของการท่องเที่ยว (Tourism) ว่าเป็นการให้คํานิยามที่ยากยิ่ง เพราะ 
การท่องเที่ยวเป็นรูปแบบกิจกรรมหน่ึงของนันทนาการ (Recreation) ซึ่งคล้ายกับกิจกรรมทางการกีฬา 
หรือ งานอดิเรก และการใช้เวลาว่าง นอกจากน้ี เมื่อการท่องเที่ยวเก่ียวข้องกับการเดินทาง จึงมีปัญหา
ตามมาว่า การเดินทางที่จัดเป็นการท่องเที่ยวต้องมีจุดประสงค์อย่างไร และเดินทางด้วยระยะทางเท่าใด 

 ด้วยปัญหาดังกล่าวน้ัน ทางองค์การการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (IUOTO: The International 
Union of Official Travel organizations) ซึ่งต่อมาได้กลายเป็นองค์กรการท่องเที่ยวโลก (WTO: World 
Tourism Organization) จึงได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า 

- เป็นการเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการช่ัวคราว 
- การเดินทางด้วยความสมัครใจ 
- เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตาม ที่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ และ

รายได้ 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) อ้างใน สิปปนันท์ นวลละออง (2556) นิยามความหมายการ
ท่องเที่ยว(Tourism) ไว้อย่างหลากหลายดังน้ี คือ 

 ปี พ.ศ. 2506 ได้ให้คําจํากัดความไว้ว่าการท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทาง (Travel) ที่มีเง่ือนไข 
3 ประการ คือ 

  1. การเดินทาง (Travel) หมายถึง การเดินทางที่ไม่ได้ถูกบังคับหรือเพ่ือสินจ้าง โดย 
มีการวางแผนเดินทางจากสถานท่ีหน่ึงไปยังอีกสถานที่หน่ึง และใช้ยานพาหนะนําไปเป็นระยะทางใกล้ 
หรือระยะทางไกลก็ได้ 

  2. จุดหมายปลายทาง (Destination) หมายถึง มีจุดหมายปลายทางที่จะไปอยู่ 
เป็นการช่ัวคราวแล้วต้องเดินทางกลับที่อยู่เดิมหรือภูมิลําเนาเดิม โดยเป็นสถานที่ที่นักท่องเท่ียวเลือก
เดินทางไปเยือน และใช้ช่วงเวลาหน่ึงอยู่ ณ ที่น่ัน ซึ่ง ณ ที่น้ันมีสิ่งอํานวยความสะดวก และการบริการ 
ที่เพียงพอสําหรับสนองความต้องการ และความพอใจให้กับนักท่องเที่ยวที่มาเยือน 

  3. ความมุ่งหมาย (Purpose) หมายถึง มีความมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์ในการเดินทาง
ใดก็ได้ที่ไม่ใช่เพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายได้ โดยมีความมุ่งหมายในการเดินทางอยู่หลายอย่างด้วยกัน 
ซึ่งผู้เดินทางคนหน่ึงอาจมีความมุ่งหมายในการเดินทางมากกว่าหน่ึงอย่างก็ได้ 

 สมาคมระหว่างประเทศแห่งความเช่ียวชาญด้านการท่องเที่ยว (International Association of 
Scientific Expert in Tourism – IASET) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า การท่องเที่ยว หมายถึง 
การเดินทางจากท่ีอยู่ถาวรไปอีกที่หน่ึงเป็นการช่ัวคราว และไม่เก่ียวข้องกับการทํากิจกรรมท่ีเป็น 
การหาเงิน 
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 1.2 องค์ประกอบของการท่องเท่ียว 

 Leiper1 (2004) ได้อธิบายถึงระบบการท่องเที่ยว (Tourism System)  ประกอบด้วย 5 
องค์ประกอบ ได้แก่ 

1. Tourists หมายถึง นักท่องเที่ยว 
2. Traveler-generating regions (TGR) หมายถึง จุดเริ่มต้นและจุดสิ้นสุดของการท่องเที่ยว  
3. Transit routes (TR) หมายถึง เส้นทางหลักในการท่องเที่ยว  
4. Tourist destination regions (TDR) หมายถึง จุดหมายปลายทางหลักในการเย่ียมชม

ของนักท่องเที่ยว 
5. Tourism industry หมายถึง อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

 
แผนภาพ 2.1 : A Basic Whole Tourism System and Its Environment 

ที่มา : Weaver and Opperman (1998, p. 29) 

 
แผนภาพ 2.2 : Tourism System with Multiple Transit and Destination Components 

ที่มา : Weaver and Opperman (1998, p. 29) 
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Weaver and Opperman (1998, p. 29) ได้กล่าวถึงประเภทของนักท่องเที่ยว ดังน้ี 
1. นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International stayovers) หมายถึง นักท่องเที่ยว

ต่างประเทศที่มาพักในราชอาณาจักรไทยแต่ละครั้งอย่างน้อย 1 คืน แต่ไม่เกิน 60 วัน  
2. นักทัศนาจรระหว่างประเทศ (International excursionist) หมายถึง นักท่องเที่ยว

ต่างประเทศที่มาไทย แต่ไม่ค้างคืน  
3. นักท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic stayovers) หมายถึง นักท่องเที่ยวในประเทศ

ที่ไปค้างคืนยังท้องถิ่นอ่ืนแต่ละครั้งอย่างน้อย 1 คืน  
4. นักทัศนาจรภายในประเทศ (Domestic excursionists) หมายถึง นักท่องเที่ยวใน

ประเทศไม่ค้างคืนนอกท่ีพํานักอาศัยประจํา  

 การท่องเที่ยวต้องมีลักษณะที่สําคัญอยู่ 5 ประการ  
1. การท่องเที่ยวเป็นการเดินทางของผู้คนจากที่ที่เคยอยู่ถาวรไปยังที่สถานที่ต่าง ๆ  
2. การท่องเที่ยวจะต้องมีส่วนสําคัญหลัก 2 อย่าง คือ การเดินทางไปสู่จุดหมายปลายทาง 

และพักค้างคืน 
3. การเดินทาง และการพักค้างคืนจะต้องไม่ใช่สถานที่อยู่หรือที่ทํางานประจํา และในการ

ทํากิจกรรมระหว่างพักจะต้องแตกต่างไปจากผู้คนในท้องถิ่นน้ัน 
4. การเดินทางไปจุดหมายปลายทางต้องเป็นการช่ัวคราวในช่วงระยะเวลาสั้น โดยมีแผน

เดินทางกลับภายใน 180 วัน 
5. จุดหมายปลายทางที่เดินทางไป จะต้องเพ่ือการท่องเที่ยวหรือเย่ียมเยือนเท่าน้ัน ไม่ใช่

เพ่ือการอยู่ถาวรหรือการไปทํางาน 

 1.3 วัตถุประสงค์ของการท่องเท่ียว 

 Douglas Foster ได้เขียนไว้ในหนังสือ “Travel and Tourism Management” ว่าความมุ่ง
หมายหรือวัตถุประสงค์ของการเดินทาง แบ่งออกได้เป็น 9 อย่างคือ 

1. การท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนในวันหยุด (Holidays – Mass Popular Individual) 
2. การท่องเที่ยวเพ่ือวัฒนธรรมและศาสนา (Cultural Religion) 
3. การท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษา (Education) 
4. การท่องเที่ยวเพ่ือการกีฬาและความบันเทิง (Sport and Recreation) 
5. การท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ (Historical and Special 

Interests) 
6. การท่องเที่ยวเพ่ืองานอดิเรก (Hobbies) 
7. การท่องเที่ยวเพ่ือเย่ียมญาติมิตร (Visiting Friend/Relation) 
8. การท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ (Business) 
9. การท่องเที่ยวเพ่ือประชุมสัมมนา (Conference Congress) 
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 1.4 ประเภทของการท่องเที่ยว 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) ได้แบ่งประเภทของการท่องเที่ยวแบ่งออกได้ 3 ประเภทใหญ่ ๆ คือ 

1. การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามสภาพภูมิศาสตร์การเดินทาง แบ่งเป็นรูปแบบย่อย
ได้ 2 รูปแบบ คือ 

1. การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Tourism)  
2. การท่องเที่ยวในประเทศ (Internal Tourism) 

2. การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามวัตถุประสงค์ของการเดินทาง แบ่งเป็นรูปแบบ
ย่อยได้ 2 รูปแบบ คือ 

1. การท่องเที่ยวเพ่ือการพักผ่อน (Leisure Tourism) 
2. การท่องเที่ยวเพ่ือธุรกิจ (Business Tourism) 

3. การท่องเที่ยวเพ่ือความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) สามารถแบ่งเป็น
รูปแบบย่อยได้ 4 รูปแบบ คือ 

1. การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ (Natural Tourism) 
2. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) 
3. การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและบันเทิง (Sport and Entertainment Tourism 
4. การท่องเท่ียวเชิงธุรกิจและประชุมสัมมนา (Business and Convention 

Tourism) 

 1.5 การแบ่งประเภทการท่องเท่ียวตามลักษณะการเดินทาง แบ่งเป็นรูปแบบย่อยได้ 2 รูปแบบ 
คือ 

  1. การท่องเที่ยวแบบกลุ่มเหมาจ่าย (Group Inclusive Tourism – GIT หรือ All 
Inclusive Tourism – AIT) เป็นการท่องเที่ยวที่ธุรกิจนําเที่ยวขายรายการนําเที่ยวเบ็ดเตล็ด (Package 
Tour) ให้กับนักท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะ โดยธุรกิจนําเที่ยวเป็นผู้จัดการเก่ียวกับยานพาหนะ ที่พัก อาหาร 
และการนําเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยว โดยอาจดําเนินการอํานวยความสะดวกเต็มรูปแบบ (Full Package) 
หรืออาจจะจัดการบริการเที่ยวบางสิ่งบางอย่างให้ก็ได้ 
  2 .  การท่องเที่ยวแบบอิสระ  (Foreign Individual Tourism – FIT) เ ป็นประเภท 
การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยววางแผนจัดการเดินทางด้วยตัวเองทุกอย่าง หรือใช้บริการของธุรกิจนําเที่ยว 
ในการอํานวยความสะดวกบางอย่าง 

 1.6. การแบ่งประเภทการท่องเท่ียวตามการตลาด แบ่งเป็น 2 รูปแบบย่อย คือ 

  1. การท่องเที่ยวตลาดหรูหรา (Elite Market Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่ต้องจ่าย
ค่าบริการในอัตราสูง เพราะมุ่งให้บริการทางการท่องเที่ยวชนิดหรูหรา 
  2. การท่องเท่ียวตลาดมวลชน (Mass Market Tourism) เป็นการท่องเท่ียวที่บริการ
ทางการท่องเที่ยวแบบพ้ืน ๆ ในราคาถูก โดยต้องการให้บริการผู้เดินทางที่มีรายได้น้อยแต่มีปริมาณมาก 
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 1.7. การแบ่งประเภทการท่องเท่ียวตามการจัดการ  แบ่งเป็นรูปแบบย่อยได้ 2 รูปแบบ คือ 

  1. การท่องเที่ยวแบบประเพณีนิยม (Convention Tourism) เป็นการท่องเที่ยวมุ่งเน้น 
ความพึงพอใจและปริมาณของนักท่องเท่ียวเป็นหลัก โดยไม่คํานึงถึงผลกระทบด้านลบต่อทรัพยากร
ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม 
  2. การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้น 
การจัดการอย่างดีเย่ียม เพ่ือสามารถดํารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลาย 
และธุรกิจท่องเที่ยวมีการปรับปรุงคุณภาพให้มีผลกําไรอย่างเป็นธรรม ในขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนท้องถ่ิน 
มีส่วนร่วมได้รับผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม และมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเย่ียมเยือนสมํ่าเสมออย่าง
เพียงพอ แต่มีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด แบ่งย่อยได้อีก 2 รูปแบบ คือ 
   1. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
ธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่เก่ียวเน่ืองกับระบบนิเวศ โดยได้รับความ
สนุกสนานเพลิดเพลินและมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่เกี่ยวข้อง ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อม 
และการท่องเที่ยวอย่างดีและมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น  

  2. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นการท่องเที่ยว 
ในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมหรือชมงานประเพณีต่าง ๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นน้ัน ๆ จัดข้ึนเพ่ือให้ได้รับ 
ความสนุกสนานเพลิดเพลินพร้อมทั้งได้ศึกษาความเช่ือความเข้าใจต่อสภาพสังคม และวัฒนธรรม 
มีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น มีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และวัฒนธรรมอย่างย่ังยืน 

2. ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา พ.ศ. 2555-2559 
 ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา พ.ศ. 2555-2559 จัดทําขึ้นเพ่ือให้ทิศทางการพัฒนา 
ด้านการท่องเที่ยวและกีฬาของประเทศเป็นไปในทิศทางเดียวกัน สอดคล้องกับแผนในระดับต่าง ๆ เกิด
การบูรณาการ ทั้งกิจกรรม และงบประมาณ ลดความซ้ําซ้อนและให้เกิดความครอบคลุมการท่องเที่ยว 
และการกีฬา รวมท้ังให้สอดคล้องกับสถานการณ์ และบริบทการเปลี่ยนแปลงของการท่องเที่ยว และ 
การกีฬาทั้งในระดับโลก และในระดับประเทศ ซึ่งในอนาคตคาดว่าจะมีการแข่งขันเพ่ือเป็นผู้น่าด้าน 
การท่องเที่ยว และการกีฬา ขณะเดียวกันก็มีความเลี่ยงในด้านต่าง ๆ ที่มีผลกระทบต่อการพัฒนาของ
ประเทศไทย 

 ยุทธศาสตร์กระทรวงการท่องเที่ยว และกีฬา พ.ศ. 2555-2559 ได้กําหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ 
ประเด็น ยุทธศาสตร์ และแนวทางการพัฒนา ดังน้ี 

 2.1 วิสัยทัศน์. เป็นองค์กรหลักในการส่งเสริม และพัฒนาการท่องเที่ยว การกีฬา และ
นันทนาการ เพ่ือเป็นกลไกในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ และพัฒนาสังคมอย่างย่ังยืน 

 2.2 พันธกิจ 
1. กําหนดนโยบายและแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาในทุกระดับที่สอดคล้องกับ 

แนวทางการพัฒนาของประเทศ 
2. ส่งเสริม สนับสนุน พัฒนา และผลักดันการน่านโยบายด้านการท่องเที่ยวการกีฬา 

และและนันทนาการไปสู่การปฏิบัติ 
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3. บูรณาการและบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพ สร้างการมีส่วนร่วมจากทุก 
ภาคส่วนในการพัฒนา การท่องเที่ยว การกีฬา และนันทนาการของประเทศรวมท้ัง
กําหนดแนวทางการจัดสรรทรัพยากรสนับสนุน ในทุกภาคส่วนให้เป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

4. พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน ตลอดจนปัจจัยสนับสนุนด้านการท่องเที่ยวการกีฬา และ
นันทนาการ ให้มีคุณภาพ และมาตรฐานในระดับสากล 

5. พัฒนาระบบการบริหาร ระบบสารสนเทศ และบุคลากรด้านการท่องเที่ยวการกีฬา 
และนันทนาการ ให้มีศักยภาพ 

2.3 ยุทธศาสตร์ และแนวทางพัฒนา 

 ประกอบด้วย 6 ยุทธศาสตร์ ดังน้ี 

   1. ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาสินค้า และบริการด้านการท่องเที่ยว ให้มีคุณภาพ และ
ปลอดภัยมีแนวทางการพัฒนาที่สําคัญ ได้แก่ 

1. ฟ้ืนฟู ปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวที่มีสภาพเสื่อมโทรม และพัฒนาสร้าง 
แหล่งท่องเที่ยว ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและรองรับนักท่องเที่ยวคุณภาพ  

2. พัฒนามาตรฐานสินค้า และการให้บริการให้สามารถแข่งขันได้อย่างย่ังยืน
รวมถึงสถานประกอบการได้นํามาตรฐานด้านการบริการท่องเที่ยวไปใช้  

3. ส่งเสริม และสนับสนุนอุตสาหกรรมการถ่ายทําภาพยนตร์ต่างประเทศ 
ในประเทศไทย  

4. เตรียมความพร้อมในการรับมือกับวิกฤตและความเสี่ยงในด้านการท่องเที่ยว 
5. สนับสนุน และกําหนดมาตรการสร้างความเช่ือมั่น การให้บริการการป้องกัน  

ดูแลรักษาความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว  
6. พัฒนาบุคลากร และเทคโนโลยีด้านการท่องเที่ยวให้มีความพร้อมในการ

รองรับนักท่องเที่ยว 

   2. ยุทธศาสตร์ที่ 2 การส่งเสริมการท่องเที่ยวในเชิงคุณภาพให้มีการเติบโตอย่างสมดุล 
และยั่งยืนมีแนวทางการพัฒนาที่สําคัญ ได้แก่ 

1. ประชาสัมพันธ์ประเทศไทยเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ และความเช่ือมั่นแก่
นักท่องเที่ยว  

2. ส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการตลาดสมัยใหม่ (Modern Marketing) และ
ส่งเสริม การขายในกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ  

3. ส่งเสริมการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ และสร้างสรรค์กิจกรรม 
การท่องเที่ยว รูปแบบใหม่ ๆ ให้สอดคล้องกับความสนใจ และความต้องการ
ของนักท่องเที่ยว  

4. ส่งเสริมการกระจายการเดินทางท่องเที่ยว และการเดินทางท่องเที่ยว
เช่ือมโยงระหว่าง กลุ่มจังหวัด และภูมิภาค 
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  3. ยุทธศาสตร์ที่ 3 การส่งเสริม และพัฒนาการพลศึกษา กีฬาข้ันพ้ืนฐาน กีฬาเพ่ือ
มวลชน นันทนาการ และวิทยาศาสตร์การกีฬา เพ่ือให้เยาวชน และประชาชนมีสุขภาพ และพลานามัยที่
แข็งแรงมีแนวทางการพัฒนาที่สําคัญ ได้แก่ 

1. รณรงค์ให้เด็ก เยาวชน และประชาชน เห็นความสําคัญ และต่ืนตัวในการ 
เล่นกีฬา ออกกําลังกาย และประกอบกิจกรรมนันทนาการ จัดกิจกรรม 
การกีฬา การออกกําลังกาย และกิจกรรมนันทนาการ สําหรับประชาชนทุก
กลุ่ม อย่างเหมาะสม และทั่วถึง 

2. สร้างองค์ความรู้ด้านการเล่นกีฬา การดูกีฬา และสร้างวัฒนธรรมการเล่นกีฬา 
ที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต 

3. จัดสร้างสถานกีฬา ส่งเสริมการใช้ และบริหารจัดการสถานกีฬา อุปกรณ์กีฬา 
สิ่งอํานวย ความสะดวกอ่ืนๆ ให้เพียงพอ และมีคุณภาพ 

4. สนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชน องค์กร ชุมซน และเครือข่ายการกีฬา 
และนันทนาการ  

5. พัฒนาบุคลากรทางการพลศึกษา กีฬา นันทนาการ และวิทยาศาสตร์การกีฬา 

   4. ยุทธศาสตร์ที่ 4 การส่งเสริม และพัฒนาการจัดการศึกษาระดับพ้ืนฐาน และระดับ 
อุดมศึกษา ด้านการพลศึกษา นันทนาการกีฬา วิทยาศาสตร์การกีฬา และสุขภาพ มีแนวทางการพัฒนาที่
สําคัญ ได้แก่ 

1. ผลิต และพัฒนาคุณภาพการจัดการศึกษา และผลิตบุคลากรด้านพลศึกษา  
สุขศึกษา กีฬา นันทนาการ วิทยาศาสตร์การกีฬา วิทยาศาสตร์สุขภาพ และ
สาขาอ่ืนที่เก่ียวช้อง  

2. ส่งเสริมให้มีการศึกษาวิจัย ให้บริการทางวิชาการแก่สังคม สร้างสังคมการ
เรียนรู้ให้แก่ท้องถิ่น  

3. ส่งเสริม สนับสนุน การจัดการศึกษาสําหรับบุคคลที่มีความสามารถพิเศษ
ทางการกีฬา นันทนาการ และบุคคลที่มีความบกพร่องทางร่างกาย  

4. ส่งเสริมทะนุบํารุงศิลปวัฒนธรรม การละเล่นพ้ืนบ้าน และกีฬาไทย 

  5. ยุทธศาสตร์ที่ 5 การส่งเสริม และพัฒนาการกีฬา และวิทยาศาสตร์การกีฬาอย่างเป็น
ระบบเพ่ือมุ่งสู่ความเป็นเลิศ และเพ่ือการอาชีพ ได้แก่ 

1. มีแนวทางการพัฒนาที่สําคัญ ได้แก่ พัฒนา และสนับสนุนวิทยาศาสตร์ และ 
เทคโนโลยี การกีฬาเพ่ือให้เป็นกลไกสําคัญในความสําเร็จของกีฬาเพ่ือความ 
เป็นเลิศกีฬาเพ่ือการอาชีพ และการให้บริการทางการกีฬา  

2. พัฒนาสถานกีฬา อุปกรณ์กีฬา สิ่งอํานวยความสะดวก และบุคลากรเพ่ือ
รองรับกีฬา เพ่ือความเป็นเลิศ กีฬาเพ่ือการอาชีพ และการให้บริการทางการ
กีฬา 
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3. ส่งเสริม สนับสนุนในการเตรียมทีม การเก็บตัวฝึกซ้อม การเข้าร่วม 
การแข่งขัน รวมถึงกําหนดมาตรการจูงใจในรูปแบบต่างๆ สําหรับนักกีฬา
เพ่ือมุ่งเน้นความเป็นเลิศในการแข่งขันกีฬา ทั้งระดับเอเชีย และนานาชาติ 
ส่งเสริมและพัฒนาระบบการบริหารจัดการธุรกิจกีฬา 

4. ส่งเสริมและพัฒนากีฬาให้เป็นกีฬาอาชีพที่ได้มาตรฐาน สร้างมูลค่าเพ่ิม 
ทางเศรษฐกิจ 

   6. ยุทธศาสตร์ที่ 6 การพัฒนาระบบการบริหารจัดการ และสนับสนุนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการท่องเที่ยวและกีฬา มีแนวทางการพัฒนาที่สําคัญ ได้แก่ 

1. ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และผลักดันงานเทศกาล ประเพณี และกิจกรรม
ที่มีเอกลักษณ์ ความเป็นไทยให้เป็นงานเทศกาลระดับนานาชาติ 

2. ดําเนินการตลาดเชิงรุกเพ่ือประมูลสิทธ์ิการจัดงานระดับโลก ระดับภูมิภาค
รวมถึงการจัดงานประชุมงาน Event ระหว่างประเทศ และการจัดการแข่งขัน
กีฬาระดับนานาชาติ  

3. สร้างเครือข่ายการพัฒนาและความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวและกีฬาทั้ง 
ในประเทศ และต่างประเทศ  

4. พัฒนาศักยภาพ และขีดความสามารถในการบริหารจัดการองค์กร ระบบงาน 
และบุคลากรในกระทรวงการท่องเที่ยว และกีฬา 

3. ความหมายของแหล่งท่องเท่ียวและองค์ประกอบของแหล่งท่องเท่ียว 
 3.1 ความหมายของแหล่งท่องเท่ียว  

ปรีชา แดงโรจน์ (2544) กล่าวถึงแหล่งท่องเที่ยว Tourist Attractions ว่าแบ่งออกเป็น 4 
ประเภท ดังน้ี 

  1. แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ Natural Attractions หมายถึง สถานที่ธรรมชาติ 
เช่น ภูเขา นํ้าตก ถ้ํา ลําธาร ทะเล หาดทราย ทะเลสาบ เกาะแก่ง นํ้าพุร้อน บ่อนํ้าร้อน บ่อนํ้าแร่ 
เขตสงวนพันธ์ุสัตว์ อุทยานแห่งชาติ วนอุทยาน สวนรุกขชาติ พ้ืนที่ชุ่มนํ้า ปะการัง ธรรมชาติใต้ทะเล 
ซากดึกดําบรรพ์ที่เปิดให้สาธารณะชนเข้าใช้สถานที่เพ่ือการท่องเท่ียว โดยสถานที่แหล่งน้ันอยู่ใน 
ความรับผิดชอบของหน่วยงานของรัฐ หรือเอกชนเป็นเจ้าของก็ได้ 
  2. แหล่งโบราณสถานและศิลปวัฒนธรรม Archaeological and Cultural Attractions 
หมายถึง สถานที่โบราณ หรือสถานที่สําคัญต่าง ๆ เช่น วัด โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชน
โบราณ พิพิธภัณฑ์ ศาสนสถาน กําแพงเมือง คูเมือง อนุสาวรีย์ อนุสรณ์สถาน แหล่งโบราณคดี ที่เปิดเป็น
สถานที่ท่องเที่ยว โดยสถานที่ดังกล่าวจะเป็นของรัฐ หรือเอกชนก็ได้ 
  สถานที่ต่าง ๆ ที่จัดตกแต่ง หรือรวบรวมเก่ียวกับศิลปวัฒนธรรม เช่น ศูนย์วัฒนธรรม  
แหล่งผลิตสินค้าพ้ืนเมือง หัตถกรรมพ้ืนบ้าน สถานที่แสดงการดําเนินชีวิต และวิถีชีวิตของคนพ้ืนบ้าน 
โดยสถานที่แหล่งน้ี อาจจะเป็นสถานที่ที่ดําเนินการโดยรัฐหรือเอกชนก็ได้ 
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  3. แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการนันทนาการ Recreational Attractions หมายถึง สถานที่ 
ที่สร้างขึ้นเพ่ือจัดให้บริการนันทนาการต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดความเพลิดเพลิน ให้ความรู้กับนักท่องเที่ยว 
  4. แหล่งท่องเที่ยวเมืองและชุมชน Towns and Communities Attractions หมายถึง 
แหล่งท่องเที่ยวในเมืองหรือชุมชนที่สะท้อนให้เห็นความเป็นเอกลักษณ์ วัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ของชุมชน ในท้องถิ่นน้ัน ๆ 

  สถาบันวิจัยเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวไทย (2550) ได้กล่าวถึง การเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการพัฒนาประเทศ โดยอาศัยการท่องเที่ยวเป็นกลไกขับเคลื่อนเพื่อก่อให้เกิดกระแสแห่งการไหลเข้า 
ของเงินตราต่างประเทศ อันส่งผลต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในประเทศ ตลอดจนประเทศชาติ 
เกิดความม่ังคั่งทางเศรษฐกิจในที่สุด ซึ่งเน้นการพัฒนา และการจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือนําไปสู่การพัฒนา
เศรษฐกิจ และสังคมอย่างย่ังยืน ภายใต้องค์ประกอบของการบริการทางการท่องเที่ยว (5A)  

 3.2 องค์ประกอบของการบริการทางการท่องเท่ียว 

 
แผนภาพ 2.3 องค์ประกอบของการบริการทางการท่องเที่ยว (5A) 

ที่มา : Buhalis (2543) 
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  1. ที่พัก Accommodation หมายถึง สถานที่ ที่จัดไว้เพ่ือให้คนเดินทาง หรือท่องเท่ียว
ได้เข้าพัก พร้อมการบริการอาหาร และเคร่ืองด่ืม ซึ่งปัจจุบันธุรกิจที่พักได้พัฒนาเรื่อยมาโดยมีรูปแบบ 
การจัดบริการต่าง ๆ เพ่ืออํานวยความสะดวกให้กับลูกค้าอย่างสูงสุด มีการบริหารงานในระบบเครือข่าย 
ทั้งในรูปแบบของเครือข่ายท้องถิ่น และเครือข่ายระหว่างประเทศมากขึ้น ทั้งน้ีการพัฒนาธุรกิจที่พัก
รูปแบบต่าง ๆ ยังเป็นแรงผลักให้มีการแข่งขันสูงข้ึนทั้งระบบมาตรฐานการบริการที่สูงข้ึน และการดูแล
รักษาสิ่งแวดล้อมควบคู่กับการบริหารจัดการที่เอ้ือประโยชน์ต่อนักท่องเที่ยว ระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศชาติ และความย่ังยืนของการท่องเที่ยวมากยิ่งข้ึน เช่น โรงแรม รีสอร์ท บูติกโฮเทล บังกะโล เกสท์
เฮ้าส์ โฮมสเตย์ โมเทล ลอร์จ เป็นต้น 

  2. การคมนาคม Accessibility เป็นอีกองค์ประกอบหน่ึงที่สําคัญ เน่ืองจากมีบทบาท
ในการเคลื่อนย้ายนักท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ทั่วโลก ซึ่งการคมนาคมในปัจจุบันได้ถูกพัฒนา 
ให้สามารถตอบสนองการเดินทางท่องเที่ยวได้หลายรูปแบบ เช่น ธุรกิจการบิน การเดินเรือ และการ
คมนาคมขนส่งทางรถยนต์ รถโดยสาร รถไฟ รถไฟฟ้า เป็นต้น 

  3. สิ่งดึงดูดใจ Attraction หมายถึง ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดให้
นักท่องเที่ยวเดินทางไปท่องเที่ยวได้ เช่น สิ่งดึงดูดใจประเภทแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ ทะเล 
ภูเขา นํ้าตก เกาะ แม่นํ้า หาดทราย ฯลฯ สิ่งดึงดูดใจประเภทวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ได้แก่ 
ประเพณีสงกรานต์ ลอยกระทง งานแห่เทียนพรรษา เป็นต้น ซึ่งสิ่งดึงดูดใจน้ี หมายรวมถึง สิ่งดึงดูดใจที่ 
เกิดจากการเปลี่ยนแปลงหรือมีความโดดเด่นและเป็นที่น่าสนใจกว่าแหล่งอ่ืน ๆ เช่น ทะเลหมอก  
ทะเลแหวก บ่อนํ้าพุร้อน เป็นต้น 

  4. สิ่งอํานวยความสะดวก Amenity หมายถึง สิ่งที่จัดขึ้นเพ่ือให้เอ้ือประโยชน์ และ
อํานวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียว เช่น ถนน ไฟฟ้า นํ้าประปา โทรศัพท์ แผนที่ อินเตอร์เน็ต ศูนย์
ให้บริการข้อมูลทางการท่องเที่ยว ระบบป้องกันความปลอดภัยทางทะเล เป็นต้น 

  5. กิจกรรมต่าง ๆ ด้านการท่องเที่ยว Activity หมายถึง ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ที่ถูกสร้างขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมและดึงดูดให้เกิดการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเท่ียวมากยิ่งขึ้น 
นอกเหนือจากากรไปเย่ียมชมแหล่งท่องเท่ียวเท่าน้ัน โดยรูปแบบของกิจกรรมต่าง ๆ จะแตกต่างกัน 
ตามประเภทของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เช่น การเดินป่า การน่ังช้าง  
การดูนก กิจกรรมการท่องเที่ยวทางทะเล เช่น การดํานํ้า การตกปลา เป็นต้น เพ่ือดึงดูดให้เกิดการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้น นอกเหนือจากการไปเย่ียม 

 มนัส สุวรรณ และคณะ (2541) ได้ให้แนวคิดและหลักการในการจัดการท่องเที่ยว 
โดยต้องพิจารณาการจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบและบรรลุวัตถุประสงค์หรือเป้าหมายต้องพิจารณา
ระบบย่อย และองค์ประกอบเหล่าน้ัน รวมถึงการพิจารณาสภาพแวดล้อมของระบบการท่องเที่ยวด้วย 
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 3.3 ระบบการท่องเท่ียว ที่สําคัญจําแนกได้เป็น 3 ระบบ ดังน้ี คือ 

  1. ทรัพยากรการท่องเท่ียว Tourism Resource ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยว 
ตลอดจนทรัพยากรท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

2. การบริการการท่องเท่ียว Tourism Services ได้แก่ การให้บริการเพ่ือการท่องเที่ยว
ที่มีอยู่ในพ้ืนที่หรือกิจกรรมที่มีผลเก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวของพื้นที่น้ัน ๆ 

3. การตลาดการท่องเ ท่ียว Tourism Marketing เ ป็นส่วนของความต้องการ 
ในการท่องเที่ยว ที่เก่ียวข้องกับนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ และประชาชนในพ้ืนที่ ซึ่งหมายถึง กิจกรรม 
รูปแบบ หรือกระบวนการการท่องเที่ยว 

 นอกจากหลักการในการจัดการท่องเท่ียวซึ่งกล่าวในเบ้ืองต้นแล้วแนวทางการบริหาร  และจัดการ 
การท่องเที่ยว ยังสามารถนํามาวิเคราะห์การจัดการการท่องเที่ยวได้ อันประกอบไปด้วย 

1. แนวทางในการบริหาร และจัดการ 
2. แนวทางการจัดการด้านสิ่งอํานวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 
3. แนวทางการบริหารและจัดการด้านสวัสดิภาพ และความปลอดภัย 
4. แนวทางการประสานความร่วมมือกับหน่วยงานอ่ืน  
5. แนวทางการให้ประชาชน กลุ่ม และองค์กรอ่ืนมีส่วนร่วม 

Gunn (1994) กล่าวไว้ว่า การท่องเที่ยวในแต่ละระบบย่อย มีองค์ประกอบอีกมากมายที่มีบทบาท 
และหน้าที่ที่แตกต่างกัน และมีความสัมพันธ์ต่อกัน นอกจากน้ียังมีความสัมพันธ์เก่ียวข้องกับสิ่งแวดล้อม
นอกระบบ เช่น ลักษณะทางกายภาพทั่วไปของแหล่งท่องเที่ยว ภูมิอากาศ ชุมชน กิจกรรมทางกายภาพ
ทางเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ในพ้ืนที่ ระบบนิเวศ ป่าไม้ แหล่งนํ้า และอากาศ ตลอดจนการบริหาร และการจัด
พ้ืนที่ท่องเที่ยว สิ่งแวดล้อมนอกระบบเหล่าน้ีอาจส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยว ได้ทั้งทางตรง และ
ทางอ้อม ในทางเดียวกันระบบการท่องเที่ยวต้องจัดให้เหมาะสมกับอุปสงค์ของตลาดการท่องเที่ยว เราต้อง
จัดอุปทานโดยการพัฒนาตามระบบการท่องเที่ยวในองค์ประกอบของอุปทานทั้ง 5 ดังรูปจะต้องรู้ว่าแต่ละ
องค์ประกอบทํางานอย่างไร และตัดสินใจที่เก่ียวข้องในการทําให้ระบบการท่องเที่ยวให้อยู่รอดต่อไป 
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แผนภาพ 2.4 องค์ประกอบอุปทานการท่องเที่ยว 

ที่มา : Gunn (1994) 

 หน้าที่ส่วนประกอบด้านการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ผู้พัฒนาและผู้จัดการในองค์ประกอบน้ีมี 3 
ฝ่ายด้วยกัน คือ กลุ่มผู้ค้า องค์กรเอกชน และรัฐบาล ซึ่งการเปลี่ยนแปลงในองค์ประกอบหน่ึงจะส่งผลต่อ
องค์ประกอบอ่ืน เช่น ถ้าระบบขนส่งไม่ได้จะทําให้การบริการไม่มีประสิทธิภาพที่เพียงพอ เป็นต้น 

 แหล่งท่องเที่ยวจะต้องจัดการกับส่วนประกอบของแหล่งท่องเที่ยว คือ จุดดึงดูดใจของ 
แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) การขนส่งที่ เ ป็นระบบ (Transportation) การจัดการกับข้อมูลที่มี
ประสิทธิภาพ  (Information) การประชาสัมพันธ์  (Public Relation) โฆษณา  (Promotion) และ 
การให้บริการที่ดี (Service) 

 เราอาจสามารถแบ่งการจัดการการท่องเที่ยวจากปัจจัยภายใน โดยวิจัยถึงศักยภาพ และ 
ความพร้อมด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ สิ่งดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอํานวยความสะดวก (Amenity) 
ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) 

4. การท่องเท่ียวโดยชุมชน 
 4.1 ความหมายของการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

การท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community–Based Tourism–CBT) เป็นเคร่ืองมือสร้างความเข้มแข็ง 
ขององค์กรชาวบ้าน ในการจัดการทรัพยากร ธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยกระบวนการมีส่วนร่วมของ 
คนในชุมชน ให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการกําหนดทิศทางการพัฒนา และได้รับประโยชน์จากการท่องเท่ียว 
การที่จะให้ชุมชนดําเนินการท่องเที่ยว มีความจําเป็นที่จะต้องเตรียมความพร้อมและสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็ต้องรณรงค์กับคนในสังคมให้เห็นความแตกต่าง
ของการท่องเที่ยวโดยชุมชนกับการท่องเที่ยวทั่วไป กระตุ้นให้คนในสังคมเห็นความสําคัญ และเป็น
นักท่องเที่ยวที่สนใจการแลกเปลี่ยน เรียนรู้ระหว่างเจ้าของบ้านกับผู้มาเยือน นอกจากน้ียังเป็นการเพิ่ม
การรับรู้และความเข้าใจในบทบาทของชุมชนท้องถิ่นต่อการท่องเที่ยว โดยชุมชนเป็นกลไกสนับสนุนชุมชน  
ในกระบวนการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม ดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมหรือธรรมชาติที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว อนุรักษ์ 
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ฟ้ืนฟู สืบทอด ศิลปวัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถ่ิน ร่วมรับประโยชน์จากกิจกรรมการท่องเที่ยว 
ทั้งทางตรง และทางอ้อม มีส่วนร่วมกับการกําหนดแนวทางเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนแบบย่ังยืน 
ซึ่งแต่ละชุมชนมีการปรับตัวพัฒนาตนเอง ให้เข้าเกณฑ์มาตรฐานเพ่ือการท่องเที่ยว การนําภูมิปัญญา และ
ทรัพยากรในท้องถิ่น เรียนรู้และปรับตัวเข้ากับธรรมชาติได้อย่างกลมกลืน มาจัดกระบวนเป็นรูปแบบ 
การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่สามารถสัมผัสได้ 

ความหมาย คือ การท่องเที่ยวที่คํานึงถึงความย่ังยืนของสิ่งแวดล้อม สังคมและวัฒนธรรม เป็น
รูปแบบการท่องเที่ยวที่มีลักษณะเฉพาะตัว แตกต่างจากการท่องเที่ยวโดยทั่วไป ซึ่งมีความหลากหลายตาม
ศักยภาพของชุมชน และภูมิประเทศในแต่ละท้องถิ่น โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาชุมชน  
สร้างการมีส่วนร่วมและบริหารจัดการในชุมชน นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และเข้าใจในบทบาทของชุมชน 
วิถีชีวิต วัฒนธรรม ภูมิปัญญา และการอนุรักษ์ธรรมชาติ ตลอดจนแลกเปลี่ยนประสบการณ์ 

4.2 ความสําคัญของการท่องเท่ียวชุมชน 

 (พิมพ์ระวี โรจน์รุ่งสัตย์,2553) กล่าวว่า การท่องเที่ยวชุมชนมีความสําคัญหลายด้าน โดยสามารถ
แบ่งให้ชัดเจน คือ 

  1. มีความสําคัญต่อการวางแผนทางการท่องเที่ยว 
  การท่องเที่ยวชุมชนสําคัญต่อการวางแผนการท่องเที่ยว เน่ืองจากการท่ีจะพัฒนา 
การท่องเที่ยวไปให้ได้อย่างย่ังยืนแล้ว ต้องมีกระบวนการการที่มีชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม โดยเฉพาะการ
วางแผนเพ่ือดําเนินการการท่องเท่ียวของชุมชนของตน และในการวางแผนระดับประเทศก็ควรท่ีจะ
คํานึงถึงชุมชนเป็นพ้ืนฐาน เช่น ลักษณะของสิ่งแวดล้อม ความเหมาะสมโดยภาพรวม 

  2. มีความสําคัญต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
  การท่องเที่ยวชุมชนมีผลต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวไปสู่ความย่ังยืน เน่ืองจาก การริเริ่ม 
การท่องเที่ยวชุมชนน้ัน ควรที่จะเกิดจากความสมัครใจของชุมชนเป็นหลักก่อนเป็นสิ่งแรก และให้ชุมชน
เกิดความรู้ความเข้าใจในเรื่องของการบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือการมีส่วนร่วมอย่าง 
ถูกทิศทาง และผลประโยชน์จากการท่องเที่ยวควรกระจายสู่ชุมชนอย่างยุติธรรม ความย่ังยืนที่เกิดข้ึนน้ัน
จะเกิดได้ทั้งในด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมของชุมชน 

  3. มีความสําคัญต่อองค์กรในทุกระดับ คือ ระดับโลก กลุ่มประเทศ ประเทศ และภูมิภาค  
  การท่องเที่ยวชุมชนมีความสําคัญต่อองค์กรในทุกระดับ เน่ืองจาการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวน้ัน ควรที่จะได้รับความร่วมมือจากผู้มีส่วนเก่ียวข้องทุกฝ่าย และผู้มีส่วนเก่ียวข้องในทุก
ระดับ ซึ่งเห็นได้ชัดเจนในรูปแบบขององค์กรต้ังแต่ระดับโลก จนถึงระดับท้องถิ่น ซึ่งให้ความสําคัญต่อ 
การมีส่วนร่วมของชุมชนในด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว เน่ืองจากเข้าใจว่าการท่องเที่ยวจะสําเร็จ
ไปได้ยากหากขาดความร่วมมือจากชุมชนอย่างแท้จริง 
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  4. เป็นรายได้ที่สําคัญสู่ชุมชน โดยเฉพาะประเทศกําลังพัฒนา/ยากจน  
  ความสําคัญของการท่องเที่ยวชุมชนที่หลายประเทศมองเป็นหลักโดยเฉพาะประเทศ 
ที่กําลังพัฒนา คือ การนํารายได้มาสู่ชุมชนไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบของรายได้หลัก หรือรายได้เสริม เพ่ือท่ีจะ
ได้รับการร่วมมือจากชุมชน ทั้ง น้ี ต้องเกิดจากการบริหารจัดการและการกระจายผลประโยชน ์
ต่อชุมชนอย่างยุติธรรม 

 ชุมชนสามารถมองถึงผลประโยชน์ของการท่องเท่ียวชุมชนที่จะนํามาสู่ชุมชน และให้ความร่วมมือ
อย่างเต็มใจได้ หากได้รับผลประโยชน์หลัก ๆ 5 ด้าน ดังน้ี (Scheyvens, 1999)  
  1. ด้านเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวหากสามารถนํารายได้ในระยะยาวมาสู่ชุมชนได้ก็จะสร้าง
ความมั่นใจและได้รับความร่วมมือจากชุมชน 
  2. ด้านจิตวิทยา การท่องเที่ยวสามารถทําให้ชุมชนภูมิใจท้องถิ่นของตน และอยากให้
นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชมชุมชน เพราะต้องการที่จะให้ชุมชนเป็นที่รู้จัก ความภาคภูมิใจน้ี ทําให้เกิดการไม่
ทิ้งชุมชนของตนไปทํางานที่อ่ืน และการร่วมมืออนุรักษ์ และประชาสัมพันธ์ชุมชนของพวกเขาไว้ 
  3. ด้านสังคม การท่องเที่ยวเป็นการเสริมสร้างความเสมอภาค และสันติภาพแก่ทุกฝ่าย 
รวมทั้งยกระดับคุณภาพชีวิตในสังคมของชุมชน และสร้างการปฏิสัมพันธ์ที่ดีระหว่างกันของคนในชุมชน 
รวมท้ังนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเย่ียมชุมชนด้วย 
  4. ด้านการเมือง  ชุมชนได้มีสิทธิมีเสียงทางการเมืองเน่ืองจากมีตัวแทนมาร่วมวางแผน 
และริเริ่มทางการท่องเที่ยว ทําให้ชุมชนรู้สึกถึงพวกเขาได้รับสิทธิและเกิดความรู้สึกหวงแหน และเป็น
เจ้าของชุมชนอย่างแท้จริงตามมา 
  5. ด้านสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยวชุมชน สามารถยังประโยชน์สู่สิ่งแวดล้อม และ
ทรัพยากรชุมชน หากชุมชนตระหนัก การพัฒนาที่ย่ังยืน จะเกิดจิตสํานึกในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และ
ทรัพยากรของชุมชน โดยร่วมมือกับทุกฝ่ายโดยเฉพาะนักท่องเที่ยว 

 สามารถสรุปได้ว่า ผลประโยชน์ของการท่องเที่ยวชุมชนทั้งหมดน้ี มีส่วนเสริมซึ่งกันและกัน และ
ชุมชนควรที่จะได้รับประโยชน์หลักจากการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนท้ัง 5 ด้าน เพ่ือเป็น 
การบริหารจัดการการท่องเท่ียวชุมชนอย่างย่ังยืนโดยแท้จริง ทั้งน้ีการบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชน
ต้องเกิดจากการเข้าใจหลักการการท่องเที่ยวชุมชนก่อน และพัฒนาอย่างไม่ก้าวกระโดด ควรพัฒนาอย่าง
ค่อยเป็นการค่อยไป เรียนรู้แก้ปัญหาที่เกิดข้ึน และดําเนินกระบวนการต่าง ๆ ให้เหมาะสมกับสภาวะ และ
เอกลักษณ์ของชุมชนเอง 

 4.3 แนวความคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียวและการท่องเท่ียวโดยชุมชน 

  การท่องเที่ยว คือ การเดินทางจากที่อยู่อาศัยตามปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการช่ัวคราว เพ่ือพักผ่อน 
หย่อนใจหรือวัตถุประสงค์อ่ืนๆที่แตกต่างกันไปที่มิใช่เพ่ือการไปทํางานประจํา เพ่ือการศึกษา หรือเป็นคน
ในท้องถิ่น มีองค์ประกอบหลัก 3 ด้าน คือ  

  1. ทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว (Tourism Resource) หมายถึง สถานที่ที่เป็นจุดหมาย
ปลายทางของการท่องเที่ยว เป็นพ้ืนที่รองรับนักท่องเที่ยวที่มีทรัพยากรเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวเข้ามา 
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  2. บริการการท่องเที่ยว (Tourism Service) หมายถึง สิ่ งอํานวยความสะดวกท่ี
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวในขณะที่มีกิจกรรมการท่องเที่ยว รวมท้ังสิ่งบริการท่ีรองรับก่อน 
และหลังการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความสะดวกสบาย และตอบสนองความจําเป็นขั้นพ้ืนฐานของ 
การท่องเที่ยว ได้แก่ที่พัก อาหาร แหล่งจําหน่ายสินค้า แหล่งบันเทิง แหล่งกิจกรรมและบริการอ่ืนๆ 
บริการนําเที่ยวและมัคคุเทศก์ การรักษาความปลอดภัย รวมถึงโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ไฟฟ้า ประปา 
โทรศัพท์ และสิ่งอานวยความสะดวกที่จําเป็นอ่ืน ๆ เช่น บริการที่จอดรถ บริการห้องนํ้าห้องสุขา บริการ
ด้านการคมนาคมขนส่ง เช่น การขนส่ง ทั้งทางรถยนต์ ทางรถไฟ ทางเรือ และทางเครื่องบิน 

  3. ตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Market) หมายถึง การวิเคราะห์ให้ทราบว่ามี
ทรัพยากรท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยว และบริการท่องเที่ยวอะไรบ้างที่จะสามารถขายให้แก่นักท่องเท่ียว
แต่ละกลุ่มเป้าหมายได้ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการอยากเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในสถานที่
ท่องเที่ยว (สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2540:2-7 – 2-9, 3-6, 3-21) และ
ใช้ส่วนผสมทางการตลาดท่องเที่ยว (Tourism Marketing Mix) ที่เป็นปัจจัยทางการตลาดที่สามารถ
ควบคุมหรือพัฒนาได้ ซึ่งต้องใช้ร่วมกันเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว (ฉลองศรี พิมล
สมพงศ์, 2550: 59-121; มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2549 ข: 161-286; บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 
2548: 115-133) ประกอบด้วย4 ประการ คือ 1) ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Tourism Product) 2) 
ราคาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว (Tourism Price) 3) การจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว (Tourism 
Place) และ 4) การส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Promotion) ในส่วนของการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน (Community-Based Tourism) น้ันวางอยู่บนหลักการที่สําคัญ 10 ประการ คือ (พจนา สวนศรี, 
2546: 12) 

1. ชุมชนเป็นเจ้าของ  
2. ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมในการตัดสินใจ และกําหนดทิศทาง  
3. ส่งเสริมความภาคภูมิใจในตนเอง  
4. ยกระดับคุณภาพชีวิต  
5. มีความย่ังยืนทางด้านสิ่งแวดล้อม  
6. คงเอกลักษณ์ และวัฒนธรรมท้องถิ่น  
7. ก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างคนต่างวัฒนธรรม  
8. เคารพในวัฒนธรรมที่แตกต่าง และศักด์ิศรีความเป็นมนุษย์ 
9. เกิดผลตอบแทนที่เป็นธรรมแก่คนท้องถิ่น 
10. มีการกระจายรายได้สู่สาธารณประโยชน์ของชุมชน 

 กล่าวได้ว่าการท่องเที่ยวโดยชุมชนวางอยู่บนฐานคิดที่ว่าชาวบ้านทุกคนเป็นเจ้าของทรัพยากร 
และเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียจากการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวโดยชุมชนจึงเป็นเครื่องมือสร้างความเข้มแข็ง
ขององค์กรชาวบ้านในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรม โดยผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของ
คนในชุมชนโดยให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการกําหนดทิศทางการพัฒนา และได้รับประโยชน์จาก 
การท่องเที่ยว  
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พจนา สวนศรี (พจนา สวนศรี, 2546: 15) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของการจัดการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนที่สําคัญไว้ 4 ด้าน คือ  
  1. ด้านทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรม ชุมชนมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดม
สมบูรณ์ และมีวิถีการผลิตที่พ่ึงพา และใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างย่ังยืน มีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
  2. ด้านองค์กรชุมชน ชุมชนมีระบบสังคมท่ีเข้าใจกัน มีปราชญ์ หรือผู้มีความรู้ และทักษะ
ในเรื่องต่าง ๆ หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา  
  3. ด้านการจัดการ มีกฎ-กติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการท่องเที่ยว  
มีองค์กรหรือกลไกในการทางานเพ่ือจัดการการท่องเที่ยว และสามารถเช่ือมโยงการท่องเที่ยวกับการ
พัฒนาชุมชนโดยรวมได้ มีการกระจายผลประโยชน์ท่ีเป็นธรรม มีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจ และสังคมของชุมชน 
  4. ด้านการเรียนรู้ ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้ และความ
เข้าใจในวิถีชีวิต และวัฒนธรรมที่แตกต่าง มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับ 
ผู้มาเยือน สร้างจิตสานึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรม ทั้งในส่วนของชาวบ้าน และ
ผู้มาเยือน 

 4.4 แนวความคิดเก่ียวกับชุมชนและองค์กรชุมชน  

 สําหรับ “ชุมชน” ในการวิจัยคร้ังน้ี หมายถึง กลุ่มคนที่ต้ังถิ่นฐานอยู่ร่วมกันในพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ 
หรือเขตการปกครองเดียวกัน มีประวัติศาสตร์ความเป็นมา และวัฒนธรรมร่วมกัน มีความเก่ียวข้อง
สัมพันธ์กัน มีการติดต่อสื่อสารกัน มีการร่วมมือกัน มีการทํากิจกรรมร่วมกัน และพ่ึงพาอาศัยกัน 
ส่วนองค์กรชุมชน คือ องค์กรที่คนในชุมชนมารวมตัวกัน มีวัตถุประสงค์ และอุดมการณ์ที่ชัดเจนร่วมกัน  
มีการเรียนรู้อย่างต่อเน่ืองในการแก้ไขปัญหา มีการบริหารจัดการอย่างมีส่วนร่วมจากสมาชิก ซึ่ง 
การบริหารจัดการองค์กรชุมชนจึงจําเป็นต้องอาศัยการจัดการที่มีประสิทธิภาพ (สมพันธ์ เตชะอธิก และ
คณะ, 2540: 6-8) คือ 
  1. บุคลากร หมายถึง  

- ผู้นํา คือ ผู้ที่ได้รับการยอมรับจากสมาชิกให้ดูแลความอยู่รอดขององค์กร  
- สมาชิก คือผู้ที่เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม ทั้งทางความคิด การวางแผน การ
ตัดสินใจ การปฏิบัติ และการติดตามประเมินผล และการได้รับผลประโยชน์
จากองค์กร 

- ชาวบ้านทั่วไป ที่ไม่ได้เข้าร่วมอยู่ในองค์กรแต่มีผลต่อการดารงอยู่ขององค์กร 
การดําเนินงานขององค์กร จะต้องมีการตัดสินใจร่วมกันทั้งผู้นํา และสมาชิก  

 Cohen and Uphoff (1977: 30-58) ได้แบ่งการมีส่วนร่วมการพัฒนาไว้ 4 ขั้นตอน 
คือ  

1. การมีส่วนร่วมตัดสินใจ (Decision Making) ประกอบด้วย การริเร่ิมตัดสินใจ
ดําเนินการตัดสินใจ และตัดสินใจปฏิบัติการ  

2. การมีส่วนร่วมปฏิบัติการ (Implementation) ประกอบด้วย การสนับสนุน
ทรัพยากร การบริหาร การประสานความร่วมมือ 
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3. การมีส่วนร่วมในผลประโยชน์ (Benefits) ประกอบด้วย ผลประโยชน์ด้าน
วัสดุ ด้านสังคม และส่วนบุคคล 

4. การมีส่วนร่วมในการประเมินผล (Evaluation) เป็นการควบคุมและ
ตรวจสอบการดําเนินกิจกรรมทั้งหมด และเป็นการแสดงถึงการปรับตัวใน
การมีส่วนร่วมต่อไป 

  2. โครงสร้าง และบทบาทหน้าที่ โดยทั่วไปมีโครงสร้างจัดไว้เป็นรูปแบบมาตรฐาน คือ 
มีประธาน รองประธาน เลขานุการ ประชาสัมพันธ์ ปฏิคม เหรัญญิก ฝ่ายซื้อฝ่ายขายตรวจสอบ และ
กรรมการอ่ืน ๆ มีการแบ่งบทบาทหน้าที่กันตามตําแหน่ง และควรมีตําแหน่งที่มีเน้ืองานให้ปฏิบัติจริง 

  3. สถานที่และวัสดุอุปกรณ์ เพ่ือเป็นศูนย์กลางของการรวมตัวกันสําหรับการประชุม  
การจัดกิจกรรม การเก็บวัสดุอุปกรณ์ และใช้ประโยชน์อ่ืน ๆ สําหรับชุมชน  

  4. กฎ กติการ่วมกัน เพ่ือยึดถือเป็นแนวทางปฏิบัติและเป็นข้อตกลงร่วมกัน การท่ี 
คนหลายคนมาอยู่รวมกลุ่มกัน ย่อมมีความคิดเห็นที่แตกต่างหรือขัดแย้งกัน ทัศนะต่อการปฏิบัติตามจึง
เป็นสิ่งสําคัญ  

  5. การสื่อสาร ระหว่างผู้นํากับสมาชิกองค์กรชุมชน ซึ่งมีหลายรูปแบบทั้งการจัดประชุม
ช้ีแจงแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและหาข้อสรุปร่วมกัน การแจ้งข้อมูลข่าวสารผ่านหอกระจายข่าว 
การประชุมแกนนําองค์กร และการกระจายข้อมูลต่อในกลุ่มย่อย การใช้ความสัมพันธ์ทางสังคมและ
วัฒนธรรมระหว่างผู้นําและสมาชิก การสื่อสารมีความสําคัญในการช่วยให้เกิดการรับรู้เข้าใจ และร่วมมือ
กันมากขึ้น  

  6. การควบคุมตรวจสอบ เมื่อมีการแบ่งหน้าที่กันแล้วต้องมีการควบคุมตรวจสอบกัน
อย่างสมํ่าเสมอ เพ่ือให้มีการรับรู้กันอย่างโปร่งใส โดยเฉพาะกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับเงิน จะช่วยให้องค์กร 
ไม่มีปัญหาหรือป้องกันปัญหาหรือแก้ได้แต่เน่ิน ๆ   

  7. งบประมาณ เพ่ือที่จะดําเนินงานไปได้ด้วยดีจําเป็นจะต้องมีการระดมทุนทั้งภายใน 
และภายนอกเพ่ือทํากิจกรรมได้ แต่ในทางที่ดีควรจะมีการระดมทุนจากภายในชุมชนก่อน เมื่อขาดเหลือ 
จึงค่อยแสวงหางบประมาณจากภายนอก นอกจากน้ี การสนับสนุนจากภายนอกทั้งจากภาคราชการ 
ภาคเอกชน และองค์กรพัฒนาเอกชน เป็นปัจจัยหน่ึงที่มีความสําคัญในด้านการเป็นแหล่งเงินทุน 
แหล่งความรู้ และเป็นสื่อที่กระตุ้นให้เกิดการรวมตัวของชุมชน การเกิดการยอมรับจากสังคมภายนอกนั้น 
และเป็นแรงผลักให้ชุมชนเกิดความเช่ือมั่นในขีดความสามารถ และศักยภาพของชุมชนมากขึ้น (มันทนา 
สามารถ และคณะ, 2543; ธีระพงษ์ แก้วหาวงษ์, 2546: 62-65)  
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 4.5 การท่องเท่ียวสร้างสรรค ์โดยชุมชนมีส่วนร่วม: เครื่องมือสําคัญท ี่นําไปสู่ชุมชนย่ังยืน 

 จากแนวโน้มของกระบวนทัศน์ใหม่ทางการท่องเท่ียว “การท่องเที่ยวสร้างสรรค ์” จึงถือเป็น 
ส่วนหน ึ่งของเคร่ืองมือสําคัญที่จะสร ้างความย่ังยืนให้กับชุมชนที่มีศ ักยภาพในการท่องเที่ยว เน่ืองจาก 
การท่องเที่ยวที่เกิดข ึ้น จะเปิดโอกาสให้น ักท ่องเท่ียว และเจ้าของบ้านได้แลกเปลี่ยนเร ียนร ู้ และพ ัฒนา 
ศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนร่วมก ัน ในประเทศนิวซีแลนด์ ได้นําเอาแนวคิดการท่องเท่ียว 

 การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นแนวโน้มใหม่ของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน ได้เปิดโอกาสให้ผ ู้คน
ต่างวัฒนธรรม ต่างถ ิ่น ได้แลกเปล่ียนเรียนรู้ระหว ่างก ัน เป็นการท่องเที่ยวที่จะก่อให้เกิดก ับความผูกพ ัน
ระหว่างนักท่องเที่ยว และผู้ที่เป็นเจ ้าของบ้าน โดยผ ่านประสบการณ์ตรงในก ิจกรรมทางวัฒนธรรมของ
ช ุมชนท่ีทําร่วมก ัน และด้วยกระบวนการดังกล่าวน ี้ นอกจากจะช่วยพัฒนาศักยภาพของการสร้างสรรค์
ระหว่างกันแล้ว ยังจะนําไปส ู่ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในพ ื้นที่ท่องเที่ยว และจะเป็นโอกาสให้เข้าใจ  
จิตว ิญญาณของพ ื้นที่ท่องเที่ยวอย่างแท ้จริง ถือได้ว ่าการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ จะเป็นเครื่องมือสําคัญในโลก
ร่วมสมัยที่จะช่วยส่งเสริมในคุณค่าของมรดกว ัฒนธรรม และธรรมชาติของชุมชน ในขณะเดียวกันก ็ช ่วย
สร้างเสร ิมม ูลค่าในเช ิงเศรษฐกิจให้ก ับช ุมชน โดยมีความสมดุลของสังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล ้อมของ
ชุมชนเป็นเป ้าหมาย สําคัญ 

 4.6 การท่องเท่ียวโดยชุมชน การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดการชุมชน และการ
ท่องเท่ียวสร้างสรรค์ 

แนวความคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวชุมชนและการท่องเที่ยวสร้างสรรค์มีความเก่ียวข้องกับ 
ความต้องการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือการอนุรักษ์ และการพัฒนามรดกทางวัฒนธรรมอย่างสมดุล
เป็นธรรมและยั่งยืนในทุกๆด้าน เช่น ด้านสังคมวัฒนธรรม เศรษฐกิจ  และสิ่งแวดล้อมให้เกิดขึ้นได้จริง 
โดยเช่ือมโยงกับการท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาประวัติศาสตร์ และวิถีวัฒนธรรม และเปิดโอกาสให้สังคมมี 
ส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น เกิดการระดมความคิดจากองค์กรที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วน เพ่ือทําให้เกิด
การท่องเที่ยวทางเลือกใหม่ หรือ Alternative Tourism นั้นเอง 

 4.7 หลักการพ้ืนฐานที่สําคัญ 
1. การสร้างความรู้ความเข้าใจ และตระหนักรู้ถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ และทาง

วัฒนธรรมที่มีอยู่ในชุมชนตนเอง 
2. ส่งเสริมความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมของชุมชน 
3. ระดมความคิดให้คนในชุมชนมีส่วนรวมในการกําหนดทิศทางเพ่ือการบริหารจัดการ

ทรัพยากรทางธรรมชาติ และทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในชุมชนตนเองอย่างมีทิศทาง 
ที่ถูกต้อง และเหมาะสม  

4. สร้างความตระหนักรู้ว่าชุมชนเป็นเจ้าของแหล่งท่องเที่ยว 
5. ส่งเสริมการอนุรักษ์ และการพัฒนาอย่างย่ังยืนเพ่ือคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ และวัฒนธรรม

รวมถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ 
6. ยกระดับคุณภาพของคนในชุมชนทั้งทางด้านชีวิตความเป็นอยู่ระบบสาธารณสุข 

สาธารณูปโภคในชุมชน 
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7. การบริหารจัดการเพ่ือให้เกิดการกระจายรายได้ที่เป็นธรรมในทุกภาคส่วน 
8. เกิดสันติภาพจากการเคารพ และยอมรับเพ่ือศึกษา แลกเปลี่ยน และเรียนรู้วัฒนธรรม

ที่แตกต่างซึ่งกันและกัน 

 4.8 การเตรียมความพร้อมต้องการจัดการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

โดยชุมชนที่ต้องการจัดการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมต้องมีการเตรียมความพร้อม
ดังต่อไปนี้  

1. ก่อต้ังโครงสร้างในองค์กรในชุมชน เพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม (กําหนดหน้าท่ี และบทบาท) 

2. เตรียมความพร้อมของทรัพยากรด้านการท่องเที่ยว 
3. คุณภาพในการบริการ และความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว 
4. มีการจัดการกฎ กติกา ในการจัดการด้านวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมในชุมชน 
5. จัดโปรแกรมทัวร์ที่หลากหลาย และมีความเหมาะสมกับการท่องเ ท่ียวเชิง

ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมในชุมชนตนเอง  
6. การตลาดด้านการท่องเที่ยว 
7. สร้างจิตสํานึกเพ่ือส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ในการอนุรักษ์ และพัฒนามรดก

ทางด้านวัฒนธรรม และมรดกทางธรรมชาติแก่ทั้งนักท่องเที่ยว และเจ้าของชุมชนเอง 
8. จัดให้มีกระบวนการตรวจสอบท่ีโปร่งใสอย่างสมํ่าเสมอ 

5. การสร้างความเข้มแข็งในชุมชน 
 5.1 ความหมายของชุมชนเข้มแข็ง 

 เพ่ือให้การพัฒนาประเทศเป็นไปอย่างย่ังยืน จึงต้องเร่ิมจากการใช้จุดแข็งในสังคม และทุนทาง
สังคมท่ีมีอยู่ โดยเฉพาะอย่างย่ิงชุมชนซึ่งเป็นทุนทางสังคมที่สําคัญในการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนใน
การแก้ปัญหาได้ด้วยตนเอง 

 ในแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 8 ได้มีการให้แนวคิด และความหมายของชุมชน และความเข้มแข็งของ
ชุมชน เพ่ือเป็นแนวทางและการนําไปสู่การปฏิบัติตามยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาไว้ดังน้ี 

 ชุมชน หมายถึง กลุ่มคนที่มีวิถีชีวิเก่ียวพันกัน และมีการติดต่อสื่อสารเกี่ยวข้องกันอย่างเป็นปกติ
ต่อเน่ือง อันเน่ืองมาจากการอยู่ในพ้ืนที่ร่วมกันหรือมีอาชีพร่วมกันหรือการประกอบกิจการซึ่งมี
วัตถุประสงค์ร่วมกัน หรือการมีวัฒนธรรม ความเช่ือ หรือความสนใจร่วมกัน (นายไพบูลย์ วัฒนศิริธรรม) 
โดยความเป็น 

ชุมชนอาจหมายถึง การท่ีคนจํานวนหน่ึงเท่าใดก็ได้มีวัตถุประสงค์ร่วมกัน มีการติดต่อสื่อสารหรือ
รวมกลุ่มกัน มีความเอ้ืออาทรต่อกัน มีการเรียนรู้ร่วมกัน ในการกระทํา มีการจัดการเพ่ือให้เกิดความสําเร็จ
ตามวัตถุประสงค์ร่วมกัน (ศ.นพ.ประเวศ วะสี) 

 จากความหมายข้างต้นจึงอาจกล่าวได้ว่า ชุมชนมีความหมายมากกว่าการที่คนแต่ละคนมาอยู่
ร่วมกัน แต่ได้สร้างความสัมพันธ์กันโดยมีหลักการ เง่ือนไข กติกา ซึ่งเราเรียกโดยรวมว่า ระเบียบ 
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บรรทัดฐานของการอยู่ร่วมกัน ชุมชนจึงมีลักษณะเป็นองค์กรทางสังคมท่ีสามารถตอบสนองความต้องการ
ในชีวิตประจําวันของสมาชิก และสามารถช่วยให้สมาชิกสามารถจัดการกับปัญหาต่าง ๆ ที่มีอยู่ร่วมกันได้ 

 ความเข้มแข็งของชุมชน จึงหมายถึง การที่ประชาชนในชุมชนต่าง ๆ ของเมืองหรือชนบทรวมตัว
กันเป็น“องค์กรชุมชน” โดยมีการเรียนรู้ การจัดการ และการแก้ไขปัญหาร่วมกันของชุมชนแล้วถึงได้เกิด 
การเปลี่ยนแปลงหรือการพัฒนาทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมภายในชุมชน
ตลอดจนมีผลกระทบสู่ภายนอกชุมชนที่ดีขึ้นตามลําดับ โดยจะเรียกชุมชนน้ีว่า กลุ่ม ชมรม สหกรณ์ บริษัท 
องค์กรชาวบ้าน เครือข่ายหรืออ่ืน ๆ ที่มีความหมายแสดงถึงการร่วมมือช่วยเหลือกันเพ่ือผลประโยชน์
ร่วมกัน และด้วยความเอ้ืออาทรต่อชุมชนอ่ืน ๆ ในสังคมด้วย 

 องค์กรชุมชน หมายถึง กลุ่มหรือชมรมหรือสหกรณ์ หรือในช่ืออ่ืนใด โดยจะมีการจดทะเบียนตาม
กฎหมายหรือไม่ก็ตาม อันเป็นองค์กรที่เกิดจากการรวมตัวด้วยความสมัครใจของประชาชนจํานวนหน่ึงที่มี
วัตถุประสงค์ และอุดมคติร่วมกัน มีมิตรภาพ และความเอ้ืออาทรต่อกัน มีการเรียนรู้กันอย่างต่อเน่ืองใน
การทํางานเพ่ือแก้ไขปัญหาและพัฒนาเศรษฐกิจ จิตใจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม มีผู้นําตาม
ธรรมชาติเกิดขึ้นโดยผ่านกระบวนการทํางานร่วมกัน 

 การเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนอาศัยอยู่บนพ้ืนฐานของกระบวนการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนโดยในแต่ละชุมชนจะมีการพัฒนาไปสู่ความเข้มแข็งของชุมชนในมิติต่าง ๆ เช่นมิติทางด้าน
เศรษฐกิจมิติทางด้านทรัพยากรธรรมชาติ มิติทางด้านสังคม และมิติทางด้านวัฒนธรรม ซึ่งในการสร้าง
ความเข้มแข็งของชุมชนน้ัน อาจพัฒนาความเข้มแข็งได้เพียงบางมิติเท่าน้ัน เน่ืองจากเง่ือนไขและ
กระบวนการท่ีนําไปสู่ความเข้มแข็งในแต่ละมิติของแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกัน 

 5.2 องค์ประกอบของชุมชนเข้มแข็ง 

 จากการดําเนินงานเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน คณะอนุกรรมเสริมสร้างความเข้มแข็งของ
ชุมชนเพ่ือแก้ไขปัญหาวิกฤตภายใต้คณะกรรมการนโยบายสังคมแห่งชาติ ได้กําหนดกรอบองค์ประกอบ
ของชุมชนเข้มแข็งไว้ว่าจะต้องประกอบด้วย 

1. บุคคลหลากหลายที่รวมตัวกันเป็นองค์กรชุมชนอย่างเป็นทางการหรือไม่ก็ตาม 
2. มีเป้าหมายร่วมกัน และเกี่ยวข้องกับผลประโยชน์สาธารณะ และของสมาชิก 
3. มีจิตสํานักของการพ่ึงตนเอง รักษาเอ้ืออาทรต่อกัน และมีความรักท้องถิ่น รักชุมชน 
4. มีอิสระในการร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมทํา และร่วมรับผิดชอบ 
5. มีการระดมใช้ทรัพยากรในชุมชนอย่างเต็มที่ และมีประสิทธิภาพ 
6. มีการเรียนรู้ เช่ือมโยงกัน เป็นเครือข่าย และติดต่อสื่อสารกันหลายรูปแบบ 
7. มีการจัดทํากิจกรรมที่เป็นสาธารณะของชุมชนอย่างต่อเน่ือง 
8. มีการจัดการบริหารกลุ่มที่หลากหลาย และเครือข่ายที่ดี 
9. มีการเสริมสร้างผู้นําการเปลี่ยนแปลงที่หลากหลายของชุมชนสืบทอดกันตลอดไป 
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 5.3 ลักษณะของชุมชนเข้มแข็ง 

 ชุมชนที่มีความเข้มแข็งมีลักษณะที่สําคัญดังน้ีคือ 
1. สมาชิกของชุมชนมีความเช่ือมันในศักยภาพของตน และชุมชนที่จะแก้ไขปัญหาและ

พัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ของตนเอง 
2. สมาชิกของชุมชนพร้อมที่จะร่วมกันจัดการกับปัญหาของตน และชุมชน 
3. มีกระบวนการของชุมชนที่มีการเคลื่อนไหวอย่างต่อเน่ืองจนเป็นวิถีของชุมชน ภายใต้การ

สนับสนุนของผู้นําองค์กรชุมชน ในลักษณะเปิดโอกาสให้กับสมาชิกทั้งมวลเข้ามามี 
ส่วนร่วม โปร่งใส และพร้อมที่จะให้ตรวจสอบ 

4. สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมในการประเมินสถานการณ์ของชุมชนกําหนดวิสัยทัศน์ร่วม  
ร่วมคิด ตัดสินใจ ดําเนินงาน ติดตาม และประเมินผลการแก้ปัญหา และการพัฒนา 

5.  สมาชิกชุมชนเกิดการเรียนรู้ผ่านการเข้าร่วมในกระบวนการของชุมชน 
6. มีแผนของชุมชนที่ประกอบด้วยการพัฒนาทุก ๆ ด้านของชุมชน ที่มุ่งการพ่ึงตนเอง  

เอ้ือประโยชน์ต่อสมาชิกชุมชนทุก ๆ คน และมุ่งหวังการพัฒนาชุมชนที่ย่ังยืน 
7. การพ่ึงความช่วยเหลือจากภายนอก เป็นการพ่ึงเพ่ือให้ชุมชนสามารถพ่ึงตนเองได้ในที่สุด

ไม่ใช่การพ่ึงพาตลอดไป 
8. มีเครือข่ายความร่วมมือกับภาคีการพัฒนา อาจเป็นหมู่บ้านชุมชนอ่ืน ๆ ท้องถิ่น ภาครัฐ 

ภาคเอกชน ภาคชุมชน นักวิชาการ และอ่ืน ๆ ในลักษณะของการมีความสัมพันธ์ที ่
เท่าเทียมกัน 

 5.4 เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 

 ในการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน เพ่ือเป็นฐานรองรับการแก้ไขปัญหาและการพัฒนาทั้ง
ทางด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมพร้อมกันทุกด้าน หน่วยงานทั้ง
ภาครัฐและเอกชน รวมไปถึงภาคีการพัฒนาต่าง ๆ ทั้งภายใน และภายนอกประเทศ จึงต้องผนึกกําลัง
ดําเนินงานการเสริมความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ได้ด้วยตนเอง ด้วยการกระตุ้นและ
สร้างกระบวนการทํางานแบบมีส่วนร่วม รวมท้ังการสร้างสภาพแวดล้อมให้ชุมชนร่วมกันคิด ร่วมกันทํา 
และมีการเรียนรู้เพ่ือช่วยเหลือซึ่งกันและกันอันจะนําไปสู่การพัฒนาที่ย่ังยืนในระยะยาว ทั้งน้ีมีกิจกรรม
หลักท่ีดําเนินการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ได้แก่ 

1. การส่งเสริมกระบวนการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนเพ่ือเผชิญปัญหาวิกฤต  
โดยพัฒนาศักยภาพให้คนในชุมชนรวมกลุ่มกันร่วมคิดร่วมทํา ร่วมรับผิดชอบ และร่วม
รักษาผลประโยชน์ของชุมชนด้วยตนเอง รวมท้ังให้ความสําคัญกับการปรับวิธีคิดและ
วิธีการทํางานของบุคลากรภาครัฐจากการเป็นผู้สั่งการเป็นผู้สนับสนุนในการจัดการและ
แก้ไขปัญหาของชุมชนเอง 

2. การส่งเสริมกระบวนการพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของชุมชนในลักษณะ “ร่วมคิด ร่วมทํา 
และร่วมเรียนรู้” เพ่ือส่งเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ประกอบด้วยกระบวนการ
ส่งเสริมและสนับสนุนชุมชนได้มีการเรียนรู้ แลกเปลี่ยนประสบการณ์เพ่ือการพัฒนาอาชีพ 
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และเศรษฐกิจชุมชน การพัฒนาสวัสดิการสังคม และสวัสดิภาพของชุมชนการฟ้ืนฟู
อนุรักษ์ และจัดการทัพยากรธรรมชาติของชุมชน การค้นหาศักยภาพและการพัฒนาภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนการจัดทําแผนความต้องการของชุมชน รวมทั้งการสร้าง
ประชาคมภายในชุมชน และการสร้างเครือข่ายของชุมชน 

 5.5 แนวทางการพัฒนาให้เกิดชุมชนเข้มแข็ง 

 1. บริหารจัดการกระบวนการชุมชนเข้มแข็ง  ด้วยการส่งเสริมการรวมตัวเรียนรู้ร่วมคิด
ร่วมทดลองปฏิบัติจริง รวมทั้งการเสริมหนุนกลุ่มที่มีการรวมตัวอยู่แล้วให้เข้มแข็ง เน้นศักยภาพ 
ความพร้อมของชุมชน เช่ือมโยงกับการทํามาหาเลี้ยงชีพต้ังแต่ระดับปัจเจก ระดับครอบครัวจนถึงระดับ
ชุมชน คํานึงถึงความพอประมาณและความพออยู่พอกินเป็นลําดับแรกก่อนที่จะเช่ือมต่อกับชุมชน และ
สังคมภายนอกมีกระบวนการจัดการองค์ความรู้อย่างเป็นขั้นตอน มีเครือข่ายการเรียนรู้ ทั้งภายใน และ
ภายนอกชุมชน โดย   

  1.1 การส่งเสริมการรวมตัวของคนในชุมชนทํากิจกรรมเพื่อประโยชน์ของชุมชน  
   ในรูปแบบที่หลากหลายที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ  ทั้งในเชิงพ้ืนที่หรือ
ประเด็นความสนใจ และเสริมหนุนชุมชนที่มีการรวมตัวเป็นกลุ่มต่างๆ อยู่แล้วให้มีขีดความสามารถใน 
การพัฒนามากขึ้น โดยการเปิดพ้ืนที่สาธารณะในการจัดกิจกรรมอย่างต่อเน่ือง เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่
เป็นประโยชน์ผ่านสื่อบุคคล สื่อการศึกษาสื่อท้องถิ่นและสื่อระดับชาติ รวมถึงการปรับปรุงกลไก 
ทางกฎหมาย ระเบียบ ข้อบังคับ และมาตรการการเงินการคลังเพ่ือเอ้ืออํานวยให้ภาคส่วนต่างๆ เข้ามาร่วม
สนับสนุนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง  

  1.2 การจัดการองค์ความรู้และระบบการเรียนรู้ของชุมชนอย่างครบวงจร  

1. พัฒนาฐานข้อมูลชุมชนให้เป็นระบบและปรับให้ทันสมัยอยู่เสมอ ทั้งข้อมูล
ครัวเรือน ข้อมูลศักยภาพชุมชนในประเด็นต่างๆ อาทิ สถานะของกลุ่มต่างๆ  
กิจกรรมของชุมชน ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ ทุนทาง 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น และปราชญ์หรือผู้นําตามธรรมชาติในชุมชน การสืบค้น
ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น และวัฒนธรรมชุมชน เป็นต้น โดยจัดทําเป็นแผนที่ 
ทุนของชุมชนที่คนในชุมชนสามารถเข้าถึงได้สะดวก และนําไปใช้เป็นฐาน 
ในการจัดการทรัพยากรของชุมชน และกําหนดทางเลือกการพัฒนา 
ที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต   

2. จัดให้มีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันในชุมชนอย่างต่อเน่ืองสมํ่าเสมอ ร่วมคิด
ร่วมทํา ร่วมกําหนดแนวทาง และกิจกรรมการพัฒนาของชุมชนที่ยึดหลักการ
พ่ึงพาตนเองด้วยศักยภาพทรัพยากร ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และ
สิ่งแวดล้อมในท้องถ่ิน  โดยนําข้อมูลชุมชนมาวิเคราะห์หาปัญหา และสาเหตุ 
ค้นหาทางออก นําไปทดลองปฏิบัติจริง มี เครือข่ายการศึกษาดูงาน
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ มีการต่อยอดปรับใช้ประโยชน์ โดยใช้แหล่งทุนในชุมชน 
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อาทิ ธนาคารประชาชน สหกรณ์เครดิตยูเน่ียน และกองทุนต่างๆ ของ
หมู่บ้าน-ชุมชน พัฒนาความต้องการของชุมชนให้เป็นแผนชุมชนไปเช่ือมโยง
กับแผนพัฒนาท้องถิ่น แผนยุทธศาสตร์จังหวัด และแผนอ่ืนๆ ตามความ
เหมาะสม 

3. ส่งเสริมให้กลุ่มปราชญ์ กลุ่มแกนนํา และผู้รู้ ถ่ายทอดความรู้ และภูมิปัญญา
ท้องถิ่นผ่านการเรียนรู้และการจัดการความรู้ ในชุมชน โดยเช่ือมโยง 
ความหลากหลายทางชีวภาพและวัฒนธรรมกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่จริง 
ควบคู่กับการค้นหาผู้นําตามธรรมชาติรุ่นใหม่ที่เข้มแข็ง มีคุณธรรมจริยธรรม
มีความเพียร และมีจิตสํานึกต่อส่วนรวมให้เป็นพลังขับเคลื่อน และขยายผล
กิจกรรมการเรียนรู้ของชุมชนในวงกว้าง และระยะยาว 

4. สนับสนุนการจัดการองค์ความรู้ และการทําวิจัยเพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม ่
ที่สอดคล้องกับความหลากหลายของทุนในชุมชน ควบคู่กับการฟ้ืนฟูความรู้
พ้ื น บ้าน  โดยสนับสนุนบทบาทนัก วิจั ยท้องถิ่ นร่ วมกับ นัก วิจั ยของ
สถาบันการศึกษาในการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ที่ผสมผสานภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น และเทคโนโลยีอย่างเหมาะสม เช่น การทําเกษตรผสมผสาน 
และการทําหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เป็นต้น โดยรวบรวมความรู้ต่างๆ อย่างเป็น
ระบบ  เผยแพร่สู่ชุมชน และมีกระบวนการพัฒนาต่อยอดให้เกิดประโยชน์สู่
การพ่ึงตนเอง และการพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน 

  1.3 การสร้างภูมิคุ้มกันให้ชุมชนพร้อมเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงในอนาคต ด้วย 
การส่งเสริมความมั่นคงของครอบครัว การจัดบริการทางสังคมในชุมชน การปลูกฝังค่านิยมที่ดีงาม การสร้าง
ระบบความสัมพันธ์แบบพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกันของชุมชน และระหว่างชุมชนอย่างเท่าเทียมด้วยบริบท
ทางศาสนาและวัฒนธรรมชุมชน และการให้ความคุ้มครองสิทธิ โดย 

1. เสริมสร้างครอบครัวให้มีความมั่นคง มีสัมพันธภาพที่ดี มีความเข้มแข็งทาง
คุณธรรมจริยธรรมในครอบครัว โดยจัดกิจกรรมปฏิสัมพันธ์อย่างต่อเน่ือง 
ใช้สื่อชุมชนและสื่อสาธารณะให้ข้อมูลข่าวสารสนเทศที่เป็นประโยชน์ในการ
ดํารงชีวิต 

2. เสริมสร้างโอกาสและสภาพแวดล้อมในชุมชนให้เอื้อต่อการศึกษาและการ
เรียนรู้ตลอดชีวิตทั้งในระบบและนอกระบบอย่างต่อเน่ือง เช่ือมโยงแหล่ง
เรียนรู้ในชุมชน  

3. เสริมสร้างความมั่นคงในการดํารงชีวิตของคนในชุมชน ทั้งการสร้าง
หลักประกันชีวิต สวัสดิการสังคม ความมั่นคงด้านอาหาร ความมั่นคงด้าน
สุขภาพ และที่อยู่อาศัย การคุ้มครองผู้บริโภค และความม่ันคงในสิทธิ
มนุษยชน 
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4. การออมวันละบาท ฯลฯ เพ่ือเป็นแหล่งทุนในการพัฒนาอาชีพ และจัดสวัสดิการ
ขั้นต้นของชุมชน ควบคู่กับการสร้างวินัยในการใช้จ่าย รวมไปถึงการส่งเสริม 
ให้มีการออมสินทรัพย์อ่ืนๆ ของคนในชุมชน เพ่ือช่วยลดรายจ่าย เพ่ิมรายได้
ในการประกอบอาชีพ และการดํารงชีวิต 

5. สร้างประชาคมสุขภาพของชุมชนเพ่ือใช้ประโยชน์จากความหลากหลายทาง
ชีวภาพ และภูมิปัญญาท้องถิ่นในการสร้างความมั่นคงทางอาหาร 

6. เตรียมความพร้อม และยกระดับการพัฒนาคุณภาพบริการ ให้ชุมชน และ
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีความสามารถในการจัดบริการทางสังคมขั้น
พ้ืนฐานได้อย่างมีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับความต้องการของประชาชนแต่
ละช่วงวัย และวิถีชีวิตในชุมชน 

7. พัฒนาศักยภาพของชุมชน  และองค์กรปกครองส่วนท้อง ถ่ินในการ
ประสานงานกับหน่วยงานภายนอกในการจัดการความเสี่ยงภัยของชุมชน 
เช่น ผลกระทบของการเปิดการค้าเสรีหรือการลงทุนขนาดใหญ่ของรัฐ 
อาชญากรรมข้ามชาติ ที่เกิดจากการเคลื่อนย้ายคนโดยเสรี โดยเฉพาะ
ประเด็นการค้ามนุษย์ ยาเสพติด และการฟอกเงิน ฯลฯ  รวมไปถึงการเฝ้า
ระวังความเสี่ยงจากภัยพิบัติจากธรรมชาติ ความเสี่ยงจากราคาผลิตภัณฑ์
การเกษตร ความเสี่ยงจากโรคอุบัติใหม่ และโรคระบาดซ้ํา โดยมีระบบการ
ให้ความช่วยเหลือที่มีประสิทธิภาพ   

8. เช่ือมโยงบทบาทองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ชุมชน สถาบัน ทางศาสนา และ
สถานศึกษาในการสืบสานวัฒนธรรมจารีตประเพณีที่ดีงามของชุมชน การ
ฟ้ืนฟูค่านิยมการทํางานร่วมกัน เช่น ประเพณีลงแขก สืบชะตาลํานํ้า เป็นต้น  

5.6 การสร้างความม่ันคงของเศรษฐกิจชุมชน 

ด้วยการบูรณาการกระบวนการผลิตบนฐานศักยภาพ และความเข้มแข็งของชุมชนอย่างสมดุล เน้น 
การผลิตเพ่ือการบริโภคอย่างพอเพียงภายในชุมชน สร้างความร่วมมือกับภาคเอกชนในการลงทุนสร้าง
อาชีพ และรายได้ที่มีการจัดสรรประโยชน์อย่างเป็นธรรมแก่ชุมชน รวมท้ังการส่งเสริมบทบาทสตรีในการ
ขบัเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน และนําไปสู่การแก้ปัญหาความยากจน 

1. สนับสนุนให้ชุมชนมีการรวมกลุ่มรูปแบบต่าง ๆ  
2. สนับสนุนการนําภูมิปัญญาไทย และวัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้ในการสร้างสรรค์

คุณค่าของสินค้าและบริการที่มีโอกาสทางการตลาดสูง 
3. พัฒนาระบบการบ่มเพาะวิสาหกิจชุมชน ควบคู่กับการสร้างผู้ประกอบการ

ใหม่ 
4. ด้วยการพัฒนาความรู้ด้านการจัดการ การตลาด องค์ความรู้เกี่ยวกับการผลิต

สินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น พัฒนามาตรฐานสินค้า การสร้างตราสินค้า  
การจัดการเรื่องทรัพย์สินทางปัญญา และการพัฒนาทักษะในการประกอบ 
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5. อาชีพของกลุ่มต่างๆรวมท้ังคนพิการที่สอดคล้องกับความหลากหลายของ
อาชีพในชุมชน เพ่ือลดความเสี่ยงทางเศรษฐกิจ 

5.7 การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนในการอยู่ร่วมกันกับทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม
อย่างสันติและเก้ือกูลกัน  

ด้วยการส่งเสริมสิทธิชุมชนและกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสงวน อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
พัฒนา ใช้ประโยชน์ และเพ่ิมประสิทธิภาพบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น 

1. สร้างความตระหนักรู้ของชุมชนในคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติ และ
สิ่งแวดล้อมที่มีต่อวิถีชีวิต รวมทั้งกระจายอํานาจการจัดการทรัพยากร
ของท้องถิ ่นให้ชุมชนที่มีศักยภาพเข้ามามีส่วนร่วมกับรัฐในการอนุรักษ์ 
ฟ้ืนฟูและพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้เป็นไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

2. ส นับส นุนกลไก ชุมชน  และ เค รือข่ าย ในการ จัดการ  และปกป้อง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่เช่ือมโยงกับการผลิตเพ่ือการยังชีพของ
ชุมชนอย่างเป็นธรรม 

3. เสริมสร้างขีดความสามารถและองค์ความรู้ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ใน
การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม ให้เป็นภาคีหลักในการ
อนุรักษ์ฟ้ืนฟูและจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมร่วมกับชุมชนและ
ภาคีที่เก่ียวข้อง เช่น การจัดการป่า และพ้ืนที่อนุรักษ์ การจัดการลุ่มนํ้า การ
จัดการ และฟ้ืนฟูป่าชายเลนการจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในท้องถิ่น เป็น
ต้น  โดยมีการใช้และแบ่งปันผลประโยชน์ร่วมกันอย่างยุติธรรม 

 5.8 บทบาทของภาคีการพัฒนาให้เกิดชุมชนเข้มแข็ง 

  ในการพัฒนาชุมชนให้เข้มแข็ง พ่ึงตนเองได้อย่างมั่นคง ชุมชนมีการเรียนรู้ เท่าทัน 
การเปลี่ยนแปลง เป็นชุมชนที่น่าอยู่ มีความสุข และมีการเช่ือมต่อระหว่างชุมชนเป็นเครือข่ายขยายผลเพ่ือ
การพัฒนาทั่วทั้งประเทศ  แต่ละภาคีการพัฒนามีบทบาท ดังน้ี 

  ภาครัฐ ส่วนกลาง 
   1. บริหารสังคมโดยการเช่ือมโยงแผนทุกระดับ ต้ังแต่แผนพัฒนาระดับชาติ แผน
บริหารราชการแผ่นดิน แผนปฏิบัติราชการ ยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด  แผนท้องถ่ิน และแผนชุมชน อย่าง
เป็นขั้นเป็นตอน รวมท้ังบูรณาการกิจกรรมภายใต้วาระแห่งชาติด้านต่างๆ 

2. ประสานและอํานวยความสะดวกให้ภาคีต่างๆ ทั้งระดับชาติ จังหวัด องค์กร
พัฒนาเอกชน กลุ่มปราชญ์ แกนนําชุมชนมีบทบาทร่วมกันในการดําเนินกิจกรรมต่างๆ เพ่ือชุมชน รวมท้ังการ
สนับสนุนงบประมาณ และวิชาการ 

3. ปรับปรุงกฎ ระเบียบ กฎหมาย เคร่ืองมือด้านการเงิน การคลัง การระดมทุนนอก
ระบบงบประมาณ 
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4. กระจายอํานาจการบริหารจัดการด้านบริการขั้นพ้ืนฐานสู่ท้องถิ่นและชุมชน
พร้อมทั้งเสริมสร้างศักยภาพการดําเนินงานแก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น. ทั้งในด้านการเงิน ด้านปัจจัยสี่  
การดูแลทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การคุ้มครองสิทธิต่างๆ ของประชาชนและชุมชน ดําเนินการ
พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านเศรษฐกิจและสังคมในส่วนที่เกินขีดความสามารถของท้องถิ่น   

5.ปรับวิธีคิดของเจ้าหน้าที ่ภาครัฐให้มีมุมมองในการแก้ไขปัญหาและการ
พัฒนาชุมชนแบบองค์รวม เป็นผู้หนุนเสริมศักยภาพ ชุมชน  อํานวยความสะดวกให้ประชาชนสามารถ
ดําเนินการได้ด้วยตัวเอง ตลอดทั้งทําความเข้าใจกับแนวทางปฏิบัติตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และ
เพ่ิมบทบาทในการดําเนินการและสนับสนุนให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมมากข้ึน 

6. สร้างระบบเตือนภัยทางสังคมที่เช่ือมโยงตั้งแต่ระดับชุมชน จังหวัด  ระดับชาติ 
และนานาชาติ โดยเฉพาะการเฝ้าระวังผลกระทบต่อชุมชนตามแนวชายแดนท่ีมีแนวโน้มการเกิดอาชญากรรม
ข้ามชาติ เน่ืองจากการเคลื่อนย้ายคนโดยเสรีทั้งในเรื่องการค้ามนุษย์ ยาเสพติดและการฟอกเงิน 

ส่วนท้องถ่ิน 
1. นําแผนชุมชนมาประกอบการจัดสรรงบประมาณการพัฒนาท้องถิ่นและผลักดัน 

การดําเนินงานภายใต้แผนชุมชนให้บังเกิดผลเป็นรูปธรรม โดยการระดมทรัพยากรภายในพ้ืนที่รับผิดชอบ 
ทั้งจากภาครัฐ เอกชน พัฒนาเอกชน และชุมชน เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมและความเป็นเจ้าของที่นําไปสู่
การพัฒนาชุมชน โดยชุมชน เพ่ือชุมชน 

2. จัดบริการทางเศรษฐกิจและสังคมขั้นพื้นฐานให้ชุมชนอย่างทั ่วถึงและ 
มีประสิทธิภาพ คนในชุมชนสามารถเข้าถึงแหล่งทุน การศึกษา สาธารณสุข และการคุ้มครองทางสังคมได้
อย่างเท่าเทียมกัน 

3. ประสานความร่วมมือระหว่างภาคีการพัฒนาต่างๆ ในทุกระดับต้ังแต่ชุมชน จังหวัด 
กลุ่มจังหวัด ภูมิภาค และประเทศ ในการดําเนินโครงการ และกิจกรรมการพัฒนาท่ีก่อให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชน
อย่างกว้างขวางในหลายมิติ พร้อมทั้งสนับสนุนให้มีมาตรการทางสังคมเพ่ือเฝ้าระวัง และตรวจสอบบริการต่าง ๆ 
ให้มีความโปร่งใส เป็นธรรม โดยมีมาตรการคุ้มครองผู้ที่ทําประโยชน์เพ่ือชุมชน และสังคม 

4. พัฒนาฐานข้อมูลท้องถิ่น ให้เป็นระบบ และปรับให้ทันสมัยอยู่เสมอ ทั้งข้อมูล
ครัวเรือน ข้อมูลศักยภาพท้องถิ่นในประเด็นต่าง ๆ  

5. พัฒนาระบบการติดตามประเมินผลของชุมชน และจัดทําตัวช้ีวัดความเข้มแข็ง
ของชุมชนในมิติต่างๆ เช่น ตัวช้ีวัดความสุขของชุมชน ทั้งความสุขภายในจิตใจ  

  ภาคเอกชน 
   1. สนับสนุนการวิจัยและพัฒนา เพ่ือสร้างองค์ความรู้ และยกระดับภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
ทําวิจัยร่วมกับชุมชน เป็นหุ้นส่วนของชุมชนในการต่อยอดภูมิปัญญา ประสาน และสร้างความสมดุล
ระหว่างภาคเศรษฐกิจ และชุมชน  

 2. สนับสนุนทรัพยากร วิทยากร สร้างอาชีพในชุมชน และร่วมรับผิดชอบต่อชุมชน 
รอบสถานประกอบการ ให้มีกิจกรรมอาสาสมัครเพื่อสังคม รวมทั้งมีการผลิตสินค้าที่ไม่เป็นอันตรายต่อ
ผู้บริโภค ไม่ทําลายสิ่งแวดล้อม และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีงามของชุมชน 
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 3. สนับสนุนวิสาหกิจชุมชน การบ่มเพาะวิสาหกิจชุมชน การสร้างผู้ประกอบการใหม ่
ร่วมสร้างผลิตภัณฑ์ของชุมชนจากความหลากหลายทรัพยากร และศักยภาพของชุมชน สนับสนุนทั้งใน 
รูปเงินลงทุน โอกาสทางการตลาด องค์ความรู้ โดยมีการแบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรม  

 ชุมชน (ประชาชน/ประชาคม) 
 1. รวมกลุ่ม ร่วมคิด ร่วมทํา ร่วมพัฒนาฐานข้อมูลชุมชน กําหนดแนวทาง และกิจกรรม

การพัฒนาของชุมชนที่ยึดหลักการพ่ึงพาตนเองด้วยการคํานึงถึงศักยภาพทรัพยากร ภูมิปัญญา วิถีชีวิต 
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น โดยนําข้อมูลชุมชน มาวิเคราะห์หาปัญหา และสาเหตุ ค้นหาทางออก 
นําไปทดลองปฏิบัติจริงบนฐานองค์ความรู้ และศักยภาพของชุมชน ศึกษาดูงานแลกเปลี่ยนเรียนรู้จาก
เครือข่าย และจัดทําแผนชุมชนแบบมีส่วนร่วม  

 2. ริเริ่ม และเป็นแกนนําจัดกิจกรรมสร้างสรรค์ชุมชน โดยเฉพาะกิจกรรมที่เช่ือมโยงบทบาท
ระหว่างบ้าน สถาบันศาสนา โรงเรียน และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นสร้างเครือข่ายการดูแล คุ้มครอง 
การจัดสวัสดิการสังคมภายในชุมชน รวมถึงการช่วยเหลือผู้ ด้อยโอกาสทุกประเภท และดูแลรักษา
ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม 

 3. จัดให้มีมาตรการทางสังคมในชุมชน ติดตาม ตรวจสอบบริการต่างๆ สร้างธรรมาภิบาล 
ในชุมชน และให้มีมาตรการคุ้มครองผู้ที่ทําประโยชน์เพ่ือชุมชน/สังคม 

 สถาบันทางสังคมอื่น ๆ  

องค์กรพัฒนาเอกชน 
1. มีบทบาทในการจัดการองค์ความรู้ ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ชุมชน เป็นพ่ีเลี้ยง 

ที่ช่วยสร้างความเข้มแข็งของชุมชนในการเข้ามีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ และบริหารจัดการ   
2. เป็นหน่วยเติมเต็มช่วยเหลือเกื้อกูลในเรื่องที่ชุมชนขาดแคลน ประสบปัญหาเร่งด่วน

ได้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะการดูแลและเยียวยาผู้ด้อยโอกาส เด็ก สตรี ผู้สูงอายุ และผู้พิการ 

สถาบันการศึกษา/นักวิชาการ 
1. ทําวิจัยร่วมกับชุมชนโดยชุมชนเป็นนักวิจัยหลัก ถอดรหัสความรู้ที่อยู่ในตัวภูมิปัญญา

ท้องถ่ินให้เป็นความรู้ที่เปิดเผย รวมทั้งเป็นแหล่งข้อมูล และที่ปรึกษาของชุมชน 
2. สร้างศักยภาพชุมชนให้สามารถจัดการความรู้ในชุมชนของตัวเอง และสร้าง

กระบวนการเรียนรู้ให้ชุมชน รวมท้ังต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ชุมชนสามารถ
นําไปสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจเกิดรายได้แก่ชุมชน 

3. กระตุ้นเผยแพร่ให้ความรู้ข้อมูลข่าวสารความรู้ใหม่ๆ ที่จําเป็นต่อการดํารงชีวิตในโลก 
ยุคใหม่ เช่น ภาษาต่างประเทศ ผลของภาวะโลกร้อนต่อระบบนิเวศ และการทํามาหาเลี้ยงชีพ ภัยไซเบอร์ ฯลฯ  

สถาบันศาสนา 
1. ปลูกฝังทัศนคติและแนวธรรมะปฏิบัติที่ถูกต้องในการดํารงชีวิตเพ่ือสร้างภูมิคุ้มกัน 

และให้บุคลากรทางศาสนาเป็นตัวอย่างที่ดีในการดํารงชีวิตอย่างพอเพียง 
  



 
34 

 

2. ร่วมมือกับสถาบันการศึกษา ชุมชนและสถาบันครอบครัวในการทํากิจกรรม
สาธารณประโยชน์ การปลูกฝังค่านิยม จิตสํานึก และการสืบสานจารีตประเพณี 

3. เป็นศูนย์รวมใจเช่ือมโยงสายใยของคนให้มาร่วมในการพัฒนาครอบครัว ชุมชน 

สื่อ 
 1. เป็นแกนกลางในการไหลเวียนข้อมูลสารสนเทศที่เป็นประโยชน์ในการปรับตัวของ

ชุมชน กระจายข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องให้แก่ชุมชนผลกระทบการค้าเสรีการคุ้มครองผู้บริโภคท้ังสินค้า และ 
บริการ ตลอดทั้งการสร้างความเข้าใจ และความตระหนักถึงสิทธิอันพึงมีพึงได้ของประชาชน ชุมชน  

2. ปลูกจิตสํานึกด้านคุณธรรม  จริยธรรม สร้างค่านิยมรักถ่ิน ครอบครัวอบอุ่น
พฤติกรรมการดํารงชีวิตแบบพออยู่พอกินบนพ้ืนฐานวัฒนธรรมที่ดีงามแก่เด็ก เยาวชน และสังคมไทย และทั้ง
ร่วมกันดูแลฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม 

3. สอดแทรกสาระสร้างสรรค์สังคมในสื่อทุกรูปแบบ เพ่ือเสริมสร้างภูมิคุ้มกันให้แก่เด็ก 
และครอบครัว และเปิดโอกาสให้เด็กมีบทบาทร่วมผลิตสื่อสร้างสรรค์ 

4. ใช้สื่อในชุมชนทุกรูปแบบในการให้ความรู้ สร้างค่านิยมที่ดีแก่ชุมชน เช่น ข้อมูล
เก่ียวกับสินค้าอันตราย การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม การสร้างกิจกรรมให้ครอบครัว การ
สร้างสํานึกรักบ้านเกิด  การเชิดชูคนดี และการสร้างระเบียบวินัยของคน ชุมชน เป็นต้น 

6. การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม 
 6.1 ความหมาย และความสําคัญของวัฒนธรรม  

 สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ 2535 อ้างใน สิปปนันท์ นวลละออง (2556) 
ได้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้ว่า “วัฒนธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซึ่งเป็นผลกระทบจาก
ระบบความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับธรรมชาติ จําแนกออกเป็น 3 
ด้าน คือ จิตใจ สังคม และวัตถุ มีการสั่งสม และสืบทอดจากคนรุ่นหน่ึงไปสู่คนอีกรุ่นหน่ึง จากสังคมหน่ึง
ไปสู่อีกสังคมหน่ึง จนกลายเป็นแบบแผนที่สามารถเรียนรู้และก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์และผลิตผล ทั้งที่เป็น
รูปธรรมและนามธรรม อันควรค่าแก่การวิจัย อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู ถ่ายทอด สร้างเสริมอัตลักษณ์และพร้อมที่จะ
แลกเปลี่ยนเพ่ือสร้างดุลภาพแห่งความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ สังคม และธรรมชาติ จึงจะช่วยให้มนุษย์
ดํารงชีวิตอย่างมีสุข สันติสุข และอิสรภาพ อันเป็นพ้ืนฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ” โดยส่งผ่าน
คุณค่าเหล่าน้ันไปสู่สังคมโดยรวม อาทิ เช่น กระทรวงวัฒนธรรม และกระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งวิถีชีวิต
ด้านต่าง ๆ ที่นํามาพิจารณาได้แก่ ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา ศิลปะท้องถิ่น ความเช่ือ อาชีพ การแต่งกาย 
และ อาหาร 

บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548) กล่าวถึงความหมายของ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 
Tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมหรือชมงานประเพณีต่าง ๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นน้ัน ๆ 
จัดขึ้นเพ่ือให้ได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลินพร้อมทั้งได้ศึกษาความเช่ือความเข้าใจต่อสภาพสังคม และ
วัฒนธรรมมีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น มีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และวัฒนธรรมอย่างย่ังยืน  
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นอกจากน้ี ฉัตรเฉลิม องอาจธนศาล อ้างใน 
http://www.siamfreestyle.com/forum/index.php?showtopic=1922 ถึงแนวคิดใหม่

ของการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural based tourism) ว่าสามารถแบ่งเป็นประเภทต่างๆ 
ดังต่อไปนี้ 

1. การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical tourism) คือ การเดินทางท่องเที่ยวไปยัง 
แหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ 

2. การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional tourism) คือ 
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นน้ันๆ จัดขึ้นได้รับ 

ความเพลิดเพลินต่ืนตาต่ืนใจในสุนทรียศิลป์เพ่ือศึกษาความเช่ือ การยอมรับนับถือ การเคารพพิธีกรรม
ต่างๆ 

3. การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural tourism / Village tourism) เป็นการเดินทาง
ท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบท ที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษมีความโดดเด่น 

4. การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติพันธ์ุหรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic tourism) คือ  
การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมของชาวบ้าน วัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อย
หรือชนเผ่าต่าง ๆ  

5. การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-Meditation tourism) หมายถึง การ
เดินทางเพ่ือทัศนศึกษา แลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจจธรรมแห่งชีวิต มีการฝึก
ทําสมาธิเพ่ือมีประสบการณ์ และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น มีคุณค่า และคุณภาพชีวิตที่ดีเพ่ิมขึ้น 

 6.2 การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม สามารถแบ่งเป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ 

1. มิติทางวัฒนธรรม 

 วัฒนธรรมเป็นมโนภาพสําคัญประการหน่ึงในการทําความเข้าใจสังคม วัฒนธรรมเป็น
ตัวกําหนดรูปแบบพฤติกรรมมนุษย์ในแต่ละสังคม ส่งผลให้แต่ละสังคมมีบริบทวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน  
อันเน่ืองมาจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ ถิ่นฐานที่ต้ัง องค์การทางสังคม เศรษฐกิจและการเมือง ตลอดจน 
ความเช่ือ และค่านิยมทางสังคม สะท้อนถึงวัฒนธรรมระดับต่าง ๆ ได้แก่ วัฒนธรรมชาติ วัฒนธรรมย่อย 
และวัฒนธรรมองค์การในสถานที่ทํางาน การศึกษาเพ่ืออธิบายความแตกต่างทางวัฒนธรรมจึงมีหลาย
ระดับ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการศึกษาเก่ียวกับวัฒนธรรมชาติ (National culture) ซึ่งเป็นวัฒนธรรมประจํา
กลุ่มของคนแต่ละชาติ หรือที่เรียกว่าเป็นกลุ่มวัฒนธรรมหลักของชาติที่แสดงถึงลักษณะประจําชาติ  

2. การท่องเท่ียวทางศิลปวัฒนธรรม  

 การท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรมเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเพ่ือความสนใจพิเศษที่เติบโต
อย่างรวดเร็ว และมีบทบาทในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยรวมค่อนข้างมาก เน่ืองจากนักท่องเที่ยวมัก
สนใจ และต้องการเข้าใจวัฒนธรรมของประเทศอ่ืนที่แตกต่างไปจากประเทศของตัวเอง โดยผ่านการชม
หรือสัมผัสศิลปวัฒนธรรมแขนงต่าง ๆ ซึ่งหมายรวมถึง ศิลปะทุกแขนงทั้งสถาปัตยกรรม ประติมากรรม 
จิตรกรรม หัตถกรรม นาฏศิลป์ ดุริยางคศิลป์ ตลอดจนมรดกทางประวัติศาสตร์ซึ่งหมายถึง โบราณสถาน 
และโบราณวัตถุ ซึ่งความสนใจต่อสิ่งเหล่าน้ีเป็นพ้ืนฐานความสนใจด้ังเดิมของนักท่องเที่ยวอยู่แล้ว 
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  การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม มีความคล้ายคลึงกับการท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสชาติพันธ์ุ 
และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น ซึ่งเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยว เพ่ือความสนใจพิเศษอีกรูปแบบหน่ึง อย่างไรก็ดี 
การท่องเที่ยวทั้งสองรูปแบบน้ี มีข้อแตกต่างกันตรงที่ การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมให้ความสําคัญต่อ 
การสัมผัสวัฒนธรรม ซึ่งมีสภาพเป็นวัตถุหรือการแสดง ในขณะที่การท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสชาติพันธ์ุและ
วัฒนธรรมพ้ืนถิ่น ให้ความสําคัญกับการสัมผัสวัฒนธรรม โดยผ่านวิถีชีวิตมนุษย์ซึ่งเป็นผู้สร้างวัฒนธรรม 

ตาราง 2.1 แสดงตัวอย่างรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม 

รูปแบบท่ีจัดในต่างประเทศ รูปแบบท่ีจัดในย่านตลาดพลู 

1. การชมสิ่งมหัศจรรย์ของโลก เช่น หอเอน
เมืองปิซ่า ประเทศอิตาลี นครวัด ประเทศ
กัมพูชาปิรามิด ประเทศอียิปต์ 

1. วัดอินทาราม, วัดจันทาราม, วัดราชคฤห์ และวัด
โพธินิมิตร 

2 .  กา รชมพระ ร าช วั งที่ มี ช่ื อ เ สี ย ง  เ ช่ น 
พระราช วั งแวร์ ซ ายส์  ประ เทศฝรั่ ง เ ศส 
พระราชวังบักก้ิงแฮม ประเทศอังกฤษ ฯลฯ  

2. บ้านไม้โบราณสมัย ร.5 เรือนแถวไม้โบราณ 

3. การชมพิพิธภัณฑ์  3. การทําขนมไหว้ในเทศกาลต่างๆ ของชาวจีน  

4. การชมหอศิลป์  4. การละเล่นกระต้ัวแทงเสือ เชิดสิงห์โต 

5. การชมละครเวทีโอเปร่า 5. งานเทิดพระเกียรติสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช 

 3. การปรับเปลี่ยนของวัฒนธรรมการท่องเท่ียวจากแบบเดิมสู่รูปแบบใหม่  

 นักท่องเที่ยวที่เคยสนใจการเยี่ยมชมสิ่งก่อสร้างมรดกวัฒนธรรม พิพิธภัณฑ์ อนุสรณ์
สถาน หาดทรายหรือภูเขา ก็หันไปให้ความสนใจกับภาพลักษณ์ (Image) อัตลักษณ์ (Identity) วิถีชีวิต 
(Lifestyles) บรรยากาศ (Atmosphere) เร่ืองเล่า (Narratives) การสร้างสรรค์ (Creativity) และสื่อ 
(Media) นอกจากน้ัน ความสนใจเดิมที่นักท่องเที่ยวมักให้ความสําคัญกับคุณค่าของวัฒนธรรมชนช้ันสูง 
(High Culture) เช่นปราสาท ราชวัง หอศิลป์ พิพิธภัณฑ์ ก็ปรับเปลี่ยนมาเป็น ให้ความสนใจกับวิถีชีวิต
สามัญ (Everyday Culture)เพ่ิมมากขึ้น เช่น ร้านอาหารพ้ืนถ่ิน ตลาด บ้านเรือน วิถีชีวิตชุมชนที่จะทําให้
นักท่องเที่ยวได้พบ และมีส่วนร่วมใน“ชีวิตจริง” ของผู้คนจากเดิมที่เคยเป็นแต่ผู้ชมอยู่ห่าง ๆ ย่ิงไปกว่าน้ัน 
นักท่องเที่ยวเรียกร้องที่จะมีกิจกรรมในสถานที่ที่ตนเองท่องเที่ยวในระยะเวลายาวนานข้ึน และโดยทิศทาง
ดังกล่าวน้ี จึงทําให้“การท่องเที่ยวสร้างสรรค์” (Creative Tourism) เป็นแนวโน้มใหม่ของการท่องเที่ยว
ในปัจจุบัน และขณะเดียวกัน “การท่องเที่ยวสร้างสรรค์” จึงเป็นเคร่ืองมือสําคัญที่จะมีส่วนสนับสนุนให้ 
นักท่องเที่ ยวมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้ ง ในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ ไปเ ยือน  (active 
understanding of the specific cultural features of a place) ตามเจตนารมณ์ขององค์การการศึกษา
วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติหรอืยูเนสโก ที่ต้องการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
ส่งเสริมความหลากหลาย และการสนทนาระหว่างวัฒนธรรม 
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7. การท่องเท่ียวสร้างสรรค์ 
 7.1 ความเป็นมา และความหมายของการท่องเท่ียวสร้างสรรค ์ (Creative Tourism) 

ปี พ.ศ.2544 องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์ และว ัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ได้
ออกประกาศว ่าด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรม (The UNESCO Universal Declaration on 
Cultural Diversity) เพ ื่อใช้เป็นเครื่องมือสําหรับการพิท ักษ ์รักษา และส่งเสร ิมความหลากหลายทาง
ว ัฒนธรรม โดยในปีต่อมา UNESCO ได้ริเร่ิมโครงการพันธมิตรนานาชาติเพ ื่อความหลากหลายทาง
ว ัฒนธรรม (Global Alliance for Cultural Diversity) เพ ื่อให้การแลกเปลี่ยนเร ียนร ู้ การสนทนา ระหว่าง
ว ัฒนธรรมได้เก ิดขึ้นจริง อันจะเป็นเคร่ืองมือที่ส ่ งเสร ิมในเก ิดสันติภาพ และความย่ังยืนของชุมชน และโลก 

เพ ื่อดําเนินการสน ับสนุนนโยบายส ่งเสร ิมความหลากหลายทางวฒันธรรมของโลก ในปี พ.ศ. 2547 
องค์การยูเนสโกเสนอโครงการ “เครือข่ายเมืองสร ้างสรรค ์” (The Creative Cities Network) เพ ื่อส่งเสริม
การพ ัฒนาด้านอ ุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries) ที่จะนําไปสู่รูปแบบใหม่ของ ความร่วมม ือ
ในระดับนานาชาติ ในภาคประชาชนเอกชน สาธารณะและประชาคม เครือข่ายเมือง สร ้างสรรค์ของ
ยูเนสโกมีท ั้งหมด 7 กลุ่ม เมืองหน่ึงเมืองใดท ่ีจะเข ้าร่วมเป็นเมืองสร ้างสรรค์ (Creative City) ภายใต้การ
ประกาศรับรองโดยยูเนสโกจะต้องเลือกเสนอตนเองได้เพ ียงประเภทเดียวเท่าน้ันจากกลุ่มต่าง ๆ ดังน้ี 

1. วรรณกรรม (Literature) 
2. งานหัตถกรรมและศิลปะพ ื้นบ้าน (Crafts and Folk art) 
3. งานออกแบบ (Design) 
4. ดนตรี (Music) 
5. อาหาร (Gastronomy) 
6. ภาพยนตร ์ (Cinema) 
7. สื่อศ ิลปะ (Media Arts) 

นอกจากจะมีเป้าหมายที่จะสน ับสนุนความร่วมมือระหว่างท้องถ่ินเพ ื่อสร ้างสันติภาพ และความ
ย่ังยืนของชุมชนในระดับนานาชาติด้วยการเชื่อมโยงเมืองต่างๆเข้าด้วยกัน องค์การยูเนสโกได้กล่าวถึง
ความเป็นไปได้ในการสร ้างการท่องเที่ยวร ูปแบบใหม่ (Creating New Tourism Opportunities) ที่
นักท ่องเที่ยวจะสามารถรับและเข้าเป็นส่วนหน ึ่งของวัฒนธรรมเมืองน้ัน ๆ ทั้งว ัฒนธรรมในล ักษณะที่จับ
ต้องได้  และที่ เ ป็นนามธรรม  (Tangible and Intangible Cultural) โดยผ  ่าน  ประสบการณ์ของ
นักท ่องเท่ียวเอง 

 โครงการเครือข่ายเมืองสร ้างสรรค์และการท่องเที่ยวแนวใหม่ของยูเนสโก จึงเน้นถึงความผูกพ ัน 
(Engaged) ผ่านประสบการณ์จริง (Authentic Experience) ซึ่งเป็นการส่งเสริมกิจกรรมท่ีจะท ําให้ 
นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้ งในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ ไปเ ยือน  (Active 
understanding of the specific cultural features of a place) ซึ่ งทิศทาง ดังกล่ าว น้ีสอดรับกับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท ่องเท่ียวร ุ่นใหม่ 
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 คําว่า Creative Tourism “บัญญัต ิ” ขึ้น โดย คริสปิน เรย์มอนด์ ( Crispin Raymond ) และ 
เกร็ก ร ิชาร์ด (Greg Richards ) ซึ่งกล่าวว ่าเกิดข ึ้นจากแรงบันดาลใจของพฤติกรรมของนักท ่องเที่ยวร ุ่น
ใหม่ที่มาเยือนประเทศแถบเอเชีย และเอเช  ียตะวันออกเฉ ียงใต้ คือ ประเทศไทย อินโดน ีเซีย และ
ออสเตรเลียที่ได้เข ียนเล ่าประสบการณ์อ ันน่าประทับใจของตนเมื่อได้เข้าฝึกนวดแผนไทยที่จังหว ัดเช ียงใหม่
หลายสัปดาห์ ก่อนจะไปเรียนรู้การปรุงอาหารมังสว ิรัติที่บาหล ี อินโดนีเซีย แล้วไปอบรมช่วงสั้น ๆ เก ี่ยวกับ
การเป็นผ ู้ดูแลฝ ูงแกะ และปศ ุสัตว ์ (Jillaroo) ในออสเตรเลีย คําว่า “Creative Tourism” จึงเป็นคําที่
เหมาะสมเพ่ือใช้เร ียกพฤติกรรมการท่องเที่ยวในล ักษณะดังกล่าว ที่ให้ความสําคัญกับมรดกทางวัฒนธรรม
นามธรรมมากขึ้น 

คริสปิน เรย์มอนด์ และเกร็ก ร ิชาร์ด ได้ร่วมก ันกําหนดนิยามการท่องเที่ยวแนวใหม่น้ีว ่า 
Creative Tourism (การท่องเที่ยวสร้างสรรค ์) หมายถึง การท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางใน
การพ ัฒนาศักยภาพ การสร ้างสรรค์ของตน ผ ่านการมีส ่วนร่วมในก ิจกรรมการเรียนร ู้ด้วยประสบการณ์
จริง ที่เป็นไปตามลักษณะเฉพาะของพ ื้นที่เป้าหมายที่ได้ท่องเท่ียว (“tourism which offer visitors the 
opportunities to develop their creative potential through active participation in courses 
and learning experiences which are characteristic of the holiday destination where they 
are undertaken”) (Richards and Raymond, 2000) 

ในการประช ุม Creative Cities Network ซึ่งจัดขึ้นในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2549 โดยมี จุดประสงค์
เพ ื่อวางแผนเตรียมการประชุม Santa Fe International Conference on Creative Tourism ซึ่งถ ือได้
ว ่าเป็นการประชุมนานาชาติว ่าด้วยการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ขึ้นเป็นคร้ังแรก (พ.ศ. 2551) ได้มีการหาร ือ
กําหนดคํานิยามให้กับการท่องเที่ยวเช ิงสร ้างสรรค์ (Creative Tourism) ขึ้นใหม่ว ่า “การท่องเที่ยว
สร้างสรรค์ คือการท่องเที่ยวที่มุ่งไปส ู่ความผูกพ ันและประสบการณ์อ ันแท้จริง ซึ่งได้มาจากการเข ้าไปมสีว่น
ร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรมหร ือคุณลักษณะเฉพาะ ของพ ื้นที่” (Creative Tourism 
is a tourism directed toward an engaged and authentic experience, with participative 
learning in the arts, heritage or special character of a place. (Wurzburger, 2009: 17) 

โดยนิยามดังกล่าวน้ี ยังคงยึดตามหลักการสําคัญของนิยามเริ่มแรก ที่เน้นประสบการณ์จริงทาง
ว  ัฒนธรรม (Hands-on experiences that are culturally authentic) ซึ่ งจะทําให้แตกต่างไปจาก
รูปแบบการท่องเที่ยวแบบเดิม คือ การท่องเที่ยวทางว ัฒนธรรม (Cultural Tourism) การท่องเที่ยว 
เช ิงนิเวศ (Ecotourism) หรือ การท่องเที่ยวเช ิงเกษตร (Agri-tourism) 

 7.2 คุณลักษณะของการท่องเที่ยวสร ้างสรรค์ (Creative Tourism) มีรายละเอียดดังต่อไปน้ี  
1. ผู้ท่องเท่ียวและเจ้าของบ้านมีความผูกพ ันระหว ่างก ัน (Each engaging the other) 
2. การแลกเปลี่ยนเร ียนร ู้ข้ามว ัฒนธรรม (Cross-cultural engagement /Cultural 

experience) 
3. มี คว าม เข  ้า ใ จอ ย่ า งลึ กซึ้ ง ท าง วัฒนธรรมของพ  ื้น ที่ ที่ ท  ่อ ง เที่ ย ว  (Spirit of 

place/deepmeaning/ understanding of the specific cultural of the place) 
4. ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (Hands-on experience) 
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5. มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว ่างก ัน /ส่งผ ่าน-ส่งต่อประสบการณ ์ (Exchange 
information Transformation and transformative experiences) 

6. เป็นผ ู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว ่าเป็นผ ู้ชม (More participate than observe) 
7. นักท่องเที่ยวมีโอกาสพ ัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและม ีส่วนร่วมใน

การตัดส ินใจร่วมก ับเจ้าของพ้ืนที่ (Co-creating tourism experience) 
8. ความจริงแท้ทั้ งในกระบวนการการผลิตและผล  ิตภ  ัณฑ ์ ประสบการณ์จริง 

(Authentic both process and product / genuine experience) จ ด จํ า
ประท ับใจ เข้าใจ (Memorable/ I hear and I forget, I see and I remember, I 
do and I understand) 

9. การท่องเที่ยวแบบจ ําเพาะเจาะจง (Tailor-made approaches) โดยที่คุณสมบัติ
ของ “การท่องเที่ยวเช ิงสร ้างสรรค ์” จะต้องประกอบด้วยคุณสมบัติในสอง ลักษณะ 
คือทั้งในเช ิงพ ื้นที่และกระบวนการ  

 7.3 ความหมาย และความสําคัญของการสร้างคุณค่า (Value Creation) 

 1. ความหมายการสร้างคุณค่า (Value Creation) คือ การสร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
ที่เกิดขึ้นจากความต้องการสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการ เป็นการใช้ความได้เปรียบเชิง
เปรียบเทียบของประเทศหรือการนําจุดแข็งของประเทศที่มีอยู่ตามธรรมชาติ (สถาบันไฟฟ้าและ
อิเล็กทรอนิกส์, 2551) เช่น การนําความถนัดในเรื่องต่าง ๆ ของคนไทยมาสร้างสรรค์ผลิตสินค้าและ
บริการซึ่งเป็นสิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติหรือสืบทอดภูมิปัญญากันมา สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์หรือบริการเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม ทําให้เกิดสินค้าและบริการที่มีคุณค่ายากต่อการ
ลอกเลียนแบบและสามารถกําหนดราคาให้สูงได้ตามความต้องการ เพราะไม่มีใครสามารถมาแข่งขันหรือ
ตัดราคาได้ 

  อาจกล่าวได้ว่า Value Creation เป็นการเริ่มต้นมาจากการนําความคิดสร้างสรรค์ด้ังเดิม
และพ้ืนฐานของทักษะที่มีอยู่บนทรัพย์สินมาผสมกับความรู้จากการคิดค้นทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
เพ่ือนําไปเพ่ิมการแข่งขันเชิงเปรียบเทียบให้มีความโดดเด่นมากย่ิงขึ้น 

  Value Creation มีความหมายแตกต่างจาก Value Added ซึ่งหมายถึง มูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมขึ้นในแต่ละขั้นตอนการผลิตจนถึงการจําหน่าย โดยกระบวนการของ Value Added เป็น
การนําเทคโนโลยีของคนอ่ืนมาทําให้ผลิตสินค้าเหมือนกันกับของคนอ่ืนจนในที่สุดก็ขายตัดราคากัน 
เช่น ประเทศไทยนําเทคโนโลยีผลิตรถยนต์ของญี่ปุ่นเข้ามาและผลิตขายเพ่ือส่งออก ไปยังประเทศต่าง ๆ 
คนที่ได้เงินมาก คือ ญี่ปุ่นซึ่งเป็นเจ้าของดีไซน์และเจ้าของเทคโนโลยี ส่วนคนไทยได้เงินเพียงไม่กี่
เปอร์เซ็นต์ ส่วนความหมายของ Value Chain เป็นการควบคุมระบบการจัดการจากผู้ผลิตต้ังแต่เป็น
วัตถุดิบจนถึงผู้บริโภคข้ันสุดท้าย โดยทําให้องค์กรสามารถลดต้นทุน และเสริมสร้างประสิทธิภาพในการ
สร้างคุณค่าให้กับองค์กรได้ ซึ่งไม่เหมือนกับ Value Creation เช่นกัน  
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  2. ความหมายและความสําคัญของนวัตกรรม (Innovation) 

 สิปปนันท์ นวลละออง (2556) กล่าวถึงการสร้าง “นวัตกรรม (Innovation)” เป็นการ
สร้างสรรค์สิ่ งใหม่ ๆ  ด้วยวิ ธีการใหม่ กระบวนการใหม่ หรือแม้แต่แนวคิดใหม่ ซึ่ งทําให้เกิด 
การเปลี่ยนแปลงทั้งนามธรรมและรูปรรมที่ก่อให้เกิดประโยชน์ และคุณค่าแก่ทั้งตนเอง และสังคมโดยรวม 
โดยนวัตกรรมเกิดจากการเช่ือมโยงองค์ความรู้ที่มีอยู่ เช่น ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี 
คณิตศาสตร์ วิศวกรรมศาสตร์ สถาปัตยกรรมศาสตร์ การแพทย์ ประวัติศาสตร์ โบราณคดี และ
ศิลปวัฒนธรรม เพ่ือให้นําความรู้ที่เป็นนามธรรมดังกล่าวไปสู่ผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรมได้ซึ่งนวัตกรรมมี
ความหมายที่ต่างกับคําว่า “การประดิษฐ์(Invention)” ซึ่งเน้นสิ่งใหม่ในเชิงวัตถุมากกว่า  

อย่างไรก็ตาม วันทนี สว่างอารมณ์ (2550) กล่าวว่านวัตกรรมจึงเป็นสิ่งเช่ือมโยงระหว่าง
องค์ความรู้และการผลิตออกสู่ตลาด นวัตกรรมเป็นสิ่งที่ทําให้มนุษย์สามารถนําความรู้และวิทยาการใหม่ๆ 
ไปใช้ประโยชน์จนถึงผู้บริโภคได้  โดยเช่ือมโยงกับสภาพแวดล้อมในการใช้ชีวิต อาทิเช่น วัฒนธรรม ศาสนา 
เทคโนโลยี สิ่งแวดล้อม การเมือง และเศรษฐกิจ เป็นต้น ดังน้ันจึงเป็นเคร่ืองมือหน่ึงในการสร้างความ
สมดุลระหว่างการอนุรักษ์ และการพัฒนาให้เกิดความยั่งยืน นอกจากน้ี ศุภชัย หล่อโลหการ (2555) 
กล่าวถึงว่า “นวัตกรรม” คือ “สิ่งใหม่ที่เกิดจากการใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ที่มีประโยชน์ต่อ
เศรษฐกิจ  และสั งคม” โดยนวัตกรรมนับเ ป็นกลยุท ธ์สํ า คัญ  ที่ประเทศต่างๆไ ด้ นํามาใ ช้ ใน 
การสร้างสรรค์ให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ กระบวนการผลิตใหม่ การบริการใหม่ ตลอดจนการดําเนินธุรกิจในมิติ
ใหม่ที่สามารถสร้างความแตกต่างและมูลค่าเพ่ิม อันจะก่อให้เกิดการยกระดับศักยภาพทางการแข่งขันใน 
เชิงเศรษฐกิจ รวมถึงยกระดับคุณภาพชีวิตของสังคมของประเทศให้ทัดเทียมสังคมโลก 

8. การศึกษาข้อมูลพื้นฐานของย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝ่ัง
ธนบุรี : กรณีศึกษา พื้นท่ีตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
 8.1 ข้อมูลพื้นฐานทางประวัติศาสตร์ 

 วิวัฒนาการประวัติความเป็นมา และความสําคัญของย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่นํ้า
เจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษา พ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 

 ประวัติความเป็นมา และความสําคัญของย่านเมืองเก่าในพ้ืนที่ชุมชนตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
บริเวณ แม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรีว่า ที่ต้ังของชุมชนตลาดพลูอยู่บริเวณคลองบางกอกน้อยหรือ
คลองบางหลวงซึ่งเป็นเส้นทางการคมนาคมทางน้ําที่สําคัญต้ังแต่สมัยธนบุรีจนถึงรัตนโกสินทร์ตอนต้น ใน
อดีตชุมชนตลาดพลูเคยเป็นแหล่งผลิตรวมสินค้าหมากพลูของคนกรุงเทพ และที่อ่ืน สง่า ลือชาพัฒนพร 
(2548: 44-45) กล่าวว่าคลองบางกอกน้อยยังเป็นจุดเช่ือมต่อระหว่างแม่นํ้าเจ้าพระยากับลําคลองสายต่าง 
ๆ อย่างไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์ความสัมพันธ์ และวิถีชีวิตรวมถึงเอกลักษณ์รูปแบบ
สถาปัตยกรรมโบราณของชาวชุมชนตลาดพลูได้ถูกลดบทบาทลงเน่ืองจากสาเหตุดังต่อไปนี้ 

1. กฤศนุ สมบุศย์รุ่งเรือง (2553) กล่าวถึงวิวัฒนาการของย่านเมืองเก่าในพ้ืนที่ชุมชนตลาด
พลู-วัดโพธินิมิตรต่อมาหลังจากมีการย้ายราชธานีไปยังฝั่งพระนครชาวจีนบางส่วนจึงย้าย
มาที่สําเพ็งต้ังแต่ พ.ศ. 2325 เป็นต้นมา จึงเกิดการเปลี่ยนแปลงโดยชุมชนอิสลามได้เป็น 
ผู้นําในการทําสวนพลู ต่อมาชาวจีนได้สืบทอดต่อจนทําให้มีการพัฒนาไปเป็นสวนพลู
ขนาดใหญ่และศูนย์กลางการค้าริมนน้ําฝั่งธนบุรี 



 
41 

 

2. กฤศนุ สมบุศย์รุ่งเรือง (2553) กล่าวว่าใน พ.ศ.2472 มีการสร้างสะพานพระพุทธยอดฟ้า 
จุฬาโลกเพ่ือเช่ือมฝั่งพระนครกับฝั่งธนบุรี ทําให้การค้าและการคมนาคมสัญจรทางนํ้า 
ลดบทบาทลง โดยการคมนาคมสัญจรทางบกได้มีเข้ามาแทนที่การคมนาคมทางน้ํา 

3. กฤศนุ สมบุศย์รุ่งเรือง (2553) กล่าวว่าต้ังแต่มีการสร้างสะพานพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก
บริเวณพ้ืนที่ น้ีก็มีการสร้างตึก ห้องแถว และห้องเช่า เพ่ือรองรับการเข้ามาของ
อุตสาหกรรมโรงงานซึ่งมาแทนการเกษตรกรรมในพ้ืนที่น้ีที่มีมาแต่ด่ังเดิม 

4. กฤศนุ สมบุศย์รุ่งเรือง (2553) กล่าวว่าใน พ.ศ.2526 มีการตัดถนนรัชดา-ท่าพระ คร่อม
พ้ืนที่ตลาดพลูทําให้การเป็นศูนย์กลางการค้าเปลี่ยนไปสู่แหล่งธุรกิจสถานบริการบันเทิง
และอาบอบนวด 

 อย่างไรก็ตามการตีความสถาปัตยกรรมของย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่า
ฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษา พ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร จากการศึกษาลักษณะและรูปแบบของศิลปะและ
สถาปัตยกรรมในย่านน้ีจะช่วยให้คณะวิจัยในวิเคราะห์แนวทางและวิถีในการดําเนินชีวิตของคนชุมชนย่าน
น้ีซึ่งมีความสัมพันธ์กับด้าน ๆ ที่เก่ียวข้อง เช่น ความเช่ือ วัฒนธรรม พฤติกรรม และสิ่งแวดล้อมได้ โดย
คณะวิจัยจะศึกษาจากหลักฐานทางสถาปัตยกรรมและร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ผ่านมา และจะนํามา
เปรียบเทียบและวิเคราะห์เป็นแนวทางเบ้ืองต้นในการอนุรักษ์ และการพัฒนา การท่องเที่ยวชุมชนอย่าง
สร้างสรรค์ต่อไป 

 8.2 ทรัพยากรการท่องเท่ียวในด้านประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม 

 การท่องเที่ยวด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม เพ่ือการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่เน้นการรักษา
คุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอย่างย่ังยืนในชุมชนและท้องถิ่นน้ันๆ ควบคู่กับการสร้างรายได้จาก
สินค้า และบริการด้านการท่องเที่ยว ซึ่ง วศิน ปัญญาวุธตระกูล (2550) กล่าวถึงลักษณะการท่องเที่ยว
ทรัพยากรการท่องเที่ยวในด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ได้แก่ 

1. การเย่ียมชมแหล่งโบราณสถานโบราณวัตถุ ได้แก่ อุทยานประวัติศาสตร์ โบราณสถาน 
พิพิธภัณฑ์ และสถานที่จัดแสดงศิลปะโบราณวัตถุ 

2. การเย่ียมชม และการมีส่วนร่วมในการแสดงออกทางวัฒนธรรมชุมชน ได้แก่ ประเพณีจาก
ความเช่ือเร่ืองผีหรือสิ่งลึกลับ ประเพณีจากเรื่องธรรมชาติ ประเพณีจากพุทธศาสนา 
ประเพณี 

3. จากสาเหตุอ่ืนๆ เช่น เอกลักษณ์ประจําชาติ แสดงถึงรากฐานประวัติศาสตร์และ
วิวัฒนาการของชนชาติที่ยาวนาน เป็นต้น 

4. การท่องเที่ยวในแหล่งประวัติศาสตร์ในชุมชน ได้แก่ ย่านประวัติศาสตร์ อนุสาวรีย์ 
ตลอดจนนครประวัติศาสตร์ เช่น อนุสาวรีย์ สถาปัตยกรรมแห่งชาติ อาคารสัญลักษณ์
ประจําเมืองย่านประวัติศาสตร์หรือหมู่บ้านประวัติศาสตร์ และนครประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

 วศิน ปัญญาวุธตระกูล (2550) กล่าวถึงทรัพยากรการท่องเที่ยวในด้านประวัติศาสตร์ และ
วัฒนธรรมว่ามีลักษณะเฉพาะของทรัพยากรประเภทส่วนรวม ซึ่งมีลักษณะสําคัญ 2 ประการ คือ 

1. มีคุณสมบัติทาให้ยากแก่การที่จะกีดกันการใช้ประโยชน์ (Excludability) 
2. ทรัพยากรท่ีใช้แล้วหมดไป (Subtract ability) 
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 8.3 ศักยภาพการท่องเท่ียวในชุมชน 

 วศิน ปัญญาวุธตระกูล (2550) กล่าวถึง ศักยภาพของชุมชนในการมีส่วนร่วมในการจัดการ 
การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมว่าชุมชนต้องมีความพร้อม หรือองค์ประกอบในการรองรับ 
การท่องเที่ยว คือ 

1. ต้องมีทรัพยากรท่องเที่ยวที่ เ ก่ียวเ น่ืองกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ได้แก่ 
การแสดงออกทางวัฒนธรรม  วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ที่มีเอกลักษณ์มี 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นควรแก่การอนุรักษ์หรือพัฒนาเพ่ือให้เกิดประโยชน์ต่อสังคมส่วนรวม 
โดยภายใน และภายนอกชุมชนมีทรัพยากรทางประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมที่สําคัญ 
บ่งบอกถึงประวัตติความเป็นมาหรือสัมพันธ์กับชุมชนด้านการใช้ประโยชน์ที่ย่ังยืน และ
สงวนให้กับชุมชน เป็นต้น 

2. ต้องมีองค์กรชุมชนหรือกลุ่มคนในชุมชนสนใจการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ และ
วัฒนธรรมควบคู่หรือคู่ขนานกันกับที่จัดการชุมชนในด้านอ่ืนๆ 

3. เพ่ือก่อให้เกิดการสร้างการรับรู้และการพัฒนาศักด์ิศรีชุมชนต้องมีการประสานงานหรือ
ปฏิสัมพันธ์ทั้งภายใน และภายนอกองค์กรในด้านวิชาการเก่ียวกับการอนุรักษ์ 
การท่องเที่ยว การศึกษา และสาธารณสุข 

 8.4 พฤติกรรมนักท่องเท่ียว 

 การเติบโตทางการท่องเที่ยวสูงในอนาคต ได้แก่ เอเชียและแปซิฟิก จีน อินเดีย 
ตะวันออกกลาง และยุโรปตอนกลาง รวมถึงรัสเซีย และลาตินอเมริกา นอกจากน้ีองค์การการท่องเที่ยว
โลก ยังกล่าวว่า การเดินทางท่องเที่ยวของประชากรโลก จะเน้นคุณภาพมากข้ึน กล่าวคือ เป็นการเดินทาง
ที่เน้นการแสวงหาความรู้ ประสบการณ์ ศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรม ดังน้ัน ผู้ที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวจึงต้องมีการวางแผนตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการขยายตัวของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
อย่างย่ิงกระทําความเข้าใจถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ซึ่งถือเป็นองค์ประกอบสําคัญในด้านพฤติกรรม
ผู้บริโภค 

ด้วยเหตุที่นักท่องเท่ียวจากแต่ละประเทศมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ซึ่งได้รับอิทธิพล
จากลักษณะทางวัฒนธรรม ส่งผลให้นักท่องเที่ยวมีค่านิยม บรรทัดฐาน ธรรมเนียมปฏิบัติ พฤติกรรมทาง
สังคมความเช่ือ เจตคติ ความคาดหวัง แรงจูงใจ และรูปแบบการสื่อสารกับประชาชนที่เป็นเจ้าบ้าน
แตกต่างกันการทําความเข้าใจความแตกต่างทางวัฒนธรรม จึงเป็นสิ่งจําเป็นสําหรับบุคลากรที่เก่ียวข้องกับ
การท่องเที่ยวและผู้จัดบริการในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการปฏิบัติงาน 
การวางแผนส่งเสริมการตลาด ตลอดจนการจัดสินค้าและบริการที่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น อันจะส่งผลต่อความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวในท้ายที่สุด 

 วศิน ปัญญาวุธตระกูล (2550) กล่าวถึงพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในชุมชนว่าเป็นไปตามทฤษฎี
พฤติกรรมผู้บริโภค ซึ่งมีปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภค และจะบริโภคเป็นปริมาณมากน้อยเท่าไร
น้ัน ดังน้ี 
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1. ราคาของสินค้าหรือบริการน้ัน 
2. ราคาของสินค้าหรือบริการท่ีใช้บริโภคร่วมกับบริการชนิดน้ัน หรือคู่แข่งของสินค้า 

หรือบริการชนิดน้ัน 
3. รายได้ของผู้บริโภค 
4. รสนิยมของผู้บริโภคภายใต้อิทธิพลทางสังคมและวัฒนธรรม (อายุ อาชีพ เช้ือชาติ 

และภูมิหลังทางวัฒนธรรม 

อย่างไรก็ตามพฤติกรรมการซื้อของนักท่องเที่ยวในชุมชนยังเกี่ยวข้องกับการกระตุ้น และ 
การตอบสนองพฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยวในชุมชน โดยเป้าหมายของนักท่องเที่ยวในการ 
เย่ียมชมแหล่งโบราณสถานโบราณวัตถุการเย่ียมชมและการมีส่วนร่วมในการแสดงออกทางวัฒนธรรม
ชุมชน และการท่องเที่ยวในแหล่งประวัติศาสตร์ในชุมชน ได้แก่ 

1. เพ่ือความภาคภูมิใจในวัฒนธรรม 
2. ด้านการศึกษาประวัติศาสตร์ 
3. ด้านการศึกษาภูมิศาสตร์ และสภาพแวดล้อม 
4. ด้านการศึกษาวัฒนธรรม 
5. ด้านการศึกษาประวัติศาสตร์ศิลปะ 
6. ด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
7. ด้านนันทนาการ 
8. ด้านการแก้ไขปัญหาบ้านเมือง 
9. ด้านการศึกษาเชิงสหวิทยาการ 
10. ด้านการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

 การแบ่งประเภทนักท่องเที่ยวตามลักษณะวิถีชีวิต และตามความสนใจพิเศษ (กลุ่มกิจกรรม
ทอ่งเที่ยว) กลุ่มนักท่องเที่ยวตามลักษณะวิถีชีวิต 

 การจัดประเภทของนักท่องเที่ยวสามารถจําแนกได้หลายลักษณะ ดังน้ี 
 กลุ่มที่ 1 Family Value “ครอบครัวสําคัญ”  
 กลุ่มที่ 2 Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย”  
 กลุ่มที่ 3 In-Trend “เรียนรู้คู่กระแส”  
 กลุ่มที่ 4 Explorer “บุกเบิกค้นหา”  
 กลุ่มที่ 5 Conservative “อนุรักษ์นิยม”  
 กลุ่มที่ 6 Festive “เริงร่ืนเทศกาล”  

กลุ่มที่ 1 Family Value “ครอบครัวสําคัญ”  
แรงจูงใจสําคัญในการตัดสินใจเดินทางของกลุ่มครอบครัวสําคัญคือ การพักผ่อนร่วมกันในหมู่

สมาชิก บรรยากาศระหว่างการเดินทาง ช่วยทําให้ครอบครัวหรือสมาชิกในกลุ่มผูกพันกันย่ิงขึ้นกิจกรรม
การเรียนรู้หรือการแบ่งปัน ทําบุญไหว้พระ ระหว่างการเดินทางเป็นกิจกรรมหลักส่วนหนึ่งของการเดินทาง
เกือบทุกครั้ง รวมถึงการร่วมงานเทศกาลท่ีมีบรรยากาศที่สนุกสนาน ล้วนเป็นกิจกรรมที่คนกลุ่มน้ีให้ความ
สนใจและยอมรับส่วนใหญ่ของกลุ่มน้ีมีอายุต้ังแต่วัยรุ่นจนถึงเกษียณอายุ ระดับการศึกษาครอบคลุม 
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กว้างขวาง ระดับฐานะทางสังคมปานกลางถึงดี บ้างก็เป็นพ่อแม่ปู่ ย่าตายาย บ้างก็เป็นลูกหลานท่ีร่วมกัน
เดินทางท่องเที่ยวพักผ่อนร่วมกัน 

กลุ่มที่ 2 Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย”  
สะอาดปลอดภัยและทันสมัย เน้นการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนกายและใจเป็นหลัก 

จึงต้องการความสะดวกสบาย จากสถานที่ท่องเที่ยวและสถานท่ีพักเป็นปัจจัยต้นๆ ทั้งความสะดวกสบาย
ด้านการเดินทาง หรือความสะดวกสบายจากเทคโนโลยีที่เหมาะสม รวมถึงการติดต่อสื่อสาร ดังน้ันกลุ่มน้ี
จึงมีแนวโน้มคัดเลือกเป้าหมายการเดินทางที่ได้รับการพัฒนาหรือพิสูจน์แล้วว่าสะดวกสะอาดและ
ปลอดภัย ซึ่งข้อค้นพบดังกล่าวสอดคล้องกับช่องทางสื่อสารของกลุ่มน้ี ที่นิยมสืบค้นหรือติดตามข้อมูล
ท่องเที่ยวผ่านทั้งทางอินเตอร์เน็ต เว็บไซต์ รวมถึงการพิสูจน์ยืนยันข้อมูล เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยวที่มี 
การบอกต่อๆกันมา ว่าดี สวย มีเสน่ห์หรือคุ้มค่า ผ่านสังคมเครือข่ายต่าง ๆ ค่อนข้างมากส่วนใหญ ่
อยู่ในช่วงอายุของวัยทํางานตอนต้นถึงกลาง การศึกษาดี ระดับฐานะทางสังคมปานกลางถึงดี ส่วนใหญ่
ทํางานออฟฟิศ เป็นข้าราชการ ค้าขาย หรือเป็นเจ้าของธุรกิจ 

กลุ่มที่ 3 In-Trend “เรียนรู้คู่กระแส”  
มีความต้องการปัจจัยต่าง ๆ ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวคล้ายคลึงกับกลุ่มสะอาดปลอดภัย 

และทันสมัยเป็นอย่างมาก เห็นได้จากการคัดเลือกสถานที่ เดินทาง แหล่งที่ พัก ที่ ต้องเน้นความ
สะดวกสบายโดยเฉพาะความเพียบพร้อมทางด้านเทคโนโลยี และการติดต่อสื่อสารที่ดีเช่นเดียวกัน ดังน้ัน 
จึงนิยมเลือกสถานที่ท่องเที่ยวที่มีการบอกต่อ ๆ กันมา ว่าดี สวย มีเสน่ห์ หรือคุ้มค่า โดยเฉพาะแหล่ง
ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมที่คนฐานะดีนิยมกัน เช่น น่ังร้านกาแฟเก๋ ๆ ที่สามารถต่อ Wi-Fi เล่นไอโฟนได้ ซึ่ง
ข้อมูลโดยส่วนใหญ่ผ่านการบอกเล่า หรือรับรองหรือกล่าวถึงจากทั้งในอินเตอร์เน็ต หรือโลกสังคม
เครือข่าย อย่างไรก็ตาม สิ่งที่กลุ่มน้ีแตกต่างจากกลุ่มสะอาดปลอดภัยและทันสมัยได้แก่ ปัจจัยหลักที่ใช้
เป็นแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยว ได้แก่ "เรื่องราว"  อันเป็นผลที่ได้รับจากการเดินทางคร้ังน้ันน่ันเอง
กลุ่มนี้ส่วนใหญ่มีอายุต้ังแต่ประมาณ18-34 ปี ช่วงวัยนักศึกษาหรือวัยทํางานตอนต้น ดังน้ันหากกล่าวว่า
กลุ่มสะอาดปลอดภัยและทันสมัยเป็นผู้ใหญ่วัยทํางาน ฐานะดี กลุ่มเรียนรู้คู่กระแสก็มีแนวโน้มเป็น
นักศึกษาหรือกลุ่มคนวัยทํางานที่ฐานะค่อนข้างดี 

กลุ่มที่ 4 Explorer “บุกเบิกค้นหา”  
กลุ่มบุกเบิกค้นหาผลการศึกษาครั้งน้ียืนยันได้ว่ากลุ่มน้ีมีแนวโน้มเป็นผู้ใหญ่ที่ต้องการค้นหาตัวเอง

ผ่านการเดินทางท่องเที่ยว จึงชอบอยู่เงียบๆ และเป็นกลุ่มเดียวที่นิยมเลือกเดินทางคนเดียวหากมีโอกาส 
โดยชอบไปเที่ยวในแหล่งที่คนยังไม่รู้จักกันมากหรือยังไม่เป็นที่นิยม แม้การเดินทางจะยากลําบากอยู่บ้าง
ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  

กลุ่มที่ 5 Conservative “อนุรักษ์นิยม”  
กลุ่มน้ีใช้การท่องเที่ยวเป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาตน และการแบ่งปันทั้งการแบ่งปันคืนให้กับ

สังคม และการแบ่งปันให้กับเพ่ือนมนุษย์จึงเป็นกลุ่มหน่ึงที่ยินดีรู้จักเพ่ือนใหม่ๆ ระหว่างการเดินทาง 
มักนิยมเดินทางไปเที่ยวกับกลุ่มคนที่ชอบทํากิจกรรมเหมือนๆกัน เช่น กลุ่มสมาธิ กลุ่มจิตอาสา  
กลุ่มท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมดังน้ันจึงชอบรับฟัง และเล่าสืบสานเรื่องราว เพ่ือแลก เปลี่ยนสิ่งดีๆให้กับ
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สังคม เสมือนใช้การเดินทางท่องเที่ยวในการเรียนรู้คุณค่าของการเกิดมาบนโลกน้ีส่วนใหญ่มีอายุต้ังแต่ 35 
ปีขึ้นไป จนถึงวัยเกษียณ  

กลุ่มที่ 6 Festive “เริงรื่นเทศกาล”  
แรงผลักดันสําคัญที่จะทําให้กลุ่มน้ีเดินทางท่องเที่ยว ได้แก่ ความสนุกสนาน ทั้งความสนุกสนาน

จากบรรยากาศครึกครื้นของสถานที่ท่องเที่ยวหรืองานเทศกาลต่างๆ และความสนุกสนานจากการสังสรรค์
ในหมู่ผองเพ่ือน ครอบครัวญาติมิตร เป็นกลุ่มที่ไม่รังเกียจความอึกทึกครึกโครมของงานต่าง ๆ หรือ
กิจกรรมต่าง ๆระหว่างการท่องเที่ยว ไม่จําเป็นต้องเลือกที่พักสะดวกสบาย หรูหรา และมีราคาแพง กลุ่มน้ี
มีช่วงอายุกว้างมากต้ังวัยรุ่นจนถึงกลุ่มผู้สูงอายุ  

พฤติกรรมนักท่องเที่ยว เป็นการกระทําทุกอย่างของนักท่องเที่ยวไม่ว่าการกระทําน้ันนักท่องเที่ยว
จะรู้ ตั วห รื อ ไม่ รู้ ตั ว ก็ ต าม  และ บุคคล อ่ืนจะสั ง เ กตการกระ ทํ านั้ น ไ ด้ห รื อ ไม่ ก็ ต าม  ก็ เ พ่ื อ 
มุ่งตอบสนองสิ่งใดสิ่งหน่ึงในสภาพการณ์ใดสภาพการณ์หน่ึง โดยพฤติกรรมภายนอกของนักท่องเที่ยว 
(Tourist’s Overt Behavior) เป็นพฤติกรรมที่ผู้ อ่ืนสังเกตได้โดยอาศัยประสาทสัมผัสส่วนพฤติกรรม
ภายในของนักท่องเที่ยว (Tourist’s Covert Behavior) เป็นการทํางานของอวัยวะต่าง ๆ ภายในร่างกาย
รวมท้ังความรู้สึกนึกคิด และอารมณ์ที่ถูกควบคุมอยู่ภายในจะมีความสัมพันธ์กัน โดยพฤติกรรมภายใน 
จะเป็นตัวกําหนดพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วนใหญ่ องค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเที่ยวน้ันมี
องค์ประกอบสําคัญ 7 ประการ คือ 
  1. เป้าหมาย หมายถึง พฤติกรรมนักท่องเที่ยวทุก ๆ พฤติกรรม จะต้องมีเป้าหมายใน 
การกระทํา เช่น นักท่องเที่ยวกลุ่มอนุรักษ์ต้องการเกียรติยศโดยการแสดงให้ผู้อ่ืนเห็นว่าตนเดินทาง
ท่องเที่ยวโดยที่สภาพแวดล้อมในสถานที่ตนเดินทางยังคงสภาพความสมบูรณ์ของระบบนิเวศน์ดังเดิม 
  2. ความพร้อม หมายถึง ความมีวุฒิภาวะ และความสามารถในการทํากิจกรรม 
เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ เช่น นักท่องเที่ยวกลุ่มที่รักความผจญภัย นิยมไต่เขา ปีนหน้าผาต้องมี
ความพร้อมทั้งสภาพร่างกายและจิตใจแล้วสามารถจะทํากิจกรรมที่ตนชอบได้ 

 3. สถานการณ์ หมายถึง เหตุการณ์ หรือโอกาสที่เอ้ืออํานวยให้เลือกกระทํากิจกรรม 
เพ่ือตอบสนองความต้องการ เช่น การท่องเที่ยวตามหมู่เกาะ ควรกระทําในยามคลื่นลมสงบ ไม่ควรทําใน
พายุฝน 

 4. การแปลความหมาย หมายถึง วิธีการคิดแบบต่าง ๆ เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการ 
ที่พอใจมากที่สุดในสถานการณ์หน่ึง ๆ เช่น เวลาสิบสองนาฬิกาเป็นเวลาที่นักท่องเที่ยวควรหยุดพัก
รับประทานอาหารกลางวัน  

 5. การตอบสนอง คือ การตัดสินใจกระทํากิจกรรมตามที่ตนได้ตัดสินใจเลือกสรร
แล้ว เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายที่ต้องการ เช่น นักท่องเที่ยวได้ตัดสินใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวในช่วงวันหยุด 
เพ่ือพักผ่อน ดังน้ันนักท่องเที่ยวจะต้องวางแผนการเดินทาง และจัดการดําเนินการล่วงหน้า ในการกระทํา
กิจกรรมเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายท่ีกําหนดไว้ ต้ังแต่กิจกรรมการกําหนดสถานที่ท่องเท่ียว กิจกรรมการ
เดินทาง กิจกรรมการจองที่พัก เพ่ือตอบสนองความต้องการของตนเอง 

 6. ผลลัพธ์ที่ตามมา คือ ผลจากการกระทําหน่ึง ๆ อาจได้ผลตามที่คาดหมายไว้ หรืออาจ
ตรงกันข้ามกับความคาดหวังที่ต้ังใจไว้ เช่น นักท่องเที่ยวได้มีกําหนดการเดินทางไว้เพ่ือมาพักผ่อนวันหยุด 
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ในประเทศไทย แต่ปรากฏว่าในเวลานั้นเกิดการชุมนุมที่สนามบิน และทําให้สนามบินต้องปิดทําการ 
เคร่ืองบินไม่สามารถลงจอดได้ มีผลลัพธ์ทําให้นักท่องเที่ยวไม่สามารถบรรลุผลตามที่คาดหมายไว้ได้ 

 7. ปฏิกิริยาต่อความผิดหวัง คือ ความรู้สึกที่เกิดขึ้นเมื่อสิ่งที่กระทําลงไปไม่บรรลุ
เป้าหมายตามที่ต้องการ จึงต้องกลับมาแปลความหมาย ไตร่ตรอง เพ่ือเลือกหาวิธีใหม่ๆมาตอบสนองความ
ต้องการ หรืออาจจะเลิกความต้องการไปเพราะเห็นว่าเป็นสิ่งที่เกินความสามารถ 

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว (Tourist Behavior) จึงเป็นการแสดงออกของแต่ละบุคคลที่
เก่ียวข้องโดยตรงกับการใช้สินค้า และบริการในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว รวมท้ังกระบวนการในการตัดสินใจ
ที่มีผลต่อการแสดงออก 

 8.5 ความสําคัญด้านข้อมูล องค์ความรู้ และการสื่อความหมายแก่นักท่องเท่ียว 

  1. การสื่อความเพื่อการท่องเท่ียว  

 การสื่อความด้านการท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยวใน
สถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ เพ่ือการตระหนักถึงคุณค่าและความสําคัญของสถานที่ท่องเที่ยวน้ัน ๆ 

 นักการสื่อความหมายที่ดีควรมีบุคลิกลักษณะที่สามารถชักจูงคนไปสู่สิ่งแปลกใหม่ และ
น่าอัศจรรย์และเป็นสิ่งที่คนเหล่าน้ันไม่เคยได้สัมผัสและเข้าใจมาก่อน นักสื่อความหมายควรมี
คุณสมบัติ 3 ประการคือ 

  1. ความรู้ 
  2. ความกระตือรือร้น 
  3. ความเป็นกันเองกับคนทั่วไป  

 Harold Bayant (1936) การสื่อความช่วยให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เก่ียวกับสิ่งแวดล้อม 
และกฎเกณฑ์แห่งชีวิต นอกจากน้ีการสื่อความหมายยังช่วยทําให้การศึกษาเป็นกระบวนการท่ี
ต่อเน่ืองอย่างไม่มีที่สิ้นสุด และช่วยกระตุ้นให้รู้จักใช้เวลาว่างอย่างเหมาะสม 

 สมาคมการสื่อความหมายแห่งชาติ (The National Association for Interpretation: 
NAI) เป็นกระบวนการสื่อสารที่หลอมความสัมพันธ์ระหว่างความสนใจของผู้รับ และความหมาย
ตามธรรมชาติของทรัพยากรให้เกิดความรู้สึกและความรู้ 

  2. หลักเบื้องต้นการสื่อความหมาย 6 ประการ 
1. การสื่อความหมายใดๆ ก็ตามท่ีไม่เก่ียวเน่ืองสัมพันธ์กับผู้รับหรือตรงกับ

ประสบการณ์ของผู้รับ มักจะไม่บังเกิดผลแต่อย่างใด 
2. การสื่อความหมายใดๆ ไม่ใช่การให้ข้อมูลแต่เป็นการเปิดเผยถึงสิ่งต่างๆ 

แตกต่างกันอย่างสิ้นเชิงโดยอาศัยข้อมูล แต่อย่างไรก็ตามการสื่อความหมาย
ทุกประเภทจําเป็นต้องใช้ข้อมูล 

3. การสื่อความหมายต้องใช้ศิลปะหลากหลายสาขาประกอบกันในการนําเสนอ
เร่ืองราวทางวิทยาศาสตร์ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ หรือสถาปัตยกรรม 

4. การสื่อความหมายมีเป้าหมายเพ่ือกระตุ้น ไม่ใช่การสอนแบบครู 
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5. การสื่อความหมายควรนําเสนอแบบองค์รวมมากกว่าการนําเสนอเพียงส่วน
ใดส่วนหน่ึง  

6. การสื่อความหมายสําหรับเด็ก (ที่มีอายุไม่เดิน 12 ปี) ควรจัดทําขึ้นเฉพาะ
เด็กต้ังแต่ต้น ไม่ใช่ปรับปรุงจากสื่อของผู้ใหญ่  

  3. รูปแบบของการสื่อความหมาย 

 
แผนภาพ 2.5 แสดงรูปแบบของการสื่อความหมาย 

ที่มา : ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 

 3.1 วัตถุประสงค์ของการสื่อความหมาย 

1. เพ่ือช่วยให้นักท่องเที่ยวได้พัฒนาจิตสํานึก (awareness) ความพึงพอใจ 
(appreciation) และความเข้าใจ (understanding) เก่ียวกับ พ้ืนที่ที่ไป
เยือนได้ดีขึ้น ซึ่งเท่ากับเป็นการกระทําให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์
ที่มีคุณค่ากลับไป 

2. ใช้เป็นเคร่ืองมือในการจัดการพ้ืนที่หรือเพ่ือให้บรรลุเป้าหมายของการ
จัดการ 

3. เพ่ือใช้เป็นเคร่ืองมือเสริมสร้างการประชาสัมพันธ์ขององค์กรและกิจกรรม 
ต่าง ๆ ขององค์กร 
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 3.2 แนวคิด ปรัชญาของการสื่อความหมาย 

 
แผนภาพ 2.6 แสดงแนวคิด ปรัชญาของการสื่อความหมาย 

ที่มา : บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 

3.3 เป้าหมายการสื่อความหมาย 

 
แผนภาพ 2.7 แสดงเป้าหมายการสื่อความหมาย 

ที่มา : บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 
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 8.6. สื่อกลาง สื่อความหมายท่ีใช้บุคคล 

 เป็นการให้คนทําหน้าที่เป็นผู้สื่อสาร ถ่ายทอดเรื่องราวต่าง ๆ ที่ต้องอาศัยการพูดเป็น
สําคัญ 

1. การให้บริการข้อมูลข่าวสารทั่วไปที่ต้องการรู้ในขณะนั้น 
2. การบริการข้อมูลที่เป็นเร่ืองราว ที่ผู้ถ่ายทอดจะต้องมีการเตรียมไว้ก่อน  

  1. การให้บริการข้อมูลข่าวสารทั่วไป  

  เป็นการบริการข้ันพ้ืนฐานในพ้ืนที่แตกต่างกันตามประสบการณ์ของแต่ละกลุ่ม  

   1. การพูดสื่อความหมาย  
- การพูดเป็นเร่ืองราว ประกอบด้วย  
- ข้อมูลที่จะพูด 
- ผู้ที่จะพูด 
- วิธีการพูด 
- อุปกรณ์ประกอบการพูด 
- บริเวณท่ีจะพูด 
- การพูดนิเทศ (Orientation Talks) เป็นการพูดเพ่ือสร้างความเข้าใจ

เบ้ืองต้นเก่ียวกับพ้ืนที่ ว่าสิ่งไหนทําได้ หรือทําไม่ได้ หรือ สิ่งที่
หน่วยงานต้องการการสนับสนุน หรือปฏิบัติตามเป็นการพูดที่ทําให้
เห็นภาพรวมของพ้ืนที่ทั้งหมด  

- การพูดในพ้ืนที่ (Site Talks) เพ่ือแสดงให้เห็นความสําเร็จของสิ่งที่
ปรากฏอยู่ในพ้ืนที่ (ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์) 

- การพูดสาธิต (Demonstration Talks) ใช้ประกอบการสาธิตอย่าง
เป็นขั้นตอน  

- การพูดอธิบายนิทรรศการ (Exhibition Talks) เป็นการพูดเพ่ือ
อธิบายและแสดงบางสิ่งที่สัมพันธ์กับนิทรรศการที่กําลังอยู่ 

  2. สื่อกลางสื่อความหมายที่ไม่ใช้บุคคล เป็นการสื่อสารทางเดียว ไม่สามารถให้
คําตอบ หรือแก้ข้อข้องใจได้ เน้นการออกแบบ ให้มีความน่าสนใจ 3 ประเภท คือ 

- แผ่ น ป้ า ย สั ญ ลั ก ษ ณ์  ( Labels)  ไ ด้ แ ก่  แผ่ น ป้ า ย ใ ห้ ข้ อ มู ล 
(Information Sign)  

- สิ่ งพิมพ์สื่อความหมาย ได้แก่ แผ่นพับ (Folded Publication) 
โ ป ส เ ตอ ร์ แ ล ะ ใ บปลิ ว  ( posters and Flyer) จดหม าย ข่ า ว 
(Newsletter) จุลสาร (Pamphlets) หนังสือเล่มเล็ก (Booklets) 
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  2. โปรแกรมการสื่อความหมาย  

 Interpretive Program คือความพยายามท้ังหมดที่ทําให้การสื่อความหมายเกิดขึ้นได้ 
โดยใช้ทรัพยากรต่างๆ ที่สําคัญ ได้แก่ บุคลากร วัสดุอุปกรณ์ งบประมาณ และสิ่งที่ต้องการสื่อ
ไปสู่สาธารณชน 

 
แผนภาพ 2.8 แสดงรูปแบบของการสื่อความ 
ที่มา : ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 

  3 กลุ่มนักท่องเท่ียว  
1. ผู้มาเยือน 
2. ลักษณะทั่วไป (อายุ การศึกษา อาชีพ ประสบการณ์) 
3. จํานวนนักท่องเที่ยวในกลุ่ม 
4. จํานวนคร้ังที่เคยมาเยือน  
5. ระยะเวลาของการมาพักแรม  
6. นักท่องเที่ยวต้องการ Informality และ Social Interaction 
7. แหล่งที่มาของนักท่องเที่ยว 

  4. นักสื่อความหมาย 
1. นักอนุรักษ์ทางวัฒนธรรม (Heritage Conservator)  
2. ผู้ชํานาญการสื่อความหมาย (Interpretive Specialist)  
3. นักสื่อความหมาย (Interpreter)  
4. การสื่อความหมาย (Interpretation)  

 โอกาสสําหรับการจัดทําโปรแกรมเพ่ือการสื่อความหมาย On site Interpretation 
1. ทําได้ทุกแห่งในบริเวณหรือพ้ืนที่ที่คนไปรวมตัวกันอยู่ เช่น ตลาด วัด ป้ายรถ

สาธารณะ 
2. พ้ืนที่ประวัติศาสตร์  
3. พิพิธภัณฑ์  
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 8.7. การวางแผนสื่อความหมาย (Planning Interpretation)  

เหตุผลที่ต้องมีการวางแผน “As a means for achieving interpretive program objectives 
with minimum difficulty and maximum efficiency”  

  1. ความหมายของการวางแผน  
1. Beyer (1967) การพัฒนาหรือการกระทํากิจกรรมอย่างระบบหรือมีขั้นตอน  
2. Banfield (1942) การกําหนดจุดประสงค์และเลือกวิธีการเพ่ือจุดประสงค์น้ัน 
3. Woodbury (1970) กระบวนการตระเตรียมล่วงหน้าก่อนการปฏิบัติในลักษณะที่

มีระบบและแบบแผน มีการเสนอแนะเพ่ือกําหนดเป็นนโยบาย และขั้นตอนการ
ปฏิบัติ โดยให้ความสําคัญต่อผลพลอยได้ และผลกระทบอ่ืนๆ ที่อาจเกิดขึ้นเพ่ือให้
ได้มาซึ่งจุดประสงค์ร่วมกันของสังคมมนุษย์ 

  2. ขั้นตอนของกระบวนการวางแผนการเดินทาง  
1. Where we are going? 
2. How to get there? 
3. How long it will take? 
4. How much it will cost?  

  3. ขั้นตอนของกระบวนการวางแผน  
1. Guides it special actions required in an interpretative plan 
2. ต้องชัดเจน และแยกแยะออกเป็นประเด็นข้อย่อย 
3. จาก General to Specific  

  4. ขั้นตอนของกระบวนการวางแผน 
1. Guides it special actions required in an interpretative plan 
2. ต้องชัดเจน และแยกแยะออกเป็นประเด็นข้อย่อย 
3. จาก General to Specific 
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แผนภาพ 2.9 แสดงข้ันตอนขบวนการวางแผน 

ที่มา : บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 
 



 
53 

 

 8.8. การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเท่ียว (Destination Branding) เพื่อการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ของชุมชนอย่างย่ังยืน 

การบริหารการจัดการท่องเที่ยวกับสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวคําว่า “สินค้า” หลายคน
คงจะนึกถึงวัตถุสิ่งของที่ลูกค้าจะสามารถเลือกซื้อโดยการหยิบข้ึนมาดู ดูรายละเอียดของสินค้าทุกแง่ทุก
มุมก่อนการตัดสินใจซื้อสินค้าเหล่าน้ัน เมื่อเทียบกับสินค้าและบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแล้ว
แตกต่างกันอย่างสิ้นเชิงทั้งน้ีเพราะคุณลักษณะของสินค้าท่องเที่ยวน้ันพิเศษกว่าสินค้าประเภทอื่น ๆ 5 
ประการดังน้ี 

1. สินค้าท่องเที่ยวมีลักษณะจับต้องไม่ได้ (intangibility) หมายถึง สินค้าที่ไม่สามารถมองเห็นได้
จับต้องไม่ได้ สัมผัสหรือได้ยิน ก่อนการตัดสินใจซื้อสินค้า ผู้ขายไม่สามารถยกเอาสินค้าท่องเที่ยว เช่น 
นํ้าตกไนแองการ่ามาให้นักท่องเที่ยวดูก่อน สัมผัสก่อนที่จะตัดสินใจซื้อทัวร์ไปเที่ยว บางคร้ังเราเรียกสินค้า
ท่องเที่ยวว่าเป็น Information product เพราะเป็นสินค้าที่ต้องให้ข้อมูลรายละเอียดสินค้ามากที่สุด ดี
ที่สุด เสมือนจริงที่สุดแทนการนําเสนอสินค้าที่เป็นของจริงให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส เพ่ือสร้างความมั่นใจ
ก่อนการตัดสินใจทําอย่างไรที่จะนํานักท่องเที่ยวมาใช้บริการและซื้อสินค้าให้มากที่สุดโดยการนําข้อมูล
ข่าวสารที่ถูกต้อง ครบถ้วนให้นักท่องเที่ยวเพ่ือใช้ในการติดสินใจซื้อสินค้า และบริการ 

2. สินค้าไม่สามารถแยกส่วนได้ (inseparability) สินค้าบริการของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไม่
สามารถแยกเป็นส่วนๆ ได้ เช่น สินค้าอ่ืน ทั้งน้ีเพราะในการเดินทางไปท่องเที่ยวหน่ึงครั้งจะต้องใช้บริการ
หลายอย่าง จะขาดอย่างใดอย่างหน่ึงไม่ได้ เช่น บริการรถขนส่ง ร้านอาหาร โรงแรมที่พัก ร้านขายของท่ี
ระลึก อ่ืน ๆ อีกมากมาย ที่มีความสัมพันธ์กันไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ทําอย่างไรที่จะติดต่อสื่อสาร
ระหว่างภาคส่วนต่างในอุตสาหกรรมที่ประหยัดค่าใช้จ่าย รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพมากที่สุด นอกจากนี้
ยังมีความสําคัญต่อรายได้ภาคการท่องเที่ยว ทั้งน้ีจากเหตุผลที่สินค้าเก่ียวข้องกับธุรกิจจํานวนมาก หาก
รายได้ภาพรวมมีปัญหาจะกระทบต่อธุรกิจที่เก่ียวข้องจํานวนมากซึ่งจะมากกว่าภาคอุตสาหกรรมอ่ืน 

3. สินค้ามีความแตกต่างกัน (variability) การบริการการท่องเที่ยวมีความแตกต่างกันอย่างมาก 
ในที่น้ีหมายถึงผู้ผลิตแต่ละคน ผู้บริโภคแต่ละคนมีประสบการณ์ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวซึ่งจะมีอิทธิพลที่ 
ไม่สามารถคาดเดาได้ทั้งน้ีเพราะเป็นปัจจัยเร่ืองคนรวมถึงอารมณ์ ความคาดหวัง ระดับความพึงพอใจ และ
ทัศนคติของนักท่องเที่ยว ทําอย่างไรที่จะเข้าใจในพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเพ่ือสร้างสินค้าและบริการให้ตรง
กับความต้องการของนักท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจกลับมาใช้บริการอีกครั้ง 

4. สินค้าสูญเปล่า (perishability) หมายถึง สินค้าท่องเที่ยวเป็นสินค้าที่เกิดขึ้นตลอดเวลาถึงแม้
ไม่มีนักท่องเที่ยวมาใช้บริการ นํ้าตกจะตกต่อเน่ืองตลอดเวลา 24 ช่ัวโมง ถึงแม้จะไม่มีนักท่องเที่ยวมาใช้
บริการก็ตาม ทําอย่างไรที่จะนํานักท่องเที่ยวมาใช้บริการ และซื้อสินค้าให้มากที่สุดเพราะสินค้าท่องเท่ียว
ไม่ต้องลงทุนมากเพราะมีอยู่แล้ว 

5. สินค้าไม่มีความยืดหยุ่น (inflexibility) สินค้าท่องเทียวไม่สามารถปรับให้ตรงกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวได้ เช่น โรงแรมไม่สามารถเพ่ิมหรือลดห้องได้หากนักท่องเที่ยวมาเที่ยวจํานวนมากหรือน้อย
ทําอย่างไรในการบริหารจัดการที่ดีเพ่ือให้เกิดความลงตัวของจํานวนสินค้า และบริการกับจํานวน
นักท่องเท่ียวที่มาใช้บริการจะเห็นได้ว่าสินค้าท่องเที่ยวมีลักษณะพิเศษแตกต่างไปจากสินค้าอุตสาหกรรม 
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อ่ืนอย่างมากการพัฒนาการท่องเที่ยวจึงต้องพิจารณาไปพร้อมกันทั้งส่วนที่เป็นมหภาค  ในระดับมหภาค
เช่น การกําหนดนโยบายของรัฐบาลในการสร้าง สนับสนุน เชิญชวนให้เกิดการท่องเที่ยวทั้งในและ
ต่างประเทศ และจุลภาค เช่น การสร้างชุมชนให้เข็มแข็งเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวในชุมชน เป็นต้น การใช้
เทคโนโลยีเป็นเคร่ืองมือจึงเป็นทางเลือกที่น่าจะเหมาะสมเพ่ือช่วยในการพัฒนาการท่องเท่ียว ได้แก่  
ใช้ในการบริหารสํานักงาน ใช้ในการติดต่อสื่อสาร ใช้ในการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารสู่ลูกค้า  
ใช้ในการจําหน่ายสินค้า และบริการ เป็นต้น 

การสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว (Destination Branding) เพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงอนุรักษ์ของชุมชนอย่างย่ังยืน ได้กลายเป็นแนวคิดที่สําคัญแนวคิดหน่ึงในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
ในประเทศไทย เน่ืองด้วยแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวในท้องถ่ินของจังหวัดต่าง ๆ 
ในประเทศ ล้วนมีศักยภาพที่จะสามารถดึงดูดความสนใจและชวนให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย และ
ชาวต่างชาติมาเย่ียมเยือน 

สําหรับในประเทศไทยเองจะเห็นได้ว่าผู้ประกอบการธุรกิจต่าง ๆ รวมท้ังชุมชน ได้ให้ความสําคัญ
ในเรื่องของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยงเชิงอนุรักษ์เพ่ือการพัฒนาอย่างย่ังยืนกันมากขึ้น อาทิ ตลาดนํ้า 
อัมพวาจ.สมุทรสงคราม ตลาดสามชุก จ.สุพรรณบุรี บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตาใหญ่ จ.กระบ่ี ชุมชน 
บ้านบางโรงจ.ภูเก็ต อ่าวหินงาม จ.สุราษฏร์ธานี วิสาหกิจชุมชนเพลินไพรศรีนาคา จ.ระนอง ชุมชน 
เชียงคาน จ.เลย เป็นต้น ซึ่งจะเห็นได้อย่างชัดเจนว่ามีจํานวนนักท่องเที่ยวจํานวนมากที่ไปท่องเที่ยว และ
สัมผัสประสบการณ์ที่แสนประทับใจกับเสน่ห์ของแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ตลอดจนการดําเนินวิถีชีวิตที ่
เรียบง่ายของผู้คนในชุมชน โดยมีการนําแนวคิดของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์มาใช้ เช่น Nature Tourism, 
Bio tourism, Green Tourism เป็นต้น ซึ่งเป็นการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (Sustainable 
Tourism) ที่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวและผู้คนในท้องถิ่นได้ อันจะทําให้เกิด 
การใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างคุ้มค่าและช่วยปกป้องรักษาขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม และ
ผลประโยชน์ของท้องถิ่น  

โดย Swarbrooke (1998: 13) ได้ให้หลักการการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนไว้ 5 ประการ คือ  
1. การท่องเที่ยวแบบย่ังยืน จะต้องไม่ต่อต้านการเจริญเติบโต อันเน่ืองมาจากการพัฒนา ต้องเน้น

ข้อจํากัดของการเจริญเติบโต และการท่องเที่ยวต้องจัดการบริหารภายใต้ข้อจํากัดน้ี 
2. จะต้องจัดการวางแผนและจัดการที่เหมาะสม เพ่ือหลีกเลี่ยงปัญหาที่เกิดข้ึนต่อธรรมชาติ และ

ทรัพยากรมนุษย์ 
3. ควรให้ความคํานึงถึงผลในระยะยาวมากกว่าระยะสั้น 
4. ในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน จะต้องไม่มุ่งเน้นการจัดการสิ่งแวดล้อม 

แต่รวมถึงเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม การเมือง และการบริการ 
5. ควรให้ความสําคัญกับความต้องการที่ทําให้มนุษย์เกิดความพึงพอใจ แต่ต้องอยู่ภายใต้ 

ความเสมอภาค และยุติธรรม 
นอกจากน้ี นักวิชาการด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวได้กําหนดหลักการจัดการท่องเที่ยวทุกรูป

แบบอย่างย่ังยืนตามหลักการพัฒนาการท่องเที่ยวของโลกไว้ดังน้ี (รําไพพรรณ แก้วสุริยะ, 2547: 3-4) 
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1. อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (Using Resource Sustainable)  หมายถึง  ผู้รับผิดชอบ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวต้องมีวิธีการจัดการใช้ทรัพยากรทั้งมรดกทางธรรมชาติและมรดกทางวัฒนธรรมที่
มีอยู่อย่างด้ังเดิมอย่างเพียงพอหรือใช้อย่างมีประสิทธิภาพ  ใช้อย่างประหยัดต้องคํานึกถึงต้นทุนอันเป็น
คุณค่า และคุณภาพของธรรมชาติ  ต้นทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งเป็นปัจจัยสําคัญ
ประกอบด้วยการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว  หมายถึงการสงวนรักษาคุณภาพของทรัพยากรให้มี
คุณค่าต่อชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีมีความผาสุก รู้วิธีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า  ปรับปรุง  บํารุงให้เกิด
ประโยชน์ได้นาน เพ่ิมพูน และเสริมสร้างไว้ให้มีมากเพียงพอต่อการใช้เพ่ือการดํารงชีวิตอย่างเหมาะสม 
การปรับปรุงและฟ้ืนฟูทรัพยากรน้ัน  ต้องคงความเป็นเอกลักษณ์อย่างด้ังเดิมไว้ให้มากที่สุด เกิดผลกระทบ
อันเป็นผลเสียน้อยที่สุด โดยการใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านประยุกต์กับเทคโนโลยีแบบใหม่ การใช้ทรัพยากร
อย่างประหยัด อย่างเหมาะสม และสามารถดําเนินธุรกิจได้อย่างยาวนาน 

2. ลดการบริโภคและใช้ทรัพยากรที่เกินความจําเป็น  กับการลดการก่อของเสีย (Reducing  
Over-Consumption and Waste) ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องร่วมกันวางแผนกับ
ผู้เกี่ยวข้องจัดการการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพหรือจัดหาทรัพยากรอ่ืนที่มีคุณสมบัติ  
มีคุณภาพเหมือนกันหรือใช้ทดแทนกันได้ เพ่ือลดการใช้ทรัพยากรที่หายาก เช่น สิ่งก่อสร้างที่ใช้ไม้จาก
ธรรมชาติ หากคิดให้ลดการใช้ไม้ลงโดยใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติคล้ายไม้สร้างเสริมประกอบ ก็เป็นการลดการ
ใช้ไม้ หรือลดการตัดต้นไม้ลง 

3. รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติสังคม  และวัฒนธรรม (Maintain  
Diversity)  ผู้รับผิดชอบการการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องวางแผนขยายฐานการท่องเที่ยว  โดยการรักษา
และส่งเสริมให้มีความหลากหลาย เพ่ิมข้ึนในแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และ 
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิม โดยการเพ่ิมคุณค่า และมาตรฐานการบริการ เพ่ือให้นักท่องเท่ียว
ใช้เวลาท่องเที่ยวในสถานที่น้ันนานขึ้น  หรือกลับไปเที่ยวซ้ําอีก  เช่นแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นนํ้าตก อาจะเพ่ิม
กิจกรรมการดูนกการปีนหน้าผา เป็นต้น หรือหมู่บ้านวัฒนธรรม  และแหล่งโบราณคดี อาจจะเพ่ิมกิจกรรม
การน่ังเกวียนเทียมวัวหรือควาย  การทําเส้นทางจักรยานให้นักท่องเที่ยวขี่ชมรอบหมู่บ้าน การเป็น
อาสาสมัครโบราณคดีขุดค้นขุดแต่งแหล่งโบราณคดี โดยมีนักโบราณคดีสอนหลักการเบ้ืองต้นให้  เป็นต้น 

4. ประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว  (Integrating  Tourism  into  Planning) ผู้รับผิดชอบการ
พัฒนาการท่องเที่ยวไม่เพียงแต่ทํางานตามแผนที่วางไว้ แต่ต้องประสานแผนการพัฒนากับหน่วยงานอื่น 
ที่เกี่ยวข้อง เช่น แผนพัฒนาท้องถิ่นขององค์กรปกครองท้องถิ่น (อบต. หรือเทศบาล) แผนพัฒนาของสํานัก
นโยบาย และแผนสิ่งแวดล้อม  แผนพัฒนาจังหวัด  แผนพัฒนาของกระทรวงทบวง  กรมที่เก่ียวข้องใน
พ้ืนที่  เพ่ือให้การพัฒนาการทํางานในสถานที่ท่องเที่ยวเดียวกันมีศักยภาพเพ่ิมขึ้น 

5. ต้อง นําการท่อง เที่ ยวขยายเศรษฐกิจในท้องถิ่ น   (Supporting  Local  Economy) 
ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องประสานงานกับองค์กรปกครองท้องถิ่น  และหน่วยงาน
ราชการที่เก่ียวข้องส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวในท้องถ่ิน โดยสรรหาความโดดเด่นของทรัพยากร 
ในท้องถิ่น  นําไปประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายการท่องเที่ยว  เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไป
เที่ยวให้มากขึ้น  เป็นการสร้างรายได้กระจายสู่ประชากรท่ีประกอบการในท้องถ่ิน เช่น การหาผลิตภัณฑ์   
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และกิจกรรมใหม่ ๆ ในแต่ละตําบล  อันเป็นนโยบายของรัฐบาลปัจจุบัน  ก็เพ่ือการขยายฐาน  สร้างรายได้
เสริมในท้องถิ่น 

6. การมีส่วนร่วม การสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเที่ยวกับท้องถิ่น ( Involving  Local  
Communities)  ผู้ รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวควรร่วมทํางานกับท้องถ่ินแบบองค์รวม 
(Participation  Approach)  โดยเข้าร่วมทําในลักษณะหน่วยงานร่วมจัด เช่น เป็นหน่วยงานร่วมทํา
กิจกรรมสาธารณะประโยชน์ เป็นหน่วยงานร่วมวิเคราะห์ หรือร่วมแก้ปัญหาด้วยกัน เป็นหน่วยงานร่วม
ส่งเสริมการขายการท่องเที่ยวด้วยกัน  ร่วมประเมินผลการท่องเที่ยวเป็นต้น  นอกจากน้ันยังต้องประสาน
เครือข่ายระหว่างองค์กรและท้องถิ่น  เพ่ือยกระดับคุณภาพของการจัดการท่องเที่ยวในท้องถิ่นด้วย 

7. การประชุมอย่างต่อเ น่ือง และปรึกษาหารือกับผู้ เกี่ยวข้องที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน  
(Consulting Stakeholders and the Public) ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวต้องประสานกับ 
พหุภาคี ได้แก่ ชุมชนหรือประชาคมในพ้ืนที่ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น  กลุ่มผู้ประกอบการท่องเที่ยว  
สถาบันการศึกษา สถาบันการศาสนา หน่วยงานราชการท่ีรับผิดชอบในพ้ืนที่ เพ่ือร่วมประชุมปรึกษาหารือ 
ทั้งการเพ่ิมศักยภาพให้กับแหล่งท่องเที่ยว  การประเมินผลกระทบการท่องเที่ยว การแก้ไขปัญหาที่เกิดจาก
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและด้านการตลาด  โดยจัดการประชุมกันอย่างสม่ําเสมอ เพ่ือร่วมปฏิบัติใน
ทิศทางเดียวกัน  เป็นการลดข้อขัดแย้งในผลประโยชน์ที่ต่างกัน  เช่นการกําหนดราคาค่าบริการรถโดยสาร  
หรือรถรับจ้างในท้องถิ่นควรเป็นราคามาตรฐานเดียวกัน หรือการใช้ที่สาธารณะประโยชน์ 

8. การพัฒนาบุคลากร  (Training  Staff)  การให้ความรู้ การฝึกอบรม การส่งพนักงานดูงาน 
อย่างสมํ่าเสมอ  เพ่ือให้พนักงานมีความรู้  มีแนวคิด  และวิธีปฏิบัติในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ย่ังยืน  
นับเป็นการพัฒนาบุคลากรในองค์กร  เป็นการช่วยยกระดับมาตรฐานการบริการการท่องเที่ยว  เช่น 
การฝึกอบรมพนักงานเสิร์ฟในร้านอาหารให้รู้วิธีการเสิร์ฟอาหารที่เป็นมาตรฐานสากล  การฝึกแม่บ้านให้
การต้อนรับแบบโฮมสเตย์ 

9. การจัดเตรียมข้อมูลคู่มือบริการข่าวสารการท่องเที่ยวให้พร้อม  (Marketing Tourism  
Responsibly)  ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องร่วมกับผู้เกี่ยวข้องจัดเตรียมข้อมูลข่าวสาร 
การท่องเที่ยว  ข่าวสารบริการการขาย  ให้พร้อมมีเพียงพอต่อการเผยแพร่  ซึ่งอาจจัดทําในรูป 
สื่อทัศนูปกรณ์แบบต่าง ๆ  เช่น  คู่มือการท่องเที่ยว คู่มือการตลาด การท่องเที่ยวที่เป็นเอกสารแผ่นพับ  
หนังสือคู่มือ  วีดีโอ  แผ่นซีดีรอม  เป็นต้น 

10. ประเมินผล  ตรวจสอบ  และวิจัย  (Undertaking  Research)  ความจําเป็นต่อการช่วย
แก้ปัญหาและเพ่ิมคุณค่า  รวมถึงคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยวการลงทุนในธุรกิจท่องเที่ยวผู้รับผิดชอบ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวและผู้ประกอบการจะต้องมีการประเมินผล  การตรวจสอบผลกระทบ  และ
การศึกษาวิจัยอย่างสมํ่าเสมอ  โดยการสอบถามผู้ใช้บริการโดยตรง  การสอบความเห็นจากใบประเมินผล  
หรือการวิจัยตลาดการท่องเที่ยว เพ่ือทราบผลของการบริการนํามาปรับปรุงและแก้ไขการจัดการ 
การบริการอย่างมีประสิทธิภาพ  เพ่ือความประทับใจและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวได้ 

นอกจากการนําแนวคิดของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และหลักการจัดการท่องเที่ยวมาใช้สําหรับ 
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนแล้ว กลยุทธ์ทางการตลาดก็เป็นสิ่งที่จําเป็นซึ่งหลีกเลี่ยงไม่ได้ต้อง 
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นํามาใช้ร่วมกับแนวคิดหรือกลยุทธ์อ่ืน ๆ ในการสร้างตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการ
ทําการตลาด 4P (Product Price, Place, Promotion) ที่ในปัจจุบันน้ันไม่เพียงพอเน่ืองจากแนวโน้มของ
ตลาดจะเร่ิมจากความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่เป็นลูกค้าเป็นหลัก จึงจําเป็นต้องมองในเรื่องของ 4C 
(Customer, Cost, Convenience, Communication) โดยการสร้างตราสินค้าท่องเที่ยวที่จะประสบ
ความสําเร็จ สิ่งสําคัญอันดับแรกก็คือความคิดสร้างสรรค์ที่ดีในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นด้านแหล่งท่องเที่ยว 
ด้านการบริการ เป็นต้นแล้วใช้ช่องทางอ่ืน ๆ มาผสมผสานกัน อาทิ มีการประชาสัมพันธ์ผ่านทางสื่อ 
Social Network ( Facebook, twitter, hi5, Myspace, MSN ฯลฯ) การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า 
(CRM : Customer Relation Management) การตลาดออนไลน์ e-marketing เป็นต้น 

ซึ่งเมื่อมีความคิดสร้างสรรค์ที่ดีที่แตกต่างก็มีโอกาสท่ีจะประสบความสําเร็จในการสร้างตราสินค้า
แหล่งท่องเที่ยวอย่างย่ังยืนได้  โดยอาจจะจัดให้มีโปรแกรมการท่องเที่ยวที่แตกต่างไปจากแหล่งท่องเที่ยว
อ่ืน ๆ โดยการนําเอาจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว และสภาพแวดล้อมตลอดจนถึงวิถีการดําเนินชีวิตของผู้คน
ใน ชุมชน น้ัน  ๆ  มา เ ป็นจุ ดขาย  ( Brand Idea) และสื่ อ ส า ร ไป ยั งกลุ่ ม นั กท่ อ ง เที่ ย ว  ( Brand 
Communication) เ พ่ื อสร้ า งก า ร รับ รู้  ( Brand Awareness) และสั มผั สประสบการณ์  ( Brand 
Experience) จนเกิดเป็นกระบวนการท่องเที่ยว 

 8.9 การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน: การท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่าสูง และสร้างผลกระทบทางลบตํ่า 

Ms. Anna Pollock ได้นําเสนอการคาดการณ์เกี่ยวกับอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นปริมาณ
นักท่องเที่ยวเป็นเป้าหมายการดําเนินงาน กําลังจะก้าวไปสู่ช่วงภาวะถดถอยตามกฎวงจรชีวิตของสินค้า 
(Product Life Cycle) ซึ่งการท่องเที่ยวในรูปแบบอุตสาหกรรมขณะน้ีเติบโตจนถึงจุดสูงสุด และกําลัง
เผชิญกับกฎการลดลงของผลผลิต จึงควรต้องมีการพัฒนาสินค้าการท่องเที่ยว เพ่ือช่วยรักษาอัตราการ
เติบโตของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไว้ ผู้ประกอบการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การท่องเที่ยว
รูปแบบใหม่ที่ไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ดังน้ี 

การท่องเที่ยวรูปแบบเดิม ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมักจะทําการตลาดเพ่ือ 
ขายสินค้าเฉพาะอย่าง ซึ่งเป็นสินค้าที่เกี่ยวเน่ืองกับการท่องเท่ียวเป็นหลัก เช่น โรงแรม และกิจกรรม 
นําเที่ยวโดยไม่ได้คํานึงถึงการนําเสนอคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นองค์ประกอบหน่ึงของสินค้าเหล่าน้ัน
รวมเข้าไปด้วย ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเที่ยวควรตระหนักถึงความสําคัญดังกล่าว โดยพ่วง 
การนําเสนอความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว 

แหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง สามารถเปรียบได้กับผู้ผลิตที่สามารถผูกขาดการผลิตได้แต่เพียง 
รายเดียว  ตามหลักการกฎของราคา เมื่อสินค้ามีปริมาณน้อย หายาก สินค้าน้ันย่อมมีราคาสูง ดังน้ันเมื่อ
สินค้าการท่องเที่ยวมีปริมาณน้อย จึงไม่สมเหตุผลในการลดราคา หรือขายการท่องเที่ยวในราคาถูกแต่
อย่างใด 

 1. From Branding to Personality 
 ในการดําเนินงานด้านการตลาดประเทศต่าง ๆ มักมีการนําเสนอตราสัญลักษณ์ (Brand)  

เป็นเคร่ืองมือสื่อสารความเป็นเอกลักษณ์ และตัวตนด้านการท่องเที่ยวที่แตกต่างจากผู้อ่ืนให้นักท่องเที่ยว 
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ได้รับรู้ จดจําได้ โดยให้ความสําคัญในลําดับต้น ๆ ว่าเป็นสิ่งหนึ่งที่ที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเดินทาง 
มาเย่ียมเยือน 

 ขณะเดียวกันการทําให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสสัมผัสกับวิถีชีวิตที่แท้จริง และรู้ถึง
เอกลักษณ์ความแตกต่างกันของแต่ละประเทศ แม้ว่าประเทศเหล่าน้ันจะมีลักษณะทรัพยากร 
การท่องเที่ยวที่ใกล้เคียงกัน  

 2. From Profit to Purpose 
 เป้าประสงค์ของการท่องเที่ยวไม่ควรมุ่งหวังผลตอบแทนในรูปแบบของกําไร หรือเม็ดเงิน 

ที่จะเข้าสู่ระบบเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว เป้าหมายที่แท้จริงของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวควรตระหนักถึง 
ความเป็นอยู่ที่ดีของผู้เก่ียวข้องโดยรวม ตัวช้ีวัดประการหน่ึงที่ควรนํามาพิจารณาความสําเร็จขององค์กร 
ซึ่งวัดได้ด้วยดัชนีความสุขมวลรวม (Gross Happiness Index) ทั้งน้ีผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว 
อาทิ ผู้ประกอบการด้านโรงแรม ผู้ประกอบการนําเที่ยว ผู้ประกอบการให้เช่ารถยนต์ ควรเป็นผู้นํา 
ในการดําเนินงาน โดยนําเสนอว่าธุรกิจของพวกเขาจะนําสิ่งที่ดีกลับคืนมาสู่สิ่งแวดล้อมและสังคมอย่างไร 

 3. Shift from Place to Value 
 นอกจากการนําเสนอความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวแล้ว การเพ่ิมเติมคุณค่าของ 

แหล่งท่องเที่ยวโดยผ่านเรื่องราว ความเป็นมาของเอกลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ จะย่ิงเพ่ิมคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวน้ันได้มากย่ิงข้ึน โดยเฉพาะถ้าการนําเสนอเร่ืองราวน้ันให้ทุกคนในชุมชนมีส่วนร่วม ทั้งน้ีการ
เรียนรู้ความเป็นมาของชุมชนอาจทําโดยผ่านบทกวี หนัง เพลง การแสดงพื้นเมือง อาหาร และ
ศิลปหัตถกรรมเป็นต้น แล้วให้เจ้าของท้องถิ่นน้ันเป็นผู้ถ่ายทอดแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง การมี
ประสบการณ์ร่วมกับสิ่งดังกล่าวจะย่ิงทําให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจในความเป็นเอกลักษณ์ของ
พ้ืนที่น้ัน ๆ มากขึ้น 

  4. From Volume to Value, from Quantity to Quality 
   ควรมีการให้คํานิยามความสําเร็จของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเสียใหม่ จากการมุ่งเน้น

อัตราการเติบโตของจํานวนนักท่องเท่ียว ไปสู่การพิจารณาผลประโยชน์องค์รวมท่ีสังคมได้รับจาก
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว โดยในเบ้ืองต้นอาจพิจารณาจากการนับอัตราการเติบโตของรายได้เฉลี่ยต่อคน
ของนักท่องเที่ยวการควบคุมการออกใบอนุญาตประกอบกิจการด้านการท่องเที่ยว เช่น สถาน
ประกอบการโรงแรม และบริษัทนําเที่ยว เป็นต้น เพ่ือจํากัดปริมาณทรัพยากรการท่องเท่ียวไม่ให้มี
ปริมาณมากเกินความต้องการ จนกระทบต่อระดับราคาการท่องเที่ยวโดยรวม 

  การบริหารจัดการการท่องเที่ยวในแบบการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน กรณีศึกษาจากภูฏาน  
จิ่วไจ้โกว (สาธารณรัฐประชาชนจีน) นิวซีแลนด์ ไทย และการท่องเที่ยวในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นํ้าโขง ภูฏาน 
เป็นประเทศต้นแบบในการศึกษาเก่ียวกับการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน รวมท้ังแนวทางการจัดการการ
ท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นไม่ให้การท่องเที่ยวมีผลกระทบต่อวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น มีการใช้ความสุขมวลรวม
ประชาชาติ (Gross National Happiness : GNH) เป็นเคร่ืองมือใช้ประเมินความสําเร็จในการบริหาร
ประเทศของรัฐบาลภูฏาน โดยประเมินระหว่างความกินดีอยู่ดีทางด้านวัตถุ จิตวิญญาณ อารมณ์ และ 
ประเพณีนิยมของสังคม GNH ต้ังอยู่บนพ้ืนฐานความเช่ือที่ว่าความสุขคือความปรารถนาขั้นสูงของ
ประชาชนทุกคน จึงนํามาเป็นเป้าหมายในการพัฒนาประเทศ 
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 การท่องเที่ยวของภูฏานมิได้แต่เก่ียวข้องเฉพาะผู้ที่อยู่ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเท่าน้ัน 
แต่ประชาชนทุกคนต่างมีส่วนสําคัญในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศด้วย การดําเนินงานที่สําคัญ
ดังต่อไปนี้ 
  1. การรักษาระดับราคา รัฐบาลควรรักษาระดับราคาสินค้าขั้นตํ่าในการเดินทาง
ท่องเที่ยวอย่างน้อย 250 เหรียญสหรัฐ เพ่ือเป็นแหล่งรายได้ในการรักษาสภาพแวดล้อมด้านการท่องเที่ยว
ทั้งวิถีชีวิต วัฒนธรรม และสังคมของภูฏาน ใช้ดัชนีความสุขมวลรวม (Gross Happiness Index) เป็นดัชนี
ช้ีนําทิศทางในการพัฒนาประเทศ ส่งเสริมเร่ืองการจัดการผู้มาเย่ียมเยือนและการติดตามผลอย่างต่อเน่ือง  
  2. การรักษาระดับมาตรฐานของสินค้าการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในที่ ต่าง ๆ ให้มี
เหมือนกันในทุกพ้ืนที่ของประเทศ 
  3. การเพ่ิมความสามารถของมัคคุเทศก์ในการให้ความรู้เกี่ยวกับประเทศภูฏาน การเพ่ิม
ความรู้ความสามารถของมัคคุเทศก์ในระดับมาตรฐาน จัดให้มีการอบรมให้ความรู้เฉพาะทางแก่มัคคุเทศก์ 
ให้ความรู้เก่ียวกับคุณค่าของดัชนีความสุขมวลรวม และวิสัยทัศน์ของภูฏาน (Karma Tsheetim, Gross 
National Happiness), (Isabel Sebastian, Challenges and Opportunities in attracting and 
retaining High Value, Low Impact Tourism) 

 จิ่วไจ้โกว เป็นอุทยานแห่งชาติในมณฑลเสฉวน ทางตะวันตกเฉียงใต้ของจีน ได้รับการ
รับรองจากยูเนสโก (UNESCO) ให้เป็นมรดกโลก ในปี 1992 ปัจจุบันมีการบริหารจัดการความสามารถใน
การรองรับนักท่องเที่ยว ด้วยการจํากัดนักท่องเที่ยวไม่เกิน 18,000 คนต่อวัน การจัด Zoning พ้ืนที่
ควบคุมการเข้าถึงของนักท่องเที่ยว รวมท้ังการติดตามประเมินผลกระทบสิ่งแวดล้อม และการประเมินผล
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวอย่างต่อเน่ือง  (Zhang Wei, Jiu Zhai Gou, Sichuan - Managing 
Carrying Capacity) 

 New Zealand 100% Pure You การท่องเที่ยวประเทศนิวซีแลนด์ได้เริ่มใช้แคมเปญ
New Zealand 100% Pure You เป็นคร้ังแรกในปี 1999 เป็นแคมเปญท่ีประสบความสําเร็จในการ
เปลี่ยนพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจากการท่ีนักท่องเที่ยวมักจะขับรถผ่านแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ไป แต่
สามารถทําให้นักท่องเที่ยวมีความสนใจในการที่จะหยุดแวะท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสกับวิถีชีวิตคนพ้ืนเมืองใน
แต่ละชุมชนอีกด้วย (David Wilks, New Zealand 100% Pure You) 

ประเทศไทย ได้มีการจัดต้ังสถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน (The Thailand Community 
Based Tourism Institute) เพ่ือส่งเสริมความร่วมมือของผู้ที่เก่ียวข้อง สนับสนุนความเข้มแข็งของชุมชน 
ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน โดยส่งเสริมให้เกิดการท่องเท่ียวที่คํานึงถึงความย่ังยืนของ
สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม และให้มีการกําหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชน 
และชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของมีสิทธิในการจัดการดูแลเพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน  

การท่องเที่ยวในกลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่นํ้าโขง (Mekong Tourism) ได้มีการจัดต้ังโครงการพัฒนา
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มนํ้าโขง  (Greater Mekong Sub Region: GMS) เป็น
หน่วยงานส่งเสริมการตลาดให้กับพ้ืนที่ลุ่มอนุภูมิภาคลุ่มแม่นํ้าโขง ประกอบด้วยสมาชิก 6 ประเทศ ได้แก่ 
กัมพูชา จีน ลาว เมียนม่าร์  ไทย และเวียดนาม บทบาทของ GMS มีทั้งในด้านการตลาด และ 
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ด้านการพัฒนา สําหรับด้านการตลาด GMS มีเป้าหมาย เพ่ือเพ่ิมวันพักเฉลี่ย และค่าใช้จ่ายของ
นักท่องเที่ยวให้มากขึ้น สําหรับการพัฒนาให้พ้ืนที่ลุ่มแม่นํ้าโขง มีการประสานความร่วมมือในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกัน อาทิ การพัฒนาบุคคลากรด้านการท่องเที่ยวของทั้ง 6 ประเทศ ใน
ขณะเดียวกันก็มีการส่งเสริมด้านการจัดการการอนุรักษ์โบราณสถาน และลดผลกระทบทางสังคม  รวมถึง
การส่งเสริมให้เกิดการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรมในสังคม (Mason Florence, Team Up for Good)  

9. กรณีศึกษาท่ีเก่ียวข้อง 
9.1 กรณีศึกษาจากในประเทศ 

กรณีศึกษา : ภาพลักษณ์ตลาดน้ําในสายตาของเยาวชนไทย  
YOUTH OPINIONS OF THE IMAGE OF FLOATING MARKETS IN THAILAND  
โดย ผศ.ดร.ชลลดา มงคลวนิช 

 
ภาพที่ 2.1 ตลาดนํ้าอัมพวา 

ที่มา http://www.taxifortour.com 

  การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาถึงภาพลักษณ์ตลาดนํ้าในสายตาของเยาวชนไทย และ
เปรียบเทียบความคิดเห็นของแหล่งท่องเที่ยวประเภทตลาดนํ้าของไทย  โดยศึกษาถึ งลักษณะทางด้าน
ประชากรศาสตร์ของเยาวชนไทย พฤติกรรม และภาพลักษณ์ตลาดนํ้าในสายตาของเยาวชนไทย 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ี คือ นักท่องเที่ยวที่เป็นเยาวชนที่เคยเดินทางไปท่องเที่ยวตลาดนํ้าใน
ประเทศไทยจํานวน 442 คน ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) เครื่องมือที่ใช้
ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม และใช้การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติการแจกแจงความถี่ 
(Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard deviation: 
S.D.) สถิติ t-test กรณีเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย 2 กลุ่ม และใช้สถิติ F-test วิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way ANOVA) กรณีเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยมากกว่า 2 กลุ่ม 
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  ผลการศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นผู้ที่มีอายุเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 17-18 ปี มีระดับ
การศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลายมากท่ีสุด โดยรวมมีความคิดเห็นต่อภาพลักษณ์ตลาดนํ้าอยู่ใน
ระดับมากนักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นว่าลักษณะของตลาดนํ้าน่าจะแสดงถึงวิถีชีวิตในท้องถิ่นมีสินค้า
ประเภทขนมหวานหรือขนมไทยผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ของที่ระลึกสําหรับซื้อฝาก และต้องการให้มีการเปิด
บริการทุกวันความช่ืนชอบลักษณะของตลาดน้ําด้านการเดินทาง ด้านสถานที่ ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก 
และด้านการบริการ อยู่ในระดับมากในทุกด้านผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์ตลาด
นํ้า พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีเพศต่างกันมีความคิดเห็นเก่ียวกับตลาดนํ้าในด้านการเดินทาง ด้านสถานที่ ด้าน
สิ่งอํานวยความสะดวก และด้านการบริการไม่แตกต่างกัน และจํานวนคร้ังที่นักท่องเที่ยวเคยไปเที่ยวตลาด
นํ้าแตกต่างกันมีความคิดเห็นเก่ียวกับภาพลักษณ์ตลาดนํ้าในด้านการเดินทาง ด้านสถานที่ ด้านสิ่งอํานวย
ความสะดวก และด้านการบริการไม่แตกต่างกัน ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์
ตลาดนํ้าที่นักท่องเที่ยวช่ืนชอบคู่กับจํานวนคร้ังที่เคยไปเที่ยวตลาดน้ําในเร่ืองเก่ียวกับการบริการ ด้านการ
มีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นพบว่า นักท่องเที่ยวที่เคยไปเที่ยวตลาดนํ้า 1 ครั้ง กับเคยไปเที่ยวตลาดนํ้ามากกว่า 3 
ครั้งมีความคิดเห็นเก่ียวกับภาพลักษณ์ตลาดนํ้าในด้านการบริการที่มีมัคคุเทศก์ท้องถ่ินไว้บริการ แตกต่าง
กันอย่างมีนัยสําคัญ 

บทนํา  

  อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยในปัจจุบันมีบทบาทสําคัญอย่างมากต่อเศรษฐกิจของประเทศ
หน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนได้ให้ความสําคัญในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างต่อเน่ืองทํา
ให้การท่องเที่ยวมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในฐานะเป็นองค์กรของ
ภาครัฐซึ่งมีบทบาท ด้านการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยตรงภายใต้นโยบายและแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวตามแผนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้กําหนดกลยุทธ์แผนการดําเนินงานให้มี
ประสิทธิภาพในการดึงดูดให้มีการท่องเที่ยวมากขึ้น ซึ่งอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้ส่งผลดีต่อระบบ
เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศทําให้เกิดการจ้างงานและการกระจายรายได้ไปสู่ภาคธุรกิจท่องเที่ยวและ
อุตสาหกรรมที่เก่ียวเนื่อง ส่งผลให้มีการนําความเจริญไปสู่ภูมิภาคในด้านต่าง ๆ การปรับปรุงและพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวการสร้างระบบสาธารณูปโภค สิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวทั้งใน
และต่างประเทศ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2550) 

 ปัจจุบันกระแสความนิยมในการเดินทางท่องเที่ยวของผู้คนทั่วโลกในได้เปลี่ยนไป นักท่องเที่ยว
เริ่มหันมาสนใจการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือการท่องเที่ยวแบบย่ังยืนมากขึ้น ทั้งน้ีเป็นความสนใจและ
พร้อมรับความรู้สึกที่จะได้สัมผัสกับธรรมชาติและได้เรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น จากผลการวิจัยของ พัชรา 
ลาภลือชัย (2546) พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เร่ิมหันมาหาธรรมชาติและสัมผัสกับวัฒนธรรม วิถีชีวิต
ของชาวชนบทท่ีอยู่กับธรรมชาติมากข้ึน ทั้งน้ีในบรรดาแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถแสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตชาว
ชนบทประเพณีและวัฒนธรรมได้อย่างชัดเจน คือ “ตลาดนํ้า” ซึ่งถือว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ 
และวิถีชีวิตที่ไม่เหมือนใคร พร้อมกับเสน่ห์ของความเป็นไทย โดยเห็นภาพการใช้ชีวิตในอดีตจนกลายเป็น
ดึงดูดความสนใจจากนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี (พรนภา ธนโพธิวิรัตน์, 2551) ปัจจุบันมีตลาดนํ้า 
หลายแห่งในเมืองไทย เช่น ตลาดนํ้าดําเนินสะดวก จ.ราชบุรี (ตลาดนํ้าแห่งแรกของไทย), ตลาดนํ้าอัมพวา 
หรือตลาดน้ํ ายามเย็น  จ .สมุทรสงคราม ,  ตลาดนํ้า  4  ภาค  พัทยา  จ .ชลบุรี ,  ตลาดนํ้าหัวหิน 
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จ.ประจวบคีรีขันธ์, ตลาดนํ้าอโยธยา จ.พระนครศรีอยุธยา, ตลาดนํ้าคลองแห อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา, 
ตลาดกลางดง จ.นครราชสีมา,ตลาดนํ้าบางนํ้าผึ้ง อ.พระประแดง จ.สมุทรปราการ), ตลาดนํ้าตลิ่งชัน 
กรุงเทพฯ และตลาดน้ําอ่ืน ๆ เป็นจํานวนมาก ดังน้ันหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรวางแผนตลอดจนกําหนด
นโยบายเพ่ือการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว ทั้งด้านการเดินทาง ด้านสถานที่ ด้านสิ่งอํานวยความ
สะดวก และด้านการบริการ ตลอดจนด้านสถานที่จัดจําหน่ายของที่ระลึก เพ่ือส่งเสริม และพัฒนา
ภาพลักษณ์ตลาดนํ้าไทยให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
เยาวชนไทย ซึ่งเป็นกลุ่มที่น่าสนใจ เน่ืองจากกลุ่มเยาวชนจะมีอิทธิพลต่อครอบครัวอย่างมากใน 
การตัดสินใจไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 

 
ภาพที่ 2.2 บรรยากาศบ้านเรือนริมนํ้า ตลาดน้ําอัมพวา 

ที่มา ผศ.ดร.ชลลดา มงคลวนิช 

วัตถุประสงค์ของการศึกษา 
  1. เพ่ือศึกษาภาพลักษณ์ตลาดน้ําในสายตาของเยาวชนไทย 
  2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวตลาดนํ้าของเยาวชนไทย 
  3. เพ่ือเปรียบเทียบความคิดเห็นของเยาวชนไทยเกี่ยวกับภาพลักษณ์ตลาดน้ํา 

สมมติฐานของการศึกษา 
  เพศและจํานวนคร้ังที่ไปเท่ียวตลาดนํ้าของเยาวชนที่แตกต่างกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์ตลาดน้ําแตกต่างกัน  

ประโยชน์ที่ได้รับ  
 1. ทราบภาพลักษณ์ตลาดน้ําในสายตาของเยาวชนไทย 
 2. ทราบความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ์ตลาดน้ําในสายตาของเยาวชนไทย 
 3. ทราบพฤติกรรมการท่องเที่ยวตลาดนํ้าของเยาวชนไทยกระแสวัฒนธรรม    
 4. เสนอแนะแนวทางให้กับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องเพ่ือนําไปพัฒนาและปรับปรุงภาพลักษณ์ตลาด
น้ําของไทยให้ดียิ่งขึ้น ทั้งในด้านการเดินทาง ด้านสถานที่ ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก และด้านการบริการ 
เพ่ือตอบสนองและสร้างความพึงพอใจสูงสุดให้กับนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะเยาวชนที่จะเป็นนักท่องเที่ยว 
ที่สําคัญในอนาคต  
 5. เสนอแนะแนวทางให้กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องนําไปวางแผนกลยุทธ์การจัดการทางการตลาด 
เพ่ือเพ่ิมจํานวนนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะเยาวชนไทย ให้มาเที่ยวตลาดนํ้ามากขึ้น  
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วิธีดําเนินการวิจัย  

ประชากร 

  ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังนี้ ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่เป็นเยาวชนไทย ที่เคยเดินทางไปท่องเที่ยว
ตลาดนํ้าในประเทศไทย 

กลุ่มตัวอย่าง 

  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาคร้ังนี้ ได้แก่  นักท่องเที่ยวที่เป็นเยาวชนไทย ที่เคยเดินทางไป
ท่องเที่ยวตลาดนํ้าในประเทศไทย  ซึ่งไม่สามารถระบุประชากรท่ีแน่นอนได้  ผู้ วิจัย จึงกํ าหนดขนาด
กลุ่มตัวอย่างในกรณี ไม่ทราบขนาดของประชากร โดยใช้สูตร W.G. Cochran (1953) โดยกําหนด
ระดับความเช่ือมั่นของการเป็นตัวแทนประชากร 95% และยอมให้มีความคลาดเคลื่อนได้ไม่เกิน 
5% ซึ่งสามารถคํานวณขนาดตัวอย่างได้ดังน้ี  n = Pሺ1 − Pሻ. ܼଶ݀ଶ  

   n  แทน  จํานวนกลุ่มตัวอย่าง 
   p  แทน  สัดส่วนของประชากรที่ผู้วิจัยต้องการจะสุ่มมีค่าเท่ากับ 0.5  
   Z  แทน  ระดับความเช่ือมั่น 95% เท่ากับ 1.96   
   d  แทน  ค่าความคลาดเคล่ือนที่ยอมรับได้ มีค่าเท่ากับ 0.05  
 

แทนค่า  n = 0.5ሺ1 − 0.5ሻx1.96ଶ0.05ଶ  n = 384 

ในการศึกษาครั้งน้ี จะเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มตัวอย่างอย่างน้อย 384 ชุด และเพ่ือป้องกัน 
ความคลาดเคลื่อนในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้กําหนดขนาดตัวอย่างเพ่ิมอีก 15% ดังน้ันการเก็บ
รวบรวมข้อมูลในคร้ังน้ีมีตัวอย่างทั้งหมด 442 ชุด  

วิธีการสุ่มตัวอย่างใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น ซึ่งใช้การสุ่มตัวอย่าง 
โดยอาศัยความสะดวก (Convenience Sampling) โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล 

เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

  เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลมีโครงสร้าง ดังน้ี 

  ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป เป็นคําถามเก่ียวกับข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา และภูมิลําเนา 
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  ส่วนที่ 2 พฤติกรรมเกี่ยวกับตลาดนํ้า เป็นคําถามเก่ียวกับการไปท่องเที่ยวตลาดนํ้าของเยาวชน
ไทยการไปท่องเที่ยว และตลาดน้ําที่ไปท่องเที่ยวบ่อยที่สุด 

  ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นเก่ียวกับตลาดนํ้า เป็นคําถามความคิดเห็นเก่ียวกับภาพลักษณ์ตลาดนํ้า
ประเทศไทย เหตุผลที่เดินทางไปท่องเที่ยว ลักษณะของตลาดน้ําที่ต้องการ การเปิดให้บริการ สินค้าและ
บริการความคิดเห็น เก่ียวกับวันที่ควรเปิดให้บริการ และลักษณะของตลาดนํ้าที่ช่ืนชอบ ซึ่งมีคําถาม มาตร
ประมาณค่า 5 ระดับแบบ Likert Scale โดยกําหนดค่าแต่ละระดับ ดังน้ี 
   1  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นที่ช่ืนชอบน้อยที่สุด 
   2  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นที่ช่ืนชอบน้อย 
   3  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นที่ช่ืนชอบปานกลาง 
   4  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นที่ช่ืนชอบมาก 
   5  หมายถึง  ระดับความคิดเห็นที่ช่ืนชอบมากที่สุด 

  ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

  1. วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) เป็นการวิเคราะห์ข้อมูล
เก่ียวกับปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเที่ยวตลาดนํ้า และภาพลักษณ์ตลาดนํ้า โดยใช้
ตารางแจกแจงความถ่ีแสดงผลเป็นค่าความถ่ี และร้อยละ   

  2. วิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นเก่ียวกับลักษณะของตลาดน้ําที่ช่ืนชอบโดยหาค่าเฉลี่ย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Statistic: S.D.) โดยกําหนดเกณฑ์การแปลความหมายเพ่ือจัดระดับ
ค่าเฉลี่ยออกเป็นช่วง ดังต่อไปนี้  
  ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  1.00 – 1.50  หมายถึง ความพึงพอใจน้อยที่สุด  
  ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  1.51 – 2.50  หมายถึง ความพึงพอใจน้อย  
  ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  2.51 – 3.50  หมายถึง ความพึงพอใจปานกลาง  
  ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  3.51 – 4.50  หมายถึง ความพึงพอใจมาก  
  ค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง  4.51 – 5.00  หมายถึง ความพึงพอใจมากที่สุด  

การเปรียบเทียบความคิดเห็นเก่ียวกับภาพลักษณ์ตลาดนํ้าในสายตาของเยาวชนไทย โดยใช้สถิติ 
T-test  กรณีเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉลี่ย 2 กลุ่ม และใช้สถิติ F-test วิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One Way ANOVA) กรณีเปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยมากกว่า 2 กลุ่ม 
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การอภิปรายผล  

  จากการศึกษาภาพลักษณ์ตลาดนํ้าในสายตาของเยาวชนไทย พบว่า เยาวชนไทยมีความคิดเห็น
เก่ียวกับภาพลักษณ์โดยรวมอยู่ระดับมาก และเมื่อพิจารณารายด้าน ได้แก่ ด้านการเดินทาง ด้านสถานที่ 
ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก และด้านการบริการ เยาวชนไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากในทุกด้าน 
ซึ่งสอดคล้องกับงาน วิจัยของ ธัญชนก คล้ายสังข์ (2554) ที่ได้ศึกษาเรื่อง ภาพลักษณ์ และความภักดีของ
นักท่องเที่ยวต่อสามชุกตลาดร้อยปี จังหวัดสุพรรณบุรี ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็น 
ต่อภาพลักษณ์ของสามชุก ตลาดร้อยปี โดยรวมอยู่ระดับดี เมื่อพิจารณารายด้าน ได้แก่ ด้านคุณภาพ 
ด้านบรรยากาศ ด้านบริการด้านราคาสินค้า และด้านความสะดวกนักท่องเ ท่ียวมีความคิดเห็นต่อ
ภาพลักษณ์อยู่ในระดับดีทุกด้าน จากผลการวิจัยครั้งน้ีเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า ในทุกข้อเยาวชนไทยมี
ความคิดเห็นเก่ียวกับภาพลักษณ์ตลาดนํ้าอยู่ระดับมาก ยกเว้น ด้านความสะดวกในการเข้าถึงตลาดนํ้า ซึ่ง
อยู่ระดับปานกลางอาจเน่ืองมาจากตลาดน้ําบางแห่งอยู่ ไกลจากแหล่งชุมชนและการเดินทางโดยรถหรือ
ยานพาหนะไม่สะดวกในการเข้าถึง นอกจากน้ีตลาดนํ้าบางแห่งที่ต้ังอยู่ในเขตกรุงเทพฯ เช่น ตลาดนํ้าตลิ่ง
ชัน ตลาดนํ้าคลองลัดมะยมฯลฯนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะประสบกับปัญหาการจราจรที่ติดขัดทําให้เข้าถึง
ตลาดได้ยาก 

ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัยเพื่อนําไปใช้  

  1. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรจะทําการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข่าวสาร และจัดกิจกรรมท่องเที่ยว 
ในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวเข้ามาเที่ยวเพ่ิมข้ึน เช่น ส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง 
จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เชิงเกษตร หรือกิจกรรมวันพิเศษในวันสําคัญต่าง ๆ 

  2. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องใช้เป็นแนวทางในการวางแผน ตลอดจนการกําหนดนโยบายเพื่อ 
การพัฒนา และส่งเสริมการท่องเท่ียวตลาดน้ํา อาทิ ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนในการวางแผน
บริหาร และจัดการการท่องเที่ยวทุกขั้นตอน และทุกกลุ่ม เน่ืองจากชุมชนย่อมเข้าใจสังคม และวัฒนธรรม
ของตนได้ดีกว่าคนนอกเพ่ือให้มีศักยภาพในการจัดการท่องเท่ียวให้ดีย่ิงขึ้น ทั้งด้านการเดินทาง ด้าน
สถานที่ ด้านสิ่งอํานวยความสะดวก และด้านการบริการ ตลอดจนด้านสถานที่ จัดจําหน่ายของที่ระลึก 
เพ่ือให้ตลาดนํ้าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเที่ยวเพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเน่ืองและเป็นตลาดนํ้าที่ย่ังยืน 

  3. ทําให้เป็นตลาดน้ําที่แสดงวิถีชีวิตของท้องถิ่นไม่ควรนําของต่างประเทศหรือของถิ่นอ่ืนมา
จําหน่ายควรมีกิจกรรมที่แสดงถึงวิถีชีวิตของคนถิ่นน้ันทั้งด้านศิลปะและวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการอนุรักษ์
วัฒนธรรมท้องถิ่นรวมถึงให้ความรู้กับผู้มาเยือนด้วย 

  4. ควรให้นโยบายในการเปิดให้บริการทุกวัน หากวันใดนักท่องเที่ยวน้อย ควรมีการส่งเสริม 
ด้านวัฒนธรรมเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวในวันที่มีคนน้อยเพ่ือให้ตลาดนํ้าดังกล่าวสามารถเปิดในทุกวันได้ 

  5. ควรจัดเส้นทางจราจร  โดยเฉพาะตลาดนํ้าที่มีนักท่องเที่ยวมาก การวางสินค้าล้ําเส้นทางเดิน
ทําให้คับแคบ จึงควรมีนโยบายเร่ืองการจัดระเบียบการวางจําหน่ายสินค้าไม่ให้ล้ําทางน้ําหรือทางเดิน
รวมถึงการจัดเส้นทางแบบ One way เพ่ือให้การชมสินค้าเป็นระเบียบเรียบร้อย 
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9.2 กรณีศึกษาจากในประเทศ 

กรณีศึกษา: ทางเลือกกลยุทธ์การบริหารจัดการการท่องเท่ียวชุมชน ย่านตลาดบ้านใหม่ อําเภอเมือง 
จังหวัดฉะเชิงเทรา  
โดย ศิริประภา แก้วอุดม1 

ที่มาและความสําคัญ  

การท่องเที่ยวเป็นนโยบายหลักที่รัฐบาลทุกยุคสมัยต่างให้ความสําคัญและส่งเสริมมาโดยตลอดผล
จากการส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวทําให้ รายได้ภาคการท่องเที่ยวจากต่างประเทศมีมูลค่าเป็น
อันดับหน่ึงเมื่อเทียบกับสินค้าส่งออกที่สําคัญประเภทอ่ืน และเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้เข้าประเทศ
ในลําดับต้น ๆ เรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน แต่การขยายตัวดังกล่าวได้ส่งผลกระทบต่อสังคม วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยว ทําให้เกิดความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเท่ียวและ
ก่อให้เกิดความเดือดร้อนแก่ชุมชนท้องถิ่น จึงได้มีแนวคิดที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวให้มี
ผลกระทบด้านลบต่อสภาพแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวให้น้อยที่สุดและหาแนวทางอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว
ให้คงสภาพที่ดีต่อไปเป็นระยะเวลานาน ประกอบกับกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวในทุกภูมิภาคทั่วโลก
ต่างให้ความสําคัญต่อการอนุรักษ์ 

การท่องเท่ียวชุมชน (Community Tourism) เป็นสิ่งแวดล้อมและการพัฒนาที่ย่ังยืน ซึ่งเป็น 
ผลสืบเน่ืองจากการประชุมสุดยอดสิ่งแวดล้อมโลก (Earth Summit) ประเทศบราซิล ในปี พ.ศ. 2535 ได้
ทําให้เกิดกระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวที่สําคัญ สามประการ คือ  

 1. กระแสความต้องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  
 2. กระแสความต้องการของนักท่องเที่ยวที่สนใจการท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้  
 3. กระแสความต้องการในการพัฒนาคนและให้ความสําคัญกับการมีส่วนร่วมของชุมชน 

จากกระแสการต่ืนตัวเร่ืองการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมดังกล่าวและการเปิด
โอกาสให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นและกําหนดทิศทางการพัฒนามากขึ้น ส่งผลต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยว ระบบการจัดการการท่องเท่ียวและรูปแบบการท่องเท่ียว ทําให้เกิดการท่องเที่ยว
ทางเลือกใหม่ (New Tourism or Alternative Tourism)  เ ข้ามาเป็นกระแสใหม่ในอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวไทย ซึ่งหน่ึงในนั้น คือ การท่องเที่ยวชุมชน (สินธ์ุ สโรบล , 2546: 11-12; สถาบันวิจัย
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2540: 2-1, 2-3) การท่องเที่ยวทางเลือกใหม่ที่ให้
ความสําคัญในเรื่องการพัฒนาที่ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมและยังเป็น
การท่องเที่ยวที่เน้นบทบาทของคนในชุมชนท้องถิ่นต่อการจัดการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว ซึ่งเรียกการท่องเที่ยวที่มีชุมชนเป็นองค์ประกอบสําคัญว่า “การท่องเที่ยวโดยชุมชน” 
(Community Based Tourism) ที่ ต้ังอยู่บนฐานความคิดว่าชุมชน หรือคนในท้องถิ่นเป็นเจ้าของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยว ดังน้ันชุมชนควรเข้ามามีส่วนร่วม และมีบทบาทในการกําหนดทิศทางการพัฒนา  

การอนุรักษ์ และการจัดการทรัพยากรรวมถึงได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยวน้ันด้วย 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2549ก: 173-179) ซึ่งในปัจจุบันการท่องเท่ียวที่คนในชุมชนเข้ามา 

                                                            
1 http://www.codi.or.th/downloads/Research/Research03.pdf 
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มีส่วนร่วมและมีบทบาทในการจัดการและกล่าวได้ว่าเป็นการท่องเที่ยวโดยชุมชนลักษณะหนึ่ง คือ  
การท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้า และตลาดน้ํา ที่คนในชุมชนได้ร่วมกันพัฒนาตลาดโบราณริมนํ้า และ
ตลาดนํ้าให้เป็นสถานที่ท่องเท่ียวเพ่ือตอบสนองกระแสการท่องเที่ยวในลักษณะของการหวนรําลึกถึงอดีต 
(Nostalgia Tourism)ย้อนยุคชมวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรม และบรรยากาศของสถานท่ีเก่าแก่ 
สิ่งของเคร่ืองใช้ในสมัยเด็ก รวมถึงการเที่ยวชมสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติของชุมชนริมนํ้า และ 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ส่งเสริมการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในชุมชนจึงส่งผลให้ตลาดโบราณ
ริมนํ้าและตลาดน้ํารอบกรุงเทพฯ มากกว่า 30  แห่งที่เรียงรายอยู่ตามลุ่มแม่นํ้าสําคัญๆ ได้แก่ แม่นํ้า
เจ้าพระยา อาทิ ตลาดนํ้าตลิ่งชัน (กรุงเทพฯ) แม่นํ้าท่าจีน อาทิ ตลาดสามชุก (สุพรรณบุรี) ตลาด 
ดอนหวาย (นครปฐม) แม่นํ้าแม่กลอง อาทิ ตลาดนํ้าอัมพวา (สมุทรสงคราม) ตลาดนํ้าดําเนินสะดวก 
(ราชบุรี) และแม่นํ้าบางปะกง อาทิ ตลาดคลองสวน ตลาดบ้านใหม่ (ฉะเชิงเทรา) ฯลฯ ได้รื้อฟ้ืนวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ในอดีตให้กลับคืนมาอีกครั้ง และพัฒนาให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่สร้างรายได้
ให้แก่ชุมชนท้องถิ่น 

ตลาดบ้านใหม่ในจังหวัดฉะเชิงเทราเป็นตลาดโบราณริมนํ้าแห่งหน่ึงที่ได้มีการบริหารจัดการ 
การท่องเที่ยวโดยคนในชุมชนด้วยการพลิกฟ้ืนวิถีชีวิตของคนในชุมชนขึ้นมาอีกคร้ัง จากเดิมที่ตลาดแห่งน้ี
เป็นที่ต้ังของชุมชนที่เคยมีความคับคั่งไปด้วยผู้คนที่ประกอบอาชีพค้าขาย รวมท้ังเป็นจุดแลกเปลี่ยนสินค้า
สําคัญของจังหวัด แต่ซบเซาลงไปเนื่องจากผลกระทบของการพัฒนาด้านการคมนาคมขนส่งทางบกทําให้
วิถีชีวิตริมนํ้า และการค้าขายทางนํ้าลดความสําคัญลงจนร้างผู้คนไปนานกว่า 40 ปี ชาวชุมชนกลุ่มหน่ึงได้
เห็นว่าตลาดแห่งน้ียังคงมีร่องรอยของวิถีชีวิต และวัฒนธรรมไทย-จีนที่โดดเด่นอยู่ ยังคงรักษาความเก่าแก่
ของตัวอาคารบ้านเรือนไว้ได้ซึ่งเห็นได้จากการท่ีตลาดบ้านใหม่ถูกขนานนามว่าเป็นฮอลลีวูดเมืองไทยที่เคย
ใช้เป็นสถานที่ถ่ายทําละครย้อนยุคหลายเร่ือง อาทิ อยู่กับก๋ง นางนาก เจ้าสัวสยาม ฯลฯ จึงได้รวมตัวกัน
ต้ังเป็นชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ขึ้นมา จุดเริ่มต้นการพัฒนาจึงเกิดขึ้นในปี พ.ศ. 2547 ที่พลิกฟ้ืนตลาดบ้าน
ใหม่ให้กลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวของชุมชน (เทศบาลเมืองฉะเชิงเทรา, 2551) ปัจจุบันตลาดบ้านใหม่ 
เปิดเป็นสถานที่ท่องเที่ยวมาเป็นเวลากว่า 5 ปี (พ.ศ. 2547-2553) และกล่าวได้ว่าตลาดบ้านใหม่ในทุก
วันน้ีถือเป็นสถานที่ท่องเที่ยวแห่งหน่ึงที่เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะในช่วงวันหยุดเสาร์อาทิตย์
และวันหยุดราชการ และสร้างรายได้ให้กับชุมชนท้องถิ่น 

ระยะเวลาของการพัฒนาตลาดบ้านใหม่ให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ผ่านมาถือว่าเป็นระยะเริ่มต้น
ของการทําให้ตลาดบ้านใหม่เป็นที่รู้จักแก่สายตานักท่องเที่ยวในฐานะที่เป็นสถานที่ท่องเท่ียวแห่งหน่ึงของ
จังหวัด ซึ่งการดําเนินงานบริหารจัดการการท่องเที่ยวย่านตลาดบ้านใหม่ในปัจจุบันยังขาดการกําหนด
วิสัยทัศน์ และภารกิจที่เป็นรูปธรรมชัดเจนสําหรับการบริหารจัดการ มีเพียงแต่การวางกรอบกว้าง ๆ ว่า
ต้องการให้ตลาดบ้านใหม่มีความย่ังยืน และคงไว้ซึ่งสิ่งที่เป็นอยู่ในทุกวันน้ี ซึ่งการขาดความชัดเจนในแนว
ทางการปฏิบัติน้ัน ทําให้ในปัจจุบันเร่ิมมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงในบางร้านค้าไปในทิศทางที่ไม่กลมกลืน
กับความเป็นตลาดโบราณอีกทั้งการเกิดข้ึนของบรรดาตลาดน้ํา และตลาดริมนํ้าที่มีลักษณะคล้ายกัน
จํานวนมากในช่วงเวลาไม่ถึง 10 ปี ที่ผ่านมา ต่างนําเสนอจุดขายที่คล้ายคลึงกันคือเร่ืองของความเป็น
ตลาดร้อยปี วิถีชีวิตของคนท้องถิ่น อาหารสูตรโบราณ ฯลฯ ซึ่งเป็นทั้งโอกาส และอุปสรรคต่อการ
ท่องเที่ยวชุมชนย่านตลาดบ้านใหม่ ดังน้ันการบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชนย่านตลาดบ้านใหม่จึงควร 
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ที่จะกําหนดแนวทางที่สอดคล้องกับวิถีชุมชนอย่างชัดเจนเพื่อจะสามารถสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน 
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว และเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมต่างๆได้ต่อไป 
ด้วยเหตุผลดังกล่าวผู้ศึกษาจึงมีความคิดที่จะนําแนวคิดการจัดการเชิงกลยุทธ์มาประยุกต์ใช้ในการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวชุมชนโดยการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมที่เก่ียวข้องทั้งภายใน และภายนอก  

กรอบแนวคิดในการศึกษา  

 การเสนอ วิสัยทัศน์ และภารกิจการบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชนย่านตลาดบ้านใหม่ 

วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก จากปัจจัยดังน้ี 
  1. ด้านเศรษฐกิจ และราคาน้ํามัน  
 2. ด้านนโยบายภาครัฐในการสนับสนุนชุมชน และการท่องเที่ยวชุมชน  
 3. ด้านการท่องเที่ยวของภาคเอกชนในจังหวัดฉะเชิงเทรา  
 4. ด้านสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดฉะเชิงเทรา บริเวณใกล้เคียงแหล่งท่องเที่ยว  
 5. ด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวภายในประเทศ  
 6. ด้านที่ต้ัง และการคมนาคมของจังหวัดฉะเชิงเทรา  
 7. ด้านสื่อสารมวลชน  
 8. ด้านแหล่งท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้าอ่ืนในจังหวัดฉะเชิงเทรา 

 วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน จากปัจจัยดังน้ี  

  1. ด้านการจัดการองค์กรชุมชน  
- วิสัยทัศน์ และภารกิจ  
- โครงสร้างการจัดการองค์กร และบทบาทหน้าที่  
- ผู้นํา และการนํา  
- การมีส่วนร่วม  
- งบประมาณ  
- การจัดระเบียบ  
- การสื่อสารภายใน  

  2. ด้านทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว 
- สถาปัตยกรรมตลาดโบราณ  
- วิถีการดําเนินชีวิต วัฒนธรรมประเพณี และอาหาร 

  3. ด้านบริการการท่องเที่ยว  
- บริการการท่องเที่ยว และสิ่งอานวยความสะดวกและความปลอดภัย  
- กิจกรรมเสริมการท่องเที่ยว 

  4. ด้านการตลาดการท่องเที่ยว  
- การประชาสัมพันธ์  
- การส่งเสริมการขาย 
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ข้อสรุปและการอภิปรายผล  

 การศึกษา ทางเลือกกลยุทธ์การบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชนย่านตลาดบ้านใหม่ อําเภอเมือง 
จังหวัดฉะเชิงเทรา มีข้อสรุป 3 ส่วน ดังน้ี  

 1. วิสัยทัศน์ และภารกิจของชุมชนย่านตลาดบ้านใหม่ในการบริหารจัดการการท่องเท่ียว
ชุมชนย่านตลาดบ้านใหม่ อําเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา  

 วิสัยทัศน์ “ตลาดบ้านใหม่แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ย่ังยืน เป็นพิพิธภัณฑ์แห่งชีวิตที่รักษา
เอกลักษณ์ทางประวัติศาสตร์วัฒนธรรมชุมชนไทย-จีน สืบทอดประเพณีท้องถิ่น และเป็นแหล่งอาหาร
อร่อยของเมืองแปดร้ิว” ภายใต้สโลแกน “ตลาดบ้านใหม่พิพิธภัณฑ์แห่งชีวิต ชุมชนไทย-จีนริมฝั่งบางปะ
กง”  

 ภารกิจ  
 1. อนุรักษ์สถาปัตยกรรมอาคารตลาดโบราณ และสืบสานวิถีการดําเนินชีวิตประเพณี และ
วัฒนธรรมท้องถิ่นไว้อย่างย่ังยืน 
  2. ส่งเสริมให้สมาชิกมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการย่านตลาดบ้านใหม่ทุกด้าน และปลูกฝังจิตสา
นึกรักบ้านเกิดแก่เยาวชนในท้องถิ่น  
 3. พัฒนาคุณภาพสินค้า และการตลาดอย่างต่อเน่ืองโดยการให้ความรู้แก่สมาชิก  
 4. สร้างเสริมความสามัคคีภายในชุมชน และมอบอัธยาศัยไมตรีที่ดีให้แก่นักท่องเที่ยว  
 5. พัฒนาคณะกรรมการ และสมาชิกชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ให้มีความรู้ความเข้าใจในการ
จัดการการท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้าอย่างย่ังยืน  
 6. ส่งเสริมการรักษาสิ่งแวดล้อมภายในชุมชน และแม่นํ้าบางปะกง 

 จากการศึกษาที่ได้ทําการรวบรวมเอาความต้องการในเบ้ืองต้นของสมาชิกและคณะกรรมการ
ชมรมแล้วนํามาสังเคราะห์ร่วมกับจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของตลาดบ้านใหม่จนออกมาเป็น
วิสัยทัศน์และภารกิจที่ได้เสนอไว้ในข้างต้นแล้ว ที่ชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ต้องการให้ย่านตลาดบ้านใหม่
เป็นชุมชนที่มีชีวิต คือ เป็นตลาดที่มีคนอยู่อาศัยและมีการประกอบอาชีพค้าขายเหมือนในอดีตและรักษา
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนคนไทยเช้ือสายจีนเอาไว้ ไม่ว่าจะเป็นตัวอาคารตลาดโบราณที่เป็น
สถาปัตยกรรมสมัยรัชกาลที่ 5 การประกอบอาชีพค้าขายโดยเฉพาะการประกอบอาหารท้ังอาหารไทย 
และอาหารจีน ให้ตลาดบ้านใหม่เป็นชุมชนท่ีอยู่คู่กับแม่นํ้าบางปะกงสืบไป ซึ่งการกําหนดวิสัยทัศน์และ
ภารกิจให้ชัดเจน และสื่อสารไปสู่ทุกคนในชุมชนให้เข้าใจตรงกันจะช่วยทําให้การบริหารจัดการย่านตลาด
บ้านใหม่มีทิศทางที่ชัดเจน และมุ่งไปสู่การเป็นตลาดโบราณที่คนในชุมชนอยู่อาศัยกันอย่างมีความสุขและ
ย่ังยืน 

 2. ปัจจัยภายใน และปัจจัยภายนอกที่ส่งผลต่อการบริหารจัดการการท่องเท่ียวชุมชนย่าน 
ตลาดบ้านใหม่ อําเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา  

 การวิเคราะห์เพ่ือจัดกลุ่มปัจจัยโดยเทคนิคการวิเคราะห์ปัจจัย (Factor Analysis) สรุปได้ดังน้ี  

 กลุ่มปัจจัยด้านโอกาส ประกอบด้วย 4 กลุ่มปัจจัย ได้แก่  
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 1. ที่ต้ัง และการคมนาคมของจังหวัดฉะเชิงเทรา สื่อสารมวลชนส่วนกลาง และพฤติกรรมการ
เดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว  
 2. นโยบายสนับสนุนและส่งเสริมชุมชนของหน่วยงานภาครัฐทั้งส่วนกลาง ภูมิภาค และท้องถิ่น  
 3. แหล่งท่องเที่ยวศาสนาสถานที่มีช่ือเสียง และการจัดท่องเที่ยวล่องเรือภาคเอกชนในจังหวัด
ฉะเชิงเทรา  
 4. การส่งเสริมการท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้า และตลาดน้ําของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
แหล่งท่องเที่ยวตลาดโบราณริมนํ้าอ่ืนในจังหวัด และสื่อสารมวลชนท้องถิ่นในจังหวัด  

 กลุ่มปัจจัยด้านอุปสรรค ประกอบด้วย 2 ปัจจัย ได้แก่  
 1. ภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทําให้นักท่องเที่ยวมีกําลังซื้อลดลง  
 2. ราคานํ้ามันสูงข้ึนทําให้ต้นทุนในการผลิตสินค้าสูงข้ึน  

 กลุ่มปัจจัยด้านจุดแข็ง ประกอบด้วย 3 กลุ่มปัจจัย ได้แก่  
 1. การสื่อสารข้อมูลตลาดบ้านใหม่สู่ภายนอก-ภายใน และการจาหน่ายอาหารที่หลากหลายมี
คุณภาพ 
 2. การมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวตลาดบ้านใหม่ การสืบทอดวิถีชีวิต
สถาปัตยกรรมวัฒนธรรมไทย-จีน และการอํานวยความสะดวก  
 3. การมีผู้นําในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวตลาดบ้านใหม่เป็นบุคคลสําคัญในจังหวัด การจัด
ระเบียบการค้าขาย และกิจกรรมเสริมการท่องเที่ยว  

 กลุ่มปัจจัยด้านจุดอ่อน ประกอบด้วย 2 กลุ่มปัจจัย ได้แก่  
 1. การบริการการท่องเที่ยวและสิ่งอํานวยความสะดวก  
 2. บทบาทหน้าที่การทํางานของคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ การสร้างความเข้าใจใน
แนวทางการอนุรักษ์อาคารตลาดโบราณ และการนําเทคโนโลยีการส่ือสารมาใช้  

 ในลําดับต่อไปจะกล่าวถึงการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐาน ได้แก่ ศักยภาพการท่องเที่ยวในชุมชน, 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวในด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม และ พฤติกรรมนักท่องเที่ยวในชุมชน 

 3. แนวความคิดเก่ียวกับการจัดการเชิงกลยุทธ์  

การจัดการเชิงกลยุทธ์ คือ กระบวนการของการกําหนดกลยุทธ์ภายใต้สภาพแวดล้อมทั้งภายใน
และภายนอกองค์การ เพ่ือนําเอากลยุทธ์ไปปฏิบัติให้บรรลุวัตถุประสงค์และภารกิจขององค์การ และมีการ
ประเมินผลกลยุทธ์น้ัน ขั้นตอนของกระบวนการจัดการเชิงกลยุทธ์ตามแนวคิดของ Fred R. David (2007: 
5-6) แบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอน คือ  

1. การกําหนดกลยุทธ์ (Strategy Formulation) เป็นการกําหนดทิศทางขององค์การ และการ
พัฒนาแผนระยะยาวบนฐานของสภาพแวดล้อมขององค์กร ด้วยการวิเคราะห์โอกาส และอุปสรรค
ภายนอก จุดแข็งและจุดอ่อนภายในองค์กรนํามาประมวลผล เพ่ือใช้กําหนดทิศทางเชิงกลยุทธ์ขององค์การ 
(สมยศ นาวีการ, 2543: 25-26) รวมถึงการระบุวิสัยทัศน์ พันธกิจ การกําหนดวัตถุประสงค์ระยะยาว 
เพ่ือนํามากําหนดกลยุทธ์ทางเลือก และเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมมาดําเนินการ 
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2. การปฏิบัติตามกลยุทธ์ (Strategy Implementation) คือ การนํากลยุทธ์ที่ถูกกําหนดขึ้นไป
ประยุกต์ในการดําเนินงานอย่างเป็นรูปธรรม โดยการระดมพนักงาน ผู้จัดการ บุคลากรเพ่ือนํากลยุทธ์สู่
การปฏิบัติ ประกอบด้วย การกําหนดวัตถุประสงค์ประจําปี การวางแผนนโยบาย การจัดสรรทรัพยากร 
การจูงใจบุคลากร การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างองค์กร การจัดเตรียมงบประมาณ การพัฒนาระบบข้อมูล 
และการเช่ือมโยงค่าตอบแทน และผลประโยชน์ของบุคลากรเข้ากับการประเมินผลองค์กร ฯลฯ  

3. การประเมินผลกลยุทธ์ (Strategy Evaluation) การตรวจสอบกิจกรรม และผลการดําเนินงาน
ขององค์กรโดยทําการเปรียบเทียบระหว่างผลการดําเนินงานจริง และผลการดําเนินงานที่ต้องการการ
วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก และภายในองค์กร เ รียกว่า การวิเคราะห์ (SWOT Analysis) 
ประกอบด้วยการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก คือ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมที่อยู่นอกขอบเขตการ
ควบคุมขององค์กรซึ่งพลังจากสภาพแวดล้อมภายนอกมีอิทธิพลอย่างมากต่อการดําเนินงาน และการบรรลุ
เป้าหมายขององค์การ (สมยศ นาวีการ, 2543: 24) การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกจึงเป็นการการ
วิเคราะห์หาโอกาส (Opportunities: O) และอุปสรรค (Threats: T) ขององค์กร โดยทั่วไปสภาพแวดล้อม
ภายนอกพิจารณาจาก ปัจจัย 5 ด้าน ต่อไปน้ี คือ (Fred R. David, 2007: 77-94) ด้านเศรษฐกิจ, ด้าน
สังคม วัฒนธรรม ประชากร และสิ่งแวดล้อม, ด้านการเมือง รัฐบาล และกฎหมาย, ด้านเทคโนโลยี และ
การคมนาคม และ ด้านคู่แข่งขัน  ส่วนสภาพแวดล้อมภายใน คือ สภาพแวดล้อมที่เกี่ยวกับการดําเนินงาน
ภายในที่องค์การสามารถควบคุมได้โดยตรง การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในเป็นการวิเคราะห์ข้อมูล
เก่ียวกับ การจัดการองค์กร การตลาด การเงิน การบัญชี การผลิต การดําเนินการ การวิจัย และพัฒนา 
ระบบการจัดการข้อมูล เป็นต้น ขององค์กรเพ่ือระบุจุดแข็ง (Strengths: S) และจุดอ่อน (Weaknesses: 
W) ขององค์กร และเมื่อจับคู่ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกออกมาจะได้ทางเลือกกลยุทธ์ 4 แบบ คือ 
กลยุทธ์ SO, WO, ST และ WT (Fred R. David, 2007: 117-143) 
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9.3 กรณีศึกษาจากในประเทศ 

กรณีศึกษา : การบริหารจัดการมรดกทางวัฒนธรรมศรีวิชัย 
โดย สิปปนันท์ นวลละออง 

 สิปปนันท์ นวลละออง (2555) กล่าวถึงวิวัฒนการของมรดกที่ซ้อนอยู่ในภูมิวัฒนธรรมของศรีวิชัย
มากมาย ไม่ว่าจะเป็นมรดกที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ เช่น วิถีการดําเนินชีวิตอย่างคนศรีวิชัยในรูปแบบ 
อาหาร การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา (เช่น การส่ือสาร นิทาน บทประพันธ์ เป็นต้น) อาชีพ  
ความเช่ือ ศิลปะท้องถิ่น หรือแม้แต่แหล่งโบราณสถานและภูมิทัศน์วัฒนธรรมจากอดีตจนถึงปัจจุบันน้ี ซึ่ง
หากมีการศึกษาและเรียนรู้มรดกจากภูมิปัญญา และปรัชญาในการดําเนินชีวิตเหล่าน้ีอย่างลึกซึ้งแล้วจะ
สามารถก่อให้เกิดนวัตกรรมด้านวัฒนธรรม โดยการรักษาคุณค่าและเพ่ิมคุณประโยชน์ในด้านต่างๆแก่คน
ในท้องถิ่นและประเทศชาติโดยรวมอย่างมาก โดยเฉพาะในเรื่อง “การอยู่อย่างเรียบง่ายพอเพียงและไม่
หยุดพัฒนา” ตามหลักปรัชญาของคนศรีวิชัย ในการ “พัฒนาทั้งทางวัตถุและทางจิตใจ (ทางวิญญาณ) 
ควบคู่กันไปอย่างสมดุล” โดยใช้ “หลักการมัชชิมาปฏิปทาเป็นแกนกลาง” ในการพัฒนาพาศรีวิชัยสู่สังคม
ที่เจริญรุ่งเรืองมั่งค่ัง และสงบสุข  

 ซึ่งการพัฒนาอย่างย่ังยืนคือการพัฒนาในทุกด้านอย่างสมดุล ไม่ว่าจะเป็นด้านสังคมวัฒนธรรม 
เศรษฐกิจ การเมือง และสิ่งแวดล้อม ดังน้ันการทําความเข้าใจในประวัติศาสตร์ความเป็นมาในอดีต เรียนรู ้
ในภูมิปัญญา และปรัชญาการดําเนินชีวิตในอดีตจะก่อให้เกิดประโยชน์ และคุณค่าแก่คนในยุคน้ีและยุค
ต่อไปอย่างมาก โดยเร่ิมต้นจากการ “อธิบาย และตีความหมายคุณค่าของมรดกให้เป็นที่ประจักษ์แก่
สายตาสาธารณชน” ดังที่ 

  Askew and Logan (1994: 3) กล่าวไว้ว่าการตีความสัญลักษณ์ และคุณค่าของมรดกทาง
วัฒนธรรมจะทาให้เมืองเกิดคุณค่าโดยเฉพาะในเร่ืองการใช้พ้ืนที่  

 Choi (2005: 4) ยังกล่าวอีกว่าเมืองใหญ่ควรสร้างคุณค่าของเมืองให้เกิดขึ้นโดยการสร้าง 
ความกลมกลืนกับความงามด้านสิ่งแวดล้อม และปฏิเสธช่องว่างระหว่างความรวย ความจน ความ
หนาแน่น ปัญหาออกไป น้ันคือส่วนสําคัญในการเปิดรับการพัฒนาสู่อนาคต  

 การบริหารจัดการมรดกของวัฒนธรรมศรีวิชัย และภูมิทัศน์วัฒนธรรมบริเวณรอบอ่าวบ้านดอน
เพ่ือรองรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นเครื่องมือหน่ึงที่มีความสําคัญต่อการอนุรักษ์
คุณค่าควบคู่กับการพัฒนาให้เกิดประโยชน์ด้านสังคมวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อมไปพร้อมๆกัน
อย่างสมดุลหากมีการจัดการที่ดีโดยให้ความเป็นธรรมแก่ผู้เก่ียวข้องทุกภาคส่วน ตัวอย่างเช่น การบริหาร
จัดการพ้ืนที่ (Carrying Capacity)  การจัดการการคมนาคมขนส่ง การบริหารจัดการด้านสิ่งแวดล้อม การ
บริหารจัดการด้านทรัพยากรมนุษย์ การจัดการการท่องเที่ยว และโดยเฉพาะการบริหารจัดการมรดกทาง
วัฒนธรรม เช่นการให้ข้อมูล และการตีความหมาย รวมถึงการอนุรักษ์ และพัฒนาบนความรู้พ้ืนฐานที่
ถูกต้อง 
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แผนภาพ 2.10 แสดงการแจกแจงความรับผดิชอบของการบริหารจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมของศรีวิชัย

และการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในปัจจุบัน 
(The Distribution of Responsibility for Cultural Landscape Management of the Srivijaya 

Area around Ban Don Bay in Surat Thani, Thailand: a Model for Cultural Tourism) 
ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2555) 
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 อย่างไรก็ตาม Inkeep (1991: n.pag.) กล่าวว่า สิ่งแรกที่สําคัญเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมที่ทําให้เกิด
การพัฒนาจากการท่องเที่ยว คือ (1) ต้องป้องกันและควบคุมสิ่งแวดล้อม ในแง่ของการใช้พ้ืนที่ของ
นักท่องเที่ยวอย่างให้เกิดปัญหาและมลพิษต่อสังคม (2) ต้องมีการจัดการสิ่งแวดล้อมด้านการท่องเที่ยว
อย่างต่อเน่ือง(3) การทํานุบํารุงปรับปรุงแก้ไขคุณภาพด้านสิ่งแวดล้อมทั้งหมดของพ้ืนที่ที่เก่ียวกับการ
ท่องเที่ยว และให้ประโยชน์แก่ทั้งอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและคนท้องในถิ่น ตัวอย่างข้างล่างน้ีเป็น
โมเดลโครงสร้างสิ่งที่มีความเก่ียวข้องในการเตรียมพร้อมเพ่ือรองรับการอนุรักษ์และพัฒนามรดกสู่ 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

 

 
แผนภาพ 2.11 แสดงโครงสร้างสิ่งที่มีความเกี่ยวข้องในการเตรียมพร้อมเพ่ือรองรับการอนุรักษ์และพฒันา

มรดกสู่การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม 
(The Structure of Suppliers of Heritage Management for Cultural Tourism) 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2555) 
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9.4 กรณีศึกษาจากในประเทศ 

กรณีศึกษา: การพัฒนาบริเวณภูมิทัศน์วัฒนธรรมเส้นทางตะก่ัวป่า-อ่าวบ้านดอน สู่เส้นทางการ
ท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม  
โดย สิปปนันท์ นวลละออง (2555) 

 การอนุรักษ์และการจัดการมรดกทางวัฒนธรรมสู่ เส้นทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมี
กระบวนการเริ่มต้นดังน้ี  
 1. ศึกษาและสํารวจข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับประวัติศาสตร์รวมถึงคุณค่าของวัฒนธรรมทั้งที ่
จับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ เช่น ภูมิทัศน์วัฒนธรรม สถาปัตยกรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณีสําคัญ 
 2. ศึกษาระบบของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
 3. เตรียมความพร้อมด้านระบบสาธารณูปโภค และการคมนาคมขนส่ง รวมถึงธุรกิจการท่องเท่ียว 
และการบริการ  
 4. สํารวจและทาเส้นทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมหลาย ๆ เส้นทาง  
 5. ทดสอบท่องเที่ยวตามเส้นทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมหลาย ๆ เส้นทางที่จัดไว้  
 6. วิเคราะห์ และสรุปผล  
 7. นําเสนอในการจัดประชุม และการสัมมนากับบุคคลและองค์กรรวมถึงภาคธุรกิจที่เก่ียวข้อง 
และเผยแพร่สู่ภายนอกเพ่ือสรุป และนําข้อแนะมาปรับปรุงต่อไป  
 8. ทําแผนการพัฒนาบริเวณภูมิทัศน์วัฒนธรรมเส้นทางตะก่ัวป่า-อ่าวบ้านดอนสู่เส้นทาง 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม   
 9. นําเสนอสู่สาธารณะอีกคร้ังเพ่ือการนําไปประยุกต์ใช้จริง  

สรุป  

 การท่องเที่ยวก่อให้เกิดผลกระทบทั้งด้านบวกและด้านลบ อย่างไรก็ตาม Cooper et al. (1998: 
130) ใน สิปปนันท์ นวลละออง (2555) กล่าวถึงข้อควรระวังเก่ียวกับผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจจาก 
การท่องเที่ยวว่าเกิดจากนักท่องเที่ยวต้องการซื้อทั้งผลิตภัณฑ์ด้านการท่องเที่ยว และการบริการด้าน 
การท่องเที่ยวทาให้เกิดปัญหาการอพยพย้ายถิ่นของแรงงานเพ่ือเข้ามาทางานในอุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยว และการบริการเป็นจํานวนมาก และเน่ืองจากการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมให้รายได้ที่
ค่อนข้างสูงจึงส่งผลให้ค่าครองชีพในพ้ืนที่โดยรวมสูงด้วย ซึ่งมีผลต่อวิถีชีวิตของคนในชุมชนหรือผู้ที่ไม่ได้
อยู่ในอุตสาหกรรมน้ีที่ต้องแบกรับรายจ่ายที่สูงมากขึ้นด้วย  
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9.5 กรณีศึกษาจากในประเทศ 

กรณีศึกษา : การฟื้นฟูอารยธรรมศรีวิชัย-ลังกาสุกะเพื่อการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
ภายใต้โครงการพัฒนาบุคลากรกระทรวงอุตสาหกรรม ตามบริบทการเป็นอุตสาหกรรมวัฒนธรรม 
โดย สักกฉัฐ ศิวะบวร, สิปปนันท์ นวลละออง และ Industrial Design Network  
ร่วมกับสํานักงานปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม (2555) 

 ดร.สิปปนันท์ นวลละออง (2555) กล่าวถึงการพัฒนาเสน่ห์ของวิถีทางวัฒนธรรมของอิทธิพล 
ศรีวิชัย สู่การออกแบบสร้างสรรค์เพ่ือการขยายผลิตภัณฑ์ใหม่ๆภายใต้ต้นทุนทางวัฒนธรรมอย่าง 
มีเอกลักษณ์มีคุณค่าและมีทิศทางอย่างยั่งยืนว่าเพ่ือการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นนวัตกรรมจาก
วัฒนธรรมเพ่ือให้ได้รับการพัฒนาอย่างสร้างสรรค์ และเหมาะสมจากเสน่ห์วิถีทางวัฒนธรรมของอิทธิพล
ศรีวิชัย เพ่ือการขยายตัวของผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ภายใต้ต้นทุนทางวัฒนธรรมอย่างมีเอกลักษณ์ และอย่างมี
ทิศทางพร้อมกับการรักษาคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าสู่ชุมชนท้องถิ่น และสังคมโดยรวมอย่างย่ังยืน ซึ่งทุก
ผลิตภัณฑ์จะต้องมีการสื่อสารในเชิงการตีความหมาย (Interpretation) ให้สังคมได้รับทราบโดยเฉพาะ
การตีความหมายในศิลปวัฒนธรรมของชุมชนให้เกิดความเข้าใจและมองเห็นความสําคัญด้วยการให้เหตุผล
ที่สอดคล้องกับศิลปวัฒนธรรมเดิมอย่างวัฒนธรรมศรีวิชัยอย่างชัดเจนที่สุดเท่าที่จะทําได้ เช่น การอธิบาย
การตีความเร่ืองราวจากวิถีชีวิตความเป็นอยู่โดยเฉพาะหลักยึดสําคัญในการดํารงชีวิต โดยการนําคุณค่า
ของวิถีศรีวิชัยมาเป็นแนวทางหลักเพ่ือหาอัตลักษณ์ของชุมชนทางใต้ และเพ่ือสร้างความกลมกลืน 
ทางวัฒนธรรมระหว่างชุมชน และสิ่งแวดล้อม โดยส่งผ่านคุณค่าของวิถีชีวิตในด้านต่างๆ ได้แก่ อาหาร 
การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา (เช่น การสื่อสาร นิทานบทประพันธ์ เป็นต้น) อาชีพ ความเช่ือ 
และศิลปะท้องถิ่น ไปสู่สังคมโดยรวม เป็นต้น  

 ซึ่งกรณีศึกษาตัวอย่าง: การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม
(Culture Industry) เสน่ห ์8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัย และลังกาสุกะ ดังต่อไปนี้ 

การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม(Culture Industry)  
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-ด้านอาหาร 
 เน่ืองจากคาบสมุทรภาคใต้ในยุคศรีวิชัย-ลังกาสุกะได้ช่ือว่าเป็น"Spice Route" จึงสามารถพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากเส้นทางอันรุ่งเรืองดังกล่าวได้ทั้งการแปรรูป และนําเสนอเมนูอาหารทั้งแบบดั้งเดิม และร่วม
สมัย 

 
ภาพที่ 2.3 อาหารประจําถิ่นภาคใต้ 
ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 
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ภาพที่ 2.4 โต๊ะ-ดัดแปลงจาก“หมากขุม” 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 

 แนวทางการออกแบบที่เป็นกรณีศึกษา: นําเสน่ห์ของวัฒนธรรมการกิน-อาหาร-สมุนไพรแบบศรี
วิชัย มารับรองแขก และนักท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความประทับใจจากอาหารท่ีมีเอกลักษณ์ และมีคุณค่าสูง 
โดยบริการบนโต๊ะประยุกต์ขึ้นใหม่จากสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นในอดีต เช่น โต๊ะ-ดัดแปลงจาก“หมากขุม”, 
ถ้วย-ดัดแปลงจาก “ถ้วยชามโบราณ” และขาโต๊ะ-ดัดแปลงจาก “แท่นวางกริช”นอกจากน้ีเคร่ืองแต่งกาย
พนักงานแบบที่มีกลิ่นอายศรีวิชัย 

การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry)  
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-ด้านเครื่องแต่งกาย 

 แนวทางการออกแบบที่เป็นกรณีศึกษา: นําเสน่ห์ของวัฒนธรรมลูกปัดอันรุ่งเรืองหรือลวดลายทาง
สถาปัตยกรรมพ้ืนถ่ินในอดีตมาประยุกต์ขึ้นใหม่ ทั้งเคร่ืองแต่งกายลําลอง และชุดพิธีการเพ่ือทดแทน 
การใส่สูท 

 
ภาพที่ 2.5 ลูกปัด และเครื่องแต่งกายลําลอง 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 
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การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry) 
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-ด้านที่อยู่อาศัย 

 เรือนอยู่อาศัยน้ันมีหลายลักษณะมีทั้งภูมิปัญญาที่เหมาะกับภูมิประเทศ เช่น เรือนนํ้า ทุกวันน้ียังมี
ให้เห็นบริเวณอ่าวบ้านดอน อ.ไชยา จ.สุราษฎร์ธานีเรือนป้ันหยาลังกาสุกะยุคกลางจะเป็นหลังคาจั่ว 
แต่ในตอนยุคปลายจะเป็นหลังคาสี่เหลี่ยม 

 ข้อเสนอแนะ: สร้างพิพิธภัณฑ์ร่วมสมัยเพ่ือการเรียนรู้และการท่องเที่ยว โดยมีการจําหน่าย 
กลุ่มสินค้าที่ได้รับการพัฒนาเป็นรายได้หลัก และสร้างโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมหรือพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวพร้อมที่พักที่มีความเหมาะสมในเชิงธุรกิจมากข้ึนเช่น โรงแรมในรูปแบบ “บูติค รีสปอร์ต” 

 
ภาพที่ 2.6 เรอืนป้ันหยา และภาพจําลองบูติคแกลอร ี

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 

การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry) 
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-ขนบธรรมเนียมประเพณี 

 พิธีแห่ผ้าขึ้นพระธาตุ จ.นครศรีธรรมราช เป็นงานที่นอกจากชาวไทยแล้วยังมีเพ่ือนบ้านจาก
มาเลเซีย,อินโดนีเซีย และชาวพุทธที่ศรัทธามาร่วมงานซึ่งจะก่อเกิดการร่วมมือร่วมใจความสามัคคีขยายผล
สู่การรื้อฟ้ืนรูปแบบพิธีกรรม,การละเล่น,การแต่งกาย,อาหาร,ของที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยว, โรงแรมที่พัก 
เป็นต้นซึ่งเป็นการเตรียมการที่ดีต่อการก้าวสู่ AEC ในอีกด้านหน่ึง 

 
ภาพที่ 2.7 พิธีแห่ผ้าขึ้นพระธาตุ จ.นครศรีธรรมราช 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 
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การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry) 
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-ภาษา 

 ยุคก่อนที่ศาสนาพราหมณ์-ฮินดูจะแผ่อิทธิพลมายังคาบสมุทรภาคใต้ชาวศรีวิชัยพูดภาษาที่ภิกษ ุ
อ้ีจิงเรียกว่าภาษาคุนหลุน แต่ไม่มีอักษรใช้ อย่างไรก็ตามการพบจารึกที่วัดหัวเวียง อ.ไชยา จ.สุราษฎร์ธานี 
เป็นอักษรปัลลวะอายุราวพุทธศตวรรษที่ 11-12 ซึ่งแสดงถึงความรุ่งเรืองของยุคสมัยได้เป็นอย่างดี 

 
ภาพที่ 2.8 จารึกอักษรปัลลวะ 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 

 แนวทางการออกแบบที่เป็นกรณีศึกษา: อักษรประยุกต์ เป็นการประดิษฐ์อักษรเพ่ือใช้ในการสื่อ
ความต่างๆและเป็นเสน่ห์ที่น่าสนใจเมื่อนําไปใช้ร่วมกับงานออกแบบอ่ืนๆ และเรียกช่ืออักษรประยุกต์นี้ว่า 
"ระพีศรีวิชัย" ตามช่ือผู้สร้างสรรค์อักษรน้ี 

การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม (Culture Industry) 
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-อาชีพ 

 การเช่ือมโยงภูมิปัญญา, อาชีพกับผลผลิตที่คงไว้ซึ่งเสน่ห์ของถิ่นเอ้ือต่อสุขภาพ, สภาพแวดล้อม 
ที่ดีทั้งกาย และใจ 

 
ภาพที่ 2.9 น้ํามันหอมสกัดจากดอกจันทร์กระพ้อ 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 
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 แนวทางการออกแบบที่เป็นกรณีศึกษา: การทาตัวด้วยน้ามันหอมโดยเฉพาะในงานพิธีเป็นความ
นิยมของชาวศรีวิชัยซึ่งดอกจันทร์กระพ้อเป็นส่วนหน่ึงของการเข้าเครื่องยาหอม,แก้ลม และบํารุงหัวใจทุก
วันน้ีสามารถชมดอกจันทร์กระพ้อได้ในเทศกาลชมดอกจันทร์กระพ้อเดือนพฤศจิกายน ที่ อ.เคียนซา จ.สุ
ราษฎร์ธานี การพัฒนาสามารถทําเป็นนํ้ามันหอมทาตัว, น้ํามันหอมระเหย, ผสมเป็นนํ้ามันนวดตัวในธุรกิจ
สปา บรรจุในบรรจุภัณฑ์ที่ใช้การลดทอนการย่อมุมจากสถาปัตยกรรมของบูโรพุทโธเป็นแรงบันดาลใจ 

การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม(Culture Industry) 
เสน่ห์ 8 วิถีชีวิตแห่งศรีวิชัยและลังกาสุกะ-ศิลปะพื้นถ่ิน 

 ตรีรัตนะ ในช่วงต้นพุทธศตวรรษผู้คนไม่นิยมป้ันรูปเหมือนพระพุทธองค์จึงสร้างสัญลักษณ์ทาง 
จิตวิญญาณเรียกว่า ตรีรัตนะมีลักษณะเป็นวงกลมหมายถึงดอกบัวหรือความว่างเปล่า,การหลุดพ้น มีแขน 
แยกปลายเป็น 3 กลีบคือไตรลักษณ์ 

 
ภาพที่ 2.10 สญัลักษณ์ตรรีัตนะ 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 

 แนวทางการออกแบบที่เป็นกรณีศึกษา: สัญลักษณ์ตรีรัตนะแม้จะมีกําเนิดมานานกว่า 2000 ปี 
แต่ยังคงมีความร่วมสมัยให้ผลทางจิตวิญญาณ สอดคล้องกับพุทธศาสนิกชน ผนวกกับเทคนิคการสร้าง 
พระพิมพ์ดินดิบเกิดโอกาสพัฒนางานทางพุทธศิลป์ 

 แนวทางการออกแบบที่เป็นกรณีศึกษา: นําการแสดงมโนราห์มาเป็นแรงบันดาลใจเป็นการ
ประยุกต์สู่การตกแต่งภายใน 

 
ภาพที่ 2.11 การตกแต่งภายในโดยใช้ลายเส้นมโนราห์ 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2554) 
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 คุณสักกฉัฐ ศิวะบวร (2555) กล่าวใน สานักงานปลัดกระทรวงวัฒนธรรม (2555) ถึงข้อคิดดีๆ 
ทางวัฒนธรรมที่กล่าวต่อๆกันมาเก่ียวกับ การบริหารทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือการขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
วัฒนธรรม(Culture Industry) ว่า  

 

"วัฒนธรรมโนม้น้าวได้...แต่สั่งการกลับไม่ได้ดี..." 

"วัฒนธรรมเปรียบเหมือนสายน้า ก้ันไว้ก็เน่าเสีย..." 

"วัฒนธรรมอยู่กับวิถีชีวิตจึงมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา..." 

"การชืน่ชมวัฒนธรรมและสินค้าทางวัฒนธรรมเกิดจากการยอมรับ ในคณุคา่นัน้..." 
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9.6 กรณีศึกษาจากต่างประเทศ 

กรณีศึกษา มรดกทางสถาปัตยกรรมกับการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมบนเกาะปีนัง ประเทศมาเลเซีย 
โดย ดร.สิปปนันท์ นวลละออง และ ดร.วิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ เสวนาวิชาการสมาคมอิโคโมสไทย 
“เรื่อง ประสบการณ์มรดกโลกปีนัง” 22 มกราคม 2554 

การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable tourism) ซึ่งจากการประชุม Globe 1990 ณ ประเทศ
แคนาดาได้ให้ คําจํากัดความของการท่องเท่ียว แบบย่ังยืนว่า "การพัฒนาที่สามารถตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นในปัจจุบัน โดยมีการปกป้องและสงวน รักษาโอกาสต่าง 
ๆ ของอนุชนรุ่นหลังด้วย การท่องเที่ยวน้ีมีความหมายรวมถึงการจัดการทรัพยากรเพ่ือตอบสนองความ
จําเป็นทางเศรษฐกิจสังคม และความงามทางสุนทรียภาพ ในขณะที่สามารถรักษาเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมและระบบนิเวศด้วย"  

โดยมีลักษณะที่สําคัญ คือ เป็นการท่องเท่ียวที่ดําเนินการภายใต้ขีดจํากัดความสามารถของ
ธรรมชาติ และต้องตระหนักถึงการมีส่วนร่วมของประชากร ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณีที่มีต่อ
ขบวนการท่องเที่ยว อีกทั้งต้องยอมรับให้ประชาชนทุกส่วนได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดจากการ
ท่องเที่ยวอย่างเสมอภาคเท่าเทียมกัน และต้องช้ีนําภายใต้ความปรารถนาของประชาชนท้องถ่ิน และ
ชุมชนในพ้ืนที่ท่องเที่ยวน้ัน ๆ 

 
แผนภาพ 2.12 การท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน (Sustainable Tourism) 
ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง และ วิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ (2554) 
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ที่ตั้งและข้อมูลพื้นฐานของเกาะปีนัง 

 
ภาพที่ 2.12 แผนที่เกาะปีนัง 

ที่มา: http://www.projectpenang.my/EN/page/penang-map/ 

1. ปีนังต้ังอยู่ทางเหนือของช่องแคบมะละกา   ช่วงก่อน ค.ศ. 1786 มีนักเดินทางจํานวนมาก 
ทั้งประเทศฝั่งตะวันออกและตะวันตก หลั่งไหลเข้ามาทําการค้าที่นี้ เช่น จีน อินเดีย สยาม อาหรับ และ
ยุโรป 

 
ภาพที่ 2.13 เมืองปีนัง 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง และ วิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ (2554) 
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 2. สินค้าที่ทําช่ือเสียงให้แก่เกาะปีนังได้แก่สินค้าจําพวกเครื่องเทศ เช่น ชินนิมอล และพริกไท  
ซึ่งเป็นสินค้าที่มีความต้องการสูงในประเทศแถบยุโรป 

 
ภาพที่ 2.14 เครื่องเทศ-สินคา้ส่งออกมีช่ือของเมืองปีนัง 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง และ วิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ (2554) 

3. ประชากรในปีนังมีความหลากหลายทางเช้ือชาติ ศาสนา ประเพณี และวัฒนธรรมมาก เช่น  
ชาวมาเลย์พ้ืนเมือง จีน อินเดีย ซึ่งมีการนับถือศาสนา พุทธ คริสต์ ฮินดู และอิสลาม แตกต่างกันไป 

ภาพที่ 2.15: ความหลากหลายทางเช้ือชาติ ศาสนา ประเพณี และวัฒนธรรมในเมืองปีนัง 
ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง และ วิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ (2554) 
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สถาปัตยกรรมบนเกาะปีนัง 

ภาพที่ 2.16  สถาปัตยกรรมในเมืองปีนัง 
ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง และ วิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ (2554) 

1. กระเบ้ืองโมเสค เซรามิค งานไม้และการจัดบ้านให้อยู่ในฮวงจุ้ยที่ ดี จัดเป็นจุดเด่นของ
สถาปัตยกรรมบนเกาะปีนัง 

2. ตลอดแนวทางเดินในย่านเมืองเก่า เราจะเห็นบังกะโล และร้านค้าเก่าจํานวนมาก ซึ่งได้ 
รับการอนุรักษ์ที่ดีจากการให้ความรู้ถึงประวัติความเป็นมา และสร้างความเข้าใจถึงคุณค่า และหลักการใน 
การอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรมอันเก่าแก่ และทรงคุณค่าในการศึกษาวิถีชีวิตอันรุ่งเรืองของคนในอดีต 
โดยผ่านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นการนําต้นทุนทางวัฒนธรรมมาก่อให้เกิดทั้งคุณค่า และมูลค่า
อย่างสูงสุดทั้งด้านสังคม และเศรษฐกิจให้เกิดขึ้นบนเกาะปีนังแห่งน้ี 

3. ปัจจุบันน้ีงานสลักไม้ยังคงมีให้เห็นและมีการอนุรักษ์สืบต่อมายังคนรุ่นหลัง โดยยังคงมี 
การประดับประดา การตกแต่งอาคารด้วยงานไม้สลักซึ่งมีความโดดเด่น และสร้างควาประทับใจให้กับผู้มา
เยือนอย่างมาก 

 ปีนังเมืองท่าแห่งการค้า 
จากอดีตจนถึงปัจจุบันปีนังยังคงเป็นแห่งการค้าและธุรกิจที่สําคัญ นอกจากน้ีปัจจุบันปีนังก็ยังเป็น

เมืองแห่งการท่องเที่ยวแห่งหน่ึงด้วย 

การปกครองปีนัง 
ปีนังเคยอยู่ภายใต้การปกครองของอังกฤษ ดังนั้นจึงได้รับอิทธิพลมีความหลากหลายจากต่างชาติ

เช่นกัน เช่น การเมืองการปกครอง ลักษณะการวางผังเมือง และงานสถาปัตยกรรม 

เอกลักษณ์สถาปัตยกรรมของเกาะปีนัง 
ลักษณะเด่นของสถาปัตยกรรมบนเกาะปีนังได้รับการพัฒน าและอิทธิพลมาจากชนช้ันสูงชาวจีน 

และยุโรปที่เข้ามา เช่น การพัฒนาของบังกะโล และร้านค้าตึกแถว Chinese Courtyard Home เป็น
เอกลักษณ์อย่างหน่ึงของสถาปัตยกรรมบนเกาะปีนัง 

 การผสมผสานทางเชื้อชาติและวัฒนธรรม 
- มีการแต่งงานกันระหว่างคนพ้ืนเมืองกับคนจีน คนอินเดีย และคนยุโรป 
- Jawi Peranakan เกิดจากการแต่งงานระหว่างคนอินเดียกับผู้หญิงพ้ืนเมือง 
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- การรวมกันระหว่างผู้ชายจีนกับคนพม่า และผู้หญิงสยาม เรียกว่า Batak และ 
Balinese Slaves และเกิดมี The Baba Nyonya Community ซี่ ง Baba แทน 
ผู้ชาย และ Nyonya แทน ผู้หญิง * โดยนอกจากปีนังแล้วใน จ.ภูเก็ต ก็มี Baba 
Nyonya เช่นกัน 

- Jawi Peranakan และ Baba Nyonya ทําให้เกิดชุมชนใหญ่ขึ้น 

 การท่องเท่ียวเมืองมรดกทางสถาปัตยกรรม George Town บนเกาะปีนัง 
- ใน ค.ศ. 2008 เมือง George Town และมะละกาต่างได้เป็นเมืองในรายช่ือเมือง
มรดกโลกเก่ียวกับความสําคัญทางประวัติศาสตร์ของช่องแคบมะละกา 

- ปีนังได้รับการผสมผสานทั้งจากอิทธิพลเอเชีย และยุโรป ซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์
ทั้งทางสถาปัตยกรรม และการวางผังเมือง เช่น Cultural Townscape ที่มีลักษณะ
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 

- George Town เป็นเมืองประวัติศาสตร์ และเป็นเมืองท่าที่สําคัญ นอกจากน้ียังมี
สถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่น อันงดงามอันคงเอกลักษณ์  เ ช่น  Shop house และ 
Townhouse  

- George Town ยังมีสิ่ งดึงดูดทางวัฒนธรรมต่างๆ มากมาย ซึ่งเป็น Tourist 
Attraction อันหน่ึงที่สามารถสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเท่ียวอย่างมาก 
เช่น วัฒนธรรมอันหลากหลายของคนพ้ืนถ่ิน คนจีน อินเดีย พุทธ คริสต์ อิสลาม 
โดยนักท่องเที่ยวจะพบการอยู่ร่วมกันของผู้คนต่างศาสนา เช้ือชาติ อย่างสงบสุข 

-  UNESCO มีส่วนสําคัญในด้านการอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรม และส่งเสริม 
การท่องเที่ยวในเมือง George Town ได้เป็นอย่างดี 

 การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมบนเกาะปีนัง 

 การท่องเที่ยวของปีนังจัดอยู่ในการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมซึ่งเป็นส่วนหน่ึงในการท่องเที่ยวแบบ
ย่ังยืนอันจะนําไปสู่การพัฒนาเกาะปีนังอย่างยั่งยืนในภายภาคหน้า โดยการรักษาสมดุลระหว่างการ
อนุรักษ์กับการพัฒนา และในขณะน้ีปีนังได้เตรียมโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือสนับสนุนสินค้า และการบริการ
ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างครบครัน เช่น ที่พัก การคมนาคมขนส่ง อาหาร และเครื่องด่ืม Tour 
Operator Tour Agencies สินค้าของที่ระลึก และโครงสร้างอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

 สิ่ งที่ ไ ด้จากการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบนเกาะปีนังโดยเช่ือมโยงกับการอนุรักษ์ทาง
สถาปัตยกรรม 

- 1996 the Penang Development Corporation – “City of Living Culture” 
- 1998 รัฐบาลท้องถิ่นปีนังเจรจากับ UNESCO ในการขึ้นทะเบียนเมืองปีนัง และ 
มะละกาเป็นมรดกโลก (World Heritage)  

- 2008 ปีนัง และมะละกาอยู่ในทะเบียนมรดกโลก 
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- มีการสํารวจองค์ประกอบทางกายภาพบนเกาะปีนังเพ่ือสร้างคุณค่าสูงสุด เช่น 
สถาปัตยกรรมบนเกาะปีนัง ทําให้ มีการทํา Zoning, Landscape Management,  
แผนที่ และเอกสารข้อมูลพ้ืนฐานการท่องเที่ยว เป็นอย่างดีเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 
และการเติบโตของเมืองในอนาคต 

- เกิดประโยชน์ และคุณค่าจากการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนในมิติด้านสังคม วัฒนธรรม 
เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อมไปพร้อมๆ กัน 

- คนท้องถ่ิน และนักท่องเที่ยวเกิดความรู้ และความเข้าใจในประวัติศาสตร์ 
ความเป็นมาเกี่ยวกับเกาะปีนัง อันส่งผลมาถึงความร่วมมือในการอนุรักษ์มรดก 
ทางสถาปัตยกรรมของเกาะปีนังระหว่างองค์กรในท้องถิ่น ผู้อยู่อาศัยในชุมชน 
องค์กรภายนอก รวมถึงนักท่องเที่ยวด้วย 

 
ภาพที่ 2.17 Zone Identification by UNESSCO 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง และวิมลรัตน์ อิสระธรรมนูญ (2554) 
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บทท่ี 3 
วิธีการดําเนนิการศึกษาวิจัย 

 

วิธีการดําเนินการศึกษาวิจัย  
 การออกแบบการวิจัยเพ่ือศึกษาเร่ืององค์ประกอบของอัตลักษณ์สิ่งแวดล้อมทางวัฒนธรรมของ 
ย่านตลาดพลู เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร มีระเบียบวิธีวิจัยเพ่ือให้เกิดความเข้าใจถึงกระบวนการ
ค้นคว้าวิจัย โดยการศึกษาคร้ังนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยที่เป็นแบบผสม คือเชิงคุณภาพ และเชิงปริมาณ  

 เชิงคุณภาพโดยการสอบถาม จัดเสวนากลุ่ม สัมภาษณ์เชิงลึก และการจัดโครงการนําร่อง สําหรับ 
ผู้ที่ให้ข้อมูลเหล่าน้ี คือ ประชาชนในย่านตลาดพลู และบริเวณใกล้เคียง นักวิชาการ องค์กรรัฐ เอกชน 
รัฐวิสาหกิจ ผู้นําชุมชน บุคคลสําคัญท้องถิ่น และนักท่องเที่ยว โดยสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง ร่วมกับการวิจัย
จากเอกสารและการวิเคราะห์ข้อมูลทุติยภูมิเพ่ือให้ทราบถึงข้อมูลด้านกายภาพของพ้ืนที่ การมีส่วนร่วม
ของชุมชน สิ่งอํานวยความสะดวกในการท่องเท่ียว ประวัติภูมิหลังของแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตของชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น แผนพัฒนาการท่องเที่ยวรูปแบบ และคู่มือของแหล่งท่องเที่ยว โอกาส 
และอุปสรรคการพัฒนาพ้ืนที่ แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวในอนาคต แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
ภูมิทัศน์ในแหล่งท่องเที่ยว เชิงปริมาณโดยใช้การวิจัยเชิงสํารวจจากแบบสอบถามความคิดเห็นของ
นักท่องเที่ยวที่มาเข้าร่วมการจัดโครงการนําร่อง โดยการนําผลการศึกษาทฤษฎี แนวคิด เอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการใช้แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม และการจัดโครงการ 
นําร่องข้างต้น มาทําการจัดทําคู่มือการบริหารการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม ดังน้ี 

 1. กรอบทฤษฎี หรือแนวคิด 
1.1 การจัดการข้อมูล 

1. ข้อมูลปฐมภูมิ 
2. ข้อมูลทุติยภูมิ 

1.2 การแปลงความหมายข้อมูล 
1.3 การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการวางแผน 
1.4 การสรุปผลการดําเนินการ 

 2. กระบวนการวิจัย 
2.1 กําหนดหัวข้อเรื่อง ช่ือเร่ือง และปัญหาของการวิจัย 
2.2 การกําหนดกรอบทฤษฎี แนวคิด หลักการ ที่จะนํามาใช้ในการวิจัย 
2.3 การเก็บข้อมูลโดยการสํารวจ แบบสอบถาม การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม และ

กิจกรรมโครงการนําร่อง 
2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
2.5 บทสรุป 
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 3. การเลือกพื้นที่กรณีศึกษา 
การเลือกพ้ืนที่ศึกษา เป็นข้ันตอนที่สําคัญมากต่อการได้มาซึ่งข้อมูลที่ตรง และเพียงพอสําหรับ 

การอธิบายปรากฏการณ์ที่ต้องการศึกษา ดังน้ัน การเลือกพ้ืนที่ศึกษาจะต้องกระทําอย่างรอบคอบ 
โดยอาศัยการเลือกเชิงทฤษฏี (Theoretical Sampling) ซึ่งมีหลักสําคัญ คือ เป็นพ้ืนที่ที่สอดคล้อง และ
ตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ปัญหาวิจัย และกรอบแนวคิดในการวิจัย  

 4. ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และการสุ่มตัวอย่างในการวิจัย  
4.1 ประชากรในการวิจัย 
4.2 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 
4.3 การสุ่มตัวอย่าง 

 5. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
5.1 แบบบันทึก และสํารวจลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ และแผนที่ชุมชน 
5.2 แบบสอบถาม การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม และกิจกรรมโครงการนําร่อง 

 6. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
6.1 การเก็บข้อมูลกลุ่มสาระสําคัญด้านพ้ืนที่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
6.2 การเก็บข้อมูลกลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดกิจกรรม การสนทนากลุ่ม และการจัดโครงการ 

นําร่อง  
6.3 การเก็บข้อมูลกลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดการ  
6.4 การเก็บข้อมูลกลุ่มสาระสําคัญด้านองค์กร  

1. กรอบทฤษฎี หรือแนวคิด 
การศึกษาวิจัยคร้ังน้ีได้ศึกษา  งานวิจัยที่เก่ียวข้องกับ การท่องเที่ยวศิลปวัฒนธรรม การบริหาร

จัดการท่องเที่ยวชุมชนโดยชุมชนมีส่วนร่วม โดยนําแนวคิดทางด้านความเป็นสถานที่นํามาเป็นเกณฑ์ใน
การวิเคราะห์และจัดทําคู่มือการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมย่านตลาดพลู-วัด
โพธินิมิตร 

กรอบแนวคิดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม ดังต่อไปนี้ 
1. ศึกษาข้อมูลที่เป็นเอกสารเบ้ืองต้น ในหัวข้อเรื่องสิ่งแวดล้อมทางกายภาพเพ่ือจัดทําแผนที่

รอบนอก และแผนที่เฉพาะทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
2. สร้างกรอบแนวความคิดในการวิจัย และเครื่องมือการวิจัย 
3. ดําเนินการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลภาคสนาม ในหัวข้อเรื่อง การท่องเที่ยวโดยชุมชน พฤติกรรม

นักท่องเที่ยว ทรัพยากรท่องเที่ยวในด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และศักยภาพการท่องเที่ยว 
4. จัดเวทีสนทนากลุ่มย่อยกับตัวแทนของประชาชนในพ้ืนที่ศึกษา จํานวน 40-50 คน หัวข้อ

เร่ือง การบริหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม  
5. สรุปผลการวิจัย ในประเด็นดังต่อไปน้ี สภาพกายภาพ ทรัพยากรการท่องเที่ยว พฤติกรรม 

นักท่องเที่ยว พฤติกรรมนักท่องเที่ยว ศักยภาพการท่องเที่ยว  
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 6. จัดทําเอกสารการบริหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมบริเวณริมแม่นํ้า
เจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี 
 7. จัดทํากิจกรรมโครงการนําร่องในเรื่องการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมให้กับชุมชน 

 1.1 การจัดการข้อมูล 
  การศึกษาสิ่งแวดล้อมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่ชุมชนย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร และ
บริเวณใกล้เคียง เพ่ือให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทพ้ืนที่ที่จะทําการศึกษาจึงทําการสรุปคุณลักษณะใน 
ด้านต่างๆ เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่มีระบบนําไปใช้ในการดําเนินการวิจัยขั้นตอนต่อไป โดยแบ่งเป็น 

1. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ได้แก่ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ 
และการจัดสนทนากลุ่ม จากนักท่องเที่ยว จากประชาชนในชุมชนตลาดพลู ทั้งผู้นํา
ชุมชุม ครู และบุคคลสําคัญในท้องถิ่น 

2. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ได้แก่ข้อมูลที่มีผู้เรียบเรียง และรวบรวมไว้แล้ว
เช่น ตํารา เอกสาร บทความ วารสาร งานวิจัยที่เก่ียวข้อง และจากเว็บไซต์ 

 1.2 การแปลงความหมายข้อมูล 
  การแปลความหมายข้อมูลเป็นการสังเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาในทุกๆ ด้านของย่านชุมชน
ตลาดพลู เพ่ือนําข้อมูลจากเอกสารการศึกษา และการสํารวจภาคสนามจัดทําแบบสอบถามผู้คนในชุมชน
เพ่ือทําการสอบถามและการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนด้านส่วนเสียจากภาครัฐ เอกชน รัฐวิสาหกิจ ความคิดเห็นที่
ได้ทั้งหมดจะนําไปสังเคราะห์และดําเนินการวิจัยขั้นตอนต่อไป 

 1.3 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการวางแผน 
  การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการวางแผนเป็นการวิเคราะห์ศักยภาพของชุมชนที่ได้จาก
แบบสอบถาม การสัมภาษณ์ การจัดเสวนากลุ่มย่อย การจัดกิจกรรมโครงการนําร่อง และการทํา 
ประชาพิจารณ์ที่แสดงความคิดเห็นต่อพ้ืนที่วิจัยเพ่ือนําไปใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการวางแผนจัดทําคู่มือ
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมในย่านตลาดพลูในขั้นตอนต่อไป 

1.4 การสรุปผลการดําเนินการ 
  การสรุปผลการดําเนินการงานจากการวิจัยเป็นการสรุปปัญหาที่เกิดข้ึนในการวิจัย ผลที่
ได้จากแบบสอบถามและการสัมภาษณ์ การจัดเสวนากลุ่มย่อย  การจัดกิจกรรมโครงการนําร่อง และ 
การทําประชาพิจารณ์ เพ่ือสรุปผลการวิเคราะห์ที่จะได้เป็นแนวทางในการศึกษาของการวิจัยในข้ันตอน
ต่อไป 
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แผนภาพ 3.1 แสดงแนวคิดขัน้ตอนการดําเนินการวิจัยในพ้ืนที่ศึกษาปรับปรุงจากแนวคิดระบบ 

เพ่ือการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
ที่มา : ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 

2. กระบวนการวิจัย 
2.1 กําหนดหัวข้อเรื่อง ชื่อเรื่อง และปัญหาของการวิจัย (Research Topic) 

 การกําหนดหัวข้อเร่ืองในงานวิจัย เป็นการกําหนดหัวข้อที่สําคัญ สื่อความหมายเฉพาะเรื่อง และ 
เป็นประโยชน์ต่อสังคมในยุคปัจจุบันที่แสดงให้เห็นถึงความสําคัญของเร่ืองที่จะทําการวิจัย โดยเกิด
ประโยชน์สูงสุดต่อสังคมและชุมชนเชิงนโยบาย เชิงวิชาการ การสร้างทุนทางสังคมและทางวัฒนธรรมเพื่อ
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมโดยชุมชนมีส่วนร่วม 
โดยเกิดจากปัญหาที่ควรได้รับการศึกษาและวิจัยในหัวข้อ“การบริหารจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรม” 

  2.2 การกําหนดกรอบทฤษฎี แนวคิด หลักการ ที่จะนํามาใช้ในการวิจัย (Literature Review)  
 การศึกษาทฤษฎี แนวคิด หลักการต่างๆ ที่เ ก่ียวกับงานวิจัย โดยการดําเนินการทบทวน
วรรณกรรม เอกสาร วารสาร รายงานผลการศึกษา และเว๊บไซต์ต่างๆ เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ตลาด
พลูด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมการท่องเที่ยวชุมชน การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ ประสบการณ์การร่วมมือ
ต่างๆ ของชุมชน ที่มีศักยภาพในการบริหารจัดการดําเนินการร่วมกัน วิเคราะห์ข้อมูลนําไปสู่แนวคิด และ
หลักการท่ีจะนําไปประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของชุมชน และการดําเนินงานวิจัยต่อไป  

 2.3 การเก็บข้อมูลโดยการสํารวจ สอบถาม และสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview)  
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสํารวจจากคุณลักษณะสําคัญด้านต่างโดยแบ่งกลุ่มหัวข้อ

สาระสําคัญต่างๆ ดังน้ี   
1. กลุ่มสาระสําคัญด้านพ้ืนที่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม ประกอบด้วย 

ด้านการท่องเที่ยว เช่น สถาปัตยกรรม การความสัมพันธ์ทางสังคมของชุมชน 
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สิ่งแวดล้อมทางประวัติศาสตร์ มรดกทางสถาปัตยกรรม และวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม
ทางธรรมชาติทรัพยาการ สาธารณะ เป็นต้น  

2. กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดกิจกรรม การสนทนากลุ่ม และการจัดโครงการนําร่อง 
ประกอบด้วย ความรู้ความเข้าใจเร่ืองการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม เช่น 
เหตุการณ์สําคัญทางประวัติศาสตร์ พิธีกรรม กิจกรรมประจําปี อาหารประเพณี  
การแสดง การละเล่น เป็นต้น 

3. กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดการ ประกอบด้วย การจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ 
เช่น การบริหารจัดการ การประชาสัมพันธ์ เป็นต้น 

4. กลุ่มสาระสําคัญด้านองค์กร ประกอบด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสอบถามถึงภารกิจ 
และการทํางานผู้บริหารของส่วนราชการ เพ่ือสอบถามถึงนโยบาย แผนกลยุทธ์ 
แผนการพัฒนาแผนปฏิบั ติงาน  ประสบการณ์ ในการทํางานร่วมกับชุมชน  
การท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม ความเข้มแข็งของชุมชน ผู้นํามีความเข้มแข็ง
ความร่วมมือของประชาชนในท้องถิ่นฐานทรัพยากรชุมชน  

 2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
การวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสํารวจนํามาจัดทําแบบประเมินคุณค่าด้านการท่องเที่ยว และ

วัฒนธรรมด้านการประเมินค่าคะแนน โดยเลือกผลของค่าคะแนนระดับสูง และระดับปานกลาง นํามาใช้
ในการทําแบบสอบถาม ซึ่งผลจากการทําแบบสอบถามจะใช้คําตอบที่ได้จากความคิดเห็นของประชาชน 
ในย่านตลาดพลู และบริเวณใกล้เคียง นํามาใช้ประกอบการสัมภาษณ์นักวิชาการ องค์กรรัฐ เอกชน 
รัฐวิสาหกิจ ผู้นําชุมชน และบุคคลสําคัญท้องถิ่น 

 2.5 บทสรุป 
 การสรุปผลการดําเนินการวิจัย ปัญหาที่เกิดข้ึนในการดําเนิน ผลของการสํารวจภาคสนาม 
แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ โดยใช้ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยนํามาสรุปเป็นข้อเสนอแนะในสิ่งที่วิเคราะห์ได้ 
จากการวิจัย และเพ่ือการศึกษาสําหรับงานวิจัยขั้นต่อไป  
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แผนภาพ 3.2 แสดงข้ันตอนการดําเนินงานวิจัย ปรับปรุงจากแนวคิด เพ่ือการบริหารจัดการการท่องเท่ียว

สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
ที่มา บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 
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3. การเลือกพื้นท่ีกรณีศึกษา 
 การศึกษา วิจัยครั้งน้ีได้เลือกชุมชนตลาดพลู เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร และบริเวณใกล้เคียงนั้น  
เป็นพ้ืนที่ที่จะทําการศึกษา เน่ืองจากในชุมชนตลาดพลูมีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และประวัติศาสตร์ 
ที่ เก่าแก่ มีประวัติความเป็นมาที่ยาวนานตลาดพลูได้ ช่ือเป็นศูนย์กลางการค้าขายหมากพลูของ
กรุงเทพมหานครต้ังแต่สมัยต้นรัตนโกสินทร์ เดิมตลาดขายหมากพลูต้ังเรียงรายขายอยู่บริเวณริมฝั่ง 
คลองบางหลวง ต้ังแต่วัดราชคฤห์ไปจรดวัดอินทาราม ลึกเข้าไปด้านหลังวัด (ปัจจุบันคือด้านหน้าวัดซึ่งติด
กับถนนเทอดไท) ในอดีตเป็นพ้ืนที่สวนพลูสวนหมากของชาวจีนแหล่งใหญ่ที่สุดในกรุงเทพมหานคร  
ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเดินเที่ยวลัดเลาะ ไปตามถนนเลียบ แม่นํ้าข้างวัด จะเห็นอาคารพาณิชย์ บ้านเรือน 
ที่อยู่อาศัยแบบจีนที่มีลวดลายปูนป้ัน กับลายไม้ฉลุประดับหลงเหลือให้เห็นอยู่บ้าง อีกทั้งยังมี 
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมากมายที่ถูกละเลยซึ่งมีคนจํานวนมากไม่รู้จักของดีฝั่งธนบุรี และ
ความสําคัญของชุมชนในย่านน้ี อีกทั้งยังไม่มีการจัดการในเรื่องของเส้นทางการท่องเที่ยวแบบการเดินเท้า 
(Walking Street) โดยขาดการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ส่งผลให้นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ยังไม่รู้จัก 
แหล่งท่องเที่ยวในบริเวณน้ีเท่าที่ควร ดังสภาพปัญหาที่กล่าวมาแล้วน้ัน คณะผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษา 
การจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในชุมชนตลาดพลู เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร เพ่ือให้ชุมชน 
ได้ค้นพบแนวทางในการจัดการและพัฒนาการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมต่อไป 

4. ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และการสุ่มตัวอย่างในการวิจัย 
 4.1 ประชากรในการวิจัย 

1. ชุมชนภายในย่านตลาดพลู ในพ้ืนที่แขวงบางยี่เรือ และแขวงตลาดพลู ประกอบด้วย 
ชุมชนวัดกันตทาราม ชุมชนโรงเจ 1 ชุมชนโรงเจ 2 ชุมชนวัดอินทาราม และชุมชนหลัง
ศูนย์จันทร์ฉิมไพบูลย์   

2. ชุมชนวัดกันตทาราม และชุมชนวัดอินทาราม ต้ังอยู่ในพ้ืนที่แขวงตลาดพลู และ 
แขวงบางย่ีเรือ เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร โดยกรรมสิทธ์ิเป็นของวัดกันตทาราม และ 
วัดอินทาราม ลักษณะการอยู่อาศัยเป็นแบบการเช่าที่สําหรับปลูกบ้านเพ่ืออยู่อาศัย และ 
ให้บุคคลภายนอกเช่า  

3. ชุมชนโรงเจ 1 ชุมชนโรงเจ 2 และชุมชนหลังศูนย์จันทร์ฉิมไพบูลย์  ต้ังอยู่ในพ้ืนที่ 
แขวงบางยี่เรือ เขตธนบุรี โดยกรรมสิทธ์ิที่ดินเป็นของเอกชน ซึ่งการอยู่อาศัยอยู่ใน
ลักษณะเป็นเจ้าของที่ดิน และเช่า 

4. ชุมชนในย่านตลาดพลู แม้นว่าจะไม่ได้ถูกกําหนดจากสํานักเขตให้เป็นพ้ืนที่ชุมชนก็ตาม 
เช่น ชุมชนวัดราชคฤห์ ชุมชนบริเวณท่านํ้าตลาดพลู ชุมชนริมคลองบาสะแก หรือชุมชน
ใกล้กับคลองสนามชัย 
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ตารางที่ 3.1 จํานวนประชากรของแขวงบางย่ีเรือ และแขวงตลาดพลู   

ปี พ.ศ. จํานวนประชากรแขวงบางย่ีเรือ 
(คน) 

จํานวนประชากรแขวงตลาดพลู 
(คน) 

รวม 

2555 23,851 18,284 42,135 

2554 24,366 18,622 42,988 

2553 24,931 18,979 43,910 

2552 25,526 19,246 44,772 

2551 26,162 19,632 45,794 

2550 26,658 19,966 46,624 

ที่มา : สํานักบริหารการทะเบียน กรมการปกครอง 
(http://stat.bora.dopa.go.th/xstat/popyear.html) 

 4.2 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 

 กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย ประกอบด้วยประชากร แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 
  กลุ่มที่ 1 ประชากรที่อาศัยอยู่ในแขวงตลาดพลูและบริเวณใกล้เคียง 
  กลุ่มที่ 2 กลุ่มตัวอย่างโดยวิธีการสุ่มโดยเจตนา (Purposive Sampling)  

 4.3 การสุ่มตัวอย่าง  

การสุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วยประชากร แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 

  กลุ่มที่ 1 ประชากรที่อาศัยอยู่ในแขวงตลาดพลูและบริเวณใกล้เคียงที่อยู่อาศัยบริเวณ
โดยรอบพ้ืนที่ศึกษาในประเด็นดังต่อไปน้ี คือ ภูมิหลัง คุณสมบัติส่วนบุคคล พฤติกรรม ปราชญ์ผู้รู้  
ผู้มีประสบการณ์ ความรู้ ความเข้าใจเร่ืองการอนุรักษ์ และการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 
ความร่วมมือของประชาขนในท้องถิ่น ฐานทรัพยากรชุมชน มีขั้นตอนดารดําเนินงานดังน้ี  

ขั้นตอนที่ 1 ได้แบ่งพ้ืนที่การสุ่มตัวอย่างออกเป็น 3 กลุ่ม (Cluster Sampling) 
ได้แก่ ตลาด(กลุ่มคนไทย) โรงเจ(กลุ่มคนจีน) มัสยิด(กลุ่มคนมุสลิม) 

 ขั้นตอนที่ 2 ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเผอิญ (Accidental Sampling) เพ่ือทํา
การแจกแบบสอบถาม 

  กลุ่มที่ 2 กลุ่มตัวอย่างโดยวิธีการสุ่มโดยเจตนา (Purposive Sampling) สามารถเลือก 
กลุ่มขอสัมภาษณ์ได้โดยตรง เช่น นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ในประเด็นดังต่อไปน้ี คือ ค่านิยม 
ความคิดเห็นของบุคคล ทัศนคติต่อชุมชน ความประทับใจ การเช่ือมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชน 
ผู้ประกอบการหรือผู้ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนในประเด็นดังต่อไปนี้ คือ  
การส่งเสริมด้านการลงทุน การส่งเสริมการตลาด การดําเนินการด้านเสริมสัมพันธ์ท่องเที่ยวชุมชน 
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5. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัยศึกษาสิ่งแวดล้อมทางวัฒนธรรมของย่านตลาดพลู แบ่งออกเป็น 3 
ประเภทได้แก่   

 5.1 แบบบันทึกและสํารวจลักษณะทางกายภาพของพื้นที่ และแผนที่ชุมชน 
การจัดการทําแบบบันทึกการสํารวจพ้ืนที่ การกิจกรรม การจัดการ และองค์กรที่

เก่ียวข้องในพ้ืนทีที่ทําการศึกษาวิจัย 

 5.2 แบบสอบถาม การสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม และกิจกรรมนําร่อง 
1. แบบสอบถาม (Questionnaire) ออกแบบคําถามเกี่ยวกับการท่องเที่ยวชุมชน  

การบริหารหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม นําแบบสอบถามใช้กับ
กลุ่มประชาชนที่อยู่อาศัยบริเวณพ้ืนที่ตลาดพลู และโดยรอบพ้ืนที่ศึกษา 

2. กลุ่มสาระสําคัญด้านพ้ืนที่การท่องเที่ยวเ ชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
ประกอบด้วย ด้านการท่องเที่ยว เช่น สถาปัตยกรรม การความสัมพันธ์ทางสังคม
ของชุมชนสิ่งแวดล้อมทางประวัติศาสตร์ มรดกทางสถาปัตยกรรมและวัฒนธรรม 
สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ ทรัพยาการ สาธารณะ เป็นต้น  

3. กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดกิจกรรม การสนทนากลุ่ม และการจัดโครงการนํา
ร่อง ประกอบด้วย ความรู้ความเข้าใจเรื่องการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทาง
วัฒนธรรม เช่น เหตุการณ์สําคัญทางประวัติศาสตร์ พิธีกรรม กิจกรรมประจําปี 
อาหารประเพณี การแสดง การละเล่น เป็นต้น 

4. กลุ่มสาระสําคัญด้านการจัดการ ประกอบด้วย การจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็น
ระบบ เช่น การบริหารจัดการ การประชาสัมพันธ์ เป็นต้น 

5. กลุ่มสาระสําคัญด้านองค์กร ประกอบด้วย การสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสอบถามถึง
ภารกิจ และการทํางานผู้บริหารของส่วนราชการ เพ่ือสอบถามถึงนโยบาย  
แผนกลยุทธ์ แผนการพัฒนา แผนปฏิบัติงาน ประสบการณ์ในการทํางานร่วมกับ
ชุมชน การท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม ความเข้มแข็งของชุมชน ผู้นํามี 
ความเข้มแข็งความร่วมมือของประชาขนในท้องถิ่นฐานทรัพยากรชุมชน  

 5.3 การจัดสนทนากลุ่ม  
  เน้ือหาประเด็นที่จะใช้สร้างแบบสอบถามต้อง ครอบคลุมวัตถุประสงค์ที่ใช้ศึกษา  
การสนทนากลุ่ม ประกอบด้วยการสนทนาเกี่ยวกับสถานการณ์ ทัศนคติ การทําประชาพิจารณ์ เพ่ือ
เผยแพร่โครงการวิจัยสู่สาธารณะ แลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างผู้ วิจัย ประชาชน เขตธนบุรี 
ผู้ประกอบการ และนําข้อมูลมาเสนอต่อต่อผู้เช่ียวชาญ และที่ปรึกษาเพ่ือตรวจสอบคุณภาพ เพ่ือให้ได้
แนวทางการจัดทําคู่มือบริหารจัดการการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมต่อไป โดยใช้ข้อมูลทางด้าน
ประวัติศาสตร์ วิถีวัฒนธรรม และภูมิทัศน์วัฒนธรรม เพ่ือเป็นต้นทุนในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ซึ่งผลวิเคราะห์ข้อมูลเทียบเคียงประเด็น เพ่ือการปรับประยุกต์ และการผสมผสาน ก่อเกิดเป็นองค์ความรู้
ที่มีคุณค่า เพ่ือเป็นแนวทางในการจัดทําแผนยุทธศาสตร์เพ่ือฟ้ืนฟูวัฒนธรรม ให้เป็นต้นทุนทางวัฒนธรรม 
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สามารถใช้ในการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม และศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
ที่เช่ือมโยงกับรากฐานวัฒนธรรม จะเป็นองค์ความรู้เพ่ือเป็นแนวทางการจัดทําแผนยุทธศาสตร์การพัฒนา
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามแนวทาง 8 วิถีวัฒนธรรม (สํานักงานปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม)  
เพ่ือนําไปต่อยอดการพัฒนา และส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ดังน้ี  

1. อาหาร มีรสชาติ และคุณค่าทางโภชนาการ คุณค่าทางสังคม และภูมิปัญญาในแต่ละ
ท้องถิ่น 

2. การแต่งกาย มีการสวมใส่อาภรณ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ุ  
3. ที่อยู่อาศัย รักษาและฟ้ืนฟูงานสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ 
4. ประเพณี จัดงานบุญประเพณีเพ่ือสืบสานจารีตเดิม และฟ้ืนฟูให้คงคุณค่าเดิม 

ทั้งงานบุญที่เก่ียวกับศาสนา หรือ งานประเพณีที่เกี่ยวโยงกับวิถีพ้ืนบ้าน 
5. ภาษา ใช้ภาษาถิ่น เพ่ือสืบสานให้ภาษาถิ่นน้ันคงอยู่คู่กับชุมชน 
6. อาชีพ รักษาอาชีพท้องถิ่นที่สอดคล้องกับสภาพภูมิศาสตร์ และวิถีชีวิต  
7. ความเช่ือ รักษาความเช่ือ และศรัทธาของกลุ่มคนในท้องถิ่น 
8. ศิลปะพ้ืนถิ่น มีการแสดงด้านภูมิปัญญาศิลปะท้องถิ่น ทั้งด้านบันเทิง งานจิตรกรรม 

ประติมากรรมศิลปะพ้ืนถิ่น และการละเล่นท้องถิ่น เป็นต้น 

5.4 นําร่างแบบสอบถามที่ร่างขึ้นเสนอผู้เชี่ยวชาญ ที่ปรึกษา 
1. เพ่ือตรวจสอบ และปรับแก้ตามคําแนะนําเพ่ือความสมบูรณ์ของเน้ือหา รวมทั้งการใช้

ภาษาที่เหมาะสม  
2. นําแบบสอบถามฉบับที่ป รับปรุงจากข้อเสนอแนะจากผู้ เ ช่ียวชาญอีกครั้ ง 

เพ่ือดําเนินการแก้ไขข้อคําถามก่อนนําไปทดลองใช้ 
3. นําแบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ออกภาคสนาม เพ่ือรวบรวมข้อมูล ใช้ในการวิจัยกับ

กลุ่มประชากรเป้าหมาย จํานวน  40-50 คน  

5.5. การจัดกิจกรรมโครงการนําร่องและปฏิบัติในพื้นที่จริง (Pilot Project)  

 การจัดกิจกรรมโครงการนําร่อง และปฏิบัติในพ้ืนที่จริง มีวัตถุประสงค์ ดังน้ี 

  1 เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนด้านการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 
(Capacity Building) ให้ชุมชนเกิดการพัฒนาชุมชนด้านการท่องเที่ยวได้โดยพิจารณาจาก 3 
ปัจจัย คือ 

1. ด้านความรู้ ความเข้าใจศักยภาพพ้ืนที่ชุมชนด้านต่างๆ 
2. การกําหนดทิศทาง และแนวทางการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม

ร่วมกัน 
3. การเปลี่ยนแปลงหลังจากการจัดกิจกรรม 

 2. การสร้างเครือข่าย (Networking) การจัดเวทีสนทนา และการจัดกิจกรรมโครงการ 
นําร่องคือสิ่งสะท้อนให้เห็นชุมชนเห็นว่า สามารถสร้างภาคีเครือข่ายขึ้นได้ประกอบด้วย  
3 รูปแบบ คือ 
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1. เกิดรูปแบบการประสานงานระดับต่างๆ 
2. การมีแนวทางการประสานความร่วมมือระหว่างองค์กร ภาคีและชุมชน 
3. การมีส่วนร่วมขององค์กร ภาคี และชุมชนที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว

สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 

แผนภาพ 3.3 แสดงรูปแบบความร่วมมือระหว่างเครือข่ายภาครัฐและเอกชน 
ที่มา ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 

6. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ระยะที่ 1 การรวบรวมข้อมูลด้านศักยภาพพื้นที่การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 

กลไกในการเก็บรวมรวมข้อมูล 

พัฒนาศักยภาพชุมชนแหล่งท่องเที่ยวในการพัฒนาและบริหารจัดการทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว 
และสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวแบ่งได้ 2 กลุ่มคือ ผู้ให้บริการกิจกรรม 
การท่องเท่ียวที่เป็นประชาชนในพ้ืนที่ และผู้ให้บริการกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นนักลงทุนต่างถิ่น-
ต่างประเทศมีรายละเอียดในการดําเนินการด้านต่างๆ คือ  

- วัตถุประสงค์ของการดําเนินกิจกรรม  
- สํารวจศักยภาพการท่องเที่ยวของชุมชน ด้านกายภาพ และสิ่งอํานวยความสะดวก 
- ความปลอดภัย และความเสี่ยง 

ระยะที่ 2 การรวบรวมข้อมูลจากด้านการจัดกิจกรรม การสนทนากลุ่ม และโครงการนําร่อง 

 กลไกในการเก็บรวมรวมข้อมูล 

สร้างความตระหนัก ความรู้ความเข้าใจ และสมรรถนะการเป็นเจ้าบ้านที่ดีที่สะท้อนเอกลักษณ์ 
ความเป็นไทย สร้างความแตกต่าง และความประทับใจแก่ผู้มาเยือน มีรายละเอียดในการดําเนินการ 
ด้านต่างๆ คือ 
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- วัตถุประสงค์ของการดําเนินกิจกรรม 
- การจัดโปรแกรมกิจกรรมต่างๆ 
- พัฒนาศักยภาพของบุคลากรด้านการท่องเที่ยวในการเป็นผู้ถ่ายทอดความรู้ด้านการ
ท่องเที่ยวที่ดี 

ระยะที่ 3 การรวบรวมข้อมูลด้านระบบการจัดการ  

กลไกในการเก็บรวมรวมข้อมูล 

เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวให้มีความพร้อมทางด้านการจัดการ ทั้งด้านคุณภาพการแข่งขัน 
เกิดรายได้และการกระจายรายได้ควบคู่ไปกับการพัฒนาอย่างย่ังยืน  มีรายละเอียดในการดําเนินการ 
ด้านต่างๆ คือ 

- ด้านการเงิน 
- พัฒนาสมรรถนะด้านภาษาอังกฤษเพ่ือการท่องเที่ยวให้แก่บุคลากรด้านการท่องเที่ยว 
- เพ่ือยกระดับมาตรฐานบุคลากรในการให้บริการในระดับชุมชนสู่ระดับเมือง 
- ช่วยชุมชนกําหนดทิศทางการท่องเท่ียวด้วยตนเอง กําหนดและจํากัดนักท่องเท่ียว และ 
ที่สําคัญสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยวร่วมกับนักท่องเที่ยว 

- ลูกค้าสัมพันธ์ เรื่องศักยภาพจัดกิจกรรมท่องเที่ยว ในมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
และชาวต่างประเทศ 

- สร้างองค์ความรู้ และสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียวสร้างสรรค์ โดยใช้การท่องเท่ียว
สร้างสรรค์เป็นเคร่ืองมือให้ชุมชนได้มีโอกาสในการใช้สิทธ์ความเป็นเจ้าของพ้ืนที่ 

ระยะท่ี 4 การรวบรวมข้อมูลด้านองค์กรโดยการใช้คู่มือการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม 

กลไกในการเก็บรวมรวมข้อมูล 
พัฒนาศักยภาพบุคลากรทางการท่องเที่ยวในกลุ่มชุมชนให้มีขีดความสามารถในด้านการ

ให้บริการในอุตสาหกรรม มีรายละเอียดในการดําเนินการด้านต่างๆ คือ 
- เป็นเครื่องมือสําคัญที่จะใช้เป็นกรอบทิศทางในการกระตุ้น และฟ้ืนฟูการท่องเที่ยว 
ของทุกฝ่าย 

- ช่วยลดการทํางานที่ซ้ําซ้อนของหน่วยงานต่างๆ ซึ่งจะช่วยให้การพัฒนาการท่องเที่ยว
เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ภายใต้การบูรณาการการทํางานระหว่างหน่วยงานที่เก่ียวข้อง 

- เพ่ือสร้างความสมดุลและย่ังยืน สร้างระบบภูมิคุ้มกันให้กับภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
โดยเน้นกระบวนการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เพ่ือให้ภาคประชาชน เอกชน  
และชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดระเบียบแหล่งท่องเที่ยว  

- การจัดการท่องเที่ยวให้สมดุลในมิติของเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้
สอดคล้องกับการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 

  



 
100 

 

 
แผนภาพ 3.4 แสดงแผนธุรกจิการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ (Creative Tourism Business Model) 

ที่มา ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 
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บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

 ความเป็นมา และความสําคัญของย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร บริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่า 
ฝั่งธนบุรี เป็นที่ต้ังของชุมชนชาวตลาดพลูบริเวณริมคลองบางกอกน้อย หรือคลองบางหลวง ซึ่งเป็น
เส้นทางการคมนาคมทางนํ้าที่สําคัญต้ังแต่สมัยธนบุรี จนกระทั่งถึงในสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ซึ่งในอดีต
ชุมชนตลาดพลูเคยเป็นแหล่งปลูกหมากพลูแหล่งใหญ่ และเป็นที่รวบรวมสินค้าที่ส่งค้าขายทั้งใน 
เขตฝั่งธนบุรี และพระนคร รวมถึงที่อ่ืน ๆ และยังเป็นจุดเช่ือมต่อระหว่างแม่นํ้าเจ้าพระยา กับคลอง 
สายต่าง ๆ อีกมากมายทําให้ความเป็นอัตลักษณ์ และวิถี ชี วิตของคนในชุมชนตลาดพลูได้เกิด 
การเปลี่ยนแปลงขึ้น เน่ืองมาจากการย้ายราชธานีไปยังฝั่งพระนคร ทําให้ชาวจีนบางส่วนย้ายไปประกอบ
อาชีพยังฝั่งพระนคร มีการสร้างสะพานพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก เพ่ือเช่ือมฝั่งพระนครกับฝั่งธนบุรี ทําให้
การคมนาคมทางน้ําลดบทบาทลง และมีการสร้างบ้านเรือน ห้องแถว หรือห้องเช่า เพ่ือรองรับการเข้ามา
ทํางานของคนจากต่างถิ่น เมื่อมีการตัดถนนรัชดา-ท่าพระ ทําให้คร่อมพ้ืนที่ตลาดพลู ซึ่งจากเดิมเคยเป็น
ศูนย์กลางการค้าขาย การใช้พ้ืนที่ทางเศรษฐกิจที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น ส่งผลกระทบต่อการ
เปลี่ยนแปลงที่ถดถอยทางกายภาพกลับกลายเป็นการเปิดธุรกิจบริการ บันเทิงขึ้นมากมายอย่างไรก็ตาม 
ถึงแม้ว่าความเจริญทางวัตถุที่เข้ามาทําให้ชุมชนย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตน้ันเกิดการเปลี่ยนแปลง 
มากเพียงใด มรดกที่ยังคงแสดงถึงเอกลักษณ์ทางด้านงานศิลปะ วัฒนธรรม และประเพณีที่สําคัญก็ยังคงมี
ปรากฏให้เห็นเป็นหลักฐานจนถึงปัจจุบัน 

1. สาระสําคัญ และคุณลักษณะเด่นของพื้นท่ี 
 1.1 แม่น้ําเจ้าพระยาในอดีต 
 การขุดคลองลัดเป็นแม่นํ้า ด้วยเหตุผลการค้าสําเภาทางทะเลของกรุงศรีอยุธยากับนานาชาติ 
ที่ต้องแล่นสําเภา จากอ่าวไทยเข้าตามลํานํ้าเจ้าพระยาขึ้นสู่พระนครศรีอยุธยา ทําให้พระเจ้าแผ่นดิน 
กรุงศรีอยุธยา ต้องทรงทํานุบํารุงเส้นคมนาคมทาน้ําให้สะดวก และรวดเร็ว เห็นได้จากสมเด็จ 
พระรามาธิบดีที่ 2 โปรดให้ซ่อมคลองสําโรง และคลองทับนาง เป็นต้น 

 นับแต่น้ันมา พระเจ้าแผ่นดินกรุงศรีอยุธยาทุกพระองค์ คงโปรดให้พิจารณาวางแผน ขุดคอลงลัด
เพ่ือขจัดอุปสรรคการเดินทางในแม่น้ํา (เจ้าพระยา) ที่คดโค้งหลายแห่ง มีแห่งหนึ่งที่ต้องแก้ไข คือบริเวณที่
เ ป็นกรุ ง เทพฯปัจจุ บัน  มีคํ าบอกเล่ าสืบ กันมา ว่า  ลงมือขุดคลองลัดแห่ง น้ีสํ า เ ร็จในแผ่นดิน 
สมเด็จพระไชยราชาธิราช ในปีใดปีหน่ึงระหว่าง พ.ศ. 2077-2089 ทําให้มีความเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้น 
อย่างน้อย 2 ประการ คือ เส้นทางแม่นํ้า (เจ้าพระยา) สายเก่าลดความสําคัญลง  เพราะคดโค้งเสียเวลา
เดินทาง  นานเข้าก็แคบลงเป็นคลอง  ต่อมามีช่ือเรียกคลอง บางกอกน้อย - คลองบางกอกใหญ่  สืบมาทุก
วันน้ี และมีแม่นํ้าเจ้าพระยา (สายใหม่) เกิดข้ึน ต้ังแต่ปากคลองบางกอกน้อย (บริเวณโรงพยาบาลศิริราช 
กับมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์)จนถึงปากคลองบางกอกใหญ่ (บริเวณพระราชวังเดิม กรุงธนบุรี กับ
ปากคลองตลาด) 
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 ก่อนขุดคลองลัด มีคําบอกเล่าเก่าแก่ว่า “ครั้งหน่ึง ผู้จอดเรือแพพักแรมหุงหาอาหารเช้ากินริมฝั่ง
โค้ ง นํ้ าทาง เหนือ  (ปากคลองบางกอกน้อย )  เมื่ อ กิน เส ร็จแล้ ว  ก็ถ่ อพายเรื อแพ  เข้ าแม่ นํ้ า 
คดโค้งต่อไปใช้เวลาเต็มวัน ก็จอดพักหุงหาอาหารเย็นกินริมฝั่งโค้งนํ้าทางใต้ (ปากคลองบางกอกใหญ่) 
เมื่อต้ังหม้อข้าว เพ่ือหุงข้าวด้วยฟืนเสร็จแล้ว ก็นึกข้ึนได้ว่าลืมไม้ขัดหม้อสําหรับฝาหม้อรินนํ้าข้าวออกไว้ที่
ปากคลองบางกอกน้อย ที่พักหุงข้าวเมื่อตอนเช้า จึงรีบเดินลัดเรือกสวนไปเอาไม้ขัดหม้อที่ลืมไว้ เมื่อได้
กลับมาที่เดิมก็พอดีข้าวเดือดทันใช้ขัดฝาหม้อรินนํ้าข้าว” 

 คําบอกเล่าอย่างน้ี แสดงให้เห็นลักษณะคดโค้งของแม่นํ้า (เจ้าพระยา) สายเก่า ที่เสียเวลาเดินทาง 
เต็มวัน ถ้าตัดตรงลงช่วงคอคอดคดโค้ง จะใช้เวลาเพียงช่ัวหม้อข้าวเดือดเท่าน้ัน ตรงบริเวณคลอง 
บางกอกใหญ่ เมื่อขุดคลองลัดแล้ว จะกลายเป็นชุมชนบ้านเมืองใหม่ต่อไปข้างหน้า เพราะโค้งแม่น้ําเดิม
ตรงนี้ เป็นบริเวณเว้ิงนํ้า กว้างใหญ่ตามธรรมชาติ  ที่ได้ช่ือในสมัยหลังว่า “บางหลวง”แต่คนทั่วไปเข้าใจว่า
เป็นช่ือคลองบางกอกใหญ่บางทีอาจมีข้อกังขาว่า แต่ก่อนน้ันขุดคลองกันอย่างไร 

   สมเด็จฯเจ้าฟ้ากรมพระยานริศรานุวัตติวงศ์ มีลายพระหัตถ์ไว้ ตอนหน่ึงว่า “การขุดลัดครั้ง
แผ่นดินสมเด็จพระไชยราชา เห็นจะไม่ได้ขุดแผ่นดินดอน คงจะมีคลองลัดเล็ก ๆ  ซึ่งเขาเดินเรือกันอยู่แล้ว
เป็นสิ่งนําทางขุดซ้ํารอย ให้เป็นคลองกว้างขวาง” (สาส์นสมเด็จ เล่ม 14: คุรุสภา  2526: หน้า 226) และ
ทรงย้ําอีกว่า “คลองลัด”น่าจะเป็นชาวบ้านขุดบางประจบกัน 

 
ภาพที่ 4.1 คลองลัด กลายเป็นแม่นํ้าเจ้าพระยา (สายใหม)่ ของกรุงเทพฯ 

ที่มา : allknowledges.tripod.com/chaophrayariver.htm 
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ภาพที่ 4.2 บรเิวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายใหม่ 

ที่มา : http://s.exaidea.com 

 กรณีขุดคลองโคกขาม ให้เป็นคลองมหาชัยสมัยหลัง ๆ (ครั้งพระเจ้าเสือ) ถ้าหากพิจารณา 
จากสภาพแวดล้อม ตามธรรมชาติแล้ว จะเห็นว่า บริเวณดังกล่าว เป็นเส้นทางนํ้า คือคูคลองคดเคี้ยว 
จํานวนมาก แต่ก็มีทางนํ้าลัดตัดตรง ทั้งที่เป็นธรรมชาติ และทั้งที่ชาวบ้านขุดลัดกันเองขึ้นมาก่อน  
เพ่ือความสะดวกในการคมนาคม ต่อมาภายหลังทางราชการ จึงปรับปรุงให้กว้างขวาง และเป็นแนวตรง
มากข้ึน 

 มีตัวอย่างการขุดคลองหมาหอน (สุนัขหอน) ในแผ่นดินรัชกาลที่ 3 โดยเจ้าพระยาพระคลังว่าที่ 
สมุหกลาโหม (สมเด็จเจ้าพระยาบรมมหาประยูรวงศ์ (ดิศ บุนนาค) ในสมัยรัชกาลที่ 4) ซึ่งได้รับ 
พระบรมราชโองการ ให้เป็นแม่กอง ไปขุดแต่งซ่อมคลองน้ี พิจารณาแล้วจึงให้วิธี “จ้างจีนขุดที่นํ้าชน 
แยกเข้าไปริมบ้านโพธ์ิหักสายหนึ่ง แล้วขอแรงกระบือราษฎร ชาวบ้านลุยในคลองนั้น นํ้าข้ึนลงเช่ียวก็ลึก
อยู่ได้ไม่ต้ืนมาจนทุกวันน้ี”(เจ้าพระยาทิพากรวงศ์, พระราชพงศาวดารกรุงรัตนโกสินทร์ รัชกาลที่ 3, 
เล่ม 1, คุรุสภา 2504. หน้า 95) 

 ตลอดลํานํ้าเจ้าพระยา ต้ังแต่พระนครศรีอยุธยา จนออกทะเล อ่าวไทย มีช่วงคดโค้งหลายแห่ง 
ซึ่งเป็นอุปสรรค ต่อการคมนาคมทางนํ้า พระเจ้าแผ่นดิน ในกรุงศรีอยุธยา จึงโปรดให้ขุดคลองลัดเพ่ือย่น
ระยะทางหลายแห่งด้วยกัน ถ้านับเฉพาะสมัยกรุงศรีอยุธยา จะมีดังน้ี 
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1. สมเด็จพระรามาธิบดีที่ 2 (พ.ศ. 2034 - 2072) ขุดซ่อมคลองสําโรง และคลองทับนาง 
2. สมเด็จพระไชยราชาธิราช (พ.ศ. 2077 - 2089) ขุดคลองลัดที่บางกอก 
3. สมเด็จพระมหาจักรพรรดิ (พ.ศ. 2091 - 2111) ขุดคลองลัดที่บางกรวย 
4. สมเด็จพระเจ้าทรงธรรม (พ.ศ. 2153 - 2171) ขุดคลองลัด เกร็ดใหญ่ที่สามโคก 
5. สมเด็จพระเจ้าปราสาททอง (พ.ศ. 2172 - 2199) ขุดคลองลัด จากเมืองนนทบุรี มาออก 

บางกรวย (หรือต้ังแต่ปากคลองแม่นํ้าอ้อมเมืองนนทบุรี ลงมาจนถึงวัดเขมาฯ) 
6. สมเด็จพระเจ้าเสือ (พ.ศ. 2245 - 2251) ขุดคลองมหาชัย 
7. สมเด็จพระเจ้าท้ายสระ (พ.ศ. 2251 - 2275) ขุดคลองที่เรียกว่า ปากเกร็ด 

 1.2 ชื่อแม่น้ําเจ้าพระยา ได้จาก บางเจ้าพระยา 

      ในสมัยโบราณ ยุคต้นกรุงศรีอยุธยา หรือก่อนหน้าน้ัน แม่นํ้า (เจ้าพระยา) สมัยแรก ไม่ทราบช่ือ
แน่ชัด แต่เรียกบริเวณ ที่ไหลออกอ่าวไทยว่า ปากนํ้าพระประแดง 

       คําว่า “เจ้าพระยา”เพ่ิงมีเรียก “ปากนํ้าบางเจ้าพระยา” เมื่อแผ่นดิน สมเด็จพระเจ้าบรมโกศ ใน
สมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย สมเด็จฯ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ ทรงสันนิษฐานว่า ที่ซึ่งเป็นเมือง
สมุทรปราการ หรือจังหวัดสมุทรปราการทุกวันน้ีน้ัน แต่ก่อน คงจะเรียกว่า "บางเจ้าพระยา" 

       ไม่มีหลักฐานว่า ยุคแรกเริ่มแม่นํ้าสายน้ีช่ืออะไร แม้ชาวยุโรป ที่เดินทางเข้ามายังกรุงศรีอยุธยา 
ในสมัยสมเด็จพระนารายณ์ เช่น ลาลูแบร์ ก็กล่าวถึงช่ือแม่นํ้าสายน้ีไว้ว่า 

       “ลํานํ้าอันสวยงาม ซึ่งคนสยาม เรียกว่า แม่นํ้า ไหลผ่านต้ังแต่เมืองเชียงใหม่ จนกระทั่งตกทะเล 
กล่าวคือ จากเหนือมาใต้ คําว่า แม่นํ้าน้ี มีความหมายเช่นเดียวกับแม่นํ้าอันแปลว่าลํานํ้าใหญ่” 

     ทางภาคเหนือเรียกลํานํ้าใหญ่ว่า “แม่” หรือ “นํ้าแม่” เช่น แม่ปิง หรือน้ําแม่ปิง แม่วัง หรือ 
นํ้าแม่วัง แม่อิง หรือนํ้าแม่อิง เป็นต้น ส่วนภาคกลางลงไปเรียก “แม่นํ้า”เช่น แม่นํ้าเจ้าพระยา 

      เหตุที่เรียกลํานํ้าใหญ่ว่า “แม่” ก็เพราะเป็นวัฒนธรรมด้ังเดิม ของคนในผืนแผ่นดินใหญ่ของ
ภูมิภาคอุษาคเนย์ ต้ังแต่ยุคดึกดําบรรพ์มาแล้ว ที่มีพ้ืนฐานมาจากการยกย่อง หรือให้ความสําคัญแก่ฝ่าย 
“หญิง” หรือฝ่าย “แม่” เช่น ประเพณีการนับถือเครือญาติ หรือให้ความสําคัญต่อการสืบเช้ือสาย ทางข้าง
แม่ ดังจะเห็นว่า หลังแต่งงาน จะให้ฝ่ายชาย หรือ “บ่าว” ที่หมายถึงข้ีข้า ไปอยู่บ้านฝ่ายหญิง หรือ 
“สาว” เพ่ือทํางานรับใช้บ้านฝ่ายหญิง ประเพณีน้ี ยังสืบทอดมาถึงปัจจุบัน ในครอบครัวชนบท 

        ประเพณีการเรียกช่ือ เมื่อต้องการให้หมายถึง ผู้เป็นหลัก หรือเป็นประธานของกลุ่ม หรือของสิ่ง
ใดสิ่งหน่ึงแล้ว มักใช้คําว่า “แม่” นําหน้านามน้ัน เช่น แม่นํ้า แม่เตาไฟ แม่ย่านาง แม่ทัพ แม่ยก แม่เหล็ก 
เป็นต้น 
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 แผนที่ก รุงศรีอยุธยาสมัยแรก  ที่ชาวยุโรปทําไ ว้  ลงช่ือบริ เวณที่ เ ป็นแม่ นํ้า เจ้าพระยา
ว่า Menam บ้างก็เรียกว่า Menam River แสดงว่า แม่นํ้าเจ้าพระยา แต่ก่อนยังไม่มีช่ือเรียกว่า เจ้าพระยา 
แต่รับรู้กันทั่วไปว่าน่ีคือแม่นํ้า 

        ต่อมาเรียกช่ือแม่นํ้าตามช่ือสถานท่ี หรือตําบล หมู่บ้านที่อยู่ปากน้ํา เช่น แม่นํ้าบางปะกง ก็ได้ช่ือ
มาจากหมู่บ้านบางปะกง หรือบางมังกง ที่อยู่ปากนํ้า ส่วนปากนํ้าเจ้าพระยาสมัยโบราณ ก็เรียกว่า 
ปากนํ้าพระประแดง เพราะมีย่านพระประแดงอยู่ปากนํ้า ภายหลังเมื่อแผ่นดินงอก เป็นเหตุให้ทะเลห่าง 
ออกไปไกล จึงมีช่ือเรียกใหม่ว่า เมืองพระประแดง 

       ราวปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา แม่นํ้าเจ้าพระยา เพ่ิงมาได้ช่ือว่า “เจ้าพระยา” ก็เพราะเรียกช่ือตาม
ปากนํ้า ที่มีบางเจ้าพระยาต้ังอยู่ ซึ่งสมเด็จฯ กรมพระยาดํารงราชานุภาพ ทรงอธิบายไว้ในพระราช
พงศาวดาร ฉบับพระราชหัตถเลขาไว้ว่า 

        “...ที่เราเรียกกันว่า ปากนํ้าเจ้าพระยาทุกวันน้ี แต่โบราณ เรียกว่า ปากนํ้าพระประแดง ภายหลัง
เมื่อแผ่นดินงอก ทะเลห่างออกไปไกลเมืองพระประแดง จึงเรียกปากนํ้าบางเจ้าพระยา ได้เห็นใน 
จดหมายเหตุ พระอุบาลี ไปเมืองลงกา เมื่อแผ่นดินสมเด็จพระบรมโกศ ในหนังสือน้ัน เรียกว่า ปากนํ้า 
บางเจ้าพระยา ทํานองเรียกปากนํ้าบางปะกง เข้าใจว่า ที่ซึ่งต้ังเมืองสมุทรปราการทุกวันน้ี ในเวลาน้ันเรียก 
“บางเจ้าพระยา”...” 

 สรุปว่า ตรงที่แม่นํ้าสายน้ีไหลออกทะเลนั้นมีบาง บางหน่ึงช่ือ “เจ้าพระยา”ซึ่งก็คือตัวเมือง
สมุทรปราการในปัจจุบัน ผู้คนเลยพากันเรียกว่า “ปากนํ้าบางเจ้าพระยา” เมื่อนานเข้าจึงเรียก แม่นํ้าทั้ง
สายน้ีว่า “แม่นํ้าเจ้าพระยา” 

       อาจารย์ ศรีศักร วัลลิโภดม เคยต้ังข้อสังเกตเร่ืองช่ือแม่นํ้าว่า แม่นํ้าลําคลองที่ไหลผ่านแต่ละแห่ง 
ก็จะมีช่ือเรียกจากคนในท้องถิ่น น้ัน ๆ แตกต่างกัน คนนอกท้องถ่ินมักไม่รู้ คนภายนอกน้ัน มักมองแม่นํ้า
ลําคลองที่สัมพันธ์กับภูมิศาสตร์ การเมืองเป็นสําคัญ เห็นได้จากการเอาช่ือเมือง มาต้ังเป็นช่ือแม่นํ้าลํา
คลอง เช่น แม่นํ้าท่าจีน ซึ่งมีหลายช่ือ ตามเมืองที่ไหลผ่าน ที่ต้นนํ้า เรียกแม่นํ้ามะขามเฒ่า ตามช่ือตําบล
มะขามเฒ่า แต่เมื่อผ่านเขตจังหวัดสุพรรณบุรี ก็เรียกแม่นํ้าสุพรรณบุรีพอผ่านเขตเมืองนครชัยศรี ก็เปลี่ยน
มาเรียกว่า แม่นํ้านครชัยศรี  พอถึงปากนํ้า ที่เมืองท่าจีน ก็เรียก แม่นํ้าท่าจีน โดยเอาบริเวณปากนํ้าเป็นช่ือ
รวมแม่นํ้าทั้งสาย 
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       การต้ังช่ือแม่นํ้า โดยเอาท้องถิ่น และเมืองที่อยู่ตรงปลายนํ้า เป็นช่ือลํานํ้าตลอดสายน้ี ได้ถูก
นําไปใช้กับแม่นํ้าสายอ่ืน ๆ เหมือนกัน คือ แม่นํ้าแม่กลอง แม่นํ้าบางปะกง เป็นต้น 

       ช่ือแม่นํ้าเจ้าพระยาก็เช่นเดียวกัน คือเอาบริเวณท่ีเป็นปลายนํ้า มาต้ังช่ือ ตามประเพณีของคน
กรุงเทพฯ ในยุคต้น เพราะบริเวณใกล้ปากนํ้าน้ัน มีบางเจ้าพระยาอยู่ 

      ช่ือบางเจ้าพระยานี้ น่าจะมาจากบรรดาศักด์ิ “เจ้าพระยา”คนใดคนหน่ึง ที่มีอํานาจหน้าที่ควบคุม
ปากนํ้าสายน้ี โดยมีกองกําลังไพร่พลต้ังค่ายด่านตรวจตราอยู่ที่ตําบล หรือบางน้ี มาแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา  
แต่กระน้ัน ก็ยังไม่มีคําอธิบายที่แน่ชัดว่า เหตุใดบางนี้จึงช่ือ “เจ้าพระยา”แล้วเจ้าพระยาคนน้ันคือใคร 

 
ภาพที่ 4.3 บางเจ้าพระยาในสมัยรัชกาลที ่3 

ที่มา : allknowledges.tripod.com/chaophrayariver.htm 
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ภาพที่ 4.4 แมนํ้่าเจ้าพระยาในอดีต 

: ภาพเก่าจากหนังสือ หน้าที ่126 The Illustrated London News ฉบับวันที่ 29 กรกฎาคม พ.ศ. 2436 
ที่มา : https://www.facebook.com/vitikonklong/posts/610735995622868 

 1.3 แม่น้ําเจ้าพระยาในปัจจุบัน 
 เจ้าพระยา เป็นช่ือแม่นํ้าที่สําคัญ โดยแม่นํ้าเจ้าพระยาเกิดจากการรวมตัวของแม่นํ้าหลักสีสาย 
ได้แก่ แม่นํ้าปิง แม่นํ้าวัง แม่นํ้ายม และแม่นํ้าน่าน ไหลมาบรรจบกันที่ตําบลปากนํ้าโพ ด้านหน้าเขื่อนใน
ตัวเมืองนครสวรรค์ มีความยาวประมาณ 372 กิโลเมตร เมื่อไหลมาบรรจบกันแล้วจึงค่อย ๆ รวมตัวกัน
กลายเป็นแม่นํ้าสายใหญ่ที่สําคัญของประเทศ ไหลผ่านจังหวัดต่าง ๆ ในภาคกลาง เร่ือยมาจนถึง
กรุงเทพมหานคร และลงสู่ทะเลอ่าวไทยที่ อ.ปากนํ้า จ.สมุทรปราการ 

 แม่นํ้าเจ้าพระยา เป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศมาต้ังแต่สมัยโบราณ เป็นแหล่ง
เพาะปลูกทําการเกษตร เป็นแหล่งชุมชนที่อยู่อาศัย รวมถึงเป็นเส้นทางคมนาคมหลักในสมัยก่อนด้วย
เน่ืองจากบริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยา มีผู้คนอาศัยอยู่มาก ทําให้เกิดความสกปรกและมลพิษทางน้ําที่ชาวบ้าน
แถวนั้นทิ้งขยะ รวมถึงการเทนํ้าเสียของโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งเป็นการสร้างมลพิษต่อแม่นํ้าสายหลักของ
ประเทศไทย 
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 ในพิธีสําคัญ หรือการประกอบพิธีทางน้ํา เช่น การทอดกฐิน จะมีการล่องเรือพระที่น่ังที่แม่นํ้า
เจ้าพระยา เรือพระนั่งออกแบบด้วยความประณีต ดูสวยงามเป็นอย่างมาก ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 
เป็นอย่างดี 

 แม่นํ้าเจ้าพระยา ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจในกรุงเทพมหานคร ในปัจจุบัน การท่องเที่ยว
แม่นํ้าเจ้าพระยาด้วยเรือท่องเท่ียวเป็นที่นิยมมาก นอกจากจะได้ชมทัศนียภาพ และชีวิตความเป็นอยู่ของ
ประชาชนริมสองฝั่งแม่นํ้าเจ้าพระยาแล้ว ยังเป็นการย้อนให้เห็นถึงประวัติศาสตร์ต่าง ๆ บนสายนํ้า
เจ้าพระยาแห่งน้ี จึงไม่น่าแปลกใจที่จะมีบริษัทนําเที่ยว บริษัททัวร์ต่าง ๆ มากมาย ทําธุรกิจเกี่ยวกับ 
การล่องเรือชมแม่นํ้าเจ้าพระยา รวมถึงธุรกิจร้านอาหาร และโรงแรมที่พักแถวบริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยา 

 ตลาดพลู คือ ย่านชุมชนเก่าแก่แห่งหน่ึงของกรุงเทพมหานคร ริมคลองบางกอกใหญ่ บริเวณถนน 
เทอดไทฝั่งธนบุรีในปัจจุบันย่านตลาดพลูแห่งน้ีมีที่มาที่ยาวนาน และเร่ิมมีความสําคัญมากขึ้นในช่วงที่ 
กรุงธนบุรีเป็นราชธานี และย้ายฝั่งมาอยู่ที่ฝั่งพระนคร หรือกรุงรัตนโกสินทร์ 

 ในช่วงที่กรุงธนบุรีเป็นราชธานีน้ัน พ้ืนที่ทางด้านใต้ของพระราชวังเดิมฝั่งธนบุรี บริเวณ 
ริมคลองบางหลวงหรือคลองบางกอกใหญ่ในปัจจุบัน เป็นชุมชนที่อาศัยอยู่ของชาวจีน เป็นแหล่งค้าขาย 
ซึ่งเป็นอาชีพถนัดของชาวจีน แต่เมื่อมีการย้ายราชธานีไปจากฝั่งธนบุรีไปอยู่ฝั่งพระนครซึ่งพร้อมกับ 
การเกิดขึ้นของชุมชนชาวจีนที่ย่านสําเพ็ง และมีชาวอิสลามเข้ามาอยู่อาศัยแทนที่ ซึ่งชาวอิสลามเหล่าน้ีเอง
ที่ได้มีการริเร่ิมทําสวนต้นพลูขึ้น จนบริเวณริมคลองบางกอกใหญ่ กลายเป็นตลาดซื้อขายพลูแหล่งใหญ่ 
และเรียกชุมชนในบริเวณน้ีว่า “ตลาดพลู” มาต้ังแต่บัดน้ัน ปัจจุบันแม้ว่าจะไม่เหลือต้นพลูในย่านน้ี 
แลว้ แต่ช่ือของตลาดพลูก็ยังคงอยู่จนปัจจุบันน้ี 

 ในย่านตลาดพลูมีวัดที่สําคัญที่แสดงถึงหลักฐานทางศิลปะ วัฒนธรรมและเอกลักษณ์ของคน 
ในชุมชนย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร ที่ยังปรากฏให้เห็นในปัจจุบันและแสดงออกถึงเอกลักษณ์ทางด้าน
ศิลปะทางด้านสถาปัตยกรรม ก็ยังคงปรากฏให้เห็น ในย่านตลาดพลูมีวัดสําคัญทางประวัติศาสตร์อยู่ 
แห่งหน่ึง คือ วัดอินทารามวรวิหาร หรือช่ือเดิมคือ “วัดบางยี่เรือนอก” หรือวัดอินทารามวรวิหาร 
ในปัจจุบัน เป็นวัดเก่าแก่ต้ังแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี วัดน้ีมีความสําคัญมากในสมัยกรุงธนบุรีเป็น
ราชธานี เน่ืองจากสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช โปรดเกล้าฯให้บูรณะ ปฏิสังขรณ์วัดแห่งน้ีใหม่ทั้งหมด 
และเสด็จมาประกอบพระราชกุศล รวมท้ังทรงปฏิบัติกรรมฐานที่วัดแห่งน้ีอยู่เป็นประจํา ปัจจุบันมีปรากฏ
พระราชอาสน์ที่พระองค์ทรงประทับทรงศีลอยู่ภายในวัดแห่งน้ีอีกด้วย พระอุโบสถของวัดอินทารามเป็น
พระอุโบสถท่ีสร้างขึ้นใหม่ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระน่ังเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 3) ภายในประดิษฐาน
พระพุทธชินวร เป็นพระพุทธรูปสมัยสุโขทัย ปางมารวิชัย ส่วนด้านหน้าพระอุโบสถมีพระบรมรูปของ
สมเด็จพระเจ้าตากสินในท่าประทับน่ัง มีพระแสงดาบพาดอยู่ที่พระเพลาทางด้านหลังของวัดติดกับ 
คลองบางกอกใหญ่ ในบริเวณน้ีมีพระอุโบสถหลังเก่า และพระวิหารสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช 
ซึ่งด้านหน้าพระวิหารประดิษฐานพระบรมรูปของพระองค์อยู่ เป็นพระบรมรูปทรงม้าพระหัตถ์ข้างหน่ึงถือ
พระแสงดาบชูขึ้นฟ้า ลักษณะเดียวกับพระบรมรูปตรงวงเวียนสมเด็จพระเจ้าตากสิน(วงเวียนใหญ่) 
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ภายในวิหารสมเด็จพระเจ้าตากสินมีพระพุทธรูปหลายองค์ และมีแท่นพระบรรทมไสยาสน์ ซึ่งเป็น 
พระราชอาสน์สําหรับประทับแรมทรงศีล และทรงกรรมฐานของสมเด็จพระเจ้าตากสิน  

นอกจากน้ันยังมีรูปจําลองขณะที่พระองค์กําลังทรงกรรมฐานอยู่ด้วย ทางด้านหลังวัดมีศาลา 
ท่านํ้าหลังเล็กสีเขียวอ่อน มีลวดลายแบบขนมปังขิง มีช่ือเรียกว่า “ศาลาภิรมย์ภักดี” ศาลาแห่งน้ีก็คือ 
ท่าเรือเมล์ขาว ซึ่งเป็นเรือเมล์ของพระยาภิรมย์ภักดี ที่ว่ิงรับส่งคนในคลองบางกอกใหญ่ในสมัยก่อน 
แต่เดิมมีหลายจุด แต่ปัจจุบันเหลืออยู่เพียงท่านํ้าที่วัดอินทารามน้ีเพียงแห่งเดียวเท่าน้ัน ทางด้านซ้ายมือ
ของศาลาท่านํ้า เป็นตึกแถวของชาวจีนแต้จิ๋ว ซึ่งอยู่กันมาแต่ด้ังเดิม ตึกแถวน้ีมีประตูไม้ที่แปลกไม่เหมือน 
ที่ไหน เพราะเป็นไม้รูปทรงตะเกียบ 4 อันวางห่างกันพอประมาณให้คนลอดออกหรือเข้าไม่ได้ 
แต่ถ้าต้องการเปิดประตูเพ่ือเข้าออกก็ต้องยกไม้ออกซี่หน่ึง ถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของบ้านชาวแต้จิ๋ว 

 จากวัดอินทารามเมื่อเดินริมคลองบางกอกใหญ่ผ่านทางด้านหลังวัด ผ่านตลาดวัดกลาง ด้านหลัง
ของวัดจันทาราม ซึ่งเป็นตลาดสด และตลาดขายข้าวของเคร่ืองใช้ เป็นอาคารไม้แบบโบราณ เมื่อผ่าน
ตลาดไปก็จะพบกับวัดที่มีความน่าสนใจอีกวัดหน่ึง คือ วัดราชคฤห์ ช่ือเต็ม วัดราชคฤห์วรวิหาร หรือ  
วัดบางย่ีเรือใน สร้างขึ้นโดยนายกองมอญในสมัยกรุงศรีอยุธยา บางคนจึงเรียกว่า วัดบางย่ีเรือมอญ  
มีการบูรณะคร้ังใหญ่ในสมัยกรุงธนบุรีเป็นราชธานี โดยพระยาสีหราชเดโช หรือ “พระยาพิชัยดาบหัก” 
เป็นผู้ริเริ่มการบูรณะภายในวัดราชคฤห์มีสิ่งที่สําคัญก็คือ เจดีย์ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุ ซึ่งนํามา
จากกรุงราชคฤห์ ประเทศอินเดียจึงเป็นที่มาของช่ือวัดแห่งน้ี ส่วนพระปรางอีกองค์หน่ึงที่ต้ังอยู่ใกล้กัน 
เป็นพระปรางที่บรรจุอัฐิของพระยาพิชัยดาบหัก ซึ่งตามประวัติศาสตร์ เมื่อสมเด็จพระเจ้าตากสินทรงถูก
สําเร็จโทษ พระยาพิชัยดาบหักนายทหารคู่พระทัย ก็ขอตายตามสมเด็จพระเจ้าตากสินไปด้วย  

สิ่งก่อสร้างที่โดดเด่นอีกอย่างหนึ่งของวัดราชคฤห์ก็คือ เขามอ เป็นภูเขาจําลองที่ได้รับอิทธิพลจาก
ประเทศจีน บนยอดเขามอมีพระมณฑป ภายในประดิษฐานรอยพระพุทธบาทจําลอง ที่วัดราชคฤห์มี
พระพุทธรูปที่สําคัญ คือ พระพุทธรูปปางถวายพระเพลิง ซึ่งตามพุทธประวัติ เมื่อพระพุทธเจ้าเสด็จ
ปรินิพพานแล้ว บรรดาศิษยานุศิษย์ก็ได้นําพระสรีระของพระองค์มาถวายพระเพลิง โดยท่านอนหงาย 
พระเศียรหนุนพระเขนย พระกรท้ังสองข้างแนบพระองค์ หลับพระเนตร และมีพระมหากัสสัปปะ 
น่ังพนมมืออยู่ที่พระบาท บริเวณฝั่งตรงข้ามจากวัดราชคฤห์ เป็นที่ต้ังของวัดโพธินิมิตรวัดแห่งน้ีเป็นวัดฝ่าย
มหานิกาย ที่มีการผูกพัทธสีมาสองช้ัน คือ พัทธสีมาและมหาพัทธสีมา ซึ่งหมายถึงมีอาณาเขตในการทํา
สังฆกรรมที่กว้างขวางทั่ววัด ไม่ใช่เฉพาะภายในพระอุโบสถเหมือนวัดอ่ืน วัดราชคฤห์มีจิตกรรมฝาผนังพระ
อุโบสถที่งดงาม เป็นภาพเร่ืองราวเก่ียวกับการการอัญเชิญก่ิงพระศรีมหาโพธ์ิมาจากประเทศอินเดียมายัง
เกาะลังกา และภาพงานประเพณีต่าง ๆ ของไทย โดยมีฉากเป็นวัดต่าง ๆ ที่เราคุ้นเคยกันดี 

 ในย่านตลาดพลูนอกจากวัดที่แสดงออกถึงศิลปะ วัฒนธรรม ของคนย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
แล้วสิ่งที่แสดงให้เห็นถึง วิถีชีวิตของคนในชุมชน ก็ยังถือเป็นจุดเด่นของชุมชนด้วย ก็คือ สถานีรถไฟ 
ตลาดพลู เป็นสถานีรถไฟเล็ก ๆ แต่พลุกพล่านไปด้วยผู้คนมากมาย รถไฟสายน้ีว่ิงตรงจากวงเวียนใหญ ่
ไปสุดปลายทางที่มหาชัย จังหวัดสมุทรสงคราม หรือที่เรารู้จักกันในนามของ ตลาดร่มหุบ และบริเวณ 
รายรอบสถานีรถไฟตลาดพลูเป็นแหล่งรวมร้านอาหารสําหรับคนในชุมชนเอง รวมถึงคนที่เข้าไปเยือน 
ย่านเก่าแห่งน้ี อาทิเช่น ร้านก๋วยเต๋ียวเน้ือเป่ือยนํ้าชุปเข้มข้น ร้านหมี่กรอบด้ังเดิมต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 5 
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ร้านหอยทอดผัดไทเจ้าเก่า ร้านข้าวราดแกงสารพัดชนิด ร้านนํ้าใบบัวบกเย็นช่ืนใจ ส่วนร้านที่ขึ้นช่ือ ก็คือ 
ร้านขนมหวานตลาดพลู ซึ่งมีขนมหวานของไทยหลากหลายชนิด เช่น ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง 
ขนมช้ัน ข้าวเหนียวสังขยา โดยการซื้อต้องมีการหยิบบัตรคิวเพ่ือรอซื้อ และขายมายาวนานกว่า 60 ปี 
ส่วนที่ใต้สะพานตลาดพลู หรือบริเวณท่ีถนนรัชดาภิเษก เมื่อก่อนมีตลาดและโรงภาพยนตร์ถึง 2 โรง คือ 
โรงภาพยนตร์ศรีนครธน หรือเรียกว่า “วิกสูง” เพราะส่วนที่เป็นโรงภาพยนตร์น้ันอยู่ช้ันบน ด้านล่าง 
เป็นตลาด และโรงภาพยนตร์ศรีตลาดพลู หรือเรียกว่า “วิกเต้ีย” แต่ในปัจจุบันโรงภาพยนตร์ทั้งสองแห่ง 
เหลือเพียงแค่ความทรงจําเท่าน้ัน 

 ถึงแม้ว่าสภาพปัจจุบันถนนหนทาง หรือสิ่งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ จะเข้ามามีบทบาทสําคัญ 
ในสังคมเมือง จนทําให้ย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร อาจจะดูแออัด คับคั่งไปด้วยผู้คน แต่เมื่อมองเข้ามา 
หรือมาสัมผัสวิถีชีวิต วัฒนธรรมของคนย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร น้ีแล้วไม่ว่าจะเป็นภายในวัด ตลาด 
อาคารบ้านเรือน ก็ยังคงพบกลิ่นอายของชุมชนแบบโบราณที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่น 
ที่หาได้ยากในสังคมปัจจุบันของกรุงเทพมหานคร 

 จากแบบสอบถามจากการสนทนาแบบมีส่วนร่วม (focus group) การสนทนาเชิงลึก (In-depth 
interview) ประชากรท่ีอาศัยอยู่ในย่านตลาดพลู และบริเวณใกล้เคียงเพ่ือค้นหามรดกทางวัฒนธรรมของ
ย่านตลาดพลู สามารถแบ่งได้เป็น 4 ด้าน ได้แก่ ลักษณะทางธรรมชาติและกายภาพ ลักษณะทางสังคม
และวัฒนธรรม ลักษณะทางการจัดการพ้ืนที่ด้านวัฒนธรรม และลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ ซึ่งจัดทํา
เป็นฐานข้อมูลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิต ด้านความเป็นเอกลักษณ์ และมรดก
ทางวัฒนธรรม ได้ตามกลุ่มดังน้ี 

1. ฐานข้อมูลด้านแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2. ฐานข้อมูลย่านอาคารประวัติศาสตร์ 
3. ฐานข้อมูลร้านอาหาร และร้านค้า 

การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันที่เป็นแรงขับเคลื่อนการท่องเที่ยวชุมชน การจัดทําฐานข้อมูล
ด้านการท่องเที่ยว เพ่ือใช้ในการวางแผน การบริการจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือประโยชน์ในการยกระดับ
มาตรฐานการบริหารการท่องเที่ยวด้านศิลปวัฒนธรรมอย่างย่ังยืนต่อไป 
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ตาราง 4.1 ตารางแสดงผลการประมวลผลทางสถิติจากแบบสอบถาม 

สถานท่ีสําคัญทาง
มรดกวัฒนธรรม 

ลักษณะทาง
ธรรมชาติและ

กายภาพ 

ลักษณะทางสังคม
และวัฒนธรรม 

ลักษณะทางการ
จัดการพ้ืนท่ีด้าน

วัฒนธรรม 

ลักษณะทาง
เศรษฐกิจและอื่น ๆ 

1. วัดอินทาราม 4.20 4.60 4.60 4.40 

2. วัดราชคฤห์ 4.00 4.33 3.67 3.67 

3. วัดจันทาราม 3.50 3.50 4.00 5.00 

4. วัดโพธินิมิตร 2.00 3.00 2.00 2.00 

5. ขนมหวานตลาดพลู 3.50 4.50 4.00 5.00 

6. โรงเจ 4.33 5.00 4.33 2.67 

7. ศาลเจ้า 4.00 5.00 4.00 4.00 

8. แยกตลาดพลู 4.00 4.00 5.00 4.00 

9. ลานกีฬา 4.50 4.50 4.00 1.50 

10. วัดกันตาทาราม 3.00 3.00 3.00 2.00 

พบว่าวัดอินทารามมีลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม  และลักษณะการจัดการพ้ืนที่ 
ทางวัฒนธรรม อยู่ในระดับสูงมาก มีคะแนนเฉลี่ย 4.60 เน่ืองจากเป็นพระอารามหลวง และเป็นที่บรรจุ 
พระบรมอัฐิของสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชและพระมเหสี และมีพระอนุสาวรีย์สมเด็จพระเจ้าตากสิน
มหาราชประดิษฐานอยู่ นอกจากน้ีด้านลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ ด้านลักษณะทางธรรมชาติและ
กายภาพ อยู่ในระดับสูง คะแนนเฉล่ีย 4.40 และ 4.20 ตามลําดับ เน่ืองจากที่ต้ังของวัดอินทารามด้านหลัง
ติดถนนเทอดไท ซึ่งเป็นถนนสายหลักในการสัญจรของพ้ืนที่ ด้านหน้าติดกับคลองบางกอกใหญ่ มีศาลา
ภิรมย์ภักดีที่มีความสําคัญ 

 วัดราชคฤห์ มีลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม ลักษณะทางธรรมชาติและกายภาพ ลักษณะ
ทางการจัดการพ้ืนที่ทางวัฒนธรรม ลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ อยู่ในระดับสูง คะแนนเฉลี่ย 4.33, 
4.00 และ 3.67 ตามลําดับ เน่ืองจากเป็นวัดที่มีรอยพระพุทธบาท และเขามอ ซึ่งเป็นที่เคารพศรัทธาของ
ประชาชนในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ อีกทั้งทําเลท่ีต้ังด้านหลังติดถนนเทอดไท ด้านหน้าติดคลองบางกอกใหญ่ 
รวมถึงมีพ้ืนที่จอดรถสําหรับผู้มาใช้บริการในย่านตลาดพลูด้วย 

 วัดจันทาราม มีลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ อยู่ในระดับสูงมาก คะแนนเฉลี่ย 5.00 เน่ืองจาก
เป็นที่ต้ังของตลาดวัดกลาง ซึ่งเป็นตลาดที่สําคัญในพ้ืนที่ต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ด้านลักษณะทางการ
จัดการด้านพ้ืนที่วัฒนธรรม อยู่ในระดับสูง คะแนนเฉล่ีย 4.00 ลักษณะทางสังคม และวัฒนธรรม ลักษณะ
ทางธรรมชาติและกายภาพ อยู่ในระดับปานกลาง คะแนนเฉล่ีย 3.50 เน่ืองจากที่ ต้ังด้านหลังติด 
ถนนเทอดไท แต่ด้านหน้า   คือตลาดวัดกลาง ซึ่งมีแผงร้านค้าบดบังทัศนียภาพของคลองบางกอกใหญ่ อีก
ทั้งเป็นวัดที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับบุคคลสําคัญทางประวัติศาสตร์ จึงทําให้ประชาชนทั่วไปให้ความสนใจน้อย
กว่า วัดอินทาราม และวัดราชคฤห์ 
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 เมื่อจําแนกคุณลักษณะทั้ง 4 ด้าน พบว่า ด้านลักษณะทางธรรมชาติ และกายภาพ ประชาชนให้
ความสําคัญกับพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งนันทนาการและติดริมแม่น้ําเป็นสําคัญ ด้านลักษณะทางสังคม และ
วัฒนธรรม ศาสนาทั้งไทย และจีนมีความสําคัญทางมรดกทางวัฒนธรรมมากกว่าสถานที่ประเภทอ่ืน ๆ 
ลักษณะทางการจัดการพ้ืนที่ด้านวัฒนธรรม ให้ความสําคัญกับพ้ืนที่ที่เกี่ยวเน่ืองกับการแสดงออกทาง
วัฒนธรรม เป็นศูนย์รวมของประชาชนในพ้ืนที่ ลักษณะทางเศรษฐกิจ และอ่ืน ๆ เป็นสถานที่ที่เกี่ยวข้อง
กับการค้า 

2. ข้อมูลด้านความเป็นเอกลักษณ์-มรดกทางวัฒนธรรมพื้นท่ีย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
สามารถแบ่งได้ตามกลุ่ม ดังนี้ 

 2.1 วัฒนธรรมที่สามารถจับต้องได้ (Tangible cultural heritage )  

 1. กลุ่มสถาปัตยกรรม 
ที่อยู่อาศัย จากการสํารวจพ้ืนที่ศึกษา สามารถแบ่งประเภทของอาคารภายในย่านตลาดพลู โดย

อาศัยการแบ่งตามรูปแบบ และลักษณะสถาปัตยกรรมของอาคาร ได้ดังนี้ 

 
ภาพท่ี 4.5 ลักษณะอาคารตึกแถวเก่าบริเวณถนนเทอดไท 

ที่มา : ไผทวุธ จุลละนันทน์ (2557) 

 อาคารพาณิชย์ อาคารประเภทน้ีเร่ิมมีการก่อสร้างต้ังแต่สมัยกรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น ในช่วง
สมัยรัชกาลที่ 3 เป็นต้นมา ซึ่งในย่านตลาดพลูยังคงหลงเหลือลักษณะทางสถาปัตยกรรมของอาคาร
พาณิชย์ หรือตึกแถวบางส่วน ซึ่งถือว่าเป็นอาคารที่มีคุณค่า และมีความสําคัญทางประวัติศาสตร์ 
อาคารพาณิชย์เก่ามีอายุต้ังแต่ 80 ปีขึ้นไป เป็นตึกแถวยุคแรกของย่าน โดยสามารถจําแนกตามโครงสร้าง 
ได้ 2 ประเภท คือ อาคารโครงสร้างไม้ที่มีรูปแบบทางสถาปัตยกรรมแบบจีน พบได้บริเวณห้องแถวไม้
บริเวณสถานีดับเพลิงตลาดพลู และบริเวณชุมชนข้างวัดราชคฤห์ สําหรับอาคารอีกประเภท คือ อาคาร 
คอนกรีตเสริมเหล็ก สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 5 โดยใช้ระบบเสา-คาน มีความสูงประมาณ 2-3 ช้ัน 
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โดยช้ันล่างใช้ทําการค้า ส่วนช้ันบนเป็นที่พักอาศัย โครงสร้างพ้ืนช้ัน 2 เป็นโครงสร้างไม้ สําหรับกระเบ้ือง
หลังคาแต่เดิมเป็นกระเบ้ืองว่าว แต่ในปัจจุบันได้มีการปรับปรุงอาคารโดยใช้กระเบ้ืองลอนคู่ หรือลอนเล็ก
แทน ซึ่งได้แก่ ตึกแถวบริเวณท่าน้ําตลาดพลู และริมทางรถไฟด้านตะวันตกของทางยกระดับรัชดาภิเษก 
สําหรับอาคารตึกแถวที่ไม่มีโครงสร้างหลังคาเป็นกระเบื้องว่าว แต่เป็นหลังคาคอนกรีตแบบเรียบ ด้านหน้า
อาคารมีค้ํายันสลักลวดลายทํามาจากคอนกรีต พบได้บริเวณ ชุมชนตลาดพลูทางใน และริมทางรถไฟ 

   อาคารพักอาศัยประเภทบ้านเด่ียว บ้านเด่ียวเป็นบ้านที่มีบริเวณ และมีรั้วรอบ 
ขอบชิด มักเป็นที่อยู่อาศัยด้ังเดิมของบรรพบุรุษ ซึ่งพบเห็นได้น้อยมากภายในย่านน้ี โดยกระจายอยู่ทั้งฝั่ง
ตลาดพลูทางใน และตามซอยวัดกันตาทาราม ซอยวัดโพธินิมิตร ซึ่งเป็นบ้านเก่าแก่ที่ยังคงหลงเหลือ
สถาปัตยกรรมในสมัยรัชกาลที่ 6-7 เช่น การแกะสลักเชิงชาย และช่องลม ซึ่งถือว่าเป็นมรดกท่ีสําคัญทาง
สถาปัตยกรรม เช่น บ้านคุณวรเกียรติ รักกุศล เป็นต้น 

 อาคารประเภทอ่ืนๆ อาคารสาธารณะประโยชน์ที่ยังคงหลงเหลือสถาปัตยกรรมรูปแบบ
ด้ังเดิม และเป็นเอกลักษณ์ เช่น ศาลาภิรมย์ภักดี เป็นศาลาท่าเรือเมล์ขาวที่ยังหลงเหลืออยู่ สถาปัตยกรรม
แบบขนมปังขิง หรือศาลาท่ารับเสด็จ ภายในวัดโพธินิมิตร ซึ่งเป็นสถาปัตยกรรมในสมัยรัชกาลที่ 5 เป็นต้น 

  จากการสนทนากลุ่มย่อย กับผู้นําชุมชน และคนในท้องถ่ิน กล่าวโดยสรุปว่า คนใน
ท้องถิ่นให้ความสําคัญของสถาปัตยกรรมเก่าแก่ที่ยังคงสภาพที่มีเอกลักษณ์ ความด้ังเดิมของท้องถิ่น และ
ยังคงอยากให้ยังคงความเป็นเอกลักษณ์นี้ไว้ จนถึงลูกหลาน โดยในกลุ่มสถาปัตยกรรม ได้จัดลําดับไว้ ดังนี้ 
  1. ร้านขายยาอินทรโอสถ 
  2. บ้านหลวงบุณยมานพพาณิชย์ 
  3. โรงน้ําปลา 
  ซึ่งยังคงความเก่าแก่ มีสถาปัตยกรรมที่ยังหลงเหลือถึงความด้ังเดิม ความเป็นเอกลักษณ์ 
มีลักษณะที่มีความโดดเด่นอยู่อย่างเห็นได้ชัดเจน 

ภาพที่ 4.6 ศาลาภิรมย์ภักดี (ซ้าย) และ กลุม่อาคารเรียนพระปริยัติธรรม ในวัดอินทาราม (ขวา) 
ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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 2. ศาสนสถาน 

ภาพท่ี 4.7 วัดอินทารามวรวิหาร อนุสาวรีย์พระอนุสาวรีย์สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช (กลาง) 
พระเจดีย์บรรจุอัฐิของสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช และพระอัครมเหสี (ซ้าย) 

หน้าบันประดับเคร่ืองลายครามพระอุโบสถหลังเก่า (ขวา) 
ที่มา : ไผทวุธ จุลละนันทน์ )2557(  

วัดอินทารามวรวิหาร ต้ังอยู่ถนนเทอดไท แขวงบางยี่เรือ เขตธนบุรี เป็นพระอารามหลวง 
ช้ันตรี ชนิดวรวิหาร ฝ่ายมหานิกาย เป็นวัดเก่าสมัยกรุงศรีอยุธยา เดิมเรียกว่า “วัดบางย่ีเรือนอก”  
เมื่อสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช เสด็จมาทางเรือจากการที่ทรงอยากปลีกวิเวก และได้พบวัดน้ี 
โดยบังเอิญ ทรงพอพระราชหฤทัย จึงมีพระราชดําริให้บูรณปฏิสังขรณ์ทั่วทั้งอาราม สถาปนาขึ้นเป็น 
พระอารามหลวงช้ันเอกพิเศษ นอกจากน้ียังเสด็จมาทรงศีลบําเพ็ญกรรมฐาน ประทับแรม ณ พระตําหนัก
ในวัดอินทาราม ต่อมาในรัชสมัยสมเด็จพระน่ังเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 3 พระยาศรีมหเทพ (เพ็ง) 
ปลัดบัญชี กรมมหาดไทยข้าราชการในพระองค์ ได้บูรณะวัดนี้ใหม่ โดยสร้างพระอุโบสถหลังใหม่ขึ้น 
ตรงพ้ืนดินบริเวณที่ฝังพระบรมศพของสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช จากน้ันได้อัญเชิญพระสรีรังคารของ
พระองค์บรรจุไว้ในฐานชุกชีของพระประธานในพระอุโบสถหลังเก่า พระยาศรีเทพได้ขอพระราชทาน 
นามใหม่จากรัชกาลที่ 3 และได้รับพระราชทานนามว่า “วัดอินทาราม” มีปูชนียสถาน และปูชนียวัตถ ุ
ที่สําคัญ คือ พระอุโบสถหลังเก่าที่พระเจ้าตากสินมหาราชทรงปฏิสังขรณ์ไว้ ปัจจุบันใช้เป็นที่ประดิษฐาน
พระพุทธรูปฉลองพระองค์ของสมเด็จพระเจ้าตากสิน บนหลังคาหน้าบันประดับเคร่ืองลายคราม 

วัดราชคฤห์วรวิหาร ต้ังอยู่ที่ ถนนเทอดไท แขวงบางยี่เรือ เขตธนบุรี เป็นพระอารามหลวงช้ันตรี 
ชนิดวรวิหาร ฝ่ายมหานิกาย เป็นวัดโบราณสร้างขึ้นในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย โดยนายกองมอญ 
ที่อพยพเข้ามาพ่ึงพระบรมโพธิสมภาร และตั้งบ้านเรือนอยู่ในแขวงบางยี่เรือ เมื่อสร้างเสร็จแล้วมีช่ือเรียก
ตามสถานที่ต้ังว่า “วัดบางย่ีเรือ” บางทีก็เรียกว่า “วัดบางย่ีเรือมอญ” หรือ “วัดมอญ” เฉย ๆ ต่อมาใน 
รัชสมัยรัชกาลที่ 1 แห่งราชวงศ์จักรี ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ยกฐานะเป็นพระอารามหลวง 
พระราชทานนามว่า“วัดราชคฤห์” และเจ้าพระยาพระคลัง (หน) เสนาบดีกรมท่าในขณะน้ัน ได้สร้าง 
เขามอประดับด้วยหิน ทะเล บนยอดเขาสร้างมณฑปจัตุรมุขเป็นที่ประดิษฐานรอยพระพุทธบาทจําลอง 
สร้างพระสถูปและนํา พระบรมธาตุมาบรรจุไว้ ปูชนียสถานและปูชนียวัตถุที่สําคัญ ได้แก่ พระอุโบสถเป็น 
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อาคารก่ออิฐถือปูน ศิลปะแบบจีน ไม่มีช่อฟ้า ใบระกา ประดับประตูหน้าต่าง มีซุ้มเรือนแก้วปูนป้ันบาน
ทาสีแดง ด้านนอก ระหว่างประตูมีซุ้มประดิษฐานพระพุทธรูปยืนปางกวักพระหัตถ์เรียกว่า สุพัตมาณพ 
(อนาถบิณทกเศรษฐี) พระประธานในพระอุโบสถเป็นพระพุทธรูปทรงเครื่องปางมารวิชัย สมัยอยุธยา 
ตอนปลาย มีสถูปเจดีย์อยู่องค์หนึ่งกล่าวกันว่าเป็นที่ฝังพระศพของพระยาพิชัยดาบหัก หลังจากขอให้
ประหารชีวิต 

 
ภาพท่ี 4.8 วัดราชคฤห์ อนุสาวรีย์พระยาพิชัยดาบหัก (ซ้าย) และพระบรมสารีริกพระวิหารใหญ ่(กลาง) 

พระเจดีย์บรรจุอัฐิพระยาพิชัยดาบหัก (ขวา) 
ที่มา : ไผทวุธ จุลละนันทน์ )2557(  

  วัดโพธินิมิตร ต้ังอยู่ที่ ซอยเทอดไท 19 แขวงบางยี่เรือ เขตธนบุรี เดิมเป็นที่ดินกรรมสิทธ์ิ
ของโยมโพ-โยมมิ เป็นบิดา มารดาของสมเด็จพระวันรัตน (แดง สีสวฑฺฒโน) วัดสุทัศน์เทพวราราม 
เมื่อบิดา มารดาถึงแก่กรรมแล้ว ที่ดินแปลงนี้ตกเป็นกรรมสิทธ์ิของสมเด็จพระวันรัตน และได้สร้างอุทิศ
เป็นพระอารามเรียกช่ือว่า"วัดโพมิ"  เพ่ืออุทิศส่วนกุศลให้ท่านทั้งสอง  และเพ่ือเป็นการแสดงความศรัทธา
อย่างมุ่งมั่นในพระพุทธศาสนา ในปีต่อมาได้ขอพระราชทานวิสุงคามสีมา  

  เมื่อวันที่ 12  มีนาคม พ .ศ.  2417 และพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้
พระราชทานนามวัดใหม่ว่า  "วัดโพธินิมิตร" ชาวบ้านนิยมเรียกกันว่า"วัดโพธิตลาดพลู" พระบาทสมเด็จ 
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงรับไว้เป็นพระอารามหลวง เมื่อพระมหาสมณเจ้า กรมพระยาวชิรญาณ 
วโรรส ทรงจัดช้ันและประเภทของพระอารามหลวง วัดโพธินิมิตรสถิตมหาสีมาราม อยู่ในช้ันตรีประเภท
สามัญปูชนียสถาน และปูชนียวัตถุที่สําคัญภายในวัด ได้แก่พระอุโบสถ มีลักษณะสถาปัตยกรรมทรงไทย
หลังคามุขลด  ประดับช่อฟ้าใบระกา  รอบนอกมีเสารับพาไลห่างจากผนัง 1 วา  ใบเสมาติดกับตัว 
พระอุโบสถด้านในตามช่องหน้าต่างเป็นภาพวาดวัดต่างๆ เช่น  วัดราชบพิธสถิตมหาสีมาราม  วัดสุทัศน์
เทพ-วราราม และวัดราชนัดดาราม พระประธานในพระอุโบสถ เป็นพระพุทธรูปหล่อลงรักปิดทองปางมาร
วิชัย มีพระสาวกน่ังคุกเข่าประนมหัตถ์บนฐานชุกชี 4 ด้าน 4 องค์พลับพลารับเสด็จรัชกาลที่ 5  เป็นอาคาร 
ทรงไทยสร้างใหม่ในปี พ .ศ.  2511 แทนของเดิมที่สร้างเป็นพลับพลาเคร่ืองไม้สําหรับรับเสด็จพระราช
ดําเนินถวายผ้าพระกฐิน ปัจจุบันใช้เป็นห้องสมุด ช่ือห้องสมุดโพ-มิประชาอุทิศ, ศาลาท่านํ้าเป็นศาลาที่
ปลูกต่อเน่ืองกับท่าขึ้นลงเรือ ซึ่งต้ังอยู่ริมคลองสําเหร่  อยู่ทางด้านหลังพระอุโบสถ  มีหลังคามุงกระเบ้ือง
หน้าบันประดับช่อฟ้า ใบระกา หางหงส์ ทําเป็นอย่างทรงโรงมีขนาด 2 ห้อง มีหลังคาพาไลโดยรอบ 
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ตอนใต้ของพาไลท้ัง 2 ข้างยกพ้ืนปูกระดานให้คนน่ังพักได้ พ้ืนที่ตรงกลางศาลาเปิดช่องไว้สําหรับคนเดิน 
“เสมา”หรือ“สีมา” คือ เขตกําหนดที่ร่วมกระทําสังฆกรรมของสงฆ์ตามพระพุทธบัญญัติ กําหนดให้มี
ขนาดไม่น้อยกว่าเขตหัตถบาสของภิกษุ 21 รูป และให้มีขนาดไม่ใหญ่กว่า 3 โยชน์  เสมาทําด้วย 
แผ่นหินเจียรปลายให้โค้งแหลมจะปักเป็นที่หมายแสดงเขตแดนพัทธสีมาอยู่ 8 ตําแหน่งด้วยกัน เสมาที่วัด
โพธินิมิตรน้ีมี 2 ชนิด คือ ชนิดที่ 1 คือ มหาเสมา ซึ่งวัดโพธินิมิตเป็นวัดที่เป็นมหานิกายวัดเดียวที่ม ี
มหาเสมา นอกน้ันเป็นวัดฝ่ายธรรมยุตินิกาย (วัดที่มีมหาเสมามีอยู่ 4 วัดด้วยกันคือ วัดราชประดิษฐ์สถิตย
สีมาราม วัดราชบพิตรสถิตมหาสีมาราม วัดบรมนิวาส และวัดโพธินิมิต) มหาเสมาที่วัดน้ีนั้นบางหลักมีคน
ไปพ่นสีทองทับ ส่วนชนิดที่  2 เป็นเสมาที่อยู่โดยรอบและติดกับผนังพระอุโบสถ  ทําด้วยหินอ่อน ปิดทอง
ประดับกระจกมีตราประจํายามอยู่ตรงกลาง ด้านบนทําเป็นรูปคล้ายอุณาโลมมีรัศมี 

 
ภาพที่ 4.9 มหาเสมา (ซ้าย) และเสมาทีท่ําเป็นรูปอุณาโลมมีรัศมีติดกับผนังพระอุโบสถ (ขวา) 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 
ภาพที่ 4.10 พลับพลารับเสด็จสมัยรัชกาลที ่5 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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จากการสนทนากลุ่มย่อย กับผู้นําชุมชน และคนในท้องถ่ิน กล่าวโดยสรุปว่า ในกลุ่มศาสนสถาน 
ได้จัดลําดับไว้ ดังน้ี 
  1. วัดอินทารามวรวิหาร 
  2. วัดราชคฤห์วรวิหาร 
  3. วัดโพธินิมิตรสถิตมหาสีมาราม 

  ซึ่งในแต่ละศาสนสถาน มีประวัติความเป็นมาที่เก่ียวข้องกับบูรพมหากษัตริย์ และมี
ประวัติความเป็นมาเก่ียวกับประวัติศาสตร์ และความศักด์ิสิทธ์ิของปูชนียสถาน และปูชนียวัตถุ มี
สถาปัตยกรรมที่มีความสวยงาม และเป็นที่เลื่อมใสศรัทธาของคนในท้องถิ่น 

 3. กลุ่มอาหาร 

  อาหารสามารถสะท้อนถึงเอกลักษณ์ คุณค่าโภชนาการ ภูมิปัญญาด้ังเดิม และวัฒนธรรม
ของชาติพันธ์น้ัน ๆ ได้ ซึ่งถือว่าเป็นอัตลักษณ์ที่สําคัญ และสามารถถ่ายทอดถึงคนรุ่นหลังได้ ซึ่งในย่าน
ตลาดพลูในอดีตเคยเป็นที่อยู่อาศัยของข้าราชบริพาร และคนจีนยุคแรก ๆ ทําให้อาหารการกินได้รับ
อิทธิพลจากกลุ่มคนเหล่าน้ี  จึงเป็นที่มาของอาหารที่ขึ้นช่ือของย่านตลาดพลู อาทิเช่น ร้านหมี่กรอบจีนหลี 
ซึ่งมีมาต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 5 ร้านขนมหวานตลาดพลู ร้านขนมเบ้ือง ร้านขนมเบ้ืองญวน ร้านหมี่ตงเล้ง  
ซึ่งมีทั้งที่เป็นร้านค้าถาวร และเป็นรถเข็น โดยจะอยู่บริเวณสถานีรถไฟตลาดพลูจะมีผู้ใช้บริการมากใน
ช่วงเวลาเย็น นอกจากน้ียังทําเป็นอุตสาหกรรมเพ่ือส่งออกไปขายยังนอกพ้ืนที่ได้แก่ ขนมกุ๋ยฉ่าย ซึ่งเร่ิมทํา
ในปี พ .ศ . 2475 โดยชาวจีนที่อพยพมาจากเมืองฮ้วยเลี้ยง ประเทศจีน ซึ่งปัจจุบันอยู่บริเวณซอยโรงเจ 
หรือการทําขนมไหว้ เริ่มทํากันมาต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 5 ซึ่งจะสัมพันธ์กับเทศกาลประเพณีต่าง ๆ ของจีน 
อาทิเช่น ขนมเป๊ียะด้ังเดิมอยู่บริเวณสถานีดับเพลิงตลาดพลู ขนมไหว้พระจัน ขนมบะจ่าง จีจ่าง ซึ่งจะ
ต้ังอยู่บริเวณตลาดวัดกลาง นอกจากน้ีในตลาดวัดกลางเองก็ยังมีอาหารหรือขนมที่เป็นอาหารด้ังเดิมของ
พ้ืนที่ อาทิเช่น ร้านขนมหวาน ร้านเป็ดพะโล้ เป็นต้น  

  จากการสนทนากลุ่มย่อย กับผู้นําชุมชน และคนในท้องถิ่น กล่าวโดยสรุปว่า ในกลุ่ม
อาหารคาว-หวาน(ในเวลากลางวัน) ได้จัดลําดับไว้ ดังน้ี 
   1. กุ๋ยฉ่าย 
   2. หมี่กรอบจีนหลี 
   3. ขนมหวานเจ๊เฮียง 

  ส่วนอาหารคาว-หวาน (ในเวลาเย็น ถึงกลางคืน) ได้จัดลําดับไว้ ดังน้ี 
   1. กระเพาะปลา 
   2. บะหม่ีปู 
   3. ผัดไทยตลาดพลู 
  อาหารคาว-หวาน ย่านตลาดพลูสะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์ คุณค่าโภชนาการ 
ภูมิปัญญาด้ังเดิม และวัฒนธรรมของชาติพันธ์ ซึ่งถือว่าเป็นอัตลักษณ์ที่สําคัญ และสามารถถ่ายทอดถึง 
คนรุ่นหลังได้ซึ่งในย่านตลาดพลูในอดีตได้อย่างดี 
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ภาพท่ี 4.11 บรรยากาศการรอซื้อขนมหวานตลาดพลู (บนซ้าย)  ร้านขนมเบ้ืองไทย ตลาดพลู (บนขวา) 

ร้านกล้วยเช่ือมแม่กมิเอ็ง (ลา่งกลาง) 
ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 
ภาพท่ี 4.12 ร้านเป็ดพะโล้ตลาดวัดกลาง (ซ้าย) กุ๋ยฉ่ายตลาดพลู (กลาง) ร้านลิ้มโภชนา ข้าวมันไก่ด้ังเดิม

(ขวา) 
ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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2.2 วัฒนธรรมที่ไม่สามารถจับต้องได้ ( Intangible cultural heritage) 

 การจัดงานบุญประเพณีเพ่ือสืบสานจารีตประเพณีด้ังเดิม และฟ้ืนฟูให้คงคุณค่าด้ังเดิม 
ทั้งงานบุญที่เก่ียวกับศาสนา หรืองานประเพณีที่เก่ียวโยงกับวิถีพ้ืนบ้าน สามารถแสดงถึงอัตลักษณ์ของเช้ือ
ชาติหรือกลุ่มชาติพันธ์ของตัวเอง โดยในย่านตลาดพลูมีกลุ่มชาติพันธ์ 3 กลุ่ม ได้แก่ ไทย จีน และมอญ แต่
ชาวมอญได้สูญหายไปจากย่านตลาดพลูแต่ยังคงมีจารึก ว่าเคยมีชาวมอญอาศัยอยู่บริเวณวัดราชคฤห์ 

  1 ประเพณีไทย ประเพณี และพิธีกรรมที่สําคัญในย่านตลาดพลู ได้แก่ ประเพณีชักพระ
วัดนางชีจัดขึ้นเป็นประจําทุกปีในวันแรม 2 ค่ํา เดือน 12 โดยขบวนเรือจะเริ่มต้นจากวัดนางชี ผ่าน 
คลองบางหลวง และคลองบางกอกน้อย ระหว่างทางจะมีการต้ังโต๊ะหมู่บูชาเป็นระยะ รวมถึงมีการแสดง
ของท้องถิ่น อาทิ กระต้ัวแทงเสือ หัวล้านชนกัน เป็นต้น นอกจากน้ี ยังมีประเพณีลอยกระทงที่ยังคงเป็นที่
นิยมของคนในพื้นที่และคนทั่วไปให้ความสนใจ อีกทั้งงานไหว้พระบาทวัดราชคฤห์ ซึ่งจะจัดพร้อมกับการ
เฉลิมฉลองเจ้าพ่อเขาตก ซึ่งถือเป็นงานประจําปีของวัด จัดข้ึนปลายเดือนกุมภาพันธ์ของทุกปี ภายในงาน
จะมีมหรสพการแสดง ง้ิว ลิเก โดยเริ่มต้ังแต่เวลา 18.00-24.00 น. แต่ในอดีตจะจัดงานทั้งวันทั้งคืน
ต่อเน่ืองเป็นเวลา 7 วัน แต่ในปัจจุบันชาวบ้านไม่ได้ให้ความสนใจเท่าไหร่นัก จึงลดเวลาในการจัดงาน 
ในแต่ละวัดก็จะมีงานประจําปีจัดติดต่อกันตลอดอาทิเช่น งานประจําปีของวัดอินทาราม จัดในเดือน
มีนาคม เป็นต้น ส่วนงานประเพณีอ่ืนๆของไทยไม่แตกต่างจากท่ีอ่ืนมากนัก ที่สําคัญๆได้แก่ งานแห่เทียน
พรรษาของวัดโพธินิมิตร ซึ่งจะเป็นงานใหญ่ของในพ้ืนน้ี ในปัจจุบันการมีส่วนร่วมของคนในพ้ืนที่ได้ 
ลดน้อยลงไป เน่ืองจากได้มีการย้ายที่อยู่อาศัยของคนด้ังเดิมออกไปนอกพ้ืนที่ตลาดพลูปัจจุบัน  

  2. ประเพณีจีน ประเพณีและพิธีกรรมจีน เน่ืองจากในย่านตลาดพลู เป็นย่านเก่าแก่ที่มี
ชาวจีนอาศัยอยู่เป็นจํานวนมาก ซึ่งสะท้อนได้จากศาลเจ้าต่าง ๆ ในพ้ืนที่ และยังคงเป็นที่เคารพของ
ประชาชนทั้งในและนอกพื้นที่ตลาดพลู ทําให้ยังคงมีขนบธรรมเนียมประเพณีจีนให้เห็นอยู่ในทุกเทศกาล 
รวมถึงการทําอาหารคาว หวาน ที่ใช้ในเทศกาลต่าง ๆ ของชาวจีน อีกทั้งยังส่งไปขายตามสถานที่อ่ืน ๆ 
อาทิเช่น ซาลาเปาลูกท้อ ขนมเป๊ียะ บ๊ะจ่าง ขนมเข่ง ขนมเทียน เป็นต้น เทศกาลที่สําคัญของชาวจีนได้แก่ 
เทศกาลตรุษจีน เทศกาลไหว้ขนมจ้างหรือจั่ง เทศกาลสารทจีน เทศกาลไหว้พระจันทร์ และเทศกาลกินเจ 
ซึ่งเทศกาลกินเจจะมีประชาชนทั้งในและนอกพื้นที่มาร่วมงานจํานวนมาก เน่ืองจากในพ้ืนที่มีโรงเจ 
ขนาดใหญ่ และร้านค้าในพ้ืนที่จะหันมาขายอาหารเจเป็นจํานวนมาก 

  เทศกาลไหว้ขนมจ้างหรือจ่ังจะมีการทําขนมไว้ล่วงหน้า 2-3 สัปดาห์ โดยใช้พ้ืนที่ลานวัด
อินทารามในการทําและผูกขนม จากน้ันจึงทําไปแช่ไว้ให้ห้องเย็นเพ่ือรอการส่งขายไปยังสถานที่ต่าง ๆ 
นอกจากน้ี ยังมีพิธีฉลองวันเกิดของศาลเจ้าต่าง ๆ ในบริเวณพ้ืนที่ และมีพิธีไหว้สิ้นปี หรือก๊วยน้ีโจ่ย 
จัดในช่วงเดือนธันวาคมก่อนถึงเทศกาลไหว้ขนมอ๋ี ซึ่งศาลเจ้าพ่อพระเพลิงจะมีการจัดงานใหญ่ มีการเชิด
สิงโต และการแสดงง้ิว เป็นต้น ซึ่งในช่วงไหว้เจ้าจะมีผู้คนที่เคยอาศัยอยู่ในพ้ืนที่และคนนอกพ้ืนที่เดินทาง
มาสักการะเป็นจํานวนมาก ซึ่งงานไหว้เจ้าในแต่ละศาลเจ้าจะจัดไม่ตรงกันทําให้ตลอดเดือนธันวาคม ใน
พ้ืนที่จะคึกคักไปด้วยการไหว้เจ้าในแต่ละศาล 
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ภาพท่ี 4.13 แสดงบรรยากาศพิธีไหว้สิ้นปีของศาลเจ้าพ่อพระเพลิง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

  3. ประเพณีอ่ืน ๆ นอกจากงานสําคัญทางศาสนาแล้วยังมีงานสําคัญสําหรับประชาชน 
ในย่านตลาดพลู และฝั่งธนบุรี นั้นก็คือ วันปราบดาภิเษกสมเด็กพระเจ้าตากสินมหาราชในวันที่ 28 
ธันวาคม ของทุกปี โดยเป็นพระราชพิธีที่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศานุวงศ์เสด็จพระ
ราชดําเนินมาทรงวางพานพุ่มสักการะที่พระบรมราชานุสาวรีย์สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชที่ 
วงเวียนใหญ่ ในวันที่ 27 ธันวาคม ของทุกปี จะมีขบวนแห่ทําพิธีสักการะของประชาชน โดยเริ่มต้นจาก 
วัดอินทารามมาจนถึงวงเวียนใหญ่ นอกจากน้ียังมีการเฉลิมฉลองด้วยการแสดงต่างๆ เช่น การเชิดสิงโต
และมังกร เป็นต้น นอกจากน้ีในเดือนมีนาคมของทุกปียังมีวันเฉลิมพระชนมพรรษาของสมเด็จพระเจ้า-
ตากสินมหาราช โดยจะมีการจัดงานเฉลิมฉลอง 10 วัน 10 คืน โดยจะมีการแสดงเชิดสิงโต และมังกร 
ตะกร้อลอดบ่วง การแสดงดนตรี และงิ้ว เป็นต้น 

  จากการสนทนากลุ่มย่อย กับผู้นําชุมชน และคนในท้องถิ่น กล่าวโดยสรุปว่า ในกลุ่ม
ประเพณี และกิจกรรมของชุมชน ได้จัดลําดับความสําคัญไว้ ดังนี้ 
   1. งานเทิดพระเกียรติสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช 
   2. การเชิดสิงโต และมังกร 
   3. มวยคาดเชือก 

  กิจกรรมดังกล่าวทําให้ผู้คนภายในหรือภายนอกย่านเกิดการปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันซึ่งแต่
ละกิจกรรมมีผู้คนเข้าร่วมมากน้อยแตกต่างกันตามลักษณะกิจกรรม และเช้ือชาติ ซึ่งกิจกรรมเหล่าน้ี
สะท้อนให้เห็นถึงความเจริญรุ่งเรืองในอดีตของย่านน้ีได้เป็นอย่างดี 
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3. ผลจากการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
 1. หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องด้านการท่องเที่ยวควรจะทําการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ข่าวสาร และ 
จัดกิจกรรมท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวเพ่ิมขึ้น เช่น ส่งเสริมการขาย
ผลิตภัณฑ์ในชุมชน จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หรือกิจกรรมวันพิเศษในวันสําคัญต่าง ๆ 

  2. หน่วยงานที่เก่ียวข้องด้านการท่องเที่ยวใช้เป็นแนวทางในการวางแผนตลอดจนการกําหนด
นโยบายเพ่ือการพัฒนา และส่งเสริมการท่องเที่ยวตลาดท่องเที่ยวชุมชน อาทิ ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในการวางแผนบริหาร จัดการการท่องเที่ยวทุกข้ันตอน และทุกกลุ่ม เน่ืองจากชุมชนย่อมเข้าใจสังคม 
และวัฒนธรรมของตนได้ดีกว่าคนนอกเพ่ือให้มีศักยภาพในการจัดการท่องเที่ยวให้ดีย่ิงขึ้น ทั้งด้านการ
เดินทาง ด้านสถานที่ ด้านสิ่ ง อํานวยความสะดวก และด้านการบริการ ตลอดจนด้านสถานที่  
จัดจําหน่ายของที่ระลึก เพ่ือให้ตลาดเก่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพ สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ 
เข้ามาเที่ยวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง และเป็นตลาดที่ย่ังยืน 

 3. ทําให้เป็นตลาดเก่าที่แสดงวิถีชีวิตของชุมชนควรมีกิจกรรมท่ีแสดงถึงวิถีชีวิตของคนถ่ินน้ันทั้ง
ด้านศิลปะ และวัฒนธรรม เพ่ือเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมชุมชนรวมถึงให้ความรู้กับผู้มาเยือนด้วย 

 4. ควรจัดเส้นทางจราจร  โดยเฉพาะตลาดเก่าที่มีนักท่องเที่ยวมาก การวางสินค้าล้ําเส้นทางเดิน 
ทําให้คับแคบ จึงควรมีการจัดระเบียบการวางจําหน่ายสินค้าไม่ให้ล้ําทางเดินรวมถึงการจัดเส้นทางแบบ 
One way เพ่ือให้การชมสินค้าเป็นระเบียบเรียบร้อยโดยการนําคุณค่าของวิถีชีวิตชาวบ้านสวนฝั่งธนบุรี 
มาเป็นแนวทางหลักเพ่ือหาอัตลักษณ์ของชุมชนตลาดพลูและเพ่ือสร้างความกลมกลืนทางวัฒนธรรม
ระหว่างชุมชนและบริบทของพ้ืนที่ โดยส่งผ่านคุณค่าของวิถีชีวิตในด้านต่างๆ ได้แก่ อาหาร  ที่อยู่อาศัย 
ประเพณี ภาษา (เช่น การส่ือสาร นิทาน บทประพันธ์แวววัน สะท้อนวิถีชีวิตเด็กชาวบ้านสวน เป็นต้น) 
อาชีพ ความเช่ือ และศิลปะท้องถิ่น ไปสู่สังคมโดยรวม เป็นต้น 

 กรณีศึกษาจากต่างประเทศ ควรสร้างความตระหนักของชุมชน โดยอาศัยศูนย์กลางทางจิตใจ 
ของคนในชุมชนให้ร่วมกันระดมทุนมาบูรณะ และดูแลรักษาบริเวณที่วัดอินทารามเพ่ือเป็นการสํานึก 
ในพระมหากรุณาธิคุณของสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชในคร้ังที่พระองค์ยังมีพระชนม์ชีพ ใช้ระบบ
อาสาสมัครผลัดเปลี่ยนกันมาดูแลสถานที่และร่วมกันจัดกิจกรรมเทิดพระเกียรติ และการเตรียมโครงสร้าง
พ้ืนฐานเพ่ือสนับสนุนสินค้าและการบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างครบครัน อาทิเช่น ที่พัก 
การคมนาคมขนส่ง อาหาร และเคร่ืองด่ืม Tour Operator Tour Agencies สินค้าของที่ระลึก และ
โครงสร้างอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง การจัดบ้านให้สวยงามตามฮวงจุ้ย โดยยึดหลักสะอาด น่าอยู่ ชุมชนควรให้
ความสําคัญกับการอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรมควบคู่กับการท่องเที่ยว 
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4. ฐานข้อมูลทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 

ภาพท่ี 4.14 ภาพถ่ายดาวเทียมพ้ืนที่ตลาดพลู 
ที่มา Google Earth - Application 

 ตลาดพลูเป็นช่ือที่ได้จากการเป็นศูนย์กลางการค้าขายหมากพลูของบางกอกสมัยต้นรัตนโกสินทร์ 
ซึ่งแต่เดิมตลาดหมากพลูต้ังเรียงรายริมฝั่งคลองบางหลวง ต้ังแต่วัดราชคฤห์ไปจรดวัดอินทาราม ลึกเข้าไป
ด้านหลังวัด (ปัจจุบันคือด้านหน้า วัดติดถนนเทอดไทย) เป็นสวนหมากของชาวจีนแหล่งใหญ่ที่สุด 
ในบางกอก ผู้สนใจอยากสัมผัสกับบรรยากาศด้ังเดิม สามารถเดินลัดเลาะ ไปตามถนนเลียบแม่นํ้าข้างวัด 
จะเห็นอาคารพาณิชย์ บ้านเรือนอาศัยแบบจีน ที่มีลวดลายปูนป้ัน กับลายไม้ฉลุประดับหลงเหลือให ้
ชมอยู่บ้าง 

ตลาดพลูเป็นชุมชนเก่าแก่ซึ่งมีอาคารประวัติศาสตร์ ต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 4 และ 5  ซึ่งยังมีอาคาร
เรือนไม้ที่มีรายละเอียดที่น่าสนใจอยู่ในบริเวณถนนตลาดพลูใน ซึ่งเป็นเส้นทางริมนํ้า รวมถึงตึกแถว 
ในรูปแบบโคโลเนียล และแบบจีน ในพ้ืนที่ ย่านการค้าที่อยู่ริมถนนเทอดไท และซอยย่อยจนถึง 
สมัยเปลี่ยนแปลงการปกครองที่เป็นตึกแถวขนาดเล็กรูปแบบเรียบง่าย แต่มีองค์ประกอบทางภูมิทัศน์ที ่
กลมกลื่นกับอาคารเก่าอ่ืน ๆ แหล่งท่องเที่ยว ร้านอาหาร รวมถึงกิจกรรม ประเพณีที่สําคัญ ๆ ของ 
ตลาดพลูจะได้ทําการรวบรวมเป็นฐานข้อมูลไว้ดังน้ี 
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4.1 ฐานข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว 

 
ภาพที่ 4.15 วิหารวัดราชคฤห์วรวิหาร 

ที่มา ไผทวุธ จุลละนันทน์ (2557) 
 1. วัดราชคฤห์ 

ความเป็นมาของวัดราชคฤห์วรวิหารนามเดิมช่ือ วัดวังนํ้าวน เพราะวัดต้ังอยู่ติดคลองน้ํา 3 สาย 
คือ คลองบางกอกใหญ่ (อยู่ด้านทิศใต้ของวัด) คลองบางน้ําชน (อยู่ทิศตะวันออกของวัด) และคลองท่าพระ 
(อยู่ด้านทิศตะวันตกเฉียงเหนือของวัด) มาจรดชนติดกันเป็นเหมือนสี่แยกเวลาน้ําทะเลหนุนขึ้น นํ้าเค็มไหล
ทะลักเข้ามาตามคลองบางกอกใหญ่บ้าง ไหลทะลักเข้ามาทางคลองบางน้ําชนบ้างส่วนคลองบางกอกใหญ่
ตามปกติน้ําจืดจะไหลมาตามคลองทางเขตภาษีเจริญ ก็ไหลมาชนกับนํ้าเค็ม  ตรงกันข้ามระหว่างคลอง 
ท่าพระนํ้าจืดก็ไหลมาชนกับคลองบางกอกใหญ่ จึงทําให้นํ้าที่ไหลมานั้นชนกัน  ทําให้นํ้าเกิดการหมุนเวียน
เป็นวังวนข้ึน ชาวบ้านจึงเรียกสถานที่แถบน้ันว่าวังนํ้าวน สมัยสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชได้กู้เอกราช
ได้เสร็จแล้ว  จึงได้สร้างเมืองขึ้นใหม่ให้ เป็นราชธานี สถาปนาช่ือว่า  “กรุงธนบุรี”  และได้ขึ้น
ครองราชย์  จากน้ันพระองค์พร้อมด้วยทหารคู่ใจ  คือพระยาสีหราชเดโช  (พระยาพิชัยดาบหัก)  ได้ทํา
การบูรณปฏิสังขรณ์วัดบางย่ีเรือเหนือมีสร้างพระอุโบสถสร้างพระปรางค์เหลี่ยมย่อไม้ย่ีสิบ อยู่ทั้ง 4 ด้าน
ของพระอุโบสถสร้างพระเจดีย์บรรจุพระบรมธาตุที่นํามาจากกรุงราชคฤห์แห่งประเทศอินเดียสร้าง
พระพุทธรูปปางถวายพระเพลิง และสร้างภูเขาจําลอง (ภูเขามอ) พร้อมทั้งสถูปนําเอาพระบรมธาตุมา
บรรจุไว้เพ่ือให้เป็นที่สักการบูชาแก่พุทธศาสนิกชนสืบมา ต่อมาพระเจ้าตากสินมหาราชได้สวรรคต 
ส่วนพระยาสีหราชเดโชได้สิ้นชีวิตลงตามพระเจ้าตากสิน ได้นําศพมาบรรจุไว้ที่วัดบางยี่เรือ   

ที่อยู่ : เลขที่ 434  ถนนเทอดไท แขวงบางยี่เรือ เขตธนบุรี กรุงเทพมหานคร โทร : 02-4652908 

e-mail: tachawanto@watrajkrueh.com  : URL : http://www.watrajkrueh.com/index.html 
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ภาพที่ 4.16  พระพุทธรูปปางถวายพระเพลิง วัดราชคฤห์ 

ที่มา http://www.watrajkrueh.com/ (2557) 

 2. วิหารพระพุทธรูปปางถวายพระเพลิง 
  พระยาพิชัยดาบหักได้สร้างพระปางนอนหงายน้ีขึ้น เพ่ือเป็นการบําเพ็ญบุญอุทิศกุศลให้ผู้ที่ตนไป
ฆ่าทหารชาวบ้านล้มตายไปเป็นจํานวนมาก (เป็นเหมือนชดใช้กรรมที่ฆ่าคนตายไป) 

 

 
ภาพที่ 4.17  ศาลเจ้าพ่อเขาตก วัดราชคฤห์ 

ที่มา http://www.watrajkrueh.com/ (2557) 

 3. ศาลเจ้าพ่อเขาตก  
ปี พ.ศ.2525 ได้มีสาธุชนต้ังกองทุนในการก่อสร้างศาลเจ้าพ่อเขาตกข้ึนใหม่ โดยได้รับอนุมัติจาก 

ท่านเจ้าอาวาส (พระพิพัฒน์ธรรมคณี) สร้างใหม่เป็นอาคารคอนกรีตเสริมเหล็ก ผนังก่ออิฐถือปูน  
เป็นศิลปะแบบเก๋งจีน และทํารั้วกําแพงข้างศาลด้วย 

  



 
125 

 
 

 
ภาพที่ 4.18 หอระฆัง (เก่า) วัดราชคฤห์ 

ที่มา http://www.watrajkrueh.com/ (2557) 

4. หอระฆัง (เก่า)  

หอระฆังเก่าที่ซ่อนตัวอยู่ภายในกลุ่มบ้านเรือน ที่อยู่ด้านข้างวัดราชคฤห์ ในสมัยก่อนจะมีเจดีย์
รอบๆมากมาย ต่อมาเมื่อมีคนมากข้ึนจึงรื้อเจดีย์ออก แล้วสร้างบ้านขึ้นแทน 

 

 
ภาพที่ 4.19 วัดอินทาราม 

ที่มา ไผทวุธ จุลละนันทน์ (2557) 

5. วัดอินทาราม 
เป็นวัดสําคัญของสมัยกรุงธนบุรีเป็นราชธานี เป็นวัดอนุสรณ์สันติสถานที่สมเด็จพระเจ้าตากสิน-

มหาราช ทรงประกอบพระราชกุศล  มีโบราณวัตถุที่เก่ียวเน่ืองกับพระองค์เป็นชีวิตจิตใจหลายอย่าง 
ที่นับว่าสําคัญน่าชมและศึกษาคือพระแท่นบรรทมไสยาสน์เป็นพระราชอาสน์ที่พระองค์ทรงประทับแรม
ทรงศีลแลทรงเจริญกรรมฐานประวัติที่น่าศึกษาของวัดน้ี คือเป็นที่ประดิษฐาน(ฝัง)พระบรมศพของสมเด็จ
พระเจ้ากรุงธนบุรีเมื่อพุทธศักราช 2327  และบรมศพพระอัครมเหสีของพระองค์  ก็ได้ถวายพระเพลิงและ
บรรจุพระบรมอัฐิไว้ ณ วัดน้ีทั้งสองพระองค์  
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วัดอินทารามขณะน้ีเป็นอารามหลวงช้ันตรีชนิดวรวิหาร ต้ังอยู่ที่ถนนเทอดไท ปากคลอง 
บางย่ีเรือ ริมคลองบางกอกใหญ่(คลองบางหลวง) แขวงบางย่ีเรือ  เขตธนบุรี  กรุงเทพมหานคร แต่เดิม
หน้าวัดอยู่ทางคลองบางกอกใหญ่แต่เมื่อตัดถนนแล้ว จึงใช้ทางหลวงเป็นหน้าวัดด้วย  

ที่อยู่ ถนน เทอดไท แขวง บางย่ีเรือ เขต ธนบุรี กรุงเทพมหานคร 10600 โทร. 02 472 2772 

 
ภาพที่ 4.20 ศาลาภิรมย์ภักดี 
ที่มา : คณะผู้วิจัย (2557) 

 6. ศาลาภิรมย์ภักดี 
 ศาลาแห่งน้ีก็คือท่าเรือเมล์ขาว ซึ่งเป็นเรือเมล์ของพระยาภิรมย์ภักดีที่ว่ิงรับส่งคนในคลองบาง
หลวงสมัยก่อน ตอนน้ีก็เหลืออยู่เพียงแห่งเดียวที่ท่านํ้าวัดอินทาราม 

 
ภาพที่ 4.21 บ้านประตูตะเกียบ วัดอินทาราม 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2557) 
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 7. บ้านประตูตะเกียบ 
 ห้องแถวห้องน้ีมีประตูที่แปลกไม่เหมือนใคร อาจจะเห็นเป็นประตูลูกกรงไม้ธรรมดา รูปทรง
ตะเกียบ 4 แท่งวางห่างกันพอประมาณ คนลอดออกไม่ได้ แต่หากต้องการจะออกก็จะต้องยกแท่งตะเกียบ
ออกเสียก่อน ซึ่งเป็นประตูแบบที่ชาวจีนแต้จิ๋วเขานิยมทํากัน 

 
ภาพที่ 4.22 ทางเข้าบ้านโรงน่ึงปลาทูเก่า และด้านใน 

ที่มา : คณะผู้วิจัย (2557) 

 8. โรงนึ่งปลาทู  
 ในอดีตตลาดพลูมีโรงน่ึงปลาทูอยู่หลายโรง แต่ได้เลิกกิจการกันไปหมดแล้ว แต่ยังเหลือร่องรอย
ของโรงน่ึงปลาทูอยู่ริมคลองบางกอกใหญ่บริเวณใกล้ท่าเรือตลาดพลูในปัจจุบัน 

 
ภาพที่ 4.23 วัดจันทารามวรวิหาร 

ที่มา smallworld @ http://www.weekendhobby.com 
 9. วัดจันทารามวรวิหาร  
 เดิมมีช่ือว่า วัดบางย่ีเรือกลาง หรือ วัดกลาง เพราะอยู่กลางระหว่างวัด 2 วัด คือวัดบางย่ีเรือใน 
(วัดราชคฤห์ ปัจจุบัน) กับวัดอินทาราม กล่าวคือเมืองธนบุรีเดิมในสมัยที่กรุงศรีอยุธยาเป็นราชธานี ต้ังอยู่ที่ 
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วัดศาลา 4 หน้า (วัดคูหาสวรรค์ ปัจจุบัน) ในคลองบางกอกใหญ่จากเมืองเก่ามาก็ถึงวัดราชคฤห์ก่อน 
จึงเรียกวัดราชคฤห์ว่า วัดบางย่ีเรือใน(เหนือ) ส่วนวัดจันทารามอยู่กลางจึงเรียกว่า วัดบางย่ีเรือกลาง ถัดมา
ก็ถึงวัดอินทาราม จึงเรียกว่า วัดบางย่ีเรือนอก(ใต้) 

 
ภาพที่ 4.24 ภายในศาลเจ้าตึกดิน 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 10. ศาลเจ้าตึกดิน (โถวหลงซัน) 

อยู่ในโรงเรียนกงลี้จงซันเก่า ศาลเจ้าตึกดิน หรือ โถวหลงซัน หรือ เทพปุนเถ้ากง เป็นศาลเจ้าคู่
ชุมชนจีนเพราะเปรียบเสมือนเจ้าที่ คุ้มครองให้คนในชุมชนอยู่เย็นเป็นสุข ทํามาค้าขึ้น ชาวจีนโพ้นทะเลจึง
นิยมสร้างไว้ในชุมชน เมื่อต้ังถิ่นฐานได้เป็นหลักแหล่ง ศาลเจ้าแห่งน้ีต้ังมาเมื่อใดไม่ทราบแน่ชัด แต่คน
เก่าแก่ในชุมชนที่อายุมากกว่า 80 ปี บอกว่าเห็นศาลเจ้าน้ีต้ังแต่จําความได้ 

 
ภาพที่ 4.25 ศาลเจ้ากวนอู 

ที่มา : http://www.siamliondance.com/ 

  11. ศาลเจ้ากวนอู  
 เป็นศาลเจ้าเก่าแก่สร้างมาประมาณ 200 ปี ต้ังอยู่ริมแม่น้ําเจ้าพระยา เป็นที่นับถือของชนชาวจีน
อย่างมาก ช่วงเดือนเมษายนวันเกิด กรกฎาคมมีงานประจําปีวันเกิดเจ้าพ่อกวนอู เดือนสิงหาคมมีงานวัน
เกิดเทพเจ้า 5 พระองค์ และเดือนธันวาคมมีงานเผ่งอ่ังฮ่ี 
 ที่อยู่ 734 มะลิทอง เทอดไท22 ถ.เทอดไท ตลาดพลู ธนบุรี  กรุงเทพมหานคร 10600 
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ภาพที่ 4.26 ศาลเจ้าพระเพลิง(เก่า) 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 12. ศาลเจ้าพระเพลิง  
 เป็นศาลเก่าแก่คู่กับชาวตลาดพลูมานาน ต้ังข้ึนเมื่อปี พ.ศ. 2518 อยู่หลังบริเวณสถานีดับเพลิง 
ตลาดพลู ต่อมาได้ถูกเพลิงไหม้ จึงได้อัญเชิญเจ้าพ่อพระเพลิง ไปยังศาลใหม่ริมถนนเทอดไท 20 ในพ.ศ. 
2534 

 
ภาพที่ 4.27 สถานีรถไฟตลาดพลู 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 13. สถานีรถไฟตลาดพลู 
 สร้างข้ึนสมัย รัชกาลที่ 5 พร้อมกับทางรถไฟสายคลองสาน – มหาชัย เป็นสถานีรถไฟที่ยังคง 
มีความสําคัญ เพราะเป็นหน่ึงในสถานีรถไฟสายแม่กลอง มีสถานีรถไฟวงเวียนใหญ่ที่เป็นต้นทาง ทุกวันน้ี
ยังมีขบวนรถไฟที่ขนส่งทั้งคน และสิ่งของผ่านเข้าออกอยู่ทุกวัน 
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ภาพที่ 4.28 ภายในตลาดวัดกลางยามเช้า 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 14. ตลาดวัดกลาง 
 เป็นตลาดริมน้ําหน้าวัดจันทาราม เป็นตลาดศูนย์กลางของย่านตลาดพลู ซึ่งถือว่าเป็นศูนย์กลาง
การค้าขายที่สําคัญของตลาดพลูในปัจจุบัน ซึ่งวิวัฒนาการมาจากตลาดนํ้าในอดีต ที่เปลี่ยนแปลงมาเป็น
ตลาดบนบกในปัจจุบัน 

4.2 ฐานข้อมูลย่านอาคารประวัติศาสตร์ 

 ถนนเทอดไท ตลาดพลู ถนนเทอดไทเป็นถนนที่ตัดใหม่ในสมัยรัชกาลที่ 7 เช่ือมถนนอินทรพิทักษ์
ที่มาจากวงเวียนใหญ่ ต่อเน่ืองจากสะพานพระพุทธยอดฟ้า ไปยังถนนบางบอน ถนนเพชรเกษม ภูมิทัศน์
โดยรวมจึงเป็นตึกแถวสมัยใหม่เกือบทั้งหมด โดยตึกแถวช่วงผ่านสี่แยกตลาดพลู มีลักษณะเป็นตึกแถวสูง 
4 ช้ันมีบางช่วงเป็น 2 ช้ัน ไปถึงวัดโพธินิมิตร และวัดอินทาราม บริเวณท่ียังเป็นตึกแถวเก่าหันด้านหน้า 
เข้าหาถนนที่หลงเหลือ คือตึกแถวคร่ึงปูนครึ่งไม้ 2 ช้ันหน้าซอยเทอดไท 2 ตรงกันข้ามกับตึกแถวก่ออิฐ 
ถือปูน รูปแบบนีโอคลาสสิค 2 ช้ันหน้าซอยเทอดไท 20 กลุ่มบ้านไม้ข้างหน้า ศาลเจ้าสูงใกล้ทางเข้า 
วัดโพธินิมิตรและกลุ่มตึกแถว 2 ช้ันหลังคาทรงป้ันหยา บริเวณทางเข้าสถานีรถไฟเท่าน้ัน 

 
ภาพที่ 4.29 โรงสีง่วนไถ่ และ ร้านของชําข้างโรงสีเก่า 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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 พ้ืนที่สามแยกซอยเทอดไท 22 ที่มีเรือนแถวไม้ ร้านขายของชําบ้านไม้และโรงสีง่วนไถ่ ที่ปิด
กิจการไปแล้ว เหลือแต่โกดังข้างเคียงที่ยังใช้เก็บของอยู่  

 
ภาพที่ 4.30 ตึกแถวแยกร้านทอง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 พ้ืนที่สามแยกซอยเทอดไท 20 เป็นกลุ่มตึกแถวปูนแบบตะวันตกผสมจีนทั้งสองฝั่งถนน มีร้านทอง
ริมนํ้าที่เหลืออยู่ร้านเดียวคือ ห้างทองย่งเส็ง ถือเป็นภูมิทัศน์ที่เด่นและสําคัญสื่อถึงอดีตของตลาดพลู  

 
ภาพที่ 4.31 สีแ่ยกตลาดพลูที่มีอาคารแถวรูปแบบตะวันตกผสมจีน 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 พ้ืนที่สี่แยกซอยเทอดไท 18 และทางไปท่าเรือตลาดพลูซึ่งถูกเรียกกันมาว่าเป็นสี่แยกตลาดพล ู
ภูมิทัศน์ในจุดน้ีมีตึกแถวปูน 3 ช้ัน รูปแบบตะวันตกผสมจีนอยู่ตรงหัวหัวมุม มีรูปป้ันอินทรีเป็นสัญลักษณ์
สําคัญของย่านน้ี แต่เดิมเป็นร้านทองต่อมาเป็นร้านอาหารครัวบางหลวง นอกจากน้ียังมีตึกแถว 2 ช้ัน 
แบบจีนอยู่ต่อเน่ือง ตามแนวถนนตลาดพลูทางในทั้งสองฝั่ง โดยฝั่งที่อยู่ริมนํ้า มีตรอกเขาไปยังโรงงานเก่า 
บริเวณส่ีแยกนี้ ยังถูกใช้เป็นที่รวมพลของคณะเชิดสิงโตหลังจากจบขบวนแห่งานพิธีของวัด และ 
ศาลเจ้าต่างๆ โดยเป็นที่แสดงการต่อตัวของแต่ละคณะซึ่งถือเป็นการปิดท้ายจบขบวนแห่ในวันน้ัน  
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ภาพที่ 4.32 เรือนแถวไม้โรงน้ําปลา 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 พ้ืนที่สี่แยกซอยเทอดไท 16 ภูมิทัศน์หน้าเรือนแถวไม้โรงน้ําปลา และสถานีดับเพลิงตลาดพล ู
มีเรือนแถวไม้ ขนาบสองข้างก่อนข้ึนสะพานข้ามคลองบางน้ําชน ถือเป็นภูมิทัศน์ที่เด่นและสําคัญรองลงมา  

 
ภาพที่ 4.33 ซอยวัดราชคฤห์ (ชุมชน) 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 ถนนตลาดพลูทางด้านในที่เป็นซอยในวัดราชคฤห์ มีบางส่วนที่ผ่านในชุมชนพ้ืนที่ส่วนที่ติด 
คลองบางน้ําชน ที่เป็นบ้านเรือนแถวไม้เก่า อาคารไม้สําคัญคือ ร้านค้าเคร่ืองจักสานและพ้ืนที่ก่อนเข้า 
เขตตลาดวัดกลางซึ่งมีเรือนแถวไม้เก่าอยู่ อาคารไม้สําคัญ คือร้านขายยาแผนโบราณอินทรโอสถ โดยที่ 
ซอยตลาดพลูทางในน้ันแคบกว้างเพียง 1.5 เมตร และบางบริเวณอาคารมีหลังคากันสาดย่ืนยาวทําให้
ค่อนข้างทึบ แต่ยังมีบรรยากาศชุมชนริมนํ้าอยู่ 
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 สมัยก่อน หมอแผนโบราณมีมากในแถวตลาดพลู โดยมีร้านขายยาเก่าแก่อยู่หลายแห่ง มีร้าน 
หมอกิม ร้านหมอเฮง หมอจีนรักษากระดูกอยู่ที่ริมทางรถไฟ ร้านเก่าแก่คือ ร้านอินทรโอสถ ร้านยาหอม
ตรา 5 นกกระเรียน และยาหอมตรา 5 เจดีย์ สูตรยาสมุนไพรต่างๆ มาจากพระอาจารย์ช่ือดังของวัดใน
พ้ืนที่ใกล้เคียง เช่น หลวงพ่อเอ่ียม เจ้าอาวาสวัดหนัง สมัยก่อนยาสมุนไพรจะมาส่งทางเรือถึงท่าเรือวัดรา
ชคฤห์ ปัจจุบันต้องไปซื้อเองจากร้าน เจ้ากรมเป๋อที่เยาวราช บ้างสั่งจากเมืองจีน นอกจากร้านยาแผน
โบราณยังมีร้านหมอบุญรอด ซึ่งเป็น คลินิกแผนปัจจุบัน ของพันโท นายแพทย์บุญรอด ศิริเวชกุล 
นายแพทย์ผู้ทํางานบุกเบิกเกี่ยวกับ การพัฒนาการผลิตยาปฏิชีวนะในประเทศไทย โดยเคยทํางานกับ Sir 
Howard Florey นักวิจัยระดับโลกในการพัฒนายาปฏิชีวนะให้ใช้ได้จริง ยังมีข้าราชการคนสําคัญที่มีบ้าน
อยู่ในบริเวณน้ี เช่น หลวงบุณยมานพพาณิชย์ ซึ่งเป็นทายาทของนายต่าง บุณยมานพ (แซ่ลิ้ม) คหบดีคน
สําคัญ เป็นนักเขียนที่มีช่ือในนามปากกา แสงทอง  เขียนบทภาพยนตร์บันเทิงคดีที่สร้างโดยชาวไทยล้วนๆ 
เป็นครั้งแรก “โชคสองช้ัน” ใน พ.ศ. 2470 และเขียนบทความลงหนังสือพิมพ์ศรีกรุงเป็นประจํา เป็นบุตร
คนแรกของมหาอํามาตย์ตรี พระยาสัตยพรตสุนันท์ (ทองบุ๋น บุณยมานพ) ซึ่งเป็นบุคคลสําคัญในวงการ
กฎหมายของประเทศ เพราะเป็นหน่ึงในคณะกรรมการ ร่างประมวลกฎหมายแพ่ง และพาณิชย์ฉบับแรก 
ในปี พ.ศ. 2462 เมื่อคร้ังดํารงตําแหน่งหลวงสกลสัตยาทร ผู้พิพากษาศาลแพ่งในขณะนั้น ลูกเขยคนสําคัญ
ของ   นายต่าง บุณยมานพ อีกท่าน คือ พลตรีพระวิภัติภูมิประเทศ เจ้ากรมแผนที่ทหารบก ในช่วงที่
ประเทศไทยได้เริ่มมีการทําแผนที่จากภาพถ่ายทางอากาศ นอกจากน้ียังมี หลวงสาทรราชธน ผู้ช่วยพระ
คลังมณฑลจันทบุรี  หลวงประจักษ์สรรพากร รองอธิบดีกรมสรรพากร  

 

 
ภาพที่ 4.34 ทางเข้าบ้านของนายต่าง บุณยมานพ และบ้านไม้เก่าหลังตึกแถว 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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4.3 ฐานข้อมูลร้านอาหาร และร้านค้า 

 
ภาพที่ 4.35 ร้านสุณีข้าวหมูแดงตลาดพลู 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 1. ร้านสุณีข้าวหมูแดงตลาดพลู 
 ต้ังอยู่ริมทางรถไฟ เจ้าของคือ คุณสุณี ลิ้มเฉลิม ประกอบกิจการต้ังแต่ปี พ.ศ. 2500 โดยสืบทอด
กิจการจากครอบครัวสามี ที่เป็นคนแต้จิ๋ว เมื่อก่อนต้ังอยู่บริเวณสถานีรถไฟ และได้ย้ายมาต้ังอยู่ที่ปัจจุบัน 
และได้เปลี่ยนสูตรจากแต้จิ๋วเป็นสูตรแคะ จากเมืองเหมยเซียน มีความพิเศษที่การคัดหมูที่มีคุณภาพ 
นํ้าหมักหมูแดงเป็นนํ้าเคี่ยวกระดูกหมูอย่างเข้มข้น ใส่งา กระเทียม และน้ําตาลแดง โดยนํ้าราดใช้งาแทน
ถั่วลิสง  

 
ภาพที่ 4.36 กระเพาะปลานายบ๊วย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 2. ร้านกระเพาะปลานายบ๊วย 
 ต้ังอยู่ปากซอยเทอดไท 21 เจ้าของคือ คุณภาวิกา ชัยเชิดชู สืบทอดกิจการจากพ่อสามี คือ 
นายบ๊วย แซ่ไหล เป็นคนแต้จิ๋ว สมัยก่อนหาบขายในสวนแถวตลาดพลูเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งตอนน้ีเป็นรุ่นที่ 3 
มีอายุมากกว่า 80 ปี เป็นกระเพาะปลามีสูตรพิเศษมาจากอาม่า รสด้ังเดิมไม่มีเส้น ล้างกระเพาะปลา 
ให้สะอาด แช่ล้างนํ้านานหลายน้ํา เลือดน่ิม หน่อไม้สดหั่นขวาง แป้งที่ใช้เป็นแป้งพิเศษไม่คืนตัวง่าย 
หม้อกระเพาะปลาแยกระหว่างมีหน่อไม้กับไม่มี และเคร่ืองในกับน่องไก่ นํ้าต้นเช้ือต้องเคี่ยวกระดูกไก่ 
ทั้งวัน โดยที่ยังคงใช้เตาถ่านประกอบการทํากระเพาะปลา แม้ในรถเข็นยังใช้เตาถ่านอยู่ 
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ภาพที่ 4.37 ร้านเจ้เองกระเพาะปลา กุ๋ยช่าย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 3. ร้านเจ๊เอ็งกระเพาะปลา กุ๋ยช่าย 

 ต้ังอยู่ในซอยเทอดไท 27 ร้านเป็นรถเข็น เจ้าของคือเจ้เอง คุณสิริวรรณ เมธาชูโชค เป็นร้านขาย
กระเพาะปลา กุ๋ยช่าย บ๊ะจ่างปัจจุบันเปิดขายมานานกว่า 70 ปี โดยสืบทอดกิจการมาจากบิดา คนจีน
แต้จิ๋วช่ือลี้ อ้วน เต๋า ซึ่งเคยทําบ๊ะจ่างส่งสําเพ็งมาก่อน ได้สูตรจากอาโกวท่ีเมืองจีน กระเพาะปลา 
ต้องเลือกกระเพาะปลาที่สะอาด นุ่ม ทอดน้ํามันคร้ังเดียว จะนุ่มเวลาแช่นํ้า นํ้าซุปเป็นนํ้าต้มกระดูกไก่ 
บ๊ะจ่างต้องเอาส่วนผสมมาผัดก่อนให้หอมแล้วถึงห่อ รสหวานคือใส่เผือกให้มีรสหวานเล็กน้อย ใส่แปะก๊วย
เช่ือม ถ้าไม่เช่ือมก่อนจะขม กุ๋ยช่ายไส้หน่อไม้จะอ่อนนุ่ม เอามาจากปราจีนบุรี เลือกที่ไม่มีเสี้ยน 

 
ภาพที่ 4.38 ร้านเป๋งล้ง กุ๋ยช่ายเจ้าด้ังเดิมตลาดพลู 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 4. ร้านเป๋งล้ง กุ๋ยช่ายเจ้าดั้งเดิมตลาดพลู 

 ต้ังอยู่บริเวณวัดราชคฤห์ เจ้าของคือ คุณจันทนา เหล่าบวรพงษ์ สืบทอดกิจการจากครอบครัวสามี 
ซึ่งอาม่าของสามีเคยทํา และสามีคือคุณเป๋งล้ง แซ่เล้า คนจีนแต้จิ๋ว ประกอบกิจการมามากกว่า 100 ปี 
มีลักษณะพิเศษคือ เป็นกุ๋ยช่ายสีชมพูซึ่งใช้ในการไหว้เจ้า พิธีสําคัญต่างๆ โดยใช้เทคนิคการนวดแป้งแบบ
ด้ังเดิม กวนแป้งโดยใช้ไฟอ่อนจนแป้งสุก กวนแล้วน่ึงแล้วนวดอีกจนเหนียวนุ่ม ไม่แข็งไปหรือน่ิมไป ไม่ใช้
สารกันบูดในแป้ง แป้งห่อไส้เป็นสีชมพู เป็นรูปทรงสามเหลี่ยม คล้ายปอด เรียกว่า ถ่อก้วย ซึ่งร้านเป๋งล้ง
เป็นญาติกับทางร้านแก้วข้าวมันไก่ และเน้ือเป่ือยตลาดพลู 
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ภาพที่ 4.39 ร้านกิมเม้งกุ๋ยช่าย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 5. ร้านกิมเม้งกุ๋ยช่าย 
 ต้ังอยู่บริเวณแยกตลาดพลู หน้าโรงรับจํานํา เจ้าของคือ คุณกิมเม้ง ชลธรมิ่งสกุล เป็นร้านขาย
กุ๋ยช่ายที่เก่าแก่เจ้าหน่ึงของตลาดพลู ขายมานานกว่า 70 ปี โดยได้รับสูตรมาจากบรรพบุรุษของภรรยา 
ปัจจุบันทําขายวันละ 400 ลูกและส่งขายไปยัง วังหลัง และเยาวราช มีไส้ทั้งหมด 3 ไส้ ได้แก่ หน่อไม ้
มันแกว เผือกความพิเศษอยู่ที่เป็นการทํากุ๋ยช่ายแบบแป้งน่ิม รสชาติดีน่ิมๆเหนียวๆ เคล็ดลับอยู่ที่การทํา
แป้งข้าวเจ้าที่ต้องเอาข้าวเจ้าแช่นํ้ามาบดละเอียดผสมกับแป้งข้าวเจ้า กุ๋ยช่ายต้องขยํากับเกลือจนไม่เผ็ด
แล้วผสมกุ้งสับด้วย 

 
ภาพที่ 4.40 ร้านกุ๋ยช่ายตลาดพลู 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 6. ร้านกุ๋ยช่าย ตลาดพลู 

 ต้ังอยู่แยกตลาดพลู บริ เวณหน้าร้านทอง เจ้าของคือ คุณอัจฉราวรรณ ธเนศสุวรรณ 
เป็นร้านขายกุ๋ยช่ายที่เร่ิมมาจากการทํารับประทานกันเองในครอบครัวมาก่อนประกอบกิจการ ขายมานาน
กว่า 50 ปี ความพิเศษอยู่ที่การทํากุ๋ยช่ายให้แป้งบางไส้เยอะ นํ้าจ้ิมสูตรพิเศษ จัดจ้านเปร้ียว และเผ็ด 
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ภาพที่ 4.41 รา้นแก้วข้าวมันไก่ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 7. ร้านแก้วข้าวมันไก่ 
 ต้ังอยู่บริเวณปากซอยเทอดไท 21 เจ้าของคือ เฮียแก้ว หรือคุณทวี ชโลทวิกษิต เป็นคนจีนแต้จิ๋ว 
แซ่เล้า เปิดขายมา 36 ปี ในสมัยก่อนร้านเปิด 02.00 น. ปิด 14.00 น. เน่ืองจากสมัยก่อนคนที่เลิกจากการ
เที่ยวแล้วมากินเยอะ ปัจจุบันปรับเปลี่ยนเวลาตามกลุ่มลูกค้าเป็นเปิด 04.00 น. ปิด 17.00 น. เคล็ดลับที่
สําคัญคือ ใช้ไก่ตอนเน้ือนุ่มไม่ใช่ไก่ขาวที่จับขายทุก 45 วัน ไก่ตอนเลี้ยงนานกว่าเน้ือแน่นนุ่ม ข้าวมันหุง
หม้อใหญ่ๆ วันละ 250 กิโล ไก่วันละ 24 ตัว  นํ้ามันจากไก่เอามาเจียว ของที่ใช้ต้องสดใหม่เสมอ พิถีพิถัน
กับการปรุงต้องช่ังส่วนผสมที่แน่นอน ไก่เลาะมาใหม่ๆ จะสดน่ิมไม่แห้งน่าทาน ถ้าทิ้งไว้นานจะแห้ง ต้มไก่
ในช่วงเช้าแต่ขายดีจึงไม่มีการค้าง นํ้าซุปใส่รากผักชี ใบเตย 

 
ภาพที่ 4.42 ร้านลิ้มโภชนา  

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 8. ร้านลิ้มโภชนา 
 ต้ังอยู่บริเวณปากซอยเทอดไท 25 เจ้าของคือ คุณพรพรรณ มาตสุวรรณากิจ เป็นร้านเก่าแก่ 
เปิดมานานกว่า 32 ปี โดยสืบทอดมาจากสามี เฮียลิ้ม ซึ่งเป็นคนจีนแต้จิ๋ว จากนครปฐม แต่ก่อนต้ังอยู่
บริเวณซอย 21 เช่าร้านสู่ศุภอรรถข้างแก้วข้าวมันไก่ ย้ายมาอยู่ที่ปัจจุบันเมื่อตึกเสร็จ มีความพิเศษที่ 
หุงข้าวหม้อต่อหม้อ ใช้นํ้ามันไก่นํามาเจียวกระเทียมแล้ว เอานํ้าแกงใส่ จากน้ันเทลงผสมหุงข้าว สูตรแต้จิ๋ว  
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หุงข้าวใช้ไฟแรงแล้วเบาลงให้ร้อนนาน นํ้าต้มไก่เหลือจากหุงข้าว นํามาทํานํ้าแกงโดยใส่เลือด ผักกาดดอง 
แต่ก่อนน้ันใช้ฟัก และหัวไชเท้าด้วยแต่คนไม่ชอบ ไก่เองก็มีสูตร เวลาต้มต้องเน้นให้นํ้าเดือด แล้วค่อยเบา
ไฟลง ต้มจนสุก ถ้าต้มนานข้ึนเน้ือจะเหนียวแต่นุ่มกว่า มีความน่าสนใจอีกประการคือเป็นร้านที่เปิด 24 
ช่ัวโมงมานานต้ังแต่ 20 ปีที่แล้ว 

 
ภาพที่ 4.43 ร้านเน้ือเป่ือย ต. จันทร์เพ็ญ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 9. ร้านเนื้อเปื่อย ต. จันทร์เพ็ญ   
 ต้ังอยู่บริเวณหน้าสถานีรถไฟตลาดพลู ริมถนนเทอดไทระหว่างซอย 16 กับ 18 เจ้าของคือ 
คุณครรชิต นิตยานนท์ เป็นร้านเก่าแก่ที่เปิดขายมานานกว่า 60 ปี สืบทอดมากจากบรรพบุรุษ คือ 
คุณลิ้ม เคียกเซ้ง เป็นคนจีนแต้จิ๋ว มีช่ือเสียงโด่งดังในเร่ืองนํ้าซุปแลเน้ือเป่ือย มีเคล็ดลับในการทํานํ้าซุปคือ 
ใส่กระดูกขาวัว เน้ือสามช้ันทั้งผืน และเทเคร่ืองปรุงทุกอย่างลงในหม้อก๋วยเต๋ียว แล้วเติมนํ้าสะอาดลงไป
ให้เต็ม ใช้ไฟอ่อนๆ ต้มเคี่ยวนานประมาณ 4-5 ช่ัวโมง จนได้นํ้าซุปก๋วยเต๋ียวเน้ือวัวออกรสหวานจาก 
ไขกระดูก และดึงรสเน้ือเป่ือยออกมาได้มากท่ีสุด เน้ือนุ่มกําลังดี ไม่เหนียวหรือเละจนเกินไป พร้อมกับมี
กลิ่นหอมจากเคร่ืองเทศทุกชนิด ในขณะที่กําลังต้มเน้ืออยู่น้ัน จะมีนํ้ามันจากเน้ือสามช้ันวัวกระจายอยู่บน
ผิวนํ้าซุป ใช้ทัพพีช้อนตักเอาไขมันออกให้หมด ต้มเคี่ยวไปสักพัก เน้ือสามช้ันจะเป็นเน้ือเป่ือยนุ่มอร่อยแล้ว
ค่อยหั่นเป็นช้ินๆ นอกจากน้ียังมีเน้ือสดธรรมดา และเน้ือกรอบหรือเน้ือน่องลาย ลูกช้ินธรรมดาและลูกช้ิน
เอ็น ส่วนเคร่ืองในก็มีตับ หัวใจ ม้าม ผ้าขี้ริ้ว เอ็น ปอด ไส้อ่อน ขอบกระด้ง 
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ภาพที่ 4.44 ร้านบะหมี่ตงเล้ง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 10. ร้านบะหม่ีตงเล้ง  
 ต้ังอยู่บริเวณตลาดริมทางรถไฟ ซอยเทอดไท 25 เจ้าของคือคุณฮ้วง หรือคุณพิเชษฐ์ ธรรพวิวัฒนา 
เป็นร้านบะหมี่เก่าแก่ที่มีช่ือเสียงในตลาดพลูเปิดมานานกว่า 60 ปี โดยสืบทอดกิจการมาจากบรรพบุรุษ 
คือนายหลี่ ตงเล้ง เป็นคนจีนแต้จิ๋ว ความพิเศษของร้านน้ีคือ ทําเส้นบะหมี่เอง เส้นเล็กบางกว่าแต่เหนียว
นุ่มกว่า ใช้ไข่ใบใหญ่และใส่ไข่มากเป็นพิเศษ เลือกแป้งที่เกรดดีที่สุด ส่วนหมูแดงหมักข้ามคืน ลูกช้ินปลา
ทําเอง หมูกรอบหอมทอดในนํ้ามันที่ไม่ร้อนและเย็นเกินไป 

 
ภาพที่ 4.45 ร้านบะหมี่นายก้า 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 11. ร้านบะหม่ีนายก้า  
 ต้ังอยู่บริเวณซอยเทอดไท 27 เจ้าของคือ คุณประเสริฐ เมธาลิขิต เป็นร้านเก่าแก่เปิดมานานกว่า 
90 ปี โดยเร่ิมมาจากบรรพบุรุษซึ่งเป็นคนจีนแต้จิ๋ว แซ่หลี่ เป็นพ่ีน้องกับร้านหมี่ตงเล้ง นายก๊า เริ่มทํา
บะหม่ีก่อนเป็นเจ้าแรกในย่านน้ี ในสมัยก่อน ตีแป้ง นวดเส้นด้วยมือ นวดแล้วเอาไปเข้าเคร่ืองรีดตัด บิดา
เป็นคนทําเส้นด้วยมือ ต่อมาบิดาไปสั่งทําเคร่ืองรีด ตัดเส้นบะหมี่ มาต้ังแต่ 50-60 ปีมาแล้ว จนร้านที่ทํา
เครื่องรีดบะหมี่ทําเครื่องขาย กลายเป็นที่แพร่หลายต่อมา สมัยก่อนตีมือใช้ไม้กระทุ้ง ปัจจุบันยังเก็บ 
ไม้ท่อนน่ันไว้บูชาจนทุกวันน้ี ความพิเศษของร้านน้ีคือ เส้นบะหมี่ทําเอง 20 กิโล โดยใช้ไข่ 100 กว่าฟอง
ต่อวัน หมูแดงคัดพิเศษแล้วนําไปด้วยย่างเตาถ่าน นํ้าซุปต้มกระดูกหมู 
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ภาพที่ 4.46 ร้านหลุยส์บะหมี่เก๊ียวกุ้งลูกช้ินปลา 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 12. ร้านหลุยส์บะหม่ีเก้ียวกุ้งลูกชิ้นปลา 
 ต้ังอยู่บริเวณหน้าตลาดรัชดาภิเษก เจ้าของคือ คุณคมคาย เกิดวิชัย เป็นร้านบะหมี่ หมูแดง  
เก๊ียวกุ้ง ลูกช้ินปลา ฮือก๊วย แม้จะเปิดให้บริการมาเพียง 12 ปี แต่ร้านน้ีจัดเป็นร้านหน่ึงที่มีช่ือเสียงใน
ตลาดพลู สามีเดิมแซ่ลี้ ปัจจุบันนามสกุลแสงสิริสกุล เดิมทํากุ๋ยฉ่าย อยู่ตรอกโรงเจ 

 
ภาพที่ 4.47 ร้านเต้ียเย็นตาโฟ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
13. ร้านเต้ียเย็นตาโฟ 

 ต้ังอยู่บริเวณริมทางรถไฟ ตลาดพลู เจ้าของคือ คุณวรพล เสริมเกียรติกุล เป็นร้านขายเย็นตาโฟ
แบบด้ังเดิม เปิดในบริการมานานกว่า 70 ปี เทคนิคพิเศษของร้านคือ นําผักบุ้งไปลวกน้ําร้อนก่อน แล้วจึง
ใช้กรรไกรตัดเป็นช้ินๆทําให้สดกรอบไม่น่ิมหรือดิบจนเกินไป ซอสเย็นตาโฟที่น่ีมีสีแดงไปทางส้ม ลูกช้ินปลา
ทําเองมีขนาดเล็กกว่าปกติ แต่มีกลิ่นพริกไทยโดดเด่น เน้นการปรุงทีละชาม 
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ภาพที่ 4.48 ร้านเต็กเฮง หมี่กรอบจีนหล ี

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 14 ร้านเต็กเฮง หม่ีกรอบจีนหลี 
 ต้ังอยู่บริเวณซอยเทอดไท 18 ใกล้กับท่าเรือตลาดพลู เจ้าของคือนางอารมณ์ นิติพรวิสิษฐ ์
เอ่ียมองอาจ เปิดมานานกว่า 100 ปี สืบทอดกิจการมาจากพ่อสามี คือ จีนหลี แซ่ผู่ เป็นคนจีนไหหลําผัด
หมี่ควันโขมงริมคลองบางหลวง ตรงท่านํ้า ล้นเกล้ารัฐกาลที่ 5 เสด็จผ่านมาพ่อของสามีจึงได้ผัดถวาย 
หลังจากน้ันลูกสะใภ้เป็นคนรับสืบทอดกิจการแทนพ่อสามี และลุกสาวสองคนได้สืบทอดกิจการต่อไป และ
มีเมนูอาหารเพ่ิม เช่นปลากะพงน่ึงซีอ้ิวปลาจะระเม็ดน่ึงบ๊วย ปลิงทะเล อาหารไทยอร่อยคือ ต้มส้ม
ปลากระบอก แกงเลียง แกงส้มปูทะเล ยําถ่ัวพู ปูผัดผงกะหร่ี ความพิเศษคือ การผัดหมี่กรอบที่ไม่เหมือน
ใคร นําเส้นหมี่แช่นํ้า แล้วทอดนํ้ามันเดือดๆ คั่วกับเน้ือปูเป็นก้อนและเครื่องปรุงจนได้ที่ หมี่จึงกรอบ 
เหลืองแห้ง ผึ่งในตะแกรงให้สะเด็ดนํ้ามัน และโปะลงไข่ดิบจนสุกเรียกไข่นอก มีให้เลือกว่าทําไข่นอก หรือ
ไข่ใน คือตอกใส่ไปเลยตอนผัด ปัจจุบันทําแต่ไข่ใน ไม่ค่อยมีคนสั่งไข่นอก 

 
ภาพที่ 4.49 ร้านแสบ 
ที่มา : คณะผู้วิจัย 

 15. ร้านแสบ 

 ต้ังอยู่ข้างสถานีรถไฟตลาดพลู เจ้าของคือ คุณสว่าง ปรีอารมณ์ และคุณวิชัย โพธิวัตร เปิดร้านมา
ประมาณ 40 ปี สมัยก่อนขาย 3 โมงเย็น จนถึง ตี 1 เพราะมีคนมาเที่ยวกลางคืนเยอะ และเป็นตลาดโต้รุ่ง  
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ปัจจุบันขายเที่ยงเลิก 20.30 น. แทน แต่เดิมเป็นลูกจ้างร้านเส่ยโภชนา ซึ่งเถ้าแก่เป็นคนจีนแต้จิ๋ว 
พอเจ้าของเสียชีวิต จึงออกมาเปิดร้านเอง มีความพิเศษที่มีเมนูอาหารเกือบ 50 อย่าง ปลา กุ้ง  
ต้องเลือกเองเป็นของสด ไม่ค้างคืน จากตลาดวัดกลางและปรับปรุงรสชาติตามใจลูกค้าด้วย คิดค้นจาก
อาหารสิบกว่าอย่าง ปัจจุบันมีมากกว่า 50 อย่าง อาหารข้ึนช่ือ ต้มยําขี้เมาทะเล หรือ ต้มโคล้ง ต้มแซ่บ 
ปลาหมึกทอด ปลาเก๋าสามรส ยําปลาดุกฟู หมูป่าผัดเผ็ด นําหมูป่ามาจากมาเลเซีย 

 
ภาพที่ 4.50 รา้นสหายโภชนา 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 16. ร้านสหายโภชนา 
 ต้ังอยู่บริเวณริมถนนเทอดไท เจ้าของคือ คุณสมชาย ทัฬหะกาญจนากุล เป็นร้านขายข้าวขาหมู
สูตรแต้จิ๋ว สืบทอดกิจการมาจากบรรพบุรุษ เป็นร้านเก่าแก่เปิดมานานกว่า 50 ปี ใช้เครื่องยาจีนป๋วยก๊ัก 
อบเชย  ชงเจียว ซีอ้ิวที่ใช้ไม่ดํา แต่ขาหมูแดงกว่าเจ้าอ่ืน เพราะใส่นํ้าตาลแดง แต่ก่อนขายก๋วยเต๋ียวเน้ือ
เป่ือยมานานกว่าประมาณ  70 ปี เลิกไปเพราะเน้ือราคาแพงขึ้นและเกิดโรคแอนแทรคระบาด แรกเร่ิมก๋ง
ทํากิจการจักสาน แต่พ่อเปลี่ยนมาทําอาหารแทน 

 
ภาพที่ 4.51 ร้านครัวบางหลวง ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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17. ร้านครัวบางหลวง 
 ต้ังอยู่บริเวณซอยเทอดไท 18 เจ้าของคือ คุณสมชาย กิตติพัฒน์ถาวร เป็นร้านอาหารตามส่ัง 
เปิดให้บริการเพียง 10 ปี แต่เดิมคุณพ่อเป็นคนจีนแต้จิ๋ว แซ่คู ซึ่งอาคุง คุณแม่เป็นคนไทย อยู่ในตลาดพลู
มาต้ังแต่บรรพบุรุษ เป็นตึกแถวห้องหัวมุมถนนตลาดพลูและซอยเทอดไท 18 มีลวดลายปูนป้ันเฉพาะของ
ตึกแถวแบบจีนในยุคน้ัน บนป้ายร้านคือพญาอินทรีเด่นเป็นสัญลักษณ์คู่ตลาดพลู ความพิเศษคือ อาหาร
เน้นความสดของวัตถุดิบ แม่ครัวทําอาหารได้เร็วทันใจ โดยมีจานหลัก คือ ข้าวผัดนํ้าพริกกะปิ ที่คิดค้น 
สูตรเองที่ได้รสชาติของน้ําพริก 

  
ภาพที่ 4.52 ร้านสุริยากาแฟ ลิ้มฮะฮวด 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
18. ร้านสุริยากาแฟ ลิ้มฮะฮวด 

  ต้ังอยู่บริเวณ ตึกแถวหลังตลาดวัดกลาง เจ้าของคือ คุณวิชัย เลิศธานินวานิช มีช่ือจีนคือลิ้ม  
ซ่องจุ๊ย เป็นร้านกาแฟเจ้าเก่าที่เปิดขายมานานกว่า 90 ปี สืบทอดกิจการจากรุ่นบิดา ที่เป็นคนจีนแต้จิ๋ว 
ความพิเศษคือ เคร่ืองด่ืมทุกแก้วชงแบบเข้มข้นมากกว่าที่อ่ืน 2 เท่า โดยเฉพาะกาแฟเย็นหวานมัน ส่วนชา
นําเข้ามาจากอินโดนีเซีย เครื่องมือ หม้อต้มกาแฟ กระป๋องตักกาแฟ สั่งทําให้ใหญ่กว่าปกติ ถุงกาแฟ ผ้าสั่ง 
ทําพิเศษ เรียกว่าผ้าสําลี มีขนาดยาวพิเศษ สั่งเย็บจากเยาวราช ต้องเลือกผ้าที่มีความหนา และความยาว
พอดี นอกจากน้ีภายในร้านยังมีการเก็บรักษาเคร่ืองมือเก่าแก่ที่เป็นทองเหลืองของบรรพบุรุษไว้ รวมถึง
ตะเกียงเจ้าพายุเก่า เก้าอ้ีม้าน่ัง และโต๊ะไม้สักในร้านเป็นของเก่าสั่งซื้อมาต้ังแต่เก้าอ้ีตัวละ 10 บาท 
ส่วนโต๊ะราคา 40 บาท 
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ภาพที่ 4.53 ร้านต้ังเจียงฮวด ที่มา : คณะผูวิ้จัย 

 19. ร้านต้ังเจียงฮวด 
 ต้ังอยู่บริเวณซอยวัดกลาง เป็นร้านขายส่ง ขายขนมเป๊ียะด้ังเดิม ขนมสิงโต รับขายก่ีจ่าง รับขาย
ของส่งทั่วไป ขนมทั่วไป ของเล่น เจ้าของปัจจุบันคือคุณพัชรี ไกรทองสุก (เจ้ใหญ่) สืบทอดกิจการมาจาก
บรรพบุรุษ คนจีนแต้จิ๋ว โดยที่คุณพ่อปัจจุบันอายุ 98 ปี เป็นคนต้ังร้านสูตรขนมเป๊ียะ กี่จ่าง เป็นสูตรจาก
บรรพบุรุษที่ประเทศจีน นําส่งยุโรปมากกว่าแสนลูก ใช้เวลาในการทํา 2 เดือน เชือกมัดต้องเป็นเชือกขาว 
อย่างดีเคยใช้เชือกกล้วยและปอมัด และจ้างคนผูก ข้าวเหนียวคัดพิเศษ ต้องต้มแล้วใส ไม่ขุ่นไม่มีข้าวที่แข็ง
ติดเป็นเม็ดอยู่ข้างใน ข้าวเหนียวต้องไม่มีข้าวเจ้าปนมาหรือให้น้อยที่สุดเพราะข้าวเจ้าจะทําให้ขุ่นหรือแข็ง
อยู่ข้างใน กี่จ่างหรือขนมจ้างใช้รับประทานทั่วไป ร้านขนมเป๊ียะด้ังเดิมทํามาก่อน กี่จ่างทํามา 60 ปี 
แต่ขนมเป๊ียะกว่า 70 ปี 

 
ภาพที่ 4.54 ร้านอ๋ิวก้วย ตลาดพลู 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 20. ร้านอ๋ิวก้วย ตลาดพลู 
 ต้ังอยู่บริเวณตลาดริมทางรถไฟ เจ้าของคือ คุณไก่ ต้ังอัถรฐากูร เป็นร้านเก่าแก่เปิดมานานกว่า 
70 ปี โดยสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็นคนจีนแต้จิ๋ว แซ่ต้ัง โดยอากงเร่ิมขายเมื่อสงครามโลกครั้งที่ 1  
สิ้นสุดลงในสมัยก่อนร้านต้ังอยู่บริเวณลานริมนํ้า วัดราชคฤห์ ความพิเศษคือ ใช้เตาถ่านต้ังกระทะทอด
นํ้ามันแบบด้ังเดิม  
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ภาพที่ 4.55 ร้านหมวย-หลี นํ้าแข็งไส 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 21. ร้านหมวย-หลี น้ําแข็งไส 
 ต้ังอยู่บริเวณเพิงถาวรริมทางรถไฟและถนนเทอดไท เจ้าของคือ คุณสุภาพ แซ่เฮ้ง เป็นร้านเก่าแก่ 
เปิดมานานกว่า 70 ปี สืบทอดกิจการจากรุ่นบิดาคือคุณปักเซ้า แซ่เฮ้ง เป็นคนจีนแต้จิ๋ว ในอดีตไม่มีที่ต้ัง
เป็นหลักแหล่งก่อนแบกขนมนํ้าแข็งหาบขายจากในสวน นํ้าแข็งเป็นก้อนมีที่ขูดไสเสียบไม้ ต่อมาจึงเร่ิมทํา 
เป็นแผงขาย เคล็ดลับคือทําสลิ่ม กะทิ กวนเอง รมควันเทียนหอม ทํามาจากแป้งอย่างดีจากนครปฐม 
ถั่วอย่างดี ต้ังเตาผสม ใช้มือกดทําเอง ต่อมาไอศครีมกะทิไข่แข็ง ไข่สดตักกับไอครีม 3 ลูก ไอครีมทําเองใช้
มือ หลังจากเครื่องเสีย เลยรับไอศครีมที่ทําเสร็จแล้ว มามีหลายรส ด้ังเดิมคือกะทิ ของผสมในขนม เช่น 
มันเช่ือมเผือกเช่ือม สัปปะรด ทําเอง 

 
ภาพที่ 4.56 ร้านขนมเบ้ืองญวน สุอาภา 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 22. ร้านขนมเบื้องญวน สุอาภา 
 ต้ังอยู่บริเวณปากซอยเทอดไท 18 หรือตรงแยกตลาดพลู เจ้าของคือ คุณสุอาภา บรรดาลสุขสันต์ 
ร้านเป็นรถเข็นขายขนมเบ้ืองญวนโดยขายมานานกว่า 17 ปี เป็นสูตรโบราณสืบทอดมาจากมารดา 
มีความพิเศษคือ ใช้เตาถ่านในการทําแบบโบราณ เพราะสามารถควบคุมความร้อนได้ดีและร้อนระอุทั่ว
กระทะดีกว่าเตาแก๊ส ทําให้ขนมเบ้ืองญวนมีความหอมกว่า  
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ภาพที่ 4.57 ร้านต้ังสี่หมง ของไหว้ โกวอุ่ย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 23. ร้านต้ังสี่หมง ของไหว้ โกวอุ่ย 
 ต้ังอยู่บริเวณปากซอยเทอดไท 30 เจ้าของคือ คุณนวพร คล่องดําเนินกิจ ประกอบกิจการขายของ 
ไหว้เจ้า สืบทอดกิจการจากบรรพบุรุษซึ่งเป็นคนจีนแต้จิ๋วมานานกว่า 50 ปี โดยเร่ิมมาจากปู่ที่ประกอบ  
กิจการน้ีที่ประเทศจีน ทําให้ของไหว้มาจากประเทศจีน พอช่วงที่พ่อมาเมืองไทย พ่อไม่อยากทํากิจการน้ี 
แต่แม่ขอร้องจึงทํามาจนถึงรุ่นลูก 

 
ภาพที่ 4.58 ร้านโล้ว เจ็ง เซีย้ง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 24. ร้านโล้ว เจ็ง เซ้ียง 
 ต้ังอยู่บริเวณตลาดวัดกลาง เจ้าของคือ คุณกมล วิสุทธ์ิเสนีวงศ์ เป็นร้านขายเคร่ืองจักสาน 
ขนมไหว้ ของใช้แม่ค้า ของไหว้เทศกาลทุกชนิด เปิดมานานกว่า 55 ปี พ่อเป็นคนจีนแต้จิ๋ว แซ่โล้ว  
ส่วนทางแม่ แซ่ต้ัง โดยสืบทอดกิจการจากป้า ที่รับของจักสานมาจาก บางปะหัน อยุธยา ขนมไหว้เทศกาล
ต่างๆ ไหว้พระจันทร์ ตรุษจีน สาร์ทจีน กระทง รับมา แต่ กี่จ่าง บ๊ะจ่างทําเอง ขายส่ง กําไร 1-2 บาท
เท่าน้ัน 
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ภาพที่ 4.59 ร้านอินทรโอสถ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 25. ร้านอินทรโอสถ 
 ต้ังอยู่บริเวณซอยวัดราชคฤห์ เป็นที่ธรณีสงฆ์ของวัดราชคฤห์ เจ้าของคือ คุณนพดล ศรแพทย์ 
เป็นร้านขายยาแผนโบราณที่เปิดมานานกว่า 100 ปี โดยสืบทอดกิจการมาต้ังแต่รุ่นทวด อาก๋งเป็นคนจีน
แต้จิ๋ว แซ่กั่ว ส่วนอาม่า แซ่จิ้น มีการบดยา และผสมเองมาแต่บรรพบุรุษที่เป็นคนจีน ในแง่สถาปัตยกรรม
คือ ยังคงอนุรักษ์อาคารไม้ไว้อย่างสมบูรณ์ รวมถึง ช่องขนของทางเพดาน บานประตูและตู้ยาไม้สัก 
อุปกรณ์ต่างๆ ในการปรุงยาสมุนไพร 

 
ภาพที่ 4.60 ร้านขายเคร่ืองจักสาน 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 26. ร้านขายเครื่องจักสาน 
 ต้ังอยู่บริเวณซอยวัดราชคฤห์ เจ้าของคือ คุณวิวัฒน์ วงศ์ทศพร เป็นบ้านไม้ผนังปูน 2 ช้ัน 
โดยสืบต่อกิจการจากบรรพบุรุษที่เป็นคนจีนแต้จิ๋ว แซ่ลิ้ม ร้านขายเคร่ืองจักสาน มีหลังคาจั่วป้าน รูปแบบ 
เรียบง่าย แต่ก่อนบ้านเป็นบ้านไม้ทั้งหลังต่อมาไฟไหม้จึงสร้างใหม่เมื่อ ปี 2506 สมัยก่อนโรงเรียนวัด 
เป็นอาคารไม้มุงกระเบ้ืองว่าว ร้านรอบๆ เป็นบ้านไม้ทั้งหมด มีหอระฆังเก่าของวัดเท่านั้นที่ก่ออิฐถือปูน 
มีเจดีย์รอบๆ แทบเป็นทุ่งเจดีย์ ต่อมาคนมากขึ้นจึงรื้อเจดีย์สร้างบ้าน บ้านรอบๆหอระฆังเคยเป็นโรงงาน
ขนมปังซึ่งเลิกไปแล้ว อาชีพร้านขายเคร่ืองจักสานเกิดขึ้น เพราะมีความต้องการเข่ง เพ่ือเก็บพลูจากในสวน 
เข่งที่ใช้สมัยก่อน มีการสานเป็นรางหกเหลี่ยมขอบเย็บไม้ไผ่ มีครอบถักด้วยไม้ไผ่ หมุนเกลียวบิด มีฐาน 
เป็นหวาย สมัยน้ีไม่มีคนทําแล้ว 
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ภาพที่ 4.61 โรงน้ําปลาเฮ้าเต็กเช้ง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 27. โรงน้ําปลาเฮ้าเต็กเช้ง 
 ต้ังอยู่บริเวณซอยเทอดไท 16 เช่าที่ดินเป็นของทายาทพระเสริม พาณิชย์ (เสริม ชูโต) เจ้าของคือ
คุณเหลียงเต็ง แซ่เฮ้า (เลิศปิติวิทย์) เป็นอาคารไม้เก่าผังเป็นรูปตัว C ยาว 10 ช่วงเสา เป็นโรงบรรจุนํ้าปลา
อยู่ 4 คูหาหัวมุมโรงนํ้าปลาดําเนินกิจการมาต้ังแต่รุ่นคุณพ่อ ซึ่งเป็นคนจีนแต้จิ๋ว มานับร้อยกว่าปี ต้ังแต่ยัง
ไม่มีถนนเทอดไท คนในตระกูลทํา โรงน้ําปลา โรงซีอ้ิว โรงเต้าเจี้ยว มาตลอดจนถึงรุ่น คุณเหลียงเต็ง 
เมื่อเรียนหนังสือจบมาพ่อให้แจวเรือส่งนํ้าปลา เต้าเจ้ียว มีเรือส่งของหลายลํา สมัยก่อนจะมีเรือขนส่ง
นํ้าตาลป๊ีบจากดําเนินสะดวกมาทีเป็นสิบลํา มีการขนส่งเกลือมาจากมหาชัยด้วย ปัจจุบันโรงงานทํา
เต้าเจ้ียวเลิกไปแล้วเพราะญาติแยกย้ายกันไปทําที่อ่ืน ส่วนนํ้าปลาทําที่ระยองแล้วมาบรรจุที่น่ีแทน 
มีตราจิงโจ้ นางฟ้า แมวดํา ที่ยังคงอยู่ในปัจจุบัน ในอดีตห้องที่อยู่ริมนํ้าริมนํ้าเคยเป็นที่ทําการไปรษณีย์
ตลาดพลู มีท่าเรือสําหรับรับส่งพัสดุภัณฑ์ต่างๆ  

 
ภาพที่ 4.62 รา้นขนมหวานตลาดพลู 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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 28. ร้านขนมหวานตลาดพลู 
 ต้ังอยู่ในตึกแถวเลขที่ 1126 ริมถนนเทอดไท ซอยเทอดไท 25 เจ้าของร้านคือ คุณสุลาลัย 
ผดุงวนากุล โดยสืบทอดมาจากคุณทวดน้อย วนากุล ถ้านับจนถึงปัจจุบันกว่า 70 ปี ที่ประกอบการใน
ตลาดพลู มีขนมหวานไทยที่ขึ้นช่ือโดยขนมหวานไม่หวานจนเกินไป มีช่ือเสียงมากคือ ขนมช้ันใบเตย 
หอมหวาน เน้นความสดใหม่ ทําสดๆวันต่อวันไม่มีค้างคืน ไม่ใส่สารกันบูด โดยท่ีขนมตัดเป็นช้ินเล็ก เช่น 
ตะโก้ ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง ห่อใบตองแบบดั้งเดิม ราคาเพียงห่อละ 6 บาท ยังมีขนมหม้อแกง 
ขนมสังขยาฟักทองที่คว้านฟักทองทั้งลูก ที่ขายเป็นถาดและเป็นลูกใหญ่ โดยร้านเปิดให้บริการ ช่วงสาย 
และมีบัตรคิวให้ลูกค้ารอตามคิวเน่ืองจากมีผู้ซื้อมากจึงต้องจัดระเบียบ 

 
ภาพที่ 4.63 รา้นสรินทิพย์ขนมเบ้ืองไทย 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
29. ร้านสรินทิพย์ขนมเบื้องไทย  
ต้ังอยู่หน้าตลาดรัชดาภิเษก เจ้าของ คือ คุณนภากร กษิดิศและสรินทิพย์ มีชูนุชทร์ เร่ิมทํา 

ขนมเบ้ืองต้ังแต่สมัยคุณยายซึ่งเป็นคนอยุธยา แต่รุ่นคุณแม่มาโตที่ตลาดพลู เรียนหนังสือถึงแค่ ป.3 
ที่โรงเรียนวัดมอญ ออกมาขายของในตลาดพลู คุณพ่อเป็นคนวัดม่วง แต่ย้ายไปอยู่บางกอกใหญ่ คุณยาย
ขายขนมไทยมาก่อน คุณแม่เป็นคนปรับปรุงสูตรจนขายดี เร่ิมทําขายมานานกว่า 70 ปี ถึงปัจจุบัน ในสมัย
สงครามโลกคร้ังที่ 2 ต้องขายไปว่ิงหนีลูกระเบิดไป ใช้แป้งสูตรพิเศษ จากการค่ัวถั่วเขียวน่ึงบด และการทํา
ไส้หวาน ไส้เค็มที่ไม่เหมือนใคร ไส้เค็มทําจากมะพร้าวขูดผสมกุ้งสับ ส่วนไส้หวานมีสีแดงเหมือนไส้เค็ม 
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ภาพที่ 4.64 รา้นกิมเองกล้วยเช่ือม 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
30. ร้านกิมเองกล้วยเช่ือม  
ต้ังรถเข็นอยู่หน้าซอยเทอดไท 20 เจ้าของคือ คุณกิมเอง กายธรรมกุล ป้ากิมเองเป็นคนตลาดพลู   

โดยกําเนิด บรรพบุรุษเดิมแซ่เตียว เป็นคนจีนฮกเก้ียน สมัยรุ่นคุณแม่ ทํากล้วยป้ิงขาย แต่พอถึงรุ่นป้ากิม
เอง เปลี่ยนมาเป็นขนมหวานด้านมันเช่ือมแทน โดยทําขายมากว่า 30 แล้ว วัตถุดิบกล้วยทั้งหมดสั่งมาจาก
เพชรบุรี สั่งมา 80 กิโลกรัม ต่อวัน มันสําปะหลัง สั่งมาวันละ 100 กิโลกรัม ปอกแล้วใช้ได้แค่ 30 กิโลกรัม 
ที่ไม่มีใครทําในปัจจุบัน คือ กล้วยหักมุกเช่ือม ปัจจุบันมีน้องสาวและหลานมาช่วยกันทําเพราะทําไม่ทัน 
กล้วยเช่ือมขายหมดทุกวัน  

 
ภาพที่ 4.65 รา้นนิอ่างนํ้าแข็งไสโต้รุ่ง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
31. ร้านนิอ่างน้ําแข็งไสโต้รุ่ง  

 ต้ังรถเข็นริมทางรถไฟตรงข้ามกับเพิงขายอาหารข้างสถานีรถไฟตลาดพลู เจ้าของคือคุณ พร อัคร
เสถียร เป็นร้านที่เปิดขายมาประมาณ 50 ปีในตลาดพลูเดิมซึ่งมีส่วนของตลาดโต้รุ่ง เมื่อตลาดพลูและ
ตลาดโต้รุ่งโดนเวนคืนสร้างสะพานถนนรัชดาภิเษกจึงย้ายมาในที่ปัจจุบัน เร่ิมมีช่ือเสียงช่วงสงคราม
เวียตนาม เพราะนักเที่ยวกลางคืนมีของหวานยอดนิยมคือกล้วยป่ันผลไม้ป่ัน สดและไอศครีมไข่แข็ง 
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ภาพที่ 4.66 รา้นต้ังง่วนฮะ 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
32. ร้านต้ังง่วนฮะ กุ่ยสือ  
ต้ังอยู่ในตึกแถวริมถนนเทอดไท เลขที่ 1163 ตรงข้ามซอยเทอดไท 22 เจ้าของร้านช่ือ 

คุณวิรัช ติระจินดาสกุล ทําขนมไหว้เจ้าต่างๆ ขนมเป๊ียะ ขนมจ่ันอับ ขนมนํ้าตาล สิงโต มากว่า 70 ปีแล้ว
ทํามาต้ังแต่รุ่นอาก๋งซึ่งเป็นคนจีนแต้จิ๋วจนถึงรุ่นพ่อซึ่งอพยพมาเมืองไทย ใช้ช่ือเดียวกับร้าน คือ ต้ังง่วนฮะ  
แต่เมื่อเรียนที่โรงเรียนในย่านน้ี ใช้ช่ือ ต้ังง่วนเทียม ร้านแต่เดิมอยู่ริมคลองบางหลวง ด้านหน่ึงติดร้านทอง 
ย่งเส็งอีกข้างหน่ึงติดร้านหม่ีกรอบจีนหลี ต่อมาถูกเวนคืนที่เพ่ือสร้าง สะพานถนนรัชดาภิเษกจึงย้ายมาที่
ปัจจุบัน ขนมเป๊ียะที่วางขาย เจ้าของร้านทําไส้เองหมด ปัจจุบันยังทํากับภรรยาเพียง 2 คน โดยที่ลูกหลาน
ไปเปิดบริษัทค้าขาย และคงไม่มีทายาทสืบต่อเมื่อแก่ตัวลงกว่าน้ี 

  
ภาพที่ 4.67 รา้นขายยาบ้วนสุนต๊ึง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
33. ร้านขายยา บ้วนสุนต๊ึง ต้ังแกฮึ้ง ยาหอมตรา 5 นกกระเรียน 
ต้ังอยู่ในตึกแถวริมถนนเทอดไท ใกล้ร้านต้ังง่วนฮะ เจ้าของคือคุณสุนีย์ ตาคะนานันท์ อาก๋งเป็น

คนต้ังร้าน ช่ือต้ังกิมเฮง เป็นคนจีนแต้จิ๋ว เป็นหมอยาอยู่เมืองจีน หลังจากอพยพมาเมืองไทย ประกอบ
อาชีพอ่ืนแล้วจึงกลับมาขายยาจีน และมีการจด ตํารับยาจีนของตนเอง ด้านยาหอม ยาผิวหนัง มีโรงงาน
อยู่ย่านวัดไร่ขิง สมัยก่อนอยู่ริมทางรถไฟ แต่โดนถนนรัชดาภิเษก ตัดผ่านจึงย้ายมาอยู่ในตึกแถวริมถนน  
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ภาพที่ 4.68 รา้นตัดผมลุงวิเชียร 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
34. ร้านตัดผมลุงวิเชียร  
ต้ังอยู่บ้านเลขที่ 323  ซอยเทอดไท 21 หรือ ตรอกโรงเจ เจ้าของคือคุณวิเชียร นนทแก้ว  

เดิมคุณลุงเริ่มกิจการเมื่อ 60 ปีมาแล้ว จนมีร้านตัดผมใหญ่อยู่ที่สี่แยกตลาดพลู ต่อมาโดนเวนคืนที่ 
เพ่ือสร้างสะพานถนนรัชดาภิเษก จึงเลิกกิจการมาเปิดร้านขนาดเล็กคูหาเดียวในเรือนแถวไม้ โดยยังเก็บ
เก้าอ้ีตัดผมรุ่นเก่าและกระจกเงาที่มีคําอวยพรภาษาจีนติดไว้ ต้ังแต่เร่ิมกิจการไว้จนถึงปัจจุบัน 

 
ภาพที่ 4.69 รา้นป้าอ้อย อาหารตามสั่ง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 35. ร้านป้าอ้อย อาหารตามสั่ง 

ต้ังอยู่ในตึกแถว ซอยเทอดไท 20 หลังร้านตัดเสื้อซิลเวอร์ เจ้าของคือ ป้าอ้อย หรือ คุณสด  
ศิริวรวรรณ เป็นคน อําเภออุทุมพรพิสัย จังหวัดศรีสะเกษ แต่มาอยู่ตลาดพลูต้ังแต่อายุ 12 ปี ปัจจุบันอายุ 
62 ปี เร่ิมขายอาหารครั้งแรกคือเปิดร้านขายเน้ือเป่ือย ในตลาดหน้าโรงหนังวิกเต้ีย จนย้ายมาเช่าที ่
ในตึกปัจจุบัน ประกอบกิจการมากว่า 35 ปี ทําอาหารตามส่ัง ป้าอ้อยและสามีซื้อวัตถุดิบอาหารด้วยตัวเอง 
เตรียมอาหารด้วยตัวเองจนถึงลงมือทําเอง มีอาหารข้ึนช่ือคือหมี่กระเฉด ไข่เจียวหมูสับ กุ้งสับที่คนใน
ชุมชนนิยมสั่ง 
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ภาพที่ 4.70 รา้นลิ้มเชิญชิม 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
36. ร้านลิ้มเชิญชิม 
ต้ังอยู่ในเพิงริมทางรถไฟติดกับเพิงขายอาหารหลักที่มีร้านอาหารช่ือดังรวมอยู่หลายร้านเจ้าของ

คือ คุณลักษณ์ ธีระพรเศรษฐ์ แซ่เดิม คือแซ่เฮ้ง เป็นคนจีนแต้จิ๋ว ขายข้าวมันไก่และก๋วยเต๋ียว เน้ือเป่ือย 
ขายมากว่า 40 ปี เดิมอาก๋งมีอาชีพทําสวนพลูและขายพลู ต้ังแต่สมัย ร. 5 ต่อมาคุณพ่อมี อาชีพเลี้ยงหมู
ในตรอกคุณพระ ได้สูตรการปรุงอาหารมาจากเพื่อนซึ่งเลิกกิจการจึงมาขายที่น่ีมีจุดเด่นที่มีอาหารหลักของ
ย่านน้ีทั้ง 2 อย่าง คือข้าวมันไก่ และก๋วยเต๋ียวเน้ือเป่ือย 

 
ภาพที่ 4.71 รา้นเน้ือเป่ือยนํ้าใส 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
37. ร้านเนื้อเปื่อยน้ําใส 
ต้ังอยู่ในเพิงหลังตึกแถวริมทางรถไฟขายก๋วยเต๋ียวเน้ือเป่ือยเจ้าของกิจการคือ  คุณมณี บุญนิมิตร

ภักดีสืบทอดกิจการของคุณพ่อ ซึ่งเดิมแซ่เฮ้า ช่ือตือ ขายมากว่า 50 ปีเดิมในรุ่นคุณปู่ น้ันทําสวนพลูต่อมา
คุณพ่อแยกมาทําก๋วยเต๋ียวขายเคยขายเย็นตาโฟและเปลี่ยนเป็นเน้ือเป่ือยที่ริมถนนสี่แยกตลาดพลูเดิม
ต่อมาจอมพลสฤษด์ิสั่งเลิกขายของริมถนนจึงย้ายมาขายบนสถานีและที่เพิงริมทางรถไฟในปัจจุบันมีสูตร
แตกต่างจากเนื้อเป่ือยเจ้าอ่ืนๆในย่านคือ เค่ียวนํ้าซุปเคร่ืองเทศยาจีนแบบนํ้าใสไม่มีสีแบบเจ้าอ่ืน 
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ภาพที่ 4.72 รา้นท่งอัน 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
38. ร้านท่งอัน 
ต้ังร้านมาราว 70 ปีแล้ว โดยคุณพ่อเป็นคนจีนแต้จิ๋ว แซ่เตีย อพยพมาจากเมืองจีนแต่เดิมคุณพ่อ

เคยเป็นลูกจ้างร้านขายยาร้านอ่ืนมาก่อนแต่ต่อมาเปิดกิจการเองโดยเซ้งห้องแถวริมถนนซอยเทอดไท 18 
น้ี จากทายาทนายต่างบุณยมานพ ต้ังแต่ตึกแถวเริ่มสร้างใหม่ โดยปัจจุบันขายยาแผนปัจจุบันด้วย 

 
ภาพที่ 4.73 รา้นสุราซ่งกัง ตราเสือโคร่ง 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
39. ร้านสุราซ่งกัง ตราเสือโคร่ง 

 ต้ังอยู่ในซอยเทอดไท 33 เจ้าของคือคุณ วิสิษฐ์ เหล่าธนาวณิชย์ โดยเร่ิมทําสุรามากว่า 70 ปีแล้ว 
เริ่มจากคุณพ่อแซ่ล้อนําสูตรมาจากเมืองจีน โดยทํากับญาติผู้ใหญ่แซ่เล่า ช่ือร้านเล่าง่ีชุนแถวหัวลําโพง 
คนจีนส่วนใหญ่เมื่ออพยพมาถึงไทยจะเป็นกุลีก่อน ทํางานแบกหามต้องการยาชูกําลัง โดยที่ชาวจีน 
ส่วนหน่ึงที่มีสูตรยาดองจึงได้เริ่มทํา โดยเริ่มแรกร้านเหล้าสมุนไพรจีนส่วนใหญ่นํายาสมุนไพรของตน 
ไปดองตามโรงกลั่นเหล้า ที่อยู่ในหัวเมืองต่างๆ ต่อมาเมื่อปี พ.ศ. 2502 จอมพลสฤษด์ิอนุญาตให้สัมปทาน
เปิดโรงกลั่นสุราในกรุงเทพ คือ โรงงานสุราบางย่ีขัน โดยให้แก่ นายสหัส มหาคุณ จากน้ันคุณวิสิษฐ์จึงได้
เปลี่ยนมาดองเหล้าที่โรงสุราในกรุงเทพฯ คือที่โรงงานสุราบางยี่ขัน โดยมีถังไม้สักใส่ยาสมุนไพรดองกับ
เหล้าโรง ในปีพ.ศ. 2505 หลังจากโรงงานสุราบางยี่ขันได้ปิดตัวลง ทางร้านได้ย้ายไปทําการดองเหล้าที่ 
โรงเหล้าในเขตจังหวัดราชบุรีแทนจนถึงปัจจุบัน 

 



 
155 

 
 

5. งานเทศกาล งานประเพณี และกิจกรรมปัจจุบันย่านชุมชนตลาดพลู 

ตารางที่ 4.2   แสดงงานเทศกาล งานประเพณี และกิจกรรมปัจจุบันย่านชุมชนตลาดพลู 

วันที่ เทศกาล สถานที่ 

31  มกราคม งานง่วนเซียว ศาลเจ้ากวนอู  

10  กุมภาพันธ์  งานง่วนเซียว  ศาลเจ้าตึกดิน 

11-17 กุมภาพันธ์  งานฉลองวัดราชคฤห์  วัดราชคฤห์   

23-30 มีนาคม  งานฉลองวัดอินทาราม  วัดอินทาราม 

14  มิถุนายน งานแห่ประจําปี ศาลเจ้ากวนอู  

20  กรกฎาคม  งานแห่เทียนพรรษา วัดโพธินิมิต วัดโพธินิมิตร 

2    สิงหาคม  งานแห่ประจําปี ศาลเจ้ากวนอู  

20  สิงหาคม  งานเทกระจาด ศาลเจ้ากวนอู   

15  กันยายน  งานแป๊ะบ่วยชิวจับ ศาลเจ้าตึกดิน 

5-13 ตุลาคม งานเทศกาลกินเจ ตลาดพลู 

7-8 ธันวาคม งานเซียซิ้ง ศาลเจ้ากวนอู 

12  ธันวาคม  งานแห่ประจําปี ศาลเจ้าพระเพลิง 

18  ธันวาคม   งานเซียซิ้ง  ศาลเจ้าตึกดิน  

27  ธันวาคม งานแห่ราชาภิเษกพระเจ้าตากสินมหาราช วัดอินทาราม  
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ตารางที่  4.2 (ต่อ)  แสดงงานเทศกาล งานประเพณี กิจกรรมปัจจุบัน และกิจกรรมเสริมเพื่อการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมย่านชุมชนตลาดพลู 

ชื่อโครงการ ลักษณะกิจกรรม ระยะเวลา ผู้เข้าร่วมกิจกรรม สถานที่ 
ผู้รับผิดชอบ 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

มกราคม      
1. โครงการหน้าบ้านฉันน่า

มอง 
การทําความสะอาด
บ้านเรือนเพื่อ
ต้อนรับปีใหม่
ตรุษจีน 

วันที่ 11 ม.ค. 
วันปีใหม่ 
วันเด็ก 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชน

ย่านตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

ทุกบ้านและ
สถานที่สําคัญใน
เขตพื้นที่ย่าน
ตลาดพลู- 
วัดโพธินิมิตร 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. งานง่วนเซียว 
      งานแห่สิงโต  
      เทศกาลของไหว้เจ้า 
      งานแห่ประจําปี 

งานแห่สิงโต วันที่ 31 ม.ค. 
วันตรุษจีน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 

ศาลเจ้ากวนอู 
ตลาดพลู 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

3. โครงการงานอาหารดี  
     อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

ย่านตลาดพลู-       
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  



 
157 

 
 

5. นักท่องเที่ยว - กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

กุมภาพันธ์      
1. โครงการตลาดพลู            

บ้านฉันดีงาม 
การเดินเที่ยวตาม
เส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
แรกของเดือน 

1.   ชุนชนในพื้นที่ 
2.   กลุ่มชุมชนย่าน
ตลาดพลู 
3.   เขตธนบุรี 
4.   กทม. 
5.   นักท่องเที่ยว 

สถานที่สําคัญใน
ย่านตลาดพลู-วัด
โพธินิมิตร  
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม 

3. ชุนชนในพื้นที่ 
4. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. วันมาฆบูชา 
 

จัดกิจกรรมทาง
ศาสนาและ
นิทรรศการ 

วันมาฆบูชา 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

งานฉลองประจําปี  
-วัดราชคฤห์ 
-วัดอินทารารม  
-วัดโพธินิมิตรสถิต 
มหาศรีมาราม 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

3. งานง่วนเซียว 
 

งานแห่ประจําป ี 10 ก.พ. 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

ศาลเจ้าตึกดิน 
ตลาดพลู 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
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5. นักท่องเที่ยว 
 
 

- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

4. งานฉลอง 
       วัดราชคฤห์  

งานประจําป ี งานเทศการ 
ประเพณี 
ประจําปี 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

วัดราชคฤห์ 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

5. โครงการงานอาหารดี  
       อาหารอรอ่ย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ย่านตลาดพลู- 
วัดโพธินิมิต 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
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มีนาคม      
1. โครงการเจ้าบ้านที่ดี 
เพื่อการท่องเที่ยวชุมชน            
สร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 

1. จัดอบรมสัมมนา
ให้สมาชิกในชุมชน
เข้าใจศักยภาพและ
ปลูกจิตสํานักที่ดีต่อ
ชุมชน 
2. การอบรม
มัคคุเทศก์อาวุโส
สําหรับปราชญ์
ชาวบ้านและ            
ยุวมัคคุเทศก์สําหรับ
เยาวชน 
 

วันเสาร์สัปดาห์
แรกของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักเรียน  
6. ผู้อาวุโส 

ร.ร. วัดราชคฤห์ 
ตลาดพลู 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. โครงการปั่นจักรยาน          
ยลเสน่ห์ตลาดพลู 

ปั่นจักรยานเส้นทาง
เชื่อต่อ คลองบาง
หลวง-ตลาดพลู ตาม
เส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

สถานที่สําคัญใน
ย่านตลาดพลู- 
วัดโพธินิมิต  
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 

- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

3.    งานฉลองวัดอินทาราม งานประจําป ี งานเทศการ 
ประเพณี 
ประจําปี 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
3. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
4. เขตธนบุรี 

งานฉลองประจําปี  
วัดอินทาราม  
 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
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5. กทม. 
6. นักท่องเที่ยว 
 
 

- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

4.   โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ย่านตลาดพลู- 
วัดโพธินิมิต 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

เมษายน      
1. โครงการรําลึกวันประสูติ

สมเด็จพระเจ้าตากสิน
มหาราช 

 
  

1. ศิลปะการแสดง
มรดกมวยคาด
เชือกสมเด็จ
พระเจ้าตากสิน 

2. กาลเล่น
สงกรานต์ไทย-
มอญ 

1. วันอนุรักษ์
มรดกไทย 

      2 เม.ย.   
2. วันประสูติ

สมเด็จพระ
เจ้าตากสิน
มหาราช 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

วัดอินทาราม 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. โครงการงานสงกรานต์        
สองวัฒนธรรม 

 

3. จัดกิจกรรม 
สงกรานต์ไทย-          
มอญ 

13-15เม.ย.  
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 

วัดอินทาราม 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
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4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

3. โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิต 

1 ชุนชนในพื้นที่ 
3. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

พฤษภาคม      
1. วันวิสาขบูชา 
 

จัดกิจกรรมทาง
ศาสนา 
นิทรรศการ 

วันวิสาขบูชา 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

งานฉลองประจําปี  
-วัดราชคฤห์ 
-วัดอินทาราม  
-วัดโพธินิมิตรสถิต 
มหาศรีมาราม 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. โครงการตื่นตาตื่นใจไฉไล
กวี ตลาดพลู 

กิจกรรมการเขียน 
เรียนรู้วรรณกรรม 
โดย โบตั๋น  

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 

ร.ร. กงลี้จงซัน 
ศาลเจ้าตึกดิน เก่า  

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
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4. กทม. 
5. นักเรียน  
6. ผู้อาวุโส 
7. ประชาชนทั่วไป 

- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

8. โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย ตลาดพลู 

 วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

แยกตลาดพลู 3. ชุนชนในพื้นที่ 
4. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
 
 

มิถุนายน      
1. โครงการงานกิจกรรม 

ย้อนยุคคลองบางหลวง
รําลึก 

 

จัดกิจกรรม
นิทรรศการเล่า
ประวัติศาสตร์          
ตลาดพลูย้อนยุค 
 

 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 

วัดโพธินิมิตรสถิต 
มหาศรีมาราม 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. โครงการงานอาหารดี  
อาหารอร่อย ตลาดพลู  

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
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ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

2. กลุ่มชุมชนย่าน
ตลาดพลู 

3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

กรกฎาคม      
1. วันอาสาฬหบูชา  
      วันเข้าพรรษา  
 
 

1. ประเพณีแห่เทียน
พรรษา  
2. การประกวดต้น
เทียนสร้างสรรค์จาก
ศิลปินท้องถิ่นและ
ศิลปินร่วมสมัย  

งานแห่เทียน
พรรษา  
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

วัดโพธินิมิตรสถิต 
มหาศรีมาราม 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. โครงการนักท่องเที่ยวอาสา
รักษ์ย่านตลาดพลู ปลื้ม
ปริ่มยิ้มบ้านฉัน 

กิจกรรมร่วมกัน
ระหว่างนักท่องเที่ยว
และชุมชนร่วมกัน      
จัดกิจกรรมการ
พัฒนาย่านเก่า  
เพื่อเชิดชูเอกลักษณ์    
อัตลักษณ์ เพื่อคน     
รุ่นใหม่ 

วันสิ่งแวดล้อม
โลก 5 มิ.ย. 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
3. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
4. เขตธนบุรี 
5. กทม. 
6. นักท่องเที่ยว 
 
 

 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 



 
164 

 
 

3. โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

2. ชุนชนในพื้นที่ 
7. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
8. เขตธนบุรี 
9. กทม. 
10. นักท่องเที่ยว 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

4. ชุนชนในพื้นที่ 
5. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

สิงหาคม      
1. งานแห่ศาลเจ้าพ่อกวนอู งานฉลองเทศกาล

ประจําปี 
2 ส.ค. 1. ชุนชนในพื้นที่ 

2. กลุ่มชุมชนย่าน
ตลาดพลู 

3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 

ศาลเจ้ากวนอู 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. งานเทกระจาด   งานฉลองเทศกาล
ประจําปี 

20 ส.ค. 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 

ศาลเจ้ากวนอู 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
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3. โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

กันยายน      
1. งานแป๊ะบ่วยชิวจับ งานฉลองเทศกาล

ประจําปี 
1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ศาลเจ้าตึกดิน 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2.   โครงการนานารสชาติ 
อาหารอร่อย ตลาดพลู  Street 
Food good taste: The best 
in ASEAN at Talad Phlu  

การประกวดอาหาร
อร่อยที่เป็นที่นิยม
ของนักท่องเที่ยว 
และประชาชนทั่วไป 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

แยกตลาดพลู 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
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3. โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม 
 
 
. 

ตุลาคม     
1. โครงการถือศีลกินผัก  
 
 

1. งานฉลอง
เทศกาล
ประจําปี 

2. ประกวดอาหาร
ไชน่าทาวน์ฝั่ง
ธน China 
Town 
Thonburi 
Veg. Creative 
Fusion/ 
Authentic 
Food 

เทศกาลกินเจ  
ตลาดพลู 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

โรงเจ  
ย่านตลาดพลู 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
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2.  โครงการงานอาหารดี  
    อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม 
 
 
. 

พฤศจิกายน      
1. โครงการลอยกระทง           

ริมคลองบางหลวง ตลาด
พลู 

กิจกรรมลอยกระทง
กาบหมากและ          
ลอยกระทงบัวสาย 

วันลอยกระทง 
16 พ.ย. 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ท่าน้ําวัดต่าง ๆ 
ย่านตลาดพลู 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. โครงการงานอาหารดี  
    อาหารอร่อย ตลาดพลู 

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
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5. นักท่องเที่ยว 
 
 

- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

ธันวาคม      
1. งานเซียซิ้ง งานฉลองเทศกาล

ประจําปี 
7-8 ธ.ค. 1. ชุนชนในพื้นที่ 

2. กลุ่มชุมชนย่าน
ตลาดพลู 

3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ศาลเจ้ากวนอู 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

2. งานแห่ศาลเจ้าพ่อพระ
เพลิง 

งานฉลองเทศกาล
ประจําปี 

12 ธ.ค.  1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 
 
 

ศาลเจ้าพระเพลิง 1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

3. งานเซียซิ้ง งานฉลองเทศกาล
ประจําปี 

18 ธ.ค.  1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

ศาลเจ้าตึกดิน 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
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5. นักท่องเที่ยว - กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

4. โครงการพระมหากษัตริย์
มหาราชพระองค์เดียวในสมัย
อาณาจักรธนบุรี 
Light and Sound 

งานแห่ราชาภิเษก
พระเจ้าตากสิน
มหาราช 

28 ธ.ค.  1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 

วัดอินทาราม 
 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 

4.  โครงการงานอาหารดี  
      อาหารอร่อย  

การซื้อ ช้อป ชิม 
ตามเส้นทางแหล่ง
ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมในพื้นที่
ตลาดพลู 

วันเสาร์สัปดาห์
สุดท้ายของเดือน 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่าน

ตลาดพลู 
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
5. นักท่องเที่ยว 

ย่านตลาดพลู – 
วัดโพธินิมิตร 

1. ชุนชนในพื้นที่ 
2. กลุ่มชุมชนย่านตลาดพลู 
- กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีน ย่านตลาดพลู  
- กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู 
- กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู  
- กลุ่มรักษ์อาหารย่านตลาดพลู  
3. เขตธนบุรี 
4. กทม. 
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ภาพที่ 4.74 โครงข่ายทางจักรยานตลาดพลู-กรุงรัตนโกสนิทร์ 

ที่มา : Google ดัดแปลง : คณะผู้วิจัย 
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6. กิจกรรม 

 6.1 เส้นทางจักรยานตลาดพลู (Talad Phlu Bicycle Tour) เน่ืองจากการขยายตัวของ 
การใช้จักรยานในปัจจุบัน ทําให้มีปริมาณนักท่องเที่ยว ที่เดินทาง โดยใช้จักรยานไปยังแหล่งท่องเที่ยว
ประวัติศาสตร์และชุมชนต่างๆในพ้ืนที่เมืองมากข้ึน การใช้จักรยานยังมีผลกระทบต่อชุมชนน้อยกว่า 
การเดินทางโดยรถยนต์ หรือรถโดยสารขนาดใหญ่ต่าง ๆ ทั้งในเร่ืองสิ่งแวดล้อม และวิถีชีวิตของชุมชน 
โดยเฉพาะชุมชน ในพ้ืนที่ประวัติศาสตร์ ที่ต้องคํานึงถึงผลกระทบที่มีต่อวิถีชีวิต ทั้งที่เป็นมรดกทาง
กายภาพ และมรดกที่จับต้องไม่ได้ โดยท่ีหน่ายงานท้องถิ่น เช่น กรุงเทพมหานคร โดยกองการท่องเที่ยว 
สํานักวัฒนธรรม กีฬาและการท่องเที่ยว ได้จัดทําเส้นทางท่องเที่ยวโดยใช้จักรยานไว้หลายเส้นทาง ในพ้ืนที่
ประวัติศาสตร์ เช่น เส้นทางอันซีนรัตนโกสินทร์ (Unseen Rattanakosin Route) และ เส้นทางคลอง 
คู เมือง เ ดิม  (Old City Moat Route) ซึ่ ง ใ ช้ ในงาน  Bangkok Car free Day ในการชม  เขตเมือง
ประวัติศาสตร์ กรุงรัตนโกสินทร์ช้ันในและช้ันกลาง นอกจากน้ี ได้มีเส้นทางเพ่ิมเติม ในบริเวณใกล้เคียงกับ
พ้ืนที่ศึกษาตลาดพลูและวัดโพธินิมิตร คือ ป่ันท่องสองฝั่งเจ้าพระยา ซึ่งเป็นหน่ึงใน 15 แผนที ่
แหล่งท่องเที่ยว จากหนังสือ กรุงเทพฯ มหัศจรรย์ในวันเดียว ของ กองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร  
โดยเร่ิมต้นจากวัดอรุณราชวราราม ป่ันชมวัด โบสถ์คริสต์ มัสยิด และชุมชนในบริเวณ กะดีจีน ไปจนถึง 
ท่าดินแดงและข้ามเรือไปยังบางรักป่ันไปถึงเอเชียทีค
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ภาพที่ 4.75 ทําบุญไหว้พระ 15 สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ ในตลาดพลู 

ที่มา : ดร.วรสิทธิ์ ตันตินิพันธุ์กุล (2557) - คณะผู้วิจัย 
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นอกจากน้ีการขยายตัวของ เส้นทางรถไฟฟ้า BTS และ MRT สายสีนํ้าเงิน และสีม่วงในย่านพ้ืนที่ตลาดพลู 
โดยมีสถานีรถไฟฟ้า BTS 3 สถานีที่สามารถเดินทางสู่พ้ืนที่ตลาดพลูได้ในระยะใกล้และ สถานี MRT 2 
สถานี ซึ่งเช่ือมต่อพ้ืนที่ธนบุรีกับใจกลางกรุงเทพมหานครแผนท่ีโครงข่ายทางจักรยานตลาดพลู- 
กรุงรัตนโกสินทร์โดยมีวัตถุประสงค์  

 1. เพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชนต่อเน่ืองกับแผนงานและนโยบายของ กองการท่องเที่ยว
กทม.ที่ได้จัดทําเส้นทางท่องเที่ยวไว้แล้ว โดยเส้นทางท่องเที่ยวจักรยานตลาดพลูสามารถเช่ือมต่อกับ
เส้นทางป่ันท่องเที่ยวย่านกะดีจีนและปั่นท่องสองฝั่งเจ้าพระยา คือ สามารถเช่ือมต่อกันที่ ถนนอินทร 
พิทักษ์ วงเวียนใหญ่ ถนนอิสรภาพ ทําให้มีทางเลือกในการท่องเที่ยวนอกจากการป่ันไปท่าดินแดง  
แล้วข้ามฟากไปถนนเจริญกรุงเลียบแม่นํ้าเจ้าพระยาไปยังเอเชียทีคซึ่งเป็นระยะทางไกล นักท่องเท่ียว
สามารถมาเที่ยวชมชุมชนริมคลองบางหลวง หรือแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่าแทนได้อีกเส้นทางหน่ึง 

 2. ยังสนับสนุนการเดินทางท่องเที่ยวจากระบบขนส่งมวลชนขนาดใหญ่ คือ ระบบรถไฟฟ้า BTS 
และ MRT โดยที่ BTS น้ันมีสถานีถึง 3 สถานีที่อยู่ใกล้ คือ 1. สถานีโพธินิมิตร 2. สถานีตลาดพลู (ตรงข้าม
ห้างสรรพสินค้าเดอะมอลล์) 3. สถานีวุฒากาศ ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถป่ันจักรยานตาม เส้นทางมายัง
ตลาดพลูได้โดยง่ายและสถานี BTS ทุกสถานีสามารถนํารถจักรยานข้ึนไปได้ ทางด้านสถานี MRT สายสีนํ้า
เงิน ที่แยกไฟฉาย และที่ถนนจรัญสนิทวงศ์ 13 นักท่องเที่ยวสามารถนําจักรยานพับเข้าได้โดยที่สถานี 
MRT ทั้งสองแห่งสามารถต่อเช่ือมกับเส้นทางจักรยาน มายังตลาดพลูได้โดยทางถนนอิสรภาพ และ
ถนนจรัญสนิทวงศ์ ซึ่งในอนาคต ผู้ขับขี่จักรยานอาจจะสามารถเช่ือมต่อกับการจราจรทางนํ้าได้เช่นกัน  

 3. การทําแผนที่น้ีเพ่ือสนับสนุนให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวชุมชนริมคลองบาง
หลวง (แม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่า) ได้สะดวกย่ิงขึ้น สร้างความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน
ใน พ้ืนที่ตลาดพลูและยังเสริมรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการค้าขายได้อีกด้วย 
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ภาพที่ 4.76 ปั่นจักรยานชมย่านอาคารประวัติศาสตร์ ตลาดพลู 

ที่มา : ดร.วรสิทธิ์ ตันตินิพันธุ์กุล (2557) - คณะผู้วิจัย 
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6.2  เส้นทางย่านอาคารประวัติศาสตร์ ตลาดพลูเป็นชุมชนเก่าแก่ซึ่งมีอาคารประวัติศาสตร์
ชุมชนต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 4 และ 5 ซึ่งยังมีอาคารเรือนแถวไม้ที่มีรายละเอียดที่น่าสนใจอยู่ในบริเวณถนน
ตลาดพลูในซึ่งเป็น เส้นทางริมนํ้า เช่น โรงสีเก่า โรงนํ้าปลา ร้านขายยาโบราณ ร้านค้าเคร่ืองจักสาน 
รวมถึงบ้านเรือนในตรอกโรงเจ และซอยข้างวัดโพธินิมิตร ที่มี ศูนย์สุขภาพชุมชน ร้านตัดผม ที่ทําการ
ชุมชนริมคลองย่อยและถนนรวมถึงตึกแถวในรูปแบบโคโลเนียล และแบบจีนในพ้ืนที่ย่านการค้า ที่อยู่ริม
ถนนเทอดไทและซอยย่อยจนถึงสมัยเปลี่ยนแปลงการปกครองที่เป็นตึกแถวขนาดเล็กรูปแบบเรียบง่าย  
แต่มีองค์ประกอบทางภูมิทัศน์ที่กลมกลืนกับอาคารเก่าอ่ืน ๆ 
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ภาพที่ 4.77 ปั่นจักรยานชิมมรดกอาหารไทย ตลาดพลู 
ที่มา : ดร.วรสิทธิ์ ตันตินิพันธุ์กุล (2557) - คณะผู้วิจัย 
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6.3 เส้นทางมรดกอาหารไทยตลาดพลู ตลาดพลูเป็นแหล่งสินค้าขึ้นช่ือมากมายซึ่งแต่เดิมเป็นที่ค้าขาย
หมากพลูที่ส่งขายทั่วกรุงเทพ และจังหวัดข้างเคียง แต่ต่อมาเป็นตลาดที่สําคัญของพ้ืนที่ฝั่งตะวันตกของ
กรุงเทพฯ สืบเน่ืองมาจากชุมชนจีนที่อาศัยอยู่ จึงมีของขึ้นช่ือ เช่น ขนมกุ๋ยช่ายซึ่งมีแหล่งผลิตสําคัญใน
ตรอกโรงเจ อาหารสําหรับไหว้ตามเทศกาลของคนจีนต่าง ๆ รวมถึงของไหว้ และอาหารข้ึนช่ือสําคัญของ
คนจีน คือ เส้นบะหมี่ ซึ่งมีทั้ง บะหม่ีเก๊ียวนํ้า หลายร้าน หมี่กรอบจีนหลี ซึ่งเป็นตํานานสมัยก่อนที่เคยได้
ถวายล้นเกล้ารัชกาลที่ 5 ขนมไทยชนิดต่าง ๆ ที่ตกทอดมาหลายช่ัวอายุคน 
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  6.4 แผนที่วัฒนธรรมย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 

 
ภาพที่ 4.78 แผนที่วัฒนธรรมตลาดพลู: แผนที่อาหารแนะนํา 

ที่มา : ดร.วรสิทธิ์ ตันตินิพันธุ์กุล (2557) 
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ภาพที่ 4.79 แผนที่วัฒนธรรมตลาดพลู: แผนที่อาคารเก่าควรค่าแก่การอนุรักษ์ 

ที่มา : ดร.วรสทิธิ์ ตันตินิพันธุ์กุล (2557) 
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7. ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม กับการรวมกลุ่มคนในชุมชน  
 การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจเกิดขึ้นมาจากความเจริญทางด้านการคมนาคม เศรษฐกิจการค้า 
ในบริเวณย่านตลาดพลูจึงเกิดการขยายตัวข้ึน เน่ืองจากมีการบรรทุกสินค้าจําพวกอาหารทะเลและสินค้าอ่ืน ๆ 
จากมหาชัยลงที่ตลาดพลู การค้าแถบย่านน้ีจึงคึกคัก การค้าขายต่าง ๆ ในย่านน้ีเจริญข้ึนโดยเฉพาะกลุ่มของ
ชาวจีนที่อาศัยอยู่ในย่านตลาดพลูเป็นส่วนใหญ่ มักเป็นเจ้าของธุรกิจการค้าต่าง ๆ มากมาย เช่น โรงสีข้าว โรง
ฆ่ าหมู  โรงน้ํ าแ ข็ง  โรงนึ่ งปลาทู  โรง พิมพ์  หรือแม้แ ต่ โรงยาฝิ่ น  ซึ่ งปรากฏในสมัยค ร้ั ง ยั ง ไม่ ไ ด้ 
ขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งผิดกฎหมาย 

 ความเจริญด้านเศรษฐกิจของย่านตลาดพลูในช่วงปี พ.ศ. 2490 ทําให้ย่านตลาดพลูเป็นย่าน 
ที่เจริญที่สุดโดยเฉพาะบริเวณจุดที่มีการค้าขาย รวมท้ังโรงภาพยนตร์ศรีนครธน ซึ่งกลายเป็นแหล่งรวมกลุ่มคน
ใน ชุมชน ย่ านตลาดพลู ใ ห้ มาจั บจ่ า ย ใ ช้สอย  และพบปะสั งสรร ค์กั น  แ ต่ เมื่ อมี ก า รสร้ า งถนน 
รัชดา-ท่าพระ ทําให้ต้องอพยพย้ายออกไป ธุรกิจที่เคยเจริญเติบโตบางธุรกิจก็ต้องเลิกกิจการ เศรษฐกิจการค้า
ต่าง ๆ จึงค่อย ๆ ซบเซาลงไป และไม่มีภาพของย่านเศรษฐกิจการค้าที่เคยคึกคัก รุ่งเรืองเหมือนดังเช่นในอดีต 

 ความสัมพันธ์ของคนตลาดพลูเกิดข้ึนภายใต้บริบทของวัฒนธรรม ศาสนา การเมือง ซึ่งเป็นผลมาจาก
การอยู่ใกล้อํานาจรัฐ ในช่วงระยะเวลาน้ีสังคมและการเมืองมีความซับซ้อนน้อยกว่าสมัยหลัง ๆ ดังน้ัน  

ความสัมพันธ์จึงค่อนข้างชัดเจน การศึกษาด้านเศรษฐศาสตร์การเมือง จะศึกษาบนพ้ืนฐานของ 
การเปลี่ยนแปลงความเคลื่อนไหวของสังคม 

 องค์ประกอบทางสังคมของย่านตลาดพลู ยังคงประกอบไปด้วยความสัมพันธ์ระหว่างนายจ้าง และ
ลูกจ้าง ในรูปแบบต่าง ๆ กัน ผู้คนในย่านน้ีมีการพึงพากันสูงมาก มีการโยกย้ายถ่ินที่อยู่อาศัยมาจากแหล่งอ่ืน 
เข้ามาในพ้ืนที่ของตลาดพลู มีทั้งกลุ่มคนไทยด้ังเดิม และผู้ที่อพยพย้ายถิ่นหนีภัยสงครามในช่วงเสียกรุงศรี
อยุธยาครั้งที่ 2 รวมทั้งคนไทยที่อพยพเคลื่อนย้ายเข้ามาภายหลัง มีกลุ่มของชาวจีนที่สันนิษฐานว่าตามเสด็จ
สมเ ด็จพระ เจ้ าตากสินมหาราช เ ข้ ามาอาศั ย ต้ั งแ ต่สมัยกรุ ง ธน บุรี  และมีการอพยพเข้ ามา อีก 
ในภายหลังซึ่งเป็นกลุ่มที่จัดได้ว่ามีจํานวนมากท่ีสุด กลุ่มของชาวไทยมุสลิมที่มีการอพยพหนีภัยสงคราม เข้ามา
จากเมืองปัตตานี ในสมัยรัชกาลที่ 1 รวมท้ังที่มีการอพยพย้ายถ่ินมาจากอยุธยาและที่อ่ืน ๆ และกลุ่มของชาว
ม อญ ท่ี มี ห ลั ก ฐ า น ว่ า เ ข้ า ม า ต้ั ง ถิ่ น ฐ า น อ ยู่ ใ น ย่ า น น้ี  แ ล ะ ต่ อ ม า ไ ด้ ส ร้ า ง วั ด บ า ง ย่ี เ รื อ ม อญ  
(วัดราชคฤห์) ขึ้น ซึ่งต่อมาไม่ปรากฏว่ามีกลุ่มมอญเหล่าน้ีอาศัยอยู่ในบริเวณน้ีอีก 

 จากการที่กลุ่มคนต่าง ๆ เหล่าน้ีได้สร้างชุมชน และเป็นจุดกําเนิดทางศิลปวัฒนธรรมของย่านชุมชน
ตลาดพลู ซึ่งมีลักษณะเฉพาะของตนเองนั้น สร้างช่ือเสียงให้กับตลาดพลูมาได้จนถึงปัจจุบัน อย่างไรก็ดี การ
รวมกลุ่มของคนในชุมชนที่อยู่อาศัยในย่านตลาดพลูน้ี มีความใกล้ชิดกัน จึงมีความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มซึ่ง
เป็นไปในทิศทางแห่งการยอมรับซึ่งกันและกัน และพบว่ามีการผสมผสาน แลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหว่าง
กลุ่มคนภายในชุมชน โดยเฉพาะกลุ่มของชาวไทย และชาวจีน 

 ทางด้านศาสนา และความเช่ือของคนในชุมชน ต่างก็มีความเช่ือ หรือศรัทธาในศาสนาของตนเอง 
โดยเฉพาะกลุ่มของผู้สูงอายุ พบว่ามีการเปลี่ยนแปลงพิธีกรรมบางพิธีกรรมที่มีอยู่เดิม ให้เป็นไปตามสภาพของ
เศรษฐกิจ สังคมท่ีเปลี่ยนไป แต่ก็ยังคงความมีเอกลักษณ์ของตนเองอยู่ ส่วนในกลุ่มเยาวชนอาจจะมีความสนใจ 
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ในเรื่องของศาสนาน้อยลงในกลุ่มของชาวไทยพุทธ ชาวจีน แต่ในกลุ่มของชาวมุสลิม ยังคงให้ความสําคัญ และ
มีความยึดมั่นในศาสนาอย่างเหนียวแน่น เน่ืองจากมีการควบคุมโดยผู้ใหญ่ของชุมชน ให้ต้องทําตามบทบัญญัติ
ของศาสนาอย่างเคร่งครัด 

 อย่างไรก็ดี วัด ก็ยังคงเป็นสถานที่ที่รวมกลุ่มของคนในชุมชน ในทุกเช้ือชาติ ภาษา และเป็นแหล่งที่ทุก
คนเข้าถึงได้อย่างเท่าเทียมกัน โดยจะสังเกตว่า วัดราชคฤห์ เป็นวัดมอญ แต่คนในชุมชนเอง ทั้งไทย จีน ก็ยังคง
มาเข้าร่วมทํากิจกรรมที่ทางวัดได้จดัข้ึนอย่างเป็นประจํา สามารถสร้างสัมพันธ์ได้ไม่เว้นแม้กระทั่งชาวมุสลิมเอง 

 ตัวอย่างเช่น กลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย-จีนย่านตลาดพลู ที่ดําเนินกิจกรรมเกี่ยวกับการสืบสาน
วัฒนธรรม เช่ือมโยงทางสังคม และศิลปวัฒนธรรมไทย และจีน การสร้างกิจกรรมร่วมกัน เช่น การจัดต้ังกลุ่ม
กงลี้จงซัน เป็นโรงเรียนที่สอนภาษาจีน และภาษาไทย การนํานักเรียนมาเข้าร่วมกิจกรรมของชุมชน กลุ่มรักษ์
อาหารย่านตลาดพลู ดําเนินกิจกรรมเกี่ยวกับการสอนทําอาหารที่มีช่ือเสียงของตลาดพลู เพ่ือเป็นการอนุรักษ์
สูตร และการทําอาหารที่เป็นสูตรด้ังเดิมของตลาดพลู เช่น การทําขนมกุ๋ยช่าย ขนมเบ้ืองไทย บ๊ะจ่าง จี่จ่าง หมี่
กรอบ และขนมหวาน เป็นต้นนอกจากจะมีการอนุรักษ์สูตรอาหารที่เป็นด้ังเดิมแล้ว โดยการปรับแต่งสูตร
อาหาร และการตกแต่งอาหารให้เข้ากับยุคสมัยมากขึ้น ทําให้คนในชุมชน ได้มีการสืบสาน อนุรักษ์ และต่อ
ยอดมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนอย่างย่ังยืน 

8. ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม กับการรวมกลุ่มคนภายนอกชุมชน 
 ในส่วนของความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม กับการรวมกลุ่มคนภายนอกชุมชนน้ัน 
จะมองไปถึงตลาด คือเป็นพ้ืนที่ที่คนในและคนภายนอกชุมชนเข้ามาใช้บริการพ้ืนที่มากท่ีสุด อีกทั้งวัด ก็ยังเป็น
สถานที่ซึ่งทั้งคนทั้งสองกลุ่มมาพบปะ และร่วมกันทํากิจกรรมที่สําคัญทางศาสนา โดยมีงานประเพณีต่าง ๆ
รวมถึงกิจกรรมของทางวัด เพ่ือสร้างสัมพันธ์ได้มากที่สุด โรงเรียนเองก็มีบทบาทเน่ืองจากนักเรียนส่วนใหญ่จะ
ไม่เดินทางไปเรียนไกลพ้ืนที่ แต่ครูมักจะเป็นคนจากภายนอกเข้าไปสอน เช่น ครูประจําที่โรงเรียนย่านตลาดพลู 
หรือครูจีนเอง ที่จําเป็นต้องเดินทางมาจากประเทศจีน แต่ภายหลังรัฐบาลไทยได้ออกพระราชบัญญัติโรงเรียน
ราษฎร์บังคับให้ครูทุกคนต้องพูด และเขียนภาษาไทยได้ ครูโรงเรียนจีนในย่านน้ีส่วนใหญ่เพ่ิงย้ายมาอยู่ ยังไม่รู้
ภาษาไทยเท่าไรจึงต้องลาออกไป ในที่สุดตัวของโรงเรียนไคเหม็งก็ต้องปิดตัวเองลง นอกจากน้ีพระยังทําหน้าที่
เป็นครูด้วย อาจเป็นคนในพื้นที่หรือย้ายมาจากนอกพ้ืนที่ แต่เจ้าของมักจะเป็นคนในพ้ืนที่ส่วนใหญ่ ดังน้ัน
โรงเรียนจึงเป็นพื้นที่ ที่คนในและคนภายนอกสามารถมาสร้างความสัมพันธ์ลักษณะใดลักษณะหน่ึงได้  

 ส่วนสถานประกอบการ เป็นชาวจีน และส่วนใหญ่เป็นจีนนอก ซึ่งน่าจะสัมพันธ์กับเจ้าของสถาน
ประกอบการ เช่น ถ้าเป็นโรงเลื่อย จะเป็นจีนไหหลํา โรงสีเป็นจีนแต้จิ๋ว รวมทั้งกระบวนการซื้อและขายของ
สถานประกอบการต้องสร้างความสัมพันธ์และเครือข่ายที่ เ ก่ียวข้องกับภายนอกพ้ืนที่ค่อนข้างมาก  
ซึ่งการสานสัมพันธ์ดังกล่าวอาจจะเป็นความสัมพันธ์ที่ดี หรือไม่ค่อยดีนัก ทั้งสถานประกอบการและสถาน
บริการต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนมาเป็นระยะเวลานานแล้ว หรือแม้กระทั่งสถานประกอบการ หรือสถานบริการ 
ที่เพ่ิงจะดําเนินกิจการใหม่ในย่านตลาดพลูน้ี ต่างก็เป็นสถานที่ดึงดูดให้คนภายนอกเข้ามาสร้างสัมพันธ์ 
กับคนตลาดพลูมากข้ึนได้ 

ตัวอย่างเช่น กลุ่มยลเสน่ห์ตลาดพลู โดยมีกิจกรรมการป่ันจักรยาน และการเดินชม ตามเช่ือมโยง
เส้นทางการท่องเที่ยวจากรถไฟฟ้า เรือ และจักรยาน เข้าด้วยกัน ตามเส้นทางคลองบางหลวง-ตลาดพลู และ 
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ชมทัศนียภาพของย่านเมืองเก่าที่ยังคงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมทั้งวิถีชีวิตชุมชน และอาคารย่าน
ประวัติศาสตร์ เมื่อมีนักท่องเที่ยวจากภายนอกเข้ามาเยี่ยมชม จะทําให้ส่งเสริมรายได้ให้กับคนในชุมชน ทําให้
เศรษฐกิจดีขึ้น และสร้างช่ือเสียงให้กับชุมชนจากการบอกต่อ 

9. ความสัมพันธ์ของคนในชุมชน กับองค์การผู้มีส่วนได้ส่วนเสียนอกชุมชน 
 ความสัมพันธ์ของคนในชุมชน กับองค์กรผู้มีส่วนได้ส่วนเสียนอกชุมชน ภาครัฐ ก็เป็นองค์กรหน่ึงซึ่งมี
ความสัมพันธ์กับคนในชุมชนตลาดพลูหลายประการ ต้ังแต่การเรียกเก็บภาษีอากร ทั้งทางตรง และทางอ้อม 
การสร้างสมบัติสาธารณะ เช่น สะพาน ถนน คลอง ประตูนํ้า รถไฟฟ้า การดูแลความปลอดภัยในทรัพย์สิน 
และบ้านเรื อน  กระบวนการการ เ รียก เ ก็บภาษี ไ ด้มี การ พัฒนามาอย่าง ต่อ เ น่ือง เ ป็น เวลากว่ า  
100 ปี ขณะเดียวกันกระบวนการผลิตได้พัฒนาจากการผลิตเพ่ือยังชีพไปสู่การผลิตเพ่ือการค้า บทบาทของรัฐ
ได้เข้ามามีบทบาทค่อนข้างมากในย่านตลาดพลู เช่น การเตรียมการและการช่วยดับไฟ ในย่านน้ีมักมีไฟไหม้
บ่อยคร้ัง แต่คร้ังที่ลุกลามมากที่สุดคือ ในปี พ .ศ .  2466 ไฟไหม้โรงสี เซี่ยงเฮงจั่น รวมท้ังห้องแถว  
9 ห้อง และบ้านคนในชุมชนอีก 6 หลัง ทําความเสียหายมาก นอกจากน้ีการเตรียมการเตรียมการป้องกันไฟ
ไหม้โดยให้เรือกลไฟของทหารเรือจากกรมทหารเองแล่นไปจอดที่ตลาดพลูในช่วงเที่ยงคืน พอยํ่ารุ่งเรือกลไฟ
ของทหารเรือก็จะแล่นกลับกรมเป็นอย่างน้ีทุกคืน นอกจากน้ีเหตุการณ์เกิดอุทกภัยในปี พ.ศ. 2460 รัฐได้
ดําเนินการส่งลูกเสือจากโรงเรียนสวนกุหลาบ และโรงเรียนวัดบวรนิเวศวิหาร รวมท้ังครู และผู้กํากับ มาช่วยใน
พ้ืนที่ที่ถูกนํ้าท่วม 

 การขุดคลองลัดบางกอก ในสมัยก่อนของภาครัฐ ก็ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพ 
กล่าวคือ ทําให้สภาพลํานํ้าเจ้าพระยาที่ไหลผ่านย่านตลาดพลูกลายเป็นลําคลองบางกอกใหญ่ หรือคลอง 
บางหลวงไป นโยบายของภาครัฐที่ส่งผลต่อมาให้ตลาดพลู คือ การตัดสินทางรถไฟสายท่าจีน ระยะทางจาก
สถานีคลองสาน-มหาชัย ในปี พ.ศ. 2444 เป็นปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างสําคัญทั้งทาง
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ในสมัยจอมพล ป.พิบูลสงคราม ก็ได้มีการออกคําสั่งให้ประชาชนเลิกกินหมาก 
นโยบายน้ีทําให้เกิดความเปลี่ยนแปลงด้านอาชีพการทําสวนพลูอยู่ช่วงระยะเวลาหน่ึง 

 หลังจากน้ัน การตัดถนนเทอดไท ผ่านเข้ามาในย่านตลาดพลู ช่วงปี พ.ศ. 2487 ได้ส่งผลทําให้ย่าน
ตลาดพลูมีความเจริญข้ึนมากมาย จนกลายเป็นย่านที่เป็นศูนย์กลางการค้าของฝั่งธนบุรี ชาวสวนได้ทยอยกัน
ขายที่ ดิ น เ พ่ื อสร้ า ง เ ป็น ตึกแถว  หรื อ บ้ าน เ ช่ า กันมากจนทํ า ให้ ตลาดพลู ค่ อย  ๆ  หายไป  และ 
ในปี พ.ศ. 2526 รัฐบาลได้มีนโยบายพัฒนาเส้นทางการคมนาคมให้สะดวกขึ้น จึงมีการตัดถนนรัชดา- 
ท่าพระข้ึนอีกสายหน่ึง ทําให้สวนพลูที่เคยหลงเหลืออยู่จึงแทบหมดสิ้นไปจากย่านน้ี ต่อมาเมื่อตัดถนนตากสิน-
เพชรเกษมผ่านย่านตลาดพลูในปี พ.ศ. 2538 ซึ่งผลจากการตัดถนนทั้ง 2 สาย ทําให้ย่านตลาดพลูสูญเสียความ
เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ทางกายภาพ ที่เคยเป็นในอดีต รวมถึงภาพลักษณ์ของศูนย์กลางการค้าที่เจริญมากแห่ง
หน่ึงในฝั่งธนบุรี เน่ืองจากผู้คนในชุมชนเองต่างก็พากันอพยพออกไปเป็นจํานวนมาก จากการที่บ้านเรือน และ
ร้านค้าหลายแห่งได้ถูกเวนคืนที่ดินเพ่ือสร้างถนนดังกล่าว 

ตัวอย่างเช่น กลุ่มส่งเสริมภาพลักษณ์ชุมชนตลาดพลู โดยทางภาครัฐ และภาคธุรกิจเอกชน ร่วมกัน
ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ เมื่อทางชุมชนมีการจัดกิจกรรม หรือโครงการ ทั้งในด้านแผนนโยบาย และ
งบประมาณ เพ่ือให้กิจกรรมหรือโครงการดังกล่าวดําเนินไปได้อย่างลุล่วงและการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ สู่
บุคคลภายนอก และทําให้ชุมชนตลาดพลูเองมีช่ือเสียง เป็นที่รู้จักมากข้ึน 
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10. บทบาทของย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
จากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2554-2558 น้ัน เน้นการบริหารจัดการเครือข่าย

และทรัพยากรมนุษย์ในด้านการท่องเที่ยวที่เป็น 5 เครือข่าย 5 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 
1. เครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
2. เครือข่ายการท่องเที่ยวทางศิลปะวิทยาการ 
3. เครือข่ายการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
4. เครือข่ายการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 
5. เครือข่ายการท่องเที่ยวเพ่ือนันทนาการ 

ยุทธศาสตร์ที่  1 คือการอ นุรั กษ์ และพัฒนาทรัพยากรการท่อง เ ท่ียวอย่ า งส ร้างสรร ค์   
มีเป้าประสงค์คือ อนุรักษ์ และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวที่วางอยู่บนอัตลักษณ์ และภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วย
กระบวนการมีส่วนร่วมของภาคีต่าง ๆ อย่างสร้างสรรค์ และยั่งยืนเพ่ือตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยว และปกป้องทรัพยากรทางการท่องเที่ยว 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 คือ พัฒนา และช่วยส่งเสริมทางการตลาดการท่องเที่ยว โดยมีเป้าประสงค์เพ่ือพัฒนา
ส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยว ในรูปแบบต่าง ๆ ให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว และกระตุ้นการใช้
จ่าย 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 คือ เพ่ิมประสิทธิภาพกลไกการบริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงเครือข่าย โดยมี
เป้าประสงค์เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงเครือข่ายทั้งการสร้างกลไกความร่วมมือ 
การป รับโครงสร้ า งองค์กร  เสริ มศั กยภาพชุมชน  ส่ ง เส ริมการ ใ ช้ เทคโนโลยี สารสนเทศ  และ 
การสร้างแผนการท่องเที่ยวระดับเขต  

ยุทธศาสตร์ที่ 4 คือ พัฒนาศักยภาพมนุษย์ด้านการท่องเที่ยว โดยมีเป้าประสงค์เพ่ือส่งเสริมการ
พัฒนาศั ก ยภ าพ บุคล าก รท า ง ก า รท่ อ ง เ ท่ี ย วทั้ ง ค ว าม รู้  ทั กษะ  และจิ ต สํ า นึ ก ด้ ว ยก า ร เ พ่ิ ม 
ช่องทางการเรียนรู้ และการจัดการเรียนรู้ 

ยุทธศาสตร์ที่ 5 คือ พัฒนาคุณภาพการบริการทางการท่องเที่ยว โดยมีเป้าประสงค์เพ่ือพัฒนา
คุณภาพ และเสริมสร้างขีดความสามารถการบริการแก่ผู้ให้บริการและบริหารแหล่งท่องเที่ยว ให้มีจริยธรรม
และบังคับใช้กฎหมายเพ่ือร่วมควบคุมการให้บริการอย่างมีมาตรฐาน  

จากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานคร รวมถึงยุทธศาสตร์ทั้ง 5 ด้าน น้ีทําให้การพัฒนา
ของย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตรในอนาคตนี้ มีแนวทางที่จะได้รับการพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรมโดยมียุทธศาสตร์
รองรับ เร่ิมจาการรวบรวมกลุ่มคนที่มีความสนในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือมาพัฒนาชุมชนให้มีศักยภาพ 
และดําเนินการเก็บรวบรวมองค์ความรู้ ประวัติศาสตร์วัฒนธรรมท้องถิ่น และแสวงหาภาคีเครือข่ายกลุ่มชุมชน
ที่มีองค์ความรู้ท้องถิ่น มาช่วยกันพัฒนา และสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน โดยดูตัวอย่างจากการท่ีชุมชน
ใกล้เคียงที่มีการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน และยิ่งเมื่อกระแสของการพัฒนาประเทศด้านนโยบาย 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ถูกนํามากําหนดเป็นวิสัยทัศน์ของการพัฒนาประเทศ จึงถือเป็นจังหวะที่ดีของ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในท้องถิ่นจะนําต้นทุนทางวัฒนธรรมที่เรามีมาเผยแพร่ให้กว้างขวางออกไปใน 
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รูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ Creative Cultural Tourism การจัดการท่องเท่ียวในรูปแบบน้ี
จําเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายภาคส่วน ทั้งในส่วนขององค์ความรู้ตามหลักฐานที่ปรากฏ การสืบทอด
ให้คงอยู่ และการดําเนินการต่อไป โดยชุมชนจะเป็นผู้แสดงให้เห็นว่าชุมชนสามารถอนุรักษ์ และสืบสาน
วัฒนธรรมซึ่งชุมชนเป็นเจ้าของต่อไปได้  

โดยทางผู้ศึกษามีการวางแนวทางในการพัฒนาโดยเริ่มจากการศึกษาข้อมูลที่เป็นเอกสารเบ้ืองต้น 
สร้างกรอบแนวความคิดในการวิจัยและเครื่องมือในการวิจัย ดําเนินการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลภาคสนาม จัดเวที
สนทนากลุ่มย่อย กับตัวแทนของประชาชนในพ้ืนที่ ได้แก่ ผู้นําชุมชน ผู้ประกอบการ หน่วยงานทางภาครัฐ 
และเอกชน สรุปผลการวิจัย จัดทําเอกสารบริหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมบริเวณริมแม่น้ํา
เจ้าพระยาฝั่งธนบุรี และจัดทํากิจกรรมนําร่องในเรื่องการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมให้กับชุมชน 

11. ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียว
สร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 

จากที่ ไ ด้ทํ าการ วิ เคราะห์ จุ ดแข็ ง  จุ ด อ่อน  อุปสรรค  และโอกาส  SWOT Analysis ของ 
ย่านตลาดพลู - วัดโพธินิมิตร ในการจัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมน้ัน มีการวิเคราะห์
ปัญหา และอุปสรรค ในด้านต่าง ๆ ตาม Cultural Heritage Value ดังน้ี 

1. ด้านประวัติศาสตร์ Historical Value 
1.1 ขาดการเช่ือมโยง การสื่อความหมาย การถ่ายทอดด้านประวัติศาสตร์ในคนในชุมชน และ

นักท่องเที่ยวเห็นความสําคัญ 
1.2 ขาดการบูรณาการปฏิสังขรณ์สิ่งที่มีคุณค่า 

2. ด้านสังคม Social Value 
2.1 ขาดศูนย์ข้อมูลทางการท่องเที่ยว 
2.2 ปัญหาการขยายเส้นทางการคมนาคมให้กว้างขึ้น เป็นไปได้ยาก เน่ืองจากข้อจํากัดของพ้ืนที่ 
2.3 ควรมีการปรับสภาพแวดล้อมทางกายภาพ เช่น การรักษาความสะอาดของอาคาร 
2.4 บ้านเรือน รวมถึงส่วนของหน้าบ้าน หรือบริเวณพ้ืนที่สาธารณะ 
2.5 ขาดการประสานงานระหว่างชุมชนเครือข่ายในการจัดกิจกรรม 

3. ด้านศิลปวัฒนธรรม Cultural Value 
3.1 ขาดการประชาสัมพันธ์  กิจกรรมต่าง  ๆ  การสื่ อสารด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ  

สู่กลุ่มเป้าหมาย 
3.2 ขาดสถานที่ส่วนกลางในกาทํากิจกรรมส่วนกลางของชุมชน 

4. ด้านมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม Spiritual Value 
ประเพณีบางอย่างได้สูญหายไปแล้ว และมิได้ถูกนํามาอนุรักษ์ และฟื้นฟูใหม่ 
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12. สรุปเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของย่านตลาดพลู -วัดโพธินิมิตร 
“ตลาดพลู สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช ตลาดการค้าโบราณ มรดกทางอาหารไทย จีน” 

ผลจากการระดมสมอง และการจัดการสนทนาแบบมีส่วนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐ ภาคธุรกิจชุมชน 
และภาคประชาชน สามารถสรุปความคิดเห็นจากกลุ่มดังกล่าวออกมาเป็นเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของย่าน
ตลาดพลู – วัดโพธินิมิตร ดังน้ี 

พระนามของ “สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช” ศ.ดร.นิธิ เอียวศรีวงศ์ กล่าวถึงวาระสุดท้ายของพระ
เจ้าตากสินมหาราชไว้ในหนังสือ “การเมืองไทยสมัยพระเจ้ากรุงธนบุรี” หน้า 575 ว่า “พระพุทธยอดฟ้าฯ จึงมี
รับสั่งให้เอาไปประหารชีวิตสําเร็จโทษเสีย เพชฌฆาตกับผู้คุมก็ลากเอาตัวขึ้นแคร่หามไปกับทั้งสังขลิก
พันธนาการ เจ้าตากสินจึงว่าแก่ผู้คุมเพชฌฆาตว่า ตัวเราก็สิ้นบุญจะถึงที่ตายแล้ว ช่วยพาเราแวะเข้าไปหาท่าน
ผู้สําเร็จราชการ จะขอเจรจาด้วยสักสองสามคําผู้คุมก็ให้หามเข้ามา ครั้นพระพุทธยอดฟ้าฯได้ทอดพระเนตร จึง
โบกพระหัตถ์มิให้นํามาเฝ้า ผู้คุมแลเพชฌฆาตก็ให้หามออกไปนอกพระราชวัง ถึงหน้าป้อมวิชัยประสิทธ์ิ ก็
ประหารชีวิตตัดศีรษะเสีย ถึงแก่พิราลัยจึงรับสั่งให้เอาศพไปฝัง ณ วัดบางย่ีเรือใต้”  

ขณะที่ปรีดา ศรีชลาลัย กล่าวถึงวาระสุดท้ายของพระเจ้าตากสินฯไว้ในบทความเร่ือง “ปีสุดท้ายของ
สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช” ในนิตยสารศิลปวัฒนธรรม ปีที่ 3 ฉบับที่ 2 ประจําเดือนธันวาคม 2524 ว่า 
“สมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชถูกปลงพระชนม์ ณ พระวิหารที่ประทับในวัดแจ้ง (คือวัดอรุณราชวราราม 
ปัจจุบันน้ี) รวมวันต้ังแต่เสด็จออกทรงผนวชจนถึงวันถูกปลงพระชนม์ เป็น 28 วัน โหรจดไว้ว่าดับขันธ์ ไม่ใช้คํา
ว่ า สิ้ น พ ร ะ ช น ม์  ห รื อ ส ว ร ร ค ต  ก็ เ พ่ื อ ยื น ยั น ว่ า  พ ร ะ อ ง ค์ ท่ า น ถู ก ป ล ง พ ร ะ ช น ม์ ทั้ ง ที่ ท ร ง 
เพศเป็นพระภิกษุ จึงใช้คําว่าดับขันธ์ เพ่ือให้เข้าใจว่ามิได้สวรรคตเม่ือลาผนวชออกมา ความจริงพระองค์ดํารง
สมณเพศจนตลอดพระชนม์ ชีพ  เมื่อการปลงพระชนม์ เสร็จเ รียบร้อยแล้ว  เ ชิญพระศพไปฝังไ ว้ที ่
วัดอินทาราม บางย่ีเรือ ใกล้ตลาดพลู คลองบางหลวง (เวลาน้ันยังเรียกวัดบางยี่เรือ)”  

ด้วยเหตุผลดังกล่าวจึงทําให้คนชุมชนย่านตลาดพลู ต่างรู้สึกถึงความเสียสละของพระองค์ท่าน  
ที่ทรงกอบกู้เอกราชได้ และจนถึงวาระสุดท้ายของพระชนม์ชีพ และเชิญพระศพไปฝังที่ วัดอินทาราม  
บางย่ีเรือใกล้กับตลาดพลูน่ันเอง ส่วนคําว่า “ตลาดการค้าโบราณ” กล่าวถึงในสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ หมาก 
และพลูยังเป็นของจําเป็นสําหรับประชาชนส่วนใหญ่อาชีพปลูกพลูขายจึงดําเนินไปอย่างเป็นล่ําเป็นสัน 
โดยเฉพาะบริเวณ 2 ฝั่งคลองบางกอกใหญ่ และคลองแยก เช่น คลองบางไส้ไก่ คลองบางสะแก และคลองด่าน 
สวนพลูที่มีช่ือเสียงว่าเป็นพลูชนิดดีในสมัยน้ันได้แก่ สวนพลูแถบวัดบางย่ีเรือ วัดอินทาราม และวัดจันทาราม 
ซึ่งรวมเรียก “สวนพลูบางย่ีเรือ” ในช่วงเช้า เจ้าของสวนพลูจะนําพลูใส่เข่งบรรทุก เรือมาขึ้นที่ท่าใหญ่แถบวัด
บางย่ีเรือ และจะมีพ่อค้าแม่ค้าขายปลีกมารับพลูจากท่านํ้าไปขายอีกทอดหน่ึง ตลาดขายพลูจะดําเนินไปอย่าง
รวดเร็ว และเร่งรีบเฉพาะช่วงเช้า มิได้เป็นตลาดถาวร คนทั่วไปเมื่อมายังตลาดสดถาวรท่ีอยู่บริเวณใกล้เคียง
แหล่งขายส่งพลู  จึงเลยมักเรียกตลาดน้ันว่า “ตลาดพลู” 

ส่วนคําว่า “มรดกทางอาหารไทย จีน” มีร้านอาหารมากมายในย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร ซึ่งมี
ช่ือเสียง และเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป เช่น กุ๋ยช่าย ตลาดพลู ข้าวมันไก่ ก๋วยเต๋ียวเน้ือเป่ือย ขนมหวานตลาดพลู 
ร้านหม่ีกรอบ ร.5 ซึ่งเป็นร้านด้ังเดิม สมัยรัชกาลที่ 5 ทําให้เป็นการเพ่ิมคุณค่าและมรดกทางอาหารของชาว
ไทย และจีนจนเป็นท่ีรู้จักของคนทั่วไปเป็นอย่างมาก 
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ภาพที่ 4.80 คลองบางหลวงในอดีต 

ที่มา : http://thainationhistory.blogspot.com 

13. สรุปผลจากการจัดกิจกรรมนําร่อง “ยลเสน่ห์ ตลาดพลู”  
สามารถวิเคราะห์ผลความพึงพอใจในการจัดกิจกรรมของโครงการ ได้ดังน้ี 

ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตาราง 4.3 ตารางแสดงจําแนกจํานวนผู้ตอบแบบสอบถาม 

ลําดับที่  ข้อมูลทั่วไป จํานวน (คน) ร้อยละ 

1.  เพศ 

 

- หญิง 

- ชาย 

54 

64 

45.76 

54.24 

2. อายุ 

 

- ตํ่ากว่า 20 ปี 

- 20-29 ปี 

- 30-39 ปี 

- 40-49 ปี 

- 50-59 ปี 

- 60 ปีขึ้นไป 

8 

13 

25 

29 

24 

19 

6.78 

11.02 

21.19 

24.58 

20.34 

16.10 

3. การศึกษา 

 

- ประถมศึกษา 

- มัธยมศึกษา 

- อนุปริญญา/ปวส. 

- ปริญญาตรี 

8 

18 

6 

58 

6.78 

15.25 

5.08 

49.15 
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- ปริญญาโท 

- อ่ืนๆ 

23 

5 

19.49 

4.24 

4. อาชีพ 

 

- นักเรียน/นักศึกษา 

- ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

- พนักงานบริษัท/เอกชน 

- เกษตรกร 

- ตกงาน 

- พ่อบ้าน/แม่บ้าน 

- ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 

11 

22 

35 

2 

4 

10 

34 

9.32 

18.64 

29.66 

1.69 

3.39 

8.47 

28.81 

5. ร า ย ไ ด้ ต่ อ
เดือน 

 

- ตํ่ากว่า 5,000 บาท 

- 5,001-10,000 บาท 

- 10,001-15,000 บาท 

- 15,001-20,000 บาท 

- 20,001-25,000 บาท 

- 25,001 บาทข้ึนไป 

13 

15 

22 

20 

12 

35 

11.02 

12.71 

18.64 

16.95 

10.17 

29.66 

6. ได้รับข่าวการ
จัดกิจกรรมจาก  

(ตอบได้มากกว่า 
1 ข้อ) 

 

- อีเมล์ E-Mail 

- เฟสบุ๊ค Facebook 

- โปสเตอร์ 

- ใบปลิว 

-การบอกกล่าวจากบุคคลใกล้เคียง 

- อ่ืนๆ 

28 

24 

26 

7 

51 

11 

23.73 

20.34 

22.03 

5.93 

43.22 

9.32 
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14. สรุปผลข้อมูล 
ส่วนที่ 1 สามารถสรุปข้อมูลทั่วไปของผู้ที่เข้าร่วมกิจกรรม ได้ดังนี้ 

1. เพศ ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง โดยเป็นเป็น 
เพศชาย จํานวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 54.24 และเป็นเพศหญิงจํานวน 54 คนคิดเป็นร้อยละ 
45.76 

2. อายุ ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 40-49 ปี จํานวน 29 
คน คิดเป็นร้อยละ 24.58 เรียงลําดับรองลงมาอยู่ในอายุระหว่าง 30-39 ปี จํานวน 25 คน คิด
เป็นร้อยละ 21.19 ในอายุระหว่าง 50-59 ปี จํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 20.34 ในอายุ 60 ปี
ขึ้นไป จํานวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 16.10 ในอายุระหว่าง 20-29 ปี จํานวน 13 คน คิดเป็น
ร้อยละ 11.02 และอายุของผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่มีจํานวนน้อยที่สุดคือ อายุตํ่ากว่า 20 ปี มีจํานวน 
8 คน คิดเป็นร้อยละ 6.78 

3. การศึกษา ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ในระดับ
ปริญญาตรี จํานวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 49.15 เรียบลําดับรองลงมาคือระดับปริญญาโท 
จํานวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 19.49 ระดับมัธยมศึกษา จํานวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 15.25 
ระดับประถมศึกษา จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 6.78 ระดับอนุปริญญาหรือ ปวส. จํานวน 6 คน 
คิดเป็นร้อยละ 5.08 และอ่ืน ๆ คือระดับปริญญาเอก ระดับตํ่ากว่าประถมศึกษา มีจํานวน 5 คน 
คิดเป็นร้อยละ 4.24 

4. อาชีพ ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทหรือ
เอกชน จํานวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 29.66 เรียงลําดับรองลงมาคือ มีอาชีพทําธุรกิจส่วนตัว
หรือค้าขาย จํานวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 28.81 มีอาชีพเป็นข้าราชการ หรือรัฐวิสาหกิจ จํานวน 
22 คน คิดเป็นร้อยละ 18.64 มีอาชีพเป็นนักเรียนหรือนักศึกษา จํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 
9.32 มีอาชีพเป็นพ่อบ้านหรือแม่บ้าน จํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 8.47 และตกงาน จํานวน 4 
คน คิดเป็นร้อยละ 3.39 

5. รายได้ต่อเดือน ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือน 
อยู่ระหว่าง 25,001 บาทข้ึนไป จํานวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 29.66 เรียงลําดับรองลงมา 
คือ รายได้ระหว่าง 10,001-15,000 บาท จํานวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 18.67 รายได้ระหว่าง 
15,001-20,000 บาท จํานวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 16.95 รายได้ระหว่าง 5,001-10,000 บาท 
จํานวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 12.71 รายได้ระหว่าง 20,001-25,000 บาท จํานวน 12 คน คิด
เป็นร้อยละ 10.17 และรายได้ตํ่ากว่า 5,000 บาท จํานวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 11.02 

6. การรับข่าวสารกิจกรรม ของผู้เข้าร่วมกิจกรรม พบว่า โดยส่วนใหญ่ได้รับข่าวสารกิจกรรมจากการ
บอกกล่าวจากบุคคลใกล้เคียงมากที่สุด จํานวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 43.22 เรียงลําดับรองลงมา
คือ ได้รับจากอีเมล์ จํานวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 23.73 จากโปสเตอร์ จํานวน 26 คน คิดเป็น
ร้อยละ 22.03 จากเฟสบุ๊ค (Face book) จํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 20.34 จากใบปลิว 
จํ า น ว น  7  ค น  คิ ด เ ป็ น ร้ อ ย ล ะ  5 . 9 3  แ ล ะ อ่ื น  ๆ  คื อ เ ดิ น ผ่ า น ม า เ ห็ น มี 
การจัดกิจกรรมเลยเข้าร่วมด้วย จํานวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 9.3 
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ส่วนที่ 2 : ความพึงพอใจที่มีต่อกิจกรรมในคร้ังนี้  

ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ หมายถึง ระดับความพึงพอใจ 

4.51 – 5.00 หมายถึง มากที่สุด 

3.51 – 4.50 หมายถึง มาก 

2.51 – 3.50 หมายถึง ปานกลาง 

1.51 – 2.50 หมายถึง น้อย 

1.00 – 1.50 หมายถึง น้อยที่สุด 

ตาราง 4.4 ตารางการประเมินการจัดกิจกรรม 

รายการประเมิน μ  ระดับความพงึพอใจ 

การจัดกิจกรรม    

1. ความเหมาะสมของสถานที่จัดกิจกรรม 4.08 0.85 มาก 

2. บรรยากาศของกิจกรรม 3.92 0.77 มาก 

3. พ้ืนที่ / ขนาด ในการจัดกิจกรรม 3.75 0.92 มาก 

4. ระยะเวลาในการจัดกิจกรรม 

5. คุณภาพอาหาร 

6. อยากให้มีการจัดกิจกรรมแบบน้ีในครั้งต่อไป 

3.74 

4.31 

4.58 

0.92 

0.70 

0.60 

มาก 

มาก 

มากที่สุด 

เฉลี่ย 4.06 0.79 มาก 

จากตารางการประเมินการจัดกิจกรรม อธิบายได้ว่าความพึงพอใจโดยรวมของนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
การจัดกิจกรรมยลเสน่ห์..ตลาดพลู มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.06  ระดับความพึงพอใจมาก และพิจารณารายข้อ ในส่วน
เร่ืองความเหมาะสมของสถานที่จัดกิจกรรมมีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.08 อยู่ในระดับความพึงพอใจมาก เร่ือง
บรรยากาศของกิจกรรม มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ 3.92 อยู่ในระดับความพึงพอใจมาก เร่ืองพ้ืนที่/ขนาดในการจัด
กิจกรรม มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ 3.75 อยู่ในระดับความพึงพอใจมาก เรื่องระยะเวลาในการจัดกิจกรรม มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ 
3.74 อยู่ในระดับความพึงพอใจมาก เรื่องคุณภาพอาหาร มีค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.31 อยู่ในระดับความพึงพอใจมาก 
และเร่ืองของความต้องอยากให้มีการจัดกิจกรรมแบบน้ีในคร้ังต่อไป มีค่าเฉล่ียอยู่ที่ 4.58 อยู่ในระดับความพึง
พอใจมากที่สุด 
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15. สรุป 
 ความเป็นมาและความสําคัญของย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร บริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่า 
ฝั่งธนบุรี ซึ่งต้ังอยู่บริเวณริมคลองบางกอกน้อย หรือคลองบางหลวง เป็นเส้นทางคมนาคมทางนํ้าที่สําคัญต้ังแต่
สมัยธนบุรี จนกระทั่งถึงสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ชุมชนตลาดพลูเคยเป็นแหล่งปลูกหมากพลูที่ใหญ่ที่สุด เป็น
ที่รวบรวมสินค้าที่ส่งสินค้าทั้งในเขตฝั่งธนบุรีและพระนคร รวมถึงที่อ่ืน ๆ และยังเป็นจุดเช่ือมต่อระหว่างแม่นํ้า
เจ้าพระยา กับคลองสายต่าง ๆ อีกมากมายทําให้ความเป็นอัตลักษณ์ และวิถีชีวิตของคนในชุมชนตลาดพลูได้
เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้น เน่ืองมาจากการย้ายราชธานีไปยังฝั่งพระนคร ทําให้ชาวจีนบางส่วนย้ายไปประกอบ
อาชีพยังฝั่งพระนคร มีการสร้างสะพานพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก เพ่ือเช่ือฝั่งพระนคร กับฝั่งธนบุรี ทําให้การ
คมนาคมทางน้ําลดบทบาทลง และมีการสร้างบ้านเรือน ห้องแถว หรือห้องเช่า เพ่ือรองรับการเข้ามาทํางาน
ของคนจากต่างถ่ิน มีการตัดถนนรัชดา-ท่าพระ ทําให้คร่อมพ้ืนที่ตลาดพลู ซึ่งจากเดิมเคยเป็นศูนย์กลางการค้า
ขายของที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่น กลับกลายเป็นการเปิดธุรกิจบริการ บันเทิงขึ้นมากมายอย่างไรก็ตาม 
ถึงแม้ว่าความเจริญทางวัตถุที่เข้ามาทําให้ชุมชนย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตรนั้น เกิดการเปลี่ยนแปลงมาก
เพียงใด มรดกที่ยังคงแสดงถึงเอกลักษณ์ทางด้านงานศิลปะ วัฒนธรรมและประเพณีที่สําคัญก็ยังคงมีปรากฏให้
เห็นเป็นหลักฐานอยู่จนถึงปัจจุบัน 

 ในย่านตลาดพลูมีวัดที่สําคัญที่แสดงถึงหลักฐานทางศิลปะ วัฒนธรรมและเอกลักษณ์ของคนในชุมชน
ย่านตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร ที่ยังปรากฏให้เห็นในปัจจุบันและแสดงออกถึงเอกลักษณ์ทางด้านศิลปะทางด้าน
สถาปัตยกรรม ก็ยังคงปรากฏให้เห็นในยา่นตลาดพลู 

 มรดกทางวัฒนธรรมของย่านตลาดพลู สามารถแบ่งได้เป็น 4 ด้าน ได้แก่ ลักษณะทางธรรมชาติ และ
กายภาพ ลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม ลักษณะทางการจัดการพ้ืนที่ด้านวัฒนธรรม และลักษณะทาง
เศรษฐกิจ และอื่น ๆ พบว่า วัดอินทารามมีลักษณะทางสังคม วัฒนธรรม  และลักษณะการจัดการพ้ืนที่ทาง
วัฒนธรรม อยู่ในระดับสูงมาก มีคะแนนเฉลี่ย 4.60 เน่ืองจากเป็นพระอารามหลวง และเป็นที่บรรจุพระบรมอัฐิ
ของพระเจ้าตากสินมหาราชและพระมเหสี และมีพระอนุสาวรีย์พระเจ้าตากสินมหาราชประดิษฐานอยู่ 
นอกจากน้ีด้านลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ ด้านลักษณะทางธรรมชาติและกายภาพ อยู่ในระดับสูง 
คะแนนเฉล่ีย 4.40 และ 4.20 ตามลําดับ เน่ืองจากที่ต้ังของวัดอินทารามด้านหลังติดถนนเทอดไท ซึ่งเป็นถนน
สายหลักในการสัญจรของพ้ืนที่ ด้านหน้าติดกับคลองบางกอกใหญ่ มีศาลาภิรมย์ภักดีที่มีความสําคัญ 

 วัดราชคฤห์ มีลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม ลักษณะทางธรรมชาติและกายภาพ ลักษณะทางการ
จัดการพ้ืนที่ทางวัฒนธรรม ลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ อยู่ในระดับสูง คะแนนเฉล่ีย 4.33, 4.00 และ 
3.67 ตามลําดับ เน่ืองจากเป็นวัดที่มีรอยพระพุทธบาทและเขามอ ซึ่งเป็นที่เคารพศรัทธาของประชาชนในพ้ืนที่
และนอกพ้ืนที่ อีกทั้งทําเลท่ีต้ังด้านหลังติดถนนเทอดไท ด้านหน้าติดคลองบางกอกใหญ่ รวมถึงมีพ้ืนที่จอดรถ
สําหรับผู้มาใช้บริการในย่านตลาดพลูด้วย 

 วัดจันทาราม มีลักษณะทางเศรษฐกิจและอ่ืน ๆ อยู่ในระดับสูงมาก คะแนนเฉล่ีย 5.00 เน่ืองจากเป็น
ที่ต้ังของตลาดวัดกลาง ซึ่งเป็นตลาดที่สําคัญในพ้ืนที่ต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ด้านลักษณะทางการจัดการด้าน
พ้ืนที่วัฒนธรรม อยู่ในระดับสูง คะแนนเฉลี่ย 4.00 ลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม ลักษณะทางธรรมชาติ
และกายภาพ อยู่ในระดับปานกลาง คะแนนเฉล่ีย 3.50 เน่ืองจากที่ต้ังด้านหลังติด ถนนเทอดไท ด้านหน้าคือ 
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ตลาดวัดกลาง ซึ่งมีแผงร้านค้าบดบังทัศนียภาพของคลองบางกอกใหญ่ อีกทั้งเป็นวัดที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับบุคคล
สําคัญทางประวัติศาสตร์ จึงทําให้ประชาชนทั่วไปให้ความสนใจน้อยกว่า วัดอินทาราม และวัดราชคฤห์ด้าน
ความเป็นเอกลักษณ์ทางมรดกวัฒนธรรมพ้ืนที่ ย่านตลาดพลู ที่สามารถจับต้องได้ แบ่งได้เป็นกลุ่ม
สถาปัตยกรรม ซึ่งได้แก่ที่อยู่อาศัย อาคารพาณิชย์ อาคารพักอาศัยประเภทบ้านเด่ียว อาคารประเภทอ่ืน ๆ 
โดยจากที่ได้ทําการสัมภาษณ์ผู้นําชุมชน และคนในท้องถ่ิน กล่าวโดยสรุปว่า คนในท้องถ่ินให้ความสําคัญของ
สถาปัตยกรรมเก่าแก่ที่ยังคงสภาพที่มีเอกลักษณ์ ความด้ังเดิมของท้องถ่ิน และยังคงอยากให้ยังคงความเป็น
เอกลักษณ์น้ีไว้ จนถึงลูกหลาน โดยในกลุ่มสถาปัตยกรรม ได้จัดลําดับไว้ คือ ร้านขายยาอินทรโอสถ บ้านป้านัท 
และโรงนํ้าปลา ซึ่งยังคงความเก่าแก่ มีสถาปัตยกรรมที่ยังหลงเหลือถึงความด้ังเดิม ความเป็นเอกลักษณ์มี
ลักษณะที่มีความโดดเด่นอยู่อย่างเห็นได้ชัดเจน 

 ศาสนสถาน สามารถจัดลําดับไว้ คือ วัดอินทารามวรวิหาร วัดราชคฤห์วรวิหาร และวัดโพธินิมิตรสถิต
มหาสีมาราม ซึ่ งในแต่ละศาสนสถาน มีประวัติความเป็นมาที่ เ ก่ียวข้องกับบูรพมหากษัตริย์ และ 
มีประวัติความเป็นมาเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ และความศักด์ิสิทธ์ิของ ปูชนียสถาน และปูชนียวัตถุ  
มีสถาปัตยกรรม ที่มีความสวยงาม และเป็นที่เลื่อมใสศรัทธาของคนในท้องถิ่น 

 กลุ่มอาหารคาว-หวาน ที่สะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์ คุณค่าทางโภชนาการ ภูมิปัญญาด้ังเดิม และ
วัฒนธรรมของชาติพันธ์ุ ที่ถือว่าเป็นอัตลักษณ์ที่สําคัญ โดยจากการสนทนากลุ่มย่อย กับผู้นําชุมชน และคนใน
ท้องถิ่น กล่าวโดยสรุปว่า ในกลุ่มอาหารคาว-หวาน (ในเวลากลางวัน) ได้จัดลําดับไว้ คือ กุ๋ยฉ่าย หมี่กรอบจีน
หลี และขนมหวานเจ๊เฮียง ส่วนอาหารคาว-หวาน (ในเวลาเย็น ถึงกลางคืน) ได้จัดลําดับไว้ คือ กระเพาะปลา 
บะหม่ีปู และผัดไทยตลาดพลู 

 ส่วนสิ่งที่ไม่สามารถจับต้องได้ ในกลุ่มประเพณี และกิจกรรม จากการสนทนากลุ่มย่อย กับผู้นําชุมชน 
และคนในท้องถิ่น กล่าวโดยสรุปว่า ในกลุ่มประเพณี และกิจกรรมของชุมชน ได้จัดลําดับไว้ คือ  
งานเทิดพระเกียรติสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช การเชิดสิงโตและมังกร และมวยคาดเชือก ซึ่งกิจกรรม
ดังกล่าวทําให้ผู้คนภายในหรือภายนอกย่านเกิดการปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันซึ่งแต่ละกิจกรรมมีผู้คนเข้าร่วมมาก
น้อยแตกต่างกันตามลักษณะกิจกรรม และเช้ือชาติ ซึ่งกิจกรรมเหล่าน้ีสะท้อนให้เห็นถึงความเจริญรุ่งเรือง 
ในอดีตของย่านนี้ได้เป็นอย่างดี  

 เส้นทางการท่องเที่ยวที่เป็นกิจกรรมทางการท่องเที่ยว ได้แก่ 
1. เส้นทางจักรยานตลาดพลู เพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวชุมชน และสร้างความต่อเน่ือง

กับแผนงานการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานคร  
2. เส้นทางย่านอาคารประวัติศาสตร์ ที่เป็นย่านชุมชนเก่าแก่ต้ังแต่สมัยรัชกาลที่ 4 และ 

ยังมีอาคารเรือนแถวไม้ที่ยังคงหลงเหลือความงดงามอยู่อย่างน่าสนใจ  
3. เส้นทางมรดกทางอาหารไทยตลาดพลู เป็นแหล่งสินค้าข้ึนช่ือมากมาย มีอาหารข้ึนช่ือ

ทั้งกลางวัน และกลางคืน ที่น่าลิ้มลอง มีแหล่งผลิตอาหารต่าง ๆ ที่สําคัญ และตกทอด
มาหลายช่ัวอายุคน 
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บทท่ี 5 
สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 

 จากการวิจัย “โครงการย่อยที่ 2 เรื่องโครงการศึกษาวิจัยการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค ์
เชิงวัฒนธรรมย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่นํ้าเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษาพ้ืนที่ตลาดพล ู
-วัดโพธินิมิตร” มีจุดมุ่งหมายเพ่ือการจัดทําคู่มือการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม
โดยกําหนดวัตถุประสงค์ไว้ 4 ประการ ดังน้ี 
 1. เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการบริหารจัดการชุมชนย่านเมืองเก่าให้มีการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 
และยั่งยืน 
 2. เพ่ือวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันของการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในชุมชน 
 3. เพ่ือสร้างฐานข้อมูลการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมในชุมชน 
 4. เพ่ือกําหนดทิศทาง และการบริการจัดการการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมที่ชัดเจน 

 ผลการศึกษาและนําเสนอเน้ือหาในบทสรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ ซึ่งได้ผลการวิจัยสรุป
เป็น 5 ขั้นตอน คือ  
 ขั้นตอนที่ 1 ผลการศึกษาวิจัย  
 ขั้นตอนที่ 2 ข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญ 
 ขั้นตอนที่ 3 อภิปรายผลการวิจัย  
 ขั้นตอนที่ 4 ข้ออุปสรรคในการวิจัย  
 ขั้นตอนที่ 5 ข้อเสนอแนะสําหรับการทําวิจัยต่อไป 

1 ขั้นตอนท่ี 1 ผลการศึกษาวิจัย  
 สรุปผลการวิเคราะห์ในการประชุมเพ่ือรับฟังความคิดเห็นของภาครัฐ ภาคธุรกิจเอกชน และ 
ภาคประชาชน คณะผู้วิจัยได้เพ่ิมขีดความสามารถด้านการท่องเที่ยวของกลุ่มชุมชนเป้าหมายภายใต้
โครงการการศึกษาศักยภาพการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมน้ีโดยผ่านกระบวนการ 
มีส่วนร่วมของประชาชนในการวางแผน กิจกรรมต่างๆท่ีจัดข้ึนนั้นอาศัยการปรึกษาหารือ ประมวลผลจาก
ฝ่ายต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างย่ิงกับภาคประชาชนท่ีเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียสําคัญ เพ่ือให้บรรลุเป้าหมาย และ
วัตถุประสงค์ของโครงการตามที่คาดหวังคณะผู้วิจัยได้นําผลสรุปเสนอต่อผู้เช่ียวชาญ ภาครัฐ ภาคธุรกิจ 
ภาคประชาชน หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ในเวทีสาธารณะพร้อมรับฟังข้อเสนอแนะ จากทุกประเด็นข้อคิดเห็น 
นําผลสรุปได้ดังต่อไปนี้ 
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แผนภาพ 5.1 แสดงการดําเนินการภายใต้โครงการศึกษาวิจัยจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรม
ย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี:  

กรณีศึกษาพ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
ที่มา : ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 

 
  เมื่อพิจารณาถึงกิจกรรมที่เป็นองค์ประกอบต่างๆของโครงการแล้ว พบว่ากิจกรรมทั้งหมดมี 
ความสอดคล้อง เช่ือมโยง และส่งเสริมซึ่งกันและกัน (Synergy) นับเป็นปัจจัยหลักที่ส่งผลต่อการบรรลุถึง
เป้าหมาย และวัตถุประสงค์ของโครงการได้เป็นอย่างดี ก่อให้เกิดผลเชิงบวกต่อชุมชนเป็นอย่างมาก 
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  แผนกิจกรรมภายใต้โครงการศึกษาวิจัยจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมย่านเมืองเก่า 
ในชุมชนบริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี:กรณีศึกษาพ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
 

 
แผนภาพ 5.2 แสดงกิจกรรมภายใต้โครงการศึกษาวิจัยการบริหารการจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 

เชิงวัฒนธรรมย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่น้ําเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี 
: กรณีศึกษาพ้ืนที่ตลาดพลู-วัดโพธินิมิตร 
ที่มา : ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน (2557) 
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ภาพที่ 5.1 คณะผู้วิจัยจัดเวทีสนทนาร่วมกับกลุ่มผู้นําชุมชน ประชาชนในย่านตลาดพลู และย่านใกล้เคียง 
วันที่ 12 มกราคม 2557 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
ตารางที่ 5.1 แสดงวัตถุประสงค์และผลที่ได้รับจากการประชุมระดมสมองกับผู้นําชุมชน 

วัตถุประสงค์ ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 

1. การนําเสนอวัตถุประสงค์ของการวิจัย  
ในผู้นําชุมชนรับทราบ 

1. ผู้นําชุมชนรับทราบการปฏิบัติงานวิจัย 

2. นําเสนองานด้านการอนุรักษ์/  
การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ที่ประสบผลสําเรจ็
แล้ว เป็นกรณศีึกษา 

2. ผู้นําชุมชนสามารถเข้าใจแนวทางการ
ปฏิบัติงานเพ่ือเป็นแนวทางในการปรับปรุง
ฟ้ืนฟูชุมชนตนเอง 

3. ศึกษาชุมชน ด้านการท่องเที่ยวชุมชน 
ทุนทางวัฒนธรรมด่ังเดิมในชุมชน และการ
หาเก็บข้อมูลพ้ืนฐาน ทางวัฒนธรรม  

3. ผู้นําชุมชนนําเสนอจุดอ่อน จุดเข็ง 
โอกาส และภัยคุกคาม ของพ้ืนที่ชุมชนเอง
ได้ 

4. เอกลักษณ ์อัตลักษณ์ ของชุมชนตลาด
พลู 

4. แนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางการ
ท่องเที่ยว/ เศรษฐกิจ และการส่งเสริมให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์อย่างยั่งยืน 
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ภาพที่ 5.2 คณะผู้วิจัยจัดเวทีสนทนาร่วมกับผู้ประกอบการภาคธุรกิจเอกชนในย่านตลาดพลู และยา่น

ใกล้เคียง 
วันที่ 19 มกราคม 2557  

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 

ตารางที่ 5.2 แสดงวัตถุประสงค์และผลที่ได้รับจากการประชุมระดมสมองกับผู้ประกอบการภาคธุรกิจ
เอกชน 

วัตถุประสงค ์ ผลทีค่าดวา่จะได้รับ 

1.การนําเสนอวัตถุประสงค์ของการวิจัย  
ให้ผู้นําชุมชนรับทราบ 

1. กลุ่มผู้ประกอบการรับทราบการปฏิบัติ
งานวิจัย 

2. นําเสนองานด้านการอนุรักษ์/  
การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ที่ประสบผลสําเรจ็
แล้ว เป็นกรณศีึกษา 

2 .  กลุ่มผู้ประกอบการสามรถมองเห็น
ศักยภาพของการส่งเสริมการท่องเที่ยว เพ่ือ
กระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน และดารรองรับ
นักท่องเที่ยวในอนาคต 

3. กลไก การเตรียมความพร้อมให้
ผู้ประกอบการ 

3. ความสัมพันธ์ของผู้ประกอบการกับชุมชน      
เพ่ือสร้างโอกาสในการทํางานของผู้มีส่วนได้ 
ส่วนเสีย ในชุมชน และพื้นที่ใกล้เคียง 
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ภาพที่ 5.3 คณะผู้วิจัยจัดเวทีสนทนาร่วมกับภาครัฐ หลายภาคส่วน เช่น เขตธนบุรี ททท. ผังเมือง กทม. 
วันที่ 13 มีนาคม 2557 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
 

ตารางที่ 5.3 แสดงวัตถุประสงค์และผลที่ได้รับจากการประชุมระดมสมองกับภาครัฐ-1 

วัตถุประสงค ์ ผลทีค่าดวา่จะได้รับ 

1. การศึกษาแผน นโยบาย งบประมาณ 
แนวทางการปฏิบัติของหน่วยงานภาครัฐ
ในการพัฒนาท้องถ่ิน และการท่องเที่ยว
ชุมชนเชิงวัฒนธรรม 

1. การบูรณาการโครงสร้างพ้ืนฐานกับ
เครือข่ายภาครัฐบาล และแนวทางการ
ส่งเสริม สนับสนุนการท่องเที่ยวอย่าง
ชัดเจน 

2. การศึกษายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวชุม
ชุน การท่องเที่ยวสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรม 

2. แนวทางกลไกการขับเคลื่อนการพัฒนา
ชุมชน และงบประมาณการลงทุน เพ่ือการ
พัฒนาให้ได้มาตรฐาน 
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ภาพที่ 5.4 คณะผู้วิจัยจัดเวทีสนทนาร่วมกับภาคประชาสังคม  

เพ่ือทําประชาพิจารณ์เพ่ือการแลกเปลี่ยนเรยีนรู้ร่วมกัน  
วันที่ 23 กุมภาพันธ์ 2557 และ วันที่ 2 เมษายน 2557 

ที่มา : คณะผู้วิจัย 
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ตารางที่ 5.4 แสดงวัตถุประสงค์และผลที่ได้รับจากการประชุมระดมสมองกับภาครัฐ-2 

วัตถุประสงค ์ ผลทีค่าดวา่จะได้รับ 

1. การนําเสนอ และการวิเคราะห์ข้อมูลข้ัน
พัฒนา 

1. การเช่ือมโยงข้อมูลโดยรอบด้าน 

2. การรับฟังความคิดเห็นจากประชาชน 
การรับรู้ การมีส่วนร่วมของชุมชน และผู้มี
ส่วนได้ ส่วนเสีย 

2. รวบรวมความคิดเห็นจากประชาชน เพ่ือ
จัดทําเส้นทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
และสิ่งสําคัญในพ้ืนที่ 

3. ศึกษาการมีระดับส่วนร่วม ปัจจัยที่มีผล
ต่อการมีส่วนร่วมในการจัดบริหารจัดการ 

3 .การมีส่วนร่วมของประชาชนจึง เ ป็น
เป้าหมายสําคัญของการพัฒนาการท่องเที่ยว 
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