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บทคดัย่อ 

โครงการวจิยัการแข่งขนัทางการค้าที่เป็นธรรมของไทย มวีตัถุประสงค์เพื่อสรา้งชุดความรูใ้น

ประเดน็การแขง่ขนัทางการคา้ โดยโครงการวจิยัน้ีประกอบดว้ยการวจิยัสภาพการแข่งขนัของตลาดใน 3 

อุตสาหกรรม ได้แก่ อุตสาหกรรมน ้ามนัเชื้อเพลงิ อุตสาหกรรมการผลติและการจดัจ าหน่ายไข่ไก่ และ

อุตสาหกรรมการบนิภายในประเทศ เพื่อสรา้งความเขา้ใจสภาพและปัญหาของการแข่งขนัเพื่อน าไปสู่

ขอ้เสนอเชงินโยบาย  

 งานวจิยัชิ้นแรกของโครงการวจิยั “การแข่งขนัในอุตสาหกรรมน ้ามนัเชื้อเพลงิในประเทศไทย

และกรณีศกึษาการท า Merger Simulation การควบรวมกจิการ Jet โดย ปตท.” ศกึษาผลกระทบของ

การแข่งขนัในอุตสาหกรรมน ้ามนัเชื่อเพลงิเพื่อการขนส่งจากการควบรวมกจิการของ Jet โดย บมจ. 

ปตท. โดยการใชเ้ครื่องมอืการวเิคราะห์ขอบเขตตลาด โครงสรา้งตลาด พฤตกิรรมการแข่งขนั รวมทัง้

การวเิคราะหก์ารมอี านาจเหนือตลาด และการจ าลองผลการควบรวม (merger simulation) ซึง่เป็นหนึ่ง

ในเครือ่งมอืทีใ่ชอ้ยา่งแพรห่ลายโดยหน่วยงานก ากบัดแูลต่าง ๆ ผลการศกึษาพบว่าแมว้่า ปตท จะเป็นผู้

ครองส่วนแบ่งตลาดในระดบัสูงและตลาดมโีครงสรา้งที่ค่อนขา้งกระจุกตวั แต่การแข่งขนัในธุรกจิน ้ามนั

นัน้ยงัมอียู่พอสมควรเนื่องจากสนิค้าที่แต่ละบรษิัทขายสามารถทดแทนกนัได้ค่อนข้างสมบูรณ์  และ

อุตสาหกรรมน ้ามนัยงัอยู่ภายใต้การก ากบัดูแลของรฐั ซึง่ยงัมกีารควบคุมอย่างไม่เป็นทางการเพื่อไม่ให้

ระดบัราคาสูงจนเกนิไป อย่างไรก็ดกีารควบรวมกจิการ Jet โดย บมจ. ปตท. จะท าใหร้าคามแีนวโน้ม

เพิม่ขึน้อยูร่ะหว่าง รอ้ยละ 0.07 – 0.74 

 งานวจิยัเรื่อง “การวเิคราะหปั์ญหาการแข่งขนัทางการคา้ในตลาดไก่ไข่” ศกึษาโครงสรา้งตลาด 

และห่วงโซ่อุปทานของการเลี้ยงไก่ไข่เพื่อผลติไข่ รวมถึงบทบาทและผลกระทบของนโยบายรฐัและ

คณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไขแ่ละผลติภณัฑท์ีม่ต่ีอโครงสรา้งตลาดและระดบัการแข่งขนั งานศกึษา

นี้ชีใ้หเ้หน็ประเดน็ทางเศรษฐศาสตรท์ีเ่ป็นปัญหาต่อการแขง่ขนัและประสทิธภิาพของตลาด เช่น การขาย

พ่วงลูกไก่และอาหารไก่ มาตรการควบคุมการน าเขา้พ่อแม่พนัธุไ์ก่ผ่านระบบโควต้า ซึ่ งพบว่าการเปิด

เสรนี าเขา้พ่อแมพ่นัธุช์่วยลดการกระจุกตวัของตลาดลูกไก่และไก่สาวอย่างชดัเจน อย่างไรกด็ผีลกระทบ

จากการขายพ่วงนัน้มทีัง้ในดา้นทีเ่ป็นประโยชน์เช่นการควบคุมคุณภาพการผลติ และดา้นทีเ่ป็นผลเสยี 

เช่น การขาดแคลนแม่พนัธุ์ไก่ของผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระ และการเผชญิต้นทุนที่สูงขึ้น ซึ่งจ าเป็นต้องชัง่

น ้าหนกัตน้ทุนและผลประโยชน์ต่อไป 

 งานวจิยัเรื่อง “โครงสรา้งตลาดราคาค่าโดยสาร และการกระจายของราคา ในอุตสาหกรรมการ

บนิภายในประเทศ” ศึกษาความเชื่อมโยงระหว่างระดบัการแข่งขนัของตลาดและราคาค่าโดยสารใน



 

อุตสาหกรรมการบนิเส้นทางในประเทศ และกระทบของการกระจุกตวัต่อการแข่งขนัในตลาดต่อการ

เปลีย่นแปลงของการกระจายของราคาค่าโดยสาร (Price Dispersion) โดยท าการเกบ็ขอ้มลูทีส่ าคญัเป็น

รายวนั เช่น ราคาค่าโดยสาร การส่งเสรมิการขาย จ านวนเทีย่วบนิ ระยะเวลาการเดนิทาง และประเภท

ของเครือ่งบนิ ใน 10 เสน้ทางการบนิ ผลการศกึษาชีใ้หเ้หน็ว่า การกระจุกตวัของตลาดส่งผลต่อราคาค่า

โดยสารต่อกิโลเมตรในทศิทางเดยีวกนัอย่างมนีัยส าคญั นอกจากระยะเวลาการจอง ขนาดของตลาด 

และประเภทสายการบนิ กส็่งผลต่อราคาค่าโดยสารดว้ยเช่นกนั ในส่วนของการกระจายของราคาพบว่า 

การแข่งขนัมแีนวโน้มเพิม่การกระจายของราคาอย่างชดัเจน และมนีัยส าคญั ซึง่ชีใ้ห้เหน็ถงึรูปแบบการ

แข่งขนัด้านราคาที่ซบัซ้อน มกีารน าเสนอผลติภณัฑ์ที่หลากหลายผ่านการกีดกนัทางด้านราคาให้กบั

ผูบ้รโิภคทีม่คีวามยดืหยุน่ของราคาทีแ่ตกต่างกนั 

  



 

Abstract 

This research project consists of three market research papers on three industries: 

fuels for transportation sector, eggs and domestic airline. All research papers analyse market 

structure and discuss competition issues of the relevant industries as well as implications for 

competition policy. 

 The first paper studies the effect of acquisition of Jet, a fuel retailer company, by 

PTT. The paper defines relevant market and analyses market structure, market power, and 

conduct. A merger simulation method was employed for the analysis. The results show that, 

despite a large market share of PTT and a relatively high market concentration, the 

competition intensity among the retailers is high. This because the products offered by all 

players are relatively homogenous and the prices are implicitly regulated. Merger simulation 

results suggest that the price is likely to mildly increase (0.07% - 0.74%) as a result of Jet 

acquisition by PTT.  

 The second paper analyses competition issues in the egg industry. Market structure 

and supply chain of egg production are carefully documented and analyzed. The roles of 

government policy and “egg board” which regulated parent stocks import quotas are also 

discussed. It is shown that the import quotas was likely to result in the industry’s high 

market concentration. As the import quotas were abolished, the market concentration 

declined in recent years. The issue of hen and chicken feed tie-in is also analyzed.  

 The third paper studies effects of market concentration on air fare and airlines’ price 

dispersion in domestic airline market. Daily data on air ticket price, promotion, number of 

flights, flight duration, and type of carrier are collected for 10 domestic market. It is shown 

that market concentration positively affected fare (price per kilometer). Size of market, 

number of days before departure date that the ticket is booked, and type of airline also 

significantly affected fare. However, concentration is negatively correlated with airline’s price 



 

dispersion. This suggests a more complex pricing strategies of airlines such as price 

discrimination and promotion in more competitive markets.  

 

 

 

 

 



 

บทสรปุผูบ้ริหาร 

 งานวจิยัชิน้น้ีประกอบดว้ยงานวจิยัยอ่ยสามเรือ่ง ดงันี้ 
1. การแขง่ขนัในอุตสาหกรรมน ้ามนัเชือ้เพลงิในประเทศไทยและกรณศีกึษาการท า Merger 

Simulation การควบรวมกจิการ Jet โดย ปตท. 

2. การวเิคราะหปั์ญหาการแขง่ขนัทางการคา้ในตลาดไก่ไข่ และ 

3. โครงสรา้งตลาดราคาค่าโดยสาร และการกระจายของราคา ในอุตสาหกรรมการบนิ

ภายในประเทศ 

 งานทัง้สามเรื่องมจีุดประสงค์เพื่อวเิคราะห์ผลกระทบของการแข่งขนัทางธุรกจิแบบผู้ขายน้อย

ราย และการประเมนิระดบัการผู้ขาดภายใต้กรอบทฤษฎีเศรษฐศาสตร์อุตสาหกรรม และใช้วิธีการ

วเิคราะหแ์บบเศรษฐศาสตรอุ์ตสาหกรรมเชงิประจกัษ์ (Empirical Industrial Economics) เพื่อให้ได้

ขอ้เสนอแนะเชงินโยบายที่ส่งเสรมิการแข่งขนัทางการค้า ผลการวเิคราะห์ของงานวจิยัย่อยแต่ละเรื่อง

อาจสรปุไดด้งันี้ 

 ส าหรบัการวเิคราะห์ธุรกจิค้าปลกีน ้ามนั พบว่าระดบัการแข่งขนัในธุรกจิคา้ปลกีน ้ามนันัน้อยู่ใน

ระดบัค่อนขา้งสูง ทัง้นี้ เนื่องจากสนิคา้ที่ขายโดยแต่ละบรษิทัสามารถทดแทนกนัได้อย่างสมบูรณ์ หาก

บรษิทัใดเพิม่ราคากจ็ะท าใหไ้ม่สามารถขายสนิคา้ได ้และนอกจากนี้อุตสาหกรรมน ้ามนัยงัอยู่ภายใต้การ

ก ากบัดูแลของรฐั ถงึแมปั้จจุบนัจะมกีารเปิดเสรตีลาดคา้ปลกีน ้ามนัและไม่มกีารควบคุมราคาอย่างเป็น

ทางการ แต่การควบคุมดูแลอย่างไม่เป็นทางการเพื่อไม่ให้ระดบัราคาสูงเกนิไปนัน้ยงัคงมอียู่ ปัจจยัทัง้

สองขา้งต้นจงึท าใหก้ารตัง้ราคาสูงเป็นไปไดย้าก นอกจากนี้การวเิคราะหก์ารควบรวมกจิการ Jet โดย

บรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ทีผ่่านมานัน้ พบว่าการควบรวมมแีนวโน้มส่งผลใหร้าคาสนิคา้เพิม่ขึน้บา้ง 

แต่ไม่มากนัก โดยเพิม่ขึน้ตัง้แต่รอ้ยละ 0.07 ในกรณีที ่margin จรงิมสีดัส่วนเป็น 10% ของ marketing 

margin ไปจนถงึรอ้ยละ 0.74 ในกรณีที ่margin จรงิมสีดัส่วนเป็น 100% ของ marketing margin ซึง่ยงั

ถอืว่าอยูใ่นระดบัต ่า และไมน่่าเป็นห่วงในมมุมองของผูก้ ากบัดแูล  

ในส่วนของการวเิคราะหต์ลาดไขไ่ก่นัน้ พบว่าพฤตกิรรมทีอ่าจกดีขวางการแข่งขนัในตลาดไก่ไข่

และตลาดอื่นทีเ่กีย่วขอ้งม ี2 ประการ ไดแ้ก่ การก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่และการขายพ่วง

ลูกไก่ไข่และอาหารไก่ โดยการจดัสรรโควตาให้ผู้น าเขา้เพยีง 9 รายนัน้ เป็นการกดีกนัการเขา้สู่ตลาด

ของผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหม่ นอกจากนี้ การก าหนดโควตาให้สดัส่วนปรมิาณน าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ของผู้

น าเขา้แต่ละรายค่อนขา้งคงทีย่งัอาจท าใหผู้น้ าเขา้ขาดแรงจงูในในการพฒันาตนเองในระยะยาว ซึง่อาจ

ส่งผลเสยีต่อการแข่งขนัในตลาดไก่ไข่ได ้ โดยในดา้นการก าหนดโควตาการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่นัน้ 

ผู้วจิยัเห็นว่ามแีนวโน้มจะลดการแข่งขนัระหว่างคู่แข่งในธุรกิจการน าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ และ เนื่องจาก



 

ระบบโควตามผีลท าให้ปรมิาณอุปสงค์มจี ากดั ระบบโควตานี้จงึมผีลทางอ้อมโดยการเพิม่อ านาจทาง

ธุรกิจในตลาดที่เกี่ยวข้องให้กบับรษิัทที่น าเข้าและจ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ เช่น ตลาดอาหารสตัว ์

อ านาจตลาดนี้มาจากสองทางคอื 1) การประหยดัต่อขนาดในกระบวนการการผลติ บรหิารจดัการ และ

ขนส่ง (economy of scale, economy of scope) ซึง่การประหยดัต่อขนาดนี้ท าใหต้้นทุนการจ าหน่าย

อาหารสตัวโ์ดยบรษิทัน าเขา้และจ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่มแีนวโน้มจะต ่ากว่าต้นทุนของคู่แข่งที่ไม่ได้

จ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุ์อยู่แลว้ และ 2) การมอี านาจต่อรองในการจ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุ์ และการขายพ่วง

สนิคา้อื่นๆกบัพ่อ-แมพ่นัธุ ์ 

อย่างไรก็ตาม ในส่วนของการท าให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระต้องออกจากตลาดเนื่องมาจากการขาย

พ่วงนัน้ คณะผู้วิจยัเห็นว่าแม้การขายพ่วงจะมสี่วนท าให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระต้องออกจากตลาด แต่

แรงจูงใจเชงิกลยุทธของผู้ขายพ่วงอาจเพื่อกดีกนัผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระอาจมไีม่มากนัก ในขณะที่แรงจูงใจ

เชงิคุณภาพนัน้ต้องคงมกีารพสิูจน์หลกัฐานว่ามจีรงิหรอืไม่ เนื่องจากการขายพ่วงเพยีงอย่างเดยีวไม่

น่าจะมผีลใหผู้เ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระตอ้งเผชญิภาวะขาดแคลนลกูไก่ไขจ่นตอ้งออกจากตลาดแต่ปัญหาดงักล่าว

น่าจะมสีาเหตุหลกัมาจากมาตรการโควตาทีจ่ ากดัปรมิาณน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุ ์ 

สุดทา้ย ส าหรบัการวเิคราะหผ์ลของโครงสรา้งตลาดและการแข่งขนัต่อราคาค่าโดยสารและการ

กระจายของราคาของอุตสาหกรรมการบินภายในประเทศนั ้นพบว่า ตลาดของเส้นทางการบิน

ภายในประเทศมลีกัษณะการกระจกุตวัทีห่ลากหลาย และราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมแีนวโน้มสูงขึน้ใน

ตลาดที่มกีารกระจุกตวัสูงขึ้น ปัจจยัอื่น ๆ เช่นระยะทางการบนิ จ านวนวนัที่จองล่วงหน้า ขนาดของ

ตลาด และสายการบนิมผีลต่อราคาค่าโดยสารอย่างมนีัยส าคญั ส าหรบัการกระจายของราคา งานศกึษา

นี้พบว่าการแข่งขนัมแีนวโน้มเพิม่การกระจายของราคาอย่างชดัเจน และมนีัยส าคญั ซึ่งชี้ให้เห็นถึง

รปูแบบการแข่งขนัทางด้านราคาที่ซบัซ้อน การน าเสนอผลติภณัฑท์ีห่ลากหลายผ่านการท าการกดีกนั

ทางดา้นราคาใหก้บัผูบ้รโิภคทีม่คีวามยดืหยุน่ของอุปสงคต่์อราคาทีแ่ตกต่างกนั 
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การแข่งขนัในอตุสาหกรรมน ้ามนัเช้ือเพลิงในประเทศไทย 
และกรณีศึกษาการท า Merger Simulation การควบรวมกิจการ Jet โดย ปตท. 

ผศ.ดร.วรรณวิภางค ์มานะโชติพงษ์ และ ผศ.ดร.พรเทพ เบญญาอภิกลุ 

 

1. หลกัการและเหตุผล 

 อุตสาหกรรมน ้ามนัเชื้อเพลงิเป็นอุตสาหกรรมที่มคีวามส าคญัต่อการพฒันาประเทศ เป็นวตัถุดบิ

ส าคญัของกระบวนการการผลติ และเป็นปัจจยัส าคญัในภาคขนส่ง อย่างไรก็ตามเนื่องจากอุตสาหกรรมนี้

ความประหยดัต่อขนาดสูง การมผีูผ้ลติรายใหญ่ หรอืมผีูผู้กขาดโดยธรรมชาต ิ(natural monopoly) ในบาง

ขัน้ตอนของการผลติจงึเป็นสิง่ทีห่ลกีเลีย่งไม่ได ้งานวจิยัชิน้นี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อท าความเขา้ใจสภาพตลาด

ของอุตสาหกรรมน ้ามนัเชือ้เพลงิในประเทศไทย และเพื่อวเิคราะหแ์นวโน้มของผลกระทบของการแข่งขนัใน

ตลาดนี้ต่อสวสัดกิารสงัคม 

 ในส่วนนี้ คณะผู้วิจยัได้รวบรวมความรู้เกี่ยวกับลกัษณะห่วงโซ่อุปทาน (supply chain) ของ

อุตสาหกรรมน ้ ามนัเชื้อเพลิงในประเทศไทย รวมทัง้ได้รวบรวมความรู้เกี่ยวกับโครงสร้างตลาด และ

พฤตกิรรมการแขง่ขนัของหน่วยธุรกจิในอุตสาหกรรมนี้  นอกจากนี้ยงัไดจ้ดัท ากรณีศกึษาผลกระทบจากการ

ควบรวม (merger simulation) กจิการสถานีคา้ปลกีน ้ามนั Jet โดยบรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ทีเ่กดิขึน้

ในปี พ.ศ.2550 ดว้ย 

 

1.1 ขอบเขตการศึกษา 

 ศกึษาเฉพาะอุตสาหกรรมน ้ามนัเชือ้เพลงิเพื่อการขนส่งเท่านัน้ โดยจะไม่รวมการวเิคราะหไ์ปถงึ

ก๊าซ LPG และ NGV เนื่องจากมกีระบวนการการผลติ และการขนส่งทีแ่ตกต่างจากผลติภณัฑ์

ปิโตรเลยีมส าเรจ็รูปอื่นๆอยู่พอสมควร ทัง้นี้การที่ไม่ได้วเิคราะห์สนิค้าสองประเภทดงักล่าว

ไมไ่ดห้มายความว่าตลาดของสนิคา้เหล่านี้ไมม่ปัีญหาใดๆในแง่ของการแขง่ขนั และการผกูขาด 

 ช่วงเวลาที่จะศกึษาเริม่ตัง้แต่หลงัวกิฤตเิศรษฐกจิ ปี พ.ศ.2541 เป็นต้นมา เนื่องจากเป็นช่วง

หลงัปรบัโครงสรา้งตลาดพลงังานครัง้ใหญ่ 

 ศกึษาการแข่งขนัจะเน้นในแง่ของการใชอ้ านาจผูกขาดโดยมชิอบและกดีกนัการแข่งขนัอย่างมี

ประสทิธภิาพ ซึง่มแีนวโน้มจะลดสวสัดกิารสงัคมโดยรวม 
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 กรณีศกึษาผลกระทบจากการควบรวม (merger simulation) กจิการสถานีค้าปลกีน ้ามนั Jet 

ของบรษิทัคอนอโค ประเทศไทย จ ากดั โดยบรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) พ.ศ.2550 

2. ความเป็นมาและโครงสร้างของตลาดน ้ามนัเช้ือเพลิงในประเทศไทยในปัจจบุนั 

2.1 ประวติัความเป็นมาของธรุกิจน ้ามนัเช้ือเพลิงในประเทศไทย 

ความเป็นมาของธุรกจิน ้ามนัของไทยนัน้ เริม่ขึน้ตัง้แต่ก่อนการเปลี่ยนแปลงการปกครองของไทย

ในปี 24751 ประเทศไทยต้องสัง่ซือ้น ้ามนั ผ่านบรษิทัต่างประเทศซึง่เป็นตวัแทนจ าหน่ายอยู่ในประเทศไทย 

ในขณะนัน้มเีพยีง 2 บรษิทั คอื บรษิทัแสตนดารด์แวคคมัออยล์ จ ากดัของอเมรกิา2 และบรษิทัรอยลัดตัช์

เชลล ์(Royal Dutch Shell)ขององักฤษกบัฮอลแลนด์3ทัง้สองบรษิทัมสีญัญาส่วนแบ่งการตลาดและการรกัษา

ระดบัราคากนั ราคาน ้ามนัในประเทศไทยจงึถูกผกูขาด ไมว่่าจะตัง้ราคาขายเท่าใดทางราชการและประชาชน

ก็ต้องซื้อในราคานัน้ ภายหลงัการเปลี่ยนแปลงการปกครอง รฐับาลได้ให้ความส าคญักบัการจดัหาน ้ามนั

เชือ้เพลงิเนื่องจากเหน็ว่าเป็นยุทธปัจจยัทีส่ าคญัของประเทศ โดยมกีระทรวงกลาโหมดูแลเรื่องกจิการน ้ามนั

เชือ้เพลงิ โดยจดัตัง้ “แผนกเชือ้เพลงิ” ขึน้เมื่อวนัที ่1 เมษายน 2476ท าหน้าทีส่ ัง่ซือ้น ้ามนัจากต่างประเทศ

เขา้มาจ าหน่ายใหแ้ก่ส่วนราชการ ท าใหส้ามารถซือ้น ้ามนัไดถู้กลงการจดัการเรื่องน ้ามนัของแผนกเชือ้เพลงิ

ด าเนินการมาดว้ยด ีต่อมาคณะรฐัมนตรยีกฐานะ “แผนกเชือ้เพลงิ” เป็น “กรมเชือ้เพลงิ” เมื่อวนัที ่1 เมษายน 

2480 โดย “กรมเชือ้เพลงิ” เปิดจ าหน่ายน ้ามนัเชือ้เพลงิใหแ้ก่ประชาชนดว้ยหลงัจากนัน้สถานการณ์โลกส่อ

เค้าว่าจะเกดิสงครามขึน้ รฐับาลจงึเหน็ความจ าเป็นทีจ่ะต้องส ารองน ้ามนัไว้ใช้  โดยได้ตราพระราชบญัญตัิ

น ้ามนัเชือ้เพลงิ พ.ศ. 2481 ขึน้ มสีาระส าคญัอยู่สองประการ คอื 1) ผูข้ายจะต้องมนี ้ามนัส ารองไวจ้ านวนกึ่ง

หนึ่งของน ้ามนัที่ขายไปในหนึ่งปี และ 2) ให้รฐับาลเป็นผู้ก าหนด ราคาขายน ้ามนั เมื่อพระราชบญัญตัิ

ดงักล่าวออกมาสรา้งความไม่พอใจให้กบับรษิัทค้าน ้ามนั ต่างชาตทิัง้สองบรษิทั โดยเมื่อกฎหมายมผีลใช้

บงัคบับรษิทัทัง้สองกห็ยดุด าเนินการไป 

เป็นเวลากว่า 20 ปีที่บรษิทัน ้ามนัต่างชาติเข้ามาเจรจาขอแก้ไขพรบ. 2481 โดยอ้างว่าขดักบั

หลกัการการค้าเสร ี ในที่สุดก็มกีารยกเลกิพรบ.ดงักล่าว อกีทัง้กระทรวงพาณิชยไ์ด้ออกหนังสอืรบัรองให้

บรษิทัต่างชาตมิสีาระส าคญั3 ประการ 1) รฐับาลจะไม่ถอืว่าบรษิทัหรอืผูแ้ทนขายน ้ามนัโดยไม่มใีบอนุญาต

                                                           
1ดดัแปลงประวติัจาก ส านกันโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 
2ปัจจุบนั คือ บริษทัเอสโซ่ (ประเทศไทย) จ ากดั 
3ปัจจุบนั คือ บริษทัเชลลแ์ห่งประเทศไทย จ ากดั 
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ขณะนัน้มคีวามผดิ 2)รฐับาลจะไม่เขา้หุน้ส่วนค้าน ้ามนักบับรษิทัค้าน ้ามนัต่างประเทศ และ3)การซื้อน ้ามนั

ของรฐับาลต้องใหบ้รษิทัทีม่สีทิธเิขา้เสนอขายดว้ย ในเวลาต่อมากระทรวงกลาโหมซือ้น ้ามนัจากภายในและ

ภายนอกประเทศตามความตอ้งการของกองทพัและหน่วยราชการ อกีทัง้ยงัสรา้งคลงัน ้ามนัทีท่่าเรอืรมิคลอง

พระโขนง การกระท าดงักล่าวสรา้งความไม่พอใจใหก้บับรษิทัน ้ามนัต่างชาต ิด้วยเกรงว่าจะมกีารจ าหน่าย

น ้ามนัเชือ้เพลงิแก่เอกชนและประชาชน บรษิทัน ้ามนัต่างชาตจิงึขอใหแ้ผนกเชือ้เพลงิส่งรายชื่อผูซ้ือ้น ้ามนัให้

บรษิัททราบ เหตุการณ์ด าเนินอย่างต่อเน่ืองจนถึงสมยัที่จอมพลสฤษดิ ์ธนะรชัต์เป็นรฐัมนตรชี่วยว่าการ

กระทรวงกลาโหม คณะรฐัมนตรมีมีตใิห้กระทรวงต่างประเทศเจรจาให้มกีารค้าน ้ามนัเชื้อเพลงิได้โดยเสร ี

โดยยกเลกิขอ้ตกลงเดมิและจดัตัง้ “องคก์ารเชือ้เพลงิ” เพื่อด าเนินการจดัซือ้น ้ามนัโดยเปิดประมลูทัว่ไปและ

ใหบ้รษิทัคา้น ้ามนัต่างชาตสิามารถเขา้รว่มประมลูดว้ย  การเจรจาขอแกไ้ขสญัญาตกลงกนัไดแ้ละมกีารแก้ไข

สญัญาใหมใ่นปี 2500 ท าใหร้ฐับาลไทยสามารถคา้น ้ามนัไดโ้ดยเสร ี 

ต่อมาในปี 2503 รฐับาลเชญิชวนใหม้กีารสรา้งกจิการโรงกลัน่ครัง้แรกในประเทศ เนื่องจากเหน็ว่า

การน าเขา้น ้ามนัดบิมากลัน่เป็นน ้ามนัส าเรจ็รปูภายในประเทศถูกกว่าการซือ้น ้ามนัส าเรจ็รปูจากต่างประเทศ

โดยตรง ในปี 2505 มกีารสรา้งโรงกลัน่ของเอกชนขึน้ แห่งแรกคอื โรงกลัน่ของ บรษิทั โรงกลัน่น ้ามนัไทย 

จ ากดั (บรษิทัไทยออยล์ จ ากดั (มหาชน) ในปัจจุบนั) และโรงกลัน่ของบรษิัท เอสโซ่ แสตนดารด์ประเทศ

ไทย จ ากดั (ปัจจุบนัใชช้ื่อ บรษิทั เอสโซ่ (ประเทศไทย) จ ากดั) โดยมกีระทรวงอุตสาหกรรมเป็นหน่วยงาน

ควบคุมดูแลโรงกลัน่น ้ามนัในประเทศและราคาน ้ามนัส าเรจ็รูปของ โรงกลัน่ตามเงื่อนไขของสญัญาระหว่าง

รฐับาลและบรษิทัทีด่ าเนินกจิการ 

วกิฤตการณ์ราคาน ้ามนัในปี 2516 เกดิจากการเขา้มามบีทบาทในการผลติและการก าหนดราคา

น ้ามนัของกลุ่มโอเปค ท าใหร้าคาน ้ามนัสงูขึน้อย่างต่อเนื่องและเกดิภาวะขาดแคลนน ้ามนัทัว่โลก ในขณะนัน้

ประเทศไทยบรโิภคน ้ามนัจากโรงกลัน่ภายในประเทศเท่านัน้ ไม่สามารถจดัหาน ้ามนัจากต่างประเทศได ้

จากเหตุการณ์ดงักล่าว รฐับาลจงึมแีนวคดิทีจ่ะจดัตัง้บรษิทัน ้ามนัแห่งชาตขิึน้ ใน พ.ศ. 2521 รฐับาลไดจ้ดัตัง้ 

“การปิโตรเลยีมแห่งประเทศไทย” หรอื “ปตท.” ขึ้นโดยสงักัดกระทรวงอุตสาหกรรม นอกจากนี้ยงัโอน

องคก์ารเชือ้เพลงิซึง่สงักดักรมการพลงังานทหารและองคก์ารก๊าซธรรมชาตทิีส่งักดักระทรวงอุตสาหกรรมไป

เป็นของ “ปตท.”ดว้ย  

ก่อนทีจ่ะมกีารเปิดเสรโีรงกลัน่น ้ามนัในปี 2534 รฐับาลมนีโยบายส่งเสรมิใหก้ารจดัหาน ้ามนัรวมทัง้

การกลัน่น ้ามนัเป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพ ส่งเสรมิใหม้กีารแข่งขนัในธุรกจิคา้น ้ามนัมากขึน้ ตลอดช่วงเวลา

ทีม่กีารควบคุมราคาโดยรฐัจนถงึ ก่อนการเปิดเสรโีรงกลัน่ ประเทศไทยมโีรงกลัน่น ้ามนัมเีพียง 4 แห่ง คอื 



4 

 

บรษิทั ไทยออยล์ จ ากดั (มหาชน)เริม่ธุรกจิโรงกลัน่ในปี 2504 โดยโรงกลัน่มกี าลงัการกลัน่ขนาด 35,000 

บารเ์รลต่อวนั บรษิทั เอสโซ่ แสตนดารด์ประเทศไทย จ ากดั4 เริม่ธุรกจิโรงกลัน่น ้ามนัในประเทศไทยในปี 

2514 ดว้ยก าลงัการกลัน่ 35,000บารเ์รลต่อวนั  บรษิทั บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั (มหาชน) เริม่ก่อตัง้บรษิทั

เมือ่ปี 2528 มกี าลงัการกลัน่ 65,000 บารเ์รลต่อวนัและโรงกลัน่น ้ามนัฝางเป็นกจิการของกรมพลงังานทหาร 

กระทรวงกลาโหม เริม่ก่อตัง้ขึน้เมื่อปี 2502 และมกี าลงัการกลัน่ 1,000 บารเ์รลต่อวนั5  ต่อมาโรงกลัน่ทัง้ 4 

แห่ง เพิ่มก าลงัการกลัน่เพื่อรองรบัความต้องการใช้น ้ามนัที่เพิม่สูงขึ้น จนกระทัง่ในปี 2533 โรงกลัน่ใน

ประเทศมกี าลงัผลติรวมกนั 222,280 บารเ์รลต่อวนั ซึง่ก าลงัการผลติยงัคงไม่เพยีงพอต่อการบรโิภคน ้ามนั 

ท าให้ต้องมกีารน าเข้าน ้ามนัส าเรจ็รูปทุกชนิด เมื่อมกีารเปิดเสรีโรงกลัน่ในปี 2534 รฐับาลได้ประกาศใช้

ระบบราคาน ้ามนัลอยตวั ท าใหม้ผีูค้า้น ้ามนัรายใหม่เขา้มาลงทุนในธุรกจิน ้ามนัมากขึน้ โดยมโีรงกลัน่น ้ามนั

เพิม่อกี 3 แห่งในปี 2539 ดงันี้ บรษิทั อุตสาหกรรมปิโตรเคมกีลัไทย จ ากดั (มหาชน)6 ก าลงักลัน่ 65,000 

บารเ์รลต่อวนั โรงกลัน่น ้ามนัระยอง7 ก าลงักลัน่ 145,000 บารเ์รลต่อวนั และบรษิทัสตารปิ์โตรเลยีม รไีฟน์นิ่ง 

จ ากดั  (SPRC) ก าลงักลัน่ 130,000 บารเ์รลต่อวนั ก าลงักลัน่รวมทัง้ 7 โรงเพิม่ขึน้เป็น 817,500 บารเ์รลต่อ

วนั ปี 2541 มโีรงกลัน่เพิม่อกีเป็นแห่งที ่8 คอื บรษิทัระยองเพยีวรฟิายเออร ์จ ากดั (มหาชน) (RPC) มกี าลงั

การกลัน่ 17,000 บารเ์รลต่อวนั 

การจดัหาน ้ามนัเพื่อตอบสนองความตอ้งการใชภ้ายในประเทศของ “ปตท.”ด าเนินไปอย่างต่อเนื่อง 

โดย “ปตท.”เขา้ไปถอืหุน้ในโรงกลัน่น ้ามนับางแห่งเพื่อเพิม่ศกัยภาพในการกลัน่น ้ามนั  จนกระทัง่ในช่วงปี 

2540 ประเทศไทยเผชิญกับภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ มีการแต่งตัง้ “คณะนโยบายก ากับนโยบายด้าน

รฐัวสิาหกจิ”เพื่อท าหน้าทีก่ ากบัดูแลการแปรรปูรฐัวสิาหกจิ และในวนัที ่16 กนัยายน 2540 คณะรฐัมนตรมีี

มตเิหน็ชอบแนวทางการขายหุน้ของรฐัทีด่ าเนินการไดเ้รว็ ไดแ้ก่ การขายหุน้ ปตท.ในบรษิทั ปตท.สผ. และ 

บรษิทั บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั (มหาชน) และการขายหุน้ของกระทรวงการคลงัในบรษิทัเอสโซ่ประเทศ

ไทย จ ากดั (มหาชน) และ บรษิัท บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั (มหาชน) การแปรสภาพ ปตท.เป็น บรษิัท 

ปตท. จ ากดั (มหาชน) เกดิขึน้เมื่อวนัที่ 1 ตุลาคม 2544 โดยอาศยั พรบ.ทุนรฐัวสิาหกจิ พ.ศ. 2542 ซึ่ง

ก าหนดให้การเปลี่ยนแปลงสถานะรฐัวสิาหกจิจากรูปแบบเดมิเป็นรูปแบบบรษิทัจ ากดั หรอื บรษิทัมหาชน

                                                           
4ปัจจุบนั คือ บริษทัเอสโซ่ (ประเทศไทย) จ  ากดั 
5ศูนยพ์ฒันาปิโตรเลียมภาคเหนือ กรมการพลงังานทหาร 
6  TPI หรือ บริษทั ไออาร์พีซี จ  ากดั (มหาชน) (IRPC) ในปัจจุบนั มีก าลงักลัน่ 215,000 บาร์เรลต่อวนั 
7 RPC ปัจจุบนัเป็นของบริษทั ปตท. จ  ากดั (มหาชน) มีก าลงักลัน่เท่าเดิม 
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จ ากดั แต่ยงัคงมสีถานะเป็นรฐัวสิาหกจิประเภทหนึ่ง บรษิทั ปตท.จ ากดั(มหาชน) ยงัคงมกีระทรวงการคลงั

เป็นผูถ้อืหุน้รายใหญ่จ านวน 51%  

 

ภาพที ่1 ววิฒันาการการเปิดตลาดธุรกจิน ้ามนัเชือ้เพลงิในประเทศไทย 
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2.2 ห่วงโซ่อปุทานธรุกิจน ้ามนัเช้ือเพลิงในประเทศไทย      

ส าหรบัในการศกึษานี้ ได้จดัแบ่งห่วงโซ่อุปทาน (supply chain) ของธุรกจิน ้ามนัเชื้อเพลงินัน้

ออกเป็นสามส่วนใหญ่ๆ กล่าวคอื ธุรกจิขดุเจาะและคา้น ้ามนัดบิ ธุรกจิโรงกลัน่น ้ามนั และธุรกจิคา้ปลกีน ้ามนั

ให้ผู้บรโิภครายย่อย การอภปิรายในส่วนนี้จะกล่าวถึงความเชื่อมโยงของห่วงโซ่อุปทานนี้เพื่อเพิม่ความ

เขา้ใจเกีย่วกบัธรรมชาตขิองการแขง่ขนัในธุรกจิน ้ามนั 

ธุรกจิตน้น ้าของอุตสาหกรรมน ้ามนัเชือ้เพลงิคอืธุรกจิการส ารวจและขุดเจาะน ้ามนัดบิ รวมถงึธุรกจิ

การจดัหาจดัซือ้น ้ามนัดบิเพื่อน าไปป้อนเขา้โรงกลัน่โดยผูผ้ลติและขุดเจาะน ้ามนัมหีน้าทีส่่งน ้ามนัให้โรงกลัน่

ตามสดัส่วนการถอืหุน้หรอืตามสญัญาทางการคา้รายปี โดยประมาณรอ้ยละ 70 ของน ้ามนัทีใ่ชใ้นโรงกลัน่จะ

มาจากการตกลงปรมิาณและราคาล่วงหน้าระหว่างบรษิทัขุดเจาะและจดัหากบัโรงกลัน่ ส่วนทีเ่หลอืจะใชว้ธิี

ก่อน พ.ศ. 2475 มบีรษิทัต่างชาต ิ2 แห่ง

ทีผ่กูขาดการน าเขา้ผลติภณัฑน์ ้ามนั คอื

บรษิทั แสตนดารด์แวคคมัออยล ์จ ากดั 

และ บรษิทั รอยลัดทัชเ์ชลล ์
 

พ.ศ. 2476 
“แผนกเชือ้เพลงิ” 
จดัหาน ้ามนัใหส้่วน

ราชการ 

พ.ศ.2480“กรมเชือ้เพลงิ” จดัหา
น ้ามนัใหส้่วนราชการและ

ประชาชน 

พ.ศ. 2481พรบ.ส ารองน ้ามนัเชือ้เพลงิ และ รฐั
เป็นผูก้ าหนดราคาน ้ามนั 

พ.ศ. 2500 
การคา้น ้ามนัเสร ี

พ.ศ. 2521 จดัตัง้ “การปิโตรเลยีมแห่ง
ประเทศไทย” หรอื “ปตท” 

พ.ศ. 2534 
การเปิดเสรโีรงกลัน่ 

มโีรงกลัน่เอกชนเขา้มาท าธุรกจิเพิม่ขึน้
อกี 5 รายตัง้แต่ พ.ศ.2534 จนถงึ

ปัจจุบนั (ดรูายละเอยีดในตารางที ่ 5) 
 

พ.ศ. 2544 

แปรรูป ปตท. 
 

พ.ศ. 2503 รฐับาลเชญิชวนใหม้กีจิการ
โรงกลัน่ในประเทศแห่งแรกคอื บรษิทั
โรงกลัน่น ้ามนัไทย (Thai Oil) และ 

บรษิทัเอสโซ 
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ท าสญัญาซื้อ-ขายระยะสัน้ หรอืโรงกลัน่ท าการจดัซื้อน ้ามนัดิบเพิม่เติมจากตลาดโลกเข้ามากลัน่เองได้

เช่นกนั ส าหรบัระบบท่อขนส่งระหว่างโรงกลัน่และบรษิทัขุดเจาะและจดัหาน ้ามนัดบินัน้ ส่วนใหญ่จะเป็นการ

ลงทุนรว่มกนัทัง้สองฝ่ายเนื่องจากมตีน้ทุนสงู 

ในปี พ.ศ.2556ประเทศไทยมโีรงกลัน่ทัง้หมด 8 โรง ใชน้ ้ามนัดบิเฉลี่ย 1,017,521 บารเ์รลต่อวนั

รอ้ยละ 85ของน ้ามนัดบิทีใ่ชก้ลัน่นัน้เป็นสนิคา้น าเขา้โดยส่วนใหญ่จะน าเขา้จากตะวนัออกกลาง ทีเ่หลอืรอ้ย

ละ 15ได้จากการขุดเจาะในประเทศส าหรับน ้ ามันที่ขุดเจาะได้ในประเทศนัน้ยังมีการส่งออกไปขาย

ต่างประเทศดว้ย เนื่องจากน ้ามนัทีขุ่ดเจาะไดใ้นประเทศไทยจะกลัน่ไดส้ดัส่วนเบนซนิเป็นปรมิาณทีม่าซึง่ไม่

สอดคล้องกบัความต้องการของประเทศไทยซึ่งเป็นประเทศที่ใช้น ้ามนัดเีซลเป็นส่วนใหญ่นอกจากนี้ โดย

หลงัจากกลัน่แล้วประเทศไทยส่งออกผลติภณัฑน์ ้ามนัส าเรจ็รูปออกไปขายรอ้ยละ 19ทัง้นี้น ้ามนัประเภทที่

ส่งออกมาไดแ้ก่ น ้ามนัเตา และ น ้ามนัดเีซลพื้นฐาน ซึง่กลัน่ออกมาได้เกนิความต้องการบรโิภคในประเทศ 

สดัส่วนการน าเขา้และส่งออกน ้ามนัแสดงในแผนผงัห่วงโซ่อุปทาน ภาพที ่2 

ในส่วนของธุรกจิค้าปลกีน ้ามนัเชือ้เพลงินัน้ ในปี พ.ศ.2557 มบีรษิทัคา้ปลกีน ้ามนัเชื้อเพลงิหรอื

ก๊าซเชือ้เพลงิทัง้หมด 41 รายซึง่มสีถานีบรกิารน ้ามนัและก๊าซทัว่ประเทศทัง้สิน้ 23,081 แห่ง8โดยส่วนใหญ่

จะรบัน ้ามนัมาจากโรงกลัน่ในประเทศเพื่อขายต่อ  
 

3. ตลาดน ้ามนัดิบ 

ประเทศไทยจดัว่าเป็นผู้ซือ้รายย่อยในตลาดน ้ามนัดบิโลก ถงึแมว้่าประเทศไทยจะสามารถขุดเจาะ

น ้ามนัได้เองกต็าม แต่กว่ารอ้ยละ 85 ของน ้ามนัดบิทีใ่ชเ้ป็นวตัถุดบิการกลัน่ในประเทศจะต้องน าเขา้ โดย

ประเทศคูค้้าทีส่ าคญัคอืกลุ่มประเทศตะวนัออกกลางซึง่เป็นผูผ้ลติและส่งออกรายใหญ่ของโลกในช่วงหลาย

ทศวรรษทีผ่่านมา  

 อย่างไรกต็าม ดว้ยเทคโนโลยHีydraulic fracturing ทีส่ามารถสกดัน ้ามนัดบิและก๊าซธรรมชาตจิาก

หนิเชล(Shale) ซึง่พบมากในสหรฐัอเมรกิาถงึรอ้ยละ609ท าใหส้หรฐัอเมรกิากลายมาเป็นผูผ้ลติน ้ามนัดบิราย

ใหญ่ที่สุด โดยในปี2556สหรฐัอเมรกิาผลติปิโตรเลยีมได้ถงึ 12.3 ล้านบารเ์รลต่อวนั (รอ้ยละ 13.7 ของ

ปรมิาณผลติรวมของโลก 90.1 ลา้นบารเ์รลต่อวนั) รองลงมาคอื ซาอุดอิาระเบยี และรสัเซยี ผลติได ้11.6 
                                                           
8ขอ้มูลจากกรมธุรกิจพลงังาน กระทรวงพลงังานระบุวา่ ผูค้า้น ้ ามนัตามมาตรา 7 มีทั้งส้ิน 41 ราย ณ เดือนพฤษภาคม 2557 (ดูรายช่ือในตาราง
ภาคผนวกท่ี 14) ซ่ึงทั้ง 41 รายน้ีรวมถึงบริษทัท่ีคา้ก๊าซธรรมชาติ แอลพีจี และน ้ามนัปิโตรเลียมชนิดอ่ืนๆดว้ย 
9จาก American Shale Oil, LLC ผูผ้ลิต shale oil รายใหญ่ในสหรัฐอเมริกา 
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(รอ้ยละ 12.9 ) 10.5 (รอ้ยละ 11.7)ล้านบารเ์รลต่อวนัตามล าดบัการเพิม่บทบาทในฐานะผู้ผลติน ้ามนัของ

สหรฐัฯ ส่งผลใหป้ระเทศส่งออกเดมิ โดยเฉพาะประเทศในกลุ่มเอเปคใชม้าตรการตอบโต้โดยการไม่ลดการ

ผลิตน ้ามนัของตน ทัง้นี้เพื่อหวงัรกัษาส่วนแบ่งตลาด และเพื่อกดราคาน ้ามนัในตลาดโลกให้ต ่าเพื่อลด

ศกัยภาพในการแข่งขนัของน ้ามนัทีผ่ลติโดยสหรฐัฯ ตารางที่ 1 แสดงปรมิาณการผลติน ้ามนัต่อวนัใน 15 

ประเทศทีม่ากทีสุ่ดและประเทศไทย  

ภาพที่ 2   

แผนผังห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมน ้ามันในประเทศไทย 

น ้า
มนั

ดิบ
  ทัง้

หม
ด 

น าเข้าน ้ามนัดิบ(85%) 

ส ารวจและขดุเจาะ 
จดัหาน ้ามนัดิบ 

น ้ามนัดิบในประเทศ 
(15%) 

   

กา
รใ
ช้ บริษทัค้าน ้ามนัดิบ 2 ราย (ปตท. และ แอก็ซอนโมบิล) 

น ้ามนัดิบก่อนส่งไปโรงกลัน่ในประเทศ (97%) 
ส่งออก 

(3%) 

 

 

น ้า
มนั

จา
กโ
รง
กล

ัน่ ทัง้
หม

ด โรงกลัน่ 8 โรง 
ก าลงักลัน่รวมใน พ.ศ.2557= 1,101,500 BPD (100%) 

  

กา
รใ
ช้ 

ใช่ในประเทศ (81%) ส่งออก (19%) 

 

 

น ้า
มนั

ค้า
ปลี

ก 
ทัง้

หม
ด 

บริษทัค้าปลีก 41 บริษทั สถานีบริการน ้ามนัและกา๊ซทัว่ประเทศทัง้ส้ิน 23,081 แห่ง 

 
  

  

ขนส่ง  3 ทาง (ทอ่จากบรษัิท Thapplineรถไฟและรถบรรทกุ) 
) 

ขนส่ง  3 ทาง (ทอ่จากบรษัิท Thapplineรถไฟและรถบรรทกุ) 
) 
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ตารางท่ี  1 

ปริมาณการผลิตน ้ามนัใน 15 ประเทศท่ีมากท่ีสดุและประเทศไทย (พนับารเ์รล/วนั) 

ประเทศ ปรมิาณในปี 2555 
รอ้ยละ 

ของทัง้หมด 
ปรมิาณในปี 2556 

รอ้ยละ 
ของทัง้หมด 

ซาอุดอิาระเบยี 11,726 13.1 11,592 12.9 
สหรฐัอเมรกิา 11,107 12.4 12,305 13.7 
รสัเซยี 10,397 11.6 10,534 11.7 
จนี 4,372 4.9 4,459 5.0 
แคนาดา 3,856 4.3 4,073 4.5 
อหิร่าน 3,518 3.9 3,192 3.5 
สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์ 3,213 3.6 3,230 3.6 
อริกั 2,987 3.3 3,058 3.4 
เมก็ซโิก 2,936 3.3 2,908 3.2 
คเูวต 2,797 3.1 2,812 3.1 
บราซลิ 2,652 3.0 2,710 3.0 
ไนจเีรยี 2,524 2.8 2,372 2.6 
เวเนซเูอลา 2,489 2.8 2,489 2.8 
กาตาร ์ 2,033 2.3 2,067 2.3 
นอรเ์วย ์ 1,902 2.1 1,826 2.0 
... ... ... ... ... 
ไทย 465 0.5 473 0.5 
รวม 89,690 100 90,081 100 

ทีม่า ผูว้จิยัสรา้งตารางดว้ยขอ้มลูทีไ่ดจ้าก EIA 

หมายเหตุ ปรมิาณการผลติรวมจาก น ้ามนัดบิ คอนเดนเสท ก๊าซธรรมชาต ิและ refinery processing gain 

 EIA ปรบัขอ้มลูเรือ่งวนัทีท่ าการผลติของแต่ละประเทศเพือ่ใหง้า่ยต่อการเปรยีบเทยีบขอ้มลูจงึไมต่รง กบั สนพ. 

  

อย่างไรก็ตาม แมว้่าสหรฐัอเมรกิาจะเป็นประเทศที่ผลติปิโตรเลยีมไดม้ากที่สุดบรโิภคแต่กบ็รโิภคมากทีสุ่ด

เช่นกัน จงึกลายเป็นประเทศน าเข้าน ้ามนัสุทธิ จากตารางที่ 2 สหรฐัอเมรกิา ญี่ปุ่ น และจนี มกีารใช้

ปิโตรเลยีมสูงสุดถงึ 18.5, 10.3, และ 4.7 ลา้นบารเ์รล/วนัในปี พ.ศ.2555 คดิเป็นรอ้ยละ 20.7, 11.5, และ 

5.3ของปรมิาณการใชท้ัง้หมดในโลกตามล าดบัส่วนประเทศส่งออกปิโตรเลยีมสุทธสิงูทีสุ่ดคอื ซาอุดอิาระเบยี 

รสัเซยี และสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์โดยมกีารส่งออกสุทธใินปี 2555 เท่ากบั 8.9, 7.2, และ 2.3 ลา้นบารเ์รล/

วนัตามล าดบั 



9 

 

ตารางที่  2 

ปริมาณการบริโภคปิโตรเลียมใน 15 ประเทศท่ีมากท่ีสุดและประเทศไทย ปี 2555 

ประเทศ พนับารเ์รล/วนั รอ้ยละของปริมาณการใช้ทัง้หมดในโลก 
สหรฐัอเมรกิา 18,490 20.7 
จนี 10,277 11.5 
ญีปุ่่ น 4,726 5.3 
อนิเดยี 3,622 4.1 
รสัซยี 3,195 3.6 
ซาอุดอิาระเบยี 2,861 3.2 
บราซลิ 2,807 3.1 
เยอรมน ี 2,388 2.7 
เกาหลใีต ้ 2,301 2.6 
แคนาดา 2,278 2.5 
เมก็ซโิก 2,144 2.4 
ฝรัง่เศส 1,740 1.9 
อหิร่าน 1,709 1.9 
อนิโดนีเซยี 1,590 1.8 
สหราชอาณาจกัร 1,503 1.7 
... ... ... 
ไทย 1,009  1.1 
รวม 89,430 100 

ทีม่า ผูว้จิยัสรา้งตารางดว้ยขอ้มลูทีไ่ดจ้าก EIA 

หมายเหตุปรมิาณการบรโิภคทุกภาคอุตสาหกรรม รวมเชือ้เพลงิทีใ่ชแ้ละสญูเสยีจากการกลัน่และการเผาน ้ามนัดบิทางตรง(direct combustion 

of crude oil) 

 

ราคาน ้ ามนัดิบและน ้ ามนัส าเร็จรูปในตลาดโลกขึ้นอยู่กับ อุปสงค์ อุปทาน สัญญาทางก ารค้า 

สถานการณ์โลกและการเกง็ก าไร ซึง่บรษิทัน ้ามนัต่างๆในโลกมพีฤตกิรรมและจุดประสงคใ์นการค้าน ้ามนัที่

แตกต่างกนัขึน้อยูก่บัลกัษณะการเป็นเจา้ของ แบ่งได ้3 ประเภทดงันี้ 

1. บรษิทัค้าน ้ามนัขา้มชาต ิ(International Oil Companies, IOCs) เป็นบรษิทัที่บรหิารและ

ด าเนินการโดยคณะกรรมการบรษิทัโดยมุ่งเน้นก าไรสูงสุด ด าเนินงานโดยไม่เกี่ยวขอ้งกบัรฐั เช่น แอค็ซอน

โมบลิ รอยลัดทัชเ์ชลล ์และ บรติชิปิโตรเลยีม (BP) 
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2. บรษิทัคา้น ้ามนัแห่งชาตบิรหิารโดยหน่วยงานรฐั (National Oil Companies, NOCs) บรษิทั

วางแผนทางการค้าตามนโยบายรฐัมกีารจดัหาน ้ามนัเพื่อสนองอุปสงค์ภายในประเทศที่ราคาถูกกว่าราคา

ตลาดโลกเป็นอนัดบัแรก ได้เช่น Saudi Aramco โดยรฐับาลประเทศซาอุดอิาระเบยี Pemex โดยรฐับาล

ประเทศเมก็ซโิก PdVSA โดยรฐับาลประเทศเวเนซเูอล่า และกลุ่มโอเปค 

3. บรษิทัคา้น ้ามนัแห่งชาตทิีม่อี านาจบรหิารอสิระ (National Oil Companies, NOCs with strategic 

and operational autonomy, NOC-n) โดยมจีุดมุ่งหมายเพื่อการพาณิชเป็นอนัดบัแรกและเพื่อการพฒันา

ประเทศเป็นอนัดบัรอง เช่น Petrobras ประเทศบราซลิStatoil ประเทศนอรเ์วย ์และ PTT ปตท. ประเทศ

ไทย 

 ผูเ้ล่นรายใหญ่ในธุรกจิค้าน ้ามนั 25 ราย10 คดิจากปรมิาณการผลติปิโตรเลยีมรวมต่อวนัสูงสุดในปี 

2555 แบ่งตามประเภทข้างต้นได้ดงัตารางภาคผนวกที่ 5 จะเห็นว่า Saudi Aramcoของประเทศ

ซาอุดอิาระเบยีมมีลูค่าการคา้มากทีสุ่ดถงึรอ้ยละ 14 (12.7 ล้านบารเ์รลต่อวนั จากปรมิาณรวมทุกประเทศ 

90 ลา้นบารเ์รลต่อวนั) อนัดบัที ่2 คอื Gazprom ผลติได ้9.7 ลา้นบารเ์รลต่อวนั อนัดบัที ่3 National Iranian 

Oil Co. ผลติได ้6.4 ลา้นบารเ์รลต่อวนั และบรษิทัอื่นๆต่างผลติไดส้งูถงึวนัละ 3-5 ลา้นบารเ์รล 

                                                           
10รวบรวมโดย Forbes และผูว้จิยั ขอ้มูลจาก Wood Mackenzie และ EIA 
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ตารางท่ี  3 
บริษทัผลิตและค้าน ้ามนัท่ีมีปริมาณการผลิตต่อวนัสูงท่ีสุดในปีพ.ศ. 2555  

อนัดบั บริษทั 
ปริมาณ 

(ล้านบารเ์รลต่อวนั) 
ประเภท หมายเหต ุ

1 Saudi Aramco 12.5         NOC-g ซาอุดอิาระเบยี 
2 Gazprom 9.7         NOC รสัเซยี 
3 National Iranian Oil Co. 6.4         NOC อหิร่าน 
4 ExxonMobil 5.3         IOC สหรฐัอเมรกิา 
5 PetroChina 4.4         NOC จนี 
6 British Petroleum (BP) 4.1         IOC สหราชอาณาจกัร 

7 Royal Dutch Shell 3.9         IOC 
สหราชอาณาจกัร และ 
เนเธอรแ์ลนดส์ 

8 Pemex 3.6         NOC-g เมก็ซโิก 
9 Chevron 3.5         IOC สหรฐัอเมรกิา 
10 Kuwait Petroleum Corp 3.2         IOC เชฟรอนร่วมกบั บพี ี
11 Abu Dhabi National Oil Co 2.9         NOC สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์
12 Sonatrach 2.7         NOC-n แอลจเีรยี 
13 Total 2.7         IOC ฝรัง่เศส 
14 Petrobras 2.6         NOC-n บราซลิ 
15 Rosneft 2.6         IOC รสัเซยี 
16 Iraqi Oil Ministry 2.3         NOC-g อริกั 
17 Qatar Petroleum 2.3         NOC-g อหิร่าน 
18 Lukoil 2.2         NOC-n รสัเซยี 
19 Eni 2.2         IOC อติาล ีเวเนซเูอลา และรสัเซยี 
20 Statoil 2.1         NOC-n นอรเ์วยแ์ละรสัเซยี 
21 Conoco Phillips 2         IOC สหรฐัอเมรกิา 

22 
Petroleos de Venezuela 
(PdVSA) 

1.9         NOC-g เวเนซเูอลา 

23 Sinopec 1.6         NOC-g โรงกลัน่ทีใ่หญ่ทีส่ดุของจนี 
24 Nigerian National Petroleum 1.4         NOC-g ไนจเีรยี 
25 Petronas 1.4         NOC-g มาเลเซยี 

  ปริมาณการผลิตรวมทุกประเทศ 89.69     
ทีม่า ผูว้จิยัสรา้งตารางดว้ยขอ้มลูทีไ่ดจ้าก Wood MackenzieForbes และ EIA 

หมายเหตุ ผูว้จิยัแบ่งประเภทของบรษิทัตามการอธบิายขา้งตน้ของ EIA 1. คอื IOCs 2. คอืNOC บรหิารงานโดยรฐัและ 3.

คอื NOC หน่วยงานอสิระ 
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จากปรมิาณการผลติปิโตรเลยีมรวมของโลก (ประมาณ 90 ลา้นบารเ์รลต่อวนั) ประเทศไทยสามารถ

ผลติไดใ้นสดัส่วนรอ้ยละ 0.5 และมกีารบรโิภคโดยเปรยีบเทยีบกบัประเทศอื่นในสดัส่วนรอ้ยละ 1.1 ซึง่จาก

ปรมิาณการผลติทีสู่งกว่าลา้นบารเ์รลต่อวนัผลติไดจ้ากน ้ามนัดบิทีผ่ลติไดเ้องในประเทศเพยีงรอ้ยละ 15 อกี

รอ้ยละ 85 น าเขา้มาจากกลุ่มประเทศตะวนัออกกลาง ตะวนัออกไกล และประเทศอื่นๆ บรษิทัต้นน ้าที่ส่ง

น ้ามนัให้โรงกลัน่ในประเทศไทยโดยตรงมเีพยีงสองราย คอื ปตท.สผ.และแอ็กซอนโมบลิ ส่วนบรษิัทเช

ฟรอนประเทศไทยส ารวจขดุเจาะและส่งน ้ามนัดบิทัง้หมดใหป้ตท.ส่งต่อไปเพื่อกลัน่ในประเทศ 

 ส าหรบัน ้ามนัดบิที่มกีารขุดเจาะในประเทศไทย ปัจจุบนัมผีู้รบัสมัปทานส ารวจและผลติปิโตรเลยีม

จ านวนทัง้สิ้น 28 บรษิัท ปี 2556 ปรมิาณน ้ามนัดบิโดยเฉลี่ยที่ผลิตได้ในประเทศ 149,481 บารเ์รลต่อวนั

(รอ้ยละ15 ของปรมิาณการผลติรวมต่อวนัในประเทศ) ซึง่มาจากแหล่งน ้ามนัดบิบนบก 20 แหล่งและทะเล 

20 แหล่ง บรษิทัต้นน ้าส่งน ้ามนัดบิ ใหโ้รงกลัน่ตามสดัส่วนทีต่กลงกนัไวใ้นสญัญาทางการคา้ อาท ิบรษิทัเช

ฟรอนส ารวจและขดุเจาะ (ประเทศไทย)และบรษิทัอื่นๆทีไ่ดส้มัปทานขุดเจาะน ้ามนัในประเทศไทย จ าหน่าย

น ้ามนัดบิให้ปตท.สผ.ด าเนินการเรื่องการกลัน่ จากนัน้ ปตท.สผ ส่งน ้ามนัดบิให้โรงกลัน่ในประเทศไทยที ่

ปตท.มหีุ้นส่วนอยู่  ด้วยการขนส่งผ่านทาง รถบรรทุก รถไฟ และท่อขนส่งน ้ามนัที่ ใช้ร่วมกนัในกลุ่มบรษิทั 

ซึง่ปตท.อาจสามารถขายไดม้ากกว่าสดัส่วนการถอืหุ้น และอาจขายน ้ามนัดบิและขนส่งให้กบัโรงกลัน่อื่นที ่

ปตท. มไิด้ถอืหุน้ ขึน้อยู่กบัการเสนอราคา การประมูล และเงื่อนไขทางการคา้ต่างๆ ส่วนบรษิทัเอก็ซอนโม

บลิส ารวจและผลตินัน้กเ็ช่นกนั จะส่งน ้ามนัดบิทีขุ่ดเจาะได ้ไปยงัโรงกลัน่เอสโซ่และโรงกลัน่อื่นๆในประเทศ

ไทยเพื่อกลัน่เป็นผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปู  

ส่วนน ้ามนัดบิอกีร้อยละ 85 (868,040 บาร์เรลต่อวนั) บรษิัทต้นน ้าและกลางน ้าน าเขา้จากกลุ่ม

ประเทศตะวนัออกกลาง (รอ้ยละ 60) เช่น สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ โอมาน คูเวต ซาอุดอิารเบยี เยเมน และ

กาตาร ์จากกลุ่มประเทศตะวนัออกไกล (รอ้ยละ 7) เช่น มาเลเซยี อนิโดนีเซยี และบรไูน และจากแหล่งอื่นๆ 

(ร้อยละ 13) เช่น รสัเซีย อาเซอร์ไบจนั  แอฟริกาใต้ และ อเมริกาใต้ (มูลค่าการน าเข้าน ้ ามนัดิบจาก

ต่างประเทศในปี 2556 เท่ากบั 1,072,412 ลา้นบาท ) 

นอกจากนี้ในปี 2556 ประเทศไทยไดส้่งออกน ้ามนัดบิปรมิาณ 26,429 บารเ์รลต่อวนั (คดิเป็นรอ้ยละ 

18 ของปรมิาณน ้ามนัดบิ 149,481 บารเ์รลต่อวนัที่ผลติไดใ้นประเทศ และคดิเป็นรอ้ยละ 3 ของปรมิาณ

น ้ามนัดบิรวม) ไปยงัประเทศสหรฐัอเมรกิาและประเทศอื่นๆตามความต้องการและความเหมาะสมในการใช้

งานของประเทศนัน้ๆ (มลูค่า 31,671 ลา้นบาท) เนื่องจากเป็นน ้ามนัทีคุ่ณภาพไม่เหมาะสมกบัความต้องการ

ในประเทศ โดยน ้ามนัดบิทีขุ่ดไดใ้นประเทศไทยมลีกัษณะเป็นน ้ามนัเบา เมื่อกลัน่แลว้ให้สดัส่วนของน ้ามนั
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เบนซนิมากกว่าดเีซล อย่างไรก็ตามลกัษณะอุปสงค์ผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมภายในประเทศเป็นแบบเน้นหนัก

ไปทางการใชน้ ้ามนัดเีซล ซึง่น ้ามนัดบิทีก่ลัน่แลว้ไดด้เีซลในสดัส่วนทีสู่งคอืน ้ามนัดบิจากประเทศตะวนัออก

กลาง จงึเป็นอกีเหตุผลหนึ่งของน าเขา้และส่งออกน ้ามนัดบิ 

รปูท่ี  1 
ก าลงักลัน่, ปริมาณการน าเขา้, ขดุเจาะน ้ามนัดิบและประมาณจ าหน่ายผลิตภณัฑปิ์โตรเลียมส าเรจ็รปูในประเทศ 

ปี 2531 – 2556  
 

 
ทีม่า ผูว้จิยัสรา้งตารางดว้ยขอ้มลูทีไ่ดจ้าก ส านกันโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

หมายเหตุ ส าหรบัปรมิาณการสง่ออกสทุธนิัน้คอืสว่นต่างระหว่างประมาณการผลติรวมกบัประมาณการจ าหน่ายในประเทศ 

 

4. ตลาดน ้ามนัส าเรจ็รปูจากโรงกลัน่น ้ามนั 

ในปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทยกลัน่ผลติภณัฑ์ปิโตรเลยีมส าเรจ็ได้ทัง้สิ้น 1,023,060 บาร์เรลต่อวนั 

จากการใช้น ้ามนัดบิ1,077,997 บารเ์รลต่อวนัซึ่งน้อยกว่าก าลงักลัน่รวมในประเทศเพยีงเลก็น้อย โรงกลัน่

ส่วนใหญ่จะกลัน่น ้ ามนัเต็มก าลังการผลิตเพื่อให้มีประสิทธิผลสูงสุด ผลิตภณัฑ์ปิโตรเลียมที่ผลิตได้จึง

ใกลเ้คยีงกบัก าลงักลัน่รวมในประเทศ 1,101,500 บารเ์รลต่อวนั 

ตลาดกลางน ้าหรอืโรงกลัน่น ้ามนัในประเทศไทยส่วนใหญ่มคีวามสมัพนัธ์แบบควบรวมในแนวดิง่ 

(vertical integration/vertical restraint) กบับรษิทัจดัหาน ้ามนั (Crude oil supplier company) โดยจาก 

1,101,500 

767,611.90 
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400,000
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1,200,000

น า้มนัดบิน าเขา้ น า้มนัดบิขดุเจาะในประเทศ 

ก าลงักลั่นในประเทศ ประมาณจ าหน่ายผลติภณัฑปิ์โตรเลียมส าเรจ็รูปในประเทศ 

หนว่ย: เทียบเทา่น า้มนัดิบ บารเ์รลตอ่วนั 
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ตารางที ่ 4 จะเหน็ไดว้่าบรษิทัผูผ้ลติ/น าเขา้/จ าหน่าย น ้ามนัดบิสองรายคอื ปตท.สผ.และแอก็ซอนโมบลิ นัน้

ต่างมหีุน้อยู่ในบรษิทัโรงกลัน่น ้ามนัทัง้สิน้ โดยบรษิทั ปตท.สผ. มหีุน้อยู่ในโรงกลัน่ 5 ใน 8 โรง และบรษิทั 

แอก็ซอนโมบลิมหีุน้อยู่ในโรงกลัน่ 1 โรง ส่วนทีเ่หลอืคอืโรงกลัน่น ้ามนัฝาง ซึง่เป็นโรงกลัน่ขนาดเลก็ (ส่วน

แบ่งตลาด 0.23%)และใชน้ ้ามนัดบิจากบ่อน ้ามนัฝางเพื่อกลัน่ 

ทัง้นี้ ความสมัพนัธ์ในแนวดิง่ดงักล่าวข้างต้นมขี้อดคีือช่วยให้โรงกลัน่และบรษิัทจดัหาน ้ามนัดิบ

สามารถวางแผนในการน าเขา้และผลติน ้ามนัได้ ช่วยลดต้นทุนต่อหน่วย ช่วยในการจดัสรรผลก าไรระหว่าง

โรงกลัน่และบรษิัทค้าน ้ามนัดิบอย่างมปีระสิทธิภาพ อีกทัง้ยงัช่วยเป็นหลกัประกนัด้วยว่าโรงกลัน่จะไม่

ประสบภาวะน ้ามนัดบิขาดช่วง แต่อยา่งไรกต็าม ความสมัพนัธใ์นแนวดิง่เช่นนี้ อาจจะท าใหก้ารเขา้มาของผู้

เล่นรายใหม่ ทัง้ในส่วนของตลาดผู้ผลติ/น าเขา้/จ าหน่าย และตลาดโรงกลัน่น ้ามนัเป็นไปได้ยาก เนื่องจาก

ความสมัพนัธแ์นวดิง่นี้ท าใหผู้้เล่นรายเดมิมคีวามแขง็แกร่งทางธุรกจิ และมตี้นทุนต่อหน่วยที่ค่อนขา้งต ่า ผู้

เล่นรายใหม่จ าเป็นจ าต้องมคีวามสามารถทีจ่ะสรา้งความสมัพนัธใ์นแนวดิง่ดงักล่าวใหไ้ด้  และจ าเป็นจะต้อง

บรหิารตน้ทุนใหต้ ่าพอทีจ่ะสูก้บัผูเ้ล่นรายเก่าดว้ย 

 

4.1 โครงสร้างตลาดโรงกลัน่น ้ามนั 

4.1.1 ส่วนแบ่งตลาดของผูเ้ล่นแต่ละราย, ค่าความกระจกุตวัของตลาด 

หลงัจากการเปิดเสรโีรงกลัน่ในปี พ.ศ. 2534 โรงกลัน่ต่างมกีารการขยายและเพิม่ขดีความสามารถ

ในการกลัน่เรื่อยมาจนถึงปี 2556-2557 ประเทศไทยมโีรงกลัน่น ้ามนั 8 โรง มกี าลงัการกลัน่น ้ามนัดบิรวม 

1,101,500 บารเ์รลต่อวนั ตารางที ่ 4แสดงก าลงักลัน่ของโรงกลัน่ทัง้ 8 โรงในปี พ.ศ.2557 ส่วน ตารางที ่ 5 

แสดงล าดบัการเขา้ตลาดรวมถงึการควบรวมกจิการทีเ่กดิขึน้ในอุตสาหกรรมโรงกลัน่น ้ามนัในประเทศไทย 

 ส าหรบัโรงกลัน่น ้ามนั 8 โรงนัน้ ปัจจุบนัมกี าลงัการกลัน่น ้ามนัดบิรวม 1,101,500 บาร์เรลต่อวนั 

โดยบรษิทัไทยออยล ์จ ากดั (มหาชน) มกี าลงัการกลัน่สูงทีสุ่ดถงึ 275,000 บารเ์รล/วนัคดิเป็นรอ้ยละ รอ้ยละ 

24.97 ของก าลงักลัน่รวมทัง้ประเทศ โรงกลัน่ทีม่คีวามสามารถในการผลติเป็นล าดบัที ่2คอื บรษิทัไออารพ์ซี ี

จ ากดั (มหาชน) มกี าลงัการกลัน่ 215,000 บารเ์รล/วนั คดิเป็นรอ้ยละ รอ้ยละ 19.52ของก าลงักลัน่รวมทัง้

ประเทศ และโรงกลัน่ที่มคีวามสามารถในการผลิตเป็นล าดับที่ 3 คือ บริษัทเอสโซ่ประเทศไทย จ ากัด 

(มหาชน) มกี าลงัการกลัน่ 177,000บารเ์รล/วนัคดิเป็นรอ้ยละ รอ้ยละ16.07ของก าลงักลัน่รวมทัง้ประเทศ

ก าลงัการกลัน่แสดงความสามารถในการผลติทีโ่รงกลัน่สามารถด าเนินการผลติไดอ้ย่างเต็มก าลงัการผลติ 
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เมือ่น าก าลงัการผลติมาค านวณดชันี Herfindahl-Hirschman Index(HHI) (ดูรปูที ่2) ซึง่เป็นดชันีทีใ่ชว้ดัการ

กระจุกตวัของตลาด หากองิตามหลกัเกณฑก์ระทรวงยุตธิรรมสหรฐัอเมรกิา11 ดชันี HHI ของโรงกลัน่น ้ามนั

ทัง้ 8 แห่งมคี่าเท่ากบั 1,742.48  อยู่ในระดบั 1,500-2,500 ซึ่งเป็นตลาดที่มกีารกระจุกตวัปานกลาง 

(Moderately Concentrated Markets)โดยมแีนวโน้มที ่บรษิทั ไทยออยล ์จ ากดั (มหาชน) จะป็นผูน้ าตลาด

เนื่องจากมขีนาดใหญ่กว่าบรษิัทอื่นๆอย่างมนีัยยะส าคญั อย่างไรก็ตาม หากพจิารณาในแง่ของความเป็น

เจา้ของแลว้ พบว่าบรษิทั ปตท. นัน้เป็นผูถ้อืหุน้ใหญ่ในบรษิทัโรงกลัน่ถงึ 5 ใน 7 แห่ง ยกเวน้โรงกลัน่ สตาร์

ปิโตรเลยีม ดงันัน้จะมอี านาจในการก ากบัปรมิาณรวมถงึราคาการซื้อขายจงึน่าจะอยู่ที่ บรษิทั ปตท. ด้วย

เช่นกนั (ดตูารางที ่ 4) 

                                                           
11

Horizontal Merger Guidelines , U.S. Department of Justiceand The Federal Trade Commission (2010) 
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ตารางท่ี  4 
ก าลงัการกลัน่ และ สดัส่วนการถือหุ้นของ บริษทั ปตท.ในโรงกลัน่ทัง้ 8 แห่งในประเทศไทย พ.ศ. 2556 

ล าดบั ชื่อบรษิทั ก าลงัการกลัน่ 
(บารเ์รลต่อวนั) 

สดัสว่นต่อก าลงักลัน่
ทัง้หมดในประเทศ 

ผูจ้ดัหาน ้ามนัดบิเพื่อ
ป้อนเขา้โรงกลัน่ 

หมายเหตุ 

1 บรษิทัไทยออยล ์จ ากดั (มหาชน) หรอื TOC 275,000 24.97% บรษิทัปตท.สผ ปตท.มหีุน้สว่นอยู่ 49.10% 

2 บรษิทัไออารพ์ซี ีจ ากดั (มหาชน)หรอื IRPC 215,000 19.52% บรษิทัปตท.สผ ปตท.มหีุน้สว่นอยู่ 38.51% 

3 บริษัทเอสโซ่ประเทศไทย จ ากัด (มหาชน) หรือ 
ESSO 

177,000 16.07% บรษิทัแอก็ซอนโมบลิ - 

4 บรษิทัสตารปิ์โตรเลยีม รไีฟน์นิ่ง จ ากดัหรอื SRPC 150,000 13.62% บรษิทัปตท.สผ ปตท.มหีุน้สว่นอยู ่36% 
เชฟรอนมหีุน้สว่นอยู่ 64% 

5 บริษัท พีทีที โกลบอล เคมิคอล จ ากดั (มหาชน) 
หรอื PTTGC12 

145,000 13.16% บรษิทัปตท.สผ ปตท.มหีุน้สว่นอยู ่48.89% 

6 บริษัทบางจากปิโตรเลียม จ ากัด (มหาชน) หรือ 
BCP 

120,000 10.89% บรษิทัปตท.สผ ปตท.มหีุน้สว่นอยู ่27.22% 

7 บรษิทัระยองเพยีวรฟิายเออร์ จ ากดั (มหาชน) หรอื 
RPC 

17,000 1.54% บรษิทัปตท.สผ (หมด
สญัญา ปี 2555) 

- 

8 โรงกลัน่น ้ามนัฝาง หรอื FANG 2,500 0.23% บ่อน ้ามนัฝาง - 

ทีม่า ผูว้จิยัสรา้งตารางดว้ยขอ้มลูทีไ่ดจ้ากรายงานประจ าปี 2556 ปตท. 

                                                           
12จากรายงานประจ าปี2556 พบวา่บริษทัปตท.ถือหุ้นบริษทั พีทีที โกลบอล เคมิคอล จ ากดั (มหาชน) อยูถึ่งร้อยละ 48.89 โดยการควบรวมบริษทัระหว่างบริษทั ปตท. เคมิคอล จ ากดั (มหาชน) (PTTCH) และ
บริษทั ปตท. อะโรเมติกส์และการกลัน่ จ  ากดั (มหาชน) (PTTAR) เม่ือวนัท่ี 19 ตุลาคม 2554 ส่วนบริษทัปตท.อะโรเมติกส์และการกลัน่เกิดจากการควบรวมกนัของบริษทั อะโรเมติกส์ ประเทศไทย จ ากดั 
(มหาชน)และบริษทั โรงกลัน่น ้ามนัระยองรไีฟเนอรี ่จ  ากดั (มหาชน)ในปี2550 
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ตารางท่ี  5 
การเปล่ียนแปลงโครงสรา้งตลาดโรงกลัน่น ้ามนัในประเทศไทย 

ปีท่ีเข้าตลาด บริษทัเข้าตลาด การขายหุ้น หรือ ควบรวมกิจการ 

พ.ศ.2500 บรษิทั บางจาก พ.ศ. 2543 ปตท. ซื้อหุน้บางจาก 27.22% 

พ.ศ.2502 บรษิทัน ้ามนัฝาง  

พ.ศ.2504 บรษิทัโรงกลัน่น ้ามนัไทย (Thai Oil) พ.ศ. 2543 ปตท. ซื้อหุน้ Thai Oil49.1% 

พ.ศ.2508 บรษิทั เอสโซ่ แสตนดารด์ประเทศไทย จ ากดั  

พ.ศ.2521 บรษิทั อุตสาหกรรมปิโตรเคมกีลัไทย (ปัจจุบนั
คอื IRPC) 

พ.ศ. 2543 ปตท. ซื้อหุน้ IRPC38.51% 

พ.ศ.2534 โรงกลัน่น ้ามนัระยองรไีฟเนอรี ่(ร่วมทนุระหว่าง 

บ.เชฟรอน (64%) และ ปตท.(36%)) 

พ.ศ. 2543 ปตท. ซื้อหุน้ทัง้หมดจากเชฟรอน ท าใหเ้ป็นเจา้ของ 
100% และเปลีย่นชือ่เป็น ปตท.อะโรเมตกิสแ์ละการกลัน่ จ ากดั 
(มหาชน) (PTTAR) 
 
พ.ศ.2554 ปตท. รวมกจิการระหว่างบรษิทั อะโรเมตกิส ์ประเทศ
ไทย จ ากดั (มหาชน)แลบรษิทั ปตท. เคมคิอล จ ากดั (มหาชน) 
(PTTCH) เกดิเป็นบรษิทั พทีที ีโกลบอล เคมคิอล จ ากดั (มหาชน) 
โดย ปตท. ถอืหุน้อยู่ถงึรอ้ยละ 48.89 

พ.ศ.2535 บรษิทัสตารปิ์โตรเลยีม รไีฟน์นิ่ง 
(ร่วมทุนระหว่าง บ.เชฟรอน (64%) และ ปตท.

(36%)) 

 

พ.ศ. 2538 โรงกลัน่น ้ามนัระยองเพยีวรไีฟเออร ์ พ.ศ.ปตท. หยุดขายวตัถุดบิให ้

 



18 

 

รปูท่ี  2 
ปริมาณน ้ามนัดิบท่ีใช้กลัน่ผลิตภณัฑปิ์โตรเลียม แบ่งตามโรงกลัน่ และ ค่า HHI ปี 2531 – 2556  

 
ทีม่า ผูว้จิยัสรา้งตารางดว้ยขอ้มลูทีไ่ดจ้าก ส านกันโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

หมายเหตุ ส าหรบับรษิทั ปตท. นัน้คอืบรษิทั ปตท. อะโรเมตกิสแ์ละการกลัน่ จ ากดั (มหาชน) (PTTAR) ก่อนปี พ.ศ.2554 และบรษิทั บรษิทั พทีที ีโกลบอล 

เคมคิอล จ ากดั (มหาชน) ตัง้แต่ปี พ.ศ.2554 เป็นตน้มา 

 

4.1.2 ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์ 

น ้ามนัส าเรจ็รูปที่โรงกลัน่ผลติได้มลีกัษณะไม่แตกต่างกนัมากนัก โดยน ้ามนัเบนซนิ น ้ามนัดเีซล
หมุนเรว็ และน ้ามนัแก๊สโซฮอล์ที่โรงกลัน่ผลติจะต้องมคีุณภาพมาตรฐานระดบัยูโร 413 ตามที่กรมธุรกิจ
พลงังานไดอ้อกประกาศก าหนดลกัษณะและคุณภาพน ้ามนัซึง่โรงกลัน่จะต้องปรบัลดปรมิาณก ามะถนัจากไม่
สูงกว่า 500 ppm. (มาตรฐานระดบั ยโูร 2) เป็นไม่สูงกว่า 50 ppm. (มาตรฐานระดบั ยโูร 4) มผีลบงัคบัใช้
ตัง้แต่วนัที ่1 มกราคม พ.ศ. 2555 

อย่างไรก็ตาม แต่ละโรงกลัน่ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์สูตรเฉพาะโดยการเติมสารเติมแต่ง

(Additive)ที่ท าให้ผลติภณัฑ์มปีระสทิธิภาพสูงกว่าผลติภณัฑ์ในตลาด ซึ่งอาจท าให้เกดิความแตกต่างของ

สนิคา้เลก็น้อย เช่น บรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน)เพิม่สาร G2 Frictionทีช่่วยลดแรงเสยีดทานในกระบอกสูบ 

และสาร Inno Protection ที่ช่วยท าความสะอาดหวัฉีด ท าให้การเผาไหมส้มบูรณ์ยิง่ขึน้   บรษิทั เชฟรอน 
                                                           
13มาตรฐานยูโร 4 เป็นกฎระเบยีบของการควบคุมการปล่อยมลพษิจากยานพาหนะ โดยมกีารก าหนดมาตรฐานค่าไอเสยี
ส าหรบัยานพาหนะ ควบคู่กบัมาตรฐานของน ้ามนัเชือ้เพลงิ(เอกสาร น ้ามนัยูโร 4 คอือะไร, ส านักคุณภาพน ้ามนัเชือ้เพลงิ 
กรมธุรกจิพลงังาน มนีาคม 2552) 
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ไทยออยล ์ บางจาก 
เอสโซ่ ไออารพี์ซี 
ปตท. (PTTAR หรือ PTTGC) สตารปิ์โตรเลียม 

หน่วย: เทยีบเท่าน ้ามนัดบิ บารเ์รลต่อวนั 

ระยองเพียวรฟิายเออร ์

สตารปิ์โตรเลียม. 
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(ไทย) จ ากดั เพิม่สารTECHRON Concentrate Plus ซึง่มคีุณสมบตัเิด่น ช่วยท าความสะอาดระบบเชือ้เพลงิ

ของเครื่องยนต์เบนซนิ และแก๊สโซฮอลท์ุกประเภทบรษิทั บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั (มหาชน) เพิม่สาร Hi 

Clean ช่วยเพิม่ประสทิธภิาพการเผาไหมใ้หส้มบูรณ์ยิง่ขึน้ ท าใหเ้ครื่องยนต์สะอาด ท างานไดเ้ตม็สมรรถนะ 

จงึช่วยประหยดัเชือ้เพลงิ และสารHi Power ช่วยท าใหเ้ครือ่งยนต์แรงขึน้เป็นต้น โดยการเตมิสารเตมิแต่งใน

น ้ามนัส าเรจ็รูปยงัคงอยู่ภายใต้การก ากบัดูแลของกรมธุรกจิพลงังาน ประสทิธภิาพของสารเตมิแต่งจะต้อง

เป็นไปตามเกณฑม์าตรฐานทีก่รมธุรกจิพลงังานก าหนดเท่านัน้ 

4.1.3 ความยาก-ง่ายของการเข้าตลาด และการขยายขนาดธรุกิจ 

ดงัทีไ่ดก้ล่าวขา้งต้น การเขา้สู่ตลาดของผูผ้ลติรายใหม่ ไม่ว่าจะเป็นบรษิทัขายน ้ามนัดบิ หรอื โรง

กลัน่น ้ามนัจะตอ้งเผชญิกบัเครอืขา่ยทางธุรกจิของผูผ้ลติรายเดมิ การด าเนินกจิการตัง้แต่ต้นน ้าไปสู่ปลายน ้า

ของผู้ผลติรายเดมิท าให้มขีอ้ได้เปรยีบผู้ผลิตรายใหม่ในด้านการประหยดัต้นทุนการผลติ อีกทัง้ผู้ผลติราย

ใหม่จะต้องปฏบิตัติามกฎเกณฑข์องการเป็นผู้ค้าน ้ามนั ซึ่งต้องใช้ต้นทุนในการด าเนินธุรกจิสูง ในส่วนของ

การประเมนิความยาก-ง่ายของการเข้าตลาดนัน้จะพจิารณาจากธรรมชาติของการประหยดัต่อขนาดใน

อุตสาหกรรมการผลิตน ้ ามันปิโตรเลียม ต้นทุนในการประกอบการ และ อุปสรรคการเข้าตลาดอัน

เนื่องมาจากการก ากบัดแูลโดยรฐั 

 อุปสรรคจากการประหยดัต่อขนาดของคู่แขง่ทีอ่ยูใ่นตลาดแลว้ (Economy of scale)  

โรงกลัน่ทุกแห่งในประเทศไทยมกีารจดัหาน ้ามนัดบิโดยบรษิทัที่เป็นเครอืข่ายทางธุรกจิเดยีวกนั 
บรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน)ท าการร่วมทุนกบับรษิทักลัน่น ้ามนั 5 บรษิทั โดยจดัหาน ้ามนัดบิส าหรบัโรง
กลัน่และรบัซื้อน ้ ามนัส าเร็จรูปเพื่อจ าหน่ายให้กับสถานีบริการทัว่ประเทศและต่างประเทศ  ในขณะที่
บรษิทัเอ็กซอนโมบลิส ารวจและผลติ จดัหาน ้ามนัดบิให้โรงกลัน่ของเอสโซ่ การจดัซื้อน ้ามนัดบิในปรมิาณ
มากจะท าใหเ้กดิการประหยดัต่อขนาดโดยเฉพาะในแง่ของการขนส่ง รวมถงึสามารถเพิม่อ านาจต่อรองให้
ราคาลดลงได้อกีทัง้การสรา้งความสมัพนัธ์แบบแนวดิง่ยงัสามารถเพิม่ประสทิธภิาพในการก าหนดปรมิาณ
และราคาสนิคา้ ลดปัญหาผูกขาดสองต่อ (double marginalization) ความมปีระสทิธภิาพ รวมถงึความแข่ง
แกร่งของเครอืขายธุรกิจนี้ เป็นอุปสรรคที่ส าคญัต่อการแข่งขนัของผู้ผลติรายใหม่ หากผู้ผลติรายใหม่มไิด้
ด าเนินกจิการตัง้แต่ต้นน ้าไปสู่ปลายน ้า การท าธุรกจิโรงกลัน่เพยีงอย่างเดยีวอาจไม่สามารถแข่งขนักบัโรง
กลัน่อื่นๆทีม่ตีน้ทุนทีต่ ่ากว่าได ้
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 อุปสรรคจากตน้ทุนในการประกอบการทีส่งู 

 การประกอบธุรกจิน ้ามนัเชือ้เพลงิจะต้องมเีงนิลงทุนจ านวนมากเพื่อใหส้ามารถแข่งขนักบัผูผ้ลติราย

อื่นในอุตสาหกรรมได้  หลงัจากที่กรมธุรกิจพลงังานออกประกาศให้โรงกลัน่ปรบัปรุงคุณภาพน ้ามนัเป็น

มาตรฐานระดบัยูโร 4 ในวนัที่ 29 ธนัวาคม 2549 โรงกลัน่จะต้องปรบัปรุงการผลติให้น ้ามนัส าเรจ็รูปมี

คุณภาพตามก าหนดก่อนทีป่ระกาศจะมผีลบงัคบัใชใ้นวนัที ่1 มกราคม 2555 แมว้่าคณะกรรมการบรหิาร

นโยบายพลงังานไดม้อบหมายใหส้ถาบนับรหิารกองทุนพลงังานจา่ยเงนิชดเชยน ้ามนัเบนซนิและน ้ามนัดเีซล

ทีไ่ดม้าตรฐานยโูร 4 ในอตัราเดยีวกนั เท่ากบั 24 สตางค/์ลติร ใหแ้ก่โรงกลัน่น ้ามนั แต่โรงกลัน่น ้ามนัจะต้อง

มเีงนิทุนที่ต้องใช้จ านวนมากในการปรบัปรุงโรงกลัน่น ้ามนัให้สามารถผลติน ้ามนัส าเรจ็รูปได้ตามก าหนด 

เช่น บรษิทั ไทยออยล์ จ ากดั (มหาชน) ใช้งบประมาณในการปรบัปรุงโรงกลัน่ประมาณ 1,300 ล้านบาท 

และจะต้องมกีารลงทุนเพื่อลดก ามะถนัในอตัรา 800-1,000 ล้านบาท/ปี14 เพื่อให้โรงสากลัน่สามารถผลติ

น ้ามนัส าเรจ็รปูทีไ่ดม้าตรฐานระดบัยโูร 4 

 อุปสรรคจากการก ากบัดแูลโดยรฐั 

การก าหนดคุณสมบตัขิองผูค้า้น ้ามนัและคุณภาพของน ้ามนัเป็นการกดีกนัการเขา้สู่ตลาด (Barrier 

to entry)อยา่งหนึ่ง ผูค้า้น ้ามนัจะตอ้งปฏบิตัติามกฎเกณฑท์ีอ่ธบิดกีรมธุรกจิพลงังานก าหนด เช่น การส ารอง

น ้ามนัเชื้อเพลงิ สถานที่จดัเก็บน ้ามนัเชื้อเพลงิ ปรมิาณการผลติน ้ามนัเชื้อเพลงิ เป็นต้น ซึ่งจะท าให้ผู้ค้า

น ้ามนัจงึมตีน้ทุนในการด าเนินธุรกจิสงู  

ในปี 2543 รฐัได้ออกพระราชบญัญตัเิพื่อควบคุมผู้ค้าน ้ามนัโดยก าหนดลกัษณะและคุณภาพ

ของน ้ามนัเชื้อเพลงิซึ่งจะท าการจ าหน่าย หากผู้ค้าน ้ามนัรายใดจ าหน่ายน ้ามนัที่มลีกัษณะและคุณภาพ

แตกต่างไปจากทีก่ าหนดหรอืไมป่ฏบิตัติามขอ้ก าหนดของกฎหมายหรอืเงื่อนไขทีร่ฐัมนตรหีรอือธบิดกี าหนด

จะถูกเพกิถอนใบอนุญาต จ าคุกหรอืปรบัแล้วแต่กรณีโดยผู้ค้าน ้ามนัสมารถแบ่งออกเป็น 3 ระดบั และโรง

กลัน่สามารถจดัประเภทเป็นผูค้า้ ระดบัที ่1 และ ระดบัที ่2 ไดแ้ก่ 

ระดบัที ่1 ผูค้า้มาตรา 7 ผูค้า้น ้ามนัรายใหญ่ ซึง่มปีรมิาณการคา้น ้ามนัแต่ละชนิดหรอืรวมกนั

ทุกชนิด ปีละตัง้แต่ 100,000 เมตรกิตนัขึน้ไป หรอืก๊าซปิโตรเลยีมเหลวเพยีงชนิดเดยีว ปีละตัง้แต่ 50,000 

เมตรกิตนัขึ้นไป จะต้องได้รบัใบอนุญาตจากรฐัมนตรวี่าการกระทรวงพลงังานผู้ค้าจะต้องจดัท าบญัชแีละ

                                                           
14 “ไทยออยล ์เปิดขายน ้ามนัสะอาดยโูร 4 ทุกผลติภณัฑ ์รายแรกของประเทศไทย” 11 ตุลาคม 2554  ขา่วพลงังาน
ประจ าวนั กรมเชือ้เพลงิธรรมชาต ิ กระทรวงพลงังาน  
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แผนปฏบิตักิารเกีย่วกบัการน าเขา้น ้ามนัมาในราชอาณาจกัร ซือ้ กลัน่ผลติ หรอืจ าหน่ายน ้ามนัเชือ้เพลงิ และ

ยื่นปรมิาณการค้าประจ าปีเพื่อขอความเห็นชอบต่ออธบิดก่ีอนปีที่จะท าการค้า นอกจากนี้ผู้ค้าน ้ามนัตาม

มาตรา 7 ในประเทศไทยจะต้องส ารองน ้ามนัเชื้อเพลงิตามอตัราที่กรมทะเบยีนการค้าก าหนดเพื่อให้เกิด

ความมัน่คงดา้นพลงังานโดยอตัราการส ารองน ้ามนัเชื้อเพลงิตามตารางที่ 6 จะเหน็ไดว้่าผู้ค้าน ้ามนัจะต้อง

ส ารองทัง้น ้ามนัดบิและน ้ามนัส าเรจ็รปูในเดอืนธนัวาคม 2557 ประเทศไทยมผีูค้า้มาตรา 7 จ านวน 41 ราย 

(ดตูารางที ่7)  

ระดบัที่ 2 ผู้ค้ามาตรา 10 ผู้ค้าน ้ามนัรายย่อยซึ่งมปีรมิาณการค้าน ้ามนัปีละไม่ถึงปรมิาณที่

ก าหนดไว้ตามมาตรา 7 ข้างต้นแต่มปีรมิาณการค้าน ้ามนัแต่ละชนิดหรอืรวมกันทุกชนิดเกินปรมิาณที่

รฐัมนตรปีระกาศก าหนดหรอืมถีงัที่สามารถเก็บน ้ามนัเชื้อเพลงิได้เกินปรมิาณที่รฐัมนตรปีระกาศก าหนด

จะต้องยื่นขอจดทะเบยีนต่ออธบิดกีรมธุรกจิพลงังานในเดอืนธนัวาคม 2557 ประเทศไทยมผีูค้้ามาตรา 10 

จ านวน 225 ราย15 

  
  

                                                           
15ผูค้า้น า้มนัตาม พ.ร.บ.การคา้น า้มนัเชือ้เพลงิ พ.ศ. 2543 มาตรา 10กรมธุรกิจพลงังาน 
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ตารางที ่ 6 
 ชนิดและอตัราการส ารองน ้ามนัเชือ้เพลงิ 

ชนิดน ้ามนัเชือ้เพลงิ 
น ้ามนัเชือ้เพลงิทีผ่ลติ 
ในราชอาณาจกัร 

 (รอ้ยละ) 

น ้ามนัเชือ้เพลงิทีน่ าเขา้ 
ในราชอาณาจกัร 

 (รอ้ยละ) 

1. น ้ามนัดบิและวตัถุดบิ 
  (1) น ้ามนัดบิ 5 5 

(2) เรสซดิวิ 5 5 
(3) แวก็ซี ่ดสิทลิเลต 5 5 
2. น ้ามนัส าเรจ็รปู 

  (2.1)กลุ่มที ่1 ไดแ้ก่ 
  (2.1.1) น ้ามนัเบนซนิออกเทน91  5 10 

(2.1.2) น ้ามนัเบนซนิออกเทน95  5 10 
(2.2) กลุ่มที ่2 ไดแ้ก่ 

  (2.2.1) น ้ามนัเชือ้เพลงิส าหรบัเครื่องบนิ 
ไอพ่นชนิด เจ.พ.ี1  5 10 
(2.2.2) น ้ามนัเชือ้เพลงิส าหรบัเครื่องบนิ 
ไอพ่นชนิด เจ.พ.ี5  5 10 
(2.2.3) น ้ามนัก๊าด 5 10 
(2.3) กลุ่มที ่3 ไดแ้ก่   
(2.3.1) น ้ามนัดเีซลหมุนเรว็ 5 10 
(2.3.2) น ้ามนัดเีซลหมุนชา้ 5 10 
(2.4) กลุ่มที ่4 ไดแ้ก่ น ้ามนัเตา   

  (2.5) กลุ่มที ่5 ไดแ้ก่ น ้ามนัเชือ้เพลงิส าหรบั
เครื่องบนิ ชนิดออกเทน 100/130 

 

20 

 

20 

(2.6) กลุ่มที ่6 ไดแ้ก น ้ามนัเชือ้เพลงิส าหรบั
เครื่องบนิไอพ่น ชนิด เจ.พ.ี 8  

 

10 

 

10 

(2.7) กลุ่มที ่7 ไดแ้ก่ น ้ามนัหล่อลื่นส าหรบั
เครื่องบนิทหาร 20 20 

(2.8) กลุ่มที ่8 ไดแ้ก่ น ้ามนัหล่อลื่นอื่นนอกจาก 
กลุ่มที ่7  5 10 

 ทีม่า: พระราชบญัญตักิารคา้น ้ามนัเชือ้เพลงิ พ.ศ. 2543 
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ตารางท่ี  7 
รายช่ือผูค้้าน ้ามนัตามมาตรา 7 เดือนธนัวาคม ปี 2557 จ านวน 41 ราย 

1. บรษิทั เชลลแ์หง่ประเทศไทย จ ากดั 21. บรษิทั จ ีพ ีพ ีอนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั 
2. บรษิทั เอสโซ่ (ประเทศไทย) จ ากดั (มหาชน) 22. บรษิทั ไออารพ์ซี ีจ ากดั (มหาชน) 
3. บรษิทั ยนูิคแก๊ส แอนด ์ปิโตรเคมคิลัส ์จ ากดั (มหาชน) 23. บรษิทั น ้ามนั ไออารพ์ซี ีจ ากดั 
4. บรษิทั บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั (มหาชน) 24. บรษิทั ซสัโก ้จ ากดั (มหาชน)  
5. บรษิทั พทีจี ีเอน็เนอย ีจ ากดั (มหาชน) 25. บรษิทั ไทยโอลโีอเคม ีจ ากดั 
6. บรษิทั สตารปิ์โตรเลยีม รไีฟน์นิ่ง จ ากดั (มหาชน) 26. บรษิทั พทีที ีโกลบอล เคมคิอล จ ากดั (มหาชน)  
7. บรษิทั แสงทองอุตสาหกรรมถงัแก๊ส จ ากดั 27. บรษิทั มติรผล ไบโอฟูเอล จ ากดั 
8. บรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) 28. บรษิทั ปตท.จ าหน่ายก๊าซธรรมชาต ิจ ากดั   
9. บรษิทั อมตะจดัจ าหน่ายก๊าซธรรมชาต ิจ ากดั 29. บรษิทั พ ีเอ พ ีแกส็ แอนด ์ออยล ์จ ากดั 
10. บรษิทั อารพ์ซีจี ีจ ากดั (มหาชน)  30. บรษิทั เอสซจี ีเคมคิอลส ์จ ากดั  
11. บรษิทั ไทยลูบ้เบส จ ากดั (มหาชน) 31. บรษิทั พลงังานบรสิทุธิ ์จ ากดั (มหาชน) 
12. บรษิทั ทรานสเ์ทคเอน็เนอยี ่จ ากดั 32. บรษิทั น ้ามนัพชืปทุม จ ากดั  
13. บรษิทั สยามเฆม ีจ ากดั (มหาชน) 33. บรษิทั อโูน่แก๊ส จ ากดั     
14. บรษิทั ไทยออยล ์จ ากดั (มหาชน) 34. บรษิทั เอน็เอส แก๊ส แอลพจี ีจ ากดั  
15. บรษิทั พ.ีซ.ี สยามปิโตรเลยีม จ ากดั 35. บรษิทั ทาคนูิ กรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) 
16. บรษิทั ซสัโก ้ ดลีเลอรส์ จ ากดั 36. บรษิทั ยไูนเตด็แก๊ส จ ากดั  
17. บรษิทั สยามแก๊ส แอนด ์ปิโตรเคมคีลัส ์จ ากดั (มหาชน) 37. บรษิทั เอส วนั ปิโตรเคมคิลั จ ากดั  
18. บรษิทั ปตท.บรหิารธุรกจิคา้ปลกี จ ากดั  38. บรษิทั ออรค์ดิ แก๊ส (ประเทศไทย) จ ากดั 
19. บรษิทั ดบับลวิพ ีเอน็เนอรย์ี ่จ ากดั (มหาชน)   39. บรษิทั พลงัอศัวนิ จ ากดั 
20. บรษิทั เชฟรอน (ไทย) จ ากดั 40. บรษิทั ไทยแก๊ส คอรป์อเรชัน่ จ ากดั 
 41. บรษิทั บางจากไบโอฟูเอล จ ากดั 
ทีม่า กรมธุรกจิพลงังาน กระทรวงพลงังาน 
หมายเหตุ: (1) บจ.ปิโตรนาส รเีทล (ประเทศไทย) เปลีย่นชื่อ เป็น บจ.ซสัโก ้ดลีเลอรส์ 
(2) บจ.สตารปิ์โตรเลยีม รไีฟน์นิ่ง จดทะเบยีนแปรสภาพ เป็น บมจ.สตารปิ์โตรเลยีม รไีฟน์นิ่ง 
(3) บมจ.ปตท.อะโรเมตกิสแ์ละการกลัน่ ควบรวมกบั บมจ.ปตท. เคมคิอล เปลีย่นชื่อใหม่เป็น บมจ.พทีที ีโกลบอล 
(4) บมจ.ภาคใตเ้ชือ้เพลงิ เปลีย่นชื่อ เป็น บมจ.พทีจี ีเอน็เนอรย์ ี
(5)บจ.เพโทกรนี เปลีย่นชื่อ เป็น บจ.มติรผล ไบโอฟูเอล    
(6) บมจ. ระยองเพยีวรฟิายเออร ์เปลีย่นชื่อ เป็น บมจ. อารพ์ซีจี,ี 
(7) บจ.ทาคนูิกรุ๊ป  จดทะเบยีนแปรสภาพ เป็น บมจ.ทาคนูิกรุ๊ป 
(8) บจ. เวลิดแ์ก๊ส (ประเทศไทย ควบรวมกบั บมจ. ปิคนิค คอรป์อเรชัน่ เปลีย่นชื่อใหม่เป็น บมจ. ดบับลวิพ ีเอน็เนอรย์ี่ 
(9) บจ.คอสมกิ แมก็นมั แจง้เลกิวนัที ่12 กุมภาพนัธ ์2556  มผีลวนัที ่4 เมษายน 2556, 
(10) บจ. คเูวต ปิโตรเลีย่ม เอวเิอชัน่ (ประเทศไทย) แจง้เลกิวนัที ่24 ธนัวาคม 2555 มผีลวนัที ่25 มนีาคม 2556 
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4.2 พฤติกรรมการแข่งขนั 

 4.2.1 การตัง้ราคาขาย 

หลงัจากการเปิดเสรโีรงกลัน่ในปี พ.ศ. 2534 รฐับาลประกาศใชร้ะบบราคาน ้ามนัลอยตวั โดยโรง
กลัน่สามารถก าหนดราคาขายน ้ามนัส าเรจ็รูปโดยใช้หลกัการของความเสมอภาคกบัการน าเข้า (Import 
Parity Basis)16และอ้างองิตามการเปลี่ยนแปลงของราคาผลติภณัฑน์ ้ามนัส าเรจ็รูปหน้าโรงกลัน่ในตลาด
สงิคโปร ์อย่างไรกต็ามคณะกรรมการบรหิารนโยบายพลงังานยงัคงก าหนดโครงสรา้งราคาน ้ามนัเพื่อใช้ใน
การก ากบัดแูลราคาน ้ามนั และเป็นแนวทางใหก้บัผูผ้ลติในการตัง้ราคาน ้ามนั 

โครงสรา้งราคาน ้ามนัส าเรจ็รูปในประเทศไทยประกอบด้วยราคา 2 ประเภท ไดแ้ก่ ราคาขายส่ง
และราคาขายปลีก ราคาที่โรงกลัน่จะจ าหน่ายน ้ ามันส าเร็จรูปให้ผู้ค้าน ้ ามัน คือ ราคาขายส่ง บวก
ภาษมีลูค่าเพิม่  ซึง่ภายในราคาขายส่งนี้จะประกอบดว้ย ราคา ณ โรงกลัน่ซึง่เป็นราคาทีอ่้างอิงราคาซือ้ขาย
เฉลีย่ “Mean of Platts: MOP” ณประเทศสงิคโปรต์ามหลกัเทยีบเท่าการน ้าเขา้รวมกบัต้นทุนในการขนส่ง
น ้ามนัส าเรจ็รปูจากประเทศสงิคโปรม์ายงัประเทศไทยรวมกบัภาษีสรรพสามติ ภาษเีทศบาล กองทุนน ้ามนั
เชือ้เพลงิ กองทุนเพื่อส่งเสรมิการอนุรกัษ์พลงังาน และภาษมีลูค่าเพิม่ (ดตูารางที ่ 8) 

 
ตารางท่ี  8 
โครงสรา้งราคาน ้ามนัส าเรจ็รปู ณ วนัท่ี 5 มกราคม 2558 (บาท/ลิตร) 

รายการ ดเีซล เบนซนิ 
แก๊สโซฮอล ์
 95 E10 

แก๊สโซฮอล ์
 91 E10 

แก๊สโซฮอล ์
 95 E20 

แก๊สโซฮอล ์
 95 E85 

ราคาณ โรงกลัน่เฉล่ีย 16.7314  14.6043  16.0263  15.7995  17.3567  25.0981  

ภาษสีรรพสามติ 3.2500  5.6000  5.0400  5.0400  4.4800  0.8400  

ภาษเีทศบาล 0.3250  0.5600  0.5040  0.5040  0.4480  0.0840  

กองทุนน ้าามนัเชือ้เพลงิ 2.4500  9.1500  3.6500  2.2500  0.2000  -8.2300  
กองทุนเพื่อสง่เสรมิการ
อนุรกัษ์พลงังาน 0.2500  0.2500  0.2500  0.2500  0.2500  0.2500  

ราคาขายส่ง 23.0064  30.1643  25.4703  23.8435  22.7347  18.0421  

ภาษมีลูค่าเพิม่ 1.6105  2.1115  1.7829  1.6690  1.5914  1.2630  

ราคาขายส่งและ 24.6169  32.2758  27.2532  25.5125  24.3261  19.3051  

                                                           
16หลกัการของความเสมอภาคกบัการน้าเขา้ (Import Parity Basis) หมายถงึราคาจ าหน่ายผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปูใน
ประเทศเท่ากบัราคาน้าเขา้จากต่างประเทศราคาผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปูณหน้าโรงกลัน่ของประเทศไทยค านวณจาก
ราคาผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปูในตลาดสงิคโปรบ์วกดว้ยค่าขนสง่และค่าใชจ้่ายในการจดัการ 
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รายการ ดเีซล เบนซนิ 
แก๊สโซฮอล ์
 95 E10 

แก๊สโซฮอล ์
 91 E10 

แก๊สโซฮอล ์
 95 E20 

แก๊สโซฮอล ์
 95 E85 

ภาษีมูลค่าเพิม่ 

ค่าการตลาด 1.6571  4.0039  2.0998  2.1191  1.7326  2.7803  

ภาษมีลูค่าเพิม่ 0.1160  0.2803  0.1470  0.1483  0.1213  0.1946  
ราคาขายปลีกและ
ภาษีมูลค่าเพ่ิม 26.39  36.56  29.50  27.78  26.18  22.28  
ที่มา: ผูว้ิจยัสรา้งตารางโดยนา้ขอ้มลูมาจากส านกันโยบายและแผนพลงังานกระทรวงพลงังาน 

 
ส าหรบัโครงสร้างราคาก๊าซปิโตรเลียมเหลวนัน้จะคล้ายกบัโครงสร้างราคาน ้ามนัส าเรจ็รูป แต่

รฐับาลจะเป็นผูก้ าหนดราคาณโรงกลัน่ โดยตัง้แต่ปี 2551-2554 รฐัก าหนดใหร้าคาขายก๊าซปิโตรเลยีมเหลว 

ณ โรงกลัน่ที่ระดบั 333 เหรยีญสหรฐั/ตนั หรอื 10 บาท/กโิลกรมั17 ต่อมาเมื่อวนัทีเ่มื่อวนัที่ 11 มกราคม 

2554 ไดม้มีตเิหน็ชอบเรื่องการจดัหาก๊าซ LPG จากโรงกลัน่น้ามนัในประเทศเพื่อทดแทนการน้าเขา้โดยให้

โรงกลัน่สามารถจ าหน่ายก๊าซ LPG ในราคาทีส่ะทอ้นตน้ทุนมากขึน้โดยก าหนดราคา LPG โรงกลัน่เป็นราคา

เฉลีย่ถ่วงน ้าหนักโดยรอ้ยละ 24 เป็นราคาควบคุมที่ 333 เหรยีญสหรฐัฯ/ตนัและอกีรอ้ยละ 76 เป็นราคา

ตลาดโลก (CP)ซึ่งเป็นราคาประกาศเปโตรมนิ ณ ราสทานูรา ซาอุดอิาระเบยี18 ราคาทีโ่รงกลัน่จะจ าหน่าย

ก๊าซปิโตรเลยีมเหลวใหก้บัผูค้า้น ้ามนัคอืราคาขายส่งและภาษมีลูค่าเพิม่ประกอบดว้ย ราคา ณ โรงกลัน่ ภาษี

สรรพสามติ ภาษเีทศบาล กองทุนน ้ามนัเชือ้เพลงิ และภาษมีลูค่าเพิม่  โดยก๊าซปิโตรเลยีมเหลวทุกประเภท

ไดร้บัการจ่ายเงนิชดเชยจากกองทุนน ้ามนัเชื้อเพลงิ ในวนัที่ 5 มกราคม 2558 ราคาก๊าซLPGทุกประเภท

ไดร้บัเงนิชนเชยจากกองทุนน ้ามนัเชือ้เพลงิ 5.59 บาท/กโิลกรมั  (ดตูารางที ่9) 

 
  

                                                           
17ในวนัที ่2 กุมภาพนัธ ์2558 ราคาปิโตรเลยีมเหลว ณ โรงกลัน่จะอยู่ทีร่ะดบั 488 เหรยีญสหรฐั/ตนัหรอื ประมาณ 16.11บาท/กโิลกรมั 
18เอกสารประกอบองคค์วามรู้ เร่ือง นโยบายการปรับโครงสร้างราคาก๊าซปิโตรเลียมเหลว (LPG) ส านกันโยบายและแผนพลงังาน ประจ าปี
งบประมาณ 2554 
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ตารางท่ี  9 
โครงสรา้งราคากา๊ซปิโตรเลียมเหลว(LPG) ณ วนัท่ี 5 มกราคม 2558 (บาท/กิโลกรมั) 

รายการ 
ครวัเรอืนทีม่ี
รายไดต้ ่า ภาคครวัเรอืน ภาคขนสง่ ภาคอุตสาหกรรม 

ตน้ทุนเฉลีย่ 16.54  16.54  16.54  16.54  
กองทุนชดเชย -5.59  -5.59  -5.59  -5.59  

ราคาณ โรงกลัน่เฉลีย่ 10.96  10.96  10.96  10.96  

ภาษสีรรพสามติ 2.17  2.17  2.17  2.17  

ภาษเีทศบาล 0.22  0.22  0.22  0.22  

กองทุนน้ามนัเชือ้เพลงิ (1) 0.34  0.34  0.34  0.34  

ราคาขายส่ง 13.69  13.69  13.69  13.69  

ภาษมีลูค่าเพิม่ 0.96  0.96  0.96  0.96  

ราคาขายส่งและ ภาษีมูลค่าเพิม่ 14.64  14.64  14.64  14.64  

กองทุนน้ามนัเชือ้เพลงิ (2)   5.64  5.64  5.64  

ค่าการตลาด 3.26  3.26  3.26  3.26  

ภาษมีลูค่าเพิม่ 0.23  0.62  0.62  0.62  

ราคาขายปลีกและ ภาษีมูลค่าเพ่ิม 18.13  24.16  24.16  24.16  
ที่มา: ผูว้ิจยัสรา้งตารางโดยนา้ขอ้มลูมาจากส านกันโยบายและแผนพลงังานกระทรวงพลงังาน 

 

5. ตลาดค้าปลีกน ้ามนัส าเรจ็รปู 

ผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปูทีข่ายอยู่ในตลาดคา้ปลกีของประเทศไทย มปีรมิาณ 1.1 ลา้นบารเ์รล
ต่อวนั โดยร้อยละ 97 เป็นผลติภณัฑ์ที่กลัน่โดยโรงกลัน่ในประเทศ ส่วนอีกร้อยละ 3 น าเข้ามาจาก
ต่างประเทศ ในด้านการจดัหาผลติภณัฑ ์บรษิทัค้าปลกีน ้ามนัส่วนใหญ่จะมกีารถอืหุ้นอยู่ ในบรษิทัโรงกลัน่ 
และซือ้น ้ามนัจากโรงกลัน่ที่มหีุ้นอยู่โดยมกีารวางแผนและท าการตกลงดา้นปรมิาณการขายต่อปี 19 ส าหรบั
ผู้ค้าปลกีที่ไม่ได้ถอืหุ้นก็สามารถซื้อน ้ามนัจากโรงกลัน่ไปจ าหน่ายได้เช่นกนั ทัง้นี้ข้อตกลงทางการค้ายงั
ขึน้อยูก่บัราคาทีเ่สนอ และความตอ้งการขณะทีว่างแผน รปูที ่3, 4, 5 แสดงสดัส่วนการผลติและน าเขา้ตัง้แต่
ปี 2547 ถงึ 2556 ของผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปู (ผลติไดร้อ้ยละ 97 : น าเขา้รอ้ยละ 3 โดยส่วนทีผ่ลติ
ไดน้ัน้ส่วนใหญ่น าเขา้น ้ามนัดบิมากลัน่ทีโ่รงกลัน่ในประเทศไทย) ก๊าซแอลพจี(ีผลติไดร้อ้ยละ 75 : น าเขา้
รอ้ยละ 25 ) และก๊าซธรรมชาต ิ(ผลติไดร้อ้ยล 80 : น าเขา้รอ้ยละ 20 ) ตามล าดบั  
                                                           
19จากการสมัภาษณ์คุณมนูญ ศิริวรรณ นกัวิชาการอิสระดา้นพลงังาน และรายงานประจ าปีบริษทั ปตท. จ  ากดั มหาชน 2556  
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รปูท่ี  3 
สดัส่วนการผลิตและการน าเข้าผลิตภณัฑปิ์โตรเลียมส าเรจ็รปู(รวมทุกชนิด) ปี 2547 - 2556 

 
ทีม่า ส านกันโยบายและแผนพลงังาน 

รปูท่ี  4 
สดัส่วนการผลิตและการน าเข้ากา๊ซแอลพีจี ปี 2547 - 2556 

 
ทีม่า ส านกันโยบายและแผนพลงังาน 

 
 
 



28 

 

 
รปูท่ี  5 
สดัส่วนการผลิตและการน าเข้ากา๊ซธรรมชาติ (เอน็จีวี) ปี 2547 - 2556 

 
ทีม่า ส านกันโยบายและแผนพลงังาน 

 

5.1 โครงสร้างตลาด 

5.1.1 ส่วนแบ่งตลาดของผูเ้ล่นแต่ละราย, ค่าความกระจกุตวัของตลาด 

ในระดบัปลายน ้า ดชันี HHI ของปรมิาณจ าหน่ายปิโตรเลยีมส าเรจ็รปู ปี พ.ศ.2556 มคี่าเท่ากบั 

2,309.49ยังคงอยู่ในระดับ 1,500-2,500 ซึ่งเป็นตลาดที่มีการกระจุกตัวปานกลาง (Moderately 

Concentrated Markets) แสดงว่าธุรกจิปิโตรเลยีมส าเรจ็รปูในประเทศไทยมกีารแข่งขนักนัพอสมควร บรษิทั 

ปตท.จ ากดั (มหาชน) มสี่วนแบ่งการตลาดสูงทีสุ่ด ถงึ รอ้ยละ 41.6 รองลงมาเป็น บรษิทั เอสโซ่ บางจาก 

และ เชลล์ ที่มสี่วนแบ่งการตลาดใกล้เคยีงกนัที่ ร้อยละ 11-13 นอกจากนี้ยงัมบีรษิัทอื่นๆที่มสี่วนแบ่ง

การตลาดทีต่ ่ากว่า รอ้ยละ 10 อยูท่ ัง้หมด 14 แห่ง (ดตูารางที ่11) 

ในแงข่องจ านวนสถานีบรกิารนัน้ปตท.มจี านวนสถานีบรกิารมากทีสุ่ดคดิเป็นรอ้ยละ 17 – 19 ใน

เขตกรงุเทพและปรมิณฑล ส่วนบางจาก เชลล ์และเอสโซ่มสี่วนตลาดในพืน้ทีก่ทม.รองลงมาประมาณ รอ้ย

ละ 12 เชฟรอนหรอืคาลเทก็ซม์สี่วนแบ่ง รอ้ยละ 6 ส่วนซสัโกไ้ดซ้ือ้กจิการคา้ปลกีจากปิโตรนาสเมือ่ปี 2550 

ท าใหม้สี่วนแบ่งการตลาดถงึรอ้ยละ 5 ในกทม. ปตท.มจี านวนสถานีทีม่ากทีสุ่ดและทัว่ถงึไปทุกพืน้ที ่(ส่วน

แบ่งการตลาดคดิเป็นรอ้ยละ 7 เมือ่รวมทุกพืน้ที่) บางจากรองลงมาเป็นรอ้ยละ 4.6 เมือ่คดิรวมพืน้ทีอ่ื่นๆท า
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ใหส้่วนแบ่งตลาดของผูค้า้อื่นๆยิง่น้อยลง ส่วนผูค้า้ทีม่บีทบาทเพิม่ขึน้ในพืน้ทีท่างภาคตะวนัออก ตะวนัตก 

ใต ้และเหนือ คอืผูค้า้แก๊สรายอื่นๆ (รอ้ยละ 5) และผูค้า้ทีไ่มไ่ดจ้ดทะเบยีนตามมาตรา 7 ,10 และ 11 (รอ้ย

ละ73) (ดตูารางภาคผนวกที ่5) 
 

ตารางท่ี  10 
การเปล่ียนแปลงโครงสรา้งตลาดค้าปลีกน ้ามนัในประเทศไทย 

ปีท่ีเข้าตลาด บริษทัเข้าตลาด การขายหุ้น หรือ ควบรวมกิจการ 

พ.ศ.2479 บรษิทั เชฟรอน (ไทย) จ ากดั ใหบ้รกิารน ้ามนั

ภายใตต้รา “คาลเทก็ซ์” 

 

พ.ศ.2489 บรษิทั เชลลแ์ห่งประเทศไทย จ ากดั  

พ.ศ.2508 บรษิทั เอสโซ่ประเทศไทย จ ากดั (มหาชน)  

พ.ศ.2521 การปิโตรเลยีมแห่งประเทศไทย (ปตท.)  

พ.ศ.2528 บรษิทั บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั (มหาชน) พ.ศ. 2533 บรษิทัฯ ร่วมมอืกบัชุมชนและสหกรณ์ด าเนินกจิการ

ปัม๊น ้ามนัชุมชน ปัจจุบนั ปัม๊ชุมชนจ านวน 616 แห่งทัว่ประเทศ 

พ.ศ. 2544 กระทรวงการคลงัลดสดัสว่นการถอืหุน้ลง ส่งผลให้

ตัง้แต่วนัที ่1 ตุลาคม 2544 เป็นตน้ไป บมจ.บางจากปิโตรเลยีมสิน้

สภาพการเป็นรฐัวสิาหกจิ 

พ.ศ. 2549 บรษิทั ปตท. จ ากดั(มหาชน) เขา้ลงทุนในหุน้สามญั

และหุน้กูแ้ปลงสภาพของ บรษิทั บางจากปิโตรเลยีม จ ากดั

(มหาชน) ส่งผลใหป้ตท.มสีดัส่วนการถอืหุน้รอ้ยละ 30 

พ.ศ.2529 บรษิทั ซสัโก ้จ ากดั(มหาชน)) สถานบีรกิารน ้ามนั

ภายใตเ้ครือ่งหมาย การคา้รปู "Susco" 

 

พ.ศ.2531 บรษิทั พทีจี ีเอน็เนอย ีจ ากดั (มหาชน)สถานี

บรกิารน ้ามนัทีม่เีครือ่งหมายการคา้ “PT” 

 

พ.ศ. 2532 บรษิทั น ้ำมนั ไออำรพ์ซี ีจ ำกดั20 บรษิทัย่อยของ 

บรษิทั ไออารพ์ซีจี ากดั (มหาชน) ประกอบ

กจิการสถานีบรกิารน ้ามนั “IRPC” 

พ.ศ. 2550 บรษิทั ซสัโก ้จ ากดั(มหาชน) เขา้ซื้อและเช่าสถานี

บรกิารน ้ามนัไออาพซี ี(ชือ่เดมิ ทพีไีอ) จ านวน 24 สถานี  

ปัจจุบนั บรษิทัปตท. จ ากดั(มหาชน) มสีดัส่วนการถอืหุน้ในบรษิทั 

ฯ รอ้ยละ 38.51 

พ.ศ.2533 บรษิทั พ.ีซ.ีสยามปิโตรเลยีม จ ากดัสถานีบรกิาร

น ้ามนัทีม่เีครือ่งหมายการคา้ “PC” 

 

พ.ศ.2533 บรษิทั คเูวต ปิโตรเลยีม (ประเทศไทย) ประกอบ

กจิการสถานีบรกิารน ้ามนั Q8 

พ.ศ.2548 บรษิทัคเูวต ปิโตรเลยีม (ประเทศไทย)ขายกจิการใหปิ้

โตรนาส รเีทล (ประเทศไทย)  

                                                           
20 เดมิบรษิทั น ้ามนั ทพีไีอ จ ากดั  
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ปีท่ีเข้าตลาด บริษทัเข้าตลาด การขายหุ้น หรือ ควบรวมกิจการ 

พ.ศ.2534 บรษิทั บรษิทั คอนอโค (ประเทศไทย) จ ากดั 

ประกอบกจิการสถานีบรกิารน ้ามนั Jet และรา้น

สะดวกซื้อ Jiffy 

ปี 2550 ปตท. เขา้ซื้อกจิการของบรษิทัคอนอโค (ประเทศไทย) 

จ ากดัซึง่มกีจิการสถานีบรกิารน ้ามนั Jet เปลีย่นชือ่เป็นบรษิทั 

ปตท.บรหิารธุรกจิคา้ปลกี จ ากดั (PTTRM)บรหิารธุรกจิสถานี

บรกิารน ้ามนัภายใตแ้บรนด“์ปตท. Jiffy” 

พ.ศ.2535 บรษิทั บพี ีออยล ์(ประเทศไทย) จ ากดั พ.ศ.2540 บรษิทั บพี ีออยล ์(ประเทศไทย) จ ากดัขายกจิการดา้น

สถานีบรกิารน ้ามนับพีใีนประเทศไทยใหก้บัเชฟรอน 

พ.ศ.2537 บรษิทั คอสโมออยล ์จ ากดั  พ.ศ. 2550 บรษิทั คอสโมออยส ์ไดแ้จง้ต่อ กรมธุรกจิพลงังาน ขอ

หยุดการใหบ้รกิารชัว่คราว 

พ.ศ.2542 บรษิทั เพยีวพลงังานไทย จ ากดั (ในเครอืบรษิทั 

บรษิทั อารพ์ซีจี ีจ ากดั (มหาชน)) มสีถานีบรกิาร

น ้ามนัเพยีว 

 

พ.ศ.2548 ปิโตรนาส รเีทล (ประเทศไทย) พ.ศ. 2555 บรษิทั ปิโตรนาส รเีทล (ประเทศไทย) ขายกจิการให้

บรษิทั ซสัโก ้ดลีเลอร ์จ ากดั (บรษิทัยอ่ยในเครอื บรษิทั ซสัโก ้

จ ากดั(มหาชน))  

ทีม่า: ผูว้จิยัรวบรวมขอ้มลูจากเวบ็ไซตข์องแต่ละบรษิทั 
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ตารางท่ี  11 

ดชันี Herfindahl-Hirschman Index (HHI) ของปริมาณจ าหน่ายผลิตภณัฑปิ์โตรเลียมส าเรจ็รปู ปี 2556 

บริษทั 
ปริมาณจ าหน่าย 

(ล้านลิตร) 
ส่วนแบ่งการตลาด  (Si :หน่วยเป็น%) Si

2 

ปตท 16,750.36 41.6 1730.56 

เอสโซ ่ 5,618.48 13.9 193.21 

บางจาก 4,928.90 12.2 148.84 

เชลล ์ 4,524.26 11.2 125.44 

เชฟรอน 3,316.24 8.2 67.24 

ไออารพ์ซี ี 2,154.19 5.3 28.09 

ไทยออยล ์ 1,472.86 3.7 13.69 

ปิโตรนาส 356.74 0.9 0.81 

ไอซพี ี 321.45 0.8 0.64 

พทีจี ี 254.22 0.6 0.36 

จพีพี ี 241.87 0.6 0.36 

ซสัโก ้ 154.52 0.4 0.16 

พซี ี 76.73 0.2 0.04 

ทรานสเทค็ 71.00 0.2 0.04 

คเูวตปิโตรเลยีม 31.75 0.1 0.01 

ยนูิค 14.38 0.0 0.00 

พลงังานบรสิทุธิ ์ 4.03 0.0 0.00 

เอสวนั 0.09 0.0 0.00 
รวม 40,292.05 100.0 HHI = 2,309.49 

ทีม่า: กรมธุรกจิพลงังาน กระทรวงพลงังานและ ค่า HHI ค านวณโดยผูว้จิยั 

 

5.1.2 ความแตกต่างของผลิตภณัฑ ์

หลงัจากทีน่ ้ามนัถูกขนส่งออกจากโรงกลัน่แลว้ ผูค้า้น ้ามนัอาจเตมิสารเตมิแต่ง(Additive) เพิม่เตมิ 

เพื่อใหเ้พื่อเพิม่ประสทิธภิาพของน ้ามนัส าเรจ็รูป โดยการเตมิสารเตมิแต่งในน ้ามนัส าเรจ็รปูยงัคงอยู่ภายใต้
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การก ากบัดูแลของกรมธุรกจิพลงังานเช่นเดยีวกบัการเตมิสารเตมิแต่งของโรงกลัน่ กรมธุรกจิพลงังานจะท า

การตรวจสอบอย่างสม ่าเสมอว่าผู้ค้าน ้ามนัเติมสารเติมแต่งตามชนิดและปรมิาณที่แจ้งไว้ อย่างไรก็ตาม

สารเตมิแต่งอาจท าให้น ้ามนัส าเรจ็รูปมคีุณสมบตัิที่แตกต่างกนัเพยีงเล็กน้อยเท่านัน้ น ้ามนัส าเรจ็รูปชนิด

เดยีวกนัทีเ่ตมิสารเตมิแต่งต่างประเภทกนัยงัคงเป็นสนิคา้ทีส่ามารถใชท้ดแทนกนัไดอ้ยา่งสมบรูณ์ 

5.1.3 ความยาก-ง่ายของการเข้าตลาด และการขยายขนาดธรุกิจ 

ในปี 2543 รฐัได้ออกพระราชบญัญตัเิพื่อควบคุมผูค้้าน ้ามนัโดยก าหนดลกัษณะและคุณภาพของ

น ้ามนัเชือ้เพลงิซึง่จะท าการจ าหน่าย หากผูค้า้น ้ามนัรายใดจ าหน่ายน ้ามนัที่มลีกัษณะและคุณภาพแตกต่าง

ไปจากที่ก าหนดหรอืไม่ปฏบิตัติามข้อก าหนดของกฎหมายหรอืเงื่อนไขที่รฐัมนตรหีรอือธบิดกี าหนดจะถูก

เพกิถอนใบอนุญาต จ าคุกหรอืปรบัแล้วแต่กรณี ผูค้้าน ้ามนัในระดบัขายปลกีจดัเป็นผูค้้าน ้ามนัในระดบัที่ 3

หรอืผูค้า้มาตรา 11 ผูค้า้น ้ามนัซึง่ด าเนินกจิการคา้น ้ามนัโดยจดัตัง้สถานีบรกิารจ าหน่ายน ้ามนัเชือ้เพลงิ และ

ก๊าซปิโตรเลยีมเหลวใหแ้ก่ประชาชนโดยวธิกีารเตมิหรอืใส่ลงในทีบ่รรจุน ้ามนัเชือ้เพลงิของยานพาหนะ ผูค้า้

จะต้องยื่นขอจดทะเบยีนต่ออธบิดกีรมธุรกจิพลงังานและปฏบิตัติามขอ้บงัคบัของการเป็นผู้ค้ามาตรา 11 

อย่างเคร่งครดัโดยในเดอืน พฤศจกิายน ปี 2557 มผีูค้า้มาตรา 11 จ านวน 23,753 ราย21 ประกอบกจิการ

สถานีบรกิารน ้ามนัทัว่ประเทศไทย  

5.2 พฤติกรรมการแข่งขนั 

5.2.1 การตัง้ราคาขาย 

เมือ่ผูบ้รโิภคซือ้น ้ามนัส าเรจ็รปู ก๊าซปิโตรเลยีมเหลว หรอืก๊าซธรรมชาตจิากสถานีบรกิารน ้ามนัจะ

ใช้ราคาขายปลกีในการแลกเปลี่ยน ราคาขายปลกีน ้ามนัส าเรจ็รูปเป็นราคาขายส่งน ้ามนัส าเรจ็รูปและค่า

การตลาด ราคาขายส่งน ้ามนัส าเรจ็รปูมโีครงสรา้งราคาตามทีไ่ดก้ล่าวไวใ้นตารางที ่ 8ส่วนค่าการตลาดเป็น

ค่าใช้จ่ายในการด าเนินธุรกิจเช่นค่าจ้างแรงงานค่าขนส่งน้ามนัจากโรงกลัน่ผ่านคลงันน ้ามนัไปยงัสถานี

บรกิารค่าปรบัปรงุคุณภาพค่าส่งเสรมิการตลาดและค่าผลตอบแทนในการด าเนินธุรกจิ 

หากพจิารณาโครงสร้างราคาน ้ามนัส าเร็จรูป และ โครงสร้างราคาก๊าซปิโตรเลียมเหลว( LPG)     

ในวนัที ่5 มกราคม 2558 ราคา ณ โรงกลัน่ของน ้ามนัส าเรจ็รปูทุกชนิดมปีรมิาณใกลเ้คยีงกนั ประมาณ 14-

17 บาท (ยกเวน้น ้ามนัแก๊สโซฮอล ์95 E85 ทีม่รีาคา ณ โรงกลัน่สูงถงึ 25 บาท/ลติร ภาพที ่7 ทัง้นี้น่าจะมี

                                                           
21ผูค้า้น ้ ามนัตาม พ.ร.บ.การคา้น ้ ามนัเช้ือเพลิง พ.ศ. 2543 มาตรา 11 (สถานีบริการ) กรมธุรกิจพลงังาน  
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สาเหตุมาจากน ้ามนัส าเรจ็รูปชนิดอื่นๆมรีาคาลดลงตามการปรบัตวัราคาน ้ามนัดบิที่ลดลง แต่น ้ามนัแก๊ส

โซฮอล ์95 E85ซึง่เป็นผลติภณัฑท์ีม่สี่วนผสมของเอทานอลมากถงึ รอ้ยละ 85 การลดราคาน ้ามนัดบิจงึไม่

ส่งผลใหร้าคาน ้ามนัแก๊สโซฮอล ์95 E85ลดลง) ในส่วนของเงนิภาษแีละเงนิส่งเขา้กองทุนเป็นปัจจยัหลกัทีท่ า

ให้ราคาขายน ้ามนัส าเร็จรูปมคีวามแตกต่างกัน โดยเฉพาะกองทุนน ้ามนัเชื้อเพลิงซึ่งมนีโยบายในการ

ส่งเสรมิการใช้พลงังานที่มสี่วนผสมของเอทานอล กองทุนน ้ามนัเชื้อเพลงิจงึเก็บเงนิจากน ้ามนัเบนซนิใน

อตัราทีสู่งกว่าน ้ามนัส าเรจ็รปูชนิดอื่นๆ ในวนัที ่5 มกราคม 2558 มกีารเกบ็เงนิเขา้กองทุนน ้ามนัเชือ้เพลงิ

จากน ้ามนัเบนซนิสูงถงึ 9.15 บาท/ลติร ในขณะทีก่องทุนน ้ามนัเชือ้เพลงิเกบ็เงนิจากน ้ามนัดเีซล น ้ามนัแก๊ส

โซฮอล ์95 E10 และ น ้ามนัแก๊สโซฮอล ์91 E10 ในอตัรา 2-3 บาท  ส่วนน ้ามนัแก๊สโซฮอล ์95 E20 ต้องจ่าย

เงนิกองทุนน ้ามนัเชือ้เพลงิ 0.2 บาท/ลติร นอกจากนี้กองทุนน ้ามนัเชื้อเพลงิยงัมกีารจ่ายเงนิชดเชยให้กบั

น ้ามนัทีม่สี่วนผสมของเอทานอลสงูทีสุ่ดอยา่งน ้ามนัแก๊สโซฮอล ์95 E85 มากถงึ 8.23 บาท/ลติร 
 

รปูท่ี  6 
โครงสรา้งราคาน ้ามนัส าเรจ็รปู ณ วนัท่ี 5 มกราคม 2558 

 
 
 
 

16.73  14.60  16.03  15.80  17.36  

25.10  

8.00  
17.95  

11.37  9.86  7.09  

-5.60  

1.66  

4.00  

2.10  
2.12  1.73  2.78  

-10

-5

0

5

10

15

20

25

30

35

40

ดีเซล เบนซิน Gas95 E10 Gas91 E10 Gas95 E20 Gas95 E85

ราคา ณ โรงกลั่นเฉลี่ย  ภาษี และ กองทนุ ค่าการตลาด  

บาท/ลติร 



34 

 

รปูท่ี  7 
โครงสรา้งราคากา๊ซธรรมชาติ ณ วนัท่ี 5 มกราคม 2558 

 
 

ในส่วนของค่าการตลาดทีเ่ป็นค่าใชจ้่ายในการด าเนินการของผูป้ระกอบการนัน้  ค่าการตลาดของ

น ้ามนัดเีซล น ้ามนัแก๊สโซฮอล์95 E10 น ้ามนัแก๊สโซฮอล์91 E10 และ น ้ามนัแก๊สโซฮอล์95 E20 มคี่า

การตลาดทีไ่ม่แตกต่างกนัมาก (ไม่เกนิ 50 สตางค/์ลติร) ส่วนน ้ามนัเบนซนิมคี่าการตลาดสูงทีสุ่ด เท่ากบั 4 

บาท/ลติร และ น ้ามนัน ้ามนัแก๊สโซฮอล์95 E85 มคี่าการตลาด 2.78 บาท/ลติร(ดรูปูที ่ 6) ส่วนค่าการตลาด

ของก๊าซปิโตรเลยีมเหลวของภาคครวัเรอืน ภาคขนส่ง ภาคอุตสาหกรรมและครวัเรอืนที่มรีายได้ต ่ามคี่า

เท่ากนั เท่ากบั 3.26 บาท/ลติร (ดรูปูที ่ 7) ดงันัน้การแข่งขนักนัอาจอยู่ที่จ านวนสถานี การให้บรกิารอื่นๆ

เพิม่เตมิ เช่น ร้านค้าสะดวกซื้อ รา้นอาหารและเครื่องดื่ม และบรกิารคารแ์คร ์หากจะแบ่งการแข่งขนัโดย

วเิคราะห์จากจ านวนสถานีจากตารางภาคผนวกที่ 10 จะพบว่า จ านวนสถานีที่จดทะเบยีนค้าปลกีตาม

มาตรา 7 (และมาตรา 10 11) ม ี23,081 แห่ง แบ่งเป็นสถานีบรกิารจ าหน่าย ก๊าซ NGV จ านวน  482  แห่ง 

(รอ้ยละ 2) และ  ก๊าซ LPG  จ านวน  1,788  แห่ง (รอ้ยละ 8) ณ วนัที ่31 มนีาคม พ.ศ. 2557 
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รปูท่ี  8 
ราคาขายปลีกน ้ามนัส าเรจ็รปู ปี 2546-2557 

 
 

รปูท่ี  9 
ราคาขายปลีก LPG/NGV ปี 2546-2557 
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6. ลกัษณะของโครงสร้างตลาดและพฤติกรรมการประกอบกิจการท่ีส่งผลลบต่อสวสัดิการสงัคม 

(Potential Harms) 

 โครงสร้างตลาดที่มกีารกระจุกตวั และพฤตกิรรมการประกอบกจิการอนัเนื่องมาจากอ านาจตลาด 

และการร่วมมอืกนัของผู้ขายมกัส่งผลลบต่อประสทิธภิาพของตลาด สวสัดกิารของผู้บรโิภค และสวสัดกิาร

ทางสงัคม เนื้อหาในส่วนนี้รวบรวม รูปแบบพฤติกรรมการประกอบกิจการที่อาจส่งผลลบดงักล่า ว และ

สญัญาณทีส่ะทอ้นการท างานของตลาดในกจิการพลงังานทีไ่มม่ปีระสทิธภิาพ 

6.1 การมีอ านาจเหนือตลาดโดยผูป้ระกอบการเพียงรายเดียว 

อ านาจตลาดของผู้ประกอบการสะท้อนจากความสามารถในการก าหนดราคาหรอืปรมิาณให้เบยีง

เบนไปจากระดบัทีก่ าหนดในกลไกตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ อ านาจตลาดในลกัษณะ unilateral market power 

เกดิขึน้เมือ่ผูป้ระกอบการเพยีงรายเดยีวมคีวามสามารถในการตัง้ราคาใหเ้หนือระดบัการแข่งขนัสมบูรณ์โดย

เป็นอสิระจากพฤตกิรรมของผูป้ระกอบการรายอื่นในตลาด 

ในตลาดน ้ามนัต้นน ้าซึง่เป็นตลาดขายส่ง ราคาทีผู่ป้ระกอบการโรงกลัน่ขายใหก้บัผูป้ระกอบการค้า

ปลกีน ้ามนัถูกก าหนดโดยราคาหน้าโรงกลัน่ซึง่อา้งองิจากราคานอกประเทศ (ตลาดสงิคโปร)์ โดยใชห้ลกัของ

ราคาน าเขา้เปรยีบเทยีบ (IPP) อย่างไรกต็ามสูตร IPP ทีใ่ชใ้นแต่ละโรงกลัน่อาจจะมคีวามแตกต่างกนับา้ง 

โดยอ านาจตลาดในตลาดตน้น ้าอาจจะส่งผลในหลายรปูแบบอาท ิ

1. อ านาจของโรงกลัน่ในการบดิเบอืนหรอืส่งผลกระทบต่อราคาทีใ่ชอ้า้งองิ  

2. แม้ว่าราคาจะเคลื่อนไหวตามราคาอ้างอิงตามสูตร IPP อย่างใกล้ชดิ อ านาจตลาดอาจ

ปรากฏอยูใ่นสญัญาทางการคา้ระหว่างผูป้ระกอบการคา้ส่งอสิระหรอืผูจ้ดัหาน ้ามนัส าเรจ็รปู 

โดยอ านาจในการเจรจาต่อรองเงือ่นไขสญัญานัน้มคีวามส าคญัและขึน้อยู่กบัทางเลอืกทีผู่ซ้ ือ้

ในตลาดค้าส่งเหล่านี้ม ีถ้าหากมขีอ้จ ากดัในการน าเขา้จากต่างประเทศ เช่น อุปสรรคการ

เขา้ถงึท่าเรอื คลงัเกบ็ หรอืท่อส่ง รว่มทัง้ระบบลอจสิตกิสต่์าง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิง่ในรายที่

มขีนาดเลก็ แรงกดดนัทางการแขง่ขนัต่อโรงกลัน่ภายในประเทศอาจมไีม่สูงนักและส่งผลให้

เกดิอ านาจเหนือตลาดขึน้ เนื่องจากราคาทีผู่ซ้ ือ้ในตลาดคา้ส่งทีม่อี านาจต่อรองต ่าจะสะทอ้น

ตน้ทุนของการน าเขา้ของผูซ้ือ้มากกว่าต้นทุนการกลัน่หรอืตน้ทุนการน าเขา้ของผูข้าย 
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6.2 ระดบัการแข่งขนัระหว่างผูข้ายท่ีอยู่ในระดบัต า่ และพฤติกรรมการร่วมมือก าหนดราคา  

ตลาดคา้ปลกีน ้ามนัมลีกัษณะตลาดผูแ้ข่งขนัน้อยราย (Oligopoly)มกัจะมลีกัษณะการกระจุกตวัทีสู่ง

โดยผู้ประกอบการมีลักษณะความสัมพันธ์ในแนวดิ่ง นอกจากนี้สินค้าในตลาดมีลักษณะเหมือนกัน 

(homogenous) และมคีวามยดืหยุ่นต่อราคาทีค่่อนขา้งต ่า ในขณะทีผู่ป้ระกอบการมคีวามสมัพนัธใ์นแนวดิง่

ทีช่ดัเจน ไมว่่าจะในลกัษณะการควบรวมในแนวดิง่หรอืความสมัพนัธข์องการท าธุรกจิในระยะยาว อุปสงคใ์น

ตลาดมีลักษณะกระจัดกระจายและสินค้าไม่สามารถทดแทนได้ง่ายนัก อ านาจของผู้ซื้อในการก ากับ

พฤตกิรรมของผูป้ระกอบการจงึมอีย่างจ ากดั เงื่อนไขเหล่านี้เป็นเงื่อนไขทีเ่อื้อต่อการร่วมมอืกนัทัง้แบบลบั 

(tacit) และชดัแจง้ (implicit) ระหว่างผูใ้หบ้รกิาร 

การตรวจสอบพฤตกิรรมการรว่มมอือาจตรวจสอบไดจ้ากรปูแบบของการเปลีย่นแปลงของราคา เช่น

การเปลี่ยนแปลงราคาในลกัษณะขนาน (parallelism) ซึ่งมกัจะเกิดขึน้เมื่อผู้ขายสามารถตรวจสอบและ

สื่อสารการเปลี่ยนแปลงราคาได้อย่างรวดเรว็และแม่นย า ถ้าผู้ประกอบการรายหนึ่งที่มอี านาจเหนือตลาด

ปฏบิตัิตวัเป็นผู้น าราคาโดยการขึน้ราคา การเปลี่ยนแปลงนัน้จะถูกเฝ้ามองโดยผู้ประกอบการรายอื่นและ

ปรบัราคาตาม การมผีูป้ระกอบการเพยีงน้อยรายทีม่สี่วนแบ่งการตลาดทีม่ากย่อมช่วยใหเ้สถยีรภาพของการ

รว่มมอืกนัในการปรบัราคามมีากยิง่ขึน้ 

การปรบัเปลี่ยนราคาเนื่องจากการเปลีย่นแปลงต้นทุนในห่วงโซ่อุปทานจะไม่ถูกส่งผ่านมายงัตลาด

ปลายน ้าในทนัท ีพฤตกิรรมการเปลี่ยนแปลงของราคาที่สะท้อนการร่วมมอืก าหนดราคาและอ านาจตลาด

ร่วมระหว่างผู้ประกอบในตลาดค้าปลกีปลายน ้าได้แก่การปรบัราคาแบบไม่สมมาตร (asymmetric price 

adjustment) ความไม่สมมาตรนี้ไดแ้ก่การเปลี่ยนแปลงราคาโดยที่ระยะเวลาของการเปลีย่นอนัเป็นผลจาก

การเพิม่และลดลงของราคามขีนาดและระยะเวลาทีไ่ม่เท่ากนั หรอื การเปลีย่นแปลงราคาแบบ จรวดและขน

นก (rocket and feather) ซึง่เป็นลกัษณะการเปลีย่นแปลงทีก่ารเพิม่ขึน้ของราคาเมื่อมกีารเปลีย่นแปลงของ

ต้นทุนจะเป็นไปอย่างรวดเรว็และมขีนาดสูง เปรยีบได้กบัจรวด ในขณะที่การปรบัราคาลงจะเป็นไปอย่าง

ค่อยเป็นค่อยไปทลีะน้อย เปรยีบไดก้ลบัขนนก  

การเปลี่ยนแปลงแบบไม่สมมาตรนี้อาจเกิดขึ้นได้จากหลายสาเหตุ เช่น อ านาจตลาดและการร่วมมอืกัน

ก าหนดราคาดงัทีไ่ดก้ล่าวในขา้งตน้ (ด ูBorenstien et al., 1997) หรอืตน้ทุนการเสาะหา (search cost) ของ

ผูบ้รโิภคทีอ่าจจะอยูใ่นระดบัสงู (Borenstien et al., 1997; Lewis, 2004) แต่ขอ้สมมตนิี้อาจมนี ้าหนักน้อยใน

กรณขีองตลาดคา้ปลกีน ้ามนัทขีอ้มลูข่าวสารทางดา้นราคานัน้ค่อนขา้งสมบูรณ์ ปัจจยัอื่น ๆ เช่น ต้นทุนการ
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ปรบัตวัของโรงกลัน่และผูค้า้ปลกีทีไ่มส่ามารถปรบัการผลติและสญัญาไดอ้ย่างทนัท่วงท ี(Brown and Yucel, 

2000; Borenstein and Shepard,2002;  Kaufman and Laskowski, 2005) 

ในขณะที่ในตลาดต้นน ้า ราคาค้าส่งถูกก าหนดโดยราคาหน้าโรงกลัน่ ซึ่งในกรณีของประเทศไทย

ราคาหน้าโรงกลัน่ถูกอา้งองิไดจ้ากราคาแนะน าของส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน ซึง่บทบาทของราคา

แนะน าต่อระดบัการรว่มมอืกนัระหว่างโรงกลัน่ และอ านาจต่อรองของผูซ้ือ้จะตอ้งท าการตรวจสอบต่อไป 

 

6.3 อปุสรรคการเข้าสู่ตลาด 

อุปสรรคในการเขา้สู่ตลาดยอ่มส่งผลกระทบต่ออ านาจต่อรองโดยเปรยีบเทยีบระหว่างผูป้ระกอบการ

ต้นน ้า ผู้ประกอบการขายปลีก และผู้บรโิภค อุปสรรคในการเข้าสู่ตลาดในตลาดต้นน ้านัน้มคี่อนข้างสูง 

กล่าวคอืการลงทุนสร้างโรงกลัน่นัน้ใช้เงนิลงทุนที่สูงและมรีะยะเวลาคนืทุนที่ค่อนขา้งยาว ท าให้การเขา้สู่

ตลาดเป็นไปได้ค่อนข้างจ ากดั ในขณะที่การเข้าสู่ตลาดค้าปลกีนัน้มอุีปสรรคอยู่บ้างแต่ถือว่าน้อยกว่าใน

ตลาดต้นน ้า อุปสรรคการเข้าสู่ตลาดที่ส าคญัน่าจะเกี่ยวข้องกบัความสามารถทางด้านการเงนิ ท าเลที่ตัง้ 

ระบบโลจสิตกิสเ์พื่อเขา้ถงึอุปทาน และอุปสรรคทางกฏหมายและการก ากบัดแูล 

6.4 ความสมัพนัธ์แนวด่ิง 

การก าหนดราคาขายปลีกในตลาดปลายน ้าโดยผู้ประกอบการรายใหญ่ซึ่งมปีระกอบกิจการใน

แนวดิง่ทัง้ต้นน ้าและปลายน ้าอาจสะท้อนอ านาจเหนือตลาดได้เช่นเดยีวกัน การควบรวมในแนวดิง่เป็น

ประเดน็ที่ถกเถยีงอยู่มาก ในดา้นหนึ่งการควบรวมในแนวดิง่เพิม่อ านาจตลาดและส่งผลต่อประสทิธภิาพที่

สญูเสยีจากการแขง่ขนัทีล่ดลง แต่ในอกีดา้นการควบรวมในแนวดิง่ช่วยเพิม่ประสทิธภิาพในการผลติ และลด

ปัญหาการคดิก าไรซ ้าซอ้น (double marginalization) 

การควบรวมในแนวดิ่งยังช่วยให้ผู้ประกอบการมีความได้เปรียบในการแข่งขันที่เหนือกว่า

ผู้ประกอบการที่ไม่มีความสัมพันธ์ในแนวดิ่ง ผู้ประกอบการที่มีการควบรวมในแนวดิ่งมักจะเป็น

ผูป้ระกอบการทีม่สีถานะทางการเงนิทีด่กีว่า และมคีวามน่าเชื่อถอืทางการเงนิที่สูงกว่า การมตี้นทุนในการ

ประกอบกจิการที่ต ่ากว่าช่วยลดผลกระทบจากสภาวะความเสี่ยงของการประกอบกจิการซึ่งมคีวามส าคญั

อยา่งยิง่ในกจิการทีใ่ชปั้จจยัทุนเขม้ขน้ 
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ผู้ประกอบการในตลาดปลายน ้าที่ไม่ได้ควบรวมอาจมคีวามเสยีเปรยีบจากการถูกปฏบิตัิที่ไม่เท่า

เทยีมเช่น ขอ้ก าหนดในสญัญา และความมัน่คงของสมัพนัธท์างธุรกจิในระยะยาว โดยเฉพาะอย่างยิง่ในกรณี

ทีผู่ซ้ ือ้ในตลาดคา้ส่งมอี านาจต่อรองทีต่ าเนื่องจากการทดแทนทางดา้นอุปทานในตลาดคา้ส่งท าไดล้ าบาก   
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7. การท า Merger Simulation กรณีอตุสาหกรรมค้าปลีกน ้ามนั 
 

 การท า Merger Simulation ครัง้นี้มจีุดประสงค์เพื่อให้เป็นหนึ่งกรณีศกึษาส าหรบัผู้ทีส่นใจ น าไป

ประกอบการท า Merger Simulation ในอนาคต โดยในการศกึษานี้จะศกึษาผลจากการเขา้ซือ้กจิการสถานี

น ้ามนั Jet ของบรษิทัคอนอโค (ประเทศไทย) จ ากดัโดยบรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ในปี พ.ศ.2550 ซึง่ใน

ขณะนัน้บรษิทั คอนอโค (ประเทศไทย) จ ากดั มสี่วนแบ่งตลาดอยู่ในกจิการคา้ปลกีน ้ามนัประมาณรอ้ยละ 

4.24 และบรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ผูเ้ขา้ซือ้นัน้มสี่วนแบ่งตลาดสูงทีสุ่ดคอืรอ้ยละ 30.30 ทัง้นี้ ภายหลงั

ได้เปลี่ยนชื่อกจิการแล้ว บรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ไดจ้ดทะเบยีนกจิการที่ซื้อมาในนาม บรษิทั ปตท.

บรหิารธุรกจิคา้ปลกี จ ากดั (PTTRM) และมกีารบรหิารธุรกจิสถานีบรกิารน ้ามนัภายใตแ้บรนด ์“ปตท. Jiffy”   

 

 จุดประสงคข์องการท า merger simulation โดยทัว่ไปคอืท าการคาดคะเนผลกระทบต่อการแข่งขนั

และดุลยภาพตลาดหลงัจากมกีารควบรวม (merger or acquisition) ตวัแปรทีศ่กึษาส่วนใหญ่จะเป็นราคา 

(market price) โดยหากอุตสาหกรรมทีม่กีารควบรวมนัน้ค่อนขา้งมกีารกระจุกตวัสูงอยู่แลว้ และการควบ

รวมกิจการก็มีแนวโน้มจะลดการแข่งขันลงไปอีก และอาจส่งผลให้เกิดการขึ้นราคาสินค้า แต่หาก

อุตสาหกรรมที่มกีารควบรวมยงัมกีารกระจุกตวัที่ไม่สูงนัก และมกีารแข่งขนัอยู่ในระดบัสูง การควบรวม

กจิการกไ็มน่่าจะส่งผลต่อราคาตลาดมากนัก ในการศกึษาครัง้นี้ผูว้จิยัจะวเิคราะหค์่าการกระจุกตวัของธุรกจิ

คา้ปลกีน ้ามนัก่อน และ หลงัการควบรวมกจิการสถานีน ้ามนั Jet จากนัน้จะท าการวเิคราะหผ์ลของการควบ

รวมน้ีต่อราคาเฉลีย่ของผลติภณัฑน์ ้ามนัทีจ่ าหน่ายอยูใ่นสถานีคา้ปลกีของประเทศไทย 

 

 การวเิคราะหค์รัง้นี้จะใชแ้นวคดิทางเศรษฐศาสตรอุ์ตสาหกรรมทีเ่รยีกว่า New Empirical Industrial 

Organization (ดูเพิม่เตมิ Einav and Levin (2010), Bresnahan (1989))โดยจากแนวคดินี้ ผูว้จิยัสามารถ

ค านวณระดบัการแข่งขนั (หรอืร่วมมอื) ของผูผ้ลติในตลาดผ่านตวัแปรทีเ่รยีกว่า conduct parameter (θ) 

จากนัน้กส็ามารถใชค้่าของ conduct parameter (θ)ในการค านวณผลต่อราคาหลกัเกดิการควบรวมได ้ทัง้นี้ 

วธิกีารท า merger simulation ผ่านการสมมตใิหค้่า conduct parameter (θ)คงทีน่ัน้อาจไม่สมจรงิในกรณีที่

สนิคา้ในตลาดไมส่ามารถทดแทนกนัไดอ้ย่างสมบูรณ์ (differentiated products) ซึง่ในกรณีนี้ผูว้จิยัจะต้องหา

ค่าความยดืหยุ่นไขวข้องสนิคา้ทัง้หมดทีข่ายอยู่ในตลาด จากนัน้ท าการค านวณหาระดบัราคาใหม่ของแต่ละ

สนิคา้ในจุดดุลยภาพใหม่อกีครัง้ (ดูเพิม่เตมิ Pinkse and Slade (2004), Epstein and Robinfeld (2001), 
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Hausman et al. (1997)) อยา่งไรกต็าม เนื่องจากน ้ามนัทีจ่ าหน่ายโดยแต่ละบรษิทันัน้สามารถทดแทนกนัได้

อยา่งสมบรูณ์ (หากเป็นน ้ามนัชนิดเดยีวกนั เช่น แก๊สโซฮอล์91 ทีข่ายโดย ปตท. และ แก๊สโซฮอล์91 ทีข่าย

โดยเอสโซ่ ยกเวน้น ้ามนัเกรดพรเีมยีมบางชนิด ซึง่มปีรมิาณขายในตลาดน้อยเทยีบกบัสนิคา้อื่น) การศกึษา

นี้จงึไม่จ าเป็นจะต้องท าการค านวณหาระดบัราคาใหม่ของแต่ละสนิค้าในจุดดุลยภาพอีกครัง้  โดยในส่วน

ถดัไปจะอธบิายถงึวธิกีาร conduct parameter และอภปิรายผลการท า merger simulation 
 

7.1. แนวคิด Conduct Parameter (𝛉) 

 ในการศกึษาครัง้นี้ ผูว้จิยัจะใชแ้นวคดิ conduct parameter มาเพื่อวเิคราะหร์ะดบัการแขง่ขนัของ

บรษิทัในอุตสาหกรรมคา้ปลกีน ้ามนั โดยแนวคดิ conduct parameter (ดเูพิม่เตมิ Bresnahan (1989) และ 

Genesove and Mullin(1998)) สามารถอธบิายไดโ้ดยเริม่จากขอ้สมมตทิีว่่าบรษิทัแต่ละบรษิทัจะเลอืกผลติ

ปรมิาณ (ซึง่มผีลต่อราคาในทางออ้ม ผ่านกลไกอุปสงค์-อุปทาน) ทีท่ าใหต้นไดก้ าไรสงูสุด ภายใตเ้งือ่นไข

ทีว่่ามบีรษิทัอื่นๆ ก าลงัแขง่ขนัอยูใ่นตลาดเดยีวกนันี้ด้วย ทัง้นี้สมการการหาปรมิาณการผลติ (𝑞) ทีท่ าให้

ก าไรของบรษิทัหน่ึงๆ มรีะดบัสงูสุดสามารถเขยีนไดด้งันี้ 

 

𝑎𝑟𝑔maxqit πit = (Pt(Qt) − MCit)qit   (1) 
 

โดยทีส่ญัลกัษณ์ (𝑖)แทนบรษิทั (𝑖)  

qit  แทนปรมิาณการผลติ (หรอืปรมิาณการขาย) บรษิทั (𝑖) ในช่วงเวลา (t) 

πit  แทนก าไรรวมของ บรษิทั (𝑖) ในช่วงเวลา (t) 

Pt(Qt)  แทนราคาสนิคา้ในตลาด ณ จดุดุลยภาพ (ซึง่เป็นฟังก์ชัน่ของปรมิาณสนิคา้ในตลาด Q) 

  ณ ช่วงเวลา (t) 

MCit  แทนตน้ทุนส่วนเพิม่ของ บรษิทั (𝑖) ในช่วงเวลา (t) 
 

หลงัจากนัน้เราสามารถหา qit ทีท่ าใหก้ าไรของบรษิทั (𝑖) สงูสุดไดจ้ากการท า first order condition ของ

สมการ (1) เทยีบกบัตวัแปร qit 
 

0 = 𝑃𝑡 + (𝑞𝑖𝑡
𝜕𝑃𝑡
𝜕𝑄𝑡

𝜕𝑄𝑡
𝜕𝑞𝑖𝑡

) − 𝑀𝐶𝑖𝑡 
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𝑃𝑡 −𝑀𝐶𝑖𝑡
𝑃𝑡

= −𝑞𝑖𝑡 ∗
𝜕𝑃𝑡
𝜕𝑄𝑡

∗
𝜕𝑄𝑡
𝜕𝑞𝑖𝑡

∗
1

𝑃𝑡
∗
𝑄𝑡
𝑄𝑡

 

 

𝑃𝑡 −𝑀𝐶𝑖𝑡
𝑃𝑡

= −
𝜕𝑃𝑡
𝜕𝑄𝑡

∗
𝑄𝑡
𝑃𝑡⏟      
∗
𝜕𝑄𝑡
𝜕𝑞𝑖𝑡

−1 𝜀𝑡⁄

∗
𝑞𝑖𝑡
𝑄𝑡⏟
𝑠𝑖𝑡

 

 

โดยที ่𝜀𝑡 เป็นความยดืหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา ณ เวลา t และ 𝑠𝑖𝑡 เป็นส่วนแบ่งตลาดของบรษิทั 𝑖 ในช่วง

เวลา t  จากสมการขา้งต้นเราสามารถเขยีนสูตรการค านวณอตัราผลก าไร (price-cost margin) ในระดบั

อุตสาหกรรมหรอืเรยีนอกีชื่อหนึ่งว่า industry-level Learner's Index (𝐿𝑡) ไดด้งันี้ 
 

∑𝑠𝑖𝑡
𝑖

𝑃𝑡 −𝑀𝐶𝑖𝑡
𝑃𝑡

= −∑𝑠𝑖𝑡
𝑖

∗
1

𝜀𝑡
∗
𝜕𝑄𝑡
𝜕𝑞𝑖𝑡

∗ 𝑠𝑖𝑡 

 

𝐿𝑡 = −∑𝑠𝑖𝑡
2

𝑖⏟  
𝐻𝐻𝐼𝑡

∗
1

𝜀𝑡
∗
𝜕𝑄𝑡
𝜕𝑞𝑖𝑡⏟
𝜃𝑡

 

 

𝐿𝑡 = −
𝐻𝐻𝐼𝑡𝜃𝑡
𝜀𝑡

 

 

โดยที ่𝜃𝑡 เรยีกว่า conduct parameter ณ ช่วงเวลา t ค่าของ conduct parameter นัน้สามารถบอกระดบั

ความเขม้ขน้ของการแขง่ขนัได ้โดยหาก 𝜃𝑡 =  1จะมนียัยว่าระดบัการแข่งขนันัน้เทยีบเท่าไดก้บัการแข่งขนั

แบบ Cournot หาก 𝜃𝑡 =  0จะมนีัยยว่าระดบัการแข่งขนันัน้เทียบเท่าได้กับการแข่งขนัแบบสมบูรณ์ 

(perfect competition) เนื่องจากส่วนต่างของราคากบัตน้ทุนส่วนเพิม่มคี่าเป็น 0 ส่วนในกรณีของการผูกขาด 

หรอืการร่วมมอืกนัผูกขาดนัน้ (joint-monopoly) ค่าของ 𝜃𝑡จะเท่ากบั 1 𝐻𝐻𝐼𝑡⁄  ซึง่จะท าใหค้่าของ Lerner's 

Index มคี่าเท่ากบัของบรษิทัผกูขาด กล่าวคอื 𝐿𝑡 = −1/𝜀𝑡นัน่เอง 
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7.2. การเตรียมข้อมลูเพ่ือค านวณค่า Conduct Parameter (𝜽𝒕) 
 สมการแสดงค่า Lerner's index ในส่วนก่อนหน้านี้ เราสามารถค านวณค่า (𝜽𝒕)ไดด้งันี้ 

 

𝐿𝑡 = −
𝐻𝐻𝐼𝑡𝜃𝑡
𝜀𝑡

 

 

𝜃𝑡 = −𝐿𝑡
𝜀𝑡
𝐻𝐻𝐼𝑡

 

 

𝜃𝑡 = −∑𝑠𝑖𝑡
𝑖

𝑃𝑡 −𝑀𝐶𝑖𝑡
𝑃𝑡

𝜀𝑡
𝐻𝐻𝐼𝑡

 

 

ดงันัน้เราจ าเป็นจะตอ้งมขีอ้มลูส่วนแบ่งตลาดของแต่ละบรษิทั (𝑠𝑖𝑡), ราคา (𝑃𝑡), ตน้ทุนส่วนเพิม่ของแต่ละ

บรษิทั (𝑀𝐶𝑖𝑡), ค่าความยดืหยุ่นของอุปสงคต่์อราคาในระดบัตลาด (𝜀𝑡) และค่าการกระจกุตวั (𝐻𝐻𝐼𝑡) โดย

กระบวนการค านวณตวัแปรแต่ละตวัขา้งตน้นัน้มดีงันี้ 

 

 7.2.1.ส่วนแบ่งตลาดของแต่ละบริษทั (𝒔𝒊𝒕) และค่าการกระจกุตวั (𝑯𝑯𝑰𝒕) 

 

 ขอ้มูลส่วนแบ่งตลาดของแต่ละบรษิัทนัน้ คดิจากสดัส่วนปรมิาณน ้ามนั (หน่วยเป็นลติร) ที่แต่ละ

บรษิทัจ าหน่ายในแต่ละปีนับเฉพาะสนิคา้ทีม่าจ าหน่ายในสถานีคา้ปลกีเท่านัน้ กล่าวคอื เบนซนิ91, เบนซนิ

95, ดเีซลหมนุชา้, ดเีซลหมนุเรว็, แก๊สโซฮอล9์1, แก๊สโซฮอล9์5, E20, E85  โดยขอ้มลูปรมิาณการจ าหน่าย

น ้ามนัเหล่านี้ไดม้าจากเวบ็ไซตข์องส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน ตารางที่12 แสดง

ค่าส่วนแบ่งตลาดของบรษิทั 6 อนัดบัใหญ่ทีสุ่ด และเจท็(Jet) ซึง่ถูกซือ้กจิการไปในปี พ.ศ. 2550 (ทัง้นี้ค่า 

ส่วนแบ่งตลาดของเจท็ทีเ่ท่ากบั 2.16 ในปี 2550 นัน้มาจากการขายครึง่ปีแรกก่อนการซือ้-ขายจะเสรจ็สิน้) 

 

 นอกจากส่วนแบ่งตลาดแลว้ ตารางที1่2 ยงัแสดงค่าการกระจกุตวัของตลาด (HHI = ∑ 𝑠𝑖
2𝑛

𝑖=1 ) ในแต่

ละปีดว้ย โดยส่วนแบ่งตลาดในธุรกจิคา้ปลกีน ้ามนันัน้มแีนวโน้มเพิม่สูงขึน้เรื่อยๆจาก 1,616.09 ในปี 2549 

มาเป็น 2,025.49 ในปี 2557 ทัง้นี้ปัจจยัหลกัทีท่ าใหก้ารกระจุกตวัเพิม่สูงขึน้เป็นเพราะการขยายส่วนแบ่ง

ตลาดของผูเ้ล่นรายใหญ่ทีสุ่ด (ปตท.) โดยในช่วงปี 2549-2557 ส่วนแบ่งตลาดของ ปตท.ไดเ้พิม่ขึน้จากรอ้ย

ละ 30.30 เป็น รอ้ยละ 37.02 
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ตารางท่ี 12ส่วนแบ่งตลาดโดยนับเฉพาะสินค้าท่ีขายในสถานีค้าปลีกเท่านัน้ 

ปี ปตท. เอสโซ่ เชลล ์ คาลเทก็ซ ์

บาง
จาก ไออารพ์ซี ี เจท็ อื่นๆ HHI 

2549 30.30 14.53 13.16 11.16 8.28 9.69 4.24 8.64 1616.09 

2550 30.54 15.26 13.93 12.35 8.88 9.26 2.16 7.63 1693.51 

2551 35.82 15.72 14.01 12.44 9.99 6.34 - 5.69 2028.24 

2552 34.41 15.60 13.48 12.54 10.46 7.24 - 6.27 1936.03 

2553 36.97 17.00 12.45 10.84 11.47 6.18 - 5.10 2102.80 

2554 36.72 14.42 11.81 8.98 11.50 7.37 - 9.21 1982.70 

2555 35.67 15.49 11.50 8.89 12.33 7.20 - 8.93 1954.25 

2556 36.28 15.57 10.63 7.64 13.40 7.11 - 9.38 1990.52 

2557 37.02 14.60 11.73 8.20 12.81 5.97 - 9.67 2025.49 

ทีม่า: ผูว้จิยัค านวนโดยใชข้อ้มลูดบิจากส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

หมายเหตุ: สว่นแบ่งตลาดนี้คดิจากสนิคา้ทีม่าจ าหน่ายในสถานีคา้ปลกี กล่าวคอื เบนซนิ91, เบนซนิ95, ดเีซลหมุนชา้, 

ดเีซลหมุนเรว็, แก๊สโซฮอล9์1, แก๊สโซฮอล9์5, E20, E85   

  

 7.2.2 ราคา (𝑷𝒕) 

 

 ส าหรบัราคาค้าปลีกน ้ามนันัน้ ผู้วิจยัได้มาจากเว็บไซต์ของส านักงานนโยบายและแผนพลงังาน 

กระทรวงพลงังานเช่นกนั โดยทัว่ไปแล้วราคาของน ้ามนัชนิดเดยีวกนัจะไม่ต่างกนัระหว่างบรษิทั ยกเว้น

ในช่วงการปรบัราคาอาจจะใช้เวลา 1-2 ในการปรบัให้เท่ากนัระหว่างบรษิทั ทัง้นี้ รูปที่10 แสดงแนวโน้ม

ราคาค้าปลกีผลติภณัฑปิ์โตรเลยีม (บาท/ลติร) ระหว่างปี 2550-2558และรปูที ่11 สดัส่วนปรมิาณการขาย

ของผลติภณัฑแ์ต่ละชนิด โดยจะเหน็ว่าเบนซนิหมุนเรว็เป็นผลติภณัฑท์ี่ขายเป็นปรมิาณมากที่สุด โดยคดิ

เป็นรอ้ยละ 60-70 ของผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมในตลาดคา้ปลกีทัง้หมด รองลงมาเป็นแก๊สโซฮอล ์91 (รอ้ยละ 

12) แก๊สโซฮอล์ 95 (รอ้ยละ 9.2)และ แก๊สโซฮอล์ E20 (รอ้ยละ 4.4)ตามล าดบัส่วนผลติภณัฑอ์ื่นๆนัน้มี

สดัส่วนการขายค่อนขา้งน้อย 
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รปูท่ี 10แสดงราคาเฉล่ียรายเดือนของสินค้าแต่ละชนิด พ.ศ.2549-2556 

 
ทีม่า: ผูว้จิยัค านวนโดยใชข้อ้มลูดบิจากส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

 

 

รปูท่ี 11สดัส่วนของผลิตภณัฑท่ี์มีขายอยูใ่นสถานีค้าปลีก 

 
ทีม่า: ผูว้จิยัค านวนโดยใชข้อ้มลูดบิจากส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

 

 ทัง้นี้ ในการวเิคราะห์หาค่า conduct parameter นัน้เราต้องการราคาเฉลีย่ของราคาผลติภณัฑท์ี่

จ าหน่ายในธุรกจิคา้ปลกีน ้ามนั โดยผูว้จิยัไดค้ านวณราคาผลติภณัฑน์ี้จากค่าเฉลีย่ถ่วงน ้าหนัก (ใชป้รมิาณ
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การขายในการถ่วงน ้าหนัก) และได้ผลดงัตารางที่13โดยจากตารางจะสงัเกตได้ว่าราคาเฉลี่ยของน ้ามนั

ในช่วง พ.ศ.2550-2557 นัน้มแีนวโน้มเพิม่สูงขึน้ตามล าดบั (ทัง้นี้เนื่องจากขอ้มลูไม่ไดร้วมปี พ.ศ.2558 จงึ

ไมไ่ดเ้หน็แนวโน้มราคาน ้ามนัทีล่ดลงในช่วงปี พ.ศ.2558) 
 

ตารางท่ี13 ราคาผลิตภณัฑน์ ้ามนัเฉล่ียและค่าเฉล่ียถ่วงน ้าหนักของผลิตภณัฑน์ ้ามนัท่ีจ าหน่ายในสถานีค้าปลีก 

2550-2557 

ปี 
เบนซนิ

91 
เบนซนิ

95 
ดเีซลหมนุ

เรว็ 
ดเีซลพรี
เมยีม 

แก๊สโซฮอล์
91 

แก๊สโซฮอล์
95 

แก๊สโซฮอล์
E20 

แก๊สโซฮอล์
E85 

เฉลยีถ่วง
น ้าหนกั (P) 

2550 28.30 29.16 25.64 - 26.15 26.25 - - 26.41 
2551 33.25 38.84 31.07 - 28.83 28.03 27.34 18.96 30.78 
2552 31.33 42.09 24.77 - 27.49 26.69 25.39 18.97 25.08 
2553 36.06 42.09 28.67 - 32.32 30.82 29.94 19.19 29.63 
2554 39.72 42.09 29.44 - 36.44 33.96 32.96 21.75 31.55 
2555 41.91 42.09 30.41 - 37.94 35.90 34.35 22.22 32.75 
2556 45.60 46.59 29.97 - 38.97 36.52 33.92 22.85 32.22 
2557 45.75 46.46 29.69 32.59 38.88 36.62 34.41 24.13 32.19 
ทีม่า: ผูว้จิยัค านวนโดยใชข้อ้มลูดบิจากส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

 

7.2.3 ต้นทุนส่วนเพ่ิมของแต่ละบริษทั (𝑴𝑪𝒊𝒕) 

 ในส่วนของตน้ทุนส่วนเพิม่ (marginal cost)นัน้ไดม้าจากขอ้มลูโครงสรา้งราคาน ้ามนัในประเทศไทย 

(ดตูารางที ่14)ทีเ่ผยแพรโ่ดยส านักงานนโยบายและแผนพลงังาน โดยโครงสรา้งราคาน ้ามนันี้มกีารปรบัปรุง

ขอ้มลูทุกครัง้ทีม่กีารเปลีย่นแปลงองคป์ระกอบใดองค์ประกอบหนึ่งในโครงสรา้งราคา ทัง้นี้ โดยหลกัๆแล้ว

องคป์ระกอบของราคาน ้ามนัทีจ่ าหน่ายอยูใ่นสถานีคา้ปลกีประกอบดว้ย  

1. ราคา ณ หน้าโรงกลัน่เฉลีย่ โดยจะเป็นราคาตัง้ตน้ซึง่อา้งองิมาจากราคาหน้าโรงกลัน่ประเทศ
สงิคโปร ์บวกค่าขนส่งมาถงึประเทศไทย  

2. ภาษสีรรพสามติ และ ภาษเีทศบาล ซึง่จะเกบ็เป็นสดัส่วนจาก ราคา ณ หน้าโรงกลัน่เฉลีย่ 
3. ค่าสมทบเขา้ (หรอืไดร้บัการสนบัสนุนในกรณทีีต่วัเลขเป็นลบ) กองทุนน ้ามนั มจีดุประสงคเ์พื่อ

รกัษาเสถยีรภาพของราคาน ้ามนัในประเทศ ซึง่ในภายหลงัไดม้กีารใชเ้ป็นกลไกจงูใจใหม้กีารใช้
เชือ้เพลงิทีผ่ลติจากพลงังานทดแทนมาขึน้ เช่น แก๊สโซฮอล ์E20 หรอืแก๊สโซฮอล ์E85 เป็นตน้ 

4. กองทุนเพื่อส่งเสรมิการอนุรกัษ์พลงังาน 
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5. ภาษมีลูค่าเพิม่ในขัน้ตอนการขายส่ง 
6. ค่าการตลาด (marketing margin) ส าหรบัผูข้ายปลกี 
7. ภาษมีลูค่าเพิม่ในขัน้ตอนการขายปลกี 

 

ดงันัน้ ส าหรบัผู้ค้าปลกีน ้ามนั ก าไรต่อหน่วยที่ได้จากการขายจะไม่เกินค่าการตลาด (marketing 

margin) ทัง้นี้ เนื่องจากผูค้า้ปลกีน ้ามนัยงัตอ้งมคี่าด าเนินการอกีต่างหาก เช่น ค่าขนส่ง ค่าด าเนินการสถานี 

ค่าแรงงานและ ค่าใชจ้่ายด้านโฆษณาและส่งเสรมิการขาย ดงันัน้ ก าไรต่อหน่วยจรงิจงึมแีนวโน้มที่จะน้อย

กว่า marketing margin ทีป่รากฎอยูใ่นขอ้มลูโครงสรา้งราคาน ้ามนั ส าหรบัในงานนี้ผูว้จิยัจะท าการวเิคราะห์

โดยสมมตใิหส้ดัส่วนของก าไรใน marketing margin มคี่าต่างกนัไป คอื 10% 25% และ 50% จากนัน้จะ

วเิคราะหผ์ลกระทบของการควบรวมภายใตส้มมตฐิานเหล่านี้ 

 

ตารางท่ี 14 โครงสรา้งราคาน ้ามนัส าเรจ็รปู ณ วนัท่ี 5 มกราคม 2558 (บาท/ลิตร) 

รายการ ดเีซล เบนซนิ 
แก๊สโซฮอล ์

 95 E10 
แก๊สโซฮอล ์

 91 E10 
แก๊สโซฮอล ์

 95 E20 
แก๊สโซฮอล ์

 95 E85 

ราคาณ โรงกลัน่เฉล่ีย 16.7314  14.6043  16.0263  15.7995  17.3567  25.0981  

ภาษสีรรพสามติ 3.2500  5.6000  5.0400  5.0400  4.4800  0.8400  

ภาษเีทศบาล 0.3250  0.5600  0.5040  0.5040  0.4480  0.0840  

กองทุนน ้าามนัเชือ้เพลงิ 2.4500  9.1500  3.6500  2.2500  0.2000  -8.2300  

กองทุนเพื่อสง่เสรมิการ
อนุรกัษ์พลงังาน 0.2500  0.2500  0.2500  0.2500  0.2500  0.2500  

ราคาขายส่ง 23.0064  30.1643  25.4703  23.8435  22.7347  18.0421  

ภาษมีลูค่าเพิม่ 1.6105  2.1115  1.7829  1.6690  1.5914  1.2630  

ราคาขายส่งและ
ภาษีมูลค่าเพิม่ 24.6169  32.2758  27.2532  25.5125  24.3261  19.3051  

ค่าการตลาด(marketing 
margin) 1.6571  4.0039  2.0998  2.1191  1.7326  2.7803  

ภาษมีลูค่าเพิม่ 0.1160  0.2803  0.1470  0.1483  0.1213  0.1946  

ราคาขายปลีกและ
ภาษีมูลค่าเพ่ิม 26.39  36.56  29.50  27.78  26.18  22.28  

ทีม่า: ผูว้จิยัสรา้งตารางโดยน้าขอ้มลูมาจากส านกันโยบายและแผนพลงังานกระทรวงพลงังาน 
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อยา่งไรกต็าม ถงึแมค้่าการตลาดของแต่ละผลติภณัฑน์ ้ามนัจะเท่ากนั ไม่ว่าจะจ าหน่ายโดยบรษิทัใด 

แต่เนื่องจากแต่ละบรษิทัอาจมสีดัส่วนการขายผลติภณัฑน์ ้ามนัแต่ละชนิดที่ต่างกนั จงึอาจเป็นไปไดท้ีแ่ต่ละ

บรษิัทจะได้รบัค่าการตลาดเฉลี่ยไม่เท่ากนั ทัง้นี้ ผู้วจิยัจงึได้ทดลองค านวณค่าการตลาดเฉลี่ยของแต่ละ

บรษิทัแลว้น ามาเปรยีบเทยีบกนั (ดูรปูที่ 12 ) แต่กลบัพบว่าแต่ละบรษิทัได้รบัค่าการตลาดเฉลี่ยเท่าๆกนั 

ทัง้นี้เป็นเพราะแต่ละบรษิทัมสีดัส่วนการขายน ้ามนัแต่ละชนิดนัน้ค่อนขา้งเท่ากนันัน้เอง 
 

รปูที ่12 ค่าเฉลีย่ถ่วงน ้าหนกัของค่าการตลาด (marketing margin) ช่วงพ.ศ. 2549-2557 แยกตามบรษิทั 

 

 
ทีม่า: ผูว้จิยัค านวนโดยใชข้อ้มลูดบิจากส านกังานนโยบายและแผนพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

  

 7.2.4 ค่าความยืดหยุ่นของอปุสงคต่์อราคาในระดบัตลาด (𝜺𝒕) 

 ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาในระดบัตลาดนัน้ก็เป็นอีกปัจจยัหนึ่งที่จ าเป็นส าหรบัการ

วเิคราะห ์merger similation ในงานน้ีสมมตใิหส้มการประมาณค่าความยดืหยุ่นของอุปสงคต่์อราคาอยู่ในรปู 

log-log ฟังก์ชัน่ โดยตวัแปรตามจะเป็น log(ปรมิาณอุปสงค์) และหนึ่งในตวัแปรต้นจะเป็น log(ราคา) ทัง้นี้

สมการอุปสงค์ทีอ่ยู่ในรปู log-log ฟังก์ชัน่นัน้มคีวามพเิศษคอืค่าสมัประสทิธิข์า้งหน้าตวัแปร log(ราคา) จะ

เป็นค่าเดยีวกบัค่าความยดืหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (𝜀) รปูแบบของสมการอุปสงคท์ี่ใชใ้นการประมาณค่า

อุปสงคต่์อราคาสามารถเขยีนไดด้งันี้ 

ค่าเฉลี่ยถ่วงน ้าหนักของ marketing margin (บาท/ลิตร) 
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𝑙𝑜𝑔(𝑄𝑡) = 𝛼 + 𝛽1𝑙𝑜𝑔(𝑃𝑡) + 𝛽2𝑙𝑜𝑔(𝑀𝑃𝐼𝑡) +∑ 𝛿𝑖𝑋𝑖𝑡
𝑖

+ 𝑒𝑡 

โดยเครือ่งหมาย t แสดงเวลา 

𝑄𝑡 แทนปรมิาณการขาย (รวมผลติภณัฑน์ ้ามนัทุกชนิด) ต่อหวัประชากร มหีน่วยเป็นลติร/คน/เดอืน 

𝑃𝑡 แทนราคาเฉลีย่ถ่วงน ้าหนกั (ของผลติภณัฑน์ ้ามนัทุกชนิด) มหีน่วยเป็นบาท/ลติร 

𝑀𝑃𝐼𝑡 แทนดชันีผลผลติอุตสาหกรรมซึง่ใชเ้ป็นตวัแทนของระดบัรายไดแ้ละระดบักจิกรรมทางธุรกจิของ

ผูบ้รโิภค 

𝑋𝑖𝑡 แทนตวัแปรควบคุมอื่นๆทีใ่ชอ้ธบิายปรมิาณการขายผลติภณัฑน์ ้ามนัในตลาดคา้ปลกีน ้ามนั 

ตวัอยา่งเช่น จ านวนรถยนต ์ฤดกูาล(dummy เดอืน) แนวโน้มการเปลีย่นแปลงตามเวลา (time-

trend) เหตุการณ์ทีอ่าจจะกระทบต่อปรมิาณการซือ้น ้ามนั เช่น ช่วงมหาอุทกภยัปี พ.ศ.2554 เป็น

ตน้ 

𝑒𝑡 แทนค่าความคลาดเคลื่อน ณ เวลา t 

ส าหรบั 𝛼, 𝛽1, 𝛽2, 𝛿𝑖แทนสมัประสทิธิท์ีต่้องประมาณค่า โดย 𝛽1 จะมคี่าเท่ากบัความยดืหยุน่ของอุปสงคต่์อ

ราคา (𝜀𝑡). 

 
ตารางที ่15 ท าการสรุปค่าทางสถติขิองตวัแปรทีใ่ชใ้นการประมาณค่าความยดืหยุ่นของอุปสงคต่์อราคา 

ตวัแปร จ านวนตวัอย่าง ค่าเฉลีย่ ค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน ต ่าสดุ สงูสดุ 
ปรมิาณ(ลติร/คน/เดอืน) 95 1,766.33 135.03 1,498.34 2,028.85 
ราคา(บาท/ลติร) 95 29.60 4.62 14.31 41.22 
ดชันีผลผลติอุตสาหกรรม (MPI) 95 178.14 15.53 107.37 203.95 
ราคาน ้ามนัดบิWTI(ดอลล่าร/์บารเ์รล) 95 86.92 18.62 39.09 133.88 
ราคาน ้ามนัดบิดไูบ(ดอลล่าร/์บารเ์รล) 95 90.19 21.34 41.00 131.22 
ราคาน ้ามนัดบิbrent(ดอลล่าร/์บารเ์รล) 95 92.93 22.39 39.95 132.72 
จ านวนรถ 95 45.30 6.94 34.60 57.70 
Dummy ช่วงน ้าทว่ม 95 0.03 0.18 0.00 1.00 

 

 ทัง้นี้  เนื่ องจากการประมาณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาโดยทัว่ไปจะประสบปัญหา 

simultaneity bias คอืตวัแปรปรมิาณ และ ตวัแปรราคานัน้เป็นตวัแปรตามทัง้คู่ ดงันัน้การประมาณค่า

สมการทีส่มมตใิหต้วัแปรใดตวัแปรหนึ่งเป็นตวัแปรต้น(ซึง่หมายความว่าตวัแปรนัน้ถูกก าหนดมาไวล้่วงหน้า

แล้วจากปัจจยัภายนอก หรอืที่เรยีกอีกอย่างว่าเป็นตวัแปร exogenous) อาจท าให้การประมาณค่าความ
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ยดืหยุ่นมคีวามผิดพลาด (biased) ในการศึกษานี้จงึแก้ปัญหาดงักล่าวด้วยวิธี instrumental variable 

estimation (ดูเพิม่เตมิไดใ้น Wooldridge (2006), gujarati (2003))โดยใชต้วัแปรทีเ่กี่ยวกบัต้นทุน กล่าวคอื

ราคาน ้ามนัดบิ West Texas Intermediate (WTI) ราคาน ้ามนัดบิดูไบ และราคาน ้ามนัดบิ brent เป็นตวัแปร 

instrument อย่างไรก็ตามการใช้ตวัแปรราคาน ้ามนัดบิสงิคโปร์มาเป็นตวัแปร instrument นัน้เป็นไปได้

เช่นกัน แต่ราคาน ้ ามันดิบสิงคโปร์ค่อนข้างรวบรวมยากแต่ในขณะเดียวกันก็มีค่าความสัมพันธ ์

(correlation)กบัราคาน ้ามนัดบิอื่นๆสูง ผูว้จิยัจงึเหน็ว่าการใชร้าคาน ้ามนัดบิอื่นๆน่าจะเป็นทางเลอืกทีด่ทีีสุ่ด

เท่าเป็นไปได ้

 ตารางที ่16 แสดงผลการประมาณค่าสมการอุปสงคโ์ดยวธิทีางเศรษฐมติ ิโดยผูว้จิยัไดแ้สดงผลการ

ค านวณออกมาเป็น 4 สมการ (4 specifications) โดย สมการแรกนัน้ใชว้ธิ ีordinary least squares (OLS) 

ในการประมาณ ส่วนสมการ (IV)1, (IV)2, (IV)3 ใชว้ธิ ีinstrumental variable ในการประมาณค่าแต่ใชต้วั

แปรต้นทีแ่ตกต่างกนั และสมการ (IV)4 เฉพาะบรษิทั Esso นัน้เป็นการทดลองประมาณค่าความยดืหยุ่น

ของอุปสงค์ต่อราคาในระดบับรษิทั โดยพบว่าผลที่ได้ออกมานัน้สมเหตุสสมผล เนื่องจากค่าความยดืหยุ่น

ระดบับรษิทันัน้สูงกว่าค่าความยดืหยุ่นระดบัอุตสาหกรรม (มคี่าเป็นลบมากกว่า) ทัง้นี้ผลการประมาณค่า

ความยดืหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาชี้ให้เห็นว่าผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมเป็นสนิค้าจ าเป็น มคี่าความยดืหยุ่นต ่า 

(หรอืประมาณ -0.083 ถงึ -0.111)โดยเนื่องจากการประมาณค่าโดยสมการ (IV)3 มกีารใชชุ้ดตวัแปรต้นที่

สมบรูณ์ทีสุ่ด ผูว้จิยัจงึจะใชผ้ลการศกึษาจากสมการนี้ และใหค้่าความยดืหยุ่นของอุปสงคต่์อราคาน ้ามนัมคี่า

เท่ากบั -0.111ในการวเิคราะห ์merger simulation ในล าดบัถดัไป 
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ตารางท่ี 16 ผลการประมาณค่าสมการอปุสงคโ์ดยวิธีทางเศรษฐมิติ  

ตวัแปรตาม: log(การจ าหน่ายปรมิาณน ้ามนัต่อหวัประชากร) 
 
 
 
 
 

ตวัแปรตน้ (OLS) (IV) 1 (IV) 2 (IV) 3 (IV) 4 เฉพาะบรษิทั Esso 
log(ราคา) -0.072*** 0.112*** -0.083* -0.111** -0.210*** 
 (0.027) (0.040) (0.047) (0.044) (0.067) 
log(MPI) -0.09 -0.211 -0.121* -0.067 0.455*** 
 (0.055) (0.133) (0.064) (0.053) (0.097) 

log(จ านวน
รถยนต)์ 

2.943*** - 0.339*** 2.979*** 3.749*** 
 (0.633)  (0.055) (0.586) (1.407) 

แนวโน้มเวลา 
(trend) 

-0.015*** -  -0.015*** -0.018** 
 (0.004)   (0.003) (0.008) 

น ้าท่วม (ช่วงน ้า
ท่วม=1) 

-0.074* - -0.087** -0.069** -0.297*** 
 (0.039)  (0.041) (0.033) (0.045) 

Dummy เดอืน      

กุมภาพนัธ ์ -0.081*** - -0.080*** -0.080*** -0.089*** 
 (0.015)  (0.015) (0.014) (0.031) 

มนีาคม 0.025** - 0.027** 0.026** 0.016 
 (0.013)  (0.013) (0.012) (0.031) 

เมษายน -0.008 - -0.006 -0.003 -0.033 
 (0.015)  (0.017) (0.014) (0.032) 

พฤษภาคม 0.005 - 0.008 0.01 -0.006 
 (0.016)  (0.018) (0.015) (0.032) 

มถุินายน -0.056*** - -0.051*** -0.050*** -0.087*** 
 (0.014)  (0.016) (0.014) (0.032) 

กรกฎาคม -0.069*** - -0.063*** -0.063*** -0.055* 
 (0.014)  (0.016) (0.013) (0.032) 

สงิหาคม -0.072*** - -0.065*** -0.067*** -0.042 
 (0.016)  (0.018) (0.015) (0.032) 

กนัยายน -0.114*** - -0.108*** -0.111*** -0.048 
 (0.014)  (0.015) (0.012) (0.032) 

ตุลาคม -0.076*** - -0.072*** -0.072*** -0.045 
 (0.014)  (0.016) (0.013) (0.032) 

พฤศจกิายน -0.047** - -0.046** -0.044** -0.021 
 (0.019)  (0.019) (0.018) (0.032) 

ธนัวาคม 0.037** - 0.036** 0.040*** 0.041 
 (0.014)  (0.015) (0.013) (0.032) 
Constant -60.023*** -9.786*** -15.524*** -60.660*** -77.812*** 
 (10.879) (0.659) (1.073) (10.059) (24.065) 

จ านวนตวัอย่าง 95 95 95 95 95 
R-squared 0.843 0.064 0.813 0.838 0.687 

ตวัเลขในวงเลบ็เป็นHeteroskedasticity-robust standard errors, *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1 
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7.3. การค านวณผลกระทบจากการควบรวม (Merger Simulation) 

 ในส่วนนี้จะเป็นการแสดงผลการวเิคราะหผ์ลกระทบของการควบรวมต่อราคาตลาด โดยตารางที่17 

แสดงขอ้มลูทีเ่กี่ยวขอ้ง กรณี ปตท.ซือ้กจิการ Jet (หรอื กรณีทีเ่กดิขึน้จรงิ) โดยไดแ้บ่งการแสดงขอ้มลูออก

ตามขอ้สมมตเิกี่ยวกบั margin จรงิทีบ่รษิทัไดร้บั(margin = P-MC) เริม่จากสมมตใิห ้margin จรงิมสีดัส่วน

เป็น 100% จาก marketing margin ไปจนถงึ 10% จาก marketing margin จากนัน้ในตารางที่ 18 จงึแสดง

ขอ้มลูทีเ่กีย่วขอ้งในกรณสีมมตทิีใ่ห ้ปตท.ไม่ไดซ้ือ้กจิการ Jet แต่ใหร้ะดบัการแข่งขนัมคี่าเท่าเดมิ (Conduct 

Parameter (θ) มคี่าเท่ากบั 0.028) 

 อย่างไรก็ตามการสมมติให้conduct parameter มคี่าเท่าเดมินัน้อาจได้รบัการทกัท้วงว่าไม่

สมเหตุสมผล เนื่องจาก โครงสร้างตลาดที่เปลี่ยนแปลงไปอาจส่งผลกระทบต่อระดบัการแข่งขนัได้ ทัง้นี้ 

ผูว้จิยัเหน็ดว้ยกบัขอ้ทกัทว้ง และเหน็ว่าการเปลีย่นแปลงโครงสรา้งตลาดสามารถส่งผลกระทบต่อระดบัการ

แขง่ขนัไดใ้นกรณทีีก่ารควบรวมส่งผลใหโ้ครงสรา้งตลาดเปลีย่นแปลงไปมาก และ ตลาดมแีนวโน้มจะแข่งขนั

ลดลงอยา่งมนียัยะส าคญั แต่อยา่งไรกต็าม ส าหรบักรณกีารควบรวมกจิการ Jet โดยบรษิทั ปตท. นัน้ ผูว้จิยั

เหน็ว่าไมไ่ดท้ าใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงทางโครงสรา้งตลาดมากนกัเนื่องจากกจิการ Jet มสี่วนบางตลาดน้อย 

นอกจากนี้ ค่า Conduct Parameter ของอุตสาหกรรมยงับ่งชีว้่าระดบัการแข่งขนันัน้มคี่อนขา้งสูง (ค่าก าไร

ต่อหน่วย หรอื margin นัน้อยูใ่นระดบัต ่ามากซึง่ใกลก้บัระดบัการแข่งขนัสมบูรณ์) ผูว้จิยัจงึเหน็ว่าการสมมติ

ใหค้่า Conduct Parameter อยูใ่นระดบัคงทีน่ัน้เป็นขอ้สมมตทิีค่่อนขา้งสมเหตุสมผล 

 การวเิคราะหผ์ลจากการควบรวมฯ ต่อราคาเฉลีย่ไดแ้สดงอยูใ่นแถวที ่2 ของตารางที ่18 และผลการ

เปลีย่นแปลงเทยีบกบักรณีทีไ่ม่มกีารควบรวมแสดงอยู่ในแถวสุดทา้ย โดยจะเหน็ไดว้่าระดบัราคาเฉลี่ยของ

ผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมนัน้มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ตัง้แต่รอ้ยละ0.07ในกรณีที ่margin จรงิมสีดัส่วนเป็น 10% ของ 

marketing margin ไปจนถงึรอ้ยละ0.74ในกรณีที ่margin จรงิมสีดัส่วนเป็น 100% ของ marketing margin 

โดยแนวโน้มการเพิม่ขึน้ของราคานัน้อยู่ในระดบัทีต่ ่า ทัง้นี้เป็นเพราะค่า Conduct Parameter (θ) ของการ

แข่งขนัในธุรกจินี้มคี่าใกล้กบัการแข่งขนัสมบูรณ์มาก ดงันัน้การเพิม่ราคาโดยบรษิทัใดบรษิทัหนึ่ง หรอืทุก

บรษิทัในธุรกจินี้จงึเป็นไปไดย้าก 
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ตารางที1่7  ขอ้มลูทีเ่กีย่วขอ้ง กรณี ปตท.ซือ้กจิการ Jet (กรณีทีเ่กดิขึน้จรงิ) 
สดัสว่นของ margin จรงิต่อ marketing margin 100% 80% 60% 40% 20% 10% 

ราคาเฉลีย่ (P) 32.19 32.19 32.19 32.19 32.19 32.19 
ตน้ทุนสว่นเพิม่ (MC) 30.55 30.88 31.21 31.53 31.86 32.03 
Margin (P-MC) 1.64 1.312 0.984 0.656 0.328 0.164 
Lerner's Inden (L) 0.05 0.04 0.03 0.02 0.01 0.01 
HHI 0.20 0.20 0.20 0.20 0.20 0.20 
ความยดืหยุ่นของอุปสงค ์ 0.111 0.111 0.111 0.111 0.111 0.111 
Conduct Parameter (θ) 0.028 0.022 0.017 0.011 0.006 0.003 
Conduct (หากแขง่ขนัแบบ Cournot) 1 1 1 1 1 1 
Conduct (หากผกูขาด) 4.94 4.94 4.94 4.94 4.94 4.94 

ทีม่า: ค านวนโดยผูว้จิยั 

 

ตารางที ่18 ขอ้มลูทีเ่กีย่วขอ้ง กรณีสมมติปตท.ไม่ไดซ้ือ้กจิการ Jet 
สดัสว่นของ margin จรงิต่อ marketing margin 100% 80% 60% 40% 20% 10% 

ราคาเฉลีย่ (P) 31.95 32.00 32.05 32.10 32.14 32.17 
ตน้ทุนสว่นเพิม่ (MC) 30.55 30.88 31.21 31.53 31.86 32.03 
Margin (P-MC) 1.405 1.125 0.845 0.564 0.283 0.141 
Lerner's Inden (L) 0.04 0.04 0.03 0.02 0.01 0.00 
HHI 0.17 0.17 0.17 0.17 0.17 0.17 
ความยดืหยุ่นของอุปสงค ์ 0.111 0.111 0.111 0.111 0.111 0.111 
Conduct Parameter (θ) 0.028 0.022 0.017 0.011 0.006 0.003 
Conduct (หากแขง่ขนัแบบ Cournot) 1 1 1 1 1 1 
Conduct (หากผกูขาด) 5.72 5.72 5.72 5.72 5.72 5.72 

(%) การเปลีย่นแปลงราคาหลงัควบรวม 0.74% 0.58% 0.43% 0.29% 0.14% 0.07% 

ทีม่า: ค านวนโดยผูว้จิยั 

 

7.4. ข้อสรปุ 

 การท า merger simulation ในการศกึษานี้มจีดุประสงคเ์พื่อศกึษาผลกระทบของกรณกีารควบรวม

กจิการ Jet ของบรษิทั คอนอโค (ประเทศไทย) จ ากดัโดยบรษิทั ปตท. มหาชน (จ ากดั) โดยการควบรวม

เกดิขึน้ในปี พ.ศ.2550 ซึง่ในขณะนัน้บรษิทั คอนอโค (ประเทศไทย) จ ากดั มสี่วนแบ่งตลาดอยูใ่นกจิการคา้

ปลกีน ้ามนัประมาณรอ้ยละ 4.24 และบรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ผูเ้ขา้ซือ้นัน้มสี่วนแบ่งตลาดสงูทีสุ่ดคอื
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รอ้ยละ 30.30 ทัง้นี้ ภายหลงัไดเ้ปลีย่นชื่อกจิการแลว้ บรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ไดจ้ดทะเบยีนกจิการที่

ซือ้มาในนาม บรษิทั ปตท.บรหิารธุรกจิคา้ปลกี จ ากดั (PTTRM) และมกีารบรหิารธุรกจิสถานีบรกิารน ้ามนั

ภายใตแ้บรนด ์“ปตท. Jiffy”   

 การท า merger simulation ในการศกึษานี้ไดแ้รงจูงใจมาจากแนวคดิ New Empirical Industrial 

Organization (NEIO) (ดูเพิม่เตมิ Einav and Levin (2010), Bresnahan (1989))และใชว้ธิกีารค านวณแบบ

งา่ย ซึง่สามารถท าไดเ้นื่องจากสนิคา้ในธุรกจิตา้ปลกีน ้ามนัทีค่า้ในแต่ละบรษิทันัน้มคีวามทดแทนกนัไดอ้ย่าง

สมบูรณ์ (homogenous products) กล่าวคอื ผู้บรโิภคส่วนใหญ่ไม่เหน็ความแตกต่างระหว่างน ้ามนัแก๊ส

โซฮอล ์91 ทีข่ายโดย ปตท. และ น ้ามนัแก๊สโซฮอล ์91 ทีข่ายโดย เอสโซ่ ดงันัน้การวเิคราะหจ์งึไม่จ าเป็น

จะตอ้งใชปั้จจยัเกีย่วกบัความยดืหยุน่ไขวร้ะหว่างสนิคา้ทีข่ายโดยแต่ละบรษิทัมาค านวณ 

 ผลจากการศึกษาชี้ให้เห็นว่าระดับการแข่งขนัในธุรกิจน ้ ามนันัน้อยู่ในระดับค่อนข้างสูง ทัง้นี้ 

เนื่องจากสนิค้าทีข่ายโดยแต่ละบรษิทัสามารถทดแทนกนัไดอ้ย่างสมบูรณ์ หากบรษิทัใดเพิม่ราคากจ็ะท าให้

ไมส่ามารถขายสนิคา้ได ้และนอกจากนี้อุตสาหกรรมน ้ามนัยงัอยู่ภายใต้การก ากบัดูแลของรฐั ถงึแมปั้จจุบนั

จะมกีารเปิดเสรตีลาดค้าปลกีน ้ามนัและไม่มกีารควบคุมราคาอย่างเป็นทางการ แต่การควบคุมดูแลอย่างไม่

เป็นทางการเพื่อไม่ใหร้ะดบัราคาสูงเกนิไปนัน้ยงัคงมอียู่ ปัจจยัทัง้สองขา้งต้นจงึท าใหก้ารตัง้ราคาสูงเป็นไป

ไดย้าก  

 จากการวเิคราะหก์ารควบรวมกจิการ Jet โดยบรษิทั ปตท. จ ากดั (มหาชน) ทีผ่่านมานัน้ พบว่าการ

ควบรวมมแีนวโน้มส่งผลให้ราคาสนิค้าเพิม่ขึ้นบ้าง แต่ไม่มากนัก โดยเพิม่ขึ้นตัง้แต่ร้อยละ0.07ในกรณีที ่

margin จรงิมสีดัส่วนเป็น 10% ของ marketing margin ไปจนถงึรอ้ยละ0.74ในกรณีที ่margin จรงิมสีดัส่วน

เป็น 100% ของ marketing margin ซึง่ยงัถอืว่าอยูใ่นระดบัต ่า และไมน่่าเป็นห่วงในมมุมองของผูก้ ากบัดแูล  
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ตารางภาคผนวกท่ี1ปรมิาณการผลติ จดัหา และบรโิภคน ้ามนัดบิและผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปู ปี 2547 – 2556  

ปี 

น ้ามนัดิบ ผลิตภณัฑปิ์โตรเลียมส าเรจ็รปู 

ผลิตได้ใน
ประเทศ 

ส่งออก น าเข้า ใช้กลัน่ ก าลงักลัน่ 
ผลิตได้
ทัง้หมด 

น าเข้า 
บริโภค 

(เทียบเท่า
น ้ามนัดิบ) 

ส่งออก 
ส่งออกสุทธิ
(เทียบเท่า
น ้ามนัดิบ) 

2547 85,516 56,502  872,308  925,850 1,014,500 854,819 29,553 686,612 120,370 55,733 

2548 113,890 65,580  827,702  909,198 1,024,500 857,763 37,303 689,418 122,222 51,047 

2549 128,950 65,441  829,300  925,498 1,029,500 877,008 25,912 673,786 144,739 91,285 

2550 134,563 52,046  804,242  920,759 1,029,500 876,638 16,063 666,775 133,490 105,481 

2551 143,935 45,863  811,561  925,432 1,094,500 865,324 21,120 633,720 178,786 166,682 

2552 154,041 41,067  803,362  936,633 1,094,500 905,823 32,530 642,701 201,298 193,992 

2553 153,174 29,957  816,201  961,764 1,094,500 911,364 53,640 652,464 206,050 162,977 

2554 139,991 32,503  794,226  935,909 1,094,500 925,816 53,311 673,881 180,852 133,279 

2555 148,977 41,037  860,211  976,745 1,094,500 991,673 66,843 709,223 199,304 155,152 

2556 149,481 26,429  868,040  1,077,997 1,101,500 1,023,060 75,013 729,073 204,620 142,354 

ทีม่า: กรมธุรกจิพลงังาน กระทรวงพลงังาน 
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ตารางภาคผนวกท่ี2 ปรมิาณและสดัส่วนการผลติและการน าเขา้ผลติภณัฑปิ์โตรเลยีมส าเรจ็รปู ปี 2547-

2556 

ปี 
ผลิตภณัฑปิ์โตรเลียมส าเรจ็รปู สดัส่วนรอ้ยละ 

ผลิตได้ น าเข้า รวม ผลิตได้ น าเข้า 

2547 854,819 29,553 884,372 97 3 

2548 857,763 37,303 895,066 96 4 

2549 877,008 25,912 902,920 97 3 

2550 876,638 16,063 892,701 98 2 

2551 865,324 21,120 886,444 98 2 

2552 905,823 32,530 938,353 97 3 

2553 911,364 53,640 965,004 94 6 

2554 925,816 53,311 979,127 95 5 

2555 991,673 66,843 1,058,516 94 6 

2556 1,023,060 75,013 1,098,073 93 7 

ทีม่า: กรมธุรกจิพลงังาน 
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ตารางภาคผนวกท่ี3 ปรมิาณและสดัส่วนการผลติและการน าเขา้ก๊าซแอลพจี ีปี 2547-2556 

ปี 
กา๊ซแอลพีจี สดัส่วนรอ้ยละ 

ผลิตได้ น าเข้า รวม ผลิตได้ น าเข้า 

2547 121,494 101 121,596 99.9 0.1 

2548 133,288 0 133,288 100.0 0.0 

2549 132,732 0 132,732 100.0 0.0 

2550 142,625 0 142,625 100.0 0.0 

2551 138,604 14,387 152,991 91 9 

2552 142,561 24,034 166,594 86 14 

2553 140,931 50,785 191,715 74 26 

2554 173,036 45,858 218,894 79 21 

2555 193,028 55,062 248,091 78 22 

2556 184,721 62,201 246,922 75 25 

ทีม่า: กรมธุรกจิพลงังาน 
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ตารางภาคผนวกท่ี4ปรมิาณและสดัส่วนการผลติและการน าเขา้ก๊าซธรรมชาต ิปี 2547-2556 

ปี 
กา๊สซธรรมชาติ สดัส่วนรอ้ยละ 

ผลิตได้ น าเข้า รวม ผลิตได้ น าเข้า 

2547 2,158  726 2,884 75  25  

2548 2,292  857 3,149 73  27  

2549 2,353  869 3,222 73  27  

2550 2,515  906 3,421 74  26  

2551 2,778  828  3,606 77  23  

2552 2,990  803  3,794 79  21  

2553 3,506  853  4,359 80  20  

2554 3,577  928  4,505 79  21  

2555 3,996  950  4,946 81  19  

2556 4,044  1,013  5,057 80  20  

ทีม่า: กรมธุรกจิพลงังาน 
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ตารางภาคผนวกท่ี 5รายชื่อบรษิทัคา้ปลกีน ้ามนัและส่วนแบ่งตลาดตามจ านวนสถานีบรกิารแยกตามพืน้ทีภ่าคปี 2557ไตรมาสที ่1 

พืน้ท่ี รวม ปตท. บางจาก พีทีจี เชลล ์ เอสโซ่ เชฟรอน ไทยออยล ์ ระยองเพียว ไออารพี์ซี ซสัโก้ ผูค้้าแกส๊* อิสระ 

กทม. 937  18.89 11.63 1.92 11.85 11.95 5.76 - 0.43 - 5.02 21.13 11.42 

รอบนอก 690  16.38 8.84 3.33 6.52 10.14 5.36 - 0.43 - 3.33 18.12 27.54 

กลาง 1,326  8.52 6.41 3.39 1.96 2.26 1.89 - 0.83 0.08 0.90 4.83 68.93 

เหนือ 5,962  4.11 4.06 2.90 1.36 1.41 0.91 - 0.20 - 0.72 2.33 82.00 

อีสาน 8,077  4.69 3.84 3.64 0.98 0.82 0.85 - 0.26 - 0.35 2.46 82.11 

ตะวนัออก 1,715  10.61 5.71 3.97 3.56 2.45 2.74 0.12 0.58 0.06 0.82 6.36 63.03 

ตะวนัตก 1,976  9.97 4.00 4.66 1.97 3.09 1.32 - 0.30 - 0.40 7.49 66.80 

ใต้ 2,398  8.97 3.38 2.46 3.13 2.13 2.17 - - - 1.83 4.05 71.89 

รวม 23,081  7.02 4.61 3.34 2.24 2.24 1.58 0.01 0.29 0.01 0.95 4.67 73.03 

ทีม่า: กรมธุรกจิพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

หมายเหตุ  1. ทีม่าของสถานีบรกิารจดทะเบยีนเมื่อวนัที ่31 มนีาคม 2557 

2. จ านวนสถานีบรกิารภายใตเ้ครื่องหมายการคา้ของผูค้า้น ้ามนั เป็นสถานีบรกิารทีผู่ค้า้น ้ามนัตามมาตรา 11 และมาตรา 10 ด าเนินการคา้ทีใ่ชเ้ครื่องหมายการคา้

ของผูค้า้น ้ามนัตามมาตรา 7 (ซสัโกร้เีทล 66 สถาน)ี และสถานีบรกิารทีผู่ค้า้น ้ามนัตามมาตรา 7 ด าเนินการเอง 340 สถาน ี

3. สถานีบรกิารอสิระ คอื สถานีบรกิารทีไ่มใ่ชเ้ครื่องหมายการคา้ของผูค้า้น ้ามนัตามมาตรา 7 

4. สถานีบรกิารจ าหน่าย NGV จ านวน  482  แห่ง และ  LPG  จ านวน  1,788  แห่ง 

5. ซสัโก ้ประกอบดว้ย ซสัโกแ้ละซสัโกด้ลีเลอส ์สว่น ปตท ประกอบดว้ย ปตท และ ปตท คา้ปลกี   

 6. ผูค้า้แก๊ส* ประกอบดว้ย พซี ีแสงทอง ปิคนิค เวลิด์แก๊ส ยนูคิ สยามแก๊ส พเีอพ ีเอน็เอสแก๊ส ทาคนูิ ออร์คดิ และไทยแก๊ส (สถานีของไทยออยล)์
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การวิเคราะหปั์ญหาการแข่งขนัทางการค้าในตลาดไก่ไข่ 
จิระวฒัน์ ปัน้เป่ียมรษัฎ ์และ พลอย ธรรมาภิรานนท ์

1. บทน า 

 

เพื่อดูแลราคาไข่ไก่ใหอ้ยู่ในระดบัทีเ่หมาะสมEgg Board ไดน้ ามาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แม่

พนัธุ์ไก่ไข่มาใช้ในช่วงปี พ.ศ.2549– พ.ศ. 2552 โดยจดัสรรโควตาน าเขา้ให้แก่ผู้ผลติลูกไก่ไข่ที่น าเขา้

พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่จ านวนทัง้สิน้ 9 ราย ในช่วงที่มกีารใช้มาตรการโควตา ปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์

ไก่ไขไ่ดล้ดลงอยา่งต่อเนื่อง อุปทานลกูไก่ไขม่ไีมเ่พยีงพอต่อความต้องการ ท าใหผู้เ้ลีย้งไก่ไข่อสิระหลาย

รายโดยเฉพาะผู้เลี้ยงรายย่อยไม่สามารถหาซื้อลูกไก่ไข่ได้หรอือาจต้องซื้อในราคาสูงขึ้น นอกจากนี้ 

ในขณะทีป่รมิาณลูกไก่ไข่มจี ากดั ไดม้ผีูน้ าเขา้รายหนึ่งตัง้เงื่อนไขใหเ้กษตรกรทีต่้องการซือ้ลูกไก่ไข่ของ

ตนต้องซื้ออาหารไก่ที่ตนผลิตด้วย (ขายพ่วง) ซึ่งเป็นการจ ากัดทางเลือกในการซื้ออาหารไก่ของ

เกษตรกร และอาจเพิม่ตน้ทุนในการผลติไขไ่ก่ของเกษตรกรโดยไม่จ าเป็นอกีดว้ย   

 

ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2552 บรษิทั เอ เอฟ อ ีจ ากดั ถอืหุน้โดยเกษตรกรผูเ้ลีย้งสตัว ์59 ราย ได้

ยื่นค าขออนุญาตน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ต่อ Egg Board เพื่อผลติและจ าหน่ายลูกไก่ไข่ให้เกษตรกรผู้

เลีย้งไก่ไขอ่สิระ เพื่อแก้ไขปัญหาขาดแคลนลูกไก่ไข่ การจองลูกไก่ไข่ไม่ได ้การขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหาร

ไก่ ตลอดจนลดต้นทุนให้เกษตรกรรายย่อย โดยขอแบ่งส่วนจากโควตาที่ได้จดัสรรให้กบัผู้น าเขา้ทัง้ 9 

ราย (เนื่องจากปรมิาณโควตารวมยงัเท่าเดมิ การแบ่งโควตาใหบ้รษิทั เอ เอฟ อ ีจ ากดั สามารถน าเขา้ได้

บางส่วน จงึไม่น่ามผีลกบัราคาไข่ไก่ในตลาด เมื่อเทยีบกบักรณีที่ 9 บรษิัทน าเข้าเอง) อย่างไรก็ตาม 

Egg Board มมีตไิม่อนุมตัคิ าขออนุญาตดงักล่าว โดยให้เหตุผลว่า Egg Board ก าลงัอยู่ในระหว่างการ

ควบคุมปรมิาณการผลิตไข่ไก่ให้เกิดความสมดุล โดยใช้มาตรการลดก าลงัการผลิตและการควบคุม

จ านวนผูเ้ลีย้งไก่ไขพ่่อ-แมพ่นัธุ์22 

 

ในปี พ.ศ. 2553 กลุ่มเกษตรกรไดร้อ้งเรยีนว่าการก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ไม่ชอบ

ด้วยระเบียบส านักนายกรฐัมนตรวี่าด้วยการพฒันาไก่ไข่และผลิตภณัฑ์ พ.ศ. 2549 จนน าไปสู่การ

ฟ้องรอ้งด าเนินคดคีวามต่อศาลปกครอง ต่อมาคณะรฐัมนตรจีงึมมีตยิกเลกิระบบโควตาน าเขา้พ่อ -แม่

พนัธุไ์ก่ไขใ่นวนัที ่13 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 และอนุญาตใหม้กีารน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขไ่ดอ้ยา่งเสร ี 

 

                                                           
22ที่มา: พระราชบัญญัติแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542 และการผูกขาดในภาคเกษตร: กรณีศึกษาตลาดไข่ไก่ (กฤตกิร เผดิมเกื อกูลพงศ์) 
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แมว้่ามาตรการก าหนดโควตาจะถูกยกเลกิไปแลว้ แต่เหตุการณ์ทีเ่กดิขึ้นยงัคงไดร้บัความสนใจ

จากนักวชิาการทัง้ด้านเศรษฐศาสตรแ์ละกฎหมายในฐานะกรณีศกึษาส าคญัที่สะท้อนให้เหน็ปัญหาใน

การพจิารณาและบงัคบัใชพ้.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ พ.ศ. 2542 อย่างไรกด็ ีการศกึษาทีผ่่านมามกั

เน้นการพจิารณาผ่านมุมมองทางดา้นกฎหมายเป็นหลกัโดยไม่ไดม้กีารผสมผสานมุมมองของศาสตรอ์ื่น

ทีเ่กี่ยวขอ้งโดยเฉพาะเศรษฐศาสตร ์ การศกึษานี้จงึมวีตุัประสงค์เพื่อระบุพฤตกิรรมที่อาจกดีขวางการ

แข่งขนัในตลาดไก่ไข่และตลาดที่เกี่ยวขอ้งอื่นๆ รวมทัง้ผลกระทบทีอ่าจเกดิขึน้จากพฤตกิรรมดงักล่าว  

น าเสนอแนวทางการพจิารณาพฤตกิรรมดงักล่าวภายใต้ พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ พ.ศ. 2542ผ่าน

มุมมองทัง้ด้านกฎหมายและเศรษฐศาสตร ์และน าเสนอขอ้คดิเห็นเพื่อปรบัปรุง พ.ร.บ. ฯ ให้สามารถ

บรรลุเจตนารมณ์ของ พ.ร.บ.ฯ ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 

 

รายงานนี้มโีครงสรา้งดงันี้ ส่วนที่ 2 สรุปเหตุการณ์ส าคญัในอุตสาหกรรมการเลีย้งไก่ไข่ตัง้แต่ปี

พ.ศ.2545 – พ.ศ.2557 ส่วนที่ 3ให้ขอ้มูลทัว่ไปเกี่ยวกบัการผลติและโครงสรา้งตลาดไก่ไข่ เพื่อใช้เป็น

ข้อมูลประกอบการวเิคราะห์ในส่วนถดัไป ส่วนที่ 4 วเิคราะห์พฤติกรรมที่อาจกีดขวางการแข่งขนัใน

ตลาดลูกไก่ไข่และผลกระทบ ส่วนที่ 5 น าเสนอแนวทางการวิเคราะห์พฤติกรรมที่อาจกีดขวางการ

แข่งขนัในตลาดไก่ไข่ภายใต้ พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542 และส่วนสุดท้ายสรุปและให้

ขอ้เสนอแนะ 

 

2. เหตกุารณ์ส าคญัในอตุสาหกรรมการเล้ียงไก่ไข่ปี พ.ศ. 2545 – พ.ศ. 2557 

ในปี พ.ศ. 2545 ผู้เลี้ยงไก่ไข่ได้เริม่ปรบัปรุงประสทิธภิาพการผลติโดยน าเทคโนโลยกีารผลติ

แบบโรงเรอืนระบบปิด23 (Evaporative Cooling System: EVAP) จากต่างประเทศเขา้มาใช ้ท าให้มี

ผลผลติไขไ่ก่ออกสู่ตลาดจ านวนมาก เกดิปัญหาไข่ไก่ลน้ตลาดจนราคาไข่ไก่ตกต ่า(ดูราคาไข่ไก่คละหน้า

ฟาร์มได้ในภาพที่ 2.1) และเมื่อมกีารเรยีกร้องให้รฐับาลช่วยเหลือเกษตรกรรายย่อยที่อาจต้องเลิก

ประกอบอาชพีเลีย้งไก่ไข่ รฐัจงึมแีผนทีจ่ะน ามาตรการก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่มาใช้เพื่อ

                                                           
23โรงเรือนเลี ยงไก่ไข่ระบบปิดสามารถควบคุมอุณหภูมิให้อยู่ในระดับที่เหมาะสมโดยอาศัยการระเหยน ้า ไก่ไข่ที่เลี ยงในระบบปิดจะมีความเค รียด

จากสภาพอากาศร้อนต่้าและมีภูมิต้านทานโรคสูง ท้าให้ผู้ผลิตสามารถเลี ยงในอัตราที่หน่าแน่นกว่าและได้ผลผลิตสูงกว่าการเลี ยงในโรงเรือนระบบ

เปิด โรงเรือนระบบปิดส่วนมากยังมีเครื่องให้อาหาร เครื่องเก็บไข่ไก่ และระบบส่งของเสียออกจากโรงเรือนแบบอัตโนมัติ ท้าให้ผู้ผลิตสาม ารถ

ประหยัดค่าใช้จ่ายโดยการลดแรงงานคน อย่างไรก็ตาม การก่อสร้างโรงเรือนระบบปิดหรือการปรับปรุงโรงเรือนแบบเปิดให้เป็นระบบปิดต้องใช้เงิน

ลงทุนจ้านวนมาก เกษตรกรผู้เลี ยงไก่ไข่รายย่อยที่มีเงินทุนไม่มากนักจึงมักจะไม่สามารถปรับเปลี่ยนมาเลี ยงไก่ไข่ด้วยโรงเรือนระบบปิดได้  
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ควบคุมปรมิาณไก่ไขใ่นประเทศแต่อยา่งไรกด็ ีมาตรการดงักล่าวไมไ่ดถู้กน ามาใชเ้นื่องจากเกดิภาวะขาด

แคลนลกูไก่ไขใ่นช่วงกลางปี และมปัีญหาทางเทคนิคดา้นขอ้มลูปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไข่ 

 

ในปี พ.ศ. 2546 ไดม้กีารแต่งตัง้คณะกรรมการก าหนดแนวทางการผลติและการตลาดไข่ไก่และ

ผลติภณัฑข์ึน้ เพื่อใหเ้ป็นองคก์รกลางในการก าหนดนโยบายวางแผนการผลติใหส้อดคลอ้งกบัการตลาด 

รวมทัง้ท าหน้าที่ก าหนดแนวทางการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์และการผลติพ่อ-แม่พนัธุ์ภายในประเทศด้วย 

คณะกรรมการดงักล่าวมรีฐัมนตรชี่วยว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์เป็นประธาน และได้มมีติ

แต่งตัง้คณะอนุกรรมการ 2 ชุด ได้แก่ คณะอนุกรรมการก าหนดแนวทางการผลติไก่ไข่และผลติภณัฑ ์

และคณะอนุกรรมการก าหนดแนวทางการตลาดไก่ไขแ่ละผลติภณัฑ ์

 

ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2546 ถึงต้นปี พ.ศ. 2547 ได้เกดิการแพร่ระบาดของโรคไขห้วดันกครัง้

ใหญ่ทัง้ในประเทศไทยและในภมูภิาคเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต ้การบรโิภคไข่ไก่จงึลดลงเป็นอย่างมากจน

ส่งผลให้ราคาไข่ไก่ตกต ่าเพื่อควบคุมป้องกนัการแพร่ระบาดของโรครฐัได้มคี าสัง่ให้ท าลายสตัว์ปีกซึ่ง

ส่วนมากเป็นไก่ไขร่วมทัง้สิน้ประมาณ 17.9 ลา้นตวั24 ไก่ไข่ทีถู่กท าลายส่วนใหญ่เป็นของเกษตรกรอสิระ

ขนาดย่อย ขนาดเลก็ และขนาดกลาง เนื่องจากเกษตรกรเหล่านี้เลี้ยงไก่ไข่ในโรงเรอืนเปิดซึ่งเสี่ยงต่อ

การตดิเชือ้โรคไดง้า่ยแมว้่าภาครฐัจะชดเชยค่าเสยีหายใหแ้ก่เกษตรกร แต่ค่าชดเชยนัน้ยงัไม่เพยีงพอให้

เกษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่กลุ่มดงักล่าวกลบัมาประกอบอาชพีดงัเดมิได ้เนื่องจากต้องปรบัปรุงฟารม์เลีย้งให้

ผ่านการรบัรองมาตรฐานฟารม์ ซึง่มตี้นทุนค่อนขา้งสูง25ดว้ยเหตุนี้เองเกษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่อสิระขนาด

ยอ่ยและขนาดกลางจ านวนมากจงึตอ้งเลกิท าอาชพีไป26 

 

การท าลายไก่ไข่จ านวนมากส่งผลให้ไก่ไข่และไข่ไก่มรีาคาสูงขึ้น ผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหญ่ที่มี

ฟาร์มเลี้ยงไก่ไข่ของตนเองและมฟีารม์เลี้ยงไก่ไข่ในเครอืจงึขยายการผลติ โดยพฒันาเทคโนโลยกีาร

ผลติให้มปีระสทิธภิาพมากขึน้ และมกีารน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุ์(Grandparent Stocks: GP)ซึ่งถงึแมว้่าจะ

น าเข้าจ านวนไม่มาก แต่สามารถผลติพ่อ-แม่พนัธุ์(Parent Stocks: PS)และไก่ไข่ยนืกรงได้จ านวน

                                                           
24ที่มา: รายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการศึกษาและวิเคราะห์โครงสร้างการผลิต การตลาด และโครงสร้างต้นทุนการผลิตไข่ไก่ (สถาบันสุวรรณวาจก

กสิกิจเพื่อการค้นคว้าและพัฒนาปศุสัตว์และผลิตภัณฑ์สัตว์, 2555.)  
25ฟาร์มต้องมีระบบควบคุมป้องกันโรคเชิงชีวภาพที่ดี ต้องเป็นระบบปิด และมีสัตวแพทย์ควบคุมฟาร์ม 
26จากรายงานฉบับสมบูรณ์ โครงการศึกษาและวิเคราะห์โครงสร้างการผลิต การตลาด และโครงสร้างต้นทุนการผลิตไข่ไก่ พบว่า ในปี พ.ศ. 2546 มี

จ้านวนเกษตรกรผู้เลี ยงไก่ไข่ทั งหมด 36,476 ครัวเรือน และลดลงเหลือ 27,010 และ 20,760 ครัวเรือนในปี พ.ศ. 2547 และปี พ.ศ. 2548 

ตามล้าดับ 
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มหาศาล ส่งผลให้เกดิภาวะไข่ไก่ล้นตลาดอีกครัง้และท าให้ราคาไข่ไก่ตกต ่าต่อเนื่องไปจนถึงปี พ.ศ. 

2550 

 

เพื่อแก้ไขปัญหาความผนัผวนของราคาไก่ไข่และไข่ไก่ในระยะยาว คณะรฐัมนตรใีนเวลานัน้จงึ

จดัตัง้คณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ์ (Egg Board) ขึ้นในเดอืนสงิหาคม ปี พ.ศ. 

2549 ตามระเบยีบส านักนายกรฐัมนตรวี่าด้วยการพฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ ์พ.ศ. 2549 โดยหนึ่งใน

มาตรการส าคญัที่คณะกรรมการน ามาใช้คือการก าหนดโควตาน าเข้าพ่อ -แม่พันธุ์ไก่ไข่เพื่อดูแลให้

ปริมาณไก่ไข่อยู่ในระดับที่เหมาะสม โดยมีผู้ได้ร ับการจัดสรรโควตาทัง้สิ้น 9 ราย ซึ่งล้วนเป็น

ผูป้ระกอบการทีน่ าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไข่ในช่วงเวลานัน้อย่างไรกด็ ีการก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์

ไก่ไขไ่ดน้ าไปสู่ปัญหาหลายประการตามทีป่รากฎในสื่อ ยกตวัอยา่งเช่น 

 “…ทีผ่่านมาเกษตรกรไม่สามารถหาซือ้ลูกไก่ไข่ได ้ถงึหาซือ้ไดก้ม็รีาคาแพงและถูกบงัคบั

ขายพ่วงอาหารสตัว์ จะขอน าเขา้แม่ไก่ไข่เองก็ไม่ได้เพราะ Egg Board ไม่อนุมตัิ…” 

ASTV ผูจ้ดัการออนไลน์, 12 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 

 “…ปัญหาการผูกขาดพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ซึง่น าไปสู่พฤตกิรรมการบงัคบัขายพ่วงไก่กบัอาหาร

ไก่ท าใหเ้กษตรกรเลีย้งไก่จ านวนมากต้องไดร้บัความเดอืดรอ้นนัน้ มกีารรอ้งเรยีนมาเป็น

เวลาหลายปีแลว้…” ประชาไท, 20 กรกฏาคม พ.ศ. 2553 

  “…ร ะ บบก า ร ผู ก ข า ดก า รน า เ ข้ า พ่ อ -แม่ พัน ธุ์ ไ ก่ ไ ข่ ภ า ย ใ ต้ ก า ร ก า กับ ข อ ง

คณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไขแ่ละผลติภณัฑ ์(Egg Board) ในลกัษณะนี้ ยงัน ามาซึง่

การบบีบงัคบัใหเ้กษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่อสิระทัง้หลายภายในประเทศค่อยๆ ทยอยหมดไป 

หากไม่เลกิกจิการเพราะไม่สามารถหาซื้อลูกไก่ไข่ได้ ก็จ าต้องยอมเดนิเขา้สู่ระบบ “ลูก

เลา้” ของบรษิทั…” ประชาชาตธิุรกจิออนไลน์, 22 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 

  “…Egg Board ออกค าสัง่ห้ามบรษิัท เอเอฟอี จ ากดั น าเข้าแม่พนัธุ์ไก่ไข่จ านวน 

58,100 ตัว ซึ่งขอแบ่งมาจากโควตาของบรษิัท 9 รายเดิม จ านวน 405,721 ตัว…” 

THAIPUBLICA, 8 มถุินายน พ.ศ. 2555 

 

ในตน้ปี พ.ศ.2553บรษิทั เอ เอฟ อ ีจ ากดั ไดฟ้้องรอ้งต่อศาลปกครองว่าการก าหนดโควตาโดย 

Egg Board ไม่ชอบดว้ยระเบยีบส านักนายกรฐัมนตรวี่าดว้ยการพฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ ์พ.ศ. 2549 

เนื่องจาก Egg Board ไม่มอี านาจในการออกค าสัง่ก าหนดโควตา และการที ่Egg Borad มมีตไิม่จดัสรร

โควตาให้บรษิทัเขา้ข่ายเป็นการออกค าสัง่ทางปกครองโดยมชิอบ เพราะมติดงักล่าวมาจากการเสนอ
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ความเหน็ของคณะกรรมการที่ปรกึษาฯ ซึ่งมกีรรมการหลายท่านที่มสี่วนได้ส่วนเสยีกบัค าขอแบ่งส่วน

โควตาของบรษิทั27 จากนัน้ ในวนัที ่13 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 คณะรฐัมนตรไีดม้มีตยิกเลกิระบบโควตา

การน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ และอนุญาตให้มกีารน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ได้อย่างเสร ีรวมทัง้สัง่การให้

ทบทวนบทบาทและแนวทางการด าเนินงานของ Egg Board ดว้ย 

 

ปัญหาโรคระบาดในปี พ.ศ. 2553 ต่อดว้ยอุทกภยัครัง้ใหญ่ในปี พ.ศ. 2554 ส่งผลใหร้าคาไข่ไก่

ยงัคงเพิม่ขึน้อย่าต่อเนื่อง จนกระทัง่สถานการณ์เริม่ปรบัตวัเขา้สู่ภาวะปกตใินช่วงต้นปี พ.ศ. 2555 เมื่อ

ปรมิาณไขไ่ก่สะสมซึง่ไม่สามารถขนส่งไปยงับางพืน้ทีใ่นช่วงอุทกภยัไดเ้ริม่ทยอยเขา้สู่ตลาด ท าใหร้าคา

ไขไ่ก่ปรบัตวัลดลง  

 

การเปิดเสรกีารน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขเ่หน็ผลชดัเจนในช่วงปี พ.ศ. 2556 – พ.ศ. 2557 โดยมผีู้

น าเขา้รายใหมเ่พิม่ขึน้และมปีรมิาณการน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขเ่พิม่สงูขึน้ ท าใหร้าคาไขไ่ก่เริม่ลดลง 

 

  

                                                           
27อาศัยมาตรา 9 ใน พ.ร.บ. จัดตั งศาลปกครองและวิธีพิจารณาคดีปกครอง พ.ศ.2542 ซ่ึงก้าหนดให้ศาลปกครองมีอ้านาจพิจารณาพิพากษาหรือมี

ค้าสั่งในเรื่องดังต่อไปนี  มาตารา9(1)คดีพิพาทเกี่ยวกับการที่หน่วยงานทางปกครองหรือเจ้าหน้าที่ของรัฐกระท้าการโดยไม่ชอบด้วยกฎหมายไม่ว่าจะ

เป็นการออกกฎ ค้าสั่งหรือการกระท้าอื่นใดเนื่องจากกระท้าโดยไม่มีอ้านาจหรือนอกเหนืออ้านาจหน้าที่หรือไม่ถูกต้องตามกฎหมาย หรือโดยไม่

ถูกต้องตามรูปแบบขั นตอน หรือวิธีการอันเป็นสาระส้าคัญที่ก้าหนดไว้ส้าหรับการกระท้านั น หรือโดยไม่สุจริต หรือมีลักษณะเป็นการเลือกปฏิบัติที่

ไม่เป็นธรรม หรือมีลักษณะเป็นการสร้างขั นตอนโดยไม่จ้าเป็นหรือสร้างภาระให้เกิดกับประชาชนเกินสมควร หรือเป็นการใช้ดุลพินิจโดยมิชอบ 
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ภาพท่ี 2.1ราคาไข่ไก่คละหน้าฟารม์ ราคาลูกไก่ไข่หน้าฟารม์ และราคาไก่สาวหน้าฟารม์ 

ปี พ.ศ. 2542 – พ.ศ. 2558 

 
ทีม่า: คณะผูว้จิยั โดยใชข้อ้มลูจากส านกังานเศรษฐกจิการเกษตรและสมาคมผูผ้ลติอาหารสตัว์ 

 

3. ข้อมลูทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิตและโครงสร้างตลาดไก่ไข่ 

 

3.1 ขัน้ตอนการผลิตลกูไก่ไข่และไข่ไก่ 

 

กระบวนการผลติไขไ่ก่เพื่อการบรโิภคสามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 ขัน้ตอนหลกั คอื จากการน าเขา้ไก่

ไขพ่่อ-แมพ่นัธุไ์ปสู่การผลติลกูไก่ไขอ่ายแุรกเกดิ และจากลกูไก่ไขไ่ปสู่การผลติไขไ่ก่เพื่อการบรโิภค ดงั

แสดงในภาพที ่3.1 
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3.1.1  การผลิตลกูไก่ไข่อายแุรกเกิด 

 

ขัน้ตอนการผลติลกูไก่ไขอ่ายแุรกเกดิเริม่ตัง้แต่การน าเขา้ลกูไก่ไขพ่่อ-แม่พนัธุแ์รกเกดิอายุ 1 วนั 

(Parent Stocks: PS)28 เมื่อเลี้ยงลูกไก่ไข่พ่อ-แม่พนัธุ์ไปประมาณ 18 สปัดาห์ ลูกไก่แม่พนัธุ์จะ

เจรญิเตบิโตเป็นไก่ไข ่และหลงัจากนัน้อกีประมาณ 2 สปัดาห ์กจ็ะเตบิโตเป็นไก่ยนืกรงทีเ่ขา้สู่ระยะออก

ไข่ ซึง่มรีะยะเวลาประมาณ 60 สปัดาหแ์ละหลงัจากสิน้สุดระยะออกไข่ ไก่แม่พันธุจ์ะถูกปลดระวางไข่มี

เชือ้ทีไ่ดจ้ะถูกน าไปฟักเป็นลกูไก่ไขแ่รกเกดิ ซึง่ขัน้ตอนน้ีใชเ้วลาประมาณ 3 สปัดาห ์ 

 

ภาพท่ี 3.1 ขัน้ตอนการผลิตไข่ไก่ 

ทีม่า: คณะผูว้จิยั 

 

                                                           
28โดยทั่วไปแลว้ ผู้น้าเขา้มักน้าเขา้ไก่พ่อ-แม่พันธุ์ในสัดส่วน 1 ต่อ 4 หรือในการนา้เข้า 100 ตัว จะแบ่งเป็นไก่พ่อพันธุ์ 20 ตัว และไก่แม่พันธุ์ 80 ตัว 
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โดยเฉลีย่แลว้ ไก่ไข่พ่อ-แม่พนัธุท์ีน่ าเขา้มาจะสามารถผลติไข่มเีชือ้ประมาณ 300 ฟองต่อไก่ไข่

แม่พนัธุ ์1 ตวั ในจ านวนนี้ สามารถน าไปฟักเป็นลูกไก่ไข่ไดป้ระมาณ 220 ตวั โดยแบ่งเป็นทัง้ลูกไก่ไข่

เพศผูแ้ละเพศเมยีในสดัส่วนเท่าๆ กนั คอือยา่งละ 110 ตวั ดงันัน้ในระยะเวลา 60 สปัดาห ์ไก่ไข่แม่พนัธุ์ 

1 ตวัสามารถใหล้กูไก่ไขแ่รกเกดิไดป้ระมาณ 110 ตวั หรอืปีละ 100 ตวัโดยประมาณ29(ภาพที ่3.2) 

 

ภาพท่ี3.2 ปริมาณลกูไก่ไข่ท่ีผลิตได้ 

 
ทีม่า: คณะผูว้จิยั 

 

3.1.2 การผลิตไข่ไก่เพ่ือการบริโภค 

 

หลงัจากทีไ่ข่มเีชื้อซึง่ไดจ้ากการผสมพนัธุข์องไก่ไข่พ่อ-แม่พนัธุฟั์กเป็นลูกไก่ไข่แลว้ จะใชเ้วลา

ประมาณ 18 สปัดาหเ์พื่อเลีย้งใหเ้ตบิโตเป็นไก่ไข่สาว หลงัจากนัน้อกีประมาณ 1-2 สปัดาห ์ไก่ไข่สาวจะ

เขา้สู่ระยะออกไข ่ และจะถูกน าไปเลีย้งในกรงตบั (เรยีกว่าไก่ไข่ยนืกรง) เพื่อใหฟั้กไข่เพื่อการบรโิภคไก่

                                                           
29ที่มา:รายงานฉบบัสมบูรณ์โครงการศึกษาและวิเคราะห์โครงสร้างการผลิต การตลาด และโครงสร้างต้นทุนการผลิตไข่ไก่ (สถาบันสุวรรณวาจกกสิ

กิจเพื่อการค้นคว้าและพัฒนาปศุสัตว์และผลิตภัณฑ์สัตว์, 2555) 
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ไขย่นืกรงมรีะยะเวลาออกไขป่ระมาณ 60 สปัดาห ์โดยตลอดช่วงเวลาฟักไข่ ไก่ไข่ยนืกรง 1 ตวั สามารถ

ออกไขไ่ดป้ระมาณ 320 ฟองหรอืหากคดิต่อ 1 ปีจะไดป้ระมาณปีละ 290-300 ฟอง30 

 

นอกจากการผลติลูกไก่ไข่โดยอาศยัพ่อ-แม่พนัธุท์ีน่ าเขา้มาแลว้ ผูผ้ลติลูกไก่ไข่อาจน าเขา้ลูกไก่

ปู่ -ย่าพนัธุแ์รกเกดิอายุ 1 วนั (Grandparent Stocks: GP) มาเพื่อผลติลูกไก่พ่อ-แม่พนัธุเ์องแลว้จงึน า

ลกูไก่พ่อ-แมพ่นัธุท์ีผ่ลติไดไ้ปใชใ้นการผลติลกูไก่ไขแ่ละไขไ่ก่ต่อไปย่าพนัธุไ์ก่ไขห่นึ่งตวัสามารถผลติพ่อ-

แมพ่นัธุไ์ก่ไขไ่ดป้ระมาณอยา่งละ100 ตวัแต่ราคาน าเขา้ลกูไก่ปู่ -ยา่พนัธุโ์ดยเฉลีย่คดิเป็นเพยีง 7 เท่ากว่า

ของราคาน าเขา้เฉลีย่ของลกูไก่พ่อ-แมพ่นัธุ์31 ดงันัน้หากผูผ้ลติสามารถน าเขา้ลกูไก่ปู่ -ย่าพนัธุม์าผลติพ่อ-

แมพ่นัธุเ์องไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ กจ็ะมตีน้ทุนเฉลีย่ในการผลติลูกไก่ไข่ต ่ากว่ากรณีน าเขา้ลูกไก่พ่อ-แม่

พนัธุ ์

 

แมว้่าการน าเขา้ลูกไก่ปู่ -ย่าพนัธุม์าผลติเป็นพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่จะมตี้นทุนเฉลีย่ในการผลติลูกไก่

ไข่ต ่ ากว่าการผลิตโดยการน าเข้าพ่อ-แม่พันธุ์ไก่ไข่ แต่วิธีนี้ ไม่เป็นที่นิยมมากนักในประเทศไทย 

เนื่องจากมคีวามเสีย่งค่อนขา้งสูง หากพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ทีผ่ลติไดไ้ม่มคีุณลกัษณะตรงตามมาตรฐานสาย

พนัธุ์อาจส่งผลทางลบต่อคุณภาพของแม่ไก่ไข่ยนืกรงและผลผลติไข่ไก่ นอกจากนี้ ความแตกต่างของ

สภาพแวดลอ้มและสภาพภมูอิากาศระหว่างประเทศไทยกบัประเทศส่งออกอาจส่งผลใหก้ารน าเขา้ลูกไก่

ปู่ -ย่าพนัธุ์จากต่างประเทศมาเพื่อผลติพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ในประเทศไทยได้ผลผลติต ่าหรอืด้อยคุณภาพ

กว่าทีค่วรจะเป็น นอกจากนี้ การเลีย้งปู่ -ย่าพนัธุไ์ก่ไข่ใหไ้ดผ้ลผลติเป็นพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ทีม่คีุณลกัษณะ

ตรงตามมาตรฐานสายพนัธุ์ ผู้ผลติจะต้องมคีวามพรอ้มที่จะปฏบิตัติามคู่มอืวธิกีารเลี้ยงอย่างเคร่งครดั

และมปีระสทิธภิาพการผลติสูง ซึ่งผู้ผลติลูกไก่ไข่ส่วนใหญ่ยงัไม่มคีวามสามารถในระดบันัน้ ทัง้นี้ ใน

ประเทศไทย มผีูผ้ลติลูกไก่ไข่เพยีงรายเดยีวทีน่ าเขา้ลูกไก่ปู่ -ย่าพนัธุ ์โดยมกีารน าเขา้ทัง้ในช่วงเวลาที่มี

การจดัสรรโควตาน าเขา้และในช่วงทีส่ามารถน าเขา้แมพ่นัธุไ์ก่ไขไ่ดอ้ย่างเสร ี

 

3.2 ประเภทผู้เล้ียงไก่ไข่ 

 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขใ่นประเทศไทยจ าแนกไดเ้ป็น 3 ประเภท ตามลกัษณะการประกอบธุรกจิ ดงันี้ 

 
                                                           
30ที่มา:รายงานฉบบัสมบูรณ์โครงการศึกษาและวิเคราะห์โครงสร้างการผลิต การตลาด และโครงสร้างต้นทุนการผลิตไข่ไก่ (สถาบันสุวรรณวาจกกสิ
กิจเพื่อการค้นคว้าและพัฒนาปศุสัตว์และผลิตภัณฑ์สัตว์, 2555) 
31ข้อมูลจากการสัมภาษณ ์



71 

 

3.2.1 ผูเ้ล้ียงไก่ไข่อิสระ  

 

ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระคือเกษตรกรผู้เลี้ยงไก่ไข่ที่ใช้เงนิลงทุนของตนเอง บรหิารจดัการเอง และ

ตดัสนิใจทางธุรกจิดว้ยตนเอง ตัง้แต่การก าหนดปรมิาณการเลีย้ง การจดัหาปัจจยัการผลติ และการเลอืก

เทคโนโลยทีีใ่ชใ้นกระบวนการผลติ โดยส่วนใหญ่แลว้ เกษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่อสิระมกัเป็นเกษตรกรราย

ย่อยที่เลี้ยงไก่ไข่มาแต่ดัง้เดมิ โดยอาจเลี้ยงเป็นอาชพีหลกัหรอือาชพีเสรมิก็ได้ และมกัซื้อลูกไก่ไข่มา

เลีย้งต่อเพื่อขายไขไ่ก่เพยีงอย่างเดยีว โดยไม่ไดจ้ าหน่ายลูกไก่ไข่และอาหารไก่ เกษตรกรกลุ่มนี้มกัต้อง

เผชญิกบัความเสีย่งดา้นการผนัผวนของตน้ทุนและผลตอบแทนทีไ่มแ่น่นอน 

 

3.2.2 ผูเ้ล้ียงไก่ไข่ครบวงจร  

 

ผูเ้ลีย้งครบวงจรคอืผูป้ระกอบการทีน่อกจากจะเลีย้งไก่ไข่แลว้ยงัท าธุรกจิทีเ่กี่ยวขอ้งหลายอย่าง

เริม่ตัง้แต่การน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขม่าเพื่อผลติลกูไก่ไข่ การเลีย้งลูกไก่ไข่เพื่อจ าหน่ายและเพื่อผลติไข ่

การจ าหน่ายไข่ไก่ การแปรรูปไก่ปลดระวางและไข่เพื่อจ าหน่าย การผลิตและจ าหน่ายอาหารสตัว์

ส าเรจ็รปูและยาเวชภณัฑ ์ผูเ้ลีย้งไก่ไข่ครบวงจรอาจมทีัง้ฟารม์เลีย้งไก่ไข่ของตนเองและท าพนัธะสญัญา

กบัฟารม์ลูกเลา้เพื่อใหเ้ลีย้งไก่ให ้ผูเ้ลีย้งไก่ไข่กลุ่มนี้มกัเป็นฟารม์หรอืผูป้ระกอบการขนาดใหญ่ซึง่มเีงนิ

ลงทุนจ านวนมาก ตวัอย่างเช่น บรษิัท เครอืเจรญิโภคภณัฑ์อาหารสตัว์ จ ากดั และบรษิัท เบทาโกร

เกษตรอุตสาหกรรม จ ากดั 

 

3.2.3 ผูเ้ล้ียงไก่ไข่แบบมีพนัธะสญัญา  

 

เกษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไขแ่บบมพีนัธะสญัญาคอืผูเ้ลีย้งไก่ไขท่ีท่ าพนัธะสญัญากบัผูป้ระกอบการเลีย้ง

ไก่ครบวงจร โดยอาจรบัเลี้ยงไก่ตัง้แต่ระยะแรกเกดิหรอืในระยะไก่สาวภายใต้เงื่อนไขที่ก าหนดไว้ใน

สญัญา พนัธะสญัญาแบ่งได้เป็น 2 รูปแบบคอื พนัธะสญัญาแบบประกนัราคา และพนัธะสญัญาแบบ

รบัจา้งเลีย้ง 

 

3.2.3.1 กำรเลี้ยงไก่ไขพ่นัธะสญัญำแบบประกนัรำคำ 

การเลีย้งไก่ไขพ่นัธะสญัญาแบบประกนัราคาคอืการทีเ่กษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่ท าพนัธะสญัญาเลีย้ง

ไก่ไข่สาวกบัผู้ประกอบการเลีย้งไก่ไข่ครบวงจร (ส่วนมากเป็นการท าสญัญาแบบปีต่อปี) โดยเกษตรกร
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พนัธะสญัญาต้องมฟีารม์เลี้ยงทีผ่่านการรบัรองมาตรฐานฟารม์จากกรมปศุสตัว์ นอกจากนัน้ เกษตรกร

ตอ้งซือ้ปัจจยัการเลีย้งไก่ไข่ ไดแ้ก่ ไก่ไข่สาวอายุ 18 สปัดาห ์อาหารไก่ ตลอดจนยาและเวชภณัฑต่์างๆ 

ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการซื้อเชื่อจากผู้ประกอบการคู่สญัญา และต้องรบัผดิชอบค่าใช้จ่ายอื่นๆ ในการเลี้ยง

ด้วยตนเอง32 เมื่อไก่สาวออกไข่ คู่สญัญาจะรบัซื้อผลผลติไข่ไก่ในราคาที่ก าหนดไว้ตามคุณภาพและ

น ้าหนกัของไขไ่ก่ทีผ่ลติได้33  รายรบัของเกษตรกรผูเ้ลีย้งคอืส่วนต่างระหว่างรายไดใ้นการขายไข่ไก่และ

ไก่ปลดระวาง (หกัต้นทุนปัจจยัการเลีย้งทีซ่ือ้เชื่อจากคู่สญัญาออกแลว้) และค่าต้นทุนการผลติอื่นๆการ

ท าสญัญาแบบนี้จะไม่มกีารประกนัรายได้ขัน้ต ่า ดงันัน้เกษตรกรจงึต้องควบคุมต้นทุนการผลติให้ดเีพื่ อ

ไมใ่หข้าดทุน 

 

3.2.3.2 กำรเลี้ยงไก่ไขพ่นัธะสญัญำแบบรบัจำ้งเลี้ยง (แบบประกนัรำยได)้ 

การเลีย้งไก่ไข่พนัธะสญัญาแบบรบัจา้งเลีย้งคอืการทีเ่กษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่ท าพนัธะสญัญาเลีย้ง

ไก่ไขอ่ายตุัง้แต่ 1 วนัจนถงึ 18 สปัดาหก์บัผูป้ระกอบการเลีย้งไก่ไข่ครบวงจรโดยเกษตรกรพนัธะสญัญา

ต้องมฟีาร์มเลี้ยงที่ผ่านการรบัรองมาตรฐานฟาร์ม เกษตรกรคู่สญัญาจะได้รบัการสนับสนุนปัจจยัการ

เลี้ยงไก่ไข่ ได้แก่ ลูกไก่ไข่แรกเกิด อาหารไก่ ตลอดจนยาและเวชภัณฑ์ต่างๆ แต่ต้องรบัผิดชอบ

ค่าใชจ้า่ยอื่นๆ ดว้ยตนเอง34  เมือ่ลกูไก่ไขเ่ตบิโตเป็นไก่ไขส่าว (อาย ุ17 – 18 สปัดาห)์ คู่สญัญาจะรบัซือ้

ไก่ไขส่าวคนืโดยค านวณค่าตอบแทนจากปรมิาณไก่ไขแ่ละคุณภาพการเลีย้ง(อตัราการตาย)  รายรบัของ

เกษตรกรคอืส่วนต่างระหว่างค่าตอบแทนจากการเลีย้งไก่และค่าใช้จ่ายอื่นๆ ทีเ่กษตรกรเป็นผู้ออกเอง

พนัธะสญัญาแบบน้ีท าใหเ้กษตรกรมคีวามเสีย่งดา้นความผนัผวนของรายไดค้่อนขา้งต ่า 

 

ทีผ่่านมา จ านวนเกษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่อสิระทีผ่นัตวัไปเป็นเกษตรกรผูเ้ลีย้งแบบมพีนัธะสญัญา

ได้เพิม่ขึน้เรื่อยๆ สาเหตุส าคญัเนื่องจากราคาไข่ไก่ผนัผวนมาก ท าให้เกษตรกรอสิระโดยเฉพาะขนาด

ย่อย เลก็ และกลาง ซึง่ไม่มตีลาดรองรบัผลผลติทีแ่น่นอนต้องเผชญิความเสีย่งต่อการขาดทุนสูง แมว้่า

การเลีย้งไก่ไขแ่บบมพีนัธะสญัญาอาจมเีงื่อนไขทีท่ าใหเ้กษตรกรผูเ้ลีย้งเสยีเปรยีบบางประการ แต่กช็่วย

ลดความเสีย่งต่อการขาดทุน และยงัช่วยใหเ้กษตรกรผูเ้ลีย้งมรีะดบัรายไดท้ีแ่น่นอนมากขึน้ได้ 

 

 

                                                           
32ตัวอยา่งเช่น ค่าแรงงาน ค่าบริหารจัดการ ค่าสาธารณูปโภค ค่าเช่าที่ดิน ค่าซ่อมบ้ารุงโรงเลี ยง ดอกเบี ย เป็นต้น 
33คู่สัญญารับซื อแม่ไก่ไข่ปลดระวางในราคาที่ตกลงไว้ล่วงหน้าด้วย 
34 ยกตวัอยา่งเช่น ค่าแรงงาน ค่าบริหารจดัการ ค่าสาธารณูปโภค ค่าเช่าที่ดิน ค่าซ่อมบ้ารุงโรงเลี ยง ดอกเบี ย เป็นต้น 



73 

 

3.3 ปริมาณการเล้ียงไก่ไข่ยืนกรงและปริมาณการผลิตไข่ไก่ 

 

จากตารางที่ 3.1 เหน็ไดว้่าปรมิาณไก่ไข่ที่เลี้ยงในประเทศไทยช่วงปี พ.ศ. 2545 – พ.ศ. 2546 

ค่อนขา้งใกลเ้คยีงกนัทีป่ระมาณ 24 – 25 ลา้นตวั จากนัน้ในปี พ.ศ. 2547 ซึง่มกีารแพร่ระบาดของโรค

ไขห้วดันก ท าให้รฐับาลต้องท าลายสตัว์ปีกจ านวนมาก ปรมิาณไก่ไข่ทีเ่ลี้ยงจงึลดลงเหลอืประมาณ 21 

ลา้นตวั ผลที่ตามมาคอืราคาไก่ไข่และไข่ไก่ที่สูงขึน้ ผูเ้ลีย้งไก่ไข่รายใหญ่จงึขยายการผลติ ประกอบกบั

การน าเทคโนโลยใีหม่มาใชใ้นกระบวนการผลติ ปรมิาณการเลี้ยงไก่ไข่ในปี พ.ศ. 2548 จงึเพิม่สูงขึน้ถงึ

ประมาณ 41 ลา้นตวัท าใหร้าคาไขไ่ก่ตกต ่าและมกีารลดปรมิาณการเลีย้งไก่ไขอ่กีครัง้ในปี พ.ศ. 2549 

 

ตารางท่ี 3.1 ปริมาณการเล้ียงไก่ไข่ยืนกรงและปริมาณการผลิตไข่ไก่ ปี พ.ศ. 2545 – พ.ศ. 2557 

ปี ปริมาณการเลี้ยงไก่ไข ่(ล้านตวั) ปริมาณผลผลิตไข่ไก่ (ล้านฟอง) 

2545 25.01  8,967  

2546 24.31  9,231  

2547 20.86  6,556  

2548 41.21  7,812  

2549 29.62  8,555  

2550 49.44  8,990  

2551 40.86  9,424  

2552 46.11  9,618  

2553 41.84  9,787  

2554 49.40  10,024  

2555 51.12  10,998  

2556 51.03  11,148  

2557 52.95  11,717  

ทีม่า: กรมปศุสตัว ์และส านักงานเศรษฐกจิการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

 

การจดัตัง้ Egg Board ในปี พ.ศ. 2549 น าไปสู่การก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ ส่งผล

ใหป้รมิาณการเลีย้งไก่ไข่ในช่วงปี พ.ศ. 2550 – พ.ศ. 2552 ไม่ผนัผวนมากนัก โดยอยู่ทีป่ระมาณ 41 – 

49 ลา้นตวั หลงัจากการเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ในปี พ.ศ. 2553 ปรมิาณการเลีย้งไก่ไข่ตัง้แต่ปี 

พ.ศ. 2554 จนถงึปัจจุบนัจงึเพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่อง จากประมาณ 49 ล้านตวัในปี พ.ศ. 2554 เป็น

ประมาณ 53 ลา้นตวัในปี พ.ศ. 2557 
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เช่นเดยีวกบัปรมิาณการเลีย้งไก่ไข ่ผลผลติไขไ่ก่ในช่วงปี พ.ศ. 2545 – พ.ศ. 2546 ค่อนขา้ง

ใกลเ้คยีงกนัทีป่ระมาณ 9 พนัลา้นฟอง จากนัน้ในปี พ.ศ. 2547 ซึง่มกีารแพรร่ะบาดของโรคไขห้วดันก 

การท าลายสตัวปี์กของรฐับาลท าใหป้รมิาณไขไ่ก่ทีผ่ลติไดล้ดลงเหลอืเพยีงประมาณ 6.6 พนัลา้นฟอง 

หลงัจากนัน้ ราคาไขไ่ก่จงึปรบัตวัสงูขึน้ตามปรมิาณผลผลติทีล่ดลง ส่งผลใหม้กีารขยายการผลติไขไ่ก่ 

นอกจากนี้ การน าเทคโนโลยใีหม่มาปรบัใชใ้นกระบวนการผลติยงัท าใหก้ารผลติไขไ่ก่มปีระสทิธภิาพ

มากยิง่ขึน้ ปรมิาณผลผลติไขไ่ก่จงึเพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่อง จากประมาณ 7.8 พนัลา้นฟองในปี พ.ศ. 2548 

เป็นประมาณ 1.2 หมื่นลา้นฟองในปี พ.ศ. 2557 

 

3.4 การกระจายตวัของผูเ้ล้ียงไก่ไข่ตามจ านวนไก่ไข่ท่ีเล้ียง 

 

จากสถติผิู้เลี้ยงไก่ไข่เป็นการค้าของกรมปศุสตัว์ซึง่แสดงในตารางที่3.2พบว่า ในภาพรวมแล้ว 

จ านวนผู้เลี้ยงไก่ไข่เป็นการค้าในประเทศไทยช่วงปี พ.ศ. 2545 – พ.ศ. 255335 มแีนวโน้มลดลงอย่าง

ต่อเนื่อง จาก 4,458 ครวัเรอืนในปี พ.ศ. 2545 เหลอืเพยีง 2,783 ครวัเรอืนในปี พ.ศ. 2553 การลดลง

ดงักล่าวมสีาเหตุจากปัจจยัหลายประการ เช่น การแพร่ระบาดของโรคไขห้วดันก การขาดแคลนเงนิทุน

ในการปรบัปรุงระบบฟารม์ให้มมีาตรฐาน ตลอดจนความเสี่ยงด้านต้นทุนและผลตอบแทนที่ไม่แน่นอน 

หลงัจากการเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ในช่วงกลางปี พ.ศ. 2553 จ านวนผูเ้ลีย้งไก่ไข่เป็นการคา้ได้

เพิม่ขึน้เป็น 4,482 ครวัเรอืนในปี พ.ศ. 2555 เมื่อพจิารณาแยกประเภทตามจ านวนไก่ไข่ทีเ่ลีย้ง พบว่า 

ในช่วงปีที ่พ.ศ. 2545– พ.ศ. 2555 ผูท้ีเ่ลีย้งไก่ไขม่ากกว่า 1,000 ตวั มสีดัส่วนมากทีสุ่ดในจ านวนผูเ้ลีย้ง

ไก่ไข่เป็นการค้าทัง้หมด รองลงมาได้แก่ ผู้ที่เลี้ยงไก่ไข่ 100– 300 ตวั ผู้ที่เลี้ยงไก่ไข่ 501– 1,000 ตวั 

และผูท้ีเ่ลีย้งไก่ไข ่301– 500 ตวั ตามล าดบั  

 

กลุ่มผู้ที่เลี้ยงไก่ไข่ 100– 300 ตวัซึ่งเคยมจี านวนและสดัส่วนลดลงโดนตลลอดในช่วงปี พ.ศ. 

2545 – พ.ศ. 2549 กลับมทีัง้จ านวนและสดัส่วนเพิ่มขึ้นในปี พ.ศ. 2553 และ พ.ศ. 2555 (1,626 

ครวัเรอืน, รอ้ยละ 36.28) ส่วนกลุ่มผูท้ีเ่ลีย้งไก่ไข่ 301– 500 ตวั และผูท้ี่เลีย้งไก่ไข่ 501– 1,000 ตวัซึ่ง

เคยมจี านวนและสดัส่วนลดลงในช่วงปี พ.ศ. 2545 – พ.ศ. 2553 กลบัมทีัง้จ านวนและสดัส่วนในปี พ.ศ. 

2555  

 

                                                           
35มีข้อมูลไม่ครบทุกปี 
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ตารางท่ี 3.2จ านวนผูเ้ล้ียงไก่ไข่เป็นการค้า แยกตามจ านวนไก่ไข่ท่ีเล้ียง 

ปี  100 – 300 ตวั  301 – 500 ตวั  501 – 1,000 ตวั 
มากกว่า  

1,000 ตวั 
รวม 

2545 
จ านวน (ครวัเรอืน) 1,526 361 470 2,101 4,458 

สดัส่วน (รอ้ยละ) 34.23 8.10 10.54 47.13 100.00 

2547 
จ านวน (ครวัเรอืน) 1,085 280 337 1,577 3,279 

สดัส่วน (รอ้ยละ) 33.09 8.54 10.28 48.09 100.00 

2549 
จ านวน (ครวัเรอืน) 539 160 261 2,123 3,083 

สดัส่วน (รอ้ยละ) 17.48 5.19 8.47 68.86 100.00 

2553 
จ านวน (ครวัเรอืน) 766 108 190 1,719 2,783 

สดัส่วน (รอ้ยละ) 27.52 3.88 6.83 61.77 100.00 

2555 
จ านวน (ครวัเรอืน) 1,626 239 307 2,310 4,482 

สดัส่วน (รอ้ยละ) 36.28 5.33 6.85 51.54 100.00 

ทีม่า: กรมปศุสตัว ์

 

3.5 คณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไข่และผลิตภณัฑ ์(Egg Board) 

 

3.5.1 ท่ีมาและหน้าท่ี 

 

ในช่วงต้นปี พ.ศ. 2549 เกษตรกรต้องเผชญิปัญหาราคาไข่ไก่ตกต ่าจากการขยายการผลติเพื่อ

ตอบสนองต่อราคาไข่ไก่ที่สูงขึ้นในปีก่อนหน้าเพื่อแก้ปัญหาความผนัผวนของราคาในระยะยาว รฐัจงึ

จดัตัง้คณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ ์(Egg Board) ในเดอืนสงิหาคมปีเดยีวกนั ตาม

ระเบยีบส านกันายกรฐัมนตรวี่าดว้ยการพฒันาไก่ไขแ่ละผลติภณัฑ ์พ.ศ. 2549  

 

อ านาจหน้าที่หลกัของคณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไข่และผลิตภณัฑ์ตามระเบียบส านัก

นายกรฐัมนตรวี่าด้วยการพฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ ์พ.ศ. 2549 คอืการพจิารณาก าหนดแนวทางการ

พฒันาไก่ไขแ่ละผลติภณัฑท์ัง้ระบบ และก าหนดมาตรการแกไ้ขปัญหาอุปสรรคทีเ่กีย่วขอ้ง เพื่อเสนอแนะ

ต่อคณะรฐัมนตร ีนอกจากนี้ ยงัมหีน้าที่สนับสนุนให้ภาคเอกชนร่วมมอืด าเนินการอย่างมเีอกภาพและ

เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั36 

                                                           
36อ้านาจหน้าที่อื่นๆ ของ Egg Board ได้แก่ 1) ประสานงานกับหน่วยงานของรัฐและเอกชนในการก้าหนดมาตรฐานปัจจัยการผลิตไก่ไข่และ

ผลิตภัณฑ์ 2) ส่งเสริมและให้ความช่วยเหลือภาคเอกชนในการรวมกลุ่มหรือจัดตั งองค์กรพัฒนาและแก่ไขปัญหาเกี่ยวกับไข่ไก่ 3) ประสานงานกั บ
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ในช่วงทีม่กีารก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไข่ คณะกรรมการฯ จะประมาณความต้องการ

ไก่ไข่ในประเทศและรวบรวมแผนการน าเข้าของปีหน้าจากผู้น าเข้าเพื่อใช้เป็นข้อมูลประกอบการ

พจิารณาก าหนดโควตาของปีถดัไป ผู้น าเขา้ทัง้ 9 รายและคณะกรรมการฯจะประชุมหารอืร่วมกนัเพื่อ

ปรบัใหโ้ควตาการน าเขา้รวมในปีถดัไปสอดคลอ้งกบัประมาณการณ์ความตอ้งการในประเทศเพื่อใหร้าคา

ไข่ไก่อยู่ในระดบัที่เหมาะสมและช่วยป้องกนัปัญหาการขาดแคลนไข่ไก่หรอืไข่ไก่ลน้ตลาด หลงัจากนัน้

คณะกรรมการฯ จะประกาศโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ของผูน้ าเขา้แต่ละราย อย่างไรกต็าม ในการ

น าเขา้จรงิ ผูน้ าเขา้ไม่จ าเป็นต้องน าเขา้เตม็โควตาและอาจน าเขา้เกนิโควตาไดห้ากมสีถานการณ์จ าเป็น 

เช่น เกดิโรคระบาดในไก่ เป็นที่น่าสงัเกตว่ามาตรการโควตาบงัคบัใช้กบัการน าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ไก่ไข่

เท่านัน้ แต่ไม่ใชก้ับการน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุ์ และไม่ชดัเจนว่าในการก าหนดปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์

ไก่ไขท่ีเ่หมาะสมนัน้ไดม้กีารพจิารณาถงึจ านวนปู่ -ย่าพนัธุท์ีม่อียู่ในขณะนัน้และแผนการน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุ์

ในอนาคตซึ่งล้วนแต่ส่งผลต่อจ านวนพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ในอนาคตหรอืไม่ ถ้าไม่มกีารพิจารณาปัจจยั

ดงักล่าว มาตรการโควตาก็ยากจะบรรลุวตัถุประสงค์ได้ (โดยที่ยงัไม่ได้ค านึงว่าการประมาณความ

ตอ้งการไก่ไขใ่นอนาคตมคีวามแมน่ย ามากน้อยเพยีงใด) 

 

ในปี พ.ศ. 2553รฐับาลมมีติยกเลิกการจดัสรรโควตาการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ ท าให้การ

น าเขา้สามารถท าไดอ้ย่างเสร ีแมว้่าคณะกรรมการฯ จะไม่สามารถก าหนดปรมิาณการน าเขา้และจดัสรร

โควตาอกีต่อไป แต่คณะกรรมการฯ อาศยัวธิกีารเปิดเผยขอ้มลูแผนการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ในปีหน้า

ของผูน้ าเขา้แต่ละรายใหผู้น้ าเขา้ทุกรายทราบ37เพื่อใหผู้ต้้องการน าเขา้ใชเ้ป็นขอ้มลูประกอบการก าหนด

ปรมิาณการน าเขา้ของตนไดอ้ย่างเหมาะสม 

                                                                                                                                                                                     
หน่วยงานรัฐและคณะกรรมการอื่นที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการผลิตและการตลาดไก่ไข่และผลิตภัณฑ์ 4) ประสานการจัดท้าแผนและโครงการ

ความร่วมมือระหว่างรัฐและเอกชนในการพัฒนาไก่ไข่และผลิตภัณฑ์ 5) แต่งตั งคณะอนุกรรมการหรือคณะท้างานเพื่อปฏิบัติการ 6) ออกประกาศ

หรือค้าสั่งเพื่อปฏิบัติตามระเบียบนี  และ 7) ปฏิบัติการอื่นใดเพื่อให้เป็นไปตามระเบียบนี  นอกจากนี  Egg Board มีมาตรการในการแก้ไขปัญหาและ

พัฒนาการการเลี ยงไก่ไข่ 8 มาตรการ ได้แก่ 1) ควบคุมพันธุ์สัตว์ให้พอดีกับความต้องการในประเทศ 2) ก้าหนดราคาสูงสุด-ต่้าสุดของไข่ไก่ เพื่อช่วย

เกษตรกรและผู้บริโภค 3) ก้าหนดราคาลูกไก่ไข่หรือพันธุ์ไก่ไข่ไม่ให้มีราคาสูงเกินจ้าเป็น 4) ให้เกษตรกรขึ นทะเบียนเพื่อทราบจ้านวนพันธุ์สัตว์ในแต่

ละปี 5) จัดตั งกองทุนไก่ไข่เพื่อใช้เป็นเงินทุนในการประชาสัมพันธ์และแก้ไขปัญหาต่างๆ 6) ให้สถาบันเกษตรกรสามารถยื่นขอพันธุ์สัตว์ เองได้ 7) 

ควบคุมการขยายตัวของฟาร์มขนาดใหญ่ และ 8) ตรวจสอบฟาร์มพ่อ-แม่พันธุ์ไก่ไข่ และติดตามการควบคุมพันธุ์สัตว์เป็นระยะ 
37แม้ว่ามาตรการโควตาจะถูกยกเลิกไปแล้ว แต่ผู้น้าเข้าปู่ -ย่าพันธุ์และพ่อ -แม่พันธุ์ ไก่ ไข่ยังคงต้องยื่นแผนการน้าเข้าของปีถัดไปให้

คณะกรรมการนโยบายและพัฒนาไก่ไข่และผลิตภัณฑ์ทราบล่วงหน้านอกจากนี  ผู้ที่ต้องการน้าเข้าปู่-ย่าพันธุ์และพ่อ-แม่พันธุ์ไก่ไข่ต้องเสนอแผนการ

น้าเข้าให้กรมปศุสัตว์พิจารณาก่อน และจะต้องแสดงเอกสารและปฏิบัติตามระเบียบขั นตอนการน้าเข้าสัตว์ตามที่กรมปศุสัตว์ก้าหนดไว้อย่าง
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3.5.2 โครงสร้างของคณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไข่และผลิตภณัฑ ์

 

โครงสร้างของคณะกรรมการฯประกอบไปด้วยประธานกรรมการ รองประธานกรรมการ 

กรรมการโดยต าแหน่ง 8 คน กรรมการโดยการคดัเลอืก 4 คน และกรรมการผู้ทรงคุณวุฒสิูงสุด 4 คน 

รวมทัง้สิน้ไมเ่กนิ 18 คน (ภาพที ่3.3)จะสงัเกตไดว้่า โครงสรา้งดงักล่าวอาจเปิดโอกาสใหผู้ม้สี่วนไดเ้สยี

จากนโยบายสามารถเข้าไปมสี่วนชกัจูงหรอืชี้น าการก าหนดแนวนโยบายของคณะกรรมการฯ เพื่อ

ผลประโยชน์ของตนหรอืพรรคพวกได้ เนื่องจากเปิดโอกาสให้มกีรรมการทีม่าจากภาคเอกชนซึ่งอาจมี

สายสมัพนัธ์กบัเอกชนผู้มสี่วนได้เสยี เช่น ผู้ได้รบัจดัสรรโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ ได้สูงสุดถึง 10 

คน38ซึง่เกนิกว่ากึง่หนึ่งของจ านวนกรรมการทัง้หมด  

 

 

 

 

 

 

  

                                                                                                                                                                                     
เคร่งครัด เพื่อเป็นการควบคุมและป้องกันโรคระบาดของสัตว์ ( ดูรายละเอียดเพิ่มเติมได้ใน การน้าเข้าสัตว์และซากสัตว์เข้าในราชอาณาจักร 

(บทความที่ 2/2556) ส้านักควบคุม ป้องกันและบ้าบัดโรคสัตว์ กรมปศุสัตว์) 
38นายกสมาคมสัตวบาลแห่งประเทศไทย นายกสัตวแพทยสมาคมแห่งประเทศไทยในพระบรมราชูปถัมภ์ กรรมการโดยการคัดเลือก 4 คน และ

กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิสูงสุด 4 คน 
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ภาพท่ี 3.3 โครงสร้างองคก์รของคณะกรรมการนโยบายพฒันาไข่ไก่ 

 
ทีม่า: คณะผูว้จิยั  

 

นอกจากนี้ ระเบยีบส านักนายกรฐัมนตรวี่าด้วยการพฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ ์พ.ศ. 2549 ได้

ก าหนดให้จดัตัง้คณะกรรมการที่ปรกึษา ซึ่งมหีน้าที่เสนอข้อมูลหรอืความเห็นเพื่อให้ค าปรกึษาและ

ช่วยเหลอืการด าเนินงานของคณะกรรมการฯโดยมอีธบิดกีรมปศุสตัวเ์ป็นประธานกรรมการและมผีูแ้ทน

ภาคเอกชนซึ่งเป็นผู้ค้า ผู้ประกอบการ และองค์กรผู้เลี้ยง ซึ่งแต่งตัง้โดยรัฐมนตรีตามจ านวนที่

เหน็สมควรเป็นกรรมการ กรรมการทีป่รกึษามทีัง้สิน้ 9 คน โดยแต่ละคนเป็นตวัแทนจากผูน้ าเขา้ทีไ่ดร้บั

การจดัสรรโควตาแต่ละราย และในจ านวนนี้ ม ี1 คนที่ควบต าแหน่งกรรมการในคณะกรรมการฯด้วย39

โครงสรา้งดงักล่าวเปิดช่องใหต้วัแทนของผูท้ี่ไดร้บัการจดัสรรโควตาทัง้ 9 คนในฐานะทีป่รกึษาสามารถ

ใหค้วามคดิเหน็และเสนอแนะนโยบายทีเ่อือ้ประโยชน์แก่ตนเองหรอืกลุ่มของตนได้ 

 

โครงสรา้งของคณะกรรมการฯ และคณะกรรมการทีป่รกึษาดงักล่าวอาจก่อใหเ้กดิปัญหาดา้นธรร

มาภบิาล (good governance) กล่าวคอื มกีารเปิดช่องใหผู้้ทีม่สี่วนไดส้่วนเสยีสามารถเขา้ไปมสี่วนใน

การชกัจงูหรอืชีน้ านโยบายทีเ่กี่ยวขอ้งกบัตลาดไก่ไข่และผลติภณัฑ ์ซึง่อาจน าไปสู่ปัญหาการขดักนัแห่ง

ผลประโยชน์ (conflict of interest) ได ้

 

                                                           
39ที่มา: ASTV ผู้จัดการรายวัน, 12 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 



79 

 

4.  พฤติกรรมท่ีอาจกีดขวางการแข่งขนัในตลาดลกูไก่ไข่และผลกระทบ 

  

พฤตกิรรมทีอ่าจกดีขวางการแขง่ขนัในตลาดไก่ไขแ่ละในตลาดอื่นทีเ่กีย่วขอ้งม ี2ประการไดแ้ก่ 

การก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไข ่และการขายพ่วงลกูไก่ไขก่บัอาหารไก่ 

 

4.1  มาตรการโควตาน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ 

 

4.1.1 การน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ 

 

4.1.1.1 ปรมิำณกำรน ำเขำ้พ่อแมพ่นัธุต์ำมแผน 

จากตารางที4่.1 ซึง่แสดงปรมิาณรวมของการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ตามแผนการน าเขา้ในช่วง

ปี พ.ศ. 2551 – พ.ศ. 2557 พบว่า ในภาพรวมแล้ว ปรมิาณการน าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ไก่ไข่ตามแผนมี

แนวโน้มเพิม่ขึ้นในช่วงดงักล่าว โดยในช่วงที่มกีารใชม้าตรการก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ ์(พ.ศ. 

2551 – พ.ศ. 2552) ปรมิาณพ่อ-แม่พนัธุท์ี่ได้รบัอนุญาตให้น าเขา้คงที่ที่ 405,721 ตวั หลงัจากทีม่กีาร

เปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ ปรมิาณตามแผนการน าเขา้จงึเพิม่ขึ้นต่อเนื่องจาก 419,721 ตวัในปี พ.ศ. 

2553 เป็น 804,485 ตวัในปี พ.ศ. 2556 และลดลงเลก็น้อยเหลอื 802,652 ตวัในปี พ.ศ. 2557  

 

ตารางท่ี 4.1 แผนการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ (ตวั) ปี พ.ศ. 2551 - พ.ศ. 2557 

 ปี 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557 
ปรมิาณ 405,721 405,721 419,721 700,632 712,372 804,485 802,652 

ทีม่า:กรมปศุสตัว ์

 

4.1.1.2 ปรมิำณกำรน ำเขำ้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขต่ำมจรงิและจ ำนวนผูน้ ำเขำ้  

จากขอ้มูลปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่และจ านวนผูน้ าเขา้ปี พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2557 

(ตารางที ่4.2)พบว่า ในช่วงก่อนการจดัตัง้ Egg Board (พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2549) ปรมิาณการน าเขา้

พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขเ่ปลีย่นแปลงขึน้ลงตามสถานการณ์ตลาด โดยมปีรมิาณระหว่าง 407,379–482,110 ตวั 

ส่วนจ านวนผู้น าเขา้อยู่ที่ 8 ราย ยกเว้นในปี พ.ศ. 2545และปี พ.ศ. 2549ซึ่งมผีู้น าเขา้ 7 รายและ 10 

รายตามล าดบั40ในช่วงที่มกีารใช้มาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ (พ.ศ. 2550 – พ.ศ. 2552) 

                                                           
40มาตรการก้าหนดโควตานา้เข้าพอ่-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ถูกน้ามาใช้ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2549 ซ่ึงในปีนั นมีผู้น้าเข้ารวมทั งสิ น 10 ราย 
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จ านวนผูน้ าเขา้ถูกก าหนดใหค้งทีท่ี ่9 ราย ส่วนปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ลดลงอย่างต่อเนื่อง 

จาก 428,161 ตวัในปี พ.ศ. 2549 เหลอื409,125 ตวัในปี พ.ศ. 2550และลดลงอกีเหลอื360,754 ตวัในปี 

พ.ศ. 2552 ซึ่งเป็นเหตุผลหนึ่งที่ท าให้ราคาลูกไก่ไข่และไก่สาวหน้าฟารม์ปรบัตวัสูงขึน้ต่อเนื่องในช่วง 

พ.ศ. 2551 – 2553  

 

หลงัจากที่มกีารอนุญาตให้น าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ได้อย่างเสรใีนปี พ.ศ. 2553 ปรมิาณการ

น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ต่อเนื่องทุกปีจาก 487,306 ตวัในปี พ.ศ. 2553 เป็น 621,052 

ตวัในปี พ.ศ. 255641ยกเวน้ในปี พ.ศ. 2555 ซึง่ปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ลดลงเนื่องจากยงัมี

ผลผลติไขไ่ก่สะสมจากปีก่อนหน้าทีม่อุีทกภยัครัง้ใหญ่ จ านวนผูน้ าเขา้หลงัการเปิดเสรเีพิม่ขึน้จาก 9 ราย

ในปี พ.ศ. 2552 เป็น 15 รายในปี พ.ศ. 2553 และมแีนวโน้มเพิม่ขึน้ต่อเนื่อง โดยในปี พ.ศ. 2557 มี

ผูป้ระกอบการทีม่แีผนน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ทัง้สิน้ 18 ราย มขีอ้สงัเกตว่าในช่วงเปิดเสร ีปรมิาณการ

น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ตามจรงิต ่ากว่าปรมิาณตามแผนการน าเขา้เป็นอย่างมากมาโดยตลอด โดยจาก

ขอ้มูลล่าสุดปรมิาณการน าเขา้จรงิในปี พ.ศ.2556 ต ่ากว่าปรมิาณการน าเขา้ตามแผนถงึ 183,433 ตวั 

หรอืคดิเป็นประมาณรอ้ยละ 23 ของปรมิาณตามแผน 

  

4.1.1.3  ปรมิำณกำรน ำเขำ้ปู่ -ยำ่พนัธุไ์ก่ไขต่ำมจรงิและจ ำนวนผูน้ ำเขำ้  

หากพจิารณาปรมิาณการน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุไ์ก่ไข่ปี พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2557(ตารางที4่.3)พบว่า 

ปรมิาณการน าเข้าปู่ -ย่าพนัธุ์ไก่ไข่ในช่วงก่อนการใช้มาตรการก าหนดโควตาน าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ไก่ไข ่

(พ.ศ. 2544 – พ.ศ. 2549) เปลีย่นแปลงขึน้ลงอยู่ทีป่ระมาณ 6 – 7 พนัตวั42 ส่วนในช่วงปี พ.ศ. 2550 – 

พ.ศ. 2552 ซึง่เป็นช่วงที ่Egg Board ด าเนินมาตรการจ ากดัโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ ปรมิาณการ

น าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุ์ไก่ไข่ได้ลดลงต่อเนื่อง เช่นเดยีวกบัปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ แมว้่าจะไม่มี

การจ ากดัโควตาน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุไ์ก่ไข่กต็าม โดยปรมิาณการน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุ์ไก่ไข่ลดลงจนเหลอืเพยีง 

1,316 ตวัในปี พ.ศ. 2552 หลงัจากนัน้ ในปี พ.ศ. 2553 ซึง่มกีารเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่กไ็ม่มี

การน าเขา้ปู่ -ยา่พนัธุไ์ก่ไขเ่ลย แลว้จงึกลบัมาน าเขา้อกีครัง้ในปี พ.ศ. 2554 ทีป่รมิาณ 5,175 ตวั จากนัน้ 

ปรมิาณการน าเข้าปู่ -ย่าพนัธุ์ไก่ไข่ลดลงอย่างต่อเนื่องจนอยู่ที่ 4,000 ตวัในปี พ.ศ. 255743 ซึ่งคาดว่า

                                                           
41ข้อมูลปี พ.ศ. 2557 เป็นปริมาณตามแผนการน้าเข้า 
42แม้ว่าปริมาณการน้าเขา้ปู-่ย่าพันธุ์ไก่ไขม่ีน้อยมากเมื่อเทียบกบัปริมาณการนา้เข้าพ่อ-แม่พันธุ์ไก่ไข่ โดยปริมาณการนา้เข้าปู่-ย่าพันธุ์ไก่ไข่คิดเป็น

สัดส่วนเพียงร้อยละ 1 – 2 ของปริมาณการน้าเข้าลกูไก่พ่อ-แม่พันธุ์ แตย่่าพันธุ์ไก่ไข่มีศักยภาพในการผลิตลูกไก่ไข่สูงกวา่แม่พันธุ์มากโดยยา่พันธุ์ 1 

ตัวสามารถผลิตลูกไก่ไข่ได้มากถึงประมาณ 10,000 ตัวต่อปี ซ่ึงคิดเป็น 100 เท่าของจ้านวนลูกไก่ไข่ที่สามารถผลิตได้จากแม่พันธุ1์ ตัว 
43ข้อมูลปี พ.ศ. 2557 เป็นปริมาณตามแผนการน้าเข้า 
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น่าจะเป็นเพราะการเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ท าให้ปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่เพิม่ขึ้น 

ผูน้ าเขา้ปู่ -ยา่พนัธุไ์ก่ไขจ่งึตอ้งลดปรมิาณการน าเขา้ลงเพื่อป้องกนัไม่ใหเ้กดิปัญหาไข่ไก่ลน้ตลาด อนึ่งใน

ประเทศไทย มผีูผ้ลติลูกไก่ไข่เพยีงรายเดยีวที่มศีกัยภาพสูงพอทีจ่ะน าเขา้ลูกไก่ปู่ -ย่าพนัธุม์าผลติลูกไก่

ไข่เนื่องจากการใช้ปู่ -ย่าพนัธุ์มาผลติพ่อ-แม่พนัธุแ์ละลูกไก่ไข่ทีม่คีุณภาพสูงตามต้องการนัน้ต้องใช้เงนิ

ลงทนุมากและใชเ้ทคโนโลยขีัน้สงู ผูผ้ลติลกูไก่ไข่รายอนืทีม่เีงนิลงทุนและเทคโนโลยกีารผลติไม่สูงนักจงึ

ผลติลกูไก่ไขจ่ากพ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขน่ าเขา้เท่านัน้ 
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ตารางท่ี 4.2 ปริมาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ (ตวั)และจ านวนผูน้ าเข้า (ราย) ปี พ.ศ. 2544 - พ.ศ. 2557 

 
2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557* 

1. บรษิทั ก. จ ากดั 212,000 172,500 171,103 228,500 171,000 189,728 171,000 157,320 155,298 188,634 198,372 197,455 199,285 214,500 
2. บรษิทั ข. จ ากดั 69,000 76,000 64,587 82,000 63,852 64,680 60,544 58,464 48,990 69,480 80,168 101,920 80,640 75,000 
3. บรษิทั ค. จ ากดั 69,950 65,371 60,218 65,370 63,229 60,200 57,809 54,340 46,826 59,215 67,220 60,364 67,340 75,000 
4. บรษิทั ง. จ ากดั 35,167 42,485 34,555 32,320 34,820 34,500 33,320 31,440 32,107 47,549 49,160 26,520 28,560 46,000 
5. บรษิทั จ. จ ากดั 32,422 32,820 29,033 21,420 25,122 29,033 27,871 25,985 22,577 18,172 39,100 10,000 20,000 27,872 
6. บรษิทั ฉ. จ ากดั 0 0 22,400 20,000 22,000 22,000 21,120 20,487 21,046 21,120 11,440 10,912 10,912 0 
7. บรษิทั ช. จ ากดั 24,000 25,400 21,983 16,500 22,000 7,000 18,269 21,290 17,010 0 0 0 0 0 
8. บรษิทั ซ. จ ากดั 0 0 0 16,000 16,000 16,480 15,692 12,000 12,000 13,050 15,972 15,912 16,532 21,000 
9. หจก. ฎ. 3,120 3,500 3,500 0 0 3,500 3,500 3,150 3,500 3,360 1,800 0 0 0 
10. บรษิทั ฏ. จ ากดั 0 0 0 0 0 1,040 0 0 0 0 0 0 0 0 
11. บรษิทั ฐ. จ ากดั 7,400 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
12. บรษิทั ฑ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16,360 19,760 0 10,960 12,000 
13. บรษิทั ฒ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 14,420 15,285 20,840 22,260 37,100 
14. บรษิทั ณ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10,710 11,448 10,960 10,960 24,000 
15. บรษิทั ด. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7,240 6,908 3,198 6,380 7,000 
16. บรษิทั ต. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6,392 4,448 3,392 4,240 4,000 
17. บรษิทั ถ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6,120 4,430 8,280 13,451 12,000 
18. บรษิทั ท. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3,000 4,080 7,344 7,744 10,600 
19. บรษิทั ธ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 25,170 15,155 31,930 22,500 
20. บรษิทั น. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 21,235 15,370 22,670 24,000 
21. บรษิทั บ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6,648 5,200 0 0 
22. บรษิทั ป. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18,868 20,988 36,000 
23. บรษิทั ผ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 28,080 135,000 
24. บรษิทั ฝ. จ ากดั 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18,120 19,080 
25. กรมปศุสตัว ์ 0 0 0 0 0 0 0 4,800 1,400 2,484 3,200 3,540 0 0 

  รวมทัง้หมด 453,059 418,076 407,379 482,110 418,023 428,161 409,125 389,276 360,754 487,306 585,844 535,230 621,052 802,652 

  
จ านวนผูน้ า
เข้า** 

8 7 8 8 8 10 9 9 9 15 18 17 19 18 

หมายเหตุ: *ขอ้มลูปี พ.ศ. 2557 เป็นปรมิาณตามแผนการน าเขา้ 

 ** ไมร่วมกรมปศุสตัว ์

ทีม่า:รวบรวมโดยคณะผูว้จิยั 
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ตารางท่ี 4.3ปริมาณการน าเข้าปู่ -ย่าพนัธุไ์ก่ไข่ (ตวั) ปี พ.ศ. 2544 - พ.ศ. 2557 

 
2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557* 

บรษิทั ก. 
จ ากดั 

6,440 6,581 7,074 6,339 5,980 6,188 5,741 4,656 1,316 - 5,175 4,887 4,290 4,000 

หมายเหตุ: *ขอ้มลูปี พ.ศ. 2557 เป็นปรมิาณตามแผนการน าเขา้ 

ทีม่า:รวบรวมโดยคณะผูว้จิยั
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4.1.1.4ผูน้ ำเขำ้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไข ่

ในช่วงทีม่กีารใช้มาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ มภีาคเอกชนไดร้บัการจดัสรรโควตา

น าเขา้ทัง้หมด 9 บรษิทั และมหีน่วยงานภาครฐั 1 หน่วยงาน(ดูรายชื่อในภาคผนวก 1) โดยในบรรดา

เอกชนที่ได้รบัการจดัสรรโควตาม ี6 รายเป็นผูเ้ลี้ยงไก่ไข่ครบวงจร กล่าวคอื นอกจากจะน าเขา้พ่อ -แม่

พนัธุเ์พื่อผลติลกูไก่แลว้ ยงัมฟีารม์เลีย้งไก่ไขเ่ป็นของตนเอง และเป็นผูผ้ลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข่ ไก่

ไข่ (ไข่ไก่มเีชื้อ ไก่ไข่แรกเกดิ ไก่สาว) รวมไปถงึไข่ไก่ ในจ านวน 6 รายนี้ม ี3 รายที่มฟีารม์ลูกเลา้ท า

พนัธะสญัญากบับรษิทั ส่วนรายที่ไม่ไดเ้ป็นผูเ้ลีย้งไก่ไข่ครบวงจรนัน้ เป็นผูน้ าเขา้เพื่อผลติลูกไก่ไข่เพื่อ

การค้าอย่างเดยีวโดยไม่ได้เลี้ยงเพื่อขายไข่ไก่ 1 ราย เป็นผู้น าเขา้เพื่อผลติลูกไก่ไข่ส าหรบัใชใ้นฟารม์

ตนเองโดยไมจ่ าหน่าย 1 ราย และรายสุดทา้ยเป็นสหกรณ์ผูเ้ลีย้งไก่ไข ่ 

 

หลงัจากที่มกีารเปิดเสรนี าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ จ านวนผู้น าเข้าเพิม่ขึ้นอย่างเห็นได้ชดั โดย

ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2553 – พ.ศ. 2557 มผีูป้ระกอบการทีข่ออนุญาตน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่รวม 21 ราย และ

มหีน่วยงานภาครฐัอกี 1 หน่วยงาน รวมเป็นจ านวนทัง้สิ้น 22 ราย (ดูรายชื่อในภาคผนวก 2) ผูน้ าเขา้

พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่รายใหม่ส่วนใหญ่เป็นผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระหรอืเป็นผู้ผลิตลูกไก่ไข่และไก่ไข่สาวเพื่อ

จ าหน่าย ในจ านวนนี้ เกอืบทัง้หมดเป็นผูป้ระกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (small and medium 

enterprises: SMEs)จงึอาจกล่าวไดว้่า การเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ท าใหเ้กษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ไข่มี

ทางเลอืกในการเขา้ถงึลูกไก่ไข่หรอืไก่ไข่สาวมากขึน้ โดยทางเลอืกไม่ได้จ ากดัเพยีงการซื้อจากผูไ้ด้รบั

การจดัสรรโควตา 9 รายเท่านัน้ เกษตรกรอาจน าเขา้เองหรอืซือ้จากผูน้ าเขา้รายอื่นกไ็ด ้

 

4.1.2 ผลกระทบ 

 

การที ่Egg Board ไดจ้ ากดัปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่โดยการจดัสรรโควตาใหผู้น้ า 9 

ราย ประกอบกบัการไม่อนุญาตให้ผู้น าเข้ารายใหม่น าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ได้ก่อให้เกิดผลกระทบต่อการ

แขง่ขนัในตลาดลกูไก่ไข ่และมผีลต่อเนื่องไปถงึตลาดไขไ่ก่ซึง่เป็นตลาดปลายน ้าดว้ย 

 

มาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่เป็นการจ ากดัปรมิาณพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ในประเทศ เมื่อ

ปรมิาณน าเขา้ลดลงเรื่อยๆ จงึส่งผลให้ปรมิาณลูกไก่ไข่และไก่สาวซึ่งเป็นผลผลติที่ได้จากพ่อ-แม่พนัธุ์

ลดลงด้วย ในขณะเดยีวกนัความต้องการบรโิภคไข่ไก่ในประเทศได้เพิม่ขึน้เรื่อยๆ ท าให้ความต้องการ

ลูกไก่ไข่และไก่สาวเพื่อใช้ผลติไข่ไก่เพิม่ขึ้น เมื่ออุปทานลูกไก่ไข่และไก่สาวซึ่งมอียู่จ ากดัไม่สามารถ
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ตอบสนองความตอ้งการทีเ่พิม่ขึน้ได ้จงึท าใหร้าคาลูกไก่ไข่และไก่สาวเพิม่ขึน้ และเมื่อราคาลูกไก่ไข่และ

ไก่สาวซึง่เป็นตน้ทุนการผลติไก่ไข่เพิม่ขึน้ ราคาไข่ไก่กป็รบัตวัเพิม่ขึน้ตามต้นทุนและอุปสงคส์่วนเกนิใน

ตลาดไข่ไก่ การเปลี่ยนแปลงของราคาดงักล่าวก่อให้เกิดผลกระทบที่แตกต่างต่อผู้ได้รบัโควตาซึ่งใน

ขณะเดยีวกนักเ็ป็นผลติลูกไก่ไข่และไก่สาวดว้ย ผูเ้ลีย้งไก่ไข่อสิระซึง่ซือ้ต้องลูกไก่ไข่จากผูผ้ลติลูกไก่ไข่

และไก่สาวจากผูอ้ื่น และผูบ้รโิภคไขไ่ก่ ดงันี้ 

 

  4.1.2.1 ผลกระทบต่อผูผ้ลติลกูไก่ไขห่รอืไก่สำว 

ในช่วงทีม่มีาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่(พ.ศ. 2550 – พ.ศ. 2552)พบว่า ราคาลูกไก่

ไข่ ไก่สาว และไข่ไก่คละหน้าฟารม์เพิม่ขึน้อย่างต่อเนื่องผู้ทีไ่ดร้บัประโยชน์อย่างชดัเจนคอืผูน้ าเขา้พ่อ-

แม่พนัธุไ์ก่ไข่ทีไ่ดร้บัการจดัสรรโควตาซึง่ในขณะเดยีวกนักเ็ป็นผูผ้ลติลูกไก่ไข่และไก่สาวดว้ย เนื่องจาก

ไดก้ าไรมากขึน้จากการขายลูกไก่ไข่และไก่สาวในราคาสูงขึน้นอกจากนี้ ผู้น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุท์ีผ่ลติและ

จ าหน่ายไขไ่ก่ดว้ยยงัไดร้บัก าไรเพิม่ขึน้จากราคาไขไ่ก่ทีส่งูขึน้ 

 

ส านักข่าวรายงานว่า “หลงัจากเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ ผูน้ าเขา้ไดป้รบัราคาลูกไก่ไข่ลง

จากตวัละ 30 บาท เหลอืตวัละต ่ากว่า 25 บาท โดยราคาใหม่นี้เป็นราคาทีผู่น้ าเขา้ไดก้ าไรรอ้ยละ 20”44

จากขอ้ความดงักล่าวคณะผูว้จิยัตคีวามว่า หากตัง้ราคาลกูไก่ไข่ทีต่วัละ 25 บาทผูน้ าเขา้จะท าก าไรอย่าง

น้อยร้อยละ 20ของราคาขาย หากค านวณคร่าวๆ โดยสมมติว่าต้นทุนการผลิตลูกไก่ไข่คงที่หรือ

เปลีย่นแปลงน้อยมาก การตัง้ราคลูกไก่ไข่ที่ตวัละ 30 บาทจะไดก้ าไรสูงถงึรอ้ยละ 44 หรอื 14.52 บาท 

ประเดน็ที่น่าสนใจคอืหาก Egg Board อนุญาตให้ผู้น าเขา้รายใหม่สามารถน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่

เพิม่เตมิได ้ก าไรทีผู่น้ าเขา้และผูผ้ลติลูกไก่ไข่เดมิไดร้บัจะดงึดูดใหผู้ป้ระกอบการรายใหม่เขา้สู่ตลาด ท า

ใหเ้กดิการแข่งขนัมากขึน้และกดดนัใหร้าคาลูกไก่ไข่ลดลงการที ่Egg Boardตดัสนิใจไม่อนุญาตใหผู้น้ า

เขา้รายใหมน่ าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์กไ้ข ่นอกจากจะเป็นการปกป้องผลประโยชน์ของผูน้ าเขา้เดมิแลว้ยงัอาจ

เป็นการกีดกันการเข้าสู่ตลาดของผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหม่ (entry deterance) ซึ่งเป็นผลเสยีต่อการ

แขง่ขนัในตลาดไก่ไขใ่นระยะยาวดว้ย  

 

นอกจากนี้ การที ่Egg Boardจดัสรรโควตาให้ผูน้ าเขา้เพยีง 9 รายเท่านัน้ โดยแต่ละรายไดร้บั

จดัสรรโควตาในสดัส่วนค่อนขา้งคงที่อาจท าให้ตลาดลูกไก่ไข่และไก่สาวไม่มกีารแข่งขนัมากเท่าที่ควร 

ทัง้นี้เนื่องจากการก าหนดโควตาในลกัษณะดงักล่าวอาจเป็นการส่งสญัญาณระหว่างผูน้ าเขา้แต่ละรายให้

                                                           
44ที่มา: ส้านักข่าวอินโฟเควสท์ (IQ), วันที ่15 กรกฎาคม พ.ศ. 2553  
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ก าหนดปรมิาณน าเขา้จรงิไปในทศิทางที่รกัษาส่วนแบ่งตลาดลูกไก่ไข่ของผู้น าเขา้แต่ละรายไว้ให้คงที่

ตารางที ่4.4แสดงใหเ้หน็ว่าปรมิาณน าเขา้จรงิของผูไ้ดร้บัโควตาในช่วงปี พ.ศ.2550 – พ.ศ. 2552นัน้มี

การเปลีย่นแปลงค่อนขา้งน้อย หากการก าหนดโควตาในลกัษณะดงักล่าวเป็นไปอย่างต่อเนื่องเป็นระยะ

เวลานาน ผูผ้ลติอาจขาดแรงจูงในในการพฒันาตนเอง ซึ่งอาจส่งผลเสยีต่อความสามารถในการแข่งขนั

ของอุตสาหกรรมลกูไก่ไขใ่นระยะยาวได ้

 

ตารางท่ี 4.4สดัส่วนการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุข์องผูน้ าเข้าท่ีได้รบัการจดัสรรโควตา 

ปี พ.ศ. 2548 – พ.ศ. 2554 แยกรายบริษทั(ร้อยละ) 

ช่ือบริษทั 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 
1. บรษิทั ก. จ ากดั 40.91 44.31 41.80 40.92 43.22 38.71 33.86 
2. บรษิทั ข. จ ากดั 15.27 15.11 14.80 15.21 13.63 14.26 13.68 
3. บรษิทั ค. จ ากดั 15.13 14.06 14.13 14.13 13.03 12.15 11.47 
4. บรษิทั ง. จ ากดั 8.33 8.06 8.14 8.18 8.93 9.76 8.39 
5. บรษิทั จ. จ ากดั 6.01 6.78 6.81 6.76 6.28 3.73 6.67 
6. บรษิทั ฉ. จ ากดั 5.26 5.14 5.16 5.33 5.86 4.33 1.95 
7. บรษิทั ช. จ ากดั 5.26 1.63 4.47 5.54 4.73 0.00 0.00 
8. บรษิทั ซ. จ ากดั 3.83 3.85 3.84 3.12 3.34 2.68 2.73 
9. หจก. ฎ. 0.00 0.82 0.86 0.82 0.97 0.69 0.31 
  รวมทัง้หมด 100.00 99.76 100.00 100.00 100.00 86.31 79.07 

ทีม่า:ค านวณโดยคณะผูว้จิยั จากขอ้มลูของกรมปศุสตัว์ 

 

4.1.2.2 ผลกระทบต่อผูเ้ลี้ยงไก่ไขอ่สิระ 

มาตรการโควตาน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่มผีลเป็นการจ ากัดการเข้าถึงลูกไก่และไก่สาวของ

เกษตรกรผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระโดยเฉพาะรายย่อย เนื่องจากปรมิาณลูกไก่ไข่และไก่สาวมไีม่เพยีงพอต่อ

ความต้องการ เกษตรกรอสิระซึง่ไม่ไดม้พีนัธะสญัญากบัผู้ผลติครบวงจรหรอืไม่ได้มคีวามสมัพนัธก์บัผู้

น าเขา้อื่นๆ อาจไมส่ามารถหาซือ้ลูกไก่ไข่และไก่สาวได ้หรอือาจหาซือ้ไดแ้ต่ต้องซือ้ในราคาสูงกว่าปกติ

ถูกตัง้เง ือ่นไขใหซ้ือ้อาหารไก่ดว้ยทัง้ทีไ่ม่ไดต้้องการหรอือาจต้องกลายเป็นผูเ้ลีย้งพนัธะสญัญาโดยไม่ได้

สมคัรใจ สิง่เหล่านี้เป็นปัจจยัที่เป็นอุปสรรคต่อการประกอบธุรกจิของผู้เลี้ยงอสิระรายย่อย จนบางราย

ตอ้งเลกิประกอบธุรกจิไป และน าไปสู่การรอ้งเรยีนในประเดน็การแข่งขนัทีไ่ม่เป็นธรรมดงัปรากฎใหเ้หน็

ตามสื่อต่างๆ 
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4.1.2.3 ผลกระทบต่อผูบ้รโิภค 

ในช่วงที่มกีารจ ากดัปรมิาณการน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ ปรมิาณน าเข้าได้ลดลงอย่างต่อเนื่อง 

ส่งผลใหป้รมิาณลกูไก่ไข ่ไก่สาว ตลอดจนผลผลติไขไ่ก่ลดต ่าลงในขณะทีค่วามต้องการบรโิภคไข่ไก่กลบั

เพิม่ขึ้นเมื่อมอุีปสงค์ส่วนเกินในตลาดไข่ไก่ประกอบกบัต้นทุนการผลติไขไก่สูงขึ้นราคาไข่ไก่จงึขยบั

สูงขึน้ท าให้ผู้บรโิภคต้องซื้อไข่ไก่ในราคาที่สูงขึน้ ในทางกลบักนั หากพจิารณาในกรณีทีไ่ม่มมีาตรการ

โควตา ในสถานการณ์ทีลู่กไก่ไข่ ไก่สาว และไข่ไก่มรีาคาสูงผูผ้ลติรายใหม่จะมแีรงจงูใจทีจ่ะเขา้สู่ตลาด 

โดยเฉพาะผูผ้ลติลูกไก่ไข่และไก่สาว อุปทานทีเ่พิม่ขึน้จะส่งผลใหร้าคาลูกไก่ไข่ ไก่สาว และไข่ไ ก่ค่อยๆ 

ปรบัตวัลดลงตามกลไกตลาด 

 

4.2  การขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่ 

 

ในช่วงที่มโีควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่ การก าหนดเงื่อนไขให้ผูซ้ื้อลูกไก่ไข่ต้องซือ้อาหารไก่

ดว้ยเป็นพฤตกิรรมของผูผ้ลติลกูไก่ไข ่(ผูน้ าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุ)์ ทีไ่ดร้บักล่าวถงึเป็นอย่างมากว่าเอาเปรยีบ

และสรา้งความเสยีหายใหแ้ก่ผูเ้ลีย้งอสิระรายย่อยจากการรวบรวมขอ้มลูและสมัภาษณ์ผูเ้กี่ยวขอ้งพบว่า 

ผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหญ่รายหนึ่งไม่ยอมขายลูกไก่ไข่ให้แก่ผู้เลี้ยงอิสระนอกจากผู้เลี้ยงดงักล่าวจะซื้อ

อาหารไก่ด้วย ผู้ผลิตดังกล่าวจ าหน่ายอาหารไก่แก่ลูกค้าแต่ไม่ยอมจ าหน่ายลูกไก่ไข่อย่างเดียว45

นอกจากนี้ยงัมขีอ้สงัเกตทีน่่าสนใจเกีย่วกบัการขายพ่วงลกูไก่ไขแ่ละอาหารไก่ดงัต่อไปนี้ 

1) เกดิในช่วงที่ตลาดไก่ไข่ตงึตวัเนื่องจากปรมิาณลูกไก่ไข่มจี ากดั ซึ่งเป็นผลโดยตรงจาก

มาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไข ่

2) เป็นการขายลกูไก่ไขพ่่วงอาหารไก่ใหแ้ก่ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ46 

3) เป็นพฤตกิรรมของผูน้ าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์รายใหญ่ทีสุ่ด ซึง่เป็นผูเ้ลีย้งไก่ไข่แบบครบวงจร 

มกีารท าพนัธะสญัญากบัฟารม์ลกูเลา้ และน าเขา้ปู่ -ยา่พนัธุด์ว้ย 

                                                           
45ในทางเศรษฐศาสตร์ การขายพ่วง (Bundling and Tying)แบ่งได้เป็น 3รูปแบบหลัก ได้แก่  

1) Pure Bundlingคือการจ้าหน่ายสินค้า Aคู่กับสินค้า Bเท่านั น ไม่มีการจ้าหน่ายสินค้าแยก  

2) Mixed Bundlingคือการจ้าหน่ายสินค้า A คู่กับสินค้าBและมีการแยกจ้าหน่ายสินค้าทั ง A และ B  

3) Tyingคือการจ้าหน่ายสินค้า Aคู่กับสินค้า Bและมีการแยกจ้าหน่ายสินค้า B อย่างเดียว โดยไม่จ้าหน่ายสินค้า Aแยก สินค้า A เรียกว่า

(Tying good) ส่วนสินค้า B เรียก(Tied good) 

ดังนั นพฤติกรรมการขายพ่วงลุกไก่ไข่และอาหารไก่ที่เกิดขึ นจึงเรียกว่า Tying 
46การขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารเป็นพฤติกรรมที่พบได้ทั่วไปในกรณี 1) เกษตรกรท้าพันธะสัญญา (contract farming) กับผู้ผลิตลูกไก่ไข่เนื่องจากการ

ท้าสัญญามักจะระบุชัดเจนอยู่แล้วว่าผู้ผลิตลูกไก่ไข่จะเป็นผู้จัดหาลูกไก่ไข่หรือไก่สาวรวมไปถึงอาหารให้แก่เกษตรกร และ 2) เกษตรกรที่เป็นสมาชิก

สหกรณ์ เพราะสหกรณ์มีหน้าที่จัดหาลูกไก่ไข่หรือไก่สาวและอาหารให้แก่เกษตรกรที่เป็นสมาชิก 
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ในสถานการณ์ปกตทิีไ่มม่กีารจ ากดัปรมิาณน าเขา้และจ านวนผู้น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ การขาย

พ่วงลูกไก่ไข่และอาหารใหแ้ก่ผูเ้ลีย้งไก่ไข่อสิระของผูผ้ลติลูกไก่ไข่รายใหญ่เป็นกลยุทธท์ี่อาจใชไ้ม่ไดผ้ล

นัก เนื่องจากผู้เลี้ยงอิสระสามารถซื้อลูกไก่ไข่และไก่สาวจากแหล่งอื่นที่ไม่ขายพ่วงได้ ยกเว้นจะเกิด

เหตุการณ์ทีท่ าใหป้รมิาณลูกไก่ไข่และไก่สาวในตลาดมน้ีอยผดิปกตเิช่น เกดิโรคระบาดอย่างไรกด็ ีการ

ขายพ่วงลกูไก่ไขแ่ละอาหารไก่โดยผูผ้ลติรายใหญ่อาจใชไ้ดผ้ลในสถานการณ์ทีม่กีารจ ากดัปรมิาณน าเขา้

ซึ่งปรมิาณลูกไก่ไข่มจี ากดัและไม่เพยีงพอกบัความต้องการโดยรวม เนื่องจากผู้ผลติลูกไก่ไข่มกัให้

ความส าคญักบัลูกคา้รายใหญ่หรอืเกษตรกรคู่พนัธะสญัญาก่อนจนอาจไม่มลีูกไก่ไข่เหลอืเพยีงพอที่จะ

ตอบสนองความต้องการของผู้เลี้ยงอสิระรายย่อยผู้เลี้ยงอสิระรายย่อยจงึมคีวามเสี่ยงที่จะหาแหล่งซื้อ

ลกูไก่ไข่ไม่ได ้ยกเวน้จะซือ้จากผูน้ าเขา้รายใหญ่ซึง่อาจมลีูกไก่ไข่เหลอืแต่จะไม่ขายใหห้ากไม่ซือ้อาหาร

ไก่พ่วงดว้ย 

 

4.2.1 ทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรว่์าด้วยการขายพ่วง 

 

ค าถามว่า ผูผ้ลติสามารถน าอ านาจตลาดทีต่นมใีนตลาดสนิคา้หนึ่งไปใชใ้นอกีตลาดหนึ่งผ่านการ

บงัคบัใหผู้บ้รโิภคที่ซือ้สนิค้าซึ่งตนมอี านาจตลาดต้องซื้ออกีสนิคา้หนึ่งพ่วงดว้ยได้หรอืไม่ เป็นค าถามที่

เคยเป็นทีถ่กเถยีงกนัในหมู่นักเศรษฐศาสตร ์แนวคดิทีม่อีทิธพิลมากในสมยัหนึ่ งคอืแนวคดิของกลุ่มนัก

เศรษฐศาสตรจ์ากมหาวทิยาลยัชคิาโก สหรฐัอเมรกิา (the Chicago School Argument) ซึง่เหน็ว่าใน

กรณีที่ผู้ผลติเป็นผู้ผูกขาดในตลาดสนิค้าหนึ่งและผลติอีกสนิค้าหนึ่งเพื่อขายในตลาดแข่งขนั การขาย

พ่วงไมส่ามารถท าใหผู้ผ้ลติท าก าไรไดม้ากกว่าการขายสนิคา้แยกกนัโดยการขายสนิคา้มอี านาจตลาดใน

ราคาผูกขาดและขายอีกสนิค้าหนึ่งในราคาตลาดแข่งขนั(ราคาเท่ากบัต้นทุนหน่วยสุดท้าย:marginal 

cost)47(ดูรายละเอียดในกรอบที่4.1)ต่อมาได้มีนักเศรษฐศาสตร์หลายท่านชี้ให้เห็นว่าแนวคิดขอ ง 

นักเศรษฐศาสตรส์ านักชคิาโกตัง้อยู่บนสมมตฐิานที่เฉพาะเจาะจงมาก มหีลายกรณีที่ผู้ผลติที่มอี านาจ

ตลาดสามารถท าก าไรไดม้ากขึน้จากการขายพ่วงสนิคา้เช่น กรณีทีผู่ข้ายพ่วงมอี านาจตลาดในตลาดของ

สนิคา้หลกั (tying good) และตลาดของสนิคา้ทีถู่กน าไปพ่วง (Tied good) และกรณีทีก่ารขายพ่วงมผีล

ใหต้น้ทุนการผลติของคู่แขง่เพิม่ขึน้ เนื่องจากการขายพ่วงอาจมผีลใหคู้่แข่งต้องแข่งขนัทัง้ในตลาดสนิคา้

หลกัและตลาดสนิคา้ทีถู่กน าไปพ่วง(ดูตวัอย่างในกรอบที ่4.2 คด ีIndependent Service Organizations 

(ISO) VS Kodak) 

 

                                                           
47ต้นทุนหน่วยสุดท้ายคือต้นทุนที่เกิดขึ นจากการผลิตสินค้าเพิ่มขึ น 1 หนว่ย 
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กรอบท่ี 4.1 The Chicago School Argument 

 

สมมตวิ่าผูข้ายพ่วง ก เป็นผูผู้กขาดในสนิคา้ A และผลติสนิค้า B ซึง่ขายในตลาดแข่งขนัราคา 1 บาท 

(ราคาน้ีผูผ้ลติไดก้ าไรทางเศรษฐศาสตร ์=0) นกัเศรษฐศาสตรก์ลุ่ม Chicago School อธบิายว่าการการขาย A พ่วง 

B ในราคา P* บาท ไม่สามารถท าก าไรไดม้ากกว่าการขาย A แยกกบัสนิคา้ B ดว้ยเหตุผลดงันี้ 

 

ไม่ว่า กจะขายพ่วงหรอืไม่ สนิคา้ B กย็งัคงมขีายในตลาดในราคา 1 บาทดงันัน้ผูบ้รโิภคจะซือ้ A พ่วง B 

กต่็อเมื่อผูบ้รโิภคใหคุ้ณค่าสนิคา้ A สงูกว่า P*-1 บาท แต่ ณ ราคาดงักล่าวก าไรที ่ก ไดจ้ากการขายพ่วงจะเท่ากนั

กบัก าไรจากการขาย A อย่างเดยีวในราคา P=P*-1 บาท นอกจากนี้ ในกรณีทีม่ผีูบ้รโิภคบางรายใหคุ้ณค่าสนิคา้ B 

น้อยกว่า 1 บาท ก อาจท าก าไรไดม้ากขึน้หากขาย A แยก เนื่องจากผูบ้รโิภคเหล่านี้จะไม่ซือ้สนิคา้พ่วงเพราะราคา

สงูกว่าคุณค่าทีไ่ดจ้ากสนิคา้แต่ยงัคงอาจซือ้ A แยกต่างหากทีร่าคา P*-1 บาท 
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กรอบท่ี 4.2 กรณีศึกษาการขายพว่งระหวา่ง Independent Service Organizations (ISO) และ Kodak 

 

ในช่วงตน้ทศวรรษที ่1980Kodak ผลติและขายเครื่องถ่ายเอกสารและชิน้ส่วนรวมทัง้ใหบ้รกิารซ่อมบ ารุง

แก่ลกูคา้ทีใ่ชเ้ครื่องถ่ายเอกสารของตน แมว้่าบรษิทัเป็นผูผ้ลติรายใหญ่อนัดบัตน้ๆ ในตลาดเครื่องถ่ายเอกสารแบบ 

high volume แต่กม็คีู่แขง่ส าคญัหลายราย บรษิทัใหบ้รกิารซ่อมบ ารุงแก่กว่า 80% ของลกูคา้ทีใ่ชเ้ครื่องถ่ายเอกสาร

ของตน1 เมื่อลูกคา้ซือ้เครื่องถ่ายเอกสารจะไดร้บัประกนัฟรใีนช่วงระยะเวลาหนึ่ง หลงัจากนัน้บรษิทัจะขายบรกิาร

ซ่อมบ ารุงในลกัษณะของการท าสญัญารายปีซึง่ลกูคา้จะไดร้บัทัง้บรกิารและชิน้สว่นทีจ่ าเป็นตอ้งใชด้ว้ย1 บรษิทัเป็น

ผูผ้ลติชิน้ส่วนส่วนใหญ่ดว้ยตนเองโดยชิน้ส่วนทีเ่หลอืจะซือ้จากผูผ้ลติอสิระ (original equipment manufacturer) 

บรษิัทไดร้บัสทิธบิตัรคุม้ครองชิน้ส่วนต่างๆ กว่า 65 ชิน้ และจดลขิสทิธิซ์อฟแวรต่์างๆ ทีใ่ชใ้นการใหบ้รกิารซ่อม

บ ารุง  

ในช่วงต้นในช่วงต้นทศวรรษที่ 1980 เริม่มีบรษิัทให้บรกิารซ่อมบ ารุงอสิระ (Independent Service 

Organization หรอื ISO) ใหบ้รกิารซ่อมบ ารุงเครื่องถ่ายเอกสารของ Kodak โดยอาศยัชิน้สว่นทีซ่ือ้จาก Kodak เอง

และแหล่งอื่นๆ เช่น OEM ผูจ้ าหน่ายอสิระ (independent distributors) และผูข้ายชิน้สว่นมอืสอง โดยสว่นใหญ่แลว้

ค่าบริการของ ISO จะถูกกว่าค่าบริการของ Kodak มาก และมีลูกค้าจ านวนมากเห็นว่าบริการของ ISO มี

คุณภาพสงูกว่าของ Kodak ลกูคา้บางรายชื่อชิน้ส่วนเองจาก Kodak แต่ใชบ้รกิารจาก ISO บางรายใชบ้รกิารซอ้ม

บ ารุงและชิน้ส่วนของ ISO ในปี 1985 Kodak ยกเลกิการขายชิน้ส่วนเครื่องถ่ายเอกสารแก่ ISO และจ ากดัการ

เขา้ถึงชิ้นส่วนจากแหล่งอื่นโดยการท าสญัญากบัผู้ผลติชิ้นส่วนอสิระไม่ให้ขายชิ้นส่วนให้แก่ผู้อื่นนอกเหนือจาก 

Kodak กดดนัไม่ใหผู้จ้ าหน่ายอสิระขายชิน้ส่วนใหแ้ก่ ISO และจ ากดัอุปทานในตลาดสนิคา้มอืสอง การจ ากดัการ

เขา้ถงึชิน้ส่วนดงักล่าวเป็นอุปสรรคส าคญัท าให้ ISO ไม่สามารถให้บรกิารซ่อมบ ารุงให้แก่ผูใ้ชเ้ครื่องถ่ายเอกสาร

ของ Kodak ได ้ท าให ้ISO หลายรายตอ้งสญูเสยีรายไดม้หาศาลและหลายรายตอ้งออกจากตลาดไป 

ในปี ค.ศ. 1987 บรษิทัใหบ้รกิารซ่อมบ ารุงอสิระจ านวนหนึ่งไดร้่วมกนัยื่นฟ้องบรษิทั Kodak ว่า 1) Kodak 

ขายพ่วงการใหบ้รกิารซ่อมบ ารุงกบัชิน้ส่วนโดยมชิอบต่อ Section 1of Sherman Act และ 2) Kodak พยายาม

ผูกขาดการขายบรกิารซ่อมบ ารุงเครื่องถ่ายเอกสารของตนซึง่ขดัต่อ Section 2of Sherman Act การปฏเิสธการ

ขายชิน้สว่นของเครื่องถ่ายเอกสารท าให ้ISO ไม่สามารถใหบ้รกิารแก่ลูกคา้ทีใ่ชเ้ครื่องถ่ายเอกสารของ Kodak ได ้

ซึง่จะก่อใหเ้กดิผลเสยีหายต่อผูบ้รโิภคทัง้ในระยะสัน้และยาว 

ค าตดัสิน 

The District Court of the Northern District of California ตดัสนิเขา้ขา้งจ าเลยว่า ไม่พบหลกัฐานของ

การขายพ่วงบรกิารและชิน้ส่วนและการขายพ่วงเครื่องถ่ายเอกสารพรอ้มกบับรกิารนอกจากนี้ การปฏเิสธการขาย

ชิน้สว่นซึง่ Kodak มอี านาจผกูขาดแก่ผูอ้ื่นไม่ไดข้ดัต่อ Section 2of Sherman Act 

ต่อมา ISO ไดย้ื่นอุทธรณ์ต่อThe Court of Appeal for the Ninth Circuit ซึง่ศาลอุทธรณ์ไดพ้พิากษากลบั

ว่ามหีลกัฐานว่ามกีารขายพ่วงบรกิารและชิ้นส่วน นอกจากนี้ การใหบ้รกิารและชิน้ส่วนควรพจิารณาเป็นสองสนิคา้ 

และแต่ละสนิค้ามคีวามต้องการจากผู้บรโิภคมากพอที่ Kodak จะสามารถแยกการขายบรกิารออกจากชิ้นส่วน 

เน่ืองจาก Kodak มอี านาจตลาดในตลาดชิน้สว่น (ทีใ่ชก้บัเครื่องถ่ายเอกสารของ Kodak เอง) สงูมากพอทีจ่ะบงัคบั

ใหผู้บ้รโิภคตอ้งซือ้บรกิารทัง้ทีไ่ม่ไดต้อ้งการ 
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ในทางทฤษฎีเศรษฐศาสตรอุ์ตสาหกรรม เหตุผลในการขายพ่วงขึน้กบัลกัษณะของสนิค้าและ

บรบิทของการแข่งขนัในตลาดที่เกี่ยวขอ้ง แต่โดยทัว่ไปแล้ว เหตุผลหลกัของการขายพ่วงม ี2 ประการ 

ไดแ้ก่ เหตุผลเชงิประสทิธภิาพ และเหตุผลเชงิกลยทุธ  

 

ผูผ้ลติอาจขายพ่วงสนิคา้ดว้ยเหตุผลเชงิประสทิธภิาพ (efficiency reasons) เช่น เพื่อลดต้นทุน

ของสนิค้า เนื่องจากสนิค้าบางอย่างขายพร้อมกนัจะประหยดัต้นทุนกว่าขายแยก เช่น ขายรถยนต์ที่

ประกอบแลว้ทัง้คนัแทนทีจ่ะขายชิน้ส่วนต่างๆ แลว้ใหลู้กคา้ประกอบเอง ขายเพลงหลายๆ เพลงในแผ่น 

CD เดยีวกนั ขายเพค็เกจ็เคเบลิทวีทีีซ่ ือ้ทเีดยีวดไูดห้ลายช่อง แทนทีจ่ะขายแต่ละช่องแยกกนั หรอืผูผ้ลติ

อาจขายพ่วงเพื่อควบคุมคุณภาพสนิค้า เช่น ขายเครื่องพมิพ์คู่กบัตลบัหมกึ เพื่อควบคุมคุณภาพของ

ในทีสุ่ดคดนีี้ไปจบลงที ่The Supreme Court โดย Kodak ไดพ้ยายามแกข้อ้กล่าวหาว่าผูกขาดการขาย

บรกิารซ่อมบ ารุงเครื่องถ่ายเอกสารของตน โดยอา้งว่ามคีวามจ าเป็น 3 ประการ ไดแ้ก่ 1) เพื่อควบคุมคุณภาพการ

บรกิารและรกัษาชื่อเสยีงของเครื่องถ่ายเอกสาร 2) เพื่อลดตน้ทุนในการบรหิารจดัการสนิคา้คงคลงั (inventory) และ 

3) เพื่อป้องกนัไม่ให ้ISO ใชป้ระโยชน์จากการลงทุนในการพฒันาเครื่องถ่ายเอกสาร ชิน้ส่วน และบรกิารของตน 

โดยมไิด้ลงทุนเอง (free-riding) อย่างไรกด็ี The Supreme Court ตดัสนิว่าทัง้สามเหตุผลฟังไม่ขึน้ ในเมื่อมี

หลกัฐานว่า ISO สามารถใหบ้รกิารทีม่คีุณภาพในราคาทีต่ ่ากว่าบรกิารของ Kodak แสดงว่าการใหบ้รกิารของ ISO 

ไม่ไดท้ าใหเ้กดิผลเสยีต่อชื่อเสยีงดา้นคุณภาพของเครื่องถ่ายเอกสารของ Kodak  ในสว่นขอ้อา้งว่าท าเพื่อลดตน้ทุน

ในการบรหิารจดัการสนิค้าคงคลงันัน้ ศาลพจิารณาว่าต้นทุนในการบรหิารจดัการสนิค้าคงคลงัเป็นประเดน็ที่ไม่

เกีย่วขอ้งกบัใครเป็นผูใ้หบ้รกิาร และส าหรบัขอ้อา้งประการสดุทา้ย ศาลเหน็ว่า ISO ไดล้งทุนมหาศาลในการพฒันา

คุณภาพการใหบ้รกิารเช่นกนั1 และทีส่ าคญัการสรา้งอุปสรรคในการแขง่ขนัโดยการบงัคบัใหคู้่แขง่ตอ้งเขา้แขง่ขนัใน

ทัง้สองตลาดพรอ้มกนั (บรกิารและชิน้สว่น) นัน้เป็นอนัตรายรา้ยแรงต่อการแขง่ขนั 

 

ความเหน็ทางเศรษฐศาสตร ์   

Nalebuff (2003) เหน็ว่าพฤตกิรรมของ Kodak อาจส่งผลเสยีในระยะยาวต่อการแข่งขนัในตลาดเครื่อง

ถ่ายเอกสารดว้ย หากบรษิทัผลติเครื่องถ่ายเอกสารรายอื่นๆ น านโยบายของ Kodak มาใชอ้าจท าใหอุ้ตสาหกรรม

การใหบ้รกิารของ ISO ตอ้งปิดตวัลง (บรษิทัผูผ้ลติเครื่องถ่ายเอกสารจะเป็นผูใ้หบ้รกิารซ่อมบ ารุงเครื่องถ่ายเอกสาร

ของตน) การล่มสลายของอุตสาหรรมการใหบ้รกิารของ ISO อาจเป็นอุปสรรคต่อรายใหม่ทีต่้องการเขา้แข่งขนัใน

ตลาดเครื่องถ่ายเอกสาร เนื่องจากนอกจากจะตอ้งลงทุนในการพฒันาและผลติเครื่องถ่ายเอกสารและชิน้สว่นแลว้ยงั

ตอ้งลงทุนในการจดัตัง้เครื่อขา่ยการใหบ้รกิารซ่อมบ ารุงเป็นของตนเองดว้ย (ไม่สามารถเขา้แข่งขนัในตลาดเครื่อง

ถ่ายเอกสารอย่างเดยีว แลว้ปล่อยใหก้ารใหบ้รกิารซ่อมแซมเป็นหน้าทีข่อง ISO ได)้  
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เครือ่งพมิพแ์ละสิง่พมิพ ์ขายสนิคา้คู่กบับรกิารซ่อมบ ารุงเพื่อดูแลสนิคา้ใหค้งทนและมคีุณภาพดอียู่เสมอ 

ในบางครัง้การขายพ่วงในลกัษณะนี้อาจท าให้ผู้ขายพ่วงมคีวามได้เปรยีบเหนือคู่แข่งที่ไม่สามารถขาย

พ่วงไดจ้นท าใหคู้่แขง่อาจตอ้งออกจากตลาด (ดตูวัอยา่งในกรอบที ่4.3 คด ีEurofix-Baucp VS HILTI)ใน

กรณดีงักล่าว หน่วยงานทีก่ ากบัดแูลเรือ่งการแขง่ขนัทางการคา้ควรชัง่น ้าหนกัผลไดผ้ลเสยีใหร้อบคอบ 
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กรอบท่ี 4.3 กรณีศึกษาการขายพว่งระหวา่ง Eurofix-Baucoและ HILTI 

 

ในปี ค.ศ. 1982 บรษิทั Eurofixไดฟ้้องรอ้งบรษิทั HILTI Aktiengesellshaft (HILTI AG) ซึง่เป็นบรษิทัซึง่

ผลติและจ าหน่ายเครื่องยงิตะปู (nail gun) ชัน้น าของโลก ว่าละเมดิ Article 86 ใน the EECTreaty (ต่อมากลายเป็น 

Article 82) โดยพยายามกดีกนัคู่แข่งใหอ้อกจากตลาดตะปูทีใ่ชร้่วมกบัเครื่องยงิของ HILTI  บรษิทั Eurofix อา้งว่า 

HILTI ไม่ยอมขายสายบรรจุตะปู1(cartridge strip) แยกกบัตะปู (nail) ใหแ้ก่ผูผ้ลติตะปูอสิระ (independent makers) 

ซึง่ผลติตะปูทีส่ามารถใชร้่วมกบัเครื่องยงิของ HILTI ได ้และยงัตดัช่องทางในการเขา้ถงึสายบรรจุตะปูจากแหล่งอื่น

โดยอาศยักลยุทธต่์างๆ เช่นหา้มไม่ใหต้วัแทนจ าหน่ายสนิคา้ของตนในต่างประเทศขายสายบรรจุใหแ้ก่บรษิทัอื่น การ

ขายพ่วงสายบรรจุพร้อมตะปูดงักล่าวมผีลท าให้ผู้ผลติตะปูอสิระเช่น Eurofixไม่สามารถขายสนิค้าของตนในตลาด

เครื่องยงิตะปขูอง HILTI ได ้ 

ค าตดัสิน 

ตะปูและสายเป็นอุปกรณ์แยกต่างหากจากเครื่องยงิ แม้ว่าทัง้สามอย่างอาจขายรวมกนัเป็นชุดกต็าม ตะปู

ธรรมดาทัว่ไปไม่สามารถใชก้นัเครื่องยงิตะปไูด ้นอกจากถูกดดัแปลงใหเ้หมาะกบัเครื่องยงิแต่ละรุ่น อย่างไรกด็ ีมตีะปู

ดดัแปลงหลายยีห่อ้ทีส่ามารถใชก้บัเครื่องยงิยีห่อ้และรุ่นเดยีวกนัได ้ในทางตรงขา้ม สายบรรจุตะปูมกัถูกออกแบบให้

สามารถใช้กบัเครื่องยงิเฉพาะยี่ห้อและรุ่นเท่านัน้ การยิงแต่ละครัง้อาศยัการจุดระเบดิซึ่งท าให้สายบรรจุตะปูของ 

HILTI ไม่สามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได ้(1 ตลบับรรจุตะป ู10 ตวั) 

 

ในคดนีี้ The European Commission ตดัสนิว่ามตีลาดทีเ่กีย่วขอ้งสามตลาดไดแ้ก่ 1) ตลาดเครื่องยงิตะป ู

2) ตลาดตะปูทีส่ามารถใชไ้ด้กบัเครื่องยงิของ HILTI และ 3) ตลาดสายบรรจุตะปูทีส่ามารถใชไ้ด้กบัเครื่องยงิของ 

HILTI และตดัสนิว่า HILTI มอี านาจตลาดในตลาดเครื่องยงิตะปู1 และในตลาดสายบรรจุตะปู (มอี านาจผูกขาดจาก

การมสีทิธบิตัรคุม้ครอง) นอกจากนี้ยงัสรุปว่า HILTI ไดข้ายพ่วงสายบรรจุตะปูและตะปูจรงิ หรอืในกรณีทีไ่ม่ไดข้าย

พ่วง HILTI กไ็ม่ใหส้ว่นลดในการซือ้สายบรรจุตะปูแก่ผูท้ีไ่ม่ไดซ้ือ้ตะปูตน เนื่องจาก HILTI มสี่วนแบ่งตลาดในตลาด

เครื่องยงิสงู ดงันัน้จงึมผีูผ้ลติตะปอูสิระจ านวนมากต้องการผลติและขายตะปูทีใ่ชก้บัเครื่องยงิของ HILTI แต่การขาย

สายบรรจุตะปู (ซึง่ไม่มคีู่แข่งอื่น) พ่วงกบัตะปูเป็นการกดีกนัไม่ใหผู้ผ้ลติตะปูอสิระสามารถแข่งขนัในตลาดตะปูทีท่ี่

สามารถใชไ้ดก้บัเครื่องยงิของ HILTI ได ้ดงันัน้ The European Commission จงึตดัสนิว่า HILTI ละเมดิ Article 86 

ใน the EECTreaty(ในขณะนัน้) และมคี าสัง่ปรบัและใหย้กเลกิพฤตกิรรมต่างๆ ทีม่ผีลกดีขวางการแข่งขนัของผูผ้ลติ

ตะปอูสิระ 

ความเหน็ทางเศรษฐศาสตร ์   

Nalebuff (2003) ซึง่เป็นนกัเศรษฐศาสตรอ์ุตสาหกรรมทีม่ชีื่อเสยีงใหค้วามเหน็เกีย่วกบัคดดีงักล่าวว่า การ

ขายพ่วงสายบรรจุตะปูและตะปูของ HILTI ไม่น่าจะมผีลเสยีต่อผู้บรโิภค เนื่องจาก HILTI มอี านาจผูกขาดในสาย

บรรจุตะปทูีใ่ชร้่วมกบัเครื่องยงิของตนอยู่แลว้ ดงันัน้การขายพ่วงจงึไม่ไดท้ าให ้HILTI มคีวามสามารถในการท าก าไร

เพิม่เตมิเมื่อเทยีบกบัการขายสายบรรจุตะปทูีร่ะดบัราคาผูกขาด (monopoly price) และแยกขายตะปูทีร่ะดบัราคาใน

ตลาดแขง่ขนั (Chicago school’s argument) นอกจากนี้ เน่ืองจากตะปยูงัมปีระโยชน์ใชส้อยอื่นอกีมากนอกเหนือจาก

ใช้ในเครื่องยิงของ HILTI และการผลติตะปูไม่ได้มีต้นทุนคงที่สูงมากจนต้องการตลาดขนาดใหญ่เพื่อให้เกดิการ

ประหยดัต่อขนาดในการผลติ (Economies of scale) การขายพ่วงไม่น่าจะสามารถท าใหผู้ผ้ลติตะปูอสิระรายอื่นต้อง

ออกจากตลาดตะปแูละไม่น่าจะสามารถกดีขวางการเขา้สูต่ลาดของผูผ้ลติรายใหม่ได ้ 
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ผูข้ายพ่วงอาจมแีรงจงูใจเชงิกลยุทธ (strategic reasons) ซึง่มกัมผีลเสยีต่อการแข่งขนัโดยทีไ่ม่

มผีลไดเ้ชงิประสทิธภิาพทีช่ดัเจน เช่น ขายพ่วงเพื่อตดัราคาคู่แข่ง ขายพ่วงเพื่อสรา้งอุปสรรคในการเขา้

ตลาดของผูผ้ลติรายใหม ่ขายพ่วงเพื่อสรา้งความไดเ้ปรยีบในการแข่งขนั ขายพ่วงเพื่อสรา้งการประหยดั

ต่อขนาดของเครอืข่าย (networks externalities) ขายพ่วงเพื่อสรา้งอุปสรรคในการเข้าถึงเทคโนโลย ี

อย่างไรก็ด ีการขายพ่วงเชงิกลยุทธจะประสบผลต้องอาศยัอ านาจตลาดของผู้ขาย โดยส่วนใหญ่แล้ว 

ผูข้ายต้องมอี านาจตลาดทัง้ในตลาดของสนิค้าหลกั (tying good) และตลาดของสนิคา้ทีถู่กน าไปพ่วง 

(tied good) กลยทุธขายพ่วงจงึประสบผล แต่ในบางกลยทุธ เช่น การขายพ่วงเพื่อแบ่งตลาดในตลาดทีม่ ี

ผูผ้ลติน้อยราย การมอี านาจตลาดในตลาดของสนิคา้หลกัอยา่งเดยีวกเ็พยีงพอ48 

 

ในช่วงที่มีอุปสงค์ส่วนเกินในตลาดลูกไก่ไข่ หากผู้ผลิตลูกไก่ไข่ต้องการท าก าไรมากขึ้นก็

สามารถท าได้ด้วยการขึ้นราคาลูกไก่ไข่  โดยไม่จ าเป็นต้องขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่ ค าถามคือ 

แรงจูงใจในการขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่คอือะไร และการขายพ่วงมผีลกระทบต่อตวัผู้ขายและผู้อื่น

อย่างไร ก่อนที่จะตอบปัญหาดงักล่าว คณะผู้วจิยัขอให้ขอ้มูลเบื้องต้นเกี่ยวกบัอ านาจตลาดของผู้ขาย

พ่วงดงันี้ 1) ผูข้ายพ่วงมสี่วนแบ่งตลาดในตลาดลูกไก่ไข่สูงสุด โดยอาจสูงถงึกว่ารอ้ยละ 70 ในช่วงที่มี

มาตรการโควตา (ดรูายละเอยีดการค านวณในส่วนถดัไป) แต่กม็คีู่แข่งส าคญัหลายราย โดยม ี3 รายเป็น

ผูเ้ลีย้งไก่ไขแ่บบครบวงจร 2) ผูข้ายพ่วงมสี่วนแบ่งตลาดในตลาดอาหารไก่ประมาณรอ้ยละ 32 (ขอ้มลูปี 

พ.ศ.2548) ซึง่คดิเป็นสดัส่วนสงูสุดในบรรดาผูผ้ลติทัง้หมด แต่กม็คีู่แขง่ส าคญัหลายราย49 

 

4.2.2 แรงจงูใจในการขายพ่วงและผลกระทบ 

 

คณะผูว้จิยัไมท่ราบแรงจงูใจทีแ่ทจ้รงิในการขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่ของผูเ้ลีย้งไก่ไข่ครบวงจร

รายใหญ่ แต่หากพจิารณาความเป็นไปไดใ้นทางทฤษฎี คณะผูว้จิยัเหน็ว่า มเีหตุจูงใจทีเ่ป็นไปได้ทัง้สิ้น 

4 ประการ โดยแต่ละประการอาจก่อใหเ้กดิผลกระทบทีแ่ตกต่างกนัไป ดงัต่อไปนี้ 

 

                                                           
48 ดูรายละเอยีดเพิ่มเติมใน Nalebuff (2003) 
49ในปี พ.ศ. 2548 ผู้ผลิตอาหารไก่มีจ้านวนทั งสิ น 66 ราย เป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ 8 ราย หากค้านวณส่วนแบ่งตลาดจากก้าลังการผลิต พบว่า 

ผู้ประกอบการรายใหญ่ทั ง 8 รายมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันมากกวา่ร้อยละ 64.64 โดยแต่ละรายมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 32.23, ร้อยละ 6.27, ร้อยละ 

6.17, ร้อยละ 5.60, ร้อยละ 3.81, ร้อยละ 3.74, ร้อยละ 3.66 และร้อยละ 3.17 ตามล้าดับ ส่วนผู้ประกอบการขนาดกลางและรายย่อยอื่นๆ อีก

ประมาณ 58 รายมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันคิดเป็นร้อยละ 35.36 (ที่มา:โครงการปรับปรุงนโยบายการแข่งขันของประเทศ, 2549)  
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4.2.2.1เพือ่จ ำกดักำรแขง่ขนัในตลำดอำหำรสตัว์ 

 ในทางทฤษฎแีลว้ มคีวามเป็นไปไดว้่า ผูผ้ลติลูกไก่ไข่รายใหญ่อาจใชก้ารขายพ่วงลูกไก่ไข่และ

อาหารไก่เพื่อขยายส่วนแบ่งในตลาดอาหารไก่ โดยหากผูซ้ือ้ลกูไก่ไขไ่มม่ทีางเลอืกอื่นนอกจากจะซือ้จาก

ผูผ้ลติทีข่ายพ่วงผูข้ายพ่วงจะมสี่วนแบ่งตลาดในตลาดอาหารไก่เพิม่ขึน้ในขณะทีคู่่ แข่งบางรายจะมสี่วน

แบ่งตลาดลดลง และหากการขายพ่วงด าเนินไปในวงกวา้งและเป็นระยะเวลานาน ผู้ผลติอาหารไก่บาง

รายอาจตอ้งออกจากตลาด ท าใหก้ารแขง่ขนัในตลาดอาหารไก่ลดลง 

 

คณะผู้วจิยัเหน็ว่า โอกาสที่การขายพ่วงจะมผีลเสยีต่อผูผ้ลติอาหารไก่รายอื่นจนท าให้ออกจาก

ตลาดนัน้มไีม่มากนัก และโอกาสทีก่ารขายพ่วงจะสรา้งความได้เปรยีบทางการแข่งขนัอย่างมนีัยส าคญั

ในตลาดอาหารไก่ให้แก่ผู้ขายพ่วงก็มไีม่มากนักเช่นกนั เนื่องจากเหตุผลสองประการคอืประกำรแรก 

ผูผ้ลติอาหารไก่ส่วนใหญ่มฐีานผูซ้ือ้อยูแ่ลว้ ซึง่ส่วนใหญ่เป็นฟารม์ในเครอืหรอืฟารม์ลูกเลา้ และผูท้ีถู่กตัง้

เงื่อนไขให้ซื้อพ่วงมกัเป็นผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระรายย่อยซึ่งมกัผสมอาหารใช้เองไม่ได้เป็นลูกค้าของผู้ผลติ

อาหารไก่50การตัง้เงื่อนไขให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระรายย่อยต้องซื้ออาหารไก่จากผู้ขายพ่วงจงึไม่น่าจะเพิม่

ส่วนแบ่งในตลาดอาหารไก่ของผูข้ายพ่วงมากนัก และไม่น่าท าใหส้่วนแบ่งตลาดของผูผ้ลติอาหารไก่ราย

อื่นลดลงมากนัก ประกำรทีส่อง เนื่องจากอาหารสตัว์ใช้วตัถุดบิหลกัประเภทเดยีวกนัในการผลติ เช่น 

ขา้วโพด ร า และมนัส าปะหลงั ผู้ผลติอาหารไก่ส่วนใหญ่จงึเป็นผู้ผลติอาหารส าหรบัสตัว์ประเภทอื่นๆ 

ดว้ยหากส่วนแบ่งในตลาดอาหารไก่ลดลงกอ็าจปรบัเปลีย่นมาผลติอาหารสตัวป์ระเภทอื่นชดเชยได้ 

 

4.2.2.2เพือ่กดีกนักำรเขำ้สู่ตลำดไก่ไขข่องผูป้ระกอบกำรรำยใหม่ 

การขายพ่วงโดยผูผ้ลติลกูไก่ไขซ่ึง่เป็นผูเ้ลีย้งไก่ไข่ดว้ยอาจมผีลกดีกนัไม่ใหผู้ผ้ลติลูกไก่ไข่และผู้

เลี้ยงไก่ไข่รายใหม่เขา้สู่ตลาด ในส่วนของการกดีกนัผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหม่ เนื่องจากในอดตีมผีู้ผลติ

ลูกไก่ไข่หลายรายโดยเฉพาะรายใหญ่เริม่ต้นธุรกิจด้วยการผลติอาหารสตัว์ก่อนแล้วจงึขยายมาสู่การ

ผลติลูกไก่ไข่ดงันัน้ผู้ผลติอาหารไก่ในปัจจุบนัจงึเป็นกลุ่มที่มโีอกาสกลายเป็นผู้เลีย้งลูกไก่ไข่ในอนาคต

(potential entrant)หากการขายพ่วงมผีลใหจ้ านวนผูผ้ลติอาหารไก่ลดลงไดจ้รงิย่อมหมายถงึจ านวนผูท้ีม่ ี

โอกาสเขา้สู่ตลาดการผลติลูกไก่ไข่ในอนาคตจะลดลงด้วย อย่างไรก็ตาม ในความเป็นจรงิแล้วโอกาสที่

การขายพ่วงจะส่งผลใหผู้ผ้ลติอาหารไก่ตอ้งออกจากตลาดนัน้มน้ีอยมาก ดงันัน้โอกาสทีก่ารขายพ่วงจะมี

ผลกีดกนัการเขา้สู่ตลาดของผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหม่จงึมน้ีอยเช่นกนั อย่างไรก็ด ีมาตรการโควตาและ

วธิีการด าเนินงานของ Egg Board เป็นข้อจ ากัดในการเข้าสู่ตลาดของผู้ผลิตลูกไก่ไข่รายใหม่ที่มี

                                                           
50ที่มา: โครงการปรับปรุงนโยบายการแขง่ขันของประเทศ (สถาบันวิจยัเพื่อการพฒันาประเทศไทย, พ.ศ. 2549) 
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ประสทิธภิาพอยู่แล้ว ผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหญ่ไม่มคีวามจ าเป็นต้องใช้การขายพ่วงเพื่อกีดกนัการเขา้สู่

ตลาดของผูเ้ล่นรายใหม ่การขายพ่วงน่าจะเกดิจากแรงจงูใจอื่นมากกว่า 

 

ในการประกอบธุรกจิเลี้ยงไก่ไข่ลูกไก่ไข่และอาหารไก่เป็นปัจจยัการผลติที่ต้องใช้ประกอบกนั 

หากการขายพ่วงท าใหจ้ านวนผูผ้ลติอาหารไก่ลดลงจรงิกอ็าจท าให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่รายใหม่ที่ต้องการเขา้สู่

ตลาดไก่ไขต่อ้งผลติอาหารไก่เองดว้ยเนื่องจากผูผ้ลติอาหารไก่ส่วนใหญ่มกัมฐีานผูซ้ือ้อยู่แลว้และอาจไม่

มอีาหารไก่เพยีงพอทีจ่ะป้อนใหผู้เ้ลีย้งรายใหม ่การทีผู่เ้ลีย้งรายใหม่ต้องผลติอาหารเองดว้ยอาจส่งผลให้

ต้นทุนในการประกอบธุรกจิเลี้ยงไก่ไข่สูงขึน้จนเป็นอุปสรรคต่อการเขา้สู่ตลาดอย่างไรก็ด ีโอกาสทีก่าร

ขายพ่วงจะส่งผลดงักล่าวมน้ีอยมาก เนื่องจากผูผ้ลติในตลาดอาหารสตัวม์กัสามารถปรบัเปลีย่นมาผลติ

อาหารไก่ได้โดยไม่ยากนักนอกจากนี้ ล าพงัการจ ากัดปรมิาณน าเข้าพ่อ -แม่พนัธุ์ไก่ไข่ก็สร้างความ

ได้เปรยีบด้านการเข้าถึงลูกไก่ไข่แก่ผู้น าเขา้ซึ่งเป็นผู้เลี้ยงไก่ไข่ครบวงจรเหนือผู้เลี้ยงไก่ไข่รายใหม่ที่

ต้องการจะเขา้สู่ตลาด โดยไม่จ าเป็นต้องขายพ่วงลูกไก่ไข่และอาหารไก่ โดยสรุป การกดีกนัการเขา้สู่

ตลาดของผู้ประกอบการรายใหม่ไม่น่าจะเป็นแรงจูงใจที่ท าให้ต้องขายไก่ไข่พ่วงอาหารไก่ให้แก่ผู้เลี้ยง

อสิระรายยอ่ย เนื่องจากไมม่คีวามจ าเป็นและมโีอกาสสงูทีจ่ะใชไ้มไ่ดผ้ล 

 

4.2.2.3เพือ่กดีกนักำรแขง่ขนัของผูเ้ลี้ยงอสิระในตลำดไก่ไข่ 

จากการรวบรวมขอ้มูลและสมัภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวขอ้งพบว่าการขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่ส่งผล

กระทบทางลบต่อผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระ2 ประการประการแรกคอื ผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระที่ต้องการซื้อลูกไก่ไข่

เพียงอย่างเดียวอาจไม่สามารถหาซื้อลูกไก่ไข่ได้จนผู้เลี้ยงหลายรายอาจต้องเลิกประกอบธุรกิจ

คณะผูว้จิยัเหน็ว่า การขายพ่วงเพยีงอย่างเดยีวไม่น่าจะมผีลใหผู้้เลีย้งไก่ไข่อสิระต้องเผชญิกบัภาวะขาด

แคลนลูกไก่ไข่จนต้องออกจากตลาด ปัญหาขาดแคลนลูกไก่ไข่ดังกล่าวน่าจะมีสาเหตุหลักมาจาก

มาตรการโควตาซึง่จ ากดัปรมิาณน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุม์ากกว่า นอกจากนี้ การท าใหผู้้เลีย้งอสิระต้องออก

ออกจากตลาดไมน่่าจะเป็นแรงจงูทีแ่ทจ้รงิในการขายพ่วง เนื่องจากผูข้ายพ่วงเป็นผูเ้ลีย้งไก่ไข่ครบวงจร

รายใหญ่ มคีวามได้เปรยีบทางการค้าเหนือผู้เลี้ยงอิสระมาก ผู้เลี้ยงอิสระจงึไม่ใช่คู่แข่งทางการค้าที่

ส าคญัของของผูข้ายพ่วง แรงจงูใจทีม่คีวามเป็นไปไดม้ากกว่าคอืผูข้ายพ่วงอาจจะตอ้งการใหผู้เ้ลีย้งอสิระ

มาเป็นผูเ้ลีย้งพนัธะสญัญาของตน แต่อย่างไรกด็ ีการขายพ่วงกย็งัไม่ใช่วธิกีารทีด่นีักในการเพิม่จ านวน

ผูเ้ลีย้งพนัธะสญัญา เนื่องจากเสี่ยงต่อการถูกโจมตวี่าเอารดัเอาเปรยีบผู้เลี้ยงอสิระรายย่อยและอาจถูก

ฟ้องรอ้งว่าขดัต่อกฎหมายการแขง่ขนัทางการคา้ 
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ประการที่สอง ผู้เลี้ยงที่ซื้อลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่อาจมตี้นทุนการผลิตสูงขึ้น เพราะต้องจ่าย

ค่าอาหารไก่ทัง้ที่สามารถผลติอาหารเองได้ด้วยต้นทุนที่ต ่ากว่า ซึ่งในประเด็นหลงันี้อาจเป็นไปได้ว่า

อาหารไก่ทีผ่ลติโดยผูผ้ลติลูกไก่ไข่มกัมรีาคาสูงกว่าต้นทุนการผลติอาหารไก่ทีผู่เ้ลีย้งไก่ไข่อสิระผลติเอง 

เนื่องจากได้ผ่านการค้นคว้าวจิยัและปรบัปรุงสูตรให้เหมาะสมกบัสายพนัธุ์ของผู้ผลติลูกไก่ไข่ แต่เมื่อ

พจิารณาราคาควบคู่กบัประสทิธภิาพการผลติไข่ไก่แล้ว การซื้ออาหารไก่จากผู้ผลติลูกไก่ไข่จะท าให้

ต้นทุนการผลติไข่ไก่ 1 ฟองต ่ากว่าการผลติอาหารไก่เอง คณะผู้วจิยัเหน็ว่ายงัต้องมกีารศึกษาเชงิลกึ

เพิม่เตมิ โดยตอ้งมกีารพสิจูน์ว่า อาหารไก่ของผูผ้ลติลูกไก่ไข่นัน้มคีุณภาพดกีว่าอาหารไก่ทีผู่เ้ลีย้งไก่ไข่

อสิระผลติเองหรอืไม ่และสามารถท าใหต้้นทุนการผลติต่อไข่ไก่ 1 ฟองต ่าลงหรอืไม่  หากการขายลูกไก่

ไข่พ่วงอาหารไก่ท าให้ต้นทุนการผลติต่อไข่ไก่ 1 ฟองของผู้เลี้ยงอสิระสูงขึน้จรงิ การขายลูกไก่ไข่พ่วง

อาหารไก่กอ็าจส่งผลใหผู้เ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระบางรายตอ้งออกจากตลาดได้ 

 

4.2.2.4 เพือ่ควบคุมคุณภำพสนิคำ้ 

นอกเหนือจากแรงจงูใจเชงิกลยทุธขา้งตน้ การขายลกูไก่ไข่พ่วงอาหารไก่อาจมวีตัถุประสงคเ์พื่อ

ควบคุมคุณภาพของไก่ไข่และไข่ และเพื่อรกัษาชื่อเสยีงของผู้ผลติลูกไก่ไข่ ผู้ขายพ่วงมกีารท าวจิยัและ

พฒันาเพื่อปรบัปรุงอาหารให้เหมาะสมกบัพนัธุ์ลูกไก่ไข่ของตนการเลี้ยงลูกไก่ไข่ที่ผลติโดยผู้ขายพ่วง

ดว้ยอาหารทีผ่ลติขึน้โดยเฉพาะอาจท าใหไ้ก่ไขม่สีุขภาพแขง็แรง มคีวามต้านทานโรคสูง มีอตัราการออก

ไขส่งู และสามารถใหไ้ข่ทีม่คีุณภาพสูงได ้ในทางกลบักนัหากเลีย้งลูกไก่ไข่ดว้ยอาหารอื่นอาจไม่ไดผ้ลดี

เท่า อย่างไรกด็ ีการตดัสนิว่าการขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่ท าไปเพื่อควบคุมคุณภาพสนิคา้จรงิหรอืไม่

นัน้ คงต้องมกีารพสิูจน์เพิม่เติมโดยการเปรยีบเทยีบผลลพัธ์ของการเลี้ยงลูกไก่ไข่ของผู้ขายพ่วงด้วย

อาหารทีผู่ข้ายพ่วงผลติและอาหารทีผ่ลติโดยผูอ้ื่น  

  

โดยสรุป การขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่แมว้่าอาจท าให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระต้องเสยีหาย แต่ไม่

น่าจะสามารถท าให้ผู้ขายพ่วงมกี าไรเพิม่ขึน้มากนัก คณะผู้วจิยัเหน็ว่า แรงจูงใจเชงิกลยุทธของผู้ขาย

พ่วงอาจมไีมม่ากนกั ในขณะทีแ่รงจงูใจเชงิคุณภาพนัน้ตอ้งคงมกีารพสิจูน์หลกัฐานว่ามจีรงิหรอืไม่ 
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5. แนวทางการวิเคราะหพ์ฤติกรรมท่ีอาจกีดขวางการแข่งขนัในตลาดไก่ไข่ภายใต้ พ.ร.บ. การ

แข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542 

 

ในส่วนทีแ่ลว้ คณะผูว้จิยัไดว้เิคราะหว์่า มาตรการโควตาและการขายพ่วงลูกไก่ไข่และอาหารไก่

ให้แก่ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระมผีลกระทบต่อการแข่งขนัในตลาดที่เกี่ยวข้องหรอืไม่และอย่างไร ในส่วนนี้ 

คณะผู้วจิยัน าเสนอแนวทางการวเิคราะห์ว่าพฤติกรรมดงักล่าวขดัต่อพระราชบญัญตัิการแข่งขนัทาง

การคา้ พ.ศ. 2542 หรอืไม่ โดยพจิารณาใน3มาตราทีเ่กี่ยวขอ้ง ไดแ้ก่ มาตรา 25 (การใชอ้ านาจเหนือ

ตลาดในทางมชิอบ) มาตรา 27 (การตกลงร่วมกนัทางธุรกจิ) และมาตรา 29 (พฤตกิรรมการคา้ทีไ่ม่เป็น

ธรรม) 

 

5.1  มาตรา 25แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542 

 

มาตรา 25แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ พ.ศ. 2542 หา้มมใิหผู้ป้ระกอบธุรกจิซึง่มอี านาจ

เหนือตลาดกระท าการในลกัษณะอย่างใดอย่างหนึ่ง ดงัต่อไปนี้ (1)ก าหนดหรอืรกัษาระดบัราคาซือ้ หรอื

ขายสนิค้า หรอืค่าบรกิารอย่างไม่เป็นธรรม (2)ก าหนดเงื่อนไขในลกัษณะที่เป็นการบงัคบัโดยทางตรง 

หรอืโดยทางอ้อมอย่างไม่เป็นธรรมใหผู้ป้ระกอบธุรกจิอื่นซึง่เป็นลูกคา้ของตนต้องจ ากดัการบรกิาร การ

ผลติ การซือ้ หรอืการจ าหน่ายสนิคา้ หรอืต้องจ ากดัโอกาสในการเลอืกซือ้หรอืขายสนิคา้ การไดร้บัหรอื

ให้บรกิาร หรอืในการจดัหาสนิเชื่อจากผูป้ระกอบธุรกจิอื่น (3)ระงบั ลด หรอืจ ากดัการบรกิาร การผลติ 

การซือ้ การจ าหน่าย การส่งมอบ การน าเขา้มาในราชอาณาจกัรโดยไม่มเีหตุผลอนัสมควร ท าลาย หรอื

ท าใหเ้สยีหายซึง่สนิคา้ เพื่อลดปรมิาณใหต้ ่ากว่าความตอ้งการของตลาด (4)แทรกแซงการประกอบธุรกจิ

ของผูอ้ื่นโดยไมม่เีหตุผลอนัสมควร 

 

ในการพจิารณาว่าพฤตกิรรมใดๆ ของผูป้ระกอบธุรกจิเป็นการละเมดิมาตรา 25 หรอืไม่นัน้ก่อน

อื่นตอ้งพจิารณาว่าผูป้ระกอบธุรกจิมอี านาจเหนือตลาดหรอืไม ่ซึง่ผูป้ระกอบการในทีน่ี้คอืผูน้ าน าเขา้พ่อ-

แมพ่นัธุไ์ก่ไขร่ายใหญ่ทีสุ่ด ซึง่เป็นผูเ้ลีย้งไก่ไข่แบบครบวงจร มกีารท าพนัธะสญัญากบัฟารม์ลูกเลา้ และ

น าเข้าปู่ -ย่าพนัธุ์ด้วย เพื่อให้ง่ายต่อการเรยีกชื่อและหลกีเลี่ยงการระบุตวัตนของผู้ประกอบการรายนี้ 

คณะผูว้จิยัตัง้ชื่อผูป้ระกอบการดงักล่าวว่า AA และจะใชช้ื่อนี้ไปตลอดการวเิคราะหใ์นส่วนนี้ หากพบว่า

ผูป้ระกอบการ AAมอี านาจเหนือตลาดจงึพจิารณาต่อว่ามกีารกระท าทีม่ชิอบดว้ยกฎหมายเกดิขึน้หรอืไม ่  
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5.1.1 การพิจารณาอ านาจเหนือตลาด  

 

ในทางเศรษฐศาสตร ์อ านาจตลาด (market power) หมายถงึความสามารถของผูป้ระกอบการ

(หรอืกลุ่มผู้ผลติ) ในการตัง้ราคาสินค้าให้สูงกว่าระดบัราคาในตลาดแข่งขนั โดยที่ยงัสามารถรกัษา

ยอดขายไว้ในระดบัที่สามารถท าก าไรได้51ในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ ราคาสนิค้าจะเท่ากบัต้นทุนหน่วย

สุดท้าย (marginal cost) ดงันัน้ อ านาจตลาดในทางเศรษฐศาสตรจ์งึหมายถงึความสามารถในการตัง้

ราคาเหนือต้นทุนหน่วยสุดทา้ย ผูผ้ลติทีส่ามารถตัง้ราคาไดสู้งกว่าต้นทุนหน่วยสุดทา้ยมากกจ็ะมอี านาจ

ตลาดมาก 

 

ปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่ออ านาจตลาดมอีย่างน้อย3 ปัจจยั ได้แก่ ความยดืหยุ่นของอุปสงค์ในตลาด 

(market demand elasticity) ความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ประกอบการหรอืผู้ผลติรายอื่น (supply 

elasticity of other firms) และส่วนแบ่งตลาด (market share)ซึ่งคือร้อยละของยอดขายของ

ผูป้ระกอบการต่อยอดขายรวมทัง้ตลาดเนื่องจากส่วนแบ่งตลาดเป็นเพยีงหนึ่งในสามปัจจยั การพจิารณา

ว่าผูป้ระกอบการมอี านาจตลาดมากน้อยเพยีงใดโดยอาศยัส่วนแบ่งตลาดเพยีงอย่างเดยีวอาจเกดิความ

คลาดเคลื่อนได้ ผูป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดสูงไม่จ าเป็นต้องมอี านาจตลาดสูงเสมอไป และในทาง

กลบักนัผูป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดไมส่งูนกักอ็าจมอี านาจตลาดสูงไดเ้ช่น ในตลาดทีก่ารเขา้สู่ตลาด

ของผู้ประกอบการรายใหม่ท าได้ยากหรือเป็นไปไม่ได้ ผู้ประกอบการจะมีอ านาจตลาดสูงกว่า

ผูป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดเท่ากนัหรอืสงูกว่าแต่อยู่ในตลาดอื่นทีร่ายใหม่สามารถเขา้สู่ตลาดไดง้่าย

กว่า (รายละเอยีดแสดงในภาคผนวก 3) 

 

อย่างไรก็ด ีคณะกรรมการก ากบัดูแลด้านการแข่งขนัทางการค้าในประเทศต่างๆ นิยมใช้ส่วน

แบ่งตลาด (market share) เป็นตวัชีว้ดัระดบัของอ านาจตลาดส่วนหนึ่งเนื่องจากสามารถค านวณไดง้่าย

ท าให้เกิดความสะดวกในทางปฏิบตัิส าหรบัประเทศไทย คณะกรรมการแข่งขนัทางการค้าได้ออก

ประกาศเมือ่วนัที ่18มกราคมพ.ศ. 255052เพื่อก าหนดส่วนแบ่งตลาดและยอดเงนิขายของธุรกจิทีถ่อืว่าอยู่

ในเกณฑเ์ป็นผูป้ระกอบธุรกจิซึง่มอี านาจเหนือตลาด ดงัต่อไปนี้ 

                                                           
51 Landes and Posner, 1981 
52มีผลบังคับใช้ตั งแต่วันที่ 8 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2550 
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1) ผูป้ระกอบธุรกจิรายใดรายหนึ่ง ในตลาดสนิคา้ใดสนิคา้หนึ่ง หรอืบรกิารใดบรกิารหนึ่งทีม่ ี

ส่วนแบ่งตลาดในปีที่ผ่านมาตัง้แต่รอ้ยละ 50ขึน้ไป และมยีอดเงนิขายในปีทีผ่่านมาตัง้แต่ 

1,000ลา้นบาทขึน้ไป หรอื 

2) ผู้ประกอบธุรกิจสามรายแรก ในตลาดสนิค้าใดสนิค้าหนึ่ง หรอืบรกิารใดบรกิารหนึ่งที่มี

ส่วนแบ่งตลาดในปีทีผ่่านมารวมกนัตัง้แต่รอ้ยละ 75 ขึน้ไป และมยีอดเงนิขายในปีทีผ่่าน

มาตัง้แต่ 1,000 ลา้นบาทขึน้ไป  

ยกเวน้ ผูป้ระกอบธุรกจิรายใดรายหน่ึงทีม่สี่วนแบ่งตลาดในปีทีผ่่านมาต ่ากว่ารอ้ยละ 10 หรอื

มยีอดเงนิขายในปีทีผ่่านมาต ่ากว่า 1,000 ลา้นบาท 

 

การพิจารณาอ านาจตลาดเริ่มจากการระบุว่าตลาดที่เกี่ยวข้องคืออะไร การระบุตลาดไม่มี

กฎเกณฑต์ายตวัขึน้กบัความเหมาะสมตามบรบิทของแต่ละกรณีในบางกรณีตลาดอาจถูกแบ่งตามพืน้ที ่

เช่น ระดบัจงัหวดัหรอืประเทศ และในบางกรณีตลาดอาจรวมสนิคา้ประเภทอื่นทีใ่ชท้ดแทนกนัได้ดมีาก

ดว้ย การระบุตลาดมคีวามส าคญัมากเนื่องจากมอีทิธพิลต่อการค านวณส่วนแบ่งตลาด ตลาดทีม่ขีอบเขต

กวา้งเกนิไปกม็กัจะไมส่ามารถหาผูป้ระกอบการทีม่อี านาจเหนือตลาดได ้ในการศกึษานี้ คณะผูว้จิยัเหน็

ว่าตลาดทีเ่กีย่วขอ้งคอืตลาดลูกไก่ไข่ทัง้ประเทศเนื่องจากลูกไก่ไข่สามารถซือ้ขายกนัไดท้ัว่ประเทศ และ

ไม่มสีนิค้าอื่นทีส่ามารถทดแทนลูกไก่ไข่ไดด้ี(ผู้ประกอบการเลี้ยงลูกไก่ไข่เพื่อผลติไข่ไก่โดยเฉพาะ ลูก

เป็ดไมส่ามารถผลติไขไ่ก่ได)้ 

 

คณะผู้วจิยัไม่สามารถเขา้ถงึขอ้มูลยอดขายไก่ไข่ของผู้ประกอบการ AA และไม่สามารถเขา้ถงึ

ข้อมูลยอดขายรวมของตลาดดังนัน้จึงใช้วิธีค านวณส่วนแบ่งตลาดจากศักยภาพการผลิตลูกไก่ไข ่

(จ านวนลูกไก่ไข่ทัง้หมดที่สามารถผลติได้) วธิีนี้มขี้อได้เปรยีบการค านวณจากส่วนแบ่งตลาดคือ 

สามารถสะท้อนอ านาจตลาดของผูป้ระกอบการไดด้กีว่า เนื่ องจากในตลาดลูกไก่ไข่มผีูป้ระกอบการราย

ใหญ่หลายรายเป็นผู้เลี้ยงไก่ไข่ครบวงจร นอกจากจะผลติลูกไก่ไข่เพื่อจ าหน่ายแลว้ยงัผลติเพื่อเลี้ยงใน

ฟารม์ของตนด้วยแต่มูลค่าลูกไก่ไข่ที่ใช้เลี้ยงในฟาร์มของตวัเองอาจจะไม่ได้แสดงในยอดขายลูกไก่ไข่

นอกจากนี้ ปรมิาณไก่ไข่ทัง้หมดที่ผลติได้ยงัสะท้อนถงึความสามารถในการท าก าไรหากตลาดมคีวาม

ตอ้งการลกูไก่ไขม่ากขึน้เน่ืองจากสามารถน าลกูไก่ไขท่ีผ่ลติเหลอืใชม้าขายไดก่้อนคู่แข่งทีม่ศีกัยภาพการ

ผลติต ่ากว่าแนวทางในการค านวณส่วนแบ่งตลาดที่คณะผู้วจิยัใชส้อดคล้องกบัแนวปฏบิตักิารพจิารณา

ขอบเขตของตลาดที่ระบุไว้ในแนวปฏบิตัิตามมาตรา 25ภายใต้ พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 

2542 ซึง่ใหพ้จิารณาโดยวเิคราะหจ์ากขดีความสามารถในการผลติสนิคา้นัน้ๆ ดว้ย 
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ในการค านวณศกัยภาพการผลติลกูไก่ไข่ คณะผูว้จิยัใชข้อ้มลูปรมิาณปรมิาณน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์

ไก่ไข ่และปรมิาณการน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุไ์ก่ไข่เพื่อค านวณหาปรมิาณลูกไก่ไข่ทีผู่น้ าเขา้แต่ละรายสามารถ

ผลติได(้รายละเอยีดการค านวณแสดงในภาคผนวก4)ส่วนแบ่งตลาดทีค่ านวณจากปรมิาณการน าเขา้พ่อ-

แม่พนัธุ์เพยีงอย่างเดยีวแสดงไว้ในตารางที่ 5.1ในขณะที่ส่วนแบ่งตลาดซึ่งค านวณจากทัง้ปรมิาณการ

น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์และปู่ -ย่าพนัธุ์แสดงไวใ้นตารางที ่5.253หากค านวณส่วนแบ่งตลาดไก่ไข่จากปรมิาณ

น าเข้าพ่อ-แม่พันธุ์เพียงอย่างเดียว  จะไม่มีผู้ประกอบการรายใดเข้าข่ายมีอ านาจเหนือตลาด 

ผูป้ระกอบการทุกรายลว้นมสี่วนแบ่งตลาดต ่ากว่ารอ้ยละ50 และผูป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดสูงสุด

สามรายแรกกม็สี่วนแบ่งตลาดรวมกนัต ่ากว่ารอ้ยละ 75แต่หากค านวณส่วนแบ่งตลาดไก่ไข่จากปรมิาณ

น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุแ์ละปู่ -ย่าพนัธุ์ ส่วนแบ่งตลาดของผู้ประกอบการ AA จะเพิม่ขึน้เป็นประมาณรอ้ยละ 

75 – รอ้ยละ79ในช่วงปี พ.ศ. 2548– พ.ศ. 2553ท าใหเ้ขา้ข่ายมอี านาจเหนือตลาด นอกจากนี้ ผูผ้ลติทีม่ ี

ส่วนแบ่งตลาดสูงสุดสามรายแรกมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันเกินร้อยละ75แต่จากข้อยกเว้นส าหรับ

ผูป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดในปีนัน้ๆต ่ากว่ารอ้ยละ 10 ท าใหผู้้ประกอบการที่มสี่วนแบ่งในตลาด

ลกูไก่ไขเ่ป็นอบัดบัที ่2และ 3ไมเ่ขา้ขา่ยมอี านาจเหนือตลาด  

 

ตารางที่ 5.1 และ 5.2แสดงค่าดชันีHerfindahl-Hirschman Index (HHI)54ซึง่เป็นตวัชี้วดัความ

เข้มข้นของการแข่งขนัในตลาด ดชันี HHI มคี่าในช่วง 0-10,000โดยยิง่มคี่ามากแสดงว่าการแข่งขนั

น้อยลง จะสงัเกตไดว้่าดชันี HHI มแีนวโน้มลดลงหลงัจากการยกเลกิมาตรการโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์

ไก่ไข่ในปี พ.ศ. 2553 แสดงให้เหน็ว่าในตลาดไก่ไข่มกีารแข่งขนัมากขึน้หลงัการเปิดเสรนี าเขา้พ่อ-แม่

พนัธุไ์ก่ไข ่

 

 

                                                           
53จากขอ้จ้ากัดทางข้อมูล ทา้ให้ไม่สามารถค้านวณขีดความสามารถในการผลิตลูกไก่ไข่จากปริมาณน้าเข้าไข่มีเชื อของปู่-ย่าพันธุ์ได้ 
54 HHI คิดจากการรวมค่าก้าลังสองของสว่นแบ่งตลาดของผู้ประกอบธุรกิจแต่ละราย ในกรณ๊ตลาดผูกขาด ผู้ประกอบธุรกิจมีรายเดียวและมีสว่น

แบ่งตลาดร้อยละ 100 ค่า HHI ของตลาดผูกขาดจึงเท่ากบั 10,000 ส่วนกรณีตลาดแข่งขันสมบูรณ์ที่มีผู้ประกอบธุรกิจในตลาดจ้านวนมาก แต่ละ

รายจะมีสว่นแบ่งตลาดเข้าใกล ้0 ท้าให้ค่า HHI ของตลาดแข่งขันสมบูรณ์เข้าใกล้ 0 ดังนั น ตลาดที่มีค่า HHI สูงกว่าจึงแสดงว่าตลาดนั นมีการแข่งขัน

ต่้ากวา่ 



102 

 

ตารางท่ี 5.1 ส่วนแบ่งตลาดลกูไก่ไข่และไก่สาว ค านวณจากศกัยภาพการผลิตโดยใช้ปริมาณการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ ปี พ.ศ. 2548 – พ.ศ. 2556 

ปี 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 

จ านวนผูน้ าเขา้ (ราย) 8 10 9 9 9 15 18 17 19 

ปริมาณการน าเข้าทัง้หมด 

(ตวั) 
418,023 428,161 409,125 384,476 359,354 484,822 582,644 531,690 621,052 

ปริมาณการ

น าเข้าของ 3 ราย

ใหญ่สุด 

AA 171,000 ตวั 189,728 ตวั 171,000 ตวั 157,320 ตวั 155,298 ตวั 188,634 ตวั 198,372 ตวั 197,455 ตวั 199,285 ตวั 

รายท่ี 2 63,852 ตวั 64,680 ตวั 60,544 ตวั 58,464 ตวั 48,990 ตวั 69,480 ตวั 80,168 ตวั 101,920 ตวั 80,640 ตวั 

รายท่ี 3 63,229 ตวั 60,200 ตวั 57,809 ตวั 54,340 ตวั 46,826 ตวั 59,215 ตวั 67,220 ตวั 60,364 ตวั 67,340 ตวั 

ส่วนแบ่งตลาด

ของ 3 รายใหญ่

สุด 

AA รอ้ยละ 40.91 รอ้ยละ 44.31 รอ้ยละ 41.90 รอ้ยละ 40.41 รอ้ยละ 43.05 รอ้ยละ 38.71 รอ้ยละ 33.86 รอ้ยละ 36.89 รอ้ยละ 32.09 

รายท่ี 2 รอ้ยละ 15.27 รอ้ยละ 15.11 รอ้ยละ 14.80 รอ้ยละ 15.02 รอ้ยละ 13.58 รอ้ยละ 14.26 รอ้ยละ 13.68 รอ้ยละ 19.04 รอ้ยละ 12.98 

รายท่ี 3 รอ้ยละ 15.13 รอ้ยละ 14.06 รอ้ยละ 14.13 รอ้ยละ 13.96 รอ้ยละ 12.98 รอ้ยละ 12.15 รอ้ยละ 11.47 รอ้ยละ 11.28 รอ้ยละ 10.84 

ส่วนแบ่งตลาดรวมของ 3 

รายใหญ่สุด (รอ้ยละ) 
71.31 73.48 70.72 69.39 69.61 65.12 59.02 67.21 55.92 

ค่า HHI 2,311.02 2,545.00 2,340.36 2,231.23 2,392.69 2,015.67 1,649.68 1,945.86 1,464.49 

หมายเหตุ:  ไมร่วมกรมปศุสตัวซ์ึง่น าเขา้เป็นบางปีเป็นสดัส่วนต ่ากว่ารอ้ยละ 1.5 ของปรมิาณการน าเขา้ทัง้หมด และไมไ่ดน้ าเขา้มาเพื่อการคา้ 

ทีม่า:  คณะผูว้จิยั ค านวณโดยใชข้อ้มลูปรมิาณการน าเขา้จากกรมปศุสตัว์ 
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ตารางท่ี 5.2 ส่วนแบ่งตลาดลกูไก่ไข่และไก่สาว ค านวณจากศกัยภาพการผลิตโดยใช้ปริมาณการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์และปู่ -ย่าพนัธุ ์ปี พ.ศ. 2548 – 

พ.ศ. 2556 

ปี 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 

จ านวนผูน้ าเข้า (ราย) 8 10 9 9 9 15 18 17 19 

ศกัยภาพการผลิตทัง้หมด (ตวั) 101,108,350 89,413,455 87,223,685 87,373,625 81,478,960 70,121,090 52,395,870 49,524,740 89,181,150 

ศกัยภาพการผลิต

ลกูไก่ไข่และไก่สาว

ของผู้ผลิต3 รายใหญ่

สดุ 

AA 79,551,500 ตวั 68,416,500 ตวั 66,956,880 ตวั 67,133,000 ตวั 62,170,700 ตวั 52,776,330 ตวั 27,219,890 ตวั 16,861,620 ตวั 60,771,175 ตวั 

รายท่ี 2 6,970,000 ตวั 5,427,420 ตวั 5,497,800 ตวั 5,146,240 ตวั 4,969,440 ตวั 4,164,150 ตวั 5,905,800 ตวั 6,814,280 ตวั 8,663,200 ตวั 

รายท่ี 3 5,556,450 ตวั 5,374,465 ตวั 5,117,000 ตวั 4,913,765 ตวั 4,618,900 ตวั 3,980,210 ตวั 5,033,275 ตวั 5,713,700 ตวั 5,130,940 ตวั 

ส่วนแบง่ตลาดของ

ผูผ้ลิต 3 รายใหญ่สดุ 

AA รอ้ยละ 78.68 รอ้ยละ 76.52 รอ้ยละ 76.76 รอ้ยละ 76.83 รอ้ยละ 76.30 รอ้ยละ 75.26 รอ้ยละ 51.95 รอ้ยละ 34.05 รอ้ยละ 68.14 

รายท่ี 2 รอ้ยละ 6.89 รอ้ยละ 6.07 รอ้ยละ 6.30 รอ้ยละ 5.89 รอ้ยละ 6.10 รอ้ยละ 5.94 รอ้ยละ 11.27 รอ้ยละ 13.76 รอ้ยละ 9.71 

รายท่ี 3 รอ้ยละ 5.50 รอ้ยละ 6.01 รอ้ยละ 5.87 รอ้ยละ 5.62 รอ้ยละ 5.67 รอ้ยละ 5.68 รอ้ยละ 9.61 รอ้ยละ 11.54 รอ้ยละ 5.75 

ส่วนแบง่ตลาดรวมของผู้ผลิต3 

รายใหญ่สดุ (ร้อยละ) 
91.07 88.60 88.93 89.00 88.07 86.88 72.83 59.38 83.60 

ค่า HHI 6,285.37 5,955.55 5,994.02 5,997.53 5,920.73 5,767.93 3,022.10 1,667.85 4,795.74 

หมายเหตุ:  ไมร่วมกรมปศุสตัวซ์ึง่น าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขเ่ป็นบางปีในสดัส่วนต ่ากว่ารอ้ยละ 1.5 ของปรมิาณการน าเขา้ทัง้หมด และไมไ่ดน้ าเขา้มาเพื่อ

การคา้ 

ทีม่า:  คณะผูว้จิยั ค านวณโดยใชข้อ้มลูปรมิาณการน าเขา้จากกรมปศุสตัว์ 
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ในการพจิารณาอ านาจเหนือตลาด นอกจากหลกัเกณฑด์า้นส่วนแบ่งตลาดแลว้ ยงัต้องพจิารณา

ยอดขายของผูป้ระกอบการควบคู่ไปดว้ย โดยผูป้ระกอบการทีม่สี่วนแบ่งตลาดรอ้ยละ 50 ขึน้ไปจะต้องมี

ยอดขายตัง้แต่ 1,000 ล้านบาทขึน้ไปด้วยจงึจะมอี านาจตลาดเนื่องจากคณะผู้วจิยัไม่สามารถเข้าถึง

ขอ้มูลยอดขายได ้จงึลองส ารวจขอ้มลูโครงสรา้งรายไดข้องผูป้ระกอบการ AAที่บนัทกึไว้ในแบบ 56-155 

ผลปรากฎว่าขอ้มูลในแบบ 56-1(ตารางที ่5.3)ไม่เพยีงพอทีจ่ะสรุปไดว้่าผู้ประกอบการ AA มยีอดขาย

ลกูไก่ไขส่งูกว่า 1,000 ลา้นบาทหรอืไม ่เนื่องจากขอ้มลูรายไดไ้มไ่ดแ้ยกเฉพาะไก่ไข ่แต่เป็นขอ้มลูรายได้

จากพนัธุส์ตัวท์ัง้หมด ซึง่รวมพนัธุไ์ก่เนื้อ พนัธุเ์ป็ด และพนัธุส์ุกรดว้ย นอกจากนี้ ผูป้ระกอบการ AAเป็น

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจรซึง่ผลติลกูไก่ไขป้่อนลกูใหฟ้ารม์ในเครอื แต่รายไดจ้ากการจ าหน่ายพนัธุส์ตัวต์ามที่

แสดงในแบบ 56-1 อาจไมค่รอบคลุมมลูค่าของลกูไก่ไขส่่วนทีผ่ลติเพื่อป้อนใหฟ้ารม์ในเครอื  

 

จากขอ้มลูสาธารณะทีม่อียู่ คณะผูว้จิยัยงัไม่สามารถหาขอ้สรุปไดว้่าผูป้ระกอบการ AA มอี านาจ

เหนือตลาดตาม พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ พ.ศ.2542 หรอืไม่ การหาขอ้สรุปจ าเป็นต้องอาศยัความ

รว่มมอืดา้นขอ้มลูจากผูป้ระกอบการ 

 

  

                                                           
55เป็นแบบแสดงข้อมูลประจา้ปีของบริษัทที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ซ่ึงต้องเปิดเผยต่อสาธารณะ ผู้สนใจสามารถเขา้ถึงได้จาก 

www.sec.or.th 
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ตารางท่ี 5.3โครงสร้างรายได้ส าหรบัปีบญัชีส้ินสดุวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2549 - 2551 
  

  

ปี 2549 ปี 2550 ปี 2551 

ลา้นบาท 
สดัส่วน 

(รอ้ยละ) 
ลา้นบาท 

สดัส่วน 

(รอ้ยละ) 
ลา้นบาท 

สดัส่วน 

(รอ้ยละ) 

กจิการในประเทศไทย 109,551 88 112,905 84 131,980 85 

 ธุรกจิสตัวบ์ก 78,272 63 79,176 59 98,012 63 

  - อาหารสตัว ์ 22,897 18 23,169 17 29,258 19 

  - พนัธุส์ตัว ์ 2,649 2 2,350 2 2,645 2 

  - เนื้อสตัวแ์ละอาหาร - 

จ าหน่ายในประเทศ 

36,407 29 36,773 27 46,412 30 

  - เนื้อสตัวแ์ละอาหาร - 

ส่งออก 

13,310 11 14,653 11 16,647 10 

  - อื่น ๆ 3,009 3 2,231 2 3,050 2 

ทีม่า: แบบ 56-1 ของผูผ้ลติทีม่สี่วนแบ่งในตลาดไก่ไขส่งูสุด 

 

5.1.2  การขายลกูไก่ไข่พ่วงอาหารไก่กบัมาตรา 25 (2) 

 

มาตรา 25 (2) แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542 ห้ามมใิห้ผู้ประกอบธุรกจิซึ่งมี

อ านาจเหนือตลาดก าหนดเงื่อนไขในลกัษณะที่เป็นการบงัคบัโดยทางตรงหรอืโดยทางอ้อมอย่างไม่เป็น

ธรรม ใหผู้ป้ระกอบธุรกจิอื่นซึง่เป็นลกูคา้ของตนตอ้งจ ากดัการบรกิาร การผลติ การซือ้ หรอืการจ าหน่าย

สนิค้า หรอืต้องจ ากดัโอกาสในการเลอืกซื้อหรอืขายสนิค้า การได้รบัหรอืให้บรกิาร หรอืในการจดัหา

สนิเชื่อจากผูป้ระกอบธุรกจิอื่น 

 

สมมตวิ่าผูป้ระกอบการ AA มอี านาจเหนือตลาด การพจิารณาว่าการขายลูกไก่ไข่พ่วงอาหารไก่

ใหแ้ก่ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระขดัต่อมาตรา 25(2) หรอืไม ่มแีนวทางดงัต่อไปนี้ 

1) การขายพ่วงเป็นการก าหนดเงื่อนไขในลกัษณะที่เป็นการบงัคบัโดยทางตรงหรอืทางอ้อม

หรอืไม่ ค าตอบคอื “ใช่” เนื่องจากผู้ประกอบการ AA ก าหนดเงื่อนไขให้ผู้เลี้ยงอิสระที่

ต้องการซือ้ลูกไก่ไข่ของตนต้องซือ้อาหารไก่ที่ตนผลติดว้ย ทัง้ที่อาจไม่ต้องการ จงึเป็นการ
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บงัคบัโดยอ้อมให้ผู้เลี้ยงอสิระที่ไม่มทีางเลอืกในการซื้อลูกไก่ไข่จากแหล่งอื่นต้องซื้อลูกไก่

พ่วงอาหารไก่จากผูป้ระกอบการ AA 

2) มาตรา 25 (2) ยดึหลกัเหตุผล (rule of reason) กล่าวคอื ตอ้งสามารถพสิูจน์ว่าการขายพ่วง

มคีวามไมเ่ป็นธรรม ซึง่อาจหมายถงึการทีผู่ข้ายพ่วงมเีหตุผลทีด่ใีนการขายพ่วง ไม่ไดท้ าให้

ผูอ้ื่นเสยีประโยชน์โดยไม่มเีหตุอนัสมควร จากการวเิคราะหผ์ลกระทบของการขายพ่วงใน

หวัขอ้ที ่4.2สิง่ที่พบคอืการขายพ่วงไม่น่าจะสรา้งประโยชน์ที่ชดัเจนใหแ้ก่ผูข้าย แต่ยงัไม่มี

หลกัฐานเพยีงพอที่จะสรุปได้ว่าการขายพ่วงเป็นไปเพื่อรกัษาคุณภาพของไก่ไข่และเพิม่

ประสทิธภิาพการผลติหรอืไม ่นอกจากนี้ยงัมปัีจจยัอื่นที่ควรพจิารณาประกอบ เช่น การขาย

พ่วงมเีหตุผลจ าเป็นทางการตลาดรองรบัหรอืไม่ผู้เลี้ยงไก่ไข่ที่ถูกบงัคบัซือ้พ่วงมทีางเลอืก

อื่นในการซือ้ลกูไก่ไขห่รอืไม ่และทางเลอืกอื่นนัน้ท าใหผู้เ้ลีย้งไก่ไข่มตี้นทุนเพิม่ขึน้มากน้อย

เพยีงใด 

3) การขายพ่วงมผีลใหใ้หผู้ป้ระกอบธุรกจิอื่นซึง่เป็นลกูคา้ของผูป้ระกอบการ AA ต้องจ ากดัการ

บรกิาร การผลติ การซื้อ หรอืการจ าหน่ายสนิคา้ หรอืต้องจ ากดัโอกาสในการเลอืกซื้อหรอื

ขายสนิคา้ การไดร้บัหรอืใหบ้รกิาร หรอืในการจดัหาสนิเชื่อจากผูป้ระกอบธุรกจิอื่น ค าตอบ

คอื “ใช่” เนื่องจากการขายพ่วงเป็นการจ ากดัโอกาสในการเลอืกซื้อลูกไก่ไข่และโอกาสใน

การขายไขไ่ก่ของผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระทีต่อ้งการซือ้ลกูไก่ไขอ่ยา่งเดยีว 

 

คณะผูว้จิยัมขีอ้สงัเกตว่า ผู้เสยีหายตามมาตรา 25(2)ครอบคลุมเฉพาะผูป้ระกอบการอื่นที่เป็น

ลูกค้าของผู้ค้าพ่วงเท่านัน้ แต่ในความเป็นจริงแล้ว การขายพ่วงอาจก่อให้เกิดความเสียหายแก่

ผูป้ระกอบการที่ไม่ได้เป็นลูกคา้ของผูค้า้พ่วง ทัง้ทีอ่ยู่ในตลาดสนิค้าหลกั (tying good) และตลาดของ

สนิค้าทีถู่กน าไปพ่วง (tied good)ไดเ้ช่นกนั ดูตวัอย่างจากคด ีIndependent Service Organizations 

(ISO) VS Kodakนอกจากนี้มาตรา 25(2) ยงัไม่ครอบคลุมกรณีทีก่ารขายพ่วงมผีลเป็นการป้องกนัไม่ให้

ผูป้ระกอบการรายใหม่เขา้สู่ตลาดได ้(entry deterrence) ซึง่จะเป็นผลเสยีอย่างรุนแรงต่อการแข่งขนัใน

ระยะยาว  
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5.2 มาตรา 27แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542 

 

มาตรา 27แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ.2542ควบคุมมใิห้ผู้ประกอบการตัง้แต่สอง

รายขึน้ไปตกลงร่วมกนัเพื่อจ ากดัหรอืกดีกนัการแข่งขนัในตลาด(collusive practice) โดยมาตรา 27 

(3)หา้มมใิห้ผู้ประกอบธุรกจิท าความตกลงร่วมกนัเพื่อเขา้ครอบครองหรอืควบคุมตลาด และมาตรา 27 

(7) หา้มมใิหผู้้ประกอบธุรกจิร่วมกนัก าหนดปรมิาณของสนิคา้หรอืบรกิารทีผู่ป้ระกอบธุรกจิแต่ละรายจะ

ผลติ ซือ้ จ าหน่าย หรอืบรกิาร เพื่อจ ากดัปรมิาณใหต้ ่ากว่าความตอ้งการของตลาด 

 

โดยพฤตกิรรมแลว้ การก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขเ่พื่อจดัสรรใหแ้ก่ผูน้ าเขา้9รายและ

การไม่อนุญาตใหบ้รษิทั เอ เอฟ อ ีจ ากดั น าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ของ Egg Board ซึง่มคีณะกรรมการ

บางท่านเป็นตวัแทนของผูน้ าเขา้พ่อ-แม่พนัธุแ์ละมคีณะทีป่รกึษาเป็นตวัแทนจากผู้น าเข้าทัง้ 9 รายอาจ

เขา้ข่ายเป็นการท าความตกลงร่วมกนัเพื่อเขา้ครอบครองหรอืควบคุมตลาด (มาตรา 27(3))และก าหนด

ปรมิาณของสนิค้าหรอืบรกิารที่ผู้ประกอบธุรกจิแต่ละรายจะผลติ ซื้อ จ าหน่าย เพื่อจ ากดัปรมิาณให้ต ่า

กว่าความตอ้งการของตลาด(มาตรา 27(7))อย่างไรกด็ ีมาตรา 4 (1) แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ 

พ.ศ. 2542 ก าหนดมใิห้บงัคบัใช้ พ.ร.บ. นี้แก่การกระท าของราชการส่วนกลาง ราชการส่วนภูมภิาค 

หรอืราชการส่วนท้องถิ่น ท าให้ไม่สามารถน า พ.ร.บ. ฉบบันี้มาบงัคบัใช้กบัการด าเนินงานของEgg 

Boardและคณะทีป่รกึษาซึง่มฐีานะเป็นหน่วยงานของรฐัได ้การกระท าดงักล่าวของ Egg Boardและคณะ

ทีป่รกึษาจงึถอืว่าไมข่ดัต่อ พ.ร.บ. การแขง่ขนัทางการคา้ พ.ศ. 2542 

 

อย่างไรก็ด ีโดยหลกัการแล้ว มาตรา27(3) และ 27(7)56อาจน ามาบงัคบัใช้กบัผู้น าเขา้พ่อ-แม่

พนัธุไ์ก่ไขไ่ด ้หากพบว่าผูน้ าเขา้พ่อ-แมพ่นัธุไ์ก่ไขไ่ดบ้รรลุขอ้ตกลงกนัล่วงหน้าก่อนว่าจะไม่ยอมใหม้ผีูน้ า

                                                           
56ภายใต้มาตรา 27 แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542 ในกรณีที่มีความจ้าเป็นทางธุรกิจที่ต้องกระท้าการตามมาตรา 27 (7) ใน

ระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง ผู้ประกอบธุรกิจสามารถยื่นค้าขออนุญาตต่อคณะกรรมการตามมาตรา 35 ได้ โดยต้องมีเหตุผลและความจ้าเป็นในการ

กระท้า ดังนั น ในการพิจารณากรณีศึกษาอื่นๆ หน่วยงานที่มีหน้าที่รับผิดชอบอาจมีประเด็นในการพิจารณามาตรา 27 (7) ดังนี   

1)  มีการร่วมกันก้าหนดปริมาณสินค้าหรือบริการที่ผู้ประกอบธุรกิจแต่ละรายจะผลิต ซื อ จ้าหน่าย หรือบริการหรือไม่  

2)  การกระท้าดังกล่าวเป็นไปเพื่อจ้ากัดปริมาณให้ต่้ากว่าความต้องการของตลาดหรือไม่  

3)  หากมีพฤติกรรมตามข้อ 1) และ 2) แล้ว มีการขออนุญาตหรือไม่ หากไม่มีการขออนุญาตจึงจะนับว่าพฤติกรรมดังกล่าวเป็นการละเมิด

มาตรา 27 (7) แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542  

4)  จากข้อ 3) หากมีการขออนุญาต ค้าขออนุญาตดังกล่าวมีเหตุผลและความจ้าเป็นในการกระท้าหรือไม่ หากไม่มีเหตุผลและความจ้าเป็น จึง

จะนับว่าพฤติกรรมดังกล่าวเป็นการละเมิดมาตรา 27 (7) แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542 
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เขา้รายใหม่หรอืก าหนดปรมิาณน าเขา้ที่แต่ละรายต้องการแล้วจงึให้ตวัแทนซึ่งเป็นคณะที่ปรกึษาของ 

Egg Board น าเสนอในทีป่ระชุม เพื่อท าเป็นขอ้เสนอแนะต่อ Egg Boardต่อไปแต่ในทางปฏบิตัแิลว้ การ

รวบรวมหลกัฐานว่าผู้น าเข้ามกีารตกลงกนัไว้ล่วงหน้านัน้เป็นไปได้ยากหรอือาจจะเป็นไปไม่ได้เลย 

นอกจากนี้ ในการพสิูจน์ความผดิ มาตรา 15 และมาตรา 51 แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 

254257ใชแ้นวทางพจิารณาคดตีามกฎหมายอาญา ซึง่หมายความว่าพยานหลกัฐานทีม่ตี้องแน่นหนาจน

สมารถพสิจูน์จนสิน้สงสยัว่ามกีารบรรลุขอ้ตกลงรว่มกนัจรงิ จงึจะสามารถเอาผดิได ้ 

 

 

5.3 มาตรา 29แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542 

 

มาตรา 29 แห่ง พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ พ.ศ. 2542 ห้ามมใิหผู้ป้ระกอบธุรกจิกระท าการ

ใดๆ อนัมใิช่การแข่งขนัโดยเสรอีย่างเป็นธรรม และมผีลเป็นการท าลาย ท าให้เสยีหาย ขดัขวาง กดีกนั 

หรอืจ ากดัการประกอบธุรกจิของผูป้ระกอบธุรกจิอื่น หรอืเพื่อมใิหผู้อ้ื่นประกอบธุรกจิ หรอืตอ้งลม้เลกิการ

ประกอบธุรกจิจะสงัเกตไดว้่า 1)มาตรา 29 ใหค้วามส าคญักบัการกระท าอนัมใิช่การแข่งขนัโดยเสรอีย่าง

เป็นธรรมระหว่างผูป้ระกอบการดว้ยกนัเอง ไมต่อ้งพจิารณาว่าผูป้ระกอบการมอี านาจเหนือตลาดหรอืไม่

2)มกีารก าหนดขอบเขตพฤตกิรรมทีอ่าจกดีขวางการแขง่ขนัทางการคา้ไวก้วา้งกว่ามาตรา 25 (2) เพราะ

ไม่จ ากดัว่าพฤตกิรรมดงักล่าวท าใหเ้กดิผลกระทบในทางลบต่อผู้ทีเ่ป็นลูกคา้เท่านัน้ และ 3) ยดึหลกั

เหตุผล (rule of reason) โดยตอ้งมกีารพสิจูน์ว่าการกระท านัน้เป็นการกระท าอนัมใิช่การแข่งขนัโดยเสรี

อย่างเป็นธรรมหรือไม่ และมีผลเป็นการท าให้ เสียหาย กีดกัน หรือจ ากัดการประกอบธุรกิจของผู้

ประกอบธุรกจิอื่นหรอืไม่ 

 

ค่อนขา้งชดัเจนว่า การทีผู่้ประกอบการ AA ก าหนดเงื่อนไขให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระที่ต้องการซื้อ

ลกูไก่ไขต่อ้งซือ้อาหารไก่พ่วงดว้ยเป็นการจ ากดัหรอืกดีกนัการประกอบธุรกจิของผูเ้ลีย้งอสิระ เนื่องจาก

ผูเ้ลีย้งทีต่อ้งการซือ้ลูกไข่อย่างเดยีวอาจไม่สามารถหาซือ้ลูกไก่ไข่ไดห้รอืถูกบงัคบัโดยอ้อมใหซ้ือ้อาหาร

ไก่พ่วงดว้ย จนอาจท าใหผู้เ้ลีย้งบางรายมตีน้ทุนการผลติสงูขึน้ ประเดน็ทีย่งัไม่มคีวามชดัเจนเท่าคอื การ

ขายพ่วงถอืเป็นการกระท าอนัมใิช่การแข่งขนัโดยเสรอีย่างเป็นธรรมหรอืไม่ เนื่องจาก “การแข่งขนัโดย

                                                           
57พ.ร.บ. การแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542มาตรา 15 ก้าหนดให้คณะกรรมการและอนุกรรมการการสอบสวนมีอ้านาจหน้าที่เช่นเดียวกับนักงาน

สอบสวนตามประมวลกฎหมายวิธพีิจารณาความอาญา และมาตรา 51 ก้าหนดว่าผู้ใดฝ่าฝืนมาตรา 25 มาตรา 26 มาตรา 27 มาตรา 28 มาตรา 29 

หรือไม่ผฏิบัติตามมาตรา 39 ต้องระวางโทษจ้าคุกไม่เกิน 3 ปี หรือปรับไม่เกิน 6 ล้านบาท หรือทั งจ้าทั งปรับ 
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เสรอียา่งเป็นธรรม” เป็นค าทีม่คีวามหมายกวา้ง การตคีวามมกัขึน้กบัดุลยพนิิจส่วนบุคคลและบรบิทของ

แต่ละการกระท า คณะผู้วจิยัเหน็ว่าการกระท าอนัมใิช่การแข่งขนัโดยเสรอีย่างเป็นธรรมน่าจะหมายถงึ 

การก าหนดเงื่อนไขซึ่งเป็นการบงัคบัโดยทางตรงหรอือ้อมให้ผู้อื่นท าที่สิง่ตนได้ประโยชน์แต่ผู้อื่นเสยี

ประโยชน์ ซึง่ในบรบิทของการขายพ่วงลกูไก่ไข่และอาหารไก่มหีลายประเดน็ทีต่้องพจิารณาประกอบกนั

ดงันี้ 

1) จากการวเิคราะหผ์ลกระทบของการขายพ่วงในหวัขอ้ที ่4.2การขายพ่วงไมน่่าจะสรา้ง

ประโยชน์ทีช่ดัเจนใหแ้ก่ผูป้ระกอบการ AA 

2) พ.ร.บ.การขายพ่วงเป็นการกระท าทีท่ าเพื่อควบคุมคุณภาพสนิคา้เป็นหลกัหรอืไม ่กล่าวคอื 

การใชอ้าหารทีผู่ป้ระกอบการ AAผลตินัน้สามารถเพิม่คุณภาพของไก่ไขแ่ละไก่ไขร่มากกว่า

อาหารไก่ไขท่ีผ่ลติโดยผูผ้ลติรายอื่นหรอืทีผู่เ้ลีย้งไก่ไขผ่ลติขึน้เองหรอืไม่ 

3) ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระสามารถเขา้ถงึลกูไก่ไขห่รอืไก่สาวจากแหล่งอื่นไดโ้ดยทีไ่มม่ตี้นทุนเพิม่ขึน้

มากนกัหรอืไมใ่นสถานการณ์ทีค่วามตอ้งการไขไ่ก่เพิม่สงูขึน้เรือ่ยๆ แต่มกีารใชม้าตรการ

โควตาน าเขา้เพื่อจ ากดัปรมิาณลกูไก่ไขใ่นประเทศ ประกอบกบัผูป้ระกอบการ AAเป็นผูผ้ลติ

ลกูไก่ไขร่ายใหญ่ทีสุ่ดโดยมศีกัยภาพการผลติกว่ารอ้ยละ 70 ของปรมิาณไก่ไขใ่นประเทศ มี

ความเป็นไปไดค้่อนขา้งสงูทีผู่เ้ลีย้งอสิระบางรายทีไ่มต่อ้งการซือ้ลกูไก่ไขพ่่วงอาหารอาจไม่

สามารถหาซือ้ลกูไก่ไขอ่ยา่งเดยีวจากแหล่งอื่นได้ 

กุญแจส าคญัในการพจิารณามาตรา 29คอืการพสิูจน์ว่าการขายพ่วงเป็นไปเพื่อควบคุมคุณภาพ

ไก่ไข่ของผู้ประกอบการ AAหรอืไม่อย่างไรก็ด ีการพจิารณาประเดน็ดงักล่าวไม่อาจท าได้โดยใช้ขอ้มูล

เบือ้งตน้ตามทีป่รากฎในขา่ว จ าเป็นตอ้งพสิจูน์หลกัฐานเชงิลกึเพิม่เตมิ 

 

6. สรปุและข้อเสนอแนะ 

 

เพื่อแก้ไขปัญหาราคาไข่ไก่ตกต ่าในช่วงต้นปี พ.ศ. 2549 รฐัได้จดัตัง้คณะกรรมการนโยบาย

พฒันาไก่ไข่และผลติภณัฑ ์(Egg Board) ขึน้ มาตรการส าคญัทีค่ณะกรรมการฯ น ามาใชค้อืการก าหนด

โควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ให้อยู่ในปรมิาณทีเ่หมาะสม โดยมผีู้ไดร้บัการจดัสรรโควตาทัง้สิ้น 9 ราย 

มาตรการดงักล่าวน าไปสู่ปัญหาหลายประการตามทีป่รากฎในสื่อ ทัง้การผูกขาดสทิธกิารน าเขา้พ่อ -แม่

พนัธุไ์ก่ไขโ่ดยผูน้ าเขา้เพยีง 9 ราย การขาดแคลนลูกไก่ไข่ ตลอดจนการขายพ่วงลูกไก่กบัอาหารไก่ ซึง่

อาจเป็นการจ ากดัทางเลอืกและเพิม่ต้นทุนให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระ จนท าให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระหลายราย

โดยเฉพาะรายยอ่ยตอ้งออกจากตลาด 
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เหตุการณ์ที่เกดิขึน้ในตลาดไก่ไข่เป็นกรณีศกึษาส าคญัที่สะท้อนให้เหน็ปัญหาในการพจิารณา

และบงัคบัใช ้พ.ร.บ. การแข่งขนัทางการคา้ พ.ศ. 2542 การศกึษานี้จงึมวีตัถุประสงคเ์พื่อระบุพฤตกิรรม

ที่อาจกีดขวางการแข่งขนัในตลาดไก่ไข่และตลาดที่เกี่ยวขอ้งอื่นๆ รวมทัง้ผลกระทบที่อาจเกดิขึน้จาก

พฤตกิรรมดงักล่าว และเพื่อน าเสนอแนวทางการพจิารณาพฤตกิรรมดงักล่าวภายใต้ พ.ร.บ. การแข่งขนั

ทางการคา้ พ.ศ. 2542 ผ่านมมุมองทัง้ดา้นกฎหมายและเศรษฐศาสตร ์

 

การศกึษาพบว่า พฤตกิรรมทีอ่าจกดีขวางการแข่งขนัในตลาดไก่ไข่และตลาดอื่นทีเ่กี่ยวขอ้งม ี2 

ประการ ได้แก่ การก าหนดโควตาน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่และการขายพ่วงลูกไก่ไข่และอาหารไก่ โดย

การจดัสรรโควตาให้ผู้น าเขา้เพยีง 9 รายนัน้ เป็นการกดีกนัการเขา้สู่ตลาดของผู้ผลติลูกไก่ไข่รายใหม ่

นอกจากนี้ การก าหนดโควตาใหส้ดัส่วนปรมิาณน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุข์องผูน้ าเขา้แต่ละรายค่อนขา้งคงทีย่งั

อาจท าใหผู้น้ าเขา้ขาดแรงจงูในในการพฒันาตนเองในระยะยาว ซึง่อาจส่งผลเสยีต่อการแข่งขนัในตลาด

ไก่ไขไ่ด ้ 

 

ในด้านการก าหนดโควตาการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ไก่ไข่นัน้ ผู้วิจยัเห็นว่ามแีนวโน้มจะลดการ

แข่งขนัระหว่างคู่แข่งในธุรกจิการน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุ์ และ เนื่องจากระบบโควตามผีลท าให้ปรมิาณอุป

สงคม์จี ากดั ระบบโควตานี้จงึมผีลทางอ้อมโดยการเพิม่อ านาจทางธุรกจิในตลาดทีเ่กี่ยวขอ้งใหก้บับรษิทั

ทีน่ าเขา้และจ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ เช่น ตลาดอาหารสตัว ์อ านาจตลาดนี้มาจากสองทางคอื 1) การ

ประหยดัต่อขนาดในกระบวนการการผลติ บรหิารจดัการ และขนส่ง (economy of scale, economy of 

scope) ซึง่การประหยดัต่อขนาดนี้ท าใหต้น้ทุนการจ าหน่ายอาหารสตัวโ์ดยบรษิทัน าเขา้และจ าหน่ายพ่อ-

แม่พนัธุ์ไก่ไข่มแีนวโน้มจะต ่ากว่าต้นทุนของคู่แข่งที่ไม่ได้จ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุ์อยู่แล้ว และ 2) การมี

อ านาจต่อรองในการจ าหน่ายพ่อ-แม่พนัธุ์ และการขายพ่วงสนิค้าอื่นๆกบัพ่อ-แม่พนัธุ์ ทัง้นี้ หากการ

ประหยดัต่อขนาดในกระบวนการการผลติ บรหิารจดัการ และขนส่งเกดิขึน้จรงิกน่็าจะท าใหร้าคาอาหาร

สตัวอ์ยูใ่นระดบัต ่าได ้ทัง้นี้ เพื่อใหเ้กษตรกรไดร้บัผลประโยชน์จากการประหยดัต่อขนาดนี้ อาจจะต้องมี

การตดิตามความเคลื่อนไหวของราคาอาหารสตัว ์ตน้ทุนอารผลติอาหารสตัว ์และกระตุ้นใหม้กีารแข่งขนั

ในธุรกจิอาหารสตัวม์ากขึน้ 

 

ในส่วนของการท าให้ผู้เลี้ยงไก่ไข่อิสระต้องออกจากตลาดเนื่ องมาจากการขายพ่วงนั ้น 

คณะผูว้จิยัเหน็ว่าแมก้ารขายพ่วงจะมสี่วนท าใหผู้เ้ลีย้งไก่ไข่อสิระต้องออกจากตลาด แต่แรงจงูใจเชงิกล
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ยุทธของผู้ขายพ่วงอาจเพื่อกดีกนัผู้เลี้ยงไก่ไข่อสิระอาจมไีม่มากนัก ในขณะที่แรงจูงใจเชงิคุณภาพนัน้

ตอ้งคงมกีารพสิจูน์หลกัฐานว่ามจีรงิหรอืไม ่เนื่องจากการขายพ่วงเพยีงอย่างเดยีวไม่น่าจะมผีลใหผู้เ้ลีย้ง

ไก่ไขอ่สิระตอ้งเผชญิภาวะขาดแคลนลกูไก่ไขจ่นต้องออกจากตลาดแต่ปัญหาดงักล่าวน่าจะมสีาเหตุหลกั

มาจากมาตรการโควตาทีจ่ ากดัปรมิาณน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ ์ส่วนประเดน็ทีผู่เ้ลีย้งไก่ไข่อสิระต้องเผชญิกับ

ต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้นจากการถูกบงัคบัซื้ออาหารไก่ ยงัต้องมกีารศึกษาว่า เมื่อพจิารณาควบคู่กับ

ประสทิธภิาพการผลติไขไ่ก่แลว้ การซือ้อาหารไก่จากผูผ้ลติลูกไก่ไข่ท าใหต้้นทุนการผลติต่อไข่ไก่ 1ฟอง

สูงกว่าการผลติอาหารไก่เองโดยผู้เลีย้งอสิระหรอืไม่ ในขณะที่แรงจงูใจเชงิคุณภาพนัน้ต้องมกีารพสิูจน์

เพิม่เติมโดยเปรยีบเทยีบผลลพัธ์ของการเลี้ยงลูกไก่ไข่ของผู้ขายพ่วงด้วยอาหารที่ผู้ขายพ่วงผลติและ

อาหารทีผ่ลติโดยผูอ้ื่น 
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ภาคผนวก 1 

รายช่ือบริษทัท่ีได้รบัโควตาน าเข้าพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ระหว่างปี พ.ศ. 2549 – พ.ศ. 2553 

 

ชื่อบรษิทั ประเภทธุรกจิ 
1) บรษิทั เจรญิโภคภณัฑอ์าหารจ ากดั 

(มหาชน) 
ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่

ไขข่องตนเองและจา้งเกษตรกรเลีย้ง รวบรวมและ

จ าหน่ายไขไ่ก่  

2) บรษิทั อาหารเบทเทอรจ์ ากดั (บรษิทั
ในเครอืบมจ. เบทาโกร) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติลกูไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่องตนเองและจา้ง

เกษตรกรเลีย้ง มโีรงฟักไขไ่ก่ รวบรวมและจ าหน่ายไข่

ไก่  

3) บรษิทั แหลมทองฟารม์ จ ากดั (บรษิทั
ในเครอืกลุ่มบรษิทัแหลมทองสหการ) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติลกูไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง และจ าหน่าย

ไขไ่ก่ 

4) บรษิทั ฟารม์ไก่พนัธุเ์กดิเจรญิจ ากดั 
(บรษิทัในเครอืรว่มมติรกรุ๊ป) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่ 

ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่

ไขข่องตนเอง และจ าหน่ายไขไ่ก่ 

5) บรษิทั ฟารม์กรงุไทยจ ากดั (บรษิทัใน
เครอื บมจ. จเีอฟพที)ี 

ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่ผลติและจ าหน่ายไข่มเีชือ้

ของพ่อ-แมพ่นัธุแ์ละลกูไก่ไข ่ 

6) บรษิทั ยไูนเตด็ฟีดดิง้ จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข่ 

และจา้งเกษตรกรเลีย้งไก่ไข่ 

7) บรษิทั ยูส่งูอาหารสตัว ์จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไขเ่ป็นของ

ตนเอง รวบรวมและจ าหน่ายไขไ่ก่ 

8) บรษิทั สหกรณ์ผูเ้ลีย้งไก่ไข่ชลบุร ีจ ากดั จ าหน่ายอาหาร เวชภณัฑ ์และอุปกรณ์การเลีย้งไก่ไข ่
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ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว รวบรวมและ

จ าหน่ายไขไ่ก่ 

9) หา้งหุน้ส่วนจ ากดัอุดมชยัฟารม์ ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: ผลติอาหารไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไข่

ของตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่ 

10) กรมปศุสตัว ์ หน่วยงานรฐั: น าเขา้เพื่อการวจิยัและบ ารงุพนัธุ์ 

หมายเหตุ:  ผูป้ระกอบการอาจประกอบธุรกจิทีเ่กีย่วขอ้งกบัอุตสาหกรรมไก่ไขแ่ละผลติภณัฑ์

ประเภทอื่นนอกเหนือจากทีก่ล่าวไวข้า้งตน้  

ทีม่า:  คณะผูว้จิยั และรายงานฉบบัสมบูรณ์โครงการศกึษาและวเิคราะหโ์ครงสรา้งการผลติ การตลาด 

และโครงสรา้งตน้ทุนการผลติไขไ่ก่ (สถาบนัสุวรรณวาจกกสกิจิเพื่อการคน้ควา้และพฒันาปศุ

สตัวแ์ละผลติภณัฑส์ตัว,์ 2555) 
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ภาคผนวก 2 

รายช่ือผู้น าเข้าพ่อ-แม่พนัธุไ์ก่ไข่ระหว่างปี พ.ศ. 2553– พ.ศ. 2557 

 

ชื่อบรษิทั ประเภทธุรกจิ 
1) บรษิทั เจรญิโภคภณัฑอ์าหารจ ากดั 

(มหาชน) 
ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่

ไขข่องตนเองและจา้งเกษตรกรเลีย้ง รวบรวมและ

จ าหน่ายไขไ่ก่  

2) บรษิทั อาหารเบทเทอรจ์ ากดั (บรษิทั
ในเครอืของบมจ. เบทาโกร) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติลกูไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่องตนเองและจา้ง

เกษตรกรเลีย้ง มโีรงฟักไขไ่ก่ รวบรวมและจ าหน่ายไข่

ไก่  

3) บรษิทั แหลมทองฟารม์ จ ากดั (บรษิทั
ในเครอืของกลุ่มบรษิทัแหลมทอง
สหการ) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติลกูไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง และจ าหน่าย

ไขไ่ก่ 

4) บรษิทั ฟารม์ไก่พนัธุเ์กดิเจรญิจ ากดั 
(บรษิทัในเครอืของบรษิทั ร่วมมติรกรุป๊ 
จ ากดั) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่ 

ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่

ไขข่องตนเอง และจ าหน่ายไขไ่ก่ 

5) บรษิทั ฟารม์กรงุไทยจ ากดั (บรษิทัใน
เครอื บมจ. จเีอฟพที)ี 

ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่ผลติและจ าหน่ายไข่มเีชือ้

ของพ่อ-แมพ่นัธุแ์ละลกูไก่ไข ่ 

6) บรษิทั ยูส่งูอาหารสตัว ์จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไขเ่ป็นของ

ตนเอง รวบรวมและจ าหน่ายไขไ่ก่ 

7) บรษิทั สหกรณ์ผูเ้ลีย้งไก่ไข่ชลบุร ีจ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: จ าหน่ายอาหาร เวชภณัฑ ์และ

อุปกรณ์การเลีย้งไก่ไข ่ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่

ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่ไขเ่ป็นของตนเอง รวบรวมและ
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จ าหน่ายไขไ่ก่ 

8) หา้งหุน้ส่วนจ ากดัอุดมชยัฟารม์ ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: ผลติอาหารไก่ไข ่มฟีารม์เลีย้งไก่ไข่

ของตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่ 

9) บรษิทัฟารม์ไก่พนัธุ ์111 จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: ผลติลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์

เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่ 

10) บรษิทัฟารม์นาดพีนัธุด์ ีจ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: ผลติลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์

เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่ 

11) บรษิทัฟารม์สตัวปี์กลา้นนา จ ากดั ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว 

12) หา้งหุน้ส่วนจ ากดัศรรีุ่งเรอืงฟารม์  (ไมม่ขีอ้มลู) 

13) บรษิทั รวมพรมติรฟารม์จ ากดั (บรษิทั
ในเครอือาร.์พ.ีเอม็.กรุ๊ป) 

ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติและจ าหน่ายไก่ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่อง

ตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่  

14) บรษิทัอสีเทริน์ฟีดมลิด ์จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขค่รบวงจร: ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่

ผลติลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง 

จ าหน่ายไขไ่ก่  

15) บรษิทัโกรอพับรดีเดอร ์จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: ผลติลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์

เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่  

16) บรษิทั ไทยเอกฟารม์จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ:ผลติลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว มฟีารม์

เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง จ าหน่ายไขไ่ก่ 

17) บรษิทัไทยฟู้ดสเ์ลเยอร ์ฟารม์ จ ากดั 
(บรษิทัในเครอื บมจ. ไทยฟู้ดสก์รุป๊) 

ผลติและจ าหน่ายอาหารไก่ไข ่ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไข่

และไก่ไขส่าว  

18) บรษิทัรุง่โรจน์ฟารม์ จ ากดั ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: มฟีารม์เลีย้งไก่ไขเ่ป็นของตนเอง 

จ าหน่ายไขไ่ก่ 
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19) บรษิทั เอเป็กซบ์รดีเดอร ์ฟารม์ จ ากดั ผลติและจ าหน่ายอาหารสตัว ์ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไข่  

20) บรษิทัเกยีรตดิ ารงคช์ยั ฟารม์ ผูเ้ลีย้งไก่ไขอ่สิระ: มฟีารม์เลีย้งไก่ไขข่องตนเอง 

21) บรษิทัอรรณพฟารม์บา้นนา จ ากดั ผลติและจ าหน่ายลกูไก่ไขแ่ละไก่ไขส่าว  

22) กรมปศุวตัว ์ หน่วยงานรฐั: น าเขา้เพื่อการวจิยัและบ ารงุพนัธุ์ 

หมายเหตุ: ผูป้ระกอบการอาจประกอบธุรกจิทีเ่กีย่วขอ้งกบัอุตสาหกรรมไก่ไขแ่ละผลติภณัฑ์

ประเภทอื่นนอกเหนือจากทีก่ล่าวไวข้า้งตน้  

ทีม่า: คณะผูว้จิยัและกรมปศุสตัว ์
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ภาคผนวก 3 

อ านาจตลาด (Market Power) 

 

ในทางเศรษฐศาสตร ์อ านาจตลาด (market power) หมายถงึความสามารถของผูผ้ลติ (หรอืกลุ่ม

ผูผ้ลติ) ในการตัง้ราคาสนิคา้ให้สูงกว่าระดบัราคาในตลาดแข่งขนั โดยทีย่งัสามารถรกัษายอดขายไวใ้น

ระดบัทีส่ามารถท าก าไรได ้(Landes and Posner 1981) ในทางเศรษฐศาสตร ์ราคาในตลาดแข่งขนั

สมบูรณ์จะเท่ากบัต้นทุนหน่วยสุดท้าย58(marginal cost) ดงันัน้ อ านาจตลาดในทางเศรษฐศาสตรจ์งึ

หมายถึงความสามารถในการตัง้ราคาเหนือต้นทุนหน่วยสุดท้าย ผู้ผลติที่สามารถตัง้ราคาได้สูงกว่า

ตน้ทุนมากกจ็ะมอี านาจตลาดมากจากค านิยามดงักล่าวจะสงัเกตไดว้่า อ านาจตลาดไม่มคีวามสมัพนัธท์ี่

ชดัเจนกบัส่วนแบ่งตลาด (market share) ซึง่คณะกรรมการก ากบัดูแลเรื่องการแข่งขนัในประเทศต่างๆ 

รวมทัง้ประเทศไทยนิยมใชช้ีว้ดัระดบัของอ านาจตลาด 

 

อ านาจตลาดหรอืความสามารถในการตัง้ราคาเหนือต้นทุนหนวยสุดท้ายอาจวดัได้โดยอาศยั 

Lerner index (𝐿𝑖) ซึ่งมคี่าเท่ากบัสดัส่วนของส่วนต่างระหว่างราคา (𝑃𝑖) กบัต้นทุนหน่วยสุดท้ายของ

ผูผ้ลติ i(𝐶𝑖) เทยีบกบัราคาสนิคา้ของผูผ้ลติ i
59 

 

𝐿𝑖 =
(𝑃𝑖− 𝐶𝑖)

𝑃𝑖
= 1/𝜖𝑖

𝑑          (1) 

 

Lerner index จะเท่ากบัศูนยห์ากผูผ้ลติไม่มอี านาจตลาด (ตัง้ราคาเท่ากบัต้นทุนหน่วยสุดทา้ย) 

และถา้ Lerner index มคี่ามากจะแสดงว่าผูผ้ลติมอี านาจตลาดมาก  

 

นอกจากนี้ สมการ (1) ยงัแสดงใหเ้หน็ว่า Lerner index สามารถเขยีนอยูใ่นรปูฟังก์ชัน่ของความ

ยดืของอุปสงค์ที่ผู้ผลติเผชญิ (𝜖𝑖
𝑑) โดยหากอุปสงค์ที่ผู้ผลติเผชญิมคีวามยดืหยุ่นสูง (ความต้องการ

สนิคา้มคีวามอ่อนไหวสูงต่อการเปลีย่นแปลงของราคา) ผูผ้ลติจะมอี านาจตลาดต ่า เนื่องจากหากผูผ้ลติ

ขึน้ราคาสนิคา้ ยอดขายจะลดลงมากจนไม่สามารถรกัษาก าไรไวไ้ด้ อย่าไรกด็ ีจากสมการที่ (1) ยงัไม่

ชดัเจนว่า Lerner index มคีวามสมัพนัธก์บัส่วนแบงตลาดอยา่งไร  

ความยดืหยุน่ของอุปสงคส์ามารถเขยีนเป็นสมการไดว้่า  

                                                           
58ต้นทุนหน่วยสุดท้ายคือต้นทุนที่เกิดขึ นจากการผลิตสินค้าเพิ่มขึ น 1 หนว่ย 
59 Lerner index สามารถวัดอา้นาจตลาดได้ในกรณีที่สินค้าของผู้ผลิตทุกรายในตลาดมีลักษณะเหมือนกันเท่านั น (homogeneous product) 
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𝜖𝑖
𝑑 = 𝜖𝑚

𝑑 𝑆𝑖⁄ + 𝜖𝑗
𝑠(1 − 𝑆𝑖)/𝑆𝑖      (2) 

 

โดย  𝑆𝑖  คอื ส่วนแบ่งตลาดของผูผ้ลติ i 

 𝜖𝑚
𝑑  คอืความยดืหยุน่ของอุปสงคข์องตลาด (Market demand elasticity) 

 𝜖𝑗
𝑠 คอื ความยดืหยุน่ของอุปทานของผูผ้ลติ j (Supply elasticity)  

 

จากสมการ (1) และ (2) สามารถเขยีน Lerner index ในรปูแบบใหมไ่ดว้่า  

 
𝐿𝑖 = 𝑆𝑖 [𝜖𝑚

𝑑 + 𝜖𝑗
𝑠(1 − 𝑆𝑖)]⁄      (3) 

 

สมการที ่(3) แสดงใหเ้หน็ว่า ปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่ออ านาจตลาด (Lerner index) มทีัง้สิน้ 3 ปัจจยั 

ไดแ้ก่ 

1) ความยดืหยุน่ของอุปสงคใ์นตลาด 

ความยดืหยุน่ของอุปสงคใ์นตลาดหมายถงึความอ่อนไหวของความต้องการบรโิภคสนิคา้ของ

ผูบ้รโิภคในตลาดต่อการเปลีย่นแปลงของราคาสนิคา้ ตลาดทีอุ่ปสงคม์คีวามยดืหยุ่นสูงมนีัยว่าในตลาดมี

สนิคา้อื่นทีส่ามารถใชท้ดแทนสนิคา้ของผูผ้ลติ i ไดด้เีป็นจ านวนมาก ในกรณีนี้ผูผ้ลติiจะไม่สามารถปรบั

ขึน้ราคาสนิค้าของตนเพื่อท าก าไรได้มากนัก เนื่องจากผู้บรโิภคอาจหนัไปบรโิภคสนิค้าประเภทอื่นที่

ทดแทนกนัได้แทน ดงันัน้หากอุปสงค์ของตลาดมคีวามยดืหยุ่นสูง ผู้ผลติจะมอี านาจตลาดน้อย และ

ในทางกลบักนั  หากอุปสงคข์องตลาดมคีวามยดืหยุ่นต ่า ผูผ้ลติจะมอี านาจตลาดมาก 

 

2) ความยดืหยุน่ของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่น 

ความยดืหยุ่นของอุปทานแสดงถึงความสามารถของผู้ผลติในการปรบัเปลี่ยนปรมิาณการ

ผลติเพื่อสนองตอบระดบัราคาที่เปลี่ยนไป หากผู้ผลิตรายอื่นในตลาดมคีวามยดืหยุ่นของอุปทานสูง 

ผูผ้ลติรายอื่นจะสามารถผลติสนิคา้เพิม่ขึน้มากเพื่อตอบสนองต่อราคาสนิคา้ทีป่รบัตวัสูงขึน้เพยีงเลก็น้อย 

ในกรณีดงักล่าวความสามารถของผู้ผลติ i ในการหาก าไรโดยการก าหนดราคาให้สูงกว่าต้นทุนหน่วย

สุดทา้ยจะไม่สูงมากนัก เนื่องจากการตัง้ราคาสูงจะดงึดูดให้คู่แข่งผลติสินค้าเขา้สู่ตลาดจ านวนมากและ
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ดงึระดบัราคาใหล้ดลง จนท าใหผู้ผ้ลติ i ไม่สามารถรกัษาก าไรไวไ้ด้60 ดงันัน้อ านาจตลาดของผูผ้ลติ i จงึ

มคีวามสมัพนัธใ์นทางตรงขา้มกบัความความยดืหยุน่ของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่น  

ความยดืหยุน่ของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่นในตลาดจะมคี่ามากหรอืน้อยนัน้ขึน้กบัปัจจยั เช่น 

ศกัยภาพในการผลติ (capacity) และความยากง่ายในการเขา้สู่ตลาดของผู้ผลติรายใหม่ โดยหากใน

ตลาดมผีู้ผลติรายอื่นที่มศีกัยภาพการผลติส่วนเกนิสูง และสามารถผลติสนิค้าเพิม่เตมิยามต้องการได้

โดยมตี้นทุนการผลติไม่สูงนัก ความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลติรายอื่นในตลาดจะมคี่าสูง และหาก

ผูผ้ลติรายใหม่สามารถเขา้สู่ตลาดไดง้่าย ความยดืหยุ่นของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่นในตลาดจะมคี่าสูง 

ในทางตรงขา้ม หากผูผ้ลติรายอื่นในตลาดผลติเตม็ศกัยภาพ (full capacity) และหากในตลาดมอุีปสรรค

กดีขวางไมใ่หผู้ผ้ลติรายใหมเ่ขา้สู่ตลาดได ้ความยดืหยุน่ของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่นจะมคี่าต ่า 

 

3) ส่วนแบ่งตลาด 

การมสี่วนแบ่งตลาดสูงจะเอื้อใหผู้ผ้ลติทีม่อี านาจตลาดสูงสามารถรกัษาอ านาจตลาดของตน

ไวไ้ด ้ดว้ยสาเหตุ 2 ประการ ไดแ้ก่ 

 หากผู้ผลติ i มสี่วนแบ่งตลาดสูง และคู่แข่งมสี่วนแบ่งตลาดน้อยคู่แข่งจะไม่สามารถเพิม่

ปรมิาณการผลติเพื่อตอบสนองต่อระดบัราคาที่สูงได้มากนัก ดงันัน้การเพิม่ปรมิาณการ

ผลติของคู่แขง่จงึมผีลกระทบต่อผูผ้ลติ i เพยีงเลก็น้อยผูผ้ลติ i ยงัคงสามารถท าก าไรจาก

การก าหนดราคาสนิคา้ใหส้งูกว่าตน้ทุนหน่วยสุดทา้ยได้ 

 หากผู้ผลติ i มสี่วนแบ่งตลาดสูง แมว้่าจะสูญเสยียอดขายบางส่วนจากการเพิม่ปรมิาณ

การผลติของคู่แข่งเมื่อระดบัราคาปรบัสูงขึน้ แต่การสูญเสยีดงักล่าวคดิเป็นสดัส่วนน้อย

เมือ่เทยีบกบัยอดขายรวม ผูผ้ลติ i ยงัสามารถท าาก าไรจากยอดขายส่วนใหญ่ได ้

ส่วนแบ่งตลาดเป็นเพียงหนึ่งในสามปัจจยัที่ก าหนดอ านาจตลาด (Lerner index)  การ

พจิารณาว่าผูผ้ลติมอี านาจตลาดมากน้อยเพยีงใดโดยอาศยัส่วนแบ่งตลาดเพยีงอย่างเดยีวอาจเกดิความ

คลาดเคลื่อนได ้ตวัอยา่งเช่น สมมตวิ่าผูผ้ลติ i มสี่วนแบ่งตลาดสูงถงึรอ้ยละ 80 แต่ความยดืหยุ่นของอุป

สงค์ของตลาดและความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลติรายอื่นมคี่าสูง การวดัอ านาจตลาดโดยพจิารณา

จากส่วนแบ่งตลาดอย่างเดยีวจะใหผ้ลคลาดเคลื่อนไปในทศิทางที่สูงเกนิไปเทื่อเทยีบกบัอ านาจตลาดที่

ผูผ้ลติ i มอียูจ่รงิ ในทางตรงขา้ม หากผูผ้ลติ i มสี่วนแบ่งตลาดเพยีงรอ้ยละ 40 แต่ความยดืหยุ่นของอุป

                                                           
60จากสมการที่ 3 จะเห็นได้ว่าหากความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลิตรายอื่นสูงมากจนเข้าใกล้ค่าอนันต์ (infinity)Lerner index ของผู้ผลิต i จะ

เข้าใกล้ศูนย์ ซ่ึงหมายความวา่ผู้ผลิต i ไม่มีอ้านาจตลาดแม้วา่จะมีสว่นแบ่งตลาดมากเพียงใดก็ตาม ในทางกลับกัน 
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สงคข์องตลาดสงูและความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลติรายอื่นมคี่าต ่า การชีว้ดัอ านาจตลาดโดยอาศยั

ส่วนแบ่งตลาดเพยีงล าพงัจะใหผ้ลทีค่ลาดเคลื่อนไปในทศิทางทีต่ ่ากว่าอ านาจตลาดทีผู่ผ้ลติมอียู่จรงิ    

 

เพื่อชี้ให้เห็นถึงปัญหาในการพจิารณาอ านาจตลาดโดยอาศยัส่วนแบงตลาดเพียงอย่างเดยีว 

คณะผูว้จิยัยกตวัอยา่งสมมตโิดยใชส้ถานการณ์การแขง่ขนัในตลาดแม่พนัธุไ์ก่ไข ่ดงันี้ 

1) เนื่องจากคณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไขแ่ละผลติภณัฑเ์ป็นผูจ้ดัสรรโควตาน าเขา้แม่พนัธุ์

ไก่ไข่ และได้ปฏเิสธการจดัสรรโควตาให้กบัผูป้ระกอบการรายใหม่ที่ต้องการเขา้สู่ตลาด ความยดืหยุ่น

ของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่นจงึมคี่าเท่ากบัศูนย ์(𝜖𝑗
𝑠= 0) 

2) จากการสมัภาษณ์ พบว่า เกษตรกรรายย่อยมกัจะซื้อลูกไก่พนัธุ์ไข่หรอืไก่สาวจากผู้น าเข้า

รายเดมิ เนื่องจากผู้น าเขา้มกัจะจดัล าดบัการขายให้กบัผู้รบัซื้อที่ซื้อขายกนัมาเป็นระยะเวลานานก่อน 

การเปลี่ยนไปรบัซื้อลูกไก่พนัธุ์ไข่หรอืไก่สาวจากผู้น าเขา้รายใหม่อาจท าให้เกษตรกรรายย่อยไม่ได้รบั

ลกูไก่ตามทีต่อ้งการ จงึอาจกล่าวไดว้่า ความยดืหยุน่ของอุปสงคใ์นตลาดมคี่าค่อนขา้งต ่า (สมมุตใิห ้𝜖𝑚
𝑑  

= 0.8) 

3) ผู้ประกอบการสามารถตัง้ราคาสนิค้าสูงกว่าต้นทุนส่วนเพิม่ได้มากถงึร้อยละ 50ของราคา 

(Lerner index เท่ากบั 0.5) 

 

ตารางท่ี 1 ส่วนแบ่งตลาดตามความยืดหยุ่นของอปุทานของผูผ้ลิตรายอ่ืน 

ในกรณีท่ีผู้ผลิต i มีอ านาจตลาดเท่ากบัร้อยละ 50 

ความยดืหยุน่ของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่น (𝝐𝒋
𝒔) สว่นแบ่งตลาด 

0 รอ้ยละ 40 

0.5 รอ้ยละ 52 

1 รอ้ยละ 60 

2 รอ้ยละ 70 

                  หมายเหตุ: สมมตวิ่าความยดืหยุน่ของอุปสงคข์องตลาดคงทีเ่ท่ากบั 0.8 

 

ตารางที่ 1 แสดงส่วนแบ่งตลาดและค่าความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลติรายอื่นในกรณีที่

ผูผ้ลติ i มอี านาจตลาดสูงถงึรอ้ยละ 50(วดัโดย Lerner index) มปีระเดน็ที่น่าสนใจซึ่งสะทอ้นให้เหน็

ปัญหาในการใชส้่วนแบ่งตลาดเพยีงอย่างเดยีวเป็นตวัชีว้ดัอ านาจตลาด ดงันี้  หากค่าความยดืหยุ่นของ
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อุปทานของผูผ้ลติรายอื่นเพิม่ขึน้ ส่วนแบ่งตลาดทีท่ าใหผู้ป้ระกอบการมอี านาจตลาดรอ้ยละ 50 จะลดลง

เรื่อยๆ โดยหากความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลิตรายอื่นเพิ่มขึ้นเป็น 0.5 ส่วนแบ่งตลาดท าให้

ผูป้ระกอบการมอี านาจตลาดรอ้ยละ 50 จะเพิม่ขึน้เป็นรอ้ยละ 52 แต่หากความยดืหยุ่นของอุปทานของ

ผูผ้ลติรายอื่นเพิม่ขึน้เป็น 1 ส่วนแบ่งตลาดทีท่ าใหผู้ป้ระกอบการมอี านาจตลาดรอ้ยละ 50 จะเพิม่ขึน้เป็น

ร้อยละ 60 และหากความยดืหยุ่นของอุปทานของผู้ผลติรายอื่นเพิม่ขึ้นเป็น 2 ส่วนแบ่งตลาดที่ท าให้

ผู้ประกอบการมีอ านาจตลาดร้อยละ 50 จะเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 70 ซึ่งในทัง้สามกรณีดงักล่าวกรณ ี

ผู้ประกอบการมสี่วนแบ่งตลาดมากพอที่จะเข้าข่ายมอี านาจเหนือตลาดตามพระราชบญัญัติแข่งขนั

ทางการคา้ พ.ศ. 254261อยา่งไรกด็ใีนกรณทีีค่วามยดืหยุ่นของอุปทานของผูผ้ลติรายอื่นมคี่าเท่ากบัศูนย ์

ผู้ประกอบการมอี านาจตลาดมากถึงร้อยละ 50 เช่นเดยีวกบักรณีอื่นแต่กลบัไม่เขา้ข่ายมอี านาจเหนือ

ตลาดตามพระราชบญัญตัแิข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 2542เนื่องจากผู้ประกอบการมสี่วนแบ่งตลาดเพยีง

รอ้ยละ 40 

                                                           
61ภายใต้พระราชบัญญัติแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2542 คณะกรรมการแข่งขันทางการค้าได้ก้าหนดลักษณะของธุรกิจที่เข้าข่ายมีอ้านาจเหนือตลาด

ไว้ดังนี ผู้ประกอบการที่เข้าข่ายมีอ้านาจเหนือตลาดคือผู้ที่มีส่วนแบ่งตลาดตั งแต่ร้อยละ 50 ขึ นไป และมียอดขายตั งแต่ 1,000 ล้านบาทขึ นไปหรือ

ผู้ประกอบการสามรายแรกที่มีส่วนแบ่งตลาดรวมกันตั งแต่ร้อยละ 75 ขึ นไป และมียอดขายของรายใดรายหนึ่งตั งแต่ 1,000 ล้านบาทขึ นไป ยกเว้น

ผู้ประกอบการรายที่มีส่วนแบ่งตลาดในปีที่ผ่านมาต่้ากว่าร้อยละ 10 หรือผู้ประกอบการรายที่มียอดขายในปีที่ผ่านมาต่้ากว่า 1,000 ล้านบาท 

 



124 

 

ภาคผนวก 4 

การค านวณศกัยภาพการผลิตลูกไก่ไข่ 

 

ในการค านวณศกัยภาพการผลติลูกไก่ไข่โดยอาศยัขอ้มลูปรมิาณน าเขา้พ่อ-แม่พนัธุ์และปู่ -ย่าพนัธุ ์

คณะผูว้จิยัมขีอ้สมมตดิงันี้  

1) ในระยะให้ไข่ซึ่งคดิเป็นเวลาประมาณ 60 วนั ย่าพนัธุ์ 1 ตวัสามารถให้ไข่ประมาณ 300 ฟอง 

ในจ านวนนี้สามารถฟักใหเ้ป็นไก่ไข่พ่อ-แม่พนัธุไ์ดป้ระมาณ 220 ตวั โดยแบ่งเป็นพ่อและแม่พนัธุใ์นสดัส่วน

เท่าๆ กนั ดงันัน้ ในระยะเวลา 60 วนั ย่าพนัธุ์ 1 ตวัจะสามารถให้แม่พนัธุ์ไก่ไข่ประมาณ 110 ตวั หรอืคดิ

เป็นประมาณ 100 ตวัต่อระยะเวลาใหไ้ข ่1 ปี 

2) ในระยะให้ไข่ซึ่งคดิเป็นเวลาประมาณ 60 วนั แม่พนัธุ์ไก่ไข่1 ตวัสามารถให้ไข่ประมาณ 300 

ฟอง ในจ านวนนี้สามารถฟักใหเ้ป็นลูกไก่ไข่ไดป้ระมาณ 220 ตวั โดยแบ่งเป็นลูกไก่ไข่เพศผูแ้ละเพศเมยีใน

สดัส่วนเท่าๆ กนั คอืลกูไก่ไขเ่พศผู ้110 ตวัและลูกไก่ไข่เพศเมยี 110 ตวั ซึง่จะใชผ้ลติไข่ไก่ต่อไป ดงันัน้ใน

ระยะเวลา 1 ปีแมพ่นัธุ ์1 ตวัสามารถผลติลกูไก่ไข่ประมาณ 100 ตวั 

3) จากขอ้ 2) และ 3) ในระยะเวลา 2 ปี ย่าพนัธุน์ าเขา้1 ตวัสามารถใหลู้กไก่ไข่ประมาณ 10,000 

ตวั ส่วนแมพ่นัธุน์ าเขา้1 ตวัสามารถใหล้กูไก่ไขป่ระมาณ 100 ตวั ในระยะเวลา 1 ปี 

4) ในการค านวณศุกยภาพการผลติในปี t จะใชข้อ้มลูปรมิาณน าเขา้พ่อแม่-พนัธุใ์นปีเดยีวกนั และ

ใชข้อ้มลูปรมิาณน าเขา้ปู่ -ย่าพนัธุใ์นปีก่อนหน้าหรอืปี t-1 
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โครงสร้างตลาดราคาค่าโดยสาร และการกระจายของราคา ในอตุสาหกรรมการบิน

ภายในประเทศ 

ผศ.ดร.พรเทพ เบญญาอภิกลุ และ ผศ.ดร.วรรณวิภางค ์มานะโชติพงษ์ 

1. บทน า 

บทความนี้ศกึษาความเชื่อมโยงระหว่างโครงสรา้งตลาดและราคาค่าโดยสารในอุตสาหกรรมการบนิ

เส้นทางภายในประเทศ และผลกระทบของการกระจุกตวัของการแข่งขนัในตลาดต่อการเปลี่ยนแปลงและ

การกระจายของราคาค่าโดยสาร (Price Dispersion) รวมไปถึงพฤติกรรมการกีดกนัราคาค่าโดยสารที่

ผูใ้ชบ้รกิารท าการจองในแต่ละระยะเวลาก่อนเดนิทางทีแ่ตกต่างกนั 

 ทฤษฎเีศรษฐศาสตรอ์ธบิายว่าการกระจุกตวัของตลาดและราคามคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนั

โดยเฉพาะอย่างยิง่เมื่อผูป้ระกอบการรายใหม่ประสบอุปสรรคในการเขา้สู่ตลาด งานศกึษาเชงิประจกัษ์ของ

อุตสาหกรรมการบนิในอดตียนืยนัความสมัพนัธด์งักล่าว เช่น Graham et al (1983), Morrison and 

Winston (1987), Reiss and Spiller (1989), Borenstein(1989) และ Evans and Kessides(1993) เป็นตน้  

การกระจายของราคาหมายถึงความแตกต่างของราคาส าหรบัสินค้าหรือบริการชนิดเดียวกัน 

อุตสาหกรรมการบนิเป็นตวัอยา่งทีช่ดัเจนของพฤตกิรรมการตัง้ราคาในลกัษณะดงักล่าวตวัอย่างเช่นราคาค่า

โดยสารชัน้ประหยดัระหว่างสนามบนิหน่ึงไปยงัอกีสนามบนิหนึ่ง อาจมคีวามแตกต่างกนัขึน้อยู่กบัระยะเวลา

การเดินทาง ระยะเวลาการจอง เงื่อนไขการเปลี่ยนแปลงของบัตรโดยสาร เป็นต้น งานศึกษาของ 

Borenstein and Rose (1994) เป็นงานศกึษาชิน้แรก ๆ ทีช่ีใ้หเ้หน็ถงึขอ้เทจ็จรงิดงักล่าว โดยพบว่า ความ

แตกต่างโดยเฉลี่ยของราคาบตัรโดยสารระหว่างผู้โดยสารสองรายจ่ายในเส้นทางเดยีวกนัภายในประเทศ

สหรฐัอเมรกิาคดิเป็นรอ้ยละ 36 ของราคาเฉลีย่ในเสน้ทางนัน้ ๆ งานศกึษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมการบนิใน

ประเทศสหรฐัอเมรกิาชิน้อื่น ๆ ทีต่ามมาเช่น Hayes and Ross (1998) และ Gerardi and Shapiro (2009) 

ชีใ้หเ้หน็ถงึระดบัการกระจายของราคาทีส่งูเช่นเดยีวกนั 

การกระจายของราคาอาจเกิดได้จากหลายสาเหตุ  เช่น กลยุทธ์การกีดกันราคา ( Price 

Discrimination) ของผูป้ระกอบการที่มอี านาจตลาด หรอืการตัง้ราคาแบบ peak-load pricing แต่หลกัฐาน

เชงิประจกัษ์ของความสมัพนัธร์ะหว่างการกระจายของราคาและระดบัของการแข่งขนัจากงานศกึษาต่าง ๆ 
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นัน้มคีวามแตกต่างกนังานศกึษาในระยะแรก Borenstien and Rose (1994) ใชข้อ้มลู Cross-Section Data 

ของสหรฐัอเมรกิาในปี 1986 ชีว้่าระดบัการกระจายของราคามคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนักบัระดบัการ

แขง่ขนัในตลาด เช่นเดยีวกบังานศกึษาของ Stavins(2001) ซึง่ใชข้อ้มลูบตัรโดยสารทีผู่บ้รโิภคซือ้ในปี 1995 

พบว่าสายการบนิใช้เครื่องมอืการกีดกนัราคา เช่น การซื้อบตัรโดยสารล่วงหน้า (Advance Purchase 

Requirement) การค้างคนืวนัเสาร ์(Saturday Night Stay Over) และโครงการบตัรสมาชกิสะสมไมล ์

(Frequent Flier Program) มากขึ้นในตลาดที่มรีะดบัการแข่งขนัสูง ส่งผลให้การกระจายของราคา

เคลื่อนไหวในทศิทางเดยีวกบัแข่งขนัGiaume and Guillou(2004) ค้นพบขอ้สรุปเดยีวกนัในการศกึษา

อุตสาหกรรมการบนิของยุโรปโดยใช้ขอ้มูล cross-section ในปี 2002 อย่างไรก็ดงีานศึกษาในระยะหลงั

จ านวนหนึ่งกลบัพบหลกัฐานขดัแยง้ โดย Geradi and Shapiro (2009) ซึง่ใช้ขอ้มลู panel data ของ

สหรฐัอเมรกิาพบว่าการกระจายของราคาบตัรโดยสารนัน้ลดลงเมื่อระดบัการแข่งขนัของตลาดเพิม่สูงขึ้น 

เช่นเดยีวกบั Gaggero and Piga(2011) ซึง่ใชว้ธิทีางเศรษฐมติลิกัษณะเดยีวกนักบั Geradi and Shapiro 

(2009) ในการศึกษาอุตสาหกรรมการบนิของสหราชอาณาจกัรและสาธารณรฐัไอรแ์ลนด์ระหว่างปี 2003-

2004 และพบขอ้สรปุเดยีวกนั 

Gerardi and Shapiro อธบิายขอ้คน้พบเชงิประจกัษ์ทีแ่ตกต่างกนัเหล่านี้ว่ามาจากผลกระทบสอง

ประเภททีร่ะดบัการแขง่ขนัมต่ีอการกระจายของราคา โดยผลกระทบทัง้สองมทีศิทางตรงกนัขา้ม ผลกระทบ

แรกไดแ้ก่ “ผลดา้นตราสนิคา้” (Brand Effect) ซึง่การแข่งขนัส่งผลใหส้ายการบินต้องขายบตัรโดยสารใหก้บั

ลูกค้าที่มคีวามยดืหยุ่นต่อราคาสูงในราคาที่ต ่า โดยผู้โดยสารเหล่านี้มกัจะเป็นนักท่องเที่ยวซึ่งไม่มคีวาม

จงรกัภกัดีต่อสายการบนิใดสายการบินหนึ่งเป็นการเฉพาะ ในขณะที่ค่าโดยสารที่คิดกับลูกค้าที่มคีวาม

จงรกัภกัดหีรอืมคีวามยดืหยุ่นต่อราคาต ่า เช่นผู้โดยสารภาคธุรกจิ (Business Travellers) ไม่เปลีย่นแปลง 

ส่งผลใหค้วามแตกต่างของราคามมีากขึน้ในขณะที ่“ผลดา้นการผูกขาด” (Monopoly Effect) อธบิายว่าการ

แขง่ขนัส่งผลใหก้ารกระจายของราคานัน้ต ่าลง เนื่องจากการแข่งขนัส่งผลใหอุ้ปสงคข์องผูโ้ดยสารภาคธุรกจิ

มคีวามยดืหยุ่นมากขึน้ และก าไรต่อหน่วย (Mark Up) ทีส่ายการบนิไดร้บัจากลูกคา้กลุ่มนี้มคี่าต ่าลง ส่งผล

ใหค้วามแตกต่างของราคาลดน้อยลง 

ในงานศกึษาของ Dai et al (2012) ซึง่ใชข้อ้มลู Panel Data ของสหรฐัอเมรกิาระหว่างปี 1993-

2008 พบว่าผลกระทบของการแข่งขนัต่อการกระจายของราคาไม่ได้มีรูปแบบทิศทางเดียว (Non-

Monotonic) แต่กลบัมลีกัษณะรูปตวัอกัษร U กลบัด้าน (Inverse U-Shape) กล่าวคอืการเพิม่ขึน้ของการ
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แขง่ขนัจะมผีลใหก้ารกระจายของราคาเพิม่ขึน้ในตลาดทีม่กีารกระจุกตวัสูง ในขณะทีใ่นตลาดทีม่กีารกระจุก

ตวัต ่า การเพิม่ขึน้ของการแข่งขนัจะส่งผลใหก้ารกระจายของราคามน้ีอยลง Dai et al (2012) อธบิายว่า

รปูแบบดงักล่าวสอดคลอ้งกบัแบบจ าลองการแข่งขนัในตลาดผูข้ายน้อยรายทีม่กีารกดีกนัราคาในระดบัสอง 

(Oligopolistic Second-Degree Price Discrimination)  

งานศกึษาชิ้นนี้เป็นงานชิ้นแรกที่พยายามศึกษาผลของการกระจุกตวัของตลาดต่อระดบัราคาและ

พฤตกิรรมกดีกนัราคาผ่านช่วงเวลาการจองของอุตสาหกรรมการบนิภายในประเทศของไทย โดยผูว้จิยัท า

การเกบ็ขอ้มลูราคาค่าโดยสาร ระยะเวลาท าการบนิ จ านวนเทีย่วบนิ และการส่งเสรมิการขายในเสน้ทางการ

บนิต่าง ๆ ทีแ่ต่ละสายการบนิเสนอขายผ่านเวบ็ไซต์ 

2. ข้อมลู 

ขอ้มลูต่าง ๆ ทีใ่ชใ้นงานศกึษาชิน้น้ีเช่น ราคาบตัรโดยสาร จ านวนเทีย่วบนิ เครื่องบนิทีใ่ชท้ าการบนิ 

ผู้วิจ ัยจัดเก็บจากเว็บไซต์ของสายการบิน ในการจัดเก็บข้อมูลผู้วิจ ัยเลือกจัดเก็บเส้นทางการบิน

ภายในประเทศจ านวน 10 เสน้ทางจากกรุงเทพ (ทัง้ท่าอากาศยานสุวรรณภูมแิละท่าอากาศยานดอนเมอืง) 

ไปสู่จุดหมายปลายทางต่างๆ ได้แก่ เชยีงใหม่ ขอนแก่น สมุย หาดใหญ่ ล าปาง อุบลราชธานี เลย น่าน 

รอ้ยเอด็ และ ตราด โดยเสน้ทางการบนิ (City Pair) ทีเ่ลอืกจะมคีวามแตกต่างกนัของจ านวนสายการบนิที่

ท าการบนิ 

 ในแต่ละเส้นทางการบิน ข้อมูลราคาค่าโดยสารจะเป็นค่าโดยสารจ าแนกตามสายการบินและ

เที่ยวบนิส าหรบัวนัเดนิทางช่วงพ.ศ. 2557 และ 255862ระยะเวลา6 วนัไดแ้ก่ วนัพุธที ่17 ธนัวาคม พ.ศ. 

2557, วนัศุกรท์ี ่19 ธนัวาคม พ.ศ. 2557, วนัพุธที ่21 มกราคม พ.ศ. 2558, วนัศุกรท์ี ่23 มกราคม พ.ศ. 

2558, วนัพุธที ่25 กุมภาพนัธ ์พ.ศ. 2558 และวนัศุกรท์ี ่27 กุมภาพนัธ ์พ.ศ. 2558 โดยวนัเดนิทางเหล่านี้

ถูกเลือกให้ครอบคลุมทัง้ช่วงเวลากลางสปัดาห์ (วนัพุธ) และช่วงเวลาปลายสปัดาห์ (วนัศุกร์) โดยวัน

เดนิทางเหล่านี้เป็นสปัดาหก์ารเดนิทางทีไ่ม่ตรงกบัเทศกาลที่มวีนัหยุดยาว เพื่อศกึษาพฤตกิรรมการกดีกนั

ราคาขา้มเวลา (Intertemporal Price Discrimination) ในแต่ละวนัเดนิทางขา้งต้น ขอ้มลูราคาค่าโดยสารใน

                                                           
62อย่างไรกต็ามหลงัจากการเกบ็ขอ้มลูพบว่ามสีายการบนิทีใ่หบ้รกิารเสน้ทางภายในประเทศเพิม่ขึน้มา 1 สายการบนิ ไดแ้ก่ สายการบนิไทย

เวยีตเจท็ 
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แต่ละเทีย่วบนิและเสน้ทางการเดนิทางจะถูกจดัเกบ็ใน 3 ช่วงเวลาคอื 1 วนั,1 สปัดาห ์และ 4 สปัดาหก่์อน

วนัเดนิทาง ตารางที ่1 แสดงวนัทีท่ าการเกบ็ขอ้มลู ซึง่ขอ้มลูทีจ่ดัเกบ็ทัง้หมดมจี านวน 5,196 ตวัอยา่ง 

ตารางท่ี 1 วนัเดินทางและการเกบ็ข้อมูล 

วนัทีเ่กบ็ขอ้มลู 
วนัเดนิทาง 

17 ธ.ค. 57 19 ธ.ค. 57 21 ม.ค. 57 23 ธ.ค. 57 25 ก.พ. 58 27 ก.พ. 58 

4 สปัดาหก์่อนเดนิทาง 19 พ.ย. 57 21 พ.ย. 57 24ธ.ค. 57 26ธ.ค. 57 28 ม.ค. 58 30 ม.ค. 58 

1 สปัดาหก์่อนเดนิทาง 10 ธ.ค. 57 12ธ.ค. 57 14ม.ค.58 16 ม.ค.58 18ก.พ. 58 20ก.พ. 58 

1 วนัก่อนเดนิทาง 16 ธ.ค. 57 18 ธ.ค. 57 20 ม.ค.58 22 ม.ค.58 24ก.พ. 58 26ก.พ. 58 

ทีม่า: คณะผูว้จิยั 

ราคาทีจ่ดัเกบ็คอืราคาบตัรโดยสารเทีย่วเดยีว (One-Way) เนื่องจากแต่ละสายการบนิมนีโยบายการ

ใหบ้รกิารโหลดกระเป๋าเดนิทาง (Checked Baggage) แตกต่างกนั เพื่อใหร้าคาสามารถเปรยีบเทยีบกนัได ้

ราคาค่าโดยสารคอืราคาทีร่วมค่าบรกิารโหลดเดนิทางน ้าหนัก 20 กโิลกรมั นอกจากนี้ช่วงเวลาทีท่ าการเกบ็

ขอ้มลูในแต่ละวนัคอืระหว่างเวลา 14.00 – 16.00 น. ราคาบตัรโดยสารทีใ่ชใ้นการศกึษาคอืราคาทีถู่กทีสุ่ดใน

แต่ละเที่ยวบนิ เช่น หากมรีาคาโปรโมชัน่ใหเ้ลอืกราคาโปรโมชัน่ของแต่ละสายการบนิก่อนเป็นอนัดบัแรก 

หากไม่มบีตัรโดยสารราคาโปรโมชัน่เลอืกที่ราคาถูกที่สุดในแต่ละเที่ยวบนินัน้ (ที่นัง่ชัน้ประหยดัและไม่

สามารถเปลีย่นทีน่ัง่ได)้ ถา้ในแต่ละเทีย่วบตัรโดยสารราคาโปรโมชัน่ขายหมดแลว้ ณ วนัทีเ่กบ็ขอ้มลู ใหร้ะบุ

ราคาทีต่ ่าทีสุ่ดของราคาชัน้ประหยดั แต่หากไมม่ใีหร้ะบุราคาต ่าทีสุ่ดของชัน้ทีส่งูขึน้ไป 

ขอ้มลูอื่น ๆ ทีท่ าการจดัเกบ็ไดแ้ก่ ระยะเวลาทีเ่ริม่เดนิทาง (Departure Time), เทีย่วบนิทีเ่ดนิทาง 

(Flight No.), เงนิค่าประกนัของสนามบนิแต่ละสายการบนิ, ภาษมีลูค่าเพิม่ (Vat), ภาษสีนามบนิ (Airport 

Tax) และประเภทเครือ่งบนิ (Carrier) 
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3. ข้อมลูเบือ้งต้นของอตุสาหกรรมการบินภายในประเทศ 

ตารางที่ 2 สรุปจ านวนเที่ยวบนิต่อวนัของสายการบนิต่าง ๆ จ าแนกตามสนามบนิต้นทางและ

จุดหมายปลายทางในช่วงเวลาระหว่างการเก็บข้อมูล โดยสนามบินต้นทางจากกรุงเทพม ี 2 แห่งได้แก่

สนามบนิสุวรรณภูม ิซึง่การบนิไทย และ บางกอกแอรเ์วยใ์ห้บรกิาร และสนามบนิดอนเมอืงที่ นกแอร ์แอร์

เอเชยี และ ไลออนแอรใ์หบ้รกิาร ในขณะทีส่ายการบนิไทยสไมลใ์หบ้รกิารจากทัง้สองสนามบนิ 

เส้นทาง กรุงเทพ-เชยีงใหม่ ให้บรกิารโดย 6 สายการบนิ ได้แก่การบนิไทย (7 เที่ยวบนิต่อวนั) 

บางกอกแอรเ์วย ์(6 เทีย่วบนิต่อวนั) นกแอร ์(10 เทีย่วบนิต่อวนั) แอรเ์อเชยี (12 เทีย่วบนิต่อวนั) ไลอ้อน

แอร ์(8 เทีย่วบนิต่อวนั ในขณะทีไ่ทยสไมลใ์หบ้รกิารจากสนามบนิดอนเมอืง (5 เทีย่วบนิต่อวนั) 

เสน้ทาง กรงุเทพ-หาดใหญ่ ใหบ้รกิารโดย 5 สายการบนิ ไดแ้ก่ การบนิไทย (6 เทีย่วบนิต่อวนั) สาย

การบนิไทยสไมลใ์หบ้รกิารจากสนามบนิสุวรรณภมู ิ(4 เทีย่วบนิต่อวนั) นกแอร ์(7เทีย่วบนิต่อวนั) แอรเ์อเชยี 

(9 เทีย่วบนิต่อวนั) และ ไลออ้นแอร ์(7เทีย่วบนิต่อวนั) 

เสน้ทาง กรงุเทพ-ขอนแก่น ใหบ้รกิารโดย 4 สายการบนิ ไดแ้ก่ การบนิไทย (3 เทีย่วบนิต่อวนั) นก

แอร ์(3 เทีย่วบนิต่อวนั) แอรเ์อเชยี (4 เทีย่วบนิต่อวนั) และไทยสไมลใ์หบ้รกิารจากดอนเมอืง (3 เทีย่วบนิต่อ

วนั) 

เสน้ทาง กรุงเทพ-ล าปาง ใหบ้รกิารโดย 3 สายการบนิไดแ้ก่ บางกอกแอรเ์วย ์(3 เทีย่วบนิต่อวนั) 

นกแอร ์และ แอรเ์อเชยี (ทัง้สองสายการบนิใหบ้รกิาร 2 เทีย่วบนิต่อวนั) 

เสน้ทาง กรุงเทพ-อุบลราชธานี ใหบ้รกิารโดย 2 สายการบนิ ไดแ้ก่ บางกอกแอรเ์วย ์และ นกแอร์ 

(ทัง้สองสายการบนิใหบ้รกิาร 3 เทีย่วบนิต่อวนั) 

เส้นทาง กรุงเทพ-ตราด ให้บรกิารโดย 2 สายการบินได้แก่ การบินไทย และไทยสไมล์ จาก

สนามบนิสุวรรณภมู ิ(ทัง้สองสายการบนิใหบ้รกิาร 3 เทีย่วบนิต่อวนั) 

เส้นทาง กรุงเทพ - สมุยให้บรกิารโดย การบนิไทย (2 เที่ยวบนิต่อวนั) และบางกอกแอรเ์วย ์(22 

เทีย่วบนิต่อวนั) 
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เสน้ทาง กรุงเทพ-เลย, กรุงเทพ-น่าน และกรุงเทพ-รอ้ยเอด็ใหบ้รกิารโดย 2 สายการบนิ ไดแ้ก่นก

แอร ์และ แอรเ์อเชยี โดยนกแอรใ์หบ้รกิารในเสน้ทางขา้งต้นวนัละ 4, 3 และ 7 เทีย่วบนิต่อวนัตามล าดบั 

ในขณะทีแ่อรเ์อเชยีใหบ้รกิารในเสน้ทางดงักล่าวเสน้ทางละ 2 เทีย่วบนิต่อวนั 

เสน้ทาง กรงุเทพ-ระนอง มสีายการบนิใหบ้รกิารเพยีงแห่งเดยีวไดแ้ก่ นกแอร ์โดยใหบ้รกิารจ านวน 

2 เทีย่วบนิต่อวนั 

ตารางที ่3 แสดงราคาค่าโดยสารเฉลีย่ของแต่ละเสน้ทางเมื่อท าการจองในช่วงเวลา 4 สปัดาห,์ 1 

สปัดาห ์และ 1 วนัก่อนออกเดนิทาง โดยภาพรวมราคาค่าบตัรโดยสารมรีาคาสูงขึน้เมื่อเวลาท าการจองใกล้

กบัวนัเดนิทาง แต่ความแตกต่างของราคาเมื่อจองในระยะเวลาต่าง ๆ ของแต่ละเส้นมขีนาดที่แตกต่างกนั 

ยกตวัอย่างเช่น ในบางเส้นทางเช่น เส้นทางกรุงเทพ–สมุย หรอื กรุงเทพ-ตราด มรีาคาบตัรโดยสารที่ไม่

แตกต่างกันมากนักไม่ว่าจะท าการซื้อในเวลาห่างหรือใกล้จากวันเดินทาง ในขณะที่บางเส้นทางเช่น 

กรุงเทพ-เชยีงใหม่, กรุงเทพ-ขอนแก่น หรอื กรุงเทพ–หาดใหญ่ มกีารปรบัราคาขึน้เป็นขัน้ทีช่ดัเจนเมื่อท า

การจองใกลว้นัเดนิทาง 

การวเิคราะหก์ารกระจุกตวัของตลาดโดยทัว่ไปจะวดัจากส่วนแบ่งทางการตลาดสนิคา้ ในส่วนของ

อุตสาหกรรมการบนิ โดย “สนิค้า” ในงานศกึษานี้คอืเสน้ทางการบนิระหว่างเมอืง (City-Pair) ทีส่ายการบนิ

ท าการบนิ อย่างไรก็ดขี้อมูลส่วนแบ่งทางการตลาดของสายการบนิในแต่ละ City-Pair หรอืสดัส่วนของ

ผู้โดยสารที่เดินทางโดยแต่ละสายการบินนัน้จัดเก็บได้ยาก อย่างไรก็ดีมีงานศึกษาหลายชิ้น (อาท ิ

Borenstein and Rose, 1994 และ Giaume and Guillou, 2006) ชีใ้หเ้หน็ว่าการใชจ้ านวนเทีย่วบนิหรอื

จ านวนผูโ้ดยสารนัน้ไมไ่ดส้่งผลกระทบทีแ่ตกต่างอยา่งมนียัยะส าคญั 

ตารางที่ 4 แสดงส่วนแบ่งทางการตลาดโดยใช้ขอ้มลูจ านวนเที่ยวบนิต่อวนัในการค านวณ รวมทัง้

ดชันี HHI ซึง่ชีว้ดัระดบัของการกระจุกตวั ซึง่ดชันี HHI หรอื Herfindahl-Hirschman Index มสีูตรในการ

ค านวณดงันี้ 

𝐻𝐻𝐼 =∑𝑆𝑖
2

𝑁

𝑖=1

 

โดย 𝑆𝑖2  หมายถงึ รอ้ยละส่วนแบ่งทางการตลาดในอุตสาหกรรมของผูผ้ลติ 𝑖 และมจี านวนผูผ้ลติใน

อุตสาหกรรมทัง้หมด 𝑁 ราย ซึง่ดชันีจะมคี่าเพิม่ขึน้เมือ่ส่วนแบ่งทางการตลาดของผูป้ระกอบการมขีนาด
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แตกต่างกนัมากขึน้หรอืจ านวนผูป้ระกอบการลดลง ส าหรบัในงานนี้คณะผูว้จิยัค านวณส่วนแบ่งตลาดจาก

จ านวนเทีย่วบนิ/วนั โดยส่วนแบ่งนี้เป็นค่าเฉลีย่ของการเกบ็ขอ้มลูจากวนัเดนิทางทัง้ 6 วนัเดนิทาง 

นอกจากนี้  ในการค านวณจะไม่แยกสนามบินต้นทาง เนื่องจากเที่ยวบินไปสู่จงัหวดัปลายทาง

เดยีวกนัจากทัง้สนามบนิสุวรรณภูมแิละดอนเมอืงนัน้เป็นสนิค้าที่ค่อนขา้งใกล้เคยีงกนั นอกจากนี้ยงัถอืว่า

สายการบนิไทยและสายการบนิไทยสไมลเ์ป็นผูป้ระกอบการรายเดยีวกนัเนื่องจากการบนิไทยเป็นผู้ถอืหุ้น

ทัง้หมด และไทยสไมลเ์ป็นหน่วยธุรกจิหนึ่งของการบนิไทย 

 



132 

 

ตารางท่ี 2 จ านวนเท่ียวบินต่อวนั 

สนามบนิตน้

ทาง 
สุวรรณภูม ิ ดอนเมอืง 

จดุหมาย

ปลายทาง 
เชยีงใหม ่ หาดใหญ่ ขอนแก่น ล าปาง อบุลราชธาน ี ตราด สมยุ เชยีงใหม ่ หาดใหญ่ ขอนแก่น ล าปาง อบุลราชธาน ี เลย น่าน รอ้ยเอด็ ระนอง 

การบนิไทย 7 6 3 
  

3 2 
         

ไทยสไมล ์
 

4 
   

3 
 

5 
 

3 
      

นกแอร ์
       

10 7 3 2 3 4 3 7 2 

แอรเ์อเชยี 
       

12 9 4 2 
 

2 2 2 
 

ไลออนแอร ์
       

8 7 
       

บางกอกแอร์

เวย ์
6 

  
3 3 

 
22 

         

รวม 13 10 3 3 3 6 24 35 23 10 4 3 6 5 9 2 

ทีม่า: คณะผูว้จิยัค านวณจ านวนเทีย่วบนิ/วนั จากการหาค่าเฉลีย่จ านวนเทีย่วบนิต่อวนัของการเกบ็ขอ้มลูจากวนัเดนิทางทัง้ 6 วนัเดนิทาง 
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ตารางท่ี 3 ราคาค่าโดยสาร 

สนามบนิตน้ทาง สุวรรณภมู ิ ดอนเมอืง 

จุดหมายปลายทาง เชยีงใหม ่ หาดใหญ่ ขอนแก่น ล าปาง อุบลราชธาน ี ตราด สมยุ เชยีงใหม ่ หาดใหญ่ ขอนแก่น ล าปาง อุบลราชธาน ี เลย น่าน รอ้ยเอด็ ระนอง 

4 สปัดาหก์่อนเดนิทาง 1,996.38 1,928.81 1,897.96 1,850.56 1,573.20 2,920.29 4,766.63 1,662.61 1,632.06 1,278.45 1,742.11 1,601.01 1,346.87 1,726.55 1,566.94 2,428.17 

1 สปัดาหก์่อนเดนิทาง 2,464.38 2,274.64 2,145.19 2,103.14 1,770.87 3,172.86 4,770.93 1,812.40 1,925.28 1,564.52 2,061.23 1,840.80 1,564.36 1,755.91 1,786.64 2,615.21 

1 วนักอ่นเดนิทาง 2,702.94 2,517.24 2,275.00 2,244.29 1,772.54 3,060.86 4,768.45 1,975.52 2,314.71 1,933.73 2,716.86 2,190.40 1,904.31 2,102.17 2,079.18 2,874.67 

ราคาเฉลีย่ 2,387.90 2,240.23 2,106.05 2,066.00 1,705.54 3,051.33 4,768.67 1,816.84 1,957.35 1,592.23 2,173.40 1,877.40 1,605.18 1,861.54 1,810.92 2,639.35 

ระยะทาง (กม.) 594 747 379 527 477 232 466 582 776 373 513 479 421 556 419 502 

ราคาเฉลีย่ต่อกโิลเมตร 4.02 3.00 5.56 3.92 3.58 13.15 10.23 3.12 2.52 4.27 4.24 3.94 3.81 3.35 4.32 5.26 

ทีม่า: คณะผูว้จิยั 
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ตารางท่ี 4 ส่วนแบ่งเท่ียวบินต่อวนั (ร้อยละ) และ ดชันี HHI 

จดุหมายปลายทาง เชยีงใหม่ หาดใหญ่ ขอนแก่น ล าปาง อุบลราชธานี ตราด สมยุ เลย น่าน รอ้ยเอด็ ระนอง 

การบนิไทย & ไทยสไมล ์ 25.00 30.30 46.15 - 40.00 - 8.33 - - - - 

นกแอร ์ 20.83 21.21 23.08 50.00 46.67 - - 50.00 66.67 60.00 100.00 

แอรเ์อเชยี 25.00 27.27 30.77 - 13.33 - - 50.00 33.33 40.00 - 

ไลออนแอร ์ 16.67 21.21 - - - - - - - - - 

บางกอกแอรเ์วย ์ 12.50 - - 50.00 - 100.00 91.67 - - - - 

HHI 2,118 2,561 3,609 5,000 3,955 10,000 8,472 5,000 5,555 5,200 10,000 

ทีม่า: คณะผูว้จิยัค านวณส่วนแบ่งตลาดจากจ านวนเทีย่วบนิ/วนั โดยส่วนแบ่งนี้เป็นค่าเฉลีย่ของการเกบ็ขอ้มลูจากวนัเดนิทางทัง้ 6 วนัเดนิทาง 
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รปูท่ี 1 ความสมัพนัธร์ะหว่างดชันี HHI และราคาเฉล่ียต่อกิโลเมตร

 

 

รปูที ่ 1 แสดงความสมัพนัธร์ะหว่างการกระจกุตวั (โดยวดัจากค่า HHI) และราคาค่าโดยสารเฉลีย่ต่อ

กโิลเมตรในเสน้ทางต่าง ๆ ซึง่จะพบว่าเสน้ทางทีป่ลายทางเป็นเมอืงใหญ่และ มกีารกระจกุตวัต ่าจะมรีาคาค่า

โดยสารต่อกโิลเมตรไมส่งูนัก เช่น หาดใหญ่ (HDY: ราคาเฉลีย่ 2.3 บาทต่อกโิลเมตร) เชยีงใหม ่(CNX: 3.1 

บาทต่อกโิลเมตร) ขอนแก่น (KKC: 3.9 บาทต่อกโิลเมตร) หรอือุบลราชธานี (UBP: 3.3 บาทต่อกโิลเมตร) 

เช่นเดยีวกนักบัเสน้ทางทีป่ลายทางเป็นเมอืงขนาดเลก็แต่มกีารกระจกุตวัไมส่งูนกั เช่น เลย (LOE: 3.0 บาท

ต่อกโิลเมตร) ล าปาง (3.4 บาทต่อกโิลเมตร) รอ้ยเอด็ (ROI: 3.5 บาทต่อกโิลเมตร) น่าน (NNT: 2.9 บาทต่อ

กโิลเมตร) ในขณะทีเ่สน้ทางทีม่กีารกระจกุตวัสงู ราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมแีนวโน้มอยูใ่นระดบัสงูและมี

ความแตกต่างกนัอยูค่่อนขา้งมาก ในเสน้ทางทีม่ผีูใ้หบ้รกิารเป็นผูผ้กูขาดเพยีงรายเดยีวเช่น ระนอง (UNN) 
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หรอืตราด (TDX) มรีาคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรเท่ากบั 5.1 และ 11.8 บาทต่อกโิลเมตรตามล าดบั ในขณะที่

เสน้ทางเกาะสมยุ (USM) ซึง่มผีูใ้หบ้รกิารเพยีง 2 ราย63 มรีาคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรเท่ากบั 10.6 บาท 

 

4. แบบจ าลองเศรษฐมิติ 

 การวิเคราะห์ในส่วนนี้จะแสดงแบบจ าลองทางเศรษฐมิติเพื่อใช้ศึกษาความเชื่อมโยงระหว่าง

โครงสรา้งตลาดและราคาค่าโดยสารในอุตสาหกรรมการบนิเส้นทางภายในประเทศ ซึง่มุ่งเน้นเพื่อประมาณ

ค่าผลกระทบของการกระจุกตวัของการแข่งขนัในตลาดต่อ1) ราคาค่าโดยสารหรอื Price Level และ 2) การ

กระจายของราคาค่าโดยสาร หรอื Price Dispersion 

4.1 ราคาค่าโดยสาร 

สมการต่อไปนี้แสดงแบบจ าลองทางเศรษฐมติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะหค์วามแตกต่างของราคาค่าโดยสาร 

log(𝑃𝑖𝑗𝑡) = 𝛼 + 𝛽1𝐻𝐻𝐼𝑗𝑡 + 𝛽2log (𝑑𝑖𝑠𝑡𝑗𝑡) + 𝛽3𝑑𝑏𝑑𝑖𝑗𝑡 + 𝛽4𝑏𝑘𝑘𝑗𝑡 + ∑ 𝜃𝑚log (𝑝𝑠𝑔𝑗𝑡)𝑚 +

∑ 𝛿𝑘𝑎𝑖𝑟𝑙𝑖𝑛𝑒𝑖𝑗𝑡𝑘 + 𝜀𝑖𝑗𝑡                (1) 

โดย i แทนเทีย่วบนิ j แทนตลาด (ซึง่จะมกีารทดลองใชข้อบเขตตลาดมากกว่า 1 ขอบเขต) และ t แทนวนัที่

บนิสญัลกัษณ์ 𝛼, 𝛽, 𝛿𝑘, 𝜃𝑚คอืพารามเิตอรท์ีจ่ะถูกประมาณค่าโดยแบบจ าลองนี้ 

log(𝑃𝑖𝑗𝑡) แทนค่า logarithm ของราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตร 

𝐻𝐻𝐼𝑗𝑡 แทนค่า Herfindahl and Hirschman Index ซึง่วดัค่าความกระจกุตวัของตลาด j ณ เวลา t 

(มหีน่วยเป็น 100 หน่วย HHI) 

log (𝑑𝑖𝑠𝑡𝑗𝑡) แทนค่า logarithm ของระยะทางเป็นกโิลเมตรของเทีย่วบนิในตลาด j ณ เวลา t 

𝑑𝑏𝑑𝑖𝑗𝑡  แทนจ านวนวนัก่อนบนิของเทีย่วบนิ iในตลาด j ณ เวลา t (มหีน่วยเป็นวนั) 

log  ( 𝑝𝑠𝑔𝑗𝑡) แทนค่า logarithm ของผูโ้ดยสารทีเ่ดนิทางมาในจงัหวดัของในตลาด j ณ เวลา t  

𝑏𝑘𝑘𝑗𝑡  เป็นตวัแปรหุ่นมคี่าเท่ากบั 1 หากเป็นเทีย่วบนิทีบ่นิจากสนามบนิสุวรรณภมู ิและมคี่า 

  เท่ากบั 0 หากบนิออกจากสนามบนิดอนเมอืง 

𝑎𝑖𝑟𝑙𝑖𝑛𝑒𝑖𝑗𝑡 เป็นตวัแปรหุ่นแทนสายการบนิของเทีย่วบนิ iในตลาด j ณ เวลา t 

                                                           
63ท่าอากาศยานนานาชาติสมุยให้บริการโดย บริษัท การบินกรุงเทพ จ ากัด (มหาชน) ซ่ึงเป็นผู้ให้บริการสายการบินบางกอกแอร์เวย์ส ด้วย 
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ส าหรบัตวัแปร 𝐻𝐻𝐼𝑗𝑡จ าเป็นต้องก าหนดขอบเขตของตลาดที่จะท าการวเิคราะห์ ซึ่งขอบเขตตลาด

ของเสน้ทางการบนิอาจถูกก าหนดโดยหลายปัจจยั แน่นอนว่าจุดหมายปลายทางของการบนิเป็นปัจจยัหนึ่ง 

กล่าวคือเส้นทางบินที่แตกต่างกัน เช่น ดอนเมือง -เชียงใหม่ เป็นตลาดที่แตกต่างจาก ดอนเมือง -

อุบลราชธานี ในขณะทีเ่สน้ทางการบนิจากออกจากกรงุเทพ แต่จากสนามบนิทีแ่ตกต่างกนัคอื ดอนเมอืงและ

สุวรรณภูม ิไปยงัปลายทางเดยีวกนัอาจจะมคีวามแตกต่างกนั แต่ก็มรีะดบัการทดแทนกนัได้อยู่พอสมควร

ส าหรบัผู้โดยสารส่วนใหญ่ ความแตกต่างของการบนิจากสนามบนิดอนเมอืงและสุวรรณภูมน่ิาจะอยู่ที่การ

ใหบ้รกิารของสายการบนิเป็นส าคญั มากกว่าจะเป็นพืน้ทีท่างภูมศิาสตรข์องสนามบนิทัง้สอง ปัจจยัอื่น ๆ ที่

อาจส่งผลก าหนดขอบเขตตลาดบรกิารการบนิไดแ้ก่ เวลาบนิ วนัเดินทาง และสปัดาหท์ีเ่ดนิทาง เป็นต้นการ

วเิคราะหใ์นส่วนนี้จะใชก้ารค านวณ HHIโดยใชน้ิยามขอบเขตทีแ่ตกต่างกนั 3 รปูแบบ ไดแ้ก่ การแบ่งตลาด

ตามเสน้ทางบนิ-เวลาบนิ, ตามเสน้ทางบนิ-วนัทีบ่นิ และ ตามเสน้ทางบนิ-สปัดาหท์ีบ่นิ การใชน้ิยามขอบเขต

ตลาดที่แตกต่างกนั 3 รูปแบบเพื่อเปรยีบเทยีบผลของการกระจุกตวัต่อราคาค่าโดยสารนัน้มคีวามคงทน 

(robust)ต่อนิยามขอบเขตตลาดหรอืไม่ รปูที ่2 ถงึรปูที ่ 4 แสดงกราฟแท่งค่าความถี่ (histrogram) ของค่า

การกระจุกตวัตามนิยามขอบเขตตลาดแต่ละแบบที่น ามาวเิคราะห์ ซึง่จะพบว่าการกระจายของค่า HHI มี

ความแตกต่างกนัอยูบ่า้ง 

 

รปูท่ี 2 แสดงความถ่ีของค่า HHI/เส้นทางบิน-เวลาบินส าหรบัราคาเท่ียวบินท่ีน ามาวิเคราะหท์ัง้หมด 
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รปูท่ี 3 แสดงความถ่ีของค่า HHI/เส้นทางบิน-วนัส าหรบัราคาเท่ียวบินท่ีน ามาวิเคราะหท์ัง้หมด 

 

 

รปูท่ี 4 แสดงความถ่ีของค่า HHI/เส้นทางบิน-สปัดาห์ ส าหรบัราคาเท่ียวบินท่ีน ามาวิเคราะหท์ัง้หมด 
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ผลการประมาณค่าสมัประสทิธิใ์นแบบจ าลองที่ (1) แสดงในตารางที ่5 จะพบว่าในทุก ๆ รูปแบบ

นิยามตลาด การกระจกุตวัของตลาดทีส่งูขึน้ส่งผลใหร้าคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมคี่าสูงขึน้อย่างมนีัยส าคญั 

(ค่า p-value น้อยกว่า 0.01) โดยการเพิม่ขึน้ของค่า HHI ทุก ๆ 100 หน่วย จะส่งผลให้ค่าโดยสารต่อ

กโิลเมตรเพิม่ขึน้ระหว่างรอ้ยละ0.65 – 1.03 ซึง่ความสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัของการกระจุกตวัของตลาด

และราคาค่าโดยสารสอดคลอ้งกบังานศกึษาในอดตีในต่างประเทศ (Graham et al,1983; Morrison and 

Winston, 1987; Reiss and Spiller,1989;Borenstein,1989; และ Evans and Kessides,1993) 

ในส่วนของระยะทางทีท่ าการบนิพบว่า ค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมแีนวโน้มลดลงในเส้นทางทีท่ าการ

บนิระยะไกลขึน้ กล่าวคอืเมื่อระยะทางทีท่ าการบนิเพิม่ขึน้รอ้ยละ 1 ราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมแีนวโน้ม

ลดลงรอ้ยละ 0.73 – 0.78 การลดลงของอตัราค่าโดยสารเฉลีย่ต่อกโิลเมตรเมื่อระยะทางการบนิเพิม่ขึน้อาจ

สะทอ้นถงึการมตีน้ทุนคงทีข่องการท าการบนิในแต่ละครัง้ 

ผลของขนาดของตลาดเมื่อวดัจากจ านวนผูเ้ดนิทางมาจงัหวดัปลายทางในเดอืนทีท่ าการเก็บขอ้มูล

พบว่า เมื่อตวัแปรอื่นคงที่ ขนาดของตลาดมผีลต่อราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรในทศิทางเดยีวกนัอย่างมี

นยัส าคญั กล่าวคอื เมือ่จ านวนผูเ้ดนิทางมาจงัหวดัปลายทางเพิม่ขึน้รอ้ยละ 1 ราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมี

แนวโน้มเพิม่ขึน้รอ้ยละ 0.126 – 0.142 ซึง่เมือ่ควบคุมปัจจยัอื่น ๆ ใหค้งที ่

ระยะเวลาทีท่ าการจองมผีลต่อราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรอยา่งมนีัยส าคญัเช่นเดยีวกนั จากผลการ

ประมาณการพบว่าจ านวนวนัทีจ่องล่วงหน้าก่อนวนัเดนิทางจรงิมคีวามสมัพนัธใ์นทางลบต่อราคาค่าโดยสาร 

โดยในทุก ๆ 1 วนัทีจ่องล่วงหน้ามากขึน้ ราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรจะลดลงโดยเฉลีย่รอ้ยละ 0.84– 0.85 

ผลของสนามบินต้นทางสุวรรณภูมแิละดอนเมอืงต่อราคาค่าโดยสารนัน้ไม่ชดัเจนนัก แม้ว่าค่า

สมัประสทิธิข์องราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรเมื่อเดนิทางออกจากท่าอากาศยานสุวรรณภูมมิคี่าสูงกว่าดอน

เมอืง (ระหว่างรอ้ยละ 4.02 – 12.2) แต่มเีพยีงแบบจ าลองทีค่ านวณ HHI จากการใชเ้สน้ทางบนิ-เวลาบนิ

เป็นขอบเขตตลาดเท่านัน้ทีค่่าสมัประสทิธิด์งักล่าวมนีัยส าคญั แบบจ าลองทีนิ่ยามอื่นในการก าหนดขอบเขต

ตลาดไมพ่บความแตกต่างอยา่งมนียัส าคญัระหว่างราคาค่าโดยสารทีเ่ดนิทางออกจากสนามบนิทัง้สองแห่งนี้ 

ราคาที่ไม่แตกต่างอย่างมนีัยส าคญัระหว่างการเดนิทางออกจากสุวรรณภูมแิละดอนเมอืง เมื่อปัจจยัอื่น ๆ 

(สายการบนิ ระยะทาง การกระจุกตวั จ านวนวนัที่จองล่วงหน้า) ถูกควบคุมให้คงที่อาจสะท้อนให้เหน็ถึง

ความใกลเ้คยีงกนัของการทดแทนระหว่างบรกิารทางการบนิจากทัง้สองสนามบนิ ซึง่สนับสนุนแนวทางการ

นิยามตลาดทีร่วมการใหบ้รกิารจากสนามบนิทัง้สองแห่งไวใ้นตลาดเดยีวกนั 
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ความแตกต่างของราคาเฉลี่ยต่อกิโลเมตรของแต่ละสายการบนิโดยเปรยีบเทยีบกบัสายการบิน

ไทยสไมลจ์ะพบว่าการบนิไทยและบางกอกแอรเ์วยส์ มรีาคาเฉลีย่ต่อกโิลเมตรทีสู่งกว่าอย่างมนีัยส าคญั โดย

การบนิไทยมรีาคาเฉลี่ยต่อกิโลเมตรสูงกว่าไทยสไมล์อยู่ร้อยละ 24.4-24.8 ในขณะที่บางกอกแอร์เวย์สมี

ราคาเฉลีย่สงูกว่าอยูร่อ้ยละ 36.2- 45.4 ในทางตรงขา้มสายการบนิแอรเ์อเชยี และไลออ้นแอรม์รีาคาเฉลีย่ต่อ

กโิลเมตรน้อยกว่าไทยสไมล์อย่างมนีัยส าคญัในขณะที่ราคาเฉลี่ยต่อกิโลเมตรของสายการบนินกแอรเ์มื่อ

เทยีบกบัสายการบนิไทยสไมลน์ัน้ไมพ่บความแตกต่างทีช่ดัเจนนัก กล่าวคอืในแบบจ าลองทีน่ิยามตลาดโดย

เส้นทาง-เวลาบิน พบว่าสายการบินนกแอร์มรีาคาเฉลี่ยต่อกิโลเมตรที่สูงกว่าอยู่ร้อยละ 4.39 แต่ใน

แบบจ าลองอื่น ๆ ไมพ่บว่ามคีวามแตกต่างกนั 
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ตารางท่ี 5: ผลการวิเคราะหส์มการอธิบายราคาค่าโดยสาร (ต่อกิโลเมตร) 

ตวัแปรตน้ = Log (ราคาต่อกโิลเมตร) ขอบเขตตลาดทีใ่ชค้ านวณค่า HHI 

ตวัแปรตาม (ตามรายการดา้นล่าง) เสน้ทาง-เวลาบนิ เสน้ทาง-วนัเดนิทาง เสน้ทาง-สปัดาห ์

HHI (100 หน่วย) 0.0065*** 0.0102*** 0.0103*** 

 
(0.000) (0.000) (0.000) 

Log (ระยะทาง) -0.781*** -0.737*** -0.733*** 

 
(0.025) (0.027) (0.026) 

เดนิทางจากสวุรรณภมู ิ(เทยีบกบัดอนเมอืง) 0.122*** 0.0402 0.0384 

 
(0.027) (0.026) (0.031) 

จ านวนวนัทีจ่องก่อนเดนิทาง -0.0084*** -0.0085*** -0.0085*** 

 
(0.000) (0.000) (0.000) 

Log (จ านวนผูเ้ดนิทางมาจงัหวดัปลายทางในเดอืนนัน้) 0.126*** 0.142*** 0.142*** 
 (0.008) (0.007) (0.007) 

สายการบิน (เทียบกบั ไทยสไมล)์ 
   การบนิไทย 0.248*** 0.244*** 0.244*** 

 

(0.023) (0.022) (0.026) 

นกแอร ์ 0.0439** -0.0237 -0.0249 
 (0.021) (0.020) (0.024) 
แอรเ์อเชยี -0.181*** -0.232*** -0.231*** 
 (0.023) (0.021) (0.024) 
ไลออ้นแอร ์ -0.168*** -0.241*** -0.242*** 
 (0.024) (0.023) (0.026) 
บางกอกแอร ์ 0.454*** 0.363*** 0.362*** 
 (0.027) (0.025) (0.027) 

ค่าคงที ่ 5.489*** 5.156*** 5.129*** 
 (0.152) (0.161) (0.154) 

จ านวนตวัอย่าง 5,196 5,188 5,192 

R-squared 0.651 0.676 0.675 

Robust standard errors in parentheses, *** p-value < 0.01, ** p-value < 0.05, * p-value < 0.1 
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4.2 การกระจายของราคาค่าโดยสาร 

 ในส่วนนี้จะเป็นการวเิคราะหผ์ลของสภาพตลาดต่อการการกระจายของราคาค่าโดยสาร หรอื price 

dispersionดงัที่กล่าวไว้ในตอนต้นว่าการแข่งขนัอาจส่งผลต่อการกระจายของราคาได้แตกต่างกนั ผ่านผล

ดา้นตราสนิค้า (Brand effects) ที่การแข่งขนับบีให้ผูใ้หบ้รกิารต้องพยายามก าหนดราคาและลกัษณะการ

บรกิารทีเ่หมาะสมกบัผูบ้รโิภคกลุ่มต่าง ๆ ที่มคีวามยดืหยุ่นต่อราคาต่างกนัโดยกลยุทธก์ารกดีกนัดา้นราคา 

(price discrimination) เช่นการท าโปรโมชัน่ลดราคา ซึง่จะส่งผลใหร้าคาค่าโดยสารมกีารกระจายมากขึน้ 

ในขณะทีผ่ลทางดา้นการผกูขาด ชีว้่าการแขง่ขนัท าใหผู้ผ้ลติไม่สามารถตัง้ราคาทีสู่งได ้และผูบ้รโิภคมคีวาม

ยดืหยุน่ต่อราคาค่อนขา้งสงู ส่งผลใหก้ารกระจายของราคามไีมม่ากนกั 

 การวัดการกระจายของราคาในงานศึกษานี้จะใช้ค่าสถิติ 2 ค่าได้แก่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(standarddeviation) และ รอ้ยละส่วนต่างของราคาสงูสุดต่อราคาต ่าสุด ในขณะทีต่วัแปรทีส่ะทอ้นสภาพการ

แข่งขนัของตลาดในส่วนนี้จะใช ้2 ตวัแปรเช่นกนั ตวัแปรแรกคอืค่า HHI ของตลาดโดยค านวณตามนิยาม

ขอบเขตตลาดแบบต่อเส้นทาง-วนัเดนิทาง64 ซึ่งวดัการกระจุกตวัผ่านโครงสร้างของส่วนแบ่งตลาดของ

ผูป้ระกอบการ ตวัแปรทีส่องทีใ่ชค้อื จ านวนผูป้ระกอบการในตลาด ซึง่เป็นตวัแปรทีส่ะทอ้นสภาพการแข่งขนั

โดยการแจกแจงจ านวนของค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และรอ้ยละส่วนต่างของราคาสูงสุดต่อราคาต ่าสุด แสดง

โดยกราฟแท่ง (histrogram) ในรปูที ่5 และรปูที ่ตามล าดบั 

 

  

                                                           
64นิยามขอบตลาดแบบอื่นที่ใช้ในส่วนก่อนหน้า ได้แก ่เส้นทาง-เวลาบิน และ เส้นทาง-สัปดาห์ที่บิน ให้ผลเชิงคุณภาพไม่แตกต่างกัน 
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รปูท่ี 5 แสดงความถ่ีของค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard deviation) ของราคาต่อกิโลเมตร 

 

 

รปูท่ี 6 แสดงความถี่ของ% ส่วนต่างของราคาสงูสุด-ต า่สดุ ของราคาต่อกิโลเมตร 
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โดยการวเิคราะหผ์ลกระทบของการกระจายของราคาค่าโดยสาร หรอื Price Dispersionจะประมาณ

ค่าผ่านแบบจ าลองดงันี้ 

𝑃𝐷𝑗𝑡 = 𝛾 + 𝜃1𝐻𝐻𝐼𝑗𝑡 + 𝜃2log (𝑑𝑖𝑠𝑡𝑗𝑡) + 𝜃3𝑑𝑏𝑑𝑗𝑡 + 𝜃4𝑏𝑘𝑘𝑗𝑡 + 𝜀𝑗𝑡    (2) 

𝑃𝐷𝑗𝑡 = 𝛾 + 𝜃1𝑝𝑙𝑎𝑦𝑒𝑟𝑠𝑗𝑡 + 𝜃2log (𝑑𝑖𝑠𝑡𝑗𝑡) + 𝜃3𝑑𝑏𝑑𝑗𝑡 + 𝜃4𝑏𝑘𝑘𝑗𝑡 + 𝜀𝑗𝑡    (3) 

โดย j แทนตลาด (ซึง่จะมกีารทดลองใชข้อบเขตตลาดมากกว่า 1 ขอบเขต) และ t แทนวนัทีเ่กบ็ขอ้มลู

สญัลกัษณ์ 𝛾, 𝜃  คอืพารามเิตอรท์ีจ่ะถูกประมาณค่าโดยแบบจ าลองนี้ 

𝑃𝐷𝑗𝑡 แทนการกระจายของราคาค่าโดยสาร ซึง่ในงานนี้จะค านวณจาก 1) ค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน 

2) รอ้ยละส่วน ต่างของราคาสงูสุดต่อราคาต ่าสุด 

𝐻𝐻𝐼𝑗𝑡 แทนค่า Herfindahl and Hirschman Index ซึง่วดัค่าความกระจกุตวัของตลาด j ณ เวลา t 

log (𝑑𝑖𝑠𝑡𝑗𝑡) แทนค่า logarithm ของระยะทางเป็นกโิลเมตรของเทีย่วบนิในตลาด j ณ เวลา t 

𝑑𝑏𝑑𝑖𝑗𝑡  แทนจ านวนวนัก่อนบนิของเทีย่วบนิ iในตลาด j ณ เวลา t (มหีน่วยเป็นวนั) 

𝑏𝑘𝑘𝑗𝑡  แทนสดัส่วนเที่ยวบนิที่บนิจากท่าอากาศยานสุวรรณภูม ิซึ่งน ามาร่วมวเิคราะห์เนื่องจาก

เทีย่วบนิจากท่าอากาศยานสุวรรณภูมสิ่วนใหญ่เป็นผูใ้หบ้รกิารทีไ่ม่ใช่สายการบนิต้นทุนต ่า

และมกีารตัง้ราคาทีส่งูกว่า 

 

ผลการประมาณค่าแบบจ าลองแสดงอยู่ในตารางที่ 6 โดยพบว่าไม่ว่าจะใช้วธิใีดการค านวณการ

กระจายของราคา ตวัแปร HHI ส่งผลทางลบต่อการกระจายของราคาดว้ยระดบันัยส าคญั 1% กล่าวคอืเมื่อ

การแข่งขนัมมีากขึน้หรอืการกระจุกตวัของตลาดลดลง (ค่า HHI ลดลง)การกระจายของราคามแีนวโน้ม

สูงขึน้ ตวัแปรจ านวนสายการบนิ ซึง่เป็นอกีตวัแปรทีใ่ช้แทนระดบัการแข่งขนัในตลาดกใ็ห้ผลไปในทศิทาง

เดยีวกนั กล่าวคอืเมื่อจ านวนสายการบนิที่ด าเนินการในตลาดมากขึ้นแนวโน้มการกระจายของราคาค่า

โดยสารเพิม่ขึน้ โดยค่าสมัประสทิธิม์นียัส าคญัทีร่ะดบั 1% 
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ตารางท่ี 6: ผลการวิเคราะหส์มการอธิบายกระจายของราคาค่าโดยสาร (ต่อกิโลเมตร) 

ตวัแปรตน้ = การกระจายของราคาค่าโดยสาร วธิกีารค านวณการกระจายของราคา 

ตวัแปรตาม (ตามรายการดา้นล่าง) 
ค่าเบีย่งเบนมาตรฐาน 

แบบจ าลอง1   แบบจ าลอง2  
% ส่วนต่างของราคาสงูสุด-ต ่าสุด 

แบบจ าลอง 3       แบบจ าลอง 4 
HHI (ตามขอบเขตตลาดแบบต่อเสน้ทาง-วนัเดนิทาง) -5.68x10-5 ***       - 

 
-0.0179***              - 

 
(0.000) 

  
(0.001) 

 จ านวนสายการบนิ     - 0.0964*** 
 

- 38.18*** 

  
(0.015) 

  
(2.533) 

Log (ระยะทาง) -0.478*** -0.483*** 
 

0.728 -25.12* 

 
(0.134) (0.143) 

 
(13.84) (12.95) 

สดัส่วนเทีย่วบนิทีบ่นิจากสุวรรณภมู ิ 0.266*** 0.204** 
 

-8.013 -30.22*** 

 
(0.0914) (0.0925) 

 
(6.938) (6.333) 

จ านวนวนัทีจ่องก่อนเดนิทาง -0.00719*** -0.00725*** 0.216 0.198 

 
(0.002) (0.002) 

 
(0.289) (0.259) 

ค่าคงที ่ 3.936*** 3.408*** 

 

175.2** 136.4* 

 
(0.854) (0.873) 

 
(88.17) (79.28) 

จ านวนตวัอย่าง 353 353 
 

355 355 
R-squared 0.147 0.134   0.455 0.550 

Robust standard errors in parentheses, *** p-value < 0.01, ** p-value < 0.05, * p-value < 0.1 

 

ผลการประมาณค่าแบบจ าลองที่ชี้ว่า การกระจายของราคาเพิม่สูงขึน้เมื่อการกระจุกตวัของตลาด
ลดลงหรอืเมื่อตลาดมกีารแข่งขนัมากขึ้น สนับสนุนค าอธบิายผลด้านตราสนิค้า (Brand effect) ว่าการ
แข่งขนัท าใหผู้ป้ระกอบการท าการกดีกนัด้านราคามากขึน้ โดยแข่งขนักนัเสนอมาตรการส่งเสริมการขายที่
มุง่ไปหาผูโ้ดยสารกลุ่มต่าง ๆ ทีม่คีวามยดืหยุน่ต่อราคาทีแ่ตกต่างกนั 

ส าหรบัผลของตวัแปรอสิระอื่น ๆ ต่อการกระจายของราคาพบว่าหากใชต้วัแปรรอ้ยละส่วนต่างของ

ราคาสูงสุดต่อราคาต ่าสุดแทนการกระจายของราคา ผลตัวแปรอิสระต่าง ๆ อิสระต่าง ๆ ไม่ชดัเจนนัก

โดยเฉพาะอย่างยิง่ในแบบจ าลอง 3 ในขณะทีแ่บบจ าลอง 4 พบว่าระยะทางทีเ่พิม่ขึน้ส่งผลทางลบต่อการ

กระจายของราคาทีร่ะดบันัยส าคญั 10% แบบจ าลอง 1 และ แบบจ าลอง 2 ใหผ้ลในทศิทางเดยีวกนัส าหรบั

ตวัแปรสดัส่วนเทีย่วบนิจากสุวรรณภูม ิพบว่าเมื่อสดัส่วนดงักล่าวเพิม่ขึน้ส่งผลให้ รอ้ยละส่วนต่างของราคา

สูงสุดต่อราคาต ่าสุดมแีนวโน้มลดลงในแบบจ าลองที ่4 และไม่มนีัยยะส าคญัในแบบจ าลองที่ 3 ซึง่แตกต่าง

จากผลจากแบบจ าลอง 1 และแบบจ าลอง 2 ที่ใช้ค่าเบยีงเบนมาตรฐานแทนการกระจายของราคา ที่พบ
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ความสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกนัทีร่ะดบันยัส าคญั 1% ตวัแปรจ านวนวนัจองก่อนเดนิทางมคีวามสมัพนัธท์าง

ลบกบัการกระจายของราคาในแบบจ าลองที ่1 และ 2 แต่ไมม่นียัส าคญัในแบบจ าลองที ่3 และ 4  

5. บทสรปุและข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

บทความนี้วเิคราะหผ์ลของโครงสรา้งตลาดและการแข่งขนัต่อราคาค่าโดยสารและการกระจายของ

ราคาของอุตสาหกรรมการบนิภายในประเทศ โดยท าการเกบ็ขอ้มลูราคาค่าโดยสารจ านวน 10 เสน้ทางการ

บนิทีบ่นิออกจากท่าอากาศยานสุวรรณภูมแิละท่าอากาศยานดอนเมอืง ในหลาย ๆ วนัเดนิทาง และราคาใน

วนัที่ท าการจองแตกต่างกนั ผลการวเิคราะห์พบว่าตลาดของเส้นทางการบนิภายในประเทศมลีกัษณะการ

กระจุกตวัที่หลากหลาย และราคาค่าโดยสารต่อกโิลเมตรมแีนวโน้มสูงขึน้ในตลาดที่มกีารกระจุกตวัสูงขึ้น 

ปัจจยัอื่น ๆ เช่นระยะทางการบนิ จ านวนวนัทีจ่องล่วงหน้า ขนาดของตลาด และสายการบนิมผีลต่อราคาค่า

โดยสารอย่างมนีัยส าคญั ส าหรบัการกระจายของราคา งานศึกษานี้พบว่าการแข่งขนัมแีนวโน้มเพิม่การ

กระจายของราคาอยา่งชดัเจน และมนียัส าคญั ซึง่ชีใ้หเ้หน็ถงึรปูแบบการแข่งขนัทางดา้นราคาทีซ่บัซอ้น การ

น าเสนอผลติภณัฑท์ีห่ลากหลายผ่านการท าการกดีกนัทางดา้นราคาใหก้บัผู้บรโิภคทีม่คีวามยดืหยุ่นของอุป

สงคต่์อราคาทีแ่ตกต่างกนั 

ผลการศกึษาชีใ้หเ้หน็ถงึผลของการแข่งขนัต่อการลดลงของราคาค่าโดยสาร ซึง่น าไปสู่ขอ้เสนอเชงิ

นโยบายในเรือ่งการส่งเสรมิการแขง่ขนัและการลดขอ้จ ากดัของการแข่งขนัของสายการบนิในเสน้ทางการบนิ

ต่าง ๆ เสน้ทางการบนิที่มรีาคาสูงในหลายเส้นทาง คอืเสน้ทางที่มผีูป้ระกอบการบางรายเป็นผูผู้กขาดการ

ใหบ้รกิารท่าอากาศยานซึง่เป็นอุตสาหกรรมต้นน ้าของอุตสาหกรรมการบนิ ซึง่ส านักงานแข่งขนัทางการค้า

ควรมบีทบาทในการส่งเสรมิการแข่งขนั หรอืก ากบัดูแลพฤตกิรรมทีบ่ดิเบอืนอ านาจตลาดเพื่อผลประโยชน์

อย่างไม่เป็นธรรม ในส่วนของความแตกต่างทางด้านราคาซึ่งเกิดจากการท าการกีดกนัราคาหรอื price 

discrimination จะพบว่าเป็นกลยุทธท์างดา้นราคาทีส่ายการบนิใชเ้พื่อแข่งขนั และตอบสนองความต้องการ

ของผู้บรโิภคที่มคีวามยดืหยุ่นของอุปสงคท์ี่แตกต่างกนั ซึง่ผลการศกึษาชีใ้ห้เหน็ว่าไม่สรา้งความกงัวลต่อ

สภาพการแขง่ขนัแต่อยา่งใด 
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