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บทคดัย่อ 

การวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาและสงัเคราะหป์จัจยัทีจ่ะสง่ผลต่อความสาํเรจ็ของแบรนดเ์นื้อโคขนุในมมุมอง

ของหว่งโซ่อปุทานทีย่ ัง่ยนืเพือ่ขยายโอกาสทางการตลาดทัง้ในและต่างประเทศ ของกรณีศกึษา 5 สหกรณ์ 

ไดแ้ก ่ 1) สหกรณ์การเลีย้งปศสุตัว ์ กรป.กลาง โพนยางคาํ จาํกดั (แบรนดไ์ทยเฟรนซ ์ หรอืโพนยางคาํ) 2) 

สหกรณ์โคเนื้อมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตรว์ทิยาเขตกาํแพงแสน จาํกดั (แบรนด ์ KU Beef) 3) สหกรณ์

การเกษตรหนองสงู จาํกดั (แบรนด ์ SK Beef) 4) สหกรณ์เครอืขา่ยโคเนื้อ จาํกดั (แบรนด ์ Max Beef) และ

สหกรณ์โคขนุสระแกว้ นทพ. จาํกดั (แบรนด ์ SK Beef) โดยการศกึษาในครัง้นี้เกบ็รวบรวมขอ้มลูจาก

แบบสอบถาม การสมัภาษณ์ เอกสารทีเ่กีย่วขอ้ง และการลงพืน้ทีส่งัเกตการณ์ เพือ่ใหไ้ดข้อ้มลูวเิคราะหต์วัแปร

ต่างๆ ในเชงิคณุภาพและเชงิปรมิาณ ทัง้ความสาํเรจ็ดา้นเศรษฐกจิ ความสาํเรจ็ดา้นผูบ้รโิภค รวมถงึพฤตกิรรม

ผูบ้รโิภคเนื้อในประเทศอาเซยีน 

ผลการศกึษาสรปุไดว้่า ความสาํเรจ็ดา้นธุรกจิซึง่วดัจากความสามารถในการทาํกาํไร  อตัราการหมนุของสนิคา้

และการเตบิโตของยอดขาย โดยภาพรวมแลว้ สหกรณ์เครอืขา่ยโคเนื้อ จาํกดั จะมคีวามโดดเด่นในทางธุรกจิ 

เนื่องจากเป็นสหกรณ์ทีม่รีะยะเวลาดาํเนินงานน้อยทีส่ดุ แต่มกีารเตบิโตทางธุรกจิคอ่นขา้งเรว็มาก สว่นสหกรณ์

การเลีย้งปศสุตัว ์กรป.กลาง โพนยางคาํ จาํกดั ไดร้บัความจงรกัภกัดจีากลกูคา้สงูทีส่ดุ ซึง่เป็นความสาํเรจ็ดา้น

ผูบ้รโิภค โดยปจัจยัทีม่คีวามสมัพนัธอ์ยา่งมนียัสาํคญักบัความจงรกัภกัดขีองลกูคา้ของสหกรณ์ฯ ทีร่ะดบัความ

เชือ่มัน่รอ้ยละ 95 ไดแ้ก ่คณุภาพเนื้อทีม่คีวามนุ่ม มไีขมนัแทรกมาก ผวิเนื้อละเอยีดและฉ่ํา ซึง่เป็นคณุลกัษณะ

ทีส่หกรณ์ฯพยายามรกัษาคณุภาพใหไ้ดม้าตรฐานมาโดยตลอด อยา่งไรกต็าม ดา้นการใหบ้รกิารแกล่กูคา้หรอื

ผูบ้รโิภค ทัง้ 5 สหกรณ์ ยงัไมม่สีหกรณ์ใดทาํไดด้อียา่งโดดเด่น  สหกรณ์โคเนื้อมหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์

วทิยาเขตกาํแพงแสน จาํกดั ผลติเนื้อโคขนุไขมนัน้อย เป็นการสรา้งความแตกต่างใหก้บัเนื้อภายใตแ้บรนดข์อง

สหกรณ์ ซึง่สนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคกลุ่มรกัสขุภาพ ซึง่สวนกระแสกบัการนิยมรบัประทานอาหารป้ิง

ยา่งในปจัจุบนั สว่นสหกรณ์การเกษตรหนองสงู จาํกดั แมว้่าเนื้อโคขนุจะมคีณุภาพใกลเ้คยีงกบัสหกรณ์ฯโพน

ยางคาํ แต่แบรนดย์งัไมเ่ป็นทีรู่จ้กัมากนกั หากมปีรบัปรงุดา้นกระบวนการผลติใหไ้ดม้าตรฐานจะสรา้งโอกาส

ทางการตลาดใหส้หกรณ์ฯไดม้ากขึน้ สหกรณ์โคขนุสระแกว้ นทพ. จาํกดั เน้นการผลติสนิคา้แปรรปูจากเนื้อโค

และแบรนดเ์ป็นทีรู่จ้กัภายในพืน้ทีเ่ทา่นัน้ การสรา้งแบรนดย์งัตอ้งอาศยัการพฒันาอกีหลายดา้นตัง้แต่ตน้น้ํา

จนถงึปลายน้ํา 
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Abstract 

This research work aims to study and synthesize factors affecting the success of beef branding in 

terms of sustainable supply chain to expand the marketing potential both domestically and 

internationally. This was done in the form of case studies of 5 cooperatives, namely 1) Pon Yang 

Kham Livestock Cooperative Ltd. (Thai-French/PYK) 2) KU Kamphaeng Saen Campus Beef 

Producer Cooperative Ltd.  (KU Beef) 3) Nong Soong Agricultural Cooperative Ltd. (NS Beef) 4) 

Beef Cluster Cooperative Ltd. (Max Beef) and 5) Sakaew Beef Cattle Cooperative Ltd. (SK Beef). 

The data collection was conducted through questionnaire, interviews document studies and field 

observation to derive data for both qualitative andquantitative variables. The collected data was in 

the dimension of economic success and consumer success, which included behaviors of beef 

consumer in ASEAN countries 

The study revealed that, in terms of business success measured by an ability to make profit, product 

circulation and sales growth, Beef Cluster Cooperative Ltd. (Max Beef) was least distinguished when 

it came to business success since it was the cooperative with the shortest operation period. It 

however had a very fast growth rate. Pon Yang Kham Livestock Cooperative Ltd. rallied loyalty from 

customers the most, which was a type of customer success. The factors that are related to customer 

loyalty at the significant level of 95 included the beef that was tender, marbled, finely textured and 

juicy. These are the attributes of beef the cooperative has always been striving to maintain. 

However, none of the cooperatives excelled in the area of service provided to the customers. KU 

Kamphaeng Saen Campus Beef Producer Cooperative Ltd.  produced beef that was low in fat which 

differentiated the brand more toward the health conscious customers, which was non-mainstream in 

the today’s love for grill restaurants. Nong Soong Agricultural Cooperative Ltd. could produce beef 

that was close in quality to that of Pon Yang Kham. Their brand however was still not commonly 

known. The improvement of their production process to be more standardized should build more 

marketing opportunities for the brand. Sakaew Beef Cattle Cooperative Ltd. focused on processed 

beef and is the brand only known locally, which required much more branding development from 

upstream to downstream 
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