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1. ความสาํคญั และท่ีมาของปัญหา 
 

จากการที่คณะกรรมการมรดกโลกได้มีมติรับรองคุณค่าของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราช ว่ามีความสําคัญระดับสากล เมื่อวันที่ 21 มิถุนายน พ.ศ.2556 ที่กรุง
พนมเปญ ประเทศกัมพูชา จึงมีผลให้วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช อยู่ในบัญชี
เบ้ืองต้นก่อนการเสนอขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก (Tentative List) หลังจากน้ันประเทศไทยในฐานะที่
เป็นผู้ เสนอวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารข้ึนเป็นมรดกโลกจะต้องจัดทํารายงานฉบับสมบูรณ์ 
(Nomination File) ส่งให้ คณะกรรมการมรดกโลก ภายในต้นปี พ.ศ.2557 เพ่ือรับการประเมินของ
หน่วยงานท่ีปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก (Advisory Bodies) แล้วประกาศข้ึนทะเบียนเป็น
มรดกโลกซึ่งใช้เวลาต่อจากน้ันอีกประมาณ 2 ปี 

ในปัจจุบันคณะทํางานนําเสนอวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารข้ึนเป็นมรดกโลก กําลังจัดทํา
รายงานฉบับสมบูรณ์ตามคู่มือการเตรียมการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก (Preparing World Heritage 
Nominations Manual)  เป็นภาษาไทย ซึ่งกําหนดวันรวบรวมเอกสารคือวันที่ 30 เมษายน พ.ศ.
2557 แล้วนําส่งผู้ทรงคุณวุฒิด้านต่างๆเพ่ือพิจารณา หลังจากนั้นจะมีการจัดประชุมผู้ทรงคุณวุฒิและ
คณะทํางานภายในเดือนพฤษภาคม พ.ศ.2557 เพ่ือดําเนินการปรับแก้ก่อนที่จะนําไปแปลเป็น
ภาษาอังกฤษ แล้วนําส่งคณะกรรมการมรดกโลกต่อไป อน่ึงในรายงานฉบับสมบูรณ์จะประกอบด้วย
ส่วนต่างๆตามรูปแบบที่คณะกรรมการมรดกโลกกําหนด (Format for the Nomination of 
Properties for Inscription on the World Heritage List) ซึ่งมีแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นส่วน
หน่ึงด้วย  

หลังจากน้ันรายงานฉบับสมบูรณ์จะถูกจัดส่งให้หน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดก
โลก (Advisory Bodies) ประเมิน ซึ่งในช่วงเวลาดังกล่าวน้ีแผนต่างๆท่ีอยู่ในรายงานฉบับสมบูรณ์
จะต้องเร่ิมดําเนินการ โดยมีการตรวจสอบและการประเมินของหน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการ
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มรดกโลกอยู่ตลอดเวลา เพ่ือจะต้องรายงานผลต่อคณะกรรมการมรดกโลกในการพิจารณาขึ้นทะเบียน
ต่อไป 

จากกระบวนทัศน์ที่เปลี่ยนแปลงไปของการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรม (Suttipisan, 2008: 
8-11) รวมถึงการผสานประโยชน์ของการอนุรักษ์และการพัฒนา ทําให้แนวทางการจัดการพ้ืนที่มรดก
โลกได้เปลี่ยนแปลงไปด้วย การท่องเท่ียวเป็นทั้งภัยคุกคามและโอกาสต่อการจัดการพ้ืนที่มรดกโลก 
(UNESCO, 2009) จึงทําให้ต้องมีการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการเพ่ือดํารงไว้ซึ่งการพัฒนาที่
ย่ังยืน (United Nations, 2012) การอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมในปัจจุบันนอกจากจะให้ความสําคัญกับ
โบราณสถานและอนุสรณ์สถานแล้ว ยังให้ความสําคัญกับบริบทและพื้นที่โดยรอบโบราณสถานและ
อนุสรณ์สถานน้ันๆด้วย 

มรดกวัฒนธรรมของเอเชียส่วนใหญ่มีลักษณะเฉพาะตามบริทบทางวัฒนธรรมของเอเชีย 
ดังน้ันการให้ความหมาย ให้คุณค่า รวมไปถึงการบริหารจัดการมรดกวัฒนธรรม The Hoi An 
Protocols (2005) เอกสารอ้างอิงในการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมของเอเชียโดยเฉพาะ ได้ให้
ความสําคัญและกําหนดแนวทางในการจัดการมรดกวัฒนธรรมด้วยวิธีการเฉพาะ เพ่ือให้ดํารงไว้ซึ่ง
คุณค่าจากความเป็นแก่นแท้ (Authenticity) และ คุณค่าจากการบูรณาการเช่ือมโยง (Integrity) 

The Seoul Declaration on Tourism in Asia’s Historic Towns and Areas 
(ICOMOS, 2005) ได้ให้ความสําคัญกับความสมดุลของการท่องเที่ยวและการอนุรักษ์ ประสบการณ์
ของนักท่องเที่ยวมากกว่าจํานวนนักท่องเที่ยว การสื่อความหมาย (Interpretation) จะต้องถูกบูรณา
การเข้ากับแผนการอนุรักษ์และแผนการท่องเท่ียว การดํารงไว้ซึ่งความเป็นแก่นแท้ (Authenticity) 
รวมท้ังการติดตามผลกระทบต่างๆที่เกิดขึ้นจากการท่องเท่ียว นอกจากน้ันยังได้กําหนดกลยุทธและ
แนวทางการการดําเนินการโดยจะต้องให้ชุมชนเป็นผู้มีส่วนร่วมหลัก (Key Stakeholders and 
Participants) ร่วมกับภาคส่วนอ่ืนๆทั้งในการพัฒนาแผนอนุรักษ์และแผนการจัดการการท่องเท่ียว
รวมท้ังการดําเนินการตามแผนน้ัน ซึ่งต้องรวมไปถึงพ้ืนที่โดยรอบ (Settings) ของพ้ืนที่อนุรักษ์ 
แผนการจัดการการท่องเที่ยวน้ีจะต้องดํารงไว้ซึ่งความย่ังยืนของพ้ืนที่อนุรักษ์ และ ต้องมีการแบ่งปัน
ประสบการณ์เพ่ือสร้างเครือข่ายของการอนุรักษ์และการท่องเที่ยวด้วย 

Burra Charter (1999: Article 25) บันทึกไว้ว่า “The cultural significance of many 
places is not readily apparent, and should be explained by interpretation” น่ันคือคุณค่า
ทางวัฒนธรรมในบางที่ไม่สามารถรับรู้ได้ชัดเจน จึงควรต้องใช้การสื่อความหมายเพ่ือช่วยให้รับรู้คุณค่า
ทางวัฒนธรรมน้ันได้ ในทางกลับกันมรดกวัฒนธรรมจะเป็นเคร่ืองมือสื่อความหมายที่ดีที่สุดของคุณค่า
ทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ภายในตัวเอง 

จากประเด็นที่กล่าวมาข้างต้น โครงการวิจัยน้ีจึงพยายามท่ีจะศึกษาในประเด็นการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรม เพ่ือช่วยให้ทั้งคนในชุมชนและนักท่องเที่ยวได้รับรู้คุณค่าโดดเด่นระดับ
สากลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือให้ได้มาซึ่งแผนการส่ือความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการ
ท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร และเป็นส่วนหน่ึงในการเตรียมความพร้อมด้านการ
ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

โครงการวิจัยน้ีได้ถูกออกแบบบนพ้ืนฐานของการมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นช่องทางให้นักวิจัย 
นักวิชาการและผู้เช่ียวชาญจากองค์กรต่างๆเข้าไปมีส่วนร่วมกับคนในชุมชนและผู้มีหน้าที่รับผิดชอบใน
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การดําเนินการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก นักวิจัย นักวิชาการและ
ผู้เช่ียวชาญในพ้ืนที่จะเข้ามามีส่วนร่วมในฐานะผู้ให้ข้อมูลหลักหรือเป็นผู้ร่วมปฏิบัติการ ซึ่งเป็นการลด
อคติในการดําเนินการวิจัย เพ่ือให้ผลการวิจัยจะสามารถใช้เป็นเอกสารส่วนหน่ึงในการพิจารณาของ
หน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก (Advisory Bodies) ด้วย 

 
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1) เพ่ือรวบรวมเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

2) เพ่ือเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเท่ียว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

3) เพ่ือจัดทําแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

 
3. ขอบเขตของการวิจัย 
 

 งานวิจัยช้ินน้ีเป็นงานวิจัยที่มุ่งจะนําผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการท่ีจะใช้เป็นส่วน
หน่ึงของเอกสารประกอบการพิจารณาของหน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก (Advisory 
Bodies) ขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก 
 1) ขอบเขตด้านพ้ืนที่ คือ พ้ืนที่โดยรอบวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ที่ไม่เป็นส่วนหน่ึง
ของที่เป็นส่วนหน่ึงของคุณค่าโดดเด่นระดับสากลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารแต่สามารถปรับใช้ 
(Adaptive Use) เพ่ือการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารได้ 
 2) ขอบเขตด้านระยะเวลา โครงการวิจัยน้ีวางแผนที่จะใช้เวลาดําเนินการวิจัย 12 
เดือน 
 3) ขอบเขตด้านเน้ือหา ได้แก่ พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม
สําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับ
การข้ึนทะเบียนเป็นมรดกโลก ด้านเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก และการเสนอแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 4) ขอบเขตด้านเวลา การวิจัยครั้งน้ีได้ศึกษาดําเนินการเก็บข้อมูลเป็นระยะเวลาจํานวน  
1 ปี  

 
 
 



ง 
 

4. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 

1) คณะทํางานในการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลกได้ใช้
ผลงานวิจัยเพ่ือเป็นส่วนประกอบในการดําเนินการตามแผนการจัดการการท่องเที่ยวบริเวณวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหารและพ้ืนที่โดยรอบ ซึ่งเป็นส่วนหน่ึงของแผนบริหารจัดการพ้ืนที่มรดกโลก ในการ
ที่จะเชื่อมโยงกับพ้ืนที่มรดกโลกท้ังในประเทศและประเทศอ่ืนๆ อีกทั้งยังสร้างความร่วมมือกับองค์กร
ระหว่างประเทศในการสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคม 

2) คนในชุมชนที่เป็นผู้เก่ียวข้องกับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ได้มีส่วนร่วมในการให้
ข้อมูล เสนอความคิดเห็น กําหนดแนวทางในการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนผ่าน
ทางกระบวนการทําวิจัย นอกจากน้ันผลการวิจัยจะมีส่วนทําให้ชุมชนมีพ้ืนที่ในการนําเสนออัตลักษณ์
ของชุมชนต่อนานาชาติผ่านการท่องเที่ยว รวมทั้งสร้างศักยภาพและความสามารถในการพัฒนาทาง
สังคมของชุมชนท้องถิ่น 

3) คนในชุมชนและผู้มีส่วนเก่ียวข้องด้านการจัดการการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร ใช้ผลการวิจัยซึ่งได้แก่ แผนการสื่อความหมายและการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรม ซึ่งจะ
ทําให้ชุมชนสามารถใช้การท่องเที่ยวในการพัฒนาตนเอง ยกระดับคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ใน
ท้องถิ่นให้ดีขึ้น อนุรักษ์ความหลากหลายและพัฒนาคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม 

4) สํานักงานท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชสามารถใช้ผลการวิจัยในการจัดทําโครงการ
และกิจกรรมต่างๆในเตรียมความพร้อมด้านการจัดการการท่องเที่ยวที่อยู่ในความรับผิดชอบเพ่ือ
รองรับการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก 

5) กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬาสามารถใช้ผลการวิจัยประกอบการวางแผนบริหารจัดการ
แหล่งท่องเที่ยวและ จัดเตรียมงบประมาณด้านการท่องเที่ยวเพ่ือสนับสนุนการขึ้นทะเบียนวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก นอกจากน้ันยังใช้คู่มือการเตรียมความพร้อมด้านการจัดการการ
ท่องเท่ียวเพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก เป็นแนวทางในการจัดการการท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีคุณค่าระดับสากล (Universal Values) ที่อาจจะขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกได้ในอนาคต 

6) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสามารถใช้ผลการวิจัยประกอบการวางแผน จัดทํากลยุทธ 
และ โครงการส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียวในกลุ่มมหัศจรรย์สองสมุทร รวมทั้งเช่ือมโยงกับกลุ่มการ
ท่องเที่ยวอ่ืนๆ ได้แก่ กลุ่มการท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะ กลุ่มการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กลุ่ม
การท่องเที่ยวแหล่งมรดกโลก 

7) องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่ พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน สามารถใช้
ผลการวิจัยประกอบการวางแผนและจัดทําโครงการส่งเสริมและสนับสนุนหน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐ
และเอกชน ชุมชน และประชาชน ในการเข้ามามีส่วนร่วมการอนุรักษ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมรดกโลก 

8) ผลงานวิจัยบางส่วนถูกเก็บไว้ในพ้ืนที่วิจัย ได้แก่ ความรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่มรดกโลก ความมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวต้ังแต่เริ่มต้น ขีดความสามารถในการ
จัดการการท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้น และ เครือข่ายการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร
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ในฐานะที่เป็นมรดกโลก ทําให้คนในชุมชนและผู้มีส่วนเก่ียวข้องกับแผนงานวิจัยน้ีสามารถได้รับ
ผลประโยชน์จากการวิจัยได้ทันทีต้ังแต่เข้าร่วมแผนงานวิจัย 

9) วิธีดําเนินการวิจัย ต้ังแต่การกําหนดประเด็นวิจัย การออกแบบวิธีวิจัย จนถึงการนํา
ผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ ซึ่งสามารถใช้เป็นตัวอย่างหรือกรณีศึกษาในการใช้การท่องเที่ยวเป็น
เครื่องมือในการผสานผลประโยชน์ของการอนุรักษ์และการพัฒนา โดยที่มีความย่ังยืนของทรัพยากร
ทั้งธรรมชาติและวัฒนธรรมเป็นเป้าหมายร่วม 

10) นักวิจัยรุ่นใหม่จากหลายสาขาวิชาและสถาบันได้มีโอกาสทํางานร่วมกัน โดยมีผู้ใช้งาน
วิจัยเป็นที่ปรึกษาแผนงานวิจัย เพ่ือกํากับให้ผลงานวิจัยสามารถนําไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล อีกทั้งยังเป็นการบูรณาการระหว่างศาสตร์ และ ข้ามศาสตร์ต่างๆ โดยมีการท่องเที่ยวเป็น
ทั้งเป้าหมายร่วมและเคร่ืองมือในการบูรณาการ ภายใต้กระบวนทัศน์ แนวคิด และ หลักการระดับ
สากล 
 
5. ประชากรและผู้ให้ข้อมูลหลัก 
 

กลุ่มที่ 1 กลุ่มหน่วยงานสนับสนุน ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและ
ท้องถิ่น หน่วยงานเอกชนต่างๆ ที่ไม่ใช่กลุ่มผู้ประกอบการ NGO สมาคมอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่สมาคมในกลุ่ม
ผู้ประกอบการ อาทิเช่นสํานักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬา 
สถานศึกษา สมาคม และหน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก  

กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก 
ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก  

กลุ่มที่ 3 กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเท่ียว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิก
ในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

กลุ่มที่ 4 กลุ่มนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อขีดความสามารถของเครือข่าย
ด้านการจัดการการท่องเท่ียววัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยประชากร คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย 
และชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช (สํานักงานสถิติแห่งชาติ, 2557) 
โดยพบสถิติจํานวนนักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชในปี 2555 ซึ่งมียอดรวม
ทั้งสิ้น 2,423,367 คน ทั้งน้ี ได้คํานวณสูตรการกําหนดสัดส่วนกลุ่มตัวอย่างของ Krejcie และ 
Morgan (1970) และมีค่าความคลาดเคล่ือน 3% จึงทําให้ได้กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเท่ียวในอําเภอเมืองนครศรีธรรมราช จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 400 คน ซึ่งจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ได้กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ รวมทั้งหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเท่ียวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยถือเอาความสะดวกหรือความง่ายต่อ
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การรวบรวมข้อมูล (Convenience sampling) และได้เก็บข้อมูลในพ้ืนที่บริเวณวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร  

 
6. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
 
 6.1 ข้อมูล และแหล่งข้อมูล 
 

 1) การเก็บข้อมูลจากแหล่งทุติยภูมิ ซึ่งรวมถึงเอกสารประวัติศาสตร์ เอกสารงานวิจัย
ที่เก่ียวข้อง และ รายงานจากคณะทํางานต่างๆในการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็น
มรดกโลก เพ่ือรวบรวมส่วนของเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชโดยแหล่งข้อมูลต่างๆ ตลอดจน ได้ศึกษาค้นคว้าและรวบรวม
เอกสารทางวิชาการ ตํารา รายงานแนวความคิด และบทความจากวารสารต่างๆ ที่เป็นหลักการ 
แนวความคิด ทฤษฎีที่เก่ียวข้อง งานวิจัยที่เก่ียวข้อง เป็นต้น 

  2) การเก็บข้อมูลปฐมภูมิ คณะผู้วิจัยจะใช้เครื่องมือทางการวิจัยในการรวบรวม
เน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก และการเสนอ
เครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จนสามารถนําไปสู่การจัดทําแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  
 
 6.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มที่ 1 กลุ่มหน่วยงานสนับสนุน ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและ
ท้องถิ่น หน่วยงานเอกชนต่างๆ ที่ไม่ใช่กลุ่มผู้ประกอบการ NGO สมาคมอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่สมาคมในกลุ่ม
ผู้ประกอบการ อาทิเช่นสํานักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬา 
สถานศึกษา สมาคม และหน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก  
 กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก 
ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก  
 กลุ่มที่ 3 กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเท่ียว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิก
ในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 กลุ่มที่ 4 กลุ่มนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มี ต่อความต้องการด้านสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยประชากร คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย 
และชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช (สํานักงานสถิติแห่งชาติ, 2557) 
โดยพบสถิติจํานวนนักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชในปี 2555 ซึ่งมียอดรวม
ทั้งสิ้น 2,423,367 คน ทั้งน้ี ได้คํานวณสูตรการกําหนดสัดส่วนกลุ่มตัวอย่างของ Krejcie และ 
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Morgan (1970) และมีค่าความคลาดเคล่ือน 3% จึงทําให้ได้กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเท่ียวในอําเภอเมืองนครศรีธรรมราช จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 400 คน ซึ่งจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ได้กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ รวมท้ังหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยถือเอาความสะดวกหรือความง่ายต่อ
การรวบรวมข้อมูล (Convenience sampling) และได้เก็บข้อมูลในพ้ืนที่บริเวณวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร 
 
3.3 เครื่องมือและการแปลผลการศึกษา 
 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการ
จัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 

1. การรวบรวมเน้ือหาจากเอกสารที่เก่ียวข้อง โดยนําข้อมูลที่รวบรวมได้นํามาการจัดกลุ่ม
ข้อมูลตามประเด็นสําคัญของเน้ือหา วิเคราะห์ด้วยการทบทวนวรรณกรรมเชิงวิพากษ์ (Critical 
Review) และ การวิเคราะห์วาทกรรม (Discourse Analysis) แล้วจัดเก็บเป็นชุดของเน้ือหาของการ
สื่อความหมายทางวัฒนธรรม 

2. การสํารวจ เป็นการสํารวจเพ่ือให้ทราบบริบทของพ้ืนที่ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราชและบริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียง โดยนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และสังเคราะห์เพ่ือให้
ได้เน้ือหาที่เหมาะสมสําหรับการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ในการรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 3. การสัมภาษณ์ เป็นการสัมภาษณ์เพ่ือแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับเน้ือหาการสื่อความหมาย
ทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามเกณฑ์ในการข้ึนทะเบียน
เป็นมรดกโลก (เกณฑ์ข้อ 1 ข้อ 2 และข้อ 6) และข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญ นักวิชาการ ผู้มีความรู้
ความสามารถด้านวัฒนธรรม รวมถึงนักท่องเที่ยวและผู้ที่อยู่ในพ้ืนที่ โดยสัมภาษณ์ในประเด็นเก่ียวกับ
การข้ึนทะเบียนมรดกโลกวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งได้ประยุกต์รูปแบบ
การวิจัยแบบ EFR (Ethnographic Futures Research) เพ่ือหาภาพในอนาคตต่อไป 
 4. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 1 เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือระดมความคิดเห็นในประเด็นความต้องการด้านเนื้อหาในการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ ทั้งน้ี 
ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการจัดการการท่องเที่ยว
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็นมรดกโลก โดยการจัด
ประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น หน่วยงาน
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เอกชนต่างๆ กลุ่มสมาคมที่เก่ียวข้องกับทางด้านการท่องเที่ยว สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้อง
โดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมทั้ง กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการ
ท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจ
จําหน่ายของท่ีระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน 
สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช จํานวน 36 คน ในการจัดการประชุมได้
รวบรวมข้อมูลด้านความต้องการและข้อเสนอแนะของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ และนํา
ข้อมูลมาสรุปประเด็น เรียงลําดับความต้องการด้านเน้ือหา จากน้ันนําข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ เพ่ือนําไปสู่การเสนอเน้ือหาในการสื่อความหมายที่เหมาะสมทางวัฒนธรรม ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชต่อไป 
 5. แบบสอบถามความต้องการด้านเน้ือหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งน้ี 
ได้ใช้แบบสอบถาม 2 ภาษา คือ ภาษาไทย สําหรับนักท่องเท่ียวชาวไทย และภาษาอังกฤษ สําหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามรวมนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ทั้งหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยสามารถแสดงรายละเอียด ได้ดังต่อไปน้ี 
 ส่วนที่ 1 ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
 ส่วนที่ 2 ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์คือ ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
 ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านเน้ือหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็น
แบบประเมินค่า 6 ระดับ คือ ไม่ต้องการ ต้องการน้อยที่สุด ต้องการน้อย ต้องการปานกลาง ต้องการ
มาก ต้องการมากที่สุด สถิติที่ใช้คือ ค่าเฉล่ีย (mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard 
deviation) 
 6. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 2 เป็นการจัดประชุมเพ่ือนําเสนอข้อมูลความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย ชาวต่างชาติ 
และผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ ในด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
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ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 48 คน ในการนําเสนอข้อมูลความต้องการด้านเนื้อหา ได้สอบถามข้อเสนอแนะแนวทางใน
การพัฒนาเน้ือหาในการสื่อความหมายที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
ชาวต่างชาติ และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่ เพ่ือนําไปสู่การเสนอแผนการสื่อความหมายความหมาย
ทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่เหมาะสมต่อไป 
 7. แบบสอบถามความเที่ยงตรงของเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการ
จัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยแบบสอบถามชุดน้ีได้สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเน้ือหาที่ได้นําไปใช้ในการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยประยุกต์ใช้ดัชนีความสอดคล้อง 
(Index of Consistency หรือ IOC) เป็นเคร่ืองมือในการหาคําตอบ ทั้งน้ีผู้ทําวิจัยได้นําแบบสอบถาม
ที่สร้างขึ้นให้ผู้ทรงคุณวุฒิหรือผู้เช่ียวชาญ จํานวน 5 คน ได้ตรวจสอบและให้คะแนนรายข้อตามดุลย
พินิจของผู้ทรงคุณวุฒิ และนําผลที่ได้มาปรับเนื้อหาเพ่ือใช้ในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับ
การจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ให้มีความสมบูรณ์ 
 8. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 3 เป็นการนําเสนอประเด็นด้านเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 76 คน ในการนําเสนอ ได้สอบถามข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมประชุม เพ่ือนําข้อมูลมาสรุป
ประเด็น และวิเคราะห์ นําไปสู่การพัฒนาด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลกต่อไป 
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 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการ
จัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 
 1. การสํารวจ เพ่ือให้ทราบบริบทของพ้ืนที่ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราชและบริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียง โดยนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ เพ่ือพัฒนาเคร่ืองมือการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 2. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือระดมความคิดเห็นในประเด็นความต้องการด้านเคร่ืองมือในการสื่อความหมาย
ทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกของกลุ่มผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ 
ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการจัดการการ
ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็นมรดกโลก โดย
การจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น 
หน่วยงานเอกชนต่างๆ กลุ่มสมาคมที่เก่ียวข้องกับทางด้านการท่องเที่ยว สถาบันการศึกษา หน่วยงาน
ที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมทั้ง กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้อง
กับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และ
ธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน 
สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช จํานวน 36 คน ในการจัดการประชุมได้
รวบรวมข้อมูลด้านความต้องการและข้อเสนอแนะของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ และนํา
ข้อมูลมาสรุปประเด็น เรียงลําดับความต้องการด้านเครื่องมือ จากน้ันนําข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ เพ่ือนําไปสู่การเสนอเครื่องมือในการสื่อความหมายที่เหมาะสมทางวัฒนธรรม ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ต่อไป 
 3. แบบสอบถามความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวของ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งน้ี 
ได้ใช้แบบสอบถาม 2 ภาษา คือ ภาษาไทย สําหรับนักท่องเท่ียวชาวไทย และภาษาอังกฤษ สําหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามรวมนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ทั้งหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยสามารถแสดงรายละเอียด ได้ดังต่อไปน้ี 
 ส่วนที่ 1 ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
 ส่วนที่ 2 ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์คือ ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
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 ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวที่
เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็น
แบบประเมินค่า 5 ระดับ คือ ต้องการน้อยที่สุด ต้องการน้อย ต้องการปานกลาง ต้องการมาก 
ต้องการมากที่สุด สถิติที่ใช้คือ ค่าเฉล่ีย (mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard deviation)  
 4. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 2 เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือนําเสนอข้อมูลความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย ชาวต่างชาติ และ
ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ ในด้านเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 48 คน ในการนําเสนอข้อมูลความต้องการด้านเคร่ืองมือ ได้สอบถามข้อเสนอแนะแนวทางใน
การพัฒนาเคร่ืองมือในการสื่อความหมายที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ชาวต่างชาติ และผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ เพ่ือนําไปสู่การพัฒนาเคร่ืองมือที่เหมาะสมสําหรับการสื่อ
ความหมายความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ต่อไป
 5. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 3 เป็นการนําเสนอประเด็นด้านเคร่ืองมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้องกับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 76 คน ในการนําเสนอ ได้สอบถามข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมประชุม เพ่ือนําข้อมูลมาสรุป
ประเด็น และวิเคราะห์ นําไปสู่การพัฒนาด้านเคร่ืองมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับ
การจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลกต่อไป 
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6 การออกแบบเคร่ืองมือในการสื่อความหมาย โดยแบ่งออกเป็น เครื่องมือสื่อความหมาย
ภายในพ้ืนที่ และเครื่องมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ โดยการออกแบบได้คํานึงถึงความต้องการ
ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที ทั้งนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ รวมถึง 
ความต้องการของผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ นอกจากน้ี ยังได้พัฒนาเคร่ืองมือการสื่อความหมายโดย
คํานึงถึงคนทุกกลุ่ม สามารถสื่อและสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ได้  

 

 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 การจัดทําแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดก
โลก 

1. การวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Analysis) เป็นการสังเคราะห์ จากผลการสํารวจ
เพ่ือให้ทราบบริบทของพ้ืนที่ การสัมภาษณ์ การจัดประชุมเพ่ือระดมความคิดเห็นทางด้านเนื้อหาและ
เครื่องมือในการสื่อความหมาย รวมทั้ง การสอบถามความต้องการของนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติที่มีต่อการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือนําไปสู่การร่างแนวทางการจัดการการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยแนวทางการจัดการ
ได้อยู่ภายใต้แนวคิด หลักการและกฎเกณฑ์ด้านการสื่อความหมายวัฒนธรรมของแหล่งมรดกโลก 

 
2. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 

Research) เป็นการนําเสนอแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ซึ่งในการ
จัดการสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในครั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีด
ความสามารถของเครือข่ายด้านการจัดการการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็นมรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไป
ด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น หน่วยงานเอกชนต่างๆ กลุ่มสมาคมที่เก่ียวข้องกับ
ทางด้านการท่องเท่ียว สถาบันการศึกษา หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดก
โลก รวมทั้ง กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนํา
เที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนใน
ท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเท่ียว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัด
นครศรีธรรมราช จํานวน 60 คน โดยได้นําข้อมูลมาสรุปและแยกแยะประเด็น เพ่ือนําไปสู่การพัฒนา
แผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว ที่เหมาะสมสําหรับวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
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7. ผลการศึกษา 
 
7.1 การศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 จากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชน้ัน ได้ทําการศึกษาความต้องการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่
เหมาะสมกับการจัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
เพ่ือให้ทราบข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว รูปแบบและพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยว รวมทั้ง 
ศึกษาความต้องการการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวภายในวัดพระมหาธาตุฯ ในประเด็นด้าน
ความรู้ที่ควรได้รับจากการส่ือความหมาย ด้านประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย ด้าน
คุณลักษณะของรูปแบบเคร่ืองมือ วิธีการในการสื่อความหมาย และด้านคุณลักษณะของเคร่ืองมือการ
สื่อ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามรวมนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ทั้งหมด 467 คน 
คิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน และ
สามารถแสดงรายละเอียดพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ได้ดังต่อไปน้ี 
 ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวโดยภาพรวม พบว่ากลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
อายุระหว่าง 21 – 30 ปี มีการศึกษาสูงสุดอยู่ในระดับปริญญาตรี พบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมาก
ที่สุด และส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด ทั้งน้ี สามารถอธิบายได้ตามกลุ่มของนักท่องเที่ยวแต่ละประเภทได้ 
คือ พบกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
56.30 รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 43.70 พบว่าส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 21 – 30 ปี คิดเป็น
ร้อยละ 37.00 มีระดับการศึกษาสูงสุดยู่ในระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 43.30 ส่วนใหญ่
ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 27.40 และพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 53.00  
 ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยภาพรวมพบว่ากลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี
วัตถุประสงค์หลักในการเดินทางมาวัดพระธาตุ เพ่ือกราบพระขอพร เสริมมงคลให้กับชีวิต คิดเป็นร้อย
ละ 44.70 และเป็นกลุ่มที่เดินทางท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 26.20 นิยมเดินทางโดย
รถยนต์ส่วนตัวมากที่สุด ร้อยละ 58.70 และมีระยะเวลาในการเดินทางท่องเท่ียวเฉลี่ย ประมาณ 3 วัน 
มีจํานวนผู้ร่วมเดินทางประมาณ 3-4 คน ส่วนใหญ่เลือกเดินทางท่องเท่ียวในช่วงวันเสาร์และอาทิตย์
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 39.40 พบว่านักท่องเท่ียวกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ตัดสินใจพักค้างคืน คือ 
โรงแรมหรือรีสอร์ทมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 39.90 และนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทราบข้อมูลเก่ียวกับ
แหล่งท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางมาจากญาติพ่ีน้อง ครอบครัว คนรู้จัก มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 36.10 
ตลอดจนได้พบว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวตัวอย่างส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่า สภาพภูมิทัศน์ในแหล่ง
ท่องเที่ยวไม่เป็นระเบียบไม่มีความสวยงาม เป็นปัญหาที่พบในการเดินทางมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
29.60 
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 ความต้องการด้านการส่ือความหมายทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ในภาพรวมพบว่ากลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ มีความต้องการทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร อยู่ในระดับมาก (x� = 4.16) และเมื่อแยกเป็นกลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเท่ียวชาวไทยพบว่ามีความต้องการทางด้านการส่ือความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร อยู่ในระดับมาก (x� = 4.13) แต่เมื่อพิจารณากลุ่มตัวอย่างของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติพบว่ามีความต้องการทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร อยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.37) ทั้งน้ี หากพิจารณาประเด็นความต้องการทางด้าน
การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ในภาพรวมของนักท่องเที่ยว
กลุ่มตัวอย่างทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ พบว่ามีความต้องการคุณลักษณะของเน้ือหาในเคร่ืองมือการ
สื่อความหมายมากที่สุด และอยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.20) รองลงมา คือ ด้านประโยชน์ที่ควร
ได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการอยู่ในระดับมาก (x� = 4.19) ด้านความรู้ที่ควรได้รับ
จากการสื่อความหมาย พบความต้องการอยู่ในระดับมาก (x� = 4.14) และด้านคุณลักษณะของ
รูปแบบเคร่ืองมือ วิธีการในการสื่อความหาย พบความต้องการอยู่ในระดับมาก (x� = 4.12) 
 

7.2 การรวบรวมเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการ
ท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการข้ึนทะเบียน
เป็นมรดกโลก 

 
ในการดําเนินงานรวบรวมข้อมูล เพ่ือนํามาพัฒนาเน้ือหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่

เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือ
รองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก สามารถวิเคราะห์และสรุปประเด็นเน้ือหาในการนําเสนอข้อมูล 
คือ 1) ด้านพุทธศิลป์ ได้กล่าวถึงความงามทางสถาปัตยกรรมและความชาญฉลาดในเชิงช่าง 2) ด้าน
พุทธภูมิ กล่าวถึงอิทธิพลต่อการสืบต่อด้านสถาปัตยกรรมและเผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาทแบบ
ลังกาวงศ์ และ 3) พุทธศรัทธา ได้มีเน้ือหาที่กล่าวถึงความสําคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวพุทธ  

ในประเด็นเน้ือหาดังกล่าวได้จากการวิเคราะห์ผลจากความต้องการของนักท่องเท่ียวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติ พบความต้องการด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมายพบความต้องการ
ความรู้ทางด้านประวัติความเป็นมาของโบราณสถานในพ้ืนที่มากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด            
(x� = 4.44) ด้านความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการการ
สื่อความหมายที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเริ่มต้นปกป้องและรักษาวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อม
อย่างถูกวิธีมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.28) และด้านความต้องการคุณลักษณะของ
เน้ือหาในเคร่ืองมือการสื่อความหมาย พบความต้องการให้มีเน้ือหาในการสื่อความหมาย สามารถ
แสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเท่ียวมากที่สุด โดยภาพรวมพบความต้องการอยู่ใน
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ระดับมากที่สุด (x� = 4.29) ตลอดจนกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยว ที่ได้พบความ
ต้องการเน้ือหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชใน
ประเด็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นมากที่สุด (56 คะแนน) รองลงมา คือ ด้านประวัติความเป็นมา (49 
คะแนน) และประเพณีวัฒนธรรม (37 คะแนน) 

 
7.3 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ

ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก 
 
 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายที่เหมาะสมกับเน้ือหาในการสื่อความหมายที่นําเสนอนั้น 
คํานึงถึงกลุ่มผู้ใช้งานที่หลากหลายเป็นหลัก โดยเน้นใช้การออกแบบกราฟฟิค (เลขนศิลป์) เป็น
ลักษณะของภาพลายเส้นที่เข้าใจง่าย เข้าถึงคนทุกกลุ่ม ครอบคลุมทั้งการใช้งานในพ้ืนที่ ณ ขณะเวลา
น้ันๆ และการใช้งานนอกพ้ืนที่ โดยมีการกําหนดกลุ่มสีหลักในการออกแบบเคร่ืองมือสื่อความหมายให้
ไปในทิศทางเดียวกัน คือ การเลือกสีจากสีหลักที่สะท้อนตัวหนังตะลุง โดยนํามาปรับให้เป็นสีที่
เหมาะสมต่อการออกแบบ เพ่ือให้ดึงดูดต่อกลุ่มผู้ชม และไม่ขัดแย้งกับพ้ืนที่ในคราวเดียวกัน โดยมีสี
หลักคือ สีเหลืองเข้ม แทนสีของหนัง และสีอ่ืนๆตามท่ีปรากฏบนตัวหนัง ได้แก่ สีฟ้าเข้ม สีส้มแสด สี
ขาว สีดํา และสีใกล้เคียงตามความเหมาะสม ซึ่งจากการเลือกสีเพ่ือใช้สื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ดังกล่าวน้ัน มีความสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่พบว่ามีความต้องการด้านความรู้ที่
ควรได้รับจากการสื่อความหมาย คือ สามารถทําให้เห็นถึงเอกลักษณ์ของชุมชน และสามารถสะท้อน
สถาปัตยกรรมของชุมชนได้อยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.23) ซึ่งการเลือกใช้สีที่สะท้อนจาก
เอกลักษณ์ของหนังตะลุง ถือเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ได้เช่นกัน และสําหรับการ
เสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเท่ียวของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้สร้าง
เครื่องมือสื่อความหมาย ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น  
  1) เครื่องมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่ เป็นเคร่ืองมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่ ใช้
ร่วมกับการเข้ามายังพ้ืนที่ของนักท่องเที่ยว ณ เวลาน้ัน เพ่ือให้สามารถเขา้ใจถึงเน้ือหาและความสําคัญ
ตามท่ีต้องการจะสื่อ คือ ป้าย เส้นทางเดินและศึกษาด้วยตนเอง สิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ ศูนย์สื่อ
ความหมาย และกิจกรรมพิเศษ 
  2) เครื่องมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ เป็นเคร่ืองมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ 
ผู้ใช้ไม่จําเป็นต้องอยู่ในพ้ืนที่ในขณะนั้น อาจใช้เพ่ือให้ข้อมูลก่อนเข้าถึงพ้ืนที่ หรือเพ่ือเสริมความเข้าใจ
โดยไม่อิงกับพ้ืนที่ โดยมีเครื่องมือต่างๆ คือ กราฟฟิกภาพแบบเคล่ือนไหว หรือ โมช่ัน กราฟฟิก 
(motion graphic) การใช้สื่อดิจิตอล และการกําหนดแนวคิดประชาสัมพันธ์พิเศษ 

ทั้งน้ี ในการพัฒนาเคร่ืองมือในการสื่อความหมายได้พัฒนาเพ่ือให้สอดคล้องจากการศึกษา
ด้านความต้องการเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ของ



ณ 
 

นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความคิดเห็น
ว่าเวปไซต์แนะนําแหล่งท่องเที่ยวมีความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับแรก รองลงมา คือ คู่มือนําเที่ยว 
ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว และด้านความต้องการ
คุณลักษณะของรูปแบบเคร่ืองมือ วิธีการในการสื่อความหมาย พบความต้องการของนักท่องเที่ยวส่วน
ใหญ่ต้องการให้เครื่องมือในการสื่อความหมายมีเอกลักษณ์ สามารถสะท้อนสถาปัตยกรรมชุมชน
ท้องถิ่นมากที่สุด โดยพบความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด นอกจากน้ี จากการศึกษาด้านความ
ต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเท่ียวของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ของกลุ่มผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย พบว่าคนในพ้ืนที่ให้ความสําคัญต่อวิธีการส่ือความหมายโดยใช้คนมากที่สุด (58 
คะแนน) รองลงมา คือ สิ่งพิมพ์/แผ่นพับ/โปสเตอร์ (30 คะแนน) และเว็ปไซต์/สื่อออนไลน์           
(29 คะแนน) 
 
 7.4 แผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหารจังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 การเสนอแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกน้ัน ได้ทําการศึกษา
บริบทในพ้ืนที่มาเป็นประเด็นในการพิจารณาร่วมกับการระดมความคิดเห็นจากกลุ่มประชาชนในพ้ืนที่ 
ผู้ให้ข้อมูลหลักที่เช่ียวชาญ ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียว ได้ร่วมให้ข้อมูลและคัดเลือกประเด็นหลักใน
สื่อความหมายและเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งน้ี แผนในการสื่อความหมายมีหัวห้อหลัก คือ พุทธศิลป์ พุทธ
ภูมิ และพุทธศรัทธา พร้อมคําสําคัญอธิบายตามหัวข้อหลัก และได้พิจารณาวางแผนเคร่ืองมือสื่อ
ความหมายที่เหมาะสม สอดคล้องกับหัวข้อหลักและคําสําคัญ มีการกําหนดหน่วยงานที่รับผิดชอบ 
ระยะเวลาในการดําเนินงาน รวมทั้ง การจัดทําโปรแกรมการประเมินแผนการสื่อความหมาย เพ่ือ
ทบทวนและพิจารณาว่าเน้ือหาและเครื่องมือการสื่อความหมาย มีความเหมาะสม สามารถบรรลุผล
ตามวัตถุประสงค์ที่ต้ังหรือไม่  
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แบบสรุปปิดโครงการวิจัย (จัดท าแยกต่างหากจากรายงานฉบับสมบูรณ์) 
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ความส าคัญ / ความเป็นมา  

                  จากการที่คณะกรรมการมรดกโลกได้มีมติรับรองคุณค่าของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ว่ามี
ความส าคัญระดับสากล เมื่อวันท่ี 21 มิถุนายน พ.ศ. 2556 ท่ีกรุงพนมเปญ ประเทศกัมพูชา จึงมีผลให้วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราช อยู่ในบัญชีเบื้องต้นก่อนการเสนอขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก (Tentative List) หลังจากนั้นประเทศไทยในฐานะที่
เป็นผู้เสนอวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารขึ้นเป็นมรดกโลกจะต้องจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ ( Nomination File) ส่งให้ คณะกรรมการ
มรดกโลก ภายในต้นปี พ.ศ. 2557 เพื่อรับการประเมินของหน่วยงานท่ีปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก ( Advisory Bodies) แล้ว
ประกาศขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกซึ่งใช้เวลาต่อจากนั้นอีกประมาณ 2 ปี ในปัจจุบันคณะท างานน าเสนอวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารขึ้น
เป็นมรดกโลก ก าลังจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ตามคู่มือการเตรียมการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ( Preparing World Heritage 
Nominations Manual)  
                   ดังนั้น โครงการวิจัยจึงพยายามที่จะศึกษาในประเด็นการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม เพื่อช่วยให้ทั้งคนในชุมชนและ
นักท่องเที่ยวได้รับรู้คุณค่าโดดเด่นระดับสากลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพื่อให้ได้มาซึ่งแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อ
การท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร และเป็นส่วนหน่ึงในการเตรียมความพร้อมด้านการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร เพื่อขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  นอกจากนี้ โครงการวิจัยนี้ได้ถูกออกแบบบนพื้นฐานของการมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นช่องทางให้
นักวิจัย นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญจากองค์กรต่างๆเข้าไปมีส่วนร่วมกับคนในชุมชนและผู้มีหน้าที่รับผิดชอบในการด าเนินการขึ้นทะเบียน
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก นักวิจัย นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญในพ้ืนท่ีจะเข้ามามีส่วนร่วมในฐานะผู้ให้ข้อมูลหลักหรือเป็น
ผู้ร่วมปฏิบัติการ ซึ่งเป็นการลดอคติในการด าเนินการวิจัย เพื่อให้ผลการวิจัยจะสามารถใช้เป็นเอกสารส่วนหน่ึงในการพิจารณาของ
หน่วยงานท่ีปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก (Advisory Bodies) ด้วย 
 

วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพื่อรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด

นครศรีธรรมราชเพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
2. เพื่อเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 

จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

3. เพ่ือจัดท าแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารจังหวัด
นครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 

 

ผลการวิจัย (สั้น ๆ ที่บ่งช้ีประเด็นข้อค้นพบ กระบวนการ ผลผลิต และการเรียนรู้)  
                 จากการศึกษาพบด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยสามารถสรุปประเด็นเนื้อหาในการน าเสนอ คือ  ด้าน



พุทธศิลป์  ด้านพุทธภูมิ และพุทธศรัทธา ส าหรับด้านเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ได้เน้นใช้การออกแบบกราฟฟิก (เลขน
ศิลป์) เป็นลักษณะของภาพลายเส้นท่ีเข้าใจง่าย และการก าหนดกลุ่มสีหลักในการออกแบบได้น าสีหลักท่ีสะท้อนจากตัวหนังตะลุง คือ สี
เหลืองเข้ม สีฟ้าเข้ม สีส้มแสด สีขาว สีด า และสีใกล้เคียงตามความเหมาะสม นอกจากน้ี แผนการเสนอแผนการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยน า
เนื้อหาการสื่อความหมายที่ได้จากการสรุป ทั้ง 3 ประเด็น คือ ด้านพุทธศิลป์ ด้านพุทธภูมิ และด้านพุทธศรัทธา เป็นหัวข้อหลักในการ
น าเสนอพร้อมพัฒนาออกแบบเครื่องมือในการสื่อความหมายให้มีความเหมาะสมกับประเด็นเนื้อหา โดยก าหนดหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ
และระยะเวลาในการด าเนินงาน ตลอดจนการประเมินความเหมาะสมของเนื้อหาและเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม ให้
สามารถพัฒนาแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อ
รองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกได้อย่างสมบูรณ์ 
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Introduction to Wat Phramahathat Woramahawihan, Nakonsithammarat 

https://www.youtube.com/watch?v=PQVtZls7hdg
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บทคัดย่อ 
 
 การศึกษาเร่ืองการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
รวบรวมเนื้อหาการสื่อความหมาย เครื่องมือการสื่อความหมาย และการเสนอแผนการสื่อความหมาย
ทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับ
การข้ึนทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยการศึกษาจากกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติที่เดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช และกลุ่มผู้ที่เก่ียวข้อง
ด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่  
 ด้านเน้ือหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ การท่องเที่ยวของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ตาม
เกณฑ์ในการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกของ UNESCO ในเกณฑ์ข้อ 1 ข้อ 2 และข้อ 6  โดยสามารถ
สรุปประเด็นเน้ือหาในการนําเสนอ คือ 1) ด้านพุทธศิลป์ ที่ได้กล่าวถึงความงามทางสถาปัตยกรรมและ
ความชาญฉลาดในเชิงช่าง 2) ด้านพุทธภูมิ กล่าวถึงอิทธิพลต่อการสืบต่อด้านสถาปัตยกรรมและ
เผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาทแบบลังกาวงศ์ และ3) พุทธศรัทธา ได้กล่าวถึงความสําคัญของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวพุทธ ทั้งน้ี จากการ
สอบถามความต้องการของนักท่องเที่ยวด้านเน้ือหาในการสื่อความหมาย พบความต้องการด้านความรู้
ที่ควรได้รับจากการส่ือความหมายพบความต้องการความรู้ทางด้านประวัติความเป็นมาของ
โบราณสถานในพ้ืนที่มากที่สุด และคุณลักษณะของเน้ือหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย สามารถ
แสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวมากที่สุด สําหรับกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่ 
พบความต้องการด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายในประเด็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นมากที่สุด รองลงมา 
คือ ด้านประวัติความเป็นมาและประเพณีวัฒนธรรม  
 ด้านเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ได้
นําเสนอเคร่ืองมือโดยคํานึงถึงกลุ่มผู้ใช้งานที่มีหลากหลาย โดยสามารถแบ่งเคร่ืองมือสื่อความหมาย 
ในพ้ืนที่และการสื่อความหมายนอกพ้ืนที่ ทําให้สามารถเข้าถึงได้ทุกกลุ่ม ทั้งน้ี ได้เน้นใช้การออกแบบ
กราฟฟิก (เลขนศิลป์) เป็นลักษณะของภาพลายเส้นที่เข้าใจง่าย และการกําหนดกลุ่มสีหลักในการ
ออกแบบได้นําสีหลักที่สะท้อนจากตัวหนังตะลุง คือ สีเหลืองเข้ม สีฟ้าเข้ม สีส้มแสด สีขาว สีดํา และสี
ใกล้เคียงตามความเหมาะสม นอกจากน้ี ในการพัฒนาเคร่ืองมือในการสื่อความหมายได้พิจารณาจาก
ผลการศึกษาความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวและกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยพบว่าทั้งสองกลุ่มมี
ความต้องการเคร่ืองมือที่เป็นป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล และมัคคุเทศก์ท้องถิ่น หรือนักสื่อ
ความหมาย   นอกจากน้ี ยังได้พบว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ต้องการเครื่องมือในการสื่อความหมายท่ีมี
คุณลักษณะที่สามารถแสดงเอกลักษณ์และสะท้อนให้เห็นถึงสถาปัตยกรรมชุมชนในท้องถิ่นได้ 
 สําหรับแผนการเสนอแผนการส่ือความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยนําเน้ือหา
การสื่อความหมายท่ีได้จากการสรุป ทั้ง 3 ประเด็น คือ ด้านพุทธศิลป์ ด้านพุทธภูมิ และด้านพุทธ



 

ต 
 

ศรัทธา เป็นหัวข้อหลักในการนําเสนอพร้อมพัฒนาออกแบบเคร่ืองมือในการสื่อความหมายให้มีความ
เหมาะสมกับประเด็นเน้ือหา โดยกําหนดหน่วยงานที่รับผอดชอบและระยะเวลาในการดําเนินงาน 
ตลอดจนการประเมินความเหมาะสมของเน้ือหาและเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม ให้
สามารถพัฒนาแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกได้อย่างสมบูรณ์ 
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Abstract 
 

The study “Cultural Interpretationfor Tourism to Nominate 
WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammarat, Thailand as a World Heritage site” 
objectivewas to study the meaningfulness of the content, Interpretation tool,the 
proposed cultural interpretation plan for cultural interpretation for tourism of 
WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammarat in order to support the World Heritage-listed 
initiative. The population of the study istourists from Thailand and foreigners traveling 
in WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammaratand those involved in tourism in the area. 
 Regarding the content of cultural interpretation dimensionwhichappropriate 
fortourism management to Nominate WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammarat, 
Thailand as a World Heritage site;The presentation summary for this dimension 
included : 1) the Buddhist art; is regardingarchitectural beauty and intelligence in its 
craftsmanship,2) the Buddhist land; is concerning theinfluence on continuation of 
architecture and propagation of Theravada Buddhism of Lanka in Thailand, and 3) the 
Buddhist faith; is concerningthe importance of WatPhraMahathat,Nakhon Si 
Thammaratat the heart and soul of the Buddhist. According to inquiries from 
travelers' needs in terms of content interpretation; The result of the study reveal the 
needs of knowledge that should be conveyed to meet the demand for knowledge 
concerning the history of historic sites in the areathe most and the characteristics of 
the content in the interpretation tool can demonstrate the uniqueness and value of 
the tourist destination the most. Furthermore, for stakeholders in the area,the result 
of the study showsthe needed content to be able to convey the unique issues the 
most, followed by its history and culture.  
 For the interpretation tools for cultural interpretation for tourism to nominate 
WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammarat, Thailand as a world heritage site dimension, 
it offers tools that taking wide variety of user into account by divide the 
interpretation tools into 2 main groups; which are local tools and tools presented 
outside Wat PhraMahathat, Nakhon Si Thammarat area; making it accessible to all 
groups.The interpretation tools focus on the use of graphic design which is the 
appearance of lines that are easy to understand, and determining the main color by 
the design of the color that reflected from the shadow puppet, which are dark 
yellow, blue, dark orange, orange, white, black and other similar colors. Furthermore, 
in order to develop the interpretation tool, the study was based on the needs of 
tourists and stakeholders asit were founded that both groups need interpretative 
signage to explain information about the site, and there is also need for local guideor 
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interpretation person. In addition, the result of the study founded that most travelers 
need a tool to convey the unique attributes that can reflect the vernacular 
architecture. 
 For the proposed interpretation planfor cultural interpretation for tourism to 
nominate WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammarat, Thailand as a world heritage site 
dimension, Researcher had taken the 3 topics from content of cultural interpretation dimension 

as in 1) the Buddhist art ,2) the Buddhist land; and 3) the Buddhist faith to be the main 
topic for the presentation and develop interpretation tool that is appropriate with the main 
content. Throughassigning responsible agency and cultural interpretation tool to be able to 

develop a complete interpretation plan for cultural interpretation for tourism to 
nominate WatPhraMahathat,Nakhon Si Thammarat, Thailand as a world heritage site. 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
 ในการศึกษาเรื่อง “การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชเพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก” มีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้ 
 
1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
 

จากการที่คณะกรรมการมรดกโลกได้มีมติรับรองคุณค่าของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราช ว่ามีความส าคัญระดับสากล เมื่อวันที่ 21 มิถุนายน พ.ศ. 2556 ที่กรุง
พนมเปญ ประเทศกัมพูชา จึงมีผลให้วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช อยู่ในบัญชี
เบื้องต้นก่อนการเสนอขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก (Tentative List) หลังจากนั้นประเทศไทยในฐานะที่
เป็นผู้เสนอวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารขึ้นเป็นมรดกโลกจะต้องจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 
(Nomination File) ส่งให้ คณะกรรมการมรดกโลก ภายในต้นปี พ.ศ. 2557 เพื่อรับการประเมินของ
หน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก ( Advisory Bodies) แล้วประกาศข้ึนทะเบียนเป็น
มรดกโลกซ่ึงใช้เวลาต่อจากนั้นอีกประมาณ 2 ปี 

ในปัจจุบันคณะท างานน าเสนอวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารขึ้นเป็นมรดกโลก ก าลังจัดท า
รายงานฉบับสมบูรณ์ตามคู่มือการเตรียมการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ( Preparing World Heritage 
Nominations Manual)  เป็นภาษาไทย ซึ่งก าหนดวันรวบรวมเอกสารคือวันที่ 30 เมษายน พ.ศ.
2557 แล้วน าส่งผู้ทรงคุณวุฒิด้านต่างๆเพ่ือพิจารณา หลังจากนั้นจะมีการจัดประชุมผู้ทรงคุณวุฒิและ
คณะท างานภายในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2557 เพื่อด าเนินการปรับแก้ก่อนที่จะน าไปแปลเป็น
ภาษาอังกฤษ แล้วน าส่งคณะกรรมการมรดกโลกต่อไป อนึ่งในรายงานฉบับสมบูรณ์จะประกอบด้วย
ส่วนต่างๆตามรูปแบบที่คณะกรรมการมรดกโลกก าหนด ( Format for the Nomination of 
Properties for Inscription on the World Heritage List) ซึ่งมีแผนพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นส่วน
หนึ่งด้วย  

หลังจากนั้นรายงานฉบับสมบูรณ์จะถูกจัดส่งให้หน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดก
โลก (Advisory Bodies) ประเมิน ซึ่งในช่วงเวลาดังกล่าวนี้แผนต่างๆที่อยู่ในรายงานฉบับสมบูรณ์
จะต้องเริ่มด าเนินการ โดยมีการตรวจสอบและการประเมินของหน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการ
มรดกโลกอยู่ตลอดเวลา เพ่ือจะต้องรายงานผลต่อคณะกรรมการมรดกโลกในการพิจารณาขึ้นทะเบียน
ต่อไป 
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จากกระบวนทัศน์ที่เปลี่ยนแปลงไปของการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรม ( Suttipisan, 2008: 
8-11) รวมถึงการผสานประโยชน์ของการอนุรักษ์และการพัฒนา ท าให้แนวทางการจัดการพื้นที่มรดก
โลกได้เปลี่ยนแปลงไปด้วย การท่องเที่ยวเป็นทั้งภัยคุกคามและโอกาสต่อการจัดการพ้ืนที่มรดกโลก 
(UNESCO, 2009) จึงท าให้ต้องมีการจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการเพื่อด ารงไว้ซึ่งการพัฒนาที่
ยั่งยืน (United Nations, 2012) การอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมในปัจจุบันนอกจากจะให้ความส าคัญกับ
โบราณสถานและอนุสรณ์สถานแล้ว ยังให้ความส าคัญกับบริบทและพ้ืนที่โดยรอบโบราณสถานและ
อนุสรณ์สถานนั้นๆด้วย 

มรดกวัฒนธรรมของเอเชียส่วนใหญ่ มีลักษณะเฉพาะตามบริทบทางวัฒนธรรมของเอเชีย 
ดังนั้นการให้ความหมาย ให้คุณค่า รวมไปถึงการบริหารจัดการ มรดกวัฒนธรรม The Hoi An 
Protocols (2005) เอกสารอ้างอิงในการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมของเอเชียโดยเฉพาะ ได้ให้
ความส าคัญและก าหนดแนวทางในการจัดการมรดกวัฒนธรรมด้วยวิธีการเฉพาะ เพื่อให้ด ารงไว้ซึ่ง
คุณค่าจากความเป็นแก่นแท้ (Authenticity) และ คุณค่าจากการบูรณาการเชื่อมโยง (Integrity) 

The Seoul Declaration on Tourism in Asia’s Historic Towns and Areas 
(ICOMOS, 2005) ได้ให้ความส าคัญกับความสมดุลของการท่องเที่ยวและการอนุรักษ์ ประสบการณ์
ของนักท่องเที่ยวมากกว่าจ านวนนักท่องเที่ยว การสื่อความหมาย ( Interpretation) จะต้องถูกบูรณา
การเข้ากับแผนการอนุรักษ์และแผนการท่องเที่ยว การด ารงไว้ซึ่งความเป็นแก่นแท้ ( Authenticity) 
รวมทั้งการติดตามผลกระทบต่างๆท่ีเกิดข้ึนจากการท่องเที่ยว นอกจากนั้นยังได้ก าหนดกลยุทธและ
แนวทางการการด าเนินการโดยจะต้องให้ชุมชนเป็นผู้มีส่วนร่วมหลัก ( Key Stakeholders and 
Participants) ร่วมกับภาคส่วนอื่นๆท้ังในการพัฒนาแผนอนุรักษ์และแผนการจัดการการท่องเที่ยว
รวมทั้งการด าเนินการตามแผนนั้น ซึ่งต้องรวมไปถึงพ้ืนที่โดยรอบ ( Settings) ของพ้ืนที่อนุรักษ์ 
แผนการจัดการการท่องเที่ยวนี้จะต้องด ารงไว้ซึ่งความยั่งยืนของพ้ืนที่อนุรักษ์ และ ต้องมีการแบ่งปัน
ประสบการณ์เพ่ือสร้างเครือข่ายของการอนุรักษ์และการท่องเที่ยวด้วย 

Burra Charter (1999: Article 25) บันทึกไว้ว่า “The cultural significance of many 
places is not readily apparent, and should be explained by interpretation” นั่นคือคุณค่า
ทางวัฒนธรรมในบางที่ไม่สามารถรับรู้ได้ชัดเจน จึงควรต้องใช้การสื่อความหมายเพ่ือช่วยให้รับรู้คุณค่า
ทางวัฒนธรรมนั้นได้ ในทางกลับกันมรดกวัฒนธรรมจะเป็นเครื่องมือสื่อความหมายที่ดีท่ีสุดของคุณค่า
ทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ภายในตัวเอง 

จากประเด็นที่กล่าวมาข้างต้น โครงการวิจัยนี้จึงพยายามท่ีจะศึกษาในประเด็นการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรม เพ่ือช่วยให้ทั้งคนในชุมชนและนักท่องเที่ยวได้รับรู้คุณค่าโดดเด่นระดับ
สากลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือให้ได้มาซึ่งแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการ
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ท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร และเป็นส่วนหนึ่งในการเตรียมความพร้อมด้านการ
ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

โครงการวิจัยนี้ได้ถูกออกแบบบนพื้นฐานของการมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นช่องทางให้นักวิจัย 
นักวิชาการและผู้เชี่ยวชาญจากองค์กรต่างๆเข้าไปมีส่วนร่วมกับคนในชุมชนและผู้มีหน้าที่รับผิดชอบใน
การด าเนินการข้ึนทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก นักวิจัย นักวิชาการและ
ผู้เชี่ยวชาญในพ้ืนที่จะเข้ามามีส่วนร่วมในฐานะผู้ให้ข้อมูลหลักหรือเป็นผู้ร่วมปฏิบัติการ ซึ่งเป็นการลด
อคติในการด าเนินการวิจัย เพ่ือให้ผลการวิจัยจะสามารถใช้เป็นเอกสารส่วนหนึ่งในการพิจารณาของ
หน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก (Advisory Bodies) ด้วย 
 
 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1) เพ่ือรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

2) เพ่ือเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

3) เพ่ือจัดท าแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 
1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 

งานวิจัยชิ้นนี้เป็นงานวิจัย ที่มุ่งจะน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการที่จะใช้เป็นส่วนหนึ่ง
ของเอกสารประกอบการพิจารณาของหน่วยงานที่ปรึกษาของคณะกรรมการมรดกโลก ( Advisory 
Bodies) ขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก 

 
 1)ขอบเขตด้านพ้ืนที่ คือ พ้ืนที่โดยรอบวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ที่ไม่เป็นส่วนหนึ่ง
ของที่เป็นส่วนหนึ่งของคุณค่าโดดเด่นระดับสากลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารแต่สามารถปรับใช้ 
(Adaptive Use) เพ่ือการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารได้ 
 2)ขอบเขตด้านระยะเวลา โครงการวิจัยนี้วางแผนที่จะใช้เวลาด าเนินการวิจัย 12 เดือน 



4 
 

 3)ขอบเขตด้านเนื้อหา ได้แก่ การสื่อความหมาย ทางวัฒนธรรม ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช  ตามเกณฑ์ในการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  (เกณฑ์ข้อ 1 ข้อ 2 
และข้อ 6)และการจัดการการท่องเที่ยว ซึ่งทั้งหมดนี้อยู่ในบริบทของการเตรียม ความพร้อมด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวในพื้นที่มรดกโลก 
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1.4 กรอบการวิจัย 

 
แผนภาพที่1 กรอบแนวคิดการวิจัย

 (Focus Group) 

(PAR) 

(Questionnaire) 

(Critical Analysis) 

(Focus Group) 

(Critical Review) 

แนวทางการส่ือความหมายทาง

วัฒนธรรมเพื่อการท่องเท่ียว ของ

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 

 

แผนการสื่อความหมาย

ทางวัฒนธรรมเพื่อการ

ท่องเที่ยว ของวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร 

เนื้อหา 

Contents 

เครื่องมือสื่อ

ความหมาย 
Tools 

แผนแม่บทการขึ้นทะเบียน

วัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหารเป็นมรดกโลก 

ข้อมูลทุตติย

ภูม ิ

ข้อมูลปฐม

ภูมิ 
 (Focus Group) 

นักท่องเที่ยว คนในชุมชน 

ผู้เชี่ยวชาญ 

แนวคิด หลักการ และ กฎเกณฑ์ 

ด้านการสื่อความหมายวัฒนธรรม 

ของแหล่งมรดกโลก     

ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในการจัดการการ

ท่องเที่ยว  

ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
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1.5 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 

1) คณะท างานในการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลกได้ใช้ผลงานวิจัยเพื่อ
เป็นส่วนประกอบในการด าเนิ นการตามแผนการจัดการการท่องเที่ยวบริเวณวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารและ
พ้ืนที่โดยรอบ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของแผนบริหารจัดการพ้ืนที่มรดกโลก ในการที่จะเชื่อมโยงกับพื้นท่ีมรดกโลกท้ัง
ในประเทศและประเทศอ่ืนๆ อีกทั้งยังสร้างความร่วมมือกับองค์กรระหว่างประเทศในการสร้างความม่ันคงทาง
เศรษฐกิจและสังคม 

2) คนในชุมชนที่เป็นผู้เกี่ยวข้องกับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ได้มีส่วนร่วมในการให้ข้อมูล 
เสนอความคิดเห็น ก าหนดแนวทางในการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนผ่านทาง
กระบวนการท าวิจัย นอกจากนั้นผลการวิจัยจะมีส่วนท าให้ชุมชนมีพ้ืนที่ในการน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนต่อ
นานาชาติผ่านการท่องเที่ยว รวมทั้งสร้างศักยภาพและความสามารถในการพัฒนาทางสังคมของชุมชนท้องถิ่น 

3) คนในชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องด้านการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
ใช้ผลการวิจัยซึ่งได้แก่ แผนการสื่อความหมายและการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรม ซึ่งจะท าให้ชุมชนสามารถใช้
การท่องเที่ยวในการพัฒนาตนเอง ยกระดับคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ในท้องถิ่นให้ดีขึ้น อนุรักษ์ความ
หลากหลายและพัฒนาคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม 

4) ส านักงานท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชสามารถใช้ผลการวิจัยในการจัดท าโครงการและ
กิจกรรมต่างๆในเตรียมความพร้อมด้านการจัดการการท่องเที่ยวที่อยู่ในความรับผิดชอบเพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก 

5) กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาสามารถใช้ผลการวิจัยประกอบการวางแผนบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยว และ จัดเตรียมงบประมาณด้านการท่องเที่ยวเพื่อสนับสนุนการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหารเป็นมรดกโลก นอกจากนั้นยังใช้คู่มือการเตรียมความพร้อมด้านการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อ
รองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก เป็นแนวทางในการจัดการการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่า
ระดับสากล (UniversalValues) ที่อาจจะข้ึนทะเบียนเป็นมรดกโลกได้ในอนาคต 

6) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสามารถใช้ผลการวิจัยประกอบการวางแผน จัดท ากลยุทธ และ 
โครงการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวในกลุ่มมหัศจรรย์สองสมุทร รวมทั้งเชื่อมโยงกับกลุ่มการท่องเที่ยวอื่นๆ 
ได้แก่ กลุ่มการท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะ กลุ่มการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กลุ่มการท่องเที่ยวแหล่งมรดก
โลก 

7) องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน สามารถใช้ผลการวิจัย
ประกอบการวางแผนและจัดท าโครงการส่งเสริมและสนับสนุนหน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน ชุมชน 
และประชาชน ในการเข้ามามีส่วนร่วมการอนุรักษ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวที่เป็น
มรดกโลก 

8) ผลงานวิจัยบางส่วนถูกเก็บไว้ในพ้ืนที่วิจัย ได้แก่ ความรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวในพื้นที่
มรดกโลก ความมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวตั้งแต่เริ่มต้น ขีดความสามารถในการจัดการการ
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ท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้น และ เครือข่ายการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารในฐานะท่ีเป็น
มรดกโลก ท าให้คนในชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับแผนงานวิจัยนี้สามารถได้รับผลประโยชน์จากการวิจัยได้
ทันทีตั้งแต่เข้าร่วมแผนงานวิจัย 

9) วิธีด าเนินการวิจัย ตั้งแต่การก าหนดประเด็นวิจัย การออกแบบวิธีวิจัย จนถึงการน าผลการวิจัย
ไปใช้ประโยชน์ ซึ่งสามารถใช้เป็นตัวอย่างหรือกรณีศึกษาในการใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการผสาน
ผลประโยชน์ของการอนุรักษ์และการพัฒนา โดยที่มีความยั่งยืนของทรัพยากรทั้งธรรมชาติและวัฒนธรรมเป็น
เป้าหมายร่วม 

10) นักวิจัยรุ่นใหม่จากหลายสาขาวิชาและสถาบันได้มีโอกาสท างานร่วมกัน โดยมีผู้ใช้งานวิจัยเป็น
ที่ปรึกษาแผนงานวิจัย เพ่ือก ากับให้ผลงานวิจัยสามารถน าไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  อีกท้ัง
ยังเป็นการบูรณาการระหว่างศาสตร์ และ ข้ามศาสตร์ต่างๆ โดยมีการท่องเที่ยวเป็นทั้งเป้าหมายร่วมและ
เครื่องมือในการบูรณาการ ภายใต้กระบวนทัศน์ แนวคิด และ หลักการระดับสากล  
 
 

 
 

 
 



บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
การทบทวนแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยและงานวิชาการต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานวิจัย 

โดยมีประเด็นการศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับทางด้านการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
ความหมายของแหล่งมรดกวัฒนธรรม แนวคิดเก่ียวกับกระบวนทัศน์ในการศึกษาวัฒนธรรม แนวคิด
วัฒนธรรมทางสายตา การสื่อความหมายประวัติศาสตร์ภูมิทัศน์วัฒนธรรม การสื่อความหมายศิลปะ
และสถาปัตยกรรมศาสตร์ การสื่อความหมายมรดกทางวัฒนธรรม ข้อมูลเชิงพ้ืนที่ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร และ แนวคิดพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
  

2.1 เกณฑ์การขึ้นทะเบียนมรดกโลกและเกณฑ์ในการประเมิน 
 2.2 การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
 2.3 แนวคิดเก่ียวกับกระบวนทัศน์ในการศึกษาวัฒนธรรม  
 2.4 แนวคิดวัฒนธรรมทางสายตา 

2.5 แนวคิดพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม 
2.6ที่ตั้งและความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
2.1 เกณฑ์การขึ้นทะเบียนมรดกโลกและเกณฑ์ในการประเมิน 
 
 ข้อมูลเบื้องต้นจากเอกสารประกอบการเสนอบัญชีรายชื่อเบื้องต้น (Tentative List) ของ
UNESCO นั้นไดก้ าหนดเกณฑ์ในการขึ้นมรดกโลกจ านวน 10 เกณฑ์(ส านักงานปลัดกระทรวง
วัฒนธรรม, 2555)ดังต่อไปนี้ 

 
i) เป็นตัวแทนของผลงานชิ้นเอกของอัจฉริยภาพจากการสร้างสรรค์ของมนุษย์ 
ii) แสดงออกถึงการแลกเปลี่ยนคุณค่าต่างๆ ของมนุษย์ ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง หรือภายใน

พ้ืนที่วัฒนธรรมหนึ่งของโลกในแง่พัฒนาการทางสถาปัตยกรรม หรือเทคโนโลยี ศิลปะที่
ยิ่งใหญ่ ผังเมือง หรือการออกแบบภูมิทัศน์ 

iii) เป็นประจักษ์พยานเพียงหนึ่งเดียว หรืออย่างน้อยมีลักษณะพิเศษ  ของการสืบทอดทาง
วัฒนธรรม  หรือของอารยธรรมที่ยังด ารงอยู่หรือสูญไปแล้ว 

iv) เป็นตัวอย่างที่โดดเด่นของประเภทอาคาร  กลุ่มสถาปัตยกรรมหรือเทคโนโลยี  ซึ่งแสดง
ถึงช่วงเวลาที่ส าคัญช่วงหน่ง  หรือหลายช่วง  ในประวัติศาสตร์ของมนุษย์ 
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v) เป็นตัวอย่างที่โดดเด่นของการตั้งถ่ินฐานของมนุษย์ที่สืบทอดกันมา  การใช้ที่ดิน  หรือ
การใช้สอยพื้นที่ในทะเล  ซึ่งเป็นตัวแทนของวัฒนธรรม (หรือหลายวัฒนธรรม) หรือ
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับสิ่งแวดล้อม  โดยเฉพาะเมื่อสิ่งแวดล้อมมีความอ่อนไหว  
เนื่องจากผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงที่ไม่อาจย้อนคืน 

vi) มีความสัมพันธ์โดยตรง  หรือความสัมพันธ์เชิงรูปธรรม  กับเหตุการณ์หรือประเพณีท่ี
ด ารงอยู่  กับความคิด  หรือกับความเชื่อ  กับงานศิลปะและวรรณกรรม  ที่มี
ความสัมพันธ์โดดเด่นเป็นสากล  (คณะกรรมเห็นว่าเกณฑ์นี้ควรใช้ร่วมกับเกณฑ์อ่ืนๆ  ใน
การพิจารณา) 

vii) มีปรากฎการณ์ทางธรรมชาติที่สุดยอดหรือพ้ืนที่ที่มีความงามตามธรรมชาติเป็นพิเศษและ
มีความส าคัญทางสุนทรียศาสตร์ 

viii) เป็นตัวอย่างที่โดดเด่นอันเป็นตัวแทนช่วงเวลาส าคัญในประวัติศาสตร์ของโลก  รวมถึง
การบันทึกชีวิต  กระบวนการทางธรณีวิทยาส าคัญที่ด าเนินไปอย่างต่อเนื่องในพัฒนาการ
ของภูมิลักษณ์หรือลักษณะของธรณีสัณฐานหรือภูมิลักณ์วรรณาท่ีส าคัญ 

ix) เป็นตัวอย่างที่โดดเด่นอันเป็นตัวแทนของกระบวนการทางนิเวศวิทยาและชีววิทยาที่
ด าเนินอยู่ในวิวัฒนาการและพัฒนาการของพ้ืนที่บนดิน  พื้นที่น้ าจืด  ระบบนิเวศชายฝั่ง
และในทะเล  และชุมชนของพืชและสัตว์ 

x) มีแหล่งที่อยู่อาศัยตามธรรมชาติที่ส าคัญท่ีสุดและมีความหมายมากที่สุดส าหรับการ
อนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพในแหล่งที่ตั้ง  รวมถึงพ้ืนที่ที่มีสปีชีส์ที่ถูกคุกคามซึ่งมี
คุณค่าท่โดดเด่นเป็นสากลในแง่ของวิทยาศาสตร์หรือการอนุรักษ์ 

จากเกณฑ์ข้อ i-vi ใช้ส าหรับพิจารณารับรองการเป็นแหล่งมรดกโลกทางวัฒนธรรม และเกณฑ์ข้อ vii-
x ใช้ส าหรับพิจารณารับรองการเป็นแหล่งมรดกโลกทางธรรมชาติซ่ึงหากเป็นแหล่งมรดกโลกแบบผสม
จะต้องเข้าเกณฑ์ท้ังสองแบบอย่างน้อยส่วนละ 1 เกณฑ ์ อย่างไรก็ตามจาก เอกสารประกอบการเสนอ
บัญชีรายชื่อเบื้องต้น (Tentative List) ต่อ UNESCO วัดพระธาตุวรมหาวิหาร ขึ้นเป็นมรดกโลก โดย
ส านักโบราณคดี กรมศิลปากร กระทรวงวัฒนธรรม  (2556) ในมหาวิทยาลัยราชภัฎนครศรีธรรมราช
และสภาวัฒนธรรมจังหวัดนครศรีธรรมราช (2556) นั้นได้ มีความเห็นว่าจะเลือกใช้เกณฑ์ข้อ i ii และ 
vi (เกณฑ์ข้อ 1 ข้อ 2 และข้อ 6)ใช้ส าหรับพิจารณารับรองการเป็นแหล่งมรดกโลกทางวัฒนธรรมของ
วัดมหาธาตุวรมหาวิหาร นครศรีธรรมราช 
 นอกจากเรื่องเกณฑ์ในการขึ้นมรดกโลกจ านวน 10 เกณฑ์ท่ีต้องพิจารณาแล้วยังมี สิ่งส าคัญ 2 
ประการที่ระบุไว้ในแนวทางการปฏิบัติ ได้แก่ การประเมินความแท้และการประเมินความครบถ้วน
ของแหล่งมรดกที่ได้รับการน าเสนอ 
การประเมินความแท้ (Authenticity) 
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การประเมินความแท้นั้นต้องค านึกถึงคุณสมบัติประเภทต่างๆ ในการพิจารณาการถ่ายทอด
และการแสดงออกถึงคุณค่าโดดเด่นอันเป็นสากล ประกอบด้วย 

- รูปแบบและรูปทรง 
- วัสดุและเนื้อหา 
- การใช้สอยและหน้าที่การใช้สอย 
- ประเพณี เทคนิค และระบบการบริหารจัดการ 
- ต าแหน่งที่ตั้งและสภาพโดยรอบ 
- ภาษาและรูปแบบของมรดกเชิงนามธรรมอ่ืนๆ 
- จิตวิญญาณและความรู้สึก 

การประเมินความครบถ้วน (Integrity) 
ความจ าเป็นในการประเมินความครบถ้วนนั้นจะต้องมีความเข้าใจที่ชัดเจนในศักยภาพคุณค่า

ที่โดดเด่นเป็นสากล ได้แก่ 
- มีองค์ประกอบ(คุณสมบัติ) ทุกอย่างที่จ าเป็นในการแสดงออกถึงคุณค่าท่ีโดดเด่นเป็นสากล

ของแหล่งมรดก 
- มีขนาดที่เพียงพอในการยืนยันความเป็นตัวแทนที่สมบูรณ์ของลักษณะเด่นและกระบวนการ

ต่างๆ ซึ่งถ่ายทอดนัยส าคัญของแหล่งมรดก 
รับผลกระทบทางลบจากการพัฒนาและ/หรือ การทอดทิ้ง 
 

2.2 การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
 
 การสื่อความหมายทางวัฒนธรรม ( Cultural Interpretation) หมายถึง “กิจกรรมทุกอย่าง
ที่มีเจตนาเพ่ือส่งเสริมการรับรู้ของสาธารณชนและเสริมสร้างความเข้าใจต่อแหล่งมรดกวัฒนธรรม 
ทั้งนี้รวมถึงสิ่งพิมพ์ทางวิชาการและทั่วไป การบรรยายสาธารณะ อุปกรณ์ที่ติดตั้งในแหล่ง โปรแกรม
การศึกษาทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ กิจกรรมชุมชน และการศึกษาค้นคว้า การฝึกอบรม 
และ การประเมินกระบวนการสื่อความหมายนั้นๆ” (อิโคโมสไทย , 2550)นอกจากนั้นแล้วการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรม หมายรวมถึงการรวบรวมองค์ความรู้จากแหล่งข้อมูลที่มีคุณภาพ ถูกต้อง 
ครบถ้วน ไม่มีอคติ ไม่คาดเดา ด าเนินการตรวจสอบและรับรองข้อมูลตามหลักวิชาการ การใช้สื่อและ
วิธีการสื่อสารที่เหมาะสม เพ่ือน าส่งข้อมูลที่ถูกต้อง ครบถ้วน และมีคุณภาพ นอกจากนั้นแล้วยังรวม
การควบคุม ตรวจสอบข้อมูลให้มีคุณภาพและทันสมัยอยู่เสมอ รวมทั้งพัฒนาการใช้สื่อและวิธีการ
สื่อสารที่ร่วมสมัยอีกด้วยจะเห็นได้ว่าแนวคิดเก่ียวกับการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม เป็นการบูรณา
การ ศึกษาศาสตร์ นิเทศศาสตร์ และ การสื่อสารประยุกต์ เข้าด้วยกันเพ่ือต้องการให้ความรู้ ความ
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เข้าใจต่อสาธารณะชนด้วยสื่อต่างๆ แนวคิดนี้จึงเป็นผลพวงของทฤษฎีของศาสตร์ต่างๆข้างต้น จน
สามารถน ามาปรับใช้ได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 จุดประสงค์ส าคัญของสื่อความหมายทางวัฒนธรรม คือการสื่อถึงคุณค่าทางวัฒนธรรม 
(Cultural Value) ของมรดกวัฒนธรรม จะเห็นได้ว่าการสื่อความหมายนั้นประกอบด้วย 2 ส่วนที่
ส าคัญคือ ส่วนเนื้อหา ( Contents) และ ส่วนเครื่องมือ ( Tools) ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
แล้วการท่องเที่ยวจึงถูกจัดว่าเป็นกิจกรรมการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง ส่วนมรดก
วัฒนธรรม หรือ ภูมิทัศน์วัฒนธรรมถูกจัดว่าเป็นทั้งส่วนเนื้อหาและเครื่องมือของการสื่อความหมาย
ทางวัฒนธรรม 
 The Principles for the Conservation of Heritage Sites in China (China ICOMOS, 
2002) ได้ให้การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเป็นเจตนาหลักเพ่ือสร้างผลประโยชน์เชิงสังคม ซึ่งถูกจัด
อยู่ในหมวดเดียวกับงานประจ าด้านการบริหารจัดการและการบ ารุงรักษา 
 The Proposed Final Draft of The ICOMOS Charter for the Interpretation and 
Presentation of Cultural Heritage Sites (ICOMOS, 2007) กล่าวว่าการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมมีความเก่ียวข้องกับ ความเป็นแก่นแท้ (Authenticity) บูรณภาพทางปัญญา ( Intellectual 
Integrity) ความรับผิดชอบต่อสังคม ( Social Responsibility) และ ยังเคารพต่อ นัยส าคัญทาง
วัฒนธรรมและบริบท ( Cultural Significance and Context) อีกด้วย นอกจากนั้นยังให้ความส าคัญ
ต่อการรับรู้คุณค่าของมรดกวัฒนธรรมเป็นสิทธิของทุกคน ซึ่งเป็นการให้ความส าคัญต่อคนที่เห็นคุณค่า 
ชื่นชม รับรู้ เข้าใจ และ สื่อความหมายภูมิทัศน์วัฒนธรรม แทนที่การให้ความส าคัญต่อภูมิทัศน์
วัฒนธรรมเท่านั้นด้วย 
 การศึกษาเก่ียวกับเรื่องของการสื่อความหมายมรดกวัฒนธรรมเริ่มเป็นรูปเป็นร่างข้ึนโดย 
Tilden (1957) ผู้ที่ถูกเรียกได้ว่าเป็นบิดาแห่งการสื่อความหมาย ซึ่งได้ให้ค าจ ากัดความไว้ว่า “การสื่อ
ความหมายคือกิจกรรมการศึกษาซึ่งมีจุดมุ่งหมายเพ่ือที่จะสะท้อนให้เห็น ความหมายและ
ความสัมพันธ์ผ่านการใช้วัตถุต้นแบบ โดยประสบการณ์ตรง โดยสื่อ ซึ่งจะสื่อสารได้เข้าใจง่ายกว่า
ข้อเท็จจริง” นอกจากนั้นแล้วยังกล่าวถึงการสื่อความหมายและภูมิทัศน์ไว้ว่า “กระบวนการสื่อสาร
ใดๆท่ีถูกออกแบบเพื่อแสดงให้เห็นถึงความหมายและความสัมพันธ์ต่างๆ ของมรดกทางวัฒนธรรมและ
ทางธรรมชาติสู่สาธารณชน ผ่านการมีประสบการณ์โดยตรงกับวัตถุ งานศิลปะ ภูมิทัศน์หรือสถานที่
จริง” 
  

หลักการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม 6 ข้อ ของ Tilden (1957) มีดังนี้ 
1) การสื่อความหมายใดท่ีไม่เก่ียวข้องกับการจัดแสดง หรือ ไม่สามารถบรรยายให้

เหมาะสมกับบุคลิกและประสบการณ์ของผู้ชมถือว่าใช้ไม่ได้ 
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2) ข้อมูลแต่เพียงอย่างเดียวไม่ใช่การสื่อความหมาย แต่การสื่อความหมายต้องอาศัยข้อมูล
เป็นฐาน ทั้งสองอย่างนี้แตกต่างกัน อย่างไรก็ตามการสื่อความหมายรวมข้อมูลอยู่ด้วย 

3) การสื่อความหมายเป็นศิลปะหลายแขนง ถึงแม้ว่าอุปกรณ์และเครื่องมืออาจเป็น
วิทยาศาสตร์ ประวัติศาสตร์ หรือ สถาปัตยกรรมศาสตร์ก็ตาม ซึ่งศิลปะนั้นสามารถเรียนรู้กันได้ 

4) เปูาหมายหลักของการสื่อความหมายไม่ใช่การสอน แต่เป็นการกระตุ้นให้อยากเรียนรู้ 
5) การสื่อความหมายจะต้องมีเปูาหมายในการน าเสนอภาพรวม ไม่ใช่แค่เพียงส่วนใดส่วน

หนึ่ง และ จะต้องให้ข้อมูลกับผู้ฟัง/ผู้ชม โดยมีคนเป็นเปูาหมาย ไม่ใช่แค่พูดอะไรก็ได้ 
6) การสื่อความหมายส าหรับเยาวชน (อายุต่ ากว่า 12 ปี) ไม่ควรลดทอนข้อมูลที่สื่อความ

กับผู้ใหญ่ หากแต่ต้องเลือกใช้แนวทางและทักษะการน าเสนอที่เหมาะสม ถ้าจะให้ดีที่สุดคือแยกใช้การ
น าเสนอคนละโปรแกรมกัน 

 
 นอกจาก Tilden แล้ว Beck and Gable (1998)  เห็นด้วยกับค าว่า กิจกรรมทางการศึกษา 
โดยขยายความให้เห็นถึงความส าคัญของการสื่อความหมายที่ต้องถ่ายทอดผ่านเครื่องมือ “การสื่อ
ความหมายมุ่งท่ีจะถ่ายทอดความหมายเกี่ยวกับแหล่งวัฒนธรรมและธรรมชาติต่างๆ การสื่อ
ความหมายกระตุ้นให้เกิดความเข้าใจ ความชื่นชม และการปกปูองโบราณสถานและสถานที่งดงาม
ทางธรรมชาติผ่านการใช้สื่อต่างๆ” ส่วน Hall and McArthur (1998) เห็นว่าการสื่อความหมายจะ
สามารถเข้าถึงคนได้มากกว่าการใช้ค าว่าการศึกษาเพราะการสื่อความหมายน าเสนอการเรียนรู้แบบ
บันเทิงในเวลาเดียวกัน 
 ICOMOS Charter for the Interpretation and Preservation of Cultural Heritage 
Sites (2007) ให้ความส าคัญในการน าเสนอองค์ประกอบที่จับต้องไม่ได้ของสถานที่นั้น โดยเฉพาะเมื่อ
เป็นสถานที่ท่ียังเป็นชุมชน เกี่ยวพันกับชุมชน และยังมีการด ารงชีวิตอยู่  โดยยกตัวอย่างองค์ประกอบ
เหล่านั้น เช่น ประเพณีทางวัฒนธรรมและจิตวิญญาณ เรื่องราว ดนตรี การเต้นร า การละคร วรรณคดี 
ทัศนศิลป์ ข้อปฏิบัติประจ าถิ่น และมรดกทางด้านอาหาร รวมถึงประเพณีท้องถิ่น และประวัติศาสตร์
บอกเล่าด้วย กฎบัตรฉบับนี้ยังระบุหลักการส าคัญของการสื่อความหมายของมรดกวัฒนธรรม
ดังต่อไปนี้ 
 

1) การสื่อความหมายและโปรแกรมการน าเสนอจะต้องเป็นช่องทางการเรียนรู้ที่เป็น
รูปธรรมให้มหาชนเข้าถึงแหล่งมรดกวัฒนธรรม 

2) การสื่อความหมายและการน าเสนอจะต้องใช้ข้อมูลผ่านการยอมรับด้วยระเบียบวิธีทาง
วิชาการ และ การศึกษาจากประเพณีวัฒนธรรมที่ยังด ารงอยู่ 
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3) การสื่อความหมายและโปรแกรมการน าเสนอของแหล่งมรดกวัฒนธรรมจะต้องเชื่อมโยง
กับบริบททางสังคม วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และธรรมชาติ รวมทั้งพ้ืนที่โดยรอบด้วย 

4) การสื่อความหมายและโปรแกรมการน าเสนอของแหล่งมรดกวัฒนธรรมจะต้องด ารงไว้ซึ่ง
ความเป็นแก่นแท้ทางวัฒนธรรม 

5) แผนการจัดการด้านการสื่อความหมายของแหล่งมรดกวัฒนธรรมจะต้องค านึงถึง
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรมอยู่ตลอดเวลา พร้อมกับความยั่งยืนของสังคม 
เศรษฐกิจ และ สิ่งแวดล้อม เป็นเปูาหมายหลัก 

6) การสื่อความหมายและโปรแกรมการน าเสนอของแหล่งมรดกวัฒนธรรม ต้องเป็นผลจาก
การมีส่วนร่วมของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทุกฝุายรวมทั้งคนในชุมชนเจ้าบ้านและชุมชนใกล้เคียงด้วย 

7) การวิจัยอย่างต่อเนื่อง การประเมินผลและการฝึกอบรม ถือเป็นองค์ประกอบส าคัญของ
การสื่อ 

 
 National Trust Australia และ Museums Australia (2007) ได้จัดท าคู่มือการสื่อความ 
หมายขึ้น โดยมีเนื้อหาตอนหนึ่งระบุถึงเครื่องมือในการสื่อความหมาย ว่ามีหลายรูปแบบและวิธีการ 
แต่ไม่ว่าจะรูปแบบใดก็ท าหน้าที่เป็นเพียงพาหนะที่มีไว้เพ่ือ  
 

1) สื่อสารเรื่องราวและข้อความไปสู่ผู้ชมอย่างมีประสิทธิภาพ 
2) สร้างเสริมประสบการณ์แก่นักท่องเที่ยว 
3) สร้างกระบวนการเรียนรู้ให้เกิดขึ้น 
 
 
 
 

 โดยเครื่องมือที่ใช้นั้นแบ่งออกเป็น กิจกรรมสื่อความหมายจากการน าชมโดยผู้อื่น เช่น การ
น าเดิน การบรรยาย การแสดง การสาธิต หรือกิจกรรมพิเศษอ่ืนๆ จะท าให้เกิดการสื่อสารสองทางที่
เข้าถึงผู้ชมได้อย่างชัดเจนที่สุด อย่างไรก็ตามข้อเสียคือ การสิ้นเปลืองแรงคน และจ าเป็นต้องฝึกอบรม
ให้ไปในทิศทางท่ีตรงกันกับเนื้อหา อีกรูปแบบหนึ่งคือ กิจกรรมการสื่อความหมายจากการน าชมด้วย
ตนเอง เช่น สิ่งพิมพ์ นิทรรศการ ข้อมูลต่างๆ ปูายข้อมูล สื่อภาพ วีดีทัศน์ อินเตอร์เนต เป็นต้น แม้ว่า
จะมีข้อจ ากัดจากการสื่อสารทางเดียว แต่มีความหลากหลายและสามารถเลือกใช้เนื้อหาที่เหมาะสม
กับสื่อแต่ละประเภทได้ เป็นการประหยัดงบประมาณ และหากมีการเลือกใช้อย่างเหมาะสมจะสร้าง
ความเข้าใจและประสบการณ์การเรียนรู้ด้วยตัวเองโดยไม่จ ากัดพ้ืนที่ให้แก่ผู้ชมได้ดีกว่า ในการเลือกสื่อ
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ที่เหมาะสมนั้นจ าเป็นที่จะต้องรู้จักกลุ่มเปูาหมาย เพือที่จะเข้าใจถึงการสนองตอบต่อข้อมูลในระดับที่
แตกต่างกัน 
 Failte Ireland เป็นองค์กรที่มุ่งสนับสนุนธุรกิจการท่องเที่ยวของไอร์แลนด์ ได้ออกคู่มือการ
สื่อความหมายเพ่ือจะพัฒนาประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวในโบราณสถานต่างๆ โดยระบุถึงปัจจัยที่
ต้องค านึงในการเลือกสื่อที่เหมาะสมต่อการสื่อความหมาย ดังนี้ 

1) สภาวะเสี่ยงต่อความเสียหายของวัตถุหรือสถานที่  
2) ความถี่ของการเข้าชมของนักท่องเที่ยว  
3) ประเภทของนักท่องเที่ยว 
4) ลักษณะกายภาพท่ีละเอียดอ่อนของสถานที่ 
5) สื่ออ่ืนๆที่ถูกน ามาใช้แล้ว 
6) สื่อที่มีพร้อมให้เลือกใช้ 
7) ช่วงเวลาในการปรับเปลี่ยนเนื้อหา 
8) บุคลากร 
9) เงินทุน 

 ซึ่งลักษณะของสื่อท่ีใช้แต่ละประเภทล้วนมีข้อดีและข้อเสียแตกต่างกันไป ซึ่งจ าเป็นที่จะต้อง
ผ่านการประเมินผลเป็นระยะเพ่ือตรวจสอบประเภทของสื่อการสื่อความหมายที่ได้ประสิทธิภาพที่สุด 
 
 ท้ายที่สุดแล้ว การเลือกใช้สื่อในการสื่อความหมายใดๆจ าเป็นต้องเลือกให้เหมาะสมกับแต่
ละสถานที่ไป สื่อแต่ละประเภทอาจไม่เหมาะกับทุกๆสถานที่ โดยเฉพาะเมื่อสถานที่ที่ต้องการท าการ
สื่อความหมายนั้นเป็นสถานที่ท่ีมีชุมชน/คนอาศัยอยู่ องค์กรยูเนสโก ได้ออกคู่มือการสื่อความหมาย
ของมรดกในชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยว ( A Manual for Interpreting Community Heritage for 
Tourism) โดยเฉพาะ โดยพูดถึงการน าเสนอการสื่อความหมายส าหรับชุมชนว่า ชุมชนแต่ละแห่งมี
ความเป็นเอกลักษณ์ทั้งสิ้น ดังนั้นเทคนิคการสื่อความหมายที่ท่ีดีสุดคือเทคนิคที่คิดเป็นพิเศษและเป็น
เอกลักษณ์ส าหรับชุมชนนั้นๆ และไม่จ าเป็นที่จะต้องเลือกเพียงสื่อเดียวในการน าเสนอ สิ่งนี้สะท้อนให้
เห็นว่า การเลือกสื่อที่เหมาะสมต่อการสื่อความหมายจ าเป็นที่จะต้องเข้าใจในบริบทและเนื้อหาทาง
วัฒนธรรมของชุมชนนั้น ๆ เป็นหลักเพ่ือมุ่งหาเนื้อหาที่เหมาะสมที่สุดที่แสดงให้เห็นถึงจุดร่วมทางอัต
ลักษณ์วัฒนธรรม คติ ความเชื่อ เรื่องราว ประเพณี ที่เก่ียวโยงไปยังพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช ซึ่งเนื้อหาจากการสื่อความหมายนี้จะเหมาะสมต่อผู้ใช้งานวิจัยทั้งในพ้ืนที่และนอก
พ้ืนที่ โดยใช้วิธีทางแผนที่วัฒนธรรมชุมชน ( Cultural Mapping) และกิจกรรมที่เน้นการเรียนรู้และมี
ส่วนร่วมของชุมชน (Participatory Activity) 
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 การจัดท าแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหารนั้นเป็นส่วนหนึ่งของการด าเนินการท าคู่มือการเตรียมความพร้อมด้านการจัดการ
ท่องเที่ยวฯ คณะผู้วิจัยจึงได้ทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องในเรื่องของการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรม โดยเริ่มจาก 

-ความหมายและประโยชน์ของการสื่อความหมาย ซึ่งมีผู้อธิบายความหมายไว้มากมาย แต่
อาจจ ากัดความได้ว่า การสื่อความหมายนั้นเป็นกิจกรรมแบบหนึ่งที่มุ่งถ่ายทอดและสื่อความส าคัญ
ของสถานที่นั้นๆ แหล่งวัฒนธรรมนั้นๆ ต่อสาธารณะ เพื่อจุดประสงค์ต่างๆ 

-ขั้นตอนของการสื่อความหมาย คือ กระบวนการเลือกเนื้อหาที่เหมาะสมเพื่อสื่อสาร
ความส าคัญของสถานที่/แหล่งวัฒนธรรมนั้นๆออกไป 

-เนื้อหาในการสื่อความหมาย หรือ คุณค่าของสถานที่หรือมรดกทางวัฒนธรรมนั้นๆที่
ต้องการสื่อสารออกไป จ าเป็นต้องมีการเลือกเนื้อหาให้เหมาะสมต่อบริบททางวัฒนธรรมของชุมชน
นั้นๆ 

-เครื่องมือในการสื่อความหมาย ในปัจจุบันมีเครื่องมือในการสื่อความหมายเพิ่มขึ้นมากมาย 
เครื่องมือแต่ละชนิดอาจเหมาะสมต่อเนื้อหา ผู้ชม และพ้ืนที่ที่แตกต่างกันไป ซึ่งเนื้อหาที่ทบทวน
วรรณกรรมนี้ได้มุ่งไปที่เครื่องมือชนิดต่างๆที่มีความเหมาะสมต่อบริบทท่ีแตกต่างกัน โดยเมื่อมีเนื้อหา
ที่เหมาะสมเพื่อสื่อสารแล้ว จ าเป็นต้องเลือกวิธีการหรือเครื่องมือที่เหมาะสมเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพ
ที่สุด  

-แนวคิดในการเลือกเครื่องมือการสื่อความหมายที่เหมาะสมต่อบริบททางวัฒนธรรมและ
ชุมชน ซึ่งเป็นวิธีการและแนวคิดในการเลือกเครื่องมือที่มีมากมายนั้นให้เหมาะสมต่อมรดกทาง
วัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับชุมชนเป็นหลัก 

 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนทัศน์ในการศึกษาวัฒนธรรม (Cultural Studies) 
 
 อมรา พงศาพิชญ์ (2549: 6-11) ได้แบ่งกระบวนทัศน์ของการศึกษาเก่ียวกับวัฒนธรรมไว้ 2 
แบบ คือ Cultural Evolutionism  และ Cultural Diffusionismโดยมีรายละเอียด กล่าวคือ 
 1. Cultural Evolutionism ซึ่งพัฒนาขึ้นจากแนวคิดในยุคเดียวกับ Biological Evolution 
ของ Charles Darwin โดยกระบวนทัศน์นี้เน้นถึงการปรับตัวของมนุษย์กับสิ่งแวดล้อมรอบๆตัว ซึ่งท า
ให้แบ่งมนุษย์ออกเป็นกลุ่มวัฒนธรรมต่างๆโดยใช้ความแตกต่างของเครื่องไม้เครื่องมือ วัสดุ และ 
เทคโนโลยี ของแต่ละกลุ่มวัฒนธรรม กระบวนทัศน์นี้ช่วยให้เข้าใจวัฒนธรรมแบบข้ามเวลา 
(Diachronic) หรือ แบบแนวดิ่ง (Vertical) โดยที่การเปลี่ยนแปลงของเวลาเป็นลักษณะจากบนลงล่าง 
จากอดีตสู่ปัจจุบันและอนาคต ย้อนกลับไม่ได้โดยวิถีธรรมชาติ เปรียบเสมือนแรงโน้มถ่วงที่ท าให้วัตถุ
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ตกจากที่สูงลงสู่ที่ต่ า การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมตามมิติของเวลานี้เป็นการศึกษารากเหง้า ความ
เป็นมา หรือ ประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมนั้นๆ ( Livi-Strauss, 1963: 1-27; Jakobson and Morris, 
1956) 
 
 2.  Cultural Diffusionismเป็นกระบวนทัศน์ของการศึกษาเก่ียวกับวัฒนธรรมที่พัฒนาขึ้นมา
หลังจาก Cultural Evolutionism โดยเน้นการเปรียบเทียบวัฒนธรรมของกลุ่มต่างๆ ทั้งความเหมือน
และความต่างกันของวัฒนธรรม โดยการเปรียบเทียบนี้ให้ความส าคัญกับแก่นของวัฒนธรรมและ
บริบทของวัฒนธรรม ( Cultural Core and Cultural Contexts) ไม่ใช่ต้นก าเนิดวัฒนธรรม 
(Cultural Origin) ซึ่งการพยายามท่ีจะหาต้นก าเนิดวัฒนธรรมนั้นมีลักษณะเป็นความสัมพันธ์เชิง
อ านาจแบบหนึ่ง อาจน ามาซึ่งความขัดแย้งทางวัฒนธรรม ( Cultural Conflict) ที่บานปลายได้ 
กระบวนทัศน์ Cultural Diffusionismนี้ช่วยให้เข้าใจวัฒนธรรมแบบร่วมเวลา ( Synchronic) หรือ 
แบบแนวระนาบ ( Horizontal) โดยพิจารณาความสัมพันธ์กันของวัฒนธรรมตามมิติเซิงพ้ืนที่เพ่ือให้
เกิดความเข้าใจเชิงเปรียบเทียบของวัฒนธรรมเฉพาะที่ก าลังศึกษากับวัฒนธรรมที่อ่ืนๆในช่วงเวลา
เดียวกัน (Livi-Strauss, 1963: 1-27; Jakobson and Morris, 1956) 
 
 กระบวนทัศน์ของการศึกษาวัฒนธรรมทั้ง 2 แบบนี้ไม่เป็นกระบวนทัศน์ที่ขัดแย้งกัน แต่เป็น
กระบวนทัศน์ที่เสริมซึ่งกันและกัน ซึ่งผลของการเสริมกันนี้ท าให้การศึกษาวัฒนธรรม โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมีความซับซ้อน จากการที่เป็นเรื่องของการแบ่งชนชั้นทางสังคม 
จนกลายเป็นเรื่องวาทกรรมของการเมืองเชิงวัฒนธรรม และ ความสัมพันธ์เชิงอ านาจต่างๆ การศึกษา
เกี่ยวกับวัฒนธรรมในมิติและบริบทต่างๆจะใช้ 2 กระบวนทัศน์นี้เป็นหลัก ซึ่งการท าความเข้าใจ
วัฒนธรรมที่ต้องการศึกษา จะน ามาซึ่งประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรม 
 
2.4 แนวคิดวัฒนธรรมทางสายตา 
 
 วัฒนธรรมทางสายตา คือ “วัฒนธรรมภาพที่ได้เข้ามาแทนท่ีวัฒนธรรมตัวหนังสือ ซึ่งเดิมที่
พัฒนามาจากกระบวนวิชาประวัติศาสตร์ศิลป์ และจากความรู้ในสาขาวิชาดังกล่าวได้ขยับขยายความรู้
ไปเชื่อมต่อกับศาสตร์อ่ืนอีกมากมายในลักษณะสหวิทยาการ” (สมเกียรติ ตั้งนะโม , 2549, pp. 8-9) 
แนวคิดวัฒนธรรมทางสายตาจึงถูกน ามาใช้ใน วัฒนธรรมศึกษา ภาษาศาสตร์ การสื่อสาร จิตวิทยา 
ปรัชญา สังคมวิทยาร่วมสมัย รวมทั้งการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมด้วย 
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 วัฒนธรรมทางสายตาไม่ใช่เฉพาะภาพที่มองเห็นเท่านั้น แต่ยังหมายรวมถึงวิสัยทัศน์ในการ
เข้าใจทุกสิ่งทุกอย่างที่มองเห็นด้วย วัฒนธรรมทางสายตาเป็นการบูรณาการแนวคิดของศาสตร์ต่างๆ 
เพ่ือท าความเข้าใจและอธิบายความตั้งใจของผู้ส่งสาร พร้อมทั้งท าความเข้าใจและอธิบายการแปล
ความจากสิ่งที่ผู้รับสารมองเห็น การแปลความของมรดกวัฒนธรรมก็คือความพยายามใช้แนวคิด
วัฒนธรรมทางสายตาในการส ารวจมรดกวัฒนธรรมเพื่อให้เข้าใจถึงคุณค่าและนัยส าคัญของมรดก
วัฒนธรรมนั้นๆ (Suttipisan, 2007) 
 
 เมื่อพิจารณามรดกวัฒนธรรมตามแนวคิดวัฒนธรรมทางสายตา ( Mirzoeff, 1998, 1999; 
Mitchell, 2005) จะพอสรุปสาระส าคัญได้ดังนี้ 

1. มรดกวัฒนธรรมมีความหมายแฝง ( Connotative Meanings) ซ่อนอยู่เหมือนกับใน
ภาษา 

2. คุณค่าของความเชื่อมโยงระหว่างคนและมรดกวัฒนธรรม รวมทั้งเนื้อหาเชิงสัญลักษณ์ซึ่ง
ถูกก าหนดโดยคนและการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม จะเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

3. มรดกวัฒนธรรม รวมถึง สัญญะ สัญลักษณ์ และ พิธีกรรม ที่เกี่ยวข้องเป็นผลผลิตของ
วัฒนธรรมมีทั้งสิ่งที่จับต้องได้ (Tangible) และจับต้องไม่ได้ (Intangible) 

4. มโนคติร่วมทางวัฒนธรรมรวมถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจะถูกผสานเข้ากับมรดก
วัฒนธรรม 

5. แนวคิดและทฤษฎีด้านสัญวิทยาสามารถช่วยอธิบายเพื่อท าความเข้าใจมรดกวัฒนธรรม
ได ้
 สัญวิทยาเป็นศาสตร์ที่ศึกษาเก่ียวกับระบบของสัญลักษณ์ ที่ปรากฏอยู่ในความคิดของ
มนุษย์ อันถือเป็นทุกสิ่งทุกอย่างที่อยู่รอบตัวของเรา สัญลักษณ์อาจจะได้แก่ ภาษา รหัส สัญญาณ 
เครื่องหมาย ฯลฯ หรือหมายถึงสิ่งที่ถูกสร้างข้ึนมาเพ่ือให้มีความหมายแทนของจริง ตัวจริง ในตัวบท
และในบริบทหนึ่งๆ การน าแนวคิดและทฤษฎีสัญวิทยามาใช้ในการศึกษาการสื่อสารของมนุษย์ ถือ
เป็นการศึกษาในแนวใหม่ และเป็นจุดเน้นที่ต่างไปจากการศึกษาดั้งเดิมที่มุ่งศึกษาการสื่อสารแบบเป็น
กระบวนการที่เก่ียวข้องอยู่กับสาร ช่องทาง เครื่องส่ง ผู้รับ เสียงรบกวน และการย้อนกลับ ซึ่งถือเป็น
พ้ืนฐานของการสื่อสาร สัญวิทยาเป็นแนวคิดและทฤษฎีที่น ามาอธิบายการสื่อสารของมนุษย์ว่า การ
สื่อสารคือจุดก าเนิดของความหมาย ซึ่งการศึกษาแนวนี้จะไม่สนใจความล้มเหลวของการสื่อสาร และ
ไม่เก่ียวข้องกับประสิทธิผลและความถูกต้อง แต่เป็นแนวทางการศึกษาเชิงสังคมหรือความแตกต่าง
ของวัฒนธรรมระหว่างผู้ให้และผู้รับสาร ตลอดจนความหลากหลายของความหมายภายในระบบภาษา 
วัฒนธรรม และความความเป็นจริงที่ไม่สามารถแสดงผลเป็นลูกศรหรือเป็นเส้นตรงของกระแสการไหล
ของข่าวสาร แต่เป็นการศึกษาเชิงโครงสร้าง โดยมุ่งความสนใจไปที่การวิเคราะห์โครงสร้างที่กลุ่ม
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ความสัมพันธ์ที่ท าให้สาร หมายถึง บางสิ่งที่มันสร้างเครื่องหมายบนกระดาษ หรือเสียง ไปยังสารที่จะ
ถูกส่งออกไปในการสื่อสารแต่ละครั้ง ดังนั้นการศึกษาแนวสัญวิทยานี้ถือว่าตัวก าหนดของการสื่อสาร
ขึ้นอยู่กับสังคมและสิ่งรอบตัวบนโลกของมนุษย์ ไม่ใช่ขึ้นอยู่กับกระบวนการของการสื่อสาร แต่
ระบบสัญญะท าการควบคุมการสร้างความหมายของตัวบทให้เป็นไปอย่างมีความสลับซับซ้อนอย่าง
แฝงเร้น และต้องขึ้นอยู่กับลักษณะของแต่ละวัฒนธรรม( Corner, 1983; Eagleton, 1983; E. T. 
Hall, 1980; S. Hall, 1990, 1997, 2005; S. Hall & Jefferson, 1976; S. Hall & others, 1990; 
Nöth, 1995; Panofsky, 1974; Peirce, 1955; Saussure, 1974, 1997) 
 
 
 
 
 
2.5 แนวคิดพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม 
 

นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม Mckercherและ du Crosได้จ าแนกออกเป็น5 ประเภท โดย
พิจารณาจากตัวแปร  2 ตัว คือ การให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมก่อนการท่องเที่ยว 
และระดับความลึกของประสบการณ์ท่ีได้รับหลังจากการเดินทางท่องเที่ยวโดยสามารถแยกออกได้ดั้งนี้ 
1) นักท่องเที่ยวที่มีจุดหมายมาท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ( the purposeful cultural tourist) การ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นแรงจูงใจหลักในการมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยวได้รับ
ประสบการณ์แบบลึกซึ้ง 2) นักท่องเที่ยวเพื่อชมวัฒนธรรม ( the sightseeing cultural tourist) ชม
วัฒนธรรมเป็นหลักแต่ได้รับประสบการณ์ตื้นๆ 3) นักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ไม่ได้วางแผนแต่ได้
ผลประโยชน์ (the serendipitous cultural tourist) ไม่ได้ท่องเที่ยวเพื่อเหตุผลทางวัฒนธรรม แต่
หลังจากท่ีได้เขจ้ามามีส่วนร่วมกลับได้รับประสบการณ์อย่างลึกซึ้ง 4) นักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแบบ
เรื่อยเปื่อย ( the casual cultural tourist) แรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยู่ในระดับต่ า 
ผลก็คือการได้รับประสบการณ์ต่ าตามไปด้วย 5) นักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแบบบังเอิญ ( the 
incidental cultural tourist) ไม่ได้มีจุดหมายเพื่อจะท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแต่ก็ได้ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม ผลคือเกิดความรู้ทางวัฒนธรรมอย่างผิวเผิน  (เลิศพร ภาระสกุล , 2555: หน้า433 - 434 ) 
ส่วนบริษัทโลกจ ากัด ได้กล่าวถึงนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นกลไก
ที่จะแบ่งนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมออกจากการท่องเที่ยวแบบทั่วไปอย่างเห็นได้ชัด ทั้งอาชีพ ฐานะ
ทางเศรษฐกิจ โลกทัศน์ รสนิยม และความสนใจที่ให้ความส าคัญไปทางด้านการศึกษา ก่อให้เกิดความ
อยากรู้อยากเห็นถึงความแตกต่าง และความหลากหลายทางวัฒนธรรมจากภูมิล าเนาของตนเอง บ่ง
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บอกถึงความเป็นนักคิด นักแสวงหาประสบการณ์เพ่ือปรับปรุงคุณภาพชีวิตมากกว่าการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพื่อความสนุกสนานเพียงสิ่งเดียว จะค านึงถึงผลกระทบที่มีต่อวัฒนธรรมชุมชน หรือประเทศ
ที่ตนได้เข้าไปท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความพร้อมที่จะจ่ายค่าบริการในอัตราที่สูงกว่า
รูปแบบการท่องเที่ยวแบบทั่วไป ตลอดจนให้ความส าคัญต่อผลกระทบที่มีต่อวัฒนธรรม และ
สิ่งแวดล้อมของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548:  หน้า 291)  

โดยรวมสามารถสรุปได้ว่า ลักษณะของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถแบ่งออกได้ 2 
ลักษณะ คือ 1) นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ได้ประสบการณ์แบบผิวเผิน ให้ความส าคัญกับการ
เดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อความเพลิดเพลินกับสภาพแวดล้อมทางกายภาพ
ที่สวยงาม แปลกตา หรือมีความแตกต่างจากภูมิล าเนาของตน โดยไม่ได้ให้ความส าคัญถึงการศึกษา
ข้อมูลทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างลึกซ้ึง หรือให้
เวลากับการรับรู้ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่น้อย 2) นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ได้ประสบการณ์อย่าง
ลึกซึ้ง ให้ความส าคัญกับการศึกษาข้อมูลทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาของแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมอย่างใกล้ชิด และพร้อมที่จะเข้าไปแฝงตัวอยู่กับชุมชนเพื่อให้ได้ประสบการณ์ท่ีแท้จริง 
ตลอดจนให้เวลากับการศึกษาเรียนรู้วัฒนธรรม วิถีชีวิตของชุมชนได้อย่างมีอิสระทางด้านเวลา 

 
 
 

 คุณสมบัติของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมประกอบไปด้วย 
 1) เป็นผู้เดินทางท่องเที่ยวยังท้องถิ่นใดแล้ว ก็มีความประสงค์ที่จะสร้างสัมพันธภาพร่วมกัน 
และเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกันกับชุมชนท้องถิ่นนั้นๆ 
 2) เป็นผู้ที่ใฝุรู้ใฝุเรียน เพ่ือเพ่ิมพูน คุณค่าในการท่องเที่ยว คุณภาพชีวิต เรียนรู้วิถีชีวิต
วัฒนธรรมของผู้อื่น และระบบนิเวศของท้องถิ่นนั้นๆ  
 3) เป็นผู้ที่มีความประทับใจ ตื่นเต้น ซาบซึ้ง และแปลกใจในวัฒนธรรมท้องถิ่นท่ีได้เข้าไป
เยี่ยมชม เช่น ชมโบราณสถาน การแสดงพื้นบ้าน ดนตรีพ้ืนบาน เรียนรู้การท าอาหาร เป็นต้น  
 4) เป็นผู้ที่มีอาชีพมั่นคง มีความต้องการความปลอดภัยต้อการเดินทาง ต้องการที่พักสะอาด 
ต้องการอาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการ 
 5) เป็นผู้ที่มีจิตส านึกต่อการรักษาคุณค่าคุณภาพสิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมท้องถิ่น อีกท้ังมี
ความห่วงใยต่อการเกิดผลกระทบต่อทรัพยากรทางการท่องเที่ยว และสภาพแวดล้อม 
(บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548: หน้า 291) 
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แต่อย่างไรก็ตามเง่ือนไขของเข้าถึงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาจถูก
เปลี่ยนแปลงด้วยข้อจ ากัดของการติดต่อระหว่างกันทั้งปัญหาทางด้านภาษา ความไม่ปลอดภัยต่อตัว
นักท่องเที่ยว และ/หรือ ธรรมชาติของการท่องเที่ยว ( Nature of Tourism) อาทิ การเดินทางต้อง
เป็นไปตามเส้นทางทางด้านภูมิศาสตร์ ระยะเวลาการเยือนเป็นช่วงสั้นๆ หรือมีจุดที่ต้องการแวะหลาย
แห่งในเส้นทาง tripความจ ากัดในแง่ของเวลา อันเนื่องมาจากนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่พยายามท่ีจะดูทุก
อย่างในช่วงเวลานั้นๆ จึงถูกจ ากัดด้วยเวลา ตลอดจนข้อจ ากัดในเรื่องของสถานที่ ( Spatial 
constraint) ที่พักของนักท่องเที่ยวอาจจะอยู่ในที่ที่ไม่เปิดโอกาสให้ติดต่อกับคนในท้องถิ่น โรงแรมที่
พักมักจะตั้งอยู่ในย่านธุรกิจการค้า หรือศูนย์กลางของเมือง สิ่งส าคัญอีกประการคือความไม่สมดุลกัน
ในเรื่องของฐานะทางเศรษฐกิจระหว่างนักท่องเที่ยวกับคนในท้องถิ่น นักท่องเที่ยวมีความสามารถใน
การจับจ่ายใช้สอยสูงกว่าคนในท้องถิ่น จึงน าไปสู่ความสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับคนในท้องถิ่น มี
ลักษณะเป็นกิจกรรมเพ่ือการเงิน หรือให้ความส าคัญกับเศรษฐกิจ ( Cash-generating activities) 
ดังนั้นความสัมพันธ์ทางด้านไมตรีจิต และวัฒนธรรมจึงลดลงเป็นการติดต่อทางการค้า ความส าพันธ์ใน
ลักษณะที่ควรเป็นจึงหลายเป็นความสัมพันธ์ระหว่างพ่อค้ากับลูกค้า (เลิศพร ภาระสกุล , 2540: หน้า
57)  

การเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแน่นอน
ว่าวัฒนธรรมของผู้ให้บริการกับผู้ใช้บริการย่อมมีความแตกต่างกัน ฉะนั้นข้อจ ากัดของการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจ าเป็นต้องมีการศึกษา และยอมรับถึงความแตกต่างใน
วัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวได้ ไม่แสดงปฏิกิริยาที่ส่งผลกระทบต่อคนในท้องถิ่นผู้ซึ่งเป็นเจ้าของ
วัฒนธรรม หรือแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อันจะก่อให้เกิดความเสียหายต่อภาพลักษณ์ของการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่ง Jafariได้กล่าวไว้ว่า เนื่องจากนักท่องเที่ยวมักมีพฤติกรรมที่แตกต่างไปจาก
พฤติกรรมปกติเมื่ออยู่บ้านของตน เจ้าของบ้านเองมีพฤติกรรมที่แตกต่างไปเมื่อให้บริการนักท่องเที่ยว 
สิ่งเล่านี้รวมกันเป็นวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนใหม่ในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ในขณะที่นักท่องเที่ยวเดินทาง
ท่องเที่ยวจะมีพฤติกรรมที่มาจากทั้งวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว ( tourist culture) และวัฒนธรรม
ของชาติตน ผสมผสานกันอีกท้ัง ศุภลักษณ์ อัครางกูร , (2547: หน้า 129-130) กล่าวเพ่ิมเติมอีกว่า
นอกจากวัฒนธรรมของแต่ละชาติ นักท่องเที่ยวมีวัฒนธรรมเป็นพฤติกรรมนักท่องเที่ยว สร้างข้ึนจาก
กลุ่มผู้ที่มีความเก่ียวข้องในกระบวนการท่องเที่ยว ด้วยความแตกต่างของวัฒนธรรม ผู้ให้บริการ
จ าเป็นต้องเข้าใจความแตกต่างของนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศถึงวัฒนธรรม เพ่ือหลีกเลี่ยงความ
เข้าใจผิด หรือแม้กระท้ังความขัดแย้ง ในธุรกิจบริการ การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้บริการ และผู้รับบริการ
เกิดมากข้ึน ซึ่งการบริการนี้เองเป็นภาพที่นักท่องเที่ยวรับรู้ และตัดสินความพึงพอใจในการได้รับ
บริการ บริการที่ประทับใจในความคิดของผู้ให้บริการอาจเป็นสิ่งที่ไม่พึงพอใจส าหรับนักท่องเที่ยว 
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เนื่องจากความแตกต่างของวัฒนธรรม ตัวอย่าง ของนักท่องเที่ยวชาวอเมริกันในประเทศ
ญี่ปุุน และในประเทศจีน ทางผู้ให้บริการชาวจีนไม่เข้าใจในความแตกต่างของนักท่องเที่ยว ให้บริการที่
ตนเองคิดว่าดี แต่การรับรู้ของนักท่องเที่ยวตรงกันข้าม ทางมัคคุเทศก์ชาวจีนติดตามนักท่องเที่ยว
อเมริกันไปทุกหนทุกแห่ง ซึ่งตัวมัคคุเทศก์เองคิดว่าตนให้บริการที่ใกล้ชิด และเอาใจใส่ตลอดเวลา แต่
นักท่องเที่ยวอาจมองว่ามัคคุเทศก์ขาดความไว้วางใจ และระเมิดความเป็นส่วนตัวมากเกินไป ในทาง
กลับกันนักท่องเที่ยวชาวจีนในสหรัฐอเมริกา อาจคาดหวังบริการในรูปแบบที่ใกล้ชิด ซึ่งผู้ให้บริการ
ชาวอเมริกันมิได้ให้ จึงเห็นได้ว่าความไม่เข้าใจในวัฒนธรรมซึ่งกันแระกันอาจก่อให้เกิดความไม่พึง
พอใจส าหรับนักท่องเที่ยว 

วัฒนธรรมที่เห็นความแตกต่างที่ชัดเจนที่สุด คือ วัฒนธรรมเอเชีย และวัฒนธรรมตะวันตก ซึ่ง
samar and porter (ศุภลักษณ์ อัครางกูร , 2547: หน้า 129-130) ได้กล่าวว่าผู้คนที่มาจากต่าง
วัฒนธรรมมีความคาดหวัง และพฤติกรรมในการพบปะในรูปแบบของตน และความแตกต่างนี้เองมี
อิทธิพลโดยตรงต่อการปฏิสัมพันธ์ ซึ่งประกอบกันเป็นสิ่งแวดล้อมของการท่องเที่ยว ด้วยภูมิหลังของ
นักท่องเที่ยวแต่ละชาติ ท าให้พฤติกรรมการรับรู้ที่เหมาะสมแตกต่างกัน พฤติกรรมที่เก่ียวข้องกับ
ตนเอง การเป็นมิตร เปิดเผย ตรงไปตรงมา ความมั่นใจ ความเป็นกันเอง การปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นเป็น
ส่งที่ชาวอเมริกันให้ความส าคัญ แต่ในทางตรงกันข้าม วัฒนธรรมของชาวเอเชียอาจมองว่าสิ่งเหล่านี้
เป็นความไม่สุภาพ ก้าวร้าว ขาดความอ่อนน้อม ฉะนั้นจึงเป็นส่งส าคัญที่ควรท าความเข้าใจในคุณค่า
ของแต่ละวัฒนธรรม เพ่ือส่งเสริมให้เกิดผลกระทบทางบวกมากกว่าทางลบ  

 
ดังนั้น นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องค านึงถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ตลอดจนจะต้องปรับทัศนคติ และพฤติกรรมวัฒนธรรมภูมิล าเนาของตนเองให้สอดคล้อง
กับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีทั้งตัวแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ
นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต่อไป ทั้งนี้แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส่วนใหญ่จะปรากฏขึ้นในเขตชุมชน
ท้องถิ่น หรืออาจไม่ได้อยู่ในพื้นท่ีเขตเศรษฐกิจซึ่งครบครันด้วยสิ่งอ านวยความสะดวกทางการ
ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องมีความพร้อม หรือยอมรับสิ่งอ านวยความสะดวกเท่าท่ีมี
อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 
 
 
2.6ที่ตั้งและความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ภาคใต้มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานและมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมเป็น
อย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นอิทธิพลจากวัฒนธรรมหลักท่ีส่งผลต่อวิถีชีวิตคนปักษ์ใต้ อาทิเช่น วัฒนธรรม
จากอินเดีย จีน รวมถึงวัฒนธรรมพุทธ พราหมณ์ ฮินดู อิสลาม (ในสามจังหวัดชายแดนภาคใต้) 

 
การสื่อความหมายภูมิศาสตร์ที่ตั้ง 
ทิศเหนือ จด จังหวัดสุราษฎร์ธานี  
ทิศตะวันออก จด ทะเลอ่าวไทย  
ทิศใต้  จด จังหวัดสงขลา พัทลุงและตรัง  
ทิศตะวันตก จด จังหวัดตรังและกระบี่  
 
ประทุม ชุ่มเพ็งพันธุ์ (2546) กล่าวถึง สภาพภูมิอากาศของจังหวัดนครศรีธรรมราชว่าตลอด

ปีมี 2 ฤดู คือ ฤดูร้อน ตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ – เมษายน ฤดูฝน มี 2 ช่วง เพราะรับลมมรสุม 2 ทาง 
คือ ช่วงแรกรับลมมรสุมทิศตะวันตกเฉียงใต้ ฝนจะตกเดือนพฤษภาคม – ตุลาคม ช่วงหลังรับลมมรสุม
ทิศตะวันออกเฉียงเหนือ ฝนจะตกเดือนพฤศจิกายน – มกราคม และมีลักษณะภูมิประเทศที่อาจแบ่ง
ได้เป็น 3 ตอน คือ  

1) บริเวณเทือกเขาตอนกลาง จะมีทิวเขานครศรีธรรมราชวางตัวในแนวเหนือ-ใต้ พื้นท่ีมี
ความอุดมสมบูรณ์มากมี “เขาหลวง” เป็นภูเขาท่ีสูงที่สุดในภาคใต้ สูง 1 , 784 เมตร ซึ่งมีอิทธิพลต่อ
อ าเภอต่างๆ ให้อยู่ในอิทธิพลของทิวเขานครศรีธรรมราช นอกจากนี้เขาหลวงยังเป็นต้นน้ าของแม่น้ า
หลวง (แม่น้ าตาปี) ซึ่งเป็นแม่น้ าสายประวัติศาสตร์สายส าคัญส าหรับวิถีชีวิตของคนปักษ์ใต้อีกด้วย 

2) บริเวณท่ีราบชายฝั่งด้านตะวันออก เป็นพื้นที่เหมาะแก่การท านาเพาะปลูก ซึ่งอยู่บริเวณ
ที่ราบชายฝั่งทะเล มีแม่น้ าล าคลองไม่ต่ ากว่า 10 สายไหลลงทะเล  

3) บริเวณท่ีราบด้านตะวันตก บริเวณนี้เป็นพื้นที่ราบระหว่างภูเขา คือระหว่างทิวเขาภูเก็ต 
กับทิวเขานครศรีธรรมราช แวดล้อมไปด้วยเนินเขา พ้ืนที่มีลักษณะยาวขนานกับทิวเขา
นครศรีธรรมราช นับตั้งแต่ อ.พิปูน ฉวางทุ่งใหญ่ นาบอน และทุ่งสง แม่น้ าตาปี (แม่น้ าหลวง) ก็มาจาก
ท้องที่ อ.ฉวาง ซึ่งไหลอ้อมวงทิวเขานครศรีธรรมราชไปลงทะเลอ่าวไทยท่ีบ้านดอน จ.สุราษฎร์ธานี 
นั้นเอง 

อีกท้ังประทุม ชุ่มเพ็งพันธุ์( 2546) ได้กล่าวอีกว่า มีการพบหลักฐานยุคก่อนประวัติศาสตร์ใน
เขตตะวันตกทิวเขานครศรีธรรมราชที่ยังเหลืออยู่ เช่นที่บ้านลานสกาและที่อ่ืน ๆ นอกจากนี้ มีการพบ
หลักฐานที่เกี่ยวข้องกับพระเจ้าอโศกมหาราช เช่น จากต านานชาดกทางพุทธศาสนาของอินเดียและ
ลังกา จากจดหมายเหตุจีน จากต านานเมืองนครศรีธรรมราช และจากโบราณวัตถุสมัยต่าง ๆ ที่ค้นพบ
พ้ืนที่ต่างๆ ของภาคใต้ ซึ่งสามารถน ามาเชื่อมโยงกันได้ว่าพ้ืนที่บริเวณนี้มีพัฒนาการมาอย่างยาวนาน 
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ตั้งแต่ยุคมนุษย์ยุคก่อนประวัติศาสตร์สมัยหินใหม่ จนถึงท าเกษตรกรรม โดยมีการรวมตัวกันของกลุ่ม
คน และมีการพัฒนาการด้านภาษาเพ่ือการติดต่อโดยใช้ภาษาเดียวกัน มีการพัฒนาของกลุ่มคนใน
พ้ืนที่ราบลุ่มชายฝั่งเนื่องจากเป็นที่ตั้งท่ีมีความเหมาะสมและเอ้ืออ านวยต่อการท าเกษตรกรรม  

กลุ่มคนที่อยู่ที่นี้มีความหลากหลาย เช่น พวกมอญ เขมร และคนพ้ืนเมือง ต่อมาพุทธศตวรรษ
ที่ 5-6 เมื่อชนพื้นเมืองได้ติดต่อท าการค้ากับพ่อค้าชาวอินเดียและจีน จึงเกิดการรับความรู้ทาง
วิทยาการต่างๆ เพิ่มมากขึ้น และได้รับการถ่ายทอดแนวคิดทางด้านจิตวิญญาณจากนักบวชพุทธ 
พราหมณ์และฮินดู ที่เดินทางมาด้วยกับเรือสินค้าต่างๆ เพื่อเผยแผ่ลัทธิศาสนาของตน ซึ่งชาวอินเดีย 
เข้ามาพัฒนาในทุกๆ ด้านไม่ว่าจะเป็นโครงสร้างทางสังคม ศิลปวัฒนธรรม และศาสนา แบบอย่าง
อินเดีย ดังนั้นจึงเกิดเมืองตามพรลิงค์เกิดขึ้น ในอดีตนั้นการเดินทางเรือค้าขายบริเวณอ่าวไทยและ
แหลมอินโดจีนสะดวกมาก หากเกิดเรือล่มที่ไหนก็ต้องไปขึ้นแหลมมลายูตามกระแสคลื่นลมเสมอ ซึ่ง
ขณะนั้นกลองมโหระทึกแพร่หลายมากในภาคใต้และตลอดแหลมมลายูยิ่งกว่าบนแผ่นดินใหญ่ ก็เพราะ
พ่อค้านักเดินเรือชาวจีนน าเข้ามา  

จากเหตุผลดังกล่าวในยุคแรกเริ่มประวัติศาสตร์ ภาคใต้จึงไม่มียุคส าริด ซึ่งจดหมายเหตุจีนได้
ให้ความชัดเจนในเรื่องนี้ ส่วนเรื่องชื่อเรียก “เมืองตามพรลิงค”์ นั้นชนชาติอ่ืนๆ น าไปเรียกเพ้ียน
ออกไปมากบ้างน้อยบ้าง เช่น จีนเรียก “ต้ัง-หม่า-หลิ่ง” หรือ “ตัน-มาลิง” พวกทมิฬเรียก “มัท-มาลิง-
คัม” ในคัมภีร์มหานิทเทสเรียก “ตมฺพลิงฺคม”ฺ ชาวมลายูเพื่อนบ้านเรียก “ลือฆอ” เมื่อชาวยุโรป เช่น 
โปรตุเกส สเปน อังกฤษ ฮอลันดา เดินทางเข้ามายังแหลมมลายู เรียกว่า “ลิกอร์” (Ligor) ตามอย่าง
ชาวมลายู โดยได้ค า “ลือฆอ” ไปจากค าว่า “นคร” คนท้องถิ่นนิยมเรียกตัดค าสั้นๆ จากค าว่า “นคร-
ศรีธรรมราช” ซึ่งยาวมากไม่มีใครพูด และค า “นครศรีธรรมราช” นี้เป็นชื่อใหม่ที่เกิดขึ้นเมื่อราวพุทธ
ศตวรรษท่ี 17-18 ต่อมาเม่ือเมืองนครศรีธรรมราชหันมายกย่องนับถือพุทธศาสนานิกายลังกาวงศ์ 
ศาสนาพราหมณ์คงเป็นเพียงศาสนาที่ใช้ในพิธีกรรมและคนที่เป็นพราหมณ์หรือคนเชื้อสายอินเดีย
เท่านั้น ชื่อเมืองตามพรลิงค์จึงหายไปนอกจากนั้น คุณประทุม ชุ่มเพ็งพันธุ์( 2546) กล่าวถึงค าว่า 
“ละคร” ว่าน่าจะเป็นเพราะเมืองนครศรีธรรมราชมีการละเล่นชนิดหนึ่งที่มีชื่อเสียง คือ “ละคร” หรือ
ละครชาตรี จึงท าให้คนทางภาคกลางน าไปเรียกในท านองเป็นสมัญญาว่า “เมืองละคร” ในภายหลัง 

นับจากอดีตตามพรลิงค์เป็นเมืองคู่แข่งของศรีวิชัยมาตลอด ซึ่ง SippananNuanla-ong 
(2010) และ สิปปนันท์ นวลละออง (2555 และ 255 7) กล่าวว่า อิทธิพลศรีวิชัยจัดเป็นอารยธรรมที่
ส าคัญเนื่องจากสามารถแผ่อ านาจไปได้อย่างกว้างขวางในดินแดนเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ อาทิเช่น 
ไทย กัมพูชา เรื่อยลงมาถึงตอนล่างทางแหลมมลายู ได้แก่ มาเลเซีย และอินโดนีเซีย โดยศรีวิชัยแบ่งได้
เป็น 3 ยุคด้วยกัน คือ (1) ยุคต้นการก าเนิดของศรีวิชัย ศูนย์กลางอยู่ที่บริเวณ อ.เวียงสระ จ.สุราษฎร์
ธานี (2) ยุคที่ 2 ของศรีวิชัย ซึ่งเป็นยุคที่ศรีวิชัยมีความรุ่งเรืองสูงสุด ในราวพุทธศตวรรษที่ 12-15 
ขณะนั้นศูนย์กลางของวัฒนธรรมศรีวิชัย อยู่ที่ อ.ไชยา จ.สุราษฎร์ธานีและ (3) ยุคที่ 3 เป็นยุคสุดท้าย



23 

 

ก่อนการเสื่อมของศรีวิชัย ในราวพุทธศตวรรษที่ 16 ศูนย์กลางของวัฒนธรรมศรีวิชัย หรือ
เปรียบเสมือนเสาหลักท่ี 3 เสาหลักสุดท้าย ซึ่งเคลื่อนที่โดยย้ายไปอยู่ที่บริเวณ จ.นครศรีธรรมราช
บริเวณรอบอ่าวบ้านดอน และดูเหมือนมีการเพิ่มศูนย์กลางไปที่เกาะสุมาตราหรือปาเลมบัง ประเทศ
อินโดนีเซีย อย่างไรก็ตามเม่ือใดก็ตามท่ีแคว้นตามพรลิงค์เข้มแข็งขึ้นก็จะพยายามตีโต้ศรีวิชัย ดังการ
ร่วมมือกับโจฬะโจมตีศรีวิชัย จนเป็นอิสระจากศรีวิชัยได้ในราวพุทธศตวรรษที่ 17-18 นั้นเอง แต่ก็
กลับต้องท าศึกกับพวกชวาแทน โดยตามพรลิงค์ได้ตั้งเมืองขึ้น 12 นักษัตรส าเร็จท าให้เมือง
นครศรีธรรมราชมีอ านาจสูงสุด โดยเมืองขึ้น 12 นักษัตรเป็นเมืองบริวารที่คอยปกปูองเขตแคว้น และ
เป็นแหล่งหารายได้จากภาษีและจากทรัพยากรธรรมชาติ ท าให้นครศรีธรรมราชเกิดความเจริญมั่งค่ัง 
อย่างมาก และ จ.นครศรีธรรมราช ได้น าสัญลักษณ์องค์พระบรมธาตุเจดีย์เป็นศูนย์กลางเปล่งรัศมีและ
มีเมือง 12 นักกษัตรล้อมรอบมาเป็นตราประจ าจังหวัด ซึ่งเมือง 12 นักษัตร ได้แก่ 
 1) เมืองสายบุรี   ปีชวด  ถือตราหนู  

2) เมืองปัตตานี   ปีฉลู  ถือตราวัว  
3) เมืองกะลันตัน   ปีขาล  ถือตราเสือ  
4) เมืองปะหัง   ปีเถาะ  ถือตรากระต่าย  
5) เมืองไทรบุรี   ปีมะโรง  ถือตรางูใหญ่  
6) เมืองพัทลุง   ปีมะเส็ง  ถือตรางูเล็ก  
7) เมืองตรัง   ปีมะเมีย  ถือตราม้า  
8) เมืองชุมพร   ปีมะแม  ถือตราแพะ  
9) เมืองไชยา (บันไทยสมอ) ปีวอก  ถือตราลิง  
10) เมืองท่าทอง (สะอุเลา) ปีระกา  ถือตราไก่  
11) เมืองตะกั่วปุา – ถลาง ปีจอ  ถือตราสุนัข  
12) เมืองกระบุรี   ปีกุน  ถือตราสุกร  
 
มีหลักฐานส าคัญปรากฎไม่ว่าจะเป็นหนังสือต านานและศิลาจารึกต่างๆ ในสมัยสุโขทัย 

กล่าวถึงสุโขทัยได้ขอให้เมืองนครศรีธรรมราชให้ความอนุเคราะห์ส่งพระท่ีมีความรู้ทางด้านพุทธศาสนา
และศิลปกรรมจากลังกามาเผยแผ่ในดินแดนทางภาคเหนืออยู่เสมอ เช่น ต านานพระพุทธสิหิงค์และ
หลวงปูุครู นอกจากนี้ ในสมัยพระเจ้าอู่ทองแห่งกรุงศรีอยุธยามีหลักฐานว่าพระเจ้าศรีธรรมโศกราชท า
สงครามแบ่งปันเขตแดนกับพระเจ้าอู่ทอง แสดงว่าเมืองนครศรีธรรมราชยังเป็นอิสระอยู่ในตอนนั้น 
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ภาพที่ 1แผนที่อาณาจักรศรีวิชัยประมาณพุทธศวรรษท่ี 13 
(Maximum extent of Srivijaya Empire around 8th century A.D., expanding, to the Malay 
Peninsula, Sumatra, and Central Java. The red arrows show the series of Srivijayan 
expeditions and conquests, diplomatic alliances, military campaigns, or naval raids.) 
ที่มา: Adapted from GunkartaGunawanKartapranata, (2009) in 
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Srivijaya_Empire.svg by SippananNuanla-ong (2010) 
 

สิ่งที่น่าสนใจอีก ประการ หนึ่งคือ ความสัมพันธ์ระหว่างคาบสมุทรภาคใต้กับประเทศ
อินโดนีเซียเกี่ยวกับเมืองหลวงหรือศูนย์กลางของศรีวิชัย ซึ่งหลักฐานของกรมศิลปากรแสดงให้เห็นว่า
บริเวณอ่าวบ้านดอนศูนย์กลางของอิทธิพลอินเดียตั้งแต่ยุคพันพาน นอกจากนี้ ปี พ.ศ. 1200-1300 ไช
ยาเป็นศูนย์กลางของศรีวิชัยและต่อมาช่วงปลายยุคศรีวิชัยย้ายไปอยู่บริเวณพ้ืนที่ จ.นครศรีธรรมราช 
ซึ่งในอดีตนั้นราชวงศ์ไศเลนทร์อยู่ตอนเหนือของมาลายูเรียกว่า “ชวกะ” ต่อจากนั้นไปพิชิต “รัฐศรี
วิชัย” ในสุมาตรา และราชวงศ์ไศเลนทร์ชอบความหมายของชื่อนี้ เพราะแปลว่า “ผู้ชนะ” ซึ่งเป็น
ความหมายที่ดี จึงน าชื่อนี้มาเป็นชื่ออาณาจักรเรื่อยมา 

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/45/Srivijaya_Empire.svg
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ศรีวิชัยมีอิทธิพลด้านเศรษฐกิจและวัฒนธรรมที่แข็งแกร่งอย่างมาก  ที่นี้มีความเชื่อและ
ศาสนาที่หลากหลายจากวัฒนธรรมอินเดีย เช่น ศาสนาพุทธ (มหายาน) ฮินดู (นิกายไวษณพและไศวะ)  
นอกจากนั้นพระราชาและประชาชนของศรีวิชัยนับถือปฏิบัติตามอย่างพุทธมหายานเป็นหลัก   ซึ่ง 
Hall (1968: 78) กล่าวว่ามีหลักฐานสนันสนุนว่าศรีวิชัยได้สูญเสียอ านาจหลัง พ.ศ. 1773 จากการที่
พระเจ้าธรรมราชาจันทรภานุแห่งตามพรลิงค์ผู้รับใช้ศรีวิชัยได้โจมตีเกาะลังกา 2 ครั้งและได้เสียชีวิต
จากการปะทะครั้งที่ 2 หลังจากนั้นตามพรลิงค์ก็มีสัมพันธภาพที่ดีกับสุโขทัยเนื่องจากไม่พอใจศรีวิชัย 

 
การจัดกลุ่มร่องรอยหลักฐานประวัติศาสตร์ โบราณคดี ของภาคใต้ที่มีอายุตั้งแต่พุทธศตวรรษ

ที่ 17-19 ขึ้นไปของกลุ่มเมืองนครศรีธรรมราชโดย ประทุม ชุ่มเพ็งพันธุ์ (2546)ดังนี้ 
 

1. เมืองขนอม (ต.ควนทอง อ.ขนอม จ.นครศรีธรรมราช) 
2. เมืองสิชล-ท่าศาลา (ต.ส าเภา อ.สิชลต.โมคคลาน อ.ท่าศาลา จ.นครศรีธรรมราช) 
3. เมืองท่าเรือ-พระเวียง (ต.ท่าเรือ ต.ศาลามีชัย อ.เมือง จ.นครศรีธรรมราช) 
4. เมืองคลองท่อม (ต.คลองท่อมใต้ อ.คลองท่อม จ.กระบี่) 
5. เมืองตรัง (ต.เขากอบ อ.ห้วยยอด จ.ตรัง) 
 

     อย่างไรก็ตาม ยุคร่วมสมัยสยาม-ไทยนั้นยุคสุโขทัยราวพุทธศตวรรษที่ 19 มีหลังฐานยืนยันว่า
ไชยาถูกปกครองโดยนครศรีธรรมราช (ตามพรลิงค)์ ราวพุทธศตวรรษที่ 18 ก่อนที่สุโขทัยจะปกครอง
โดยส่วนใหญ่ในแหลมมลายูราวต้นพุทธศตวรรษท่ี 19 โดยกรมศิลปากร (2501: 101) กล่าวว่าพระเจ้า
โรจน์แห่งสุโขทัยไปภาคใต้โดยทางทะเล พระองค์ต้องการพระสิงหล  พระเจ้าศรีธรรมนครแห่ง
นครศรีธรรมราชจึงได้ถวายพระสิงหลจากลังกาให้พระเจ้าโรจน์  โดยพระองค์ทรงส่งจดหมายให้พระ
เจ้าโรจน์มารับพระท่ีนครศรีธรรมราชใน พ.ศ. 1799 นั้นก็แสดงถึงความสัมพันธ์อันดีระหว่าง
นครศรีธรรมราชและสุโขทัยในลักษณะเพ่ือนบ้านและมิตรไม่ใช่ความสัมพันธ์ลักษณะผู้ปกครองกับผู้
ถูกปกครอง  

นงคราญ ศรีชาย และวรวิทย์หัศภาค (2543: 44-45) เสนอข้อสังเกตว่ามีบางเหตุการณ์ที่
เกิดข้ึนกับนครศรีธรรมราชสัมพันธ์ถึงการแบ่งดินแดนที่บางสะพาน (จ.ประจวบคีรีขันธ์) ระหว่างท้าวอู่
ทองกับพระเจ้าศรีธรรมโศกราชในสมัยอยุธยา พ.ศ. 1893 สิ่งนี้ชี้ให้เห็นว่านครศรีธรรมราชไม่ได้ถูก
ปกครองโดยอยุธยาในยุคแรกๆ หรือแม้แต่สุโขทัย ท าให้สามารถสรุปได้เช่นกันว่าไชยาและพ้ืนที่
บริเวณอ่าวบ้านดอนก็ไม่ได้ถูกปกครองโดยสุโขทัยและอยุธยา (ในยุคแรกๆ) 

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  เดิมเรียกว่า  วัดพระบรมธาตุ  เป็นวัดใหญ่ ตั้งอยู่ภายในเขต
ก าแพงเมืองโบราณ ค่อนมาทางทิศใต้ เนื้อท่ี 25 ไร่ 2 งาน มีถนนราชด าเนินตัดผ่านหน้าวัด เข้าใจว่า
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เดิมคงเป็นถนนโบราณ ประวัติการสร้างวัดไม่มีหลักฐานปรากฎแน่ชัดนอกจากประวัติจากต านานที่
กล่าวถึงการก่อสร้างพระมหาธาตุ ซึ่งเป็น เอกสารที่เขียนขึ้นจากค าบอกเล่าภายหลังเหตุการณ์จริงเป็น
เวลายาวนานมาก หลักฐานทางเอกสาร ที่ชัดเจน ปรากฏขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 6 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์
กล่าวว่าวัดนี้เป็นวัดที่ไม่มีพระสงฆ์จ าพรรษา ต่อมาพระเจ้า บรมวงศ์เธอเจ้าฟูายุคลฑิฆัมพร กรมหลวง
ลพบุรีราเมศวร์ อุปราชปักษ์ใต้ทรงพระสงฆ์จากวัดเพชรจริก มาดูแล รักษาวัด และคราวที่รัชกาลที่ 6 
เสด็จประพาสเมืองนคร ได้โปรดพระราชทานนามวัดว่า วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารประวัติ จาก
ต านานที่เล่าเรื่องการก่อสร้างพระบรมธาตุมีหลายส านวนสามารถประมวล เนื้อหาได้ว่า เมื่อ
พระพุทธเจ้าเสด็จดับขันธ์ปรินิพพาน เมืองต่าง ๆ ในแว่นแคว้นชมพูทวีปได้แบ่งพระบรมสารีริกธาตุไป
เก็บ รักษา เคารพบูชา มีเมืองหนึ่งชื่อเมืองทนธบุรี ได้พระทันตธาตุมาเก็บรักษาไว้ ต่อมามีกษัตริย์จาก
เมืองอ่ืนยกทัพ มาเพ่ือขอแบ่งพระทันตธาตุ กษัตริย์สิงหราชเจ้าเมืองทนธบุรีเห็นว่าจะรักษาเมืองไว้
มิได้ จึงให้พระนางเหมชาลา และเจ้าชายทนทกุมารพระธิดาและพระโอรสอัญเชิญพระทันตธาตุ ลง
เรือหนีไปลังกา เผอิญเรือก าปั่นถูกพายุพัด เรือแตกท้ังสองพระองค์มาขึ้นฝั่ง ณ หาดทรายแก้ว แล้วฝัง
พระทันตธาตุไว้ เรื่องราวด าเนินต่อไปจนทั้งสอง พระองค์ได้กลับ ไปลังกาโดยมีพระทันตธาตุสวน หนึ่ง
ยังฝังอยู่ที่หาดทรายแก้วต่อมาพระเจ้าศรีธรรมโศกราช ได้มาพบพระทันตธาตุ และโปรดให้สร้างพระ
บรมธาตุเจดีย์ ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและสร้างเมือง ณ หาดทรายแก้ว จนส าเร็จเมือง
ดังกล่าวก็คือ เมืองนครศรีธรรมราชพระบรมธาตุเจดีย์ก็คือ พระบรมธาตุเจดีย์ นครศรีธรรมราช ซึ่งเชื่อ
กันว่าเดิมเป็นเจดีย์แบบอิทธิพลศิลปะ ศรีวิชัย คือเป็นเจดีย์ทรงมณฑป มีหลังคาเป็น สถูปห้ายอด
คล้ายพระบรมธาตุเจดีย์ที่อ าเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี อายุราวพุทธศตวรรษที่ 13-15 ต่อมา พระ
สถูปแบบศรีวิชัยทรุดโทรมลง จึงได้มีการสร้างเจดีย์องค์ใหญ่ทรงลังกาซึ่งเป็นเจดีย์องค์ปัจจุบันครอบไว้ 
เชื่อกันว่าในขณะนั้นคือราวพุทธศตวรรษที่ 18 อิทธิพลพุทธศาสนาแบบลังกาในดินแดน 
นครศรีธรรมราช เข้มแข็งมาก นครศรีธรรมราชจึงได้รับอิทธิพลทั้งศาสนาและศิลปกรรมจากลังกา 
ศาสตราจารย์หม่อมเจ้าสุภัทรดิศดิศกุลทรงวินิจฉัยว่าพระบรมธาตุเจดีย์ปัจจุบันมีลักษณะคล้ายเจดีย์กิ
ริเวเทระในเมืองโบโลนนารุวะ ประเทศ ศรีลังกา สร้างในสมัยพระเจ้าปรากรมพาหุมหาราช ราวต้น
พุทธศตวรรษที่ 18 พระบรมธาตุเจดีย์ ก็ควรสร้างหลัง จากนั้นมากส่วนสถาปัตยกรรมอื่น ๆ ภายในวัด
พระมหาธาตุฯ ล้วนเป็นของที่สร้างขึ้นในสมัยอยุธยาเป็นส่วนใหญ่จะ มีสิ่งก่อสร้างในสมัย ธนบุรีและ
รัตนโกสินทร์ตอนต้นอยู่บ้าง เช่น วิหารทับเกษตร วิหารพระแอด เป็นต้น 

นอกจากนี้สุเมธ รุจิวณิชย์กุล (2556) ได้มีความเห็นไว้ว่า การก่อสร้างพระธาตุเจดีย์มีพ้ืนฐาน
วิศวกรรมและเทคนิคท่ีสามารถลดข้อจ ากัดโดยวางตัวเจดีย์บนพื้นทรายที่อยู่ริมทะเลได้  โดยมีการวาง
ผังทั้งในแนวราบและแนวดิ่งได้ระยะท่ีถูกต้อง  และแม้วัสดุที่ก่อสร้างจะเป็นอิฐ ดินเผา และปูนที่ผสม
กับวัสดุธรรมชาติในท้องถิ่นก็สามารถทนแดด ทนฝน และพายุได้นับจากอดีตจนกระท้ังปัจจุบัน  ย่อม
แสดงถึงภูมิปัญญาและอัจริยภาพของนายช่างผู้เป็นสถาปนิก อย่างไรก็ตามผังโครงสร้างมีลักษณะ
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คล้ายปราสาทหินนครวัด ประเทศกัมพูชา และถึงแม้การวางผังพระธาตุเจดีย์จะไม่สมมารตรแต่ก็ดูงาม
ตา นอกจากนี้ที่ยอดของพระธาตุเจดีย์ยังเป็นทองค าแสดงออกถึงคุณค่าทางนามธรรมและมีความ
งดงามอย่างหาที่ติไม่ได้  ลักษณะเจดีย์เป็นรูปทรงระฆังคว่ า ซึ่งมีที่มาจากเจดีย์กิริวิหาร เมืองโปลนนารุ
วะ ประเทศศรีลังกา  แต่มีการดัดแปลงทรวดทรงแตกต่างออกไป ทั้งนี้คณะผู้วิจัยมีความเห็นว่าจาก
การศึกษาการออกแบบสถาปัตยกรรมของเจดีย์พระธาตุเบื้องต้นนั้นการออกแบบเจดีย์ให้มีลักษณะสูง
เด่นนั้นนอกจากจะเป็นสัญลักษณ์ของพระพุทธศาสนาที่สูงส่ง แล้วน่าจะใช้เพื่อเป็นจุดหมายตาและ
เป็นการสร้างก าลังใจแก่นักเดินทางในการเดินทางด้วย 

จากการศึกษาอิทธิพลของวิถีวัฒนธรรมบนคาบสมุทรภาคใต้ของไทย โดยเฉพาะบริเวณ
ภาคใต้ตอนบนผ่านทางหลักฐานการจดบันทึกและร่องรอยทางประวัติศาสตร์และโบราณคดี ประกอบ
กับการส ารวจลงพ้ืนที่จริงของคณะผู้วิจัยนั้นท าให้สามารถเข้าใจสภาพสังคมและความเป็นอยู่ของคน
ปักษ์ตามวิถีวัฒนธรรมแบบศรีวิชัยและตามคติเมืองสิบสองนักษัตรเพิ่มมากขึ้น ซึ่งวัฒนธรรมทั้งสอง
แบบนี้อิทธิพลและมีความเจริญรุ่งเรื่องอย่างยาวนาน และมีความเกี่ยวข้องตั้งแต่ “ยุคสุวรรณปุระ” 
จนกระท้ังถึง “ยุคต้นของกรุงอยุธยา”  โดยตั้งอยู่บนพื้นฐานของพุทธศาสนาและพราหมณ์ฮินดู  
ร่วมกับวัฒนธรรมชนชาวน้ า  จากการศึกษาจะพบหลักฐานจ านวนมากเกี่ยวกับพระโพธิสัตว์  เทวรู
ปพระนารายณ์  และพระเจดีย์ นอกจากนี้วัฒนธรรมปักษ์ใต้ยังได้รับอิทธิพลจากความเจริญรุ่งเรือง
ของวัฒนธรรมสังคมอินเดียและจีนจากการแผ่อิทธิพลทางการค้า การที่ภาคใต้ตอนบนเป็นศูนย์กลาง
การค้าข้ามทวีปและศูนย์กลางการเผยแผ่ศาสนาท าให้เกิดการหลอมรวมทางวัฒนธรรมหลายยุคหลาย
สมัยด้วยกัน 

 
 



บทที่ 3 
วิธีการดําเนนิงานวิจัย 

  
การศึกษาเรื่อง “การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชเพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก” เป็นงานวิจัยที่
รวบรวมเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยได้
นําเสนอเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร รวมทั้ง การจัดทําแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว ของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ทั้งน้ี 
ในการศึกษาเพ่ือให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ดังกล่าว จึงได้ดําเนินงานวิจัย โดยมีขั้นตอนดังรายละเอียด
ดังน้ี 

 
 3.1 ข้อมูลและแหล่งข้อมูล 
 3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 3.3 เครื่องมือและการแปลผลการศึกษา 
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ทั้งน้ี มีกรอบในการดําเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

แผนภาพที่ 2 กรอบการดําเนินการวิจัย 
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3.1 ข้อมูล และแหล่งข้อมูล 
 

1) การเก็บข้อมูลจากแหล่งทุติยภูมิ ซึ่งรวมถึงเอกสารประวัติศาสตร์ เอกสารงานวิจัยที่
เก่ียวข้อง และ รายงานจากคณะทํางานต่างๆในการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดก
โลก เพ่ือรวบรวมส่วนของเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราชโดยแหล่งข้อมูลต่างๆ มีดังต่อไปน้ี 

• สํานักบรรณสารการพัฒนา สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ 
• หอสมุดกลาง มหาวิทยาลัยศิลปากร 
• สํานักหอสมุด มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
• หอจดหมายเหตุแห่งชาติ 
• ศูนย์วิทยบริการ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
• ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร 
• หอสมุดแห่งชาติ กรุงเทพมหานคร 
• การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
• สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
• ข้อมูลภายในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
• คณะทํางานต่างๆในการขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก 
• เอกสารส่วนตัวจากผู้เช่ียวชาญ/ตัวแทนชุมชน/ปราชญ์ท้องถิ่นในพ้ืนที่ 
• สื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ 

ตลอดจน ได้ศึกษาค้นคว้าและรวบรวมเอกสารทางวิชาการ ตํารา รายงานแนวความคิด และ
บทความจากวารสารต่างๆ ที่เป็นหลักการ แนวความคิด ทฤษฎีที่เก่ียวข้อง งานวิจัยที่เก่ียวข้อง เป็น
ต้น 

 2)  การเก็บข้อมูลปฐมภูมิ คณะผู้วิจัยจะใช้เครื่องมือทางการวิจัยในการรวบรวมเนื้อหาในการ
สื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก และการเสนอเครื่องมือสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จนสามารถนําไปสู่การจัดทําแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  
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3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 

กลุ่มที่ 1 กลุ่มหน่วยงานสนับสนุน ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและ
ท้องถิ่น หน่วยงานเอกชนต่างๆ ที่ไม่ใช่กลุ่มผู้ประกอบการ NGO สมาคมอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่สมาคมในกลุ่ม
ผู้ประกอบการ อาทิเช่นสํานักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยสํานักงานการท่องเที่ยวและกีฬา 
สถานศึกษา สมาคม และหน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก  

กลุ่มที่ 2 กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก 
ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก  

กลุ่มที่ 3 กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเท่ียว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิก
ในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

กลุ่มที่ 4 กลุ่มนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มี ต่อความต้องการด้านสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยประชากร คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย 
และชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเที่ยว จังหวัดนครศรีธรรมราช (สํานักงานสถิติแห่งชาติ, 2557) 
โดยพบสถิติจํานวนนักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราชในปี 2555 ซึ่งมียอดรวม
ทั้งสิ้น 2,423,367 คน ทั้งน้ี ได้คํานวณสูตรการกําหนดสัดส่วนกลุ่มตัวอย่างของ Krejcie และ 
Morgan (1970) และมีค่าความคลาดเคล่ือน 3% จึงทําให้ได้กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างประเทศที่เดินทางมาท่องเท่ียวในอําเภอเมืองนครศรีธรรมราช จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 400 คน ซึ่งจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล ได้กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ รวมทั้งหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเท่ียวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยถือเอาความสะดวกหรือความง่ายต่อ
การรวบรวมข้อมูล (Convenience sampling) และได้เก็บข้อมูลในพ้ืนที่บริเวณวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร  
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3.3 เครื่องมือและการแปลผลการศึกษา  
 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการ
จัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก 
  
 1. การรวบรวมเน้ือหาจากเอกสารที่เก่ียวข้อง โดยนําข้อมูลที่รวบรวมได้นํามาการจัดกลุ่ม
ข้อมูลตามประเด็นสําคัญของเน้ือหา วิเคราะห์ด้วยการทบทวนวรรณกรรมเชิงวิพากษ์ (Critical 
Review) และ การวิเคราะห์วาทกรรม (Discourse Analysis) แล้วจัดเก็บเป็นชุดของเน้ือหาของการ
สื่อความหมายทางวัฒนธรรม 

2. การสํารวจ เป็นการสํารวจเพ่ือให้ทราบบริบทของพ้ืนที่ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราชและบริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียง โดยนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และสังเคราะห์เพ่ือให้
ได้เน้ือหาที่เหมาะสมสําหรับการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ในการรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2 การสํารวจพื้นทีข่องวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช และบรเิวณ
ใกล้เคียง (จากการสํารวจวันที่ 12 ตุลาคม 2557) 
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 3. การสัมภาษณ์ เป็นการสัมภาษณ์เพ่ือแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับเน้ือหาการสื่อความหมาย
ทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามเกณฑ์ในการข้ึนทะเบียน
เป็นมรดกโลก (เกณฑ์ข้อ 1 ข้อ 2 และข้อ 6) และข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญ นักวิชาการ ผู้มีความรู้
ความสามารถด้านวัฒนธรรม รวมถึงนักท่องเที่ยวและผู้ที่อยู่ในพ้ืนที่ โดยสัมภาษณ์ในประเด็นเก่ียวกับ
การข้ึนทะเบียนมรดกโลกวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งได้ประยุกต์รูปแบบ
การวิจัยแบบ EFR (Ethnographic Futures Research) เพ่ือหาภาพในอนาคตต่อไป จํานวน 11 คน 
มีรายละเอียดคุณสมบัติ ต่อไปน้ี 
  1) ผู้ทรงคุณวุฒิด้านโบราณคดีในฐานะนักวิชาการ ตําแหน่ง ผู้อํานวยการสํานัก
โบราณคดี 
  2) ผู้ทรงคุณวุฒด้านสถาปัตยกรรมในฐานะนักวิชาการ ตําแหน่ง คณบดีคณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี 
  3) ผู้ทรงคุณวุฒิกรมศิลปากรในฐานะนักวิชาการ ตําแหน่งกรมศิลปากร และ 
ICOMOS Thailand 
  4) ที่ปรึกษาโครงการจัดต้ังศูนย์นวัตศิลป์ (Craft Innovation Center) ศูนย์ส่งเสริม
ศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
  5) นักวิจัย มหาวิทยาลัย ศิลปากรและอาจารย์พิเศษ 
  6) อาจารย์ประจํา คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สาขาสถาปัยตยกรรมสาสตร์ 
  7) อาจารย์ประจํา และผู้ช่วยคณบดีฝ่ายสื่อสารองค์กร คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฎสุราษฎร์ธานี 
  8) อาจารย์ประจํา และรองคณบดีฝ่ายกิจการนักศึกษาและศิษย์เก่าสัมพันธ์ คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎสุราษฎร์ธานี 
  9) ภาควิขาจิตเวชศาสตร์ โรงพยาบาลศิริราช 
  10) อาจารย์ประจําวิทยาลัยนานาชาติ  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
  11) ผู้ประกอบการ  
 

4. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 1 เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือระดมความคิดเห็นในประเด็นความต้องการด้านเนื้อหาในการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ ทั้งน้ี 
ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการจัดการการท่องเที่ยว
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็นมรดกโลก โดยการจัด
ประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น หน่วยงาน
เอกชนต่างๆ กลุ่มสมาคมที่เก่ียวข้องกับทางด้านการท่องเที่ยว สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้อง
โดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมทั้ง กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจ
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จําหน่ายของท่ีระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน 
สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช จํานวน 36 คน ในการจัดการประชุมได้
รวบรวมข้อมูลด้านความต้องการและข้อเสนอแนะของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ และนํา
ข้อมูลมาสรุปประเด็น เรียงลําดับความต้องการด้านเน้ือหา จากน้ันนําข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ เพ่ือนําไปสู่การเสนอเน้ือหาในการสื่อความหมายที่เหมาะสมทางวัฒนธรรม ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชต่อไป 
 

   
5. แบบสอบถามความต้องการด้านเน้ือหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งน้ี 
ได้ใช้แบบสอบถาม 2 ภาษา คือ ภาษาไทย สําหรับนักท่องเท่ียวชาวไทย และภาษาอังกฤษ สําหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามรวมนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ทั้งหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จํานวน 413 คน และนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยสามารถแสดงรายละเอียด ได้ดังต่อไปน้ี 
 ส่วนที่ 1 ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
 ส่วนที่ 2 ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์คือ ค่าความถี่ ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 

ภาพท่ี 3 การจัดประชุมกลุ่มย่อย เพื่อระดมความคิดเห็นด้านความต้องการเนื้อหาของการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช (จากการ
จัดประชุมวันที่ 1 ธันวาคม 2557) 
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 ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านเน้ือหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็น
แบบประเมินค่า 5 ระดับ คือ ต้องการน้อยที่สุด ต้องการน้อย ต้องการปานกลาง ต้องการมาก 
ต้องการมากที่สุด สถิติที่ใช้คือ ค่าเฉล่ีย (mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard deviation) 
 
 สําหรับด้านความต้องการของนักท่องเที่ยว ได้แบ่งระดับความต้องการของนักท่องเที่ยวไว้ 5 
ระดับ คือ  

1 หมายถึง ความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับน้อยที่สุด 

2 หมายถึง ความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับน้อย 

3 หมายถึง ความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับปานกลาง 

4 หมายถึง ความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับมาก 

5 หมายถึง ความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว ในระดับมากที่สุด 

 
ทั้งน้ี ได้มีเกณฑ์การแปลผล โดยการแบ่งระดับการประเมินค่า 6 ระดับ ในแบบสอบถามท่ีใช้

กับนักท่องเที่ยว สามารถนํามาวิเคราะห์ด้วยการกําหนดอันตรภาคช้ัน 
อันตรภาคช้ัน (class Interval) = พิสัย (Range) 
  จํานวนช้ัน 
 = คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด 
              จํานวนช้ัน 
 = 5 – 0 
            5 
 = 0.80 
 

ดังน้ัน จึงกําหนดระดับของการแปลผลเป็น 6 ระดับ แต่ละระดับมีค่าคะแนนแตกต่างกัน 0.80 
คะแนน ดังน้ี 

0.80 – 1.00  หมายถึง พบความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยว ในระดับน้อยที่สุด 

2.60 – 1.81  หมายถึง พบความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยว ในระดับน้อย 

2.61 – 3.40  หมายถึง พบความต้องการด้านเน้ือหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยว ในระดับปานกลาง 
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3.41 – 4.20  หมายถึง พบความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยว ในระดับมาก 

4.21 – 5.00  หมายถึง ความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว ในระดับมากที่สุด 

 
การทดสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา 

 ในการทําแบบสอบถามผู้วิจัยได้ทดสอบความเที่ยงตรงตามเน้ือหา เพ่ือให้แบบสอบถามมี
เน้ือหาครอบคลุมวัตถุประสงค์ที่ต้องการศึกษาหรือประเด็นที่ต้องการสามารถวัดได้ครบถ้วน โดยผู้วิจัย
ได้สร้างแบบสอบถามจากการประมวลศึกษาเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี รวมทั้งผลงานวิจัยที่เก่ียวข้อง
เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในสร้างประเด็นคําถามที่สามารถครอบคลุมเน้ือหา ซึ่งค่าสถิติที่ใช้ในการหาคุณภาพ 
คือ ค่าความสอดคล้องระหว่างข้อคําถามกับวัตถุประสงค์หรือเน้ือหา (IOC : index of item 
objective congruence) หรือดัชนีความเหมาะสมโดยให้ผู้เช่ียวชาญ จํานวน 3 คน ประเมินเน้ือหา
ของข้อคําถามเป็นรายข้อโดยใช้เกณฑ์เพ่ือหาความเที่ยงตรงของเน้ือหา  
 
 +1 เมื่อแน่ใจว่าคําถามในแบบประเมินสอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
  0 เมื่อไม่แน่ใจว่าคําถามในแบบประเมินสอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
 -1 เมื่อแน่ใจว่าว่าคําถามในแบบประเมินไม่สอดคล้องกับประเด็นวิจัย 

 
นํามาคํานวณหาค่าดัชนีความสอดคล้อง โดยใช้สูตร 
 

 IOC = R 
       N 

 IOC  หมายถึง ดัชนีความสอดคลอ้ง 
 R  หมายถึง ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
 N  หมายถึง จํานวนผู้เช่ียวชาญทั้งหมด 
  
 โดยได้เลือกเฉพาะข้อที่มีผลคะแนนต้ังแต่ 0.66 ขึ้นไป 
 

6. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 2 เป็นการจัดประชุมเพ่ือนําเสนอข้อมูลความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย ชาวต่างชาติ 
และผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ ในด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
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และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 48 คน ในการนําเสนอข้อมูลความต้องการด้านเนื้อหา ได้สอบถามข้อเสนอแนะแนวทางใน
การพัฒนาเน้ือหาในการสื่อความหมายที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
ชาวต่างชาติ และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่ เพ่ือนําไปสู่การเสนอแผนการสื่อความหมายความหมาย
ทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่เหมาะสมต่อไป 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที 4 การจัดประชุมเพื่อนําเสนอข้อมูลด้านความต้องการเนื้อหาของการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช (ภาพจากการจัดประชุมวันที่ 
30 มิถุนายน 2558) 



36 
 

 7. แบบสอบถามความเที่ยงตรงของเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการ
จัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยแบบสอบถามชุดน้ีได้สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเน้ือหาที่ได้นําไปใช้ในการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยประยุกต์ใช้ดัชนีความสอดคล้อง 
(Index of Consistency หรือ IOC) เป็นเคร่ืองมือในการหาคําตอบ ทั้งน้ีผู้ทําวิจัยได้นําแบบสอบถาม
ที่สร้างขึ้นให้ผู้ทรงคุณวุฒิหรือผู้เช่ียวชาญ จํานวน 5 คน ได้ตรวจสอบและให้คะแนนรายข้อตามดุลย
พินิจของผู้ทรงคุณวุฒิ และนําผลที่ได้มาปรับเน้ือหาเพ่ือใช้ในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับ
การจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ให้มีความสมบูรณ์ 
 ในการทําแบบสอบถามผู้วิจัยได้ทดสอบความเที่ยงตรงตามเน้ือหาที่ได้นําไปใช้ในการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ผู้วิจัยได้ใช้ค่าสถิติที่ใช้ในการหา
คุณภาพ คือ ค่าความสอดคล้องระหว่างข้อคําถามกับวัตถุประสงค์หรือเน้ือหา (IOC : index of item 
objective congruence) หรือดัชนีความเหมาะสมโดยให้ผู้เช่ียวชาญ จํานวน 5 คน ประเมินเน้ือหา
ของข้อคําถามเป็นรายข้อโดยใช้เกณฑ์เพ่ือหาความเที่ยงตรงของเน้ือหา  
 
 +1 เมื่อแน่ใจว่าคําถามในแบบสอบถามสอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
  0 เมื่อไม่แน่ใจว่าคําถามในแบบสอบถามสอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
 -1 เมื่อแน่ใจว่าว่าคําถามในแบบสอบถามไม่สอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
 

นํามาคํานวณหาค่าดัชนีความสอดคล้อง โดยใช้สูตร 
 

IOC = R 
       N 

 IOC  หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
 R  หมายถึง ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
 N  หมายถึง จํานวนผู้เช่ียวชาญทั้งหมด 
 ค่า IOC > 0.5 
 IOC ที่เหมาะสม = 0.5 ขึ้นไป 
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ดังน้ัน จึงกําหนดระดับความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ โดยแบ่งเป็น 2 ระดับ แต่ละระดับมีค่า 
IOC ดังน้ี 
 0.00 – 0.49 หมายถึง ข้อคาํถามควรปรับปรุง/ไม่เหมาะสม 
 0.50 – 1.00 หมายถึง ข้อคาํถามมีความเหมาะสม/เห็นด้วย สามารถใช้ได้ 
 
 8. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 3 เป็นการนําเสนอประเด็นด้านเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 76 คน ในการนําเสนอ ได้สอบถามข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมประชุม เพ่ือนําข้อมูลมาสรุป
ประเด็น และวิเคราะห์ นําไปสู่การพัฒนาด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลกต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 5 นําเสนอประเด็นด้านเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการ
ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการข้ึนทะเบียนเป็น
มรดกโลก (ภาพจากการจัดประชุมวันที่ 22 สิงหาคม 2558) 
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วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการข้ึนทะเบียน
เป็นมรดกโลก 
 
 1. การสํารวจ เพ่ือให้ทราบบริบทของพ้ืนที่ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราชและบริเวณพ้ืนที่ใกล้เคียง โดยนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ เพ่ือพัฒนาเคร่ืองมือการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 2. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือระดมความคิดเห็นในประเด็นความต้องการด้านเคร่ืองมือในการสื่อความหมาย
ทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกของกลุ่มผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ 
ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการจัดการการ
ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็นมรดกโลก โดย
การจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น 
หน่วยงานเอกชนต่างๆ กลุ่มสมาคมที่เก่ียวข้องกับทางด้านการท่องเที่ยว สถาบันการศึกษา หน่วยงาน
ที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมทั้ง กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้อง
กับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และ
ธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน 
สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช จํานวน 36 คน ในการจัดการประชุมได้
รวบรวมข้อมูลด้านความต้องการและข้อเสนอแนะของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียภายในพ้ืนที่ และนํา
ข้อมูลมาสรุปประเด็น เรียงลําดับความต้องการด้านเครื่องมือ จากน้ันนําข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์ 
สังเคราะห์ เพ่ือนําไปสู่การเสนอเครื่องมือในการสื่อความหมายที่เหมาะสมทางวัฒนธรรม ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 6  การจัดประชุมกลุ่มย่อย เพ่ือระดมความคิดเห็นด้านเครื่องมือการส่ือความหมายทางวัฒนธรรมของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช (จากการจัดประชุมวันท่ี 1 ธันวาคม 2557) 
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 3. แบบสอบถามความต้องการด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ 
นักท่องเ ท่ียวที่ เ ดินทางเ ข้ามาท่องเ ท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัด

นครศรีธรรมราช ทั้งน้ี ได้ใช้แบบสอบถาม 2 ภาษา คือ ภาษาไทย สําหรับนักท่องเท่ียวชาวไทย และ
ภาษาอังกฤษ สําหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถามรวมนักท่องเที่ยวชาวไทย
และนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ทั้งหมด 467 คน คิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย จํานวน 413 คน และ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จํานวน 54 คน โดยสามารถแสดงรายละเอียด ได้ดังต่อไปน้ี 
 ส่วนที่ 1 ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
 ส่วนที่ 2 ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียวที่เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็นแบบเลือกตอบ สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์คือ ค่าความถ่ี ร้อยละ (percentage) และค่าเฉล่ีย (mean) 
 ส่วนที่ 3 ความต้องการด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวที่
เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ลักษณะคําถามเป็น
แบบประเมินค่า 5 ระดับ คือ ต้องการน้อยที่สุด ต้องการน้อย ต้องการปานกลาง ต้องการมาก 
ต้องการมากที่สุด สถิติที่ใช้คือ ค่าเฉล่ีย (mean) และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (standard deviation) 
  
สําหรับด้านความต้องการของนักท่องเที่ยวต่อ ได้แบ่งระดับความต้องการของนักท่องเที่ยวไว้ 5 ระดับ 
คือ  

1 หมายถึง ความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับน้อยที่สุด 

2 หมายถึง ความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับน้อย 

3 หมายถึง ความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับปานกลาง 

4 หมายถึง ความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับมาก 

5 หมายถึง ความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวในระดับมากที่สุด 
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ทั้งน้ี ได้มีเกณฑ์การแปลผล โดยการแบ่งระดับการประเมินค่า 6 ระดับ ในแบบสอบถามท่ีใช้
กับนักท่องเที่ยว สามารถนํามาวิเคราะห์ด้วยการกําหนดอันตรภาคช้ัน 

 
อันตรภาคช้ัน (class Interval) = พิสัย (Range) 
  จํานวนช้ัน 
 = คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด 
              จํานวนช้ัน 
 = 5 – 0 
            5 
 = 0.80 
 

ดังน้ัน จึงกําหนดระดับของการแปลผลเป็น 6 ระดับ แต่ละระดับมีค่าคะแนนแตกต่างกัน 0.80 
คะแนน ดังน้ี 

 
0.80 – 1.00  หมายถึง พบความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ในระดับน้อยที่สุด 
2.60 – 1.81  หมายถึง พบความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ในระดับน้อย 
2.61 – 3.40  หมายถึง พบความต้องการด้านเเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ในระดับปานกลาง 
3.41 – 4.20  หมายถึง พบความต้องการด้านเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการ

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ในระดับมาก 
4.21 – 5.00  หมายถึง ความต้องการด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียว

ของนักท่องเที่ยว ในระดับมากที่สุด 
 

การทดสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา 
 

 ในการทําแบบสอบถามผู้วิจัยได้ทดสอบความเที่ยงตรงตามเน้ือหา เพ่ือให้แบบสอบถามมี
เน้ือหาครอบคลมุวัตถุประสงค์ที่ต้องการศึกษาหรือประเด็นที่ต้องการสามารถวัดได้ครบถ้วน โดยผู้วิจัย
ได้สร้างแบบสอบถามจากการประมวลศึกษาเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี รวมทั้งผลงานวิจัยที่เก่ียวข้อง
เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในสร้างประเด็นคําถามที่สามารถครอบคลุมเน้ือหา ซึ่งค่าสถิติที่ใช้ในการหาคุณภาพ 
คือ ค่าความสอดคล้องระหว่างข้อคําถามกับวัตถุประสงค์หรือเน้ือหา (IOC : index of item 
objective congruence) หรือดัชนีความเหมาะสมโดยให้ผู้เช่ียวชาญ จํานวน 3 คน ประเมินเน้ือหา
ของข้อคําถามเป็นรายข้อโดยใช้เกณฑ์เพ่ือหาความเที่ยงตรงของเน้ือหา  
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 +1 เมื่อแน่ใจว่าคําถามในแบบประเมินสอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
  0 เมื่อไม่แน่ใจว่าคําถามในแบบประเมินสอดคล้องกับประเด็นวิจัย 
 -1 เมื่อแน่ใจว่าว่าคําถามในแบบประเมินไม่สอดคล้องกับประเด็นวิจัย 

นํามาคํานวณหาค่าดัชนีความสอดคล้อง โดยใช้สูตร 
 IOC = R 

       N 
 IOC  หมายถึง ดัชนีความสอดคล้อง 
 R  หมายถึง ผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญ 
 N  หมายถึง จํานวนผู้เช่ียวชาญทั้งหมด 
 โดยได้เลือกเฉพาะข้อที่มีผลคะแนนต้ังแต่ 0.66 ขึ้นไป 
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 4. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 2 เป็นการรวมกลุ่มเพ่ือนําเสนอข้อมูลความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย ชาวต่างชาติ และ
ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ ในด้านเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 48 คน ในการนําเสนอข้อมูลความต้องการด้านเคร่ืองมือ ได้สอบถามข้อเสนอแนะแนวทางใน
การพัฒนาเคร่ืองมือในการสื่อความหมายที่สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ชาวต่างชาติ และผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ เพ่ือนําไปสู่การพัฒนาเคร่ืองมือที่เหมาะสมสําหรับการสื่อ
ความหมายความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

ภาพที 7 การจัดประชุมเพื่อนําเสนอข้อมูลด้านความต้องการเครื่องมือการสื่อ
ความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช
(ภาพจากการจัดประชุมวันที่ 30 มิถุนายน 2558)



43 
 

5. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) 
ครั้งที่ 3 เป็นการนําเสนอประเด็นด้านเคร่ืองมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีดความสามารถของเครือข่ายด้านการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็น
มรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไปด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลาง
และท้องถิ่ น  หน่วยงานเอกชนต่างๆ  กลุ่ มสมาคมท่ี เ ก่ียวข้อง กับทางด้านการท่องเ ท่ียว 
สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก รวมท้ัง กลุ่ม
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนําเที่ยว ธุรกิจ
ร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ใน
พ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
จํานวน 76 คน ในการนําเสนอ ได้สอบถามข้อเสนอแนะจากผู้เข้าร่วมประชุม เพ่ือนําข้อมูลมาสรุป
ประเด็น และวิเคราะห์ นําไปสู่การพัฒนาด้านเคร่ืองมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับ
การจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลกต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 8 นําเสนอประเด็นด้านเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพือ่รองรับการขึน้ทะเบียน
เป็นมรดกโลก (ภาพจากการจัดประชุมวันที่ 22 สิงหาคม 2558) 
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 6. การออกแบบเครื่องมือในการสื่อความหมาย โดยแบ่งออกเป็น เครื่องมือสื่อความหมาย
ภายในพ้ืนที่ และเครื่องมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ โดยการออกแบบได้คํานึงถึงความต้องการ
ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที ทั้งนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ รวมถึง 
ความต้องการของผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ นอกจากน้ี ยังได้พัฒนาเคร่ืองมือการสื่อความหมายโดย
คํานึงถึงคนทุกกลุ่ม สามารถสื่อและสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ได้  
 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 การจัดทําแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว ของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 

1. การวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Analysis) เป็นการสังเคราะห์ จากผลการสํารวจ
เพ่ือให้ทราบบริบทของพ้ืนที่ การสัมภาษณ์ การจัดประชุมเพ่ือระดมความคิดเห็นทางด้านเนื้อหาและ
เครื่องมือในการสื่อความหมาย รวมทั้ง การสอบถามความต้องการของนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติที่มีต่อการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือนําไปสู่การร่างแผนการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยแนวทางการจัดการได้อยู่ภายใต้
แนวคิด หลักการและกฎเกณฑ์ด้านการสื่อความหมายวัฒนธรรมของแหล่งมรดกโลก 

 
2. การจัดประชุมสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 

Research) ครั้งที่ 4 เป็นการนําเสนอแผนการส่ือความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยว ของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ซึ่งในการ
จัดการสัมมนาเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในครั้งน้ี ได้ดําเนินร่วมกับโครงการ การเสริมสร้างขีด
ความสามารถของเครือข่ายด้านการจัดการการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการเป็นมรดกโลก โดยการจัดประชุมมีผู้เข้าร่วมประชุมซึ่งประกอบไป
ด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น หน่วยงานเอกชนต่างๆ กลุ่มสมาคมที่เก่ียวข้องกับ
ทางด้านการท่องเท่ียว สถาบันการศึกษา หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องโดยตรงกับการดูแลรับผิดชอบมรดก
โลก รวมทั้ง กลุ่มผู้ประกอบการด้านต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว อาทิเช่น ธุรกิจที่พัก ธุรกิจนํา
เที่ยว ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจการคมนาคมขนส่ง และธุรกิจจําหน่ายของที่ระลึก กลุ่มประชาชนใน
ท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเท่ียว อาทิเช่น ผู้นําชุมชน สมาชิกในชุมชนเขตอําเภอเมือง จังหวัด
นครศรีธรรมราช จํานวน 60 คน โดยได้นําข้อมูลมาสรุปและแยกแยะประเด็น เพ่ือนําไปสู่การพัฒนา
แผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียว ที่เหมาะสมสําหรับวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
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ภาพท่ี 9 การนําเสนอแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร
จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก (ภาพจากการจัดประชุม วันที่ 14 พฤศจิกายน 
2558) 



บทที่ 4  

ผลการศึกษา 

  
ในการศึกษาเรื่อง “การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชเพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก”โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
รวบรวมเนื้อหาเพื่อใช้ในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช และได้น าเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่
เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช  
รวมทั้ง การจัดท าแผน การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกทั้งนี้ ได้ด าเนินงานตาม
ความต้องการ ความคิดเห็นของคนในพื้นที่ท่ีมีความเก่ียวข้องกับวัดพระมหาธาตุ วรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช  และนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ และจาก
การศึกษาตามวัตถุประสงค์ดังกล่าวสามารถน าเสนอผลการด าเนินงาน ได้ตามรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

 
4.1การศึกษา พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
4.2การรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว 

ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามเกณฑ์ในการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
4.3 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว

ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 

ในการด าเนินงานวิจัยเพื่อตอบวัตถุประสงค์ของงานวิจัยนั้น ได้ด าเนินการศึกษาพฤติกรรม

ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้ง

นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยการศึกษารูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ยว รวมทั้ง 

ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อเนื้อหาในการสื่อความหมายและเครื่องมือ สื่อความหมายทาง

วัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด

นครศรีธรรมราช  เพื่อน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาไปวิเคราะห์ข้อมูลร่วมกับการศึกษาวัตถุประสงค์ท่ี

ก าหนดในงานวิจัย ทั้งนี้ สามารถอธิบายผลการศึกษาได้ตามรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 
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4.1การศึกษา พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
 จากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชนั้น ได้ท าการศึกษาความต้องการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่

เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

เพ่ือให้ทราบข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยว รูปแบบและพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยว รวมทั้ง 

ศึกษาความต้องการการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวภายในวัดพระมหาธาตุฯ ในประเด็นด้าน

ความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย ด้านประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย ด้าน

คุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ วิธีการในการสื่อความหมาย และด้านคุณลักษณะของเครื่องมือการ

สื่อความหมาย โดยใช้การค านวณสูตรการก าหนดสัดส่วนกลุ่มตัวอย่างของ Krejcieและ Morgan 

(1970) โดยใช้ค่าความคลาดเคลื่อน 3 % โดยจะใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยถือเอาความสะดวกหรือ

ความง่ายต่อการรวบรวมข้อมูล (Convenience sampling) ช่วงเวลาของการเก็บข้อมูลตั้งแต่เดือน 

ธันวาคม 2557 – กุมภาพันธ์ 2558 ในวันหยุดสุดสัปดาห์ตั้งแต่เวลา 9.00-1 6.00 น. โดยเก็บข้อมูล

บริเวณวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร และได้ใช้แบบสอบถามทั้ง 2 ภาษา คือ ภาษาไทย ส าหรับ

นักท่องเที่ยวชาวไทย และภาษาอังกฤษ ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถาม

รวมนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ทั้งหมด 467 คนคิดเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จ านวน 413 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 54 คน และ สามารถแสดงรายละเอียด

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด

นครศรีธรรมราช ได้ดังต่อไปนี้ 

4.1.1ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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 4.1.2ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยว ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 4.1.3ความต้องการด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามา

ท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

 

 

 

 

4.1.1ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

 ด้านข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยวโดยภาพรวม พบว่ากลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี

อายุระหว่าง 21 – 30 ปี มีการศึกษาสูงสุดอยู่ในระดับปริญญาตรี พบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนมาก

ที่สุด และส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด ทั้งนี้ สามารถอธิบายได้ตามกลุ่มของนักท่องเที่ยวแต่ละประเภทได้ 

คือ พบกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 

56.30 รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 43.70 พบว่าส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 21 – 30 ปี คิดเป็น

ร้อยละ 37.00 มีระดับการศึกษาสูงสุดยู่ในระดับปริญญาตรีมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 43.30 ส่วนใหญ่

ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 27.40 และพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มี

สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 53.00  

 เมื่อพิจารณาแยกเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย พบผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ

หญิง คิดเป็นร้อยละ 57.70 รองลงมาเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 42.30 โดยส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 

21 – 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 39.50 พบระดับการศึกษาสูงสุดอยู่ในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 

43.10 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน คิดเป็นร้อยละ 27.40 และมีสถานภาพโสดคิด

เป็น ร้อยละ 51.00ส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบเพศชายมากกว่าเพศหญิง เพศชาย คิด

เป็นร้อยละ 53.70 เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 46.30 และมีอายุน้อยกว่า หรือเท่ากับ 20 ปี คิดเป็นร้อย

ละ 25.90 ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาสูงสุดอยู่ในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 44.40 พบอาชีพ
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เป็นพนักงานบริษัทเอกชนมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 27.80 และส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อย

ละ 68.50 ดังตารางข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ดังต่อไปนี้ 

 

ตารางที1่ แสดงข้ อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

เพศ       
ชาย 203 43.70 174 42.30 29 53.70 
หญิง 262 56.30 237 57.70 25 46.30 

รวม 465 100.0 411 100.0 54 100.0 

อายุ       
น้อยกว่าหรือเท่ากับ 
20 ปี  

59 12.60 45 10.90 14 25.90 

21 -30 ปี 173 37.00 163 39.50 10 18.5 
31 - 40 ปี  103 22.10 94 22.80 9 16.70 
41 - 50 ปี 70 15.00 60 14.50 10 18.50 
51 - 60 ปี 47 10.10 37 9.00 10 18.50 
ตั้งแต่ 61 ปีขึ้นไป   15 3.20 14 3.40 1 1.90 

รวม 467 100.0 413 100.0 54 100.0 

ระดับการศึกษาสูงสุด 
ประถมศึกษาหรือ
น้อยกว่า 

24 5.20 14 3.40 10 18.50 

มัธยมต้น 37 8.00 28 6.90 9 16.70 
มัธยมปลาย หรื
อปวช. 

92 19.90 90 22.10 2 3.70 
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

อนุปริญญา หรือ 
ปวส. 

45 9.70 41 10.00 4 7.40 

ปริญญาตรี 200 43.30 176 43.10 24 44.40 
ปริญญาโทหรือสูง
กว่า 

64 13.90 59 14.50 5 9.30 

รวม 462 100 408 100 54 100 

อาชีพ       
นักเรียน / นักศึกษา 80 17.30 66 16.10 14 25.90 
รับราชการ / 
รัฐวิสาหกิจ 

112 24.20 100 24.40 12 22.20 

พนักงาน
บริษัทเอกชน 

127 27.40 112 27.40 15 27.80 

รับจ้างทั่วไป 53 11.40 52 12.70 1 1.90 
เจ้าของกิจการ  66 14.30 54 13.20 12 22.20 
พ่อบ้าน / แม่บ้าน 15 3.20 15 3.70 0.00 0.00 
อ่ืน ๆ  10 2.20 10 2.40 0.00 0.00 

รวม 463 100 409 100 54 100 
สถานภาพสมรส       
โสด 247 53.00 210 51.00 37 68.50 
สมรส / อยู่ด้วยกัน 216 46.40 199 48.30 17 31.50 
หย่าร้าง / แยกกันอยู่ 3 0.6 3 0.70 0.00 0.00 

รวม 466 100 412 100.0 37 68.50 

 

4.1.2ด้านพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยว ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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 โดยภาพรวมพบว่ากลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์หลักในการเดินทางมาวัด

พระธาตุ เพื่อกราบพระขอพร เสริมมงคลให้กับชีวิต คิดเป็นร้อยละ 44.70 และเป็นกลุ่มที่เดินทาง

ท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 26.20 นิยมเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัวมากที่สุด ร้อยละ 58.70 

และมีระยะเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ย ประมาณ 3 วัน มีจ านวนผู้ร่วมเดินทางประมาณ 3-4 

คน ส่วนใหญ่เลือกเดินทางท่องเที่ยวในช่วงวันเสาร์และอาทิตย์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 39.40 พบว่า

นักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้ตัดสินใจพักค้างคืน คือ โรงแรมหรือรีสอร์ทมากที่สุด คิดเป็นร้อย

ละ 39.90 และนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทราบข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่เลือกเดินทางมาจากญาติพ่ี

น้อง ครอบครัว คนรู้จัก มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 36.10 ตลอดจนได้พบว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวตัวอย่าง

ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่า สภาพภูมิทัศน์ในแหล่งท่องเที่ยวไม่เป็นระเบียบไม่มีความสวยงาม เป็น

ปัญหาที่พบในการเดินทางมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 29.60 

 ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาแบ่งเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ พบว่ากลุ่มนักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติส่วนใหญ่ เดินทางมาเที่ยววัดพระธาตุเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 68.50 และเลือกวัน

เดินทางเป็นวันธรรมดามากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 66.00 ซึ่งแตกต่างกับนักท่องเที่ยวชาวไทยที่ได้พบว่า

เดินทางมาที่วัดพระธาตุมากกว่า 5 ครั้งข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 24.80และเลือกเดินทางท่องเที่ยวในช่วง

วันเสาร์ – อาทิตย์ คิดเป็นร้อยละ 40.80 ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลส่วนบุคคลที่พบนักท่องเที่ยวชาวไทย

ส่วนใหญ่มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน ซึ่งบริษัทเอกชนส่วนใหญ่มีวันหยุดตรงกับวันเสาร์ และ

อาทิตย์  นอกจากนี้ ในการใช้เวลาอยู่ที่วัดพระธาตุ พบนักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่ใช้เวลาอยู่ที่วัดไม่

เกิน 1 ชั่วโมง คิดเป็นร้อยละ 32.10 และบางกลุ่มใช้เวลาอยู่ที่วัดไม่เกิน 2 ชั่วโมง คิดเป็นร้อยละ 

32.10 เช่นเดียวกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่พบว่าบางกลุ่มใช้เวลาอยู่ที่วัดพระธาตุไม่เกิน 2 ชั่วโมง

เช่นเดียวกัน คิดเป็นร้อยละ 48.10 แต่พบนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติบางกลุ่มที่ใช้เวลาในวัดพระธาตุไม่

เกิน 30 นาที คิดเป็นร้อยละ 48.10  

 ส าหรับข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่ได้รับแหล่งข้อมูลมากจาก

ญาติพ่ีน้อง ครอบครัว และคนรู้จัก คิดเป็นร้อยละ 40.40 แต่กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่

ได้รับแหล่งข้อมูลมาจากพนักงานบริษัทน าเท่ียว ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 37.00 ตลอดจนในการเดินทางมา

ท่องเที่ยวยังวัดพระธาตุวรมหาวิหาร นักท่องเที่ยวชาวไทยได้เล็งเห็นปัญหาทางด้านสิ่งอ านวยความ

สะดวกในแหล่งท่องเที่ยวไม่เพียงพอต่อความต้องการ อาทิ ที่จอดรถ ห้องสุขา ขนส่งมวลชนที่บริการ
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เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ป้ายบอกทาง เป็นต้น โดยคิดเป็นร้อยละ 27.40 อาจเป็นไปได้ว่านักท่องเที่ยว

ส่วนใหญ่เลือกเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัวมากถึง ร้อยละ 58.70  จึงท าให้สถานที่จอดรถไม่เพียงพอ 

ในทางกลับกัน กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่ ได้เล็งเห็นปัญหาทางด้านภูมิทัศน์ในแหล่ง

ท่องเที่ยวไม่เป็นระเบียบ ยกตัวอย่างเช่น ร้านค้ามีจ านวนมาก มีขยะมูลฝอย รวมทั้งปัญหาสินค้าของที่

ระลึกมีราคาแพงโดยคิดเป็นร้อยละ 50.00  

 

ตารางท่ี2 แสดง พฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

กลุ่มตัวอย่าง 
นักท่องเที่ยวชาวไทย

และชาวต่างชาติ 
นักท่องเที่ยวชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

พฤติกรรมการเดินทาง
ของนักท่องเที่ยว

ทั้งหมด 
ค่าเฉลี่ย S.D. ค่าเฉลี่ย S.D. ค่าเฉลี่ย S.D. 

ระยะเวลาในการ
เดินทางท่องเที่ยว (วัน) 

2.95 2.73 2.84 2.86 3.78 1.73 

 Min = 1 Min = 1 Min = 1 
 Max = 30 Max = 30 Max = 7 
จ านวนผู้ที่ร่วมเดินทาง 
(คน) 

3.94 3.46 4.27 3.83 1.42 0.66 

 Min = 1 Min = 0 Min = 1 
 Max = 30 Max = 30 Max = 4 
 

กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

ช่วงวันที่ชอบเลือกเดินทางท่องเที่ยวมากที่สุด 
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

วันธรรมดา  139  30.10 104   25.40 35   66.0 
วันเสาร์-อาทิตย์  182  39.40 167   40.80 15   28.30 
วันหยุดนักขัตฤกษ์/
เทศกาล  76  16.50 

 74   18.10  2    3.80 

ช่วงเทศกาล / ประเพณี  65  14.10  64   15.60  1    1.90 
รวม 462 100 409 100 53 100 

วัตถุประสงค์หลักในการมาวัดพระมหาธาตุฯ 
กราบพระขอพร เสริม
มงคลให้กับชีวิต 

208 44.70 183 44.5 25 46.3 

สักการบูชาพระบรมธาตุ
เจดีย์ 

183 39.40 161 39.2 22 40.7 

ท าบุญตักบาตร/ ถวาย
สังฆทาน 

22 4.70 15 3.6 7 13.0 

ปฏิบัติธรรม 8 1.70 8 1.9 0.00 0.00 
เรียนรู้ ศึกษาประวัติ
ความเป็นมา 

15 3.20 15 3.6 0.00 0.00 

ชมศิลปะและ
สถาปัตยกรรม 

21 4.50 21 5.1 0.00 0.00 

อ่ืน ๆ 8 1.70 8 1.9 0.00 0.00 
รวม 465 100.0 411 100.0 54 100.0 

จ านวนครั้งที่มาวัดพระมหาธาตุฯ 
ครั้งแรก 124 26.60 87 21.10 37 68.50 
ครั้งที่ 2 78 16.70 72 17.50 6 11.10 
ครั้งที่ 3 54 11.60 44 10.70 10 18.50 
ครั้งที่ 4 36 7.70 35 8.50 1 1.90 
ตั้งแต่ครั้งที่ 5 ขึ้นไป 102 21.90 102 24.80 0.00 0.00 
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

จ าไม่ได้ 72 15.50 72 17.50 0.00 0.00 
รวม 466 100 412 100 54 100.0 

เวลาที่ใช้โดยประมาณในการอยู่ท่ีวัดพระมหาธาตุ  
ไม่เกิน 30 นาที 72 15.50 46 11.20 26 48.10 
ไม่เกิน 1 ชั่วโมง 134 28.80 132 32.10 2 3.70 
ไม่เกิน 2 ชั่วโมง 158 34.00 132 32.10 26 48.10 
ไม่เกิน 3 ชั่วโมง 51 11.00 51 12.40 0.00 0.00 
ตั้งแต่ 3 ชั่วโมงข้ึนไป 34 7.30 34 8.30 0.00 0.00 
จ าเวลาไม่ได้ 16 3.40 16 3.90 0.00 0.00 

รวม 465 100 411 100 54 100 

พาหนะที่ใช้ในการเดินทางมาถึงวัดพระมหาธาตุ 
รถยนต์ส่วนตัว 273 58.70 238 57.90 35 64.80 
รถสาธารณะ 109 23.40 96 23.40 13 24.10 
รถมอเตอร์ไซต์รับจ้าง 36 7.70 34 8.30 2 3.70 
รถทัวร์ 26 5.60 22 5.40 4 7.40 
อ่ืน ๆ 21 4.50 21 5.10 0.00 0.00 

รวม 465 100.0 411 100.0 54 100.0 

สถานที่พักค้างคืนในนครศรีธรรมราช เมื่อมาที่วัดพระมหาธาตุ 
บ้านเพื่อน / ญาติ/ คน
รู้จัก 

128 27.50 119 28.90 9 16.70 

โรงแรม / รีสอร์ท 186 39.9 154 37.40 32 59.30 
บ้านพัก / เกสต์เฮ้าส์ / 
โฮมสเตย์ 

53 11.40 41 10.00 12 22.20 

ไปเช้า-เย็นกลับ(ไม่ได้พัก
ค้างคืน) 

84 18.00 83 20.10 1 1.90 

อ่ืน ๆ 15 3.20 15 3.60 0.00 0.00 
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

รวม 466 100 412 100 54 100.0 

แหล่งข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวที่เลือกเดินทาง 
พนักงานของบริษัทน า
เที่ยวแนะน า 

61 13.10 41 10.00 20 37.00 

นิตยสาร/วารสารการ
ท่องเที่ยว 

61 13.10 52 12.70 9 16.70 

แผ่นพับ/ใบปลิว 29 6.20 24 5.80 5 9.30 
อินเตอร์เน็ต 107 23.00 89 21.70 18 33.30 
ญาติพ่ีน้อง/ครอบครัว/
คนรู้จัก 

168 36.10 166 40.40 2 3.70 

สื่อสาธารณะ วิทยุ 
โทรทัศน์ ฯลฯ 

24 5.20 24 5.80 0.00 0.00 

ป้ายโฆษณา 7 1.50 7 1.70 0.00 0.00 
อ่ืน ๆ 8 1.70 8 1.90 0.00 0.00 

รวม 465 100 411 100 54 100 

ปัญหาส าคัญท่ีพบในการเดินทางท่องเที่ยวในครั้งนี้มากที่สุด 
ความเสื่อมโทรมของ
แหล่งท่องเที่ยว  

82 17.70 65 15.9 17 31.50 

สภาพภูมิทัศน์ในแหล่ง
ท่องเที่ยวไม่เป็นระเบียบ
สวยงามอาทิ ร้านค้ามี
จ านวนมาก ขยะมูลฝอย 

137 29.60 110 26.90 27 50.00 

สินค้าท่ีระลึกมีราคาแพง 58 12.50 51 12.50 7 13.00 
สิ่งอ านวยความสะดวกใน
แหล่งท่องเที่ยวไม่
เพียงพอต่อความ

113 24.40 112 27.40 1 1.90 
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย 
นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

ต้องการ อาทิ ที่จอดรถ 
ห้องสุขา ขนส่งมวลชนที่
บริการถึงแหล่งท่องเที่ยว 
ป้ายบอกทาง ฯลฯ 
คุณภาพของมัคคุเทศก์
ท้องถิ่นยังดีไม่พอ 

19 4.10 17 4.20 2 3.70 

ค่าบริการน าเที่ยวมีราคา
แพง 

9 1.90 9 2.20 0.00 0.00 

จ านวนนักท่องเที่ยวมาก
เกินไป 

4 0.90 4 1.0 0.00 0.00 

การหลอกลวง
นักท่องเที่ยว 

7 1.50 7 1.70 0.00 0.00 

อัธยาศัยไมตรีของคนใน
พ้ืนที่ 

14 3.00 14 3.40 0.00 0.00 

อ่ืน ๆ 20 4.30 20 4.90 0.00 0.00 
รวม 463 100 409 100 54 100 

 

 จากการศึกษาความคิดเห็นด้าน เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับ

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ พบว่า

ส่วนใหญ่มีความคิดเห็นด้านเครื่องมือการสื่อความหมายที่ความเหมาะสมกับวัดพระธาตุมากที่สุด 5 

อันดับแรก คือ เว็ปไซต์ (web site) แนะน าแหล่งท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 12.01 รองลงมา คือ คู่มือ

น าเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 10.44 ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือป้ายบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว 

คิดเป็นร้อยละ 10.01 มัคคุเทศก์ท้องถิ่น หรือนักสื่อความหมาย คิดเป็นร้อยละ 9.72 และ ศูนย์บริการ

ข้อมูลนักท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 8.36 โดยสามารถแสดงข้อมูลโดยเรียงล าดับความเหมาะสม ได้ดัง

ตารางต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี3 แสดงความคิดเห็นด้าน เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัด

พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ของกลุ่มตัวอย่าง นักท่องเที่ยวชาวไทยและ

ชาวต่างชาติ 

ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
อันดับที่ เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ร้อยละ 

1 เว็ปไซต์  ( web site ) แนะน าแหล่งท่องเที่ยว   12.01 
2 คู่มือน าเที่ยว 10.44 
3 ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว  10.01 
4 มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย 9.72 
5 ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว 8.36 
6 แผ่นพับหรือโปสเตอร์บอกข้อมูลต่างๆ /สื่อสิ่งพิมพ์ 6.36 
7 วีดีทัศน์ / สารคดีสั้น หรือภาพเคลื่อนไหว 6.36 
8 ป้ายแผนที่หรือเส้นทางท่องเที่ยว 6.36 
9 พิพิธภัณฑ์ชุมชน                                                                   6.00 
10 นิทรรศการ   5.86 
11 Social  media เช่น Blog , Twitter , Facebook 5.86 
12 เส้นทางศึกษาธรรมชาติ / วัฒนธรรม         5.36 
13 สื่ออิเล็คทรอนิกสเ์ช่น E-learning , E-book 3.57 
14 การสาธิต / การแสดง   2.64 
15 อ่ืนๆ  1.00 

 

ในภาพรวมพบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นส่วนใหญ่ที่คิดว่าเวปไซต์แนะน าแหล่งท่องเที่ยว

มีความเหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับที่ 1 อาจเนื่องมาจากเวปไซต์เป็นช่องทางที่สามารถสืบค้นข้อมูล

ได้ง่าย ดังนั้น ในการพัฒนาเครื่องมือทางด้านการสื่อความหมาย ควรเล็งเห็นถึงความส าคัญในการให้

ข้อมูลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารผ่านทางเวปไซต์ เพ่ือให้สอดคล้องกับความคิดเห็นส่วนใหญ่ของ

กลุ่มนักท่องเที่ยวดังกล่าว 
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 อย่างไรก็ตาม เมื่อแยกพิจารณาเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย ในการศึกษาประเด็น ทางด้าน

เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว  พบว่าส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าเครื่องมือทางด้านการ

สื่อความหมายของวัดพระธาตุที่มีความเหมาะสมมากที่สุด 5 อันดับแรก คือ เว็ปไซต์  ( web site ) 

แนะน าแหล่งท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 11.96 รองลงมา คือ คู่มือน าเที่ยวคิดเป็นร้อยละ 10.67 ป้ายสื่อ

ความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยวคิดเป็นร้อยละ 10.18มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นัก

สื่อความหมาย คิดเป็นร้อยละ 9.70  และศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว  คิดเป็นร้อยละ 8.40 โดย

สามารถแสดงข้อมูลโดยเรียงล าดับความเหมาะสม ได้ดังตารางต่อไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4 แสดงความคิดเห็นด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัด

พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย 

กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย 
อันดับที่ เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ร้อยละ 

1 เว็ปไซต์  ( web site ) แนะน าแหล่งท่องเที่ยว   11.96 
2 คู่มือน าเที่ยว 10.67 
3 ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว  10.18 
4 มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย 9.70 
5 ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว 8.40 
6 แผ่นพับหรือโปสเตอร์บอกข้อมูลต่างๆ /สื่อสิ่งพิมพ์ 6.81 
7 วีดีทัศน์ / สารคดีสั้น หรือภาพเคลื่อนไหว 6.14 
8 ป้ายแผนที่หรือเส้นทางท่องเที่ยว 6.06 
9 พิพิธภัณฑ์ชุมชน                                                                   5.98 
10 นิทรรศการ   5.73 
11 Social  media เช่น Blog , Twitter , Facebook 5.49 
12 เส้นทางศึกษาธรรมชาติ / วัฒนธรรม         5.41 
13 สื่ออิเล็คทรอนิคเช่น E-learning , E-book 3.71 
14 การสาธิต / การแสดง   2.50 
15 อ่ืนๆ  1.13 
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ส าหรับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ กลับพบความคิดเห็นที่

แตกต่างกับนักท่องเที่ยวชาวไทย โดยนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นว่าเครื่องมือทางด้านการ

สื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับพระธาตุวรมหาวิหารมากท่ีสุด คือ คู่มือน าเที่ยว คิด

เป็นร้อยละ 12.42 ซึ่งคุณลักษณะของคู่มือน าเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถน าติดตัวกลับได้ เพื่อให้

นักท่องเที่ยวเก็บไว้เป็นของที่ระลึกพกพาได้สะดวกสบาย มีภาพและค าอธิบาย ที่อาจจะมีหลากหลาย

ภาษา เป็นต้น ซึ่งเหตุผลดังกล่าวอาจเป็นสิ่งที่ท าให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเล็งเห็นถึงความส าคัญ

ของคู่มือน าเที่ยวได้ในทางกลับกันนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นว่าเวปไซต์แนะน าแหล่ง

ท่องเที่ยว มีความเหมาะสมอยู่ในอันดับที่ 8 เมื่อเปรียบเทียบกับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทย

ที่มีความคิดเห็นว่า เวปไซต์มีความเหมาะสมอยู่ในดับที่ 1 ดังนั้น ในการพัฒนาเครื่องมือสื่อความหมาย

ทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ควรพิจารณาความส าคัญในการให้

ความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมายผ่านช่องทางเวปไซต์แนะน าแหล่งท่องเที่ยว และคู่มือน า

เที่ยว ทั้งนี้ สามารถแสดงข้อมูล ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  โดยแสดง

ข้อมูลเรียงล าดับความเหมาะสม ได้ดังตารางต่อไปนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี5 แสดงความคิดเห็นด้าน เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัด

พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

 

กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
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อันดับที่ เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ร้อยละ 

1 คู่มือน าเที่ยว 12.42 
2 ป้ายแผนที่หรือเส้นทางท่องเที่ยว 12.42 
3 วีดีทัศน์ / สารคดีสั้น หรือภาพเคลื่อนไหว 11.18 
4 มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย 9.31 
5 แผ่นพับหรือโปสเตอร์บอกข้อมูลต่างๆ /สื่อสิ่งพิมพ์ 9.31 
6 ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว 8.69 
7 ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว  8.07 
8 เว็ปไซต์  ( web site ) แนะน าแหล่งท่องเที่ยว   6.21 
9 นิทรรศการ   4.96 
10 พิพิธภัณฑ์ชุมชน                                                                   4.34 
11 การสาธิต / การแสดง   4.34 
12 Social  media เช่น Blog , Twitter , Facebook 3.72 
13 เส้นทางศึกษาธรรมชาติ / วัฒนธรรม         2.48 
14 สื่ออิเล็คทรอนิคเช่น E-learning , E-book 2.48 
15 อ่ืนๆ  0.00 

  

4.1.3 ความต้องการ ด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดิน

ทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ในภาพรวมพบว่ากลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมีความต้องการ

ทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารอยู่ใน ระดับมาก (x̅=

4.16) และเม่ือแยกเป็นกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยพบว่ามีความต้องการทางด้านการสื่อ

ความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร อยู่ในระดับมาก (x̅=4.13) แต่เมื่อ

พิจารณากลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติพบว่ามีความต้องการทางด้านการสื่อความหมาย

ทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.37)  ทั้งนี้ หาก

พิจารณาประเด็นความต้องการทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร ในภาพรวมของนักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่างทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ พบว่ามีความ
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ต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมายมากที่สุด และอยู่ในระดับมาก (x̅=

4.20) รองลงมา คือ ด้านประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการอยู่ในระดับ

มาก (x̅=4.19) ด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการอยู่ในระดับมาก (x̅=

4.14) และด้านคุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ วิธีการในการสื่อความหมาย พบความต้องการอยู่ใน

ระดับมาก (x̅=4.12) ดังภาพต่อไปนี้ 

 

  

ภาพที่  10แสดงความต้องการของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ  

ด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 

 

จากภาพรวมดังกล่าวท าให้เห็นถึงความต้องการการสื่อความหมายทางด้านคุณลักษณะของ

เนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมายมากที่สุด แต่เมื่อพิจารณาแยกเป็นกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาว

ไทย และกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมีความต้องการสื่อความ

หายทางด้านคุณลักษณะของเนื้อหามากท่ีสุด และพบความต้องการอยู่ในระดับมาก (x̅=4.20) ซ่ึงต่าง

จากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่มีความต้องการความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมายมากที่สุด 

และอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.43) และเม่ือพิจารณาถึงความต้องการรองลงมาอันดับที่ 2 พบว่ากลุ่ม

ตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติมีความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อ

ความหมายเหมือนกัน ซึ่งสามารถแสดงการเปรียบเทียบความต้องการ ด้านการสื่อความหมายทางการ

4.14
4.19

4.12

4.20
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ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ระหว่างกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติในแต่ละ

ประเด็น ได้ดังต่อไปนี้ 

 

ภาพที่ 11  แสดงการเปรียบเทียบความต้องการของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและ

ชาวต่างชาติ ด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  

 

จากผลการศึกษา ความต้องการทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหา ร พบความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ที่มีประเด็นความ

ต้องการที่เหมือนและแตกต่างกัน ทั้งนี้ เมื่อได้พิจารณาข้อมูลในรายละเอียดย่อยแต่ละด้าน พบล าดับ

ความต้องการที่สอดคล้องกันของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติทั้งนี้ สามารถอธิบายความ

ต้องการทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารได้ดังต่อไปนี้ 

ด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการความรู้ทางด้าน ประวัติความ

เป็นมาของโบราณสถานในพ้ืน ที่มากท่ีสุด โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.44) และเม่ือ

พิจารณาแยกเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยพบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.38) 

เช่นเดียวกันกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  พบความต้องการมากที่สุด และอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=

4.94)อาจเนื่องจากวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เป็นปูชนียสถานศักดิ์สิทธิ์ส าคัญท่ีสุดแห่งหนึ่งใน

จังหวัดนครศรีธรรมราช ประกอบกับมีประวัติที่เก่าแก่และยาวนาน จนกลายเป็นเอกลักษณ์ท่ีมี

4.09 4.17 4.10 4.20

4.43 4.39 4.32 4.34

ต่างชาติ

ไทย
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ทรงคุณค่าในพื้นที่ได้ และจากการศึกษาท าให้เล็งเห็นถึงความส าคัญในการพัฒนาเครื่องมือสื่อ

ความหมายที่สามารถให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวที่มาเยือน ที่เก่ียวข้องกับทางด้านประวัติความเป็นมา

ของโบราณสถานในพ้ืนที่ ด้านประเพณี ความเชื่อ วิถีชีวิตของคนในพื้นที่ อาทิเช่น ภาษาถ่ิน อาหาร

ท้องถิ่น เป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกับล าดับความต้องการด้าน ความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย

มากที่สุด 3 อันดับแรก โดยสามารถแสดงรายละเอียดได้ตามตาราง ดังต่อไปนี้นี้   

 

ตารางท่ี6 แสดงล าดับความต้องการด้าน ความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 

อันดับแรก 

ความต้องการด้านความรู้ที่ 
ควรได้รับจากการสื่อความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
ประวัติความเป็นมาของโบราณสถานใน
พ้ืนที ่

1 
 

4.44 1 
 

4.38 1 
 

4.94 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ของ
สถาปัตยกรรม อันสะท้อนให้เห็นถึงศิลปะ
ท้องถิ่น 

2 
 

4.37 2 
 

4.37 2 
 

4.92 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ด้านประเพณี 
ความเชื่อ 

3 
 

4.36 3 
 

4.26 3 
 

4.57 

 
ด้านความต้องการ ประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการการสื่อ

ความหมายที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเริ่มต้นปกป้องและรักษาวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อม
อย่างถูกวิธี มากท่ีสุด โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.28) และเม่ือพิจารณาแยกเป็น
นักท่องเที่ยวชาวไทยพบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.26) เช่นเดียวกันกับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่พบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.48)ซึ่งจากความ
ต้องการให้มีการช่วยกระตุ้นนักท่องเที่ยว ให้เริ่มปกป้องและรักษา ประเพณี แวดล้อม อย่างถูกวิธี อาจ
สืบเนื่องมาจากนักท่องเที่ยวได้ตระหนักถึงคุณค่าทางวัฒนธรรม อันเป็นศูนย์รวมจิตใจของ
พุทธศาสนิกชน อันเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่เก่าแก่ของจังหวัดนครศรีธรรมราช และจากเหตุผล
ดังกล่าว จึงมีความเป็นไปได้ท่ีนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เกิดความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อ
ความหมาย คือ การสื่อความหมายให้แก่นักท่องเที่ยวได้เห็นถึงความส าคัญของวัดพระมหาธาตุ
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วรมหาวิหาร และเกิดการตระหนักให้นักท่องเที่ยวเกิดความรักความหวงแหน เกิดความต้องการที่
อยากป้องกันและรักษามรดกทางวัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อม ในพ้ืนที่ไว้ ทั้งนี้ สามารถแสดง
ล าดับความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 อันดับแรก ได้ตามตาราง 
ดังต่อไปนี้  

 
 
 
 

ตารางท่ี 7 แสดงล าดับ ความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 

อันดับแรก 

ความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจาก
การสื่อความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเริ่มต้นป้องกัน
และรักษาวัฒนธรรม ประเพณี 
สิ่งแวดล้อมอย่างถูกวิธี 

1 4.28 1 4.26 1 4.48 

ช่วยให้ประชาชนมีความภาคภูมิใจต่อ
ประเทศชาติ และถ่ินฐานต่อไป 

2 4.24 2 4.22 2 4.46 

ให้นักท่องเที่ยวมีวิสัยทัศน์กว้างไกล และ
เกิดความเข้าใจในภาพรวมในด้าน
วัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

2 4.24 3 4.21 3 4.44 

ช่วยประชาสัมพันธ์ (บอกต่อ) ให้ผู้อื่นได้
รู้จักแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้มากข้ึน 

3 4.23 3 4.21 - - 

 

ด้านความต้องการ คุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ/วิธีการในการสื่อความหมาย พบความ
ต้องการให้เครื่องมือในการสื่อความหมายมีเอกลักษณ์ สามารถสะท้อนสถาปัตยกรรมชุมชนท้องถิ่น
มากที่สุด โดยภาพรวมพบความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.23) และเม่ือพิจารณาแยกเป็น
นักท่องเที่ยวชาวไทยพบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.21) เช่นเดียวกันกับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่พบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.90)จากความ
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ต้องการดังกล่าวท าให้สามารถพิจารณาได้ว่า คุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ ควรที่จะสะท้อนให้
เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ หรือการน าเอกลักษณ์ของสถาปัตยกรรมชุมชนท้องถิ่นท่ีมีความโดเด่น มา
ปรับประยุกต์ พัฒนาในการออกแบบเครื่องมือสื่อความหมาย ให้สอดคล้องและมีความกลมกลืนใน
พ้ืนที่ เป็นต้น นอกจากนี้ ยังพบความต้องการคุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ และวิธีการในการสื่อ
ความหมายที่มีความรวดเร็วในการตอบสนอง ขนาดและสีของตัวอักษรควรมองเห็นได้อย่างชัดเจน ไม่
มีขนาดเล็ก หรือใหญ่จนเกินไป มีการเลือกใช้แบบอักษรที่อ่านได้ง่าย และควรค านึงถึงสีตัวอักษรที่ไม่
ควรกลมกลืนไปกับพื้นหลังของตัวอักษร รวมทั้ง ควรค านึงถึงวิธีการในการสืบค้นข้อมูล หรือรับข้อมูล 
โดยไม่จ าเป็นต้องอยู่ในพื้นท่ี เช่น เวปไซต์ที่สืบค้นข้อมูลของวัดพระมหาธาตุ เป็นต้น ทั้งนี้ สามารถ
แสดงล าดับความต้องการ คุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ/วิธีการในการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 
อันดับแรก ได้ตามตาราง ดังต่อไปนี้ 

 

ตารางท่ี8 แสดงล าดับ คุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ/วิธีการในการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 

อันดับแรก 

ความต้องการด้านคุณลักษณะของ
รูปแบบเครื่องมือ/วิธีการในการสื่อ

ความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
มีเอกลักษณ์หรือสะท้อนสถาปัตยกรรม
ชุมชนท้องถิ่น 

1 4.23 1 4.21 1 4.90 

มีความรวดเร็วในการตอบสนอง 2 4.21 2 4.19 2 4.55 
ขนาดและสีของตัวอักษรควรมองเห็นได้
ชัดเจน 

3 4.19 3 4.16 3 4.50 

สามารถเข้าถึงเพ่ือสืบค้นข้อมูล หรือรับ
ข้อมูลจากที่อ่ืนได้ โดยไม่ต้องอยู่ในพื้นท่ี 

- - 3 4.16 - - 

 

ด้านความต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย พบความต้องการให้
มีเนื้อหาในการสื่อความหมาย สามารถแสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวมากท่ีสุด 
โดยภาพรวมพบความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.29) และเม่ือพิจารณาแยกเป็นนักท่องเที่ยว
ชาวไทยพบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.28) เช่นเดียวกันกับนักท่องเที่ยว
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ชาวต่างชาติ ที่พบความต้องการมากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅=4.68)ซึ่งสอดคล้องกับความ
ต้องการด้านประโยชน์ที่จะได้รับจากการสื่อความหมาย ที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความต้องการให้การ
สื่อความหมายสามารถช่วยกระตุ้น ให้เกิดการปกป้องรักษาวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อมอย่างถูก
วิธี ซึ่งหากเนื้อหาในการสื่อความหมายสามารถสะท้อนให้เห็นเอกลักษณ์ หรือคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวได้ ซึ่งอาจจะก่อให้เกิดการเริ่มต้นปกป้องรักษาในพ้ืนที่ได้ ทั้งนี้ สามารถแสดงล าดับความ
ต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 อันดับแรก ได้ตามตาราง 
ดังนี้  
 

 

 

 

 

ตารางท่ี9 แสดงล าดับความต้องการ คุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย มาก

ที่สุด 3 อันดับแรก 

ความต้องการด้านคุณลักษณะของ
เนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
แสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของ
แหล่งท่องเที่ยว 

1 4.29 1 4.28 1 4.68 

สร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
ประเพณี และสิ่งแวดล้อม 

1 4.29 2 4.24 2 4.40 

มีใจความส าคัญท่ีสามารถท าให้เข้าใจ
เนื้อหาได้ 

2 4.19 3 4.18 3 4.38 

ใช้ภาษาในการอธิบายเนื้อหาที่เข้าใจง่าย  3 4.18 - - - - 
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 จากความต้องการดังกล่าว ท าให้พิจารณาได้ว่านักท่องเที่ยวได้เล็งเห็นคุณค่า ตระหนักถึง

ความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยต้องการที่จะรักษา ปกป้อง และอนุรักษ์วัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร โดยมีความต้องการให้พื้นที่มีการจัดการด้านสื่อความหมาย ให้คนที่มาเยือนใน

พ้ืนที่ได้ทราบประวัติความเป็นมาของโบราณสถานในอดีต เพื่อเป็นการกระตุ้นให้ผู้มาเยือนเกิดความ

รัก ความหวงแหน ที่จะป้องกัน รักษาวัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อม โดยมีรูปแบบเครื่องมือ 

วิธีการในการน าเสนอมีเอกลักษณ์ สามารถสะท้อนสถาปัตยกรรมของท้องถิ่น ตลอดจนมีเนื้อหาที่

สามารถแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวได้ 

 

ตารางท่ี 10 แสดงความต้องการด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดิน

ทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 

กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเท่ียวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเท่ียวชาวไทย 
นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อ
ความหมาย 

         
ประวัติความเป็นมาของโบราณสถาน
ในพื้นที่ 

4.44 0.76 มาก
ที่สุด 

4.38 0.80 มาก
ที่สุด 

4.94 0.23 มาก
ที่สุด 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ของ
สถาปัตยกรรม อันสะท้อนให้เห็นถึง
ศิลปะท้องถิ่น 

4.37 0.78 มาก
ที่สุด 

4.37 0.79 มาก
ที่สุด 

4.92 0.26 มาก
ที่สุด 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ด้าน
ประเพณี ความเช่ือ 

4.36 0.52 มาก
ที่สุด 

4.26 0.75 มาก
ที่สุด 

4.57 0.53 มาก
ที่สุด 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ด้าน
วัฒนธรรม วิถีชีวิตของคนในชุมชน
พื้นที่อาทิ ภาษาถิ่น อาหารท้องถิ่น 
เป็นต้น 

4.29 0.73 มาก
ที่สุด 

4.23 0.80 มาก
ที่สุด 

4.46 0.69 มาก
ที่สุด 

การปฏิบัติตนในการเข้าชมแหล่ง
ท่องเที่ยว 

4.24 0.78 มาก
ที่สุด 

4.22 0.79 มาก
ที่สุด 

4.44 0.60 มาก
ที่สุด 

การตระหนักถึงการเป็นศูนย์รวม 4.13 0.76 มาก 4.11 0.78 มาก 4.44 0.63 มาก
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเท่ียวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเท่ียวชาวไทย 
นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

จิตใจของคนในชุมชน ที่สุด 
ประวัติความเป็นมาในการก่อตั้ง
ชุมชนในพื้นที่ 

4.03 0.81 มาก 4.01 0.84 มาก 4.33 0.61 มาก
ที่สุด 

ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวท่ีมีอยู่ใน
พื้นที ่

4.02 0.82 มาก 4.00 0.83 มาก 4.31 0.60 มาก
ที่สุด 

สภาพพื้นที่ ระบบนิเวศในภาพรวม 
4.01 0.85 มาก 3.98 0.87 มาก 4.25 0.64 มาก

ที่สุด 
วิธีการ / ความส าคัญของการอนุรักษ์
ทรัพยากร 

3.95 0.85 มาก 3.92 0.88 มาก 4.24 0.54 มาก
ที่สุด 

พันธุ์พืช และพันธ์ุสัตว์ที่มีในพ้ืนท่ี 3.93 0.98 มาก 3.84 0.82 มาก 4.16 0.42 มาก 
ลักษณะอาชีพ การท ามาหากินของ
คนในชุมชนพื้นที่ 

3.91 0.82 มาก 3.80 0.96 มาก 4.11 0.66 มาก 

รวม 
4.14 0.95 มาก 4.09 0.82 มาก 4.43 0.53 มาก

ที่สุด 

ประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อ
ความหมาย 

         
ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเริ่มต้น
ป้องกันและรักษาวัฒนธรรม 
ประเพณี สิ่งแวดล้อมอย่างถูกวิธ ี

4.28 0.81 มาก
ที่สุด 

4.26 0.79 มาก
ที่สุด 

4.48 0.69 มาก
ที่สุด 

ช่วยให้ประชาชนมีความภาคภูมิใจ
ต่อประเทศชาติ และถิ่นฐานต่อไป 

4.24 0.80 มาก
ที่สุด 

4.22 0.81 มาก
ที่สุด 

4.46 0.60 มาก
ที่สุด 

ให้นักท่องเที่ยวมีวิสัยทัศน์กว้างไกล 
และเกิดความเข้าใจในภาพรวมใน
ด้านวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อม
มากขึ้น 

4.24 0.81 มาก
ที่สุด 

4.21 0.80 มาก
ที่สุด 

4.44 0.79 มาก
ที่สุด 

ช่วยประชาสัมพันธ์ (บอกต่อ) ให้
ผู้อื่นได้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้มาก
ขึ้น 

4.23 0.79 มาก
ที่สุด 

4.21 0.81 มาก
ที่สุด 

4.42 0.71 มาก
ที่สุด 

ให้นักท่องเที่ยวมีความปลอดภัยใน
การท่องเที่ยวในพ้ืนท่ี 

4.22 0.78 มาก
ที่สุด 

4.20 0.80 มาก 4.39 0.69 มาก
ที่สุด 
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเท่ียวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเท่ียวชาวไทย 
นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ท าให้ง่ายต่อการเข้าถึงแหล่งท่อง
ท่องเที่ยว 

4.19 0.76 มาก 4.16 0.83 มาก 4.38 0.62 มาก
ที่สุด 

ช่วยลดการท าลาย
ทรัพยากรธรรมชาติและช่วย
บ ารุงรักษาวัฒนธรรม ประเพณี 
สิ่งแวดล้อมของพื้นที่ 

4.17 0.81 มาก 4.16 0.77 มาก 4.37 0.71 มาก
ที่สุด 

ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้วัฒนธรรมของ
แต่ละท้องถิ่น 

4.14 0.81 มาก 4.10 0.82 มาก 4.31 0.72 มาก
ที่สุด 

ได้เข้าใจเกี่ยวกับลักษณะทาง
กายภาพของพื้นที ่

4.04 0.77 มาก 4.01 0.79 มาก 4.29 0.60 มาก
ที่สุด 

รวม 4.19 0.86 มาก 4.17 0.88 มาก 4.39 0.68 มาก
ที่สุด 

คุณลักษณะของรูปแบบเคร่ืองมือ/
วิธีการในการสื่อความหมาย 

         

มีเอกลักษณ์หรือสะท้อน
สถาปัตยกรรมชุมชนท้องถิ่น 

4.23 0.82 มาก
ที่สุด 

4.21 0.78 มาก
ที่สุด 

4.90 0.29 มาก
ที่สุด 

มีความรวดเร็วในการตอบสนอง 4.21 0.81 มาก
ที่สุด 

4.19 0.83 มาก 4.55 0.71 มาก
ที่สุด 

ขนาดและสีของตัวอักษรควรมองเห็น
ได้ชัดเจน 

4.19 0.77 มาก 4.16 0.82 มาก 4.50 0.74 มาก
ที่สุด 

สามารถเข้าถึงเพื่อสืบค้นข้อมูล หรือ
รับข้อมูลจากท่ีอื่นได้ โดยไม่ต้องอยู่
ในพื้นที่ 

4.18 0.82 มาก 4.16 0.84 มาก 4.37 0.62 มาก
ที่สุด 

รูปแบบตัวหนังสืออ่านง่าย 4.17 0.80 มาก 4.12 0.84 มาก 4.33 0.67 มาก
ที่สุด 

มีรูปภาพแสดงประกอบการบรรยาย 4.16 0.84 มาก 4.12 0.82 มาก 4.31 0.57 มาก
ที่สุด 

ใช้วัสดุที่มีความคงทน แข็งแรง 4.12 0.82 มาก 4.09 0.84 มาก 4.31 0.77 มาก
ที่สุด 

มีสีสันดึงดูดให้น่าสนใจ 4.11 0.85 มาก 4.09 0.86 มาก 4.27 0.68 มาก
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กลุ่มตัวอย่าง 

นักท่องเท่ียวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

นักท่องเท่ียวชาวไทย 
นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ค่า
เฉ

ลี่ย
 

S.D
. 

แป
ลผ

ล 

ที่สุด 
สามารถโต้ตอบกับนักท่องเที่ยวได้ 4.07 0.81 มาก 4.07 0.85 มาก 4.12 0.70 มาก 
ใช้วัสดุในท้องถิ่น 4.05 0.84 มาก 4.03 0.83 มาก 4.09 0.70 มาก 
บ ารุงรักษาง่าย 4.04 0.81 มาก 4.01 0.85 มาก 4.09 0.70 มาก 
ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย 3.99 0.94 มาก 3.97 0.96 มาก 4.09 0.48 มาก 

รวม 4.12 0.82 มาก 4.10 0.84 มาก 4.32 0.63 มาก
ที่สุด 

คุณลักษณะของเนื้อหาในเคร่ืองมือ
การสื่อความหมาย 

         

แสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่า
ของแหล่งท่องเที่ยว 

4.29 0.81 มาก
ที่สุด 

4.28 0.79 มาก
ที่สุด 

4.68 0.54 มาก
ที่สุด 

สร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์
วัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อม 

4.29 0.78 มาก
ที่สุด 

4.24 0.83 มาก
ที่สุด 

4.40 0.68 มาก
ที่สุด 

มีใจความส าคัญที่สามารถท าให้
เข้าใจเนื้อหาได้ 

4.19 0.81 มาก 4.18 0.82 มาก 4.38 0.68 มาก
ที่สุด 

ใช้ภาษาในการอธิบายเนื้อหาที่เข้าใจ
ง่าย  

4.18 0.80 มาก 4.17 0.83 มาก 4.33 0.54 มาก
ที่สุด 

เนื้อหาในการอธิบายเชื่อมโยงกับสิ่ง
รอบตัวของนักท่องเที่ยว 

4.15 0.78 มาก 4.16 0.87 มาก 4.31 0.72 มาก
ที่สุด 

เรียบเรียงเนื้อหาตามล าดับก่อนหลัง
ของเรื่องที่น าเสนอ 

4.15 0.82 มาก 4.13 0.83 มาก 4.22 0.66 มาก
ที่สุด 

มีความเพลิดเพลิน ไม่น่าเบื่อหน่าย 4.15 0.85 มาก 4.12 0.79 มาก 4.11 0.71 มาก 
รวม 4.20 0.80 มาก 4.18 0.82 มาก 4.34 0.64 มาก

ที่สุด 

 

กลุ่มตัวอย่าง 
นักท่องเท่ียวชาวไทย

และชาวต่างชาติ 
นักท่องเท่ียวชาวไทย 

นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

รวมท้ังหมด 4.16 0.85 มาก 4.13 0.84 มาก 4.37 0.62 มาก
ที่สุด 
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4.2 เพื่อรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยวของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารจังหวัดนครศรีธรรมราชเพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 จากการรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามเกณฑ์ในการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก
ได้มีการออกแบบเนื้อหาการสื่อความหมายให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของคนในพื้นที่ท่ีมี
ส่วนเกี่ยวข้อง รวมทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ที่เดินทางมาท่องเที่ยวยังจังหวัด
นครศรีธรรมราช โดยสามารถอธิบายรายละเอียดได้ ดังต่อไปนี้ 
 
 4.2.1 ด้านความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการ
ท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นท่ี 
 4.2.2 ด้านความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก ของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 4.2.3 เนื้อหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 

4.2.1 ด้านความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการ
การท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ 
 
 ผลการศึกษาด้านความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการ
การท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลกนั้น ได้ด าเนินการ จัดประชุมระดมความคิดเห็นด้านความต้องการเครื่องมือสื่อ
ความหมายที่เหมาะสมส าหรับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด นครศรีธรรมราช โดย การจัด
ประชุมประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น หน่วยงานเอกชน ต่างๆ 
สถานศึกษา สมาคมหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก กลุ่มผู้ประกอบการ ที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่ และกลุ่มประชาชนในท้องถิ่น ที่อยู่ในพื้นท่ีแหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น 
ผู้น าชุมชน และประชาชนทั่วไปในจังหวัดนครศรีธรรมราช  เป็นต้น ทั้งนี้สามารถสรุปประเด็นทางด้าน
ความต้องการของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่ได้ ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 11แสดงความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  
จังหวัดนครศรีธรรมราชของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ 

 

ประเด็นในการสื่อ
ความหมาย 

ล าดับที ่1 ล าดับที ่2 ล าดับที ่3 คะแนน
รวม
ทั้งหม
ด คว

าม
ถี่ 

คะ
แน

น 
(3

) 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(2

) 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(1

) 

รว
ม 

1. ประวัติความ
เป็นมา 

14 3 42 1 2 2 5 1 5 49 

2. เอกลักษณ์ท่ีโดด
เด่น 

10 3 30 11 2 22 4 1 4 56 

3. ประเพณี 
วัฒนธรรม 

0 3 0 15 2 30 7 1 7 37 

4. ภูมิศาสตร์ 
สภาพพ้ืนที่ 

0 3 0 1 2 2 1 1 1 3 

5. 
ทรัพยากรธรรมชา

ติ 

0 3 0 4 2 8 6 1 6 14 

6.แหล่งวัฒนธรรม
อ่ืน 

6 3 18 1 2 2 2 1 2 22 

7. อาชีพการท ามา
หากิน 

0 3 0 0 2 0 5 1 5 5 

8. การปฏิบัติตนใน
การสักการะ 

3 3 9 3 2 6 6 1 6 21 

9. ศูนย์รวม
จิตใจ*** 

3 3 9 0 2 0 0 1 0 9 
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ประเด็นในการสื่อ
ความหมาย 

ล าดับที ่1 ล าดับที ่2 ล าดับที ่3 คะแนน
รวม
ทั้งหม
ด คว

าม
ถี่ 

คะ
แน

น 
(3

) 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(2

) 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(1

) 

รว
ม 

รวม 36  108 36  72 36  36 216 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 จากตารางแสดงความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
จังหวัดนครศรีธรรมราชสามารถสรุปคะแนนโดยเรียงล าดับความต้องการทางด้านการสื่อความหมาย
ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นท่ีได้ดังตารางต่อไปนี้ 

 
ตาราง ที่12 สรุปคะแนนความต้องการด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ 

 
อันดับที ่ เนื้อหาในการสื่อความหมาย คะแนน 

1 เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น 56 
2 ประวัติความเป็นมา 49 
3 ประเพณี วัฒนธรรม 37 
4 แหล่งวัฒนธรรมอื่น 22 
5 การปฏิบัติตนในการสักการะ 21 
6 ทรัพยากรธรรมชาติ 14 
7 ***ศูนย์รวมจิตใจ***  9 
8 อาชีพการท ามาหากิน 5 



71 
 

อันดับที ่ เนื้อหาในการสื่อความหมาย คะแนน 
9 ภูมิศาสตร์ สภาพพ้ืนที่ 3 

 
 จากการสรุปคะแนนด้านความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช แสดงให้เห็นว่าคนในพ้ืนที่ให้ความส าคัญต่อเนื้อหาในการสื่อ
ความหมายในประเด็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นมากที่สุด ( 56 คะแนน) รองลงมา คือ ด้านประวัติความ
เป็นมา (49 คะแนน) และประเพณีวัฒนธรรม  (37 คะแนน) และจากการศึกษาทางด้านความต้องการ
ด้านเนื้อหาในการสื่อความหมาย ท าให้ทราบความต้องการของคนในพื้นที่ และสามารถ น าผล
การศึกษามาออกแบบเพื่อพัฒนาเนื้อหาการสื่อความหมายให้สอดคล้องกับทางด้านความต้ องการ
ดังกล่าวได้ 
 
 4.2.2 ด้านความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการ
จัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 
 การศึกษาในด้านความต้องการด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับ
การจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเป็นการศึกษาความ
คิดเห็น ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช โดยใช้แบบสอบถามเพ่ือให้ทราบ ด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย 
ประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย และคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อ
ความหมายที่สอดคล้องกับความต้องการนักท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยและ ชาวต่างชาติ ซึ่ง ผล
การศึกษาความต้องการทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
ได้พบความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ที่มีล าดับความต้องการ ซึ่งสามารถ
อธิบายได้ดังต่อไปนี้ 

 
1) ด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย 

 ผลการศึกษา ด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย ได้พบความต้องการ ของ
นักท่องเที่ยวที่ต้องการความรู้ทางด้านประวัติความเป็นมาของโบราณสถานในพ้ืนที่มากที่สุด โดย
ภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.44) และเม่ือพิจารณาแยกเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยพบความ
ต้องการด้านการสื่อความหมาย เป็นอันดับที่ 1 อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.38) เช่นเดียวกันกับ
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นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  พบความต้องการด้านการสื่อความหมาย เป็นอันดับที่ 1 และ อยู่ในระดับ
มากที่สุด(x̅= 4.94)โดยสามารถแสดงรายละเอียดได้ตามตาราง ดังต่อไปนี้นี้  
  
ตารางท่ี13 แสดงล าดับความต้องการด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมายมากที่สุด 3 
อันดับแรก 
ความต้องการด้านความรู้ที่ 
ควรได้รับจากการสื่อความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
ประวัติความเป็นมาของโบราณสถานใน
พ้ืนที ่

1 
 

4.44 1 
 

4.38 1 
 

4.94 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ของ
สถาปัตยกรรม อันสะท้อนให้เห็นถึงศิลปะ
ท้องถิ่น 

2 
 

4.37 2 
 

4.37 2 
 

4.92 

ความโดดเด่น เอกลักษณ์ด้านประเพณี 
ความเชื่อ 

3 
 

4.36 3 
 

4.26 3 
 

4.57 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2) ด้านความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย 
 ด้านความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย พบความต้องการการสื่อ
ความหมายที่ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเริ่มต้นปกป้องและรักษาวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อม
อย่างถูกวิธี มากท่ีสุด โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.28) และเม่ือพิจารณาแยกเป็น
นักท่องเที่ยวชาวไทยพบความต้องด้านการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย เป็นอันดับที่ 1 
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และอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.26) เช่นเดียวกันกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่พบความต้องการด้าน
การประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย เป็นอันดับที่ 1 และ อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.48) 
โดยสามารถแสดงล าดับความต้องการประโยชน์ที่ควร ได้รับจากการสื่อความหมายมากที่สุด 3 อันดับ
แรก ได้ตามตาราง ดังต่อไปนี้  
 
ตารางท่ี14 แสดงล าดับความต้องการประโยชน์ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย มากที่สุด 3 
อันดับแรก 

ความต้องการประโยชน์ 
ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
ช่วยกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเริ่มต้นป้องกัน
และรักษาวัฒนธรรม ประเพณี 
สิ่งแวดล้อมอย่างถูกวิธี 

1 4.28 1 4.26 1 4.48 

ช่วยให้ประชาชนมีความภาคภูมิใจต่อ
ประเทศชาติ และถ่ินฐานต่อไป 

2 4.24 2 4.22 2 4.46 

ให้นักท่องเที่ยวมีวิสัยทัศน์กว้างไกล และ
เกิดความเข้าใจในภาพรวมในด้าน
วัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

2 4.24 3 4.21 3 4.44 

ช่วยประชาสัมพันธ์ (บอกต่อ) ให้ผู้อื่นได้
รู้จักแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้มากข้ึน 

3 4.23 3 4.21 - - 
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3) ด้านความต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย 
 ด้านความต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมายพบความต้องการให้
มีเนื้อหาในการสื่อความหมาย สามารถแสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวมากท่ีสุด 
โดยภาพรวมพบความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.29) และเม่ือพิจารณาแยกเป็นนักท่องเที่ยว
ชาวไทยพบความ ต้องการด้านคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย เป็นอันดับที่ 1 
และ อยู่ในระดับมากที่สุด (x̅= 4.28) เช่นเดียวกันกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่พบความต้องการ
ด้านคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมาย เป็นอันดับที่ 1 และ อยู่ในระดับมากที่สุด 
(x̅= 4.68)ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการด้านประโยชน์ที่จะได้รับจากการสื่อความหมาย ที่
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความต้องการให้การสื่อความหมายสามารถช่วยกระตุ้น ให้เกิดการปกป้อง
รักษาวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อมอย่างถูกวิธี ซึ่งหากเนื้อหาในการสื่อความหมายสามารถสะท้อน
ให้เห็นเอกลักษณ์ หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวได้ อาจจะก่อให้เกิดการเริ่มต้นปกป้องรักษาในพ้ืนที่
ได้ เช่นเดียวกัน ทั้งนี้ สามารถแสดงล าดับความต้องการคุณลัก ษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อ
ความหมายมากที่สุด 3 อันดับแรก ได้ตามตาราง ดังนี้  
 
ตารางท่ี15แสดงล าดับความต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมายมาก
ที่สุด 3 อันดับแรก 

ความต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาใน
เครื่องมือการสื่อความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย ล าดับ ค่าเฉลี่ย 
แสดงให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของ
แหล่งท่องเที่ยว 

1 4.29 1 4.28 1 4.68 

สร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
ประเพณี และสิ่งแวดล้อม 

1 4.29 2 4.24 2 4.40 

มีใจความส าคัญท่ีสามารถท าให้เข้าใจ
เนื้อหาได้ 

2 4.19 3 4.18 3 4.38 

ใช้ภาษาในการอธิบายเนื้อหาที่เข้าใจง่าย  3 4.18 - - - - 
 

จากผลการศึกษา ความต้องการดังกล่าว ท าให้พิจารณาได้ว่านักท่องเที่ยว ทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติได้เล็งเห็นคุณค่า ตระหนักถึงความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยต้องการที่
จะรักษา ปกป้อง และอนุรักษ์วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยมีความต้องการให้พื้นที่มีการจัดการ
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ด้านสื่อความหมาย ให้นักท่องเที่ยวที่มาเยือนใน พ้ืนที่ได้ทราบประวัติความเป็นมาของโบราณสถานใน
อดีต เพื่อเป็นการกระตุ้นให้ผู้มาเยือนเกิดความรัก ความหวงแหน ที่จะป้องกัน รักษาวัฒนธรรม 
ประเพณี และสิ่งแวดล้อม โดยมีรูปแบบเครื่องมือ วิธีการในการน าเสนอมีเอกลักษณ์ สามารถสะท้อน
สถาปัตยกรรมของท้องถิ่น ตลอดจนมีเนื้อหาที่สามารถแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่ง
ท่องเที่ยวได ้

4.2.3 ด้านการรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ตามเกณฑ์ในการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 
  1)ข้อมูลส าคัญท่ีใช้ในการสังเคราะห์ส่วนเนื้อหาเพื่อการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

โครงการย่อยที่  1 การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร  จังหวัดนครศรธรรมราช  เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกอ้างอิงเกณฑ์คุณค่าท่ี
โดดเด่นเป็นสากลในเกณฑ์ข้อ  i, ii และ vi (และความจริงแท้และครบถ้วน ) ตามมติการประชุมเม่ือ
ปลายปี พ.ศ.2556 (ในการประชุมสัมมนาประวัติศาสตร์นครศรีธรรมราช  ครั้งที่ 8 เรื่อง พระธาตุสู่
มรดกโลก  ในวันที่  13-15 ธันวาคม  พ.ศ.2556 ที่จัดขึ้น  ณ โรงแรมทวินโลตัส  อ.เมือง  จ.
นครศรีธรรมราช ) ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลที่ได้เสนอไปยังศูนย์มรดกโลกให้อยู่ในบัญชีชั่วคราว  
(Tentative List)  

 
หลักเกณฑ์ข้อที่  1   (i) เป็นตัวแทนของผลงานชิ้นเอกของอัจฉริยภาพจากการสร้างสรรค์

ของมนุษย์ 
หลักเกณฑ์ข้อที่  2 (ii)   แสดงออกถึงการแลกเปลี่ยนคุณค่าต่างๆ  ของมนุษย์ ในช่วงเวลาใด

เวลาหนึ่ง หรือภายในพ้ืนที่วัฒนธรรมหนึ่งของโลกในแง่พัฒนาการทางสถาปัตยกรรม  หรือเทคโนโลยี  
ศิลปะท่ียิ่งใหญ่ ผังเมือง หรือการออกแบบภูมิทัศน์ 

หลักเกณฑ์ข้อที่ 6  (vi) มีความสัมพันธ์โดยตรง   หรือความสัมพันธ์เชิงรูปธรรม   กับ
เหตุการณ์หรือประเพณีท่ีด ารงอยู่กับความคิด   หรือกับความเชื่อ   กับงานศิลปะและวรรณกรรม   ที่มี
ความสัมพันธ์โดดเด่นเป็นสากล  (ดูภาคผนวก5) 

 
2) รูปแบบการน าเสนอเนื้อหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ  

การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัดนครศรีธรรมราช  เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก 
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ในการศึกษาข้อมูลส าคัญท่ีใช้ในการสังเคราะห์ส่วนเนื้อหาเพ่ือการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัด
นครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ในด้านเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของวัดมหาธาตุ
วรมหาวิหาร  จังหวัดนครศรีธรรมราช  และความส าคัญของพ้ืนที่รอบ  ๆ ตามข้อก าหนดและเกณฑ์
เกี่ยวกับการเสนอการขึ้นทะเบียนมรดกโลกทางวัฒนธรรม  นั้นได้พบความสอดคล้องด้าน ความ
ต้องการด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารจังหวัดนครศรีธรรมราช ของ
กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยว มีความต้องการเนื้อหาในการสื่อความหมายที่เป็นเอกลักษณ์
โดดเด่น มากที่สุดเป็นอันดับที่ 1 (56 คะแนน) และสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยว พบว่ามีความต้องการด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการสื่อความหมาย คือ ความโดด
เด่น เอกลักษณ์ของสถาปัตยกรรมที่สามารถสะท้อนให้เห็นถึงศิลปะของท้องถิ่นอยู่ในระดับมากที่สุด       
(x̅=  4.37) รวมทั้ง ความต้องการคุณลักษณะของเนื้อหาในเครื่องมือการสื่อความหมายที่สามารถ
สะท้อนให้เห็นเอกลักษณ์หรือคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว  อยู่ในล าดับที่  1 และอยู่ในระดับมากที่สุด    
(x̅= 4.29) จากความต้องการดังกล่าว  สามารถพิจารณาได้ว่า  เนื้อหาในการน าเสนอข้อมูลความเป็น
เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีความสอดคล้องกับ
ความต้องการสื่อความหมายของนักท่องเที่ยวและกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นท่ี 

จึงสรุปประเด็นเนื้อหาเพ่ือน าเสนอข้อมูล  เป็นหัวข้อหลัก  3 ประการ คือ  พุทธศิลป์  ความ
งามทางสถาปัตยกรรมและความชาญฉลาดในเชิงช่าง  พุทธภูมิ  อิทธิพลต่อการสืบต่อด้าน
สถาปัตยกรรมและเผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาทแบบลังกาวงศ์  และพุทธศรัทธา  ความส าคัญของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหารที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวพุทธ  โดยประเด็นดังกล่าวพบความสอดคล้อง
กับความต้องการด้านเนื้อหาในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัด
นครศรีธรรมราช  ของกลุ่มนักท่องเที่ยวและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นท่ี  โดยมีเนื้อหาของแต่ละหัวข้อ
หลักดังนี้ 
 
2.1 พุทธศิลป์: ความงามทางสถาปัตยกรรมและความชาญฉลาดในเชิงช่าง 
 

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  เนื้อหาการสื่อความหมาย  ใช้แนวคิดท่ีแสดงการเป็นตัวแทน
ผลงานของการสร้างจากอัจฉริยะของมนุษย์  คือ “พุทธศิลป์ ” เป็นสื่อแทนที่แสดงถึงความเป็น
เอกลักษณ์ด้านศิลปกรรม  หรือตัวแทนของความงดงามและเป็นผลงานชิ้นเอกที่จัดท าข้ึนด้วยความ
สร้างสรรค์อันชาญฉลาดของผู้สร้าง  ได้แก่  เป็นผลงานการแสดงถึงการออกแบบอาคาร  และการ
ออกแบบแผนผังของสถาปัตยกรรมทางพุทธศาสนา  ส่วนยอดของพระบรมธาตุเจดีย์  ประดับด้วย
ทองค า อัญมณี ลูกปัดแก้ว และพระพุทธรูปอันวิจิตรงดงาม  แสดงถึงการบูชาพระพุทธเจ้าอย่างสูงสุด  
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สถูปทรงกลมขนาดใหญ่ มีต้นแบบมาจากสถูปในศิลปะลังกา และปลียอดทรงดอกบัวตูมที่ประดับด้วย
ลูกปัดแก้ว  ได้รับอิทธิพลมาจากศิลปะสุโขทัย  จึงเป็นการออกแบบสถาปัตยกรรมชิ้นเลิศจาก
อัจฉริยภาพของศิลปิน  ผู้สร้างสรรค์งานสถาปัตยกรรมที่ส าคัญท่ีสุดภายในวัด  คือ พระเจดีย์ทรงกลม
ขนาดใหญ่ เรียกว่า “พระบรมธาตุเจดีย์นครศรีธรรมราช ” สันนิษฐานว่าเมื่อแรกสร้างอาจมีลักษณะ
ทางสถาปัตยกรรมแบบศิลปะศรีวิชัย  ครั้งสมัยพุทธศตวรรษท่ี  13-15 และมาปรับปรุงรูปทรงในช่วง
พุทธศตวรรษที่  18 ส าหรับป ลียอดของพระบรมธาตุประดับด้วยอัญมณีและดอกไม้ทองค าที่
พุทธศาสนิกชนน าขึ้นประดับเพ่ือถวายเป็นพุทธบูชา 

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  หรือ  ที่ชาวนครเรียกว่า  วัดพระธาตุ  โบราณสถานสถานที่
ศักดิ์สิทธิ์ และเป็นมิ่งขวัญชาวเมืองนครศรีธรรมราชตลอดจนพุทธศานิกชนทั้งหลาย ลักษณะการตั้งถ่ิน
ฐานของเมืองแสดงออกถึงวัฒนธรรมพุทธศาสนาแบบมหายาน  เมืองนครศรีธรรมราชเป็นศูนย์กลาง
การเผยแพร่พระพุทธศาสนานิกายเถรวาทแบบลังกาวงศ์  ตัวเมืองตั้งอยู่บนหาดทรายชายทะเล  
เรียกว่า  หาดทรายแก้ว  ลักษณะเป็นสันดอนทรายชายฝั่งที่เกิดจากการสะสมตะกอนในทะเลขนาด
ใหญ่จนเกิดเป็นผืนแผ่นดินขึ้น เป็นแนวยาวขนานกันไปกับทะเลคล้ายเป็นก าแพงธรรมชาติ ความชาญ
ฉลาดของบรรพบุรุษในการเลือกท าเลที่ตั้งในการสร้างเมืองและเพ่ือสร้างวัดพระบรมธาตุนั้น  มีความ
สอดคล้องกับภูมิประเทศที่เป็นช่องเขา  มีความอุดมสมบูรณ์  น้ าไหลขนาบทั้งสองฝั่ง  เป็นเส้นทาง
การค้าภาคพ้ืนมหาสมุทรท่ีรุ่งเรือง การเดินทางสามารถเชื่อมต่อระหว่างทะเลทั้งสองด้านบนคาบขนาด
ใหญ่ของแหลมสมุทรมลายู และบริเวณหมู่เกาะต่าง ๆภูมิทัศน์วัฒนธรรมของเจดีย์ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร มีความสวยงามและตั้งอยู่ในท าเลที่มองเห็นได้อย่างเด่นชัด  โดยเฉพาะส าหรับนักเดินเรือ  
เนื่องจากแม้ว่าจะสร้างตั้งอยู่บนสันทราย  ดังนั้น จึงสามารถเป็นจุดสังเกตส าคัญส าหรับนักเดินทางใน
อดีตนับตั้งแต่ยุคศรีวิชัย  

เจดีย์ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารมีการออกแบบตามคติพุทธศิลป์ในสมัยของพระเจ้า
อโศกมหาราช   แต่น่าจะมีการสร้างขึ้นราวพุทธศตวรรษที่  18 ซึ่งเป็นยุคปลายของศรีวิชัย   ตัวองค์
ระฆังมีการออกแบบที่สดงามสมส่วน  โดยได้มีการลดสัดส่วนความกว้างให้ดูสวยงาม  องค์ระฆังของ
พระบรมธาตุเจดีย์จึงถูกออกแบบให้มีรูปร่างเพรียวขึ้น  และมีการประยุกต์จากลักษณะศิลปะแบบ
ลังกาโดยมีการผสมผสานกับศิลปะพ้ืนถิ่น  โดยการออกแบบมีความสัมพันธ์ระหว่างความสูงกับความ
กว้างในอัตราส่วน 2: 1 (1 วา เท่ากับ 2 เมตร) คือ สูง 28 วา น่าจะมีท่ีมาจากรูปธรรม  28 และ กว้าง 
14 วา น่าจะมีท่ีมาจากวิญญาณ 14 ตามปรัชญาทางพุทธศาสนา 
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ภาพที่ 12: ผังบริเวณวัดพระบรมธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ที่มา : มรดกพุทธศิลปะสถาปัตยกรรม วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
รายละเอียดผังบริเวณวัดพระบรมธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

(ดูภาคผนวกท่ี 2) 
 พระบรมธาตุเจดีย์      
 พระระเบียงทับเกษตร 
 เจดีย์ราย     
 วิหารมหาภิเนษกรมณ์  / วิหารพระม้า 
 วิหารเขียน     
 วิหารโพธิ์ลังกา/โพธิมณเฑียร 
 วิหารธรรมศาลา    
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 พระวิหารหลวง 
 วิหารศรีธรรมโศกราช     

 วิหารพระกัจจายนะ 

 พระระเบียง 

 
 
 
 
 
 
 
 

2.2 พุทธภูมิ :อิทธิพลต่อการสืบต่อด้านสถาปัตยกรรมและเผยแพร่  วัฒนธรรมลัทธิเถร
วาท แบบลังกาวงศ์ 

 
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  เนื้อหาการสื่อความหมาย  ใช้แนวคิดท่ีแสดงการถึงความส าคัญ

ของการเปลี่ยนแปลงคุณค่าของมนุษย์ตามกาลเวลาหรือในวัฒนธรรมด้านใดด้านหนึ่งของโลกในการ
พัฒนาด้านสถาปัตยกรรม  หรือทางเทคโนโลยี  ศิลปะสถาปัตยกรรม  โบราณ  การออกแบบผังเมือง  
หรือการออกแบบภูมิทัศน์  คือ “พุทธภูมิ ” เป็นสื่อแทนที่แสดงถึงการสืบทอดคติความเชื่อทาง
พระพุทธศาสนา  พัฒนาการสถาปัตยกรรม  การก่อสร้าง  และแผนผัง  ที่มีลักษณะผสมผสานระหว่าง
ศิลปะของคาบสมุทรไทยตอนบนกับศิลปะลังกา นอกจากนี้  ยังเป็นสถานที่รับพุทธศาสนาลัทธิเถรวาท
มาจากศรีลังกา  และเผยแผ่ไปยังอาณาจักรสุโขทัยและอยุธยา  ที่ตั้งอยู่ทางทิศเหนือของอาณาจักรศรี
วิชัย ที่ปรากฏเจดีย์ทรงระฆังในอาณาจักรเหล่านี้  เป็นต้นธารพุทธศาสนานิกายเถรวาทแบบลังกาวงศ์
และมีวิวัฒนาการทางวัฒนธรรมจนเกิดเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตน  ได้รับอิทธิพลด้านสถาปัตยกรรมและ
วัฒนธรรมจากพุทธศาสนานิกายเถรวาทแบบลังกาวงศ์ ผสมผสานกับลักษณะท้องถิ่นและมีพัฒนาการ
อย่างต่อเนื่องจนมีลักษณะเฉพาะเป็นอัตลักษณ์ของนครศรีธรรมราชและสืบทอดต่อมาจนเป็น
วัฒนธรรมส าคัญของภาคใต้ในปัจจุบัน 
 
  1) ด้านพัฒนาการด้านการออกแบบสถาปัตยกรรมองค์เจดีย์แบบลังกาวงศ์ใน
พื้นที่ต่าง ๆ ต้นแบบให้เกิดเจดีย์ในพื้นที่ต่างๆ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช และภาคใต้ที่ใกล้เคียง  
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 พระบรมธาตุเจดีย์ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นต้นแบบในการส่งต่อ
วัฒนธรรมพุทธศาสนานิกายเถรวาทแบบลังกาวงศ์ในคาบสมุทรภาคใต้และขยายไปจนทั่วดินแดนใน
แถบอื่นๆ  ในอดีตนั้นนครศรีธรรมราชเป็นศูนย์กลางในการเผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาท  (เป็น
ศูนย์กลางให้คนรู้จักลัทธิเถรวาท  และท าให้คนมานับถือลัทธินี้มากขึ้นเกิดเป็นชุมชนรายรอบ ) ต่อมา
เกิดชุมชนใกล้เคียง  ที่แสดงถึงพัฒนาการสถาปัตยกรรมของบ้านเรือนชุมชนที่เกิดตั้งแต่แรกสร้างพระ
ธาตุจนถึงปัจจุบัน   โดย “เมืองพระเวียง” ถือเป็นเมืองส าคัญสมัยตามพรลิงค์  ในอดีตต้องสู้รบกับศรี
วิชัยอยู่เสมอ จึงถูกสร้างเป็นเมืองขนาดใหญ่ เป็นเมืองที่มีประชากรอาศัยอยู่จ านวนมาก เพราะมีความ
มั่นคงแข็งแรงมาก  หากขุดค้นไปจุดใดก็มักจะพบเศษกระเบื้องถ้วยชามอยู่เสมอ  ซึ่งสัมพันธ์กับเมือง
ท่าเรือ ต าบลท่าเรือ จังหวัดนครศรีธรรมราช ทีม่ีคลองออกนอกทะเลอ่าวไทยท่ีอ่าวปากนคร ซึ่งเป็นล า
น้ าส าคัญท่ีใช้เดินเรือส าเภาในอดีต  

พระบรมธาตุเจดีย์ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นทั้งต้นแบบและแรงบันดาลใจในการ
สร้างพุทธศาสนสถาปัตยกรรมในคาบสมุทรไทย-มาลายู (ดูภาคผนวกท่ี 3)ได้แก่ 

 เจดีย์ยักษ์ อ าเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  

 เจดีย์วัดจะท้ิงพระ อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา  

 เจดีย์วัดพระธาตุน้อย อ าเภอฉวางจังหวัดนครศรีธรรมราช 

 เจดีย์วัดเขียนบางแก้ว อ าเภอเขาชัยสน จังหวัดพัทลุง  

 เจดีย์ประธานวัดเจดีย์งาม อ าเภอระโนด จังหวัดสงขลา  

 เจดีย์พระสุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุ  วัดพะโคะ อ าเภอสทิงพระ จังหวัด
สงขลา 

 
2) ด้านการเป็นศูนย์กลางในการเผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาท  

จากการเป็นศูนย์กลางคาบสมุทร  วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารจึงแสดงถึงความสัมพันธ์
เชื่อมโยงกับพุทธศาสนสถาปัตยกรรมในบริเวณอ่ืนๆ  เช่น พุทธคยา อนุราธปุระ โปโลนาลุวะ นครวัด-
นครธม  บุโรพุทโธ  รวมทั้งสุโขทัยและอยุธยา  พระเจ้าศรีธรรมาโศกราชได้มาสถาปนาชุมชน
นครศรีธรรมราชขึ้น ท าการก่อพระสถูปเจดีย์  อุปถัมภ์เผยแพร่พระพุทธศาสนากว้างขวางไปพร้อมกับ
ความเจริญรุ่งเรืองของชุมชนจรกลายเป็นเมืองศูนย์กลางทางการเมืองและเศรษฐกิจ ศิลปวัฒนธรรมใน
สมัยนั้นอันตรงกับยุคสมัยแห่งราชอาณาจักรศรีวิชัย   ดังเช่นตัวอย่างของแผนผังของนครวัด  ประเทศ
กัมพูชา และ แผนผังของบุโรพุทโธ ประเทศอินโดนีเซีความส าคัญของ “โบโรพุทโธ(Borobudur)” นั้น
คือ การเป็นแหล่งมรดกโลกของพุทธศาสนามหายาน  มีลักษณะที่โดดเด่นจากขนาดที่ใหญ่มหึมา
ครอบคลุมภูเขาเล็กๆ บนที่ราบลุ่มเกดู (Kedu) สร้างโดยราชวงศ์ไศเลนทร์ โดยน าโครงสร้างแผนผังมา
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จากนครวัด  ประเทศกัมพูชา  “โบโรพุทโธ (Borobudur)”เป็นจุดเด่นของอิทธิพลด้านสถาปัตยกรรม
ของศรีวิชัยในอินโดนีเซียสถาปัตยกรรมของโบโรพุทโธจะมีลักษณะเป็นรูปดอกบัว  มี 8 ชั้นละม้าย
คล้ายรูปทรงของปิระมิด  มีการแกะสลักเล่าเรื่องราวต่างๆ  ของสมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้าและ
เรื่องราวเกี่ยวกับพุทธศาสนาในด้านอ่ืนๆ โดยแบ่งออกเป็น  3 ส่วนด้วยกัน คือ ชั้นกามาภูมิ   ชั้นรูปภูมิ  
และชั้นอรูปภูมิ  อย่างไรก็ตาม จากข้อมูลในแหล่งโบราณสถานพบว่าโบโรพุทโธมีการบูรณะหลายครั้ง   
ครั้งล่าสุดโดย UNESCO ในปี พ.ศ. 2516-2526 และในบริเวณใกล้เคียงยังพบแหล่งโบราณสถานที่
ส าคัญอ่ืนๆ  อีก  นอกจากนั้นแผนผังของพระบรมธาตุเจดีย์นครศรีธรรมราชมีความคล้ายคลึงกันกับ
แผนผังของโบโรพุทโธอีกด้วย 
 

2.3พุทธศรัทธา :ความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช  ที่
เป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวพุทธ 

 
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  มีคุณค่าในความเป็นศูนย์รวมจิตใจของผู้คน  เกิดศรัทธาของ

พุทธศาสนิกชนผ่านประเพณีพิธีกรรมต่างๆท่ีเกี่ยวข้องกับพระบรมธาตุองค์นี้ท้ังประเพณีประจ าปี  วิถี
ชีวิตของผู้คน  จนถึงการน าเครื่องบูชามาสักการะต่อองค์พระบรมธาตุในฐานะสัญลักษณ์แห่งองค์
สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า  และเป็นพุทธศาสนสถานที่ส าคัญแห่งหนึ่งของโลก  มีพุทธศาสนิกชน
จ านวนมหาศาลเดินทางเข้ามาร่วมพิธีกรรมปีละหลายครั้ง  

 
(1) ความศรัทธาเป็นบ่อเกิดประเพณี  
องค์พระบรมธาตุเจดีย์ถือเป็นศูนย์รวมทางจิตวิญญาณและความศรัทธาของชาว

พุทธศาสนิกชนอันบ่งบอกถึงความเป็นพุทธมามกะ  โดยมีประเพณีจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปีที่สัมพันธ์กับ
พระบรมธาตุเจดีย์และวัดพระมหาธาตุฯ ที่ส าคัญคือ 

 
(1.1) ประเพณีตลอดท้ัง 12 เดือนที่เกี่ยวข้องกับพระธาตุ 
เนื่องจากองค์พระบรมธาตุฯ  เป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจและศูนย์รวมแห่งศรัทธาจาก

พุทธศาสนิกชนจากหลากหลายพ้ืนที่  จึงเกิดประเพณีตลอด  12 เดือนที่วัดพระมหาธาตุ (ภาคผนวก 4)
ประเพณีท่ีส าคัญที่สุด คือ ประเพณีแห่ผ้าขึ้นพระธาตุ 

ประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ  ศรัทธาสู่ผืนผ้า  ภาพพระบฎ จัดในวันมาฆบูชา /อาสาฬหบูชา/วิสาขบู
ชา พุทธศาสนิกชนหลั่งไหล  พิธีปฏิบัติอีกอย่างหนึ่ง  คือ การน าผ้าขึ้นธาตุ  ตามต านานเชื่อว่า  หากใคร
ได้น าผ้าขึ้นธาตุ และบนขอพรในเรื่องใด สิ่งนั้นก็จะเป็นจริงดังหวัง  งานแห่ผ้าขึ้นธาตุซึ่งถือเป็นงานบุญ
ประจ าปีที่มีผู้คนจากท่ัวสารทิศมาร่วมสร้างบุญกุศลที่ยิ่งใหญ่  “งานประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ ” เดิมที
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ชาวบ้านจะจัดท าผ้าพระบฎ  แล้วนะมาเรียงร้อยกันเป็นผืนยาวเพ่ือน ามาพันรอบองค์พระธาตุ  เพ่ือ
แสดงถึงความศรัทธาต่อองค์พระสัมมาสัมพุทธเจ้ารวมถึงพระธรรมที่พระองค์ทรงประกาศและแสดงไว้  
ปัจจุบันใช้เป็นผ้าสีขาว แดง เหลือง แทน ประเพณีนี้จะจัดข้ึนในราวช่วงวันมาฆบูชา  และวันวิสาขบูชา  
ของทุกปี โดยในแต่ละปีจะมีทั่งพุทธศาสนิกชนและคนจากศาสนาอ่ืนๆ  มาร่วมพิธีเป็นอันมากอันเป็น
การเชื่อมโยงศาสนาและการเผยแผ่พระศาสนา 

 
(1.2) การสวดด้าน 
การสวดด้าน ต านานเกี่ยวกับเมืองและพระบรมธาตุ  ในวันพระ 8 ค่ าและ 14 ค่ า ที่ระเบียง

คดสี่ทิศทุกวันพระ  มีประเพณีการสวดด้านซึ่งน าวรรณกรรมที่เก่ียวกับต านานเมืองและต านานพระ
ธาตุมาสวดเป็นภาษาถ่ิน สวดด้านเป็นประเพณีท่ีชาวนครศรีธรรมราชเรียกว่า  “สวดหนังสือ” ที่จัดขึ้น
เพ่ือให้คนมาอ่าน  (สวด) หนังสือร้อยกรองเป็นภาษาถ่ินของชาวนครศรีธรรมราชประเภทนิทานต่างๆ   
เรื่องท่ีน ามาสวดน ามาจากหนังสือบุด(หรือสมุดข่อย) เนื้อหาจักรๆ วงศ์ๆ หรือไม่ก็วรรณกรรมเกี่ยวกับ
พระพุทธศาสนา ต านานเมืองนครศรีธรรมราช และพระบรมธาตุเจดีย์  โดยจะสวดกันที่บริเวณระเบียง
คต พระระเบียงรอบพระบรมธาตุเจดีย์ทั้ง  4 ด้าน ในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเท่านั้น  และจะมี
เฉพาะในวันพระ 8 ค่ า และ 15 ค่ า 

 
(2) ศรัทธาสู่วิถีชีวิตประจ าวัน 
ความเชื่อและวัฒนธรรมตั้งแต่เกิดจนตายเป็นความศรัทธาของคนใต้ที่ใช้ในการด าเนิน

ชีวิตประจ าวัน  ประกอบด้วยพื้นฐานความเชื่อทางศาสนา  การประกอบอาชีพ  สภาพแวดล้อมรอบตัว  
ซึ่งความศรัทธาต่อองค์พระบรมธาตุเจดีย์นั้นได้ผูกโยงกับการด าเนินชีวิตประจ าวันของผู้คน เช่น 

2.1) บทเพลงกล่อมเด็ก  
วิถีตลอดชีวิตสัมพันธ์กับการสักการะบูชาพระธาตุ  : เกิด (เพลงกล่อมเด็ก ) แก่ (บ าเพ็ญ

สาธารณะกุศล ) เจ็บ (ที่พ่ึงทางใจ) ตาย (ท าบุญอุทิศส่วนกุศลแด่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว ) มาสวดเป็นภาษา
ถิ่นโดยสวดบริเวณระเบียงคตรอบพระบรมธาตุทั้ง 4 ทิศ 

เพลงกล่อมเด็ก เป็นขนบธรรมเนียมประเพณีและวิถีวัฒนธรรมที่สืบทอดต่อกันมานับจากอดีต
จนกระท่ังปัจจุบันอันแสดงถึงแนวคิด ความเชื่อ โดยนัยแห่งผลงานศิลปะและวรรณกรรมท่ีมีความโดด
เด่นได้แก ่การเชื่อว่าพระธาตุเจดีย์เป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ที่ต้องมาบูชาและบ ารุงรักษา  ซึ่งมีผลก่อให้เกิด
มุชปาฐะและวรรณกรรม  บทกวี บทกล่อมเด็กมากมายที่มีความเกี่ยวเนื่องมาจากการท าบุญพระธาตุ
เจดีย์หรือการท าบุญเพ่ือสร้างหรือเพ่ือบูรณะ   น ามาสู่การเกิดประเพณีการแห่ผ้าขึ้นธาตุอันส่งผล
อิทธิพลต่อไปยังที่อ่ืนๆ เช่น เจดีย์พระบรมธาตุ จ .ชัยนาท  และยังก่อให้เกิดประเพณีท าบุญเดือนสิบ  
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มีการท าขนมท้องถิ่นท่ีมีทั้งความสวยงามและแสดงออกถึงฝีมือทางศิลปะ  นอกจากนี้ประเพณีเดือน
สิบยังก่อให้เกิดการอนุรักษ์การละเล่นพื้นบ้าน อาทิเช่น หนังตะลุง มโนราห์  เป็นต้น  

 
ไปคอนเหอ  แต่ก่อนเขาเล่าลือ 

พระศรีธรรมโศกราชมีวาสนา ก่อพระบรมธาตุยอดทองค า 
มีมหาชนมาบูชา   ผู้คนมานับถืออุปถัมภ์ 
ก่อพระบรมธาตุยอดทองค า เช้าค่ าคนมาไหว้ 

   เมืองคอนเหอ  มีพระนอนแจ่มหน้า 
มีโพธิ์ลังกา    มีพระอุ้มทอง 
มียักษ์เข้ียวยาว   ถือไม้ตะบอง 
มีพระอุ้มทอง   ฆ้องกลองอยู่เคียงกัน  

   ไปเมืองคอนเหอ  ไปแลพระนอนพระนั่ง 
พระพิงเสาตั้ง   หลังคามุงเบื้อง 
เข้าไปในห้อง   ไปแลพระทองทรงเครื่อง 
หลังคามุงเบื้อง   ทรงเครื่องดอกไม้ไหว 

เมืองคอนเหอ  มีพระนอนทรงเครื่อง 
มีศาลาหน้าเมือง   เจดีย์ทองสูงใหญ่  
มีตลาดวัดศพ   สองปากประตูชัย  
เจดีย์ทองใหญ ่   ใครไปยกมือไหว้ 

(เพลงร้องเรือ  หรือเพลงกล่อมเด็กบทนี้  นิยมร้องกันในแถบจังหวัดนครศรีธรรมราช  พัทลุง  และ
สงขลา) 
 

2.2) ความสัมพันธ์ในการสักการะประจ าวันจนถึงการนอนหันหัวไปตามทิศที่ตั้งพระธาตุ  
วิถีชาวพุทธทุกคน การจัดห้องพระและห้องนอนอย่างเหมาะสม นอกจากจะท าให้ผู้อยู่อาศัยมี

ความสงบสุขแล้ว  การผสมผสานด้วยหลักความเชื่อ  ความศรัทธา  ทิศมงคล  จึงนิยมจัดห้องพระ  
ห้องนอนที่หันหัวนอนไปยังทิศท่ีองค์พระธาตุตั้งอยู่  ทั้งนี้ยังสามารถส่งเสริมให้คนในบ้านมีบารมี  และ
ได้รับโชคลาภอีกด้วย เจ้าของบ้านควรค านึงถึงต าแหน่ง  และขนาดของห้องพระ  เพ่ือให้สมาชิกภายใน
บ้าน สามารถใช้เป็นสถานที่ปฏิบัติธรรม ให้จิตใจผ่องใส และสงบนิ่งอย่างแท้จริง เพ่ือเสริมให้บ้านที่อยู่
อาศัย มีความสงบ ร่มเย็น รวมถึงเจ้าบ้านเอง อาจได้รับโชคลาภ หรือเจอพบแต่สิ่งดี ๆ  
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 3) ความศรัทธาสู่การบูชาพระธาตุด้วยแก้วแหวนเงินทอง 
องค์พระบรมธาตุเจดีย์  มีรูปแบบสถาปัตยกรรมทรงระฆัง  เป็นที่รวมแห่งความเลื่อมใส

ศรัทธาของพุทธศาสนิกชน มีจุดเด่นที่ยอดเจดีย์ ซึ่งหุ้มด้วยทองค าแท้ จากความเชื่อ  เรื่องเล่าสืบต่อกัน
มาว่าองค์พระธาตุประกอบด้วยทองรูปพรรณและของมีค่ามากมายจรดปลายเจดีย์  ในอดีตประชาชน
ชาวนครศรีธรรมราชและจังหวัดใกล้เคียงนิยมน าทรัพย์สินเงินทองที่มีค่ามาถวายเป็นพุทธบูชา  ซ่ึง
เรียกว่าเอาของมา  “ขึ้นธาตุ” ทรัพย์สินมีค่าท่ีท าด้วยทอง  เงิน นาก ประกอบด้วย เครื่องประดับ เช่น 
สร้อย แก้วแหวนเงินทอง พระพุทธรูปทองค า  ต้นไม้เงิน ต้นไม้ทอง เข็มทองค า ถ้วยชาม ซึ่งเป็นของที่
พุทธศสานิกชนน ามาถวายแด่องค์พระสัมมาสัมพุทธเจ้า  เพ่ือให้ตนได้พบกับนิพพานเป็นพุทธบูชาขึ้น
ธาตุมีเป็นจ านวนมาก มีทั้งที่บรรจุไว้ในปลียอดขององค์เจดีย์  และท่ีน ามาถวายองค์พระธาตุ  อย่างไรก็
ตามปัจจุบันหลักฐานโบราณวัตุที่ผู้ที่นับถือและศรัทธาน าสิ่งของที่มีค่ามาถวายกราบนมัสการพระธาตุ
จ านวนมากนั้นมีทั้งท่ีเก็บไว้ที่บริเวณพระธาตุและที่ปัจจุบันได้เก็บรักษาไว้ที่พิพิธภัณฑสถานของวัด
ออกไปอยู่ท่ีวิหารโพธิ์ลังกาและวิหารสามจอม  ซึ่งเป็นสาขาพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติประจ าจังหวัด
นครศรีธรรมราช ชื่อว่า “ศรีธรรมราชพิพิธภัณฑสถาน” นั่นเอง 

 



85 
 

 
 
 

ภาพที่ 13พระธาตุยอดทอง 
ที่มา: เฉลิม จิตรามาศ (2558) 
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4.3 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 
 การเสนอเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกน้ัน ได้
นําข้อมูลจากการรวบรวมเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเที่ยว 
ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
โดยนําเน้ือหาที่ได้มาออกแบบเพ่ือสร้างเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมสําหรับการ
จัดการการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ทั้งน้ี ได้มีการออกแบบเคร่ืองมือให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของคน
ในพ้ืนที่ที่มีส่วนเก่ียวข้อง รวมทั้งนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยสามารถอธิบาย
รายละเอียดได้ ดังต่อไปน้ี 
 
 4.3.1 ด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 4.3.2 ด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก ของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 4.3.3 การเสนอเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก 
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4.3.1 ด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ

การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 
 การศึกษาในด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการ
จัดการการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ได้ดําเนินการจัดประชุมเพ่ือการระดมความคิดเห็นด้านความต้องการเคร่ืองมือ
สื่อความหมายท่ีเหมาะสมสําหรับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งในการจัด
ประชุมประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐทั้งจากส่วนกลางและท้องถิ่น หน่วยงานเอกชนต่างๆ 
สถานศึกษา สมาคม หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับการดูแลรับผิดชอบมรดกโลก กลุ่มผู้ประกอบการด้าน
ต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว และกลุ่มประชาชนในท้องถิ่นที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว อาทิเช่น 
ผู้นําชุมชน และประชาชนทั่วไปในจังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นต้น โดยสามารถสรุปประเด็นทางด้าน
ความต้องการของผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องในพ้ืนที่ได้ ดังตารางต่อไปน้ี 
 
ตารางที่ 16 แสดงความต้องการเครื่องมือ วิธีในการสื่อความหมาย  ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของคนในพื้นที่ที่มีส่วนเก่ียวข้อง 

 

วิธีในการสื่อ
ความหมาย 

ลําดับที่ 1 ลําดับที่ 2 ลําดับที่ 3 
คะแนนรวม
ทั้งหมด 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(3)

 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(2)

 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(1)

 

รว
ม 

1. คน 16 3 48 4 2 8 2 1 2 58 
2. สิ่งพิมพ์ /แผน่พับ/

โปสเตอร์    
0 3 0 12 2 24 6 1 6 30 

3. หนังสือนําเที่ยว     0 3 0 0 2 0 4 1 4 4 
4. ป้ายข้อมูล 3 3 9 3 2 6 2 1 2 17 
5. นิทรรศการ   0 3 0 0 2 0 0 1 0 0 
6. วิดีทัศน์     2 3 6 3 2 6 0 1 0 12 
7. เส้นทางศึกษา
วัฒนธรรม   

3 3 9 0 2 0 1 1 1 10 

8. พิพิธภัณฑ์ชุมชน 0 3 0 2 2 4 1 1 1 5 
9. ศูนย์บริการข้อมูล 4 3 12 3 2 6 5 1 5 23 
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วิธีในการสื่อ
ความหมาย 

ลําดับที่ 1 ลําดับที่ 2 ลําดับที่ 3 
คะแนนรวม
ทั้งหมด 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(3)

 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(2)

 

รว
ม 

คว
าม

ถี่ 

คะ
แน

น 
(1)

 

รว
ม 

 
10. เว็ปไซต์/สือ่
ออนไลน์ 

3 3 9 7 2 14 6 1 6 29 

11. สื่อ
อิเล็กทรอนิกส ์
(GR/APP) 

4 3 12 2 2 4 6 1 6 22 

12. AUDIO (หูฟัง
บรรยาย) 

0 3 0 0 2 0 0 1 0 0 

13. กิจกรรมพิเศษ 
(EVENT) 

1 3 3 0 2 0 3 1 3 6 

รวม 36  108 36  70 36  36 216 
 

 จากตารางแสดงความต้องการเครื่องมือ วิธีในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช สามารถสรุปคะแนนและเรียงลําดับความต้องการทางด้านการ
สื่อความหมายของคนในพ้ืนที่ที่มีส่วนเก่ียวข้อง ได้ดังตารางต่อไปน้ี 

 
ตารางที่ 17 สรุปคะแนนความต้องการด้านวิธีในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
 

อันดับที ่ วิธีในการสื่อความหมาย คะแนน 
1 มัคคุเทศก์ 58 
2 สิ่งพิมพ์ /แผ่นพับ/โปสเตอร์    30 
3 เว็ปไซต์ /สื่อออนไลน์  29 
4 ศูนย์บริการข้อมูล 23 
5 สื่ออิเล็กทรอนิกส์ )GR/APP( 22 
6 ป้ายข้อมูล 17 
7 วิดีทัศน์     12 
8 เส้นทางศึกษาวัฒนธรรม   10 
9 กิจกรรมพิเศษ )EVENT( 6 
10 พิพิธภัณฑ์ชุมชน 5 
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อันดับที ่ วิธีในการสื่อความหมาย คะแนน 
11  .หนังสือนําเที่ยว     4 
12 นิทรรศการ   0 
12 AUDIO )หูฟังบรรยาย(  0 

 
 จากการสรุปคะแนนด้านความต้องการด้านวิธีในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช แสดงให้เห็นว่าคนในพ้ืนที่ให้ความสําคัญต่อวิธีการส่ือ
ความหมายโดยใช้คนมากที่สุด (58 คะแนน) รองลงมา คือ สิ่งพิมพ์/แผ่นพับ/โปสเตอร์ (30 คะแนน) 
และเว็ปไซต์/สื่อออนไลน์ (29 คะแนน) และจากการศึกษาทางด้านความต้องการด้านสื่อความหมาย 
ทําให้ทราบความต้องการของคนในพ้ืนที่ และสามารถออกแบบ เพ่ือพัฒนาเคร่ืองมือให้สอดคล้องกับ
ความต้องการดังกล่าวได้ 
 
 4.3.2 ด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการ
การท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ของนักท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ 
 
 จากการศึกษาในด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการ
จัดการการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก ของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เป็นการศึกษาความ
คิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่ เ ดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด
นครศรีธรรมราช โดยใช้แบบสอบถามเพ่ือให้ทราบคุณลักษณะของรูปแบบเคร่ืองมือและวิธีการในการ
สื่อความหมายที่สอดคล้องกับความต้องการนักท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
โดยในภาพรวมพบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าเวปไซต์แนะนําแหล่งท่องเที่ยวมีความ
เหมาะสมมากที่สุดเป็นอันดับแรก รองลงมา คือ คู่มือนําเที่ยว ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือ
บอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว ทั้งน้ี อาจเน่ืองจากเวปไซต์ถือเป็นช่องทางที่สามารถสืบค้นข้อมูลได้ง่าย
และมีความสะดวกรวดเร็ว ดังน้ัน ในการออกแบบพัฒนาเคร่ืองมือทางด้านการสื่อความหมายควรให้
สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  
 อย่างไรก็ตาม เมื่อแยกพิจารณาเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย ในการศึกษาประเด็นทางด้าน
เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียว พบว่าส่วนใหญ่มีความคิดเห็นด้านเครื่องมือทางด้าน
การสื่อความหมายของวัดพระธาตุที่มีความเหมาะสมมากที่สุด 5 อันดับแรก คือ เว็ปไซต์  (web site) 
แนะนําแหล่งท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ รองลงมา คือ คู่มือนําเที่ยว คิดเป็นร้อยละ ป้ายสื่อความหมาย
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อธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย 
คิดเป็นร้อยละ และศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 
 ในส่วนของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบความคิดเห็นที่แตกต่างกับนักท่องเที่ยว
ชาวไทย โดยพบว่านักท่องเท่ียวชาวต่างชาติส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นว่าเคร่ืองมือทางด้านการสื่อ
ความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับพระธาตุวรมหาวิหารมากที่สุด คือ คู่มือนําเที่ยว ซึ่ง
คุณลักษณะของคู่มือนําเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถนําติดตัวกลับได้ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเก็บไว้เป็นของ
ที่ระลึก สามารถพกพาได้สะดวกสบาย มีภาพประกอบท่ีสามารถสร้างเข้าใจได้ง่ายขึ้น รวมทั้ง
คําอธิบายที่อาจมีหลากหลายภาษา เป็นสิ่งที่สามารถดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้ และจาก
เหตุผลดังกล่าวอาจเป็นเหตุผลหน่ึงที่ทําให้นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติเล็งเห็นถึงความสําคัญของคู่มือนํา
เที่ยว ในทางกลับกันนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นว่าเวปไซต์แนะนําแหล่งท่องเที่ยว มี
ความเหมาะสมอยู่ในอันดับที่ 8 เมื่อเปรียบเทียบกับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีความ
คิดเห็นว่า เวปไซต์มีความเหมาะสมอยู่ในดับที่ 1 ดังน้ัน ในการพัฒนาเคร่ืองมือสื่อความหมายทางการ
ท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ควรให้ความสําคัญในการออกแบบและพัฒนา
เครื่องมือให้สอดคล้องตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ  
 
ตารางที่ 18 แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียว
ที่เหมาะสมกับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียว
ชาวไทยและชาวต่างชาติ 

เครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวทีเ่หมาะสมกับวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ชาวไทย ต่างชาติ 
ร้อยละ ร้อยละ 

เว็ปไซต์  ( web site ) แนะนําแหล่งท่องเที่ยว   11.96 6.21 
คู่มือนําเที่ยว 10.67 12.42 
ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว  10.18 8.07 
มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย 9.70 9.31 
ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว 8.40 8.69 
แผ่นพับหรือโปสเตอร์บอกข้อมูลต่างๆ /สื่อสิ่งพิมพ์ 6.81 9.31 
วีดีทัศน์ / สารคดีสั้น หรือภาพเคลื่อนไหว 6.14 11.18 
ป้ายแผนที่หรอืเส้นทางท่องเท่ียว 6.06 12.42 
พิพิธภัณฑ์ชุมชน                                                                5.98 4.34 
นิทรรศการ   5.73 4.96 
Social  media เช่น Blog , Twitter , Facebook 5.49 3.72 
เส้นทางศึกษาธรรมชาติ / วัฒนธรรม         5.41 2.48 
สื่ออิเล็คทรอนิค เช่น E-learning , E-book 3.71 2.48 
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การสาธิต / การแสดง   2.50 4.34 
อ่ืนๆ  1.13 0.00 

จากการศึกษาเมื่อได้เปรียบเทียบความต้องการเคร่ืองมือในการสื่อความหมายของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชของกลุ่มคนในพ้ืนที่ที่เก่ียวข้อง และกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวไทย ชาวต่างชาติ ทําให้ได้ข้อเสนอเครื่องมือในการสื่อความหมาย ที่ควรพิจารณาเป็นอันดับต้น ๆ 
ให้มีเหมาะสมกับทั้งสองกลุ่ม ประกอบด้วย ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่ง
ท่องเที่ยว ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือบอกทางไปแหล่งท่องเท่ียว เวปไซต์  ( web site ) 
แนะนําแหล่งท่องเที่ยว  มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย และแผ่นพับหรือโปสเตอร์บอกข้อมูล
ต่างๆ /สื่อสิ่งพิมพ์ รวมทั้งศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเท่ียว โดยสามารถแสดงข้อมูลการเปรียบเทียบ
ความต้องการได้ ดังตารางต่อไปน้ี 
 
ตารางที่ 19 แสดงลําดับความต้องการเคร่ืองมือในการสื่อความหมายของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ของกลุ่มนักท่องเท่ียวตัวอย่างและกลุ่มชุมชนในพื้นที่ 

 
เครื่องมือในการสื่อความหมาย แสดงลาํดับความต้องการ 

กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กลุ่มนักท่องเทีย่ว 
มัคคุเทศก์ท้องถิ่น / นักสื่อความหมาย 1 3 
ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล หรือ
บอกทางไปแหล่งท่องเที่ยว  

5 1 

ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว 4 5 
แผ่นพับหรือโปสเตอร์บอกข้อมูลต่างๆ /
สื่อสิ่งพิมพ์ 

3 7 

คู่มือนําเที่ยว 8 5 
นิทรรศการ   9 8 
วีดีทัศน์ / สารคดีสั้น หรือ
ภาพเคล่ือนไหว 

6 6 

เว็ปไซต์  ( web site ) แนะนําแหล่ง
ท่องเที่ยว   

2 2 

เส้นทางศึกษาธรรมชาติ / วัฒนธรรม      7 9 
พิพิธภัณฑ์ชุมชน                              8 11 
การสาธิต / การแสดง    12 
ป้ายแผนที่หรอืเส้นทางท่องเท่ียว 5 4 
สื่ออิเล็คทรอนิค เช่น E-learning , E-
book 

5 10 
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เครื่องมือในการสื่อความหมาย แสดงลาํดับความต้องการ 
กลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กลุ่มนักท่องเทีย่ว 

Social  media เช่น Blog , Twitter , 
Facebook 

 13 

กิจกรรมพิเศษ (EVENT) 8  
AUDIO (หูฟังบรรยาย) 9  
  

นอกจากน้ี ยังได้ศึกษาด้านความต้องการคุณลักษณะของรูปแบบเคร่ืองมือวิธีการในการสื่อ /
ความหมาย โดยพบความต้องการของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ต้องการให้เครื่องมือในการสื่อความหมาย
มีเอกลักษณ์ สามารถสะท้อนสถาปัตยกรรมชุมชนท้องถิ่นมากที่สุด โดยภาพรวมพบความต้องการอยู่
ในระดับมากที่สุด (x� =  4.23) และเมื่อพิจารณาแยกเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยพบความต้องการมาก

ที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.21) เช่นเดียวกันกับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่พบความต้องการ
มากที่สุด อยู่ในระดับมากที่สุด (x�  = 4.90)  จากความต้องการดังกล่าวทําให้สามารถพิจารณาได้ว่า 
คุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ ควรที่จะสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ หรือการนํา
เอกลักษณ์ของสถาปัตยกรรมชุมชนท้องถิ่นที่มีความโดดเด่น มาปรับประยุกต์ พัฒนาในการออกแบบ
เครื่องมือสื่อความหมาย ให้สอดคล้องและมีความกลมกลืนในพ้ืนที่ได้ เป็นต้น ตลอดจนความต้องการ
ด้านคุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ และวิธีการในการสื่อความหมายที่มีความรวดเร็วในการ
ตอบสนอง ขนาดและสีของตัวอักษรควรมองเห็นได้อย่างชัดเจน ไม่มีขนาดเล็ก หรือใหญ่จนเกินไป มี
การเลือกใช้แบบอักษรที่อ่านได้ง่าย และควรคํานึงถึงสีตัวอักษรที่ไม่ควรกลมกลืนไปกับพ้ืนหลังของ
ตัวอักษร รวมท้ัง ควรคํานึงถึงวิธีการในการสืบค้นข้อมูล หรือรับข้อมูล โดยไม่จําเป็นต้องอยู่ในพ้ืนที่ 
เช่น เวปไซต์ที่สืบค้นข้อมูลของวัดพระมหาธาตุ เป็นต้น ทั้งน้ี สามารถแสดงลําดับความต้องการ
คุณลักษณะของรูปแบบเคร่ืองมือวิธีการในการสื่อความหมาย / มากที่สุด ได้ตาม  อันดับแรก  3ตาราง 
ดังต่อไปน้ี  

 
ตารางที่ 20 แสดงลําดับความต้องการด้านคุณลักษณะของรูปแบบเครื่องมือ/วิธีการในการสื่อ
ความหมาย มากที่สุด 3 อันดับแรก 

ความต้องการด้านคณุลักษณะของ
รูปแบบเครื่องมือ/วิธีการในการสื่อ

ความหมาย 

ภาพรวม นักท่องเท่ียว
ชาวไทย 

นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

ลําดับ ค่าเฉลี่ย ลําดับ ค่าเฉลี่ย ลําดับ ค่าเฉลี่ย
มีเอกลักษณ์หรือสะท้อนสถาปัตยกรรม
ชุมชนท้องถิ่น 

1 4.23 1 4.21 1 4.90 

มีความรวดเร็วในการตอบสนอง 2 4.21 2 4.19 2 4.55 
ขนาดและสีของตัวอักษรควรมองเห็นได้ 3 4.19 3 4.16 3 4.50 
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ชัดเจน 
สามารถเข้าถึงเพ่ือสืบค้นข้อมูล หรือรับ
ข้อมูลจากที่อ่ืนได้ โดยไม่ต้องอยู่ในพ้ืนที่ 

- - 3 4.16 - - 

 
ในการศึกษาข้อมูลทางด้านความต้องการเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสม

กับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการ
ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ของคนในพ้ืนที่ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ตลอดจนความต้องการของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยและชาวต่างชาติ สามารถนําข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ พิจารณาออกแบบและพัฒนาเคร่ืองมือ
เพ่ือให้มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการจากผลการศึกษาดังกล่าว ตลอดจนนําไปสู่การ
เสนอแนวทางในการเสนอเคร่ืองมือในการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว บนพ้ืนฐานแนวคิดที่ได้จาก
การรวบรวมเน้ือหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมสําหรับการจัดการการท่องเท่ียว ของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
 
 4.3.3 การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียน
เป็นมรดกโลก 

การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายที่เหมาะสมกับเน้ือหาในการสื่อความหมายที่นําเสนอนั้น 
คํานึงถึงกลุ่มผู้ใช้งานท่ีหลากหลายเป็นหลัก โดยเน้นใช้การออกแบบกราฟฟิก (เลขนศิลป์) เป็น
ลักษณะของภาพลายเส้นที่เข้าใจง่าย เข้าถึงคนทุกกลุ่ม ครอบคลุมทั้งการใช้งานในพ้ืนที่ ณ ขณะเวลา
น้ันๆ และการใช้งานนอกพ้ืนที่ โดยมีการกําหนดกลุ่มสีหลักในการออกแบบเครื่องมือสื่อความหมายให้
ไปในทิศทางเดียวกัน คือ การเลือกสีจากสีหลักที่สะท้อนตัวหนังตะลุง โดยนํามาปรับให้เป็นสีที่
เหมาะสมต่อการออกแบบ เพ่ือให้ดึงดูดต่อกลุ่มผู้ชม และไม่ขัดแย้งกับพ้ืนที่ในคราวเดียวกัน โดยมีสี
หลักคือ สีเหลืองเข้ม แทนสีของหนัง และสีอ่ืนๆตามท่ีปรากฏบนตัวหนัง ได้แก่ สีฟ้าเข้ม สีส้มแสด สี
ขาว สีดํา และสีใกล้เคียงตามความเหมาะสม ซึ่งจากการเลือกสีเพ่ือใช้สื่อความหมายทางการท่องเที่ยว
ดังกล่าวน้ัน มีความสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่พบว่ามีความต้องการด้านความรู้ที่
ควรได้รับจากการสื่อความหมาย คือ สามารถทําให้เห็นถึงเอกลักษณ์ของชุมชน และสามารถสะท้อน
สถาปัตยกรรมของชุมชนได้อยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.23) ซึ่งการเลือกใช้สีที่สะท้อนจาก

เอกลักษณ์ของหนังตะลุง ถือเป็นการสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ได้เช่นกัน 
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สําหรับการเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก ทั้งน้ี ได้สร้างเครื่องมือสื่อความหมาย ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น  
 1) เครื่องมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่ 
 2) เครื่องมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ 
โดยสามารถอธิบายรายละเอียดเคร่ืองมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ ได้ดังต่อไปน้ี 
1) เครื่องมือสื่อความหมายภายในพื้นที่  
 เครื่องมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่ ใช้ร่วมกับการเข้ามายังพ้ืนที่ของนักท่องเที่ยว ณ เวลา
น้ัน เพ่ือให้สามารถเข้าใจถึงเน้ือหาและความสําคัญตามทีต้่องการจะสื่อ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 1.1) การสื่อความหมายโดยใช้ตัวบุคคล 

1.2) พ้ืนที่และการเข้าถึง  
 1.3) ป้าย  
 1.4) เส้นทางเดินและศึกษาด้วยตนเอง 
 1.5) สิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ 
 1.6) ศูนย์สื่อความหมาย 

ภาพท่ี 15 กลุม่สีหลักทีน่ํามาปรับให้เหมาะต่อการออกแบบ 

ภาพท่ี 14 ตัวหนังตะลุงของภาคใต้ 
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 1.7) กิจกรรมพิเศษ 
 
1.1) การสื่อความหมายโดยใช้ตัวบุคคล 
   
 การสื่อความหมายโดยใช้ตัวบุคคล เป็นเครื่องมือการสื่อสารสองทิศทาง ที่เจ้าหน้าที่และ
นักท่องเท่ียวสามารถตอบโต้ซึ่งกันและกัน เป็นการให้บริการข้อมูล ความรู้ สร้างความเข้าใจ เปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้สอบถามเมื่อเกิดข้อสงสัย และในขณะเดียวกันก็สามารถควบคุมการ
ดําเนินงาน สถานการณ์ให้เป็นไปตามกระบวนการสื่อความหมาย หรือขั้นตอนตามท่ีวางแผนไว้ได้ 
ทั้งน้ี การให้บริการข้อมูลโดยใช้ตัวบุคคลจะมีลักษณะ คือ 
 - การให้บริการข้อมูลทั่วไป เป็นการตอบคําถามของนักท่องเท่ียว และแจกข้อมูลข่าวสาร
ภายในแหล่งท่องเที่ยว รวมถึง การรับแจ้งข้อมูลข่าวสาร การร้องเรียนของนักท่องเที่ยวที่มาเยือน 
 - การเดินนําเที่ยว เป็นกิจกรรมที่พานักท่องเที่ยวไปยังจุดต่าง ๆ เพ่ือให้ข้อมูลที่สําคัญภายใน
บริเวณวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยลักษณะการเปิดให้บริการนําชมในพ้ืนที่ ควรจัดให้มีผู้นําชมที่
อยู่ประจําภายในวัดเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเท่ียวทั่วไป ในกรณีที่นักท่องเท่ียวไม่ได้นัดหมายก่อน
ล่วงหน้า ซึ่งในกรณีที่มีนักท่องเที่ยวจํานวนมาก ในช่วงเทศกาล หรือช่วงวันหยุดยาว ผู้นําชมอาจไม่
เพียงพอต่อความต้องการได้ อย่างไรก็ตาม หากกลุ่มที่มาเยือนได้ติดต่อประสานงาน ช้ีแจง
วัตถุประสงค์ในการเดินทางเข้าชม ระยะเวลาในการเข้าชมแก่เจ้าหน้าที่ หรือผู้ดูแลบริหารจัดการด้าน
การท่องเท่ียวภายในวัด ก็จะสามารถจัดเตรียมผู้นําชมให้แก่กลุ่ม คณะนักท่องเท่ียวที่ได้แจ้งมาก่อน
ล่วงหน้าได้ 
 - การพูดคุยกับกลุ่ม คือ การพูดบรรยาย นําเสนอข้อมูล ใสถานที่จัดเตรียมไว้ เช่น ห้อง
ประชุม เป็นรูปแบบการพูดที่สามารถทําให้ผู้เข้าฟัง เกิดความเข้าใจประวัติศาสตร์ ความเป็นมา และ
เห็นคุณค่า ความสําคัญของสถานที่ก่อนที่จะเที่ยวชมภายในวัด โดยข้อมูลสามารถนําเสนอตามรูปแบบ
เน้ือหาการสื่อความหมายที่เหมาะสมของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร คือ  
 พุทธศิลป์ : ความงามทางสถาปัตยกรรมและความชาญฉลาดในเชิงช่าง 

พุทธภูมิ : อิทธิพลต่อการสืบต่อด้านสถาปัตยกรรมและเผยแพร่ วัฒนธรรมลัทธิเถรวาท แบบ
ลังกาวงศ์ 

พุทธศรัทธา : ความสําคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่เป็น
ศูนย์รวมจิตใจของชาวพุทธ 
 ทั้งน้ี ควรเปิดโอกาสให้ผู้ที่เข้ารับฟังการบรรยายได้สอบถามข้อมูล ในประเด็นที่เกิดข้อสงสัย 
ซึ่งการตอบคําถามแก่ผู้มาเยือนควรจะเป็นส่วนหน่ึงในกิจกรรมดังกล่าวด้วย  
 - การสาธิต เป็นวิธีการสื่อความหมายที่ใช้คนในการนําเสนอเร่ืองราว เช่น การสาธิต หรือ 
การแสดงให้ชม 
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นอกจากน้ี การสื่อความหมายโดยใช้ตัวบุคคล ผู้นําชมควรมีความรู้ ความเข้าใจ ความ

เช่ียวชาญในเร่ืองที่บรรยาย และควรมีความรู้ความเข้าใจในบริบททางสังคม วัฒนธรรม ประเพณี 
ประวัติศาสตร์ชุมชน ความเช่ือ พิธีกรรม และสามารถอธิบายลักษณะองค์ประกอบสถาปัตยกรรมต่าง 
ๆ ภายในวัดได้ ทั้งน้ี ผู้นําชมควรมีทักษะ ควรมีความสามรถในการเล่า การเช่ือมโยงเรื่องราว ตลอดจน
มีความสามารถในการจัดการ แก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าได้ ดังน้ัน สิ่งสําคัญในการพัฒนาเคร่ืองมือสื่อ
ความหมายโดยใช้ตัวบุคคล ควรมีการเตรียมความพร้อมในด้านองค์ความรู้ การพัฒนาทักษะในการนํา
ชม การพัฒนาบุคลิกภาพของผู้นําชม และเทคนิคการนําเสนอเรื่องราวให้มีความน่าสนใจ สามารถ
สร้างบรรยากาศที่สนุกสนานในระหว่างการนําชมพร้อมกับการเรียนรู้ ให้นักท่องเที่ยวสามารถร่วม
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ จนนําไปสู่การสร้างประสบการณ์ที่ดีในการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราชได้ 

ข้อแนะนําในการจัดอบรม  
- จัดให้มีการอบรมทักษะความรู้ความสามารถของมัคคุเทศก์และบุคคลากรที่เก่ียวข้องกับการ

ให้ข้อมูลอย่างน้อยปีละ 3 ครั้ง เพ่ือเพ่ิมพูนทักษะ 
- มัคคุเทศก์และบุคคลากรควรเข้าอบรมเพ่ือทบทวนและเพ่ิมพูนความสามารถอย่างน้อยปีละ 

1 ครั้ง  
- จัดกลุ่มยุวมัคคุเทศก์และอาสาสมัครมัคคุเทศก์ เพ่ือสร้างงานและโอกาสให้แก่คนในพ้ืนที่ 

คนที่เข้าร่วม มัคคุเทศน์อาชีพ ยุวมัคคุเทศน์ อาสาสมัครมัคคุเทศน์ บุคคลากรที่เก่ียวข้องในพ้ืนที่ 
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 1.2) พื้นที่และการเข้าถึง  
 
 พ้ืนที่และการเข้าถึง เป็นการกําหนดจุดเข้าออกเพ่ือเข้าไปนมัสการพระบรมธาตุฯ และเข้าไป
ยังอาคารต่างๆ เพียงจุดเดียวเท่าน้ัน  

 
 
โดยควรให้ให้นักท่องเที่ยวเดินจากลานจอดรถ ไปยังจุดแรก ซึ่งประกอบด้วย 
 1.2.1) ศูนย์สื่อความหมาย เพ่ือเตรียมความพร้อมในการรับรู้ข้อมูล และความสําคัญของวัด
พระมหาธาตุวรมหาวิหาร ก่อนเข้าชม 
 1.2.2) จุดจําหน่ายสินค้าที่ระลึก สามารถเลือกที่จะแวะก่อนหรือหลังการเข้าไปนมัสการพระ
บรมธาตุฯได้ 
 1.2.3) จุดให้บริการเครื่องแต่งกาย สําหรับผู้ที่แต่งกายไม่สุภาพด้วยกระโปรงสั้นเหนือเข่า 
กางเกงขาสั้นเหนือเข่า เสื้อเกาะอก เสื้อเอวลอย เสื้อไม่มีแขนหรือสายเดียวทุกชนิด มีจุดให้บริการยืม 
ให้บริการเสื้อแขนยาวและผ้านุ่งสวม ก่อนเข้าไปยังพ้ืนที่ด้านในของวัด 
 1.2.4) จุดถอดรองเท้า เพ่ือเป็นการจัดระเบียบการวางรองเท้าภายในบริเวณวัด และเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวเดินเข้าไปยังพ้ืนที่ด้านในของวัดโดยไม่สวมรองเท้า ซึ่งนอกจากจะเป็นการแสดงความ
เคารพและศรัทธาต่อสถานที่แล้ว ยังเป็นการร้ือฟ้ืนกายภาพเดิมของพ้ืนที่ที่เคยต้ังอยู่บนสันทรายเพ่ือ
เสริมการสื่อความหมายของพ้ืนที่อีกด้วย  

ภาพท่ี 16 แสดงพื้นที่และการเข้าถึง 
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ทั้งน้ี ได้กําหนดทางออกในบริเวณเดียวกัน ซึ่งหลังจากที่นักท่องเที่ยวเดินออกมาจากบริเวณ
ด้านในของวัดแล้ว จําเป็นต้องแวะเปลี่ยนรองเท้าหรือผ้านุ่งกลับในบริเวณจุดน้ี สามารถเลือกซื้อของที่
ระลึกได้ ก่อนไปชมบริเวณอ่ืนๆต่อไป 
 1.3) ป้าย  
 
 ป้าย ถือเป็นเครื่องมือการสื่อความหมายที่สามารถดึงดูดความสนใจให้กับนักท่องเท่ียวได้ 
โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางด้วยตนเอง หรือกลุ่มนักท่องเท่ียวที่ไม่ได้วางแผนการท่องเที่ยว
ล่วงหน้า ซึ่งสอดคล้องกับผลการศึกษาที่พบว่าผลรวมของกลุ่มนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความต้องการ
ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูลมากที่สุดเป็นอันดับที่ 1 และเมื่อพิจารณากลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติพบว่า ป้ายแผนที่ หรือเส้นทางท่องเที่ยว พบความต้องการมากที่สุดเป็นอันดับ 1 รวมทั้ง 
พบความต้องการคุณลักษณะของเคร่ืองมือควรมีคุณลักษณะ ที่มีขนาดสีของตัวอักษรที่สามารถ
มองเห็นได้ชัดมากเป็นอันดับ 1 เช่นกัน จึงทําให้เห็นความสอดคล้องของรายละเอียดป้ายสื่อ
ความหมายที่ได้ออกแบบที่ควรมีคุณลักษณะร่วม คือ   

 1) มีขนาดที่พอเหมาะที่นักท่องเที่ยวสามารถสังเกตเห็นได้จากระยะไกล  
 2) ต้ังป้ายให้อยู่ในจุดหรือบริ เวณที่มองเห็นได้ง่าย แต่ต้องไม่บดบังบริ เวณ

โบราณสถานหรือรายละเอียดสถาปัตยกรรมที่สําคัญ 
 3) ไม่มีป้ายแบบเดียวกันมากจนเกินไป  
 4) มีสีสันดึงดูดใจหรือการใช้ภาพ ลายเส้น เพ่ือสร้างแรงจูงใจ 
 5) รูปแบบตัวหนังสืออ่านง่าย ขนาดและสีของตัวอักษรชัดเจน 
 6) ใช้วัสดุที่คงทน แข็งแรง บํารุงรักษาง่าย เพ่ือประหยัดค่าใช้จ่ายในการบํารุงรักษา

ในระยะยาว 
 สําหรับป้ายสื่อความหมาย สามารถแบ่งออกเป็นประเภทต่างๆ คือ ป้ายห้าม ป้ายแสดง
เส้นทาง ป้ายกําหนดจุดหรือสถานที่ ป้ายแสดงแผนท่ี ป้ายสัญลักษณ์หรือประชาสัมพันธ์ต่างๆ โดยมี
รายละเอียดของการใช้งาน ดังน้ี 
 
ตารางที่ 21 แสดงประเภทของป้ายสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการ
ท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

ประเภทของปา้ย ส ี ลักษณะ ที่ต้ัง 

ป้ายห้าม แดง ขาว ใ ช้สัญลักษณ์สากล  ไม่ ใ ช้
ตัวอักษร 

เฉพาะจุดที่สัมพันธ์ อยู่ใน
ระดับสายตา 

ป้ายบอกทาง ฟ้า ขาว ใ ช้ ลู ก ศ ร ท่ี เ ห็ น ชั ด  แ ล ะ
ตัวอักษรแสดงชื่อสถานท่ีสอง
ภาษา 

ในระดับสายตา อยู่ในจุดที่
เ ป็ น ท า ง แ ย ก  นํ า ไ ป สู่
จุดหมาย 
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ประเภทของปา้ย ส ี ลักษณะ ที่ต้ัง 

ป้ายกําหนดจุดหรือ
สถานที่ 

เหลืองเข้ม ขาว ใ ช้สัญลักษณ์สากล  ไม่ ใ ช้
ตัวอักษร 

ด้านหน้าสถานท่ีน้ันๆ อยู่
ในระดับสายตา 

ป้ายแสดงแผนที่ พ้ืนที่เหลืองเข้ม 
ใช้ทุกสี 

แสดงด้วยกราฟฟิกลายเส้น
แ บ บ ล ด ท อ น  เ ป็ น ป้ า ย
ภายนอกอาคาร ทําจากวัสดุ
ที่ แ ข็ ง แ ร ง ท น ต่ อ ส ภ า พ
ภูมิอากาศ เห็นชัดเจน เป็น
มิตรต่อสายตาไม่สะท้อนแสง

ต้ั งอ ยู่ ด้ านหน้าศูน ย์สื่ อ
ค ว ามหมาย  เ ป็ น ป้ า ย
ขนาดใหญ่อ ยู่ ในระ ดับ
สายตา 

ป้ายข้อมูลสถานที่ ฟ้า ขาว ข้อความกระชับ  สํ านวน
เข้าใจง่าย ผสมกับ กราฟฟิก
ลายเส้นแบบลดทอน 

ด้ านในอาคาร  ใกล้ กับ
ท า ง เ ข้ า  อ ยู่ ใ น ร ะ ดั บ
สายตา ไม่ควรติดบดบัง
ส่ ว น ป ร ะ ดั บ ท า ง
สถาปัตยกรรมของอาคาร
หรือสถานที่น้ันๆ 

ป้ายประชาสัมพันธ์
อ่ืนๆ 

พ้ืนที่เหลืองเข้ม 
ใช้ทุกสี 

ป้ายขนาดใหญ่ เน้ือหาเพ่ือ
เป็นการสื่อความหมายใน
ทางอ้อม โดยนําจุดน่าสนใจ
ต่างๆมานําเสนอ 

พ้ืนที่ อ่ื นๆ  อ ยู่ ในระ ดับ
เหนือสายตา ขนาดใหญ่
ก ว่ า ป้ ายทั่ ว ไป  เ พ่ื อ ให้
มองเห็นจากระยะไกล 

 
ในการออกแบบเคร่ืองมือสื่อความหมาย สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย

และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบความต้องการด้านความรู้ที่ควรได้รับจากการส่ือความหมาย คือ 
เครื่องมือที่สามารถสื่อข้อมูลการปฏิบัติตนในการเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเหมาะสม โดยพบว่า
อยู่ในระดับมากที่สุด (x� = 4.24) ป้ายในกลุ่มต่างๆ มีตัวอย่างของการออกแบบเพ่ือสื่อความหมาย 

แบ่งออกเป็นประเภทต่างๆ คือ ป้ายห้าม ป้ายแสดงเส้นทาง ป้ายกําหนดจุดหรือสถานที่ ป้ายแสดง
แผนที่ ป้ายสัญลักษณ์หรือประชาสัมพันธ์ต่างๆ โดยมีรายละเอียดของการใช้งาน และการแบ่งสีที่
แตกต่างกันเพ่ือให้จดจําได้ง่าย ดังน้ี 
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 1.3.1) ป้ายหา้ม แสดงด้วยป้ายทรงกลม 
 
 ป้ายห้าม คือ ป้ายท่ีแสดงด้วยป้ายทรงกลม โดยมีรายละเอียด คือ 
  สี พ้ืนสีแดง ลายเส้นสีขาว ซึ่งการใช้สีแดงบนป้ายสื่อความหมายถึง การห้าม ข้อควร
ระวัง เรื่องฉุกเฉิน เป็นต้น 
  ลักษณะ ป้ายทรงกลม เพ่ือให้ติดต้ังในพ้ืนที่ทั่วไป ใช้สัญลักษณ์สากล ไม่ใช้ตัวอักษร 
  ที่ต้ัง เฉพาะจุดที่สัมพันธ์ อยู่ในระดับสายตา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ห้ามสูบบุหรี ่  

    
 ห้ามถ่ายรูป 

 ห้ามใช้โทรศัพท์     ห้ามใช้เสียงดัง 
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ห้ามปีนป่ายโบราณสถาน 
ห้ามแต่งกายไม่สุภาพด้วยกางเกงหรือกระโปรง

สั้น เสื้อสายเด่ียว 

ห้ามจุดธูปเทียนบริเวณน้ี  ห้ามสวมรองเท้าเข้าไปภายใน 

ภาพท่ี 17 ตัวอย่างป้ายห้ามที่แสดงด้วยปา้ยวงกลม 
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1.3.2) ป้ายแสดงเสน้ทาง 
 
 สําหรับป้ายแสดงเส้นทางที่จัดทําขึ้นมา เพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีความต้องการเครื่องมือสื่อความหมายที่ทําให้ง่ายต่อการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียด คือ  
 สี พ้ืนสีฟ้า ตัวอักษรและลูกศรสีขาว เลือกสีจากกลุ่มสีหลักที่ดูเป็นมิตรและแตกต่าง เน่ืองจาก
เป็นลักษณะป้ายที่เป็นการให้ข้อมูลด้านพ้ืนที่ 
 ลักษณะ ป้ายสี่เหลี่ยมเพ่ือให้เหมาะสมกับรูปแบบของตัวอักษรและลูกศร โดยใช้ลูกศรท่ี
เห็นชัด และตัวอักษรแสดงชื่อสถานที่สองภาษา 
 ที่ต้ัง ต้ังอยู่ในระดับสายตา อยู่ในจุดที่เป็นทางแยก นําไปสู่จุดหมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
1.3.3) ป้ายกําหนดจุดหรือสถานที ่

 
 ป้ายกําหนดจุดหรือสถานที่ มีรายละเอียด ดังต่อไปน้ี 
  สี พ้ืนสีเหลืองเข้ม ลายเส้นสีขาว เลือกสีจากกลุ่มสีหลักที่ดูเป็นมิตร และแตกต่างจาก
ป้ายบอกข้อมูลและทาง 
  ลักษณะ ใช้สัญลักษณ์สากล ไม่ใช้ตัวอักษร โดยกําหนดเป็น 
   1) ป้ายทรงกลมสําหรับติดต้ังตามพ้ืนที่ทั่วไป  
   2) ป้ายสี่ เหลี่ยมสําหรับติดต้ังในอาคารศูนย์สื่อความหมายเพ่ือความ
กลมกลืนและสอดคล้องกัน 
  ที่ต้ัง ด้านหน้าสถานที่น้ันๆ อยู่ในระดับสายตา 

ภาพท่ี 18 ตัวอย่างป้ายแสดงเสน้ทาง 
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จุดจําหน่ายดอกไม้ธูปเทียน จุดปกธูป 

ห้องพยาบาล ลานจอดรถ 

ห้องนํ้าหญิง/ชาย ห้องนํ้าคนพิการ 

ภาพท่ี 19 ตัวอย่างป้ายกําหนดจุดหรือสถานที ่



101 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ศูนย์สื่อความหมายและจุดสอบถามข้อมูลนักท่องเที่ยว จุดจําหน่ายสินค้าที่ระลึก 

จุดให้บริการเครื่องแต่งกาย จุดถอดและวางรองเท้า 

ภาพท่ี 20 ตัวอย่างป้ายกําหนดจุดสถานท่ีบริเวณศนูย์สือ่ความหมาย 
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1.3.4) ป้ายแสดงแผนท่ี 
 
 สี พ้ืนสีเหลืองเข้ม และใช้ภาพลายเส้นด้วยสีอ่ืน โดยเป็นสีที่สอดคล้องกับรูปแบบภาพ
กราฟฟิกหลัก ซึ่งพ้ืนสีเหลืองเข้มน้ียังช่วยขับภาพลายเส้นให้ชัดเจน สามารถมองได้นาน 
 ลักษณะ ป้ายสี่เหลี่ยมแสดงด้วยกราฟฟิกลายเส้นแบบลดทอน ที่สอดคล้องกับรูปแบบ
กราฟฟิกภาพผังวัดอ่ืนๆ ทําจากวัสดุที่แข็งแรงทนต่อสภาพภูมิอากาศ เห็นชัดเจนจากระยะไกล และ
สามารถดูพร้อมกันได้หลายคน  เป็นมิตรต่อสายตาไม่สะท้อนแสง 
 ที่ต้ัง ต้ังอยู่ด้านหน้าศูนย์สื่อความหมาย เป็นป้ายขนาดใหญ่อยู่ในระดับสายตา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 21 ตัวอย่างป้ายแสดงแผนท่ี 
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ภาพท่ี 22 ตัวอย่างโครงสร้างป้ายแสดงแผนท่ี
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 1.3.5) ป้ายขอ้มูล 
 
 สี พ้ืนสีฟ้า ตัวหนังสือสีขาว และใช้ภาพลายเส้นด้วยสีอ่ืน เลือกสีจากกลุ่มสีหลักที่ดูเป็นมิตร
และแตกต่าง เน่ืองจากเป็นลักษณะป้ายที่เป็นการให้ข้อมูลด้านพ้ืนที่ 
 ลักษณะ ป้ายสี่เหลี่ยมเพ่ือใช้ติดภายในอาคารต่างๆ ให้เหมาะสมกับสถาปัตยกรรม ของ
สถานที่ ใช้ข้อความกระชับ สํานวนเข้าใจง่าย ผสมกับ กราฟฟิกลายเส้นแบบลดทอน 
 ที่ต้ัง ด้านในอาคาร ใกล้กับทางเข้า อยู่ในระดับสายตา ไม่ควรติดบดบังส่วนประดับทาง
สถาปัตยกรรมของอาคารหรือสถานที่น้ัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 23 ตัวอย่างป้ายข้อมูล 
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1.3.6) ป้ายประชาสัมพนัธอ่ื์น ๆ 
 

 ป้ายประชาสัมพันธ์ มีรายละเอียดในการออกแบบ ดังน้ี 
 สี พ้ืนสีเหลืองเข้ม และใช้ภาพลายเส้นด้วยสีอ่ืน โดยเป็นสีที่สอดคล้องกับรูปแบบภาพ
กราฟฟิกหลัก ซึ่งพ้ืนสีเหลืองเข้มน้ียังช่วยขับภาพลายเส้นให้ชัดเจน สามารถมองได้นาน 
 ลักษณะ ป้ายขนาดใหญ่ เน้ือหาเพ่ือเป็นการสื่อความหมายในทางอ้อม โดยนําจุดน่าสนใจ
ต่างๆมานําเสนอ 
 ที่ต้ัง ป้ายขนาดใหญ่ให้ติดต้ังอยู่ในระดับสายตา ขนาดใหญ่กว่าป้ายทั่วไป เพ่ือให้มองเห็นจาก
ระยะไกล 

 
 ภาพท่ี 24 ตัวอย่างป้ายประชาสัมพันธ ์
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ภาพท่ี 25 ตัวอย่างโครงสร้างป้ายประชาสมัพันธ ์
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1.4 เสน้ทางเดินและศึกษาด้วยตนเอง 
 
 การกําหนดเส้นทางเดินภายในพ้ืนที่วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือให้สามารถเข้าชม
สถานที่ต่างๆที่มีความสําคัญภายในวัด โดยกําหนดเส้นทางในลักษณะวนทางเดียว โดยใช้เวลาในการ
เดินตามเส้นทางที่กําหนดประมาณ 30 นาที – 1 ช่ัวโมง ตามภาพแสดงเส้นทาง ดังน้ี 

 
 
ในการกําหนดเส้นทางเริ่มต้นจากลานจอดรถ เดินไปยังจุดต่าง ๆ ตามลําดับ ดังน้ี 
 1. ศูนย์สื่อความหมาย จุดจําหน่ายสินค้าที่ระลึก จุดเปลี่ยนผ้านุ่งเคร่ืองแต่งกาย จุดถอดและ
วางรองเท้า  
 2. วิหารพระทรงม้า (เพ่ือนมัสการพระบรมธาตุ) 
 3. พระระเบียงทับเกษตร (เดินวนรอบฐานองค์เจดีย์ เพ่ือชมประติมากรรมช้าง) 
 4. เจดีย์ราย (วนขวาตามเข็มนาฬิกา ผ่านเจดีย์รายไปทางด้านใต้) 
 5. วิหารพระกัจจายนะ 
 6. วิหารศรีธรรมโศกราช 
 7. วิหารโพธ์ิลังกา  

8. ศรีธรรมราชพิพิธภัณฑสถาน ภายในวิหารเขียน เพ่ือชมเคร่ืองพุทธบูชา (จากน้ันเดิน
ออกมายังจุดถอดรองเท้าเพ่ือสวมรองเท้า) 

ภาพท่ี 26 แสดงเสน้ทางเดินและศึกษาด้วยตนเอง 
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 9. วิหารธรรมศาลา (มีจุดถอดรองเท้าให้) 
 10. วิหารหลวง (มีจุดถอดรองเท้าให้) 
 11. กลับมายังลานจอดรถ แวะชมพิพิธภัณฑ์ 
 
 ทั้งน้ี นักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มอาจมีพฤติกรรมการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยอาจเลือกเที่ยวชม หรือศึกษาเฉพาะสถานที่ที่ตนเองสนใจ
เป็นพิเศษ หรือเที่ยวชมตามความเหมาะสมของเวลา ซึ่งจากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่านักท่องเที่ยว
ส่วนใหญ่ใช้เวลาในการเที่ยวชมอยู่วัดพระธาตุ ไม่เกิน 2 ช่ัวโมง (คิดเป็นร้อยละ 34.00) เมื่อพิจารณา
เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย พบว่ากลุ่มแรกใช้เวลา ไม่เกิน 1 ช่ัวโมง (คิดเป็นร้อยละ 32.10) และกลุ่มที่
สอง มีระยะเวลาไม่เกิน 2 ช่ัวโมง (คิดเป็นร้อยละ 32.10) สําหรับนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ พบกลุ่ม
แรกเที่ยวชมมีระยะเวลาไม่เกิน 30 นาที (คิดเป็นร้อยละ 48.10) และกลุ่มที่สองมีระยะเวลาไม่เกิน 2 
ช่ัวโมง (คิดเป็นร้อยละ 48.10) 
 
 1.5 สิ่งอํานวยความสะดวกต่างๆ 
 
 ในการจัดทําเคร่ืองมือสื่อความหมายน้ัน สิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับนักท่องเท่ียวถือได้ว่า
เป็นส่วนที่มีความสําคัญในการเพ่ิมพูนประสบการณ์ของนักท่องเท่ียวในการมาเยือนยังสถานท่ีน้ันๆ 
โดยส่ิงอํานวยความสะดวกที่จําเป็น ควรคํานึงถึงการออกแบบที่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม และการ
เข้าถึงได้โดยง่าย โดยเป็นการเสริมการมานมัสการพระบรมธาตุฯ และความสําคัญของวัดพระมหาธาตุ
ฯ เท่าน้ัน ดังน้ัน จึงไม่ควรมีลักษณะที่เด่นเกินสถาปัตยกรรมต่างๆในวัด ทั้งน้ี ควรจัดให้มีสิ่งอํานวย
ความสะดวกต่างๆ ที่จําเป็น ได้แก่ 
 
  1) ห้องนํ้า 
  2) ม้าน่ัง 
  3) โคมไฟทางเดิน โคมไฟถนนภายใน 
  4) ที่จอดรถ 
  5) ที่จอดจักรยาน  
  6) ห้องจําหน่ายดอกไม้ธูปเทียน  
  7) จุดสอบถามข้อมูลนักท่องเที่ยว 
  8) ห้องพยาบาล 
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1.6 ศูนย์สื่อความหมาย 
 
 ศูนย์สื่อความหมาย เป็นเคร่ืองมือการสื่อความหมายที่มีประสิทธิภาพ และตรงตาม
วัตถุประสงค์ของการสื่อความหมาย โดยเป็นการรวบรวมเน้ือหาทางการสื่อความหมายมาไว้ในจุด
เดียว โดยนําเสนอในรูปแบบนิทรรศการที่สั้น กระชับ เป็นการเตรียมความพร้อมก่อนเข้าไปสู่พ้ืนที่จริง 
และเป็นการแก้ปัญหาในข้อจํากัดของปริมาณเน้ือหาที่ต้องการจะสื่อในพ้ืนที่ เช่น ป้ายข้อมูลต่างๆ อีก
ทั้งยังสามารถเลือกเนื้อหาการสื่อความหมายมานําเสนอให้เป็นจุดเดียว เพ่ือควบคุมทิศทางของการ
นําเสนอให้ไปในทิศทางเดียวกันทั้งหมด โดยมีคุณลักษณะสําคัญ คือ 
  1) ที่ต้ัง ควรต้ังอยู่ในบริเวณที่เข้าถึงได้ก่อนที่จะเข้าไปสู่พ้ืนที่จริง เพ่ือให้ข้อมูลที่
ต้องการจะสื่อเข้าถึงนักท่องเที่ยวก่อน 
  2)  สิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐานต่างๆ ควรรวมอยู่ในบริเวณศูนย์ เช่น จุด
สอบถามข้อมูลนักท่องเที่ยว นํ้าด่ืม โทรศัพท์สาธารณะ ห้องนํ้า และที่น่ังสําหรับพักผ่อน 
  3) เน้ือหา เน้ือหาการสื่อความหมายที่คัดสรรแล้ว ต้ังแต่ประวัติความเป็นมาและ
เอกลักษณ์ ประเพณีวัฒนธรรมวิถีชีวิตของคนในชุมชน สภาพพ้ืนที่ หรือระบบนิเวศในภาพรวม การ
ปฏิบัติตนในการเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ธรรมชาติและวัฒนธรรมของท้องถิ่น และ
ให้ความรู้ด้านความปลอดภัยระหว่างการท่องเที่ยว ใช้สํานวนเขียนที่เข้าใจง่าย กระชับ และเป็น
กันเอง และนําเสนอด้วยการจัดแสดงที่น่าสนใจ เช่น นิทรรศการ รูปภาพประกอบ วีดีทัศน์ สื่อดิจิตอล 
สื่อภาพและเสียง และการใช้วัตถุทั้งวัตถุจริงและจําลองในการจัดแสดง เพ่ือเป็นการสร้างความรู้ความ
เข้าใจก่อนที่นักท่องเที่ยวจะเข้าไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวจริง  
  4) ภาษาที่ใช้ควรจัดทําเป็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ได้มีโอกาสรับรู้ข้อมูลด้วยเช่นกัน ส่วนภาษาอ่ืนๆ น้ันอาจดูตามความเหมาะของแหล่งท่องเที่ยวว่ามีชน
ชาติใดที่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวจํานวนมากก็สามารถจัดทําเป็นภาษาที่สามได้ 
  5) ระยะเวลาที่ใช้ ควรกระชับ ไม่นานจนเกินไป เน่ืองจากจะทําให้นักท่องเที่ยวหมด
ความสนใจในการเข้าชมพ้ืนที่จริง 
  6) การออกแบบ ตัวอาคารควรออกแบบสถาปัตยกรรมให้กลมกลืนกับ
สภาพแวดล้อม ส่วนของการออกแบบภายในและการจัดแสดง ใช้กราฟฟิกที่เป็นหน่ึงเดียวกับการ
ออกแบบเคร่ืองมือสื่อความหมายอ่ืนๆ 
  7) เจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล มีความจําเป็นเพ่ือให้การส่ือสารเป็นไปในลักษณะของการ
สื่อสารแบบสองทาง สามารถเติมเต็มความกระจ่างชัดให้แก่นักท่องเที่ยวได้ 
  8) มีระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ตให้บริการเพ่ือค้นคว้าหาข้อมูลทางการท่องเที่ยวและ 
อ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง 
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1.7 กิจกรรมพิเศษ 
 
 การจัดกิจกรรมพิเศษน้ัน จัดขึ้นเพ่ือเป็นการสื่อความหมายทางอ้อมแบบหน่ึง โดยเน้นที่
เยาวชน ในการได้เรียนรู้คุณค่าความสําคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ในส่วนต่างๆผ่านกิจกรรม
ศิลปะแบบต่างๆ ที่สามารถทําได้ในวันหยุดเสาร์อาทิตย์ไปจนถึงเทศกาลพิเศษ โดยกิจกรรมที่นําเสนอ
น้ัน จะเป็นการกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้ของเยาวชนผ่านการได้ปฏิบัติจริง โดยแบ่งออกเป็น 
 1) กิจกรรมพิเศษประจําจุด ในวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ ควรเป็นกิจกรรมที่ทําได้ง่าย ลงทุนไม่สูง 
ใช้เวลาสั้น กระชับ ไม่จําเป็นต้องมีคนนํากิจกรรม สามารถทําได้ด้วยตนเอง โดยมีอุปกรณ์พ้ืนฐานวาง
ไว้ ณ จุดกิจกรรม ซึ่งสอดคล้องจากการศึกษาข้อมูลพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว ที่ได้พบว่า
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมเดินทางท่องเที่ยวในช่วงวันหยุดเสาร์ อาทิตย์มากท่ีสุด (คิดเป็นร้อยละ 
40.80) 

- กิจกรรมภาพพิมพ์แกะไม้ ทําแม่พิมพ์เป็นภาพสถาปัตยกรรม/ ส่วนประกอบที่สําคัญ หรือ
สถานที่ต่างๆ ของวัดพระมหาธาตุฯ เป็นจุดกิจกรรมไว้ โดยให้นํากระดาษมาวางทับแม่พิมพ์แล้วฝนสี
ลงไป จะได้ภาพท่ีทําไว้เป็นแม่พิมพ์ สําหรับกิจกรรมภาพพิมพ์แกะไม้ เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางด้าน
จิตใจให้แก่นักท่องเที่ยว และสามารถสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเท่ียว ถือเป็นกิจกรรมท่ี
ก่อให้เกิดการมีส่วนร่วม ให้นักท่องเที่ยวสามารถทําร่วมกับคนในพ้ืนที่ได้ รวมทั้งเป็นกิจกรรมที่
ก่อให้เกิดความสนุกสนานเพลิดเพลินกับกลุ่มที่ร่วมเดินทาง ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลด้านพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ที่พบว่านิยมเดินทางมาเป็นกลุ่ม กลุ่มละ 3-4 คน นอกจากน้ี นักท่องเที่ยว
สามารถนําภาพพิมพ์แกะไม้ กลับไปเป็นของที่ระลึกหรือของฝาก เพ่ือเป็นสัญลักษณ์สร้างความจดจํา
ในการเดินทางท่องเที่ยวได้  
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภาพท่ี  27 ภาพกิจกรรมศลิปะภาพพิมพแ์กะไม้ ที่สนามบินนานาชาติ ประเทศสิงคโปร์ 
   ที่มาภาพ : ผู้วิจัย (ธันวาคม 2556) 
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2) กิจกรรมพิเศษตามเทศกาล เป็นกิจกรรมที่ต้องใช้การประชาสัมพันธ์ และใช้เวลาในการ
เตรียมความพร้อม จําเป็นต้องมีผู้เข้าร่วม จงึควรเป็นกิจกรรมที่ล้อไปตามเทศกาลประจําปี และ
กิจกรรมพิเศษตามเทศกาล   
  - กิจกรรมศิลปะเขียนทราย เป็นกิจกรรมที่สามารถทําในลักษณะการแสดง โดยเชิญ
ศิลปินมาวาดภาพสถานที่หรือสิ่งสําคัญที่สัมพันธ์กับวัดพระมหาธาตุฯ ลงบนผืนทรายโดยใช้นํ้า แล้วให้
นักท่องเท่ียวที่เดินทางมาในช่วงเทศกาลน้ันเข้าชม ซึ่งนอกจากจะเป็นการนําศิลปะมาถ่ายทอดสิ่ง
สําคัญของวัดพระมหาธาตุฯ ให้นักท่องเที่ยวได้ทราบ ในรูปแบบของกิจกรรมแล้ว ยังเป็นการนําเอา
ทราย ซึ่งเป็นลักษณะสําคัญของพ้ืนที่ต้ัง มานําเสนออีกด้วย 

 
 
 กิจกรรมพิเศษตามเทศกาล ถือเป็นเคร่ืองมือสื่อความหมายท่ีกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวได้เริ่ม
ป้องกัน รักษาวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งแวดล้อมอย่างถูกวิธี ช่วยให้ประชาชนคนในพื้นที่ หรือ
ประชาชนทั่วไปได้เกิดความภาคภูมิใจต่อประเทศชาติ ตลอดจนทําให้นักท่องเที่ยวได้มีวิสัยทัศน์
กว้างไกล และเกิดความเขา้ใจในภาพรวมทางด้านวัฒนธรรมและประเพณีมากขึ้น ซึ่งประโยชน์ที่ได้รับ
จากการสื่อความหมายในลักษณะดังกล่าวพบว่ามีความสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่
อยู่ในระดับมากที่สุด 
 
 
 

ภาพท่ี 28 ตัวอย่างการเขียนภาพบนผืนทรายด้วนน้ํา 



112 
 

2. เครื่องมือสื่อความหมายภายนอกพื้นที่  
 
 เครื่องมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ ผู้ใช้ไม่จําเป็นต้องอยู่ในพ้ืนที่ในขณะนั้น อาจใช้เพ่ือให้
ข้อมูลก่อนเข้าถึงพ้ืนที่ หรือเพ่ือเสริมความเข้าใจโดยไม่อิงกับพ้ืนที่ โดยมีเครื่องมือต่างๆ ดังน้ี 
 2.1 กราฟฟิกภาพแบบเคลื่อนไหว หรือ โมช่ัน กราฟฟิก (motion graphic)  
 2.2 การใช้สื่อดิจิตอล 
 2.3 การกําหนดแนวคิดประชาสัมพันธ์พิเศษ 
 ในการกําหนดเครื่องมือสื่อความหมายนอกพ้ืนที่ สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว
ชาวไทยที่มีความต้องการด้านความรู้จากการสื่อความหมายที่สามารถเข้าถึงเพ่ือสืบค้นข้อมูล หรือรับ
ข้อมูลจากที่อ่ืนได้ โดยไม่ต้องอยู่ในพ้ืนที่ในสามอันดับแรก ดังน้ัน ในการออกแบบเคร่ืองมือสื่อ
ความหมายภายนอกพ้ืนที่ จึงได้เล็งเห็นถึงความต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียว โดยสามารถเสนอ
เครื่องมือสื่อความหมายนอกพ้ืนที่ ได้ดังต่อไปน้ี 
 2.1 กราฟฟิกภาพแบบเคลือ่นไหว หรือ โมชั่น กราฟฟกิ (motion graphic) 
 กราฟฟิกภาพแบบเคลื่อนไหว หรือ โมช่ัน กราฟฟิก (motion graphic) เป็นลักษณะของคลิป
วีดีโอสั้นๆ ที่สร้างขึ้นด้วยภาพกราฟฟิกลายเส้นเคลื่อนไหว ดนตรี และเสียงพากย์ การทํากราฟฟิก
ภาพแบบเคลื่อนไหวนี้ เป็นเครื่องมือที่สามารถสรุปประเด็นสําคัญและภาพรวมของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหารให้เข้าถึงนักท่องเท่ียวได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ซึ่งทั้งรูปแบบและเนื้อหาของ
กราฟฟิกภาพแบบเคลื่อนไหวนี้ได้พิจารณาจากความต้องการและความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
ในพ้ืนที่ ลักษณะสําคัญของกราฟฟิกภาพแบบเคลื่อนไหว ประกอบด้วย 
 1) ลักษณะของภาพกราฟฟิก สร้างเป็นภาพลายเส้นแบบลดทอน เพ่ือให้เข้าใจง่าย เป็น
สัญลักษณ์ของลักษณะสถาปัตยกรรม บ้านเรือน และสิ่งต่างๆตามเนื้อเรื่องที่นําเสนอ  
 2) สี ใช้สีที่คัดสรรมาเป็นสีหลักของภาพกราฟฟิกทั้งหมดภายในวัดพระมหาธาตุฯ เพ่ือให้เกิด
ความกลมกลืน เป็นหนึ่งเดียวกัน 
 3) เน้ือเรื่อง นําเอาเนื้อหาที่เลือกมาสําหรับการสื่อความหมายทั้ง 3 หัวข้อได้แก่ พุทธภูมิ 
พุทธศิลป์ พุทธศรัทธา มาร้อยเรียงให้เป็นเรื่องเดียวกัน และยกเพียงตัวอย่างหัวข้อย่อยจากหัวข้อหลัก
ทั้งสามมานําเสนอ ซึ่งเน่ือเรื่องที่นําเสนอถ่ายทอดเป็นฉากต่างๆ 20 ฉาก เล่าประวัติความเป็นมา
โดยสังเขปต้ังแต่พ้ืนที่ต้ังที่สัมพันธ์กับภูมิประเทศ ประวัติและสถาปัตยกรรมขององค์เจดีย์ จนถึงความ
เป็นศูนย์รวมจิตใจและความศรัทธาของผู้คนผ่านการสักการะและการสืบทอดประเพณี  
 4) ระยะเวลา ไม่ควรเกิน 3 นาที เพ่ือให้เหมาะสมในการชมได้ในทุกพ้ืนที่ โดยไม่ดึงความ
สนใจไปที่อ่ืน  
 5) ลักษณะการเคลื่อนไหวของภาพ ให้ลายเส้นต่างๆเคลื่อนไหวอย่างเหมาะสม เน้นส่วนต่างๆ 
ตามเสียงพากย์ 
 6) เสียงพากย์ ในครั้งน้ีได้เลือกใช้เสียงวัยรุ่น เพ่ือให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้ชมที่ใช้สื่อดิจิตอลเป็น
หลัก แต่ยังสามารถเข้าถึงนักท่องเที่ยวกลุ่มอ่ืนๆด้วย 
 7) ภาษา ทําเป็นสองภาษา โดยใช้ภาษาหลักเป็นเสียงพากย์ และภาษารองขึ้นเป็นคําบรรยาย
ใต้ภาพ 
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โดยแบ่งฉากของภาพลายเส้นตามเน้ือหาออกเป็น 20 ฉาก ดังน้ี 
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2.3 การใชส้ื่อดิจิตอล 
 
 สื่อดิจิตอล เป็นเคร่ืองมือการสื่อความหมายนอกพ้ืนที่ที่มีประสิทธิภาพ เหมาะกับยุคสมัยและ
พฤติกรรมผู้ใช้งานในปัจจุบันซึ่งต้องการความรวดเร็ว สามารถเข้าถึงได้จากทุกสถานท่ี สามารถ
ปรับปรุง แก้ไข หรือเพ่ิมเติมเน้ือหาได้อย่างรวดเร็ว ซึ่งสื่อดิจิตอลจะปรากฏในรูปแบบ ดังรายละเอียด
ต่อไปน้ี  
 1) สื่อออนไลน์ เป็นเครื่องมือที่สามารถประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารได้อย่างรวดเร็ว ใช้เป็น
สื่อกลางในการเผยแพร่ข้อมูลให้ไปในทิศทางเดียวกับที่ผู้จัดต้องการ และยังเป็นการสื่อสารสองทาง
นอกพ้ืนที่เพ่ือเช่ือมโยงผู้ชม หรือกลุ่มนักท่องเที่ยวใหม่กับพ้ืนที่ได้ เช่น เฟสบุ๊ค (Facebook) เวปไซต์ 
(website) ทั้งน้ี การใช้สื่อออนไลน์ควรคํานึงถึง  
 - ความถูกต้องของข้อมูลที่นําเสนอ เน่ืองจากสื่อออนไลน์เป็นการติดต่อสื่อสารและส่งต่อ
ข้อมูลใน ระยะเวลาอันรวดเร็ว จึงจําเป็นต้องตรวจสอบข้อมูลก่อนเผยแพร่ทุกครั้ง 
 - ข้อมูลมีการปรับปรุงอย่างสมํ่าเสมอ  
 - มีเจ้าหน้าที่รับผิดชอบประจําในการตอบข้อซักถาม หรือ โต้ตอบกับผู้เข้ามาใช้งาน 
 จากการกําหนดเครื่องมือสื่อความหมายนอกพ้ืนที่โดยการใช้สื่อออนไลน์ พบความสอดคล้อง
กับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีความคิดเห็นว่า เว็ปไซต์  (web site) 

17 18 

19 20 

ภาพท่ี 29 การแบ่งฉากของภาพลายเส้นตามเนื้อหาจํานวน 20 ฉาก 
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แนะนําแหล่งท่องเที่ยว เป็นเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช มากที่สุดเป็นอันดับที่ 1  
 

2) QR Code เป็นเคร่ืองมือที่ช่วยอํานวยความสะดวกในการจัดแสดงในปัจจุบัน โดยการใช้ 
QR Code จะสามารถเช่ือมต่อข้อมูลที่เก็บไว้ยังพ้ืนที่อ่ืนมายังพ้ืนที่จริง โดยไม่ต้องคํานึงถึงพ้ืนที่บรรจุ
ข้อมูล ผ่านการเช่ือมต่อทางระบบดิจิตอลด้วยอุปกรณ์สื่อสารแบบสมาร์ทโฟน (smart phone) 
สัญลักษณ์ QR Code สามารถใช้ในสื่อรูปแบบต่างๆท่ีหลากหลายได้ ไม่ว่าจะเป็น การนํามาขยายบน
ป้ายที่ติดต้ังไว้ขนาดใหญ่เพ่ือให้สังเกตได้ง่ายภายในพื้นที่ หรือ นําไปใช้ในสื่อสิ่งพิมพ์ หรือสื่อ
ประชาสัมพันธ์อ่ืนๆ โดยมีภาพขั้นตอนการใช้งานแบบง่ายๆอยู่บนป้ายด้วย และออกแบบป้ายโดยยึด
กับกลุ่มสีและรูปแบบของป้ายอ่ืนๆ  

 
  
 
  

ในการออกแบบเครื่องมือการสื่อความหมายน้ี QR Code จะเช่ือมต่อกับฐานข้อมูลออนไลน์ 
คือ กราฟฟิกภาพเคลื่อนไหวเร่ืองการสื่อความหมายวัดพระมหาธาตุฯ เมื่อนําสมาร์ทโฟนมาสแกน จะ
ส่งผลตรงไปยังกราฟฟิกภาพเคลื่อนไหวสั้นๆแนะนําให้รู้จักวัดพระมหาธาตุฯ 
 
 
 

ภาพ 30 ตัวอย่างป้ายสแกน QR CODE ขนาดเล็ก 
เพื่อใช้ในสื่อสิง่พิมพ์หรือประชาสัมพนัธน์อกพื้นที่ต่างๆ 
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3) หนังสืออิเล็กโทรนิก (E-Book) หรือหนังสือดิจิตอล (Digital Book) เป็นรูปแบบของ
สิ่งพิมพ์ออนไลน์ ที่มีเน้ือหาข้อมูลเหมือนกันกับคู่มือการท่องเที่ยวที่จัดพิมพ์เป็นรูปเล่ม เพ่ือประหยัด
ต้นทุนในการผลิต นักท่องเที่ยวสามารถดาวน์โหลด หรือเข้าไปอ่านได้ผ่านการใช้อุปกรณ์คอมพิวเตอร์
หรือสมาร์ทโฟน ซึ่งในปัจจุบันการนําสื่อดิจิตอลมาใช้กับสิ่งพิมพ์ไม่ได้จํากัดเพียงแค่การทําเป็นรูปเล่ม
เหมือนกับสิ่งพิมพ์ต้นฉบับเท่าน้ัน ยังสามารถใส่สื่อภาพเคลื่อนไหว เสียง ในลักษณะต่างๆท่ีซับซ้อนเข้า
ไปได้อีกด้วย ทั้งน้ี พบสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการสื่อที่มีคุณลักษณะ
ของรูปแบบเครื่องมือ วิธีการในการสื่อความหมายที่มีความรวดเร็ว โดยความต้องการอยู่ในระดับมาก
ที่สุด (x� = 4.21) 
  

2.4 กําหนดแนวความคิดประชาสัมพนัธพ์ิเศษ  
 การกําหนดแนวคิดประชาสัมพันธ์พิเศษ เป็นกําหนดเป็นแนวคิด “10 อย่างต้องห้ามพลาดใน
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร” เพ่ือสรุปสิ่งสําคัญในวัดที่นักท่องเที่ยวไม่ควรพลาด โดย 10 สิ่งสําคัญที่
กําหนดน้ีเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและความสําคัญต่อคนในพ้ืนที่ และต้องการให้นักท่องเที่ยวเข้าใจและรับรู้ถึง
คุณค่าของสิ่งต่างๆ เหล่าน้ันด้วยเช่นกัน โดยการนําเสนอเป็นภาพสัญลักษณ์พร้อมข้อความประกอบ
สั้นๆ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ซึ่งสามารถใช้ภาพน้ีนําเสนอในสื่อต่าง ๆ ทั้งในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ได้ 
ทั้งน้ี การกําหนดแนวคิดการประชาสัมพันธ์ดังกล่าวสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวที่
ต้องการให้สื่อสามารถช่วยประชาสัมพันธ์ เป็นการบอกต่อให้ผู้อ่ืนได้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวได้มากข้ึน ซึ่ง
เป็นความต้องการที่อยู่ในระดับมากที่สุด (x�= 4.23)  
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ภาพท่ี 31 ภาพประชาสัมพนัธพ์ิเศษตามแนวคิด 10 อย่างต้องห้ามพลาดในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 
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2.5 คู่มือนาํเทีย่ว 
 
 คู่มือนําเที่ยว เป็นเครื่องมือการสื่อความหมายที่สามารถนําติดตัวในขณะท่องเที่ยวได้ อ่าน
ทบทวนได้หลายคร้ังและยังใช้เป็นเอกสารอ้างอิงได้ และหากนักท่องเท่ียวได้อ่านก่อนออกเดินทางจะ
ทําให้เข้าใจข้อปฏิบัติและเลือกกิจกรรมได้เหมาะสมกับเวลาและความต้องการของนักท่องเท่ียว ใน
ส่วนของผู้จัดทําสามารถนําเสนอรายละเอียดได้ตามที่ต้องการ สามารถนําไปเสนอข้อมูลไปยัง
บุคคลภายนอกได้อย่างกว้างขวาง เช่น วางในร้านค้า แหล่งท่องเที่ยวเช่ือมโยงใกล้เคียงเพ่ือ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียว และประหยัดเวลาของเจ้าหน้าที่ในการประชาสัมพันธ์อีกด้วย ทั้งน้ี ได้
พบความสอดคล้องกับความต้องการของคนในพ้ืนที่ ที่มีความต้องการส่ิงพิมพ์ แผ่นพับ โปสเตอร์ ใน
การสื่อความหมายให้แก่นักท่องเที่ยว โดยพบระดับความต้องการอยู่ในอันดับ 2 ซึ่งคู่มือนําเที่ยว ควรมี
คุณลักษณะสําคัญ คือ 
 - ออกแบบด้วยรูปแบบกราฟฟิกลายเส้นและสีชุดเดียวกับสื่อการออกแบบเลขนศิลป์อ่ืนๆของ
เครื่องมือสื่อความหมาย ภายในมีรูปภาพประกอบการบรรยายเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เห็นสถานท่ี 
บรรยากาศ และความน่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวรูป ซึ่งสอดคล้องนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มีความ
ต้องการให้สื่อมีรูปภาพแสดงประกอบการบรรยายอยู่ในระดับมาก (x�= 4.16) 
 - ขนาดกะทัดรัดสามารถพกพาได้ และควรใช้วัสดุคุณภาพดีในการจัดพิมพ์ ซึ่งนักท่องเที่ยว
สามารถเก็บไว้เป็นของที่ระลึกได้  
 - แบบ สีและขนาดตัวหนังสือควรอ่านง่ายไม่เล็กหรือใหญ่เกินไป เหมาะสมกับขนาดคู่มือนํา
เที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มีความต้องการให้เครื่องมือการสื่อความหมายมีขนาด
และสีของตัวอักษรที่มองเห็นได้ชัดเจนอยู่ในระดับมากที่สุด (x�= 4.21) รวมทั้ง ต้องการให้มีรูปแบบ
ตัวหนังสือที่อ่านได้ง่ายอยู่ในระดับมาก (x�= 4.17) 
 - เน้ือหาควรเป็นข้อมูลที่ถูกต้องตรงตามความเป็นจริง ใช้ภาษากระชับชัดเจนง่ายต่อการ
เข้าใจ บอกเล่าประวัติความเป็นมาและเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว การปฏิบัติตนในการเข้าชม
แหล่งท่องเที่ยว ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ธรรมชาติและวัฒนธรรมของท้องถิ่น และให้ความรู้ด้านความ
ปลอดภัยระหว่างการท่องเท่ียว ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ที่พบว่ามี
ความต้องการให้เครื่องมือสื่อความหมายมีใจความสําคัญที่สามารถทําให้เข้าใจเน้ือหา (x�= 4.19) มี
การใช้ภาษาในการอธิบายที่เข้าใจได้ง่าย (x�= 4.18) เน้ือหาในการอธิบายสามารถเช่ือมโยงกับสิ่ง
รอบตัว () และการเรียบรียงเนื้อหาตามลําดับก่องหลังของเร่ืองราวการนําเสนอ (x�= 4.15) ซึ่งพบ
ความต้องการของนักท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก 
 - ภาษาที่ใช้ควรจัดทําเป็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้มีโอกาส
รับรู้ข้อมูลด้วยเช่นกัน ส่วนภาษาอ่ืนๆ น้ันอาจดูตามความเหมาะของแหลง่ท่องเที่ยวว่ามีชนชาติใดที่
นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวจํานวนมากก็สามารถจัดทําเป็นภาษาที่สามได้  
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ภาพท่ี 31 ตัวอย่างภาพปกและขนาดของคู่มือนําเที่ยวที่เหมาะสม 
และสอดคล้องกับการออกแบบสื่ออ่ืนๆสําหรับวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 



121 
 

ในการสร้างเครื่องมือการสื่อความหมาย พบว่านักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นว่าคู่มือ
นําเที่ยวเป็นเคร่ืองมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่มีเหมาะสมกับวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช มากที่สุดเป็นอันดับแรก ทั้งน้ี คู่มือนําเที่ยวนอกจากจะจัดทํา
เป็นรูปแบบสิ่งพิมพ์แล้ว ยังสามารถใช้เป็นสื่อหนังสืออิเล็กโทรนิกเพ่ือให้ดาวน์โหลดอ่านผ่าน
คอมพิวเตอร์ หรือ โทรศัพท์แบบสมาร์ทโฟนอีกด้วย 

การเสนอเคร่ืองมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของ
วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการข้ึนทะเบียนเป็นมรดกโลก โดยได้
พิจารณามาจากความต้องการของคนในพ้ืนที่ที่มีความเก่ียวข้อง ตลอดจนพัฒนาและออกแบบ
เครื่องมือให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติ ทั้งน้ี ในการ
นําเสนอเคร่ืองมือในการสื่อความหมายสามารถแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ เครื่องมือสื่อความหมาย
ภายในพ้ืนที่ และเคร่ืองมือสื่อความหมายภายนอกพ้ืนที่ ซึ่งในการเสนอเคร่ืองมือในการสื่อความหมาย
ในครั้งน้ี สามารถสร้างความรู้ความเข้าใจให้ผู้ที่มาเยือน ให้ทราบประวัติศาสตร์ความเป็นมาของ
โบราณสถานในพ้ืนที่ ความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของสถาปัตยกรรม และสร้างสัญลักษณ์ในการรับรู้
ถึงข้อควรปฏิบัติในพ้ืนที่ ซึ่งการออกแบบเครื่องมือสื่อความหมายทางการท่องเท่ียวในคร้ังน้ี ได้
พิจารณาถึงคุณลักษณะของรูปแบบที่ควรมีเอกลักษณ์ และมีความรวดเร็วในการตอบสนอง โดยได้มี
การออกแบบสีและขนาดของตัวหนังสือให้มีความเหมาะสม และสร้างความน่าสนใจของเคร่ืองมือโดย
มีรูปภาพแสดงประกอบการบรรยาย และมีสีสันดึงดูดน่าสนใจ เป็นต้น  



 

 

บทที่ 5 

แผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  

จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

 

 ในการเสนอแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกนั้น ได้ท าการ ศึกษา

บริบทในพื้นท่ีมาเป็นประเด็นในการพิจารณาร่วมกับการระดมความคิดเห็นจากกลุ่มประชาชนในพื้นท่ี 

ผู้ให้ข้อมูลหลักที่เชี่ยวชาญ ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว ได้ร่วมให้ข้อมูลและคัดเลือกประเด็นหลักใน

สื่อความหมายและเครื่องมือในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งนี้ได้แผนในการสื่อความหมายดังต่อไปนี้ 

 

5.1 แผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 

จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกนั้น 

 

 พุทธศิลป์ คุณค่าเชิงสร้างสรรค์ผ่านความชาญฉลาดของมนุษย์ (Masterpiece of human 

creative genius) เป็นตัวแทนผลงานของการสร้างจากอัจฉริยะของมนุษย์ แสดงถึงการออกแบบ

อาคาร และการออกแบบแผนผังของสถาปัตยกรรมทางพุทธศาสนา โดยพระบรมธาตุเจดีย์องค์นี้มี

สถูปทรงกลมขนาดใหญ่มีต้นแบบมาจากสถูปในศิลปะลังกา และปลียอดทรงดอกบัวตูมที่ประดับด้วย

ลูกปัดแก้ว ที่ได้รับอิทธิพลมาจากศิลปะสุโขทัย จึงเป็นการออกแบบสถาปัตยกรรมชิ้นเลิศท่ีสร้างจาก

อัจฉริยภาพของศิลปิน 

 

 พุทธภูมิ อิทธิพลต่อการสืบต่อด้านสถาปัตยกรรมและเผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาทแบบ

ลังกาวงศ์ (Interchange of human values over time and space) แสดงถึงความส าคัญของการ

เปลี่ยนแปลงคุณค่าของมนุษย์ตามกาลเวลา หรือในวัฒนธรรมด้านใดด้านหนึ่งของโลก ในการพัฒนา

ด้านสถาปัตยกรรม หรือทางเทคโนโลยีศิลปสถาปัตยกรรมโบราณ การออกแบบผังเมือง หรือการ

ออกแบบภูมิทัศนโดยพระบรมธาตุเจดีย์ แสดงถึงการสืบทอดคติความเชื่อทางพระพุทธศาสนา 

พัฒนาการสถาปัตยกรรม การก่อสร้าง และแผนผัง ที่มีลักษณะผสมผสานระหว่างศิลปะของ
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คาบสมุทรไทยตอนบนกับศิลปะลังกา นอกจากนี้ ยังเป็นสถานที่รับพุทธศาสนาลัทธิเถรวาทมาจากศรี

ลังกา และเผยแผ่ไปยังอาณาจักรสุโขทัยและอยุธยา ที่ตั้งอยู่ทางทิศเหนือของอาณาจักรศรีวิชัย ที่

ปรากฏเจดีย์ทรงระฆังในอาณาจักรเหล่านี้  

 พุทธศรัทธา คุณค่าเชิงสัญญะเป็นภาพตัวแทนของพระพุทธส่งต่อสู่ความศรัทธาของผู้คน

ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  (Living traditions) มีความสัมพันธ์โดยตรง หรือเห็นได้ชัดเจนกับเหตุการณ์ 

หรือประเพณีท่ียังคงอยู่ หรือความคิด หรือความเชื่อ งานศิลปกรรม และวรรณกรรม ที่มีความส าคัญ

โดดเด่นเป็นสากล ประเพณีพิธีกรรมประจ าปีที่เกี่ยวเนื่องกับพระบรมธาตุองค์นี้ คือ ประเพณีแห่ผ้าขึ้น

ธาตุ มีความสัมพันธ์กับพุทธศาสนิกชนในระดับท้องถิ่น ระดับประเทศ และระดับโลก ในฐานะ

สัญลักษณ์แห่งองค์สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า และเป็นพุทธศาสนสถานที่ส าคัญแห่งหนึ่งของโลก มี

พุทธศาสนิกชนจ านวนมหาศาลเดินทางเข้ามาร่วมพิธีกรรมปีละหลายครั้ง 
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 

เคร่ืองมือใน
การสื่อ

ความหมาย 
(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 
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1 
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6) 
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2 
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) 
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ที่ 
19
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พุทธศิลป์ พุทธภูม ิ
พุทธศรัทธา 

คุณค่าและความส าคัญ
ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร 

คุณค่าและความส าคัญใน
ด้าน 

• ความงามทาง
สถาปัตยกรรมและ
ความชาญฉลาดในเชิง
ช่างของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร 

• การสืบทอดคติความ
เช่ือทางพุทธศาสนาสู่
อิทธิพลต่อการสืบต่อ
ด้านสถาปัตยกรรมและ
เผยแพร่วัฒนธรรมเถร
วาทแบบลังกาวงศ์ภาพ
ตัวแทนพระพุทธส่งต่อสู่
ความศรัทธาของผู้คน
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 
สะท้อนความสัมพันธ์
โดยตรงต่อความเชื่อ
ประเพณ ีและ
วัฒนธรรมของผู้คน เป็น

คน ภายในพื้นที่การขอ
ก าหนดเขตมรดก
โลกของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร  

1. ฝึกอบรมบุคคลากรที่
เกี่ยวข้องให้มีความรู้ความ
เข้าใจในประวัติศาสตร์และ
ความส าคัญของวัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร โดย
ให้เนื้อหาเป็นไปในทิศทาง
เดียวกับหัวข้อหลัก หัว
เร่ืองข้อความ 

2. สร้างกลุ่มยุวมัคคุเทศก์ 
และอาสาสมัครมัคคุเทศก์ 

3. จัดอบรมอย่างสม่ าเสมอ
เพื่อทบทวนและเพิ่มพูน
ความสามารถของ
บุคคลากรให้เป็นไปใน
ทิศทางเดียวกัน 

/    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 22เสนอแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเท่ียวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
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ศูนย์รวมจิตใจของ
วัฒนธรรมพุทธศาสนา
ลัทธิเถรวาท 

 

หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 

เคร่ืองมือใน
การสื่อ

ความหมาย 
(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)
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  กราฟิกเคลื่อนไหว 
(motion 
graphic) 

นอกพื้นที่ โดยใช้
ช่องทางอินเตอร์เนท
(youtube) และ
เช่ือมต่อเข้าสู่พื้นที่
ด้วยเครื่องมืออิเลค
โทรนิกต่างๆ 

1. สร้างลักษณะกราฟิกแทน
ภาพจริงจากข้อมูลเบื้องต้น 

2. สร้างโครงเร่ือง 
(storyboard) จากโครง
หัวข้อหลักหัวเร่ือง 
ข้อความ ควบคู่กับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

3. สร้างกราฟิกเคลื่อนไหว ที่
สมบูรณ์พร้อมเสียงพากย์
และค าบรรยาย
ภาษาอังกฤษ 

4. เผยแพร่ผ่านช่องทาง
อินเตอร์เนท(youtube) 
และเชือมโยงไปยังสื่ออื่นๆ
ด้วยการท า QR code 
หรือเครื่องมืออื่น 

5. ตรวจสอบประสิทธิภาพ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

หัวข้อหลัก หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ เคร่ืองมือในการ พ้ืนที่  การด าเนินงาน  ระยะเวลา 
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(Theme) (Message) สื่อความหมาย 
(Tools) 

(Location) 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6)
 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

พุทธศิลป ์
ความงามทาง
สถาปัตยกรรมและ
ความชาญฉลาดใน
เชิงช่าง 

คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
วัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร 

วัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร เป็นผลงาน
การแสดงถึงการ
ออกแบบอาคารและการ
ออกแบบแผนผังของ
สถาปัตยกรรมทางพุทธ
ศาสตนาที่แสดงถึงการ
บูชาพระพุทธเจ้า และ
แสดงอัจฉริยภาพของผู้
สร้างสรรค์ แบะความ
ชาญฉลาดในการเลือก
ท าเลที่ตั้งในการสร้าง
เมืองและการต้ังวัดพระ
ธาตุที่บูรณาการกับพุทธ
ปรัชญา 
 

ผนังข้อมูลประกอบ
ภาพ วีดีทัศน์ 
กราฟิก วัตถุจ าลอง 
แสดงรายละเอียด
เนื้อหาต่างๆในเชิง
สถาปัตยกรรมด้าน
พุทธศิลป์ของวัด
พระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร 

ภายในศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ืองน าเสนอ
ตามล าดับ และบทเนื้อหา
ผ่านโครงหัวข้อหลัก หัว
เร่ือง ข้อความ 

2. ออกแบบและจัดท าผนัง
ข้อมูลของนิทรรศการ
ภายในศูนย์สื่อความหมาย
โดยยึดการออกแบบจาก
กราฟิกหลักของพื้นที ่

3. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

  / 
 

ควร
ด าเนินการ

ให้แล้ว
เสร็จ

ภายใน
ระยะนี ้

หัวข้อหลัก หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ เคร่ืองมือในการ พ้ืนที่  การด าเนินงาน  ระยะเวลา 
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(Theme) (Message) สื่อความหมาย 
(Tools) 

(Location) 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6)
 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

 ท าเลที่ตั้งในการสร้าง
เมืองและการต้ังวัดพระ
ธาตุที่บูรณาการกับพุทธ
ปรัชญา 

เส้นทางเดินศึกษา
ด้วยตนเอง จัดท า
เป็นป้ายที่มีลูกศร
น าทาง โดย
ก าหนดเวลาเดิน
ตามเส้นทางที่
ก าหนดประมาณ 
30 นาที ถึง 1 
ชั่วโมง 

ป้ายหลักแสดง
เส้นทางทั้งหมดในผัง
บริเวณต้ังอยู่ที่
จุดเร่ิมต้นที ่1 ส่วน
ป้ายย่อยพร้อมลูกศร
ตั้งอยู่ตามจุดเชื่อม
ทางเดินภายใน
บริเวณ 

1. ส ารวจเส้นทางและก าหนด
เส้นทางเดินศึกษาด้วย
ตนเองและจุดติดตั้งป้าย 

2. จัดท าป้ายแสดงเส้นทาง 
และป้ายลูกศรบอก
เส้นทางเป็นจุดๆ ยึดตาม
ลักษณะกราฟิกหลักของ
พื้นที่ 

3. ติดต้ังป้ายแสดงเส้นทาง
และทิศทางเดินตามจุดที่
เหมาะสม 

4. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

 /   
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

   กิจกรรมพิเศษทาง
ศิลปะต่างๆ จัดขึ้น
เพื่อน าเสนอคุณค่า
ของวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร ทั้ง
แบบกิจกรรม
ประจ าจุดในวันหยุด
เสาร-์อาทิตย ์และ
กิจกรรมตาม
เทศกาล 

จุดกิจกรรมที่ก าหนด 
และลานทราย
ด้านหน้าทางเข้าไป
ยังบริเวณภายใน 

1. เลือกกิจกรรมทางศิลปะที่
เหมาะสมกับพื้นที ่
ความส าคัญที่ต้องการส่ือ 
และกลุ่มผู้เข้าร่วม  

2. จัดท าสื่อและเครื่องมือที่ใช้
ประกอบกิจกรรม 

3. เลือกช่วงเวลาที่เหมาะสม
ในการท ากิจกรรม 

4. ประชาสัมพันธ์กิจกรรม 
5. จัดกิจกรรมพิเศษทั้ง

ประจ าจุดในวันเสาร-์
อาทิตย์ และเทศกาลหลัก 

6. ตรวจสอบความพึงพอใจ
และประสิทธิภาพของ
กิจกรรมที่จัดตาม
ระยะเวลาที่ก าหนด 

  /  



 

130 
 

หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
องค์พระบรมธาตุเจดีย ์

• รูปแบบองค์เจดีย์
สถาปัตยกรรมแบบ
ลังกา 

• เครื่องประดับยอด
องค์เจดีย์ 

ลักษณะสถาปัตยกรรม
เจดีย์ทรงกลมแบบลังกา 
ฐานของพระบรมธาตุ
เป็นบัวรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส
ท้องไม้สูง ประดับเครื่อง
ยอดอย่างงดงาม มีความ
ชาญฉลาดในการ
ออกแบบสถาปัตยกรรม
เจดีย์ขนาดใหญ่บนสัน
ทราย 
 

ป้ายข้อมูลแสดง
ภาพองค์พระธาตุ
เจดีย์ด้วยกราฟิก
และค าอธิบาย 

ทางเดินเข้าไป
นมัสการองค์พระ
ธาตุฯ หรือ จุดที่
มองเห็นองค์พระธาต ุ

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
พระระเบียงทับเกษตร 

• พระพุทธรูปสมัย
อยุธยาและ
รัตนโกสินทร์ 

• ฐานพระบรมธาตุ
เจดีย์ท าเป็นซุ้มมี
ประติมากรรมรูปหัว
ช้างยื่นออกมารองรับ
บริเวณฐาน 

พระระเบียงทับเกษตร
หรือวิหารทับเกษตร 
เรียกอีกอย่างหนึ่งว่า 
พระระเบียงตีนธาต ุอยู่
รอบฐานองค์พระบรม
ธาตุเจดีย ์ท าเป็นซุ้ม
โดยรอบมีหัวช้างยื่น
ออกมาราวกับเป็นขื่อ
คานรับพระบรมธาต ุโดย
เป็นคติที่รับมาจากลังกา
และส่งอิทธิพลด้าน
ศิลปะเร่ืองความเชื่อใน
การจ าลองเขาพระสุเมร ุ

ป้ายข้อมูลแสดง
ภาพประติมากรรม
ช้างล้อมที่ฐานด้วย
ภาพกราฟิกและ
ค าอธิบาย 

ภายในพระระเบียง
ทับเกษตร วางใกล้
จุดที่มองเห็น
ประติมากรรมช้าง 

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
เจดีย์ราย 

• เจดีย์รายเป็นส่วน
บ่งชี้ส าคัญระหว่าง
องค์พระธาตุกับพุทธ
ศาสนานิกายมหายาน 
โดยสร้างรายรอบ
เจดีย์ประธานใน
ลักษณะ 3 แถวซ้อน
กันเป็นผังสี่เหลี่ยม 

การวางผังลักษณะเป็น
มณฑลตามแบบพุทธ
ศาสนานิกายมหายาน 
เจดีย์บริวารเหล่านี้สร้าง
อย่างมีระเบียบเรียบร้อย 
ราวสมัยอยุธยาตอน
ปลายหรือรัตนโกสินทร์
ตอนต้น เจดีย์บริวาร
รอบๆองค์พระบรมธาตุมี
อยู่ทั้งสิ้น 185 องค์ ส่วน
ใหญ่จ าลองมาจากพระ
บรมธาตุเจดีย ์ปัจจุบันผู้
ร่วมปฏิสังขรณ์น าอัฐิของ
วงศ์ตระกูลไปบรรจุที่
ฐานเจดีย์ 

ป้ายข้อมูลแสดง
ภาพมุมสูงของผัง
เจดีย์รายแบบภาพ
ทางสถาปัตยกรรม
พร้อมค าอธิบาย 

บริเวณจุดเชื่อม
ทางเดินระหว่าง
ทางเข้าไปยังพระ
ระเบียงทับเกษตร 
และทางเดินบริเวณ
เจดีย์ราย 

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
วิหารมหาภิเนษกรมณ์
หรือวิหารพระม้า 

• ปูนปั้นนูนต่ าพุทธ
ประวัติตอนเจ้าชาย
สิทธิธัตถะเสด็จออก
บรรพชาประดับบน
หลังม้ากัณฑกะแสดง
ลักษณะเคลื่อนที่
สมจริง 

• รูปปั้นเทวดา บรรพ
กษัตริย์ สัตว์หิม
พานต์ ประสานความ
เช่ือระหว่างพุทธและ
พราหมณ ์

รูปปูนปั้นนูนนสูงเป็น
ภาพเกี่ยวกับพุทธประวัติ
ตอนพระพุทธองค์ทรงม้า
ออกบรรพชา ตั้งอยู่ที่ฝา
ผนังเชิงบันไดทางขึ้นพระ
บรมธาตุ ลวดลายปูนปั้น
แสดงอัจฉริยภาพของ
ช่างฝีมือซึ่งแสดงให้เห็น
ความเข้าใจถึงทฤษฎีของ
สัดส่วน มีชีวิตชีวาสมจริง
ราวเคลื่อนที่อยู่ และยังมี
พระพุทธรูปยืนปางห้าม
ญาติ พระสารีบุตร พระ
โมคคัลลาน์ที่ผนังตรง
ข้ามบันได รวมทั้งรูป
บุคคลในท่านั่งเฝ้าไว้
บริเวณทางขึ้นพระบรม
ธาต ุ

ป้ายข้อมูลแสดง
ภาพพระพุทธองค์
ทรงม้าด้วยการใช้
ภาพกราฟิกและมี
ค าอธิบาย 

ภายในวิหารใกล้กับ
บริเวณภาพปูนปั้น
นูนต่ า 

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

  ป้ายภาพลายเส้น
แสดงต าแหน่งที่ตั้ง
ของประติมากรรม
สองข้างบันได 

ภายในวิหารตรงข้าม
กับทางขึ้นบันไดขึ้น
ไปสักการะพระบรม
ธาต ุ

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 คุณค่าทางพุทธศิลป์ของวิหาร
เขียน 

• ปัจจุบันเก็บรักษา
ศิลปะวัตถุและเครื่องพุทธ
บูชาโดยพุทธศาสนิกชนใน
อดีต 

• ขึ้นทะเบียนเป็นศรีธรรม
ราชพิพิธภัณฑสถาน 

เดิมเสาและผนังของวิหารนี้มี
ภาพเขียนลายเส้นอยู่เต็ม สร้างเมื่อ
พ.ศ.1919 ต่อมาบูรณปฏิสังขณ์ใหม่ 
สร้างผนังรายรอบและสันนิษฐานว่า
เคยมีภาพจิตรกรรม ปัจจุบันไม่
ปรากฎและมีการทาสีขาวแทน ใช้
เป็นพื้นที่พิพิธภัณฑ์เก็บรักษาเครื่อง
พุทธบูชา ต้นไม้เงินต้นไม้ทอง แก้ว
แหวนเงินทอง  

ป้ายข้อมูลแสดงภาพ
เครื่องพุทธบูชาที่
จัดเก็บไว้ภายใน
พิพิธภัณฑ์ด้วยการใช้
กราฟิกและ
ค าอธิบาย 

ทางเข้าไปยัง
ภายในวิหาร
เขียน 

1. ส ารวจพื้นที่และ
ข้อมูลเบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหา
น าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัว
เร่ือง ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลัก
ของพื้นที่และ
ออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสาน
กับการจัดสัมมนา
กลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพ
และประสิทธิภาพ
ของเครื่องมือตาม
ระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

คุณค่าทางพุทธศิลป์ของวิหาร
โพธิ์ลังกา/โพธิมณเฑียร 

• ต้นโพธิ์ปลูกไว้ตรงกลาง
อาคาร แสดงสัญลักษณ์
การตรัสรู้ของพระพุทธเจ้า 
หน่อโพธิ์น ามาจากพุทธค
ยา ประเทศอินเดีย แสดง
ความสัมพันธ์ระหว่างพุทธ
ศาสนาในไทยและลังกา 

ตั้งอยู่ติดกับวิหารเขียนทางทิศเหนือ 
สร้างเป็นแบบวิหารคดรอบปูชนีย
สถานทั่วๆไป เป็นวิหารส่ีเหลี่ยม
จัตุรัส ตรงกลางของวิหารมีลาน
ส าหรับปลูกต้นพระศรีมหาโพธิ์ซ่ึงได้
หน่อมาจากลังกา จึงเรียกว่า “โพธิ์
ลังกา” 

ป้ายข้อมูลแสดง
ความส าคัญของต้น
โพธิ์ภายในวิหาร
เช่ือมโยงกับที่ลังกา 

ข้างทางเข้าไปยัง
วิหาร จุดที่
มองเห็นต้นโพธิ ์

1. ส ารวจพื้นที่และ
ข้อมูลเบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหา
น าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัว
เร่ือง ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลัก
ของพื้นที่และ
ออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสาน
กับการจัดสัมมนา
กลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพ
และประสิทธิภาพ
ของเครื่องมือตาม
ระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
วิหารธรรมศาลา 

• พระพุทธรูปยืนภายใน
วิหารแสดงให้เห็น
ความเชื่อมโยงระหว่าง
พุทธศิลป์ของ
นครศรีธรรมราชและ
สุโขทัย 

เป็นอาคารถืออิฐถือปูนหลังคามุม
กระเบื้องเคลือบสี มีช่อฟ้า ใบระกา 
หางหงส์แบบสถาปัตยกรรมไทย มี
พระพุทธรูปประทับยืนทรงเครื่องด้าน
ละหนึ่งองค์ องค์ด้านตะวันออกเรียกว่า 
“พระพุทธรูปพระทันธกุมาร” องค์ด้าน
ตะวันตกเรียกว่า “พระพุทธรูปพระนาง
เหมชาลา” 

ป้ายข้อมูลแสดงภาพ
พระพุทธรูปภายใน
วิหารด้วยการใช้
ภาพกราฟิก และ
ข้อมูล  

ภายในวิหาร
ธรรมศาลา 

1. ส ารวจพื้นที่และ
ข้อมูลเบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหา
น าเสนอผ่านหัวข้อ
หลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลัก
ของพื้นที่และ
ออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสาน
กับการจัดสัมมนา
กลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพ
และประสิทธิภาพ
ของเครื่องมือตาม
ระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
พระวิหารหลวง 

• อาคารสถาปัตยกรรม
อยุธยาตอนปลาย 
รูปทรงวิหารโค้งแบบ
ท้องส าเภา 

นับเป็นพระอุโบสถที่กว้างใหญ่ที่สุดใน
ภาคใต้ ลักษณะเด่นของอาคารสมัย
อยุธยาตอนปลายอย่างชัดเจนคือ
รูปทรงวิหารที่โค้งแบบท้องส าเภา 
เปรียบเสมือนอาคารทั้งหลังเป็นส าเภา
นาวาล าใหญ ่

ป้ายข้อมูลแสดงภาพ
ลักษณะ
สถาปัตยกรรมด้วย
การใช้กราฟิกเทียบ
ลักษณะของส าเภา
และอาคาร  

ด้านหน้า
ทางเข้าวิหาร
หลวง 

1. ส ารวจพื้นที่และ
ข้อมูลเบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหา
น าเสนอผ่านหัวข้อ
หลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลัก
ของพื้นที่และ
ออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสาน
กับการจัดสัมมนา
กลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพ
และประสิทธิภาพ
ของเครื่องมือตาม
ระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
วิหารศรีธรรมโศกราช 
หรือ วิหารสามจอม 
 

ผู้สร้างวิหารนี้คือ สาม
จอม (ต าแหน่ง
ข้าราชการสมัยโบราณ มี
หน้าที่เกี่ยวข้องกับพื้นที่
กัลปนา ซ่ึง
พระมหากษัตริย์ทรง
อุทิศถวายให้แก่วัดต่างๆ) 
โดยสร้างพร้อมกับเจดีย์
ใหญ่ เรียกชื่อตามผู้สร้าง 

ป้ายข้อมูลแสดง
ความส าคัญของส
ถาปัตยกรมของ
วิหาร  

ด้านหน้าทางเข้า
วิหาร 

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
วิหารพระกัจจายนะ  

พระพูทธรูปภายในวิหาร
นี้คือ พระกัจจายนะ 
หรือ พระสังกัจจายน ์
หรือ พระสุภูมติเถระ แต่
คนทั่วไปเรียกพระแอด  

ป้ายข้อมูลแสดง
ความส าคัญของ
พระพุทธรูปที่
ประดิษฐานภายใน 

ภายในวิหาร ใกล้กับ
ทางเข้าวิหาร 

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 คุณค่าทางพุทธศิลป์ของ
พระระเบียง 

ต าแหน่งอาคารในผัง
คล้ายระเบียงคดใน
สถาปัตยกรรมเขมร มีผล
กับการวางต าแหน่ง
สถาปัตยกรรมต่างๆใน
วัด ซ่ึงมักจะเห็นในวัด
สมัยอยุธยาตอนต้นที่
นิยมสร้างระเบียงคดหรือ
วิหารคดล้อมรอบพระ
สถูปเจดีย์ประธาน เช่น 
วัดพระมหาธาต ุหรือ วัด
ราชบูรณะ ที่เมืองเก่า
อยุธยา 

ป้ายข้อมูลแสดง
ความส าคัญทาง
สถาปัตยกรรมของ
พระระเบียง  

บริเวณพระระเบียง
ด้านทางเข้าไปใน
บริเวณภายในของวัด 

1. ส ารวจพื้นที่และข้อมูล
เบื้องต้น 

2. เลือกเนื้อหาน าเสนอผ่าน
หัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ  

3. สร้างกราฟิกหลักของพื้นที่
และออกแบบป้ายให้
เหมาะสม ผสานกับการจัด
สัมมนากลุ่ม (focus 
group) 

4. ติดต้ังในบริเวณที่
เหมาะสม 

5. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

/    
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

พุทธภูม ิ
การสืบทอดคติ
ความเชื่อทางพุทธ
ศาสนาสู่อิทธิพล
ต่อการสืบต่อด้าน
สถาปัตยกรรมและ
เผยแพร่วัฒนธรรม
เถรวาทแบบลังกา
วงศ์ 

สถาปัตยกรรมองค์เจดีย์
แบบลังกาวงศ์เป็น
ต้นแบบให้เกิดเจดีย์ใน
พื้นที่ต่างๆในจังหวัด
และภาคใต้ที่ใกล้เคียง 

เป็นต้นแบบ
สถาปัตยกรรมเจดีย์สู่
การสร้างเจดีย์ในพื้นที่
อื่นๆทั้งในจังหวัด
นครศรีธรรมราชและ
พื้นที่ใกล้เคียงในบริเวณ
คาบสมุทรภาคใต้ เช่น  
1. พระเจดีย์ศรี

มหาธาต ุวัดจะทิ้ง
พระ สทิงพระ 
จังหวัดสงขลา 

2. พระสุวรรณมาลิก
เจดีย์ศรีรัตนมหา
ธาตุ วัดพระโคะ
สทิงพระ จังหวัด
สงขลา 

ผนังข้อมูลประกอบ
ภาพทาง
สถาปัตยกรรมและ
เทคโนโลยีแสดง
อิทธิพลที่ส่งต่อไป
ยังเจดีย์ในบริเวณ
ต่างๆ ในเนื้อหาด้าน
พุทธภูม ิ

ภายในศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ืองน าเสนอ
ตามล าดับ และบทเนื้อหา
ผ่านโครงหัวข้อหลัก หัว
เร่ือง ข้อความ 

2. ออกแบบและจัดท าผนัง
ข้อมูลของนิทรรศการ
ภายในศูนย์สื่อความหมาย
โดยยึดการออกแบบจาก
กราฟิกหลักของพื้นที ่

3. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

  /  
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

(เดื
อน

ที่ 
1-

6) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

(เดื
อน

ที่ 
7-

12
) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

(เด
ือน

ที่ 
13

-1
8)

 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

(เด
ือน

ที่ 
19

-2
4)

 

 
 

ศูนย์กลางในการ
เผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิ
เถรวาท 

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิ
หาาร เป็นศูนย์กลาง
เช่ือมโยงชุมชนต่างๆใน
คาบสมุทร เพื่อเผยแพร่
วัฒนธรรมลัทธิเถรวาท 

ผนังแสดงแผนที่
แบบผนังไฟแสดง
เส้นทางการเผยแพร่
วัฒนธรรมภายใน
ชุมชนคาบสมุทร 
ผสมกับการใช้
ภาพกราฟิก  

ภายในศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ืองน าเสนอ
ตามล าดับ และบทเนื้อหา
ผ่านโครงหัวข้อหลัก หัว
เร่ือง ข้อความ 

2. ออกแบบและจัดท าผนัง
ข้อมูลของนิทรรศการ
ภายในศูนย์สื่อความหมาย
โดยยึดการออกแบบจาก
กราฟิกหลักของพื้นที ่

3. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

 

  /  
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการสื่อ

ความหมาย 
(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

   
   

   
   

 
   

 (เ
ดือ

นท
ี่ 1

-6
) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 7
-1

2) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 13
-1

8)
 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

   
(เด

ือน
ที่ 

19
-2

4)
 

พุทธศรัทธา 
ภาพตัวแทนพระพุทธ
ส่งต่อสู่ความศรัทธา
ของผู้คนตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน 
สะท้อนความสัมพันธ์
โดยตรงต่อความเชื่อ 
ประเพณี และ
วัฒนธรรมของผู้คน 
เป็นศูนย์รวมจิตใจ
ของวัฒนธรรมพุทธ
ศาสนาลัทธิเถรวาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ศรัทธาสู่วิถีชีวิตประจ าวัน ความศรัทธาในองค์พระบรม
ธาตุแสดงผ่านวิถี
ชีวิตประจ าวัน ทางเพลงกล่อม
เด็กที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการบูชา
พระบรมธาต ุและ
ความสัมพันธ์ในการสักการะ
ประจ าวัน จนถึงการนอนที่หัน
หัวไปตามทิศที่ตั้งพระธาตุฯ 

ผนังข้อมูลที่แสดงภาพ
ความส าคัญของพระธาตุ
ต่อชีวิตประจ าวัน และ
ช่วงชีวิตของคน เป็น
ภาพกราฟิก และ 
ค าอธิบาย ผ่านการใช้
เทคโนโลยี 

ศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ือง
น าเสนอตามล าดับ 
และบทเนื้อหาผ่าน
โครงหัวข้อหลัก 
หัวเร่ือง ข้อความ 

2. ออกแบบและ
จัดท าผนังข้อมูล
ของนิทรรศการ
ภายในศูนย์สื่อ
ความหมายโดยยึด
การออกแบบจาก
กราฟิกหลักของ
พื้นที่ 

3. ตรวจสอบสภาพ
และประสิทธิภาพ
ของเครื่องมือตาม
ระยะเวลาที่
ก าหนด 

 
 

 /   
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการสื่อ

ความหมาย 
(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

   
   

   
   

 
   

 (เ
ดือ

นท
ี่ 1

-6
) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 7
-1

2) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 13
-1

8)
 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

   
(เด

ือน
ที่ 

19
-2

4)
 

 
 
 
 
 

   ผนังข้อมูลแสดง
ภาพกราฟิกประกอบ
เสียงเพลงกล่อมเด็ก ให้
เห็นภาพตามเนื้อหาใน
เพลง 

ศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ือง
น าเสนอตามล าดับ 
และบทเนื้อหาผ่าน
โครงหัวข้อหลัก 
หัวเร่ือง ข้อความ 

2. ออกแบบและ
จัดท าผนังข้อมูล
ของนิทรรศการ
ภายในศูนย์สื่อ
ความหมายโดยยึด
การออกแบบจาก
กราฟิกหลักของ

 /   
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หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) ข้อความ (Message) 
เคร่ืองมือในการสื่อ

ความหมาย 
(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

   
   

   
   

 
   

 (เ
ดือ

นท
ี่ 1

-6
) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 7
-1

2) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 13
-1

8)
 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

   
(เด

ือน
ที่ 

19
-2

4)
 

พื้นที่ 
3. ตรวจสอบสภาพ

และประสิทธิภาพ
ของเครื่องมือตาม
ระยะเวลาที่
ก าหนด 

 
 
 
 
 
 
 

 

หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

   
   

   
   

 
   

 (เ
ดือ

นท
ี่ 1

-6
) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 7
-1

2) 

ระ
ยะ

ที่ 
3 

   
 (เ

ดือ
นท

ี่ 13
-1

8)
 

ระ
ยะ

ที่ 
4 

   
(เด

ือน
ที่ 

19
-2

4)
 



 

147 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ศรัทธาเป็นบ่อเกิดสู่
ประเพณีที่สัมพันธ์กับ
พระบรมธาตุและ
นครศรีธรรมราชในรอบ 
12 เดือน  

เกิดประเพณีต่างๆที่
สัมพันธ์กับองค์พระบรม
ธาตุ และวัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร ไม่ว่าจะเป็น 
ประเพณีแห่ผ้าขึ้นพระ
ธาตุศรัทธาสู่ผืนผ้าภาพ
พระบฎ จัดในวัน
มาฆบูชา อาสาฬหบูชา วิ
สาขบูชา  
และเกิดการสวดด้าน 
เป็นการสวดต านาน
เกี่ยวกับเมืองและพระ
บรมธาตุในวันพระ 8 ค่ า 
และ 14 ค่ าที่บริเวณ
ระเบียงคดสี่ด้าน 

ผนังข้อมูลแสดงภาพ
พิธีต่างๆในรอบปี 
โดยใช้ภาพกราฟิก
พร้อมข้อมูลตัวอักษร 

ศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ืองน าเสนอ
ตามล าดับ และบทเนื้อหา
ผ่านโครงหัวข้อหลัก หัวเร่ือง 
ข้อความ 

2. ออกแบบและจัดท าผนัง
ข้อมูลของนิทรรศการภายใน
ศูนย์สื่อความหมายโดยยึด
การออกแบบจากกราฟิกหลัก
ของพื้นที่ 

3. ตรวจสอบสภาพและ
ประสิทธิภาพของเครื่องมือ
ตามระยะเวลาที่ก าหนด 

 /   

 

หัวข้อหลัก 
(Theme) 

หัวเร่ือง (Topic) 
ข้อความ 

(Message) 

เคร่ืองมือในการ
สื่อความหมาย 

(Tools) 

พ้ืนที่  
(Location) 

การด าเนินงาน  

ระยะเวลา 

ระ
ยะ

ที่ 
1 

   
   

   
   

 
   

 (เ
ดือ

นท
ี่ 1

-6
) 

ระ
ยะ

ที่ 
2 

   
 (เ
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ระ
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ที่ 
3 
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ี่ 13
-1

8)
 

ระ
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ที่ 
4 

   
(เด
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ที่ 

19
-2
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148 
 

 ศรัทธาโดยการบูชาพระ
บรมธาตุฯ ด้วยเครื่อง
ทองเป็นพุทธบูชา 

การบูชาด้วยเครื่องทอง
เป็นลักษณะเด่นของ
ความศรัทธาจาก
พุทธศาสนิกชนที่พระ
บรมธาตุเจดีย์นี ้ 
ชาวบ้านจะน าต้นไม้เงิน 
ต้นไม้ทอง เครื่องประดับ
ทองต่างๆมาบูชาโดยเดิม
จะบรรจุไว้ที่ยอดของ
พระบรมธาต ุปัจจุบัน
รักษาไว้ภายในศรีธรรม
ราชพิพิธภัณฑสถาน 

ผนังแสดงภาพ
จ าลองโดยการใช้
ภาพกราฟิก 
ประกอบค าอธิบาย  

ภายในศูนย์สื่อ
ความหมาย 

1. สร้างโครงเร่ือง
น าเสนอตามล าดับ และบท
เนื้อหาผ่านโครงหัวข้อหลัก 
หัวเร่ือง ข้อความ 

2. ออกแบบและจัดท า
ผนังข้อมูลของนิทรรศการ
ภายในศูนย์สื่อความหมายโดย
ยึดการออกแบบจากกราฟิก
หลักของพื้นที ่

3. ตรวจสอบสภาพ
และประสิทธิภาพของ
เครื่องมือตามระยะเวลาที่
ก าหนด 

   
/ 
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Evaluation program 

 Evaluation Programโปรแกรมการประเมินแผนการสื่อความหมายมีความจ าเป็นเพื่อเป็นการ
ทบทวนและพิจารณาว่าเนื้อหาและเครื่องมือการสื่อความหมายมีความเหมาะสมและให้ผลตาม
วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้หรือไม่ 
 
ตารางท่ี 23การประเมินแผนการสื่อความหมาย 

กิจกรรม ช่วงเวลา 

ปรับปรุงและเพ่ิมเติมข้อมูลทางสื่อออนไลน์ให้เป็นปัจจุบัน ทุกวัน 

ประชุมเจ้าหน้าที่ที่เก่ียวข้อง  เพ่ือรับฟังปัญหาและอุปสรรคต่างๆในการ
ปฏิบัติงานจริง 

เดือนละครั้ง 

จัดและตกแต่งความเรียบร้อยของภูมิสถาปัตยกรรม เดือนละครั้ง 

จัดอบรมบุคลากร  ซึ่งรวมถึงเนื้อหาของการสื่อความหมาย  การให้บริการ
นักท่องเที่ยว  การใช้เครื่องมือการสื่อความหมายและการสร้างเสริม
ประสบการณ์ในการเข้าชมของนักท่องเที่ยว 

ทุก 3 เดือน 

จัดอบรมให้ความรู้แก่ชุมชน  จัดกิจกรรมพิเศษต่างๆ  เพ่ือสร้างความรู้สึกเป็น
เจ้าของพ้ืนที่และเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนและกลุ่มผู้ให้บริการ
ทางการท่องเที่ยว  

ทุก 6 เดือน 

ตรวจสอบสิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่  ปรับปรุง  และเปลี่ยนใหม่ให้
เหมาะสม  

ทุก 6 เดือน 

ตรวจสอบอาคารโบราณสถาน เพ่ือให้แน่ใจว่ามีการอนุรักษ์อย่างเหมาะสม ทุก 6 เดือน 

ตรวจสอบเนื้อหาและสภาพของป้ายต่างๆในพ้ืนที่ เปลี่ยนใหม่หากจ าเป็น ปีละครั้ง 

ตรวจสอบเครื่องมือการสื่อความหมาย ปรับปรุง และเปลี่ยนใหม่หากจ าเป็น ปีละครั้ง 

ประเมินประสิทธิภาพของแผนสื่อความหมาย  ผ่านการท าแบบประเมินจากผู้ ปีละครั้ง 
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มีส่วนได้ส่วนเสีย 

 

 

5.2 อภิปรายผล 

 

การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด

นครศรีธรรมราชเพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก เป็นการศึกษาบนพ้ืนฐานของการมีส่วนร่วม

ระหว่างนักวิจัย นักวิชาการ ผู้เชี่ยวชาญจากองค์กรต่าง ๆ ชุมชนและผู้มีหน้าที่รับผิดชอบในการด าเนินการ

ขึ้นทะเบียนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นมรดกโลก  โดยมุ่งเน้นให้คนในชุมชนและนักท่องเที่ยวได้รับรู้

ถึงคุณค่าโดดเด่นระดับสากลของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือให้ได้มาซึ่งแผนการสื่อความหมายทาง

วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร และเป็นส่วนหนึ่งในการเตรียมความพร้อม

ด้านการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  และจากการศึกษาวิจัย

สามารถปริภายผลได้ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยได้ ดังต่อไปนี้ 

 

1)เพื่อรวบรวมเนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว 

ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

จากการรวบรวมข้อมูลที่เก่ียวข้องกับ วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช  

สามารถน าข้อมูลทีได้มาวิเคราะห์ สังเคราะห์ พัฒนาในด้านเนื้อหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมให้มี

ความเหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช โดย

ท าการสรุปประเด็นเพื่อให้ได้รูปแบบการน าเสนอเนื้อหา 3 ประเด็น คือ 1) ด้านพุทธศิลป์ ที่ได้กล่าวถึง

ความงามทางสถาปัตยกรรมและความชาญฉลาดในเชิงช่าง 2) ด้านพุทธภูมิ กล่าวถึงอิทธิพลต่อการสืบต่อ

ด้านสถาปัตยกรรมและเผยแพร่วัฒนธรรมลัทธิเถรวาทแบบลังกาวงศ์ และ 3) พุทธศรัทธา ได้มีเนื้อหาที่

กล่าวถึงความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ที่เป็นศูนย์รวมจิตใจของ

ชาวพุทธ ซึ่งเนื้อหาดังกล่าวได้มีความสอดคล้องกับแนวคิดการสื่อความหมายอ้างอิงจากเกณฑ์ UNESCO 

หลักเกณฑ์ข้อที่ 1 ในการเป็นตัวแทนผลงานของการสร้างจากอัจฉริยะของมนุษย์ หลักเกณฑ์ข้อที่ 2 การ
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แสดงถึงความส าคัญของการเปลี่ยนแปลงคุณค่าของมนุษย์ตามกาลเวลา หรือในวัฒนธรรมด้านใดด้านหนึ่ง

ของโลกในการพัฒนาด้านสถาปัตยกรรม หรือทางเทคโนโลยี ศิลปะสถาปัตยกรรม โบราณ การออกแบบ

ผังเมือง หรือการออกแบบภูมิทัศน์และหลักเกณฑ์ข้อที่ 6 ความสัมพันธ์โดยตรงหรือความชัดเจนกับ

เหตุการณ์ หรือประเพณีท่ียังคงอยู่ ความคิด หรือความเชื่อ งานศิลปกรรม และวรรณกรรม ที่มี

ความส าคัญโดดเด่นเป็นสากล เช่นเดียวกันกับ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม

แห่งชาติ(2550 , หน้า 83-84) ที่ได้กล่าวถึงความส าคัญ ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร อันเป็นตัวแทน

แสดงให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ด้านศิลปกรรม ความงดงาม และการสร้างสรรค์จากภูมิปัญญา รวมทั้ง 

ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน มีมรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่มีความส าคัญ มีคุณค่าทาง

วัฒนธรรมที่จับต้องได้ อาทิ โบราณสถาน โบราณวัตถุ วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ อาทิ ภูมิปัญญา ขนม

ธรรมเนียมประเพณีท่ีล้วนแล้วแต่เป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของ

พ้ืนที ่

ทั้งนี้ ในการพัฒนาเนื้อหาการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของ

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารนั้นได้น าผลจากการศึกษาด้านความต้องการของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ

ชาวต่างชาติ รวมทั้งกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นท่ี มาวิเคราะห์ข้อมูล และสังเคราะห์ข้อมูล เพ่ือให้เนื้อหา

 การสื่อความหมายที่เหมาะสม ทั้งนี้ จากการศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวและกลุ่มผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสียในพื้นท่ีพบความต้องการที่มีความสอดคล้องกัน คือ เนื้อหาที่ใช้ในการสื่อความหมาย

สามารถบอกเล่าถึงประวัติความเป็นมาของโบราณสถานภายในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร รวมถึงความ

โดดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ทั้งทางด้านประเพณี ความเชื่อ ด้านสถาปัตยกรรมที่สะท้อนให้เห็นถึงศิลปะ

ท้องถิ่นท่ีมีความเก่าแก่ จากความต้องการดังกล่าวสามารถสะท้อนให้เห็นว่า คนในปัจจุบันยังคงตระหนัก

และเล็งเห็นถึงคุณค่าความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาความต้องการ

ด้านเนื้อหาการสื่อความหมายของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเยือน พบความสอดคล้องกับแนวคิด

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ เลิศพร ภาระสกุล ( 2555 , หน้า 433 - 

434)  ที่ได้กล่าวว่า นักท่องเที่ยวที่มีจุดหมายมาท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ( the purposeful cultural 

tourist) ได้มีวัฒนธรรมเป็นแรงจูงใจหลักในการมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยวได้รับ

ประสบการณ์แบบลึกซึ้งโดยให้ความส าคัญกับการศึกษาข้อมูลทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ภูมิปัญญา
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ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างใกล้ชิด ตลอดจนให้เวลากับการศึกษาเรียนรู้วัฒนธรรม วิถีชีวิตของ

ชุมชนได้ 

ดังนั้น เนื้อหาในการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก จึงได้พัฒนา

รูปแบบการน าเสนอเนื้อหาให้ครอบคลุมสอดคล้องกับความต้องการของคนในพื้นที่และคนที่เดินทางเข้ามา

เยือนโดยน าประเด็นด้านพุทธศิลป์ พุทธภูมิ และพุทธศรัทธา เป็นหัวข้อหลักในการน าเสนอเนื้อหา และ

เป็นไปได้ว่าเนื้อหาดังกล่าวจะสามารถสื่อความหมายให้ผู้เดินทางเข้ามาเยือนได้เกิดความซาบซึ้ง ความ

ประทับใจ เกิดการเรียนรู้วิถีชีวิตวัฒนธรรมของผู้อื่น ระบบนิเวศของพ้ืนที่ ตลอดจนการสร้างสัมพันธภาพ

ร่วมกัน จนก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกันภายในชุมชน ตามแนวคิดคุณสมบัติของ

นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของบุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548, หน้า 291) 

2) การเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว 

ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

 

 สัญวิทยา  คือ  ศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับระบบสัญลักษณ์  ที่ปรากฏขึ้นในความคิดของมนุษย์  

สัญลักษณ์อาจหมายถึง  ภาษา รหัส สัญญาณ เครื่องหมาย  ฯลฯ ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึนมา

เพ่ือให้มีความหมายในบริบทหนึ่ง  ๆ รวมทั้ง  ระบบสัญญะจะท าหน้าที่ควบคุมการสร้างความหมายให้

เป็นไปตามลักษณะของแต่ละวัฒนธรรมที่ต้องการสื่อสาร  (Corner, 1983; Eagleton, 1983; E. T. Hall, 

1980; S. Hall, 1990, 1997, 2005; S. Hall & Jefferson, 1976; S. Hall & others, 1990; Nöth, 

1995; Panofsky, 1974; Peirce, 1955; Saussure, 1974, 1997) ซึ่งสอดคล้องกับการสื่อความหมาย

ของแหล่งมรดกวัฒนธรรมตามที่  National Trust Australia และ Museums Australia (2007) ได้

กล่าวถึงการสร้างรูปแบบ วิธีการ ที่สามารถเป็นเครื่องมือในการน าเรื่องราวและข้อความไปสู่ผู้รับสารอย่าง

มีประสิทธิภาพ โดยการสร้างคู่มือการสื่อความหมาย ที่มีรูปแบบการใช้สัญลักษณ์อาทิ  ป้ายข้อมูล สื่อภาพ 

วิดัทัศน์อินเตอร์เนต  สิ่งพิมพ์  เป็นต้น  ถือเป็นกิจกรรมการสื่อความหมายจากการน าชมด้วยตนเอง  เป็น

กระบวนการสร้างการเรียนรู้ให้เกิดขึ้น  และหากมีการเลือกใช้อย่างเหมาะสมจะสามารถน าไปสู่การสร้าง

ประสบการณ์การเรียนรู้ด้วยตนเองอย่างไม่จ ากัด  
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 จากแนวคิดดังกล่าว  ได้สอดคล้องกับการออกแบบเพื่อเสนอเครื่องมือสื่อความหมายทาง

วัฒนธรรมที่เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยว  ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัด

นครศรีธรรมราช  เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  ที่ได้พิจารณาถึงผู้ใช้งานที่หลากหลาย  เน้นใช้

การออกแบบกราฟฟิก  (เลขนศิลป์)  เป็นลักษณะของภาพลายเส้นที่เข้าใจง่าย  เข้าถึงคนทุกกลุ่ม   มีการ

ก าหนดกลุ่มสีหลักคือ  สีเหลืองเข้ม  แทนสีของหนัง  และสีอ่ืนๆตามที่ปรากฏบนตัวหนัง  ได้แก่ สีฟ้าเข้ม สี

ส้มแสด สีขาว สีด า และสีใกล้เคียงตามความเหมาะสม  ซึ่งสีดังกล่าวเป็นสีที่สะท้อนมาจากตัวหนังตะลุง

โดยหนังตะลุง  ก็ถือเอกลักษณ์  และเป็นสัญลักษณ์อย่างหนึ่งที่แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ได้  จาก

การก าหนดกลุ่มสีหลักดังกล่าว  ได้น ามาออกแบบพัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมที่

เหมาะสมกับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  จังหวัดนครศรีธรรมราช  ที่ได้ให้

ความส าคัญต่อการสื่อสารทางเดียวโดยออกแบบเครื่องมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่  และเครื่องมือสื่อ

ความหมายภายนอกพ้ืนที่เพ่ือให้ข้อมูลสามารถเข้าถึงคนได้ทุกกลุ่ม ทั้งกลุ่มคนที่ใช้งานอยู่ในพื้นที่และกลุ่ม

คนใช้งานนอกพ้ืนที ่ถึงแม้ว่าจะมีข้อจ ากัดจากการสื่อสารทางเดียว แต่เมื่อพิจารณาถึงการใช้งาน  พบความ

หลากหลายของช่องทางการรับสื่อ  ที่สามารถเลือกใช้เนื้อหาที่เหมาะสมกับสื่อแต่ละประเภทได้  ซ่ึง

สอดคล้องกับ National Trust Australia และ Museums Australia (2007) ที่ได้กล่าวถึงข้อดีของการ

สื่อสารทางเดียวไม่สิ้นเปลืองแรงคน  และประหยัดงบประมาณในการฝึกอบรมให้ไปในทิศทางที่ตรงกันกับ

เนื้อหา  

 นอกจากนี้  เมื่อได้พิจารณาถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเยือนวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  

จังหวัดนครศรีธรรมราช  พบกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย  ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและ

ชาวต่างชาติ พบกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และวัตถุประสงค์การเดินทางท่ีแตกต่าง

กัน ท าให้การเลือกเครื่องมือในการสื่อความหมายอาจมีความแตกต่างกันตามไปด้วย  ประกอบกับผล

การศึกษาความต้องการด้านเครื่องมือการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช แสดงให้เห็นถึงเหตุผลในการให้ความส าคัญกับการสื่อสารทางเดียว  

โดย พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมีความต้องการเครื่องมือสื่อความหมายมากที่สุดสามอันดับแรก  คือ เวป

ไซต์แนะน าแหล่งท่องเที่ยว  คู่มือน าเที่ยว  ป้ายสื่อความหมายอธิบายข้อมูล  ส าหรับนักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติพบความต้องการ เครื่องมือสื่อความหมายมากที่สุดสามอันดับแรก คือ คู่มือน าเที่ยว ป้ายแผน
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ที่ วีดีทัศน์/ภาพเคลื่อนไหวและจากผลการศึกษาด้านความต้องการดังกล่าว  ท าให้สามารถพัฒนา  

ออกแบบเครื่องมือการสื่อความหมายในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่ม

นักท่องเที่ยว  อาทิ ป้ายแสดงพื้นที่และการเข้าถึง  ป้ายบอกทาง  ป้ายแสดงแผนที่  ป้ายก าหนดจุดสถานที่  

ป้ายประชาสัมพันธ์  เส้นทางเดินและศึกษาด้วยตนเอง  ศูนย์สื่อความหมาย  รวมทั้ง  กราฟฟิกภาพแบบ

เคลื่อนไหว การใช้สื่อดิจิตอล สื่อออนไลน์ เป็นต้น 

 อย่างไรก็ตาม  การสื่อสารสองทางโดยใช้คนนั้น  ถือเป็นเครื่องมือการสื่อความหมายที่มี

ความส าคัญเช่นเดียวกัน เหมาะส าหรับกลุ่มที่เดินทางโดยมีการติดต่อประสานงานกับผู้ดูแลพ้ืนที่  ก่อนการ

เดินทางล่วงหน้า  เพ่ือให้คนในพ้ืนที่ได้เตรียมความพร้อมของผู้น าเสนอข้อมูล  นอกจากนี้  ยังพบว่าคนใน

พ้ืนที่มีความต้องการเครื่องมือการสื่อความหมายที่ใช้คน  ในการน าเสนอข้อมูล  อาจเพราะเล็งเห็นถึง

ความส าคัญของการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน  ทั้งนี้ การสื่อความหมายโดยใช้คน  สามารถน าเสนอข้อมูล 

เป็นการพัฒนาเครื่องมือสื่อความหมายภายในพ้ืนที่  ที่ให้คนอยู่ประจ าศูนย์ให้บริการข้อมูล  เพ่ือตอบ

ค าถาม ข้อสงสัย ของนักท่องเที่ยวได้ 

 

 

 

 

 

3) การจัดท าแผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

 

แผนการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด

นครศรีธรรมราช เพื่อรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก ได้พัฒนาจากการศึกษาเนื้อหาในการสื่อ

ความหมายทางวัฒนธรรมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยว ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัด

นครศรีธรรมราช ที่มีหัวข้อหลัก พุทธศิลป์ พุทธภูมิ และพุทธศรัทธา และเครื่องมือการสื่อความหมายที่

เหมาะสมส าหรับการจัดการการท่องเที่ยวของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช ทั้งนี้ 
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ในการน าเสนอแผนการสื่อความหมาย สามารถน าสู่การปฏิบัติจริงได้ ตลอดจน การน าแผนการสื่อ

ความหมายเป็นแนวทางในการพัฒนาการสื่อความหมาย เพื่อให้ผู้ที่เดินทางเข้ามาเยือน เกิดความรู้ ความ

เข้าใจ เรื่องราว ความส าคัญของวัฒนธรรมในพื้นท่ีจนก่อให้เกิดการซาบซึ้งในวัฒนธรรม และน าไปสู่การ

อนุรักษ์ในพื้นที่ต่อไป 

ดังนั้น ในการอนุรักษ์พ้ืนที่เพ่ือให้เป็นมรดกโลก จึงได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของการสื่อ

ความหมายในพ้ืนที่ เพื่อให้ผู้มาเยือนได้ตระหนักถึงความส าคัญของพ้ืนที่ ให้สามารถน าไปสู่การอนุรักษ์ใน

พ้ืนทีได้ สอดคล้องกับ กษมอมันตกุล (2554, หน้า129-134) ที่ได้กล่าวถึงเมืองมรดกโลก “หลวงพระบาง” 

เมืองที่รับได้รับการอนุรักษ์ไว้อย่างดีที่สุดในเอเชียอาคเนย์ เป็นเมืองที่รวบรวมศิลปะสถาปัตยกรรมที่โดด

เด่น และค่อนข้างสมบูรณ์ ท าเลที่แสดงถึงภูมิปัญญาในการตั้งถ่ินฐานของมนุษย์ สามารถสะท้อน

วัฒนธรรมซึ่งคงด ารงอยู่อย่างต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน ทั้งนี้ ได้กล่าวถึงความส าคัญในการออกแบบ

สัญลักษณ์เพ่ือสื่อความหมายแก่นักท่องเที่ยว โดยการตระหนักถึงการออกแบบที่ค านึงถึงวิถีชีวิตความ

เป็นอยู่ ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม อันเป็นอัตลักษณ์ของเมืองมรดกโลก จะเห็นได้จาก

เครื่องหมายจราจรในเมืองหลวงพระบางท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ความเป็นวัฒนธรรมการแต่งกายของชาว

หลวงพระบางอาจกล่าวได้ว่า สถานที่ได้ยกระดับขึ้นเป็นมรดกโลก ได้ค านึงถึงความส าคัญของการสื่อ

ความหมาย ซึ่งสอดคล้องกับ Melanie K. Smith (2003, 83) ที่ได้กล่าวถึงการสื่อความหมายมรดกโลก 

ว่าเป็นกิจกรรมการสื่อสารเพ่ือให้ได้รับข้อมูล ข้อเท็จจริงในพ้ืนที่ เป็นการศึกษา เรียนรู้บนเครื่องมือที่มี

ความหลากหลาย ได้ถูกออกแบบเพื่อการสื่อสารเรื่องราว ประวัติศาสตร์ความส าคัญของสถานที่มรดกทาง

วัฒนธรรม ในลักษณะที่เหมาะสมกับผู้รับสาร เพื่อเกิดการเรียนรู้ และความสนุกสนาน จึงอาจกล่าวได้ว่า 

การสื่อความหมายเป็นส่วนหนึ่งของปัจจัยความส าเร็จของการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมเนื่องจากการ

สื่อความหมายมีบทบาทในการสร้างประสบการณ์ของผู้เข้าชม เป็นเครื่องมือให้เกิดการเรียนรู้ เพ่ิม

ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวผ่านช่องทางการสื่อความหมายที่หลากหลายบนพื้นฐานข้อมูลที่ถูกต้อง 

ก่อให้เกิดการอนุรักษ์ความดั้งเดิมของมรดกทางวัฒนธรรม และเกิดการท่องเที่ยวมรดกโลก ตามท่ี  

Sustainable Tourism Cooperative Research Centre ได้กล่าวไว้ 

 

ข้อเสนอแนะ 
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 1. ควรจัดให้มีหน่วยงาน หรือองค์กร โดยมีหน้าที่หลักในการดูแล บ ารุง รักษาเครื่องมือสื่อ

ความหมายที่อยู่ในพื้นท่ี อาทิเช่น ป้ายสื่อความหมายต่าง ๆ ให้มีสภาพที่พร้อมใช้งานอยู่เสมอ แผ่นพับ 

คู่มือมือน าเที่ยว มีจ านวนเพียงพอต่อความต้องการของผู้มาเยือนรวมทั้ง การตรวจสอบปัญหาการใช้งาน

ของเครื่องมือสื่อความหมายนอกพ้ืนที่ เพื่อให้ผู้ที่สนใจสามารถเข้าสืบค้นข้อมูลได้ตลอดเวลาตลอดจนการ

ปรับปรุง เพิ่มเติมข้อมูลเนื้อหาการสื่อความหมายให้เป็นปัจจุบันอยู่เสมอ 

 2. ควรจัดให้มีการฝึกอบรมหลักสูตรการสื่อความหมายโดยบุคคล แก่คนในพ้ืนที่ เพื่อสร้างความ

เข้าใจด้านเนื้อหาการสื่อความหมายให้ตรงกัน ตลอดจนการฝึกอบรมทางด้านภาษาต่างประเทศ เพ่ือ

รองรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้ 

 3. ควรปลูกฝังให้เยาวชนรุ่นหลัง ตระหนักถึงความส าคัญของสถาปัตยกรรม โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ เรื่องราวทางด้านประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน โดยให้เยาวชนได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมพิเศษ 

เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้คุณค่าความส าคัญของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร เป็นกิจกรรมที่สามารถกระตุ้นให้

เยาวชนเกิดความภาคภูมิใจ เกิดการหวงแหน เริ่มป้องกันรักษาวัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อมอย่าง

ถูกวิธี 

 4. หน่วยงานภาครัฐ เอกชน หรือ องค์กรที่มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่ ควรตระหนักถึงการ

ปรับเปลี่ยนเครื่องมือการสื่อความหมายให้มีความสอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มีการ

เปลี่ยนแปลงไปตามเทคโนโลยี 

 5. ควรให้สถาบันการศึกษาท่ีอยู่ในพื้นท่ี สอดแทรกเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับความส าคัญของวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือชี้ให้เห็นถึงคุณค่าและความส าคัญของการอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรม 

มรดกทางวัฒนธรรม ให้เกิดความยั่งยืนและกลายเป็นมรดกของคนรุ่นหลังสืบต่อไป 

 6. ควรจัดให้มีการประชุมคณะท างานที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับทางด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่ เพ่ือรับ

ฟังปัญหาและอุปสรรคในการปฏิบัติงานจริง ตลอดจนร่วมกันวางแผนแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น และการ

วางแผนป้องกันปัญหาที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 

 7. ควรมีการวางแผนจัดสรรงบประมาณ การลงทุนสร้างเครื่องมือสื่อความหมาย โดยค านึงถึงการ

ใช้งานระยะยาวเพื่อให้เกิดประโยชน์และความคุ้มค่าต่อการใช้งาน 
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ข้อเสนอแนะวิจัยในครั้งต่อไป 

 1. ศึกษาศักยภาพความพร้อมของการสื่อความหมายโดยใช้คน เพ่ือรองรับการท่องเที่ยวของกลุ่ม

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร โดยศึกษาความ

ต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่นิยมเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวภายในวัดพระมหาธาตุ

วรมหาวิหาร เพ่ือให้คนในพ้ืนที่สามารถเตรียมความพร้อมด้านการสื่อความหมายโดยใช้คนได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ 

 2. ศึกษาและพัฒนาเครื่องมือสื่อความหมายที่เหมาะสม สามารถรองรับนักท่องเที่ยวผู้พิการในแต่

ละประเภทได้ เพื่อสร้างประสบการณ์การเรียนรู้ให้แก่ผู้พิการ เป็นการเปิดโอกาสและการตระหนักถึง

ความส าคัญของการมีสิทธิ เท่าเทียมกันในสังคม 

 3. ศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวในพื้นที่ เพ่ือน า

ผลที่ได้มาพัฒนาเครื่องมือสื่อความหมายที่มีอยู่เดิมให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว 

 4. ศึกษาแนวทางพัฒนาศักยภาพ การเพ่ิมประสิทธิภาพของเครื่องมือสื่อความหมายแต่ละ

ประเภท ให้สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการเรียนรู้ และการสร้าง

ประสบการณ์แก่นักท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

 5. การศึกษาเพ่ือพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวตามรอยประวัติศาสตร์พระบรมธาตุเจดีย์ของวัดพระ

มหาธาตุวรมหาวิหาร เพ่ือให้เห็นความเชื่อมโยง ความสัมพันธ์ในการสร้างพระพุทธศาสนาสถาปัตยกรรม

ในคาบสมุทรไทย มลายู 
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ภาคผนวกที่ 1 

ด้านประวัติความเป็นมา  ความสัมพันธ์กับชุมชนและพ้ืนที่เกี่ยวเนื่อง  สถาปัตยกรรม  และคุณค่า

ความส าคัญของพระบรมธาตุในด้านต่าง ๆ จนถึงปัจจุบัน  

ตาราง  แสดงประวัติความเป็นมา  ความสัมพันธ์กับชุมชนและพ้ืนที่เกี่ยวเนื่อง  สถาปัตยกรรม  และคุณค่า

ความส าคัญของพระบรมธาตุในด้านต่าง ๆ  

ช่วงเวลา/ยุคสมัย รายละเอียด 
พ.ศ. 5900-1200 ยุคก่อตัวของการพัฒนาคาบสมุทรภาคใต้ 

ยุคเริ่มพัฒนาการของเมืองนครศรีธรรมราช 
• พุทธศตวรรษที่ 5-6 เมื่อชนพื้นเมืองได้ติดต่อท าการค้ากับพ่อค้าชาว

อินเดียและจีน จึงเกิดการรับความรู้ทางวิทยาการต่าง ๆ มากขึ้น และได้รับ
การถ่ายทอดแนวคิดทางด้านสังคมและวัฒนธรรม รวมถึงจิตวิญญาณจาก
นักบวชพุทธ พราหมณ์และฮินดู ที่เดินทางมาด้วยกับ 

เรือสินค้าต่าง ๆ 
• เมืองโบราณเวียงสระ ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ าหลวง หรือ แม่น้ าตาปี นั้น

เมืองนี้เคยเป็นเมืองส าคัญบนคาบสมุทรภาคใต้ ซึ่งเป็นชุมทางการคมนาคม
ทั้งทางบกและทางทะเล โดยตั้งอยู่กึ่งกลางเส้นทางข้ามสมุทร ซึ่งได้เชื่อม 
เมืองท่ารอบอ่าวบ้านดอนและเมืองนครศรีธรรมราช บริเวณชายฝั่งทะเลด้าน
อ่าวไทยกับเมืองคลองท่อม เมืองอ่าวลึก จังหวัดกระบี่ ด้านฝั่งทะเลอันดามัน
ไว้ 

• ต านานพื้นเมือง กล่าวถึง เมืองโบราณเวียงสระ ว่ามีพราหมณ์อินเดีย 
ชื่อ พราหมณ์มาลี (พ่ี) กับ พราหมณ์มาลา (น้อง) มาพร้อมพระอาจารย์  
2 ท่าน คือ พระมหาพุทธคัมเพียร และ พระมหาพุทธสาคร อพยพ 
ไพร่พล 30,000 คน ขึ้นฝั่งที่ เมืองตะโกลา หรือ เมืองตะกั่วป่า ใน  
จ.พังงา โดยเดินทางจาก เขาสก ลงมาตั้งบ้านเมืองที่บริเวณ ต าบลน้ า

รอบ และได้สถาปนาให้ พราหมณ์มาลี (พ่ี) ขึ้นครองราชย์พระนามว่า  
พระเจ้าศรีธรรมโศกราช ต่อมามีโรคระบาดจึงอพยพผู้คนเดินทางล่อง

ตามล าแม่น้ าพุมดวงลงสู่แม่น้ าหลวงจนถึงคลองตาล จึงตั้งเมืองใหม่ข้ึนชื่อว่า 



เมืองเวียงสระ และยังมีต านานเมืองอีกฉบับที่มีความคล้ายคลึงกันนี้กล่าวถึง
พราหมณ์อินเดียทั้ง 2 ท่านว่ายกไพร่พลหนีกองทัพอิสลาม 

ที่ตีแตกอยู่มาบริเวณ ต าบลน้ ารอบ ด้วยความที่ไม่คุ้นชินกับภูมิอากาศ
จึงเกิดป่วยเป็น โรคห่าขึ้น จึงย้ายเมืองไปตั้ง กรุงศรีธรรมโศก ขึ้นที่ หาดทราย
แก้วนั้นเอง  

•  พระเจ้าศรีธรรมโศกราช กับ พระมหาเถร จึงท าพิธีพระเวท ตรานะ
โม ขึ้นแล้วหว่านโปรยไปรอบเมืองโดยฝังตามประตูเมืองและก าแพงทั้ง  

4 ทิศ เพื่อป้องกันโรคภัยไข้เจ็บจากนั้นโรคห่าก็หายไป 
• หลังจากพ่ายแพ้สงคราม พระเจ้าศรีธรรมโศกราชจันทรภาณุท่ี 1 

และพระอนุชาของพระองค์ได้หลบหนีกลับมาได้สร้าง พระมหาธาตุเจดีย์  
จนส าเร็จเพื่อถวาย พระราชกุศลแก่พระพนมทะเลศรี หรือ ท้าวอู่ทอง

กษัตริย์ครองเมืองพริบพรี (หรือ นครรัฐเพชรบุรี) ต่อมาเม่ือพระเจ้าศรีธรรม
โศกราชจันทรภาณุท่ี 1 สวรรคต ดังนั้น พระพนมทะเลศรี หรือ  

ท้าวอู่ทอง จึงส่งเครื่องไทยทานมาสักการะพระศพ อย่างไรก็ตาม ต่อมา
เมื่อ พระเจ้าศรีธรรมโศกราชจันทรภาณุท่ี 2 (น้องชายของพระเจ้าศรีธรรม
โศกราชจันทรภาณุท่ี 1) ขึ้นครองราชที่กรุงศรีธรรมโศก ได้ 7 ปี 

ก็เกิดโรคระบาดร้ายแรงท าให้ กรุงศรธรรมโศก และบ้านเมืองใน
คาบสมุทรภาคใต้ถูกทิ้งรกร้างกลางป่า 

ยุคกลางของเมืองนครศรีธรรมราช 
สมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ซึ่งเป็นมหาราชผู้ยิ่งใหญ่องค์สุดท้ายของเขมร

ได้ยกทัพโจมตีกรุงศรีธรรมโศก (หรือ ตามพรลิงค)์ จนแตกพ่ายและกลายเป็น
เมืองขึ้นของเขมร 

• สงครามที่เกิดการรวมชาติระหว่างอาณาจักรอิสระ 2 อาณาจักร คือ 
อาณาจักรสยาม และ อาณาจักรละโว้ เกิดขึ้นเราวปลายพุทธศตวรรษที่ 17 
ภายหลังจาก พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 มหาราชผู้ยิ่งใหญ่ของเขมรสวรรคต ดังนี้ 

- พระเจ้าจันทรภานุ ทรงกอบกู้อิสรภาพ กลับคืนมา 
- ต านานเมืองนครศรีธรรมราช ซึ่งได้กล่าวถึงพระเจ้าศรีธรรมโศกราช 

ทรงสร้าง กรุงศรีธรรมโศก และ มหาธาตุเจดีย์ ขึ้นบนสันทรายหรือท่ีเรียกว่า 
หาดทรายทะเลล้อม 



- ในสมัยเดียวกันนี้พระยาผาเมือง หรือ พระพนมศิริชัย ได้เสด็จลงมา
สร้างพระนครพริบพรี หรือ เมืองสุคันธคีรีศรีเชียงใหม่ ขึ้นที่เมืองเพชรบุรีเป็น
เมืองหลวงฝ่ายใต้ 

- พระยาผาเมือง หรือ พระพนมศิริชัย เสด็จขึ้นไปสร้างกรุงอโยธยาศรี
รามเทพนคร ขึ้นเป็นเมืองหลวงใหม่ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา 

- พระยาผาเมือง หรือ พระพนมศิริชัย ให้ลดฐานะเมืองเพชรบุรี  
ลงเป็น เมืองลูกหลวง โดยโปรดให้พระราชโอรสองค์โต คือ  
พระพนมทะเลศรี ไปปกครองที่นี่ 

พ.ศ. 1700-1800 ยุครุ่งเรืองของคาบสมุทรภาคใต้ 
เมืองนครศรีธรรมราชยังเป็นอิสระอยู่ในสมัยสุโขทัย จนกระท่ังถึง  
สมัยพระเจ้าอู่ทองแห่งกรุงศรีอยุธยาสุโขทัยได้ขอให้เมืองนครศรีธรรมราช  ให้
ความอนุเคราะห์ส่งพระท่ีมีความรู้ทางด้านพุทธศาสนาและศิลปกรรมจาก
ลังกามาเผยแผ่ในดินแดนทางภาคเหนืออยู่เสมอ 

• ต านานพระพุทธสิหิงค์และหลวงปู่ครูในสมัยพระเจ้าอู่ทองแห่งกรุง
ศรีอยุธยา 

• พระเจ้าศรีธรรมโศกราชท าสงครามแบ่งปันเขตแดนกับพระเจ้าอู่ทอง  
แสดงว่าเมืองนครศรีธรรมราชยังเป็นอิสระอยู่ในตอนนั้น 

• ศูนย์กลางของศรีวิชัยย้ายจากเมืองไชยา  จังหวัดสุราษฎร์ธานี  ไปอยู่
ที่เมืองตามพรลิงค ์จังหวัดนครศรีธรรมราช 

• แคว้นตามพรลิงค์เข้มแข็งขึ้นก็จะพยายามตีโต้ศรีวิชัย  ดังการร่วมมือ
กับโจฬะโจมตีศรีวิชัย จนเป็นอิสระจากศรีวิชัยได้ในราวพุทธศตวรรษ 

ที ่17-18 นั้นเอง 
• การตั้งเมือง 12 นักษัตรขึ้นในราวพุทธศตวรรษที่  17-18 โดยตามพร

ลิงค ์
• การจัดกลุ่มร่องรอยหลักฐานประวัติศาสตร์  โบราณคดี ของภาคใต้ที่

มีอายุตั้งแต่พุทธศตวรรษที่ 17-19 ขึ้นไปของกลุ่มเมืองนครศรีธรรมราช  
มีดังต่อไปนี้ 
    (1) เมืองขนอม  (ต าบลควนทอง  อ าเภอขนอม  จังหวัด

นครศรีธรรมราช)  



    (2) เมืองสิชล-ท่าศาลา  (ต าบลส าเภา อ าเภอสิชล ต าบลโมคคลาน อ.
ท่าศาลา  

         จ.นครศรีธรรมราช)  
    (3) เมืองท่าเรือ-พระเวียง (ต าบลท่าเรือ ต าบลศาลามีชัย อ าเภอเมือง  
          จังหวัดนครศรีธรรมราช) 
    (4)  เมืองคลองท่อม  (ต าบลคลองท่อมใต้  อ าเภอคลองท่อม  จังหวัด

กระบี่)  
         (5)  เมืองตรัง (ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง) 

 
พ.ศ. 1900-2300  ยุคคาบสมุทรภาคใต้เริ่มเสื่อมอ านาจลง 

• การล่มสลายของศรีวิชัย  
• ราวพุทธศตวรรษที่ 19 พระเจ้าศรีธรรมโศกราชท าสงครามแบ่งปัน 
เขตแดนกับพระเจ้าอู่ทอง แสดงว่าเมืองนครศรีธรรมราชยังเป็นอิสระ 
อยู่ในตอนนั้น 

พัฒนาการของผังบริเวณวัดพระบรมธาตุนครศรีธรรมราช 
ระยะที ่1 ก่อสร้างองค์พระบรมธาตุเจดีย์  ในปี พ.ศ. 1719 ซึ่งในการก่อสร้างนั้นอาจจะ

มีการสร้างเจดีย์ราย และวิหารหรือศาลาส าหรับประกอบพิธีกรรมทางศาสนา
อยู่คู่ด้วยแต่ไม่มีหลักฐานลายลักษณ์ยืนยัน 

ระยะที ่2 พัฒนาการของผังบริเวณ อาจเป็นไปได้ 3 แนวทาง คือ 
แนวทางท่ี 2.1 : ก่อสร้างวิหารธรรมศาลา และทับเกษตร ในปี พ.ศ. 1861 
แนวทางท่ี  2.2 : มีการก่อสร้างโพธิมณเฑียรก่อนหน้าการสร้างวิหารธรรม
ศาลาและทับเกษตร ในปี พ.ศ. 1861 
แนวทางท่ี 2.3 : มีการก่อสร้างโพธิมณเฑียรหลังการก่อสร้างวิหารธรรมศาลา  
และทับเกษตร ในปี พ.ศ. 1861 แต่ต้องก่อนหน้าการสร้างวิหารเขียน  ในปี 
พ.ศ. 1919 

ระยะที ่3 ก่อสร้างพระวิหารเขียน ในปี พ.ศ. 1919 
ระยะที ่4 ก่อสร้างระเบียงคตล้อมผังบริเวณเขตพุทธาวาส  ในปี พ.ศ. 2036 และ

สันนิษฐานว่ามีการล้อมผนังวิหารธรรมศาลา  และการก่อท้ายวิหารให้เป็น
ท้ายจรณัม และเชื่อมต่อกับระเบียงคต 



ระยะที ่5 การบูรณะปฏิสังขรณ์วัดพระบรมธาตุครั้งใหญ่ทั้งพระอาราม  กล่าวคือ มีการ
บูรณปฏิสังขรณ์พระเจดีย์ที่ทลายลงมาถึงบัลลังก์  ซึ่งคงได้มีการซ่อมวิหาร
เขียน ทับเกษตร และวิหารพระม้าด้วย รวมไปถึงมีการปลูกต้นศรีโพธิ์ที่น ามา
จากลังกา และสร้างโพธิมณเฑียรขึ้นใหม่ 

ระยะที ่6 ก่อสร้างวิหารที่ภายในประดิษฐานพระเจดีย์  และพระพุทธรูป  เป็นวิหารที่
เรือนยอดทรงมณฑป ในปี พ.ศ. 2171 

ระยะที ่7 การสร้างวิหารหลวงใหม่ลงตรงต าแหน่งวิหารยอดมณฑปเดิม  ซึ่งการก่อสร้าง
วิหารหลวงใหม่นี้อยู่ในราวปี พ.ศ. 2354-2382 

ระยะที ่8 การก่อสร้างระเบียงคตทางด้านทิศเหนือเพ่ิมเติม  และการก่อสร้างซุ้มประตู
เยาวราช ในปี พ.ศ. 2452 

 จากการศึกษาด้านประวัติความเป็นมา ความสัมพันธ์กับชุมชนและพ้ืนที่เกี่ยวเนื่อง สถาปัตยกรรม 
และคุณค่าความส าคัญของพระบรมธาตุในด้านต่าง  ๆ พบความสอดคล้องด้านความต้องการของกลุ่มผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย  ที่ให้ความส าคัญเนื้อหาในการสื่อความหมายด้านประวัติศาสตร์  โดยพบความต้องการอยู่
ในอันดับที่  2 (49 คะแนน) รวมทั้ง พบความสอดคร้องด้านความต้องการของนักท่องเที่ยว  ที่มีความ
ต้องการความรู้ที่ที่เก่ียวข้องกับประวัติความเป็นมาของโบราณสถาน  ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  
จังหวัดนครศรีธรรมราช  เพ่ือรองรับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก  โดยพบความต้องการ  อยู่ในระดับมาก

ที่สุด (x̅ = 4.44) 
ภาคผนวกที่ 2 

 

 



ผังบริเวณวัดพระบรมธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ที่มา : มรดกพุทธศิลปะสถาปัตยกรรม วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 

 
รายละเอียดผังบริเวณวัดพระบรมธาตุวรมหาวิหาร จังหวัดนครศรีธรรมราช 

1. พระบรมธาตุเจดีย์      
2. พระระเบียงทับเกษตร 
3. เจดีย์ราย     
4. วิหารมหาภิเนษกรมณ์ /วิหารพระม้า 
5. วิหารเขียน     
6. วิหารโพธิ์ลังกา/โพธิมณเฑียร 
7. วิหารธรรมศาลา    
8. พระวิหารหลวง 
9. วิหารศรีธรรมโศกราช     

10. วิหารพระกัจจายนะ 

11. พระระเบียง 

 
 
 
(1) องค์พระบรมธาตุเจดีย์ 
องค์พระบรมธาตุเจดีย์  มีขนาดใหญ่และสูงสง่ายิ่ง  เป็นวัดเก่าดั้งเดิมของเมืองนครศรีธรรมราช  มี

พระมหาเจดีย์ที่สร้างขึ้นตามลัทธิความเชื่อศาสนาพุทธนิกายมหายาน  ราว พ.ศ. 1300 ปี เมือง
นครศรีธรรมราชเคยตกเป็นเมืองขึ้นของอาณาจักรศรีวิชัย  ชาวศรีวิชัยจึงน าลัทธินั้นมาสั่งสอนบรรดาเมือง
ที่เป็นประเทศราชด้วย ดังนั้นโบราณวัตถุในสมัยนั้น จึงเป็นแบบตามลัทธิมหายาน  พุทธเจดีย์ในสมัยนั้นจึง
มักท าเป็นมณฑปเพ่ือประดิษฐานพระพุทธรูป   ยอดบนท าเป็นพระสถูปและสี่มุมบริวารจะเป็นเจดีย์  
ดังเช่นพระมหาธาตุไชยา  ที่เมืองไชยา  จังหวัดราษฎร์ธานี  องค์พระมหาธาตุของนครศรีธรรมราชก็เป็น
เช่นนี้  แต่ปัจจุบันเป็นเจดีย์แบบทรงลังกา  ซึ่งมีเรื่องราวปรากฏตามต านานว่า   ราว  พ.ศ. 1700 
พระพุทธศาสนาของลังกานั้นก าลังรุ่งเรื่อง พระภิกษุของไทยมีความเลื่อมใส จึงไปศึกษาพระธรรมวินัยตาม
แบบลังกาทวีป  พระพุทธศาสนาแบบลังกาวงศ์  เข้ามาสู่ประเทศไทยในรัชสมัยของพระเจ้าจันทรภาณุศรี



ธรรมราช เมื่อพระภิกษุไทยที่กลับมาจากลังกามาอยู่ที่นครศรีธรรมราชและได้ชักชวนพระภิกษุของลังกา
มาอยู่ด้วย ครั้นเมื่อพระมหาธาตุเจดีย์ทรุดโทรมลง  พวกลังกาจึงซ่อมข้ึนใหม่  โดยก่อสร้างเป็นสถูป   แบบ
ลังกาห่อหุ้มพระมหาธาตุองค์เดิมไว้ ซึ่งเชื่อกันว่าเดิมเป็นเจดีย์แบบอิทธิพลศิลปะ  ศรีวิชัย คือเป็นเจดีย์ทรง
มณฑป มีหลังคาเป็น สถูปห้ายอดคล้ายพระบรมธาตุเจดีย์ที่อ าเภอไชยา จังหวัดสุราษฎร์ธานี  อายุราวพุทธ
ศตวรรษท่ี 13-15 ต่อมา พระสถูปแบบศรีวิชัยทรุดโทรมลง จึงได้มีการสร้างเจดีย์องค์ใหญ่ทรงลังกาซึ่งเป็น
เจดีย์องค์ปัจจุบันครอบไว้ เชื่อกันว่าในขณะนั้นคือราวพุทธศตวรรษที่ 18 อิทธิพลพุทธศาสนาแบบลังกาใน
ดินแดน นครศรีธรรมราช เข้มแข็งมาก นครศรีธรรมราชจึงได้รับอิทธิพลทั้งศาสนาและศิลปกรรมจากลังกา 

ลักษณะทางสถาปัตยกรรมของ  องค์พระมหาธาตุ  เป็นเจดีย์ ทรงสถูป กลมได้รับอิทธิพลมาจาก

พุทธศิลปะจากศรีลังกา หรือเรียกว่าทรงโอคว่ า  ฐานของพระบรมธาตุเป็นฐานบัวรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสท้องไม้

สูง แต่ละด้านของฐานมีซุ้มหัวช้างยื่นออกมาด้านละ  6 ซุ้ม ยกเว้นด้านทิศเหนือมี  4 ซุ้ม มีปล้องไฉน   

52 ปล้อง สูงจากฐานถึงยอด 37 วา 2 ศอก ยอดสุดของปล้องไฉนหุ้มทองค าเหลืองอร่าม  สูง 6 วา 1 ศอก 

แผ่เป็นแผ่นหนาเท่าใบลานหุ้มไว้ น้ าหนัก 800 ชั่ง (หรือ 960 กิโลกรัม) รอบพระมหาธาตุมีเจดีย์  158 องค์ 

เพราะติดส่วนบันไดทางขึ้นสู่ลานทักษิณในวิหารพระม้า  ถัดจากฐานชั้นนี้ขึ้นไปน่าจะมีฐานบัวสี่เหลี่ยม

เตี้ยๆ รับอีกชั้นหนึ่งก่อนถึงลานประทักษิณ  ฐานบัวชั้นนี้ส่วนบัวคว่ าถูกสันหลังคาทับเกษตรปิดอยู่  เห็น

เฉพาะส่วนบัวหงายและฐานหน้ากระดานบนที่มีเครื่องถ้วยประดับอยู่โดยรอบ  ส่วนบนสุดของฐานบัวเป็น

ลานทักษิณ ซึ่งพระเจ้าเทวานัมปิยาติสสะ ทรงสร้างขึ้นเป็นถูปเจดีย์องค์แรกในพุทธศาสนาที่เมืองอนุราธปุ

ระ  จึงเรียกศิลปะแบบนี้ว่า  ศิลปะลังกา สมัยอนุราธปุระ  ซึ่งเจริญรุ่งเรืองอยู่ในราวพุทธศตวรรษที่  4 - 16 

พระมหาธาตุนครศรีธรรมราชก็มีลักษณะแบบเดียวกันกับเจดีย์ถูปาราม  แห่งเมืองนุราธปุระ  ซึ่งก็ได้รับ

อิทธิพลต่อมาจากอินเดียในสมัยพระเจ้าอโศกมหาราช ตรงกับสมัยพุทธศตวรรษท่ี 3 

 

ก าแพงแก้วมีฉัตรและบังสูรย์บนหลังก าแพงประดับด้วยใบเสมาดินเผา  ด้าน 4 เจดีย์ทิศประดับ

ตามมุมทั้งสี่ ลักษณะจ าลองย่อส่วนจากพระบรมธาตุ ฐานรองรับก้านฉัตรตกแต่งด้วย กระเบื้องเคลือบและ

บนสันหลังคาวิหารทับเกษตรมีรางระบายน้ าจากลานทักษิณ  ปลายท่อท าเป็นรูป  หัวสัตว์ปูนปั้นรวม

ทั้งหมด ราง 10  



มาลัยลูกแก้วปากระฆัง  องค์ระฆัง  และบัลลังก์ ที่มีเครื่องถ้วยประดับตกแต่งอยู่เป็นจ านวนมาก  

เหนือบัลลังก์เป็นก้านฉัตรมีเสาหาน  8 เสา ประดับลวดลายปูนปั้นปิดทองเป็นรูปพระมหาสาวกยืนเวียน

เป็นทักษิณาวรรตโดยรอบราวกับเคลื่อนไหวอยู่  ใต้ปล้องไฉนตกแต่งด้วยลายลูกไม้หล่อโลหะรูปหงส์เดิน

เรียงเป็นแถวประนมมือทั้งแปดองค์มีพระนามดังนี้  

1. พระโกณฑัญญเถระ 
2. พระมหากัสสปะเถระ  
3. พระสารีบุตรเถระ   
4. พระอุบาลีเถระ  
5. พระอานนท์เถระ  
6. พระควัมปติเถระ  
7. พระโมคัลลานเถระ      
8. พระราหุลเถระ 

 ชุดปล้องไฉน มีทั้งหมด 52 ปล้อง จนถึงบัวกาบปลีทองค า  (บัวคว่ า - บัวหงาย) ต่อจากระดับกาบ

ปลีทองค าจนถึงปลายยอดสุดของพุ่มเรือนรัศมี  เป็นส่วนประกอบของปลียอด  ซึ่งหุ้มด้วยทองค าทั้งหมด

รวมบัวคว่ าบัวหงาย หนักประมาณ 161 กิโลกรัมเศษ รอบชั้นของปลียอด  ประดับตกแต่งด้วยพลอยหลาก

สี ลูกแก้ว ลูกปัดสีต่าง ๆ รวมทั้งเครื่องทองประเภทแหวนร้อยรัดด้วยลวดทองค า  พระพุทธรูปห้อยแขวน

อยู่รอบปลียอดเป็นจ านวนมาก 

 พุ่มเรือนรัศมี  เป็นส่วนที่สูงที่สุดหรือเป็นส่วนปลายยอดสุดประดับตกแต่งด้วยลูกแก้วท าเป็นรูป
สาแหรก ทรงพุ่มข้าวบิณฑ์ ยอดบนสุดมีหม้อทองค าหรือบาตรทองค า  1 ใบ ในหม้อมีปิ่นทองค าท าเป็นคัน
ธงห้อยใบโพธิ์ทอง  มีดอกไม้ไหวท าด้วยกระดุมเพชรสี่ทิศ  4 ดอก ใต้หม้อทองค ามีก าไลหยกรองรับอยู่
ชั้นหนึ่ง ใต้รองแก้วท าเป็นพานสัมฤทธิ์รูปทองเกลี้ยง ๆ มีกลีบยื่นออกไปข้าง  ๆ ทั้งสี่ทิศ 4 กลีบ กลางพาน
ทะลุมีลวดทองแดง  4 อัน ยื่นขึ้นมาจากระหว่างพานที่ทะลุตัดให้ผายออกตามขอบพาน  4 อัน แล้วรวบ
ปลายเป็นพุ่มบัว  หรือพุ่มข้าวบิณฑ์  ซึ่งประกอบด้วยลูกแก้วร้อยไว้ตามซี่ของสาแหรก  รวม 64 ลูก อีกซ่ี
หนึ่งเป็นแกนกลางของสามดวงแก้ว  9 ลูก มีผู้ตีความหมายว่าหมายถึง  มรรค 4 ผล 4 นิพพาน 1 ในพาน
สัมฤทธิ์มีแก้วผลึกต่างสีอีกหลายดวง  ถักด้วยลวดทองค าผูกติดไว้กับแกนกลาง  ระหว่างช่องซี่กรงสาแหรก  
4 ช่องนั้นมีตะกรุดและลูกประค าศิลาร้อยด้วยลวดทองค าผูกเป็นตาข่ายกั้นรอบ  ถัดลงมาจากรองแก้วมี
นาฬิกาเรือนทอง แหวน ต่างหูทองค า ผูกด้วยลวดทองค าตรึงติดอยู่เป็นจ านวนมาก 



 (2) พระระเบียงทับเกษตร 
พระระเบียงทับเกษตร หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า  พระระเบียงตีนธาตุ  เป็นระเบียงหรือวิหารที่อยู่

โดยรอบฐานขององค์พระบรมธาตุเจดีย์  ค าว่า  “ทับเกษตร ” ศัพท์ทางสถาปัตยกรรมหรือศัพท์ช่าง  
หมายถึงผิวพ้ืนบริเวณท่ีใช้เป็นที่ตั้งพระพุทธรูปหรือนาคบนฐานพระ  หรือเรือนซึ่งเป็นขอบเขต  ซึ่งได้แก่  
ระเบียงคด  ด้วยเหตุนี้วิหารทับเกษตรจึงได้ชื่อตามหน้าที่ดังเช่นวิหารคด  ซึ่งเป็นวิหารแสดงขอบเขตของ
พระบรมธาตุเจดีย์ 

ฐานพระบรมธาตุเจดีย์ท าเป็นซุ้มโดยรอบ มีหัวช้างยื่นออกมาจากฐานพระบรมธาตุเจดีย์ราวกับว่า
เป็นขื่อคานรับพระบรมธาตุ การท าช้างล้อมองค์เจดีย์เป็นคติที่รับมาจากลังกาและยังส่งอิทธิพลทางศิลปะ
ด้านความเชื่อเรื่องการจ าลองเขาพระสุเมรุ  ซึ่งเปรียบเสมือนศูนย์กลางจักรวาลตามความเชื่อของ
วัฒนธรรมอินเดียโบราณ โดยช้างเหล่านี้คอยแบกรับที่ฐานของเขาพระสุเมรุ 
 
 (3) เจดีย์ราย 
 การวางผังลักษณะเป็นมณฑล ตามแบบพุทธศาสนานิกายมหายาน เจดีย์บริวารเหล่านี้สร้างอย่าง

มีระเบียบเรียบร้อย  เป็นศิลปะราวสมัยอยุธยาตอนปลายหรือรัตนโกสินทร์ตอนต้น  จากการส ารวจท าให้

ทราบว่าเจดีย์บริวารรอบ ๆ องค์พระบรมธาตุเจดีย์มีอยู่ทั้งสิ้นจ านวน  158องค์ ส่วนใหญ่จะจ าลองแบบมา

จากพระบรมธาตุเจดีย์แทบท้ังสิ้น  ปัจจุบันมีผู้ปฏิสังขรณ์แล้วน าอัฐิของวงศ์ตระกูลไปบรรจุไว้ที่ฐานของ

เจดีย์เหล่านี้แทบทุกองค์  เจดีย์องค์เล็กที่รายล้อมรอบองค์พระธาตุมากมายเป็นสิงที่แปลกตาแก่

นักท่องเที่ยว องค์เจดีย์บริวาร คือ เจดีย์ที่ลูกหลานบรรพบุรุษ ได้สร้างไว้สืบต่อกัน มาเรื่อย ๆ เพ่ือบรรจุอัฐิ

ของญาติผู้ล่วงลับไปแล้วโดยอธิษฐานว่าขอให้ญาติของตนได้มาเกิด  ในศาสนา ของพระพุทธองค์อีกครั้งใน

ภพหน้าเจดีย์รายเป็นส่วนบ่งชี้ส าคัญระหว่างองค์พระธาตุกับพุทธศาสนานิกายมหายาน  โดยสร้างรายรอบ

เจดีย์ประธาน ในลักษณะ 3 แถวซ้อนกันเป็นผังสี่เหลี่ยม 

การวางผังแผนผังของบุโรพุทโธ บุโรพุทโธ คือ สถาปัตยกรรมที่ส าคัญอีกแห่งหนึ่งของศาสนาพุทธ

ลัทธิมหานยาน หมายถึง จักรวาล และอ านาจของ พระอาทิพุทธเจ้า ซึ่งเป็นพระพุทธเจ้าผู้ทรงสร้างโลกใน

พุทธศาสนาลัทธิมหายาน  ซึ่งในส่วนของพระเจดีย์องค์ใหญ่ที่อยู่บนยอดสูงสุดของบุโรพุทโธ  นั้น กล่าวกัน

ว่า เป็นสัญลักษณ์แทนองค์พระอาทิพุทธเจ้า  ที่ในคติความเชื่อพระพุทธศาสนานิกายมหายานเชื่อว่า

พระองค์คือผู้สร้างสรรพสิ่งนั่นเอง 



 
 
 
 
 (4) วิหารมหาภิเนษกรมณ์ / วิหารพระม้า  

วิหารพระม้า  มีชื่อหลายชื่อ  เช่น  วิหารพระม้า  หรือวิหารพระทรงม้า  หรือวิหารพระ

มหาภิเนษกรมณ ์ภายในวิหาร มีรูปปูนปั้นนูนสูงเป็นภาพเกี่ยวกับเรื่องพุทธประวัติ  ตอนพระพุทธองค์ทรง

ม้าออกบรรพชาอยู่ที่ฝาผนังเชิงบันไดทางข้ึนพระบรมธาตุ  จึงเรียกกันโดยทั่วไปว่า  “วิหารพระทรงม้า ” 

ลวดลายปูนปั้นแสดงอัจฉริยะภาพของช่างฝีมือ  ซึ่งแสดงให้เห็นความเข้าใจถึงทฤษฎีของสัดส่วน  ที่มี

ชีวิตชีวาสมจริง ราวกับเคลื่อนที่อยู่ และปั้นพระพุทธรูปยืนปางห้ามญาติ ปั้นพระสารีบุตร  พระโมคคัลลาน

ที่ผนังตรงข้ามบันได รวมทั้งปั้นรูปบุคคลในท่านั่งสองคนไว้เฝ้าทางขึ้นองค์พระบรมธาตุด้วย 

รูปปูนปั้นแสดงถึงพุทธประวัติในตอนที่มีการเสด็จออกบวชของเจ้าชายสิทธัตถะหรือพระพุทธเจ้า  

โดยที่  “มหาภิเนษกรมณ์ ” การเสด็จออกเพ่ือคุณอันยิ่งใหญ่แก่มวลมนุษย์   เป็นการเสด็จออกบวชของ

เจ้าชายสิทธัตถะ  ซึ่งเป็นความประสงค์ของเจ้าชายสิทธัตถะที่จะแสวงหา  ทางหลุดพ้น  จากความทุกข์ทั้ง

ปวง เรียกว่า เรียกว่าโมกขธรรม ตรงกลางวิหารมีบันไดทอดเป็นทางขึ้นสู่ลานประทักษิณรอบ  ๆ องค์พระ

บรมธาตุเจดีย์  ลานทักษิณก็คือลานที่ใช้เดินรอบองค์เจดีย์  ที่ผนังทั้งสองข้างของบันไดมีปูนปั้นเป็นภาพ

เทวดาและสัตว์ในเทพนิยาย ฝีมือการแกะสลักประณีตสวยงามมาก  ประติมากรรมและส่วนประดับต่าง  ๆ 

ภายในวิหาร มีคุณค่าเชิงสัญญะ ที่แสดงความสัมพันธ์ระหว่างความเชื่อของพุทธและพราหมณ์  ผนังทั้งสอง

ด้านของบันไดมีปูนปั้นเป็นภาพเทวดาและสัตว์ในเทพนิยาย  ทางด้านซ้ายตอนบนมีพระพุทธบาทจ าลอง  

ด้านขวาเป็นรูปพระหลักเมือง ที่ผนังตรงหัวบันไดมีรูปครุฑ 1 คู ่ที่เชิงบันไดมียักษ์และหัวนาคอย่างละ  1 คู ่

สื่อความหมายว่าเป็นผู้พิทักษ์พระบรมธาตุ 

(5) วิหารเขียน  
วิหารเขียนก็เพราะว่าแต่เดิมนั้นเสาและผนังของวิหารนี้มีภาพเขียนลายเส้นอยู่เต็ม  ผู้สร้างวิหาร

เขียนก็คือหลวงศรีวรวงศ์  เมื่อ พ.ศ. 1919 ในระยะที่ได้ทรงพระกรุณาโปรดเกล้า  ฯ ให้เป็นเจ้าเมืองนคร  

ต่อมาบูรณปฎิสังขรณ์ใหม่ ได้สร้างผนังรายรอบและสันนิษฐานว่าเคยมีภาพจิตรกรรม ในปัจจุบันไม่ปรากฎ



แล้วและมีการทาสีขาวแทนวิหารเขียนที่ผนังด้านสกัดหลังวิหารพระม้า  ประดิษฐานพระประธานปูนปั้น

ปางมารวิชัยแบบอู่ทอง  หน้าพระประธานมีพระพุทธรูปทรงเครื่องปางห้ามญาติ    2 องค์ ท าด้วยทอง

ลูกบวบ 

 ด้านหน้าของพระประธานยังมีเทวรูปพระนารายณ์ศิลา  ซึ่งเป็นเทวรูปรุ่นเก่าก าหนดอายุราวพุทธ

ศตวรรษท่ี 11 พบที่บริเวณใกล้วัดพระเพรง อ าเภอพระพรหม  จังหวัดนครศรีธรรมราช  พระนารายณ์หรือ

พระวิษณุองค์นี้พระหัตถ์ขวาหน้าทรงถือดอกบัวตูม  พระหัตถ์ซ้ายทรงถือสังข์อยู่ข้างพระโสณี  (ตะโพก ) 

ส่วนพระหัตถ์หลังทั้งสองข้างหักหายไป ทรงสวมกิรีฏมุกุฏหรือหมวกทรงกระบอกท่ีเรียกว่าหมวกแขก  และ

กุณฑล ทรงพระภูษาคือผ้านุ่ง โจงยาวมีผ้าคาดพระโสณีซึ่งห้อยอยู่ด้านหน้าพระเพลาเป็นรูปครึ่งวงกลม ทิ้ง

ชายลงสองข้าง  สันนิษฐานว่าที่ท่อนบนเปลือยแต่เดิมคงสวมเครื่องประดับของจริงที่เป็นอัญมณีมีค่า  การ

แต่งกายของเทวรูปน่าจะสะท้อนถึงการแต่งกายของผู้คนในสมัยนั้นที่ไม่นิยมสวมเสื้อ  แต่จะนุ่งผ้าปกปิด

เฉพาะท่อนล่าง  

 

 (6) วิหารโพธิ์ลังกา/ โพธิมณเฑียร   
วิหารโพธิ์ลังกาอยู่ติดกับวิหารเขียน  คืออยู่ด้านทิศเหนือของวิหารเขียนและพระมหาธาตุเจดีย์  

สร้างเป็นแบบวิหารคดรอบปูชนียสถานทั่ว  ๆ ไป คือเป็นวิหารสี่เหลี่ยมจัตุรัส  ตรงกลางของวิหารมีลาน

ส าหรับปลูกต้นพระศรีมหาโพธิ์ต้นใหญ่ต้นหนึ่ง  เชื่อกันว่าพระศรีมหาโพธิ์ต้นนี้ได้พันธุ์มาจากลังกา   

จึงเรียกชื่อว่า “โพธิลังกา” 

พิพิธภัณฑสถานของวัดส าหรับเก็บรักษาโบราณวัตถุ เช่น เครื่องปั้นดินเผา พระพุทธรูป ลับแลมุก 

พระพุทธรูปปางมารวิชัย  ฝีมือสกุลช่างนครศรีธรรมราชที่อัญเชิญมาจากวัดบูรณาราม  (วัดหัวรอ ) และ

พระพุทธรูปทรงเครื่องปางห้ามญาติ  บริเวณประตูทางเข้าของวิหารโพธิ์ลังกา  ประดิษฐานพระพุทธรูปยืน

ทรงเครื่อง ปางประทานอภัยเรียกว่า พระพวย ที่เรียกอย่างนี้เนื่องจากที่ฐานบัวจะมีพวยส าหรับระบายน้ า

จากการสรงน้ าพระเพ่ือน าไปบูชา  พระพุทธรูปองค์นี้  สันนิษฐานว่าสร้างในสมัยอยุธยา  เดิมพระพุทธรูป

ประดิษฐานอยู่ที่โบราณสถานโมคลาน  อ าเภอท่าศาลา  จังหวัดนครศรีธรรมราช  ครั้นสมเด็จพระเจ้าบรม

วงศ์เธอเจ้าฟ้ายุคลฑิฆัมพร กรมหลวงลพบุรีราเมศวร์ ทรงเป็นอุปราชมณฑลปักษ์ใต้  ก็อัญเชิญพระพุทธรูป

องค์นี้มาประดิษฐานที่วัดมหาธาตุ  เชื่อกันว่าพระพุทธรูปองค์นี้สามารถบันดาลสิ่งที่พึงประสงค์ได้หลาย



อย่าง ภายในวิหารด้านทิศตะวันตกเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธไสยาสน์องค์ใหญ่องค์หนึ่ง นิยมที่สุดคือ การ

ขอให้มีบุตร  ผู้ที่เคยมาขอบุตรแล้วได้สมความปรารถนาก็จะน ารูปถ่ายบุตรของตนมาวางไว้ที่ฐานพระ  

นอกจากนี้ยังเชื่อว่าสามารถดลบันดาลให้ของที่หายกลับได้คืนและบันดาลให้หายเจ็บไข้ได้ป่วย  

 
 (7) วิหารธรรมศาลา  
วิหารธรรมศาลาเป็นอาคารก่ออิฐถือปูนหลังคามุงกระเบื้องเคลือบสีมีช่อฟ้าใบระกา หางหงส์ ตาม

แบบสถาปัตยกรรมไทย ส่วนท้ายของอาคารด้านทิศตะวันตกยื่นเข้าไปในระเบียงคด ผนังด้านหน้าและหลัง
วิหารหรือ มีพระพุทธรูปประทับยืนเป็นพระพุทธรูปทรงเครื่องอยู่ด้านละหนึ่งองค์  องค์ด้านทิศตะวันออก
หรือด้านหน้าเรียกว่า  “พระพุทธรูปพระทันธกุมาร ” องค์ด้านทิศตะวันตกหรือด้านหลังเรียกว่า  
“พระพุทธรูปพระนางเหมชาลา ” ภายในห้องโถงวิหารธรรมศาลานอกจากพระธรรมศาลาที่เป็นพระ
ประธานแล้ว  ผนังด้านสกัดตรงข้ามกับพระธรรมศาลายังประดิษฐานพระเจดีย์องค์หนึ่งเรียกว่า  “เจดีย์
สวรรค์ ” กล่าวกันว่าพระยาแก้วเป็นผู้สร้าง  เพ่ือบรรจุอัฐิของพระยาราชท้ายน้ า  ผู้ครองเมือง
นครศรีธรรมราช 

 
(8) พระวิหารหลวง 

พระวิหารหลวงเป็นอาคารที่มีความใหญ่โตและมีความงดงามมาก  นับเป็นพระอุโบสถท่ีกว้างใหญ่

ที่สุดในปักษ์ใต ้ลักษณะเด่นของอาคารสมัยอยุธยาตอนปลายชัดเจนคือรูปทรงวิหารจะโค้งแบบท้องส าเภา  

เปรียบเสมือนอาคารทั้งหลังเป็นส าเภานาวาล าใหญ่ที่จะล่องฝ่าห้วงมหรรณพอันเชี่ยวกรากของโลภะ โทสะ 

โมหะ ข้ามไปสู่ดินแดนสุขาวดี  การอธิบายแบบนี้อาจจะมีกลิ่นอายของพุทธศาสนานิกายมหายานแบบจีน

อยู่มาก พระวิหารหลังใหญ่วิหารนี้เป็นของกลางที่พระพุทธศาสนิกชน  ใช้ประกอบพิธีสักการะบูชาพระ

บรมธาตุร่วมกัน  พระประธานในวิหารนี้ชื่อว่า  พระศรีศากยมุนีศรีธรรมราช  เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย

ก่ออิฐถือปูนลงรักปิดทอง ศิลปะสมัยอยุธยา ต่อมาได้มีการดัดแปลงพระวิหารหลวงเป็นอุโบสถ  แต่ผู้คนยัง

เรียกว่าพระวิหารหลวงอยู่เช่นเดิม  พระวิหารหลวงใช้เป็นสถานที่ประกอบสังฆกรรมทั่วไป  และยังใช้เป็น

สถานที่ประกอบพระราชพิธีแต่งตั้งเจ้าเมืองนครศรีธรรมราช  พระราชพิธีศรีสัจจปานกาลถือ

น้ าพระพิพัฒน์สัตยา ประกอบพิธีสมโภชพระบรมธาตุประจ าปีทุก  ๆ ปี และใช้ประกอบพิธีทางศาสนาของ

เมืองนครมาแต่ครั้งโบราณอีกด้วย  พระวิหารหลวงได้รับการบูรณะหลายครั้ง  ในสมัยพระบาทสมเด็จพระ

จุลจอมเกล้าอยู่หัวได้ทรงปฏิสังขรณ์พระวิหารหลวงครั้งใหญ่  และเม่ือ พ.ศ. 2517 พระบาทสมเด็จพระ



เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช พร้อมด้วยสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถ ได้เสด็จพระราชด าเนินมาทรง

ยกช่อฟ้าพระวิหารหลวง  หลังจากนั้นกรมศิลปากรก็ด าเนินการปฏิสังขรณ์พระวิหารหลวงเรื่อยมา  ครั้ง

หลังสุดเมื่อ พ.ศ. 2551 ก็ได้มีการบูรณะพระวิหารหลวงอีกครั้งหนึ่ง 

 

(9) วิหารศรีธรรมโศกราช/วิหารสามจอม  

ผู้สร้างวิหารนี้เป็นผู้ชายชื่อ  สามจอม (ต าแหน่งข้าราชการสมัยโบราณมีหน้าที่เก่ียวข้องกับพื้นท่ี

กัลปนาซึ่งพระมหากษัตริย์ทรงอุทิศถวายให้แก่วัดต่างๆ ) โดยสร้างพร้อมกันกับเจดีย์ใหญ่  เป็นเจดีย์บริวาร

องค์หนึ่ง  ซึ่งอยู่ด้านหลังของวิหาร  ดังนั้น  จึงเรียกชื่อวิหารตามชื่อของผู้สร้างว่า  วิหารสามจอม  ผนัง

ด้านหน้าของวิหารเป็นรูปปั้นแม่พระธรณีก าลังบีบมวยผม  ภายในวิหารเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูปปูน

ปั้น เรียกกันว่าพระเจ้าศรีธรรมโศกราช  ซึ่งเชื่อกันว่าเป็นผู้สร้างพระบรมธาตุเจดีย์  เป็นพระพุทธรูปปาง

มารวิชัย  มีเครื่องทรงอย่างกษัตริย์โบราณประดับชฎายอดสูง  เป็นฝีมือช่างสมัยอยุธยา  จากชื่อของ

พระพุทธรูปองค์นี้ บางครั้งชาวนครเรียกวิหารสามจอมนี้ว่า “วิหารพระเจ้าศรีธรรมโศก” 

ด้านหลังของวิหารเป็นซุ้มประตู  3 ช่อง บรรจุพระพุทธรูปปางมารวิชัยและเก็บอัฐิของเชื้อพระวงศ์ของ

เจ้าพระยานครศรีธรรมราชและเจ้านายในเชื้อสายของสมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรี  และตรงซุ้มประตูมีภาพ

ปั้นพระพุทธประวัติตอนทรงตัดเมาฬีเพ่ือออกบรรพชา  

 
(10) วิหารพระกัจจายนะ/วิหารพระแอด  

ชื่อเรียกของพระท่ีประดิษฐานอยู่ภายในวิหารหลังนี้  คือ พระกัจจายะ หรือพระสังกัจจายน์  หรือ

พระสุภูมติเถระ  แต่คนโดยทั่วไปเรียกว่าพระแอด  ดังนั้น วิหารที่ประดิษฐานพระพุทธรูปองค์นี้จึงได้ชื่อว่า  

“วิหารพระแอด” แต่เดิมนั้นวิหารพระแอดอยู่ภายนอกเขตพระระเบียง  ใกล้กับวิหารธรรมศาลา  ครั้นพระ

รัตนธัชมุนี เป็นเจ้าอาวาสวัดพระมหาธาตุ  ก็ได้ด าเนินการบูรณะพระแอด  และสร้างวิหารพระแอดขึ้นใหม่  

โดยผู้ช่วยเจ้าอาวาสวัดพระมหาธาตุ  คือพระครูพุทธิสารเจติยาภิวัฒน์  หรือพระพุทธิสารเถระ  (ผุด สุวฑฒ

โน) เป็นผู้อ านวยการ  เมื่อสร้างก็อัญเชิญพระแอดขึ้นไปประดิษฐานที่วิหารหลังใหม่  ดังที่เห็นปัจจุบัน  

ด้านหน้าของวิหารนี้เป็นที่ตั้งของกระบอกปืนใหญ่ ซึ่งเป็นจารึกภาษายาวี และด้านหลังวิหาร  เป็นที่ตั้งของ



จารึกภาษาอังกฤษบนกระบอกปืนใหญ่  ของบริษัทดัชต์อสต์  อินเดีย  ของประเทศเนเธอแลนด์  พระแอด

เป็นที่เคารพสักการะและเชื่อถือของคนท่ัวไปมาก เชื่อกันว่าผู้ใดปวดเอว ปวดหลัง หากได้น าไม้ไปค้ ายันให้

หลังของพระแอด อาการปวดก็จะหายดังประสงค์  

 
(11)  พระระเบียง  

พระระเบียงนี้มีชื่อเรียกหลายชื่อ  คือ “ระเบียงคด ” วิหารคด หรือพระด้าน  ที่เรียกกันว่า  

“วิหารคด ” หรือพระระเบียง  คงสืบเนื่องมาจากต าแหน่งของอาคารในผังคล้ายระเบียงคดใน

สถาปัตยกรรมเขมร ซึ่งส่งผลให้กับการวางต าแหน่งสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ในวัด ดังจะเห็นได้จากแผนผังวัด

ในสมัยอยุธยาตอนต้นที่นิยมสร้างระเบียงคดหรือวิหารคดล้อมรอบพระสถูปเจดีย์ประธานโดยมีส่วนท้าย

ของวิหารยื่นเข้ามาในระเบียงคดด้านทิศตะวันออกเช่นที่วัดพระมหาธาตุ วัดราชบูรณะที่เมืองเก่าอยุธยา 

วัดพระมหาธาตุนี้วิหารที่ยื่นเข้ามาในระเบียงคดก็คือ  วิหารพระธรรมศาลานั่นเองในวิหารหรือ
ระเบียงนี้  เต็มไปด้วยพระพุทธรูปปูนปั้นเป็นพระพุทธรูปนั่งเป็นแถวยาวตลอดทุกด้านของระเบียง  มี
ทั้งหมด 173 องค์ พระพุทธรูปเป็นฝีมือช่างสมัยอยุธยาและรัตนโกสินทร์  การที่มีพระพุทธรูปอยู่รอบด้าน
ของพระบรมธาตุเจดีย์นี้เอง ชาวบ้านเลยเรียกกันว่า  “พระด้าน” ทุกด้านของวิหารนี้มีธรรมาสน์ตั้งอยู่เพื่อ
ใช้เป็นที่แสดงธรรมในวันพระ วันโกน ก่อนแสดงธรรมมีชาวบ้านมาสวด  (อ่าน) หนังสือเป็นประจ า  จนเกิด
เป็นประเพณีข้ึนมาเรียกว่า “สวดด้าน” 
 

ภาคผนวกที่ 3 

1) ด้านพัฒนาการด้านการออกแบบสถาปัตยกรรมองค์เจดีย์แบบลังกาวงศ์ในพ้ืนที่ต่าง  ๆ  

ต้นแบบให้เกิดเจดีย์ในพื้นท่ีต่างๆ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช และภาคใต้ท่ีใกล้เคียง  

 ต้นแบบในการส่งต่อวัฒนธรรมพุทธศาสนานิกายเถรวาทแบบลังกาวงศ์ในคาบสมุทร
ภาคใต้และขยายไปจนทั่วดินแดนในแถบอ่ืน ๆ ซึ่งได้รับอิทธิพลด้านสถาปัตยกรรมและวัฒนธรรมจากพุทธ
ศาสนานิกายเถรวาทแบบลังกาวงศ์   ในอดีตนั้นนครศรีธรรมราชเป็นศูนย์กลางในการเผยแพร่วัฒนธรรม
ลัทธิเถรวาท (เป็นศูนย์กลางให้คนรู้จักลัทธิเถรวาท และท าให้คนมานับถือลัทธินี้มากขึ้นเกิดเป็นชุมชนราย
รอบ) ชุมชนคาบสมุทร ต่อมาเกิดชุมชนใกล้เคียง พัฒนาการสถาปัตยกรรมของบ้านเรือนชุมชนที่เกิดตั้งแต่
แรกสร้างพระธาตุจนถึงปัจจุบัน   โดย “เมืองพระเวียง” ถือเป็นเมืองส าคัญสมัยตามพรลิงค์  ในอดีตต้องสู้



รบกับศรีวิชัยอยู่เสมอ จึงถูกสร้างเป็นเมืองขนาดใหญ่ เป็นเมืองที่มีประชากรอาศัยอยู่จ านวนมาก  เพราะมี
ความมั่นคงแข็งแรงมาก  หากขุดค้นไปจุดใดก็มักจะพบเศษกระเบื้องถ้วยชามอยู่เสมอ  ซึ่งสัมพันธ์กับเมือง
ท่าเรือ ต าบลท่าเรือ จังหวัดนครศรีธรรมราช  ที่มีคลองออกนอกทะเลอ่าวไทยท่ีอ่าวปากนคร  ซึ่งเป็นล าน้ า
ส าคัญที่ใช้เดินเรือส าเภาในอดีต  

พระบรมธาตุเจดีย์ของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหารเป็นทั้งต้นแบบและแรงบันดาลใจในการสร้าง
พุทธศาสนสถาปัตยกรรมในคาบสมุทรไทย-มาลายู ได้แก่ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เจดีย์ยักษ ์อ าเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช  
เจดีย์สูงใหญ่เป็นอันดับ  2 รองจากเจดีย์พระบรมธาตุ  ทรงเจดีย์เป็นแบบลังกา  สันนิษฐานว่า

ชาวลังกาที่สร้างพระบรมธาตุเป็นผู้สร้าง  ราวพ.ศ. 1800–1900 มีการซ่อมสมัยอยุธยาและรัตนโกสินทร์
ตอนต้น แต่ก่อนองค์เจดีย์ทรุดโทรมมากและยอดหัก  กรมศิลปากรได้ซ่อมแซมในปี  พ.ศ. 2518–2522 
ด้านหน้าพระเจดีย์มีวิหารประดิษฐานพระพุทธรูปปั้นนั่งองค์ใหญ่  สมัยอยุธยา เรียกพระเงิน หรือหลวงพ่อ
เงิน เป็นพระนั่งองค์ใหญ่อยู่ในวิหาร เป็นฝีมือสมัยอยุธยา เชื่อกันว่าเป็นพระพุทธรูปที่มีความศักดิ์สิทธิ์มาก  



เรียกกันว่า  พระเงินหรือ  หลวงพ่อเงิน  เคยเล่ากันมาว่า  แต่โบราณนั้นมีบ่อน้ าศักดิ์สิทธิ์มากอยู่หน้าพระ
เจดีย์ยักษ์ เมื่อถึงวันดีคืนดีจะมีเป็ดทองคู่หนึ่งว่ายน้ าเล่นวนไปวนมาอยู่ในบ่อน้ า  ตามต านานของพระเจดีย์
ยักษ์กล่าวว่า  ในสมัยที่พระเจ้าศรีธรรมโศกราชก าลังทรงสร้างพระบรมธาตุอยู่นั้น  มียักษ์ตนหนึ่งมาท้า
แข่งขันกับพระเจ้าศรีธรรมาโศกราชว่าจะลองแข่งขันการสร้างเจดีย์กันว่าของใครจะสูงกว่ากัน  การ
ก่อสร้างก็เสร็จสิ้นลงผลก็คือพระบรมธาตุสูงกว่าเจดีย์ของยักษ์  ท าให้ยักษ์โกธรมาก  จึงถีบยอดเจดีย์ที่ตน
สร้างจนยอดหัก เรียกว่า ทุ่งสยาม ดังนั้นพระเจดีย์นี้ยอดจึงหักมาจนบัดนี้ 

 

 

ภาพเจดีย์ยักษ์ อ าเภอเมืองนครศรีธรรมราช สันนิษฐานว่าสร้างราวปี พ.ศ. 1800 - 1900 

ที่มา: สิปปนันท์ นวลละออง (2558) 

 

เจดีย์วัดจะท้ิงพระ อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา  

เดิมเรียกว่า  “วัดสทิงพระ ” แต่ปัจจุบันเรียก  “วัดจะท้ิงพระ ” สร้างข้ึนเมื่อ  พ.ศ. 1542  
วัดมีโบราณสถานซึ่งเป็นศิลปะสมัยศรีวิชัย  อาทิเช่น เจดีย์พระมหาธาตุ  วิหารพระพุทธไสยาสน์  หอระฆัง 



และภาพเขียนในวิหารพระนอนอายุกว่า 100 ปี  องค์เจดีย์ลักษณะเป็นรูปโอคว่ า  ก่อด้วยอิฐดินเผาและอิฐ
ปะการังสอด้วยดิน  องค์เจดีย์ตั้งอยู่บนฐานสี่เหลี่ยมจัตุรัส  มีเสาหลอกแบ่งเป็นช่องๆ  หรือแบบลังกาอย่าง
พระบรมธาตุเมืองนครศรีธรรมราช  แต่ไม่มีรัตนบัลลังก์  เสามะหวดตั้งบนคอระฆัง  ระหว่างเสามีรูปสาวก
ปูนปั้นนูนต่ าจ านวน  16 องค์ ลักษณะปล้องไฉนและยอดเจดีย์องค์ระฆังของเจดีย์พระมหาธาตุมีลักษณะ
แปลก คือจะคอดเว้าตรงกลางเล็กน้อยเป็นศิลปะแบบปาละ  สมัยศรีวิชัย อายุประมาณพุทธศตวรรษที่  13 
- 15 ต่อมาในสมัยอยุธยาตอนปลายมีการบูรณะเปลี่ยนฐานเป็นสี่เหลี่ยมย่อมุมไม้ยี่สิบ  แต่ละด้านมีซุ้มพระ
หนึ่งซุ้ม มีลักษณะโค้งแหลมแบบสถาปัตยกรรมแบบกอทิก  ซึ่งเข้ามามีอิทธิพลในสถาปัตยกรรมไทยตั้งแต่
สมัยอยุธยา ในรัชกาลสมเด็จพระนารายณ์มหาราช  (พ.ศ.2199-2231)   
 

 

ภาพวัดจะท้ิงพระ อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 

ที่มา http://www.sathingpra.go.th 

 



เจดีย์วัดพระธาตุน้อย อ าเภอฉวางจังหวัดนครศรีธรรมราช 

วัดแห่งนี้เกิดจากความตั้งใจของท่านพ่อคล้ายหรือพระครูพิศิษฐ์อรรถการ  พบความเลื่อมใส

ในพระพระพุทธศาสนา  โดยก่อนหน้าที่จะสร้างวัดธาตุน้อยนี้  เคยเป็นเจ้าอาวาสวัดสวนขัน  ต าบลละอาย 

อ าเภอฉวาง  โดยในปี  2487 ‘ผู้ใหญ่กลับ  งามพร้อม’ ได้ถวายที่ดินให้กับท่านพ่อคล้าย  จ านวน 46 ไร่ 

ต่อมาในปี 2500 วัดจันดีหรือวัดทุ่งปอนได้มีการสร้างถนนผ่านกลางวัด วัดจึงถูกแยกเป็นสองส่วนชาวบ้าน  

และ พ.ศ. 2505 ท่านพ่อคล้ายจึงมีความตั้งใจที่จะสร้างวัดขึ้นมาใหม่ ซึ่งวัดแห่งนี้ก็คือ “วัดธาตุน้อย” ท่าน

พ่อคล้ายมีความประสงค์จะสร้างพระธาตุเจดีย์ธาตุน้อยให้เหมือนพระบรมธาตุนครศรีธรรมราช  โดยกล่าว

ไว้ว่า “ฉันจะสร้างเจดีย์องค์ใหญ่สักองค์ให้เหมือนพระบรมธาตุ  นครศรีธรรมราช  แต่ไม่ให้ใหญ่กว่า  เพราะ

พระบรมธาตุนั้นเจ้าเค้าสร้าง ” ซึ่งพระธาตุเจดีย์ธาตุน้อยประกอบด้วยการสร้างพระธาตุเจดีย์ธาตุน้อย  ได้

น าเอาพระบรมธาตุ นครศรีธรรมราชเป็นต้นแบบ พร้อมทั้งองค์ประกอบต่างๆที่ส าคัญมาทั้งสิ้นคือ 

1. พระธาตุเจดีย์ หมายถึง พระนิพพาน 
2. พระพุทธไสยาสน์ หมายถึง พระพุทธเจ้า 
3. เจดีย์บริวาร (เจดีย์ราย) หมายถึง พระอรหันต์ 
4. พระด้าน (พระพุทธรูปรอบพระเจดีย์) หมายถึง พระอรหันต์ทั้ง 1,250 รูป 

 



ภาพเจดีย์วัดพระธาตุน้อย อ าเภอฉวาง จังหวัดนครศรีธรรมราช 
ที่มา http://www.welovetogo.co 

เจดีย์วัดเขียนบางแก้ว อ าเภอเขาชัยสน จังหวัดพัทลุง  
วัดเขียนบางแก้วน่าจะเป็นวัดที่สร้างขึ้นราวพุทธศตวรรษ 15-18 แต่นักโบราณคดีก าหนดอายุ

จากรูปแบบสถาปัตยกรรมขององค์พระธาตุ  เข้าใจว่าวัดเขียนบางแก้ว  สร้างข้ึนในสมัยอยุธยา  ได้พบ

โบราณวัตถุส าคัญได้แก่ ศิวลึงค์และฐานโยนิ เป็นอารยธรรมอินเดีย ในราวพุทธศตวรรษที่  12-14 และเป็น

ที่ตั้งชุมชนโบราณสมัยอยุธยาตอนต้น  วัดเขียนบางแก้วเป็นวัดที่มีความเจริญมาก  สมัยอยุธยาตอนกลาง  

เมืองพัทลุงเกิดสงครามกับพวกโจรสลัดมลายู  จนพวกโจรสลัดได้เผาผลาญบ้านเรือนราษฎร  และวัด

เสียหายมากวัดเขียนบางแก้วเคยเป็นวัดร้าง 

- พุทธศตวรรษที่  13 พ.ศ. 1482 สมัยศรีวิชัย เจ้าพระยากรุงทอง  เจ้าเมืองพัทลุง  ได้สร้างวัดเขียน
บางแก้ว ประกอบด้วย กุฏิ วิหาร ศาลาการเปรียญ พระพุทธรูป พระมหาเจดีย์ สร้างเสร็จปี พ.ศ. 1493 

- พ.ศ. 1493 เจ้าพระยากุมารกับนางเลือดขาว ได้อัญเชิญพระบรมสารีริกธาตุ จากประเทศศรีลังกา
มาบรรจุไว้ในพระมหาธาตุเจดีย์ 

- พ.ศ. 1486 วัดเขียนบางแก้วได้รับพระราชทานวิสุงคามสีมา 

- ชาวพัทลุงได้บูรณะวัดเขียนบางแก้ว  พ.ศ. 2109 - พ.ศ. 2111 สมัยอยุธยาตอนกลาง  สมัยสมเด็จ
พระมหาจักรพรรดิ เจ้าอินบุตรปะขาวสน กับ นางเป้า ชาวบ้านสะทัง ต าบลหานโพธิ์ อ าเภอเขาชัยสน 

- พ.ศ. 2242 สมัยพระเพทราชา  พระครูอินทเมาลีศรีญาญสาครบวรนนทราชจุฬามุนีศรีอุปดิษเถร  
คณะป่าแก้วหัวเมืองพัทลุง ได้บูรณะ 

- พ.ศ. 2310 กรุงศรีอยุธยาเสียแก่พม่าครั้งที่  2 วัดเขียนบางแก้วกลายเป็นวัดร้าง  จนมีการบูรณะ
ขึ้นใหม่ในสมัยปลายรัชกาลที่ 5 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ จึงมีพระสงฆ์จ าพรรษาอยู่เรื่อยมาจนถึงปัจจุบัน 

http://www.welovetogo.co/


 

 
ภาพเจดีย์วัดเขียนบางแก้ว อ าเภอเขาชัยสน จังหวัดพัทลุง 

ที่มาhttp://www.pic.th.gplace.com 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.pic.th.gplace.com/


 
 
 
เจดีย์ประธานวัดเจดีย์งาม อ าเภอระโนด จังหวัดสงขลา  
รูปทรงเป็นทรงกลมที่ตั้งอยู่บนฐานสี่เหลี่ยมก่อสร้างด้วยอิฐ  การรับคติหินยานจากลังกาเข้ามาท า

ให้มีการสร้างพระพุทธรูปขนาดใหญ่ขึ้นเคารพบูชาเป็นแบบอย่างของท้องถิ่นโดยเฉพาะ    พระพุทธรูป
ส่วนมากเป็นปางมารวิชัย   พระพักตร์ดุ   พระวารกายกระด้างตรง   และพระหัตถ์ขวาหัก   เป็นแบบอย่าง
ของพระพุทธรูปในภาคใต้ที่ท าสืบต่อมาจนทุกวันนี้  ในวัดพระเจดีย์งาม  ก็มีพระพุทธรูป เป็น พระโพธิสัตว์  
องค์พระโพธิสัตว์ก่อสร้างด้วยหินปะการังห่ออิฐดินเผาไม่ถือปูนตามประวัติ  ได้มีการบูรณะอย่างน้อย   2  
ครั้ง  ครั้งที่1 ในสมัยกรุงศรีอยุธยา  รัชสมัยพระเจ้าเอกทศรถ   โดยพระมหาเถรเทพได้ท าการบูรณะพระ
วิหารกับพระโพธิสัตว์ ณ วัดพระเจดีย์งาม 

นอกจากเจดีย์ ที่ปรากฎในวัดพระเจดีย์งามแล้ว ยังมีวัดบริเวณใกล้เคียง เช่น พระเจดีย์ที่วัดสีหยัง   
พระเจดีย์เล็กในวัดสทิงพระ และพระเจดีย์วัดพังยาง พระเจดีย์เดิมวัดเขาน้อย  เป็นต้น หรือพระเจดีย์ทิศที่
มีพระและลวดลายปูนปั้นประดับ  ณ พระเจดีย์บนเขาพระโคะ  ฐานพระเจดีย์มีซุ้มและมีช้างอยู่ข้างใน   
ตามคติการมีช้างประดับฐานได้แบบอย่างมาจากลังกา  แต่ว่าลักษณะของซุ้มเป็นแบบศิลปะศรีวิชัยซึ่งเป็น
ของในท้องถิ่นแต่เดิม 



 
ภาพเจดีย์ประธานวัดเจดีย์งาม อ าเภอระโนด จังหวัดสงขลา 

ที่มา http://www.prawatprajdeeham.blogspot.com 

 

เจดีย์พระสุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุ วัดพะโคะ อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 

พระชินเสนเป็นผู้สร้างราว พ.ศ. 500 ชื่อว่าวัดพระราชประดิษฐานฝังวิสุงคามสีมา พ.ศ .840 พระ

ยาธรรมรังคัลเจ้าเมืองพัทลุง  (สทิงคามสีมา ) เป็นศาสนูปถัมภ์สร้างถาวรวัตถุหลายอย่างเพราะเห็น

ความส าคัญของวัดเขาพระพุทธบาท  หรือวัดพระราชประดิษฐานครั้นต่อมาระหว่าง  พ.ศ. 2091-2111  

พระยาด าธ ารงกษัตริย์  (บางแห่งกล่าวว่าพระยาธรรมรังคัล ) ได้นิมนต์พระมหาอโนมทัสสีพระณไสยมุย  

และพระธรรมกาวาให้ไปเอากระบวนพระมหาธาตุเมืองลังกาและมาสร้างเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุสูงสิบห้าวา

ท าพระวิหารธรรมศาลาท าอุโบสถ  สร้างก าแพงสูงหกศอกระหว่างเขตสังฆาวาสที่พักสงฆ์อาศัยส่วนลดต่ า

ทางทิศตะวันตกของพ้ืนที่วัดส่วนที่  เป็นเนินสูงราบเป็นชั้น  ๆ พ้ืนที่วัดทางทิศตะวันออกเป็นพุทธาวาส

สถานที่ปลูกสร้างปูชนียวัตถุโบราณสถานเช่นพระวิหารพระพุทธไสยาสน์พระเจดีย์อุโบสถธรรมศาลาเป็น

http://www.prawatprajdeeham.blogspot.com/


ต้นและสร้างพระพุทธไสยาสน์  ชื่อว่าพระพุทธโคตรมะตามความนิยมของชาวบ้านเรียกชื่อวัดตามชื่อพระ

โคตรมะ  ชื่อวัดพระราชประดิษฐานเดิมไม่นิยมใช้เรียกกันครั้นต่อมาวัดพระโคตะมะ  เรียกเพ้ียนเป็นวัด

พะโคะ 

งานด้านสถาปัตยกรรมที่เห็นเป็นสง่าในวัดนี้ก็คือ   พระสุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุ  เป็น

สถาปัตยกรรมภาคใต้แบบลังกาสมัยอยุธยา  ซึ่งภายในบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ   พระพุทธไสยาสน์หรือ  

พระโคตมะ (พระโคะ) เป็นพระพุทธรูปปั้นสีทอง  ปางปรินิพพานอายุอานามหลายร้อยปี  ขนาดความยาว 

18 เมตร สูง 2.5 เมตร ฝีมือช่างปั้นท้องถิ่น 

 

 

 



ภาพเจดีย์พระสุวรรณมาลิกเจดีย์ศรีรัตนมหาธาตุ วัดพะโคะ อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา 

ที่มา http://www.songkhlaportal.com 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวกที่ 4 

ประเพณีตลอดท้ัง 12 เดือนที่เกี่ยวข้องกับพระธาตุ 

 

การสืบสานวัฒนธรรมอันเก่าแก่ของชาวนครศรีธรรมราช มีความโดดเด่นเรื่องแหล่งท่องเที่ยวตาม

ธรรมชาติที่มีอยู่อย่างครบครันทั้งภูเขาสูง ท้องทะเล และด้านขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมอันเก่าแก่

ที่มีครบทุกๆ เดือน ซึ่งชาวพุทธ พรามณ์และศาสนิกอ่ืนๆ  ที่อาศัยอยู่ในพื้นท่ีแหล่งเดียวกันนี้ในคาบสมุทร์

อินโดจีน  มีพุทธสถานตั้งด ารงอยู่ได้อย่างมั่นคงเช่นนี้  ท าให้วิถีชีวิตของผู้คนต่างเกี่ยวพันอยู่กับ

ขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมต่างๆ อยู่ตลอดทั้งปี 

ตารางแสดงประเพณีท่ีสัมพันธ์กับพระบรมธาตุ และนครศรีธรรมราชในรอบ 12 เดือน 
 

เดือน กิจกกรม 
เดือนอ้าย แรม  1 ค่ า    

ประเพณีแห่นาง
เป็นพิธีของพราหมณ์แห่งเมืองคอน หรือ “พิธีตรียัมปวาย” ตาม
ความเชื่อของลัทธิพราหมณ์  จะมีการประกอบพิธี “ตรียัมปวาย-โล้



เดือน กิจกกรม 
ดาน  ชิงช้า” เพ่ือต้อนรับพระอิศวรหรือพระศิวะ เป็นเทพสูงสุดของศาสนา

พราหมณ์หรือฮินดูที่เสด็จลงมาเยี่ยมโลกมนุษย์ เป็นการประสาทพร
ให้มนุษย์โลกมีความสงบสุข และช่วยคุ้มครองโลกให้ปลอดภัย 

เดือนยี่ (2) ประเพณีให้ทาน
ไฟ   

ประเพณีดั้งเดิมที่ถือปฎิบัติมาตั้งแต่สมัยพุทธกาล  เป็นการถวาย
ความอบอุ่นด้วยการก่อกองไฟและปรุงอาหารร้อน  ๆ เพ่ือถวายแด่
พระภิกษุในตอนเช้าที่มีอากาศหนาวเย็น  และมีการท าขนมพ้ืนบ้าน
ง่าย ๆ ที่ท าเสร็จภายในเวลาอันรวดเร็วถวายแด่พระภิกษุสงฆ์  ได้แก่ 
ขนมเบื้อง ขนมครก ขนมกรอก ขนมจู่จุน กล้วยแขก ข้าวเหนียวกวน 
ข้าวเกรียบปากหม้อ ขนมกรุบ 

เดือน 3 ขึ้น  15 ค่ า  
ประเพณีมาฆบูชา
แห่ผ้าขึ้นธาตุ 

การแห่ผ้าขึ้นธาตุด้วยผ้าพระบฏนั้นจัดเป็นพุทธบูชา เนื่องจากผ้าพระ
บฏเป็นหนึ่งในเครื่องบูชาองค์สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้าของชาว
พุทธทั่วโลกมาตั้งแต่สมัยพุทธกาล   เมื่อชาวนครศรีธรรมราชรับเอา
พระพุทธศาสนามาจากอินเดียและลังกา ก็ได้รับเอาความเชื่อเรื่องผ้า
พระบฏมาด้วย ผู้ศรัทธาในพระพุทธศาสนา  จะแห่ผ้าพระบฏผืนยาว
ขึ้นห่มองค์พระบรมธาตุเจดีย์  ประเพณีจะเริ่มขึ้นตั้งแต่วันขึ้น  13 ค่ า 
โดยพิธีกวนข้าวมธุปายาสเป็นอาหารทิพย์มงคลถวายแด่พระสงฆ์ 
 
 

เดือน 4 แรม  11 ค่ า  
ประเพณีพิธีอาฏนา  
หรือ  พิธีถือ
น้ าพระพิพัฒน์สัตยา
ของเมือง
นครศรีธรรมราช  

พิธีการของทางบ้านเมืองด้วยการอัญเชิญน้ าศักดิ์สิทธิ์จากแหล่งต่าง  
ๆ ในครั้งโบราณนั้น  มีแหล่งน้ าศักดิ์สิทธิ์  6 แห่ง ที่ใช้ราชบุรุษไปพลี
กรรมมาประกอบพิธี  ได้แก่   ที่บ่อวัดหน้าพระลาน   น้ าบ่อวัดเสมา
เมือง  น้ าบ่อวัดเสมาไชย  น้ าบ่อวัดประตูขาว  น้ าห้วยปากนาคราช   
น้ าห้วยเขามหาชัย  พิธีถือน้ าพระพิพัฒน์สัตยาของเมือง
นครศรีธรรมราช  สถานที่ประกอบพิธี  ที่พระวิหารหลวง  วัดพระ
มหาธาตุวรมหาวิหาร  เพ่ือให้บรรดาข้าราชการถวายสัตย์
นครศรีธรรมราชและดื่มน้ าพระพิพัฒน์สัตยาต่อหน้าเจ้าเมืองนคร
เพ่ือแสดงถึงความจงรักภักดี ไม่คิดคดทรยศต่อบ้านเมือง 

เดือน 5 ประเพณีบุญเดือน  ชาวเมืองนครถือเอาเดือน  5 (เมษายน ) เป็นเดือนแห่งการ



เดือน กิจกกรม 
5 ผลัดเปลี่ยนเทวดาผู้รักษาดวงชะตาเมือง  โดยก าหนดวันเวลาเป็น

วันที่  13 เมษายน เป็นวันส่งเจ้าเมืองเก่า  เชื่อกันว่าในวันนี้  เทวดาที่
รักษาดวงชะตาเมืองจะละทิ้งบ้านเมืองเพ่ือ่ไปประชุมเทวสมาคม  
บนสวรรค์  ชาวนครศรีธรรมราชจะปัดกวาดบ้านเรือน  ตกแต่งอย่าง
สวยงาม ตัดผมตัดเล็บ  ลอยเคราะห์  (ลอยแพ) วันที่ 14 เมษายน 
เป็นวันว่างเทวดา ชาวบ้านจะไปท าบุญ สรงน้ าพระ รดน้ าด าหัวผู้เฒ่า
ผู้แก่ มีการละเล่นต่าง  ๆ และชนวัว  และวันที่  15 เมษายน เป็นวัน
เจ้าเมืองใหม่  หรือวันขึ้นปีใหม่  เป็นวันที่เทวดาอารักษ์องค์ใหม่ที่ถูก
พระอินทร์ก าหนดหน้าที่ให้เดินทางมารับต าแหน่งใหม่ 

เดือน 6 ขึ้น 5 ค่ า 
ประเพณีวิสาขบูชา
แห่ผ้าขึ้นธาตุ 

การท าบุญตามประเพณี  ในอดีตชาวเมืองยังจัดแต่งบ้านเรือนด้วย  
เปรียง และ โคมไฟ ในตอนกลางคืนจะเปิดไฟสว่างไสว  ในตอนบ่ายก็
มีประเพณีการแห่ผ้าพระบฏขึ้นธาตุด้วย  หรือ “วิสาขบูชาแห่ผ้าขึ้น
ธาตุ” เพ่ือเป็นพุทธบูชา  เหมือนเช่นวันขึ้น  15 ค่ า เดือน 3 หรือ 
“มาฆบูชาแห่ผ้าขึ้นธาตุ ” ซึ่งจะมีประชาชนมาร่วมกันแห่ผ้าพระบฏ
มาห่มองค์พระธาตุ  ทุกวัดวาอารามจะมีการเวียนเทียน  และประดับ
ประดาบ้านเรือนด้วยโคมเปรียงอย่างสวยงาม  มีมหรสพพ้ืนบ้าน
แสดงละเล่นอีกด้วย 
 
 
 
 
 

เดือน 7 แรม 7 ค่ าประเพณี
การท าอัฏฐมีบูชา 

พิธีถวายเป็นพุทธบูชาเพ่ือร าลึกถึงการถวายพระเพลิงพระสรีระของ
พระพุทธเจ้า   เรียกว่า “การท าอัฏฐมีบูชา ” ในอดีตของเดือนนี้ชาว
นครจึงไม่จัดให้มีงานรื่นเริงใด  ๆ จะให้มีได้ก็แต่งานบุญ  ฟังเทศน์ฟัง
ธรรม ทั้งนี้เพ่ือท าจิตส ารวมและร าลึกถึงพระพุทธคุณ  พระธรรมคุณ 
และพระสังฆคุณ แต่ปัจจุบันประเพณีนี้ไม่มีให้ได้เห็นกันอีกแล้ว 

เดือน 8  แรม 8 ค่ า พิธีหล่อเทียน  พิธีสมโภชเทียนพรรษาก่อนน าไปทอดถวายยังวัดต่าง  



เดือน กิจกกรม 
ประเพณีการตัก
บาตรธูปเทียนวัน
อาสาฬหบูชา / วัน
เข้าพรรษา  

ๆ ในเขตเทศบาล  ประเพณีตักบาตรธูปเทียน  เป็นประเพณีท่ีอยู่
ควบคู่กับวัดพระมหาธาตุฯ  มาโดยตลอด  ในวันเข้าพรรษาเวลาบ่าย  
ที่พระมหาธาตุฯ  จะมีพระสงฆ์จากวัดต่าง  ๆ ที่อยู่รายรอบวัด  ต่างก็
มาพร้อมเพรียงกัน เพ่ือรอรับบิณฑบาตรดอกไม้ธูปเทียน โดยยืนเรียง
เป็นแถวยาวที่หน้าวิหารทับเกษตร ส่วนชาวนครก็ได้เตรียมดอกไม้ไว้
เป็นช่อๆ มัดใส่ถาดมาถวายพระสงฆ์แล้วใส่ลงไปในบาตร  จึงเรียกว่า 
“การตักบาตรธูปเทียน ” ชาวเมืองนครพร้อมใจกันไปจุดเปรียงที่
พระพุทธรูปที่อยู่ในวัดพระมหาธาตุฯ   และท่ีฐานพระมหาธาตุเจดีย์  
โดยการจุดไฟเปรียงเป็นลักษณะแบบเดียวกันกับการจองเปรียงในพิธี
ของศานาพราหมณ์  แสงไฟจะสว่างวอมแวมไปทั่วทั้งบริเวณพระ
วิหารและบริเวณวัดพระมหาธาตุฯ  

เดือน 9 ประเพณีพิธีคั่ว
ข้าวตอกใส่วัด  

ประเพณีหนึ่งของชาวพุทธในเมืองนคร เป็นประเพณีเล็ก  ๆ  เป็นการ
รับเอาธรรมเนียมมาจากพวกพราหมณ์  แต่ปัจจุบันไม่มีให้เห็นแล้ว  
เนื่องจากผู้นับถือศาสนาพราหมณ์และพวกพราหมณ์มีน้อยลง  เชื่อ
กันว่า ส่วนหนึ่งของผู้ที่เคยนับถือพราหมณ์ก็หันมานับถือศาสนาพุทธ
แทน การค่ัวข้าวตอกจึงถูกน ามาปฏิบัติในวัดวาอารามด้วย 

เดือน 10 แรม 15 ค่ า  
ประเพณีบุญสารท
เดือนสิบ  งานบุญ
สารทเดือนสิบและ
งานแห่  “หฺมฺรับ ” 
หรือ  “ประเพณีชิง
เปรต” 

ประเพณีบุญสารทเดือนสิบเป็นประเพณีท่ีชาวนครให้ความส าคัญ
มากที่สุด  การเข้าร่วมประเพณีการท าบุญในเดือนนี้  และก็ยังมีการ
ปฏิบัติกันอย่างแพร่หลายตามคติความเชื่อของศาสนาพุทธ  งาน
ประเพณีนี้จะเริ่มในวันแรม  9 ค่ า ถึง 3 ค่ าเดือน  10 ของทุกปี   
มีความเชื่อว่า  ผู้ที่มีบาปมาก  ซึ่งตกนรกเมื่อตายลงไปและได้
กลายเป็น “เปตชน” หรือ “เปรต” โดยในวันแรม 13 ค่ าเดือน 10 
บรรดาเปรตชนหรือเปรตทั้งหลายจะได้รับอนุญาตปล่อยตัวจากนรก
ภูมิเพ่ือให้ขึ้นมาพบกับญาติๆ ของตนที่ในเมืองมนุษย์  และจะให้กลับ
ลงไปในนรกดังเดิมก่อนที่พระอาทิตย์จะตกขึ้นในวันแรม  15 ค่ า 
ดังนั้น ช่วงเวลาดังหล่าวนี้  ญาติ ๆ ของเปรตก็จะเตรียมหุงหาอาหาร
จัดส ารับต่างๆ  ไปท าบุญเพ่ืออุทิศส่วนบุญกุศลไปให้กันท่ีวัด  เรียกว่า 
“การจัดหฺมฺรับ” คือ การจัดส ารับอาหาร ซึ่งมีความแตกต่างจากพ้ืนที่



เดือน กิจกกรม 
อ่ืน ๆ โดยการจัดหฺมฺรับ  มักจัดเป็นรูปทรงพระมหาธาตุเจดีย์จ าลอง  
ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของการเคารพกราบไหว้หรือเป็นศูนย์รวมจิตใจของ
ชาวนครศรีธรรมราช 

เดือน 11 ขึ้น 15 ค่ า  
ประเพณีวันออก
พรรษา  การ
ประกอบพิธีลาก
พระ  

ประเพณีวันออกพรรษาเป็นไปตามคตินิยมทางพุทธเถรวาทซึ่งเป็น
วินัยสงฆ์โดยเมื่อพระสงฆ์ซ่ึงหมดจากการจ าพรรษาเป็นระยะเวลา  3 
เดือนแล้ว  การออกเผยแพร่พระธรรมค าสอนก็ไม่ได้ถูกจ ากัดอยู่ใน
สถานที่  แต่มีเอกลักษณ์ของการท าบุญของชาวนครและชาวภาคใต้
ซึ่งได้รับอิทธิพลมาจากประเพณีของลังกา  เรียกว่า “การประกอบพิธี
ลากพระ” หรือทางใต้เรียกว่า  “ชักพระ” (ชัก แปลว่า ลาก หรือจูง) 
การลากพระมีทั้งทางบกและทางน้ า  โดยก่อนหน้า 7 – 15 วันหรือ
มากกว่านั้นจะมีการตีกลอง -รัวกรับ เรียกว่า “คุมพระ” ประชาชนก็
จะออกมาร่วมกันตกแต่งบุษบกส าหรับประดิษฐานพระพุทธรูปปาง
อุ้มบาตร  (เรียกว่า  พระลาก ) และแห่ไปทั่วทั้งเมือง  และตามต่าง
อ าเภอที่มีวัด  ส่วนในวัดพระมหาธาตุฯ  ซึ่งเป็นจุดศูนย์รวมของเรือ
พระ  ชาวนครจะร่วมกันชักลากเรือพระกันไปตามท้องถนนราช
ด าเนินเพื่อไปรวมกันท าพิธีทางศาสนาที่วัดพระมหาธาตุฯ  ก่อนที่จะ
น าไปทอดถวายยังวัดต่าง ๆ ต่อไป 

เดือน 12 ขึ้น 15 ค่ า  
ประเพณีลอย
เคราะห์ หรือ  
ประเพณีลอย
กระทง  

ประเพณีนี้เป็นที่รู้จักกันท่ัวไป  เช่นทางภาคกลางเรียกว่า  “ประเพณี
ลอยเคราะห์” หรือ “ประเพณีลอยกระทง” การเผาเทียนเล่นไฟและ
การลอยกระทงต่างๆ  เหล่านี้มีคตินิยมซึ่งเชื่อว่าเป็นการขอขมาพระ
แม่คงคา  ซึ่งมีความหมายเดียวกันในประเพณีลอยเคราะห์ของชาว
นครศรีธรรมราชที่เคยปฏิบัติสืบเนื่องกันมา  แต่ปัจจุบันประเพณีลอย
เคราะห์ได้ผันแปรกลายเป็นประเพณีการลอยกระทงไปตามกระแส
ของการไหลบ่าของวัฒนธรรมเดียวกันทั่วทั้งประเทศแล้ว 

 


	01 บทสรุปผู้บริหาร
	1. แบบฟอร์มสรุปปิด 
	02 บทคัดย่อ 
	02.1 ab
	03 สารบัญเนื้อหา
	04 สารบัญตาราง
	05 สารบัญภาพ
	05-1 สารบัญแผนภาพ
	06 บทที่ 1
	07 บทที่ 2
	08 บทที่ 3 
	09 บทที่ 4.1 
	10 บทที่ 4.2 
	11 บทที่ 4.3 
	12 บทที่ 5
	13 บรรณานุกรม
	14 ภาคผนวก

