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บทสรุปผู้บริหาร 
(Executive Summary) 

 
 การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างการผลิตและการตลาดของอุตสาหกรรมรมยางพาราในตลาดโลก ส่งผล
กระทบต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราของไทยในปัจจุบัน ราคายางพารามีแนวโน้มลดลงจากเดิมเป็นอย่างมาก 
อันมีสาเหตุหลักมาจากการผันผวนของราคายางพาราในตลาดโลกและปริมาณผลผลิตยางพาราที่เพิ่มขึ้น รวมถึงการ
ขยายการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราของตลาดผู้ใช้ยางพาราที่ส าคัญ เช่น การลงทุนของนักลงทุนจีน ในเช่าพื้นที่
ท าการผลิตและตัวโรงงานแปรรูปยางพาราในประเทศ สปป.ลาว และ สหภาพเมียนมา เป็นต้น  จากปัจจัยดังกล่าว
ถือเป็นโอกาสและอุปสรรคของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทยที่มีอาณาเขตเชื่อมต่อไปยังประเทศ
สปป.ลาว และจีน (ตอนใต้)  
 
โซ่อุปทานและความเชื่อมโยงของตลาดยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย 
  

จากการศึกษาโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน (เน้นกรณีศึกษา จังหวัดเชียงราย ซ่ึงถือเป็น
แหล่งผลิตยางพาราที่มีพื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตสูงสุดในเขตภาคเหนือตอนบน) พบว่า เกษตรกรสวนยางพาราใน
เขตภาคเหนือตอนบนส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย มีพื้นที่ปลูกยางเฉลี่ยครัวเรือนละประมาณ 20 ไร่ เกษตรกร
ส่วนใหญ่นิยมขายผลผลิตในรูปแบบยางก้อนถ้วย (คิดเป็นประมาณร้อยละ 80 ของผลผลิตยางพาราที่จ าหน่ายใน
ตลาด) รองลงมาเป็นน้ ายางดิบ (ประมาณร้อยละ 10) และยางแผ่นดิบ (ประมาณร้อยละ 10)  เน่ืองจากยางก้อนถ้วย
เป็นที่ต้องการของตลาดพ่อค้าคนกลาง ที่เข้ามาส่งเสริมและรับซ้ือโดยตรงกับเกษตรกร ถือได้ว่ากลไกตลาดยางพารา
ในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีลักษณะก่ึงผูกขาด พ่อค้าคนกลางท้องถิ่นมีอิทธิพลอย่างมากต่อกลไกตลาดในเขต
ภาคเหนือตอนบน   ซ่ึงผลการศึกษามีลักษณะที่สอดคล้องกับการศึกษาของ ธณิดา โขนงนุช และคณะ (2556)  และ 
สมมาตร แสงประดับและคณะ (2554) ที่ได้ท าการศึกษาห่วงโซ่อุปทานยางพาราในภาคเหนือ (จังหวัดพิษณุโลก)  

สหกรณ์การเกษตรเริ่มเข้ามาบทบาทมากขึ้นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน สหกรณ์หลาย
แห่งมีการส่งเสริมและรับซ้ือน้ ายางสดจากเกษตรกรเพื่อน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควันเพื่อจ าหน่ายให้กับ
ผู้ประกอบการน าเข้าสู่โรงงานแปรรูปในภูมิภาคอ่ืนต่อไป 
 โรงงานแปรรูปยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนยังมีจ านวนไม่มาก และส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดเล็กถึง
ขนาดกลางซ่ึงมีการแปรรูปผลผลิตในขั้นต้นเท่าน้ัน โรงงานแปรรูปท้องถิ่นท าการแปรรูปยางก้อนถ้วย เป็นแผ่นยางเค
รพประมาณร้อยละ 80 แปรรูปน้ ายางสดเป็นยางแผ่นดิบประมาณร้อยละ 10 และแปรรูปยางแผ่นดิบเป็นยางแผ่น
รมควันประมาณร้อยละ 10 แล้วส่งผลผลิตที่ได้ไปยังโรงงานแปรรูปขั้นกลางและขั้นสูงในภูมิภาคอ่ืนๆ ต่อไป โดย
ตลาดที่ผู้ประกอบการในเขตภาคเหนือตอนบนและสหกรณ์ส่งผลผลิตไปจ าหน่ายจะอยู่เป็นโรงงานแปรรูปขนาดใหญ่
ในเขตในภาคกลาง (คิดเป็นร้อยละ 92) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (คิดเป็นร้อยละ 4) ภาคตะวันออก (คิดเป็นร้อยละ 
3)  และภาคใต้ (คิดเป็นร้อยละ 1)  



 
 

รูปแสดงโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน (กรณศีึกษาจังหวัดเชียงราย) 
 
 ปัญหาและอุปสรรคในอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย  
 
  อุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีศักยภาพการผลิตอยู่ในเกณฑ์ที่สูง แต่ยังมีข้อจ ากัดหลาย
ประการ เช่น ปัญหาด้านราคายางซ่ึงผันผวนอย่างต่อเน่ือง ปัญหาด้านความไม่เป็นธรรมในระบบการตลาด ปัญหา
การขาดแหล่งรับซ้ือหรือตลาดกลางในการรับซ้ือและรวบรวมผลผลิตยาง ปัญหาการขาดแหล่งผลิตหรือโรงงานพัฒนา
ผลิตภัณฑ์หรือแปรรูปยางโดยใช้นวัตกรรมที่ทันสมัยตามความต้องการของการแข่งขันในตลาดโลก ปัญหาด้านการ
จัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน เป็นต้น ซ่ึงท าให้เกษตรกร รวมถึงผู้เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมในธุรกิจยางพาราใน
เขตภาคเหนือตอนบนต้องเร่งหาแนวทางในการพัฒนาระบบการจัดการธุรกิจและอุตสาหกรรมยางพาราอย่างเป็น
ระบบและยั่งยืน  ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ท าการสรุปประเด็นปัญหาต่างๆ  ได้ดังตารางต่อไปน้ี  
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางแสดงปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 
ประเด็นปญัหา เกษตรกรชาวสวนยาง 

การผลิต 

- เกษตรกรชาวสวนยางส่วนใหญ่ยังขาดทักษะและความช านาญในการเลือกพ้ืนที่ปลูกที่เหมาะสม เกษตรกรมี
การปลูกยางทั้งในเขตพ้ืนที่ราบสูงและพ้ืนที่นา รวมถึงการขาดความรู้ในการคัดเลือกกล้าพันธุ์ที่เหมาะสมกับ
พ้ืนที่เพาะปลูกยางพารา  
- มีข้อจ ากัดด้านพ้ืนที่ส าหรับการเพาะปลูกยางพารา ซ่ึงพ้ืนที่ปลูกส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่เนินเขา และเกษตรกร
บางส่วนมีการปลูกยางพาราในพ้ืนที่ที่ไม่มีเอกสารสิทธิ 
- ขาดความรู้และทักษะในการปลูกและดูแลรักษา รวมถึงการเก็บเก่ียวผลผลิตยางพารา อาทิ โรคระบาดใน
ยางพาราปุ๋ยที่เหมาะส าหรับยางพารา และการจ ากัดวัชพืช เป็นต้น เป็นผลท าให้มาตรฐานคุณภาพการผลิตที่ไม่
คงที่  
- ขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะ และมีความรู้ในการผลิตและเก็บเก่ียวผลผลิตรวมถึงปัญหาค่าแรงขั้นต่ าที่สูงขึ้น
ส่งผลให้เกิดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน โดยเฉพาะแรงงานที่มีฝีมือในการผลิตยางพารา 
- ปัญหาความเปลี่ยนแปลงของสภาพสภาพอากาศ หรือฤดูกาลในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบนท าให้เก็บผลผลิตได้ไม่
สม่ าเสมอ 
- ประสิทธิภาพผลผลิตต่อไร่ของเกษตรกรส่วนใหญ่อยู่ในระดับต่ าเมื่อเทียบกับผลผลิตในภาคอ่ืน รวมถึงผลผลิต
ในภาพรวมยังมีคุณภาพไม่สูงมากนัก เนื่องจากชาวสวนยางพาราส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย ท าให้ขาดการ
บริหารจัดการ และอุปกรณ์ที่มีคุณภาพในการเก็บเก่ียว ส่งผลท าให้ผลผลิตยางมีคุณภาพต่ าแต่อย่างไรก็ดี
ผลผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของเกษตรกรบางส่วนที่มีระบบการผลิตและการจัดการที่ดี ซ่ึง
สามารถผลิตยางพาราที่มีคุณภาพสูงได้ 
- ขาดความรู้ด้านการรักษาคุณภาพของผลผลิตยางพาราหลังจากการเก็บเก่ียว (กรีดยาง) รวมถึงการพัฒนาเพ่ิม
มูลค่าของยางพารา จึงเป็นสาเหตุที่ท าให้ราคาขายยางไม่สูง 
- การผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือมีต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง ประกอบกับราคาวัสดุ เครื่องมืออุปกรณ์
การเกษตร มีราคาสูงขึ้น 

การตลาด 

- การเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง สาเหตุจากการที่เกษตรกรไม่มีอ านาจในการต่อรอง  เนื่องเกษตรกรส่วน
ใหญ่เป็นรายย่อย ไม่นิยมรวมกลุ่มกัน เป็นผลให้ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้โดยง่ายอีกทั้งจ านวน
พ่อค้าหรือผู้ประกอบการที่เข้ามารับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรมีจ านวนไม่มาก หรือกล่าวได้ว่าเป็นลักษณะตลาด
แบบก่ึงผูกขาด 
- ถึงแม้ระบบการจัดการในรูปแบบสหกรณ์จะมีบทบาทอย่างมากในการเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรทั้งด้านการ
ผลิตและการตลาด แต่สหกรณ์ส่วนใหญ่ยังมีความพร้อมในด้านการจัดการและการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่ายาง
ให้แก่เกษตรกร  
- ขาดระบบการบริหารข้อมูลข่าวสารที่เช่ือมโยงข้อมูลระหว่างตลาดกลาง และตลาดท้องถิ่น ท าให้เกษตรไม่ได้
รับข้อมูลด้านราคาและสถานการณ์ซ้ือขาย จึงถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง 
- ปัจจุบันชาวสวนยางพาราจะพ่ึงตัวพ่อค้าคนกลางเป็นหลัก โดยหลังจากที่ชาวสวนยางกรีดยางเสร็จก็จะไปขาย
ให้กับ ตลาดรับซ้ือยางท้องถิ่น จากนั้นตลาดในท้องถิ่นก็ส่งไปยังพ่อค้าคนกลาง เพ่ือส่งต่อไปโรงงานเอกชนอีก
ทอดหนึ่ง ซ่ึงเห็นได้ชัดว่าวงจรการรับซ้ือยางพาราจะเป็นไปหลายทอด ส่งผลให้ชาวบ้านเสียผลประโยชน์จาก
การหักหัวคิวของพ่อค้าคนกลางในแต่ละทอด 

พ่อค้าคนกลาง/สหกรณ ์

กลุ่ม/สมาชิก 
- สหกรณ์ยังขาดระบบการจัดการเก็บข้อมูลของสมาชิก รวมถึงระบบการจัดตั้งกองทุนยาง เพ่ือเป็นกองทุน
ส าหรับใช้ในการพัฒนาการเพาะปลูกยางพาราในแต่ละพ้ืนที่ 
- การแย่งลูกค้าระหว่างพ่อค้าคนกลาง และสหกรณ์ ในเขตพ้ืนที่เดียวกันท าให้สมาชิกหันไปใช้บริการจากพ่อค้า



คนกลางแทนการใช้บริการของสหกรณ์ 
- สหกรณ์ไม่สามารถเข้าถึงเกษตรกรบางส่วนได้จึงท าให้การพัฒนาพ้ืนที่เพาะปลูกไม่ครอบคลุมเท่าที่ควร 

การผลิต/ 
การแปรรูป 

- ถึงแม้ระบบการจัดการในรูปแบบสหกรณ์มีบทบาทอย่างมากในการเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรทั้งด้านการผลิต
และการตลาด แต่สหกรณ์ส่วนใหญ่ยังขาดความพร้อมในด้านการจัดการและการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่ายางให้แก่
เกษตรกร เนื่องจากข้อจ ากัดด้านงบประมาณและนโยบายการส่งเสริมของภาครัฐที่ยังขาดความชัดเจน รวมถึง
นโยบายและระเบียบว่าด้วยการตั้งโรงงานเพ่ือแปรรูปผลผลิตยางพาราที่ท าให้สหกรณ์ไม่สามารถบริหารจัดการ
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
- การรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรบางช่วงยังไม่ได้ปริมาณที่เพียงพอต่อการผลิต จึงส่งผลให้ชะลอการผลิต 
และการส่งสินค้าไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
- สหกรณ์เน้นการผลิตยางแผ่นดิบ แล้วน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ซ่ึงเกษตรกรส่วนใหญ่เน้นการเก็บ
เก่ียวผลผลิตเป็นยางก้อนถ้วยมากกว่าน้ ายางสด จึงท าให้น้ ายางสดขาดตลาดไม่เพียงการพอต่อการน ามาแปร
รูปยางแผ่นดิบ 

การตลาด 

- ปัญหาการขาดแคลนผู้รับซ้ือผลผลิตในพ้ืนที่ และยังไม่มีโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพาราขนาดใหญ่ในพ้ืนที่  
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราขั้นสูงเพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับยางพารา 
-ปัญหาการตลาดหรือเครือข่ายที่เชื่อมโยงยังไม่มีประสิทธิภาพมากพอ สหกรณ์ยังไม่สามารถเชื่อมโยงระบบ
เครือข่ายทางการตลาดได้ดีเท่าที่ควร จึงเกิดการแตกแยกของกลุ่มสมาชิก การแย่งการรับซ้ือของพ่อค้าคนกลาง
จึงเป็นสาเหตุหนึ่งที่เช่ือมโยงกับปัญหาต่างๆที่เกิดขึ้นกับสหกรณ์ 
- ขาดบริหารจัดการด้านข้อมูลทางการค้า อาทิ ข้อมูลด้านราคา และข้อมูลสถานการณ์ซ้ือขายที่ถูกต้องและ
ทันสมัย ซ่ึงเป็นระบบข้อมูลที่มีความเชื่อมโยงระหว่างตลาดกลางและตลาดท้องถิ่น 

การขนส่ง 

- ขาดบุคลากรทีค่วามรู้ความเข้าใจในการบริหารจัดการด้านการจัดการระบบโลจิสติกส์ ในการการขนส่ง
ยางพาราไปจ าหน่ายยังตลาดเป้าหมายในภูมิภาคต่างๆ เนื่องจากต้นทุนโลจิสติกส์ถือเป็นต้นทุนที่ส าคัญประการ
หนึ่งของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 
- พ้ืนที่และเส้นทางในการรวบรวมยางพาราจากเกษตรกรเข้าถึงยาก เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ราบสูงเนินเขา 

 ผู้ประกอบการแปรรูปยางพาราในเขตภาคเหนอืตอนบน 

การรับซื้อ 
- ขาดการวิเคราะห์จุดรับซ้ือยางพาราที่เหมาะสม อีกทั้งเขตจุดรับซ้ือยางพาราส่วนใหญ่ในปัจจุบันอยู่ไกลจาก
พ้ืนที่การเพาะปลูกของเกษตรกร 
- คุณภาพของยางที่รับซ้ือส่วนใหญ่ยังมีคุณภาพไม่สูงมาก และมีความผันผวนในด้านคุณภาพอย่างมาก 

การตลาด 

- ปัญหาด้านราคายางที่มีความผันผวน คุณภาพยางไม่เหมาะสมกับราคายาง  
- ขาดทักษะและข้อมูลด้านการจัดการการตลาดทีด่ีในการติดต่อค้าขาย รวมถึงโอกาสในการเจรจาธุรกิจกับ
ผู้ประกอบการในประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น ผู้ประกอบการจีน 
- มีการแข่งขันที่รุนแรงระหว่างผู้ประกอบการ เช่น การกว้านซ้ือยางเครพของพ่อค้าต่างถิ่นแลว้ท าการส่งขาย
ให้พ่อค้าคนจีน เพ่ือส่งต่อไปยังโรงงานที่ประเทศจีน (ตอนใต้)  

การแปรรูปยาง 

- เทคโนโลยีส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศท าให้ต้นทุนการผลติสูง 
- ขาดเทคโนโลยีเครื่องจักรที่ทันสมัยเพ่ือใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา 
- ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐานตามความต้องการของตลาดการส่งออก (STR)  
- ปริมาณและคุณภาพของผลผลิตที่ได้จากเกษตรกรไม่ต่อเนื่องจึงท าให้มีการชะลอการผลิต 

การขนส่ง 

- จุดรับซ้ือยางของผู้ประกอบการบางจุดการขนส่งเข้าถึงยากเนื่องจากเป็นพ้ืนที่เนินเขาและอยู่ห่างไกล 
- โครงสร้างพ้ืนฐานด้านเส้นทางการขนส่งทางบก ในบางพ้ืนที่ยังขาดการพัฒนา 
- สัดส่วนสินคา้ที่ไม่แน่นอนท าให้ไม่สามารถบรรทุกได้เต็มล ารถบรรทุก เมื่อขนสง่ยางเข้าโรงงานอุตสาหกรรม
ขนาดใหญ่ท าให้ต้นทุนการขนส่งสูง 



 จากข้อมูลดังกล่าวจะเห็นได้ว่าการผลิต และโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนมีข้อจ ากัดหลาย
ประการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านการผลิตและการจัดการโลจิสติกส์ ทั้งน้ีผู้วิจัยจึงได้ท าการวิเคราะห์ความเป็นไปได้
ในการจัดสรรพื้นที่ตั้งจุดรับยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนเพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในการวางแผนบริหาร
จัดการเชิงพื้นที่ต่อไป โดยมีรายละเอียดในส่วนถัดไป 
 
โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยาพาราของไทยในตลาดอาเซียน-จีน (ตอนใต้) 
 
  การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานการคมนาคมขนส่งซ่ึงสร้างความเชื่อมโยงระหว่าง จีน(ตอนใต้) พม่า ลาว และ
ไทย ตามโครงการ “ระเบียงเศรษฐกิจอนุภาคลุ่มแม่น้ าโขง” (GMS Economic Corridors) ท าให้โอกาสในการ
ค้าขายระหว่างภาคเหนือตอนบนของไทยกับจีน(ตอนใต้) ดีกว่าภาคอ่ืนๆของไทย ด้วยมีต้นทุนค่าขนส่งสินค้าที่ต่ ากว่า 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเส้นทางเศรษฐกิจสาย R3A ที่เชื่อมโยงจากเชียงรายถึงนครคุณหมิงได้อย่างสมบูรณ์ แต่สภาพถนน
ในช่วงของลาวยังมีสภาพแค่พอใช้ได้ แต่โดยรวมแล้วสามารถใช้ในการว่ิงรถขนส่งสินค้าสินค้าจากเชียงของ-เชียงรุ่งได้
ภายใน 1 วัน (ไม่รวมเวลาด าเนินการทางศุลกากร) เป็นการขนส่งที่เร็วที่สุด สะดวกกว่าการขนส่งทางเรือจากเชียง
แสน-เชียงรุ่ง (แม้จะมีต้นทุนค่าขนส่งแพงกว่า) และยิ่งใช้เวลาน้อยกว่าการขนส่งทางทะเลไปที่ท่าเรือในมณฑล
กวางตุ้ง ที่ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 7 วัน และยังต้องเปลี่ยนถ่ายสินค้า ขนส่งเข้ามาในเขตตอนใต้ของจีนอีกด้วย ในส่วน
ของเสถียรภาพและความปลอดภัยระหว่างเส้นทางขนส่งน้ัน ถือได้ว่ามีสถานะดีกว่าเส้นทางเศรษฐกิจสาย R3B และ
เส้นทางน้ าในแม่น้ าโขงเป็นอย่างมาก  

จากการวิเคราะห์สถิติการส่งออกยางพาราของไทยไปยังประเทศเพื่อนบ้านผ่านด่านชายแดนในเขต
ภาคเหนือตอนบนพบว่า มีการส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของ จังหวัด
เชียงรายเพื่อส่งออกไปยังประเทศสปป.ลาว และจีน (ตอนใต้)  ซ่ึงแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยเม่ือเทียบสัดส่วน
การขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของในช่วงที่ผ่านมา พบว่าปัจจุบันเส้นทาง
การส่งออกของพาราผ่านเส้นทางด่านศุลกากรเชียงของเป็นที่นิยมมากกว่า ด่านศุลกากรเชียงแสนเม่ือเทียบเป็นมูลค่า
แล้ว ในปี 2557 มีอัตราการขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงของมากกว่าด่านศุลกากรเชียงแสนสูงถึง ร้อยละ 
65 และในอนาคตคาดว่าจะมีการขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงของจะเพิ่มมากขึ้น โดยเส้นทางขนส่งผ่านด่าน
ศุลกากรเชียงของจะขนส่งสินค้าไปยังประเทศหลัก 2 ประเทศ ได้แก่ สปป.ลาว และประเทศจีน (ตอนใต้) ซ่ึงสัดส่วน
การส่งออกมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น  
  ในส่วนของการส่งออกยางพาราน้ันยังมีความต้องการจากโรงงานผลิตผลิตภัณฑ์ยางของจีนและมีความเป็นไป
ได้ในการจ าหน่ายตรงให้กับโรงงานในมณฑลยูนนาน (ไม่ต้องผ่านตัวแทนน าเข้าสินค้าไปจ าหน่าย) โดยผู้ค้ายางพารา
ของไทยต้องท าการผลิต และควบคุมคุณภาพสินค้าที่จะจ าหน่ายให้เป็นสินค้าที่มีคุณภาพและเป็นมาตรฐาน รวมทั้ง
ต้องสร้างเครือข่ายการประชาสัมพันธ์ การติดต่อสื่อสาร ให้ผู้ซ้ือจากจีนสามารถเข้าถึงสินค้าและผู้ค้าได้โดยง่ายแต่
ด้วยเหตุที่เส้นทางเศรษฐกิจน้ีเป็นเส้นทางใหม่ที่เปิดใช้งานมาไม่นาน จึงมีอุปสรรคในการขนส่งสินค้าอยู่ เช่น ปริมาณ
สินค้าเที่ยวไปกับเที่ยวกลับไม่สมดุลกันเป็นอย่างมาก สัดส่วนการว่ิงรถเปล่ากลับจีนค่อนข้างสูง(น่าจะเป็นประโยชน์
ในการส่งสินค้าจากไทยไปจีน)  ระบบของด่านศุลกากรไทย-ลาว-จีน รวมถึงค่าธรรมเนียม ขั้นตอนและพิธีการทางศุ
ลากากรที่ยังไม่สอดคล้องกัน ท าให้ต้นทุนและเวลาขนส่งเพิ่มขึ้น  จะเห็นได้ว่าประเทศไทยมีโอกาสในการส่งออก
ยางพาราไปยังตลาดจีนตอนใต้ แต่ผู้ประกอบการและหน่วยงานภาครัฐควรต้องให้ความส าคัญกับการพัฒนาการ



จัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเชิงยุทธ์ศาสตร์มาใช้ในการเสริมสร้างโอกาสทางการค้าและเพิ่ม
ประสิทธิภาพของโซ่อุปทานเพื่อการส่งออกยางพาราของไทยไปประเทศจีน (ตอนใต้) จากการศึกษาพบว่าผู้เล่นในโซ่
อุปทานยางพาราของไทยตั้งเกษตรกร สหกรณ์ ผู้ประกอบการแปรรูปยางพารา และผู้ส่งออก รวมถึงหน่วยงาน
ภาครัฐ ต้องเผชิญกับโอกาสและความท้าทายหลายประการทั้งในด้าน การผลิต การตลาด และการค้าระหว่าง
ประเทศ ซ่ึงสามารถสรุปได้ดังตาราง 

 
ตารางแสดงโอกาสและอุปสรรคในอตุสาหกรรมการส่งออกยางพาราของไทยไปยังตลาดอาเซียน-จีน (ตอนใต้) 
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โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยทางการผลิต 
การผลิต  เกษตรกรมีศักยภาพและความสามารถใน

ผลิตน้ ายางที่มีคุณภาพดีได้ 

 มีการพัฒนากา รแปรรู ปยางพาราที่ มี
คุณภาพอย่างต่อเนื่อง 

 มีวัตถุดิบมีความหลากหลายสามารถแปรรูป
ยางส่งเข้าตลาดได้หลายพ้ืนที่ เช่น ยางแผ่น
รมควัน ยางเครพ เป็นต้น 

 มีกลุ่มส่ ง เสริมการพัฒนาการผลิตยาง 
เพ่ือให้ความรู้แก่เกษตรกร หรือสหกรณ์
ผู้ผลิตยางที่มีศักยภาพ และเป็นพ่ีเล้ียงให้กับ
เกษตรรายย่อยได้ 

 เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้และความเข้าใจ
ในรูปแบบการกล้าพันธุ์ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่ปลูก 
รวมถึงความต้องการของตลาด (ความต้องการใน
ประเทศและตลาดส่งออก) 

 ต้องใช้เงินลงทุนจ านวนมากและใช้ระยะเวลานาน
ในการปลูกจนเก็บเก่ียวผลผลิต ท าให้เกษตรกร
ส่วนใหญ่หันไปท าอาชีพอ่ืนหรือปลูกพืชชนิดอ่ืน
เพ่ือสร้างรายได้เพ่ิมอาจส่งผลให้อนาคตพ้ืนที่ปลูก
ยางจะลดลง 

 ต้นทุนการปลูกยางของเกษตรกรค่อนข้างสูง 

นโยบาย
และ 
การ

ส่งเสริม 
 
 

 ภาครัฐและเอกชนมีนโยบายในการส่งเสริม
การผลิตยางพารา  เพ่ือป้อนตลาดเพ่ือ
บริโภคในประเทศและส่งออกไปยังเพ่ือน
บ้านทั้ งในส่วนของการแปรรูปยางพารา
อย่างต่อเนื่อง 

 หน่วยงานรัฐและเอกชนบางแห่งมีความ
เข้มแข็ง และสามารถสร้างเครือข่ายในการ
เพ่ิมศักยภาพการผลิตและการตลาดได้ดี 

 นโยบายการส่งเสริมของหน่วยงานภาครัฐยังขาด
กลยุทธ์ในเชิงรุกแบบบูรณการตลอดโซ่อุปทาน 
นโยบายส่วนใหญ่เป็นการส่งเสริมการปลูกยาง 
และการพัฒนาพันธุ์ 

 ขาดนโยบายที่ชัดจนในการวางแผนการผลิตเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตลาด  

 ขาดนโยบายในการจัดสรรพ้ืนที่ปลูกที่เหมาะสม 
(Zoning) เพ่ือรักษาระดับผลผลิต (Supply) ที่จะ
ออกสู่ตลาดอย่างเหมาะสม 

 นโยบายส่วนใหญ่ขาดการบูรณการระหว่าง
ภาครัฐและเอกชน หรือแม้หน่วยงานรัฐด้วยกัน 
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โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยทางการตลาด 
การตลาด  ความต้องการยางพาราในตลาดอาเซียน-จีน 

ยังสูงและยังมีโอกาสทางการตลาดอีกมาก  

 โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยางพาราใน
ตลาดที่ส าคัญ เช่น จีน ซ่ึงยังมีความต้องการ
สูงและสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้า
ตลาดได้ในหลายรูปแบบ ซ่ึงถือเป็นโอกาส
ในการเพ่ิมมูลค่ายางพาราของไทย 

 ความต้องการของตลาดมีความผันผวนสู ง 
ประกอบกับการแข่งขันจากคู่แข่งที่เพ่ิมสูงขึ้น 
โดยเฉพาะ สปป.ลาว สหภาพเมียนมา เป็นต้น  

 ขั้นตอนการส่งยางพาราของไทยไปยังประเทศจีน 
นั้นยังมีข้อจัดด้านปริมาณ หรือต้องมีโควต้าการ
น าเข้ายางพาราจากไทยไปจีน 

 ผ ล ก ร ะ ท บ จ า ก ก า ร น า ย า ง พ า ร า จ า ก  
สปป.ลาว ราคาถูกของผู้ประกอบการจีน ส่งผล
ต่อการน าเข้ายางพาราของไทย 

 การขยายการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราใน 
สปป.ลาว สหภาพเมียนมา ของนักลงทุนจีนที่เข้า
มาลงทุนในลักษณะครบวงจร ตั้งแต่ผลิต แปรรูป
ยาง ส่งออกยางพารากลับไปจีนด้วยตนเองสูง 

ปัจจัยด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศและโลจิสติกส์ 
นโยบาย

และ
ข้อตกลง

ทางการคา้ 

 นโยบายและข้อตกลงทางการค้าด้านการ
แปรรูปยางพารา อาจถือเป็นโอกาสที่ส าคัญ
ของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และส่งออก
ไปยังตลาดในประเทศเพ่ือนบ้านได้เพ่ิมมาก
ขึ้น 

 ผลกระทบจากนโยบายของประเทศเพ่ือนบ้านใน
การเปิดให้สัมปทานพ้ืนที่ และอนุญาตให้ตั้ ง
โรงงานแปรรูปของนักลงทุนของจีนส่งผลกระทบ
ต่อการส่งออกยางพาราของไทย  

 ผลกระทบของนโยบายการส่งเสริมการลงทุนจาก
ต่างชาติในอุตสาหกรรมยางพาราของประเทศ
เพ่ือนบ้าน อาทิ การไม่ เ ก็บภาษีการน าเข้ า
เครื่องจักรเป็นต้น 

 ข้อจ ากัดด้านนโยบายโควต้าการน าเข้ายางพารา
จากไทยไปจีน 
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โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศและโลจิสติกส์ 

ระบบโลจิ
สติกส์ 
(การค้า

ชายแดน) 

 ประเทศไทยมี จุดเคลื่อนย้ายหรือการขนส่ง
ยางพาราที่มีศักยภาพหลายจุด รวมถึงมีด่าน
ชายแดนในการส่งออกไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน
ได้หลายประเทศ ประกอบกับระบบการ
จัดการโลจิสติสก์ของ ไทยอยู่ ในเกณฑ์ที่ ดี 
สามารถส่งออกได้ครั้งละจ านวนมาก  

 โอกาสทางการค้าในเส้นทาง R3Aและแม่น้ า
โขงซ่ึงถือเป็นเส้นทางสายเศรษฐกิจที่ส าคัญ 
และเป็นเส้นทางการขนส่งที่มีศักยภาพในการ
ส่งออกยางพาราของไทยไปตลาดจีนตอนใต้ใน
อนาคต 

 การค้าส่วนใหญ่เป็นรูปแบบการค้าชายแดน 
ซ่ึงเป็นการค้าแบบไม่เป็นทางการ จึงท าให้มี
ข้อจ ากัดค่อนข้างมากและมีการเปลี่ยนแปลง
บ่อยค รั้ ง  ซ่ึ ง ถื อ เ ป็น อุปสร รคที่ ส า คั ญ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ งการค้าไปยังตลาดจีน  
(ตอนใต้) 

 ประเทศเพ่ือนบ้านมีการเปลี่ยนแปลงนโยบาย
ด้านการค้าชายแดนและโลจิสติกส์ ส่งผลต่อ
ระบบการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานการ
ส่งออกยางพาราของไทย  

 
จากข้อมูลศักยภาพและความสามารถ รวมถึงโอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราในเขต

ภาคเหนือตอนบนของไทย จะเห็นได้ว่า ถึงแม้อุตสาหกรรมยางพาราไทยจะมีความท้าทาย แต่ถือได้ว่ายังมีโอกาสทาง
การค้าที่สูงมาก เน่ืองจากความต้องการของลูกค้าน้ันเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง แต่อย่างไรก็ตามหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนจ าเป็นจะต้องตระหนักถึงข้อจ ากัดด้านนโยบายและการค้าระหว่างประเทศ ควรได้รับการส่งเสริมการส่งออก
ยางพารามากยิ่งขึ้นหน่วยงานภาครัฐของไทยจึงจ าเป็นที่จะต้องเร่งหาทางเจรจาหารือเพื่อท าข้อตกลงทางการค้าหรือ
เพิ่มความอ านวยความสะดวกทางการค้า (Trade Facilitation) ในอุตสาหกรรมยางพารา โดยเฉพาะการค้าระหว่าง
ไทยและจีน อีกทั้งผู้ประกอบการควรจะต้องค านึงถึงโอกาสในการพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา เพื่อเป็นการ
เพิ่มมูลค่าและเพิ่มช่องทางในการส่งออกยางพาราของไทยในอนาคต และเป็นการลดความเสี่ยงในอุตสาหกรรม
ยางพาราอีกด้วย 
           
ข้อเสนอแนะแนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเขตภาคเหนือตอนบน 
 
  จากข้อมูลโอกาสและอุปสรรคของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน รวมถึงศักยภาพและ
ความสามารถในการแข่งขันในตลาดอาเซียน-จีน ดังที่กล่าวมาแล้วน้ัน จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมยางพาราของไทยมี
โอกาสทางการตลาดที่ดี แต่ยังมีความท้าในหลายมิติ ดังน้ันผู้เล่นในโซ่อุปทานตั้งแต่เกษตรกร สหกรณ์ ผู้ประกอบการ
แปรรูป/ผู้ส่งออก จึงจ าเป็นที่จะต้องมีการวางแผนและหาแนวทางในการปรับตัวเพื่อให้สามารถอยู่รอดและมี
ความสามารถในการแข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้น โดยแนวทางการปรับตัวดังกล่าวควรเป็นการบริหารจัดการเชิงระบบที่จะช่วย
เพิ่มศักยภาพในด้านการผลิต การตลาดและการค้าระหว่างประเทศได้เป็นอย่างดี  ผู้วิจัยจึงได้ท าการวิเคราะห์แนว
ทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานแต่ละส่วนจากปัญหาและอุปสรรคที่พบในการจัดการโซ่อุปทานยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบน  เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาระบบการจัดการธุรกิจและอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือ
ตอนบนที่เหมาะสม ซ่ึงสามารถสรุปได้ดังตาราง 
 



ตารางแสดงแนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเขตภาคเหนือตอนบน 
เก

ษต
รก

รส
วน

ยา
งพ
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ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 
ด้านการผลติ 
- ภาคเหนือเป็นเขตพ้ืนที่เร่ิมท าการปลูก
ยางพาราซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ใน
การปลูกยางพารา อาทิ โรคระบาดในยางพารา
การคัดเลือกกล้าพันธุ์ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่
เพาะปลูกยางพารา ปุ๋ยที่เหมาะส าหรับ
ยางพารา และการจ ากัดวัชพืช เป็นต้น เป็นผล
ท าให้มาตรฐานคุณภาพการผลิตที่ไมค่งที ่
- ปัญหาความเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ 
หรือฤดูกาลท าให้เก็บเก่ียวผลผลิตยางไม่
สม่ าเสมอ 
 - ชาวสวนยางเป็นเกษตรกรรายย่อยท าให้ขาด
การบริหารจัดการ และอุปกรณ์การผลิตยังไม่มี
คุณภาพท าให้การเก็บเก่ียวผลผลิตยางมี
คุณภาพต่ า 
- ขาดความรู้การรักษาคุณภาพของผลผลิต
ยางพาราหลังจากการกรีดยาง รวมถงึการ
พัฒนาเพ่ิมมูลค่าของยางพารา จึงเป็นเหตุท าให้
ราคาขายยางได้น้อย 

- จัดตั้งกลุ่มหรือการรวมตัวของ
เกษตรกรในพ้ืนที่ด้วยกันเองเพ่ือ
พัฒนาความรู้และเสริมสร้างทักษะใน
กลุ่มด้วยกันเอง ท าให้กลุ่มเกษตรกร
เกิดความเข้มแข็ง 
- ฤดูกาลขึ้นอยู่กับสภาพอากาศของ
แต่ละพ้ืนที่จึงไม่สามารถควบคุมได้ 
แต่เกษตรกรสามารถปรับเปลี่ยน
วิธีการเก็บเก่ียวผลผลิตได้ 
- เสริมสร้างความเข้าใจให้กับ
เกษตรกร และเตรียมความพร้อมใน
ด้านพัฒนาผลผลิตยางพาราให้เป็นไป
ตามความต้องการของตลาดและมี
มาตรฐานมากขึ้น รวมถึงแนวทางการ
เพ่ิมมูลค่ายางพาราเพ่ือให้เป็นที่
ต้องการของตลาด 
- การรวมกลุ่มของเกษตรกรชาวสวน
ยางจะช่วยให้มีการ พัฒนาระบบการ
บริหารจัดการที่ดีขึ้น 

- นโยบายการสร้างเครือข่าย
เกษตรกรชาวสวนยางพารา  และ
ก าหนด Zoning พ้ืนที่เพาะปลูก
ยางพาราที่เหมาะสม  
- นโยบายส่งเสริมการผลิตที่
สอดคล้องกับรูปแบบการการเพ่ิม
มูลค่าของยางพาราให้เป็นที่
ต้องการของตลาด 
- การส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
ระหว่างผู้ประกอบการและ
เกษตรกรเพ่ือช่วยในการวาง
แผนการผลิตและการตลาด 
- นโยบายผลักดันการจัด 
Cluster ของเกษตรกร เช่น กลุ่ม
ที่เน้นการผลิตน้ ายาง และกลุ่มที่
เน้นผลิตยางก้อนถ้วย เป็นต้น 
 

ด้านการตลาด 
- ขาดระบบข้อมูลข่าวสารที่เช่ือมโยงข้อมูล
ระหว่างตลาดกลาง และตลาดท าให้เกษตร
ไม่ได้รับข้อมูลด้านราคา และสถานการณ์ซ้ือ
ขาย จึงถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง 
- เกษตรกรไม่มีอ านาจในการต่อรองราคาขาย
ผลผลิตยางพาราได้โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
เกษตรกรในเขตภาคเหนือตอนบนส่วนใหญ่
นิยมท าสวนยางแบบเกษตรกรเชิงเดี่ยว (ไม่
นิยมรวมกลุ่มกันเพ่ือการดึงอ านาจต่อรอง) เป็น
ผลให้ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้
โดยง่าย 

- ปัจจุบันราคายางมีความผันผวนจึง
ไม่สามารถควบคุมได้ จึงควรรวมกลุ่ม
เกษตรกรชาวสวนยาง เพ่ือให้มีอ านาจ
ในการต่อรองราคา อีกทั้งควรตั้งศูนย์
กระจายข่าวประชาสัมพันธ์ ข้อมูลที่
ส าคัญให้กับเกษตรกร เพ่ือป้องกันการ
ถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้ 

- นโยบายส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายเกษตรกรกับภาครัฐและ
เอกชน ซ่ึงถือเป็นการพัฒนาด้าน 
Information Flow ของ
เกษตรกรและภาคี 
- นโยบายการสร้างข้อตกลง หรือ
มาตรฐานทางการค้าร่วมกันใน
พ้ืนที่ เพ่ือเป็นการป้องกันการถูก
เอาเปรียบทางการค้า 
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ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 

ด้านการผลิต 
- สหกรณ์ไม่สามารถเข้าถึงเกษตรกรบางส่วนได้ จึง
ท า ให้การพัฒนาพื้นที่ เพาะปลูกไม่ครอบคลุม
เท่าที่ควร 
- วัสดุอุปกรณ์การผลิตยางแผ่นของสหกรณ์ยังไม่
ทันสมัยเท่าที่ควร 
- สหกรณ์จะเน้นการผลิตยางแผ่นดิบ แล้วน ามา
แปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ซึ่งเกษตรกรจังหวัด
เชียงรายเน้นการเก็บเกี่ยวผลผลิตเป็นยางก้อนถ้วย
มากกว่าน้ ายาสด จึงท าให้น้ ายางสดขาดตลาดไม่
เพียงการพอต่อการน ามาแปรรูปยางแผ่นดิบ 

หาแนวทางในการ เ ข้า รวมกลุ่ ม
เกษตรกรในการส่งผลผลติให้สหกรณ์
เป็นน้ ายางสด 

- ก่อตั้ งศูนย์รวบรวมข้อมูลสมาชิก
เกษตรกรผู้ผลิตยางภายในเขตที่
รับผิดชอบ 

- พัฒนาบุคลากรในองค์กร จัดตั้ ง
ระบบการจัดการในการท างานให้มี
ประสิทธิภาพ 

- น าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามา
ช่วยในการจัดเก็บข้อมูลต่างๆ 

- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและ
พัฒนา ที่มุ่งพัฒนาการผลิตยางแผ่น 
- นโยบายส่งเสริมการผลิตน้ ายาง
สดและยางแผ่นดิบของสหกรณ์
การเกษตร 
 

ด้านการตลาด 
- ขาดการบริการด้านข้อมูล อาทิ ข้อมูลด้านราคา 
สถานการณ์ซื้อขายยางแต่ละชนิด ซึ่งเป็นระบบ
ข้อมูลที่มีความถูกต้องสามารถเช่ือมโยงราคา
ระหว่างตลาดกลางและตลาดท้องถ่ินได้ 
- ขาดความรู้และช่องทางการจัดจ าหน่าย 

- เ ช่ือมโยงกับกลุ่ม เครื อข่ายของ
อุตสาหกรรมการผลิตปลายน้ า หรือ
กลุ่มผู้ รับซื้อยางพารา (แผ่นยา ง
รมควัน) 

- เ ช่ือ มโ ยง กับ ตลา ดซื้ อข ายขอ ง
เกษตรกรชาวสวนยางพารา 

- น าเสนอข้อตกลง หรือผลประโยชน์
ระห ว่ า ง สห ก ร ณ์ กั บ เ ก ษต ร ก ร
ชาวสวนยางพาราให้มีความชัดเจน 

- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และการแปรรูป รวมถึงการเพิ่ม
ช่องทางทางการตลาด เพื่อเป็น
การเพิ่มมูลค่าของยางพารา 
- นโยบายการสร้าง cluster และ
ความเช่ือมโยงระหว่าง cluster 
ของสหกรณ์ในแต่ละพื้นที่ 
 

ด้านการขนส่ง 
- สหกรณ์การเกษตรยังขาดความรู้ด้านการจัดการ
ระบบโลจิสติกส์ ของการขนส่งยางพารา 

- สร้างความเข้าใจและเตรียมความพร้อม
ด้านการจัดการโลจิสติกส์ในระบบการค้า
การขนส่ง 

- นโยบายการให้ความรู้ด้านการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์และโซ่
อุปทาน 
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ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 
การผลิต 
- ขาดจุดรับซื้อยางพารา อีกทั้งเขตจุดรับซื้อ
ยางพาราอยู่ไกลจากพื้นที่การเพาะปลูกของ
เกษตรกร 
- คุณภาพของยางพาราที่รับซื้อยังด้อยคุณภาพ 
 

- ส่งเสริมการพัฒนาทักษะการเก็บเกี่ยว
ผลผลิต 
- จัดตั้งศูนย์รวมรวมผลผลิตและการ
คัดเลือกยาง 
- จัดตั้งศูนย์ฝึกอบรมแรงงานที่ขาดทักษะ 
หรือตั้งศูนย์อบรมเทคโนโลยีอย่างครบ
วงจร ของผู้ประกอบการ 
- มีการวางแผนการผลิตทั้งในระยะสั้น 
และระยะยาว รวมถึงคัด เลือกและ
การตลาดที่เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าหลัก 
ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และหาแนว
ทางการเพิ่มมูลค่าสินค้าอย่างต่อเน่ือง  
 

- นโยบายพัฒนาคุณภาพการผลิต
และนวัตกรรมในการคัดเลือกผลผลิต
ยางพารา 
- นโยบายการตั้งจุดรับซื้อยางพาราที่
ได้ มาตรฐาน และการฝึ กอบรม
ทางด้านเทคโนโลยีการผลิตยางพารา 

- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพิ่มช่องทาง
ทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่า
ยางของไทย 
- นโยบายการสร้างมาตรฐานหรือ
ข้ อ ต ก ล ง ร่ ว ม กั น ใ น ก ลุ่ ม
ผู้ประกอบการ เพื่อ เป็นการร่วม
สร้ า ง อั ต ลั ก ษณ์แล ะมาต ร ฐ า น
ยางพาราไทย 

ด้านการตลาด 
- ปัญหาด้านราคายางที่มีความผันผวน คุณภาพ
ยางไม่เหมาะสมกับราคายาง  
- ยังขาดระบบการตลาดที่ดีในการติดต่อค้าขาย 
การเจรจากับประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ประเทศจีน 
- มีการแข่งขันสูงระหว่างผู้ประกอบการใน
ภาคเหนือ เช่น การกว้านซื้อยาง เครพแล้วท า
การส่งขายให้พ่อค้าคนจีน เพื่อส่งต่อไปยังโรงงาน
ที่ประเทศจีน (ตอนใต้) 

- การจัดตั้งตลาดกลางยางพาราข้ึน
ภาคเหนือตอนบน 
- การพัฒนาเช่ือมโยงตลาด สร้างกลุ่ม
เครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการเพื่อการ
รวมตัวค้าขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

- นโยบายส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการส่งออก-น าเข้าของไทย
และของต่างประเทศ 
- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา 
ที่มุ่งพัฒนาการผลิต การแปรรูปและ
การตลาด ในอนาคต 
- เรื่อ งการตลาดของไทยทาง
ภาคเหนือตอนบน น่าจะส่งออกในรูป 
ยางพร้อมน าไปท าผลิตภัณฑ์ เช่น ยาง
แท่ง  Compound หรือยางแผ่น
รมควัน (R85) 

ด้านการแปรรูปยางพารา 
- เทคโนโลยีส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศ
ท าให้ต้นทุนการผลิตสูง  
- ขาดเทคโนโลยีเครื่องจักรที่ทันสมัยเพื่อใช้ใน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา 
- ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน
ตามความต้องการของตลาดการส่งออก (STR) 
- ปริมาณผลผลิตที่ได้จากเกษตรกรไม่ต่อเน่ืองจึง
ท าให้มีการชะลอการผลิต 

- ศึกษาแนวทางการพัฒนาเทคโนโลยีการ
แปรรูปผลผลิตยางพาราให้ได้มาตรฐาน 
การส่งออก STR ไปยังประเทศเพื่อนบ้าน
จีน (ตอนใต้) 
- ถ่ายทอดความรู้ทางเทคโนโลยีด้านการ
แปรรูปผลผลิต 
- จัดตั้งศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้าน
ยางพาราท าหน้าที่ฝึกอบรมบุคลากร
ให้กับภาคอุตสาหกรรมการแปรรูป 

- นโยบายผลักดันและพัฒนา Thai 
Brand/Standard 
- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพิ่มช่องทาง
ทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่า
ยางพาราของไทย 

 ด้านการขนส่ง 
- จุดรับซื้อยางของผู้ประกอบการบางจุดการ
ขนส่งเข้าถึงยากในแต่ละพื้นที่ยังขาดการพัฒนา 
- สัดส่วนสินค้าไม่เต็มล ารถบรรทุก เม่ือขนส่งยาง
เข้าโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ท าให้ต้นทุน
การขนส่งสูง 

- สร้างความเข้าใจด้านการจัดการ 
โลจิสติกส์ รวมถึงมีผู้เชียวชาญคอยให้
ค าแนะน าจะสามารถลดต้นทุนในการ
ขนส่งได้ 
- การขยายจุดรับซื้อยางพาราให้ถ่ัวถึง
พื้นที่การเพาะปลูกยางพารา 

- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและการ
พัฒนาขยายจุดรับซื้อยางพาราใน
อนาคต 
- ควรพัฒนาการส่งออกไปยังประเทศ
เพื่อนบ้านในเส้นทางหลัก 2 เส้นทาง
คือ ทาง R3A และแม่น้ าโขงเป็นหลัก  



ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 ข้อเสนอแนะจากการศึกษาในครั้งน้ีสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลัก ได้แก่ ข้อเสนอแนะหรือนโยบาย
ส าหรับการจัดการเชิงพื้นที่ในเขตภาคเหนือตอนบน และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายของภาครัฐในการบริหารจัดการ
อุตสาหกรรมยางพาราเชิงระบบของประเทศไทย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 
 ข้อเสนอแนะหรือนโยบายส าหรับการจัดการเชิงพื้นที่ (ภาคเหนือตอนบน) 

1. เกษตรกร ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาการผลิตของเกษตรกรภาคเหนือตอนบน 
- นโยบายการพัฒนาฐานข้อมูลเชิงพื้นที่ (Information Flow) โดยการประกาศข้อมูลพื้นที่ที่

เหมาะสม (Zoning) พันธ์ุยางที่เหมาะสม รวมถึงรูปแบบการผลิตของการปลูกยางที่เหมาะสมใน
แต่ละพื้นที่ให้แก่เกษตรกรรับรู้อย่างต่อเน่ือง ทั้งน้ีอาจจะจัดตั้งตัวแทนหรือหน่วยงานในการเป็น
ศูนย์การเรียนรู้ และศูนย์ประชาสัมพันธ์ข้อมูลในระดับชุมชน เพื่อให้เกษตรกรเข้าถึงข้อมูลได้มาก
ยิ่งขึ้น 

- ส่งเสริมการพัฒนาและจัดกลุ่ม cluster เกษตรกร อาทิ Cluster กลุ่มผู้ผลิตน้ ายางดิบ Cluster 
กลุ่มผู้ผลิตยางก้อนถ้วย  ซ่ึงจะท าให้เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตในระยะยาว รวมถึง
พัฒนาการบริการจัดการโซ่อุปทานในแต่ละ cluster รวมถึงการเชื่อมโยงโซ่คุณค่าระหว่าง 
Cluster ได้ดียิ่งขึ้น  

อาทิ ในจังหวัดเชียงราย อาจจะสามารจัดกลุ่ม Cluster ได้ 2 กลุ่มหลักคือ  
1. Cluster เกษตรกรผู้ผลิตน้ ายางและยางแผ่นดิบ เพื่อการจ าหน่ายให้กับโซ่

อุปทานของสหกรณ์ในการน าไปผลิตเป็นยางแผ่นรมควัน  
2. Cluster เกษตรกรผู้ผลิตยางก้อนถ้วย เพื่อจ าหน่ายให้กับโซ่อุปทานของ

พ่อค้าและผู้ประกอบการแปรรูปเอกชนในพื้นที่  
- ส่งเสริมระบบการผลิตและการจัดการผลผลิตยางให้มีคุณภาพ โดยการสร้างความรู้และมีคู่มือ

มาตรฐานยางพารากลางส าหรับคุณภาพยางในแต่ละประเภทให้กับเกษตรกร 
- ฝึกอบรมและให้ความรู้เรื่อง แนวโน้มการผลิตและการตลาดของยางพาราไทยและยางพาราของ

ประเทศเพื่อนบ้าน  เพื่อให้เกษตรกรเข้าใจระบบกลไกทางการตลาด และโอกาสทางการค้ากับ
ประเทศเพื่อนบ้านในอนาคต  

- ส่งเสริมการรวมกลุ่มของเกษตรกรหรือบทบาทของเกษตรกรในการร่วมพัฒนาสหกรณ์เพื่อ ให้
กลุ่มหรือสหกรณ์มีศักยภาพและความสามารถในการให้บริการด้านการผลิตและการตลาดที่ดีขึ้น  

- นโยบายการสร้างเครือข่ายเกษตรกรชาวสวนยางพารา  และก าหนด Zoning พื้นที่เพาะปลูก
ยางพาราที่เหมาะสม  

- เพิ่มความเข้มแข็งและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกรโดยการร่วมมือกันในของภาคส่วน
ต่างๆ 

- สร้างเครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการและเกษตรกรเพื่อช่วยในการวางแผนการผลิตและ
การตลาดเป็นไปตามความต้องการของตลาด 



- เพิ่มความเข้มแข็งและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกรโดยการร่วมมือกันในของภาคส่วน
ต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน 

 
2. สหกรณ์ 

- ควรคัดเลือกสหกรณ์การเกษตรที่มีความเข้มแข็งเป็นแกนน า ในการช่วยพัฒนาเครือข่ายสหกรณ์
และกลุ่มเกษตรอ่ืนๆ ในพื้นที่ใกล้เคียง รวมถึงเป็นการสร้างและขยายเครือข่ายเกษตรกรและ
สหกรณ์ให้มีศักยภาพในการผลิตและการตลาดที่เพิ่มสูงขึ้น 

- สร้างเครือข่ายและพันธมิตรที่รวบรวมผลผลิตจากสมาชิกกลุ่มหรือระหว่างกลุ่มในเครือข่าย เพื่อ
น ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควันที่มีคุณภาพและปริมาณตามความต้องการของตลาด 

- สร้างเครือข่ายและแลกเปลี่ยนข้อมูลกับองค์กรต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อการพัฒนาโซ่
คุณค่าร่วมกัน ทั้งในด้านการสนับวิชาการ ความรู้ การตลาด และแหล่งเงินทุนสนับสนุน 

- นโยบายการพัฒนาความสามารถและการลงทุนในการแปรรูปยางพาราของสหกรณ์ จากการแปร
รูปยางพาราขั้นต้น เป็นการแปรรูปยางพาราขั้นกลาง โดยเฉพาะยางแท่ง หรือยางเครพ ไป
จ าหน่ายในตลาดประเทศจีน (ตอนใต้) ซ่ึงยังมีความต้องการยางแท่งและยางเครพอย่างต่อเน่ือง 
ซ่ึงเป็นการเพิ่มช่องทางทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าของยางพาราในเขตภาคเหนือ
ตอนบน 

- สร้างเครือข่ายสหกรณ์ที่มีความเข้มแข็งและมีศักยภาพในการส่งออกไปยังตลาดประเทศจีนตอน
ใต้ ในการวางแผนร่วมกันในการพัฒนาการผลิตและการตลาดแบบ Cluster สหกรณ์ผู้แปรรูป
และส่งออกผลิตภัณฑ์ยางไปยังตลาดจีนตอนใต้ อาทิ Cluster สหกรณ์การเกษตรที่เข้มแข็งใน
จังหวัดเชียงราย พะเยา ล าปาง เป็นต้น  

 
3. ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูป  

- ส่งเสริมการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราที่เหมาะสมและได้มาตรฐาน ในแต่ละพื้นที่ 
-  ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการแปรรูปขั้นกลาง อาทิ ยางแท่ง หรือยางเครพ ซ่ึงเ ป็น

ผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสทางการตลาดในการส่งออกไปยังประเทศจีน (ตอนใต้)  ซ่ึงเป็นการเพิ่ม
ช่องทางทางการตลาด และเป็นการเพิ่มมูลค่ายางของไทย 

- นโยบายการสร้างมาตรฐานหรือข้อตกลงร่วมกันในกลุ่มผู้ประกอบการ เพื่อเป็นการร่วมสร้างอัต
ลักษณ์และมาตรฐานยางพาราไทย อีกทั้งยังเป็นการเพิ่มความสามารถในการต่อรองกับผู้รับซ้ือ
จากจีน 

- ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการส่งออก-น าเข้าของไทยและของต่างประเทศ 
- ส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่มุ่งเน้นการตอบสนองความต้องการของตลาดในอนาคต 

โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ต้องการของตลาดในประเทศเพื่อนบ้านที่ส าคัญ ได้แก่ จีน หรือ 
สหภาพเมียนมาเป็นต้น  



- ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราแปรรูปขั้นกลาง-สูง ไปยังตลาดประเทศเพื่อนบ้านที่ส าคัญ 
คือ จีน (ตอนใต้) โดยใช้ข้อได้เปรียบเชิงพื้นที่ในด้านการขนส่งและโลจิสติกส์ในเส้นทาง R3A และ
เส้นทางแม่น้ าโขง 

- ส่งเสริมการไปลงทุนตั้งโรงงานผลิตสินค้า การซ้ือ/ขายกระจายสินค้าแบบอีคอมเมอร์ส ใน
ประเทศจีน (ตอนใต้)  

 
อเสนอแนะเชิงนโยบายของภาครัฐในการบริหารจัดการอุตสาหกรรมยางพาราเชิงระบบ (ประเทศไทย) 
ด้านการผลิต 

- นโยบายการพัฒนาฐานข้อมูล (Information Flow) โดยการประกาศข้อมูลพื้นที่ที่เหมาะสม 
(Zoning) พันธ์ุยางที่เหมาะสม รวมถึงรูปแบบการผลิตของการปลูกยางที่เหมาะสมในแต่ละพื้นที่
ให้แก่เกษตรกรรับรู้อย่างต่อเน่ือง รวมถึงการจัดตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์ข้อมูลด้านการผลิต 
การตลาด ระดับราคา และแนวโน้มความต้องการของตลาดในระดับชุมชน เพื่อให้เกษตรกร
เข้าถึงข้อมูลได้มากยิ่งขึ้น 

- ส่งเสริมการพัฒนาและจัดกลุ่ม cluster เกษตรกร อาทิ Cluster กลุ่มผู้ผลิตน้ ายางดิบ Cluster 
กลุ่มผู้ผลิตยางก้อนถ้วย  ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดในแต่ละพื้นที่ จะท าให้เกษตรกร
สามารถวางแผนการผลิตในระยะยาว รวมถึงพัฒนาการบริการจัดการโซ่อุปทานในแต่ละ 
cluster รวมถึงการเชื่อมโยงโซ่คุณค่าระหว่าง Cluster ได้ดียิ่งขึ้น  

- ส่งเสริมการจัดตั้งกลุ่มเกษตรกรหรือสหกรณ์การเกษตรในการช่วยเหลือเกษตรกรให้มีความรู้ 
และมีความสามารถในการจัดการด้านการผลิตและการตลาดที่ดีขึ้น  

- นโยบายการสร้างเครือข่ายเกษตรกรชาวสวนยางพาราในแต่ละพื้นที่ หรือในแต่ละ cluster ของ
ทุกภูมิภาค รวมถึงหาแนวทางก าหนด Zoning พื้นที่เพาะปลูกยางพาราที่เหมาะสม และสามารถ
บริหารจัดการเชิงระบบได้ในระยะยาว 

- นโยบายเพิ่มความเข้มแข็งและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกร โดยการร่วมมือกัน
ระหว่างภาคส่วนต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน  เพื่อช่วยในการวางแผนการผลิตและการตลาด
เป็นไปตามความต้องการของตลาด 
 

การแปรรูป 
- นโยบายสร้างเครือข่ายสหกรณ์ที่มีความเข้มแข็งและมีศักยภาพในการส่ งออกไปยังตลาด

ต่างประเทศ     และท าการวางแผนร่วมกันในการพัฒนาการผลิตและการตลาดแบบ Cluster 
อาทิ เครือข่ายสหกรณ์ผู้แปรรูปและส่งออกผลิตภัณฑ์ยางไปยังตลาดจีนตอนใต้   

- ส่งเสริมการไปลงทุนตั้งโรงงานผลิตสินค้า การซ้ือ/ขายกระจายสินค้าแบบอีคอมเมอร์ส ใน
ประเทศจีน (ตอนใต้)  

- นโยบายส่งเสริมแปรรูปยางพาราขั้นกลางเพื่อการส่งออกตามแนวโน้มความต้องการของตลาด 
เช่น ยางแท่ง Compound หรือยางแผ่นรมควัน (R85) รวมถึงการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ขั้น
สุดท้ายเพื่อการบริโภคในประเทศและการส่งออก 



- นโยบายส่งเสริมการเข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราที่เหมาะของผู้ประกอบการ
ต่างชาติ ในบางพื้นที่ที่ยังมีความต้องการโรงงานแปรรูป เช่น ภาคเหนือ เป็นต้น  โดยมุ่งเน้น
นโยบายการส่งเสริมการลงทุนในรูปแบบที่เหมาะสมกับพื้นที่และประเทศไทย อาจจะเป็น
ลักษณะการร่วมลงทุนระหว่างผู้ประกอบการไทยและผู้ประกอบการชาวต่างชาติ 

 
การตลาดและการค้าระหว่างประเทศ 

- กระตุ้นอุปสงค์การใช้ยางในประเทศให้เพิ่มมากขึ้น โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ในอนาคต ซ่ึงรัฐควรจะต้องส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา
ด้านคุณสมบัติยางพาราและความต้องการของตลาดในอนาคตอย่างต่อเน่ือง 

- นโยบายการส่งเสริมการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม รวมถึงเทคโนโลยีในการผลิตของอุตสาหกรรม
ที่ใช้ยางพาราในปริมาณมากที่ส าคัญ ได้แก่ อุตสาหกรรมยางล้อ และอุตสาหกรรมถุงมือยาง เป็น
ต้น  

- นโยบายการส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราแปรรูปขั้นกลาง-สูง ไปยังตลาดประเทศเพื่อน
บ้านที่ส าคัญ คือ จีน (ตอนใต้) ซ่ึงถือเป็นตลาดที่มีศักยภาพ และประเทศไทยมีความได้เปรียบเชิง
พื้นที่ในด้านการขนส่งและโลจิสติกส์ 

-  นโยบายการส่งเสริมการไปลงทุนตั้งโรงงานผลิตสินค้า รวมถึงการซ้ือ/ขายกระจายสินค้า ใน
ต่างประเทศ อาทิ ประเทศจีน ซ่ึงถือเป็นประเทศคู่ค้าที่ส าคัญของไทย  ซ่ึงรัฐบาลควรให้
ความส าคัญและสนับสนุนการศึกษาวิจัยถึงสิทธิประโยชน์ การยกเว้นภาษี และการส่งเสริมการ
ลงทุนในประเทศเพื่อนบ้าน เป็นต้น 

- นโยบายในการพัฒนาการอ านวยความสะดวกทางการค้าระหว่างไทยและประเทศเพื่อนบ้ าน 
อาทิ จีน สปป.ลาว และเมียนมา ในเส้นทาง R3A และแม่น้ าโขง เพื่อให้การจัดการโลจิสติกส์ของ
ไทยมีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น 

- นโยบายการเจรจาเพื่อขยายตลาดแห่งใหม่ที่มีโอกาส เช่น ตลาดในประเทศรัสเซีย และอินเดีย 
เป็นต้น รวมถึงการชักชวนนักลงทุนจากต่างประเทศเข้ามาลงทุนในประเทศไทย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 





แนวทางการพัฒนาความเชื่อมโยงของตลาดและมาตรการสนับสนุนการรักษาเสถียรภาพราคายางพารา
ของไทย: เพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน  

(Phase I – เนน้การศึกษายางพาราในเขตภาคเหนือ) 
 

บทคัดย่อ 

 
 การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างการผลิตและการตลาดของอุตสาหกรรมรมยางพาราในตลาดโลก  
ส่งผลกระทบต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราและเสถียรภาพราคายางพาราของไทยในปัจจุบัน ราคายางพารา
มีแนวโน้มลดลงจากเดิมเป็นอย่างมาก อันมีสาเหตุหลักมาจากการผันผวนของราคายางพาราในตลาดโลกและ
ปริมาณผลผลิตยางพาราที่เพิ่มขึ้น รวมถึงการขยายการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราของนักลงทุนต่างชาติ เช่น 
จีน ในประเทศกลุ่มอาเซียน ได้แก่ สปป.ลาว และ สหภาพเมียนมาร์ เป็นต้น อย่างไรก็ตามตลาดผู้ใช้ยางพาราที่
ส าคัญของโลกเช่น จีน ยังมีความต้องการในการใช้ยางพาราอย่างมากจึงถือเป็นโอกาสของประเทศไทยในการ
ส่งออกยางพาราไปยังประเทศจีน  ประเทศไทยจึงมีการส่งเสริมการพัฒนาการค้าและการลงทุนในอุตสาหกรรม
ยางพาราอย่างต่อเน่ือง รัฐบาลไทยพยายามใช้นโยบายส่งเสริมด้านการผลิต การตลาดและการแปรรูปยางพารา
ของไทย ในการเพิ่มศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยางพาราของไทยในตลาดโลก 

การศึกษาในครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์หลัก คือ การวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาความเชื่อมโยงของตลาด
ยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย เพื่อการส่งออกไปยังตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน โดยเน้นการศึกษา
โอกาสการส่งออกยางพาราไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) ในเส้นทางการเชื่อมโยงทางการในเขตภาคเหนือตอนบน
ในเส้นทาง R3A และแม่น้ าโขง  การศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ประเด็นหลัก คือ 1. การศึกษาและวิเคราะห์ศักยภาพ
และการจัดการเชิงพื้นที่ของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนโดยเฉพาะศักยภาพด้านการจัดการโลจิสติกส์
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ส าหรับการตั้งจุดรับซ้ือยางพารา ด้วยวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ (Geoinformation Technology) และ
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พื้นที่มีจ านวนไม่มาก และยังขาดโรงงานแปรรูป อีกทั้งผลผลิตขั้นต้นในพื้นที่เขตภาคเหนือจะต้องมีการขนส่งไป
จ าหน่ายให้กับโรงงานแปรรูปในภูมิภาคต่างๆ เช่น เขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคกลาง จึงท าให้ราคายาง 
ที่เกษตรกรได้รับจะต่ ากว่าราคายางในเขตภาคอ่ืนที่มีต้นทุนโลจิสติกส์ที่ต่ ากว่า  แต่อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรม



ยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนยังมีโอกาสและศักยภาพในการส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้าน โดยเฉพาะโรงงาน
แปรรูปของนักลงทุนจีนที่มาลงทุนใน สปป.ลาว รวมถึงการส่งออกไปยังจีนตอนใต้ เน่ืองจากมีข้อได้เปรียบด้าน
อาณาเขตและเส้นทางการค้าในเส้นทางแม่น้ าโขงและ R3A ทั้งน้ีหน่วยงานภาครัฐและเอกชนจะต้องร่วมวาง
แผนการบริหารจัดการยางพาราเชิงระบบ โดยเฉพาะอย่างยิ่งแผนการพัฒนาและบริหารจัดการด้านการรวมกลุ่ม
ของเกษตรกรหรือสหกรณ์ และแนวทางการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ยางพาราของไทย เพื่อเพิ่มโอกาสทาง
การตลาดและความสามารถในการแข่งขันในตลาดอาเซียน  
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Development of Market Linkage Approaches and Supporting Policies  
toward Rubber Prices Standardization in Thailand:  

The Capability improvement in ASEAN Market 

 
Abstract 

 
Changes in the structure of global natural rubber production and marketing affect the business 
development and price stability of Thai rubber industry. Recent trend of natural rubber price is 
dropping due to the fluctuation of natural rubber price in global market and the increasing of rubber 
supply, also the expansion on Chinese investment in rubber plantations in ASEAN countries such as Lao 
PDR and Myanmar. China is the world's largest consumer of natural rubber and increasing consequently 
in demand. This creates the opportunities for Thailand to export natural rubber into China market. 
Therefore, Thailand has been supporting in the development of trade and investment in rubber 
industry. The government has been implementing production, marketing, and processing development 
policies to enhance the capacity improvement and competitiveness of Thai natural rubber in world 
market. 
 
The main objective of this study is to analyse the guideline development for upper-northern Thai 
natural rubber market linkages approach. The study focused on business capacities and exporting 
opportunities in Southern China market among R3A and Mekong river logistics routes. The study divided 
into 2 main aspects 1) To study and analyse the business potential and spatial land use using allocation 
management model for natural rubber business in the upper-northern region, particularly on the 
potential of logistics and supply chain management approaches. The researcher conducted a survey 
and in-depth interviews with key informant from public and private sectors in upper-northern rubber 
supply chain. In addition the analysis of potential and optimizing land use modeling for 
purchasing/collecting point of natural rubber using Geoinformation Technology and Analytic Hierarchy 
Process (AHP) has been adopted. This study used Chiang Rai province as a case study. Moreover, this 
study also analyse the linkage between rubber market in northern Thailand and the processing plants in 
another region. 2) To analyse the potential and create a guideline development plan for Thai natural 
rubber business linkages and exporting opportunities into ASEAN – China (Yunnan) market. The 
information from surveyed and in-depth interviews were carefully collected from key informants in Lao 
PDR, Myanmar and Southern China (Yunnan) stakeholders in natural rubber supply chain. 
 
The study found that the upper-northern rubber industry has high production potential but there are 
also several limitations such as lack of value creation mechanism, logistics and supply chain 
management problems. There are only few and small scale rubber manufacturing in upper-northern 
area, thus, the primary products from upper-northern areas have to be transported to processing plants 



in different regions, for example Northeastern and Central regions.  Farmers received the lower price 
than other regions regarding to the higher logistics costs. However, the rubber industry in upper-
northern Thailand still have opportunities and potential for exporting into Lao PDR and Southern China 
markets among R3A and Mekong river logistics routes. The public and private partnership are the key 
driver to create a dynamic plan for natural rubber supply chain management to boost market 
opportunities and competitiveness in the ASEAN market. 
 
 
Keywords: Logistics and Supply Chain Management/ Natural Rubber/ ASEAN / China / Marketing 
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บทท่ี 1 
 

บทน า 
 
1.1 ที่มาและความส าคัญ 
 

ยางพาราถือเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญ และมีบทบาทอย่างมากต่อภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรม
ของประเทศไทย ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจที่ท ารายได้มากที่สุดในภาคเกษตรกรรมของไทยในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา 
ด้วยแนวโน้มความต้องการยางพาราที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองในตลาดโลก อีกทั้งประเทศไทยมีภูมิประเทศที่เหมาะสม
ต่อการปลูกยางพารา จึงท าให้ประเทศไทยมีการเพิ่มพื้นที่ปลูกยางพาราและมีการขยายตัวของอุตสาหกรรม
ยางพาราอย่างต่อเน่ือง ปัจจุบันประเทศไทยเป็นประเทศที่มีอัตราผลผลิตและปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติเป็น
อันดับหน่ึงของโลก ในปี 2558 ปริมาณการผลิตยางพาราอยู่ที่ระดับ 4.0 ล้านตัน ซ่ึงลดลงจากปี 2557 ร้อยละ 2 
เน่ืองจากการเปลี่ยนแปลงทางสภาพภูมิอากาศและราคาของยางอยู่ในช่วงขาลงจึงท าให้ผลผลิตออกสู่ตลาดลดลง 
โดยประเทศคู่ค้ายางพาราที่ส าคัญของประเทศไทย ได้แก่ ประเทศจีน มาเลเซีย และญี่ปุ่น ตามล าดับ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการผลิตเพื่อส่งออกไปจีนน้ันมีสัดส่วนที่มากที่สุดคิดเป็น ร้อยละ 58 เป็นต้น 

แนวโน้มการส่งออกยางพาราไปยังประเทศจีนมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น เ น่ืองจากการขยายตัวของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ที่มีการผลิตรถยนต์และอุปกรณ์ที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยานยนต์มากเป็นอันดับหน่ึงของ
โลก จึงส่งผลต่อความต้องการยางพาราของจีนเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมาความต้องการใช้ยางพารา
ของโลกมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยร้อยละ 7.71 จาก 10.76 ล้านตัน ในปี 2553 เพิ่มขึ้นเป็น 11.59 ล้านตัน ในปี 
2557 (ส านักเศรษฐกิจการเกษตร, 2558) โดยเพิ่มขึ้นตามความต้องการของตลาดโลกที่ส าคัญได้แก่ ตลาดในจีน 
สหภาพยุโรป อเมริกาใต้ และอเมริกาเหนือ เป็นต้น ซ่ึงจีนและบราซิลน้ันน ายางพาราส่วนใหญ่ไปใช้ในอุตสาหกรรม
ยานยนต์ เช่น อุปกรณ์และอะไหล่รถยนต์ที่มีการขยายตัวเพิ่มขึ้น แต่อย่างไรก็ตามพบว่าแนวโน้มราคายางพาราน้ัน
ลดลงอย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากได้รับผลกระทบจากวิกฤติเศรษฐกิจของโลก ส่งผลให้การรับซ้ือและการลงทุนชะลอ
ตัว ส่งผลให้ความต้องการใช้ยางพาราลดลง โดยเฉพาะในช่วงปี 2555 ต่อเน่ืองถึงปี 2558 ราคายางพาราตกต่ าจาก
ภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ รวมถึงราคาน้ ามันมีการปรับลดลงเป็นอย่างมาก ทั้ง น้ีความต้องการใช้ยางพาราใน
อุตสาหกรรมยานยนต์และอุตสาหกรรมต่อเน่ืองของจีนและอินเดียยังคงมีการขยายตัว  และจากแนวโน้มการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์ในจีนที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้ประเทศจีนมีการส่งเสริมการขยายพื้นที่
การเพาะปลูกยางพาราภายในประเทศตลอดจนการเพิ่มการลงทุนในธุรกิจยางพาราในประเทศเพื่อนบ้าน เช่น 
สปป.ลาว เมียนมา กัมพูชา และเวียดนาม อีกด้วย 

จากปริมาณความต้องการยางพาราในตลาดโลกมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้รัฐบาลไทยมี
การส่งเสริมการผลิตและอุตสาหกรรมการส่งออกยางพาราอย่างต่อเน่ือง ทั้งน้ีเพื่อรักษาความเป็นผู้น าในการผลิต
และส่งออกยางพาราของไทยให้มีศักยภาพในการแข่งขันกับตลาดต่างประเทศ รัฐบาลไทยได้มีนโยบายเพื่อส่งเสริม
ให้มีการเพิ่มขึ้นของสวนยางพารา และส่งเสริมให้มีการปลูกยางพาราทดแทนพืชเศรษฐกิจชนิดอ่ืน โดยรัฐบาล
ส่งเสริมและขยายพื้นที่ไปยังภาคเหนือ และภาคอีสานของประเทศไทย โดยภาครัฐมีการจัดตั้งโครงการ “ปลูก
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ยางพาราเพื่อยกระดับรายได้และความม่ันคงให้แก่เกษตรกรในแหล่งปลูกยางใหม่” ซ่ึงนโยบายของโครงการมี
แผนการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราในระหว่างปี 2547-2549 จ านวน 1,000,000 ไร่ สัดส่วนการเพิ่มพื้นที่ปลูก
ยางพาราในภาคเหนือ ร้อยละ 30 และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ร้อยละ 70 และก าหนดนโยบายเพิ่มพื้นที่ปลูกยาง
รอบที่ 3 อีกกว่า 800,000 ไร่ในช่วงต้นปี 2554 ท าให้ในปี 2553 ประเทศไทยมีพื้นที่ปลูกยางพารารวมกว่า 18.32 
ล้านไร่ (สถาบันวิจัยยาง, 2553) และในปัจจุบันมีพื้นที่ปลูกยางพาราในประเทศไทยสูงถึง 25 ล้านไร่ในปี 2557 
(กรมส่งเสริมการเกษตร, 2557) 

จากนโยบายดังกล่าว รวมถึงแรงผลักดันจากตลาดต่างประเทศที่มีอัตราการขยายตัวเพิ่มสูงขึ้น โดยเฉพาะ
ปริมาณแนวโน้มความต้องการที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองของประเทศเพื่อนบ้านที่ส าคัญ ได้แก่ สาธารณรัฐประชาชน
จีน ซ่ึงมีอาณาเขตใกล้เคียงกับพื้นที่ในภาคเหนือของประเทศไทย ส่งผลให้พื้นที่ปลูกยางพาราทางภาคเหนือของ
ประเทศไทยมีการขยายตัวของการปลูกอย่างต่อเน่ืองและรวดเร็ว อย่างไรก็ตามจากการส ารวจผู้มีส่วนเก่ียวข้องใน
อุตสาหกรรมยางพาราทั้งในภาครัฐ และเอกชน อาทิ เกษตรกรพ่อค้าผู้รับซ้ือยางพาราในภาคเหนือ และ
ผู้ประกอบการส่งออกยางพาราไปยังประเทศจีน รวมถึงการรวบรวมข้อมูลจากรายงานวิชาการต่างๆ  พบว่า 
อุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือน้ันยังมีข้อจ ากัดและอุปสรรคในการด าเนินธุรกิจหลากหลายรูปแบบ อาทิ 
ปัญหาด้านราคายางที่ยังคงผันผวน ปัญหาและอุปสรรคทางการขาดความรู้และความเชี่ยวชาญในการกรีดยาง 
ปัญหาความไม่เป็นธรรมในระบบการตลาด ปัญหาการขาดแคลนแหล่งรับซ้ือหรือตลาดกลางในการรวบรวมและรับ
ซ้ือผลผลิตยาง ปัญหาการขาดแคลนแหล่งผลิตหรือโรงงานพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปยางโดยใช้นวัตกรรมสมัยใหม่
ตามการผลิตของตลาดโลก และปัญหาด้านการจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน เป็นต้น ด้วยเหตุผลในข้างต้น
ส่งผลให้เกษตรกรชาวสวนยางในภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยประสบปัญหาในหลายประการ และต้องการหา
แนวทางการแก้ไขปัญหาเพื่อพัฒนาการผลิตและการตลาด รวมถึงการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราของภาคเหนือ
ตอนบนให้เป็นระบบที่ดีและมีคุณภาพมากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งเพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมเพื่อรองรับการเข้า
สู่ประชาคมอาเซียน (AEC) 

ภายในปี 2557 พบว่าประเทศไทยมีการผลิตยางพาราเพื่อการส่งออกไปยังตลาดโลกเป็นจ านวนมาก  
ทั้งในรูปแบบยางที่แปรรูปแล้ว และยางดิบ ซ่ึงพื้นที่ปลูกยางพาราของประเทศไทยในปี 2557 ที่ผ่านมา มีพื้นที่ที่
สามารถกรีดยางได้กว่า 17 ล้านไร่ มีผลผลิต 5,984 ล้านตัน และมีผลผลิตเฉลี่ย 342 กิโลกรัม ต่อไร่ ซ่ึงประเทศ
ไทยมีพื้นที่ปลูกยางพาราเป็นอันดับสองโดยเป็นรองประเทศอินโดนีเซียอยู่เพียงประเทศเดียว ทั้งน้ีประเทศไทยมี
พื้นที่กรีดยางเพิ่มขึ้นจากในอดีต โดยในปี 2547 ประเทศไทยมีพื้นที่ที่สามารถกรีดยางได้เพียง 10 ล้านไร่ แต่ใน
ปัจจุบันประเทศไทยสามารถเพิ่มพื้นที่ปลูกยางพาราทั่วทั้งประเทศได้สูงถึง 17 ล้านไร่ ในปี 2557 ซ่ึงเพิ่มขึ้นถึง  
7 ล้านไร่ในระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมา (ส านักงานสถิติการเกษตร, 2557)  

โดยผลผลิตที่เพิ่มขึ้นเหล่าน้ีเน่ืองมาจากนโยบายส่งเสริมการปลูกยางพาราจากทางรัฐบาลของประเทศ
ไทยที่ส่งเสริมให้มีการปลูกยางพาราในเขตภาคเหนือของประเทศไทยให้เพิ่มมากขึ้น อย่างไรก็ตามแม้ว่ามีพื้นที่ปลูก
ยางพาราที่เพิ่มมากขึ้น แต่แนวโน้มการปลูกยางพาราที่เก็บเก่ียวได้ต่อไร่ของยางพารากลับมีปริมาณผลผลิตที่ได้
ลดลง ดังรูปที่ 1.1 ซ่ึงอาจเป็นไปได้ว่าการส่งเสริมการปลูกยางพาราของภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยน้ัน
ส่งผลให้มีพื้นที่ปลูกเพิ่มมากขึ้น แต่ประสิทธิภาพในการจัดการ รวมถึงการเก็บเก่ียวผลผลิตของยางพาราในเขต
ภาคเหนือยังไม่มีประสิทธิภาพมากนัก อีกทั้งผู้ปลูกยางพาราในภาคอ่ืนๆ ของประเทศไทยเริ่มหันไปปลูกพืช
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เศรษฐกิจอ่ืนๆ ทดแทนการปลูกยางพารา เน่ืองจากระยะเวลาในการปลูกยางพารามีระยะเวลาในการปลูกที่
ยาวนาน 

 

 

ที่มา ศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 1.1 แนวโน้มการปลูกยางพาราในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย ในปี 2556 - 2558 
 

ส าหรับพื้นที่ปลูกยางพาราแต่ละภูมิภาคในประเทศไทยมีทิศทางที่ดีขึ้นนับตั้งแต่ในอดีต และมีพื้นที่ปลูกที่
สามารถกรีดน้ ายางได้เพิ่มขึ้นอย่างมากในปี  2558 ทั้งน้ีจากการรวบรวมข้อมูล พบว่าสัดส่วนของพื้นที่ปลูก
ยางพาราในแต่ละภูมิภาคน้ันมีอัตราการเพิ่มขึ้นที่ใกล้เคียงกันโดยสัดส่วนพื้นที่ปลูกยางพาราในภาคใต้มีปริมาณมาก
ที่สุดตามมาด้วย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ภาคกลาง และภาคเหนือ ตามล าดับจากรูปที่ 1.1 จะเห็นได้ว่าการปลูก
ยางพาราในภาคใต้มีแนวโน้มการปลูกที่ลดลง สาเหตุเน่ืองมาจากการเสื่อมสภาพของต้นยางพาราที่ไม่สามารถให้น้ า
ยางได้อย่างเหมาะสบ ประกอบกับการผันผวนของสภาพอากาศท าให้แนวโน้มการปลูกลดลง เม่ือเปรียบเทียบกับ
ภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่การปลูกยางพารามีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 

ในอดีตทางภาคเหนือน้ันยังไม่มีการส่งเสริมให้ปลูกยาง แต่ทางชาวบ้านได้มีการปลูกยางกันมานาน 
ไม่ต่ ากว่า 15 ปี ในจังหวัด พะเยา น่าน เชียงใหม่ เชียงราย ล าปาง ที่ได้ปลูกตามค าบอกเล่าต่อๆ กันมา โดยไม่มี
ความรู้ในเรื่องของการปลูกยางจึงท าให้ไม่ค่อยได้ผลผลิต แต่อย่างไรก็ตามปัจจุบันรัฐบาลได้ มีการส่งเสริมให้ปลูก
ยางในโครงการปลูกยาง 1 ล้านไร่ ทางภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อีกทั้งได้มีการให้ความรู้ ค าแนะน า
กับเกษตรกรในการปลูกยางอย่างถูกวิธี (การยางแห่งประเทศไทย, 2558) ทั้งน้ีในภาคเหนือมีพื้นที่ปลูกยางพารา
ประมาณ 8 แสนไร่ ซ่ึงส่วนใหญ่จะปลูกกันมากในจังหวัดเชียงราย พะเยา น่าน พิษณุโลก ซ่ึงในปี 2558 จะสามารถ
กรีดยางพาราได้ร้อยละ 50 ของพื้นที่ทั้งหมด ซ่ึงจะมีน้ ายางสดออกสู่ตลาดประมาณ 10,000 ตัน/เดือน และคาดว่า
จะมีพื้นที่เปิดกรีดยางใหม่เพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 20 ต่อปี ซ่ึงจากปัญหาราคายางพาราที่ลดลงอย่างต่อเน่ืองน้ันรัฐบาล
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ยังไม่สามารถที่จะแก้ไขปัญหาน้ีได้ จึงท าให้สมาคมเครือข่ายเกษตรสถาบันเกษตรกรยางพาราไทยภาคเหนือได้น า
ตัวแทนเกษตรกร 4 จังหวัด ได้แก่ เชียงราย พะเยา น่าน พิษณุโลก มารวมตัวกันเข้าไปเจรจาซ้ือขายยางพารากับ
นักธุรกิจทางประเทศจีนตอนใต้ เพื่อหาช่องทางการตลาดใหม่ และท าการระบายสต๊อกน้ ายางสด รวมถึงส่งออก
ยางแปรรูปไปจีนผ่านด่านศุลกากรเชียงของ จังหวัดเชียงราย (ประชาชาติธุรกิจ, 2558)  

ในปี 2554 ประเทศไทยมีพื้นที่ที่สามารถกรีดยางพาราในเขตภาคเหนือได้เพียง 192,699 ไร่ และใน ปี 
2557 ที่ผ่านมาน้ันมีพื้นที่ ที่สามารถกรีดยางพาราเพิ่มขึ้น เป็น 590,601 ไร่ (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) 
ดังตารางที่ 1.1 และในปี 2557 พบว่าพื้นที่ที่สามารถกรีดยางได้ของประเทศไทยน้ัน มีสัดส่วนร้อยละ 3.43 ในพื้นที่
ปลูกภาคเหนือ ร้อยละ 16.33 ในพื้นที่ปลูกภาคตะวันอออกเฉียงเหนือ ร้อยละ 12.05 ในพื้นที่ปลูกภาคกลาง และ 
ร้อยละ 68.19 ในพื้นที่ปลูกภาคใต้ จากสถิติของส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรจะเห็นได้ว่าประเทศไทยมีพื้นที่ที่
สามารถกรีดยางได้มากขึ้น และมีการส่งเสริมการปลูกส่วนใหญ่อยู่ในพื้นที่ภาคเหนือ 

 
แนวโน้มพื้นที่เพาะปลูกยางพาราในประเทศไทย  
 
ตารางที่ 1.1 พื้นที่เก็บเกี่ยวผลผลิตยางพาราของไทย ปี 2555 - 2557 

หน่วย : ไร ่

ปี 2555 2556 2557 เปอร์เซ็นต ์

ภาคเหนือ 303,978 472,526 590,601 3.43 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2,220,332 2,498,713 2,812,429 16.33 

ภาคกลาง 1,815,629 1,939,699 2,074,383 12.05 
ภาคใต้ 11,259,826 11,576,335 11,740,116 68.19 

รวมทั้งประเทศ 15,599,765 16,487,273 17,217,529 100.00 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557 
 

ส าหรับการส่งออกยางพาราในเขตภาคเหนือของไทยน้ัน พบว่ามีการส่งออกทั้งทางแม่น้ าโขง-แม่น้ าล้านช้าง และ
เส้นทาง R3A โดยมีการส่งออกผ่านด่านชายแดน ณ อ าเภอเชียงแสนในอดีต ซ่ึงสถิติที่ผู้วิจัยรวบรวมในเบื้องต้น 
พบว่า ในปี 2553 มีปริมาณการส่งออกยางพารา ณ ด่านศุลกากรเชียงแสน สูงถึง 9,398.94 ตัน ต่อปี รวมมูลค่า
การส่งออก 801.46 ล้านบาท ส าหรับในปี 2554 และ 2555 มีมูลค่าการส่งออกผ่านด่านเชียงแสนในปริมาณที่
ลดลง ซ่ึงสาเหตุอาจเกิดจากมีการสร้างท่าเรือพาณิชย์เชียงแสนเพื่อการพัฒนาการขนส่งแห่งใหม่ไปยังประเทศจีน
ตอนใต้ และด่านศุลกากรทางเลือก ณ ด่านศุลกากรเชียงของ จึงมีการปรับเปลี่ยนเส้นทางการขนส่งทางน้ า (ด่ าน
ศุลกากรอ าเภอเชียงแสน) ไปเป็นเส้นทางการขนส่งทางบก (ด่านศุลกากรอ าเภอเชียงของ) ซ่ึงจากสถิติเดิมในปี 
2553 พบว่า ด่านศุลกากรอ าเภอเชียงของ มีมูลค่าการส่งออกที่น้อยมากเม่ือเทียบกับปริมาณการส่งออก ณ ปี 
2555 จนถึง ปี 2557 ซ่ึงมีปริมาณการส่งออกยางพาราที่เพิ่มมากขึ้นอย่างไรก็ตามจากการศึกษาของ สมพร (2553) 
พบว่าการเปิดเส้นทาง R3E น้ันได้ส่งผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงทางด้านเศรษฐกิจ และสังคมในด้านของการ
ขยายพื้นที่ปลูกยางเป็นอย่างมากไม่ว่าจะเป็นประเทศจีนตอนใต้ สปป.ลาว ตอนบน รวมถึงประเทศเวียดนามด้วย 
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ซ่ึงหากพื้นที่เหล่าน้ีเปิดการกรีดยางแล้วคาดว่าจะส่งผลกระทบต่อเกษตรกรผู้ปลูกยางพาราของไทยเป็นอย่างมาก
อีกทั้งประเทศจีนน้ันได้หันมาเป็นผู้ผลิตโดยเข้าไปรับสัมปทานพื้นที่ปลูกยางพาราใน สปป.ลาว และเ มียนมา เพื่อ
ส่งกลับไปยังตลาดจีน (สยามธุรกิจ, 2558) 

 

 
ที่มา  รวบรวมโดยผู้ วิ จั ย โดย ใช้ ฐ านข้ อมูลจากด่ านศุ ลกากรเชี ย งแสน และด่ านศุ ลกากรเชี ย งของ  
 จ.เชียงราย, 2558 
 

รูปที่ 1.2 ปริมาณการส่งออกและมูลค่าของยางพาราผ่านด่านอ าเภอเชียงแสน – เชียงของ 
 
 จาการวิเคราะห์ในเบื้องต้นของผู้วิจัย ท าให้มองเห็นโอกาสและช่องทางการส่งออกยางพาราชนิดต่างๆ 
ของไทยไปยัง สปป.ลาว และจีน ซ่ึงด่านชายแดนทั้งด่านอ าเภอเชียงแสน และอ าเภอเชียงของมีการส่งออก
ยางพาราซ่ึงเป็นโอกาสที่ทางการค้า แต่อย่างไรก็ตามการส่งออกยางพาราโดยใช้เส้นทางแม่น้ าโขง-แม่น้ าล้านช้าง 
และเส้นทาง R3A น้ันยังเป็นเส้นทางใหม่ที่ใช้ในการขนส่งและยังไม่มีงานวิจัยที่ศึกษาเฉพาะด้าน ซ่ึงงานวิจัยที่ผู้วิจัย
ได้ทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับยางพาราที่มีมาในช่วงก่อน ปี 2555 น้ัน มีการศึกษาในเชิงลึกทั้งในเรื่องของ
ต้นทุนโลจิสติกส์ การจัดการโ ซ่อุปทาน และโซ่คุณค่า แต่เป็นการศึกษาในพื้นที่การปลูกยางพาราเดิม  
(ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคใต้ และภาคกลาง) แต่ยังไม่มีประเด็นการศึกษาด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่
อุปทาน รวมถึงต้นทุนโลจิสติกส์ในการจัดการยางพาราเพื่อการส่งออกผ่านทางแม่น้ าโขง-แม่น้ าล้านช้างและ
เส้นทาง R3A ไปยัง สปป.ลาว และประเทศจีน อีกทั้งมาตรการทางการค้ากับประเทศคู่ค้าและคู่แข่งอย่าง  
สปป.ลาว และประเทศจีน ที่ปัจจุบันมีการปลูกยางพาราอย่างมากเช่นกัน ซ่ึงในอนาคตอาจมีมาตรการกีดกันการ
น าเข้าสินค้ายางพารา ทางผู้วิจัยจึงได้ตระหนักถึงปัญหาที่เกิดขึ้น และแนวทางการแก้ไข ทั้งในเชิงรุก/เชิงรับ รวมถึง
การวิเคราะห์ผู้เล่นภายในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย เพื่อน ามาเป็นแบบแผน 

2553 2554 2555 2556 2557

ด่านเชียงของ/ตัน 576 373 6,678 8,270 18,737

ด่านเชียงแสน/ตัน 9,399 3,044 3,302 4,082 7,398

ด่านเชียงของ/บาท 49,873,156 48,847,480 931,911,455 643,442,160 1,316,557,307

ด่านเชียงแสน/บาท 801,463 419,911,502 329,274,161 321,922,394 501,603,745
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แก่หน่วยงานภาครัฐ ภาคเกษตรและผู้ประกอบการที่ท าธุรกิจเก่ียวกับยางพาราในประเทศไทย รวมถึงผู้ที่เก่ียวข้อง
ในอุตสาหกรรมยางพาราให้เกิดประโยชน์อย่างสูงสุด 

งานวิจัยชิ้นน้ีมุ่งเน้นการวิเคราะห์โซ่คุณค่า ที่ช่วยในการเพิ่ม มูลค่าและประสิทธิภาพของการแปรรูป
ยางพาราเพื่อการส่งออก และแนวทางการพัฒนาโซ่อุปทานการตลาดยางพาราของอุตสาหกรรมต้นน้ าในเขต
ภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ซ่ึงจะสามารถน าไปเชื่อมโยงกับการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ตลอดจนโซ่อุปทาน
ของอุตสาหกรรมยางพาราเพื่อการส่งออกไปยังอุตสาหกรรมยานยนต์ในประเทศจีน โดยมุ่งเน้นศึกษาวิจัยใน 2 
ประเด็นหลัก คือ ประเด็นด้านการผลิต โดยเน้นการวิเคราะห์ศักยภาพในพื้นที่ เขตภาคเหนือตอนบน  
(เน้นจังหวัดเชียงราย) และประเด็นด้านโซ่คุณค่า ในห่วงโซ่อุปทานที่เกิดขึ้น 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

การศึกษาในครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์หลัก คือ เพื่อศึกษาและวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาความเชื่อมโยงของ
ตลาดและมาตรการสนับสนุนการรักษาเสถียรภาพราคายางพาราของไทยตลอดจนแนวทางการส่งเสริมการส่งออก
ยางพาราไทยสู่ตลาดอุตสาหกรรมยางแปรรูปในประเทศจีน และประเทศเพื่อนบ้านเพื่อเตรียมความพร้อมเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยในปีแรกเป็นการศึกษาระยะที่ 1 Phase I – เน้นการศึกษายางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) ซ่ึงมีความเชื่อมโยงกับตลาดประเทศเพื่อนบ้านในอาเซียน (เน้นสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน สปป.ลาว และสหภาพเมียนมา) โดยมีวัตถุประสงค์ย่อยดังต่อไปน้ี 
 1. ศึกษาโซ่อุปทานโครงสร้างตลาดราคายางพาราในภาคเหนือตอนบน และความเชื่อมโยงของตลาดใน
อุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย (โดยมุ่งเน้นการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด และความ
เชื่อมโยงของตลาดส่งออกเพื่อนบ้านที่ส าคัญ เช่น ประเทศจีน รวมไปถึง ประเทศผู้ผลิตแห่งใหม่ในอนาคต เช่น 
สปป.ลาว สหภาพเมียนมา และประเทศต่างๆ ในกลุ่มประเทศ ASEAN ในเส้นทางเศรษฐกิจสาย R3A) 
 2. วิเคราะห์ศักยภาพ โอกาส อุปสรรคทางการผลิตและการตลาด รวมถึงการจัดการ  โลจิสติกส์และ 
โ ซ่ อุปทานยางพาราของอุตสาหกรรมต้นน้ า  เ น้นเกษตรกรผู้ปลูก ในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย  
(เน้นจังหวัดเชียงราย) เพื่อเตรียมความพร้อมสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
 3. ศึกษาระบบการจัดการการค้าชายแดน ต้นทุนโลจิสติกส์ยางพาราของการส่งออกยางพาราของไทยใน
เส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ R3A (เน้นการศึกษาในเส้นทางการส่งออกของไทยในเส้น R3A เชียงของ) 
 4. ศึกษาแนวทางการพัฒนาและนโยบายการผลิต และการตลาดของอุตสาหกรรมยางพาราของ 
ประเทศเพื่อนบ้านโดยเฉพาะ สปป.ลาว เมียนมา และจีน (ตอนใต้) ในเขตเส้นทางการค้าและเศรษฐกิจ R3A 
 5. ศึกษาแนวทางการพัฒนานโยบายและทิศทางการส่งเสริมที่เหมาะสมของภาครัฐ ที่มีส่วนเก่ียวข้องใน
การจัดการด้านการผลิต และโซนพื้นที่เพาะปลูก รวมถึงนโยบายด้านราคา เพื่อสร้างเสถียรภาพราคายางพาราใน
อุตสาหกรรมยางพาราของไทย และการสนับสนุนด้านการตลาดของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน
เพื่อสร้างความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยางพาราเพื่อเตรียมความพร้อมสู่ประชาคมอาเซียน 
 
 



1-7 
 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
  
 1.3.1 ขอบเขตด้านค าถามการวิจัย 
 ทั้งน้ีคณะผู้วิจัยได้ท าการระบุค าถามวิจัยหลักของการศึกษาในครั้งน้ีโดยค าถามในการวิจัยน้ันมีความ
เชื่อมโยงและสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการศึกษา ทั้งน้ีเพื่อช่วยให้เห็นภาพ และขอบเขตของการศึกษาให้
ชัดเจนยิ่งขึ้น โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 - ความเชื่อมโยงภายในโซ่อุปทานโครงสร้างตลาดราคายางพาราในภาคเหนือตอนบนของไทย รวมถึง
ช่องทางการส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ประเทศจีน รวมไปถึง ประเทศผู้ผลิตแห่งใหม่ในอนาคต เช่น 
สปป.ลาว สหภาพเมียนมา โดยเน้นการศึกษาระบบการส่งออกของผู้ประกอบการ และการส่งออกผ่านเครือข่าย
สหกรณ์การเกษตรในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีรูปแบบการจัดการอย่างไร 

- ศักยภาพโอกาสและอุปสรรคทางการผลิตในการบริหารจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานของตลาด
การส่งออกยางพาราของอุตสาหกรรมต้นน้ าในเขตภาคเหนือตอนบน (เน้นจังหวัดเชียงราย) ของไทยมีศักยภาพ
โอกาสมากน้อยเพียงใด มีอุปสรรคในส่วนใดบ้าง เกิดจากสาเหตุใด และใครบ้างได้รับผลกระทบจากอุปสรรคน้ี 

- ด้านการส่งออกยางพาราของไทยไปยังตลาดประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ประเทศจีน (ตอนใต้) น้ันมี
โอกาสเป็นไปได้มากน้อยเพียงไร และมีอุปสรรคอะไรบ้าง 
 - ผู้ผลิตและส่งออกยางพาราของไทย (จังหวัดเชียงราย) ในปัจจุบันน้ีอาจจะได้รับผลกระทบในเชิง
คุณภาพทั้งทางบวก และทางลบจากการส่งออกหรือไม่อย่างไร 
 - การจัดการด้านการส่งออกโดยอาศัยการรวมกลุ่มในรูปแบบสหกรณ์ดีหรือไม่ 
 - สหกรณ์ผู้ผลิตและส่งออกยางพาราของประเทศไทยในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีความเป็นไปได้ใน
การพัฒนาด้านการผลิตไปจนถึงระบบการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานให้ประสบความส าเร็จในการส่งออกไปยัง
ประเทศจีน (ตอนใต้) หรือไม่  
 - สหกรณ์ผู้ผลิตและส่งออกยางพาราของประเทศไทยในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีความเป็นไปได้ใน
การพัฒนาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยางพาราเพื่อเตรียมความพร้อมสู่ประชาคมอาเซียนให้
ประสบความส าเร็จหรือไม่  

 
1.3.2 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 การศึกษาในครั้งน้ีจะเน้นการวิเคราะห์ในมุมมองระบบโลจิสติกส์และห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่เกษตรกร พ่อค้า
คนกลาง ผู้ประกอบการ และผู้ส่งออก โดยเน้นการวิเคราะห์อุตสาหกรรมต้นน้ า (เกษตรกร) ในเขตภาคเหนือ
ตอนบนของประเทศไทยเป็นหลักเพื่อขับเคลื่อนทั้งโซ่อุปทาน โดยมีการตั้งเป้าหมายประเทศที่  ประเทศจีน – 
ประเทศผู้น าเข้ารายใหญ่ของไทยที่มีอาณาเขตเชื่อมโยงในเขตภาคเหนือตอนบน ในเส้นทางระเบียงเศรษฐกิจ R3 
(เน้นเส้นทาง R3A) และมีการขยายพื้นที่การผลิตไปยังประเทศเพื่อนบ้าน อาทิ สปป.ลาว และจีน (ตอนใต้) ซ่ึง
ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้เก่ียวข้องดังน้ี 
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1. เกษตรกรผู้ปลูกยางพาราและสหกรณ์การเกษตรในเขตภาคเหนือตอนบนในกลุ่มกรณีศึกษา
หลัก ได้แก่ สหกรณ์ผู้ผลิตและจ าหน่ายยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนโดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) 

2. เกษตรกรผู้เป็นสมาชิกสหกรณ์การเกษตรในเขตภาคเหนือตอนบน และผู้ประกอบการ
ส่งออกที่ไม่ผ่านการจัดการโดยสหกรณ์ โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

3. ผู้รับซ้ือยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) 

4. หน่วยงานภาครัฐและเอกชน รวมถึงหน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการบริหารจัดการสหกรณ์
การเกษตรในเขตภาคเหนือตอนบน รวมทั้งในส่วนภูมิภาค และส่วนกลางอาทิ ส านักงานส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ กรมส่งเสริมสหกรณ์  
ทั้งน้ีสามารถสรุปรายชื่อผู้ที่เก่ียวข้องที่ส าคัญได้ดังน้ี  

1. ผู้ประกอบการและผู้แทนภาครัฐฯ ในประเทศไทย อาทิ 
- ผอ. วันชัย เชาวลิต ผู้อ านวยการสงเคราะห์สวนยางจังหวัดล าปาง ปฏิบัติงาน

ในกิจการการยางแห่งประเทศ 
- ว่าที่ร้อยตรี ทรงวุฒ อริยพรรณ (เจ้าหน้าที่ฝ่ายการตลาด) สหกรณ์การเกษตร

อ าเภอเชียงของ 
- ผู้ประกอบการ บริษัทเชียงรายยางพาราเซ็นเตอร์ จ ากัด         

คุณศุวภัทร ปูชัยโชตน์ (ผู้จัดการ)  
- ผู้ให้บริการโลจิสติกส์บริษัทธงหังอิมพอร์ทแอนเอกพอร์ท จ ากัด 
- สหกรณ์การเกษตรเชียงของ จ ากัด คุณกิตติภพ นวลใส  

(ผู้ช่วยผู้จัดการ) 
- ATALL HOLDING CO.,LTD. (AAH) คุณ ทวีรัตน์ รังสฤษฏ์วีระโชติ 

2. ผู้ประกอบการและผู้แทนภาครัฐฯ ใน สปป.ลาว และประเทศจีน (ตอนใต้) อาทิ 
- ผู้อ านวยการ ชไมพร เจือเจริญ ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ ณ เมืองคุณหมิง 
- Mr.Siphone Kongchampa (Director General Foreign Affairs 

Department of Louangnamtha Provinec Lao PDR)  
- Mr. Thuangmaly Phimphasay เจ้าหน้าที่กรมป่าไม้หลวงน้ าทา แผนก

เกษตรกรรม, กรมป่าไม้ 
- ผู้ประกอบการบริษัทแปรรูปยางพารา สปป.ลาว JIAO CHANG FA ZHAN SI  
- ผู้ประกอบการผู้ประกอบการโรงงาน Yunnan Natural RubberIndustrial 

Co,Ltd or Yunnan Rubber Investment Co.Ltd.(LAOS) 
- ผู้ประกอบการบริษัท KUNMING ZHONGHUA COATINGCO.LTD  
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1.3.3 ขอบเขตด้านสินค้าที่ใช้ในการศึกษา 
 การศึกษาครั้งน้ีจะท าการศึกษาถึงสหกรณ์ผู้ผลิตและส่งออกยางพาราก้อนถ้วย  แผ่นยางพาราเครพ  
และยางพาราแผ่นรมควัน  
 
1.4 วิธีการศึกษาและวิเคราะห์ 
 
 1.4.1 วิธีการด าเนินการวิจัย 

งานวิจัยชิ้นน้ีได้แยกประเด็นการศึกษาวิจัยหลักออกเป็น 3 ส่วนหลัก คือ  
- ประเด็นการวิจัยที่  1 ด้านอุปทาน (Supply) คือศึกษาการผลิตที่ มุ่งเน้น

อุตสาหกรรมต้นน้ า (Producer: Production) เพื่อศึกษาถึงแนวโน้มการลงทุน 
(พื้นที่การปลูก) ยางในเขตภาคเหนือตอนบน รวมถึงการวิเคราะห์ข้อมูลการ
ปลูก ระบบการผลิตและการตลาด  รวมถึงนโยบายการส่งเสริมการผลิต และ
ศักยภาพในด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพาราของประเทศเพื่อน
บ้าน โดยเฉพาะ สปป.ลาว เมียนมา และจีน (ตอนใต้) 

- ประเด็นการวิจัยที่  2 ด้านอุปสงค์ (Demand) คือการศึกษาโซ่อุปทาน 
(Supply Chain) โดยจะพิจารณาเชื่อมโยงต่อจากประเด็นการวิจัยแรก ซ่ึงจะ
วิเคราะห์จากการจัดการโลจิสติกส์  รวมไปถึงการตลาดของอุตสาหกรรม
ยางพาราของไทย 

- ประเด็นวิจัยที่ 3 ด้านการศึกษาหาพื้นที่ที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือยางพารา
ของเกษตรกรในจังหวัดเชียงราย และจังหวัดใกล้เคียง  

โดยการศึกษาในครั้งน้ีได้ก าหนดกลุ่มตัวอย่าง โดยการเลือกจากตัววัตถุดิบยางพาราที่จะใช้เป็น Pilot ไว้
อย่างชัดเจนคือ ยางก้อนถ้วย ยางแผ่นเครพ และยางแผ่นรมควัน ซ่ึงถือเป็นวัตถุดิบยางพาราแปรรูปในขั้นต้นของ
เกษตรกรหรือสหกรณ์ รวมถึงผู้ประกอบการแปรรูป โดยเฉพาะอย่างยิ่งจะพบว่ายางแผ่นเครพ และยางแผ่นรมควัน 
น้ันเป็นแนวทางการเพิ่มมูลค่าของยางพาราถือเป็นวัตถุดิบยางพาราที่ได้รับความนิยมและมีการส่งออกในปริมาณ
และมูลค่าที่สูงมากอย่างต่อเน่ือง อีกทั้งในปัจจุบันทางเกษตรกรในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันได้ให้ความส าคัญและ
พยายามพัฒนาศักยภาพการแปรรูปยางธรรมชาติในขั้นต้น ซ่ึงถือเป็นอีกหนทางหน่ึงในการเพิ่มมูลค่าให้แก่
ยางพาราของเกษตรกรในเขตภาคเหนือตอนบน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในปัจจุบันยังไม่มีโรงงานแปรรูปยางพาราขั้น
กลางหรือขั้นปลายในการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปออกมาอีกทั้งในปัจจุบันพบว่ามีการส่งออกแผ่นยางเครพ 
และยางแผ่นรมควันในเส้นทาง R3A โดยผ่านด่านเชียงแสน จังหวัดเชียงราย ไปสู่ตลาดในประเทศจีนตอนใต้  แต่
อย่างไรก็ตามจากสถิติการส่งออกจะเห็นได้ว่า การส่งออกแผ่นยางเครพ และยางแผ่นรมควันผ่านด่านการค้า
ชายแดน ณ ด่านศุลกากรเชียงของน้ันยังไม่มีเสถียรภาพ มีความผันผวนอยู่มาก ดังน้ันจึงเป็นประเด็นที่น่าสนใจใน
การศึกษาค้นคว้าถึงปัจจัยที่มีผลกระทบต่อความไม่มีเสถียรภาพดังกล่าวอีกด้วย  
 นอกจากน้ีการศึกษาครั้ ง น้ีได้มีการระบุผลิตภัณฑ์ปลายทางที่จะศึกษา คือ ยางแปรรูปในกลุ่ม
อุตสาหกรรมยางพาหนะ (อุตสาหกรรมยานยนต์) ซ่ึงถือเป็นผลิตภัณฑ์ปลายทางหน่ึงที่เป็นที่ต้องการของตลาด
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โดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาดในประเทศจีน  ทั้งน้ีคณะผู้วิจัยมุ่งเน้นการวิเคราะห์โอกาสและศักยภาพของการส่งออก
ผลิตภัณฑ์เป้าหมายกรณีที่จะศึกษาทางภาคเหนือตอนบนเป็นหลัก เพื่อจะชี้ให้เห็น ว่าตลาดผลิตภัณฑ์ยาง น้ันมี
โอกาสประสบความส าเร็จหรือไม่โดยได้มีการแบ่งประเด็นการวิจัยที่ส าคัญและมีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์
และค าถามวิจัยไว้อย่างชัดเจน ซ่ึงจะท าให้การศึกษาวิจัยน้ันสามารถมองเห็นภาพได้ในเชิงลึก และสามารถเห็น
ความเชื่อมโยงอย่างเป็นระบบ โดยมีกรอบแนวคิดในการวิจัยซ่ึงมีรายละเอียดขอบเขตการอย่างศึกษาดังต่อไปน้ี 
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ประเด็นการวิจัย 1: ด้านการผลิต (Production) 
 

 
รูปที่ 1.3 กรอบแนวคิดการวิจัยด้านการผลิตและการตลาดยางพาราภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 

 
 เพื่อเป็นการตอบโจทย์วิจัยและบรรลุวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 2 และ 4 (ประเด็นด้านการผลิต) ในการศึกษา
วิเคราะห์ระบบการผลิตของอุตสาหกรรมต้นน้ า (เน้นเกษตรกร) ในเขตภาคเหนือตอนบน รวมถึงรูปแบบและวิธีการ
ในการจัดการด้านการผลิตวัตถุดิบจากยางพาราและการลงทุน โดยเฉพาะด้านการจัดการแรงงานที่เหมาะสมรวมถึง
เพื่อศึกษารูปแบบการปลูกและแนวทางการ  แปรรูปวัตถุดิบยางพาราในอุตสาหกรรมยางพาราที่สอดคล้องกับ
เป้าหมายของการส่งเสริมและแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราของประเทศไทย 
 คณะผู้วิจัยได้ท าการศึกษาในประเด็นวิจัยน้ีด้วยการใช้การวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองทางคณิตศาสตร์ 
(Mathematic model) ร่วมกับการวิเคราะห์ GIS เพื่อตอบวัตถุประสงค์ดังกล่าว 
 
 
 
 
 
 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual framework) 

- ปริมาณผลิต 

- พ้ืนที่ 

- คุณภาพ 

- จ านวน

ครัวเรือน 

-  

ทิ ศ ท า ง ก า ร ส ร้ า ง
มูลค่าเพ่ิมท้ัง Supply 
Chain โดยพิจารณา  
Target ของประเทศ
เป้าหมายท่ีปลายน้ า 
และ Demand (ทั้งใน
ประเทศและผลิตภัณฑ์
ส่งออก) 

ต้นทุนการขนส่ง
และช่องทาง
กระจาย 

ช่องทางการตลาด 
(cost, etc.) 

กลไกราคา (Price 
Machanism)  

การจัดการห่วงโซ่ 

 (International Market 
Linkage) 

 

 ประเทศเป้าหมายใน

AEC/GMS: 

 * China (Yunnan) 

 * Laos 
* Myanmar - 
International Trade and 
Investment Policy 
- Government Policy 
…………...…… 

(Domestic Market 
Linkage) 

 

- Northern/Thailand   
- International Trade 
and Investment Policy 
- Government Policy 
 

The Rubber Industry Value Chain: The Sustainability Approach toInvestment and Market Linkage Analysis in Northern Thailand 

แนวทางการพัฒนานโยบายของภาครัฐ (Policy) ที่มีส่วนเกีย่วข้องในการจัดการด้านขนาดการผลติ (Production scale) โซนพ้ืนท่ีเพาะปลูก 
(Location) และกลไกตลาดและราคา (Price and Market Machanism) ของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 

Logistics and 
Supply Chain 
Performance 
      

   Production  
(Farm Management) 

Post harvest 
handling 

    Logistics Marketing 

ตลาดและห่วงโซ่ 

ตลาด/ 
ความเชื่อมโยง/ 
Border Trade 

การลงทุน 

การผลิตและ
การตลาด 
แนวโน้มการ
ลงทุนใน
ประเทศเพ่ือน
บ้าน 
 อาเซียน-จีน) 
พม่า ลาว จีน 

การผลิตยางของไทย 
 ภาคเหนือตอนบน) 
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ประเด็นการวิจัย 2: ด้านการจัดการโลจิสิติกส์และโซ่อุปทาน  Logistics and Supply Chain 
Management) 
 

 
 

รูปที่ 1.4 กรอบแนวคิดในการวิจัยด้านการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพาราภาคเหนือตอนบน 
ของประเทศไทย 

 
เพื่อเป็นการตอบโจทย์วิจัยและบรรลุวัตถุประสงค์ข้อที่ 1, 2 และ 3 (ในประเด็นการวิเคราะห์โซ่อุปทาน) 

คณะผู้วิจัยได้วางแผนที่จะใช้การวิเคราะห์โซ่อุปทาน (Supply Chain Analysis) การลงทุนและความเชื่อมโยงของ
ตลาดในอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนเพื่อให้เห็นภาพในเชิงพลวัตร (Dynamics) ของผู้เล่นในห่วง
โซ่ โดยในการศึกษาโซ่คุณค่าน้ันทางคณะผู้วิจัยได้ประยุกต์แนวทางการวิเคราะห์ตามแนวคิดของ Kaplinsky and 
Morris (2000) และ Fearnet al. (2008) โดยจะท าการศึกษา 
   1. สภาพทั่วไปและส่วนประกอบของห่วงโซ่อุปทาน 
   2. ท าการสร้างแผนภาพห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Mapping) 
   3. วิเคราะห์การไหลทั้ง 3 ประเภทภายในห่วงโซ่ ได้แก่  
     1) การไหลของสิ่งของสินค้าและบริการ (Physical: ProductFlow)   
       รวมถึงระบบโลจิสติกส์ (Logistics systems)  
     2) การไหลของข้อมูล (Information Flow) 
     3) ความสัมพันธ์ (Relationship) ระหว่างผู้เล่นในห่วงโซ่อุปทาน   
 เพื่อหาแนวทางในการยกระดับความสัมพันธ์ภายในห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมยางพาราให้มีความ
เป็นธรรมและยั่งยืน (Ethically and Sustainably Supply Chain) นอกจากน้ียังจะท าการศึกษาและเปรียบเทียบ

กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual framework) 

- ปริมาณผลิต 

- พ้ืนที่ 

- คุณภาพ 

- จ านวน

ครัวเรือน 

-  

ทิ ศ ท า ง ก า ร ส ร้ า ง
มูลค่าเพ่ิมท้ัง Supply 
Chain โดยพิจารณา  
Target ของประเทศ
เป้าหมายท่ีปลายน้ า 
และ Demand (ทั้งใน
ประเทศและผลิตภัณฑ์
ส่งออก) 

ต้นทุนการขนส่ง
และช่องทาง
กระจาย 

ช่องทางการตลาด 
(cost, etc.) 

กลไกราคา (Price 
Machanism)  

การจัดการห่วงโซ่ 

 (International Market 
Linkage) 

 

 ประเทศเป้าหมายใน

AEC/GMS: 

 * China (Yunnan) 

 * Laos 
* Myanmar - 
International Trade and 
Investment Policy 
- Government Policy 
…………...…… 

(Domestic Market 
Linkage) 

 

- Northern/Thailand   
- International Trade 
and Investment Policy 
- Government Policy 
 

The Rubber Industry Value Chain: The Sustainability Approach toInvestment and Market Linkage Analysis in Northern Thailand 

แนวทางการพัฒนานโยบายของภาครัฐ (Policy) ที่มีส่วนเกีย่วข้องในการจัดการด้านขนาดการผลติ (Production scale) โซนพ้ืนท่ีเพาะปลูก 
(Location) และกลไกตลาดและราคา (Price and Market Machanism) ของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 

Logistics and 
Supply Chain 
Performance 
      

   Production  
(Farm Management) 

Post 
harvest 

handling 

    Logistics Marketing 

ตลาดและห่วงโซ่ 

ตลาด/ 
ความเชื่อมโยง/ 
Border Trade 

การลงทุน 

การผลิตและ
การตลาด 
แนวโน้มการ
ลงทุนใน
ประเทศเพ่ือน
บ้าน 
 อาเซียน-จีน) 
พม่า ลาว จีน 

การผลิตยางของไทย 
 ภาคเหนือตอนบน) 
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ระดับศักยภาพของห่วงโซ่โดยใช้ดัชนีชี้วัดในด้านต่างๆ ที่มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือของ
ไทย อาทิ 
   -  ด้านประสิทธิภาพ ตัวอย่างตัวชี้วัด เช่น ต้นทุนการผลิต  
   -  ด้านการตอบสนอง ตัวอย่างตัวชี้วัด เช่น ระยะเวลาน า  
   -  ด้านความยืดหยุ่น ตัวอย่างตัวชี้วัด เช่น ความยืดหยุ่นด้านปริมาณ 
   -  ด้านคุณภาพยาง ตัวอย่างตัวชี้วัด เช่น ระยะเวลาเก็บรักษา 

โซ่อุปทานของวัตถุดิบยางพาราน้ัน มีองค์ประกอบหลายส่วนในโซ่อุปทาน ได้แก่ ผู้ผลิตปัจจัยการผลิต
ไปสู่ผู้ผลิตต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า โดยความยาวของห่วงโซ่ของวัตถุดิบแต่ละชนิดจะไม่เท่ากันขึ้นอยู่กับ
จ านวนผู้ผลิตในแต่ละขั้นตอนการผลิตซ่ึงปัจจัยที่เก่ียวข้องในโซ่อุปทานสามารถแยกได้เป็น 4 หมวดหลักน่ันคือ 1. 
กระแสการไหลของสินค้าและบริการ (Physical flow) 2. กระแสการไหลของข้อมูลข่าวสาร (Information flow) 
3. กระแสการไหลของเงินทุนและการบริหารความเสี่ยง (Financial flow) และ 4. กระแสการไหลของ
ความสัมพันธ์และการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Relationship flow) นอกจากน้ียังมีปัจจัยที่เก่ียวข้องภายนอกที่มีผลต่อโซ่
อุปทานยางพาราซ่ึงสามารถแยกออกได้เป็น 3 หมวดดังน้ี 1. นโยบายและระเบียบต่างๆ 2. โครงสร้างอุตสาหกรรม 
และ 3. สิ่งแวดล้อมภายนอกประเทศ โดยในแต่ละหมวดจะเข้าไปเก่ียวข้องกับผู้ที่เก่ียวข้องตลอดโซ่อุปทาน โดยมี
รายละเอียดดังรูปที่ 1.5 
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รูปท่ี 1.5 กรอบแนวคิดการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องและมีผลต่อการจัดการโซ่อุปทานยางพาราเพ่ือการส่งออกในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย 

หมายเหต:ุ  การไหลเวียนภายในประเทศ     

       

 การไหลเวียนในต่างประเทศ 
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ซ่ึงจะพิจารณาและวิเคราะห์ถึงประเด็นต่อไปน้ี 
1. กระแสการไหลของสินค้าและบริการ  Physical/Product Flow):  

• ต้นทุนโลจิสติกส์รวม (ต้นทุนขนส่ง ต้นทุนการเก็บสินค้าคงคลัง ต้นทุนการบริหารค าสั่งซ้ือ 
เป็นต้น) เทียบกับมูลค่าสินค้า และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อต้นทุนโลจิสติกส์) 

• โครงสร้างพื้นฐานและระบบโลจิสติกส์ 

• ประสิทธิภาพและต้นทุนของรูปแบบต่างๆ ในการขนส่ง/ติดต่อ  
2. กระแสการไหลข้อมูลข่าวสาร  Information Flow) :  

• ระบบสารสนเทศ 

• ข้อมูลเก่ียวกับกับจัดการโซ่อุปทาน เพื่อใช้ส าหรับการตัดสินใจท าธุรกิจ และการ
แลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างผู้เก่ียวข้องในโซ่อุปทานการพัฒนามาตรฐานสินค้า และแบรนด์
สินค้าของผู้เก่ียวข้องระดับต่างๆ เพื่อใช้ส่ือคุณภาพและมาตรฐานสินค้า 

• ความไว้วางใจของฝ่ายต่างๆ เช่น ลูกค้า และผู้น าเข้าสามารถไว้ใจเรื่องคุณภาพและความ
ปลอดภัยของสินค้าได้หรือไม่ เป็นต้น 

3. กระแสการไหลเงินทุน และบริหารความเส่ียง  Financial /Capital Flow): 

• เงินลงทุน 

• ระบบสัญญาผูกพัน (contract farming) ทางการผลิตและการค้าเป็นอย่างไรมีปัญหา
อะไร เช่น ขาดการแบ่งภาระความเสี่ยง ปัญหาต้นทุนธุรกรรมในการท าสัญญาและบังคับ
สัญญาเกษตรกรขาดอ านาจต่อรอง 

4. กระแสการไหลของความสัมพันธ์และการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Relationship Flow): 
 ความสัมพันธ์และรูปแบบการสร้างมูลค่าเพิ่มระหว่างผู้เล่นในโซ่อุปทาน (เป็นอย่างไรและ

มีการพัฒนาไปในทิศทางใด)   
 การเพิ่มมูลค่าและลดต้นทุนในแต่ละขั้นตอนของโซ่อุปทาน (เกิดจากปัจจัยใด มีอะไรที่

เป็นอุปสรรคต่อการเพิ่มมูลค่าและการผลิต/จ าหน่ายยางพาราของไทย อาทิ ความรู้ความ
เข้าใจ (ทัศนคติ) เวลา และเงินทุน เพื่อพัฒนาและสร้างระบบการผลิต/การแปรรูปที่มี
มาตรฐานและปลอดภัย เป็นต้น)  

 ความสูญเสียของผลผลิตในห่วงโซ่อุปทานแต่ละขั้นตอน 
 การแบ่งผลตอบแทนจากมูลค่าเพิ่ม (คุ้มกับการลงทุนหรือไม่โดยเฉพาะเกษตรกรรายย่อย) 
 คุณภาพและความปลอดภัย (ในราคาที่สะท้อนต้นทุนหรือไม่) 

5. นโยบายกฎระเบียบของรัฐ 

• นโยบาย กฎหมาย และการด าเนินงานตามนโยบายของภาครัฐในการส่งเสริมการส่งออก
สินค้าเกษตรไทย (ยางพารา)  

• การอุดหนุนและสนับสนุนของภาครัฐ 

• กระบวนการและขั้นตอนด าเนินงานของรัฐ 
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6. การเปลี่ยนแปลงในโครงสร้างอุตสาหกรรม เช่น 

• ตลาดมีการแข่งขันหรือผูกขาดหรือไม่ อย่างไร: คู่แข่งรายใหม่เข้าสู่ตลาดได้หรือไม่ 
(ประเทศใดในอาเซียนมีศักยภาพที่จะเป็นคู่แข่ง) 

• พัฒนาการของอุตสาหกรรมและเทคโนโลยีที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง (Supply Chain 
Redesigned) และพัฒนาการด้านโซ่อุปทานหรือไม่อย่างไร 

• ตลาดมีผู้แทนที่ท าหน้าที่ส าคัญบางอย่างเก่ียวกับการตลาด รวมถึงหน้าที่เก่ียวกับการ
รับรองมาตรฐานของสินค้าหรือไม่อย่างไร 

7. สิ่งแวดล้อมภายนอกประเทศด้านการค้าเสรีในกลุ่มประเทศอาเซียน (ASEAN) 

• ข้อตกลงการค้าเสรี และมาตรการการค้าเป็นต้น 
 

ประเด็นการวิจัย 3: การวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการจัดตั้งศูนย์รับซื้อยางพารา 
 

การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงรายเป็นการวิเคราะห์โดยใช้
วิธีการแบบผสมผสาน (Mixed Methods) ระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และวิธีการทาง
เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ (Geoinformation Technology) กล่าวคือ การวิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบด้วย การ
คัดเลือกปัจจัยที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา โดยใช้การวิเคราะห์เน้ือหา 
(Content Analysis) และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในสาขาที่เก่ียวข้องเพื่อก าหนดความส าคัญของปัจจัยที่จะ
น ามาใช้ในการวิเคราะห์ ส่วนวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศน้ันได้ ใช้วิธีการการวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น 
(Analytic Hierarchy Process: AHP) ด้วยระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: 
GIS)  
 1. การคัดเลือกปัจจัย  
 ท าการทบทวนวรรณกรรม บทความ และงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราหรือสินค้า
เกษตรอ่ืนๆ เพื่อรวบรวมปัจจัยที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ จากน้ันท าการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) 
(Mayring, 2000) ซ่ึงเป็นวิธีการแยกแยะแจกแจงเน้ือหาหรือแนวคิดที่ปรากฏในเอกสาร ข่าวสาร ค าพูด หรือภาพ 
ท าให้ทราบโครงสร้างและขอบเขตเน้ือหาอย่างละเอียด โดยในการวิจัยน้ีได้น าวิธีการน้ีมาใช้เพื่อรวบรวมความถี่ของ
แต่ละปัจจัยที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ซ่ึงถูกกล่าวถึงในบทความและงานวิจัยต่างๆ จากน้ันจึงท าการคัดเลือกปัจจัย
ที่มีความเก่ียวข้องหรือมีความถี่มากที่สุดไม่น้อยกว่า 10 ปัจจัย 
 2. การก าหนดค่าน้ าหนักและล าดับความส าคัญของปัจจัย 
 การก าหนดค่าน้ าหนักและจัดล าดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในจังหวัด
เชียงรายโดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ซ่ึงมีรายละเอียดดังน้ี 
  2.1 การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 

การวิจัยน้ีได้ใช้การการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญเก่ียวกับการตั้งศูนย์
รับ ซ้ือยางพาราหรือสินค้าเกษตร อ่ืนๆ ด้วยวิธีการคัด เลือกแบบเจาะจง ( Purposive 
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Sampling) (สิน พันธ์ุพินิจ, 2554) โดยผู้เชี่ยวชาญที่ใช้ในการวิจัยน้ีแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม กลุ่ม
ละ 5 คน ได้แก่  

2.1.1 ผู้เชี่ยวชาญทางด้านโลจิสติกส์และซัพพลายเชน และธุรกิจเกษตร 
2.1.2 ผู้เชี่ยวชาญทางด้านเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ  
 

  2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยน้ี ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ (Interview Schedule) ซ่ึงเป็นชุด

ของค าถามที่ให้ผู้สัมภาษณ์ (Interviewer) ใช้ถามและจดบันทึกค าตอบของผู้ให้สัมภาษณ์ 
(Interviewee) โดยผู้วิจัยเป็นผู้อ่านข้อค าถามในแบบสัมภาษณ์ให้ผู้ตอบฟังหากผู้ตอบหรือผู้ให้
สัมภาษณ์ฟังค าถามไม่เข้าใจก็สามารถซักถามจนเข้าใจได้ (สินพันธ์ุพินิจ, 2554) การสร้างแบบ
สัมภาษณ์มีขั้นตอนดังน้ี 

   2.2.1 การทบทวนและเตรียมความรู้เก่ียวกับแนวคิดและทฤษฎีการตั้ง  
 ศูนย์รับซ้ือยางพาราหรือสินค้าเกษตรอ่ืนๆ และแนวคิดทฤษฎีด้านเทคโนโลยีภูมิ  
 สารสนเทศ 

2.2.2 การออกแบบแบบสัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 2 ส่วน 
 ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
 ส่วนที่ 2 ปัจจัยเชิงพื้นที่ที่ใช้ในการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ 

   ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา ได้แก่ (1) การให้ค่าน้ าหนักของปัจจัยที่ใช้ 
  ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา (2) การจัดล าดับความส าคัญหรือค่า   
 คะแนนของปัจจัยที่ใช้ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา 

 
2.3 การทดสอบคุณภาพเครื่องมือ 

2.3.1 การคัดเลือกผู้ทรงคุณวุฒิส าหรับการทดสอบคุณภาพของแบบสัมภาษณ์โดย
ผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญทางด้านการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราหรือสินค้าเกษตร
อ่ืนๆ 
2.3.2 การหาความสอดคล้องหรือความเหมาะสมของผลการวัดกับเน้ือเรื่องหรือ
ทฤษฎีที่เก่ียวกับลักษณะที่มุ่งวัดซ่ึงการหาความตรงเชิงเน้ือหา (Content Validity) 
เป็นการทดสอบว่าเครื่องมือวิจัยน้ีสามารถจะวัดตัวแปรต่างๆ ได้ครอบคลุมตามกรอบ
แนวคิดการวิจัยหรือเน้ือหาที่ต้องการทดสอบซ่ึงสามารถท าได้โดยการหาค่าดัชนี
ความสอดคล้อง (Index of Item-Objective Congruence: IOC) จากผู้ทรงคุณวุฒิ
โดยด่าดัชนีความสอดคล้องของแต่ละข้อจะต้องไม่น้อยกว่า 0.5 (วัลลภรัฐฉัตรานนท์, 
2557) 
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 ดังสมการที่ 1 
 

    
∑ 

 
  (1) 

 
โดยที่  R คือ ผลรวมคะแนนจากผู้เชี่ยวชาญ 

N คือ จ านวนผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 
โดยค่า IOC มีค่าดังน้ี 
+1 หมายถึงแน่ใจว่าข้อค าถามน้ันสอดคล้องกับเน้ือหาตามวัตถุประสงค์ 

  ของการศึกษา 
   0 หมายถึงไม่แน่ใจว่าข้อค าถามน้ันสอดคล้องหรือไม่สอดคล้องกับ  
  เน้ือหาตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา 

-1 หมายถึงแน่ใจว่าข้อค าถามน้ันไม่สอดคล้องกับเน้ือหาตาม   
  วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

2.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ มีขั้นตอนดังน้ี 

2.4.1 การเตรียมการสัมภาษณ์โดยการนัดหมายผู้เชี่ยวชาญตามวันและ 
  เวลาที่ก าหนด และเตรียมแบบสัมภาษณ์ให้ครบถ้วน 

2.4.2 การสัมภาษณ์โดยนักวิจัยและผู้ช่วยสัมภาษณ์ตามวันและเวลาที่  
  ได้นัดหมายไว้ 

2.4.3 ท าการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญให้ครบตามจ านวนที่ก าหนด 
 

  2.5 การวิเคราะห์ผลจากการสัมภาษณ์ 
 ข้อมูลส าคัญที่ได้จากการสัมภาษณ์ ได้แก่ ค่าน้ าหนักและค่าคะแนนของปัจจัยที่ใช้ใน
การตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราดังน้ันหลังจากที่ท าการรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ
ครบถ้วนแล้วจึงท าการแปลตีความและวิเคราะห์ค่าน้ าหนักและล าดับความส าคัญของปัจจัยแต่
ละปัจจัยที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญซ่ึงค่าน้ าหนักและค่าคะแนนของปัจจัยจะน าไปใช้ในการวิเคราะห์
ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราด้วยวิธีการทาง Geographic Information 
System (GIS) ต่อไป 

 3. การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา 
 การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงรายน้ีได้ใช้ Analytic 
Hierarchy Process (AHP) ร่วมกับเทคนิคและกระบวนการทาง Geographic Information System (GIS) ซ่ึงมี
ขั้นตอนการด าเนินการดังน้ี 
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  3.1 การเตรียมปัจจัย 
3.1.1 ปัจจัยที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับ ซ้ือ
ยางพาราน้ีคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญในขั้นตอนที่ผ่านมาปัจจัยทั้งหมดต้องท าการแปลง
และจัดท าให้อยู่ในรูปแบบของข้อมูลเชิงพื้นที่ (Spatial Data) แบบราสเตอร์ 
(Raster Data) ก าหนดขนาดกริด 40 x 40 เมตรหรือ 1 ไร่ โดยปัจจัยต้องผ่าน
กระบวนการต่างๆ เช่น การประมาณค่าช่วง (Interpolation) การค านวณระยะห่าง 
(Euclidean Distance) เป็นต้น  
3.1.2 จากน้ันจึงท าการก าหนดล าดับความส าคัญของปัจจัยหรือค่าคะแนนที่ได้จาก
ผู้เชี่ยวชาญให้กับปัจจัยทุกปัจจัยเพื่อน าไปใช้ในการวิเคราะห์ AHP ใน GIS ใน
ขั้นตอนต่อไป 

  3.2 การวิเคราะห์ข้อมูล 
AHP เป็นกระบวนการที่ใช้ในการ “วัดค่าระดับ” ของการตัดสินใจในเรื่องต่างๆ ได้

อย่างมีประสิทธิภาพ และให้ผลการตัดสินใจที่ถูกต้องตรงกับเป้าหมายของการตัดสินใจได้มาก
ที่สุดการวิเคราะห์ข้อมูลมีขั้นตอนดังน้ี 

3.2.1 ท าการน าเข้าปัจจัย (Input) ทุกปัจจัยที่ได้จากการเตรียมในข้อ      
3.1 ในค าสั่ง AHP ในโปรแกรม ArcGIS Desktop 10 
3.2.2 จากน้ันท าการประมวลผลเพื่อรวมปัจจัยทุกปัจจัยที่น าเข้า โดย        ผลลัพธ์ที่

ได้ คือแผนที่รวม 
3.2.3 น าแผนที่รวมที่ได้มาท าการแบ่งกลุ่มพื้นที่ตามศักยภาพ โดยแบ่งออกเป็น 3 

กลุ่ม สามารถค านวณได้จากสมการที่ 2-4 
 

  (1) พื้นที่ที่มีศักยภาพต่ า            

(2) พื้นที่ที่มีศักยภาพปานกลาง                   

  (3) พื้นที่ที่มีศักยภาพสูง              
 

เม่ือ  P คือ ค่าคะแนน 
    X  คือค่าเฉลี่ย 

  S.D.  คือค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
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1.4.2 วิธีการส ารวจและเก็บข้อมูล 
 

การวิจัยน้ีมุ้งเน้นหาข้อค้นพบหรือรวบรวมข้อเท็จจริงและสารสนเทศ (Fact Finding and Information 
Gathering) ร่วมกับการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน ดังน้ันข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาจึงถูกรวบรวมมาจาก 2 แหล่ง 
คือ 

การเก็บข้อมูลภาคสนาม (Fieldwork research) โดยนักวิจัยหลักจะวางประเด็นการเก็บข้อมูลแล้วเข้า
ไปเก็บข้อมูลร่วมกับผู้ช่วยวิจัยท้องถิ่น และวิธีที่สอง คือ การวิจัยข้อมูลจากเอกสารวรรณกรรม งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
เป็นต้น จากน้ันจะน าข้อมูลที่ได้จากภาคสนามและข้อมูลจากเอกสารต่างๆ มาจ าแนกแยกแยะข้อมูล และวิเคราะห์
ร่วมกับแนวคิดทฤษฏีที่ช่วยท าให้เข้าใจความเชื่อมโยงมากยิ่งขึ้น 
 การศึกษาครั้งน้ีจะเป็นการศึกษาที่บูรณการข้อมูลจากข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) และข้อมูลปฐม
ภูมิ (Primary Data) ซ่ึงจะท าการเก็บรวบรวมจากภาคีที่มีส่วนเก่ียวข้องในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือของ
ไทย ทั้งเกษตรกร (เน้นเกษตรกรใน 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบน) พ่อค้า และผู้ประกอบการ เป็นต้นรวมถึงผู้มีส่วน
เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยางพาราของไทย และผู้มีส่วนเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยางพาราในประเทศจีน 

1. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  
เป็นข้อมูลที่เก่ียวข้องกับสภาพการค้า การส่งออกกฎระเบียบและมาตรฐานทางการค้า เป็นต้น โดยท า

การเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารรายงาน และบทความวิชาการต่างๆ รวมถึงสถิติของหน่วยงานภาครัฐ อาทิ 
เอกสารสถิติการส่งออกของด่านศุลกากร ท่าเรือ และหน่วยงานอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง โดยจะน าข้อมูลที่ได้มาใช้ในการ
อธิบายสถานการณ์ แนวโน้มการลงทุน ความเชื่อมโยงของตลาด รูปแบบการลงทุน ความร่วมมือของภาคีใน
อุตสาหกรรมยางพาราในเบื้องต้น 

2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data)  
เป็นข้อมูลที่เก่ียวข้องกับการด าเนินกิจกรรมและต้นทุนจาการด าเนินธุรกิจ  ซ่ึงการศึกษาวิจัยในครั้งน้ีจะ

บูรณาการเครื่องมือทางการวิจัยในหลายเครื่องมือเพื่อให้ได้ข้อมูลปฐมภูมิที่มีความทันสมัยและสามารถน ามาร่วม
วิเคราะห์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งยังมุ่งเน้นการเก็บข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulate) ทั้งในส่วนข้อมูลของ
ประเทศไทย และข้อมูลของประเทศคู่ค้าที่มีความส าคัญและเชื่อมโยงอย่างยิ่งกับอุตสาหกรรมยางในเขตภาคเหนือ
ตอนบน (ประเทศจีน) รวมถึงประเทศที่เป็นฐานการผลิตแห่งใหม่ (สปป.ลาว) และประเทศที่ มีพื้นที่ในการปลูกยาง
จ านวนมากเป็นผู้ผลิตและผู้ส่งออกรายส าคัญรายหน่ึงของประเทศจีน (สหภาพเมียนมา) โดยจะมีการแยกเก็บ
ข้อมูลตามประเทศดังต่อไปน้ี 

 
ประเทศไทย 
 ท าการเก็บรวบรวมจากภาคีที่มีส่วนเก่ียวข้องในอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย
ตั้งแต่ต้นน้ ากลางน้ าและปลายน้ ากล่าวคือ 
 1. เกษตรกรผู้ปลูกยางพารากลุ่มกรณีศึกษา 8 กลุ่มจังหวัดในเขตภาคเหนือตอนบนของไทยจ านวน 400 
ราย (เน้นการศึกษาเกษตรกรในจังหวัดเชียงราย และจังหวัดพะเยา ซ่ึงเป็นจังหวัดที่มีสัดส่วนพื้นที่ปลูกและผลผลิต
มากในเขตภาคเหนือตอนบน) โดยการเลือกสุ่มตัวอย่างน้ันจะใช้การสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multistage 
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random sampling) และท าการเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงจะท าให้ได้ข้อมูลปฐมภูมิด้าน
การผลิตและการตลาดของเกษตรกรภายหลังจากการท า (Focus group) เพื่อให้ได้ข้อมูลที่ทันสมัยและสามารถ
น ามาพัฒนาแบบสอบถามส าหรับการวิจัยก่อนน าไปปรับใช้จริง 

2. พ่อค้าผู้รับซ้ือผู้ให้บริการด้านโลจิสติกส์ (เช่นผู้ให้บริการขนส่งผู้ให้บริการจัดเก็บ)   
3. ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพาราและผู้ส่งออกยางพารา 
4. หน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยางพารา 
โดยการเลือกสุ่มตัวอย่างของภาคีในข้อ  2-4 น้ันจะใช้การสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) และ/หรือการสุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่ (Snowball Sampling) ท าการเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth interview) ด้วยแบบสัมภาษณ์ (Semi-structured Questions) ร่วมกับการสังเกตแบบไม่มีส่วน
ร่วม (Non-participant observation) และการลงพื้นที่ (Field Study) ในการให้ได้มาซ่ึงข้อมูลเพื่อสามารถจัดท า
แผนภาพห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Mapping) ที่สามารถระบุผู้เล่น การไหล และความร่วมมือภายในห่วงโซ่
อุปทาน ซ่ึงจะน าไปใช้เป็นพื้นฐานในการวิเคราะห์เปรียบเทียบ รูปแบบ และต้นทุนในการขนส่ง จากสหกรณ์ไปยัง
ประเทศปลายทางได้ถูกต้อง โดยวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ร่วมกับการ
ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลแบบสามเส้า (Data Triangulation) เพื่อยืนยันความถูกต้องของข้อมูลเชิง
คุณภาพ 
 
สปป.ลาว 

สปป.ลาว ถือว่าเป็นประเทศที่เป็นฐานการปลูกยางพาราที่ส าคัญแหล่งใหม่ของเอเชียซ่ึงอาจจะมี
ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยางพาราของไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเขตพื้นที่ภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย
ดังน้ันจึงควรที่จะท าการเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่
เก่ียวข้องทั้งในด้านของนโยบายกฎระเบียบและแผนการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราของ สปป.ลาว รวมถึงข้อมูล
เชิงสถิติที่จะสามารถน ามาใช้ในการวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันและการพัฒนาอุตสาหกรรมและการลงทุนใน
อุตสาหกรรมยางพาราของ   สปป.ลาว 

นอกจากน้ียังมีการวางแผนการเก็บข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
depth Interview) ด้วยแบบสัมภาษณ์แบบ Semi-structured Question จาก Key informant ของภาคีที่
เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมยางพาราของ สปป.ลาว อาทิหน่วยงานภาครัฐผู้ประกอบการและนักวิชาการซ่ึงทางผู้วิจัย
ได้ก าหนดพื้นที่ในการเก็บข้อมูลในเบื้องต้นไว้ที่แขวงหลวงน้ าทา และบ่อเต็น รวมถึงพื้นที่ทางตอนใต้ของแขวง
จ าปาสักโดยการเก็บรวบรวมข้อมูลน้ีได้รับความร่วมมือจาก National University of Laos 
 
สหภาพเมียนมา 
 สหภาพเมียนมา ถือว่าเป็นประเทศที่มีพื้นที่ในการปลูกยางพาราที่สูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากการ
สนับสนุนการขยายพื้นที่การปลูกของภาครัฐและเอกชน รวมถึงแรงผลักดันจากนักลงทุนต่างชาติ นอกจากน้ีมูลค่า
และปริมาณการส่งออกยางพาราของสหภาพเมียนมาก็มีสูงขึ้นเช่นกัน ซ่ึงจะมีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยางพารา
ของไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเขตพื้นที่ภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ดังน้ันจึงมีการวางแผนการเก็บข้อมูล
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ทุติยภูมิ (Secondary Data) จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้องทั้งในด้านของนโยบาย มาตรการ 
กฎระเบียบ การค้า การลงทุน และแผนการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราของสหภาพเมียนมา รวมถึงข้อมูลเชิงสถิติ
ที่จะสามารถน ามาใช้ในการวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันและการพัฒนาอุตสาหกรรม และการลงทุนใน
อุตสาหกรรมยางพาราของสหภาพเมียนมา 
 นอกจากน้ียังมีการวางแผนการเก็บข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก  
(In-depth Interview) ด้วยการสัมภาษณ์โดยใช้ Semi-structured Question จาก Key Information  
ของภาคีที่เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมยางพาราของสหภาพเมียนมา อาทิ หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการ และ
นักวิชาการ ซ่ึงทางผู้วิจัยได้ก าหนดพื้นที่ในการเก็บข้อมูลในเบื้องต้นไว้ที่เขตตะนาวศรี รัฐมอญ รัฐกะเหรี่ยง ย่างกุ้ง 
และบาโก 
 
ประเทศจีน 
 ในส่วนของประเทศจีนน้ันถือเป็นผู้น าเข้ายางพารารายใหญ่ของประเทศไทยซึ่งถือว่าเป็นประเทศปลายน้ า
ที่ส าคัญและนโยบายของจีนน้ันโดยเฉพาะอย่างยิ่งการขยายฐานการปลูกยางพาราในประเทศเพื่อนบ้านอาทิ สปป.
ลาว ซ่ึงคาดว่าจะส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมยางพาราในส่วนกลางน้ าและต้นน้ าของไทยในอนาคต ทางผู้วิจัยจึง
ได้วางแผนในการเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้อง
เพื่อให้ได้ภาพรวมของนโยบายกฎระเบียบและแนวโน้มความต้องการรวมถึงการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราของ
ประเทศจีน รวมถึงข้อมูลเชิงสถิติที่จะสามารถน ามาใช้ในการวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบันและการพัฒนา
อุตสาหกรรม และแนวโน้มการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราของประเทศจีนและมีการวางแผนการเก็บข้อมูลปฐม
ภูมิ (Primary Data) โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ด้วยแบบสัมภาษณ์แบบ  
Semi-structured question จาก Key informant ของภาคีในอุตสาหกรรมยางพาราของประเทศจีนอาทิ
หน่วยงานภาครัฐผู้ประกอบการและนักวิชาการซ่ึงทางผู้วิจัยได้ก าหนดพื้นที่ในการเก็บข้อมูลในเบื้องต้นไว้ที่ คุนหมิง 
มลฑลยูนนาน 
 
 1.4.3 ระเบียบวิธีการด าเนินงานวิจัย 
 
 เครื่องมือในการด าเนินงานวิจัย 
 การศึกษาครั้งน้ี ผู้วิจัยแบ่งเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยออกเป็น 3 ส่วนหลัก คือ 

 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 
- การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Analysis) 

 Product Flow 

 Information Flow 
 Relationship Flow 
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- วิเคราะห์ความยั่งยืนและยุติธรรมในห่วงโซ่ (Sustainably and Ethical Chain) 
- การวิเคราะห์และเปรียบเทียบมาตรฐาน ระเบียบ และข้อบังคับ (Law and Regulations 

Analysis) รวมถึงนโยบาย และมาตรการทางการค้า (Trade Policy Analysis) 
 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 

- ดัชนีความสามารถในการจัดการโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือ
ตอนบนของไทย (Supply Chain Performance Index) 

- ดัชนีความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรม (Industry Competitiveness Index) 
อาทิ 

 สิ่งแวดล้อมทางธุรกิจและส่วนแบ่งตลาด (Overall Business Environment 
and Market Share) 

 สาธารณูปโภคและโลจิสติกส์ของประเทศ (Infrastructure and Logistics 
Performance) 

 กฎระเบียบ ข้อบังคับ (Policy and Regulation) 
 ทุนมนุษย์ (Human Capital) 
 การวิจัยและพัฒนาที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรม (R&D) 

 การสนับสนุนและความยั่งยืนในการแข่งขันของประเทศ (Supporting and 
Sustainably of Business) 

- เครื่องมือทางเศรษฐกิจมิติ (Econometrics model) 
- Geographic Information System (GIS) Analysis 

 การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงราย เป็นการ
วิเคราะห์โดยใช้วิธีการแบบผสมผสาน (Mixed Methods) ระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) และวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ (Geoinformation 
Technology) กล่าวคือ การวิจัยเชิงคุณภาพประกอบด้วย การคัดเลือกปัจจัยที่น ามาใช้ใน
การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา โดยใช้การวิเคราะห์เน้ือหา 
(Content Analysis) และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในสาขาที่เก่ียวข้องเพื่อก าหนด
ความส าคัญของปัจจัยที่จะน ามาใช้ในการวิเคราะห์ส่วนวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ
น้ันได้ใช้วิธีการการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ (Potential Surface Analysis: PSA) ด้วย
ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS)  

ทั้งน้ีจะน าข้อมูลที่ได้จากการวิจัยเชิงคุณภาพ และข้อมูลวิจัยเชิงปริมาณมาวิเคราะห์ร่วมกับแนวคิดทฤษฎี
ที่ช่วยท าให้เข้าใจความเชื่อมโยงต่างๆ ได้ดียิ่งขึ้น ซ่ึงสามารถสรุปประเด็นวิจัย เครื่องมือที่ใช้ และประโยชน์ที่ได้จาก
การวิจัย ดังตารางที่ 1.2 
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ตารางที่ 1.2 ตารางสรุปประเด็นการวิจัย เครื่องมือที่ใช้ และประโยชน์ที่ได้จากการวิจัย 

ประเด็นการวิจัย 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการ

วิเคราะห์ 
ผลที่คาดวา่จะได้รับ ประโยชน์ทีไ่ด ้

1. การผลิต  
(Production)  

- Diamond Model 
 

- เข้าใจถึงศักยภาพและแนวโน้ม
การผลิตและราคาของยางพารา 
8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนของ
ไทยและของประเทศเพ่ือนบ้าน
ในอนาคต 

ภาครัฐและเอกชน รวมถึงเกษตรกรสามารถ
ทราบถึงศักยภาพและแนวโน้มการผลิตและ
ราคาของยางพารา 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบน
ของไทยและของประเทศเพ่ือนบ้าน และ
สามารถน าไปวางแผนการผลิตในอนาคตได้ 

2. การตลาดและ
โซ่อุปทาน 
(Market, Supply 
Chain System) 

- Supply Chain 
Management 
Analysis 

 Product Flow 

 Information Flow 

 Financial/Capital 
Flow 

Relationship Flow 

- การพัฒนาตลาด ช่องทาง
การตลาด และห่วงโซ่อุปทาน
ของอุตสาหกรรมการส่งออกของ
ยางพารา 8 จังหวัดภาคเหนือ
ตอนบนของไทย และประเทศ
เพ่ือนบ้านในอาเซียนที่เป็นคู่ค้า
หลัก ได้แก่ จีน และประเทศ
คู่แข่ง ได้แก่ สหภาพเมียนมา 
และ สปป.ลาว(เน้นจีน) โดย
เทียบกับประเทศเพ่ือนบ้านใน
อาเซียน 

ภาครัฐ และภาคเอกชน รวมถึงเกษตรกร 
สามารถทราบถึงโอกาสและอุปสรรคของ
อุตสาหกรรมส่งออกยางพารา 8 จังหวัด
ภาคเหนือตอนบนของไทยในตลาดจีนตอนใต้ 
และสามารถน าผลการศึกษาไปใช้ในการพัฒนา
ตลาด/ช่องทางการตลาด ห่วงโซ่และการลงทุน
ของอุตสาหกรรมส่งออกยางพาราไทยเพ่ือ
รองรับการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและ
ทิศทางการแข่งขันกับประเทศคู่ค้า และคู่แข่งที่
ส าคัญ 

- ผลกระทบ 
(Effects 
Analysis) 

การวิเคราะห์
ประสิทธิภาพโซ่อุปทาน 
(Supply Chain 
Performance 
Analysis) 

- ผลกระทบที่ เ กิดกับแต่ละ
หน่วยเศรษฐกิจในห่วงโซ่อุปทาน
จากระดับความสามารถในการ
แข่ ง ขั นขอ ง ห่ ว ง โ ซ่ อุ ปท า น
อุตสาหกรรมยางพารา 8 จังหวัด
ภาคเหนือตอนบนของไทยสู่การ
เป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

ภาครัฐและเอกชนสามารถน าข้อมูลวิจัยที่ได้ไป
เป็นข้อมูลในการผลักดันให้เกิดการน ากลไกการ
จัดการห่วงโซ่อุปทานและการพัฒนาตลาด
รวมถึงการคาดการณ์ผลกระทบ (ทั้งทางบวก
และทางลบ)  และแนวทางในการรักษา
เสถียรภาพด้านราคา รวมถึงการพัฒนาของ
เกษตรกร ผู้ประกอบการ หน่วยงานภาครัฐ 
และภาคเอกชนที่เก่ียวข้องในเขตภาคเหนือ
ตอนบน และภาคอ่ืนๆ เพ่ือรองรับการเป็น
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

- การวิเคราะห์
ศักยภาพพ้ืนที่ตั้ง
จุดรับซ้ือยางพารา
จังหวัดเชียงราย 
พร้อกระบวนการ
ล าดับชั้นเชิง
วิเคราะห์ในการ
ตัดสินใจ 

- ระบบสารสนเทศ
ภู มิ ศ า ส ต ร์ 
(Geographic 
Information System) 
- การตัดสินใจโดยใช้
กระบวนการล าดับชั้น
เชิงวิเคราะห์ 
(Analysis Hierarchy 
Process: AHP) 

ผลที่คาดว่าจะได้รับแบบจ าลอง
การเลือกที่ตั้ ง โรงงานแปรรูป 
ปัจจัย และข้อมูลตลอดจนแบบ
การวิ เคราะห์ข้อมูลเพ่ือเลือก
สถานที่ตั้ง โรงงานแปรรูปผ่าน
การจัดสินใจโดยกระบวนการคัด
สรร (Analytic hierarchy 
process) 

ภาครัฐ,ผู้ประกอบการ และเอกชนสามารถน า
แบบจ าลองนี้ไปใช้ในการวิเคราะห์การเลือก
ที่ตั้งของโรงงานแปรรูป โดยเฉพาะภาครัฐ 
สามารถน าไปใช้ในการก าหนดนโยบาย เพ่ือ
เป็นการแก้ไขปัญหาการขาดแคลนที่ตั้งโรงงาน
แปรรูปในเขตภาคเหนือตอนบน 

 



บทท่ี 2 
 

วรรณกรรมทฤษฏีและแนวคิดท่ีเกี่ยวข้อง 
 

 ในบทที่ผ่านมาได้กล่าวถึงที่มาและความส าคัญของปัญหาวัตถุประสงค์ ขอบเขต และวิธีการศึกษารวมถึง
กรอบแนวความคิดในการวิจัย และในบทน้ีเพื่อให้การศึกษาแนวทางของโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมส่งออก
ยางพาราของไทย เพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน ซ่ึงผู้วิจัยจึงได้ท าการ
รวบรวม แนวคิดทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง เพื่อให้เห็นภาพรวมของแนวทางการศึกษาวิเคราะห์ได้
อย่างชัดเจนยิ่งขึ้น โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 2.1 วรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพารา 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีด้านโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน 
 2.3 การวิเคราะห์โซ่อุปทาน และประสิทธิภาพการแข่งขันอุตสาหกรรมยางพาราของไทย 
 
2.1 วรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพารา 
 
 ในส่วนน้ีจะกล่าวถึงวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพารา รวมถึง
ช่องทางการตลาดและการจัดจ าหน่ายของยางพาราของประเทศไทยในปัจจุบัน ซ่ึงสามารถแบ่งออกได้ ดังน้ี 
 
 2.1.1 การจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพารา 
 ยางพาราน้ันถือเป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและอุตสาหกรรมที่มีความส าคัญต่อเศรษฐกิจในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้เน่ืองจากเป็นแหล่งผลิตหลัก ซ่ึงจากการทบทวนข้อมูลทุติยภูมิพบว่าการศึกษาและพัฒนารูปแบบ
โซ่อุปทานและห่วงโซ่คุณค่าของยางพาราในภาคเหนือน้ันยังมีการด าเนินการไม่มากนัก โดยพบผลงาน  และผล
การศึกษาของภูมิภาคอ่ืนเป็นส่วนใหญ่ อาทิ การศึกษาอุตสาหกรรมยางพาราในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาค
ตะวันออก โดยการศึกษาส่วนใหญ่เน้นศึกษาในด้านการผลิต และการแปรรูปยางพาราในอุตสาหกรรมทั้งในส่วน
ของภาคีต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า ทั้งน้ีมีนักวิจัยที่ได้ท าการศึกษาถึงความสัมพันธ์ของต้นทุนการผลิต และการ
ก าหนดราคายางแผ่นรมควันชั้นต่างๆ ของโรงรมควันภาคตะวันออก ของสุธี อินทรสกุล และคณะ (2536)  
ซ่ึงประเทศไทยเปลี่ยนบทบาทจากเดิมที่เป็นผู้ผลิตรายใหญ่แต่อยู่ในสถานะผู้รับราคามาเป็นผู้ก าหนดราคาส าหรับ 
ราคายางภายในประเทศและราคาส่งออกช่วยให้ราคายาง ภายในม่ันคง และมีเสถียรภาพมากขึ้นและช่วยให้การ
ก าหนดคุณภาพยางมีความเหมาะสมนอกจากน้ันยังเสริมสร้างความคล่องตัวในทางการค้า  และอ านาจต่อรองใน
การขนส่งและค่าระวางเรือได้ผลการศึกษาจะช่วยให้สามารถน าไปใช้ประโยชน์ต่อการปรับปรุงราคาประกาศยางให้
มีความถูกต้องเที่ยงตรงและสร้างความเป็นธรรมให้กับผู้เก่ียวข้อง จากงานวิจัยของ สมจิตต์ ศิขรินมาศ และคณะ 
(2552) พบว่า ตลาดกลางสามารถแก้ไขปัญหาเรื่องราคา คุณภาพ และน้ าหนักยางพารา ของชาวสวนยางที่มีปัญหา
สะสมมานานได้ อีกทั้งยังเป็นแหล่งทางเลือกเพี่อการขายยางพาราของเกษตรกร ผู้ซ้ือหรือผู้ประกอบการที่เข้าร่วม
ประมูลยางพารา สามารถเลือกซ้ือยางได้ตามปริมาณและคุณภาพที่ต้องการ ลดปัญหาความขัดแย้งในการซ้ือขาย
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ยางกับร้านค้าทั่วไป ลดต้นทุนการผลิตยางแผ่นรมควัน นอกจากน้ีเกษตรกร และสถาบันเกษตรกรสามารถใช้ราคา
ประมูลของตลาดกลางอ้างอิง เพื่อต่อรองซ้ือขายกับพ่อค้าคนกลาง ส่วนผู้ประกอบการแปรรูปใช้ราคาประมูลตลาด
กลางเป็นเกณฑ์ก าหนดราคารับซ้ือจากเกษตรกร ส่งผลให้ราคายางในตลาดท้องถิ่นปรับตัวสูงขึ้นแต่อย่างไรก็ดี
ปัญหาจากการเก็บน้ ายางที่ไม่ได้คุณภาพยังมีให้เห็นอยู่จากการศึกษาของ จักรี เลื่อนราม และคณะ (2537) พบว่า 
ปัจจุบัน มีผู้ผลิตน้ ายางข้น มีปัญหาในการผลิตคือปริมาณน ้ายางไม่สม ่าเสมอจากสาเหตุความผันผวนทางภูมิอากาศ
และการแข่งขันในลาดแต่ร้อยละ 66 ของผู้ประกอบการยังมีความต้องการขยายก าลังผลิตน่ันก็ส่งผลให้ราคายาง
ตกต่ าไปด้วย 
 จากการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับการศึกษาห่วงโซ่อุปทานของยางพาราไทยน้ันสามารถสรุปห่วงโซ่
อุปทานของแต่ละงานวิจัยได้ดังน้ี 

จากการศึกษา โล จิสติ กส์  และห่ วง โ ซ่ อุปทาน ยางพารา มันส าปะหลั ง อ้อย โร งงานในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนของส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรเขต 3 (2550) พบว่าห่วงโซ่การผลิตยางพาราเริ่ม
จากผลผลิตต้นน ้าจากเกษตรกรคือน ้ายางสด ยางแผ่นดิบยางก้อนถ้วย และเศษยางเป็นวัตถุดิบ ในการผลิตใน
อุตสาหกรรมแปรรูปขั้นต้น เช่นน ้ายางข้น ยางสกิม ยางแผ่นรมควัน ยางผึ่งแห้งที่จังหวัดอุดรธานี รวม 2 โรงงาน
จังหวัดหนองคายรวม 4 โรงงาน และจังหวัดมุกดาหาร 1 โรงงานผลผลิตในอุตสาหกรรมขั้นต้นส่วนหน่ึงน าไป
ส่งออกที่ท่าเรือคลองเตย และท่าเรือแหลมฉบัง อีกส่วนหน่ึงเป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรมแปรรูป ขั้นกลาง และขั้น
สุดท้ายในภาคกลาง และภาคตะวันออก การเปิดสะพานข้ามแม่น้ าโขงแห่งที่ 2 ที่จังหวัดมุกดาหาร ท าให้เกิดโอกาส
ด้านการส่งออกยางแท่งยางแผ่นรมควัน ของอุตสาหกรรมแปรรูปขั้นต้นผ่านจังหวัดมุกดาหารข้ามสะพานแม่น้ าโขง
แห่งที่ 2 ผ่านแขวงสะหวันนะเขตไปยังท่าเรือดานังประเทศเวียดนามเพื่อขนส่งทางทะเลไปยังประเทศจีน  และ
ญี่ปุ่น ท าให้ระยะทางลดลง และต้นทุนการขนส่งถูกลงเส้นทางเชื่อมต่อระหว่างภูมิภาค ทั้งเส้นทางเชื่อม  East-
West Economic Corridor และเส้นทางเชื่อมมุกดาหารและแหลมฉบัง (Eastern Seaboard) เพิ่มโอกาสในการ
เปิดเส้นทางส่งออก และโอกาสการพัฒนาจังหวัดมุกดาหารให้เป็นศูนย์กลางการค้าขายและกระจายสินค้า  (Hub 
Distribution) ของภูมิภาคในอุตสาหกรรมปลายน้ าสามารถน านวัตกรรมมาเพิ่มมูลค่าได้  

จากการศึกษาจากงานวิจัยเบื้องต้นพบว่า อุตสาหกรรมยางพารายังพบปัญหาและอุปสรรคต่อการ
ด าเนินการอยู่มากดังจะเห็นได้จากงานวิจัยดังต่อไปน้ี 
 จากการประเมินศักยภาพเชิงบูรณาการการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานของอุตสาหกรรมในประเทศ
ไทย ดวงพรรณ ศฤงคารินทร์ และเตือนใจ สมบูรณ์วิวัฒน์ (2552) ผลการศึกษาพบว่า (1) นโยบายการส่งเสริม
ความรู้ต่าง ๆ เก่ียวกับยางพาราเข้าไปไม่ถึงเกษตรกรรายย่อย แต่เกษตรกรสามารถช่วยเหลือตัวเองได้ (2) นโยบาย
การจัดตั้งตลาดกลางยางพารายังไม่บรรลุวัตถุประสงค์ โดยยังคงมีปัญหาพ่อค้าคนกลางเข้ามาแทรกแซงระบบอยู่ 
(3) พื้นที่ปลูกใหม่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเป็นปัญหาใหม่ที่ยังไม่มีนโยบายใดมารองรับ (4) เกษตรกรเป็น 
Contract Supplier ของโรงงานในท้องถิ่น โดยตลาดในพื้นที่มีบทบาทเป็นสถานที่รวบรวม คือ กลไกลที่ควรจะ
เป็นในโซ่อุปทานพื้นที่ปลูกใหม่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (5) มูลค่าเพิ่มโซ่คุณค่ายางพาราของประเทศไทยขึ้นอยู่กับ
การเติบโตของอุตสาหกรรมยานพาหนะ (6) การสร้างโซ่คุณค่าให้กับยางพาราจะต้องสนับสนุนการใช้ยางใน
ประเทศเพื่อการแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้เพิ่มมากขึ้น การศึกษาน้ียังให้ข้อเสนอแนะว่าในการด าเนินนโยบายการเพิ่ม
มูลค่ายางพาราทั้งโซ่อุปทานไม่ควรเป็นอิสระต่อกัน โดยนโยบายส าหรับต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ าควรสอดรับ
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กันทิศทางนโยบายของโซ่อุปทานชุมชนควรจะมุ่งเน้นลงในระดับปฏิบัติการให้ชัดเจนมากขึ้น และควรส่งเสริมให้
เกิดศูนย์รวบรวมท้องถิ่น การส่งเสริมให้เกษตรกรสร้าง contract กับโรงงานในพื้นที่ และการสิ่งเสริมให้เกิด 
collector ท้องถิ่นรวบรวม และจัดส่งโรงงานในพื้นที่ นอกจากปัญหาข้างต้นที่เกิดขึ้นในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
แล้วน้ัน จากการศึกษาถึงการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพาราไทย น้ันปัญหาที่พบเหมือนๆ กัน ในภาคใต้ 
ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สามารถ แบ่งปัญหาออกเป็น 3 ส่วน คือ ปัญหากลุ่มเกษตรกร 
ปัญหากลุ่มสหกรณ์ และปัญหาโรงงานแปรรูป ในภาคใต้ ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือซ่ึงปัญหา
หลักที่พบน้ันคือ ปัญหาโซ่อุปทานชุมชนและปัญหาการสร้างโซ่คุณค่า อีกทั้งยังได้มีการค านวณต้นทุนโลจิสติกส์
ยางพาราซ่ึงเป็นต้นทุนที่เกิดระหว่างองค์กร ได้แก่ ต้นทุนค่าขนส่ง ต้นทุนค่าพิธีการศุลกากร และต้นทุนค่าใช้จ่าย
อ่ืนๆ ดวงพรรณ กริชชาญชัย และเตือนใจ  สมบูรณ์วิวัตณ์ (2552) ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ สมมาตร แสง
ประดับ และคณะ (2554) ศึกษาถึงห่วงโซ่อุปทานยางพาราภาคเหนือพบว่าปัจจัยที่มีผลต่อค่าขนส่งน้ัน คือ ค่า
น้ ามันเฉลี่ยต่อปี ระยะทาง และเวลา ซ่ึงมีผลต่อต้นทุนโลจิสติกส์ อีกทั้งโลจิสติกส์ของคนกลางตั้งแต่พ่อค้า โรงงาน 
น้ันขาดศักยภาพด้านการขนส่ง เน่ืองจากระยะทางระหว่างร้านค้าไปยังโรงงานผู้ซ้ือมีที่ตั้งอยู่ไกลกัน จากการศึกษา
ของ อักษรศรี พานิชสาส์น (2552) ผลการศึกษาพบว่า ไทยสามารถขนส่งยางแปรรูปที่ ได้จากภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของไทยผ่านประเทศเพื่อนบ้าน คือ ลาวและเวียดนาม ไปยังกวางสี โดยทางถนนที่เชื่อม
ระหว่างเขตแดน และขนส่งต่อไปยังฉงชิ่งโดยทางรถไฟ ซ่ึงถือเป็นอีกทางเลือกหน่ึงของเส้นทางการค้าดั้งเดิมจาก
ไทยไปจีน จากการศึกษาถึงต้นทุนค่าขนส่งผ่านช่องทางการขนส่ง 3 ช่องทาง คือ การขนส่งทางบก การขนส่งทาง
น้ า และการขนส่งแบบผสมผสานระหว่างทากบกและทางน้ า สุรีรัตน์ แก้วงาม และคณะ (2554) ผลการวิจัยน้ัน
พบว่าการขนส่งทางน้ าโดยผ่านท่าเรือแหลมฉบังและยังมีประสิทธิภาพมากที่สุด หากเปรียบเทียบกับการขนส่งทาง
บกที่ผ่านทางชายแดนจังหวัดนครพนมอีกทั้งประสิทธิภาพยังต่ าที่สุดด้วย ซ่ึงอย่างไรก็ดีในการส่งออกน้ันจะขึ้นอยู่
กับดุลยพินิจของผู้ส่งออกแต่ละราย 
 
 2.1.2 การตลาดและช่องทางการตลาดธุรกิจยางพาราของไทย 
 ตลาดยางพาราของประเทศในปัจจุบันน้ันท าการรวบรวมผลผลิตจากยางโดยกลุ่มพ่อค้าคนกลางใน
หมู่บ้าน/อ าเภอ หรือกลุ่มสหกรณ์เพื่อรวบรวมน าไปจ าหน่ายต่อให้กับพ่อค้าคนกลางในจังหวัด ทั้งน้ีเกษตรกร
บางส่วนน าผลผลิตที่ได้ไปจ าหน่ายยังตลาดกลาง/ตลาดประมูลยาง หรือโรงงานแปรรูปยางขั้นต้นด้วยตัวเอง และ
เม่ือได้เป็นผลิตภัณฑ์ยางพาราที่แปรรูปเบื้องต้นแล้วจะถูกส่งไปจ าหน่ายให้ผู้บริโภคภายในประเทศและส่งออกไปยัง
ต่างประเทศ โดยโครงสร้างตลาดยางพาราของไทยจาก สถาบันวิจัยยาง (2550) กล่าวว่าตลาดยางของประเทศไทย
มี 3 ลักษณะคือ ตลาดท้องถิ่น ตลาดกลางยางพารา และตลาดซ้ือขายล่วงหน้า และจากการวิจัยของ ศูนย์วิจัย
เศรษฐศาสตร์ประยุกต์ (2555) พบว่าภาพรวมของวิถีการตลาดยางพาราน้ันจะเริ่มต้นจากเกษตรกรท าการรวบรวม
ผลผลิตไปจ าหน่ายส่วนหน่ึงได้จ าหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลางระดับหมู่บ้าน/อ าเภอซ่ึงเป็นผู้ที่รวบรวมผลผลิตที่
กระจายตัวอยู่ในพื้นที่ต่าง ๆ ซ่ึงอีกส่วนหน่ึงจะน าไปจ าหน่ายให้กับกลุ่มเกษตรกรหรือสหกรณ์การเกษตร โดยพ่อค้า
คนกลางระดับหมู่บ้าน/อ าเภอ กลุ่มเกษตรกรหรือสหกรณ์การเกษตรส่วนมากน้ันจะรวบรวมผลผลิตเพื่อไปจ าหน่าย
ต่อให้กับพ่อค้าคนกลางในระดับจังหวัดซ่ึงเป็นผู้รวบรวมรายใหญ่ ซ่ึงจะท าการรวบรวมผลผลิตที่ได้จ านวนมากไป
จ าหน่ายกับกับโรงงานแปรรูปยางขั้นต้น อย่างไรก็ตามยังมีบางส่วนที่น าไปจ าหน่ายผ่านตลาดกลางหรือตลาด
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ประมูลยางเลย หรืออาจน าไปจ าหน่ายโดยตรงให้กับโรงงานแปรรูปขั้นต้น เพื่อน าไปแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน 
ยางแท่ง ยางเครพ น้ ายางข้น และยางคอมปาวน์ ซ่ึงยางที่ถูกแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์แล้วจะถูกจ าหน่ายออกไปให้ผู้ใช้
ทั้งในประเทศและส่งออกไปจ าหน่ายยังต่างประเทศ รวมถึงผู้ใช้ในประเทศที่เป็นโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ยาง
ประเภทต่างๆ  
 ทั้งน้ีจังหวัดเชียงรายน้ันมีความได้เปรียบในด้านเชิงภูมิศาสตร์ และเศรษฐกิจในการพัฒนาเพื่อรองรับการ
เป็นศูนย์กลางการค้าชายแดน ทั้งด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคมและด้านสิ่งแวดล้อมตามกรอบความร่วมมือในกลุ่ม
ประเทศอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง ซ่ึงปัจจัยต่างๆ ทั้งภายในและภายนอกข้างต้นน้ันส่งผลให้มูลค่าการค้าชายแดน
ระหว่างจังหวัดเชียงรายกับประเทศเพื่อบ้าน ได้แก่ จีน พม่า และลาว มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
เช่นเดียวกันกับสถานการณ์ยางพาราของจังหวัดเชียงราย ซ่ึงเป็นจังหวัดที่ มีพื้นที่ปลูกยางพารามากที่สุดใน
ภาคเหนือของประเทศไทย และคาดว่าจะเพิ่มขึ้นอีกในอนาคต 
 
2.2 แนวคิดการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซื้อยางพารา 
  
 การศึกษาวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราน้ันได้น าวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิ
สารสนเทศเข้ามาประยุกต์ใช้โดยเริ่มจากการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) วิธีการวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น 
(AHP) ด้วยระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (GIS) เพื่อหาความเหมาะสมและความเป็นไปได้ในการหาท าเลที่ตั้งของ
โรงงานแปรรูปยางพารา และเป็นโมเดลตัวอย่างในการน าไปประยุกต์ใช้กับจังหวัดอ่ืนๆ  
 
 2.2.1 การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
 การวิเคราะห์เน้ือหา คือเทคนิคการวิจัยที่พยายามจะบรรยายเน้ือหาของข้อความหรือเอกสารโดยมี
ลักษณะส าคัญ 3 ประการ คือ ใช้การวิเคราะห์เชิงปริมาณอย่างเป็นระบบและเน้นความเป็นวัตถุวิสัย (Objectivity) 
และอิงกรอบทฤษฎี การบรรยายจะเน้นเน้ือหาตามที่ปรากฏ ไม่เน้นการตีความหรือการหาความหมายที่ซ่อนไว้
เบื้องหลัง ทั้งน้ีผู้วิจัยต้องไม่มีอคติหรือใส่ความคิดความรู้สึกของตนเองเข้าไป (Mayring, 2001; Williamson and 
Long, 2005) 
 Neuendorf (2002) กล่าวถึงการวิเคราะห์เน้ือหาว่าเป็นการวิเคราะห์อย่างลึกซ้ึงโดยใช้วิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณ ซ่ึงการวิเคราะห์เน้ือหาน้ันเป็นการสรุปความ ในด้านเน้ือหาด้วยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ซ่ึง
มีองค์ประกอบ 6 ประการ คือ 1. ความตั้งใจที่จะให้บรรลุวัตถุประสงค์ 2. การออกแบบ 3. ความน่าเชื่อถือ  
4. ความมีเหตุผล 5. เป็นเรื่องทั่วๆ ไป และ 6. การจ าลอง และการทดสอบสมมติฐานโดยไม่ถูกจ ากัดด้วยชนิดของ
ตัวแปร ซ่ึงอาจวัดได้หรืออธิบายได้ด้วยเน้ือหาที่ได้รับการสร้างสรรค์หรือการน าเสนอ  
 Krippendorff (2007) ได้ให้ความหมายของการวิเคราะห์เน้ือหาไว้ว่า เป็นเทคนิคการวิจัยเพื่อศึกษาการ
สร้างรูปแบบ และการอ้างอิงอย่างสมเหตุสมผลจากข้อมูลสู่บริบทของเน้ือหา 
 สุภางค์ จันทวานิช (2552) ได้ให้ความหมายของการวิเคราะห์เน้ือหาว่า คือ เทคนิคการวิจัยที่พยายาม
บรรยายเน้ือหาของเอกสารหรือข้อความ โดยใช้วิธีการเชิงปริมาณอย่างเป็นระบบ และเน้นสภาพวัตถุวิสัย  
การบรรยายน้ีเน้นเน้ือหาตามที่ปรากฏในข้อความ โดยผู้วิจัยไม่มีอคติหรือความรู้สึกของตัวเอง ไม่เน้นตีความหรือ
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หาความหมายที่ว่อนอยู่เบื้องหลัง อาจสรุปได้ว่า การวิเคราะห์เน้ือหาต้องมีลักษณะส าคัญ 3 ประการ คือ มีความ
เป็นระบบ มีความเป็นสภาพวัตถุวิสัย และอิงกรอบแนวคิดทฤษฎี 
 จากค านิยามที่กล่าวมาข้างต้นน้ัน สรุปได้ว่า การวิเคราะห์เน้ือหาน้ันเป็นรูปแบบของวิธีวิจัยประเภทหน่ึง 
ซ่ึงเป็นเทคนิคที่น าไปสู่ข้อวินิจฉัยอย่างเป็นระบบ เน้นสภาพวัตถุวิสัย และอิงกรอบแนวคิดทฤษฎี ไม่มีอคติหรือใส่
ความคิดความรู้สึกของตนเองเข้าไป  
ขั้นตอนในการวิเคราะห์เน้ือหามีดังน้ี 

1. การตั้งกฎเกณฑ์ขึ้นส าหรับการคัดเลือกเอกสารและหัวข้อที่จะท าการวิเคราะห์ 
2. การวางเค้าโครงของข้อมูล ท าได้โดยการท ารายชื่อค าหรือข้อความในเอกสารที่จะถูกน ามาวิเคราะห์

ไว้เป็นประเภท 
3. การค านึงถึงบริบทหรือสภาพแวดล้อมประกอบของข้อมูล เอกสารที่น ามาวิเคราะห์ 
4. การวิเคราะห์เน้ือหาจะกระท ากับเน้ือหาตามที่ปรากฏในเอกสารมากกว่ากระท ากับเน้ือหาที่ซ่อนอยู่ 

การวัดความถี่ของค าหรือข้อความในเอกสาร หมายถึง ค าหรือข้อความที่มีอยู่ ไม่ใช่ค าหรือข้อความ
ที่ผู้วิจัยตีความได้ ซ่ึงการตีความจะกระท าเม่ือผู้วิจัยจะสรุปข้อมูล 

5. สรุปผลวิเคราะห์ ซ่ึงจะมีได้ 2 แนวทาง คือ วิจัยเชิงปริมาณ และวิจัยเชิงคุณภาพ 
 
 2.2.2 การวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analysis Hierarchy Process) 
  กระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process) หรือเรียกสั้นๆ ว่า AHP เป็น
วิธีการหน่ึงที่ใช้ในการวิเคราะห์เพื่อการตัดสินใจเลือกทางเลือกที่ดีที่สุด ซ่ึงพัฒนาโดย Saaty ในปี ค.ศ. 1970 เพื่อ
ใช้เป็นเครื่องมือส าหรับผู้บริหาร โดยมีหลักการ คือ การแบ่งโครงสร้างของปัญหาออกเป็นชั้นๆ ชั้นแรกคือ การ
ก าหนดเป้าหมาย (Goal) แล้วจึงก าหนดเกณฑ์ (Criteria) เกณฑ์ย่อย (Subcriteria) และทางเลือก (Alternatives) 
ตามล าดับ (Saaty, 1980) แล้วจึงวิเคราะห์หาทางเลือกที่ดีที่สุด โดยแบ่งองค์ประกอบของปัญหาออกเป็นส่วนๆ  
ในรูปของแผนภูมิตามล าดับชั้นแล้วก าหนดค่าของการวินิจฉัยเปรียบเทียบปัจจัยต่างๆ และน าค่าเหล่าน้ันมา
ค านวณเพื่อดูว่าปัจจัย และทางเลือกอะไรมีค่าล าดับความส าคัญสูงที่สุด เป็นกระบวนการที่ใช้งานง่าย เพราะมี
โครงสร้างเลียนแบบกระบวนการคิดของมนุษย์ และผู้ใช้ไม่ต้องรอเรียนจากประสบการณ์หรือไปฝึกอบรมเพราะ 
AHP ไม่ต้องมีผู้เชี่ยวชาญพิเศษมาคอยควบคุมชี้น า (วิฑูรย์ ตันศิริคงคล, 2542)  
 กระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process: AHP) เป็นการวิเคราะห์
เปรียบเทียบของทีละคู่ จึงท าให้การเลือกท าเลที่ตั้งที่เหมาะสมท าได้ง่าย และสะดวกขึ้น ซ่ึงปัจจุบัน AHP เป็นวิธี
หน่ึงของกระบวนการตัดสินใจแบบหลายเกณฑ์ (Multicriteria Decision Making) ที่มีผู้นิยมใช้กันมาก และมีการ
พัฒนาโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อช่วยให้การวิเคราะห์ตัดสินใจท าได้ง่ายและสะดวกขึ้น 
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รูปที่ 2.1 โครงสร้างของกระบวนการวิเคราะห์ตามล าดับชั้น (Analytic Hierarchy Process) 
 
 ขั้นตอนการวิเคราะห์ด้วย AHP 
 การวิเคราะห์การตัดสินใจด้วย AHP มี 8 ขึ้นตอน ดังน้ี 

1. ก าหนดทางเลือกในแต่ละปัญหาจะมีทางเลือกในการแก้ไขที่หลากหลาย ในขั้นตอนน้ีให้
ก าหนดทางเลือกต่างๆ ที่เก่ียวข้องทั้งหมด 

2. ระบุระดับของเกณฑ์ต่ าสุด (Threshold Level) ที่ต้องการของแต่ละทางเลือก 
3. คัดเลือกทางเลือกเบื้องต้นจากทางเลือกที่ก าหนดในขั้นที่ 1 โดยตรวจสอบกับเกณฑ์ต่ าสุด 

ถ้าทางเลือกใดต่ ากว่าเกณฑ์ให้คัดออก 
4. ระบุเกณฑ์ (Criteria) หรือเกณฑ์ย่อย (Subcriteria) เพื่อใช้ในการตัดสินใจเลือกทางเลือก

ที่ดีที่สุดจากทางเลือกในข้อที่ 3 
5. สร้างล าดับชั้นของการตัดสินใจ (Develop Decision Hierarchy) จากทางเลือก และ

เกณฑ์ที่ก าหนดไว้ โดยอย่างน้อยจะมี 3 ล าดับชั้น คือ เป้าหมาย (Goal), เกณฑ์ (Criteria) 
และทางเลือก (Alternatives) ดังแสดงในรูปที่ 2.5 

6. เปรียบเทียบเกณฑ์ทีละคู่ แล้วจึงเปรียบเทียบทางเลือกทีละคู่ตามเกณฑ์ที่ก าหนดไว้ทีละ
เกณฑ์จนครบทุกเกณฑ์ ในการเปรียบเทียบทางเลือกน้ันจะให้คะแนนเป็นเชิงปริมาณหรือ
คุณภาพก็ได้ 

7. ค านวณล าดับความส าคัญของทางเลือก โดยการน าค่าน้ าหนัก (Weight) ของแต่ละ
ทางเลือกในแต่ละเกณฑ์คูณกับค่าน้ าหนักของเกณฑ์แล้วหาผลรวมถ้าเรียงล าดับผลลัพธ์
ของแต่ละทางเลือกตามคะแนนจากมากไปน้อย ทางเลือกที่มีคะแนนมากที่สุดจะเป็น
ทางเลือกที่ดีที่สุด 

8. วิเคราะห์ความอ่อนไหว (Sensitivity Analysis) ก่อนที่จะตัดสินใจเลือกทางเลือกจากข้อ
ที่ 7 จ าเป็นต้องวิเคราะห์ความอ่อนไหวอันเกิดจากความไม่แน่นอนของข้อมูลที่ใช้ในการ
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ตัดสินใจถ้าหากมีการเปลี่ยนแปลงน้ าหนักหรือความส าคัญของเกณฑ์แล้วทางเลือกที่ดี
ที่สุดจะยังคงเป็นทางเลือกที่ดีที่สุดหรือไม่ถ้าเป็นจะท าให้เกิดความม่ันใจที่เลือกทางเลือก
น้ัน 

โดยสามารถสร้างตารางเมตริกซ์เปรียบเทียบเกณฑ์ที่ใช้ในการตัดสินใจเป็นคู่  โดยก าหนดมาตราส่วนใน
การเปรียบเทียบ ดังน้ี 

ถ้า     = 1 หมายถึง ปัจจัย    และ    มีความส าคัญเท่ากัน 

ถ้า     = 1/7 หมายถึง ปัจจัย    มีความส าคัญน้อยกว่า   มากที่สุด 

ถ้า     = 1/5 หมายถึง ปัจจัย    มีความส าคัญน้อยกว่า    ปานกลาง 

ถ้า     = 1/3 หมายถึง ปัจจัย    มีความส าคัญน้อยกว่า    เล็กน้อย 

ถ้า     = 3 หมายถึง ปัจจัย    มีความส าคัญมากกว่า    เล็กน้อย 

ถ้า     = 5 หมายถึง ปัจจัย    มีความส าคัญมากกว่า    ปานกลาง 

ถ้า     = 7 หมายถึง ปัจจัย    มีความส าคัญมากกว่า   มากที่สุด 
 
 2.2.3 ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) 
 McDonell และ Kemp, 1995 กล่าวถึง ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (GIS) เป็นระบบคอมพิวเตอร์แบบ
หน่ึงที่ใช้การจัดการ การวิเคราะห์ และการแสดงผล ข้อมูลในรูปแผนที่ หรือข้อมูลเชิงพื้นที่ที่เก่ียวข้องกับภูมิศาสตร์
โลก เช่นเดียวกับ Steinberg และ Steinberg, 2006 ที่กล่าวว่าเป็นระบบที่ออกแบบมาเพื่อการเก็บรวบรวมการ
จัดการ การวิเคราะห์และแสดงผลในรูปแผนที่ หรือข้อมูลเชิงพื้นที่ 
 สรรค์ใจ กลิ่นดาว, 2542 กล่าวถึง ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: 
GIS) ประกอบด้วย 2 ค า คือ “ระบบสารสนเทศ” (Information System) และ “ภูมิศาสตร์” (Geography) ที่
ออกแบบขึ้นมาเพื่อใช้รวบรวมจัดเก็บ วิเคราะห์ข้อมูลภูมิศาสตร์ รวมทั้งการค้นคืนข้อมูล และการแสดงผล
ข้อสนเทศ หรืออีกนัยหน่ึงระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นทั้งระบบฐานข้อมูลที่มีความสามารถในการจัดการข้อมูล
เชิงพื้นที่โดยอยู่ในรูปของแผนที่เชิงเลขข้อมูลเชิงคุณลักษณะ และระบบปฏิบัติการเพื่อวิเคราะห์ข้อมูลเหล่าน้ันให้
ได้ผลออกมาเป็นข้อสนเทศแล้วน าไปใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจต่อไป 
 ศูนย์วิจัยภูมิสารสนเทศเพื่อประเทศไทย, 2558 กล่าวถึง ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ เป็นกระบวนการ
ท างานที่เก่ียวกับข้อมูลเชิงพื้นที่ด้วยระบบคอมพิวเตอร์ โดยใช้ก าหนดข้อมูลและสารสนเทศที่มีความสัมพันธ์กับ
ต าแหน่งในเชิงพื้นที่ ซ่ึงข้อมูลและแผนที่ใน GIS เป็นระบบข้อมูลสารสนเทศที่อยู่ในรูปของตารางข้อมูล และ
ฐานข้อมูลที่ส่วนสัมพันธ์กับข้อมูลเชิงพื้นที่ (Spatial Data) ซ่ึงแผนที่ใน GIS น้ันจะมีความสัมพันธ์กับต าแหน่งใน
เชิงพื้นที่ทางภูมิศาสตร์ คือค่าพิกัดที่แน่นอน ข้อมูลใน GIS น้ันไม่ว่าจะเป็นข้อมูลเชิงพื้นที่และข้อมูลเชิงบรรยาย
สามารถอ้างอิงถึงต าแหน่งที่มีอยู่จริงบนพื้นโลกได้ โดยอาศัยระบบพิกัดทางภูมิศาสตร์ (Geocode)  
 อาคม โสวณา, 2549 พูดถึง ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ คือ ระบบคอมพิวเตอร์ที่ถูกน ามาใช้ในการ
จัดเก็บประมวลผล วิเคราะห์ จัดท าแบบจ าลอง และแสดงผลข้อมูลเชิงพื้นที่ที่มีพิกัดต าแหน่งทางภูมิศาสตร์ เพื่อใช้
เป็นเครื่องมือในการวางแผนแก้ปัญหาเชิงพื้นที่ต่างๆ  
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 จากค านิยามที่กล่าวมาข้างต้นน้ัน สรุปได้ว่า ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ คือ กระบวนการท างานเก่ียวกับ
ข้อมูลในเชิงพื้นที่ด้วยระบบคอมพิวเตอร์ที่น ามาใช้ในการจัดเก็บประมวลผล วิเคราะห์  และแสดงผลในระบบของ
ข้อมูลเชิงแผนที่ที่เชื่อมโยงกับฐานข้อมูล เพื่อสนับสนุนการตัดสินใจในการแก้ไขปัญหาและการจัดการต่างๆ โดย
ระบบการท างานประกอบไปด้วยโปรแกรมค าสั่ง ฐานข้อมูล และบุคลากร  
 
 องค์ประกอบในการท างานของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์                                                                                     
 องค์ประกอบหลักของระบบ GIS น้ันแบ่งออกเป็น 5 ส่วนใหญ่ๆ คือ อุปกรณ์คอมพิวเตอร์ (Hardware) 
โปรแกรม (Software) ขั้นตอนการท างาน (Methods) ข้อมูล (Data) และบุคลากร (People) โดยมีรายละเอียด
ดังต่อไปน้ี (ศูนย์วิจัยภูมิสารสนเทศเพื่อประเทศไทย, 2558) 
 1. อุปกรณ์คอมพิวเตอร์ คือ เครื่องคอมพิวเตอร์ ซ่ึงรวมไปถึงอุปกรณ์ต่อพ่วงต่างๆ เช่น Digitizer, 
Scanner, Plotter, Printer หรืออ่ืนๆ เพื่อใช้ในการน าเข้าข้อมูล ประมวลผล แสดงผล และผลิตผลลัพธ์ของการ
ท างาน 
 2. โปรแกรม คือ ชุดของค าสั่งส าเร็จรูป เช่น โปรแกรม Arc/Info, MapInfo ฯลฯ ซ่ึงประกอบด้วย
ฟังก์ชั่น การท างาน และเครื่องมือที่จ าเป็นต่าง ๆ ส าหรับน าเข้าและปรับข้อมูล จัดการระบบฐานข้อมูล เรียกค้น 
วิเคราะห์ และจ าลองภาพ 
 3. ข้อมูล คือ ข้อมูลต่างๆ ที่จะใช้ในระบบ GIS และถูกจัดเก็บในรูปแบบของฐานข้อมูลโดยได้รับการดูแล
จากระบบจัดการฐานข้อมูล หรือ DMBS ข้อมูลจะเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญรองลงมาจากบุคลากร 
 4. บุคลากร คือ ผู้ปฏิบัติงานซ่ึงเก่ียวข้องกับระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ เช่น ผู้น าเข้าข้อมูล ช่างเทคนิค
ผู้ดูแลระบบฐานข้อมูล ผู้เชี่ยวชาญส าหรับวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริหารซ่ึงต้องใช้ข้อมูลในการตัดสินใจบุคลากรจะเป็น
องค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดในระบบ GIS เน่ืองจากหากขาดบุคลากรข้อมูลที่มีต่างๆ จะไม่สามารถถูกน าไปใช้งานได้ 
 5. วิธีการหรือขั้นตอนการท างาน คือ วิธีการที่องค์กรน้ันๆ น าเอาระบบ GIS ไปใช้งานโดยแต่ละระบบ 
แต่ละองค์กรย่อมมีความแตกต่างกันออกไป ฉะน้ันผู้ปฏิบัติงานต้องเลือกวิธีการในการจัดการกับปัญหาที่เหมาะสม
ที่สุดส าหรับของหน่วยงานน้ันเอง 
 ทั้งน้ีในงานวิจัยได้มีการน าเอาระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ไปใช้ในการคัดเลือก โดย อนุชิต และคณะ, 
2558 ได้ศึกษาเก่ียวกับการใช้ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ในการคัดเลือกจุดรับซ้ือปาล์มน้ ามันย่อยในพื้นที่อ าเภอเซ
กา จังหวัดบีงกาฬ ซ่ึงได้ท าการคัดเลือกจุดรับซ้ือปาล์มน้ ามันย่อยในพื้นที่ศึกษาด้วยวิธีการวิเคราะห์ที่บูรณาการ
เทคนิคการตัดสินใจแบบหลายเงื่อนไข (Multi Criteria Decision Making: MCDM) เข้ากับ ระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) โดยใช้วิธีการวิเคราะห์กระบวนการตัดสินใจแบบระดับชั้น 
(Analytical Hierarchy Process: AHP) ซ่ึงจะด าเนินการโดยผู้ที่มีส่วนร่วมในการจัดสินใจ ผู้ช านาญการ และผู้มี
ประสบการณ์ในงานที่เก่ียวข้องกับปัญหาดังกล่าว ซ่ึงจะท าการเปรียบเทียบหลักเกณฑ์ทีละคู่ โดยแสดงความส าคัญ
เชิงเปรียบเทียบระดับตั้งแต่ 1-9 ซ่ึงจะท าการค านวณหาค่าถ่วงน้ าหนักของแต่ละหลักเกณฑ์โดยการสร้างเมทริกซ์
เปรียบเทียบระหว่างคู่ของหลักเกณฑ์ รวมถึงปัจจัยที่ใช้ในการตัดสินใจในการพิจารณาพื้นที่ที่เหมาะสมเป็น
ทางเลือกในการสร้างที่ตั้ง โดยปัจจัยที่เป็นองค์ประกอบจะเป็นไปตามหลักการของ GIS ซ่ึงได้ท าการก าหนดเกณฑ์
ที่ใช้ในการตัดสินใจ 11 ปัจจัย ได้แก่ ระยะทางจากสวนปาล์ม ระยะทางจากถนนสายหลัก ระยะทางจาก
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สถานศึกษา ระยะทางจากศาสนสถาน ความเหมาะสมด้านศักยภาพของดิน ลักษณะภูมิประเทศและความสูง 
ความลาดชัน ระยะทางจากแนวร่องน้ า ล าดับชั้นของโครงข่ายล าน้ า คุณภาพของน้ าใต้ดิน และคุณภาพชั้นลุ่มน้ า 
รวมถึงการตั้งเกณฑ์การให้คะแนน เพื่อน าไปวิเคราะห์ และคัดเลือกหาท าเลที่เหมาะสมส าหรับการคัดเลือกท าเลที่ดี
ที่สุดส าหรับการตั้งโรงงานสกัดปาล์มน้ ามันในวิสาหกิจชุมชนปาล์มน้ ามันเซกา จ.บึงกาฬ ซ่ึงสอดคล้องกับ สุชารีย์ 
และอรประภา, 2554 ได้ศึกษาเก่ียวกับการประเมินหาพื้นที่ตั้งของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพส่วนกลางจากมูลสัตว์
เพื่อใช้ประโยชน์ในชุมชน โดยได้น าเอาระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) 
มาประยุกต์ใช้กับการวิเคราะห์การตัดสินใจแบบหลายปัจจัย (Multicriteria Decision Analysis: MCDA) ด้วย
วิธีการวิเคราะห์การตัดสินใจแบบล าดับชั้น (Analytical Hierarchy Process) โดยได้น าคะแนนความส าคัญของ
ปัจจัยมาจากผู้เชี่ยวชาญจ านวน 4 หน่วยงาน เพื่อน ามาวิเคราะห์การตัดสินใจแบบล าดับชั้นเพื่อหาค่าล าดับ
ความส าคัญของปัจจัย ซ่ึงได้มีการแบ่งการให้คะแนนปัจจัยออกเป็นการตัดสินใจแบบเดี่ยวและแบบกลุ่ม เม่ือได้ค่า
ล าดับความส าคัญมาแล้ว จะน ามาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพื้นที่ และน าผลลัพธ์ที่ได้ไปท าการเปรียบเทียบด้วยวิธีการ
ทางสถิติ ซ่ึงในการประเมินหาพื้นที่ตั้งโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพส่วนกลางจากมูลสัตว์น้ันมีปัจจัยในการพิจารณา 11 
ปัจจัย ได้แก่ ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากฟาร์ม ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากโรงเรียน 
ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากสถานพยาบาล ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากสาธารณสถาน 
ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากโรงงานอ่ืนๆ ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากแหล่งน้ าธรรมชาติ 
ระยะห่างของโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพจากเส้นทางคมนาคมและการขนส่ง การใช้ที่ดิน ปริมาณมูลสัตว์ และขนาด
พื้นที่ที่รองรับโรงงานผลิตแก๊สชีวภาพ โดยจะท าการปรึกษาหารือถึงข้อสรุปเพื่อลดโอกาสการเกิดความเสี่ยงของ
ข้อผิดพลาดได้ 
 ในขณะที่ นภนต์ และ ตุลวิทย์, 2556 ได้ศึกษาเรื่องการหาพื้นที่เหมาะสมส าหรับโรงไฟฟ้าชีวมวลจากไม้
ยางพาราในจังหวัดระยอง โดยการใช้ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) 
และก าหนดค่าถ่วงน้ าหนักและค่าล าดับชั้นของข้อมูลแบบกระบวนการล าดับชั้นเชิงวิเคราะห์ (Analytical 
Hierarchy Process) ซ่ึงมีปัจจัยวิเคราะห์ 5 ปัจจัย ดังน้ี ปัจจัยแหล่งวัตถุดิบ ความใกล้ถนนและแนวสายส่งไฟฟ้า 
แหล่งน้ าสนับสนุน สภาพสิ่งแวดล้อม และการใช้ประโยชน์ที่ดินในการวิเคราะห์ โดยค่าน้ าหนักของแต่ละปัจจัยและ
ค่าคะแนนระดับของปัจจัยน้ันมาจากการค านวณค่าที่ได้มาจากแบบสอบถาม ที่เป็นความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มี
ความรู้และประสบการณ์เก่ียวกับเน้ือหาของงานวิจัยจากสถาบันการศึกษา 

แนวคิดและทฤษฏีการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่น้ันจะน าไปเชื่อมโยงในการวิเคราะห์หาพื้นที่ในการตั้ง
ศูนย์รับซ้ือยางพาราในบทที่ 4 
 
2.3 การวิเคราะห์โซ่อุปทานและประสิทธิภาพการแข่งขันอุตสาหกรรมยางพาราของไทย 
 

การศึกษาครั้งน้ีใช้เครื่องมือประกอบไปด้วย Stakeholder Analysis เพื่อทราบกลุ่มบุคคลที่ส่งผล
กระทบต่อการด าเนินงานขององค์กร รวมทั้งความคาดหวังและล าดับความส าคัญ อีกทั้ง Value Chain Analysis 
เพื่อทราบถึงกิจกรรม และความสัมพันธ์ระหว่างกิจกรรมต่างๆ ที่ก่อให้เกิดคุณค่าที่ลูกค้าหรือผู้ที่เก่ียวข้องต้องการ 
รวมถึงการใช้แบบจ าลองเพชร Diamond Model เพื่อวิเคราะห์ถึงต าแหน่งของประเทศไทยในด้านปัจจัยการผลิต 
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เช่น แรงงานฝีมือ โครงสร้างพื้นฐาน ความจ าเป็นของการแข่งขันในอุตสาหกรรม เพื่อวิเคราะห์ธรรมชาติของความ
ต้องการหรืออุปสงค์ในระดับประเทศ เช่น มาตรฐานและความต้องการของผู้ซ้ือ ภาพลักษณ์ และการยอมรับสินค้า
จากสากล เพื่อวิเคราะห์เงื่อนไขในประเทศที่ใช้ในการบริการจัดการเก่ียวกับการด าเนินงานธุรกิจ ครอบคลุมทั้ง
เป้าหมายเก่ียวกับโครงสร้างการบริหาร การก าหนดกลยุทธ์ที่เหมาะสมและการแข่งขัน เช่น รูปแบบของธุรกิจใหม่ที่
เกิดขึ้นแตกต่าง และหลากหลาย รวมถึงการสร้างเครือข่ายใหม่ การวิเคราะห์การมีอยู่หรือการขาดหายของ
อุตสาหกรรมที่เป็นซัพพลายเออร์และอุตสาหกรรม ที่เก่ียวข้องในระดับประเทศโดยพิจารณาเรื่องของความ
ได้เปรียบในระดับสากล/ศักยภาพหรือการได้เปรียบในเชิงการแข่งขันของอุตสาหกรรมที่เป็นซัพพลายเออร์/ขีด
ความสามารถหรือการได้เปรียบเชิงแข่งขันในอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้อง เช่น อุตสาหกรรมต้นน้ า อุตสาหกรรมกลาง
น้ า อุตสาหกรรมปลายน้ า เป็นต้น และศึกษาบทบาทของภาครัฐ เช่น นโยบายสนับสนุนของรัฐด้านการค้า การ
ก าหนดนโยบายด้านการลงทุน รวมทั้งบทบาทของโอกาส เช่น การขาดความต่อเน่ืองของต้นทุนปัจจัยการผลิต 
ความต่อเน่ืองของเทคโนโลยี เครือข่ายความร่วมมือระดับสากล เป็นต้น 

 
 2.3.1 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก (SWOT Analysis) 

กสอ. (การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค (SWOT Analysis) รายสาขาอุตสาหกรรม)  
กล่าวว่า SWOT Analysis เป็นการวิเคราะห์สภาพอุตสาหกรรมหรือหน่วยงานในปัจจุบันเพื่อค้นหาจุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาสและอุปสรรค์ที่อาจส่งผลต่อการด าเนินงาน ค าว่า SWOT ย่อมาจากประเด็นที่ต้องมีการวิเคราะห์ ได้แก่ S-
Strength (จุดแข็ง) W-Weakness (จุดอ่อน) O-Opportunity (โอกาส) และ T-Threat (อุปสรรค) ทฤษฎีน้ีคิดค้น
ขึ้น โดย อัลเบิร์ต ฮัมฟรี (Albert Humphrey) ได้น าเทคนิคน้ีมาแสดงในงานสัมมนาที่มหาวิทยาลัยสแตนฟอร์ด 
ในช่วงทศวรรษที่ 1960 – 1970 

หลักการส าคัญของ SWOT Analysis คือ การวิเคราะห์โดยการส ารวจจากสภาพการณ์ 2 ด้าน คือ 
สภาพการณ์ภายในและสภาพการณ์ภายนอก เพื่อให้รู้จักตนเองและรู้จักสภาพแวดล้อมในการท าธุรกิจ ในการ
วิเคราะห์น้ีจะช่วยให้ผู้บริหารในอุตสาหกรรมทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่างๆ ทั้งที่เกิดขึ้นแล้ว และแนวโน้มการ
เปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมถึงผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงที่มีต่อธุรกิจของตน ข้อมูลเหล่าน้ีจะเป็นประโยชน์
อย่างมากในการก าหนดวิสัยทัศน์ พันธ์กิจ กลยุทธ์และแผนการด าเนินการที่เหมาะสม 

 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน 
จุดแข็ง (Strength) คือ ผลกระทบทางด้านบวกที่เกิดขึ้นจากสิ่งแวดล้อมภายในของบริษัทหรือเป็นข้อ

ได้เปรียบในการด าเนินธุรกิจ หรืออาจหมายถึงการด าเนินงานภายในบริษัทที่สามารถกระท าได้ดี  กล่าวโดยทั่วไป
แล้ว ธุรกิจทุกแห่งควรต้องทราบถึงความสามารถที่เป็นจุดเด่นของตนเอง ซ่ึงต้องมีการพิจารณาในทุก องค์ประกอบ 
เช่น การตลาด การบริหาร การเงิน การผลิต การวิจัยและพัฒนา เป็นต้น เพื่อวิเคราะห์หาจุดแข็งที่จะน ามาใช้ใน
การก าหนดเป็นกลยุทธ์หรือแนวทางในการด าเนินงานต่างๆ  ให้ตนเองมีความโดดเด่นหรือสร้างภาพลักษณ์ที่
แตกต่างไปจากคู่แข่งขัน ตัวอย่างของจุดแข็ง ได้แก่ คุณภาพผลิตภัณฑ์ของบริษัท วิสัยทัศน์ของผู้บริหาร ฐานะทาง
การเงินที่มั่นคง เป็นต้น 



2-11 

 

จุดอ่อน (Weakness) คือ ผลกระทบทางด้านลบที่เกิดขึ้นจากสิ่งแวดล้อมภายในของบริษัทหรือข้อ
เสียเปรียบในการด าเนินธุรกิจ หรืออาจหมายถึงการด าเนินงานภายในบริษัทที่ไม่สามารถกระท าได้ดี  และส่งผลให้
บริษัทเกิดความเสียเปรียบในการด าเนินธุรกิจได้ ตัวอย่างของจุดอ่อน ได้แก่ ต้นทุนทางการผลิตที่สูงกว่าคู่แข่งขัน 
ปัญหาด้านพนักงานขาย ภาพลักษณ์ของบริษัทเป็นต้น 

 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก 
โอกาส (Opportunity) หมายถึง สภาพแวดล้อมภายนอกที่เป็นประโยชน์ต่อการด าเนินงานของบริษัท 

หรืออาจหมายถึงโครงการเตรียมความพร้อมและสร้างเครือข่ายความร่วมมือภาคอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อรองรับ
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ผลกระทบที่เกิดจากสิ่งแวดล้อมภายนอกของธุรกิจที่ส่งผลทางด้านบวกต่อการ
ด าเนินธุรกิจ ผู้บริหารจะต้องมีการตรวจสอบสิ่ งแวดล้อมภายนอกอยู่เสมอเพื่อปรับปรุงกลยุทธ์ให้บรรลุ
วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ รวมทั้งต้องคาดคะเนการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมภายนอก เช่น ภาวะเศรษฐกิจ สังคม 
การเมือง กฎหมาย เทคโนโลยี และการแข่งขันอยู่เป็นระยะๆ เพื่อแสวงหา 

 
ประโยชน์จากการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมภายนอกเหล่านี้ 

 อุปสรรค (Threat) หมายถึง สภาพแวดล้อมภายนอกที่คุกคามหรือมีผลเสียต่อการด าเนินงานของบริษัท 
หรืออาจหมายถึงผลกระทบด้านลบของสภาพแวดล้อมภายนอกที่มีต่อการด าเนินธุรกิจ ซ่ึงผู้บริหารจ าเป็นต้อง
ระมัดระวังในสิ่งที่ เป็นข้อจ ากัดของการด าเนินธุรกิจเน่ืองจากเป็นสิ่งที่ก่อให้เกิดผลเสียหายได้  เราไม่สามารถ
เปลี่ยนแปลงหรือแก้ไขข้อจ ากัดหรืออุปสรรคเพื่อไม่ให้เกิดขึ้นได้ แต่ถ้าเรามีการวิเคราะห์ และคาดการณ์ล่วงหน้าถึง
อุปสรรคที่อาจจะเกิดขึ้นได้ เราก็จะสามารถหาทางป้องกันผลเสียที่อาจเกิดขึ้นให้น้อยลงไปได้ ตัวอย่างของอุปสรรค
จากภายนอก ได้แก่ ภัยธรรมชาติต่างๆ ความแข็งแกร่งของคู่แข่ง ต้นทุนทางพลังงานที่สูงขึ้น การเปลี่ยนแปลงของ
อัตราดอกเบี้ย 

ประโยชน์ของการวิเคราะห์ SWOT การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมต่างๆ จะช่วยให้เข้าใจได้ว่าปัจจัยแต่ละ
อย่างเหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อบริษัทอย่างไร จุดแข็งของบริษัทจะเป็นความสามารถภายในที่น าไปใช้ประโยชน์เพื่อการ
บรรลุเป้าหมาย ในขณะที่จุดอ่อนจะเป็นคุณลักษณะภายในที่อาจเป็นอุปสรรคต่อผลการด าเนินงาน  โอกาส
ภายนอกจะเป็นสถานการณ์ที่ส่งเสริมโอกาสในการบรรลุเป้าหมาย และในทางกลับกันอุปสรรคจะเป็นสถานการณ์
ที่ขัดขวางการบรรลุเป้าหมาย 

ชานนท์ ตระกูลเลิศยศ (2552) กล่าวถึง SWOT Analysis ในงานวิจัยเรื่องการเพิ่มขีดความสามารถ การ
จัดการสินค้าคงคลัง กรณีศึกษา บริษัท สิน เบฟเวอเรจ จ ากัด  ว่าหลักการส าคัญของ SWOT ก็คือ การวิเคราะห์
โดยการส ารวจจากสภาพการณ์ 2 ด้าน คือ สภาพการณ์ภายในและสภาพการณ์ภายนอก ดังน้ันการวิเคราะห์ 
SWOT จึงเรียกได้ว่าเป็นการวิเคราะห์สภาพการณ์ (Situation Analysis) ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน 
เพื่อให้รู้ตนเอง (รู้เรา) รู้จักสภาพแวดล้อม (รู้เขา) ชัดเจน และวิเคราะห์โอกาส-อุปสรรค การวิเคราะห์ปัจจัยทั้ง
ภายนอกและภายในองค์กร ซ่ึงจะช่วยให้ผู้บริหารขององค์กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นภายนอกองค์กร ทั้ง
สิ่งที่ได้เกิดขึ้นแล้วและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมทั้งผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงเหล่าน้ีที่มีต่อ
องค์กรธุรกิจ และจุดแข็ง จุดอ่อน และความสามารถด้านต่างๆ ที่องค์กรมีอยู่ ซ่ึงข้อมูลเหล่าน้ีจะเป็นประโยชน์อย่าง
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มากต่อการก าหนดวิสัยทัศน์ การก าหนดกลยุทธ์ และการด าเนินตามกลยุทธ์ขององค์กรในระดับองค์กรที่เหมาะสม
ต่อไป 

Hsu-Hsi Chang และ Wen-Chih Huang (2006). ได้พูดถึง SWOT ในงานวิจัยว่า “การวิเคราะห์ 
SWOT ของโอกาสและสิ่งคุกคามภายนอก รวมถึง จุดแข็งและจุดอ่อนภายใน ของผู้ประกอบการ คือ สิ่งส าคัญใน
การก าหนดรูปแบบ และการพัฒนาขององค์กร ซ่ึงวัตถุประสงค์ในการวิเคราะห์โอกาสและสิ่งคุกคาม คือเพื่อ
ประเมินว่าผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงโอกาสและหลีกเลี่ยงสิ่งคุกคาม เม่ือเผชิญกับปัจจัยภายนอกที่ควบคุมไม่ได้  
เช่น ราคาที่แปรผัน ความไม่มีเสถียรภาพทางการเมือง การเปลี่ยนแปลงทางสังคม การเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบ 
เป็นต้น ในส่วนของการวิเคราะห์ปัจจัยภายใน (จุดแข็ง และ จุดอ่อน) เพื่อช่วยประเมินการท างานภายในองค์กร 
เช่น การจัดการ ประสิทธิภาพการท างาน การวิจัยและพัฒนาเป็นต้น ถ้า SWOT ถูกใช้อย่างเหมาะสม การ
วิเคราะห์ SWOT สามารถเป็นพื้นฐานในการช่วยให้ก าหนดรูปแบบและการวางแผนองค์กรสู่ความส าเร็จได้” โดย
สรุปได้ว่า SWOT Analysis มีไว้วิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกของบริษัท โดยปัจจัยภายนอกจะมี โอกาส 
(opportunities) และอุปสรรค (threats) ส่วนปัจจัยภายในมี จุดแข็ง (strengths) และจุดอ่อน (weaknesses) 
เพื่อใช้ในการตั้งกลยุทธ์และพัฒนา สามารถช่วยหากลยุทธ์ขั้นพื้นฐานมาแก้ไขปัญหาในสถานการณ์น้ันๆ 
 ทั้ง สกอ. ชานนท์ ตระกูลเลิศยศ และ Hsu-Hsi Chang, Wen-Chih Huang ได้กล่าวเหมือนกันว่าการใช้ 
SWOT Analysis ใช้เพื่อให้ผู้ใช้รู้จักว่าธุรกิจของตัวเองตอนน้ีมีสภาพเป็นยังไง เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยทั้งภายใน
และภายนอกของบริษัท ซ่ึงหลังจากที่วิเคราะห์มาแล้วจะได้รู้ว่าบริษัทต้องมีกลยุทธ์ในการรับมือหรือสนับสนุนยังไง
ให้กับบริษัท 

การวิเคราะห์ SWOT เป็นการวิเคราะห์ประเมินสภาพแวดล้อมภายนอก (External) และภายใน 
(Internal) ของสถานประกอบการ โดยปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกสถานประกอบการ ประกอบไปด้วยปัจจัย
ด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี ซ่ึงถือว่าเป็นปัจจัยแวดล้อมทั่วไป ( General Environment) 
ส าหรับปัจจัยด้านลูกค้า คู่แข่งขัน ผู้สนับสนุน และผู้ควบคุมถือว่าปัจจัยสภาพแวดล้อมของงาน ( Task 
Environment) ส่วนปัจจัยสภาพแวดล้อมภายในอันได้แก่ การผลิต การตลาด การจัดซ้ือ การเงินและบัญชี การ
บริหารทรัพยากรมนุษย์ การวิจัยและพัฒนาถือว่าเป็นปัจจัยภายใน ส่วนปัจจัยเก่ียวกับหน้าที่ของสถาน
ประกอบการ ประกอบไปด้วยการวางแผน การจัดสถานประกอบการ การจัดบุคคลเข้าท างาน ภาวะผู้น า และการ
ควบคุมที่เป็นปัจจัยภายในเก่ียวกับหน้าที่การบริหารของสถานประกอบการ ซ่ึงการวิเคราะห์ SWOT เป็นการ
พิจารณา ดังน้ี 

 
 1. จุดแข็ง (Strength) 

การวิเคราะห์จุดแข็ง คือ การพิจารณาปัจจัยภายในสถานประกอบการ โดยวิเคราะห์จากสิ่งแวดล้อม
ภายในว่ามีจุดเด่น ข้อดี ความเข้มแข็ง มีความสามารถ ศักยภาพ จุดที่ได้เปรียบหรือจุดที่สามารถแข่งขันได้ โดยจุด
แข็งของสถานประกอบการจะพิจารณาในด้านต่างๆ เช่น การเงิน ความเป็นผู้น า ทางการตลาด ภาพลักษณ์ที่มีมา
นาน ความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้าและผู้ขายปัจจัยการผลิตสินค้า (Supplier) คุณภาพของวัตถุดิบ ทักษะของคนงาน 
เป็นต้น 
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 2. จุดอ่อน (Weakness) 
หมายถึง การพิจารณาปัจจัยภายในสถานประกอบการ โดยวิเคราะห์จากสิ่งแวดล้อมภายในว่ามีความ

เสียเปรียบอันจะเป็นอุปสรรคต่อการด าเนินงาน เช่น ความขาดแคลนของเงินทุน ความสามารถในการจัดการ หรือ
ทักษะทางการตลาดที่ขาดประสบการณ์ หรือภาพพจน์ของสินค้าที่ไม่ชัดเจน เป็นต้น 
 3. โอกาส (Opportunities) 

คือ การศึกษาสภาพแวดล้อมภายนอกว่าเหตุการณ์ หรือสถานการณ์ที่เกิดขึ้นจะส่งผลอย่างไรต่อ สถาน
ประกอบการ มีโอกาสหรือช่องทางที่จะสามารถน ามาใช้ เพื่อให้เป็นประโยชน์กับธุรกิจได้หรือไม่ โดยจะต้อง
พิจารณาทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี เช่น ส่วนแบ่งทางการตลาดที่ยังพอมีที่ว่างให้กิจการแทรกเข้าไป 
การเปลี่ยนแปลงที่มากระทบจนคาดว่าคู่แข่งต้องปรับตัว การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีที่เก่ียวข้อง ซ่ึงอาจจะพลิก
สถานการณ์ทางการตลาดให้กับสินค้าของเราได้ 
 4. สิ่งคุกคาม (Threat) 

คือ การศึกษาสภาพแวดล้อมภายนอกที่เป็นภัยคุกคามก่อให้เกิดผลเสีย หรือเป็นข้อจ ากัดต่อสถาน
ประกอบการ ซ่ึงเป็นสิ่งที่ธุรกิจต้องการหลีกเลี่ยงและหาทางรับมือกับการเกิดขึ้นของสิ่งเหล่าน้ัน เพราะเป็น
ผลกระทบทางลบที่จะมีต่อการประกอบธุรกิจ เช่น ภาวะถดถอยทางธุรกิจ การเข้าสู่ตลาดของคู่แข่งรายใหม่ ผู้ขาย 
ปัจจัยการผลิตสินค้า (Supplier) หรือคู่ค้ามีอ านาจต่อรองมากขึ้น รวมถึงการออกกฎหมาย ระเบียบข้อบังคับของ
ภาครัฐ ซ่ึงเป็นข้อจ ากัด (อุปสรรค) ในการประกอบธุรกิจให้เกิดขึ้นได้ 

 
2.3.2 แบบจ าลองเพชร (Diamond Model) 
Diamond Model (Kotler, 2000) คือ กรอบแนวคิด หรือตัวแบบส าหรับการวิเคราะห์ความสามารถใน

การแข่งขันของเครือข่ายวิสาหกิจ โดยเป็นการพิจารณาและประเมินสภาวการณ์ปัจจุบันของปัจจัยแวดล้อมทาง
ธุรกิจที่ส าคัญ 4 ด้านที่จะมีผลกระทบต่อความสามารถในการเพิ่มผลิตภาพ (Productivity) ของบริษัทที่อยู่ใน
เครือข่ายวิสาหกิจ อันจะน าไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของเครือข่ายวิสาหกิจโดยรวมในท้ายที่สุด
ว่าปัจจัยเหล่าน้ันมีลักษณะที่จะเป็นการเอ้ือหรือจะเป็นอุปสรรคต่อการปรับปรุงหรือพัฒนาผลิตภาพของธุรกิจใน
เครือข่ายวิสาหกิจหรือไม่ อย่างไร และมากน้อยเพียงใด รวมไปถึงบทบาทของภาครัฐที่จะมีผลต่อปัจจัยแวดล้อมทั้ง 
4 ด้านน้ันด้วย ปัจจัย 4 ด้านที่น ามาวิเคราะห์ประกอบด้วย 

1. เงื่อนไขด้านปัจจัยการผลิต (Input Factor Conditions) 
เป็นการวิเคราะห์ด้านปัจจัยการผลิต (Factor of Production) คือ ปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผล

กระทบต่อการผลิตและบริการในเรื่องน้ันๆ ได้แก่ ปัจจัยด้านทรัพยากรมนุษย์ ทักษะการผลิต 
ทรัพยากรธรรมชาติ เงินทุน รวมถึงไปโครงสร้างพื้นฐานทางเศรษฐกิจ (Economic Structure) เช่น 
ระบบไฟฟ้า ระบบประปา ระบบการสื่อสาร และการคมนาคม เป็นต้น และปัจจัยที่ส่งเสริมในระบบมห
ภาค เช่น มาตรการทางการเงิน (เช่น อัตราแลกเปลี่ยน อัตราดอกเบี้ย) การคลัง กฎหมาย (เช่น พรบ. 
ส่งเสริมการลงทุนฯ) ระเบียบ ข้อบังคับต่างๆ เป็นต้น 
2. เงื่อนไขด้านอุปสงค์ (Demand Conditions) 
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เป็นการวิเคราะห์ภาวะอุปสงค์ คือ การมีความต้องการภายในประเทศที่เพียงพอและมีความ
ต้องการของผู้บริโภคต่างประเทศ ที่จะกระตุ้นให้เกิดขึ้นกลุ่มเป้าหมาย ขนาดของตลาด สัดส่วนในตลาด 
และศักยภาพของตลาด โดยพิจารณาจากปัจจัยดังน้ี เช่น ทัศนคติของผู้บริโภค ระดับความต้องการของ
ผู้บริโภคที่มีต่อสินค้าหรือบริการ ภาพลักษณ์ของตราสินค้า เป็นต้น    
3. บริบทด้านการแข่งขันและกลยุทธ์ของธุรกิจ (Strategy and Rivalry Context) 

เป็นการพิจารณากลยุทธ์ของบริษัทและคู่แข่งทางการตลาด โดยมีปัจจัยในธุรกิจ เช่น จ านวน
ของผู้ประกอบการในตลาด การแข่งขันด้านราคาและการตลาด เครือข่ายการค้าของบริษัท เงินลงทุน กล
ยุทธ์ทางการค้าของคู่แข่ง ลักษณะของการแข่งขันที่มีผลกระทบต่อบริษัท และการปรับปรุงประสิทธิภาพ 
เป็นต้น 
4. อุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องและสนับสนุนกัน (Related and Supporting Industries) 

เป็นการวิเคราะห์อุตสาหกรรมที่เ ก่ียวข้อง และอุตสาหกรรมสนับสนุนว่ามีการส่งเสริม
ความสามารถในการแข่งขันภายในตลาดในประเทศ ได้แก่ การมีอยู่ของธุรกิจที่เก่ียวข้อง โดยเฉพาะ 
Supplier และบริษัทต่างๆ ที่เก่ียวข้อง และการเชื่อมโยงกันในห่วงโซ่อุปทาน ระดับของความร่วมมือ
ระหว่างบริษัท เช่น แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ฯลฯ 

 
แนวคิดการได้เปรียบด้านการแข่งขัน (Competitive Advantage)  
ความได้เปรียบด้านการแข่งขัน (Competitive Advantage) เป็นแนวคิดที่ Micheal E. Porter พัฒนา

มาจากทฤษฏีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) ของ Hecher and Ohlin ข้างต้น โดย
ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ จะเป็นการพิจารณาความได้เปรียบจากต้นทุนการผลิตของสินค้าจากปัจจัย
การผลิตที่อุดมสมบรูณ์ในประเทศ แต่ความได้เปรียบด้านการแข่งขันน้ี จะพิจารณาถึงปัจจัยในด้านอ่ืนๆ ด้วย ซ่ึง 
Porter เห็นว่าความได้เปรียบด้านการแข่งขันมีความส าคัญมากกว่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ โดยปัจจัยที่จะ
ก าหนดความได้เปรียบด้านการแข่งขันในสินค้าน้ันมีอยู่ 4 ปัจจัยดังน้ี 
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ที่มา Micheal E. Porter, 1987  
 

รูปที่ 2.2 แบบจ าลอง Diamond Model 
 

1. สภาพปัจจัยการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) 
ปัจจัยการผลิตในที่น้ีคือ ปัจจัยพื้นฐานและปัจจัยขั้นสูง ปัจจัยพื้นฐานหมายถึง ปัจจัยการผลิตที่มีอยู่อุดม

สมบรูณ์ในประเทศ ได้แก่ ปัจจัยด้านทรัพยากรมนุษย์ ทรัพยากรธรรมชาติ โครงสร้างพื้นฐานด้านสาธารณูปโภค 
โครงสร้างพื้นฐานด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี แหล่งเงินทุน ฯลฯ ที่จะมีผลต่อการด าเนินธุรกิจของบริษัท 

2. สภาพอุปสงค์ในประเทศ (Demand Conditions) 
อุปสงค์หรือความต้องการสินค้า และการบริการภายในประเทศที่ใหญ่ จะท าให้เกิดความได้เปรียบด้าน

การแข่งขันในตลาดโลกเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจากอุปสงค์หรือความต้องการภายในประเทศ จะเป็นปัจจัยที่ท าให้เกิด
การพัฒนาการผลิตสินค้าให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น ทั้งในด้านคุณภาพและปริมาณ รวมถึงท าให้เกิดความช านาญใน
การผลิตสินค้า และบริการเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงการพัฒนาน้ีท าให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันกับสินค้าในตลาดโลก
ได้มากขึ้น ได้แก่ ทัศนคติและรสนิยมของผู้บริโภคระดับความพิถีพิถัน และความเรียกร้องต้องการของผู้บริโภคต่อ
สินค้า และบริการของบริษัท ลักษณะ และโครงสร้างการแบ่งส่วนการตลาดส าหรับสินค้า และบริการของบริษัท
ความต้องการของผู้บริโภคในแต่ละส่วนการตลาดเป็นที่คาดเดาได้ในระดับใด  

3.  อุตสาหกรรมที่เก่ียวข้องและสนับสนุนในประเทศ (Related and Supporting Industries) 
อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าชนิดใดที่มีความได้เปรียบในการแข่งขัน จะต้องมีอุตสาหกรรมที่เก่ียวข้อง 

สนับสนุนร่วมมือ และประสานงานซ่ึงกันและกัน เช่น แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ 
ๆ ซ่ึงจะท าให้เกิดการพัฒนา และการปรับปรุงการผลิตให้มีคุณภาพ และปริมาณที่เหมาะกับความต้องการของ
ผู้บริโภคมากขึ้น ท าให้เกิดความได้เปรียบด้านการแข่งขันในอุตสาหกรรมน้ันมากขึ้น ได้แก่ ลักษณะ และ
บรรยากาศของการแข่งขันทางธุรกิจกลไกการตลาด ฯลฯ ที่จะมีผลต่อการก าหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจของบริษัท 
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4. กลยุทธ์ของสถานประกอบการ โครงสร้างองค์กร และสภาพการแข่งขันภายในประเทศ (Firm 
Strategy, Structure and Rivalry) 

การจัดการโครงสร้างองค์กร และระบบการบริหารงานให้เหมาะสมกับบริษัทผู้ผลิตในอุตสาหกรรม ถือ
เป็นปัจจัยหน่ึงที่ท าให้เกิดประสิทธิภาพในการผลิตในอุตสาหกรรมน้ันมากขึ้น การแข่งขันในการผลิตสินค้าที่อยู่ใน
อุตสาหกรรมชนิดเดียวกันภายในประเทศจะเป็นแรงผลักดันให้เกิดการพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพ และรูปแบบที่ตรง
กับความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น ซ่ึงจะท าให้เกิดความได้เปรียบด้านการแข่งขันมากขึ้นด้วย กิจกรรมทางธุร กิจ
ที่เ ก่ียวข้อง และเชื่อมโยงกันในสายของห่วงโซ่อุปทานมีความครบถ้วนมากน้อยเพียงใด และมีระดับของ
ความสัมพันธ์ร่วมมือระหว่างกันเพียงใด เช่น แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารความรู้ระหว่างกัน วิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์/ตลาดร่วมกัน ฯลฯ 

ปัจจัยทั้งสี่ข้างต้น จะเป็นสิ่งก าหนดที่ท าให้เกิดความได้เปรียบด้านการแข่งขัน หรือที่เรียกว่า Diamond 
of National Competitive โดยในทัศนะของ Porter น้ันปัจจัยทั้ง 4 ประการ จะหมุนเวียนกันไปมาโดยจะเริ่มต้น
ปัจจัยใดปัจจัยหน่ึงก่อน แล้วจะผลักดันให้เกิดปัจจัยตามมา และการที่ประเทศจะได้เปรียบด้านการแข่งขันอย่าง
ยาวนานและยั่งยืนน้ัน ควรจะต้องมีปัจจัยเก้ือหนุนทั้ง 4 ประการอย่างครบถ้วน ไม่ควรได้เปรียบเพียงปัจจัยใด
ปัจจัยหน่ึงเท่าน้ัน ซ่ึงแนวคิดการวิเคราะห์จะถูกน าไปใช้เป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์บทที่ 6 

 
 2.3.3 การวิเคราะห์โซ่อุปทาน (Supply Chain Analysis) 

สภาวิชาชีพการจัดการโซ่อุปทาน (Council of Supply Chain Management Professional) ได้ให้ค า
นิยามของโซ่อุปทาน โดยกล่าวว่า การจัดการโซ่อุปทาน ประกอบไปด้วย การวางแผนและการบริหารกิจกรรมต่างๆ 
ที่เก่ียวข้องกับการจัดหาและจัดซ้ือ การแปรรูป และกิจกรรมโลจิสติกส์ทุกกิจกรรม และที่ส าคัญยังรวมไปถึงการ
ประสานงาน (Coordination) และการท างานร่วมกัน (Collaboration) ระหว่างผู้จ าหน่ายวัตถุดิบ ผู้ผลิต ผู้
ให้บริการขนส่ง และลูกค้า หรือกล่าวคือองค์กรที่อยู่ในห่วงโซ่เดียวกัน 
 แลมเบิร์ท (Lambert, et al., 1998) การจัดการห่วงโซ่อุปทาน หมายถึง การบูรณาการของกระบวนการ
ทางธุรกิจที่เริ่มต้นจากผู้บริโภคขั้นสุดท้ายผ่านไปจนกระทั่งถึงผู้จัดจ าหน่ายขั้นแรกสุดที่ท าหน้าที่จัดหาสินค้า 
บริการ และสารสนเทศ เพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่ผู้บริโภค  

ทวีศักดิ์ เทพพิทักษ์ (2552) การจัดการห่วงโซ่อุปทานคือ การจัดการความสัมพันธ์กับผู้หาสินค้าและ
ลูกค้าเพื่อท าการส่งสินค้าและบริการที่มีคุณค่าที่เหนือกว่าคู่แข่ง โดยมีต้นทุนที่ต่ ากว่าในทุกกิจกรรมตลอดห่วงโซ่
อุปทาน 
 การจัดการโซ่อุปทาน (Supply Chain Management: SCM) คือ การรวบรวมการวางแผนและการ
จัดการของกิจกรรมทั้งหมดที่มีความเก่ียวข้องกับการจัดหา การจัดซ้ือ การแปรสภาพ และ กิจกรรมการจัดการ
ทั้งหมด ที่ส าคัญการจัดการโซ่อุปทานยังรวมถึงการประสานงาน (Coordination) และการท างานร่วมกัน 
(Collaboration) กับหุ้นส่วนในโซ่อุปทาน ซ่ึงจะเป็นผู้จัดส่งวัตถุดิบ ตัวกลางผู้ให้บริการ ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ และ
ลูกค้า แก่นส าคัญคือ การจัดการโซ่อุปทานจะบูรณาการ (Integrate) ทั้งการจัดการอุปสงค์และอุปทาน ซ่ึงรวมถึง
ทั้งภายในและภายนอกบริษัท (วิทยา สุหฤทด ารง, 2545) 
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จากค านิยามที่กล่าวมาข้างต้นน้ัน สรุปได้ว่า การจัดการห่วงโซ่อุปทาน คือ การจัดการความสัมพันธ์ของ
องค์กรภายในห่วงโซ่อุปทานทุกองค์กร เช่น ผู้หาสินค้า ไปจนถึงกระทั่ง ลูกค้า เพื่อท าให้ลูกค้าได้รับความพึงพอใจที่
มากขึ้น โดยมีต้นทุนที่ต่ ากว่าในทุกกิจกรรมตลอดห่วงโซ่อุปทาน โดยห่วงโซ่อุปทานจะด าเนินไปได้ด้วยการ
ประสานงานและการท างานร่วมกันขององค์กรภายในห่วงโซ่เดียวกัน 

ส่วนประกอบของห่วงโซ่อุปทานขั้นพื้นฐาน   
 ห่วงโซ่อุปทานขั้นพื้นฐานประกอบไปด้วยองค์กรอิสระ 3 องค์กร (3 entities) และการไหล 4 ประเภท 
(four flows) โดยองค์กรอิสระทั้ง 3 องค์กร ประกอบไปด้วย  
  1. ผู้หาวัตถุดิบ (supplier) ท าหน้าที่เป็นผู้จัดหาวัตถุดิบที่จ าเป็นในการใช้ผลิต  
  2. ผู้ผลิต (producer) ท าหน้าที่รับปัจจัยการผลิตมา และผลิตสินค้าขั้นสุดท้าย 
  3. ลูกค้า (customer)  
 ส่วนการไหล 4 ประเภทน้ัน ประกอบไปด้วย 
  1. การไหลของข้อมูล เช่น ค าสั่งซ้ือ ใบก ากับสินค้า 
  2. การไหลของเงิน เช่น การจ่ายเงินให้แก่ผู้ขายปัจจัยการผลิต 
  3. การไหลของผลิตภัณฑ์ เช่น วัตถุดิบ ส่วนประกอบ สินค้าขั้นสุดท้าย 
  4. การไหลกลับของผลิตภัณฑ์ เช่น การน ากลับมาซ่อม การน าไปท าลาย 
 



บทท่ี 3 
 

การผลิตและโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 
 

บทน้ีเป็นการศึกษาการจัดการห่วงโซ่อุปทานและระบบโลจิสติกส์ ในเขตจังหวัดภาคเหนือตอนบน เพื่อให้
ทราบถึง สภาพการณ์ปัจจุบันด้านการผลิต และการจัดการโซ่อุปทานรวมถึงระบบโลจิสติกส์ของยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบนซ่ึงน าผลที่ได้มาวิเคราะห์ประเมินถึงศักยภาพ การพัฒนาการจัดการห่วงโซ่อุปทาน และระบบ 
โลจิสติกส์ของยางพาราใน 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบน โดยแบ่งการศึกษาตามหัวข้อดังต่อไปน้ี 

3.1 สถานการณ์การผลิตยางพาราในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย 
 3.2 สถานการณ์การผลิตยางพาราใน 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 

3.3 โซ่อุปทานและความเชื่อมโยงของตลาดยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย 
3.4 ปัญหาและอุปสรรคของการอุตสาหกรรมยางพาราในภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 

   
3.1 สถานการณ์การผลิตยางพาราในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย 
 
 ปัจจุบันพื้นที่การผลิตยางพาราของไทยในแต่ละภูมิภาคของไทยมีพื้นที่ปลูกและผลิตที่เพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเน่ือง โดยในปี 2558 พบว่ามีเน้ือที่กรีดยางพารา 18.85 ล้านไร่ เพิ่มขึ้นจาก 18.22 ล้านไร่ ในปี 2557  
ร้อยละ 3.41 เน่ืองจากนโยบายภาครัฐในการขยายเน้ือที่ปลูกยางพาราประกอบกับในช่วงที่ผ่านมาราคาจูงใจให้
เกษตรกรขยายเน้ือที่ปลูกมีอัตราการขยายตัวถึง ร้อยละ 5.5 (ศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2558) ภาคใต้ของประเทศไทยเป็นภาคที่มีเน้ือที่กรีด และมีปริมาณผลผลิตยางพารามากเป็นอันดับที่ 
1 ของประเทศ รองลงมาเป็นภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคเหนือ ตามล าดับ ดังรูปที่ 3.1 
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ที่มา ศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 3.1 เนื้อที่กรีดยาง และผลผลิตยางพาราในแต่ละภูมิภาคของไทย ปี 2558 
 
 แนวโน้มพื้นที่ปลูกยางพาราในแต่ละภูมิภาคเม่ือเทียบเป็นอัตราส่วนแล้วในระหว่างปี 2556 ถึง 2558  
น้ันมีพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย โดยมีการขยายพื้นที่ปลูกในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน
มีปัจจัยหลายอย่างที่ส่งผลต่อการขยายตัว อาทิ นโยบายที่มีการสนับสนุนส่งเสริมการปลูก และการเพิ่มผลผลิต
ยางพาราของรัฐบาลไทยเพื่อการอุปโภคทั้งในประเทศ และเพื่อการส่งออกให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
ณ ขณะในช่วงปี พ.ศ. 2556 – 2558 จึงเป็นผลท าให้เกษตรกรส่วนใหญ่ในทุกภูมิภาคนิยมน าที่ดินเพาะปลูกเดิม 
เปลี่ยนมาปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง เป็นจ านวนมาก อย่างไรก็ตามในปลายปี 2558 จ านวนผลผลิต
ยางพาราไทยเพื่อการส่งออกได้สวนทางกับราคายางในตลาดที่ผันผวนส่งผลให้เกษตรจ านวนมากได้รับผลกระทบ 
อันเน่ืองมาจากตลาดซ้ือขายหลัก ในการส่งออกของยางพาราไทย อันได้แก่ ประเทศจีน ได้มีการลงทุนปลูก
ยางพาราตามสัญญาที่ได้ร่วมมือท าข้อตกลงทางเศรษฐกิจกับกลุ่มประเทศ CLMV อันได้แก่ ประเทศกัมพูชา ลาว 
เมียนมา และเวียดนาม เป็นต้น 
 โดยสัดส่วนพื้นที่ปลูกยางพาราในภาคใต้มีปริมาณมากที่สุดถึงประมาณ ร้อยละ 63.05 ตามด้วย ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือประมาณ ร้อยละ 20.26 ภาคกลางร้อยละ 11.43 และ ภาคเหนือร้อยละ 5.26 ตามล าดับ ดัง
รูปที่ 3.2 โดยมีแนวโน้มพื้นที่ปลูกยางพาราในแต่ล่ะภูมิภาคที่เพิ่มขึ้น  (ภาคเหนือเพิ่มขึ้นร้อยละ 15 จากปี  
พ.ศ. 2555 - 2558) 
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เนื้อที่กรีดยาง และผลผลิตยางพาราในแต่ละภูมิภาคของไทย ปี 2558 

เนื้อท่ีกรีดยาง ท้ังหมดของไทยในปี 2558 

ผลผลิต ท้ังหมดของไทยในปี 2558 
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 3.1.1 พื้นที่ปลูกยางพาราในแต่ละภูมิภาคของประเทศไทย 
 

 
ที่มา ศูนยสารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 3.2 แนวโน้มพืน้ที่ปลูกยางพาราในแต่ละภูมิภาคระหว่างปี 2555-2558 
 
 โดยเฉพาะอัตราการขยายตัวของผลผลิตยางพาราในแต่ละภาคของประเทศไทยมีอัตราผลผลิตเพิ่มมาก
ขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งพื้นที่ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีการเพิ่มขึ้นของผลผลิตเป็นจ านวนมาก โดย
คิดเป็นอัตราร้อยละ 47.51 และ 35.70 ตามล าดับทั้งน้ีอัตราการขยายตัวที่เพิ่มขึ้นของผลผลิตยางพาราดังกล่าว
สอดคล้องกับนโยบายของภาครัฐที่มีการสนับสนุนการปลูกยางพาราในแถบภูมิภาคทางเหนือของไทย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2547 เรื่อยมาส่งผลให้อัตราการเก็บเก่ียวผลผลิตยางพารา (ยางพาราสามารถเก็บเก่ียวผลผลิตได้ต่อเม่ือต้น
ยางพารามีอายุมากกว่า 7 ปี) ใน ปี พ.ศ. 2555 ถึงปี พ.ศ. 2558 ในภาคเหนือเพิ่มสูงขึ้นถึงเท่าตัว (ตารางที่ 3.1) 
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3.1.2 อัตราการขยายตัวผลผลิตยางพาราของประเทศไทย 
 

ตารางที่ 3.1 อัตราเฉลี่ยการขยายตัวผลผลิตยางพาราของประเทศไทยระหว่างปี พ.ศ. 2554– 2558 

ภูมิภาค 
ปี 2554 
ผลผลิต 
(ตัน) 

ปี 2555 
ผลผลิต 
(ตัน) 

ปี 2556 
ผลผลิต 
(ตัน) 

ปี 2557 
ผลผลิต 
(ตัน) 

ปี 2558 
ผลผลิต 
(ตัน) 

อัตราเฉลี่ยการ
ขยายตัวของ

ผลผลิต 
(2554-2558) 

ภาคเหนือ 42,836 59,558 88,757 96,541 101,757 47.51% 
ภาค

ตะวันออกเฉีย
งเหนือ 

353,923 430,451 556,528 629,631 649,585 36.70% 

ภาคกลาง 416,213 436,219 491,467 514,979 506,324 24.30% 

ภาคใต้ 
2,535,92

5 
2,699,067 3,419,535 3,323,109 3,208,397 25.30% 

ที่มา จากผู้วิจัย โดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 
 ทั้งน้ีหากวิเคราะห์ถึงอัตราการปลูกและอัตราการขยายตัวของผลผลิตยางพาราในภาคเหนือของไทย จะ
เห็นได้ว่าเกษตรผู้ปลูกมีความตื่นตัว และหันมาท าการปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นอย่างมากทดแทนการท ากสิกรรมหรือ
เกษตรกรรมดังเดิม ได้แก่ การปลูกข้าวโพดสับปะรด ข้าว มันส าปะหลัง ลิ้นจ่ีและล าไย เป็นต้น ซ่ึงสาเหตุหลักที่
ส่งผลให้เกษตรกรในภาคเหนือตัดสินใจหันมาปลูกยางพาราน้ัน ได้แก่ นโยบายและการสนับสนุนการปลูกยางพารา
ในแถบภาคเหนือของไทย ในปี พ.ศ.2547 รวมถึงการเข้ามาลงทุนของนักลงทุนจากต่างถิ่น และการประชาสัมพันธ์
ของพ่อค้าผู้จ าหน่ายพันธ์ุยางโดยมีการประชาสัมพันธ์ชักจูงเกษตรกรด้วย ก าไรจากการขายผลผลิตยางพาราชนิด
ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นน้ ายางสดที่ส่งต่อไปยังโรงงานแปรรูปและยางก้อนถ้วย เป็นต้น 
 
3.2 สถานการณ์การผลิตยางพาราใน 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 

 
จากอัตราการขยายตัวของการปลูกยางพาราในภาคเหนือ พบว่า 8 จังหวัดในพื้นที่ภาคเหนือตอนบนมี

พื้นที่ปลูกยางพาราประมาณ 1.2 ล้านไร่ ทั้งน้ีในปี 2558 จังหวัดที่มีการขยายตัวของพื้นที่มากที่สุดคือในกลุ่ม 8 
จังหวัดภาคเหนือตอนบน ได้แก่ จังหวัดเชียงราย มีพื้นที่เพาะปลูกจ านวน 341,553 ไร่ รองลงมาคือ จังหวัดน่าน
จ านวน 202,327 ไร่ จังหวัดพะเยาจ านวน 119,578 ไร่ ตามล าดับ ดังรูปที่ 3.3 
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ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนยสารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 3.3 การขยายตัวของพื้นที่การปลูกยางพาราในภาคเหนือตอนบน 
 

จากการศึกษาอัตราการขยายตัวของพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน พบว่า ตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2556 เป็นต้นมามีอัตราการขยายตัวของพื้นที่การปลูกยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนเพิ่มขึ้นไม่มากและเริ่มจะ
ค่อนข้างคงที่ โดยปี พ.ศ. 2553 ถึง พ.ศ. 2556 เป็นช่วงที่มีการขยายตัวของพื้นที่ปลูกยางมากในปี พ.ศ.2555 ซ่ึงมี
อัตราการขยายตัวร้อยละ 9.64 และ ปี พ.ศ. 2556 มีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นจากเดิมประมาณ  ร้อยละ 20.18 ปี
พ.ศ. 2557 ตามล าดับ 
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ตารางที่ 3.2 การขยายตัวของพื้นที่ปลูกยางของภาคเหนือตอนบนระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2558 
จังหวัด/เนื้อทีก่ารปลูก (ไร่) ปี 2553 ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

เชียงราย 22,156 270,415 324,981 340,552 341,253 341,553 
พะเยา 4,135 139,825 109,735 119,193 119,586 119,578 
ล าปาง 15,673 30,799 39,943 42,979 43,039 43,530 
ล าพูน 6,877 10,020 6,919 7,751 8,174 8,174 

เชียงใหม่ 69,172 34,029 22,583 28,964 28,966 28,809 
แม่ฮ่องสอน 74,043 3,945 1,244 2,063 2,250 2,257 

แพร ่ 121,762 20,615 16,866 26,694 26,897 27,148 
น่าน 651 73,494 117,113 200,201 201,413 202,327 

รวมพื้นที่ปลูก 314,469 583,142 639,384 768,397 771,578 773,376 

อัตราการขยายตัว - 85.44% 9.64% 20.18% 0.41% 0.23% 
ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนยสารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

อย่างไรก็ตามในปี พ.ศ. 2557 และ พ.ศ. 2558 น้ันมีการขยายตัวเพิ่มขึ้นเพียงร้อยละ 0.41 และ 0.23
ตามล าดับ เน่ืองจากในปี พ.ศ. 2557 ประเทศไทยได้ประสบปัญหาอุทกภัยเกิดความเสียหายเป็นอย่างมาก ท าให้
อัตราการขยายพื้นที่ปลูกไม่สามารถขยายได้ดีเท่าที่ควรในปี พ.ศ. 2558 เกษตรกรมีปัญหาด้านราคาที่ยางพาราที่
ตกต่ าท าให้เกษตรกรบางส่วนระงับการขยายการปลูกยางพาราออกไป ทั้งน้ีจะเห็นได้ว่าผลกระทบจากราคายางใน
ตลาดมีความผันผวนอันเน่ืองมาจากการแทรกแซงของพ่อค้าคนกลางในท้องถิ่น รวมถึงพ่อค้าในตลาดกลาง
ยางพาราไทย มีผลกระทบอย่างมากกับเกษตรกรชาวสวนยางใน 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบน 
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ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 3.4 การขยายตัวของพื้นที่การปลูกยางพาราในภาคเหนือตอนล่าง ในปี พ.ศ. 2553-2558 
 

จากการศึกษาพบว่าสัดส่วนพื้นที่ปลูกยางในเขตภาคเหนือตอนบนมีมากกว่าภาคเหนือตอนล่าง อีกทั้งยัง
มีแนวโน้มการขยายตัวที่มากกว่าภาคเหนือตอนล่างด้วยเช่นกัน จังหวัดที่มีการขยายตัวของเน้ือที่มากที่สุดในเขต
ภาคเหนือตอนล่างคือ จังหวัดพิษณุโลก มีเน้ือที่ปลูกยางจ านวน 166,220 ไร่ รองลงมาคือ จังหวัดเพชรบูรณ์จ านวน 
121,961 ไร่ จังหวัดก าแพงเพชรจ านวน 38,293 ไร่ ตามล าดับ (รูปที่ 3.4) ในปี พ.ศ. 2553 – 2556 พบว่าพื้นที่
การปลูกยางพาราในเขตภาคเหนือตอนล่างมีอัตราการขยายตัวที่เพิ่มขึ้น ร้อยละ 11.84 และร้อยละ 12.47 และใน
ปี พ.ศ. 2557 – 2558 มีอัตราการขายตัวของพื้นที่ปลูกลดลง ร้อยละ 1.84 และร้อยละ 0.58 (ตารางที่ 3.3) 
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ตารางที่ 3.3 การขยายตัวของพื้นที่ปลูกยางของภาคเหนือตอนล่างระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2558 
จังหวัด/เนื้อทีก่ารปลูก (ไร่) ปี 2553 ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

อุตรดิตถ์ 7,775 19,965 27,045 30,654 30,956 32,254 
นครสวรรค์ 1,590 13,983 16,651 18,849 18,896 18,932 
อุทัยธานี 22,839 28,425 28,852 30,516 30,585 30,844 

ก าแพงเพชร 25,014 40,591 29,218 37,400 37,454 38,293 
ตาก 7,639 21,762 12,812 13,614 13,570 13,777 

สุโขทัย 16,079 23,444 17,496 26,063 29,450 26,268 
พิษณุโลก 87,466 162,720 149,870 163,067 164,352 166,220 

พิจิตร 1,593 2,759 4,533 5,043 5,207 5,327 
เพชรบูรณ์ 31,382 38,588 107,480 117,866 120,773 121,961 

รวมพื้นที่ปลูกภาคเหนือตอนล่าง 201,377 352,237 393,957 443,072 451,243 453,876 
อัตราการขยายตัว - 74.91% 11.84% 12.47% 1.84% 0.58% 

ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนยสารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 
 ทั้งน้ีอัตราเฉลี่ยของการขยายตัวของพื้นที่ปลูกยางพารา และอัตราผลผลิตยางพาราใน 8 จังหวัด
ภาคเหนือตอนบนมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยมีอัตราการขยายตัวในภาพรวมจากปี พ.ศ. 2557 ถึง พ.ศ. 
2558 โดยเฉลี่ยร้อยละ 2.35 ต่อปีจังหวัดเชียงรายมีอัตราการขยายตัวสูงสุดเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.72 จังหวัดพะเยา
เพิ่มขึ้นร้อยละ 6.96 จังหวัดน่านถดถอยร้อยละ 6.27 จังหวัดเชียงใหม่ถดถอยร้อยละ 3.91 จังหวัดแพร่เพิ่มขึ้นร้อย
ละ 5.25 จังหวัดล าปางเพิ่มขึ้นร้อยละ 8.09 จังหวัดล าพูนเพิ่มขึ้นร้อยละ 18.70 และจังหวัดแม่ฮ่องสอนเพิ่มขึ้นร้อย
ละ 6.78 (ดังรูปที่ 3.5) 
 
 
 
 
 



3-9 
 

 
ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 3.5 เนื้อที่กรีดยาง และผลผลิตยางพารา 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบน 
 
ตารางที่ 3.4  ผลผลิตของการปลูกยางพาราในภาคเหนือตอนบนของไทย ปี 2554-2558 (ตัน) 

ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนยสารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 
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เนื้อที่กรีดยาง และผลผลิตยางพารา 8 จังหวัด ภาคเหนือตอนบน 

เนื้อที่กรีดยางได้ ปี พ.ศ.2557 
เนื้อที่กรีดยางได้ ปี พ.ศ.2558 
ปริมาณผลผลิตปี 2557 
ปริมาณผลผลิตปี 2558 

จังหวัด/ผลผลิต (ตัน) ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

เชียงราย 11,956 41,915 45,269 44,732 45,948 

พะเยา 6,272 6,409 7,498 9,577 10,241 

ล าปาง 526 386 566 1,360 1,470 

ล าพูน 519 212 312 385 457 

เชียงใหม่ 1,566 1,181 2,060 1,919 1,844 

แม่ฮ่องสอน 80 5 49 59 63 

แพร่ 1,295 501 780 1,029 1,083 

น่าน 2,422 2,233 5,980 7,658 7,178 

รวม 24,636 52,842 62,514 66,719 68,284 
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 จากข้อมูลกรมส่งเสริมการเกษตร (2558) พบว่าผลผลิตของการปลูกยางพาราในภาคเหนือตอนบน
ทั้งหมดของไทยประจ าปี พ.ศ. 2554 มีทั้งสิ้น 11,834 ตัน พ.ศ. 2555 มีทั้งสิ้น 21,476 ตัน พ.ศ.2556 มีทั้งสิ้น 
88,757 ตัน พ.ศ. 2557 มีทั้งสิ้น 98,541 ตัน และ พ.ศ. 2558 มีทั้งสิ้น 101,757 ตัน ดังรูปที่ 3.6 
 

 
ที่มา จากผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 3.6 การขยายตัวของผลผลิตยางพาราในภาคเหนือตอนบน 
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ตารางที่ 3.5 พื้นที่การปลูกยางพาราในจังหวัดเชียงรายปี 2557 

พื้นที ่
จ านวน 

ครัวเรือน 
เนื้อที่ปลูก 

ทั้งหมด (ไร่) 
ร้อยละ 

เนื้อที ่
ไม่ให้ผล (ไร่) 

ร้อยละ 
เนื้อที ่

ให้ผล (ไร่) 
ร้อยละ 

จ.เชียงราย 18,656 291,962.5  170,741  121,221.5  

อ.เมืองเชียราย 1,791 30,731 10.53 19,020 11.14% 11,711 9.66 

อ.เวียงชัย 740 18,515 6.34 13,394 7.84% 5,121 4.22 

อ.เชียงของ 3,210 39,271 13.45 28,535 16.71% 10,736 8.86 

อ.เทิง 3,392 52,851 18.10 23,457 13.74% 29,394 24.25 

อ.พาน 370 6,901.75 2.36 4,537.75 2.66% 2,364 1.95 

อ.ป่าแดด 302 7,589.25 2.60 4,010.5 2.35% 3,578.75 2.95 

อ.แม่จัน 257 6,711.5 2.30 5,677.5 3.33% 1,034 0.85 

อ.เชียงแสน 563 15,384 5.27 8,839 5.18% 6,545 5.40 

อ.แม่สาย 40 1,481.75 0.51 950.75 0.56% 531 0.44 

อ.แม่สรวย 632 7,221.75 2.47 4,799.75 2.81% 2,422 2.00 

อ.เวียงป่าเป้า 743 12,291 4.21 6,923.25 4.05% 5,367.75 4.43 

อ.พญาเม็งราย 1,870 30,388 10.41 12,036 7.05% 18,352 15.14 

อ.เวียงแก่น 1,870 30,388 10.41 12,036 7.05% 18,352 15.14 

อ.ขุนตาล 176 1,427 0.49 1,014 0.59% 413 0.34 

อ.แม่ลาว 388 5,528 1.89 3,127 1.83% 2,401 1.98 

อ.เวียงเชียงรุ้ง 1,019 13,423 4.60 8,907 5.22% 4,516 3.73 

อ.ดอยหลวง 1,550 20,158 6.90 13,404 7.85% 6,754 5.57 

ที่มา ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง, 2558 
หมายเหตุ: ผลเฉลี่ย/เน้ือที่ให้ผลผลิตเฉลี่ยส าหรับเรียกดูข้อมูลเป็นรายปี, ผลผลิตเฉลี่ย/เน้ือที่เก็บเก่ียว หมายถึง 
ผลผลิตเฉลี่ยส าหรับเรียกดูข้อมูลเป็นรายเดือน 
 
 การศึกษาครั้งน้ีจึงท าการศึกษาเชิงลึกในส่วนของจังหวัดเชียงรายเน่ืองจากเป็นจังหวัดที่มีพื้นที่เพาะปลูก
และปริมาณผลผลิตสูงสุดใน 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบน ซ่ึงมีพื้นที่การปลูกยางพารามากถึง 291,962 ไร่ ในปี 
พ.ศ. 2557 และมีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเน่ือง อีกทั้งปริมาณผลผลิตยางพารามีมากถึง 44,095.46 ตัน ใน
ปี พ.ศ. 2557 (ดังตารางที่ 3.5) 
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ตารางที่ 3.6  ชนิดของผลผลิตจากยางพาราในภาคเหนือตอนบนของไทย (จังหวัดเชียงราย) 

ล าดับ ผลผลิต ปริมาณผลผลิตร้อยละ 

1. น้ ายางสด 10 
2. ยางแผ่นรมควัน 10 
3. ยางแผ่นดิบ 10 
4. ยางก้อนถ้วย 60 
5. เศษยาง/ขี้ยาง 10 

ที่มา ผู้วิจัยจากการส ารวจและสัมภาษณ์, 2558 
 

จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและเก็บรวบรวมข้อมูลจากโรงงานยางพาราบริษัท เชียงรายยางพารา
เซ็นเตอร์ จ ากัด อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย และโรงงานยางพารา สหกรณ์การเกษตรเชียงของ จ ากัดท าให้ทราบถึง
ข้อมูลที่แท้จริงเก่ียวกับราคารับซ้ือของยางพารา ปริมาณการรับซ้ือยางพาราต่อวัน ความต้องการของตลาดที่รับซ้ือ
ยางพารา รวมไปถึงวิธีการขนส่งวัตถุดิบพบว่าชนิดของผลผลิตที่เกษตรกรชาวสวนจ าหน่ายให้กับผู้ประกอบการรับ
ซ้ือยางพารามากสุดคือ ยางก้อนถ้วย (ปริมาณร้อยละ60 ของผลผลิตยางพาราทั้งหมด) เน่ืองจากเกษตรกรมีความ
เชื่อว่ายางก้อนถ้วยท าง่าย ราคาขายดี และต้นทุนต่ า ขายได้เร็วกว่ายางแผ่นดิบ ซ่ึงยางแผ่นดิบมีขั้นตอนการท าที่
ยุ่งยากในการท าที่ส าคัญเกษตรกรยังสามารถมีเวลาไปท ากิจกรรมอย่างอ่ืนได้อีก เน่ืองจากเกษตรกรสวนยางทาง
ภาคเหนือ (จังหวัดเชียงราย) ยังท าอาชีพอ่ืนๆนอกเหนือจากการปลูกยางพารา เช่น ท าไร่ ท านา ท าสวน และเลี้ยง
สัตว์อีกทั้งการรับซ้ือยางก้อนถ้วย ทางภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) มีโรงงานแปรรูปที่รองรับความต้องการ
ผลผลิตของเกษตรกรที่ท าการปลูกยางพาราเพื่อท าการแปรรูปเป็นยางแผ่นเครพ  
 ปัจจุบันผลผลิตเกษตรกรชาวสวนยางพาราภาคเหนือจังหวัดเชียงราย กรณีศึกษาของโรงงานเชียงราย
ยางพาราเซ็นเตอร์ จ ากัด ผลผลิตที่เกษตรกรชาวสวนยางนิยมผลิตขายให้กับพ่อค้ารับซ้ือยาง ได้แก่ ยางก้อนถ้วย
ประมาณร้อยละ 60 และยางแผ่นดิบ ร้อยละ 10 ดังตารางที่ 3.6 
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ตารางที่ 3.7 ปริมาณผลผลิตที่เกษตรกรนิยมของภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) 
หน่วย: กิโลกรัม 

รับซื้อ ก้อนถ้วย (สด) ก้อนถ้วย (หมาด) ก้อนถ้วย (แห้ง) ยางเครพ ยางแผ่นดิบ 

2557 7,781,352 2,102,198 604,518 594,273 415,342 

2558 2,884,936 1,233,636 524,199 1,155,267 293,337 

ที่มาบริษัท เชียงรายยางพาราเซ็นเตอร์ จ ากัด, 2558 

หมายเหตุ: ปริมาณผลผลิตในปี พ.ศ. 2558 ครึ่งปีแรก (มกราคม – สิงหาคม) 
 
 จากตารางที่ 3.7 เป็นข้อมูลส่วนหน่ึงของผู้ประกอบการรับซ้ือยางพาราของภาคเหนือตอนบนกรณีศึกษา
จังหวัดเชียงรายซ่ึงชี้ให้เห็นถึงภาพรวมประเภทของยางพาราและปริมาณการรับซ้ือระหว่างปี   2557-2558 (คิด
เป็นกิโลกรัม) มีการรับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรชาวสวนยางพารา ซ่ึงมีทั้งหมด 4 ประเภทที่รับซ้ือ ยางก้อนถ้วย  
(สด) ยางก้อนถ้วย (หมาด) ยางก้อนถ้วย (แห้ง) แผ่นยางเครพ และแผ่นยางเป็นต้น 
 

 
ที่มา จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ บริษัทเชียงรายยางพาราเซ็นเตอร์ จ ากัด, 2558 
หมายเหตุ ปริมาณผลผลิตในปี พ.ศ. 2558 ครึ่งปีแรก (มกราคม – สิงหาคม) 
 

รูปที่ 3.7 ความแตกต่างระหว่างปริมาณรับซื้อผลผลิตของเกษตรกรชาวสวยยางพาราทาง 
ภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) ปี พ.ศ. 2557-2558  

 
จากรูปที่ 3.7 เม่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของปริมาณผลผลิตที่เกษตรกรชาวสวนยางพาราทาง

ภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) จะเห็นความแตกต่างได้ชัดเจน เกษตรกรนิยมผลิตยางก้อนถ้วย (สด, หมาด, 
แห้ง) ส่งขายให้กับผู้ประกอบการรับซ้ือมากกว่าผลผลิตประเภทอ่ืนๆ เช่น ยางแผ่นดิบ ยางเครพ น้ ายางสด เป็นต้น 
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ปริมาณการรับซ้ือยางก้อนถ้วย (สด) ในครึ่งปีแรก 2558 (เดือน มกราคม – สิงหาคม) มี 2,884,936 กิโลกรัม ยาง
ก้อนถ้วย (หมาด) มี 1,233,636 กิโลกรัม และยางก้อนถ้วย (แห้ง) มี 524,199 กิโลกรัม 
 ทั้งน้ีปริมาณผลผลิตที่เกษตรกรชาวสวนรวมไปถึงพ่อค้าคนกลางที่น าผลผลิตยางพารามาส่งขายให้กับ
โรงงานรับซ้ือหรือแปรรูประหว่างปี 2557-2558 น้ัน พัฒนาไปอย่างมากในด้านของการแปรรูปวัตถุดิบยางพารา
เบื้องต้นจากยางก้อนถ้วยน ามาแปรรูปเป็นยางเครพ น่ันหมายถึงเกษตรกรหรือพ่อค้าคนกลางเล็งเห็นการแปรรูป
วัตถุดิบเพิ่มมากขึ้น แต่อย่างไรก็ตามผลผลิตจากเกษตรกร เช่น ยางก้อนถ้วยยังเป็นผลผลิตที่เกษตรกรชาวสวน
ยางพาราทางภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) ยังเป็นที่นิยมผลิตเพื่อการส่งขายเพราะท าง่ายขายคล่องและ
สะดวกต่อการขนส่งและจ าหน่าย เป็นต้น 
  
โครงสร้างตลาดราคายางพาราในภาคเหนือตอนบนกรณีศึกษาจังหวัดเชียงราย 
 โครงสร้างตลาดยางทางภาคเหนือตอนบน ณ ปัจจุบันราคาของการซ้ือขายมีความผันผวนเป็นอย่างมาก 
การรับซ้ือของราคาท้องถิ่นน้ันมีความแตกต่างกัน รวมถึงการรับซ้ือของพ่อค้าคนกลางที่น ายานพาหนะเข้าไป
รวบรวมยางจากเกษตรกรแล้วส่งต่อไปยังแหล่งรับซ้ืออีกทอดหน่ึง โดยยางที่ซ้ือขายส่วนใหญ่ ได้แก่ ยางแผ่นดิบ 
ยางก้อนถ้วย น้ ายางสด และเศษยาง ซ่ึงปริมาณการซ้ือขายในแต่ละครั้งมีจ านวนไม่มากนัก อีกทั้งตลาดยางระดับ
ท้องถิ่นยังมีหลายระดับตามขนาดเงินทุนและความสามารถในการรวบรวมยางของผู้ซ้ือทั้งระดับหมู่บ้าน ต าบล 
อ าเภอ จังหวัดและโรงงานแปรรูปยางพารา ผู้ซ้ือยางในท้องถิ่นที่ระดับต่ ากว่ามักมีความสัมพันธ์ค่อนข้างใกล้ชิดกับ
ผู้ซ้ือยางในท้องถิ่นในระดับที่สูงกว่า เช่น ร้านค้าท้องถิ่น (ยี่ปั๊ว) หรือนายหน้าในการจัดหาวัตถุดิบส่งให้กับผู้ซ้ือ
ระดับจังหวัดหรือผู้ประกอบการจึงส่งผลท าให้ราคายางที่รับซ้ือจากเกษตรกรมีราคาที่แตกต่างกัน รวมถึงปัจจัย
สภาวะทางเศรษฐกิจของประเทศไทยด้วย ซ่ึงราคายางมีการเคลื่อนไหวขึ้นลงตามสถานการณ์การที่จะควบคุมราคา
ยางให้อยู่กับที่จึงท าได้ยาก อีกทั้งยังมีการประกันราคา การแทรกแซงราคา ซ่ึงไม่เป็นผลดีต่อระบบทางการตลาด 
จึงจะท าให้ระบบตลาดผิดไปจากความเป็นจริง ดังน้ัน จึงเป็นสาเหตุของความไม่มีเสถียรภาพของราคายางพารา
ทางภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) 
 จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการพบว่าการก าหนดราคาซ้ือขายยางพาราของจังหวัดเชียงรายน้ันใช้การ
อ้างอิงจากราคาตลาดกลาง โดยท าการหาค่าเฉลี่ยราคาซ้ือขายต่อเดือนและแบ่งประเภทของผลผลิตยางพาราที่รับ
ซ้ือของผู้ประกอบการ เช่น ยางก้อนถ้วย (สด,หมาด,แห้ง) แผ่นยางเครพ และแผ่นยางดิบ เป็นต้น ซ่ึงสามารถ
เปรียบเทียบราคาของผลผลิตยางพาราแต่ละประเภท ได้ดังต่อไปน้ี ราคาเฉลี่ยการซ้ือขายยางจังหวัดเชียงราย ใน
ระหว่างปี พ.ศ.2557 ต่อกิโลกรัมผลผลิตที่มีการรับซ้ือ คือ ยางก้อนถ้วย (สด) ราคาเฉลี่ย 25.02 บาท ต่อ 1 
กิโลกรัม ยางก้อนถ้วย (หมาด) ราคาเฉลี่ย 28.36 บาท ต่อ 1 กิโลกรัม ยางก้อนถ้วย (แห้ง) ราคาเฉลี่ย 32.58 บาท 
ต่อ 1 กิโลกรัม, ยางเครพ ราคาเฉลี่ย 34.13 บาท ต่อ 1 กิโลกรัมและยางแผ่นดิบ ราคาเฉลี่ย 53.01 บาท ต่อ 1 
กิโลกรัม  จากรูปที่ 3.8 จะสังเกตเห็นได้ชัดว่าราคายางพารามีแนวโน้มราคาที่ลดลงอย่างต่อเน่ือง อาจมาจากปัจจัย
ในหลายด้านที่ส่งผลกระทบต่อราคายางพาราในปี 2557 และในปี 2558 เดือนมกราคมถึงเดือนสิงหาคมราคา
ยางพารามีการขยับตัวเพิ่มขึ้นบ้างบางชนิด เช่น ยางก้อนถ้วย (สด) ราคาเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 0.22 และยางก้อน
ถ้วย (หมาด) ราคาเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 0.25 ยางก้อนถ้วย (แห้ง) ราคาเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 0.27 ส่วนของยางแผ่น
ดิบ และยางเครพ ค่อนข้างมีราคาที่ผันผวนอยู่ตลอดเวลา (ดังรูปที่ 3.9) 
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ที่มา ผู้วิจัยจากการส ารวจและสัมภาษณ์, 2558 
 

รูปที่ 3.8 ราคาเฉลี่ยการซื้อขายยางพาราในจังหวัดเชียงรายในปี พ.ศ. 2557 
 

 
ที่มา ผู้วิจัยจากการส ารวจและสัมภาษณ์, 2558 
 

รูปที่ 3.9 ราคาเฉลี่ยการซื้อขายยางพาราในจังหวัดเชียงรายในปี พ.ศ. 2558 (ครึ่งปีแรก ม.ค.– ส.ค.) 
 

แนวโน้มราคาเฉลี่ยการซ้ือขายยางพาราจังหวัดเชียงราย ในช่วงครึ่งปีหลัง 2558 (มกราคม-สิงหาคม) 
คาดว่าราคาจะปรับตัวดีขึ้นกว่าปัจจุบันไม่มากนัก จากความต้องการยางของจีนที่ลดลงอย่างต่อเน่ืองในช่วงที่ผ่าน
มา และไทยมีการจัดการสต็อกยางที่ชัดเจน ประกอบกับเศรษฐกิจโลกที่ มีแนวโน้มฟื้นตัวดีขึ้นโดยเฉพาะ
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ราคา: บาท/กก. 

เดือน 

ราคาเฉลี่ยการซื้อขายยางพาราในจังหวัดเชียงรายในปี พ.ศ. 2557 

ก้อนถ้วย(สด)2557 

ก้อนถ้วย(หมาด)2557 

ก้อนถ้วย(แห้ง)2557 

ยางเครป 2557 

ยางแผ่นดิบ 2557 
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ยา

ยน
 

ตุล
าค

ม 

พฤ
ศจ

ิกา
ยน

 

ธัน
วา

คม
 

ราคา: บาท/กก. 

เดือน 

ราคาเฉลี่ยการซื้อขายยางพาราในจังหวัดเชียงรายในปี พ.ศ. 2558 (ครึ่งปีแรก ม.ค.– ส.ค.) 

ก้อนถ้วย(สด)2558 

ก้อนถ้วย(หมาด)2558 

ก้อนถ้วย(แห้ง)2558 

ยางเครป 2558 

ยางแผ่นดิบ 2558 
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สหรัฐอเมริกาและยุโรป อย่างไรก็ตาม ในช่วงครึ่งปีหลัง ผลผลิตยางที่ออกสู่ตลาดมากจะเป็นปัจจัยกดดันราคายาง 
โดยแนวโน้มราคาเฉลี่ยทั้งปี 2558 ส่งผลท าให้มีความเคลื่อนไหวของราคา  
 
ตารางที่ 3.8 การเปรียบเทียบราคาซื้อขายยางพาราในจังหวัดเชียงราย และตลาดกลางยางพาราจังหวัด 
  สงขลา (หาดใหญ่) ในปี พ.ศ. 2557 

ราคา
ยางพารา 

ชนิดยางพารา 
ราคารับซื้อพ่อค้า

คนกลาง 
(บาท/กก.) 

ราคารับซื้อ
สหกรณ ์

(บาท/กก.) 

ราคารับซื้อโรงงาน
จังหวัดชียงราย 

(บาท/กก.) 

ราคารับซื้อ
ตลาดกลาง 
(บาท/กก.) 

เฉลี่ย
ราคา 

ปี 2557 

ยางก้อนถ้วย (สด) 24 - 26 28 
ยางก้อนถ้วย (หมาด) 28 - 30 30 
ยางก้อนถ้วย (แห้ง) 36 - 37 39 
ยางแผ่นดิบ 57 59 58 59 
ยางเครพ 36.5 - 38 39 
ยางแผ่นรมควัน 58.29 60 60 60.8 
น้ ายางสด 53 55 55 55.25 
เศษยาง/ขี้ยาง 39 - 40 41 

ที่มา ผู้วิจัยจากการส ารวจและสัมภาษณ์ และราคาตลาดกลาง, 2558 
หมายเหตุ: สหกรณ์รับซ้ือเฉพาะน้ ายางสด ยางแผ่นดิบ และ ยางแผ่นรมควัน 
 

จากตารางที่ 3.8 และตารางที่ 3.9 เป็นการเปรียบเทียบราคาซ้ือขายยางพาราจังหวัดเชียงราย และตลาด
กลางยางพาราจังหวัดสงขลา (หาดใหญ่) ระหว่างปี พ.ศ.2557-2558 แสดงถึงราคาที่รับซ้ือของพ่อค้าคนกลาง 
สหกรณ์การเกษตร ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูปภายในจังหวัดเชียงรายเทียบกับราคาตลาดกลาง (อ.หาดใหญ่  
จ.สงขลา) ซ่ึงราคาซ้ือขายภายในจังหวัดเชียงรายน้ัน (เริ่มจากพ่อค้าคนกลางส่งยางพาราขายให้กับ สหกรณ์
การเกษตร และโรงงานแปรรูปภายในจังหวัด) มีราคาต่างกันประมาณ 1 –3 บาท/1 กิโลกรัม (ยางก้อนถ้วย ยาง
แผ่นดิบ น้ ายางสดและเศษยาง/ขี้ยาง) ในส่วนของสหกรณ์การเกษตร จะรับซ้ือเพียงน้ ายางสด และยางแผ่นดิบ
เท่าน้ัน เพื่อที่จะท าการแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควันและส่งขายให้ตลาดกลางและโรงงานแปรรูปจังหวัดเชียงราย จะ
ท าการส่งซ้ือขายให้กับโรงงานแปรรูปขนาดใหญ่หรือโรงงานอุตสาหกรรมยางพารา ในภาคกลาง ร้อยละ 92  
ภาคตะวันออกร้อยละ 3 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือร้อยละ 4 และภาคใต้ร้อยละ 1 ซ่ึงราคาซ้ือขายของตลาดกลาง
ต่างกันประมาณ 1 –2 บาท/1 กิโลกรัม (ยางเครพ ยางแผ่นดิบและยางแผ่นรมควัน) เป็นต้น 
   
 
 
 



3-17 
 

ตารางที่  3.9 การเปรียบเทียบราคาซื้อขายยางพาราในจังหวัด เชียงราย และตลาดกลางยางพารา 
 จังหวัดสงขลา (หาดใหญ่) ในปี พ.ศ. 2558 (มกราคม – สิงหาคม) 

ต้นน้ า/
เกษตรกร 

ชนิดยางพารา 
ราคารับซื้อ

พ่อค้าคนกลาง 
(บาท/กก.) 

ราคารับซื้อ
สหกรณ ์

(บาท/กก.) 

ราคารับซื้อ
โรงงานภาคเหนือ 

(บาท/กก.) 

ราคารับซื้อ
ตลาดกลาง 
(บาท/กก.) 

เฉลี่ยราคา 
ปี2558 

ยางก้อนถ้วย (สด) 23 - 23.1 24.1 
ยางก้อนถ้วย (หมาด) 24.25 - 25 26.25 
ยางก้อนถ้วย (แห้ง) 28 - 29 29.29 
ยางแผ่นดิบ 42 42 44.02 44.58 
ยางแผ่นเครพ 28 - 28.51 28.51 
ยางแผ่นรมควัน 45.2 42 46.06 47.87 
น้ ายางสด 43 44 40.5 44.02 
เศษยาง/ขี้ยาง 37 - 38.02 39 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยจากการลงพื้นที่ และราคาตลาดกลาง, 2558 
หมายเหตุ: ราคารับซ้ือของสหกรณ์มีเฉพาะน้ ายางสด ยางแผ่นดิบ และยางแผ่นรมควัน 

 
 ราคาซ้ือขายยางพาราของจังหวัดเชียงราย น้ันยังไม่สามารถควบคุมให้เป็นมาตรฐานราคากลางได้ซ่ึง
บางส่วนเกิดจากการแทรกแซงของพ่อค้าคนกลาง รวมถึงการแข่งขันระหว่างพ่อค้าคนกลางด้วยกันเอง จากการ
สัมภาษณ์เกษตรกรชาวสวนยางพบว่าเม่ือเกษตรกรเก็บผลผลิตจะมีพ่อค้าคนกลางเข้ามาท าการรับซ้ือในสวน
ยางพาราโดยตรง ซ่ึงชาวสวนเห็นว่ามีความสะดวกสามารถเข้าถึงพื้นที่ปลูก เน่ืองจากเส้นทางพื้นที่ปลูกเข้าถึงยาก
รวมถึงต้นทุนจากค่าขนส่งไปโรงงานเอง แต่ก็ต้องแลกกับราคาที่รับซ้ือถูกเช่นเดียวกันจึงท าให้ชาวสวนยางพาราทาง
ภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) มีทางเลือกไม่มากนักอีกทั้งยังมีผู้ประกอบการรับซ้ือยางหรือจุดรับซ้ือไม่มาก
นัก โรงงานแปรรูป (ขั้นต้น) มีน้อย 
 
3.3 โซ่อุปทานและความเชื่อมโยงของตลาดยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย 
  

จากการลงพื้นที่เข้าส ารวจ รวมถึงการสัมภาษณ์เกษตรกรชาวสวนยางพารา สหกรณ์การเกษตร และ
ผู้ประกอบการรับซ้ือยางพารา ตลอดจนโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา โดยมีกรณีศึกษาในอ าเภอดอยหลวง 
อ าเภอเชียงของและอ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย เพื่อให้เห็นถึงภาพรวมของโซ่อุปทานยางพาราในจังหวัดภาคเหนือ
ตอนบน พบว่าเกษตรกรชาวสวนยางพาราทางภาคเหนือตอนบนของไทย ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย มีพื้นที่
ปลูกเฉลี่ย 20 ไร่/ครัวเรือน นิยมผลิตยางก้อนถ้วย น้ ายางสด และปริมาณของผลผลิตในแต่ละพื้นที่จะมีความ
แตกต่างกันขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของพื้นที่ปลูก เน่ืองจากการปลูกยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนเป็นการ
ปลูกยางในพื้นที่ราบสูงและเนินเขาเป็นส่วนมาก อีกทั้งเกษตรกรมีการผลิตยางในรูปแบบที่แตกต่างกันในแต่ละ
พื้นที่ เ น่ืองจากผู้ประกอบการที่รับ ซ้ือในแต่ละพื้นที่ ว่าต้องการ ซ้ือผลิตภัณฑ์ยางพาราประเภทไหน เช่น  
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อ าเภอดอยหลวง จังหวัดเชียงราย มีพ่อค้าคนกลางหรือผู้ประกอบการนิยมเข้ามารับซ้ือยางก้อนถ้วย ท า ให้พื้นที่
บริเวณดังกล่าวมีเกษตรกรชาวสวนยางพารามากกว่า ร้อยละ 60 ที่นิยมผลิตยางก้อนถ้วย รวมไปถึงมีหน่วยงาน
ภาครัฐ เช่น สกย. ให้การสนับสนุนการผลิตยางก้อนถ้วยเพื่อขายต่อไปยังพ่อค้าคนกลาง  

พ่อค้าคนกลางมีบทบาทอย่างมากในการเป็นตัวกลางรับซ้ือยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน เน่ืองจาก
เกษตรกรเผชิญปัญหาเรื่องการจัดการและระบบโลจิสติกส์ เพราะสวนยางส่วนใหญ่มีขนาดเล็ก-กลาง พื้นที่ปลูก
ยางพาราส่วนใหญ่อยู่บนพื้นที่ราบสูง เนินเขา พ่อค้าคนกลางและสหกรณ์ถือเป็นผู้รับซ้ือหลักในเขตภาคเหนือ
ตอนบน แล้วน าส่งขายเข้าสู่ตลาดโรงงานแปรรูป ซ่ึงจากการสัมภาษณ์สามารถแบ่งกลุ่มผู้ซ้ือผลิตภัณฑ์ยางพาราได้
ดังน้ี โรงงานแปรรูปขนาดเล็กที่อยู่ในท้องถิ่นที่ท าการแปรรูปยางแต่ละชนิด เช่น แผ่นยางเครพ และยางแผ่น
รมควัน เพื่อที่จะน าส่งเข้าสู่โรงงานแปรรูปขนาดใหญ่ภาคตะวันออก (นิคมอุสาหกรรม มาบตาพุด) และโรงงานแปร
รูปขนาดใหญ่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่จังหวัดหนองคาย และบุรีรัมย์ เพื่อท าการผลิตขั้นต่อไปหรือเข้าสู่การแปร
รูปผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมยางต่อไป ดังรูปที่ 3.10 
 ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูปท้องถิ่น จะท าการรับซ้ือผลผลิตจากพ่อค้าคนกลางซ่ึงสามารถแยกเป็น
ประเภทต่างๆ โดยเฉลี่ยดังน้ียางก้อนถ้วยประมาณร้อยละ 80 (เพื่อน ามาเข้ากระบวนการแปรรูปเป็นแผ่นยางเครพ) 
น้ ายางสดประมาณ ร้อยละ 10 และยางแผ่นดิบประมาณร้อยละ 10 (แปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน) เพื่อส่งเข้าสู่
โรงงานแปรรูปขนาดใหญ่ในภาคกลางร้อยละ 92 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือร้อยละ 4 ภาคตะวันออกร้อยละ 3 และ
ภาคใต้ร้อยละ 1หรือส่งเข้าสู่โรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมยางพาราขั้นต่อไป 
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โซ่อุปทานยางพาราภาคเหนือตอนบน (กรณีศกึษาจังหวัดเชียงราย) 

 
 

รูปที่ 3.10 ห่วงโซ่อุปทานยางพาราภาคเหนือตอนบน (กรณศีึกษาจังหวัดเชียงราย) บริษัทเชียงรายยางพาราเซ็นเตอร์ จ ากัด
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ตารางที่ 3.10 ต้นทุนการผลิตของเกษตรกรชาวสวนยางพาราจังหวัดเชียงราย 

รายการ 
ต้นทุนแต่ละรายการ 

(บาท/กก.) 
ร้อยละ 

ต้นทุนแต่ละรายการ 
(บาท/ไร่) 

1. ต้นทนุช่วงยางยังไม่ให้ผลผลิต 
 

18.14 64.77 
 

4,770 
ค่าปรับพื้นที่และค่าแรง 7.83  

 
2,060  

ค่าปุ๋ยรองพื้นกระสอบและปุ๋ยบ ารุง 3.38  
 

890  
ค่าพันธ์ุยาง 5.78  

 
1,520  

ค่าดูแลและอุปกรณ์การเกษตร 1.14  
 

300  
2. ต้นทนุช่วงยางให้ผลผลิต 

 
7.35 26.23 

 
1,932 

ค่าปุ๋ยบ ารุง 3.73  
 

980  
ค่าจ้างแรงงาน 1.60  

 
420  

ค่าสารเคมี 0.88  
 

232  
ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์การเกษตร 1.14  

 
300  

3. ต้นทนุการกรีด (ยางก้อนถ้วย) 
 

2.13 7.71 
 

560 
ค่าอุปกรณ์และส่วนผสม 0.80  

 
210  

ค่าจ้างแรงงานกรีด 1.14  
 

300  
อ่ืนๆ 0.19  

 
50  

รวมต้นทนุเกษตรกร 
 

27.61 100.00 
 

 
4. ต้นทนุการกรีด (น้ ายางสด) 

 
2.31 8.33 

 
608.65 

ค่าอุปกรณ์และส่วนผสม 0.80  
 

210  
ค่าจ้างแรงงานกรีด 1.14  

 
300  

ค่าสารเคมี 0.19  
 

48.65  
อ่ืนๆ 0.19  

 
50  

รวมต้นทนุเกษตรกร  27.80 100.00   
5. ต้นทนุการท า (ยางแผนดิบ)  2.52 9.00  662.83 
ค่าอุปกรณ์และส่วนผสม 0.80   210  
ค่าจ้างแรงงานกรีด 1.14   300  
ค่าสารเคมี 0.39   102.83  
อ่ืนๆ 0.19   50  

รวมต้นทนุเกษตรกร  28.00 100.00  8,533.48 
ที่มา จากการสัมภาษณ์เกษตรกรผู้ปลูกยางพาราจังหวัดเชียงราย, 2558 
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 จากข้อมูลต้นทุนเบื้องต้นในส่วนเกษตรกรชาวสวนยางพาราภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) ในช่วง
ต้นยางยังไม่ให้ผลผลิต ต้นทุนต่อไร่อยู่ที่ 4,770 บาท/ไร่ และเม่ือต้นยางให้ผลผลิต ต้นทุนต่อไร่อยู่ที่ 1,932 บาท/ไร่ 
หลังจากน้ันก็เป็นการแยกต้นทุนการผลิตยางพาราทางภาคเหนือตอนบนแต่ละชนิด ได้แก่ ต้นทุนการกรีดยางก้อน
ถ้วยอยู่ที่ 560บาท/ไร่ ต้นทุนการกรีดน้ ายางสดอยู่ที่ 608.65 บาท/ไร่ และต้นทุนการท ายางแผ่นดิบอยู่ที่  662.83 
บาท/ไร่ เป็นต้น (ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เกษตรกร จังหวัดเชียงราย)  
 เม่ือเปรียบเทียบต้นทุนการผลิตยางพาราในแต่ละภูมิภาคโดยการศึกษาจากข้อมูลงานวิจัยและงาน
วิชาการที่เผยแพร่พบว่า ต้นทุนรวมโดยเฉลี่ยของการท ายางก้อนถ้วยของภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) อยู่ที่
ประมาณ 27.61 บาทต่อกิโลกรัม ภาคตะวันออกเฉียงเหนืออยู่ที่ประมาณ 12 บาทต่อกิโลกรัม และภาคใต้อยู่ที่
ประมาณ 32 บาทต่อกิโลกรัม (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2557) ซ่ึงจะเห็น
ได้ว่าต้นทุนการผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนค่อนข้างสูง 
 ต้นทุนการกรีดน้ ายางสดของภาคเหนือ (จังหวัดเชียงราย) อยู่ที่ประมาณ2.32 บาทต่อกิโลกรัม ภาคใต้อยู่
ที่ประมาณ 3.68 บาทต่อกิโลกรัม และภาคตะวันออกอยู่ที่ประมาณ 2.81 บาทต่อกิโลกรัม โดยภาคใต้มีต้นทุน
สูงสุดจากการนิยมปลูกบนพื้นที่ขนาดใหญ่ ขณะที่ภาคอ่ืนๆ จะปลูกบนพื้นที่ขนาดเล็กและใช้แรงงานในครอบครัว
ในการกรีดน้ ายางสด (ส านักงานตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช สถาบันวิจัยยาง, 2557) 
 ต้นทุนการท ายางแผ่นดิบของภาคเหนือ (จังหวัดเชียงราย) อยู่ที่ประมาณ 2.52 บาทต่อกิโลกรัม ภาคใต้มี
ต้นทุนอยู่ที่ประมาณ 0.68 บาทต่อกิโลกรัม ภาคตะวันออกเฉียงเหนือประมาณ 0.67 บาทต่อกิโลกรัม ภาค
ตะวันออกอยู่ที่ประมาณ 0.43 บาทต่อกิโลกรัม (ส านักงานตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช สถาบันวิจัยยาง, 
2557) ภาคเหนือมีต้นทุนสูงสุดเน่ืองจากเกษตรกรยังขาดความช านาญในการผลิตอีกทั้งอุปกรณ์เครื่องจักรที่ท าการ
ผลิตยางแผ่นดิบมีขนาดเล็ก และการรวบรวมผลผลิตยางแผ่นดิบน้อยยังไม่เป็นที่นิยม 
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ตารางที่ 3.11 การเปรียบเทียบราคาซื้อขาย และต้นทุนผลผลิตแต่ละชนิดของเกษตรกรชาวสวนยางพารา  
 (จังหวัดเชียงราย) 

ต้นน้ า/
เกษตรกร 

ชนิดยางพารา 
ต้นทุนเกษตรกร

ผลิตยางแต่ละชนิด 
บาท/กก. 

ราคารับซื้อ
พ่อค้าคนกลาง 

บาท/กก. 

ราคารับซื้อ
สหกรณ ์
บาท/กก. 

ราคารับซื้อ
โรงงาน

ภาคเหนือ 
บาท/กก. 

เฉลี่ยราคา 
ปี 2558 

 

ยางก้อนถ้วย (สด) - 23 - 23.1 

ยางก้อนถ้วย (หมาด) - 24.25 - 25 
ยางก้อนถ้วย (แห้ง) 27.61 28 - 29 

ยางแผ่นดิบ 28 42 42 44.02 
ยางเครพ - 28 - 28.51 

ยางแผ่นรมควัน -- 45.2 42 46.06 
น้ ายางสด 27.8 43 44 40.5 

เศษยาง/ขี้ยาง - 37 - 38.02 

ที่มา ผู้วิจัยจากการลงพื้นที่ และราคาตลาดกลาง, 2558 (มกราคม-สิงหาคม) 
หมายเหตุ: ราคารับซ้ือของสหกรณ์มีเฉพาะน้ ายางสด ยางแผ่นดิบ และยางแผ่นรมควัน 
 

จากตารางการเปรียบเทียบระหว่างต้นทุนของเกษตรกร และราคารับซ้ือ ณ ปัจจุบันน้ัน เกษตรกรผลิต
ยางก้อนถ้วยมีต้นทุน 27.61 บาท/กก. ถ้าหากเปรียบเทียบกับราคารับซ้ือยางจากพ่อค้าคนกลาง      27.25 บาท/
กก. และราคาจากโรงงานทางภาคเหนือ 28 บาท/กก. ราคาขายยางจากโรงงานจะได้ราคาดีกว่าพ่อค้าคนกลาง 
ต้นทุนยางแผ่นดิบของเกษตรกร28 บาท/กก. ราคารับซ้ือยางของสหกรณ์และโรงงานภาคเหนือจะได้ราคาดีกว่า
พ่อค้าคนกลาง ส่วนต้นทุนน้ ายางสด 27.8 บาท/กก. ราคารับซ้ือจากสหกรณ์ดีกว่าได้ราคามากถึง 44 บาท/กก. 
เป็นต้น สังเกตได้ว่าราคารับซ้ือน้ ายางสด และยางแผ่นดิบมีราคาสูง เป็นโอกาสดีที่ทางภาคเหนือตอนบน (จังหวัด
เชียงราย) จะท าการพัฒนาองค์ประกอบในด้านความรู้เรื่องของการผลิตน้ ายางสด และยางแผ่นดิบให้เพิ่มมากขึ้น
กว่าเดิม อีกทั้งเม่ือทราบต้นทุนของการผลิตยางแต่ละชนิดได้ก็จะสามารถปรับเปลี่ยนวิธีการลดต้นทุนเพื่อช่วย
แก้ปัญหาเรื่องของราคายางซ่ึงปัจจุบันราคาการซ้ือขายมีความผันผวนอยู่ตลอดเวลาขึ้นอยู่กับปัจจัยต่างๆ ที่เกิดขึ้น
ทางเศรษฐกิจ ดังน้ัน เกษตรกรเองควรหาช่องทางเพิ่มประสิทธิภาพของผลผลิต และพัฒนาการแปรรูปเบื้องต้น 
เพื่อเพิ่มมูลค่าของราคายางพาราให้ได้ราคาที่ดีขึ้น หรือแม้กระทั้งลดภาระค่าใช้จ่ายในสวนของต้นทุนที่ไม่จ าเป็น
ออกไปก็จะท าให้สามารถลดต้นทุนบางส่วนได้ เพื่อใช้เป็นแนวทางแก้ไขปัญหาในเบื้องต้นเรื่องของราคายางพารา
ลดลง 
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ต้นทุนยางพาราของพ่อค้าคนกลาง (จังหวัดเชียงราย) 
 
ตารางที่ 3.12 ต้นทนุยางพาราของพ่อค้าคนกลางจังหวัดเชียงราย 

พ่อค้าคนกลาง 
(ท้องถิ่น) 

ส่งขาย 
สัดส่วน

การรับซื้อ 
(ร้อยละ) 

ต้นทุน
ซื้อ

บาท/
กก. 

ต้นทุน
ค่า

ขนส่ง 
บาท/
กก. 

ต้นทุน
รวม
บาท/
กก. 

มูลค่า
ขาย
บาท/
กก. 

ส่วน
ต่าง 
บาท/
กก. 

น้ ายางสด 
ยางแผ่นดิบ 
ยางก้อนถ้วย 

สหกรณ์/โรงงานแปรรูป 
44 
20 
36 

43 
42 
27 

0.5 
0.5 
0.5 

43.5 
42.5 
27.5 

44 
44.02 

28 

0.5 
1.52 
0.5 

ที่มา ผู้วิจัยจากการสัมภาษณ์เกษตรกรยางพาราจังหวัดเชียงราย, 2558 (มกราคม-สิงหาคม) 
 
 จากตารางที่ 3.12 ต้นทุนยางพาราของพ่อค้าคนกลางจังหวัดเชียงราย พ่อค้าคนกลางเป็นผู้เก็บรวบรวม
รับซ้ือขายผลผลิตยางพาราจากเกษตรกรจากในสวน และส่งขายให้กับสหกรณ์ หรือโรงงานแปรรูปในแต่ละพื้นที่ 
โดยมีต้นทุนค่าขนส่งโดยเฉลี่ยประมาณ 0.5 บาท/กิโลกรัม รวมกับต้นทุนซ้ือ เช่น น้ ายางสด 43 บาท/กิโลกรัม ยาง
แผ่นดิบ 42 บาท/กิโลกรัม และยางก้อนถ้วย 27 บาท/กิโลกรัม เป็นต้น 
 
ต้นทุนยางพาราของสหกรณ์การเกษตร (จังหวัดเชียงราย) 
 
ตารางที่ 3.13 ต้นทนุยางพาราของสหกรณ์การเกษตร (จังหวัดเชียงราย) 

สหกรณ ์ ส่งขาย 

สัดส่วน
การรับ

ซ้ือ (ร้อย
ละ) 

ต้นทุน 
ซื้อ 

บาท/
กก. 

ค่า
ขนส่ง
บาท/
กก. 

ต้นทุน
ยาง
แผน
ดิบ

บาท/
กก. 

ต้นทุน
ตู้อบ 
บาท/
กก. 

ต้นทุน
รวม
บาท/
กก 

ราคา 
ขาย
บาท/
กก. 

ส่วน
ต่าง 
บาท/
กก. 

น้ ายางสด - 25 44 - - - 44 44.02 0.2 
ยางแผ่นดิบ - 25 42 - 2.238 - 45 44.58 0.004 
ยางแผ่นรมควัน บุรีรัมย์ 50 42 0.35 - 5 47.35 47.87 0.52 

ที่มา ผู้วิจัยจากการลงพื้นที่ และราคาตลาดกลาง, 2558 (มกราคม-สิงหาม) 
หมายเหตุ: สหกรณ์รับซ้ือเฉพาะน้ ายางสด ยางแผ่นดิบ และยางแผ่นรมควัน 
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 สหกรณ์การเกษตร (จังหวัดเชียงราย) ท าการซ้ือน้ ายางสด และแผ่นยางดิบ จากเกษตรกรสมาชิกในพื้นที่ 
และผู้รวบรวมท้องถิ่น ซ่ึงจะท าการแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ส่งขายให้กับตลาดกลางที่จังหวัดบุรีรัมย์โดยมีต้นทุน
แยกชนิดผลผลิต ได้ดังน้ี   
 1. น้ ายางสด มีปริมาการรับซ้ือ 37.85 ตัน (เดือนสิงหาคม) ต้นทุนซ้ือน้ ายางสด เท่ากับ 44 บาท/กิโลกรัม 
 2. ยางแผ่นดิบ มีปริมาณการรับซ้ือ 37.85 ตัน (เดือนสิงหาคม) ต้นทุนซ้ือยางแผ่นดิบ เท่ากับ        42 
บาท/กิโลกรัม ต้นทุนการผลิตแผ่นยางดิบ เท่ากับ 2.238 บาท/กิโลกรัม 
 3. ยางแผ่นรมควัน มีปริมาณผลผลิตที่จะท าการส่งขายต่อไปยังโรงงานแปรรูปที่จังหวัดบุรีรัมย์ 75.77 
ตัน ต้นทุนซ้ือแผ่นยางดิบเพื่อน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน 42 บาท/กิโลกรัม ต้นทุนตู้อบ 5บาท/กิโลกรัม และ
ต้นทุนค่าขนส่งไปจังหวัดบุรีรัมย์ 0.35 บาท/กิโลกรัม รวมต้นทุนทั้งหมด 47.35 บาท/กิโลกรัม ส่วนต่างได้เท่ากับ 
0.52 บาท/กิโลกรัม ในการขนส่งไปยังโรงงานแปรรูปจังหวัดบุรีรัมย์  
 ลักษณะตู้อบยางแผ่นรมควัน สหกรณ์การเกษตรอ าเภอเชียงของ (จังหวัดเชียงราย) มีห้องอบยาง 4ห้อง
ขนาด กว้าง 4.5 ยาว 4.5 สูง 5 เมตร ใช้เวลาอบประมาณ 3 วัน ในอุณหภูมิ 40-45°c โดยใช้ท่อนฟืนเป็นเชื้อเพลิง
ในการเผาไหม้ 
 

      
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 3.11 ตู้อบยางแผ่นรมควันของสหกรณ์เชียงของ (จังหวัดเชียงราย), 2558 
 

 ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูปจังหวัดเชียงรายจะรับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกร พ่อค้าคนกลาง และสหกรณ์  
จากน้ันจะท าการแปรรูปยางพาราขั้นต้น เช่น ยางก้อนถ้วย เป็นแผ่นยางเครพ และท าการส่งขายต่อให้กับโรงงาน
แปรรูปขนาดใหญ่ หรืออุตสาหกรรมยานยนต์ขนาดกลาง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ ส่วนราคาซ้ือขาย
ยางพาราน้ันเป็นไปตามราคาตลาดกลางยางพาราไทย (บาท/กิโลกรัม) 
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รูปที่ 3.12 การแปรรูปยางเครพ บริษัทเชียงรายยางพาราเซนเตอร์ จ ากัด 
 

ตารางที่ 3.14 ตลาดรับซื้อยางพาราของผู้ประกอบการทางภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย)  
ผู้ประกอบการ แปรรูป ภูมิภาค/ร้อยละ ตลาดรับซื้อยางพารา 

รับซ้ือยางก้อนถ้วย แผ่นเครพ 

ภาคกลาง  
ร้อยละ 92 

โรงงานแปรรูปจังหวัดพิษณุโลก 
บริษัทไทยฮั๊วรับเบอร์จ ากัด 
บริษัทไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด 

ภาคตะวันออก  
ร้อยละ 3 

อุตสาหกรรมยานยนต์ระยอง 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือร้อย
ละ 4 

โรงงานแปรรูปจังหวัดหนองคาย 
โรงงานแปรรูปจังหวัดบุรีรัมย์ 

ภาคใต้  
ร้อยละ 1 

บริษัทศรีตรังแอโกรอินดัสทรีจ ากัด 

รับซ้ือยางแผ่นดิบ ยางแผ่นดิบ 

ภาคกลาง  
ร้อยละ 59 

โรงงานแปรรูปจังหวัดพิษณุโลก 
บริษัทไทยฮั๊วรับเบอร์จ ากัด กทม. 
บริษัทไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด 

ภาคตะวันออก  
ร้อยละ 2 

อุตสาหกรรมยานยนต์ระยอง 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ร้อยละ 34 

โรงงานแปรรูปจังหวัดหนองคาย 
โรงงานแปรรูปจังหวัดบุรีรัมย์ 

ภาคใต้  
ร้อยละ 5 

บริษัท ศรีตรังแอโกรอินดัสทรีจ ากัด 

ที่มา ผู้วิจัยจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการยางพาราจังหวัดเชียงราย, 2558 
 
 



 

3-26 
 

 ปัจจุบันตลาดผูร้ับซ้ือยางพาราของผู้ประกอบการทางภาคเหนือตอนบน มีจ านวนไม่มากที่ท าการแปรรูปใน
พื้นที่จึงจ าเป็นต้องส่งยางไปภูมิภาคอ่ืน ปัจจุบันผู้ประกอบการในจังหวัดเชียงรายเริ่มให้ความสนใจในการเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์รวมถึงการพัฒนาแปรรูปยางพาราในพื้นที่เขตภาคเหนือตอนบน เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด
และโอกาสทางด้านการส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้านในเส้นทาง R3A ซ่ึงเป็นเส้นทางสายเศรษฐกิจ 
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ตารางที่ 3.15 ปริมาณการซื้อขายระหว่างผู้ประกอบการและการแสดงตน้ทนุการด าเนินงานต่างๆ ของผู้ประกอบการทางภาคเหนอืตอนบน (จังหวัดเชียงราย) 

ผู้ประกอบ 
การโรงงาน 

แปรรูป 

ภูมภิาค/ 
ร้อยละ 

ส่งขาย 
(ตลาดรับซือ้ยางพารา) 

ปริมาณ 
บาท/กก. 

ต้นทนุซื้อ 
บาท/กก. 

ต้นทนุ
ด าเนินงาน 
บาท/กก. 

ต้นทนุ
เคร่ืองจักร 
บาท/กก. 

ต้นทนุ
ขนส่ง 

บาท/กก. 

ต้นทนุ
รวม 

บาท/กก. 

มูลค่าขาย 
(เฉลี่ย ณ เดือน
สิงหาคม 2558) 

บาท/กก. 

ส่วนต่าง 
บาท/กก. 

ยางเครพ 

ภาคกลาง 
ร้อยละ 92 

โรงงานแปรรูป จังหวัดพิษณุโลก 371,150 24.10 0.20 3.40 0.43 28 29.08 1.00 

บริษัทไทยฮั๊วรับเบอร์จ ากัด กทม. 274,130 24.10 0.24 4.08 1.00 29 34.90 6.00 

บริษัทไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด 329,670 24.10 0.21 3.58 1.00 29 30.59 2.00 

ภาคตะวันออก 
ร้อยละ 3 

อุตสาหกรรมยานยนต์ระยอง 27,040 24.10 0.24 4.01 1.00 29 34.25 5.00 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ร้อยละ 4 

โรงงานแปรรูปจังหวัดหนองคาย 15,560 24.10 0.22 3.63 2.00 30 31.00 1.00 

โรงงานแปรรูปจังหวัดบุรีรัมย์ 30,380 24.10 0.22 3.66 1.00 29 31.30 2.00 

ภาคใต ้
ร้อยละ 1 

บริษัทศรีตรังแอโกรอินดัสทรีจ ากัด สงขลา 14,690 24.10 0.22 3.74 3.00 31 32.00 1.00 

ยางแผ่นดิบ 
ภาคกลาง 
ร้อยละ 59 

โรงงานแปรรูป จังหวัดพิษณุโลก 234,140 44.02 0.32 0.00 0.50 45 46.00 1.00 

บริษัทไทยฮั๊วรับเบอร์จ ากัด กทม. 14,500 44.02 0.32 0.00 2.00 46 46.00 0.00 

บริษัทไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด 221,130 44.02 0.33 0.00 1.00 45 46.55 1.00 

ภาคตะวันออก 
ร้อยละ 2 

อุตสาหกรรมยานยนต์ระยอง 12,280 44.02 0.34 0.00 2.00 47 48.18 1.00 
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ผู้ประกอบ 
การโรงงาน 

แปรรูป 

ภูมภิาค/ 
ร้อยละ 

ส่งขาย 
(ตลาดรับซ้ือยางพารา) 

ปริมาณ 
บาท/กก. 

ต้นทุนซ้ือ 
บาท/กก. 

ต้นทุน
ด าเนินงาน 
บาท/กก. 

ต้นทุน
เครื่องจักร 
บาท/กก. 

ต้นทุน
ขนส่ง 

บาท/กก. 

ต้นทุน
รวม 
บาท/
กก. 

มูลค่าขาย 
(เฉลี่ย ณ เดือน
สิงหาคม 2558) 

บาท/กก. 

ส่วนต่าง 
บาท/กก. 

ยางแผ่นดิบ 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ

ร้อยละ 34 

โรงงานแปรรูปจังหวัดหนองคาย 59,972 44.02 0.32 0.00 1.00 45 46.24 1.00 

โรงงานแปรรูปจังหวัดบุรีรัมย์ 214,300 44.02 0.31 0.00 0.49 45 45.55 0.72 

ภาคใต ้
ร้อยละ 5 

บริษัทศรีตรังแอโกรอินดัสทรีจ ากัด สงขลา 39,880 44.02 0.33 0.00 2.00 47 46.79 0.00 
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ปริมาณและราคาการซื้อขายยางพาราระหว่างผู้ประกอบการโรงงานแปรรูปยางทางภาคเหนือตอนบน  
(จังหวัดเชียงราย)  
 การแสดงถึงปริมาณการซ้ือขายระหว่างผู้ประกอบการทางภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) ไปจนถึง
ตลาดรับซ้ือยางพาราในทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทยดัง (ตารางที่ 3.15) สามารถท าให้มองเห็นถึงตัวเลขความ
ต้องการของตลาดยางพาราในเขตจังหวัดเชียงราย ซ่ึงท าให้สามารถยกระดับการตั้งฐานการผลิต หรือส่งเสริมการ
แปรรูปยางพาราให้เพิ่มมากขึ้น เพื่อให้จังหวัดเชียงรายเป็นศูนย์กลางการแปรรูปยางพาราที่ได้มาตรฐาน ไปจนถึง
การส่งออกยางพาราไปยังประเทศเพื่อนบ้าน เช่น สปป.ลาว และประเทศจีน (ตอนใต้) เป็นต้น ข้อมูลจาก
ผู้ประกอบการ (บริษัทเชียงรายยางพาราเซนเตอร์ จ ากัด ปริมาณ มูลค่าการซ้ือขายภายใน เดือนสิงหาคา 2558) 
บริษัทเชียงรายยางพาราเซนเตอร์ จ ากัด จะท าการแปรรูปยางก้อนถ้วยเป็นแผ่นยางเครพ และท าการส่งขายยั ง
ตลาดกลาง หรือโรงงานแปรรูปที่รับซ้ือยางพาราจ านวนการซ้ือขายแผ่นยางเครพได้ปริมาณมากที่สุดส่งขายให้กับ
โรงงานแปรรูปขนาดใหญ่ เช่น โรงงานแปรรูปที่จังหวัดพิษณุโลกมีปริมาณการซ้ือขายถึง 371.15 ตัน/เดือน บริษัท
ไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด มีปริมาณการซ้ือขายถึง 329.67 ตัน/เดือน และบริษัทไทยฮั๊วรับเบอร์จ ากัดมีปริมาณ
การซ้ือขายถึง 274.13 ตัน/เดือน ตามล าดับ ในส่วนของต้นทุนการผลิตจะประกอบด้วย ต้นทุนราคารับซ้ือ ต้นทุน
ด าเนินงาน ต้นทุนเครื่องจักร และต้นทุนการขนส่ง เป็นต้น 
 จากปริมาณการซ้ือขายแสดงให้เห็นถึงต้นทุนการแปรรูปแผ่นยางเครพ และต้นทุนการขนส่งไปยังโรงงาน
แปรรูปในภูมิภาคต่างๆ ในประเทศไทยดังต่อไปน้ี 

1. โรงงานแปรรูปที่จังหวัดพิษณุโลก ประกอบด้วย ต้นทุนรับซ้ือยางก้อนถ้วยในกิโลกรัมละ 24.1 บาท โดย
มูลค่ารวม 8,944,715 บาท ต้นทุนการด าเนินงาน0.20 บาท/กิโลกรัม ต้นทุนเครื่องจักร 3.40 บาท/
กิโลกรัม และต้นทุนค่าขนส่ง 0.43 บาท/กิโลกรัม รวมต้นทุนทั้งหมด 28 บาท/กก. ส่วนต่างของราคายาง
ก้อนถ้วยได้ 1 บาท/กิโลกรัม 

2. โรงงานแปรรูปบริษัทไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด (จังหวัดชลบุรี) ประกอบด้วย ต้นทุนรับซ้ือยางก้อนถ้วย
ในกิโลกรัมละ 24.1 บาท โดยมูลค่ารวม 7,945,047 บาท ต้นทุนการด าเนินงาน0.21 บาท/กิโลกรัม 
ต้นทุนเครื่องจักร 3.58 บาท/กิโลกรัม และต้นทุนค่าขนส่ง 1 บาท/กิโลกรัม รวมต้นทุนทั้งหมด 29 บาท/
กก. ส่วนต่างของราคายางก้อนถ้วยได้ 2 บาท/ กิโลกรัม 

3. โรงงานแปรรูปภาคอีสานจังหวัดบุรีรัมย์ประกอบด้วย ต้นทุนรับซ้ือยางก้อนถ้วยในกิโลกรัมละ 24.1 บาท 
โดยมูลค่ารวม 732,158 บาท ต้นทุนการด าเนินงาน 0.22 บาท/กิโลกรัม ต้นทุนเครื่องจักร 3.66 บาท/
กิโลกรัม และต้นทุนค่าขนส่ง 1 บาท/กิโลกรัม รวมต้นทุนทั้งหมด 29 บาท/กิโลกรัม ส่วนต่างของราคา
ยางก้อนถ้วยได้ 2 บาท/กิโลกรัม 

4. โรงงานแปรรูปทางภาคใต้ คือ บริษัท ศรีตรังแอโกรอินดัสทรีจ ากัด (จังหวัดสงขลา) ประกอบด้วย ต้นทุน
รับซ้ือยางก้อนถ้วยในกิโลกรัมละ 24.1 บาท โดยมูลค่ารวม 354,029 บาท ต้นทุนการด าเนินงาน 0.22 
บาท/ กิโลกรัม ต้นทุนเครื่องจักร 3.76 บาท/ กิโลกรัม และต้นทุนค่าขนส่ง 3 บาท/กิโลกรัม รวมต้นทุน
ทั้งหมด 31 บาท/ กิโลกรัม ส่วนต่างของราคายางก้อนถ้วยได้ 1 บาท/กิโลกรัม เป็นต้น  
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ส่วนของยางแผ่นดิบน้ันผู้ประกอบการจะท าการจะรับซ้ือจากเกษตรกรที่ท าการแปรรูปขั้นต้นเป็น
ตัวกลางรวบรวม และท าการส่งขายให้กับตลาดกลางที่รับซ้ือยางแผ่นดิบ ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย ซ่ึงต้นทุน
ประกอบด้วยต้นทุนราคารับซ้ือ ต้นทุนด าเนินงาน และต้นทุนการขนส่ง เป็นต้น จะ ไม่มีต้นทุนของเครื่องจักร
เหมือนแผ่นยางเครพ  
 ดังน้ันจะท าให้เห็นความชัดเจนมากขึ้นจะจัดให้อยู่ในรูปของการแสดงสัดส่วนของโซ่อุปทานรวมถึง
กระบวนการทางด้านโลจิสติกส์ การขนส่งของผู้ประกอบการโรงงานแปรรูปขั้นพื้นฐานทางภาคเหนือตอนบน(จัง
หวดเชียงราย) ไปจนถึงตลาดกลางรับซ้ือยางพาราในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทย ดังต่อไปน้ี 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยจากการสัมภาษณ์เกษตรกรและผู้ประกอบการยางพาราจังหวัดเชียงราย, 2558 
 

รูปที่ 3.13 โครงสร้างตลาดและต้นทุนโลจิสติกส์ยางพารากรณีศึกษาจังหวัดเชียงราย (บริษัทเชียงรายยางพาราเซนเตอร์ จ ากัด)
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 จากรูปที่ 3.13 แสดงระบบเส้นทางโลจิสติกส์ และสัดส่วนการขนส่งยางพาราจังหวัดเชียงรายไปยัง
ผู้ประกอบการแปรรูปในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทยน้ันสามารถมองเห็นภาพรวมได้จากกระบวนการขึ้นต้นโดย
เริ่มจากสวนยางพาราทางภาคเหนือตอนบนของไทย (จังหวัดเชียงราย) เข้าสู่ผู้ประกอบการรับซ้ือ และแปรรูป
วัตถุดิบเบื้องต้น ซ่ึงมีสหกรณ์การเกษตร และผู้ประกอบการเป็นตัวแปรหรือเป็นผู้ท าการขนส่งไปยังโรงการผลิต 
หรือโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ขั้นต่อไป  
 ซ่ึงจากการศึกษาและสัมภาษณ์จากสหกรณ์ และผู้ประกอบการจะท าการรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกร
ชาวสวนยางพารา เช่น ยางก้อนถ้วย น้ ายางสด เศษยาง ขี้ยาง และยางแผ่นดิบ ซ่ึงยางแผ่นดิบน้ันเกษตรกร
บางส่วนที่มีความรู้ก็จะท าการผลิตเอง และน ามาส่งขายให้กับพ่อค้าคนกลาง หรือสหกรณ์การเกษตรในพื้นที่น้ันๆ 
ที่รับซ้ือ เม่ือรวบรวมผลผลิตได้ส่วนหน่ึงน ามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เบื้องต้นเพื่อเพิ่มมูลค่าของยาง เช่น ยางก้อน
ถ้วยก็จะน ามาแปรรูปเป็นยางเครพ และน้ ายางสดน ามาแปรรูปเป็นแผ่นยางดิบ แล้วน ามาเข้าเตาอบเป็นยางแผ่น
รมควัน ซ่ึงสามารถเพิ่มมูลค่าของสินค้าได้เป็นอย่างดีเม่ือรวบรวมผลผลิต และแปรรูปเบื้องต้นแล้วจะท าการขนส่ง
ต่อให้ กับโรงงานแปรรูปขนาดใหญ่หรือเป็นตลาดกลางที่ รับ ซ้ื อผลผลิตยางพารา เช่นโรงงานแปรรูป  
(จังหวัดพิษณุโลก) มีปริมาณการส่งมากที่สุดเฉลี่ย  ร้อยละ 35 ของยางเครพ บริษัทไทยฮั๊วรับเบอร์จ ากัด 
(กรุงเทพมหานคร) ปริมาณเฉลี่ยร้อยละ 26 ของยางเครพ บริษัทไทยอีสเทิร์นรับเบอร์จ ากัด (จังหวัดชลบุรี) 
ปริมาณเฉลี่ยร้อยละ 31 โรงงานอุตสาหกรรมยานยนต์ (จังหวัดระยอง) ปริมาณเฉลี่ยร้อยละ 3 บริษัทศรีตรังแอโกร
อินดัสทรีจ ากัด (จังหวัดสงขลา) ปริมาณเฉลี่ยร้อยละ 1 โรงงานแปรรูป (จังหวัดหนองคาย) ปริมาณเฉลี่ยร้อยละ 1 
และโรงงานแปรรูป (จังหวัดบุรีรัมย์) ปริมาณเฉลี่ยร้อยละ 3 เป็นต้น รวมถึงสัดส่วนระยะทางต้นทุนการขนส่ง
ยางพาราจังหวัดเชียงรายไปยังผู้ประกอบการแปรรูปในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทยและสิ้นสุดที่ท่าเรือแหลมฉบัง 
ดังตารางที่ 3.16 
 
ตารางที่ 3.16 สัดส่วนระยะทาง ต้นทุนการขนส่งยางพาราจังหวัดเชียงรายไปยังผู้ประกอบการแปรรูปใน 
 ภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทย 

จากเชียงรายถึง… 
ระยะทาง 
(กิโลเมตร) 

ระยะเวลา/ชม. 
ต้นทุนค่าขนส่ง/ 

1 ตัน 
รถพ่วง–เทลเลอร์/ 

30 ตัน 

จังหวัดพิษณุโลก 463 6.5 485 14,550 
กรุงเทพมหานคร 783 10 761 22,830 

จังหวัดชลบุรี 913 11.5 848 25,440 
จังหวัดระยอง 996 13 961 28,830 

จังหวัดหนองคาย 974 13.9 872 26,160 
จังหวัดบุรีรัมย์ 783 11.25 761 22,830 
จังหวัดสงขลา 1,745 21 1,632 48,960 

ที่มา ผู้วิจัยจากการสัมภาษณ์บริษัทโลจิสติกส์ และผู้ประกอบการยางพาราจังหวัดเชียงราย, 2558 
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ตารางที่ 3.17 ประเภทรถที่ท าการขนส่ง 

ชนิดรถ ขนาด (กว้างxยาวxสูง) พื้นที่บรรจ ุ น้ าหนกั/ตนั 

รถบรรทุก 6 ล้อ 2.30x7x2 5-7 ตัน 15 

รถบรรทุก 10 ล้อ 2.30x60x2.30 31.74 คิวบิดเมตร 15-20 

รถพ่วง–เทลเลอร์ 2.30x12x2.20 53.61–60.72 คิวบิดเมตร 30-38 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ, 2558 
 
 

 
 (รถบรรทุกสิบล้อ)        (รถบรรทุกหกล้อ) 

 
 

 
 (รถพ่วง-เทลเลอร์) 

 
รูปที่ 3.14 ชนิดของรถบรรทุกที่ใช้ในการขนส่งยางพารา 
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 จากรูปที่ 3.13 และรูปที่ 3.14 แสดงถึงประเภทรถที่ใช้ท าการขนส่ง หรือเคลื่อนย้ายสินค้ายางพารา
ผู้ประกอบการส่วนมากนิยมใช้บริการของบริษัทขนส่งที่เป็นรถบรรทุกพ่วง หรือเทลเลอร์ เพราะว่าการขนส่งแต่ละ
ครั้งไม่ต่ ากว่า 30 ตัน รวมค่าแรง การด าเนินงานต่างๆ แล้วจึงคุ้มทุนมากกว่าที่จะท าการขนส่งเอง โดยสามารถลด
สภาวะความเสี่ยงในเรื่องของต้นทุนค่าขนส่งได้รวมถึงสามารถควบคุมเรื่องระยะเวลาการขนส่งได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

 
3.4 ปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราในภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 
  
   ผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ และเก็บรวบรวมแบบสอบถามจากภาคีที่เก่ียวข้องในโซ่
อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน เพื่อศึกษาถึงประเด็นปัญหา และอุปสรรคในโซ่อุปทานยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบน การศึกษาพบว่าการผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันยังมีข้อจ ากัดและอุปสรรคในการ
ด าเนินธุรกิจในหลายรูปแบบ เช่น ปัญหาด้านราคายางซ่ึงผันผวนอย่างต่อเน่ือง ปัญหาด้านความไม่เป็นธรรมใน
ระบบการตลาด ปัญหาการขาดแหล่งรับซ้ือหรือตลาดกลางในการรับซ้ือและรวบรวมผลผลิตยาง ปัญหาการขาด
แหล่งผลิตหรือโรงงานพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือแปรรูปยางโดยใช้นวัตกรรมที่ทันสมัยตามความต้องการของการแข่งขัน
ในตลาดโลก ปัญหาด้านการจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน เป็นต้น ซ่ึงท าให้เกษตรกร รวมถึงผู้เก่ียวข้องใน
อุตสาหกรรมในธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนมีความกังวล และต้องการหาแนวทางในการพัฒนาระบบ
การจัดการธุรกิจและอุตสาหกรรมยางพาราอย่างเป็นระบบและยั่งยืน  ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ท าการสรุปประเด็นปัญหา
ต่างๆ  ได้ดังต่อไปน้ี (ตาราง 3.18) 
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ตารางที่ 3.18 ปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราภาคเหนือตอนบน 
ประเด็นปัญหา เกษตรกรชาวสวนยาง 

การผลิต 

- เกษตรกรชาวสวนยางส่วนใหญ่ยังขาดทักษะและความช านาญในการเลือกพื้นท่ีปลูกท่ีเหมาะสม 
เกษตรกรมีการปลูกยางท้ังในเขตพ้ืนท่ีราบสูงและพื้นท่ีนา รวมถึงการขาดความรู้ในการคัดเลือกกล้า
พันธุ์ท่ีเหมาะสมกับพื้นท่ีเพาะปลูกยางพารา  
- มีข้อจ ากัดด้านพื้นท่ีส าหรับการเพาะปลูกยางพาราซึ่งพื้นท่ีปลูกส่วนใหญ่เป็นพื้นท่ีเนินเขา และ
เกษตรกรบางส่วนมีการปลูกยางพาราในพื้นท่ีท่ีไม่มีเอกสารสิทธิ 
- ขาดความรู้และทักษะในการปลูกและดูแลรักษา รวมถึงการเก็บเกี่ยวผลผลิตยางพารา อาทิ โรค
ระบาดในยางพาราปุ๋ยท่ีเหมาะส าหรับยางพารา และการจ ากัดวัชพืช เป็นต้น เป็นผลท าให้มาตรฐาน
คุณภาพการผลิตท่ีไม่คงที่  
- ขาดแคลนแรงงานท่ีมีทักษะ และมีความรู้ในการผลิตและเก็บเกี่ยวผลผลิตรวมถึงปัญหาค่าแรงข้ัน
ต่ าท่ีสูงข้ึนส่งผลให้เกิดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน โดยเฉพาะแรงงานท่ีมีฝีมือในการผลิตยางพารา 
- ปัญหาความเปลี่ยนแปลงของสภาพสภาพอากาศ หรือฤดูกาลในพื้นท่ีภาคเหนือตอนบนท าให้เก็บ
ผลผลิตได้ไม่สม่ าเสมอ 
- ประสิทธิภาพผลผลิตต่อไร่ของเกษตรกรส่วนใหญ่อยู่ในระดับต่ าเมื่อเทียบกับผลผลิตในภาคอื่น 
รวมถึงผลผลิตในภาพรวมยังมีคุณภาพไม่สูงมากนัก เนื่องจากชาวสวนยางพาราส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรรายย่อย ท าให้ขาดการบริหารจัดการ และอุปกรณ์ท่ีมีคุณภาพในการเก็บเกี่ยว ส่งผลท า
ให้ผลผลิตยางมีคุณภาพต่ าแต่อย่างไรก็ดีผลผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของเกษตรกร
บางส่วนท่ีมีระบบการผลิตและการจัดการท่ีดี ซึ่งสามารถผลิตยางพาราท่ีมีคุณภาพสูงได้ 
- ขาดความรู้ด้านการรักษาคุณภาพของผลผลิตยางพาราหลังจากการเก็บเกี่ยว (กรีดยาง) รวมถึงการ
พัฒนาเพ่ิมมูลค่าของยางพารา จึงเป็นสาเหตุท่ีท าให้ราคาขายยางไม่สูง 
- การผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือมีต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง ประกอบกับราคาวัสดุ เคร่ืองมือ
อุปกรณ์การเกษตร มีราคาสูงข้ึน 

การตลาด 

- การเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง สาเหตุจากการท่ีเกษตรกรไม่มีอ านาจในการต่อรอง  เนื่อง
เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นรายย่อย ไม่นิยมรวมกลุ่มกัน เป็นผลให้ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง
ได้โดยง่ายอีกท้ังจ านวนพ่อค้าหรือผู้ประกอบการท่ีเข้ามารับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรมีจ านวนไม่มาก 
หรือกล่าวได้ว่าเป็นลักษณะตลาดแบบกึ่งผูกขาด 
- ถึงแม้ระบบการจัดการในรูปแบบสหกรณ์จะมีบทบาทอย่างมากในการเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรท้ัง
ด้านการผลิตและการตลาด แต่สหกรณ์ส่วนใหญ่ยังมีความพร้อมในด้านการจัดการและการแปรรูป
เพื่อเพิ่มมูลค่ายางให้แก่เกษตรกร  
- ขาดระบบการบริหารข้อมูลข่าวสารท่ีเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างตลาดกลาง และตลาดท้องถ่ิน ท าให้
เกษตรไม่ได้รับข้อมูลด้านราคาและสถานการณ์ซื้อขาย จึงถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง 
- ปัจจุบันชาวสวนยางพาราจะพ่ึงตัวพ่อค้าคนกลางเป็นหลัก โดยหลังจากที่ชาวสวนยางกรีดยางเสร็จ
ก็จะไปขายให้กับ ตลาดรับซื้อยางท้องถ่ิน จากนั้นตลาดในท้องถ่ินก็ส่งไปยังพ่อค้าคนกลาง เพื่อส่ง
ต่อไปโรงงานเอกชนอีกทอดหนึ่ง ซึ่งเห็นได้ชัดว่าวงจรการรับซื้อยางพาราจะเป็นไปหลายทอด ส่งผล
ให้ชาวบ้านเสียผลประโยชน์จากการหักหัวคิวของพ่อค้าคนกลางในแต่ละทอด 
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พ่อค้าคนกลาง/สหกรณ์ 

กลุ่ม/สมาชิก 

- สหกรณ์ยังขาดระบบการจัดการเก็บข้อมูลของสมาชิก รวมถึงระบบการจัดตั้งกองทุนยาง เพื่อเป็น
กองทุนส าหรับใช้ในการพัฒนาการเพาะปลูกยางพาราในแต่ละพื้นท่ี 
- การแย่งลูกค้าระหว่างพ่อค้าคนกลาง และสหกรณ์ ในเขตพ้ืนท่ีเดียวกันท าให้สมาชิกหันไปใช้บริการ
จากพ่อค้าคนกลางแทนการใช้บริการของสหกรณ์ 
- สหกรณ์ไม่สามารถเข้าถึงเกษตรกรบางส่วนได้จึงท าให้การพัฒนาพ้ืนท่ีเพาะปลูกไม่ครอบคลุม
เท่าท่ีควร 

การผลิต/ 
การแปรรูป 

- ถึงแม้ระบบการจัดการในรูปแบบสหกรณ์มีบทบาทอย่างมากในการเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรท้ัง
ด้านการผลิตและการตลาด แต่สหกรณ์ส่วนใหญ่ยังขาดความพร้อมในด้านการจัดการและการแปรรูป
เพื่อเพิ่มมูลค่ายางให้แก่เกษตรกร เนื่องจากข้อจ ากัดด้านงบประมาณและนโยบายการส่งเสริมของ
ภาครัฐท่ียังขาดความชัดเจน รวมถึงนโยบายและระเบียบว่าด้วยการตั้งโรงงานเพื่อแปรรูปผลผลิต
ยางพาราท่ีท าให้สหกรณ์ไม่สามารถบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
- การรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรบางช่วงยังไม่ได้ปริมาณท่ีเพียงพอต่อการผลิต จึงส่งผลให้ชะลอ
การผลิต และการส่งสินค้าไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
- สหกรณ์เน้นการผลิตยางแผ่นดิบ แล้วน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่เน้น
การเก็บเกี่ยวผลผลิตเป็นยางก้อนถ้วยมากกว่าน้ ายางสด จึงท าให้น้ ายางสดขาดตลาดไม่เพียงการพอ
ต่อการน ามาแปรรูปยางแผ่นดิบ 

การตลาด 

- ปัญหาการขาดแคลนผู้รับซื้อผลผลิตในพื้นท่ี และยังไม่มีโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพาราขนาด
ใหญ่ในพื้นท่ี  โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราข้ันสูงเพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับ
ยางพารา 
-ปัญหาการตลาดหรือเครือข่ายท่ีเชื่อมโยงยังไม่มีประสิทธิภาพมากพอ สหกรณ์ยังไม่สามารถเชื่อมโยง
ระบบเครือข่ายทางการตลาดได้ดีเท่าท่ีควร จึงเกิดการแตกแยกของกลุ่มสมาชิก การแย่งการรับซื้อ
ของพ่อค้าคนกลางจึงเป็นสาเหตุหนึ่งที่เชื่อมโยงกับปัญหาต่างๆท่ีเกิดข้ึนกับสหกรณ์ 
- ขาดบริหารจัดการด้านข้อมูลทางการค้า อาทิ ข้อมูลด้านราคา และข้อมูลสถานการณ์ซื้อขายท่ี
ถูกต้องและทันสมัย ซึ่งเป็นระบบข้อมูลท่ีมีความเชื่อมโยงระหว่างตลาดกลางและตลาดท้องถ่ิน 

การขนส่ง 

- ขาดบุคลากรท่ีความรู้ความเข้าใจในการบริหารจัดการด้านการจัดการระบบโลจิสติกส์ ในการการ
ขนส่งยางพาราไปจ าหน่ายยังตลาดเป้าหมายในภูมิภาคต่างๆ เนื่องจากต้นทุนโลจิสติกส์ถือเป็นต้นทุน
ท่ีส าคัญประการหนึ่งของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 
- พื้นท่ีและเส้นทางในการรวบรวมยางพาราจากเกษตรกรเข้าถึงยาก เนื่องจากเป็นพื้นท่ีราบสูงเนิน
เขา 

 ผู้ประกอบการแปรรูปยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 

การรับซ้ือ 

- ขาดการวิเคราะห์จุดรับซื้อยางพาราท่ีเหมาะสม อีกท้ังเขตจุดรับซื้อยางพาราส่วนใหญ่ในปัจจุบัน
อยู่ไกลจากพื้นท่ีการเพาะปลูกของเกษตรกร 
- คุณภาพของยางที่รับซื้อส่วนใหญ่ยังมีคุณภาพไม่สูงมาก และมีความผันผวนในด้านคุณภาพอย่าง
มาก 

การตลาด 
- ปัญหาด้านราคายางท่ีมีความผันผวน คุณภาพยางไม่เหมาะสมกับราคายาง  
- ขาดทักษะและข้อมูลด้านการจัดการการตลาดท่ีดีในการติดต่อค้าขาย รวมถึงโอกาสในการเจรจา
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ธุรกิจกับผู้ประกอบการในประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ผู้ประกอบการจีน 
- มีการแข่งขันท่ีรุนแรงระหว่างผู้ประกอบการ เช่น การกว้านซื้อยางเครพของพ่อค้าต่างถ่ินแล้วท า
การส่งขายให้พ่อค้าคนจีน เพื่อส่งต่อไปยังโรงงานท่ีประเทศจีน (ตอนใต้)  

การแปรรูปยาง 

- เทคโนโลยีส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศท าให้ต้นทุนการผลิตสูง 
- ขาดเทคโนโลยีเคร่ืองจักรท่ีทันสมัยเพื่อใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา 
- ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐานตามความต้องการของตลาดการส่งออก (STR)  
- ปริมาณและคุณภาพของผลผลิตท่ีได้จากเกษตรกรไม่ต่อเนื่องจึงท าให้มีการชะลอการผลิต 

การขนส่ง 

- จุดรับซื้อยางของผู้ประกอบการบางจุดการขนส่งเข้าถึงยากเนื่องจากเป็นพื้นท่ีเนินเขาและอยู่
ห่างไกล 
- โครงสร้างพื้นฐานด้านเส้นทางการขนส่งทางบก ในบางพืน้ท่ียังขาดการพัฒนา 
- สัดส่วนสินค้าท่ีไม่แน่นอนท าให้ไม่สามารถบรรทุกได้เต็มล ารถบรรทุก เมื่อขนส่งยางเข้าโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ท าให้ต้นทุนการขนส่งสูง 

 
 จากข้อมูลดังกล่าวจะเห็นได้ว่าการผลิต และโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนมีข้อจ ากัดหลาย
ประการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านการผลิตและการจัดการโลจิสติกส์ ทั้งน้ีผู้วิจัยจึงได้ท าการวิเคราะห์ความเป็นไป
ได้ในการจัดสรรพื้นที่ตั้งจุดรับยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนเพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในการวางแผน
บริหารจัดการเชิงพื้นที่ต่อไป โดยมีรายละเอียดในบทถัดไป 
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การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการจัดสรรพ้ืนท่ีตั้งจุดรับยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 
 

จากบทที่ 3 จะเห็นว่าจังหวัดเชียงรายมีแนวโน้มพื้นที่ปลูกยางพาราผลผลิตยางที่เพิ่มขึ้น แต่โครงสร้าง
ตลาดยังมีผู้รับซ้ือยางน้อยรายและจุดรับซ้ืออยู่กระจาย จึงควรมีการวิเคราะห์ในด้านศักยภาพเชิงพื้นที่โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งเรื่องของการหาจุดที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือเพื่อเป็นการรวบรวมยาง อีกทั้งจะท าให้ลดต้นทุนด้านการ
ขนส่งลงอีกด้วย  

ซ่ึงในบทน้ีจะท าการศึกษาและวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงราย 
เป็นการวิเคราะห์โดยใช้วิธีการแบบผสมผสาน (Mixed Methods) ระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) และวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ (Geoinformation Technology) ด้วยการคัดเลือกปัจจัยที่
น ามาใช้ในการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา และปัจจัยในการตั้งหรือเลือกสถานที่สร้าง
จุดรับซ้ือยางพารา ผ่านหัวข้อการศึกษาดังต่อไปน้ี 

4.1 วิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ (Potential Surface Analysis: PSA) ด้วยระบบสารสนเทศทาง   
  ภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS)  
4.2 การวิเคราะห์พื้นที่ที่เหมาะสมในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา 
4.3 การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงรายน้ีร่วมกับกระบวนการ

  ล าดับชั้นเชิงวิเคราะห์ 
 

4.1 วิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ (Potential Surface Analysis: PSA) ด้วยระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์  
  (Geographic Information System: GIS)  

 
การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงราย เป็นการวิเคราะห์โดยใช้

วิธีการแบบผสมผสาน (Mixed Methods) ระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และวิธีการทาง
เทคโนโลยีภูมิสารสนเทศ (Geoinformation Technology) กล่าวคือ การวิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบด้วย การ
คัดเลือกปัจจัยที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา โดยใช้การวิเคราะห์ เน้ือหา 
(Content Analysis) และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในสาขาที่เก่ียวข้องเพื่อก าหนดความส าคัญของปัจจัยที่จะ
น ามาใช้ในการวิเคราะห์ ส่วนวิธีการทางเทคโนโลยีภูมิสารสนเทศน้ันได้ใช้วิธีการการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ 
(Potential Surface Analysis: PSA) ด้วยระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: 
GIS) 
 จากข้อมูลการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่การปลูกยางพาราภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย)  
โดยสามารถแบ่งเป็นสัดส่วนของในแต่ละพื้นที่ได้ ดังต่อไปน้ี  
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ตารางที่ 4.1 พื้นที่การปลูกยางพาราภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) 

อ าเภอในพื้นที่จังหวัดเชียงราย พื้นที่ปลูกยางพารา (ไร่) 
ต าบลที่มีความเหมาะสม 

ในการตั้งจุดรับซื้อ 
อ าเภอเทิง 3,945.35 ต าบลหงาว 

อ าเภอเมืองเชียงราย 37,181.74 ต าบลแม่ข้าวต้ม 
อ าเภอป่าแดด 577.84 ต าบลป่าแงะ 
อ าเภอพาน 3,166.03 ต าบลทรายขาว 

อ าเภอพญาเม็งราย 15,420.86 ต าบลแม่ต่ า 
อ าเภอแม่จัน 6,560.75 ต าบลท่าข้าวเปลือก 

อ าเภอแม่ฟ้าหลวง 3,741.85 ต าบลแม่สลองใน 
อ าเภอแม่ลาว 2,610.05 ต าบลจอมหมอกแก้ว 
อ าเภอเวียงชัย 9,063.26 ต าบลผางาม 

อ าเภอเวียงป่าเป้า 9,053.30 ต าบลเวียงกาหลง 
อ าเภอเวียงเชียงรุ้ง 6,324.75 ต าบลดงมหาวัน 
อ าเภอเชียงของ 12,057.36 ต าบลห้วยซ้อ 
อ าเภอเชียงแสน 9,790.53 ต าบลบ้านแซว 
อ าเภอดอยหลวง 16,474.68 ต าบลบ้านป่าก่อ 
อ าเภอเวียงแก่น 6,340.99 ต าบลม่วงยาย 
อ าเภอขุนตาล 430.10 ต าบลยางฮอม 
อ าเภอแม่สรวย 3,391.47 ต าบลเจดีย์หลวง 
อ าเภอแม่สาย 220.92 ต าบลเจดีย์หลวง 

ที่มา ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง, 2558 
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ตารางที่ 4.2 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอเทิง 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
งิ้ว 58,337.5 363.48 0.62 

เชียงเคียง 37,762.5 136.68 0.36 
ตับเต่า 158,468.75 1,643.53 1.04 
ปล้อง 48,143.75 530.64 1.10 
แม่ลอย 55,537.5 - 0.00 
เวียง 72,806.25 398.42 0.55 

ศรีดอนไชย 19,900 111.85 0.56 
สันทรายงาม 16,918.75 66.7 0.39 

หงาว 43,112.5 682.6 1.58 
หนองแรด 22,818.75 11.45 0.05 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 533,806.25 3,945.35 คิดเปน็ร้อยละ 0.74 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 3,945.35 ไร่  
มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.74 ของพื้นที่ทั้งหมดในอ าเภอเทิง โดยพื้นที่ที่มีการปลูกมาก
ที่สุดคือ ต าบลตับเต่า มีพื้นที่ 1,643.53 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลหงาว มีพื้นที่  682.6 ไร่ และต าบลปล้องมี 
พื้นที่ 530.64 ไร่ ตามล าดับ  
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 4.1 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลหงาว 
 

การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร 2558 โดย
นักวิจัย พบว่าในการตั้งจุดรับซ้ือยางพารา ในพื้นที่อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงรายคือ ต าบลหงาว ซ่ึงมีพื้นที่ปลูก
ยางพาราอยู่ 682.6 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่อยู่ ร้อยละ 1.58 ที่ความเหมาะสมมากที่สุด พื้นที่ทั้งหมดเม่ือ
เปรียบเทียบกับพื้นที่ต่างๆ รวมถึงปัจจัยหลักที่มีความสอดคล้องกันในด้านแหล่งวัตถุดิบซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่
ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต อีกทั้งยังเชื่อมกับเส้นทางของถนน ท าให้มีความสะดวกทางด้านการขนส่งยางพาราและ
รับซ้ือผลผลิตของเกษตรกรชาวสวนยางพาราในพื้นที่ 
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ตารางที่ 4.3 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเมืองเชียงราย จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเมืองเชียงรายจังหวัดเชียงราย  

อ าเภอเมือง
เชียงราย 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ดอยลาน 86,425.00 5,121.94 5.93 
ดอยฮาง 48,850.00 1,933.51 3.96 
ท่าสาย 30,612.50 594.71 1.94 
ท่าสุด 30,981.25 - 0.00 
นางแล 33,612.50 2,136.69 6.36 
บ้านดู่ 66,012.50 603.00 0.91 

ป่าอ้อดอนชัย 54,443.75 2,995.85 5.50 
แม่กรณ์ 47,231.25 542.64 1.15 

แม่ข้าวต้ม 66,050.00 10,400.31 15.75 
แม่ยาว 182,718.75 10,400.31 5.69 

รอบเวียง 32,143.75 196.74 0.61 
ริมกก 39,337.50 - 0.00 
เวียง 2,175.00 - 0.00 

สันทราย 11,781.25 - 0.00 
ห้วยชมภู 182,956.25 131.02 0.07 
ห้วยสัก 113,950.00 2,125.02 1.86 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 1,029,281.25 37,181.74 คิดเปน็ร้อยละ 3.61 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอเมืองเชียงรายจังหวัดเชียงราย  รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 
37,181.74 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 3.61 ของพื้นที่ทั้งหมดในอ าเภอเมืองจังหวัด
เชียงราย โดยพื้นที่ที่มีการปลูกมากที่สุดคือ ต าบลแม่ข้าวต้ม และต าบลแม่ยาว มีพื้นที่ 10,400.31 ไร่ มีจ านวน
พื้นที่เท่ากัน เพียงแต่อัตราการค านวณของพื้นที่ ไม่เท่ากัน (ต าบลแม่ข้าวต้มร้อยละ 15.75 และต าบลแม่ยาว 
ร้อยละ 5.62) รองลงมาเป็นต าบลดอยลาน มีพื้นที่ 5,121.94 ไร่ ตามล าดับ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 4.2 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลแม่ข้าวต้ม 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ

ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเมืองเชียงรายจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลแม่ข้าวต้ม ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารามาก
ถึง 10,400.31 ไร่ เช่นเดียวกับพื้นที่ต าบลแม่ยาว ซ่ึงแตกต่างกันที่สัดส่วนความเหมาะสม โดยต าบลแม่ข้าวต้มมี
ความเหมาะสมมากที่สุดถึง ร้อยละ 15.75 เม่ือเปรียบเทียบกันแล้วในพื้นที่ต่างๆ อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลัก
ในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต อีกทั้งยังเชื่อมกับเส้นทางของถนน 
ระยะทางที่ใกล้ท าให้มีความสะดวกทางด้านการขนส่งยางพารา และรับซ้ือผลผลิตของเกษตรกรชาวสวนยางพารา
ในเขตพื้นที่อ าเภอเมืองเป็นอย่างมาก 
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ตารางที่ 4.4 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย, 2558 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอป่าแดด จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอป่า
แดด 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ป่าแงะ 45,950.00 389.63 0.85 
ป่าแดด 37,568.75 34.03 0.09 
โรงช้าง 33,106.25 14.84 0.04 

ศรีโพธ์ิเงิน 18,668.75 82.64 0.44 
สันมะค่า 25,518.75 56.7 0.22 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 160,812.50 577.84 คิดเปน็ร้อยละ 0.36 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพาราในอ าเภอป่าแดด จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 577.84 ไร่ 
มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.36 ของพื้นที่ทั้งหมดซ่ึงพื้นที่ที่มีการปลูกมากที่สุดคือ  
ต าบลป่าแงะ มีพื้นที่ 389.63 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลศรีโพธ์ิเงินมีพื้นที่ 82.64 ไร่และต าบลสันมะค่า มีพื้นที่ 56.7 ไร่ 
ตามล าดับ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 4.3 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลป่าแงะ 
 

 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร  พบว่าใน
การตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอป่าแดดจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลป่าแงะ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารามากถึง 
389.63 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกันมีอัตราความเหมาะสมมากถึง ร้อยละ 0.85 
อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต อีกทั้ง
ยังเชื่อมกับเส้นทางของถนนแหล่งชุมชนพอสมควรสามารถจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้
เป็นอย่างดี ในเขตพื้นที่อ าเภอป่าแดด 
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ตารางที่ 4.5 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอพาน จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอพาน จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอ
พาน 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
เจริญเมือง 30,987.50 78.84 0.25 
ดอยงาม 17,356.25 - 0.00 
ทรายขาว 60,200.00 1,399.65 2.33 
ทานตะวัน 53,768.75 194.80 0.36 
ธารทอง 29,243.75 517.27 1.77 
ป่าหุ่ง 136,693.75 80.61 0.06 
ม่วงค า 26,218.75 12.82 0.05 

เมืองพาน 19,756.25 4.47 0.02 
แม่เย็น 27,568.75 42.85 0.16 
แม่อ้อ 57,618.75 6.32 0.01 

เวียงห้าว 43,512.50 141.20 0.32 
สันกลาง 33,900.00 448.23 1.32 
สันติสุข 12,918.75 - 0.00 

สันมะเค็ด 41,262.50 238.97 0.58 
หัวง้ม 20,518.75 - 0.00 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 611,525.00 3,166.03 คิดเปน็ร้อยละ 0.52 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอพาน จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 3,166.03 ไร่ มี
ความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.52 ของพื้นในที่อ าเภอพาน โดยพื้นที่ที่มีการปลูกมากที่สุดคือ 
ต าบลทรายขาว มีพื้นที่ 1,399.65 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลธารทองมีพื้นที่ 517.27 ไร่ และสันกลางมีพื้นที่ 448.23 
ไร่ ตามล าดับ 
 



4-10 
 

 
 
  
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 4.4 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลทรายขาว 
 

การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร  พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอพานจังหวัดเชียงรายคือ ต าบลทรายขาว ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารามากถึง 
1,399.65 ไร่ เ ม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่ เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมมากถึง  
ร้อยละ 2.33 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ 
อาณาเขต เศรษฐกิจสาธารณูปโภค อีกทั้งยังเชื่อมกับเส้นทางของถนนแหล่งชุมชนพอสมควร สามารถจัดตั้งเป็นจุด
รับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอพาน 
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ตารางที่ 4.6 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอพญาเม็งราย จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอพญาเม็งราย จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอพญา
เม็งราย 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ตาดควัน 59,850.00 2,407.96 4.02 
เม็งราย 66,012.50 4,947.78 7.50 
แม่ต่ า 26,743.75 3,243.55 12.13 
แม่เปา 69,631.25 4,014.31 5.77 
ไม้ยา 71,443.75 807.26 1.13 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 293,681.25 15,420.86 คิดเปน็ร้อยละ 5.25 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอพญาเม็งราย จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 
15,420.86 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 5.25 ของพื้นในอ าเภอพญาเม็งราย โดยพื้นที่ที่
มีการปลูกมากที่สุดคือ ต าบลเม็งราย 4,947.78 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลแม่เปา 4,014.31 ไร่ และต าบลแม่ต่ า 
3,243.55 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 4.5 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลแม่ต่ า 
 

การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอพญาเม็งรายจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลแม่ต่ า ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารามากถึง 
3,243.55 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่มากถึง
ร้อยละ 12.13 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ 
อาณาเขต มากพอสมควร สามารถจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่
อ าเภอพญาเม็งราย 
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ตารางที่ 4.7 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอแม่จัน จังหวัดเชียงราย 

 
พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอแม่จัน จังหวัดเชียงราย 

 

อ าเภอแม่จัน 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
จอมสวรรค์ 14,287.50 218.32 1.53 

จันจว้า 36,693.75 689.98 1.88 
จันจว้าใต้ 28,018.75 603.72 2.15 

ท่าข้าวเปลือก 64,100.00 2,773.86 4.33 
ป่าชาง 31,593.75 391.64 1.24 
ป่าตึง 110,006.25 613.32 0.56 
แม่ค า 20,806.25 10.02 0.05 
แม่จัน 62,737.50 342.70 0.55 
แม่ไร่ 6,543.75 4.74 0.07 
ศรีค้ า 22,525.00 288.73 1.28 

สันทราย 24,600.00 623.72 2.54 
รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 421,912.50 6,560.75 คิดเปน็ร้อยละ 1.56 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
  

การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอแม่จันจังหวัดเชียงราย รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด      6,560.75 
ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 1.56 ของพื้นที่ในอ าเภอแม่จัน โดยพื้นที่ที่มีการปลูกมาก
ที่สุดคือ ต าบลท่าข้าวเปลือกมีพื้นที่ 2,773.86 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลจันจว้า มีพื้นที่ 689.98 ไร่ ต าบลสันทราย มี
พื้นที่ 623.72 ไร่ ตามล าดับ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.6 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลท่าข้าวเปลือก 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร  พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอแม่จันจังหวัดเชียงรายคือ ต าบลท่าข้าวเปลือกซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารามากถึง 
2,773.86 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่มากถึง 
ร้อยละ 4.33 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ 
อาณาเขต เป็นเขตพื้นที่เนินราบ ซ่ึงมีการปลูกยางพารามากพอสมควร สามารถท าการจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิต
ยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอแม่จัน 
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ตารางที่ 4.8 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอแม่ฟ้าหลวง 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่เพราะปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
เทิดไทย 116,081.25 411.95 0.35 

แม่ฟ้าหลวง 68,731.25 106.97 0.16 
แม่สลองนอก 64,925.00 168.64 0.26 
แม่สลองใน 164,162.50 3,054.29 1.86 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 413,900.00 3,741.85 3,741.85 

ที่มารวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ า เภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด  
3,741.85 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.9 ของพื้นในอ าเภอแม่ฟ้าหลวง โดยพื้นที่ที่มี
การปลูกมากที่สุดคือ ต าบลแม่สลองในมีพื้นที่ 3,054.29 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลเทิดไทยมีพื้นที่ 411.95 ไร่ 
ต าบลแม่สลองนอก มีพื้นที่ 168.64 ไร่ และต าบลแม่ฟ้าหลวงมีพื้นที่ 106.97 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.7 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลแม่สลองใน 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าใน
การตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอแม่ฟ้าหลวงจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลแม่สลองใน ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา
มากถึง 3,054.29 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่เพาะปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน โดยมีอัตราความเหมาะสม
ของพื้นที่ ร้อยละ 1.86 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณ
รอบๆ อาณาเขต ส่วนมากเป็นเขตพื้นที่ป่าเขา ซ่ึงมีการปลูกยางพารามากพอสมควร เหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุด 
รับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอแม่ฟ้าหลวง 
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ตารางที่ 4.9 การวเิคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอแม่ลาว จังหวัดเชียงราย 

 
พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอแม่ลาว จังหวัดเชียงราย 

 

อ าเภอแม่ลาว 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
จอมหมอกแก้ว 18,593.75 494.60 2.66 

ดงมะดะ 35,818.75 531.31 1.48 
บัวสลี 15,712.50 56.94 0.36 

ป่าก่อด า 30,556.25 727.01 2.38 
โป่งแพร่ 32,831.20 800.19 2.44 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 133,512.45 2,610.05 คิดเป็นร้อยละ 1.95 ของพื้นที่ 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
  

การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอแม่ลาว จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 2,610.05 ไร่ 
มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 1.95 ของพื้นที่ในอ าเภอแม่ลาว โดยพื้นที่ที่มีการปลูกมากที่สุด
คือ ต าบลโป่งแพร่ มีพื้นที่ 800.19 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลป่าก่อ มีพื้นที่ 727.01 ไร่ ต าบลดงมะดะมีพื้นที่  
531.31 ไร่ ต าบลจอมหมอกแก้วมีพื้นที่ 494.60 ไร่ และต าบลบัวสลี มีพื้นที่ 56.94 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.8 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลจอมหมอกแก้ว 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร ในการตั้งจุด
รับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอแม่ลาวจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลจอมหมอกแก้ว ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา494.60 ไร่ 
เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ ร้อยละ 2.66 อีกทั้งยัง
สอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต ส่วนมากเป็น
เขตพื้นที่ป่าเขา รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็น
อย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอแม่ลาว 
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ตารางที่ 4.10 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงชัย จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงชัย จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอเวียงชัย 

ต าบล พื้นที ่(ไร)่ พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ดอนศิลา 61,675 2,452.51 3.98 
ผางาม 70,956.25 5,952.66 8.39 
เมืองชุม 25,075 530.66 2.12 
เวียงชัย 30,918.75 127.43 0.41 

เวียงเหนือ 29,100 0 0 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 217,725 9,063.26 คิดเปน็ร้อยละ 4.16 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
  

การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอเวียงชัยจังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 9,063.26 ไร่ 
มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 4.16 ของพื้นที่ในอ าเภอเวียงชัย โดยพื้นที่ที่การปลูกมากที่สุด
คือ ต าบลผางามมีพื้นที่ 5,952.66 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลดอนศิลามีพื้นที่ 2,452.51 ไร่ ต าบลเมืองชุม มีพื้นที่ 
530.66 ไร่ ต าบลเวียงชัย มีพื้นที่ 127.43 ไร่ และต าบลเวียงเหนือยังไม่มีพื้นที่ปลูกยางพารา 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.9 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลผางาม 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร  พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเวียงชัยจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลผางาม ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา5,952.66 ไร่ 
เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกันมีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ ร้อยละ 8.39 อีกทั้งยัง
สอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต การคมนาคม
เข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสายหลักมากนัก มีแหล่งชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะ
แกการจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอเวียงชัย 
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ตาราง 4.11 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอเวียงป่าเป้า 

ต าบล พื้นที่ (ไร)่ พื้นที่ปลูก (ไร)่ คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
บ้านโป่ง 46,056.25 1,245.75 2.70 
ป่างิ้ว 112,456.25 2,504.04 2.23 

แม่เจดีย์ 91,286.75 1,411.37 1.55 
แม่เจดีย์ใหม่ 160,068.75 403.54 0.25 

เวียง 152,550.00 407.68 0.27 

เวียงกาหลง 20,381.25 1,556.21 7.64 

สันสลี 189,856.25 1,524.71 0.80 
รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 772,655.50 9,053.30 คิดเปน็ร้อยละ 0.0012 ของพื้นที่ 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
  

การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอเวียงป่าเป้า จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 9,053.30 
ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่ คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.0012 ของพื้นที่ซ่ึงในอ าเภอเวียงป่าเป้า โดยพื้นที่ที่มีการ
ปลูกมากที่สุดคือ ต าบลป่างิ้วมีพื้นที่ 2,504.04 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลเวียงกาหลงมีพื้นที่ 1,556.21 ไร่ ตามล าดับ 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตรปี, 2558 

 
รูปที่ 4.10 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลเวียงกาหลง 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเวียงป่าเป้าจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลเวียงกาหลง ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 
1,556.21 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ร้อยละ 
7.64 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต 
จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่ อ าเภอเวียงป่าเป้า 
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ตาราง 4.12 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงเชียงรุ้ง จังหวัดเชียงราย 

 พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงเชียงรุ้ง จังหวัดเชียงราย  

อ าเภอเวียง
เชียงรุ้ง 

ต าบล พื้นที ่(ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร)่ คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ดงมหาวัน 46,168.75 3,737.70 8.10 

ทุ่งก่อ 66,968.75 2,168.65 3.24 
ป่าซาง 57,562.50 418.4 0.73 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 170,700.00 6,324.75 คิดเปน็ร้อยละ 3.71 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ า เภอเวียงเชียงรุ้ง จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด  
6,324.75 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตรา ร้อยละ 3.71 ของพื้นในอ าเภอเชียงรุ้ง โดยพื้นที่ที่มีการปลูก
มากที่สุดคือ ต าบลดงมหาวันมีพื้นที่ 3,737.70 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลทุ่งก่อมีพื้นที่ 2,168.65 ไร่และต าบลป่าซาง 
มีพื้นที่ 418.4 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.11 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลดงมหาวัน 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเวียงเชียงรุ้ง จังหวัดเชียงราย คือ ต าบลดงมหาวัน ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา
เท่ากับ 3,737.70 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ 
ร้อยละ 8.10 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ 
อาณาเขต ใกล้แหล่งชุมชนจึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขต
พื้นที่อ าเภอเวียงเชียงรุ้ง 
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ตารางที่ 4.13 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 

 
พื้นที่ปลกูยางพาราอ าเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 

 

อ าเภอเชียงของ 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ครึ่ง 52,381.25 94.74 0.18 

บุญเรือง 31,006.25 82.87 0.27 
ริมโขง 52,637.50 1,719.28 3.27 
เวียง 68,931.25 2,020.96 0.03 

ดอนชัย 80,675.00 1,885.03 2.34 
สถาน 64,062.50 604.84 0.94 
ห้วยซ้อ 126,600.00 5,649.64 4.46 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 476,293.75 ไร ่ 12,057.36 ไร ่ คิดเปน็ร้อยละ 2.53 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอ เชียงของจังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้ งหมด  
12,057.36 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 2.53 ของพื้นที่ในอ าเภอเชียงของ โดยพื้นที่การ
ปลูกมากที่สุดคือ ต าบลห้วยซ้อมีพื้นที่ 5,649.64 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลเวียงมีพื้นที่ 2,020.96 ไร่ ต าบลดอนชัย มี
พื้นที่ 1,885.03 ไร่ ต าบลริมโขง มีพื้นที่ 1,719.28 ไร่ ต าบลสถานมีพื้นที่ 604.84 ไร่ ต าบลครึ่งมีพื้นที่ 94.74 ไร่ 
และต าบลบุญเรืองมีพื้นที่ 82.87 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 4.12 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลห้วยซ้อ 
 

การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ
ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลห้วยซ้อ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา5,649.64 
ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกันมีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ ร้อยละ 4.46 อีกทั้ง
ยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต โดยเป็นพื้นที่
แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสายหลักมากนัก มีแหล่ง
ชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยาง
ได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอเชียงของ 
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ตารางที่ 4.14 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย 

พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย 

อ าเภอเชียงแสน 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
บ้านแซว 74,681.25 4,876.79 6.53 
ป่าสัก 30,093.75 1,108.17 3.68 
แม่เงิน 69,737.50 1,817.65 2.61 
โยนก 33,075.00 722.53 2.81 
เวียง 37,137.50 199.15 0.54 

ศรีดอนมูล 39,487.50 1,066.24 2.70 
รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 284,212.50 ไร่ 9,790.53 ไร่ คิดเปน็ร้อยละ 3.44 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

การ วิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอเชียงแสนจังหวัดเชียงราย รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด  
9,790.53 ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 3.44 ของพื้นที่ในอ าเภอเชียงแสนโดยพื้นที่ที่การ
ปลูกมากที่สุดคือ ต าบลบ้านแซวมีพื้นที่ 4,876.79 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลแม่เงินมีพื้นที่ 1,817.65 ไร่ต าบลป่าสัก มี
พื้นที่ 1,108.17 ไร่ ต าบลศรีดอนมูล มีพื้นที่ 1,066.24 ไร่ ต าบลโยนก มีพื้นที่ 722.53 ไร่ต าบลเวียง มีพื้นที่ 
199.15 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.13 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลบ้านแซว 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร  พบว่าในการ

ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเชียงแสนจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลบ้านแซว ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 
4,876.79 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่  
ร้อยละ 6.53 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ
อาณาเขต โดยเป็นพื้นที่แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสาย
หลักมากนัก มีแหล่งชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิต
ยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่ อ าเภอเชียงแสน 
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ตารางที่ 4.15 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอดอยหลวง จังหวัดเชียงราย 

พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอดอยหลวง จังหวัดเชียงราย 

อ าเภอดอยหลวง 

ต าบล พื้นที ่(ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 

โชคชัย 108,406.25 6,265.18 5.78 

ปงน้อย 46,043.75 4,548.97 9.88 

หนองป่าก่อ 43,312.50 5,660.53 13.07 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 197,762.50 16,474.68 คิดเปน็ร้อยละ 8.33 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 

การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอดอยหลวงจังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 16,474.68 
ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 8.33 ของพื้นในอ าเภอดอยหลวง โดยพื้นที่การปลูกมาก
ที่สุดคือ ต าบลโชคชัยมีพื้นที่ 6,265.18 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลหนองป่าก่อ มีพื้นที่ 5,660.53 ไร่ และต าบลปงน้อย 
มีพื้นที่ 4,548.97 ไร่  
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.14 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลบ้านป่าก่อ 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ

ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอหัวดอยจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลหนองป่าก่อ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 
5,660.53 ไร่ เ ม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่ เดียวกันมีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่  
ร้อยละ 13.07 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ
อาณาเขต โดยเป็นพื้นที่แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสาย
หลักมากนัก มีแหล่งชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิต
ยางพาราของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่ อ าเภอดอยหลวง 
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ตารางที่ 4.16 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงราย 

  พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงราย   

อ าเภอเวียงแก่น 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ท่าข้าม 39,512.50 1,269.78 3.21 

ปอ 164,381.25 2,092.98 1.27 
ม่วงยาย 43,631.25 1,796.65 4.12 
หล่ายงาว 40,375.00 1,181.58 2.93 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 287,900.00 6,340.99 คิดเปน็ร้อยละ 2.2 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 6,340.99 
ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 2.2 ของพื้นที่ในอ าเภอเวียงแก่นโดยพื้นที่ที่การปลูกมาก
ที่สุดคือ ต าบลปอมีพื้นที่ 2,092.98  ไร่ รองลงมาเป็นต าบลม่วงยาย มีพื้นที่ 1,796.65 ไร่ ต าบลท่าข้าม มีพื้นที่ 
1,269.78 ไร่ และต าบลหล่ายงาว มีพื้นที่ 1,181.58 ไร่  
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.15 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลม่วงยาย 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ

ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอเวียงแก่นจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลหนองม่วงยาย ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 
1,796.65 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ ร้อยละ 
4.12 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆ อาณาเขต 
โดยเป็นพื้นที่แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสายหลักมาก
นัก มีแหล่งชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของ
ชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอเวียงแก่น 
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ตารางที่ 4.17 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอขุนตาล จังหวัดเชียงราย 

  พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอเวียงแก่น จังหวัดเชียงราย   

อ าเภอเวียงแก่น 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
ต้า 43,150.00 - - 

ป่าตาล 35,443.75 34.84 0.10 
ยางฮอม 86,418.75 395.35 0.46 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 165,012.50 430.10 คิดเปน็ร้อยละ 0.26 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอขุนตาลจังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 430.10 ไร่ มี
ความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.26 ของพื้นที่ในอ าเภอขุนตาลโดยพื้นที่ที่การปลูกมากที่สุดคือ 
ต าบลยางฮอม มีพื้นที่ 395.35 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลป่าตาล มีพื้นที่ 34.84 ไร่ และต าบลต้าไม่มีพื้นที่การปลูก
ยางพารา 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.16 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลยางฮอม 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ

ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอขุนตาลจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลหนองยางฮอม ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 
395.35 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ร้อยละ 
0.46 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆอาณาเขต 
โดยเป็นพื้นที่แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสายหลัก 
มากนัก มีแหล่งชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพารา
ของชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่ อ าเภอขุนตาล 
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ตารางที่ 4.18 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอแม่สรวย จังหวัดเชียงราย 

  พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอแม่สรวย จังหวัดเชียงราย   

อ าเภอแม่สรวย 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 

เจดีย์หลวง 62,025.00 479.36 0.77 
ท่าก๊อ 177,012.50 755.93 0.43 
ป่าแดด 145,100.00 635.43 0.44 
แม่พริก 37,406.25 135.03 0.36 
แม่สรวย 96,706.25 512.28 0.53 

วาวี 260,543.75 244.19 0.09 
ศรีถ้อย 96,181.25 629.25 0.65 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 874,975.00 3,391.47 คิดเปน็ร้อยละ 0.39 ของพื้นที ่

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอแม่สรวยจังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 3,391.47 
ไร่ มีความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.39 ของพื้นที่ในอ าเภอแม่สรวยโดยพื้นที่ที่การปลูกมาก
ที่สุดคือ ต าบลท่าก๊อ มีพื้นที่ 755.93 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลป่าแดด มีพื้นที่ 635.43 ไร่ ต าบล  ศรีถ้อย มีพื้นที่ 
629.25 ไร่ ต าบลแม่สรวย มีพื้นที่ 512.28 ไร่ ต าบลเจดีย์หลวง มีพื้นที่ 479.36 ไร่ ต าบลวาวี มีพื้นที่ 244.19 ไร่ 
และต าบลแม่พริก มีพื้นที่ 135.03 ไร่ 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.17 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลเจดีย์หลวง 

 
 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร  พบว่าใน
การตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอแม่สรวยจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลเจดีย์หลวง ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 
479.36 ไร่ เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่ร้อยละ 
0.77 อีกทั้งยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆอาณาเขต 
โดยเป็นพื้นที่แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสายหลักมาก
นัก มีแหล่งชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของ
ชาวสวนยางได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอแม่สรวย 
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ตารางที่ 4.19 การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพารา อ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย 

 
พื้นที่ปลูกยางพาราอ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย 

 

อ าเภอแม่สาย 

ต าบล พื้นที่ (ไร่) พื้นที่ปลูก (ไร่) คิดเปน็ร้อยละของพื้นที่ 
เกาะช้าง 28,962.50 11.39 0.04 
บ้านด้าย 21,018.75 6.43 0.03 
โป่งงาม 26,500.00 183.99 0.69 
โป่งผา 27,037.50 - - 
แม่สาย 13,337.50 - - 

เวียงพางค า 19,300.00 - - 
ศรีเมืองชุม 26,606.25 - - 
ห้วยไคร้ 27,593.75 19.11 0.07 

รวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 163,750.00 220.92 คิดเปน็ร้อยละ 0.13 ของพื้นที ่

ที่มารวบรวมโดยผู้วิจัย โดยฐานข้อมูลจากระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 
 
 การวิเคราะห์พื้นที่การปลูกยางพารา อ าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงรายรวมพื้นที่ปลูกทั้งหมด 220.92 ไร่ มี
ความเหมาะสมของพื้นที่คิดเป็นอัตราส่วน ร้อยละ 0.13 ของพื้นที่ในอ าเภอแม่สายโดยพื้นที่การปลูกมากที่สุดคือ 
ต าบลโป่งงาม มีพื้นที่ 183.99 ไร่ รองลงมาเป็นต าบลห้วยไคร้ มีพื้นที่ 19.11 ไร่ ต าบลเกาะช้าง มีพื้นที่ 11.39 ไร่ 
และต าบลบ้านด้าย มีพื้นที่ 6.43 ไร่ ซ่ึงอ าเภอโป่งผา อ าเภอแม่สาย อ าเภอเวียงพาค า และอ าเภอศรีเมืองชุม ไม่มี
การเพาปลูกยาพารา 
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ที่มา ระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร, 2558 

 
รูปที่ 4.18 พื้นที่ปลูกยางพารา ต าบลโป่งงาม 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราจากข้อมูลฐานระบบบริการภูมิสารสนเทศเพื่อการเกษตร พบว่าในการ

ตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในพื้นที่อ าเภอแม่สายจังหวัดเชียงราย คือ ต าบลโป่งงาม ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพารา 183.99 ไร่ 
เม่ือเปรียบเทียบกับพื้นที่ปลูกยางพาราในเขตพื้นที่เดียวกัน มีอัตราความเหมาะสมของพื้นที่     ร้อยละ 0.69 อีกทั้ง
ยังสอดคล้องกับปัจจัยหลักในด้านแหล่งวัตถุดิบ ซ่ึงมีพื้นที่ปลูกยางพาราอยู่ในบริเวณรอบๆอาณาเขต โดยเป็นพื้นที่
แหล่งสวนป่า เนินเขามากพอสมควร การคมนาคมเข้าถึง ระยะทางไม่ห่างจากเส้นถนนสายหลักมากนัก มีแหล่ง
ชุมชนสาธารณูปโภค รวมถึงปัจจัยด้านอ่ืนๆ จึงเหมาะแก่การจัดตั้งเป็นจุดรับซ้ือผลผลิตยางพาราของชาวสวนยาง
ได้เป็นอย่างดีในเขตพื้นที่อ าเภอแม่สาย 
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ตารางที่ 4.20 การวิเคราะห์พื้นที่ที่มีศักยภาพเหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อยางพาราในจังหวัดเชียงราย 

 
อ าเภอ 

คะแนนพืน้ที่ของอ าเภอ
ทั้งหมด 
(ร้อยละ) 

ต าบล 
คะแนนพืน้ที่ของ

ต าบล 
(ร้อยละ) 

พื้นทีท่ี่มีศักยภาพสูง 

ดอยหลวง 13.07 หนองป่าก่อ 8.33 

พญาเม็งราย 5.25 แม่ต่ า 12.13 

เชียงแสน 6.53 บ้านแซว 3.44 

เวียงชัย 4.16 ผางาม 8.39 

เวียงแก่น 4.12 ม่วงยาย 2.20 

เชียงรุ้ง 3.71 ดงมหาวัน 8.10 

เมือง 3.61 แม่ข้าวต้ม 15.75 

เชียงของ 2.53 ห้วยซ้อ 4.46 

พื้นทีท่ี่มีศักยภาพ 
ปานกลาง 

แม่ลาว 1.95 จอมหมอกแก้ว 2.66 

แม่จัน 1.56 ท่าข้าวเปลือก 4.33 

แม่ฟ้าหลวง 0.9 แม่สลองใน 1.86 

แม่สรวย 0.77 เจดีย์หลวง 0.39 

เทิง 0.74 หงาว 1.58 

แม่สาย 0.69 โป่งงาม 0.13 

พาน 0.52 ทรายขาว 2.33 

พื้นทีท่ี่มีศักยภาพต่ า 

ขุนตาล 0.46 ยางฮอม 0.26 

ป่าแดด 0.36 ป่าแงะ 0.85 

เวียงป่าเป้า 0.0012 เวียงกาหลง 7.64 

 
การวิเคราะห์พื้นที่ที่มีศักยภาพในการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงราย โดยจากการน าพื้นที่ปลูก

ของแต่ละอ าเภอและต าบลมาท าการวิเคราะห์ มีดังต่อไปน้ี 
พื้นที่ที่มีศักยภาพสูง 3 อันดับแรก คือ อ าเภอดอยหลวงมีพื้นที่ปลูกยางพารามากที่สุดเท่ากับร้อยละ

13.07 ซ่ึงอยู่ที่ต าบลหนองป่าก่อมีคะแนนพื้นที่  ร้อยละ 8.33 รองลงมาคือ อ าเภอพญาเม็งราย มีพื้นที่ปลูก
ยางพาราเท่ากับ ร้อยละ 5.25 ที่ต าบลแม่ต่ าซ่ึงมีคะแนนพื้นที่  ร้อยละ 12.13 และอ าเภอเชียงแสน มีพื้นที่
เพาะปลูกยางพาราเท่ากับ ร้อยละ 6.53 ที่ต าบลบ้านแซวซ่ึงมีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 3.44 ถัดมา คือ อ าเภอเวียงชัย  
อ าเภอเวียงแก่น อ าเภอเชียงรุ้ง อ าเภอเมือง และอ าเภอเชียงของ โดยมีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับร้อยละ 4.16, 
4.12, 3.71, 3.61 และ 2.53 ตามล าดับ ซ่ึงในส่วนของต าบล ได้แก่ ผางาม, ม่วงยาย, ดงพญาวัน แม่ข้าวต้ม และ
ห้วยซ้อ โดยมีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 8.39, 2.20, 8.10, 15.75 และ 4.46 ตามล าดับ 
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พื้นที่ศักยภาพปานกลาง 3 อันดับแรก คือ อ าเภอแม่ลาวมีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับร้อยละ 1.95 ซ่ึงอยู่
ที่ต าบลจอมหมอกแก้ว มีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 2.66 รองลงมา คือ อ าเภอแม่จันมีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับร้อยละ 
1.56 อยู่ที่ต าบลท่าข้าวเปลือก มีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 4.33 และอ าเภอแม่ฟ้าหลวงมีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับ 
ร้อยละ 0.9 อยู่ที่ต าบลแม่สลองใน มีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 1.86 ถัดมาคือ อ าเภอแม่สรวย อ าเภอเทิง อ าเภอแม่สาย 
และอ าเภอพาน โดยมีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับ ร้อยละ 0.77, 0.74, 0.69 และ 0.52 ตามล าดับ ซ่ึงในส่วนของ
ต าบล ได้แก่ เจดีย์หลวง, หงาว, โป่งงาม และทรายขาว โดยมีคะแนนพื้นที่   ร้อยละ 0.39, 1.58, 0.13 และ 2.33 
ตามล าดับ 
 พื้นที่ที่มศีักยภาพต่ าได้แก่ อ าเภอขุนตาล มีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับ ร้อยละ 0.46 ซ่ึงอยู่ที่ต าบลยางฮ
อม มีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 0.26, อ าเภอป่าแดด มีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับ ร้อยละ 0.36 ซ่ึงอยู่ที่ต าบลป่าแงะ มี
คะแนนพื้นที่ ร้อยละ  0.85 และอ าเภอเวียงป่าเป้า มีพื้นที่ปลูกยางพาราเท่ากับ ร้อยละ 0.0012 ที่ต าบลเวียง
กาหลง มีคะแนนพื้นที่ ร้อยละ 7.64 
 
4.2 การวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อยางพารา 
 

การวิเคราะห์พื้นที่ เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราได้ใช้หลักการวิเคราะห์เชิงล าดับชั้น  
(Analysis Hierarchy Process: AHP) โดยใช้ปัจจัยทั้งหมด 6 ปัจจัย ได้แก่ พื้นที่ปลูกยางพารา ระยะห่างจากพื้นที่
ปลูกยางพารา ระยะห่างจากถนน ระยะห่างจากชุมชน ความลาดชัน และการใช้ประโยชน์ที่ดิน โดยในการ
กระบวนการท า AHP น้ัน ได้มีการประชุมระดมความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญเพื่อให้ค่าความส าคัญของปัจจัย และ
ค่าความเหมาะสมของปัจจัย  

จากน้ันเป็นกระบวนการเตรียมปัจจัยทั้ง 6 ปัจจัย ตามค่าความเหมาะสมที่ได้จากผู้เชี่ยวชาญ เพื่อน าเข้าสู่
กระบวนการวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการตั้งศูนย์รับซ้ือน้ ายางพาราด้วยวิธี AHP ในระบบสารสนเทศทาง
ภูมิศาสตร์ หรือ GIS โดยผลการศึกษาสามารถแบ่งเป็น 2 หัวข้อหลัก ได้แก่ ปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์และผลการ
วิเคราะห์  
 

4.2.1 ปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพารา 
  4.2.1.1 พื้นที่ปลูกยางพารา 

พื้นที่ปลูกยางพาราเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพารา โดยบริเวณใดที่มี
พื้นที่ปลูกยางพาราจ านวนมากจะมีความเหมาะสมมาก ในขณะที่บริเวณใดมีพื้นที่ปลูกยางพาราน้อยก็จะ
มีความเหมาะสมน้อย โดยจากการศึกษาพบว่า พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดอยู่ในกลุ่มที่มีพื้นที่ปลูก
ยางพาราน้อยกว่าหรือเท่ากับ 100 ไร่ คิดเป็นพื้นที่ 7,227,901.18 ไร่ หรือร้อยละ 99.03 ของพื้นที่
จังหวัด รองลงมา คือ กลุ่มที่มีพื้นที่ปลูกยางพารามากกว่า 400 ไร่ คิดเป็นพื้นที่ 38,389.03 ไร่ หรือ 
ร้อยละ 0.53 ของพื้นที่จังหวัด ดังตารางที่ 4.20 
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ตารางที่ 4.21 พื้นที่และร้อยละของปัจจัยพื้นที่ปลูกยางพารา 

ปัจจัย กลุ่มที่ ประเภทของข้อมูล พื้นที่ (ไร่) ร้อยละ 

พื้นที่ปลูกยางพารา 

1 มากกว่า 400 ไร่ 38,389.03 0.53 
2 301-400 ไร่ 4,725.69 0.06 
3 201-300 ไร่ 9,416.10 0.13 
4 101-200 ไร่ 18,549.00 0.25 
5 น้อยกว่าหรือเท่ากับ 100 ไร่ 7,227,901.18 99.03 

รวม 7,298,981.00 100.00 

 
จากตารางที่ 4.21 เป็นการจัดกลุ่มพื้นที่ปลูกยางพาราออกเป็น 5 กลุ่ม ตามประเภทของข้อมูลจะเห็นได้ว่า

พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดอยู่ในกลุ่มพื้นที่ปลูกยางพาราน้อยกว่าหรือเท่ากับ 100 ไร่ ซ่ึงกระจายอยู่ทั่วไปทั้งจังหวัด 
ส่วนกลุ่มที่พื้นที่ปลูกยางพารามากกว่า 400 ไร่ (สีน้ าเงิน) ส่วนใหญ่พบอยู่ทางตอนบนของอ าเภอเมืองเชียงราย 
ดอยหลวง พญาเม็งราย เวียงเชียงรุ้ง และแม่ฟ้าหลวง เป็นต้น ส่วนในกลุ่มที่มีพื้นที่ปลูกยางพาราระหว่าง 201-300 
ไร่ (สีม่วง) พบกระจายทั่วไปในอ าเภอต่างๆ เช่น อ าเภอเมืองเชียงราย เวียงเชียงรุ้ง เชียงของ เวียงชัย และพญาเม็ง
ราย เป็นต้น จากการวิเคราะห์พื้นที่ปลูกยางพาราของจังหวัดเชียงรายส่วนใหญ่มีการปลูกกระจายตัวตั้งแต่
ตอนกลางของจังหวัดขึ้นไปทางตอนบน และทางตะวันออกของจังหวัด ซ่ึงพบมากกว่าทางตะวันตก 
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รูปที่ 4.19 พื้นที่ปลูกยางพารา 
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  4.2.1.2 ระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพารา 
ปัจจัยระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพารา

หากพื้นที่ใดอยู่ใกล้กับพื้นที่ปลูกยางพาราจะมีความเหมาะสมมาก ในทางตรงกันข้ามหากพื้นที่ใดอยู่ไกล
จากพื้นที่ปลูกยางพาราจะมีความเหมาะสมน้อย เน่ืองจากระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราจะมีผลต่อ
ระยะทางและระยะเวลาในการขนส่งน้ ายางจากแหล่งเพาะปลูกมายังจุดรับซ้ือน้ ายางพารา และยังมีผล
โดยตรงต่อต้นทุนในการขนส่งอีกด้วย จากการวิเคราะห์ระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราในจังหวัด
เชียงรายพบว่า พื้นที่เกือบทั้งจังหวัดมีระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราน้อยกว่าหรือเท่ากับ 10 กิโลเมตร 
คิดเป็นพื้นที่ 7,228,180.88 ไร่ หรือร้อยละ 99.03 ส่วนอีกกลุ่มหน่ึงที่มีระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพารา 
11 - 20 กิโลเมตร กลุ่มน้ีมีพื้นที่ 70,800.12 ไร่ หรือร้อยละ 0.97 ดังตารางที่ 4.22 

  
ตารางที่ 4.22 พื้นทีแ่ละร้อยละของปัจจัยระยะห่างพื้นที่ปลูกยางพารา 

ปัจจัย ประเภทของข้อมูล พื้นที่ (ไร่) ร้อยละ 

ระยะห่างจากพื้นที่ 
ปลูกยางพารา 

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 10 กิโลเมตร 7,228,180.88 99.03 
11 - 20 กิโลเมตร 70,800.12 0.97 
21 - 30 กิโลเมตร 0 0 
31 - 40 กิโลเมตร 0 0 

มากกว่า 40 กิโลเมตร 0 0 
รวม 7,298,981.00 100.00 

 
จากรูปที่ 4.22 พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดเชียงรายมีระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราน้อยกว่าหรือเท่ากับ 

10 กิโลเมตร (สีฟ้า) เน่ืองจากพื้นที่ปลูกยางพาราของจังหวัดเชียงรายมีการกระจายตัวอยู่ทั่วไปเกือบทั้งจังหวัด จึง
ท าให้ระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราไม่ไกลมากนัก และอยู่ในช่วงระยะห่างไม่เกิน 10 กิโลเมตร ส่วนอีกกลุ่มหน่ึง
ที่มีระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพาราระหว่าง 11 - 20 กิโลเมตร น้ัน (สีส้ม) พบอยู่เฉพาะบริเวณตะวันตกของ
จังหวัด ได้แก่ อ าเภอแม่ฟ้าหลวง แม่สรวย และเวียงป่า-เป้า เน่ืองจากลักษณะภูมิประเทศทางบริเวณตะวันตกของ
จังหวัดเป็นเทือกเขาสูง ในอ าเภอเหล่าน้ีจึงมีการปลูกยางพาราน้อยมากเม่ือเทียบกับอ าเภออ่ืนๆ ของจังหวัด ส่งผล
ให้มีระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพารามาก  
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รูปที่ 4.20 ระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพารา 
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  4.2.1.3 ระยะห่างจากถนน 
ระยะห่างจากถนนเป็นปัจจัยหลักที่สัมพันธ์กับต้นทุนในการขนส่งยางพารา รวมถึงการเข้าถึง

แหล่งปลูกยางพารา หากจุดรับซ้ือยางพาราตั้งอยู่ใกล้ถนน จะท าให้การขนส่งสะดวกและรวดเร็ว 
ประหยัดเวลาและระยะทางในการขนส่งน้ ายาง และลดต้นทุนในการขนส่ง ในขณะเดียวกันหากจุดรับซ้ือ
น้ ายางพาราอยู่ห่างจากถนน ส่งผลท าให้เสียเวลา และเพิ่มต้นทุนในการขนส่งอีกด้วยเน่ืองจากพื้นที่ส่วน
ใหญ่ของจังหวัดมีถนนตัดผ่าน จึงท าให้หลังจากที่ค านวณระยะห่างจากถนนเสร็จแล้วพบว่า กลุ่มที่มี
ระยะห่างจากถนนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 10 กิโลเมตร มีพื้นที่ 7,176,358.12 ไร่ หรือร้อยละ 98.32 ส่วน
อีกหน่ึงกลุ่มที่มีระยะห่างจากถนนระหว่าง 11 - 20 กิโลเมตร มีพื้นที่ 122,622.88 ไร่ หรือร้อยละ 1.68 
ดังตารางที่ 4.23 

 
ตารางที่ 4.23 พื้นทีแ่ละร้อยละของปัจจัยระยะห่างจากถนน 

ปัจจัย ประเภทของข้อมูล พื้นที่ (ไร่) ร้อยละ 

ระยะห่างจากถนน 

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 10 กิโลเมตร 7,176,358.12 98.32 
11 - 20 กิโลเมตร 122,622.88 1.68 
21 - 30 กิโลเมตร 0 0 
31 - 40 กิโลเมตร 0 0 

มากกว่า 40 กิโลเมตร 0 0 
รวม 7,298,981.00 100.00 

 
จากรูปที่ 4.23 แสดงผลจากการค านวณระยะห่างจากถนนในจังหวัดเชียงราย ซ่ึงปรากฏว่าพื้นที่ส่วนใหญ่

ของจังหวัดมีถนนตัดผ่าน จึงท าให้มีระยะห่างจากถนนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 10 กิโลเมตร (สีเหลือง) ในทางตรงกัน
ข้ามมีพื้นที่เพียงร้อยละ 1.68 ของจังหวัดเท่าน้ันที่มีระยะห่างจากถนน 11 - 20 กิโลเมตร (สีน้ าเงิน) พื้นที่เหล่าน้ีอยู่
ทางตะวันตกของจังหวัด ได้แก่ อ าเภอแม่ฟ้าหลวง แม่สรวย และเวียงป่าเป้า ซ่ึงอยู่ในบริเวณเทือกเขาสูง จึงท าให้มี
ถนนตัดผ่านน้อย เม่ือท าการค านวณระยะห่างจากถนนจึงท าให้มีระยะห่างมาก  



4-46 
 

 
 

รูปที่ 4.21 ระยะห่างจากถนน 
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  4.2.1.4 ระยะห่างจากแหล่งชุมชน 
ปัจจัยด้านระยะห่างจากแหล่งชุมชนมีผลต่อความเหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพารา 

กล่าวคือ จุดรับซ้ือน้ ายางพาราควรตั้งอยู่ใกล้กับแหล่งชุมชน โดยจะท าให้การด าเนินการกิจกรรมต่างๆ ที่
เก่ียวข้องกับการรับซ้ือได้ง่าย มีสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ พร้อม เน่ืองจากอยู่ใกล้กับชุมชน ดังน้ันหาก
อยู่ใกล้แหล่งชุมชน พื้นที่ น้ันจะมีความเหมาะสมมาก แต่ห่างอยู่ไกลจากชุมชน พื้นที่ น้ันจะมีความ
เหมาะสมน้อย โดยจากการวิเคราะห์ระยะห่างจากแหล่งชุมชนพบว่า พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดเชียงราย
อยู่ในช่วงระยะห่างจากชุมชน 2-5 กิโลเมตร มีพื้นที่เท่ากับ 4,905,340.69 ไร่ หรือร้อยละ 67.21 
รองลงมา คือ ระยะห่างจากแหล่งชุมชนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 1 กิโลเมตร มีพื้นที่ 1,697,640.93 ไร่ หรือ
ร้อยละ 23.26 และไม่พบพื้นที่ที่มีระยะห่างจากชุมชนมากกว่า 15 กิโลเมตร ในจังหวัดเชียงราย  
ดังตารางที่ 4.24 

 
ตารางที่ 4.24 พื้นที่และร้อยละของปัจจัยระยะห่างจากแหล่งชุมชน 

ปัจจัย ประเภทของข้อมูล พื้นที่ (ไร่) ร้อยละ 

ระยะห่างจาก 
แหลง่ชุมชน 

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 1 กิโลเมตร 1,697,640.93 23.26 
2-5 กิโลเมตร 4,905,340.69 67.21 

6 - 10 กิโลเมตร 639,345.30 8.76 
11 - 15 กิโลเมตร 56,654.08 0.78 

มากกว่า 15 กิโลเมตร 0 0 
รวม 7,298,981.00 100.00 

 
 จากรูปที่ 4.24 พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดอยู่ในระยะห่างจากชุมชน 2-5 กิโลเมตร (สีฟ้า) ซ่ึงสามารถพบ
ได้ทั่วไปในพื้นที่ของจังหวัด ส่วนพื้นที่ที่มีระยะห่างจากแหล่งชุมชนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 1 กิโลเมตร (สีเหลือง)  
พบได้ทั่วไปในพื้นที่จังหวัดที่มีชุมชนอยู่หนาแน่น เช่น ในเขตอ าเภอเมืองเชียงราย พาน และแม่จัน เป็นต้น ในขณะ
ที่พื้นที่ที่มีระยะห่างจากชุมชนระหว่าง 11 - 15 กิโลเมตร (สีเขียว) พบอยู่ในบริเวณตะวันตกของจังหวัด ได้แก่ 
อ าเภอแม่ฟ้าหลวง และเวียงป่าเป้า ซ่ึงพื้นที่มีลักษณะเป็นภูเขาสูงซ่ึงมีการตั้งชุมชนอยู่น้อยและกระจายตัวห่างกัน
มาก จึงท าให้มีระยะห่างจากชุมชนมากตามไปด้วย  
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รูปที่ 4.22 ระยะห่างจากแหล่งชุมชน 
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  4.2.1.5 ความลาดชัน 
ความลาดชันมีผลต่อการก่อสร้างอาคารหรือสิ่งก่อสร้างต่าง ๆ โดยในการตั้งจุดรับซ้ือยางพารา

ควรตั้งอยู่ในพื้นที่ที่มีความลาดชันน้อยจึงจะมีความเหมาะสมมาก นอกจากน้ีความลาดชันของพื้นที่ยัง
ส่งผลต่อระยะเวลาและค่าใช้จ่ายในการเดินทาง รวมถึงความปลอดภัยและความยากง่ายในการเข้าถึง 
จากการวิเคราะห์ค่าความลาดชันในจังหวัดเชียงรายพบว่า พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดเชียงรายมีความลาด
ชันมากกว่า 20% คิดเป็นพื้นที่ 3,049,396.14 ไร่ หรือร้อยละ 41.78 รองลงมา คือ มีความลาดชันน้อย
กว่าหรือเท่ากับ 5% มีพื้นที่ 2,286,654 หรือร้อยละ 31.33 ดังตารางที่ 4.25 

 
ตารางที่ 4.25 พื้นที่และร้อยละของปัจจัยความลาดชัน 

ปัจจัย ประเภทของข้อมูล พื้นที่ (ไร่) ร้อยละ 

ความลาดชัน 

น้อยกว่าหรือเท่ากับ 5% 2,286,654.00 31.33 
6-10% 764,016.24 10.47 
11-15% 604,864.12 8.29 
16-20% 594,050.50 8.14 

มากกว่า 20% 3,049,396.14 41.78 
รวม 7,298,981.00 100.00 

 
จากรูปที่ 4.25 แสดงค่าความลาดชันของจังหวัดเชียงราย บริเวณที่มีค่าความลาดชันสูง (มากกว่า 20%) 

(สีเขียว) ซ่ึงเป็นพื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัด พบอยู่ทางตะวันตกของจังหวัดที่มีลักษณะเป็นเทือกเขาสูง โดยเฉพาะใน
อ าเภอแม่ฟ้าหลวง แม่สรวย และเวียงป่าเป้า นอกจากน้ียังพบอยู่ทางตะวันออกของจังหวัด ได้แก่ อ าเภอเวียงป่า
เป้า และบางส่วนของอ าเภอเทิง ส่วนบริเวณที่เป็นพื้นที่ราบ (ความลาดชันน้อยกว่า 5%) (สีฟ้า) พบอยู่บริเวณ
ตอนกลางของจังหวัด เริ่มมาตั้งแต่ตอนเหนือจนถึงตอนใต้ของจังหวัด  
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รูปที่ 4.23 ความลาดชัน 
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  4.2.1.6 การใช้ประโยชน์ที่ดิน 
ลักษณะการใช้ประโยชน์ที่ดินแต่ละประเภทจะมีผลต่อความเหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ า

ยางพาราแตกต่างกันไป โดยพื้นที่ว่างเปล่ าจะมีความเหมาะสมมาก รองลงมา คือพื้นที่นาพื้นที่
เกษตรกรรมอ่ืนๆ และพื้นที่ป่าไม้ ส่วนพื้นที่เมืองและชุมชน และแหล่งน้ า เป็นพื้นที่ที่มีความเหมาะสม
น้อยที่สุดในการตั้งศูนย์รับซ้ือยางพารา จากการจ าแนกการใช้ประโยชน์ที่ดินของจังหวัดเชียงรายพบว่า 
พื้นที่ส่วนใหญ่ของจังหวัดเชียงรายเป็นพื้นที่ป่าไม้ คิดเป็นพื้นที่ 3,402,506.70 ไร่ หรือร้อยละ 46.62 
รองลงมา คือพื้นที่เกษตรกรรมอ่ืนๆ มีพื้นที่ 1,786,903.26 ไร่ หรือร้อยละ 24.48 ส่วนการใช้ประโยชน์
ที่ดินที่พบน้อยที่สุดของจังหวัด คือ พื้นที่ว่างเปล่า มีพื้นที่ 238,884.47 ไร่ หรือร้อยละ 3.27 ดังตารางที่ 
4.26 

 
ตารางที่ 4.26 พื้นที่และร้อยละของปัจจัยการใช้ประโยชน์ที่ดิน  

ปัจจัย ประเภทของข้อมูล พื้นที่ (ไร่) ร้อยละ 

การใช้ประโยชน์ที่ดิน 

พื้นที่ว่างเปล่า 238,884.47 3.27 
พื้นที่นา 1,428,346.06 19.57 

พื้นที่เกษตรกรรมอ่ืนๆ 1,786,903.26 24.48 
พื้นที่ป่าไม้ 3,402,506.70 46.62 

พื้นที่เมือง/ชุมชน และแหล่งน้ า 442,340.51 6.06 
รวม 7,298,981.00 100.00 

 
จากรูปที่ 4.26 แสดงลักษณะการใช้ประโยชน์ที่ดินประเภทต่างๆ ของจังหวัดเชียงราย โดยพื้นที่ป่าไม้  

(สีเขียว) เป็นการใช้ประโยชน์ที่ดินที่พบมากที่สุด มีการกระจายตัวทั่วทั้งจังหวัดโดยเฉพาะบริเวณตะวันตกและ
ตะวันออกของจังหวัด เน่ืองจากเป็นบริเวณที่ มีเทือกเขาสูงและปกคลุมไปด้วยป่าไม้  ส่วนพื้นที่นาและพื้นที่
เกษตรกรรมอ่ืนๆ พบมากบริเวณตอนกลางของจังหวัด ซ่ึงมีลักษณะเป็นที่ราบ จึงมีความเหมาะสมในการเพาะปลูก
พชื ในขณะที่พื้นที่เมืองและชุมชน (สีด า) พบมากในตอนกลางของจังหวัด ในเขตอ าเภอเมืองเชียงราย และแม่สาย  
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รูปที่ 4.24 การใช้ประโยชน์ที่ดิน 
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4.3 การวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งจุดรับซื้อยางพาราในจังหวัดเชียงรายนี้ร่วมกับกระบวนการล าดับ 
  ชั้นเชิงวิเคราะห์ 
 
 จากการวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราโดยใช้ AHP และ GIS พบว่า ค่าแต่ละ
ปัจจัยมีค่าน้ าหนัก (Criteria weights) ดังตารางที่ 4.25 พบว่า ปัจจัยพื้นที่ปลูกยางพารามีค่าถ่วงน้ าหนักมากที่สุด 
คือ 0.2252 แสดงให้เห็นว่าปัจจัยน้ีมีความส าคัญต่อการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพารามากกว่าอีก 5 ปัจจัย ส่วนปัจจัย
ระยะห่างจากถนนมีค่าถ่วงน้ าหนักรองลงมา คือ 0.2250 จะเห็นว่าปัจจัยน้ีมีค่าถ่วงน้ าหนักน้อยกว่าพื้นที่ปลูก
ยางพาราเพียงเล็กน้อยเท่าน้ัน ส่วนปัจจัยที่มีความส าคัญรองลงมา ได้แก่ ระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพารา 
ระยะห่างจากชุมชน และการใช้ประโยชน์ที่ดิน ที่มีค่าถ่วงน้ าหนักเท่ากับ 0.1749, 0.1748 และ 0.1250 ตามล าดับ 
ส่วนปัจจัยความลาดชันมีค่าถ่วงน้ าหนักน้อยที่สุดเท่ากับ 0.0751 แสดงว่าปัจจัยน้ีมีผลต่อความเหมาะสมในการตั้ง
จุดรับซ้ือยางพาราน้อยที่สุดน่ันเอง  
 ซ่ึงปัจจัยหลักที่ใช้ในการคัดเลือกการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงราย ประกอบด้วยทั้งหมด   6 
ปัจจัย ดังที่กล่าวมาข้างต้น โดยค่าถ่วงน้ าหนักผู้วิจัยได้วิเคราะห์ ค่าถ่วงน้ าหนักของปัจจัยจากการประเมินของ
ผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 12 ท่าน โดยท าการประเมินแบบ Pairwise Comparison และวิเคราะห์ค่าถ่วงน้ าหนักโดย
กระบวนการการวิเคราะห์เชิงล าดับขั้น (Analytic Hierarchy Process: AHP) ซ่ึงจากการวิเคราะห์ท าให้ได้ค่าถ่วง
น้ าหนักของปัจจัยดังแสดงในตารางที่ 4.27 
 
ตารางที่ 4.27 ค่าถ่วงน้ าหนักของปัจจัยที่ใช้ในการวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพาราซึ่งได้
 จากการวิเคราะห์ด้วยวิธี AHP โดยใช้ GIS 

ปัจจัย ค่าถ่วงน้ าหนัก 

พื้นที่ปลูกยางพารา 0.2252 
ระยะห่างจากพื้นที่ปลูกยางพารา 0.1749 
ระยะห่างจากถนน 0.2250 
ระยะห่างจากชุมชน 0.1748 
ความลาดชัน 0.0751 
การใช้ประโยชน์ที่ดิน 0.1250 

 
จากการค านวณค่าอัตราส่วนความสอดคล้อง (Consistency Ratio: CR) ปรากฏว่ามีค่าเท่ากับ 0 ซ่ึงมีค่า

น้อยกว่า 0.1 แสดงว่าการให้ค่าความส าคัญของปัจจัยของผู้เชี่ยวชาญมีความสอดคล้องกัน ดังน้ันจึงสามารถ
น าไปใช้ในการวิเคราะห์ AHP ได้ จากการวิเคราะห์พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในจังหวัดเชียงราย
สามารถแบ่งระดับความเหมาะสมออกเป็น 3 อันดับ ได้แก่ เหมาะสมน้อย เหมาะสมปานกลาง และเหมาะสมมาก  

โดยพบว่ามีพื้นที่เหมาะสมปานกลางมากที่สุดเท่ากับ 4,969,617.60 ไร่ หรือร้อยละ 68.09 รองลงมา คือ 
เหมาะสมมาก มีพื้นที่ 1,740,252.12 ไร่ หรือร้อยละ 23.08 และเหมาะสมน้อยมีพื้นที่ 589,111.29 ไร่ หรือ 
ร้อยละ 8.07 ของพื้นที่จังหวัดดังตารางที่ 4.27 โดยพื้นที่เหมาะสมมาก (สีเหลือง)ส่วนใหญ่อยู่บริเวณตอนกลางของ
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จังหวัดซ่ึงเป็นมีการท าเกษตรกรรมและปลูกยางพาราเป็นจ านวนมาก ส่วนพื้นที่เหมาะสมปานกลาง (สีเขียว) พบ
กระจายตัวอยู่ทั่วไปของจังหวัด และพื้นที่เหมาะสมน้อย (สีแดง) ส่วนใหญ่พบทางตะวันตกของจังหวัด เป็นบริเวณ
ที่เป็นเทือกเขาสูง มีการปลูกยางพารา และการท าเกษตรกรรมน้อย ดังรูปที่ 4.19 

เม่ือพิจารณาระดับความเหมาะสมในการตั้ง จุดรับซ้ือน้ ายางพารารายอ าเภอพบว่า อ าเภอที่มีพื้นที่
เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับมากมากที่สุด คือ อ าเภอพาน มีพื้นที่ 233,039.82 ไร่ หรือ 
ร้อยละ 3.19 ของพื้นที่จังหวัด รองลงมา ได้แก่ อ าเภอเชียงของ มีพื้นที่ 160,305.14 ไร่ หรือร้อยละ 2.20 และ 
อ าเภอแม่จัน มีพื้นที่ 145,844.97 ไร่ หรือร้อยละ 2 ของพื้นที่จังหวัด ส่วนอ าเภอที่มีพื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับ
ซ้ือน้ ายางพาราในระดับน้อยมากที่สุด คือ อ าเภอเวียงป่าเป้า มีพื้นที่ 199,851.30 ไร่ หรือร้อยละ 2.74 ของพื้นที่
จังหวัด รองลงมา ได้แก่ อ าเภอแม่สรวย มีพื้นที่ 137,742.61 ไร่ หรือร้อยละ 1.89 และอ าเภอแม่ฟ้าหลวง มีพื้นที่ 
121,948.04 ไร่ หรือร้อยละ 1.67 ของพื้นที่จังหวัดดังตารางที่ 4.27 

หากท าการจ าแนกพื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับต าบลพบว่า พื้นที่เหมาะสมใน
การตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับมากกระจายตัวอยู่ในพื้นที่  117 ต าบล ครอบคลุม 18 อ าเภอ ของจังหวัด
เชียงราย โดยต าบลที่มีพื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับมากมากที่สุด คือ ต าบลห้วยซ้อ อยู่ใน
อ าเภอเชียงของ มีพื้นที่ 80,711.85 ไร่ หรือร้อยละ 1.11 ของพื้นที่จังหวัด รองลงมา ได้แก่ ต าบลห้วยสัก อยู่ใน
อ าเภอเมืองเชียงราย มีพื้นที่ 47,668.42 ไร่ หรือร้อยละ 0.65 และต าบลไม้ยา อยู่ในอ าเภอพญาเม็งราย มีพื้นที่ 
34,438.82 ไร่ หรือร้อยละ 0.47 ส่วนต าบลที่มีพื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับน้อย พบอยู่
ในต าบลสันสลี อ าเภอเวียงป่าเป้า มากที่สุด คิดเป็นพื้นที่ 100,583.82 ไร่ หรือร้อยละ 1.38 ของพื้นที่จังหวัด 
รองลงมา ได้แก่ ต าบลแม่สลองใน อ าเภอแม่ฟ้าหลวง มีพื้นที่ 68,851.79 ไร่ หรือร้อยละ 0.94 และต าบลศรีถ้อย 
อ าเภอแม่สรวย มีพื้นที่ 42,580.05 ไร่ หรือร้อยละ 0.58 ดังตารางที่ 4.28 
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ตารางที่ 4.28 พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพาราในจังหวัดเชียงรายจ าแนกรายต าบล 

อ าเภอ ต าบล 
ระดับความเหมาะสม (ไร่) 

รวม 
น้อย ปานกลาง มาก 

ดอยหลวง 

โชคชัย 13.89 29,354.89 10,189.73 39,558.51 

ปงน้อย 2.74 34,561.55 12,180.03 46,744.32 

หนองป่าก่อ 23.36 33,545.32 13,774.78 47,343.46 

รวม 39.99 97,461.76 36,144.54 133,646.28 

เวียงเชียงรุ้ง 

ดงมหาวัน 124.03 32,119.80 20,558.94 52,802.76 

ทุ่งก่อ 102.38 39,079.95 24,960.50 64,142.83 

ป่าซาง 94.17 47,413.41 17,679.12 65,186.69 

รวม 320.58 118,613.15 63,198.55 182,132.28 

ขุนตาล 

ต้า 0.69 26,428.82 21,830.19 48,259.70 

ป่าตาล 79.20 28,904.16 11,453.33 40,436.69 

ยางฮอม 5.22 40,963.36 12,827.59 53,796.16 

รวม 85.11 96,296.34 46,111.10 142,492.55 

เชียงของ 

ครึ่ง 1,088.85 45,415.28 8,907.65 55,411.78 

บุญเรือง 2,148.12 19,658.49 8,493.20 30,299.81 

ริมโขง 529.73 49,290.07 2,755.76 52,575.57 

เวียง 1,308.04 72,015.36 12,045.21 85,368.60 

ศรีดอนชัย 1,205.08 44,478.60 30,126.78 75,810.46 

สถาน 3,251.45 23,395.51 17,264.70 43,911.66 

ห้วยซ้อ 6,533.07 74,129.68 80,711.85 161,374.60 

รวม 16,064.35 328,382.99 160,305.14 504,752.48 

บ้านแซว 20,361.98 132,278.86 10,528.26 163,169.11 

ป่าสัก 839.40 15,163.13 16,065.66 32,068.18 

แม่เงิน 7,798.06 31,424.08 6,504.41 45,726.55 

โยนก 424.26 12,808.90 19,395.47 32,628.633 

เวียง 960.72 35,117.10 7,735.67 43,813.48 

ศรีดอนมูล 209.73 17,954.04 18,269.46 36,433.24 

รวม 30,594.15 244,746.11 78,498.93 353,839.18 

เทิง 

งิ้ว 1,351.56 35,682.12 21,331.64 58,365.32 

เชียงเคี่ยน 12.17 28,171.71 12,136.50 40,320.38 

ตับเต่า 9,085.32 134,007.42 4,142.92 147,235.66 
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อ าเภอ ต าบล 
ระดับความเหมาะสม (ไร่) 

รวม 
น้อย ปานกลาง มาก 

เทิง 

ปล้อง 420.43 33,936.06 19,126.10 53,482.60 
แม่ลอย 40.35 31,382.64 8,824.39 40,247.38 
เวียง 92.32 47,485.59 23,638.90 71,216.82 

ศรีดอนไชย 79.69 10,207.66 20,734.02 31,021.38 
สันทรายงาม 0 4,229.75 13,465.12 17,694.87 

หงาว 3.64 29,843.82 12,813.04 42,660.49 
หนองแรด 0 2,108.76 22,572.26 24,681.02 

รวม 11,085.49 357,055.53 158,784.90 521,673.09 

ป่าแดด 

ป่าแงะ 86.64 32,264.56 22,174.00 54,525.20 
ป่าแดด 216.47 16,525.63 20,019.50 36,761.60 
โรงช้าง 10.55 14,767.17 14,598.37 29,376.08 

ศรีโพธ์ิเงิน 0 12,375.57 6,113.68 18,489.25 
สันมะค่า 5.27 10,664.59 11,873.79 22,543.65 

รวม 318.93 86,597.52 74,779.33 161,695.78 

พญาเม็งราย 

ตาดควัน 27.80 17,953.30 8,996.84 26,977.94 
เม็งราย 13.01 28,900.66 27,421.74 56,335.41 
แม่ต  า 2.76 22,662.07 19,605.19 42,270.02 
แม่เปา 3.39 62,666.70 16,564.36 79,234.45 
ไม้ยา 382.47 38,411.58 34,438.82 73,232.87 
รวม 429.43 170,594.31 107,026.95 278,050.69 

พาน 

เจริญเมือง 14.06 15,510.48 17,414.01 32,938.55 
ดอยงาม 0 4,514.41 16,499.46 21,013.87 
ทรายขาว 1,015.04 40,104.38 18,728.45 59,847.87 
ทานตะวัน 3,350.57 14,226.89 24,858.42 42,435.88 
ธารทอง 5.66 9,754.69 6,286.91 16,047.26 
ป่าหุ่ง 4,546.52 124,848.83 9,519.54 138,914.90 
ม่วงค า 7.43 13,382.47 14,951.48 28,341.38 

เมืองพาน 0.10 6,722.16 9,342.36 16,064.63 
แม่เย็น 1,258.32 14,881.47 13,119.68 29,259.47 
แม่อ้อ 913.89 61,681.87 30,345.90 92,941.67 

เวียงห้าว 0 13,143.95 6,556.59 19,700.54 
สันกลาง 465.18 26,945.76 12,098.06 39,509.00 
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อ าเภอ ต าบล 
ระดับความเหมาะสม (ไร่) 

รวม 
น้อย ปานกลาง มาก 

พาน 

สันติสุข 0 2,195.69 9,363.82 11,559.50 
สันมะเค็ด 87.56 12,807.42 23,200.94 36,095.92 

หัวง้ม 566.29 33,169.09 20,754.20 54,489.58 
รวม 12,230.62 393,889.57 233,039.82 639,160.01 

เมืองเชียงราย 

ดอยลาน 47.51 45,418.94 24,552.17 70,018.62 
ดอยฮาง 224.82 42,823.26 3,890.01 46,938.09 
ท่าสาย 81.07 12,333.41 8,862.84 21,277.32 
ท่าสุด 238.07 25,521.89 6,121.41 31,881.38 
นางแล 45.51 19,017.39 13,132.62 32,195.52 
บ้านดู่ 885.69 42,017.39 11,535.64 54,438.72 

ป่าอ้อดอนชัย 0 25,934.22 16,903.05 42,837.28 
แม่กรณ์ 988.40 63,215.27 10,472.72 74,676.39 

แม่ข้าวต้ม 70.48 33,069.19 30,450.28 63,589.96 
แม่ยาว 31,888.41 126,613.17 9,561.16 168,062.75 

รอบเวียง 345.55 21,448.83 12,319.07 34,113.45 
ริมกก 246.39 20,688.42 26,370.01 47,304.81 
เวียง 13.80 1,048.84 37.93 1,100.56 

สันทราย 11.90 4,978.96 8,010.30 13,001.17 
ห้วยชมภู 530.26 159,975.81 916.10 161,422.17 
ห้วยสัก 1,121.80 59,985.60 47,668.43 108,775.84 
รวม 36,739.67 704,090.60 230,803.74 961,947.98 

แม่จัน 

จอมสวรรค์ 0 5,826.88 11,794.74 17,621.62 
จันจว้า 0 9,694.15 16,658.76 26,352.91 

จันจว้าใต้ 15.65 8,970.39 21,341.70 30,327.74 
ท่าข้าวเปลือก 585.01 42,474.80 29,198.51 72,258.33 

ป่าซาง 23.34 18,371.68 12,880.56 31,275.59 
ป่าตึง 669.80 81,324.55 8,083.17 90,077.52 
แม่ค า 145.26 13,986.96 12,385.91 26,518.13 
แม่จัน 136.46 47,041.66 9,401.80 56,579.92 
แม่ไร่ 3.11 3,978.94 8,060.55 12,042.60 
ศรีค้ า 151.72 26,500.93 8,010.52 34,663.17 

สันทราย 4.19 11,165.11 8,028.74 19,198.04 
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อ าเภอ ต าบล 
ระดับความเหมาะสม (ไร่) 

รวม 
น้อย ปานกลาง มาก 

แม่จัน รวม 1,734.54 269,336.06 145,844.97 416,915.57 

แม่ฟ้าหลวง 

เทอดไทย 23,675.95 95,102.08 527.57 119,305.60 
แม่ฟ้าหลวง 14,532.00 16,246.78 0.69 30,779.46 

แม่สลองนอก 14,888.30 102,855.77 362.90 118,106.97 
แม่สลองใน 68,851.79 107,627.15 2,430.62 178,909.56 

รวม 121,948.04 321,831.79 3,321.77 447,101.60 

แม่ลาว 

จอมหมอกแก้ว 0 23,706.05 8,662.84 32,368.89 
ดงมะดะ 19.72 23,951.46 15,361.96 39,333.13 
บัวสลี 0 5,049.34 9,736.46 14,785.80 

ป่าก่อด า 0.69 8,247.94 12,746.66 20,995.29 
โป่งแพร่ 40.07 18,176.64 3,395.29 21,612.00 

รวม 60.47 79,131.43 49,903.21 129,095.10 

แม่สรวย 

เจดีย์หลวง 673.35 38,199.79 3,004.90 41,878.03 
ท่าก๊อ 24,738.21 109,581.61 10,512.86 144,832.68 
ป่าแดด 33,276.12 90,240.77 9,417.25 132,934.14 
แม่พริก 1.38 22,950.15 6,816.13 29,767.66 
แม่สรวย 3,754.03 83,617.64 6,506.06 93,877.73 

วาวี 32,719.45 280,062.62 1,489.90 314,271.98 
ศรีถ้อย 42,580.05 92,420.33 9,978.55 144,978.94 
รวม 137,742.61 717,072.90 47,725.65 902,541.16 

แม่สาย 

เกาะช้าง 125.74 6,455.34 21,535.95 28,117.03 
บ้านด้าย 0 2,053.64 14,218.31 16,271.95 
โป่งงาม 40.88 18,593.14 13,713.78 32,347.80 
โป่งผา 2.77 16,157.74 15,353.59 31,514.10 
แม่สาย 17.27 5,015.58 13,201.17 18,234.02 

เวียงพางค า 281.76 10,418.29 2,373.35 13,073.40 
ศรีเมืองชุม 0 3,398.00 25,174.06 28,572.06 
ห้วยไคร้ 33.42 11,995.71 9,812.05 21,841.19 

รวม 501.84 74,087.45 115,382.25 189,971.55 

เวียงแก่น 
ท่าข้าม 210.04 40,311.20 4,204.20 44,725.45 

ปอ 11,683.37 164,673.54 3,102.39 179,459.30 
ม่วงยาย 4,565.62 30,978.40 7,334.08 42,878.10 
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อ าเภอ ต าบล 
ระดับความเหมาะสม (ไร่) 

รวม 
น้อย ปานกลาง มาก 

เวียงแก่น 
หล่ายงาว 768.11 32,721.92 6,055.33 39,545.36 

รวม 17,227.14 268,685.06 20,696.00 306,608.21 

เวียงชัย 

ดอนศิลา 1,238.15 39,580.36 21,945.42 62,763.93 
ผางาม 174.07 55,982.51 19,915.66 76,072.23 
เมืองชุม 36.19 11,261.20 18,951.09 30,248.48 
เวียงชัย 688.60 11,288.86 23,923.10 35,900.57 

เวียงเหนือ 0 2,945.22 21,194.14 24,139.36 
รวม 2,137.01 121,058.15 105,929.41 229,124.57 

เวียงป่าเป้า 

บ้านโป่ง 11,791.91 28,061.88 6,862.50 46,716.30 
ป่างิ้ว 16,216.35 84,287.98 12,299.57 112,803.90 

แม่เจดีย์ 11,659.38 72,525.07 8,077.98 92,262.43 
แม่เจดีย์ใหม่ 24,170.54 128,370.82 6,089.44 158,630.81 

เวียง 35,427.93 47,422.94 7,258.32 90,109.19 
เวียงกาหลง 1.37 11,072.78 12,889.95 23,964.10 

สันสลี 100,583.82 148,945.41 9,278.09 258,807.32 
รวม 199,851.31 520,686.89 62,755.85 783,294.05 

รวม 589,111.29 4,969,617.60 1,740,252.12 7,298,981.0 
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รูปที่ 4.25 พื้นที่เหมาะสมในการจัดตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพาราในจังหวัดเชียงราย 
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 จากการวิเคราะห์โดยใช้เทคนิค AHP ใน GIS ท าให้ทราบว่าต าบลห้วยซ้อเป็นเป็นบริเวณที่มีความ
เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับมาก (สีเหลือง) มากที่สุดถึง 80,711.85 ไร่ หรือร้อยละ 1.11 ของ
พื้นที่จังหวัดโดยพื้นที่เหมาะสมมากน้ีพบมากตั้งแต่ตอนบนจนถึงตอนล่าง และตั้งแต่ตอนกลางไปจนถึงทาง
ตะวันออกของต าบล ส่วนบริเวณที่มีความเหมาะสมปานกลาง (สีเขียว) พบมากทางตะวันตกของต าบล และพื้นที่
เหมาะสมน้อย (สีแดง) ซ่ึงมีพื้นที่ 6,533.06 ไร่ พบกระจุกตัวอย่างทางตะวันตกของต าบล ดังภาพที่ 4.26 

จากการวิเคราะห์ลักษณะของพื้นที่พบว่า พื้นที่ส่วนใหญ่ของต าบลห้วยซ้อท าการเกษตร ทั้งท านา ท าไร่ 
และสวน โดยเฉพาะอย่างยิ่งพื้นที่ปลูกยางพาราที่ปลูกมากในบริเวณตะวันตกของต าบล ซ่ึงเป็นที่ราบเชิงเขา จาก
รูปที่ 4.27-1 ซ่ึงเป็นภาพต าบลห้วยซ้อจาก Google Earth เม่ือท าการขยายกรอบสีฟ้าในรูปที่ 4.27-1 มาแสดงใน
รูปที่ 4.27-2 จะเห็นชัดเจนว่าในบริเวณน้ีมีการท าไร่กันเป็นจ านวนมาก เช่น ไร่ข้าวโพด ถั่วเหลือง และถั่วลิสง เป็น
ต้น ส่วนในรูปที่ 4.27-3 เป็นการขยายกรอบสีส้มในรูปที่ 4.27-1แสดงให้เห็นถึงพื้นที่ปลูกยางพารา ที่มีการปลูกกัน
มากในบริเวณที่ราบจนถึงเชิงเขาทางด้านตะวันตกของต าบล นอกจากปัจจัยพื้นที่ทางการเกษตรและพื้นที่ ปลูก
ยางพาราแล้ว ยังมีปัจจัยอ่ืนๆ ที่ส่งผลให้ต าบลห้วยซ้อมีพื้นที่เหมาะสมมาก ได้แก่ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของต าบล
ห้วยซ้อส่วนใหญ่เป็นที่ราบ และมีความลาดชันน้อย (ดังจะเห็นได้จากมีการท าไร่และท าสวนเป็นจ านวนมาก) มีถนน
ตัดผ่านพื้นที่ทั่วทั้งต าบล และมีแหล่งชุมชนกระจัดกระจายอยู่ทั่วไป ซ่ึงปัจจัยทั้งหมดดังกล่าวน้ีส่งผลให้ต าบลห้วย
ซ้อมีพื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับมากที่สุดของจังหวัดเชียงราย 
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รูปที่ 4.26 พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพาราของต าบลห้วยซ้อ อ าเภอเชียงของ  
จังหวัดเชียงราย โดยแบ่งเป็น 3 ระดับ ไดแ้ก่ เหมาะสมน้อย (สีแดง)  

เหมาะสมปานกลาง (สีเขียว) และเหมาะสมมาก (สีเหลือง) 
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4.27-2 

4.27-1 
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รูปที่ 4.27 ลักษณะของพื้นที่ในต าบลห้วยซ้อ อ าเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
จาก Google Earth (4.27-1) พื้นที่การเกษตรของต าบลห้วยซ้อ (4.27-2)  

และพื้นที่ปลูกยางพาราของต าบลห้วยซ้อ (4.27-3) 
 

 
 
 
 
 
 
 

4.27-3 



บทท่ี 5 
 

ระบบโลจิสติกส์การส่งออกยางพาราของไทยในเส้นทาง R3A สู่ประเทศจีน (ตอนใต้) 
 
 ในบทน้ีจะกล่าวถึงการศึกษาระบบโลจิสติกส์การส่งออกยางพารา ของไทยในเส้นทาง R3A  
สู ่สปป.ลาว และประเทศจีน (ตอนใต้) รวมถึงการวิเคราะห์ระบบโลจิสติกส์ทางน้้า (แม่น้้าโขง) ซ่ึงเป็นการขนส่ง
ยางพาราของไทยผ่านจังหวัดเชียงราย ซ่ึงถือเป็นเมืองประตูการค้าชายแดนที่ส้าคัญของไทย เชื่อมไปยังตลาด
ปลายทางในประเทศเพื่อนบ้านที่ส้าคัญ ทั้ง สปป.ลาว เมียนมา และจีน (ตอนใต้) โดยเป็นการศึกษาถึงภาพรวมของ
ระบบโลจิสติกส์ ซ่ึงอาศัยการวิเคราะห์ข้อมูลทางการค้าและการขนส่ง ผ่านด่านกรมศุลกากรทั้งสามของจังหวัด
เชียงราย ตลอดจนศึกษาถึงต้นทุนการขนส่งโดยเฉลี่ย ณ เส้นทาง R3A โดยสามารถแยกเป็นประเด็นการศึกษาได้
ดังน้ี 

5.1 การส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราของประเทศไทยไปยังตลาดโลก 
5.2 สถานการณ์ราคายางพาราไทยในตลาดโลก 
5.3 สถานการณ์การน้าเข้าและส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากรเขตค้าชายแดนจังหวัดเชียงราย   
5.4 เส้นทางการขนส่งยางพาราผ่านด่านการค้าชายแดน 

 
5.1 การส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราของประเทศไทยไปยังตลาดโลก 
 

ปัจจุบันประเทศไทยเป็นประเทศผู้ผลิตและส่งออกยางธรรมชาติ เป็นอันดับ 1 ของโลก แนวโน้มความ
ต้องการใช้ยางพาราในตลาดโลกมีอัตราการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง ซ่ึงไปในทิศทางเดียวกับความเจริญทางด้าน
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรมโลก ในปัจจุบันประเทศไทยมีสัดส่วนการผลิตสูงถึง ร้อยละ 34.4 ของโลก โดยชนิดยาง
ที่ส่งออกของไทย ได้แก่ ยางแผ่นรมควัน ยางแท่ง และน้้ายางข้น โดยยางธรรมชาติเหล่าน้ีจะถูกน้าไปใช้ใน
อุตสาหกรรมการผลิตยางรถยนต์ อุตสาหกรรมถุงมือยาง เป็นต้น 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากธนาคารแห่งประเทศไทย, 2558 
 

รูปที่ 5.1 เปรียบเทียบปริมาณผลผลิตและปริมาณความต้องการใช้ยางพาราในตลาดโลก 
 

 ปริมาณการใช้ยางธรรมชาติในตลาดโลกมีอัตราความต้องการที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองและรวดเร็ว ตรงข้าม
กับปริมาณการผลิตยางพาราที่ มีข้อจ้ากัดในพื้นที่ ปลูกและปริมาณผลผลิตที่ ได้  จากข้อมูลสถิติพบว่า  
ในปี 2557-2558 มีอัตราการเพิ่มขึ้นของตลาดโลกถึง ร้อยละ 4.43 และ 5.83 ตามล้าดับ และจากการพยากรณ์ใน
ตลาดโลกคาดว่า ในปี 2559 จะมีอัตราเพิ่มขึ้นของความต้องการยางธรรมชาติในตลาดโลกถึง ร้อยละ 0.88 ซ่ึง
ส่งผลให้การผลิตยางธรรมชาติที่สามารถผลิตได้ไม่เพียงพอต่อความต้องการใช้ โดยปัจจุบันประเทศไทยมีปริมาณ
ผลผลิตยางพาราในปี 2558 อยู่ที่ 4,473,370 ตัน (สถาบันวิจัยยางกรมวิชาการเกษตร, 2558) มีปริมาณการใช้
ยางพาราในประเทศไทยเพียง 582,000 ตัน คิดเป็นร้อยละ 13 จากปริมาณผลิตทั้งหมด ซ่ึงจะถูกน้าไปใช้ใน
อุตสาหกรรมยางล้อ ถุงมือยาง ยางยืด และอุตสาหกรรมอ่ืนๆ และในสัดส่วนที่เหลือคิดเป็นร้อยละ 87 ของปริมาณ
ผลผลิตทั้งหมดจะส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าที่ส้าคัญของไทย ได้แก่ ประเทศจีน ประเทศมาเลเซีย และประเทศญี่ปุ่น 
ฯลฯ (สวีณา พลพืชน์, 2558) 
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ปี 

เปรียบเทียบปริมาณผลผลิตและปริมาณความต้องการใช้ยางพาราในตลาดโลก 

ปริมาณผลผลิต 

ความต้องการใช้ 

พยากรณ์ปริมาณผลผลิต
และปริมาณความต้องการ 



5-3 
 

 
ที่มา รวบรวมโดยคณะผู้วิจัยโดยใช้ข้อมูลจาก สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 5.2 เปรียบเทียบปริมาณผลผลิตและปริมาณการส่งออกยางพาราของไทย 
 

จากสถิติการส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราของประเทศไทย พบว่า ประเทศคู่ค้าที่ส้าคัญของประเทศไทย 
อันดับหน่ึงได้แก่ ประเทศจีน โดยมีมูลค่ามากกว่า 80,000 ล้านบาท หรือเป็นจ้านวน 1,528 ล้านตันต่อปี ซ่ึงถือได้
ว่าเป็นประเทศที่ มีความต้องการยางพาราเป็นอันดับต้นๆ ของโลก รองลงมาคือมาเลเซีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ 
สหรัฐอเมริกา อินเดีย ไต้หวัน สิงคโปร์ เวียดนาม และลาว ตามล้าดับ โดยวัตถุดิบแปรรูปยางพาราที่กล่าวถึงในที่น้ี 
ได้แก่ ยางแท่ง น้้ายางข้น ยางแผ่นรมควัน น้้ายางพรีวัลคาไนซ์ และยางคอมปาวด์ โดยมีเลขพิกัดกรมศุลกากรการ
ส่งออกในพิกัดที่ 4001 

อัตราเฉลี่ยของการส่งออกมีการเติบโตขึ้นอย่างเห็นได้ชัด และมีแนวโน้มที่จะเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
ประเทศจีนมีอัตราการน้าเข้าผลิตภัณฑ์โดยรวมของยางพาราเพิ่มขึ้น และมีแนวโน้มการน้าเข้าเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
นอกจากน้ีเม่ือศึกษาถึงอัตราเฉลี่ยของการส่งออกวัตถุดิบแปรรูปยางพาราทั้งหมดของประเทศไทย พบว่า 
ประเทศไทยมีการส่งออกทั้งทางด้านจ้านวนและมูลค่า เฉลี่ยร้อยละ 40 ของยอดการส่งออกทั้งหมดของประเทศ
ไทยในเวลา 6 ปี นับตั้งแต่ปี 2552 ถึง 2557 โดยในปี 2552 คิดเป็นร้อยละ 33 ปี 2553 คิดเป็นร้อย ละ 32  
ปี 2554 คิดเป็นร้อยละ 36 ปี 2555 คิดเป็นร้อยละ 40 ปี 2556 คิดเป็นร้อยละ 43 และ ปี 2557 คิดเป็น 
ร้อยละ 44 ดังรูปที่ 5.3 
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เปรียบเทียบปริมาณผลผลิตและปริมาณการส่งออกยางพาราของไทย 

ปริมาณการผลิต 
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ที่มา รวบรวมโดยคณะผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจาก Global trade atlas, 2558 
 

รูปที่ 5.3 ปริมาณการส่งออกวัตถุดิบแปรรูปยางพาราจากประเทศไทยไปประเทศจีนในปี 2554-2558 
 

ทั้งน้ียังมีการส่งออกยางพาราไปยังประเทศทั้งน้ียังมีการส่งออกยางพาราไปยังประเทศคู่ค้าที่ส้าคัญที่
ส้าคัญ ได้แก่ ประเทศมาเลเซีย เวียดนาม ลาว และ พม่า ซ่ึงในแต่ละประเทศต่างมีความต้องการวัตถุแปรรูป
ยางพาราของประเทศไทย เพื่อน้าไปใช้ในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ยางพาราที่ มีการผลิตสินค้าจากยางพารา  
ยางรถยนต์ และผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ และท้าการส่งสินค้าเหล่าน้ันกลับมาจ้าหน่ายในประเทศไทยและประเทศอ่ืนๆ    
อีกด้วย ดังแสดงในตาราง 5.1 
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ปริมาณการส่งออกวัตถุดิบแปรรูปยางพาราจากประเทศไทยไป 
ประเทศจีนในปี 2554 - 2558 

ปริมาณการส่งออกยางพารา
จากประเทศไทยไปประเทศจีน 

แนวโน้มปริมาณการส่งออก
ยางพาราจากประเทศไทยไป
ประเทศจีนใน 5 ปีข้างหน้า 
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ตารางที่ 5.1 สถิติโดยแสดงรายละเอียดการส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราโดยภาพรวมของประเทศไทย    
               หน่วย: ตัน 

ประเทศ/ป ี 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 
ตลาดโลก 2,738,584 2,733,607 2,997,018 2,998,896 3,437,042 3,409,357 3,653,497 

ตลาดอาเซียน + จีน 

เวียดนาม 59,881 24,736 30,001 12,720 13,744 18,079 16,088 
มาเลเซีย 679,480 624,945 519,899 547,362 661,516 604,221 609,497 
ลาว 1,860 2,518 2,211 4,886 6,122 9,857 9,946 
จีน 929,425 809,060 1,090,554 1,227,211 1,507,157 1,528,304 1,782,241 
นอกอาเซียน 
ญี่ปุ่น 250,166 323,896 326,493 273,727 287,029 251,324 231,065 
เกาหลีใต้ 145,844 178,817 196,591 185,242 166,842 180,275 157,652 
อเมริกา 163,085 176,016 213,719 183,678 152,666 150,932 165,159 
อินเดีย 62,660 61,747 69,243 73,203 83,866 110,570 121,700  
ที่มา รวบรวมโดยคณะผู้วิจัยจากฐานข้อมูลจาก Global trade atlas, 2558 
 

ประเภทยางพาราที่ มีการส่งออกของประเทศไทย  สามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แ ก่  
ยางแผ่นรมควัน ยางแท่ง น้้ายางข้น ยางผสม และอ่ืนๆ ทั้งน้ีประเภทของยางพาราที่ประเทศไทยมีปริมาณการ
ส่งออกมากที่สุด ในปี 2558 ได้แก่ ยางแท่ง 1,887,984 ตัน คิดเป็นร้อยละ 42.58 น้้ายางข้น 964,403 คิดเป็นร้อย
ละ 21.75 ยางแผ่นรมควัน 844,081 ตัน คิดเป็นร้อยละ 19.03 ยางผสม 511,349 คิดเป็นร้อยละ 11.53 และอ่ืนๆ 
คิดเป็นร้อยละ 5.08 ตามล้าดับ ซ่ึงประเทศไทยเป็นผู้ส่งออกมากที่สุดในโลก และจากสถิติการส่งออกยางพาราแต่
ละประเภทชองไทยตั้งแต่ ปี 2554 –2558 แนวโน้มการส่งออกของยางพาราไทยมีแนวโน้มที่ เพิ่มสูงขึ้นอย่าง
ต่อเน่ือง ดังแสดงในตารางที่ 5.2 และ รูปที่ 5.4 
 
ตารางที่ 5.2 ปริมาณการส่งออกยางพาราของประเทศไทยแยกตามประเภท 

หน่วย: ตัน 
ปี ยางแผ่นรมควนั ยางแท่ง น้้ายางข้น ยางผสม อื่น ๆ รวม 

2554 892,249 1,455,094 713,804 428,276 79,610 3,569,033 
2555 771,993 1,505,651 757,364 693,210 49,792 3,778,010 
2556 912,676 1,579,788 775,662 804,784 97,518 4,170,428 
2557 824,030 1,793,945 776,579 85,818 70,585 3,550,957 
2558 844,081 1,887,984 964,403 511,349 225,553 4,433,370  

ที่มา สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร, 2558 
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ที่มา สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร, 2558 
 

รูปที่ 5.4 ปริมาณการส่งออกยางพาราของประเทศไทยแยกตามประเภทผลิตภัณฑ ์
 
5.2 สถานการณ์ราคายางพาราไทยในตลาดโลก 
 
 สถานการณ์การเคลื่อนไหวราคายางพาราน้ันจะมีการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงตามความต้องการ และปริมาณ
ผลผลิต รวมถึงฤดูกาลของการปลูกยาง เน่ืองจากยางพาราน้ันเป็นสินค้าเกษตร ซ่ึงในช่วงปี 2542-2551 น้ันราคา
ยางพารามีแนวโน้มที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง แต่ในปี 2552 น้ันราคายางมีการปรับตัวลดลงเน่ืองจากราคายาง
ธรรมชาติ และสินค้าต่างๆ ก็ได้รับผลกระทบจากวิกฤตปัญหาเศรษฐกิจโลก ต่อมาในปี 2553-2554 ราคาของ
ยางพาราก็เริ่มปรับตัวสูงขึ้นเช่นเดียวกับสินค้าประเภทอ่ืนๆ ทั้งน้ีเน่ืองมากจากความต้องการจากต่างประเทศสูงขึ้น 
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมยานยนต์ที่มีการเติบโตอย่างรวดเร็วในประเทศจีนและอินเดีย รวมทั้งความผันผวนจาก
สภาพอากาศและปริมาณของต้นยางที่อายุมาก จึงส่งผลให้ยางพาราน้ันปรับตัวสูงขึ้น อย่างไรก็ตามใน 
ปี 2555-2557 ราคายางพาราเริ่มลดลงอย่างต่อเน่ือง สาเหตุจากราคาตลาดโลกน้ันยังคงลดลงอย่างต่อเน่ืองรวมถึง
ภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอลดลงโดยเฉพาะประเทศจีนซ่ึงเป็นประเทศผู้ใช้ยางพารารายใหญ่ที่สุดในโลกและการ
น้าเข้ามาในตลาดของวัตถุดิบที่สามารถทดแทนการใช้ยางพารา ดังแสดงในรูปที่ 5.5 
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ที่มา สถาบันวิจัยยาง, 2558 
 

รูปที่ 5.5 ราคายางพาราส่งออกต่างประเทศ (FOB กรุงเทพฯ) 
 
 เม่ือพิจารณาและเปรียบเทียบราคาการส่งออกโดยเฉลี่ยของวัตถุดิบแปรรูปยางพาราพบว่า อัตราการ
เปลี่ยนแปลงของราคายางพาราไทยในตลาดโลก ในปี 2554 เพิ่มขึ้นจากเดิมกว่าร้อยละ 65 หลังจากน้ันอัตราของ
ราคายางไทยในตลาดโลกโดยเฉลี่ยได้ลดต่้าลงอย่างต่อเน่ือง โดยเฉลี่ยประมาณร้อยละ 40 นับจากปี 2555 – 2557 
น้ันแสดงให้เห็นว่า ราคายางพาราของไทยทุกประเภทชนิดของวัตถุดิบแปรรูปได้ลดราคาขายลง แต่อย่างไรก็ตาม
จากราคาโดยเฉลี่ยของทุกวัตถุดิบแปรรูปยางพาราแม้จะลดลง แต่จ้านวนการส่งออก และความต้องการจากนอก
ประเทศกลับสวนทางกันและมีแนวโน้มที่จะเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง 

ทั้งน้ีจากตารางที่ 5.3 ซ่ึงเป็นความเคลื่อนไหวของราคายางในช่วงเดือนสิงหาคม 2558 โดยภาพรวมแล้ว
ราคายังคงลดลงอย่างต่อเน่ืองไม่ว่าจะเป็นราคาในประเทศ ราคาส่งออก รวมถึงราคายางในตลาดล่วงหน้า
ต่างประเทศอีกด้วยทั้งน้ีน้้ายางข้นมีการลดลงมากที่สุดถึง ร้อยละ 18.55 โดยสาเหตุที่ท้าให้ราคามีการปรับตัวลดลง
น้ันสาเหตุมาจากปัจจัยภายนอกประเทศ ไม่ว่าจะเป็นด้านราคาน้้ามันในตลาดโลกที่มีการปรับลดลง ตลาดหุ้นจีนที่
มีปัญหา ค่าเงินเยนแข็งค่าขึ้น รวมถึงอุปทานของยางในประเทศไทยและประเทศผู้ผลิตรายใหญ่อ่ืนๆ น้ันส่งออก
ยางเข้าสูต่ลาดเพิ่มขึ้นจึงเป็นปัจจัยที่ท้าให้ราคายางน้ันมีการปรับลดลงอย่างต่อเน่ือง 
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ตารางที่ 5.3 ราคายางพาราในประเทศไทยตลาดล่วงหน้าตลาดโตเกียว และสิงคโปร์ในปี 2557 และ 2558  
 (มกราคม – สิงหาคม)            
                   หน่วย: บาทต่อกิโลกรัม 

ประเภทยาง 
2557 

(เฉลี่ยทั้งปี) 
2558 

(เฉลี่ยทั้งปี) 

% เปลี่ยนแปลง 
YOY 
(%) 

MOM 
(%) 

ยางแผ่นดิบ ช้ัน 3 หาดใหญ่ 57.85 48.99 -15.31 -8.86 
ยางแผ่นรมควัน ช้ัน 3 กรุงเทพ 63.90 54.18 -15.21 -9.72 
ยางแผ่นรมควัน ช้ัน 3 โตเกียว; (C&F) 62.98 53.29 -15.46 -9.73 
ยางแผ่นรมควัน ช้ัน 3 สิงคโปร์; (F.O.B) 62.55 53.16 -16.35 -10.39 
ยางแท่ง กรุงเทพฯ (F.O.B) 56.14 47.56 -15.29 -8.58 
น้้ายางข้น กรุงเทพฯ (F.O.B) 44.61 35.39 -18.55 -6.47 
ที่มา ส้านักงานกองทุนสงเคราะห์การท้าสวนยาง ประมวลผลโดยสถาบันพลาสติก และ ศูนย์วิจัยและพัฒนา
 อุตสาหกรรมยางไทย ปีพ.ศ.2558 
หมายเหตุ: ยางแผ่นรมควันชั้น 3 กรุงเทพ ส่งมอบล่วงหน้า 2 เดือน  
 ยางแท่ง กรุงเทพฯ (F.O.B) และน้้ายางข้น กรุงเทพฯ (F.O.B) ส่งมอบล่วงหน้า 1 เดือน 
 

ปัจจัยหลักของการที่ราคายางพาราของไทยในตลาดโลกลดลง เป็นผลกระทบจากนโยบายของประเทศ
จีน ที่มีนโยบายเชิงรุกในการเข้าท้าสัญญาการเพาะปลูก เพื่อหวังผลระยะยาวในการตอบสนองต่อความต้องการ
ยางพาราในประเทศ ได้แก่ ประเทศเมียนมา ลาว เวียดนาม และกัมพูชา ด้วยปัจจัยน้ีท้าให้เกิดกระแสข่าวลือถึง
ราคายางพาราของไทย ซ่ึงปัจจุบันเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจจีนในช่วงปี 2557 -2558 มีการชะลอตัวเกิดขึ้นอย่าง
ต่อเน่ือง โดยเฉพาะเศรษฐกิจในกลุ่มประเทศผู้น้าเข้ายางพาราส้าคัญของโลก อันได้แก่ประเทศจีน ที่มีสัดส่วน 
การน้าเข้าวัตถุดิบแปรรูปยางพารามากเป็นอันดับที่หน่ึงของโลก โดยจากการศึกษาพบว่า ประเทศจีนเป็นฐานการ
ผลิตล้อยางของบริษัทชั้นน้าของโลก และเป็นตลาดส่งออกหลักของประเทศไทย ดังน้ันเม่ือประเทศจีนมีการชะลอ
ตัวทางเศรษฐกิจ จึงส่งผลให้ความต้องการใช้วัตถุดิบยางพาราเป็นวัตถุดิบหลักในการใช้เป็นวัตถุดิบหลักในการ 
สร้างวัตถุดิบแปรรูปจากยางพาราต่างๆ อาทิ ล้อยานพาหนะ ถุงมือ และท่อยางพารา ลดลง โดยในปี 2554 -2556 
จึงเป็นผลท้าให้ราคายางพาราไทยในตลาดโลกและตลาดประเทศคู่ค้า เช่น ประเทศจีน เมียนมาลาว มาเลเซีย 
เวียดนาม และอินเดีย ลดลงดังรูปที่ 5.6 
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ที่มา รวบรวมโดยคณะผู้วิจัยจากฐานข้อมูลจาก Global trade atlas, 2558 
 

รูปที่ 5.6 เปรียบเทียบสถิติราคายางพาราของประเทศคู่ค้าของไทยและราคาตลาดโลก 
 

 จากสถิติราคายางพาราของไทยในตลาดโลก พบว่าราคายางอาจจะสามารถปรับตัวดีขึ้นกว่าในปัจจุบันไม่
มากนัก อันเน่ืองมาจากการที่ประเทศจีนเข้ามาลงทุนท้าสัญญาในการเพาะปลูกและให้การสนับสนุนรัฐบาลในกลุ่ม
ประเทศ CLMV ในการปลูกยางพาราด้วยเงินทุนจ้านวนมาก ส่งผลให้ความต้องการในการน้าเข้าวัตถุดิบแปรรูป
ยางพาราขั้นต้นจากประเทศไทยมีแนวโน้มลดลง แต่ด้วยกลไกและคุณภาพที่ประเทศไทยมีความเชี่ยวชาญและมี
การสั่งสมความรู้ในการเพิ่มประสิทธิภาพยางพาราท้าให้ยางพาราไทยยังคงเป็นที่ต้องการในตลาดโลก  

นอกจากน้ีแนวโน้มของเศรษฐกิจโลกมีแนวโน้มที่จะฟื้นตัวในระยะยาว โอกาสที่ราคายางพาราของไทยจะ
กลับขึ้นมาสูงถึงกิโลกรัมละประมาณ 140 บาท น้ันเป็นไปได้ยาก ประเทศไทยจึงจ้าเป็นที่ต้องเพิ่มความต้องการใช้
ยางในประเทศแทนการส่งออก ตลอดจนส่งเสริมให้มีการเพิ่มมูลค่าในผลิตภัณฑ์ยางพาราของไทย ซ่ึงจะช่วยลดการ
ผันผวนของราคายางไทยได้ในอนาคต อย่างไรก็ตามสถานการณ์ราคายางพาราในตลาดโลกน้ันยังมีการ
เปลี่ยนแปลงไปตามปัจจัยต่างๆ ดังแสดงในตารางที่ 5.4 
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ตารางที่ 5.4 ปัจจัยที่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงราคายางพาราในตลาดโลก 
ปัจจัย รายละเอียดปัจจัย 

ด้านอุปสงคแ์ละ
อุปทาน 

         ปัจจัยด้านนี้ถือเป็นสิ่งส้าคัญที่จะชี้ทิศทางของราคายางในช่วงเวลานั้นๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ใช้และ
ผู้ผลิตจากต่างประเทศนั้นจะมีผลทางด้านของอุปทานและการเคลื่อนไหวของราคานั้นมีมากกว่าผู้ใช้และ
ผู้ผลิตในประเทศ ซ่ึงเมื่อไหร่ก็ตามที่ความต้องการของต่างประเทศนั้นมีเพ่ิมมากขึ้นก็จะส่งผลให้ราคานั้นผัน
แปรตามไปด้วย รวมไปถึงด้านของสภาพภูมิอากาศ ฤดูกาล ผลผลิต และจ้านวนประชากร นั้นก็มีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงด้วยเช่นกัน เช่นหากจ้านวนประชากรเพ่ิมขึ้นความต้องการในการใช้ยางพาราจะเพ่ิมขึ้นซ่ึง
ส่งผลต่ออุตสาหกรรมต่างๆ เช่น ยานยนต์ที่ใช้ยางพาราเพ่ือผลิตล้อรถ หรืออุตสาหกรรมถุงมือยาง เป็นต้น 

ราคาน้้ามัน 

         น้้ามันนั้นเป็นปัจจัยที่ส้าคัญมากซ่ึงราคาของยางพารานั้นจะมีทิศทางเดียวกับราคาน้้ามัน เนื่องจาก
น้้ามันนั้นเป็นวัตถุดิบที่ส้าคัญในการผลิตยางเทียมหรือสังเคราะห์ ซ่ึงหากราคาน้้ามันในตลาดโลกมีการ
ปรับตัวสูงขึ้น ก็จะส่งผลให้ต้นทุนและราคายางเทียมเพ่ิมขึ้นตาม และยังส่งผลให้ราคายางธรรมชาตินั้น
สูงขึ้นด้วย  

อัตราการแลกเปลี่ยน 

         อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหว่างประเทศนั้นมีความสัมพันธ์อย่างมากกับการค้าระหว่างประเทศ ซ่ึง
การการซ้ือขายยางระหว่างประเทศนั้นไม่ได้ใช้สกุลเงินเดียวกันเน่ืองจากมีการซ้ือขายกันทั่วโลกและแต่ละ
ประเทศนั้นก็ใช้สกุลเงินที่แตกต่างกัน อีกทั้งราคายางในแต่ละประเทศนั้นไม่เท่ากันอีกด้วย ซ่ึงถ้าค่าเงินอ่อน
ค่าจะเป็นผลดีต่อการส่งออก แต่ในทางกลับกันหากค่าเงินแข็งค่าจะเป็นผลเสียต่อการส่งออก ซ่ึงในการ
น้าเข้าและส่งออกนั้นจะเทียบค่าเงินโดยใช้สกุลเงินดอลลาร์สหรัฐ 

เศรษฐกิจโลก 
         เมื่อไหร่ที่มีการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจโลกไปในทางที่ดีความต้องการใช้ยางก็จะเพ่ิมขึ้น แต่หาก
เมื่อไหร่ที่เศรษฐกิจโลกนั้นมีการชะลอตัวหรือถดถอยลงก็จะท้าให้มีผลต่อราคาของยางพารา ซึงเศรษฐกิจ
โลกเป็นตัวบ่งชี้สถานการณ์ของการผลิต การใช้ยาง หรือวัตถุดิบแปรรูปยางพาราอีกด้วย 

นโยบายการค้า
ระหว่างประเทศ 

         นโยบายการค้าระหว่างประเทศนั้นหากรัฐบาลต่างประเทศมีการปรับในเรื่องของภาษีสินค้าเกษตร 
เช่นการตั้งก้าแพงภาษีสินค้า ก็จะท้าให้มีผลต่อราคาของสินค้าเกษตร ซึ่งรวมถึงยางพาราด้วย ทั้งนี้ช่วงหลัง
ประเทศจีนนั้นค่อนข้างเข้ามามีบทบาทให้การก้าหนดทิศทางเศรษฐกิจ จึงส่งผลต่อราคายางพารา 

อุตสาหกรรมยานยนต ์
         หากอุตสาหกรรมยานยนต์ในปีนั้นๆ มียอดการผลิตและจ้าหน่ายรถยนต์ที่สูง ความต้องการยางก็จะ
มีมากตามไปด้วย เนื่องจากในอุตสาหกรรมยานยนต์จะน้ายางไปผลิตล้อซ่ึงใช้ยางธรรมชาติเป็นวัตถุดิบ จึง
ส่งผลต่อราคาของยางพารา 

ภาวะตลาดหุ้น 
         แนวโน้มภาวะตลาดหุ้นนั้นจะเป็นสัญญาณบ่งบอกถึงความมั่นใจของนักลงทุนแต่ละประเทศต่อ
เศรษฐกิจ เมื่อหุ้นแต่ละตลาดปิดบวกหรือสูงขึ้นจะส่งผลให้นักลงทุนกล้าที่จะลงทุนในธุรกิจต่าง ๆ โดยดูจาก
ดัชนีนิกเกอิตลาดหุ้นโตเกียว ตลาดหุ้นยุโรป ตลาดหุ้นลอนดอล ดัชนีดาวโจนส์ตลาดหุ้นนิวยอร์ก 

ราคาตลาดล่วงหน้า
โตเกียว ตลาดเซียงไฮ้ 

และตลาดสิงคโปร์ 

         ราคาตลาดล่วงหน้านั้นเป็นราคาที่ชี้น้าราคายางทั้งตลาดในประเทศและนอกประเทศโดยตรง ซ่ึง
สังเกตจากราคาปิดของวันก่อนหน้าว่าแนวโน้มราคายางจะขึ้นหรือลง หากว่าเป็นบวกราคายางมีแนวโน้มที่
จะปรับตัวสูงขึ้น แต่หากเป็นลบมีแนวโน้มที่ราคายางจะต่้าลง 

สภาพภูมิอากาศ 

         หากในช่วงที่สภาพภูมิอากาศที่มีฝนตกชุกหรืออาจจะมีน้้าท่วม จะท้าให้ผลผลิตยางออกมาไม่
เพียงพอต่อความต้องการ ถึงแม้ว่าต่างประเทศจะลดความต้องการลงแต่ราคาในประเทศอาจจะไม่ลดหรือ
ลดไม่มาก เนื่องจากผู้ซ้ือในประเทศนั้นอาจจะมีการเก็งก้าไรโดยการแข่งกันซ้ือยางเก็บเพ่ือน้าไปขายใน
ราคาที่สูงขึ้น 
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แนวโน้มราคายาง ในปี 2559 ราคายางธรรมชาติคาดว่ายังคงผันผวนเคลื่อนไหวอยู่ในกรอบจ้ากัด 
ตามภาวะเศรษฐกิจโลกที่เปราะบาง โดยเฉพาะเศรษฐกิจจีนซ่ึงเป็นผู้ใช้ยางรายใหญ่ของโลกยังคงชะลอตัว ส่งผลให้
อุปสงค์ยางลดลง ประกอบกับภาพรวมความผันผวนของตลาดเงินและตลาดหุ้นทั่วโลก โดยกองทุนการเงินระหว่าง
ประเทศ (IMF) คาดการณ์ว่าผลิตภัณฑ์มวลรวม- ภายในประเทศ (GDP) โลกลดลงเหลือร้อยละ 3.5 ในปี 2558 
และร้อยละ 3.7 ในปี 2559 เศรษฐกิจจีนจะขยายตัวลดลง เหลือร้อยละ 6.3 ซ่ึงจะส่งผลกระทบต่อประเทศคู่ค้า
ของจีนด้วย ประกอบกับราคาน้้ามันที่ปรับตัวลดลงอย่างต่อเน่ือง และคาดว่าจะ ทรงตัวในช่วง 5 ปีข้างหน้า 
เน่ืองจากอุปทานน้้ามันล้นตลาด และความต้องการใช้น้้ามันเติบโตในระดับต่้าตามภาวะเศรษฐกิจโลกที่ซบเซา 
นอกจากน้ียังมีปัจจัยด้านการผลิต ความต้องการใช้ และปริมาณยางส่วนเกิน ซ่ึงอาจะส่งผลกระทบต่อราคายาง 
(The Rubber Economist) โดยองค์การศึกษาเรื่องยางระหว่างประเทศ (IRSG) 

 
5.3 สถานการณ์การน้าเข้าและส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากรเขตค้าชายแดนจังหวัดเชียงราย 
 

ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส้าคัญของประเทศไทย และภูมิภาคอาเซียน โดยอาเซียนผลิตยางพาราใน
สัดส่วนสูงที่สุดในเอเชีย และมีส่วนแบ่งการตลาดมากกว่าร้อยละ 80 ซึงประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดถึงร้อยละ 
33.1 รองลงมาได้แก่ประเทศอินโดนีเซีย มาเลเซีย และเวียดนาม ประเทศไทยเป็นผู้ส่งออกยางพาราเป็นอันหน่ึง
ของโลก สามารถสร้างรายได้จากการส่งออกยางพาราปีละ 678,000 ล้านบาท (สมาคมยางพาราไทย, 2556) ใน
การเข้าสู้ประชาคมอาเซียนน้ัน ประเทศไทยได้รับประโยชน์มากน้อยเพียงใดน้ันขึ้นอยู่กับความสามรถในการ
ปรับตัวและรับมือกับโอกาสที่จะเกิดขึ้นกับการค้าที่จะมีการขยายตัวและมีช่องทางการขยายตลาดได้มากยิ่งขึ้นใน
ตลาดประเทศจีน (ตอนใต้) โดยใช้เส้นทางการขนส่งสายเศรษฐกิจ R3A โดยยางพารามีการส่งออกไปยังประเทศ
เพื่อนบ้านในทุกๆ ภูมิภาคของประเทศไทย อีกทั้งยังพบว่าภาคเหนือตอนบนของประเทศไทยได้กลายเป็นเป็น
เส้นทางเลือกเส้นทางใหม่ส้าหรับการส่งออกยางพาราไปยังประเทศเพื่อนบ้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ประเทศจีนซ่ึง
เป็นประเทศที่มีความต้องการยางพาราเป็นอันดับ 1 ของโลก โดยด่านการค้าชายแดนที่ส้าคัญของ 8 จังหวัด
ภาคเหนือตอนบนในการส่งออกยางพาราไปยังประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก่ ด่านศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากร
เชียงของ จังหวัดเชียงราย เป็นอ้าเภอที่มีพรมแดนที่มีพื้นที่ตั้งอยู่ ณ ชายแดนของประเทศ มีเส้นทางน้้าและสะพาน
มิตรภาพเชื่อมต่อไปยังประเทศเพื่อนบ้าน ด่านศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของจึงถือได้ว่าเป็นประตูสู่
เส้นทางการค้าที่ส้าคัญของประเทศไทย ในการส่งออกผลผลิตต่างๆ ไปยังประเทศเพื่อนบ้าน อาทิ ผลไม้ เน้ือสัตว์
เพื่อการบริโภค และยางพารา เป็นต้น 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากกรมศุลกากรเชียงแสนและเชียงของ จ.เชียงราย, 2557 
 

รูปที่ 5.7 การออกยางพาราผ่านด่านศุลกากร อ้าเภอเชียงแสนและอ้าเภอเชียงของ 
 

อัตราการส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเน่ือง (รูปที่ 5.7) โดยด่านศุลกากรเชียงแสนมีอัตราการส่งออกยางพาราที่สูงในปี 2553 และลดลงในช่วงระหว่าง
ปี 2554-2556 และเพิ่มขึ้นอีกครั้งในปี 2557 เน่ืองจาก ในปี 2553 ผู้ประกอบการขนส่งเริ่มมีการใช้เส้นทางการ
ขนส่งเส้นทางใหม่ในอ้าเภอเชียงของ ประจวบในระหว่างน้ีได้มีการขยายด่านศุลกากรอ้าเภอเชียงแสนเพื่อรองรับ
การเติบโตของเศรษฐกิจอาเซียน โดยเส้นทางศุลกากรเชียงแสนขาดความสะดวกในการขนส่ง จึงส่งผลให้มูลค่าการ
ส่งออกในระหว่างปี 2554-2556 ของอ้าเภอเชียงแสนลดลง โดยเม่ือเทียบสัดส่วนการขนส่งยางพาราผ่านเส้นทาง
ศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของในช่วงที่ผ่านมา พบว่าปัจจุบันเส้นทางการส่งออกของพาราผ่าน
เส้นทางด่านศุลกากรเชียงของเป็นที่นิยมมากกว่า ด่านศุลกากรเชียงแสนเม่ือเทียบเป็นมูลค่าแล้ว ในปี 2557  
มีอัตราการขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงของมากกว่าด่านศุลกากรเชียงแสนสูงถึง ร้อยละ 65 และใน
อนาคตคาดว่าจะมีการขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงของจะเพิ่มมากขึ้น โดยเส้นทางขนส่งผ่าน 
ด่านศุลกากรเชียงของจะขนส่งสินค้าไปยังประเทศหลัก 2 ประเทศ ได้แก่ สปป.ลาว และประเทศจีน (ตอนใต้)  
ซ่ึงสัดส่วนการส่งออกมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง (รูปที่ 5.8) 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากกรมศุลกากรอ้าเภอเชียงแสนและ อ้าเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย,  
 2557 
 

รูปที่ 5.8 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากรอ้าเภอเชียงของไปยังประเทศเพื่อนบ้าน 
 

จากสถานการณ์ยางพาราประเทศคู่ค้าของไทยในสหภาพเมียนมา (Myanmar) โดยการใช้เส้นทางการ
ขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรในจังหวัดเชียงราย จากการส้ารวจพบว่าด่านศุลกากรแม่สายมีการส่งออก
ผลิตภัณฑ์ยางแปรรูป ชนิดยางรถยนต์ไปยังสหภาพเมียนมากว่า 3 ร้อยล้านตันต่อปี โดยผลิตภัณฑ์ยางรถยนต์
เหล่าน้ีมีมูลค่าการส่งออกสูงถึงหลักร้อยล้านบาทต่อปี ซ่ึงในปัจจุบันพบว่ายาง รถยนต์เป็นผลิตภัณฑ์ส่งออก  
10 อันดับแรก ของไทยในการส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้าน และจากการพยากรณ์พบว่าผลิตภัณฑ์ยางรถยนต์
เพื่อการส่งออกมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น อีกทั้งในปัจจุบันสหภาพเมียนมามีความร่วมมือกับ สปป.ลาว ในการสร้าง
เส้นทางเชื่อมระหว่างประเทศและได้ท้าการเปิดใช้ ส่งผลให้เส้นทางสายเศรษฐกิจ R3B ผ่านสหภาพเมียนมาเข้าสู่ 
สปป.ลาว และเข้าไปยังประเทศจีน จึงกลายเป็นอีกทางเลือกของผู้ประกอบการในการเลือกใช้เส้นทางน้ีส้าหรับการ
ขนส่งสินค้าไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีนตอนใต้ โดยในปี พ.ศ. 2558 – 2562 ได้ท้าการพยากรณ์ล่วงหน้าเพื่อดู
แนวโน้มของการส่งออกผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพารา (รูปที่ 5.9) 
 

บาท ตัน 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูลกรมศุลกากรแม่สาย จังหวัดเชียงราย, 2557 
 

รูปที่ 5.9 ปริมาณการส่งออกผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพารา (ชนิดยางรถยนต์) ผ่านด่านศุลกากร 
อ้าเภอแม่สายไปยังประเทศเพื่อนบ้าน 

 
5.4 เส้นทางการขนส่งยางพาราผ่านด่านการค้าชายแดน 
  
 จังหวัดเชียงรายถือเป็นเมืองหน้าด่านที่ส้าคัญของไทยของการค้าชายแดนในเขตภาคเหนือโดยมีพรมแดน
ติดประเทศเพื่อนบ้าน 2 ประเทศ คือ เมียนมา และสปป.ลาว อีกทั้งยังมีเส้นทางที่สามารถเชื่อมโยงกับจีน (ตอนใต้) 
โดยมีเส้นทางทั้งทางบกและทางน้้า โดยสามารถอธิบายได้ดังน้ี 
 
 5.4.1 เส้นทางการขนส่งยางพาราในเส้นทาง R3A (เชียงของ – ห้วยทราย – หลวงน้้าทา - บ่อหาน/
บ่อเต็น – สิบสองปันนา – คุนหมิง) 

 
 

รูปที่ 5.10 เส้นทาง R3A ด่านเชียงของ และด่านห้วยทราย 
 

พยากรณ์ปริมาณการ
ส่งออก 5 ปี ถัดไป 
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เส้นทางสายเศรษฐกิจ R3A เป็นเส้นทางการขนส่งโดยใช้รถเป็นพาหนะในการขนส่งสินค้า โดยมี
จุดเริ่มต้นจากด่านห้วยทราย (อ.เชียงของ จ.เชียงราย) ผ่านสปป.ลาว ไปยังบ่อเต็น (ด่านเชื่อมต่อ สปป.ลาว ไปยัง
ประเทศจีน) สิ้นสุดที่มณฑลยูนนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน มีระยะทางโดยประมาณ 1,205 กิโลเมตร เส้นทางน้ี
ใช้เป็นเส้นทางในการขนส่งยางพาราของไทยมายังอ้าเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย เพื่อส่งออกไปยังสาธารณรัฐ
ประชาชนลาว และประเทศจีน (ตอนใต้) 

 

    

 
 

รูปที่ 5.11 การขนส่งโดยใช้รถบรรทุกบรรจุยางพารา 
 
 ในการขนส่งท้าได้โดยใช้รถบรรทุกบรรจุยางพาราของประเทศไทย จากอ้าเภอเชียงของ ข้ามสะพาน

สะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งที่ 4 ณ อ้าเภอเชียงของ (ห้วยทราย) จากน้ันท้าการขนส่งไปยังชายแดน สปป.ลาว ที่
เมืองบ่อเต็น/บ่อหาน จากน้ันผู้ค้าชาวจีนจะน้ารถมารับสินค้าบริเวณหน้าด่าน หลังจากน้ันท้าการขนส่งไปยังเมือง
จ่ิงหง หรือเชียงรุ้ง ก่อนจะเข้าสู่ตลาดการค้าที่เมืองคุณหมิง และกระจายสินค้ายังผู้ประกอบการของประเทศจีน 
โดยค่าใช้จ่ายในการขนส่งผ่านเส้นทาง R3A ต่อเที่ยวของการขนส่งสินค้าโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 98,000 – 105,000 บาท 
(ตารางที่ 5.5) ทั้งน้ีค่าใช้จ่ายในการขนส่งจะมีการเปลี่ยนแปลงตามปริมาณของสินค้าต่อเที่ยว 
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ตารางที่ 5.5 ต้นทุนการขนส่งยางพาราโดยเฉลี่ยผ่านเส้นทางการขนส่งผ่านเส้นทางบก (R3A) 

เส้นทางการขนส่ง 
ระยะทาง 
(กิโลเมตร) 

ระยะเวลา 
(ชั่วโมง) 

ค่าใช้จา่ย 

เชียงของ  
(ห้วยทราย)  

235 กม. 
บ่อเต็น/บ่อหาน  

(สปป.ลาว) 
320 กม. 

จ่ิงหง  
(ประเทศจีน) 

158 กม. 
ซือเหมา 

 (ประเทศจีน) 
492 กม. 

คุนหมิง 
(ประเทศจีน) 

1,205 กิโลเมตร  22 ชั่วโมง 

ปริมารการขนส่งต่อเที่ยวสามารถบรรทุกได้ 
30 ตัน โดยใช้รถบรรทุกพ่วง 

อัตรานี้ไม่รวมการจัดเก็บภาษีระหว่างการ
เดินทาง 

ต้นทุนการขนส่งอาจมีการเปลี่ยนแปลงโดย
แปรผันต่อปริมาณยางต่อเที่ยว 

ค่าใช้จา่ย 
โดยเฉลี่ย / ตัน 

3,266 – 3,500 บาท/ตัน 98,000 – 105,000 บาท/เที่ยว 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากการส้ารวจและสัมภาษณ์ 
หมายเหตุ: - ระยะทาง ระยะเวลาและต้นทุนเป็นการประมาณการโดยเฉลี่ย จากการเก็บข้อมูลของผู้วิจัย  
 - ระยะเวลาของการขนส่งไม่รวมเวลาพักรถ และเวลาการด้าเนินการพิธีการศุลกากร 

 
 5.4.1.1 โอกาสและอุปสรรคของการส่งออกยางพาราผ่านเส้นทางเดินรถ (R3A) 
  
 หลังจากที่ประเทศไทยได้เปิดประตูการค้าในเส้นทางสายเศรษฐกิจ R3A ไปยังประเทศเพื่อน
บ้านโดยผ่านสะพานมิตรภาพไทย-ลาวแห่งที่ 4 อ้าเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ซ่ึงเปิดใช้งานอย่างเป็นทางการ
เม่ือปลายปี 2556 ที่ผ่านมาส่งผลให้มูลค่าทางการค้าชายแดนของประเทศไทยโดยผ่านเส้นทาง R3A ไปยังประเทศ
จีน (ตอนใต้) มีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง จึงได้ท้าการศึกษาศักยภาพด้านเศรษฐกิจการค้า และเส้นทางการ
ขนส่ง R3A พบว่า การขนส่งสินค้าผ่านเส้นทาง R3A มีทั้งโอกาสและอุปสรรค ดังตารางที่ 5.6 
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ตารางที่ 5.6 ตารางเปรียบเทียบโอกาสและอุปสรรคของการส่งออกยางพาราผ่านเส้นทางการขนส่งทาง (R3A) 
โอกาส อุปสรรค 

1. เส้นทางการขนส่ง R3A เป็นเส้นทางที่มีระบบคมนาคมที่ดีขึ้น
จากเดิม อีกทั้งยังสะดวกต่อการขนส่งยางพาราไปยังประเทศ
เพ่ือนบ้าน 

1. เนื่องด้วยการขนส่งสินค้าเป็นการค้าระหว่างประเทศไทยและ
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยไม่ได้รวมถึง สปป.ลาว ในฐานะ
ประเทศทางผ่านของเส้นทาง R3A สปป.ลาว จึงไม่อนุญาตให้รถ
ขนส่งสินค้าไทยหรือจีนผ่านลาวเข้าสู่อีกประเทศได้โดยตรง 
ดังนั้นจึงจ้าเป็นต้องขนถ่ายสินค้าจากรถอีกฝ่ายหนึ่งไปยังรถของ
อีกฝ่ายหนึ่งที่มารอรับอยู่ ณ บริเวณจุดเปลี่ยนถ่ายสินค้า 

2. เส้นทางการขนส่งผ่านเส้นทาง R3A เป็นเส้นทางที่มีความ
สะดวกมากกว่าเส้นทางน้้า จึงเป็นโอกาสทางการค้าที่สามารถ
ขนส่งสินค้าไปยังปลายทางได้อย่างรวดเร็ว และท้าการค้าได้มาก
ขึ้น 
 

2. รถบรรทุกจากประเทศไทยไม่สามารถขนส่งยางพาราไปยัง
ประเทศจุดหมายได้ภายในรถคันเดียว ระหว่างการขนส่งข้าม
แดน ณ บ่อเต็น เข้าสู่ประเทศจีนต้องมีการผลัดเปลี่ยนรถบรรทุก
สินค้าของประเทศจีนเพ่ือขนส่งไปยังปลายทาง โดยระหว่างการ
ขนย้ายสินค้าอาจเกิดการจัดเรียงสินค้าที่ผิดลักษณะ ส่งผลให้เกิด
ความเสียหายกับตัวสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ ท้าให้ต้นทุนการขนส่ง
เพ่ิมสูงขึ้นอีกทั้งยังก่อให้เกิดการเพ่ิมขึ้นของต้นทุนการขนส่งเที่ยว
ละประมาณ 10,000-15,000 บาท และต้นทุนด้านเวลาเพ่ิมขึ้น 
2-3 ชั่วโมง 

3. เส้นทาง R3A เป็นเส้นทางที่เชื่อมต่อกับกลุ่มประเทศอาเซียน 
ซ่ึงครอบคลุมพ้ืนที่ 4 ประเทศ ได้แก่ ประเทศไทย ลาว พม่า และ
จีน (ตอนใต้) จึง ส่งผลท้าให้มูลค่าทางการค้าระหว่างภูมิภาคเพ่ิม
สูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง รวมถึงเป็นการเพ่ิมโอกาสทางการค้าของ
ธุรกิจยางพาราได้มากขึ้นตลอดเส้นทางการขนส่งจากประเทศไป
ยังประเทศจีน (ตอนใต้) 

3. เนื่องด้วยพิธีการศุลกากรของแต่ละประเทศไม่ เป็นหนึ่ ง
เดียวกัน ส่งผลให้ระยะเวลาในการด้าเนินเอกสารและตรวจเช็ค
สินค้าค่อนข้างนาน อีกทั้งช่วงเวลาของแต่ละประเทศไม่เท่ากัน 
ส่งผลให้ระยะเวลาในการเปิดปิดด่านที่ไม่พร้อมกัน อาจก่อให้เกิด
ข้อผิดพลาดทางด้านเวลาระหว่างการขนส่งสินค้า 

4. ในการด้าเนินการเก่ียวกับเอกสารเพ่ือท้าการส่งออกสินค้าผ่าน
เส้นทาง R3A ไมมีความยุ่งยาก จึงเป็นโอกาสที่ผู้ประกอบการ
สามารถท้าการค้ากับประเทศเพ่ือนบ้านได้ง่าย และสะดวกมาก
ยิ่งขึ้น  

4. ปริมาณการน้าเข้าและส่งออกยางพาราของประเทศต้นทาง 
และประเทศปลายทางที่ไม่สมดุลกัน ก่อให้เกิดต้นทุนโลจิสติกส์ที่
เพ่ิมมากขึ้นระหว่างการวิ่งรถเปล่าเพ่ือกลับมารับยางพาราในรอบ
ถัดไป 

5. ผู้ประกอบการไทยมีโอกาสที่จะส่งออกยางพาราไปขายให้กับ
โรงงานแปรรูปยางพาราของนักลงทุนจีน ที่มาลงทุนท้าโรงงาน
แปรรูปอยู่ที่ สปป.ลาว โดยเฉพาะโรงงานในเขตหลวงน้้าทา ซ่ึง
ใกล้และท้าให้เสียต้นทุนการขนส่งต่้ากว่ าการขนส่งไปยังจีน  
(ตอนใต้) ซ่ึงตอนนี้เมืองหลวงน้้าทามีโรงงานแปรรูปหลายโรงงาน 
และมีแนวโน้มที่จะขยายการลงทุนเพ่ิมมากขึ้น โดยโรงงานจะมี
การรับซ้ือยางเครพ หรือยางก้อนถ้วยไปท้ายางอัดแท่ง และ
ส่งกลับไปยังประเทศจีนต่อไป 

5. สิ่งอ้านวยความสะดวกระหว่างการขนส่งสินค้าผ่านเส้นทาง 
สปป.ลาว ไปยังประเทศจีนตอนใต้ยังไม่มีความสะดวกไม่มากนัก 
อาทิ เส้นทางที่คดเคี้ยว สถานีบริการน้้ามัน สุขา และจุดพักรถ 
เป็นต้น 
 

  
 5.4.2 เส้นทางการขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางศุลกากรแม่สายไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) (R3B) 
 เส้นทาง R3B เป็นเส้นทางเชื่อมระหว่างอ้าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย ผ่านไปยัง เชียงตุง  
(สหภาพเมียนมา) เชียงรุ้งในเขตปกครองตนเองสิบสองปันนา เข้าสู่เมืองจ่ิงหงและคุนหมิงในประเทศจีนตอนใต้ 
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เส้นทางน้ีเป็นอีกเส้นทางเลือกหน่ึงของการขนส่งยางพารา ระยะทางในการขนส่งใกล้เคียงกับเส้นทาง R3A แต่
มูลค่าขนส่งผ่านเส้นทาง R3B มีอัตราที่สูงกว่า เน่ืองด้วยเส้นทางน้ีมีด่านตรวจสินค้าจ้านวนมากในสหภาพเมียนมา 
อีกทั้งสภาพถนนในการสัญจรยังไม่สมบูรณ์มากนัก จากการลงส้ารวจของทีมวิจัย พบว่าเส้นทางน้ีไม่ มี
ผู้ประกอบการคนจีนใช้เลย และสหภาพเมียนมามีการเปิดปิดด่านที่ไม่แน่นอน รวมถึงการเรียบเก็บค่าผ่านทางและ
การใช้เวลาในการเดินทางที่ยาวนาน เส้นทางการขนส่ง R3B เริ่มต้นการขนส่งจากอ้าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย 
บรรทุกสินค้าผ่านด่านพรมแดนท่าขี้เหล็กของสหภาพเมียนมา จากน้ันมีการเปลี่ยนถ่ายสินค้าไปยังพาหนะที่ใหญ่
กว่า เพื่อรวบรวมสินค้าให้มีจ้านวนมากก่อนการขนส่งไปยังชายแดนซ่ึงเชื่อมต่อกับประเทศจีน ณ เมืองลา-ต้าลั่ว 
โดยรถบรรทุกของชาวจีนจะข้ามารอรับสินค้า เน่ืองจากรถบรรทุกของสหภาพเมียนมาไม่สามารถเข้าสู่ประเทศจีน
ได้ หลังจากมีการน้าสินค้าข้ามด่านพรมแดนเรียบร้อยแล้วประเทศจีนจะท้าการขนส่งสินค้าไปยังเชียงรุ้ งและ 
คุนหมิงในล้าดับต่อไป   

อัตราค่าขนส่งผ่านเส้นทางการขนส่งทางบกบนเส้นทางR3B ผ่าน อ้าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย  
มีมูลค่าใช้จ่ายระหว่างการเดินทางโดยเฉลี่ย 100,000-150,000 บาท ต่อเที่ยว อาจมีการแปรผันตามปริมาณการ
ขนส่งต่อเที่ยว ดังตารางที่ 5.7 

 
ตารางที่ 5.7 อัตราค่าขนส่งยางพาราโดยเฉลี่ยผ่านเส้นทางการขนส่งทางบก (R3B) 

เส้นทางการขนส่ง 
ระยะทาง 
(กิโลเมตร) 

ระยะเวลา 
(ชั่วโมง) 

ค่าใช้จา่ย 

ด่านศุลกากรแม่สาย 
เชียงราย  

248 กม. 
เมืองลา (ต้าลัว่)  
(ประเทศจีน) 

134 กม. 
เชียงรุ่ง 

(ประเทศจีน)  
522 กม. 

คุนหมิง 
(ประเทศจีน) 

904 กิโลเมตร 26 ชั่วโมง 

ปริมาณการขนส่งต่อเที่ยวสามารถบรรทุก
ได้ 30 ตัน โดยใช้รถบรรทุกพ่วง 

 
อัตรานี้ไม่รวมการจัดเก็บภาษี 

ระหว่างการเดินทาง 
ต้นทุนการขนส่งอาจมีการเปลี่ยนแปลง 

โดยแปรผันต่อปริมาณยาง 
ต่อเที่ยว 

ค่าใช้จา่ย 
โดยเฉลี่ย / ตัน 

3,333 – 5,000 บาท/ตัน 100,000 – 150,000 บาท/เทีย่ว 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากการส้ารวจและสัมภาษณ์ 
หมายเหตุ: - ระยะทาง ระยะเวลาและต้นทุนเป็นการประมาณการโดยเฉลี่ย จากการเก็บข้อมูลของผู้วิจัย  
 - ระยะเวลาของการขนส่งไม่รวมเวลาพักรถ และเวลาการด้าเนินการพิธีการศุลกากร 
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 5.4.2.1 ข้อได้ เปรียบในการขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางด่านศุลกากรอ้าเ ภอแม่สาย  
จังหวัดเชียงราย (เส้นทาง R3B) 
  1. ระยะทางระหว่างการขนส่งมีระยะสั้นกว่าเส้นทาง R3A กว่า 200 กิโลเมตร และใช้
ระยะเวลาในการเดินทางสั้นกว่าถึง 4 ชั่วโมง 
  2. เส้นทางน้ีได้รับการสนับสนุนการเก็บค่าผ่านทางจากสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเส้นทาง
จากเชียงตุง-เมืองลา มีการจัดเก็บภาษีเพียงแค่ 3 ด่านเท่าน้ัน ได้แก่ ด่านก่อนออกเชียงตุง ตะปิง และด่านเมืองลา 
 
 5.4.2.2 ปัญหาและข้อจ้ากัดในการส่งออกยางพาราผ่านเส้นทางด่านศุลกากรอ้าเภอแม่สาย 
จังหวัดเชียงราย (เส้นทาง R3B) 

1. เส้นทางค่อนข้างคดเคี้ยวและเป็นเทือกเขาสูงชัน ถนนบางช่วงมีสภาพเสียหาย ส่งผลให้ 
ของที่บรรทุกมากับรถบรรทุกได้รับความเสียหายจากการกระแทก 

2. ต้นทุนในการขนส่งผ่านเส้นทาง R3B มีมูลค่าสูงเป็นเท่าตัวเม่ือเปรียบเทียบจากต้นทุนการ 
ขนส่งผ่านเส้นทาง R3A 

3. ปัญหาการขัดแย้งระหว่างสหภาพเมียนมากับสาธารณรัฐประชาชนจีน ส่งผลให้การขนส่ง 
สินค้าผ่านเส้นทาง R3B ได้รับผลกระทบจากการปิดด่านพรมแดนในหลายๆ ครั้ง 
 จากการประเมินโอกาสและอุปสรรคในระหว่างการขนส่งสินค้าผ่านเส้นทางการค้า R3B เริ่มตั้งแต่ด่าน
ศุลกากรอ้าเภอแม่สาย จังหวัดเชียงราย เข้าสู่สหภาพเมียนมา ด่านพรมแดนจีน (เมืองลา) เข้าสู่สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน (ตอนใต้) พบว่า ผู้ประกอบการที่ขนส่งสินค้าไปยังประเทศจีนมีการใช้เส้นทาง R3B น้อยมาก 
เน่ืองจากสหภาพการคมนาคมทางถนนที่ไม่มีความสะดวกสบายในการเดินทาง อีกทั้งต้นทุนในระหว่างการขนส่งสูง
กว่าการใช้เส้นทาง R3A ส่งผลให้ผู้ประกอบการไม่เลือกใช้เส้นทางการขนส่ง R3B ผู้ที่ใช้เส้นทางน้ีโดยส่วนใหญ่จะมี
การขนส่งเพื่อใช้เป็นเส้นทางการกระจายสินค้าเพื่อการอุปโภคบริโภคจากประเทศไทยไปยังภายในสหภาพเมียนมา
เท่าน้ัน  
 
 5.4.3 เส้นทางการขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางน้้า 

การขนส่งทางน้้าเป็นเส้นทางการคมนาคมเพื่อการขนส่งทางโลจิสติกส์ของผู้ประกอบการการค้ามาแต่
ยาวนาน โดยเส้นทางน้ีเป็นการเชื่อมระหว่าประเทศ ไทย-ลาว-พม่า-จีน หรืออาจเรียกเส้นทางขนส่งเส้นทางแม่น้้า
โขง ได้ว่า “เส้นทางสายไหม” โดยในประเทศไทยจะมีอ้าเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงรายเป็นจุดเริ่มต้นของเส้นทาง
การค้า ดังรูปที่ 5.12 
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รูปที่ 5.12 การขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางเดินเรือ 
 

 การขนส่งผ่านเส้นทางแม่น้้าจากท่าเรือเชียงแสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน มี 3 เส้นทาง คือ 
 1. ท่าเรือเชียงแสน ไปยัง ท่าเรือกวนเหลย 
 2. ท่าเรือเชียงแสน ไปยัง ท่าเรือเชียงรุ้ง/จ่ิงหง  
 3. ท่าเรือเชียงแสน ไปยัง ท่าเรือซือเหมา 
 

    
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 5.13 ท่าเรือกวนเหล่ย 
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ท่าเรือกวนเหล่ย เป็นท่าเรือย่อยรับส่งสินค้าที่ส้าคัญของท่าเรือจ่ิงหง ซ่ึงอยู่ห่างจากท่าเรือย่อยเขตพื้นที่
จ่ิงหงตามเส้นทางน้้า 81 ก.ม. หรือเส้นทางบก 157 ก.ม. ท่าเรือกวนเหล่ยได้ถูกออกแบบให้สามารถรองรับการ
ขนส่งสินค้าได้ปีละสองแสนตัน และสามารถรองรับผู้โดยสารได้ประมาณปีละหน่ึงแสนคน 

 

   
 

รูปที่ 5.14 ท่าเรือเชียงรุ้ง/จิ่งหง 
 

 ท่าเรือจ่ิงหง เป็นท่าเรือส้าคัญบนเส้นทางเดินเรือนานาชาติล่านชังเจียง – แม่น้้าโขง ตั้งอยู่ทาง 
ฝั่งเหนือของแม่น้้าล่านชังเจียง (แม่น้้าโขงในเขตประเทศจีน) ในเขตปกครองตนเองชนชาติไตสิบสองปันนา โดย
ท่าเรือเขตพื้นที่จ่ิงหง มีพื้นที่กว้างทั้งสิ้น 61.11 ไร่ แบ่งเป็นท่าเทียบจอดเรือ 6 ท่า (ท่ารับส่งผู้โดยสาร 2 ท่า และ
ท่ารับส่งสินค้า 4 ท่า) ซ่ึงได้ถูกออกแบบให้สามารถรองรับการขนส่งสินค้าได้มากถึงปีละ 4 แสนตัน และสามารถ
รองรับผู้โดยสารได้ปีละ 1.5 ล้านคน  ทั้งน้ีท่าเรือจ่ิงหง อยู่ห่างจากจุดตัดระหว่างประเทศจีน – สหภาพเมียนมา – 
สปป.ลาว ตามเส้นทางน้้า 101 ก.ม. อยู่ห่างจากพื้นที่ 3 เหลี่ยมทองค้า 334.6 ก.ม. และอยู่ห่างจาก อ. เชียงของ 
จังหวัดเชียงราย 402.1 ก.ม. หากล่องเรือในแม่น้้าโขงจากเมืองจ่ิงหงไปทางทิศใต้ 30 ก.ม. ก็จะถึงพื้นที่ 
เขตก๋านหล่านป้า และล่องเรือไปอีก 23 ก.ม. ก็จะถึงพื้นที่เขตกวนเหล่ย 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย 
 

รูปที่ 5.15 ระยะทางและเวลาการขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางน้้าจากท่าเรือเชียงแสนไปยังประเทศจีน 
 
 
 

ท่าเรือเชียงแสน 

ท่าเรือกวนเหล่ย 

ท่าเรือจ่ิงหง 

ท่าเรือซือเหมา 

220 กม./ 3 

81 กม./4 ชม. 

80 กม./4 ชม. 

ที่ตั้งด่าน
ศุลกากร 

ปัจจุบันใช้ใน
การขนส่ง

ผู้โดยสารเป็น
หลัก 

ไทย 

จีน 
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ตารางที่ 5.8 อัตราค่าขนส่งทางน้้า  

เส้นทางน้้า 
ระยะทางแลระยะเวลาในการขนส่ง 

ค่าใช้จา่ย ระยะทาง 
(กิโลเมตร) 

เวลาขาขึ้น 
(ชั่วโมง) 

เวลาขาล่อง 
(ชั่วโมง) 

เส้นทางที ่1 
 

ท่าเรือเชียงแสน 
(เชียงราย) 

220 กม. 
ท่าเรือกวนเหล่ย 

(ประเทศจีน) 
 

220 กิโลเมตร 
72 ชั่วโมง 

ประมาณ 3 วัน 
 48 ชั่วโมง 

ประมาณ 2 วัน 

ปริมาณน้้าหนักในการขนส่ง
ยางพาราขึ้นอยู่กับขนาดของเรือ

ขนส่งและช่วงฤดูกาล ซ่ึงเรือขนส่ง 
มี 2 ขนาด คือ 

 ขนาด 80 ตัน  และ 
ขนาด 120-150 ตัน 

ทั้งนี้ค่าใช้จ่ายในการขนส่งในชว่ง
เดือนธันวาคม –เมษายน จะสูง 

เนื่องจากเป็นช่วงฤดูแล้ง  
 

อัตรานี้ไม่รวมการจัดเก็บภาษี
ระหว่างการเดินทาง 

ต้นทุนการขนส่งอาจมีการ
เปลี่ยนแปลงโดยแปรผันต่อปริมาณ

ยางต่อเที่ยว 

เส้นทางที ่2 
 

ท่าเรือเชียงแสน 
 (เชียงราย) 

300 กม. 
ท่าเรือจ่ิงหง 
(ประเทศจีน) 

300 กิโลเมตร 
96 ชั่วโมง 

ประมาณ 4 วัน 
72 ชั่วโมง 

ประมาณ 3 วัน 

ค่าใช้จา่ย 
โดยเฉลี่ย / ตัน 

15,00-2,500 บาท/ตัน  150,000 – 250,000 บาท /เที่ยว 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากการส้ารวจและสัมภาษณ์ 
หมายเหตุ: - ระยะทาง ระยะเวลาและต้นทุนเป็นการประมาณการโดยเฉลี่ย จากการเก็บข้อมูลของผู้วิจัย  
 - ระยะเวลาของการขนส่งไม่รวมเวลาพักรถ และเวลาการด้าเนินการพิธีการศุลกากร 

 - การขนส่งยางพาราไปยังคุนหมิงของเส้นทางที่ 2 และ 3 เม่ือถึงท่าเรือท่าเรือจ่ิงหงจะต้องเปลี่ยนการ  
เป็นเส้นทางเดินรถไปยังคุนหมิง 
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 5.4.3.1 โอกาสและอุปสรรคของการส่งออกยางพาราผ่านเส้นทางน้้า 
 
ตารางที่ 5.9 การเปรียบเทียบโอกาสและอุปสรรคการส่งออกยางพาราผ่านเส้นทางน้้า 

โอกาส อุปสรรค 
1. การขนส่งเส้นทางน้้า หรือการขนส่งทางเรือเป็น
รูปแบบการขนส่งที่ค่อนข้างนิยมมากส้าหรับการขนส่ง
สินค้าในปริมาณมาก ซ่ึงการขนส่งทางน้้าสามารถช่วยลด
ต้นทุนการขนส่งสินค้าของผู้ประกอบการ ถือเป็นอีกหน่ึง
เส้นทางที่ได้รับความนิยม เน่ืองจากต้นทุนการขนส่งต่้า
และสามารถขนส่งได้ปริมาณมาก 

1. การขนส่งทางน้้าสิงส้าคัญที่สุดคือ ระดับน้้าที่จะ
ส่งผลให้เกิดอุปสรรคในการขนส่งทางเรือ เน่ืองจากใน
บางฤดูกาลที่ระดับน้้าลดลงไป จะไม่สามารถขนส่ง
สินค้าได้  

2. การขนส่งทางน้้า สินค้าจะไม่ถูกตรวจสอบจนกว่าจะถึง
ปลายทางฉะน้ันสินค้าที่ถูกส่งผ่านทางน้้า จะไม่มีความ
เสียหาย ยังคงสภาพเดิมจนกว่าจะถึงมือลูกค้าก่อให้เกิด
ความพึงพอใจต่อลูกค้าเม่ือได้รับสินค้า 

2. การขนส่งทางน้้ามีความล่าช้า เน่ืองจากการขนส่ง
ทางน้้ามีการขนส่งสินค้าปริมาณมากต่อเที่ยว จึงท้า
ให้อัตราว่ิงของเรือขนส่งต่้าระยะเวลาในการขนส่งจึง
ต้องใช้เวลานานกว่าการขนส่งทางบก 

3. การขนส่งทางเรือมีความปลอดภัยต่อสินค้าที่ส่งไปยัง
ปลายทางเน่ืองจากความเร็วในการขนส่งช้า และไม่มีการ
เปลี่ยนถ่ายสินค้าระหว่างเดินทาง ท้าให้ลูกค้าเกิดความ
ม่ันใจต่อสินค้าที่ได้รับ 

3. การขนส่งทางน้้าไม่มีความแน่นอนในเรื่องของเวลา
เน่ืองจากการเดินทางทางน้้าจะต้องขึ้นอยู่กับสภาพ
ภูมิอากาศและภูมิประเทศ ในแต่ละช่วงเวลาที่มีความ
แตกต่างกัน  

 
 เม่ือเปรียบเทียบศักยภาพการขนส่งบนเส้นทาง R3A และแม่น้้าโขงแล้ว พบว่าแต่ละเส้นทางก็มีข้อ
ได้เปรียบและข้อเสียเปรียบที่แตกต่างกัน แต่เม่ือมองในภาพรวมแล้ว ศักยภาพการขนส่งผ่านเส้นทางเดินรถ R3A มี
ข้อได้เปรียบอยู่เล็กน้อย อาทิ สามารถขนส่งไปยังประเทศจีนได้ตลอดทั้งปี และใช้ระยะเวลาเดินทางได้สั้นกว่าการ
ใช้เส้นทางเดินเรือ เน่ืองจากการใช้เส้นทางเดินเรือเป็นการเดินทางแบบทวนน้้า ดังน้ันเส้นทางการเดินเรือจึงใช้
ระยะเวลาเดินทางที่ยาวนานกว่า ถึงแม้ว่าเส้นทางเดินรถจะเป็นเส้นทางที่มีความสะดวกสบายในการขนส่ง แต่ก็มี
ข้อจ้ากัดในการขนส่ง เน่ืองจากการขนส่งผ่านเส้นทางเดินรถมีข้อจ้ากัดในการบรรจุสินค้าลงตู้คอนเทนเนอร์ ฉะน้ัน
หากผู้ประกอบการมีการขนส่งสินค้าในปริมาณมาก และไม่มีข้อจ้ากัดด้านเวลา ผู้ประกอบการสามารถเลือก
เส้นทางการขนส่งทางน้้าเพื่อเป็นทางเลือกส้าหรับการขนส่งในปริมาณมาก อีกทั้งยังสามารถลดต้นทุนการขนส่งได้
อีกด้วย 
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 ขั้นตอนการส่งออกยางพาราจากไทยไปจีน (ตอนใต้) โดยเส้นทางน้้าผ่านท่าเรือเชียงแสน 
  
 จากการสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ประจ้าด่านศุลกากรเชียงแสน พบว่าการจะส่งออกยางพาราได้ น้ัน
ผู้ประกอบการส่งออกจะต้องเป็นผู้ได้รับการอนุญาตจากสถาบันวิจัยยางให้เป็นผู้ค้ายางพารา มีใบอนุญาตมียางไว้
ในครอบครอง และใบอนุญาตเป็นผู้ส่งยางออกนอกราชอาณาจักร โดยสินค้ายางพาราที่จะส่งออกจะต้องผ่านการ
ตรวจสอบจากด่านตรวจพืชโดยเสียค่าใช้จ่ายในการตรวจพืชในอัตรากิโลกรัมละ 0.002 บาท และใช้ระยะเวลาใน
การตรวจพืชประมาณ 2 วัน พร้อมทั้งผ่านการช้าระเงินสงเคราะห์กองทุนสงเคราะห์การท้าสวนยางในอัตรา
กิโลกรัมละ 1.40 บาท ตามปริมาณยางพาราที่ได้ระบุไว้ในแบบยาง 12 หรือ ใบผ่านด่านศุลกากรในการส่งยางออก
นอกราชอาณาเขต ก่อนจะเข้าสู่กระบวนการพิธีศุลกากร ทั้งน้ีผู้ประกอบการส่งออกจะต้องยื่นใบขนส่งสินค้าขา
ออก (กศก. 101/1) ต่อด่านศุลกากรเชียงแสน โดยมีเอกสารประกอบดังต่อไปน้ี 

1. ใบก้ากับสินค้า (Invoice)  
2. ใบอนุญาตให้เป็นผู้ส่งยางออกนอกราชอาณาเขต ตามพระราชบัญญัติควบคุมยาง พ.ศ. 2481 ซ่ึง

ออกโดยสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร 
3. ใบอนุญาตเป็นผู้ค้ายาง 
4. ใบผ่านด่านศุลกากรในการส่งออกนอกราชอาณาจักร (แบบยาง 12) ตามพระราชบัญญัติควบคุมยาง 

พ.ศ. 2542  
5. ใบรับเงินสงเคราะห์ ส้านักงานกองทุนสงเคราะห์การท้าสวนยาง 

 ทั้งน้ีในขั้นตอนของพิธีการศุลกากรใบขนส่งสินค้าขาออกจะใช้ระยะเวลาไม่เกิน 15 นาที เม่ือเสร็จสิ้น
ขั้นตอนดังกล่าวแล้ว ผู้ประกอบการส่งออกสามารถขนถ่ายสินค้าลงยังเรือสินค้าได้ ซ่ึงภาพรวมของการส่งออก
สินค้ายางพาราผ่านทางท่าเรือเชียงแสนสามารถสรุปได้ดังรูปที่ 5.16 
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ที่มา ศูนย์สารสนเทศการค้าระหว่างประเทศ กรมส่งเสริมการค้าการส่งออก (2557) 
 

รูปที่ 5.16 ขั้นตอนการส่งออกยางพารา

ผู้ส่งออก 

การขออนุญาตเป็นผู้ค้ายางหรือแบบยาง 4 
(ฝ่ายควบคุมยาง สถาบันวิจัยยาง) 

ส่งออก 

ขออนุญาตมียางไว้ในครอบครอง หรือแบบยาง 16                             
(ฝ่ายควบคุมยาง สถาบันวิจัยยาง) 

 

ขออนุญาตเป็นผู้ส่ออกยางออกนอกราชอาณาเขตหรือแบบยาง 10          
(ฝ่ายควบคุมยาง สถาบันวิจัยยาง) 

ขอใบผ่านด่านศุลกากรในการส่งออกนอกราชอาณาจักรหรือแบบยาง 12 
(ฝ่ายควบคุมยาง สถาบันวิจัยยาง)  

 

ช้าระเงินสงเคราะห์กองทุนสงเคราะห์การท้าสวนยาง                                        
(ฝ่ายการเงิน ส้านักงานกงทุนสงเคราะห์การท้าสวนยาง) 

พิธีการศุลกากร กรมศุลกากร                               
- ระบบ Manual       - ระบบ EDI 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย 
หมายเหต:ุ ระยะทางและระยะเวลาเป็นการประมาณการโดยเฉลี่ย จากการเก็บข้อมูลของผู้วิจัย 
 

รูปท่ี 5.17 เส้นทางการขนส่งผ่านเส้นทางคมนาคมทางบกและทางน้้า จากประเทศไทยไปยังสาธารณะรฐัประชาชนจีนตอนใต้
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จากการศึกษาเส้นทางการขนส่งยางพาราผ่านด่านการค้าชายแดนในเส้นทางบก และทางน้้า โดยผ่าน
เส้นทางสายเศรษฐกิจ R3A และ R3B รวมถึงการขนส่งทางน้้า โดยผ่านท่าเรือเชียงแสน ซ่ึงเป็นเส้นทางการขนส่ง
สินค้าที่ส้าคัญของไทย โดยเฉพาะการขนส่งผัก ผลไม้ และสินค้าอ่ืนๆ จากไทยไปสู่คุนหมิง และกวางโจวของ
ประเทศจีน รวมถึงการขนส่งยางพาราของไทยไปยังคุนหมิงประเทศจีน (ตอนใต้) เม่ือเปรียบเทียบการขนส่งของทั้ง 
2 รูปแบบ คือเส้นทางบก และเส้นทางน้้า พบว่าแต่ละเส้นทางของการขนส่งมีความแตกต่างกันทั้งในเรื่องของ
ระยะเวลา ระยะทาง ค่าใช้จ่าย รวมถึงปริมาณของสินค้าที่สามารถขนส่งได้ต่อเที่ยว ซ่ึงมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

เส้นทางบก 
เส้นทาง R3A เป็นการขนส่งโดยเส้นทางรถ สามารถบรรทุกสินค้าได้โดยประมาณ 30 ตัน ต่อเที่ยว และมี

ต้นทุนการขนส่งโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 98,000 -105,000 บาทต่อเที่ยว ในระยะทาง 1,205 กิโลเมตร ใช้ระยะเวลาในการ
ขนส่ง 22 ชั่วโมง ซ่ึงในการขนส่งผ่านเส้นทางเดินรถไม่สามารถบรรทุกได้ในปริมาณมากเท่ากับการขนส่งผ่านทาง
เรือ และมีความยากล้าบากต่อการขนส่งในช่วง ฤดูฝน เน่ืองจากสภาพของถนนเป็นภูเขาสูงและมีเส้นทางคดเคี้ยว 
แต่ในช่วงฤดูแล้งอาจจะเป็นเส้นทางที่เหมาะสมในการขนส่งได้ดีกว่าการขนส่งทางเรือเน่ืองจากในฤดูแล้งปริมาณน้้า
จะลดลงท้าให้ยากต่อการขนส่งทางเรือ  

เส้นทาง R3B เป็นเส้นทางการขนส่งทางบก ผ่านด่านศุลกากรแม่สาย เริ่มต้นจากอ้าเภอแม่สาย จังหวัด
เชียงราย บรรทุกสินค้าผ่านด่านพรมแดนท่าขี้เหล็กของสหภาพเมียนมา จากน้ันมีการเปลี่ยนถ่ายสินค้าไปยัง
พาหนะที่ใหญ่กว่า เพื่อรวบรวมสินค้าให้มีจ้านวนมากก่อนท้าการขนส่งไปยังชายแดน ซ่ึงเชื่อมต่อกับประเทศจีน ณ 
เมืองลา-ต้าลั่ว โดยการขนส่งสามารถบรรทุกสินค้าได้ 30 ตันต่อเที่ยว และมีต้นทุนการขนส่งโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 
100,000 – 150,000 บาทต่อเที่ยว ในระยะทาง 904 กิโลเมตร ใช้ระยะเวลาในการขนส่ง 26 ชั่วโมง ซ่ึงในการ
ขนส่งผ่านเส้นทางน้ีลักษณะเส้นทางค่อนข้างคดเคี้ยว มีเทือกเขาสูง ถนนบางช่วงมีสภาพเสียหาย และค่าใช้จ่ายใน
การขนส่งสูงกว่าเส้นทาง R3A แต่มีระยะทาง และระยะเวลาในการขนส่งที่น้อยกว่าการขนส่งผ่านเส้นทาง R3A 
อย่างไรก็ตามปัจจุบันเส้นทาง R3B ไม่เป็นที่นิยมในการขนส่งสินค้าไปยังประเทศจีน เน่ืองจากสภาพเส้นทางที่ไม่มี
ความสะดวก ดังน้ันผู้ประกอบการจึงเลือกใช้เส้นทางอ่ืนแทน  

เส้นทางน้้า 
เส้นทางการขนส่งทางน้้า สามารถบรรทุกสินค้าได้ 80-150 ตันต่อเที่ยว ตามขนาดเรือขนส่ง และมีต้นทุน

การขนส่งโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 100,000 -200,000 บาท ต่อเที่ยว ในระยะทาง 220 กิโลเมตร ซ่ึงเป็นระยะทางการขนส่ง
โดยผ่านท่าเรือเชียงแสน-ท่าเรือกวนเหล่ย ใช้ระยะเวลาในการขนส่งโดยประมาณ 3 วัน นอกจากน้ีในการขนส่งทาง
น้้าไปยังประเทศจีนยังสามารถขนส่งผ่านท่าเรือเชียงแสน-จ่ิงหง ในระยะทาง 300 กิโลเมตร และมีระยะเวลาในการ
ขนส่งประมาณ 4 วัน และ ซ่ึงในการขนส่งทางเรือสามารถบรรทุกยางพาราได้ในปริมาณมากกว่าการขนส่งทางรถ 
แต่อาจจะมีความยากล้าบากในการขนส่งผ่านเส้นทางเดินเรือในช่วงฤดูแล้งที่ปริมาณน้้าลดลงอาจจะท้าให้ไม่
สามารถขนส่งสินค้าได้ ทั้งน้ีในการเลือกเส้นทางการขนส่งของผู้ประกอบการอาจจะต้องเลือกใช้เส้นทางตามความ
เหมาะสมของปริมาณสินค้าที่ต้องการส่งในช่วงน้ันๆ เพื่อเป็นแนวทางในการเลือกเส้นทางที่เหมาะสมของการขนส่ง
สินค้า ซ่ึงมีปัจจัยหลายด้านมาเก่ียวข้องดังน้ันผู้วิจัยจึงสรุปเส้นทางทีเหมาะสมให้โดยการให้คะแนน ดังตารางที่ 
5.10 
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ตารางที่ 5.10 ปัจจัยในการคัดเลือกเส้นทางในการขนส่งสินค้าในเส้นทาง R3A และ แม่น้้าโขง 
ปัจจัย เส้นทางเดินบก (R3A) เส้นทางน้้า (แม่น้้าโขง) 

ต้นทุนการขนส่ง    

ปริมาณการขนส่ง   

ระยะทาง   

ระยะเวลา   

ฤดูฝน   

ฤดูแล้ง   

หมายเหตุ :      หมายถึง ดีมาก 
       ดี 
       ปานกลาง 
        น้อย 
        น้อยมาก 

 
 จะเห็นได้ว่าเส้นทาง R3A และเส้นทางขนส่งผ่านแม่น้้าโขงถือเป็นเส้นทางที่มีศักยภาพในการส่งออก
ยางพาราของไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) เส้นทางหลักสองเส้นทางน้ีจะเป็นจุดที่สร้างความได้เปรียบและ
ความสามารถในการแข่งขันการส่งออกยางพาราของไทยในอนาคต แต่อย่างไรก็ตามก็ตามทั้งสองเส้นทางก็ยังมี
ข้อจ้ากัดบางประการอาทิ เส้นทางน้้า (แม่น้้าโขง) ซ่ึงจะมีปัญหาในช่วงฤดูแล้งที่ปริมาณน้้าน้อย ประกอบการ
ทางการจีนไม่เปิดระบายน้้าจากเขื่อนของจีน ซ่ึงถือเป็นต้นน้้าของแม่น้้าโขง ท้าให้ไม่สามารถขนส่งสินค้าได้
ตามปกติ  ซ่ึงประเด็นน้ีภาครัฐอาจจะต้องมีการหาข้อตกลงและท้าความร่วมมือกับรัฐบาลจีนและประเทศเพื่อน
บ้านในอนุภูมิภาคลุ่มน้้าโขงเพื่อแก้ไขปัญหา หรือข้อจ้ากัดในส่วนของการขนส่งทางบท R3A ที่ยังมีข้อจ้ากัดด้าน
กฎระเบียบและค่าใช้จ่ายที่ทางการ สปป.ลาว เรียกเก็บที่มีการเปลี่ยนแปลงบ่อยครั้ง ซ่ึงจะกระทบกับต้นทุนค่า
ขนส่ง ภาครัฐอาจจะต้องหาข้อตกลงร่วมกันระหว่างภาคี ไทย สปป.ลาว และจีน ในเรื่องของการพัฒนา  
Trade Facilitation ต่อไป 
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โอกาสและอุปสรรคการส่งออกยางพาราภาคเหนือของไทยไปยังตลาดอาเซียน–จีน (ตอนใต้) 
 

 บทน้ีกล่าวถึงสถานการณ์ด้านการค้าและการลงทุนยางพาราของประเทศเพื่อนบ้านที่ส าคัญซ่ึงมีความ
เชื่อมโยงของตลาดยางพาราในภาคเหนือตอนบนของไทย ได้แก่สหภาพเมียนมา สปป.ลาว และประเทศจีน  
(ตอนใต้) โดยศึกษาถึงสภาพเศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนนโยบายการผลิตและการค้าปลูกยางพารา เพื่อให้เข้าใจ
ถึงแนวโน้มการลงทุนและโอกาสทางการตลาดของยางพาราไทยในตลาดอาเซียน-จีน (ตอนใต้) โดยมีรายละเอียด
ดังน้ี 

6.1 สถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรัฐประชาชนจีน (ตอนใต้)   
6.2 สถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราในสหภาพเมียนมา 
6.3 สถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
6.4 โ ซ่คุณค่ายางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย ( จังหวัดเชียงราย) เพื่อการส่งออกไปยัง  
  ตลาดอาเซียน-จีน (ตอนใต้) 
6.5 โอกาสและอุปสรรคของธุรกิจยางพาราในเขต 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนของไทย  
6.6 การวิเคราะห์ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการส่งออกยางพารา 
  ภาคเหนือตอนบนของไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) 

 
6.1 สถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรัฐประชาชนจีน (ตอนใต้)  
 
 ประเทศจีนเริ่มมีการเพาะปลูกยางพาราตั้งแต่ปี 2447 ในมณฑลกวางตุ้ง (Guangdong) แต่มีการพัฒนา
อย่างจริงจังในปี 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยังมณฑลไหหล า (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน 
(Yunnan) และกวางสี (Guangxi) ทางตอนใต้ของประเทศ จากน้ันขยายไปสู่มณฑลฟูเจียน (Fujean)  
ทางตะวันออกเฉียงใต้ของประเทศ โดยแหล่งปลูกยางที่ส าคัญ คือ เกาะไหหล า และ เขตสิบสองปันนา 
(Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน ปัจจุบันการปลูกยางในมณฑลกวางตุ้งน้ันมีน้อยลง เพราะมีการ
ปลูกพืชอ่ืนที่มีผลตอบแทนสูงกว่ามาทดแทน โดยจีนมีสัดส่วนการปลูกยางในมณฑลยูนนานประมาณ ร้อยละ 24 
กวางตุ้งประมาณ  ร้อยละ 11.7 และเกาะไหหนานประมาณร้อยละ 6 (Asian International Rivers Center of 
Yunnan University, 2015)  
 พื้นที่ปลูกยางพาราของประเทศจีนส่วนใหญ่อยู่ใน 2 มณฑล คือ ไฮนาน และยูนนาน โดยจากการศึกษา
ข้อมูลการผลิตยางพาราในมลฑลยูนนาน (จีนตอนใต้) พบว่าเมืองสิบสองปันนา มลฑลยูนนานมีพื้นที่เพาะปลูก
ยางพารามากที่สุด โดยมีเน้ือที่เพาะปลูกยางพาราประมาณ 3,514 ตารางกิโลเมตร (รูปที่ 6.1) ซ่ึงการปลูกยางใน
เมืองสิบสองปันนาเพิ่มขึ้นอย่างมาก พื้นที่ร้อยละ 80 บนภูเขาใช้ไปส าหรับการปลูกยางพารา และชาผูเอ่อร์  
ซ่ึงรายได้ของภาคเกษตรกรรมส่วนใหญ่มาจากการท ายางพารา แต่ด้วยแนวโน้มความต้องการใช้ยางพาราของจีน
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง จีนจึงมีการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราในประเทศราวปีละ 2.6 แสนไร่ อีกรัฐบาลจีนมีนโยบาย
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ในการส่ง เสริมการขยายการลงทุนปลูกยางพาราไปยังประเทศเพื่อนบ้านใน CLMV ได้แก่ สปป.ลาว   
สหภาพเมียนมา เวียดนาม และกัมพูชา  โดยมีพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มขึ้นประมาณปีละ 1 ล้านไร่ ส่งผลให้ผลผลิต
ยางพาราเพิ่มขึ้นมากในปัจจุบัน 
 

 
ที่มา Asian International Rivers Center of Yunnan University, 2015 

 
รูปที่ 6.1 พื้นที่การเพาะปลูกยางในมณฑลยูนนาน (Yunnan) ประเทศจนี (ตอนใต้) 

 
     ประเทศจีนถือเป็นผู้ที่มีความต้องการใช้ยางพาราในปริมาณสูงเป็นอันดับ 1 ของโลก โดยร้อยละ 80 ของ
ปริมาณยางพาราที่จีนใช้ภายในประเทศเป็นการยางพาราที่น าเข้าจากตลาดโลก การขยายตัวของเศรษฐกิจจีน
ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา รวมถึงการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมยานยนต์และอุตสาหกรรมต่อเน่ืองของจีน ซ่ึงถือเป็น
อุตสาหกรรมที่มีความต้องการใช้ยางพาราในปริมาณสูง ส่งผลให้ความต้องการใช้ยางพาราของจีนปรับตัวเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเน่ือง ท าให้มีความต้องการใช้ยางเพิ่มขึ้นมาก โดยในปี 2554-2558 การใช้ยางของจีนเพิ่มขึ้นจาก  
3.6 ล้านตันในปี 2554 เป็นเกือบ 5.0 ล้านตันในปี 2558 หรือเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 9 ต่อปี (รูปที่ 6.2)  
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ที่มา International rubber study group /IRSG, 2558 
 
รูปที่ 6.2 ปริมาณความต้องการใช้ยางพาราของจีนและผลผลิตยางพาราของประเทศจีนและประเทศ CLMV 

 
 จากการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราของจีน ยังส่งผลกระทบต่อความต้องการน าเข้ายางพาราของจีนใน
ตลาดโลกและจากไทยไม่มากนักถึงแม้ในช่วงที่ผ่านมามีการขยายพื้นที่เพาะปลูกยางพาราในประเทศของจีน  
แต่พื้นที่ที่มีสภาพอากาศเหมาะสมกับการปลูกยางพารากลับมีค่อนข้างจ ากัด ท าให้ผลผลิตยางพาราที่คาดว่าจะ
ออกมาในช่วง 10 ปีข้างหน้า ยังคงไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคในประเทศที่มีอัตราเพิ่มสูงขึ้นคิดเป็นร้อยละ 
7-10 จากข้อมูลของ International rubber study group (IRSG) พบว่าผลผลิตยางพาราของจีนในปี 2022 จะ
อยู่ที่ราว 1.5 ล้านตัน หรือคิดเป็นร้อยละ 21 ของความต้องการบริโภค ยิ่งไปกว่าน้ันเม่ือรวมผลผลิตยางพาราของ
กลุ่ม CLMV กับจีน ก็จะพบว่า ผลผลิตที่ได้ยังคงไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคของจีนอีกเช่นเดียวกัน โดยคาด
ว่าจีนจะมีความต้องการน าเข้ายางพาราจากตลาดโลกมากกว่า 4 ล้านตัน ในปี 2022 ซ่ึงมากกว่าปี 2012 ที่มีความ
ต้องการน าเข้าเพียง 2 ล้านตัน (รูปที่ 6.2)  

ความต้องการใช้ยางพาราของจนี 

หน่วย: พันตนั 

ผลผลิตยางพาราจีน ผลผลิตยางพารา CLMV 

(X% = สัดส่วนผลผลิตต่อของความต้องการใช้ยาง) 

ความต้องการใช้รวม 
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ที่มา จากการรวบรวมของผู้วิจัย โดยใช้ข้อมูลจาก International rubber study group /IRSG, 2558 

 
รูปที่ 6.3 ส่วนแบ่งปริมาณผลผลิตยางพาราโลก 

 
 กลุ่มประเทศ CLMV เริ่มมีบทบาทมากขึ้นในอุตสาหกรรมยางพารา การเร่งการขยายพื้นที่เพาะปลูก
ยางพาราของกลุ่มประเทศ CLMV ในช่วงปี 2006-2015 ท าให้ผลผลิตยางพาราในกลุ่มประเทศดังกล่าวเพิ่มขึ้น
อย่างมากซ่ึงมีการคาดการณ์จาก IRSG ว่าในช่วงปี 2013-2019 ผลผลิตยางพาราของกลุ่ม CLMV จะเพิ่มขึ้นจาก 
1.1 ล้านตันในปี 2012 เป็น 2.8 ล้านตันในปี 2022 ซ่ึงผลผลิตที่เพิ่มขึ้นดังกล่าว จะท าให้กลุ่ม CLMV มีส่วนแบ่ง
ปริมาณผลผลิตยางพาราในโลกเพิ่มขึ้นจาก ร้อยละ 9 ในปี 2012 เป็นร้อยละ 17 ในปี 2022 ในขณะที่ไทยจะมี
ส่วนแบ่งปริมาณผลผลิตในโลกลดลง จากร้อยละ 31 ในปี 2012 เป็นร้อยละ 24 ในปี 2022 (รูปที่ 6.3) 
  

6.1.1 อัตราการน าเข้า-ส่งออกยางพาราในสาธารณรัฐประชาชนจีน (ตอนใต้) 
อัตราการส่งออกยางพาราของประเทศจีน ยังมีปริมาณการส่งออกที่ไม่มากนักเม่ือเทียบกับอัตราการ

น าเข้ายางพาราของจีนสังเกตได้จากสถิติการส่งออกตั้งแต่ปี 2555 มีการส่งออกยางแผ่น 181,200 กิโลกรัม ยาง
แผ่นผึ่งแห้ง 955 กิโลกรัม และยางพาราอ่ืนๆ 30,606 กิโลกรัม รวมทั้ง สิ้น 212,761 กิโลกรัม จนกระทั่ง 
ปี 2556-2558 ก็ลดอัตราการส่งออกเหลือเพียงแค่ส่งออกยางพาราอ่ืนๆ ซ่ึงมีปริมาณการส่งออกที่ถือว่ายังน้อยอยู่
เม่ือเทียบกับอัตราการน าเข้ายางพารา ของประเทศจีน เน่ืองจากประเทศจีนมีความจ าเป็นและต้องการยางพารา
เป็นอย่างมากที่จะใช้ในสายการผลิตในอุตสาหกรรมมากกว่าที่จะเน้นการส่งออกให้กับประเทศคู่ค้าดังตารางที่ 6.1 
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ตารางที่ 6.1 สถิติแสดงปริมาณและมูลค่าการส่งออกยางพาราแต่ละชนิดของสาธารณรัฐประชาชนจีน  
ปริมาณ: กิโลกรัม 

มูลค่า: บาท 

ปี 
ยางแผ่น 
(กิโลกรัม) 

ยางแผ่นผึ่งแห้ง 
(กิโลกรัม) 

ยางพาราอื่นๆ
(กิโลกรัม) 

รวม 

2555     
ปริมาณ 181,200 955 30,606 212,761 
มูลค่า 181,200 181,200 785,046 1,147,446 

2556     
ปริมาณ 0 0 39 39 
มูลค่า 0 0 152,802 152,802 

2557     
ปริมาณ 0 0 40 40 
มูลค่า 0 0 56,906 56,906 

2558     
ปริมาณ 0 0 4,181 4,181 
มูลค่า 0 0 260,417 260,417 

รวม     
ปริมาณ 181,200 955 34,866 217,021 
มูลค่า 181,200 181,200 1,255,171 1,617,571 

ที่มา Rubber Intelligence Unit (RIU), 2558 
หมายเหตุปี 2558 ปริมาณและมูลค่าในช่วงเดือน (มกราคม - สิงหาคม) 
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ตารางที่ 6.2 สถิติแสดงปริมาณและมูลค่าการน าเข้ายางพาราแต่ละชนิดของสาธารณรัฐประชาชนจีน  
ปริมาณ: กิโลกรัม 

มูลค่า: บาท 

ป ี
ยางแผ่น

รมควันชัน้ 1 

ยางแผ่น
รมควัน 
ชั้น 2 

ยางแผ่นรมควัน 
ชั้น 3 

ยางแผ่น
รมควันชัน้ 

4 

ยางแผ่น
รมควันชัน้ 

5 

ยางแผ่น
แห้ง 

ยางแท่ง น้ ายางข้น 
ยางพาราอื่นๆ 
ในลักษณะขั้น

ปฐม 
อื่นๆ รวม 

2556            
ปริมาณ 2,204,004 447,360 273,352,919 180,000 0 173,059 0 287,078,308 11,748,816 42,016,547 617,201,013 
มูลค่า 148,271,301 4,1042,587 23,036,987,401 13,861,102 0 14,778,924 0 15,796,790,274 822,569,716 42,016,547 39,916,317,852 

2557            
ปริมาณ 1,681,406 278,400 207,418,468 301,600 0 158,600 4 328,123,631 9,753,719 1,517,371 549,233,199 
มูลค่า 110,223,353 15,296,756 13,884,822,793 20,495,660 0 11,680,413 640 14,284,389,460 552,337,145 1,517,371 28,880,763,591 

2558            
ปริมาณ 613,932 0 80,530,114 80,000 201,600 154,800 0 168,897,727 5,267,654 913,058 256,658,885 
มูลค่า 36,956,939 0 4,523,498,370 4,518,772 9,811,164 9,414,748 0 6,087,519,515 208,930,003 913,058 10,881,562,569 

รวม            
ปริมาณ 4,499,342 725,760 561,301,501 561,600 201,600 486,459 4 784,099,666 26,770,189 44,446,976 1,423,093,097 
มูลค่า 295,451,593 56,339,343 41,445,308,564 38,875,534 9,811,164 35,874,085 640 36,168,699,249 1,583,836,864 44,446,976 79,678,644,012 

ที่มา Rubber Intelligence Unit (RIU), 2558หมายเหตุ ปี 2558 ปริมาณและมูลค่าในช่วงเดือน (มกราคม-สิงหาคม) 
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 ทั้งน้ีจากสถิติการน าเข้ายางพาราของสาธารณรัฐประชาชนจีนน้ันมีปริมาณการน าเข้าที่มากกว่าการ
ส่งออก โดยการน าเข้าของน้ ายางข้นน้ันมากเป็นอันดับแรกซ่ึงมีปริมาณรวมตั้งแต่ปี 2556-2558 คือ 784,099,666 
กิโลกรัม รองลงมาคือ ยางแผ่นรมควันชั้น 3 และอ่ืนๆ ตามล าดับ โดยมีปริมาณการน าเข้าคือ 561,301,501 
กิโลกรัม และ 44,446,976 กิโลกรัม ตามล าดับ (ดังตารางที่ 6.2) 
 ส าหรับผลิตภัณฑ์ที่ใช้ยางพาราเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิตของประเทศจีน คือ ผลิตภัณฑ์ประเภทยางล้อ
และชิ้นส่วนยางในอุตสาหกรรมยานยนต์ รัฐบาลจีนได้ก าหนดให้อุตสาหกรรมการผลิตรถยนต์เป็นอุตสาหกรรมหลัก
ของประเทศ โดยปี 2556 มีปริมาณผลิตรถสูงถึง 19 ล้านคัน และยางล้อเป็นส่วนประกอบที่ส าคัญของรถยนต์จึงมี
การน าเข้ายางเพื่อผลิตเป็นยางล้อ และส่งขายผลิตภัณฑ์ไปยังประเทศต่างๆ ทั่วโลกประเทศจีนมีการส่งออก
ผลิตภัณฑ์ยางทั้งสิ้น 19,243 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยมีการส่งออกยางล้อมากที่สุด คือ 17,010 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 88 รองลงมาคือสายพาน หลอดและท่อ ถุงมือยาง และถุงยางอนามัย ตามล าดับ 
 (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ, 2557) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
รูปที่ 6.4 โรงงานแปรรูปยางพาราประเทศจีน 

 
จากนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศจีนในด้านต่างๆ เพื่อรองรับเขตการค้าเสรีอาเซียน-จีน ซ่ึง

ส่งผลดีต่อการพัฒนาการค้าและการลงทุนของจีนในประเทศอาเซียน รวมถึงการพัฒนาและเชื่อมโยงระบบ
คมนาคมเพื่อด าเนินการขนส่งสินค้าไปยังประเทศต่างๆในภูมิภาคอาเซียนได้สะดวกและรวดเร็ว ปัจจุบันเมืองคุณ
หมิง มณฑลยูนนาน มีทางด่วนเชื่อมระหว่างประเทศมากถึง 4 เส้นทางการใช้งาน เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดใน
กลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียน อีกทั้งความได้เปรียบทางยุทธศาสตร์ของภูมิภาคเหนือของประเทศไทย รวมถึงการ
พัฒนาระบบโลจิสติกส์ทั้งทางถนน ทางน้ า และระบบรางเพื่อสร้างความเชื่อมโยงทางภูมิภาค ตลอดจนความ
ร่วมมือระหว่างองค์กรเอกชน และความสัมพันธ์ที่ดีของผู้ประกอบการ ไทย-จีน ส่งผลให้การค้าชายแดนระหว่าง
ภาคเหนือของไทย และประเทศจีนตอนใต้มีโอกาสเติบโตทางธุรกิจอย่างต่อเน่ืองส่งผลให้การน าเข้ายางพาราของ
จีนท าได้สะดวกมากยิ่งขึ้น  
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ตารางที่ 6.3 ปริมาณการน าเข้ายางพาราของสาธารณรัฐประชาชนจีน  
 

หน่วย: ตัน 

ประเทศ 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 
สัดส่วน 
(ร้อย
ละ) 

ไทย 886,359 901,437 1,088,752 1,206,744 1,437,896 1,627,099 1,806,288 59 
มาเลเซีย 291,271 358,640 367,428 298,902 320,402 310,532 344,705 15 
อินโดนีเซีย 418,334 412,921 437,873 404,300 416,980 361,944 279,569 18 
เวียดนาม 65,218 117,246 108,467 187,566 181,406 187,294 178,158 7 
เมียนมา 14,651 23,833 24,861 34,488 43,959 43,261 41,466 1 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, 2558 
 

 
 
ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, 2558 

 
รูปที่ 6.5 ปริมาณการน าเข้ายางพาราของสาธารณรัฐประชาชนจีน 
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ในส่วนของปริมาณการน าเข้ายางพาราของจีนน้ัน พบว่า ในปี 2552 ถึงปี 2558 ประเทศจีนมีการน าเข้า
จากประเทศไทยเป็นอันดับ 1 ซ่ึงคิดเป็นร้อยละ 59 รองลงมาได้แก่ มาเลเซีย คิดเป็นร้อยละ 15 และอินโดนีเซีย 
คิดเป็นร้อยละ 18 ซ่ึงจากปริมาณการน าเข้าของประเทศจีนจากประเทศไทยน้ันมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
(ตารางที่ 6.3 และ รูปที่ 6.5) เป็นผลมาจากปริมาณความต้องการยางพาราเพื่อใช้ในประเทศยังไม่เพียงพออีกทั้งใน
ประเทศจีนมีการพัฒนาอุตสาหกรรมเก่ียวกับยานยนต์และอุตสาหกรรมต่อเน่ืองเพิ่มขึ้น   จึงคาดว่าจะมีการน าเข้า
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองในอนาคต 
 
ตารางที่ 6.4 ปริมาณการส่งออกยางพาราของสาธารณรัฐประชาชนจีน 

          หน่วย: ตัน 

ประเทศ 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 
สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

เกาหลีเหนือ 1,168 2,479 3,241 4,154 2,781 4,380 3,329 67 
เคนย่า - - - - - 83 555 2 
ไต้หวัน 50 3,866 580 1,241 40 408 296 20 
เวียดนาม 279 1,096 409 58 345 218 204 8 
อินโดนีเซีย - 2 262 536 132 30 60 3 
ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, 2558 
 

 
ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูล Global Trade Atlas, 2558 

 
รูปที่ 6.6 ปริมาณการส่งออกยางพาราของสาธารณรัฐประชาชนจีน  
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การส่งออกยางพาราของประเทศจีนมีปริมาณน้อยมาก ในปี 2558 มีปริมาณการส่งออกไปยังประเทศ
เกาหลีเหนือมากที่สุด จ านวน 3,329 ตัน รองลงมาคือ เคนย่า และไต้หวัน ซ่ึงมีปริมาณการส่งออกเท่ากับ 555 ตัน 
และ 296 ตัน ตามล าดับ (ตารางที่ 6.4 และ รูปที่ 6.6) ทั้งน้ีจะเห็นได้ว่าการส่งออกยางพาราของจีนน้ันมีปริมาณที่
น้อยมาก หรือเรียกได้ว่าแทบจะไม่มีการส่งออกเลย เน่ืองจากประเทศจีนมีความต้องการใช้ยางพาราในปริมาณมาก 
ประกอบกับผลผลิตในประเทศยังไม่เพียงพอต่อความต้องการใช้งานอยู่แล้วจึงต้องพึ่งพาการน าเข้าเป็นส่วนใหญ่ 

ปัจจุบันนักลงทุนของจีนมีการขยายพื้นที่ลงทุนการปลูกยางพาราไปยังประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก่  สปป.
ลาว กัมพูชา เวียดนาม และเมียนมา เพื่อท าการผลิต รวมถึงแปรรูปในขั้นต้น และท าการส่งออกผลผลิตกลับเข้าไป
ยังประเทศจีน ซ่ึงจากการลงพื้นที่ส ารวจการลงทุนในอุตสาหกรรมการยางพาราของจีนในประเทศ สปป.ลาว และ
เมียนมา พบกว่า การลงทุนในอุตสาหกรรมยางพารา ทั้งด้านการผลิต ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นการเข้าไปลงทุนโดยใช้ระบบ
เกษตรพันธะสัญญา (Contract farming) นอกจากน้ียังมีการเข้าไปลงทุนตั้งโรงงานแปรรูปยางพาราขั้นต้น (ยาง
แผ่น ยางแท่ง) ซ่ึงมีการผลิตผลิตภัณฑ์ยางพาราประเภทต่างๆ ตามมาตรฐานของจีน ได้แก่ SCR10 SCR20 เป็นต้น  
(รูป 6.7 และ 6.8) 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.7 รูปแบบผลิตภัณฑ์ยางพาราแปรรูป (SCR 20) 
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รูปที่ 6.8 รูปแบบผลิตภัณฑ์ยางพาราแปรรูป (SCR 10) และ (SCR WF) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.9 โรงงานแปรรูปของนักธุรกิจจีนในเมืองสิบสองปันนา มลฑลยูนนาน 
 

6.1.2 นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ  เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรั ฐ 
  ประชาชนจีน 

  ประเทศจีนมีนโยบายสนับสนุนจากทางภาครัฐมีการลงทุนขยายสวนยางพาราทางตอนใต้ของ
ประเทศ และมีการส่งเสริมเข้าไปลงทุนในประเทศเพื่อนบ้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการลงทุนในกลุ่มประเทศ CLMV 
(กัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียดนาม) เพื่อให้ผลผลิตมีเพียงพอต่อความต้องการของตลาด แม้ว่านโยบายการ
ส่งเสริมของการพื้นที่เพาะปลูกทั้งในและต่างประเทศจากทางรัฐบาลจีนจะมีเพิ่มขึ้น แต่เน่ืองด้วยอุตสาหกรรมยาน
ยนต์ก็มีอัตราการเติบโตอย่างต่อเน่ืองส่งผลให้ปริมาณผลผลิตที่ได้ยังคงไม่เพียงพอต่อความต้องการภายในประเทศ 
ประเทศจีนจึงมีการน าเข้ายางพาราเพิ่มเติมจากต่างประเทศเพื่อให้เพียงพอต่อการใช้งานภายในประเทศอย่างมาก
ซ่ึงผู้วิจัยได้ท าการลงพื้นที่สัมภาษณ์ผู้ประกอบการและหน่วยงานที่เก่ียวข้องในจีน รวมถึงหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนของไทยในมลฑลยูนนาน (รูปที่ 10) และจากการศึกษาสามารถสรุปประเด็นนโยบายยางพาราด้านต่างๆ 
ออกได้ดังน้ี (ตารางที่ 6.5) 
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รูปที่ 6.10 การเข้าสัมภาษณ์ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ เมืองคุนหมิง 
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ตารางที่ 6.5 นโยบายสนับสนนุจากภาครัฐเพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรัฐ   ประชาชน
จีน  

นโยบาย/
มาตรการ 

ประเทศจนี ผลกระทบที่มีต่อไทย 

นโยบาย
ภาครัฐ 

นโยบายการส ารองยางพาราของภาครัฐ - เวลาที่จีนชะลอการน าเข้ายางพารา
จากไทย จะมีผลกระทบต่อการส่งออก
ของไทย ซ่ึงจะท าให้ราคายางพารา
ลดลง 
 

นโยบายภาษีศุลกากรในการน าเข้า 
- ภายในโควตาเสียภาษี ร้อยละ 20 
- นอกเหนือจากโควตาเสียภาษีน าเข้า ร้อยละ 25 
(อัตราภาษีทั่วไปที่เรียกเก็บร้อยละ 40) ผู้ประกอบการ
ยางพาราแปรรูปเพื่อการส่งออกเสียภาษีน าเข้า
ยางพาราอัตราร้อยละ 0 

- ผู้ประกอบการรายย่อยที่ไม่มีโควต้า
การส่งออกจะมีผลกระทบเน่ืองจากต้อง
เสียค่าใช้จ่ายมากขึ้น 

- นโยบายการคืนภาษีส่งออก 
- ปัจจุบันอัตราการคืนภาษีส่งออกยางพาราและ
อุตสาหกรรมยางพารามีอัตราร้อยละ 13 ซ่ึงมีบทบาท
ส าคัญในการสร้างก าไรและช่วยให้อุตสาหกรรมแปร
รูปยางพาราของจีนมีการเติบโตอย่างเห็นได้ชัด 

- ไม่มีผลกระทบ 

นโยบายกีดกันทางการค้า 
- สินค้ายางพาราบางประเภท ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์
ยางล้อ (ยางรถยนต์น่ัง ยางรถบัส และยางรถบรรทุก) 
และถุงยางอนามัย รัฐบาลจีนก าหนดให้การน าเข้า
ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวข้างต้นจะต้องผ่านเครื่องหมาย
รับรอง CCC Mark (China Compulsory 
Certification) จากคณะกรรมการ CNCA 

- ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ยางของไทยไม่ได้
รับความสะดวกเน่ืองจากมีขั้นตอน
กระบวนการที่ ใ ช้ เ วลานาน  มีกา ร
ตรวจสอบองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ 
รวมทั้งสุ่มตัวอย่าง 
 

นโยบายการกระตุ้นการบริโภค 
-  โดยมีการกระตุ้นให้ใช้ยางพาราในประเทศครั้งใหญ่
หลังจากที่คณะรัฐมนตรีได้เห็น ชอบให้มีแผนการผลิต
รถยนต์โดยได้มีการลดอัตราภาษีการซ้ือรถยนต์เหลือ  
ร้อยละ 5 (รถยนต์โดยสารขนาดเล็กกว่า 1,600 ซีซี) 

- มีผลกระทบต่อความต้องการและ
ระดับราคาการรับซ้ือยางพาราจากจีน 
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นโยบาย/
มาตรการ 

ประเทศจนี ผลกระทบที่มีต่อไทย 

กฎระเบียบ
การน าเข้า 

ข้อ
ก าหนดการ

น าเข้า
ยางพารา 

- การน า เ ข้ าย างพาร า เพื่ อ ใช้ ภ าย ในประ เทศ 
ส านักงานคณะกรรมการวางแผนพัฒนาแห่งชาติจีน 
(State Development Planning Commission)  
เ ป็ น ผู้ ก า ห น ด กา ร น า เ ข้ า ย า ง พ า ร า เ พื่ อ ใ ช้
ภายในประเทศ โดยพิจารณาจากปริมาณการผลิต
และความต้องการใช้ยางพาราในประเทศ ทั้งน้ีผู้ที่
ต้องการน าเข้าต้องขออนุญาตน าเข้าจากรัฐบาลจีน 
และต้องเสียภาษีน าเข้าตามอัตราที่ก าหนด 

- เม่ือจีนมีการชะลอการน าเข้ายางพารา 
จะมีผลกระทบการการส่งออกของ
ประเทศไทย ซ่ึงจะท าให้ราคายางพารา
ลดลง 

 - การน าเข้ายางพารามาเพื่อผลิตส่งออก สามารถ
น าเข้าได้เสรี โดยไม่มีการจ ากัดปริมาณน าเข้า แต่
ต้องเสียภาษีน าเข้าตามอัตราที่ก าหนด อย่างไรก็
ตาม ผู้ส่งออกที่น าเข้ายางพาราสามารถขอคืนภาษี
น าเข้าได้อีกด้วย 

- มีผลกระทบเล็กน้อยเน่ืองจากจีนไม่มี
การจ ากัดปริมาณการน าเข้าและถึงแม้
จะมีการเก็บภาษีการน าเข้าแต่สามารถ
ท าเรื่องคืนภาษีได้ 

อัตราภาษี
น าเข้า

ยางพารา 

-  รัฐบาลจีนเรียกเก็บภาษีน าเข้าแตกต่างกันตาม
ประเภทของยางพารา โดยกรณีหากเป็นการน าเข้า
ยางพาราธรรมชาติน้ัน จีนก าหนดเก็บภาษีน าเข้า
เฉลี่ยร้อยละ 20 ของมูลค่าราคาน าเข้า 

- ท าให้ไทยไม่สามารถส่งออกยางพารา
ธรรมชาติไปจีนได้ เน่ืองจากข้อก าหนด
ภาษีน าเข้ามีมูลค่าสูง 

 - นอกจากภาษีน าเข้าแล้ว รัฐบาลจีนโดยส านักงาน
สรรพากรจีน ยังก าหนดเก็บภาษีมูลค่าเพิ่ม (VAT) 
ส าหรับสิ นค้ ายางดิบ  ยางแผ่นรมค วัน  และ
ผลิตภัณฑ์ยางในอัตรา ร้อยละ 13-17 ของราคา
น าเข้าสินค้าขึ้นอยู่กับลักษณะและพิกัดสินค้า 

- ผู้ส่งออกของไทยมีค่าใช้จ่ายในการ
ส่งออกที่เพิ่มขึ้น 

ที่มา ประยุกต์โดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูลของ Rubber Intelligence Unit (RIU) และ สถิติการค้าการส่งออก
ยางพารา, 2558 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

6-15 
 

 6.1.3 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราไทยในตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน (ตอนใต้) 
ตั้งแต่ ปี 2553 ยางพาราถือเป็นสินค้าอันดับ1 ในการส่งออกไปของไทยยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดย

สินค้าส่งออกที่ส าคัญของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีนที่ส าคัญ ได้แก่ ยางพารา เคมีภัณฑ์ เม็ดพลาสติก เครื่อง
คอมพิวเตอร์อุปกรณ์และส่วนประกอบ และผลิตภัณฑ์ยาง (ตารางที่ 6.6 และ รูปที่ 6.11) ซ่ึงเป็นผลมาจากการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์และอุตสาหกรรมต่อเน่ืองของจีน อาทิ โรงงานประกอบยานยนต โรงงานผลิต 
ล้อรถยนตและรถจักรยานยนต เป็นต้น  รวมถึงมีการขยายตัวในกลุ่มอุตสาหกรรมสินค้าและผลิตภัณฑ์ยางพารา 
อาทิ ถุงมือ รองเท้า เป็นต้น จึงถือเป็นโอกาสของเกษตรกรและผู้ประกอบการไทยในการส่งออกยางพาราไปยัง
ตลาดจีน โดยเฉพาะจีนตอนใต้ ซ่ึงสามารถเชื่อมโยงด้วยเส้นทางสายเศรษฐกิจ R3A R3B และแม่น้ าโขง อีกด้วย 

 
ตารางที่ 6.6 มูลค่าสินค้าส่งออก 5 อันดับ ที่ส าคัญของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีนปี 2553-2558 

หน่วย: ล้านเหรียญสหรัฐ 

ที่ รายการ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

1 ยางพารา 2,446.3 4,613.8 3,612.9 3,768.4 2,752.9 2,498.5 
2 เคมีภัณฑ ์ 1,790.4 2,681.4 2,916.4 3,198.2 2,628.7 1,636.5 
3 เม็ดพลาสติก 1,631.5 2,440.8 2,587.0 2,871.0 3,041.0 2,717.0 
4 เครื่องคอมพิวเตอร์ 

อุปกรณ์และส่วนประกอบ 
5,036.7 4,299.1 4,501.2 2,631.1 2,099.6 1,807.1 

5 ผลิตภัณฑ์ยาง 1,412.0 1,795.4 2,120.0 2,318.4 2,330.8 2,271.4 
 มูลค่ารวม 12,316.9 15,830.5 15,737.5 14,787.1 12,853.0 10,930.5 

ที่มา ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร, 2558 
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ที่มา ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร, 2558 
 

รูปที่ 6.11 มูลค่าสินค้าส่งออก 5 อันดับ ที่ส าคัญของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน ปี 2553-2558 
 

  แม้ไทยจะเป็นผู้ส่งออกยางพาราอันดับ 1 ของโลก แต่ในช่วงที่ผ่านมามูลค่าสินค้าส่งออกยางพาราของ
ไทยอ่อนตัวลงต่อเน่ือง จากสถานการณ์ทางเศรษฐกิจโลกที่ยังไม่ฟื้นตัวชัดเจนโดยเฉพาะคู่ค้าหลักของไทยอย่างจีน 
ท าให้ไทยต้องมีการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์การค้ายางพาราโลกมากขึ้น ซ่ึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยางพารา เช่น 
หมอนยางพารา ถุงมือยางพารา รองเท้า เป็นต้น ที่ใช้ยางพาราเป็นวัตถุดิบนับเป็นทางเลือกที่จะท าให้ไทยมีจุดแข็ง
เพื่อลดการพึ่งพาตลาดต่างประเทศในการส่งออกยางในรูปวัตถุดิบยางขั้นต้น ท่ามกลางสถานการณ์ที่ปัจจัยด้าน
ราคายังคงมีความผันผวน นอกจากน้ี การด าเนินนโยบายเพื่อดูแลราคาในประเทศอย่างยั่งยืนก็มีความส าคัญ จึง
ควรต้องค านึงถึงผลที่จะตามมาต่อทุกฝุายที่เก่ียวข้องทั้งสายการผลิต ในปี 2558ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางพาราไป
ยังจีนอยู่ที่ 2,498.5 ล้านเหรียญสหรัฐบันทึกการหดตัวร้อยละ 9.24 หรือคิดเป็นมูลค่าราว 87,447.5 ล้านบาท 
 ในระยะถัดไป ไทยควรรักษาข้อได้เปรียบด้านผลผลิตต่อไร่ที่อยู่ในเกณฑ์ดี คุณภาพยางเป็นที่ยอมรับของ
ตลาด ขณะที่ไทยเป็นแหล่งวัตถุดิบส าคัญ และยังต้องจับตาประเทศคู่แข่งรายใหม่ โดยเฉพาะกลุ่มประเทศ CLMV 
ที่มีการพัฒนาการผลิตยางพาราเพิ่มขึ้นต่อเน่ือง อีกทั้งควรให้ความส าคัญกับการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับยางพารา 
ทั้งน้ี ก็เพื่อให้ไทยสามารถรักษาความสามารถทางการแข่งขันในตลาดโลกได้อย่างยั่งยืน 
 ทั้งน้ีจากการลงพื้นที่ส ารวจและสัมภาษณ์หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมการ
ส่งออกยางพาราของไทยไปยังตลาดจีนตอนใต้ ผู้วิจัยสามารถสรุปประเด็นที่ส าคัญที่ถือเป็นโอกาสและความท้าทาย
ของอุตสาหกรรมการส่งออกยางพาราไปยังตลาดจีนตอนใต้ ได้ดังต่อไปน้ี (ตาราที่ 6.7) 
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ตารางที่ 6.7 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราไทยในตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีน (ตอนใต้) 
โอกาส อุปสรรค 

ปัจจัยด้านการผลติ 

- ประเทศไทยมีศักยภาพสูงที่จะสามารถผลิตน้ ายางธรรมชาติที่
ได้มาตรฐานตามความต้องการของประเทศจีน 
- ผลผลิตที่มีความหลากหลายสามารถส่งเข้าอุตสาหกรรมการ
ผลิตได้ตามช่องทางความต้องการของจีน เช่น ยางแผ่นรมควัน 
ยางแท่ง ยางเครพเป็นต้น 

- ต้นทุนการผลิตยางแท่งของไทยมีต้นทุนสูง เนื่องจากไทยใช้
ยางแผ่นดิบเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิตในขณะที่ประเทศคู่แข่ง
ใช้น้ ายางสด หรือยางก้อนถ้วย ซ่ึงมีกรรมวิธีในการผลิตสั้นและ
ต้นทุนต่ ากว่าไทย 
- การขยายตัวของพ้ืนที่เพาะปลูกของประเทศต่างๆ เช่น สปป.
ลาว เมียนมา เป็นต้น ที่จีนได้เข้ามาลงทุน อาจส่งผลท าให้ผล
ผลิตล้นตลาด และอาจส่งผลกระทบต่อเกษตรกรชาวสวนยาง
และเศรษฐกิจโดยรวมของไทย 

- ผู้ผลิตยางรถยนต์พยายามคดิค้นเทคโนโลยีการพัฒนายาง
สังเคราะห์ให้มีคุณสมบัติทดแทนยางธรรมชาติได้มากขึ้น 
เนื่องจากยางธรรมชาติมีความผันผวนสูงกว่าราคายางสังเคราะห์
มาก 

ปัจจัยด้านการตลาด 
- การบริการคู่ค้าในจีนได้ค่อนข้างมีการตอบรับที่ดีและมี
ความสัมพันธ์ที่ดียาวนานกับลูกค้าในท้องถิ่นจีน ท าให้มีความ
น่าเช่ือถือเข้าใจความต้องการของลูกค้า 
- ผู้ประกอบการรวมกลุ่มกันเพ่ือสร้างพันธมิตรทางธุรกิจเพ่ือ
ปูองกันการถูกเอารัดเอาเปรียบจากประเทศคู่ค้ายาง 
- แนวโน้มการขยายตัวของอุตสาหกรรมของจีนท าให้การส่งออก
ยาพาราของไทยมีมากขึ้น หรือมีช่องทางในการสร้างตลาดได้มาก
ขึ้น 

- ราคายางมีความผันผวนสูง ทั้งจากการเปลี่ยนแปลงของ
ปัจจัยพ้ืนฐานด้านอุปสงค์และอุปทานรวมถึงการเก็งก าไรใน
ตลาดซ้ือขายล่วงหน้า 
- คู่แข่งเพ่ิมมากขึ้นจากการที่ประเทศจีนมีการสนับสนุนให้ปลูก
ในประเทศกลุ่ม CLMV 
 

ปัจจัยด้านนโยบายการค้า 
- มีการสนับสนุนการตลาดจากหน่วยงานภาครัฐอย่างต่อเนื่อง
รวมถึงการส่งเสริมธุรกิจยางพาราขนาดกลาง และขนาดย่อมมาก
ขึ้น ท าให้เป็นโอกาสในการที่จะขยายการผลิตและการแปรรูปยาง
เพ่ือการส่งออกได้มากขึ้น 

- รัฐบาลจีนมีการส่งเสริมการปลูกยางพาราในประเทศและ
ลงทุนไปยังประเทศกลุ่ม CLMV ส่งผลให้ในอนาคตความต้อง 
หรือการส่ังซ้ือการยางพาราของไทยน้อยลง 
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6.2 สถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราในสหภาพเมียนมา 
 

6.2.1 สภาพเศรษฐกิจและสังคมของสหภาพเมียนมา 

 

 
 

รูปที่ 6.12 ข้อมูลพื้นฐานของสหภาพเมียนมา 

 
ที่ตั้ง สหภาพเมียนมาตั้งอยู่ทิศตะวันตกเฉียงเหนือของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ระหว่างที่ราบสูงธิเบต             

และคาบสมุทรมาเลเซีย  
- ทิศเหนือ ตดิต่อกับประเทศธิเบต และสาธารณรัฐประชาชนจีน 
- ทิศตะวันออก ติดต่อกับสาธารณรัฐประชาชนจีน สปป.ลาว และประเทศไทย 
- ทิศใต้ ตดิต่อกับทะเลอันดามัน และอ่าวเบงกอล 
- ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ่าวเบงกอล และประเทศบังคลาเทศ 

พื้นที่ 677,000 ตารางกิโลเมตร  
ประชากร 66.3 ล้านคน (พ.ศ.2557)  
ผลิตภัณฑม์วลรวม
ภายในประเทศ (GDP) 

64.9 พันล้านเหรียญสหรัฐ (พ.ศ.2557) 

อัตราการเจริญเตบิโตที่
แท้จริงของ GDP 

อัตราเฉลี่ยร้อยละ 5.7 ต่อปี 

ท่าเรือที่ส าคญั ท่าเรือย่างกุ้ง ท่าเรือทวายท่าเรือสบหลวย (ทา่เรือไม่ทางการ) 
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การค้าชายแดน  
(ด่านที่ส าคญั) 

ด่านศุลกากรบ้านห้วยผึ้ง (แม่ฮ่องสอน), ด่านศุลกากรแม่สาย (เชียงราย), ด่านศลุกากรเชียงดาว 
(เชียงใหม่), ด่านศุลกากรสังขละบุรี (กาญจนบุรี),ด่านศุลกากรบ้านสิงขร (ประจวบคีรีขันธ์), ด่าน
ศุลกากรระนอง (ระนอง)และ ด่านศุลกากรแม่สอด (ตาก) 

ปริมาณความต้องการใช้
ยางพารา 

ปริมาณความต้องการใช้ยางพาราของสหภาพเมียนมาประมาณ 10,000 ตันต่อปี  

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยจากหลายแหล่งข้อมูล, 2558 
 

ปัจจุบันสหภาพเมียนมาถือเป็นประเทศที่มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นอย่างมาก (ตารางที่ 6.8) 
ได้รับความสนใจจากนักลงทุนชาวต่างชาติเป็นอย่างมาก  เน่ืองจากมีสภาพอากาศที่เอ้ืออ านวยในการท าธุรกิจ
เกษตรและอุตสาหกรรม ประกอบกับการลดลงของหลักเกณฑ์การลงทุนจากต่างประเทศได้ดึงดูดนักลงทุนจ านวน
มากให้มาตั้งฐานการผลิตและขอสัมปทานในสหภาพเมียนมา จากการศึกษาพบว่า พื้นที่ปลูกยางพาราของเมียนมา
ในปี 2558 มีอยู่กว่า 3.5 ล้านไร่  โดยพื้นที่ที่ส าคัญในการเพาะปลูกยางพาราของสหภาพเมียนมาได้แก่ รัฐมอญ รัฐ
กะเหรี่ยง และเขตตะนาวศรี อีกทั้งยังมีการผลิตในนครย่างกุ้งและเมืองพะโค จากรายงานของกระทรวงเกษตรของ
สหภาพเมียนมา ระบุว่า สหภาพเมียนมาสามารถผลิตยางพาราได้ราว 200,000 ตันต่อปี ขณะที่ความต้องการใน
ประเทศอยู่ราว 10,000 ตันต่อปี 
 

ตารางที่ 6.8 ข้อมูลด้านดัชนีชี้วัดทางเศรษฐศาสตร์มหภาคของสหภาพเมียนมา 
ดัชนชีี้วัด 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

GDP  
( พันล้ า นดอลลา ร์
สหรัฐฯ) 

31.367 35.225 45.38 51.925 54.416 59.017 64.33 

อัตราเงินเฟูอ 22.50 8.17 8.17 4.24 5.77 6.31 6.6 
ประชากร 51,174,018 51,540,490 51,931,231 52,350,763 52,797,319 53,259,018 53,897,154 
GDP ต่อหัว 
(ดอลลาร์สหรัฐฯ) 

533.54 587.27 741.66 831.91 854.63 908.63 1,203.80 

มู ล ค่ า ส่ ง อ อ ก  
( ล้ า น ด อ ล ล า ร์
สหรัฐฯ) 

6,277.01 5,912.78 6,454.18 8,317.09 8,266.88 1,0432.33 12,513.65 

มู ล ค่ า ก า ร น า เ ข้ า  
( ล้ า น ด อ ล ล า ร์
สหรัฐฯ) 

6,976.49 7,080.93 9,943.22 13,693.56 17,035.39 20,433.10 22,544.90 

ที่มา รวบรวมข้อมูลโดยผู้วิจัยจากฐานข้อมูลจาก International Monetary Fund, 2558 
 

 ปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองภายในสหภาพเมียนมา ซ่ึงถือเป็นปัจจัยหน่ึงในการผลักดันด้าน
เศรษฐกิจภายใน พร้อมทั้งสนับสนุนให้ต่างชาติเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาการค้าและการลงทุนภายในประเทศ 
ส่งผลให้ประเทศต่างๆทั่วโลกยกเลิกมาตรการคว่ าบาตร และหันเข้ามาหาแหล่งลงทุนในสหภาพเมียนมามากขึ้น ใน
ภาคเศรษฐกิจและการค้ามีการคาดการณ์ว่าจะมีรายได้จากการส่งออกผลิตภัณฑ์สินค้าภายในประเทศเพิ่มมากขึ้น 
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และภาคการท่องเที่ยวยังมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเน่ือง ประกอบกับนักลงทุนต่างชาติเข้ามาในประเทศเพื่ อมอง
หาช่องทางการลงทุน 
 ด้านภาคเกษตรกรรมในสหภาพเมียนมายังมีการชะลอตัวทางด้านเศรษฐกิจเน่ืองด้วยผลกระทบจาก
หลายปัจจัย อาทิ ภัยพิบัติธรรมชาติ ส่งผลให้การผลิตทางด้านเกษตรกรรมได้รับผลกระทบด้านการผลิตและมี
ผลผลิตเพื่อการส่งออกที่ลดลง การส่งออกผลิตภัณฑ์ด้านการเกษตรจึงมีมูลค่าการส่งออกที่ลดลง  

ด้านอุตสาหกรรมมีการขยายตัวอย่างต่อเน่ืองเน่ืองจากการร่วมลงทุนจากต่างชาติและวัตถุดิบธรรมชาติที่
อุดมสมบูรณ์ ส่งผลให้ สหภาพเมียนมามีการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมเพื่อรองรับการผลิตให้มีความเพียงพอ
ต่อความต้องการการผลิตที่เพิ่มสูงขึ้น 

อย่างไรก็ตามภาพรวมทางสภาพเศรษฐกิจของสหภาพเมียนมามีทิศทางดีขึ้น เน่ืองจากการปรับเปลี่ยน
ด้านต่างๆภายในประเทศ อาทิ ปรับเปลี่ยนอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราของรัฐให้มีความสอดคล้องกับสภาพที่เป็นจริง 
ปรับปรุงกฎหมายการลงทุนจากต่างประเทศ ปรับปรุงกฎระเบียบนโยบายให้เอ้ือต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ การค้า 
และการลงทุน จากข้อมูลรายงานเศรษฐกิจการเงินคาดว่า เศรษฐกิจของสหภาพเมียนมาจะมีการขยายตัวอย่าง
ต่อเน่ือง  
 

6.2.2 สถานการณ์ยางพาราในสหภาพเมียนมา 
สหภาพเมียนมาเป็นอีกประเทศที่นักลงทุนยางต่างชาติเริ่มสนใจ เน่ืองจากสภาพอากาศที่เอ้ืออ านวยใน

การปลูก ประกอบกันกับการลดลงของหลักเกณฑ์การลงทุนจากต่างประเทศได้ดึงดูดนักลงทุนมากมายให้มาตั้งฐาน
การผลิตและขอสัมปทานในสหภาพเมียนมา โดยพื้นที่ปลูกยางพาราของสหภาพเมียนมาในปี 2558 มีอยู่กว่า  
3.5 ล้านไร่ (รูป 6.13) 
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ที่มา ศูนย์บริการข้อมูลประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC Information Center), กรมเจรจาการค้าระหว่าง 
   ประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558 
 

รูปที่ 6.13 พื้นที่ปลูกยางพาราในสหภาพเมียนมา 
 

พื้นที่การเพาะปลูกทางเกษตรกรรมของสหภาพเมียนมาจะขึ้นอยู่กับภูมิประเทศของแต่ละพื้นที่ โดยในแต่
ละพื้นที่จะมีชนิดของพืชที่เพาะปลูกแตกต่างกัน อาทิ ทางตอนเหนือของสหภาพเมียนมาเป็นภูมิประเทศแบบเชิง
เขา ส่วนมากเป็นผักผลไม้เมืองหนาว ชา และกาแฟ พื้นที่ทางตอนกลางและล่างของประเทศเป็นพื้นที่ราบ พืชผล
ทางเกษตรกรรมส่วนใหญ่ได้แก่ ข้าว พริก หอม ข้าวโพด ปาล์มน้ ามัน ยางพารา อ้อย และยาสูบ เป็นต้น 

โดยสหภาพเมียนมามีพื้นที่ที่เหมาะสมแก่การปลูกยางพาราในหลายพื้นที่ เน่ืองด้วยความอุดมสมบูรณ์
ของทรัพยากรธรรมชาติ ส่งผลให้ในปัจจุบันสหภาพเมียนมามีการขยายพื้นที่ปลูกยางพาราในทุกภูมิภาคของ
ประเทศโดยมีการเปิดสัมปทานให้นักลงทุนต่างประกาศเข้าไปเช่าพื้นที่เพื่อปลูกพืชทางการเกษตร โดยเฉพาะ
บริเวณเขตพื้นที่ตะนาวศรีหรือพื้นที่ทางตอนใต้ของเมียนมา ได้มีการเปิดประเทศให้นักลงทุนต่างชาติที่สนใจท าการ
เพาะปลูกเข้าไปปลูกยางพาราในโซนที่ก าหนดไว้จากภาพที่ 6.13 พื้นที่ปลูกยางพาราในสหภาพเมียนมาส่วนใหญ่มี
การเพาะปลูกยางพารามากที่สุดทางตอนใต้ของสหภาพเมียนมา ได้แก่ รัฐมอญ เขตตะนาวศรี และรัฐกะเหรี่ยง ซ่ึง
รัฐมอญน้ันมีพื้นที่การเพาะปลูกมากที่สุดประมาณ 1,236,955 ไร่รองลงมา คือ เขตตะนาวศรี 844,910 ไร่ และ  
รัฐกะเหรี่ยง 659,734 ไร่ ตามล าดับ การที่พื้นที่เหล่าน้ีมีการปลูกมากกว่าพื้นที่อ่ืนๆ เน่ืองจากความอุดมสมบูรณ์
ของดินและปริมาณน้ าฝนที่มีมากกว่าพื้นที่อ่ืนๆ ซ่ึงตลาดกลางยางพาราแห่งแรกของสหภาพเมียนมาอยู่ที่เมืองมะ
ละแหม่ง ซ่ึงเป็นเมืองหลวงของรัฐมอญ (ศูนย์ข้อมูลธุรกิจไทยในสหภาพเมียนมา, 2558) 
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6.2.3 การน าเข้า ส่งออกยางพาราในสหภาพเมียนมา 
 สหภาพเมียนมาเป็นประเทศผู้ผลิตยางธรรมชาติ จึงมีการน าเข้ายางธรรมชาติจากประเทศไทยในปริมาณ
ที่ไม่มาก โดยในปี 2557 มีการน าเข้าอยู่ที่ 1,252,800 กิโลกรัม คือ ยางแผ่นรมควันชั้น 3 และน้ ายางข้น โดยรวม
มูลค่า ปี 2557 อยู่ที่ 82,354,402 ล้านบาท (ตารางที่ 6.9) และในปี 2558 มีเพียงการน าเข้าน้ ายางข้น ประมาณ 
32,800 กิโลกรัม คิดเป็นมูลค่าประมาณ 1.30 ล้านบาท 
 
ตารางที่ 6.9 สถิติการน าเข้ายางพาราของสหภาพเมียนมา 

ปริมาณ: กิโลกรัม 
มูลค่า: บาท 

ปริมาณ 
ยางแผ่นรมควัน

ชั้น 1 
ยางแผ่นรมควัน

ชั้น 2 
ยางแผ่นรมควัน

ชั้น 3 
น้ ายางข้น อื่น ๆ รวม 

2556       
ปริมาณ - - - - 830 830 
มูลค่า - - - - 36,115 36,115 
2557       

ปริมาณ - - 1,220,000 32,800 - 1,252,800 
มูลค่า - - 80,761,038 1,593,364 - 82,354,402 
2558       

ปริมาณ - -  32,800 - 32,800 
มูลค่า - -  1,305,141 - 1,305,141 
รวม       

รวมปริมาณ - - 1,220,000 65,600 830  
รวมมูลค่า - - 80,761,038 2,898,505 36,115  

ที่มา Rubber Intelligence Unit (RIU), สถิติการค้าการส่งออกยางพารา, 2558 
หมายเหตุ ปี 2558 ปริมาณและมูลค่าในช่วงเดือน (มกราคม-สิงหาคม) 
 
 6.2.4 นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในสหภาพเมียนมา 
 ปัจจุบันสหภาพเมียนมามีนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในหลายด้าน อาทิ นโยบายการเปิดให้
นักลงทุนต่างประเทศเข้ามาลงทุนแบบเกษตรพันธะสัญญา (Contract farming) ทางการเมียนมาได้ส่งเสริมการ
ปลูกพืชเศรษฐกิจที่เป็นที่ต้องการของตลาดโลก โดยเฉพาะอย่างยิ่งยางพาราซ่ึงมีตลาดใหญ่ และเมียนมาได้จัดสรร
เน้ือที่ในเขตยะไข่ (Rakhine) กับเขตตะนาวศรี เอาไว้เพื่อท าสวนยางโดยเฉพาะรวมเป็นพื้นที่กว่า 2 ล้านไร่  
(กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ , 2558) เป็นต้น ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและสัมภาษณ์
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยางพาราสามารถสรุปนโยบายสนับสนุนจากภาครัฐที่ส าคัญ 
เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราได้ดังตารางที่ 6.10 
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ตารางที่ 6.10 นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในสหภาพเมียนมา 

นโยบาย/
มาตรการ 

สหภาพเมียนมา ผลกระทบที่มตีอ่ไทย 

นโยบาย
ภาครัฐ 

 
การจัดสรร

พื้นที่ 

- รัฐบาลสหภาพเมียนมามีการจัดสรรพ้ืนที่เ พ่ิมเติม
เพ่ือให้นักลงทุนชาวต่างชาติได้เข้าไปลงทุนท าเกษตร
แบบพันธะสัญญากับสหภาพเมียนมา 

- ผลกระทบต่อการส่งออกของไทย ซ่ึงจะท าให้ราคา
ยางพาราลดลงรวมถึงความต้องการจะลดน้อยลง 

- มีการสนับสนุนในภาครัฐและภาคเอกชนของสหภาพ
เมียนมาบุกเบิกพ้ืนที่กันดาร พ้ืนที่น้ าท่วม หรือพ้ืนที่ที่ไม่
เคยมีการบุกเบิกมาก่อน  เพ่ือท าการขยายพ้ืนที่เพ่ือการ
เพาะปลูกในอนาคต 

- ผู้ประกอบการรายย่อยที่ไม่มีโควต้าการส่งออกจะมี
ผลกระทบเนื่องจากต้องเสียค่าใช้จ่ายมากขึ้น 

- มีการผ่อนปรนเงื่อนไขการเข้ามาลงทุนของต่างชาติใน
อุตสาหกรรมยางพารา 

- ส่งผลต่อโอกาสการส่งออกของไทยในบางกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพารา เนื่องจากจีนไปลงทุนผลิต
ในสหภาพเมียนมาและส่งกลับไปยังประเทศจีน 

นโยบายทางการค้า 
- สนับสนุนให้มีการส่งออกยางพาราสู่ประเทศคู่ค้าเพ่ิม
มากขึ้น 
- มีการเปิดให้ผู้ลงทุนทั้งในและต่างประเทศมีการลงทุน
ทางการค้าเสรีในด้านสินค้าเกษตร อีกทั้งส่งเสริมให้กลุ่ม
นักลงทุนยางพาราทั้งในภาครัฐและภาคเอกชนมีการ
จัดตั้งโรงงานแปรรูปภายในประเทศ 

- ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ยางของไทยไม่ได้รับความสะดวก
เนื่องจากมีขั้นตอนกระบวนการที่ใช้เวลานาน มีการ
ตรวจสอบองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์  รวมทั้งสุ่ม
ตัวอย่าง 

นโยบายด้านราคา 
-  มีการก าหนดกลไกราคาสินค้าในตลาดให้ไปในแนวทาง
เดียวกัน 

- มีผลกระทบการการส่งออกของประเทศไทย ซ่ึงจะ
ท าให้ราคายางพาราลดลง 

กฎระเบียบ
การน าเข้า 

ข้อก าหนดการ
น าเข้า

ยางพารา 

- สินค้าน าเข้าโดยองค์การที่ด าเนินธุรกิจในพม่าภายใต้
กฎหมายการลงทุนต่างประเทศของพม่าเครื่องจักร 
เครื่องมือ ส่วนประกอบของเครื่องจักร ชิ้นส่วนอะไหล่ 
และวัสดุที่ใชท้างธุรกิจที่มีความจ าเป็นต้องใช้ส าหรับการ
ก่อสร้าง โดยน าเข้ามาในฐานะทุนของตา่งประเทศที่ระบุ 
โดยคณะกรรมการลงทุนพม่า (Myanmar Investment 
Commissionหรือ MIC) 

- ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ยางของไทยไม่ได้รับความสะดวก
เนื่องจากมีขั้นตอนกระบวนการที่ใช้เวลานาน มีการ
ตรวจสอบองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ รวมทั้งสุ่ม
ตัวอย่าง 

ที่มา  ประยุกต์โดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูลของ Rubber Intelligence Unit (RIU) และ สถิติการค้าการส่งออก 
 ยางพารา, 2558 
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 6.2.5 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราไทยกับอุตสาหกรรมยางพาราของสหภาพเมียนมา 
 สหภาพเมียนมาเป็นประเทศที่ได้รับความสนใจจากนักลงทุนต่างชาติในการเข้าไปลงทุนในอุตสาหกรรม
ยางพารา รวมถึงการเข้าไปตั้งโรงงานแปรรูปยางพารา อาทิ โรงงานแปรรูปยางแท่ง และโรงงานแปรรูปยางล้อ เป็น
ต้น ซ่ึงถือได้ว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราในสหภาพเมียนมา โดยเฉพาะการเข้ามาลงทุนของนักลงทุนจีนน้ัน
จะส่งผลกระทบต่อโอกาสและอุปสรรคในอุตสาหกรรมยางพาราของไทยอย่างแน่นอน ทั้ งน้ีผู้วิจัยได้ท าการสรุป
ประเด็นส าคัญของโอกาสและอุปสรรคของอุตสาหรรมยางพาราไทยกับสหภาพเมียนมาได้ดังน้ี (ตาราง 6.11) 
 
ตารางที่  6.11 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราไทยกับอุตสาหกรรมยางพาราของ 
 สหภาพเมียนมา 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยด้านการผลติ 
- สหภาพเมียนมายังขาดเทคโนโลยีและโรงงานแปรรูปยางพาราที่
ได้คุณภาพและมาตรฐาน จึงท าให้ไทยมีโอกาสส่งออกยางพาราที่
มากกว่า 
- ปริมาณการผลิตยางแต่ละชนิดยังไม่เพียงพอต่อความต้องการ
ของตลาด จึงท าให้ต้องน าเข้ายางพาราจากไทย 
- ประเทศไทยมีศักยภาพสูงที่สามารถผลิตน้ ายางธรรมชาติที่ได้
มาตรฐาน 
- ผลผลิตไทยมีความหลากหลายสามารถส่งเข้าอุตสาหกรรมการ
ผลิตได้ตามช่องทางความต้องการของตลาด 

- สหภาพเมียนมามีต้นทุนการผลิตอยู่ในระดับต่ า อาทิ ค่าจ้าง
แรงงานที่ต่ า จึงท าให้นักลงทุนมีความสนใจเปิดตลาดใหม่ 
- การขยายตัวของพ้ืนที่เพาะปลูกของสหภาพเมียนมา รวมถึงมี
นักลงทุนชาวจีนเข้ามาลงทุนขอเช่า พ้ืนที่ ในการปลูกยาง 
เนื่องจากมีสภาพอากาศที่เหมาะ มีดินดี และมีฝนตกชุกเหมะแก่
การเพราะปลูกยางมาก อาจส่งผลกระทบต่อเกษตรกรชาวสวน
ยางและเศรษฐกิจโดยรวมของไทย 

 

ปัจจัยด้านการตลาด 
- การติดต่อค้าขายมีความคล่องตัวขึ้นเนื่องจากสินค้าของไทยมี
คุณภาพ 
- ผู้ประกอบการรวมกลุ่มกันเพ่ือสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ และเพ่ิม
ช่องทางการขยายตลาดได้มากขึ้น 

- คู่แข่งเพ่ิมมากขึ้นจากการที่ประเทศจีนมีการสนับสนุนพ้ืนที่
ปลูกในสหภาพเมียนมาซ่ึงอาจส่งผลให้จีนลดการสั่งซ้ือยางพารา
จากไทย 
 

ปัจจัยด้านนโยบายการค้า 
- มีการสนับสนุนการตลาดจากหน่วยงานภาครัฐอย่างต่อเนื่อง
รวมถึงการส่งเสริมธุรกิจยางพาราขนาดกลาง และขนาดย่อมมาก
ขึ้น ท าให้เป็นโอกาสในการที่จะขยายการผลิตและการแปรรูปยาง
เพ่ือการส่งออกได้มากขึ้น 
- กฎระเบียบหรือข้อก าหนดทางด้านการค้าของไทยมีมาตรการที่
เป็นมาตรฐาน ท าให้ผู้น าเข้า ส่งออกสินค้ามีความมั่นใจ 

- รัฐบาลจีนเป็นผู้ส่งเสริมการปลูกยางพาราในประเทศและ
ลงทุนในสหภาพเมียนมาอาจส่งผลให้ในอนาคตความต้อง หรือ
การส่ังซ้ือการยางพาราของไทยน้อยลง 
- กฎระเบียบทางการค้าของสหภาพเมียนมามีการเปลี่ยนแปลง
บ่อย จึงท าให้เกิดอุปสรรคทางด้านทางค้า 
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6.3 สถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 

6.3.1 สภาพเศรษฐกิจและสังคมของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
สปป.ลาว มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว จากมูลค่าการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวม

ภายในประเทศของ สปป.ลาว พบว่า สปป.ลาว มีการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศอย่าง
ต่อเน่ืองตั้งแต่ปี พ.ศ.2552 จนถึงปี พ.ศ.2556 สปป.ลาว มีอัตราการเพิ่มขึ้นของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ
สูงขึ้นกว่า ร้อยละ 48 อีกทั้งมูลค่าการน าเข้าและส่งออกภายในประเทศก็มูลค่าเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้  
สปป.ลาว กลายเป็นอีกประเทศหน่ึงในภูมิภาคเอเชียใต้ที่มีการพัฒนาทางเศรษฐกิจของประเทศเพิ่มสูงขึ้นอย่าง
รวดเร็ว (ตาราง 6.12) 

 
ตาราง 6.12 อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของ สปป.ลาว พ.ศ.2552-2556 

 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

ผลิตภัณฑม์วลรวมประชาชาติ  
(พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

5.8 7.2 8.3 9.4 11.2 11.7 9.0 

ผลิตภัณฑม์วลรวมประชาชาติ (ต่อหัว) 930.6 1,123 1,266 1,408 1,661 1692 1,857 
อัตราเงินเฟ้อ 0.0 6.0 7.6 4.3 6.4 5.5 1.88 
ความเจริญเตบิโตทางเศรษฐกจิ 7.5 8.5 8.0 8.0 8.5 7.6 7.5 
มูลค่าการน าเข้า(พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) 1.5 2.1 2.4 3.1 3.4 4.0 1.6 
มูลค่าการส่งออก (พันล้านดอลลาร์สหรัฐ) 1.1 1.7 2.2 2.3 2.3 2.7 2.3 

ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัย จากหลายแหล่งข้อมูล, 2558 
  
 จากสถิติสามารถแสดงให้เห็นถึงกิจกรรมทางเศรษฐกิจของ สปป.ลาว ที่มีความเจริญเติบโตและพร้อมรับ
การพัฒนาทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นได้ในปัจจุบันรวมถึงอัตราการเพิ่มขึ้นของการมีงานท าภายในประเทศ ปัจจัย
เหล่าน้ีส่งผลให้ประชาชนลาวมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นจากอดีตและแนวโน้มการเพิ่มขึ้นของการจับจ่ายใช้สอย
ภายในประเทศ รวมไปถึงส่งผลดีให้กับการลงทุนทั้งจากในประเทศและจากต่างชาติ เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจ สปป.ลาว 
ให้มีความก้าวหน้ายิ่งขึ้น 
 

6.3.2 สถานการณ์ยางพาราในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
  ปัจจุบัน สปป.ลาว กลายเป็นประเทศที่มีการส่งเสริมการปลูกยางพาราเพื่อรองรับความต้องการของ
ตลาดโลกโดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาดจีน อีกทั้งพื้นที่เพาะปลูกของ สปป.ลาว มีความเหมาะสมต่อการปลูกยางพารา
เป็นอย่างมาก โดยในปัจจุบัน สปป.ลาว มีพื้นที่กว่าร้อยละ 60 ของพื้นที่การเกษตร หรือกว่า 1.6 ล้านไร่ ของ
ประเทศในการปลูกยางพาราเพื่อการค้า พื้นที่ปลูกยางพาราใน สปป.ลาว ส่วนใหญ่อยู่ทางตอนเหนือของประเทศ 
โดยเฉพาะแขวงหลวงน้ าทา แขวงพงสาลี แขวงบ่อแก้ว แขวงไซยะบุรี และแขวงอุดมไซ ทางตอนกลางของประเทศ
ในแขวงเวียงจัน แขวงสะหวันนะเขต แขวงบอลิค าไซ และทางตอนใต้ของประเทศในเขตแขวงจ าปาสัก แขวงสาระ
วัน และแขวงอัตปือ พื้นที่ปลูกยางพาราในสปป.ลาวโดยส่วนใหญ่เป็นพื้นที่เพาะปลูกของบริษัทเอกชนต่างชาติที่เข้า
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มาขยายแหล่งปลูกยางพารา โดยส่วนใหญ่บริษัทเอกชนเหล่าน้ีมาจากบริษัทลงทุนต่างชาติประเทศจีน ซ่ึงได้เข้าไป
ลงทุนปลูกยางพาราทางตอนเหนือของสปป.ลาว ตามด้วยประเทศไทยเข้าไปลงทุนทางตอนกลางของประเทศ และ
กัมพูชาลงทุนเพาะปลูกทางตอนใต้ของประเทศดังรูปที่ 6.14 
 

 
ที่มา FRC Rubber Plantation Survey, 2013 
 

รูปที่ 6.14 พื้นที่เพาะปลูกยางพารา สปป.ลาว 
 
รูปแบบการลงทุนเพาะปลูกยางพาราใน สปป.ลาว แบงไดเปน 3 รูปแบบ ไดแก 
 - การลงทนโดยชาวสวนยางรายย่อยใน สปป.ลาว ชาวสวนยางส่วนใหญ่จะด าเนินการเพาะปลูกเองทุก
ขั้นตอนตั้งแต่การตอนก่ิง เลือกพื้นที่เพาะปลูก เตรียมพื้นที่ การปลูกและบ ารุงรักษา การกรีดยาง จนถึงขั้นตอนการ
จ าหน่ายยางแผ่นให้กับพ่อค้าคนกลาง ซ่ึงชาวสวนยางจะได้รับก าไรจากการจ าหน่ายยางและไมยางพาราทั้งหมด 
 - การลงทุนด้วยการท า Contract Farming นักลงทุนต่างชาติ รวมถึงนักลงทุนท้องถิ่นจะติดต่อเพื่อขอ
ท าสัญญาในลักษณะเกษตรพันธะสัญญา (Contract Farming) กับเกษตรกร โดยมีการแจ้งความประสงค์ไปยัง
แขวงที่โดยทางแขวงจะอ านวยความสะดวกในการติดต่อเจรจาท าสัญญาซ้ือขายล่วงหน้ากับเกษตรกรชาวลาว 
(ปัจจุบันทางการ สปป.ลาว อยู่ระหว่างพัฒนามาตรฐานการท าสัญญาซ้ือขายลวงหนา เพื่อให้เกษตรกรชาวลาว
ตระหนักถึงบทลงโทษ หากกระท าผิดสัญญาที่ตกลงไว) กรณีน้ีเกษตรกรที่ร่วมท าสัญญาจะเป็นผู้เพาะปลูกและดูแล
ต้นยางในพื้นที่ของตนเอง คล้ายกับการลงทุนโดยชาวสวนเอง แตกต่างกันตรงที่นักลงทุนจะรับผิดชอบค่าใช้จ่าย
ดา้นปัจจัยการผลิตอาทิเมล็ดพันธ์ุ อุปกรณ และเครื่องมือที่ใชในการเพาะปลูกยางพารารวมทั้งให้ค าแนะน าการ
ปลูกยางพาราที่เหมาะสมแก่เกษตรกร อาทิ การดูแลต้นยาง และการกรีดยาง นอกจากน้ีนักลงทุนยังเป็นผู้รับซ้ือน้ า

ภาคเหนือ ร้อยละ 62 
หลวงน้ าทา พงสาลี บ่อแก้ว อุดมไซ ไซยะบุรี 

ภาคกลาง ร้อยละ 14 
เวียงจัน สะหวันนะเขต แขวงบริค าไชย 

ภาคใต้ ร้อยละ 24 
จ าปา่สัก สาระวัน อัตปือ 
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ยางทั้งหมด ตามราคาที่ตกลงกันไวสวนไมยางพาราจะถูกแบ่งเป็นของนักลงทุนและเกษตรกรในสัดส่วนคนละครึ่ง 
ทั้งน้ีการลงทุนแบบเกษตรพันธะสัญญา (Contract Farming) มักพบในตอนเหนือของ สปป.ลาว โดยเฉพาะใน  
3 แขวงส าคัญ ได้แก่แขวงหลวงน้ าทา แขวงบอแก้วและแขวงอุดมไซ เป็นต้น 
 - การขอสมัปทานที่ดินเพื่อเพาะปลูกยางพารา นักลงทนุต่างชาติรวมถึงนักลงทุนท้องถิ่นต้องติดต่อเพื่อขอ
สัมปทานที่ดินกับแขวงที่จะเข้าไปท าการเพาะปลูกยางพารา ซ่ึงแต่ละแขวงจะอนุมัติให้นักลงทุนเช่าพื้นที่ขนาดใหญ่
ในระยะยาว กรณีน้ีนักลงทุนเป็นผู้รับผิดชอบค่าเช่าที่ดิน ค่าใช้จ่ายทั้งหมดในการปลูกยางพาราและค่าจ้างแรงงาน 
การลงทุนรูปแบบน้ีมักพบทางตอนใต้ของ สปป.ลาว 
 

 
 

ที่มา Economic and Social Commission for Asia and the Pacific, 2015 
 

รูปที่ 6.15 พื้นที่ปลูกยางพารา สปป.ลาว ปี ค.ศ. 2010-2015 
 

 พื้นที่ปลูกยางพาราของ สปป.ลาว ในปี 2010 มีพื้นที่ประมาณ 5,663 ไร่ ปริมาณผลผลิต 1,296 ตัน โดย
พื้นที่ปลูกยางพารามีการเจริญเติบโตอย่างก้าวกระโดด ในปี 2011 โดยมีอัตราการปลูกเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองซ่ึงเกิด
จากการเปิดโอกาสให้ชาวต่างชาติเข้าไปลงทุนในแต่ละภูมิภาคของ สปป.ลาว ส่งผลให้มีพื้นที่ปลูกยางพาราเพิ่มขึ้น
อย่างรวดเร็วในปี 2015 จ านวน 921,536 ไร่ และมีปริมาณผลผลิต 260,321 ตัน (รูปที่ 6.15) นอกจากน้ีปัจจุบัน
ได้มีนักลงทุนชาวต่างชาติ โดยเฉพาะนักลงทุนชาวจีนได้เข้าไปตั้งโรงงานแปรรูปยางพารา เพื่อรับซ้ือผลผลิตจาก
เกษตรกรที่ได้มีการส่งเสริมและเข้าไปลงทุนไว้ของนักลงทุนจีน เพื่อน ายางมาแปรรูปเป็นยางแท่งแล้วส่งกลับไปยัง
ประเทศจีน ซ่ึงจากการส ารวจพบว่า โรงงานแปรรูปยางพาราของคนจีนจะอยู่แถว แขวงหลวงน้ าทา และเวียงจันทร์ 
เป็นต้น ทั้งน้ีจากการเข้าเยี่ยมโรงงานและสัมภาษณ์ผู้จัดการโรงงานแปรรูปยางพาราในเขตแขวงหลวงน้ าทา พบว่า 
การด าเนินธุรกิจโรงงานแปรรูปในลาวน้ันส่วนใหญ่จะเป็นของนักลงทุนชาวจีน โรงงานส่วนใหญ่มีขนาดกลางถึงใหญ่ 
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เน้นการผลิตยางแท่งชนิดต่างๆ อาทิ SCR 10 SCR 20 เป็นต้น (รูป 6.16) โดยเม่ือผลิตแล้วจะท าการส่งกลับไป
จ าหน่ายให้กับกลุ่มอุตสาหกรรมยานยนต์ของจีน โดยจะมีการส่งไปที่ จุดรวมสินค้า ณ เมืองคุนหมิง มลฑลยูนนาน 
เพื่อกระจายต่อไปยังโรงงานต่างๆ ภายในประเทศจีน ทั้งน้ีโรงงานแปรรูปยางพาราในลาวมีแนวโน้มขยายตัวเพิ่ม
สูงขึ้นทั้งในแขวงหลวงน้ าทา และเวียงจันทร์ ซ่ึงสอดคล้องกับปริมาณผลผลิตยางพาราที่จะออกสู่ตลาดอีกจ านวน
มากของ สปป.ลาว 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.16 โรงงานแปรรูปยางพาราของนักลงทุนจีนใน สปป.ลาว 
 

6.3.3 อัตราการน าเข้า-ส่งออกยางพาราในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
จากสถิติการน าเข้ายางพาราใน สปป.ลาว พบว่า มีการน าเข้ายางพาราประเภท ยางแผ่นรมควันชั้น 3 

เป็นหลัก รวมถึงมีการน าเข้ายางแท่ง น้ ายางข้น ยางพาราอ่ืนๆ ในลักษณะขั้นปฐม ทั้งน้ีในปี 2556 มีปริมาณการ
น าเข้าโดยรวมอยู่ที่ 6,076,139 กิโลกรัม คิดเป็นมูลค่าประมาณ 186 ล้านบาท ส่วนปี 2557 มีอัตราการน าเข้า ถึง 
10,259,696 กิโลกรัม คิดเป็นมูลค่าประมาณ 596 ล้านบาท โดยยางพาราที่ สปป.ลาว มีการน าเข้ามากที่สุด คือ 
ยางแผ่นรมควันชั้น 3 (ตาราง 6.13) 
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ตาราง 6.13 ปริมาณและมูลค่าของการน าเข้ายางพาราในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
         ปริมาณ: กิโลกรัม

มูลค่า: บาท 

 

ยาง
แผ่น

รมควัน
ชั้น 1 

ยาง
แผ่น

รมควัน
ชั้น 2 

ยางแผ่น
รมควัน 
ชั้น 3 

ยางแผ่นแห้ง น้ ายางข้น 

ยางพารา
อื่นๆ ใน
ลักษณะ 
ขั้นปฐม 

อื่น ๆ รวม 

2556         
ปริมาณ - - 3,952,990 13,000 162,000 954,975 993,174 6,076,139 
มูลค่า - - 177,403,677 975,000 1,578,000 1,002,005 5,493,848 186,452,530 

2557         
ปริมาณ - - 7,379,330 1,000,000 30,500 402,000 1,447,866 10,259,696 
มูลค่า - - 433,791,597 157,000,000 452,500 402,000 4,527,044 596,173,141 

2558         
ปริมาณ - - 1,620,000 - - 270,000 276,781 2,166,781 
มูลค่า - - 71,373,058 - - 270,000 2,099,451 73,742,509 

รวม         
ปริมาณ - - 12,952,320 1,013,000 192,500 1,626,975 2,717,821 18,502,616 
มูลค่า - - 682,568,332 157,975,000 2,030,500 1,674,005 12,120,343 856,368,180 

ที่มา Rubber Intelligence Unit (RIU), สถิติการค้าการส่งออกยางพารา, 2558 
หมายเหตุ  ปี 2558 ปริมาณและมูลค่าในช่วงเดือน (มกราคม-สิงหาคม) 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.17 โรงงานแปรรูปขอนักลงทนุจนีที่เข้ามาลงทุนใน สปป.ลาว (โกดังเก็บสินค้า) 
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6.3.4 นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราใน สปป.ลาว 
ปัจจุบัน สปป.ลาว มีนโยบายส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในหลายด้าน อาทิ นโยบายการเปิดให้นัก

ลงทุนต่างประเทศเข้ามาลงทุนแบบเกษตรพันธะสัญญา (Contract farming) รวมถึงการยกเว้นภาษีเครื่องจักร
ส าหรับอุตสาหกรรมยางพาราเป็นต้น ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ท าการส ารวจและสัมภาษณ์หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่
เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมยางพารา สปป.ลาว ในแขวงหลวงน้ าทา และเวียงจันทร์ สามารถสรุปนโยบายสนับสนุน
จากภาครัฐที่ส าคัญ เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราได้ดังตารางที่ 6.15 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.18 สัมภาษณ์หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมยางพาราใน 
แขวงหลวงน้ าทา สปป.ลาว, 2558 

 
จากการศึกษาพบว่า ภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมการลงทุนด้านยางพาราอย่างจริงจัง เช่นไม่มีการเก็บภาษี

จากการขายยางพารา การยกเว้นภาษีการน าเข้าเครื่องจักร จึงท าให้นักลงทุนประเทศจีนสนใจการเข้ามาลงทุนใน
เรื่องของยางพาราเป็นจ านวนมาก โดยในปี 2558 มีบริษัทเอกชนที่เข้ามาท าการลงทุนมีถึง 22 บริษัทและ มี 7 
บริษัทที่สัมปทาน ซ่ึงมีบริษัทรับซ้ือยางพาราของ สปป.ลาว 3 บริษัท (แผนกการลงทุนต่างประเทศ แขวงหลวงน้ า
ทา สปป.ลาว) ทั้งน้ีรัฐบาลลาวได้มีแผนการด าเนินงานร่วมระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน      (รูปที่ 6.18) เพื่อเป็น
การคุ้มครองการเอารัดเอาเปรียบจากนักลงทุนต่างชาติ และเป็นการรักษาผลประโยชน์ให้กับเกษตรกรของ สปป.
ลาว โดยมีลักษณะการด าเนินงาน ดังน้ี  

1. เกษตรกรที่สวนปลูกยางพาราเองก็จะมีการรวมกลุ่มเพื่อคุ้มครองการรับซ้ือยางพาราของโรงงานและ
กันการขายราคายางต่ าซ่ึงปัจจุบันเกษตรกรใน สปป.ลาว ที่มีการปลูกสวนยางพาราเองยังมีไม่มากนักน่ันหมายถึง
การลงทุนด้วยเงินจ านวนมาก อีกทั้งเกษตรกรเองยังขาดความรู้ความเข้าใจในด้านการปลูก จึงท าให้หันไปร่วม
ลงทุนกับบริษัทเอกชนที่เข้ามาลงทุนมากกว่าที่จะท าการปลูกเอง 

2. บริษัทเอกชน/บริษัทข้ามชาติจะท าการอบรมสอนตั้งแต่ขั้นตอนพื้นฐานการปลูกยางพารา ไปจนถึง
ออกค่าวัสดุอุปกรณ์ให้กับชาวบ้าน โดยบริษัทเอกชนเป็นผู้ลงทุนเองโดยที่ชาวบ้านไม่ต้องลงทุนอะไรเลย อีกทั้งยัง
ช่วยสร้างอาชีพให้กับประชาชนใน สปป.ลาวอีกด้วย 
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3. การสัมปทานสวนยางพาราส่วนมากบริษัทที่ เข้ามาท าการสัมปทานสวนยางพาราน้ัน จะเป็น
ผู้ประกอบการด้านประเทศจีน และจะท าความร่วมมือกับชาวบ้านโดยมีการว่าจ้างแรงงานเม่ือถึงช่วงกรีดยางจะ
ได้รับค่าแรงต่อวัน และบริษัทจะท าการขนถ่ายน้ ายางพาราไปยังบริษัทเพื่อแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่อไป 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยจากการลงพื้นที่ส ารวจ ณ กรมปุาไม้ แขวงหลวงน้ าทา (สปป.ลาว) 
 

รูปที่ 6.19 แผนการด าเนินงานระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน สปป.ลาว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาครัฐและภาคเอกชน สปป.ลาว 

เกษตรกร/บริษัทเอกชน โรงงานผลิตยางพารา ส่งออกจีน  (ตอนใต้) 

การคุ้มครอง/การลงทุน 

เกษตรกรลาวปลูกยางพาราเอง 

บริษัทเอกชน/บริษัทข้ามชาต ิ

การสัมปทานสวนยางพารา 

ยางก้อนถ้วย 

ยางพาราเครป 

ยางพาราอัดแท่ง SCR5 
SCR10 และ SCR20  

บริษัทผลิตยางโดยตรง 

บริษัทเก็บสินค้าไว้ขายต่อ 

บริษัทแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
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ตารางที่  6.14 นโยบายสนับสนุนจากภาครัฐ เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมยางพาราในสาธารณรัฐ
 ประชาธิปไตยประชาชนลาว 

นโยบาย/
มาตรการ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ผลกระทบที่มีต่อไทย 

นโยบายภาครัฐ 
 

การจัดสรรพื้นที่ 

- รัฐบาล สปป.ลาว มีการจัดสรรพื้นที่เพื่อให้นักลงทุน
ชาวต่างชาติได้เข้าไปลงทุนท าเกษตรแบบพันธะสัญญา
กับ สปป.ลาว  

 

- มีผลกร ะทบต่ อการ ส่ ง ออก
ยางพาราของไทย ซ่ึงจะท าให้
ปริมาณความต้องการผลผลิต
ยางพาราลดลง 

- มีการสนับสนุนในภาครัฐและภาคเอกชนของ สปป.
ลาว มาบุกเบิกพื้นที่กันดารบุกเบิกพื้นที่กันดาร เพื่อ
พัฒนาพื้นที่ในถิ่นกันดารให้มีความเจริญก้าวหน้าได้ 
- ส่งเสริมให้ประชาชนในประเทศปลูกยางพาราเพื่อ
ส่งเสริมให้ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจของประเทศ 

- การเพิ่มพี้นที่ของ  สปป.ลาว 
อาจส่งผลกระทบด้านการส่งออก
ผลผลิตยางธรรมชาติของไทยได้ใน
อนาคต 

- มีการจัดตั้งโรงงานแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์
ยางพารา 

- การแข่งขันด้านคุณภาพของ
สินค้าจะเพิ่มสูงขึ้น 

นโยบายทางการค้า 
- รัฐบาล สปป.ลาวได้ถือนโยบายการผลิตยางพารา
เพื่อส่งออก เป็นเครื่องมือหน่ึงในการแก้ไขและขจัด
ปัญหาความยากจน 
- มีการเปิดให้ผู้ลงทุนทั้งในและต่างประเทศมีการ
ลงทุนทางการค้าเสรีในด้านสินค้าเกษตร อีกทั้งส่งเสริม
ให้กลุ่มนักลงทุนยางพาราทั้งในภาครัฐและภาคเอกชน
มีการจัดตั้งโรงงานแปรรูปภายในประเทศ 

- ผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ยางของไทย
ไม่ได้รับความสะดวกเน่ืองจากมี
ขั้นตอนกระบวนการที่ใช้เวลานาน 
มีการตรวจสอบองค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์ รวมทั้งสุ่มตัวอย่าง 

นโยบายด้านราคา 
-  รัฐบาล สปป.ลาว ส่ง เสริมการลงทุนในสาขา
เกษตรกรรมอุตสาหกรรมหัตถกรรม รวมถึงให้พื้นที่
สัมปทานแก่ชาวต่างชาติ 

- มีผลกระทบการการส่งออกของ
ประเทศไทย ซ่ึงจะท าให้ราคา
ยางพาราลดลง 

กฎระเบียบการ
น าเข้า 

ข้อก าหนดการ
น าเข้ายางพารา 

- ไม่มีการเก็บภาษีจากการขายยางพารา ยกเว้นภาษี
การน าเข้าเครื่องจักร 

- ไม่มีผลกระทบ 

ที่มา ประยุกต์โดยผู้วิจัย จากฐานข้อมูลของ Rubber Intelligence Unit (RIU) และ สถิติการค้าการส่งออก
ยางพารา, 2558 

 



 

6-33 
 

6.3.5 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราไทยกับอุตสาหกรรมยางพาราของ สปป.ลาว 
ปัจจุบันมีนักลงทุนชาวจีนเข้าไปลงทุนท าสวนยางพารา รวมถึงการเข้าไปตั้งโรงงานแปรรูปยางพาราใน 

สปป.ลาว เป็นจ านวนมากจึงมีการขอสัมปทานที่ สปป.ลาว โดยเฉพาะในพื้นที่ทางตอนเหนือของ สปป.ลาวส่วน
ด้านการส่งออกของ สปป.ลาว มีการส่งออกไปประเทศจีนเป็นหลักเช่นเดียวกับไทยและด้วยเหตุผลที่นักลงทุนชาว
จีนเข้ามาท าสัมปทานภายในประเทศ ท าให้ผลผลิตเกือบร้อยละ 90 ถูกส่งกลับไปยังประเทศจีนโดยตรงทั้งน้ีผู้วิจัย
ได้ท าการสรุปโอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราของไทยกับอุตสาหกรรมยางพาราของ สปป.ลาว ดัง
ตารางที่ 6.15 

 
ตารางที่ 6.15 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราของไทยกับอุตสาหกรรมยางพาราของ สปป.ลาว 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยด้านการผลติ 
- ประเทศไทยมีศักยภาพสูงที่สามารถผลิตน้ ายางธรรมชาติที่ได้
มาตรฐาน 
- ผลผลิตไทยมีความหลากหลายสามารถส่งเข้าอุตสาหกรรมการ
ผลิตได้ตามช่องทางความต้องการของตลาด เช่น ยางแผ่นรมควัน 
ยางเครพ เป็นต้น 

 

- สปป.ลาว มีต้นทุนการผลิตอยู่ในระดับต่ า อาทิ ค่าจ้างแรงงาน
ที่ต่ า จึงท าให้นักลงทุนมีความสนใจเปิดตลาดใหม่ 
- การขยายตัวของพ้ืนที่เพาะปลูกของสหภาพเมียนมา รวมถึงมี
นักลงทุนชาวจีนเข้ามาลงทุนขอเช่า พ้ืนที่ ในการปลูกยาง 
เนื่องจากมีสภาพอากาศที่เหมาะ มีดินดี และมีฝนตกชุกเหมะแก่
การเพราะปลูกยางมาก อาจส่งผลกระทบต่อเกษตรกรชาวสวน
ยางและเศรษฐกิจโดยรวมของไทย 
- ขั้นตอนกระบวนการผลิตยางพาราใน สปป.ลาว ได้รับการ
สนับสนุนจากผู้ประกอบการรายใหญ่จากจีน เช่น เครื่องจักร 
หรือเทคโนโลยีด้านการแปรรูปต่างๆ ที่ทันสมัย อีกทั้งยังผลิต
ตามจ านวน หรือคุณภาพตามที่ประเทศจีนต้องการได้ดี 

ปัจจัยทางการตลาด 
- การติดต่อค้าขายมีความคล่องตัวขึ้นเนื่องจากสินค้าของไทยมี
คุณภาพ 
- ผู้ประกอบการรวมกลุ่มกันเพ่ือสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ และเพ่ิม
ช่องทางการขยายตลาดได้มากขึ้น 
- สปป.ลาว ยังเป็นตลาดยางขนาดเล็กซ่ึงสามารถเปิดโอกาสให้
ผู้ประกอบการส่งออกยางพาราไปยังจีนได้มากขึ้น 

 

- คู่แข่ง เ พ่ิมมากขึ้นจากการที่ประเทศจีนมีการสนับสนุน
เครื่องจักร และเทคโนโลยีทีทันสมัยในการแปรรูปยางพาราท า
ให้ สปป.ลาว มีผลผลิตส่งเข้าประเทศจีน ซ่ึงอาจส่งผลให้จีนลด
การส่ังซ้ือยางพาราจากไทย 
- ภูมิประเทศของ สปป.ลาว มีพ้ืนที่การค้าชายแดนติดต่อกับ 5 
ประเทศในภูมิภาคเอเชียใต้เช่น ประเทศจีน เวียดนาม กัมพูชา 
เมียนมา เป็นต้น ท าให้ได้เปรียบทางด้านการค้าชายแดน รวมถึง
ด้านการขนส่งใกล้กว่าประเทศไทย 
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6.4 โซ่คุณค่ายางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย (กรณีศึกษาจังหวัดเชียงราย) เพื่อการส่งออกไปยัง 
  ตลาดอาเซียน-จีน (ตอนใต้) 

 
 การปลูกยางพาราในเขตภาคเหนือของประเทศไทยเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง ปัจจุบันมีพื้นที่ปลูกยางพาราสูง
ถึง 750,000 ไร่ มีสหกรณ์การเกษตรและหน่วยงานทางภาครัฐให้การสนับสนุนการปลูกยางพารา รวมถึงให้
ค าแนะน าแนวทางการปลูกและเก็บเก่ียวให้กับเกษตรกรอย่างต่อเน่ือง เกษตรกรบางส่วนมีความสามารถในการ
แปรรูปเพิ่มมูลค่าให้กับยางพารา เช่น ยางก้อนถ้วย ยางเครพแต่เน่ืองด้วยยางพาราทางภาคเหนือมีการด าเนินการ
ทางการผลิตในไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ส่งผลให้ยังไม่มีการให้บริการจุดรับซ้ือผลผลิตทางการเกษตรจากทางภาครัฐอย่าง
ทั่วถึง อีกทั้งยังขาดโรงงานแปรรูปที่มีประสิทธิภาพเน่ืองจากในพื้นที่ส่วนมากเป็นโรงงานแปรรูปขั้นต้นไม่ โรงงาน
ขนาดใหญ่เพื่อจัดท าอุตสาหกรรมยางพาราเพื่อการแปรรูปเป็นอุตสาหกรรมขั้นกลางส าหรับใช้ภายในประเทศและ
ส่งออกไปยังประเทศคู่ค้าของประเทศไทย  
 ประเทศไทยมีแนวโน้มในการส่งออกยางพาราไปยังประเทศคู่ค้าในอัตราที่เพิ่มสูงขึ้น สอดคล้องกับการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์ในต่างประเทศ และอุตสาหกรรมต่อเน่ืองที่มีการขยายตัวอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้
ปริมาณความต้องการยางพาราในตลาดโลกยังคงมีอยู่อย่างไม่จ ากัด อีกทั้งประเทศไทยเป็นประเทศที่เหมาะสมและ
สามารถปลูกยางพาราได้ในทุกภูมิภาค ประเทศไทยจึงมีปริมาณผลผลิตยางพาราที่ เพียงพอต่อการใช้
ภายในประเทศ และยังสามารถส่งออกผลผลิตยางพาราได้อีกด้วย ฉะน้ัน ประเทศไทยจึงเป็นประเทศที่มีปริมาณ
การส่งออกยางพาราสูงเป็นอันดับ 1 ของโลก และยางพาราของประเทศไทยก็เป็นที่ยอมรับของตลาดในด้าน
คุณภาพของผลิตผลอีกด้วยภาคเหนือตอนบนถือเป็นพื้นที่การผลิตยางพาราที่มีโอกาสในการส่งออกไปยังประเทศ
เพื่อนบ้าน เน่ืองจากมีอาณาเขตติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้านและมีเส้นทางสายเศรษฐกิจที่เชื่อมโยไปยังต ลาดใน 
สปป.ลาว และประเทศจีน (ตอนใต้) ได้เป็นอย่างดี 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยด้านนโยบายการค้า 
- มีการสนับสนุนการตลาดจากหน่วยงานภาครัฐอย่างต่อเนื่อง
รวมถึงการส่งเสริมธุรกิจยางพาราขนาดกลาง และขนาดย่อมมาก
ขึ้น ท าให้เป็นโอกาสในการที่จะขยายการผลิตและการแปรรูปยาง
เพ่ือการส่งออกได้มากขึ้น 
- กฎระเบียบหรือข้อก าหนดทางด้านการค้าของไทยมีมาตรการที่
เป็นมาตรฐาน ท าให้ผู้น าเข้า ส่งออกสินค้ามีความมั่นใจ 
- รัฐบาลไทยได้ก าหนดยุทธศาสตร์พัฒนายางพาราครบวงจรโดย
มุ้งเน้นพัฒนาตลอดทั้งห่วงโซ่อุปทาน 

- รัฐบาล สปป.ลาว ส่งเสริมการลงทุนในสาขาเกษตรกรรม และ
อุตสาหกรรมรวมถึงให้พ้ืนที่สัมปทานแก่ชาวต่างชาติ  เช่น 
ประเทศจีนเข้ามาลงทุนด้านการปลูกยาง และโรงงานแปรรูป
ยางพาราอาจส่งผลให้ในอนาคตความต้อง หรือการสั่งซ้ือการ
ยางพาราของไทยน้อยลง 
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รูปที่ 6.20 โซ่คุณค่าของยางพาราภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) ส่งออกไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) 
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อุตสาหกรรมการผลิตยางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย (กรณีศกึษา จังหวัดเชียงราย) 
 ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาถึงโซ่คุณค่ายางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน โดยเน้นกรณีศึกษาจังหวัดเชียงราย 
เพื่อให้เห็นถึงศักยภาพและแนวทางการพัฒนาโซ่คุณค่ายางพาราของไทยในเส้นทางการค้าในเขตภาคเหนือตอนบน 
โดยจากการศึกษาพบว่าเกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ ในการบริหารจัดการ รวมถึงขาดอุปกรณ์เครื่องมือ 
เครื่องจักรในการแปรรูปน้ ายางสดเป็นยางแผ่นดิบ เพื่อส่งขายให้ตลาดกลางผู้รับซ้ือ มีเกษตรกรเพียงบางส่วน
เท่าน้ันที่มีศักยภาพและท าการผลิตยางแผ่นดิบเพื่อจ าหน่าย ซ่ึงปัจจุบันเริ่มมีหน่วยงานทางภาครัฐได้เข้าไปให้
ความรู้แก่เกษตรกรมากขึ้นเชื่อได้ว่าอนาคตเกษตรกรชาวสวนยางในจังหวัดเชียงรายจะมีการพัฒนาระบบการ
จัดการและสามารถแปรรูปยางแผ่นดิบเพิ่มขั้น 

ตลาดของยางพาราภาคเหนือตอนบน (จังหวัดเชียงราย) มีลักษณะแตกต่างจากตลาดยางพาราในภาค
อ่ืนๆ โดยเฉพาะลักษณะการผลิตและการค้าของภาคีในโซ่อุปทานยางพารา ตั้งแต่ เกษตรกรชาวสวนยาง พ่อค้าคน
กลางหรือผู้ประกอบการ สหกรณ์การเกษตร โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

เกษตรกรชาวสวนยาง เกษตรกรส่วนใหญ่นิยมการขายยางในรูปแบบยางก้อนถ้วย และน้ ายางสด โดยท า
การขายให้กับพ่อค้าคนกลางในระดับต่างๆ ขึ้นอยู่กับปริมาณที่เกษตรกรเก็บได้ และความสามารถในการขนส่ง
กล่าวคือ ถ้าหากปริมาณที่ผลิตได้มีมากและมีการคมนาคมที่สะดวก ก็จะคุ้มค่าที่จะขนสินค้าเข้าไปขายให้กับพ่อค้า
ในเมืองที่จะให้ราคาดีกว่าพ่อค้าเร่ ซ่ึงจะน าไปขายต่อให้กับพ่อค้าคนกลางอีกหลายระดับ ราคาที่เกษตรกรขายได้จะ
อยู่ในเกณฑ์ที่ต่ า แต่โดยส่วนใหญ่แล้วเกษตรกรนิยมน าไปขายให้กับพ่อค้าหรือโรงงานแปรรูปในท้องถิ่น เน่ืองจาก
ได้รับความสะดวกและได้รับเงินเร็ว ในขณะที่การขายให้แก่สหกรณ์ยังไม่เป็นที่นิยมมากนัก เน่ืองจากมีขั้นตอนที่
ซับซ้อนและได้รับเงินช้า 
 พ่อค้าคนกลาง พ่อค้าคนกลางจะมีหลายระดับด้วยกัน เช่น พ่อค้าเร่ พ่อค้าท้องถิ่น พ่อค้าในเมือง เป็นต้น 
การเข้าถึงเกษตรกรก็จะแตกต่างกันไปตามระดับ เช่น พ่อค้าเร่ก็จะเข้าไปรับซ้ือยางถึงสวนของเกษตรกร ต่างจาก
พ่อค้ารายใหญ่ในเมืองที่มีจุดรับซ้ือที่แน่นอน เป็นต้น นอกจากน้ีปริมาณการรับซ้ือของพ่อค้าในเมืองก็จะมีความ
แตกต่างกันด้วย 
 สหกรณ์การเกษตร มีบทบาทในการช่วยเหลือเกษตรกร โดยมีการรับซ้ือยางและรมควันยาง รวมถึงการ
เสริมสร้างความรู้ให้กับเกษตรกร ในปัจจุบันมีการจัดตั้งสหกรณ์กองทุนสวนยาง โดยแต่ละสหกรณ์มีสมาชิก
ประมาณ 100 คน การขายของสหกรณ์จ าน าไปประมูลที่ตลาดกลางยางพารา หรือน าไปขายให้กับโรงงานแปรรูป
โดยตรง 

 
อุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย (กรณีศึกษา จังหวัดเชียงราย) 

อุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน ส่วนใหญ่เป็นลักษณะการแปรรูปขั้นต้นจาก
เกษตรกรชาวสวนยาง อาทิ ยางแผ่นดิบเพื่อน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปขั้นต้น เช่น ยางแผ่นรมควัน รวมถึง
ยางก้อนถ้วย เพื่อแปรรูปขั้นต้นเป็นแผ่นยางเครพ 
 ผู้ประกอบการ มีบทบาทในการซ้ือขายโดยตรงจากเกษตรกรและพ่อค้าท้องถิ่น ซ่ึงอาศัยกลไกทาง
การตลาดเป็นหลักในการก าหนดราคารับซ้ือ เม่ือมีปริมาณการสั่งซ้ือจากปลายทาง เช่น สปป.ลาว และคุนหมิง
ประเทศจีน (ตอนใต้) เป็นต้น ก็จะท าการรวบรวมผลผลิตยางพาราและน ามาแปรรูปเพื่อท าการส่งออกโดยรูปแบบ
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ผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพในการส่งออกคือ ยางเครพ ยางแผ่นดิบและยางแผ่นรมควัน โดยผู้ประกอบการจะต้อง
ด าเนินการจัดการในด้านการส่งออกดังต่อไปน้ี  

- ตรวจสอบมาตรฐานคือการวัดระดับความแห้งของแผ่นยาง เช่น ยางเครพแห้งยางแผ่นรมควันชั้น3 
หรือเทียบเท่ามาตรฐานการส่งออก STR 20  

- ตรวจสอบกฎระเบียบการส่งออก (ประเทศลาว – ประเทศจีน) คือภาษีการส่งออก อัตราการ
แลกเปลี่ยนของค่าเงินแต่ละประเทศและนโยบายการส่งออกยางพาราที่ส าคัญ 

- จัดการด้านการการขนส่ง คือต้นทุนค่าขนส่ง รวมถึงกระบวนการต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการส่งออก ซ่ึง
ปัจจุบันผู้ประกอบการนิยมท าการขนส่งโดยทางเรือมากกว่า (ท่าเรือเชียงแสน) เน่ืองจากต้นทุนค่า
ขนส่งถูกกว่า เส้นทางการขนส่งทางรถบรรทุก 

 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.21 โรงงานแปรรูปยางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.22 โรงงานแปรรูปยางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย  
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รูปที่ 6.23 โรงงานแปรรูปยางพาราภาคเหนือตอนบนของไทย (การแปรรูปยางเครพ) 
 

จากการ ส าร วจพื้ นที่ ส่ วนของผู้ ป ระ กอบการบริ ษั ท  เ ชี ย ง รายยางพาร า เซนเตอร์  จ า กั ด  
ซ่ึงตั้งอยู่ต าบลแม่ลอย อ าเภอเทิง จังหวัดเชียงราย บริษัทมีการรับซ้ือวัตถุดิบยางพาราจากเกษตรกรและผู้ค้า
ท้องถิ่นรายย่อยที่น ามาขายที่บริษัทโดยยางพาราที่บริษัทรับซ้ือมี 3 ชนิด คือ ยางก้อนถ้วย ยางแผ่นดิบ และยางเค
รพ การซ้ือขายส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ 80 จะเป็นยางก้อนถ้วย ส่วนยางเครพจะเป็นวัตถุดิบที่ผู้ค้าท้องถิ่นราย
ย่อยบางรายที่มีทุนรับซ้ือยางก้อนถ้วยจากเกษตรกรแล้วน าไปท าเป็นยางเครพมาจ าหน่ายที่บริษัท เม่ือรับซ้ือ
วัตถุดิบมาแล้วจะน ามาผลิตเป็นยางเครพเพื่อเป็นสินค้าจ าหน่ายให้กับผู้รับซ้ือรายใหญ่ต่อไป   
 บริษัทเคยมีการขายยางเครพไปมาเลเซีย แต่มีข้อจ ากัดหลายประการ อาทิ ความยุ่งยากในการติดต่อ
ค้าขาย ต้นทุนการขนส่ง และความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยน ปัจจุบันบริษัทมีการติดต่อซ้ือขายผ่านนายหน้า 
(broker) ที่เข้ามาติดต่อตรงกับบริษัทฯเพื่อซ้ือยางพาราเพื่อส่งไปยังนครคุนหมิง การซ้ือขายสินค้าตกลงเป็นเงิน 
(บาท) ส่งของที่ชายแดนจีน (ด่านบ่อหาน) โดยผู้ซ้ือจะท าการโอนเงินเข้าบัญชีธนาคารก่อนท าการปล่อยสินค้าออก 
เหตุที่ต้องท าการค้าแบบน้ีเพราะไม่มีหลักประกันที่ ไว้ใจได้ส าหรับการซ้ือขาย (แม้แต่การท าสัญญา ซ้ือ
ขาย) โดยมากจะมีปัญหาเก่ียวกับคุณภาพสินค้า (เปอร์เซ็นต์ความชื้น) ถูกปลายทางลดคุณภาพสินค้าให้ต่ ากว่า
ความเป็นจริง จึงต้องใช้วิธีการช าระค่าสินค้าให้เสร็จสิ้นก่อนปล่อยสินค้าออกไปปลายทางในครั้งแรกๆ นายหน้าจะ
มาติดต่อและตรวจสอบสินค้าในระหว่างการซ้ือขายด้วยตนเอง  แต่ปัจจุบันเริ่มมีความเชื่อใจไม่ เดินทางมา
ตรวจสอบสินค้าที่ต้นทางทุกครั้ง จะใช้การติดต่อสั่งซ้ือ โอนเงินและรอรับสินค้าที่ปลายทางเป็นหลัก  
 ทั้งน้ีผู้ประกอบการมองว่าโอกาสทางการค้าในเส้นทางเศรษฐกิจสาย R3A ถือเป็นช่องทางและโอกาสที่ดี
ส าหรับการท าการค้ากับพ่อค้าท้องถิ่นและโรงงานผลิตผลิตภัณฑ์ยางพาราในมณฑลยูนนานประเทศจีน  
(ตอนใต้) เพียงแต่ ผู้ค้าท้องถิ่นของไทยยังขาดการรวมตัวอย่างเข้มแข็ง เพื่อสร้างอ านาจการต่อรองทางการค้าได้
อย่างยุติธรรมและเป็นมาตรฐาน แผนการตั้งโรงงานโรงงานผลิตยางเครพอบแห้งของบริษัทฯ จึงเป็นส่วนหน่ึงใน
การพัฒนา คุณภาพสินค้าให้เป็นมาตรฐาน เพื่อสร้างโอกาสในการค้าทั้งในด้านการค้าอย่างยุติธรรมและการเพิ่ม
ปริมาณ การค้าอีกด้วย  
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โอกาสทางการค้าในตลาด สปป.ลาว และจีน (ตอนใต้) 
 ตลาดปลายทางยางพาราของไทยจากเขตภาคเหนือตอนบน คือ โรงงานแปรรูปขนาดใหญ่ (โรงงานผลิต
ยางเครพแปรรูปเป็นยางแท่ง) ซ่ึงผู้ประกอบการจากประเทศจีนได้มีการลงทุนตั้งโรงงานแปรรูปในเมืองสิบสองปัน
นา มลฑลยูนนาน และ แขวงหลวงน้ าทา สปป.ลาว ซ่ึงการลงทุนใน สปป.ลาว และจีนตอนใต้น้ี ถือเป็นการลงทุน
เพื่อแปรรูปแล้วส่งผลผลิตกลับไปจ าหน่ายให้กับอุตสาหกรรมการผลิตขนาดใหญ่ประเทศจีน โดยเฉพาะกลุ่ม
อุตสาหกรรมยานยนต์ สินค้ายางพาราของจึงถือเป็นสินค้าหลักที่มีศักยภาพ ถึงโอกาสทางการค้าในอนาคตในกลุ่ม
ภาคเหนือตอนบน ซ่ึงอาจจะพัฒนาเป็นจุดศูนย์กลางตลาดการส่งออกยางพาราสู่ประเทศจีน (ตอนใต้) ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.24 โรงงานอุตสาหกรรมยางพาราใน สปป.ลาว ของนักลงทุนจนี 
 

จากการส ารวจพื้นที่โรงงานผู้ประกอบการรับซ้ือยางพาราและผลิตยางพาราอบแห้งใน แขวงหลวงน้ าทา 
สปป.ลาว และเมืองสิบสองปันนา (เมืองโรง) ประเทศจีน (ตอนใต้) พบว่า ในแขวงหลวงน้ าทา สปป.ลาว มีโรงงาน
แปรรูปยางพารา ขนาดกลางและขนาดใหญ่จ านวน 8 โรงงาน ซ่ึงโรงงานทั้งหมดเป็นของผู้ประกอบการชาวจีน ซ่ึง
ได้เข้ามาลงทุนตั้งโรงงาน โดยมีการรับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรภายใต้สัญญาที่ได้มีการท าข้อตกลงซ้ือขายไว้ โดย
ผู้ประกอบการจีนส่วนใหญ่จะใช้ระบบเกษตรพันธะสัญญากับเกษตรกรใน สปป.ลาว และจากการส ารวจและ
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการใน สปป.ลาว พบว่า โรงงานแปรรูปใน สปป.ลาว มีความต้องการยางพาราเพื่อน ามา 
แปรรูปมากขึ้น โดยเฉพาะช่วงที่ผลผลิตยางของเกษตรกร สปป.ลาวมีน้อย อีกทั้งยังมีแผนการขยายการผลิต รวมถึง
การสร้างโรงงานแปรรูปเพิ่มมากขึ้นในแขวงหลวงน้ าทา และเวียงจันทร์  
 จากการส ารวจโรงงานแปรรูปในเมืองสิบสองปันนา จีน (ตอนใต้) พบว่า มีโรงงานแปรรูป 10 โรงงานใน
เมืองโรง ประกอบด้วยโรงงานที่รับยางพาราก้อนถ้วย 4 โรงงาน และโรงงานที่รับน้ ายางสด 6 โรงงาน ซ่ึงเกษตรกร
จะน าน้ ายางมาส่งขายให้กับโรงงานด้วยตนเอง ส่วนมากนิยมการขายน้ ายางสดเน่ืองจากราคาน้ ายางสดดีกว่า และ
ยางก้อนถ้อยรองลงมา 
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รูปที่ 6.25 ขั้นตอนการส่งน้ ายางจากเกษตรกรถึงผู้ประกอบการ 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 

รูปที่ 6.26 การลงพื้นที่ส ารวจโรงงานแปรรูป ประเทศจนี (ตอนใต)้ 
 

 จากรูปภาพแสดงให้เห็นถึงขั้นตอนการน าส่งน้ ายางสดเข้ากระบวนการแปรรูปเป็นยางแท่ง SCR 20 และ
กระบวนการแปรรูปยางแผ่นเครพ ของโรงงานแปรรูปยางพาราประเทศจีน (ตอนใต้) ศักยภาพเครื่องเครพ ขนาด 
14"1.8 ตัน/ชม. นับระยะเวลาเฉพาะขบวนการผลิตของความเร็วของเครื่อง ยางก้อนถ้วย 70 กิโลกรัมใช้ระยะเวลา
โดยเฉลี่ย 4 นาที 
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รูปที่ 6.27 การบรรจุยางแท่ง SCR 20 
 

 จากรูปคือยางแท่งที่เข้ากระบวนการอบ แล้วน ามาบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งต่อไปยังโรงงานอุตสาหกรรมต่อไป 
ตลาดรับซ้ือยางแท่งของจีนที่เป็น Standard China Rubber หรือชื่อย่อ SCR โรงงานยางแท่งในประเทศจีน คือ 
รหัส TSR ซ่ึงย่อมากจาก Technically Specified Rubber เป็นกรรมวิธีที่ได้มาตรฐานเริ่มต้นด้วยการสรรหาและ
ควบคุมวัตถุดิบอย่างเข้มงวด ก่อนที่จะเข้ากระบวนการผลิต จนกระทั่งผลิตเสร็จ และมีการทดสอบ คุณภาพด้วย
ห้องทดลองที่มีมาตรฐาน ซ่ึงให้ผลทดสอบที่มีความละเอียดแม่นย าสูง รวมไปถึงกระบวนการขนส่งที่รับประกันได้ว่า
สินค้า ทั้งหมดส่งถึงมือลูกค้าตรงตามความต้องการ เงื่อนไข และมาตรฐานที่ก าหนด เพื่อท าการส่งต่อท าการผลิต
ยางล้อรถยนต์ จนถึงการส่งออกยางพาราอบแห้งไปโรงงานที่คุนหมิง ประเทศจีน (ตอนใต้) 
 ประเทศจีน มีโรงงานมาตรฐานผลิตยางแท่งและห้องวิจัยแล็ปยางในโรงงานที่ใหญ่และมาตรฐานระดับ
โลก ซ่ึงตอนน้ีได้มาตรฐานเทียบชั้นเท่ากับประเทศมาเลเซียแต่เสถียรภาพทางการค้าของจีนมีมากและได้เปรียบ
มากกว่ามาเลเซีย อย่างเช่น โรงงานผลิตยางล้อรถยนต์ ไม่ว่าจะเป็น (Bridgestone, Goodyear, Firestone, Han 
kook, Michelin) และอีกหลายโรงงาน หันมาเลือกซ้ือยางแท่งจากประเทศจีนมากที่สุด โดยรหัสเบอร์และคุณภาพ
มาตรฐานจากประเทศจีนมีความน่าเชื่อถือมากกว่า  
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รูปที่ 6.28 สัมภาษณ์ผู้บริหารส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครคุนหมิง ประเทศจนี (ตอนใต้) 
 

 จาการสัมภาษณ์คุณชไมพร เจือเจริญ ผู้อ านวยการส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครคุนห
มิง พบว่าประเทศจีนมีความต้องการน าเข้ายางพาราเป็นจ านวนมากในแต่ละปีเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมยาน
ยนต์ (ผลิตยางรถยนต์ ยางจักรยานยนต์ และชิ้นส่วนอ่ืนๆ) อุตสาหกรรมกีฬาและการแพทย์  (ผลิตรองเท้ายาง  
ถุงมือยาง) ฯลฯ โดยแหล่งการน าเข้าหลักของจีน คือ ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ทั้งน้ีปัญหาส าหรับการขนส่ง
ยางพารา คือ ตลาดที่มีการกระจายตัวอยู่ในภูมิภาคต่างๆ ท าให้ค่าใช้จ่ายในการขนส่งและการกระจายสินค้าสูง 
อย่างไรก็ตามเน่ืองจากโรงงานผลิตสินค้าอุตสาหกรรมที่ใช้ยางพาราเป็นวัตถุดิบ ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในมณฑลชายฝั่ง
ภาคตะวันออก ดังน้ันการจัดตั้งศูนย์กลางกระจายสินค้าและคลังสินค้าส าหรับยางพาราอาจไม่ใช่ทางเลือกที่คุ้มค่า 
นอกจากน้ีมณฑลทางใต้ของจีนมีการปลูกยางพาราด้วยเช่นกันจึงตอบสนองความต้องการสินค้าในพื้นที่ได้ 
 การส่งออกยางพาราของผู้ประกอบการไทยทางภาคเหนือไปประเทศจีน (ตอนใต้) น้ันมีความน่าสนใจใน
ธุรกิจการส่งออกยางพารามากขึ้น ซ่ึงจากแนวโน้มของการเติบโตในภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ส่งผลให้อุปสงค์ต่อ
ยางพารามีแนวโน้มเพิ่มขึ้นสูงตามไปด้วย ซ่ึงประเทศจีนต่างก็เป็นฐานการผลิตของอุตสาหกรรมยางรถยนต์และ
รถจักรยานยนต์ และมีโรงงานประกอบรถยนต์ตั้งอยู่หลายแห่ง โดยเส้นทางการขนส่งทางรถ R3A หรือท่าเรือ
ทางเลือกที่น่าสนใจในการขนส่งยางพารา โดยทางรัฐบาลและผู้ประกอบการควรท าความร่วมมือกัน เพื่อท าให้การ
ขนส่งสินค้าหรือการติดต่อทางธุรกิจได้เกิดความสะดวก และมีประสิทธิภาพเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งการเจรจาการร่วมมือ
กันจะสามารถท าให้ลดต้นทุนการขนส่งยางพาราของไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) ได้อีกด้วย 
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6.5 โอกาสและอุปสรรคของธุรกิจยางพาราในเขต 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนของไทย 
 
 จากการวิเคราะห์โซ่อุปทานของยางพาราเพื่อส่งออกไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) จะเห็นได้ว่าประเทศไทย
น้ันยังต้องให้ความส าคัญกับการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเชิงยุทธ์ศาสตร์มาใช้ในการ
เสริมสร้างโอกาสทางการค้าและเพิ่มประสิทธิภาพของโซ่อุปทานเพื่อการส่งออกยางพาราของไทยไปประเทศจีน 
(ตอนใต้) รวมถึงการคาดการณ์ถึงผลกระทบทั้งทางบวกและทางลบแก่ผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราเพื่อการส่งออก
ของไทย ในส่วนน้ีผู้วิจัยจึงใช้การวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค (SWOT Analysis) ของโซ่อุปทาน
การส่งออกยางพาราไปยังประเทศจีน (ตอนใต้) เพื่อประเมินหาแนวทางการแก้ไขในด้านที่เป็นจุดอ่อนและอุปสรรค
ของโซ่อุปทานการส่งออกยางพาราของไทย โดยมีรายละเอียดดังน้ี (ตารางที่ 6.17) 
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ตารางที่ 6.16 สรุปการวิเคราะห์ศักยภาพ (SWOT Analysis) ของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือ 
ผู้เล่นในโซ่
อุปทาน 

จุดแข็ง (Strengths)  จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats)  

เกษตรกร 

ด้านการผลิต 
- พ้ื นที่  ( ภาค เหนื อตอนบน )  และ
ภูมิอากาศที่ เหมาะสมต่อการปลู ก
ยางพารา 
- เกษตรกรมีความรู้ความสามารถในการ
ผลิตยางที่ดี ท าให้ผลผลิตน้ ายางสด ยาง
ก้อนถ้วยมีคุณภาพ 

ด้านการตลาด 
- เกษตรกรมีความรู้และสามารถพัฒนา
ผลผลิตให้มีคุณภาพเป็นไปตามความ
ต้องการของตลาดได้ 

ด้านนโยบายการและส่งเสริม  
- เกษตรกรได้รับความช่วยเหลือและ
ส่งเสริมด้านทางวิชาการ ท าให้มีแนวทาง
ในการพัฒนาผลผลิต 
 

ด้านการผลิต 
- พ้ืนที่ปลูกยางกับแหล่งจุดรับซ้ือยางมีความ
ห่างไกลกัน 
- พ้ืนที่ปลูกยางส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ราบสูง และ
เป็นที่ดินไม่มีเอกสารสิทธิ์ 
- ขาดแคลนแรงงานที่มีความช านาญงานด้าน
การกรีดยาง 

ด้านการตลาด 
- เกษตรกรส่วนใหญ่นั้นเป็นเกษตรกรรายย่อย 
และขาดความรู้ด้านการตลาด  

ด้านนโยบายการส่งเสริม  
- ขาดตัวแทนผู้น ากลุ่มที่มีศักยภาพในการ
ขับเคลื่อนนโยบายการส่งเสริมจากภาครัฐ 
ด้านโลจิสตกิส ์

- เกษตรกรมีต้นทุนการขนส่งมาก ในการขนยาง
ไปจ าหน่ายที่จุดรับซ้ือหรือโรงงานแปรรูป 
เนื่องจากพ้ืนที่ผลิตส่วนใหญ่อยู่ไกลจากตลาด
หรือจุดรับซ้ือ 

ด้านการผลิต 
- มีการส่งเสริมและพัฒนาการเรียนรู้จาก
ผู้เชี่ยวชาญทั้งภาครัฐและเอกชน เช่น การให้
ความรู้ด้านพ้ืนที่เพาะปลูกยาง ชนิดกล้าพันธุ์ 
เป็นต้น 
- มีพันธุยางที่มีความเหมาะสมกับพ้ืนที่และ
คุณภาพทางด้านภูมิศาสตร์ 

ด้านการตลาด 
- แนวโน้มความต้องการยางในตลาดมีเพ่ิม
มากขึ้น อีกทั้งยังมีการส่งเสริมด้านการตลาด
และการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การแปรรูป
ยางพาราจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 

ด้านนโยบายการส่งเสริม  
- ภาครัฐมีนโยบายที่ชว่ยส่งเสริมดา้นการผลิต 
และการตลาดให้กับเกษตรกร รวมถึงจัดตั้ง
องค์กรเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร 

ด้านการผลิต 
- สภาพภูมิอากาศที่เกิดการเปลี่ยนแปลงท าให้
การเก็บเก่ียวผลผลิตคลาดเคลื่อน 
- ต้นทุนปัจจัยการผลิตที่จ า เป็นบางชนิดมี
ราคาสูงขึ้น 

ด้านการตลาด 
- ความผันผวนทางด้านราคายาง 
- ตลาดรับซ้ือให้ราคาไมเป็นธรรม  

ด้านนโยบายการส่งเสริม  
- ขาดการพัฒนาระบบและการขับเคลื่อน
นโยบายการส่งเสริมอย่างต่อเนื่อง  
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ผู้เล่นในโซ่
อุปทาน 

จุดแข็ง (Strengths)  จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats)  

สหกรณ์ 

ด้านการผลิต 
- มีความสามารถในการผลิตยางแผ่นดิบ 
และยางแผ่นรมควันที่มีคุณภาพ 
ด้านการตลาด 
- มีศักยภาพในการเป็นตัวกลางในการ
ช่วยเกษตรกรแปรรูปขั้นต้นและจ าหน่าย
ผลผลิต 
- มีศักยภาพในการสร้างเครือข่ายทาง
การตลาดกับผู้กอบการ 
ด้านนโยบายและการส่งเสริม  
- สหกรณ์ได้รับการช่วยเหลือและ
สนับสนุนจากภาครัฐ  
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
- สหกรณ์มีศักยภาพเชิงพ้ืนที่ในการเก็บ
ยางพาราได้อย่างมีประสิทธิภาพ จึงท า
ให้การควบคุมคุณภาพของยางพาราอยู่
ใน ระดั บที่ ดี  อี กทั้ ง สะด วกต่ อกา ร
เคลื่อนย้าย 
 

ด้านการผลิต 
- ขาดระบบและกระบวนการถ่ายทอดความรู้ 
รวมถึงการเก็บรวบรวมข้อมูลการผลิต 
- กระบวนการผลิตยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร
มีความสูญเสียมากในบางครั้ง ผลิตภาพแรงงาน
ค่อนข้างต่ า 
- มีข้อจ ากัดด้านงานประมาณ และการขยายการ
ให้บริการแก่เกษตรกร 
ด้านการตลาด 
- ขาดข้อมูล และความรู้การวางแผนงานด้าน
กา รตลาด  กา รประ ชาสั ม พันธ์  แ ละกา ร
บริหารงานอย่างมีประสิทธิภาพ 
- ขาด บุคลากรที่ มี ความ เชี่ ยว ชาญในด้ า น
การตลาดและการจัดการเชิงกลยุทธ์ 
ด้านนโยบายและการส่งเสริม  
- นโยบายส่วนใหญ่ขาดการบูรณการระหว่าง
ภาครัฐและเอกชน หรือแม้หน่วยงานรัฐด้วยกัน 
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
- สหกรณ์ยังขาดบุคลากรที่มีความรู้ในการพัฒนา
ด้านการจัดการระบบโลจิสติกส์ที่มีประสิทธิภาพ 
 

ด้านการผลิต 
- ภาครัฐมีนโยบายในการให้งบประมาณเพ่ือ
การพัฒนาการผลิตรวมถึงการสร้างโรงงาน
แปรรูป  
ด้านการตลาด 
- ภาครัฐและเอกชนมีการสร้างเครือข่ายทาง
การตลาดกับสหกรณ์  จึงท าให้สหกรณ์บาง
แห่งมีความเข้มแข็ง และมีศักยภาพในการ
พัฒนาการผลิตและการตลาดอย่างต่อเนื่อง 
- ผู้ประกอบการจากต่างประเทศให้ความ
สนใจในการรับซ้ือยางจากสหกรณ์ เนื่องจาก
สหกรณ์มีความสามารถในการรวบรวม
ผลผลิตจากเกษตรกรได้ดี 
ด้านนโยบายและการส่งเสริม  
- รัฐบาลมีนโยบายและโครงการส่งเสริมและ
เสริมสร้างความร่วมมือระหว่างสหกรณ์ และ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนทั้งในด้านการ
พัฒนาการผลิต การแปรรูปและการตลาด 
 

ด้านการผลิต 
-งบประมาณที่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐใน
การสร้างและพัฒนาโรงงานแปรรูปมีจ ากัด ท า
ให้มีข้อจ ากัดในการพัฒนาการผลิต 
ด้านการตลาด 
-  ตลาดมีการแข่งขันสูง อีกทั้งเกษตรกรส่วน
ใหญ่ใ ห้ความส าคัญ กับระบบการช าระเงิน
ภายหลังการขายผลผลิต จึงท าให้พ่อค้าคนกลาง
เข้ามีบทบาทอย่างมาก ท าให้เกษตรกรส่วนใหญ่
นิยมขายให้กับพ่อค้า แทนที่จะขายผลผลิตให้กับ
สหกรณ์ เป็นต้น 
- ขาดการเชื่อมโยงระหว่างเครือข่ายสหกรณ์
ด้วยกัน 
ด้านนโยบายและการส่งเสริม  
- การขับเคลื่อนนโยบายของภาครัฐ รวมถึง
หน่วยงานนที่เก่ียวข้องในภาคเหนือ ยังขาดการ
ร่วมมือ และทิศทางที่ชัดเจน 
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
- เส้นทางการขนส่งยางพาราไปจ าหน่ายภูมิภาค
ต่างๆ ยังมีต้นทุนสูง และมีเส้นทางไม่แน่นอน
เนื่องจากตลาดปลายทางยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบนยังไม่มีเสถียรภาพมากนัก 
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ผู้เล่นในโซ่
อุปทาน 

จุดแข็ง (Strengths)  จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats)  

ผู้ประกอบ 
การโรงงาน
แปรรูปยาง 
(ภาคเหนือ) 

ด้านการผลิตและการแปรรูป 
- ผลผลิตมีคุณภาพดี และเป็นที่ต้องการ
ของตลาด 
- มีศักยภาพในการด้านการเพ่ิมปริมาณ
การผลิตได้ดี 
ด้านการตลาด 
- ผู้ ป ระกอบการมีกลุ่ ม เ ครื อข่ า ย กับ
เกษตรกรและพ่อค้าท้องถิ่นในพ้ืนที่ ท าให้
มีโอกาสในการเจรจาซ้ือขายยางได้ง่าย 
- มีความสามารถในการให้บริการที่ดี เช่น 
มีการขยายเวลาการรับซ้ือยาง และการ
ขยายพ้ืนที่ตั้งจุดรับซ้ือยางพารา 
- ผู้ประกอบการมีความเข้าในเรื่องกลไก
ตลาด และแนวโน้มความต้องการเป็น
อย่างดี 
- ผู้ประกอบการมีเครือข่ายผู้ประกอบการ
ทั้งในประเทศและต่างประเทศที่ดี 
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
- มีจุดรวบรวมสินค้า หรือคลังสินค้าที่มี
คุณภาพ รวมถึงลานเก็บยางเพ่ือคัดแยก
เกรดแล้วจึงท าการส่งขายต่อให้โรงงาน
อุตสาหกรรมในภาคต่างๆ 

ด้านการผลิตและการแปรรูป 
- ผลผลิตไม่มีเสถียรภาพในบางช่วง เช่น ช่วงที่
น้ ายางขาดแคลน หรือในช่วงฤดูฝน  
- ขาดเทคโนโลยีในการพัฒนาและแปรรูป
ยางพาราขั้นสูง 
- ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการ
ขนาดกลางและขนาดย่อย และมีข้อจ ากัดเรื่อง
เงินทุนในการก่อตั้งโรงงานแปรรูป 
ด้านการตลาด 
- ขาดเทคโนโลยีในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ดังนั้น
จึงมีการจ าหน่ายผลผลิตในประเทศเสียเป็น
ส่วนใหญ่ 
- มีข้ อจ า กัดด้ านกา รตลาดต่ า งประเ ท ศ 
เนื่ องจากผู้ ประกอบการส่ วนใหญ่ยัง ไม่มี
บุคลากรที่ สามารถท าการตลาดในตลาด
ต่างประเทศได้ 
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
- ระบบการขนส่งมีต้นทุนสูงในการขนส่งไปยัง
ตลาดในภูมิภาคอ่ืนๆ ในประเทศ  

ด้านการผลิตและการแปรรูป 
- ภาครัฐและเอกชนมีการส่งเสริมการให้
เงินกู้ดอกเบ้ียต่ ากับผู้ประกอบการในการ
พัฒนาโรงงานแปรรูป 
ด้านการตลาด 
- ตลาดในประเทศ และตลาดต่างประเทศมี
แนวโน้มความต้องการเพ่ิมมากขึ้น ถือเป็น
โอกาสทางการค้าที่ดี 
-โอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑ์แปรรูป
จากยางพาราในตลาดต่างประเทศมีแนวโน้ม
เพ่ิมมากขึ้น 
ด้านนโยบายและการส่งเสริม  
- รัฐบาลมีนโยบายและโครงการส่งเสริมและ
เสริมสร้างความร่วมมือระหว่างสหกรณ์ และ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนทั้งในด้านการ
พัฒนาการผลิต การแปรรูปและการตลาด 
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
-เส้นทางการค้าและการขนส่งทั้งทางบก 
(R3A) และทางน้ า (แม่น้ าโขง)  ในการ
เช่ือมโยงไปยังตลาดสปป.ลาว และจีน (ตอน
ใต้) มีศักยภาพสูง 

ด้านการผลิตและการแปรรูป 
- ปัญหากฎหมายการอนุญาตจัดตั้งโรงงานใน
พ้ืนที่ 
ด้านการตลาด 
- ความต้องการของตลาดมีความผันผวนมาก อีก
ทั้งการก าหนดราคาจะขึ้นอยู่กับผู้ประกอบการ
รายใหญ่เป็นหลัก 
ด้านนโยบายและการส่งเสริม  
- ภาครัฐให้การส่งเสริมด้านการเพาะปลูกให้กับ
เกษตรกร รวมถึงจัดตั้ งองค์กรเพ่ือช่วยเหลือ
เกษตรกร 
- ขั้นตอนการส่งยางพาราของไทยไปยังประเทศ
จีน นั้นยังมีข้อจัดด้านนโยบายการเปิดเสรี
ทางการค้า โดยยังมีระบบโควต้าการน าเข้า
ยางพาราจากไทยไปจีน 
ด้านระบบโลจิสติกส์ 
- ความยุ่งยากของระเบียบ และเอกสารรวมถึง
ขั้นตอนต่างๆ ในการขนส่งสินค้าไปยังประเทศ
เพ่ือนบ้าน 
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จากข้อมูลข้างต้น จะเห็นได้ว่าผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย ทั้งเกษตรกร 
สหกรณ์ ผู้ประกอบการแปรรูปยางพารา และผู้ส่งออก ต้องเผชิญกับโอกาสและความท้าทายหลายประการทั้งใน
ด้านการผลิต การตลาด การจัดการโลจิสติกส์ รวมถึงนโยบายของภาครัฐ ซ่ึงผู้วิจัยได้น ามาสรุปในภาพรวมเพื่อให้
เห็นถึงศักยภาพและความท้าทายของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน ได้ดังน้ี (ตารางที่ 6.17) 

 
ตารางที่ 6.17 โอกาสและอุปสรรคในอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย 

ศัก
ยภ

าพ
แล

ะค
วา

มส
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โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยทางการผลิต 
การผลิต  เกษตรกรมีศักยภาพและความสามารถในผลิต

น้ ายางที่มีคุณภาพดีได้ 

 มีการพัฒนาการแปรรูปยางพาราที่มีคุณภาพ
อย่างต่อเนื่อง 

 มีวัตถุดิบมีความหลากหลายสามารถแปรรูป
ยางส่งเข้าตลาดได้หลายพ้ืนที่ เช่น ยางแผ่น
รมควัน ยางเครพ เป็นต้น 

 มีกลุ่มส่งเสริมการพัฒนาการผลิตยาง เพ่ือให้
ความรู้แก่เกษตรกร หรือสหกรณ์ผู้ผลิตยางที่มี
ศักยภาพ และเป็นพ่ีเล้ียงให้กับเกษตรรายย่อย
ได้ 

 เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้และความ
เข้าใจในรูปแบบการกล้าพันธุ์ที่เหมาะสมกับ
พ้ืนที่ปลูก รวมถึงความต้องการของตลาด 
(ความต้องการในประเทศและตลาดส่งออก) 

 ต้องใช้เงินลงทุนจ านวนมากและใช้ระยะ
เวลานานในการปลูกจนเก็บเก่ียวผลผลิต ท า
ให้เกษตรกรส่วนใหญ่หันไปท าอาชีพอ่ืนหรือ
ปลูกพืชชนิดอ่ืนเพ่ือสร้างรายได้ เพ่ิมอาจ
ส่งผลให้อนาคตพ้ืนที่ปลูกยางจะลดลง 

 ต้นทุนการปลูกยางของเกษตรกรค่อนข้างสูง 

นโยบาย
และ 
การ

ส่งเสริม 
 
 

 ภาครัฐและเอกชนมีนโยบายในการส่งเสริมการ
ผลิตยางพารา เพ่ือปูอนตลาดเพ่ือบริโภคใน
ประเทศและส่งออกไปยังเพ่ือนบ้านทั้งในส่วน
ของการแปรรูปยางพาราอย่างต่อเนื่อง 

 หน่วยงานรัฐและเอกชนบางแห่งมีความ
เข้มแข็ง และสามารถสร้างเครือข่ายในการเพ่ิม
ศักยภาพการผลิตและการตลาดได้ดี 

 นโยบายการส่งเสริมของหน่วยงานภาครัฐยัง
ขาดกลยุทธ์ในเชิงรุกแบบบูรณการตลอดโซ่
อุปทาน นโยบายส่วนใหญ่เป็นการส่งเสริม
การปลูกยาง และการพัฒนาพันธุ์ 

 ขาดนโยบายที่ชัดจนในการวางแผนการผลิต
เพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาด  

 ขาดนโยบายในการจัดสรร พ้ืนที่ปลูกที่
เหมาะสม (Zoning) เพ่ือรักษาระดับผลผลิต 
(Supply) ที่จะออกสู่ตลาดอย่างเหมาะสม 

 นโยบายส่วนใหญ่ขาดการบูรณการระหว่าง
ภาครัฐและเอกชน หรือแม้หน่วยงานรัฐ
ด้วยกัน 
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ปัจ
จัย

ดึง
ดูด

/ผ
ลกั

ดัน
 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยทางการตลาด 
การตลาด  ความต้องการยางพาราในตลาดอาเซียน-จีน ยัง

สูงและยังมีโอกาสทางการตลาดอีกมาก  

 โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยางพาราใน
ตลาดที่ส าคัญ เช่น จีน ซ่ึงยังมีความต้องการสูง
และสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้าตลาดได้
ในหลายรูปแบบ ซ่ึงถือเป็นโอกาสในการเพ่ิม
มูลค่ายางพาราของไทย 

 ความต้องการของตลาดมีความผันผวนสูง 
ประกอบกับการแข่งขันจากคู่แข่งที่ เ พ่ิม
สูงขึ้น โดยเฉพาะ สปป.ลาว สหภาพเมียนมา 
เป็นต้น  

 ขั้นตอนการส่งยางพาราของไทยไปยั ง
ประเทศจีน นั้นยังมีข้อจัดด้านปริมาณ หรือ
ต้องมีโควต้าการน าเข้ายางพาราจากไทยไป
จีน 

 ผลกระท บจากกา รน า ย า งพา ราจา ก  
สปป.ลาว ราคาถูกของผู้ประกอบการจีน 
ส่งผลต่อการน าเข้ายางพาราของไทย 

 กา รขย ายกา รล งทุน ใน อุต สาหกรรม
ยางพาราใน สปป.ลาว สหภาพเมียนมา ของ
นักลงทุนจีนที่เข้ามาลงทุนในลักษณะครบ
วงจร ตั้ ง แต่ผลิต  แปรรูปยาง  ส่ งออก
ยางพารากลับไปจีนด้วยตนเองสูง 

ปัจจัยด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศและโลจิสติกส์ 
นโยบาย

และ
ข้อตกลง
ทางการ

ค้า 

 นโยบายและข้อตกลงทางการค้าด้านการแปร
รูปยางพารา อาจถือเป็นโอกาสที่ส าคัญของไทย
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และส่งออกไปยังตลาด
ในประเทศเพ่ือนบ้านได้เพ่ิมมากขึ้น 

 ผลกระทบจากนโยบายของประเทศเพ่ือน
บ้านในการเ ปิด ใ ห้สัมปทานพ้ืนที่  และ
อนุญาตให้ตั้งโรงงานแปรรูปของนักลงทุน
ของจีนส่งผลกระทบต่อการส่งออกยางพารา
ของไทย  

 ผลกระทบของนโยบายการส่งเสริมการ
ลงทุนจากต่างชาติในอุตสาหกรรมยางพารา
ของประเทศเพ่ือนบ้าน อาทิ การไม่เก็บภาษี
การน าเข้าเครื่องจักรเป็นต้น 

 ข้อจ ากัดด้านนโยบายโควต้าการน าเข้า
ยางพาราจากไทยไปจีน 
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ปัจ
จัย

ดึง
ดูด

/ผ
ลกั

ดัน
 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศและโลจิสติกส์ 

ระบบโลจิ
สติกส์ 
(การค้า

ชายแดน) 

 ประเทศไทยมีจุดเคลื่อนย้ายหรือการขนส่ง
ยางพาราที่มีศักยภาพหลายจุด รวมถึงมีด่าน
ชายแดนในการส่งออกไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน
ได้หลายประเทศ ประกอบกับระบบการ
จัดการโลจิสติสก์ของ ไทยอยู่ ในเกณฑ์ที่ ดี 
สามารถส่งออกได้ครั้งละจ านวนมาก  

 โอกาสทางการค้าในเส้นทาง R3Aและแม่น้ าโขง
ซ่ึงถือเป็นเส้นทางสายเศรษฐกิจที่ส าคัญ และ
เป็นเส้นทางการขนส่งที่มีศักยภาพในการ
ส่งออกยางพาราของไทยไปตลาดจีนตอนใต้ใน
อนาคต 

 การค้าส่วนใหญ่เป็นรูปแบบการค้าชายแดน 
ซ่ึงเป็นการค้าแบบไม่เป็นทางการ จึงท าให้มี
ข้อจ ากัดค่อนข้างมากและมีการเปลี่ยนแปลง
บ่อยค รั้ ง  ซ่ึ ง ถื อ เ ป็น อุปสรรคที่ ส า คัญ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการค้าไปยังตลาดจีน 
(ตอนใต้) 

 ประเทศเ พ่ือนบ้านมีการเปลี่ ยนแปลง
นโยบายด้านการค้าชายแดนและโลจิสติกส์ 
ส่งผลต่อระบบการจัดการโลจิสติกส์และโซ่
อุปทานการส่งออกยางพาราของไทย  

 
จากข้อมูลศักยภาพและความสามารถ รวมถึงโอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราในเขต

ภาคเหนือตอนบนของไทย จะเห็นได้ว่า ถึงแม้อุตสาหกรรมยางพาราไทยจะมีความท้าทาย แต่ถือได้ว่ายังมีโอกาส
ทางการค้าที่สูงมาก เน่ืองจากความต้องการของลูกค้าน้ันเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง แต่อย่างไรก็ตามหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนจ าเป็นจะต้องตระหนักถึงข้อจ ากัดด้านนโยบายและการค้าระหว่างประเทศ ควรได้รับการส่งเสริมการ
ส่งออกยางพารามากยิ่งขึ้นหน่วยงานภาครัฐของไทยจึงจ าเป็นที่จะต้องเร่งหาทางเจรจาหารือเพื่อท าข้อตกลง
ทางการค้าหรือเพิ่มความอ านวยความสะดวกทางการค้ า (Trade Facilitation) ในอุตสาหกรรมยางพารา 
โดยเฉพาะการค้าระหว่างไทยและจีน อีกทั้งผู้ประกอบการควรจะต้องค านึงถึงโอกาสในการพัฒนาการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ยางพารา เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าและเพิ่มช่องทางในการส่งออกยางพาราของไทยในอนาคต และเป็นการ
ลดความเสี่ยงในอุตสาหกรรมยางพาราอีกด้วย 

และเพื่อให้เห็นถึงศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการส่งออกยางพาราของ
ไทยในตลาดอาเซียน-จีน ในเส้นทาง R3A และเส้นทางแม่น้ าโขง ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ถึงศักยภาพการแข่งขันของ
ไทยในแต่ละด้านในส่วนถัดไป 
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6.6 การวิเคราะห์ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการส่งออยางพารา 
   ภาคเหนือตอนบนของไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้)  
 
 ในส่วนของการวิเคราะห์ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมการส่งออกยางพารา
ภาคเหนือตอนบนของไทยไปยังประเทศจีน (ตอนใต้)  เพื่อหาแนวทางการพัฒนาความเชื่อมโยงของตลาดยางพารา
ของไทยน้ัน ผู้วิจัยได้ท าการประเมินศักยภาพและความสามารถโดยใช้แบบจ าลองการวิเคราะห์ Diamond Model 
ของ MichealE.Porter โดยกรอบการวิเคราะห์แบบจ าลอง Diamond Model ที่น ามาใช้ในครั้งน้ีเพื่อประเมินหา
สภาวการณ์ปัจจุบันของปัจจัยแวดล้อมที่ส าคัญของอุตสาหกรรมยางพาราเพื่อการส่งออกของไทย ซ่ึงจะใช้เกณฑ์
การวิเคราะห์ด้วยองค์ประกอบ 5 ด้านหลัก ได้แก่ 1.องค์ประกอบด้านปัจจัยการผลิต (Factor Condition) 2.
องค์ประกอบด้านอุปสงค์ (Demand Conditions) 3.อุตสาหกรรมเชื่อมโยงและการสนับสนุน (Related and 
Supporting Industries) และ 4.บริบทของการแข่งขันและกลยุทธ์ทางธุรกิจ (Context for Firm strategy and 
rivalry) 5.นโยบายจากภาครัฐ  ทั้งน้ีข้อมูลที่น ามาใช้ในการวิเคราะห์น้ีได้จากการลงพื้นที่ส ารวจ สัมภาษณ์ และ
ทบทวนวรรณกรรม ซ่ึงสามารถสรุปผลได้ดังต่อไปน้ี (รูปที่ 6.23) 
 

1. องค์ประกอบด้านปัจจัยการผลิต 
 สภาวะด้านปัจจัยการผลิตของยางพาราไทยน้ัน จะเห็นได้ชัดว่าประเทศไทยน้ันมีทรัพยากรทางกายภาพที่
สมบูรณ์ อันได้แก่ ภูมิประเทศและภูมิอากาศที่เหมาสมส าหรับการปลูกยางพารา รวมทั้งยังมีการวิจัยเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และการเพิ่มคุณภาพของผลผลิตต่อเน่ืองนอกจากน้ียังมีความร่วมมือของกลุ่มเกษตรกรและสหกรณ์ที่
ส่งผลให้เกิดการพัฒนาคุณภาพการด าเนินงาน และเกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ด้านการผลิตอย่างต่อเน่ืองจึงท าให้
ผลผลิตที่ออกมาน้ันมีมาตรฐานและคุณภาพที่ดี 

ถึงแม้ว่าประเทศจะมีข้อได้เปรียบด้านปัจจัยพื้นฐานทางการผลิตยางพาราในพื้นที่ภาคเหนือหลาย ด้านก็
ตาม แต่จากการศึกษาถึงปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นในด้านการผลิต พบว่ามีปัญหาดังต่อไปน้ี 

• สถานที่เพาะปลูกยางพาราในภาคเหนือน้ันอยู่ห่างจากแหล่งรับซ้ือ 

• สถานที่เหมาะสมในการเพาะปลูกยางพารากระจายตัว 

• ราคาปัจจัยการผลิต โดยเฉพาะปุ๋ยและสารเคมีที่จ าเป็นปัจจุบันมีราคาสูงขึ้นอย่างต่อเน่ืองท าให้
ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น และราคาปลายทางสูงขึ้นด้วย 

• เทคโนโลยีการผลิตที่มีในประเทศน้ันยังไม่เพียงพอจึงท าให้มีการน าเข้ามาจากต่างประเทศ ซ่ึงท าให้
ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น 

• ด้านการแปรรูปของยางพาราน้ันประเทศไทยยังขาดเครื่องจักรหรือเทคโนโลยีที่จะผลิตสินค้าเพื่อ
การส่งออก 
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ตารางที่ 6.18 การวิเคราะห์องค์ประกอบปัจจัยด้านการผลิตยางพาราของไทย (กรณีศึกษาภาคเหนือตอนบน) 
ปัจจัยด้านการผลิต ผลการวิเคราะห์ 

1. ทรัพยากรทางกายภาพได้แก่ 
ลักษณะภูมิประเทศ ภูมิอากาศ 
คุณภาพของดินและท าเลที่ตั้งใน
การเพาะปลูก  
2. ทรัพยากรมนุษย์ได้แก่ จ านวน
แ ร ง ง า น  ค ว า ม พ ร้ อ ม แ ล ะ
ศักยภาพการท างานของแรงงาน 
3. ทรัพยากรความรู้ของผู้ผลิต
และผู้ ป ร ะ ก อบก าร  ร วมถึ ง
ความสามารถในการบริหา ร
จัดการ และพัฒนาการผลิต 
4. โครงสร้างพื้นฐาน ระบบการ
ขนส่ง โทรคมนาคม 
5. พื้นที่ปลูกยางพารา 

+ ภูมิประเทศและภูมิอากาศในภาคเหนือตอนบนเหมาะสมต่อการปลูกยาง 
+ เกษตรกรมีความช านาญด้านการเพาะปลูกและมีความเชี่ยวชาญในการกรีด
น้ ายาง 
+ มีการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และการเพิ่มคุณภาพของผลผลิต 
+ ยางพาราที่ได้มีมาตรฐานและคุณภาพ 

+ ความร่วมมือของกลุ่มเกษตรกรและสหกรณ์ส่งผลให้เกิดการพัฒนาคุณภาพ
การด าเนินงาน และเกิดการแลกเปลี่ยนความรู้ด้านการผลิตอย่างต่อเน่ือง 

- ราคาปัจจัยการผลิต และแรงงานมีราคาสูงขึ้น ท าให้ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น 
- เทคโนโลยีการผลิตส่วนใหญ่มีการน าเข้ามาจากต่างประเทศจึงท าให้ต้นทุน
การผลิตสูงเช่น เครื่องจักรผลิตล้อยาง และแม่พิมพ์ /การออกแบบแม่พิมพ์ 
เป็นต้น 
- ฤดูกาลมีผลต่อปริมาณและคุณภาพของน้ ายางพารา โดยในช่วงฤดูแล้ง 
ปริมาณน้ าฝนไม่เพียงพอท าให้น้ ายางพาราลดลง ส่วนในช่วงฤดูฝนจะท าให้น้ า
ยางพาราไม่มีคุณภาพ 

 
2. องค์ประกอบปัจจัยด้านอุปสงค์ 

 ในขณะที่แนวโน้มการส่งออกยางพาราของไทยที่อ้างอิงจากสถิติน้ันมีแนวโน้มการส่งออกไปยังจีนเพิ่มขึ้น 
อีกทั้งทางประเทศจีนน้ันมีการขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์และอุตสาหกรรมต่อเน่ือง จึงท าให้มีอุปสงค์ที่
เพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง แต่อย่างไรก็ตามประเทศไทยน้ันก็ต้องเจอกับความเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์อยู่เสมอ ซ่ึงส่งผล
กระทบต่อราคาซ้ือขายยางพาราของไทยเป็นอย่างมาก 
 
ตารางที่ 6.19 การวิเคราะห์องค์ประกอบปัจจัยด้านอุปสงค์ 

ปัจจัยด้านอุปสงค์ ผลการวิเคราะห์ 
1. ตลาดที่รองรับ 
2. ความต้องการของผู้บริโภค 
3. การตอบสนองของธุรกิจ 

+ ตลาดต่างประเทศที่เป็นตลาดหลัก เช่น จีน มีแนวโน้มการส่งออกยางพารา
เพิ่มสูงขึ้น 
+ การขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์และอุตสาหกรรมต่อเน่ือง 
- ความผันผวนของอุปสงค์ 
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3. องค์ประกอบปัจจัยด้านยุทธศาสตร์ โครงสร้าง และการแข่งขัน 
 ปัจจุบันตลาดยางพารามีการเติบโตขึ้นเน่ืองจากมีนโยบายสนับสนุนจากรัฐบาลภายในประเทศและความ
ร่วมมือจากต่างประเทศที่มีเพิ่มมากขึ้น โดยรัฐบาลน้ันมีการก าหนดนโยบายต่างๆ เพื่อสนับสนุนสินค้าทาง
การเกษตรให้มีมาตรฐานด้านคุณภาพ ท าให้มีความน่าเชื่อถือต่อสินค้าไทยในหลายรูปแบบ อีกทั้งมีศักยภาพที่
เข้มแข็งในการแข่งขันกับประเทศอ่ืนๆ 
 อย่างไรก็ตามถึงแม้สถานการณ์การแข่งขันของตลาดยางพาราในประเทศมีแนวโน้มที่จะเติบโตขึ้นก็ตาม 
แต่อุปสรรคที่จะเกิดขึ้นจากการลงทุนจากต่างประเทศน้ันก็ส่งผลกระทบต่าง ๆ เช่นกัน ซ่ึงได้แก่ 

• หากมีการเปิดประชาคมอาเซียนแล้ว ตลาดการค้าจะมีการแข่งขันเพิ่มมากขึ้น รวมถึงการขยายฐาน
การผลิตและการแปรรูปในประเทศเพื่อนบ้านที่ส่งผลกระทบต่อการส่งออกของไทย 

 
ตารางที่ 6.20 การวิเคราะห์องค์ประกอบปัจจัยด้านยุทธ์สาสตร์ โครงสร้าง และการแข่งขัน 

ปัจจัยด้านยุทธ์ศาสตร์โครงสร้าง 
 และการแข่งขัน 

ผลการวิเคราะห์ 

1. เปูาหมายและยุทธ์ศาสตร์ 
2.การแข่งขันที่เกิดขึ้นภายในประเทศ 
3. บริบทการแข่งขันกับต่างประเทศ 

+ มีความร่วมมือและส่งเสริมการลงทุนทั้งในและต่างประเทศ 
+ มีการสร้างมาตรฐานการส่งออกในทิศทางเดียวกัน 
+ สร้างความน่าเชื่อถือในด้านสินค้าไทยในหลาย ๆ รูปแบบ 
+ ศักยภาพในการแข่งขันกับประเทศอ่ืนมีความเข้มแข็งพอ 
- มีการก าหนดนโยบายสนับสนุนที่ไม่ค่อยชัดเจน 
- ตลาดมีการแข่งขันสูงเมื่อมีการเปิดประชาคมอาเซียน 

 
4. ปัจจัยด้านอุตสาหกรรมต่อเนื่องและสนับสนุน 

 จากการศึกษาน้ันพบว่าประเทศจีนน้ันเป็นตลาดหลักที่ส าคัญที่ท าในการส่งออกผลผลิตทางการเกษตร 
เน่ืองจากเส้นทางคมนาคมระหว่างประเทศน้ันมีหลากหลายเส้นทาง ไม่ว่าจะเป็นทางบก ทางน้ า หรือทางอากาศ 
อีกทั้งจีนน้ันยังมีการน าเข้ายางพาราอย่างต่อเน่ืองอีกด้วย 
 ถึงแม้ว่าการส่งออกยางพาราไปจีน (ตอนใต้) น้ันมีแนวโน้มในการส่งออกที่เพิ่มขึ้น แต่ระบบการจัดการใน
อุตสาหกรรมยางพาราก็มีอุปสรรค ด้วยเช่นกัน คือ  

• มีข้อจ ากัดในด้านปัจจัยในการอ านวยความสะดวกในอุตสาหกรรมปลายน้ า 
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ตารางที่ 6.21 การวิเคราะห์องค์ประกอบปัจจัยด้านอุตสาหกรรมตอ่เนื่องและสนับสนนุ 
ปัจจัยด้านอุตสาหกรรมต่อเนื่อง

และสนับสนนุ 
ผลการวิเคราะห์ 

1. อุตสาหกรรมต้นน้ า 
2. อุตสาหกรรมกลางน้ า 
3. อุตสาหกรรมปลายน้ า 

+ ประเทศไทยมีเส้นทางการส่งออกสินค้าไปยังประเทศเพื่อนบ้านหลาย
เส้นทาง  
+ มีการน าเข้ายางพาราของไทยอย่างต่อเน่ือง 

- ขาดปัจจัยในด้านการอ านวยความสะดวกในอุตสาหกรรมปลายน้ า เช่น 
อุตสาหกรรมโรงงานผลิตภัณฑ์ยางพารา ยางล้อรถยนต์ ถุงมือ เป็นต้น 

 
5. นโยบายภาครัฐ 

 เน่ืองจากประเทศไทยน้ันมีการปลูกยางพาราเป็นจ านวนมากและจากแนวโน้มของการส่งออกยางพาราที่
มีเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งยังมีปัญหาในด้านของผลผลิตที่มีมากเกินความต้องการในประเทศ จึงท าให้ภาครัฐน้ันมีการ
ก าหนดนโยบายการส่งออกสินค้า นโยบายการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ การลดภาษีน าเข้า – ส่งออก การ
ส่งเสริมการวิจัยเพื่อพัฒนาด้านต่าง ๆ ซ่ึงรวมถึงการลงทุนด้านระบบโลจิสติกส์ ตลอดจนการให้การสนับสนุนและ
ส่งเสริมผู้ประกอบการในการส่งออกยางพาราไทยไปต่างประเทศ โดยก าหนดนโยบายการสร้างมาตรฐานการ
ส่งออกผลผลิตให้มีคุณภาพและเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก 
 แต่อย่างไรก็ตาม พบว่าการด าเนินงานของภาครัฐน้ันยังต้องแก้ไขในด้านต่างๆ ดังน้ี 

 นโยบายการประกันราคาผลผลิตทางการเกษตรของภาครัฐมีความผกผันอย่างรวดเร็วและไม่
ต่อเน่ือง 

 ข้อจ ากัดในการเชื่อมโยงข้อมูลและการประสานงานของหน่วยงานรัฐบาลที่ขาดระบบและไม่มีความ
ต่อเน่ือง 
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ตารางที่ 6.22 การวิเคราะห์บทบาทของภาครัฐ 
บทบาทของภาครัฐ 

+ มีการสนับสนุนการปลูกยางและขยายพื้นที่ปลูกอย่างชัดเจน 
+ มีนโยบายด้านการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
+ มีความร่วมมือในระดับประเทศด้านการน าเข้า-ส่งออกยางพารา 
+ มีการส่งเสริมการวิจัยเพื่อพัฒนาการลงทุนด้านระบบโลจิสติกส์ 
+ มีการลดภาษีน าเข้า-ส่งออกระหว่างประเทศ 
+ มีการส่งเสริมและสนับสนุนผู้ประกอบการในการส่งออกยางพารา 
+ มีนโยบายการก าหนดมาตรฐานส่งออกผลผลิตที่ชัดเจนและมีคุณภาพ เป็นที่น่าเชื่อถือของตลาดต่างประเทศ 
+ มีการสนับสนุนการพัฒนาแรงงานและการท าการวิจัยเพื่อพัฒนา (R&D) 
- ข้อจ ากัดในการเชื่อมโยงข้อมูลและประสานงานระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ ของรัฐรวมถึงความไม่ยั่งยืนของโครงการ
ต่าง ๆ ที่รัฐบาลเข้าไปส่งเสริม 
- นโยบายการประกันราคาผลผลิตทางการเกษตรของภาครัฐมีความผกผันอย่างรวดเร็วและไม่ต่อเน่ือง 
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ตารางที่ 6.23 สรุปผลการวิเคราะห์ศักยภาพของตลาดยางพาราไทยเพื่อการส่งออกไปยังจีน (ตอนใต้) 
ปัจจัยด้านต่าง ๆ ศักยภาพเชิงบวก (+) ข้อจ ากัด/ความเสียเปรียบ (-) 

ปัจจัยด้านการผลิต 

• ภูมิประเทศและภูมิอากาศในภาคเหนือ
ตอนบนเหมาะสมต่อการปลูกยาง 

• เกษตรกรมีความช านาญด้านการ
เพาะปลูกและมีความเชี่ยวชาญในการ
กรีดน้ ายาง 

• มีกา ร วิ จั ย เพื่ อพัฒนาการแปรรู ป
ยางพาราและการเพิ่มคุณภาพของ
ผลผลิต 

• ยางพาราที่ได้มีมาตรฐานและคุณภาพ 

• ความร่วมมือของกลุ่มเกษตรกรและ
สหกรณ์ส่งผลให้เกิดการพัฒนาคุณภาพ
ก า ร ด า เ นิ น ง า น  แ ล ะ เ กิ ด ก า ร
แลกเปลี่ยนความรู้ด้านการผลิตอย่าง
ต่อเน่ือง 

• ร าค าปั จ จั ย ก าร ผลิ ต  แ ล ะ
แรงงาน มีราคาสูงขึ้ น ท าให้
ต้นทุนการผลิตสูงขึ้น 

• เทคโนโลยีส่วนใหญ่มีการน าเข้า
มาจากต่างประเทศจึงท าให้
ต้นทุนการผลิตสูง 

• ฤดูกาลมีผลต่อปริมาณและ
คุณภาพของน้ ายางพารา โดย
ในช่วงฤดูแล้ง ปริมาณน้ าฝนไม่
เพียงพอท าให้น้ ายางพาราลดลง 
ส่วนในช่วงฤดูฝนจะท าให้น้ า
ยางพาราไม่มีคุณภาพ 

ปัจจัยด้านอุปสงค์ 

• ตลาดต่างประเทศที่เป็นตลาดหลัก เช่น 
จีน มีแนวโน้มการส่งออกยางพาราเพิ่ม
สูงขึ้น 

• การขยายตัวของอุตสาหกรรมยานยนต์
และอุตสาหกรรมต่อเน่ือง 

• มีความผันผวนของอุปสงค์ 

ปัจจัยด้านยุทธ์ศาสตร์
โครงสร้าง และการแข่งขัน 

• มีความร่วมมือและการลงทุนในและ
ต่างประเทศ 

• มีการสร้างมาตรฐานการส่งออกใน
ทิศทางเดียวกัน 

• สร้างความน่าเชื่อถือในด้านสินค้าไทย
ในหลาย ๆ รูปแบบ 

• ศักยภาพในการแข่งขันกับประเทศอ่ืน
มีความเข้มแข็งพอ 

• มีการก าหนดนโยบายสนับสนุน
ที่ไม่ค่อยชัดเจน 

• ตลาดมีการแข่งขันที่สูงขึ้น 

 
 
 
 



 

6-56 
 

ปัจจัยด้านต่าง ๆ ศักยภาพเชิงบวก (+) ข้อจ ากัด/ความเสียเปรียบ (-) 

ปัจจัยด้านอุตสาหกรรม
ต่อเน่ืองและสนับสนุน 

• ประเทศไทยมีเส้นทางการส่งออกสินค้า
ไปยังประเทศเพื่อนบ้านหลายเส้นทาง 

• มีการน าเข้ายางพาราของไทยอย่าง
ต่อเน่ือง 

 

• ขาดปัจจัยในด้านการอ านวย
ความสะดวกในอุตสาหกรรม
ปลายน้ าเช่น โรงงาน
อุตสาหกรรมผลิตล้อยางชนิด
ต่างๆ เครื่องมือแพทย์ ถุงมือยาง 
เป็นต้น 

นโยบายภาครัฐ 

• มีการสนับสนุนการปลูกยางพาราและ
ขยายพื้นที่ปลูกอย่างชัดเจน 

• มีนโยบายด้านการส่ ง เสริมการค้ า
ระหว่างประเทศ 

• มีความร่วมมือในระดับประเทศด้าน
การน าเข้า-ส่งออกยางพารา 

• มีการส่งเสริมการวิจัยเพื่อพัฒนาการ
ลงทุนด้านระบบโลจิสติกส์ 

• มีการลดภาษีน าเข้า-ส่งออกระหว่าง
ประเทศ 

• มี ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม แ ล ะ ส นั บ ส นุ น
ผู้ประกอบการในการส่งออกยางพารา 

• มีนโยบายการก าหนดมาตรฐานส่งออก
ผลผลิตที่ชัดเจนและมีคุณภาพ เป็นที่
น่าเชื่อถือของตลาดต่างประเทศ 

• มีการสนับสนุนการพัฒนาแรงงานและ
การท าการวิจัยเพื่อพัฒนา (R&D) 

• ข้อจ ากัดในการเชื่อมโยงข้อมูล
และป ร ะส านง า นร ะ ห ว่ า ง
หน่วยงานต่าง ๆ ของรัฐรวมถึง
ความไม่ยั่งยืนของโครงการต่าง 
ๆ ที่รัฐบาลเข้าไปส่งเสริม 

• นโ ยบา ยการ ปร ะ กั นร าค า
ผลผลิตทางการ เกษตรของ
ภาค รั ฐ มีค วามผกผั นอย่ า ง
รวดเร็วและไม่ต่อเน่ือง 
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+ มีแนวโน้มความต้องการ
เพิ่มมากข้ึน 
+ ก า ร ข ย า ย ตั ว ข อ ง
อุตสาหกรรมยานยนต์และ
อุตสาหกรรมต่อเน่ือง 
- มีความผันผวนของอุปสงค ์

+ มีการสนับสนุนการปลูกยางและ
ขยายพื้นที่ปลูกอย่างชัดเจน 
+ มีนโยบายด้านการส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ 
+ มีความร่วมมือในระดับประเทศด้าน
การน าเข้า-ส่งออกยางพารา 
+ มีกา รส่ ง เส ริ มกา ร วิจั ย เพื่ อ
พัฒนาการลงทุนด้านระบบโลจิสติกส์ 
+ มีการลดภาษีน าเข้า-ส่งออกระหว่าง
ประเทศ 
+ มี ก า ร ส่ ง เ ส ริ ม แล ะ ส นับ ส นุ น
ผู้ประกอบการในการส่งออกยางพารา 
+ มีนโยบายการก าหนดมาตรฐาน
ส่งออกผลผลิตที่ชัดเจนและมีคุณภาพ 
เป็นที่น่าเช่ือถือของตลาดต่างประเทศ 
+ มีการสนับสนุนการพัฒนาแรงงาน
และการท าการวิจัยเพื่อพัฒนา (R&D) 
- ข้อจ ากัดในการเช่ือมโยงข้อมูลและ
ประสานงานระหว่างหน่วยงานต่าง ๆ 
ของรั ฐรวมถึงความไ ม่ ย่ั ง ยืนของ
โครงการต่าง ๆ  ที่รัฐบาลเข้าไปส่งเสรมิ 
- นโยบายการประกันราคาผลผลิตทาง
การเกษตรของภาครัฐมีความผกผัน
อย่างรวดเร็วและไม่ต่อเน่ือง 

+ ภูมิประเทศและภูมิอากาศในภาคเหนือ
ตอนบนเหมาะสมต่อการปลูกยาง 
+ เกษตรกร มีความช านาญด้านการ
เพาะปลูกและมีความเช่ียวชาญในการกรีด
น้ ายาง 
+ มีการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และการ
เพิ่มคุณภาพของผลผลิต 
+ ยางพาราที่ได้มีมาตรฐานและคุณภาพ 
+ ความร่วมมือของกลุ่มเกษตรกรและ
สหกรณ์ส่งผลให้เกิดการพฒันาคุณภาพการ
ด าเนินงาน และเกิดการแลกเปลี่ยนความรู้
ด้านการผลิตอย่างต่อเน่ือง 
+ เส้นทางคมนาคมน้ันเอื้ออ านวยต่อการ
ขนส่ง 
- สถานที่เพาะปลูกและแหล่งรับซื้ออยู่ห่าง
กัน 
- ราคาปุ๋ยและสารเคมีที่จ า เป็นมีราคา
สูงข้ึน ท าให้ต้นทุนการผลิตสูงข้ึน 
-เทคโนโลยีการผลิตส่วนใหญ่มีการน าเข้า
มาจากต่างประเทศจึงท าให้ต้นทุนการผลิต
สูง เ ช่น เครื่ อ ง จั ก รผลิ ตล้ อยา ง  และ
แม่พิมพ์/การออกแบบแม่พิมพ์ เป็นต้น 
- ฤดูกาลมีผลต่อปริมาณและคุณภาพของ
น้ ายางพารา โดยในช่วงฤดูแล้ง ปริมาณ
น้ าฝนไม่เพียงพอท าให้น้ ายางพาราลดลง 
ส่วนในช่วงฤดูฝนจะท าให้น้ ายางพาราไม่มี
คุณภาพ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 6.29 ผลสรุปการวิเคราะห์แบบจ าลองเพชรของศักยภาพของยางพาราไทย (ภาคเหนือตอนบน) 
 

โอกาส 
ยุทธศาสตร์, โครงสร้างและ

บริบทการแข่งขัน 

ปัจจัยด้านอุปสงค์ ปัจจัยด้านการผลิต 

อุตสาหกรรมต่อเนื่อง 
และสนับสนุน 

รัฐบาล 

+ ประเทศไทยมีเส้นทางการ
ส่งออกสินค้าไปยังประเทศเพื่อน
บ้านหลายเส้นทาง 
+ มีการเช่ือมโยงของอตุสาหกรรม
การส่งออกยางพารา 
- ขาดปัจจัยในด้านการอ านวย
ความสะดวกในอุตสาหกรรมปลาย
น้ า 

หมายเหตุ 
สีเขียว :มีศักยภาพมาก (ข้อจ ากัดน้อย) 
สีเหลือง : มีศักยภาพปานกลาง 
สีแดง : มีศักยภาพน้อย (ข้อจ ากัดมาก)  
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6.7 แนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเขตภาคเหนือตอนบน 
 
  จากข้อมูลโอกาสและอุปสรรคของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน รวมถึงศักยภาพและ
ความสามารถในการแข่งขันในตลาดอาเซียน-จีน ดังที่กล่าวมาแล้วน้ัน จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมยางพาราของไทยมี
โอกาสทางการตลาดที่ดี แต่ยังมีความท้าในหลายมิติ ดังน้ันผู้เล่นในโซ่อุปทานตั้งแต่ต้นน้ า (เกษตรกร) ถึงปลายน้ า 
(ผู้ประกอบการแปรรูป/ผู้ส่งออก) จึงจ าเป็นที่จะต้องมีการวางแผนและหาแนวทางในการปรับตัวเพื่อให้สามารถอยู่
รอดและมีความสามารถในการแข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้น โดยแนวทางการปรับตัวดังกล่าวควรเป็นการบริหารจัดการเชิง
ระบบที่จะช่วยเพิ่มศักยภาพในด้านการผลิต การตลาดและการค้าระหว่างประเทศได้เป็นอย่างดี  ผู้วิจัยจึงได้ท าการ
วิเคราะห์แนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานแต่ละส่วนจากปัญหาและอุปสรรคที่พบในการจัดการโซ่อุปทาน
ยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน  เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาระบบการจัดการธุรกิจและอุตสาหกรรมยางพารา
ที่เหมาะสม ซ่ึงสามารถสรุปได้ดังตารางที่ 6.24 
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ตารางที่ 6.24 แนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเขตภาคเหนือตอนบน 
เก

ษต
รก

รส
วน

ยา
งพ

าร
า 

ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 
ด้านการผลติ 
- ภาคเหนือเป็นเขตพ้ืนที่เร่ิมท าการปลูก
ยางพาราซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ใน
การปลูกยางพารา อาทิ โรคระบาดในยางพารา
การคัดเลือกกล้าพันธุ์ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่
เพาะปลูกยางพารา ปุ๋ยที่เหมาะส าหรับ
ยางพารา และการจ ากัดวัชพืช เป็นต้น เป็นผล
ท าให้มาตรฐานคุณภาพการผลิตที่ไมค่งที ่
- ปัญหาความเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ 
หรือฤดูกาลท าให้เก็บเก่ียวผลผลิตยางไม่
สม่ าเสมอ 
 - ชาวสวนยางเป็นเกษตรกรรายย่อยท าให้ขาด
การบริหารจัดการ และอุปกรณ์การผลิตยังไม่มี
คุณภาพท าให้การเก็บเก่ียวผลผลิตยางมี
คุณภาพต่ า 
- ขาดความรู้การรักษาคุณภาพของผลผลิต
ยางพาราหลังจากการกรีดยาง รวมถงึการ
พัฒนาเพ่ิมมูลค่าของยางพารา จึงเป็นเหตุท าให้
ราคาขายยางได้น้อย 

- จัดตั้งกลุ่มหรือการรวมตัวของ
เกษตรกรในพ้ืนที่ด้วยกันเองเพ่ือ
พัฒนาความรู้และเสริมสร้างทักษะใน
กลุ่มด้วยกันเอง ท าให้กลุ่มเกษตรกร
เกิดความเข้มแข็ง 
- ฤดูกาลขึ้นอยู่กับสภาพอากาศของ
แต่ละพ้ืนที่จึงไม่สามารถควบคุมได้ 
แต่เกษตรกรสามารถปรับเปลี่ยน
วิธีการเก็บเก่ียวผลผลิตได้ 
- เสริมสร้างความเข้าใจให้กับ
เกษตรกร และเตรียมความพร้อมใน
ด้านพัฒนาผลผลิตยางพาราให้เป็นไป
ตามความต้องการของตลาดและมี
มาตรฐานมากขึ้น รวมถึงแนวทางการ
เพ่ิมมูลค่ายางพาราเพ่ือให้เป็นที่
ต้องการของตลาด 
- การรวมกลุ่มของเกษตรกรชาวสวน
ยางจะช่วยให้มีการ พัฒนาระบบการ
บริหารจัดการที่ดีขึ้น 

- นโยบายการสร้างเครือข่าย
เกษตรกรชาวสวนยางพารา  
และก าหนด Zoning พ้ืนที่
เพาะปลูกยางพาราที่เหมาะสม  
- นโยบายส่งเสริมการผลิตที่
สอดคล้องกับรูปแบบการการ
เพ่ิมมูลค่าของยางพาราให้เป็นที่
ต้องการของตลาด 
- การส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
ระหว่างผู้ประกอบการและ
เกษตรกรเพ่ือช่วยในการวาง
แผนการผลิตและการตลาด 
 

ด้านการตลาด 
- ขาดระบบข้อมูลข่าวสารที่เช่ือมโยงข้อมูล
ระหว่างตลาดกลาง และตลาดท าให้เกษตร
ไม่ได้รับข้อมูลด้านราคา และสถานการณ์ซ้ือ
ขาย จึงถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง 
- เกษตรกรไม่มีอ านาจในการต่อรองราคาขาย
ผลผลิตยางพาราได้โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
เกษตรกรในเขตภาคเหนือตอนบนส่วนใหญ่
นิยมท าสวนยางแบบเกษตรกรเชิงเดี่ยว (ไม่
นิยมรวมกลุ่มกันเพ่ือการดึงอ านาจต่อรอง) เป็น
ผลให้ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้
โดยง่าย 

- ปัจจุบันราคายางมีความผันผวนจึง
ไม่สามารถควบคุมได้ จึงควรรวมกลุ่ม
เกษตรกรชาวสวนยาง เพ่ือให้มีอ านาจ
ในการต่อรองราคา อีกทั้งควรตั้งศูนย์
กระจายข่าวประชาสัมพันธ์ ข้อมูลที่
ส าคัญให้กับเกษตรกร เพ่ือปูองกันการ
ถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้ 

- นโยบายส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายเกษตรกรกับภาครัฐ
และเอกชน ซ่ึงถือเป็นการพัฒนา
ด้าน Information Flow ของ
เกษตรกรและภาคี 
- นโยบายการสร้างข้อตกลง 
หรือมาตรฐานทางการค้าร่วมกัน
ในพ้ืนที่ เพ่ือเป็นการปูองกันการ
ถูกเอาเปรียบทางการค้า 
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ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 
ด้านการผลิต 
- สหกรณ์ไม่สามารถเข้าถึงเกษตรกรบางส่วนได้ จึง
ท า ให้การพัฒนาพื้นที่ เพาะปลูกไม่ครอบคลุม
เท่าที่ควร 
- วัสดุอุปกรณ์การผลิตยางแผ่นของสหกรณ์ยังไม่
ทันสมัยเท่าที่ควร 
- สหกรณ์จะเน้นการผลิตยางแผ่นดิบ แล้วน ามา
แปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ซึ่งเกษตรกรจังหวัด
เชียงรายเน้นการเก็บเกี่ยวผลผลิตเป็นยางก้อนถ้วย
มากกว่าน้ ายาสด จึงท าให้น้ ายางสดขาดตลาดไม่
เพียงการพอต่อการน ามาแปรรูปยางแผ่นดิบ 

หาแนวทางในการ เ ข้า รวมกลุ่ ม
เกษตรกรในการส่งผลผลติให้สหกรณ์
เป็นน้ ายางสด 

- ก่อตั้ งศูนย์รวบรวมข้อมูลสมาชิก
เกษตรกรผู้ผลิตยางภายในเขตที่
รับผิดชอบ 

- พัฒนาบุคลากรในองค์กร จัดตั้ ง
ระบบการจัดการในการท างานให้มี
ประสิทธิภาพ 

- น าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามา
ช่วยในการจัดเก็บข้อมูลต่างๆ 

- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและ
พัฒนา ที่มุ่งพัฒนาการผลิตยางแผ่น 
- นโยบายส่งเสริมการผลิตน้ ายาง
สดของสหกรณ์การเกษตร 
 

ด้านการตลาด 
- ขาดการบริการด้านข้อมูล อาทิ ข้อมูลด้านราคา 
สถานการณ์ซื้อขายยางแต่ละชนิด ซึ่งเป็นระบบ
ข้อมูลที่มีความถูกต้องสามารถเช่ือมโยงราคา
ระหว่างตลาดกลางและตลาดท้องถ่ินได้ 
- ขาดความรู้และช่องทางการจัดจ าหน่าย 

- เ ช่ือมโยงกับกลุ่ม เครื อข่ายของ
อุตสาหกรรมการผลิตปลายน้ า หรือ
กลุ่มผู้ รับซื้อยางพารา (แผ่นยา ง
รมควัน) 

- เ ช่ือ มโ ยง กับ ตลา ดซื้ อข ายขอ ง
เกษตรกรชาวสวนยางพารา 

- น าเสนอข้อตกลง หรือผลประโยชน์
ระห ว่ า ง สห ก ร ณ์ กั บ เ ก ษต ร ก ร
ชาวสวนยางพาราให้มีความชัดเจน 

- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และการแปรรูป รวมถึงการเพิ่ม
ช่องทางทางการตลาด เพื่อเป็น
การเพิ่มมูลค่าของยางพารา 
- นโยบายการสร้าง cluster  
 

ด้านการขนส่ง 
- สหกรณ์การเกษตรยังขาดความรู้ด้านการจัดการ
ระบบโลจิสติกส์ ของการขนส่งยางพารา 

- สร้างความเข้าใจและเตรียมความพร้อม
ด้านการจัดการโลจิสติกส์ในระบบการค้า
การขนส่ง 

- นโยบายการให้ความรู้ด้านการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์และโซ่
อุปทาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

6-61 
 

ผู้ป
ระ

กอ
บก

าร
/โร

งง
าน

แป
รร

ูปก
าร

เก
ษต

ร 
ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 

การผลิต 
- ขาดจุดรับซื้อยางพารา อีกทั้ง เขตจุดรับซื้อ
ยางพาราอยู่ไกลจากพื้นที่การเพาะปลูกของ
เกษตรกร 
- คุณภาพของยางพาราที่รับซื้อยังด้อยคุณภาพ 
 

- ส่งเสริมการพัฒนาทักษะการเก็บ
เกี่ยวผลผลิต 
- จัดตั้งศูนย์รวมรวมผลผลิตและการ
คัดเลือกยาง 
- จัดตั้งศูนย์ฝึกอบรมแรงงานที่ขาด
ทักษะ หรือตั้งศูนย์อบรมเทคโนโลยี
อย่างครบวงจร ของผู้ประกอบการ 
- มีการวางแผนการผลิตทั้งในระยะสั้น 
และระยะยาว รวมถึงคัดเลือกและ
การตลาดที่เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้า
หลัก ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
หาแนวทางการเพิ่มมูลค่าสินค้าอย่าง
ต่อเน่ือง  
 

- นโยบายพัฒนาคุณภาพการผลิต
และนวัตกรรมในการคัดเลือกผลผลิต
ยางพารา 
- นโยบายการตั้งจุดรับซื้อยางพาราที่
ได้ มาตรฐาน และการฝึ กอบรม
ทางด้านเทคโนโลยีการผลิตยางพารา 

- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพิ่มช่องทาง
ทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่า
ยางของไทย 
- นโยบายการสร้างมาตรฐานหรือ
ข้ อ ต ก ล ง ร่ ว ม กั น ใ น ก ลุ่ ม
ผู้ประกอบการ เพื่อ เป็นการร่วม
สร้ า ง อั ต ลั ก ษณ์แล ะมาต ร ฐ า น
ยางพาราไทย 

ด้านการตลาด 
- ปัญหาด้านราคายางทีมี่ความผันผวน คุณภาพยาง
ไม่เหมาะสมกับราคายาง  
- ยังขาดระบบการตลาดที่ดีในการติดต่อค้าขาย 
การเจรจากับประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ประเทศจีน 
- มีการแข่งขันสูงระหว่างผู้ประกอบการใน
ภาคเหนือ เช่น การกว้านซื้อยาง เครพแล้วท าการ
ส่งขายให้พ่อค้าคนจีน เพื่อส่งต่อไปยังโรงงานที่
ประเทศจีน (ตอนใต้) 

- การจัดตั้งตลาดกลางยางพาราข้ึน
ภาคเหนือตอนบน 
- การพัฒนาเช่ือมโยงตลาด สร้างกลุ่ม
เครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการเพื่อ
ก า ร ร ว ม ตั ว ค้ า ข า ย ไ ด้ อ ย่ า ง มี
ประสิทธิภาพ 

- นโยบายส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการส่งออก-น าเข้าของไทย
และของต่างประเทศ 
- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา 
ที่มุ่งพัฒนาการผลิต การแปรรูปและ
การตลาด ในอนาคต 
- เรื่อ งการตลาดของไทยทาง
ภาคเหนือตอนบน น่าจะส่งออกในรูป 
ยางพร้อมน าไปท าผลิตภัณฑ์ เช่น ยาง
แท่ง  Compound หรือยางแผ่น
รมควัน (R85) 

ด้านการแปรรูปยางพารา 
- เทคโนโลยีส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศท า
ให้ต้นทุนการผลิตสูง  
- ขาดเทคโนโลยีเครื่องจักรที่ทันสมัยเพื่อใช้ในการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา 
- ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐานตาม
ความต้องการของตลาดการส่งออก (STR) 
- ปริมาณผลผลิตทีไ่ด้จากเกษตรกรไม่ต่อเน่ืองจึงท า
ให้มีการชะลอการผลิต 

- ศึกษาแนวทางการพัฒนาเทคโนโลยี
การแปรรูปผลผลิตยางพาราให้ ได้
มาตรฐาน การส่งออก STR ไปยัง
ประเทศเพื่อนบ้านจีน (ตอนใต้) 
- ถ่ายทอดความรู้ทางเทคโนโลยีด้าน
การแปรรูปผลผลิต 
- จัดตั้งศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้าน
ยางพาราท าหน้าที่ฝึกอบรมบุคลากร
ให้กับภาคอุตสาหกรรมการแปรรูป 

- นโยบายผลักดันและพัฒนา Thai 
Brand/Standard 
- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพิ่มช่องทาง
ทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่า
ยางพาราของไทย 

 ด้านการขนส่ง 
- จุดรับซื้อยางของผู้ประกอบการบางจุดการขนส่ง
เข้าถึงยากในแต่ละพื้นที่ยังขาดการพัฒนา 
- สัดส่วนสินค้าไม่เต็มล ารถบรรทุก เม่ือขนส่งยาง
เข้าโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ท าให้ต้นทุนการ
ขนส่งสูง 

- สร้างความเข้าใจด้านการจัดการ 
โลจิสติกส์ รวมถึงมีผู้เชียวชาญคอยให้
ค าแนะน าจะสามารถลดต้นทุนในการ
ขนส่งได้ 
- การขยายจุดรับซื้อยางพาราให้ถ่ัวถึง
พื้นที่การเพาะปลูกยางพารา 

- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและการ
พัฒนาขยายจุดรับซื้อยางพาราใน
อนาคต 
- ควรพัฒนาการส่งออกไปยังประเทศ
เพื่อนบ้านในเส้นทางหลัก 2 เส้นทาง
คือ ทาง R3A และแม่น้ าโขงเป็นหลัก  
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บทท่ี 7 
 

สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 
 
 การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างการผลิตและการตลาดของอุตสาหกรรมรมยางพาราในตลาดโลก ส่งผล
กระทบต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมยางพาราของไทยในปัจจุบัน ราคายางพารามีแนวโน้มลดลงจากเดิมเป็นอย่าง
มาก อันมีสาเหตุหลักมาจากการผันผวนของราคายางพาราในตลาดโลกและปริมาณผลผลิตยางพาราที่เพิ่มขึ้น 
รวมถึงการขยายการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราของตลาดผู้ใช้ยางพาราที่ส าคัญ เช่น การลงทุนของนักลงทุนจีน 
ในเช่าพื้นที่ท าการผลิตและตัวโรงงานแปรรูปยางพาราในประเทศ สปป.ลาว และ สหภาพเมียนมา เป็นต้น  จาก
ปัจจัยดังกล่าวถือเป็นโอกาสและอุปสรรคของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทยที่มีอาณาเขตเชื่อม
ต่อไปยังประเทศ สปป.ลาว และจีน (ตอนใต้)  
 
7.1 โซ่อุปทานและความเชื่อมโยงของตลาดยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย 
  

จากการศึกษาโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน (เน้นกรณีศึกษา จังหวัดเชียงราย ซ่ึงถือเป็น
แหล่งผลิตยางพาราที่มีพื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตสูงสุดในเขตภาคเหนือตอนบน) พบว่า เกษตรกรสวนยางพาราใน
เขตภาคเหนือตอนบนส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย มีพื้นที่ปลูกยางเฉลี่ยครัวเรือนละประมาณ 20 ไร่ เกษตรกร
ส่วนใหญ่นิยมขายผลผลิตในรูปแบบยางก้อนถ้วย (คิดเป็นประมาณร้อยละ 80 ของผลผลิตยางพาราที่จ าหน่ายใน
ตลาด) รองลงมาเป็นน้ ายางดิบ (ประมาณร้อยละ 10) และยางแผ่นดิบ (ประมาณร้อยละ 10)  เน่ืองจากยางก้อน
ถ้วยเป็นที่ต้องการของตลาดพ่อค้าคนกลาง ที่เข้ามาส่งเสริมและรับซ้ือโดยตรงกับเกษตรกร ถือได้ว่ากลไกตลาด
ยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีลักษณะก่ึงผูกขาด พ่อค้าคนกลางท้องถิ่นมีอิทธิพลอย่างมากต่อกลไกตลาด
ในเขตภาคเหนือตอนบน   ซ่ึงผลการศึกษามีลักษณะที่สอดคล้องกับการศึกษาของ ธณิดา โขนงนุช และคณะ 
(2556)  และ สมมาตร แสงประดับและคณะ (2554) ที่ได้ท าการศึกษาห่วงโซ่อุปทานยางพาราในภาคเหนือ 
(จังหวัดพิษณุโลก)  

สหกรณ์การเกษตรเริ่มเข้ามาบทบาทมากขึ้นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน สหกรณ์
หลายแห่งมีการส่งเสริมและรับซ้ือน้ ายางสดจากเกษตรกรเพื่อน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควันเพื่อจ าหน่ายให้กับ
ผู้ประกอบการน าเข้าสู่โรงงานแปรรูปในภูมิภาคอ่ืนต่อไป 
 โรงงานแปรรูปยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนยังมีจ านวนไม่มาก และส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดเล็ก
ถึงขนาดกลางซ่ึงมีการแปรรูปผลผลิตในขั้นต้นเท่าน้ัน โรงงานแปรรูปท้องถิ่นท าการแปรรูปยางก้อนถ้วย เป็นแผ่น
ยางเครพประมาณร้อยละ 80 แปรรูปน้ ายางสดเป็นยางแผ่นดิบประมาณร้อยละ 10 และแปรรูปยางแผ่นดิบเป็น
ยางแผ่นรมควันประมาณร้อยละ 10 แล้วส่งผลผลิตที่ได้ไปยังโรงงานแปรรูปขั้นกลางและขั้นสูงในภูมิภาคอ่ืนๆ 
ต่อไป โดยตลาดที่ผู้ประกอบการในเขตภาคเหนือตอนบนและสหกรณ์ส่งผลผลิตไปจ าหน่ายจะอยู่เป็นโรงงานแปร
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รูปขนาดใหญ่ในเขตในภาคกลาง (คิดเป็นร้อยละ 92) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (คิดเป็นร้อยละ 4) ภาคตะวันออก 
(คิดเป็นร้อยละ 3)  และภาคใต้ (คิดเป็นร้อยละ 1) รายละเอียดรูปที ่7.1 

 

 
 

รูปที่ 7.1 โซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน (กรณีศึกษาจังหวัดเชียงราย) 
 

ผู้วิจัยได้ท าการสรุปเส้นทางโลจิสติกส์ และสัดส่วนการขนส่งยางพาราจากจังหวัดเชียงรายไปยัง
ผู้ประกอบการแปรรูปในภูมิภาคต่างๆ ของประเทศไทย โดยใช้กรณีศึกษาบริษัทเชียงรายยางพาราเซนเตอร์ จ ากัด 
ซ่ึงถือเป็นผู้ประกอบการรายใหญ่ในจังหวัดเชียงราย และเขตภาคเหนือตอนบนของไทย เพื่อให้เห็นภาพรวมของ
โครงสร้างตลาดและต้นทุนการขนส่งยางพาราจากจังหวัดเชียงรายไปยังภูมิภาคต่างๆ ดังรูป 7.2 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยจากการสัมภาษณ์เกษตรกรและผู้ประกอบการยางพาราจังหวัดเชียงราย, 2558 
 
   รูปที่ 7.2 โครงสร้างตลาดและต้นทุนโลจิสติกส์ยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนกรณีศกึษาจังหวัดเชียงราย (บริษัทเชียงรายยางพาราเซนเตอร์ จ ากัด)
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7.2 ปัญหาและอุปสรรคในอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของไทย  
 
  อุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนน้ันมีศักยภาพการผลิตอยู่ในเกณฑ์ที่สูง  แต่ยังมีข้อจ ากัด
หลายประการ เช่น ปัญหาด้านราคายางซ่ึงผันผวนอย่างต่อเน่ือง ปัญหาด้านความไม่เป็นธรรมในระบบการตลาด 
ปัญหาการขาดแหล่งรับซ้ือหรือตลาดกลางในการรับซ้ือและรวบรวมผลผลิตยาง ปัญหาการขาดแหล่งผลิตหรือ
โรงงานพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือแปรรูปยางโดยใช้นวัตกรรมที่ทันสมัยตามความต้องการของการแข่งขันในตลาดโลก 
ปัญหาด้านการจัดการโลจิสติกส์และซัพพลายเชน เป็นต้น ซ่ึงท าให้เกษตรกร รวมถึงผู้เก่ียวข้องในอุตสาหกรรมใน
ธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนต้องเร่งหาแนวทางในการพัฒนาระบบการจัดการธุรกิจและอุตสาหกรรม
ยางพาราอย่างเป็นระบบและยั่งยืน  ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ท าการสรุปประเด็นปัญหาต่างๆ  ได้ดังต่อไปน้ี (ตาราง 7.1) 
 
ตารางที่ 7.1 ปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 

ประเด็นปัญหา เกษตรกรชาวสวนยาง 

การผลิต 

- เกษตรกรชาวสวนยางส่วนใหญ่ยังขาดทักษะและความช านาญในการเลือกพื้นท่ีปลูกท่ีเหมาะสม 
เกษตรกรมีการปลูกยางท้ังในเขตพ้ืนท่ีราบสูงและพื้นท่ีนา รวมถึงการขาดความรู้ในการคัดเลือกกล้า
พันธุ์ท่ีเหมาะสมกับพื้นท่ีเพาะปลูกยางพารา  
- มีข้อจ ากัดด้านพื้นท่ีส าหรับการเพาะปลูกยางพาราซึ่งพื้นท่ีปลูกส่วนใหญ่เป็นพื้นท่ีเนินเขา และ
เกษตรกรบางส่วนมีการปลูกยางพาราในพื้นท่ีท่ีไม่มีเอกสารสิทธิ 
- ขาดความรู้และทักษะในการปลูกและดูแลรักษา รวมถึงการเก็บเกี่ยวผลผลิตยางพารา อาทิ โรค
ระบาดในยางพาราปุ๋ยท่ีเหมาะส าหรับยางพารา และการจ ากัดวัชพืช เป็นต้น เป็นผลท าให้มาตรฐาน
คุณภาพการผลิตท่ีไม่คงที่  
- ขาดแคลนแรงงานท่ีมีทักษะ และมีความรู้ในการผลิตและเก็บเกี่ยวผลผลิตรวมถึงปัญหาค่าแรงข้ัน
ต่ าท่ีสูงข้ึนส่งผลให้เกิดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน โดยเฉพาะแรงงานท่ีมีฝีมือในการผลิตยางพารา 
- ปัญหาความเปลี่ยนแปลงของสภาพสภาพอากาศ หรือฤดูกาลในพื้นท่ีภาคเหนือตอนบนท าให้เก็บ
ผลผลิตได้ไม่สม่ าเสมอ 
- ประสิทธิภาพผลผลิตต่อไร่ของเกษตรกรส่วนใหญ่อยู่ในระดับต่ าเมื่อเทียบกับผลผลิตในภาคอื่น 
รวมถึงผลผลิตในภาพรวมยังมีคุณภาพไม่สูงมากนัก เนื่องจากชาวสวนยางพาราส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรรายย่อย ท าให้ขาดการบริหารจัดการ และอุปกรณ์ท่ีมีคุณภาพในการเก็บเกี่ยว ส่งผลท า
ให้ผลผลิตยางมีคุณภาพต่ าแต่อย่างไรก็ดีผลผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนของเกษตรกร
บางส่วนท่ีมีระบบการผลิตและการจัดการท่ีดี ซึ่งสามารถผลิตยางพาราท่ีมีคุณภาพสูงได้ 
- ขาดความรู้ด้านการรักษาคุณภาพของผลผลิตยางพาราหลังจากการเก็บเกี่ยว (กรีดยาง) รวมถึงการ
พัฒนาเพ่ิมมูลค่าของยางพารา จึงเป็นสาเหตุท่ีท าให้ราคาขายยางไม่สูง 
- การผลิตยางพาราในเขตภาคเหนือมีต้นทุนการผลิตค่อนข้างสูง ประกอบกับราคาวัสดุ เคร่ืองมือ
อุปกรณ์การเกษตร มีราคาสูงข้ึน 

การตลาด 
- การเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง สาเหตุจากการท่ีเกษตรกรไม่มีอ านาจในการต่อรอง  เนื่อง
เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นรายย่อย ไม่นิยมรวมกลุ่มกัน เป็นผลให้ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง
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ได้โดยง่ายอีกท้ังจ านวนพ่อค้าหรือผู้ประกอบการท่ีเข้ามารับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรมีจ านวนไม่มาก 
หรือกล่าวได้ว่าเป็นลักษณะตลาดแบบกึ่งผูกขาด 
- ถึงแม้ระบบการจัดการในรูปแบบสหกรณ์จะมีบทบาทอย่างมากในการเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรท้ัง
ด้านการผลิตและการตลาด แต่สหกรณ์ส่วนใหญ่ยังมีความพร้อมในด้านการจัดการและการแปรรูป
เพื่อเพิ่มมูลค่ายางให้แก่เกษตรกร  
- ขาดระบบการบริหารข้อมูลข่าวสารท่ีเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างตลาดกลาง และตลาดท้องถ่ิน ท าให้
เกษตรไม่ได้รับข้อมูลด้านราคาและสถานการณ์ซื้อขาย จึงถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง 
- ปัจจุบันชาวสวนยางพาราจะพ่ึงตัวพ่อค้าคนกลางเป็นหลัก โดยหลังจากที่ชาวสวนยางกรีดยางเสร็จ
ก็จะไปขายให้กับ ตลาดรับซื้อยางท้องถ่ิน จากนั้นตลาดในท้องถ่ินก็ส่งไปยังพ่อค้าคนกลาง เพื่อส่ง
ต่อไปโรงงานเอกชนอีกทอดหนึ่ง ซึ่งเห็นได้ชัดว่าวงจรการรับซื้อยางพาราจะเป็นไปหลายทอด ส่งผล
ให้ชาวบ้านเสียผลประโยชน์จากการหักหัวคิวของพ่อค้าคนกลางในแต่ละทอด 

พ่อค้าคนกลาง/สหกรณ์ 

กลุ่ม/สมาชิก 

- สหกรณ์ยังขาดระบบการจัดการเก็บข้อมูลของสมาชิก รวมถึงระบบการจัดตั้งกองทุนยาง เพื่อเป็น
กองทุนส าหรับใช้ในการพัฒนาการเพาะปลูกยางพาราในแต่ละพื้นท่ี 
- การแย่งลูกค้าระหว่างพ่อค้าคนกลาง และสหกรณ์ ในเขตพ้ืนท่ีเดียวกันท าให้สมาชิกหันไปใช้บริการ
จากพ่อค้าคนกลางแทนการใช้บริการของสหกรณ์ 
- สหกรณ์ไม่สามารถเข้าถึงเกษตรกรบางส่วนได้จึงท าให้การพัฒนาพ้ืนท่ีเพาะปลูกไม่ครอบคลุม
เท่าท่ีควร 

การผลิต/ 
การแปรรูป 

- ถึงแม้ระบบการจัดการในรูปแบบสหกรณ์มีบทบาทอย่างมากในการเข้ามาช่วยเหลือเกษตรกรท้ัง
ด้านการผลิตและการตลาด แต่สหกรณ์ส่วนใหญ่ยังขาดความพร้อมในด้านการจัดการและการแปรรูป
เพื่อเพิ่มมูลค่ายางให้แก่เกษตรกร เนื่องจากข้อจ ากัดด้านงบประมาณและนโยบายการส่งเสริมของ
ภาครัฐท่ียังขาดความชัดเจน รวมถึงนโยบายและระเบียบว่าด้วยการตั้งโรงงานเพื่อแปรรูปผลผลิต
ยางพาราท่ีท าให้สหกรณ์ไม่สามารถบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
- การรวบรวมผลผลิตจากเกษตรกรบางช่วงยังไม่ได้ปริมาณท่ีเพียงพอต่อการผลิต จึงส่งผลให้ชะลอ
การผลิต และการส่งสินค้าไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
- สหกรณ์เน้นการผลิตยางแผ่นดิบ แล้วน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่เน้น
การเก็บเกี่ยวผลผลิตเป็นยางก้อนถ้วยมากกว่าน้ ายางสด จึงท าให้น้ ายางสดขาดตลาดไม่เพียงการพอ
ต่อการน ามาแปรรูปยางแผ่นดิบ 

การตลาด 

- ปัญหาการขาดแคลนผู้รับซื้อผลผลิตในพื้นท่ี และยังไม่มีโรงงานแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพาราขนาด
ใหญ่ในพื้นท่ี  โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราข้ันสูงเพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับ
ยางพารา 
-ปัญหาการตลาดหรือเครือข่ายท่ีเชื่อมโยงยังไม่มีประสิทธิภาพมากพอ สหกรณ์ยังไม่สามารถเชื่อมโยง
ระบบเครือข่ายทางการตลาดได้ดีเท่าท่ีควร จึงเกิดการแตกแยกของกลุ่มสมาชิก การแย่งการรับซื้อ
ของพ่อค้าคนกลางจึงเป็นสาเหตุหนึ่งที่เชื่อมโยงกับปัญหาต่างๆท่ีเกิดข้ึนกับสหกรณ์ 
- ขาดบริหารจัดการด้านข้อมูลทางการค้า อาทิ ข้อมูลด้านราคา และข้อมูลสถานการณ์ซื้อขายท่ี
ถูกต้องและทันสมัย ซึ่งเป็นระบบข้อมูลท่ีมีความเชื่อมโยงระหว่างตลาดกลางและตลาดท้องถ่ิน 
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การขนส่ง 

- ขาดบุคลากรท่ีความรู้ความเข้าใจในการบริหารจัดการด้านการจัดการระบบโลจิสติกส์ ในการการ
ขนส่งยางพาราไปจ าหน่ายยังตลาดเป้าหมายในภูมิภาคต่างๆ เนื่องจากต้นทุนโลจิสติกส์ถือเป็นต้นทุน
ท่ีส าคัญประการหนึ่งของธุรกิจยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 
- พื้นท่ีและเส้นทางในการรวบรวมยางพาราจากเกษตรกรเข้าถึงยาก เนื่องจากเป็นพื้นท่ีราบสูงเนิน
เขา 

 ผู้ประกอบการแปรรูปยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน 

การรับซ้ือ 

- ขาดการวิเคราะห์จุดรับซื้อยางพาราท่ีเหมาะสม อีกท้ังเขตจุดรับซื้อยางพาราส่วนใหญ่ในปัจจุบัน
อยู่ไกลจากพื้นท่ีการเพาะปลูกของเกษตรกร 
- คุณภาพของยางที่รับซื้อส่วนใหญ่ยังมีคุณภาพไม่สูงมาก และมีความผันผวนในด้านคุณภาพอย่าง
มาก 

การตลาด 

- ปัญหาด้านราคายางท่ีมีความผันผวน คุณภาพยางไม่เหมาะสมกับราคายาง  
- ขาดทักษะและข้อมูลด้านการจัดการการตลาดท่ีดีในการติดตอ่ค้าขาย รวมถึงโอกาสในการเจรจา
ธุรกิจกับผู้ประกอบการในประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ผู้ประกอบการจีน 
- มีการแข่งขันท่ีรุนแรงระหว่างผู้ประกอบการ เช่น การกว้านซื้อยางเครพของพ่อค้าต่างถ่ินแล้วท า
การส่งขายให้พ่อค้าคนจีน เพื่อส่งต่อไปยังโรงงานท่ีประเทศจีน (ตอนใต้)  

การแปรรูปยาง 

- เทคโนโลยีส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศท าให้ต้นทุนการผลิตสูง 
- ขาดเทคโนโลยีเคร่ืองจักรท่ีทันสมัยเพื่อใช้ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา 
- ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐานตามความต้องการของตลาดการส่งออก (STR)  
- ปริมาณและคุณภาพของผลผลิตท่ีได้จากเกษตรกรไม่ต่อเนื่องจึงท าให้มีการชะลอการผลิต 

การขนส่ง 

- จุดรับซื้อยางของผู้ประกอบการบางจุดการขนส่งเข้าถึงยากเนื่องจากเป็นพื้นท่ีเนินเขาและอยู่
ห่างไกล 
- โครงสร้างพื้นฐานด้านเส้นทางการขนส่งทางบก ในบางพืน้ท่ียังขาดการพัฒนา 
- สัดส่วนสินค้าท่ีไม่แน่นอนท าให้ไม่สามารถบรรทุกได้เต็มล ารถบรรทุก เมื่อขนส่งยางเข้าโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ท าให้ต้นทุนการขนส่งสูง 

 
 จากข้อมูลดังกล่าวจะเห็นได้ว่าการผลิต และโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนมีข้อจ ากัดหลาย
ประการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านการผลิตและการจัดการโลจิสติกส์ ทั้งน้ีผู้วิจัยจึงได้ท าการวิเคราะห์ความเป็นไป
ได้ในการจัดสรรพื้นที่ตั้งจุดรับยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบนเพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในการวางแผน
บริหารจัดการเชิงพื้นที่ต่อไป โดยมีรายละเอียดในส่วนถัดไป 
 
7.3 ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการหาจุดที่เหมาะสมส าหรับการตั้งจุดรับซื้อยางพารา 
 
         ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งจุดรับซ้ือยางพารา โดยใช้กรณีศึกษาจังหวัดเชียงราย 
เพื่อใช้ต้นแบบของการวิเคราะห์และน าข้อมูลไปช่วยในการวางแผนพัฒนาตลาดและจุดรับซ้ือยางพาราในอนาคต 
โดยใช้เทคนิคด้านระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) ซ่ึงเป็นประโยชน์แก่
ผู้ประกอบการใช้ตัดสินใจตั้งจุดรับซ้ือยางพารา จากการวิเคราะห์โดยใช้ค่าถ่วงน้ าหนักของปัจจัยจากการประเมิน
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ของผู้เชี่ยวชาญในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน โดยท าการประเมินแบบ Pairwise Comparison 
และวิเคราะห์ค่าถ่วงน้ าหนักโดยกระบวนการการวิเคราะห์เชิงล าดับขั้น (Analytic Hierarchy Process: AHP) โดย
แบ่งสีตามพื้นที่ 3 ระดับ ได้แก่ เหมาะสมน้อย (สีแดง) เหมาะสมปานกลาง (สีเขียว) และเหมาะสมมาก (สีเหลือง )  
ซ่ึงจากการวิเคราะห์สามารถก าหนดพื้นที่เหมาะสมในการจัดตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในจังหวัดเชียงราย ได้ 
ดังรูป 7.3 
 

 
 

รูปที่ 7.3 พื้นที่เหมาะสมในการจัดตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพาราในจังหวัดเชียงราย 
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       และการข้อมูลวิเคราะห์ศักยภาพเชิงพื้นที่ในการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราในจังหวัดเชียงราย เห็นได้ว่า ต าบล
ห้วยซ้อ อ าเภอเชียงของ จ.เชียงราย เป็นเป็นบริเวณที่มีความเหมาะสมในการตั้งจุดรับซ้ือน้ ายางพาราในระดับมาก
ที่สุด (รูปที่ 7.4) ของพื้นที่จังหวัดเชียงราย ซ่ึงมีลักษณะที่เหมาะสมและสอดคล้องกับปัจจัยทั้งในด้านภูมิศาสตร์
และด้านการจัดการโลจิสติกส์ อาทิ ลักษณะทางภูมิศาสตร์ของต าบลห้วยซ้อส่วนใหญ่เป็นที่ราบ และมีความลาดชัน
น้อย มีถนนตัดผ่านพื้นที่ทั่วทั้งต าบล และมีแหล่งชุมชนกระจัดกระจายอยู่ทั่วไป เป็นต้น 
 

 
 

รูปที่ 7.4 พื้นที่เหมาะสมในการตั้งจุดรับซื้อน้ ายางพาราของต าบลห้วยซ้อ อ าเภอเชียงของ  
จังหวัดเชียงราย เหมาะสมน้อย (สีแดง) เหมาะสมปานกลาง (สีเขียว) และเหมาะสมมาก (สีเหลือง) 
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7.4 โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยาพาราของไทยในตลาดอาเซียน-จีน (ตอนใต้) 
 
  การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานการคมนาคมขนส่งซ่ึงสร้างความเชื่อมโยงระหว่าง จีน(ตอนใต้) พม่า ลาว และ
ไทย ตามโครงการ “ระเบียงเศรษฐกิจอนุภาคลุ่มแม่น้ าโขง” (GMS Economic Corridors) ท าให้โอกาสในการ
ค้าขายระหว่างภาคเหนือตอนบนของไทยกับจีน(ตอนใต้) ดีกว่าภาคอ่ืนๆของไทย ด้วยมีต้นทุนค่าขนส่งสินค้าที่ต่ า
กว่า โดยเฉพาะอย่างยิ่งเส้นทางเศรษฐกิจสาย R3A ที่เชื่อมโยงจากเชียงรายถึงนครคุณหมิงได้อย่างสมบูรณ์ แต่
สภาพถนนในช่วงของลาวยังมีสภาพแค่พอใช้ได้ แต่โดยรวมแล้วสามารถใช้ในการว่ิงรถขนส่งสินค้าสินค้าจากเชียง
ของ-เชียงรุ่งได้ภายใน 1 วัน (ไม่รวมเวลาด าเนินการทางศุลกากร) เป็นการขนส่งที่เร็วที่สุด สะดวกกว่าการขนส่ง
ทางเรือจากเชียงแสน-เชียงรุ่ง (แม้จะมีต้นทุนค่าขนส่งแพงกว่า) และยิ่งใช้เวลาน้อยกว่าการขนส่งทางทะเลไปที่
ท่าเรือในมณฑลกวางตุ้ง ที่ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 7 วัน และยังต้องเปลี่ยนถ่ายสินค้า ขนส่งเข้ามาในเขตตอนใต้ของจีน
อีกด้วย ในส่วนของเสถียรภาพและความปลอดภัยระหว่างเส้นทางขนส่งน้ัน ถือได้ว่ามีสถานะดีกว่าเส้นทาง
เศรษฐกิจสาย R3B และเส้นทางน้ าในแม่น้ าโขงเป็นอย่างมาก  

จากการวิเคราะห์สถิติการส่งออกยางพาราของไทยไปยังประเทศเพื่อนบ้านผ่านด่านชายแดนในเขต
ภาคเหนือตอนบนพบว่า มีการส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของ จังหวัด
เชียงรายเพื่อส่งออกไปยังประเทศสปป.ลาว และจีน (ตอนใต้)  ซ่ึงแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยเม่ือเทียบ
สัดส่วนการขนส่งยางพาราผ่านเส้นทางศุลกากรเชียงแสนและด่านศุลกากรเชียงของในช่วงที่ผ่านมา พบว่าปัจจุบัน
เส้นทางการส่งออกของพาราผ่านเส้นทางด่านศุลกากรเชียงของเป็นที่นิยมมากกว่า ด่านศุลกากรเชียงแสนเม่ือเทียบ
เป็นมูลค่าแล้ว ในปี 2557 มีอัตราการขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงของมากกว่าด่านศุลกากรเชียงแสนสูง
ถึง ร้อยละ 65 และในอนาคตคาดว่าจะมีการขนส่งยางพาราผ่านด่านศุลกากรเชียงของจะเพิ่มมากขึ้น โดยเส้นทาง
ขนส่งผ่านด่านศุลกากรเชียงของจะขนส่งสินค้าไปยังประเทศหลัก 2 ประเทศ ได้แก่ สปป.ลาว และประเทศจีน 
(ตอนใต้) ซ่ึงสัดส่วนการส่งออกมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น (รูปที่ 7.5) 
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ที่มา รวบรวมโดยผู้วิจัยโดยใช้ฐานข้อมูลจากกรมศุลกากรเชียงแสนและเชียงของ จ.เชียงราย, 2557 
 

รูปที่ 7.5 สถิติการส่งออกยางพาราผ่านด่านศุลกากร อ าเภอเชียงแสนและอ าเภอเชียงของ จ.เชียงราย 
 

  ในส่วนของการส่งออกยางพาราน้ันยังมีความต้องการจากโรงงานผลิตผลิตภัณฑ์ยางของจีนและมีความ
เป็นไปได้ในการจ าหน่ายตรงให้กับโรงงานในมณฑลยูนนาน (ไม่ต้องผ่านตัวแทนน าเข้าสินค้าไปจ าหน่าย) โดยผู้ค้า
ยางพาราของไทยต้องท าการผลิต และควบคุมคุณภาพสินค้าที่จะจ าหน่ายให้เป็นสินค้าที่มีคุณภาพและเป็น
มาตรฐาน รวมทั้งต้องสร้างเครือข่ายการประชาสัมพันธ์ การติดต่อสื่อสาร ให้ผู้ซ้ือจากจีนสามารถเข้าถึงสินค้าและ
ผู้ค้าได้โดยง่ายแต่ด้วยเหตุที่เส้นทางเศรษฐกิจน้ีเป็นเส้นทางใหม่ที่เปิดใช้งานมาไม่นาน จึงมีอุปสรรคในการขนส่ง
สินค้าอยู่ เช่น ปริมาณสินค้าเที่ยวไปกับเที่ยวกลับไม่สมดุลกันเป็นอย่างมาก สัดส่วนการว่ิงรถเปล่ากลับจีนค่อนข้าง
สูง(น่าจะเป็นประโยชน์ในการส่งสินค้าจากไทยไปจีน)  ระบบของด่านศุลกากรไทย-ลาว-จีน รวมถึงค่าธรรมเนียม 
ขั้นตอนและพิธีการทางศุลากากรที่ยังไม่สอดคล้องกัน ท าให้ต้นทุนและเวลาขนส่งเพิ่มขึ้น 

จะเห็นได้ว่าประเทศไทยมีโอกาสในการส่งออกยางพาราไปยังตลาดจีนตอนใต้ แต่ผู้ประกอบการและ
หน่วยงานภาครัฐควรต้องให้ความส าคัญกับการพัฒนาการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเชิง
ยุทธ์ศาสตร์มาใช้ในการเสริมสร้างโอกาสทางการค้าและเพิ่มประสิทธิภาพของโซ่อุปทานเพื่อการส่งออกยางพารา
ของไทยไปประเทศจีน (ตอนใต้) จากการศึกษาพบว่าผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยตั้งเกษตรกร สหกรณ์ 
ผู้ประกอบการแปรรูปยางพารา และผู้ส่งออก รวมถึงหน่วยงานภาครัฐ ต้องเผชิญกับโอกาสและความท้าทายหลาย
ประการทั้งในด้าน การผลิต การตลาด และการค้าระหว่างประเทศ ซ่ึงสามารถสรุปได้ดัง ตารางที่ 7.2 
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ตารางที่ 7.2 โอกาสและอุปสรรคในอุตสาหกรรมการส่งออกยางพาราของไทยไปยังตลาดอาเซียน-จีน  
 (ตอนใต้) 

ศัก
ยภ

าพ
แล

ะค
วา

มส
าม

าร
ถ 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยทางการผลิต 
การผลิต  เกษตรกรมีศักยภาพและความสามารถ

ในผลิตน้ ายางที่มีคุณภาพดีได้ 

 มีการพัฒนาการแปรรูปยางพาราที่มี
คุณภาพอย่างต่อเนื่อง 

 มีวัตถุดิบมีความหลากหลายสามารถ
แปรรูปยางส่งเข้าตลาดได้หลายพ้ืนที่ 
เช่น ยางแผ่นรมควัน ยางเครพ เป็นต้น 

 มีกลุ่มส่งเสริมการพัฒนาการผลิตยาง 
เ พ่ื อใ ห้ค วามรู้ แ ก่ เกษต รกร หรื อ
สหกรณ์ผู้ผลิตยางที่มีศักยภาพ และ
เป็นพ่ีเล้ียงให้กับเกษตรรายย่อยได้ 

 เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้และความเข้าใจใน
รูปแบบการกล้ าพันธุ์ที่ เหมาะสมกับพ้ืนที่ปลูก 
รวมถึงความต้องการของตลาด (ความต้องการใน
ประเทศและตลาดส่งออก) 

 ต้องใช้เงินลงทุนจ านวนมากและใช้ระยะเวลานานใน
การปลูกจนเก็บเก่ียวผลผลิต ท าให้เกษตรกรส่วน
ใหญ่หันไปท าอาชีพอ่ืนหรือปลูกพืชชนิดอ่ืนเพ่ือสร้าง
รายได้เพ่ิมอาจส่งผลให้อนาคตพ้ืนที่ปลูกยางจะ
ลดลง 

 ต้นทุนการปลูกยางของเกษตรกรค่อนข้างสูง 

นโยบาย
และ 
การ

ส่งเสริม 
 
 

 ภาครัฐและเอกชนมีนโยบายในการ
ส่งเสริมการผลิตยางพารา เพ่ือป้อน
ตลาด เ พ่ือบริ โภคในประเทศและ
ส่งออกไปยังเพ่ือนบ้านทั้งในส่วนของ
การแปรรูปยางพาราอย่างต่อเนื่อง 

 หน่วยงานรัฐและเอกชนบางแห่งมี
ความเข้มแข็ ง และสามารถสร้ า ง
เครือข่ายในการเพ่ิมศักยภาพการผลิต
และการตลาดได้ดี 

 นโยบายการส่งเสริมของหน่วยงานภาครัฐยังขาดกล
ยุทธ์ ใน เชิ งรุกแบบบูรณการตลอดโ ซ่ อุปทาน 
นโยบายส่วนใหญ่เป็นการส่งเสริมการปลูกยาง และ
การพัฒนาพันธุ์ 

 ขาดนโยบายที่ชัดจนในการวางแผนการผลิตเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตลาด  

 ขาดนโยบายในการจัดสรรพ้ืนที่ปลูกที่เหมาะสม 
(Zoning) เพ่ือรักษาระดับผลผลิต (Supply) ที่จะ
ออกสู่ตลาดอย่างเหมาะสม 

 นโยบายส่วนใหญ่ขาดการบูรณการระหว่างภาครัฐ
และเอกชน หรือแม้หน่วยงานรัฐด้วยกัน 
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ปัจ
จัย

ดึง
ดูด

/ผ
ลัก

ดัน
 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยทางการตลาด 
การตลาด  คว ามต้ อ ง กา รย า งพา รา ในตลาด

อาเซียน-จีน ยังสูงและยังมีโอกาสทาง
การตลาดอีกมาก  

 โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยางพารา
ในตลาดที่ส าคัญ เช่น จีน ซ่ึงยังมีความ
ต้องการสูงและสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์
เพ่ือเข้าตลาดได้ในหลายรูปแบบ ซ่ึงถือ
เป็นโอกาสในการเพ่ิมมูลค่ายางพารา
ของไทย 

 ความต้องการของตลาดมีความผันผวนสูง 
ประกอบกับการแข่งขันจากคู่แข่งที่เพ่ิมสูงขึ้น 
โดยเฉพาะ สปป.ลาว สหภาพเมียนมา เป็นต้น  

 ขั้นตอนการส่งยางพาราของไทยไปยังประเทศ
จีน นั้นยังมีข้อจัดด้านปริมาณ หรือต้องมีโควต้า
การน าเข้ายางพาราจากไทยไปจีน 

 ผ ล ก ร ะ ท บ จ า ก ก า ร น า ย า ง พ า ร า จ า ก  
สปป.ลาว ราคาถูกของผู้ประกอบการจีน ส่งผล
ต่อการน าเข้ายางพาราของไทย 

 การขยายการลงทุนในอุตสาหกรรมยางพาราใน 
สปป.ลาว สหภาพเมียนมา ของนักลงทุนจีนที่
เข้ามาลงทุนในลักษณะครบวงจร ตั้งแต่ผลิต 
แปรรูปยาง ส่งออกยางพารากลับไปจีนด้วย
ตนเองสูง 

ปัจจัยด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศและโลจิสติกส์ 
นโยบาย

และ
ข้อตกลง
ทางการ

ค้า 

 นโยบายและข้อตกลงทางการค้าด้าน
การแปรรูปยางพารา อาจถือเป็นโอกาส
ที่ส าคัญของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และส่งออกไปยังตลาดในประเทศเพ่ือน
บ้านได้เพ่ิมมากขึ้น 

 ผลกระทบจากนโยบายของประเทศเพ่ือนบ้าน
ในการเปิดให้สัมปทานพ้ืนที่ และอนุญาตให้ตั้ง
โรงงานแปรรูปของนักลงทุนของ จีนส่งผล
กระทบต่อการส่งออกยางพาราของไทย  

 ผลกระทบของนโยบายการส่งเสริมการลงทุน
จากต่างชาติในอุตสาหกรรมยางพาราของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน อาทิ การไม่เก็บภาษีการ
น าเข้าเครื่องจักรเป็นต้น 

 ข้อจ ากัดด้านนโยบายโควต้าการน าเข้ายางพารา
จากไทยไปจีน 
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ปัจ
จัย

ดึง
ดูด

/ผ
ลัก

ดัน
 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจัยด้านนโยบายการค้าระหว่างประเทศและโลจิสติกส์ 

ระบบโลจิ
สติกส์ 
(การค้า

ชายแดน) 

 ประเทศไทยมี จุดเคลื่อนย้ายหรือการ
ขนส่งยางพาราที่มีศักยภาพหลายจุด 
รวมถึงมีด่านชายแดนในการส่งออกไปยัง
ประเทศเพ่ือนบ้านได้หลายประเทศ 
ประกอบกับระบบการจัดการโลจิสติสก์
ของไทยอยู่ในเกณฑ์ที่ดี สามารถส่งออก
ได้ครั้งละจ านวนมาก  

 โอกาสทางการค้าในเส้นทาง R3Aและ
แม่ น้ า โ ข ง ซ่ึ ง ถื อ เ ป็น เส้ นท า ง สา ย
เศรษฐกิจที่ส าคัญ และเป็นเส้นทางการ
ขนส่ ง ที่ มี ศั กย ภา พใ นก า ร ส่ ง ออ ก
ยางพาราของไทยไปตลาดจีนตอนใต้ใน
อนาคต 

 การค้าส่วนใหญ่เป็นรูปแบบการค้าชายแดน ซ่ึง
เป็นการค้ าแบบไม่ เ ป็นทางการ จึงท า ใ ห้มี
ข้อจ ากัดค่อนข้างมากและมีการเปลี่ยนแปลง
บ่อยครั้ง ซ่ึงถือเป็นอุปสรรคที่ส าคัญ โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการค้าไปยังตลาดจีน (ตอนใต้) 

 ประเทศเพ่ือนบ้านมีการเปลี่ยนแปลงนโยบาย
ด้านการค้าชายแดนและโลจิสติกส์ ส่งผลต่อ
ระบบการจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทานการ
ส่งออกยางพาราของไทย  

 
จากข้อมูลศักยภาพและความสามารถ รวมถึงโอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราในเขต

ภาคเหนือตอนบนของไทย จะเห็นได้ว่า ถึงแม้อุตสาหกรรมยางพาราไทยจะมีความท้าทาย แต่ถือได้ว่ายังมีโอกาส
ทางการค้าที่สูงมาก เน่ืองจากความต้องการของลูกค้าน้ันเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง แต่อย่างไรก็ตามหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนจ าเป็นจะต้องตระหนักถึงข้อจ ากัดด้านนโยบายและการค้าระหว่างประเทศ ควรได้รับการส่งเสริมการ
ส่งออกยางพารามากยิ่งขึ้นหน่วยงานภาครัฐของไทยจึงจ าเป็นที่ จะต้องเร่งหาทางเจรจาหารือเพื่อท าข้อตกลง
ทางการค้าหรือเพิ่มความอ านวยความสะดวกทางการค้า (Trade Facilitation) ในอุตสาหกรรมยางพารา 
โดยเฉพาะการค้าระหว่างไทยและจีน อีกทั้งผู้ประกอบการควรจะต้องค านึงถึงโอกาสในการพัฒนาการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ยางพารา เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าและเพิ่มช่องทางในการส่งออกยางพาราของไทยในอนาคต และเป็นการ
ลดความเสี่ยงในอุตสาหกรรมยางพาราอีกด้วย 
           
7.5 ข้อเสนอแนะแนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเขตภาคเหนือตอนบน 
 
  จากข้อมูลโอกาสและอุปสรรคของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน รวมถึงศักยภาพและ
ความสามารถในการแข่งขันในตลาดอาเซียน-จีน ดังที่กล่าวมาแล้วน้ัน จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมยางพาราของไทยมี
โอกาสทางการตลาดที่ดี  แต่ยังมีความท้าในหลายมิติ ดังน้ันผู้ เล่นในโซ่อุปทานตั้งแต่เกษตรกร สหกรณ์ 
ผู้ประกอบการแปรรูป/ผู้ส่งออก จึงจ าเป็นที่จะต้องมีการวางแผนและหาแนวทางในการปรับตัวเพื่อให้สามารถอยู่
รอดและมีความสามารถในการแข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้น โดยแนวทางการปรับตัวดังกล่าวควรเป็นการบริหารจัดการเชิง
ระบบที่จะช่วยเพิ่มศักยภาพในด้านการผลิต การตลาดและการค้าระหว่างประเทศได้เป็นอย่างดี  ผู้วิจัยจึงได้ท าการ
วิเคราะห์แนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานแต่ละส่วนจากปัญหาและอุปสรรคที่พบในการจัดการโซ่อุปทาน
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ยางพาราในเขตภาคเหนือตอนบน  เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาระบบการจัดการธุรกิจและอุตสาหกรรมยางพารา
ในเขตภาคเหนือตอนบนที่เหมาะสม ซ่ึงสามารถสรุปได้ดังตารางที่ 7.3 
 
ตารางที่ 7.3 แนวทางการปรับตัวของผู้เล่นในโซ่อุปทานยางพาราของไทยในเขตภาคเหนือตอนบน 

เก
ษต

รก
รส

วน
ยา

งพ
าร

า 

ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 
ด้านการผลติ 
- ภาคเหนือเป็นเขตพ้ืนที่เร่ิมท าการปลูก
ยางพาราซึ่งเกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ใน
การปลูกยางพารา อาทิ โรคระบาดในยางพารา
การคัดเลือกกล้าพันธุ์ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่
เพาะปลูกยางพารา ปุ๋ยที่เหมาะส าหรับ
ยางพารา และการจ ากัดวัชพืช เป็นต้น เป็นผล
ท าให้มาตรฐานคุณภาพการผลิตที่ไมค่งที ่
- ปัญหาความเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ 
หรือฤดูกาลท าให้เก็บเก่ียวผลผลิตยางไม่
สม่ าเสมอ 
 - ชาวสวนยางเป็นเกษตรกรรายย่อยท าให้ขาด
การบริหารจัดการ และอุปกรณ์การผลิตยังไม่มี
คุณภาพท าให้การเก็บเก่ียวผลผลิตยางมี
คุณภาพต่ า 
- ขาดความรู้การรักษาคุณภาพของผลผลิต
ยางพาราหลังจากการกรีดยาง รวมถงึการ
พัฒนาเพ่ิมมูลค่าของยางพารา จึงเป็นเหตุท าให้
ราคาขายยางได้น้อย 

- จัดตั้งกลุ่มหรือการรวมตัวของ
เกษตรกรในพ้ืนที่ด้วยกันเองเพ่ือ
พัฒนาความรู้และเสริมสร้างทักษะใน
กลุ่มด้วยกันเอง ท าให้กลุ่มเกษตรกร
เกิดความเข้มแข็ง 
- ฤดูกาลขึ้นอยู่กับสภาพอากาศของ
แต่ละพ้ืนที่จึงไม่สามารถควบคุมได้ 
แต่เกษตรกรสามารถปรับเปลี่ยน
วิธีการเก็บเก่ียวผลผลิตได้ 
- เสริมสร้างความเข้าใจให้กับ
เกษตรกร และเตรียมความพร้อมใน
ด้านพัฒนาผลผลิตยางพาราให้เป็นไป
ตามความต้องการของตลาดและมี
มาตรฐานมากขึ้น รวมถึงแนวทางการ
เพ่ิมมูลค่ายางพาราเพ่ือให้เป็นที่
ต้องการของตลาด 
- การรวมกลุ่มของเกษตรกรชาวสวน
ยางจะช่วยให้มีการ พัฒนาระบบการ
บริหารจัดการที่ดีขึ้น 

- นโยบายการสร้างเครือข่ายเกษตรกร
ชาวสวนยางพารา  และก าหนด Zoning 
พ้ืนที่เพาะปลูกยางพาราที่เหมาะสม  
- นโยบายส่งเสริมการผลิตที่สอดคล้อง
กับรูปแบบการการเพ่ิมมูลค่าของ
ยางพาราให้เป็นที่ต้องการของตลาด 
- การส่งเสริมการสร้างเครือข่ายระหว่าง
ผู้ประกอบการและเกษตรกรเพ่ือช่วยใน
การวางแผนการผลิตและการตลาด 
- นโยบายผลักดันการจัด Cluster ของ
เกษตรกร เช่น กลุ่มที่เน้นการผลิตน้ า
ยาง และกลุ่มที่เน้นผลติยางก้อนถ้วย 
เป็นต้น 
 

ด้านการตลาด 
- ขาดระบบข้อมูลข่าวสารที่เช่ือมโยงข้อมูล
ระหว่างตลาดกลาง และตลาดท าให้เกษตร
ไม่ได้รับข้อมูลด้านราคา และสถานการณ์ซ้ือ
ขาย จึงถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลาง 
- เกษตรกรไม่มีอ านาจในการต่อรองราคาขาย
ผลผลิตยางพาราได้โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
เกษตรกรในเขตภาคเหนือตอนบนส่วนใหญ่
นิยมท าสวนยางแบบเกษตรกรเชิงเดี่ยว (ไม่
นิยมรวมกลุ่มกันเพ่ือการดึงอ านาจต่อรอง) เป็น
ผลให้ถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้
โดยง่าย 

- ปัจจุบันราคายางมีความผันผวนจึง
ไม่สามารถควบคุมได้ จึงควรรวมกลุ่ม
เกษตรกรชาวสวนยาง เพ่ือให้มีอ านาจ
ในการต่อรองราคา อีกทั้งควรตั้งศูนย์
กระจายข่าวประชาสัมพันธ์ ข้อมูลที่
ส าคัญให้กับเกษตรกร เพ่ือป้องกันการ
ถูกเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางได้ 

- นโยบายส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
เกษตรกรกับภาครัฐและเอกชน ซ่ึงถือ
เป็นการพัฒนาด้าน Information Flow 
ของเกษตรกรและภาคี 
- นโยบายการสร้างข้อตกลง หรือ
มาตรฐานทางการค้าร่วมกันในพ้ืนที่ เพ่ือ
เป็นการป้องกันการถูกเอาเปรียบทาง
การค้า 
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ปญัหาและอปุสรรค แนวทางการปรับตัว/แก้ไขปญัหา นโยบาย/แนวทางการส่งเสริม 

ด้านการผลิต 
- สหกรณ์ไม่สามารถเข้าถึงเกษตรกรบางส่วนได้ 
จึงท าให้การพัฒนาพ้ืนที่เพาะปลูกไม่ครอบคลุม
เท่าที่ควร 
- วัสดุอุปกรณ์การผลิตยางแผ่นของสหกรณ์ยัง
ไม่ทันสมัยเท่าที่ควร 
- สหกรณ์จะเน้นการผลิตยางแผ่นดิบ แล้วน ามา
แปรรูปเป็นยางแผ่นรมควัน ซ่ึงเกษตรกรจังหวัด
เชียงรายเน้นการเก็บเก่ียวผลผลิตเป็นยางก้อน
ถ้วยมากกว่าน้ ายาสด จึงท าให้น้ ายางสดขาด
ตลาดไม่เพียงการพอต่อการน ามาแปรรูปยาง
แผ่นดิบ 

- หาแนวทางในการเข้ารวมกลุ่ม
เกษตรกรในการส่ งผลผลิต ใ ห้
สหกรณ์เป็นน้ ายางสด 

- ก่อตั้งศูนย์รวบรวมข้อมูลสมาชิก
เกษตรกรผู้ผลิตยางภายในเขตที่
รับผิดชอบ 

- พัฒนาบุคลากรในองค์กร จัดตั้ ง
ระบบการจัดการในการท างานให้มี
ประสิทธิภาพ 

- น าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเข้า
มาช่วยในการจัดเก็บข้อมูลต่างๆ 

- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา ที่
มุ่งพัฒนาการผลิตยางแผ่น 
- นโยบายส่งเสริมการผลิตน้ ายางสด
และยางแผ่นดิบของสหกรณ์การเกษตร 
 

ด้านการตลาด 
- ขาดการบริการด้านข้อมูล อาทิ ข้อมูลด้าน
ราคา สถานการณ์ซ้ือขายยางแต่ละชนิด ซ่ึงเป็น
ระบบข้อมูลที่มีความถูกต้องสามารถเชื่อมโยง
ราคาระหว่างตลาดกลางและตลาดท้องถิ่นได้ 
- ขาดความรู้และช่องทางการจัดจ าหน่าย 

- เชื่อมโยง กับกลุ่ มเครือข่ายของ
อุตสาหกรรมการผลิตปลายน้ า 
หรือกลุ่มผู้รับซ้ือยางพารา(แผ่นยาง
รมควัน) 

- เชื่ อมโยง กับตลาด ซ้ือขายของ
เกษตรกรชาวสวนยางพารา 

- น าเสนอข้อตกลง หรือผลประโยชน์
ระหว่ า ง สหกรณ์ กับเกษตรกร
ชาวสวนยางพาราให้มีความชัดเจน 

- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพ่ิมช่องทาง
ทางการตลาด เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่า
ของยางพารา 
- นโยบายการสร้าง cluster และความ
เช่ือมโยงระหว่าง cluster ของสหกรณ์
ในแต่ละพ้ืนที่ 
 

ด้านการขนส่ง 
- สหกรณ์การเกษตรยังขาดความรู้ด้านการ
จัดการระบบโลจิสติกส์ ของการขนส่งยางพารา 

- สร้างความเข้าใจและเตรียมความ
พร้อมด้านการจัดการโลจิสติกส์ใน
ระบบการค้าการขนส่ง 

- นโยบายการใ ห้ความรู้ ด้ านการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน 
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การผลิต 
- ขาดจุดรับซื้อยางพารา อีกทั้งเขตจุดรับซื้อ
ยางพาราอยู่ไกลจากพื้นที่การเพาะปลูกของ
เกษตรกร 
- คุณภาพของยางพาราที่รับซื้อยังด้อยคุณภาพ 
 

- ส่งเสริมการพัฒนาทักษะการเก็บเกี่ยว
ผลผลิต 
- จัดตั้งศูนย์รวมรวมผลผลิตและการ
คัดเลือกยาง 
- จัดตั้งศูนย์ฝึกอบรมแรงงานที่ขาดทักษะ 
หรือตั้งศูนย์อบรมเทคโนโลยีอย่างครบ
วงจร ของผู้ประกอบการ 
- มีการวางแผนการผลิตทั้งในระยะสั้น 
และระยะยาว รวมถึงคัด เลือกและ
การตลาดที่เหมาะสมกับกลุ่มลูกค้าหลัก 
ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และหาแนว
ทางการเพิ่มมูลค่าสินค้าอย่างต่อเน่ือง  
 

- นโยบายพัฒนาคุณภาพการผลิต
และนวัตกรรมในการคัดเลือกผลผลิต
ยางพารา 
- นโยบายการตั้งจุดรับซื้อยางพาราที่
ได้ มาตรฐาน และการฝึ กอบรม
ทางด้านเทคโนโลยีการผลิตยางพารา 

- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพิ่มช่องทาง
ทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่า
ยางของไทย 
- นโยบายการสร้างมาตรฐานหรือ
ข้ อ ต ก ล ง ร่ ว ม กั น ใ น ก ลุ่ ม
ผู้ประกอบการ เพื่อ เป็นการร่วม
สร้ า ง อั ต ลั ก ษณ์แล ะมาต ร ฐ า น
ยางพาราไทย 

ด้านการตลาด 
- ปัญหาด้านราคายางที่มีความผันผวน คุณภาพ
ยางไม่เหมาะสมกับราคายาง  
- ยังขาดระบบการตลาดที่ดีในการติดต่อค้าขาย 
การเจรจากับประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ประเทศจีน 
- มีการแข่งขันสูงระหว่างผู้ประกอบการใน
ภาคเหนือ เช่น การกว้านซื้อยาง เครพแล้วท า
การส่งขายให้พ่อค้าคนจีน เพื่อส่งต่อไปยังโรงงาน
ที่ประเทศจีน (ตอนใต้) 

- การจัดตั้งตลาดกลางยางพาราข้ึน
ภาคเหนือตอนบน 
- การพัฒนาเช่ือมโยงตลาด สร้างกลุ่ม
เครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการเพื่อการ
รวมตัวค้าขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

- นโยบายส่งเสริมการสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการส่งออก-น าเข้าของไทย
และของต่างประเทศ 
- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา 
ที่มุ่งพัฒนาการผลิต การแปรรูปและ
การตลาด ในอนาคต 
- เรื่อ งการตลาดของไทยทาง
ภาคเหนือตอนบน น่าจะส่งออกในรูป 
ยางพร้อมน าไปท าผลิตภัณฑ์ เช่น ยาง
แท่ง  Compound หรือยางแผ่น
รมควัน (R85) 

ด้านการแปรรูปยางพารา 
- เทคโนโลยีส่วนใหญ่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศ
ท าให้ต้นทุนการผลิตสูง  
- ขาดเทคโนโลยีเครื่องจักรที่ทันสมัยเพื่อใช้ใน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพารา 
- ขาดความรู้ในการพัฒนาสินค้าให้ได้มาตรฐาน
ตามความต้องการของตลาดการส่งออก (STR) 
- ปริมาณผลผลิตที่ได้จากเกษตรกรไม่ต่อเน่ืองจึง
ท าให้มีการชะลอการผลิต 

- ศึกษาแนวทางการพัฒนาเทคโนโลยีการ
แปรรูปผลผลิตยางพาราให้ได้มาตรฐาน 
การส่งออก STR ไปยังประเทศเพื่อนบ้าน
จีน (ตอนใต้) 
- ถ่ายทอดความรู้ทางเทคโนโลยีด้านการ
แปรรูปผลผลิต 
- จัดตั้งศูนย์ถ่ายทอดเทคโนโลยีด้าน
ยางพาราท าหน้าที่ฝึกอบรมบุคลากร
ให้กับภาคอุตสาหกรรมการแปรรูป 

- นโยบายผลักดันและพัฒนา Thai 
Brand/Standard 
- นโยบายการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การแปรรูป รวมถึงการเพิ่มช่องทาง
ทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่า
ยางพาราของไทย 

 ด้านการขนส่ง 
- จุดรับซื้อยางของผู้ประกอบการบางจุดการ
ขนส่งเข้าถึงยากในแต่ละพื้นที่ยังขาดการพัฒนา 
- สัดส่วนสินค้าไม่เต็มล ารถบรรทุก เม่ือขนส่งยาง
เข้าโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ท าให้ต้นทุน
การขนส่งสูง 

- สร้างความเข้าใจด้านการจัดการ 
โลจิสติกส์ รวมถึงมีผู้เชียวชาญคอยให้
ค าแนะน าจะสามารถลดต้นทุนในการ
ขนส่งได้ 
- การขยายจุดรับซื้อยางพาราให้ถ่ัวถึง
พื้นที่การเพาะปลูกยางพารา 

- นโยบายส่งเสริมการวิจัยและการ
พัฒนาขยายจุดรับซื้อยางพาราใน
อนาคต 
- ควรพัฒนาการส่งออกไปยังประเทศ
เพื่อนบ้านในเส้นทางหลัก 2 เส้นทาง
คือ ทาง R3A และแม่น้ าโขงเป็นหลัก  
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7.6 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 ข้อเสนอแนะจากการศึกษาในครั้งน้ีสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลัก ได้แก่ ข้อเสนอแนะหรือนโยบาย
ส าหรับการจัดการเชิงพื้นที่ในเขตภาคเหนือตอนบน และข้อเสนอแนะเชิงนโยบายของภาครัฐในการบริหารจัดการ
อุตสาหกรรมยางพาราเชิงระบบของประเทศไทย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 
 ข้อเสนอแนะหรือนโยบายส าหรับการจัดการเชิงพื้นที่ (ภาคเหนือตอนบน) 

1. เกษตรกร ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาการผลิตของเกษตรกรภาคเหนือตอนบน 
- นโยบายการพัฒนาฐานข้อมูลเชิงพื้นที่ (Information Flow) โดยการประกาศข้อมูลพื้นที่ที่

เหมาะสม (Zoning) พันธ์ุยางที่เหมาะสม รวมถึงรูปแบบการผลิตของการปลูกยางที่เหมาะสม
ในแต่ละพื้นที่ให้แก่เกษตรกรรับรู้อย่างต่อเน่ือง ทั้งน้ีอาจจะจัดตั้งตัวแทนหรือหน่วยงานในการ
เป็นศูนย์การเรียนรู้ และศูนย์ประชาสัมพันธ์ข้อมูลในระดับชุมชน เพื่อให้เกษตรกรเข้าถึงข้อมูล
ได้มากยิ่งขึ้น 

- ส่งเสริมการพัฒนาและจัดกลุ่ม cluster เกษตรกร อาทิ Cluster กลุ่มผู้ผลิตน้ ายางดิบ Cluster 
กลุ่มผู้ผลิตยางก้อนถ้วย  ซ่ึงจะท าให้เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตในระยะยาว รวมถึง
พัฒนาการบริการจัดการโซ่อุปทานในแต่ละ cluster รวมถึงการเชื่อมโยงโซ่คุณค่าระหว่าง 
Cluster ได้ดียิ่งขึ้น  

อาทิ ในจังหวัดเชียงราย อาจจะสามารจัดกลุ่ม Cluster ได้ 2 กลุ่มหลักคือ  
1. Cluster เกษตรกรผู้ผลิตน้ ายางและยางแผ่นดิบ เพื่อการจ าหน่ายให้กับโซ่

อุปทานของสหกรณ์ในการน าไปผลิตเป็นยางแผ่นรมควัน  
2. Cluster เกษตรกรผู้ผลิตยางก้อนถ้วย เพื่อจ าหน่ายให้กับโซ่อุปทานของ

พ่อค้าและผู้ประกอบการแปรรูปเอกชนในพื้นที่  
- ส่งเสริมระบบการผลิตและการจัดการผลผลิตยางให้มีคุณภาพ โดยการสร้างความรู้และมีคู่มือ

มาตรฐานยางพารากลางส าหรับคุณภาพยางในแต่ละประเภทให้กับเกษตรกร 
- ฝึกอบรมและให้ความรู้เรื่อง แนวโน้มการผลิตและการตลาดของยางพาราไทยและยางพารา

ของประเทศเพื่อนบ้าน  เพื่อให้เกษตรกรเข้าใจระบบกลไกทางการตลาด และโอกาสทางการค้า
กับประเทศเพื่อนบ้านในอนาคต  

- ส่งเสริมการรวมกลุ่มของเกษตรกรหรือบทบาทของเกษตรกรในการร่วมพัฒนาสหกรณ์เพื่อ ให้
กลุ่มหรือสหกรณ์มีศักยภาพและความสามารถในการให้บริการด้านการผลิตและการตลาดที่ดี
ขึ้น  

- นโยบายการสร้างเครือข่ายเกษตรกรชาวสวนยางพารา  และก าหนด Zoning พื้นที่เพาะปลูก
ยางพาราที่เหมาะสม  

- เพิ่มความเข้มแข็งและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกรโดยการร่วมมือกันในของภาค
ส่วนต่างๆ 
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- สร้างเครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการและเกษตรกรเพื่อช่วยในการวางแผนการผลิตและ
การตลาดเป็นไปตามความต้องการของตลาด 

- เพิ่มความเข้มแข็งและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกรโดยการร่วมมือกันในของภาค
ส่วนต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน 

 
2. สหกรณ์ 

- ควรคัดเลือกสหกรณ์การเกษตรที่มีความเข้มแข็งเป็นแกนน า ในการช่วยพัฒนาเครือข่าย
สหกรณ์และกลุ่มเกษตรอ่ืนๆ ในพื้นที่ใกล้เคียง รวมถึงเป็นการสร้างและขยายเครือข่าย
เกษตรกรและสหกรณ์ให้มีศักยภาพในการผลิตและการตลาดที่เพิ่มสูงขึ้น 

- สร้างเครือข่ายและพันธมิตรที่รวบรวมผลผลิตจากสมาชิกกลุ่มหรือระหว่างกลุ่มในเครือข่าย 
เพื่อน ามาแปรรูปเป็นยางแผ่นรมควันที่มีคุณภาพและปริมาณตามความต้องการของตลาด 

- สร้างเครือข่ายและแลกเปลี่ยนข้อมูลกับองค์กรต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อการพัฒนาโซ่
คุณค่าร่วมกัน ทั้งในด้านการสนับวิชาการ ความรู้ การตลาด และแหล่งเงินทุนสนับสนุน 

- นโยบายการพัฒนาความสามารถและการลงทุนในการแปรรูปยางพาราของสหกรณ์ จากการ
แปรรูปยางพาราขั้นต้น เป็นการแปรรูปยางพาราขั้นกลาง โดยเฉพาะยางแท่ง หรือยางเครพ ไป
จ าหน่ายในตลาดประเทศจีน (ตอนใต้) ซ่ึงยังมีความต้องการยางแท่งและยางเครพอย่าง
ต่อเน่ือง ซ่ึงเป็นการเพิ่มช่องทางทางการตลาด เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าของยางพาราในเขต
ภาคเหนือตอนบน 

- สร้างเครือข่ายสหกรณ์ที่มีความเข้มแข็งและมีศักยภาพในการส่งออกไปยังตลาดประเทศจีน
ตอนใต้ ในการวางแผนร่วมกันในการพัฒนาการผลิตและการตลาดแบบ Cluster สหกรณ์ผู้
แปรรูปและส่งออกผลิตภัณฑ์ยางไปยังตลาดจีนตอนใต้ อาทิ Cluster สหกรณ์การเกษตรที่
เข้มแข็งในจังหวัดเชียงราย พะเยา ล าปาง เป็นต้น  

 
3. ผู้ประกอบการโรงงานแปรรูป  

- ส่งเสริมการตั้งจุดรับซ้ือยางพาราที่เหมาะสมและได้มาตรฐาน ในแต่ละพื้นที่ 
-  ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการแปรรูปขั้นกลาง อาทิ ยางแท่ง หรือยางเครพ ซ่ึงเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่มีโอกาสทางการตลาดในการส่งออกไปยังประเทศจีน (ตอนใต้)  ซ่ึงเป็นการเพิ่ม
ช่องทางทางการตลาด และเป็นการเพิ่มมูลค่ายางของไทย 

- นโยบายการสร้างมาตรฐานหรือข้อตกลงร่วมกันในกลุ่มผู้ประกอบการ  เพื่อเป็นการร่วม
สร้างอัตลักษณ์และมาตรฐานยางพาราไทย อีกทั้งยังเป็นการเพิ่มความสามารถในการต่อรอง
กับผู้รับซ้ือจากจีน 

- ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการส่งออก-น าเข้าของไทยและของต่างประเทศ 
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- ส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์  ที่ มุ่งเน้นการตอบสนองความต้องการของตลาดใน
อนาคต โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ต้องการของตลาดในประเทศเพื่อนบ้านที่ส าคัญ ได้แก่ จีน 
หรือ สหภาพเมียนมาเป็นต้น  

- ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราแปรรูปขั้นกลาง-สูง ไปยังตลาดประเทศเพื่อนบ้านที่
ส าคัญ คือ จีน (ตอนใต้) โดยใช้ข้อได้เปรียบเชิงพื้นที่ในด้านการขนส่งและโลจิสติกส์ในเส้นทาง 
R3A และเส้นทางแม่น้ าโขง 

- ส่งเสริมการไปลงทุนตั้งโรงงานผลิตสินค้า การซ้ือ/ขายกระจายสินค้าแบบอีคอมเมอร์ส ใน
ประเทศจีน (ตอนใต้)  
 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายของภาครัฐในการบริหารจัดการอุตสาหกรรมยางพาราเชิงระบบ (ประเทศ
ไทย) 

 
ด้านการผลิต 

- นโยบายการพัฒนาฐานข้อมูล (Information Flow) โดยการประกาศข้อมูลพื้นที่ที่เหมาะสม 
(Zoning) พันธ์ุยางที่เหมาะสม รวมถึงรูปแบบการผลิตของการปลูกยางที่เหมาะสมในแต่ละ
พื้นที่ให้แก่เกษตรกรรับรู้อย่างต่อเน่ือง รวมถึงการจัดตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์ข้อมูลด้านการผลิต 
การตลาด ระดับราคา และแนวโน้มความต้องการของตลาดในระดับชุมชน เพื่อให้เกษตรกร
เข้าถึงข้อมูลได้มากยิ่งขึ้น 

- ส่งเสริมการพัฒนาและจัดกลุ่ม cluster เกษตรกร อาทิ Cluster กลุ่มผู้ผลิตน้ ายางดิบ Cluster 
กลุ่มผู้ผลิตยางก้อนถ้วย  ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดในแต่ละพื้นที่ จะท าให้
เกษตรกรสามารถวางแผนการผลิตในระยะยาว รวมถึงพัฒนาการบริการจัดการโซ่อุปทานใน
แต่ละ cluster รวมถึงการเชื่อมโยงโซ่คุณค่าระหว่าง Cluster ได้ดียิ่งขึ้น  

- ส่งเสริมการจัดตั้งกลุ่มเกษตรกรหรือสหกรณ์การเกษตรในการช่วยเหลือเกษตรกรให้มีความรู้ 
และมีความสามารถในการจัดการด้านการผลิตและการตลาดที่ดีขึ้น  

- นโยบายการสร้างเครือข่ายเกษตรกรชาวสวนยางพาราในแต่ละพื้นที่ หรือในแต่ละ cluster 
ของทุกภูมิภาค รวมถึงหาแนวทางก าหนด Zoning พื้นที่เพาะปลูกยางพาราที่เหมาะสม และ
สามารถบริหารจัดการเชิงระบบได้ในระยะยาว 

- นโยบายเพิ่มความเข้มแข็งและเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเกษตรกร โดยการร่วมมือกัน
ระหว่างภาคส่วนต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน  เพื่อช่วยในการวางแผนการผลิตและการตลาด
เป็นไปตามความต้องการของตลาด 
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การแปรรูป 
- นโยบายสร้างเครือข่ายสหกรณ์ที่มีความเข้มแข็งและมีศักยภาพในการส่งออกไปยังตลาด

ต่างประเทศ     และท าการวางแผนร่วมกันในการพัฒนาการผลิตและการตลาดแบบ Cluster 
อาทิ เครือข่ายสหกรณ์ผู้แปรรูปและส่งออกผลิตภัณฑ์ยางไปยังตลาดจีนตอนใต้   

- ส่งเสริมการไปลงทุนตั้งโรงงานผลิตสินค้า การซ้ือ/ขายกระจายสินค้าแบบอีคอมเมอร์ส ใน
ประเทศจีน (ตอนใต้)  

- นโยบายส่งเสริมแปรรูปยางพาราขั้นกลางเพื่อการส่งออกตามแนวโน้มความต้องการของตลาด 
เช่น ยางแท่ง Compound หรือยางแผ่นรมควัน (R85) รวมถึงการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ขั้น
สุดท้ายเพื่อการบริโภคในประเทศและการส่งออก 

- นโยบายส่งเสริมการเข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราที่ เหมาะของ
ผู้ประกอบการต่างชาติ ในบางพื้นที่ที่ยังมีความต้องการโรงงานแปรรูป เช่น ภาคเหนือ เป็นต้น 
โดยมุ่งเน้นนโยบายการส่งเสริมการลงทุนในรูปแบบที่เหมาะสมกับพื้นที่และประเทศไทย 
อาจจะเป็นลักษณะการร่วมลงทุนระหว่างผู้ประกอบการไทยและผู้ประกอบการชาวต่างชาติ 

 
การตลาดและการค้าระหว่างประเทศ 

- กระตุ้นอุปสงค์การใช้ยางในประเทศให้เพิ่มมากขึ้น โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ในอนาคต ซ่ึงรัฐควรจะต้องส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา
ด้านคุณสมบัติยางพาราและความต้องการของตลาดในอนาคตอย่างต่อเน่ือง 

- นโยบายการส่งเสริมการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม รวมถึงเทคโนโลยีในการผลิตของ
อุตสาหกรรมที่ใช้ยางพาราในปริมาณมากที่ส าคัญ ได้แก่ อุตสาหกรรมยางล้อ และอุตสาหกรรม
ถุงมือยาง เป็นต้น  

- นโยบายการส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์ยางพาราแปรรูปขั้นกลาง-สูง ไปยังตลาดประเทศ
เพื่อนบ้านที่ส าคัญ คือ จีน (ตอนใต้) ซ่ึงถือเป็นตลาดที่มีศักยภาพ และประเทศไทยมีความ
ได้เปรียบเชิงพื้นที่ในด้านการขนส่งและโลจิสติกส์ 

-  นโยบายการส่งเสริมการไปลงทุนตั้งโรงงานผลิตสินค้า รวมถึงการซ้ือ/ขายกระจายสินค้า ใน
ต่างประเทศ อาทิ ประเทศจีน ซ่ึงถือเป็นประเทศคู่ค้าที่ส าคัญของไทย  ซ่ึงรัฐบาลควรให้
ความส าคัญและสนับสนุนการศึกษาวิจัยถึงสิทธิประโยชน์ การยกเว้นภาษี และการส่งเสริมการ
ลงทุนในประเทศเพื่อนบ้าน เป็นต้น 

- นโยบายในการพัฒนาการอ านวยความสะดวกทางการค้าระหว่างไทยและประเทศเพื่อนบ้าน 
อาทิ จีน สปป.ลาว และเมียนมา ในเส้นทาง R3A และแม่น้ าโขง เพื่อให้การจัดการโลจิสติกส์
ของไทยมีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น 

- นโยบายการเจรจาเพื่อขยายตลาดแห่งใหม่ที่มีโอกาส เช่น ตลาดในประเทศรัสเซีย และอินเดีย 
เป็นต้น รวมถึงการชักชวนนักลงทุนจากต่างประเทศเข้ามาลงทุนในประเทศไทย  
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ทั้งน้ีการก าหนดนโยบายต่างๆ ควรจ าเป็นที่จะต้องเข้าใจถึงศักยภาพและเป้าหมายของการ
พัฒนาในแต่ละพื้นที่ว่าต้องการวางต าแหน่งอุตสาหกรรมและการพัฒนาไปในทิศทางใด เช่นในเขต
ภาคเหนือตอนบนอาจจะตั้งเป้าหมายและวางต าแหน่งของอุตสาหกรรมไว้ในลักษณะอุตสาหกรรมการ
แปรรูปขั้นต้น-ขั้นกลาง เป็นต้น เพื่อเป็นการให้เกิดการพัฒนาโซ่คุณค่ายางพาราในพื้นที่จากศักยภาพ
และความสามารถของภาคีในโซ่อุปทานดังกล่าว อย่างไรก็ตามการพัฒนานโยบายเชิงระบบจ าเป็นอย่าง
ยิ่งที่จะต้องมีการเชื่อมโยงสายโซ่อุปทานและโซ่คุณค่ายางพาราในแต่ละพื้นที่ของไทยให้เกิดศักยภาพและ
ความสามารถในการแข่งขันได้อย่างยั่งยืนในอนาคต 
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