
บทคัดย่อ 

โครงการศึกษาสถานภาพการตลาดสินค้าไหมในประเทศอาเซียน 

นางสาวศิริพร บุญชู 

กรมหม่อนไหม 

Email: siripornboonchoo@gmail.com 

การวจิยัโครงการศึกษาสถานภาพการตลาดสินคา้ไหมในประเทศอาเซียน เป็นการศึกษาเชิงลึกใน

โครงสร้างการตลาดและการผลิตไหมในประเทศอาเซียน อีกทั้งศึกษาค่านิยมและพฤติกรรมการซ้ือผา้ไหม เพื่อ

น ามาก าหนดกลยทุธ์ใหแ้ก่ผูป้ระกอบการธุรกิจขนาดยอ่ม (SMEs) ผา้ไหมไทย และหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ในการ

เจาะตลาดสินค้าไหมในประเทศอาเซียนท่ีส าคัญและมีศกัยภาพ รวมถึง เพื่อยกระดับองค์ความรู้ด้านการ

ตรวจสอบมาตรฐานและกฎระเบียบด้านสินค้าไหมไทยเพื่อเป็นต้นแบบในการยกระดับมาตรฐานและ

กฎระเบียบดา้นสินคา้ไหมในกลุ่มประเทศอาเซียน การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีได้ด าเนินการศึกษาโดยเร่ิมจากศึกษา

ขอ้มูลพื้นฐานทั้งทางดา้นสภาพสังคมและเศรษฐกิจการคา้ และศึกษาสถานการณ์ผลิตและการตลาดของสินคา้

ไหมในประเทศไทย และประเทศอาเซียนท่ีมีศกัยภาพในการเป็นตลาดส่งออกสินคา้ไหมของไทย อนัได้แก่ 

ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย และสหพนัธ์รัฐสังคมนิยมเวียดนาม หลงัจากการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิท่ี

ส าคญั คณะวจิยัไดด้ าเนินการศึกษาวจิยัเชิงลึกในประเทศอาเซียนท่ีเลือกในการศึกษา เพื่อรวบรวมขอ้มูลค่านิยม

และพฤติกรรมในการบริโภคสินคา้ไหมของประชากรในประเทศดงักล่าว โดยน าขอ้มูลท่ีศึกษาไดท้ั้งขอ้มูลปฐม

ภูมิและทุติยภูมิมาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และขอ้จ ากดั (SWOT) ของประเทศท่ีศึกษาเม่ือเทียบกับ

ประเทศไทย เพื่อวิเคราะห์และก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ (TOWS) ของสินค้าไหมไทยในประเทศ

อินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย และสหพนัธ์รัฐสังคมนิยมเวยีดนาม 

ผลการศึกษาพบว่า ผูป้ระกอบการธุรกิจขนาดย่อมสินค้าไหมของไทยมีความได้เปรียบในเชิง

นวตักรรม และความหลากหลายของผลิตภณัฑ์ อีกทั้งมีโอกาสในการพฒันาความร่วมมือกบัประเทศอาเซียน

เพื่อสร้างเครือข่ายคลสัเตอร์ไหมอาเซียนเพื่อแข่งขนัในตลาดโลกต่อไป อย่างไรก็ตามประเทศอาเซียนแต่ละ

ประเทศมีความแตกต่างทั้งดา้นจุดแข็งและจุดอ่อนของการพฒันาหม่อนไหม ดงันั้นผูป้ระกอบการธุรกิจขนาด

ย่อมจึงต้องใช้กลยุทธ์ในการเจาะตลาดและสร้างความร่วมมือท่ีแตกต่างกัน ส าหรับประเทศอินโดนีเซียมี

อุตสาหกรรมสินคา้ไหมในระดบัปลายน ้ าท่ีค่อนขา้งแข็งแกร่ง แต่มีความอ่อนแอในระดบัตน้น ้ า ผูป้ระกอบการ
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สินคา้ไหมไทยควรเนน้การสนบัสนุนวตัถุดิบท่ีมีความแตกต่างใหผู้ป้ระกอบการปลายน ้ าในประเทศอินโดนีเซีย 

นอกจากน้ีการส่งออกผลิตภณัฑ์ไหมไทยควรเนน้การส่งออกสินคา้ไหมแปรรูป เช่น เวชส าอาง หรือสมุนไพร

บ ารุงสุขภาพ ซ่ึงผลิตภณัฑด์งักล่าวยงัมีการพฒันาท่ีนอ้ยภายในประเทศอินโดนีเซีย ส าหรับประเทศมาเลเซีย ซ่ึง

เป็นประเทศท่ีมีวฒันธรรมการบริโภคและความนิยมสินคา้ไหมท่ีชัดเจน ผูป้ระกอบการจึงตอ้งมีความเขา้ใจ

ค่านิยมและพฤติกรรมการบริโภค โดยผลิตสินคา้ไหมท่ีสอดรับกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคไหมในประเทศ

มาเลเซีย โดยผูใ้ช้ผา้ไหมในประเทศมาเลเซียนิยมใช้ผา้ไหมเพื่อการแต่งกายท่ีมีความสวยงามปรานีต ประดบั

ด้วยด้ินเงินและด้ินทอง โดยมีลกัษณะท่ีพล้ิวบางและอ่อนนุ่ม ส าหรับประเทศเวียดนาม ซ่ึงเป็นประเทศท่ีมี

อุตสาหกรรมการผลิตไหมท่ีแข็งแกร่งในระดบัตน้น ้ า ผูป้ระกอบการไทยสามารถใชป้ระโยชน์ทางดา้นตน้ทุน

วตัถุดิบไหมอุตสาหกรรมจากเวียดนามทดแทนการน าเขา้ไหมอุตสาหกรรมจากประเทศจีน นอกจากน้ีการ

ส่งออกผา้ผนืไหมไปยงัเวยีดนามจ าเป็นตอ้งผลิตใหต้รงตามขนาดของวตัถุประสงคก์ารใชง้านซ่ึงมีความแตกต่าง

กนัในการน าไปผลิตสินคา้ ทั้งน้ีการด าเนินงานของผูป้ระกอบการ ควรได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจาก

หน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งตลอดห่วงโซ่อุปทาน ให้มีความสามารถในการผลิตสินคา้ไหมท่ีมีคุณภาพและ

หลากหลาย ตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภคในตลาดอาเซียน 

 

 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

ค าส าคญั  สินคา้ไหม  ผา้ไหม  โครงสร้างการผลิตและการตลาด ตลาดอาเซียน       

 



Abstract 

Study on Present Status of Silk Products Markets in Asian Countries 

Ms.Siriporn Boonchoo 

The Queen Sirikit Department of Sericulture 

Email: siripornboonchoo@gmail.com 

"Study on Present Status of Silk Products Markets in Asian Countries" is a depth study of the market 

structure and silk production in ASEAN countries. The study also focus on  values and purchasing habits on 

silk of customers in selected countries in order to adopt strategies for small and medium enterprises (SMEs) 

on silk in Thailand including related organizations. Moreover, the study aims to penetrate the market in 

potential markets as well as to enhance knowledge of standards and regulations for Thai silk and use it as a 

model for ASEAN members. The study was carried out by the start of the study in both the social and 

economic trade including the production and marketing of silk products in Thailand and potential exporting 

market namely, Indonesia, Malaysia, and Vietnam. After reviewing secondary data, the study was carried out 

through in-depth research in selected countries to gather information on consumer behavior and values. This 

SWOT analysis which is based on empirical field observation and on secondary sources was carried out in the 

study for Thailand, Indonesia, Malaysia, and Vietnam in order to analyze and determine the strategy and 

tactics (TOWS) of Thai silk in potential selected countries. 

The study indicated that small business owners of Thai silk have an advantage in terms of innovation 

and a variety of silk products. There are also opportunities to develop cooperation with the ASEAN countries 

to establish an ASEAN silk cluster that in order to compete in the global market. However, each country has 

different strengths, weaknesses, and areas of development in sericulture. Therefore, small business owners 

need different strategies to penetrate the market and establish in selected ASEAN countries. For Indonesia, its 

silk industry in the downstream is relatively strong. However, there is a weakness in the upstream. Thai 

entrepreneurs should focus on supporting different upstream inputs to downstream operators in Indonesia. In 
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addition, exporting silk products from Thailand should focus on processed silk products such as cosmetics and 

medicines which being least developed in Indonesia. For Malaysia, the country with clear demand for cultural 

consumption, entrepreneurs need to understand the consumer behavior and offer products that meet the needs 

of consumers in the country. Malaysian people mostly used silk dress that is beautiful, adorned with silver, 

soft and delicate Texture. For Vietnam, the country with very strong industrial silk production in the upstream, 

entrepreneurs can take advantage of low cost of Vietnamese raw materials, substituting silk importing from 

China. Exporting Thai silk fabric to Vietnam need to produce on the scale of the intended use, which is 

different in each propose. The operation of enterprises should be encouraged and supported by government 

agencies involved throughout the supply chain regarding to the ability to provide quality and variety silk 

products which meet consumer demand in the Asian markets. 
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การวจิยัโครงการศึกษาสถานภาพการตลาดสินคา้ไหมในประเทศอาเซียน เป็นการศึกษาเชิงลึก

ในโครงสร้างการตลาดและการผลิตไหมในประเทศอาเซียน อีกทั้งศึกษาค่านิยมและพฤติกรรมการซ้ือผา้

ไหม เพื่อน ามาก าหนดกลยุทธ์ให้แก่ผูป้ระกอบการธุรกิจขนาดยอ่ม (SMEs) ผา้ไหมไทย และหน่วยงานท่ี

เก่ียวขอ้ง ในการเจาะตลาดสินคา้ไหมในประเทศอาเซียนท่ีส าคญัและมีศกัยภาพ รวมถึง เพื่อยกระดบัองค์

ความรู้ด้านการตรวจสอบมาตรฐานและกฎระเบียบด้านสินคา้ไหมไทยเพื่อเป็นตน้แบบในการยกระดบั

มาตรฐานและกฎระเบียบด้านสินคา้ไหมในกลุ่มประเทศอาเซียน การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีไดด้ าเนินการศึกษา

โดยเร่ิมจากศึกษาขอ้มูลพื้นฐานทั้งทางดา้นสภาพสังคมและเศรษฐกิจการคา้ และศึกษาสถานการณ์ผลิตและ

การตลาดของสินคา้ไหมในประเทศไทย และประเทศอาเซียนท่ีมีศกัยภาพในการเป็นตลาดส่งออกสินคา้

ไหมของไทย อนัไดแ้ก่ ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย และสหพนัธ์รัฐสังคมนิยมเวียดนาม หลงัจาก

การศึกษาข้อมูลทุติยภูมิท่ีส าคญั คณะวิจยัได้ด าเนินการศึกษาวิจยัเชิงลึกในประเทศอาเซียนท่ีเลือกใน

การศึกษา เพื่อรวบรวมขอ้มูลค่านิยมและพฤติกรรมในการบริโภคสินคา้ไหมของประชากรในประเทศ

ดงักล่าว โดยน าขอ้มูลท่ีศึกษาได้ทั้งข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิมาวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ

ขอ้จ ากดั (SWOT) ของประเทศท่ีศึกษาเม่ือเทียบกบัประเทศไทย เพื่อวิเคราะห์และก าหนดยุทธศาสตร์และ

กลยุทธ์ (TOWS) ของสินคา้ไหมไทยในประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย และสหพนัธ์รัฐสังคมนิยม

เวยีดนาม 

ผลการศึกษาพบว่า ผูป้ระกอบการธุรกิจขนาดยอ่มสินคา้ไหมของไทยมีความไดเ้ปรียบในเชิง

นวตักรรม และความหลากหลายของผลิตภณัฑ์ อีกทั้งมีโอกาสในการพฒันาความร่วมมือกับประเทศ

อาเซียนเพื่อสร้างเครือข่ายคลสัเตอร์ไหมอาเซียนเพื่อแข่งขนัในตลาดโลกต่อไป อย่างไรก็ตามประเทศ

อาเซียนแต่ละประเทศมีความแตกต่างทั้ งด้านจุดแข็งและจุดอ่อนของการพัฒนาหม่อนไหม ดังนั้ น

ผูป้ระกอบการธุรกิจขนาดย่อมจึงตอ้งใช้กลยุทธ์ในการเจาะตลาดและสร้างความร่วมมือท่ีแตกต่างกัน 

ส าหรับประเทศอินโดนีเซียมีอุตสาหกรรมสินค้าไหมในระดบัปลายน ้ าท่ีค่อนข้างแข็งแกร่ง แต่มีความ

อ่อนแอในระดบัตน้น ้ า ผูป้ระกอบการสินคา้ไหมไทยควรเน้นการสนบัสนุนวตัถุดิบท่ีมีความแตกต่างให้

ผูป้ระกอบการปลายน ้าในประเทศอินโดนีเซีย นอกจากน้ีการส่งออกผลิตภณัฑ์ไหมไทยควรเนน้การส่งออก
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สินคา้ไหมแปรรูป เช่น เวชส าอาง หรือสมุนไพรบ ารุงสุขภาพ ซ่ึงผลิตภณัฑ์ดงักล่าวยงัมีการพฒันาท่ีนอ้ย

ภายในประเทศอินโดนีเซีย ส าหรับประเทศมาเลเซีย ซ่ึงเป็นประเทศท่ีมีวฒันธรรมการบริโภคและความนิยม

สินคา้ไหมท่ีชดัเจน ผูป้ระกอบการจึงตอ้งมีความเขา้ใจค่านิยมและพฤติกรรมการบริโภค โดยผลิตสินคา้ไหม

ท่ีสอดรับกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคไหมในประเทศมาเลเซีย โดยผูใ้ชผ้า้ไหมในประเทศมาเลเซียนิยมใช้

ผา้ไหมเพื่อการแต่งกายท่ีมีความสวยงามปรานีต ประดบัด้วยด้ินเงินและด้ินทอง โดยมีลกัษณะท่ีพล้ิวบาง

และอ่อนนุ่ม ส าหรับประเทศเวยีดนาม ซ่ึงเป็นประเทศท่ีมีอุตสาหกรรมการผลิตไหมท่ีแข็งแกร่งในระดบัตน้

น ้ า ผูป้ระกอบการไทยสามารถใชป้ระโยชน์ทางดา้นตน้ทุนวตัถุดิบไหมอุตสาหกรรมจากเวียดนามทดแทน

การน าเขา้ไหมอุตสาหกรรมจากประเทศจีน นอกจากน้ีการส่งออกผา้ผืนไหมไปยงัเวียดนามจ าเป็นตอ้งผลิต

ให้ตรงตามขนาดของวตัถุประสงค์การใช้งานซ่ึงมีความแตกต่างกันในการน าไปผลิตสินค้า ทั้ งน้ีการ

ด าเนินงานของผูป้ระกอบการ ควรไดรั้บการส่งเสริมและสนบัสนุนจากหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งตลอด

ห่วงโซ่อุปทาน ให้มีความสามารถในการผลิตสินคา้ไหมท่ีมีคุณภาพและหลากหลาย ตรงตามความตอ้งการ

ของผูบ้ริโภคในตลาดอาเซียน 
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"Study on Present Status of Silk Products Markets in Asian Countries" is a depth study of the 

market structure and silk production in ASEAN countries. The study also focus on  values and purchasing 

habits on silk of customers in selected countries in order to adopt strategies for small and medium 

enterprises (SMEs) on silk in Thailand including related organizations. Moreover, the study aims to 

penetrate the market in potential markets as well as to enhance knowledge of standards and regulations for 

Thai silk and use it as a model for ASEAN members. The study was carried out by the start of the study in 

both the social and economic trade including the production and marketing of silk products in Thailand 

and potential exporting market namely, Indonesia, Malaysia, and Vietnam. After reviewing secondary 

data, the study was carried out through in-depth research in selected countries to gather information on 

consumer behavior and values. This SWOT analysis which is based on empirical field observation and on 

secondary sources was carried out in the study for Thailand, Indonesia, Malaysia, and Vietnam in order to 

analyze and determine the strategy and tactics (TOWS) of Thai silk in potential selected countries. 

The study indicated that small business owners of Thai silk have an advantage in terms of 

innovation and a variety of silk products. There are also opportunities to develop cooperation with the 

ASEAN countries to establish an ASEAN silk cluster that in order to compete in the global market. 

However, each country has different strengths, weaknesses, and areas of development in sericulture. 

Therefore, small business owners need different strategies to penetrate the market and establish in selected 

ASEAN countries. For Indonesia, its silk industry in the downstream is relatively strong. However, there 

is a weakness in the upstream. Thai entrepreneurs should focus on supporting different upstream inputs to 

downstream operators in Indonesia. In addition, exporting silk products from Thailand should focus on 

processed silk products such as cosmetics and medicines which being least developed in Indonesia. For 

Malaysia, the country with clear demand for cultural consumption, entrepreneurs need to understand the 
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consumer behavior and offer products that meet the needs of consumers in the country. Malaysian people 

mostly used silk dress that is beautiful, adorned with silver, soft and delicate Texture. For Vietnam, the 

country with very strong industrial silk production in the upstream, entrepreneurs can take advantage of 

low cost of Vietnamese raw materials, substituting silk importing from China. Exporting Thai silk fabric 

to Vietnam need to produce on the scale of the intended use, which is different in each propose. The 

operation of enterprises should be encouraged and supported by government agencies involved throughout 

the supply chain regarding to the ability to provide quality and variety silk products which meet consumer 

demand in the Asian markets. 
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