
 

 
 

เครือข่ายองค์กรบริหารงานวิจัยแห่งชาติ 
 

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 การพัฒนาการเช่ือมโยงสินค้าและบรกิารทางการทอ่งเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กฬีาและนันทนาการของกลุม่เครือข่ายวสิาหกิจการท่องเที่ยวกลุม่

จังหวัดบุรรีัมย์ สุรินทรแ์ละศรีสะเกษ 
Research Project 2 The Development Products and Services of 

Cultural, Spot and Recreation Tourism for Tourism Industrial 
Entrepreneur Cluster in Buriram Province, Surin Province, and 

Sisaket Province 
 
 

โดย 
ผศ.ดร.นลินทิพย์ พิมพ์กลัด และคณะ 
 
 
 
 
 
 

มกราคม  2562 

 



เลขทีส่ัญญา RDG5850049  
 

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 การพัฒนาการเช่ือมโยงสินค้าและบรกิารทางการทอ่งเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กฬีาและนันทนาการของกลุม่เครือข่ายวสิาหกิจการท่องเที่ยวกลุม่

จังหวัดบุรรีัมย์ สุรินทรแ์ละศรีสะเกษ 

Research Project 2 The Development Products and Services of 
Cultural, Spot and Recreation Tourism for Tourism Industrial 

Entrepreneur Cluster in Buriram Province, Surin Province, 
and Sisaket Province 

 
 
 คณะผู้วิจัย     สังกัด 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นลินทพิย์  พมิพ์กลัด หัวหน้าโครงการย่อย 
       มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรมัย์ 
ดร. ภรณี หลาวทอง    นักวิจัยร่วม 
       มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

ราชมงคล วิทยาเขตสุรินทร ์
 

ชุดโครงการนโยบายการพัฒนารปูแบบบูรณาการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัดบรุีรัมย์ สรุินทร์และศรีสะเกษ 
 สนับสนุนโดยสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)  

และสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.)   
(ความเห็นในรายงานน้ีเป็นของผู้วิจัย วช. สกว. ไม่จาํเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป) 



(ก) 

 

กิตตกิรรมประกาศ 
 
 รายงานวิจัยฉบับนี้เป็นผลงานจากการวิจัยท่ีผู้วิจัยได้มีความภาคภูมิใจเป็นอย่างย่ิง ด้วยความกรุณา
ของส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และคณะกรรมการผู้ตรวจสอบวิชาการ ท่ีได้สนับสนุนทุน 
การศึกษาวิจัยและตรวจสอบผลงานทางวิชาการให้กับรายงานวิจัย ซึ่งผู้วิจัยมีความซาบซึ้งในความกรุณา
จึงขอกราบขอบพระคุณอย่างสูงไว้ ณ โอกาสนี้ 
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บทคดัย่อ 
 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ เพื่อประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
และเพื่อพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
วิธีการด าเนินงานวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ระยะคือ (1)  การศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ด้วยเครื่องมือแบบสอบถามโดยเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวัง
และหรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ จ านวน 90 ราย จากนั้นท าการ
ประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวฯ ด้วยการสนทนากลุ่มกับนายกสมาคมท่องเท่ียว 
ตัวแทนคณะกรรมการและสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวรายจังหวัด จังหวัดละ 10 ราย รวมเป็น 30 
ตัวอย่าง โดยการเจาะจงกับตัวแทนท่ีมีบทบาทหน้าท่ีและความรับผิดชอบของสมาคมท่องเท่ียว
จังหวัด (2) การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ ด้วยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความ
คาดหวังและหรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ จ านวน 150 ราย (3) 
การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว ฯ ด้วยการทดลองโครงการน า
ร่องกับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความพร้อมและหรือความต้องการท่ีจะเข้าร่วมเดินทางจ านวน 10 คน และ
การอภิปรายแบบคณะด้วยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญจ านวน 4 คนและผู้ประกอบการท่องเท่ียวใน
พื้นท่ี 3 จังหวัดที่มีความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ จ านวน 80 ราย 
 ผลการวิจัยพบว่าไอ -โมบายสเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์  จังหวัดบุรีรัมย์ ตลาดการค้า
ชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ และตลาดการค้าชายแดนช่องสะง าจังหวัดศรีสะเกษ มีศักยภาพท่ี
สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษเป็น
ล าดับแรก และจากการประเมินศักยภาพพบว่าสินค้าและบริการการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษนั้น
สามารถเชื่อมโยงระหว่างสามจังหวัดได้ในท้ังเชิงระยะเวลาการจัดกิจกรรม ระยะทางระหว่างแหล่งท่องเท่ียว
และสามารถเชื่อมโยงไปยังประเทศกัมพูชาได้ โดยควรความส าคัญในเรื่องคุณภาพของท่ีพัก อาหาร
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และร้านจ าหน่ายของฝากของท่ีระลึก และการประชาสัมพันธ์และช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียว 
และข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
แบ่งออกเป็นสามข้อหลักประกอบด้วย (1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ (2) 
การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ และ (3) การสร้างมาตรฐานการบริการ
ทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
 
ค ำส ำคัญ : เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว   การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ                     
การเชื่อมโยงการท่องเท่ียว  
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ABSTRACT  
 
 The objectives of this research were to examine the current conditions of cultural, 
sports, and recreation tourism products and services which can attract and connect 
the tourism of groups in Buriram province, Surin province, and Sisaket province, to 
evaluate the potentials of the products and services, and to develop the policy 
related suggestions for the products and services’ connection development among 
the tourism enterprise network groups in Buriram province, Surin province, and 
Sisaket province. The methodology of this research can be divided into 3 phases: (1) 
the study of current conditions of cultural, sports, and recreation tourism products 
and services which can attract and connect the tourism of groups in Buriram 
province, Surin province, and Sisaket province was conducted. The questionnaires 
were used with the sample group of 90 samples who expected and/or would like to 
join the tourism enterprise groups. The sample group was selected by using a 
purposive sampling method. After that, the potentials of the tourism products and 
services were evaluated via focus group discussions. The total of 30 participants in 
the focus group discussions were selected from chairman of tourism association, 
representatives of the board of committees and members of tourism association from 
each province: 10 participants per province by employing a purposive sampling method. These 
representatives had the roles and responsibilities in tourism association in their province. 
(2) The development of policy related suggestions for the products and services’ 
connection development among the tourism enterprise network groups in Buriram 
province, Surin province, and Sisaket province was done through the participatory 
planning workshops with the sample group of 150 samples who expected and/or 
would like to join the tourism enterprise groups. (3) The examining the policy related 
suggestions for the products and services’ connection development among the tourism 
enterprise network groups was conducted by trying out the pilot project with the sample 
group of 10 participants who were ready and/or would like to join the project trip, 
and the panel discussion of the 4 experts from experts and specialists and 80 
participants from tourism entrepreneurs in the 3 provinces area who would like to 
join the tourism enterprise groups in Buriram province, Surin province, and Sisaket province.         
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 The results from the study indicated that first and foremost, I-Mobile Stadium/Chang 
International Circuit in Buriram province, Chong Chom border market in Surin province, and 
Chong Sa-Ngam border market in Sisaket province possessed the potentials that can 
attract and connect the tourism among the groups in Buriram province, Surin 
province, and Sisaket province. Furthermore, from the potentials evaluation, it was 
found that cultural, sports, and recreation tourism products and services which can 
attract and connect the tourism of groups in Buriram province, Surin province, and 
Sisaket province can connect the three provinces in terms of time in organizing 
activities and distances between tourist attractions. Moreover, Cambodia can be 
connected as well. The quality of accommodations, foods, souvenir shops as well as 
public relations and channels for communicating tourism information should be 
focused. The policy related suggestions in the development of the connection of 
cultural, sports, and recreation tourism products and services in Buriram province, 
Surin province, and Sisaket province can be divided into 3 main suggestions: (1) 
connecting the tourism routes of special interest tourism groups, (2) connecting 
cultural, sports, and recreation tourism programs, and (3) establishing tourism service 
standards of cultural, sports, and recreation tourism enterprise network groups.                   
 
Keywords : cultural, sports, and recreation tourism; tourism connection  
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บทสรุปผู้บริหาร 

 

1. บทน า 
  1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 

ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวของกระทรวงท่องเท่ียวและกีฬาปี พ.ศ. 2558 – 2560 เน้นกลยุทธ์
การพัฒนาเชิงพื้นท่ี ซึ่งเป็นการพัฒนาเตรียมความพร้อมเชิงพื้นท่ีในการรองรับนักท่องเท่ียว เน้นการพัฒนา
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับศักยภาพและขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียว
ของพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียว และให้ความส าคัญกับมิติของการพัฒนาการท่องเท่ียวในด้านเศรษฐกิจ 
สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนความสมดุลของการพัฒนาการท่องเท่ียว 
  โดยส่งเสริมการจัดการทรัพยากรท้องถ่ินของชุมชนให้เกิดความเข้มแข็ง และพัฒนาเชื่อมโยง
สินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) เข้าสู่ภาคธุรกิจบริการการท่องเท่ียว เพิ่มมูลค่าผลผลิต
การเกษตรและการพัฒนาอุตสาหกรรมการเกษตรแทนการน าเข้าและบริโภคสินค้าจากต่างประเทศ 
ตลอดจนการพัฒนาอัตลักษณ์ของท้องถ่ิน เพื่อให้เกิดความเป็นธรรมในการกระจายรายได้สู่ท้องถ่ินชุมชน
และพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนให้ครอบคลุมทุกพื้นท่ีท่องเท่ียว ส่งเสริมการท่องเท่ียวตามเส้นทาง
คมนาคมท่ีระบุไว้ในแผนพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมขนส่ง อีกท้ังเน้นการบูรณาการเชื่อมโยง
การท างานร่วมกันของหน่วยงานแต่ละพื้นท่ี โดยได้ก าหนดพื้นท่ีในการพัฒนาสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวในระยะเร่งด่วนออกเป็น 8 เขตพัฒนาการท่องเท่ียว “12 เมืองต้องห้าม...พลาด” 
ซึ่งหนึ่งในกลยุทธ์คือ เขตพัฒนาการท่องเท่ียวอารยธรรมอีสานใต้ ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา 
บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี โดยมีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสู่การท่องเท่ียวแห่ง
วิถีชีวิต อีสานใต้ร่วมสมัย เชื่อมโยง ลาว กัมพูชา และเวียดนาม ผ่านมาตรการการยกระดับอารยธรรม
อีสานใต้ และภูมิปัญญาท้องถ่ิน เพื่อเพิ่มมูลค่าและคุณค่าทางการท่องเท่ียว มีแนวทางการพัฒนา 
ได้แก่ พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเส้นทางท่องเท่ียวเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ และกลุ่ม
ประเทศเพื่อนบ้านพัฒนาและสร้างสรรค์การท่องเท่ียววิถีชีวิต วัฒนธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย ส่งเสริม
การสร้างสรรค์สินค้าและบริการชุมชน OTOP ให้โดดเด่นและมีคุณค่า พัฒนาเชื่อมโยงสินค้าทาง
การเกษตร ผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ภาคอุตสาหกรรมบริการการท่องเท่ียว แทนการน าเข้าและบริโภคสินค้า
จากต่างประเทศ (กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา. 2558 : 22-24)  
 ในปี พ.ศ. 2559 จังหวัดสุรินทร์ได้รับการคัดเลือกเข้าในโครงการ “12 เมืองต้องห้าม พลาดพลัส” 
ท้ังนี้เนื่องจากมีจุดเด่นส าคัญสามประการหลักคือ การท่ีชาวกัมพูชาในตลาดระดับบนนิยมเข้ามาตรวจ
สุขภาพและรักษาโรคในโรงพยาบาลจังหวัดสุรินทร์ท้ังภาครัฐและเอกชน ด้วยคุณภาพของบุคลากร
ทางการแพทย์และพยาบาลท่ีมีความสามารถในการสื่อสารภาษาเขมร การมีเส้นทางเชื่ อมโยงการ
ท่องเท่ียวไปยังประเทศกัมพูชาผ่านด่านช่องจอม และกิจกรรม “งานช้างจังหวัดสุรินทร์” เป็นงานท่ี
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แสดงความย่ิงใหญ่ท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี  ส าหรับจังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดท่ี
เป็นประตูเชื่อมโยงอารยธรรมขอมโบราณ โดยมีความร่วมมือในรูปแบบวงกลมทางเศรษฐกิจของกลุ่ม
ประเทศอินโดจีน ไทย-ลาว-กัมพูชา-เวียดนาม ก่อให้เกิดความร่วมมือในการพัฒนาพื้นท่ีท่องเท่ียว 3 ประเทศ 
7 จังหวัด ได้แก่ อุบลราชธานี- ศรีสะเกษ (ไทย) จ าปาสัก-สาละวัน(ลาว) พระวิหาร-อุดรมีชัย-สตึงเตร็ด 
(กัมพูชา) (จาตุรงค์ เพ็งนรพัฒน์, มาลี ไชยเสนา และสุวภัทร  ศรีจองแสง. 2560 : 82)    
 จากรายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเท่ียวปี พ.ศ. 2559 (กลุ่มวิจัยและแผนเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและ
กีฬา. 2559 : 62) พบว่าเม่ือพิจารณารายได้รวมตลอดปี  พ.ศ. 2559  ส าหรับโครงการ 12 เมือง
ต้องห้าม..พลาดสามารถสร้างรายได้จากท่องเท่ียวมูลค่า 72,477.71 ล้านบาทโดยจังหวัดบุรีรัมย์และ
ราชบุรีเป็นจังหวัดที่มีการขยายตัวของรายได้สูงในสองล าดับแรก และโครงการ 12 เมืองต้องห้าม...
พลาดพลัส จ านวน 74,631.52 ล้านบาท โดยจังหวัดนครปฐมและสระแก้วเป็นจังหวัดที่มีการขยายตัว
ของรายได้สูงเป็นสองล าดับแรก ซึ่งสูงกว่าโครงการ 12 เมืองต้องห้าม..พลาดเพราะมีการกระจาย
นักท่องเท่ียวจากเมืองหลักไปสู่เมืองรอง ดังนั้นหากท าการพิจารณาถึงจุดอ่อนของสถานการณ์การท่องเท่ียว
จังหวัดบุรีรัมย์จะพบว่านักท่องเท่ียวจะมีการกระจุกตัวในช่วงท่ีมีการแข่งขันกีฬาท่ีส าคัญ  ท าให้ท่ีพัก
ในตัวเมืองมีปริมาณไม่พอเพียง และหากท าการวิเคราะห์จุดเด่นของจังหวัดสระแก้วในโครงการ 12 
เมืองต้องห้าม..พลาดพลัสท่ีมีการขยายตัวของรายได้สูงพบว่ามีจุดเด่นท่ีส าคัญคือ การมีตลาดโรงเกลือ
ซึ่งเป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้าราคาถูก การมีการท่องเท่ียวชายแดนบริเวณจุดผ่านแดนบ้านคลองลึกไป
ยังประเทศกัมพูชา การมีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การมีสถานท่ีท่ีมีความส าคัญทางประวัติศาสตร ์ และ
การมีการคัดเลือกตัวแทนนักกีฬาจาก 14 จังหวัดเพื่อเข้าร่วมการแข่งขันกีฬาเยาวชนแห่งชาติ อีกท้ัง
รายงานส ารวจสัดส่วนพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ (กรมการท่องเท่ียว. 2557 : 7-1 – 13-9) 
ชี้ให้เห็นว่านักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ครั้งแรกส่วนใหญ่เดินทางมาพักผ่อน
และท่องเท่ียวจังหวัดเดียวด้วยรถยนต์ส่วนตัว สิ่งดึงดูดใจให้มาท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ี
ท่องเท่ียว ความปลอดภัย และอาหารในขณะท่ีชาวต่างชาติจะเท่ียวหลายจังหวัดด้วยรถยนต์ส่วนตัว
สิ่งดึงดูดใจให้มาท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ีท่องเท่ียว ความปลอดภัย และช่วงเทศกาล กรณี
ของจังหวัดสุรินทร์พบว่านักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติท่ีมาเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ครั้งแรกส่วน
ใหญ่ท่องเท่ียวหลายจังหวัด เดินทางมาเองด้วยรถยนต์ส่วนตัว สิ่งดึงดูดใจให้มาท่องเท่ียวสามล าดับ
แรกคือ สถานท่ีท่องเท่ียว ความปลอดภัย และอาหาร ส่วนจังหวัดศรีสะเกษนั้นนักท่องเท่ียวชาวไทย
ท่ีมาจังหวัดศรีสะเกษเป็นครั้งแรกส่วนใหญ่มีการท่องเท่ียวจังหวัดเดียว ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติ
จะท่องเท่ียวหลายจังหวัด โดยสิ่งท่ีเหมือนกันคือ การเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัวและ สิ่งดึงดูดใจให้มา
ท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ีท่องเท่ียว ความปลอดภัย และอาหาร   
 จากท่ีได้กล่าวมาแล้วจึงท าให้ผู้วิจัยเห็นถึงโอกาสท่ีจะพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
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จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษข้ึนเพื่อให้เกิดการเชื่อมโยง ส่งเสริมความร่วมมือและส่งต่อ
นักท่องเท่ียวให้กระจายไปยังจุดต่าง ๆ ให้เพิ่มข้ึนส่งผลท าให้รายได้จากการท่องเท่ียวเพิ่มมากข้ึน 
เช่นเดียวกับโครงการ 12 เมืองต้องห้ามพลาดพลัส ซึ่งประสบความส าเร็จจากการกระจายนักท่องเท่ียวจาก
เมืองหลักไปสู่เมืองรอง (กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา. 2560 : 12)  ท้ังนี้นอกจากท้ัง 3 จังหวัดจะมี
การเชื่อมโยงในลักษณะของเขตพื้นท่ีแล้ว ยังมีความเชื่อมโยงในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เช่น 
อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งและปราสาทเมืองต่ า จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทศีขรภูมิ ปราสาทภูมิโปน 
กลุ่มปราสาทตาเมือน จังหวัดสุรินทร์ ปราสาทเขาพระวิหาร ปราสาทโดนตวล ปราสาทสระก าแพงใหญ่ 
ปราสาทวัดสระก าแพงน้อย ปราสาทบ้านปราสาท (ปราสาทห้วยทับทัน) ปราสาทเขาพระวิหาร ปราสาท
ปรางกู่ ปราสาทต าหนักไทร พระธาตุเรืองรอง จังหวัดศรีสะเกษ ในขณะเดียวกันก็มีความหลากหลาย
ทางเอกลักษณ์วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ได้แก่ ไทยเขมร ไทยลาว ไทยกูย ไทยยอ ไทยเยอ เป็นต้น โดย
แต่ละชาติพันธุ์จะมีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมเป็นมรดกทางสังคมท่ีแตกต่างกัน เช่น รูปแบบการด ารงชีวิต
การแต่งกายอาหารการกิน เครื่องมือเครื่องใช้ศิลปะดนตรีขนบธรรมเนียมประเพณี งานเทศกาลท้องถ่ิน 
และสิ่งท่ีส าคัญในการเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียวการมีจุดเชื่อมต่อไปยังประเทศกัมพูชาได้ถึงสองจุดคือ
ผ่านจุดผ่านแดนถาวรไทย-กัมพูชาทางด่านช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ และ ด่านช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ  
ซึ่งนับเป็นโอกาสท่ีดีในการรับต่อนักท่องเท่ียวต่างชาติจากประเทศกัมพูชาซึ่งมีจ านวนมากกว่า 3.5 ล้านคน  
ท่ีมีความสนใจในด้านวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณีโบราณและธรรมชาติของประเทศกัมพูชา 
(อัทธ์ พิศาลวานิช. 2558 : 1) ท่ีไม่แตกต่างจากจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท้ังนี้ข้อมูลท่ีได้
จะเป็นแนวทางการในการสร้างความร่วมมือท่ีเข้มแข็งร่วมกันระหว่างกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษต่อไป 
 1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.2.1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
 1.2.2 เพื่อประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 1.2.3 เพื่อพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ   
 1.3 ขอบเขตการวิจัย 

1.3.1. ขอบเขตเนื้อหา สามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 
 1.3.1.1 ระยะท่ี 1 การศึกษาศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 

สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการ
ท่องเท่ียว คุณภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวก ความสามารถใน
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การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว  การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว และการสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการ
ท่องเท่ียว ปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้หรือสร้างเป็นเส้นทาง
ท่องเท่ียวและโปรแกรมการท่องเท่ียวได้ 

 1.3.1.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย  (1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ี ยว
กลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ( 3) 
การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการ  

 1.3.1.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย (1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียว
กลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ (3) การสร้าง
มาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการ 

1.3.2. ขอบเขตประชากร สามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 
 1.3.2.1 ระยะท่ี 1 การศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนคือ 

     (1) การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ด้วย
แบบสอบถาม ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

          ประชากรคือ กลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่าย
ผู้ประกอบการท่องเท่ียวหรือผู้ท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียว จ านวน 148 ราย  โดยแยก
ตามรายจังหวัดมีจ านวนสมาชิกของสมาคมแต่ละจังหวัดคือ  

           (1) สมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์มีสมาชิกจ านวน 62 ราย  
                 (2) สมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ มีสมาชิกจ านวน 46 ราย  
          (3) สมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ มีจ านวนสมาชิก 40 ราย  
            กลุ่มตัวอย่างจะใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความต้องการ

เข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวมท้ังหมด 90 ราย โดยมีรายละเอียดดังนี้  
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    (1) จังหวัดบุรีรัมย์ประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 9 ราย โรงแรม 

/ท่ีพักจ านวน 6 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ราย 
ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการ
การท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 1 ราย ธุรกิจชุมชนให้บริการ
การท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย สถาบันการศึกษาจ านวน 2 ราย สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 

    (2) จังหวัดสุรินทร์ประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 11 ราย 
โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 5 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์              
ชุมชนจ านวน 2 ราย หน่วยงานทางการท่องเท่ียวจ านวน 4 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการ
การท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 1 ราย ธุรกิจชุมชน
ให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย สถาบันการศึกษาจ านวน 1 ราย สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 
สถานบันเทิง/สถานประกอบการบริการสุขภาพจ านวน 2 ราย 

    (3) จังหวัดศรีสะเกษประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 10 ราย 
โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 3 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 4 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์              
ชุมชนจ านวน 2 ราย ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย หน่วยงาน
ทางการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย ร้าน
ขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 2 ราย ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย 
สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 

       (2) การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษด้วยการสนทนา
กลุ่ม กลุ่มตัวอย่างคือ นายกสมาคมท่องเท่ียว ตัวแทนคณะกรรมการและสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวรายจังหวัด 
จังหวัดละ 10 ราย รวมเป็น 30 ตัวอย่าง โดยการเจาะจงกับตัวแทนท่ีมีบทบาทหน้าท่ีและความรับผิดชอบ
ของสมาคมท่องเท่ียวจังหวัด  

     1.3.2.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทาง 
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ ด้วยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วม (Appreciation Influence 
Control : AIC)  ประกอบกับเทคนิคการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ เทคนิคการระดมสมอง กับกลุ่มตัวอย่าง
ผู้น าและตัวแทนสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องท้ัง 3 จังหวัดทั้งต้นน้ าและปลายน้ า 
โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ จังหวัดละ 
50 ราย รวมท้ังหมด 150 ราย ได้แก่  
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     (1) กลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวหรือท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวท้ังสามจังหวัด จ านวนจังหวัดละ 30 ราย 
รวมท้ังหมด 90 ราย  
     (2) ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ (ท่ีไม่ได้
เป็นสมาชิกสมาคมแต่มีความต้องการรวมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ) จ านวนจังหวัดละ 10 ราย 
รวมท้ังหมด 30 ราย  
     (3) ตัวแทนกลุ่มภาคีเครือข่ายภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคชุมชนและภาคการศึกษาท่ีเกี่ยวกับ
การท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท่ีเป็นเจ้าของแหล่งท่องเท่ียวหรือสถานท่ีท่องเท่ียว
และหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว และตัวแทนภาคีเครือข่ายภาครัฐและชุมชนท่ีเป็นเจ้าของแหล่ง
และสถานท่ีท่องเท่ียวและหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว จังหวัดละ 10 ราย รวมท้ังหมด 30 ราย  
        1.3.2.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนคือ 
   (1) การทดลองโครงการน ารอ่งการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
โดยการทดลองเดินทางตามเส้นทางการท่องเท่ียว “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์” 
โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความพร้อมและหรือความต้องการท่ีจะเข้าร่วมเดินทางตามโครงการน า
ร่องจ านวน 10 คน เพื่อเก็บข้อมูลประกอบการอภิปรายรายคณะ 
   (2) การอภิปรายแบบคณะ (Panel Discussion) ด้วยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญจ านวน 
4 ท่าน ประกอบด้วย นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ นายกสมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัด
สุรินทร์ นายกสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ รักษาการสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัด
บุรีรัมย์ ผู้แทนสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ (ผู้ด าเนินรายการ) พร้อมด้วยสมาชิกสมาคม
ท่องเท่ียวท้ัง 3 จังหวัดและผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพื้นท่ี 3 จังหวัดท่ีมีความต้องการเข้าร่วมกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ จ านวน 80 ราย  
 1.4 วิธีการด าเนินการวิจัย 

1.4.1 ระยะท่ี 1 การศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษด้วย ประกอบด้วย  
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     1.4.1.1 การศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ประกอบด้วย ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียว

ไทย พ.ศ. 2558-2560 สถานการณ์การท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ สินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
แนวคิดแรงจูงใจทางการท่องเท่ียว และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

     1.4.1.2 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ
ด้วยเครื่องมือแบบสอบถามจากการเจาะจงกับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความต้องการ
เข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวมท้ังหมด 90 ราย 

     1.4.1.3 การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษด้วย
การสนทนากลุ่มตามรายจังหวัด ๆ  ละ 2 กลุ่มหรือครั้ง รวมจ านวน 6 กลุ่มหรือครั้ง โดยเจาะจงกับตัวแทน
ท่ีมีบทบาทหน้าท่ีและความรับผิดชอบของสมาคมท่องเท่ียวจังหวัด ได้แก่ นายกสมาคมท่องเท่ียว ตัวแทน
คณะกรรมการและสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวรายจังหวัด จังหวัดละ 10 ราย รวมเป็น 30 ตัวอย่าง 

1.4.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทาง    
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษด้วยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วม  ประกอบกับเทคนิค
การวิเคราะห์เชิง กลยุทธ์ เทคนิคการระดมสมอง กับกลุ่มตัวอย่างผู้น าและตัวแทนสมาชิกสมาคมท่องเท่ียว
และภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องท้ัง 3 จังหวัดทั้งต้นน้ าและปลายน้ า โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมี
ความคาดหวังและหรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ จังหวัดละ 50 ราย รวมท้ังหมด 150 ราย  

1.4.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ประกอบด้วย 

      1.4.3.1 การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม จังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์” โปรแกรม 3 วัน 2 คืน 
ด้วยทดลองเดินทางตามโปรแกรมท่ีก าหนดและท าการข้อมูลเพื่อการปรับปรุงแนวทางการพัฒนา
เชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  และศรีสะเกษ โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่ม
ตัวอย่างท่ีมีความพร้อมและหรือความต้องการท่ีจะเข้าร่วมเดินทางตามโครงการน าร่องจ านวน 10 คน 
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     1.4.3.2 การอภิปรายแบบคณะด้วยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้ เชี่ยวชาญจ านวน 4 คน และ

ผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 1 คนเป็นผู้ด าเนินรายงาน พร้อมด้วยสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวท้ัง 3 จังหวัดและ
ผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพื้นท่ี 3 จังหวัดที่มีความต้องการเข้าร่วมเครือข่ายจ านวน 80 ราย 

 

2. สรุปผลการด าเนินงาน 
 2.1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์  สุรินทร์และศรีสะเกษ จาก
การศึกษาพบว่าชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 10 ล าดับแรกคือ ไอ -โมบาย 
สเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์คิดเป็นร้อยละ 92.22 รองลงมาคือห้างสรรพสินค้าโรบินสันคิดเป็นร้อย
ละ 86.67 อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 83.33 วนอุทยานเขากระโดงคิดเป็นร้อยละ 
78.89 ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้คิดเป็นร้อยละ 72.22 ศาลพระหลักเมืองบุรีรัมย์คิดเป็นร้อยละ 71.11 
ปราสาทหินเมืองต่ าคิดเป็นร้อยละ 70.00 พุทธสถานวัดปุาเขาน้อยคิดเป็นร้อยละ 68.89 เพ ลา เพลิน
คิดเป็นร้อยละ 66.67 ถนนคนเดินเซาะกราวคิดเป็นร้อยละ 60.00  
 ชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดได้ของจังหวัดสุรินทร์  10 ล าดับแรกคือตลาดการค้า
ชายแดนช่องจอมคิดเป็นร้อยละ 90.00 รองลงมาคือศูนย์คชศึกษา/คชสารคิดเป็นร้อยละ 86.67 
หมู่บ้านช้างบ้านตากลางคิดเป็นร้อยละ 82.22 ปราสาทภูมิโปนคิดเป็นร้อยละ 74.44 ห้างสรรพสินค้า
โรบินสันคิดเป็นร้อยละ 68.89 หมู่บ้านผ้าไหมท่าสว่างคิดเป็นร้อยละ 67.78 กลุ่มปราสาทตาเมือนธม
คิดเป็นร้อยละ 64.44 ปราสาทศรีขรภูมิคิดเป็นร้อยละ60.00 หมู่บ้านเครื่องเงินเขวาสิรินทร์คิดเป็น
รอ้ยละ 53.33 อ่างเก็บน้ าห้วยเสนงคิดเป็นร้อยละ 48.89  พิพิธภัณฑ์ช้างคิดเป็นร้อยละ 38.89  

ชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดศรีสะเกษ 
10 ล าดับแรกคือ ตลาดการค้าชายแดนช่องสะง าคิดเป็นร้อยละ 91.11 รองลงมาคือผามออีแดงคิด
เป็นร้อยละ 90.00 ปราสาทเขาพระวิหารคิดเป็นร้อยละ 86.67 ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าจืดคิดเป็น                       
ร้อยละ 86.67 หมู่บ้านชาวขะแมร์คิดเป็นร้อยละ 84.44 อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหารคิดเป็นร้อยละ 
84.44 บ้านขุนอ าไพคิดเป็นร้อยละ 81.11 สวนผลไม้อ าเภอกันทรลักษณ์คิดเป็นร้อยละ 78.89 
ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่คิดเป็นร้อยละ 76.67  

ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์  10 
ล าดับแรกคือ การแข่งขันฟุตบอลสโมสรคิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือการแข่งรถ GT คิดเป็น
ร้อยละ 94.44 งานสงกรานต์ประจ าปีคิดเป็นร้อยละ 87.78 ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 86.67 
การแข่งเรือคิดเป็นร้อยละ 84.44 ชมปากปล่องภู เขาไฟโบราณคิดเป็นร้อยละ 77.78 การชม                  
พระอาทิตย์ข้ึนและตกผ่าน 15 ช่องประตูปราสาทหินพนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 77.78 เท่ียวชมงาน                  
ลอยกระทงคิดเป็นร้อยละ 75.56 ประเพณีปราสาทเมืองต่ าคิดเป็นร้อยละ 74.44 งานกาชาดจังหวัด
คิดเป็นร้อยละ 72.22  
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 ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดสุรินทร์ 10 
ล าดับแรกคือ การชมการแสดงช้างโลกคิดเป็นร้อยละ  86.67 รองลงมาคืองานสงกรานต์ประจ าปีคิด
เป็นร้อยละ 86.67 งานข้าวหอมมะลิอินทรีย์คิดเป็นร้อยละ 85.56 งานกาชาดจังหวัดคิดเป็นร้อยละ 83.33 
การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอมคิดเป็นร้อยละ 82.22 การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์คิดเป็นร้อยละ 
82.22 การชมการแสดงช้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชศึกษาคิดเป็นร้อยละ 80.00 งานมหกรรมสินค้า OTOP 
คิดเป็นร้อยละ 80.00 งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร้อยละ 76.67 การตักบาตร/แต่งงานบน
หลังช้างคิดเป็นร้อยละ 75.56  

ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดศรีสะเกษ 10 
ล าดับแรกคือ มหกรรมชมช็อปสวนผลไม้คิดเป็นร้อยละ 92.22 รองลงมาคือการเรียนรู้ภูมิปัญญา
เกษตรอินทรีย์คิดเป็นร้อยละ 91.11 ประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่คิดเป็นร้อยละ 88.89      
ชมงานวันดอกล าดวนบานคิดเป็นร้อยละ 87.78 การชมการแสดงสัตว์น้ าจืดคิดเป็นร้อยละ 87.78 
การแข่งเรือราษีไศลคิดเป็นร้อยละ 85.56 การแข่งขันฟุตบอลสโมสรคิดเป็นร้อยละ 83.33 ประเพณี 
4 เผ่าไทคิดเป็นร้อยละ 81.11 การชมตะวันข้ึนท่ีผามออีแดงคิดเป็นร้อยละ 80.00 ชมซ็อปไก่ย่างห้วย
ทับทันคิดเป็นร้อยละ 80.00  

ชนิดท่ีพักของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียว
ได้ พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือโรงแรมคิดเป็นร้อยละ 86.67 รองลงมาคือบูติกรีสอร์ตคิดเป็น ร้อยละ 77.78 รีสอร์ต
และสปาคิดเป็นร้อยละ 72.22 คอนโด/อพาร์ทเม้นท์และแมนชั่นคิดเป็นร้อยละ 72.22 เซอร์วิสอพาร์ตเม้นท์
คิดเป็นร้อยละ 64.44 วิลล่า คิดเป็นร้อยละ 45.56 B&Bsและเกสต์เฮาส์คิดเป็นร้อยละ 44.44 
กระท่อมและบังกะโลคิดเป็นร้อยละ 40.00 โฮมสเตย์คิดเป็นร้อยละ 37.78 บ้านพักเยาวชนคิดเป็น
ร้อยละ 32.22 บ้านเช่าคิดเป็นร้อยละ 17.78 และท่ีพักระยะยาวคิดเป็นร้อยละ 13.33 

ปัจจัยของแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงได้ปัจจัยของ
แหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงได้อันดับหนึ่งคือการพักผ่อน/ความผ่อน
คลายคิดเป็นร้อยละ 98.89 รองลงมาคือความปลอดภัยคิดเป็นร้อยละ 97.78 ความแปลกแตกต่าง
จากท่ีเคยได้พบมา/มีความมหัศจรรย์คิดเป็นร้อยละ 96.67 การมีขนาดใหญ่มากกว่าท่ีอื่นคิดเป็นร้อยละ 
95.56 การมีชื่อเสี่ยงและได้รับการยอมรับคิดเป็นร้อยละ 94.44 การมีกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย
คิดเป็นร้อยละ 93.33 การมีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์น่าสนใจคิดเป็นร้อยละ 91.11 ความรื่นรมย์ 
บันเทิงใจคิดเป็นร้อยละ 90.00 ความทรงจ าท่ีดีคิดเป็นร้อยละ 88.89 การเกิดประสบการณ์ชีวิตแบบ
ใหม่คิดเป็นร้อยละ 87.78 การได้รับความสุขกายสบายใจคิดเป็นร้อยละ 87.78 ความน่าค้นหาน่า
ติดตามคิดเป็นร้อยละ 83.33 ความประทับใจคิดเป็นร้อยละ 83.33 การได้ลุ้นและเชียร์คิดเป็นร้อยละ 
80.00 การส่งเสริมสุขภาพท่ีดีคิดเป็นร้อยละ 77.78 การได้มีส่วนร่วมอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม   
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คิดเป็นร้อยละ 76.67 ความสัมพันธ์ท่ีดีกับผู้ร่วมเดินทางท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 75.56 ความรู้ใหม่
คิดเป็นร้อยละ 63.33 และการได้แสดงออกถึงความสามารถคิดเป็นร้อยละ 62.22 

สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้อันดับท่ีหนึ่งคือคุณภาพของท่ีพัก 
อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของท่ีระลึกคิดเป็นร้อยละ 94.44 รองลงมาคือการต้อนรับของผู้ประกอบการ
สมาชิกคิดเป็นร้อยละ 86.67 ความพร้อมของสาธารณูปโภคคิดเป็นร้อยละ 82.22 จ านวนพนักงาน
บริการหรือผู้ให้บริการเพียงพอคิดเป็นร้อยละ 80.00 และจุดบริการแก่นักท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 74.44 

ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวอันดับท่ีหนึ่งคือ การประชาสัมพันธ์และช่องทาง
สื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 94.44 รองลงมาคือการคมนาคม/การจราจรคิดเป็นร้อยละ 
88.89 สื่อออนไลน์สารสนเทศทางการท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 88.89  และปูายบอกทางและแผนท่ี
การเดินทาง/คู่มือการเดินทางคิดเป็นร้อยละ 87.78 

ความสามารถในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวอันดับท่ีหนึ่งคือความปลอดภัยชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือการมีข้อมูล/แหล่งติดต่อสอบถามและ
แจ้งเหตุด่วนเหตุร้ายคิดเป็นร้อยละ 95.56 การจัดการทรัพยากรในพื้นท่ีคิดเป็นร้อยละ 77.78 
ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ท่ีเกี่ยวข้องคิดเป็นร้อยละ 92.22 และความรับผิดชอบของ
เจ้าบ้านต่อนักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนได้เสีย สังคมและสิ่งแวดล้อมคิดเป็นร้อยละ 94.44 

การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียวของเอกชน ภาครัฐและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง
พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือโครงการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 93.33 รองลงมาคือ
ความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 84.44 และการแบ่งปันทรัพยากรทาง    
การท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 72.22 

ปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้หรือสร้างเป็นเส้นทาง
ท่องเท่ียวและโปรแกรมการท่องเท่ียวได้อันดับท่ีหนึ่งคือกิจกรรมท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 97.78 
รองลงมาคือแหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 96.67 สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวของ
ผู้ประกอบท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 94.44 ความร่วมมือกับหน่วยงานภาคีภาครัฐและภาคเอกชน
เจ้าของและผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 94.44 โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถ่ิน
ประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ี
เกี่ยวข้องคิดเป็นร้อยละ 93.33 ความร่วมมือกับชุมชนท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียวคิดเป็นร้อยละ 88.89 
ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านหรือสินค้า OTOP ท้องถ่ินคิดเป็นร้อยละ 80.00 ความร่วมมือทางทรัพยากรของ
ผู้ประกอบการท่องเท่ียวหลักและท่ีเกี่ยวข้องคิดเป็นร้อยละ 77.78 และเส้นทางการคมนาคมคิดเป็น
ร้อยละ 76.67 
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2.2. การประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬา

และนันทนาการที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ   
 จากการศึกษาพบว่าแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ส่วนใหญ่มีการกระจายตัว
ภายในจังหวัดบุรีรัมย์ มีเพียงสามแหล่งท่ีกระจายตัวไปยังอ าเภอต่ าง ๆ คือ เพ ลา เพลินบูติค                   
รีสอร์ทแอนด์แอดเวนเจอร์แคมป์ในอ าเภอคูเมือง อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งในอ าเภอเฉลิม                   
พระเกียรติ ปราสาทเมืองต่ าในอ าเภอประโคนชัย และหากท าการเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังจังหวัด
สุรินทร์จะพบว่าเส้นทางปราสาทเมืองต่ าไปยังปราสาทตาเหมือนใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์
ประมาณ 57 นาที  อีกท้ังยังพบว่าถนนคนเดินเซาะกราวนั้นจะเปิดในวันเสาร์และวันอาทิตย์ในช่วง
เย็นซึ่งเหมาะสมท่ีจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวในเวลาเย็นเม่ือมีการหยุดพักค้างคืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย์  

จังหวัดสุรินทร์มีการกระจายตัวของแหล่งท่องเท่ียวไปยังจุดต่าง  ๆ ของตัวจังหวัด และใน               
แต่ละจุดสามารถเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวต่าง  ๆ เช่น ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม อ าเภอ                                 
กาบเชิงสามารถเชื่อมโยงกับท่องเท่ียวกับประเทศกัมพูชาได้ การเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังจังหวัด                          
ศรีสะเกษสามารถท าได้หลายช่องทาง อาทิเช่น เส้นทางจากปราสาทภูมิโปนไปยังด่านชายแดนช่อง                         
สะง าใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 44 นาที  หรือจากปราสาทปราสาทศรีขรภูมิไปยังวัด
สระก าแพงใหญ่ใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 38 นาที  แต่ยังมีจุดท่ีต้องให้ความส าคัญ
คือปราสาทตาเมือนธมซึ่งอยู่ใกล้เขตชายแดนประเทศกัมพูชามาก ดังนั้นการเท่ียวชมจึงควรอยู่เฉพาะ
ภายในเขตปราสาทเท่านั้น ไม่ควรเดินออกไปไกลจากแนวต้นไม้รอบปราสาทเพราะพื้นท่ีนี้ยังไม่
ปลอดภัย  

จังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดท่ีมีการท่องเท่ียวท่ีหลากหลายท้ังในด้านการเรียนรู้ท่ีมีความทันสมัย 
ด้านวัฒนธรรม ด้านโบราณสถาน ด้านธรรมชาติ ด้านการค้าชายแดน และการเชื่อมต่อการท่องเท่ียว
ไปยังประเทศกัมพูชา อีกท้ังพบว่าเส้นทางท่องเท่ียวสามารถเชื่อมโยงได้เป็นวงท่ีสามารถกลับมายัง
จังหวัดสุรินทร์และบุรีรัมย์โดยสามารถออกแบบเส้นทางการท่องเท่ียวท่ีไม่ซ้ าในจุดเดิมได้    
 ศักยภาพชนิดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของ
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ  พบว่าทุกเดือนจะมีช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมท่ีสามารถดึงดูดและ
เชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวระหว่างจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  โดยจังหวัดศรีสะเกษมี
ช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมมากท่ีสุด รองลงมาคือสุรินทร์และบุรีรัมย์ ส่งผลท าให้สามารถเชื่อมโยง
กิจกรรมการท่องเท่ียวระหว่างสามจังหวัดได้ตลอดท้ังปี อีกท้ังพบว่าคุณภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
ท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ในประเด็นการมี
ขนาดใหญ่กว่าท่ีอื่น การมีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับ และการมีเรื่องราว/ประวัติ ศาสตร์ท่ีน่าสนใจ
นั้นเป็นต้นทุนท่ีแต่ละจังหวัดมีอยู่แล้ว แต่ควรมีการแก้ไขปรับปรุงในประเด็น การจัดสภาพแวดล้อม
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ของแหล่งท่องเท่ียวให้มีความพร้อมในการให้บริการอยู่เสมอโดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีกระจายตัว
ออกไปนอกเมือง ควรมีการจัดมาตรฐานคุณภาพท่ีพัก ร้านอาหาร ร้านขายของท่ีระลึก ห้องน้ า โดยเฉพาะ
การประชาสัมพันธ์ และการให้ความส าคัญในการต้อนรับนักท่องเท่ียวเพื่อให้เกิดความประทับใจ 
เนื่องจากเจ้าหน้าท่ีประจ าจุดท่องเท่ียวต่าง ๆ  มีจ านวนน้อยไม่สามารถให้บริการด้านความรู้ และการต้อนรับ
นักท่องเท่ียวอย่างท่ัวถึง ดังนั้นควรให้ประชาชนในพื้นท่ีเข้ามามีส่วนร่วมในการอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว 
ให้การต้อนรับและอ านวยความสะดวกกับนักท่องเท่ียว และควรมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์การด าเนินงาน
ทางการท่องเท่ียวโดยการสร้างเป็นเครือข่ายมากข้ึนโดยไม่เพียงแต่ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวเท่านั้นแต่ควรมีการเชื่อมโยงท้ังต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า นับตั้งแต่การคมนาคมท่ีมีความสะดวก
สามารถเดินทางได้หลายวิธีการ การมีปูายบอกทางอย่างชัดเจน  ท่ีพักและร้านอาหารซึ่งมีจุดขายท่ี
แตกต่างกันไปตามกลุ่มลูกค้า การเพิ่มสิ่งดึงดูดทางการท่องเท่ียวไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรม
และสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ซึ่งอาจจะเป็นสถานท่ีท้ังทางธรรมชาติหรือสิ่งท่ีสร้างข้ึนใหม่เพื่อให้
นักท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์ท่ีดี การมีกิจกรรมเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวใน
ลักษณะต่าง ๆ และสุดท้ายคือการส่งต่อนักท่องเท่ียวจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง โดยอาจจะท าให้
รูปแบบการให้บริการส่งต่อระหว่างผู้ประกอบการ การให้ค าแนะน า หรือตัวแทนจัดการเดินทาง และ
ควรมีการร่วมมือกันระหว่างผู้ประกอบการสามจังหวัดในการท างานเป็นเครือข่ายและพันธมิตรมาก
ข้ึน โดยให้มีขอบเขตความร่วมมือท่ีกว้างท้ังผู้ประกอบการ องค์การภาครัฐและเอกชน และหน่วยงาน
ท่ีเกี่ยวข้องในการท่องเท่ียวท้ังต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า 

2.3. การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ   

จากการศึกษาพบว่าข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ  ประกอบด้วย 

วิสัยทัศน์ : “การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ หลากหลายวิถีวัฒนธรรม กีฬา และนันทนาการ 
บนมาตรฐานท่ีม่ันใจ”  
          ภารกิจ 
 1. การพัฒนาการตลาดเฉพาะกลุ่มเพื่อดึงดูดการเดินทางท่องเท่ียว และกระตุ้นการใช้จ่ายของ
นักท่องเท่ียว 
 2. การส่งเสริมเอกลักษณ์ของท้องถ่ินด้วยการอนุรักษ์ และเผยแพร่ ผสมผสานการเรียนรู้ 
 3. การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว บุคลากรทางการท่องเท่ียวให้คุณภาพ มาตรฐาน 
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 4. การส่งเสริมการท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มจังหวัดโดยส่งเสริมความร่วมมือกับผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง
เเละการใช้เทคโนโลยีในการส่งเสริมการตลาด 
 5. การส่งเสริมก ากับดูแลการพัฒนาเเละบริหารจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีประสิทธิภาพ  
 เป้าประสงค์ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
 1. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถรองรับนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่ม 
 2. การพัฒนาการท่องเท่ียวมีพื้นฐานจากอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่น 
 3. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียว 
 4. การกระจายรายได้และผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวสู่ทุกพื้นท่ีและทุกภาคส่วน 
 5. การเป็นแหล่งท่องเท่ียว สถานประกอบการด้านการท่องเท่ียวท่ีได้รับมาตรฐานตามก าหนด 

ตัวชี้วัดระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
1. รายได้จากนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มเพิ่มสูงข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

2. อัตราการขยายตัวของรายได้จากการท่องเท่ียวรวมเพิ่มสูงข้ึนอย่างอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

3. อันดับความสามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวเพิ่มสูงข้ึน 

4. การกระจายการท่องเท่ียวไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ เพิ่มมากข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

5. จ านวนแหล่งท่องเท่ียวและสถานประกอบการด้านการท่องเท่ียว ได้รับเครื่องหมายรับรอง

อย่างน้อย 10 แหล่ง/สถานประกอบการ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม  

โดยเน้นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิง
นโยบายหลักคือ 

1.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย  ประกอบด้วย 2 
แนวทางย่อย คือ 

1.1.1 การบูรณาการความร่วมมือเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมท่องเท่ียวศรีบุรินทร์  
เพื่อกระตุ้นและสร้างแผนความร่วมมือกับผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
ตามโปรแกรมและกิจกรรมในเส้นทางท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ เช่น เส้นทางท่องเท่ียววัฒนธรรมและกีฬา
ศรีบุรินทร์  เส้นทางอารยธรรมศรีบุรินทร์ เส้นทางสายไหมศรีบุรินทร์ เส้นทาง 2 ช่องท่องอารยธรรม
ไทย-กัมพูชา เส้นทางวิถีสายสัมพันธ์ไทย-กัมพูชา เส้นทางท่องเท่ียวปราสาท ศรีบุรินทร์ เส้นทาง
มหกรรมเมืองกีฬาโลก เส้นทางวิถีเมืองช้างโลก เส้นทางมหกรรมอาหารศรีบุรินทร์ เป็นต้น ด้วย
โครงการส ารวจและตรวจสอบคุณภาพเส้นทางท่องเท่ียวคุณภาพด้วยรูปแบบคาราวานรถยนต์ จาก
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
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และศรีสะเกษ เพื่อน าเสนอและประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดน าร่องต่อไป โดยสร้าง
ความร่วมมือทางด้านการประชาสัมพันธ์ผ่านหน่วยงานท่องเท่ียวในพื้นท่ี 

1.1.2  การจัดกิจกรรมเทศกาลและงานประเพณีเชื่อมโยงกันกลุ่มจังหวัดศรีบุรินทร์
ต่อเนื่อง โดยมีการส่งเสริมและหรือการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวของหน่วยงานภาคีเครือข่าย 
การท่องเท่ียวตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียว (ฮีต 12 ครอง 14) ของกลุ่มจังหวัด
ต่อเนื่องกันตลอดปี  เพื่อกระตุ้นให้เกิดการสร้างกิจกรรมดึงดูดนักท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง โดย
ด าเนินการตามช่วงงานเทศกาล ประเพณีของแต่ละจังหวัดและท้ัง 3 จังหวัด โดยการผสมผสานหรือ
สลับแผนและโครงการตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียวของแต่ละจังหวัดเป็นหลักเกณฑ์ 
ซึ่งจะสามารถสร้างกระแสการท่องเท่ียวได้ต่อเนื่องทุกเดือนและตลอดปี    
      1.2 กลุ่มท่องเที่ยวและการแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้
ร่วมสมัย ด้วยการสร้างและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาให้มีความหลากหลายและกิจกรรมทาง
กายภาพท่ีเล่นเพื่อความเพลิดเพลินด้วยการกีฬาและนันทนาการ โดยจัดกิจกร รมหรือสินค้าและ
บริการตอบสนองรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมาย ( Lifestyle of Target 
Group Tourism) ได้แก่ กลุ่มนักแข่งกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวชมและเชียร์กีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียว
กิจกรรมทางกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวกีฬาผจญภัย  โดยเริ่มต้นจากแหล่งท่องเท่ียวกีฬาหลัก เช่น สนาม
ไอ-โมบาย สเตเดียม สนามช้างอินเตอร ์เนชั่นแนล เซอร์กิต ด้วยกิจกรรมการแข่งขันฟุตบอล การแข่งรถ
ระดับชาติและนานาชาติ จากนั้นท าการเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเท่ียวทางด้านสุขภาพท้ังแบบ
มาตรฐานสากลแพทย์ปัจจุบัน (วิทยาศาสตร์การกีฬาและสุขภาพ) และแบบแพทย์แผนไทยหรือแพทย์
ทางเลือก (แผนโบราณพื้นบ้าน) เช่น การผ่อนคลายหลังจากแข่งและชมกีฬาด้วยการนวดแผนไทย 
นวดบ าบัด การนวดน้ ามันมะพร้าว การนวดลูกประคบสมุนไพร อบสมุนไพร ทานอาหารสุขภาพพื้นบ้าน 
นอนพักบ้านดิน เป็นต้น 
 1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้  ประกอบด้วย 
2 แนวทางย่อยคือ 
            1.3.1 การส่งเสริมโครงการฟื้นฟูอนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและกีฬา
อีสานใต้ โดยการสนับสนุนการจัดโครงการฟื้นฟู อนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและกีฬา
อีสานใต้ หรือศรีบุรินทร์ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เยาวชน นักเรียน และนักศึกษา รวมท้ังประชาชน
ท่ัวไปเกิดการเรียนรู้ ฟื้นฟู อนุรักษ์ สืบสาน และพัฒนาวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินอีสาน
ใต้ให้คงอยู่ต่อไป ด้วยการคัดเลือกกิจกรรมกีฬาและการละเล่นพื้นบ้านในแต่ละจังหวัดโดยแบ่งตาม
ชาติพันธุ์ หรือเอกลักษณ์จังหวัด     
  1.3.2 การพัฒนาเป็นศูนย์กลางด้านท่องเท่ียวกีฬา วิถีวัฒนธรรมเกษตรสุขภาพ 
(Hub of Sport Agricultural and Health Tourism)  โดยการสร้างและพัฒนาให้จังหวัดบุรีรัมย์
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เป็นศูนย์กลางด้านท่องเท่ียวกีฬา เกษตรและสุขภาพวิถีวัฒนธรรมและเชื่อมไปจังหวัดสุรินทร์และ             
ศรีสะเกษ ท้ังนี้ต้องมีการบูรณาการและเชื่อมโยงเพื่อสร้างความสมดุลการกีฬาเชื่อมการเกษตรโดยมี
สุขภาพมาร่วมด้วย ซึ่งจะส่งผลต่อชุมชนท่ีส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเกษตรกรจะได้รับประโยชน์ในระยะยาว 
ด้วยการพัฒนารูปแบบสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ี มีหลากหลายและมีความเป็นมืออาชีพ
ด้านกีฬา เกษตรเพื่อสุขภาพ เพื่อเป็นการรองรับและเป็นทางเลือกทางการท่องเ ท่ียวของกลุ่ม
นักท่องเท่ียวผู้สูงอายุ หรือกลุ่มผู้มีความสนใจด้านสุขภาพท่ีมีความต้องการมาพักผ่อน ฟื้นฟูสุขภาพ
เป็นช่วงเวลา  มีโปรแกรมทางการท่องเท่ียวกีฬาและสุขภาพบ าบัดฟื้นฟู อาหารเพื่อสุขภาพและ
ปลอดภัย เป็นต้น 
 1.4 การท่องเที่ยวเชื่อมโยง 3 ฤดูกาลแห่งอีสานใต้  โดยมีการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทาง 
การท่องเท่ียวตามฤดูกาลอิงเกณฑ์ภูมิอากาศและช่วงเดือน เพื่อให้เกิดการท่องเท่ียวในพื้นท่ีได้ตลอดปี 
ประกอบด้วย 3 เส้นทางหลักคือ  
  (1) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงหน้าหนาวหรือช่วงเดือนตุลาคม- มกราคม 
คือ เส้นทางนั่งช้าง (หมู่บ้านช้างสุรินทร์) ชมหมอก (ผามออีแดง ศรีสะเกษ) สวนดอกไม้  (เพ ลา เพลิน 
บุรีรัมย์)  
  (2) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงฤดูร้อนหรือช่วงเดือนกุมภาพันธ์- พฤษภาคม 
คือ เส้นทางเฮาบึงเอินขวัญปีใหม่ไทย (งานสงกรานต์)  
  (3) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงฤดูฝนหรือช่วงเดือนมิถุนายน- กันยายน 
คือ ปลูกผลไม้ (ชมชิมช็อปผลไม้ศรีสะเกษ) วิถีชุมชน (วัฒนธรรมขะแมร์ กวย) คนรักกีฬา (สนามกีฬา
ไอโมบาย และสนามช้างจังหวัดบุรีรัมย์) เป็นต้น  
 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเชื่อมโยงการท่องเที่ยว และการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างกลุ่มจังหวัด 

โดยการเน้นการเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 

4 ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 

           2.1 การพัฒนาแหล่งและสถานที่ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อย คือ 
            2.1.1 การก าหนดวิสัยทัศน์และยุทศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาระดับ
กลุ่มจังหวัด โดยสร้างวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์การพัฒนาของกลุ่มจังหวัดท่ีมีทิศทางน าไปสู่การเป็น
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาและนันทนาการท่ีเป็นเลิศ หรือการสร้างเมืองแห่งกีฬา (Sport City) โดยมีการลงทุน
พัฒนาระดับโครงสร้างพื้นฐาน สาธารณูปโภค การพัฒนามาตรฐานอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเชิงกี ฬา 
การส่งเสริมกิจกรรมทางการกีฬาและการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง การสร้างสื่อประชาสัมพันธ์และ
ช่องทางการตลาดบนฐานการตลาดออนไลน์ (Digital Marketing) การพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์การท่องเท่ียว
เชิงกีฬา เป็นต้น 
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  2.1.2 การพัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาและวัฒนธรรม โดยการกระตุ้น
การลงทุนจากท้ังภาครัฐและภาคเอกชนเพื่อการพัฒนาและสร้างแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาท่ีมีศักยภาพ
ดึงดูดทางการท่องเท่ียวสูงของกลุ่มนักท่องเท่ียวต่างชาติหรือนักท่องเท่ียวคุณภาพได้ ไม่ว่าจะเป็นด้วย
ความคิดสร้างสรรค์  ความอลังการ  ความเป็นมาตรฐานท่ียอมรับในระดับโลก ความมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
ความประณีตเฉพาะ ความรวดเร็ว การเป็นผู้น าสินค้าและบริการใหม่ หรือความครบถ้วนทางอุตสาหกรรม
ท่องเท่ียว   
  2.1.3 การสร้างแหล่งท่องเท่ียวครบวงจรและขนาดใหญ่  โดยเน้นการสร้างแหล่งท่องเท่ียวท่ี
มีการศักยภาพดึงดูดสูงหรือเป็นแลนด์มาร์คแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่เป็นการเสริมศักยภาพแห่งท่องเท่ียว
เดิมท่ีมีอยู่สามารถเป็นทางเลือกทางการท่องเท่ียวและรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวคุณภาพให้เข้ามาท่องเท่ียว
ในจังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดสุรินทร์และจังหวัดศรีสะเกษ หรือจังหวัดใกล้เคียงอื่น  ๆ ได้มากข้ึน เช่น 
การโหนสลิงข้ามหุบเขาหรือวิวทุ่งนา เป็นต้น  
  2.1.4 การสร้างศูนย์บริการทางการกีฬาในเขต 3 จังหวัด โดยการสร้างความร่วมมือกับ
ผู้ประกอบการทางสถานบริการสุขภาพและกีฬาในการสร้างมาตรฐานการบริการและการประกอบการใน
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ซึ่งอาจบูรณาการกับภาคีหน่วยงานภาครัฐท่ีมียุทธศาสตร์การพัฒนา
ทางด้านกีฬาในการสร้างความร่วมมือร่วมกัน เช่น ความร่วมมือกับการกีฬาแห่งประเทศไทยท่ีก าลังจะ
ด าเนินการพัฒนาและยกระดับศูนย์บริการทางการกีฬาส่วนกลางและภูมิภาคให้ได้มาตรฐานและครอบคลุม
ท่ัวประเทศ รวมถึงการพัฒนาการบริหารจัดการศูนย์ฝึกกีฬาแห่งชาติในการเก็บตัวฝึกซ้อมของนักกีฬา
ให้ได้มาตรฐานในรูปแบบศูนย์ฝึกอบรมการกีฬาแห่งประเทศไทย (National Training Center : NTC) 
เพื่อให้เป็นศูนย์ฝึกกีฬาท่ีได้มาตรฐานและครบวงจร ท้ังในด้านสถานท่ีและอุปกรณ์การฝึกซ้อม สถานท่ีพัก
นักกีฬา สถานท่ีบริการ ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬาในสาขาต่าง ๆ เพื่อให้สามารถสนองตอบความต้องการ
ของผู้ใช้บริการทางการกีฬา ได้แก่ นักกีฬา บุคลากรทางการกีฬา ประชาชนท่ัวไป หน่วยงานและ
องค์กรต่าง ๆ  
 2.2 กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
            2.2.1 การส่งเสริมศักยภาพเพื่อยกระดับอันดับผลการแข่งขันระดับคุณภาพ ด้วย
การชนะผลการแข่งขันและได้ครองถ้วยแชมป์การแข่งขันทุกระดับ หรือมีสถิติการแข่งขันท่ีมียอมรับ
ระดับชาติและนานาชาติ  
            2.2.2 การจัดกิจกรรมระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ี การส่งเสริมการจัดกิจกรรม
ทางการท่องเท่ียวระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ีจังหวัดเพื่อเป็นการกระตุ้นและดึงดูดนักท่องเท่ียว
ท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติได้ตัดสินใจเลือกเข้ามาใช้บริการทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีมากข้ึน เช่น 
การประกวดวงโยธวาทิตโลก การแข่งขันซุปเปอร์ GP ระดับโลก  มหกรรมงานเลี้ยงช้างโลก งานแสดงช้าง
ระดับโลก โดยการจัดกิจกรรมขนาดใหญ่ดังกล่าวจะส่งผลต่อการกระตุ้นทางเศรษฐกิจและการสร้างโอกาส
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ทางการตลาดให้แก่กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวในพื้นท่ีและสามารถสร้างเส้นทางและโปรแกรม
การท่องเท่ียวต่อเนื่องจากการเข้ามาท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าวกับแหล่งท่องเท่ียวและ
สถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ได้เพิ่มเติมในช่วงเวลาก่อนและหลังการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวดังกล่าว 
 2.3 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
2 แนวทางย่อย คือ 
  2.3.1 การบูรณาการและเชื่อมโยงการตลาดร่วมกัน โดยมีการรวมกลุ่ม เครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวเพื่อการสร้างเอกลักษณ์และแนวทางการท่องเท่ียวเฉพาะของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ หรือการท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ โดยการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดภายในกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ หรือระหว่างจังหวัด การส่งเสริมการตลาดระหว่างกลุ่ม ด้วยการจัดโครงการ
สร้างความร่วมมือระหว่างคลัสเตอร์การท่องเท่ียว เช่น การเชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์
การท่องเท่ียวจังหวัดนครพนมและประเทศลาว การเชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์การท่องเท่ียว
ล าปาง เป็นต้น  
  2.3.2 การพัฒนาระบบสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวด้วยอิเล็กทรอนิกส์ 
(Electronics Tourism) การน าเสนอบริการด้วยสารสนเทศและเทคโนโลยีสมัยใหม่ผ่านสื่อและช่องทาง
อิเล็กทรอนิกส์หรือออนไลน์ (Digital Tourism) เช่น ระบบติดต่อซื้อ-ขายบริการอัตโนมัติ ระบบเครือข่าย
สังคมออนไลน์ทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ระบบค้นหาสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
ออนไลน์ ระบบบริการสารสนเทศและการปิดการขายด้วยระบบออนไลน์ ระบบอัตโนมัติห้องพักโรงแรม 
ระบบการสั่งอาหารด้วยมือถือ เป็นต้น 
 2.4 ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก ผู้สนับสนุนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
ด้วยการบูรณาการและเชื่อมโยงความร่วมมือระหว่างสมาชิกในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
การก าหนดแนวปฏิบัติและมาตรฐานการแบ่งปันทรัพยากรและความร่วมทางการค้าระหว่างสมาชิกเครือข่าย
เพื่อสร้างขีดความสามารถและศักยภาพทางการบริการเพิ่มข้ึน อาทิ การวางมาตรฐานราคาและส่วนลด
พิเศษทางธุรกิจแก่ธุรกิจเพื่อนสมาชิกร่วมกัน การเชื่อมโยงโปรแกรมท่องเท่ียวกับกลุ่มเพื่ อนสมาชิก
โรงแรมท่ีพักและร้านอาหาร การฝึกอบรมพัฒนาบุคลากรร่วมกันระหว่างกลุ่มประเภทธุรกิจเดียวกัน 
การเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวกับเพื่อนสมาชิกกลุ่มชุมชนในพื้นท่ี การได้รับสิทธิการเข้าร่วม
โครงการสนับสนุนและพัฒนาทางการตลาดจากหน่วยงานภาคีเครือข่ายทางการท่องเท่ียว เป็นต้น 
 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว 

   โดยเน้นการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 
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     3.1 การจัดการสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว  ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อยคือ 
 3.1.1 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวระดับศรีบุรินทร์ โดย

ก าหนดทิศทางการท่องเท่ียวเสริมจากธุรกิจหลัก ด้วยการวางทิศทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ คือ โดยสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ท่ีมีศักยภาพ และหน่วยงาน
ภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องในพื้นท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ร่วมกันสร้างมาตรฐานการให้บริการ
การท่องเท่ียว การเป็นเจ้าบ้านท่ีดี การสร้างเพิ่มมูลค่าและคุณค่าสินค้าและบริการให้มีคุณภาพ เป็นต้น 

 3.1.2 การพัฒนามาตรฐานการบริการการท่องเท่ียวกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
สู่อาเซียน สอดคล้องกับการส่งเสริมและพัฒนาตามโครงการจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยกิจกรรมพัฒนาศักยภาพ
บุคลากรด้านทักษะภาษาอังกฤษและประเทศเพื่อนบ้าน (กัมพูชา) ควรส่งเสริมและพัฒนามาตรฐาน
โดยเฉพาะกลุ่มบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ในระดับมาตรฐานอาเซียน เพื่อให้สอดรับกับยุทธศาสตร์
การท่องเท่ียวด้านอาเซียนของประเทศไทย และสามารถขยายการบริการทางการน าเท่ียวในกลุ่มประเทศ
อาเซียนได้มากข้ึน  

 3.1.3 การพัฒนามาตรฐานร้านอาหารปลอดภัย ปัจจุบันมีการออกกฎหมายและคุ้มครอง
ทรัพย์สินและสิทธิประโยชน์ของผู้บริโภคมากข้ึน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
โดยเฉพาะผู้ประกอบการหรือผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับด้านอาหารท่ีให้บริการแก่นักท่องเท่ียวควรจะมีการส่งเสริม
และการจัดการควบคุมเพื่อให้ผู้ประกอบการหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
ได้รับการรับรองมาตรฐานด้านร้านอาหารปลอดภัยส าหรับนักท่องเท่ียว อีกท้ังเพื่อเป็นการสร้างความรู้สึก
ไว้วางใจในการรับบริการแก่นักท่องเท่ียวได้มากข้ึน 

 3.1.4  การพัฒนามาตรฐานครัวไทยสู่ครัวโลก ยุทธศาสตร์การพัฒนาของประเทศท่ีส าคัญ
วาระหนึ่งคือ การพัฒนาครัวไทยสู่ครัวโลก ซึ่งกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการส่งเสริม
และการพัฒนาผู้ประกอบการสมาชิกพัฒนาสินค้าและบริการด้านอาหารไทยให้ได้มาตรฐานและมี
ความคิดสร้างสรรค์น าภูมิปัญญาด้านอาหารของไทยประยุกต์ให้มีมาตรฐานด้านรสชาติและการใช้
วัตถุดิบท่ีประยุกต์ได้ให้เข้ากับนักท่องเท่ียวต่างชาติที่สามารถรับประทานได้ หรือให้พัฒนาสูตรให้เป็น
สากลมากข้ึน  

     3.2  การต้อนรับและการบริการของบุคลากร ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
 3.2.1 การพัฒนามาตรฐานการบริการ โดยการพัฒนาสินค้าและบริการควรต้อง

ค านึงถึงมาตรฐานคุณภาพด้านการบริการเป็นหลักแก่สมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ  
โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีจะบ่งบอกถึงการบริการท่ีจะต้องสร้างความประทับใจนอกจาก
การเรียนรู้และสัมผัสภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชุมชน ตลอดจนท้ังการท่องเท่ียวด้านกีฬาและนันทนาการก็
เช่นเดียวกัน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรท่ีจะสร้างความร่วมมือและเชื่อมโยง
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สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวร่วมกัน ควรมีมาตรฐานการบริการเดียวกัน เพื่อสร้างเป็นอัตลักษณ์
เฉพาะของกลุ่มการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด 

 3.2.2 การพัฒนาบุคลากรทางสายวิชาชีพทางกีฬาและการท่องเท่ียว  (The Profession 
of Sports and Tourism) โดยต้องมีการวางแผนด้านบุคลากรท่ีมีคุณวุฒิและได้มาตรฐานทางวิชาชีพ
ในพื้นท่ีกับสถาบันการศึกษาในพื้นท่ี เพื่อผลิตบุคลากรตามมาตรฐานหลักสูตรสายวิชาการและวิชาชีพ
เฉพาะทางด้านการท่องเท่ียว การกีฬาและสุขภาพ ได้แก่ บุคลากรด้านวิทยาศาสตร์การกีฬา บุคลากร
ด้านวิทยาศาสตร์สุขภาพ บุคคลากรด้านมัคคุเทศก์ บุคลากรด้านน าเท่ียว บุคลากรด้านการบริการ
โรงแรมท่ีพัก บุคลากรด้านวิทยาศาสตร์การอาหาร บุคลากรด้านการสปาและเสริมความงาม เป็นต้น 
เพื่อส่งต่อระดับงานให้แก่สถานประกอบการทางอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและกีฬา 

     3.3 ความปลอดภัยชีวติและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ  
  3.3.1 การพัฒนามาตรฐานการบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ตีทะเบียน ดวยพระราชบัญญัติ
ธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2551 มีความมุ่งเน้นท่ีจะใหความคุมครองนักทองเท่ียวไม่ใหถูกเอารัด
เอาเปรียบและสามารถเลือกใชบริการจากผูประกอบการธุรกิจท่ีมีมาตรฐาน ดังนั้นกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ ควรมีการก าหนดมาตรฐานของบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์สมาชิกให้ปฏิบัติตามมาตรฐาน
กลางอย่างเคร่งครัด หรือส่งเสริมให้สมาชิกกลุ่มพัฒนาให้ได้การรับรองมาตรฐานระดับคุณภาพของ
องคกรธุรกิจน าเท่ียว และมีบัตรมัคคุเทศก์เพื่อจะได้สร้างความน่าเชื่อถือแก่นักท่องเท่ียวได้มากข้ึน 
  3.3.2 การพัฒนามาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการ
ท่องเท่ียวฯ ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาสมาชิกโดยเฉพาะกลุ่มประเภทโรงแรมและท่ีพักมีการสร้าง
มาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว ตามแนวทางของการส่งเสริมและพัฒนาของกรมส่งเสริม
สิ่งแวดล้อม หรือเพื่อสร้างการยอมรับในมาตรฐานและการให้บริการเฉพาะท่ีมีเอกลักษณ์การส่งเสริม
และรักษาสิ่งแวดล้อมตามแนวโน้มของพฤติกรรมนักท่องเท่ียวยุคใหม่ท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 
      3.4 ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย 3 แนวทางย่อยคือ  
  3.4.1 การพัฒนานามาตรฐานราคาสินค้าและบริการท่ีเป็นธรรม โดยสมาชิกกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ จะต้องร่วมกันสร้างมาตรฐานด้านราคาสินค้าและบริการให้มีทิศทางเดียวกัน 
และมีการจัดการควบคุมราคาสินค้าและบริการให้เหมาะสม เช่น ค่าท่ีพักโรงแรมท่ีมีเกณฑ์มาตรฐาน
คุณภาพและราคาเดียวกัน ราคาโปรแกรมการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกันมีการก าหนดชุดราคาเดียวกัน 
ราคาค่าบริการขนส่งโดยสารมีเกณฑ์มาตรฐานเดียวกัน เป็นต้น ซึ่งสมาชิกกลุ่มควรจะมีการก าหนด
เป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกัน  
  3.4.2 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการบนฐานสังคมและการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี 
โดยยุทธศาสตร์จังหวัดที่ก าหนดดัชนีชี้วัดด้านสังคมไว้ควบคู่กับด้านเศรษฐกิจ ดังนั้นทางกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันในการให้บริการ
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ทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความส าคัญด้านสังคมและการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี เพื่อให้เกิดความประทับใจใน
การให้บริการและสร้างความรู้สึกปลอดภัยแก่นักท่องเท่ียวได้ 
  3.4.3 การพัฒนามาตรฐานสิ่งแวดล้อมย่ังยืน การสร้างมาตรฐานท่ีส าคัญอีกประการ
ท่ีเป็นตัวชี้วัดความย่ังยืนคือด้านสิ่งแวดล้อม ดังนั้น การพัฒนามาตรฐานการท่องเท่ียวเชิงการอนุรักษ์
และรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว หรือการพัฒนาธุรกิจทางการท่องเท่ียวทุกประเภทควรให้
ความส าคัญต่อการสร้างและจัดการระบบสิ่งแวดล้อมท่ีดี และสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการ                      
ท่องเท่ียวฯ ควรมีการก าหนดแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันในการให้บริการ
ทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความส าคัญด้านสิ่งแวดล้อมร่วมกัน 
 

3. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย 
3.1 ได้ข้อมูลสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ี

สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ราย
จังหวัดจ านวน 3 ชุด และกลุ่มจังหวัดจ านวน 1 ชุด 

3.2 ได้ข้อมูลศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ราย
จังหวัดจ านวน 3 ชุด และกลุ่มจังหวัดจ านวน 1 ชุด 

3.3 ได้ข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษจ านวน 1 ชุด 
 3.4 ได้รูปแบบเส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมกีฬาและนันทนาการเชื่อมโยง
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ กลุ่มจังหวัด จ านวน 1 ชุด 
 

4. การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
4.1 เสนอรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์โครงการวิจัยการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ

ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ และรูปแบบเส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการฯ ต้นแบบแก่กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ 

4.2 เสนอรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์โครงการวิจัยการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษและรูปแบบเส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
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กีฬาและนันทนาการฯ ต่อหน่วยงานทางการท่องเท่ียวท่ีเกี่ยวข้องได้แก่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
ส านักงานเขตสุรินทร์ ส านักงานท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  และศรีสะเกษ อีกท้ัง
สมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

4.3 ตีพิมพ์บทความวิจัยในวารสารการวิจัย และเผยแพร่งานวิจัยในเวทีประชุมวิชาการและ
การวิจัยระดับชาติหรือนานาชาติ 
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บทที่ 1 
บทน า 

 

ความส าคัญและท่ีมาของปัญหา 
  ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬาปี พ.ศ. 2558 – 2560 เน้นกลยุทธ์
การพัฒนาเชิงพื้นท่ี ซึ่งเป็นการพัฒนาเตรียมความพร้อมเชิงพื้นท่ีในการรองรับนักท่องเท่ียวเน้นการพัฒนา
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับศักยภาพและขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียว
ของพื้นท่ีแหล่งท่องเท่ียว และให้ความส าคัญกับมิติของการพัฒนาการท่องเท่ียวในด้านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนความสมดุลของการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยส่งเสริมการจัดการทรัพยากร
ท้องถ่ินของชุมชนให้เกิดความเข้มแข็ง และพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) 
เข้าสู่ภาคธุรกิจบริการการท่องเท่ียว เพิ่มมูลค่าผลผลิตการเกษตรและการพัฒนาอุตสาหกรรมการเกษตร
แทนการน าเข้าและบริโภคสินค้าจากต่างประเทศ ตลอดจนการพัฒนาอัตลักษณ์ของท้องถ่ิน เพื่อให้เกิด
ความเป็นธรรมในการกระจายรายได้สู่ท้องถ่ินชุมชนและพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนให้ครอบคลุมทุก
พื้นท่ีท่องเท่ียว ส่งเสริมการท่องเท่ียวตามเส้นทางคมนาคมท่ีระบุไว้ในแผนพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน
ด้านคมนาคมขนส่ง อีกท้ังเน้นการบูรณาการเชื่อมโยงการท างานร่วมกันของหน่วยงานแต่ละพื้นท่ี โดย
ได้ก าหนดพื้นท่ีในการพัฒนาสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวในระยะเร่งด่วนออกเป็น 8 เขตพัฒนา 
การท่องเท่ียว “12 เมืองต้องห้าม...พลาด” ซึ่งหนึ่งในกลยุทธ์คือ เขตพัฒนาการท่องเท่ียวอารยธรรมอีสานใต้ 
ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี โดยมีเป้าหมายหลักใน
การพัฒนาไปสู่การท่องเท่ียวแห่งวิถีชีวิต อีสานใต้ร่วมสมัย เชื่อมโยง ลาว กัมพูชา และเวียดนาม ผ่านมาตรการ
การยกระดับอารยธรรมอีสานใต้ และภูมิปัญญาท้องถ่ิน เพื่อเพิ่มมูลค่าและคุณค่าทางการท่องเท่ียว มี
แนวทางการพัฒนา ได้แก่  พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเส้นทางท่องเท่ียวเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียวทาง
ประวัติศาสตร์ และกลุ่มประเทศเพื่อนบ้านพัฒนาและสร้างสรรค์การท่องเท่ียววิถีชีวิต วัฒนธรรมอีสานใต้
ร่วมสมัย ส่งเสริมการสร้างสรรค์สินค้าและบริการชุมชน OTOP ให้โดดเด่นและมีคุณค่า พัฒนาเชื่อมโยง
สินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ภาคอุตสาหกรรมบริการการท่องเท่ียว แทนการน าเข้าและบริโภค
สินค้าจากต่างประเทศ (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา. 2558 : 22-24)  
  ในปี พ.ศ. 2559 จังหวัดสุรินทร์ได้รับการคัดเลือกเข้าในโครงการ “12 เมืองต้องห้าม พลาดพลัส” 
ท้ังนี้เนื่องจากมีจุดเด่นส าคัญสามประการหลักคือ การท่ีชาวกัมพูชาในตลาดระดับบนนิยมเข้ามาตรวจสุขภาพ
และรักษาโรคในโรงพยาบาลจังหวัดสุรินทร์ท้ังภาครัฐและเอกชน ด้วยคุณภาพของบุคลากรทางการแพทย์
และพยาบาลท่ีมีความสามารถในการสื่อสารภาษาเขมร การมีเส้นทางเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังประเทศ
กัมพูชาผ่านด่านช่องจอม และกิจกรรม “งานช้างจังหวัดสุรินทร์” เป็นงานท่ีแสดงความย่ิงใหญ่ท่ีสามารถ
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ดึงดูดนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี ส าหรับจังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดที่เป็นประตูเชื่อมโยงอารยธรรมขอม
โบราณ โดยมีความร่วมมือในรูปแบบวงกลมทางเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศอินโดจีน ไทย-ลาว-กัมพูชา-
เวียดนาม ก่อให้เกิดความร่วมมือในการพัฒนาพื้นท่ีท่องเท่ียว 3 ประเทศ 7 จังหวัด ได้แก่ อุบลราชธานี- 
ศรีสะเกษ (ไทย) จ าปาสัก-สาละวัน(ลาว) พระวิหาร-อุดรมีชัย-สตึงเตร็ด (กัมพูชา) (จาตุรงค์ เพ็งนรพัฒน์ , 
มาลี ไชยเสนา และสุวภัทร ศรีจองแสง. 2560 : 82)    
  จากรายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเท่ียวปี พ.ศ. 2559 (กลุ่มวิจัยและแผนเศรษฐกิจการท่องเท่ียว
และกีฬา. 2559 : 62) พบว่าเม่ือพิจารณารายได้รวมตลอดปี  พ.ศ. 2559 ส าหรับโครงการ 12 เมือง
ต้องห้าม..พลาดสามารถสร้างรายได้จากท่องเท่ียวมูลค่า 72,477.71 ล้านบาทโดยจังหวัดบุรีรัมย์และ
ราชบุรีเป็นจังหวัดที่มีการขยายตัวของรายได้สูงในสองล าดับแรก และโครงการ 12 เมืองต้องห้าม...
พลาดพลัส จ านวน 74,631.52 ล้านบาท โดยจังหวัดนครปฐมและสระแก้วเป็นจังหวัดที่มีการขยายตัว
ของรายได้สูงเป็นสองล าดับแรก ซึ่งสูงกว่าโครงการ 12 เมืองต้องห้าม..พลาดเพราะมีการกระจาย
นักท่องเท่ียวจากเมืองหลักไปสู่เมืองรอง ดังนั้นหากท าการพิจารณาถึงจุดอ่อนของสถานการณ์การท่องเท่ียว
จังหวัดบุรีรัมย์จะพบว่านักท่องเท่ียวจะมีการกระจุกตัวในช่วงท่ีมีการแข่งขันกีฬาท่ีส าคัญ ท าให้ท่ีพักในตัว
เมืองมีปริมาณไม่พอเพียง และหากท าการวิเคราะห์จุดเด่นของจังหวัดสระแก้วในโครงการ 12 เมือง
ต้องห้าม..พลาดพลัสท่ีมีการขยายตัวของรายได้สูงพบว่ามีจุดเด่นท่ีส าคัญคือ การมีตลาดโรงเกลือซึ่ง
เป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้าราคาถูก การมีการท่องเท่ียวชายแดนบริเวณจุดผ่านแดนบ้านคลองลึกไปยัง
ประเทศกัมพูชา การมีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การมีสถานท่ีท่ีมีความส าคัญทางประวัติศาสตร์  และ
การมีการคัดเลือกตัวแทนนักกีฬาจาก 14 จังหวัดเพื่อเข้าร่วมการแข่งขันกีฬายาวชนแห่งชาติ อีกท้ัง
รายงานส ารวจสัดส่วนพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ (กรมการท่องเท่ียว. 2557 : 7-1 – 13-9) 
ชี้ให้เห็นว่านักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ครั้งแรกส่วนใหญ่เดินทางมาพักผ่อนและ
ท่องเท่ียวจังหวัดเดียวด้วยรถยนต์ส่วนตัว สิ่งดึงดูดใจให้มาท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ีท่องเท่ียว 
ความปลอดภัย และอาหารในขณะท่ีชาวต่างชาติจะเท่ียวหลายจังหวัดด้วยรถยนต์ส่วนตัวสิ่งดึงดูดใจให้มา
ท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ีท่องเท่ียว ความปลอดภัย และช่วงเทศกาล กรณีของจังหวัดสุรินทร์
พบว่านักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติที่มาเท่ียวจังหวัดสุริรทร์ครั้งแรกส่วนใหญ่ท่องเท่ียวหลายจังหวัด 
เดินทางมาเองด้วยรถยนต์ส่วนตัว สิ่งดึงดูดใจให้มาท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ีท่องเท่ียว ความ
ปลอดภัย และอาหาร ส่วนจังหวัดศรีสะเกษนั้นนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาจังหวัดศรีสะเกษเป็นครั้งแรก
ส่วนใหญ่มีการท่องเท่ียวจังหวัดเดียว ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวต่างชาติจะท่องเท่ียวหลายจังหวัด โดยสิ่งท่ี
เหมือนกันคือ การเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัวและ สิ่งดึงดูดใจให้มาท่องเท่ียวสามล าดับแรกคือ สถานท่ี
ท่องเท่ียว ความปลอดภัย และอาหาร   
  จังหวัดบุรีรัมย์หรือเมืองปราสาทสองยุค คือหนึ่งปราสาทสายฟ้าซึ่งเป็นทีมฟุตบอลท่ีสร้างชื่อเสียง
ให้กับจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบกับการมีความพร้อมด้านโครงสร้างพื้นฐาน เช่น สนามฟุตบอล “ไอ-โมบาย 
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สเตเดียม” หรือชื่ออย่างเป็นทางการว่า ธันเดอร์ คาสเซิล สเตเดียม (Thunder Castle Stadium) ซึ่งเป็น
สนามฟุตบอลแห่งเดียวในประเทศไทยท่ีได้มาตรฐานระดับเวิลด์คลาสจากสหพันธ์ฟุตบอลนานาชาติ 
(Federation International de Football Association) และมาตรฐานระดับเอคลาสจากสมาพันธ์ฟุตบอล
แห่งเอเชีย (Asian Football Confederation) (บุรีรัมย์กูรู. 2560 : 1) สถานท่ีออกก าลังกาย สวนสาธารณะ 
สถาบันการศึกษาท่ีมีความรู้ในการออกก าลังกาย เป็นต้น  ส่งผลท าให้เป็นท่ีสนใจของนักท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
ซึ่งจะมีการใช้จ่ายในการท่องเท่ียวครั้งละ 10,000 บาท ใช้ระยะเวลาในการท่องเท่ียว 2 วัน และมีความถ่ีใน
การท่องเท่ียว 2 ครั้งต่อปี (วัชระ เชียงกูลและเทิดชาย ช่วยบ ารุง. 2560 : 90) และสองปราสาทอารยธรรมขอม 
เช่น อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า ปรางค์กู่สวนแตง อีกท้ังในปี พ.ศ. 2557 ได้มีการเปิด
จุดผ่อนปรนทางการค้าช่องสายตะกู ท่ีต าบลจันทบเพชร อ าเภอบ้านกรวด กับบ้านจุ๊บโกกี ต าบลอ าปึล 
อ าเภอบันเตียอ าปึล จังหวัดอุดรมีชัย ประเทศกัมพูชา และอยู่ห่างจากตัวเมืองบุรีรั มย์ประมาณ 70 กม. 
(ประชาชาติธุรกิจ. 2060 : 1) ซึ่งท าให้เกิดการเชื่อมโยงอารยธรรมขอมโบราณกับประเทศเพื่อนบ้าน
เพื่อรองรับการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  
  จังหวัดสุรินทร์เป็นจังหวัดท่ีมีชื่อเสียงในด้านการเลี้ยงช้างจนได้รับขนานนามว่า “สุรินทร์ถ่ินช้างใหญ่” 
ท่ีนักท่องเท่ียวสามารถสัมผัสได้ถึงวิถีชีวิต ความผูกพัน ประเพณีและวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับช้าง  และใน
ปี พ.ศ. 2559 การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยได้ก าหนดให้จังหวัดสุรินทร์เป็นเมืองต้องห้ามพลาดพลัส  
ด้วยโอกาสท่ีส าคัญสามประการคือ การท่ีชาวกัมพูชาในตลาดระดับบนนิยมเดินทางเข้ามาตรวจสุขภาพและ
รักษาโรคในโรงพยาบาลจังหวัดสุรินทร์ ท้ังโรงพยาบาลรัฐบาลและเอกชน ด้วยคุณภาพของบุคลากรทาง
การแพทย์และพยาบาลท่ีมีความสามารถในการสื่อสารภาษาเขมร การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวสุรินทร์
ไปยังประเทศเพื่อนบ้านในอาเซียนคือกัมพูชาผ่านด่านช่องจอม และวิ ถีชีวิตชุมชนกับการเลี้ยงช้าง 
(กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา. 2560 : 54)  ส าหรับจังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดที่เป็นประตูเชื่อมโยง
อารยธรรมขอมโบราณ โดยมีความร่วมมือในรูปแบบวงกลมทางเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศอินโดจีน 
ไทย-ลาว-กัมพูชา-เวียดนาม ก่อให้เกิดความร่วมมือในการพัฒนาพื้นท่ีท่องเท่ียว 3 ประเทศ 7 จังหวัด 
ได้แก่ อุบลราชธานี-ศรีสะเกษ (ไทย) จ าปาสัก-สาละวัน(ลาว) พระวิหาร-อุดรมีชัย-สตึงเตร็ด (กัมพูชา) 
 จากท่ีได้กล่าวมาแล้วจึงท าให้ผู้วิจัยเห็นถึงโอกาสท่ีจะพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางม

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 

สุรินทร์ และศรีสะเกษข้ึนเพื่อให้เกิดการเชื่อมโยง ส่งเสริมความร่วมมือและส่งต่อนักท่องเท่ียวให้กระจายไป

ยังจุดต่าง ๆ ให้เพิ่มข้ึนส่งผลท าให้รายได้จากการท่องเท่ียวเพิ่มมากข้ึน เช่นเดียวกับโครงการ 12 เมือง

ต้องห้ามพลาดพลัส ซึ่งประสบความส าเร็จจากการกระจายนักท่องเท่ียวจากเมืองหลักไปสู่เมืองรอง 

(กระทรวงท่องเท่ียวและกีฬา. 2560 : 12)  ท้ังนี้นอกจากท้ังสามจังหวัดจะมีการเชื่อมโยงในลักษณะของ

เขตพื้นท่ีแล้ว ยังมีความเชื่อมโยงในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เช่น อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งและ
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ปราสาทเมืองต่ า จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทศีขรภูมิ ปราสาทภูมิโปน กลุ่มปราสาทตาเมือน จังหวัดสุรินทร์ 

ปราสาทเขาพระวิหาร ปราสาทโดนตวล ปราสาทสระก าแพงใหญ่ ปราสาทวัดสระก าแพงน้อย ปราสาท

บ้านปราสาท (ปราสาทห้วยทับทัน) ปราสาทเขาพระวิหาร ปราสาทปรางกู่ ปราสาทต าหนักไทร พระธาตุ

เรืองรอง จังหวัดศรีสะเกษ  ในขณะเดียวกันก็มีความหลากหลายทางเอกลักษณ์วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์

ได้แก่ ไทยเขมร ไทยลาว ไทยกูย ไทยยอ ไทยเยอ เป็นต้น โดยแต่ละชาติพันธุ์จะมีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมเป็น

มรดกทางสังคมท่ีแตกต่างกัน เช่น รูปแบบการด ารงชีวิตการแต่งกายอาหารการกิน เครื่องมือเครื่องใช้

ศิลปะดนตรีขนบธรรมเนียมประเพณี งานเทศกาลท้องถ่ิน และสิ่งท่ีส าคัญในการเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียว

การมีจุดเชื่อมต่อไปยังประเทศกัมพูชาได้ถึงสองจุดคือผ่านจุดผ่านแดนถาวรไทย-กัมพูชาทางด่านช่องจอม 

จังหวัดสุรินทร์ และ ด่านช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ  ซึ่งนับเป็นโอกาสท่ีดีในการรับต่อนักท่องเท่ียวต่างชาติ

จากประเทศกัมพูชาซึ่งมีจ านวนมากกว่า 3.5 ล้านคน  ท่ีมีความสนใจในด้านวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม 

ประเพณีโบราณและธรรมชาติของประเทศกัมพูชา (อัทธ์ พิศาลวานิช. 2558 : 1) ท่ีไม่แตกต่างจากจังหวัด

บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท้ังนี้ข้อมูลท่ีได้จะเป็นแนวทางการในการสร้างความร่วมมือท่ีเข้มแข็ง

ร่วมกันระหว่างกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษต่อไป 

 

ค าถามการวิจัย 
 1. สถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษท่ีผ่านมาเป็นอย่างไร 

  2. ศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูด
และเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ เป็นอย่างไร 
  3. ข้อเสนอเชิงนโยบายพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  
เป็นอย่างไร 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. ศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
 2. เพื่อประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
 3. เพื่อพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และ
ศรีสะเกษ   
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ความส าคัญของการวิจัย 
  1. กลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว 
นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  ได้ทราบถึงแนวทางการพัฒนาการเชื่อมโยง
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  2. นายกสมาคมการท่องเท่ียว สภาอุตสาหกรรมจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ สามารถน า
แนวทางดังกล่าวเป็นข้อมูลพื้นฐานในการก าหนดนโยบาย การจัดท าแผนพัฒนาเพื่อให้เกิดการบูรณาเชื่อมโยง 
ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างทางบริการการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษต่อไป   
 

ขอบเขตการวิจัย 
1. ขอบเขตเนื้อหา สามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 
 1.1 ระยะท่ี 1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว คุณภาพของสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวก ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว การบริหาร
จัดการแหล่งท่องเท่ียว และการสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว ปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยง
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้หรือสร้างเป็นเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมการท่องเท่ียวได้ 

 1.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย  (1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียว
เฉพาะ (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ (3) การสร้างมาตรฐาน
การบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครอืข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 

 1.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย ((1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียว
เฉพาะ (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ (3) การสร้างมาตรฐาน 
การบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ  

2. ขอบเขตประชากร สามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 
 2.1 ระยะท่ี 1 การศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนคือ 
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     2.1.1 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
ด้วยแบบสอบถาม ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

           2.1.1.1  ประชากรคือ กลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่าย
ผู้ประกอบการท่องเท่ียวหรือผู้ท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียว จ านวน 148 ราย โดยแยกตามราย
จังหวัดมีจ านวนสมาชิกของสมาคมแต่ละจังหวัดคือ 

           (1) สมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์มีสมาชิกจ านวน 62 ราย  
                 (2) สมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ มีสมาชิกจ านวน 46 ราย  
          (3) สมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ มีจ านวนสมาชิก 40 ราย  
            2.1.1.2 กลุ่มตัวอย่างจะใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือ

ความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวมท้ังหมด 90 ราย โดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 

    (1) จังหวัดบุรีรัมย์ประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 9 ราย โรงแรม/
ท่ีพักจ านวน 6 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจ านวน 
3 ราย ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทาง
บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 1 ราย ธุรกิจชุมชน
ให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย สถาบันการศึกษาจ านวน 2 ราย สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 

    (2) จังหวัดสุรินทร์ประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 11 ราย โรงแรม/
ท่ีพักจ านวน 5 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจ านวน 
2 ราย หน่วยงานทางการท่องเท่ียวจ านวน 4 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 
1 ราย ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 1 ราย ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียว 
จ านวน 1 ราย สถาบันการศึกษาจ านวน 1 ราย สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย สถานบันเทิง/สถาน
ประกอบการบริการสุขภาพจ านวน 2 ราย  

    (3) จังหวัดศรีสะเกษประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 10 ราย 
โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 3 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 4 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
จ านวน 2 ราย ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุ เทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย หน่วยงานทาง   
การท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย ร้านขาย
ของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 2 ราย ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย 
สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 
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       2.1.2 การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  และศรีสะเกษ
ด้วยการสนทนากลุ่ม กลุ่มตัวอย่างคือ นายกสมาคมท่องเท่ียว ตัวแทนคณะกรรมการและสมาชิกสมาคม
ท่องเท่ียวรายจังหวัด จังหวัดละ 10 ราย รวมเป็น 30 ตัวอย่าง โดยการเจาะจงกับตัวแทนท่ีมีบทบาท
หน้าท่ีและความรับผิดชอบของสมาคมท่องเท่ียวจังหวัด  

     2.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทาง   
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ ด้วยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วม (Appreciation Influence 
Control : AIC)  ประกอบกับเทคนิคการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ เทคนิคการระดมสมอง กับกลุ่มตัวอย่างผู้น า
และตัวแทนสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องท้ัง 3 จังหวัดท้ังต้นน้ าและปลายน้ า 
โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์  สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
จังหวัดละ 50 ราย รวมท้ังหมด 150 ราย ได้แก่ 
     (1) กลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ

การท่องเท่ียวหรือท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวท้ังสามจังหวัด จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวม

ท้ังหมด 90 ราย  

     (2) ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ (ท่ีไม่ได้เป็น
สมาชิกสมาคมแต่มีความต้องการรวมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ) จ านวนจังหวัดละ 10 ราย 
รวมท้ังหมด 30 ราย  
     (3) ตัวแทนกลุ่มภาคีเครือข่ายภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคชุมชนและภาคการศึกษาท่ีเกี่ยวกับ
การท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท่ีเป็นเจ้าของแหล่งท่องเท่ียวหรือสถานท่ีท่องเท่ียว
และหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว และตัวแทนภาคีเครือข่ายภาครัฐและชุมชนท่ีเป็นเจ้าของแหล่งและ
สถานท่ีท่องเท่ียวและหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียวจังหวัดละ 10 ราย รวมท้ังหมด 30 ราย         
  2.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทาง 
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนคือ 
       2.3.1 การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
โดยการทดลองเดินทางตามเส้นทางการท่องเท่ียว “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์” 
โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความพร้อมและหรือความต้องการท่ีจะเข้าร่วมเดินทางตามโครงการ
น าร่องจ านวน 10 คน เพื่อเก็บข้อมูลประกอบการอภิปรายรายคณะ 
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       2.3.2 การอภิปรายแบบคณะ (Panel Discussion) ด้วยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญจ านวน 
4 ท่าน ประกอบด้วย นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ นายกสมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัด
สุรินทร์ นายกสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ รักษาการสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัด
บุรีรัมย์ ผู้แทนสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ (ผู้ด าเนินรายการ) พร้อมด้วยสมาชิกสมาคม
ท่องเท่ียวท้ัง 3 จังหวัดและผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพื้นท่ี 3 จังหวัดท่ีมีความต้องการเข้าร่วมกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ จ านวน 80 ราย 

 
นิยามศัพท์ท่ีใช้ในการวิจัย 
  1. ข้อเสนอเชิงนโยบาย หมายถึง ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทาง 
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ ในสามลักษณะคือ  
       1.1 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ หมายถึง  การเชื่อมโยงเส้นทาง
การท่องเท่ียวการท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ เพื่อรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวในกลุ่ม
ตลาดย่อย ซึ่งสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวสามารถปรับตามความต้องการ หรือความสนใจของ
กลุ่มนักท่องเท่ียว      
       1.2 การเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเท่ียว หมายถึง การจัดรวมสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
หลาย ๆ อย่างท้ังในเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ท่ีเหมาะสมเข้าด้วยกันเพื่อตอบสนองกลุ่ม
นักท่องเท่ียวระหว่างจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
       1.3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียว หมายถึง การก าหนดมาตรฐานการให้บริการ
และความปลอดภัยในทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างปลอดภัยด้วยการบริการท่ีมีคุณภาพและสามารถ
ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาเยือนได้อย่างต่อเนื่อง 
     2. กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว หมายถึง การรวมกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการท่องเท่ียว 
ประกอบด้วย ผู้ประกอบการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการท่องเท่ียวท่ีเข้าร่วมกลุ่ม
สมาคมธุรกิจท่องเท่ียว และภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า เช่น หน่วยงาน
ทางการท่องเท่ียว หน่วยงานท้องถ่ิน ชุมชน ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา  
  3. สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียว ท่ีพัก 
ร้านอาหาร สินค้าของฝากของท่ีระลึก การน าเท่ียว การขนส่งโดยสารท่ีกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ด าเนินการบริการแก่นักท่องเท่ียว 
 4. การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวมีความต้องการ มีแรงดลใจ 
หรือสิ่งกระตุ้นในการเดินทางท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษเพื่อการเรียนรู้วัฒนธรรม
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ท้ังในส่วนของประวัติศาสตร์ งานประเพณี วิถีชีวิตในชนบท ด้วยความตระหนักถึงคุณค่า ความเคารพและ
ในเกียรติในวัฒนธรรมนั้น 
  5. การท่องเท่ียวเชิงกีฬา หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวมีความต้องการ มีแรงดลใจ หรือ
สิ่งกระตุ้นในการเดินทางท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ เพื่อเล่นกีฬาประเภทต่าง ๆ โดย
มีจุดประสงค์เพื่อสุขภาพหรือการแข่งขัน รวมถึงในนักท่องเท่ียงในฐานะผู้ติดตาม ทีมงาน ผู้ชม กองเชียร์  
  6. การท่องเท่ียวเชิงนันทนาการ หมายถึง การท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวมีความต้องการ มีแรงดลใจ 
หรือสิ่งกระตุ้นในการเดินทางท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษเพื่อการพักผ่อนและ
เสริมสร้างสุขภาพ ให้ความสนุกสนาน รื่นเริง บันเทิง และการศึกษาหาความรู้ แม้ไม่มีความส าคัญใน
แง่ประวัติศาสตร์ โบราณคดี ศาสนาศิลปวัฒนธรรม แต่มีลักษณะเป็นแหล่งท่องเท่ียวร่วมสมัย เช่น 
สนามกีฬา อุทยานดอกไม้ ถนนคนเดิน เป็นต้น 
  7. ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว หมายถึง ชนิดแหล่งท่องเท่ียว ชนิด
กิจกรรม ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  8. คุณภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว หมายถึง ชนิดของท่ีพักในการเดินทาง  
การท่องเท่ียว ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  9. สิ่งอ านวยความสะดวก หมายถึง สิ่งท่ีให้ความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวโดยไม่มีค่าใช้จ่าย 
เพิ่มเติม ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  10. การเข้าถึง หมายถึง ความสามารถในการเข้าถึง การคมนาคม การเผยแพร่ข้อมูลเพื่อให้
สามารถรู้จักหรือไปยังสถานท่ีหรือแหล่งท่องเท่ียวได้อย่างสะดวก 
  11. การบริหารจัดการ หมายถึง การท าให้การด าเนินงานทางการท่องเท่ียวท้ังในส่วนของ
นักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถบรรลุเป้าหมายท่ีก าหนด 
  12. การสนับสนุนของหน่วยงาน หมายถึง การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว ท้ังใน
ภาคเอกชน ภาครัฐ และภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง 



บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฏีและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การพัฒนาการเชื่อมโยงสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุํมเครือขํายวิสาหกิจการทํองเที่ยวของกลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษ มีความมุํงเน๎นเพ่ือ
ศึกษาสภาพปัจจุบันสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการที่สามารถ
ดึงดูดและเชื่อมโยงทางการทํองเที่ยวได๎ของกลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑และศรีสะเกษเพ่ือประเมินศักยภาพ
สภาพสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการที่ สามารถดึงดูดและ
เชื่อมโยงทางการทํองเที่ยวได๎ของกลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษและเพ่ือพัฒนาข๎อเสนอ
เชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุํมเครือขํายวิสาหกิจการทํองเที่ยวของกลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑และศรีสะเกษ ดังนั้นเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข๎องจึงประกอบด๎วย 

1. ยุทธศาสตร๑การทํองเที่ยวไทย พ.ศ. 2558-2560  
2. สถานการณ๑การทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษ 
3. สินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุํมจังหวัด

บุรีรัมย๑ สุรินทร๑และศรีสะเกษ 
4. แนวคิดแรงจูงใจทางการทํองเที่ยว 

 5. งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 
 

2.1 ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2558-2560   
 จากยุทธศาสตร๑การทํองเที่ยวไทยพ.ศ. 2558 – 2560 (กระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา. 
2558 : 18 -33) ได๎กําหนดทิศทางการพัฒนาการทํองเที่ยวไทยในระยะ 3 ปีถัดจากนี้ไป โดยให๎ความสําคัญ
กับการสร๎างความสมดุลของการพัฒนาทั้งทางด๎านเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล๎อม เพ่ือมุํงสูํเปูาหมาย
การเติบโตอยํางมีคุณภาพและยั่งยืน ภายใต๎ภารกิจที่จะต๎องดําเนินการควบคูํและเกื้อหนุนกันไปทั้ง 3 ด๎าน 
คือ ด๎านการสํงเสริมตลาดด๎านการพัฒนาสินค๎าและบริการและด๎านการบริหารจัดการทํองเที่ยว โดย
กําหนดวิสัยทัศน๑ เปูาหมาย พันธกิจ และยุทธศาสตร๑การพัฒนาไว๎ดังนี้ 
 วิสัยทัศน์ “วางรากฐานการพัฒนาและสํงเสริมการทํองเที่ยวให๎ประเทศไทยเป็นแหลํง
ทํองเที่ยวคุณภาพอยํางมีดุลยภาพและยั่งยืน” 
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 เป้าหมาย 
 1. ในปี พ.ศ. 2560 ประเทศไทยมีรายได๎จากการทํองเที่ยว 2.5 ล๎านล๎านบาท และเป็นแหลํง
กระจายรายได๎สูํท๎องถิ่น 
 2. สังคมไทยมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน และชุมชนมีความเข๎มแข็ง 
 3. ทุกภาคสํวนมีจิตสํานึกในการพัฒนาโดยคํานึงถึงความสมดุลและยั่งยืน 

พันธกิจ 
 1. กระตุ๎นตลาดทํองเที่ยวคุณภาพให๎ได๎ตามเปูาหมาย 
 2. พัฒนาสินค๎าและบริการให๎สอดคล๎องกับความต๎องการของตลาดและชุมชน 
 3. เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการการทํองเที่ยว โดยมุํงเน๎นการทํางานเชิงบูรณาการเชื่อมโยง
ระดับชาติ ภูมิภาคและท๎องถิ่น 

ดัชนีชี้วัด 
 1. รายได๎จากการทํองเที่ยว 2.5 ล๎านล๎านบาท ในปี พ.ศ. 2560 
 2. จังหวัดที่มีรายได๎จากการทํองเที่ยวมากกวํา 5 พันล๎านบาท/ปี มีจํานวนเพิ่มขึ้น 
 3. อัตราการทํองเที่ยวในชํวงนอกฤดูกาลทํองเที่ยวหรือ Low Season เพ่ิมข้ึน 
 4. นักทํองเที่ยวและผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียจากการพัฒนาการทํองเที่ยว มีความพึงพอใจ 
ตํอสถานการณ๑การทํองเที่ยวไทย 
 5. มีการกําหนดขีดความสามารถในการรองรับของแหลํงทํองเที่ยวที่เปราะบาง 
 6. อันดับขีดความสามารถในการแขํงขันของการทํองเที่ยวไทยดีขึ้น โดยเฉพาะด๎านความปลอดภัย
ด๎านความยั่งยืนของสิ่งแวดล๎อม และด๎านสุขอนามัย 
 ซึ่งตัวตัวชี้วัดตามเปูาหมายการพัฒนาสามารถแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.1 

 
ภาพที ่2.1 ตัวชี้วัดตามเปูาหมายการพัฒนา 
ที่มา: (กระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา. 2558 : 19) 
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ยุทธศาสตร์ที่ 1 การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว 
ผลการพัฒนาที่ผํานมาอาจกลําวได๎วํา อุตสาหกรรมทํองเที่ยวไทยอยูํในภาวะขาดสมดุลและ 

มีความเสี่ยงตํอการเติบโตอยํางไมํยั่งยืนคํอนข๎างสูง เนื่องจากการเติบโตเป็นไปในลักษณะก๎าวกระโดด
จนเกิดปัญหาการรองรับไมํเพียงพอ และสํงผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อม โดยสํวนแบํงตลาด 1 ใน 3 ของ
นักทํองเที่ยวทั้งหมดมาจาก 2 ตลาด คือ ตลาดจีนและรัสเซีย และรายได๎จากการทํองเที่ยวกวํา 2 ใน 
3 มาจากจังหวัดทํองเที่ยวเพียง 5 จังหวัด ดังนั้น หากเกิดเหตุการณ๑ทางลบในตลาดหรือจั งหวัด
ทํองเที่ยวหลัก จะสํงผลตํอการเติบโตของนักทํองเที่ยวอยํางมีนัยสําคัญทันที ซึ่งเคยปรากฏชัดเจน
ในชํวงวิกฤตตําง ๆที่ผํานมา เชํน เหตุภัยพิบัติจากคลื่นสึนามิ จังหวัดภูเก็ต เหตุมหาอุทกภัยปี พ.ศ. 
2554 และเหตุความไมํสงบทางการเมืองในกรุงเทพฯ เป็นต๎นดังนั้น การผลักดันและนําประเทศไทยสูํ
ความมั่งคง และยั่งยืนตามวิสัยทัศน๑ของรัฐบาลโดยใช๎การทํองเที่ยวเป็นเครื่องมือนั้นจะต๎องสร๎างความ
สมดุลระหวํางการเติบโตของอุตสาหกรรมทํองเที่ยวการใช๎ทรัพยากรทางการทํองเที่ยว และการสร๎าง
ความพึงพอใจให๎กับนักทํองเที่ยวและประชาชนเพ่ือวางรากฐานการดําเนินงานเพ่ือให๎เกิดการเติบโต
อยํางมีคุณภาพและยั่งยืนในระยะยาว  
 สําหรับยุทธศาสตร๑ด๎านการตลาดที่รองรับยุทธศาสตร๑การสํงเสริมตลาดทํองเที่ยวนั้น มี
เปูาประสงค๑เชิงยุทธศาสตร๑ 3 ประเด็น ดังนี้ 

1. ปรับภาพลักษณ๑ประเทศไทยในใต๎แบรนด๑ (Amazing Thailand (Rebranding) ยกระดับ
ตําแหนํงทางการตลาด (Positioning) จากการเป็นแหลํงทํองเที่ยวที่มีความหลากหลายและคุ๎มคํา 
(Variety and Value for Money Destination) สูํการเป็นแหลํงทํองเที่ยวคุณภาพ (Quality 
Leisure Destination) 

2. ปรับโครงสร๎างตลาด (Market Restructuring) โดยขยายฐานนักทํองเที่ยวกลุํม High Value ซึ่ง
เป็นนักทํองเที่ยวระดับกลางถึงบนที่มีพฤติกรรมการใช๎จํายสูงอีกทั้งมีพฤติกรรมเหมาะสมกับ
วัฒนธรรมไทยสนใจเรียนรู๎และสร๎างผลกระทบตํอประเทศไทยต่ําให๎การเติบโตของรายได๎ที่เกิดจาก
การใช๎จําย 

3. ปรับสมดุลระหวํางอุปสงค๑อุปทาน (Rebalancing) ให๎เกิดความสมดุลระหวํางเศรษฐกิจ
สังคมและสิ่งแวดล๎อมเพ่ือมุํงสูํความยั่งยืน มุํงการกระจายจังหวัดทํองเที่ยว และการกระจายรายได๎สูํ
จังหวัดทํองเที่ยวศักยภาพรอง สร๎างโอกาสให๎ประชาชนไทยได๎เดินทางทํองเที่ยวเพ่ือให๎เกิดความรัก 
ความภูมิใจในความเป็นไทยตลอดจนเกิดความผูกพันในครอบครัวและหมูํคณะ อันจะเป็นการสร๎าง
รากฐานอันเข๎มแข็งของสังคม และสํงเสริมการทํองเที่ยวอยํางสอดคล๎องกับขีดความสามารถในการรองรับ
ของแหลํงทํองเที่ยวเพื่อลดผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมทั้งนี้  
 และมีกลยุทธ๑การดําเนินงานประกอบด๎วย 4 กลยุทธ๑หลัก ดังนี้ 
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1. กลยุทธ๑การยกระดับภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวสูํการเป็น Quality Leisure Destination
เน๎นการสื่อสารข๎อมูลเชิงบวก ในด๎านสินค๎าและบริการที่มีคุณภาพมาตรฐาน และใช๎ “วิถีไทย” เป็น
ตัวนําสร๎างเอกลักษณ๑และสํงมอบประสบการณ๑ทํองเที่ยวที่มีคุณคําแกํนักทํองเที่ยว รวมทั้งปลุกกระแส
ให๎คนไทยนิยมไทย ภูมิใจในความเป็นไทย และดํารงไว๎ซึ่งวิถีไทย และบริหารจัดการภาพลักษณ๑ทาง
ลบ ควบคูํกับการยกระดับและเพ่ิมขีดความสามารถให๎ผู๎เกี่ยวข๎องในหํวงโซํคุณคํามีความเข๎มแข็ง 
สามารถสํงมอบสินค๎าและบริการที่มีคุณภาพและสอดคล๎องกับความต๎องการนักทํองเที่ยว โดย
ดําเนินการผําน 2 มาตรการ ได๎แกํ มาตรการปรับตําแหนํงภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวสูํการเป็น 
Quality Leisure Destinationและ มาตรการยกระดับคุณภาพ Value Chain ดังนี้ 
      1.1 มาตรการปรับตําแหนํงภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวสูํการเป็น Quality Leisure 
Destination มีแนวทางการดําเนินงาน โดยการสร๎างความเข๎าใจรํวมกันและสื่อสารในทางเดียวกัน 
เพ่ือสร๎างการรับรู๎ประเทศไทยเป็น “Quality Leisure Destination” เป็นแหลํงทํองเที่ยวที่มีคุณภาพ
มาตรฐานและสามารถสร๎างประสบการณ๑ที่มีคุณคําให๎กับนักทํองเที่ยว โดยใช๎ “วิถีไทย” เป็นเนื้อหาใน
การสื่อสาร สื่อสารภาพลักษณ๑โดยใช๎เทคโนโลยีใหมํโดยให๎นักทํองเที่ยวชํวยบอกตํอ (User Generated 
Content) รวมทั้งสร๎างให๎เกิดการเชื่อมโยงเนื้อหาจากคนไทยสูํตํางประเทศ (Inside-out IMC) สร๎าง 
Cluster Branding ทั้ง 8 Cluster ให๎เชื่อมโยงกับ Quality Leisure Destination รํวมมือกับ
พันธมิตรที่มีคุณภาพระดับโลก (Co-brand/Quality Alliance) เพ่ือพํวงยกระดับแบรนด๑ประเทศไทย 
เชํน สํงเสริม World Heritage sites รํวมกับ UNESCO สํงเสริมการขายผู๎ประกอบการที่มีคุณภาพ
รํวมกับบัตรเครดิต พัฒนาระบบและกลไกการบริหารจัดการภาพลักษณ๑เชิงบวกของประเทศ โดยเน๎น
การนําเสนอข๎อมูลด๎านบวกเพ่ือกลบข๎อมูลด๎านลบ (Positive Negative Ratio) และสร๎างเข๎าใจที่
ถูกต๎องเก่ียวกับการเดินทางทํองเที่ยวในประเทศไทยทั้งในภาวะปกติและภาวะวิกฤตบริหารจัดการ 
      1.2 มาตรการยกระดับคุณภาพหํวงโซํคุณคํา (Value Chain) มีแนวทางการดําเนินงาน
ได๎แกํ (1) ผู๎ประกอบการ/ภาครัฐ/ชุมชน สํงเสริม สนับสนุน สร๎างกลไกในการหาผู๎ประกอบการที่มี
คุณภาพใน Value Chainเพ่ือเป็นต๎นแบบกับผู๎ประกอบการอ่ืน ๆสร๎างความเข๎มแข็งเชิงการตลาด
ให๎กับชุมชนในพื้นท่ีโดยเสริมองค๑ความรู๎ด๎านการตลาดให๎ชุมชนสามารถทําการตลาดได๎ด๎วยตนเอง จัด
กลุํมสินค๎าคุณภาพและสนับสนุนสํงเสริมให๎มีการจัดทําสินค๎า/บริการให๎สอดคล๎องกับความต๎องการ
ของกลุํมตลาด เพ่ือให๎สามารถนําไปเสนอขายได๎อยํางเหมาะสมทั้งในระยะสั้นและระยะยาว และ
สํงเสริมให๎เกิดการประกอบการอยํางมีคุณภาพและมาตรฐานสูง ใสํใจสิ่งแวดล๎อม (2) ประชาชน สร๎าง
กระแสให๎คนไทยหันมาให๎ความนิยมในการทํองเที่ยวเมืองไทย ภาคภูมิใจในความเป็นไทยทําให๎วิถีไทย
เกิดความเข๎มแข็ง สํงเสริมให๎คนไทยเป็นเจ๎าบ๎านที่ดี ซึ่งจะเป็นสํวนสําคัญที่จะชํวยสร๎าง Quality 
Experience ให๎นักทํองเที่ยว 
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 2. กลยุทธ๑การปรับโครงสร๎างตลาดสูํ High Value เน๎นการขยายฐานตลาดนักทํองเที่ยวกลุํม 
High Value ทั้งกลุํมระดับกลางถึงบน กลุํมความสนใจพิเศษ โดยนําเสนอสินค๎าและบริการที่มี
คุณภาพควบคูํกับการสร๎างมูลคําเพ่ิมให๎สินค๎าวิถีไทย และสร๎างการเดินทางเชื่อมโยงให๎ไทยเป็นประตูสูํ
อาเซียน โดยดําเนินการผําน 3 มาตรการ คือ มาตรการเรํงเพ่ิมรายได๎ มาตรการปรับโครงสร๎างตลาด
หลัก และมาตรการแสวงหากลุํมตลาดใหมํ ดังนี้ 
      2.1 มาตรการเรํงเพิ่มรายได๎ มีแนวทางการดําเนินงาน โดยการเจาะตลาดกลุํมเฉพาะที่มี
แนวโน๎มการใช๎จํายสูง ได๎แกํ กลุํม Health & Wellness, MICE, Green Tourism (Eco Luxury), 
Aging,Sport Tourism, Wedding & Honeymoon กลุํมครอบครัว กลุํมตลาดมุสลิม สํงเสริมการ
เดินทางของกลุํมที่สร๎างผลกระทบตํอสังคมน๎อยเชํน กลุํมเยาวชน กลุํม Responsible Tourists กลุํม 
Green Tourismขยายฐานนักทํองเที่ยวตลาดหลักกลุํมระดับกลางถึงบนจากเอเชีย (ไมํรวมจีน 
อินเดีย) ยุโรป (ไมํรวมรัสเซีย)อเมริกา ตะวันออกกลาง โอเชียเนีย เพ่ิมการเดินทางในชํวงนอกฤดูกาล
ทํองเที่ยวของประเทศไทย โดยหาตลาดทดแทน หรือกระตุ๎นการเติบโตของตลาดที่เดินทางในชํวง 
Low Season นําเสนอสินค๎าและกิจกรรมที่เพ่ิมมูลคําวิถีไทย 7 กลุํม (ขยายผลตํอเนื่องจากปี
ทํองเที่ยว วิถีไทย) อาทิ Premium OTOP อาหารไทย(Gastronomy Tourism) บูติครีสอร๑ท การซื้อ
สินค๎า (Shopping) รวมทั้งสินค๎าเกษตร/วิถีชีวิตสํงคมเกษตรศิลปวัฒนธรรม (Arts & Cultures) 
      2.2 มาตรการปรับโครงสร๎างตลาดหลัก มีแนวทางการดําเนินงานอาทิ ขยายฐานตลาด
กลุํมระดับกลางถึงบนในพื้นที่ตลาดหลักทดแทนกลุํมระดับลําง รวมทั้งขยายฐานกลุํมความสนใจพิเศษ
และกลุํม FIT ตามกระแสแนวโน๎มโลกที่นักทํองเที่ยวเลือกเดินทางเองตามความสนใจของตน 
โดยเฉพาะตลาดจีนอินเดีย รัสเซีย กําหนดเปูาหมายด๎านจํานวนนักทํองเที่ยวอยํางสมดุลกับขีด
ความสามารถในการรองรับ 
      2.3 มาตรการแสวงหากลุํมตลาดใหมํ มีแนวทางการดําเนินงานอาทิ สํงเสริมให๎ไทยเป็น
ศูนย๑กลางเดินทางทํองเที่ยวของอาเซียนโดยเน๎นการสํงเสริมการเดินทางเชื่อมโยงทางบกจากประเทศ
เพ่ือนบ๎านรวมทั้งการสํงเสริมการทํองเที่ยวเมืองรองโดยเชื่อมโยงทางอากาศ เจาะกลุํมตลาดใหมํ 
ได๎แกํตะวันออกกลาง ลาตินอเมริกา (บราซิล) แอฟริกา (แอฟริกาใต๎) ยุโรปตะวันออก (โปแลนด๑ 
สาธารณรัฐเช็ก) 
 3. กลยุทธ๑สร๎างโอกาสทางการทํองเที่ยวสูํคนไทยทุกกลุํมเน๎นให๎คนไทยทุกคนสามารถเดินทาง
ทํองเที่ยวได๎โดยไมํต๎องคํานึงถึงเศรษฐานะและข๎อจํากัดด๎านกายภาพ และสํงเสริมการทํองเที่ยวในลักษณะ
เรียนรู๎ เพ่ือให๎ได๎รับประสบการณ๑ เปิดโลกทัศน๑ และเกิดความเข๎าใจและภาคภูมิใจในความเป็นไทย
ประกอบด๎วยมาตรการสําคัญ คือ สํงเสริมไทยเที่ยวไทย มีแนวทางการดําเนินงาน ได๎แกํ ขยายผล
ปรับแก๎ไขข๎อจํากัดของมาตรการคืนภาษีสําหรับนักทํองเที่ยวไทย สํงเสริมการเดินทางทํองเที่ยวของ
คนไทยกลุํมตํางๆเชํน แรงงาน ข๎าราชการ เกษตรกร กลุํม Corporate/Expats ผู๎มีรายได๎กลางถึงสูง 
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กลุํมครอบครัว ผู๎สูงอายุและผู๎พิการ สํงเสริมการเดินทางประชุมสัมมนาในประเทศ สํงเสริมการทํองเที่ยว
เพ่ือการเรียนรู๎ เชํน ผลักดันให๎หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องบรรจุเนื้อหาวิชาเกี่ยวกับการทํองเที่ยวในหลักสูตร
การศึกษา สนับสนุนการเดินทางศึกษาดูงานในประเทศไทยของเกษตรกร องค๑กรบริการสํวนตําบล 
องค๑กรบริหารสํวนจังหวัด เกษตรกร เป็นต๎น 

 4. กลยุทธ๑สร๎างสมดุลเชิงเวลาและพ้ืนที่ เน๎นการสํงเสริมให๎เกิดการเดินทางสูํพ้ืนที่ทํองเที่ยว
รอง และเดินทางทํองเที่ยวในชํวงนอกฤดูกาล โดยดําเนินการผําน 2 มาตรการ ได๎แกํ มาตรการ
สํงเสริมการทํองเที่ยวไปยังพ้ืนที่ใหมํ และมาตรการสํงเสริมการกระจายชํวงเวลาการทํองเที่ยว ดังนี้ 

4.1 สํงเสริมการทํองเที่ยวไปยังพ้ืนที่ใหมํ มีแนวทางการดําเนินงานได๎แกํ สํงเสริมการ
เดินทางสูํพ้ืนที่ทํองเที่ยวใหมํที่มีความพร๎อม เชํน เมืองทํองเที่ยวหลัก กลุํมจังหวัด 8 Cluster 12 เมือง
ต๎องห๎าม...พลาด เมืองเศรษฐกิจพิเศษ สํงเสริมการทํองเที่ยวชุมชนและ Creative Tourism ที่
สอดคล๎องกับ Thainess ที่กําหนดไว๎ ชะลอการสํงเสริมการเดินทางไปยังพ้ืนที่ที่อํอนไหว และมี
นักทํองเที่ยวเกินขีดความสามารถในการรองรับสํงเสริมให๎ทํองเที่ยวเชื่อมโยงเป็นกลุํมจังหวัดจากเมือง
หลักสูํเมืองรองโดยรอบ 

4.2 สํงเสริมการกระจายชํวงเวลาการทํองเที่ยว มีแนวทางการดําเนินงาน ได๎แกํปรับ
ทัศนคติของคนไทยให๎ออกเดินทางทํองเที่ยวในชํวงนอกฤดูกาลและลาพักร๎อนไปพักผํอนในวันธรรมดา
สํงเสริมการเดินทางของกลุํมวิชาชีพอิสระ เชํน แพทย๑ พยาบาล ทนาย นักธุรกิจ เจ๎าของกิจการ นักแสดง 
เป็นต๎น สํงเสริมการลาพักร๎อนในวันธรรมดาเพ่ือเดินทางทํองเที่ยว อาทิ สร๎างแรงจูงใจให๎บริษัท/
นายจ๎างอนุญาตให๎พนักงานสามารถลาพักร๎อนไปทํองเที่ยว รวมทั้ง หามาตรการสนับสนุนการลาพัก
ร๎อนของข๎าราชการ เป็นต๎น 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 
 แม๎วําอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวไทยจะได๎รับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจโลกและความไมํ
สงบภายในประเทศมาอยํางตํอเนื่อง แตํการทํองเที่ยวยังมีบทบาทสําคัญในการขับเคลื่อนและฟ้ืนฟู
เศรษฐกิจของประเทศไทย และยังเป็นจุดหมายปลายทางของนักเดินทางจากทั่วทุกมุมโลก นอกจากนี้ 
การรวมกลุํมเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต๎ (ASEAN) ประเทศไทยถือได๎วําเป็น
ประเทศท่ีมีความได๎เปรียบทางด๎านภูมิศาสตร๑ เนื่องจากมีอาณาเขตติดตํอกับหลายประเทศเพ่ือนบ๎าน
ในอาเซียน สํงผลให๎มีการขยายตัวของการเดินทางทํองเที่ยวเพิ่มมากข้ึน มีการเพ่ิมเส๎นทางการบินของ
สายการบินต๎นทุนต่ํา เกิดการลงทุนของเอกชนในภาคอุตสาหกรรมทํองเที่ยว รวมถึงการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของนักทํองเที่ยวที่สํงผลให๎เกิดการทํองเที่ยวในรูปแบบใหมํ ๆประเทศไทยจึงจําเป็นต๎องมี
มาตรการเตรียมความพร๎อมของทรัพยากรด๎านการทํองเที่ยวเพ่ือรองรับนักทํองเที่ ยวที่มีแนวโน๎ม
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นความท๎าทายของการพัฒนาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยว คือ จะทําอยํางไรให๎
สินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวของไทยมีคุณภาพได๎มาตรฐานระดับสากล เพ่ือรองรับจํานวน
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นักทํองเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นได๎ โดยไมํทําลายทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยูํ เพ่ิมคุณคําและมูลคําสินค๎าและ
บริการทางการทํองเที่ยว กระจายรายได๎สูํเกษตรกรและท๎องถิ่น และยังคงอัตลักษณ๑ของชุมชน ดังนั้น 
การจัดทํายุทธศาสตร๑ในด๎านนี้ จึงมุํงเน๎นการบูรณาการการทํางานรํวมกันของหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจด๎านการทํองเที่ยวอยํางสร๎างสรรค๑ โดยในระยะเรํงดํวนนี้จะให๎ความสําคัญในการเรํง
พัฒนาเชิงพ้ืนที่ การพัฒนาสินค๎าและบริการรายสาขาเพ่ือพัฒนาสินค๎าและบริการใหมํ ๆ ให๎สอดคล๎องกับ
ศักยภาพของพ้ืนที่เพ่ือรองรับกลุํมนักทํองเที่ยวคุณภาพ การเรํงพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวก 
โครงสร๎างพ้ืนฐานตําง ๆที่สําคัญอีกประการคือ ปัญหาด๎านความปลอดภัย การเอาเปรียบหรือ
หลอกลวงนักทํองเที่ยว การชํวยเหลือนักทํองเที่ยวในสภาวะวิกฤติ ปัจจัยเหลํานี้ล๎วนเป็นความท๎าทาย
ด๎านการพัฒนาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวที่จะสร๎างความเชื่อมั่นและความประทับใจแกํ
นักทํองเที่ยวที่มาทํองเที่ยวประเทศไทยและเกิดการเที่ยวซ้ํา ยุทธศาสตร๑ด๎านการพัฒนาสินค๎าและ
บริการทางการทํองเที่ยว จึงได๎กําหนดกลยุทธ๑การพัฒนาออกเป็น 5 กลยุทธ๑หลัก ดังนี้ 

 2.1 กลยุทธ๑การพัฒนาเชิงพ้ืนที่ กลยุทธ๑นี้เป็นการพัฒนาเตรียมความพร๎อมเชิงพ้ืนที่ในการรองรับ
นักทํองเที่ยว เน๎นการพัฒนาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวที่สอดคล๎องกับศักยภาพและขีดความสามารถ
ในการรองรับนักทํองเที่ยวของพ้ืนที่แหลํงทํองเที่ยว และให๎ความสําคัญกับมิติของการพัฒนาการทํองเที่ยว
ในด๎านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล๎อม ตลอดจนความสมดุลของการพัฒนาการทํองเที่ยว
โดยสํงเสริมการจัดการทรัพยากรท๎องถิ่นของชุมชนให๎เกิดความเข๎มแข็ง และพัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทาง
การเกษตร ผลิตภัณฑ๑ชุมชน (OTOP) เข๎าสูํภาคธุรกิจบริการทํองเที่ยว เพ่ิมมูลคําผลผลิตการเกษตร
และการพัฒนาอุตสาหกรรมการเกษตรแทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ ตลอดจน
การพัฒนาอัตลักษณ๑ของท๎องถิ่น เพ่ือให๎เกิดความเป็นธรรมในการกระจายรายได๎สูํท๎องถิ่นชุมชนและ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนให๎ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ทํองเที่ยว สํงเสริมการทํองเที่ยวตามเส๎นทาง
คมนาคมที่ระบุไว๎ในแผนพัฒนาโครงสร๎างพ้ืนฐานด๎านคมนาคมขนสํง อีกทั้งเน๎นการบูรณาการ
เชื่อมโยงการทํางานรํวมกันของหนํวยงานแตํละพ้ืนที่ โดยได๎กําหนดพ้ืนที่ในการพัฒนาสินค๎าและ
บริการทางการทํองเที่ยวในระยะเรํงดํวนออกเป็น 8 เขตพัฒนาการทํองเที่ยว 12 เมืองต๎องห๎าม...
พลาด และ 8 เขตพ้ืนที่เมืองชายแดน ดังนี้  

2.1.1 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวอารยธรรมล๎านนา ประกอบด๎วย จังหวัดเชียงใหมํ
เชียงราย ลําพูน ลําปาง และพะเยา โดยมีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาล๎านนาเชิงสร๎างสรรค๑เชื่อมโยงอนุภาคลุํมน้ําโขง ผํานมาตรการการยกระดับวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาล๎านนาสูํสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ให๎ความสําคัญกับการพัฒนา
และสํงเสริมเส๎นทางการทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑และวัฒนธรรม ยกระดับและสํงเสริมการค๎าการลงทุน
อุตสาหกรรมการจัดประชุมและนิทรรศการทั้งระดับชาติและระดับนานาชาติ สํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎า



17 
 

และบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ๑ชุมชนสูํ
ภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว แทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ  

2.1.2 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวฝั่งทะเลตะวันตก ประกอบด๎วย จังหวัดเพชรบุรี
ประจวบคีรีขันธ๑ ชุมพร และระนอง โดยมีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวพักผํอนเพ่ือ
สุขภาพชั้นนําของโลก ผํานมาตรการสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงคุณภาพ เพ่ือรองรับนักทํองเที่ยวกลุํม
ครอบครัวและผู๎สูงอายุ มีแนวทางการพัฒนา โดยยกระดับเป็นเมืองพักผํอนเพ่ือสุขภาพระดับสากล 
ยกระดับขีดความสามารถทางการแขํงขันเพ่ือรองรับกลุํมนักทํองเที่ ยวคุณภาพ กําหนดขีด
ความสามารถในการรองรับนักทํองเที่ยวในพื้นที่แหลํงทํองเที่ยวสําคัญ เชํน เขตอุทยาน เกาะ สํงเสริม
การสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทาง
การเกษตร ผลิตภัณฑ๑ชุมชน สูํภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว แทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎า
จากตํางประเทศ 

2.1.3 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวฝั่งทะเลตะวันออก ประกอบด๎วย จังหวัดชลบุรี  ระยอง 
จันทบุรี และตราด โดยมีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวชายทะเลสีสันตะวันออกระดับ
สากลที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อมเชื่อมโยงสูํกัมพูชา และเวียดนาม ผํานมาตรการสนับสนุนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ด๎านการทํองเที่ยวและกีฬา และสํงเสริมการทํองเที่ยวให๎มีการเติบโตอยํางสมดุลและยั่งยืน 
ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา โดยสํงเสริมให๎เมืองพัทยาเป็น Tourism & Sport City พัฒนาคุณภาพแหลํงทํองเที่ยว
สินค๎าและบริการให๎ได๎มาตรฐานโดยคํานึงถึงชุมชนและสิ่งแวดล๎อม พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร
ผลิตภัณฑ๑ชุมชน สูํภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว แทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ 

2.1.4 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวอันดามัน ประกอบด๎วย จังหวัดภูเก็ต กระบี่ พังงา ตรัง
และสตูล โดยมีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวทางทะเลระดับโลกบนฐานวัฒนธรรมอัน
ดามัน ผํานมาตรการสํงเสริมและพัฒนาแหลํงทํองเที่ยวระดับ HighClass มีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ 
พัฒนาขีดความสามารถทางการแขํงขันของการเป็นเมืองทํองเที่ยวทางทะเลและทําเทียบเรือสําราญที่
มีมาตรฐานระดับสากล พัฒนาระบบการบริหารจัดการทรัพยากรและการเพ่ิมคุณคําให๎กับแหลํง
ทํองเที่ยวทางทะเล สํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา พัฒนา
เชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ๑ชุมชน สูํภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว แทนการนําเข๎า
และบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ 

2.1.5 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวอารยธรรมอีสานใต๎ ประกอบด๎วย จังหวัดนครราชสีมา 
บุรีรัมย๑ สุรินทร๑ ศรีสะเกษและอุบลราชธานี โดยมีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวแหํง
วิถีชีวิตอีสานใต๎รํวมสมัย เชื่อมโยง ลาว กัมพูชา และเวียดนาม ผํานมาตรการการยกระดับอารยธรรม
อีสานใต๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพ่ือเพ่ิมมูลคําและคุณคําทางการทํองเที่ยว มีแนวทางการพัฒนา 
ได๎แกํ พัฒนาโครงสร๎างพื้นฐานเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยงแหลํงทํองเที่ยวทางประวัติศาสตร๑ และกลุํม
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ประเทศเพ่ือนบ๎านพัฒนาและสร๎างสรรค๑การทํองเที่ยววิถีชีวิต วัฒนธรรมอีสานใต๎รํวมสมัย สํงเสริม
การสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร 
ผลิตภัณฑ๑ชุมชนสูํภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว แทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ 

2.1.6 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง เขตพัฒนาการทํองเที่ยว
วิถีชีวิตลุํมแมํน้ําโขง เขตพัฒนาการทํองเที่ยวมรดกโลกด๎านวัฒนธรรม ในระยะเรํงดํวนนี้จะให๎ความสําคัญ
ในการขับเคลื่อนพัฒนาการทํองเที่ยวของ 5 เขตพัฒนาการทํองเที่ยวข๎างต๎น เพ่ือเป็นพ้ืนที่นํารํอง
อยํางไรก็ดี ยังได๎มีการกําหนดเขตพัฒนาการทํองเที่ยวเพ่ิมเติมอีก 3 เขต เพ่ือดําเนินการวางแผนพัฒนาใน
ระยะตํอไป ได๎แกํ (1) เขตพัฒนาการทํองเที่ยวลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง โดยมุํงเน๎นการพัฒนาและ
ฟ้ืนฟูแหลํงทํองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร๑ศิลปวัฒนธรรม โดยยังคงอัตลักษณ๑วิถีชีวิตชุมชนและภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น และพัฒนาสํงเสริมเส๎นทางการทํองเที่ยวทางน้ําในลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยา ตลอดจนพัฒนาคุณภาพ
สถานประกอบการโรงแรม โฮมสเตย๑ ร๎านอาหาร และยกระดับบุคลากรในอุตสาหกรรมภาคบริการให๎
ได๎มาตรฐาน (2) เขตพัฒนาการทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําโขงมุํงเน๎นการพัฒนาเส๎นทางการทํองเที่ยว
ตามลําน้ําโขงเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ๎าน สํงเสริมเทศกาล กิจกรรมประเพณีท๎องถิ่นให๎เป็นเทศกาล
ระดับสากลและสนับสนุนกิจกรรมแขํงขันกีฬาทางน้ํา รวมถึงปรับปรุงมาตรฐานการอํานวยความสะดวกใน
การตรวจลงตรา (VISA) และการผํานแดน (3) เขตพัฒนาการทํองเที่ยวมรดกโลกด๎านวัฒนธรรม มุํงเน๎น 
การฟ้ืนฟูและพัฒนาแหลํงทํองเที่ยวมรดกโลก เชํน อุทยานประวัติศาสตร๑สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กําแพงเพชร 
และพัฒนาแหลํงทํองเที่ยวเชิงนิเวศ ตลอดจนเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยงทางประวัติศาสตร๑ และให๎
ความสําคัญกับการพัฒนาองค๑ความรู๎ด๎านการบริหารจัดการทํองเที่ยวโดยชุมชน (CBT) 

2.1.7 พ้ืนที่ 12 เมืองต๎องห๎าม...พลาด มีมาตรการสําคัญคือ สํงเสริมการทํองเที่ยวใน
พ้ืนที่จังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพ เป็นเอกลักษณ๑เฉพาะพ้ืนที่ 12 เมือง ประกอบด๎วย จังหวัดลําปาง นําน 
เพชรบูรณ๑เลย บุรีรัมย๑ สมุทรสงคราม ราชบุรี จันทบุรี ตราด ชุมพร นครศรีธรรมราช และตรัง โดยมี
แนวทางการพัฒนา ได๎แกํ พัฒนา ฟ้ืนฟู และเชื่อมโยงแหลํงทํองเที่ยว ทั้งที่เป็นแหลํงทํองเที่ยวทางธรรมชาติ
ทางวัฒนธรรมและที่มนุษย๑สร๎างขึ้น ยกระดับขีดความสามารถในการแขํงขันของผู๎ประกอบการเพ่ือ
เพ่ิมมูลคําสินค๎าและบริการด๎านการทํองเที่ยว คงเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนของแตํละพ้ืนที่ 
รวมถึงสํงเสริมการทํองเที่ยวเชื่อมโยงการทํองเที่ยวในพ้ืนที่เขตพัฒนาการทํองเที่ยว (Cluster) และ
พ้ืนที่จังหวัดเมืองรองสํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา 

2.1.8 เขตพ้ืนที่เมืองชายแดน ประกอบด๎วย จังหวัดตาก มุกดาหาร สระแก๎ว ตราดสงขลา 
เชียงราย หนองคาย และสตูล มีเปูาหมายสําคัญในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวเชื่อมโยงประเทศ
เพ่ือนบ๎าน (ASEAN Connectivity) ผํานมาตรการสําคัญคือ การสํงเสริมการเชื่อมโยงแหลํงทํองเที่ยว
แตํละ Clusterและแหลํงทํองเที่ยวในประเทศเพ่ือนบ๎าน มีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ สํงเสริมการค๎า
การลงทุน การบริการและระบบโลจิสติกส๑ให๎ได๎มาตรฐาน เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแขํงขัน สํงเสริม
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ความรํวมมือด๎านการทํองเที่ยวในพ้ืนที่เมืองชายแดน และกลุํมประเทศกัมพูชา ลาว พมํา เวียดนาม 
(CLMV) อินโดนีเซีย มาเลเซีย (IMT-GT)และจีน สํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน 
OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา 

2.2 กลยุทธ๑การพัฒนารายสาขา โดยประเด็นกลยุทธ๑การพัฒนารายสาขา จะมุํงเน๎นการพัฒนา
สินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวให๎มีคุณภาพได๎มาตรฐาน สํงเสริมผู๎ประกอบการไทยให๎มีศักยภาพ
ด๎านการทํองเที่ยวและบริการมากขึ้น รวมทั้งสํงเสริมผู๎ประกอบการไทยที่มีศักยภาพในการไปลงทุนใน
ตํางประเทศด๎วยและสร๎างสรรค๑กิจกรรมการทํองเที่ยวรูปแบบใหมํ  ๆให๎สอดคล๎องกับความสนใจของ
นักทํองเที่ยว และตรงกับความต๎องการของกลุํมเปูาหมาย กลุํมนักทํองเที่ยวคุณภาพและ            
กลุํมนักทํองเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะด๎านดังนี้ 

2.2.1 การทํองเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health & Wellness Tourism) โดยมุํงสูํการเป็น
หนึ่งในผู๎นําการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพระดับภูมิภาค ผํานมาตรการยกระดับการ ให๎บริการด๎านการ
ทํองเที่ยวเชิงสุขภาพระดับสากล ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ พัฒนามาตรฐานการบริการสปา            
เพ่ือสุขภาพ ให๎ทุกภาคสํวนที่เกี่ยวข๎องใช๎มาตรฐานเดียวกัน สํงเสริมและผลักดันให๎สถานประกอบ 
การนํามาตรฐานสากล (ISO) : มาตรฐานการบริการ สปาเพ่ือสุขภาพไปปรับใช๎ เพ่ือพัฒนาผู๎ให๎บริการ
และสถานประกอบการของตนเอง ตรวจสอบขึ้นทะเบียน และจัดทําฐานข๎อมูลสถานประกอบการที่ได๎รับการ
รับรองมาตรฐาน สํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการให๎โดดเดํนและมีมูลคําเพ่ิมด๎านการทํองเที่ยว  

2.2.2 การทํองเที่ยวกลุํมผู๎สูงอายุ โดยมุํงสูํการเป็นศูนย๑กลางแหํงการทํองเที่ยวเพ่ือ
สุขภาพผู๎สูงอายุในภูมิภาคเอเชีย ผํานมาตรการยกระดับเป็นศูนย๑กลางการดูแลสุขภาพผู๎สูงอายุ ซึ่ง            
มีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ พัฒนาอุตสาหกรรมภาคบริการและกิจกรรมการทํองเที่ยวให๎สอดคล๎อง
กับความต๎องการของตลาดกลุํมผู๎สูงอายุ พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกในแหลํงทํองเที่ยวที่สอดคล๎อง
กับสภาพแวดล๎อมให๎ได๎มาตรฐาน และมีความปลอดภัยตํอนักทํองเที่ยวกลุํมผู๎สูงอายุ โดยเพ่ิมรูปแบบ
การให๎บริการแกํนักทํองเที่ยวเสริมสร๎างศักยภาพสถานประกอบการ และบุคลากรภาคบริการใน
อุตสาหกรรมทํองเที่ยวให๎มีขีดความสามารถในการรองรับนักทํองเที่ยวกลุํมผู๎สูงอายุ สร๎างและผลักดัน
มาตรการจูงใจและสิทธิประโยชน๑ที่เอ้ือตํอการสํงเสริมการทํองเที่ยวเพ่ือเพ่ิมการพํานักระยะยาวของ
กลุํมนักทํองเที่ยวผู๎สูงอายุ 

2.2.3 การทํองเที่ยวเพ่ือการประชุมและนิทรรศการ (MICE) โดยมุํงสูํการยกระดับ
ประเทศไทยสูํการเป็นตลาดไมซ๑คุณภาพของภูมิภาคเอเชีย ผํานมาตรการสํงเสริมการจัดประชุมและ
แสดงนิทรรศการในประเทศ ในกลุํมเมือง MICE City และจังหวัดรองที่มีศักยภาพ มีแนวทางการพัฒนา 
ได๎แกํ เสริมศักยภาพของMICE City กรุงเทพมหานคร พัทยา เชียงใหมํ ภูเก็ตและขอนแกํน ให๎อยูํใน
ระดับสากล พัฒนาศักยภาพด๎านการจัดประชุมภายในประเทศในกลุํมจังหวัดเมืองรองที่มีศักยภาพ
สํงเสริมการจัดงานแสดงสินค๎า (D-exhibition)ผําน 3 แนวทาง คือ สร๎างสรรค๑งานแสดงสินค๎าใหมํให๎
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เกิดขึ้นทั่วประเทศ (Invent) ยกระดับรูปแบบ มาตรฐานการจัดงานแสดงสินค๎าระดับท๎องถิ่นให๎เป็นงาน
ระดับภูมิภาค (Upgrade) และการกระจายงานแสดงสินค๎าในประเทศท่ีประสบความสําเร็จไปจัดใน
ภูมิภาคตําง ๆ (Clone) 

2.2.4 การทํองเที่ยวสีเขียว (Green Tourism) โดยมุํงสูํการพัฒนาสูํเมืองสีเขียวชุมชน
เข๎มแข็ง มั่งคง มั่งคั่ง อยํางยั่งยืน ผํานมาตรการพัฒนาสูํเมืองสีเขียว ชุมชนเข๎มแข็ง ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา
ได๎แกํ พัฒนาเพ่ือสร๎างความสมดุลตํอขีดความสามารถของแหลํงทํองเที่ยวในการรองรับการทํองเที่ยว 
สํงเสริมและสนับสนุนการทํองเที่ยวที่รับผิดชอบตํอสังคมและสิ่งแวดล๎อม (CSR) สร๎างการมีสํวนรํวมระหวําง
ภาครัฐประชาชน และเอกชนในการบริหารจัดการการทํองเที่ยว  

2.2.5 การทํองเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism) โดยมุํงสูํการเป็นเจ๎าภาพในการจัดการแขํงขัน
กีฬาระดับนานาชาติ ผํานมาตรการพัฒนาและสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงกีฬา  Sport Tourism มี
แนวทางการพัฒนา ได๎แกํ สร๎างมูลคํากีฬาที่มีศักยภาพเพ่ือการทํองเที่ยว ได๎แกํ มวยไทย กอล๑ฟ ดําน้ํา 
สํงเสริมให๎มีศูนย๑ฝึก/โรงเรียน/สนามแขํงขันที่ได๎มาตรฐาน จัดกิจกรรม Sport Tourism ที่เป็น
เอกลักษณ๑ของแตํละ Cluster เพ่ือเชื่อมโยงการทํองเที่ยวในภูมิภาคเอเชีย โดยมีแผนงานที่สําคัญ 
ได๎แกํ แผนงานปรับปรุงสนามแขํงขันให๎ได๎มาตรฐานตามเกณฑ๑การเป็นเมืองเจ๎าภาพ แผนงานพัฒนา
แหลํงทํองเที่ยวเชิงกีฬาให๎เป็น Sport Tourism Destination แผนงานสํงเสริมการจัดงาน Sport 
Tourism Event ระดับนานาชาติ แผนงานเสนอตัวเป็นเจ๎าภาพจัดการแขํงขันกีฬาระดับนานาชาติ   

2.2.6 การทํองเที่ยวเรือสําราญ มุํงสูํการเป็นเมืองทํองเที่ยวทางทะเลและทําเทียบเรือ
สําราญที่มีมาตรฐานระดับสากลผํานมาตรการสําคัญ คือ การพัฒนาการจัดการเส๎นทางการเดินเรือ
เพ่ือการทํองเที่ยวในทะเลให๎มีศักยภาพในการเป็นทําเรือเพ่ือการทํองเที่ยวในระดับสากล มีแนวทาง
การพัฒนาที่สําคัญได๎แกํ พัฒนาและสํงเสริมการลงทุนสร๎างพ้ืนที่ทําเทียบเรือเพ่ือรองรับเรือสําราญในพ้ืนที่
ทํองเที่ยวสําคัญ ได๎แกํทําเทียบเรือภูเก็ต กระบี่ และเกาะสมุย ผลักดันให๎เป็นศูนย๑กลางการเดินทาง
เชื่อมตํอทางเรือสําราญไปยังประเทศอ่ืนในอาเซียน มาตรการจูงใจและสํงเสริมการทํองเที่ยวทางน้ํา 
รวมถึงการบริการด๎านตํางๆสูํมาตรฐานสากล และการประชาสัมพันธ๑ความพร๎อมในการสํงเสริม
กิจกรรมเกี่ยวข๎องกับเรือสําราญ ตลอดจนสนับสนุนการจัดกิจกรรมประจําปีของภาคเอกชน เชํน 
Yacht Show ปรับปรุงและทบทวนกฎระเบียบวําด๎วยเรือสําราญ ทั้งในเรื่องการประกอบธุรกิจและ
ด๎านการควบคุมบริหารจัดการ รวมถึงด๎านความปลอดภัยของการเดินเรือ ด๎านการสงวนรักษา
สิ่งแวดล๎อม และด๎านการพัฒนาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว 

2.2.7 การทํองเที่ยวกลุํมมุสลิม มุํงสูํการเป็นเมืองทํองเที่ยวฮาลาลระดับนานาชาติโดยมี
มาตรการสําคัญ คือ การพัฒนาธุรกิจภาคบริการที่เกี่ยวข๎องให๎เป็นไปตามหลักการอิสลามที่ถูกต๎องและได๎
มาตรฐาน ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ พัฒนาการทํองเที่ยวในธุรกิจภาคบริการที่เกี่ยวข๎อง และ                  
สิ่งอํานวยความสะดวกแกํนักทํองเที่ยวมุสลิมให๎เป็นไปตามหลักการอิสลามที่ถูกต๎องและได๎มาตรฐาน
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สําหรับนักทํองเที่ยวกลุํมมุสลิมโดยเฉพาะ แนะนําแนวทางการให๎บริการแกํนักทํองเที่ยวมุสลิมแกํ
ผู๎ประกอบการธุรกิจทํองเที่ยว 

 2.3 กลยุทธ๑พัฒนาการอํานวยความสะดวกด๎านการทํองเที่ยว เปูาหมายหลักของกลยุทธ๑นี้คือ 
เรํงพัฒนาการอํานวยความสะดวกด๎านการทํองเที่ยว ผํานมาตรการพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกใน
แหลํงทํองเที่ยวที่สามารถชํวยเพ่ิมรูปแบบการบริการสําหรับนักทํองเที่ยว โดยมีแนวทางการพัฒนาที่
สําคัญ ได๎แกํ 

2.3.1 พัฒนาระบบอํานวยความสะดวก ในขั้นตอนการขอวีซําและการอํานวยความสะดวก
ในการตรวจลงตราแบบอิเล็กทรอนิกส๑ (e-Visa) และการผํานแดนทั้งจุดเข๎าออกชายแดนและสนามบิน 
โดยเฉพาะบริเวณดํานชายแดนที่มีศักยภาพด๎านการทํองเที่ยว และการปรับปรุงกฎระเบียบให๎มี                   
ความสะดวกรวดเร็วมากขึ้น 

2.3.2 พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกในแหลํงทํองเที่ยว ที่สอดคล๎องกับสภาพแวดล๎อม
และมีความปลอดภัยตํอนักทํองเที่ยว ให๎ได๎มาตรฐานตามหลักสากล โดยคํานึงถึงอารยสถาปัตย๑
สําหรับกลุํมนักทํองเที่ยวคนพิการ และผู๎สูงอายุ เชํน ห๎องน้ํา ที่จอดรถ ปูายบอกทาง ปูายข๎อมูล จุดบริการ 
Wifi ทางลาด ราวจับ ห๎องละหมาด เป็นต๎น     

2.3.3 พัฒนาการสื่อความหมายในแหลํงทํองเที่ยว ศูนย๑ข๎อมูล ศูนย๑เรียนรู๎เพ่ือสร๎าง
ประสบการณ๑การทํองเที่ยวอยํางสร๎างสรรค๑ผํานเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหมํ โดยได๎มุํงเน๎นการใช๎
นวัตกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศตําง ๆ ในการพัฒนารูปแบบสื่อความหมาย เพ่ือบอกเลําเรื่องราวข๎อมูล
แหลํงทํองเที่ยวให๎ดูโดดเดํนนําสนใจ การสร๎างสุนทรียภาพด๎านการทํองเที่ยว เพ่ือสร๎างประสบการณ๑
การทํองเที่ยวที่ดีและความประทับใจให๎แกํนักทํองเที่ยว เชํน Augmented Reality (AR), QR Code, 
Info Graphic เป็นต๎นแตํทั้งนี้ ต๎องพิจารณาถึงศักยภาพในการเข๎าถึง Internet ของแหลํงทํองเที่ยว 
และนักทํองเที่ยวมีความพร๎อมที่จะใช๎ในการรับข๎อมูลหรือไมํ 

 2.4 กลยุทธ๑พัฒนาความปลอดภัยด๎านการทํองเที่ยว กลยุทธ๑นี้มีความสําคัญเป็นอยํางมาก
เนื่องจากเกี่ยวข๎องโดยตรงกับเรื่องความปลอดภัยกับชีวิตและทรัพย๑สินของนักทํองเที่ยวและ              
สามารถสํงผลกระทบตํอภาพลักษณ๑และความเชื่อมั่นของประเทศไทย โดยมีแนวทางการพัฒนา ดังนี้ 
                 2.4.1 ผลักดันแนวทางการแก๎ไขปัญหาการหลอกลวงนักทํองเที่ยว ปัญหาทัวร๑ศูนย๑
เหรียญปัญหามัคคุเทศก๑เถ่ือน และการทําร๎ายตํอชีวิตและทรัพย๑สินของนักทํองเที่ยว เชํน การซักซ๎อม
ความเข๎าใจและกําหนดแนวทางมาตรฐานกับผู๎ประกอบการตําง ๆ กรณีการเชํารถยนต๑หรือจักรยานยนต๑ 
โดยการกวดขันจับกุมไมํให๎มีการค๎าขายที่เป็นลักษณะหลอกลวง ขายเกินราคา หรือกํอความเดือดร๎อน
รําคาญแกํนักทํองเที่ยวการดําเนินการเพ่ือแก๎ปัญหาการประกอบธุรกิจนําเที่ยวโดยใช๎ คนไทยเป็น
ตัวแทนอําพราง (Nominee) รํวมกับกรมพัฒนาธุรกิจการค๎า กระทรวงพาณิชย๑ และกรมสอบสวนคดี
พิเศษ กระทรวงยุติธรรม และการออกตรวจปฏิบัติตามพระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก๑ 
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พ.ศ. 2551 โดยกํากับดูแลให๎ธุรกิจนําเที่ยว มัคคุเทศก๑และผู๎นําเที่ยว ปฏิบัติหน๎าที่อยํางถูกต๎องตาม
กฎหมาย และปูองปรามไมํให๎กระทําผิดกฎหมาย เป็นต๎นตลอดจนการเชื่อมโยงระบบฐานข๎อมูล 
ประวัติอาชญากรรม เพ่ือสืบค๎นได๎สะดวก รวดเร็ว และสามารถแก๎ปัญหาได๎ทันทํวงที นอกจากนี้ ยัง
มุํงเน๎นให๎มีมาตรการปูองกันอุบัติเหตุที่อาจขึ้นกับนักทํองเที่ยว เชํน สํารวจและปรับสภาพจุดที่เกิด
อุบัติเหตุบํอยครั้ง หรือจุดที่อยูํนอกเหนือวิสัยระมัดระวังของนักทํองเที่ยว รวมทั้งการประชาสัมพันธ๑ 
จัดทําปูายเตือนภัยภาษาตําง ๆ 

2.4.2 สํงเสริมความรํวมมือระหวํางผู๎ประกอบธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก๑ เพ่ือเป็น
เครือขํายในการสอดสํองผู๎ประกอบธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก๑ที่มีพฤติกรรมเสี่ยงตํอการกระทําความผิด
ตํอพระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและมัคคุเทศก๑ พ.ศ. 2551 และการสร๎างเครือขํายอาสาสมัครตํารวจ
ทํองเที่ยวเพื่อดูแลรักษาความปลอดภัยและการให๎บริการแกํนักทํองเที่ยวในแหลํงทํองเที่ยวสําคัญ 

2.4.3 พัฒนากลไกและปรับปรุงประสิทธิภาพการทํางานของศูนย๑รับแจ๎งเหตุของตํารวจ
ทํองเที่ยว และศูนย๑บริการนักทํองเที่ยวทางโทรศัพท๑ 1155 (Call Center 1155) ให๎เป็นศูนย๑บริการ
เบ็ดเสร็จโดยให๎สามารถชํวยเหลือและตอบสนองตํอความต๎องการของนักทํองเที่ยวได๎อยํางครอบคลุม 
สะดวกรวดเร็วตลอดเวลา 24 ชั่วโมง รวมถึงการขยายศูนย๑แก๎ไขปัญหานักทํองเที่ยวในภาวะวิกฤต                
ประจําภูมิภาคและแหลํงทํองเที่ยวหลัก ตลอดจนการพัฒนาคุณภาพการให๎บริการของศูนย๑บริการตําง ๆ 

2.4.4 จัดตั้งกองทุนชํวยเหลือเยียวยานักทํองเที่ยวชาวตํางชาติ เพ่ือเป็นคําใช๎จํายใน                
การชํวยเหลือเยียวยานักทํองเที่ยวชาวตํางชาติทุกคนที่เดินทางเข๎ามาทํองเที่ยว แล๎วเกิดความสูญเสียหรือ
เสียหายใด ๆโดยมิได๎เกิดจากความประมาท เจตนาหรือการกระทําที่ผิดกฎหมายของนักทํองเที่ยว ทั้งใน
ภาวะปกติและภาวะวิกฤต 

2.4.5 จัดตั้งศาลแผนกคดีนักทํองเที่ยวในศาลยุติธรรมเพ่ืออํานวยความสะดวกให๎แกํ
นักทํองเที่ยวชาวตํางชาติในการดําเนินคดีตําง ๆเป็นกรณีพิเศษ เนื่องจากนักทํองเที่ยวชาวตํางชาติมี
ข๎อจํากัดด๎านระยะเวลาในการพํานักอยูํในประเทศไทย 

2.4.6 สนับสนุนมาตรการจัดการความปลอดภัยในการเดินทาง ทางบก/ทางน้ํา/ทางอากาศ 
และปรับปรุงกฎระเบียบให๎เกิดการบังคับใช๎อยํางจริงจัง และมีการบังคับใช๎บทลงโทษตามกฎหมาย 

2.4.7 ผลักดันให๎มีการกําหนดมาตรฐานการให๎บริการและมาตรฐานความปลอดภัยทาง           
การทํองเที่ยวในกิจกรรมการทํองเที่ยวทุกรูปแบบ เชํน มาตรฐานหนํวยกู๎ภัย เพ่ือจัดทํามาตรฐานการกู๎ภัย
และสนับสนุนพัฒนาการปฏิบัติงานของหนํวยกู๎ภัยในพ้ืนที่แหลํงทํองเที่ยว โดยต๎องให๎มีการบังคับใช๎
อยํางจริงจัง 

2.5 กลยุทธ๑พัฒนาระบบโลจิสติกส๑เพ่ือการทํองเที่ยว กลยุทธ๑นี้เน๎นการพัฒนาและปรับปรุง
โครงสร๎างพื้นฐานให๎ได๎มาตรฐาน ให๎สามารถเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยวได๎สะดวก รวดเร็ว มีความปลอดภัย
ในการเดินทางและการบริการการขนสํงสาธารณะ เชื่อมโยงแหลํงทํองเที่ยวหลักกับแหลํงทํองเที่ยว
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รองได๎อยํางมีประสิทธิภาพ โดยขยายความเชื่อมโยงด๎านการคมนาคมทั้งทางบก ทางน้ําและทางอากาศ
ภายในประเทศรวมถึงเส๎นทางการทํองเที่ยวสูํประเทศอาเซียน ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา ดังนี้ 

2.5.1 พัฒนาและปรับปรุงโครงสร๎างพ้ืนฐานและสภาพแวดล๎อม ให๎มีคุณภาพได๎มาตรฐาน
และมีความปลอดภัยในการเดินทางและการบริการการขนสํงสาธารณะ โดยสามารถเชื่อมโยงระหวํางแหลํง
ทํองเที่ยวหลักกับแหลํงทํองเที่ยวรองได๎อยํางมีประสิทธิภาพ รวมถึงเส๎นทางการทํองเที่ยวสูํประเทศอาเซียน 

2.5.2 พัฒนามาตรฐานยานพาหนะและระบบการให๎บริการขนสํงสาธารณะ ให๎มีความสอดคล๎อง
และพอเพียงกับความต๎องการเดินทาง และมีความคลํองตัวและความสามารถในการเข๎าถึง (Mobility 
& Accessibility) 

2.5.3 พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือการสนับสนุนการวางแผนการเดินทางโดยให๎
มีระบบการให๎บริการข๎อมูลแบบครบวงจร ทั้งข๎อมูลเส๎นทางพาหนะในการเดินทาง ระบบจองตั๋วออนไลน๑ 
ตลอดจนการสร๎างแอพพลิเคชั่นให๎นักทํองเที่ยวตรวจสอบเส๎นทางและยานพาหนะขนสํงสาธารณะได๎ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
 ด๎วยภาวการณ๑แขํงขันในตลาดทํองเที่ยวโลก การก๎าวสูํประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และแนวโน๎ม
การแขํงขันในอนาคตที่จะยิ่งทวีความเข๎มข๎นมากขึ้น ทําให๎ประเทศไทยต๎องให๎ความสําคัญกับการบริหาร
จัดการด๎านการทํองเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น เพ่ือให๎การกําหนดนโยบายและการพัฒนาปัจจัยแวดล๎อมตําง ๆ ชํวย
สนับสนุนการสํงเสริมการตลาดและการพัฒนาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวให๎มีศักยภาพและ          
ขีดความสามารถในการแขํงขันซึ่งที่ผํานมาพบวําการบริหารจัดการยังมีจุดอํอนอยูํหลายประการ ได๎แกํ              
ขาดการบูรณาการงบประมาณและการประสานงานทั้งหนํวยงานของภาครัฐและเอกชนทําให๎การพัฒนา              
การทํองเที่ยวขาดทิศทางที่ชัดเจน บุคลากรขาดทักษะและความรู๎ด๎านการจัดการและภาษา ขาดระบบ           
การจัดการข๎อมูลในการบริหารและการจัดการการทํองเที่ยวอยํางเป็นระบบ และกฎระเบียบที่ล๎าสมัยไมํทัน
ตํอการแขํงขันและการเปิดเสรีด๎านการทํองเที่ยวการบริหารจัดการด๎านการทํองเที่ยวจึงต๎องมีการกําหนด         
กลยุทธ๑และแนวทางในการขับเคลื่อนการทํองเที่ยวเพ่ือแก๎ไขปัญหาดังกลําว โดยการบูรณาการระหวําง
ภาครัฐภาคเอกชนและภาคประชาคม ผํานกลไกการดําเนินงานตั้งแตํระดับนโยบายจนถึงระดับปฏิบัติ 
มีการพัฒนาบุคลากรด๎านการทํองเที่ยวในทุกระดับ พัฒนาระบบข๎อมูลและกฎระเบียบตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎อง 
นับเป็นสิ่งสําคัญในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร๑การทํองเที่ยวไทย ซึ่งจําเป็นต๎องได๎รับการสนับสนุนจาก
ภาคีการพัฒนาทั้งสามฝุายโดยเฉพาะบทบาทการมีสํวนรํวมของภาคประชาคมและภาคเอกชนใน
ท๎องถิ่น เนื่องจากท๎ายที่สุดแล๎วประชาชนที่เป็นเจ๎าของทรัพยากรจะเป็นผู๎ที่ได๎รับผลกระทบมากที่สุด 
ดังนั้น ยุทธศาสตร๑การบริหารจัดการด๎านการทํองเที่ยวจึงได๎กําหนดกลยุทธ๑การพัฒนาเป็น 4 กลยุทธ๑
หลัก ดังนี้ 

 3.1 กลยุทธ๑บูรณาการการทํางานผํานกลไกการขับเคลื่อนทั้งระบบ มุํงเน๎นให๎มีการบูรณาการ
ทํางานผํานกลไกการขับเคลื่อนตั้งแตํระดับนโยบาย ระดับพ้ืนที่ ระดับท๎องถิ่น รวมถึงกลไกการขับเคลื่อน
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งานในแตํละเรื่องที่สําคัญ (Issue Based) มีการบูรณาการของหนํวยงานตําง ๆ อยํางเป็นระบบทั้ง
กลไกการทํางานกลไกการสนับสนุนงบประมาณ การพัฒนาประสิทธิภาพขององค๑กรและปัจจัยที่ชํวย
สนับสนุนการดําเนินงาน โดยมีมาตรการที่สําคัญดังนี้ 

3.1.1 เพ่ิมบทบาทการขับเคลื่อนของคณะกรรมการนโยบายการทํองเที่ยวแหํงชาติโดย
การจัดตั้งสํานักคณะกรรมการนโยบายการทํองเที่ยวแหํงชาติ ทําหน๎าที่ฝุายเลขานุการคณะกรรมการนโยบาย
การทํองเที่ยวแหํงชาติ การปรับปรุงโครงสร๎างและบุคลากรของกระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬาให๎
สอดรับกับภารกิจการสํงเสริมและพัฒนาการทํองเที่ยวของประเทศ แตํงตั้งคณะอนุกรรมการเพ่ือ
ขับเคลื่อนการพัฒนาการทํองเที่ยวในรายสาขาหรือประเด็นการพัฒนาที่มีความจําเป็นเรํงดํวน เพ่ิม
บทบาทในการจัดสรรงบประมาณเชิงบูรณาการด๎านการทํองเที่ยวและการสํงเสริมบทบาทของกองทุน
เพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวไทยเพ่ือสนับสนุนการดําเนินงานตามแผนพัฒนาการทํองเที่ยวแหํงชาติ และ
แผนปฏิบัติการพัฒนาการทํองเที่ยวประจําเขตพัฒนาการทํองเที่ยว 

3.1.2 บูรณาการการทํางานรํวมกับกับหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องตั้งแตํระดับนโยบายจนถึงระดับ
ชุมชน โดยมีคณะกรรมการนโยบายการทํองเที่ยวแหํงชาติเป็นแกนกลางในระดับนโยบายและคณะกรรมการ
พัฒนาการทํองเที่ยว ประจําเขตพัฒนาการทํองเที่ยวทั้ง 8 เขต เป็นแกนกลางในระดับพ้ืนที่เพ่ือบูรณาการ
การพัฒนาด๎านการทํองเที่ยวรํวมกับคณะกรรมการบริหารงานกลุํมจังหวัดแบบบูรณาการ (ก.บ.ก.) และ
คณะกรรมการบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการ (ก.บ.จ.) สําหรับการดําเนินงานในระดับท๎องถิ่นจะสํงเสริม
การมีสํวนรํวมของชุมชนในการบริหารจัดการแหลํงทํองเที่ยว เชํน การสนับสนุนให๎ชุมชนเข๎ามามีสํวนรํวม
ด๎วยการเป็นอาสาสมัครชํวยเหลือนักทํองเที่ยว โดยการบูรณาการจะดําเนินการผํานกลไกการจัดทํา
แผนและการจัดทํางบประมาณเชิงบูรณาการ ทั้งงบบูรณาการด๎านการทํองเที่ยว งบประมาณของ
หนํวยงานงบประมาณของจังหวัด/กลุํมจังหวัด กองทุนเพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวไทย กองทุนเพ่ือ
ชํวยเหลือเยียวยานักทํองเที่ยว 

 3.2 กลยุทธ๑พัฒนาบุคลากรด๎านการทํองเที่ยวและยกระดับผู๎ประกอบการ กลยุทธ๑นี้มุํงเน๎น                 
การพัฒนาบุคลากรด๎านการทํองเที่ยวและยกระดับผู๎ประกอบการ เพ่ือให๎บุคลากรด๎านการทํองเที่ยวภาครัฐ
ให๎มีความรู๎ความสามารถในการบริหารจัดการการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน พัฒนาผู๎ประกอบการและผู๎ให๎บริการ
ด๎านการทํองเที่ยวให๎มีคุณภาพมาตรฐานและจรรยาบรรณ สํงเสริมให๎ประชาชนเข๎ามามีสํวนรํวมใน
การพัฒนาเตรียมความพร๎อมการบริหารจัดการบุคลากรเพ่ือเข๎าสูํประชาคมอาเซียน มีมาตรการและ
แนวทางการดําเนินงาน ดังนี้  

3.2.1 การพัฒนาบุคลากรการทํองเที่ยวในอุตสาหกรรมทํองเที่ยวทั้งระบบ พัฒนาบุคลากร
ด๎านการทํองเที่ยวในอุตสาหกรรมทํองเที่ยวให๎ครอบคลุมทุกกลุํมท้ังในระดับผู๎บริหาร นักวิชาการ และ
ผู๎ปฏิบัติการให๎มีความรู๎ความสามารถในการบริหารจัดการการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน และองค๑ความรู๎อ่ืนที่
เหมาะสมสอดคล๎องกับบทบาทหน๎าที่โดยพัฒนาบุคลากรภาครัฐและเอกชนใน 5 กลุํม ได๎แกํ 1) กลุํม
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นักบริหารนักวิชาการ และผู๎ปฏิบัติงานภาครัฐและท๎องถิ่น ให๎มีสมรรถนะในการบริหารจัดการการทํองเที่ยว
อยํางยั่งยืนการพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว และและยกระดับการทํองเที่ยวไทยให๎มีคุณภาพ 2) กลุํมผู๎
ประกอบธุรกิจนําเที่ยวให๎มีทักษะและองค๑ความรู๎เกี่ยวกับมาตรฐานวิชาชีพ การบริหารจัดการธุรกิจ 
การตลาด ภาษา เทคโนโลยีและสารสนเทศ นวัตกรรมและความคิดสร๎างสรรค๑ 3) กลุํมผู๎ให๎บริการ
แรงงาน พัฒนาการบริการที่มีคุณภาพมาตรฐานและมีจรรยาบรรณ 4) กลุํมเครือขํายทํองเที่ยวโดย
ชุมชน และ 5) กลุํมประชาชนชนโดยทั่วไป ทั้ง 2 กลุํมดังกลําวต๎องเสริมสร๎างศักยภาพของชุมชนให๎มี
สํวนรํวมในการบริหารจัดการด๎านการทํองเที่ยว และพัฒนาทักษะในการผลิตและจําหนํายสินค๎าของ
ชุมชนเพ่ือรองรับนักทํองเที่ยว 

3.2.2 การเพ่ิมขีดความสามารถในการแขํงขันของผู๎ประกอบการทํองเที่ยวสร๎างความเข๎มแข็ง
และเครือขํายทางธุรกิจของผู๎ประกอบการ และพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานเพ่ือสร๎างมูลคําเพ่ิมให๎กับ
สินค๎าและบริการ เพ่ิมชํองทางการเข๎าถึงแหลํงเงินทุนที่เหมาะสมเพ่ือการขยายธุรกิจและปรับปรุงบริการ 
ซึ่งจะต๎องมีความรํวมมือกันระหวํางกระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา กระทรวงแรงงานกระทรวงศึกษาธิการ 
กระทรวงมหาดไทย และสภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย โดยมีแผนงาน/โครงการที่สําคัญ 
ได๎แกํ แผนงานจัดทําฐานข๎อมูลเพ่ือพัฒนาและเคลื่อนย๎ายแรงงานบุคลากรการทํองเที่ยวทั้งระบบ 
แผนงานจัดตั้งองค๑กรหลักในการดูแลการเคลื่อนย๎ายแรงงานตามข๎อตกลงรํวมอาเซียน MRA 
 3.3 กลยุทธ๑การพัฒนาระบบข๎อมูลและสารสนเทศเพ่ือการทํองเที่ยว (Tourism Intelligence 
Center)การพัฒนาการทํองเที่ยวต๎องอาศัยข๎อมูลและสารสนเทศจํานวนมาก แตํปัจจุบันข๎อมูลที่มีอยูํ
อยํางกระจัดกระจาย มาจากแหลํงข๎อมูลที่หลากหลาย ขาดการจัดเก็บข๎อมูลที่จําเป็น ขาดการบริหาร
จัดการและขาดการใช๎ประโยชน๑ข๎อมูลอยํางเต็มที่ จึงจําเป็นต๎องพัฒนาระบบข๎อมูลและสารสนเทศ
เพ่ือการทํองเที่ยว(Tourism Intelligence Center) โดยการนําเทคโนโลยีการจัดเก็บ ออกแบบและ
กลั่นกรองข๎อมูลสร๎างระบบการบริหารจัดการและใช๎ประโยชน๑ข๎อมูลเพ่ือชํวยเพ่ิมขีดความสามารถใน
การแขํงขันของการทํองเที่ยวของไทยเพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเชิงนโยบายของผู๎บริหาร และเพ่ือ
บริการข๎อมูลและสานสนเทศแกํซึ่ง TIC มีบทบาทหน๎าที่ในการเชื่อมโยงและนําเข๎าข๎อมูล พัฒนาเป็น
คลังข๎อมูลที่เก่ียวข๎องกับการทํองเที่ยว วิเคราะห๑และประยุกต๑ใช๎ข๎อมูลด๎วยเทคโนโลยีสารสนเทศสมัย 
และพัฒนาเป็นศูนย๑ปฏิบัติการด๎านการทํองเที่ยวของประเทศ มีมาตรการและแนวทางการดําเนินงาน 
ดังนี้  
 3.3.1 การบริหารจัดการ Tourism Intelligence Center (TIC) จัดตั้งศูนย๑ TIC และ
ห๎องปฏิบัติการทางการทํองเที่ยว โดยพิจารณาจัดตั้งหนํวยงานใหมํ หรือการแก๎ไขกฎกระทรวงและ
พัฒนาระบบ Project Management Office จัดทําแผนแมํบทการพัฒนาศูนย๑ TIC และพัฒนา
โครงสร๎างศูนย๑ข๎อมูลเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาและดําเนินการ TIC ได๎อยํางมีประสิทธิภาพ 
พัฒนาบุคลากร สําหรับการบริหารและใช๎ระบบสารสนเทศที่พัฒนาขึ้นด๎วยการจัดหาบุคลากรที่จําเป็น



26 
 

ตํอการดําเนินงานของศูนย๑ TIC อาทินักวิเคราะห๑ นักวิจัย นักจัดการข๎อมูลสารสนเทศ และพัฒนา
ทักษะให๎ตอบรับกับความต๎องการ 
 3.3.2 พัฒนาคลังข๎อมูลและงานวิจัยด๎านการทํองเที่ยวของประเทศ บริหารจัดการ
ฐานข๎อมูลด๎านการทํองเที่ยว เพ่ือวางแผน/กําหนดนโยบาย และให๎บริการข๎อมูลด๎านการทํองเที่ยวโดย
รวบรวมฐานข๎อมูลและงานวิจัยที่มีการจัดเก็บในปัจจุบันอยํางเป็นระบบ รวมทั้งพัฒนาและวาง
ฐานข๎อมูลบน G-cloud ทั้งฐานข๎อมูล Demand, Supply, KPI และงานวิจัย เชื่อมโยระบบฐานข๎อมูล
และงานวิจัยที่มีอยูํปัจจุบัน เพ่ือลดความซ้ําซ๎อนของการจัดเก็บข๎อมูลและเชื่อมโยงข๎อมูลให๎ได๎
มาตรฐานที่ตรงกันและสามารถใช๎ประโยชน๑เป็นไปในทิศทางเดียวกัน สํารวจ/จัดเก็บข๎อมูลและ
ศึกษาวิจัยใหมํ เพ่ือให๎ได๎ข๎อมูลและงานวิจัยที่สามารถตอบสนองความต๎องการได๎ครอบคลุมในทุก
ประเด็นที่เก่ียวข๎อง และทันสมัย เป็นไปตามความต๎องการ 
 3.3.3 พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือตอบสนองตํอความต๎องการของผู๎ใช๎ทุกระดับ 
ประยุกต๑ใช๎เทคโนโลยีเพ่ือนําข๎อมูลมาใช๎ประโยชน๑สําหรับผู๎บริหารและผู๎ปฎิบัติงานในการตัดสินใจเชิง
นโยบาย วางแผนการพัฒนาการทํองเที่ยว และบริหารจัดการระบบทํองเที่ยว ด๎วยการ (1) พัฒนา Model 
และ Software อาทิ TSA, Thailand Gateway, TTCI (2) พัฒนาระบบนําเสนอข๎อมูล/รายงาน เชํน 
GISApplication ฯลฯ (3) พัฒนาระบบ ICT อาทิ ระบบ Tourism Supply Chain Management, 
Smart Destination, Clever FIT และ Quick Thainessประยุกต๑ใช๎เทคโนโลยีเพ่ือการบริการ
นักทํองเที่ยวผู๎ประกอบการประชาชนโดยทั่วไปพัฒนาเทคโนโลยีใหมํ เพ่ือให๎บริการข๎อมูลแกํทุกภาค
สํวนที่เกี่ยวข๎องอยํางทั่วถึง Real Timeอาทิ ระบบสารสนเทศเพ่ือการวางแผนการทํองเที่ยว และ
ชํวยเหลือนักทํองเที่ยว Online และพัฒนาระบบ Thai Event ระบบ KM 
 3.4 กลยุทธ๑ปรับปรุงกฎหมายและกลไกการบังคับใช๎กฎหมายอยํางจริงจัง เนื่องจากปัจจุบันมี
กฎหมายที่เกี่ยวข๎องกับการพัฒนาสํงเสริมด๎านการทํองเที่ยวหลายฉบับยังล๎าสมัยไมํทันตํอสถานการณ๑ 
จนทําให๎กลายเป็นอุปสรรคตํอการพัฒนาหรือเป็นข๎อเสียเปรียบตํอประเทศคูํแขํง ในขณะที่บางฉบับหนํวยงาน
รับผิดชอบไมํสามารถบังคับใช๎กฎหมายได๎อยํางจริงจัง จึงควรมีมาตรการและแนวทางการดําเนินงาน 
ดังนี้ 
 3.4.1 ปรับปรุงกฎหมายด๎านการทํองเที่ยวให๎สอดคล๎องกับสถานการณ๑ปัจจุบัน โดย
การทบทวนและแก๎ไขกฎหมายและกฎระเบียบที่เป็นอุปสรรคตํอการพัฒนาและบริหารจัดการการทํองเที่ยว 
เชํน พระราชบัญญัตินโยบายการทํองเที่ยวแหํงชาติ พ.ศ. 2551 พระราชบัญญัติการทํองเที่ยวแหํง
ประเทศไทย พ.ศ. 2522 และแก๎ไขเพ่ิมเติม (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2550 พระราชบัญญัติธุรกิจนําเที่ยวและ
มัคคุเทศก๑ พ.ศ. 2551 พระราชบัญญัติภาพยนตร๑และวีดิทัศน๑ พ.ศ. 2551 และพระราชบัญญัติโรงแรม
พ.ศ. 2547 รวมทั้งแก๎ไขกฎหมายที่เป็นอุปสรรคตํอการเข๎ามามีสํวนรํวมพัฒนาการทํองเที่ยวขององค๑กร
ปกครองสํวนท๎องถิ่น เป็นต๎น ปรับปรุงกฎหมายที่เกี่ยวข๎องกับหนํวยงานสนับสนุนการทํองเที่ยว 
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ผลักดันให๎มีการออกกฎหมายใหมํหรือกฎหมายลูกเพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยว เชํน กฎหมายเกี่ยวกับ
มาตรฐานการทํองเที่ยวธุรกิจรถยนต๑เชํา และธุรกิจการจัดประชุมและการจัดแสดงสินค๎า เป็นต๎น 
 3.4.2 การบังคับใช๎กฎหมายอยํางจริงจัง โดยการปรับปรุงกลไกการควบคุมการบังคับ
ใช๎กฎหมายที่เก่ียวข๎องกับการทํองเที่ยว เชํน กฎหมายด๎านสิ่งแวดล๎อม การจัดการขยะ น้ําเสียรถทัวร๑ 
รถแท็กซี่ เป็นต๎นหาวิธีการ/มาตรการจูงใจให๎มีการบังคับใช๎กฎหมายที่เกี่ยวข๎องให๎เป็นไปตาม
เจตนารมณ๑ของกฎหมายในทุกสํวนงานที่เกี่ยวข๎อง การแตํงตั้งคณะอนุกรรมการปรับปรุงแก๎ไขปัญหา
การใช๎กฎหมายเพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวไทย และสํงเสริมและกํากับติดตามการบังคับใช๎กฎหมายด๎าน
การทํองเที่ยวรํวมกับหนํวยงานเจ๎าภาพอยํางจริงจังและตํอเนื่อง เชํน พระราชบัญญัติตรวจคนเข๎าเมือง 
พ.ศ. 2522 พระราชบัญญัติอุทยานแหํงชาติ พ.ศ. 2504 พระราชบัญญัติสถานบริการ พ.ศ. 2546 
พระราชบัญญัติสาธารณสุข พ.ศ. 2535พระราชบัญญัติจัดหางานและคุ๎มครองคนหางาน พ.ศ. 2537 
พระราชบัญญัติสํงเสริมการลงทุน พ.ศ. 2535 พระราชบัญญัติการขนสํงทางบก พ.ศ. 2546 
พระราชบัญญัติจราจรทางบก พ.ศ. 2542 พระราชบัญญัติรถยนต๑ พ.ศ. 2547พระราชบัญญัติการ
ทําเรือแหํงประเทศไทย พ.ศ. 2543 พระราชบัญญัติการเดินเรือในนํานน้ําไทย พ.ศ. 2540
พระราชบัญญัติเรือไทย พ.ศ. 2540 พระราชบัญญัติการเดินอากาศ พ.ศ. 2542 และพระราชบัญญัติ
การทําอากาศยานแหํงประเทศไทย พ.ศ. 2538 เป็นต๎น 
 จากการศึกษายุทธศาสตร๑การทํองเที่ยวไทย พ.ศ. 2558-2560 สามารถสรุปได๎วําประเทศ
ไทยได๎กําหนดยุทธศาสตร๑การพัฒนาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวด๎านกลยุทธ๑การพัฒนาเชิง
พ้ืนทีซ่ึ่งเป็นการพัฒนาเตรียมความพร๎อมเชิงพ้ืนที่ในการรองรับนักทํองเที่ยว เน๎นการพัฒนาสินค๎าและ
บริการทางการทํองเที่ยวที่สอดคล๎องกับศักยภาพและขีดความสามารถในการรองรับนักทํองเที่ยวของ
พ้ืนที่แหลํงทํองเที่ยว และให๎ความสําคัญกับมิติของการพัฒนาการทํองเที่ ยวในด๎านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล๎อม ตลอดจนความสมดุลของการพัฒนาการทํองเที่ยวโดยสํงเสริมการจัดการ
ทรัพยากรท๎องถิ่นของชุมชนให๎เกิดความเข๎มแข็ง และพัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ๑
ชุมชน (OTOP) เข๎าสูํภาคธุรกิจบริการทํองเที่ยว เพ่ิมมูลคําผลผลิตการเกษตรและการพัฒนา
อุตสาหกรรมการเกษตรแทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ ตลอดจนการพัฒนา      
อัตลักษณ๑ของท๎องถิ่น เพ่ือให๎เกิดความเป็นธรรมในการกระจายรายได๎สูํท๎องถิ่นชุมชนและพัฒนา
คุณภาพชีวิตของประชาชนให๎ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ทํองเที่ยว สํงเสริมการทํองเที่ยวตามเส๎นทาง
คมนาคมที่ระบุไว๎ในแผนพัฒนาโครงสร๎างพ้ืนฐานด๎านคมนาคมขนสํง อีกทั้งเน๎นการบูรณาการ
เชื่อมโยงการทํางานรํวมกันของหนํวยงานแตํละพ้ืนที่ โดยกําหนดเขตพัฒนาการทํองเที่ยวอารยธรรม
อีสานใต๎ ประกอบด๎วย จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย๑ สุรินทร๑ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี โดย          
มีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวแหํงวิถีชีวิตอีสานใต๎รํวมสมัย เชื่อมโยง ลาว กัมพูชา 
และเวียดนาม ผํานมาตรการการยกระดับอารยธรรมอีสานใต๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพ่ือเพ่ิมมูลคํา
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และคุณคําทางการทํองเที่ยว มีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ พัฒนาโครงสร๎างพ้ืนฐานเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยง
แหลํงทํองเที่ยวทางประวัติศาสตร๑ และกลุํมประเทศเพ่ือนบ๎านพัฒนาและสร๎างสรรค๑การทํองเที่ยววิถีชีวิต 
วัฒนธรรมอีสานใต๎รํวมสมัย สํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมีคุณคํา 
พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ๑ชุมชนสูํภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว แทนการนําเข๎า
และบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ 
   

2.2 สถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 ผู๎วิจัยได๎ทําการศึกษาสถานการณ๑การทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 2.2.1 สถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
 จากรายงานของสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ในปีพ.ศ. 2555 
(สํานักงานสถิติจังหวัดบุรีรัมย๑. 2558ข: 1-8) จังหวัดบุรีรัมย๑มีรายได๎ผลิตภัณฑ๑มวลรวมจังหวัด (GPP) 
คิดเป็นมูลคํารวมทั้งสิ้น 70,096 ล๎านบาท แยกเป็นภาคเกษตร 18,827 ล๎านบาท ภาคนอกเกษตร
51,270 ล๎านบาท มีรายได๎เฉลี่ย 55,318 บาทตํอคนตํอปีในประเด็นยุทธศาสตร๑ที่ 12 และ 3 อยูํในมิติ
ด๎านเศรษฐกิจ มีประเด็นยุทธศาสตร๑ที่ 1 คือ “การพัฒนาเป็นศูนย๑กลางการทํองเที่ยวและอารยธรรม
ขอม” ประเด็นยุทธศาสตร๑ที่ 2“พัฒนาสินค๎าเกษตรปลอดภัย” และประเด็นยุทธศาสตร๑ที่ 3                  
“การพัฒนาไหมพ้ืนบ๎านสูํสากล” โดยกําหนดเปูาประสงค๑ยุทธศาสตร๑ คือ “สร๎างการเติบโตทาง
เศรษฐกิจโดยเน๎นเพ่ิมขีดความสามารถในการแขํงขันด๎านการทํองเที่ยวเกษตรปลอดภั ย ผลิตภัณฑ๑
จากไหมและการค๎าชายแดน ซึ่งมีกลยุทธ๑และตัวชี้วัดที่สําคัญในการกําหนดผลิตภัณฑ๑ที่สําคัญของ
จังหวัดด๎านเศรษฐกิจ ได๎กําหนด 3 ผลิตภัณฑ๑ตามประเด็นยุทธศาสตร๑ ดังนี้  
 ประเด็นยุทธศาสตร๑ที่ 1 พัฒนาเป็นศูนย๑กลางการทํองเที่ยวอารยธรรมขอมกลยุทธ๑ที่สําคัญ
ของยุทธศาสตร๑ที่ 1 ประกอบไปด๎วย 
 1. การพัฒนาและพ้ืนฟูแหลํงทํองเที่ยวและโครงขํายคมนาคม 
 2. การพัฒนาตลาดทํองเที่ยวเชิงรุก เชื่อมโยงอารยธรรมขอมและสินค๎า OTOP 
 3. การพัฒนาบุคลากรและระบบบริหารจัดการด๎านการทํองเที่ยว 
 4. การพัฒนาการค๎าชายแดน 
 โดยมีตัวชี้วัดที่สําคัญของยุทธศาสตร๑ที่ 1 ประกอบไปด๎วยมูลคําการค๎าชายแดนเพ่ิมขึ้นร๎อย
ละ 40และรายได๎จากการทํองเที่ยวเพิ่มขึ้นร๎อยละ 40 
 ประเทศไทยมีการพัฒนาการทํองเที่ยวมายาวนาน ตั้งแตํปี พ.ศ. 2493 มีจํานวนนักทํองเที่ยว
ตํางชาติ 81,000 คน ตํอมาในปี พ.ศ. 2516 มีจํานวนนักทํองเที่ยวตํางชาติมากกวํา 1 ล๎านคน และในอีก 8 
ปีตํอมา (ปี พ.ศ. 2524) มีจํานวนนักทํองเที่ยวตํางชาติเพ่ิมมากขึ้น 2 เทํา คือ ประมาณ 2 ล๎านคน หลังจากนั้น 
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ภายในระยะเวลาไมํถึง 10 ปีคือ ในปี พ.ศ. 2533 ประเทศไทยมีจํานวนนักทํองเที่ยวตํางชาติเพ่ิมขึ้นอีก 2 เทํา
เป็น5.3 ล๎านคน และในปี พ.ศ. 2544 มีจํานวนเพ่ิมขึ้นถึง 10 ล๎านคน โดยอีก 11 ปีให๎หลังคือในปี พ.ศ. 2555 
จํานวนนักทํองเที่ยวตํางชาติในประเทศไทยเพ่ิมขึ้นอีก 2 เทําเมื่อเทียบจากปี พ.ศ. 2544 คือ 22.3 ล๎านคน 
 นักทํองเที่ยวตํางชาติที่เข๎ามาเที่ยวในประเทศไทยประกอบด๎วย นักทํองเที่ยวที่มาจากหลายภูมิภาค 
คือ จากภูมิภาคเอเชีย (ร๎อยละ 65.2) และภูมิภาคยุโรป (ร๎อยละ 23.8) ซึ่งเมื่อรวมกันแล๎ว ทําให๎นักทํองเที่ยว
จากเอเชียและยุโรปกลายเป็นกลุํมตลาดหลักของการทํองเที่ยวของไทยคิดเป็นสัดสํวนเกือบร๎อยละ 90  
 ในชํวง ปี พ.ศ. 2552 - 2554 แตํหลังจากปี พ.ศ. 2554 ถึง ปี พ.ศ.2555 มีนักทํองเที่ยวใน
ทิศทางลดลงอยํางตํอเนื่อง ตํอมาได๎มีการรณรงค๑สถานที่ทํองเที่ยว ทําให๎มีจํานวนนักทํองเที่ยวที่
เพ่ิมข้ึน ดัง ภาพที่ 2.2และ 2.3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.2 การวิเคราะห์แนวโน้มการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 
ที่มา: ส านักงานสถิติจังหวัดบุรีรัมย์. (2558ข:5) 
 

 
ภาพที่ 2.3 รายได้จากการท่องเที่ยว ระหว่างปี พ.ศ. 2552-2555 
ที่มา: ส านักงานสถิติจังหวัดบุรีรัมย์. (2558ข :6) 
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 ด๎วยปริมาณที่มีอยูํสามารถกําหนดสมการความสัมพันธ๑ของจํานวนนักทํองเที่ยว (คน) และสมการ
รายได๎จากการทํองเที่ยว (ล๎านบาท) โดยเป็นการอธิบายแนวโน๎มการเปลี่ยนแปลงตามกันระหวํางจํานวน
นักทํองเที่ยวและรายได๎จากการทํองเที่ยวที่มีแนวโน๎มแปรผันตามกัน โดยสมการผลผลิตรวมของรายได๎
จากการทํองเที่ยวทั้งจังหวัด คือ Y = 195X + 597 มีคําสัมประสิทธิ์ของสมการเป็นบวกที่ 195Xและมี
คํา R2 หรือความสามารถในการอธิบายการเปลี่ยนแปลงผลผลิตด๎วยสมการเชิงเส๎นที่ 0.988ในขณะที่
สมการจํานวนนักทํองเที่ยว Y = 7,998X + 458,568 มีคําสัมประสิทธิ์ของสมการเป็นบวกที่ 7,998Xซึ่งมี
คําบวกเชํนเดียวกับสมการรายได๎จากการทํองเที่ยวด๎วยคํา R2 = 0.249 คําสัมประสิทธิ์การตัดสินใจหรือ 
R2 ของความสัมพันธ๑การทํองเที่ยว พบวํา R2 ของรายได๎จากการทํองเที่ยว เทํากับ 0.988 และ R2 ของ
จํานวนนักทํองเที่ยว เทํากับ 0.249นั่นคือ มูลคําเศรษฐกิจทางด๎านการทํองเที่ยวอารยธรรมขอม (ตัวแปร 
Y) มีความสัมพันธ๑กับจํานวนนักทํองเที่ยว มากกวํา รายได๎จากการทํองเที่ยวดัง ภาพที ่2.4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
ภาพที่ 2.4 ข้อมูลความสัมพันธ์ที่มีแนวโน้มแปรผันตามกัน : จ านวนนักท่องเที่ยว (คน) และ
รายได้จากการท่องเที่ยว (ล้านบาท) ระหว่างปีพ.ศ. 2552 – 2555 
ที่มา:ส านักงานสถิติจังหวัดบุรีรัมย์. (2558ข :7) 
 

รายได๎จากการทํองเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย๑ระหวํางปี พ.ศ. 2552 – 2558 สามารถแสดงได๎
ดังตาราง 2.1 
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ตาราง 2.1 รายได้จากการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2558 (หน่วย : ล้านบาท) 
 
รายได้จากการ

ท่องเที่ยว 
2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

ผู๎เยี่ยมเยือน 808.48 984.44 1,148.28 1,406.93 1,659.79 1,756.53 2,039.37 
ชาวไทย 778.67 956.21 1,118.42 1,380.98 1,628.91 1,723.37 2,001.14 
ชาวตํางประเทศ 29.81 28.23 29.86 25.95 30.88 33.16 38.23 

ที่มา: สํานักงานสถิติแหํงชาติ (2558 : 49) 
 
 จากตาราง 2.1 จะพบวํารายได๎จากการทํองเที่ยวของจังหวัดในปี พ.ศ. 2552 สามารถแบํง
ออกเป็น 3 สํวนคือ ผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 808.48 ล๎านบาท พ.ศ. 2553      
มีจํานวนเทํากับ 984.44ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,148.28 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 
1,4606.93 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,659.79 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,756.53 ล๎านบาท 
และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,039.37 ล๎านบาท 

นักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 25523 มีจํานวนเทํากับ 778.67 ล๎านบาท พ.ศ. 2553       
มีจํานวนเทํากับ 956.21 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,118.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 
1,380.98 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,628.91 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,723.37 ล๎านบาท 
และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,001.14 ล๎านบาท 

นักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 29.81 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวน
เทํากับ 28.23 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 29.86 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 25.95ล๎านบาท 
พ.ศ. 2556 มีจํานวน 30.88ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 33.16ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มี
จํานวน 38.23 ล๎านบาท 
 2.2.2 สถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์  
 จังหวัดสุรินทร๑มีชื่อเสียงในเรื่องของหมูํบ๎านช๎าง โบราณสถาน แหลํงทํองเที่ยวสําคัญของ
จังหวัดที่นักทํองเที่ยวนิยมไปเยี่ยมชมทําให๎มีให๎มีรายได๎จากการทํองเที่ยวของนักทํองเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวตํางประเทศมากพอสมควร สถิตินักทํองเที่ยวย๎อนหลัง 3 ปีระหวํางปี พ.ศ.2552-2554 
สามารถแสดงได๎ดังตาราง 2.2 
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ตาราง 2.2 สถิตินักท่องเที่ยวย้อนหลัง 3 ปี (ระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2554) 
 
 January-December ∆ (%) 

2552 2553 2554 2553 2554 

Visitor 704,700 809,608 892,860 +14.89 +10.28 
     Thai 682,577 792,709 878,723 +16.13 +10.85 
     Foreigners 22,123 16,899 14,137 -23.61 -16.34 
Revenues (Million Bath)      
Visitor      
     Thai 818.19 1,239.57 1,580.06 +51.50 +27.47 
     Foreigners 47.88 29.97 31.93 -37.41 +6.54 
ที่มา: แผนงานพัฒนาสถิติจังหวัดสุรินทร๑. (2557 : 9) 
 
 จากการเก็บข๎อมูลของสํานักงานเศรษฐกิจสุรินทร๑ (2559 : 1-4)พบวําจํานวนนักทํองเที่ยว
ชาวไทยระหวํางปี พ.ศ. 2553 – 2559 มีจํานวนเพิ่มมากขึ้น ข๎อมูลดังกลําวสามารถแสดงได๎ดังตาราง 2.2 
 
ตาราง 2.3 จํานวนนักทํองเที่ยวชาวไทยระหวํางปี พ.ศ.2553 – 2559 (หนํวย : คน) 
 
รายงานสถิติ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 
จํานวนนักทํองเที่ยว 
ชาวไทย 

554,586 613,392 653,031 777,767 793,760 840,798 917,578 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจสุรินทร๑. (2559 : 1) 
 
 จากตาราง 2.3 จะพบวําจํานวนนักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 
554,586 คน พ.ศ. 2554 มีจํานวนเทํากับ 613,392 คน พ.ศ. 2555 มีจํานวน 653,031 คน พ.ศ. 2556 
มีจํานวน 777,767 คน พ.ศ. 2557 มีจํานวน 793,760 คน พ.ศ. 2558 มีจํานวน 840,798 คนและปี 
2559 มีจํานวน 917,578 คน ข๎อมูลดังกลําวสามารถแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.5 
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ภาพที่ 2.5 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย  
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจสุรินทร์. (2559 : 1) 
 
 จํานวนนักทํองเที่ยวตํางประเทศระหวํางปี พ.ศ. 2553 – 2559 สามารถแสดงได๎ดังตาราง 2.4 
 
ตาราง 2.4 จํานวนนักทํองเที่ยวตํางประเทศระหวํางปี พ.ศ. 2553 – 2559 (หนํวย : คน) 
 
รานงานสถิติ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 
จํานวนนักทํองเที่ยว
ตํางชาต ิ

12,742 10,929 14,036 15,983 15,427 15,932 16,931 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจสุรินทร๑ (2559 : 2) 
 
 จากตาราง 2.4จะพบวําจํานวนนักทํองเที่ยวชาวตํางชาติในปี พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 
12,742 คน พ.ศ. 2554 มีจํานวนเทํากับ 10,929 คน พ.ศ. 2555 มีจํานวน 14,036 คน พ.ศ. 2556 มี
จํานวน 15,983 คนพ.ศ. 2557 มีจํานวน 15,427 คน พ.ศ. 2558 มีจํานวน 15,932คน และปี พ.ศ.2559 มี
จํานวน 16,931คน ข๎อมูลดังกลําวสามารถแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.6 
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ภาพที่ 2.6 จ านวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2559  
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจสุรินทร์. (2559 : 2) 
 

 คําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวไทยระหวํางปี พ.ศ. 2553 – 2559 สามารถแสดงได๎ดัง
ตาราง 2.5 
ตาราง 2.5 ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวต่างประเทศระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2559 (หน่วย : บาท) 

รายงานสถิติ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 
คําใช๎จํายตํอหัวของ
นักทํองเที่ยวชาวไทย 

645 805 872 861 900 939 970 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจสุรินทร๑. (2559 : 3) 
 

 จากตาราง 2.5จะพบวําคําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2553 มีจํานวน
เทํากับ 645บาท พ.ศ. 2554 มีจํานวนเทํากับ 805 บาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 872 บาท พ.ศ. 2556 
มีจํานวน 861 บาทพ.ศ. 2557 มีจํานวน 900 บาท พ.ศ. 2558 มีจํานวน 939 บาท และปี พ.ศ. 2559 มี
จํานวน 970 บาท ข๎อมูลดังกลําวสามารถแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.7 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.7 ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวชาวไทยระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2559 
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจสุรินทร์. (2559 : 3) 
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 คําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศระหวํางปี พ.ศ. 2553 – 2559 สามารถ
แสดงได๎ดังตาราง 2.6 
 
ตาราง 2.6 ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวต่างประเทศระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2559 (หน่วย : บาท) 
รายงานสถิติ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 
คําใช๎จํายตํอหัวของ
นักทํองเที่ยวชาว
ตํางประเทศ 

910 1,117 1,337 1,265 1,320 1,386 1,436 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจสุรินทร๑. (2559 : 4) 
 
 จากตาราง 2.6จะพบวําคําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศในปี พ.ศ. 2553 มี
จํานวนเทํากับ 910 บาท พ.ศ. 2554 มีจํานวนเทํากับ 1,117บาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,337 บาท 
พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,265บาทพ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,320บาท พ.ศ. 2558 มีจํานวน 1,386 บาท 
และปี พ.ศ. 2559 มีจํานวน 1,436บาท ข๎อมูลดังกลําวสามารถแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.8 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.8 ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวต่างประเทศระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 2559  
ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจสุรินทร์. (2559 : 4) 
 

รายได๎จากการทํองเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย๑ระหวํางปี พ.ศ. 2552 – 2558 สามารถแสดงได๎
ดังตาราง 2.7 
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ตาราง 2.7 รายได้จากการท่องเที่ยวของจังหวัดสุรินทร์ระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2558 (หน่วย : ล้านบาท) 
รายได้จากการ
ท่องเที่ยว 

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

ผู๎เยี่ยมเยือน 818.19 1,239.57 1,580.06 1,838.23 2,035.83 2,045.55 2,209.71 
ชาวไทย 770.31 1,209.60 1,548.13 1,782.96 1,977.73 1,987.90 2,148.69 
ชาวตํางประเทศ 47.88 29.97 31.93 55.27 58.10 57.65 61.02 

ที่มา: สํานักงานสถิติแหํงชาติ. (2558 : 50) 
 จากตาราง 2.7 จะพบวํารายได๎จากการทํองเที่ยวของจังหวัดในปี พ.ศ. 2552 สามารถ
แบํงออกเป็น 3 สํวนคือ ผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 818.19 ล๎านบาท พ.ศ. 2553  
มีจํานวนเทํากับ 1,239.57 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,580.06ล๎านบาท พ.ศ. 2555        
มีจํานวน 1,838.23 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 2,035.83 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 
2,045.55 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,209.71ล๎านบาท 

นักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 25523 มีจํานวนเทํากับ 770.31 ล๎านบาท พ.ศ. 2553       
มีจํานวนเทํากับ 1,209.60 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,548.13 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 
1,782.96 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,977.73 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,987.90 ล๎านบาท 
และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,148.69 ล๎านบาท 

นักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 47.88 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวน
เทํากับ 29.97 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 31.93 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 55.27 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2556 มีจํานวน 58.10 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 57.65 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558      
มีจํานวน 61.02ล๎านบาท 

2.2.3 สถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
 จากรายงานของสํานักงานสถิติแหํงชาติ(2558 : 51) พบวํามีนักทํองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางเข๎ามา
ทํองเที่ยวในจังหวัดศรีสะเกษในปีพ.ศ. 2552 จํานวน 220,557 คน และในปีพ.ศ. 2553 จํานวน 
320,073 คน ปีพ.ศ. 2554 มีจํานวน 383,883 คน ปีพ.ศ. 2555 มีจํานวน 438,788 คน ปีพ.ศ. 2556 
มีจํานวน 479,843 คน ปีพ.ศ. 2557 มีจํานวน 497,187 คน ปีพ.ศ. 2558 มีจํานวน 513,276 คน
และพบวํามีนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศท่ีเดินทางเข๎ามาทํองเที่ยวในจังหวัดศรีสะเกษในปีพ.ศ. 2552 
จํานวน 3,473 คน และในปีพ.ศ. 2553 จํานวน 7,865 คน ปีพ.ศ. 2554 มีจํานวน 9,812 คน ปีพ.ศ. 2555 มี
จํานวน 10,284 คน ปีพ.ศ. 2556 มีจํานวน 10,746 คน ปีพ.ศ. 2557 มีจํานวน 10,711 คน ปีพ.ศ. 2558 มี
จํานวน 11,136 คน    
 คําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวไทยระหวํางปี พ.ศ. 2552 – 2558 สามารถแสดงได๎ดัง
ตาราง 2.8 
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ตาราง 2.8 ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวชาวไทยระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2558 (หน่วย : บาท) 
 

รายงานสถิติ 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 
คํ า ใ ช๎ จํ า ย ตํ อ หั ว ข อ ง
นักทํองเที่ยวชาวไทย 

634.46 606.50 678.13 736.77 739.73 764.62 802.48 

ที่มา: สํานักงานสถิติแหํงชาติ. (2558 : 51) 
 
 จากตาราง 2.8 จะพบวําคําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวน
เทํากับ 634.46 บาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 606.50 บาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 678.13 บาท 
พ.ศ. 2555 มีจํานวน 736.77  บาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 739.73 บาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 764.62 บาท 
และปี พ.ศ. 2559 มีจํานวน 802.48 บาท 

คําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศระหวํางปี พ.ศ. 2552 – 2558 สามารถ
แสดงได๎ดังตาราง 2.9 
 
ตาราง 2.9 ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศไทยระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2558 
(หน่วย : บาท) 
 
รายงานสถิติ 2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 
คําใช๎จํายตํอหัวของ
นักทํองเที่ยวชาวตํางชาต ิ

915.07 914.46 933.21 941.14 947.02 988.98 1,032.49 

ที่มา: สํานักงานสถิติแหํงชาติ. (2558 : 52) 
 
 จากตาราง 2.9 จะพบวําคําใช๎จํายตํอหัวของนักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวน
เทํากับ 915.07บาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 914.46บาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 933.21 บาท 
พ.ศ. 2555 มีจํานวน 941.14บาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 947.02บาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 988.98บาท 
และปี พ.ศ. 2559 มีจํานวน 1,032.49บาท 
 รายได๎จากการทํองเที่ยวของจังหวัดศรีสะเกษระหวํางปี พ.ศ. 2552 – 2558 (หนํวย : ล๎านบาท) 
สามารถแสดงได๎ดังตาราง 2.10 
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ตาราง 2.10 รายได้จากการท่องเที่ยวของจังหวัดศรีสะเกษระหว่างปี พ.ศ. 2552 – 2558 (หน่วย : 
ล้านบาท) 
 

รายได้จาก 
การท่องเที่ยว 

2552 2553 2554 2555 2556 2557 2558 

ผู๎เยี่ยมเยือน 746.04 935.74 1,181.69 1,479.42 1,604.90 1,649.37 1,766.62 
ชาวไทย 735.31 913.04 1,145.33 1,441.00 1,564.76 1,608.56 1,722.74 
ชาวตํางประเทศ 10.73 22.70 36.36 38.42 40.14 40.81 43.88 

ที่มา: สํานักงานสถิติแหํงชาติ. (2558 : 52) 
 
 จากตาราง 2.10 จะพบวํารายได๎จากการทํองเที่ยวของจังหวัดศรีสะเกษในปี พ.ศ. 2552 
สามารถแบํงออกเป็น 3 สํวนคือ ผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 746.04 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 
มีจํานวนเทํากับ 935.74 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,181.69 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 
1,479.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,604.90 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,649.37 ล๎านบาท 
และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 1,766.62 ล๎านบาท 

นักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 25523 มีจํานวนเทํากับ 735.31 ล๎านบาท พ.ศ. 2553                    
มีจํานวนเทํากับ913.04 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,145.33 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 
1,441.00 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,564.76 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,608.56                     
ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 1,722.74 ล๎านบาท 

นักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 10.73 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวน
เทํากับ22.70 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 36.36 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 38.42 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2556 มีจํานวน 40.14 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 40.81 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558      
มีจํานวน 43.88 ล๎านบาท 
 จากการศึกษาสถานการณ๑การทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษพบวํารายได๎
จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยมเยือน นักทํองเที่ยวชาวไทยและชาวตํางประเทศของจังหวัดบุรีรัมย๑
สุรินทร๑ และศรีสะเกษมีทิศทางท่ีดีขึ้น กลําวคือในจังหวัดบุรีรัมย๑มีรายได๎จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยม
เยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 808.48 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 984.44 ล๎านบาท          
พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,148.28 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,4606.93 ล๎านบาท พ.ศ. 2556                  
มีจํานวน 1,659.79 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,756.53 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 
2,039.37 ล๎านบาทนักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 25523 มีจํานวนเทํากับ 778.67 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 
มีจํานวนเทํากับ 956.21 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,118.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 
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1,380.98 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,628.91 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,723.37 ล๎านบาท 
และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,001.14 ล๎านบาทและนักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวน
เทํากับ 29.81 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 28.23 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 29.86 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2555 มีจํานวน 25.95ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 30.88 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 
33.16 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 38.23 ล๎านบาท 
 จังหวัดสุรินทร๑จะพบวํารายได๎จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 
818.19 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 1,239.57 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,580.06 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,838.23 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 2,035.83 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 
2,045.55 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,209.71 ล๎านบาทนักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 
มีจํานวนเทํากับ 770.31 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 1,209.60 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 
1,548.13 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,782.96 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,977.73 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,987.90 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,148.69 ล๎านบาทและ
นักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 47.88 ล๎านบาท พ.ศ.  2553 มีจํานวนเทํากับ 
29.97 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 31.93 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 55.27 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 
มีจํานวน 58.10 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 57.65 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 61.02 ล๎านบาท 

จังหวัดศรีสะเกษรายได๎จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 
746.04 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 935.74 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,181.69 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,479.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,604.90 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มี
จํานวน 1,649.37 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 1,766.62 ล๎านบาทนักทํองเที่ยวชาวไทยใน
ปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 735.31 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 913.04 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มี
จํานวน 1,145.33 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,441.00 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,564.76 
ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,608.56 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 1,722.74 ล๎านบาท และ
นักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 10.73 ล๎านบาท พ.ศ.  2553 มีจํานวนเทํากับ 
22.70 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 36.36 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 38.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 
มีจํานวน 40.14 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 40.81 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 43.88 ล๎านบาท 
 

2.3 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 ผู๎วิจัยได๎ทําการศึกษาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ของกลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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 2.3.1 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการจังหวัดบุรีรัมย์ 
 จากการศึกษา (วิมาณวรรณคํา . 2540: 90-93) พบวําจังหวัดบุรีรัมย๑เดิมเป็นที่อยูํของชนชาติปุา
ดงโบราณ ตํอมาขอมมีอํานาจจึงเข๎ามาปกครองดินแดนแหํงนี้เป็นเวลานานโดยใช๎จังหวัดบุรีรัมย๑ เป็น
เส๎นทางติดตํอระหวํางผไทสมันกับหัวเมืองขึ้นทางภาคอีสาน ได๎แกํ เมืองพิมายและสกลนครโดยผําน
ชํองเสม็ดและชํองอ่ืน ๆในปี พ.ศ. 2321 เจ๎าเมืองนางรองคบคิดกับเจ๎าโอ เจ๎าอิน เจ๎าเมืองจําปาศักดิ์
แข็งเมืองขึ้น สมเด็จพระเจ๎ากรุงธนบุรีจึงให๎พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลกในสมัยยังดํารงตํา
รงบรรยาศักดิ์เป็นเจ๎าพระยามาปราบปราม รวมเอาชาวเขมรเหลํานี้ขึ้นอยูํในพระบรมโพธิสมภารโดย
ให๎ขึ้นแกํเมืองโคราชตํอไป ในขณะที่เดินทัพกลับมาถึงจังหวัดบุรีรัมย๑ได๎พบเมืองร๎างแหํงหนึ่งตั้งอยูํลุํม
น้ําห๎วยจรเข๎มากซึ่งมีชัยภูมิที่ดี จึงโปรดเกล๎าให๎ตั้งเมืองขึ้นที่เมืองร๎างนั้นที่ข๎างต๎นแปะใหญํ และทรง
โปรดเกล๎าให๎บุตรเจ๎าเมืองพุทไธสมันซึ่งติดตามมาพร๎อมครอบครัวเป็นเจ๎าเมือง และชัดชวนให๎ชาว
เขมรมาดังหลักแหลํงทําไรํนาในเมืองร๎างแหํงนี้จนเป็นปึกแผํน เมืองนี้จะใช๎นามวํา "เมืองแปะ” 
 จากการศึกษาพบวําสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
จังหวัดบุรีรัมย๑มีการกระจายไปยังอําเภอตําง ๆ ดังภาพที ่2.9 

 
ภาพที่ 2.9 แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
ที่มา: จังหวัดบุรีรัมย์. (2559 : 1) 
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 จากภาพที่ 2.9จะเห็นได๎วําจังหวัดบุรีรัมย๑มีสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาเป็นจํานวนมาก (การทํองเที่ยวแหลํงประเทศไทย. 2558ก : 7-21) สามารถสรุปได๎ดังนี้ 
 1) อ าเภอเมืองจังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด๎วย 

1.1) วัดกลางบุรีรัมย๑ถนนหลักเมืองตําบลในเมืองเป็นพระอารามหลวงชั้นตรีและยัง
เป็นวัดคูํบ๎านคูํเมืองบุรีรัมย๑สร๎างขึ้นในพ.ศ. 2300มีพระอุโบสถขนาดใหญํที่มีสถาปัตยกรรมงดงาม
ภายในบริเวณวัดยังมี “สระสิงโต” เป็นสระน้ําโบราณซึ่งได๎นําน้ําขึ้นทูลเกล๎าถวายในพระราชพิธีถือน้ํา
พิพัฒน๑สัต เมื่อครั้งมีพระราชพิธีเฉลิมพระชนมพรรษา 5 รอบวันที่ 5 ธันวาคม พ.ศ. 2530 นอกจากนี้
ยังมีศาลาหอพระไตรปิฎกซ่ึงปัจจุบันเป็นที่ตั้งของสํานักงานเจ๎าคณะจังหวัดบุรีรัมย๑  

1.2) ศูนย๑วัฒนธรรมอีสานใต๎ตั้งอยูํภายในมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย๑เป็นสถานที่จัด
แสดงโบราณวัตถุและศิลปวัตถุเพ่ือให๎ความรู๎และเป็นแหลํงข๎อมูลในการค๎นคว๎าวิจัยด๎านประวัติศาสตร๑วิถีชีวิต
ชุมชนโบราณช๎างกับสํวย ศาสนาและความเชื่อ ผ๎า เครื่องดนตรีอีสานห๎องเตาเผาและเครื่องเคลือบ 

1.3) พระบรมราชานุสาวรีย๑พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ตั้งอยูํในตัวจังหวัด
ทางไปอําเภอประโคนชัย โดยสร๎างใน พ.ศ. 2539เพ่ือเฉลิมพระเกียรติรัชกาลที่ 1 ปฐมกษัตริย๑แหํง
ราชวงศ๑จักรี ผู๎ทรงกํอตั้งเมืองบุรีรัมย๑ เมื่อครั้งยังทรงเป็นสมเด็จพระยามหากษัตริย๑ศึกพระบรมราชานุ
สาวรีย๑มีขนาดเทําครึ่งของพระองค๑จริง หลํอด๎วยโลหะสัมฤทธิ์ ฉลองพระองค๑แบบนักรบตามขัตติยราช
ประเพณีโบราณ ประทับบนช๎างศึก จากจดหมายเหตุประชุมพงศาวดาร ภาคที่ 7กลําววํา ใน   พ.ศ. 2321 
สมเด็จพระเจ๎ากรุงธนบุรโีปรดให๎สมเด็จพระยามหากษัตริย๑ศึกยกทัพไปปราบพระยานางรอง ซึ่งคบคิด
กับเจ๎าโอ เจ๎าอินแหํงจําปาศักดิ์ ระหวํางที่พระองค๑ทรงเดินทัพ ได๎พบเมือร๎างอยูํที่ลุํมน้ําห๎วยจระเข๎มาก มี
ชัยภูมิดีแตํมีไข๎ปุาชุกชุม ชาวบ๎านไมํกล๎าเข๎าไปอยูํอาศัย เพียงแตํตั้งบ๎านเรือนอยูํโดยรอบ พระองค๑จึง
รวบรวมผู๎คนและตั้งขึ้นเป็นเมือง “แปะ” โดยให๎บุตรเจ๎าเมืองพุทไธสมัน ซึ่งติดตามไปด๎วยเป็นเจ๎า
เมืองปกครอง ได๎รับบรรดาศักดิ์เป็นพระยานครภักดี ภายหลังได๎เปลี่ยนชื่อเมืองเป็น “บุรีรัมย๑” 

1.4) วนอุทยานแหํงชาติเขากระโดง เป็นที่ตั้งของภูเขาไฟ ซึ่งมองเห็นปากปลํองภูเขา
ไฟได๎ชัดเจน มีลักษณะเป็นแอํงน้ําขังตลอดปี ยอดเขาสูง 265 เมตร จากระดับน้ําทะเล มี“พระสุภัทร
บพิตร”พระพุทธรูปคูํเมืองบุรีรัมย๑ประดิษฐานภายในวนอุทยานฯ ยังมีปราสาทหินเขากระโดง ซึ่งเดิม
เป็นปราสาทหินทรายกํอบนฐานศิลาแลงสี่เหลี่ยมขนาด 4x4 เมตร ตัวปราสาทปรักหักพัง จึงได๎สร๎าง
มณฑปครอบไว๎เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธบาทจําลอง และยังมีพันธุ๑ไม๎พ้ืนเมืองนําศึกษาหลายชนิด  

1.5) อํางเก็บน้ํากระโดง ตั้งอยูํด๎านหน๎าเขากระโดง จากทางเข๎าเขากระโดงมีทางแยกซ๎ายมือ
ไปทางเดียวกับคํายลูกเสือ “บุญญานุศาสตร๑” และสวนสัตว๑ บริเวณริมอํางเก็บน้ําเป็นจุดที่สามารถ
มองเห็น “พระสุภัทรบพิตร” บนยอดเขากระโดงได๎ 

1.6) พระบรมธาตุเจดีย๑ศรีสุวจนคุณานุสรณ๑ (วัดปุาเขาน๎อย) เป็นวัดปุากรรมฐานสาย
หลวงปูุมั่น ภูริทัตโต ที่ได๎พัฒนาขึ้นตามปณิธานของพระโพธิธรรมจารย๑เถรหรือหลวงปูุสุวัจน๑ สุวโจ 
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อดีตเจ๎าอาวาสและวิปัสสนาจารย๑ เป็นที่เลื่อมใสของประชาชนทั่วไปบริเวณโดยรอบวัดมีสภาพเป็นปุา
เขาจึงเหมาะแกํการเจริญวิปัสสนากรรมฐาน และยังมีพระบรมธาตุเจดีย๑ศรีสุวจคุณานุสรณ๑ ซึ่งมี
รูปทรงคล๎ายกับปราสาทหินในสมัยขอม มีความสูงกวํา 31 เมตรภายในเป็นอาคาร 2 ชั้น ชั้นลํางเป็น
ที่ปฏิบัติภาวนาและมีสํวนที่แสดงภาพประวัติของหลวงปูุสุวัจน๑  ชั้นสองเป็นที่ประดิษฐานรูปเหมือน
และเก็บอัฐบริขารของหลวงปูุสุวัจน๑ ไว๎ให๎ประชาชนได๎สักการะ โดยหลวงตามหาบัวญาณสัมปันโน 
ได๎มาเป็นประธานบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ ณ เจดีย๑ศรีสุวจคุณานุสรณ๑ เมื่อวันที่6 เมษายน พ.ศ. 2550 

1.7) อํางเก็บน้ําห๎วยตลาดและสวนนกบุรีรัมย๑ ตําบลสะแกซํา จากการสํารวจพบวําใน
แตํละปีมีนกมาอาศัยอยูํจํานวนกวํา 100 ชนิดโดยเฉพาะในชํวงเดือนพฤศจิกายน-เมษายน จะมีนกมา
อาศัยอยูํมากเป็นพิเศษ บางชนิดหาดูได๎ยาก เชํนนกเป็ดหงส๑ นกเป็ดกําและนกกาบบัว 

1.8) สนามฟุตบอลไอ-โมบาย สเตเดียม สนามฟุตบอลขนาดมาตรฐานระดับสากลของ
สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย๑ ยูไนเต็ด ออกแบบโดยการนําเทคโนโลยีและความทันสมัยของสโมสรฟุตบอล
เชลซีกับเลสเตอร๑ ซิตี้จากอังกฤษ มาประยุกต๑ให๎เข๎ากับสภาพอากาศของเมืองไทย สามารถจุผู๎ชมได๎ 
32,600 คน พร๎อมด๎วยสิ่งอํานวยความสะดวกและระบบความปลอดภัยที่ทันสมัยปรับปรุงภูมิทัศน๑
รอบสนาม เป็นสวนสาธารณะขนาดใหญํเพ่ือให๎ประชาชนพักผํอนและออกกําลังกาย 

1.9) สนามแขํงรถช๎าง อินเตอร๑เนชั่นแนลเซอร๑กิต เป็นสนามแขํงขันรถซูเปอร๑ จีที 
ออกแบบเพ่ือรองรับมาตรฐานระดับเอฟไอเอ คลาส 2 (FIA Category 2) จากสมาพันธ๑ยานยนต๑
นานาชาติหรือเอฟไอเอ(Federation International de I’Automobile :FIA) ซึ่งมาตรฐานนี้จะทํา
ให๎สนามสามารถรองรับการแขํงขันระดับ F3, GT1, GT2 และ GT3 ได๎ 

1.10) ไลฟ์ลี่ มาเก็ต ตั้งอยูํที่ถนนบุรีรัมย๑-นางรอง ตําบลอิสาณที่เป็นแหลํงรวบรวม
สินค๎าแฟชั่น เสื้อผ๎า เครื่องประดับ อาหาร สินค๎าแฮนด๑เมด สินค๎า OTOP งานศิลปะ ไว๎ภายใต๎
บรรยากาศรํมรื่น  ในวันศุกร๑เสาร๑ อาทิตย๑ จัดเป็นถนนคนเดินระหวํางเวลา17.00-22.00 น. 
 2) อ าเภอคูเมือง จะมีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคืออุทยานไม๎ดอก เพ ลา เพลิน บนถนนคูเมือง-
พุทไธสง ตําบลหนองขมาร หํางจากตัวอําเภอเมือง 32 กิโลเมตร เป็นแหลํงทํองเที่ยวและแหลํงเรียนรู๎ 
ภายในแบํงออกเป็น 2 สํวนสํวนแรกได๎แกํ เพ ลา เพลิน บูติค รีสอร๑ท ประกอบด๎วยนิทรรศการ
กาลครั้งหนึ่งแกลอรี่ Kid Zoneเน๎นการเลํนที่เสริมทักษะการเรียนรู๎ และกิจกรรมแอดเวนเจอร๑ เชํน 
การโรยตัวข๎ามน้ําจากหอไอเฟลปีนกําแพงเมืองจีน ไตํสะพานเชือกทาวเวอร๑บริดจ๑และการขับรถ ATV
สํวนที่ 2 อุทยานไม๎ดอกเพลาเพลิน มีพันธุ๑ไม๎หลากหลายสายพันธุ๑ที่จัดแสดงภายในโรงเรือนทั้ง 7 หลัง 
เชํน พรรณไม๎ตามฤดูกาล (ดอกกระเจียวดอกไฮเดรนเยียร๑) การจัดแสดงพันธุ๑เฟิน ภายใต๎คอนเซ็ปต๑
ปุาดึกดําบรรพ๑ สับปะรดสีและพืชกินแมลงสีสันแหํงธรรมชาติ การจัดแสดงกล๎วยไม๎ภายใต๎คอนเซ็ปต๑ 
กินรี พืชทะเลทราย และการจัดแสดงดอกหน๎าวัวภายใต๎คอนเซ็ปต๑ ศิลปะอีสานใต๎ 
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 3) อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ ประกอบด๎วย 
3.1) อุทยานประวัติศาสตร๑พนมรุ๎ง ตั้งอยูํที่บ๎านตาเป็กตําบลตาเป็ก คําวํา “พนมรุ๎ง” 

หรือ“วนํรุง” เป็นภาษาเขมร แปลวํา “ภูเขาใหญํ” มีโบราณสถานตั้งอยูํบนยอดภูเขาไฟที่ดับสนิทแล๎ว    
สูงประมาณ200 เมตร ปราสาทหินพนมรุ๎ง เป็นเทวสถานในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย มีการบูรณะ
กํอสร๎างตํอเนื่องกันมาหลายสมัยตั้งแตํพุทธศตวรรษที่ 15 ถึงพุทธศตวรรษที่ 17 และในพุทธศตวรรษ
ที่ 18 พระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 แหํงอาณาจักรขอมได๎มานับถือพุทธศาสนาลัทธิมหายานเทวสถานแหํงนี้
จึงได๎รับการดัดแปลงเป็นศาสนสถานในพุทธศาสนาในชํวงนั้น ตัวปราสาทหันหน๎าไปทางทิศตะวันออก 
ประกอบด๎วยอาคารและสิ่งกํอสร๎างตําง ๆ ที่ตั้งเรียงราย ขึ้นไปจากเชิงเขาทางข้ึนจนถึงปรางค๑ประธาน
บนยอด อันเปรียบเสมือนวิมานที่ประทับของของพระศิวะ บันไดทางขึ้นชํวงแรกทําเป็นตระพัง     
(สระน้ํา) สามชั้นผํานขึ้นมาสูํพลับพลาชั้นแรก จากนั้นเป็นทางเดินซึ่งมีเสานางเรียงปักอยูํที่ขอบทาง
ทั้งสองข๎างเป็นระยะ  ๆทอดไปสูํสะพานนาคราช ซึ่งเปรียบเสมือนจุดเชื่อมตํอระหวํางดินแดนแหํง
มนุษย๑และสวรรค๑ด๎านข๎างของทางเดินทิศเหนือมีพลับพลาสร๎างด๎วยศิลาแลง 1 หลัง เรียกกันวํา     
โรงช๎างเผือก สุดสะพานนาคราชเป็นบันไดทางข้ึนสูํปราสาท ซึ่งทําเป็นชานพักเป็นระยะ ๆ รวม 5 ชั้น 
สุดบันไดเป็นชานชลากว๎างซึ่งมีทางนําไปสูํสะพานนาคราชหน๎าประตูกลางของระเบียงคด อันเป็น
เส๎นทางหลักที่จะผํานเข๎าสูํลานชั้นในของปราสาท จากประตูนี้ยังมีสะพานนาคราชรับอยูํอีกชํวงหนึ่ง
กํอนถึงปรางค๑ประธาน ซึ่งตั้งอยูํตรงศูนย๑กลางของลานปราสาทชั้นใน มีแผนผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส
ยํอมุมมณฑป คือ ห๎องโถงรูปสี่เหลี่ยมผืนผ๎า เชื่อมอยูํทางด๎านหน๎าที่สํวนประกอบของปรางค๑ประธาน 
ตั้งแตํฐานผนังด๎านบนและด๎านลํางเสากรอบประตู เสาติดผนัง ทับหลัง หน๎าบันซุ๎มชั้นตําง ๆ ตลอดจน
กลีบขนุนปรางค๑ ล๎วนสลักลวดลายประดับทั้งลวดลายดอกไม๎ ใบไม๎ ภาพฤาษีเทพประจําทิศ ศิวนาฏ
ราชที่ทับหลังและหน๎าบันด๎านหน๎าปรางค๑ประธาน ลักษณะของลวดลายชํวยให๎กําหนดได๎วําปรางค๑
ประธานพร๎อมด๎วยบันไดทางขึ้นและสะพานนาคราชสร๎างขึ้นเมื่อราวพุทธศตวรรษที่ 17 ภายในลาน
ชั้นในด๎านตะวันตกเฉียงใต๎ มีปรางค๑ขนาดเล็ก 1 องค๑ไมํมีหลังคาจากภาพสลักที่หน๎าบันทับหลัง บอก
ได๎วําสร๎างข้ึนกํอนปรางค๑ประธานมีอายุในราวพุทธศตวรรษที่ 16นอกจากนี้ยังมีฐานปรางค๑กํอด๎วยอิฐ
ซึ่งมีอายุเกําลงไปอีกคือประมาณพุทธศตวรรษที่ 15 อยูํด๎านทิศตะวันออกเฉียงเหนือขององค๑ประธาน 
และท่ีมุมทิศตะวันออกเฉียงเหนือและทิศตะวันออกเฉียงใต๎มีอาคารรูปสี่เหลี่ยมผืนผ๎ากํอด๎วยศิลาแลง 
มีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 18 รํวมสมัยกับพลับพลาที่สร๎างด๎วยศิลาแลงข๎างทางเดินที่เรียกวํา       
“โรงช๎างเผือก” 

3.2) วัดเขาอังคาร ในเขตบ๎านเจริญสุข ตั้งอยูํที่เขาอังคารซึ่งเป็นภูเขาไฟที่ดับสนิทแล๎ว 
เป็นวัดที่สวยงาม ภายในมีการค๎นพบโบราณสถานเกําแกํและใบเสมาหินทรายสลักภาพบุคคล สถูป ดอกบัว
และธรรมจักรสมัยทวาราวดีหลายชิ้น อยูํในพุทธศตวรรษที่ 13-14 มีโบสถ๑ ศาลา และอาคารเลียนแบบ
สถาปัตยกรรมสมัยตําง ๆภายในโบสถ๑มีภาพจิตรกรรมฝาผนังเรื่องราวพุทธชาดกเป็นภาษาอังกฤษ 
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      3.3 ผ๎าไหมซิ่นตีนแดงและผ๎าฝูายภูเขาไฟ ภูอัคนี ผ๎าซิ่นตีนไหมแดง เป็นผ๎าไหม
เอกลักษณ๑ท๎องถิ่นของชาวอําเภอพุทไธสงและอําเภอนาโพธิ์ “ซิ่นหัวแดงตีนแดง” หรือ “ซิ่นตีนแดง” 
หรือ “ซิ่นหมี่รวด” สืบทอดมาเป็นเวลา 200 กวําปี ตามแบบผ๎าซิ่นลาวคือ ทอด๎วยไหมทั้งผืน หัวซิ่น
และตีนซิ่นเป็นสีแดงสดผ๎าฝูายภูเขาไฟของชุมชนบ๎านเจริญสุข อําเภอเฉลิมพระเกียรติ โดยนําดินภูเขา
ไฟอังคารมาย๎อม เป็นสีน้ําตาลอํอนและน้ําตาลแดง เนื้อผ๎านุํม เบา เย็นสบายและสีคงทน 

 4) อ าเภอนาโพธิ์แหลํงทํองเที่ยวคือหมูํบ๎านทอผ๎าไหมอําเภอนาโพธิ์ ตําบลนาโพธิ์ 
เป็นแหลํงทอผ๎าไหมมัดหมี่ ได๎รับการสนับสนุนชํวยเหลือในด๎านการพัฒนาฝีมือให๎ได๎มาตรฐานทั้งรูปแบบ
วิธีการผลิต ลวดลาย การให๎สีจากศูนย๑ศิลปาชีพพิเศษ ในสมเด็จพระนางเจ๎าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ 
 5) อ าเภอนางรอง ประกอบด๎วย 

5.1) หมูํบ๎านทํองเที่ยวการผลิตไหม “หนองตาไก๎” เป็นหมูํบ๎านขนาดเล็ก ประกอบด๎วย 
บ๎านหนองตาไก๎และหนองตาไก๎น๎อย ชาวบ๎านมักเรียกตัวเองวํา“ไทยนางรอง” เป็นชาวไทยเชื้อสาย
ลาวที่ย๎ายมาจากจังหวัดศรีสะเกษ ดํารงชีวิตเรียบงําย สืบทอดการปลูกหมํอน เลี้ยงไหมและทอผ๎า 
สามารถเยี่ยมชมวิถีชีวิตและการผลิตผ๎าไหมตั้งแตํขั้นแรกไปจนถึงการสร๎างสรรค๑ลวดลายบนผืนผ๎าได๎
ครบวงจรภายในหมูํบ๎านมีมัคคุเทศก๑ การแสดงทางวัฒนธรรมและโฮมเตย๑ไว๎ให๎บริการ 

5.2) วัดขุนก๎อง เป็นวัดมหานิกาย สร๎างขึ้นในสมัยกรุงศรีอยุธยา เมื่อ พ.ศ. 2150 
สมเด็จพระนเรศวรมหาราชขณะดํารงพระอิสริยยศเป็นพระมหาอุปราช ยกทัพไปเขมร โดยมี “ขุนกอง” 
ซึ่งเป็นนายทหารคุมเสบียงได๎มีจิตศรัทธาสร๎างวัดแหํงนี้ขึ้นแล๎วให๎ชื่อวํา “วัดขุนกอง” ภายหลังเพ้ียน
เป็น “ขุนก๎อง” ได๎รับพระราชทานวิสุงคามสีมา ปี พ.ศ. 2260 ภายในวัดมีสิมโบราณ (โบสถ๑) อายุกวํา 
400 ปี เป็นอาคารกํออิฐถือปูน ฐานเป็นศิลาแลง โครงหลังคาไม๎มุงสังกะสีมีหน๎าจั่วเป็นมุขยื่นออกมา
จากหลังคาทรงปั้นหยามีลายฉลุปลายปูานลมและลูกกรมประดับ 
 6) อ าเภอโนนดินแดง ประกอบด๎วย 

6.1) อนุสาวรีย๑เราสู๎ ตั้งอยูํหน๎าทางเข๎าหาดนางรอง (เขื่อนลํานางรอง) สร๎างขึ้นเมื่อ 
พ.ศ. 2522 เพ่ือรําลึกถึงวีรกรรมของประชาชน ตํารวจ ทหาร ที่เสียชีวิตจากการปราบปรามผู๎กํอการร๎าย
คอมมิวนิสต๑ ที่ขัดขวางการสร๎างทางสายละหานทราย-ตาพระยา ซึ่งเป็นเส๎นทางยุทธศาสตร๑จนสามารถสร๎าง
ได๎สําเร็จ พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวภูมิพลอดุลยเดชโปรดเกล๎าฯ พระราชทานชื่อ และทรงทําพิธี
เปิดเมื่อวันที่ 26 สิงหาคม พ.ศ.2523 

6.2) เขื่อนลํานางรอง อยูํหํางจากอนุสาวรีย๑เราสู๎ไป 200 เมตร เป็นพ้ืนที่โครงการพัฒนา
เพ่ือความมั่นคงตามพระราชดําริ เขื่อนลํานางรองเป็นเขื่อนดิน มีถนนลาดยางบนสันเขื่อน เป็นจุดชม
ทัศนียภาพ และมีร๎านอาหารตั้งอยูํริมอํางเก็บน้ํา ในบริเวณเดียวกันยังมีโรงงานอาหารสําเร็จรูปผลิต
ผักและผลไม๎กระป๋อง“ดอยคํา” ภายในเขื่อนมีบ๎านพักรับรอง ห๎องประชุมและคํายพักแรม 
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6.3) ปราสาทหนองหงส๑ ตั้งอยูํบ๎านโนนดินแดง เป็นโบราณสถานขนาดเล็กประกอบด๎วย
ปรางค๑ 3 องค๑กํอด๎วยอิฐ ตั้งบนฐานกํอด๎วยศิลาแลงตํอเนื่องเป็นฐานเดียวกัน หันหน๎าไปทางทิศตะวันออก 
มีประตูเข๎าออกด๎านหน๎า สํวนอีก 3 ด๎านเป็นประตูหลอกปรางค๑ทั้งสามมีผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสยํอ
มุมไม๎สิบสอง องค๑กลางขนาดใหญํกวําสององค๑ท่ีขนาบข๎างด๎านหน๎าของปรางค๑องค๑กลาง มีทางเดินยื่นออกไปมี
บันไดทางด๎านหน๎าและด๎านข๎าง นอกจากนี้ยังมีวิหารหรือบรรณาลัยอีก 1 หลัง กํอด๎วยศิลาแลงหันหน๎า
เข๎าหาปรางค๑องค๑ทิศใต๎ อาคารทั้งหมดล๎อมรอบด๎วยกําแพงศิลาแลง มีซุ๎มประตูด๎านหน๎าและด๎านหลัง 
มีคูน้ํารูปตัวยูล๎อมรอบ การกําหนดอายุสมัยของปราสาทนั้น กําหนดจากลักษณะการกํอสร๎างและ
ศิลปกรรมที่พบ ซึ่งตรงกับศิลปะเขมรแบบบาปวน ซึ่งมีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 16 

6.4) เขตรักษาพันธุ๑สัตว๑ปุาดงใหญํ อยูํในพ้ืนที่อําเภอโนนดินแดงและอําเภอปะคํา เป็น
ปุาธรรมชาติผืนใหญํที่ยังมีสภาพปุาที่สมบูรณ๑ มีแนวเขตปุาเชื่อมกับอุทยานแหํงชาติทับลาน จังหวัด
นครราชสีมา และอุทยานแหํงชาติตาพระยา จังหวัดสระแก๎ว มีพันธุ๑ไม๎ที่ สําคัญ เชํน ตะเคียนหิน 
ประดูํ พยุง และชิงชังมีสัตว๑ปุาอาศัยอยูํหลายชนิด เชํน ช๎าง กระทิง วัวแดงเก๎ง กวาง ไกํฟูาพญาลอ 
นกยูง และไกํปุา มีเส๎นทางเดินปุาศึกษาธรรมชาติ และกางเต็นท๑พักแรม 
 7)  อ าเภอบ้านกรวด ประกอบด๎วย 
      7.1) แหลํงหินตัด ตั้งอยูํในวัดปุาธรรมศิลาราม ติดแนวชายแดนไทย-กัมพูชา เป็นแหลํง
หินทรายที่คนสมัยขอมตัดหินไปสร๎างปราสาทในอีสานใต๎ อยูํบริเวณเขากลอยและเขากระเจียว มีพ้ืนที่ 
7.36 ตารางกิโลเมตรที่นําสนใจคือ หินบางก๎อนปรากฏรอยตอกเนื้อหินให๎เป็นรูเรียงกันเป็นแนวยาว 
บางก๎อนถูกเซาะสกัดเป็นรํองขาดจากกัน และยังมีหินที่ถูกตัดและงัดขึ้นมาเป็นแทํงสี่เหลี่ยมอยูํทั่วไป 
      7.2) แหลํงเตาโบราณ นักโบราณคดีได๎สํารวจพบเตาเผาและเครื่องปั้นดินเผาโบราณเป็น
จํานวนมาก เตาโบราณเหลํานี้มีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 14-19 เป็นแหลํงผลิต “เครื่องถ๎วยขอม” เพ่ือ
เป็นสินค๎าให๎กับเมืองตําง ๆโดยมีการทําเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญํ และขยายการผลิตไปยังพ้ืนที่
ใกล๎เคียงอีกด๎วย กรมศิลปากรได๎ขุดแตํงเตาโบราณ 2 แหํง คือ เตานายเจียน บ๎านถนนน๎อย ตําบลหินลาด 
และเตาสวาย บ๎านโคกใหญํตําบล โนนเจริญ ซึ่งอยูํหํางจากอําเภอบ๎านกรวด 5 และ 10 กิโลเมตร ตามลําดับ 
สํวนเครื่องปั้นดินเผาที่ขุดพบสามารถชมได๎ที่ศูนย๑วัฒนธรรมอีสานใต๎มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย๑ หรือ
ที่พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 
 8) อ าเภอบ้านด่าน มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ วัดเกาะแก๎วธุดงคสถาน (วัดระหาน) ตั้งอยูํ
ที่ตําบลบ๎านดําน สร๎างเมื่อ พ.ศ. 2536 และได๎รับประกาศตั้งเป็นวัดในพระพุทธศาสนา เมื่อวันที่ 29
กันยายน พ.ศ. 2543 โดยมีพระครูเขมคุณโสภณ(หลวงปูุจันทร๑แรม เขมสิริ) เป็นเจ๎าอาวาส ภายในวัด
ประดิษฐานพระมหาธาตุรัตนเจดีย๑ ศรีบุรีรัมย๑วางศิลาฤกษ๑เมื่อวันที่ 30 พฤษภาคม พ.ศ. 2546 และ
เริ่มกํอสร๎างใน พ.ศ. 2547 เพ่ือให๎เป็นพุทธเจดีย๑ประจําจังหวัดบุรีรัมย๑ และเป็นปูชนียสถานในการระลึกถึง
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องค๑สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ๎า ลักษณะขององค๑พระมหาเจดีย๑มี 4 ชั้น เป็นศิลปะประยุกต๑รํวมสมัย
มีสํวนผสมของศิลปะขอม ฐานกว๎าง 38x38 เมตรสูง 60 เมตร จัดให๎มีการใช๎ประโยชน๑ดังนี้ 
 ชั้นที่ 1 เป็นศาลาอเนกประสงค๑ 
 ชั้นที่ 2 เป็นสถานที่ปฏิบัติวิปัสสนากรรมฐาน 
 ชั้นที่ 3 เป็นอุโบสถ พิพิธภัณฑ๑ และท่ีประดิษฐานรูปเหมือนของพระอริยสงฆ๑ 
 ชั้นที่ 4 ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุ ซึ่งสมเด็จพระสังฆนายก ฝุายสยามวงค๑ ประเทศศรีลังกา 
และพระอัครมหาบัณฑิต วิมละรัตนะ เจ๎าอาวาสวัดศรีเวฬุวนาราม ประเทศศรีลังกา ได๎ประทานพระบรม
สารีริกธาตุและหนํอพระศรีมหาโพธิ์แกํเจ๎าอาวาสในปี พ.ศ. 2547 เพ่ือนํามาประดิษฐาน ณ พระมหาธาตุ
เจดีย๑ฯ และยังมีต๎นพระศรีมหาโพธิ์จากประเทศอินเดียอีกหนึ่งต๎นอยูํด๎านหลังพระมหาธาตุรัตนเจดีย๑ 
 9) อ าเภอบ้านใหม่ชัยพจน์ มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ ปรางค๑กูํสวนแตง ตั้งอยูํที่บ๎านดง
ยาง ตําบลกูํสวนแตง ตรงข๎ามโรงเรียนกูํสวนแตงวิทยาคม เป็นโบราณสถานแบบขอมอีกแหํงหนึ่ง ซึ่ง
ประกอบด๎วยปรางค๑อิฐ 3 องค๑ ตั้งเรียงในแนวเหนือ-ใต๎บนฐานศิลาแลงเดียวกัน อาคารทั้งหมดหัน
หน๎าไปทางทิศตะวันออกมีประตูด๎านหน๎า 1 ประตู สํวนอีก 3 ด๎านสลักเป็นประตูหลอกปรางค๑องค๑
กลางมีขนาดใหญํเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส ด๎านหน๎าที่มุขยื่นออกมา ตรงหน๎าบันเหนือประตูหลอกทั้ง 3 ด๎าน   
มีลักษณะยื่นออกมาและมีแผํนศิลาทรายรองรับ สํวนปรางค๑อีก 2 องค๑มีขนาดเล็กกวํา ฐานเป็นรูป
สี่เหลี่ยมจัตุรัสมีประตูเดียวทางด๎านหน๎า สํวนผนังอีก 3 ด๎านกํอเรียบทึบ สําหรับบนพ้ืนหน๎าปรางค๑มี
สํวนประกอบสถาปัตยกรรมหินทราย เชํน ฐานบัวยอดปรางค๑ กลีบขนุนรูปนาค6 เศียร อายุของกูํสวน
แตงกําหนดได๎จากทับหลังของปรางค๑ ซึ่งปัจจุบันถูกเก็บรักษาอยูํที่พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติพระนคร
และที่พิธภัณฑสถานแหํงชาติพิมาย มีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 17 เนื่องจากภาพสลักบนทับหลัง
ทั้งหมดมีลักษณะตรงกับศิลปะขอมแบบนครวัด เชํน ทับหลังสลักภาพพระนารายณ๑ตรีวิกรม (แสดง
ภาพพระนารายณ๑ยํางพระบาท 3 ก๎าว เหยียบโลกบาดาล โลกมนุษย๑และโลกสวรรค๑) ทับหลังภาพ    
ศิวนาฏราช ทับหลังภาพการกวนเกษียรสมุทร ทับหลังภาพนารายณ๑บรรทมสินธุ๑ ฯลฯ 
 10) อ าเภอปะค า ประกอบด๎วย 
 10.1) ปราสาทโคกงิ้ว ตั้งอยูํด๎านหลังวัดโคกงิ้ว ตําบลปะคํา เป็นพุทธสถานลัทธิมหายาน 
กํอด๎วยศิลาแลงและหินทราย แผนผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ๎า หันหน๎าไปทางทิศตะวันออก ประกอบด๎วย
ปราสาทประธานวิหารกําแพงแพงแก๎ว ซุ๎มประตู  สระน้ํา สันนิษฐานวําเป็นอโรคยาศาลหรือ
โรงพยาบาลหนึ่งในจํานวน 102 แหํงที่สร๎างขึ้นตามพระราชดําริของพระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 
 10.2) หมูบํ๎านหัตถกรรมสินพัฒนา ตั้งอยูํที่หมูํ 11 ตําบลไทยเจริญ แตํเดิมชาวบ๎านจํานวน
หนึ่งแยกครอบครัวมาจากบ๎านหนองตาลี ตําบลชุมแสง ซึ่งเป็นหมูํบ๎านเกําแกํของอําเภอนางรอง โดย
ได๎ตั้งบ๎านเรือนอาศัยอยูํมากวํา 70 ปีแล๎ว ลุงทองดีราชวงศ๑ ปราชญ๑ชาวบ๎านผู๎ริเริ่มงานแกะสลักหิน
ทรายเป็นคนแรก ด๎วยอุปกรณ๑พ้ืนบ๎านธรรมดา เชํน ค๎อนปอนด๑ค๎อนธรรมดา เหล็กสกัด ด๎วยงานฝีมือ
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ที่ประณีต จึงสามารถสร๎างรายได๎และชื่อเสียงให๎แกํหมูํบ๎าน และยังมีการทอเสื่อกก จากต๎นไหล ซึ่งย๎อมสี
สวยงาม การทอผ๎าไหมพ้ืนเรียบผ๎าไหมมัดหมี่ ผ๎าไหมสีสัน นอกจากนี้ยังมีโฮมสเตย๑ภายในชุมชน เหมาะ
สําหรับนักทํองเที่ยวที่ต๎องการศึกษาวิถีชีวิต การทํานา ปลูกผัก เลี้ยงสัตว๑ และแกะสลักหินกับชํางพ้ืนบ๎าน 
 11) อ าเภอประโคนชัย ประกอบด๎วย  
 11.1) ปราสาทหินเมืองต่ํา ตําบลจระเข๎มาก เป็นปราสาทขอมที่มีสถาปัตยกรรมสวยงาม 
มีลักษณะของศิลปะขอมแบบบาปวน อยูํในราว พ.ศ. 1550-1624 และมีลักษณะของศิลปะขอมแบบคลัง 
พ.ศ. 1508-1555ปะปนอยูํด๎วย ภาพสลักสํวนใหญํเป็นภาพเทพในศาสนาฮินดู จึงกลําวได๎วํา ปราสาท
แหํงนี้สร๎างขึ้นในพุทธศตวรรษที่ 15-17 เพ่ือใช๎เป็นศาสนสถานตัวปราสาทประกอบด๎วยสิ่งกํอสร๎างหลัก 
คือ ปรางค๑อิฐ 5 องค๑ สร๎างอยูํบนฐานเดียวกันกํอด๎วยศิลาแลงองค๑ปรางค๑ทั้ง 5 ตั้งเรียงกันเป็น 2 แถว 
แถวหน๎า 3 องค๑แถวหลัง 2 องค๑ ปรางค๑ประธานซึ่งมีขนาดใหญํที่สุดตั้งอยูํตรงกลางแถวหน๎า ปัจจุบัน
คงเหลืออยูํเพียงสํวนฐาน องค๑อ่ืนที่เหลืออยูํก็มีสภาพที่ไมํสมบรูณ๑ ปรางค๑ทุกองค๑มีประตูเข๎าสูํภายใน
ปรางค๑ได๎ด๎านเดียวคือ ด๎านทิศตะวันออก ด๎านอ่ืนทําเป็นประตูหลอกแตํปรางค๑ประธานมีมุขหน๎าอีกชั้นหนึ่ง 
 การขุดแตํงบริเวณปรางค๑ประธานได๎พบทับหลังประตูมุขปรางค๑ สลักเป็นภาพเทพถือ
ดอกบัวขาบประทับนั่งเหนือหน๎ากาล แวดล๎อมด๎วยสตรีเป็นบริวาร หน๎าบันสลักภาพพระอินทร๑ทรง
ช๎างเอราวัณ สํวนทับหลังประตูปรางค๑สลักเป็นเทพนั่งชันเขําเหนือหน๎ากาลและยังได๎พบชิ้นสํวน
ลวดลายปูนปั้นประดับฐานอีกด๎วยแสดงวําปรางค๑เหลํานี้ได๎เคยมีปูนฉาบและปั้นปูนเป็นลวดลาย
ประดับตกแตํงอยํางงดงาม สําหรับปรางค๑บริวารอีก 4 องค๑นั้น ยังคงมีทับหลังติดอยูํเหนือประตู
ทางเข๎า 2 องค๑ คือ องค๑ที่อยูํทางทิศเหนือของแถวหน๎าและองค๑ทิศใต๎ของแถวหลัง สลักภาพพระศิวะ
อ๎ุมนางอุมาบนพระเพลา ประทับนั่งอยูํบนหลังโคนนทิและภาพพระวรุณทรงหงส๑ตามลําดับ พบยอด
ปรางค๑ทําด๎วยหินทรายสลักเป็นรูปดอกบัวตกอยูํในบริเวณฐานปรางค๑ หน๎ากลุํมปรางค๑ยังมีวิหารเป็น
อาคารกํออิฐ 2 หลัง ตั้งหันหน๎าตรงกับปรางค๑ที่อยูํด๎านข๎างทั้งสององค๑ล๎อมรอบด๎วยกําแพงสองชั้น 
กําแพงชั้นในกํอด๎วยหินทรายเป็นห๎องแคบ  ๆยาวตํอเนื่องกันเป็นรูปสี่เหลี่ยมที่เรียกวําระเบียงคด 
กําแพงชั้นนอกเป็นกําแพงศิลาแลง กําแพงทั้งสองชั้นมีซุ๎มประตูอยูํในแนวตั้งตรงกันทั้ง 4 ด๎าน ซุ๎ม
ประตูทั้งหมดยกเว๎นซุ๎มประตูของประตูชั้นในด๎านทิศตะวันตกกํอด๎วยหินทราย สลักลวดลายอยําง
งดงาม ตั้งแตํหน๎าบันทับหลัง เสาติดผนัง ฯลฯ เป็นภาพเลําเรื่องในศาสนาฮินดูและลวดลายที่ผูกขึ้น
จากใบไม๎ ดอกไม๎ที่มักเรียกรวม  ๆวํา ลายพันธุ๑พฤกษา ระหวํางกําแพงชั้นในและกําแพงชั้นนอก เป็น
ลานกว๎างปูด๎วยศิลาแลง มีสระน้ําขุดเป็นรูปหักมุมตามแนวกําแพงอยูํทั้ง 4 มุม กรุขอบสระด๎วยแทํง
หินแลงกํอเรียงเป็นขั้นบันไดลงไปยังก๎นสระขอบบนสุด ทําด๎วยหินทรายเป็นลําตัวนาคซึ่งชูคอแผํ
พังพานอยูํท่ีมุมสระ เป็นนาค 5 เศียร ไมํมีเครื่องประดับศีรษะ 
 11.2) ปราสาทบ๎านบุ ตั้งอยูํภายในเขตโรงเรียนบ๎านบุวิทยาสรรค๑ ตําบลจระเข๎มาก    
ริมทางหลวงหมายเลข2177 หํางจากทางแยกเข๎าปราสาทเมืองต่ําไปทางอําเภอเภอประโคนชัย 1.5 
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กิโลเมตร และหํางจากที่วําการอําเภอประโคนชัย 28.5 กิโลเมตร สร๎างขึ้นในสมัยพระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 
อาคารศิลาแลง ขนาดเล็กหลังเดี่ยว รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ๎า ยกฐานสูงจากพ้ืนดินมีการค๎นพบชิ้นสํวน
ทับหลังสลักภาพพระพุทธรูปปางสมาธิในซุ๎มเรือนแก๎ว 2 ชั้น 
 12) อ าเภอพุทไธสง มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ พระเจ๎าใหญํวัดหงษ๑ เป็นพระพุทธรูป
เกําแกํปางมารวิชัย ศิลปะลาว สร๎างด๎วยศิลาแลงในสมัยอยุธยาตอนปลาย พุทธศตวรรษที่ 24-25 
ขนาดหน๎าตัก1.6 เมตร สูง 2 เมตร ประดิษฐานอยูํที่วัดหงษ๑หรือวัดศีรษะแรด เป็นที่เคารพสักการะ
ของประชาชนที่เรียกวํา “พระเจ๎าใหญํ” ในภาษาไทยอีสานหมายถึงความยิ่งใหญํ นอกจากนี้ยังพบ
พระพิมพ๑รูปใบขนุน “รวมปาง” เป็นสัมฤทธิ์ และพระพุทธรูปแกะสลักจากนอแรดที่ใต๎ฐานพระเจ๎า
ใหญํด๎วย ในวันขึ้น 14 ค่ํา หรือวันแรม 1 ค่ํา เดือน 3 ของทุกปีจะมีการจัดงานเฉลิมฉลองขึ้นโดยมี
ชาวอําเภอพุทไธสงและพ้ืนที่ตําง  ๆไปนมัสการเป็นจํานวนมาก 
 13) อ าเภอล าปลายมาส มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ อุทยานลําน้ํามาศ ตั้งอยูํที่บ๎านไผํน๎อย 
ตําบลหนองคูพ้ืนที่ 4.8 ตารางกิโลเมตร ภายในแบํงเป็นเกาะตําง ๆจํานวน 6 เกาะ แบํงเป็น “เกาะลัด
ตะวัน” เป็นเกาะที่มีลักษณะเป็นสวนสัตว๑เปิด เป็นที่อยูํของช๎าง หมูปุาไกํงวง นกยูง และลิง “เกาะลัด
จันทร๑” เกาะที่มีความเป็นธรรมชาติด๎วยพันธุ๑ไม๎หายากนานาชนิด “เกาะพระ” เป็นที่ประดิษฐานของ
พระพุทธรูปองค๑ใหญํ“เกาะลอย” มีลักษณะเหมือนเกาะลอยน้ํา  “เกาะท๎าวประจิตร” และ“เกาะนาง
อรพิน” นักทํองเที่ยวสามารถชมทัศนียภาพตามธรรมชาติได๎ 
 14) อ าเภอสตึก ประกอบด๎วย 
 14.1) พระพุทธรูปใหญํ (พระพุทธรูปปฏิมาสันตยาภิรมย๑สตึกอุดมราษฎร๑นิมิตมุนินทร๑) 
เป็นพระยืนขนาดใหญํในสวนเฉลิมพระเกียรติ 72 พรรษา ประดิษฐานอยูํริมแมํน้ํามูล ตรงข๎ามที่วํา
การอําเภอสตึก เป็นที่เคารพสักการะของชาวสตึกและจังหวัดใกล๎เคียง ในชํวงงานประเพณีแขํงเรือ
ยาวซึ่งจัดที่อําเภอสตึก จะมีทั้งชาวเรือและผู๎มาเที่ยวงานแวะมานมัสการพระพุทธรูปใหญํกันเป็น
จํานวนมาก   
 14.2) ศาลเจ๎าพํอวังกรุด เป็นศาลที่ชาวอําเภอสตึกให๎ความเคารพนับถือกันมานานนับ
ร๎อยปี เนื่องจากในแมํน้ํามูลบริเวณนั้นมีวังน้ําวนที่เรียกวํา “วังกรุด” จึงได๎มีการตั้งศาลเจ๎าพํอวังกรุด
ไว๎ เพ่ือให๎ประชาชนได๎มากราบไหว๎โดยเฉพาะในงานประเพณีแขํงเรือยาว ซึ่งกํอนเริ่มแขํงขันจะมีเรือ
ยาวกวํา 50 ลํา ที่เข๎ารํวมขบวนแหํประกอบบทเหํเรือลํองไปตามลําน้ําจากหน๎าที่วําการอําเภอสตึก 
เพ่ือเป็นการแสดงความเคารพและสักการะเจ๎าพํอวังกรุด จนกลายเป็นกิจกรรมหนึ่งที่เป็นเอกลักษณ๑
ของการแขํงขันเรือยาวจังหวัดบุรีรัมย๑ 
 2.3.2 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการจังหวัดสุรินทร์ 
 จากการศึกษา (กลุํมงานข๎อมูลขําวสารทางราชการ. 2559 : 2) พบวําราวพุทธศตวรรษที่ 12 
เมืองสุรินทร๑ได๎รับอิทธิพลของวัฒนธรรมขอมมาโดยตลอด พบหลักฐานจารึกวัดจุมพล ยุคพระเจ๎า
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มเหนทรวรมัน (จิตรเสน) ซึ่งมีความรุํงเรืองในเขตลุํมน้ํามูล ชี โขง (สันนิษฐานวําศูนย๑กลางอยูํในเขต
ลุํมน้ํามูล ชี เหนือพนมดองแร็ก) กํอนยุคพระนครจะรุํงเรือง ซึ่งปรากฏเป็นหลักฐานปราสาทหินน๎อย
ใหญํตํางยุคสมัยจํานวนมากในพ้ืนที่ 
 เมื่ออาณาจักรขอมเสื่อมอํานาจไมํปรากฏหลักฐานใด ๆเกี่ยวกับเมืองสุรินทร๑กระทั่งราวปี 
พ.ศ. 2300 เชียงปุม คนเมืองตรังบันทายมาศ ชักชวนพ่ีน๎องและพรรคพวกเดินทางแรมไกลขึ้นเหนือ
ข๎ามพนมดองแร็กแล๎วแยกย๎ายกันลงหลักปักฐานปลูกความหวังชีวิต โดยเชียงปุม เชียงปืดเชียงเปือร 
เชียงเกต นางเตร็ยนางสดา และนางแล ปักหลักอยูํที่บ๎านโคกเมืองที (บ๎านเมืองทีตําบลเมืองที อําเภอ
เมือง จังหวัดสุรินทร๑ในปัจจุบัน) 
 กลุํมคนเหลํานี้ได๎ข้ึนชื่อวําเป็นผู๎มีความชํานาญในการจับสัตว๑ปุารวมถึงช๎างปุากระทั่งมีบันทึก
เรื่องราวในพงศาวดารหลายฉบับวํา พ่ีเชียงปุมและพวกพ่ีน๎องได๎ชํวยตามหาพระยาช๎างเผือกแตกโรง
เมื่อครั้งปลายกรุงศรีอยุธยา รัชสมัยพระที่นั่งสุริยามรินทร๑จนมีความดีความชอบได๎รับการแตํงตั้งเป็น 
“หลวงสุรินทรภักดี” (เชียงปุม) หลวงเพ็ชร(เชียงฆะ) หลวงแก๎วสุวรรณ (ตากะจะ) และหลวงศรีนครเตา 
(เชียงสี) ทั้งหมดนี้มีหน๎าที่ควบคุมกองสํวยในบ๎านเมืองของตนที่อาศัยอยูํ ทําราชการขึ้นตํอเมืองพิมาย
ภายหลังเมื่อผู๎คนมากข้ึนจึงแจ๎งแกํเมืองพิมายขอโยกย๎ายมาตั้งลงหลักปักฐานณ บริเวณบ๎านคูประทาย 
เนื่องจากมีแหลํงน้ําที่อุดมสมบูรณ๑ หลวงสุรินทรภักดี (เชียงปุม) และพ่ีน๎อง นายกองเขมรสํวยปุาดง 
ได๎คุมกองสํวยสําคัญ ได๎แกํ ช๎าง ม๎า แกํนสน ปีกนก นอรมาด (นอแรด) งาช๎าง ขี้ผึ้ง น้ําผึ้ง ลําเลียงไปสํงยัง
กรุงศรีอยุธยาอยํางตํอเนื่อง จนเป็นที่ปลาบปลื้มตํอมาพระเจ๎าอยูํหัวพระท่ีนั่งสุริยามรินทร๑ทรงโปรดตั้ง
ให๎หลวงสุรินทรภักดีเป็น “พระยาสุรินทรภักดีศรีณรงค๑จางวาง” เจ๎าเมือง ยกบ๎านคูประทาย เป็น “เมือง
ประทายสมันต๑” ให๎หลวงเพ็ชร (เชียงฆะ) เป็น “พระสังฆะบุรีศรีนครอัจจะ” เจ๎าเมือง ยกบ๎านอัจจะปนึงเป็น 
“เมืองสังฆะ”ให๎หลวงแก๎วสุวรรณ (ตากะจะ) เป็น “พระไกรภักดีศรีนครลําดวล” เจ๎าเมือง ยกบ๎านโคกลําดวล
ใหญํเป็น “เมืองขุขันธ๑” และให๎หลวงศรีนครเตา (เชียงสี) เป็น “พระศรีนครเตา” เจ๎าเมือง ยกบ๎านกุด
หวายเป็น “เมืองรัตนบุรี” 
 เมื่อเข๎าสูํแผํนดินพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ได๎โปรดเกล๎าเปลี่ยนชื่อเมือง
ประทายสมันต๑ เป็น “เมืองสุรินทร๑” ตามสร๎อยบรรดาศักดิ์ของพระยาสุรินทรภักดีศรีณรงค๑จางวาง
เมืองสุรินทร๑มีพัฒนาการเปลี่ยนแปลงการปกครองบ๎านเมืองมายาวนาน บ๎านเมืองที่เคยเป็นเมืองเล็ก
ได๎เปลี่ยนแปลงขอบเขตตามระบบการปกครองแหํงราชสํานักสยาม จวบจนเป็น “จังหวัดสุรินทร๑” ที่มี
ความอุดมสมบูรณ๑รํมเย็นในวันนี้ 
 จากการศึกษาพบวํา สินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
จังหวัดบุรีรัมย๑มีการกระจายไปยังอําเภอตําง ๆ ดังภาพที ่2.10 
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 ภาพที่ 2.10 แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
ที่มา: อีสานร้อยแปด. (2559ข: 1)  
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 จากภาพที่ 2.12 จะเห็นได๎วําจังหวัดสุรินทร๑มีสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาเป็นจํานวนมาก (การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย. 2558ค : 12-42) สามารถสรุปได๎ดังนี้ 
 1) อ าเภอเมืองจังหวัดสุรินทร์ ประกอบด๎วย 
      1.1) ศาลหลักเมืองสุรินทร๑ เป็นสถานที่สําคัญคูํบ๎านคูํเมืองของชาวสุรินทร๑ อยูํถนนหลักเมือง 
หํางจากศาลากลางจังหวัดประมาณ 500 เมตร เดิมเป็นศาลที่ยังไมํมีเสาหลักเมือง ตํอมา พ.ศ. 2511 
กรมศิลปากรได๎ออกแบบสร๎างศาลหลักเมืองและเสาหลักเมืองใหมํ โดยเสาหลักเมืองเป็นไม๎ชัยพฤกษ๑สูง 3 เมตร 
วัดโดยรอบเสาได๎1 เมตร ทําพิธียกเสาหลักเมืองและสมโภช เมื่อวันที่15 มีนาคม พ.ศ. 2517 
      1.2) อนุสาวรีย๑พระยาสุรินทรภักดีศรีณรงค๑จางวาง (ปุม)อยูํถนนสุรินทร๑-ปราสาท ตําบล
ในเมือง สร๎างขึ้นเพ่ือเป็นอนุสรณ๑สถานระลึกถึงผู๎สร๎างเมืองทํานแรก ซึ่งเป็นบุคคลสําคัญอยํางยิ่งใน
ประวัติศาสตร๑ของเมืองสุรินทร๑ อนุสาวรีย๑เป็นรูปหลํอทองเหลืองรมดํา สูง 2.2 เมตร สะพายดาบคูํอยูํ
บนหลัง อันหมายถึงความเป็นนักรบ ความกล๎าหาญ และมือขวาถือของ๎าว อันแสดงถึงความเกํงกล๎า
สามารถของทํานในการบังคับช๎างศึก และเป็นเครื่องบํงบอกวําสุรินทร๑เป็นเมืองช๎างมาแตํดึกดําบรรพ๑ 
อนุสาวรีย๑แหํงนี้ได๎ทําพิธีเปิดเมื่อวันที่ 13 เมษายน พ.ศ. 2528 
      1.3) วัดบูรพาราม อยูํหมูํที่ 1 ถนนจิตรบํารุง ตําบลในเมือง ตรงข๎ามกับสํานักงานอัยการ
จังหวัดสุรินทร๑เป็นพระอารามหลวงชั้นตรี สันนิษฐานวําสร๎างขึ้นในสมัยกรุงธนบุรีหรือในสมัยต๎นกรุง
รัตนโกสินทร๑ โดยพระยาสุรินทรภักดีศรีณรงค๑จางวาง (ปุม) ภายในวัดมีปูชนียวัตถุที่สําคัญ คือ หลวง
พํอพระชีว๑ เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย หน๎าตักกว๎าง 4 ศอก ปั้นด๎วยเนื้อดินเผาอัดแนํน มีพุทธ
ลักษณะคล๎ายศิลปะแบบขอม เป็นพระประธานของวัด ประดิษฐานอยูํในวิหารจตุรมุขกํออิฐถือปูน
ทางด๎านทิศตะวันตกของพระอุโบสถสมัยกํอนทางการได๎ให๎ข๎าราชการที่ต๎องทําพิธีดื่มน้ําพิพัฒน๑สัตยา
มาทําพิธีตํอหน๎าหลวงพํอพระชีว๑ ซึ่งตํอมากลายเป็นที่พ่ึงทางใจในการบนบานศาลกลําวและอธิษฐาน
เพ่ือให๎ประสบผลสําเร็จหรือปกปักษ๑รักษา 
      1.4) พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติสุรินทร๑ อยูํหมูํที่ 13ตําบลเฉนียง เป็นสถานที่จัดแสดง
เรื่องราวความเป็นมาของสุรินทร๑ตั้งแตํอดีตจนถึงปัจจุบัน มีการจัดแบํงอาคารจัดแสดงเป็น 4 อาคาร 
แตํละอาคารเชื่อมตํอถึงกัน อาคารที่ 1 เป็นโถงทางเข๎าและทางเดินอาคารที่ 2 เป็นสํวนการศึกษา 
ประกอบด๎วย ห๎องประชุม ห๎องกิจกรรม ห๎องรับรอง ห๎องสมุด อาคารที่ 3 เป็นอาคารจัดแสดงและสํานักงาน 
ประกอบด๎วยห๎องนิทรรศการถาวร ห๎องนิทรรศการชั่วคราว ห๎องทํางานเจ๎าหน๎าที่และอาคารที่ 4 เป็น
คลังพิพิธภัณฑ๑ประกอบด๎วย ห๎องคลังโบราณวัตถุ ห๎องปฏิบัติการอนุรักษ๑และสงวนรักษา โดยแยกเป็น
นิทรรศการแสดงเรื่องราวตําง  ๆออกเป็น 5 เรื่อง คือ 

(1) ธรรมชาติวิทยา ในสํวนนี้จัดแสดงเรื่องกายภาพของจังหวัดสุรินทร๑ เนื้อหา
ประกอบด๎วย สภาพภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ลักษณะทางธรณีวิทยาปฐพีวิทยา ทรัพยากรธรรมชาติตําง ๆ 
เชํน ดิน น้ํา ปุาไม๎ สัตว๑ปุา อุทยานแหํงชาติ เป็นต๎น นอกจากนี้ยังจัดแสดงเรื่องข๎าวและการทํานาด๎วย 
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(2) ประวัติศาสตร๑โบราณคดี มีเนื้อหาเกี่ยวกับพัฒนาการของผู๎คน ตั้งแตํ
สมัยกํอนประวัติศาสตร๑สมัยวัฒนธรรมทวารวดี สมัยวัฒนธรรมขอม สมัยวัฒนธรรมล๎านช๎าง-อยุธยา 
โดยการจัดแสดงจะจําลองวิถีชีวิตและพิธีกรรมตําง  ๆโบราณวัตถุ ศิลปวัตถุท่ีพบในจังหวัดสุรินทร๑ 

(3) ประวัติศาสตร๑เมือง นําเสนอเกี่ยวกับประวัติศาสตร๑ของจังหวัดสุรินทร๑ โดย
เริ่มจากชาวกูยชํวยจับช๎างเผือกที่หลุดมาจากกรุงศรีอยุธยาและได๎รับความดีความชอบตั้งเป็นบ๎านเมือง 
การปฏิรูปการปกครองมาเป็นระบบเทศาภิบาลและระบอบประชาธิปไตยตามลําดับ นอกจากนี้ยังมี
เนื้อหาเกี่ยวกับประวัติศาสตร๑ด๎านเศรษฐกิจ สังคม ประชากรและการศึกษา ในการจัดแสดงการจับ
ช๎างเผือก การเดินรถไฟมาถึงจังหวัดสุรินทร๑ สภาพตลาดการค๎าในยุคแรก ๆ เป็นต๎น 

(4) ชาติพันธุ๑วิทยา กลําวถึงประชากรในจังหวัดสุรินทร๑ที่ประกอบด๎วยชน 4 กลุํม 
ได๎แกํ ชาวกูย ชาวเขมรชาวลาว และชาวไทยโคราช ความเป็นมาและการสร๎างเมืองของจังหวัดสุรินทร๑
ตั้งแตํเริ่มกํอตั้งเมืองจนถึงสมัยกรุงศรีอยุธยาและเรื่อยมาจนปัจจุบัน 

(5) มรดกดีเดํนประจําจังหวัด คือ งานศิลปหัตถกรรม ได๎แกํ การทําเครื่องประดับ
เงินและการทอผ๎าไหม การแสดงศิลปะพ้ืนบ๎าน ได๎แกํ การแสดงเรือมอันเร การละเลํนเจรียง รวมถึงดนตรี
พ้ืนบ๎าน เชํน วงกันตรึม และการเลี้ยงช๎างซึ่งเป็นเอกลักษณ๑โดดเดํน เป็นที่รู๎จักของคนทั่วโลกและมี
ฉากจําลองบรรยากาศหมูํบ๎านเลี้ยงช๎างในอดีต 

1.5) อํางเก็บน้ําห๎วยเสนง เป็นโครงการชลประทานที่มีสันเขื่อนเป็นแนวยาว เหมาะ
กับการพักผํอนชมทัศนียภาพรอบอํางเก็บน้ํา โดยเฉพาะในเวลาเช๎าเป็นจุดชมพระอาทิตย๑ขึ้นที่
สวยงามอีกแหํง และยังเป็นที่นิยมในการวิ่งออกําลังกาย ปั่นจักรยาน นอกจากนี้พ้ืนที่สํวนหนึ่งยังเป็น
ที่ตั้งพระตําหนักที่ประทับของสมเด็จพระศรีนครินทราบรมราชชนนี (ในรัชกาลที่  9) และสํานักงาน
ชลประทาน รวมทั้งมีร๎านค๎า ร๎านอาหาร ให๎บริการนักทํองเที่ยว 

1.6) ศูนย๑หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ๎าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 
(สุรินทร๑) อยูํหมูํที่ 4 ตําบลคอโค ภายในมีพ้ืนที่การปลูกหมํอนต๎นแบบและโรงเรือนเลี้ยงหนอนไหม 
ซึ่งสามารถเรียนรู๎วิวัฒนาการของหนอนไหม ตั้งแตํระยะฟักไขํระยะหนอนไหมทอรัง การสาวไหม การ
ย๎อมไหมจากสีธรรมชาติ และการทอผ๎าไหม นอกจากนี้ยังมีพิพิธภัณฑ๑ผ๎าไหมให๎ชม และร๎านจําหนําย
สินค๎าท่ีระลึก เป็นผลิตภัณฑ๑จากรังไหมแปรรูป 

1.7) หมูํบ๎านทอผ๎าไหมยกทองโบราณบ๎านทําสวําง (จันทร๑โสมา) อยูํ 179 ซอยเรือนไทย 
บ๎านทําสวํางตําบลทําสวําง เป็นหมูํบ๎านที่ได๎รับการยกยํองวํา “ทอผ๎าไหมหนึ่งพันสี่ร๎อยสิบหกตะกอ” 
เมื่อครั้งทอผ๎ายกทองทูลเกล๎าฯ ถวายสมเด็จพระนางเจ๎าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ (ในรัชกาลที่ 9) จาก
การริเริ่มผลงานศิลปหัตถกรรมของกลุํมทอผ๎าไหมยกทอง“จันทร๑โสมา” ซึ่งเป็นกลุํมที่มีการอนุรักษ๑
และฟ้ืนฟูการทอผ๎ายกทองชั้นสูงแบบราชสํานักไทยโบราณ โดยมีอาจารย๑วีรธรรม ตระกูลเงินไทย 
เป็นแกนนําและเป็นผู๎รวบรวมชาวบ๎านบ๎านทําสวํางมารวมกลุํมนักทอผ๎าด๎วยการออกแบบลวดลายที่
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สลับซับซ๎อน งดงาม ผสมผสานกันระหวํางลวดลายการทอแบบราชสํานักกับเทคนิคการทอผ๎าแบบ
พ้ืนบ๎าน จนกลายเป็นผ๎าทอที่มีความงดงามอยํางมหัศจรรย๑และมีชื่อเสียงโดํงดังไปทั่วโลกผลงานชิ้น
สําคัญ คือ การได๎รับคัดเลือกจากรัฐบาลให๎ทอผ๎าสําหรับตัดเสื้อของผู๎นําประเทศและผ๎าคลุมไหลํ
สําหรับคูํสมรสผู๎นําประเทศ 21 เขตเศรษฐกิจ ที่มารํวมประชุมผู๎นําเอเปกเมื่อ พ.ศ. 2546 จนเป็นที่
รู๎จักกันอยํางดีในชื่อ “หมูํบ๎านทอผ๎าเอเปก” และยังได๎รับรางวัลโอทอป (OTOP) ระดับ5 ดาว ของประเทศ 
 ความโดดเดํนของผ๎าไหมยกทองจันทร๑โสมา คือ การเลือกเส๎นไหมที่เล็กและบางเบา นํามาผําน
กรรมวิธีฟอก ต๎ม แล๎วย๎อมสีธรรมชาติด๎วยแมํสีหลักสามสีได๎แกํ สีแดงจากครั่ง สีเหลืองจากแกํนแกแล 
และสีครามจากเมล็ดคราม สอดแทรกการยกดอกด๎วยไหมทองที่นํามารีดเป็นเส๎นเล็ก ๆ ปั่นควบกับเส๎นด๎าย
ใช๎ตะกอเส๎นพํุงพิเศษที่ทําให๎เกิดลาย จํานวนตะกอ 1,416 ตะกอ ซึ่งกี่ธรรมดาที่วางไว๎บนพ้ืนดินมี
ความสูงไมํพอ จึงต๎องขุดดินบริเวณนั้นเป็นหลุมลึกลงไป2-3 เมตร เพ่ือรองรับความยาวของตะกอที่
ห๎อยลงมาจากกี่ให๎เป็นระเบียบ และให๎คนสามารถยืนอยูํในหลุมเพ่ือสอดตะกอไม๎ได๎ เนื่องจากไม๎
ตะกอมีจํานวนมากจึงต๎องใช๎คนทอ 4-5 คน คือ คนชํวยยกตะกอ 2-3 คน คนสอดไม๎ 1 คน และคน
ทออีก 1 คน ด๎วยความซับซ๎อนทางด๎านเทคนิคการทอนี้ จึงทําให๎ได๎ผลงานผ๎าออกมาเพียงวันละ 4-5 
เซนติเมตรเทํานั้น 

1.8) หมูํบ๎านวัฒนธรรมบ๎านดงมัน อยูํหมูํบ๎านดงมันตําบลคอโค เป็นหมูํบ๎านที่อนุรักษ๑
ศิลปวัฒนธรรมทางด๎านการแสดงพ้ืนบ๎าน เชํน การละเลํนพ้ืนเมือง การขับเจรียง ร๎องกันตรึมเรือมอัมเร 
เป็นต๎น ประเพณีประจําเทศกาลตําง ๆ เชํน งานบวช งานแตํงงาน งานขึ้นบ๎านใหมํ ฯลฯ มีศิลปิน นักแสดง 
นักดนตรีจํานวนมาก เป็นแหลํงผลิตเครื่องดนตรี เป็นที่ฝึกสอน ฝึกอบรมการแสดง การดนตรีและมี
การจัดแสดงศิลปะพ้ืนบ๎านให๎นักทํองเที่ยวได๎ชม 

1.9) ปราสาทเมืองที อยูํในบริเวณวัดจอมสุทธาวาส หมูํที่1 ตําบลเมืองที เป็นปราสาท
ที่มีสถาปัตยกรรมแบบเขมร กํอด๎วยอิฐฉาบปูน ปราสาทมี 5 หลัง สร๎างรวมเป็นหมูํอยูํบนฐานเดียวกัน 
โดย 1 หลังตั้งอยูํตรงกลางและอีก 4 หลังอยูํที่มุมทั้งสี่ ตรงตามคติความเชื่อของลัทธิพราหมณ๑        
ที่ปราสาทหลังกลางเปรียบเสมือนเขาพระสุเมรุและมีปรางค๑ทั้งสี่มุมโดยรอบ ปัจจุบันตัวปราสาท
เหลืออยูํเพียง 3 หลัง ปราสาทหลังกลางมีขนาดใหญํสุด มีบันไดทางข้ึนทั้งสี่ด๎าน ตัวเรือนธาตุตันทึบไมํ
มีประตูเนื่องจากการดัดแปลง สํวนหลังคาทําเป็นชั้น มี 3 ชั้น เลียนแบบตัวเรือนธาตุ สํวนยอดบนหักหาย 

1.10) วนอุทยานพนมสวาย อยูํในเขตพ้ืนที่ 2 ตําบล คือตําบลนาบัวและตําบลสวาย      
ในเขตปุาสงวนแหํงชาติ มีพ้ืนที่ 1,975 ไรํ ลักษณะเป็นยอดเขา 3 ลูกติดตํอกัน คือ 

ยอดเขาที่ 1 มีชื่อวํา “พนมเปร๏าะ” หรือ “เขาชาย” มีความสูง 220 เมตร เป็นที่ประดิษฐาน 
“พระพุทธสุรินทรมงคล” หรือ “พระใหญํ” พระพุทธรูปสีขาวองค๑ใหญํปางประทานพร ขนาดหน๎าตักกว๎าง 
15 เมตรความสูงองค๑พระจากที่ประทับถึงยอดเกศ 21.50เมตร โครงสร๎างเป็นคอนกรีตเสริมเหล็ก 
พระเนตรขาวประดับด๎วยเปลือกหอยมุก พระเนตรดําทําด๎วยโลหะทองเหลืองผสมทองแดงหลํอรมดํา 
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ประทับนั่งขัดสมาธิบนฐานบัวคว่ําและบัวหงาย มีบันไดจากเนินเขาเดินขึ้นไปถึงองค๑พระ และบริเวณ
ด๎านหลังองค๑พระยังเป็นจุดชมวิวในมุมสูงของวนอุทยานพนมสวายด๎วย 

ยอดเขาที่ 2 มีชื่อวํา “พนมสรัย” หรือ “เขาหญิง” มีความสูง 210 เมตร เป็นที่ตั้งของ
วัดพนมศิลารามและมีสระน้ําโบราณอยูํ 2 สระ ที่เชื่อกันวําเป็นที่อยูํของเตําศักดิ์สิทธิ์ 

ยอดเขาที่ 3 มีชื่อวํา “พนมกรอล” หรือ “เขาคอก” มีความสูง 150 เมตร พุทธสมาคม
จังหวัดสุรินทร๑ได๎จัดสร๎างศาลาอัฏฐะมุข เป็นอนุสรณ๑ฉลองครบรอบ 200 ปี แหํงการสถาปนากรุงรัตนโกสินทร๑ 
เพ่ือประดิษฐานพระพุทธบาทจําลองที่ย๎ายมาจากยอดเขาชาย มาประดิษฐานไว๎ในศาลา และบริเวณ
ใกล๎เคียงกันเป็นที่ตั้งสถูปบรรจุอัฐิพระราชวุฒาจารย๑ (หลวงปูุดุลย๑อตุโล) พระเกจิอาจารย๑สายวิปัสสนา
กรรมฐานและมีศาลเจ๎าแมํกวนอิมให๎สักการะ 

ในอดีตบรรพบุรุษชาวสุรินทร๑ถือวําเขาพนมสวายเป็นสถานที่แสวงบุญ จะมีการเดินขึ้น
ยอดเขาในวันขึ้น 1ค่ํา เดือน 5 ของทุกปี ผู๎ที่มาเยือนเขาพนมสวายจะได๎สักการะ 9 สิ่งศักดิ์สิทธิ์
คูํบ๎านคูํเมืองเพ่ือความเป็นสิริมงคล ได๎แกํ 1. พระใหญํหรือพระพุทธสุรินทรมงคล 2. พระพุทธรูปองค๑ดํา 
3. สถูปบรรจุอัฐิหลวงปูุดุลย๑อตุโล4. รอยพระพุทธบาทจําลอง 5. หลวงปูุสวน (พระครูพนม ศิลคุณ) 6. 
ปราสาทหินพนมสวาย 7.เจ๎าแมํกวนอิม8. เตําหินศักดิ์สิทธิ์ 9. สระน้ําศักดิ์สิทธิ์ 

2) อ าเภอเขวาสินรินทร์ มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ หมูํบ๎านหัตถกรรมเขวาสินรินทร๑ 
อยูํตําบลเขวาสินรินทร๑ เป็นหมูํบ๎านที่มีชื่อเสียงในการผลิตลูกประคําเงินที่มีเอกลักษณ๑เฉพาะของ
ท๎องถิ่น เรียกกันวํา“ลูกปะเกือม” เป็นการนําแผํนเงินมาตีเป็นลูกกลมหรือรีเกลี้ยง ๆ แล๎วนํามาลงยา
และลงลายตําง ๆ ที่มีความสวยงาม เชํน ลายไขํแมงดา ลายดอกพิกุล ลายถุงเงิน เป็นต๎น โดยนิยม
นําไปทําเป็นเครื่องประดับของสุภาพสตรี เชํน กําไล เข็มขัด สร๎อยคอ ตํางหู ฯลฯ 

3) อ าเภอจอมพระ มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ ปราสาทจอมพระ อยูํหมูํที่ 4 ตําบล
จอมพระ เป็นอโรคยาศาลหรือศาสนสถานพยาบาลแหํงหนึ่งในจํานวนหลายร๎อยแหํงที่พระเจ๎าชัยวร
มันที่ 7 โปรดให๎สร๎างขึ้นราวต๎นพุทธศตวรรษท่ี 18 เนื่องจากพระองค๑ทรงนับถือพระพุทธศาสนา ลัทธิ
มหายานและทรงสนับสนุนให๎ประชาชนของพระองค๑นับถือศาสนานี้ด๎วย ทําให๎สิ่งกํอสร๎างทาง
สถาปัตยกรรมของวัฒนธรรมเขมรที่เคยมีขนาดใหญํโตเพราะรับอิทธิพลจากศาสนาฮินดูเปลี่ยนไปเป็น
สิ่งกํอสร๎างที่มุํงเน๎นที่การสร๎างกุศลเพ่ือประโยชน๑สุขของประชาชนของพระองค๑ตามหลักของศาสนา
พุทธ จากหลักฐานตําง ๆและจารึกที่สร๎างไว๎ตามอโรคยาศาลนั้นทําให๎ทราบวําพระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 
ทรงโปรดให๎สร๎างอโรคยาศาลหรือโรงพยาบาลขึ้นไว๎ตามเมืองตําง  ๆทั่วพระราชอาณาเขต โดยมอบให๎
เจ๎าเมืองเป็นผู๎ดูแล พร๎อมทั้งจัดหาแพทย๑ พยาบาล และยารักษาโรค ไว๎เพ่ือรักษาประชาชนผู๎เจ็บปุวย 

ปราสาทจอมพระ มีปราสาทประธาน 1 หลัง กํอด๎วยศิลาแลง แผนผังเป็นรูปสี่เหลี่ยม
จัตุรัสยํอมุม มีประตูทางเข๎าออกอยูํทางทิศตะวันออก หน๎าประตูมีมุขยื่น ด๎านทิศตะวันออกเฉียงใต๎
ของปราสาทประธานมีบรรณาลัย 1 หลัง กํอด๎วยศิลาแลงแผนผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ๎า มีประตู
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ทางเข๎าออกอยูํทางทิศตะวันตกทั้งหมดล๎อมรอบด๎วยกําแพงแก๎วกํอด๎วยศิลาแลงเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ๎า 
บริเวณด๎านทิศตะวันออกมีซุ๎มประตูรูปกากบาทที่ผนังประตูมีชํองหน๎าตําง 1 ชํอง นอกเขตกําแพงแก๎ว
ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของปราสาท มีสระน้ํา 2 สระ จากการขุดแตํงของกรมศิลปากร พบโบราณวัตถุที่
สําคัญ คือ พระวัชระสัตว๑และ เศียรพระโพธิสัตว๑อวโลกิเตศวร 
 4) อ าเภอท่าตูม ประกอบด๎วย 

4.1) ศูนย๑คชศึกษา และ หมูํบ๎านช๎าง บ๎านตากลาง อยูํหมูํที่ 9 และหมูํที่ 13 บ๎านตากลาง 
ตําบลกระโพ อําเภอทําตูม พ้ืนที่หมูํบ๎านเป็นที่นาและปุาละเมาะสลับกับปุาโปรํงเหมาะกับการเลี้ยงช๎าง 
ชาวบ๎านตากลางดั้งเดิมเป็น “ชาวสํวย” หรือ “กูย” หรือ “กวย” มีความชํานาญในการคล๎องช๎างปุา 
ฝึกหัดช๎างและเลี้ยงช๎าง ในอดีตสํวนมากจะเดินทางไปคล๎องช๎างบริเวณชายแดนเขตกัมพูชา แตํด๎วย
สภาวะการเมืองระหวํางประเทศในปัจจุบัน ทําให๎ชาวบ๎านไมํสามารถไปคล๎องช๎างบริเวณชายแดนได๎
เหมือนสมัยกํอน ถึงกระนั้นชาวบ๎านตากลางก็ยังคงเลี้ยงช๎างและฝึกช๎างเพ่ือไปรํวมแสดงในงานช๎าง
ของจังหวัดเป็นประจําทุกปี การเลี้ยงช๎างของชาวบ๎านตากลางไมํเหมือนการเลี้ยงช๎างของชาวภาคเหนือที่
เลี้ยงไว๎ใช๎งาน แตํชาวบ๎านตากลางเลี้ยงช๎างไว๎เป็นเพ่ือนนอนรํวมชายคาเดียวกันกับผู๎เป็นเจ๎าของ
เปรียบเสมือนเป็นสํวนหนึ่งในครอบครัวกํอให๎เกิดสายใยความผูกพันที่แนํนเฟูนระหวํางคนกับช๎าง 

4.2) วังทะลุ อยูํหํางจากหมูํบ๎านช๎างบ๎านตากลางเพียง3 กิโลเมตร เป็นบริเวณที่แมํน้ํา
ชีและแมํน้ํามูลไหลมาบรรจบกัน กํอนไหลลงสูํแมํน้ําโขงที่จังหวัดอุบลราชธานี ในอดีตเป็นสถานที่
สําคัญที่เคยใช๎ประกอบพิธี “บวชนาคช๎าง” ของชาวบ๎านตากลางและหมูํบ๎านใกล๎เคียง แม๎ในปัจจุบัน
จะเลิกใช๎วังทะลุประกอบพิธีกรรมดังกลําวแล๎ว แตํด๎วยบริเวณนั้นยังมีความอุดมสมบูรณ๑และมีความ
หลากหลายทางธรรมชาติ 
 5) อ าเภอชุมพลบุรี แหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ ทะเลสาบทุํงกุลา อยูํตําบลไพรขลา แตํเดิม
พ้ืนที่บริเวณนี้เป็นสํวนหนึ่งของทุํงกุลาร๎องไห๎ จนเมื่อ พ.ศ.2550 ได๎มีการขุดลอกพ้ืนที่ทําเป็นแก๎มลิง
กักเก็บน้ําไว๎แก๎ไขปัญหาความแห๎งแล๎ง ตํอมากรมชลประทานได๎ทําการขุดพ้ืนที่กวํา 750 ไรํ ให๎เป็น
หนองน้ําขนาดใหญํ และเปลี่ยนชื่อมาเป็น “ทะเลสาบทุํงกุลา” บริเวณโดยรอบทะเลสาบมีเส๎นทางปั่น
จักรยาน ศาลาชมทิวทัศน๑ และสิ่งอํานวยความสะดวก 
 6) อ าเภอศีขรภูมิ ประกอบด๎วย 

6.1) ปราสาทศีขรภูมิ อยูํบ๎านปราสาท ตําบลระแงงหํางจากที่วําการอําเภอศีขรภูมิ 
500 เมตร สร๎างขึ้นตามรูปแบบศิลปกรรมเขมรโบราณ ตรงกับศิลปะสมัยบาปวนตํอเนื่องถึงสมัยนครวัด 
ชํวงพุทธศตวรรษที่ 16-17 เพ่ือเป็นศาสนสถานของศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย ที่นับถือพระศิวะและ
พระอิศวรเป็นเทพเจ๎าสูงสุด จนถึงราวพุทธศตวรรษที่ 22-23ปราสาทศีขรภูมิได๎ถูกดัดแปลงให๎เป็นวัด
ในศาสนาพุทธนิกายหินยาน แผนผังหลักของปราสาท คือ ตัวปราสาทหันหน๎าไปทางทิศตะวันออก 
ประกอบด๎วย ปราสาทอิฐ 5 หลัง ตั้งอยูํบนฐานศิลาแลงเดียวกัน โดยมีปราสาทประธานอยูํตรงกลาง 
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และมีปราสาทบริวารอยูํโดยรอบทั้งสี่มุม ปราสาทแตํละหลังมีลักษณะเหมือนกันคือ ตัวปราสาท
กํอสร๎างด๎วยอิฐ หินทราย และศิลาแลง มีบันไดทางขึ้นและประตูทางเข๎าด๎านทิศตะวันออกเพียงด๎านเดียว 

จุดที่นําสนใจโดยรอบของปราสาทศีขรภูมิ ได๎แกํทับหลังหินทรายเหนือกรอบประตูทางเข๎า
ปราสาทประธาน สลักเป็นรูปศิวนาฏราช (พระศิวะทรงฟูอนรํา) อยูํบนหงส๑ 3 ตัว เหนือหน๎ากาล 
แวดล๎อมไปด๎วยบริวารที่รํวมทรงดนตรี รูปสลักที่สําคัญทางด๎านขวาของพระองค๑ คือ พระนารายณ๑
และพระอุมา สํวนทางด๎านซ๎ายของพระองค๑ คือ พระพรหมและพระคเณศในสํวนของตําแหนํงเสา
ประดับผนังปราสาทประธานนั้น สํวนด๎านหน๎าสลักเป็นรูปนางอัปสร สํวนด๎านบนเหนือศีรษะสลักลาย
ประจํายามก๎ามปู และสํวนด๎านข๎างสลักเป็นรูปทวารบาลซึ่งเป็นเทพผู๎รักษาประตูสํวนปราสาทบริวาร
พบทับหลัง 2 ชิ้น ปัจจุบันถูกนําไปเก็บรักษาไว๎ที่พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 
สลักเป็นรูปแสดงเหตุการณ๑ตอนพระกฤษณาวตาร (ตอนที่พระวิษณุหรือพระนารายณ๑แบํงภาคลงมา
เกิดเป็นพระกฤษณะเพ่ือปราบพญากงส๑) โดยทับหลังชิ้นที่ 1 สลักรูปตอนพระกฤษณะประลองกําลัง
ปราบช๎างและคชสีห๑ สํวนทับหลังชิ้นที่ 2 สลักรูปตอนพระกฤษณะปราบคชสีห๑ 

6.2) ปราสาทชํางปี่ อยูํหมูํที่ 1 บ๎านชํางปี่ ตําบลชํางปี่ เป็นอโรคยาศาลหรือโรงพยาบาล 
หนึ่งในจํานวน 102 แหํง ที่พระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 โปรดให๎สร๎างขึ้นอายุราวพุทธศตวรรษที่ 18 มีผังเป็น
รูปสี่เหลี่ยมผืนผ๎า กํอด๎วยศิลาแลงและหินทราย ประกอบไปด๎วยปราสาทประธานตั้งตรงกลาง ทางด๎าน 
ทิศตะวันออกเฉียงใต๎มีบรรณาลัย ล๎อมรอบด๎วยกําแพงแก๎ว ซึ่งมีโคปุระอยูํทางด๎านทิศตะวันออก นอก
กําแพงทางด๎านทิศตะวันออกเฉียงเหนือมีสระน้ํา ปราสาทแหํงนี้มีการค๎นพบศิลปวัตถุ เทวรูปประธาน 
พระคเณศกลีบขนุนที่ยอดปราสาท ซึ่งมีความสมบูรณ๑หลายชิ้น ศิลปวัตถุบางสํวนถูกนําไปเก็บรักษาไว๎
ที่พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติสุรินทร๑ 

6.3) หมูํบ๎านทอผ๎าโสรํงหางกระรอก บ๎านประทุน อยูํหมูํที่ 4 ตําบลแตล เป็นหมูํบ๎านที่
มีฝีมือในการทอผ๎ามาตั้งแตํสมัยโบราณ ผ๎าที่เป็นเอกลักษณ๑เฉพาะของบ๎านประทุน คือ ผ๎าโสรํงหางกระรอก 
ซึ่งต๎องใช๎ไหมตีเกลียวให๎เป็นหางกระรอกเทํานั้น จึงจะทอลายผ๎าออกมาเป็นเอกลักษณ๑เฉพาะ โดย
ชาวบ๎านจะทอผ๎าอยูํภายในบ๎านของตนเองทุกวัน นักทํองเที่ยวสามารถเข๎าไปเยี่ยมชมและซื้อหา
ผลิตภัณฑ๑ผ๎าโสรํงหางกระรอกได๎โดยตรงจากผู๎ทอในแตํละบ๎าน 
 7) อ าเภอล าดวน มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ ปราสาทตะเปียงเตีย อยูํภายในวัดปราสาท
เทพนิมิตร หมูํที่ 2 ตําบลโชกเหนือ คําวํา ตะเปียงเตีย หมายถึง หนองเป็ด เป็นปราสาทรูปทรงสี่เหลี่ยม มี
ยอดปราสาท 5 ยอด เป็นรูปบัวตูม ตัวปราสาทกํอด๎วยอิฐ ลักษณะการกํอสร๎างเป็นสถาปัตยกรรม
แบบลาวและสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย 
 8) อ าเภอสังขะ ประกอบด๎วย 

8.1) เขตอนุรักษ๑พันธุ๑ไม๎สนสองใบ (วนอุทยานปุาสนหนองคู) อยูํบ๎านหนองคู ตําบล
ทับทัน เป็นโครงการรํวมระหวํางไทย-เดนมาร๑ก มีพ้ืนที่ 624 ไรํ เป็นเขตอนุรักษ๑พันธุ๑ไม๎สนสองใบ ซึ่ง
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ถือวําเป็นพันธุ๑ดีที่สุดที่ขึ้นในที่ราบสูง ลักษณะเดํนคือเป็นสนสองใบที่ขึ้นในที่ราบแหํงเดียวในประเทศ
ไทย นับวําเป็นสถานที่พักผํอนหยํอนใจอีกแหํงหนึ่งของชาวสุรินทร๑ 

8.2) ปราสาทภูมิโปน อยูํหมูํที่ 5 บ๎านภูมิโปน ตําบลดมประกอบด๎วย ปราสาทกํออิฐ 3 หลัง 
และปราสาทกํอศิลาแลง 1 หลัง ตั้งเรียงกันจากเหนือไปใต๎ ปราสาทกํออิฐหลังที่ 3 ซึ่งเป็นปราสาท
ประธานเป็นปราสาทหลังใหญํกํอด๎วยอิฐ มีเสาประดับกรอบประตูทับหลังสลักจากหินทราย ใต๎หน๎าบันเหนือ
ทับหลังขึ้นไปมีลวดลายรูปใบไม๎ม๎วนแบบศิลปะอินเดียสมัยหลังคุปตะ (ราวพุทธศตวรรษที่ 11-13) 
และจารึกภาษาสันสกฤต อักษรปัลลวะ ซึ่งเคยใช๎ในราวพุทธศตวรรษที่ 12-13 ถือเป็นจารึกรุํนแรก ๆ 
ที่มีการค๎นพบ จึงนับวําปราสาทภูมิโปนเป็นโบราณสถานศิลปะแบบเขมรที่เกําแกํมากที่สุดในประเทศไทย 

8.3) ปราสาทยายเหงา อยูํบ๎านสังขะตําบลสังขะเป็นศาสนสถานแบบขอมที่ประกอบด๎วย
ปราสาท 2 หลัง ตั้งอยูํเรียงกันในแนวเหนือใต๎ หันหน๎าไปทางทิศตะวันออก ตัวปราสาทกํอด๎วยอิฐอยูํ
บนฐานศิลาแลงมีการแกะสลักอิฐเป็นลวดลาย เชํน ที่กรอบหน๎าบันเป็นรูปมกร (อํานวํา มะ-กอน หรือ 
มะ-กะ-ระ คือ สัตว๑ผสมระหวํางสิงห๑ ช๎าง และปลา) คาบนาคห๎าเศียร เป็นต๎น นอกจากนี้ยังพบกลีบ
ขนุนยอดปราสาท เสาประดับกรอบประตู ที่แกะสลักจากหินทรายนํามาจัดแสดงไว๎ด๎านหน๎าปราสาท 

8.4) ปราสาทหมื่นชัยและปราสาทบ๎านปราสาท อยูํบ๎านถนนตําบลกระเทียม สภาพ
พ้ืนที่รอบปราสาทเป็นลานกว๎างปกคลุมด๎วยพ้ืนหญ๎าและต๎นไม๎ใหญํ เชื่อวําสมัยกํอนพ้ืนที่บริเวณนี้มี
ความเหมาะสมแกํการสร๎างที่พักคนเดินทางและโรงพยาบาลหรืออโรคยาศาล เพ่ือให๎นักเดินทาง
สามารถแวะพักรักษาตัวได๎แตํเนื่องจากบริเวณที่ตั้งปราสาทเป็นที่ลุํมน้ําทํวมถึงประกอบกับการเสื่อม
ถอยของอาณาจักรขอมทําให๎ปราสาทแหํงนี้ผุกรํอนไปตามกาลเวลา 

8.5) ปราสาทหมื่นชัย เป็นปราสาทกํออิฐทั้งหลัง มีลักษณะเป็นผังรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส 
ขนาดกว๎าง 6.5 เมตร ยาว 6.5 เมตร ปัจจุบันเหลือเพียงผนังสองด๎าน สํวนผนังด๎านหน๎ามีรํองรอยคูน้ํา
ล๎อมรอบ และไมํพบใด  ๆจึงไมํสามารถสันนิษฐานอายุการกํอสร๎างได๎ใด  ๆจึงไมํสามารถสันนิษฐาน
อายุการกํอสร๎างได๎ภาพสลัก 

8.6) ปราสาทบ๎านปราสาท อยูํถัดจากปราสาทหมื่นชัยไปประมาณ 75 เมตร นับเป็น 
อโรคยาศาลหรือศาสนสถานพยาบาล 1 ในจํานวน 102 แหํง ที่พระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 แหํงอาณาจักร
ขอมโปรดให๎สร๎างข้ึนประกอบด๎วย ปราสาทประธาน วิหาร กําแพงแก๎วและสระน้ํา 
 9) อ าเภอบัวเชดแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญประกอบด๎วย วัดเขาศาลาอตุลฐานะจาโร อยูํตําบลจรัส 
เป็นพุทธอุทยานแหํงแรกของประเทศไทย มีเนื้อท่ี 10,865 ไรํ ได๎รับอนุญาตจากกรมปุาไม๎ผํานกรมการ
ศาสนาให๎วัดเป็นผู๎ดูแล เพ่ือจัดสร๎างโครงการพุทธอุทยานเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ๎าสิริกิติ์  
พระบรมราชินีนาถ (ในรัชกาลที่ 9) ตามพระราชเสาวนีย๑ เมื่อครั้งที่พระองค๑เสด็จมาเยี่ยมเยือนราษฎร
ในพ้ืนที่ เมื่อวันที่ 27 ธันวาคม พ.ศ. 2536 ทรงรับสั่งให๎ราษฎรชํวยกันรักษาปุาและสัตว๑ปุาไว๎เพ่ือเป็น
สมบัติของชาติและอนุชนรุํนหลัง ตํอมาได๎มีการค๎นพบรอยพระพุทธบาทบนแผํนหินขนาดใหญํ ยาว 4 เมตร 
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สูง 3 เมตร อยูํภายในปุาแยกจากถนนลึกเข๎าไปประมาณ 400 เมตร เชื่อกันวํามีมาตั้งแตํ 1,500 ปีมาแล๎ว 
ซึ่งรอยพระพุทธบาทที่พบนี้เป็นพระบาทข๎างขวายาว 6.2 เมตร ส๎นพระบาทกว๎าง 0.7 เมตร ปลายพระบาท
กว๎าง 1.5 เมตร องค๑พระบาทถูกแกะสลักลึกลงไป 0.2 เมตร ขนาดนิ้วพระบาทแทบจะเทํากัน มีลาย
ก๎นหอยประดับทั้งสํวนปลายนิ้วและข๎อนิ้วลายบนฝุาพระบาททั้งหมดอยูํในกรอบสี่เหลี่ยมเส๎นนูน ล๎วน
เป็นรูปสัตว๑และพันธ๑พฤกษา ซึ่งลวดลายบางอยํางมีความเกําแกํรํวมสมัยกับลายเขมรในชํวงพุทธ
ศตวรรษท่ี 17-18 
 นอกจากนี้ ภายในวัดยังมีพระสถูปเจดีย๑บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ จุดชมทิวทัศน๑ คือ ผานางคอย 
ซึ่งบริเวณนี้มีรูปหลํอพระพุทธรูปปางตําง  ๆเชํน หลวงปูุมั่น ภูริทัตโต และ พระพุทธบารมีสยามบุรี
พิทักษ๑เป็นพระพุทธรูปปางนาคปรกขนาดใหญํสีทองอรํามหน๎าตักกว๎าง 9 เมตร เป็นต๎น และจากจุด
ชมทิวทัศน๑สามารถมองเห็นอํางเก็บน้ําบ๎านจรัสและทิวเขาพนมดงรักซึ่งเป็นแนวเขตชายแดนไทย -
กัมพูชา สําหรับผู๎สนใจถือศีลปฏิบัติธรรม สามารถเข๎ารับการฝึกปฏิบัติธรรม 
 10) อ าเภอกาบเชิง ประกอบด๎วย 

10.1) นิคมสร๎างตนเองเลี้ยงไหม จังหวัดสุรินทร๑ ในพระบรมราชานุเคราะห๑ อยูํบ๎านเขื่อนแก๎ว 
หมูํที่ 13ตําบลกาบเชิง เดิมเป็นที่ดินของบริษัทพรหมสุวรรณไหมไทย ตํอมาได๎กราบบังคมทูลเกล๎า
ถวายกิจการโครงการแดํพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 เพ่ือ
พระราชทานพระบรมราชานุเคราะห๑ให๎กับประชาชนผู๎ยากไร๎ และในวันที่12 พฤษภาคม พ.ศ. 2520
ทรงมีพระราชกระแสโปรดเกล๎าฯ ให๎กรมประชาสงเคราะห๑ดําเนินโครงการเลี้ยงไหมจังหวัดสุรินทร๑ 
โดยจัดที่ดินให๎ราษฎรผู๎ยากไร๎เข๎าประกอบอาชีพปลูกหมํอนเลี้ยงไหม ซึ่งได๎ดําเนินการในรูปแบบนิคม
สร๎างตนเอง และให๎ความรู๎ด๎านวิชาการการเลี้ยงไหมแบบครบวงจร และดูแลเกี่ยวกับการจําหนํายรังไหม
แกํสมาชิก 

10.2) อํางเก็บน้ําห๎วยตาเกาว๑ อยูํในพื้นที่เขตรักษาพันธุ๑สัตว๑ปุาห๎วยทับทัน-หัวยสําราญ 
สร๎างโดยรัฐบาลญี่ปุุนมอบให๎ไทย เมื่อ พ.ศ. 2525 เป็นแหลํงต๎นน้ําที่สํงหลํอเลี้ยงชาวอําเภอกาบเชิง มีพ้ืนที่
บริเวณอํางเก็บน้ําประมาณ 2.26 ตารางกิโลเมตร และพ้ืนที่รับน้ําฝนเหนืออํางเก็บน้ํา ประมาณ 
34.60 ตารางกิโลเมตร สามารถกักเก็บน้ําเพ่ือการชลประทานได๎ตลอดปี นักทํองเที่ยวสามารถเดินทางมา
เที่ยวชมบรรยากาศและลงเลํนน้ําได๎ นอกจากนี้ยังมีร๎านอาหารพื้นบ๎านแบบแพริมน้ําไว๎ให๎บริการ 

10.3) เขตรักษาพันธุ๑สัตว๑ปุาห๎วยทับทัน-ห๎วยสําราญ มีพ้ืนที่ 313,750 ไรํ ครอบคลุมพ้ืนที่
อําเภอกาบเชิง อําเภอสังขะ และอําเภอบัวเชด ลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบและเทือกเขาสูง อยูํสูง
จากระดับน้ําทะเลระหวําง 200-476 เมตร เป็นแหลํงต๎นน้ํา ลําธารที่สามารถสํงน้ําไปชํวยเหลือและ
พัฒนาพื้นที่ราบชายแดนในโครงการตําง ๆ ได๎ มีลําห๎วยที่สําคัญหลายสาย คือ ห๎วยสิงห๑ ห๎วยประเดก 
ห๎วยขนาดมอญ ห๎วยจรัส ห๎วยหมอนแบก ห๎วยสําราญ ห๎วยเสียดจะเอิง ห๎วยจําเริง จึงมีการสร๎างอําง
เก็บน้ําขึ้นในพ้ืนที่นั้น ๆ เป็นผลให๎พ้ืนที่มีความชุํมชื้นโดยทั่วไป มีปุาไม๎ที่อุดมสมบูรณ๑ เป็นที่อยูํอาศัย
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ของสัตว๑ปุานานาชนิด และติดแนวชายแดนไทย-กัมพูชา นักทํองเที่ยวสามารถสัมผัสความงามตามธรรมชาติ 
โดยเฉพาะในชํวงปลายฝนต๎นหนาวของทุกปี (ประมาณเดือนตุลาคม-พฤศจิกายน) จะมีดอกไม๎ปุา เชํน 
ดอกดุสิตาออกดอกงามสะพรั่งเป็นทุํงกว๎าง 

10.4) ตลาดการค๎าชํองจอม อยูํบ๎านดํานพัฒนา ตําบลดําน เป็นตลาดชายแดนที่อยูํ
ใกล๎กับจุดผํานแดนถาวรชํองจอม เปิดจําหนํายสินค๎าอุปโภคบริโภคทั่วไป เป็นสินค๎าที่ผลิตในประเทศไทย
และสินค๎าที่นําเข๎าจากฝั่งกัมพูชา เชํน อาหารสด อาหารแห๎ง เครื่องเทศ สมุนไพร เสื้อผ๎า อุปกรณ๑
ตกแตํงบ๎าน ฯลฯ 

10.5) จุดผํานแดนถาวรชํองจอม อยูํบ๎านดํานพัฒนาตําบลดําน ตรงข๎ามกับ ชุมชนโอร๑เสม็ด 
อําเภอสําโรงจังหวัดอุดรมีชัย ราชอาณาจักรกัมพูชา ชํองจอมถือเป็นเส๎นทางข๎ามแดนที่ใหญํและสะดวก
ที่สุดของจังหวัดสุรินทร๑ที่จะไปยังราชอาณาจักรกัมพูชา 
 11) อ าเภอพนมดงรักแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ โบราณสถานกลุํมปราสาทตาเมือน อยูํบ๎าน
หนองคันนา ตําบลตาเมียง ติดแนวชายแดนไทย-กัมพูชาเป็นโบราณสถานแบบขอม 3 หลัง ตั้งอยูํ
บริเวณใกล๎เคียงกัน ประกอบไปด๎วย 

11.1) ปราสาทตาเมือนเป็นศาสนสถานในพุทธศาสนาลัทธิมหายาน สร๎างขึ้นเพ่ือเป็น
ธรรมศาลาหรือที่พักคนเดินทาง เป็น 1 ใน 17 แหํงที่พระเจ๎าชัยวรมันที่ 7 โปรดให๎สร๎างขึ้น ตัวปราสาท
สร๎างด๎วยศิลาแลงลักษณะเป็นปรางค๑องค๑เดียว มีห๎องยาวเชื่อมตํอมาทางด๎านหน๎า ผนังด๎านเหนือปิด
ทึบแตํสลักเป็นหน๎าตํางหลอก สํวนด๎านใต๎มีหน๎าตํางเรียงกันโดยตลอด เคยมีผู๎พบทับหลังเป็นรูป
พระพุทธรูปปางสมาธิในซุ๎มเรือนแก๎ว 2-3 ชิ้น 

11.2) ปราสาทตาเมือนโต๏ด อยูํหํางจากปราสาทตาเมือน340 เมตร เป็นอโรคยาศาล
หรือสถานพยาบาลของชุมชน สร๎างขึ้นในพุทธศตวรรษที่ 18 เป็น 1 ใน 102 แหํง ที่พระเจ๎าชัยวรมัน
ที่ 7 โปรดให๎สร๎างขึ้นและยังคงสภาพเกือบสมบูรณ๑ ปราสาทประธานมีลักษณะเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยม
จัตุรัสมีมุขยื่นทางด๎านหน๎า กํอด๎วยศิลาแลงและหินทราย มีบรรณาลัยอยูํทางด๎านหน๎าเยื้องไปทางขวา
ของปราสาท ล๎อมรอบด๎วยกําแพงกํอศิลาแลงเชํนเดียวกัน มีซุ๎มประตู (โคปุระ) อยูํด๎านหน๎า ทางด๎าน
ทิศตะวันออกเพียงด๎านเดียว นอกกําแพงด๎านหน๎ามีสระน้ําเชํนเดียวกับอโรคยาศาลแหํงอ่ืน ๆ ตรงห๎อง
กลางของโคปุระ พบศิลาจารึก 1 หลัก จารึกด๎วยอักษรขอมภาษาสันสกฤตเป็นศิลาจารึกที่พระเจ๎า
ชัยวรมันที่ 7 โปรดให๎สร๎างไว๎ประจําอโรคยาศาลแหํงนี้ มีข๎อความเชํนเดียวกับจารึกที่พบตามอโรคยา
ศาลแหํงอ่ืน  ๆคือ กลําวนมัสการพระพุทธเจ๎าพระไภษัชยคุรุไวฑูรยะ ซึ่งเป็นพระโพธิสัตว๑ผู๎ประทาน
ความไมํมีโรคแกํประชาชนผู๎นับถือ และกลําวถึงการแตํงตั้งเจ๎าหน๎าที่ประจําสถานพยาบาลในแผนก
ตําง  ๆเชํน แพทย๑ ผู๎ดูแลสถานพยาบาล ปัจจุบันศิลาจารึกหลักนี้ถูกนําไปเก็บรักษาไว๎ ณ หอสมุด
แหํงชาติ ทําวาสุกรี กรุงเทพมหานคร 
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 11.3) ปราสาทตาเมือนธม อยูํหํางจากปราสาทตาเมือนโต๏ดไปทางทิศใต๎ประมาณ 
800 เมตร และอยูํหํางจากปราสาทตาเมือน ประมาณ 1 กิโลเมตร สร๎างขึ้นในศาสนาฮินดู ลัทธิไศว
นิกาย ซึ่งนับถือพระศิวะเป็นเทพสูงสุด สันนิษฐานวําสร๎างขึ้นในราวพุทธศตวรรษที่ 17 ซึ่งเกําแกํกวํา
ปราสาทตาเมือนและปราสาทตาเมือนโต๏ด และเป็นปราสาทขนาดใหญํที่สุดในกลุํมปราสาทตาเมือน 
ซึ่งประกอบด๎วยปราสาท 3 หลัง ได๎แกํ ปราสาทประธานมีขนาดใหญํที่สุดอยูํตรงกลาง ปราสาทอีก
สองหลังอยูํถัดไปด๎านหลังทางขวาและซ๎าย ตัวปราสาทสร๎างด๎วยหินทรายหันหน๎าไปทางทิศใต๎ ภายใน
ปราสาทประธานปรากฏหลักฐานที่สําคัญ คือ ศิวลึงค๑ที่สกัดจากหินธรรมชาติ และมีทํอโสมสูตรหรือ
ทํอระบายน้ํามนต๑จากการสักการะศิวลึงค๑ ตํอจากปราสาทประธานไปยังระเบียงคด ด๎านทิศ
ตะวันออก นอกจากนี้ยังมีบรรณาลัย 2 หลังสร๎างด๎วยศิลาแลง อยูํทางด๎านทิศตะวันออกเฉียงใต๎และ
ทิศตะวันตกเฉียงใต๎ของปราสาทประธาน และมีระเบียงคดสร๎างด๎วยหินทรายล๎อมรอบอาคารทั้งหมด
มีสระน้ําอยูํภายนอกระเบียงคด ทางด๎านทิศเหนือกรุด๎วยศิลาแลง 
 12) อ าเภอปราสาท ประกอบด๎วย 

12.1) ปราสาทบ๎านไพล อยูํบ๎านปราสาท ตําบลเชื้อเพลิง เป็นศาสนสถานศิลปะขอมที่
สร๎างถวายแดํพระอิศวรตัวปราสาทคล๎ายปรางค๑ 3 องค๑ สร๎างด๎วยอิฐขัดเรียบตั้งอยูํบนฐานศิลาแลง
เดียวกันเรียงจากเหนือไปใต๎ มีคูน้ําล๎อมรอบ ยกเว๎นทางเข๎าด๎านทิศตะวันออก ปัจจุบันปราสาทหลังที่
อยูํด๎านทิศเหนือและหลังตรงกลางยังอยูํในสภาพคํอนข๎างดี โดยเฉพาะปราสาทที่อยูํด๎านทิศเหนือ
ยังคงมีทับหลังติดอยูํในตําแหนํงเดิม สลักภาพเทวดานั่งชันเขําอยูํในซุ๎มเหนือหน๎ากาลที่กําลังคายทํอน
พวงมาลัย มือท้ังสองข๎างยึดทํอนพวงมาลัยไว๎ (หน๎ากาล คือ ลวดลายปูนปั้น ลักษณะเป็นรูปหน๎ายักษ๑
ปนสิงห๑ หรือใบหน๎าอสูรที่โหดร๎าย)นอกจากนี้ยังมีทับหลังอีก 2 ชิ้น วางอยูํที่พ้ืนสันนิษฐานวําเป็นทับ
หลังของปราสาทหลังกลาง กลางและหลังทางด๎านทิศใต๎ ชิ้นหนึ่งสลักภาพเทวดานั่งชันเขําอยูํในซุ๎ม
เหนือหน๎ากาลกําลังคายทํอนพวงมาลัย มือทั้งสองข๎างยึดทํอนพวงมาลัยไว๎ และอีกชิ้นหนึ่งสลักภาพ
พระอินทร๑ทรงช๎างเอราวัณ แม๎วําศิวลึงค๑และทับหลังบางสํวนจะหายไป และเศษทับหลังได๎ถูกนําไป
เก็บรักษาไว๎ในพิธภัณฑสถานแหํงชาติพิมายจังหวัดนครราชสีมา สันนิษฐานได๎วําปราสาทหลังนี้นําจะ
สร๎างข้ึนราวพุทธศตวรรษที่ 16 

12.2) ปราสาทหินบ๎านพลวง อยูํบ๎านพลวง ตําบลบ๎านพลวง ลักษณะเป็นปรางค๑องค๑เดี่ยว 
ตั้งอยูํบนฐานศิลาแลงขนาดใหญํรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ๎า หันหน๎าไปทางทิศตะวันออก มีประตูทางเข๎า
ด๎านหน๎าเพียงด๎านสํวนอีกสามด๎านทําเป็นประตูหลอก องค๑ปรางค๑กํอสร๎างด๎วยหินทราย ด๎านบนเรือน
ธาตุสร๎างด๎วยอิฐซึ่งพังทลายลงมาจนหมดแล๎ว จึงเหลือตัวปราสาทเพียงครึ่งเดียว มีคูน้ําเป็นรูปตัวยู
ล๎อมรอบ ใกล๎เคียงกันมีบารายหรือสระน้ําขนาดใหญํ สันนิษฐานวําบริเวณนี้เคยเป็นที่ตั้งของชุมชน
โบราณมากํอน 
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แม๎จะเป็นปราสาทหินขนาดเล็กแตํฝีมือการสลักหินรอบตัวปราสาทมีความประณีต
และงดงามมาก หน๎าบันทางทิศตะวันออกซึ่งเป็นด๎านหน๎าของปราสาทแกะสลักเป็นรูปพระกฤษณะ
กําลังยกภูเขาโควรรธนะปูองกันผู๎เลี้ยงวัว (โคปาลและโคปี) จากฝนกรดที่พระอินทร๑โปรยลงมา สํวน
ทับหลังทางทิศตะวันออกและทิศใต๎ สลักเป็นรูปพระอินทร๑ทรงช๎างเอราวัณอยูํภายในซุ๎มเรือนแก๎ว
เหนือหน๎ากาลยึดทํอนพวงมาลัยที่คายออกมาจากปาก ทับหลังทางทิศเหนือสลักเป็นรูปพระกฤษณะ
กําลังรบกับนาคกาลียะ และทับหลังทางทิศตะวันตกไมํมีการแกะสลักเป็นรูปใด ๆ 

นอกจากนี้ยังมีภาพแกะสลักเลําเรื่องของสัตว๑ชั้นต่ํา ทั้งฝูงลิงที่มาเกาะอยูํบนชํอเฟ่ือง
อุบะ ภาพฝูงลิงในปุา หงส๑ หําน หรือนกน้ํากําลังจับปลากินโดยมีจระเข๎แอบจ๎องมองอยูํในบึงน้ําใหญํ 
แมํม๎าพาลูกมาเล็มหญ๎า มีเสือคอยจ๎องมองอยูํด๎านหลัง วัวนอนหมอบอยูํทางซ๎ายและขวา และสัตว๑ปุา
นานาชนิด นับเป็นครั้งแรกที่ภาพของสัตว๑ชั้นตํ่าได๎มาแกะสลักรํวมกันอยูํบนปราสาท 

12.3) บ๎านโพธิ์กอง อยูํตําบลเชื้อเพลิง เป็นแหลํงผลิตผ๎าไหมที่มีชื่อเสียงอีกแหํงหนึ่ง
ของจังหวัดสุรินทร๑ปัจจุบันนอกจากการทํานาแล๎ว ชาวบ๎านโพธิ์กองได๎รวมกลุํมกันผลิตผ๎าไหมทอมือ 
โดยใช๎กระบวนการผลิตที่ได๎รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ และยังคงอนุรักษ๑ลายโบราณที่เป็นเอกลักษณ๑
ของหมูํบ๎านเชํน ลายมัดหมี่คั่น ลายโหํ เป็นต๎น ผ๎าไหมของชาวบ๎านโพธิ์กองมีทั้งที่ผลิตจากไหม
พ้ืนบ๎านที่เลี้ยงเองและไหมประดิษฐ๑สําเร็จรูปถักทอเรียงร๎อยเส๎นไหมที่ละเส๎น ๆ จนเป็นผ๎าผืนที่งดงาม 

2.3.3 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการจังหวัดศรีสะเกษ 
จากการศึกษา (กรมทรัพยากรธรณี. 2553 :4) พบวําศรีสะเกษเป็นจังหวัดหนึ่งในภาคอีสาน

ตอนลํางที่มีประวัติความเป็นมายาวนานเคยเป็นชุมชนที่มีอารยธรรมรุํงเรืองมานับพันปีนับตั้งแตํสมัยขอม
เรืองอํานาจและมีชนเผําตํางๆอพยพมาต้ังรกรากในบริเวณนี้ได๎แกํพวกสํวยลาวเขมรและเยอศรีสะเกษ
เดิมเรียกกันวําเมืองขุขันธ๑เมืองเกําตั้งอยูํที่บริเวณบ๎านปราสาทสี่เหลี่ยมดงลําดวนตําบลดวนใหญํ
อําเภอวังหินในปัจจุบันได๎รับการยกฐานะขึ้นเป็นเมืองเมื่อพ.ศ. 2302 สมัยกรุงศรีอยุธยาโดยมีหลวง
แก๎วสุวรรณซึ่งได๎รับบรรดาศักดิ์เป็นพระยาไกรภักดีเป็นเจ๎าเมืองคนแรกลํวงถึงรัชสมัยรัชกาลที่  5 ได๎
ย๎ายเมืองขุขันธ๑มาอยูํที่บ๎านเมืองเกําตําบลเมืองเหนืออําเภอเมืองศรีสะเกษในปัจจุบันแตํยังคงใช๎ชื่อวํา
เมืองขุขันธ๑จนถึงพ.ศ. 2481 จึงเปลี่ยนเป็นจังหวัดศรีสะเกษตั้งแตํนั้นมา  
 จากการศึกษา (การทํองเที่ยวแหลํงประเทศไทย. 2558ข : 10-25) พบวํา สินค๎าและบริการ
ทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการจังหวัดบุรีรัมย๑มีการกระจายไปยังอําเภอตําง ๆ 
ดังภาพที ่2.11 
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ภาพที่ 2.11 แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
ที่มา: จังหวัดศรีสะเกษ. (2559 : 1) 
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จากภาพที่ 2.11 จะเห็นได๎วําจังหวัดศรีสะเกษมีสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาเป็นจํานวนมาก (การทํองเที่ยวแหลํงประเทศไทย. 2558ข : 10-25) สามารถสรุปได๎ดังนี้ 

1) อ าเภอเมืองศรีสะเกษ ประกอบด๎วย 
1.1) วัดมหาพุทธาราม ตั้งอยูํใจกลางเมืองศรีสะเกษ มีวิหารซึ่ง เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูป

คูํบ๎านคูํเมืองและเป็นที่เคารพสักการะของชาวศรีสะเกษคือ “หลวงพํอโต” เป็นพระพุทธรูปองค๑ใหญํ
ปางมารวิชัย มีความสูงจากฐานถึงยอดเกศ 6.85 เมตร หน๎าตักกว๎าง 3.50 เมตรเดิมเป็นพระพุทธรูป
ศิลาจําหลัก สันนิษฐานวําเป็นพระพุทธรูปสมัยขอมซึ่งมีอายุรํวมพันปีมาแล๎วแตํมาสร๎างเพ่ิมเติมขึ้น
เมื่อใดไมํปรากฏแนํชัด 

1.2) สวนสมเด็จศรีนครินทร๑ ตั้งอยูํในวิทยาลัยเกษตรกรรมศรีสะเกษ ถนนกสิกรรม 
ตําบลหนองครก หํางจากศาลากลางจังหวัดประมาณ 2 กิโลเมตร มีเนื้อที่ 237 ไรํ ลักษณะพ้ืนที่สํวนใหญํ
เป็นที่ราบสูง-ต่ําตามธรรมชาติ มีลําห๎วย 2 สายคือ ห๎วยปูนใหญํและห๎วยปูนน๎อยมาบรรจบกันตรง
ด๎านทิศเหนือของสวนฯ ภายในบริเวณสวนมีต๎นลําดวนขึ้นอยูํหนาแนํนเป็นดงใหญํ เหมาะแกํการทัศน
ศึกษาในเชิงพฤกษศาสตร๑ ต๎นลําดวนเป็นพันธ๑ไม๎หอมนี้จะผลิดอกหอมอบอวลไปทั่วในราวเดือน
มีนาคมทุกปี และเนื่องจากต๎นไม๎ชนิดนี้มีความเกี่ยวพันกับศรีนครลําดวนในอดีต จึงได๎นําเอาต๎น
ลําดวนมาเป็นสัญลักษณ๑ของจังหวัด นอกจากนี้ในพ้ืนที่ยังมีสวนสัตว๑ และสวนสาธารณะตกแตํง
สวยงามรํมรื่นเป็นแหลํงพักผํอนของประชาชนทั่วไป มีบึงน้ําสําหรับพายเรือเลํนและพักผํอนหยํอนใจ 

1.3) บ๎านขุนอําไพพาณิชย๑ อยูํถนนอุบล ตําบลเมืองใต๎เป็นอาคารเกําแกํของขุนอําไพพาณิชย๑ 
(อินทร๑นาคสีหราช) คหบดีชาวศรีสะเกษ สร๎างเมื่อ พ.ศ. 2468 โดยชํางชาวจีนและชาวมอญ เป็นอาคารกํอ
อิฐถือปูน 2 ชั้น 6 คูหา มีลวดลายปูนปั้นและไม๎ฉลุประดับตามชํองลมดูสวยงาม ซึ่งได๎รับอิทธิพลจาก
ศิลปะและความเชื่อตามคติจีนโบราณ ปูพื้นชั้นบนด๎วยไม๎เนื้อแข็ง มีบันไดขึ้นลง 2 ทาง หลังคามุงด๎วยสังกะสี 
ที่ยอดของปั้นลมและลายทั้งสองข๎างมีลวดลายของพันธุ๑พฤกษาประดับ อาคารหลังนี้ได๎รับการบูรณะ
และอนุรักษ๑ไว๎เป็นอยํางดีจนได๎รับรางวัลชนะเลิศโครงการดีเดํนการอนุรักษ๑สถาปัตยกรรมในเมืองเมื่อ 
พ.ศ. 2530 และกรมศิลปากรได๎ประกาศข้ึนทะเบียนเป็นโบราณสถานเมื่อ พ.ศ. 2537 

1.4) พระธาตุเรืองรอง ตั้งอยูํที่บ๎านสร๎างเรือง ตําบลหญ๎าปล๎องเป็นพระธาตุที่สร๎างขึ้น
โดยการผสมศิลปะอีสานใต๎สี่เผําไทย ได๎แกํ ลาวสํวย เขมร เยอ มีความสวยงามและเป็นเอกลักษณ๑อยํางลงตัว 
พระธาตุมีความสูง 49 เมตร แบํงออกเป็น 6 ชั้น ชั้นที่ 1 ใช๎สําหรับประกอบพิธีทางศาสนา ชั้นที่ 2-3 
เป็นพิพิธภัณฑ๑พ้ืนบ๎านสี่เผําไทยชั้นที่ 4 เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูป ชั้นที่ 5 ใช๎สําหรับการทําสมาธิ 
และชั้นที่ 6 เป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและเป็นที่ชมทัศนียภาพของพ้ืนที่โดยรอบ 

1.5) พระธาตุเรืองรอง อยูํบ๎านสร๎างเรือง ตําบลหญ๎าปล๎องเป็นพระธาตุที่สร๎างขึ้นโดย
การผสมผสานศิลปะอีสานใต๎สี่เผําไทย ได๎แกํ ลาว สํวย เขมร เยอ มีความงดงามและเป็นเอกลักษณ๑
อยํางลงตัวองค๑พระธาตุมีความสูง 49 เมตร แบํงออกเป็น 6 ชั้น ชั้นที่ 1 ใช๎สําหรับประกอบพิธีทาง
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ศาสนาชั้นที่ 2-3 เป็นพิพิธภัณฑ๑พ้ืนบ๎านสี่เผําไทย ชั้นที่ 4 เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูป ชั้นที่ 5 ใช๎
สําหรับการทําสมาธิ และชั้นที่ 6 เป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุและเป็นจุดชมทัศนียภาพของ
พ้ืนที่โดยรอบ 

1.6) ศูนย๑แสดงพันธุ๑สัตว๑น้ําศรีสะเกษอยูํภายในสวนเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จ
พระเจ๎าอยูํหัว80พรรษา (รัชกาลที่9) หรือที่รู๎จักกันของชาวศรีสะเกษวํา “เกาะห๎วยน้ําคํา” ถนนเลี่ยง
เมืองตําบลหนองครกเป็นศูนย๑แสดงพันธุ๑สัตว๑น้ําแหํงแรกในภาคอีสานตอนใต๎สร๎างขึ้นเพ่ือเป็นแหลํง
เรียนรู๎สําหรับเยาวชนนักเรียนนักศึกษาและผู๎ที่สนใจเพื่อเป็นการสํงเสริมการทํองเที่ยวของจังหวัดด๎วย
ภายในอาคารศูนย๑แสดงพันธุ๑สัตว๑น้ําฯมีการจัดโซนปลาให๎ได๎ชมได๎แกํโซนปลาทะเลปลาน้ําจืดและปลา
สวยงามซึ่งมีพันธุ๑ปลากวํา100 ชนิดจํานวนรวมมากกวํา5,000ตัวนอกจากนี้ยังมีอุโมงค๑แก๎วใต๎น้ําซึ่งถือ
เป็นบริเวณที่มีความนําสนใจมากเพราะตลอดระยะทาง24เมตรของอุโมงค๑ นักทํองเที่ยวจะได๎ชื่นชม
ความสวยงามและความนํารักของปลาน๎อยใหญํอยํางใกล๎ชิด 

1.7) วัดหนองตะเคียน อยูํหมูํที่ 7 ตําบลจาน มีพระอุโบสถเป็นรูปทรงจัตุรมุข ตามแบบ
ศิลปะผสมระหวํางขอม-ล๎านนา ออกแบบและสร๎างโดยชํางฝีมือจากทางภาคเหนือ ภายในประดิษฐาน 
“พระศรีอริยะเมตรัย” (หลวงพํอสีทันดร) เป็นพระประธาน บริเวณด๎านข๎างพระอุโบสถมีลานประดิษฐาน
พระพุทธรูปปางสมาธิจํานวน28 องค๑ ภายในวัดยังมีรูปหลํอสมเด็จพระเจ๎าตากสินมหาราชประดิษฐานอยูํ
ด๎วยเพราะในอดีตพระองค๑เคยเสด็จมาประทับแรมยังสถานที่แหํงนี้ขณะกําลังออกศึก 
 2) อ าเภอบึงบูรพ์ มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ วัดศรีบึงบูรพ๑ อยูํริมลําห๎วยทับทัน บ๎านโนน
สาวสวยหมูํที่ 4 ตําบลบึงบูรพ๑ เป็นสถานที่บําเพ็ญเพียรภาวนาของ พระอาจารย๑ศรีจันทร๑สาโร 
พระสงฆ๑ที่มีประชาชนศรัทธาเลื่อมใส ซึ่งทํานมีดําริที่จะสร๎างวัดศรีบึงบูรพ๑ให๎เป็นพุทธสถานมรดก
อีสานใต๎พระอุโบสถมีลักษณะสูงโปรํง ศิลปะสมัยอยุธยาผสมรัตนโกสินทร๑ มีเสาทั้งหมด 32 ต๎น        
มีประตู 5 บานทําจากไม๎สักแกะสลักเป็นลวดลายปริศนาธรรมภายในพระอุโบสถยังเป็นที่ประดิษฐาน
พระพุทธชินราชจําลององค๑ท่ี 2 ของประเทศไทย 
 3) อ าเภอกันทรลักษ์ ประกอบด๎วย 

3.1) อุทยานแหํงชาติเขาพระวิหาร อยูํบ๎านภูมิซรอลตําบลเสาธงชัย ในพ้ืนที่ปุาสงวน
แหํงชาติเขาพระวิหาร มีพ้ืนที่ประมาณ 130 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมพ้ืนที่ 2 จังหวัดคือ อําเภอ
กันทรลักษ๑จังหวัดศรีสะเกษ อําเภอน้ําขุํน และอําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี สภาพภูมิประเทศ
ทั่วไปสํวนใหญํเป็นเทือกเขาตามแนวทิวเขาพนมดงรักกั้นชายแดนไทย-กัมพูชา ปกคลุมด๎วยผืนปุาดิบ
แล๎งปุาเบญจพรรณ และปุาเต็งรัง นอกจากนี้ยังเป็นแหลํงอาศัยของสัตว๑ปุาจํานวนมากที่อาศัยและหากิน
ข๎ามไปมาในผืนปุาระหวํางสองประเทศ เชํน หมูปุา กวางเก๎ง กระตําย กระรอก ชะนี ชะมด เป็นต๎น 
สถานที่ทํองเที่ยวภายในเขตอุทยานฯ ได๎แกํ 
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(1) ผามออีแดง อยูํบริเวณชายแดนไทย-กัมพูชา ลักษณะเป็นผาหินสีแดง มีความสูง
จากระดับน้ําทะเล 556 เมตร สามารถมองเห็นทัศนียภาพได๎กว๎างไกลสุดตา รวมทั้งมองเห็นปราสาท
เขาพระวิหารซึ่งอยูํในฝั่งของกัมพูชาได๎ด๎วย 

(2) ภาพสลักนูนต่ําอยูํทางด๎านทิศใต๎ของผามออีแดงมีบันไดให๎ลงไปชมได๎สะดวก
เป็นรูปแกะสลักนูนตํ่าบนหินทรายเป็นรูปเทพสามองค๑สันนิษฐานวําบริเวณดังกลําวในอดีตเป็นที่ซ๎อม
มือของชํางแกะสลักกํอนจะดําเนินการแกะสลักจริงที่ปราสาทเขาพระวิหาร 

(3) สถูปคูํอยูํทางด๎านทิศตะวันตกของผามออีแดงชาวบ๎านเรียกวํา “พระธาตุ” 
ตัวสถูปสร๎างด๎วยหินทรายตัดเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมลูกบาศก๑ด๎านบนกลมมนตั้งอยูํคูํกันข๎างในเป็นโพรง
บรรจุสิ่งของเชื่อกันวําเป็นสัญลักษณ๑แหํงความอุดมสมบูรณ๑ในสมัยนั้น 

(4) ปราสาทโดนตวลอยูํบริเวณบ๎านภูมิซรอลหํางจากหน๎าผาชายแดนไทย-
กัมพูชาประมาณ300เมตรสร๎างราวพุทธศตวรรษที่15-16เป็นปราสาทหินแบบขอมมีตํานานเลําวํานาง
นมใหญํ (เนียงเดาะทม) เป็นสตรีสูงศักดิ์ที่มีรูปรํางหน๎าตาสวยงามแตํมีลักษณะอาภัพคือหน๎าอกใหญํ
ไปไหนมาไหนไมํสะดวกต๎องเอาสายสร๎อยทองคําเป็นสาแหรกรองรับไว๎กิตติศัพท๑เลื่องลือไปจนถึง
กษัตริย๑ขอมจึงให๎เหลําอํามาตย๑มารับนางไปเฝูาแตํขณะเดินทางได๎แวะพักที่ลานหินโดนตวลขณะนั้น
ตาเล็งซึ่งเป็นคนบ๎านเดียวกันกับนางนมใหญํได๎เข๎าไปตามนางนมใหญํให๎กลับออกมาแตํเกิดการตํอสู๎
กันข้ึนเหลําอํามาตย๑ได๎ฆําตาเล็งและท้ิงไว๎ในปุาบริเวณเดียวกับที่สร๎างปราสาทโดนตวล 

(5) สระตราว หรือ ห๎วยตราว เป็นธารน้ําอยูํบริเวณลานหินเชิงเขาพระวิหาร          
มีสายน้ําไหลผํานถ้ําใต๎เพิงหินลงสูํบริเวณที่ลุํมต่ํา ซึ่งมีแนวหินซ๎อนกั้นสายน้ําให๎ไหลไปตามต๎องการ 
สันนิษฐานวําที่ลุํมดังกลําว คือ บารายหรือแหลํงเก็บน้ําของขอมปัจจุบันได๎มีการบูรณะและทําความ
สะอาดบริเวณสระตราวสําหรับเก็บน้ําและนํามาใช๎อุปโภคในเขตพ้ืนที่อุตยานฯ 

(6) น้ําตกตกขุนศรีและถ้ําขุนศรี อยูํด๎านทิศตะวันตกของสระตราว ใกล๎เส๎นทาง
เดินขึ้นปราสาทเขาพระวิหารน้ําตกขุนศรีจะอยูํเหนือถ้ําขุนศรีขึ้นไป มี 3 ชั้นสํวนถ้ําขุนศรีภายในมี
ขนาดกว๎าง เชื่อกันวําเป็นที่พักของขุนศรี ขณะมาควบคุมการตัดหินบริเวณสระตราวเพ่ือใช๎สร๎าง
ปราสาทเขาพระวิหาร 

(7) เขื่อนห๎วยขนุน เป็นอํางเก็บน้ําชลประทานและเป็นที่ตั้งหนํวยพิทักษ๑
อุทยาน ฯ เขื่อนห๎วยขนุน หํางจากที่ทําการอุทยานฯ ประมาณ 25 กิโลเมตร มีทิวทัศน๑สวยงามเหมาะ
แกํการพักผํอนเที่ยวชมธรรมชาติและกางเต็นท๑พักแรม 

3.2) น้ําตกภูละออ อยูํในเขตรักษาพันธ๑สัตว๑ปุาพนมดงรัก ตําบลเสาธงชัย เป็นน้ําตก
ขนาดเล็ก มีน้ํามากในชํวงเดือนกันยายน-กุมภาพันธ๑ ได๎รับการพัฒนาให๎เป็นเส๎นทางศึกษาธรรมชาติที่
ให๎ความรู๎เรื่องพืชพันธุ๑และสภาพภูมิประเทศ จากบริเวณลานจอดรถมีทางเดินเท๎าไปถึงน้ําตก
ประมาณ 2 กิโลเมตร 
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4) อ าเภอขุนหาญ ประกอบด๎วย 
4.1) วัดปุามหาเจดีย๑แก๎ว (วัดล๎านขวด) อยูํบ๎านดอนตําบลโนนสูง ที่ได๎ชื่อวํา “วัดล๎านขวด” 

เพราะสถานที่ตําง ๆ ภายในวัด ไมํวําจะเป็นซุ๎มประตูทางเข๎า ลานจอดรถ โบสถ๑ ศาลา หอระฆัง กุฏิ หรือ
แม๎แตํห๎องน้ํา ตํางถูกประดับประดาด๎วยขวดแก๎วหลากสีหลายแบบรวมกันกวํา 1.5 ล๎านใบ ซึ่งความคิด
เชํนนี้มาจาก“พระครูวิเวกธรรมาจารย๑” หรือ “หลวงปูุลอด” ที่ครั้งหนึ่งได๎เข๎าไปพักปักกลดในปุาช๎า
หนองใหญํซึ่งเป็นที่ตั้งวัดล๎านขวดในปัจจุบัน โดยในระหวํางนั้นมีญาติโยมและชาวบ๎านแวะเวียนมา
ปฏิบัติธรรมอยูํเสมอ ทําให๎หลวงปูุเกิดความคิดที่จะสร๎างวัดขึ้นบนพ้ืนที่ปุาช๎าแหํงนี้ แตํเนื่องจาก
บริเวณใกล๎เคียงมีขยะจําพวกขวดอยูํมาก ทํานเห็นวําขวดเหลํานั้นมีสีตําง ๆ สามารถนําไปตกแตํง
อาคารได๎อยํางสวยงาม และยังชํวยประหยัดงบประมาณคําสีและกระเบื้องได๎อีก หลวงปูุจึงรวบรวม
ขวดจากหมูํบ๎านในละแวกใกล๎เคียงนํามาสร๎างกุฏิหลังแรก ตํอมาเมื่อวัดล๎านขวดเป็นที่รู๎จักทั่วไป ผู๎คน
ในจังหวัดใกล๎เคียงได๎เดินทางมาชม และนําขวดมาบริจาควัดด๎วยจากนั้นสิ่งปลูกสร๎างตําง ๆ ภายในวัด
เริ่มทยอยสร๎างขึ้น  

สิ่งปลูกสร๎างที่โดดเดํนของวัดเชํนศาลาฐานสโมมหาเจดีย๑แก๎วซึ่งเป็นศาลา  2 ชั้น
ประดับด๎วย ขวดทั้งหลังด๎านหลังของศาลาฐานสโมมหาเจดีย๑แก๎วมีเจดีย๑ที่สร๎างเชื่อมตํอกับศาลาทาง
ด๎านหลังเป็นเจดีย๑ทรงกลมบนฐานสี่เหลี่ยมมองเห็นยอดสูงเลยศาลาขึ้นมาเป็นที่สะดุดตาแกํผู๎พบเห็น
และมีสิม (พระอุโบสถ) รูปทรงจัตุรมุขโดดเดํนอยูํกลางสระน้ํามีสะพานทางเดินเชื่อมไปยังพระอุโบสถ
ภายในประดิษฐานพระพุทธรูปหินหยกขาวเป็นพระพุทธรูปแกะจากหินหยกขาวที่นําเข๎ามาจากพมํา
แกะโดยชํางจากอําเภอแมํสายจังหวัดเชียงรายผู๎ที่เดินทางมาทําบุญและทํองเที่ยวที่วัดแหํงนี้นอกจาก
จะได๎ชื่นชมศิลปะการนําขวดมาสร๎างเป็นศาสนสถานตํางๆแล๎วยังได๎ซึมซับคติธรรมที่หลวงปูุ ลอดได๎
แฝงไว๎จากงานศิลปะเหลํานี้คือ “เมื่อมาวัดให๎เข๎าถึงวัดวัดจิตใจฝึกขัดถูจิตใจตัวเองให๎ใสสะอาด
เปรียบเสมือนแก๎ว” 

4.2) วัดสําโรงเกียรติอยูํหมูํที่8ตําบลบักดองเริ่มกํอตั้งวัดพ.ศ. 2437เป็นที่ประดิษฐานของ 
“หลวงพํอพระตาตน” พระพุทธรูปปางสมาธิศิลปะแบบขอมหน๎าตักกว๎าง4นิ้วสูง5นิ้วสร๎างด๎วยเกสร
ดอกไม๎ผสมครั่งหรือยางชันมีประวัติเลําวําถูกค๎นพบโดยนายตาตนขณะที่ออกไปวางไซดักปลาแตํองค๑
พระได๎ติดไซมาด๎วยนายตาตนจึงนําองค๑พระไปถวายวัดสําโรงเกียรติเจ๎าอาวาสได๎แจ๎งให๎ญาติโยม
ประชาชนใกล๎เคียงได๎ทราบและตํางพากันมานมัสการอยํางคับคั่งและในพ.ศ. 2420พระยาขุขันธ๑ภักดี
ศรีนครลําดวนเจ๎าเมืองขุขันธ๑ได๎เดินทางมาอาราธนาพระตาตนไปประดิษฐานไว๎ณเมืองขุขันธ๑ (อําเภอขุขันธ๑) 
แตํไมํสําเร็จ เนื่องจากปาฏิหาริย๑ของหลวงพํอพระตาตน องค๑พระจึงได๎ประดิษฐานอยูํที่วัดสําโรง
เกียรติมาถึงปัจจุบัน 

4.3) น้ําตกสําโรงเกียรติ (น้ําตกปีศาจ) อยูํบ๎านสําโรงเกียรติตําบลบักดองในเขตรักษา
พันธุ๑สัตว๑ปุาพนมดงรักมีต๎นกําเนิดจากภูเขากันทุงในเขตเทือกเขาบรรทัดเดิมชื่อวํา  “น้ําตกปีศาจ” 
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เนื่องจากตั้งตามชื่อหนํวยทหารพรานที่มีสมญานามวํา “หนํวยปีศาจ” ซึ่งพ้ืนที่น้ําตกแหํงนี้เป็นที่ตั้งหนํวย
ปฏิบัติการกระทั่งถึงพ.ศ. 2549เมื่อมีการปรับปรุงพ้ืนที่ให๎เป็นแหลํงทํองเที่ยวน้ําตกปีศาจได๎เปลี่ยนชื่อ
เป็น “น้ําตกสําโรงเกียรติ” ตามชื่อหมูํบ๎านนับแตํนั้นมาน้ําตกสําโรงเกียรติ เป็นน้ําตกขนาดกลาง 
สายน้ําไหลตกจากหน๎าผาสูง 8 เมตร มีน้ํามากในชํวงเดือนกันยายน-กุมภาพันธ๑ บริเวณตอนบนของ
น้ําตกเป็นธารน้ําไหลไปตามลานหิน จะมีความสวยงามในชํวงฤดูฝน 

4.4) ปราสาทตําหนักไทร (ปราสาททามจาน) อยูํบ๎านตําหนักไทรตําบลบักดองเป็นเทวาลัย
ในศาสนาพราหมณ๑อายุราวพุทธศตวรรษที่16-17 ตัวปราสาทอิฐหลังเดียวบนฐานศิลาทรายกํอด๎วยอิฐ
เป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสมีประตูเข๎าออกได๎ด๎านเดียวคือด๎านทิศตะวันออกซึ่งเป็นด๎านหน๎าสํวนอีก 3 ด๎าน
เป็นประตูหลอกคือสลักเป็นรูปบานประตูลงในเนื้ออิฐบริเวณทางเข๎ามีสิงห๑จําหลักสองตัวเฉพาะ
ด๎านหน๎ากรอบประตูเป็นหินทรายแตํเดิมเคยมีทับหลังเป็นภาพพระนารายณ๑บรรทมสินธุ๑และมีพระพรหม
ผุดมาจากพระนาภีสองข๎างพระพรหมเป็นรูปฤาษีและบุคคลนั่งในซุ๎มเรือนแก๎วปัจจุบันทับหลังถูก
นําไปเก็บรักษาไว๎ที่พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติพิมายจังหวัดนครราชสีมา 

4.5) น้ําตกห๎วยจันทร๑ (น้ําตกกันทรอม) อยูํบ๎านห๎วยจันทร๑ตําบลห๎วยจันทร๑มีต๎นกําเนิด
มาจากบริเวณเขาเสลาในเขตเทือกเขาบรรทัด เป็นน้ําตกท่ีสวยงามไหลลดหลั่นมาตามชั้นหิน กํอนไหล
ลงสูํแมํน้ํามูล มีปริมาณน้ํามากในชํวงเดือนกันยายน-กุมภาพันธ๑บริเวณโดยรอบรํมรื่นด๎วยพันธุ๑ไม๎ปุา
นานาชนิดเหมาะสําหรับพักผํอนหยํอนใจ 

4.6) หมูํบ๎านอนุรักษ๑วัฒนธรรมขะแมร๑อยูํบ๎านกุดนาแก๎วตําบลภูฝูายเป็นชุมชนขนาด
ใหญํที่ยังคงใช๎ภาษาพ้ืนถิ่นขะแมร๑-ศรีสะเกษและยังคงสืบทอดประเพณีวัฒนธรรมขะแมร๑ดั้งเดิมไว๎
จนถึงทุกวันนี้จนได๎รับการขนานนามวําเป็นหมูํบ๎านวัฒนธรรมขะแมร (วัฒนธรรมเขมรโบราณ) ที่
เหลืออยูํเพียงแหํงเดียวในจังหวัดศรีสะเกษเหมาะสําหรับการทํองเที่ยวเรียนรู๎วิถีชีวิตและวัฒนธรรม
แบบดั้งเดิมของชุมชนเชํนการทําขนมจีนโบราณ (นุํมรุยหรือขนมจีน) การทําขนมวือระพอมการแสดง
และการละเลํนพ้ืนเมืองเชํนพิธีเรือมมะม๐วด (รําแมํมด) ซึ่งเป็นการรักษาผู๎ปุวยและบนบานและ
การละเลํนเจรียงหรือจําริงเป็นต๎น 
 5) อ าเภอขุขันธ์ ประกอบด๎วย 

5.1) ปราสาทตาเล็ง (ปราสาทลุมพุก) อยูํหมูํที่1บ๎านปราสาทตําบลกันทรารมย๑สันนิษฐาน
วําสร๎างข้ึนในราวพุทธศตวรรษที่16-17เป็นเทวสถานที่ประกอบพิธีกรรมทางศาสนาพราหมณ๑รูปแบบ
ศิลปะเขมรแบบบาปวนลักษณะเป็นปรางค๑องค๑เดี่ยวมีผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสกํอด๎วยหินทรายและอิฐ
ตั้งอยูํบนฐานศิลาแลงตัวปราสาทหันหน๎าไปทางทิศตะวันออกสํวนยอดด๎านบนหักพังและกระจัด
กระจายอยูํโดยรอบตัวปราสาทที่เหลือคือสํวนเรือนธาตุซึ่งกํอด๎วยหินทรายเป็นกรอบประตูปราสาทมี
ประตูเข๎า-ออกได๎เพียงประตูเดียวคือด๎านหน๎าทางทิศตะวันออกสํวนอีกสามด๎านเป็นประตูหลอกคือ
แกะสลักหินรูปรํางคล๎ายกับประตูแตํไมํสามารถเข๎าออกได๎ที่สําคัญคือเสาประดับผนังของประตูหน๎า
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ทั้งสองข๎างมีการแกะสลักเป็นลายก๎านขดในแตํละโค๎งตรงกลางสลักเป็นรูปหงส๑บริเวณหัวเสาแกะสลัก
เป็นลายกลีบบัวลายใบไม๎สํวนหน๎าบันที่เหลืออยูํเฉพาะปลายกรอบทั้งสองข๎างสลักเป็นรูปนาคห๎าเศียร
และที่หน๎าบันทับหลังซึ่งตกอยูํหน๎าปราสาทแกะสลักเป็นรูปพระอินทร๑ทรงช๎างเอราวัณยืนอยูํบนหัวยักษ๑ 

นอกจากนี้บนพ้ืนรอบๆปราสาทยังมีทับหลังวางอยูํหลายชิ้นชิ้นหนึ่งวางอยูํหน๎าประตู
ด๎านทิศเหนือสลักเป็นภาพพระอินทร๑ทรงช๎างในซุ๎มเรือนแก๎วเหนือหน๎ากาลซึ่งคายทํอนพวงมาลัย
ออกมาจากปากและยึดทํอนพวงมาลัยนั้นไว๎ด๎วยมือทั้งสองข๎างทับหลังชิ้นอ่ืนๆลักษณะคล๎ายกันทับ
หลังชิ้นหนึ่งมีแนวภาพตอนบนสลักเป็นรูปฤาษีนั่งเรียงกันในทําสมาธิ7ตอน 

5.2) วัดเขียนบูรพารามอยูํหมูํที่4ตําบลห๎วยเหนือเป็นวัดเกําแกํที่สร๎างคูํเมืองขุขันธ๑เดิม
เรียกวําวัดเขมรมีโบราณสถานที่สําคัญได๎แกํพระอุโบสถมีลักษณะเป็นสิมอีสานสร๎างขึ้นในสมัยกรุงธนบุรี
ภายในพระอุโบสถประดิษฐานพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์คือ “หลวงพํอโต” เป็นพระพุทธรูปปูนปั้นปิดทอง
ปางมารวิชัยขนาดหน๎าตักกว๎าง 3.50 เมตรสูง 6.80 เมตร นับเป็นพระพุทธรูปที่ใหญํโตและศักดิ์สิทธิ์
มากองค๑หนึ่งของจังหวัดศรีสะเกษนอกจากนี้มุมทั้งสี่ทิศรอบพระอุโบสถมีพระเจดีย๑ธ าตุศิลปะแบบ
ล๎านช๎างตั้งอยูํทั้ง 4 มุม แตํปัจจุบันเหลือเพียง 2 องค๑ซึ่งตั้งอยูํด๎านหน๎าพระอุโบสถที่ยังอยูํในสภาพ
สมบูรณ๑สํวนอีก 2 องค๑ด๎านหลังพระอุโบสถ เหลือเพียงซากปรักหักพังเทํานั้น  

5.3) วัดลําภูอยูํตําบลใจดีเป็นที่ประดิษฐาน “องค๑พระแก๎วเนรมิต” พระพุทธรูปปางสมาธิ
เนื้อสําริดมียอดพระเกศายาวและโค๎งงอไปด๎านหลังซึ่งพระยาไกรภักดีศรีนครลําดวน (ตากะจะ)       
เจ๎าเมืองขุขันธ๑คนแรกเป็นผู๎อัญเชิญมาจากเมืองเวียงจันทน๑เมื่อพ.ศ. 2321 

5.4) วัดโสภณวิหารอยูํบ๎านลุมพุกตําบลกันทรารมย๑เดิมชื่อวัดรําปุกเป็นวัดเกําที่ไมํ
ปรากฏหลักฐานวําสร๎างขึ้นเมื่อใดภายในวัดมีพระประธานและสิมเกําที่ได๎รับอิทธิพลสถาปัตยกรรม
แบบลาวตัวพระอุโบสถกํออิฐถือปูนยกพ้ืนสูงหน๎าบันตกแตํงลายปูนปั้นผนังเขียนภาพระบายสี
หน๎าตํางประดับด๎วยลูกมะหวดมีหลักเสมาปักไว๎ในสิมตํางจากที่อ่ืนซึ่งเป็นลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่
บริเวณแถบนี้บริเวณวัดมีสถูปคูํคล๎ายกับสถูปที่พบบริเวณผามออีแดงเชิงเขาพระวิหารอยูํหลายคูํ 

6) อ าเภอภูสิงห์ มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ จุดผํานแดนถาวรชํองสะงํา(ภูสิงห๑) อยูํตําบล
ไพรพัฒนาเป็นจุดผํานแดนถาวรเชื่อมตํอกับชํองจอมอําเภออัลลองเวงจังหวัดอุดรมีชัยราชอาณาจักร
กัมพูชาเป็นเส๎นทางที่สามารถเดินทางตํอไปยังจังหวัดเสียมราฐได๎ระยะทางประมาณ 135 กิโลเมตร
เส๎นทางนี้สามารถเที่ยวชมอารยธรรมขอมโบราณและสิ่งมหัศจรรย๑1ใน7ของโลกคือนครวัดนครธมบัน
ทายศร ีฯลฯ รวมทั้งวิถีชีวิตและพิพิธภัณฑ๑ของชาวเขมรแดงยุคสุดท๎ายณอัลลองเวง  

7) อ าเภอปรางค์กู่ ประกอบด๎วย 
7.1) ปราสาทปรางค๑กูํอยูํบ๎านกูํตําบลกูํเป็นศาสนสถานของพราหมณ๑ที่สันนิษฐานวํา

สร๎างในสมัยขอมที่เกําแกํมากมีอายุกวําพันปีมาแล๎วลักษณะคล๎ายปราสาทศีขรภูมิจังหวัดสุรินทร๑
ลักษณะเป็นปรางค๑3องค๑สร๎างเป็นแนวจากเหนือไปใต๎อยูํบนฐานขนาดใหญํกํอด๎วยอิฐเรียงแผํนโต
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ด๎านหน๎าปรางค๑กูํมีสระน้ําขนาดใหญํเป็นแหลํงน้ําและอาหารของนกเป็ดน้ําซึ่งจะมีจํานวนมากในชํวง
ฤดูแล๎งตั้งแตํเดือนกุมภาพันธ๑เป็นต๎นไป 

7.2) ปราสาทบ๎านสมออยูํหมูํที่2บ๎านทามจานตําบลสมอเป็นปราสาทขอมโบราณ
ขนาดเล็กเป็นอโรคยาศาลหรือสถานพยาบาลในจํานวน102แหํงที่พระเจ๎าชัยวรมันที่7โปรดให๎สร๎างขึ้น
ภายในองค๑ปรางค๑มีรูปประติมากรรมจําหลักสันนิษฐานวําสร๎างข้ึนในราวพุทธศตวรรษที่ 18 
 8) อ าเภอห้วยทับทัน มีแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญคือ ปราสาทห๎วยทับทันหรือปราสาทบ๎าน
ปราสาทอยูํที่วัดปราสาทพนารามบ๎านปราสาทเป็นโบราณสถานแบบขอมแหํงหนึ่งที่ถูกดัดแปลงใน
สมัยหลังเชํนเดียวกับปราสาทศีขรภูมิจังหวัดสุรินทร๑โดยเฉพาะสํวนหลังคาซึ่งคล๎ายคลึงกันมากแตํมี
ขนาดสูงกวําประกอบด๎วยปรางค๑อิฐ3องค๑ตั้งอยูํบนฐานศิลาแลงเดียวกันในแนวเหนือ-ใต๎มีกําแพง
ล๎อมรอบพร๎อมซุ๎มประตูกํอด๎วยศิลาแลงสันนิษฐานวําเดิมมี3หรือ4ทิศปัจจุบันคงเหลือเพียงด๎านทิศใต๎
เทํานั้น ปรางค๑องค๑กลางขนาดใหญํกวําปรางค๑อีก2องค๑ที่ขนาบข๎างเล็กน๎อยแตํสํวนหลังคาเตี้ยกวําเป็น
รูปสี่เหลี่ยมจตุรัสยํอมุมไม๎สิบสองมีประตูเดียวด๎านหน๎าทางทิศตะวันออกมีกรอบประตูหินทรายและ
ทับหลังติดอยูํเป็นภาพบุคคลยืนอยูํเหนือหน๎ากาลสํวนทํอนพวงมาลัยมีลายมาแบํงที่เสี้ยวภาพบุคคล
ยืนในซุ๎มเรือนแก๎วไมํอาจสันนิษฐานวําเป็นผู๎ใดด๎วยลายสลักยังไมํแล๎วเสร็จ ปรางค๑2องค๑ที่ขนาบข๎าง
ขนาดเดียวกันได๎รับการดัดแปลงรูปแบบไปมากโดยเฉพาะสํวนหลังคาและประตูซึ่งกํอทึบหมดทุกด๎าน
ยังคงปรากฏกรอบประตูหินทรายและชิ้นสํวนทับหลังสลักภาพการกวนเกษียรสมุทรตกอยูํหน๎าประตู
ปรางค๑องค๑ที่อยูํด๎านทิศใต๎จากลักษณะทางด๎านศิลปกรรมของทับหลังที่ปรากฏสันนิษฐานได๎วํา
ปราสาทแหํงนี้มีอายุอยูํในราวพุทธศตวรรษที่16รํวมสมัยศิลปะขอมแบบคลัง-บาปวนของเขมรและ
ได๎รับการดัดแปลงอีกในสมัยตํอมา 

9) อ าเภออุทุมพรพิสัย ประกอบด๎วย 
9.1) ปราสาทสระกําแพงน๎อยอยูํภายในบริเวณวัดเทพปราสาทสระกําแพงน๎อยบ๎าน

กลางตําบลขะยูงประกอบด๎วยปรางค๑และวิหารกํอด๎วยศิลาแลงด๎านหน๎าปรางค๑มีสระน้ําใหญํทั้งปรางค๑
วิหารและสระน้ําล๎วนล๎อมรอบด๎วยกําแพงศิลาแลงเคยมีทับหลังประตูสลักเป็นพระวรุณเทพเจ๎าแหํง
ฝนประทับบนแทํนมีหงส๑แบก3ตัวอยูํเหนือเศียรเกียรติมุขเป็นศิลปะแบบบาปวนมีอายุราวพุทธ
ศตวรรษที่16สันนิษฐานวําปราสาทหินแหํงนี้เดิมเป็นศาสนสถานมากํอนและตํอมาในพุทธศตวรรษที่
18รัชสมัยของพระเจ๎าชัยวรมันที่7อาจมีการบูรณะหรือสร๎างเพ่ิมเติมขึ้นใหมํสังเกตได๎จากมี
สถาปัตยกรรมแบบบายนอยูํด๎วยสิ่งกํอสร๎างดังกลําวเรียกกันในสมัยนั้นวํา “อโรคยาศาล” หมายถึง
สถานพยาบาลหรือสุขศาลาประจําชุมชนนั่นเอง 

9.2) ปราสาทสระกําแพงใหญํหรือปราสาทศรีพฤทเธศวรอยูํภายในบริเวณวัดสระกําแพง
ใหญํถนนประดิษฐ๑ประชาราษฎร๑ตําบลสระกําแพงใหญํเป็นปราสาทขอมที่มีขนาดใหญํและสมบูรณ๑
ที่สุดของจังหวัดลักษณะเป็นปรางค๑ 3 องค๑บนฐานเดียวกันและตั้งเรียงกันในแนวทิศเหนือ-ใต๎หันหน๎า
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ไปทางทิศตะวันออกปรางค๑ประธานอยูํตรงกลางกํอด๎วยหินทรายมีอิฐแซมบางสํวนมีทับหลังจําหลัก
ภาพพระอินทร๑ทรงช๎างบนแทํนเหนือหน๎ากาลสํวนปรางค๑อีก 2 องค๑เป็นปรางค๑อิฐมีสํวนประกอบตกแตํงที่
เป็นหินทรายเชํนทับหลังกรอบหน๎าบันและกรอบเสาประตูด๎านหลังปรางค๑องค๑ทิศใต๎มีปรางค๑กํออิฐอีก 
1องค๑ด๎านหน๎ามีวิหารกํออิฐ 2 หลังล๎อมรอบด๎วยระเบียงคดกํอด๎วยศิลาแลงและหินทรายมีโคปุระหรือ
ประตูซุ๎มทั้ง 4 ทิศ สํวนวิหารที่กํอด๎วยอิฐซึ่งอยูํทางด๎านทิศเหนือมีทับหลังสลักภาพพระนารายณ๑
บรรทมสินธุ๑อยูํเหนือพระยาอนันตนาคราชทํามกลางเกษียรสมุทรและท่ีวิหารกํออิฐทางด๎านทิศใต๎มีทับ
หลังรูปพระอิศวรกับพระอุมาประทับนั่งเหนือโคนนทิปัจจุบันปราสาทแหํงนี้อยูํในความดูแลของกอง
โบราณคดีกรมศิลปากรและได๎มีการขุดค๎นพบโบราณวัตถุจํานวนมากเชํนทับหลังจําหลักภาพศิวนาฏ
ราชพระกฤษณะยกเขาโควรรธนะและยังพบพระพุทธรูปนาคปรกพระพุทธรูปปางสมาธิพระพิมพ๑ดิน
เผาฯลฯจากหลักฐานลวดลายที่ปรากฏบนหน๎าบันทับหลังและโบราณวัตถุตํางๆโดยเฉพาะจารึกที่อยูํ
บริเวณหลืบประตูปราสาทสระกําแพงใหญํสันนิษฐานวําปราสาทแหํงนี้สร๎างขึ้นในราวพุทธศตวรรษที่  
16 ตรงกับศิลปะขอมแบบบาปวนเพ่ือเป็นเทวาลัยถวายแดํพระศิวะและเมื่อประมาณพุทธศตวรรษที่  
18 ได๎มีการเปลี่ยนแปลงเป็นวัดในพุทธศาสนาลัทธิมหายาน 

จากการศึกษาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ของกลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑และศรีสะเกษพบวําสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวกลุํมจังหวัด
บุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษ มีความหลายหลายทั้งในเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ซึ่งมีการกระจาย
ตัวออกไปตามจุดตําง ๆ ที่สามารถเชื่อมโยงซึ่งกันและกันได ๎

 

2.4 แนวคิดการจูงใจทางการท่องเที่ยว 
การจูงใจ หมายถึง การกระตุ๎น ผลักดันให๎บุคคลหรือกลุํมบุคคลอ่ืนมีการกระทําไปในทิศทาง

ที่มุํงหวังด๎วยความสมัครใจ (Denny. 2009 : 4) ใช๎ความอดทนและพยายามในการทํางานให๎สําเร็จ
ตามเปูาหมาย (Schermerhorn. 2011 : 362) โดยที่ทิศทางที่จะกํอให๎เกิดการกระทํานั้นต๎องอยูํบน
พ้ืนฐานของทัศนคติและเปูาหมายของบุคคลนั้น  ๆด๎วย (Ryan &Edwaed. 2000 : 54) การจูงใจควร
อาศัยปัจจัยทั้งภายในและภายนอกในการกระตุ๎นความปรารถนาและพลังงานของบุคคลอยํางตํอเนื่อง
เพ่ือให๎เกิดความพยายามที่จะบรรลุเปูาหมาย (Business Dictionary. 2006 : 1-2) สําหรับสําหรับ
ทฤษฎีการจูงใจในทางบริหารนั้นมีหลายทฤษฎี เชํนทฤษฎีความต๎องการของมาสโลว๑ 
ทฤษฎีสองปัจจัย 
 2.4.1 ทฤษฎีความต้องการของมาสโลว์ อับราฮัม มาสโลว๑ที่ได๎ทําการศึกษาถึงความต๎องการของ
มนุษย๑ซึ่งเป็นแรงผลักดันที่สําคัญที่ทําให๎มนุษย๑แสดงออกถึงพฤติกรรมที่แตกตํางกัน และมีอิทธิพลตํอ
ทัศนคติและพฤติกรรมในการทํางาน  จะเห็นวําผู๎บริหารสามารถสร๎างแรงจูงใจจากความต๎องการของคนได๎ 
โดยมีพ้ืนฐานที่สําคัญสองประการคือ ความขาดแคลน (Deficit Principle) และความเจริญก๎าวหน๎า 
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(Progression Principle) กลําวคือ ความขาดแคลนหมายถึงการที่มนุษย๑ไมํมีความสมบรูณ๑ในความต๎องการ 
โดยจะมีความขาดแคลนหรือความบกพรํองในความต๎องการอยูํเสมอ ความต๎องการที่ได๎รับการตอบสนอง
แล๎วจะไมํเป็นแรงจูงใจให๎เกิดพฤติกรรมนั้นอีก  โดยคิดวําตนยังอยูํสภาวะความขาดแคลนในสิ่งตําง  ๆ
และแสดงพฤติกรรมเพ่ือที่จะได๎รับการตอบสนองในความขาดแคลนนั้น สํวนความเจริญก๎าวหน๎านั้น
หมายถึงเมื่อคนเกิดความขาดแคลนในความต๎องการในสิ่งใด ๆ และได๎รับการตอบสนองในความต๎องการนั้น
แล๎ว ความขาดแคลนในความต๎องการนั้นก็จะพัฒนาก๎าวหน๎าสูงขึ้นเป็นลําดับขั้น ซึ่งความต๎องการ
ตามลําดับขั้นของมาสโลว๑นั้นประกอบด๎วย ความต๎องการทางด๎านรํางกาย ความต๎องการความปลอดภัย 
ความต๎องการทางด๎านสังคม  ความต๎องการความเคารพยกยํอง และความต๎องการความสําเร็จ 
(Schermerhorn. 2011 :37; Kaur. 2013 : 1061-1064) สามารถแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.12 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 2.12 ล าดับขั้นความต้องการและการสร้างแรงจูงใจในการท างาน 

 
จาก ภาพที่ 2.12 จะเห็นวําลําดับขั้นความต๎องการของมนุษย๑ (Schermerhorn. 2011 :37; 

Luthans. 2011 : 162-164; Kaur. 2013 : 1061-1064) ประกอบด๎วย 
1) ความต๎องการทางด๎านรํางกาย (Physiological Needs) เป็นความต๎องการทางสรีรวิทยา

ทั่วไปของมนุษย๑ เชํน ความต๎องการปัจจัยพ้ืนฐานในการดํารงชีวิต ความต๎องการพักผํอน ความต๎องการทาง
เพศ เป็นต๎น ความต๎องการทางด๎านรํางกายจะมีอิทธิพลตํอมนุษย๑เมื่อยังไมํได๎รับการตอบสนองและ
สํงผลตํอการทํางาน เชํน การอยูํภาวะความหิวก็จะสํงผลทําให๎ไมํมีสมาธิในการทํางาน ในทางการบริหาร
มักจะใช๎วิธีการจํายคําตอบแทน ซึ่งเป็นวิธีทางอ๎อมในการตอบสนองความต๎องการทางด๎านรํางกาย  

2) ความต๎องการความปลอดภัย (Safety Needs) เมื่อความต๎องการทางด๎านรํางกายได๎รับ
การตอบสนองแล๎ว มนุษย๑ก็จะพัฒนาการไปสูํความต๎องการในขั้นตํอไปคือต๎องการความปลอดภัย 
หรือความรู๎สึกมั่นคงทั้งในด๎านรํางกายและอาชีพ การตอบสนองความต๎องการในขั้นนี้อาจจะอยูํใน

ความต๎องการความสําเร็จ 

ความต๎องการความเคารพยกยํอง 

ความต๎องการทางด๎านสังคม 

ความต๎องการความปลอดภัย 

ความต๎องการทางด๎านรํางกาย 

การสํงเสริมศักยภาพ  การเปิดโอกาสใหใ๎ช๎ความคิดสร๎างสรรค๑หรือการคิดค๎นสิ่งใหมํ 

การเลื่อนตําแหนํง  การให๎ยศ  การให๎ดาํรงตําแหนํงที่สําคัญ การจัดงานเล้ียงยกยํอง 

การเข๎ารํวมกลุํมท้ังเป็นทางการและไมํเป็นทางการ 

 การใช๎ระบบอาวโุส  การจัดสหภาพแรงงาน การประกันสุขภาพ สวัสดกิารพนกังาน   
เงินชดเชย บํานาญ 
 การจํายคําตอบแทน 
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รูปแบบของ การใช๎ระบบอาวุโส การจัดสหภาพแรงงาน การประกันสุขภาพ สวัสดิการผู๎ปฏิบัติงาน 
เงินชดเชย บํานาญเป็นต๎น 

3) ความต๎องการทางด๎านสังคม (Social Needs) ความต๎องการลําดับนี้จะเกิดขึ้นเมื่อความต๎องการ
ทางด๎านรํางกายและความต๎องการความปลอดภัยได๎รับการตอบสนองแล๎ว ความต๎องการทางด๎านสังคม
เป็นความต๎องการเก่ียวกับการสร๎างความสัมพันธ๑กับผู๎อ่ืน การได๎อยูํรํวมกัน การเป็นสํวนหนึ่งของกลุํม 
และการได๎รับการยอมรับจากบุคคลอ่ืน การตอบสนองความต๎องการในขั้นนี้อาจทําได๎โดยการจัดให๎
เข๎ารํวมกลุํมทั้งเป็นทางการและไมํเป็นทางการเพ่ือให๎ไมํรู๎สึกโดดเดี่ยวหรือถูกทอดทิ้ง 

4) ความต๎องการความเคารพยกยํอง (Esteem Needs) เป็นความต๎องการที่จะมีฐานะเดํนในสังคม 
เป็นการมองเห็นคุณคํา การนับถือทั้งจากตนเองและผู๎อ่ืน ประกอบด๎วย การต๎องการผู๎อ่ืนให๎ยอมรับใน
ความรู๎ความสามารถ ให๎ความสําคัญ รวมถึงการยกยํองสรรเสริญ การตอบสนองความต๎องการในขั้นนี้
อาจทําได๎โดยการเลื่อนตําแหนํง การให๎ยศ การให๎ดํารงตําแหนํงที่สําคัญ การจัดงานเลี้ยงยกยํอง 

5) ความต๎องการความสําเร็จในชีวิต (Self-actualization Needs) เป็นความต๎องการในระดับ
สูงสุดของมนุษย๑ที่ต๎องการเติมเต็มความสมบรูณ๑ให๎ชีวิต หรือสิ่งที่ปรารถนาสูงสุด เป็นความต๎องการที่เกิด
จากความตระหนักถึงศักยภาพของตนเองทั้งหมด และต๎องการให๎ตนเองเติบโตและใช๎ความสามารถที่
มีทั้งหมดในการสร๎างสรรค๑สิ่งตําง ๆ การตอบสนองความต๎องการในขั้นนี้อาจทําได๎โดยการสํงเสริม
ศักยภาพความเจริญเติบโตสํวนบุคคล การเปิดโอกาสให๎ใช๎ความคิดสร๎างสรรค๑หรือการคิดค๎นสิ่งใหมํ 

ในปัจจุบันมีการประยุกต๑ใช๎ทฤษฎีความต๎องการของมาสโลว๑อยํางแพรํหลาย เชํน การพัฒนา
อาหารในโรงเรียนโดยการเชื่อมกับความต๎องการทางสรีรวิทยา ความปลอดภัย ความต๎องการทางสังคม 
ความต๎องการยอมรับนับถือ และความสําเร็จในอนาคต (Tikkanen. 2009 : 534-543) หรือการวิเคราะห๑
ความต๎องการใช๎บริการเครือขํายออนไลน๑อยํางตํอเนื่องโดยเห็นวําการตอบสนองตํอความต๎องการ
ความสําเร็จในชีวิตมีผลความต๎องการใช๎บริการเครือขํายออนไลน๑อยํางตํอเนื่อง แตํการตอบสนองความต๎องการ
ทางสังคมไมํมีผลตํอความต๎องการใช๎บริการเครือขํายออนไลน๑อยํางตํอเนื่องแตํมีผลตํอความพึงพอใจ
ในการใช๎บริการ (Caoet al. 2013 : 185-190) 

ทฤษฎีสองปัจจัย จากการศึกษา (Schermerhorn. 2011 : 364) ทฤษฎีสองปัจจัยของเฮอร๑
เบอร๑ก (Herzberg) พบปัจจัยที่ทําให๎บุคคลพอใจและไมํพอใจในการทํางาน โดยสามารถแบํงออกเป็น
สองปัจจัยหลักคือ  

1) ปัจจัยจูงใจ (Motivation Factor)เป็นปัจจัยที่ทําให๎บุคคลรู๎สึกพึงพอใจในการทํางานซึ่ง
เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข๎องกับธรรมชาติของงานที่ปฏิบัติ ได๎แกํ ความสําเร็จ การยอมรับนับถือความรับผิดชอบ 
ลักษณะงาน ความก๎าวหน๎าในการทํางาน โอกาสในการเติบโต เป็นต๎น 

2) ปัจจัยค้ําจุน (Hygiene) เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข๎องกับงานซึ่งอาจจะไมํสํงผลโดยตรงตํอความ
พึงพอใจแตํหากไมํมีปัจจัยค้ําจุนอาจจะทําให๎บุคคลเกิดความรู๎สึกไมํพึงพอใจในการทํางาน ได๎แกํ 
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เงื่อนไขการทํางาน ความสัมพันธ๑ระหวํางเพ่ือนรํวมงาน นโยบายและกฎระเบียบ การบังคับบัญชา                     
ระบบเงินเดือน สวัสดิการเป็นต๎น 

การประยุกต๑ใช๎ทฤษฎีสองปัจจัยนั้นอยูํบนพ้ืนฐานหลักการงําย ๆ สามประการคือ  
1) การจะจัดสองปัจจัยให๎ออกมาได๎อยํางเหมาะสมควรทําการศึกษาอาจจะโดยการพูดคุย 

สนทนากลุํมเพ่ือทําความเข๎าใจถึงปัจจัยหลักที่สร๎างความพอใจและความไมํพอใจในการปฏิบัติงาน
ของบุคคลในองค๑กร 

2) ควรขจัดปัจจัยที่สร๎างความไมํพอใจในการทํางานออกกํอน เชํน การสร๎างคุณคําในการทํางาน
ของทุกระดับงาน การสํงเสริมและสร๎างวัฒนธรรมการเคารพให๎เกียรติ การตรวจสอบระบบเงินเดือน
และคําจ๎างให๎มีความเหมาะสมกับบริบทการทํางาน สร๎างความปลอดภัยในการทํางานเป็นต๎น 

3) การเสริมสร๎างปัจจัยจูงใจในการทํางาน เชํน การให๎โอกาสสําหรับความสําเร็จการตระหนักถึง
การมีสํวนรํวมของบุคคลในองค๑กร การสร๎างงานที่มีคุณคํา การมอบหมายความรับผิดชอบ การให๎
โอกาสในความก๎าวหน๎าในงาน การให๎โอกาสในการพัฒนาศักยภาพของบุคคลเพ่ือการเติบโตเป็นต๎น 

ทฤษฎีความคาดหวัง จากการศึกษา (Schermerhorn. 2011 : 369; Parijat&Bagga. 2014 : 1-8)    
จะพบวําทฤษฎีความคาดหวังของวรูม  (Vroom) เป็นทฤษฎีที่มุํงอธิบายวําอะไรเป็นตัวกําหนดความตั้งใจ
ในความพยายามทํางานของแตํละบุคคล ซึ่ง วรูมเห็นวําบุคคลหนึ่งจะตั้งใจในความพยายามกระทําสิ่ง
หนึ่งสิ่งใดก็ตํอเมื่อบุคคลนั้นมีความต๎องการที่จะกระทํา ดังนั้นการที่จะกระตุ๎นให๎บุคคลมีความต๎องการ
ที่จะกระทําสิ่งใด สามารถทําได๎ด๎วยการสร๎างความคาดหวังที่มีแรงดึงดูด การเชื่อมโยงระหวํางแรงดึงดูดที่
สร๎างขึ้นกับผลงาน และการเชื่อมโยงระหวํางผลงานกับความพยายามในการทํางาน ความสัมพันธ๑
ดังกลําวแสดงได๎ดัง ภาพที ่2.13 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 2.13 ทฤษฎีความคาดหวังของวรูม 
ที่มา:ดัดแปลงจาก Schermerhorn. (2011 : 369) 
  

บุคคลจะออกแรง
พยายาม 

ผลการปฏิบตัิงาน ผลลัพธ๑/รางวลัที่
เกี่ยวกับงาน 

การเชื่อมโยงระหวํางความ
พยายามกบัผลงาน 

การเชื่อมโยงระหวําง
ผลงานกับรางวัล 

ระดับความต๎องการใน
ผลลัพธ๑/รางวัล 

เพื่อให๎บรรลุ ตระหนกัถึง 
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 จากความสัมพันธ๑ดังกลําววรูมได๎เสนอรูปแบบการจูงใจให๎บุคคลเกิดความพยายามในการทํางาน
นั้นประกอบด๎วยปัจจัยสําคัญสามประการคือ 

1) ความคาดหวัง (Expectancy)  เป็นความคาดหวัง ความเชื่อของบุคคลที่เห็นวําความพยายาม
ในการทํางานจะสํงผลทําให๎การปฏิบัตินั้นประสบความสําเร็จในระดับที่ต๎องการ ซึ่งเป็นความสัมพันธ๑
ระหวํางผลงานกับความพยายาม 

2) เครื่องมือ (Instrumentality) การมีเครื่องมือ หรือวิธีการที่ทําให๎บุคคลนั้นเชื่อวําการปฏิบัติงาน
ที่ประสบความสําเร็จนั้นจะตามมาด๎วยรางวัลหรือผลอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข๎อง ซึ่งเป็นความสัมพันธ๑ระหวําง
ผลงานกับรางวัล 

3) ระดับ (Valence)การกําหนดระดับคุณคําความต๎องการในผลลัพธ๑หรือรางวัลนั้น โดยการกําหนด
ระดับความต๎องการหรือความพอใจในผลลัพธ๑อาจจะมีความแตกตํางกันไปในแตํละบุคคล เชํน บุคคล
หนึ่งอาจจะพอใจในคําตอบแทนในการทํางานลํวงเวลาในอัตรา 500 บาทตํอวัน แตํบางบุคคลอาจจะ
ไมํต๎องการคําตอบแทนแตํต๎องการวันหยุดพักผํอนมากกวําเป็นต๎น  

จากวิเคราะห๑ปัจจัยพ้ืนฐานของทฤษฎีความคาดหวังทําให๎เราทราบถึงสาเหตุ ความเชื่อมโยง
ขององค๑ประกอบในการสร๎างแรงจูงใจเชิงคาดหวัง ดังนั้น ผู๎นําสามารถสร๎างแรงจูงใจผํานทฤษฎีนี้ได๎
ด๎วยการเข๎าแทรกแซงปัจจัยดังกลําวให๎มีความสัมพันธ๑กันมากข้ึน กลําวคือ 

1) การสร๎างความคาดหวังให๎มีความเป็นไปได๎มากขึ้น สามารถทําได๎โดยเริ่มจากผู๎นํามีการมอบหมาย
งานที่ตรงกับความรู๎ความสามารถของผู๎ปฏิบัติงาน จากนั้นทําการกําหนดเปูาหมายที่ท๎าทายโดยใน
การตั้งเปูาหมายที่ต๎องไมํเกินขอบเขตที่ผู๎ปฏิบัติงานจะทําได๎สําเร็จและควรให๎ผู๎ปฏิบัติงานมีสํวนรํวมใน
การกําหนดเปูาหมาย ซึ่งจะทําให๎ผู๎ปฏิบัติงานรู๎สึกวําตนมีสํวนรํวมในความสําเร็จ และเนื่องจากความรู๎
ความสามารถของแตํละคนแตกตํางกัน ดังนั้นผู๎นําจึงควรทําการเสริมสร๎างศักยภาพการทํางานของผู๎ปฏิบัติ 
เชํน การฝึกอบรม การสอนงาน เพ่ือเพ่ิมความมั่นใจในการปฏิบัติงานให๎สําเร็จ ทั้งนี้สิ่งที่ผู๎นําต๎อง
ตระหนักถึงคือระดับความมุํงมั่นในความพยายามของแตํละคนมีความแตกตํางกันและอาจจะน๎อยลง
ตามระยะเวลา ดังนั้นผู๎นําต๎องหมั่นตรวจสอบการปฏิบัติงานเป็นระยะเพ่ือกระตุ๎นเตือนถึงเปูาหมายที่
ต๎องการบรรลุอยูํเสมอ    

2) การสร๎างความเชื่อมโยงระหวํางผลงานและรางวัล  สิ่งที่สําคัญในขั้นตอนนี้คือการไว๎วางใจใน
ผู๎นําและความชัดเจนในเกณฑ๑การพิจารณา กลําวคือผู๎นําต๎องสื่อสารให๎ผู๎ปฏิบัติงานมั่นใจและวางใจได๎
วําผลงานในความพยายามของเขานั้นจะได๎รับการพิจารณาจากผู๎นํา และแตํละบุคคลจะได๎รับความยุติธรรม 
อยํางเทําเทียมกันในการพิจารณา อีกทั้งในกระบวนการพิจารณาผลงานนั้นผู๎ปฏิบัติต๎องรับรู๎ได๎วําผล
การปฏิบัติงานของเขาเข๎าถึงเกณฑ๑การพิจารณา  ในกรณีผลการปฏิบัติงานไมํสามารถเข๎าถึง เกณฑ๑
การพิจารณาไมํวําข๎อจํากัดใด ๆ ก็จะสํงผลทําให๎ผู ๎ปฏิบัติงานไมํสนใจในใช๎ความพยายามที่จะ
ปฏิบัติงานให๎ประสบความสําเร็จ  
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3) การสร๎างความต๎องการในผลลัพธ๑หรือรางวัลการกําหนดระดับคุณคําความต๎องการในผลลัพธ๑ 
รางวัลนั้นมีความแตกตํางกันไปตามลักษณะของแตํละบุคคลแตํสิ่งที่ผู๎นําสามารถทําได๎คือการบูรณาการ
ความต๎องการสํวนบุคคลของผู๎ปฏิบัติงานเข๎ากับความต๎องการขององค๑กรให๎ออกมาเป็นเปูาหมายรํวมกัน 
สามารถทําได๎โดยการให๎ผู๎ปฏิบัติมีสํวนรํวมในการกําหนดรางวัลหรือผลลัพธ๑ อนึ่งการให๎ผลลัพธ๑หรือ
รางวัลที่มีคําใช๎จํายสูงนั้นสิ่งที่ผู๎นําต๎องพิจารณาคือความคุ๎มคําระหวํางต๎นทุนกับผลตอบแทนที่ได๎รับ 
ดังนั้น การสร๎างผลลัพธ๑หรือรางวัลควรจะมีผลทางจิตใจรํวมด๎วย และควรประยุกต๑ใช๎หลักการยึดมั่น
ผูกพันในองค๑กรเพ่ือสร๎างวัฒนธรรมการทํางานท่ียึดความสําเร็จ ความสุขใจ ความภูมิใจที่ได๎ทํางาน  
 สําหรับแรงจูงใจทางการทํองเที่ยวนั้นผู๎มีนักวิชาการและนักวิจัยหลายทํานได๎ทําการศึกษาไว๎
ดังนี้ 
 ศุภร เสรีรัตน๑ (2544 : 132) พบวําแรงจูงใจที่มากระตุ๎นให๎คนอยากเดินทางทํองเที่ยวนั้นเกิด
จากปัจจัยสําคัญ 2 ประการคือ ปัจจัยผลัก (Push Factor) เป็นแรงจูงใจที่ผลัดกันให๎เกิดความต๎องการ
เดินทางทํองเที่ยวได๎แกํ 

1) ความต๎องการที่จะหลีกหนีความจําเจในชีวิตประจําวัน 
2) ความต๎องการที่จะเปิดโลกทัศน๑ให๎กว๎างขึ้น 
3) ความต๎องการพักผํอนหยํอนใจ 
4) ความต๎องการสร๎างเกียรติภูมิให๎ตนเอง 
5) ความต๎องการทําในสิ่งท๎าทาย 
6) ความต๎องการผจญภัย 

 สําหรับอีกปัจจัยคือปัจจัยดึงดูด (Pull Factor) ซึ่งเป็นแรงดึงดูดให๎คนเดินทางไปทํองเที่ยวใน
สถานที่ตําง ๆ ได๎แกํ 

1) ความสวยงามของทิวทัศน๑ ที่เกิดจากธรรมชาติและท่ีมนุษย๑สร๎างขึ้น 
2) สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร๑  
3) กิจกรรมทางกีฬา 

 สํวนเครื่องกระตุ๎นปัจจัยสองปัจจัยให๎มาผลักดันและดึงดูดกันเพ่ือให๎เกิดการจูงใจในการทํองเที่ยว 
ประกอบด๎วย 

1) สิ่งจูงใจทางกายภาพ (Physical Motivation) เป็นแรงกระตุ๎นจากความต๎องการ
พักผํอนทางรํางกายและจิตใจ เชํน การรํวมเลํนกิจกรรมทางกีฬา 

2) สิ่งจูงใจทางวัฒนธรรม (Culture Motivation) เป็นแรงกระตุ๎นจากความต๎องการ
พักผํอนทางรํางกายและจิตใจเชํน สถานที่ทางประวัติศาสตร๑ การดําเนินชีวิต 

3) สิ่งจูงใจด๎านสํวนตัว (Personal Motivation) เป็นแรงกระตุ๎นจากความต๎องการ
สํวนตัว เชํน การไปเยี่ยมญาติ การไปทําบุญ 
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4) สิ่งจูงใจด๎านสถานภาพและชื่อเสียง (Prestige and Status Motivation) เป็นแรง
กระตุ๎นจากความต๎องการพัฒนายกระดับตัวเองให๎สูงขึ้นและสร๎างชื่อเสียง เชํน การศึกษาตํอตํางประเทศ 

โกเมศ ศุภนภาโสติถิ์ (2554 : 11) ได๎เสนอวําประเภทของแรงจูงใจในการทํองเที่ยว
ประกอบด๎วย 6 ประเภทคือ 

1). ปัจจัยสํวนตัว เป็นความต๎องการสํวนตัว เชํน  การทํองเที่ยวเพื่อเยี่ยมญาติ เพ่ือน 
2) ปัจจัยด๎านการพัฒนาตนเอง เป็นความต๎องการในการพัฒนาทักษะ หรือหาความรู๎ใหมํ 
3) ปัจจัยด๎านอารมณ๑ เป็นการทํองเที่ยวเพ่ือความรู๎สึก เชํน ความตื่นเต๎น ท๎าทาย สนุกสนาน

 4) ปัจจัยทางด๎านสถานภาพ ซึ่งเก่ียวข๎องกับความต๎องการตามสมัยนิยม  
5) ปัจจัยทางวัฒนธรรม เป็นการทํองเที่ยวเพ่ือเรียนรู๎วัฒนธรรมใหมํ  ๆรวมถึงการเรียนรู๎วิถี

ชีวิตในสังคมท่ีแตกตํางออกไป 
6) ปัจจัยด๎านกายภาพ เชํน การพักผํอน เพ่ือสุขภาพ 

 สิริรัตน๑ นาคแปูน (2555 : 48-49)ได๎ทําการศึกษาพฤติกรรมและจูงใจของนักทํองเที่ยวตํางชาติ
ในการมาทํองเที่ยวเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร๑ธานี พบวําองค๑ประกอบ (Factor Analysis) แรงจูงใจ
ของนักทํองเที่ยวตํางชาติในการมาเที่ยวเกาะพะงันมี 6 องค๑ประกอบดังนี้ 

องค๑ประกอบที่ 1 มาตรฐานแหลํงทํองเที่ยว ประกอบด๎วย ความสะดวกสบายในการเดินทาง 
ความปลอดภัยในการทํองเที่ยว ที่พักมีมาตรฐานที่สามารถยอมรับได๎ คําใช๎จํายในการทํองเที่ยวเหมาะสม
คุ๎มคํา และมีอาหารให๎เลือกอยูํในมาตรฐาน 

องค๑ประกอบที่ 2 การพักผํอนในบรรยากาศชายทะเล ประกอบด๎วย ทิวทัศน๑/ทัศนียภาพ
ความสวยงายของเกาะพะงัน ความเป็นสํวนตัวและความเงียบสงบของเกาะพะงัน ความใกล๎ชิดธรรมชาติ
ท๎องทะเล ความเป็นเกาะที่โรแมนติก การชมความสวยของดวงจันทร๑ในคืนวันเพ็ญ ความขาวของหาด
ทรายและความใสของน้ําทะเล 

องค๑ประกอบที่ 3 ด๎านรํางกายและเกียรติภูมิ ประกอบด๎วย ความมีชื่อเสียงของงาน “ฟูลมูนปาร๑ตี้” 
การเป็นที่นิยมของกลุํมนักทํองเที่ยว การไปปาร๑ตี้ด๎วยเครื่องดื่มแอลกอฮอล๑และความสนุกสนาน และ
ความต๎องการได๎ชื่อวําเคยมาเท่ียวเกาะพะงันแล๎ว  

องค๑ประกอบที่ 4 การสัมผัสชีวิตและเสริมสร๎างความสัมพันธ๑ทางสังคม ประกอบด๎วย ความต๎องการ
เรียนรู๎วิถีชีวิตของคนในท๎องถิ่น การได๎พบปะเพ่ือน/ผู๎คนใหมํ  ๆจากประเทศอ่ืน การหลีกหนีความจําเจ
จากถ่ินที่อยูํอาศัย ความต๎องการทํองเที่ยวแบบผจญภัย/เดินปุา/แค๎มปิ้ง/ขี่จักรยานเสือภูเขา 

องค๑ประกอบที่ 5 การมีเพศสัมพันธ๑ ประกอบด๎วย การมีเพสสัมพันธ๑ใกล๎ชิดกับคนในท๎องถิ่น 
การมีเพศสัมพันธ๑ใกล๎ชิดกับนักทํองเที่ยวอื่น ๆ 

องค๑ประกอบที่ 6 การเน๎นกิจกรรมและฝึกทักษะ ประกอบด๎วย การฝึกทักษะทางกีฬา การดําน้ํา 
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วิคิเนีย มายอร๑ (2555 : 88) ได๎ทําการศึกษาแรงจูงใจในการทํองเที่ยวและความพึงพอใจของ
นักทํองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทํองเที่ยวบํอน้ําร๎อนรักษะวารินและบํอน้ําร๎อนพรรั้ง จังหวัดระนอง 
พบวําเหตุผลที่เกิดทางมาทํองเที่ยวคือ การต๎องการพักผํอนมากที่สุดปัจจัยที่ดึงดูดให๎เดินทางมา
ทํองเที่ยวคือ ความบริสุทธิ์ของน้ําแรํสํวนองค๑ประกอบที่ทําให๎นักทํองเที่ยวเดินทางมาทํองเที่ยวคือ 
ความปลอดภัยและความค๎ุมคํา กิจกรรมกรรมและความเป็นมิตร สิ่งอํานวยความสะดวก 

นรพล เกตุทัต (2557 : 99) ได๎ทําการศึกษาการทํองเที่ยวและการแบํงกลุํมตลาดนักทํองเที่ยว
ชาวยุโรปที่เดินทางมาทํองเที่ยวกรุงเทพมหานคร พบวํา ปัจจัยดึงดูดในการทํองเที่ยวประกอบด๎วย 4 
ปัจจัยประกอบด๎วย หนึ่งความคุ๎มคําในการทํองเที่ยวซึ่งมีปัจจัยยํอยคือ คําครองชีพถูก คําใช๎จํายใน
การเดินทางถูก มีสถานที่ชอบปิ้งหลากหลาย ความหลากหลายของกิจกรรมนันทนาการ สองสิ่งดึงดูด
ในทางการทํองเที่ยวประกอบด๎วย วัฒนธรรมไทย สถานที่ทางประวัติศาสตร๑/วัฒนธรรม อาหารไทย 
ความเป็นมิตรของคนไทย ความหลากหลายของสถานที่ทํองเที่ยว สามปัจจัยความสะดวกสบายใน 
การทํองเที่ยวประกอบด๎วย ความสะอาด ความปลอดภัย ความสะดวกในการหาข๎อมูลในการทํองเที่ยว 

ณัฏฐ๑วรดี คณิตินสุทธิทอง (2558 : 144-146) ได๎ทําการศึกษาเรื่องแรงจูงใจและปัจจัยในการเลือกใช๎
บริการการทํองเที่ยวเชิงการแพทย๑ในประเทศไทยพบวําแรงจูงใจและปัจจัยในการเลือกใช๎บริการการทํองเที่ยว
เชิงการแพทย๑มีทั้งสิ้น 12ปัจจัย แบํงออกได๎เป็น 45 ตัวแปร และแบบสอบถามที่สร๎างขึ้นมานั้น
สามารถนํามาใช๎กับงานวิจัยในอนาคตได๎ โดยตัวแปรทั้ง 12 ตัวแปรมีดังนี้ 1. ความนําสนใจของประเทศ  
2. การบริการของสถานพยาบาล 3. ความปลอดภัยของประเทศ 4. ความรํวมมือกับหนํวยงานภายนอก 5. 
การเดินทาง 6. ความบันเทิงและบริการสาธารณะ 7. การทํองเที่ยวภายในประเทศ 8. การประสาน
กับหนํวยงานตํางประเทศ 9. มาตรฐานการรักษาพยาบาล 10. กิจกรรมทางการตลาดในประเทศ 11. 
การดูแลระหวํางการรักษาพยาบาล 12. กิจกรรมทางการตลาดตํางประเทศ   

ธารา สุขคีรี (2559 : 113) ได๎ทําการศึกษาแรงจูงใจและทัศนคติของนักทํองเที่ยวชาวไทยตํอ
คุณลักษณะด๎านสภาพแวดล๎อมและการจัดการการทํองเที่ยวในอุทยานประวัติศาสตร๑พิมาย อําเภอพิมาย 
จังหวัดนครราชสีมา พบวํานักทํองเที่ยวชาวไทยมีแรงจูงใจในการเดินทางมาทํองเที่ยวทั้งหมด 3 ด๎าน 
ได๎แกํ (1) นักทํองเที่ยวที่มีแรงจูงใจในการเรียนรู๎ทางวัฒนธรรม (2) นักทํองเที่ยวที่มีแรงจูงใจด๎าน
เกียรติภูมิ (3) นักทํองเที่ยวที่มีแรงจูงใจในด๎านการพักผํอน  
 กิติยา มโนธรรมรักษา (2559 : 190-191) ได๎ทําการศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจมีผล
ตํอพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวชาวไทยกรณีศึกษา ตลาดน้ําอโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยาพบวํา
ปัจจัยแรงจูงใจภายนอกที่มีผลตํอพฤติกรรมการทํองเที่ยวของนักทํองเที่ยวชาวไทยที่มาทํองเที่ยว
ตลาดน้ําอโยธยา พบวํา นักทํองเที่ยวต๎องการสถานที่ทํองเที่ยวภายในหนึ่งวัน (เช๎าไปเย็นกลับ) 
 สํวนด๎านปัจจัยดึงดูดใจเชํน ด๎านทรัพยากรการทํองเที่ยว ด๎านการคมนาคม ด๎านการ
ประชาสัมพันธ๑และด๎านสิ่งอํานวยความสะดวกสํงผลให๎มาทํองเที่ยวตลาดน้ําอโยธยาอยูํในระดับมาก 
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ปัจจัยความพึงพอใจที่มีผลตํอพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวชาวไทยที่มาทํองเที่ยวตลาดน้ําอโยธยาด๎าน
ทรัพยากรการทํองเที่ยว ด๎านการคมนาคม ด๎านการประชาสัมพันธ๑ และด๎านสิ่งอํานวยความสะดวกอยูํ
ในระดับมาก 

ซึ่งงานวิจัยนี้ได๎ขยายองค๑ความรู๎ตามกรอบแนวคิดปัจจัยแรงดึงดูดในการทํองเที่ยวพบวํา
ปัจจัยที่แรงผลักในการทํองเที่ยวเชิงการแพทย๑ (Push Factors in Medical Tourism) คือ ปัจจัย
ด๎านสุขภาพ ปัจจัยของประเทศ ปัจจัยหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง และปัจจัยด๎านการตลาดที่ผลักดันให๎
นักทํองเที่ยวชาวตํางชาติอยากไปใช๎บริการทํองเที่ยวเชิงการแพทย๑ในประเทศอ่ืนที่ไมํใชํประเทศของ
ตน และพบวําปัจจัยแรงดึงดูดในการทํองเที่ยวเชิงการแพทย๑ (Pull Factors in Medical Tourism) 
ที่ดึงดูดให๎นักทํองเที่ยวชาวตํางชาติเลือกมาใช๎บริการการทํองเที่ยวเชิงการแพทย๑ในประเทศไทย คือ 
ปัจจัยด๎านสุขภาพ ปัจจัยของประเทศ ปัจจัยหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง ปัจจัยด๎านการตลาด ที่ดึงดูดให๎
นักทํองเที่ยวชาวตํางชาติตัดสินใจเลือกเดินทางมาใช๎บริการทํองเที่ยวเชิงการแพทย๑ในประเทศไทย 
 จากการศึกษาแนวคิดการจูงใจทางการทํองเที่ยวพบวําไมํวํามูลเหตุของแรงจูงใจในการทํองเที่ยว
จะเกิดขึ้นจากมูลเหตุใด แตํสิ่งที่สําคัญคือการปัจจัยดึงดูดให๎เกิดแกํนักทํองเที่ยวเพ่ือที่จะตัดสินใจเลือก
มาทํองเที่ยวหรือใช๎สินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวนั้น ซึ่งปัจจัยดึงดูดการทํองเที่ยวสามารถแบํง
ออกเป็น 2 ลักษณะใหญํคือ (1) ปัจจัยดึงดูดที่เกิดจากตัวแหลํงทํองเที่ยว เชํน ความหลากหลายของ
แหลํงทํองเที่ยว คุณภาพของแหลํงทํองเที่ยว (2) ปัจจัยดึงดูดที่เกิดจากการบริหารจัดการ เชํน สิ่งอํานวย
ความสะดวก ความสามารถในการเข๎าถึง คุณภาพของที่พัก เป็นต๎น 

 
2.3.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 สิทธา กองสาสนะ (2552 : 46-52) ได๎ทําการศึกษาเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสุขภาพในจังหวัดขอนแกํน 
พบวํา กิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพประเภทสปา และการนวดสุขภาพ เป็นรูปแบบกิจกรรมที่
นักทํองเที่ยวสนใจมากที่สุด รองลงมาได๎แกํ การฝึกจิตสมาธิ และ การเสริมสุขภาพ ความงาม ตามลําดับ 
โดยนักทํองเที่ยวให๎ความสําคัญกับปัจจัยด๎านความสะอาด ถูกต๎องตามหลักอนามัย การบริการที่มี
ความเชี่ยวชาญได๎มาตรฐาน การเข๎าถึงที่สะดวก มีราคาคําบริการที่เหมาะสม รวมทั้งการมีบรรยากาศ
สภาพแวดล๎อมที่ดีนําดึงดูดใจ โดยปัจจัยเหลํานั้นสอดคล๎องกับผลการสํารวจความคิดเห็นของ
ผู๎ประกอบการซึ่งมองวําการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพเป็นธุรกิจที่เป็นประโยชน๑ตํอผู๎คนในชุมชนและเป็น
มิตรกับสภาพแวดล๎อมการศึกษายังพบวําพ้ืนที่ในเขตตัวเมืองขอนแกํนจะมีกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิง
สุขภาพครบทุกประเภทตามที่แยกหมวดหมูํไว๎ซึ่งตํางจากพ้ืนที่ภายนอกเขตตัวเมืองที่มีเพียงบาง
ประเภทเทํานั้นแสดงให๎เห็นศักยภาพในการให๎บริการกิจกรรมเชิงสุขภาพในพ้ืนที่ตัวเมืองซึ่งจะมี
มากกวําพ้ืนที่ภายนอกเขตเมืองจากผลการศึกษาสามารถนําไปกําหนดเส๎นทางและรูปแบบกิจกรรม
การทํองเที่ยวเชิงสุขภาพในจังหวัดขอนแกํนได๎เป็น 2 ลักษณะคือ 1. เส๎นทางและรูปแบบกิจกรรม
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เฉพาะการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพ 2. เส๎นทางและรูปแบบกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพที่เชื่อมโยง
กับแหลํงทํองเที่ยวและกิจกรรมการทํองเที่ยวประเภทอ่ืน และมีการนําเสนอเส๎นทางทํองเที่ยวเชิง
สุขภาพในจังหวัดขอนแกํนได๎ 3 กลุํมดังนี้ คือ 
 กลุํมแรก เส๎นทางทํองเที่ยวประเภทครึ่งวัน เฉพาะในเขตตัวเมือง เหมาะสําหรับนักทํองเที่ยว
ที่มีเวลาไมํมาก มีความสนใจเฉพาะด๎านการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพเทํานั้น ไมํต๎องการเดินทางไกล โดย
อาจเลือกเดินทางชํวงเช๎า หรือบําย (สามารถรวมกันเป็นการทํองเที่ยวประเภท 1 วันได๎) 
 กลุํมที่สอง เส๎นทางทํองเที่ยวประเภทครึ่งวันเชื่อมโยงภายนอกเมือง เหมาะสําหรับ
นักทํองเที่ยวที่มีเวลาไมํมาก แตํมีความสนใจที่จะเดินทางออกไปทํองเที่ยวภายนอกเมืองด๎วย โดยอาจ
เลือกเดินทางชํวงเช๎าหรือบําย (สามารถรวมกันเป็นการทํองเที่ยวประเภท 1 วันได๎) 
 กลุํมท่ีสาม เส๎นทางทํองเที่ยวประเภทหนึ่งวันภายนอกตัวเมืองเหมาะสําหรับนักทํองเที่ยวที่มี
เวลาคํอนข๎างมาก (อยํางน๎อย 1 วัน) และมีการพักค๎างคืนในตัวเมืองจังหวัดขอนแกํน แตํมีความสนใจ
การทํองเที่ยวรูปแบบอ่ืน  ๆภายนอกเมืองขอนแกํนเป็นหลัก โดยมีกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพ
เป็นตัวเสริม 
 แสงเดือน รตินธร(2555 : 84) ได๎ทําการศึกษาปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดที่มีผลตํอ
นักทํองเที่ยวชาวจีนในการตัดสินใจเลือกมาทํองเที่ยวในประเทศไทย พบวําปัจจัยผลักดันในการตัดสินใจ
เลือกมาทํองเที่ยวในประเทศไทยคือ การมีประสบการณ๑ในการมาเยือนประเทศไทยแล๎วอยํางน๎อย 1 ครั้ง 
วางแผนการเดินทางทํองเที่ยวทุกอยํางด๎วยตนเองและเดินทางกับบริษัททัวร๑ในระดับที่ใกล๎เคียงกัน มี
เพ่ือนหรือญาติเป็นผู๎รํวมเดินทางทํองเที่ยว มีคําใช๎จํายสาหรับการทํองเที่ยวประมาณ 5,991-11970 
หยวน ค๎นหาข๎อมูลการทํองเที่ยวผํานสื่ออินเตอร๑เน็ต มีวัตถุประสงค๑การทํองเที่ยวคือ เพ่ือการพักผํอน
วันหยุด โดยต๎องการไปแหลํงทํองเที่ยวทางธรรมชาติ ในภาคตะวันออกและภาคใต๎เมื่อมาเยือน
ประเทศไทย สํวนปัจจัยดึงดูดที่มีอิทธิพลตํอนักทํองเที่ยวชาวจีนในการเลือกมาทํองเที่ยวในประเทศ
ไทย คือ อาหารไทย วัฒนธรรมไทย ความงดงามของธรรมชาติ ทะเลและชายหาดที่สวยงาม และ
ความพร๎อมของข๎อมูลการทํองเที่ยว ตามลําดับ  

ธนวันต๑ สิทธิไทย(2557: 161-164) ได๎ทําการศึกษากลยุทธ๑การพัฒนาการตลาดบริการเพ่ือ
เชื่อมโยงการทํองเที่ยวไทย-มาเลเซียเพ่ือสร๎างขีดความสามารถทางการแขํงขันในการเปิดเสรีการค๎า
อาเซียน พบวํา กลยุทธ๑ทางการตลาดบริการของผู๎ใช๎บริการธุรกิจนาเที่ยวในประเทศไทย หรือ 
“TRAVEL Model” ประกอบด๎วย 

1. ความเป็นเลิศทางด๎านการบริการ (Excellence Service) การบริการที่มีประสิทธิภาพ มีความ
เป็นมืออาชีพของธุรกิจนําเที่ยว หมายรวมถึง การรู๎ขั้นตอน การให๎บริการ การดูแลเอาใจใสํชํวยเหลือ 
ระหวํางการเดินทาง การรับคําสั่งลูกค๎าที่ถูกต๎อง การบริการตามความต๎องการของลูกค๎า การต๎อนรับ
ลูกค๎าทุกระดับเสมอกัน ทั้งนี้เรื่องกระบวนการคิดเงินเป็นการบริการที่ลูกค๎าให๎ความสําคัญ  
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2. ราคาสมเหตุสมผล (Reasonable Price) ราคามีความสัมพันธ๑กับคุณคํา (Value) ของผลิตภัณฑ๑
และสินค๎า ดังนั้นการตั้งราคาโปรแกรมการทํองเที่ยวของบริษัทนําเที่ยว ควรกําหนดราคาของโปรแกรม
การทํองเที่ยวอยํางยุติธรรม คํานึงถึงความค๎ุมคําของราคากับสินค๎าและบริการที่ได๎รับ 

3. การตลาดเชิงรุก (Accessible & Proactive Promotion) ต๎องพิจารณาถึงชํองทางการจัด
จําหนําย (Channel of Distribution) วําจะนําเสนอสินค๎าสูํบริการผู๎บริโภคอยํางไร ด๎วยการออกบูธ  
ประชาสัมพันธ๑เมื่อมีการออก Roadshow ตําง ๆ  การขายตรงของพนักงานภายในร๎าน การอัพเดทข๎อมูลบริษัทผําน 
Google เพ่ือให๎เป็นที่รู๎จัก การจัดทําเว็บไซต๑แนะนําการเดินทางทํองเที่ยว 

4. ศักยภาพการให๎บริการของผู๎นําเที่ยว (Legitimate & Personal Competence of Tourist 
Guide) ผู๎ให๎บริการนําเที่ยวจะต๎องเป็นผู๎ที่ใสํใจในรายละเอียดของนักทํองเที่ยวเชํน ชื่อ และรูปพรรณสัญ
ฐานของนักทํองเที่ยว และให๎ข๎อมูลการระวังภัย และความเสี่ยงตลอดจนการแนะนําการทํองเที่ยว 
และการปฏิบัติตัวให๎เหมาะสมกับสถานที่แตํละประเภท 

5. เอกลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยว (Vase & Unique Destination) การบริหารความแตกตําง
ของแหลํงทํองเที่ยวที่มีเอกลักษณ๑จากคูํแขํงขันโดยการรักษาแหลํงทํองเที่ยวให๎เป็นธรรมชาติ การ
รักษาและดูแลแหลํงทํองเที่ยวที่มีความสําคัญเชิงประวัติศาสตร๑ของประเทศนั้น ๆเป็นแนวทางการ
สร๎างเอกลักษณ๑ที่เป็นทรัพยากรทางการทํองเที่ยวของประเทศให๎เดํนชัด โดยเฉพาะอยํางยิ่งประเทศ
ไทยที่มีทรัพยากรทางการทํองเที่ยว มีโบราณสถาน โบราณวัตถุท่ีล้ําคํา 

6. การให๎บริการเสริมด๎านสิ่งอํานวยความสะดวก (Extra Facilities Arrangement)มีการ
บริการเสริมของธุรกิจนําเที่ยวด๎านสิ่งอํานวยความสะดวกมีความสําคัญในแงํการสร๎างความประทับใจ
ให๎กับลูกค๎าที่จะเดินทางกลับมาใช๎บริการคราวถัดไปบริการเสริมในการดําเนินธุรกิจนําเที่ยวที่ค๎นพบ
ได๎แกํการจัดเตรียมหมอนและผ๎าหํมบนรถในกรณีเดินทางกลางคืนและการจัดเตรียมระบบ Wireless 
Internet ให๎ลูกค๎าในที่พัก 

7. ความนําเชื่อถือของบริษัทนําเที่ยว (Trustworthiness of Travel Agent ) ชื่อเสียงของ
บริษัทจะนําไปสูํการไว๎วางใจในการใช๎บริการและการบอกตํอเนื่องจากหากลูกค๎าใช๎บริการแล๎วเกิด
ความประทับใจก็จะยึดติดกับบริษัทเดิมๆและไมํคิดที่จะลองใช๎บริการกับบริษัทอ่ืนๆ 
 กลยุทธ๑ทางการตลาดบริการของผู๎ใช๎บริการธุรกิจนําเที่ยวในประเทศมาเลเซียหรือ “TOURIST 
Model” ประกอบด๎วย 
 1. การประชาสัมพันธ๑ผํานสื่อที่ทันสมัยเป็นระบบของการวิจัยและการวางแผน (Update 
Latest Promotion) ซึ่งจะทําให๎การจัดดําเนินกิจกรรมเป็นไปอยํางสมบูรณ๑แบบโดยเป็นความพยายาม
ขององค๑กรในการที่จะสร๎างลูกค๎าเอาชนะใจลูกค๎าและรักษาลูกค๎าไว๎ให๎ได๎ในการแขํงขันระดับโลก 
 2. ราคาสมเหตุสมผล (Sensible Price) ราคาเป็นสํวนประสมทางการตลาดที่ควรเหมาะสม
กับผลิตภัณฑ๑และได๎รับคุณคําทางจิตใจคุ๎มคํากับเงินที่สูญเสียไปผู๎ประกอบธุรกิจต๎องกําหนดนโยบาย
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และวัตถุประสงค๑ในการกําหนดราคาโดยพิจารณาจากต๎นทุนและราคาของคูํแขํงขันทางการค๎าด๎วย
โดยควรราคามีความหลากหลายตั้งราคาตามราคาตลาดและบริษัทใกล๎เคียงเหมาะสมกับโปรแกรม
การทํองเที่ยวและจะต๎องคุ๎มคํากับสินค๎าและการบริการที่ได๎รับ 
 3. ทักษะการให๎บริการของพนักงาน (Responsiveness of Staff) กลําวคือมัคคุเทศก๑เป็น
เสมือนผู๎สํงเสริมการขายในการทํองเที่ยวในครั้งถัดไปและการแสดงออกเชิงพฤติกรรมในการให๎บริการ
จะแสดงถึงภาพลักษณ๑ของบริษัทนําเที่ยวและสามารถสร๎างแนวโน๎มนักทํองเที่ยวที่จะกลับมาใช๎
บริการอีกได ๎
 4. การจัดเตรียมสิ่งอํานวยความสะดวกเดํนเฉพาะของบริษัท (Travel Agent Specific 
Arrangement) ประกอบด๎วยการจัดเตรียมบริการอาหารในแตํละมื้อที่มีความหลากหลายความ
สะดวกสบายของการเดินทางโดยพาหนะมีรายการพิเศษนอกเหนือจากโปรแกรมทํองเที่ยวมีโปรแกรม
ทํองเที่ยวเดํนเฉพาะของบริษัท 
 5. ระบบการจองและการคิดเงินที่ไมํผิดพลาด (Operate Reservation Correctly) ประกอบด๎วย
ระบบการจองห๎องพักและตั๋วเครื่องบินไมํผิดพลาดกระบวนการคิดเงินลูกค๎าไมํผิดพลาดการให๎บริการ
ถูกต๎องตามความต๎องการของลูกค๎า 
 6. การให๎ข๎อมูลด๎านการระวังภัยและความสุภาพในการให๎บริการ (Telling What to Do and 
Serve Politely) การให๎ข๎อมูลการระวังภัยและความเสี่ยงภัยตลอดจนความสุภาพในการให๎บริการ 
เป็นปัจจัยที่ต๎องให๎ความสําคัญในการแขํงขันด๎านการทํองเที่ยวระหวํางประเทศ 
 7. เอกลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยว (Identity of Tourist Destination) มีความสําคัญเชิง
ประวัติศาสตร๑ของประเทศนั้นๆและการรักษาแหลํงทํองเที่ยวให๎เป็นธรรมชาติ 
 นนทิภัค เพียรโรจน๑, สิริภัทร๑ โชติชํวง และณัฐมน ราชรักษ๑ (2558 :105-106) ได๎ทําการศึกษา
การเชื่อมโยงเส๎นทางและการสํงเสริมการตลาดโปรแกรมการทํองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร๑และ
วัฒนธรรมของกลุํม 4 จังหวัดในภาคใต๎ของประเทศไทย พบวําจากการศึกษาแหลํงทํองเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร๑และวัฒนธรรม และลงพ้ืนที่เส๎นทางทํองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร๑และวัฒนธรรมของ
คณะผู๎วิจัย รวมทั้งผลการประเมินเส๎นทางทํองเที่ยวจากนักทํองเที่ยวและจากบริษัททัวร๑ทั้ง 3 เส๎นทาง
ทําให๎คณะผู๎วิจัยได๎จัดโปรแกรมทํองเที่ยวให๎มีความหลากหลายมากขึ้นโดยจัดแบบการพักค๎างคืนเพ่ือ
ความเหมาะสมและดึงดูดนักทํองเที่ยวเพ่ิมขึ้น และได๎จัดทําปฏิทินกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร๑และวัฒนธรรม ทั้ง 4 จังหวัดคือ  

1. โปรแกรมทัวร๑จังหวัดชุมพร-จังหวัดสุราษฎร๑ธานี-จังหวัดพัทลุง (2 วัน 1 คืน) ราคาทําน 
ละ 2,500 บาท 

2. โปรแกรมทัวร๑จังหวัดชุมพร-จังหวัดสุราษฎร๑ธานี-จังหวัดนครศรีธรรมราช (2 วัน 1 คืน) 
ราคาทํานละ 2,400 บาท  
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3. โปรแกรมทัวร๑จังหวัดสุราษฎร๑ธานี-จังหวัดนครศรีธรรมราช-จังหวัดพัทลุง (2 วัน 1 คืน) 
ราคาทํานละ 2,800 บาท  

4. โปรแกรมทัวร๑ 4 จังหวัดจังหวัดชุมพร-จังหวัดสุราษฎร๑ธานี-จังหวัดนครศรีธรรมราช-
จังหวัดพัทลุง (3 วัน 2 คืน) ราคาทํานละ 3,500 บาท  

สําหรับโปรแกรมการทํองเที่ยวทั้ง 4 โปรแกรมเป็นโปรแกรมที่เหมาะกับนักทํองเที่ยวกลุํม
อาเซียนทุกประเทศ และเมื่อเดินทางมาทํองเที่ยวในประเทศไทยนักทํองเที่ยวไมํต๎องมีการปรับตัวมาก 
เพราะมีสังคมวัฒนธรรมคล๎ายกันอาจเนื่องมาจากปัจจัยหลาย ๆอยําง ได๎แกํ ประเพณี ศาสนา 
สิ่งแวดล๎อม ลักษณะภูมิประเทศ ภูมิอากาศ ภาษา การใช๎ชีวิตประจําวัน การรับประทานอาหาร เป็น
ต๎นเมื่อพิจารณาแตํละประเทศในกลุํมอาเซียน นักทํองเที่ยวประเทศบรูไน และสิงคโปร๑เหมาะกับ
โปรแกรมที่ 3 และ4 เนื่องจากมีกําลังซื้อมากกวํากลุํมนักทํองเที่ยวประเทศอ่ืนในกลุํมอาเซียน และ
สามารถจํายราคาในการทํองทํองในระดับสูงได๎เพ่ือคุณภาพที่ดีกวํา นักทํองเที่ยวประเทศเวียดนาม
และประเทศลาวเหมาะกับโปรแกรมที่12 และ 4 เพราะจังหวัดชุมพรมีแหลํงทํองเที่ยวเป็นหาดทรายรี
และเขามัทรี ซึ่งนักทํองเที่ยวกลุํมนี้ชื่นชอบการชมสถานที่ วิวทิวทัศน๑ และแหลํงทํองเที่ยวทางทะเล 
นักทํองเที่ยวชาวมาเลเซียเหมาะกับโปรแกรมที่ 2 เนื่องจากราคาต่ําสุด เพราะนักทํองเที่ยวกลุํมนี้จะ
คํานึงถึงคําใช๎จํายในการเดินทางเป็นหลักสํวนนักทํองเที่ยวฟิลิปปินส๑ เหมาะกับโปรแกรม 3 และ 4 
เพราะจังหวัดพัทลุงมีการเยี่ยมชมวิถีชีวิตเงาะปุาซาไก ซึ่งนักทํองเที่ยวฟิลิปปินส๑ก็จะเน๎นการสัมผัสวิถี
ชีวิตท๎องถิ่น สําหรับประเทศเมียนมาร๑ อินโดนีเซีย และกัมพูชา เหมาะกับโปรแกรมทํองเที่ ยวทุก
โปรแกรม เพราะนักทํองเที่ยวกลุํมนี้ให๎ความสําคัญกับการเยี่ยมชมแหลํงทํองเที่ยวที่เกี่ยวกับความ
เป็นมา ประวัติศาสตร๑ และอารยธรรม 

กรวรรณสังขกร และคณะ (2558 : 108-110) ได๎ทําการศึกษาการเชื่อมโยงหํวงโซํอุปทาน
การทํองเที่ยวในภาคเหนือตอนบนเพ่ือรองรับนักทํองเที่ยวผู๎สูงอายุพบวํา ในพ้ืนที่ภาคเหนือตอนบน
นั้นสามารถสร๎างความเชื่อมโยงของหํวงโซํอุปทาน ได๎ตามความสนใจของนักทํองเที่ยว โดยสามารถ 
แบํงออกเป็น 9 ด๎าน คือ เกษตร ประวัติศาสตร๑ ธรรมะ สุขภาพ ผจญภัย ธรรมชาติ กีฬาบันเทิง
นันทนาการ เรียนรู๎สิ่งใหมํและวัฒนธรรม  

ปัจจัยหลักในการสร๎างความเชื่อมโยงการทํองเที่ยวหํวงโซํอุปทานการทํองเที่ยวเพ่ือผู๎สูงอายุนั้น 
จําเป็นที่จะต๎องวางแนวทางในการประเมินการดําเนินงาน เพ่ือให๎มีการพัฒนาได๎ตรงจุด เพ่ือให๎มีการประยุกต๑ใช๎
แนวทางการประเมินกับชุมชนได๎สะดวกมากขึ้น โดยมีแนวทางในการประเมินหํวงโซํอุปทานการทํองเที่ยว
เพ่ือผู๎สูงอายุ ทั้งหมด 7 ด๎าน คือ สวย สะอาด สะดวก สงบ สบาย สนุก และสุขใจ  

แนวทางการเชื่อมโยงด๎านข๎อมูลขําวสารแหลํงข๎อมูลหลักที่เป็นจุดเริ่มต๎นในการหาข๎อมูลการทํองเที่ยว
แหลํงหนึ่งนั้นคือนิตยสารสาหรับผู๎สูงอายุ จากการสัมภาษณ๑พบวําแหลํงทํองเที่ยวและกิจกรรมการทํองเที่ยว
สําหรับผู๎สูงอายุนั้นสํวนใหญํได๎รับขําวสารจากนิตยสารที่เจาะกลุํมผู๎สูงอายุ ซึ่งนิตยสารเหลํานี้ได๎รับ
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ความนิยมจากผู๎สูงอายุอยํางมากโดยเฉพาะในตํางประเทศ นิตยสารเฉพาะสําหรับผู๎สูงอายุนั้นเป็น
ปัจจัยสําคัญในสํวนของ Information Flow ในหํวงโซํอุปทานการทํองเที่ยวสําหรับผู๎สูงอายุ อยํางไรก็
ตามพบวําในประเทศไทยนั้นยังไมํมีนิตยสารดังกลําวมากเทําที่ควร การไหลเวียนของข๎อมูลนั้นมักจะ
มาจากการบอกเลําปากตํอปาก หรือ การค๎นคว๎าทางอินเตอร๑เน็ตเป็นสําคัญ 

ชมภูนุช หุํนนาค (2558 : 133) ได๎ทําการศึกษาความเชื่อมโยงของแหลํงทํองเที่ยวในจังหวัด
สมุทรสงครามพบวํา 1) จังหวัดสมุทรสงครามถือเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพทางด๎านการทํองเที่ยวสูง
มากเนื่องจากมีแหลํงทํองเที่ยวที่หลากหลาย 2) ความเชื่อมโยงของแหลํงทํองเที่ยวมี 4 มิติคือ (1) มิติ
ด๎านวิถีชีวิตชุมชน (2) มิติด๎านวัฒนธรรมและศาสนา (3) มิติด๎านประวัติศาสตร๑และ (4) มิติด๎าน
ทรัพยากรธรรมชาติ 3) แนวทางการพัฒนาความเชื่อมโยงของแหลํงทํองเที่ยวในจังหวัดสมุทรสงคราม
คือ “เมืองแหํงการทํองเที่ยวที่หลากหลายและเต็มไปด๎วยคุณคําทางทรัพยากรธรรมชาติประวัติศาสตร๑
และวิถีชีวิตชุมชนแหํงสายน้ํา” เน๎นการพัฒนาและเชื่อมโยงแหลํงทํองเที่ยวด๎วยการบริหารจัดการ
อยํางเป็นระบบและการปรับปรุงภูมิทัศน๑แหลํงทํองเที่ยวสําคัญให๎เกิดความยั่งยืนรวมถึงพัฒนา
เส๎นทางการทํองเที่ยวและสิ่งอํานวยความสะดวกของแหลํงทํองเที่ยวอีกทั้งการสํงเสริมการตลาดและ
การประชาสัมพันธ๑การแหลํงทํองเที่ยวตลอดจนสํงเสริมการมีสํวนรํวมระหวํางภาครัฐและภาค
ประชาชนด๎านการพัฒนาแหลํงทํองเที่ยวและการเชื่อมโยงแหลํงทํองเที่ยว 

ธรรญชนก เพชรานนท๑ (2559 : 59) ได๎ทําการศึกษาแรงจูงใจในการเดินทางทํองเที่ยวยัง
แหลํงทํองเที่ยวเชิงนิเวศในเขตพ้ืนที่การค๎าชายแดนจังหวัดเชียงราย พบวําองค๑ประกอบด๎านปัจจัยดึงดูด
จํานวน 6 องค๑ประกอบ ได๎แกํ ด๎านทรัพยากรการทํองเที่ยวและกิจกรรมการทํองเที่ยว การให๎บริการ
สนับสนุนการทํองเที่ยวแกํนักทํองเที่ยว การคมนาคมขนสํงและการเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยว การให๎บริการของ
เจ๎าบ๎าน ความเจริญก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีและสารสนเทศ และความมั่นคงทางการเมืองและปัจจัย
ทางด๎านเศรษฐกิจ ผลการศึกษาทําให๎เกิดความเข๎าใจเกี่ยวกับแรงกระตุ๎นในการเดินทางทํองเที่ยวของ
นักทํองเที่ยว 
 ปิรันธ๑ชิณโชติและธีระวัฒน๑ จันทึก(2559 : 23) ได๎ทําการศึกษาการพัฒนาตัวแบบยุทธศาสตร๑
การจัดการคุณภาพเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของสวนผึ้ง พบวํา ยุทธศาสตร๑การจัดการคุณภาพ
เพ่ือตัวแบบการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของสวนผึ้ง จะเป็นแนวทางที่จะสามารถชํวยพัฒนาการทํองเที่ยว
ของอําเภอสวนผึ้ง จากความรํวมมือของทุกภาคสํวน ในการสํงเสริมสินค๎าหรือบริการ รวมถึงกิจกรรม
สํงเสริมการทํองเที่ยวอยํางสร๎างสรรค๑และมีคุณภาพ คงรักษาไว๎ซึ่งธรรมชาติ วัฒนธรรม และสิ่งแวดล๎อมใน
เวลาเดียวกัน นํามาซึ่งแรงดึงดูดทางการทํองเที่ยว ในกลุํมลูกค๎าคุณภาพให๎สามารถมาทํองเที่ยว และ
เรียนรู๎ สร๎างความประทับใจในการทํองเที่ยว เกิดประโยชน๑ทางเศรษฐกิจตํอชุมชน และผู๎ลงทุน ทําให๎
การทํองเที่ยวในอําเภอสวนผึ้งนั้นเจริญเติบโตอยํางยั่งยืน ซึ่งองค๑ประกอบของยุทธศาสตร๑ 9 
องค๑ประกอบ คือ PESS+DIMPE โดยองค๑ประกอบภายนอกเป็นองค๑ประกอบการจัดการคุณภาพ 
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ได๎แกํ 1) ผลสัมฤทธิ์ 2) ประสิทธิภาพ 3) มาตรฐาน 4) ความพึงพอใจ และองค๑ประกอบภายใน การพัฒนา 
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของสวนผึ้ง ได๎แกํ 5) พ้ืนที่ทํองเที่ยว 6) นวัตกรรม 7) บุคลากร 8) กระบวนการ 
9) เศรษฐกิจ 
 บุณยสฤษฎ๑ อเนกสุชและวศิน ปัญญาวุธตระกูล (2559 : 236-238) ได๎ทําการศึกษาการพัฒนา
รูปแบบและผลิตภัณฑ๑ทางการทํองเที่ยวในจังหวัดพิษณุโลกเพ่ือรองรับนักทํองเที่ยวชาวไทยและ
นักทํองเที่ยวในกลุํมอาเซียน สาระสําคัญได๎ดังนี้ 

วิสัยทัศน๑ “จังหวัดพิษณุโลกจะสามารถตรึงจํานวนนักทัศนาจรและนักทํองเที่ยวชาวไทยและ
เพ่ิมจํานวนนักทํองเที่ยวอาเซียนให๎มากขึ้น” 

เปูาประสงค๑มี 2 ข๎อคือ (1) นักทัศนาจรและนักทํองเที่ยวชาวไทย โดยเฉพาะภาคเหนือตอนลําง
เดินทางมาจังหวัดพิษณุโลกในจํานวนที่ไมํลดลงไปกวําเดิม (2) นักทํองเที่ยวอาเซียน โดยเฉพาะจาก
ประเทศฟิลิปปินส๑ อินโดนีเซีย สิงคโปร๑ และเมียนมาร๑ ตอนลํางเดินทางมาจังหวัดพิษณุโลกในจํานวน
เพ่ิมมากข้ึน และสามารถกําหนดยุทธศาสตร๑ได๎ดังนี้ 
 1. ยุทธ๑ศาสตร๑เชิงรุกทางการทํองเที่ยว ประกอบด๎วย 

1.1 ยุทธศาสตร๑การพัฒนารูปแบบและกิจกรรมการทํองเที่ยวเพ่ือตรึงจํานวนนัก
ทัศนาจรและนักทํองเที่ยวชาวไทย ประกอบด๎วย 

(1) การพัฒนาพิพิธภัณฑ๑การเรียนรู๎อยํางสร๎างสรรค๑ 
(2) การพัฒนากลุํมการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
(3) การพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายทางการทํองเที่ยวในจังหวัดพิษณุโลก 
(4) การเชื่อมโยงพ้ืนที่ใกล๎เคียงทั้งแหลํงทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรมและเชิงนิเวศ โดยมีจังหวัด

พิษณุโลกเป็นศูนย๑กลาง 
(5) การเป็นนครแหํง MICE ในภาคเหนือตอนลํางที่มีมาตรฐานสากล 
1.2 ยุทธศาสตร๑การพัฒนารูปแบบและกิจกรรมการทํองเที่ยวเพ่ือเพ่ิมจํานวนนักทํองเที่ยว

ชาวอาเซียน ประกอบด๎วย 
(1) การพัฒนากิจกรรมการทํองเที่ยวช๎อปปิ้ง 
(2) การพัฒนากิจกรรมการทํองเที่ยวแบบหรูหรา 
(3) การพัฒนากิจกรรมการทํองเที่ยวสําหรับชาวมุสลิม 
(4) การพัฒนากิจกรรมการทํองเที่ยวที่สนุกสนานสําหรับทุกคนในครอบครัว 
(5) การพัฒนากิจกรรมการทํองเที่ยวเทศกาลและประเพณีประจําจังหวัดพิษณุโลก 
(6) การพัฒนากิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพและการรักษาพยาบาล 

 2. ยุทธศาสตร๑เสริมความมั่นคงทางการทํองเที่ยว ประกอบด๎วย 
 2.1 ยุทธ๑ศาสตร๑การสํงเสริมกิจกรรมการทํองเที่ยวสําหรับนักทํองเที่ยวกลุํมเฉพาะ ประกอบด๎วย 
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(1) การสํงเสริมการทํองเที่ยวสําหรับกลุํมสตรี 
(2) การสํงเสริมการทํองเที่ยวสําหรับ Gen Y 
(3) การสํงเสริมการทํองเที่ยวแบบเนิบช๎าและอารยสถาปัตย๑ 
2.2  ยุทธศาสตร๑การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงบูรณาการ ประกอบด๎วย 
(1) การพัฒนาเครือขํายความรํวมมือระหวํางภาคีการทํองเที่ยวในจังหวัดพิษณุโลก 
(2) การแลกเปลี่ยนเรียนรู๎และการพัฒนาระบบจัดการความรู๎ทางการทํองเที่ยว 
(3) การบูรณาการเส๎นทางเชื่อมโยงรูปแบบ กิจกรรม ตลอดจนผลิตภัณฑ๑ทางการ

ทํองเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก  
2.3 ยุทธศาสตร๑การพัฒนาทรัพยากรมนุษย๑ด๎านการทํองเที่ยว ประกอบด๎วย 
(1) การพัฒนาภาษาตํางประเทศและการสื่อความหมายทางการทํองเที่ยว 
(2) การพัฒนาคุณภาพการให๎บริการ 
2.4 ยุทธศาสตร๑การพัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือการแวะพัก ประกอบด๎วย 
(1) การสร๎างความหลากหลายของร๎านอาหาร 
(2) การยกระดับมาตรฐานธุรกิจที่พักอาศัยในจังหวัดพิษณุโลก 

 3. ยุทธศาสตร๑การคงสภาพทางการทํองเที่ยว ประกอบด๎วย 
3.1 ยุทธศาสตร๑ตํอยอดผลิตภัณฑ๑ทางการทํองเที่ยวจังหวัดพิษณุโลก ประกอบด๎วย 
(1) การพัฒนารูปแบบสินค๎าและบรรจุภัณฑ๑ของฝากและของที่ระลึกเพ่ือการทํองเที่ยว

จังหวัดพิษณุโลก 
(2) การจัดระบบขนสํงมวลชนเพ่ือการเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยวที่มีประสิทธิภาพทั้งภายใน

และระหวํางจังหวัด และยกระดับสนามบินนานาชาติ 
3.2 ยุทธศาสตร๑การมีสํวนรํวมของคนในชุมชนเพ่ือจัดการความเปลี่ยนแปลงที่อาจ

สํงผลตํอการทํองเที่ยว ประกอบด๎วย 
(1)  การบริหารจัดการความเปลี่ยนแปลงต๎นทุนทางการทํองเที่ยว 
(2)  การสร๎างความตํอเนื่องในการบริหารจัดการทํองเที่ยว 

 4. ยุทธศาสตร๑การหยุดยั้งทางการทํองเที่ยว ประกอบด๎วย 
      4.1 ยุทธศาสตร๑การนําเสนอภาพลักษณ๑ใหมํทางการทํองเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก 
ประกอบด๎วย 

(1) การพัฒนาเว็บไซต๑และโปรแกรมประยุกต๑เชื่อมโยงข๎อมูลการทํองเที่ยวและธุรกิจ
ออนไลน๑ผลิตภัณฑ๑ทางการทํองเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก 

(2) การสร๎างภาพลักษณ๑ใหมํทางการทํองเที่ยว 
(3) การสร๎างจิตสํานึกในการเป็นเจ๎าบ๎านที่ด ี
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4.2  ยุทธศาสตร๑การจัดตั้งสหกรณ๑การทํองเที่ยวจังหวัดพิษณุโลก ประกอบด๎วย 
(1) การจัดหาแหลํงเงินทุนเพ่ือพัฒนาการทํองเที่ยว 
(2) การลดความทับซ๎อนในการใช๎งบประมาณเพ่ือพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว 

วุฒิชาติ สุนทรสมัยและปิยะพร ธรรมชาติ (2559 : 167) ได๎ทําการศึกษารูปแบบการทํองเที่ยว
ชุมชนเชิงสุขภาพของจังหวัดปราจีนบุรีเพ่ือการพัฒนาเครือขํายวิสาหกิจชุมชนอยํางยั่งยืนพบวํากลุํม
ชุมชนและตัวแทนชุมชนที่เกี่ยวข๎องกับการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพได๎แกํกลุํมปลูกและแปรรูปสมุนไพร
ไทยมีความสนใจและเข๎าใจในรูปแบบของการทํองเที่ยวเชิงสุขภาพเป็นอยํางดีมีความรู๎ด๎านสมุนไพร
และการบําบัดเพ่ือสุขภาพรวมถึงชุมชนเองก็มีศักยภาพเพียงพอตํอการรวมกลุํมในการพัฒนา
เครือขํายวิสาหกิจชุมชนด๎านการทํองเที่ยวชุมชนเชิงสุขภาพการจัดโปรแกรมการทํองเที่ยวดังกลําว
จําเป็นต๎องได๎รับการสนับสนุนจากองค๑กรภาครัฐและเอกชนโดยทําหน๎าที่เป็นผู๎สนับสนุนเริ่มตั้งแตํต๎น
น้ําไปจนถึงปลายน้ําซึ่งจะทําให๎เกิดความเข๎มแข็งด๎านเครือขํายและทําให๎เกิดศักยภาพด๎านการ
ทํองเที่ยวชุมชนรวมถึงการเชื่อมโยงเครือขํายของธุรกิจชุมชนอันนํามาซึ่งการพัฒนาเครือขํายชุมชน
อยํางยั่งยืนตํอไป 
 

2.6 กรอบแนวคิด 
 จากการศึกษายุทธศาสตร๑การทํองเที่ยวไทย พ.ศ. 2558-2560 สามารถสรุปได๎วําประเทศ
ไทยได๎กําหนดยุทธศาสตร๑การพัฒนาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยว ด๎านกลยุทธ๑การพัฒนาเชิง
พ้ืนที่ซึ่งเป็นการพัฒนาเตรียมความพร๎อมเชิงพ้ืนที่ในการรองรับนักทํองเที่ยว เน๎นการพัฒนาสินค๎าและ
บริการทางการทํองเที่ยวที่สอดคล๎องกับศักยภาพและขีดความสามารถในการรองรับนักทํองเที่ยวของ
พ้ืนที่แหลํงทํองเที่ยว และให๎ความสําคัญกับมิติของการพัฒนาการทํองเที่ยวในด๎านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม และสิ่งแวดล๎อม ตลอดจนความสมดุลของการพัฒนาการทํองเที่ยวโดยสํงเสริมการจัดการ
ทรพัยากรท๎องถิ่นของชุมชนให๎เกิดความเข๎มแข็ง และพัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ๑
ชุมชน (OTOP) เข๎าสูํภาคธุรกิจบริการทํองเที่ยว เพ่ิมมูลคําผลผลิตการเกษตรและการพัฒนา
อุตสาหกรรมการเกษตรแทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ ตลอดจนการพัฒนา       
อัตลักษณ๑ของท๎องถิ่น เพ่ือให๎เกิดความเป็นธรรมในการกระจายรายได๎สูํท๎องถิ่นชุมชนและพัฒนา
คุณภาพชีวิตของประชาชนให๎ครอบคลุมทุกพ้ืนที่ทํองเที่ยว สํงเสริมการทํองเที่ยวตามเส๎นทาง
คมนาคมที่ระบุไว๎ในแผนพัฒนาโครงสร๎างพ้ืนฐานด๎านคมนาคมขนสํง อีกทั้งเน๎นการบูรณาการ
เชื่อมโยงการทํางานรํวมกันของหนํวยงานแตํละพ้ืนที่ โดยกําหนดเขตพัฒนาการทํองเที่ยวอารยธรรม
อีสานใต๎ ประกอบด๎วย จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย๑ สุรินทร๑ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี โดย             
มีเปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสูํการทํองเที่ยวแหํงวิถีชีวิตอีสานใต๎รํวมสมัย เชื่อมโยง ลาว กั มพูชา 
และเวียดนาม ผํานมาตรการการยกระดับอารยธรรมอีสานใต๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น เพ่ือเพ่ิมมูลคํา
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และคุณคําทางการทํองเที่ยว มีแนวทางการพัฒนา ได๎แกํ พัฒนาโครงสร๎างพ้ืนฐานเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยง
แหลํงทํองเที่ยวทางประวัติศาสตร๑ และกลุํมประเทศเพ่ือนบ๎านพัฒนาและสร๎างสรรค๑การทํองเที่ยววิถีชีวิต 
วัฒนธรรมอีสานใต๎รํวมสมัย สํงเสริมการสร๎างสรรค๑สินค๎าและบริการชุมชน OTOP ให๎โดดเดํนและมี
คุณคํา พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ๑ชุมชนสูํภาคอุตสาหกรรมบริการทํองเที่ยว 
แทนการนําเข๎าและบริโภคสินค๎าจากตํางประเทศ 

จากการศึกษาสถานการณ๑การทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษ พบวํารายได๎
จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยมเยือน นักทํองเที่ยวชาวไทยและชาวตํางประเทศของจังหวัดบุรีรัมย๑ 
สุรินทร๑ และศรีสะเกษมีทิศทางที่ดีขึ้น กลําวคือ ในจังหวัดบุรีรัมย๑มีรายได๎จากการทํองเที่ยวจาก        
ผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 808.48 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 984.44 
ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,148.28 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,4606.93 ล๎านบาท พ.ศ. 
2556 มีจํานวน 1,659.79 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,756.53 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มี
จํานวน 2,039.37 ล๎านบาท นักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 778.67 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 956.21 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,118.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 
มีจํานวน 1,380.98 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,628.91 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 
1,723.37 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,001.14 ล๎านบาท และนักทํองเที่ยวตํางประเทศ 
พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 29.81 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 28.23 ล๎านบาท พ.ศ. 
2554 มีจํานวน 29.86 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 25.95ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 30.88 
ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 33.16 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 38.23 ล๎านบาท 

จังหวัดสุรินทร๑จะพบวํารายได๎จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวน
เทํากับ 818.19 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 1,239.57 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 
1,580.06 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,838.23 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 2,035.83 ล๎าน
บาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 2,045.55 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 2,209.71 ล๎านบาท 
นักทํองเที่ยวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 770.31 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 
1,209.60 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,548.13 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,782.96 ล๎าน
บาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,977.73 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,987.90 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 
2558 มีจํานวน 2,148.69 ล๎านบาท และนักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ.  2552 มีจํานวนเทํากับ 
47.88 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 29.97 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 31.93 ล๎านบาท 
พ.ศ. 2555 มีจํานวน 55.27 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 58.10 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 
57.65 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 61.02ล๎านบาท 

จังหวัดศรีสะเกษรายได๎จากการทํองเที่ยวจากผู๎เยี่ยมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 
746.04 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 935.74 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1 ,181.69 
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ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,479.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 1,604.90 ล๎านบาท พ.ศ. 
2557 มีจํานวน 1,649.37 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจํานวน 1,766.62 ล๎านบาท นักทํองเที่ยว
ชาวไทยในปี พ.ศ. 25523 มีจํานวนเทํากับ 735.31 ล๎านบาท พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 913.04 
ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 1,145.33 ล๎านบาท พ.ศ. 2555 มีจํานวน 1,441.00 ล๎านบาท พ.ศ. 
2556 มีจํานวน 1,564.76 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 1,608.56 ล๎านบาท และปี พ.ศ. 2558     
มีจํานวน 1,722.74 ล๎านบาท และนักทํองเที่ยวตํางประเทศ พ.ศ. 2552 มีจํานวนเทํากับ 10.73 ล๎านบาท          
พ.ศ. 2553 มีจํานวนเทํากับ 22.70 ล๎านบาท พ.ศ. 2554 มีจํานวน 36.36 ล๎านบาท พ.ศ. 2555       
มีจํานวน 38.42 ล๎านบาท พ.ศ. 2556 มีจํานวน 40.14 ล๎านบาท พ.ศ. 2557 มีจํานวน 40.81 ล๎านบาท และปี                   
พ.ศ. 2558 มีจํานวน 43.88 ล๎านบาท 

จากการศึกษาสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของ
กลุํมจังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษพบวําสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวกลุํมจังหวัด
บุรีรัมย๑ สุรินทร๑ และศรีสะเกษ มีความหลายหลายทั้งในเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ซึ่งมีการ
กระจายตัวออกไปตามจุดตําง  ๆที่สามารถเชื่อมโยงซึ่งกันและกันได ๎

จากการศึกษาแนวคิดการจูงใจทางการทํองเที่ยวพบวําไมํวํามูลเหตุของแรงจู งใจในการ
ทํองเที่ยวจะเกิดขึ้นจากมูลเหตุใด แตํสิ่งที่สําคัญคือการปัจจัยดึงดูดให๎เกิดแกํนักทํองเที่ยวเพ่ือที่จะ
ตัดสินใจเลือกมาทํองเที่ยวหรือใช๎สินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวนั้น ซึ่งปัจจัยดึงดูดการทํองเที่ยว
สามารถแบํงออกเป็น 2 ลักษณะใหญํคือ (1) ปัจจัยดึงดูดที่เกิดจากตัวแหลํงทํองเที่ยว เชํน ความ
หลากหลายของแหลํงทํองเที่ยว คุณภาพของแหลํงทํองเที่ยว (2) ปัจจัยดึงดูดที่เกิดจากการบริหาร
จัดการ เชํน สิ่งอํานวยความสะดวก ความสามารถในการเข๎าถึง คุณภาพของที่พัก เป็นต๎นและจาก
การศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข๎องพบวําการเชื่อมโยงเครือขํายสินค๎าและบริการทางการทํองเที่ยวนั้นเป็น
การเพ่ิมขีดความสามารถทางการแขํงขัน โดยการเชื่อมโยงเครือขํายนั้นต๎องพิจารณาทั้งระบบตั้งแตํ
ปัจจัยนําเข๎า กระบวนการดําเนินงาน และผลผลิต ทั้งต๎นน้ํา กลางน้ํา และปลายน้ําที่เชื่อมโยงกันอยําง
มีระบบ  
 จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฏีและเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข๎องทําให๎ผู๎วิจัยสามารถกําหนด
กรอบแนวคิดการวิจัยได๎ ดังภาพที ่2.14 
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ภาพที่ 2.14 กรอบแนวคิดการวิจัย 

ปัจจัยน าเข้า 

1. สภาพปัจจุบันสินค๎า

และบริการทางการ

ทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

กีฬาและนันทนาการที่

สามารถดึงดูดและ

เชื่อมโยงทางการ

ทํองเที่ยวได๎ของกลุํม

จังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ 

และศรีสะเกษ 

(2) ศักยภาพสินค๎าและ

บริการทางการทํองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการที่สามารถ

ดึงดูดและเชื่อมโยง

ทางการทํองเที่ยวได๎ของ

จังหวัดบุรีรัมย๑ สุรินทร๑ 

ศรีสะเกษ 

กระบวนการ 

1. การจัดประชุมเชิง

ปฏิบัติการวางแผนแบบ

มีสํวนรํวมเพ่ือรําง

ข๎อเสนอเชิงนโยบายการ

พัฒนาเชื่อมโยงสินค๎า

และบริการฯ  

(2) การอภิปรายแบบ

คณะเพ่ือตรวจสอบ

ข๎อเสนอเชิงนโยบาย

การพัฒนาเชื่อมโยง

สินค๎าและบริการฯ   

ผลผลิต 

ข๎อเสนอเชิงนโยบาย

การพัฒนาเชื่อมโยง

สินค๎าและบริการฯ 

- เส๎นทางทํองเที่ยว

กลุํมทํองเที่ยวเฉพาะ   

- การเชื่อมโปรแกรม

การทํองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการ  

- การสร๎างมาตรฐาน

การบริการทางการ

ทํองเที่ยวของกลุํม

เครือขํายวิสาหกิจการ

ทํองเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการ 

ผลลัพธ์ 

1. เกิดการรวมกลุํม
เครือขํายวิสาหกิจการ
ทํองเที่ยวกลุํมจังหวัด
บุรีรัมย๑ สุรินทร๑และ 
ศรีสะเกษเพ่ือสร๎าง
ความรํวมมือระหวําง 3 
จังหวัด 
2. เกิดการจัดการ
สินค๎าและบริการ
ทางการทํองเที่ยว
รํวมกันของกลุํม
เครือขํายวิสาหกิจการ
ทํองเที่ยว3 จังหวัดโดย
มีการแบํงปัน 
แลกเปลี่ยนและรํวมมือ
ทางธุรกิจรํวมกัน  



บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
การพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ

กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถ
ดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ เพื่อประเมิน
ศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูด
และเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรี รัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ และเพื่อพัฒนา
ข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  โดย
ใช้วิธีการศึกษาตามหลักการสามเส้า (Triangulation Approach) ซึ่งเน้นลักษณะข้อมูลหลายแหล่ง 
(Multiple Data Sources) และข้อมูลท่ีได้รับจากผลการวิจัยแต่ละประเภทได้น าไปใช้ในการจัดท า
เป็นแนวทางอย่างเท่าเทียมกัน (Equivalent Status Design) ประกอบด้วย  3 ระยะดังนี้ 

ระยะท่ี 1 การศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการ

ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ โดยรายละเอียดดังกล่าวสามารถแสดงได้ดังภาพประกอบ 3.1 
 
 
 
 
 
 
 

 



ระยะท่ี 1 การศึกษาสถานการณ์ 
การท่องเท่ียวฯ 

ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนา
เชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวฯ 

ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบาย 
การพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการฯ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.1 วิธีการด าเนินงานวิจัย 
 

  
การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและ

บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว

ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 

เอกสารงานวิจัย ท่ีเก่ียวข้อง 

การศึกษาศักยภาพสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเท่ียวได้ของจังหวัด

บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ
ด้วยแบบสอบถาม 

การประเมินศักยภาพสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเท่ียวได้ของจังหวัด

บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ
ด้วยการสนทนากลุ่ม 

การตรวจสอบการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ   

ด้วยการอภิปรายแบบคณะ 

(ร่าง) ข้อเสนอเชิงนโยบายการ
พฒันาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา

และนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 

สุรินทร์ และศรีสะเกษ  

แนวทางการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ

ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว

ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการ
พัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ

ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ

การท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ ด้วยการจัด
ประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบ 

มีส่วนร่วม 
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ระยะที่ 1 การศึกษาสถานการณ์การท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

ใช้ระเบียบวิธีวิจัยประเภทต่าง ๆ  เพื่อให้มีแหล่งข้อมูลในการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนากลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ ตามหลักการสามเส้าซึ่งเน้นลักษณะข้อมูลหลายแหล่ง (Multiple Data Sources) และ
ข้อมูลท่ีได้รับจากผลการวิจัยแต่ละประเภทได้น าไปใช้ในการจัดท าเป็นแนวทางอย่างเท่าเทียมกัน กล่าวคือ
ระยะท่ีหนึ่งมีวัตถุประสงค์ส าคัญ 2 ประการคือ เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและประเมินศักยภาพ
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทาง 
การท่องเท่ียวได้กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  
โดยมีข้ันตอนการด าเนินงานประกอบด้วย (1) การศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง (2) การศึกษาศักยภาพ
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ และ (3) การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
ประกอบด้วย 

                1. ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวไทย พ.ศ. 2558-2560  
  2. สถานการณ์การท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  3 สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  4 แนวคิดแรงจูงใจทางการท่องเท่ียว 

5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
จากนั้นน าข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis and Synthesis) โดยยึดหลักความ

สอดคล้องของข้อมูล 
  

การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการที่
สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  

ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ
ด้วยเครื่องมือแบบสอบถาม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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1. การสร้างแบบสอบถาม แบบเลือกตอบเพื่อศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ ประกอบด้วย 3 ส่วนคือ 

     ตอนท่ี 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ ประเภทธุรกิจหลัก
ในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายการท่องเท่ียว การสังกัดสมาคมท่องเท่ียว/กลุ่มเครือข่าย
การท่องเท่ียว ต าแหน่งในสมาคมท่องเท่ียว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเท่ียวปัจจุบัน ประสบการณ์ในการเข้า
ร่วมสมาคมท่องเท่ียวท่ีผ่านมา ระยะเวลาการเข้าร่วมสมาคมท่องเท่ียว บทบาท/หน้าท่ี/การท าประโยชน์
แก่สมาคมท่องเท่ียวท่ีผ่านมา 

     ตอนท่ี 2  ศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ   

 2.1 ด้านความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว 
           2.1.1 ชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีของจังหวัดบุรีรัมย์ ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง

ทางการท่องเท่ียวได้ 
  2.1.1.1 จังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วย ไอ-โมบาย สเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์ 

ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง วนอุทยานเขากระโดง ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ 
ศาลพระหลักเมืองบุรีรัมย์ ปราสาทหินเมืองต่ า พุทธสถานวัดป่าเขาน้อย เพ ลาเพลิน ถนนคนเดินเซาะกราว 
ตลาดการค้าชายแดนช่องสายตะกู ตลาดท่องเท่ียว Lively Market หมู่บ้านท่องเท่ียวไหม เขตรักษาพันธุ์
สัตวด์งใหญ่ (ป่าดงใหญ่) แหล่งเตาเผาโบราณ อ่างเก็บน้ า ห้วยจระเข้มาก แหล่งหินตัด ล าน้ ามูล เข่ือน
ล านางรอง  

  2.1.1.2 จังหวัดสุรินทร์ ประกอบด้วย ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม ศูนย์คชศึกษา/
คชสาร หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง ปราสาทภูมิโปน ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน หมู่บ้านผ้าไหมท่าสว่าง กลุ่ม
ปราสาทตาเมือนธม ปราสาทศรีขรภูมิ หมู่บ้านเครื่องเงินเขวาสิรินทร์ อ่างเก็บน้ าห้วยเสนง พิพิธภัณฑ์ช้าง 
หมู่บ้านชาวกูยอาลึ วนอุทยานพนมสวาย ล าน้ าชี ศาลพระหลักเมืองสุรินทร์ เขตรักษาพันธุ์สัตว์พนมดงรัก 

  2.1.1.3 จังหวัดศรีสะเกษ ประกอบด้วย ตลาดการค้าชายแดนช่องสะง า ผามออีแดง 
ปราสาทเขาพระวิหาร ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าจืด หมู่บ้านชาวขะแมร์ อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร 
บ้านขุนอ าไพ สวนผลไม้อ าเภอกันทรลักษ์ ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ พุทธสถานวัดป่า ปราสาทวัด
สระก าแพงใหญ่ วัดหลวงพ่อโต สวนสมเด็จ วัดล้านขวด หมู่บ้านผ้าไหม เข่ือนราศีไศล ศาลพระหลัก
เมืองศรีสะเกษ หมู่บ้านชาวเยอ ล าน้ ามูล 

      2.1.2 ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ 
  2.1.2.1 จังหวัดบุรีรัมย์ประกอบด้วย การแข่งขันฟุตบอลสโมสร การแข่งรถ MotoGP 

งานสงกรานต์ประจ าปี ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง การแข่งเรือ การชมปากปล่องภูเขาไฟโบราณ การชม
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พระอาทิตย์ข้ึนและตกผ่าน 15 ช่องประตูปราสาทหินพนมรุ้ง การเท่ียวชมงานลอยกระทง ประเพณีปราสาท
เมืองต่ า งานกาชาดจังหวัด ประเพณีกวนข้าวทิพย์/ข้ึนเขากระโดง งานมหกรรมสินค้า OTOP งานประกวด
ผลิตภัณฑ์ OTOP การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน การแห่เทียนพรรษา การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 
การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 
การแข่งขันว่าวอีสาน การพักสไตล์โฮมสเตย์ การล่องแพล าน้ ามูล การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พื้นเมือง 
การเข้าค่ายป่าดงใหญ่ งานประเพณีไต้เห็ดเขาพระอังคาร 

  2.1.2.2 จังหวัดสุรินทร์ประกอบด้วย การชมการแสดงช้างโลก งานสงกรานต์
ประจ าปี งานข้าวหอมมะลิอินทรีย์ งานกาชาดจังหวัด การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม การเรียนรู้ภูมิปัญญา
เกษตรอินทรีย์ การชมการแสดงช้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชศึกษา งานมหกรรมสินค้า OTOP งานประกวด
ผลิตภัณฑ์ OTOP การตักบาตร/แต่งงานบนหลังช้าง การแห่เทียนพรรษา การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรม
พื้นบ้าน การเท่ียวชมงานลอยกระทง การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์  ประเพณีปราสาทศีรขรภูมิ 
การแข่งเรือ การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน ประเพณีพิธีกรรมเซ็นผีประค า การแข่งขันฟุตบอลสโมสร 
ประเพณีปราสาทภูมิโปน การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พื้นเมือง การล่องแพแม่น้ าชี การพักสไตล์โฮมสเตย์ 
เข้าค่ายป่าพนมดงรัก การแข่งขันว่าวอีสาน   

  2.1.2.3 จังหวัดศรีสะเกษประกอบด้วย มหกรรมชมช็อปสวนผลไม้ การเรียนรู้
ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ ประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ การชมงานวันดอกล าดวนบาน การชมการแสดง
สัตว์น้ าจืด การแข่งเรือราศีไศล การแข่งขันฟุตบอลสโมสร ประเพณี 4 เผ่าไท การชมตะวันข้ึนท่ีผามออีแดง 
การชิมซ็อปไก่ย่างห้วยทับทัน งานกาชาดจังหวัด ประเพณีปราสาทเขาพระวิหาร งานมหกรรมสินค้า OTOP 
งานวันเกษตรหอมกระเทียม การเท่ียวชมงานลอยกระทง งานสงกรานต์ประจ าปี การเรียนรู้ประวัติศาสตร์
ขอม การพักสไตล์โฮมสเตย์ การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP การเรียนรู้วิถี
วัฒนธรรมชาติพันธุ์ มินิมาราธอน การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน การแห่เทียนพรรษา การล่องแพ
ห้วยทับทัน   

 2.2 ด้านคุณภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว 
           2.2.1 ชนิดท่ีพักของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษท่ีสามารถดึงดูดและ

เชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ ประกอบด้วย โรงแรม บูติกรีสอร์ต รีสอร์ตและสปา คอนโด/อพาร์ทเม้นท์และ
แมนชั่น เซอร์วิสอพาร์ตเม้นท์ วิลล่า B&Bsและเกสต์เฮาส์ กระท่อมและบังกะโล โฮมสเตย์ บ้านพัก
เยาวชน บ้านเช่า ท่ีพักระยะยาว 

           2.2.2 ปัจจัยของแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยง
ได้ ประกอบด้วย การพักผ่อน/ความผ่อนคลาย ความปลอดภัย ความแปลกแตกต่างจากท่ีเคยได้พบมา/มี
ความมหัศจรรย์ การมีขนาดใหญ่มากกว่าท่ีอื่น การมีชื่อเสี่ยงและได้รับการยอมรับ การมีกิจกรรมการท่องเท่ียว
ท่ีหลากหลาย การมีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์น่าสนใจ ความรื่นรมย์ บันเทิงใจ ความทรงจ าท่ีดี การเกิด
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ประสบการณ์ชีวิตแบบใหม่ การได้รับความสุขกายสบายใจ ความน่าค้นหาน่าติดตาม ความประทับใจ การได้ลุน้
และเชียร์ การส่งเสริมสุขภาพท่ีดี การได้มีส่วนร่วมอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ความสัมพันธ์ท่ีดี
กับผู้ร่วมเดินทางท่องเท่ียว ความรู้ใหม่ การได้แสดงออกถึงความสามารถ 

 2.3 ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้  ประกอบด้วย 
คุณภาพของท่ีพัก อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของท่ีระลึก การต้อนรับของผู้ประกอบการสมาชิก ความพร้อม
ของสาธารณูปโภค จ านวนพนักงานบริการหรือผู้ให้บริการเพียงพอ จุดบริการแก่นักท่องเท่ียว 

 2.4 ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ประกอบด้วย การประชาสัมพันธ์และ
ช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียว การคมนาคม/การจราจร สื่อออนไลน์สารสนเทศทางการท่องเท่ียว 
ป้ายบอกทางและแผนท่ีการเดินทาง/คู่มือการเดินทาง 

 2.5 ความสามารถในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว ประกอบด้วย ความปลอดภัย
ชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเท่ียว การมีข้อมูล/แหล่งติดต่อสอบถามและแจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย การจัดการ
ทรัพยากรในพื้นท่ี ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง ความรับผิดชอบของเจ้าบ้าน
ต่อนักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนได้เสีย สังคมและสิ่งแวดล้อม 

 2.6 การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว ประกอบด้วย โครงการสนับสนุนและ
ส่งเสริมการท่องเท่ียว ความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเท่ียว การแบ่งปันทรัพยากรทางการท่องเท่ียว 

 2.7 ปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้ หรือสร้าง
เป็นเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมการท่องเท่ียวได้  ประกอบด้วย กิจกรรมท่องเท่ียว ความร่วมมือกับ
ชุมชนท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียว ความร่วมมือกับหน่วยงานภาคีภาครัฐและภาคเอกชนเจ้าของและ
ผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเท่ียว ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเท่ียวหลักและท่ีเกี่ยวข้อง 
โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถ่ินประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการ
กีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านหรือสินค้า OTOP ท้องถ่ิน สินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวของผู้ประกอบท่องเท่ียว เส้นทางการคมนาคม แหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียว 

2. การตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหาโดยจัดสง่ให้ผู้เชีย่วชาญจ านวน 3 ท่านตรวจสอบความเท่ียงตรง
เชิงเนื้อหา ความเหมาะสมและความสอดคล้องของค าถามกับวัตถุประสงค์การวิจัย ด้วยวิธีการตรวจสอบ
ความเท่ียงเชิงประจักษ์ (Face Validity) 

3. การเก็บรวมรวมข้อมูลโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
     3.1 ประชากรคือ ผู้ประกอบการท่องเท่ียวหรือผู้ท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียว 

จ านวน 148 ราย  โดยแยกตามรายจังหวัดมีจ านวนสมาชิกของสมาคมแต่ละจังหวัดคือ (1) สมาคมท่องเท่ียว
จังหวัดบุรีรัมย์มีสมาชิกจ านวน 62 ราย (2) สมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ มีสมาชิกจ านวน 
46 ราย และ (3) สมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ มีจ านวนสมาชิก 40 ราย 
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     3.2 กลุ่มตัวอย่าง ใช้วิธีการเจาะจงตัวกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความต้องการ
เข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวมท้ังหมด 90 ราย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 3.2.1 จังหวัดบุรีรัมย์ ประกอบด้วย  
  - ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 9 ราย  
  - โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 6 ราย  
  - สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย  
  - ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจ านวน 3 ราย  
  - ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย 
  - กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย  
  - ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 1 ราย  
  - ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย  
  - สถาบันการศึกษาจ านวน 2 ราย  
  - สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 
 3.2.2 จังหวัดสุรินทร์ ประกอบด้วย 

  - ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 11 ราย  
  - โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 5 ราย  
  - สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย  
  - ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจ านวน 2 ราย  
  - หน่วยงานทางการท่องเท่ียวจ านวน 4 ราย  
  - กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย  
  - ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 1 ราย  
  - ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย  
  - สถาบันการศึกษาจ านวน 1 ราย  
  - สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย  
  - สถานบันเทิง/สถานประกอบการบริการสุขภาพจ านวน 2 ราย 
 3.2.3 จังหวัดศรีสะเกษ ประกอบด้วย  
  - ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 10 ราย  
  - โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 3 ราย  
  - สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 4 ราย  
  - ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจ านวน 2 ราย  
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  - ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย  
  - หน่วยงานทางการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย  
  - กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย  
  - ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 2 ราย  
  - ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย  
  - สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย  

 4. การแปลผลข้อมูลด้วยการวิเคราะห์ค่าความถ่ีและค่าร้อยละ  
 
การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการที่

สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
ผู้วิจัยได้ท าการประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
โดยการสนทนากลุ่มตามรายจังหวัด ๆ  ละ 2 กลุ่มหรือครั้ง รวมจ านวน 6 กลุ่มหรือครั้ง โดยการเจาะจงกับ
ตัวแทนท่ีมีบทบาทหน้าท่ีและความรับผิดชอบของสมาคมท่องเท่ียวจังหวัด ได้แก่ นายกสมาคมท่องเท่ียว 
ตัวแทนคณะกรรมการและสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวรายจังหวัด จังหวัดละ 10 ราย รวมเป็น 30 ตัวอย่าง 
โดยแยกออกเป็น 3 ประเด็นดังนี้  

     3.1 การประเมินศักยภาพความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว (แหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีสามารถสิ่งดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ) 
ด้วยการสนทนากลุ่มควบคู่กับการวิเคราะห์ต าแหน่งทางพื้นท่ีของแหล่งท่องเท่ียว 10 ล าดับแรกของจังหวัด
บุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ และจังหวัดศรีสะเกษด้วยการใช้โปรแกรม Google Map 

     3.2 การประเมินศักยภาพความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว (ชนิด
กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และ
ศรีสะเกษ) ด้วยสนทนากลุ่มและการวิเคราะห์ชนิดของกิจกรรมควบคู่กับช่วงเวลาในการจัดกิจกรรม
โดยพิจารณาเปรียบเทียบสามจังหวัด 

     3.3 การประเมินศักยภาพคุณภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว ประเด็น 
คุณภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวก ความสามารถในการเข้าถึง
แหล่งท่องเท่ียว  การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว และการสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว 
ปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้หรือสร้างเป็นเส้นทางท่องเท่ียว
และโปรแกรมการท่องเท่ียวได้ด้วยการสนทนากลุ่มประกอบการวิเคราะห์เนื้อหา 
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ระยะที่ 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 ผู้วิจัยได้ท าการพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  
และศรีสะเกษ ด้วยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วม (Appreciation Influence 
Control : AIC)  ประกอบกับเทคนิคการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ เทคนิคการระดมสมอง กับกลุ่มตัวอย่างผู้น าและ
ตัวแทนสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องท้ัง 3 จังหวัดท้ังต้นน้ าและปลายน้ า โดยใช้
วิธีการเจาะจงตัวกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ จังหวัดละ 50 ราย 
รวมท้ังหมด 150 ราย ได้แก่  

(1) กลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการ
ท่องเท่ียวหรือท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวท้ังสามจังหวัด จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวม
ท้ังหมด 90 ราย  

(2) ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ (ท่ีไม่ได้เป็น
สมาชิกสมาคมแต่มีความต้องการรวมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ)  จ านวนจังหวัดละ 10 ราย 
รวมท้ังหมด 30 ราย  

(3) ตัวแทนกลุ่มภาคีเครือข่ายภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคชุมชนและภาคการศึกษาท่ีเกี่ยวท่องเท่ียว
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท่ีเป็นเจ้าของแหล่งท่องเท่ียวหรือสถานท่ีท่องเท่ียวและหรือผู้จัด
กิจกรรมการท่องเท่ียว และตัวแทนภาคีเครือข่ายภาครัฐและชุมชนท่ีเป็นเจ้าของแหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียว
และหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว จังหวัดละ 10 ราย รวมท้ังหมด 30 ราย 
 

ระยะที่ 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวดั
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  

ผู้วิจัยท าการตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  
และศรีสะเกษ โดยแบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนประกอบด้วย (1) การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ (2) การอภิปรายแบบคณะ 
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การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการทอ่งเทีย่วเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  

ผู้วิจัยได้ท าการทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษด้วยการทดลองเดินทางตาม “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์ ” 
โปรแกรม 3 วัน 2 คืน โดยใช้วิธีการเจาะจงกับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความพร้อมและหรือความต้องการท่ีจะ
เข้าร่วมเดินทางตามโครงการน าร่องจ านวน 10 คน และท าการเก็บข้อมูลเพื่อการปรับปรุงข้อเสนอเชิง
นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 การอภิปรายแบบคณะ  

ภายหลังจากการการทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม จังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อประกอบการอภิปรายรายคณะ ประกอบด้วย
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญจ านวน 4 คน ดังนี้ 

(1) นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์  
(2) นายกสมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์  
(3) นายกสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ  
(4) รักษาการสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์  

โดยมีผู้แทนสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์เป็นผู้ด าเนินรายงาน พร้อมด้วยสมาชิก
สมาคมท่องเท่ียวท้ัง 3 จังหวัดและผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพื้นท่ี 3 จังหวัดที่มีความต้องการเข้าร่วม
เครือข่ายจ านวน 80 ราย ท้ังนี้เพื่อด าเนินการแนวทางการพัฒนาทางการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษใน 4 ประเด็นหลักคือ 

(1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ ประกอบด้วย 
- กลุ่มท่องเท่ียววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย  
- กลุ่มท่องเท่ียวและการแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย  
- กลุ่มท่องเท่ียวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
- กลุ่มท่องเท่ียวเชื่อมโยง 3 ฤดูกาลแห่งอีสานใต้  

 (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 
- การพัฒนาแหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียว 
- กิจกรรมท่องเท่ียว 
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 - สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว 
 - ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเท่ียวหลัก ผู้สนับสนุนและผู้มี

ส่วนเกี่ยวข้อง 
 (3) การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 

- การจัดการสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว  
- การต้อนรับและการบริการของบุคลากร  
- ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเท่ียว  
- ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม  

จากรายละเอียดข้างต้นสามารถสรุปกิจกรรมการด าเนินงานและผลท่ีคาดว่าจะได้รับตั้งแต่
ระยะท่ี 1 ถึงระยะท่ี 3 ได้ดังตาราง 3.1 
 
ตาราง 3.1 การสรุปกิจกรรมการด าเนินงานและผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
 
ระยะที่ กิจกรรม เครื่องมือ ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

1 การศึกษาศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
 1.1 .  ก ารศึ กษาเ อกส ารและ

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
การวิเคราะห์เนื้อหา บริบทท่ัวไปเพื่อประกอบการ

ร่าง ข้อเสนอเชิงนโยบายการ
พัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเ ท่ียว เชิง
วั ฒ น ธ ร ร ม  กี ฬ า แ ล ะ
นันทน ากา ร กลุ่ ม เ ครื อ ข่า ย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  และ               
ศรีสะเกษ 

 1.2 การศึกษาศักยภาพสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการ
ท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

แบบสอบถาม 
 

ศัก ยภาพสินค้ าและบริ ก าร
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถ
ดึ ง ดู ด แ ล ะ เ ชื่ อ ม โ ย ง ก า ร
ท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
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ระยะที่ กิจกรรม เครื่องมือ ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.3 การประเมินศักยภาพสินค้า

และบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการ
ท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

การสนทนากลุ่ม ผลการประเมินศักยภาพสินค้า
และบริการทางการท่องเ ท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเ ท่ียวได้ ของจั งหวั ด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวดั
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบาย
การพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและ
บริก ารทางการท่อ งเ ท่ียว เชิ ง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุ่ ม เ ค รื อ ข่า ยวิ ส าห กิ จ ก า ร
ท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ  

การจัดประชุมเชิง
ปฏิบัติการวางแผน 
แบบมีส่วนร่วม 

(ร่าง) ข้อเสนอเชิงนโยบายการ
พัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเ ท่ียว เชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุ่ ม เครื อ ข่ายวิส าหกิจก าร
ท่อ ง เ ท่ี ยวของ กลุ่ ม จั ง หวั ด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยง สินค้าและบริการทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

 3.1 การทดลองโครงการน าร่อง
การเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กี ฬ า แ ล ะ นั น ท น าก า ร ก ลุ่ ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ 

การลงพื้นท่ี 
 

ข้อมูลเพื่อการปรับปรุง  (ร่าง ) 
ข้อ เ ส น อ เ ชิ ง น โ ย บ าย ก า ร
พัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเ ท่ียว เชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุ่ ม เครื อ ข่ายวิส าหกิจก าร
ท่อ ง เ ท่ี ยวของ กลุ่ ม จั ง หวั ด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
 

 
 

3.2 การตรวจสอบข้อเสนอเชิง
นโยบายการพัฒนาเ ชื่อ มโยง

การอภิปร ายแบบ
คณะ 

ข้อ เ ส น อ เ ชิ ง น โ ย บ าย ก า ร
พัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและ
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ระยะที่ กิจกรรม เครื่องมือ ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 
 
 
 
 
 

สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร ท า ง ก า ร
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นั น ท น าก า ร ก ลุ่ ม เ ค รื อ ข่ า ย
วิสาหกิจท่องเ ท่ียวกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ   

 
 
 
 
 

บริการทางการท่องเ ท่ียว เชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
กลุ่ มเ ครื อข่ ายวิ ส าหกิ จการ
ท่อ ง เ ท่ี ยวขอ ง กลุ่ ม จั ง ห วั ด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

 



บทที่ 4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ เพื่อประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ และเพื่อพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  และศรีสะเกษ  ซึ่ งผู้วิจัยจะน าเสนอผลการวิเคราะห์ ข้อมูลตาม
วัตถุประสงค์การวิจัยโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

4.1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
 การศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเ ท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และ                        
ศรีสะเกษนั้นประกอบด้วย 3 ประเด็นหลักคือ (1) การศึกษายุทธศาสตร์การท่องเท่ียวไทย พ.ศ. 
2558-2560 (2) การศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  (3) 
การศึกษาสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

 4.1.1 การศึกษายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2558-2560  
จากการศึกษายุทธศาสตร์การท่องเท่ียวไทย พ.ศ. 2558-2560 สามารถสรุปได้ว่าประเทศไทยได้

ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว ด้านกลยุทธ์การพัฒนาเชิงพื้นท่ี ซึ่ง
เป็นการพัฒนาเตรียมความพร้อมเชิงพื้นท่ีในการรองรับนักท่องเท่ียว เน้นการพัฒนาสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับศักยภาพและขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเท่ียวของพื้นท่ี
แหล่งท่องเท่ียว และให้ความส าคัญกับมิติของการพัฒนาการท่องเท่ียวในด้านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนความสมดุลของการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยส่งเสริมการจัดการ
ทรัพยากรท้องถ่ินของชุมชนให้เกิดความเข้มแข็ง และพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์
ชุมชน (OTOP) เข้าสู่ภาคธุรกิจบริการท่องเท่ียว เพิ่มมูลค่าผลผลิตการเกษตรและการพัฒนา
อุตสาหกรรมการเกษตรแทนการน าเข้าและบริโภคสินค้าจากต่างประเทศ ตลอดจนการพัฒนา                     
อัตลักษณ์ของท้องถ่ิน เพื่อให้เกิดความเป็นธรรมในการกระจายรายได้สู่ท้องถ่ินชุมชนและพัฒนา
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คุณภาพชีวิตของประชาชนให้ครอบคลุมทุกพื้นท่ี ท่องเ ท่ียว ส่งเสริมการท่องเท่ียวตามเส้นทาง
คมนาคมท่ีระบุไว้ในแผนพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมขนส่ง อีกท้ังเน้นการบูรณาการ
เชื่อมโยงการท างานร่วมกันของหน่วยงานแต่ละพื้นท่ี โดยก าหนดเขตพัฒนาการท่องเท่ียวอารยธรรม
อีสานใต้ ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์  สุรินทร์ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี โดยมี
เปูาหมายหลักในการพัฒนาไปสู่การท่องเท่ียวแห่งวิถีชีวิตอีสานใต้ร่วมสมัย เชื่อมโยง ลาว กัมพูชา 
และเวียดนาม ผ่านมาตรการการยกระดับอารยธรรมอีสานใต้และภูมิปัญญาท้องถ่ิน เพื่อเพิ่มมูลค่า
และคุณค่าทางการท่องเท่ียว มีแนวทางการพัฒนา ได้แก่ พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเส้นทางท่องเท่ียว
เชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ และกลุ่มประเทศเพื่อนบ้านพัฒนาและสร้างสรรค์การ
ท่องเท่ียววิถีชีวิต วัฒนธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย ส่งเสริมการสร้างสรรค์สินค้าและบริการชุมชน OTOP 
ให้โดดเด่นและมีคุณค่า พัฒนาเชื่อมโยงสินค้าทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่ภาคอุตสาหกรรม
บริการท่องเท่ียว แทนการน าเข้าและบริโภคสินค้าจากต่างประเทศ 

4.1.2 การศึกษาสถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
จากการศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ พบว่ารายได้

จากการท่องเท่ียวจากผู้เย่ียมเยือน นักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างประเทศของจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษมีทิศทางท่ีดีข้ึน กล่าวคือ ในจังหวัดบุรีรัมย์มีรายได้จากการท่องเท่ียวจากผู้เย่ียม
เยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 808.48 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 984.44 ล้านบาท 
พ.ศ. 2554 มีจ านวน 1,148.28 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 1,4606.93 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 
1,659.79 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 1,756.53 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจ านวน 2,039.37 ล้านบาท 
นักท่องเท่ียวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 778.67 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 
956.21 ล้านบาท พ.ศ. 2554 มีจ านวน 1,118.42 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 1,380.98 ล้านบาท 
พ.ศ. 2556 มีจ านวน 1,628.91 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 1,723.37 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มี
จ านวน 2,001.14 ล้านบาท และนักท่องเท่ียวต่างประเทศ พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 29.81 ล้านบาท 
พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 28.23 ล้านบาท พ.ศ. 2554 มีจ านวน 29.86 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 
25.95 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 30.88 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 33.16 ล้านบาท และปี 
พ.ศ. 2558 มีจ านวน 38.23 ล้านบาท 

จังหวัดสุรินทร์จะพบว่ารายได้จากการท่องเท่ียวจากผู้เย่ียมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจ านวน
เท่ากับ 818.19 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 1,239.57 ล้านบาท พ.ศ. 2554 มีจ านวน 
1,580.06 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 1,838.23 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 2,035.83 ล้านบาท 
พ.ศ. 2557 มีจ านวน 2,045.55 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจ านวน 2,209.71 ล้านบาท นักท่องเท่ียว
ชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 770.31 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 1,209.60 ล้านบาท 
พ.ศ. 2554 มีจ านวน 1,548.13 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 1,782.96 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 
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1,977.73 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 1,987.90 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจ านวน 2,148.69 ล้านบาท 
และนักท่องเท่ียวต่างประเทศ พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 47.88 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวน
เท่ากับ 29.97 ล้านบาท พ.ศ. 2554 มีจ านวน 31.93 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 55.27 ล้านบาท 
พ.ศ. 2556 มีจ านวน 58.10 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 57.65 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มี
จ านวน 61.02 ล้านบาท 

จังหวัดศรีสะเกษรายได้จากการท่องเท่ียวจากผู้เย่ียมเยือนในปี พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 
746.04 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 935.74 ล้านบาท พ.ศ. 2554 มีจ านวน 1,181.69 ล้านบาท 
พ.ศ. 2555 มีจ านวน 1,479.42 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 1,604.90 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 
1,649.37 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจ านวน 1,766.62 ล้านบาท นักท่องเท่ียวชาวไทยในปี พ.ศ. 2552 
มีจ านวนเท่ากับ 735.31 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 913.04 ล้านบาท พ.ศ. 2554 มีจ านวน 
1,145.33 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 1,441.00 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 1,564.76 ล้านบาท 
พ.ศ. 2557 มีจ านวน 1,608.56 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจ านวน 1,722.74 ล้านบาท และนักท่องเท่ียว
ต่างประเทศ พ.ศ. 2552 มีจ านวนเท่ากับ 10.73 ล้านบาท พ.ศ. 2553 มีจ านวนเท่ากับ 22.70 ล้านบาท 
พ.ศ. 2554 มีจ านวน 36.36 ล้านบาท พ.ศ. 2555 มีจ านวน 38.42 ล้านบาท พ.ศ. 2556 มีจ านวน 
40.14 ล้านบาท พ.ศ. 2557 มีจ านวน 40.81 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2558 มีจ านวน 43.88 ล้านบาท 

4.1.3 การศึกษาสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

จากการศึกษาสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ พบว่าสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ มีความหลายหลายท้ังในเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ซึ่งมีการกระจายตัว
ออกไปตามจุดต่าง ๆ ท่ีสามารถเชื่อมโยงซึ่งกันและกันได้ โดยจังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญ
ประกอบด้วย วัดกลางบุรีรัมย์ ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ พระบรมราชานุสาวรีย์พระบาทสมเด็จพระพุทธยอด
ฟูาจุฬาโลก วนอุทยานแห่งชาติเขากระโดง อ่างเก็บน้ ากระโดง พระบรมธาตุเจดีย์ศรีสุวจนคุณานุสรณ์ 
(วัดปุาเขาน้อย) อ่างเก็บน้ าห้วยตลาดและสวนนกบุรีรัมย์ สนามฟุตบอลไอ-โมบาย สเตเดียม สนามแข่งรถช้าง 
อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต ไลฟ์ลี่ มาเก็ต อุทยานไม้ดอกเพ ลา เพลิน อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
วัดเขาอังคาร ผ้าไหมซิ่นตีนแดงและผ้าฝูายภูเขาไฟภูอัคนี หมู่บ้านทอผ้าไหมอ าเภอนาโพธิ์ หมู่บ้านท่องเท่ียว
การผลิตไหมหนองตาไก้ วัดขุนก้อง อนุสาวรีย์เราสู้ เข่ือนล านางรอง ปราสาทหนองหงส์ เขตรักษาพันธุ์สัตว์
ปุาดงใหญ่ แหล่งหินตัด แหล่งเตาโบราณ วัดเกาะแก้วธุดงคสถาน (วัดระหาน) ปรางค์กู่สวนแตง 
ปราสาทโคกงิ้ว หมู่บ้านหัตถกรรมสินพัฒนา  ปราสาทหินเมืองต่ า ปราสาทบ้านบุ พระเจ้าใหญ่วัดหงษ์ 
อุทยานล าน้ ามาศ พระพุทธรูปใหญ่ ศาลเจ้าพ่อวังกรุด  
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 จังหวัดสุรินทร์มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญประกอบด้วย ศาลหลักเมืองสุรินทร์ อนุสาวรีย์พระยา
สุรินทรภักดีศรีณรงค์จางวาง (ปุม) วัดบูรพาราม พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสุรินทร์ อ่างเก็บน้ าห้วย
เสนง ศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ หมู่บ้านทอผ้าไหม
ยกทองโบราณบ้านท่าสว่าง (จันทร์โสมา) หมู่บ้านวัฒนธรรมบ้านดงมันปราสาทเมืองที วนอุทยานพนมสวาย 
หมู่บ้านหัตถกรรมเขวาสินรินทร์ ปราสาทจอมพระ ศูนย์คชศึกษาและหมู่บ้านช้าง วังทะลุ ทะเลสาบทุ่งกุลา 
ปราสาทศีขรภูมิ ปราสาทช่างป่ี หมู่บ้านทอผ้าโสร่งหางกระรอก ปราสาทตะเปียงเตีย เขตอนุรักษ์พันธุ์
ไม้สนสองใบ (วนอุทยานปุาสนหนองคู) ปราสาทภูมิโปน ปราสาทยายเหงา ปราสาทหม่ืนชัย ปราสาท
บ้านปราสาท วัดเขาศาลาอตุลฐานะจา  นิคมสร้างตนเองเลี้ยงไหม  อ่างเก็บน้ าห้วยตาเกาว์ เขตรักษา
พันธุ์สัตว์ปุาห้วยทับทัน-ห้วยส าราญ  ตลาดการค้าช่องจอม จุดผ่านแดนถาวรช่องจอม โบราณสถาน
กลุ่มปราสาทตาเมือน ปราสาทตาเมือน ปราสาทตาเมือนโต๊ด ปราสาทตาเมือนธม ปราสาทบ้านไพล 
ปราสาทหินบ้านพลวง อยู่บ้านพลวง บ้านโพธิ์กอง  

จังหวัดศรีสะเกษมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญประกอบด้วย วัดมหาพุทธาราม สวนสมเด็จศรีนครินทร์ 
บ้านขุนอ าไพพาณิชย์ พระธาตุเรืองรอง พระธาตุเรืองรอง ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าศรีสะเกษ วัดหนอง
ตะเคียน วัดศรีบึงบูรพ์ อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร (ผามออีแดง ภาพสลักนูนต่ า สถูปคู่ ปราสาท
โดนตวล สระตราว น้ าตกตกขุนศรีและถ้ าขุนศรี เข่ือนห้วยขนุน) น้ าตกภูละออ วัดปุามหาเจดีย์แก้ว 
(วัดล้านขวด) วัดส าโรงเกียรติ น้ าตกส าโรงเกียรติ (น้ าตกปีศาจ) ปราสาทต าหนักไทร (ปราสาททามจาน) 
น้ าตกห้วยจันทร์ (น้ าตกกันทรอม) หมู่บ้านอนุรักษ์วัฒนธรรมขะแมร์ ปราสาทตาเล็ง (ปราสาทลุมพุก) 
วัดเขียนบูรพาราม วัดล าภู วัดโสภณวิหาร จุดผ่านแดนถาวรช่องสะง า (ภูสิงห์) ปราสาทปรางค์กู่ ปราสาท
บ้านสมอ ปราสาทห้วยทับทัน ปราสาทสระก าแพงน้อย ปราสาทสระก าแพงใหญ่ หรือ ปราสาทศรีพฤทเธศวร  

 
4.2 การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษนั้น
สามารถแบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนดังนี้ ประกอบด้วย (1) การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์  
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สุรินทร์ และศรีสะเกษ (2) การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชือ่มโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 

4.2.1 การศึกษาศักยภาพสินคา้และบริการทางการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

ด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณจากเครื่องมือวิจัยแบบสอบถาม จ านวน 90 ราย
ตัวอย่าง โดยแบ่งตามประเด็นการศึกษาพบดังนี้คือ 

1. ข้อมูลส่วนบุคคลผู้ตอบแบบสอบถามเพื่อการประเมินศกัยภาพสินคา้และบริการการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถเรียงล าดับได้ดังตาราง 4.1 
 
ตารางที่ 4.1 ข้อมูลส่วนบุคคลผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
1.1 เพศ   
     ชาย  53 58.89 
     หญิง  37 41.11 
1.2 ประเภทธุรกิจหลักของท่านในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยว 
     ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 28 31.11 
     โรงแรม/ท่ีพัก 14 15.56 
     สมาคม/องค์กรเอกชน 10 11.11 
     ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุนชน 7 7.78 
     ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้าง 6 6.67 
     หน่วยงานทางการท่องเท่ียว  6 6.67 
     กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียว 4 4.44 
     ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมือง 4 4.44 
     ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียว 3 3.33 
     สถาบันการศึกษา  3 3.33 
     สื่อมวลชนท้องถ่ิน 3 3.33 
     สถานบันเทิง/สถานประกอบการบริการสุขภาพ 2 2.22 
1.3 สังกัดสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยว 
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รายการตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
     ชมรมท่องเท่ียวและร้านอาหารเมืองนางรอง 25 27.78 
     สมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ 18 20.00 
     สมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ 15 16.67 
     สมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ 14 15.56 
     ไม่ได้สังกัดสมาคม/กลุ่มเครือข่าย 13 14.44 
     ชมรมร้านอาหารบุรีรัมย์ 3 3.33 
     ชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์ 2 2.22 
1.4 ต าแหน่งในสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยวปัจจุบนั 
     สมาชิกสมาคม 46 51.11 
     คณะกรรมการสมาคม  27 30.00 
     ภาคีเครือข่ายสนับสนุน  9 10.00 
     นายกสมาคม  3 3.33 
     อุปนายกสมาคม 3 3.33 
     ท่ีปรึกษาสมาคม 2 2.22 
1.5 ประสบการณ์ในการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา 
     สมาชิกสมาคม 52 57.78 
     คณะกรรมการสมาคม  31 34.44 
     ภาคีเครือข่ายสนับสนุน 9 10.00 
     นายกสมาคม   4 4.44 
     อุปนายกสมาคม  3 3.33 
     ท่ีปรึกษาสมาคม 2 2.22 
1.6 ระยะเวลาการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยว 
     1 - 2 ปี  35 38.89 
     ต่ ากว่า 1 ปี   23 25.56 
     3 - 5 ปี 22 24.44 
     5 ปี ข้ึนไป 10 11.11 
1.7 บทบาท/หน้าที่/การท าประโยชน์แก่สมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา 
     การเป็นผู้ด าเนินงานสมาคม 21 23.33 
     การหาสมาชิกสมาคมเพิ่ม  18 20.00 
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รายการตัวแปร จ านวน ร้อยละ 
     การประสานงานกิจกรรมสมาคมกับองค์กรอื่น ๆ 11 12.22 
     ให้ค าแนะน า/นโยบาย  9 10.00 
     การเป็นวิทยากร/ให้ความรู้แก่สมาคม 4 4.44 
     การเชื่อมโยงความสัมพันธ์สมาคมกับเครือข่ายอื่น ๆ 8 8.89 
     การจัดหางบประมาณสนับสนุนแก่สมาคม 6 6.67 
     ส่งเสริมแผนงาน/โครงการพัฒนาสมาคม 6 6.67 
     การเข้าร่วมกิจกรรมสมาคม 72 80.00 
     สนับสนุนทรัพยากรแก่สมาคม  43 47.78 
     การประชาสัมพันธ์สมาคม 25 27.78 

รวม 90 100 
 
จากตารางท่ี 4.1 จะพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 90 คน ส่วนใหญ่ เป็นเพศชายจ านวน 53 คน 

คิดเป็นร้อยละ 58.59 เป็นเพศหญิงจ านวน 37 คนคิดเป็นร้อยละ 41.11 ผลการศึกษาเรื่องประเภทธุรกิจ
หลักในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายการท่องเท่ียวพบว่าส่วนใหญ่เป็นร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
จ านวน 28 คนคิดเป็นร้อยละ 31.11 รองลงมาคือโรงแรม/ท่ีพักจ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 15.56 
สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 10 คนคิดเป็นร้อยละ 11.11 ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุนชนจ านวน 
7 คนคิดเป็นร้อยละ 7.78 ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 6 คน คิดเป็น
ร้อยละ 6.67 หน่วยงานทางการท่องเท่ียวจ านวน 6 คนคิดเป็นร้อยละ 6.67 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้
ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 4 คนคิดเป็นร้อยละ 4.44 ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมือง
จ านวน 4 คนคิดเป็นร้อยละ 4.44 ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 3 คิดเป็นร้อยละ 3.33 
สถาบันการศึกษาจ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.33 สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.33 
และสถานบันเทิง/สถานประกอบการบริการสุขภาพจ านวน 2 คนคิดเป็นร้อยละ 2.22 

ผลการศึกษาการสังกัดสมาคมท่องเท่ียว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเท่ียว  ส่วนใหญ่พบว่าสังกัด 
ชมรมท่องเท่ียวและร้านอาหารเมืองนางรองจ านวน 25 คนคิดเป็นร้อยละ 27.78 รองลงมาคือสมาคมท่องเท่ียว
จังหวัดบุรีรัมย์จ านวน 18 คนคิดเป็นร้อยละ 20.00 สมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์จ านวน 15 คน 
คิดเป็นร้อยละ 16.67 สมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร้อยละ 14 คนคิดเป็นร้อยละ 
15.56 ไม่ได้สังกัดสมาคม/กลุ่มเครือข่ายจ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 14.44 ชมรมร้านอาหารบุรีรัมย์ 
จ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.33 และชมรมมัคคุเทศก์จังหวัดบุรีรัมย์จ านวน 2 คิดเป็นร้อยละ 2.22 

ผลการศึกษาต าแหน่งในสมาคมท่องเท่ียว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเท่ียวปัจจุบัน พบว่าส่วนใหญ่
อยู่ในต าแหน่งสมาชิกสมาคมจ านวน 46 คนคิดเป็นร้อยละ 51.11 รองลงมาคือคณะกรรมการสมาคม
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จ านวน 27 คนคิดเป็นร้อยละ 30.00 ภาคีเครือข่ายสนับสนุนจ านวน 9 คนคิดเป็นร้อยละ 10.00 นายก
สมาคมจ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.33 อุปนายกสมาคมจ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.33 และท่ีปรึกษา
สมาคมจ านวน 2 คนคิดเป็นร้อยละ 2.22 

ผลการศึกษาประสบการณ์ในการเข้าร่วมสมาคมท่องเท่ียวท่ีผ่านมา พบว่าส่วนใหญ่เป็นสมาชิก
สมาคม จ านวน 52 คนคิดเป็นร้อยละ 57.78 รองลงมาคือคณะกรรมการสมาคมจ านวน 31 คน คิดเป็น
ร้อยละ 34.44 ภาคีเครือข่ายสนับสนุนจ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 นายกสมาคมจ านวน 4 คน 
คิดเป็นร้อยละ 4.44 อุปนายกสมาคม จ านวน 3 คนคิดเป็นร้อยละ 3.33 และท่ีปรึกษาสมาคม จ านวน 
2 คนคิดเป็นร้อยละ 2.22 

ผลการศึกษาระยะเวลาการเข้าร่วมสมาคมท่องเท่ียว พบว่าส่วนใหญ่มีระยะเวลา 1 - 2 ปี จ านวน 
35 คน คิดเป็นร้อยละ 38.89 รองลงมาคือระยะเวลาต่ ากว่า 1 ปีจ านวน 23 คนคิดเป็นร้อยละ 25.56 
ระยะเวลา 3 - 5 ปีจ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 24.44 ระยะเวลา 5 ปี ข้ึนไปจ านวน 10 คน คิดเป็น
ร้อยละ 11.11 

ผลการศึกษาบทบาท/หน้าท่ี/การท าประโยชน์แก่สมาคมท่องเท่ียวท่ีผ่านมา พบว่าส่วนใหญ่
คือการเป็นผู้ด าเนินงานสมาคมจ านวน 21 คนคิดเป็นร้อยละ 23.33 รองลงมาคือการหาสมาชิกสมาคมเพิ่ม 
จ านวน 18 คนคิดเป็นร้อยละ 20.00 การประสานงานกิจกรรมสมาคมกับองค์กรอื่น ๆ จ านวน 11 คน 
คิดเป็นร้อยละ 12.22 ให้ค าแนะน า/นโยบายจ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 การเป็นวิทยากร/ให้
ความรู้แก่สมาคมจ านวน 4 คนคิดเป็นร้อยละ 4.44 การเชื่อมโยงความสัมพันธ์สมาคมกับเครือข่ายอื่น  ๆ
จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 8.89 การจัดหางบประมาณสนับสนุนแก่สมาคมจ านวน 6 คนคิดเป็นร้อยละ 
6.67 ส่งเสริมแผนงาน/โครงการพัฒนาสมาคม จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 6.67 การเข้าร่วมกิจกรรม
สมาคมจ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 80.00 สนับสนุนทรัพยากรแก่สมาคม จ านวน 43 คน คิดเป็น
ร้อยละ 47.78 การประชาสัมพันธ์สมาคมจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 27.78 

4.2.2 การศึกษาศักยภาพสินคา้และบริการทางการท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
โดยสามารถแยกหัวข้อการวิเคราะห์ได้ดังนี้ 

4.2.2.1 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านความหลากหลายของ
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว (ชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ ) ผล
การวิเคราะห์สามารถเรียงล าดับดังตาราง 4.2  
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ตารางที่ 4.2 ด้านความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (ชนิดแหล่งท่องเที่ยว
ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้) 
 

ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
1. ชนิดแหล่งท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดบุรีรัมย์ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้  
     ไอ-โมบาย สเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์ 83 92.22 
     ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน 78 86.67 
     อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง  75 83.33 
     วนอุทยานเขากระโดง  71 78.89 
     ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้  65 72.22 
     ศาลพระหลักเมืองบุรีรัมย์ 64 71.11 
     ปราสาทหินเมืองต่ า  63 70.00 
     พุทธสถานวัดปุาเขาน้อย 62 68.89 
     เพลาเพลิน  60 66.67 
     ถนนคนเดินเซาะกราว 54 60.00 
     ตลาดการค้าชายแดนช่องสายตะกู 53 58.89 
     ตลาดท่องเท่ียว Lively Market 48 53.33 
     หมู่บ้านท่องเท่ียวไหม 46 51.11 
     เขตรักษาพันธุ์สัตว์ดงใหญ่ (ปุาดงใหญ่) 40 44.44 
     แหล่งเตาเผาโบราณ  37 41.11 
     อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มาก 36 40.00 
     แหล่งหินตัด  32 35.56 
     ล าน้ ามูล 23 25.56 
     เข่ือนล านางรอง  11 12.22 

2. ชนิดแหล่งท่องเที่ยวที่มีของจงัหวดัสุรินทร์ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได ้
     ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 81 90.00 
     ศูนย์คชศึกษา/คชสาร  78 86.67 
     หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง  74 82.22 
     ปราสาทภูมิโปน  67 74.44 
     ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน 62 68.89 



112 
 

ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
     หมู่บ้านผ้าไหมท่าสว่าง  61 67.78 
     กลุ่มปราสาทตาเมือนธม   58 64.44 
     ปราสาทศรีขรภูมิ  54 60.00 
     หมู่บ้านเครื่องเงินเขวาสิรินทร์  48 53.33 
     อ่างเก็บน้ าห้วยเสนง 44 48.89 
     พิพิธภัณฑ์ช้าง  35 38.89 
     หมู่บ้านชาวกูยอาลึ 32 35.56 
     วนอุทยานพนมสวาย  28 31.11 
     ล าน้ าชี 23 25.56 
     ศาลพระหลักเมืองสุรินทร์ 20 22.22 
     เขตรักษาพันธุ์สัตว์พนมดงรัก 12 13.33 
3. ชนิดแหล่งท่องเที่ยวที่มีของจงัหวดัศรีสะเกษที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได ้
     ตลาดการค้าชายแดนช่องสะง า 82 91.11 
     ผามออีแดง  81 90.00 
     ปราสาทเขาพระวิหาร  78 86.67 
     ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าจืด  78 86.67 
     หมู่บ้านชาวขะแมร์  76 84.44 
     อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร 76 84.44 
     บ้านขุนอ าไพ 73 81.11 
     สวนผลไม้อ าเภอกันทรลักษ์ 71 78.89 
     ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ 69 76.67 
     พุทธสถานวัดปุา 68 75.56 
     ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่  65 72.22 
     วัดหลวงพ่อโต 64 71.11 
     สวนสมเด็จ  60 66.67 
     วัดล้านขวด 52 57.78 
     หมู่บ้านผ้าไหม  44 48.89 
     เข่ือนราศีไศล 43 47.78 
     ศาลพระหลักเมืองศรีสะเกษ 24 26.67 
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ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
     หมู่บ้านชาวเยอ 23 25.56 
     ล าน้ ามูล 20 22.22 
     

จากตาราง 4.2 จะพบว่าชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 
อันดับท่ีหนึ่งคือ ไอ-โมบาย สเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์  คิดเป็นร้อยละ 92.22  รองลงมาคือ
ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน คิดเป็นร้อยละ 86.67 อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง  คิดเป็นร้อยละ 83.33 
วนอุทยานภูเขาไฟกระโดง คิดเป็นร้อยละ 78.89 ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ คิดเป็นร้อยละ 72.22 ศาล
พระหลักเมืองบุรีรัมย์คิดเป็นร้อยละ 71.11 ปราสาทหินเมืองต่ า คิดเป็นร้อยละ 70.00 พุทธสถานวัด
ปุาเขาน้อย คิดเป็นร้อยละ 68.89 อุทยานไม้ดอกเพ ลา เพลิน คิดเป็นร้อยละ 66.67 ถนนคนเดินเซาะกราว 
คิดเป็นร้อยละ 60.00 ตลาดการค้าชายแดนช่องสายตะกู คิดเป็นร้อยละ 58.89 ตลาดท่องเท่ียว Lively 
Market คิดเป็นร้อยละ 53.33 หมู่บ้านท่องเท่ียวไหม คิดเป็นร้อยละ 51.11 เขตรักษาพันธุ์สัตว์ดง
ใหญ่ (ปุาดงใหญ่) คิดเป็นร้อยละ 44.44 แหล่งเตาเผาโบราณคิดเป็นร้อยละ 41.11 อ่างเก็บน้ าห้วย
จระเข้มาก คิดเป็นร้อยละ 40.00 แหล่งหินตัด คิดเป็นร้อยละ 35.56 ล าน้ ามูล คิดเป็นร้อยละ 25.56 
และเข่ือนล านางรองคิดเป็นร้อยละ 12.22 

ผลการศึกษาชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดได้ของจังหวัดสุรินทร์ พบว่าอันดับท่ี
หนึ่งคือตลาดการค้าชายแดนช่องจอม คิดเป็นร้อยละ 90.00 รองลงมาคือศูนย์คชศึกษา/คชสาร คิดเป็น
ร้อยละ 86.67 หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง คิดเป็นร้อยละ 82.22 ปราสาทภูมิโปน คิดเป็นร้อยละ 74.44 
ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน คิดเป็นร้อยละ 68.89 หมู่บ้านผ้าไหมท่าสว่าง คิดเป็นร้อยละ 67.78 กลุ่มปราสาท
ตาเมือนธม คิดเป็นร้อยละ 64.44 ปราสาทศรีขรภูมิ คิดเป็นร้อยละ60.00 หมู่บ้านเครื่องเงิน  เขวาสิริ
นทร์ คิดเป็นร้อยละ 53.33 อ่างเก็บน้ าห้วยเสนง คิดเป็นร้อยละ 48.89  พิพิธภัณฑ์ช้าง คิดเป็นร้อยละ 
38.89 หมู่บ้านชาวกูยอาลึ คิดเป็นร้อยละ 35.56 วนอุทยานพนมสวาย คิดเป็นร้อยละ 31.11 ล าน้ าชี 
คิดเป็นร้อยละ 25.56 ศาลพระหลักเมืองสุรินทร์ คิดเป็นร้อยละ 22.22 และเขตรักษาพันธุ์สัตว์พนม
ดงรัก คิดเป็นร้อยละ 13.33 

ผลการศึกษาชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของ
จังหวัดศรีสะเกษ พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือ ตลาดการค้าชายแดนช่องสะง า ดเป็นร้อยละ 91.11 รองลงมาคือผา
มออีแดง คิดเป็นร้อยละ 90.00 ปราสาทเขาพระวิหาร คิดเป็นร้อยละ 86.67 ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าจืด คิดเป็น
ร้อยละ 86.67 หมู่บ้านชาวขะแมร์ คิดเป็นร้อยละ 84.44 อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร คิดเป็นร้อยละ 
84.44 บ้านขุนอ าไพ คิดเป็นร้อยละ 81.11 สวนผลไม้อ าเภอกันทรลักษ์ คิดเป็นร้อยละ 78.89 
ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 76.67 พุทธสถานวัดปุาคิดเป็นร้อยละ 75.56 ปราสาทวัดสระ
ก าแพงใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 72.22 วัดหลวงพ่อโต คิดเป็นร้อยละ 71.11 สวนสมเด็จคิดเป็นร้อยละ 66.67 
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วัดล้านขวดคิดเป็นร้อยละ 57.78 หมู่บ้านผ้าไหมคิดเป็นร้อยละ 48.89 เข่ือนราศีไศลคิดเป็นร้อยละ 
47.78 ศาลพระหลักเมืองศรีสะเกษคิดเป็นร้อยละ 26.67 หมู่บ้านชาวเยอคิดเป็นร้อยละ 25.56  และ
ล าน้ ามูลคิดเป็นร้อยละ 22.22 

4.2.2.2 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านความหลากหลายของ
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว (ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ ) 
ผลการวิเคราะห์สามารถเรียงล าดับดังตาราง 4.3  
 
ตาราง 4.3 ด้านความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (ชนิดกิจกรรมทอ่งเที่ยว
ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้) 
 

ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
1. ชนิดกิจกรรมท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้  
     การแข่งขันฟุตบอลสโมสร   88 97.78 
     การแข่งรถ GT    85 94.44 
     งานสงกรานต์ประจ าปี   79 87.78 
     ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง  78 86.67 
     การแข่งเรือ    76 84.44 
     การชมปากปล่องภูเขาไฟโบราณ  70 77.78 
     การชมพระอาทิตย์ข้ึนและตกผ่าน 15 ช่องประตูปราสาท 
หินพนมรุ้ง 

70 77.78 

     การเท่ียวชมงานลอยกระทง 68 75.56 
     ประเพณีปราสาทเมืองต่ า 67 74.44 
     งานกาชาดจังหวัด 65 72.22 
     ประเพณีกวนข้าวทิพย์/ข้ึนเขากระโดง 62 68.89 
     งานมหกรรมสินค้า OTOP 59 65.56 
     งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP 55 61.11 
     การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน  53 58.89 
     การแห่เทียนพรรษา   51 56.67 
     การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 48 53.33 
     การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน 45 50.00 
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ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
     การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 37 41.11 
     การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 36 40.00 
     การแข่งขันว่าวอีสาน   34 37.78 
     การพักสไตล์โฮมสเตย์ 31 34.44 
     การล่องแพล าน้ ามูล    30 33.33 
     การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พื้นเมือง 28 31.11 
     การเข้าค่ายปุาดงใหญ่  26 28.89 
     งานประเพณีไต้เห็ดเขาพระอังคาร 18 20.00 
2. ชนิดกิจกรรมท่องเที่ยวของจังหวัดสุรินทร์ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ 
     การชมการแสดงช้างโลก   78 86.67 
     งานสงกรานต์ประจ าปี   78 86.67 
     งานข้าวหอมมะลิอินทรีย์ 77 85.56 
     งานกาชาดจังหวัด 75 83.33 
     การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 74 82.22 
     การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 74 82.22 
     การชมการแสดงช้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชศึกษา  72 80.00 
     งานมหกรรมสินค้า OTOP 72 80.00 
     งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP 69 76.67 
     การตักบาตร/แต่งงานบนหลังช้าง  68 75.56 
     การแห่เทียนพรรษา   63 70.00 
     การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน 63 70.00 
     การเท่ียวชมงานลอยกระทง 62 68.89 
     การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 61 67.78 
     ประเพณีปราสาทศีรขรภูมิ  59 65.56 
     การแข่งเรือ    56 62.22 
     การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน  53 58.89 
     ประเพณีพิธีกรรมเซ็นผีประค า  52 57.78 
     การแข่งขันฟุตบอลสโมสร   49 54.44 
     ประเพณีปราสาทภูมิโปน 48 53.33 
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ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
     การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พื้นเมือง 43 47.78 
     การล่องแพแม่น้ าชี   29 32.22 
     การพักสไตล์โฮมสเตย์ 22 24.44 
     เข้าค่ายปุาพนมดงรัก   21 23.33 
     การแข่งขันว่าวอีสาน   0 0.00 
3. ชนิดกิจกรรมท่องเที่ยวของจังหวัดศรีสะเกษที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ 
     มหกรรมชมช็อปสวนผลไม้  83 92.22 
     การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 82 91.11 
     ประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ 80 88.89 
     การชมงานวันดอกล าดวนบาน   79 87.78 
     การชมการแสดงสัตว์น้ าจืด  79 87.78 
     การแข่งเรือราษีไศล   77 85.56 
     การแข่งขันฟุตบอลสโมสร   75 83.33 
     ประเพณี 4 เผ่าไท   73 81.11 
     การชมตะวันข้ึนท่ีผามออีแดง   72 80.00 
     การชมซ็อปไก่ย่างห้วยทับทัน 72 80.00 
     งานกาชาดจังหวัด 71 78.89 
     ประเพณีปราสาทเขาพระวิหาร 70 77.78 
     งานมหกรรมสินค้า OTOP 69 76.67 
     งานวันเกษตรหอมกระเทียม 68 75.56 
     การเท่ียวชมงานลอยกระทง 66 73.33 
     งานสงกรานต์ประจ าปี   65 72.22 
     การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 65 72.22 
     การพักสไตล์โฮมสเตย์ 65 72.22 
     การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน  61 67.78 
     งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP 61 67.78 
     การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 59 65.56 
     มินิมาราธอน 58 64.44 
     การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน 57 63.33 
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ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
     การแห่เทียนพรรษา   54 60.00 
     การล่องแพห้วยทับทัน   21 23.33 
 

 จากตาราง 4.3 พบว่าชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวของจังหวัดบุรีรัมย์ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเท่ียวได้ พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือการแข่งขันฟุตบอลสโมสร คิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือ
การแข่งรถ GP คิดเป็นร้อยละ 94.44 งานสงกรานต์ประจ าปี คิดเป็นร้อยละ 87.78 ประเพณีข้ึนเขา
พนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 86.67 การแข่งเรือ คิดเป็นร้อยละ 84.44 ชมปากปล่องภูเขาไฟโบราณ คิดเป็นร้อยละ 
77.78 ชมพระอาทิตย์ข้ึนและตกผ่าน 15 ช่องประตูปราสาทหินพนมรุ้ง คิดเป็นร้อยละ 77.78 เท่ียวชมงาน
ลอยกระทง คิดเป็นร้อยละ 75.56 ประเพณีปราสาทเมืองต่ า คิดเป็นร้อยละ 74.44 งานกาชาดจังหวัดคิด
เป็นร้อยละ 72.22 ประเพณีกวนข้าวทิพย์/ข้ึนเขากระโดง คิดเป็นร้อยละ 68.89 งานมหกรรมสินค้า OTOP 
คิดเป็นร้อยละ 65.56 งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร้อยละ 61.11 การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน 
คิดเป็นร้อยละ 58.89 การแห่เทียนพรรษา คิดเป็นร้อยละ 56.67 เรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม คิดเป็นร้อย
ละ 53.33 การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน คิดเป็นร้อยละ 50.00 การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ คิด
เป็นร้อยละ 41.11 การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ 40.00 การแข่งขันว่าวอีสานคิด
เป็นร้อยละ 37.78 การพักสไตล์โฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 34.44 การล่องแพล าน้ ามูล  คิดเป็นร้อยละ 
33.33 การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พื้นเมืองคิดเป็นร้อยละ 31.11 การเข้าค่ายปุาดงใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 
28.89 และงานประเพณีไต้เห็ดเขาพระอังคาร คิดเป็นร้อยละ 20.00 

 ผลการศึกษาชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวของจังหวัดสุริทร์ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ 
พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือ การชมการแสดงช้างโลก คิดเป็นร้อยละ  86.67 รองลงมาคืองานสงกรานต์
ประจ าปี คิดเป็นร้อยละ 86.67 งานข้าวหอมมะลิอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ 85.56 งานกาชาดจังหวัด 
คิดเป็นร้อยละ 83.33 การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม คิดเป็นร้อยละ 82.22 การเรียนรู้ภูมิปัญญา
เกษตรอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ 82.22 การชมการแสดงช้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชศึกษา คิดเป็นร้อยละ 80.00 
งานมหกรรมสินค้า OTOP คิดเป็นร้อยละ 80.00 งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร้อยละ 76.67 
การตักบาตร/แต่งงานบนหลังช้าง คิดเป็นร้อยละ 75.56 การแห่เทียนพรรษา คิดเป็นร้อยละ 70.00 
การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน คิดเป็นร้อยละ 70.00 การเท่ียวชมงานลอยกระทง คิดเป็นร้อยละ 
68.89 การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ คิดเป็นร้อยละ 67.78 ประเพณีปราสาทศีรขรภูมิ คิดเป็นร้อยละ 
65.56 การแข่งเรือ คิดเป็นร้อยละ 62.22 การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน คิดเป็นร้อยละ 58.89 ประเพณี
พิธีกรรมเซ็นผีประค า คิดเป็นร้อยละ 57.78 การแข่งขันฟุตบอลสโมสร คิดเป็นร้อยละ 54.44 ประเพณี
ปราสาทภูมิโปน คิดเป็นร้อยละ 53.33 การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พื้นเมือง คิดเป็นร้อยละ 47.78 
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ล่องแพแม่น้ าชีคิดเป็นร้อยละ 32.22 การพักสไตล์โฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 24.44 การเข้าค่ายปุาพนมดงรัก 
คิดเป็นร้อยละ 23.33 และการแข่งขันว่าวอีสานคิดเป็นร้อยละ 0.00 

ผลการศึกษาชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวของจังหวัดศรีสะเกษท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเท่ียวได้ พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือมหกรรมชมช็อปสวนผลไม้ คิดเป็นร้อยละ 92.22 รองลงมาคือ
การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ 91.11 ประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ คิดเป็น
ร้อยละ 88.89 ชมงานวันดอกล าดวนบาน คิดเป็นร้อยละ 87.78 การชมการแสดงสัตว์น้ าจืด คิดเป็นร้อยละ 
87.78 การแข่งเรือราศีไศล คิดเป็นร้อยละ 85.56 การแข่งขันฟุตบอลสโมสร คิดเป็นร้อยละ 83.33 
ประเพณี 4 เผ่าไท คิดเป็นร้อยละ 81.11 การชมตะวันข้ึนท่ีผามออีแดง คิดเป็นร้อยละ 80.00 ชมซ็อป
ไก่ย่างห้วยทับทัน คิดเป็นร้อยละ 80.00 งานกาชาดจังหวัด คิดเป็นร้อยละ 78.89 ประเพณีปราสาท
เขาพระวิหารคิด เป็นร้อยละ 77.78 งานมหกรรมสินค้า OTOP คิดเป็นร้อยละ 76.67 งานวันเกษตรหอม
กระเทียม คิดเป็นร้อยละ 75.56 เท่ียวชมงานลอยกระทง คิดเป็นร้อยละ 73.33 งานสงกรานต์ประจ าปี คิดเป็น
ร้อยละ 72.22 การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม คิดเป็นร้อยละ 72.22 การพักสไตล์โฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 
72.22 การร่วมคาราวานป่ันจักรยาน คิดเป็นร้อยละ 67.78 งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร้อยละ 
67.78 การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ คิดเป็นร้อยละ 65.56 มินิมาราธอน คิดเป็นร้อยละ 64.44 การเรียนรู้ 
ภูมิปัญญาหัตถกรรมพื้นบ้าน คิดเป็นร้อยละ 63.33 การแห่เทียนพรรษา คิดเป็นร้อยละ 60.00 และ
การล่องแพห้วยทับทัน คิดเป็นร้อยละ 23.33 

     4.2.2.3 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านคุณภาพสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียว (ชนิดท่ีพักของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษท่ีสามารถ
ดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้) ผลการวิเคราะห์สามารถเรียงล าดับดังตาราง 4.4  
 
ตาราง 4.4 ด้านคุณภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (ชนิดที่พักของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้)  
 

ชนิดที่พักของกลุ่มจังหวัดบรุีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษที่
สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได ้

จ านวน ร้อยละ 

โรงแรม   78 86.67 
บูติกรีสอร์ต    70 77.78 
รีสอร์ตและสปา   65 72.22 
คอนโด/อพาร์ทเม้นท์และแมนชั่น 65 72.22 
เซอร์วิสอพาร์ตเม้นท์ 58 64.44 
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ชนิดที่พักของกลุ่มจังหวัดบรุีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษที่
สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได ้

จ านวน ร้อยละ 

วิลล่า 41 45.56 
B&Bsและเกสต์เฮาส์   40 44.44 
กระท่อมและบังกะโล 36 40.00 
โฮมสเตย์ 34 37.78 
บ้านพักเยาวชน 29 32.22 
บ้านเช่า 16 17.78 
ท่ีพักระยะยาว 12 13.33 

 
จากตาราง 4.4 ผลการศึกษาชนิดที่พักของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ

ท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้  พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 86.67 
รองลงมาคือบูติกรีสอร์ต คิดเป็นร้อยละ 77.78 รีสอร์ตและสปา คิดเป็นร้อยละ 72.22 คอนโด/อพาร์ทเม้นท์
และแมนชั่น คิดเป็นร้อยละ 72.22 เซอร์วิสอพาร์ตเม้นท์ คิดเป็นร้อยละ 64.44 วิลล่า คิดเป็นร้อยละ 
45.56 B&Bsและเกสต์เฮาส์ คิดเป็นร้อยละ 44.44 กระท่อมและบังกะโล คิดเป็นร้อยละ 40.00 โฮมสเตย์ 
คิดเป็นร้อยละ 37.78 บ้านพักเยาวชนคิดเป็นร้อยละ 32.22 บ้านเช่า คิดเป็นร้อยละ 17.78 และท่ีพักระยะยาว 
คิดเป็นร้อยละ 13.33 

4.2.2.4 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านคุณภาพสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียว (ปัจจัยของแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงได้) ผลการ
วิเคราะหส์ามารถเรียงล าดับดังตาราง 4.5  
 
ตาราง 4.5 ด้านคุณภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (ปัจจัยของแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรม
การท่องเที่ยวที่จะดึงดูดและเชื่อมโยงได้)  
 
ปัจจัยของแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่จะดึงดูด

และเชื่อมโยงได้ 
จ านวน ร้อยละ 

การพักผ่อน/ความผ่อนคลาย 89 98.89 
ความปลอดภัย 88 97.78 
ความแปลกแตกต่างจากท่ีเคยได้พบมา/มีความมหัศจรรย์ 87 96.67 
การมีขนาดใหญ่มากกว่าท่ีอื่น  86 95.56 
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ปัจจัยของแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่จะดึงดูด
และเชื่อมโยงได้ 

จ านวน ร้อยละ 

การมีชื่อเสี่ยงและได้รับการยอมรับ 85 94.44 
การมีกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย 84 93.33 
การมีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์น่าสนใจ 82 91.11 
ความรื่นรมย์ บันเทิงใจ 81 90.00 
ความทรงจ าท่ีดี 80 88.89 
การเกิดประสบการณ์ชีวิตแบบใหม่   79 87.78 
การได้รับความสุขกายสบายใจ 79 87.78 
ความน่าค้นหาน่าติดตาม 75 83.33 
ความประทับใจ 75 83.33 
การได้ลุ้นและเชียร์ 72 80.00 
การส่งเสริมสุขภาพท่ีดี 70 77.78 
การได้มีส่วนร่วมอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 69 76.67 
ความสัมพันธ์ท่ีดีกับผู้ร่วมเดินทางท่องเท่ียว 68 75.56 
ความรู้ใหม่ 57 63.33 
การได้แสดงออกถึงความสามารถ 56 62.22 
 

จากตาราง 4.5 พบว่าปัจจัยของแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูด
และเชื่อมโยงได้ปัจจัยของแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงได้อันดับหนึ่ง
คือการพักผ่อน/ความผ่อนคลาย คิดเป็นร้อยละ 98.89 รองลงมาคือความปลอดภัย คิดเป็นร้อยละ 97.78 
ความแปลกแตกต่างจากท่ีเคยได้พบมา/มีความมหัศจรรย์คิดเป็นร้อยละ 96.67 การมีขนาดใหญ่มากกว่าท่ีอื่น 
คิดเป็นร้อยละ 95.56 การมีชื่อเสี่ยงและได้รับการยอมรับ คิดเป็นร้อยละ 94.44 การมีกิจกรรมการท่องเท่ียว
ท่ีหลากหลายคิดเป็นร้อยละ 93.33 การมีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์น่าสนใจคิดเป็นร้อยละ 91.11 ความรื่นรมย์ 
บันเทิงใจคิดเป็นร้อยละ 90.00 ความทรงจ าท่ีดีคิดเป็นร้อยละ 88.89 การเกิดประสบการณ์ชีวิตแบบใหม่ 
คิดเป็นร้อยละ 87.78 การได้รับความสุขกายสบายใจ คิดเป็นร้อยละ 87.78 ความน่าค้นหาน่าติดตาม
คิดเป็นร้อยละ 83.33 ความประทับใจ คิดเป็นร้อยละ 83.33 การได้ลุ้นและเชียร์ คิดเป็นร้อยละ 80.00 
การส่งเสริมสุขภาพท่ีดี คิดเป็นร้อยละ 77.78 การได้มีส่วนร่วมอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม คิดเป็น
ร้อยละ 76.67 ความสัมพันธ์ท่ีดีกับผู้ร่วมเดินทางท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 75.56 ความรู้ใหม่ คิดเป็น
ร้อยละ 63.33 และการได้แสดงออกถึงความสามารถ คิดเป็นร้อยละ 62.22 
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      4.2.2.5 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจะ
ดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ ผลการวิเคราะห์สามารถเรียงล าดับดังตาราง 4.6     
    
ตาราง 4.6 ด้านส่ิงอ านวยความสะดวกที่จะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ 
 
ส่ิงอ านวยความสะดวกที่จะดงึดดูและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได ้ จ านวน ร้อยละ 
คุณภาพของท่ีพัก อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของท่ีระลึก 85 94.44 
การต้อนรับของผู้ประกอบการสมาชิก 78 86.67 
ความพร้อมของสาธารณูปโภค 74 82.22 
จ านวนพนักงานบริการหรือผู้ให้บริการเพียงพอ 72 80.00 
จุดบริการแก่นักท่องเท่ียว 67 74.44 
 

จากตาราง 4.6 พบว่าสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้อันดับ
ท่ีหนึ่งคือคุณภาพของท่ีพัก อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของท่ีระลึก  คิดเ ป็นร้อยละ 94.44 
รองลงมาคือการต้อนรับของผู้ประกอบการสมาชิก คิดเป็นร้อยละ 86.67 ความพร้อมของสาธารณูปโภค 
คิดเป็นร้อยละ 82.22 จ านวนพนักงานบริการหรือผู้ให้บริการเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ 80.00 และจุดบริการ
แก่นักท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 74.44 

4.2.2.6 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านความสามารถใน
การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ผลการศึกษาสามารถเรียงล าดับได้ดังตาราง 4.7 
 
ตาราง 4.7 ด้านความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
 

ความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเทีย่ว จ านวน ร้อยละ 
การประชาสัมพันธ์และช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียว 85 94.44 
การคมนาคม/การจราจร 80 88.89 
สื่อออนไลน์สารสนเทศทางการท่องเท่ียว 80 88.89 
ปูายบอกทางและแผนท่ีการเดินทาง/คู่มือการเดินทาง 79 87.78 
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จากตาราง 4.7 พบว่าความสามารถในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวอันดับท่ีหนึ่งคือ 
การประชาสัมพันธ์และช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 94.44 รองลงมาคือ
การคมนาคม/การจราจร คิดเป็นร้อยละ 88.89 สื่อออนไลน์สารสนเทศทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 
88.89 และปูายบอกทางและแผนท่ีการเดินทาง/คู่มือการเดินทาง คิดเป็นร้อยละ 87.78 
      4.2.2.7 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านความสามารถ
ในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว ผลการศึกษาสามารถเรียงล าดับได้ดังตาราง 4.8 

 
ตาราง 4.8 ด้านความสามารถในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
 

ความสามารถในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว จ านวน ร้อยละ 
ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเท่ียว 88 97.78 
การมีข้อมูล/แหล่งติดต่อสอบถามและแจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย 86 95.56 
การจัดการทรัพยากรในพื้นท่ี 70 77.78 
ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง 83 92.22 
ความรับผิดชอบของเจ้าบ้านต่อนักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนได้เสีย สังคม
และสิ่งแวดล้อม 

85 94.44 

 
จากตาราง 4.8 พบว่าความสามารถในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวอันดับท่ีหนึ่งคือ 

ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือการมีข้อมูล/แหล่ง
ติดต่อสอบถามและแจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย คิดเป็นร้อยละ 95.56 การจัดการทรัพยากรในพื้นท่ี คิดเป็น
ร้อยละ 77.78 ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง คิดเป็นร้อยละ 92.22 และความ
รับผิดชอบของเจ้าบ้านต่อนักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนได้เสีย สังคมและสิ่งแวดล้อม คิดเป็นร้อยละ 94.44 

4.2.2.8 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านการสนับสนุนของผู้จัด
กิจกรรมการท่องเท่ียวของเอกชน ภาครัฐและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง ผลการศึกษาสามารถเรียงล าดับได้
ดังตาราง 4.9 
 
 
 



123 
 

ตาราง 4.9 ด้านการสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเทีย่วของเอกชน ภาครัฐและภาคีเครือข่าย
ที่เกี่ยวข้อง 
 
การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวของเอกชน ภาครัฐ

และภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง 
จ านวน ร้อยละ 

โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเท่ียว 84 93.33 
ความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเท่ียว 76 84.44 
การแบ่งปันทรัพยากรทางการท่องเท่ียว 65 72.22 

 
จากการศึกษาการสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียวของเอกชน ภาครัฐและ

ภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องพบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือโครงการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเท่ียว  คิดเป็น
ร้อยละ 93.33 รองลงมาคือความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 84.44 และ
การแบ่งปันทรัพยากรทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 72.22 

4.2.2.9 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษด้านปัจจัยท่ีสามารถ
น ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้ หรือสร้างเป็นเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรม
การท่องเท่ียวได้ ผลการศึกษาสามารถเรียงล าดับได้ดังตาราง 4.10 
 
ตาราง 4.10 ด้านปัจจัยที่สามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวได้ หรือสร้าง
เป็นเส้นทางท่องเที่ยวและโปรแกรมการท่องเที่ยวได้ 
 
ปัจจัยที่สามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวได้ หรือ

สร้างเป็นเส้นทางท่องเที่ยวและโปรแกรมการท่องเที่ยวได้ 
จ านวน ร้อยละ 

กิจกรรมท่องเท่ียว 88 97.78 
แหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียว 87 96.67 
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวของผู้ประกอบท่องเท่ียว 85 94.44 
ความร่วมมือกับหน่วยงานภาคีภาครัฐและภาคเอกชนเจ้าของและผู้รับผิดชอบ
แหล่งท่องเท่ียว 

85 94.44 

โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถ่ินประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬา
และกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง 

84 
 

93.33 
 

ความร่วมมือกับชุมชนท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียว 80 88.89 



124 
 

ปัจจัยที่สามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวได้ หรือ
สร้างเป็นเส้นทางท่องเที่ยวและโปรแกรมการท่องเที่ยวได้ 

จ านวน ร้อยละ 

ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านหรือสินค้า OTOP ท้องถ่ิน 72 80.00 
ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเท่ียวหลักและท่ีเกี่ยวข้อง 70 77.78 
เส้นทางการคมนาคม 69 76.67 

 
จากตาราง 4.10 พบว่าปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้ 

หรือสร้างเป็นเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมการท่องเท่ียวได้ ล าดับท่ีหนึ่งคือ กิจกรรมท่องเท่ียว
จ านวน 88 คน คิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือ แหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียวจ านวน 87 คนคิดเป็น
ร้อยละ 96.67 สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวของผู้ประกอบท่องเท่ียวจ านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 
94.44 ความร่วมมือกับหน่วยงานภาคีภาครัฐและภาคเอกชนเจ้าของและผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเท่ียวจ านวน 
85 คน คิดเป็นร้อยละ 94.44 โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถ่ินประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขัน
กีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องจ านวน 84 คน คิดเป็น
ร้อยละ 93.33 ความร่วมมือกับชุมชนท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียวจ านวน 80คน คิดเป็นร้อยละ 88.89 
ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านหรือสินค้า OTOP ท้องถ่ินจ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 80.00 ความร่วมมือทางทรัพยากร
ของผู้ประกอบการท่องเท่ียวหลักและท่ีเกี่ยวข้องจ านวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 77.78 เส้นทางการคมนาคม
จ านวน 69 คิดเป็นร้อยละ 76.67 
 

4.2.3 การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
โดยพิจารณาเป็น 3 ประเด็นดังนี้ 

4.2.3.1 ผลการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถสิ่งดึงดูดและเชื่อมโยง
ทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ จากการสนทนากลุ่มพบว่าเม่ือท าการวิเคราะห์
ต าแหน่งทางพื้นท่ีของแหล่งท่องเท่ียว 10 อันดับแรกของจังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์และจังหวัดศรีสะเกษ 
โดยโปรแกรม Google Map ผลการประเมินสามารถแสดงได้ดังประกอบ 4.1 
 
 
 
 
 
 



125 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4.1 การวิเคราะห์ต าแหนง่ทางพื้นที่ของแหล่งทอ่งเที่ยวที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
ได้ 10 ล าดับแรกของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 

จากภาพท่ี 4.1 พบว่าแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ส่วนใหญ่มีการกระจาย
ตัวภายในจังหวัดบุรีรัมย์ มีเพียงสามแหล่งท่ีกระจายตัวไปยังอ าเภอต่าง ๆ คือ เพ ลา เพลินบูติครีสอร์ท
แอนด์แอดเวนเจอร์แคมป์ในอ าเภอคูเมือง  อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งในอ าเภอเฉลิมพระเกียรติ 
ปราสาทเมืองต่ าในอ าเภอประโคนชัย และหากท าการเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังจังหวัดสุรินทร์จะ
พบว่าเส้นทางปราสาทเมืองต่ าไปยังปราสาทตาเหมือนใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 57 นาที  
อีกท้ังยังพบว่าถนนคนเดินเซาะกราวนั้นจะเปิดในวันเสาร์และวันอาทิตย์ในช่วงเย็นซึ่งเหมาะสมท่ีจะ
เป็นแหล่งท่องเท่ียวในเวลาเย็นเม่ือมีการหยุดพักค้างคืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย์  

จังหวัดสุรินทร์มีการกระจายตัวของแหล่งท่องเท่ียวไปยังจุดต่าง ๆ ของตัวจังหวัด และ
ในแต่ละจุดสามารถเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ  เช่น ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม อ าเภอกาบเชิง 
สามารถเชื่อมโยงกับท่องเท่ียวกับประเทศกัมพูชาได้ การเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังจังหวัดศรีสะเกษ 
สามารถท าได้หลายช่องทาง อาทิเช่น เส้นทางจากปราสาทภูมิโปนไปยังด่านชายแดนช่องสะง าใช้เวลา
ในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 44 นาที หรือจากปราสาทปราสาทศรีขรภูมิไปยังวัดสระก าแพง
ใหญ่ใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 38 นาที  แต่ยังมีจุดที่ต้องให้ความส าคัญคือปราสาท
ตาเมือนธมซึ่งอยู่ใกล้เขตชายแดนประเทศกัมพูชามาก ดังนั้นการเท่ียวชมจึงควรอยู่เฉพาะภายในเขต
ปราสาทเท่านั้น ไม่ควรเดินออกไปไกลจากแนวต้นไม้รอบปราสาทเพราะพื้นท่ีนี้ยังไม่ปลอดภัย  
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จังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดท่ีมีการท่องเท่ียวท่ีหลากหลายท้ังในด้านการเรียนรู้ท่ีมี
ความทันสมัย ด้านวัฒนธรรม ด้านโบราณสถาน ด้านธรรมชาติ ด้านการค้าชายแดน และการเชื่อมต่อ
การท่องเท่ียวไปยังประเทศกัมพูชา อีกท้ังพบว่าเส้นทางท่องเท่ียวสามารถเชื่อมโยงได้เป็นวงท่ีสามารถ
กลับมายังจังหวัดสุรินทร์และบุรีรัมย์โดยสามารถออกแบบเส้นทางการท่องเท่ียวท่ีไม่ซ้ าในจุดเดิมได้    

4.2.3.2 ผลการประเมินศักยภาพชนิดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
ทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ จากการสนทนากลุ่มร่วมกับวิเคราะห์ชนิด
ของกิจกรรมควบคู่กับช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมโดยพิจารณาเปรียบเทียบสามจังหวัดแล้ว พบว่าทุก
เดือนจะมีช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวระหว่างจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ  โดยจังหวัดศรีสะเกษมีช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมมากท่ีสุด รองลงมา
คือสุรินทร์และบุรีรัมย์ ส่งผลท าให้สามารถเชื่อมโยงกิจกรรมการท่องเท่ียวระหว่างสามจังหวัดได้ตลอด
ท้ังปี การเปรียบเทียบดังกล่าวแสดงดังตาราง 4.11    

 
ตาราง 4.11 การเปรียบช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมของชนิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดและ
เชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

 

ชนิด
กิจกรรม 

ช่วงระยะเวลา 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1            

2             

3             

4             

5             

6             

7             

8             

9             

10             

 

จังหวัดบุรีรัมย ์

จังหวัดสุรินทร์ 

จังหวัดศรีสะเกษ 

หมายเหตุ ระยะเวลาอ้างอิง

จากก าหนดการจัดงานในปี 

พ.ศ. 2559 
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4.2.3.3 ผลการประเมินคุณภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว จากการสนทนา
กลุ่มพบว่าโดยภาพรวมแล้วพบว่าคุณภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยง
การท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ ในประเด็นการมีขนาดใหญ่กว่าท่ีอื่น การมีชื่อเสียง
และได้รับการยอมรับ และการมีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์ท่ีน่าสนใจนั้นเป็นต้นทุนท่ีแต่ละจังหวัดมีอยู่แล้ว 
แต่ควรมีการแก้ไขปรับปรุงในประเด็น การจัดสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวให้มีความพร้อมในการให้ 
บริการอยู่เสมอโดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีกระจายตัวออกไปนอกเมือง ควรมีการจัดมาตรฐานคุณภาพท่ีพัก 
ร้านอาหาร ร้านขายของท่ีระลึก ห้องน้ า โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ และการให้ความส าคัญในการต้อนรับ
นักท่องเท่ียวเพื่อให้เกิดความประทับใจ เนื่องจากเจ้าหน้าท่ีประจ าจุดท่องเท่ียวต่าง ๆ มีจ านวนน้อยไม่
สามารถให้บริการด้านความรู้ และการต้อนรับนักท่องเท่ียวอย่างท่ัวถึง ดังนั้นควรให้ประชาชนในพื้นท่ี
เข้ามามีส่วนร่วมในการอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว ให้การต้อนรับและอ านวยความสะดวกกับนักท่องเท่ียว 
และควรมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์การด าเนินงานทางการท่องเท่ียวโดยการสร้างเป็นเครือข่ายมากข้ึน
โดยไม่เพียงแต่ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเท่านั้นแต่ควรมีการเชื่อมโยงท้ังต้นน้ า 
กลางน้ า และปลายน้ า นับตั้งแต่การคมนาคมท่ีมีความสะดวกสามารถเดินทางได้หลายวิธีการ การมี
ปูายบอกทางอย่างชัดเจน ท่ีพักและร้านอาหารซึ่งมีจุดขายท่ีแตกต่างกันไปตามกลุ่มลูกค้า การเพิ่มสิ่ง
ดึงดูดทางการท่องเท่ียวไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรมและสิ่งอ านวยความสะดวก ต่าง ๆ ซึ่ง
อาจจะเป็นสถานท่ีท้ังทางธรรมชาติหรือสิ่งท่ีสร้างข้ึนใหม่เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์ท่ีดี 
การมีกิจกรรมเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวในลักษณะต่าง  ๆ และสุดท้ายคือการส่ง
ต่อนักท่องเท่ียวจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง โดยอาจจะท าให้รูปแบบการให้บริการส่งต่อระหว่าง
ผู้ประกอบการ การให้ค าแนะน า หรือตัวแทนจัดการเดินทาง และควรมีการร่วมมือกันระหว่าง
ผู้ประกอบการสามจังหวัดในการท างานเป็นเครือข่ายและพันธมิตรมากข้ึน โดยให้มีขอบเขตความร่วมมือท่ี
กว้างท้ังผู้ประกอบการ องค์การภาครัฐและเอกชน และหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในการท่องเท่ียวท้ังต้นน้ า 
กลางน้ า และปลายน้ า  

 

4.3 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ   

ผู้วิจัยได้ท าการพัฒนาและตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ โดยสามารถแบ่งออกเป็น 3 ข้ันตอนประกอบด้วย (1) การร่าง
ข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ด้วย
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การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วม (2) การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยง
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ และ (3) การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนา
เชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ด้วยการอภิปรายแบบคณะ 

4.3.1 การร่างข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  
และศรีสะเกษ     

จากการประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วมโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์การวิเคราะห์
เชิงกลยุทธ์ เทคนิคการระดมสมอง กับกลุ่มตัวอย่างผู้น าและตัวแทนสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายท่ี
เกี่ยวข้องท้ัง 3 จังหวัดทั้งต้นน้ าและปลายน้ า โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและ
หรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ จังหวัดละ 50 ราย รวมท้ังหมด 150 ราย ผลการวิเคราะห์
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

จุดแข็ง  
S1. การมีแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม โบราณสถานอายรธรรมขอมท่ีส าคัญท่ีสามารถ

เชื่อมโยงในการท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มจังหวัดได้ 
S2. การมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงกีฬา โดยมีสนามฟุตบอลท่ีได้มาตรฐานระดับอาเซียน  สโมสรฟุตบอลท่ี

มีชื่อเสียงระดับประเทศ และ สนามบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต เป็นสนามแข่งรถยนต์
ซุปเปอร์คาร์ ท่ีมีมาตรฐานระดับโลก  

S3. การมีการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวใหม่ ๆ เพื่อรองรับการท่องเท่ียวเชิงกีฬาและนันทนาการ 
มากข้ึน 

S4. การมีความหลากหลายทางเอกลักษณ์วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ได้แก่ ไทยเขมร ไทยลาว 
ไทยกูย ไทยยอ ไทยเยอ เป็นต้น โดยแต่ละชาติพันธุ์จะมีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมเป็นมรดกทางสังคมท่ี
แตกต่างกัน เช่น รูปแบบการด ารงชีวิตการแต่งกายอาหารการกิน เครื่องมือเครื่องใช้ศิลปะดนตรี
ขนบธรรมเนียมประเพณี งานเทศกาลท้องถ่ิน  

S5. การมีจุดเชื่อมต่อไปยังประเทศกัมพูชาได้ถึงสองจุดคือผ่านจุดผ่านแดนถาวรไทย-กัมพูชา
ทางด่านช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ และ ด่านช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ   

S6. การมีความสะดวกในการคมนาคมท้ังทางอากาศและทางบก อีกท้ังสามารถเดินทางเชื่อมต่อ
ระหว่างกลุ่มจังหวัดด้วยทางหลวงแผ่นดิน 
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S7. การมีผลิตภณัฑ์ท่ีเกิดจากภูมิปัญญาทอ้งถ่ินท่ีมีความเป็นเอกลักษณะ อีกทั้งมีผลิตภัณฑ์ 
OTOP ท่ีโดดเด่นและมีคุณภาพดี 

จุดอ่อน 
W1. การมีแหล่งท่องเท่ียวบางแหล่งมีความเสื่อมโทรม และทัศนียภาพโดยรอบยังไม่พร้อมใน

การรองรับนักท่องเท่ียว 
W2. การขาดการสร้างมูลค่าเพิ่มหรือนวัตกรรมให้กับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียวให้มีความโดดเด่น 
W3. การขาดการเชื่อมโยงและการบูรณาการตลาดร่วมกันระหว่างกลุ่มจังหวัด 
W4. การขาดมาตรฐานด้านการท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็นเรื่องท่ีพัก ร้านอาหาร 
W5. การขาดแคลนแรงงานท่ีมีทักษะ ความสามารถท่ีตรงกับความต้องการของสถานประกอบการ

ท่องเท่ียว 
W6. การขาดการบริหารจัดการด้านการเกษตรยังไม่เป็นระบบและไม่ได้ตามเกณฑ์มาตรฐาน

เกษตรปลอดภัย 
W7. การขาดระบบการให้ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ  
โอกาส 
O1. รัฐบาลให้ความส าคัญต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
O2. มีอัตราการขยายตัวเมืองเพื่อรองรับการท่องเท่ียวท่ีเพิ่มมากข้ึน 
O3. มีหลายหน่วยงานให้การสนับสนุนด้านงบประมาณ ความรู้ ในการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์

ชุมชนในพื้นท่ี 
O4. ภาคเอกชนและภาคีเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนให้ความร่วมมือในการพัฒนาการท่องเท่ียว 
O5. การพัฒนาทางเทคโนโลยีมีเพิ่มมาก ท าให้สามารถพัฒนาตลาดออนไลน์ การน าเสนอข้อมูล

ท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพมากข้ึน  
อุปสรรค  
T1. นักท่องเท่ียวมาในบางช่วงเวลา ท าให้ไม่เกิดรายได้ท่ีมีการหมุนเวียนตลอดปีส่งผลต่อ

ผู้ประกอบการท่องเท่ียวท่องถ่ิน 
T2. การลงทุนในธุรกิจรองรับการท่องเท่ียว เช่น แหล่งท่องเท่ียว กิจกรรมทางการท่องเท่ียว 

ยังไม่เพียงพอและเป็นท่ีดึงดูดอย่างมีประสิทธิภาพ 
T3. เกิดปัญหาสภาพแวดล้อมท่ีมีระดับความรุนแรงของปัญหาท่ีเพิ่มข้ึน ท าให้ส่งผลต่อการท่องเท่ียว

โดยตรง 
T4. ฐานะความเป็นอยู่ คุณภาพชีวิตของประชาชนโดยส่วนใหญ่ยังอยู่ในระดับต่ า  
T5. ความสัมพันธ์ระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียด้านการท่องเท่ียว ส่งผลท าให้เกิดการแย่งชิง

นักท่องเท่ียว ทรัพยากรทางการท่องเท่ียว ในรูปแบบต่าง ๆ  
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 จากข้อมูลดังกล่าวท าให้สามารถไปก าหนดกลยุทธ์ใน TOWS Matrix ได้ผลการดังตาราง 4.12 
 
ตาราง 4.12 การก าหนด TOWS Matrix 
 
 จุดแข็ง 

S1. การมีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมฯ  
S2. การมีแหล่งท่องเที่ยวเชิงกีฬาฯ  
S3. การมีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวฯ  
S4. การมีเอกลักษณ์ที่หลากหลายฯ  
S5. การมีจุดเช่ือมต่อไปยังกัมพูชาฯ  
S6. การมีความสะดวกในการคมนาคมฯ  
S7. การมีผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาฯ  

จุดอ่อน 
W1. ความเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเที่ยวฯ   
W2. การขาดการสร้างมูลค่าเพ่ิมฯ  
W3. การขาดการเช่ือมโยงฯ  
W4. การขาดมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวฯ  
W5. การขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะฯ  
W6. การขาดการบริหารจัดการฯ 
W7. การขาดระบบการให้ข้อมูลฯ  

โอกาส 
O1. รัฐบาลให้ความส าคัญฯ  
O2. มีอัตราการขยายตัวเมืองฯ 
O3. มีหลายหน่วยงานให้การสนับสนุนฯ 
O4. ความร่วมมือระหว่างหน่วยงานฯ 
O5. การพัฒนาทางเทคโนโลยีฯ  

 
1. การส ร้างค วามสมดุลให้กับกา ร
ท่องเที่ยวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม 
(S1,S2S3S4S5T1) 

 
2 การเช่ือมโยงการท่องเที่ยว และการ
ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างกลุ่มจังหวัด 
(S6S7W1W2 W3W6W7O1 O2 O3 O4 O5 
T2T4) 

อุปสรรค 
T1. นักท่องเที่ยวมาในบางช่วงเวลาฯ   
T2. การลงทุนในธุรกิจรองรับการฯ 
T3. สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยวฯ 
T4. ฐานะความเป็นอยู่ฯ   
T5. การขาดแคลนน้ า ฯ  

 
3. การสร้างมาตรฐานการบริการทางการ
ท่องเที่ยว 
(S4S5W4W5 O4O5T3T5) 

 

 
 ผลจากการก าหนด  TOWS Matrix ท าให้สามารถพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนา
เชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ 

วิสัยทัศน์ : “การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ หลากหลายวิถีวัฒนธรรม กีฬา และนันทนาการ 
ได้มาตรฐานระดับสากล”  
          ภารกิจ 
 1. การพัฒนาการตลาดเฉพาะกลุ่มเพื่อดึงดูดการเดินทางท่องเท่ียว 
 2. การส่งเสริมเอกลักษณ์ของท้องถ่ินด้วยการอนุรักษ์ และเผยแพร่ ผสมผสานการเรียนรู้ 
 3. การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว บุคลากรทางการท่องเท่ียวให้คุณภาพ มาตรฐาน 
 4. การส่งเสริมการท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มจังหวัดโดยส่งเสริมความร่วมมือกับผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง 
 5. การส่งเสริมก ากับดูแลการพัฒนาเเละบริหารจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีประสิทธิภาพ  
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 เป้าประสงค์ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
 1. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถรองรับนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่ม 
 2. การพัฒนาการท่องเท่ียวมีความโดดเด่น 
 3. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียว 

4. การกระจายรายได้และผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวสู่ทุกพื้นท่ีและทุกภาคส่วน 
 5. การเป็นแหล่งท่องเท่ียว สถานประกอบการด้านการท่องเท่ียวท่ีได้รับมาตรฐานตามก าหนด 

ตัวชี้วัดระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
1. รายได้จากนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มเพิ่มสูงข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

2. อัตราการขยายตัวของรายได้จากการท่องเท่ียวรวมเพิ่มสูงข้ึนอย่างอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

3. อันดับความสามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวเพิ่มสูงข้ึน 

4. จ านวนแหล่งท่องเท่ียวและสถานประกอบการด้านการท่องเท่ียว ได้รับเครื่องหมายรับรอง
อย่างน้อย 10 แหล่ง/สถานประกอบการ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม  

โดยการเนน้การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ ประกอบด้วย 3 ข้อเสนอ
เชิงนโยบายหลัก คือ 

1.1 กลุ่มท่องเที่ยววถิีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย ประกอบด้วย 
2 แนวทางย่อย คือ  

1.1.1 การบูรณาการความร่วมมือเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมท่องเท่ียว     
ศรีบุรินทร์ เพื่อกระตุ้นและสร้างแผนความร่วมมือกับผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและ
เกี่ยวข้องตามโปรแกรมและกิจกรรมในเส้นทางท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ เช่น เส้นทางท่องเท่ียววัฒนธรรม
และกีฬาศรีบุรินทร์ เส้นทางอารยธรรมศรีบุรินทร์ เส้นทางสายไหมศรีบุรินทร์ เส้นทาง 2 ช่องท่อง
อารยธรรมไทย-กัมพูชา เส้นทางวิถีสายสัมพันธ์ไทย-กัมพูชา เส้นทางท่องเท่ียวปราสาทศรีบุรินทร์ 
เส้นทางมหกรรมเมืองกีฬาโลก เส้นทางวิถีเมืองช้างโลก เส้นทางมหกรรมอาหารศรีบุรินทร์ เป็นต้น 
ด้วยโครงการส ารวจและรับรองคุณภาพเส้นทางท่องเท่ียวคุณภาพด้วยรูปแบบคาราวานรถยนต์ จาก
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ เพื่อน าเสนอและประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดน าร่องต่อไป โดย
สร้างความร่วมมือทางด้านการประชาสัมพันธ์ผ่านหน่วยงานท่องเท่ียวในพื้นท่ี 

1.1.2 การจัดกิจกรรมเทศกาลและงานประเพณีเชื่อมโยงกันกลุ่มจังหวัดศรีบุรินทร์
ต่อเนื่อง โดยมีการส่งเสริมและหรือการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวของหน่วยงานภาคีเครือข่าย การท่องเท่ียว
ตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียว (ฮีต 12 ครอง 14) ของกลุ่มจังหวัดต่อเนื่องกันตลอดปี  
เพื่อกระตุ้นให้เกิดการสร้างกิจกรรมดึงดูดนักท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง โดยด าเนินการตามช่วงงาน
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เทศกาล ประเพณีของแต่ละจังหวัดและท้ัง 3 จังหวัด โดยการผสมผสานหรือสลับแผนและโครงการ
ตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียวของแต่ละจังหวัดเป็นหลักเกณฑ์ ซึ่งจะสามารถสร้าง
กระแสการท่องเท่ียวได้ต่อเนื่องทุกเดือนและตลอดปี  

1.2 กลุ่มท่องเที่ยวและการแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้
ร่วมสมัย ด้วยการสร้างและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาให้มีความหลากหลายและกิจกรรมทาง
กายภาพท่ีเล่นเพื่อความเพลิดเพลินด้วยการกีฬาและนันทนาการ โดยจัดกิจกรรมหรือสินค้าและ
บริการตอบสนองรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมาย ( Lifestyle of Target 
Group Tourism) ได้แก่ กลุ่มนักแข่งกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวชมและเชียร์กีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียว
กิจกรรมทางกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวกีฬาผจญภัย  โดยเริ่มต้นจากแหล่งท่องเท่ียวกีฬาหลัก เช่น สนาม 
ไอ-โมบาย สเตเดียม สนามช้างอินเตอร์ เนชั่นแนล เซอร์กิต ด้วยกิจกรรมการแข่งขันฟุตบอล การแข่ง
รถระดับชาติและนานาชาติ จากนั้นท าการเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเท่ียวทางด้านสุขภาพท้ังแบบ
มาตรฐานสากลแพทย์ปัจจุบัน (วิทยาศาสตร์การกีฬาและสุขภาพ) และแบบแพทย์แผนไทยหรือแพทย์
ทางเลือก (แผนโบราณพื้นบ้าน) เช่น การผ่อนคลายหลังจากแข่งและชมกีฬาด้วยการนวดแผนไทย 
นวดบ าบัด การนวดน้ ามันมะพร้าว การนวดลูกประคบสมุนไพร อบสมุนไพร ทานอาหารสุขภาพพื้นบ้าน 
นอนพักบ้านดิน เป็นต้น 

1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ 
ด้วยการส่งเสริมโครงการฟื้นฟูอนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและกีฬาอีสานใต้ โดยการสนับสนุน
การจัดโครงการฟื้นฟู อนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและกีฬาอีสานใต้ หรือศรีบุรินทร์ โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อให้เยาวชน นักเรียน และนักศึกษา รวมท้ังประชาชนท่ัวไปเกิดการเรียนรู้ ฟื้นฟู อนุรักษ์ 
สืบสาน และพัฒนาวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินอีสานใต้ให้คงอยู่ต่อไป ด้วยการคัดเลือก
กิจกรรมกีฬาและการละเล่นพื้นบ้านในแต่ละจังหวัดโดยแบ่งตามชาติพันธุ์ หรือเอกลักษณ์จังหวัด          

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเชื่อมโยงการท่องเที่ยว และการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างกลุ่มจังหวัด 

โดยการเน้นการเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 

ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 

2.1 การพัฒนาแหล่งและสถานที่ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อย คือ 
2.1.1 การก าหนดวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬา

ระดับกลุ่มจังหวัด โดยสร้างวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์การพัฒนาของกลุ่มจังหวัดที่มีทิศทางน าไปสู่การ
เป็นการท่องเท่ียวเชิงกีฬาและนันทนาการท่ีเป็นเลิศ หรือการสร้างเมืองแห่งกีฬา ( Sport City) โดยมี
การลงทุนพัฒนาระดับโครงสร้างพื้นฐาน สาธารณูปโภค การพัฒนามาตรฐานอุตสาหกรรมท่องเท่ียว
เชิงกีฬา การส่งเสริมกิจกรรมทางการกีฬาและการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง การสร้างสื่อประชาสัมพันธ์
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และช่องทางการตลาดบนฐานการตลาดออนไลน์ (Digital Marketing) การพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์การ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬา เป็นต้น 

2.1.2 การพัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาและวัฒนธรรม โดยการกระตุ้น
การลงทุนจากท้ังภาครัฐและภาคเอกชนเพื่อการพัฒนาและสร้างแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาท่ีมีศักยภาพ
ดึงดูดทางการท่องเท่ียวสูงของกลุ่มนักท่องเท่ียวต่างชาติหรือนักท่องเท่ียวคุณภาพได้ ไม่ว่าจะเป็นด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ ความอลังการ ความเป็นมาตรฐานท่ียอมรับในระดับโลก ความมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
ความประณีตเฉพาะ ความรวดเร็ว การเป็นผู้น าสินค้าและบริการใหม่ หรือความครบถ้วนทาง
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว   

2.2 กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
2.2.1 การส่งเสริมศักยภาพเพื่อยกระดับอันดับผลการแข่งขันระดับคุณภาพ 

ด้วยการชนะผลการแข่งขันและได้ครองถ้วยแชมป์การแข่งขันทุกระดับ หรือมีสถิติการแข่งขันท่ีมี
ยอมรับระดับชาติและนานาชาติ  

2.2.2 การจัดกิจกรรมระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ี การส่งเสริมการจัดกิจกรรม
ทางการท่องเท่ียวระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ีจังหวัดเพื่อเป็นการกระตุ้นและดึงดูดนักท่องเท่ียว
ท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติได้ตัดสินใจเลือกเข้ามาใช้บริการทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีมากข้ึน เช่น 
การประกวดวงโยธวาทิตโลก การแข่งขันซุปเปอร์ GT ระดับโลก  มหกรรมงานเลี้ยงช้างโลก งานแสดงช้าง
ระดับโลก โดยการจัดกิจกรรมขนาดใหญ่ดังกล่าวจะส่งผลต่อการกระตุ้นทางเศรษฐกิจและการสร้างโอกาส
ทางการตลาดให้แก่กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวในพื้นท่ีและสามารถสร้างเส้นทางและ
โปรแกรมการท่องเท่ียวต่อเนื่องจากการเข้ามาท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าวกับแหล่งท่องเท่ียว
และสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ได้เพิ่มเติมในช่วงเวลาก่อนและหลังการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียว
ดังกล่าว 

2.3 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยว 
การบูรณาการและเชื่อมโยงการตลาดร่วมกัน โดยมีการรวมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเพื่อ
การสร้างเอกลักษณ์และแนวทางการท่องเท่ียวเฉพาะของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
หรือการท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ โดยการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดภายในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ฯ หรือระหว่างจังหวัด การส่งเสริมการตลาดระหว่างกลุ่ม ด้วยการจัดโครงการสร้างความร่วมมือ
ระหว่างคลัสเตอร์การท่องเท่ียว เช่น การเชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์การท่องเท่ียว
จังหวัดนครพนมและประเทศลาว การเชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์การท่องเท่ี ยวล าปาง 
เป็นต้น 

2.4 ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก ผู้สนับสนุนและผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้อง ด้วยการบูรณาการและเชื่อมโยงความร่วมมือระหว่างสมาชิกในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
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การท่องเท่ียวฯ การก าหนดแนวปฏิบัติและมาตรฐานการแบ่งปันทรัพยากรและความร่วมทางการค้าระหว่าง
สมาชิกเครือข่ายเพื่อสร้างขีดความสามารถและศักยภาพทางการบริการเพิ่มข้ึน อาทิ การวางมาตรฐานราคาและ
ส่วนลดพิเศษทางธุรกิจแก่ธุรกิจเพื่อนสมาชิกร่วมกัน การเชื่อมโยงโปรแกรมท่องเท่ียวกับกลุ่มเพื่อน
สมาชิกโรงแรมท่ีพักและร้านอาหาร การฝึกอบรมพัฒนาบุคลากรร่ วมกันระหว่างกลุ่มประเภทธุรกิจ
เดียวกัน การเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวกับเพื่อนสมาชิกกลุ่มชุมชนในพื้นท่ี การได้รับสิทธิการเข้า
ร่วมโครงการสนับสนุนและพัฒนาทางการตลาดจากหน่วยงานภาคีเครือข่ายทางการท่องเท่ียว เป็นต้น 
          ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว 
 โดยเน้นการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 

3.1 การจัดการสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อย คือ 
3.1.1 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวระดับศรีบุรินทร์ 

โดยก าหนดทิศทางการท่องเท่ียวเสริมจากธุรกิจหลัก ด้วยการวางทิศทางการท่องเท่ียวของกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ คือ โดยสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ท่ีมีศั กยภาพ 
และหน่วยงานภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องในพื้นท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ร่วมกันสร้าง
มาตรฐานการให้บริการการท่องเท่ียว การเป็นเจ้าบ้านท่ีดี การสร้างเพิ่มมูลค่าและคุณค่าสินค้าและ
บริการให้มีคุณภาพ เป็นต้น 

3.1.2 การพัฒนามาตรฐานการบริการการท่องเท่ียวกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
สู่อาเซียน สอดคล้องกับการส่งเสริมและพัฒนาตามโครงการจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยกิจกรรมพัฒนา
ศักยภาพบุคลากรด้านทักษะภาษาอังกฤษและประเทศเพื่อนบ้าน (กัมพูชา) ควรส่งเสริมและพัฒนา
มาตรฐานโดยเฉพาะกลุ่มบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ในระดับมาตรฐานอาเซียน เพื่อให้สอดรับกับ
ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวด้านอาเซียนของประเทศไทย และสามารถขยายการบริการทางการน าเท่ียว
ในกลุ่มประเทศอาเซียนได้มากข้ึน 

3.1.3 การพัฒนามาตรฐานร้านอาหารปลอดภัย ปัจจุบันมีการออกกฎหมาย
และคุ้มครองทรัพย์สินและสิทธิประโยชน์ของผู้บริโภคมากข้ึน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ โดยเฉพาะผู้ประกอบการหรือผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับด้านอาหารท่ีให้บริการแก่นักท่องเท่ียว
ควรจะมีการส่งเสริมและการจัดการควบคุมเพื่อให้ผู้ประกอบการหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ได้รับการรับรองมาตรฐานด้านร้านอาหารปลอดภัยส าหรับ
นักท่องเท่ียว อีกท้ังเพื่อเป็นการสร้างความรู้สึกไว้วางใจในการรับบริการแก่นักท่องเท่ียวได้มากข้ึน 

3.1.4 การพัฒนามาตรฐานครัวไทยสู่ครัวโลก ยุทธศาสตร์การพัฒนาของประเทศท่ี
ส าคัญวาระหนึ่งคือ การพัฒนาครัวไทยสู่ครัวโลก ซึ่งกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการส่งเสริม
และการพัฒนาผู้ประกอบการสมาชิกพัฒนาสินค้าและบริการด้านอาหารไทยให้ได้มาตรฐานและมี
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ความคิดสร้างสรรค์น าภูมิปัญญาด้านอาหารของไทยประยุกต์ให้มีมาตรฐานด้านรสชาติและการใช้
วัตถุดิบท่ีประยุกต์ได้ให้เข้ากับนักท่องเท่ียวต่างชาติที่สามารถรับประทานได้ หรือให้พัฒนาสูตรให้เป็น
สากลมากข้ึน 

3.2 การต้อนรับและการบริการของบุคลากร การพัฒนามาตรฐานการบริการ โดยการพัฒนา
สินค้าและบริการควรต้องค านึงถึงมาตรฐานคุณภาพด้านการบริการเป็นหลักแก่สมาชิกกลุ่มเครือข่ าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีจะบ่งบอกถึงการบริการท่ีจะต้อง
สร้างความประทับใจนอกจากการเรียนรู้และสัมผัสภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชุมชน ตลอดจนท้ัง
การท่องเท่ียวด้านกีฬาและนันทนาการก็เช่นเดียวกัน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
ควรท่ีจะสร้างความร่วมมือและเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวร่วมกัน ควรมีมาตรฐาน
การบริการเดียวกัน เพื่อสร้างเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของกลุ่มการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการของกลุ่มจังหวัด 

3.3 ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ  
3.3.1 การพัฒนามาตรฐานการบริษัทน าเท่ียวและมัคคุ เทศก์ตีทะเบียน ดวยพระราช 

บัญญัติธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2551 มีความมุ่งเน้นท่ีจะใหความคุมครองนักทองเท่ียวไม่ให
ถูกเอารัดเอาเปรียบและสามารถเลือกใชบริการจากผูประกอบการธุรกิจท่ีมีมาตรฐาน ดังนั้นกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการก าหนดมาตรฐานของบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์สมาชิกให้ปฏิบัติ
ตามมาตรฐานกลางอย่างเคร่งครัด หรือส่งเสริมให้สมาชิกกลุ่มพัฒนาให้ได้การรับรองมาตรฐานระดับ
คุณภาพขององคกรธุรกิจน าเท่ียว และมีบัตรมัคคุเทศก์เพื่อจะได้สร้างความน่าเชื่อถือแก่นักท่องเท่ียว
ได้มากข้ึน 

3.3.2 การพัฒนามาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาสมาชิกโดยเฉพาะกลุ่มประเภทโรงแรมและท่ีพักมีการสร้าง
มาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว ตามแนวทางของการส่งเสริมและพัฒนาของกรมส่งเสริม
สิ่งแวดล้อม หรือเพื่อสร้างการยอมรับในมาตรฐานและการให้บริการเฉพาะท่ีมีเอกลักษณ์การส่งเสริม
และรักษาสิ่งแวดล้อมตามแนวโน้มของพฤติกรรมนักท่องเท่ียวยุคใหม่ท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 
       3.4 ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย 3 แนวทางย่อยคือ  

3.4.1 การพัฒนานามาตรฐานราคาสินค้าและบริการท่ีเป็นธรรม โดยสมาชิก
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ จะต้องร่วมกันสร้างมาตรฐานด้านราคาสินค้าและบริการให้มี
ทิศทางเดียวกัน และมีการจัดการควบคุมราคาสินค้าและบริการให้เหมาะสม เช่น ค่าท่ีพักโรงแรมท่ีมี
เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพและราคาเดียวกัน ราคาโปรแกรมการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกันมีการก าหนด
ชุดราคาเดียวกัน ราคาค่าบริการขนส่งโดยสารมีเกณฑ์มาตรฐานเดียวกัน เป็นต้น ซึ่งสมาชิกกลุ่มควร
จะมีการก าหนดเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกัน 



136 
 

3.4.2 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการบนฐานสังคมและการเป็นเจ้าบ้าน
ท่ีดี โดยยุทธศาสตร์จังหวัดท่ีก าหนดดัชนีชี้วัดด้านสังคมไว้ควบคู่กับด้านเ ศรษฐกิจ ดังนั้นทางกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันใน
การให้บริการทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความส าคัญด้านสังคมและการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี เพื่อให้เกิดความ
ประทับใจในการให้บริการและสร้างความรู้สึกปลอดภัยแก่นักท่องเท่ียวได้ 

3.4.3 การพัฒนามาตรฐานสิ่งแวดล้อมย่ังยืน การสร้างมาตรฐานท่ีส าคัญอีก
ประการท่ีเป็นตัวชี้วัดความย่ังยืนคือด้านสิ่งแวดล้อม ดังนั้น การพัฒนามาตรฐานการท่องเท่ียวเชิงการอนุรักษ์ 
และรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว หรือการพัฒนาธุรกิจทางการท่องเท่ียวทุกประเภทควรให้
ความส าคัญต่อการสร้างและจัดการระบบสิ่งแวดล้อมท่ีดี และสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
ควรมีการก าหนดแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันในการให้บริการทางการท่องเท่ียว
ท่ีเน้นความส าคัญด้านสิ่งแวดล้อมร่วมกัน 

จากมติที่ประชุมได้มีการวิเคราะห์ศักยภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวของ
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษท่ีสามารถสร้างเส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวประเภทกลุ่ม
ท่องเท่ียวเฉพาะ โดยเรียงตามล าดับความเป็นไปได้ของเส้นทางตามมติที่ประชุม ดังนี้ 

 1. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรม
อีสานร่วมสมัย ได้แก่ การแข่งขันฟุตบอล การแข่งรถ ป้ันจักยานพิชิตผามออีแดง คาราวานแฟมิลีเดย์ 
การแข่งแรลลี่ เป็นต้น 

 2. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวประวัติศาสตร์อารยธรรมขอม ได้แก่ งานประเพณี ข้ึน
เขาพนมรุ้ง งานประเพณีกวนข้าวทิพย์ภูเขาไฟกระโดง งานประเพณีปราสาทเมืองต่ า งานประเพณีปราสาท
ภูมิโปน งานประเพณีปราสาทศรีขภูมิ งานประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ งานประเพณีเขาพระวิหาร 
เป็นต้น 

 3. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียววิถีวัฒนธรรมแบบอนุรักษ์และร่วมสมัย ได้แก่ วิ ถี
ชาวกูยคนเลี้ยงช้าง วิถีชาวขแมร์หรือชาวเขมร การท่องเท่ียววิธีชาวเยอ เป็นต้น 

 4. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอีสาน
ร่วมสมัย ได้แก่ ประเพณีแข่งว่าวอีสาน ประเพณีการแข่งเรือ การแข่งควาย เป็นต้น 

 5. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวเชิงภูมิปัญญาหัตถกรรมสิ่งทอผืนบ้าน ได้แก่ 
เส้นทางสายไหม เส้นทางเรียนรู้การจักสาน การท่องเท่ียวประเพณีเครื่องป่ันดินเผาโบราณ เป็นต้น 

 6. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ ได้แก่ งานช้างสุรินทร์ ชมการแสดง
สร้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชสาร ศึกษาเส้นทางภูเขาไฟโบราณ ชมธรรมชาติละเลิงร้อยรูปุาดงใหญ่ เป็นต้น 

 7. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวเชิงพุทธ ได้แก่ เส้นทาง 9 วัด กราบไหว้ศาลหลักเมือง 
เส้นทางบุญผ้าปุาสามัคคี เป็นต้น 
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 8. เส้นทางและโปรแกรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร ได้แก่ เรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 
ชมชิมช็อปสวนผลไม้ เป็นต้น 

4.3.2 การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ 
 จากมติท่ีประชุมได้มีการวิเคราะห์ศักยภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเ ท่ียวของ
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษท่ีสามารถสร้างเส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวประเภทกลุ่ม
ท่องเท่ียวเฉพาะ ท่ีประชุมมีมติให้ทดลองสร้างเส้นทางความร่วมมือและเชื่อมโยงทางด้านเส้นทาง
ท่องเท่ียวด้วย “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์ ” โปรแกรม 3 วัน 2 คืน โดย
รายละเอียดเส้นทางการเดินทางมีรายละเอียดดังนี้ 

โครงการน าร่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินคา้และบริการทางการทอ่งเทีย่วเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการเฉพาะอย่างร่วมสมัยกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์” โปรแกรม 3 วัน 2 คืน 

 
วันแรก จังหวัดบุรีรัมย์ เส้นทาง “เมืองปราสาท 2 ยุค คือ ปราสาทหินพนมรุ้ง & สนามไอโมบายสเตเดียม” 
06.00 น. พบกันท่ีจุดนัดพบบริเวณ โดมสวนรมย์บุรี สวนสาธารณะรมย์เทศบาลเมืองบุรีรัมย์  
  จังหวัดบุรีรัมย์ 
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ณ (สมาชิกร้านอาหารจังหวัดบุรีรัมย์) 
08.00 น. ออกเดินทางไป อ.ประโคนชัย 
09.15 น. ชม “ปราสาทเมืองต่ า” เป็นปราสาทขอมท่ีมีสถาปัตยกรรมสวยงาม มีลักษณะของ

ศิลปะขอมแบบบาปวน อยู่ในราว พ.ศ. 1550-1624 และมีลักษณะของศิลปะขอม
แบบคลัง พ.ศ. 1508-1555 ปะปนอยู่ด้วย ภาพสลักส่วนใหญ่เป็นภาพเทพในศาสนา
ฮินดู จึงกล่าวได้ว่า ปราสาทแห่งนี้สร้างข้ึนในพุทธศตวรรษท่ี 15 -17 เพื่อใช้เป็น   
ศาสนสถาน ตัวปราสาทประกอบด้วยสิ่งก่อสร้างหลัก คือ ปรางค์อิฐ 5 องค์ สร้างอยู่
บนฐานเดียวกัน ก่อด้วยศิลาแลงองค์ปรางค์ท้ัง 5 ตั้งเรียงกันเป็น 2 แถว แถวหน้า 3 
องค์แถวหลัง 2 องค์ ปรางค์ประธานซึ่งมีขนาดใหญ่ท่ีสุด ตั้งอยู่ตรงกลางแถวหน้า 
ปัจจุบันคงเหลืออยู่เพียงส่วนฐาน องค์อื่นท่ีเหลืออยู่ก็มีสภาพท่ีไม่สมบรูณ์ ปรางค์ทุก
องค์มีประตูเข้าสู่ภายในปรางค์ได้ด้านเดียว คือ ด้านทิศตะวันออก ด้านอื่นท าเป็น
ประตูหลอกแต่ปรางค์ประธานมีมุขหน้าอีกชั้นหนึ่ง 

10.00 น. ออกเดินทางไป อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง อ.เฉลิมพระเกียรติ  
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10.15 น. ชมความงดงามของสุดยอดปราสาทหินของประเทศไทย ณ “ปราสาทหินพนมรุ้ง” 
โบราณสถานตั้งอยู่บนยอดภูเขาไฟท่ีดับสนิทแล้ว สูงประมาณ 200 เมตร ปราสาทหินพนม
รุ้ง เป็นเทวสถานในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย มีการบูรณะก่อสร้างต่อเนื่องกันมาหลาย
สมัยตั้งแต่พุทธศตวรรษท่ี 15 ถึงพุทธศตวรรษท่ี 17 และในพุทธศตวรรษท่ี 18 พระเจ้า
ชัยวรมันท่ี 7 แห่ง อาณาจักรขอมได้มานับถือพุทธศาสนาลัทธิมหายาน เทวสถานแห่งนี้จึง
ได้รับการดัดแปลงเป็นศาสนสถานในพุทธศาสนาในช่วงนั้น ตัวปราสาทหันหน้าไปทางทิศ
ตะวันออก ประกอบด้วยอาคารและสิ่งก่อสร้างต่าง ๆ  ท่ีตั้งเรียงราย ข้ึนไปจากเชิงเขาทาง
ข้ึนจนถึงปรางค์ประธานบนยอด อันเปรียบเสมือนวิมานท่ีประทับของของพระศิวะ บันได
ทางข้ึนช่วงแรกท าเป็นตระพัง (สระน้ า) สามชั้นผ่านข้ึนมาสู่พลับพลาชั้นแรก จากนั้นเป็น
ทางเดินซึ่งมีเสานางเรียงปักอยู่ท่ีขอบทางท้ังสองข้างเป็นระยะ ๆ  ทอดไปสู่สะพานนาคราช 
ซึ่งเปรียบเสมือนจุดเชื่อมต่อระหว่างดินแดนแห่งมนุษย์และสวรรค์ ด้านข้างของทางเดิน
ทิศเหนือมีพลับพลาสร้างด้วยศิลาแลง 1 หลัง เรียกกันว่า โรงช้างเผือก สุดสะพานนาคราช
เป็นบันไดทางข้ึนสู่ปราสาท ซึ่งท าเป็นชานพักเป็นระยะ ๆ รวม 5 ชั้น สุดบันไดเป็นชาน         
ชลากว้าง ซึ่งมีทางน าไปสู่สะพานนาคราชหน้าประตูกลางของระเบียงคด อันเป็นเส้นทาง
หลักท่ีจะผ่านเข้าสู่ลานชั้นในของปราสาท จากประตูนี้ยังมีสะพานนาคราชรับอยู่อีก
ช่วงหนึ่งก่อนถึงปรางค์ประธาน ซึ่งตั้งอยู่ตรงศูนย์กลางของลานปราสาทชั้นใน มีแผนผัง
เป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสย่อมุมมณฑป คือ ห้องโถงรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า เชื่อมอยู่ทางด้านหน้าท่ี
ส่วนประกอบของปรางค์ประธาน ตั้งแต่ฐานผนังด้านบนและด้านล่าง เสากรอบประตู เสา
ติดผนัง ทับหลัง หน้าบัน ซุ้มชั้นต่าง ๆ ตลอดจนกลีบขนุนปรางค์ ล้วนสลักลวดลาย
ประดับท้ังลวดลายดอกไม้ ใบไม้ ภาพฤาษี เทพประจ าทิศ ศิวนาฏราชท่ีทับหลังและ              
หน้าบันด้านหน้าปรางค์ประธาน  

11.15 น. ออกเดินทางกลับเข้าสู่ตัวเมืองบุรีรัมย์ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ ร้านอาหาร (สมาชิกกลุ่มร้านอาหารจังหวัดบุรีรัมย์) 
13.00 น. ออกเดินทางไป อ.คูเมือง จ.บุรีรัมย์ 
13.30 น. เรียนรู้และเท่ียวชม “เพ ลา เพลิน บูติค รีสอร์ท แอนด์ แอดเวนเจอร์ แคมป์ (PLAY LA  

PLOEN : Boutique Resort & Adventure Camp)” เป็นแหล่งท่องเท่ียวและ
แหล่งเรียนรู้ ภายในแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกได้แก่ เพ ลา เพลิน บูติค รีสอร์ท 
ประกอบด้วยนิทรรศการกาลครั้งหนึ่งแกลอรี่ Kid Zone เน้นการเล่นท่ีเสริมทักษะ
การเรียนรู้ และกิจกรรมแอดเวนเจอร์  เช่น การโรยตัวข้ามน้ าจากหอไอเฟล ปีน
ก าแพงเมืองจีน ไต่สะพานเชือกทาวเวอร์บริดจ์ และการขับรถ ATV ส่วนท่ี 2 
อุทยานไม้ดอกเพ ลา เพลิน มีพันธุ์ไม้หลากหลายสายพันธุ์ท่ีจัดแสดงภายในโรงเรือน
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ท้ัง 7 หลัง เช่น พรรณไม้ตามฤดูกาล (ดอกกระเจียว ดอกไฮเดรนเยียร์) การจัดแสดง
พันธุ์เฟิน ภายใต้คอนเซ็ปต์ปุา  ดึกด าบรรพ์ สับปะรดสีและพืชกินแมลง สีสันแห่ง
ธรรมชาติ การจัดแสดงกล้วยไม้ภายใต้คอนเซ็ปต์ กินรี พืชทะเลทราย และการจัด
แสดงดอกหน้าวัวภายใต้คอนเซ็ปต์ ศิลปะอีสานใต้ 

15.00 น. ออกเดินทางกลับเข้าสู่ตัวเมืองบุรีรัมย์ 
15.30 น. ชม “บุรีรัมย์ อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต  (Buriram International Circuit : 

BRIC) หรือ ช้าง อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต เป็นสนามแข่งขันรถซูเปอร์ จีที ออกแบบ
เพื่อรองรับมาตรฐานระดับเอฟไอเอ คลาส 2 (FIA Category 2) จากสมาพันธ์ยานยนต์
นานาชาติหรือเอฟไอเอ  ซึ่งมาตรฐานนี้จะท าให้สนามสามารถรองรับการแข่งขันระดับ 
F3, GT1, GT2 และ GT3 ได้และ “สนามฟุตบอล ไอ-โมบาย สเตเดียม” หรือชื่ออย่างเป็น
ทางการว่า ธันเดอร์ คาสเซิล  สเตเดียม (New i-Mobile Stadium, Thunder Castle 
Stadium, Buriram Stadium) เป็นสนามกีฬาท่ีสร้างข้ึนเพื่อใช้เป็นสนามเหย้าของ
สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ตั้งอยู่ท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ สนามแห่งนี้มีความจุ 24,000 ท่ี
นั่ง โครงสร้างประกอบด้วยเหล็กและไฟเบอร์ ซึ่งสร้างด้วยงบประมาณกว่า 500 ล้าน
บาท จัดเป็นสนามฟุตบอลท่ีได้มาตรฐานแห่งแรก แห่งเดียวในประเทศไทยท่ีไม่มีลู่วิ่ง
คั่นสนาม พร้อมท้ังผ่านมาตรฐานระดับเวิลด์คลาสจากฟีฟุา , เอเอฟซี, เอเอฟเอฟ 
และยังผ่านมาตรฐานระดับเอคลาสสเตเดียมจากเอเอฟซี  ซึ่งเป็นสนามฟุตบอลท่ีสวย
ท่ีสุดในประเทศไทย ได้มาตรฐานโลกพร้อมถ่ายภาพเป็นท่ีระลึก  

16.30 น. ออกเดินทางกลับเข้าสู่ตัวเมืองบุรีรัมย์ 
16.45 น. ชม “วนอุทยานเขากระโดง” เป็นท่ีตั้งของภูเขาไฟ ซึ่งมองเห็นปากปล่องภูเขาไฟได้

ชัดเจน มีลักษณะเป็นแอ่งน้ าขังตลอดปี ยอดเขาสูง 265 เมตร จากระดับน้ าทะเล มี
“พระสุภัทรบพิตร”พระพุทธรูปคู่เมืองบุรีรัมย์ประดิษฐานภายในวนอุทยานฯ ยังมี
ปราสาทหินเขากระโดง ซึ่งเดิมเป็นปราสาทหินทรายก่อบนฐานศิลาแลงสี่เหลี่ยมขนาด 
4x4 เมตร ตัวปราสาทปรักหักพัง จึงได้สร้างมณฑปครอบไว้เป็นท่ีประดิษฐานพระพทุธ
บาทจ าลอง และยังมีพันธุ์ไม้พื้นเมืองน่าศึกษาหลายชนิด  

17.00 น. ทางเลือกที่ 1 (วันจันทร์-ศุกร์) ชมและช็อปตลาดนัดชุมชน “Lively Market”  
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  ทางเลือกที่ 2 (เฉพาะวันเสาร์-อาทิตย์) ชมและช็อปตลาดนัดชุมชน “ถนนคนเดิน       
เซราะกราว วอล์คกิ้ง สตรีท จังหวัดบุรีรัมย์” เป็นตลาดสินค้าหลากหลายประเภท ท้ัง
เสื้อผ้า โอท็อป อาหารคาวหวาน ผักผลไม้จากกลุ่มตลาดนัดสีเขียว สินค้าหัตถกรรม
จากชุมชนต่าง ๆ จากหลายอ าเภอ ผ้าไหมผืนงาม ภาพถ่ายเมืองบุรีรัมย์ท้ังเก่าและ
ใหม่ ฯลฯ ตอบสนองตอบความต้องการของคนทุกกลุ่มทุกวัย นอกจากนั้นยัง มี
การละเล่น การแสดงดนตรี ศิลปวัฒนธรรม ผลัดเปลี่ยนกันมาขับกล่อมให้คนท่ีมา
เดินซื้อของได้ฟังกัน  

18.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ ร้านอาหาร (สมาชิกกลุ่มร้านอาหารจังหวัดบุรีรัมย์) 
พร้อมมีกิจกรรมการชมการแสดงศิลปะการแสดงพื้นบ้าน  

19.30 น.  เข้าที่พัก ณ โรงแรมที่พัก (สมาชิกกลุ่มโรงแรมท่ีพักจังหวัดบุรีรัมย์) และพักผ่อนตาม
อัธยาศัย  

วันที่ 2  จังหวัดสุรินทร์ เส้นทาง “วิถีคนและช้างสุรินทร์ออกสู่ตลาดชายแดนไทยกัมพูชา” 
08.00 น. ออกเดินทางไป หมู่บ้านช้างตากลาง อ.ท่าตูม จ.สุรินทร์ 
09.15 น. สัมผัส “วิถีชีวิตคนกับช้าง” ร่วมพิธีเซ่นไหว้ศาลปะก า การแสดงช้างแสนรู้และนั่ง

ช้างไปชมสุสานช้าง ณ หมู่บ้าน ช้างบ้านตากลาง 
11.30 น. รับประทานอาหารกลางวัน “อาหารพื้นบ้านวิถีชาวกูย” ณ หมู่บ้านช้าง (สมาชิก

กลุ่มร้านอาหารจังหวัดสุรินทร์) 
12.30 น. ออกเดินทางไป หมู่บ้านท่าสว่าง อ.เมืองสุรินทร์ 
13.30 น. ชม “หมู่บ้านทอผ้าไหมยกทองโบราณบ้านท่าสว่าง” เป็นกลุ่มชุมชนท่ีมีการทอผ้า

ไหมยกทองโบราณท่ีมีความสวยงามมหัศจรรย์ด้วยการออกแบบลวดลายท่ีวิจิตร
ตระการตาเป็นแบบลายชั้นสูงในราชส านัก ซึ่งประดิษฐ์คิดค้นโดย อาจารย์วีระธรรม 
ตระกูลเงินไทย โดยใช้ความละเอียดในการถักทอผ้าไหม 1,418 ตะกอ ใช้ช่างทอ
ประจ าท่ี 4 คนข้ึนไป 

14.30 น. ออกเดินทางไป ด่านช่องจอม อ.เฉลิมพระเกียรติ จ.สุรินทร์ 
15.30 น. ชมและเลือกซื้อสินค้า “ตลาดชายแดนช่องจอม” เป็นตลาดที่อยู่ติดชายแดน ไทย-

เขมร จากตลาดช่องจอมไปเขมร ห่างจากชายแดนเขมรเพียง 1,200 เมตร ตลาด
ช่องจอมอยู่ในเขตจังหวัดสุรินทร์ มีสินค้าพื้นเมือง จากผู้ค้าประเทศไทยและกัมพูชา 

16.45 น. ออกเดินทางกลับสู่ตัวเมืองสุรินทร์  
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ ร้านอาหาร (สมาชิกกลุ่มร้านอาหารจังหวัดสุรินทร์) 

กรณีหมู่คณะขนาดใหญ่  มีกิ จกรรมการออกร้ านค้ าชุ มชน การชมการแสดง
ศิลปะการแสดงพื้นบ้าน (สมาชิกกลุ่มของฝากของท่ีระลึกและกลุ่มท่องเท่ียวชุมชนจังหวัด

http://www.thaitravelmart.net/เช่ารถตู้ไปสุรินทร์
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สุรินทร์) การแสดงดนตรีและกิจกรรมสัมพันธ์ (สมาชิกผู้ประกอบการท่องเท่ียวจังหวัด
สุรินทร์) 

19.30 น.  เข้าที่พัก ณ โรงแรมที่พัก (สมาชิกกลุ่มโรงแรมท่ีพักจังหวัดสุรินทร์) และพักผ่อนตาม
อัธยาศัย  

วันที่ 3 จังหวัดศรีสะเกษ  เส้นทาง “อารยธรรมขะแมร์บนทะเลหมอกผามออีแดง” 
08.00 น. ออกเดินทางไป อ.อุทุมพรพิสัย จ.ศรีสะเกษ 
09.00 น. ชม “ปราสาทสระก าแพงใหญ่” หรือ ปราสาทศรีพฤทเธศวร  อยู่ภายในบริเวณวัดสระ

ก าแพงใหญ่ ถนนประดิษฐ์ ประชาราษฎร์ ต าบลสระก าแพงใหญ่ เป็นปราสาทขอมท่ีมีขนาด
ใหญ่และสมบูรณ์ท่ีสุดของจังหวัด ลักษณะเป็นปรางค์ 3 องค์บนฐานเดียวกันและตั้งเรียงกัน
ในแนวทิศเหนือ-ใต้ หันหน้าไปทางทิศตะวันออก ปรางค์ประธานอยู่ตรงกลางก่อด้วยหินทราย
มีอิฐแซมบางส่วนมีทับหลังจ าหลักภาพพระอินทร์ทรงช้างบนแท่นเหนือหน้ากาล ส่วนปรางค์
อีก 2 องค์เป็นปรางค์อิฐมีส่วนประกอบตกแต่งท่ีเป็นหินทราย เช่น ทับหลัง กรอบหน้าบัน
และกรอบ เสาประตู ด้านหลังปรางค์องค์ทิศใต้มีปรางค์ก่ออิฐอีก 1 องค์ ด้านหน้ามีวิหารก่อ
อฐิ 2 หลัง ล้อมรอบด้วยระเบียงคดก่อด้วยศิลาแลงและหินทรายมีโคปุระหรือประตูซุ้มท้ัง 4 
ทิศ ส่วนวิหารท่ีก่อด้วยอิฐซึ่งอยู่ทางด้านทิศเหนือมีทับหลังสลักภาพพระนารายณ์บรรทม
สินธุ์อยู่เหนือพระยาอนันตนาคราชท่ามกลางเกษียรสมุทรและท่ี วิหารก่ออิฐทางด้านทิศใต้มี
ทับหลังรูปพระอิศวรกับพระอุมาประทับนั่งเหนือโคนนทิ ปัจจุบันปราสาท แห่งนี้อยู่ในความ
ดูแลของกองโบราณคดี กรมศิลปากร และได้มีการขุดค้นพบโบราณวัตถุจ านวนมาก เช่น ทับ
หลังจ าหลักภาพศิวนาฏราช พระกฤษณะ ยกเขาโควรรธนะ และยังพบพระพุทธรูปนาคปรก 
พระพุทธรูปปางสมาธิ พระพิมพ์ดินเผา ฯลฯ จากหลักฐานลวดลายท่ีปรากฏบนหน้าบัน ทับ
หลัง และโบราณวัตถุต่าง  ๆ   โดยเฉพาะจารึกท่ีอยู่บริเวณ หลืบประตูปราสาทสระก าแพง
ใหญ่ สันนิษฐานว่าปราสาทแห่งนี้สร้างข้ึนในราวพุทธศตวรรษท่ี 16 ตรงกับศิลปะขอมแบบ
บาปวน เพื่อเป็นเทวาลัยถวาย แด่พระศิวะ และเม่ือประมาณพุทธศตวรรษท่ี 18 ได้มีการ
เปลี่ยนแปลงเป็นวัดในพุทธศาสนาลัทธิมหายาน  

10.30 น. ออกเดินทางไป อ.ขุนหาญ 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ หมู่บ้านท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมขะแมร์ศรีสะเกษ 
13.00 น. สัมผัสวิถีวัฒนธรรมขะแมร์ “หมู่บ้านท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมขะแมร์ศรีสะเกษ” ท่ีบ้าน

กุดนาแก้ว ต าบลภูฝูาย อ าเภอขุนหาญ จังหวัดศรีสะเกษ ชมกิจกรรมประเพณีท้องถ่ิน
พื้นบ้านชนเผ่าขะแมร์ เย่ียมชมกิจกรรมเศรษฐกิจพอเพียงการปลูกผักรั้วกินได้แบบ
ชนเผ่าขะแมร์บ้านกุดนาแก้ว ชมการทอผ้าไหมลวดลายพื้นเมืองขะแมร์  ชมการต า
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ข้าวเปลือกด้วยครกซ้อมมือแบบโบราณ และเย่ียมชมการสาธิตการปรุงอาหาร
พื้นบ้านชนเผ่าขะแมร์ 

15.00 น. ออกเดินทางไป อ าเภอกันทรลักษ์ 
15.30 น. สัมผัสบรรยากาศทางธรรมชาติ  “ผามออีแดง” ผามออีแดง ตั้งอยู่ในพื้นท่ีอุทยาน

แห่งชาติเขาพระวิหาร ต าบลเสาธงชัย อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ อยู่บริเวณ
ใกล้เคียงกับทางเดินข้ึนปราสาทเขาพระวิหาร เป็นหน้าผาสูงชันกั้นเขตแดนประเทศ
ไทยกับประเทศกัมพูชา ตลอดแนวผามออีแดงมีระยะประมาณ 300 เมตร เป็นจุดชมวิวท่ี
มองเห็นทัศนียภาพของแผ่นดินประเทศกัมพูชาท่ีอยู่ต่ าลงไปอย่างเป็นมุมกว้าง มีฝูงค้างคาว
ในยามพระอาทิตย์ตกดิน บริเวณใกล้เคียงมีเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ชมโบราณสถานสถูป
คู่รูปทรงสี่เหลี่ยมลูกบาศก์ ส่วนบนกลมข้างในเป็นโพรง ส าหรับบรรจุสิ่งของสร้างด้วยหิน
ทรายแดง ขนาดกว้าง 1.93 เมตร ยาว 4.2 เมตร ซึ่งเชื่อกันว่าเป็นสัญลักษณ์ของความอุดม
สมบูรณ์ บริเวณผามออีแดง มีภาพแกะสลักนูนต่ าเป็นภาพคน 3 คน ในเครื่องแต่งกาย
แบบชาวกัมพูชา สร้างข้ึนก่อนปราสาทเขาพระวิหาร ราวกลางศตวรรษท่ี 11 อายุประมาณ 
1,500 ปี มีโบราณวัตถุ (พระพุทธรูปนาคปรก) บริเวณจุดสูงสุดของผามออีแดงสามารถ
มองเห็นทัศนียภาพของปราสาทเขาพระวิหารได้อย่างชัดเจน 

17.00 น. ออกเดินทางกลับเข้าเมืองศรีสะเกษ 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ ร้านอาหาร (สมาชิกกลุ่มร้านอาหารจังหวัดศรีสะเกษ) 
19.00 น. แวะซ้ือของฝากพื้นเมือง ณ (บ้านขุนอ าไพพาณิชย์ หรือสมาชิกกลุ่มของฝากของท่ี

ระลึกจังหวัดศรีสะเกษ) และเดินทางกลับจังหวัดบุรีรัมย์โดยสวัสดิภาพ 
 
 จากนั้นท าการเก็บข้อมูลการเดินทางตามโครงการน าร่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการเฉพาะอย่างร่วมสมัยกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ “เส้นทางอารยธรรมวิ ถี
วัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์” โปรแกรม 3 วัน 2 คืน เพื่อประกอบการอภิปรายรายคณะ 
 

4.3.3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์  
และศรีสะเกษ 

ผู้วิจัยได้ท าการตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษด้วยการอภิปรายแบบคณะ โดยมีวิทยากรผู้ร่วมเสวนา 4 คน ประกอบด้วย 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%8A%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%A3
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1) นายนพดล ประหยัดรัตน์ นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ 
2) นายพฤฒพงศ์ ศรีสุรินทร์ นายกสมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ 
3) นายสุรพล ตั้งคณสกุล นายกสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ  
4) นางสาวผาวรินทร์ จรัสบวรพันธ์ รักษาการสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์  
และมีนายอุดร ป่ีทอง ผู้แทนสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์เป็นผู้ด าเนินรายการ 

ประกอบด้วยสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวท้ัง 3 จังหวัดและผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพื้นท่ี 3 จังหวัดท่ีมี
ความต้องการเข้าร่วมเครือข่ายจ านวน 80 ราย จากการอภิปรายรายคณะท าให้ผู้วิจัยพัฒนาข้อเสนอ
เชิงนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ได้
ดังนี้  

วิสัยทัศน์ : “การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ หลากหลายวิถีวัฒนธรรม กีฬา และนันทนาการ บน
มาตรฐานท่ีม่ันใจ”  
          ภารกิจ 
 1. การพัฒนาการตลาดเฉพาะกลุ่มเพื่อดึงดูดการเดินทางท่องเท่ียว และกระตุ้นการใช้จ่าย
ของนักท่องเท่ียว 
 2. การส่งเสริมเอกลักษณ์ของท้องถ่ินด้วยการอนุรักษ์ และเผยแพร่ ผสมผสานการเรียนรู้ 
 3. การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว บุคลากรทางการท่องเท่ียวให้คุณภาพ มาตรฐาน 
 4. การส่งเสริมการท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มจังหวัดโดยส่ง เสริมความร่วมมือกับผู้ท่ีมีส่วน
เกี่ยวข้องเเละการใช้เทคโนโลยีในการส่งเสริมการตลาด 
 5. การส่งเสริมก ากับดูแลการพัฒนาเเละบริหารจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีประสิทธิภาพ  
 เป้าประสงค์ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
 1. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถรองรับนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่ม 
 2. การพัฒนาการท่องเท่ียวมีพื้นฐานจากอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่น 
 3. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการ
ท่องเท่ียว 
 4. การกระจายรายได้และผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวสู่ทุกพื้นท่ีและทุกภาคส่วน 
 5. การเป็นแหล่งท่องเท่ียว สถานประกอบการด้านการท่องเท่ียวท่ีได้รับมาตรฐานตามก าหนด 

ตัวชี้วัดระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
1. รายได้จากนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มเพิ่มสูงข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

2. อัตราการขยายตัวของรายได้จากการท่องเท่ียวรวมเพิ่มสูงข้ึนอย่างอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

3. อันดับความสามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวเพิ่มสูงข้ึน 
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4. การกระจายการท่องเท่ียวไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ เพิ่มมากข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

5. จ านวนแหล่งท่องเท่ียวและสถานประกอบการด้านการท่องเท่ียว ได้รับเครื่องหมายรับรอง
อย่างน้อย 10 แหล่ง/สถานประกอบการ 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม  
โดยเน้นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิง

นโยบายหลักคือ 
1.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย ประกอบด้วย 2 

แนวทางย่อย คือ 
1.1.1 การบูรณาการความร่วมมือเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมท่องเท่ียว                     

ศรีบุรินทร์ เพื่อกระตุ้นและสร้างแผนความร่วมมือกับผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและ ผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องตามโปรแกรมและกิจกรรมในเส้นทางท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ เช่น เส้นทางท่องเท่ียว
วัฒนธรรมและกีฬาศรีบุรินทร์ เส้นทางอารยธรรมศรีบุรินทร์ เส้นทางสายไหมศรีบุรินทร์ เส้นทาง 2 ช่อง
ท่องอารยธรรมไทย-กัมพูชา เส้นทางวิ ถีสายสัมพันธ์ไทย-กัมพูชา เส้นทางท่องเ ท่ียวปราสาท                     
ศรีบุรินทร์ เส้นทางมหกรรมเมืองกีฬาโลก เส้นทางวิถีเมืองช้างโลก เส้นทางมหกรรมอาหารศรีบุรินทร์ 
เป็นต้น ด้วยโครงการส ารวจและตรวจสอบคุณภาพเส้นทางท่องเท่ียวคุณภาพด้วยรูปแบบคาราวาน
รถยนต์ จากกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ เพื่อน าเสนอและประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดน าร่อง
ต่อไป โดยสร้างความร่วมมือทางด้านการประชาสัมพันธ์ผ่านหน่วยงานท่องเท่ียวในพื้นท่ี 

1.1.2  การจัดกิจกรรมเทศกาลและงานประเพณีเชื่อมโยงกันกลุ่มจังหวัดศรีบุรินทร์
ต่อเนื่อง โดยมีการส่งเสริมและหรือการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวของหน่วยงานภาคีเครือข่าย  
การท่องเท่ียวตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียว (ฮีต 12 ครอง 14) ของกลุ่มจังหวัดต่อเนื่องกัน
ตลอดปี เพื่อกระตุ้นให้เกิดการสร้างกิจกรรมดึงดูดนักท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง โดยด าเนินการตามช่วง
งานเทศกาล ประเพณีของแต่ละจังหวัดและท้ัง 3 จังหวัด โดยการผสมผสานหรือสลับแผนและโครงการ
ตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียวของแต่ละจังหวัดเป็นหลักเกณฑ์ ซึ่งจะสามารถสร้าง
กระแสการท่องเท่ียวได้ต่อเนื่องทุกเดือนและตลอดปี    

 1.2  กลุ่มท่องเที่ยวและการแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้
ร่วมสมัย ด้วยการสร้างและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาให้มีความหลากหลายและกิจกรรมทาง
กายภาพท่ีเล่นเพื่อความเพลิดเพลินด้วยการกีฬาและนันทนาการ โดยจัดกิจกรรมหรือสินค้าและ
บริการตอบสนองรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมาย ( Lifestyle of Target 
Group Tourism) ได้แก่ กลุ่มนักแข่งกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวชมและเชียร์กีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียว
กิจกรรมทางกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวกีฬาผจญภัย  โดยเริ่มต้นจากแหล่งท่องเท่ียวกีฬาหลัก เช่น สนาม
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ไอ-โมบาย สเตเดียม สนามช้างอินเตอร์ เนชั่นแนล เซอร์กิต ด้วยกิจกรรมการแข่งขันฟุตบอล การแข่ง
รถระดับชาติและนานาชาติ จากนั้นท าการเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเท่ียวทางด้านสุขภาพท้ังแบบ
มาตรฐานสากลแพทย์ปัจจุบัน (วิทยาศาสตร์การกีฬาและสุขภาพ) และแบบแพทย์แผนไทยหรือแพทย์
ทางเลือก (แผนโบราณพื้นบ้าน) เช่น การผ่อนคลายหลังจากแข่งและชมกีฬาด้วยการนวดแผนไทย 
นวดบ าบัด การนวดน้ ามันมะพร้าว การนวดลูกประคบสมุนไพร อบสมุนไพร ทานอาหารสุขภาพ
พื้นบ้าน นอนพักบ้านดิน เป็นต้น 

1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้  
ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 

1.3.1 การส่งเสริมโครงการฟื้นฟูอนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและ
กีฬาอีสานใต้ โดยการสนับสนุนการจัดโครงการฟื้นฟู อนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและกีฬา
อีสานใต้ หรือศรีบุรินทร์ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เยาวชน นักเรียน และนักศึกษา รวมท้ังประชาชน
ท่ัวไปเกิดการเรียนรู้ ฟื้นฟู อนุรักษ์ สืบสาน และพัฒนาวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินอีสาน
ใต้ให้คงอยู่ต่อไป ด้วยการคัดเลือกกิจกรรมกีฬาและการละเล่นพื้นบ้านในแต่ละจังหวัดโดยแบ่งตาม
ชาติพันธุ์ หรือเอกลักษณ์จังหวัด     

1.3.2 การพัฒนาเป็นศูนย์กลางด้านท่องเท่ียวกีฬา วิถีวัฒนธรรมเกษตรสุขภาพ 
(Hub of Sport Agricultural and Health Tourism)  โดยการสร้างและพัฒนาให้จังหวัดบุรีรัมย์
เป็นศูนย์กลางด้านท่องเท่ียวกีฬา เกษตรและสุขภาพวิถีวัฒนธรรมและเชื่อมไปจังหวัดสุรินทร์และ              
ศรีสะเกษ ท้ังนี้ต้องมีการบูรณาการและเชื่อมโยงเพื่อสร้างความสมดุลการกีฬาเชื่อมการเกษตรโดยมี
สุขภาพมาร่วมด้วย ซึ่งจะส่งผลต่อชุมชนท่ีส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเกษตรกรจะได้รับประโยชน์ในระยะยาว 
ด้วยการพัฒนารูปแบบสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีมีหลากหลายและมีความเป็นมืออาชีพ
ด้านกีฬา เกษตรเพื่อสุขภาพ เพื่อเป็นการรองรับและเป็นทางเลือกทางการท่องเ ท่ียวของกลุ่ม
นักท่องเท่ียวผู้สูงอายุ หรือกลุ่มผู้มีความสนใจด้านสุขภาพท่ีมีความต้องการมาพักผ่อน ฟื้นฟูสุขภาพ
เป็นช่วงเวลา  มีโปรแกรมทางการท่องเท่ียวกีฬาและสุขภาพบ าบัดฟื้นฟู อาหารเพื่อสุขภาพและ
ปลอดภัย เป็นต้น 

1.4 การท่องเที่ยวเชื่อมโยง 3 ฤดูกาลแห่งอีสานใต้  โดยมีการเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวตามฤดูกาลอิงเกณฑ์ภูมิอากาศและช่วงเดือน เพื่อให้เกิดการท่องเท่ียวในพื้นท่ีได้
ตลอดปี ประกอบด้วย 3 เส้นทางหลักคือ  

(1) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงหน้าหนาวหรือช่วงเดือนตุลาคม - 
มกราคม คือ เส้นทางนั่งช้าง (หมู่บ้านช้างสุรินทร์) ชมหมอก (ผามออี แดง ศรีสะเกษ) สวนดอกไม้     
(เพ ลา เพลิน บุรีรัมย์)  
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(2) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงฤดูร้อนหรือช่วงเดือนกุมภาพันธ์ - 
พฤษภาคม คือ เส้นทางเฮาบึงเอินขวัญปีใหม่ไทย (งานสงกรานต์)  

(3) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงฤดูฝนหรือช่วงเดือนมิถุนายน - 
กันยายน คือ ปลูกผลไม้ (ชมชิมช็อปผลไม้ศรีสะเกษ) วิถีชุมชน (วัฒนธรรมขะแมร์ กวย) คนรักกีฬา 
(สนามกีฬาไอโมบาย และสนามช้างจังหวัดบุรีรัมย์) เป็นต้น  

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเชื่อมโยงการท่องเที่ยว และการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างกลุ่มจังหวัด 

โดยการเน้นการเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 

ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 

2.1 การพัฒนาแหล่งและสถานที่ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อย คือ 
2.1.1 การก าหนดวิสัยทัศน์และยุทศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬา

ระดับกลุ่มจังหวัด โดยสร้างวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์การพัฒนาของกลุ่มจังหวัดที่มีทิศทางน าไปสู่การเป็น
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาและนันทนาการท่ีเป็นเลิศ หรือการสร้างเมืองแห่งกีฬา (Sport City) โดยมีการลงทุน
พัฒนาระดับโครงสร้างพื้นฐาน สาธารณูปโภค การพัฒนามาตรฐานอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 
การส่งเสริมกิจกรรมทางการกีฬาและการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง การสร้างสื่อประชาสัมพันธ์และ
ช่องทางการตลาดบนฐานการตลาดออนไลน์ (Digital Marketing) การพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์การท่องเท่ียว
เชิงกีฬา เป็นต้น 

2.1.2 การพัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาและวัฒนธรรม โดยการกระตุ้น
การลงทุนจากท้ังภาครัฐและภาคเอกชนเพื่อการพัฒนาและสร้างแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาท่ีมีศักยภาพ
ดึงดูดทางการท่องเท่ียวสูงของกลุ่มนักท่องเท่ียวต่างชาติหรือนักท่องเท่ียวคุณภาพได้ ไม่ว่าจะเป็นด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ ความอลังการ ความเป็นมาตรฐานท่ียอมรับในระดับโลก ความมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
ความประณีตเฉพาะ ความรวดเร็ว การเป็นผู้น าสินค้าและบริการใหม่ หรือความครบถ้วนทาง
อุตสาหกรรมท่องเท่ียว   

2.1.3 การสร้างแหล่งท่องเท่ียวครบวงจรและขนาดใหญ่ โดยเน้นการสร้างแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีมีการศักยภาพดึงดูดสูงหรือเป็นแลนด์มาร์คแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่เป็นการเสริมศักยภาพ
แห่งท่องเท่ียวเดิมท่ีมีอยู่สามารถเป็นทางเลือกทางการท่องเท่ียวและรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวคุณภาพ
ให้เข้ามาท่องเท่ียวในจังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดสุรินทร์และจังหวัดศรีสะเกษ หรือจังหวัดใกล้เคียงอื่น  ๆ
ได้มากข้ึน เช่น การโหนสลิงข้ามหุบเขาหรือวิวทุ่งนา เป็นต้น  

2.1.4 การสร้างศูนย์บริการทางการกีฬาในเขต 3 จังหวัด โดยการสร้างความร่วมมือ
กับผู้ประกอบการทางสถานบริการสุขภาพและกีฬาในการสร้างมาตรฐานการบริการและการประกอบการใน
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ซึ่งอาจบูรณาการกับภาคีหน่วยงานภาครัฐท่ีมียุทธศาสตร์การพัฒนา
ทางด้านกีฬาในการสร้างความร่วมมือร่วมกัน เช่น ความร่วมมือกับการกีฬาแห่งประเทศไทยท่ีก าลัง
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จะด าเนินการพัฒนาและยกระดับศูนย์บริการทางการกีฬาส่วนกลางและภูมิภาคให้ได้มาตรฐานและ
ครอบคลุมท่ัวประเทศ รวมถึงการพัฒนาการบริหารจัดการศูนย์ฝึกกีฬาแห่งชาติในการเก็บตัวฝึกซ้อม
ของนักกีฬาให้ได้มาตรฐานในรูปแบบศูนย์ฝึกอบรมการกีฬาแห่งประเทศไทย (National Training 
Center : NTC) เพื่อให้เป็นศูนย์ฝึกกีฬาท่ีได้มาตรฐานและครบวงจร ท้ังในด้านสถานท่ีและอุปกรณ์
การฝึกซ้อม สถานท่ีพักนักกีฬา สถานท่ีบริการ ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬาในสาขาต่าง ๆ เพื่อให้สามารถ
สนองตอบความต้องการของผู้ใช้บริการทางการกีฬา ได้แก่ นักกีฬา บุคลากรทางการกีฬา ประชาชน
ท่ัวไป หน่วยงานและองค์กรต่าง ๆ  

2.2 กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
2.2.1 การส่งเสริมศักยภาพเพื่อยกระดับอันดับผลการแข่งขันระดับคุณภาพ ด้วย

การชนะผลการแข่งขันและได้ครองถ้วยแชมป์การแข่งขันทุกระดับ หรือมีสถิติการแข่งขันท่ีมียอมรับ
ระดับชาติและนานาชาติ  

2.2.2 การจัดกิจกรรมระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ี การส่งเสริมการจัดกิจกรรม
ทางการท่องเท่ียวระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ีจังหวัดเพื่อเป็นการกระตุ้นและดึงดูดนักท่องเท่ียว
ท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติได้ตัดสินใจเลือกเข้ามาใช้บริการทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีมากข้ึน เช่น 
การประกวดวงโยธวาทิตโลก การแข่งขันซุปเปอร์ GT ระดับโลก  มหกรรมงานเลี้ยงช้างโลก งานแสดงช้าง
ระดับโลก โดยการจัดกิจกรรมขนาดใหญ่ดังกล่าวจะส่งผลต่อการกระตุ้นทางเศรษฐกิจและการสร้าง
โอกาสทางการตลาดให้แก่กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวในพื้นท่ีและสามารถสร้างเส้นทางและ
โปรแกรมการท่องเท่ียวต่อเนื่องจากการเข้ามาท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าวกับ แหล่ง
ท่องเท่ียวและสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ  ได้เพิ่มเติมในช่วงเวลาก่อนและหลังการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียว
ดังกล่าว 

2.3 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยว 
ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อย คือ 

2.3.1 การบูรณาการและเชื่อมโยงการตลาดร่วมกัน โดยมีการรวมกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวเพื่อการสร้างเอกลักษณ์และแนวทางการท่องเท่ียวเฉพาะของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ หรือการท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ โดยการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดภายในกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ หรือระหว่างจังหวัด การส่งเสริมการตลาดระหว่างกลุ่ม ด้วยการจัด
โครงการสร้างความร่วมมือระหว่างคลัสเตอร์การท่องเท่ียว เช่น การเชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับ  
คลัสเตอร์การท่องเท่ียวจังหวัดนครพนมและประเทศลาว การเชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์
การท่องเท่ียวล าปาง เป็นต้น  

2.3.2 การพัฒนาระบบสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวด้วยอิ เล็กทรอนิกส์ 
(Electronics Tourism) การน าเสนอบริการด้วยสารสนเทศและเทคโนโลยีสมัยใหม่ผ่านสื่อและช่องทาง



148 
 

อิเล็กทรอนิกส์หรือออนไลน์ (Digital Tourism) เช่น ระบบติดต่อซื้อ-ขายบริการอัตโนมัติ ระบบเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ระบบค้นหาสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
ออนไลน์ ระบบบริการสารสนเทศและการปิดการขายด้วยระบบออนไลน์ ระบบอัตโนมัติห้องพักโรงแรม 
ระบบการสั่งอาหารด้วยมือถือ เป็นต้น 

2.4 ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก ผู้สนับสนุนและผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้อง ด้วยการบูรณาการและเชื่อมโยงความร่วมมือระหว่างสมาชิกในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ การก าหนดแนวปฏิบัติและมาตรฐานการแบ่งปันทรัพยากรและความร่วมทางการค้า
ระหว่างสมาชิกเครือข่ายเพื่อสร้างขีดความสามารถและศักยภาพทางการบริการเพิ่มข้ึน อาทิ การวางมาตรฐาน
ราคาและส่วนลดพิเศษทางธุรกิจแก่ธุรกิจเพื่อนสมาชิกร่วมกัน การเชื่อมโยงโปรแกรมท่องเท่ียวกับ
กลุ่มเพื่อนสมาชิกโรงแรมท่ีพักและร้านอาหาร การฝึกอบรมพัฒนาบุคลากรร่วมกันระ หว่างกลุ่ม
ประเภทธุรกิจเดียวกัน การเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวกับเพื่อนสมาชิกกลุ่มชุมชนในพื้นท่ี การได้รับสิทธิ
การเข้าร่วมโครงการสนับสนุนและพัฒนาทางการตลาดจากหน่วยงานภาคีเครือข่ายทางการท่องเท่ียว 
เป็นต้น 
 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว 

   โดยเน้นการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 

3.1 การจัดการสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว  ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อยคือ 
3.1.1 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวระดับศรีบุรินทร์ 

โดยก าหนดทิศทางการท่องเท่ียวเสริมจากธุรกิจหลัก ด้วยการวางทิศทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ คือ โดยสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ท่ีมีศักยภาพ และหน่วยงาน
ภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องในพื้นท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ร่วมกันสร้างมาตรฐานการให้บริการ
การท่องเท่ียว การเป็นเจ้าบ้านท่ีดี การสร้างเพิ่มมูลค่าและคุณค่าสินค้าและบริการให้มีคุณภาพ เป็นต้น 

3.1.2 การพัฒนามาตรฐานการบริการการท่องเท่ียวกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
สู่อาเซียน สอดคล้องกับการส่งเสริมและพัฒนาตามโครงการจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยกิจกรรมพัฒนาศักยภาพ
บุคลากรด้านทักษะภาษาอังกฤษและประเทศเพื่อนบ้าน (กัมพูชา) ควรส่งเสริมและพัฒนามาตรฐาน
โดยเฉพาะกลุ่มบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ในระดับมาตรฐานอาเซียน เพื่อให้สอดรับกับยุทธศาสตร์
การท่องเท่ียวด้านอาเซียนของประเทศไทย และสามารถขยายการบริการทางการน าเท่ียวในกลุ่มประเทศ
อาเซียนได้มากข้ึน  

3.1.3 การพัฒนามาตรฐานร้านอาหารปลอดภัย ปัจจุบันมีการออกกฎหมาย
และคุ้มครองทรัพย์สินและสิทธิประโยชน์ของผู้บริโภคมากข้ึน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ โดยเฉพาะผู้ประกอบการหรือผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับด้านอาหารท่ีให้บริการแก่นักท่องเท่ียว
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ควรจะมีการส่งเสริมและการจัดการควบคุมเพื่อให้ผู้ประกอบการหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ได้รับการรับรองมาตรฐานด้านร้านอาหารปลอดภัยส าหรับนักท่องเท่ียว อีก
ท้ังเพื่อเป็นการสร้างความรู้สึกไว้วางใจในการรับบริการแก่นักท่องเท่ียวได้มากข้ึน 

 3.1.4  การพัฒนามาตรฐานครัวไทยสู่ครัวโลก ยุทธศาสตร์การพัฒนาของ
ประเทศท่ีส าคัญวาระหนึ่งคือ การพัฒนาครัวไทยสู่ครัวโลก ซึ่งกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
ควรมีการส่งเสริมและการพัฒนาผู้ประกอบการสมาชิกพัฒนาสินค้าและบริการด้านอาหารไทยให้ได้
มาตรฐานและมีความคิดสร้างสรรค์น าภูมิปัญญาด้านอาหารของไทยประยุกต์ให้ มีมาตรฐานด้าน
รสชาติและการใช้วัตถุดิบท่ีประยุกต์ได้ให้เข้ากับนักท่องเท่ียวต่างชาติที่สามารถรับประทานได้ หรือให้
พัฒนาสูตรให้เป็นสากลมากข้ึน  

3.2 การต้อนรับและการบริการของบุคลากร ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
3.2.1 การพัฒนามาตรฐานการบริการ โดยการพัฒนาสินค้าและบริการควรต้อง

ค านึงถึงมาตรฐานคุณภาพด้านการบริการเป็นหลักแก่สมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ  
โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีจะบ่งบอกถึงการบริการท่ีจะต้องสร้างความประทับใจนอกจาก 
การเรียนรู้และสัมผัสภู มิปัญญาทางวัฒนธรรมของชุมชน ตลอดจนท้ังการท่องเ ท่ียวด้านกีฬาและ
นันทนาการก็เช่นเดียวกัน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรท่ีจะสร้างความร่วมมือ
และเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวร่วมกัน ควรมีมาตรฐานการบริการเดียวกัน เพื่อสร้าง
เป็นอัตลักษณ์เฉพาะของกลุ่มการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด 

3.2.2 การพัฒนาบุคลากรทางสายวิชาชีพทางกีฬาและการท่องเท่ียว  (The Profession 
of Sports and Tourism) โดยต้องมีการวางแผนด้านบุคลากรท่ีมีคุณวุฒิและได้มาตรฐานทางวิชาชีพ
ในพื้นท่ีกับสถาบันการศึกษาในพื้นท่ี เพื่อผลิตบุคลากรตามมาตรฐานหลักสูตรสายวิชาการและวิชาชีพ
เฉพาะทางด้านการท่องเท่ียว การกีฬาและสุขภาพ ได้แก่ บุคลากรด้านวิทยาศาสตร์การกีฬา บุคลากร
ด้านวิทยาศาสตร์สุขภาพ บุคคลากรด้านมัคคุเทศก์ บุคลากรด้านน าเท่ียว บุคลากรด้านการบริการ
โรงแรมท่ีพัก บุคลากรด้านวิทยาศาสตร์การอาหาร บุคลากรด้านการสปาและเสริมความงาม เป็นต้น 
เพื่อส่งต่อระดับงานให้แก่สถานประกอบการทางอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและกีฬา 

3.3 ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ  
3.3.1 การพัฒนามาตรฐานการบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ตีทะ เบียน ดวย

พระราชบัญญัติธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2551 มีความมุ่งเน้นท่ีจะใหความคุมครองนักทองเท่ียว
ไม่ใหถูกเอารัดเอาเปรียบและสามารถเลือกใชบริการจากผูประกอบการธุรกิจท่ีมีมาตรฐาน ดังนั้นกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการก าหนดมาตรฐานของบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์สมาชิก
ให้ปฏิบัติตามมาตรฐานกลางอย่างเคร่งครัด หรือส่งเสริมให้สมาชิกกลุ่มพัฒนาให้ได้การรับรองมาตรฐาน
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ระดับคุณภาพขององคกรธุรกิจน าเท่ียว และมีบัตรมัคคุเทศก์เพื่อจะได้สร้างความน่าเชื่อถือแก่นักท่องเท่ียว
ได้มากข้ึน 

3.3.2 การพัฒนามาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาสมาชิกโดยเฉพาะกลุ่มประเภทโรงแรมและท่ีพักมีการสร้าง
มาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว ตามแนวทางของการส่งเสริมและพัฒนาของกรมส่งเสริมสิ่งแวดล้อม 
หรือเพื่อสร้างการยอมรับในมาตรฐานและการให้บริการเฉพาะท่ีมีเอกลักษณ์การส่งเสริมและรักษา
สิ่งแวดล้อมตามแนวโน้มของพฤติกรรมนักท่องเท่ียวยุคใหม่ท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

3.4 ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย 3 แนวทางย่อยคือ  
3.4.1 การพัฒนานามาตรฐานราคาสินค้าและบริการท่ีเป็นธรรม โดยสมาชิก

กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ จะต้องร่วมกันสร้างมาตรฐานด้านราคาสินค้าและบริการให้มี
ทิศทางเดียวกัน และมีการจัดการควบคุมราคาสินค้าและบริการให้เหมาะสม เช่น ค่าท่ีพักโรงแรมท่ีมี
เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพและราคาเดียวกัน ราคาโปรแกรมการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกันมีการก าหนด
ชุดราคาเดียวกัน ราคาค่าบริการขนส่งโดยสารมีเกณฑ์มาตรฐานเดียวกัน เป็นต้น ซึ่งสมาชิกกลุ่มควร
จะมีการก าหนดเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกัน  

3.4.2 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการบนฐานสังคมและการเป็นเจ้าบ้าน
ท่ีดี โดยยุทธศาสตร์จังหวัดท่ีก าหนดดัชนีชี้วัดด้านสังคมไว้ควบคู่กับด้านเศรษฐกิจ ดังนั้นทาง กลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันใน
การให้บริการทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความส าคัญด้านสังคมและการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี เพื่อให้เกิดความ
ประทับใจในการให้บริการและสร้างความรู้สึกปลอดภัยแก่นักท่องเท่ียวได้ 

3.4.3 การพัฒนามาตรฐานสิ่งแวดล้อมย่ังยืน การสร้างมาตรฐานท่ีส าคัญอีก
ประการท่ีเป็นตัวชี้วัดความย่ังยืนคือด้านสิ่งแวดล้อม ดังนั้น การพัฒนามาตรฐานการท่องเท่ียวเชิงการอนุรักษ์
และรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว หรือการพัฒนาธุรกิจทางการท่องเท่ียวทุกประเภทควรให้
ความส าคัญต่อการสร้างและจัดการระบบสิ่งแวดล้อมท่ีดี และสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
ควรมีการก าหนดแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันในการให้บริการทางการท่องเท่ียว
ท่ีเน้นความส าคัญด้านสิ่งแวดล้อมร่วมกัน 
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การวิจัยเรื่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา

และนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
สามารถสรุปผลการวิจัยเรียงล าดับประกอบด้วย วัตถุประสงค์การวิจัย ความส าคัญของการวิจัย 
วิธีการด าเนินงานวิจัย การสรุปผลการวิจัย การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ซึ่งมีรายละเอียด 
ดังต่อไปนี้  
 

5.1 วัตถุประสงค์การวิจัย 
5.1.1 เพื่อศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

 5.1.2 เพื่อประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และ             
ศรีสะเกษ 
 5.1.3 เพื่อพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ   
 
5.2 ความส าคัญของการวิจัย 
  5.2.1 กลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ผู้ จัดกิจกรรมการ
ท่องเท่ียว นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ได้ทราบถึงแนวทางการพัฒนา 
การเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
  5.2.2 นายกสมาคมการท่องเท่ียว สภาอุตสาหกรรมจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
สามารถน าแนวทางดังกล่าวเป็นข้อมูลพื้นฐานในการก าหนดนโยบาย การจัดท าแผนพัฒนาเพื่ อให้เกิด
การบูรณาเชื่อมโยง ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างทางบริการการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษต่อไป   
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5.3 วิธีการด าเนินงานวิจัย  
5.3.1 ขอบเขตเนื้อหา สามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 

5.3.1.1 ระยะท่ี 1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และ
ศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย ความหลากหลายของสินค้าและบริการ ทางการท่องเท่ียว 
คุณภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวก ความสามารถในการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียว  การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว และการสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว ปัจจัยท่ี
สามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้หรือสร้างเป็นเส้นทางท่องเท่ียวและ
โปรแกรมการท่องเท่ียวได้ 

5.3.1.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย (1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียว
กลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ (3) 
การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการ 

5.3.1.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของ
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ขอบเขตเนื้อหาประกอบด้วย (1) การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียว
กลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ (2) การเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ (3) การสร้าง
มาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการ  

5.3.2 ขอบเขตประชากร สามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 
5.3.2.1 ระยะท่ี 1 การศึกษาสภาพปัจจุบันสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนคือ 

5.3.2.1.1 การศึกษาศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และ                  
ศรีสะเกษ ด้วยแบบสอบถาม ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

1) ประชากรคือ กลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่าย
ผู้ประกอบการท่องเท่ียวหรือผู้ท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียว จ านวน 148 ราย โดยแยก
ตามรายจังหวัดมีจ านวนสมาชิกของสมาคมแต่ละจังหวัดคือ 
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(1) สมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์มีสมาชิกจ านวน 62 ราย  
(2) สมาคมส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ มีสมาชิกจ านวน 46 ราย  
(3) สมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ มีจ านวนสมาชิก 40 ราย  
2) กลุ่มตัวอย่างจะใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและ

หรือความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ จ านวนจังหวัดละ 30 ราย รวมท้ังหมด 90 ราย โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

(1) จังหวัดบุรีรัมย์ประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 9 ราย 
โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 6 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์              
ชุมชนจ านวน 3 ราย ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้า
พื้นเมืองจ านวน 1 ราย ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย สถาบันการศึกษาจ านวน 2 ราย 
สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 

(2) จังหวัดสุรินทร์ประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 11 
ราย โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 5 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 3 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์              
ชุมชนจ านวน 2 ราย หน่วยงานทางการท่องเท่ียวจ านวน 4 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการ
การท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย ร้านขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเ มืองจ านวน 1 ราย ธุรกิจชุมชน
ให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย สถาบันการศึกษาจ านวน 1 ราย สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 
ราย สถานบันเทิง/สถานประกอบการบริการสุขภาพจ านวน 2 ราย  

(3) จังหวัดศรีสะเกษประกอบด้วย ร้านอาหารและเครื่องดื่มจ านวน 10ราย 
โรงแรม/ท่ีพักจ านวน 3 ราย สมาคม/องค์กรเอกชนจ านวน 4 ราย ร้านค้าชุมชน/ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์              
ชุมชนจ านวน 2 ราย ธุรกิจน าเท่ียว/บริษัททัวร์ท้องถ่ิน/มัคคุเทศก์/รถรับจ้างจ านวน 3 ราย หน่วยงาน
ทางการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่ีให้ทางบริการการท่องเท่ียวจ านวน 2 ราย ร้าน
ขายของฝากของท่ีระลึก/สินค้าพื้นเมืองจ านวน 2 ราย ธุรกิจชุมชนให้บริการการท่องเท่ียวจ านวน 1 ราย 
สื่อมวลชนท้องถ่ินจ านวน 1 ราย 

5.3.2.1.2 การประเมินศักยภาพสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษด้วยการสนทนากลุ่ม กลุ่มตัวอย่างคือ นายกสมาคมท่องเท่ียว ตัวแทนคณะกรรมการ
และสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวรายจังหวัด จังหวัดละ 10 ราย รวมเป็น 30 ตัวอย่าง โดยการเจาะจงกับ
ตัวแทนท่ีมีบทบาทหน้าท่ีและความรับผิดชอบของสมาคมท่องเท่ียวจังหวัด  
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5.3.2.2 ระยะท่ี 2 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ

ทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ ด้วยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการวางแผนแบบมีส่วนร่วม 
(Appreciation Influence Control : AIC)  ประกอบกับเทคนิคการวิเคราะห์เชิงกลยุทธ์ เทคนิคการ
ระดมสมอง กับกลุ่มตัวอย่างผู้น าและตัวแทนสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องท้ัง 
3 จังหวัดทั้งต้นน้ าและปลายน้ า โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความคาดหวังและหรือความ
ต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ จังหวัดละ 50 ราย รวมท้ังหมด 150 ราย ได้แก่ 

(1) กลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและหรือสมาชิกกลุ่มเครือข่าย

วิสาหกิจการท่องเท่ียวหรือท่ีเข้าร่วมกลุ่มสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวท้ังสามจังหวัด จ านวนจังหวัดละ 

30 ราย รวมท้ังหมด 90 ราย  

(2) ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ (ท่ีไม่ได้
เป็นสมาชิกสมาคมแต่มีความต้องการรวมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ) จ านวนจังหวัดละ 10 ราย 
รวมท้ังหมด 30 ราย  

(3) ตัวแทนกลุ่มภาคีเครือข่ายภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคชุมชนและภาคการศึกษาท่ีเกี่ยวกับ
การท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท่ีเป็นเจ้าของแหล่งท่องเท่ียวหรือสถานท่ี
ท่องเท่ียวและหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว และตัวแทนภาคีเครือข่ายภาครัฐและชุมชนท่ีเป็น
เจ้าของแหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียวและหรือผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียว จังหวัดละ 10 ราย รวม
ท้ังหมด 30 ราย         

5.3.2.3 ระยะท่ี 3 การตรวจสอบข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ แบ่งออกเป็น 2 ข้ันตอนคือ 

5.3.2.3.1 การทดลองโครงการน าร่องการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ โดยการทดลองเดินทางตามเส้นทางการท่องเท่ียว “เส้นทางอารยธรรมวิถีวัฒนธรรมและ
กีฬาศรีบุรินทร์” โดยใช้วิธีการเจาะจงกลุ่มตัวอย่างท่ีมีความพร้อมและหรือความต้องการท่ีจะเข้าร่วม
เดินทางตามโครงการน าร่องจ านวน 10 คน เพื่อเก็บข้อมูลประกอบการอภิปรายรายคณะ 

5.3.2.3.2 การอภิปรายแบบคณะ (Panel Discussion) ด้วยผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 4 ท่าน ประกอบด้วย นายกสมาคมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ นายกสมาคมส่งเสริม
การท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ นายกสมาคมธุรกิจการท่องเท่ียวจังหวัดศรีสะเกษ รักษาการสภา
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อุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ ผู้แทนสภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวจังหวัดสุรินทร์ (ผู้ด าเนิน
รายการ) พร้อมด้วยสมาชิกสมาคมท่องเท่ียวท้ัง 3 จังหวัดและผู้ประกอบการท่องเท่ียวในพื้นท่ี 3 
จังหวัดที่มีความต้องการเข้าร่วมกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ จ านวน 80 ราย 

 

5.4 สรุปผลการวิจัย 
 5.4.1 ศึกษาสถานการณ์การท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ จาก
การศึกษาพบว่าชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 10 ล าดับแรกคือ ไอ -โมบาย 
สเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์คิดเป็นร้อยละ 92.22 รองลงมาคือห้างสรรพสินค้าโรบินสันคิดเป็นร้อยละ 
86.67 อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 83.33  วนอุทยานเขากระโดงคิดเป็นร้อยละ 
78.89 ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้คิดเป็นร้อยละ 72.22 ศาลพระหลักเมืองบุรีรัมย์คิดเป็นร้อยละ 71.11 
ปราสาทหินเมืองต่ าคิดเป็นร้อยละ 70.00 พุทธสถานวัดปุาเขาน้อยคิดเป็นร้อยละ 68.89 เพ ลา เพลิน
คิดเป็นร้อยละ 66.67 ถนนคนเดินเซาะกราวคิดเป็นร้อยละ 60.00  
 ชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดได้ของจังหวัดสุรินทร์  10 ล าดับแรกคือตลาดการค้า
ชายแดนช่องจอมคิดเป็นร้อยละ 90.00 รองลงมาคือศูนย์คชศึกษา/คชสารคิดเป็นร้อยละ 86.67 
หมู่บ้านช้างบ้านตากลางคิดเป็นร้อยละ 82.22 ปราสาทภูมิโปนคิดเป็นร้อยละ 74.44 ห้างสรรพสินค้า
โรบินสันคิดเป็นร้อยละ 68.89 หมู่บ้านผ้าไหมท่าสว่างคิดเป็นร้อยละ 67.78 กลุ่มปราสาทตาเมือนธม
คิดเป็นร้อยละ 64.44 ปราสาทศรีขรภูมิคิดเป็นร้อยละ60.00 หมู่บ้านเครื่องเงินเขวาสิรินทร์คิดเป็น
ร้อยละ 53.33 อ่างเก็บน้ าห้วยเสนงคิดเป็นร้อยละ 48.89 พิพิธภัณฑ์ช้างคิดเป็นร้อยละ 38.89  

ชนิดแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดศรีสะเกษ 
10 ล าดับแรกคือ ตลาดการค้าชายแดนช่องสะง าคิดเป็นร้อยละ 91.11 รองลงมาคือผามออีแดงคิด
เป็นร้อยละ 90.00 ปราสาทเขาพระวิหารคิดเป็นร้อยละ 86.67 ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าจืดคิดเป็น                       
ร้อยละ 86.67 หมู่บ้านชาวขะแมร์คิดเป็นร้อยละ 84.44 อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหารคิดเป็นร้อยละ 
84.44 บ้านขุนอ าไพคิดเป็นร้อยละ 81.11 สวนผลไม้อ าเภอกันทรลักษ์คิดเป็นร้อยละ 78.89 ปราสาท
วัดสระก าแพงใหญ่คิดเป็นร้อยละ 76.67  

ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ 10 
ล าดับแรกคือ การแข่งขันฟุตบอลสโมสรคิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือการแข่งรถ GT คิดเป็น
ร้อยละ 94.44 งานสงกรานต์ประจ าปีคิดเป็นร้อยละ 87.78 ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 
86.67 การแข่งเรือคิดเป็นร้อยละ 84.44 ชมปากปล่องภูเขาไฟโบราณคิดเป็นร้อยละ 77.78 ชมพระ
อาทิตย์ข้ึนและตกผ่าน 15 ช่องประตูปราสาทหินพนมรุ้งคิดเป็นร้อยละ 77.78  เท่ียวชมงานลอย
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กระทงคิดเป็นร้อยละ 75.56 ประเพณีปราสาทเมืองต่ าคิดเป็นร้อยละ 74.44 งานกาชาดจังหวัดคิด
เป็นร้อยละ 72.22  
 ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดสุรินทร์ 10 
ล าดับแรกคือ การชมการแสดงช้างโลกคิดเป็นร้อยละ 86.67 รองลงมาคืองานสงกรานต์ประจ าปีคิด
เป็นร้อยละ 86.67 งานข้าวหอมมะลิอินทรีย์คิดเป็นร้อยละ 85.56 งานกาชาดจังหวัดคิดเป็นร้อยละ 
83.33 การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอมคิดเป็นร้อยละ 82.22 การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์คิดเป็น
ร้อยละ 82.22 การชมการแสดงช้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชศึกษาคิดเป็นร้อยละ 80.00 งานมหกรรมสินค้า 
OTOP คิดเป็นร้อยละ 80.00 งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP คิดเป็นร้อยละ 76.67 การตักบาตร/
แต่งงานบนหลังช้างคิดเป็นร้อยละ 75.56  

ชนิดกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดศรีสะเกษ 10 
ล าดับแรกคือ มหกรรมชมช็อปสวนผลไม้คิดเป็นร้อยละ 92.22 รองลงมาคือการเรียนรู้ภูมิปัญญา
เกษตรอินทรีย์ คิดเป็นร้อยละ 91.11 ประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 88.89      
ชมงานวันดอกล าดวนบาน คิดเป็นร้อยละ 87.78 การชมการแสดงสัตว์น้ าจืด คิดเป็นร้อยละ 87.78 
การแข่งเรือราศีไศล คิดเป็นร้อยละ 85.56 การแข่งขันฟุตบอลสโมสร คิดเป็นร้อยละ 83.33 ประเพณี 
4 เผ่าไท คิดเป็นร้อยละ 81.11 การชมตะวันข้ึนท่ีผามออีแดง คิดเป็นร้อยละ 80.00 ชมซ็อปไก่ย่าง
ห้วยทับทันคิดเป็นร้อยละ 80.00  

ชนิดท่ีพักของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียว
ได้พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือโรงแรม คิดเป็นร้อยละ 86.67 รองลงมาคือบูติกรีสอร์ต คิดเป็นร้อยละ 77.78 
รีสอร์ตและสปาคิดเป็นร้อยละ 72.22 คอนโด/อพาร์ทเม้นท์และแมนชั่น คิดเป็นร้อยละ 72.22 เซอร์วิส 
อพาร์ตเม้นท์ คิดเป็นร้อยละ 64.44 วิลล่า คิดเป็นร้อยละ 45.56 B&Bsและเกสต์เฮาส์คิดเป็นร้อยละ 
44.44 กระท่อมและบังกะโลคิดเป็นร้อยละ 40.00 โฮมสเตย์ คิดเป็นร้อยละ 37.78 บ้านพักเยาวชน
คิดเป็นร้อยละ 32.22 บ้านเช่า คิดเป็นร้อยละ 17.78 และท่ีพักระยะยาว คิดเป็นร้อยละ 13.33 

ปัจจัยของแหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงได้ปัจจั ยของ
แหล่งท่องเท่ียวและกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชือ่มโยงได้อันดับหนึ่งคือการพักผ่อน/ความผ่อนคลาย 
คิดเป็นร้อยละ 98.89 รองลงมาคือความปลอดภัย คิดเป็นร้อยละ 97.78 ความแปลกแตกต่างจากท่ี
เคยได้พบมา/มีความมหัศจรรย์ คิดเป็นร้อยละ 96.67 การมีขนาดใหญ่มากกว่าท่ีอื่น คิดเป็นร้อยละ 95.56 
การมีชื่อเสี่ยงและได้รับการยอมรับ คิดเป็นร้อยละ 94.44 การมีกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย
คิดเป็นร้อยละ 93.33 การมีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์น่าสนใจ คิดเป็นร้อยละ 91.11 ความรื่นรมย์ 
บันเทิงใจ คิดเป็นร้อยละ 90.00 ความทรงจ าท่ีดี คิดเป็นร้อยละ 88.89 การเกิดประสบการณ์ชีวิต
แบบใหม่ คิดเป็นร้อยละ 87.78 การได้รับความสุขกายสบายใจ คิดเป็นร้อยละ 87.78 ความน่าค้นหา
น่าติดตาม คิดเป็นร้อยละ 83.33 ความประทับใจคิดเป็นร้อยละ 83.33 การได้ลุ้นและเชียร์ คิดเป็น
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ร้อยละ 80.00 การส่งเสริมสุขภาพท่ีดี คิดเป็นร้อยละ 77.78 การได้มีส่วนร่วมอนุรักษ์ธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม คิดเป็นร้อยละ 76.67 ความสัมพันธ์ท่ีดีกับผู้ร่วมเดินทางท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 75.56 
ความรู้ใหม่ คิดเป็นร้อยละ 63.33 และการได้แสดงออกถึงความสามารถ คิดเป็นร้อยละ 62.22 

สิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้อันดับท่ีหนึ่งคือคุณภาพของท่ีพัก 
อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของท่ีระลึก  คิดเป็นร้อยละ 94.44 รองลงมาคือการต้อนรับของ
ผู้ประกอบการสมาชิก คิดเป็นร้อยละ 86.67 ความพร้อมของสาธารณูปโภค คิดเป็นร้อยละ 82.22 
จ านวนพนักงานบริการหรือผู้ให้บริการเพียงพอ คิดเป็นร้อยละ 80.00 และจุดบริการแก่นักท่องเท่ียว
คิดเป็นร้อยละ 74.44 

ความสามารถในการการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวอันดับท่ีหนึ่งคือ การประชาสัมพันธ์และ
ช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 94.44 รองลงมาคือการคมนาคม/การจราจร
คิดเป็นร้อยละ 88.89 สื่อออนไลน์สารสนเทศทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 88.89 และปูายบอก
ทางและแผนท่ีการเดินทาง/คู่มือการเดินทาง คิดเป็นร้อยละ 87.78 

ความสามารถในการบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวอันดับท่ีหนึ่งคือความปลอดภัยชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 97.78 รองลงมาคือการมีข้อมูล/แหล่งติดต่อสอบถามและ
แจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย คิดเป็นร้อยละ 95.56 การจัดการทรัพยากรในพื้นท่ี คิดเป็นร้อยละ 77.78 
ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง  คิดเป็นร้อยละ 92.22 และความ
รับผิดชอบของเจ้าบ้านต่อนักท่องเท่ียว ผู้มีส่วนได้เสีย สังคมและสิ่งแวดล้อม คิดเป็นร้อยละ 94.44 

การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเท่ียวของเอกชน ภาครัฐและภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง
พบว่าอันดับท่ีหนึ่งคือโครงการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 93.33 รองลงมาคือ
ความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 84.44 และการแบ่งปันทรัพยากร
ทางการท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 72.22 

ปัจจัยท่ีสามารถน ามาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้ หรือสร้างเป็นเส้นทาง
ท่องเท่ียวและโปรแกรมการท่องเท่ียวได้ล าดับท่ีหนึ่งคือ กิจกรรมท่องเท่ียวจ านวน 88 คน คิดเป็น             
ร้อยละ 97.78 รองลงมาคือ แหล่งและสถานท่ีท่องเท่ียว จ านวน 87 คนคิดเป็นร้อยละ 96.67 สินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวของผู้ประกอบท่องเท่ียวจ านวน 85 คนคิดเป็นร้อยละ 94.44 ความร่วมมือ
กับหน่วยงานภาคีภาครัฐและภาคเอกชนเจ้าของและผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเท่ียวจ านวน 85 คน คิดเป็น
ร้อยละ 94.44 โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถ่ินประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรม
นันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องจ านวน 84 คนคิดเป็นร้อยละ 93.33 
ความร่วมมือกับชุมชนท่ีมีศักยภาพทางการท่องเท่ียวจ านวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 88.89 ผลิตภัณฑ์
พื้นบ้านหรือสินค้า OTOP ท้องถ่ินจ านวน 72 คน คิดเป็นร้อยละ 80.00 ความร่วมมือทางทรัพยากร
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ของผู้ประกอบการท่องเท่ียวหลักและท่ีเกี่ยวข้อง จ านวน 70 คน คิดเป็นร้อยละ 77.78 เส้นทางการ
คมนาคม จ านวน 69 คิดเป็นร้อยละ 76.67 

5.4.2 การประเมินศักยภาพสภาพสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ   
 จากการศึกษาพบว่าแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ส่วนใหญ่มีการกระจายตัว
ภายในจังหวัดบุรีรัมย์ มีเพียงสามแหล่งท่ีกระจายตัวไปยังอ าเภอต่าง  ๆ คือ เพ ลา เพลินบูติค                   
รีสอร์ทแอนด์แอดเวนเจอร์แคมป์ในอ าเภอคูเมือง อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ งในอ าเภอเฉลิม                   
พระเกียรติ ปราสาทเมืองต่ าในอ าเภอประโคนชัย และหากท าการเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังจังหวัด
สุรินทร์จะพบว่าเส้นทางปราสาทเมืองต่ าไปยังปราสาทตาเหมือนใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์
ประมาณ 57 นาที  อีกท้ังยังพบว่าถนนคนเดินเซาะกราวนั้นจะเปิดในวันเสาร์และวันอาทิตย์ในช่วง
เย็นซึ่งเหมาะสมท่ีจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวในเวลาเย็นเม่ือมีการหยุดพักค้างคืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย์  

จังหวัดสุรินทร์มีการกระจายตัวของแหล่งท่องเท่ียวไปยังจุดต่าง  ๆ ของตัวจังหวัด และใน                 
แต่ละจุดสามารถเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ เช่น ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม อ าเภอ               
กาบเชิงสามารถเชื่อมโยงกับท่องเท่ียวกับประเทศกัมพูชาได้ การเชื่อมโยงการท่องเท่ียวไปยังจังหวัด                           
ศรีสะเกษสามารถท าได้หลายช่องทาง อาทิเช่น เส้นทางจากปราสาทภูมิโปนไปยังด่านชายแดนช่อง       
สะง าใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 44 นาที  หรือจากปราสาทปราสาทศรีขรภูมิไปยังวัด
สระก าแพงใหญ่ใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 38 นาที  แต่ยังมีจุดท่ีต้องให้ความส าคัญ
คือปราสาทตาเมือนธมซึ่งอยู่ใกล้เขตชายแดนประเทศกัมพูชามาก ดังนั้นการเท่ียวชมจึงควรอยู่เฉพาะ
ภายในเขตปราสาทเท่านั้น ไม่ควรเดินออกไปไกลจากแนวต้นไม้รอบปราสาทเพราะพื้นท่ีนี้ยังไม่
ปลอดภัย  

จังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดท่ีมีการท่องเท่ียวท่ีหลากหลายท้ังในด้านการเรียนรู้ท่ีมีความ
ทันสมัย ด้านวัฒนธรรม ด้านโบราณสถาน ด้านธรรมชาติ ด้านการค้าชายแดน และการเชื่อมต่อการ
ท่องเท่ียวไปยังประเทศกัมพูชา อีกท้ังพบว่าเส้นทางท่องเท่ียวสามารถเชื่อมโยงได้เป็นวงท่ีสามารถ
กลับมายังจังหวัดสุรินทร์และบุรีรัมย์โดยสามารถออกแบบเส้นทางการท่องเท่ียวท่ีไม่ซ้ าในจุดเดิมได้    
 ศักยภาพชนิดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของ
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ พบว่าทุกเดือนจะมีช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมท่ีสามารถดึงดูดและ
เชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวระหว่างจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  โดยจังหวัดศรีสะเกษมี
ช่วงเวลาในการจัดกิจกรรมมากท่ีสุด รองลงมาคือสุรินทร์และบุรีรัมย์ ส่งผลท าให้สามารถเชื่อมโยง
กิจกรรมการท่องเท่ียวระหว่างสามจังหวัดได้ตลอดทั้งปี อีกท้ังพบว่าคุณภาพสินค้าและบริการทางการ
ท่องเท่ียวท่ีจะดึงดูดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ใน
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ประเด็นการมีขนาดใหญ่กว่าท่ีอื่น การมีชื่อ เสียงและได้รับการยอมรับ และการมีเรื่องราว/                      
ประวัติศาสตร์ท่ีน่าสนใจนั้นเป็นต้นทุนท่ีแต่ละจังหวัดมีอยู่แล้ว แต่ควรมีการแก้ไขปรับปรุงในประเด็น 
การจัดสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวให้มีความพร้อมในการให้บริการอยู่เสมอโดยเฉพาะแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีมีกระจายตัวออกไปนอกเมือง ควรมีการจัดมาตรฐานคุณภาพท่ีพัก ร้านอาหาร ร้านขาย
ของท่ีระลึก ห้องน้ า โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ และการให้ความส าคัญในการต้อนรับนักท่องเท่ียว
เพื่อให้เกิดความประทับใจ เนื่องจากเจ้าหน้าท่ีประจ าจุดท่องเท่ียวต่าง  ๆ มีจ านวนน้อยไม่สามารถ
ให้บริการด้านความรู้ และการต้อนรับนักท่องเท่ียวอย่างท่ัวถึง ดังนั้นควรให้ประชาชนในพื้นท่ีเข้ามามี
ส่วนร่วมในการอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว ให้การต้อนรับและอ านวยความสะดวกกับนักท่องเท่ียว และ
ควรมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์การด าเนินงานทางการท่องเท่ียวโดยการสร้างเป็นเครือข่ายมากข้ึนโดย
ไม่เพียงแต่ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเท่านั้นแต่ควรมีการเชื่อมโยงท้ังต้นน้ า กลางน้ า 
และปลายน้ า นับตั้งแต่การคมนาคมท่ีมีความสะดวกสามารถเดินทางได้หลายวิธีการ การมีปูายบอก
ทางอย่างชัดเจน  ท่ีพักและร้านอาหารซึ่งมีจุดขายท่ีแตกต่างกันไปตามกลุ่มลูกค้า  การเพิ่มสิ่งดึงดูด
ทางการท่องเท่ียวไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรมและสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง  ๆ ซึ่ง
อาจจะเป็นสถานท่ีท้ังทางธรรมชาติหรือสิ่งท่ีสร้างข้ึนใหม่เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์ท่ีดี 
การมีกิจกรรมเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวในลักษณะต่าง  ๆ และสุดท้ายคือการส่ง
ต่อนักท่องเท่ียวจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง โดยอาจจะท าให้รูปแบบการให้บริการส่งต่อระหว่าง
ผู้ประกอบการ การให้ค าแนะน า หรือตัวแทนจัดการเดินทาง และควรมีการร่วมมือกันระหว่าง
ผู้ประกอบการสามจังหวัดในการท างานเป็นเครือข่ายและพันธมิตรมากข้ึน โดยให้มีขอบเขตความ
ร่วมมือท่ีกว้างท้ังผู้ประกอบการ องค์การภาครัฐและเอกชน และหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในการท่องเท่ียว
ท้ังต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า 

5.4.3 การพัฒนาข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ   

จากการศึกษาพบว่าข้อเสนอเชิงนโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ ประกอบด้วย 

วิสัยทัศน์ : “การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ หลากหลายวิถีวัฒนธรรม กีฬา และนันทนาการ บน
มาตรฐานท่ีม่ันใจ”  
          ภารกิจ 
 1. การพัฒนาการตลาดเฉพาะกลุ่มเพื่อดึงดูดการเดินทางท่องเท่ียว และกระตุ้นการใช้จ่าย
ของนักท่องเท่ียว 
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 2. การส่งเสริมเอกลักษณ์ของท้องถ่ินด้วยการอนุรักษ์ และเผยแพร่ ผสมผสานการเรียนรู้ 
 3. การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว บุคลากรทางการท่องเท่ียวให้คุณภาพ มาตรฐาน 
 4. การส่งเสริมการท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มจังหวัดโดยส่งเสริมความร่วมมือกับผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง
เเละการใช้เทคโนโลยีในการส่งเสริมการตลาด 
 5. การส่งเสริมก ากับดูแลการพัฒนาเเละบริหารจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีประสิทธิภาพ  
 เป้าประสงค์ระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
 1. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถรองรับนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่ม 
 2. การพัฒนาการท่องเท่ียวมีพื้นฐานจากอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่น 
 3. การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเท่ียว 
 4. การกระจายรายได้และผลประโยชน์จากการท่องเท่ียวสู่ทุกพื้นท่ีและทุกภาคส่วน 
 5. การเป็นแหล่งท่องเท่ียว สถานประกอบการด้านการท่องเท่ียวท่ีได้รับมาตรฐานตามก าหนด 

ตัวชี้วัดระยะ 5 ปี (พ.ศ. 2559 – 2563) 
1. รายได้จากนักท่องเท่ียวเฉพาะกลุ่มเพิ่มสูงข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

2. อัตราการขยายตัวของรายได้จากการท่องเท่ียวรวมเพิ่มสูงข้ึนอย่างอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 

3. อันดับความสามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวเพิ่มสูงข้ึน 

4. การกระจายการท่องเท่ียวไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ เพิ่มมากข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 5 ต่อปี 
5. จ านวนแหล่งท่องเท่ียวและสถานประกอบการด้านการท่องเท่ียว ได้รับเครื่องหมายรับรอง

อย่างน้อย 10 แหล่ง/สถานประกอบการ 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทยผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม  
โดยเน้นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเท่ียวกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิง

นโยบายหลักคือ 
     1.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย  ประกอบด้วย 

2 แนวทางย่อย คือ 
1.1.1 การบูรณาการความร่วมมือเส้นทางท่องเท่ียวและโปรแกรมท่องเท่ียวศรี

บุรินทร์ เพื่อกระตุ้นและสร้างแผนความร่วมมือกับผู้ประกอบการอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องตามโปรแกรมและกิจกรรมในเส้นทางท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ เช่น เส้นทางท่องเท่ียววัฒนธรรม
และกีฬาศรีบุรินทร์  เส้นทางอารยธรรมศรีบุรินทร์ เส้นทางสายไหมศรีบุรินทร์ เส้นทาง 2 ช่ องท่อง
อารยธรรมไทย-กั มพูช า เส้ นทาง วิ ถีสายสัมพันธ์ไทย-กัมพูชา เส้นทางท่องเ ท่ียวปร าสาท                     
ศรีบุรินทร์ เส้นทางมหกรรมเมืองกีฬาโลก เส้นทางวิถีเมืองช้างโลก เส้นทางมหกรรมอาหารศรีบุรินทร์ 
เป็นต้น ด้วยโครงการส ารวจและตรวจสอบคุณภาพเส้นทางท่องเท่ียวคุณภาพด้วยรูปแบบคาราวาน
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รถยนต์ จากกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ เพื่อน าเสนอและประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดน าร่อง
ต่อไป โดยสร้างความร่วมมือทางด้านการประชาสัมพันธ์ผ่านหน่วยงานท่องเท่ียวในพื้นท่ี 

1.1.2  การจัดกิจกรรมเทศกาลและงานประเพณีเชื่อมโยงกันกลุ่มจังหวัดศรี
บุรินทร์ต่อเนื่อง โดยมีการส่งเสริมและหรือการเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวของหน่วยงานภาคี
เครือข่าย การท่องเท่ียวตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียว (ฮีต 12 ครอง 14) ขอ งกลุ่ม
จังหวัดต่อเนื่องกันตลอดปี  เพื่อกระตุ้นให้เกิดการสร้างกิจกรรมดึงดูดนักท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง โดย
ด าเนินการตามช่วงงานเทศกาล ประเพณีของแต่ละจังหวัดและท้ัง 3 จังหวัด โดยการผสมผสานหรือ
สลับแผนและโครงการตามปฏิทินเทศกาลและประเพณีการท่องเท่ียวของแต่ละจังหวัดเป็นหลักเกณฑ์ 
ซึ่งจะสามารถสร้างกระแสการท่องเท่ียวได้ต่อเนื่องทุกเดือนและตลอดปี    

1.2  กลุ่มท่องเที่ยวและการแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้
ร่วมสมัย ด้วยการสร้างและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาให้มีความหลากหลายและกิจกรรมทาง
กายภาพท่ีเล่นเพื่อความเพลิดเพลินด้วยการกีฬาและนันทนาการ โดยจัดกิจกรรมหรือสินค้าและ
บริการตอบสนองรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มนักท่องเท่ียวเปูาหมาย ( Lifestyle of Target 
Group Tourism) ได้แก่ กลุ่มนักแข่งกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวชมและเชียร์กีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียว
กิจกรรมทางกีฬา กลุ่มนักท่องเท่ียวกีฬาผจญภัย  โดยเริ่มต้นจากแหล่งท่องเท่ียวกีฬาหลัก เช่น สนาม
ไอ-โมบาย สเตเดียม สนามช้างอินเตอร์ เนชั่นแนล เซอร์กิต ด้วยกิจกรรมการแข่งขันฟุตบอล การแข่ง
รถระดับชาติและนานาชาติ จากนั้นท าการเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเท่ียวทางด้านสุขภาพท้ังแบบ
มาตรฐานสากลแพทย์ปัจจุบัน (วิทยาศาสตร์การกีฬาและสุขภาพ) และแบบแพทย์แผนไทยหรือแพทย์
ทางเลือก (แผนโบราณพื้นบ้าน) เช่น การผ่อนคลายหลังจากแข่งและชมกีฬาด้วยการนวดแผนไทย 
นวดบ าบัด การนวดน้ ามันมะพร้าว การนวดลูกประคบสมุนไพร อบสมุนไพร ทานอาหารสุขภาพ
พื้นบ้าน นอนพักบ้านดิน เป็นต้น 

1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้  
ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 

1.3.1 การส่งเสริมโครงการฟื้นฟูอนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและ
กีฬาอีสานใต้ โดยการสนับสนุนการจัดโครงการฟื้นฟู อนุรักษ์และเผยแพร่การละเล่นพื้นบ้านและกีฬ า
อีสานใต้ หรือศรีบุรินทร์ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เยาวชน นักเรียน และนักศึกษา รวมท้ังประชาชน
ท่ัวไปเกิดการเรียนรู้ ฟื้นฟู อนุรักษ์ สืบสาน และพัฒนาวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินอีสาน
ใต้ให้คงอยู่ต่อไป ด้วยการคัดเลือกกิจกรรมกีฬาและการละเล่นพื้นบ้านในแต่ละจังหวัดโดยแบ่งตาม
ชาติพันธุ์ หรือเอกลักษณ์จังหวัด     
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1.3.2 การพัฒนาเป็นศูนย์กลางด้านท่องเท่ียวกีฬา วิถีวัฒนธรรมเกษตรสุขภาพ 

(Hub of Sport Agricultural and Health Tourism)  โดยการสร้างและพัฒนาให้จังหวัดบุรีรัมย์
เป็นศูนย์กลางด้านท่องเท่ียวกีฬา เกษตรและสุขภาพวิถีวัฒนธรรมและเชื่อมไปจังหวัดสุรินทร์และ             
ศรีสะเกษ ท้ังนี้ต้องมีการบูรณาการและเชื่อมโยงเพื่อสร้างความสมดุลการกีฬาเชื่อมการเกษตรโดยมี
สุขภาพมาร่วมด้วย ซึ่งจะส่งผลต่อชุมชนท่ีส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเกษตรกรจะได้รับประโยชน์ในระยะยาว 
ด้วยการพัฒนารูปแบบสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวท่ีมีหลากหลายและมีความเป็นมืออาชีพ
ด้านกีฬา เกษตรเพื่อสุขภาพ เพื่อเป็นการรองรับและเป็นทางเลือกทางการท่องเ ท่ียวของกลุ่ม
นักท่องเท่ียวผู้สูงอายุ หรือกลุ่มผู้มีความสนใจด้านสุขภาพท่ีมีความต้องการมาพักผ่อน ฟื้นฟูสุขภาพ
เป็นช่วงเวลา  มีโปรแกรมทางการท่องเท่ียวกีฬาและสุขภาพบ าบัดฟื้นฟู อาหารเพื่อสุขภาพและ
ปลอดภัย เป็นต้น 

1.4 การท่องเที่ยวเชื่อมโยง 3 ฤดูกาลแห่งอีสานใต้  โดยมีการเชื่อมโยงสินค้าและ
บริการทางการท่องเท่ียวตามฤดูกาลอิงเกณฑ์ภูมิอากาศและช่วงเดือน เพื่อให้เกิดการท่องเท่ียวใน
พื้นท่ีได้ตลอดปี ประกอบด้วย 3 เส้นทางหลักคือ  

(1) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงหน้าหนาวหรือช่วงเดือนตุลาคม - 
มกราคม คือ เส้นทางนั่งช้าง (หมู่บ้านช้างสุรินทร์) ชมหมอก (ผามออีแดง ศรีสะเกษ) สวนดอกไม้                
(เพ ลา เพลิน บุรีรัมย์)  

(2) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงฤดูร้อนหรือช่วงเดือนกุมภาพันธ์ - 
พฤษภาคม คือ เส้นทางเฮาบึงเอินขวัญปีใหม่ไทย (งานสงกรานต์)  

(3) เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวช่วงฤดูฝนหรือช่วงเดือนมิถุนายน - 
กันยายน คือ ปลูกผลไม้ (ชมชิมช็อปผลไม้ศรีสะเกษ) วิถีชุมชน (วัฒนธรรมขะแมร์ กวย) คนรักกีฬา 
(สนามกีฬาไอโมบาย และสนามช้างจังหวัดบุรีรัมย์) เป็นต้น  

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การเชื่อมโยงการท่องเที่ยว และการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างกลุ่มจังหวัด 
โดยการเน้นการเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 

ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 
2.1 การพัฒนาแหล่งและสถานที่ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อย คือ 

2.1.1 การก าหนดวิสัยทัศน์และยุทศาสตร์การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงกีฬาระดับ
กลุ่มจังหวัด โดยสร้างวิสัยทัศน์และยุทธศาสตร์การพัฒนาของกลุ่มจังหวัดท่ีมีทิศทางน าไปสู่การเป็น
การท่องเท่ียวเชิงกีฬาและนันทนาการท่ีเป็นเลิศ หรือการสร้างเมืองแห่งกีฬา (Sport City) โดยมีการ
ลงทุนพัฒนาระดับโครงสร้างพื้นฐาน สาธารณูปโภค การพัฒนามาตรฐานอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเชิง
กฬีา การส่งเสริมกิจกรรมทางการกีฬาและการท่องเท่ียวอย่างต่อเนื่อง การสร้างสื่อประชาสัมพันธ์
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และช่องทางการตลาดบนฐานการตลาดออนไลน์ (Digital Marketing) การพัฒนากลุ่มคลัสเตอร์การ
ท่องเท่ียวเชิงกีฬา เป็นต้น 

 2.1.2 การพัฒนาศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาและวัฒนธรรม โดย
การกระตุ้นการลงทุนจากท้ังภาครัฐและภาคเอกชนเพื่อการพัฒนาและสร้างแหล่งท่องเท่ียวทางกีฬาท่ี
มีศักยภาพดึงดูดทางการท่องเท่ียวสูงของกลุ่มนักท่องเท่ียวต่างชาติหรือนักท่องเท่ียวคุณภาพได้ ไม่ว่า
จะเป็นด้วยความคิดสร้างสรรค์  ความอลังการ  ความเป็นมาตรฐานท่ียอมรับในระดับโลก ความมี
เอกลักษณ์เฉพาะ ความประณีตเฉพาะ ความรวดเร็ว การเป็นผู้น าสินค้าและบริการใหม่  หรือความ
ครบถ้วนทางอุตสาหกรรมท่องเท่ียว   

 2.1.3 การสร้างแหล่งท่องเท่ียวครบวงจรและขนาดใหญ่  โดยเน้นการสร้าง
แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีการศักยภาพดึงดูดสูงหรือเป็นแลนด์มาร์คแหล่ งท่องเท่ียวแห่งใหม่เป็นการเสริม
ศักยภาพแห่งท่องเท่ียวเดิมท่ีมีอยู่สามารถเป็นทางเลือกทางการท่องเท่ียวและรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียว
คุณภาพให้เข้ามาท่องเท่ียวในจังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดสุรินทร์และจังหวัดศรีสะเกษ หรือจังหวัด
ใกล้เคียงอื่น ๆ ได้มากข้ึน เช่น การโหนสลิงข้ามหุบเขาหรือวิวทุ่งนา เป็นต้น  

 2.1.4 การสร้างศูนย์บริการทางการกีฬาในเขต 3 จังหวัด โดยการสร้าง
ความร่วมมือกับผู้ประกอบการทางสถานบริการสุขภาพและกีฬาในการสร้างมาตรฐานการบริการและ
การประกอบการในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ซึ่งอาจบูรณาการกับภาคีหน่วยงานภาครัฐ
ท่ีมียุทธศาสตร์การพัฒนาทางด้านกีฬาในการสร้างความร่วมมือร่วมกัน เช่น ความร่วมมือกับการกีฬา
แห่งประเทศไทยท่ีก าลังจะด าเนินการพัฒนาและยกระดับศูนย์บริการทางการกีฬาส่วนกลางและ
ภูมิภาคให้ได้มาตรฐานและครอบคลุมท่ัวประเทศ รวมถึงการพัฒนาการบริหารจัดการศูนย์ฝึ กกีฬา
แห่งชาติในการเก็บตัวฝึกซ้อมของนักกีฬาให้ได้มาตรฐานในรูปแบบศูนย์ฝึกอบรมการกีฬาแห่งประเทศ
ไทย (National Training Center : NTC) เพื่อให้เป็นศูนย์ฝึกกีฬาท่ีได้มาตรฐานและครบวงจร ท้ังใน
ด้านสถานท่ีและอุปกรณ์การฝึกซ้อม สถานท่ีพักนักกีฬา สถานท่ีบริการ ด้านวิทยาศาสตร์การกีฬาใน
สาขาต่าง ๆ เพื่อให้สามารถสนองตอบความต้องการของผู้ใช้บริการทางการกีฬา ได้แก่ นักกีฬา 
บุคลากรทางการกีฬา ประชาชนท่ัวไป หน่วยงานและองค์กรต่าง ๆ  

2.2 กิจกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
2.2.1 การส่งเสริมศักยภาพเพื่อยกระดับอันดับผลการแข่งขันระดับคุณภาพ 

ด้วยการชนะผลการแข่งขันและได้ครองถ้วยแชมป์การแข่งขันทุกระดับ หรือมีสถิติการแข่งขันท่ีมี
ยอมรับระดับชาติและนานาชาติ  

2.2.2 การจัดกิจกรรมระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ี การส่งเสริมการจัด
กิจกรรมทางการท่องเท่ียวระดับชาติและนานาชาติในพื้นท่ีจังหวัดเพื่อเป็นการกระตุ้นและดึงดูด
นักท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติได้ตัดสินใจเลือกเข้ามาใช้บริการทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีมากข้ึน 
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เช่น การประกวดวงโยธวาทิตโลก การแข่งขันซุปเปอร์ GT ระดับโลก  มหกรรมงานเลี้ยงช้างโลก งาน
แสดงช้างระดับโลก โดยการจัดกิจกรรมขนาดใหญ่ดังกล่าวจะส่งผลต่อการกระตุ้นทางเศรษฐกิจและ
การสร้างโอกาสทางการตลาดให้แก่กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวในพื้นท่ีและสามารถสร้าง
เส้นทางและโปรแกรมการท่องเท่ียวต่อเนื่องจากการเข้ามาท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าวกับ
แหล่งท่องเท่ียวและสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ได้เพิ่มเติมในช่วงเวลาก่อนและหลังการเข้าร่วมกิจกรรม
การท่องเท่ียวดังกล่าว 

2.3 สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยว 
ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อย คือ 

2.3.1 การบูรณาการและเชื่อมโยงการตลาดร่วมกัน โดยมีการรวมกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวเพื่อการสร้างเอกลักษณ์และแนวทางการท่องเท่ียวเฉพาะของกลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ หรือการท่องเท่ียวศรีบุรินทร์ โดยการจัดกิจกรรมส่งเสริม
การตลาดภายในกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ หรือระหว่างจังหวัด การส่งเสริมการตลาด
ระหว่างกลุ่ม ด้วยการจัดโครงการสร้างความร่วมมือระหว่างคลัสเตอร์การท่องเท่ียว เช่น การ
เชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์การท่องเท่ียวจังหวัดนครพนมและประเทศลาว การ
เชื่อมโยงคลัสเตอร์ศรีบุรินทร์กับคลัสเตอร์การท่องเท่ียวล าปาง เป็นต้น  

2.3.2 การพัฒนาระบบสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวด้วยอิเล็กทรอนิกส์ 
(Electronics Tourism) การน าเสนอบริการด้วยสารสนเทศและเทคโนโลยีสมัยใหม่ผ่านสื่อและ
ช่องทางอิเล็กทรอนิกส์หรือออนไลน์ (Digital Tourism) เช่น ระบบติดต่อซื้อ-ขายบริการอัตโนมัติ 
ระบบเครือข่ายสังคมออนไลน์ทางการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ทางการตลาด ระบบค้นหาสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวออนไลน์ ระบบบริการสารสนเทศและการปิดการขายด้วยระบบออนไลน์ 
ระบบอัตโนมัติห้องพักโรงแรม ระบบการสั่งอาหารด้วยมือถือ เป็นต้น 

2.4 ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก ผู้สนับสนุนและผู้
มีส่วนเกี่ยวข้อง  ด้วยการบูรณาการและเชื่อมโยงความร่วมมือระหว่างสมาชิกในกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ การก าหนดแนวปฏิบัติและมาตรฐานการแบ่งปันทรัพยากรและความร่วมทาง
การค้าระหว่างสมาชิกเครือข่ายเพื่อสร้างขีดความสามารถและศักยภาพทางการบริการเพิ่มข้ึน อาทิ 
การวางมาตรฐานราคาและส่วนลดพิเศษทางธุรกิจแก่ธุรกิจเพื่อนสมาชิกร่วมกัน การเชื่อมโยง
โปรแกรมท่องเท่ียวกับกลุ่มเพื่อนสมาชิกโรงแรมท่ีพักและร้านอาหาร การฝึกอบรมพัฒนาบุคลากร
ร่วมกันระหว่างกลุ่มประเภทธุรกิจเดียวกัน การเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเท่ียวกับเพื่อนสมาชิกกลุ่ม
ชุมชนในพื้นท่ี การได้รับสิทธิการเข้าร่วมโครงการสนับสนุนและพัฒนาทางการตลาดจากหน่วยงาน
ภาคีเครือข่ายทางการท่องเท่ียว เป็นต้น 
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 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว 

 โดยเน้นการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเท่ียวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ประกอบด้วย 4 ข้อเสนอเชิงนโยบายหลักคือ 

3.1 การจัดการสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 4 แนวทางย่อยคือ 
3.1.1 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวระดับศรีบุรินทร์ 

โดยก าหนดทิศทางการท่องเท่ียวเสริมจากธุรกิจหลัก ด้วยการวางทิศทางการท่องเท่ียวของ กลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ คือ โดยสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ท่ีมีศักยภาพ 
และหน่วยงานภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องในพื้นท่ีจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ร่วมกันสร้าง
มาตรฐานการให้บริการการท่องเท่ียว การเป็นเจ้าบ้านท่ีดี การสร้างเพิ่มมูลค่าและคุณค่าสินค้าและ
บริการให้มีคุณภาพ เป็นต้น 

3.1.2 การพัฒนามาตรฐานการบริการการท่องเท่ียวกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการ
ท่องเท่ียวฯ สู่อาเซียน สอดคล้องกับการส่งเสริมและพัฒนาตามโครงการจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยกิจกรรม
พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านทักษะภาษาอังกฤษและประเทศเพื่อนบ้าน (กัมพูชา) ควรส่งเสริมและ
พัฒนามาตรฐานโดยเฉพาะกลุ่มบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ในระดับมาตรฐานอาเซียน เพื่อให้                
สอดรับกับยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวด้านอาเซียนของประเทศไทย และสามารถขยายการบริการ
ทางการน าเท่ียวในกลุ่มประเทศอาเซียนได้มากข้ึน  

3.1.3 การพัฒนามาตรฐานร้านอาหารปลอดภัย ปัจจุบันมีการออกกฎหมาย
และคุ้มครองทรัพย์สินและสิทธิประโยชน์ของผู้บริโภคมากข้ึน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ โดยเฉพาะผู้ประกอบการหรือผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับด้านอาหารท่ีให้บริการแก่นักท่องเท่ียว
ควรจะมีการส่งเสริมและการจัดการควบคุมเพื่อให้ผู้ประกอบการหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ได้รับการรับรองมาตรฐานด้านร้านอาหารปลอดภัยส าหรับ
นักท่องเท่ียว อีกท้ังเพื่อเป็นการสร้างความรู้สึกไว้วางใจในการรับบริการแก่นักท่องเท่ียวได้มากข้ึน 

3.1.4  การพัฒนามาตรฐานครัวไทยสู่ครัวโลก ยุทธศาสตร์การพัฒนาของ
ประเทศท่ีส าคัญวาระหนึ่งคือ การพัฒนาครัวไทยสู่ครัวโลก ซึ่งกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ 
ควรมีการส่งเสริมและการพัฒนาผู้ประกอบการสมาชิกพัฒนาสินค้าและบริการด้านอาหารไทยให้ได้
มาตรฐานและมีความคิดสร้างสรรค์น าภูมิปัญญาด้านอาหารของไทยประยุกต์ให้มีมาตรฐานด้าน
รสชาติและการใช้วัตถุดิบท่ีประยุกต์ได้ให้เข้ากับนักท่องเท่ียวต่างชาติที่สามารถรับประทานได้ หรือให้
พัฒนาสูตรให้เป็นสากลมากข้ึน  

3.2  การต้อนรับและการบริการของบุคลากร ประกอบด้วย 2 แนวทางย่อยคือ 
3.2.1 การพัฒนามาตรฐานการบริการ โดยการพัฒนาสินค้าและบริการควรต้อง

ค านึงถึงมาตรฐานคุณภาพด้านการบริการเป็นหลักแก่สมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ  
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โดยเฉพาะการท่องเ ท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีจะบ่งบอกถึงการบริการท่ีจะต้องสร้างความประทับใจ
นอกจากการเรียนรู้และสัมผัสภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชุมชน ตลอดจนท้ังการท่องเท่ียวด้านกีฬา
และนันทนาการก็เช่นเดียวกัน ดังนั้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรท่ีจะสร้าง
ความร่วมมือและเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวร่วมกัน ควรมีมาตรฐานการบริการ
เดียวกัน เพื่อสร้างเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของกลุ่มการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของ
กลุ่มจังหวัด 

3.2.2 การพัฒนาบุคลากรทางสายวิชาชีพทางกีฬาและการท่องเท่ียว (The Profession 
of Sports and Tourism) โดยต้องมีการวางแผนด้านบุคลากรท่ีมีคุณวุฒิและได้มาตรฐานทางวิชาชีพ
ในพื้นท่ีกับสถาบันการศึกษาในพื้นท่ี เพื่อผลิตบุคลากรตามมาตรฐานหลักสูตรสายวิชาการและวิชาชีพ
เฉพาะทางด้านการท่องเท่ียว การกีฬาและสุขภาพ ได้แก่ บุคลากรด้านวิทยาศาสตร์การกีฬา บุคลากร
ด้านวิทยาศาสตร์สุขภาพ บุคคลากรด้านมัคคุเทศก์ บุคลากรด้านน าเท่ียว บุคลากรด้านการบริการ
โรงแรมท่ีพัก บุคลากรด้านวิทยาศาสตร์การอาหาร บุคลากรด้านการสปาและเสริมความงาม เป็นต้น 
เพื่อส่งต่อระดับงานให้แก่สถานประกอบการทางอุตสาหกรรมท่องเท่ียวและกีฬา 

3.3 ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว  ประกอบด้วย 2 แนวทาง
ย่อยคือ  

3.3.1 การพัฒนามาตรฐานการบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ตีทะเบียน ด วย
พระราชบัญญัติธุรกิจน าเท่ียวและมัคคุเทศก์ พ.ศ. 2551 มีความมุ่งเน้นท่ีจะใหความคุมครองนักทองเท่ียว
ไม่ใหถูกเอารัดเอาเปรียบและสามารถเลือกใชบริการจากผูประกอบการธุรกิจท่ีมีมาตรฐาน ดังนั้นกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการก าหนดมาตรฐานของบริษัทน าเท่ียวและมัคคุเทศก์สมาชิก
ให้ปฏิบัติตามมาตรฐานกลางอย่างเคร่งครัด หรือส่งเสริมให้สมาชิกกลุ่มพัฒนาให้ได้การรับรอง
มาตรฐานระดับคุณภาพขององคกรธุรกิจน าเท่ียว และมีบัตรมัคคุเทศก์เพื่อจะได้สร้างความน่าเชื่อถือ
แก่นักท่องเท่ียวได้มากข้ึน 

3.3.2 การพัฒนามาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจ
การท่องเท่ียวฯ ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาสมาชิกโดยเฉพาะกลุ่มประเภทโรงแรมและท่ีพักมีการสร้าง
มาตรฐานสถานประกอบการท่ีพักสีขาว ตามแนวทางของการส่งเสริมและพัฒนาของกรมส่งเสริมสิ่งแวดล้อม 
หรือเพื่อสร้างการยอมรับในมาตรฐานและการให้บริการเฉพาะท่ีมีเอกลักษณ์การส่งเสริมและรักษา
สิ่งแวดล้อมตามแนวโน้มของพฤติกรรมนักท่องเท่ียวยุคใหม่ท่ีใส่ใจสิ่งแวดล้อมมากข้ึน 

3.4 ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดล้อม ประกอบด้วย 3 แนวทาง
ย่อยคือ  

3.4.1 การพัฒนานามาตรฐานราคาสินค้าและบริการท่ีเป็นธรรม โดยสมาชิก
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ จะต้องร่วมกันสร้างมาตรฐานด้านราคาสินค้าและบริการให้มี
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ทิศทางเดียวกัน และมีการจัดการควบคุมราคาสินค้าและบริการให้เหมาะสม เช่น ค่าท่ีพักโรงแรมท่ีมี
เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพและราคาเดียวกัน ราคาโปรแกรมการท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกันมีการก าหนด
ชุดราคาเดียวกัน ราคาค่าบริการขนส่งโดยสารมีเกณฑ์มาตรฐานเดียวกัน เป็นต้น ซึ่งสมาชิกกลุ่มควร
จะมีการก าหนดเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกัน  

3.4.2 การพัฒนามาตรฐานสินค้าและบริการบนฐานสังคมและการเป็นเจ้าบ้าน
ท่ีดี โดยยุทธศาสตร์จังหวัดท่ีก าหนดดัชนีชี้วัดด้านสังคมไว้ควบคู่กับด้านเศรษฐกิจ ดังนั้นทาง กลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวฯ ควรมีการเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันใน
การให้บริการทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความส าคัญด้านสังคมและการเป็นเจ้าบ้านท่ีดี เพื่อให้เกิดความ
ประทับใจในการให้บริการและสร้างความรู้สึกปลอดภัยแก่นักท่องเท่ียวได้ 

3.4.3 การพัฒนามาตรฐานสิ่งแวดล้อมย่ังยืน การสร้างมาตรฐานท่ีส าคัญอีกประการท่ี
เป็นตัวชี้วัดความย่ังยืนคือด้านสิ่งแวดล้อม ดังนั้น การพัฒนามาตรฐานการท่องเท่ียวเชิงการอนุรักษ์
และรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียว หรือการพัฒนาธุรกิจทางการท่องเท่ียวทุกประเภทควรให้
ความส าคัญต่อการสร้างและจัดการระบบสิ่งแวดล้อมท่ีดี และสมาชิกกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการ
ท่องเท่ียวฯ ควรมีการก าหนดแนวปฏิบัติร่วมกัน หรือการบันทึกข้อตกลงร่วมกันในการให้บริการ
ทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความส าคัญด้านสิ่งแวดล้อมร่วมกัน 
 

5.5 การอภิปรายผล 
5.5.1 การเชื่อมโยงทางการคมนาคมของแหล่งท่องเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทาง     

การท่องเท่ียวของเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  
จากการวิเคราะห์ต าแหน่งทางพื้นท่ีของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพในการดึงดูดการท่องเท่ียวภายใน
จังหวัดและระหว่างจังหวัดพบว่ามีการเชื่อมโยงในเส้นทางการคมนาคมท่ีเป็นเส้นทางเดียวกันโดยใน
จังหวัดบุรีรัมย์พบว่าแหล่งท่องเท่ียว 7 ใน 10 อันดับแรกท่ีการกระจายตัวอยู่ภายในจังหวัดบุรีรัมย์ ท า
ให้เกิดความสะดวกในการเดินทาง สามารถมีกิจกรรมการท่องเท่ียวได้ท้ังวันสอดคล้องกับการศึกษา 
(สมาพร คล้ายวิเชียร, เกษสุดา บูรณพันศักดิ์และกัญธิมา นาคินชาติ. 2550 : 111) ท่ีพบว่าส่วนใหญ่
แล้วนักท่องเท่ียวไม่ต้องการเสียเวลาในการเดินทางและต้องการท่องเท่ียวในสถานท่ีท่ีมีความ
หลากหลาย ในขณะเดียวกันก็พบว่าการเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพในการดึงดูดการ
ท่องเท่ียวในการเดินทางจากจังหวัดหนึ่งไปอีกจังหวัดหนึ่งใช้ระยะเวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ไม่
เกินหนึ่งชั่วโมง กล่าวคือจากปราสาทเมืองต่ าในอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ ไปยังปราสาทตา
เหมือน อ าเภอพนมดงรัก จังหวัดสุรินทร์ใช้เวลาประมาณ 57 นาที การเชื่อมโยงระหว่างจังหวัด
สุรินทร์ไปจังหวัดศรีสะเกษก็สามารถท าได้หลายช่องทาง เช่น จากปราสาทภูมิโปนในเขตพื้นท่ีอ าเภอ
สังขะ ไปยังด่านชายแดนช่องสะง าในเขตพื้นท่ีอ าเภอภูสิงห์ใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 
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44 นาที  หรือจากปราสาทปราสาทศรีขรภูมิในเขตพื้นท่ีอ าเภอศีขรภูมิไปยังวัดสระก าแพงใหญ่ในเขต
พื้นท่ีอ าเภออุทุมพรพิสัยใช้เวลาในการเดินทางด้วยรถยนต์ประมาณ 38 นาที  อีกท้ังสามารถเชื่อมโยง
ไปยังประเทศกัมพูชาโดยจุดผ่านแดนท่ีช่องจอม จังหวัดสุรินทร์และช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ 
สอดคล้องกับการศึกษาของ อนุรัตน์ อินทร (2551 : 132) ท่ีพบว่าการมีเส้นทางเชื่อมโยงกับจังหวัด
ข้างเคียงและความสามารถในการเชื่อมโยงไปยังประเทศเพื่อนบ้านเป็นจุดแข็งท่ีส าคัญของยุทธศาสตร์
การท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรายเป็นศูนย์กลางเชื่อมโยงในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขงตอนบน  
 การมีเส้นทางเชื่อมโยงกับการท่องเท่ียวในประเทศกัมพูชานั้นนับเป็นศักยภาพทางการ
ท่องเท่ียวท่ีส าคัญในการเชื่อมโยงระหว่างผู้ประกอบการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท้ังนี้เนื่องจากอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศกัมพูชาท่ีเพิ่มข้ึน โดย
แรงขับเคลื่อนท่ีส าคัญคือการท่องเท่ียว ในปีพ.ศ. 2559 กัมพูชามีรายได้จากการท่องเท่ียวประมาณ 
3.4 พันล้านดอลล่าร์สหรัฐ (ผู้จัดการออนไลน์. 2560 : 1)  ดังนั้นจึงเป็นโอกาสท่ีดีในการเชื่อมโยงกับ
การท่องเท่ียวกับประเทศกัมพูชาซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของเชษฐพงศ์ ใจสมบุญ , กิตติรัตน์ 
สีหบัณฑ์และอรรถ นันทจักร (2555 :32)  ท่ีเห็นว่าพื้นท่ีระหว่างประเทศไทยและประเทศกัมพูชามี
แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพสูงทรัพยากรทางธรรมชาติ ทางธรณีวิทยาในการเคยเป็นภูเขาไฟมาก่อน 
และในเชิงประวัติศาสตร์  อีกท้ังจากการศึกษา (อ าพา แก้วกง . 2555 : 102) พบว่าจังหวัดอุดรมีชัย 
ของประเทศกัมพูชาเป็นเส้นทางเชื่อมโยงการค้าท่ีส าคัญผ่านช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ ซึ่งเป็นท่ีตั้งของ
วิทยาลัยกัมปงเฌอเตียล ท าให้ชาวกัมพูชามีทัศนตคิท่ีดีต่อประเทศไทยซึ่งจะเป็นผลดีต่อการขยายการ
สินค้าและบริการทางการท่องเ ท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มผู้ประกอบการ
ท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษไปยังประเทศกัมพูชา 

5.5.2 สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษมีความหลากหลายของชนิดกิจกรรมท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยง
ทางการท่องเท่ียวและมีการสร้างอัตลักษณ์ไปในทิศทางเดียวกัน  จากการศึกษาพบว่าจังหวัดบุรีรัมย์
ซึ่งเน้นการเป็นเมืองแห่งกีฬาท่ีนอกจากจะดึงดูดนักท่องเท่ียวด้วยการแข่งขันฟุตบอลสโมสรและการ
แข่งรถแล้ว ยังมีสินค้าและบริการท่ีรองรับรูปแบบการใช้ชีวิตของนักท่องเท่ียวในเชิงกีฬา อาทิเช่น 
การมีโรงแรมสถานท่ีพักใกล้สนามแข่งรถโดยใช้เวลาเดินทางไม่นาน หรือการมีโรงแรมท่ีออกแบบ
เฉพาะนักท่องเท่ียวท่ีชอบการแข่งรถคือโรงแรม บริค บ็อกซ์ บุรีรัมย์ (Bric Box Buriram) ท่ีสามารถ
ชมการแข่งขันรถยนต์ รถมอเตอร์ไซค์ จากหน้าห้องพักได้ นอกจากนั้นยังมีกิจกรรมการป่ันจักรยาน
เพื่อเท่ียวชมบริเวณภายนอกสนามฟุตบอล สนามแข่งรถ คอมมูนิตี้ มอลล์ (Community Mall) การเข้า
ชมสนามฟุตบอลซึ่งสามารถชมฟรีโดยการลงทะเบียนด้านหน้าทางเข้าตั้งแต่เวลา 9.00-16.00 น. 
ยกเว้นวันท่ีมีการแข่งขันจะเปิดให้เข้าชมถึงเวลา 12.00 น. การมีกิจกรรมเกี่ยวกับความเร็วและการผจญภัย
ไม่ว่าจะเป็นสนามโกคาร์ทซึ่งอยู่ไม่ไกลสนามฟุตบอลหรือการเล่นเครื่องเล่นท่ีเพ ลา เพลินบูติค รีสอร์ท 
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แอนด์ แอดเวนเจอร์ แคมป์ การมีร้านอาหารเพื่อสุขภาพท่ีเปิดให้บริการอย่างหลากหลาย และในเวลา
เย็นบริเวณด้านหน้าสนามฟุตบอลจะมีประชาชนทุกเพศทุกวันมาออกก าลังกาย และเล่นกีฬา และ
ในช่วงค่ าของทุกวันศุกร์บริเวณหลักสนามฟุตบอลจะมีการแข่งรถจักรยานยนต์แบบถูกกฎหมายโดยมี
การเงินรางวัลในการแข่งขันตั้ งแต่เวลา 20.00 -23.00 น. ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย (Syked and 
Kelly. 2014 : 92) ท่ีเห็นว่าการจัดการท่องเท่ียวท่ีในเชิงกีฬาทางความเร็วต้องมีการเรียนรู้ทัศนคติใน
การพักผ่อนหย่อนใจของนักท่องเท่ียว และมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบสินค้าและบริการให้รองรับ
รูปแบบการใช้ชีวิตของนักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมเกี่ยวกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
เช่น ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง ประเพณีปราสาทเมืองต่ า ท่ีสะท้อนถึงอารยขอมเช่นเดียวกับจังหวัด
สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

จังหวัดสุรินทร์มีศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงด้านการเลี้ยงช้าง การทอผ้าไหมและ
ข้าวหอมมะลิ ซึ่งจะเห็นได้ว่าหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนรวมถึงประชาชนต่างพร้อมใจกันในการแสดงออก
ถึงความโดดเด่นดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นวิถีชีวิตของคนและช้างท่ีแสดงได้เห็นถึงประ เพณี วัฒนธรรมท่ี
ก่อให้เกิดเป็นความผูกพันระหว่างคนและช้าง เช่น การตักบาตรร่วมกับโขลงช้างในวันช้างไทย การแต่งงาน
บนหลังช้าง การแสดงความสามารถของช้างในช่วงเทศกาลวันส าคัญอาทิเช่น การแสดงฉากคล้องช้าง 
การแสงฉากยุทธหัตถี ฉากการแสดงความสามารถของช้างแสนรู้ อีกท้ังในการงานแสดงความเป็นถ่ิน
ผ้าไหมงามโดยการจัดนิทรรศการหมู่บ้านท่องเท่ียวไหม ผ้าไหมยกทองโบราณ ผ้าไหมพื้นเมือง การ
ย้อมผ้าไหมสีธรรมชาติ  ผ้าไหมโสร่งหางกระรอก การปลูกหม่อนเลี้ยงไหมและผลิตผ้าไหมของ
วัฒนธรรมชาวกูยอย่างครบวงจร การเปิดแสดงผ้าไหมพื้นเมืองโบราณ นิทรรศการ  ภูมิปัญญาผ้าไหม
ไทยของสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถ อีกท้ังมีกิจกรรมการประกวดข้าวหอมมะลิอินทรีย์ท่ี
มีชื่อเสียงของจังหวัดสุรินทร์ ซึ่งจากการศึกษา (คณะนักวิจัยมหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ . 2554 : 
178) พบว่าจังหวัดสุรินทร์เป็นศูนย์กลางของวัฒนธรรมกลุ่มออสโตรเอเชียติกท่ีมีความเจริญมาตั้งแต่
ยุคก่อนประวัติศาสตร์และมีการสร้างสรรค์วิถีชีวิตความเป็นอยู่ อาหาร เครื่องนุ่งหุ่ม และยึดม่ันใน
วัฒนธรรมอย่างเหนียวแน่น มีแหล่งเรียนรู้ท่ีเป็นทุนทางปัญหาและทุนทางสังคม ซึ่งในทัศนะของอินทิรา 
พงษ์นาคและศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558 : 221) เห็นว่าการน าอัตลักษณ์ทางสังคมเป็นแนวทางในการพัฒนา
เป็นสิ่งท่ีก่อให้เกิดคุณค่าเช่นเดียวกับการศึกษาของเปรมวิทย์ วิวัฒนเศรษฐ์ (2560 : 883 -884) ท่ีเห็น
ว่าภูมิปัญญาท่ีเกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์เป็นเครื่องมือในการแสดงความเป็นตัวตนและเป็นปัจจัยท าให้
เกิดธุรกิจท่องเท่ียว ซึ่ งนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะให้ความส าคัญกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและ
ประเพณี (รพีพรรณ จันทับและลินจง โพชารี. 2560 : 57)  ในขณะเดียวกันก็ได้มีการออกแบบการจัด
กิจกรรมต่าง ๆ เพื่อให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมด้วยซึ่งนับเป็นยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวท่ีส าคัญท่ี จะ
ก่อให้เกิดความเติบโตอย่างย้ังยืนในระยะยาว ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป์และสชุาติ ฉันส าราญ. 2558 : 576)  
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จังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดที่มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายสามารถเชื่อมโยงการท่องเท่ียว

เชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และ
ศรีสะเกษได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นเชิงกีฬาและนันทนาการ เช่น การแข่งเรือยาว การแข่งขันฟุตบอล
สโมสร การชมช็อปสวนผลไม้ การชมช็อปไก่ย่างห้วยทับทัน การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทร์ หรือ
เชิงวัฒนธรรม เช่น ประเพณีวัดสระก าแพงใหญ่ ประเพณีสี่เผ่าไท ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ 
สัมฤทธิ์ แพรงาม (2553 : 62) ท่ีพบว่าการเชื่อมโยงการท่องเท่ียวศิลปวัฒนธรรมชุมชนระหว่างพื้นท่ี
ใกล้เคียงท่ีมีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกัน รวมถึงการสร้างเครือข่ายชุมชน เช่น ปราชญ์ชาวบ้าน เครือข่าย 
การท่องเท่ียวระดับชุมชน การส่งเสริมเครือข่ายระหว่างชุมชน จะท าให้เกิดความหลากหลายในการท่องเท่ียว
และพัฒนาศักยภาพในการเชื่อมโยงแหล่งท่องเท่ียวมากข้ึน อีกท้ังเป็นจังหวัดท่ีช่วงเวลาในการจัด
กิจกรรมมากท่ีสุดในสามจังหวัดท าให้การเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการของกลุ่มเครือข่ายผู้ประกอบการท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ
มีความน่าสนและหลากหลายมากข้ึนเช่นเดียวกับการการศึกษา (Sotiriadis and Gursoy. 2016 : 217) ท่ี
เห็นว่าจุดหมายปลายทางของการท่องเท่ียวไม่เพียงแต่ค านึงถึงทางวัตถุเท่านั้ น แต่รวมถึงการได้รับ
ประสบการณ์ท่ีจะตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียวด้วย 

3. การสร้างศักยภาพทางความพร้อมในเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ในประเด็นของการเดินทาง 
เส้นทางการเดินทางมาจังหวัดบุรีรัมย์สามารถท าได้ท้ังรถโดยสารสาธารณะ รถยนต์/จักรยานยนต์
ส่วนตัว และเครื่องบิน โดยมีสายการบินนกแอร์และแอร์เอเชียเปิดให้บริการบินตรงจากสนามบิน        
ดอนเมือง ซึ่งมีความสะดวกท้ังนี้เพราะสนามบินจังหวัดบุรีรัมย์ตั้งอยู่ในอ าเภอสตึกซึ่งห่างจากตัวเมือง
จังหวัดบุรีรัมย์ประมาณ 50 กิโลเมตร ห่างจากจังหวัดสุรินทร์ประมาณ 70 กิโลเมตร และมีบริการ รถ
รับส่งไปยังตัวเมืองบุรีรัมย์และสุรินทร์ สอดคล้องกับการศึกษาของอุบลวรรณ สุวรรณภูสิทธิ์ (2553 : 128) 
ท่ีพบว่าสิ่งท่ีส าคัญของแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพคือความพร้อมของถนนในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 
การคมนาคมท่ีสะดวกและปูายบอกทางท่ีชัดเจน ในประเด็นความพร้อมของการเข้าถึงนั้นเห็นว่าด้าน
การเข้าถึงพบว่าสิ่งส าคัญท่ีสุดคือ การประชาสัมพันธ์และช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเท่ียว ซึ่ง
รูปแบบการประชาสัมพันธ์และสื่อสารข้อมูลท่ีส าคัญคือการสื่อสารทางอินเตอร์เน็ตทุกรูปแบบโดยไม่
ควรเป็นการสื่อสารทางเดียวกล่าวคือ ในรูปแบบของการให้ข่าว ประชาสัมพันธ์จากกลุ่มผู้ประกอบการ
ท่องเท่ียวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษแต่เพียงอย่างเดียวแต่ควรใช้สื่อในยุคออนไลน์เป็น
สื่อหลักอย่างสมบรูณ์คือ การท่ีนักท่องเท่ียวเกิดความประทับใจและท าการบอกต่อในจ านวนท่ี
มากกว่าหรือในขอบเขตท่ีกว้างขวางกว่าเดิม ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษา (Mon and Lee. 2015 : 292) ท่ี
พบว่าพื้นท่ีในสังคมออนไลน์ท่ีจะเป็นการให้ข้อมูลเชิงลึก ในการท่ีผู้ใช้สามารถแสดงแนวคิด แนะน า 
เสนอการศิลปกรรมแบบใหม่ และเป็นแนวทางท่ีมีศักยภาพในการสร้างความเชื่อมต่อและการมี
ปฏิสัมพันธ์กับผู้ใช้ท่ีห่างไกล ดังนั้นการสร้างความประทับใจด้วยคุณภาพของท่ีพัก อาหารและร้าน
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จ าหน่ายของฝากของท่ีระลึก ความพร้อมในการต้อนรับ ความพร้อมของสาธารณูปโภค จึงเป็นสิ่ง
ส าคัญเช่นเดียวกับการศึกษาของ ธันย์ ชัยทร และเยาวภาพ ปฐมศิริกุล (2560 : 1) ท่ีเห็นว่าการรับรู้
ของคุณภาพการดูแลเอาใจใส่  และความพึงพอใจในการได้รับความสะดวกเป็นปัจจัยท าให้
นักท่องเท่ียวกลับมาอีกครั้ง 

5.5.4 การท าการตลาดกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ จากการศึกษาพบว่าแนวทางการพัฒนาการเชื่อมโยง
สินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษเน้นการท าตลาดเฉพาะกลุ่มเฉพาะกลุ่มท่ีมีรสนิยมและความ
ต้องการคล้ายคลึงกันท้ังนี้เนื่องจากบริบททางการท่องเท่ียวของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ มี
ต้นทุนทางวัฒนธรรมไม่ว่าจะเป็น แหล่งท่องเท่ียว วิถีชีวิตวัฒนธรรม  ดนตรี ศิลปะ งานเทศกาล ท่ีมี
ความพิเศษแตกต่างและมีความเป็นเอกลักษณะเฉพาะ สอดคล้องกับรายงานการส ารวจสัดส่วน
พฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา. 2557 : 7-1) ท่ีเห็น
ว่าสิ่งดึงดูดนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติที่เดินทางมาเท่ียวจังหวัดบุรีรัมย์ครั้งแรกคือ สถานท่ี
ท่องเท่ียว ความปลอดภัย อาหาร และเทศกาล เช่นเดียวกับการท าการตลาดกลุ่มนักท่องเท่ียวเฉพาะ
ของผู้ประกอบการท่องเท่ียวทางเลือกในอิตาลีเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันระดับนานาชาติ
โดยเน้นท่ีการสร้างความแตกต่างในคุณค่าและองค์ประกอบพื้นฐานของทรัพยากรธรรมชาติและ
ประเพณีวัฒนธรรม (Trunfio, Petruzzellis & Nigro. 2006 : 426-438) อีกท้ังการท าตลาดเฉพาะ
กลุ่มท่ียังไม่มีผู้ประกอบการรายใดเข้าไปท าการตลาด หรือการมีมูลค่าเล็กเกินกว่าท่ีผู้ประกอบการราย
ใหญ่จะให้ความส าคัญ จะท าให้ผู้ประกอบการสามารถค้นหาสินค้าและบริการท่ีสามารถตอบสนอง
ความต้องการโดยมีระดับการแข่งขันต่ า ใช้งบประมาณในการท าการตลาดไม่สูงมาก อีกท้ังท าให้เป็น
ผู้น าทางการตลาดเฉพาะกลุ่มท่ีสามารถสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันในระยะยาวได้ ซึ่งนับเป็น
กลยุทธ์ท่ีส าคัญภายใต้การแข่งขันท่ีรุนแรงในตลาดการท่องเท่ียว สอดคล้องกับการศึกษา (Parrish, 
Cassill & Oxenham. 2006 : 694-707) ท่ีพบว่าการท าการตลาดแบบเฉพาะกลุ่มเป็นกลยุทธ์ท่ีมี
ประสิทธิภาพในการต่อต้านการแข่งขันด้านราคาในอุตสาหกรรมท่ีมีการเติบโตเต็มท่ี ท้ังนี้เพราะ
สามารถระบุรายละเอียดในความต้องการเฉพาะได้ไม่ใช่เพียงเฉพาะด้านราคาเท่านั้น  อย่างไรก็ตาม
จากการสังเคราะห์งานวิจัย (Toften & Hammervoll. 2012 : 272-285) พบว่าถึงแม้ว่าการท า
การตลาดเฉพาะกลุ่มจะสร้างโอกาสทางการตลาด แต่อาจจะเกิดปัญหาการกินส่วนแบ่งตลาด ของ
ตนเอง (Cannibalization) กล่าวคือสินค้าหรือบริการนั้นไม่ได้เพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาดใหม่แต่เกิด
จากการแบ่งส่วนของฐานลูกค้าเดิมของตนเอง การขาดแคลนของทรัพยากร การไม่มีตลาด การขาด
ความรู้ของลูกค้า รวมถึงการโจมตีคู่แข่งและการตอบสนองเชิงรุก เช่น การใช้แรงกดดันจากราคา การเผยแพร่
ข่าวสารในทางลบสู่สาธารณะ ดังนั้นผู้ประกอบการควรท าการศึกษาข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องเพื่อก าหนดกลุ่ม
ลูกค้าเฉพาะให้ชัดเจน ศึกษาความต้องการเฉพาะของกลุ่มลูกค้า รวมถึงวิธีการตอบสนองความต้องการของ
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ลูกค้ากลุ่มดังกล่าว การประเมินความสถานการณ์ทางการตลาดเช่น มูลค่า โอกาสการเติบโต ข้อ
กฎหมายอีกท้ังควรท าการศึกษาความเป็นไปในการด าเนินงาน เช่นเดียวกับการศึกษา ( Alonso. 
2016 : 118-136) ท่ีพบว่าภายใต้การด าเนินงานตลาดเฉพาะกลุ่มในบริบทการแข่งขันระดับสากล  
ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องพัฒนาวิสัยทัศน์ การคิดวิเคราะห์ การคาดการณ์ การมีมุมมองท่ีเป็นสากล 
ซึ่งจะช่วยสร้างความยืดหยุ่นของผู้ประกอบการในการวิเคราะห์แง่มุมของปัญหาหรือสถานการณ์ท่ี
เกิดข้ึนให้สอดคล้องกับบริบทการด าเนินงานของผู้ประกอบการ 

5.5.5 การสร้างเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเ ท่ียวเพื่อเชื่อมโปรแกรมการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ในกิจกรรมส าคัญสี่ประการประกอบด้วย หนึ่งการพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียวซึ่งหมายถึงสถานท่ีท่องเท่ียว กิจกรรม และ วัฒนธรรมประเพณีท่ีสะท้อนให้เห็นถึงอารย
ธรรมท้องถ่ินท่ีมีลักษณะเด่น และสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียวให้เข้ามาเท่ียวจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ ท้ังนี้เนื่องจากแหล่งท่องเท่ียวเป็นปัจจัยท่ีส าคัญท่ีนักท่องเท่ียวใช้ใน
การตัดสินใจเลือกท่องเท่ียว สอดคล้องกับการศึกษาของ ( วิคิเนีย มายอร์. 2555 : 88)  ท่ีพบว่า
แรงจูงใจของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวบ่อน้ าร้อนรักษะวารินและบ่อน้ าร้อนพรรั้งคือ
การเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีธรรมชาติอุดมสมบรูณ์ สองกิจกรรมการท่องเท่ียว ซึ่ง เป็นกิจกรรม
นันทนาการทางวัฒนธรรมท่ีสะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินท่ีตอบสนองตลาดกลุ่มท่องเท่ียว
เฉพาะเพื่อให้เสริมสร้างให้นักท่องเท่ียวรู้สึกถึงการเป็นส่วนหนึ่งของแหล่ งท่องเท่ียว เกิดความรู้สึก
ประทับใจกับบรรยากาศของแหล่งท่องเท่ียวและกลับมาเท่ียวอีกสอดคล้องกับการศึกษาของคณิต 
เขียววิชัย (2555 : 67-74) ท่ีเห็นว่าแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีกิจกรรมนันทนาการจะช่วยท าให้นักท่องเท่ียว
เกิดความรู้สึกผูกพันและสร้างช่วยดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียวมากข้ึน  สามสินค้าและบริการ
ทางการท่องเท่ียวท่ีเน้นความร่วมมือระหว่างกลุ่มผู้ประกอบการท่องเท่ียวในจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ 
และศรีสะเกษโดยมีการใช้การสื่อสารทางการตลาดแบบครบวงจร ( Integrated Marketing 
Communication) โดยการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาช่วยให้กลุ่มนักท่องเท่ียวสามารถตัดสินใจ
ซื้อสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวได้รวดเร็วท่ีสุด อีกท้ังส่งผลท าให้เกิดประสิทธิภาพในการบริหาร
จัดการด าเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ (Liu, Chakpitak, Yodmongkol & Cang. 2014 : 249-
263)  และสี่ความร่วมมือในการแบ่งปันทรัพยากรร่วมกันในการเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเท่ียว ท้ัง
ในด้านของข้อมูลเชิงลึกท่ีจะท าให้สามารถเข้าถึงเรื่องราว ทรัพยากร วิถีชีวิตความเป็นท้องถ่ินพื้นบ้าน 
เพื่อน ามาพัฒนาโปรแกรมทางท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการให้ตรงกับความต้องการ
ของการตลาดกลุ่มท่องเท่ียวเฉพาะ สอดคล้องกับการศึกษาของวณิฎา ศิริวรสกุลและวัชรินทร์                   
อินทพรหม. (2559 : 42-49) ท่ีพบว่าการรวบรวมและจัดการองค์ความรู้ของชุมชนอย่างมีระบบ ซึ่ง
สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งเรียนรู้ท่ีสามารถสร้างความพิเศษและสร้างความสามารถในการแข่งขันได้ 
อีกท้ังสอดคล้องกับการศึกษา (Byoungho & Sojin. 2016 : 812-830) ท่ีพบว่าการแบ่งปันทรัพยากร
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ร่วมกันจะช่วยเพิ่มความรู้ทางการตลาดซึ่งจะช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการท างานให้เพิ่มมากข้ึน 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงการท าการตลาดในระดับเจาะลึกในภูมิภาคเพื่อค้นหาความพิเศษหรือความแตกต่างไป
จากธุรกิจอื่นนั้นมีความจ าเป็นอย่างย่ิงท่ีจะสร้างเครือข่ายเพื่อค้นหาข้อมูล ทรัพยากรในระดับท้องถ่ิน
เพื่อพัฒนาเครือข่ายธุรกิจให้สามารถจัดวางต าแหน่งในความลุ่มลึกในความเป็นท้องถ่ินนั้นได้ (Owusu 
& Vaaland. 2016 : 594-616)  อย่างไรก็ตามการสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางธุรกิจก็ยังมีข้อควรระวัง
ในกรณีการรวมกันผลิตสินค้าและการเรียนรู้เทคนิคการบริหารร่วมกันซึ่งอาจจะเกิดปัญหาการสูญเสีย
ความลับทางธุรกิจไปได้ ดังการศึกษา (Ekman. 2015 : 208-217) ท่ีพบว่าข้อจ ากัดท่ีส าคัญในระบบ
การด าเนินงานแบบเครือข่ายคือการระบุในสัญญาถึงการท่ีองค์การต้องสามารถให้ข้อมูลเชิงลึกท่ีดี
ย่ิงข้ึนแก่เครือข่ายทางธุรกิจได้  

5.5.6 การสร้างมาตรฐานการท างานร่วมกัน สิ่งส าคัญอีกประการในการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้า
และบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียว
ของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษคือการสร้างมาตรฐานการท างานร่วมกัน การมีมาตรฐาน
การท างานจะท าให้เครือข่ายทุกภาคส่วนมีส่วนร่วมในการด าเนินการอย่างมีประสิทธิภาพ มีระบบการท างานท่ี
ชัดเจน ลูกค้ามีความม่ันใจในสินค้าและบริการส่งผลท าให้เกิดการยอมรับ การกลับมาซื้อซ้ า การบอกต่อ 
และน ามาสู่ผลประกอบการท่ีเพิ่มข้ึน ในกรณีท่ีเกิดข้อผิดพลาดในการท างานก็จะสามารถวิเคราะห์หา
สาเหตุท่ีแท้จริงเพื่อการแก้ไขปัญหาได้อย่างถูกจุดส่งผลท าให้เกิดความผิดพลาดในการท างานลดลง 
และเกิดการปรับปรุงพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ในส่วนของมาตรฐานการท างานเกี่ยวกับการท่องเท่ียวนั้น
โดยปกติจะมีหน่วยงานท่ีท าการจัดคู่มือเกณฑ์มาตรฐานการด าเนินงานไว้แล้ว เช่น เกณฑ์มาตรฐาน
การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวโดยชุมชน มาตรฐานการจัดการบริการในสถานประกอบการท่องเท่ียวเชิง
สุขภาพ มาตรฐานการบริการเพื่อการท่องเท่ียว ดังนั้นการเข้าร่วมหรือการใช้มาตรฐานในการ
ด าเนินงานจึงไม่ใช่ประเด็นท่ีน่ากังวล แต่ในทางปฏิบัติแล้วผู้ปฏิบัติงานเป็นผู้ท่ีเกี่ยวข้องโดยตรงกับลูกค้า
สามารถท่ีท าตามมาตรฐานการท างานท่ีก าหนด รวมถึงการสร้างความประทับใจในการตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าได้ สามารถท่ีจะรับทราบปัญหา ความต้องการและส่งผ่านข้อมูลนั้นเข้าสู่องค์การ
เพื่อท าการแก้ไขและปรับปรุงการด าเนินงานขององค์การให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ดังนั้นการบริหารงานใน
ยุคปัจจุบันนั้นผู้บริหารควรให้ความส าคัญกับผู้ปฏิบัติงานเพื่อให้เขาเหล่านั้นเกิดความรู้สึกเป็นส่วน
หนึ่งขององค์การพร้อมท่ีจะทุ่มเทแรงกาย แรงใจและแรงสติปัญญาในการท างานอย่างเต็มท่ี  ผู้บริหาร
ทุกระดับควรเป็นผู้ท่ีท าหน้าท่ีช่วยเหลือสนับสนุน  มากกว่าท่ีจะเป็นผู้อ านวยการหรือผู้สั่งการ และ
ควรท่ีจะค้นหาวิธีการท่ีจะพัฒนา สนับสนุนการปฏิบัติงานของผู้ใต้บังคับบัญชาให้สามารถท างานได้
อย่างเต็มความสามารถท่ีสุดเท่าท่ีจะท าได้ เช่นเดียวกับแนวคิดเรื่องพีระมิดกลับหัว (Upside-down 
Pyramid)  จึงเป็นการมองย้อนกลับจากระดับขององค์การท่ีมีระดับชั้นจากผู้บริหารระดับสูง 
ระดับกลาง ระดับต้น และผู้ปฏิบัติงาน ตามล าดับ ไปสู่การน าลูกค้าในฐานะเป็นผู้ท่ีมีความส าคัญของ
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องค์การไปไว้ในระดับบนโดยมีจุดมุ่งหมายท่ีจะตอบสนองความต้องการของลูกค้าเพื่อให้ได้รับความพึงพอใจ
สูงสุด ผู้มีความส าคัญในระดับรองลงมาคือผู้ปฏิบัติงานท่ีจะต้องปฏิบัติงานอย่างเต็มความสามาร ถ
เพื่อท่ีจะตอบสนองความม่ันใจของลูกค้า ผู้บริหารจะท าหน้าท่ีให้ค าแนะน า ช่วยเหลือและแก้ไขปัญหา
การท างานของผู้ปฏิบัติงานเพื่อเอื้ออ านวยการปฏิบัติงานนั้นเกิดประสิทธิภาพสูงสุด  (Schermerhorn. 
2011 : 15-16) เช่นเดียวกับการศึกษา (Ingvaldsen, Holtskog & Ringen. 2013 : 279-291) ท่ีพบ
การสังเกตการท างานอย่างต่อเนื่องและมีระบบจากผู้บังคับบัญชาโดยอ้างอิงจากมาตรฐานการท างาน 
และการสื่อสารสองทางผ่านการสนทนาท่ีเหมาะสม จะท าให้เกิดปฏิสัมพันธ์ท่ีดีระหว่างผู้ปฏิบัติงาน
และผู้บังคับบัญชาในการสร้างความไว้วางใจระหว่างกันและมีวัตถุประสงค์ร่วมกันในการน าองค์การสู่
ความเป็นเลิศ ซึ่งสิ่งท่ีส าคัญคือผู้บังคับบัญชาต้องมีความสามารถในทางเทคนิคและรายละเอียดใน
การปฏิบัติงาน 

 

5.6 ข้อเสนอแนะ 
 จากการวิจัยการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 
ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้ 

5.6.1 ข้อเสนอแนะในการน าการวิจัยไปใช้  
5.6.1.1.1 ควรมีการสร้างจุดเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวระหว่างผู้ประกอบการและ

หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง เช่น การส่งต่อนักท่องเท่ียว การให้ข้อมูล/ค าแนะน า ในแหล่งท่องเท่ียวและ
ชนิดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการ
ท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ  

5.6.1.1.2 ควรมีการทดลองสร้างรูปแบบการเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการท่ีสามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวได้ของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรี
สะเกษ ในเส้นทางต่างๆ เพื่อพิจารณาหาข้อพบพร่องในการด าเนินงาน อุปสรรค และแนวทางการ
พัฒนาในอนาคต 

5.6.1.1.3 ควรมีการสร้างเครือข่ายหรือพันธมิตรโดยมีขอบเขตท่ีกว้างโดยพิ จารณา
ตามรูปแบบการใช้ชีวิตของนักท่องเท่ียว เช่น นักท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมต้องสร้างเครือข่ายกับชุมชน
เพื่อสร้างประสบการณ์เชิงวิถีชีวิต วัฒนธรรมท่ีเ ป็นแก่นแท้ของแต่ละจังหวัดท่ีไม่สามารถหา
ประสบการณ์ได้จากท่ีอื่น เป็นต้น  

5.6.1.1.4 จากการจัดโครงการน าร่องเพื่อทดลองการเชื่อมโยงโปรแกรมการเชื่อมโยง
เส้นทางการท่องเท่ียวพบว่า ยังมีอุปสรรคบางประการท่ีเกินอ านาจหน้าท่ีของผู้ประกอบการ เช่น 
ความเสื่อมโทรมของแหล่งท่องเท่ียว ความปลอดภัย การขาดแคลนมัคคุ เทศก์ เ ป็นต้น ดังนั้น
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ผู้ประกอบการควรมีการรวมกลุ่มอย่างเป็นทางการเพื่อตั้งเป็นศูนย์รวมของผู้ประกอบการและเป็น
พลังในการประสานความร่วมมือกับหน่วยงานของรัฐ สภาวิชาชีพ สถาบันการเงิน สถาบันการศึกษา 
องค์กรเอกชนเพื่อขอรับสนับสนุนและช่วยเหลือให้การท างานมีความเข้มแข็งมากข้ึน 

5.6.1.1.5 การพัฒนาความร่วมมือและเชื่อมโยงทางการท่องเท่ียวร่วมกันต้องอาศัย
การสนับสนุนจากยุทธศาสตร์ของภาครัฐค่อนข้างมาก เพื่อเป็นการสร้างยุทธศาสตร์บนฐานศักยภาพ
และอัตลักษณ์ทางการท่องเท่ียวในรูปกลุ่มจังหวัดอย่างชัดเจน 

5.6.2 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
5.6.2.2.1 ในการวิจัยครั้งต่อไปควรพิจารณาเรื่องโลจิสติกส์ส าหรับการท่องเท่ียว 

(Tourism Logistics) เข้าประกอบในงานวิจัย โดยอาจจะใช้เทคนิคการจ าลองสถานการณ์เข้าช่วยใน
งานวิจัยเพื่อให้ผลท่ีสมบรูณ์มากข้ึน 

5.6.2.2.2 การพัฒนาเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเท่ียวสู่กลุ่มภูมิภาคและ
อาเซียน เพื่อพัฒนาเส้นทางท่องเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกันในทุกทิศทาง 

5.6.2.2.3 การจัดท าระบบการตลาดเชิงรุกด้วยสื่อดิจิทัลในประเทศต่าง  ๆ เพื่อให้เกิด
ภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวให้ในวงกว้างข้ึน 
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เครื่องมือวิจัย ชุดที่ 5 แบบสัมภาษณ์ 
สถานการณ์การท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สรุินทร์และศรีสะเกษ 

และสินค้าและบริการการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรนิทร์และศรีสะเกษ 

(ภายใต้โครงการวิจัยย่อยที่ 2 เรื่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรรีมัย์ สุรินทร์และศรสีะเกษ) 

 

ตอนที่ 1 สถานการณ์การท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ (ข้อมูลทุติยภูมิ 
ได้แก่ รายงานการประชุม รายงานสถิติรอบปี เป็นต้น และการสัมภาษณ์ผู้ที่เก่ียวข้องด้วยการประมาณการ) 
1.1 ข้อมูลสถิติของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่เข้ามาในพื้นที่จังหวัด รอบ 3 ปีที่ผ่านมา (สัมภาษณ์
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทางการเก็บสถิติหรืออ้างอิงจากเอกสารรายงานประจ าปีทางการท่องเที่ยว) 

1) จังหวัดบุรีรัมย์  จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2555 มีจ านวน................ราย 
                                 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2556 มีจ านวน................ราย 

จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2557 มีจ านวน................ราย 
2) จังหวัดสุรินทร์  จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2555 มีจ านวน................ราย 

                                 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2556 มีจ านวน................ราย 
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2557 มีจ านวน................ราย 

3) จังหวัดศรีสะเกษ  จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2555 มีจ านวน................ราย 
                                 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2556 มีจ านวน................ราย 

จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย ปี 2557 มีจ านวน................ราย 
4) จังหวัดบุรีรัมย์  จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2555 มีจ านวน................ราย 

ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  
                          จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2556 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  

จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2557 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  

5) จังหวัดสุรินทร์  จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2555 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  
                          จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2556 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  

คณะกรรมการสมาคมท่องเที่ยวและ
ภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยวรายจังหวัด 
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จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2557 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  

6) จังหวัดศรสีะเกษ  จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2555 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  
                          จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2556 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  

จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ ปี 2557 มีจ านวน................ราย 
ส่วนใหญ่มาจากประเทศ........................รองลงมา.................................ตามล าดับ  

1.2 ประเภทกลุ่มนักท่องเที่ยวที่นิยมมาเที่ยวในเขตพื้นที่ 3 จังหวัด ได้แก ่(เรียงตามขนาดกลุ่มใหญ่ไปเล็ก) 
1) กลุ่มนักท่องเที่ยวประเภท........................................... ........................................... 

วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว.....................................................................................  
ลักษณะพฤติกรรมการท่องเที่ยว............................................................................  

2) กลุ่มนักท่องเที่ยวประเภท...................................................................................... 
วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว.....................................................................................  
ลักษณะพฤติกรรมการท่องเที่ยว................................................ ............................ 

3) กลุ่มนักท่องเที่ยวประเภท........................................... ........................................... 
วัตถุประสงค์การท่องเที่ยว.....................................................................................  
ลักษณะพฤติกรรมการท่องเที่ยว............................................................................  

1.3 จ านวนนักท่องเที่ยวที่นิยมมาเที่ยวทางวัฒนธรรม จ านวน................................................ราย คิดเป็น

ร้อยละ.......................ของนักท่องเที่ยวที่มาในรอบปี 2555 - 2557 

1.4 จ านวนนักท่องเที่ยวที่นิยมมาเที่ยวร่วมกิจกรรมการแข่งขันกีฬาสากล (เช่น ฟุตบอล แข่งรถ กิจกรรม

แรลลี เป็นต้น) จ านวน....................ราย คิดเป็นร้อยละ........ ...............ของนักท่องเที่ยวที่มาในรอบปี 2555 – 

2557 

1.5 จ านวนนักท่องเที่ยวที่นิยมมาเที่ยวร่วมกิจกรรมการแข่งขันกีฬาพื้นบ้าน (เช่น การแข่งเรือ การแข่งว่าว เป็นต้น) 

จ านวน..................ราย คิดเป็นร้อยละ...............ของนักท่องเที่ยวที่มาในรอบปี 2555 – 2557  

1.6 จ านวนนักท่องเที่ยวที่นิยมมาเที่ยวร่วมกิจกรรมนันทนาการ (เช่น การขับรถคาราวาน การปั่นจักรยาน 

การขี่รถช็อปเปอร์/บิ๊กไบต์ เป็นต้น) จ านวน....................ราย คิดเป็นร้อยละ........ ...............ของนักท่องเที่ยว

ที่มาในรอบป ี2555 – 2557 
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ตอนที่ 2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของจังหวัดบุรีรัมย์ 

สุรินทร์และศรีสะเกษ 

2.1 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของจังหวัดบุรีรัมย์ (เรียงตามความส าคัญ) 
  2.1.1 วัตถุประสงค์การมาท่องเที่ยวในจังหวัด มีอะไรบ้าง 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.2 โปรแกรมการท่องเที่ยวที่นิยมใช้เวลากี่วัน 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.3 เส้นทางและโปรแกรมการท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยม 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ต้องการมาเที่ยวเป็นหลักและรองมีอะไรบ้าง 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.5 ช่วงวันเวลาที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่สะดวก 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.6 ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.7 พาหนะหรือการโดยสารที่ใช้การเดินทางท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.8 จ านวนผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.9 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อครั้งจ านวนเท่าใด 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.10 ประเภทโรงแรมที่พักท่ีนิยมพักมีลักษณะอย่างไร 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
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    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.11 ร้านอาหารที่นิยมหรือต้องการไปใช้บริการ 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.12 ความต้องการซื้อของฝากของท่ีระลึกในพื้นที่ 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.1.13 ต้องการข้อมูลสารสนเทศการท่องเที่ยวอะไรบ้างก่อนตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของจังหวัดสุรินทร์ (เรียงตามความส าคัญ) 
  2.2.1 วัตถุประสงค์การมาท่องเที่ยวในจังหวัด มีอะไรบ้าง 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.2 โปรแกรมการท่องเที่ยวที่นิยมใช้เวลากี่วัน 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.3 เส้นทางและโปรแกรมการท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยม 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ต้องการมาเที่ยวเป็นหลักและรองมีอะไรบ้าง 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.5 ช่วงวันเวลาที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่สะดวก 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.6 ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.7 พาหนะหรือการโดยสารที่ใช้การเดินทางท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.8 จ านวนผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว 
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    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.9 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อครั้งจ านวนเท่าใด 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.10 ประเภทโรงแรมที่พักท่ีนิยมพักมีลักษณะอย่างไร 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.11 ร้านอาหารที่นิยมหรือต้องการไปใช้บริการ 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.12 ความต้องการซื้อของฝากของท่ีระลึกในพื้นที่ 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.2.13 ต้องการข้อมูลสารสนเทศการท่องเที่ยวอะไรบ้างก่อนตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
2.3 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของจังหวัดศรีสะเกษ (เรียงตามความส าคัญ) 
  2.3.1 วัตถุประสงค์การมาท่องเที่ยวในจังหวัด มีอะไรบ้าง 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.2 โปรแกรมการท่องเที่ยวที่นิยมใช้เวลากี่วัน 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.3 เส้นทางและโปรแกรมการท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยม 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.4 แหล่งท่องเที่ยวที่ต้องการมาเที่ยวเป็นหลักและรองมีอะไรบ้าง 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.5 ช่วงวันเวลาที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่สะดวก 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
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  2.3.6 ลักษณะการเดินทางมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.7 พาหนะหรือการโดยสารที่ใช้การเดินทางท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.8 จ านวนผู้ร่วมเดินทางมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.9 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อครั้งจ านวนเท่าใด 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.10 ประเภทโรงแรมที่พักท่ีนิยมพักมีลักษณะอย่างไร 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.11 ร้านอาหารที่นิยมหรือต้องการไปใช้บริการ 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.12 ความต้องการซื้อของฝากของท่ีระลึกในพื้นที่ 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 
  2.3.13 ต้องการข้อมูลสารสนเทศการท่องเที่ยวอะไรบ้างก่อนตัดสินใจมาท่องเที่ยว 
    1) …………………………………………………………………………………………………….………… 
    2) …………………………………………………………………………………………………….………… 

 
ตอนที่ 3 ข้อมูลสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
3.1 ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคชุมชนในเขตพื้นที่แต่ละจังหวัดมี
อะไรบ้าง และศักยภาพเป็นอย่างไร 

1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
1.1) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว................................... .................................................................. 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
1.2) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว................................ ...................................................................... 

 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
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1.3) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว...................................................................................................... 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ................................................... ......................... 
2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

2.1) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว............................................................................... ...................... 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ................................................................................... 
2.2) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว............................................................................. ......................... 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ................................................................................... 
2.3) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว.......................................................................... ............................ 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ................................... ................................................. 

3) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว..................................................................................................... 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ....................................................................................  
3.2) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว.......................................... ............................................................ 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ...................................................................................  
3.3) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว...................................... ................................................................ 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ.................................................................................... 

3.2 ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวทางกีฬาและนันทนาการของภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคชุมชนในเขตพื้นที่แต่
ละจังหวัดมีอะไรบ้าง และศักยภาพเป็นอย่างไร 

1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
1.1) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว................................... .................................................................. 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
1.2) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว................................ ...................................................................... 

 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
1.3) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว...................................................................................................... 

 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................  
2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

2.1) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว............................................................................... ...................... 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ......................................................................... .......... 
2.2) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว............................................................................. ......................... 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ...................................................................................  
2.3) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว.......................................................................... ............................ 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ....................................................................................  

3) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
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3.1) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว..................................................................................................... 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ................................................. ................................... 
3.2) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว.......................................... ............................................................ 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ...................................................................................  
3.3) ชื่อแหล่งท่องเที่ยว...................................... ................................................................ 
ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ.................................................................................... 

3.3 เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงดึงดูดทางการท่องเที่ยวได้ หรือมีชื่อเสียงและเป็นที่
นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 

1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
1.1) ชื่อเส้นทางท่องเที่ยว...................................................................................................... 
 โปรแกรมการท่องเที่ยว.............................................................................. ................  
 ระยะเวลากี่วัน...........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
 ลักษณะการเดินทางท่องเที่ยว.....................................................................................  

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อเส้นทางท่องเที่ยว...................................................................................................... 
 โปรแกรมการท่องเที่ยว..............................................................................................  
 ระยะเวลากี่วัน...........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
 ลักษณะการเดินทางท่องเที่ยว.....................................................................................  

3) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อเส้นทางท่องเที่ยว...................................................................................................... 

  โปรแกรมการท่องเที่ยว..............................................................................................  
  ระยะเวลากี่วัน...........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................................ 
  ลักษณะการเดินทางท่องเที่ยว.....................................................................................  
3.4 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงดึงดูดทางการท่องเที่ยวได้ หรือมีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการ
ท่องเที่ยวจังหวัด 

1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
1.1) กิจกรรมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

1.1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
  ลักษณะ........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
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1.2) กิจกรรมการท่องเที่ยวทางกีฬาและนันทนาการ 
 ประเภทสากล 

1.2.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
  ลักษณะ........................................................................ ................................ 
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

 ประเภทพื้นบ้าน......................................................................................................... 
1.2.2) ชื่อ.......................................................................................................................  

  ลักษณะ........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) กิจกรรมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

2.1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
  ลักษณะ........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2.2) กิจกรรมการท่องเที่ยวทางกีฬาและนันทนาการ 
 ประเภทสากล  
 2.2.1) ชื่อ....................................... ................................................................................ 

  ลักษณะ........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

 ประเภทพื้นบ้าน......................................................................................................... 
2.2.2) ชื่อ.......................................................................................................................  

  ลักษณะ........................................................................................................ 
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) กิจกรรมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

3.1.1) ชื่อ................................................................... .................................................... 
  ลักษณะ........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3.2) กิจกรรมการท่องเที่ยวทางกีฬาและนันทนาการ 
 ประเภทสากล 

3.2.1) ชื่อ....................................................................................................................... 
  ลักษณะ........................................................................................................  
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
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 ประเภทพื้นบ้าน......................................................................................................... 
3.2.2) ชื่อ.......................................................................................................................  

  ลักษณะ........................................................................................................ 
  ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
3.5 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนการท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยวชุมชนเชิงวิถีวัฒนธรรมพื้นบ้านที่มีศักยภาพสูง 
หรือมีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 

1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ............................................................................................... ........................ 
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3.5 ผู้ประกอบการที่ให้บริการโรงแรมท่ีพักมีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 
1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

1.1) ชื่อ................................ ....................................................................................... 
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ...................................................................................................................... . 
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
 



196 

 

 

3.6 ผู้ประกอบการร้านอาหารมีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 
1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ............................................................................................ ............ 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3.7 ผู้ประกอบการร้านจ าหน่ายของฝากของที่ระลึกที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 
1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ................................................................................ ........................ 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................ 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3.8 ผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว ไกด์ มัคคุเทศก์ที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 
1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

1.1) ชื่อ....................................................................................................................... 
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
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2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ................................................................................................... .................... 
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3.9 ผู้ประกอบการสถานบันเทิงและสุขภาพที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 
1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ...................................................................................................................... . 
 ลักษณะ........................................................................................................  
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3.10 เส้นทางคมนาคมและการโดยสารสาธารณะท่ีนิยมของการท่องเที่ยวจังหวัด 
1) จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 

1.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ............................................................................................ ............ 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

2) จังหวัดสุรินทร์ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
2.1) ชื่อ.......................................................................................................................  
 ลักษณะ....................................... ................................................................. 
 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 

3) จังหวัดศรีสะเกษ ได้แก่ (เรียงล าดับตามความส าคัญมากไปน้อย) 
3.1) ชื่อ..................................................................................................................... .. 
 ลักษณะ........................................................................................................  
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 ศักยภาพทางการท่องเที่ยว/จุดขาย คือ............................................................. 
3.11 ข้อเสนอแนะส่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆ เพิ่มเติม 

.................................................................................................................................................... 

 

ตอนที่ 3 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

3.1 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
จากกลุ่มทอ่งเที่ยวเฉพาะ (เรียงล าดับตามความส าคัญ) 

3.1.1 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market) จังหวัดบุรีรัมย ์
3.1.1.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย 

    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.1.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 

         ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.2 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market) จังหวัดสุรินทร์ 
3.1.2.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย 

    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
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       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.2.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.2.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 

         ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.3 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market) จังหวัดศรีสะเกษ 
3.1.3.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย 

    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.3.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.3.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 

         ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 
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3.1.4 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market) กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ 

3.1.4.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.4.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
       ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.1.4.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
       เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 

         ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
     แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ จากแหล่งและ
กิจกรรมการท่องเที่ยว ความร่วมมือของผู้ประกอบการท่องเที่ยวกลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยวและภาคีเครือข่าย
การท่องเที่ยว (เรียงล าดับตามความส าคัญ) 

3.2.1 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากแหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
      เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 

        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.2 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากกิจกรรมท่องเที่ยว (Events) จังหวัดบุรีรัมย ์
   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 

          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
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       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.3 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากสินค้าและบริการท่องเที่ยวของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวสนับสนุนจังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.4 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากความร่วมมือทางทรัพยากรของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก สนับสนุนและท่ีเกี่ยวข้องจังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.5 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากโครงการสนับสนุนทางประเพณี
ท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคี
เครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องจังหวัดบุรีรัมย ์
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.6 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากแหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
      เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 

        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.7 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากกิจกรรมท่องเที่ยว (Events) จังหวัดสุรินทร์ 
   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 

          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
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        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.8 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากสินค้าและบริการท่องเที่ยวของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวสนับสนุนจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.9 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากความร่วมมือทางทรัพยากรของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก สนับสนุนและท่ีเกี่ยวข้องจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.10 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากโครงการสนับสนุนทางประเพณี
ท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคี
เครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.11 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากแหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
      เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 

        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.12 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากกิจกรรมท่องเที่ยว (Events) จังหวัดศรีสะเกษ 
   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
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          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.13 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากสินค้าและบริการท่องเที่ยวของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวสนับสนุนจังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.14 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากความร่วมมือทางทรัพยากรของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก สนับสนุนและท่ีเกี่ยวข้องจังหวัดศรีส่ะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.15 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากโครงการสนับสนุนทางประเพณี
ท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคี
เครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องจังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.16 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากแหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
      เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 

        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 
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3.2.17 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากกิจกรรมท่องเที่ยว (Events) กลุ่ม
จังหวัดบุรีรัมย ์สุรินทร์และศรีสะเกษ 

   1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.18 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากสินค้าและบริการท่องเที่ยวของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวสนับสนุนกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 

3.2.19 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากความร่วมมือทางทรัพยากรของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก สนับสนุนและที่เกี่ยวข้องกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.2.20 นโยบายการพัฒนาเชื่อมโยงโปรแกรมการท่องเที่ยวจากโครงการสนับสนุนทางประเพณี
ท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคี
เครือข่ายท่ีเกี่ยวข้องกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 
3.3 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่าย
วิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 

3.3.1 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
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          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.2 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
ต้อนรับและการบริการของบุคลากรการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.3 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากความ
ปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.4 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการทรัพยากรในพื้นที่จังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.5 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากความ
รับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมจังหวัดบุรีรัมย์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค…์……………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 
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3.3.6 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.7 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
ต้อนรับและการบริการของบุคลากรการท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.8 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากความ
ปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.9 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการทรัพยากรในพื้นที่จังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.10 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จาก
ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมจังหวัดสุรินทร์ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
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       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.11 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.12 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
ต้อนรับและการบริการของบุคลากรการท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.13 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จาก
ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.14 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการทรัพยากรในพื้นที่จังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.15 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จาก
ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมจังหวัดศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
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          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.16 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย ์สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.17 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
ต้อนรับและการบริการของบุคลากรการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.18 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากความ
ปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 

3.3.19 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จากการ
จัดการทรัพยากรในพื้นที่กลุ่มจังหวัดบุรีรัมย ์สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 



209 

 

 

3.3.20 นโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยว จาก
ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อมกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
    1) นโยบายเรื่อง.......................................................................................... 
          เป้าประสงค์………………………………………………………………………………………… 
        ตัวชี้วัด………………………………………………………………………………………………. 
       กลยุทธ์………………………………………………………………………………………………. 
       แผนงานและโครงการ............................................................................... 
3.4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพิ่มเติม 
............................................................................................................................. ................................... 
ชื่อ-สกุลผู้ให้สัมภาษณ์ (นาย/นาง/นางสาว)............................................................................... ...... 
ต าแหน่งงาน......................................................สังกัดหน่วยงาน............................................... ...... 
วันที่สัมภาษณ์.............เดือน.................................พ.ศ. ..............เวลา.........................................น. 
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เครื่องมือวิจัย ชุดที่ 6 แบบสอบถาม 
ศักยภาพสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 

ของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
(ภายใต้โครงการวิจัยย่อยที่ 2 เรื่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรรีมัย์ สุรินทร์และศรสีะเกษ) 

 
ค าชี้แจง โปรดเติมข้อความหรือท าเครื่องหมาย / ลงในวงเล็บตามข้อเท็จจริงหรือความคิดเห็นของท่าน      

ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.1 เพศ 
  (    ) 1) ชาย    (    ) 2) หญิง 
1.2 ประเภทธุรกิจหลักของท่านอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยว 

(    ) 1) ธุรกิจชุมชนให้บริการท่องเที่ยว  
(    ) 2) ธุรกิจน าเที่ยวและหรือบริษัททัวร์ท้องถิ่น 
(    ) 3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ให้ทางบริการท่องเที่ยว 
(    ) 4) โรงแรมและหรือที่พัก 
(    ) 5) ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
(    ) 6) สถานบันเทิงและหรือสถานประกอบการบริการสุขภาพ 
(    ) 7) ร้านค้าชุมชนและหรือผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุนชน 
(    ) 8) ร้านขายของฝากของที่ระลึกและหรือสินค้าพ้ืนเมือง 
(    ) 9) หน่วยงานภาครัฐ โปรดระบุชื่อ............................................................................  
(    ) 10) สถาบันการศึกษา โปรดระบุชื่อ.........................................................................  
(    ) 11) สถาบันการเงิน โปรดระบุชื่อ.............................................................................  
(    ) 12) หน่วยงานทางการท่องเที่ยว โปรดระบุชื่อ.......................................................... 
(    ) 13) สมาคม/องค์กรเอกชน โปรดระบุชื่อ..................................................................  
(    ) 14) ชุมชนในเขตพ้ืนที่ท่องเที่ยว โปรดระบุชื่อ........................................................... 
(    ) 15) อ่ืนๆ โปรดระบุชื่อ...............................................................................................  

1.3 สังกัดสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยว 
  (    ) 1) สมาคมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
  (    ) 2) สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
  (    ) 3) สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
     (    ) 4) กลุ่มเครือข่ายอื่นๆ โปรดระบุ...........................................................................  
 

คณะกรรมการและสมาชิกสมาคม
ท่องเที่ยวแต่ละจังหวัด 
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1.4 ต าแหน่งในสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยวปัจจุบัน 
  (    ) 1) นายกสมาคม   (    ) 5) ที่ปรึกษาสมาคม 
  (    ) 2) อุปนายกสมาคม   (    ) 6) สมาชิกสมาคม  
  (    ) 3) คณะกรรมการสมาคม  
  (    ) 4) ภาคีเครือข่ายสนับสนุน ระบุหน่วยงาน................................................. 
1.5 ประสบการณ์ในการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (    ) 1) นายกสมาคม   (    ) 5) ที่ปรึกษาสมาคม 
  (    ) 2) อุปนายกสมาคม   (    ) 6) สมาชิกสมาคม  
  (    ) 3) คณะกรรมการสมาคม  
  (    ) 4) ภาคีเครือข่ายสนับสนุน ระบุหน่วยงาน................................................. 
1.6 ระยะเวลาการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยว 
  (    ) 1) ต่ ากว่า 1 ปี   (    ) 3) 3 - 5 ปี 
  (    ) 2) 1 - 2 ปี     (    ) 4) 5 ปี ขึ้นไป 
1.7 บทบาท/หน้าที่/การท าประโยชน์แก่สมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(    ) 1) การเข้าร่วมกิจกรรมสมาคม (    ) 7) การประสานงานกิจกรรมสมาคมกับองค์กรอ่ืนๆ 
(    ) 2) การเป็นผู้ด าเนินงานสมาคม (    ) 8) การจัดหางบประมาณสนับสนุนแก่สมาคม 
(    ) 3) สนับสนุนทรัพยากรแก่สมาคม (    ) 9) การเชื่อมโยงความสัมพันธ์สมาคมกับเครือข่ายอ่ืนๆ 
(    ) 4) ให้ค าแนะน า/นโยบาย  (    ) 10) ส่งเสริมแผนงาน/โครงการพัฒนาสมาคม 
(    ) 5) การหาสมาชิกสมาคมเพ่ิม  (    ) 11) การเป็นวิทยากร/ให้ความรู้แก่สมาคม 
(    ) 6) การประชาสัมพันธ์สมาคม  (    ) 12) อ่ืนๆ โปรดระบุ...............................................  
 
ตอนที่ 2 ศักยภาพสินค้าและบริการการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
2.1 การจัดการเชื่อมโยงสินค้าและบริการของกลุ่มเครือข่าย (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

2.1.1 สิ่งดึงดูดใจ 
2.1.1.1 ชนิดแหล่งท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดบุรีรัมย์ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ 

(ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง (    ) 10) หมู่บ้านท่องเที่ยวไหม 
(    ) 2) นิว ไอ-โมบาย สเตเดียม/สนามช้างอินเตอร์(    ) 11) ศาลพระหลักเมืองบุรีรัมย์ 
(    ) 3) วนอุทยานเขากระโดง  (    ) 12) เขตรักษาพันธุ์สัตว์ดงใหญ่ (ป่าดงใหญ่) 
(    ) 4) เพลาเพลิน   (    ) 13) ตลาดการค้าชายแดนช่องสายตะกู 
(    ) 5) เขื่อนล านางรอง   (    ) 14) พุทธสถานวัดป่าเขาน้อย 
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(    ) 6) ปราสาทหินเมืองต่ า  (    ) 15) อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้มาก 
(    ) 7) แหล่งเตาเผาโบราณ  (    ) 16) ล าน้ ามูล 
(    ) 8) แหล่งหินตัด   (    ) 17) ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน 
(    ) 9) ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้  (    ) 18) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
2.1.1.2 ชนิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดบุรีรัมย์ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการ

ท่องเที่ยวได้ (ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) การแข่งขันฟุตบอลสโมสร  (    ) 14) ประเพณีปราสาทเมืองต่ า 
(    ) 2) การแข่งรถ GT   (    ) 15) เรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 
(    ) 3) การร่วมคาราวานปั่นจักยาน (    ) 16) งานประเพณีไต้เห็ดเขาพระอังคาร 
(    ) 4) การแข่งขันว่าวอีสาน  (    ) 17) งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP 
(    ) 5) การแข่งเรือ   (    ) 18) การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 
(    ) 6) ล่องแพล าน้ ามูล   (    ) 19) งานมหกรรมสินค้า OTOP 
(    ) 7) เข้าค่ายป่าดงใหญ่  (    ) 20) งานกาชาดจังหวัด 
(    ) 8) ชมปากปล่องภูเขาไฟโบราณ (    ) 21) การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
(    ) 9) การแห่เทียนพรรษา  (    ) 22) การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 
(    ) 10) งานสงกรานต์ประจ าปี  (    ) 23) การพักสไตล์โฮมสเตย์ 
(    ) 11) ประเพณีกวนข้าวทิพย์/ข้ึนเขากระโดง(    ) 24) การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พ้ืนเมือง 
(    ) 12) ประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง  (    ) 25) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
(    ) 13) ชมพระอาทิตย์ขึ้นและตกผ่าน 15 ช่องประตูปราสาทหินพนมรุ้ง 
2.1.1.3 ชนิดแหล่งท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดสุรินทร์ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ 

(ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) กลุ่มปราสาทตาเมือนธม  (    ) 10) หมู่บ้านชาวกูยอาลึ 
(    ) 2) ปราสาทศรีขภูมิ   (    ) 11) ศาลพระหลักเมืองสุรินทร์ 
(    ) 3) ปราสาทภูมิโปน   (    ) 12) เขตรักษาพันธุ์สัตว์พนมดงรัก 
(    ) 4) วนอุทยานพนมสวาย  (    ) 13) ตลาดการค้าชายแดนช่องจอม 
(    ) 5) หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง  (    ) 14) พุทธสถานวัดป่าเขาน้อย 
(    ) 6) ศูนย์คชศึกษา/คชสาร  (    ) 15) อ่างเก็บน้ าห้วยเสนง 
(    ) 7) หมู่บ้านผ้าไหมท่าสว่าง  (    ) 16) ล าน้ าชี 
(    ) 8) หมู่บ้านเครื่องเงินเขวาสิรินทร์ (    ) 17) ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน 
(    ) 9) พิพิธภัณฑ์ช้าง   (    ) 18) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
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2.1.1.4 ชนิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดสุรินทร์ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยว
ได้ (ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว) 

(    ) 1) การแข่งขันฟุตบอลสโมสร  (    ) 14) ประเพณีปราสาทภูมิโปน 
(    ) 2) ชมการแสดงช้างโลก  (    ) 15) เรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 
(    ) 3) การร่วมคาราวานปั่นจักยาน (    ) 16) งานข้าวหอมมะลิอินทรีย์ 
(    ) 4) การแข่งขันว่าวอีสาน  (    ) 17) งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP 
(    ) 5) การแข่งเรือ   (    ) 18) การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 
(    ) 6) ล่องแพแม่น้ าชี   (    ) 19) งานมหกรรมสินค้า OTOP 
(    ) 7) เข้าค่ายป่าพนมดงรัก  (    ) 20) งานกาชาดจังหวัด 
(    ) 8) การตักบาท/แต่งงานบนหลังช้าง (    ) 21) การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
(    ) 9) การแห่เทียนพรรษา  (    ) 22) การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 
(    ) 10) งานสงกรานต์ประจ าปี  (    ) 23) การพักสไตล์โฮมสเตย์ 
(    ) 11) ประเพณีพิธีกรรมเซ็นผีประค า (    ) 24) การเรียนรู้วิถีชุมชน/ชาติพันธุ์พ้ืนเมือง 
(    ) 12) ประเพณีปราสาทศีรขรภูมิ (    ) 25) เที่ยวชมงานลอยกระทง 
(    ) 13) ชมการแสดงช้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชศึกษา (    ) 25) อ่ืนๆ โปรดระบุ......................... 
2.1.1.5 ชนิดแหล่งท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดศรีสะเกษ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ 

(ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) ปราสาทเขาพระวิหาร  (    ) 10) หมู่บ้านชาวแขมร์ 
(    ) 2) ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ (    ) 11) ศาลพระหลักเมืองศรีสะเกษ 
(    ) 3) ผามอดีแดง   (    ) 12) อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร 
(    ) 4) สวนสมเด็จ   (    ) 13) ตลาดการค้าชายแดนช่องสะง า 
(    ) 5) ศูนย์แสดงพันธุ์สัตว์น้ าจืด  (    ) 14) พุทธสถานวัดป่า 
(    ) 6) สวนผลไม้อ าเภอกันทลักษ์  (    ) 15) เขื่อนราษีไศล 
(    ) 7) หมู่บ้านผ้าไหม   (    ) 16) ล าน้ ามูล 
(    ) 8) หมู่บ้านชาวกูย   (    ) 17) ห้างสรรพสินค้าโรบินสัน 
(    ) 9) หมู่บ้านชาวขแมร์   (    ) 18) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
2.1.1.6 ชนิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีของจังหวัดศรีสะเกษ ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยวได้ 

(ความหลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) การแข่งขันฟุตบอลสโมสร  (    ) 14) ประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ 
(    ) 2) ชมงานวันดอกล าดวนบาน  (    ) 15) เรียนรู้ประวัติศาสตร์ขอม 
(    ) 3) การร่วมคาราวานปั้นจักยาน (    ) 16) งานวันเกษตรหอมกระเทียม 
(    ) 4) การมหกรรมชมช็อปสวนผลไม้ (    ) 17) งานประกวดผลิตภัณฑ์ OTOP 
(    ) 5) การแข่งเรือราษีไศล  (    ) 18) การเรียนรู้วิถีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 
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(    ) 6) ล่องแพห้วยทับทัน  (    ) 19) งานมหกรรมสินค้า OTOP 
(    ) 7) ชมตะวันขึ้นที่ผามออีแดง  (    ) 20) งานกาชาดจังหวัด 
(    ) 8) การตักบาท/แต่งงานบนหลังช้าง (    ) 21) การเรียนรู้ภูมิปัญญาหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
(    ) 9) การแห่เทียนพรรษา  (    ) 22) การเรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ 
(    ) 10) งานสงกานต์ประจ าปี  (    ) 23) การพักสไตล์โฮมสเตย์ 
(    ) 11) ประเพณี 4 เผ่าไท  (    ) 24)  ชมซ็อปไก่ย่างห้วยทับทัน 
(    ) 12) ประเพณีปราสาทเขาพระวิหาร (    ) 25) เที่ยวชมงานลอยกระทง 
(    ) 13) ชมการแสดงสัตว์น้ าจืด  (    ) 25) อ่ืนๆ โปรดระบุ......................... 
2.1.1.7 ชนิดที่พักในการเดินทางท่องเที่ยวที่มีของจังหวัด ที่สามารถดึงดูดและเชื่อมโยงทางการท่องเที่ยว

ได้ (คุณภาพของสินค้าและบริการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) โรงแรม     (    ) 8) ที่พักระยะยาว  
(    ) 2) รีสอร์ตและสปา     (    ) 9) บ้านพักเยาวชน  
(    ) 3) B&Bsและเกสต์เฮาส์    (    ) 10) บ้านเช่า  
(    ) 4) บูติกรีสอร์ต     (    ) 11) วิลล่า  
(    ) 5) กระท่อมและบังกะโล    (    ) 12) เซอร์วิสอพาร์ตเม้นท์  
(    ) 6) คอนโด, อพาร์ทเม้นท์และแมนชั่น  (     ) 13) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
(    ) 7) โฮมสเตย์  
2.1.1.8 ปัจจัยของแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่จะดึงดูดและเชื่อมโยงได้ (คุณภาพ

ของสินค้าและบริการท่องเที่ยว) 
(    ) 1) มีเรื่องราว/ประวัติศาสตร์น่าสนใจ  (    ) 12) สร้างความประทับใจ 
(    ) 2) มีขนาดใหญ่มากกว่าที่อ่ืน   (    ) 13) เกิดความทรงจ าที่ดี 
(    ) 3) ได้มีส่วนร่วมอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม (    ) 14) เกิดความรู้ใหม่ 
(    ) 4) มีชื่อเสี่ยงและได้รับการยอมรับ   (    ) 15) มีความปลอดภัย 
(    ) 5) มีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลาย (    ) 16) ได้ลุ้นและเชียร์ 
(    ) 6) มีความแปลกแตกต่างจากที่เคยได้พบมา/มีความมหัศจรรย์ 
(    ) 7) น่าค้นหาน่าติดตาม   (    ) 17) ส่งเสริมสุขภาพที่ดี 
(    ) 8) ได้ความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมเดินทางท่องเที่ยว 
(    ) 9) เกิดประสบการณ์ชีวิตแบบใหม่   (    ) 18) ได้รับความสุขกายสบายใจ 
(    ) 10) เกิดพักผ่อน/ความผ่อนคลาย  (    ) 19) ได้แสดงออกถึงความสามารถ 
(    ) 11) สร้างความรื่นรมย์ บันเทิงใจ  (    ) 20) อ่ืนๆ โปรดระบุ................................... 
2.1.2 สิ่งอ านวยความสะดวก 
(    ) 1) การต้อนรับของผู้ประกอบการสมาชิก 
(    ) 2) จ านวนพนักงานบริการหรือผู้ให้บริการเพียงพอ 

http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/โรงแรม
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/ที่พักระยะยาว
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/รีสอร์ตและสปา
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/บ้านพักเยาวชน
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/B-Bsและเกสต์เฮาส์
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/บ้านเช่า
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/บูติกรีสอร์ต
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/วิลล่า
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/กระท่อมและบังกะโล
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/เซอร์วิสอพาร์ตเม้นท์
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/คอนโด-อพาร์ทเม้นท์และแมนชั่น
http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์/ที่พัก/โฮมสเตย์
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(    ) 3) จุดบริการแก่นักท่องเที่ยว 
(    ) 4) คุณภาพของที่พัก อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของที่ระลึก 
(    ) 5) ความพร้อมของสาธารณูปโภค 
(    ) 6) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................................................  
2.1.3 การเข้าถึง  
(    ) 1) การประชาสัมพันธ์และช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยว 
(    ) 2) การคมนาคม/การจราจร 
(    ) 3) ป้ายบอกทางและแผนที่การเดินทาง/คู่มือการเดินทาง 
(    ) 4) สื่อออนไลน์สารสนเทศทางการท่องเที่ยว 
(    ) 5) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................................................  
2.1.4 การบริหารจัดการ 
(    ) 1) ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 
(    ) 2) มีข้อมูล/แหล่งติดต่อสอบถามและแจ้งเหตุด่วนเหตุร้าย 
(    ) 3) การจัดการทรัพยากรในพ้ืนที่ 
(    ) 4) ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ที่เก่ียวข้อง 
(    ) 5) ความรับผิดชอบของเจ้าบ้านต่อนักท่องเที่ยว ผู้มีส่วนได้เสีย สังคมและสิ่งแวดล้อม 
(    ) 6) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................................................  
2.1.5 การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวของเอกชน ภาครัฐและภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง 
(    ) 1) ความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Road trips or Package Tourism) 
(    ) 2) การแบ่งปันทรัพยากรทางการท่องเที่ยว 
(    ) 3) โครงการสนับสนุนและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
(    ) 4) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................................................  
 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

3.1 ท่านเห็นว่ากลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยว 3 จังหวัดนี้ สามารถน าปัจจัยใดบ้างมาเชื่อมโยงสินค้าและบริการ
ทางการท่องเที่ยวได้ หรือสร้างเป็นเส้นทางท่องเที่ยวและโปรแกรมการท่องเที่ยวได้  
(    ) 1) แหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยว 
(    ) 2) กิจกรรมท่องเที่ยว (Events) 
(    ) 3) สินค้าและบริการท่องเที่ยวของผู้ประกอบท่องเที่ยว  
(    ) 4) ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลักและที่เกี่ยวข้อง 
(    ) 5) โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการ

กีฬาประเพณีพ้ืนบ้านของภาคีเครือข่ายที่เก่ียวข้อง 
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(    ) 6) ความร่วมมือกับชุมชนที่มีศักยภาพทางการท่องเที่ยว 
(    ) 7) ความร่วมมือกับหน่วยงานภาคีภาครัฐและภาคเอกชนเจ้าของและผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยว 
(    ) 8) เส้นทางการคมนาคม 
(    ) 9) ผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้านหรือสินค้า OTOP ท้องถิ่น 
(    ) 10) อ่ืนๆ โปรดระบุ ........................................................................................ 
3.2 ท่านเห็นว่าศักยภาพของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ สามารถสร้างเส้นทางและ
โปรแกรมการท่องเที่ยวประเภทกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market) ได้แบบใดบ้าง 
(    ) 1) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมแบบอนุรักษ์และร่วมสมัย ได้แก่ วิถีชาวกูยคนเลี้ยงช้าง วิถี

ชาวขแมร์หรือชาวเขมร การท่องเที่ยววิธีชาวเยอ เป็นต้น 
(    ) 2) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานร่วมสมัย  

ได้แก่ การแข่งขันฟุตบอล การแข่งรถ ปั้นจักยานพิชิตผามออีแดง คาราวานแฟมิลีเดย์ การแข่งแรลลี่ เป็นต้น 
(    ) 3) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพ้ืนบ้านอีสานร่วมสมัย ได้แก่ ประเพณี

แข่งว่าวอีสาน ประเพณีการแข่งเรือ การแข่งควาย เป็นต้น 
(    ) 4) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวประวัติศาสตร์อารยธรรมขอม ได้แก่ งานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้ง งาน

ประเพณีกวนข้าวทิพย์ภูเขาไฟกระโดง งานประเพณีปราสาทเมืองต่ า งานประเพณีปราสาทภูมิโปน งาน
ประเพณีปราสาทศรีขภูมิ งานประเพณีปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ งานประเพณีเขาพระวิหาร เป็นต้น 

(    ) 5) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวเชิงภูมิปัญญาหัตถกรรมสิ่งทอผืนบ้าน ได้แก่ เส้นทางสายไหม เส้นทาง
เรียนรู้การจักสาน การท่องเที่ยวประเพณีเครื่องปั่นดินเผาโบราณ 

(    ) 6) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ ได้แก่ งานช้างสุรินทร์ ชมการแสดงสร้างแสนรู้ ณ ศูนย์คชสาร 
ศึกษาเส้นทางภูเขาไฟโบราณ ชมธรรมชาติละเลิงร้อยรูป่าดงใหญ่ เป็นต้น 

(    ) 7) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวเชิงเกษตร ได้แก่ เรียนรู้ภูมิปัญญาเกษตรอินทรีย์ ชมชิมช็อปสวนผลไม้  
(    ) 8) เส้นทางและโปรแกรมท่องเที่ยวเชิงพุทธ ได้แก่ เส้นทาง 9 วัด กราบไหว้ศาลหลักเมือง เส้นทางบุญผ้าป่า

สามัคคี เป็นต้น 
(    ) 9) อ่ืนๆ โปรดระบุ ................................................................................. 
3.3 ท่านเห็นว่ากลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยวคววรมีการสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่ม
เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการเรื่องใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(    ) 1) การจัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยว 
(    ) 2) การต้อนรับและการบริการของบุคลากร 
(    ) 3) ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 
(    ) 4) การจัดการทรัพยากรในพ้ืนที่ 
(    ) 5) ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม 
(    ) 6) อ่ืนๆ โปรดระบุ ...................................................................................  
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3.4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพิ่มเติม 
............................................................................................................................. .................................................
.................................................................................. ............................................................................................
........................................................ ............................................................................................................ ..........
............................................................................................................................. ................................................. 

 
คณะนักวิจัยขอขอบพระคุณ มา ณ โอกาสนี้ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
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เครื่องมือวิจัย ชุดที่ 7 แบบประเมิน 

ศักยภาพสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
ของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

(ภายใต้โครงการวิจัยย่อยที่ 2 เรื่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ
นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรรีมัย์ สุรินทร์และศรสีะเกษ) 

 
ค าชี้แจง โปรดเติมข้อความหรือท าเครื่องหมาย / ลงในวงเล็บตามข้อเท็จจริงหรือความคิดเห็นของท่าน      

ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลผู้ตอบแบบสอบถาม 
1.1 เพศ 
  (    ) 1) ชาย    (    ) 2) หญิง 
1.2 ประเภทธุรกิจหลักของท่านอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยว 

(    ) 1) ธุรกิจชุมชนให้บริการท่องเที่ยว  
(    ) 2) ธุรกิจน าเที่ยวและหรือบริษัททัวร์ท้องถิ่น 
(    ) 3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ให้ทางบริการท่องเที่ยว 
(    ) 4) โรงแรมและหรือที่พัก 
(    ) 5) ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
(    ) 6) สถานบันเทิงและหรือสถานประกอบการบริการสุขภาพ 
(    ) 7) ร้านค้าชุมชนและหรือผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุนชน 
(    ) 8) ร้านขายของฝากของที่ระลึกและหรือสินค้าพ้ืนเมือง 
(    ) 9) หน่วยงานภาครัฐ โปรดระบุชื่อ............................................................................  
(    ) 10) สถาบันการศึกษา โปรดระบุชื่อ.........................................................................  
(    ) 11) สถาบันการเงิน โปรดระบุชื่อ.............................................................................  
(    ) 12) หน่วยงานทางการท่องเที่ยว โปรดระบุชื่อ.......................................................... 
(    ) 13) สมาคม/องค์กรเอกชน โปรดระบุชื่อ..................................................................  
(    ) 14) ชุมชนในเขตพ้ืนที่ท่องเที่ยว โปรดระบุชื่อ........................................................... 
(    ) 15) อ่ืนๆ โปรดระบุชื่อ...............................................................................................  

1.3 สังกัดสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยว 
  (    ) 1) สมาคมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
  (    ) 2) สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
  (    ) 3) สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
     (    ) 4) กลุ่มเครือข่ายอื่นๆ โปรดระบุ........................................................................ ... 
 

คณะกรรมการสมาคมท่องเที่ยวและ
ภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยวรายจังหวัด 
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1.4 ต าแหน่งในสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยวปัจจุบัน 
  (    ) 1) นายกสมาคม   (    ) 5) ที่ปรึกษาสมาคม 
  (    ) 2) อุปนายกสมาคม   (    ) 6) สมาชิกสมาคม  
  (    ) 3) คณะกรรมการสมาคม  
  (    ) 4) ภาคีเครือข่ายสนับสนุน ระบุหน่วยงาน................................................. 
1.5 ประสบการณ์ในการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (    ) 1) นายกสมาคม   (    ) 5) ที่ปรึกษาสมาคม 
  (    ) 2) อุปนายกสมาคม   (    ) 6) สมาชิกสมาคม  
  (    ) 3) คณะกรรมการสมาคม  
  (    ) 4) ภาคีเครือข่ายสนับสนุน ระบุหน่วยงาน................................................. 
1.6 ระยะเวลาการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยว 
  (    ) 1) ต่ ากว่า 1 ปี   (    ) 3) 3 - 5 ปี 
  (    ) 2) 1 - 2 ปี     (    ) 4) 5 ปี ขึ้นไป 
1.7 บทบาท/หน้าที่/การท าประโยชน์แก่สมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(    ) 1) การเข้าร่วมกิจกรรมสมาคม (    ) 7) การประสานงานกิจกรรมสมาคมกับองค์กรอ่ืนๆ 
(    ) 2) การเป็นผู้ด าเนินงานสมาคม (    ) 8) การจัดหางบประมาณสนับสนุนแก่สมาคม 
(    ) 3) สนับสนุนทรัพยากรแก่สมาคม (    ) 9) การเชื่อมโยงความสัมพันธ์สมาคมกับเครือข่ายอ่ืนๆ 
(    ) 4) ให้ค าแนะน า/นโยบาย  (    ) 10) ส่งเสริมแผนงาน/โครงการพัฒนาสมาคม 
(    ) 5) การหาสมาชิกสมาคมเพ่ิม  (    ) 11) การเป็นวิทยากร/ให้ความรู้แก่สมาคม 
(    ) 6) การประชาสัมพันธ์สมาคม  (    ) 12) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................... 

 
ตอนที่ 2 ประเมินศักยภาพสินค้าและบริการการท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

กีฬาและนันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และ
ศรีสะเกษ 

ข้อ รายการปัจจัย ระดับศักยภาพ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย ต้อง
ปรับปรุง 

2.1 การจัดการเชื่อมโยงสินค้าและบริการของกลุ่มเครือข่าย      
2.1.1 สิ่งดึงดูดใจ      
2.1.1.1 ความหลากหลายการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม      
2.1.1.2 ความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทางกีฬาและนันทนาการ      
2.1.1.3 ภูมิปัญญาและศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น      
2.1.1.4 สภาพสังคมและชุมชนท้องถิ่น      
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ข้อ รายการปัจจัย ระดับศักยภาพ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย ต้อง
ปรับปรุง 

2.1.1.5 จ านวนกลุ่มชุมชนให้บริการทางการท่องเที่ยว      
2.1.1.6 กิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
     

2.1.1.7 กิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวทาง
กีฬาและนันทนาการ 

     

2.1.1.8 ความครบถ้วนของกลุ่มอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของจังหวัด      
2.1.1.9 การส่งเสริมการทางตลาดของผู้ประกอบการท่องเที่ยวในพื้นที่      
2.1.1.10 การประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัด      
2.1.2 สิ่งอ านวยความสะดวก      
2.1.2.1 การต้อนรับของผู้ประกอบการสมาชิก      
2.1.2.2 จุดบริการแก่นักท่องเที่ยว      
2.1.2.3 คุณภาพของที่พัก อาหารและร้านจ าหน่ายของฝากของที่ระลึก      
2.1.2.4 ความพร้อมของสาธารณูปโภค      
2.1.3 การเข้าถึง      
2.1.3.1 การประชาสัมพันธ์และช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยว      
2.1.3.2 การคมนาคม/การจราจร      
2.1.3.3 ป้ายบอกทางและแผนที่การเดินทาง      
2.1.4 ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว      
2.1.4.1 มีเจ้าหน้าที่ต ารวจคอยก ากับดูแลเพียงพอ      
2.1.4.2 มีอาสาสมัคร อพปร คอยช่วยเหลือ      
2.1.4.3 มีการติดตั้งระบบรักษาความปลอดภัยตามจุดท่องเที่ยว      
2.1.4.4 มีสื่อช่องทางแจ้งเหตุร้ายเหตุด่วน      
2.1.4.5 มีการรับรอง/รับประกันความเสียหายของให้บริการ      
2.1.5 การจัดการทรัพยากรในพื้นที่      
2.1.5.1 มีการแบ่งพื้นที่การใช้ประโยชน์ในการท่องเที่ยวชัดเจน      
2.1.5.2 มีการรวมกลุ่มหรือคณะกรรมการโดยใช้กระบวนการมี

ส่วนร่วมในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
     

2.1.5.3 มีการปรับปรุงภูมิทัศน์ภายในแหล่งท่องเที่ยวอย่าง
สม่ าเสมอ 

     

2.1.5.4 มีการสร้างบุคลากรอาสาสมัครในการก ากับดูแลการใช้
ทรัพยากรในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว 
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ข้อ รายการปัจจัย ระดับศักยภาพ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย ต้อง
ปรับปรุง 

2.1.5.5 มีการจัดตั้งหน่วยงานเจ้าหน้าที่ภาครัฐหรือเอกชนที่เป็น
ผู้รับผิดชอบเป็นทางการ 

     

2.1.6 ความสามารถทางจัดการเจ้าบ้าน ผู้จัดงานและผู้ที่
เกี่ยวข้อง 

     

2.1.6.1 มีการฝึกอบรมให้ความรู้หลักการเป็นเจ้าบ้านที่ดี      
2.1.6.2 สร้างความตระหนักความเป็นเจ้าของพื้นที่และประโยชนท์ี่

พึงได้รับจากการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว 
     

2.1.6.3 การสร้างการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของ
พื้นที่ของตน 

     

2.1.6.4 มีการสร้างแรงจูงใจต่อการท าหน้าที่เจ้าบ้านที่ดี      
2.1.6.5 การก าหนดตัวแทนอาสาชุมชนและการแบ่งหน้าที่ความ

รับผิดชอบดูแลพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว 
     

2.1.7 
 

ความรับผิดชอบของเจ้าบ้านต่อนักท่องเที่ยว ผู้มีส่วนได้
เสีย สังคมและสิ่งแวดล้อม 

     

2.1.7.1 การให้ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวที่ถูกต้อง      
2.1.7.2 การอาสาให้ความช่วยเหลือทางการท่องเที่ยวตามความเหมาะสม      
2.1.7.3 การเป็นมิตรต่อนักท่องเที่ยว      
2.1.7.4 การไม่กระท าผิดหรือท าลายทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที      

2.2 การสนับสนุนของผู้จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวของเอกชน 
ภาครัฐและภาคีเครือข่ายที่เกี่ยวข้อง 

     

2.2.1 ความร่วมมือการจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว (Road 
trips or Package Tourism) 

     

2.2.1.1 ก าหนดเส้นทางและโปรแกรมการท่องเที่ยวร่วมกัน      
2.2.1.2 แบ่งปันลูกค้าและนักท่องเที่ยวเป้าหมาย      
2.2.1.3 จับคู่ธุรกิจ/สร้างพันธมิตรธุรกิจ      
2.2.2 การแบ่งปันทรัพยากรทางการท่องเที่ยว/การใช้ทรัพยากร

ทางการท่องเที่ยวร่วมกัน 
     

2.2.2.1 ร่วมลงทุนงบประมาณด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวส่วนกลาง
ร่วมกัน 

     

2.2.2.2 ร่วมมือการอนุรักษ์และรักษาทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ส่วนกลางร่วมกัน 
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ข้อ รายการปัจจัย ระดับศักยภาพ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย ต้อง
ปรับปรุง 

2.2.3 โอกาสการได้รับโครงการสนับสนุนและส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 

     

2.2.3.1 มีส่วนร่วมโครงการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยว      
2.2.3.2 มีส่วนร่วมโครงการส่งเสริมการตลาด      
2.2.3.3 การสร้างความร่วมมือรวมกลุ่มเครือข่ายทางการท่องเที่ยว      
2.2.3.4 จัดตั้งและจดทะเบียนในรูปแบบสมาคมเพื่อเป็นนิติบุคคล

มีสถานะกลุ่มอย่างชัดเจน 
     

2.2.3.5 มีการพัฒนาสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวที่มี
คุณภาพและเป็นที่ยอมรับ 

     

 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ 

3.1 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market)  
3.1.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย ประกอบด้วยอะไรและควรมี
ลักษณะเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................... 
3.1.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
ประกอบด้วยอะไรและควรมีลักษณะเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................... 
3.1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
ประกอบด้วยอะไรและควรมีลักษณะเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................... 
..................................................................................................................................................... 
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3.2 การเชื่อมโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
3.2.1 แหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวหลักทางวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ในพื้นที่ของกลุ่ม

เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวนี้ มีอะไรบ้างและสามารถมาเชื่อมโยงกันได้อย่างไรบ้าง 
.............................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................... 
3.2.2 กิจกรรมท่องเที่ยว (Events) ทางวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ในพื้นที่ของกลุ่ม

เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวนี้ มีอะไรบ้างและสามารถมาเชื่อมโยงกันได้อย่างไรบ้าง 
.............................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................... 
3.2.3 สินค้าและบริการท่องเที่ยวของผู้ประกอบท่องเที่ยวสนับสนุนที่สามารถน ามาเชื่อมโยงกันได้

มีอะไรบ้าง และมีแนวทางการเชื่อมโยงกันอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................... 
3.2.4 แนวทางการสร้างความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก สนับสนุน

และท่ีเกี่ยวข้อง ควรเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................... 
3.2.5 แนวทางการเชื่อมโยงโครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการ

แข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง ควรท าอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................... 

3.3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการ 

3.3.1 การสร้างมาตรฐานด้านการจัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยว ควรประกอบด้วยองค์ประกอบ
และเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 

1) องค์การประกอบ...........................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.3.2 การสร้างมาตรฐานด้านการต้อนรับและการบริการของบุคลากร ควรประกอบด้วยองค์ประกอบ

และเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
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1) องค์การประกอบ............................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.3.3 การสร้างมาตรฐานด้านความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว ควรประกอบด้วย

องค์ประกอบและเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
1) องค์การประกอบ.......................................................................................................... .. 
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.3.4 การสร้างมาตรฐานด้านการจัดการทรัพยากรในพื้นที่ ควรประกอบด้วยองค์ประกอบและ

เกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
1) องค์การประกอบ............................................................................................................ 
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน................................................................................................. 
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.3.5 การสร้างมาตรฐานด้านความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม ควรประกอบด้วย

องค์ประกอบและเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
1) องค์การประกอบ............................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  

3.4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพิ่มเติม 
..............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................... 
..............................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................. 

 
คณะนักวิจัยขอขอบพระคุณ มา ณ โอกาสนี้ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
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เครื่องมือวิจัย ชุดที่ 8 แบบประเมิน 
ความเป็นไปได้เส้นทางเชื่อมโยงสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 
(ภายใต้โครงการวิจัยย่อยที่ 2 เรื่องการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและ

นันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดบุรรีมัย์ สุรินทร์และศรสีะเกษ) 
 

ค าชี้แจง โปรดเติมข้อความหรือท าเครื่องหมาย / ลงในวงเล็บตามข้อเท็จจริงหรือความคิดเห็นของท่าน      

ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลผู้ตอบแบบสอบถาม 
3.4 เพศ 
  (    ) 1) ชาย    (    ) 2) หญิง 
3.5 ประเภทธุรกิจหลักของท่านอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยว 

(    ) 1) ธุรกิจชุมชนให้บริการท่องเที่ยว  
(    ) 2) ธุรกิจน าเที่ยวและหรือบริษัททัวร์ท้องถิ่น 
(    ) 3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ให้ทางบริการท่องเที่ยว 
(    ) 4) โรงแรมและหรือที่พัก 
(    ) 5) ร้านอาหารและเครื่องดื่ม 
(    ) 6) สถานบันเทิงและหรือสถานประกอบการบริการสุขภาพ 
(    ) 7) ร้านค้าชุมชนและหรือผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุนชน 
(    ) 8) ร้านขายของฝากของที่ระลึกและหรือสินค้าพ้ืนเมือง 
(    ) 9) หน่วยงานภาครัฐ โปรดระบุชื่อ............................................................................  
(    ) 10) สถาบันการศึกษา โปรดระบุชื่อ......................................................................... 
(    ) 11) สถาบันการเงิน โปรดระบุชื่อ.............................................................................  
(    ) 12) หน่วยงานทางการท่องเที่ยว โปรดระบุชื่อ.......................................................... 
(    ) 13) สมาคม/องค์กรเอกชน โปรดระบุชื่อ..................................................................  
(    ) 14) ชุมชนในเขตพ้ืนที่ท่องเที่ยว โปรดระบุชื่อ........................................................... 
(    ) 15) อ่ืนๆ โปรดระบุชื่อ...............................................................................................  

3.6 สังกัดสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยว 
  (    ) 1) สมาคมท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
  (    ) 2) สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดสุรินทร์ 
  (    ) 3) สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดศรีสะเกษ 
     (    ) 4) กลุ่มเครือข่ายอื่นๆ โปรดระบุ...........................................................................  
 
 

ตัวแทนกลุ่มเครือข่าย ตัวแทนผูป้ระกอบการ
และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้องเข้าร่วมทดสอบ 

จ านวน 20 คน
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3.7 ต าแหน่งในสมาคมท่องเที่ยว/กลุ่มเครือข่ายการท่องเที่ยวปัจจุบัน 
  (    ) 1) นายกสมาคม   (    ) 5) ที่ปรึกษาสมาคม 
  (    ) 2) อุปนายกสมาคม   (    ) 6) สมาชิกสมาคม  
  (    ) 3) คณะกรรมการสมาคม  
  (    ) 4) ภาคีเครือข่ายสนับสนุน ระบุหน่วยงาน................................................. 
1.5 ประสบการณ์ในการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  (    ) 1) นายกสมาคม   (    ) 5) ที่ปรึกษาสมาคม 
  (    ) 2) อุปนายกสมาคม   (    ) 6) สมาชิกสมาคม  
  (    ) 3) คณะกรรมการสมาคม  
  (    ) 4) ภาคีเครือข่ายสนับสนุน ระบุหน่วยงาน................................................. 
1.6 ระยะเวลาการเข้าร่วมสมาคมท่องเที่ยว 
  (    ) 1) ต่ ากว่า 1 ปี   (    ) 3) 3 - 5 ปี 
  (    ) 2) 1 - 2 ปี     (    ) 4) 5 ปี ขึ้นไป 
1.7 บทบาท/หน้าที่/การท าประโยชน์แก่สมาคมท่องเที่ยวที่ผ่านมา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(    ) 1) การเข้าร่วมกิจกรรมสมาคม (    ) 7) การประสานงานกิจกรรมสมาคมกับองค์กรอ่ืนๆ 
(    ) 2) การเป็นผู้ด าเนินงานสมาคม (    ) 8) การจัดหางบประมาณสนับสนุนแก่สมาคม 
(    ) 3) สนับสนุนทรัพยากรแก่สมาคม (    ) 9) การเชื่อมโยงความสัมพันธ์สมาคมกับเครือข่ายอ่ืนๆ 
(    ) 4) ให้ค าแนะน า/นโยบาย  (    ) 10) ส่งเสริมแผนงาน/โครงการพัฒนาสมาคม 
(    ) 5) การหาสมาชิกสมาคมเพ่ิม  (    ) 11) การเป็นวิทยากร/ให้ความรู้แก่สมาคม 
(    ) 6) การประชาสัมพันธ์สมาคม  (    ) 12) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................... 

ตอนที่ 2 ข้อเสนอนโยบายการพัฒนาการเชื่อมโยงสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
สุรินทร์และศรีสะเกษ 

3.8 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ (Niche Market)  
3.8.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์และร่วมสมัย ประกอบด้วยอะไรและควรมี
ลักษณะเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
........................................................................................................................ 
3.8.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการเรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
ประกอบด้วยอะไรและควรมีลักษณะเป็นอย่างไร 
............................................................................................................................................................................. 
....................................................................................................................................... 
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3.8.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณีพื้นบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 
ประกอบด้วยอะไรและควรมีลักษณะเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
........................................................................................................................ 

3.9 การเชื่อมโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 
3.9.1 แหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวหลักทางวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ในพื้นที่ของกลุ่ม

เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวนี้ มีอะไรบ้างและสามารถมาเชื่อมโยงกันได้อย่างไรบ้าง 
.............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... 
3.9.2 กิจกรรมท่องเที่ยว (Events) ทางวัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ ในพื้นที่ของกลุ่ม

เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวนี้ มีอะไรบ้างและสามารถมาเชื่อมโยงกันได้อย่างไรบ้าง 
.............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... 
3.9.3 สินค้าและบริการท่องเที่ยวของผู้ประกอบท่องเที่ยวสนับสนุนที่สามารถน ามาเชื่อมโยงกันได้

มีอะไรบ้าง และมีแนวทางการเชื่อมโยงกันอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... 
3.9.4 แนวทางการสร้างความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการท่องเที่ยวหลัก สนับสนุน

และท่ีเกี่ยวข้อง ควรเป็นอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... 
3.9.5 แนวทางการเชื่อมโยงโครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถิ่นประจ าจังหวัด กิจกรรมการ

แข่งขันกีฬาและกิจกรรมนันทนาการกีฬาประเพณีพื้นบ้านของภาคีเครือข่ายท่ีเกี่ยวข้อง ควรท าอย่างไร 
.............................................................................................................................................................................
............................................................................................................................... 

3.10 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่ม เครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการ 

3.10.1 การสร้างมาตรฐานด้านการจัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยว  ควรประกอบด้วย
องค์ประกอบและเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 

1) องค์การประกอบ............................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................ ................ 
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
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3.10.2 การสร้างมาตรฐานด้านการต้อนรับและการบริการของบุคลากร  ควรประกอบด้วย
องค์ประกอบและเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 

1) องค์การประกอบ............................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.10.3 การสร้างมาตรฐานด้านความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว  ควร

ประกอบด้วยองค์ประกอบและเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
1) องค์การประกอบ............................................................................................................ 
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน................................................................................................. 
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.10.4 การสร้างมาตรฐานด้านการจัดการทรัพยากรในพื้นที่ ควรประกอบด้วยองค์ประกอบและ

เกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
1) องค์การประกอบ............................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  
3.10.5 การสร้างมาตรฐานด้านความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม ควรประกอบด้วย

องค์ประกอบและเกณฑ์ชี้วัดอะไรบ้าง และมีแนวทางท าได้อย่างไร 
1) องคก์ารประกอบ............................................................................................................  
2) ตัวชี้วัด/เกณฑ์ประเมินผล................................................................................................  
3) วิธีการจัดการมาตรฐาน.................................................................................................  
4) กระบวนการประเมินผล................................................................................................  

3.4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพิ่มเติม 
............................................................................................................................. .................................................
.................................................................................. ................................................................ 
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ตอนที่ 3 ประเมินความเป็นไปได้ของเส้นทางเชื่อมโยงสินค้าและบริการการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม กีฬาและนันทนาการของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัด
บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษ 

ข้อ รายการปัจจัย ระดับความเป็นไปได้ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย ต้อง
ปรับปรุง 

2.1 การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกลุ่มท่องเที่ยวเฉพาะ 
(Niche Market)  

     

2.1.1 กลุ่มท่องเที่ยววิถีวัฒนธรรมอีสานใต้แนวทางอนุรักษ์
และร่วมสมัย 

     

2.1.2 กลุ่มท่องเที่ยวชมและแข่งกีฬาสากลผสมผสานการ
เรียนรู้อารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 

     

2.1.3 กลุ่มท่องเที่ยวกีฬาและนันทนาการกับประเพณี
พ้ืนบ้านอารยธรรมอีสานใต้ร่วมสมัย 

     

2.2 การเชื่อมโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กีฬา
และนันทนาการ 

     

2.2.1 แหล่ง/สถานที่ท่องเที่ยวมีความหลากหลาย      
2.2.2 กิจกรรมท่องเที่ยว (Events) ดึงดูดน่าสนใจ      
2.2.3 สินค้าและบริการท่องเที่ยวของผู้ประกอบท่องเที่ยว

สนับสนุนมีศักยภาพเพียงพอ 
     

2.2.4 ความร่วมมือทางทรัพยากรของผู้ประกอบการ
ท่องเที่ยวหลัก สนับสนุนและที่เก่ียวข้อง 

     

2.2.5 โครงการสนับสนุนทางประเพณีท้องถิ่นประจ า
จังหวัด กิจกรรมการแข่งขันกีฬาและกิจกรรม
นันทนาการกีฬาประเพณีพ้ืนบ้านของภาคีเครือข่าย
ที่เก่ียวข้อง มีเพียงพอ 

     

2.3 การสร้างมาตรฐานการบริการทางการท่องเที่ยวของ
กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กีฬาและนันทนาการ 

     

2.3.1 การจัดการสินค้าและบริการการท่องเที่ยว      
2.3.2 การต้อนรับและการบริการของบุคลากร      
2.3.3 ความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว      
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ข้อ รายการปัจจัย ระดับความเป็นไปได้ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย ต้อง
ปรับปรุง 

2.3.4 การจัดการทรัพยากรในพ้ืนที่      
2.3.5 ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม      
 
           คณะนักวิจัยขอขอบพระคุณ มา ณ โอกาสนี้ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
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ภาคผนวก ค ภาพกิจกรรมผลการวิจัยและการศึกษาวิจัย 
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ภาพที่ 1 แหล่งท่องเที่ยวทางกีฬา “สนามไอโมบาย สเตเดี้ยม” จังหวัดบุรีรัมย์ 

 
ภาพที่ 2 แหล่งท่องเที่ยวทางกีฬา “สนามช้าง อินเตเนชั่นแนล เซอร์กิต” จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 3 กิจกรรมการท่องเที่ยวกีฬาแบบสากล หรือการแข่งขัน “รถยนต์ และรถจักรยานยนต์” ระดับโลก 

 
ภาพที่ 4 กิจกรรมการท่องเที่ยวกีฬาแบบสากล หรือการแข่งขัน  “ฟุตบอลพรีมีลีก” 
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ภาพที่ 5 กิจกรรมการพบปะนักกีฬาที่มีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมแก่นักท่องเที่ยวและแฟนคลับจังหวัดบุรีรัมย์ 
 

ภาพที ่6 กิจกรรมการท่องเที่ยวเสริมกิจกรรมกีฬาและการสร้างกิจกรรมบันเทิงเสริมการท่องเที่ยวกีฬา
จังหวัดบุรีรัมย 
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ภาพที ่7 กิจกรรมเสริมการท่องเที่ยวกีฬา “การแสดงรถแข่ง” “การโชว์เครื่องเสียงติดรถยนต์” จังหวัดบุรีรัมย ์

ภาพที่ 8 กิจกรรมพันธมิตรธุรกิจหรือผู้สนับสนุนนกิจกรรมการท่องเที่ยวกีฬา จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที ่9  แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมขอม “อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง” จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

 
 
 

ภาพที ่10  แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมขอม “ปราสาทหินเมืองต่่า” จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 11  แหล่งท่องเที่ยวเชิงพุทธวัฒนธรรมลาว พม่า “วัดเขาพระอังคาร” จังหวัดบุรีรัมย์ 

 
 

ภาพที ่12 กิจกรรมท่องเที่ยวทางกีฬาและเกษตร “อุทยานไม้ดอกเพลาเพลิน” จังหวัดบุรีรัมย์ 

http://www.playlaploen.com/?page_id=3324
http://www.playlaploen.com/?page_id=3324
http://www.playlaploen.com/?page_id=3324
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ภาพที่ 13 งานกิจกรรม คานิวัล พา ลา เพลิน วันเสาร์ที่ 26 ธันวาคม 2558 ณ อุทยานไม้ดอก เพ ลา 
เพลิน  บูติคและแอนเวนเจอร์ อ่าเภอคูเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

 
 

ภาพที่ 14 งานกิจกรรม คานิวัล พา ลา เพลิน วันเสาร์ที่ 26 ธันวาคม 2558 ณ อุทยานไม้ดอก เพ ลา 
เพลิน  บูติคและแอนเวนเจอร์ อ่าเภอคูเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 15 งานมหากรรมอาหารของชมรมผู้ประกอบการค้าอาหารจังหวัดบุรีรัมย์ 
 

 
 

ภาพที่ 16 งานมหากรรมอาหารของชมรมผู้ประกอบการค้าอาหารจังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 17 มหกรรมงานช้างระดับโลกจังหวัดสุรินทร์ 
 

 
 

ภาพที่ 18 มหกรรมงานช้างระดับโลกจังหวัดสุรินทร์ 
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ภาพที่ 19 ศูนย์จ่าหน่ายส่ินค้าของฝากของที่ระลึก OTOP สุรินทร์ 
 

 
 
 

ภาพที่ 20 ศูนย์จ่าหน่ายส่ินค้าของฝากของที่ระลึก OTOP สุรินทร์ 
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ภาพที่ 21 งานมหกรรมไหมและกาชาดจังหวัดบุรีรัมย์ ประจ่าปี 2558 12-22 ธันวาคม 2558 ณ บริเวณ

ศาลากลางเก่า จังหวัดบุรีรัมย์ 

 
 
ภาพที่ 22 งานมหกรรมไหมและกาชาดจังหวัดบุรีรัมย์ ประจ่าปี 2558 12-22 ธันวาคม 2558 ณ บริเวณ

ศาลากลางเก่า จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 23 การท่องเที่ยวชุมชน : หมู่บ้านท่องเที่ยวไหมบ้านสนวนนอก ต่าบลสนวน อ่าเภอห้วยราช 
จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

 
 

ภาพที่ 24 การท่องเที่ยวชุมชน : หมู่บ้านท่องเที่ยวไหมบ้านสนวนนอก ต่าบลสนวน อ่าเภอห้วยราช 
จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 25 งานมหกรรมว่าวอีสาน อ่าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

 
 

ภาพที่ 26 งานมหกรรมว่าวอีสาน อ่าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 27 ร่วมงานประเพณีลอยกระทง วันพุธที่ 25 พฤศจิกายน 2558 ณ ถนนวัฒนธรรมหรือถนนคน
เดินเซาะกราว จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

 
 

ภาพที่ 28 งานประเพณีขึ้นภูเขาไฟกระโดง 
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ภาพที่ 29 สุสานช้าง อ่าเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ 
 

 
 

ภาพที่ 30 งานประกวดมหกรรมวงโยธวาทิต จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 31 ว่ิงวิวัฒน์ วันที่ 15 พฤศจิกายน 2558 ณ วิทยาลัยเทคนิคบุรีรัมย์ 
 

 
 

ภาพที่ 32 งานแข่งปั่นจักยาน จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 33 งานประเพณีแห่เทียนพรรษา อ่าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

 
 

ภาพที่ 34 งานรับอรุณเบิกฟ้า วันปีใหม่ ณ ปราสาทพนมรุ้ง จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 35 งานแต่งงานบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ 
 

 
 

ภาพที่ 36 งานแต่งงานบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข ประวัตินักวจัิย 
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1. ชื่อ – สกุล   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นลินทิพย์  พิมพ์กลัด 
     Nalinthip Pimklat 
2. หมายเลขบัตรประชาชน 3309901257346 
3. ต าแหน่งปัจจุบัน  อาจารย์สาขาวิชาการจัดการ ระดับผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
 เงินเดือน   31,650 บาท 
 เวลาที่ใช้ในการท าวิจัย  45 ชั่วโมง/สัปดาห์   
4. หน่วยงานที่สังกัด     คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย์ 
 สถานที่ติดต่อ   มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ เลขท่ี 439 ถนนจิระ ต าบลในเมือง   
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6. สาขาที่มีความช านาญพิเศษ เศรษฐศาสตร์ รัฐประศาสนศาสตร์ 
7. ประสบการณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ  
    7.1 ผู้อ านวยการแผนงาน  - 
    7.2 หัวหน้าโครงการวิจัย   
  (1) นลินทิพย์  พิมพ์กลัด. (2549). แนวทางการปรับตัวของร้านค้าชุมชนที่ได้รับผลกระทบจากธุรกิจค้าปลีก
ข้ามชาติ ในเขตพ้ืนที่ต าบลอิสาณ อ าเมืองเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
 (2) นลินทิพย์  พิมพ์กลัด(2555). คุณลักษณะผู้น าทางการเมืองที่มีผลต่อตัดสินใจเลือกของประชาฃน
ในเขตอีสานใต้. 
 (3) นลินทิพย์ พิมพ์กลัด(2555). การสร้างเสถียรภาพทางการเงินของผู้สูงอายุในลุ่มน้ าห้วยจระเข้มาก อ.
เมือง จ.บุรีรัมย์. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
    7.3  งานวิจัยที่ท าเสร็จแล้ว : ชื่อผลงานวิจัย ปีที่พิมพ์ การเผยแพร่ และแหล่งทุน 
 (1) นลินทิพย์ พิมพ์กลัด (2555) คุณลักษณะผู้น าทางการเมืองที่มีผลต่อการตัดสินใจของประชาชนใน
เขตอีสานใต้. ใน รมยสาร ปีที่ 10(1) : (9-20)  แหล่งทุน : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  
 (2)Nalinthip Pimklat. (2014). Establishing Financial Stability of the Elderly 
in Huai Chorakhe Mak Area, Buriram Province. : Buriram Rajabhat University 
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- Full paper is accepted for publication at Economic Policy in Emerging Economic 
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 (3) นลินทิพย์ พิมพ์กลัด (2553). การศึกษาสาเหตุของการมีผลการเรียนตกต่ าและการพ้นสภาพ
นักศึกษา รวมทั้งแนวทางในการแก้ปัญหากรณีศึกษา : นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ บุรีรัมย์ : 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. (ผู้ร่วมวิจัย) แหล่งทุน : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

(4) สภาพปัญหาและแนวทางการพัฒนาคุณภาพการจัดการเรียนการสอนสาขาการจัดการทั่วไป คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ (ผู้ร่วมวิจัย) ทุนมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ปี 2551  
 (5) ความพึงพอใจของนักศึกษาที่มีต่ออาจารย์ที่ปรึกษา สาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ. 
บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ (ผู้ร่วมวิจัย) แหล่งทุน : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ปี 2555 
 (6) แนวทางการพัฒนาสุขภาวะด้านสังคมของผู้สูงอายุ ในลุ่มน้ าห้วยจรเข้มาก อ.เมือง จ.บุรีรัมย์  บุรีรัมย์ : 
มหาวิทยาลัยราชภัฏ บุรีรัมย์. (ผู้ร่วมวิจัย) แหล่งทุน : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ปี 2555 
        7.4 งานวิจัยที่ก าลังท า : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการท าวิจัยว่าได้ท าการวิจัย
ลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด 
           (1) การพัฒนาฐานข้อมูลศิษย์เก่ามหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ แหล่งทุน : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
สถานภาพการวิจัย : 80 % 
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7. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ    
7.1 ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย : ชื่อแผนงานวิจัย 
 - การวิจัยเชิงบูรณาการพัฒนาเพ่ิมขีดความสามารถผู้น าชุมชน เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนการมีส่วนร่วมใน

การบริหารจัดการตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง แหล่งทุน คณะเทคโนโลยีการจัดการ มทร.อีสาน วิทยาเขต
สุรินทร์  (ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย) 

7.2 หัวหน้าโครงการวิจัย : ชื่อโครงการวิจัย  
-  พ.ศ.2552 การศึกษาปัญหาการส่งนักศึกษาออกฝึกงานในสถานประกอบการของคณะเทคโนโลยี

การจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน คณะเทคโนโลยีการจัดการ 
มทร.อีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ (หัวหน้าโครงการ)  

-  พ.ศ.2553 การศึกษาและพัฒนาบทเรียนมัลติมีเดีย วิชาการจัดการส านักงาน ส าหรับนักศึกษา
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน คณะ
เทคโนโลยีการจัดการ มทร.อีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ (หัวหน้าโครงการ) ตีพิมพ์ในวารสาร มทร.อีสาน ปีที่ 5 
ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน 2555 

-  พ.ศ.2553  การพัฒนาสมรรถนะด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (ICT) ของอาจารย์ 
สังกัดมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน แหล่งทุน มทร.อีสาน (หัวหน้าโครงการ) น าเสนอภาคโปสเตอร์
ในการประชุมวิชาการมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ครั้งที่ 5 มทร.พระนคร 

-  พ.ศ.2554  ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวิชาการวิเคราะห์ธุรกิจเชิงปริมาณโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปกับ
การสอนปกติ : กรณีศึกษานักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีการจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน คณะเทคโนโลยีการจัดการ มทร.อีสาน วิทยาเขตสุรินทร์  หัวหน้า
โครงการ น าเสนอประชุมนานาชาติ The 5th International Conference (Proceedings) ม.ราชภัฏสุรินทร์ 

-  พ.ศ.2554  การประยุกต์คุณลักษณะการเป็นผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมตาม
แนวพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่  แหล่งทุน มทร.อีสาน (หัวหน้า
โครงการ) (ได้รับรางวัลดีเด่น ผลงานวิชาการ ภาคโปสเตอร์ สาขาบริหารธุรกิจ) น าเสนอภาคโปสเตอร์ใน
การประชุมวิชาการมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ครั้งที่ 5 มทร.พระนคร 

-  พ.ศ.2555  รูปแบบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของปัจจัยที่ส่งผลต่อผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวิชาการวิเคราะห์
ธุรกิจเชิงปริมาณในระดับปริญญาตรี แหล่งทุน คณะเทคโนโลยีการจัดการ มทร.อีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ 
(หัวหน้าโครงการ)  

-  พ.ศ.2556  การพัฒนาการท าวิจัยในชั้นเรียนของอาจารย์คณะเทคโนโลยีการจัดการ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน คณะเทคโนโลยีการจัดการ (หัวหน้าโครงการ) 

7.3 งานวิจัยท่ีท าเสร็จแล้ว :  
-  พ.ศ.2552 การวิจัยและพัฒนาการเรียนการสอนผ่านระบบ Real-Time Messaging Protocol  

วิชาการใช้โปรแกรมส าเร็จรูปเบื้องต้น ส าหรับนักศึกษาระดับปริญญาตรี  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
อีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน มทร.อีสาน (ผู้ร่วมวิจัย)   
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-  พ.ศ.2553  ปัจจัยเชิงสาเหตุของผลิตภาพการวิจัยของอาจารย์ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคล แหล่งทุน  มทร.อีสาน  (ผู้ร่วมวิจัย)   

-  พ.ศ.2553 การพัฒนาหลักสูตรฝึกอบรมวิชาการด ารงชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงตามวิถีไทยส าหรับ
นักศึกษา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน มทร.อีสาน (ผู้ร่วมวิจัย)   

-  พ.ศ.2554 การพัฒนาหลักสูตรฝึกอบรมวิชาการด ารงชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงตามวิถีไทยส าหรับ
นักศึกษา มทร.อีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งทุน มทร.อีสาน (ผู้ร่วมวิจัย) น าเสนอภาคโปสเตอร์ในการ
ประชุมวิชาการมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ครั้งที่ 5 มทร.พระนคร 

 - พ.ศ.2556 การพัฒนาการจัดการเรียนการสอนที่เน้นผู้เรียนเป็นส าคัญของอาจารย์คณะเทคโนโลยี
การจัดการ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์ แหล่งเงินทุน คณะเทคโนโลยีการจัดการ 
ผู้ร่วมวิจัย 

- พ.ศ.2556 กลยุทธ์การจัดการสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดบุรีรัมย์ แหล่งเงินทุน ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ (ผู้ร่วมวิจัย) 

7.4 งานวิจัยที่ก าลังท า : ชื่อข้อเสนอการวิจัย แหล่งทุน และสถานภาพในการท าวิจัยว่าได้ท าการ
วิจัยลุล่วงแล้วประมาณร้อยละเท่าใด 
 - พ.ศ.2556  การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือสร้างเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนน าร่องแบบ
บูรณาการ กรณีศึกษากลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและเครื่องแต่งกายพ้ืนบ้านจังหวัดสุรินทร์ แหล่งเงินทุน มทร.อีสาน (ลุล่วง 
80%) ผู้ร่วมวิจัย 

- พ.ศ.2557 การพัฒนาสมรรถนะของผู้น าชุมชนในการบริหารจัดการเศรษฐกิจชุมชนในจังหวัด
สุรินทร์ แหล่งเงินทุน มทร.อีสาน  (หัวหน้าโครงการ) 

- พ.ศ.2557 การพัฒนาสมรรถนะของผู้น าชุมชน ในการบริหารจัดการสังคม วัฒนธรรม และการ
ท่องเที่ยวสู่ความยั่งยืนตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ แหล่งเงินทุน มทร.อีสาน (ผู้ร่วมวิจัย) 

- พ.ศ.2557 การพัฒนาสมรรถนะทางด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารของผู้น าชุมชนใน
จังหวัดสุรินทร์ แหล่งเงินทุน มทร.อีสาน (ผู้ร่วมวิจัย) 

- พ.ศ.2557 ยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือสังคมและสิ่งแวดล้อมของกลุ่มเครือข่าย ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ แหล่งเงินทุน ม.ราชภัฏบุรีรัมย์ (ผู้ร่วมวิจัย) 

- พ.ศ.2557 การวิจัยเชิงปฏิบัติการรูปแบบการจัดการผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ แหล่ง
เงินทุน ม.ราชภัฏบุรีรัมย์  (ผู้ร่วมวิจัย) 
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