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บทคดัย่อ 
 งำนวจิยัน้ีมวีตัถุประสงค์หลกัเพื่อวำงแผนและผลติไก่พื้นเมอืงประดู่หำงด ำของกลุ่มวสิำหกิจ
ชุมชนไก่ประดู่หำงด ำเชยีงใหม่ (บำ้นหลวง) ใหส้อดคลอ้งกบัปรมิำณควำมต้องกำรของตลำด ยกระดบั
มำตรฐำนกำรผลติไก่ของกลุ่มตลอดโซ่อุปทำน และกำรเพิม่ช่องทำงกำรจ ำหน่ำยทัง้ในตลำดระดบับน 
และตลำดระดบัชุมชน กำรศกึษำน้ีใชแ้นวทำงกำรวจิยัเชงิปฏบิตักิำรแบบมสีว่นร่วม กลุ่มเป้ำหมำยหลกั
ไดแ้ก่กลุ่มวสิำหกจิชุมชนไก่ประดูห่ำงด ำเชยีงใหม ่(บำ้นหลวง) อ.จอมทอง จ.เชยีงใหม ่และเจำ้หน้ำทีร่ฐั
ในระดบัทอ้งถิน่ ด ำเนินกำรในเดอืน มกรำคม 2559-พฤษภำคม 2560 ไดป้ระชุมชีแ้จง วเิครำะหจ์ุดแขง็ 
จุดอ่อน โอกำส และภำวะคุกคำมของกลุ่มก่อนด ำเนินงำน และวำงแผนกำรด ำเนินงำนของกลุ่ม  ผล
กำรศกึษำพบว่ำ จุดอ่อนทีส่ ำคญัของกลุ่มคอืกำรพึง่พำปจัจยักำรผลติทีส่ ำคญั ไดแ้ก่ ลูกไก่อำยุ 1 วนั
จำกภำยนอกกลุ่มเป็นหลกั ผลติภณัฑเ์กอืบทัง้หมดสง่ไปจ ำหน่ำยใหก้บัลูกคำ้ในตลำดระดบับนเพยีงรำย
เดยีว สะท้อนถึงควำมเสี่ยงทำงธุรกจิ จงึได้ท ำกำรเพิม่จ ำนวนลูกค้ำในตลำดระดบับน และขยำยช่อง
ทำงกำรจ ำหน่ำยในตลำดระดบัชุมชน และวำงแผนกำรผลิตให้สอดคล้องกบัปริมำณควำมต้องกำร
ดงักล่ำว นอกจำกน้ีสรำ้งฟำรม์ไก่พนัธุ ์เพื่อผลติลูกไก่จ ำนวน 1,000 ตวั/สปัดำหเ์พื่อเกษตรกรสมำชกิ
กลุ่ม ได้ยกระดบักำรผลติตลอดกำรผลติ โดยกำรตรวจรบัรองไก่พนัธุ์ตำมขอ้ก ำหนดกำรปฏบิตัทิี่ดใีน
ฟำรม์ไก่พนัธุ ์สง่เสรมิใหส้มำชกิกลุ่มปรบัปรงุฟำรม์ไก่ขนุตำมขอ้ก ำหนดรำ่งกำรปฏบิตัทิีด่ใีนกำรเลีย้งไก่
พืน้เมอืงของกรมปศุสตัว ์ร่วมกบัพนัธมติรธุรกจิทีม่คีวำมพรอ้มในกำรฆ่ำและช ำแหละเน้ือไก่ในโรงฆ่ำที่
ไดร้บักำรรบัรองกำรปฏบิตัทิีด่ใีนโรงฆ่ำสตัว์ปีก รวมไปถงึระบบกำรขนส่งไปยงัลูกคำ้ กลุ่มวสิำหกจิ
ชุมชนสำมำรถด ำเนินกำรได้ดว้ยตนเองเป็นหลกัโดยมนีักวจิยัเป็นผูส้นับสนุน กลุ่มเกษตรกรสำมำรถ
ผลติไก่ขุนตัง้แต่เดอืนมนีำคม 2559 - มถุินำยน 2560 ไดท้ัง้สิน้ 73,270 ตวั สงูกว่ำเป้ำหมำยทีต่ ัง้ไว ้
ตน้ทุนกำรผลติไก่ขุนอยำ่งงำ่ยของเกษตรกรอยูท่ี ่58.35 บำทต่อกโิลกรมั ไดเ้พิม่จ ำนวนลูกคำ้ระดบับน
เป็น 3 รำย ไดแ้ก่ เดอะมอลล ์ทอ็ปสซุ์ปเปอรม์ำเกต็ และวลิล่ำ มำรเ์กต็ กลุ่มวสิำหกจิชุมชนสำมำรถ
ด ำเนินกำรไดด้ว้ยตนเองเป็นหลกัโดยมนีักวจิยัเป็นผูส้นับสนุน กลุ่มเกษตรกรสำมำรถผลติไก่ขุนตัง้ แต่
เดอืนมนีำคม 2559 - มถุินำยน 2560 ไดท้ัง้สิน้ 73,270 ตวั สงูกว่ำเป้ำหมำยทีต่ ัง้ไว ้ตน้ทุนกำรผลติไก่
ขนุอยำ่งงำ่ยของเกษตรกรอยูท่ี ่58.35 บำทต่อกโิลกรมั ไดเ้พิม่จ ำนวนลูกคำ้ระดบับนเป็น 3 รำย ไดแ้ก่ 
เดอะมอลล ์ทอ็ปสซุ์ปเปอรม์ำเกต็ และวลิล่ำ มำรเ์กต็ และมจีุดจ ำหน่ำยในตลำดชุมชน 31 รำยครอบคลุม

                                          
1 กลุ่มวสิำหกจิชุมชนไก่ประดูห่ำงด ำเชยีงใหม ่(บำ้นหลวง) 
2 คณะสตัวแพทยศำสตร ์มหำวทิยำลยัเชยีงใหม ่ 
3 คณะอุตสำหกรรมเกษตร มหำวทิยำลยัเชยีงใหม่ 
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จงัหวดัเชยีงใหม่ ล ำพูน แม่ฮ่องสอน เชียงรำย พะเยำ แพร่ และน่ำน ด้ำนมำตรฐำนกำรผลิตพบว่ำ 
ฟำรม์ไก่พนัธุ์ไดร้บักำรรบัรองกำรปฏบิตัทิีด่ใีนกำรเลี้ยงไก่พนัธุ ์เกษตรกรเลี้ยงไก่ขุนส่วนใหญ่สำมำรถ
ปฏบิตัติำมขอ้ก ำหนดร่ำงมำตรฐำนได ้เน้ือไก่ผ่ำนกำรฆ่ำและช ำแหละในโรงฆ่ำทีไ่ดร้บักำรรบัรองกำร
ปฏบิตัทิีด่ ีมกีำรเกบ็รกัษำและกำรขนสง่ทีม่กีำรควบคุมคุณภำพสนิคำ้โดยกำรรว่มมอืกบัพนัธมติรธุรกจิ 
ผลกำรศกึษำน้ีบ่งชีว้่ำกระบวนกำรวจิยัแบบปฏบิตักิำรแบบมสี่วนร่วมสำมำรถสรำ้งควำมเขม้แขง็ใหแ้ก่
วสิำหกิจชุมชนของกลุ่มเกษตรกร เพิม่ควำมสำมำรถในกำรด ำเนินกิจกำรและลดควำมเสี่ยงจำกกำร
พึง่พำลกูคำ้รำยใหญ่เพยีงรำยเดยีวลงได ้ 
  
ค าส าคญั: ไก่พืน้เมอืงประดู่หำงด ำ, ยุทธศำสตรก์ำรผลกัดนัทำงกำรตลำด, ตลำดระดบับน, ตลำดระดบั
ชุมชน 
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Abstract 
 The main objective of this study were to planning and producing of indigenous chicken 
(Pradu Hangdum) of Banluang community enterprise which was affordable to market demand, 
to enhance the standard production throughout the supply chain, and to increase marketing 
channel in high-end market, as well as community level.  Participatory action research (PAR) 
was applied in this study. The research target group included Banluang’s farmer community 
enterprise and local government authorities. The project was conducted during January 2016-
May 2017. The meeting was conducted since the beginning to explain the project, analyzed 
SWOT, and generated action plan. The results revealed that the main weakness of the 
enterprise included the enterprise totally relied on important production factor, day-old chick, 
from outsources and nearly total meat products were sent to only one high-end customer, 
which reflected to business risk. In order to resolve these weaknesses, increasing of marking 
channels inducing high-end level and community level was implemented and the production 
plan was employed.  Moreover, the parent stock farm was constructed in order to produce 
1,000 day-old chicks per week for the enterprise’s farmers. Moreover, the standard production 
system was improved. The parent stock farm was audited according to the Good Agricultural 
Practices (GAP) of chicken parent stock. The improvement of fattening farming practices was 
promoted according to the draft of GAP in free-range indigenous chicken raising. Furthermore, 
the community enterprise also collaborated with business partner for slaughtering process in a 
GMP-certified slaughterhouse, including logistics processes. The activities were driven mainly 
by the community enterprise which was supported by the researchers. Totally 73,270 fattening 
chickens were produced during March 2016-June 2017. Crude production cost of fattening 
chicken was 58.35 Bath per kilogram. For the increasing of marketing channel, there were 3 
high-end customer, including The Mall, Tops Supermarket, and Villa Market. In community 
market, there were 31 selling places cover Chiang Mai, Lamphun, Maehongson, Chiang Rai, 
Payao, Phrae, and Nan provinces. For the improvement of standard production, the parent 
stock farm was GAP certified, a majority of fattening chicken farmers could improve their farms, 
according to the draft GAP, and chickens were slaughtered in GMP certified slaughterhouse 
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including logistic processes by collaboration with business partner. This study could elucidate 
that the use of PAR could empower the community enterprise of farmer group, increase of 
business competitiveness, and reduce business risk from dependence on only one customer.    
 
Key words: Pradu-handum indigenous chicken, marketing-driven strategy, high-end market, 
community market 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


