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การบริหารจัดการระบบการเลีย้งไก่ประดู่หางด าเชียงใหม่ในระบบเลีย้งปล่อยธรรมชาติ  
พืน้ที่จังหวัดแม่ฮ่องสอน สู่มาตรฐานฟาร์มไก่พืน้เมือง และการสร้างแบรนด์ของเกษตรกร 

ณรงค ์ วรีารักษ์1 

 
บทคดัย่อ 

โครงการ การบริหารจดัการระบบการเล้ียงไก่ประดู่หางด าเชียงใหม่ในระบบเล้ียงปล่อย
ธรรมชาติพื้นที่จังหวดัแม่ฮ่องสอน สู่มาตรฐานฟาร์มไก่พื้นเมือง และการสร้างแบรนด์ของ
เกษตรกร มีวตัถุประสงคเ์พื่อพฒันาระบบการบริหารจดัการการเล้ียงไก่ประดู่หางด าพนัธุ์แท ้และ
ลูกผสมในระบบเล้ียงปล่อยธรรมชาติให้ได้มาตรฐานฟาร์มตามมาตรฐานฟาร์มของกรมปศุสัตว ์
เพื่อการบูรณาการระบบการใช้ประโยชน์ร่วมกันของโรงฆ่าสัตวปี์กชุมชนในการผลิตอาหาร
ปลอดภยัและไดรั้บการรับรองมาตรฐาน เพื่อการสร้างความเขม้แขง้และความสามารถของกลุ่ม
เกษตรกรในการบริหารจดัการ การวางแผนและการผลิตใหส้อดคลอ้งกบัการตลาดรวมทั้งการสร้าง
เครือข่ายและเพื่อการพฒันา และการแปรรูปผลิตภณัฑไ์ก่ประดู่หางด าที่ตอบสนองความตอ้งการ
ของตลาดระดับกลางและระดับบน โดยการสร้างแบรนด์ร่วมกัน/ด าเนินการตั้ งแต่ว ันที่  1 
กุมภาพนัธ ์2559 ถึงวนัที่ 31 พฤษภาคม 2560 ใชร้ะยะเวลา 16 เดือน  

ในการศึกษาคร้ังน้ีได้ท  าการจัดฝึกอบรมทั้งภาคทฤษฏีและภาคปฏิบัติในข้อก าหนด
มาตรฐานฟาร์มไก่พื้นเมืองในระบบเล้ียงปล่อยธรรมชาติ เพือ่น ามาปรับปรุงฟาร์มให้ไดก้ารรับรอง
มาตรฐานฟาร์มไก่พื้นเมืองในระบบเล้ียงปล่อยธรรมชาติซ่ึงเกษตรกรสามารถปฏิบตัิไดร้้อยละ 
70.83และมีการจัดการด้านอาหารในระบบธรรมชาติ(การปลูกพืชอาหารสัตว์ในพื้นที่เอง)
นอกจากน้ีไดท้  าการส่งตวัอยา่งเน้ือไก่จากโรงฆ่า และผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากไก่ประดู่หางด า เพื่อ
ตรวจหาเช้ือโรค/ซ่ึงผลตรวจพบวา่ ไก่สด และผลิตภณัฑแ์ปรรูปอยูใ่นเกณฑท์ี่ปลอดภยัต่อผูบ้ริโภค 
ทั้งน้ีโครงการไดท้  าการรวบรวมขอ้มูลพฤติกรรมการบริโภค และอัตราการบริโภคผลิตภณัฑไ์ก่
ประดู่หางด าโดยผูบ้ริโภคในตลาดระดับบนมีการบริโภคเน้ือไก่เฉล่ียสัปดาห์ละ 2.12 กิโลกรัม 
ผูบ้ริโภคในตลาดระดบักลางมีการบริโภคเน้ือไก่เฉล่ียสัปดาห์ละ 2.41 กิโลกรัม และผูบ้ริโภคใน
ตลาดระดบัล่างมีการบริโภคเน้ือไก่เฉล่ียสปัดาห์ละ 2.86 กิโลกรัม 

ในขณะเดียวกนัโครงการไดจ้ดัฝึกอบรมให้ความรู้แก่เกษตรกร เก่ียวกบัการสร้างแบรนด์
ของชุมชน และสร้างการรับรู้การประชาสัมพนัธ์เพิ่มจุดจ าหน่าย ในรูปแบบไก่มีชีวิต ไก่สด ไก่สด
แข่งแข็ง ผลิตภณัฑ์จากไก่ประดู่หางด าและขยายผลิตภณัฑ์เขา้สู่ตลาดระดับกลาง และบน  วาง
ระบบเครือข่ายการผลิตระหว่างไก่พ่อแม่พนัธุ์ ไก่ขุน วางแผนการบริหารจดัการการผลิต โดยการ
เช่ือมโยงเครือข่ายเกษตรกรในพื้นที่ และเกษตรกรในชุดโครงการให้สอดคลอ้งกบัแผนการตลาด
ต่อไป 
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The Management on The Free-range Raising System of Chiang Mai Chicken 
(Praduhangdum) in Mae Hong Son Province to Meet the Indigenous Chicken Farm 

Standard and Farmers’ Branding 
Narong Veraruk1 

 
Abstract 

The objectives of this study were to develop the management on free-range raising 
system of purebred and crossbred Praduhangdum chicken to meet the Department of Livestock 
Development’s farm standard, to integrate the common utility of community poultry slaughter 
houses in order to produce safe food and be certified, to build the strength and performance of 
farmer groups on managing, planning and producing in accordance with marketing as well as 
network building and to develop and process Praduhangdum chicken products to satisfy the 
middle and upper market demand by building a common brand. The study was conducted from 
February 1, 2016 toMay 31, 2017.  It took 16 months. 

The study comprised theoretical and practical training on requirements of free-range 
raising chicken farm standards so as to improve farms to get certified.  The result was that 
subjected farmers could follow 70.83% of the requirements and manage a natural forage system 
(growing forage crops in their own areas). In addition, some samples of Praduhangdum chicken 
meat from slaughter houses and processed chicken products were taken to be examined for 
diseases; the result showed that fresh chicken meat and processed chicken products were qualified 
in food safety for consumers. Data of consumption behaviour and consumption rate of 
Praduhangdum chicken products were also collected.  It revealed that the average chicken meat 
consumption of upper market consumers was 2.12 kg. /week and that of middle market 
consumers 2.41 kg./week while that of the lower market 2.86 kg./week. 

Meanwhile, knowledge training on the communities’ branding and building awareness of 
publicising the brand by increasing selling points for the products in the form of live chicken, 
fresh meat, frozen meat and processed products were provided for the subjected farmers including 
product expansion to middle and upper markets.  Besides, production network system of 
parentstock and meat chicken was encouraged, including the production management plan by 
connecting the network of local farmers with the subjected farmers in accordance with marketing 
plan. 
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