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บทสรุปผู้บริหาร 
Executive Summary 

 
1. บทน า 
 1.1  ความส าคัญและที่มาของปัญหา  

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวถือเป็นอุตสาหกรรมที่ส าคัญอย่างยิ่งต่อประเทศไทย เนื่องจากเป็น
อุตสาหกรรมที่ก่อให้เกิดมูลค่าและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยพิจารณาจากยุทธศาสตร์การพัฒนา
ประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ.2555-2559) ซึ่งมีสารส าคัญในการ
ส่งเสริมพัฒนาทางด้านการท่องเที่ยวเป็นวาระแห่งชาติ โดยบรรจุในยุทธศาสตร์การสร้างฐานการผลิตที่ส่งเสริม
การเจริญเติบโตของเศรษฐกิจอย่างเข้มแข็งและสมดุลโดยใช้เรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นเป้าส าคัญ (ศูนย์
ปฏิบัติการกระทรวงศึกษาธิการ, ระบบออนไลน์: 2554) นอกจากนี้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวยังได้รับการให้
ความส าคัญจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ในส่วนของการก าหนดนโยบายและยุทธศาสตร์
การวิจัยของชาติ (พ.ศ.2555-2559) ในประเด็นยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 2 การสร้างศักยภาพและความสามารถ
เพ่ือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ กลยุทธ์การวิจัยที่ 4 พัฒนาศักยภาพทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวในส่วนแผน
งานวิจัยที่ 4.1 การวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวและรูปแบบการ
บริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรม (งานส่งเสริมและประสานงานวิจัย มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, 
เว็บไซต์) นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังบรรจุอยู่ในส่วนของโครงการวิจัยกับกลุ่มเรื่องที่ควรวิจัยเร่งด่วนตาม
นโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ (พ.ศ. 2555-2559) ในกลุ่มเรื่อง การบริหารจัดการการท่องเที่ยวอีก
ด้วย รวมถึงนโยบายรัฐบาลที่มีนโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจภาคการท่องเที่ยวและบริการ (ส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, ระบบออนไลน์: 2554) ทั้งนี้ส่งเสริมและค้นหาแนวทาง
สร้างความเข้มแข็งให้กับอุตสหากรรมการท่องเที่ยวของประเทสไทยให้มีศักยภาพ สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว
ให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวและแข่งขันกับนานาชาติได้ 

ประเทศไทยมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย ทั้งที่เป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ศาสนาและความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธ์ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือถือเป็นภูมิภาคหนึ่งที่มี
ความหลากหลายทางวัฒนธรรมซึ่งถือเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศไทย โดยเฉพาะ
พ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างที่ประกอบด้วยจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และ
อุบลราชธานี ที่มีการผสมผสานของวัฒนธรรมขอม ลาวและไทยอย่างน่าสนใจ และได้รับการยอมรับจาก
นักท่องเที่ยว โดยสามารถสังเกตได้จากจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเยือนพ้ืนที่จังหวัดต่างๆในเขตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง จากสถิตินักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างในปี 
พ.ศ.2557 มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 13,947,213 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 
399,309 คน (ส านักงานตรวจคนเข้าเมือง. เว็บไซต์. สถิตินักท่องเที่ยวรายจังหวัด. 2557)  นอกจากนี้ตัวเลข
สถิตินักท่องเที่ยวที่ในปี พ.ศ.2558 จังหวัดอุบลราชธานีมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 3,844,061 คน 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 45,794 คน ในขณะที่จังหวัดศรีสะเกษมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย
ประมาณ 2,043,544 คน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 35,340 คน และจังหวัดสุรินทร์นักท่องเที่ยวชาว
ไทยประมาณ 2,599,149 คน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 186,281 คน (ส านักงานตรวจคนเข้าเมือง; 
ระบบออนไลน์; 2558) ซึ่งสถิติดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงศักยภาพทางการท่องเที่ยวของจังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้
ในรองรับและดึงดูดนักท่องเที่ยวของพ้ืนที่ได้เป็นอย่างด ี 
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หากแต่ปัญหาประการส าคัญของปรากฏการณ์ทางด้านการท่องเที่ยวในภูมิภาคนี้คือ การไหลออกของ
นักท่องเที่ยวในเมืองชายแดน (Transit tourist) เช่น ด่านชายแดนช่องเม็ก จังหวัดอุบลราชธานี ด่านชายแดน
ช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ และด่านชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ ซึ่งเกิดจากการพัฒนาและการส่งเสริม
การท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ยังคงเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเฉพาะจุดโดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวหลักที่
เป็นที่นิยมอยู่แล้วในปัจจุบัน (First class destination) ในขณะที่ศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมและความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธ์ของกลุ่มจังหวัดอีสานใต้อ่ืนๆ โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวรอง 
(Second class destination) ยังคงมีอยู่ในระดับสูงแต่ยังไม่ได้รับการส่งเสริมในเชิงพานิชอย่างจริงจัง เช่น 
กลุ่มชาติพันธ์ไทยอีสาน กลุ่มชาติพันธ์ไทยเชื้อสายเวียดนาม กลุ่มชาติพันธ์ไทยเชื้อสายจีน กลุ่มชาติพันธ์ไทย
กูย เป็นต้น ดังนั้นปัญหาเหล่านี้จึงน าไปสู่การเดินทางผ่าน (Transit tourist) ของนักท่องเที่ยวไปยังประเทศ
เพ่ือนบ้านมากกว่าการเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดอีสานใต้ อย่างไรก็ตามหากสังเกตรายการน าเที่ยวที่
บริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้ เช่น บริษัทน าเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานี ที่บริษัทน าเที่ยวได้สร้างขึ้นเพ่ือให้บริการ
แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ภาคอีสานตอนล่างนั้น ส่วนใหญ่เน้นเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยง
ไปยังประเทศเพ่ือนบ้านเป็นหลักหรือที่เรียกว่าเป็นการท่องเที่ยวแบบ outbound tour ซึ่งถือเป็นการส่งเสริม
ให้นักท่องเที่ยวเดินทางออกนอกประเทศแทนการท่องเที่ยวภายในประเทศเช่นกัน ปัญหาส่วนหนึ่งคือการขาด
การน าเอาทรัพยากรการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ 
ท าให้บริษัทน าเที่ยวไม่สามารถผลักดันให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักในรายการน าเที่ยวได้ นอกจากนี้สถานการณ์
ทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นดังกล่าวยังสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาทางการท่องเที่ยวในภาคอีสานตอนล่างใน
ปัจจุบันซึ่งยังขาดการเชื่อมโยงกับเมืองคู่ค้าของประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น จังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจ าปาสัก 
ประเทศลาว จังหวัดศรีสะเกษ-จังหวัดพระวิหาร ประเทศกัมพูชา จังหวัดสุรินทร์-จังหวัดอุดรเมียนเจย ประเทศ
กัมพูชา เพ่ือให้เกิดการกระจายผลประโยชน์ทางด้านการท่องเที่ยวร่วมกัน  
 ดังนั้นหากพิจารณาความสัมพันธ์ของประเด็นปัญหาที่เกิดข้ึนทางด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ใน
ปัจจุบันแล้ว การแก้ไขปัญหาต่างๆที่เกิดขึ้นจะมีความสัมพันธ์กับความส าคัญของโจทย์แผนงานวิจัยในครั้งนี้ 
คณะผู้วิจัยจึงให้ความส าคัญในการเสนอแผนงานวิจัยในครั้งนี้เพ่ือน าไปสู่การแก้ไขปัญหาและพัฒนาศักยภาพ 
รวมถึงการยกระดับมูลค่าและคุณค่าให้กับการท่องเที่ยวในอีสานใต้ผ่านการสร้างสรรค์เส้นทางกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวและรูปแบบการสื่อสารทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพรวมถึงการจัดการเทคโลยีสารสนเทศเพ่ือ
ส่งเสริมเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ที่สอดคล้องกับความเป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้ 
อันจะน าไปสู่การเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้มากยิ่งขึ้นรวมเป็นการชะลอนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางข้าม
ไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน ทั้งยังเป็นการสร้างสรรค์เส้นทางท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ๆให้กับ
ภาคเอกชนสามารถน าไปใช้ประโยชน์โดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยวที่สามารถน าไปบรรจุในรายการน าเที่ยวของ
ตัวเองเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้ รวมถึงแผนงานวิจัยในครั้งนี้จะมีผลผลิตของ
งานวิจัยได้แก่คู่มือน าเที่ยว (Guidebook) ฉบับภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวส าหรับ
กลุ่มนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ รวมถึงเครื่องมือการตลาดที่ทันสมัยและเขาถึงกลุ่มนักท่องเที่ยว
เป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพโดยเฉพาะเครื่องมือการตลาดออนไลน์ที่มีการพัฒนาร่วมกับระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศที่สร้างสรรค์การเรียนรู้ข้อมูลทางการท่องเที่ยววิถีสานใต้อีกด้วย โดยคณะผู้วิจัยได้น าผลของ
การศึกษาของงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่ผ่านมามาต่อยอดองค์ความรู้ทางด้านการท่องเที่ยวในมิติการสร้างสรรค์
รูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้  ไม่ว่าจะเป็นการออกแบบ
รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์อีสานใต้ผ่านคุณค่าของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติด้านต่างๆ แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติโดยเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวหลักที่เป็นที่รู้จักดี 



ง 
 

(First Class Destinations) และแหล่งท่องเที่ยวรองที่ยังไม่เป็นที่รู้จัก (Second Class Destinations) โดย
การพัฒนาการท่องเที่ยวที่อยู่บนพ้ืนฐานของการมีส่วนร่วมของชุมชนและสร้างความเข้าใจอันดีระหว่างผู้มา
เยี่ยมเยือน (Guests) และผู้ถูกเยี่ยมเยือน (Hosts) จนเกิดการท่องเที่ยวซ้ าในพ้ืนที่อีสานใต้เพ่ือแก้ปัญหากี่
ท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่อีสานใต้ในปัจจุบัน และมีการถ่ายทอดไปยังนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ
โดยการใช้เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดต่อไป 
 1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

  1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
  2. เพ่ือเสนอแนวทางในการท าการการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้  

  3. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยว 
 1.3 ขอบเขตการวิจัย 

 1.3.1 ขอบเขตด้านเวลา ใช้ระยะเวลาในการท าวิจัย 1 ปี  
 1.3.2 ขอบเขตด้านประชากร สามารถจ าแนกประชากรกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาตาม
แผนงาน โดยกลุ่มประชากรในการศึกษาจะจ าแนกตามรูปแบบและเครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาซึ่งประกอบด้วย
การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) และการแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) และการระดม
ความคิดเห็น (Focus group) ซึ่งประกอบด้วย 
            1.3.2.1 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ประกอบด้วยกลุ่มประชากร 

    1) กลุ่มนักท่องเที่ยว ประกอบด้วยกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัด จ านวนจังหวัดละ 10 คน รวมทั้งสิ้น 50 คน 
      2) กลุ่มเจ้าหน้าที่ภาครัฐบาล เป็นเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลที่มี
ส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาการท่องเที่ยวในอีสานใต้ ประกอบด้วย ประกอบด้วย ตัวแทนเจ้าหน้าที่จาก
หน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ เช่น ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด ประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่
เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้ นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   1.3.2.2 การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบด้วยกลุ่มประชากร 

   1) กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด จ านวน 
400 คน 

    2) กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่มาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด 
จ านวน 100 คน 

   1.3.2.3 การระดมความคิดเห็น (Focus group) ประกอบด้วยกลุ่มประชากร 
    1) กลุ่มเจ้าหน้าที่ภาครัฐบาล เป็นเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลที่มี
ส่วนเกี่ยวข้องในการพัฒนาการท่องเที่ยวในอีสานใต้ ประกอบด้วย ประกอบด้วย ตัวแทนเจ้าหน้าที่จาก
หน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ เช่น ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด  

   2) กลุ่มภาคเอกชน ผู้ ให้บริการทางการท่องเที่ยว เช่น มัคคุ เทศก์  
ผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว   

   3) ประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัต
ลักษณ์วิถีอีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้ 
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  1.3.3 ขอบเขตด้านเนื้อหา  
ประเด็นในการศึกษาการ พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้เพ่ือยกระดับ

คุณค่าและมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วย   
 1.3.3.1 รวบรวมและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้  

   1.3.3.2 ศึกษาการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยว  
  1.3.3.3 ประเมินศักยภาพของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่

เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้  
   1.3.3.4 น าแนวทางในการส่งเสริมการการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสาน
ใต ้ 
   1.3.3.5 น าเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัต
ลักษณ์  

  1.3.4 ขอบเขตด้านพื้นที่ ภายใต้แผนงานวิจัย จะด าเนินการวิจัยในพ้ืนที่การท าวิจัย 
การศึกษาในครั้งนี้คณะผู้วิจัยจะท าการศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ โดยจะน าทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้มาประกอบ
การศึกษา ครอบคลุมพ้ืนที่ดังนี้  จังหวัดในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ 5 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา 
จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี และพ้ืนที่เมืองชายแดนที่มีอาณาเขต
ติดต่อกับ 5 จังหวัดอีสานใต้ ได้แก่ เมืองพระวิหาร เมืองส าโรง จังหวัดอุดรเมียรเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา 
และเมืองปากเซ แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
 1.4 วิธีการด าเนินการวิจัย   

วัตถุประสงค์การวิจัย การเก็บรวบรวมข้อมูล ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง 

แนวคิด/การวิเคราะห์ 

1. เพ่ือศึกษาอัต
ลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
 

แบบสัมภาษณ์เชิงลึก 1. ตัวแทนเจ้าหน้าที่จาก
หน่วยงานภาครัฐบาลใน
พ้ืนที่ 5 จังหวัด  
2. ประชาชนที่อาศัยอยู่ใน
พ้ืนที่ของทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์
วิถีอีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัด 
3. หน่วยงานภาคเอกชน 
ในพ้ืนที่ 5 จังหวัด 

การวิเคราะห์เชิง
พรรณนา (Descriptive 
Analysis) 

2. เพ่ือเสนอแนวทาง
ในการท าการตลาด
การท่องเที่ยวเพ่ือ
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้  

1. แบบสอบถาม  
2.  แบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
(In-depth Interview) 
 

1. กลุ่มนักท่องเที่ยวชาว
ไทย ที่มาเที่ยวในพื้นที่
อีสานใต้ 5 จังหวัด 
2. กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ที่มาเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด 

สถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistic 
Analysis) 
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วัตถุประสงค์การวิจัย การเก็บรวบรวมข้อมูล ประชากรและกลุ่ม
ตัวอย่าง 

แนวคิด/การวิเคราะห์ 

3. กลุ่มภาคเอกชน ผู้
ให้บริการทางการ
ท่องเที่ยว  

3. เพ่ือเสนอแนว
ทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถี
อีสานใต้บนฐานอัต
ลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยว 

ประชุมกลุ่มย่อย (Focus 
Group)  
 
 

1. หน่วยงานภาคเอกชน  
2. หน่วยงานภาครัฐบาล  
3. นักท่องเที่ยว  
4. ชุมชน  
 

การวิเคราะห์เชิง
พรรณนา (Descriptive 
Analysis)  

 
2. สรุปผลการด าเนินงาน 
 2.1 อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
  2.1.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
  จากการรวบรวมข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
จากการศึกษาพบว่า ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติและทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งสามารถจ าแนกทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้เป็น 8 ด้าน ได้แก่ (1) สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่ องแต่งกาย (5) 
อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติที่ เ อ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว ผลการศึกษาพบว่าทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มี
ความสัมพันธ์ตามลักษณะทางภูมิศาสตร์และกลุ่มชาติพันธุ์ที่ปรากฏในพ้ืนที่อีสานใต้ ซึ่งจ าแนกตามอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้รวมถึงแขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักร
กัมพูชา มีดังนี้  
   2.1.1.1 สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน ได้แก่ (1) อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย 
ที่ตั้งอยู่ในตัวอ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา (2) อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ตั้งอยู่บ้านตาเป็ก  ต าบลตา
เป็ก อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ (3) แหล่งหินตัดบ้านกรวด อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ (4) 
ปราสาทหินเมืองต่ า อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ (5) ปราสาทศีขรภูมิหรือปราสาทระแงง ตั้งอยู่บ้าน
ปราสาท ต าบลระแงง อ าเภอศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ (6) ปราสาทสระก าแพงใหญ่ ตั้งอยู่ต าบลสระก าแพงใหญ่ 
อ าเภออุทุมพรพิสัย จังหวัดศรีสะเกษ (7) ปราสาทบันทายศรี นครวัด นครธม ปราสาทบายนและปราสาทตา
พรหม เมืองเสียมราฐ ราชอาณาจักรกัมพูชา และ (8) ปราสาทหินวัดพู เมืองจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว 
   2.1.1.2 ศิลปหัตถกรรม ได้แก่ (1) กลุ่มหัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี (2) หมู่บ้านหัตถกรรมฆ้องบ้านทรายมูล อ าเภอพิบูลมังสาหาร จังหวัดอุบลราชธานี 
(3) เครื่องเงินเขวาสินรินทร์ อ าเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ (4) เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน อ าเภอโชค
ชัย จังหวัดนครราชสีมา (5) หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านจะโปะ ต าบลเมืองปัก อ าเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา 
(6) หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก อ าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ (7) หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง อ าเภอ
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เมือง จังหวัดสุรินทร์ (8) มัดหมี่โฮลโบราณทอผ้าธรรมชาติบ้านนาตัง อ าเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ (9)  
ศูนย์การเรียนรู้ผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ ร้านกาลครั้งหนึ่ง อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี (10) หมู่บ้าน
ปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านหลุ่งประดู่สามัคคี อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา (11) ชุมชนทอผ้าซิ่นตีนแดง
บ้านหนองตาไก้ อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ (11) ผ้าภูอัคนี บ้านเจริญสุข อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัด
บุรีรัมย์ (12) ชุมชนบ้านเมืองหลวง อ าเภอห้วยทับทัน จังหวัดสุรินทร์ (13) ผ้าไหมบ้านหนองบ่อ อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี และ (14) บ้านค าปุน อ าเภอวารินช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี  
   2.1.1.3 ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ ได้แก่ (1) วัดโนนกุ่ม (วัดหลวงพ่อโต) อ าเภอสี
คิ้ว จังหวัดนครราชสีมา (2) วัดบูรพาราม อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา (3) วัดมหาวนาราม อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี (4) วัดพระธาตุหนองบัว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (5) วัดหนองป่าพง อ าเภอวาริน
ช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี (6) วัดทุ่งศรีเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (7) วัดหลวง อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี (8) วัดถ้ าคูหาสวรรค์ อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี (9) วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว 
อ าเภอสิรินธร จังหวัดอุบลราชธานี (10) วัดบ้านนาเมือง (วัดสระประสานสุข) อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
และ (11) วัดปากแซง อ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี  
   2.1.1.4 วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย ได้แก่ (1) หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง อ าเภอท่าตูม 
จ.สุรินทร์ (2) ชุมชนท่องเที่ยวชาติพันธุ์ลาวละทาย อ าเภอกันทรารมย์ จังหวัดศรีสะเกษ (3) เมืองเก่าเขมราฐ
ธานี อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี (4) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านกู่ ต าบลกู่ อ าเภอปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ 
(5) ชุมชนบ้านผาชัน อ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี และ (6) ชุมชนบ้านท่าล้ง อ าเภอโขงเจียม จังหวัด
อุบลราชธานี  
   2.1.1.5 อาหารท้องถิ่น ได้แก่ (1) ขนมจีนประโดก อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
(2) หมี่โคราช อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา (3) กุ้งจ่อมประโคนชัย อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ (4) 
ขาหมูนางรอง อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ (5) เป็ดย่างคูเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ (6) กาละแมร์
ศรีขรภูมิ อ าเภอศรีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ (7) ไก่ย่างไม้มะดัน อ าเภอห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ (8) แหนม
เนือง อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (9) หมูยอ อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (10) ก๋วยจั๊บญวน อ าเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี (11) ปลาน้ าโขง อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี 
   2.1.1.6 งานเทศกาลประเพณี ได้แก่ (1) งานเทศกาลเที่ยวพิมาย มีก าหนดงาน
เทศกาลเที่ยวพิมายขึ้น ในสัปดาห์ที่ 2 ของเดือนพฤศจิกายนของทุกปี (2) งานประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง จัดขึ้นใน
วันเพ็ญเดือน 5 ของทุกปี (3) งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จัดขึ้นในเดือนพฤศจิกายน (4) เทศกาลดอก
ล าดวนบาน ประเพณีสี่เผ่าไทศรีสะเกษในช่วงเดือนมีนาคมของแต่ละปี (5) งานประเพณีแห่เทียนพรรษา 
จังหวัดอุบลราชธานี มีก าหนดการจัดงานขึ้นในวันขึ้น 15 ค่ าเดือน 8 และแรม 1 ค่ าเดือน 8 หรือวัน
อาสาฬหบูชาและวันเข้าพรรษา ทุกปี (6) งานประเพณีเข้าพรรษา แห่เทียนนครราชสีมาจัดในช่วงวัน
เข้าพรรษา (7) ประเพณีบุญบั้งไฟ ต าบลละทาย อ าเภอกันทรารมย์ จังหวัดศรีสะเกษ จัดในช่วงฤดูฝนที่เข้าสู่
ฤดูท านา อยู่ในช่วงเดือนหกหรือเดือนพฤษภาคม (8) ประเพณีแซนโฎนตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ จัด
งานตั้งแต่ระหว่างวันแรม 13 ค่ า ถึงแรม 14 ค่ า เดือน 10  (9) ประเพณีแซนโฎนตา จังหวัดสุรินทร์ จัดงาน
ตั้งแต่ระหว่างวันแรม 13 ค่ า ถึงแรม 14 ค่ า เดือน 10 เช่นเดียวกันกับจังหวัดศรีสะเกษ (10) งานฉลองวันแห่ง
ชัยชนะของท้าวสุรนารี (งานย่าโม)  
   2.1.1.7 ภาษาท้องถิ่น ได้แก่ (1) ภาษาเขมร บ้านสนวนนอก ต าบลสนวน อ าเภอ
ห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ (2) ภาษากูย บ้านตากลาง ต าบลกระโพ อ าเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ (3) ภาษาเยอ 
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บ้านหลุบโมก ต าบลเมืองคง อ าเภอราษีไศล จังหวัดศรีสะเกษ (4) ภาษาบรู บ้านท่าล้ง ต าบลห้วยไผ่ อ าเภอโขง
เจียม จังหวัดอุบลราชธานี 
   2.1.1.8 อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ ได้แก่ (1) อุทยานแห่งชาติผาแต้ม อ าเภอโขงเจียม 
จังหวัดอุบลราชธานี (2) อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อ าเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา (3) วังน้ าเขียว อ าเภอ
วังน้ าเขียว จังหวัดนครราชสีมา (4) ผามออีแดง อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ (5) สวนผลไม้ซ าตารมย์ 
อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ (6) สามพันโบก อ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี (7) วนอุทยานเขา
กระโดง อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ (8) น้ าตกคอนพะเพ็ง แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว และ (8) แก่งหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน) แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
  2.1.2 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
  การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน ได้แก่ การ
รับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย และการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว
วิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
   2.1.2.1 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย         
ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นแรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวอีสานใต้ ซึ่งเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ดังต่อไปนี้ (1) อัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน (2) อัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรม (3) อัตลักษณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ (4) อัตลักษณ์ทาง 
ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (5) อัตลักษณ์ด้านประเพณีวัฒนธรรมและเทศกาล (6) อัตลักษณ์ด้านอาหาร
ท้องถิ่น (7) อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย และ (8) อัตลักษณ์ด้านภาษาท้องถิ่น 
   2.1.2.2 การรับรู้ อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี อีสานใต้ของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ    ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นแรงจูงใจใน
การเดินทางมาท่องเที่ยวอีสานใต้ ซึ่งเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ดังต่อไปนี้ (1) อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตและ
เครื่องแต่งกาย (2) อัตลักษณ์ทางอาหารท้องถิ่น (3) อัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรม (4) อัตลักษณ์ด้านประเพณี
วัฒนธรรมและเทศกาล (5) อัตลักษณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ (6) อัตลักษณ์ทาง ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ 
(7) อัตลักษณ์ด้านสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน และ (8) อัตลักษณ์ทางภาษาท้องถิ่น 
 
 2.2 แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้  
  2.2.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   2.2.1.1 นักท่องเที่ยวชาวไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 64.2 ช่วง
อายุ 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 38.7 รองลงมาคือ ช่วงอายุ 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 22.4 มีระดับการศึกษา
ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 54.3 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษา/ อาชีวศึกษา คิดเป็นร้อยละ 27.7 มี
อาชีพคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 23.8 รองลงมาคือ ข้าราชการ/ พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อย
ละ 21.4 มีรายได้ เฉลี่ ยต่อเดือนช่วง  10,001-20,000  บาท คิด เป็นร้อยละ 31.9 รองลงมาคือ  ต่ า
กว่า 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 34.1 มีภูมิล าเนาอยู่จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 15.7 รองลงมา
คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 12 ที่อยู่ปัจจุบันอาศัยอยู่ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร มากท่ีสุด คิด
เป็นร้อยละ 16.4 รองลงคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 11.5  

  2.2.1.2 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 
54.5 รองลงมาคือ เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 45.5 ช่วงอายุ 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 36.4 รองลงมาคือ ช่วง
อายุ 31-40 ปี  คิดเป็นร้อยละ 22.7 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 51.8 รองลงมาคือ ระดับ
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มัธยมศึกษา/ อาชีวศึกษา คิดเป็นร้อยละ 26.4 ประกอบอาชีพค้าขาย/ ธุรกิจส่วนตัวและอ่ืนๆ คิดเป็นร้อย
ละ 21.8 รองลงมาคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 19.1 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนช่วง 50,000 บาทขึ้นไป 
คิดเป็นร้อยละ 27.3 รองลงมาคือ 40,001-50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 23.6 มีภูมิล าเนา คือ ประเทศ
สหรัฐอเมริกา คิดเป็นร้อยละ 17.5 และรองลงมาคือ สหราชอาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 12.6 ที่อยู่ปัจุบันอาศัย
อยู่ทีป่ระเทศสหรัฐอเมริกา คิดเป็นร้อยละ 17.5 และรองลงคือ สหราชอาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 11.7 

 2.2.2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
 2.2.2.1 นักท่องเที่ยวชาวไทย ส่วนใหญ่นิยมเดินทางท่องเที่ยวในช่วงวันเสาร์-

อาทิตย์ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 74 เดินทางมาท่องเที่ยวในช่วงเดือนพฤศจิกายน คิดเป็นร้อยละ 24.4 ส่วน
ใหญ่จัดการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง คิดเป็นร้อยละ  93.4 เดินทางมากับครอบครัว/ ญาติ มากที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 47.2 เดินทางมาเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 81.5 นิยมเดินทางด้วยรถยนต์
ส่วนตัว ร้อยละ 87.3 พักค้างคืนเฉลี่ย เท่ากับ 2.2 วัน พักบ้านญาติ/ เพื่อนมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 36 จ านวน
ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเฉลี่ย 3,280.41 บาท นักท่องเที่ยวเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัด
นครราชสีมา คิดเป็นร้อยละ 22.1 ส่วนเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้เป็นครั้งแรก ร้อยละ 59.6 เดินทาง
มาเพ่ือท่องเที่ยว/ พักผ่อน มากที่สุด ร้อยละ 78.1 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดินทางมาเป็นครั้งแรก 1 วัน คิด
เป็นร้อยละ 38.8 จังหวัดในพื้นที่อีสานใต้ที่นักท่องเที่ยวเดินทางมามากกว่า 1 ครั้ง คือจังหวัดอุบลราชธานีมาก
ที่สุด ร้อยละ 30.7 วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวอีสานใต้ (มากกว่า 1 ครั้ง) เพ่ือท่องเที่ยว/ พักผ่อน 
มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 65.1 การเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ วางแผนจะกลับบ้าน/ 
ภูมิล าเนา/ ที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 91.5 การกลับมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะ
เดินทางกลับมาแน่นอน  

 2.2.2.2 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในช่วงวันหยุด   
นักขัตฤกษ์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 40.9 รองลงมาคือ ช่วงวันจันทร์-ศุกร์ (วันธรรมดา) ร้อยละ 40.0 เดินทาง
มาท่องเที่ยวในช่วงเดือนมิถุนายน มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 26.9 นิยมจัดการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเองมาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ  68.2 เดินทางมากับเพ่ือน ร้อยละ 43.6 ส่วนใหญ่เดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ ร้อย
ละ 45.5 เดินทางมาท่องเที่ยวโดยเครื่องบิน สายการบินนกแอร์  คิดเป็นร้อยละ 34.5 พักค้างคืนเฉลี่ย 14.1 วัน 
สถานที่พักค้างคืนที่นิยมมากที่สุด คือ โรงแรม/ อพาร์ทเม้นท์ ร้อยละ 53.6 จ านวนค่าใช้จ่ายใน    การ
ท่องเที่ยว น้อยที่สุดคือ 200 บาท  มากที่สูงสุดคือ 300,000 บาท มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 22,620.88 บาท จังหวัด
ในพ้ืนที่อีสานใต้ที่นักท่องเที่ยวเคยเดินทางมามากที่สุดคือจังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 24.1 รองลงมา
คือ จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดสุรินทร์ คิดเป็นร้อยละ 21.5 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้เป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 85.5 และมามากกว่า 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.5 เดินทางมาที่
จังหวัดอุบลราชธานีมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 30.3 รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร้อยละ 29.3 
เดินทางมาเพ่ือท่องเที่ยว/ พักผ่อน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 79.0 การวางแผนการเดินทางหลังจากเดินทาง
ครั้งนี้ นักท่องเที่ยววางแผนจะกลับบ้าน/ ภูมิล าเนา/ ที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 62.7 กรณีไปจังหวัดอ่ืน ส าหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบว่า นักท่องเที่ยวจะเดินทางไปที่จังหวัดกรุงเทพมหานครมากที่สุด คิดเป็นร้อย
ละ 31.7 รองลงมาจะเดินทางไปประเทศกัมพูชา คิดเป็นร้อยละ 23.1 วัตถุประสงค์ในการเดินทางครั้งต่อไป 
ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เดินทางมาท่องเที่ยว มากที่สุด ร้อยละ 56.2 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
กลับมาแน่นอน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 85.5  
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  2.2.3 การรับรู้สื่อทางการตลาดของนักท่องเที่ยวต่อการตัดสินใจมาเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ 
  2.2.3.1 นักท่องเที่ยวชาวไทย 
  การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้   พบว่า นักท่องเที่ยว

ชาวไทย รับรู้ข่าวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามล าดับ 3 อันดับสูงสุด ได้แก่ อันดับ 1 เฟสบุ๊ค 
(Facebook)  ร้อยละ 21.3  อันดับ 2 สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก ร้อยละ 21.2 อันดับ 3 

  การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.76)  เมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของ
การสื่อสารการตลาดที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้ที่อยู่ ในระดับปานกลาง 
คือ การตลาดทางตรง (ค่าเฉลี่ย 3.05) การประชาสัมพันธ์ (ค่าเฉลี่ย 2.94) การโฆษณา (ค่าเฉลี่ย 2.83)  และ
การสื่อสารการตลาดที่อยู่ในระดับน้อย คือ การส่งเสริมการขาย (ค่าเฉลี่ย 2.51) และการขายโดยพนักงาน
ขาย (ค่าเฉลี่ย 2.48) 

  ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 
โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.83) และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
โฆษณาที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้ที่อยู่ ในระดับมาก คือ สื่อโฆษณาทาง
อินเทอร์เน็ต (ค่าเฉลี่ย 3.72) อยู่ในระดับปานกลาง คือ สื่อโทรทัศน์/ วิทยุ (ค่าเฉลี่ย 2.87) และอยู่ในระดับ
น้อย คือ   ป้ ายโฆษณากลางแจ้ ง (Billboard)  (ค่ า เฉลี่ ย  2.63)  แผ่นโปสเตอร์  (ค่ า เฉลี่ ย  2.61)   สื่ อ
นิตยสาร (ค่าเฉลี่ย 2.59) แผ่นพับ/ ใบปลิว  (ค่าเฉลี่ย 2.58) 

  ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.94)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า อันดับ 1 คือ 
เว็บไซต์พันทิป (ค่าเฉลี่ย 3.09) อันดับ 2 คือ เว็บไซต์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) (ค่าเฉลี่ย 3.03) 
แ ล ะ อั น ดั บ  3  เ ว็ บ ไ ซ ต์ ท่ อ ง เ ที่ ย ว อ่ื น ๆ  เ ช่ น  www. sanook. com, www. moohin. com, 
www.paiduaykan.com เป็นต้น (ค่าเฉลี่ย 3.02)  

  2.2.3.2 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
  การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้   พบว่า นักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติ รับรู้ข่าวสารจากสื่อเรียงตามล าดับ 3 อันดับสูงสุด ได้แก่ อันดับ 1 เฟสบุ๊ค (Facebook)  ร้อย
ละ 24.4 อันดับ 2 สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก ร้อยละ 14.9 อันดับ 3 อินสตาแกรม 
(Instagram) ร้อยละ 11.6 

  การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า 
นักท่องเที่ยวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ ภาพรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.19)  เมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
สื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ที่อยู่ในระดับน้อย คือ  การตลาด
ทางตรง (ค่าเฉลี่ย 2.44) การประชาสัมพันธ์ (ค่าเฉลี่ย 2.15) การขายโดยพนักงานขาย (ค่าเฉลี่ย 2.11) การ
ส่งเสริมการขาย (ค่าเฉลี่ย 2.11) การโฆษณา (ค่าเฉลี่ย 1.95) 
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  ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพื้นที่อีสาน
ใต้ โดยรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 1.95)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการโฆษณา
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ คือ สื่อโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต  (ค่าเฉลี่ย 2.29) แผ่น
โปสเตอร์ (ค่าเฉลี่ย 2.00) สื่อโทรทัศน์/ วิทยุ (ค่าเฉลี่ย 1.95) แผ่นพับ/ ใบปลิว  (ค่าเฉลี่ย 1.88) สื่อนิตยสาร
(ค่าเฉลี่ย 1.86) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง (Billboard) (ค่าเฉลี่ย 1.71)  

  ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.15)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า อันดับ 1 คือ
เว็บไซต์ประจ าจังหวัดที่เดินทางไปท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 2.30) อันดับ 2 คู่มือน าเที่ยว (Guide Book) และ
เว็บไซต์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) (ค่าเฉลี่ย 2.25) และอันดับ 3 เว็บไซต์ท่องเที่ยวอ่ืนๆ เช่น 
www.sanook.com, www.moohin.com, www.paiduaykan.com เป็นต้น (ค่าเฉลี่ย 2.18) 

 2.2.4 แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 
  จากผลการศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ  และการรับรู้ข้อมูลข่าวสารทางการ
ท่องเที่ยวของอีสานใต้ คณะผู้วิจัยจึงได้เสนอแนวทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสาน
ใต้ผ่านการจัดการส่วนประสมทางการตลาด ดังนี้ 
   2.2.4.1 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทั้งหมด 8 
เส้นทาง จากพฤติกรรมการท่องเที่ยวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
โดยแบ่งนักท่องเที่ยวตลาดกลุ่มเป้าหมายออกเป็น 2 กลุ่มเป้าหมายคือ 1) ตลาดนักท่องเที่ยวชาวไทย 2) ตลาด
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ดังนี้  

   1) เส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย 
     (1) เส้นทางที่ 1 ดื่มด่ าธรรมชาติเขาใหญ่ ตระการตาสินค้าพ้ืนถิ่น 
เรียนรู้ฟาร์มเกษตรสร้างสรรค์ สักการะพระเกจิอาจารย์ดังอีสานใต้  
     (2) เส้นทางท่ี 2 เส้นทางไหม สายบุญ เทศกาลเข้าพรรษา 
     (3) เส้นทางที่ 3 เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หัตถกรรม ชาติ
พันธุ์ถิ่นอีสานใต้  
    2) เส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
     (1) เส้นทางท่ี 1 เส้นทางท่องเที่ยวชายแดน 2 แผ่นดิน  
     (2) เส้นทางที่ 2 เส้นทางท่องเที่ยววิถีชีวิตริมน้ าโขง เชื่อมโยงลาว
ใต้  
     (3) เส้นทางท่ี 3 เส้นทางท่องเที่ยวเรียนรู้ ภูมิปัญญาผ้าพ้ืนถิ่น กลิ่น
อายอารยธรรมขอม 
     (4) เส้นทางที่ 4 เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ วิถีชีวิตลุ่มน้ ามูน 
ภูมิปัญญาหัตถกรรมอีสานใต้ 
     (5) เส้นทางท่ี 5 เส้นทางท่องเที่ยวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต้ 
   2.2.4.2 ราคา (Price) ราคาค่าบริการในแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้มีหลาย
ระดับ แตกต่างกันตามลักษณะการเป็นเมืองท่องเที่ยวหลักและเมืองท่องเที่ยวรอง ดังนั้นการเลือกใช้บริการใน
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ร้านอาหาร ที่พักแรม รูปแบบการเดินทางคมนาคม นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการธุรกิจทางการ
ท่องเที่ยวตามงบประมาณที่นักท่องเที่ยวได้วางแผนไว้ ดังนั้นผู้ประกอบการธุรกิจทางการท่องเที่ยวควรสร้าง
ความแตกต่างในตัวสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของตนเองเพ่ือเพ่ิมความสามารถในดึงดูดนักท่องเที่ยว
ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย  
   2.2.4.3 ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) คณะผู้วิจัยได้เสนอให้มีการเผยแพร่
ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยวแนะน าจ านวน 8 เส้นทางที่ได้จากผลการด าเนินงานวิจัยให้กับศูนย์ข้อมูลส าหรับ
นักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็น ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาในพ้ืนที่อีสานใต้ ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว 
เช่น ที่พักแรม บริษัทน าเที่ยว รวมทั้งช่องทางออนไลน์ ได้แก่ Facebook Fan page โดยคณะผู้วิจัยได้สร้าง
เพจชื่อว่า “เที่ยววิถีอีสานใต้” และ “Travel South of Isan” เว็บไซต์พันทิป www.pantip.com ด้านการ
ท่องเที่ยว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคู่มือน าเที่ยวออนไลน์ 
(Guide Book) 
   2.2.4.4 การสื่อสารการตลาด (Promotion) การสื่อสารการตลาดมีวัตถุประสงค์
หลัก คือ การให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ การเชิญชวน ส่งเสริมและเผยแพร่ภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวอีสานใต้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยคณะผู้วิจัยได้เลือกใช้เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดคือ การทางตรงโดยอินเทอร์เน็ตและการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ Facebook Fan page ชื่อเพจ 
“เที่ยววิถีอีสานใต้” และ “Travel South of Isan” เว็บไซต์พันทิป www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว 
เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคู่มือน าเที่ยวออนไลน์ (Guide 
Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 

  2.2.4.5 บุคลากรทางการท่องเที่ยว (People) การส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้จ าเป็นต้องมีบุคคลทางการท่องเที่ยวที่ให้บริการและช่วยแก้ไขปัญหาให้แก่นักท่องเที่ยวในขณะที่
นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ โดยประกอบด้วยบุคลากรทางการท่องเที่ยว  2 กลุ่มหลัก 
ได้แก่ (1) บุคลากรผู้ให้บริการท่องเที่ยวในพ่ืนที่อีสานใต้ ทั้งนี้ปัญหาของบุคลากรทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้คือ การขาดแคลนมัคคุเทศก์ที่มีความรู้ด้านภาษาต่างประเทศ เช่น ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญี่ปุ่น และ
ไม่มีความรู้ความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยวตามแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ควรสื่อสารเป็นภาษาต่างประเทศได้ ดังนั้นจึงควรมีการพัฒนาทักษะทางการสื่อสารโดยเฉพาะ
ภาต่างประเทศเพ่ือให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้อย่างมีประสิทธิภาพ (2) ชุมชนท่องเที่ยว ขาดการ
สนับสนุนในการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยว ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวในพ้ืนที่ให้
มีความพร้อมในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

  2.2.4.6 การจัดรวมผลิตภัณฑ์และโปรแกรมท่องเที่ยว (Packaging and 
Programming) พ้ืนที่อีสานใต้ควรมีการจัดรวมสินค้าและบริการการท่องเที่ยวหลายๆ อย่างที่เหมาะสมเข้า
ด้วยกันเพ่ือตอบสนองนักท่องเที่ยวกลุ่มตลาดเป้าหมาย ทั้งนี้คณะผู้วิจัยได้เสนอให้มีการพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวทั้งหมด 8 เส้นทางที่มีการเชื่อมโยง ร้อยเรียงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่มีความ
หลากหลายเข้าด้วยกัน ทั้งนี้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติสามารถเลือกเดินทางท่องเที่ยวตาม
เส้นทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ได้ตามความสนใจ   
   2.2.4.7 ความร่วมมือทางธุรกิจ (Partnership) เป็นการร่วมมือในการด าเนินงาน
ทางด้านการตลาด คณะผู้วิจัยได้เสนอให้มีการสร้างความร่วมมือในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ ประกอบด้วย ผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว ผู้ประกอบการที่พักแรม ผู้ประกอบการร้านอาหาร 
ผู้ประกอบการธุรกิจคมนาคมขนส่ง และแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงความร่วมมือของหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ 
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เช่น ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในการเผยแพร่ข้อมูลและประชาสัมพันธ์
เส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 
 
 2.3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
 จากผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ท าให้ทราบถึงทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้ รวมถึงการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยว
และศักยภาพของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ นอกจากนี้จากการวิเคราะห์สถานการณ์การท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้ท าให้ทราบถึงจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ของการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้  ซึ่งผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล คณะผู้วิจัย
สามารถจ าแนกประเด็นในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
แบ่งเป็น 7 ประเด็น ประกอบด้วย (1) นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว (2) นักท่องเที่ยว (3) แหล่งท่องเที่ยว 
สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (4) ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว (5) โครงสร้างพ้ืนฐาน
ทางการท่องเที่ยว (6) การตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว (7) การสร้างเครือข่ายทางการ
ท่องเที่ยว ดังนี้ 

 2.3.1 นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว 
   2.3.1.1 เสนอนโยบายการส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเชิงรุกที่มุ่งเน้นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้มากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงคุณภาพที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยว
แบบเรียนรู้และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
   2.3.1.2 เสนอนโยบายการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ทั้งในระดับจังหวัดและกลุ่มจังหวัด ทั้งภาครัฐ เอกชนและชุมชนเพ่ือน าไปสู่การ
พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงพ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านอย่างเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการ
พัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า 

  2.3.1.3 หน่วยงานภาครัฐบาลควรเร่งศึกษาและหาแนวทางในการเจรจาและผ่อน
ปรนเกี่ยวกับนโยบายด้านการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือนบ้านเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงของอีสานใต้กับประเทศเพ่ือนบ้านให้เป็นรูปธรรมมากยิ่งขึ้น 
  2.3.2 นักท่องเที่ยว 
   2.3.2.1 ส่งเสริมการท่องเที่ยวชายแดน โดยเฉพาะตลาดชุมชนในพ้ืนที่ด่านชายแดน 
และการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจและสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   2.3.2.2 เพ่ิมช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยว เช่น แผนที่ท่องเที่ยว (Free 
map) คู่มือท่องเที่ยว (Guidebook) ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษโดยสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อ
บุคคลเพ่ือเพ่ิมการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอันจะน าไปสู่การเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่เมืองชายแดนใน
อีสานใต้มากยิ่งข้ึน 
  2.3.3 แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 
   2.3.3.1 ค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้
ชุมชนสามารถน าเสนออัตลักษณ์ของทางการท่องเที่ยวของตนเองมาใช้เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่ องเที่ยว
เดินทางมาท่องเที่ยวได้ ทั้งยังเป็นการเพิ่มคุณค่าและการสร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว   
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   2.3.3.2 เพ่ิมการเชื่อมโยงกิจกรรมระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ 
ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative tourism) ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมใน
กิจกรรม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวที่ยาวนานขึ้นและเพ่ิมโอกาสในการสร้าง
รายได้จากการท่องเที่ยว 
   2.3.3.3 ให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการระบบสารสนเทศเพ่ือการ
ท่องเที่ยว เช่น การสร้างสื่อออนไลน์เพ่ือเป็นช่องทางการติดต่อกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
เพ่ือสามารถติดต่อประสานงานก่อนล่วงหน้ากับนักท่องเที่ยวเพ่ือให้ชุมชนสามารถจัดเตรียมกิจกรรมไว้เพ่ือ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวตามที่นักท่องเที่ยวสนใจ   
   2.3.3.4 พัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว แผน
ที่ท่องเที่ยว รวมถึงคู่มือในการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญที่จะช่วยให้นักท่องเที่ยวจะได้รับ
ความรู้และความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวหากนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือไม่มีผู้บรรยายที่
คอยให้บริการ  
   2.3.3.5 ส่งเสริมให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาสินค้าทางการท่องเที่ยวที่
สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ิมความหลากหลายของรูปแบบผลิตภัณฑ์และและบรรจุภัณฑ์ของที่
ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยว   
  2.3.4 ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว 
   2.3.4.1 ส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจและทักษะในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
เพ่ือให้การด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวของชุมชนเกิดความพร้อมและมีมาตรฐานในการให้บริการแก่
นักท่องเที่ยว 
   2.3.4.2 ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและชุมชนในฐานะพ่ีเลี้ยงภาคธุรกิจ
ในการน าสินค้าของชุมชนไปเป็นสินค้าในการจ าหน่ายและบริการแก่นักท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริมให้ชุมชน
ท่องเที่ยวเป็นรายการน าเที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
   2.3.4.3 ส่งเสริมความรู้การบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่างมืออาชีพแก่ผู้ประกอบการ
ทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับการบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   2.3.4.4 กระตุ้นและส่งเสริมการลงทุนภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยวตลาดกลุ่ม
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
   2.3.4.5 อบรมให้ความรู้ เพ่ิมความสามารถและทักษะในการปฏิบัติงานที่เป็นมือ
อาชีพด้านการท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มผู้ปฏิบัติงาน (Operation) รวมถึงทักษะทางด้านการสื่อสารทั้งภาษาไทย
และภาษาอังกฤษ เช่น มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ผู้ให้บริการภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยว และชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือ
รองรับการบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
  2.3.5 โครงสร้างพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยว 
   2.3.5.1 พัฒนาระบบโลจิสติกส์ (Logistic) ทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับนักท่องเที่ยว
ทั้งกลุ่มแบบมวลชน (Mass tourist) และกลุ่มเฉพาะ (Niche tourist) รวมถึงการเชื่อมโยงธุรกิจการค้า 
การเกษตรและการท่องเที่ยว 
   2.3.5.2 พัฒนาและเผยแพร่ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และ
กลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านผ่านคู่มือน าเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว ทั้งแบบออนไลน์ แผ่นพับ รวมถึงป้ายบอกทางและ
แอพพลิเคชัน  
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   2.3.5.3 พัฒนาระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่ดีที่สามารถรองรับและให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอโดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุและผู้พิการ 
 
  2.3.6 การตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว 
   2.3.6.1 เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้โดยผ่านเครือข่าย
ทางการท่องเที่ยวภาครัฐบาล เอกชนและชุมชน โดยใช้การตลาดแบบบูรณาการ ( IMC) ผ่านช่องทาง
อินเตอร์เน็ต เช่น เว็บไซต์ เฟสบุค เว็บบล็อก อินสตาแกรม ยูทูป คู่มือน าเที่ยวออนไลน์และการติดแฮชแท็ก 
เป็นต้น 
   2.3.6.2 ส่งเสริมการเก็บรวบรวมสถิตินักท่องเที่ยวและพฤติกรรมการท่องเที่ยวเพ่ือ
เป็นฐานข้อมูลส าหรับการวิจัยและพัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 
   2.3.6.3 สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐบาล เอกชนและชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้
เพ่ือส่งเสริมการตลาด 
   2.3.6.4 ส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์และการสื่อสารภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว
อีสานใต้ตามอัตลักษณ์ทั้ง 8 ด้าน 
   2.3.6.5 ส่งเสริมการตลาดเชิงรุกผ่านสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อการตลาดสมัยใหม่ 
(Social network)  
   2.3.6.6 พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ เส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นจุดเด่นจากการน าเอาอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยวแต่ละด้านมาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวส าหรับทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ 
  2.3.7 การสร้างเครือข่ายทางการท่องเที่ยว 
   2.3.7.1 ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ทั้งใน
ระดับกลุ่มจังหวัดและระดับจังหวัด โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาครัฐบาลและเอกชน (Government to business: G2B) (2) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาคเอกชนและเอกชน (Business to business: B2B) (3) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาคเอกชนและภาคชุมชน (Business to community: B2C) และ (4) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาค
ชุมชนและภาคชุมชน (Community to community: C2C) เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่
ทั้งในระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการตามกลุ่มคลัสเตอร์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้อย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมถึงสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งภายในพื้นที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านซึ่ง
เป็นการเสริมสร้างศักยภาพทางการแข่งขันและอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของการท่องเที่ยวอีสานใต้ได้ 
   2.3.7.2 ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้และกลุ่ม
ประเทศเพ่ือบ้าน โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่อีสาน
ใต้และหน่วยงานภาครัฐบาลของประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา (Government to government: G2G) (2) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาคเอกชนทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้และหน่วยงานภาคเอกชนทางการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ื อน
บ้าน ได้แก่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชา (Business to business: B2B) 
เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งในระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการในพ้ืนที่อีสานใต้และ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 
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3. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย 
 ความคุ้มค่าของแผนงานวิจัยนี้สามารถส่งผลประโยชน์ไปยังผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยวที่
ประกอบไปด้วยภาคส่วนและความคุ้มค่าดังต่อไปนี้ 
 3.1 ความคุ้มค่าของการวิจัยต่อหน่วยงานรัฐ ได้แก่ 
  3.1.1 หน่วยงานภาครัฐบาล เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเขตในพื้นที่อีสาน
ใต้ ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาส านักงานเขตในพ้ืนที่อีสานใต้ สถาบันการศึกษาในอีสานใต้ใช้ประโยชน์จาก
ผลงานวิจัยผ่านคู่มือน าเที่ยว (Guidebook) เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ฉบับภาษาไทยและภาษาอังกฤษ รวมถึง
เส้นทางท่องเที่ยวเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่ได้จากการศึกษาเพ่ือน าไปใช้เป็นรายการน า
เที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในชุมชน 
  3.1.2 หน่วยงานภาครัฐบาล เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเขตในพ้ืนที่อีสาน
ใต้ ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาส านักงานเขตในพ้ืนที่อีสานใต้ สถาบันการศึกษา ใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัย
ผ่านเครื่องมือสื่อสารการตลาดเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 
 3.2 ความคุ้มค่าของการวิจัยต่อธุรกิจเอกชน 
  3.2.1 หน่วยงานภาคเอกชน ได้แก่ บริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัดรวมถึงบริษัทน า
เที่ยวระหว่างประเทศใช้ประโยชน์เส้นทางท่องเที่ยวเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่ได้จาก
การศึกษาเพ่ือน าไปใช้เป็นรายการน าเที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่างประเทศต่อไป 

3.2.2 หน่วยงานภาคเอกชน ได้แก่ บริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัดใช้เครื่องมือการ
สื่อสารทางการตลาดที่สามารถกระตุ้นความต้องการในการเดินทางท่องเที่ยว และส่งเสริมการสร้าง
ประสบการณ์ในการเดินทางท่องเที่ยว (Tourist emotion and tourist experience) 
 3.3 ความคุ้มค่าของการวิจัยต่อคนในชุมชน 
  3.3.1 เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนในพื้นท่ีแหล่งท่องเที่ยวตามเส้นทางท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 

3.3.2 แหล่งท่องเที่ยวหลัก (First Class Destination) และแหล่งท่องเที่ยวรอง (Second 
class Destination) โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติวิถีอีสานใต้ในชุมชนได้รับการ
พัฒนาและเป็นที่นิยมจากนักท่องเที่ยวไปพร้อมกัน 
  3.3.3 ใช้ประโยชน์คู่มือน าเที่ยว (Guidebook) ที่สะท้อนอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้
ฉบับภาษาไทยและภาษาอังกฤษ รวมถึงเส้นทางท่องเที่ยวเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวสะท้อนอัตลักษณ์
การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่ได้จากการศึกษาเพ่ือน าไปใช้เป็นรายการน าเที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวในชุมชน 
 3.4 ความคุ้มค่าของการวิจัยต่อนักท่องเที่ยว  
  3.4.1 นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจและตระหนักในคุณค่าอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสาน
ใต้จากการเดินทางท่องเที่ยวตามเส้นทางท่ีได้จากการน าเสนอในงานวิจัย 

  3.4.2 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติตามเส้นทางท่องเที่ยววิถีอีสานใต้จากผล
การศึกษาได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมากยิ่งขึ้น 
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4. การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
4.1 การเผยแพร่ในวารสารวิชาการ 

  4.1.1 มีบทความวิชาการในการเผยแพร่ผลงานวิจัยระดับชาติอย่างน้อย 2 เรื่อง   
  4.1.2 มีบทความเผยแพร่ในเวทีการประชุมวิชาการระดับนานาชาติอย่างน้อย 1 เรื่อง  

4.2 หน่วยงานภาคเอกชน 
4.2.1 มีบริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้และในประเทศไทยน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ โดยใช้

ประโยชน์จากเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวได้อย่างน้อย 2 บริษัท 
4.2.2 ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว สามารถใช้ประโยชน์จากงานวิจัยเพ่ือน ามา

ประยุกต์ใช้กับธุรกิจ โดยมีเครื่องมือการสื่อสารการตลาด เพ่ือน าเสนอเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ซ่ึงแสดงถึงอัตลักษณ์ของท้องถิ่น  

 4.3 หน่วยงานภาครัฐบาล 
  4.3.1 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในพ้ืนที่อีสานใต้น าเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสาน
ใต้ไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวส าหรับพ้ืนที่อีสานใต้ 
  4.3.2 ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาในอีสานใต้น าเส้นทางท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ไปใช้ในการ
วางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ 

 4.3.3 หน่วยงานภาครัฐได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและส านักงานท่องเที่ยวและ
กีฬา สามารถน าเครื่องมือการสื่อสารการตลาดไปปรับใช้เพ่ือวางแผนการท่องเที่ยวในเขตอีสานใต้ 

 4.3.4 สถาบันการศึกษาสามารถน าข้อมูลงานวิจัยไปเผยแพร่ และน าไปเป็นกรณีศึกษาแก่
นักศึกษาได้  

4.4 ภาคชุมชน 
4.4.1 มีชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้น าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนากิจกรรมการ

ท่องเที่ยวในชุมชนโดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างน้อย 5 ชุมชน 
 4.4.2 ภาคชุมชน มีชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้น าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนากิจกรรม

การท่องเที่ยวในชุมชน และได้รับการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวผ่านเครื่องมือการสื่อสารการตลาด 
4.5 ภาคนักท่องเที่ยว 

  4.5.1 มีนักท่องเที่ยวน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์จากคู่มือน าเที่ยวเส้นทางวิถีอีสานใต้ไม่
น้อยกว่า 100 คน   

 4.5.2 นักท่องเที่ยวได้รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเพ่ือส่งเสริมอัต
ลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ผ่านช่องทางการสื่อสารการตลาดที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวได้เพ่ิมข้ึน 

4.6 การเผยแพร่ / ประชาสัมพันธ์ 
 4.6.1 สิ่งพิมพ์ หรือสื่อทั่วไป 
  หนังสือพิมพ์    วารสาร   โทรทัศน์   วิทยุ    
  เว็บไซด์ ประกอบด้วย  
  4.6.1.1 เผยแพร่ผ่าน เฟสบุค ชื่อเพจ “เที่ยววิถีอีสานใต้” และ “Travel South 

of Isan” 



ต 
 

  4.6.1.2 เว็บไซต์ pantip www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว 
  4.6.1.3 เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และ

คู่มือน าเที่ยวออนไลน์ (Guide Book) 
  คู่มือ/แผ่นพับ คู่มือเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 8 เส้นทาง น าไปใช้ประโยชน์

โดย บริษัทเอ็มเจ ฮอลิเดย์ ทัวร์ จ ากัด จังหวัดอุบลราชธานี   
  ผลการวิจัยในส่วนของข้อมูลประชากรศาสตร์และพฤติกรรมศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาว

ไทยและชาวต่างชาติ รวมถึงการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ และตัวอย่างเส้นทางท่องเที่ยว 8 
เส้นทาง น าไปใช้ประโยชน์โดย (1) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดอุบลราชธานี (2) ส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดอุบลราชธานี และ (3) บริษัทเอ็มเจ ฮอลิเดย์ ทัวร์ จ ากัด จังหวัดอุบลราชธานี     

  อ่ืนๆ บทความวิจัย ใน  
 1) งานประชุมวิชาการระดับนานาชาติ  4 th International Conference on 

English Literature and Humanities (ELH-2017), April 18-21, 2017 Kyoto (Japan) ชื่อบทความวิจัย 
The Development of Creative Tourism Activities in Ubon Ratchathani Province, Thailand 

 2) งานประชุมวิชาการระดับนานาชาติ SUIC’s 15th Anniversary Conference 
and Exhibition: the integration of Art, Creativity and Management, October 19-20, 2017, 
Silpakorn University International College ชื่อบทความวิจัย The Development of Creative Tourism 
for the Candle Festival in Ubon Ratchathani Province.    

 3) วารสารวิชาการระดับชาติ คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ฉบับที่ 1 
ปี 61 (1 มกราคม – 30 มิถุนายน 2561) ชื่อบทความวิจัย “การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสาน
ใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว”     
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กิตติกรรมประกาศ 
 

แผนงานวิจัยนี้จะส าเร็จไปไม่ได้ หากขาดผู้ ให้ความอนุเคราะห์ งบประมาณจากส านักงาน
คณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ซึ่งคณะผู้วิจัยใคร่ขอกราบ
ขอบพระคุณ ดร.จันทรวิภา ธนะโสภณ รองผู้อ านวยการด้านการวิจัยมุ่งเป้า ส านักงานกองทุนสนับสนุนการ
วิจัยและผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภาวดี โพธิยะราช รองผู้อ านวยการ ฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้าที่กรุณาให้โอกาส 
คณะผู้วิจัยได้ท างานวิจัยเพื่อรับใช้ท้องถิ่นในพื้นที่อีสานใต้ในครั้งนี้ 
 ขอขอบพระคุณประธานกรรมการ ผู้ทรงคุณวุฒิในการพิจารณาผลการด าเนินงานแผนงานวิจัยในครั้ง
นี้ ดร.อนุชา เล็กสกุลดิลก รวมถึงผู้ทรงคุณวุฒิจากหลากหลายสถาบันการศึกษา หน่วยงานภาครัฐบาลและ
ภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องทางการท่องเที่ยว คุณอุไรรัตน์ เนาถาวร คุณดวงกมล จันทร์สุริยวงษ์ รองศาสตราจารย์
สุนีย์ เลี่ยวเพ็ญวงษ์ คุณสุเทพ เกื้อสังข์ และภาคชุมชน รวมถึงนักท่องเที่ยว นักวิชาการและนักพัฒนาในองค์กร
พัฒนาเอกชนทั้งในประเทศไทย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา และยังมี
อีกจ านวนมากซึ่งคณะผู้วิจัยไม่สามารถเอ่ยนามได้ครบถ้วน ที่ให้ความอนุเคราะห์ข้อมูลด้วยความเต็มใจ และ
ร่วมสรรค์สร้างให้งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยของพ้ืนที่อีสานใต้อย่างแท้จริง 

ขอกราบขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ ดร.นงนิตย์ ธีระวัฒนสุข อธิการบดีมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปรียาภรณ์ เจริญบุตร คณบดีคณะศิลปศาสตร์ ที่เป็นก าลังใจให้คณะผู้วิจัยท างานวิจัยนี้
อย่างลุล่วงด้วยดี 

ท้ายนี้ ขอขอบคุณชุมชนท่องเที่ยวในทุกพ้ืนที่ในอีสานใต้ ที่ได้ร่วมด าเนินงานวิจัยจนส าเร็จลุล่วงไป
ด้วยดีจนก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานวิจัยทางการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ในครั้งนี้โดยสมบูรณ์ 

 
 

คณะผู้วิจัย 
กรกฎาคม 2561 
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แผนงานวิจัยเรื่อง 
 แผนงานวิจัย การพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว มี
วัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ (2) เสนอแนวทางในการท าการตลาดการ
ท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ และ (3) เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บน
ฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว แผนงานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) ประชากรที่ใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ประกอบด้วย ตัวแทนเจ้าหน้าที่จาก
หน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ เช่น ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด หน่วยงานภาคเอกชน และประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ของ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัด ประกอบด้วยจังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดศรี
สะเกษ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดนครราชสีมา รวมถึงนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
เครื่องมือในการวิจัยได้แก่ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก แบบสอบถาม และการประชุมกลุ่มย่อย  เครื่องมือที่ใช้ใน
งานวิจัยประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์เชิงลึก แบบสอบถาม การประชุมกลุ่มย่อยและการจัดน าเที่ยวทดลอง 
(Fam trip)  
 ผลการวิจัยพบว่า   
 ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ทรัพยากร
การท่องเที่ยวทางธรรมชาติและทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งสามารถจ าแนกทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้เป็น 8 ด้าน ได้แก่ (1) สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิ ตและเครื่องแต่งกาย (5) 
อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว   
 การศึกษาได้เสนอแนวทางการท าการตลาดการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ภายใต้สามารถ
ด าเนินการผ่านการจัดการส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว (8 Ps) ดังนี้ (1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) มี
พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทั้งหมด 8 เส้นทางที่มีการเชื่อมโยงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
(2) ราคา (Price) ในแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ควรมีราคาค่าบริการให้เลือกหลายระดับ แตกต่างกันโดย
นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการทางการท่องเที่ยวตามความต้องการของตนได้ (3) ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
(Place) มีการเผยแพร่ข้อมูลแนะน าเส้นทางการท่องเที่ยว 8 เส้นทางผ่านศูนย์ข้อมูลการท่องเที่ยวส าหรับ
นักท่องเที่ยว ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาในท้องถิ่น ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวในท้องถิ่น ธุรกิจที่
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พักแรม บริษัทน าเที่ยว เพ่ือเป็นเป็นตัวกลางในการติดต่อและอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวที่ต้องการ
เดินทางไปท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ (4) การส่งเสริมตลาด (Promotion) ใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดคือ
การตลาดทางตรงโดยใช้สื่อทางอินเตอร์เน็ต (5) บุคลากรทางการท่องเที่ยว (People) ควรมีการส่งเสริมและ
พัฒนาทักษะของผู้ปฏิบัติงานให้มีความรู้และทักษะความสามารถในการบริการที่ดี (6) การจัดรวมผลิตภัณฑ์
ส าเร็จรูป (Packaging) มีการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทั้งหมด 8 เส้นทางที่มีการเชื่อมโยงและส่งเสริมอัต
ลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่มีความหลากหลาย เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถได้รับประสบการณ์ทางการ
ท่องเที่ยวที่หลากหลายจากการร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว (7) การจัดโปรแกรมท่องเที่ยว (Programming) 
สินค้าและบริการในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต้องมีโปรแกรมหรือก าหนดการที่มีคุณภาพ (8) ความร่วมมือ
ทางธุรกิจ (Partnership) เป็นการร่วมมือทางการตลาด เพ่ือให้การด าเนินการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้มีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 
หน่วยงานภาคเอกชนและหน่วยงานภาครัฐ ตลอดจนประชาชนในแหล่งท่องเที่ยวต้องมีการเผยแพร่ข้อมูลและ
ประชาสัมพันธ์เส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น อีกทั้งควรมีการสร้างพันธมิตรทางธุรกิจเพ่ือ
ความสัมพันธ์ที่ดีและเอ้ือผลประโยชน์ร่วมกันในการด าเนินธุรกิจในการเสนอขายสินค้าและการโดยการเสนอ
ผลประโยชน์แก่นักท่องเที่ยวที่ท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกคุ้มค่าสามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว
และเกิดความพึงพอใจในการเดินทางท่องเที่ยว 
  ส าหรับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว
สามารถด าเนินการได ้7 ประเด็นหลัก ประกอบด้วย (1) นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว (2) นักท่องเที่ยว (3) 
แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (4) ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว (5) 
โครงสร้างพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยว (6) การตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว (7) การสร้าง
เครือข่ายทางการท่องเที่ยว 
 
ค าส าคัญ: เส้นทางการท่องเที่ยว อัตลักษณ์วัฒนธรรมวิถีอีสานใต้ การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อีสานใต้  
    การสื่อสารการตลาด  
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 This research aims to ( 1)  investigate tourism identity for the Lower Northeastern Part 
of Thailand, (2) present the guidelines for the tourism marketing management for the Lower 
Northeastern Part of Thailand, and (3) present the development guidelines to link the tourism 
identities in the Lower Northeastern Part of Thailand. This research is quantitative research 
and qualitative research. The populations are the representatives from the government sectors 
such as the office of provincial culture, Tourism Authority of Thailand, the office of provincial 
tourism and sport, and the office of provincial industry including the private sectors and the 
local people in the Lower Northeastern Part of Thailand and Thai and foreign tourists. The 
researchers use in-depth interview, questionnaire, focus group, and Fam trip as the research 
instruments.  
 The results of the research finds that  
 There are two groups of the tourism resource that are the tourism identity of the Lower 
Northeastern Part of Thailand; natural and cultural resource. There are eight categories; (1) 
architecture and archaeology, (2) handicraft, (3) religion and belief, (4) the way of life of the 
local people and costume, (5) local foods, (6) local tradition and culture, and (7) local 
languages, and (8) natural attractions. 
 This research presents the guidelines for the tourism marketing promotion linked to 
the tourism identity in the Lower Northeastern Part of Thailand could be promoted through 
the marketing mixes (8 Ps) as follows; ( 1 )  product, ( 2 )  price, ( 3 )  place, ( 4 )  promotion, ( 5 ) 
people, (6) packaging, (7) programming, and (8) partnership.  
  In terms of the tourism development linked the tourism identity in the Lower 
Northeastern Part of Thailand could be conducted as following seven dimensions; (1) tourism 
development policy, ( 2) tourist, ( 3 )  tourist attraction and tourism products and services, (4 ) 
business owners and staff in tourism business, (5) tourism infrastructures, (6) tourism marketing 
and public relations, and (7) tourism network.  
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บทที่ 1  
บทน ำ 

 
1.1 ควำมส ำคัญและที่มำของปัญหำ 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวของประเทศไทยเป็นที่ทราบกันดีว่าประกอบด้วยทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มี
ความหลากหลายไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติ วัฒนธรรม ศาสนาและความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธ์ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือถือเป็นภูมิภาคหนึ่งที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่ถือเป็นทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศไทยโดยเฉพาะพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างที่ประกอบด้วยจังหวัด
นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี ที่ประกอบด้วยวัฒนธรรมขอม ลาวและไทยผสมผสาน
กันอยู่อย่างน่าสนใจ การเป็นที่ยอมรับจากนักท่องเที่ยวสามารถสังเกตได้จากจ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางไป
เยือนพ้ืนที่จังหวัดต่างๆในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง นอกเหนือจากบริบทของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวในมิติของมูลค่าทางทางเศรษฐกิจแล้ว อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวยังค งได้รับการพิจารณาให้มี
ความส าคัญในระดับชาติโดยเมื่อพิจารณายุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ.2555-2559) นั้นยังคงให้ความส าคัญในการส่งเสริมพัฒนาทางด้านการท่องเที่ยวเป็น
วาระแห่งชาติ โดยบรรจุในยุทธศาสตร์การสร้างฐานการผลิตที่ส่งเสริมการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจอย่างเข้มแข็ง
และสมดุลโดยใช้เรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นเป้าส าคัญ (ศูนย์ปฏิบัติการกระทรวงศึกษาธิการ, ระบบ
ออนไลน์ : 2554) นอกจากนี้ความส าคัญของการท่องเที่ ยวยังได้รับการให้ความส าคัญจากส านักงาน
คณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ในส่วนของการก าหนดนโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ (พ.ศ.2555-
2559) ในประเด็นยุทธศาสตร์การวิจัยที่ 2 การสร้างศักยภาพและความสามารถเพ่ือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ กล
ยุทธ์การวิจัยที่ 4 พัฒนาศักยภาพทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวในส่วนแผนงานวิจัยที่ 4.1 การวิจัยเกี่ยวกับการ
พัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวและรูปแบบการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวอย่างเป็น
ธรรม (งานส่งเสริมและประสานงานวิจัย มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี, เว็บไซต์) นอกจากนี้การท่องเที่ยวยังบรรจุ
อยู่ในส่วนของโครงการวิจัยกับกลุ่มเรื่องที่ควรวิจัยเร่งด่วนตามนโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ (พ.ศ. 
2555-2559) ในกลุ่มเรื่อง การบริหารจัดการการท่องเที่ยวอีกด้วย รวมถึงนโยบายรัฐบาลที่มีนโยบายปรับ
โครงสร้างเศรษฐกิจภาคการท่องเที่ยวและบริการ (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ, ระบบออนไลน์: 2554)   

 ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างสามารถอ้างอิงได้จากสถิติ
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างในปี พ.ศ.2557 มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทย
ประมาณ 13,947,213 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 399,309 คน (ส านักงานตรวจคนเข้าเมือง. 
เว็บไซต์. สถิตินักท่องเที่ยวรายจังหวัด. 2557) อย่างไรก็ตามหากมองในมุมตรงข้ามกับศักยภาพของพื้นที่อีสานใต้
ตามที่ได้กล่าวไป การเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเข้ามาในพ้ืนที่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างของประเทศไทยจะพบได้ว่าปัญหาประการส าคัญของปรากฏการณ์ทางด้านการ
ท่องเที่ยวในภูมิภาคนี้คือ การไหลออกของนักท่องเที่ยวในเมืองชายแดน (Transit tourist) เช่น ด่านชายแดนช่อง
เม็ก จังหวัดอุบลราชธานี ด่านชายแดนช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ และด่านชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ 
จากตัวเลขสถิตินักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดดังกล่าวในปี พ.ศ.2558 พบว่า จังหวัด
อุบลราชธานีมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 3,844,061 คน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 45,794 
คน ในขณะที่จังหวัดศรีสะเกษมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 2,043,544 คน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
ประมาณ 35,340 คน และจังหวัดสุรินทร์นักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 2,599,149 คน นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติประมาณ 186,281 คน (ส านักงานตรวจคนเข้าเมือง; ระบบออนไลน์; 2558) จากตัวเลขสถิติเหล่านี้
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แสดงให้เห็นถึงศักยภาพทางการท่องเที่ยวของจังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้ แต่อย่างไรก็ตามการพัฒนาและการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ยังคงเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเฉพาะจุดโดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวหลัก
ที่เป็นที่นิยมอยู่แล้วในปัจจุบัน (First class destination) ในขณะที่ศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมและความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธ์ของกลุ่มจังหวัดอีสานใต้อ่ืนๆ โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวรอง 
(Second class destination) ยังคงมีอยู่ในระดับสูงแต่ยังไม่ได้รับการส่งเสริมในเชิงพานิชอย่างจริงจัง เช่น กลุ่ม
ชาติพันธ์ไทยอีสาน กลุ่มชาติพันธ์ไทยเชื้อสายเวียดนาม กลุ่มชาติพันธ์ไทยเชื้อสายจีน กลุ่มชาติพันธ์ไทยกูย เป็น
ต้น ดังนั้นปัญหาเหล่านี้จึงน าไปสู่การเดินทางผ่าน (Transit tourist) ของนักท่องเที่ยวไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน
มากกว่าการเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัดอีสานใต้ โดยสามารถสังเกตได้จากรายการน าเที่ยวที่บริษัทน าเที่ยว
ในอีสานใต้ได้ เช่น บริษัทน าเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานี (1) บริษัทศักดาแทรเวลเวิร์ล จ ากัด ได้จ าหน่ายรายการ
น าเที่ยวส่วนใหญ่เป็นรายการน าเที่ยวต่างประเทศโดยเฉพาะประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น รายการน าเที่ยวประเทศ
เวียดนาม เช่น ปากเซ-ดาลัด-นาตรัง-มุยเน่ 6 วัน 5 คืน  (เริ่มอุบลฯ -จบอุบลฯ), เว้-ดานัง-ฮอยอัน-Bana hill 3 
วัน 2 คืน, เวียดนามเหนือ 5 วัน 4 คืน (ข้ามสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งที่3), เวียดนาม 5 วัน 3 คืน เมือง
มรดกโลก ส่วนรายการน าเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานีจะมี “เที่ยวเมืองอุบลฯ-มหัศจรรย์สามพันโบก-ภาพเขียนสี
ก่อนประวัติศาสตร์ที่ผาแต้ม 3วัน 2 คืน” (2) บริษัท อุบลสุรชัยทัวร์ จ ากัด ได้จ าหน่ายรายการน าเที่ยวประเทศ
เพ่ือนบ้านเช่นเดียวกัน ได้แก่ รายการน าเที่ยวประเทศเวียดนาม 3 วัน 2 คืน ลาวใต้ 2 วัน 1 คืน เริ่มที่อุบล 
ในขณะที่บริษัทศรีอุทัย จ ากัด จะน าเสนอรายการน าเที่ยวในประเทศไทยแต่เป็นพื้นที่ภาคอ่ืนๆ เช่น ภาคใต้ ภาค
ตะวันตกของประเทศไทย ยกตัวอย่างเช่น ทัวร์ชายหาดชะอ า ล่องแพกาญจนบุรี รวมถึงรายการน าเที่ยวประเทศ
เพ่ือนบ้าน เช่น รายการน าเที่ยวลาวใต้ ปากเซ ปราสาทหินวัดพู น้ าตกหลีผี น้ าตกคอนพะเพ็ง  วัดหาดทรายคูณ 
ทัวร์จันทบุรี - ล่องแพ - อ าเภอขลุง - หมู่บ้านไร้พื้นเดิน - อ่าวคุ้งกะเบน - หาดจ้าวหลาว - วัดเขาสุกิม ตลาดโรง
เกลือ เป็นต้น 

 จากรายการน าเที่ยวตัวอย่างข้างต้นจะพบว่ารายการน าเที่ยวที่บริษัทน าเที่ยวได้สร้างขึ้นเพ่ือให้บริการ
แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ภาคอีสานตอนล่างนั้นเน้นเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงไปยังประเทศ
เพ่ือนบ้านเป็นหลักหรือที่เรียกว่าเป็นการท่องเที่ยวแบบ outbound tour ซึ่งถือเป็นการส่งเสริมให้นักท่องเที่ยว
เดินทางออกนอกประเทศแทนการท่องเที่ยวภายในประเทศน าไปสู่การเดินทางไหลออกของนักท่องเที่ยวใน
ปัจจุบัน ปัญหาส่วนหนึ่งคือการขาดการน าเอาทรัพยากรการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้เป็นกิจกรรม
การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ ท าให้บริษัทน าเที่ยวไม่สามารถผลักดันให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักในรายการน า
เที่ยวได้  

จากสถานการณ์ทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นดังกล่าวท าให้สะท้อนให้เห็นถึงปัญหาทางการท่องเที่ยวใน
ภาคอีสานตอนล่างในปัจจุบันได้เป็นอย่างดี ดังนั้นด้วยศักยภาพการเป็นเมืองชายแดนที่สามารถเชื่อมโยงกับเมือง
คู่ค้าของประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น จังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจ าปาสัก ประเทศลาว จังหวัดศรีสะเกษ-จังหวัดพระ
วิหาร ประเทศกัมพูชา จังหวัดสุรินทร์-จังหวัดอุดรเมียนเจย ประเทศกัมพูชา รวมถึงกระแสการท่องเที่ยวในอีสาน
ตอนล่างและกลุ่มประเทศที่มีพรมแดนติดต่อกับอีสานตอนล่างที่เป็นที่นิยมส าหรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ 

ดังนั้นหากพิจารณาความสัมพันธ์ของประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้นทางด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ใน
ปัจจุบันแล้ว การแก้ไขปัญหาต่างๆที่เกิดขึ้นจะมีความสัมพันธ์กับความส าคัญของโจทย์แผนงานวิจัยในครั้งนี้ ซึ่ง
คณะผู้วิจัยจึงให้ความส าคัญในการเสนอแผนงานวิจัยในครั้งนี้เพ่ือน าไปสู่การแก้ไขปัญหาและพัฒนาศักยภาพ 
รวมถึงการยกระดับมูลค่าและคุณค่าให้กับการท่องเที่ยวในอีสานใต้ผ่านการสร้างสรรค์เส้นทางกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวและรูปแบบการสื่อสารทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพรวมถึงการจัดการเทคโลยีสารสนเทศเพ่ือส่งเสริม
เส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ที่สอดคล้องกับความเป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้ อันจะ
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น าไปสู่การเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้มากยิ่งขึ้นรวมเป็นการชะลอนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางข้ามไปยัง
ประเทศเพ่ือนบ้าน ทั้งยังเป็นการสร้างสรรค์เส้นทางท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ๆให้กับภาคเอกชน
สามารถน าไปใช้ประโยชน์โดยเฉพาะบริษัทน าเที่ยวที่สามารถน าไปบรรจุในรายการน าเที่ยวของตัวเองเพ่ือ
ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้ รวมถึงแผนงานวิจัยในครั้งนี้จะมีผลผลิตของงานวิจัย
ได้แก่คู่มือน าเที่ยว (Guidebook) ฉบับภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวส าหรับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ รวมถึงเครื่องมือการตลาดที่ทันสมัยและเข้ าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยว
เป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพโดยเฉพาะเครื่องมือการตลาดออนไลน์ที่มีการพัฒนาร่วมกับระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศท่ีสร้างสรรค์การเรียนรู้ข้อมูลทางการท่องเที่ยววิถีสานใต้อีกด้วย โดยความสัมพันธ์ของประเด็นปัญหา
ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้และความส าคัญของแผนงานวิจัยที่จะช่วยแก้ไขปัญหาสามารถแสดง
ความสัมพันธ์ได้ดังแผนภาพที่ 1.1 ด้านล่าง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แผนภาพที่ 1.1 ความสัมพันธ์ของประเด็นปัญหาทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้และความส าคัญของแผน
งานวิจัย  

จากการทบทวนงานวิจัยที่ได้ศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ที่ผ่านมา พบว่า ได้มี
การศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเพ่ือน ามาเป็นสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว เช่น งานวิจัยของทรง

ประเด็นปัญหา 

การท่องเท่ียวเฉพาะจุด 

บริษัทน าเที่ยวไม่มรีายการ
น าเที่ยวเชื่อมโยง 

 

ขาดการสร้างกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค ์

 

ขาดเส้นทางท่องเที่ยว
เชื่อมโยงอัตลักษณ์ 

 

ขาดการสื่อสารกับ
นักท่องเที่ยวถงึความโดดเดน่
ของทรัพยากร 

 

แผนงาน: การพัฒนาการท่องเท่ียวเชื่อมโยง
วิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเท่ียว 

โค รงก ำรย่ อ ย  1 อั ต ลั ก ษ ณ์ ท า งก าร
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 

โครงกำรย่อย 2 การตลาดการท่องเที่ยวเพื่อ
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 

ปัจจัยเอื้อต่อกำรพัฒนำแผน
งำนวิจัยในพื้นที ่ ศักยภาพการเป็นเมืองชายแดน 

ความหลากหลายของทรัพยากรทาง
วัฒนธรรม 

กระแสการท่องเที่ยวในอีสานใต้และ
ประเทศเพื่อนบ้าน 

แก้ปัญหา 

การไหลออกของ
นักท่องเที่ยวในเมอืง
ชายแดน 
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คุณ จันทจร และคณะ (2552) ที่ได้ท าการศึกษาเรื่อง คุณค่าอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นกับการน ามา
ประยุกต์ เป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ ยวเชิ งวัฒนธรรม  ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งผลการศึกษาของงานวิจัยได้ให้ข้อเสนอแนะแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและ
การส่งเสริมชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  โดยต้องมีการพัฒนารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นเหมาะกับยุคสมัยในปัจจุบัน สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลายและลดต้นทุนในการ
ผลิตด้วยการเลือกใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นโดยไม่ท าให้คุณค่าและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ลดลง มีการส่งเสริม
อาชีพให้กับคนในท้องถิ่นเพ่ือสืบทอดภูมิปัญญาไม่ให้สูญหาย  มีการสนับสนุนให้มีการจัดตั้งศูนย์สาธิต
กระบวนการผลิตการจัดนิทรรศการและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆภายในท้องถิ่น เพ่ือเป็นแรงจูงใจและ
อ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้กับผู้เยี่ยมชมศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นอีสานใต้ 

กิตติฤกษ์ ปิตาทะสังข์และคชากฤษ เหลี่ยมไธสง (2556) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาอัตลักษณ์ของสี่
กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้ เพ่ือออกแบบการ์ตูนส าหรับสื่อประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรม โดยผลการวิจัยพบว่า 
กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้ประกอบด้วย ไทยลาว ไทยเขมร ไทยโคราช และไทยกูย แต่ละกลุ่มมีอัตลักษณ์ที่
แตกต่างกันทั้งด้านภาษา การแต่งกาย อาหาร และประเพณี ซึ่งประเพณีที่เป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มไทยลาวคือ บุญ
บั้งไฟ ประเพณีของไทยเขมรคือแซนโฎนตา ประเพณีการละเล่นของไทยโคราชคือเพลงโคราช ประเพณีชาวไทย
กูยคือพิธีเซ่นผีปะก า ซึ่งผู้วิจัยจะท าการพัฒนาสื่อการ์ตูนส าหรับการประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรมที่มีความ
เหมาะสมกับผู้ชมทุกวัย มีประโยชน์ด้านการให้ความรู้และท าให้ผู้ชมสามารถจดจ าเนื้อหาไปพร้อมกับความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน ดังนั้นจากงานวิจัยนี้คณะผู้วิจัยจะน าไปประยุกต์ใช้ส าหรับการสร้างคู่มือน าเที่ยวที่มีการ์ตูน
เป็นองค์ประกอบซึ่งถือเป็นทางเลือกหนึ่งที่เหมาะสมในการส่งเสริมการเรียนรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี
อีสานใต้แก่นักท่องเที่ยวได้ทุกเพศ ทุกวัย  

ส าหรับงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว สกุล จริยาแจ่มสิทธิ์และกวิน วงศ์ลีดี 
(2555) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาเส้นทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียในประเทศไทย: 
กรณีศึกษาเส้นทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียในอ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา โดยมีขอเสนอแนะ
จากผลการวิจัย คือ (1) ด้านการพัฒนาพ้ืนที่การท่องเที่ยว หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในด้าน
การท่องเที่ยวของอ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ควรให้ความส าคัญกับแหล่งท่องเที่ยวทางด้านประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม เพ่ือก่อให้เกิดความตระหนักและมีจิตส านึกที่ดีในการรักษาทรัพยากรท่องเที่ ยว ที่ส าคัญต่อไป 
ควรมีการปรับปรุงสภาพภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเที่ยว 20 แหล่งที่ส าคัญให้มีความสะอาดสวยงามเป็นระเบียบ
เรียบร้อย อย่างสม่ าเสมอ (2) ด้านการจัดการให้การประชาสัมพันธ์ แนะน าการท่องเที่ยว 20 แหล่งท่องเที่ยวของ
อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา อย่างสม่ าเสมอ และเน้นเทศกาลต่างๆ จัดเตรียมเอกสาร ข้อมูลการท่องเที่ยว 
แผ่นพับเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวตลอดเส้นทางการท่องเที่ยว และจัดท าป้ายสื่อความหมายที่มีคุณภาพในภาษา
ต่างๆเช่น จีน อังกฤษ และมลายูปรับปรุงสถานที่จอดรถ ทางเท้า ห้องน้ าสาธารณะ โทรศัพท์จุดประชาสัมพันธ์
ถนนหนทาง รวมถึงระบบการขนส่งภายในอ าเภอหาดใหญ่ให้มีประสิทธิภาพ สะดวก และปลอดภัย (3) ด้าน
กิจกรรมการท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ด้านการท่องเที่ยวและประวัติศาสตร์จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
เชิงนิเวศ และเชิงประวัติศาสตร์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยว ชาวมาเลเซียและผู้ประกอบการท่องเที่ยวชาวไทย ได้
เล็งเห็นถึงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว และประวัติศาสตร์ ส่งเสริมรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศท่ีน่าสนใจ 
มีประโยชน์ซึ่งสามารถพัฒนาไปในทิศทางของการท่องเที่ยว แปลกๆใหม่ๆที่ไม่มีในอ าเภอหาดใหญ่มากก่อน เช่น 
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร และ (4) ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนเปิดโอกาสด้านการมีส่วน
ร่วมในการวางแผนการท่องเที่ยวโดย ให้ชุมชน ชาวบ้าน ผู้ประกอบการท้องถิ่น และเจ้าหน้าที่ ในท้องถิ่นได้เข้า
มามีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม ส่งเสริมการท่องเที่ยวตั้งแต่แรกเริ่มด าเนินการเสนอแนะ ประชุมวางแผน และ
การจัดการท่องเที่ยว จากงานวิจัยของสกุล จริยาแจ่มสิทธิ์และกวิน วงศ์ลีดี  จะเห็นได้ว่าการพัฒนาการท่องเที่ยว
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ที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวและสร้างคุณค่าในการรับรู้แก่นักท่องเที่ยวได้นั้นจ าเป็นต้องมี
การค้นหาและสกัดอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ให้ได้เพ่ือจะน าเอาอัตลักษณ์ดังกล่าวไปใช้ในการสร้างรูปแบบกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวและการสร้างคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวผ่านการสื่อความหมายคุณค่าอัตลักษณ์ด้านต่างๆ 
รวมถึงการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ทั้งนี้
คณะผู้วิจัยจะน าแนวทางของผลการศึกษาในครั้งนี้ไปใช้ในการศึกษาอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้เพ่ือ
สร้างรูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวที่สามารถสะท้อนคุณค่าอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้
โดยการมีส่วนร่วมของชุมชนและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการพัฒนาการท่องเที่ยวในอีสานใต้ด้วย 

 นอกจากงานวิจัยของสกุล จริยาแจ่มสิทธิ์และกวิน วงศ์ลีดีแล้วยังมีงานวิจัยของภัคณิษา อภิศุภกรกุลและ
คณะ (2550) ที่ได้ท าการศึกษาเรื่อง การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเชื่อมโยงกับเทศกาลการ
ท่องเที่ยวประจ าปี ในกลุ่มจังหวัดภาคอีสานใต้โดยผลของการศึกษาได้เสนอแนะให้มีการพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านตามอัตลักษณ์และ theme ของการท่องเที่ยวกลุ่มอีสานใต้  

จากงานวิจัยที่ได้กล่าวไว้ด้านบน จึงสามารถสรุปได้ว่ามีงานวิจัยที่ได้ท าการศึกษาภายใต้บริบททางด้าน
การท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้อยู่ กลุ่มใหญ่ ได้แก่ (1) การยกระดับคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเพ่ือเป็นสินค้า
ทางการท่องเที่ยว (2) การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว และ (3) การพัฒนาทรัพยากรทางวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า
ทางการท่องเที่ยวโดยงานวิจัยส่วนใหญ่นั้นยังคงเน้นการพัฒนาทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่เป็น
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวหลัก (First Class Destination) โดยยังไม่มีการเชื่อมโยงไปยังทรัพยากรใหม่ๆที่ยัง
ไม่ได้รับการส่งเสริมการท่องเที่ยว (Second Class Destination) รวมถึงการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ของวิถีอีสานใต้โดยใช้รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้นักท่องเที่ยวสามารถ
เรียนรู้คุณค่าอัตลักษณ์ด้านต่างๆของการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ได้  
 ดังนั้น คณะผู้วิจัยจะน าผลของการศึกษาของงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังกล่าวไปต่อยอดองค์ความรู้ทางด้าน
การท่องเที่ยวในมิติการสร้างสรรค์รูปแบบกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสาน
ใต้ต่อไปไม่ว่าจะเป็นการออกแบบรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์อีสานใต้ผ่านคุณค่าของอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติด้านต่างๆ แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติโดยเชื่อมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยวหลักที่เป็นที่รู้จักดี (First Class Destinations) และแหล่งท่องเที่ยวรองที่ยังไม่เป็นที่รู้จัก (Second 
Class Destinations) โดยการพัฒนาการท่องเที่ยวที่อยู่บนพ้ืนฐานของการมีส่วนร่วมของชุมชนและสร้างความ
เข้าใจอันดีระหว่างผู้มาเยี่ยมเยือน (Guests) และผู้ถูกเยี่ยมเยือน (Hosts) จนเกิดการท่องเที่ยวซ้ าในพ้ืนที่อีสาน
ใต้เพ่ือแก้ปัญหากี่ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่อีสานใต้ในปัจจุบัน และมีการถ่ายทอดไปยังนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างชาติโดยการใช้เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดต่อไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์หลักของแผนงำนวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
2. เพ่ือเสนอแนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้  

3. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว     
 
1.3 กรอบแนวคิดแผนงำนวิจัย 

 จากวัตถุประสงค์ทั้ง 3 ข้อของแผนงานวิจัย คณะผู้วิจัยได้ทบทวนแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาแต่ละ
วัตถุประสงค์ ประกอบด้วยวัตถุประสงค์ที่ 1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ได้แก่แนวคิดอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมและแนวคิดทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถสรุปได้ว่าการศึกษาอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้สามารถศึกษาได้ภายใต้ประเด็น (1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน (2) งาน



6 

 

ศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาล
และงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่น และ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ  โดยการศึกษาอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้จะท าให้ทราบถึงทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้ โดยวิเคราะห์จากอัตลักษณ์ทั้ง 8 ด้าน ซึ่งจะน าไปสู่การน าเสนอแนวทางการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในมิติต่างๆ นอกจากการศึกษาอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้แล้ว คณะผู้วิจัยยังได้ศึกษาแนวทางในการส่งเสริมการตลาดการท่อง เที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถี
อีสานใต้ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งจากผลจากการศึกษาของโครงการวิจัยย่อยที่ 2 อันประกอบด้วยประเด็นเกี่ยวกับ (1) 
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ (2) การรับรู้การสื่อสารทางการตลาดของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ และ (3) ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว ที่คณะผู้วิจัยใช้เป็นข้อมูล
หลักในการน าเสนอแนวทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในมิติ ต่างๆ 
อาทิเช่น ด้านนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว ด้านนักท่องเที่ยว ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการ
ท่องเที่ยว และด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว  โดยความสัมพันธ์ของการศึกษา
วัตถุประสงค์ที่ 1 และ 2 น าไปสู่ผลผลิตของแผนงานวิจัยในวัตถุประสงค์ที่ 3 ดังแผนภาพด้านล่าง  
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 แผนภาพที่ 1.2 กรอบแนวคิดแผนงานวิจัย  
 
1.4 นิยำมศัพท์ 

 1.4.1 เส้นทำงกำรท่องเที่ยว (Tourism Route) หมายถึง การออกแบบเส้นทางทางการท่องเที่ยวที่
ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้สามารถเรียนรู้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวิถีอีสานใต้ โดยมีการเชื่อมโยงเส้นทางที่มี
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญา วิถีชีวิตที่มีอัตลักษณ์ที่สอดคล้องกันของแต่ละพ้ืนที่ในอีสานใต้ เช่น ภูมิ

แนวทำงกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวเชื่อมโยงวิถี
อีสำนใต้บนฐำนอัตลักษณ์ทำงกำรท่องเท่ียว 

1. ด้านนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว 
2. ด้านนักท่องเที่ยว 
3. ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการ
ท่องเที่ยว 
4. ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว  
5. ด้านโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยว 
6. ด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการ
ท่องเที่ยว 
7. ด้านการบริหารจัดการ 
 
 

แนวทำงในกำรท ำกำรตลำดกำร
ท่องเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสำนใต้ 

1. พฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว 
2. การรับรู้การสื่อสารทางการตลาดของ
นักท่องเที่ยว 
3. ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว 

 

อัตลักษณ์ทำงกำรท่องเท่ียววิถีอีสำนใต้ 
1. สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน  
2. งานศิลปหัตถกรรม  
3. ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ  
4. วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย  
5. อาหารท้องถิ่น  
6. เทศกาลและงานประเพณี  
7. ภาษาท้องถิ่น  
8. อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาต ิ
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ปัญญาเกี่ยวกับเครื่องปั้นดินเผา ภูมิปัญญาด้านกับอาหาร ภูมิปัญญาเกี่ยวกับผ้า ภูมิปัญญาด้านสถาปัตยกรรม 
ภูมิปัญญาเก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณี เป็นต้น   

1.4.2 อัตลักษณ์วัฒนธรรมวิถีอีสำนใต้ (Cultural identities of Lower Northeastern Part of 
Thailand) หมายถึง ความส านึกทางชาติพันธุ์และแสดงออกในรูปแบบของการด าเนินวิถีชีวิตหรือกิจกรรมทาง
สังคมอันเป็นรูปธรรมที่บุคคลภายนอกสามารถมองเห็นและรับรู้โดยวิธีต่างๆ ผ่านภูมิปัญญาต่างๆของคนในชุมชน
พ้ืนที่อีสานใต้ เช่น ภูมิปัญญาเกี่ยวกับงานหัตถกรรม วัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ รวมถึง ภูมิปัญญาเกี่ยวกับ
ปัจจัย 4 เช่น งานสถาปัตยกรรม อาหาร เครื่องนุ่งห่มและสมุนไพรพื้นถิ่น เป็นต้น ที่สามารถสะท้อนความเป็นวิถี
ของชุมชน    

 1.4.3 กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม (Cultural tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรม 
ประเพณีและวิถีชีวิตในชนบท เช่น การเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงาน
สร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษ มีความโดดเด่น เพ่ือความเพลิดเพลิน ได้ความรู้ ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิ
ปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษา
มรดกทางวัฒนธรรม และคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยว   

1.4.4 อีสำนใต้ (Lower Northeastern) หมายถึง พื้นที่ในการด าเนินงานแผนงานวิจัยที่ครอบคลุม
พื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ 
จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี 

1.4.5 กำรสื่อสำรกำรตลำด (Marketing Communication) หมายถึง รูปแบบของการสื่อสารที่มีผู้
ส่งข่าวสาร ผู้ผลิตสินค้า หรือการบริการ ผู้จัดจ าหน่ายสินค้า ฝ่ายโฆษณาของบริษัท บริษัทตัวแทนโฆษณา 
พนักงานขาย ฯลฯ ส่งข่าวสารในรูปของสัญลักษณ์ ภาพ เสียง การเคลื่อนไหว ตัวอักษร ค าพูด เสียงเพลง ฯลฯ 
ผ่านช่องทางการสื่อสารประเภทต่างๆ หรือส่งตรงไปยังผู้รับข่าวสาร ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายของผู้ส่งข่าวสาร โดยมี
วัตถุประสงค์ให้ผู้รับข่าวสารตอบสนองไปในทิศทางท่ีต้องการ 

 
1.5  วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

1.5.1 ขอบเขตด้ำนพื้นที่  
1) พ้ืนที่ 5 จังหวัดในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ 

จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี 
2) พ้ืนที่เมืองชายแดนที่มอาณาเขตติดต่อกับ 5 จังหวัดอีสานใต้ ได้แก่ เมืองพระวิหาร เมืองส าโรง  

จังหวัดอุดรเมียรเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา และเมืองปากเซ แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว   
1.5.2  ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ  

ประเด็นในการศึกษาการ พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้เพ่ือยกระดับคุณค่า
และมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วย   
  1.5.2.3 อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ประกอบด้วย 
   1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน  
   2) งานศิลปหัตถกรรม  
   3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ  
   4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย  
   5) อาหารท้องถิ่น  
   6) เทศกาลและงานประเพณี  
   7) ภาษาท้องถิ่น  
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   8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ   
  1.5.2.2 แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ ประกอบด้วย 
   1) พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
   2) การรับรู้การสื่อสารทางการตลาดของนักท่องเที่ยว 
   3) ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว 

1.5.2.1 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
   1) ด้านนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว 
   2) ด้านนักท่องเที่ยว 
   3) ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 
   4) ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว  
   5) ด้านโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยว 
   6) ด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว 
   7) ด้านการบริหารจัดการ 

1.5.3 ขอบเขตด้ำนประชำกร  
กลุ่มประชากรในการศึกษาจะจ าแนกตามรูปแบบและเครื่องมือที่ ใช้ ใน การศึกษาซึ่ ง

ประกอบด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) และการแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) และการ
ระดมความคิดเห็น (Focus group) ซึ่งประกอบด้วย 

1.5.3.1 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) ประกอบด้วยกลุ่มประชากร 
1) กลุ่มนักท่องเที่ยว ประกอบด้วยกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา 

ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัด จ านวนจังหวัดละ 10 คน รวมทั้งสิ้น 50 คน 
2) กลุ่มเจ้าหน้าที่ภาครัฐบาล เป็นเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลที่มีส่วน 

เกี่ยวข้องในการพัฒนาการท่องเที่ยวในอีสานใต้ รวมทั้งสิ้น 38 คน ประกอบด้วย 
   (1) ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเขตอุบลราชธานี 

อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี จ านวน 2 คน   
   (2) ส านักงานตรวจคนเข้าเมือง อ าเภอสิรินธร จังหวัดอุบลราชธานี จ านวน 2 

คน    
   (3) อุตสาหกรรมจังหวัดอุบลราชธานี อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

จ านวน 2 คน  
   (4) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดอุบลราชธานี อ าเภอเมือง จังหวัด

อุบลราชธานี จ านวน 2 คน  
   (5) อุตสาหกรรมจังหวัดศรีสะเกษ อ าเภอเมือง จังหวัดศรีสะเกษ จ านวน 2 

คน  
   (6) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดศรีสะเกษ อ าเภอเมือง จังหวัด ศรี

สะเกษ จ านวน 2 คน  
   (7) อุตสาหกรรมจังหวัดสุรินทร์ อ าเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ จ านวน 2 คน   
   (8) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดสุรินทร์ อ าเภอเมือง จังหวัด

สุรินทร์ จ านวน 2 คน  
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(9) ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเขตสุรินทร์ อ าเภอ
เมือง จังหวัดสุรินทร์ จ านวน 2 คน  

   (10) อุตสาหกรรมจังหวัดบุรีรัมย์ อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 2 คน  
   (11) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ อ าเภอเมือง จังหวัด

บุรีรัมย์ จ านวน 2 คน  
(12) ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเขตนครราชสีมา 

อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 2 คน  
   (13) อุตสาหกรรมจังหวัดนครราชสีมา อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 

จ านวน 2 คน  
   (14) ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครราชสีมา อ าเภอเมือง 

จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 2 คน  
   (15) ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดทั้ง 5 จังหวัดในอีสานใต้ จังหวัดละ 2 คน 

รวมเป็น 10 คน 
3) หน่วยงานภาคเอกชน รวมทั้งสิ้น 41 คน ประกอบด้วย 

   (1) หอการค้าจังหวัดอุบลราชธานี อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี จ านวน 2 
คน 

(2) หอการค้าจังหวัดศรีสะเกษ อ าเภอเมือง จังหวัดศรีสะเกษ จ านวน 2 คน 
   (3) หอการค้าจังหวัดสุรินทร์ อ าเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ จ านวน 2 คน  
   (4) หอการค้าจังหวัดบุรีรัมย์ อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 2 คน  
   (5) หอการค้าจังหวัดนครราชสีมา อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา จ านวน 2 

คน  
(6) บริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้ เช่น บริษัทศักดิ์ดาการท่องเที่ยว บริษัทเอ็มเจ 

บริษัทอินโดจีนทัวร์ บริษัทเสริมทรัพย์การท่องเที่ยว บริษัทอุบลสุรชัยทัวร์ เป็นต้น จ านวน 10 คน 
(7) สมาคมผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวในจังหวัดพ้ืนที่อีสานใต้ จ านวน  5 คน 

   (8) บริษัทน าเที่ยวในลาวใต้ เช่น บริษัท Green Discovery บริษัท Lane 
Xang Travel บริษทั Vat Phou และบริษัทน าเที่ยว inbound ในประเทศไทย เป็นต้น จ านวน 5 คน 

   (9) บริษัทน าเที่ยวในประเทศกัมพูชา จ านวน 5 คน 
   (10) สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (สทอ.) (TEATA) และ

บริษัทน าเที่ยวที่เป็นสมาชิกในสมาคม  เช่น Asian Oasis Co., Ltd., ETC Travel, Friends of Nature Co., 
Ltd., Nature Trek Co., Ltd. และ Planet Scuba & Wild Planet Co.,Ltd ตัวแทนบริษัทละ 1 คน รวมเป็น 
6 คน  

  4) ภาคชุมชน รวมทั้งสิ้น 15 คน ประกอบด้วยชุมชนที่มีอัตลักษณ์ความเป็นอีสานใต้ 5 
จังหวัดๆ ละ 3 ชุมชน รวมเป็น 15 ชุมชน โดยคณะผู้วิจัยจะท าการคัดเลือกชุมชนที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรม
และธรรมชาติที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้เพ่ือน าไปสู่การสร้างกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวและเส้นทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ต่อไป   

1.5.3.2 การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบด้วยกลุ่มประชากรกลุ่มนักท่องเที่ยว 
ประกอบด้วยกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัด จ านวนโดย
ประกอบด้วยนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 400 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 100 คน รวมทั้งสิ้น 
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500 คน โดยจ านวนประชากรในการศึกษานั้นได้มากจากการค านวณขนาดของกลุ่มตัวอย่างตามสูตรของ Taro 
Yamane ดังนี้ 

n  =  N 
                   1+ Ne2  

เมื่อ  n  คือ  กลุ่มตัวอย่าง 
    N  คือ   จ านวนประชากรทั้งหมด 
    E  คือ  ระดับความคลาดเคลื่อน (0.05) 

จากสถิตินักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่างในปี พ.ศ.2557 มี
จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 13,947,213 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 399,309 คน 
(ส านักงานตรวจคนเข้าเมือง. เว็บไซต์. สถิตินักท่องเที่ยวรายจังหวัด. 2557) ดังนั้นประชากรกลุ่มตัวอย่างที่จะท า
การเก็บแบบสอบถามตามสูตรข้างต้น จะมีจ านวนทั้ งสิ้นเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยประมาณ 400 คน และ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประมาณ 100 คน โดยแบ่งจ านวนที่จะแจกแบบสอบถามตามสัดส่วนร้อยละในพ้ืนที่ 5 
จังหวัด ตามตารางด้านล่าง 
ตารางที่ 1.1 จ านวนกลุ่มประชากรในการศึกษา 
 

จังหวัด 
นักท่องเที่ยวชำวไทย นักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติ 

จ ำนวน ร้อยละ จ ำนวน จ ำนวน ร้อยละ จ ำนวน 
นครราชสีมา 3,143,633 22.54 91 75,202 18.83 19 
บุรีรัมย์ 2,316,826 16.61 66 56,692 14.19 14 
สุรินทร์ 2,043,544 14.65 58 45,794 11.47 11 
ศรีสะเกษ 2,599,149 18.64 75 35,340 8.85 9 
อุบลราชธานี 3,844,061 27.56 110 186,281 46.65 47 

รวม 13,947,213 100.00 400 399,309 100.00 100 
 
1.5.4 ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ   

   ระยะเวลาที่ด าเนินการวิจัย 1 ปี (1 มถิุนายน 2559 – 1 พฤษภาคม 2560) 
 

1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 1.6.1 กำรเผยแพร่ในวำรสำรวิชำกำร 
  1.6.1.1 มีบทความวิชาการในการเผยแพร่ผลงานวิจัยระดับชาติอย่างน้อย 1 เรื่อง   
  1.6.1.2 มีบทความเผยแพร่ในเวทีการประชุมวิชาการระดับนานาชาติอย่างน้อย 1 เรื่อง  
 1.6.2 หน่วยงำนภำคเอกชน 
  มีบริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้และในประเทศไทยน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ โดยใช้ประโยชน์
จากเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวได้อย่างน้อย 2 บริษัท 
 1.6.3 หน่วยงำนภำครัฐบำล 
  1.6.3.1 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในพื้นที่อีสานใต้น าเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้
ไปใช้ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวส าหรับพ้ืนที่อีสานใต้ 
  1.6.3.2 ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาในอีสานใต้น าเส้นทางท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ไปใช้ในการ
วางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ 
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 1.6.4 ภำคชุมชน 
  มีชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้น าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวใน
ชุมชนอย่างน้อย 5 ชุมชน 
 1.6.5 ภำคนักท่องเที่ยว 
  มีนักท่องเที่ยวน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์จากคู่มือน าเที่ยวเส้นทางวิถีอีสานใต้ไม่น้อยกว่า 
100 คน 
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บทที่ 2 
การทบทวนเอกสารและวรรณกรรม 

 
งานวิจัยในครั้งนี้ใช้แนวคิดทางการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วยแนวคิดหลัก (Core Concept) และ

แนวคิดเสริม (Supporting concepts) ดังต่อไปนี้ 
2.1 แนวคิดหลัก (Core concepts) ประกอบด้วย  

2.1.1 แนวคิดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ส าหรับการศึกษาและรวบรวมอัตลักษณ์ของอีสานใต้ไม่ว่าจะเป็น
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ภูมิปัญญาด้านต่างๆ เช่น สถาปัตยกรรม อาหาร เครื่องนุ่งห่มและ
ศิลปหัตถกรรม เป็นต้น รวมถึงทรัพยากรทางธรรมชาติที่สามารถสะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของ
อีสานใต้ได้  

2.1.2 แนวคิดเส้นทางการท่องเที่ยว ที่จะน าไปใช้ในการสร้างเส้นทางท่องเที่ยว รูปแบบกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวตามเส้นทางท่องเที่ยวอัตลักษณ์อีสานใต้รวมถึงสัญลักษณ์เส้นทางและ theme ของเส้นทางท่องเที่ยววิถี
อีสานใต้  

2.1.3 แนวคิดการสื่อสารการตลาด จะใช้เป็นแนวคิดหลักในการศึกษาในวัตถุประสงค์ที่ 2 เพ่ือเสนอ
แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ เพ่ือก่อให้เกิดเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด
ที่สามารถกระตุ้นความต้องการในการเดินทางท่องเที่ยว และส่งเสริมการสร้างประสบการณ์ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว (Tourist emotion and tourist experience) แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่จะเดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ได้ 
2.2 แนวคิดเสริม (Supporting concepts) จะประกอบด้วย  
  2.2.1 แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ที่จะอธิบายถึงคุณค่าด้านประวัติศาสตร์ (Historical value) 
คุณค่าด้านสังคมศาสตร์ (Social value) คุณค่าด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic value) คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา
เฉพาะ (Scientific value) และคุณค่าทางจิตใจ (Spiritual value) ที่ใช้ในการสกัดและคัดกรองอัตลักษณ์ของ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติเพ่ือที่จะน าไปสู่การน ามาเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 

2.2.2 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสร้างสรรค์ คณะผู้วิจัยจะน ามาใช้ส าหรับการพัฒนารูปแบบกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่สัมพันธ์กับพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้  

2.2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว คณะผู้วิจัยจะน ามาใช้ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือ
เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ในพ้ืนที่ 5 จังหวัด
อีสานใต้และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชา 
2.1 แนวคิดหลัก (Core concepts) แนวคิดหลักที่ใช้ในการศึกษาในครั้งนี้ประกอบด้วย 3 แนวคิด (1) แนวคิดอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรม (2) แนวคิดเส้นทางการท่องเที่ยว (3) แนวคิดการสื่อสารการตลาด ดังนี้ 
 2.1.1 แนวคิดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม    

แนวคิดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจะน ามาใช้ประกอบการศึกษาในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้และวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสาน
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ใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว โดยจะเป็นแนวที่น าไปสู่การตกผลึกและสกัดทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่
สะท้อนความเป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ โดยแนวคิดนี้ได้มีนักวิชาการได้ให้ความหมายไว้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะ
เป็น  

ยศ สันตสมบัติ (2544: 123) ได้อ้างงานของนิโคลัส แทป ว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมสามารถศึกษาได้ใน
มิติของชาติพันธุ์ (Ethnic Identity) ในลักษณะที่เป็นจิตส านึกทางประวัติศาสตร์ (Historical Consciousness) ใน
แง่นี้ ความเป็นชาติพันธุ์ไม่ใช่อะไรบางอย่างที่ถูกก าหนดจากเชื้อสายโดยก าเนิดหากแต่เป็นผลมาจากการจงใจเลือก 
กลุ่มชาติพันธุ์แต่ละกลุ่มเลือกสรรประวัติศาสตร์ของตน เลือกที่จะหยิบยกเอาเหตุการณ์หรือเรื่องราวต่างๆมา
ตีความในลักษณะที่มีนัยส าคัญต่อชีวิตทางสังคมของตนเอง เหตุการณ์หรือเรื่องราวต่างๆ เหล่านั้นกลายมาเป็น
ความจริง (Real History) หรือเป็นประวัติศาสตร์ของกลุ่มของชนกลุ่มนั้นในเวลาต่อมาประเด็นส าคัญจึงอยู่ที่ว่า 
กลุ่มชาติพันธุ์กลุ่มใด กลุ่มหนึ่งนิยามอัตลักษณ์ของตนอย่างไรในบริบทของส านึกทางประวัติศาสตร์ชุดหนึ่ง การท า
ความเข้าใจกับอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของชนกลุ่มหนึ่งจึงควรเริ่มต้นจากการศึกษาส านึกทาง ประวัติศาสตร์ของชน
กลุ่มนั้นๆ ความเป็นชาติพันธุ์จึงมิใช่เป็นสิ่งที่ถูกก าหนดโดยสายเลือดหรือโดยปัจจัยทางชีววิทยาในทางตรงกันข้าม 
กลุ่มชาติพันธุ์ทุกกลุ่มนิยามอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของตนเองและในขณะเดียวกันก็ถูกนิยามด้วยส านึกทาง
ประวัติศาสตร์ที่ตนเองสร้างขึ้น ด้วยเหตุนี้ความเป็นชาติพันยังมิใช่อะไรที่ส าเร็จรูปและมียี่ห้อประทับตราติดไว้
อย่างแน่นอนตายตัว หากแต่เป็นการจงใจเลือกที่จะบ่งชี้ตนเองกับกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งในเวลาใดเวลาหนึ่งเพราะการ
กระท าดังกล่าวก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ตน  

ส่วน วันดี สันติวุฒิเมธี (2545: 10) ได้กล่าวถึง อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในมิติชาติพันธุ์ (Ethnic Identity) 
ไว้ว่า เป็นเครื่องหมายที่น ามาใช้สื่อถึงส านึกทางชาติพันธุ์ เครื่องหมายเหล่านี้ไม่จ าเป็นต้องมีความคงเส้นคงวา แต่
สามารถปรับเปลี่ยนได้เรื่อยๆ เพ่ือรักษาส านึกทางชาติพันธุ์ของตนเองไว้ได้ อัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์จึงมีลักษณะเป็น
รูปธรรมที่คนภายนอกสามารถรับรู้ได้ผานการมองเห็น รับฟัง สัมผัส และในเวลาต่อมาอัตลักษณ์ที่เกิดขึ้นอาจท้ า
ทายหรือประนีประนอมกับอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนที่อยู่แวดล้อมโดยกระบวนการทั้งหมดเป็นไปเพ่ือรักษา
ส านึกทางชาติพันธุ์ของตนให้ด ารงต่อไป  

ส าหรับ นุชจรินทร์ ทับทิม (2553: 13) ได้อธิบายกระบวนการได้มาหรือการสร้างอัตลักษณ์ไว้ว่า  อัต
ลักษณ์ถูกสร้างและก่อตัวขึ้นมาโดยการผ่านปฏิสังสรรค์ระหว่างบุคคล ซึ่งในบุคคลหนึ่งๆก็อาจมีอัตลักษณ์ที่
หลากหลายและในเมื่อบุคคลนั้นยอมรับในอัตลักษณ์ใดอัตลักษณ์หนึ่งในเวลานั้นก็หมายถึงบุคคลนั้นได้ท าการ
ก าหนดต าแหน่งของตนเองและก าหนดต าแหน่งในทางสังคม กระบวนการที่เกิดขึ้นนี้ท าให้เกิดความแตกต่างและ
ความหลากหลายในการสร้างอัตลักษณ์โดยที่เราก็มีส่วนร่วมในการก่อตัวของอัตลักษณ์ตัวเราด้วยเช่นกัน ซึ่งการ
นิยาม การสร้างและการผลิตซ้ าของอัตลักษณ์อาจจะท าได้ 2 วิธีได้แก่ การนิยามอัตลักษณ์ในทางบวก (Positive 
Identification) เป็นการนิยามอัตลักษณ์หรือให้ความหมายเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์และสังคมวัฒนธรรม
ของตนเองหรือคนภายในสังคมโดยเฉพาะปัญญาชนสื่อมวลชนและหน่วยงานการนิยามอัตลักษณ์ในทางลบ 
(Negative Identification) เป็นการนิยามหรือเป็นการสร้างอัตลักษณ์โดยคนอื่นหรือกลุ่มอ่ืน ซึ่งเป็นคนนอกชุมชน
ทั้งที่เป็นศัตรูและพันธมิตร อัตลักษณ์ในแง่นี้เป็นพิจารณาจากมุมมองของคนภายนอกและเป็นการพิจารณาในแง่
ลบเสียส่วนใหญ่  

กล่าวโดยสรุป คือ อัตลักษณ์ให้ความรู้สึกนึกคิดต่อบุคคลที่มีวัฒนธรรมร่วมกันในกลุ่มชาติพันธุ์ว่า “ฉันคือ
ใคร” มีรากเหง้าทางวัฒนธรรมหรือกระบวนการหล่อหลอมความเป็นอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ตนอย่างไร การที่เรา
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รู้จักความเป็นตัวตนจะท าให้เกิดความส านึกทางชาติพันธุ์และแสดงออกในรูปแบบของการด าเนินวิถีชีวิตหรือ
กิจกรรมทางสังคมอันเป็นรูปธรรมที่บุคคลภายนอกสามารถมองเห็นและรับรู้โดยวิธีต่างๆ อัตลักษณ์อาจไม่ใช่การ
สร้างวัฒนธรรมของตนเองโดยบริสุทธิ์หากแต่มีการหยิบยืมต่างวัฒนธรรมมาปรับใช้ให้เกิดความเหมาะสมกับบริบท
ทางสังคมวัฒนธรรมตนเองก็เป็นได้  

 ดังนั้น อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจึงสามารถแบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือ อัตลักษณ์ระดับปัจเจก (Individual 
Identity) และอัตลักษณ์ร่วม (Collective Identity) (ฝนวันจันทร์ ศรีจันทร์ 2543, อ้างในเสกสรร สรรสรพิสุทธิ์, 
2546:29 ) ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า อัตลักษณ์ร่วมนั้นเกิดจากการมีความทรงจ าร่วมกันในสังคม อันเป็นความทรงจ าที่
อยู่บนพ้ืนฐานของความทรงจ าและประวัติศาสตร์ ซึ่งเป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นผ่านการคัดสรรและตีกรอบอดีตเพราะว่า
ประวัติศาสตร์เกิดขึ้นโดยการรวบรวมตามแนวทางของรัฐหรือชนชั้นสูง ผ่านการวิเคราะห์และวิพากษ์เพ่ือน าเสนอ
ประวัตินั้นโดยผ่านภาษา เพ่ือให้ก่อเป็นภาพตัวแทนของอดีตทุกคนในกลุ่มชนมีอยู่ร่วมกันและก่อให้เกิดการพัฒนา
ไปเป็นการมีอัตลักษณ์ร่วม ซึ่งจะท าให้เกิดความสงบในการอยู่ร่วมกันของกลุ่มชนและไม่สามารถแยกออกจาก
สถานภาพของปัจเจกในกลุ่มสังคมได้ เช่น อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่แสดงให้เห็นผ่านภูมิปัญญาต่างๆของคนใน
ชุมชน เช่น ภูมิปัญญาเกี่ยวกับงานหัตถกรรม วัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ รวมถึง ภูมิปัญญาเกี่ยวกับปัจจัย 4 
เช่น งานสถาปัตยกรรม อาหาร เครื่องนุ่งห่มและสมุนไพรพ้ืนถิ่น เป็นต้น ที่สามารถสะท้อนความเป็นวิถีของชุมชน
นั้นๆ   
 2.1.2 แนวคิดเส้นทางการท่องเที่ยว  
 แนวคิดเส้นทางการท่องเที่ยว จะน ามาใช้ประกอบการศึกษาในวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือเสนอแนวทางการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว    
 คณะกรรมการโบราณสถานแห่งชาติว่าด้วยสภาการโบราณสถานระหว่างประเทศหรือ International 
Council on Monuments and Sites (ICOMOS, 2003) ได้ให้ความหมายของ เส้นทางวัฒนธรรม (Cultural 
routes) ไว้ดังนี้  
  “เส้นทางวัฒนธรรม คือ เส้นทางบก เส้นทางน้้าหรือทั้งสองอย่างรวมกันหรือเส้นทาง  ประเภทอ่ืน ๆ ที่
แสดงให้เห็นถึงลักษณะทางกายภาพอันโดดเด่นของพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ และประเพณี แสดงให้เห็นถึงวิถี
ชีวิตของผู้คนที่มีพัฒนาการมาอย่างสืบเนื่องและแสดงให้เห็นถึงการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญา ความรู้
ทั่วไป ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ภายในท้องถิ่น ภายในประเทศหรือระหว่างภูมิภาคในแต่ละช่วงเวลาที่ส้าคัญ รวมถึงมรดก
ทางวัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้”  
  Richards et al. (2007, p. 133) กล่าวถึง เส้นทางท่องเที่ยววัฒนธรรมว่ามีขอบเขตที่กว้างมากเพราะ
ประกอบด้วยองค์ประกอบหลายๆ ด้านที่แตกต่างกัน ทั้งทางด้านภูมิศาสตร์รูปแบบการเดินทางที่หลากหลาย 
รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิมและแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นใหม่ ในเงื่อนไขทาง
ภูมิศาสตร์สามารถแบ่งเส้นทางท่องเที่ยววัฒนธรรมได้เป็น 
    1. ระดับท้องถิ่น เช่น เส้นทางวรรณคดีที่ดับลิน ประเทศเยอรมัน (Literary Dublin) หรือ 
เส้นทางเทศกาลคูมาราที่กาฐมัณฑุ ประเทศเนปาล (The Kumara Festival Route in Katmandu)  
   2. ระดับภูมิภาค, ระดับแคว้น เช่น เส้นทางไวน์ในประเทศฝรั่งเศส (Rue de vins) หรือถนนสาย
โรแมนติกในประเทศเยอรมัน (The Romantische Strasse)  



15 

 

   3. ระดับชาติ เช่น เส้นทางจากเทือกเขาแอลป์สู่ทะเลบอลติกในประเทศเยอรมัน  (The route 
“From the Alps to the Baltic Sea”) เป็นต้น  
   4. ระดับนานาชาติ เช่น เส้นทางสายไหม หรือ เส้นทางของเมืองฮันเซียติค (The route of 
Hanseatic Towns)  
  นอกจากนี้ยังมีรูปแบบการเดินทางอีกหลายประเภทในการท่องเที่ยววัฒนธรรม ซึ่งในหนึ่งองค์ประกอบ
ของการเดินทางท่องเที่ยวอาจมีวิธีการเดินทางที่หลากหลาย เช่น  
   1. การเดินทางท่องเที่ยวโดยการเดินเท้า โดยมากแล้วจะอยู่ในเส้นทางศึกษาสภาพแวดล้อมทาง
ธรรมชาติเช่น A close-up of Porto  
   2. การเดินทางท่องเที่ยวโดยการใช้บริการขนส่งสาธารณะในการเดินทาง  โดยมากจะใช้ในเมือง
ใหญ่ๆ เช่น รถประจ าทางสาย 100 ในเบอร์ลิน หรือ Tramp no.3T ทีเ่ฮลซิงก ิประเทศฟินแลนด์เป็นต้น  
   3. การเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้รถยนต์หรือรถจักรยานยนต์ เป็นที่นิยมมากใน  ภูมิภาคอเมริกา
เหนือ เช่น the Tennessee Scenic Highway หรือ The Lewis and Clark Trail เป็นต้น  
   4. การเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้รถจักรยาน โดยต้องเป็นเส้นทางที่เชื่อมต่อจากรถยนต์หรือ
เส้นทางเดินเท้า แต่การใช้รถจักรยานต้องพัฒนาถนนให้มีเส้นทางส าหรับรถจักรยาน โดยเฉพาะเพ่ือความปลอดภัย
ของผู้ปั่นจักรยาน เช่น ถนนคิงส์ในประเทศฟินแลนด์ (The King’s Road)  
   5.การเดินทางท่องเที่ยวโดยการขี่ม้าซึ่งในปัจจุบันมีอยู่ไม่มากและมีโอกาสที่จะพัฒนาได้อีก เช่น 
การข่ีม้าชมภูเขาไฟที่ไอซ์แลนด์  
   6. การชมทิวทัศน์ใต้ท้องทะเลโดยใช้เรือที่พ้ืนเป็นกระจกเป็นพาหนะในการเดินทาง นักท่องเที่ยว
สามารถเห็นทิวทัศน์ใต้ท้องทะเลได้จากในเรือ   
 จากความหมายของเส้นทางท่องเที่ยววัฒนธรรม สรุปได้ว่า เส้นทางวัฒนธรรมมีรูปแบบการเดินทางที่
หลากหลาย โดยอาจเป็นได้ทั้งเส้นทางบก เส้นทางน้ า เส้นทางเดินเท้า เส้นทางจักรยานฯ เส้นทางวัฒนธรรมจะ
แสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของผู้คน ชุมชน สภาพภูมิศาสตร์ ที่มีการพัฒนาการสืบเนื่องมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  
  2.1.2.1 ความหมายของการจัดเส้นทางการท่องเที่ยว 
  การจัดเส้นทางสัญจรเพ่ือการทองเที่ยว หมายถึง การก าหนดเส้นทางเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเข้าชม
จุดที่น่าสนใจตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้อย่างง่ายสะดวกสบาย และปลอดภัย รวมทั้งยังได้รับความรู้และความ
เพลิดเพลินควบคู่กันไป บางครั้งเส้นทางการทองเที่ยวอาจเกิดขึ้นจากการที่นักท่องเที่ยวหลายๆ กลุ่มใช้เส้นทาง
เดิมๆ อยู่เป็นประจ า ซึ่งอาจจะเป็นเส้นทางทางรถยนต์ ทางเท้า ทางเรือ หรือทางอ่ืนๆ ที่อาจใช้ร่วมกับเส้นทาง
สัญจรปกติของเมือง หรืออาจเป็นการก าหนดเส้นทางขึ้นมาเฉพาะเป็นพิเศษก็ได้ (วิฑูรย์ เหลียวรุ่งเรือง, ม.ป.ป. : 
6-8 อ้างใน วิภาวรรณ ปิ่นแก้ว, 2551) ทั้งนี้เพ่ือเป็นการวางแผนและวิเคราะห์ถึงรายละเอียดของพ้ืนที่แหล่ง
ท่องเที่ยวรวมถึงบริบทเชิงการท่องเที่ยวในการจัดเส้นทางท่องเที่ยวโดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม  
ค านึงถึงความปลอดภัย และความสะดวกสบายให้แก่นักท่องเที่ยว 
 การจัดเส้นทางสัญจรเพ่ือการท่องเที่ยวจากการศึกษาเอกสารเกี่ยวกับการจัดเส้นทางสัญจรเพ่ือการ
ท่องเที่ยวของเดชา บุญค้ า (วิฑูรย์ เหลียวรุ่งเรือง ; สุจิณณา พานิช ; และปัทมา จันทรวิโรจน์. ม.ป.ป. : 6-8 ; อ้าง
ในเดชา บุญค้ า. 2539: 1 อ้างใน วิภาวรรณ ปิ่นแก้ว, 2551) สามารถสรุปได้ดังนี้ กล่าวคือ การจัดเส้นทางสัญจร
เพ่ือการท่องเที่ยว หมายถึง การก าหนดเส้นทางเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเข้าชมจุดที่น่าสนใจตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ  
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ได้อย่างง่าย สะดวกสบาย และปลอดภัย รวมทั้งยังได้รับความรู้และความเพลิดเพลินควบคู่กันไป บางครั้งเส้นทาง
การท่องเที่ยวอาจเกิดขึ้นจากการที่นักท่องเที่ยวหลายๆ กลุ่มใช้เส้นทางเดิมๆ อยู่เป็นประจ าซึ่งอาจจะเป็นเส้นทาง
รถยนต์ ทางเท้า ทางเรือ หรือทางอ่ืน ๆ ที่อาจใช้ร่วมกับเส้นทางสัญจรปกติของเมืองหรืออาจเป็นการก าหนด
เส้นทางขึ้นมาเฉพาะเป็นพิเศษก็ได้ นอกจากนี้ยังควรให้ข้อมูลข่าวสารในเส้นทางโดยการจัดท าการประชาสัมพันธ์
แก่นักท่องเที่ยว ตลอดเส้นทางอย่างสม่ าเสมอ ซึ่งอาจจะเป็นแผ่นพับที่มีข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ
ต่างๆ รวมไปถึงข้อมูลเกี่ยวกับที่พัก ร้านอาหาร และกิจกรรมการท่องเที่ยวต่างๆ ซึ่งจุดเริ่มต้นของเส้นทางอาจจะ
อยู่ย่านใจกลางเมืองสามารถเข้าถึงได้โดยง่าย และมีข้อมูลต่างๆ รวมอยู่เพื่อให้นักท่องเที่ยวใช้ประกอบการตัดสินใจ 
และการวางแผนในการเดินทาง รวมถึงมีสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ไว้บริการ เช่น ที่จอดรถ ที่พัก ห้องน้ า ถัง
ขยะ โทรศัพท ์เป็นต้น การจัดเส้นทางการท่องเที่ยวในเขตเมืองอาจจัดเส้นทางไว้หลายเส้นทาง ดังนั้น จุดเริ่มต้นนี้
ไมจ่ าเป็นต้องมีอยู่จุดเดียว แต่อาจกระจายกันอยู่ตามบริเวณที่มีแหล่งท่องเที่ยวรวมกลุ่มกันอยู่ก็ได้ ซึ่งลักษณะของ
สิ่งก่อสร้าง และสิ่งอ านวยความสะดวก ควรจะจัดเป็นรูปแบบของศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นที่
น ามาปรับปรุงให้สอดคลองกับความสะดวกในการให้บริการ 
 นอกจากนี้การดูแลรักษาสถานที่และส่วนบริการต่างๆ ของแหล่งท่องเที่ยว ให้สะอาดเรียบร้อยและใช้งาน
ได้อยู่ตลอดเวลาเป็นสิ่งส าคัญที่จะละเลยไม่ได้นอกจากนี้ยังมีความคิดเห็นเกี่ยวกับการจัดแบ่งเส้นทางท่องเที่ยว
ต่างๆ ดังต่อไปนี้ 
    2.2.1.1 เส้นทางท่องเที่ยวในเขตเมือง 
   เมืองที่มีบทบาทดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว มีกิจกรรมที่น่าสนใจ มีความหลากหลายของ
กิจกรรมประเภทต่างๆ เช่น การค้า สังคม วัฒนธรรม เส้นทางสัญจรโดยการเดินเท้าได้กลายเป็นกิจกรรมประเภท
หนึ่งที่ได้รับการพิจารณาก าหนดเส้นทางเป็นพิเศษ ซึ่งโดยส่วนมากแล้วจะเป็นการก าหนดเส้นทางที่เหมาะสมต่อ
การเดินทางในหนึ่งวัน เส้นทางเหล่านี้จะผ่านย่านธุรกิจ อาคาร หรือสถานที่ทางประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ 
สวนสาธารณะหรือจุดชมวิวที่ส าคัญๆ (Jim Auntonio. 1971: 58-60) เส้นทางท่องเที่ยวโดยการเดินเท้าเป็น
วิธีการท่องเที่ยวที่ใช้ได้ส าหรับทุกเมือง และเป็นวิธีที่ค่อนข้างจะอิสระ มีความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวทั้งกลุ่ม
เล็ก และกลุ่มใหญ่ เนื่องจากการเดินเท้านั้นไม่มีการก าหนดระยะเวลา สามารถหยุดแวะชมตามจุดที่น่าสนใจต่างๆ 
ได้ตามต้องการ นอกจากนี้การเดินทางเท้ายังสามารถพบเห็นรายละเอียดของสภาพบ้านเมือง วิถีชีวิตของผู้คนตาม
เมืองต่างๆ ได้ อย่างใกล้ชิด อีกทั้งยังเป็นการออกก าลังกายพร้อมกันไปด้วย ในขณะเดียวกันการจัดท าทางเดินเท้า
ในเมืองก็สามารถท าได้โดยง่าย และการลงทุนมคี่าใช้จ่ายไม่สูงมากนัก ประชาชนของเมืองก็ได้รับประโยชน์จากการ
มีทางเดินที่ต่อเนื่องกันโดยตลอด เหตุผลที่ส าคัญประการหนึ่งในการพัฒนาทางเดินเท้าในเมือง คือ การขยาย และ
พัฒนาพ้ืนที่ในบริเวณศูนย์กลางการจับจ่ายใช้สอย หรือการสร้างภาพพจน์ใหม่ให้กับเมือง ก่อให้เกิดความต้องการ
กิจกรรมที่หลากหลายมากขึ้นภายในเมือง ไม่ว่าจะเป็นนิทรรศการ การแสดง เทศกาล และกิจกรรมอ่ืนๆซึ่งอาจจะ
ต้องเตรียมพ้ืนที่อ านวยความสะดวก ได้แก่ ทางเดินเท้า ที่นั่งพักผ่อน น้ าพุ ร้านค้า ร้านอาหารและกิจกรรมในยาม
ค่ าคืน หากทางเดินเท้าได้รับการออกแบบและวางแผนที่ดีจะช่วยปรับปรุงสภาพแวดล้อม  สังคม และพ้ืนที่
เกี่ยวเนื่องให้ได้รับการพัฒนาด้วยเช่นกัน (Harvay M. Rubnstein. 1992: 21-22) 
   2.2.1.2 เส้นทางธรรมชาติ 
   เส้นทางธรรมชาติเป็นเส้นทางส าคัญส าหรับแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เพราะนอกจากจะ
ท าหน้าที่เชื่อมโยงจุดท่องเที่ยวแล้ว ยังช่วยป้องกันรักษาทรัพยากรธรรมชาติในแหล่งท่องเที่ยวจากผลกระทบของ
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การเหยียบย่ า และกิจกรรมการใช้ประโยชนต่างๆ นอกจากนี้ยังเป็นสื่อกลางที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเรียนรู้
เพ่ือสร้างความเข้าใจ และซาบซึ้งต่อธรรมชาติอย่างใกล้ชิดมากยิ่งขึ้น โดยมีหลักการจัดเส้นทางท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติดังนี้ 
     1) เป็นเส้นทางเดินชมธรรมชาติที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือน านักท่องเที่ยวเข้าไปชื่น
ชมธรรมชาติระหว่างการใช้เส้นทางอาจมีการศึกษาเรียนรู้ธรรมชาติบ้าง 
     2) เส้นทางเดินป่าระยะไกล เป็นเส้นทางเดินระยะไกล จัดสร้างขึ้นเพ่ือการใช้
งาน เพ่ือเดินชมธรรมชาติหรือเพ่ือเสริมสร้างความแข็งแรงของร่างกาย  หรือเพ่ือการได้เรียนรู้และเข้าใจความ
เป็นไปของธรรมชาติรอบๆ ตัว 
     3) เส้นทางสื่อความหมายธรรมชาติ เป็นเส้นทางที่สร้างขึ้น เ พ่ือการสื่อ
ความหมาย ให้ความรู้และความเพลิดเพลินแก่นักท่องเที่ยว เส้นทางสื่อความหมายนี้อาจจ าแนกแยกย่อยเป็น
เส้นทางสื่อความหมายที่มีบุคคลน าทาง หรือเส้นทางสื่อความหมายศึกษาธรรมชาติด้วยตนเอง 
     4) เส้นทางเชื่อมโยงจุดท่องเที่ยว หรือสิ่งอ านวยความสะดวก เป็นเส้นทางที่
สร้างขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์หลักในการน านักท่องเที่ยวจากจุดหมายหนึ่งไปยังอีกจุดหมายหนึ่งในแหลงท่องเที่ยวการ
ออกแบบมักให้เป็นระยะทางท่ีสั้นที่สุดเพ่ือให้ไปถึงจุดหมายปลายทางท่ีต้องการอย่างรวดเร็วที่สุด 
   2.2.1.3 เส้นทางแบบผสมผสาน 
   เส้นทางท่องเที่ยวแบบผสมผสาน เกิดจากการวางแผนผังในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความโดดเด่นหลายประเภทในบริเวณเดียวกัน เพ่ือก าหนดเส้นทางท่องเที่ยว คือ เส้นทางที่ก าหนดขึ้นเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวสามารถพบเห็น หรือเข้าชมจุดที่น่าสนใจตามแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้อย่างง่าย สะดวกสบายและ
ปลอดภัย ได้รับความรู้และความเพลิดเพลินจากการใช้เส้นทางที่จัดท าขึ้น  เส้นทางท่องเที่ยวอาจเกิดขึ้นโดย
อัตโนมัติจากการที่นักท่องเที่ยวหลายๆ กลุ่มท่ีใช้เส้นทางเดิมซ้ าอยู่เป็นประจ า หรืออาจเป็นเส้นทางที่ก าหนดขึ้นมา
เฉพาะเป็นพิเศษเพ่ือให้เหมาะสมกับสภาพภูมิประเทศและเหมาะกับแหล่งท่องเที่ยว  
   จากแนวคิดเกี่ยวกับการจัดเส้นทางการท่องเที่ยวจะสามารถใช้เป็นข้อมูลในการก าหนด
เส้นทางสัญจรเพื่อการท่องเที่ยว ควรส ารวจและสังเกตการณ์จากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวประกอบกับแนวโน้มที่
ควรจะเป็นในการจัดเส้นทาง โดยเริ่มต้นจากการพิจารณาต าแหน่งของแหล่งท่องเที่ยวประเภทต่างๆ ภายในเมือง 
แล้วจัดล าดับความส าคัญและความน่าสนใจ จากนั้นจึงพิจารณาความสามารถในการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 
เข้าด้วยกัน ซึ่งการจัดเส้นทางสัญจรเพ่ือการท่องเที่ยวอาจก าหนดในลักษณะวงจรบรรจบ ซึ่งจะท าให้นักท่องเที่ยว
ได้พบเห็นสิ่งแปลกใหม่และเกิดความเพลิดเพลินตลอดเส้นทางโดยไม่ต้องย้อนกลับไปยังเส้นทางเดิมอีก  ซึ่งอาจจะ
จัดให้มีการเดินทางในสองลักษณะ เช่น เริ่มต้นด้วยการเดินเท้าและเปลี่ยนเป็นการสัญจรทางเรือแทนตอนที่
เดินทางกลับ เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการจัดเส้นทางในลักษณะแบบทางเดียว โดยจุดเริ่มต้นและจุดสุดท้ายแยกกัน
อยู่ตามความเหมาะสม ดังนั้นการก าหนดเส้นทางอาจจัดท าขึ้นหลายเส้นทางหรือหลายระบบภายในเมือง เพ่ือเป็น
ทางเลือกส าหรับนักท่องเที่ยวซึ่งอาจจะมีเวลาน้อยหรือมีความสนใจแตกต่างกัน  ซึ่งการจัดเส้นทางเพ่ือการ
ท่องเทีย่วนั้น ควรควบคุมเส้นทางและรูปแบบการสัญจรไม่ให้สับสน  
  2.1.2.2 ปัจจัยในการก าหนดเส้นทางท่องเที่ยว 
  ปัจจัยในการพิจารณาถึงประเภทและเส้นทางที่เหมาะสมในการจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวที่ดีที่
ควรค านึงถึงปัจจัยดังต่อไปนี้ (Hudson. 1984: 55 - 74 อ้างโดย ประพัทธ์พงษ์. 2545: 15 - 16) 
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   1) มีความปลอดภัย (Safety) ซึ่งอันตรายที่เกิดขึ้นนั้นส่วนใหญ่จะมีสาเหตุมาจากความ
ขัดแย้งกับการเดินทางรูปแบบอื่นๆ 
   2) มีความต่อเนื่องของเส้นทาง (Continuity) จ าเป็นต้องหาเส้นเชื่อม รวมทั้งต้อง
พิจารณาถึงข้อจ ากัดทางกายภาพ เช่น ทางแยกขนาดใหญ่หรือโอกาสในการเส้นทางเชื่อม 
   3) มีความตรงของเส้นทาง (Directness) เส้นทางตัดตรงไปสู่จุดหมายปลายทางเป็นสิ่ง
ส าคัญอันดับแรกเพ่ือประโยชน์ส าหรับนักท่องเที่ยว  
   4) มีความสะดวก (Convenience) โครงข่ายของเส้นทางท่องเที่ยวต้องมีการเข้าถึงยัง
จุดที่ส าคัญต่างๆ ได้สะดวกรวมถึงการจัดหาที่จอดรถที่ปลอดภัยและอยู่ในท าเลที่เหมาะสม 
   5) มีความชัดเจน (Clarity) ของเส้นทาง ต้องไม่สร้างความสับสนให้แก่นักท่องเที่ยว มี
ความง่ายต่อการเข้าใจเส้นทางโดยเฉพาะการออกแบบบริเวณทางแยก การท าป้ายสัญญาณส าหรับยานพาหนะใน
การเดินทางด้วยตนเอง 
   6) มีความมั่นใจ (Security) เส้นทางการท่องเที่ยวต้องสร้างความรู้สึกมั่นใจให้แก่ผู้ที่
เดินทางท่องเที่ยวทั้งในความปลอดภัยต่อตนเองและชีวิต 
   7) พ้ืนผิวถนน (Road Surface) มีสภาพที่เหมาะสมส าหรับการข่ีเดินทาง 
   8) มีคุณภาพอากาศที่ดี (Air Quality) สภาพการจราจรบนท้องถนนที่แตกต่างกันจะมี
ผลต่อคุณภาพอากาศที่แตกต่างกัน 
   9) มีความดึงดูดและความน่าสนใจของเส้นทาง (Attractiveness and Interest) ความ
เพลิดเพลินการเดินทางท่องเที่ยวจะเพ่ิมมากขึ้นเมื่อมีแหล่งท่องเที่ยวและสภาพแวดล้อมมีความดึงดูดและน่าสนใจ 
  จากแนวคิดเกี่ยวกับปัจจัยในการก าหนดเส้นทางการท่องเที่ยว เป็นปัจจัยที่น ามาเพ่ือพิจารณาใน
การจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางท่องเที่ยวและ
สามารถเรียนรู้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมวิถีอีสานใต้ได้อย่างเข้าใจและประทับใจในวิ ถีอีสานใต้ เช่น เส้นทางอัต
ลักษณ์วัฒนธรรมอาหารอีสานใต้ เส้นทางอัตลักษณ์วัฒนธรรมสมุนไพรพ้ืนบ้าน เส้นทางอัตลักษณ์วัฒนธรรม
เครื่องนุ่งห่มอีสานใต้ เส้นทางอัตลักษณ์วัฒนธรรมสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่น เส้นทางอัตลักษณ์วัฒนธรรมประเพณี
ความเชื่อ เป็นต้น 
 2.1.3 การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication)  

การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) คือ รูปแบบของการสื่อสารที่มีผู้ส่งข่าวสาร ผู้ผลิต
สินค้า หรือการบริการ ผู้จัดจ าหน่ายสินค้า ฝ่ายโฆษณาของบริษัท บริษัทตัวแทนโฆษณา พนักงานขาย ฯลฯ  ส่ง
ข่าวสารในรูปของสัญลักษณ์ ภาพ เสียง การเคลื่อนไหว ตัวอักษร ค าพูด เสียงเพลง ฯลฯ ผ่านช่องทางการสื่อสาร
ประเภทต่างๆ หรือส่งตรงไปยังผู้รับข่าวสาร ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายของผู้ส่งข่าวสาร โดยมีวัตถุประสงค์ให้ผู้รับ
ข่าวสารตอบสนองไปในทิศทางท่ีต้องการ (ชื่นจิตต์ แจ้งเจนกิจ, 2556: 20)  

ส่วนประสมการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication Mix) หมายถึง เครื่องมือที่ใช้ในการสื่อสาร
การตลาด ระหว่างผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายและลูกค้าเป้าหมาย เพ่ือแจ้งข่าวสารหรือจูงใจให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรม
การซื้อ ประกอบด้วย  

  2.1.3.1 การโฆษณา (Advertising) 
  2.1.3.2 การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) 
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  2.1.3.3 การขายโดยบุคคล (Personal Selling) 
  2.1.3.4 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) 
  2.1.3.5 การตลาดทางตรง (Direct Marketing) 
  2.1.3.1 การโฆษณา 
  การโฆษณา (Advertising) หมายถึง รูปแบบหรือความคิดในการเสนอขายสินค้าและบริการโดย

ผ่านสื่อต่างๆ ที่มิใช่ตัวบุคคล เพ่ือจูงใจให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดความต้องการซื้อหรือเพ่ิมการใช้สินค้าและ
บริการของธุรกิจนั้นทั้งในปัจจุบันและอนาคต (ฉลองศรี พิมลสมพงศ์, 2556: 107) 

  สื่อโฆษณา ที่นิยมใช้ 
   1) โทรทัศน์ เป็นสื่อที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด แต่เสียค่าใช้จ่ายสูงมาก 
     2) วิทยุ สามารถส่งข้อมูลไปได้กว้างไกล 
     3) หนังสือพิมพ์ ให้ข้อมูลรายละเอียด 
     4) นิตยสาร ให้ข้อมูลเฉพาะแก่กลุ่มเป้าหมาย 
    5) ป้ายโฆษณา (Billboard) และการโฆษณานอกสถานที่อ่ืนๆ 
     6) โฆษณาทางไปรษณีย์ หรือจดหมายตรง 
     7) สื่ออ่ืนๆ เช่น แผ่นพับ สิ่งพิมพ์ ภาพยนตร์ วิดีโอ การจัดแสดงสินค้า ณ จุดซื้อ ฯลฯ 
  2.1.3.2 การประชาสัมพันธ์ 
  การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) หมายถึง การปฏิบัติงานของหน่วยงาน องค์กร สถาบัน 

บริษัท ในการเผยแพร่ข่าวสาร และด าเนินงานวิธีอ่ืนๆ อย่างมีแบบแผน การกระท าอย่างต่อเนื่อง โดยมี
วัตถุประสงค์ดังนี้ (ฉลองศรี พิมลสมพงศ์,2556: 109) 

  1) เพ่ือเผยแพร่ข่าวสาร ชี้แจงแถลงนโยบาย การด าเนินงาน กิจกรรมการเคลื่อนไหวของ
หน่วยงาน องค์กร สถาบัน บริษัทให้กลุ่มเป้าหมาย และประชาชนทั่วไปได้ทราบ 

  2) เพ่ือชักชวนให้กลุ่มเป้าหมาย และสาธารณชนมีส่วนร่วมสนับสนุนและเห็นชอบกับ
วัตถุประสงค์ของหน่วยงาน และให้ความเชื่อถือ 

  3) เพ่ือสร้างบรรยากาศแห่งความเข้าใจอันดี มีมนุษยสัมพันธ์และทัศนคติที่ดีทั้งภายใน
และภายนอกหน่วยงาน 

  4) เพ่ือเป็นการเผยแพร่สินค้าและบริการให้เป็นที่รู้จัก และไว้วางใจ 
  นอกจากนี้ การประชาสัมพันธ์ของธุรกิจท่องเที่ยว มีหลายวิธีได้แก่ 

  1) การเผยแพร่ต่อสาธารณชน (Publicity) คือ การตีพิมพ์บทความต่างๆ ของธุรกิจ
ท่องเที่ยวลงในหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นในตลาดนักท่องเที่ยว อาจไม่เสียค่าใช้จ่ายโดยตรงในการลงบทความเหมือนการ
โฆษณา แต่จะเสียค่าใช้จ่ายให้ผู้จัดท าไปหาข้อมูล 

  2) การเข้าร่วมกิจกรรมกับชุมชนต่างๆ (Community Relation) เช่น ร่วมงานประจ าปี
ของเมืองส าคัญ หรือของประเทศ  

  3) การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ (Specail Event) เป็นการจัดกิจกรรมเป็นครั้งคราว
ในโอกาสหรือวาระพิเศษ เช่น งานกีฬา การประกวดแข่งขันต่างๆ เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ เผยแพร่และสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีให้องค์กร 
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  2.1.3.3 การขายโดยบุคคล 
  การขายโดยบุคคล (Personal Selling) หมายถึง การน าสินค้าและบริการขายตรงไปยังลูกค้า

หรือผู้ที่คาดหวังว่าจะเป็นลูกค้าเพ่ือก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในตัวสินค้าและบริการโดยอาศัยพนักงานขาย ซึ่ง
จะต้องมีความรู้ความสามารถทางด้านทฤษฎี กระบวนการ และเทคนิคการขาย จึงจะสามารถขายสินค้าและบริการ
ให้แก่กลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ (ฉลองศรี พิมลสมพงศ์,2556: 110) 

  การขายโดยบุคคลของธุรกิจท่องเที่ยว มีกิจกรรมการขายที่นิยมดังนี้ 
  1) การไปเยี่ยมพบปะลูกค้า โดยเฉพาะการไปพบปะผู้ประกอบการธุรกิจการจัดน าเที่ยว 

และตัวแทนจ าหน่ายสินค้าและบริการท่องเที่ยว เพ่ือน าข่าวสารใหม่ๆ ไปแจ้งให้ทราบ เป็นการรักษาความสัมพันธ์
ระหว่างธุรกิจท่องเที่ยวและลูกค้าอย่างสม่ าเสมอ 

  2) การเสนอขายสินค้าและบริการการท่องเที่ยว เป็นกิจกรรมที่จัดให้ผู้ซื้อและผู้ขายใน
ธุรกิจได้พบปะ เจรจา ตกลงซื้อขายสินค้าและบริการในขณะนั้นหรือโอกาสต่อไป  

  2.1.3.4 การส่งเสริมการขาย  
  การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) เป็นกิจกรรมการตลาดหรือเครื่องมือทางการตลาด

อย่างหนึ่งที่กระตุ้นให้ร้านค้าและผู้ประกอบการสนใจซื้อและขายสินค้ามากขึ้น เป็นการผลักดันให้สินค้าที่ขายอยู่
สามารถท ายอดขายได้สูงกว่าคู่แข่ง และกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิการซื้อเร็วขึ้น (ฉลองศรี พิมลสมพงศ์,2556: 114) 

  การส่งเสริมการขายการท่องเที่ยว นิยมด าเนินการใน 2 ลักษณะดังนี้ 
  1) การส่งเสริมการขายต่อคนกลางทางการตลาด (Trade Sales Promotion) 

   (1) การจัดส่งเสริมการขายให้แก่ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว โดยผู้ผลิตสินค้าและ
บริการท่องเที่ยวต่างๆ ให้ความร่วมมือให้ตัวแทนเหล่านี้ เดินทางมาเที่ยวชมฟรี หรือลดราคาเป็นพิเศษ เพ่ือสร้าง
ความประทับใจในการใช้บริการสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ได้รับข้อมูลการท่องเที่ยวใหม่ๆ ได้แลกเปลี่ยนความ
คิดเห็น ได้เจรจาติดต่อธุรกิจ และจัดพานักท่องเที่ยวมาในภายหลัง 

   (2) การร่วมโฆษณากับผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว เช่น ร่วมโฆษณากับผู้
ประกอบธุรกิจจัดน าเที่ยวในต่างประเทศที่จัดรายการน าเที่ยวมาประเทศไทยโดยร่วมออกค่าใช้จ่ายในการโฆษณา
นั้นๆ 

   (3) การโฆษณา ณ จุดขาย โดยการจัดนิทรรศการ การจัดเอกสารการโฆษณา
เพ่ือตกแต่งหน้าส านักงานของบริษัทน าเที่ยวต่างๆ การฉายภาพยนตร์ สไลด์ วิดีโอ การสาธิตกิจกรรมต่างๆ เพ่ือ
เผยแพร่สถานที่ท่องเที่ยว ศิลปวัฒนธรรม สิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ทางการท่องเที่ยวของไทย และเพ่ือกระตุ้น
ให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อ ณ จุดที่ขาย ซึ่งบริษัทอาจด าเนินงานโดยล าพังหรือร่วมมือกับบริษัทเอกชนทั้งในและ
ต่างประเทศ 

   (4) การเข้าร่วมงานเสนอซื้อขายสินค้าและบริการการท่องเที่ยว ซึ่งร่วมจัดโดย
องค์กรสมาคมการท่องเที่ยวของรัฐและเอกชน ทั้งภายในและต่างประเทศ 

   2) การส่งเสริมการขายไปยังผู้บริโภค (Consumer Sales Promotion) 
   (1) การเข้าร่วมงานเสนอซื้อขายสินค้าและบริการการท่องเที่ยว ซึ่งเปิดโอกาส

ให้ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวและประชาชนที่สนใจการเดินทางท่องเที่ยวเข้าชมงานได้ 
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   (2) การเข้าร่วมการส่งเสริมการขายกับหน่วยงานอ่ืน เช่น โรงแรม ศูนย์การค้า 
ที่จัดนิทรรศการ แนะน าสินค้าการท่องเที่ยวต่างๆ เช่น อาหารไทย ของที่ระลึก สินค้าหัตถกรรมต่างๆ ให้ประชาชน
ได้ชม 

   (3) จัดชิงโชค ชิงรางวัล หรือการแจกรางวัลให้แก่ผู้ชนะเลิศในการแข่งขันต่างๆ 
เช่น รายการเกมโชว์ การตอบปัญหา การจัดประกวดถ่ายภาพ ฯลฯ ได้มีโอกาสเดินทางท่องเที่ยวในที่ต่างๆ โดย
ความร่วมมือกับบริษัทน าเที่ยว สายการบิน และบริษัทที่ขายสินค้าอ่ืนๆ 

  2.1.3.5 การตลาดทางตรง  
  การตลาดทางตรง (Direct Marketing) หมายถึง ระบบโต้ตอบทางการตลาดที่ใช้สื่อโฆษณาหนึ่ง

หรือมากกว่าหนึ่งสื่อ เพ่ือให้เกิดผลที่วัดได้ และ/หรือ เกิดการแลกเปลี่ยน ณ สถานที่ใดที่หนึ่ง กิจกรรมเหล่านี้จะ
ถูกบันทึกไว้เป็นฐานข้อมูล โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับความต้องการและคว าม
สนใจของลูกค้า (อรชร มณีสงฆ์, 2546) 

  ประเภทของเครื่องมือการตลาดทางตรง (ชื่นจิตต์ แจ้งเจนกิจ, 2556: 132) 
  1) จดหมายตรง (Direct Mail) เป็นจดหมายเสนอขายสินค้าหรือบริการ ซึ่งแนบมากับ

แคตตาล๊อกและใบสั่งซื้อ จดหมายเชิญชวนให้บริจาคสมทบทุนเข้ามูลนิธิหรือองค์กรการกุศลต่างๆ ทั้งนี้ มี
วัตถุประสงค์ เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายตอบกลับเข้าร่วมในกิจกรรมทางการตลาด หรือตัดสินใจซื้อสินค้าหรือการ
บริการของธุรกิจ โดยให้ตอบกลับมาทางไปรษณีย์ในซองธุรกิจตอบรับที่แนบมาให้ ทางโทรศัพท์ หรื อให้ลูกค้า
เป้าหมายเดินทางมาติดต่อด้วยตนเอง 

  2) การตลาดทางโทรศัพท์ (Telephone Marketing) แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ  
  (1) การตลาดทางโทรศัพท์ที่ธุรกิจโทรออกไปยังลูกค้า เป็นรูปแบบที่ธุรกิจใช้

ประโยชน์จากฐานข้อมูลเกี่ยวกับลูกค้าที่มีอยู่ เพ่ือพิจารณาเลือกเสนอขายสินค้าหรือบริการที่อยู่ในความสนใจของ
ลูกค้าเป้าหมาย  

  (2) การตลาดทางโทรศัพท์แบบลูกค้าโทรเข้ามายังธุรกิจ เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือให้
ลูกค้าเป้าหมายโทรเข้ามาขอข้อมูลเพ่ิมเติมเกี่ยวกับสินค้า หรือการบริการ โทรเข้ามาสั่งซื้อสินค้า หรือโทรเข้ามาให้
ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสินค้าหรือการบริการ 

   3) สื่อมวลชน (Mass Media) สื่อมวลชนที่ธุรกิจนิยมมาใช้สื่อสารการตลาดโดยตรงกับ
ลูกค้าเป้าหมายมี 2 ประเภท ได้แก่ 

  (1) สื่อสิ่งพิมพ์ (Print Media) 
         (1.1) นิตยสาร ซึ่ งมีคุณสมบัติสามารถเข้ าถึ งกลุ่ ม เป้ าหมายที่

เฉพาะเจาะจง เช่น นิตยสารรักลูกส าหรับคุณแม่คนใหม่ นิตยสารเพ่ือนเดินทางส าหรับนักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบ
เดินทาง ในหน้าโฆษณาของนิตยสารอาจมีส่วนท้ายล้อมกรอบให้กลุ่มเป้าหมายกรอกข้อความเป็น ชื่อ ที่อยู่ 
ตลอดจนข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและใช้สินค้า เพ่ือส่งมาทางไปรษณีย์เพ่ือขอรับตัวอย่างสินค้า หรือแลกซื้อ
สินค้าพรีเมียม 

          (1.2) หนังสือพิมพ์ ในส่วนท้ายของพ้ืนที่โฆษณาในหนังสือพิมพ์ล้อม
กรอบเป็นใบสั่งซื้อสินค้าเพ่ือให้ลูกค้าเป้าหมายที่สนใจกรอกรายละเอียดสินค้าที่ต้องการซื้อและส่งมาทางไปรษณีย์
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หรือโทรสาร หรืออาจจัดพิมพ์เป็นคูปองส่วนลดเพ่ือให้ลูกค้าเป้าหมายที่สนใจตัดน าไปเป็นส่วนลดในการซื้อสินค้าที่
ร้าน เช่น คูปอง ซื้อ 2 แถม 2 ของสินค้า เป็นต้น 

  (2) สื่อแพร่ภาพและกระจายเสียง (Broadcast Media) 
        (2.1) โทรทัศน์ สื่อโทรทัศน์นิยมน ามาใช้น าเสนอขายสินค้า หรือการ

บริการ เนื่องจากสร้างการจดจ าได้ดี และลูกค้าเป้าหมายที่สนใจมักจะโทรกลับทันทีที่เห็น โดยเน้นให้เห็นถึงเลข
หมายโทรศัพท์ส าหรับลูกค้าเป้าหมายที่สนใจติดต่อกลับในตอนท้ายของภาพยนตร์โฆษณา 

       (2.2) วิทยุ เป็นสื่ออีกชนิดหนึ่งที่สามารถน ามาใช้เสนอขายสินค้าหรือ
การบริการ เชิญชวนให้กลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมในโปรแกรมการส่งเสริมการขาย หรือเชิญชวนให้บริ จาคเงิน หรือ
สิ่งของสนับสนุนแก่มูลนิธิ องค์กรการกุศลต่างๆ โดยวิทยุปัจจุบันมีการจัดประเภทรายการตามคลื่นวิทยุ ท าให้
สามารถแบ่งกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจนขึ้น 

   4) การตลาดทางตรงโดยอินเตอร์เน็ต   
   การตลาดทางตรงในรูปแบบของการตลาดออนไลน์ หรือ การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-

Commerce) อาศัยการเชื่อมโยงเครือข่ายได้หลายรูปแบบ อินเตอร์เน็ตสามารถโต้ตอบได้แบบตัวต่อตัว หลาย
บริษัทโต้ตอบกับลูกค้าได้ตลอดเวลา ท าให้ได้รู้ถึงความจ าเป็นและความต้องการของลูกค้า และลูกค้าสามารถ
สอบถามและเกิดการตอบรับได้โดยสมัครใจ ขึ้นอยู่กับการปฏิสัมพันธ์ว่าบริษัทเล็งเห็นคุณค่าและความพอใจของ
ลูกค้ามากน้อยเพียงใด และพร้อมที่จะเก็บรายละเอียดในตัวสินค้าและบริการให้ลูกค้าพอใจมากที่สุด (นิชา ชัชกุล, 
2554: 377-378) การตลาดออนไลน์มีหลายรูปแบบ เช่น เว็บไซต์   

   (1) Facebook Fanpage คือ หน้า Facebook ที่สร้างขึ้นมาเพ่ือส าหรับพูดคุย
กัน แจ้งข่าวสาร ประชาสัมพันธ์สินค้า จัดกิจกรรมระหว่างเจ้าของสินค้าและผู้ที่สนใจ 

   ( 2 )  ก า ร โ ฆ ษ ณ า อ อ น ไ ล น์  SEO (Search Engine Optimization) คื อ
กระบวนการที่ท าให้เว็บไซต์ติดอันดับต้นๆ ในการแสดงผลของ google ในค าค้นหาที่เราต้องการ 

   (3) Google AdWords Search เป็นรูปแบบการท าโฆษณาที่ได้รับความนิยม
มาก เพราะเห็นผล ตรงกลุ่มเป้าหมาย ท าให้ยอดขายเพ่ิมขึ้นได้จริงและที่ส าคัญใช้ก าหนดค่าโฆษณาต่อวันได้ เริ่ม
แค่วันละไม่ก่ีร้อยบาทก็เห็นผลชัดเจน 
 
2.2 แนวคิดเสริม (Supporting Concepts) แนวคิดเสริมที่ใช้ในการศึกษาในครั้งนี้ประกอบด้วย 3 แนวคิด 
ประกอบด้วย (1) แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (2) แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสร้างสรรค์ และ (3) 
แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ดังนี้ 
 2.2.1 แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

Australia ICOMOS (1999) ได้อธิบายถึงคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเป็นแนวคิดที่ช่วยในการประเมิน
คุณค่าของสถานที่ซึ่งช่วยในการท าความเข้าใจในอดีตรวมถึงปัจจุบันและคุณค่าส าหรับประชาชนในอนาคต ทั้งนี้
คุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมประกอบด้วยคุณค่าในด้านต่างๆ ดังนี้  
  2.2.1.1 คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) เป็นคุณค่าที่แสดงถึงการรับรู้และทัศนคติ
ที่มีต่อรูปแบบ ขอบเขต สี รูปร่าง รวมถึงกลิ่นและเสียงของวัตถุหรือสถานที่  
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  2.2.1.2 คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical values) เป็นคุณค่าที่แสดงถึงความเป็นมา 
ความส าคัญทางประวัติศาสตร์ไม่ว่าจะเป็นในบริบทของรูปร่างลักษณะ เหตุการณ์ ช่วงเวลาหรือกิจกรรมต่างๆ 
  2.2.1.3 คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) เป็นคุณค่าท่ีแสดงถึงความส าคัญของการใช้
ความรู้เฉพาะด้าน ไม่ว่าจะเป็นทางด้านความคิด ภูมิปัญญาประดิษฐ์ และหลักปรัชญาท้องถิ่น เป็นต้น 
  2.2.1.4 คุณค่าทางสังคม (Social values) เป็นคุณค่าที่แสดงถึงความส าคัญของการเป็น
ศูนย์กลางทางด้านจิตใจ การเมืองการปกครอง การปฏิสัมพันธ์ของกลุ่มคนในสังคม 
  2.2.1.5 คุณค่าทางจิตใจ (Spiritual values) เป็นคุณค่าที่แสดงถึงความส าคัญทางจิตวิญญาณ 
ความผูกพันทางใจ ความรักและหวงแหนของบุคคลต่อวัตถุหรือสถานที่นั้นๆ 
 ทั้งนี้คุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมนั้นสามารถน าไปสู่การประเมินคุณค่าของทรัพยากรทางวัฒนธรรม
ด้านต่างๆ เพ่ือเป็นข้อมูลในการสื่อสารคุณค่าต่างๆเหล่านั้นไปสู่นักท่องเที่ยวหรือผู้ที่ได้เยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวได้
เข้าใจและตระหนักถึงความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวผ่านรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ได้
ออกแบบและเลือกสรรตามความเหมาะสมและสินค้าของที่ระลึกที่สามารถสรรสร้างขึ้นมาได้โดยการสะท้อนอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมต่างๆ ของชุมชนอย่างสร้างสรรค์ ซึ่งคณะผู้วิจัยจะน าไปใช้ในการศึกษาในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 
เพ่ือประเมินศักยภาพของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ และวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพ่ือพัฒนาแผนที่เส้นทางและรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ที่สอดคล้องกับพฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวและอัตลักษณ์ของวิถีอีสานใต้  
 

 2.2.2 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสร้างสรรค์ 
  2.2.2.1 ความหมายการท่องเที่ยวเชิงสร้างสร้างสรรค์ 

 ค าว่า Creative Tourism “สร้างขึ้น” โดย คริสปิน เรย์มอนด์ (Crispin Raymond) และ เกร็ก 
ริชาร์ด (Greg Richards) ซึ่งกล่าวว่าเกิดขึ้นมาจากแรงบันดาลใจของเรื่องเล่าที่ได้รับจาก  นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ ที่
เดินทางท่องเที่ยวในกลุ่มประเทศเอเชียตะวันออกเฉียงใต้คือประเทศไทย อินโดนีเซีย และออสเตรเลีย  

 ในช่วงปี พ.ศ.2542-2543 นักท่องเที่ยวผู้หนึ่งได้เขียนเล่าประสบการณ์อันน่าประทับใจของตน
ขณะที่มาท่องเที่ยว ว่าเธอมีความสนใจที่จะเข้าเรียนการนวดแผนไทยที่จังหวัดเชียงใหม่เป็นเวลาหลายสัปดาห์ 
ก่อนจะ เดินทางไปท่องเที่ยวต่อที่เกาะบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย และเข้าไปมีส่วนร่วมฝึกหัดการท าอาหารมังสวิรัติ 
จากนั้นเดินทางต่อไปที่ประเทศออสเตรเลียเพ่ือเข้าเรียนรู้ช่วงสั้นๆ ในการเป็นผู้ดูแลฝูง แกะและปศุสัตว์ (Jillaroo) 
ในฟาร์ม 

 เกร็ก ริชาร์ด และ คริสปิน เรย์มอนด์ มองว่าน่าจะมีชื่อใหม่เพ่ือที่จะใช้เรียกการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยว
สนใจที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ เกี่ยวกับศิลปะและวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่ตนเองได้ท่องเที่ยว ซึ่ง
ประสบการณ์ดังกล่าวนอกจากจะช่วยให้นักท่องเที่ยวได้ท าความเข้าใจผ่านประสบการณ์ด้วยตนเองแล้ว 
นักท่องเที่ยวยังสามารถที่จะใช้ประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ใหม่นั้นมาใช้กับชีวิตหรือการงานของตนภายหลังที่กลับมา
จากการท่องเที่ยวแล้วด้วย และในที่สุดทั้ง เกร็ก ริชาร์ด และ คริสปิน เรย์มอนด์ ก็พบว่าค า Creative Tourism มี
ความหมายเหมาะสมที่จะใช้เรียกการท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าว 

เกร็ก ริชาร์ด และ คริสปิน เรย์มอนด์ ได้ร่วมกันก าหนดและให้ค านิยามการท่องเที่ยว แนวใหม่นี้ว่า 
Creative Tourism (การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์) หมายถึง “การท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการ
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พัฒนาศักยภาพ การสร้างสรรค์ ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริง ที่
เป็นไปตาม ลักษณะเฉพาะของพื้นที่ เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว” (“tourism which offer visitors the 
opportunities to develop their creative potential through active participation in courses 
and learning experiences which are characteristic of the holiday destination where they 
are undertaken”) (Richards and Raymond, 2000: 18) 

 
 2.2.2.2 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) และ เมืองสร้างสรรค์ (Creative 

City) 
 ภายหลังจากที่แนวความคิดเกี่ยวกับ Creative Tourism ได้รับการเผยแพร่เป็นขึ้นเป็นครั้งแรก 

ในปี พ.ศ.2543 (ในจดหมายข่าว ATLAS Newsletter, November 2000) องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และ
วัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ได้เสนอแนวความคิด เกี่ยวกับเรื่อง Creative City (เมืองสร้างสรรค์) ซึ่ง
เรียกร้องให้มีการท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่  เกิดขึ้นไปพร้อมๆ กันด้วย ในปีพ.ศ.2544 องค์การการศึกษา
วิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ได้ออกประกาศว่าด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
(The UNESCO Universal Declaration of Cultural Diversity) เพ่ือยอมรับให้มีการก าหนดมาตรฐานนานาชาติ
เพ่ือใช้เป็น เครื่องมือส าหรับการพิทักษ์รักษาและส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการสนทนาระหว่าง
วัฒนธรรมและได้ริเริ่มโครงการพันธมิตรนานาชาติเพ่ือความหลากหลายทางวัฒนธรรม  (Global Alliance for 
Cultural Diversity) เพ่ือให้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรมได้เกิดขึ้นจริงตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ ในปี
พ.ศ.2547 เพ่ือด าเนินการสนับสนุนนโยบายส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรมของโลก UNESCO จึงเสนอ
โครงการ “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์” (The Creative Cities Network) เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาด้านอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative Industries) ที่จะน าไปสู่รูปแบบใหม่ของความร่วมมือในระดับนานาชาติในภาคประชาชน
เอกชน สาธารณะและประชาคม 

 ในโครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของ UNESCO นอกจากจะมีเป้าหมายที่จะสนับสนุนความ
ร่วมมือระหว่างท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาในระดับนานาชาติและเพ่ือตั้งหลักตอบรับกับผลกระทบในระดับโลกโดย
ความพยายามที่จะเชื่อมโยงเมืองต่างๆ เข้าด้วยกันแล้วยังได้กล่าวถึงความเป็นไปได้ในการสร้างการท่องเที่ยว
รูปแบบใหม่ (Creating New Tourism Opportunities) ที่นักท่องเที่ยวจะสามารถรับและเข้าเป็นส่วนหนึ่งของ
วัฒนธรรมเมืองนั้นๆ ทั้งวัฒนธรรมในลักษณะที่จับต้องได้และที่เป็นนามธรรม (Tangible and Intangible 
Cultural) โดยผ่าน ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเอง  

 เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโกมีทั้งหมด 7 กลุ่ม เมืองหนึ่งเมืองใดที่จะเข้าร่วมเป็นเมือง
สร้างสรรค์ (Creative City) ภายใต้การประกาศรับรองโดยยูเนสโกจะต้องเลือกเสนอตนเองได้เพียงประเภทเดียว
เท่านั้นจากกลุ่มต่างๆ ดังนี้   

 1) วรรณกรรม (Literature)  
 2) งานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน (Crafts and Folk art)  
 3) งานออกแบบ (Design)  
 4) ดนตรี (Music)  
 5) อาหาร (Gastronomy) 
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 6) ภาพยนตร์ (Cinema)  
 7) สื่อศิลปะ (Media Arts)  

 เมืองต่างๆ ที่เสนอตัวเข้าเป็นส่วนหนึ่งของ “เมืองสร้างสรรค์” (Creative City) ขององค์การ 
การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ก็คือ เมืองเซบียา (Seville) สเปน เมือง
โบโลญญา (Bologna) อิตาลีเป็นเมืองแห่งดนตรี เมืองเอดินเบอร์ก (Edinburg) สก็อตแลนด์ เป็นเมืองแห่ง
วรรณกรรม เมืองโปปายัน (Popayan) โคลัมเบีย เป็นเมืองแห่งอาหาร กรุงเบอลิน (Berlin) เยอรมนีเป็นเมืองแห่ง
การออกแบบ และ เมืองซานตาเฟ (Santa Fe) สหรัฐอเมริกา เป็นเมืองแห่งงานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน 

  โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวแนวใหม่ของ UNESCO จึงเน้นถึงความ
ผูกพัน (Engaged) ความจริงแท้ผ่านประสบการณ์ (Authentic Experience) ซึ่งเป็นการส่งเสริมกิจกรรมที่จะท า
ให้นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน (Active understanding of 
the specific cultural features of a place)  

  โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์และการสนับสนุนให้มีรูปแบบของการท่องเที่ยวใหม่ ที่เน้น
ความผูกพันระหว่างผู้มาเยือนและเจ้าของบ้าน โดยผ่านการเรียนรู้จากประสบการณ์จริง  ในทางศิลปะและ
วัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน เพ่ือที่จะน าไปสู่ความเข้าใจอย่างแท้จริงในพ้ืนที่ที่ท่องเที่ยว จึงมีความสอดคล้องกับ
ทิศทางการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ที่เรียกว่า “การท่องเที่ยวเชิง สร้างสรรค”์ 

 2.2.2.3 นิยามใหม่ของ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
 ในการประชุม Creative Cities Network ซึ่งจัดขึ้นในเดือนตุลาคม พ.ศ.2549 โดยมีจุดประสงค์

เพ่ือวางแผนเตรียมการประชุม Santa Fe International Conference on Creative Tourism ในปีพ.ศ.2551 ได้
มีการหารือถึงค านิยามของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และการวางรูปแบบของการประชุมดังกล่าว  ซึ่งให้
ความส าคัญกับการน าเสนอประสบการณ์และการมีส่วนร่วม  โดยคณะกรรมการวางแผนการประชุมได้ร่วมกัน
พัฒนานิยามความหมายให้กับ Creative Tourism ขึ้นใหม ่ว่า  

  “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือ การท่องเที่ยวที่มุ่งไปสู่ความผูกพันและประสบการณ์อัน
แท้จริง ซึ่งได้มาจากการเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะ
ข อ ง พื้ น ที่ ” (Creative Tourism is a tourism directed toward an engaged and authentic 
experience, with participative learning in the arts, heritage or special character of a place.) 
(Wurzburger, 2009)  

  โดยนิยามดังกล่าวนี้ ยังคงยึดตามหลักการส าคัญของนิยามเริ่มแรกของ เกร็ก ริชาร์ด และ 
คริสปิน เรย์มอนด์ ที่เน้นเกี่ยวกับการเข้าไปมีส่วนร่วมในประสบการณ์ทางวัฒนธรรมที่จริงแท้  (Hands-on 
experiences that are culturally authentic) 

 ในนิยามแรก ให้ความส าคัญกับการพัฒนาศักยภาพของการสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยว โดยผ่าน
การมีส่วนร่วมกับกิจกรรมอันมีลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ ซึ่งจะส่งผลให้นักท่องเที่ยวมีความจดจ า ประทับใจและใน
ท้ายที่สุดจะมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนที่ที่ได้ท่องเที่ยว  ในขณะที่นิยามที่ปรับเปลี่ยนใหม่นี้ เชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวกับคุณค่าขององค์กรยูเนสโก ที่เน้นย้ าถึงความผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าของบ้าน (Hosts and 
Guests) ผ่านประสบการณ์ทางวัฒนธรรมที่แท้จริง โดยเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ ศิลปะ และมรดกทาง
วัฒนธรรม ซึ่งจะน าไปสู่การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรมอย่างแท้จริง ซึ่งจะเห็นได้ว่า มีฐานความคิดที่
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แตกต่างไปจากการท่องเที่ยวแบบเดิมอย่างส าคัญ เช่น การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ที่
นักท่องเที่ยวเป็นเพียงแต่ผู้เฝ้าชมอยู่ห่างๆ แต่ไม่ได้ลงไปเรียนรู้ผ่านประสบการณ์จริงต่อมาหลังจากการประชุม
นานาชาติครั้งแรกเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้มีการจัดประชุมครั้งต่อมาอีก ในระหว่างวันที่ 9-10 
ธันวาคม ในปี พ.ศ.2553 ณ เมืองบาร์เซโลน่า ประเทศสเปน (Creative Tourism Network) และวันที่ 20 ตุลาคม 
ในปี พ.ศ.2554 ณ St.Denis กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส (Tourism: New Needs, New Opportunities) 

 เมื่อประมวลคุณลักษณะต่างๆ โดยรวมของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ก็
จะพบว่า เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีคุณสมบัติซึ่งประกอบด้วย  

   1) ผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกัน (Each engaging the other)  
   2) การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Cross-cultural engagement / Cultural 

experience)  
   3) มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่ท่องเที่ยว  (Spirit of place / 

deep meaning / understanding of the specific cultural of the place)  
   4) ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (Hands-on experience)  
   5) มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน  / ส่งผ่าน-ส่งต่อประสบการณ์  (Exchange 

information / transformation and transformative experiences)  
   6) เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม (More participate than observe)  
   7) นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมใน

การตัดสินใจ (Co-creating tourism experience)  
   8) ความจริงแท้ทั้ งในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์ , ประสบการณ์จริ ง 

(Authentic both process and product / genuine experience)  
   9) จดจ า ป ร ะทั บ ใ จ , เ ข้ า ใ จ  (Memorable / I hear and I forget, I see and I 

remember, I do and I understand.)  
   10) การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง (Trailor-made approach)  
  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ขึ้นอยู่กับช่วงเวลาท่องเที่ยวหรือเทศกาล ซึ่ง

จะเป็นประโยชน์กับคนทุกกลุ่มตลอดทั้งปี ไม่ว่าจะเป็นที่พักหรือร้านขายของที่ระลึก และเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ได้
ติดยึดกับแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นสถานที ่เช่น โบราณสถาน  

  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการท่องเที่ยวที่เหมาะกับบริบทที่แตกต่างกันไป (เพ่ือการ
ท่องเที่ยวชนบทหรือการท่องเที่ยวเมือง ) และสามารถจัดการให้สอดคล้องเหมาะสมกับการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม) เช่นการท่องเที่ยวชายหาด, การท่องเที่ยวชีวิตชนบท, การท่องเที่ยวอย่างช้า (Slow 
tourism) หรือการท่องเที่ยว เฉพาะกลุ่ มอาชีพ  หรือกลุ่มท่องเที่ ยวในกลุ่ ม  MICE (Meeting, Incentive, 
Convention, Event/Exhibition) หรือนักท่องเที่ยวที่มาเป็นกลุ่มเพ่ือมาอบรม ประชุม หรือ มาจัดนิทรรศการ
นานาชาติ  

  การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการเพ่ิมคุณค่าให้กับสถานที่ท่องเที่ยวเดิมให้มีคุณค่าส าหรับ
กลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ โดยลงทุนน้อยที่สุด โดยการให้คุณค่าเพ่ิมจากทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิม 
(ประเพณีวัฒนธรรม, มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Immaterial heritage), ศิลปะ) และในขณะเดียวกัน 
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การสร้างศูนย์วัฒนธรรมชุมชน, ที่พัก, หน่วยบริการนักท่องเที่ยวก็มีความเป็นไปได้เช่นกัน หากเป็นไปเพ่ือให้
โครงสร้างพื้นฐานดังกล่าวอ านวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้หรือท ากิจกรรมทางวัฒนธรรมได้สะดวกขึ้น 
และประการส าคัญ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ให้ผลทางบวกแก่ชุมชน และสนับสนุนความยั่งยืนของชุมชนใน
ระยะยาว เนื่องจากจะช่วยให้ชุมชนมีความม่ันใจและภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของตนเองเนื่องจากเป็นสิ่งที่
นักท่องเที่ยวสนใจและต้องการเข้ามาเรียนรู้ 

 2.2.2.4 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์: กระบวนทัศน์ใหม่ของการท่องเที่ยว  
 1) ฐานคิดและท่ีมาของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
 เกร็ก ริชาร์ด (2010) หนึ่งในผู้ก่อตั้งแนวความคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ได้

ชี้ให้เห็นว่า รูปแบบของการท่องเที่ยวแบบใหม่ที่เรียกว่า “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” (Creative Tourism) แม้
จะเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ก็จริงอยู่ แต่ก็เป็นการปรับเปลี่ยนไปจาก
การท่องเที่ยวแบบเดิมที่นานวันเข้าก็ยิ่งเป็นการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพต่ าลง  เนื่องจากกลายเป็นการท่องเที่ยว
มวลชนที่ใช้เวลาเดินทางไปกับการเข้าชมและถ่ายภาพตามสถานที่น่าสนใจและมีความส าคัญในทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นหาดทราย มรดกทางวัฒนธรรม พิพิธภัณฑ์ อนุสรณ์สถาน แต่นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่มีความ
ปรารถนาที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมในทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่ตนเองไปเที่ยว  หรือในอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ท่องเที่ยว
นั้นๆ ในภาพรวม การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มีความสนใจเลื่อนไปจากเดิมคือ  จาก
วัฒนธรรมที่จับต้องได้  (Tangible Cultural Resources) ไปสู่ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ เป็นนามธรรม 
(Intangible Cultural Resources) 

 
 นักท่องเที่ยวที่เคยสนใจการเยี่ยมชมสิ่งก่อสร้างมรดกวัฒนธรรมที่จับต้องได้ เช่น การ

เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ประวัติศาสตร์ อนุสรณ์สถาน พักผ่อนตามหาดทรายหรือปีนภูเขา ในปัจจุบันนักท่องเที่ยว
จ านวนมากหันไปให้ความสนใจกับการท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ (Image) อัตลักษณ์ (Identity) วิถีชีวิต (Lifestyles) 
บรรยากาศ (Atmosphere) เรื่องเล่า (Narratives) การสร้างสรรค์ (Creativity) และสื่อ (Media) 
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   นอกจากนั้น ความสนใจเดิมที่นักท่องเที่ยวมักให้ความส าคัญกับคุณค่าของวัฒนธรรมชน
ชั้นสูง (High Culture) เช่น ปราสาท ราชวัง หอศิลป์ พิพิธภัณฑ์ ก็ปรับเปลี่ยนมาเป็นให้ความสนใจกับวิถีชีวิต
สามัญ (Everyday Culture) เพ่ิมมากขึ้น เช่น ร้านอาหารพ้ืนถิ่น ตลาด บ้านเรือน วิถีชีวิตชุมชนที่จะท าให้
นักท่องเที่ยวได้พบและมีส่วนร่วมใน “ชีวิตจริง” ของผู้คนจากเดิมที่เคยเป็นแต่ผู้ชม ยิ่งไปกว่านั้น นักท่องเที่ยว
เรียกร้องที่จะมีกิจกรรมในสถานที่ที่ตนเองท่องเที่ยวในระยะเวลายาวนานขึ้นและโดยทิศทางดังกล่าวนี้ จึงท าให้ 
“การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ (Creative Tourism) สอดคล้องกับทิศทางใหม่ของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน  และ
ขณะเดียวกัน “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ถือเป็นเครื่องมือส าคัญที่ส่งเสริมให้ นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้งในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน (Active understanding of the specific cultural features 
of a place) ตามเจตนารมณ์ขององค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติหรือยูเนสโก  ที่
ต้องการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ส่งเสริมความหลากหลาย และการสนทนาระหว่างวัฒนธรรม 

 2) การเปลี่ยนผ่านจากการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นพัฒนาการอีกลักษณะหนึ่งของการท่องเที่ยว กล่าวคือ 

เป็นการท่องเที่ยวที่แตกต่างไปจากการท่องเที่ยวทางศิลปหัตถกรรม (Crafts Tourism) หรือการท่องเที่ยวทาง
มรดกทางวัฒนธรรม (Heritage Tourism) แบบเดิมที่นักท่องเที่ยวเป็นเพียงแต่ผู้ชมอยู่ห่างๆ ถ่ายภาพ ซื้อของที่
ระลึกเท่านั้น แต่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
(Cultural Tourism) หรือการท่องเที่ยว (เยี่ยมชม) ศิลปะ (Arts Tourism) แบบเดิม ที่เป็นการท่องเที่ยวแบบตั้ง
รับ (Passive) ไปสู่การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมอย่างกระตือรือร้น  
(Active) ด้วยความมุ่งหมายว่าการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ ผ่านประสบการณ์จริงจะมีส่วนในการสร้างเสริมศักยภาพในการ
เรียนรู้และสร้างสรรค์ของตนเองและสามารถน ากลับเอาไปใช้ในชีวิตประจ าวันหรือหน้าที่การงานของตนเมื่อ
กลับไป 
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 3) รูปลักษณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
  เกร็ก ริชาร์ด (2010) เสนอรูปแบบพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  (Basic 

Modes of Implementation of Creative Tourism) ในสองลักษณะคือ  
 (1) ใช้การสร้างสรรค์เป็นกิจกรรมของนักท่องเที่ยว  (Using creativity as a 

tourist activity)  
 (2) ใช้การสร้างสรรค์เป็นฉากหลังของการท่องเที่ยว  (Using creativity as 

backdrop for tourism) ในรูปแบบแรกจะเป็นสิ่งที่ได้รับการปฏิบัติอยู่แล้วในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ที่ให้นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วมในพ้ืนที่ท่องเที่ยวนั้นๆ แต่ปัจจุบันการน าเอาการสร้างสรรค์มาเป็นฉากหลังของ
การท่องเที่ยว หรือการสร้าง “บรรยากาศ” ในแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ นั้นได้รับความนิยมเพ่ิมมากขึ้น เพ่ือท าให้
สถานที่ท่องเที่ยวนั้นมี “เสน่ห์” เพ่ิมขึ้น ตัวอย่างเช่นการจัดกิจกรรมต่างๆ ของเมืองซานตาเฟ่ เมืองซึ่งได้รับการ
ประกาศโดยยูเนสโก ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ด้านศิลปหัตถกรรม โดยจัดให้มีกิจกรรมเกี่ยวเนื่องกับการเรียนรู้ อบรม
เรื่องเกี่ยวกับการปั้น หม้อดินเผา (งานศิลปะของเผ่าเพลโบ (Pueblo) ในเขตนี้ มีชื่อเสียงมาแต่เดิม) หลักสูตรการ
ท าอาหารพ้ืนเมือง หรือการท าเครื่องรางพ้ืนเมืองที่พิพิธภัณฑ์ศิลปะพ้ืนเมือง มีความหลากหลายของรูปแบบ
ประสบการณ์ที่จะน าเสนอให้กับนักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะเข้าร่วมนับตั้งแต่การซื้อผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ใน
พ้ืนที่ไปจนถึงการเข้าชม-ชิม หรือเรียนรู้ทักษะบางด้านในพ้ืนที่ท่องเที่ยว  
   4) รูปแบบประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 
   รูปแบบของประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีความหลากหลายรูปแบบ 

เช่น ในกิจกรรมการเรียนรู้ (Learning) เช่น การปั้นเครื่องสังคโลก, ทอผ้า ก็สามารถใช้รูปแบบของกิจกรรมในการ
จัดการอบรม (Workshops)  

  การชิม (Testing) อาหารท้องถิ่น ขนม หรือการท าเหล้าองุ่น, เหล้าพ้ืนบ้าน ก็สามารถ
จัดให้นักท่องเที่ยวได้มีประสบการณ์ผ่าน การเข้าร่วมการชิมไวน์/เหล้าพ้ืนบ้าน/ขนม พร้อมกับให้ความรู้ไปพร้อมๆ 
กับการลงมือปฏิบัติ (Experience/open aleliers)  

   การเยี่ยมชม (Seeing) แทนที่จะเป็นการเดินทางเข้าไปชมเฉพาะจุด ก็จัดให้เป็นการ
เยี่ยมชมตามเส้นทาง เช่น เส้นทางเท่ียวสวน/เส้นทางชนบททางตอนใต้ของฝรั่งเศส หรือเส้นทางถนนพระร่วง 

   การซื้อของ (Buying) ก็สามารถปรับกิจกรรมดังกล่าวไปสู่รูปแบบประสบการณ์ของการ
เดินตามแกลเลอรี่หรือการเยี่ยมชมตามห้างสรรพสินค้าชั้นน า (Galleries/Shop window)  
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 คริสปิน เรย์มอนด์ (2003) หนึ่งในผู้ก่อตั้งแนวความคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และเป็นผู้
หนึ่งที่บุกเบิกการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในประเทศนิวซีแลนด์  ได้ให้ข้อคิดว่า นักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Tourist) ไม่ใช่เป็นบุคคลที่บริโภคการท่องเที่ยวอย่างเซื่องๆ แต่เป็นนักท่องเที่ยวที่กระตือรือร้นในการ
เข้าไปมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมของประเทศหรือชุมชนที่เข้าไปเยี่ยมเยือน ในขณะที่นักท่องเที่ยววัฒนธรรมสนใจการ
เยี่ยมชมห้องท างานหรือโรงงานเซรามิค แต่นักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สนใจที่จะเรียนรู้และลงมือท าการปั้น
เซรามิคด้วยตนเอง เขาได้เสนอการปรับใช้แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไปใช้ในการจัดการการท่องเที่ยวที่
เกาะใต้ ประเทศนิวซีแลนด์ โดยการประสานความร่วมมือกับหน่วยงานท่องเที่ยวประจ าภาค (Regional Tourist 
Office) และเครือข่ายการตลาดทางศิลปะเนลสัน เบย์ (NBAM-Nelson Bays Art Marketing Network) ซึ่งจัดให้
มีเครือข่ายของศิลปินพ้ืนบ้าน  เพ่ือน าไปสู่การจัดอบรม  (Workshop) เกี่ยวกับงานศิลปหัตถกรรมให้กับ
นักท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้ประสบการณ์ที่แตกต่างหลากหลาย ตั้งแต่การสานเส้นใยแบบพ้ืนเมือง (Harakeke-Flax 
Weaving) การแกะสลักไม้/กระดูก หรืองานโลหะ เซรามิค การปลูกพืชพ้ืนถิ่นหรือการปรุงอาหารทะเลแบบชาว
เมารี การจัดการอบรมนั้นมีหลายรูปแบบนับตั้งแต่การใช้เวลา 2 ชั่วโมง ถึง 4 วัน และมีนักท่องเที่ยว เข้าร่วมเป็น
กลุ่มเล็กๆ กลุ่มละ 12 คน 

 นักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นพร้อมที่จะเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ การลงมือท าและมี
ความสุข เพ่ือที่จะได้บรรลุการพัฒนาความสามารถใหม่ๆ ของตนเอง เช่นเดียวกับภาษิตจีนที่กล่าวว่า “เมื่อได้ยิน ก็
จะลืม เมื่อเห็น ก็จะจ าได ้แต่เมื่อลงมือท าก็จะเข้าใจ”  

 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) จึงเป็นทิศทางใหม่ของการท่องเที่ยวของโลก
ปัจจุบัน ที่มีจุดหมายเพ่ือการสนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างวัฒนธรรม และเชื่อว่าจะช่วยให้การท่องเที่ยว เป็น
เครื่องมือของการท าความเข้าใจเกี่ยวกับคุณค่าของความหลากหลายในวัฒนธรรม ซึ่งนอกจากจะเป็นการ เสริมแรง
ให้กับการตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชนของตนเองแล้ว ขณะเดียวกัน ก็เป็นการส่งเสริมพัฒนาศักยภาพของการ
สร้างสรรค์ให้กับนักท่องเที่ยวเอง เพ่ือที่จะน าประสบการณ์ท่ีได้จากการเดินทางท่องเที่ยวไปใช้ในวิถีชีวิตของตนเอง
อีกด้วย 

 2.2.2.5 โครงการต้นแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์: กรณีประเทศไทย  
 คณะท างานโครงการต้นแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (สุดแดนและคณะ, 2555) ซึ่งได้รับการ

สนับสนุนงบประมาณจากองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) ได้
นิยามความหมายของ “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ไว้ว่า  

  “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือ การท่องเที่ยวที่สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยน
เรียนรู้เพื่อทาความเข้าใจในคุณค่าทางสังคม วัฒนธรรม และสภาพแวดล้อมของพื้นที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้งโดย
ผ่านประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของพื้นที่หรือเจ้าของวัฒนธรรม” (สุดแดนและคณะ, 2555) 
   โดยคณะท างานได้น าเสนอคุณสมบัติของ  “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ไว้ว่าจะต้อง
ประกอบด้วยคุณสมบัติทั้งในเชิงพ้ืนที่และในเชิงกระบวนการ คือ  

 คุณสมบัติในเชิงพื้นที่  
 - มีความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรมและ/หรือธรรมชาติ  
 - มีความตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชนโดยเจ้าของวัฒนธรรม  

 คุณสมบัติในเชิงกระบวนการ  
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 - มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม  
 - มีประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม  
 - มีกระบวนการที่น าไปสู่ความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนที่ท่องเที่ยว  
 - ไม่ท าลายคุณค่าของชุมชนและน าไปสู่สมดุลทางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 

และสิ่งแวดล้อม  
 โดยมีค าส าคัญ (Key words) คือ แลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Exchange), ท าความเข้าใจในคุณค่าทาง

สังคม  วัฒนธรรม  และสภาพแวดล้อม  (Spirit of Place), ผ่านประสบการณ์ตรงกับเจ้าของวัฒนธรรม 
(Experience) หากพ้ืนที่ หรือชุมชนใดมีคุณสมบัติดังกล่าว นับได้ว่าเป็นพื้นที่หรือกิจกรรมที่พร้อมจะพัฒนาให้เป็น
พ้ืนที่ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 โดยอาศัยคุณสมบัติของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ก าหนดไว้ดังกล่าว คณะท างานฯ 
ร่วมกับผู้แทนอพท. ได้คัดเลือกกิจกรรมต้นแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ไว้ 6 กิจกรรมใน 2 พ้ืนที ่ดังนี้  

  1) พื้นที่พิเศษ 4 อุทยานประวัติศาสตร์สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กาแพงเพชร  
    (1) การท าผ้าหมักโคลนและการท าข้าวเปิ๊บ ที่บ้านนาต้นจั่น ต.บ้านตึก อ.ศรีสัช

นาลัย จ.สุโขทัย  
    (2) การท าสังคโลก ที่ร้านสุเทพสังคโลก ต.เมืองเก่า อ.เมือง จ.สุโขทัย  
    (3) การท าพระเครื่อง ที่แหล่งเรียนรู้การท าพระเครื่องนครชุม ต.นครชุม อ.

เมือง จ.ก าแพงเพชร 
  2) พื้นที่พิเศษ 5 จังหวัดเลย  
    (1) การท าผ้าห่มนวมฝ้าย ที่ร้านก านันทองหล่อ อ.เชียงคาน จ.เลย  
    (2) การท าต้นผึ้ง ที่ต าหนักเจ้าพ่อกวน อ.ด่านซ้าย จ.เลย  
   โดยที่กิจกรรมข้างต้นทั้ง 6 กิจกรรมที่ก าหนดไว้มีความเหมาะสมที่จะน ามาใช้พัฒนาเป็น

กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างแท้จริง เพราะล้วนแต่เป็นกิจกรรมที่สามารถสร้างความผูกพัน / เข้าใจ
อย่างลึกซึ้ง / จดจ าประทับใจ (Engaging / Spirit of place / Memorable) สามารถแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้าม
วัฒนธรรม / ส่งผ่านประสบการณ์ (Cross-cultural / Transformation experience) ยังผลให้เกิดประสบการณ์
จากการมีส่วนร่วม / เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม  / มีโอกาสสร้างสรรค์ผลงานของตน  (Hands-on 
experience / More participate than observed / Co-creating) และล้วนแล้วแต่เป็นกิจกรรมที่มีความจริง
แท้ในกระบวนการผลิตและผลิตภัณฑ์ (Authentic both process and product) ซึ่งเป็นคุณสมบัติส าคัญของ
การเป็นกิจกรรมที่จะน าไปสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้สอดรับกับนิยามความหมายของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์โดยเฉพาะตามค านิยามขององค์การยูเนสโก แต่ละกิจกรรมมีความโดดเด่นและมีเอกลักษณ์ ซึ่ง
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางมาสัมผัสแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับกิจกรรมต่างๆ เหล่านี้ผ่านการท าความเข้าใจและท าให้
เกิดความลึกซึ้ง ผูกพันแตกต่างจากการท่องเที่ยวที่ผ่านมา 

   การเรียนรู้ท าผ้าหมักโคลน ซึ่งเป็นผ้าทอที่มีเอกลักษณ์และเป็นงานสร้างสรรค์ของ
ชุมชน โดยอาศัยภูมิปัญญาที่ได้รับมาจากอดีต และการเรียนรู้การท าข้าวเปิ๊บ ซึ่งเป็นอาหารพ้ืนบ้านที่เกิดจากการ
สร้างสรรค์และปรับเปลี่ยนขึ้นมาใหม่ โดยต่อยอดมาจากอาหารดั้งเดิมของตนเองผสมผสานกับอาหารเช่น 
ก๋วยเตี๋ยว จนกลายมาเป็นอาหารของชุมชนที่เรียกชื่อใหม่ว่า “ก๋วยเตี๋ยวพระร่วง” ซึ่งนับเป็นการผูกพันวิถีชีวิตของ
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ตนเองเข้ากับสถานที่ที่ตั้งของชุมชน (จังหวัดสุโขทัย ซึ่งพระร่วงเป็นวีรบุรุษในทางวัฒนธรรมของชุมชนในจังหวัด ) 
การที่นักท่องเที่ยวจะได้มาเรียนรู้กิจกรรมของทั้งสองกิจกรรมนี้ผ่านการลงมือท า ก็จะช่วยให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจ
วิถีชีวิตของชุมชนและขณะเดียวกันก็จะได้ตระหนักถึงกิจกรรมการสร้างสรรค์ของชุมชนที่ไม่ได้หยุดนิ่งและพร้อมที่
จะเรียนรู้และปรับตัวไปกับโลกภายนอก โดยยังคงยืนยันในรากฐานทางมรดกวัฒนธรรมของตน 

   เครื่องสังคโลก เป็นมรดกทางวัฒนธรรมของอาณาจักรสุโขทัย และยังคงมีการผลิตขึ้น
ในจังหวัดสุโขทัยปัจจุบัน โดยอาศัยแรงบันดาลใจและความรู้จากการศึกษาเรียนรู้เครื่องสังคโลกของเดิมในสมัย
ศตวรรษที่ 20-22 ดังนั้นกิจกรรมการเรียนรู้การปั้นเครื่องสังคโลกด้วยตนเองของนักท่องเที่ยว  ภายหลังจากที่
ท่องเที่ยวชมเครื่องสังคโลกชิ้นเยี่ยมในพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติของจังหวัดสุโขทัยแล้ว  รวมถึงการเยี่ยมชมเตาทุ
เรียง (เตาเผาสังคโลก) ดั้งเดิมซึ่งอยู่กระจัดกระจายหลายร้อยเตาแล้ว ย่อมท าให้นักท่องเที่ยวสนใจที่จะทดลองปั้น
เครื่องสังคโลกด้วยตนเอง ซึ่งจะกลายเป็นงานฝีมือเฉพาะตนที่แตกต่างไปจากสินค้าของที่ระลึกที่มีขายอยู่ทั่วไป 

   พระพิมพ์ดินเผา ที่ อ.นครชุม จ.ก าแพงเพชร โดยเฉพาะพระกรุทุ่งเศรษฐี พระซุ้มกอ 
พระก าแพงเม็ดขนุน หรือพระก าแพงพลูจีบ ถือเป็นหนึ่งในชุดเบญจภาคีซึ่งเป็นที่นิยมอย่างมากทั้งในวงการพระ
เครื่องและบุคคลทั่วไป พระพิมพ์เมืองก าแพงเพชร ก็เช่นเดียวกับเครื่องสังคโลก ที่สร้างสรรค์ขึ้นจากดินด้วยฝีมือ
ของมนุษย์ และท าให้ดินกลายมาเป็นงานศิลปะที่ศักดิ์สิทธิ์และมีคุณค่าข้ามยุคสมัย นอกจากนั้น การผลิตพระพิมพ์
จากดินเหนียวถือเป็นการสืบต่ออายุของพุทธศาสนาให้ยืนยาวสืบไปด้วย การเรียนรู้การพิมพ์พระดินเผา นอกจาก
นักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้ขั้นตอนและกระบวนการอันซับซ้อนของการผลิตพระพิมพ์แล้ว ยังนับได้ว่าเป็นการเรียนรู้
มรดกทางวัฒนธรรมที่ชุมชนภาคภูมิใจด้วย 

   การท าผ้าห่มนวมจากฝ้าย ที่ชุมชนเชียงคาน จ.เลย ถือเป็นผลงานที่ชุมชนได้ผสาน
เทคนิคและศิลปะแห่งการสร้างสรรค์ผ่านงานฝีมือและภูมิปัญญา ด้วยการน าดอกฝ้ายจากธรรมชาติมาท าเป็นผ้า
ห่มนวม เพ่ือที่จะใช้ชีวิตอยู่กับความหนาวเย็นของธรรมชาติ ฝ้ายเป็นใยธรรมชาติที่ได้มาจากพืชในท้องถิ่น ชาวเลย
มีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับฝ้าย ต้ังแต่การปลูกต้นฝ้าย รอกระทั่งดอกฝ้ายบาน เก็บดอกฝ้าย น าดอกฝ้ายมารวมเป็นปุย
ฝ้าย เพ่ือรอเข้าสู่กระบวนการของการท าผ้าห่มให้ความอบอุ่นในฤดูหนาว  

   ผ้าห่มนวมผืนใหญ่หลายขนาดที่มองเห็นอย่างเรียบง่าย แท้ที่จริงแล้วได้ผ่านขั้นตอนการ
สร้างสรรค์ท่ีสลับซับซ้อน ดอกฝ้ายสีขาวถูกเก็บจากไร่น ามารวมกันผ่านกรรมวิธีที่คัดสรรและกระบวนการเพ่ือให้ได้
เส้นใยและปุยฝ้ายส าหรับน ามาท าเป็นผ้าห่มนวม การน าปุยฝ้ายมารวมกันภายในกรอบของโครงไม้ที่เรียกว่ากงและ
ยึดโยงด้วยเส้นด้ายใยฝ้ายสลับไขว้กันไปมาอย่างมีเทคนิค จนได้ผืนไส้นวมปุยฝ้ายตามขนาดที่ต้องการก่อนน าเข้าไป
ใส่ในผืนผ้าฝ้ายที่ทอรอส าหรับใส่นวมปุยฝ้ายที่ข้ึนรูปไว้จนกลายเป็นผ้าห่มธรรมชาติที่อบอุ่นด้วยงานสร้างสรรค์จาก
ฝีมือมนุษย์ 

   ต้นผึ้ง เป็นรูปแบบของการแสดงความเคารพศรัทธาที่ชาวเลยปฏิบัติบูชาต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์
ที่ตนนับถือ คือพระธาตุศรีสองรัก อ.ด่านซ้าย การบูชาพระศาสนาด้วยการท าต้นผึ้งถวายเป็นคติและแบบ
แผนปฏิบัติของชาวเลยมาช้านาน ตามประเพณีมักพบเห็นชาวบ้านท าต้นผึ้งถวายพระธาตุศักดิ์สิทธิ์ ต้นผึ้ง ท ามา
จากข้ีผึ้งซึ่งเป็นผลผลิตจากธรรมชาติที่ชาวบ้านรวบรวมมาจากป่า เพ่ือหลอมและขึ้นรูปเป็นแผ่นกลมบางๆ เรียกว่า 
ดอกผึ้ง ดอกผึ้งแต่ละดอกถูกน าขึ้นมาประดับเรียงบนกาบกล้วยที่ขึ้นโครงเป็นรูปสามเหลี่ยมเสมือนยอดปราสาท  
หากโครงไม้นี้สลับซับซ้อนกันหลายชั้นก็เรียกว่าปราสาทผึ้ง บนยอดต้นผึ้งปักด้วยดอกไม้ ธูป เทียน ส าหรับจุดถวาย
บูชา การเรียนรู้ที่จะท าต้นผึ้งจากขี้ผึ้งของนักท่องเที่ยว ไม่ใช่เป็นการเรียนรู้การหลอมเทียนขี้ผึ้งให้เป็นดอกไม้ผ่าน
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ภูมิปัญญาของชุมชนเท่านั้น หากยังเป็นกิจกรรมที่น าพานักท่องเที่ยวให้ไปมีส่วนร่วมกับประเพณี ความเชื่อและ
ความศรัทธาของชุมชนที่มีต่อศาสนาสถานอันศักดิ์สิทธิ์ของพ้ืนที่อีกด้วย  

   จะเห็นได้ว่า “กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” ที่ทางโครงการต้นแบบฯ ได้
คัดเลือกมาจากพ้ืนที่สองแห่งขององค์การการบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  (อพท.) 
ต่างเป็นกิจกรรมที่จะช่วยตอกย้ าความหมายของลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ท่องเที่ยว เป็นกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวต้อง
ใช้ระยะเวลาในการเรียนรู้และท าความเข้าใจผ่านการลงมือปฏิบัติโดยมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมของ
ชุมชน ตามคุณสมบัติหลักของ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือ มีความผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวกับเจ้าของบ้าน 
(Engaging), การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Cross-cultural experience), มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งใน
พ้ืนที่ท่องเที่ยว (Deep understanding) และการเข้าร่วมเชิงปฏิบัติในกิจกรรม (Participate) กิจกรรมที่คัดสรรมา
สะท้อนให้เห็นถึงความส าคัญกับทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม  เป็นวิถีชีวิต (Life styles), เอกลักษณ์ 
(Identity), บรรยากาศ (Atmosphere) และความสร้างสรรค์ (Creativity) ขณะเดียวกันก็เป็นกิจกรรมของวิถีชีวิต
สามัญ (Everyday Culture) และเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมอย่างเต็มที่  (Active 
Consumption) ซึ่งในกระบวนการดังกล่าวนี้สอดคล้องกับทิศทางใหม่ของความต้องการรูปแบบการท่องเที่ยวแนว
ใหม ่ของนักท่องเที่ยวในยุคปัจจุบัน ที่เป็น 

   “การท่องเที่ยวซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทางในการพัฒนาศักยภาพของตน  ผ่านการมี
ส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริงที่เป็นไปในลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว” 
(คริสปิน เรมอนด์และเกร็ก ริชาร์ด, 2000)  

   “การท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ (New tourism opportunities) ที่นักท่องเที่ยวจะสามารถ
รับและเข้าเป็นส่วนหนึ่ง ของวัฒนธรรมเมืองนั้นๆ ทั้งวัฒนธรรมในลักษณะที่จับต้องได้และที่เป็นนามธรรม 
(Tangible and Intangible Cultural) (UNESCO, 2004)  

   “การท่องเที่ยวที่มุ่งไปสู่ความผูกพันและประสบการณ์อันแท้จริงซึ่งได้มาจากการเข้าไปมี
ส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้ านศิลปะ  มรดกทางวัฒนธรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะของ พ้ืนที่” (Santa Fe 
International Conference on Creative Tourism, 2008)  

   “การท่องเที่ยวที่สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือท้าความเข้าใจใน
คุณค่าทางสังคม วัฒนธรรม และสภาพแวดล้อมของพ้ืนที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้งโดยผ่านประสบการณ์ตรงร่วมกับ
เจ้าของพ้ืนที่หรือเจ้าของวัฒนธรรม” (คณะท้างานโครงการต้นแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์, 2555) 

 สรุป การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือเป็นกระบวนทัศน์ใหม่ (New Travel 
Paradigm) ที่ได้รับการส่งเสริม โดยองค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) 
ที่สนับสนุนการด ารงอยู่ของความหลากหลายทางวัฒนธรรม  (The UNESCO Universal Declaration of 
Cultural Diversity, 2001) และสนับสนุน ให้ สร้ า งการท่ อง เที่ ยวรู ปแบบใหม่  (Creating New Tourism 
Opportunities) ที่จะน าไปสู่รูปแบบใหม่ของความร่วมมือในระดับนานาชาติ  

 ค าและความหมายของ Creative Tourism มีที่มาจากความร่วมมือของ คริสปิน เรย์มอนด์ 
(Crispin Raymond) และเกร็ก ริชาร์ด (Greg Richard) ที่เป็นผู้ก าหนดนิยามของ “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” 
ขึ้น โดยได้รับแรงบันดาลใจจากนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ที่แสวงหาประสบการณ์อันแท้จริงในประเทศเอเชีย  ผ่านการ
เรียนรู้กิจกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะจากพ้ืนที่ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ในปัจจุบัน 
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ไม่ได้ต้องการเดินทางท่องเที่ยวเพียงเพ่ือที่จะพักผ่อนหย่อนใจเช่นยุคที่ผ่านมาเท่านั้น หากต้องการประสบการณ์
ใหม่เพ่ือน าไปใช้ในการพัฒนาศักยภาพใหม่ๆ ของตนเองและเพ่ือที่จะน าไปปรับใช้กับชีวิตการท างาน ภายหลังจาก
ที่การเดินทางท่องเที่ยวเสร็จสิ้นลง รูปแบบของการท่องเที่ยวแนวใหม่จึงเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมอย่างส าคัญ “การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” มุ่งความสนใจเปลี่ยนไปจากเดิมซึ่งเป็นการท่องเที่ยวเพ่ือชมสถานที่ (พิพิธภัณฑ์, ราชวัง, 
ตลาด, อนุสาวรีย์หรือหาดทราย) หรือ Tangible Cultural Resources มาเป็นให้ความสนใจในทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม (Intangible Cultural Resources) มากขึ้น เช่น วิถีชีวิต, บรรยากาศ, อัตลักษณ์ หรือ
การสร้างสรรค์เช่นงานหัตถกรรมและศิลปะ โดยสนใจวิถีชีวิตของคนธรรมดามากกว่าวิถีชีวิตหรูหราแบบราชส านัก
หรือชนชั้นสูง นอกจากนั้น รูปแบบของการท่องเที่ยวแนวใหม่ ยังให้ความส าคัญกับการลงมือร่วมปฏิบัติมากกว่าที่
จะเป็นการเยี่ยมชมห่างๆ เช่นเดิม 
  ดังนั้นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จึงเป็นทางเลือกใหม่ของการท่องเที่ยวและ “นักท่องเที่ยว” 
ในปัจจุบัน ที่นอกจากจะเป็นแนวโน้มใหม่ของการท่องเที่ยวแล้ว การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ช่วยเปิดโอกาสให้มี
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม ให้ความส าคัญกับความผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวและผู้ที่เป็นเจ้าของบ้าน 
โดยเชื่อมั่นว่าการเข้ามาร่วมเรียนรู้ท ากิจกรรมอันมีคุณค่าของชุมชน ผ่านการเชื้อเชิญของชุมชนที่พร้อมส าหรับการ
ต้อนรับนักท่องเที่ยว จะช่วยให้เกิดความจดจ า ประทับใจอย่างลึกซึ้งถึง “จิตวิญญาณ” ของพ้ืนที่ของการท่องเที่ยว
อย่างแท้จริง  

 นอกจากนี้ในด้านของ “ผู้ถูกท่องเที่ยว” การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้ผลในทางบวกต่อชุมชน 
กล่าวคือให้ความมั่นใจ ภาคภูมิใจของชุมชนต่อมรดกทางวัฒนธรรมของตนเองซึ่งเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวสนใจที่จะ
มาเรียนรู้ ในขณะเดียวกัน การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ช่วยเพ่ิมคุณค่าให้กับทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิม
โดยการลงทุนที่น้อยที่สุด และเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ขึ้นอยู่กับช่วงเวลาของการท่องเที่ยวหรือ  งานเทศกาล การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จะเป็นเครื่องมือส าคัญของโลกยุคใหม่ที่จะช่วยเน้นย้ าคุณค่าของมรดกวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติของชุมชน พร้อมกันกับ ช่วยสร้างเสริมมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจให้กับชุมชนด้วย โดยมีความสมดุลของสังคม 
วัฒนธรรม เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมของชุมชนและประเทศชาติเป็นเป้าหมายส าคัญ 

 
 2.2.3 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว  
  2.2.3.1 ความหมายและค าจ ากัดความของแหล่งท่องเที่ยว  
  แหล่งท่องเที่ยวถือเป็นจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยว เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวเป็นสถานที่ที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาแหล่งท่องเที่ยวจึงเป็นตัวก าหนด
ส าคัญที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวโดยที่ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวและพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวในชุมชน ตลอดจนพัฒนาพื้นท่ีชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
  ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2550) ให้ความหมายของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปะและขนบธรรมเนียม
ประเพณีที่บรรพบุรุษได้สร้างสมและถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมาประกอบไปด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ของผู้คนการแสดง ศิลปะวัฒนธรรม ภาษา การแต่งกาย เป็นต้น 
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2.2.3.2 องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว  
  แหล่งท่องเที่ยวเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว มีองค์ประกอบที่ส าคัญอยู่ 3 ประการ คือ (บุญ
เลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2549, น. 10-12,)  
   1) สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) เป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้อยากเข้า
มาท่องเที่ยว อาจเป็นสิ่งที่ให้ความรู้ ความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน สิ่งที่ดึงดูดของ แหล่งท่องเที่ยวแต่ละที่ย่อม
แตกต่างกันและตรงกับความสนใจของนักท่องเที่ยวตามแต่ละกลุ่ม สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวมี อาทิ ทิวทัศน์
อันสวยงามของธรรมชาติ คุณค่าทางด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน สถานที่พักผ่อนหย่อนใจ
ประเภท สวนสาธารณะ สวนสนุก สวนสัตว์ฯ หรือ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น การเดินป่า การพายเรือ การขี่
จักรยาน การด าน้ า การชมสวนผลไม้ เป็นต้น  
    2) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ถือเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยว
สามารถไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ได้ โดยต้องมีเส้นทางที่เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและปลอดภัย ต้อง
มีเส้นทางที่เชื่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่อยู่ใกล้เคียงกันด้วย  
    3) สิ่งอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยว (Amenity) เป็นสิ่งที่จะให้บริการให้แก่
นักท่องเที่ยวระหว่างการท่องเที่ยวเพื่อให้เกิดความสะดวกสบาย มีหลักดังนี้ 
     (1) สิ่งอ านวยความสะดวกด้านอาคารและสถานที่ ประกอบไปด้วย จุดจ าหน่าย
บัตรเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว ศูนย์บริการท่องเที่ยว ห้องน้ า จุดที่พัก ร้านอาหาร ร้านขาย ของที่ระลึก เป็นต้น  
     (2) สิ่งอ านวยความสะดวกด้านความปลอดภัย คือ ความปลอดภัยจากโจร 
ผู้ร้าย ความปลอดภัยจากอุบัติเหตุขณะท่องเที่ยว ความปลอดภัยจากการหลงทางในการท่องเที่ยว ความปลอดภัย
จากพืช สัตว์ และภัยธรรมชาติในแหล่งท่องเที่ยว   

    (3) สิ่งอ านวยความสะดวกด้านการบริการ ได้แก่ คู่มือการน าเที่ยว ป้ายแผนที่
แสดงสถานที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยว ป้ายบอกทางภายในสถานที่ท่องเที่ยว ป้ายเตือน อันตรายต่างๆ ขณะท่องเที่ยว 
ป้ายบอกระเบียบการเข้าชมของสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ เป็นต้น 

 
2.3 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.3.1 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
  ทรงคุณ จันทจร และคณะ (2552) ได้ท าการศึกษาเรื่อง คุณค่าอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น
กับการน ามาประยุกต์เป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต้ เกิดขึ้นจากสภาพเศรษฐกิจและสังคมในปัจจุบันที่เปลี่ยนแปลงไปท า
ให้คุณค่าอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นในภูมิภาคเปลี่ยนแปลงตามไปด้วย เนื่องจากเทคโนโลยี 
สมัยใหม่เข้ามามีบทบาทในชุมชนมากยิ่งขึ้น และในภาวะความจ าเป็นในการพัฒนาประเทศ ซึ่งอยู่บนพ้ืนฐานทาง
วัฒนธรรมของท้องถิ่นท าให้ศิลปวัฒนธรรมในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคใต้ก าลังสูญหายไปไม่ได้
รับการพัฒนาส่งเสริม อนุรักษ์ และการใช้ประโยชน์ในวิถีชีวิต ของคนในชุมชน ในการศึกษาครั้งนี้เพ่ือค้นหา
คุณค่าอัตลักษณ์ทางศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น 59 จังหวัดของประเทศไทย ประกอบด้วย ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
19 จังหวัด ภาคกลาง 26 จังหวัด และภาคใต้14 จังหวัด ที่มีศักยภาพและสามารถส่งเสริมการเพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจได้อย่างเป็นรูปธรรม ร่วมทั้งการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในภูมิภาคต่างๆ  วิธีการศึกษาเป็น
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การวิจัยเชิงคุณภาพโดยด า เนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและแหล่งการผลิตงาน
ศิลปหัตถกรรมในพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต้ 4 ประเภท ได้แก่ เครื่องจักสาน 
เครื่องปั้นดินเผา ผ้า และการหล่อหลอมโลหะ เพ่ือหาแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ์และ
ส่งเสริมกระบวนการผลิตให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  

จากการศึกษาพบว่าศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นในแต่ละภูมิภาคเป็นภูมิปัญญาและมรดกทาง
วัฒนธรรมของสังคมเกษตรกรรมที่มีการสืบสานองค์ความรู้ ความสามารถความช านาญต่างๆ  ถ่ายทอดมายังกลุ่ม
ชนรุ่นหลัง โดยภาคตะวันออกเฉียงเหนือผลิตภัณฑ์ประเภทผ้า เครื่องจักสานและเครื่องปั้นดินเผาเป็น
ศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นที่พบเกือบทุกจังหวัดส่วนผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นประเภทการหล่อหลอมโลหะและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ 
พบการผลิตในบางท้องถิ่นเท่านั้นศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นภาคกลาง ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องจักสาน 
เครื่องปั้นดินเผาและผ้า เป็นศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นที่พบมากที่สุดเกือบทุกจังหวัด ส่วนผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นประเภท 
การหล่อหลอมโลหะและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ พบการผลิตในบางชุมชนเท่านั้น  ศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นภาคใต้ ผลิตภัณฑ์
ประเภทผ้าและเครื่องจักสานเป็นศิลปหัตถกรรม ท้องถิ่นที่พบมากที่สุดเกือบทุกจังหวัด ส่วนผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
ประเภทเครื่องปั้นดินเผา การหล่อหลอมโลหะและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ พบการผลิตในบางชุมชนเท่านั้น โดยแนวทางใน
การเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและการส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  ต้องมีการพัฒนารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นเหมาะกับยุคสมัยในปัจจุบัน สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลาย พยายามลดต้นทุนใน
การผลิตด้วยการเลือกใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นโดยไม่ท าให้คุณค่าและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ลดลง มีการ
ส่งเสริมอาชีพให้กับคนในท้องถิ่น เพ่ือสืบทอดภูมิปัญญาไม่ให้สูญหาย มีการสนับสนุนให้มีการจัดตั้งศูนย์สาธิต
กระบวน การผลิตการจัดนิทรรศการและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆ ภายในท้องถิ่น เพ่ือเป็นแรงจูงใจและ
อ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ ยว เชิ งวัฒนธรรมให้กั บผู้ เยี่ ยมชม ศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต้ มีความเก่ียวเนื่องด้วยวัฒนธรรมการด ารงชีวิตของผู้คนในชุมชน ซึ่งท า
ให้คุณค่าทางอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่น และมีเอกลักษณ์เฉพาะ โดยที่ศิลปหัตถกรรมเหล่านั้นได้สั่ ง
สมคุณค่าความเป็นท้องถิ่นในแต่ละภูมิภาคไว้พร้อมที่จะได้รับการสืบทอดและประยุกต์ใช้ในวิถีการด าเนินชีวิตของ
คนในท้องถิ่นได้อย่างยั่งยืนแม้กระแสโลกาภิวัตน์ ความก้าวหน้าด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีจะเข้ามามีบทบาทต่อ
ชุมชนและท้องถิ่น 

ศิริพร เชิดดอก , จักรพันธ์ ขัดชุ่มแสง (2556) ได้ท าการศึกษาเรื่อง งานบุญอีสานกับการ
ปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของชาวไทยเชื้อสายเขมรในจังหวัดสุรินทร์  บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
น าเสนอลักษณะทางวัฒนธรรมในงานบุญอีสาน ที่มีผลต่อการสร้างอัตลักษณ์ของชาวไทยเชื้อสายเขมรการศึกษานี้
ใช้ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลจากการสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม  และไม่มีส่วนร่วม การ
สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักและการศึกษาจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง ผลการศึกษาพบว่า อัตลักษณ์ของชาวไทยเชื้อสาย
เขมรถูกปรับเปลี่ยนในพ้ืนที่ประเพณีบุญอีสาน โดยใช้ค่านิยมร่วมทางวัฒนธรรมกับกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนๆ  ในการ
สร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มตน การปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงการปรับตัวของชาวไทยเชื้อสาย 
เขมรให้สอดคล้องกับบริบทที่มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์และการเสริมสร้างสัมพันธภาพระหว่างกลุ่มชาติพันธุ์
ต่างๆ ในพ้ืนที ่

มิ่งกมล หงษาวงศ์ (2551) ได้ท าการศึกษาเรื่อง  ไทลื้อ : วิถีชีวิตและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม เป็น
การน าเสนอเกี่ยวกับเรื่องราววิถีชีวิตตลอดจนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวไทลื้อเมื่อครั้งอาศัยอยู่ในแคว้นสิบ
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สองจุไทยหรือสิบสองปันนามลฑลยูนนาน ประเทศจีน ประกอบอาชีพทางการเกษตรและทอผ้า นิยมตั้งบ้านเรือน
อยู่ตามที่ราบลุ่มแม่น้ าของเมืองเชียงรุ่ง ซึ่งเป็นเมืองหลวงของแคว้นสิบสองปันนาในขณะนั้น คนไทลื้อมีภาษาพูด
และตัวอักษรเขียนเป็นของตนเองมานาน โดยภาษาไทลื้อนั้นจัดอยู่ในกลุ่มภาษาตระกูลไท (ไต) และมีบางค าที่
คล้ายภาษาเหนือมีการด ารงชีวิตที่ยึดมั่นในพระพุทธศาสนา จึงมีประเพณีที่เกี่ยวเนื่องกับศาสนามากมาย ส่วนอัต
ลักษณ์ด้านวัฒนธรรมที่ชัดเจนคือการแต่งกาย โดยตัวเสื้อมีลักษณะเป็นเสื้อผ่าอก เอวลอย แขนยาว สวมใส่กับ
ผ้าซิ่นหรือกางเกง ตัดเย็บจากผ้าชนิดต่างๆ มีผ้าโพกหัวทั้งผู้หญิงและผู้ชาย ชาวไทลื้อมีความเชื่อด้านพิธีกรรมจึง
พบว่ามีการนับถือผีที่หลากหลาย ทั้งผีเจ้าเมือง ผีบ้านผีเรือน เป็นต้น 

กิตติฤกษ์ ปิตาทะสังข์และคชากฤษ เหลี่ยมไธสง (2556) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาอัต
ลักษณ์ของสี่กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้ เพ่ือออกแบบการ์ตูนส าหรับสื่อประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรม การศึกษา
ค้นคว้าอิสระครั้งนี้มีวัตถุประสงค์คือ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของ 4 กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้ 2) เพ่ือพัฒนาสื่อ
ประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรมของ 4 กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้  และ 3) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของประชาชนที่มี
ต่อสื่อประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรม  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ ประชาชนทั่วไปที่เข้าเยี่ยมชมศูนย์
วัฒนธรรมอีสานใต้ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จ านวน 169 คน เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาประกอบด้วย 1) แบบ
สัมภาษณ์ชนิดกึ่งมีโครงสร้าง 2) สื่อประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรม 3) แบบประเมินคุณภาพของสื่อประชาสัมพันธ์
ด้านวัฒนธรรม และ 4) แบบสอบถามความพึงพอใจที่มีต่อสื่อประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรม  สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสาน
ใต้ประกอบด้วย ไทยลาว ไทยเขมร ไทยโคราช และไทยกูย แต่ละกลุ่มมีอัตลักษณ์ที่แตกต่างกันทั้งด้านภาษา การ
แต่งกาย อาหาร และประเพณี ซึ่งประเพณีที่เป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มไทยลาวคือ บุญบั้งไฟ ประเพณีของไทยเขมร
คือแซนโฎนตา ประเพณีการละเล่นของไทยโคราชคือเพลงโคราช ประเพณีชาวไทยกูยคือพิธีเซ่นผีปะก า  ผลการ
ประเมินคุณภาพของสื่อโดยผู้เชี่ยวชาญในภาพรวมมีความเหมาะสมในระดับดีมาก  ส่วนความพึงพอใจของ
ประชาชนที่มีต่อสื่อโดยรวมอยู่ในระดับพึงพอใจมาก การพัฒนาสื่อการ์ตูนส าหรับการประชาสัมพันธ์ด้าน
วัฒนธรรม มีความเหมาะสมกับผู้ชมทุกวัย มีประโยชน์ด้านการให้ความรู้ ท าให้ผู้ชมสามารถจดจ าเนื้อหาไปพร้อม
กับความสนุกสนานเพลิดเพลิน ดังนั้นสื่อการ์ตูนจึงเป็นทางเลือกหนึ่งที่เหมาะสมอย่างยิ่งในการประชาสัมพันธ์ด้าน
วัฒนธรรมให้กว้างขวางต่อไป 

จิตตินุช วัฒนะ (2555) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาเพ่ือก าหนดอัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม 
(ถนนคนเดิน) ของจังหวัดพิษณุโลก การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือก าหนดอัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม (ถนนคน
เดิน) ของจังหวัดพิษณุโลกให้เป็นที่รู้จักและน าไปสู่การสร้างจุดขายการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น โดยศึกษาวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม และประเพณีของประชาคมในพื้นที่จากนั้นน าไปวิเคราะห์หาศักยภาพเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวต่อไป 

ผลการวิจัยปรากฏดังนี้การรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายต่อการก าหนดอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก มี
ความคล้ายคลึงกัน ระหว่างประชากรสองกลุ่ม โดยนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ เห็น
ว่าอัตลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลก คือ 1) พระพุทธชินราช 2) สมเด็จพระนเรศวรมหาราช 3) น้ าตก และ 4) 
ก๋วยเตี๋ยวห้อยขา ซึ่งสอดคล้องกับความเห็นประชาชนและผู้ประกอบการสินค้า OTOP แต่ประชาชนและ
ผู้ประกอบการสินค้า OTOP เห็นว่ากล้วยตาก และสุนัขบางแก้วเป็นอัตลักษณ์ของ จังหวัดพิษณุโลก นอกจากนี้
การรับรู้ของประชากรสองกลุ่มไม่ได้กล่าวถึง พระนางพญา ไก่ชนพระนเรศวร และดนตรีมังคละ ซึ่งปรากฏใน
ข้อมูลเอกสารเกี่ยวกับอัตลักษณ์จังหวัดพิษณุโลก จากผลการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้น าเสนอรูปแบบการจัดภูมิทัศน์  
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วัฒนธรรมชุมชน เพ่ือเป็นแนวทางการจัดการถนนคนเดินภายใต้อัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม เพ่ือสร้างการรับรู้และ
ส่งเสริมการ ท่องเที่ยวของจังหวัดพิษณุโลก ที่จะส่งผลให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจ สร้างงาน สร้างรายได้ ให้
ประชาชนในท้องถิ่นต่อไป  

2.3.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเส้นทางการท่องเที่ยว  
สกุล จริยาแจ่มสิทธิ์และกวิน วงศ์ลีดี (2555) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาเส้นทางท่องเที่ยว

ของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียในประเทศไทย: กรณีศึกษาที่อ าเภอหาดใหญ่ การศึกษาเส้นทางท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียในประเทศไทย กรณีศึกษาที่อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ครั้งนี้มีจุดประสงค์ดังต่อไปนี้ 
1) เพ่ือศึกษาด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียที่เดินทางมาเที่ยวที่อ าเภอหาดใหญ่ 
จังหวัดสงขลา 2) เพ่ือศึกษาเส้นทางการท่องเที่ยวที่อ าเภอหาดใหญ่ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซีย 
3) เพ่ือส ารวจสภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยว 20 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของอ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา 4) 
เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างด้านประชากรศาสตร์ในด้านเพศ อายุ รายได้ และระดับการศึกษา กับการเลือก
เส้นทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียในประเทศไทย ที่อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา 5) เพ่ือหากล
ยุทธ์การพัฒนาด้านเส้นทางการท่องเที่ยวในการดึงดูดให้นักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียสนใจกลับมาเที่ยวประเทศไทย
อีกหลายๆครั้ง  

 ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียเป็นชายและหญิงในสัดส่วนที่
ใกล้เคียงส่วนใหญ่มีอายุ ระหว่าง 21 - 40 ปี ในด้านสถานะภาพสมรสพบว่าส่วนใหญ่เป็นโสด ด้านรายได้เฉลี่ยต่อ
ปีพบว่าส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ย 2,001 – 5,000 ริงกิตต่อปี และในด้านการศึกษาพบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มี
การศึกษา ระดับปริญญาตรีรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญต่อการท่องเที่ยวชาวมาเลเซีย ส่วนใหญ่
สนใจห้างสรรพสินค้าและแหล่งซื้อสินค้าต่างๆ สิ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียมาท่องเที่ยว อ าเภอหาดใหญ่ 
ปัจจัยหลักคือค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวที่ราคาต่ า เส้นทางการท่องเที่ยวที่นิยมสู่แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ ตลาด
กิมหย่ง ตลาดสันติสุข ห้างสรรพสินค้าโอเดียน ลีการเด้นสแควร์ ตลาดปีนัง ตลาดนัดกลางคืนนวดแผนไทย การ
แสดง Aqua ศาลเจ้าแม่กวนอิม Hat Yai Ice Dome ย่านธุรกิจหาดใหญ่ และ Ocean Shopping Town จากการ
ส ารวจทางกายภาพ ของแหล่งท่องเที่ยว 20 แหล่งส าคัญของอ าเภอหาดใหญ่ พบว่ายังมีปัญหาเรื่องที่จอดรถไม่
เพียงพอ ห้องน้ าไม่เพียงพอ ทางเท้ามักถูกน าไปใช้ในการขายสินค้า การรักษาความปลอดภัยยังไม่ได้มาตรฐาน 
อย่างไรก็ตามแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยังอยู่ในสภาพใช้การได้ ส่วนการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์โดยการทดสอบ
ไคสแควร์ (Chi-square) ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลจ าแนกตามเพศ อายุ รายได้และระดับการศึกษา กับพฤติกรรม
ในการเลือกเส้นทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียที่อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา พบว่าอายุกับรายได้มี
มีความส าคัญกับเหตุผลต่อการเลือกที่จะมาท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ มากที่สุด ด้านข้อเสนอแนะด้านกล
ยุทธ์ในการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวมีดังนี้ 

   1. ด้านการพัฒนาพ้ืนที่การท่องเที่ยว หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน
ด้านการท่องเที่ยวของอ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา ควรให้ความส าคัญกับแหล่งท่องเที่ยวทางด้านประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม เพ่ือก่อให้เกิดความตระหนักและมีจิตส านึกท่ีดีในการรักษาทรัพยากรท่องเที่ยวที่ส าคัญต่อไป ควรมี
การปรับปรุงสภาพภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเที่ยว 20 แหล่งที่ส าคัญให้มีความสะอาดสวยงามเป็นระเบียบเรียบร้อย 
อย่างสม่ าเสมอ 
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   2. ด้านการจัดการให้การประชาสัมพันธ์แนะน าการท่องเที่ยว 20 แหล่งท่องเที่ยวของ
อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา อย่างสม่ าเสมอ และเน้นเทศกาลต่างๆ จัดเตรียมเอกสารข้อมูลการท่องเที่ยว แผ่น
พับเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวตลอดเส้นทางการท่องเที่ยว และจัดท าป้ายสื่อความหมายที่มีคุณภาพในภาษาต่างๆ
เช่น จีน อังกฤษ และมลายูปรับปรุงสถานที่จอดรถ ทางเท้า ห้องน้ าสาธารณะ โทรศัพท์จุดประชาสัมพันธ์ถนน
หนทาง รวมถึงระบบการขนส่งภายในอ าเภอหาดใหญ่ให้มีประสิทธิภาพ สะดวกและปลอดภัย 

   3. ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ด้านการท่องเที่ยวและประวัติศาสตร์จัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เชิงนิเวศ และเชิงประวัติศาสตร์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียและ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวชาวไทย ได้เล็งเห็นถึงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวและประวัติศาสตร์ ส่งเสริมรูปแบบ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่น่าสนใจ มีประโยชน์ซึ่งสามารถพัฒนาไปในทิศทางของการท่องเที่ยวแปลกๆ 
ใหม่ๆ ที่ไม่มีในอ าเภอหาดใหญ่มากก่อน เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

   4. ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนเปิดโอกาสด้านการมีส่วนร่ วมในการวางแผนการ
ท่องเที่ยวโดย ให้ชุมชน ชาวบ้าน ผู้ประกอบการท้องถิ่น และเจ้าหน้าที่ ในท้องถิ่นได้เข้ามามีส่วนร่วมในการจัด
กิจกรรม ส่งเสริมการท่องเที่ยวตั้งแต่แรกเริ่มด าเนินการเสนอแนะ ประชุมวางแผนและการจัดการท่องเที่ยว 

ภัคณิษา อภิศุภกรกุลและคณะ( 2550) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเชื่อมโยงกับเทศกาลการท่องเที่ยวประจ าปีในกลุ่มจังหวัดภาคอีสานใต้ มีวัตถุประสงค์ (1) เพ่ือพัฒนา
เชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับเทศกาลการท่องเที่ยวประจ าปีในกลุ่มอีสานใต้ (2) เพ่ือศึกษาความ
สนใจและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวบนเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เชื่อมโยงกับเทศกาลการท่ องเที่ยว
ประจ าปีในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ (3) เพ่ือประชาสัมพันธ์เชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับเทศกาล
การท่องเที่ยวประจ าปีในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ และ (4) เพ่ือศึกษาแนวทางและยุทธศาสตร์พ่ึงพาเสริมสร้างความ
เข็มแข็งการพัฒนาและจัดการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่มอีสานใต้สู่ความยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน 
รวมทั้งทดสอบกรอบการวิจัยที่ตั้งไว้ คือ นักท่องเที่ยวจะเดินทางไปท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวในช่วงที่มีงาน
ประเพณีประจ าปีได้อย่างไรและทางใดบ้าง 

จากการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมาท่องเที่ยวสถานที่ต่างๆ พร้อมกับเดินทางไป
เที่ยวชมงานประเพณีประจ าปีของจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงใต้ทั้ง 6 จังหวัด โดยการเดินทางแต่ละครั้ง
นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางด้วยรถส่วนตัวมากที่สุดเป็นอันดับแรกและนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวยังสถานที่ต่างๆ 
ภายในจังหวัดนั้นๆ ให้มากที่สุดภายในวันเดียว นอกจากนี้นักท่องเที่ยวจ าเป็นต้องแสวงหาสถานที่พักแรมและ
ต้องการรับทราบข้อมูลต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นข้อมูลเกี่ยวกับตัวสถานที่ท่องเที่ยว และข้อมูลที่เก่ียวข้องกับงานประเพณี
ประจ าปีที่เกิดขึ้น อาทิ ประวัติความเป็นมาของงานประเพณี หรือความหมายในการจัดพิธีที่เกิดขึ้นเพ่ือน าไปบอก
ต่อหรือเล่าให้กับครอบครัวหรือเพ่ือนฟังต่อไปเมื่อนักท่องเที่ยวเดินทางกลับไปยังบ้านของตนเองแล้วอีกด้วย
นอกจากนี้แนวทางการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนก็ยังเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาว
ต่างประเทศอยากให้เกิดข้ึนเพื่อเป็นการท าให้แหล่งท่องเที่ยวสามารถคงอยู่ได้อีกในอนาคตต่อไปอีกนานแสนนาน 

เกศรา สุกเพชรและวารัชต์ มัธยมบุรุษ (ม.ป.ป.) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วม ส าหรับนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุ กรณีศึกษาพ้ืนที่การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแม่เมาะ
และชุมชนรอบ จังหวัดล าปาง มีวัตถุประสงค์หลักเกี่ยวกับ 1) เพ่ือจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้อย่าง
มีส่วนร่วมพ้ืนที่ของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแม่เมาะและชุมชนรอบส าหรับนักท่องเที่ยว ผู้สูงอายุและ 2) เพ่ือประเมิน
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เส้นทางการท่องเที่ยว เพ่ือการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วมพ้ืนที่ของการไฟฟ้าฝ่ายผลิตแม่เมาะและชุมชนรอบ ส าหรับ
นักท่องเที่ยวผู้สูงอายุโดยใช้วิธีวิทยาการวิจัยแบบวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้การกระบวนการศึกษาเอกสารต าราวิจั ยที่
เกี่ยวข้อง รวมทั้งการสัมภาษณ์เชิงลึกกับนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุในเรื่องพฤติกรรมการท่องเที่ยว รวมทั้งศึกษาส ารวจ
พ้ืนที่รอบเหมืองแม่เมาะเกี่ยวกับศักยภาพการท่องเที่ยว ผลการศึกษาพบว่า สถานที่ท่องเที่ยวของเหมืองแม่เมาะ
ควรเพ่ิมสิ่งที่อ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวผู้สูงอายุ โดยเฉพาะห้องน้ า สถานที่พัก เส้นทาง การเดินศึกษา
ธรรมชาติโดยรอบบริเวณเหมืองแม่เมาะ และทุ่งดอกบัวตอง ส าหรับข้อมูลที่เหมาะสมมีองค์ความรู้  เพ่ือให้เป็น
สถานที่ท่องเที่ยวกลายเป็นแหล่งเรียนรู้ ย่อมส่งผลท าให้นักท่องเที่ยวผู้สูงอายุนิยมมาศึกษาหาความรู้พร้อมกับการ
พักผ่อนและควรแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบองค์รวมสามารถใช้ประโยชน์ด้านการท่องเที่ยวให้ได้หลาย
มิติมากกว่าตอบสนองนักท่องเที่ยวกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง โดยเน้นการท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้และอาศัยการสร้างสิ่ง
อ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวที่ไม่ต้องไปท าลายธรรมชาติ (เส้นทางการท่องเที่ยว) พร้อมทั้งการให้ข้อมูลที่มี
ความหลากหลายมากกว่าและมีข้อมูลเชิงลึก รวมทั้งเหมาะสมแก่นักท่องเที่ยวทุกประเภท 
  สุวรรณฤทธิ์ วงศ์ชะอุ่ม และคณะ (2553) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การบูรณาการทุนทางวัฒนธรรมสู่
การสร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณค่าของต าบลท่าคา อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม เป็นงานวิจัยเพ่ือให้ได้
ข้อมูลเชิงคุณภาพ และเชิงปริมาณที่ เกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรม โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือรวบรวมและจัดประเภท
ทุนทางวัฒนธรรมที่มีความส าคัญและเพ่ือน าไปสู่การประเมินระดับความส าคัญของทุนทางวัฒนธรรม รวมทั้งเพ่ือ
พัฒนาแนวทางในการสร้างเส้นทางท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมในต าบลท่าคา  ประชากรเป้าหมายของ
งานวิจัยนี้ได้แก่สมาชิกในชุมชนท่าคาและนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในพ้ืนที่ท่าคา โดยขนาดของกลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวชาวไทยจ านวน 400 คน ใช้การ สุ่มตัวอย่างแบบสะดวกด้วยแบบสอบถามและใช้ค่าความถี่ ค่าร้อย 
และค่าเฉลี่ยในการวิเคราะห์ ข้อมูล ขณะที่ ขนาดกลุ่มตัวอย่างของสมาชิกท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องในท่าคาจ านวน 14 คน
ใช้การสุ่ม ตัวอย่างแบบบอลหิมะด้วยแบบสัมภาษณ์ และใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหาและการวิเคราะห์และการจัด
แสดงข้อมูล ผลการวิจัยปรากฏว่า พื้นที่ต าบลท่าคาสามารถแบ่งกลุ่มทุนทางวัฒนธรรมออกเป็นกลุ่มทุนทาง
วัฒนธรรมด้านอาชีพกลุ่มทุนทางวัฒนธรรมด้านการตั้งบ้านเรือนและกลุ่มทุนทางวัฒนธรรมด้านศาสนาและความ
เชื่อภาพรวมของทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญหรือมรดกทางวัฒนธรรมของท่าคาประกอบด้วย ตลาดน้ าท่าคา การท า
น้ าตาลมะพร้าว วิถีชีวิตริมน้ า บ้านก านันจัน เรือนไทยคุณทวีปเจือไทย วัดเทพประสิทธิ์ วัดมณีสรรค์ และศาลเจ้า
แม่ตั้วเนี้ย โดยมีสายน้ า เชื่อมโยงทุนทางวัฒนธรรมเข้าไว้ด้วยกัน หลังจากการจัดหมวดหมู่ทุนทางวัฒนธรรมแล้ว 
ผลการวิจัยจากการรวบรวมข้อมูลของ กลุ่มตัวอย่างผู้เกี่ยวข้องในท่าคาแสดงให้เห็นว่าทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญ
ของท่าคาประกอบด้วย คุณค่า 4 ด้านได้แก่ ด้านประวัติศาสตร์ ด้านสุนทรียภาพ ด้านวิชาการ และด้านสังคม 
รวมทั้งแสดงให้เห็นว่าทุนทางวัฒนธรรมของท่าคามีระดับความส าคัญที่แตกต่างกันขึ้นอยู่ กับปริมาณของคุณค่าที่
อยู่ในตัวของทุนทางวัฒนธรรมและบทบาทและหน้าที่ของทุนทางวัฒนธรรมที่มีต่อวิถีชีวิตของคนในท่าคา 
   ขณะที่ผลการวิจัยที่รวบรวมข้อมูลจากกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยแสดงให้เห็นว่านักท่องเที่ยวส่วน
ใหญ่มีอายุเฉลี่ย 32 ปี หรือมีอายุระหว่าง 20-34 ปี จบการศึกษาระดับอุดมศึกษาและมีลักษณะสนใจวัฒนธรรม 
และรูปแบบวิถีชีวิตที่แตกต่าง ผลการประเมินทุนทางวัฒนธรรมที่มี  ความส าคัญสูงสุดสามล าดับแรก คือ ตลาด
น้ าท่าคา เรือนไทยบ้านก านันจัน และเรือนไทยบ้าน  คุณทวีปจากค่าเฉลี่ยรวมของคุณค่าในทุกด้าน และ
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ใช้เวลาท่องเที่ยวในท่าคาประมาณ 1-2 ชั่วโมง และสนใจการเที่ยวตลาดน้ าท่าคา การนั่งเรือ
ชมวิถีชีวิตริมน้ า และการเยี่ยมชมวัดเทพประสิทธิ์ตามล าดับ จากผลการวิจัยท าให้ได้แนวทางการจัดการท่องเที่ยว



41 

 

ทางวัฒนธรรมของต าบลท่าคา แนวทางที่ได้เสนอแนะดังกล่าวประกอบด้วยการวิเคราะห์ปัจจัยทางกายภาพทาง
สังคม ทางเศรษฐกิจที่อาจส่งผลกระทบต่อคุณค่าการบริหารจัดการนักท่องเที่ยวที่ส่งเสริมการมีส่วนร่วม การเข้าถึง 
ความเสมอภาค ประสบการณ์ท่ีน่าประทับใจและการเรียนรู้ความคาดหวัง และรูปแบบเส้นทางท่องเที่ยวทั้งทางเรือ
ทางรถยนต์ แบบผสม รวมทั้งแนวทางการสื่อความหมาย 

เพชรศรี นนท์ศิริ (2553) ได้ท าการศึกษาเรื่อง ถนนการท่องเที่ยวแห่งอาเซียน: ข้อคิดเห็นเบื้องต้น
เกี่ยวกับนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือเตรียมความพร้อมกับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในปี 2558  
บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือน าเสนอข้อคิดเห็นเบื้องต้นเกี่ยวกับนโยบายการพัฒนาถนน (เส้นทาง)  การท่องเที่ยว
ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ภายใต้ข้อตกลงของสมาคมประชาชาติแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ( 
Association of South East Asian Nations: ASEAN) “อาเซียน” ซึ่งเป็นองค์การทางภูมิรัฐศาสตร์และองค์การ
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ อันประกอบด้วยประเทศสมาชิกท้ังหมด 10 ประเทศ 
ได้แก่ ไทย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย สิงคโปร์ บรูไน ลาว กัมพูชา เวียดนาม และ  พม่า การรวมตัวกันของ
กลุ่มประเทศสมาชิกประชาคมอาเซียนมีเป้าหมายหลักร่วมกัน 3 ประการคือการเป็น 1) ประชาคมการเมืองและ
ความมั่นคงอาเซียน (ASEAN Political-Security Community: APSC) 2) ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN 
Economic Community: AEC 3) ประชาคมสังคม-วัฒนธรรม อาเซียน (ASEAN Socio-Cultural Community: 
ASCC) ประชาคมอาเซียนจึงเป็นความท้าทายและโอกาส ใหม่ของประเทศไทย ที่จะส่งผลให้เกิดความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจ สังคม และความมั่นคง โดยเฉพาะด้าน  เศรษฐกิจที่จะมีการพัฒนาห่วงโซ่มูลค่าเพ่ิมในภูมิภาค ( 
Regional Value Chain) การเพ่ิมขีดความสามารถใน การแข่งขัน การเพ่ิมอ านาจในการต่อรอง และการขยาย
ตลาดอาเซียนที่มีประชากรกว่า 590 ล้านคน การท่องเที่ยวถือเป็นหนึ่งในยุทธศาสตร์หลักของการพัฒนาความ
ร่วมมือทางเศรษฐกิจและสังคมตาม เป้าหมายของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) โครงการเชื่อมโยงเส้นทาง
หลวงอาเซียน การเชื่อมโยงเส้นทางรถไฟ การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ การพัฒนาคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
กิจกรรมการท่องเที่ยวและคุณภาพ การบริการ รวมถึงการพัฒนาบุคลากรให้มีมาตรฐานเดียวกันของประเทศ
สมาชิกอาเซียน เป็นนโยบายที่ช่วยเชื่อมโยงเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวให้มีความเป็นหนึ่งเดียว อย่างไรก็
ตามความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจ และบริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ท าให้เกิดความซับซ้อนในการ
ประสานความร่วมมือ บทความนี้จึงมุ่งวิเคราะห์โอกาส ปัญหาและความท้าทายของการพัฒนา “ถนนการท่องเที่ยว
อาเซียน” บทบาทและมุมมองของประเทศไทยในการเป็นศูนย์กลางของการพัฒนาถนนการท่องเที่ยวแห่งอาเซียน 

2.3.3 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  วีระพล ทองมา และคณะ (2554) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อย่างยั่งยืนของชุมชนชาวจีนในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน อ าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืน (sustainable cultural tourism) นั้น เป็นจุดประสงค์หลักส าหรับการวิจัยครั้งนี้ เนื่องจาก
หลักการส าคัญของการท่องเที่ยวทางเลือก (alternative tourism) ประเภทนี้นั้นปรารถนาที่จะลดความขัดแย้ง
และสร้างความเข้าใจ ระหว่างคนภายในชุมชน สังคมและประเทศชาติให้เกิดความเข้าใจที่ดีรักและเคารพในศักดิ์
และศรีของความเป็นคน โดยที่การวิจัยได้มุ่งศึกษาเฉพาะชุมชนชาวจีนยูนานในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน อ าเภอฝาง 
จังหวัดเชียงใหม่ และหลังจากที่มีการประชุมเวทีชาวบ้านแล้วเปิดโอกาสให้ผู้บริหารองค์การบริหาร  ส่วนต าบลแม่
งอน ผู้น าชุมชน ตลอดจนผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้พิจารณาคัดเลือกชุมชนที่พวกเขาคาดว่า จะมีศักยภาพในการพัฒนา
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งมีฉันทามติให้คณะผู้วิจัยด าเนินการในพ้ืนที่ชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) 
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ต าบลแม่งอน การวิจัยครั้งนี้ได้ประเมินศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยการประเมินจากกลุ่ม
ตัวอย่างในชุมชนเป้าหมาย จ านวน 50 ราย และได้ใช้วิธีการวิจัยแบบปฏิบัติจริง (action research) ด้วยความ
หลากหลายวีธีในการได้มาซึ่งข้อมูลทั้งข้อมูลที่เป็นข้อมูลทุติยภูมิ  (secondary data) จากเอกสาร ต าราและ
สิ่งพิมพ์ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับชาวจีนยูนานและข้อมูลที่เป็น ข้อมูลปฐมภูมิ (primary data) เช่น การสอบถาม 
สัมภาษณ์จัดเวทีชาวบ้านระดมและแลกเปลี่ยน ความคิดเห็น รวมทั้งการจัดท าโครงการน าร่อง (pilot project) 
พร้อมทั้งการสังเกตการณ์จากสถานการณ์จริงดังกล่าว จากนั้นได้น าข้อมูลมาวิเคราะห์ด้วยสถิติบรรยาย 
(descriptive statistics) เกี่ยวกับการพรรณนาข้อมูล ลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ผลการประเมิน
ศักยภาพการเป็น แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของประชาชนภายใน 
ชุมชน นอกจากนี้การวิจัยได้ศึกษาความสัมพันธ์ของผลการประเมินศักยภาพการเป็นแหล่งท่องเที่ยว กับระดับการ
มีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชนบ้านยาง โดยมีสถิติ X2 – test 

  ผลการประเมินศักยภาพของชุมชนท าให้ทราบว่าชุมชนชาวจีนยูนาน (บ้านยาง) นั้น  มีศักยภาพ
ในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในระดับมาก ทั้งนี้เนื่องจากในพ้ืนที่ของชุมชนเป็นที่ตั้งของพิพิธภัณฑ์
โรงงานหลวงที่ 1 (ฝาง) ซึ่งถือว่าเป็นพิพิธภัณฑ์ที่มีชีวิต (Living SITE Museum) โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนและคนภายใน
ชุมชนเป็นศูนย์กลางของการน าเสนอเรื่องราวประวัติความเป็นมา ภูมิปัญญา ความรู้และประสบการณ์ผ่านทาง
นิทรรศการ วัตถุที่สะสมมาตั้งแต่อดีต หลักฐานทางประวัติศาสตร์ในชุมชนให้เป็นแหล่งเรียนรู้เชิงอนุรักษ์ควบคู่ไป
กับ “โรงงานสีเขียว” ที่สร้างขึ้นตามแนวพระราชด ารัสของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ที่ปรารถนาให้พิพิธภัณฑ์
ในชุมชนบ้านยางเป็นแหล่งท่องเที่ยวใหม่เชิงอนุรักษ์และวัฒนธรรมนั่นเอง ชุมชนชาวจีนยูนานบ้านยางยังคงรักษา
เอกลักษณ์ด้านความเชื่อและค่านิยมตามวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวจีนมาตั้งแต่บรรพบุรุษอย่างแน่นแฟ้น ซึ่ง
นักท่องเที่ยวไม่จ าเป็นที่จะต้องเดินทางไปไกลถึงประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน แต่สามารถศึกษาจาก
ขนบธรรมเนียมประเพณีและวิถีชีวิตแบบชาวจีนยูนานได้ในชุมชนบ้านยางแห่งนี้ ตั้งแต่สภาพของบ้านเรือน การ
แต่งกาย การใช้ ภาษาพูด การใช้ภาษาเขียน หรือแม้แต่การประกอบอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวจีนอย่าง
แท้จริง นอกจากนี้ชุมชนบ้านยางยังได้มีการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ส าหรับนักท่องเที่ยวทั้งทางด้านที่
พักแบบโฮมสเตย์ ซึ่งนักท่องเที่ยวจะมีโอกาสได้สัมผัสบรรยากาศของพ่ีน้องชาวจีนที่อยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข ภายใต้
ความหลากหลายของศาสนาและความเชื่อ โดยเฉพาะศาลเจ้า เจ้าแม่กวนอิม พุทธศาสนา คริสต์ศาสนา และ
อิสลาม เป็นต้น การได้ชิมและรับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพอันเลิศรสของชาวจีน เช่น สุกี้ยูนาน ขาหมูหมั่นโถ
และไก่ด าตุ๋นยาจีน เป็นต้น ส าหรับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน ชุมชน
นั้น ผู้ให้ข้อมูลรายงานว่ามีส่วนร่วมในระดับมากในกิจกรรมทางด้านวัฒนธรรมทางความคิด (ความเชื่อและค่านิยม) 
และวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาชีพและวิถีชีวิตประจ าวัน) ส่วนด้านวัฒนธรรมบรรทัดฐาน (อาหารและพืชสมุนไพร) 
รวมทั้งด้านวัฒนธรรมทางวัตถุ (ศิลปะและหัตถกรรม) นั้น ผู้ให้ข้อมูลมีส่วนร่วมในระดับปานกลางเท่านั้น   
  นอกจากนี้ผลการวิจัยเกี่ยวกับการทดสอบหาความสัมพันธ์ระหว่างผลการประเมินศักยภาพใน
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมกับระดับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชน
บ้านยางโดยใช้ X 2 - test นั้นพบว่า ไม่มีความสัมพันธ์กันทางสถิติ จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ระบุว่าชุมชนชาวจีนยู
นานในพ้ืนที่ลุ่มน้ าแม่งอน อ าเภอฝาง จังหวัดเชียงใหม่ ที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น มี
ความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของประชาชนภายในชุมชน 
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 ชื่น ศรีสวัสดิ์ และคณะ (2550)  ได้ท าการศึกษาเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม : กรณีศึกษา
วัฒนธรรมของชุมชนชาวกวยในเขตอีสานใต้และลาวใต้ มีวัตถุประสงค์ท่ีส าคัญ 4 ประการ คือ 1. เพ่ือส ารวจสภาพ
ทางชาติพันธุ์และวัฒนธรรมที่มีลักษณะเด่นของชุมชนชาวกวย (ส่วย) ในเขตอีสานใต้และลาวใต้  2. เพ่ือศึกษา
ความเชื่อมโยงสัมพันธ์ระหว่างชุมชนชาวกวยในเขตอีสานใต้และลาวใต้ทั้งในด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 3. 
เพ่ือศึกษาแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวกวย (ส่วย) ในเขตอีสานใต้และลาวใต้ และ 
4. เพ่ือก าหนดยุทธศาสตร์การพ่ึงพาเพ่ือเสริมสร้างความเข็มแข็งการพัฒนาและจัดการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่มอีสาน
ใต้และลาวใต้สู่ความยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน ในด้านวิธีการวิจัยได้มีการส ารวจสภาพทั่วไป
ของชุมชนชาวกวยในเขตอีสานใต้ จ านวน 147 ต าบล 52 อ าเภอ ในพ้ืนที่ 5 จังหวัด และมีการส ารวจชุมชนชาว
กวยหรือส่วยในลาวใต้ โดยการสัมภาษณ์ผู้น าชุมชนและเจ้าหน้าที่ของรัฐที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่แขวงจ าปาสัก แขวง
สาละวัน และแขวงอัตปือ  

  ผลการวิจัยพบว่า 1. ชุมชนชาวกวยในเขตอีสานใต้ยังมีอยู่เป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะในเขตพ้ืนที่
จังหวัด บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี และบางส่วนของจังหวัดมหาสารคาม รวมทั้งหมด ประมาณ 
474,486 คน โดยมีอยู่หนาแน่นในเขตพ้ืนที่จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดสุรินทร์ ส่วนในลาวใต้มีอยู่ประมาณ 
45,498 คน ส่วนใหญ่จะมีอยู่ในแขวงสาละวันและจ าปาสัก ลักษณะเด่นของชุมชนดังกล่าว คือ แนวคิดความเชื่อ 
ประเพณี วัฒนธรรม และการประกอบอาชีพ เช่น การเลี้ยงช้าง และการทอผ้า 2. ชุมชนชาวกวยทั้งในเขตอีสานใต้
และลาวใต้ มีความเชื่อมโยงสัมพันธ์กันในทางประวัติศาสตร์ทางชาติพันธุ์และทางวัฒนธรรม เนื่องจากเป็นกลุ่ม
ชาติพันธุ์ที่พูดภาษาในตระกูล มอญ-เขมร มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาร่วมกัน โดยมีการอพยพมาจากภาคเหนือ
ของประเทศอินเดีย แถบเทือกเขาหิมาลัยด้วยกันเมื่อประมาณ 3,500 ปีก่อน และมีการกระจายกันอยู่ตาม พ้ืนที่
ต่างๆของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ รวมทั้งในเขตอีสานใต้และลาวใต้ด้วย 3. แนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนชาวกวย อาจท าได้โดยการส ารวจสภาพชุมชนที่มีลักษณะเด่นทางวัฒนธรรม และขึ้นบัญชีไว้
อย่างเป็นระบบในรูปแบบของฐานข้อมูลในคอมพิวเตอร์ แล้วเผยแพร่ให้กับธุรกิจท่อ งเที่ยวโดยผ่านการ
ประชุมสัมมนาในรูปของเอกสาร แผ่นพับ โปสเตอร์ และอินเตอร์เน็ต ได้รับรู้และเข้าใจในแนวทางการท่องเที่ยว  
เชิงวัฒนธรรม ซึ่งจะก่อให้เกิดประโยชน์อย่างยั่งยืน ทั้งต่อนักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวในระยะยาว  4. แนว
ทางการก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือการพ่ึงพาในกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน สามารถท าได้โดยการประสานความร่วมมือกัน
ระหว่างประเทศที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวร่วมกัน เช่น การอ านวยความสะดวกในการเดินทางโดยไม่ต้องมีวีซ่า 
(VISA) ระหว่างกัน การให้ข้อมูลข่าวสารแก่นักท่องเที่ยวอย่างกว้างขวางทั้งของประเทศตนเองและประเทศเพ่ือน
บ้านที่มีแหล่งท่องเที่ยวในลักษณะเดียวกัน และการใช้บัตรการเดินทางท่องเที่ยวร่วมกันของกลุ่มประเทศเพ่ือน
บ้าน 

 บัญชา นาคทอง และคณะ (2550) ได้ท าการศึกษาเรื่อง ศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรมอีสานใต้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรม ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมในพ้ืนที่อีสานใต้ และเพ่ือศึกษาแนวทางและ
ยุทธศาสตร์พ่ึงพาเสริมสร้างความเข้มแข็ง การพัฒนาและการจัดการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่มอีสานใต้สู่ความยั่งยืน
โดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน วิธีการศึกษาจากข้อมูลภาคเอกสาร การส ารวจและแบบสอบถามจากกลุ่ม
ตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวและประชากรในพ้ืนที่จ านวน 600 คน จากแหล่งท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมใน 6 
จังหวัด คือ นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี และชัยภูมิ จังหวัดละ 5 แหล่ง ได้ข้อมูลศักยภาพ
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แหล่งท่องเที่ยว 3 ด้าน คือ ด้านคุณค่า ด้านความนิยม ด้านความพร้อม และแนวทางเพ่ือการพัฒนาปรับปรุงแหล่ง
ท่องเที่ยว   

 ผลการวิจัยพบว่า พัฒนาการทางการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่ อีสานใต้ ให้ความส าคัญด้าน
ศิลปวัฒนธรรมมากขึ้นพร้อมกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ศักยภาพทางการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมอยู่ในระดับ
มาก ล าดับแรกคือจังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดอุบลราชธานี ล าดับที่สองคือจังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดศรีสะเกษ 
ล าดับที่สามคือจังหวัดสุรินทร์และจังหวัดชัยภูมิ แนวทางพัฒนาศักยภาพมุ่งให้เป็นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนให้เกิด
ประโยชน์ทางสังคม เศรษฐกิจสิ่งแวดล้อม อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม การพัฒนาปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวจากความจ า
เป็นมากไปน้อยดังนี้ การประชาสัมพันธ์ ความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ความสวยงามทางภูมิทัศน์สภาพแวดล้อม 
ความชัดเจนของป้ายบอกทาง และกิจกรรมเสริมความรู้ แนวทางและยุทธศาสตร์พ่ึงพาเสริมสร้างความเข้มแข็ง 
การพัฒนาและการจัดการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่มอีสานใต้สู่ความยั่งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือบ้านมี 4 
แนวทาง คือ สร้างองค์ความรู้ด้านฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรม กลุ่ม
ชาติพันธุ์ สร้างเส้นทางเชื่อมโยงพ้ืนที่ เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมที่มีร่วมกันทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม
ประเพณี ศิลปหัตถกรรม กลุ่มชาติพันธุ์ สร้างพัฒนาการความร่วมมือกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านระหว่างประเทศ 
รัฐกับเอกชน ส่งเสริมบทบาทร่วมกันในระดับภูมิภาค สร้างเครือข่ายเชื่อมโยงและถ่ายทอดความรู้ด้าน
ศิลปวัฒนธรรมกับประเทศเพ่ือนบ้านการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสานใต้ ในจังหวัดนครราชสีมาบุรีรัมย์ 
สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี และชัยภูมิ มีความพร้อมที่จะพัฒนาส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ยั่งยืน และเชื่อง
โยงในระดับภูมิภาคได้โดยใช้พ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรมและกลุ่มชาติพันธุ์ ที่มี
ร่วมกันเป็นตัวเชื่อมประสานความร่วมมือระหว่างประเทศโดยเฉพาะประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว ราชอาณาจักรกัมพูชาและสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 

2.3.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องการพัฒนาทรัพยากรทางวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าทางการท่องเที่ยว 
 สุนันทา คงสาย (2553) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมโดยชุมชน 

กรณีศึกษาพิพิธภัณฑ์จิปาถะภัณฑ์สถานบ้านคูบัว จังหวัดราชบุรี การค้นคว้าอิสระครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ความเป็นมาและกระบวนการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมกระบวนการ การมีส่วนร่วมของชุมชน ปัญหาและ
อุปสรรค รวมถึงประโยชน์และผลกระทบที่ชุมชนไดรับจากการเกิดขึ้นของพิพิธภัณฑ์จิปาถะภัณฑ์สถานบ้านคูบัว 
โดยการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง การปฏิบัติงานภาคสนาม รวมถึงสัมภาษณ์บุคคล
ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการก่อตั้ง ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ  ผลการค้นคว้าอิสระพบว่า กระบวนการจัดการ
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพิพิธภัณฑ์จิปาถะภัณฑ์สถาน บ้านคูบัว ตั้งขึ้นด้วยความริเริ่มของชุมชนหลายองค์กร
ในพ้ืนที่เกิดจากความรู้สึกส านึกที่จะต้องตอบแทนแผ่นดินเกิด ร าลึกถงึเหล่าตระกูลไท-ยวน ที่ได้สืบทอดภูมิปัญญา
ไว้ให้ลูกหลานใช้ด ารงชีวิตอย่างพอเพียง การมีส่วนร่วมของชุมชนค่อนข้างอยู่ในวงจ ากัด เฉพาะกลุ่มบุคคล ปัญหา
และอุปสรรคที่มีในกระบวนการจัดตั้งพิพิธภัณฑ์จิปาถะภัณฑ์สถานบ้านคูบัว แบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านความ
เข้าใจของประชาชนเกี่ยวกับวัตถุประสงค์และประโยชน์ของพิพิธภัณฑ์ชุมชน ด้านการเงินสนับสนุนการตกแต่งและ
ด้านการร่วมมือร่วมใจให้ก าลังใจสนับสนุนของคนในชุมชน ส่วนประโยชน์ที่ชุมชนได้รับจากการเกิดขึ้นของ
พิพิธภัณฑ์จิปาถะภัณฑ์สถานบ้านคูบัว ได้แก่ เกิดการรวมกลุ่มกันของคนในชุมชนเพ่ือด า เนินกิจกรรมการอนุรักษ์
ดูแลและรักษาทรัพยากรทางวัฒนธรรมเกิดศูนย์รวมชุมชนในการเก็บรวบรวม รักษา บอกเล่าเรื่องราวต่างๆ ของ
ชุมชนจากอดีตสู่ปัจจุบัน เพ่ือส่งผ่านไปยังอนาคตและผลกระทบที่ชุมชนได้รับจากการเกิดขึ้นของพิพิธภัณฑ์จิปาถะ
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ภัณฑ์สถานบ้านคูบัวนั้น เกิดความขัดแย้งทางความคิดในชุมชนที่ไม่เข้าใจ วัตถุประสงค์และประโยชน์ของ
พิพิธภัณฑ์ชุมชน การเพ่ิมข้ึนของการจราจรจากผู้มาเยี่ยมชม ท าให้ความสงบในชุมชนเปลี่ยนแปลงไป แต่เป็นเพียง 
ช่วงระยะเวลาสั้นๆและวิถีชีวิตชุมชนที่เปลี่ยนไป กลายเป็นชุมชนกึ่งเมืองมากกว่าชุมชนชนบทแท้ 

 มณีวรรณ ชาติวนิช (2550) ได้ท าการศึกษาเรื่อง การจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใน
ชุมชนตลาดพลู เขตธนบุรี ครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมในชุมชนตลาดพลูเพ่ือส ารวจ
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว ศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดการแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือจัดเส้นทางท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมแบบครึ่งวันและเต็มวัน และเพ่ือจัดท าแผนที่เส้นทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนตลาดพลู 
และได้พบปัญหาอุปสรรคและข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยชุมชน  ผู้วิจัยใช้
เครื่องมือ 4 ชิ้น ได้แก่ แบบตรวจสอบทรัพยากรท่องเที่ยว และแบบสอบถาม การท า Focus Group การสัมภาษณ์
เชิงลึก โดยคณะผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลการส ารวจทรัพยากรการท่องเที่ยวท้องถิ่นของชุมชนย่านตลาดพลู น ามา
เชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยว คณะผู้วิจัยพบว่าตลาดพลูเหมาะส าหรับการท่องเที่ยวแบบครึ่งวันมากที่สุดเส้นทาง
ท่องเที่ยวที่ทดลองทั้งสองเส้นทางนั้นเป็นเส้นทางแบบเดินทางเดียว โดยยึดหลักในเรื่องของในเชิงประวัติศาสตร์
และสถาปัตยกรรมในเชิงวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้จัดท าแผนที่ส าหรับการท่องเที่ยวโดยการก าหนดจุดการท่องเที่ยวที่
น่าสนใจลงไปในแผนที่เพ่ือง่ายต่อการเลือกที่จะเดินทางท่องเที่ยวในตลาดพลู ซึ่งการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ เป็น
แนวความคิดในเรื่องของการท่องเที่ยวแบบเดินเท้า (Walking Street) ซึ่งในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวให้สมบูรณ์
ได้นั้นจ าเป็นจะต้องมีการร่วมมือกันของทุกฝ่ายจึงจะสามารถประสบความส าเร็จได้อีกทั้งยังต้องแก้ปัญหาในเรื่อง
แหล่งท่องเที่ยวโดยส่งเสริมให้เกิดความน่าสนใจ เช่นการใช้สื่อในการ ประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รู้จักแก่บุคคลทั่วไป 

 มนัสสินี บุญมีศรีสง่า และคณะ (2556) ได้ท าการศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนาถนนคนเดิน 
ตลาด 200 ปี ปราณบุรีให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน  การศึกษานี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในชุมชนถนนคนเดิน 
ตลาด 200 ปี ปราณบุรี อ าเภอปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์และเพ่ือเสนอแนวทางในการพัฒนาศักยภาพของ
ชุมชนถนนคนเดิน ตลาด 200 ปี ปราณบุรีให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน โดย
ใช้การวิจัยเชิงคุณภาพร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณ การวิจัยเชิง  คุณภาพใช้วิธีการสังเกตแบบมีส่วนร่วมและการ
สัมภาษณ์ระดับลึก แบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ ผู้วิจัยจะสัมภาษณ์ไปเรื่อยๆ เมื่อผู้ให้ข้อมูลหลักตอบซ้ า 
กันผู้วิจัยจึงหยุดการสัมภาษณ์ ส่วนการวิจัยเชิงปริมาณใช้แบบสอบถามแบบปลายปิดและปลายเปิด เป็นเครื่องมือ
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มประชากรเป้าหมาย แล้วน าข้อมูลมาวิเคราะห์เพ่ือหาข้อสรุปจากการศึกษา 
ประชากรที่ใช้ศึกษาในครั้งนี้ แบ่งออกเป็นกลุ่มตัวอย่างและผู้ให้ข้อมูลหลัก มี 4 กลุ่ม คือ 1) นักท่องเที่ยวชาวไทย 
จ านวน 384 คน 2) ผู้น าในชุมชนและคณะกรรมการบริหารจัดการถนนคนเดิน ตลาด 200 ปี ปราณบุรี จ านวน 7 
คน 3) ผู้ประกอบการบริเวณถนนคนเดิน ตลาด 200 ปี ปราณบุรี จ านวน 9 คน และ 4) ชาวบ้านในชุมชนถนนคน
เดิน ตลาด 200 ปี ปราณบุรี จ านวน 7 คน ผลการศึกษา พบว่า ถนนคนเดินตลาด 200 ปี ปราณบุรีมีศักยภาพใน
การเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของประชาชน เนื่องจากมีความพร้อมในด้านสิ่งดึงดูดใจ 
ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนและด้านสิ่งอ านวยความสะดวก แต่ยังมีข้อจ ากัดในหลายๆ ด้านที่ต้องพัฒนา อาทิ 
ป้ายบอกทาง ห้องสุขา ที่จอดรถ เป็นต้น แนวทางการพัฒนาถนนคนเดิน ตลาด 200 ปี ปราณบุรี ให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน พบว่า ควรมีการพัฒนา 6 ด้าน คือ ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านสิ่ง
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อ านวยความสะดวก ด้านการเข้าถึง ด้านการจัดการร้านค้า ด้านบุคลากร และด้านการบริหารจัดการโดยการมีส่วน
ร่วมของชุมชน 

  สมาพร คล้ายวิเชียร และคณะ (2550) แนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ 
Development of Elephant Villages as a Tourist Attraction in South Isan การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์
อยู่ 4 ประการ คือ ศึกษาแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ ศึกษาจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการ
พัฒนาพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ ศึกษาแนวทางการพัฒนาพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างใน
อีสานใต้และศึกษายุทธศาสตร์พ่ึงพา เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งการพัฒนาและจัดการการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่ม
อีสานใต้สู่ความยั้งยืนโดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน วิธีการศึกษาครั้งนี้ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือใน
การเก็บรวบรวมข้อมูล 2 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเชิงลึกในการส ารวจที่อยู่ ที่มา และจ านวนเชือกของ
ช้างในอีสานใต้ 6 จังหวัด และส่วนที่ 2 ใช้แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลพ้ืนฐานของอ าเภอที่มีหมู่บ้านช้าง ซึ่งมีอยู่ 9 
อ าเภอ 3 จังหวัด และใช้แบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ จากกลุ่ม
ตัวอย่างประชากรที่เป็นนักท่องเที่ยว จ านวน 400 ชุด และบริษัทน าเที่ยว จ านวน 20 ชดุ นอกจากนี้ใช้
แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีต่อผลกระทบของการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ จากกลุ่ม
ตัวอย่างประชากรที่เป็นประชาชนในพ้ืนที่ ควาญช้าง จ านวน 100 ชุด และเจ้าหน้าที่ที่ปฏิบัติหน้าที่ในแหล่ง
ท่องเที่ยว จ านวน 3 ชุด โดยมีจุดประสงค์เพ่ือทราบข้อมูลในด้านความพร้อมของพ้ืนที่ที่จะเป็นแหล่งท่องเที่ยว
หมู่บ้านช้างได้และทราบข้อมูลเกี่ยวกับจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว
หมู่บ้านช้าง เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้าง  

  ผลจากการศึกษาพบว่า 1. จากการส ารวจเชิงลึกเกี่ยวกับที่อยู่ ที่มา และจ านวนเชือกของช้าง 
พบว่า มีช้างอยู่ที่ อ.เขว้า และอ.เมือง จ.ชัยภูมิ จ านวน 6 เชือก อ.จอมพระ อ.เขวาสินรินทร  ์อ.เมือง อ.ชุมพลบุรี 
และอ.ท่าตูม จ.สุรินทร  ์จ านวน 84 เชือก อ.สตึก และอ.เมือง จ.บุรีรัมย์ จ านวน 84 เชือก รวมทั้งสิ้นจ านวน 175 
เชือก 2. ส่วนใหญ่จะประสบปัญหาเรื่องการไม่มีพ้ืนที่เลี้ยงช้าง เนื่องจากป่าไม้ถูกท าลาย ป่าไม้ที่มีบางส่วนก็เป็น
พ้ืนที่ส่วนบุคคล จึงเป็นสาเหตุให้มีอาหารช้างไม่เพียงพอ ท าให้ออกเร่ร่อนตามเมือง  บ้างก็ออกรับงานแสดงตาม
ปางช้างต่างๆ แต่อย่างไรก็ตามโอกาสในการพัฒนาพ้ืนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวก็มีจุดแข็งในด้านของความโดดเด่นของ
วิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น และจากการ สอบถามประชาชนในพ้ืนที่ เจ้าหน้าที่แหล่งท่องเที่ยว ควาญช้างมี
ทัศนคติเชิงบวกต่อการพัฒนาแหล่ง ท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ซึ่งกล่าวว่าท าให้เกิดการพัฒนาด้าน
สาธารณูปโภคโครงสร้าง พ้ืนฐาน ฐานะทางเศรษฐกิจและการเกิดอาชีพที่หลากหลายจากการมีแหล่งท่องเที่ยวใน
ชุมชนตนเองโดยตรงเพิ่มมากขึ้น 3. แนวทางการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ เสนอออกเป็น 3 
แนวทาง ดังนี้คือ 3.1 แนวทางการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยว 3.2 แนวทางการพัฒนาตลาดท่องเที่ยว 3.3 แนว
ทางการพัฒนาด้านความพร้อมทางการท่องเที่ยว 4. ส าหรับการพัฒนาและจัดการการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่มอีสาน
ใต้สู่ความยั่งยืน โดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านมียุทธศาสตร์พ่ึงพาเพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งในภาค
อีสานตอนใต้ 3 แนวทาง ดังนี้ 4.1 การเดินทางท่องเที่ยวตามเส้นทางสัญจรโบราณของชาวเขมร ซึ่งในสัมยโบราณ 
พาหนะที่ใช่ส่วนใหญ่จะเป็นสัตว์ ได้แก่ วัว ม้า และช้าง 4.2 การเดินทางท่องเที่ยวตามรอยการโจรกรรมโบราณวัตถุ
เขมร ซึ่งเป็นการจ าลองเส้นทางการขนส่งโบราณวัตถุเขมรออกนอกประเทศ ดังที่ทราบภาคอีสานใต้ของประเทศ
ไทยถือว่าเป็นเส้นทางหนึ่งที่นักโจรกรรมนิยมลักลอบขโมยโบราณวัตถุ ผ่านทางมา  4.3 การเดินทางท่องเที่ยวตาม
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เส้นทางจาริกแสวงบุญ ซึ่งปรากฏศาสนสถานที่มีรูปแบบทางศิลปกรรมลักษณะเหมือนกันหรือใกล้เคียงกัน
ระหว่างศาสนสถานในภาคอีสานใต้ของประเทศไทยกับศาสนสถานในสาธารณรัฐกัมพูชาประชาธิปไตย 

   ข้อเสนอแนะในการศึกษา 1. ควรมีการสร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวโดยจับประเด็น
เอกลักษณ์ทางด้านศิลปวัฒนธรรมวิถีชีวิตความเป็นอยู่มาเป็นแกนหลักในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว 2. 
ควรจัดกิจกรรมที่ท าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวชมแล้วได้เห็นกิจวัตรประจ าวัน และวิถีชีวิตของคนกับช้างตั้งแต่เช้า
จรดค่ า เพ่ือให้นักท่องเที่ยวที่ได้เข้ามาเที่ยวชมเกิดความรู้สึกประทบใจและรู้สึกเต็มอ่ิมกับการได้เข้าส้มผัสจนอยาก
เขามาเที่ยวชมในครั้งต่อไป 3. ควรมีแนวทางการปฏิบัติเพ่ือจัดการช้างในธุรกิจการท่องเที่ยว เช่น การท าส ามะโน 
ประชากรช้างเลี้ยง ในด้านของจ านวนโครงสร้างของประชากรความเกี่ยวโยงกันทางพันธุกรรม ประวัติการเลี้ยงดู
การใช้งาน ประวัติการสืบพันธุ์และการให้ลูกฯลฯ การตรวจสอบตั๋วรูปพรรณของช้างท าการฝังไมโครชิบในช้างเพ่ือ
ระบุหมายเลขประจ าตัวของช้าง เก็บตัวอย่างเลือด อุจจาระ ขน ฯลฯ เพ่ือตรวจสอบสุขภาพ รวมถึงก าหนด แผน
ทางพันธุกรรม วางแผนการผสมพันธุ์และการปรับปรุงสายพันธุ์ของในปางช้าง ควรมีสัตวแพทย์ที่มีความรู้และ
ความสามารถเกี่ยวกับช้าง เป็นที่ปรึกษาและให้บริการดูแลสุขภาพช้าง 4. ฝึกอบรมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพของบุคลากร  
เช่น ผู้จัดการปางช้าง ควาญช้าง มัคคุเทศก์ ฯลฯ ในด้านต่างๆ 
 
2.4 กรอบแนวคิด ทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย 

การด าเนินงานวิจัยเพ่ือน าไปสู่ผลผลิต (Outputs) ภายใต้วัตถุประสงค์หลักของแผนงานวิจัยในครั้งนี้ได้
จะต้องใช้แนวคิดทางการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้อง ดังแผนภาพด้านล่าง  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชื่อมโยงวิถี
อีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเท่ียว 

1. ด้านนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว 
2. ด้านนักท่องเที่ยว 
3. ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการ
ท่องเที่ยว 
4. ผู้ประกอบการและบคุลากรทางการท่องเที่ยว  
5. ด้านโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยว 
6. ด้านการตลาดและการประชาสมัพันธ์ทางการ
ท่องเที่ยว 
7. ด้านการบริหารจดัการ 
 

แนวทางในการส่งเสริมการตลาดการ
ท่องเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 

1. พฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยว 
2. การรับรู้การสื่อสารทางการตลาดของ
นักท่องเที่ยว 
3. ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว 

 

อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
(1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน  
(2) งานศิลปหัตถกรรม  
(3) ศาสนา ศรัทธาและความเช่ือ  
(4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย  
(5) อาหารท้องถิ่น  
(6) เทศกาลและงานประเพณี  
(7) ภาษาท้องถิ่น  
(8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาต ิ



48 

 

 โดยในวัตถุประสงค์ทั้ง 3 ข้อของแผนงานวิจัย คณะผู้วิจัยได้ทบทวนแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาแต่ละ
วัตถุประสงค์ ประกอบด้วยวัตถุประสงค์ที่ 1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ได้แก่แนวคิดอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมและแนวคิดทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถสรุปได้ว่าการศึกษาอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้สามารถศึกษาได้ภายใต้ประเด็น (1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน (2) งาน
ศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาล
และงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่น และ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ  โดยการศึกษาอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้จะท าให้ทราบถึงทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้ โดยวิเคราะห์จากอัตลักษณ์ทั้ง 8 ด้าน ซึ่งจะน าไปสู่การน าเสนอแนวทางการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในมิติต่างๆ นอกจากการศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว
วิถีอีสานใต้แล้ว คณะผู้วิจัยยังได้ศึกษาแนวทางในการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ ซึ่ง
เป็นส่วนหนึ่งจากผลจากการศึกษาของโครงการวิจัยย่อยที่ 2 อันประกอบด้วยประเด็นเกี่ยวกับ (1) พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ (2) การรับรู้การสื่อสารทางการตลาดของนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างชาติ และ (3) ส่วนประสมทางการตลาดท่องเที่ยว ที่คณะผู้วิจัยใช้เป็นข้อมูลหลักในการ
น าเสนอแนวทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในมิติต่างๆ อาทิเช่น ด้าน
นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว ด้านนักท่องเที่ยว ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว  และ
ด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว โดยความสัมพันธ์ของการศึกษาวัตถุประสงค์ที่ 1 และ 2 
น าไปสู่ผลผลิตของแผนงานวิจัยในวัตถุประสงค์ที่ 3 ดังแผนภาพด้านบน 
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บทที่ 3 
การด าเนินการวิจัย 

 
แผนงานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) โดยสามารถแยกตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาได้ดังต่อไปนี้ 
 

3.1 วัตถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศกึษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
 3.1.1 การก าหนดพื้นที่  

การศึกษาในครั้งนี้คณะผู้วิจัยจะท าการศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ โดยจะน าทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้มาประกอบ
การศึกษา ครอบคลุมพ้ืนที่ดังนี้  จังหวัดในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ 5 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา 
จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี  และพ้ืนที่เมืองชายแดนที่มีอาณาเขต
ติดต่อกับ 5 จังหวัดอีสานใต้ ได้แก่ เมืองพระวิหาร เมืองส าโรง จังหวัดอุดรเมียรเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา และ
เมืองปากเซ แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ทั้งนี้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมวิถีอีสานใต้จะ
ครอบคลุมถึงประเด็น ตัวอย่างเช่น ภูมิปัญญาเกี่ยวกับงานศิลปหัตถกรรม ภูมิปัญญาด้านกับอาหาร ภูมิปัญญาด้าน
สถาปัตยกรรม ภูมิปัญญาเก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ และอัตลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ
ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวใหม่ทั้งแหล่งท่องเที่ยวหลัก (First Class Destination) และแหล่ง
ท่องเที่ยวรอง (Second Class Destination) 

3.1.2 ประชากรและการสุ่มตัวอย่าง  
  3.1.2.1 ประชากร 
  การรวบรวมและสังเคราะห์อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ประกอบด้วยประชากร 3 
กลุ่ม ได้แก ่ 
   1) ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ เช่น ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด เป็ นต้น จาก 5 จังหวัด 
จ านวน 38 คน โดยกลุ่มตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐบาลของแต่ละจังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้จะมีหน้าที่ในการ
บริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติของจังหวัดที่หน่วยงานตนเองรับผิดชอบ รวมถึง
งานส่งเสริมและงานท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ดังนั้นคณะผู้วิจัยจะท าการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มตัวแทน
เหล่านี้เพ่ือรวบรวมข้อมูลทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 5 จังหวัด  
   2) ปราชญ์ชุมชนที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสาน
ใต้ทั้ง 5 จังหวัด จ านวนจังหวัดละ 3 คน รวมเป็น 15 คน โดยเป็นปราชญ์ชาวบ้านที่มีองค์ความรู้เกี่ยวกับภูมิปัญญา
และทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติในพ้ืนที่ ไม่ว่าจะเป็น งานสถาปัตยกรรม ศิลปหัตถกรรม วิถีชีวิตและภูมิ
ปัญญา ภาษาและอาหารท้องถิ่น รวมถึงและการแต่งกายและประเพณีเทศกาลท้องถิ่น 

  3) หน่วยงานภาคเอกชน ประกอบด้วย (1) ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวและ
เจ้าหน้าที่ของบริษัทน าเที่ยวในพ้ืนที่ 5 จังหวัด จ านวน 15 คน (2) หอการค้าจังหวัดของ 5 จังหวัดในอีสานใต้ 
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หน่วยงานละ 2 คน รวมเป็น 10 คน และ (3) ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวและเจ้าหน้าที่ของบริษัทน าเที่ยว
นอกพ้ืนที่อีสานใต้ จ านวน 16 คน เป็นผู้แทนภาคเอกชนในฐานะที่เป็นผู้ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรมในพ้ืนที่ที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ส าคัญในพื้นที่ที่เอ้ือต่อการพัฒนาและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในอีสานใต้  

  3.1.2.2 การสุ่มตัวอย่าง  
  คณะผู้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบอาศัยความน่าจะเป็น (Probability random sampling) โดย

วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple random sampling) ด้วยอาศัยดุลยพินิจของผู้วิจัย (ทองใบ สุดชารี , 2549) 
ซึ่งก าหนดไว้เป็น 3 กลุ่ม ประกอบด้วย ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ศึกษา ปราชญ์ชุมชน 
และหน่วยงานภาคเอกชน  

 
3.1.3 เครื่องมือและการทดสอบเครื่องมือ 

 3.1.3.1 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ใช้ส าหรับสัมภาษณ์ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลใน
พ้ืนที่ เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด 
อุตสาหกรรมจังหวัด เป็นต้น แกนน าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ในชุมชนที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่
สะท้อนอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 5 จังหวัด และหน่วยงานภาคเอกชน คือ บริษัทน าเที่ยวในอีสานใต้เพ่ือ
ถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
  3.1.3.2 การทดสอบเครื่องมือ ความเที่ยงตรง (Validity) ผู้วิจัยน าแนวค าถามและประเด็นที่ใช้
ในการสัมภาษณ์เชิงลึกที่สร้างขึ้นมาไปให้นักวิชาการพิจารณาและตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (Content 
validity) และความเหมาะสมของภาษาที่ใช้ (Wording) เพ่ือน าไปปรับปรุงแก้ไขก่อนน าไปสอบถามในการเก็บ
ข้อมูลจริง 
 3.1.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ติดต่อประสานงานกับหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ที่รับผิดชอบเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมของ
จังหวัด เช่น ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ชุมชนกลุ่มพ้ืนที่ที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่เป็นอัตลักษณ์
วิถีอีสานใต้ในพ้ืนที่ 5 จังหวัด ประกอบด้วยปราชญ์ชาวบ้าน หน่วยงานภาคเอกชน ประกอบด้วย  ตัวแทน
ผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวและเจ้าหน้าที่ของบริษัทน าเที่ยว อุตสาหกรรมจังหวัดของ 5 จังหวัดในอีสานใต้เพ่ือท า
การสัมภาษณ์ 
 3.1.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์แบบพรรณนา (Descriptive Analysis) เกี่ยวกับข้อคิดเห็นของตัวแทนเจ้าหน้าที่จาก
หน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ ปราชญ์ชุมชน และหน่วยงานภาคเอกชน เกี่ยวกับอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี
อีสานใต้ 
 
3. 2 วัตถุประสงค์ที่ 2 เพื่อเสนอแนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้     

3.2.1 การก าหนดพื้นที่   
โดยพ้ืนที่ประกอบด้วย 5 จังหวัดในอีสานใต้ ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ จังหวัด

สุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี  
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3.2.2 ประชากรและการสุ่มตัวอย่าง 
3.2.2.1 ประชากร  

  การวิจัยครั้งนี้มีประชากรทั้งหมด 3 กลุ่ม คือ  
   1) กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย ที่มาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด จ านวน 400 คน 
   2) กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ที่มาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด จ านวน 100 คน 
   3) กลุ่มภาคเอกชน ผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว เช่น มัคคุเทศก์ ผู้ประกอบการบริษัท

น าเที่ยว จ านวน 41 คน  
3.2.2.2 การสุ่มตัวอย่าง 

   1) คณะผู้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Non-probability 
random sampling) โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงด้วยอาศัยดุลยพินิจของผู้วิจัย (ทองใบ สุดชารี , 2549) ซึ่ง
ก าหนดไว้เป็น 2 กลุ่ม คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด 
โดยแบ่งเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยจ านวน 400 คนและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจ านวน 100 คน รวม  500 คน 

ตารางที่ 3.1 แสดงจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติกลุ่มเป้าหมายในการศึกษา   

จังหวัด 
นักท่องเที่ยวไทย  นักท่องเที่ยวต่างชาติ 

จ านวน ร้อยละ จ านวน จ านวน ร้อยละ จ านวน 
นครราชสีมา 3,143,633 22.54 91 75,202 18.83 19 

บุรีรัมย์ 2,316,826 16.61 66 56,692 14.19 14 
สุรินทร์ 2,043,544 14.65 58 45,794 11.47 11 

ศรีสะเกษ 2,599,149 18.64 75 35,340 8.85 9 
อุบลราชธานี 3,844,061 27.56 110 186,281 46.65 47 

รวม 13,947,213 100.00 400 399,309 100.00 100 
 

2) กลุ่มภาคเอกชน ผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว เช่น มัคคุเทศก์ ผู้ประกอบการบริษัท
น าเที่ยว ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ได้แก่ (1) ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยว
ในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด และบริษัทน าเที่ยวแบบ inbound ในประเทศไทย เช่น สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์และผจญภัย (สทอ.) (TEATA) บริษัทน าเที่ยว star fish tour บริษัทสวัสดีอินโดจีน ทราเวล บริษัทบุญ
สมายล์ ทัวร์ ห้างหุ้นส่วนจ ากัด อินโดจีน ทราเวลล์ บริษัทศักดิ์ดาการท่องเที่ยว บริษัทอุบลสุรชัย ทัวร์ บริษัทเอ็มเจ 
ฮอลิเดย์ ทัวร์ และบริษัทสะเรน ทัวร์ (2) หอการค้าจังหวัดของ 5 จังหวัดในอีสานใต้ และ (3) บริษัทน าเที่ยวใน
ประเทศลาวและกัมพูชา รวม 41 คน 

3.2.3 เครื่องมือและการทดสอบเครื่องมือ 
  3.2.3.1 แบบสอบถาม  
  การด าเนินการแจกแบบสอบถามจะเป็นการแจกแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวชาวไทย ใช้โดย
ค าถามที่ใช้สามารถจ าแนกออกเป็น 2 แบบ ซึ่งได้แก่ ค าถามแบบเปิด (Open Ended Question) และค าถามแบบ
ปิด (Close Ended Question) ประกอบด้วย พฤติกรรมการท่องเที่ยว การรับรู้การสื่อสารการตลาด และการ
ตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนที่อีสานใต้ 
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  3.2.3.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
  แบบสัมภาษณ์จะแบ่งออกเป็น 2 ชุด ส าหรับกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและกลุ่ม

ภาคเอกชน ผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว เช่น มัคคุเทศก์ ผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว 
   ชุดที่ 1 แบบสัมภาษณ์ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เป็นภาษาต่างประเทศ 
   ชุดที่ 2 แบบสัมภาษณ์ส าหรับกลุ่มภาคเอกชน  

  3.2.3.3 การทดสอบเครื่องมือ 

  ในการวิจัยครั้งนี้ได้มีการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) ของ
แบบสอบถามดังนี ้ 
   1) ความเที่ยงตรง (Validity) ผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมาไปให้นักวิชาการ
พิจารณาและตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (Content validity) และความเหมาะสมของภาษาที่ใช้ 
(Wording) เพ่ือน าไปปรับปรุงแก้ไขก่อนน าไปสอบถามในการเก็บข้อมูลจริง 

   2) ความเชื่อมั่น (Reliability) ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมาและปรับปรุงแก้ไข
แล้วไปท าการทดสอบ (pre-test) จ านวน 30 ชุด กับกลุ่มประชากรที่มีคุณสมบัติใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือ
ตรวจสอบว่าค าถามสามารถสื่อความหมายตรงตามความต้องการตลอดจนมีความเหมาะสมหรือไม่ มีความยากง่าย
เพียงใด จากนั้นจึงน ามาทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS for Windows ใน
การหาความเชื่อมั่น โดยใช้สูตรหาค่าสัมประสิทธิ์ Cronbach’s Alpha  โดยใช้เกณฑ์สัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha 
Coefficient) ตามที่ Nunnally (1978) ได้เสนอแนะเป็นเกณฑ์การยอมรับไว้ว่าค่า Alpha Coefficient มากกว่า
และเท่ากับ 0.7 ส าหรับงานวิจัยเชิงส ารวจ (Exploratory research) จึงจะสรุปได้ว่าแบบสอบถามมีความน่าเชื่อถือ
สูง 

3.2.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยมีการเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งข้อมูลทุติยภูมิและข้อมูลปฐมภูมิ มีการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้รับ และ

สังเคราะห์ข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรม นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังใช้วิทยาวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ซึ่งมี
รายละเอียดดังนี้ประกอบการวิจัยในครั้งนี้ด้วย ได้แก่ 

3.2.4.1 การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire)  
  การด าเนินการแจกแบบสอบถามจะเป็นการแจกแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวชาวไทย ใช้โดย
ค าถามที่ใช้สามารถจ าแนกออกเป็น 2 แบบ ซึ่งได้แก่ ค าถามแบบเปิด (Open Ended Question) และค าถามแบบ
ปิด (Close Ended Question)  

3.2.4.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In depth Interview)  
ผู้วิจัยได้พัฒนาแบบสัมภาษณ์ซึ่งแบบสัมภาษณ์จะแบ่งออกเป็น 2 ชุด ส าหรับกลุ่มตัวอย่าง

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและกลุ่มภาคเอกชน  
3.2.5 การประมวลผลข้อมูล  
ข้อมูลที่ได้ในแต่ละกิจกรรมน ามาจัดระเบียบข้อมูลใหม่ โดยการจ าแนกประเภทเป็นหมวดหมู่ 

ตามวัตถุประสงค์การศึกษาและกิจกรรม แล้วน ามาวิเคราะห์ควบคู่บริบท รวมทั้งการเปิดเวทีสรุปผลการปฏิบัติงาน
ในแต่ละขั้นตอนของการวิจัย ซึ่งมีข้อมูลจากนักท่องเที่ยวคนไทยและชาวต่างชาติ  กลุ่มภาคเอกชน ทีมวิจัย 
วิเคราะห์ ประมวลผลร่วมกัน 
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3.2.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
  3.2.6.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจาก 

  1) ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการตลาดการท่องเที่ยว พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวการสื่อสารการตลาดเพื่อการท่องเที่ยว  

  2) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ( In Depth Interview) กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติและกลุ่มภาคเอกชน  
  3.2.6.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม โดยใช้สถิติ
ดังต่อไปนี้ 

1) สถิติพรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ( Frequency)  ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 
(Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

2) โดยใช้สถิติไคสแควร์ (Chi-square) การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทั่วไป
ของนักท่องเที่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวและการรับรู้สื่อของนักท่องเที่ยว และการวิเคราะห์ความแตกต่างของ
ลักษณะทั่วไปของนักท่องเที่ยวกับการตัดสินใจมาเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ โดยใช้สถิติวิเคราะห์ความแปรปรวน (One-
Way ANOVAs) การวิเคราะห์ถดถอย (Regression Analysis) และการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ (Correlation 
Analysis) 
 
3.3 เพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

3.3.1 การก าหนดพื้นที่  
3.3.1.1 พ้ืนที่ 5 จังหวัดในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ 

จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี 
3.3.1.2 พ้ืนที่เมืองชายแดนที่มีอาณาเขตติดต่อกับ 5 จังหวัดอีสานใต้ ได้แก่ เมืองพระวิหาร เมือง

ส าโรง จังหวัดอุดรเมียรเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา และเมืองปากเซ แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว 

3.3.2 ประชากรและการสุ่มตัวอย่าง 
 3.3.2.1 ประชากร 
 ประชากรในการศึกษาส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ประกอบด้วยประชากรที่มาจากหน่วยงานต่างๆ 

ได้แก่ 
    1) หน่วยงานภาคเอกชน ผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยว เช่น มัคคุเทศก์ ผู้ประกอบการ

บริษัทน าเที่ยว ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ได้แก่ (1) ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจน า
เที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 จังหวัด และบริษัทน าเที่ยวแบบ inbound ในประเทศไทย เช่น สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์และผจญภัย (สทอ.) (TEATA) บริษัทน าเที่ยว star fish tour บริษัทสวัสดีอินโดจีน ทราเวล บริษัทบุญ
สมายล์ ทัวร์ ห้างหุ้นส่วนจ ากัด อินโดจีน ทราเวลล์ บริษัทศักดิ์ดาการท่องเที่ยว บริษัทอุบลสุรชัย ทัวร์ บริษัทเอ็มเจ 
ฮอลิเดย์ ทัวร์ และบริษัทสะเรน ทัวร์ (2) หอการค้าจังหวัดของ 5 จังหวัดในอีสานใต้ และ (3) บริษัทน าเที่ยวใน
ประเทศลาวและกัมพูชา รวม 41 คน 
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    2) หน่วยงานภาครัฐบาล ประกอบด้วย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัดและส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด เป็นต้น จ านวน 5 จังหวัด รวมเป็น 
38 คน 

    3) นักท่องเที่ยว ชาวไทย จ านวน 10 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 10 คน  
    4) ชุมชน ประชาชนในชุมชนที่มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่เป็นอัตลักษณ์
วิถีอีสานใต้ 5 จังหวัดๆ ละ 3 ชุมชนๆ ละ 1 คน รวมเป็น 15 คน   

 3.3.2.2 การสุ่มตัวอย่าง   
  คณะผู้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบอาศัยความน่าจะเป็น (Probability random sampling) โดย

วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple random sampling) ด้วยอาศัยดุลยพินิจของผู้วิจัย (ทองใบ สุดชารี , 2549) 
ซึ่งก าหนดไว้เป็น 9 กลุ่ม คือ ตัวแทนผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวในอีสานใต้ อุตสาหกรรมจังหวัด ส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเขตในพ้ืนที่อีสานใต้ ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาใน
อีสานใต้ ประชาชนในพ้ืนที่อีสานใต้ นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 5 
จังหวัด และบริษัทน าเที่ยวในประเทศลาวและกัมพูชา  

3.3.3 เครื่องมือและการทดสอบเครื่องมือ 
 3.3.3.1 เครื่องมือ  

คณะผู้วิจัยใช้เทคนิคการประชุมกลุ่มย่อย (Focus group) โดยมีผู้ด าเนินการ (Moderator) คือ 
คณะผู้วิจัย เพ่ือให้กลุ่มตัวอย่างได้มีส่วนร่วมในการระดมความคิดเห็นในประเด็นความเป็นไปได้ในการพัฒนาแผนที่
เส้นทางและรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้    

3.3.3.2 การทดสอบเครื่องมือ 
  ความเที่ยงตรง (Validity) ผู้วิจัยน าแนวค าถามและประเด็นที่ใช้ในการระดมความคิดเห็นที่สร้าง
ขึ้นมาไปให้นักวิชาการพิจารณาและตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหา (Content validity) และความเหมาะสม
ของภาษาที่ใช้ (Wording) เพ่ือน าไปปรับปรุงแก้ไขก่อนน าไปสอบถามในการเก็บข้อมูลจริง 

3.3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
3.3.4.1 คณะผู้วิจัยจะท าการสรุปผลการศึกษาภาพรวมในประเด็น (1) ทรัพยากรทางวัฒนธรรมและ

ธรรมชาติที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่มีศักยภาพส าหรับการบรรจุในรายการน าเที่ยวหลักของบริษัท
น าเที่ยวเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ (2) ร่างแนวทางการพัฒนาและส่งเสริมทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของอีสานใต้ที่สามารถน ามาบรรจุในรายการน าเที่ยวเพ่ือให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวในปัจจุบัน และ (3) ร่างตัวอย่างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ทั้งแหล่งท่องเที่ยว
หลักที่เป็นที่รู้จัก (First Class Destination) และแหล่งท่องเที่ยวรอง (Second Class Destination) โดยตัวอย่าง
เส้นทางจะประกอบด้วยเส้นทางท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงตาม Theme ของอัตลักษณ์ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติในพ้ืนที่อีสานใต้และเส้นทางท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงระหว่างจังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้และพ้ืนที่เมืองชายแดนของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ เมืองพระวิหาร เมืองส าโรง จังหวัดอุดรเมียรเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา และเมืองปากเซ 
แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยเน้นการท่องเที่ยวที่เดินทางผ่านจุดผ่านแดนของจังหวัด
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อุบลราชธานี จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดสุรินทร์ เช่น ด่านชายแดนช่องอานม้า ด่านชายแดนช่องตาอู จังหวัด
อุบลราชธานี ด่านชายแดนช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ ด่านชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์    

  3.3.4.2 ติดต่อประสานงานกับประชากรกลุ่มเป้าหมายเพ่ือจัดเวทีประชุมกลุ่มย่อย (Focus 
Group) โดยคณะผู้วิจัยจะน าเสนอผลการศึกษาภาพรวมของผลงานวิจัยในวัตถุประสงค์ข้อที่ 1-3 และให้ประชากร
กลุ่มเป้าหมายร่วมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับผลการศึกษาที่ได้ท าการศึกษารวมถึงร่างแนวทางการพัฒนาและ
ส่งเสริมทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่สามารถน ามา
บรรจุในรายการน าเที่ยวเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวในปัจจุบันและร่างตัวอย่างเส้นทางและกิจกรรมการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ รวมถึงการสร้าง route theme และ route symbol จากการผสมผสานระหว่างแหล่ง
ท่องเที่ยวหลัก (First Class Destination) และแหล่งท่องเที่ยวรอง (Second Class Destination) 

 3.3.4.3 สรุปผลข้อมูลที่ได้จากการระดมความคิดเห็นจากทุกภาคส่วนเพ่ือจัดท าแนวทางการพัฒนา
และส่งเสริมทรัพยากรทางวัฒนธรรมและวัฒนธรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่สามารถ
น ามาบรรจุในรายการน าเที่ยวเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยวในปัจจุบันและร่างตัวอย่างเส้นทางและกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ รวมถึงการสร้าง route theme และ route symbol จากการผสมผสานระหว่าง
แหล่ งท่อง เที่ ยวหลัก  (First Class Destination) และแหล่ งท่อง เที่ ยวรอง  (Second Class Destination) 
ประกอบด้วยเส้นทางท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงตาม Theme ของอัตลักษณ์ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ
ในพ้ืนที่อีสานใต้และเส้นทางท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงระหว่างจังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้และพ้ืนที่เมืองชายแดนของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ เมืองพระวิหาร เมืองส าโรง จังหวัดอุดรเมียรเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา และเมืองปากเซ 
แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยเน้นการท่องเที่ยวที่เดินทางผ่านจุดผ่านแดนของจังหวัด
อุบลราชธานี จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดสุรินทร์ เช่น ด่านชายแดนช่องอานม้า ด่านชายแดนช่องตาอู จังหวัด
อุบลราชธานี ด่านชายแดนช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ ด่านชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์    

3.3.4.4 จัดท าการท่องเที่ยวทดลอง (FAM Trip) เพ่ือทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่
ได้ผลจากการสรุปจากเวทีระดมความคิดเห็นเพ่ือแก้ไขปัญหาที่เกิดจากเส้นทางน าเที่ยวและกิจกรรมท่องเที่ยวและ
พัฒนาเป็นคู่มือน าเที่ยว (Guidebook) ฉบับภาษาไทยส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทยและชุมชน และฉบับ
ภาษาอังกฤษส าหรับชาวต่างชาติ รายการน าเที่ยวและเส้นทางน าเที่ยวส าหรับบริษัทน าเที่ยว โดยผ่านการปรึกษา
และการแนะน ารายละเอียดและข้อมูลของคู่มือน าเที่ยวจากบริษัทน าเที่ยวและนักท่องเที่ยวเป็นหลัก เช่น สมาคม
ไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (สทอ.) (TEATA) บริษัทน าเที่ยว star fish tour บริษัทสวัสดีอินโดจีน ทรา
เวล บริษัทบุญสมายล์ ทัวร์ ห้างหุ้นส่วนจ ากัด อินโดจีน ทราเวลล์  บริษัทศักดิ์ดาการท่องเที่ยว บริษัทอุบลสุรชัย 
ทัวร์ บริษัทเอ็มเจ ฮอลิเดย์ ทัวร์ และบริษัทสะเรน ทัวร์ 

3.3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

  คณะผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีการพรรณนาจากผลการประชุมกลุ่มย่อย และให้ผู้เข้าร่วมประชุม
ท าการตรวจสอบข้อมูลที่สมบูรณ์แล้วอีกครั้งหนึ่ง 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 
 ผลการศึกษาจากการลงพ้ืนที่ส ารวจภาคสนาม การสัมภาษณ์เชิงลึก การแจกแบบสอบถามและการ
ระดมความคิดเห็นระหว่างผู้วิจัย นักท่องเที่ยว ปราชญ์ชาวบ้าน และตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐบาลและ
เอกชน สามารถทราบถึงข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้ รวมถึงการ
รับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวและศักยภาพของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่
เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้   

 ผลการศึกษา คณะผู้วิจัยได้แบ่งผลการศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ประกอบด้วย ส่วนที่ 1 อัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ส่วนที่ 2 แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ และ
ส่วนที่ 3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว   
 
ส่วนที่ 1 อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
 จากการรวบรวมข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัต
ลักษณ์ของอีสานใต้สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติและทรัพยากร
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติเกิดจากการมีเทือกเขาดงพญาเย็น และ
เทือกเขาพนมดงรักที่ตั้งอยู่ทางทิศใต้และทิศตะวันตกของพ้ืนที่อีสานใต้ ก่อให้เกิดทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ ได้แก่ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ วังน้ าเขียว ในพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมา ผามออีแดงในพ้ืนที่จังหวัด
ศรีสะเกษ เป็นต้น ซึ่งถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นภาพลักษณ์ที่โดดเด่นของอีสานใต้ ในขณะเดียวกันด้วย
ลักษณะภูมิประเทศที่เป็นแอ่งตรงกลางที่เรียกว่า แอ่งโคราชก่อให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่เนื่องจากมี
แม่น้ าสายส าคัญไหลผ่าน ได้แก่ แม่น้ ามูลโดยมีต้นก าเนิดมากจากจังหวัดนครราชสีมาและไหลผ่านทั้ง 5 
จังหวัดอีสานใต้ ความอุดมสมบูรณ์ดังกล่าวจึงเอ้ือต่อการเป็นแหล่งที่ตั้งถิ่นฐานของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆในพ้ืนที่
อีสานใต้ ไม่ว่าจะเป็น กลุ่มชาติพันธุ์ไทโคราช กลุ่มชาติพันธุ์ส่วย กลุ่มชาติพันธุ์กูย กลุ่มชาติพันธุ์เยอ กลุ่มชาติ
พันธุ์เขมร กลุ่มชาติพันธุ์ลาว เป็นต้น ส่งผลให้เกิดอัตลักษณ์ที่สะท้อนด้านวิถีชีวิตซึ่งก่อให้เกิดทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย เช่น วิถีชีวิตของชุมชนแม่น้ ามูลตอนกลาง โรงเรียนเตรียมนายฮ้อยทุ่ง
กุลาร้องไห้ ศูนย์คชศึกษา หรือ หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง จังหวัดสุรินทร์ รวมถึงวิถีชีวิตริมน้ าโขง ชุมชนบ้านผา
ชัน และวิถีชีวิตริมน้ าโขงเมืองเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี ทั้งนี้จากการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ
และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Cultural Significant Values) โดย 
Australia ICOMOS (1999) สามารถจ าแนกทรัพยากรทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่เป็นอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้เป็น 8 ด้าน ได้แก่ (1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) 
ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี 
(7) ภาษาท้องถิ่น และ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยวดังรายละเอียดในแผนภาพที่ 4.1 ด้านล่าง 
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แผนภาพที่ 4.1 สรุปอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 

 

อัตลักษณ์อีสานใต้ 

อัตลักษณ์ทางธรรมชาต ิ
ที่สัมพันธ์กับลักษณะภมูิศาสตร ์

แอ่งโคราช 

เทือกเขาดง
พญาเย็น/

เทือกเขาพนม
ดงรัก 

วิถีชีวิตและเครื่องแตง่
กาย 

(1) หมู่บ้านช้างบา้นตา
กลาง จ.สุรินทร์ 
(2) ชุมชนท่องเท่ียวชาติ
พันธุ ์
ลาวละทาย จ.ศรีสะเกษ  
(3) เมืองเก่าเขมราฐธานี 
จ.อุบลราชธาน ี
(4) ชุมชนท่องเท่ียวบ้าน
กู่ ต าบลกู่ อ าเภอปรางค์
กู่ จังหวัดศรีสะเกษ 
(5) ชุมชนบ้านผาชัน อ.
โพธิ์ไทร จ.อุบลราชธาน ี
(6) ชุมชนบ้านท่าล้ง อ.
โขงเจียม จ.
อุบลราชธาน ี 

 

แม่น ้ามูล/แมน่ ้า
ชี/แม่น ้าโขง 

ศาสนา ศรัทธาและ
ความเชื่อ 

(1) วัดโนนกุ่ม (วัด
หลวงพ่อโต) 
(2) วัดบูรพาราม  
(3) วัดมหาวนาราม 
(4) วัดพระธาตุหนอง
บัว 
(5) วัดหนองป่าพง 
(6) วัดทุ่งศรีเมือง 
(7) วัดหลวง 
(8) วัดถ้ าคูหาสวรรค์  
(9) วัดสิรินธรวราราม
ภูพร้าว  
(10) วัดบ้านนาเมือง 
(วัดสระประสานสุข) 
(11) วัดปากแซง  
 

อาหารท้องถิ่น 
(1) ขนมจีนประโดก 
จังหวัดนครราชสมีา 
(2) หมี่โคราช จังหวัด
นครราชสีมา 
(3) กุ้งจ่อมประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรมัย์ 
(4) ขาหมูนางรอง 
จังหวัดบุรีรมัย์ 
(5) เป็ดย่างคูเมือง 
จังหวัดสุรนิทร์  
(6) กาละแมร์ศรีขรภูมิ 
จังหวัดสุรนิทร ์
(7) ไก่ย่างไม้มะดัน 
จังหวัดศรีสะเกษ 
(8) แหนมเนอืง จังหวัด
อุบลราชธาน ี
(9) หมูยอ จังหวัด
อุบลราชธาน ี
(10) ก๋วยจั๊บญวน 
จังหวัดอุบลราชธาน ี
(11) ปลาน้ าโขง 
จังหวัดอุบลราชธาน ี

 
 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ที่สัมพันธ์กับกลุ่มชาติพันธุ ์

ลาว/เขมร/ส่วย (กูย/เยอ/บรู)/ ไทโคราช 

ทรัพยากรทาง
ธรรมชาติ  

1. ผามออีแดง  
2. เขาใหญ่  
3. วังน้ าเขียว 
4. สามพันโบก 
5. อุทยานแห่งชาติ
ผาแต้ม 
6. สวนผลไม้ซ าตา
รมย์ 
7. วนอุทยานเขา
กระโดง 
 

วิถีชีวิต 
1. โรงเรียนเตรียม
นายฮ้อยทุ่งกุลา
ร้องไห้ 
2. ศูนย์คชศึกษา 
หรือ หมู่บา้นช้างบ้าน
ตากลาง  
3. วิถีชีวิตริมน้ าโขง 
ชุมชนบ้านผาชัน 
4. วิถีชีวิตริมน้ าโขง
เมืองเขมราฐ  
 

ศิลปหัตถกรรม 

(1) หมู่บ้านทอผ้าไหม
บ้านจะโปะ  
(2) เครื่องปั้นดินเผา
ชุมชนด่านเกวียน 
(3) หมู่บ้านท่องเท่ียว
บ้านสนวนนอก 
(4) หมู่บ้านทอผา้ไหม
บ้านท่าสวา่ง 
(5) มัดหมี่โฮลโบราณทอ
ผ้าธรรมชาติบ้านนาตัง 
(6) หมู่บ้านท าเครื่องเงิน
บ้านเขวาสินรินทร ์
(7) ศูนย์อนุรักษ์
หัตถกรรมทองเหลือง
บ้านปะอาว 
(8) ศูนย์การเรียนรู้ผ้า
ฝ้ายยอ้มสีธรรมชาติ ร้าน
กาลครั้งหนึ่ง 
(9) บ้านค าปุน 
 

เทศกาลและงาน
ประเพณ ี

(1) ประเพณีตักบาตรหลัง
ช้าง 
(2) ประเพณีแห่เทียน
พรรษาจังหวดั
อุบลราชธาน ี
(3) ประเพณีขึ้นเขาพนม
รุ้ง 
(4) ประเพณีแซนโฎนตา 
(5) เทศกาลทอ่งเที่ยวพิ
มาย 
(6) เทศกาลงานช้าง
สุรินทร ์
(7) งานเทศกาลดอก
ล าดวน สืบสานประเพณี
สี่เผ่าไทย 
(8) งานเทศกาลผลไม้
เมืองศรีสะเกษ 
(9) งานประเพณีแข่งเรือ
ยาวสองฝั่งโขง  
(10) งานอาจาริยบูชา วัด
หนองป่าพง (หลวงปู่ชา 
สุภัทโท)  

 

สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน 

(1) อุทยาน
ประวัติศาสตร์พิมาย 
(2) แหล่งหินตัดบ้าน
กรวด 
(3) อุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
(4) ปราสาทหินเมือง
ต่ า 
(5) ปราสาทศีขรภูมิ  
  

ภาษาท้องถิ่น 
(1) ภาษาส่วย 
(2) ภาษาเขมร 
(3) ภาษากยู 
(4) ภาษาเยอ 
(5) ภาษาบร ู
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 1.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
การศึกษาและรวบรวมทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของอีสานใต้ จากการทบทวนแนวคิด

เกี่ยวกับคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Cultural Significant Values) โดย Australia ICOMOS (1999) ได้
อธิบายถึงคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ประกอบด้วยคุณค่าในด้านต่างๆ ดังนี้ (1) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ 
(Aesthetic values) (2) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) (3) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific 
values) (4) คุณค่าทางสังคม (Social values) และ (5) คุณค่าทางจิตใจ (Spiritual values) โดยคุณค่าอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมนั้นสามารถน าไปใช้ในการประเมินคุณค่าของทรัพยากรทางวัฒนธรรมด้านต่างๆ เพ่ือเป็น
ข้อมูลในการสื่อสารคุณค่าต่างๆเหล่านั้นไปสู่นักท่องเที่ยวหรือผู้ที่ได้เยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวได้ เข้าใจและ
ตระหนักถึงความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวผ่านรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และแนวคิดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ที่เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวใหม่ที่เน้นกิจกรรมการเรียนรู้ ในแหล่งท่องเที่ยว สามารถจ าแนกทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมและธรรมชาติที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้เป็น 8 ด้าน ได้แก่ (1) สถาปัตยกรรม
และโบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) 
อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว  
  1.1.1 แหล่งสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน 
  อัตลักษณ์อีสานใต้ที่สะท้อนผ่านแหล่งสถาปัตยกรรมและโบราณสถานในพ้ืนที่อีสานใต้ส่วน
ใหญ่จะเป็นมรดกทางสถาปัตยกรรมของอารยธรรมขอม ประกอบด้วย ปราสาทหินพิมาย ปราสาทหินพนมรุ้ง 
ปราสาทหินเมืองต่ า ปราสาทเขาพระวิหาร ปราสาทศีขรภูมิ ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ รวมถึงกลุ่มปราสาท
หินที่ตั้งอยู่ในประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ ปราสาทหินวัดพูประเทศลาว ปราสาทบัณเตียรฉมาร์ อุทยาน
ประวัติศาสตร์นครวัด นครธม ประเทศกัมพูชา เป็นต้น ทั้งนี้อัตลักษณ์แต่ละด้านของแหล่งสถาปัตยกรรมและ
โบราณสถานในพ้ืนที่อีสานใต้สามารถวิเคราะห์ผลการศึกษาตามแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
ICOMOS (1999) ได้ดังนี้    
   1.1.1.1 ปราสาทหินพิมายหรืออุทยานประวัติศาสตร์พิมาย จ.นครราชสีมา 

  อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย เป็นหนึ่งในอุทยานประวัติศาสตร์ของประเทศไทย ที่ตั้ง
อยู่ในตัวอ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา ประกอบด้วยปราสาทหินในสมัยอาณาจักรขอมที่ใหญ่โตและงดงาม 
จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
 อุทยานประวัติศาสตร์พิมายถูกสร้างขึ้นเพ่ือเป็นศาสนสถานในลัทธิมหายาน

ที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศไทย ถูกสร้างขึ้นเม่ือพุทธศาสนาเริ่มเข้ามามีบทบาทในอาณาจักรขอม เป็นหนึ่งใน
ประสาทหินแบบขอมซึ่งมีอายุในยุคต้นในแผ่นดินอีสาน ราวพุทธศตวรรษที่   16-17 โดยกษัตริย์ขอมพระนาม
ว่า“พระเจ้าชัยวีรวรมัน”โดยสร้างมาก่อนปราสาทนครวัด หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งคือเป็นต้นแบบสถาปัตยกรรม
ให้กับปราสาทนครวัดในกัมพูชา เมื่อท่านสิ้นอ านาจลงปราสาทหินแห่งนี้ก็ได้ถูกทิ้งร้างในระยะหนึ่ง  ต่อมาใน
สมัยของ “พระเจ้าชัยวรมันที่ 7” ขึ้นครองราชย์ท่านก็ได้ทรงกลับมาบูรณะปราสาทแห่งนี้ขึ้นใหม่อีกครั้ง  

  จารึกภาษาขอมโบราณ แปลเป็นภาษาไทยโดย อาจารย์ฉ่ า ทองค าวัน ซึ่ง
เป็นนักภาษาโบราณคดีของกรมศิลปากร โดยจารึกนี้จะบอกเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับสมัยก่อนโดยจะเป็นเรื่องที่
เกี่ยวกับการท าพิธีกรรม “สังควัชรปุณมี”ซึ่งจะท าขึ้นในวันพุธ แรมหกค่ า เดือนอ้ายของทุกๆปี และได้บอกถึง
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ชื่อเดิมของปราสาทหินพิมาย คือ “ศรีวิเรนทราศรม” หมายถึง อาศรมของผู้ยิ่งใหญ่ และชื่อเดิมของเมืองพิมาย
คือ “วิมายะปุระ” ซึ่งหมายถึงเมืองที่ปราศจากมายา (พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560) 

  2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values)  
  จากหลักฐานศิลาจารึกและศิลปะการก่อสร้างสามารถสันนิษฐานได้ว่า

ปราสาทหินพิมายอาจจะเริ่มสร้างขึ้นในราวปลายพุทธศตวรรษท่ี 16 ในสมัยพระเจ้าสุริยวรมันที่ 1 รูปแบบทาง
ศิลปกรรมของตัวปราสาทเป็นแบบปาปวนซึ่งเป็นศิลปะที่รุ่งเรืองในสมัยนั้น โดยมีลักษณะของศิลปะแบบนคร
วัดซึ่งเป็นที่นิยมในสมัยต่อมาปนอยู่บ้าง และมาต่อเติมอีกครั้งในราวต้นพุทธศตวรรษที่ 18 สมัยพระเจ้าชัยวร
มันที่ 7 ซึ่งครั้งนั้นเมืองพิมายเป็นเมืองซึ่งมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับอาณาจักรเขมร ปราสาทหินแห่งนี้สร้าง
เป็นศาสนสถานในพุทธศาสนาลัทธิมหายานมาโดยตลอด เนื่องจากพระเจ้าสุริยวรมันที่ 1 และพระเจ้าชัยวรมัน
ที่ 7 ทรงนับถือพุทธศาสนาลัทธิมหายาน (พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560) 

  สิ่งที่เป็นลักษณะพิเศษของปราสาทหินพิมาย คือ ปราสาทหินแห่งนี้สร้าง
หันหน้าไปทางทิศใต้ต่างจากปราสาทหินอ่ืนที่มักหันหน้าไปทางทิศตะวันออก สันนิษฐานว่าเพ่ือให้หันรับกับ
เส้นทางที่ตัดมาจากเมืองยโศธรปุระเมืองหลวงของอาณาจักรเขมรซึ่งเข้าสู่เมืองพิมายทางด้านทิศใต้ หากดู
ภาพถ่ายทางอากาศจะเห็นเป็นเมืองขนาดใหญ่ที่มีผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า มีคูและก าแพงเมืองล้อมรอบ มีศา
สนสถานอยู่กลางเมืองประกอบด้วยส่วนต่างๆ ซึ่งมีโบราณสถานที่ส าคัญประกอบด้วย พลับพลาเปลื้องเครื่อง 
สะพานนาคราช ซุ้มประตูและก าแพงแก้ว ชาลาทางเดิน บรรณาลัย สระน้ าโบราณ ระเบียงคต ปรางค์
พรหมทัต ปรางค์ประธาน ศิลาจารึก เป็นต้น (พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560)  

  3) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values) 
  เอกลักษณ์ในเชิงช่างที่งดงามสอดประสานกับคติความเชื่อที่ถ่ายทอดมา

เป็นงานศิลปะที่อ้อนช้อยงดงามอย่างลงตัวแหล่งความรู้ที่มีค่า อุทยานประวัติศาสตร์พิมายเป็นโบราณสถานที่
โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของเมืองพิมายตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ซึ่งประชาชนชาวพิมายให้ความส าคัญกับ
ปราสาทหินพิมายเรื่อยมา จะเห็นได้จากการร่วมมือของชาวพิมายในการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยการจัดเทศ
การท่องเที่ยวพิมายในสัปดาห์ที่ 2 ของเดือนพฤศจิกายนของทุกปี จนต่อมาได้ถือเป็นงานระดับจังหวัด ซึ่งใช้
พ้ืนที่อ าเภอพิมายและอุทยานประวัติศาสตร์พิมายเป็นสถานที่ในการจัดงาน โดยเฉพาะการแสดงแสง สี เสียง 
ความเป็นมาของเมืองพิมาย ณ ปราสาทหินพิมาย 

  1.1.1.2 แหล่งหินตัดบ้านกรวด 
  อยู่บริเวณเขากลอย และเขากระเจียว มีเนื้อที่กว่า 4,600 ไร่ ภายในพ้ืนที่ของเขา

กลอยและเขากระเจียวมีลานหินทรายขนาดใหญ่ปรากฏร่องรอยการตัดหิน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์
ทางวัฒธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแหล่งหินตัดบ้านกรวด คือ 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
  นักโบราณคดีลงความเห็นว่า แหล่งหินตัดบ้านกรวดเป็นต้นตอของหินทราย

สีชมพูที่ใช้สร้างปราสาทพนมรุ้งและเมืองต่ า อันควรค่าแก่การไปเยือนและเรียนรู้ โดยเฉพาะกลวิธีตัดหินของ
ช่างขอมโบราณ นับเป็นภูมิปัญญาที่น่าท่ึงภายใต้เงื่อนไขที่ยังไม่มีเทคโนโลยีเหมือนในปัจจุบัน 

  2) คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา 
  นักโบราณคดีสันนิษฐานว่า วิธีพ้ืนฐานคือ ใช้สิ่วสกัดหินก้อนใหญ่ให้เป็นร่อง

ตามแนวยาว แล้ว “ง้าง” หินให้แยกออกจากกันด้วยลิ่มเหล็กหรือลิ่มไม้ บางจุดพบร่องรอยการใช้วัสดุขีด
ลากเส้นตรงไว้ แล้วสกัดหินเป็นรูกลมมีเส้นผ่าศูนย์กลางราว 1 นิ้ว ท าเป็นรอยปรุตามแนวเส้นตรงนั้น โดยมี
ระยะห่างรูละประมาณ 1 คืบ จากนั้นก็ใช้ลิ่มไม้ตอกอัดลงในรูที่เป็นรอยปรุดังกล่าว แล้วก็ใช้น้ าราดให้ลิ่มไม้
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ขยายตัว หินก็จะบิหรือแยกออกจากกัน โดยหินทรายมีคุณสมบัติที่ดี คือเนื้อแน่นไม่ร่วนซุยง่าย พอถูกบิหรือ
แยกออกเป็นก้อน หน้าตัดก็เกือบจะราบเรียบ แต่หินที่จะใช้สร้างปราสาทต้องให้หน้าตัดเรียบจนประกบกัน
สนิทได้ จึงต้องมีวิธีการขัดให้เรียบสนิท โดยใช้ทรายโรยที่หน้าตัดของหินก้อนหนึ่งแล้วพรมน้ าลงไป จากนั้นใช้
ปั้นจั่นโบราณยกหินอีกก้อนหนึ่งประกบ แล้วหมุนหินก้อนบนให้เสียดสีกับก้อนล่าง คล้ายการขัดหินด้วย
กระดาษทราย จนหน้าตัดของหินก้อนบนและก้อนล่างราบเรียบจนประกบกันได้สนิทในที่สุด ด้วยเหตุนี้หินทุก
ก้อนที่ใช้สร้างปราสาทจึงต้องมีรูเล็กๆ ไว้ส าหรับให้ปั้นจั่นหนีบหรือยึดเพ่ือการยกขึ้นขัดให้เรียบ หรือยกขึ้น
ประกอบเป็นองค์ปราสาท (กมลวรรณ นิธินันทน์. 2560. สัมภาษณ์)  

  1.1.1.3 อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง  
  ปราสาทเขาพนมรุ้งเป็นสถานท่องเที่ยวที่ตั้งอยู่บนพ้ืนที่ภูเขาไฟเก่าเมื่อหลายแสนปี

ก่อน เป็นหลักฐานยืนยันว่าประเทศไทยเคยมีเป็นดินแดนแห่งภูเขาไฟมาก่อน ทั้งยังเป็นภูเขาไฟที่สูงที่สุดใน
บุรีรัมย์ ท าให้บริเวณนั้นมีความอุดมสมบูรณ์เป็นอย่างสูง เหมาะแก่การเพาะปลูก ท าให้มีกลุ่มชนหลายชุมมา
ตั้งถิ่นฐานที่นี้และกลายเป็นชุมชนใหญ่ในที่สุด จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
  อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้งหรือปราสาทหินพนมรุ้ง เป็นหนึ่งในปราสาท

หินในกลุ่มราชมรรคา คือเส้นทางเชื่อมโยงบ้านเมืองชั้นในของราชอาณาจักรกัมพุเทศหรือขอมโบราณ อันเป็น
บรรพบุรุษร่วมสายหนึ่งของชาวไทยในปัจจุบัน มีหลักฐานเป็น ถนน สะพาน ปราสาท จารึก และปมปริศนา
ทางประวัติศาสตร์ 

  ปราสาทพนมรุ้งเป็นเทวสถานที่สร้างขึ้นเป็นที่ประทับของพระศิวะ ซึ่งเป็น
เทพเจ้าสูงสุดในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย ดังนั้นเขาพนมรุ้งจึงเปรียบเสมือนเขาไกรลาสที่ประทับของพระ
ศิวะและเพ่ือเป็นเครื่องส่งเสริมค้ าจุนสถานภาพของชนชั้นปกครอง พร้อมๆ กับใช้ประโยชน์ในฐานะศาสน
สถาน คือ ใช้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ตามประเพณีของศาสนาฮินดู จากการศิลาจารึกพบว่า ปราสาทหิน
พนมรุ้งเป็นโบสถ์พราหมณ์ลัทธิไสวะ มีการบูรณะก่อสร้างต่อเนื่องกันมาหลายสมัย ตั้งแต่ประมาณพุทธ
ศตวรรษที่ 15 โดยพระเจ้านเรนราทิตย์ ผู้เป็นญาติกับพระเจ้าสุริยวรมันที่ 2 ซึ่งทรงสร้างนครวัดในประเทศ
กัมพูชา ถึงพุทธศตวรรษที่ 17 และในพุทธศตวรรษที่ 18 พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 แห่งอาณาจักรขอมได้หันมานับ
ถือศาสนาพุทธนิกายมหายานเทวสถานแห่งนี้จึงได้รับการดัดแปลงเป็นวัดมหายาน ในช่วงแรกปราสาทหินพนม
รุ้ง สร้างขึ้นจากหินทรายสีชมพู (กมลวรรณ นิธินันทน์. 2560. สัมภาษณ์)  

  2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
  ปราสาทพนมรุ้ง สร้างขึ้นโดยมีรูปแบบของศิลปะเขมรโบราณ ที่มีความ

งดงามมากที่สุดแห่งหนึ่ง ความงดงามและความยิ่งใหญ่ของปราสาทแห่งนี้ปรากฏให้เห็นได้ในรูปของงาน
สถาปัตยกรรม ด้วยความเหมะสมของภูมิที่ตั้งซึ่งเป็นภูเขาไฟบวกกับความโอฬารของปราสาท และการประดับ
ตกแต่งด้วยลวดลายแกะสลักที่วิจิตรบรรจง ท าให้ ปราสาทพรมรุ้งมีความอลังการโดดเด่นเป็นสง่าดังทิพย
พิมานแห่งเทพบนเขาพระ สุเมรุตามที่ได้รจนาไว้ในคัมภีร์ของศาสนาฮินดู ปราสาทพนมรุ้งเป็นปราสาทที่สร้าง
ขึ้นโดยก าหนดให้หันหน้าสู่ทิศตะวันออก อันเป็นทิศที่พระอาทิตย์ขึ้น ด้วยถือกันว่าเป็นทิศแห่งความเจริญรุ่ง 
เรืองและแสงอาทิตย์ยามเช้าที่สาดส่องมากระทบกับศิวลึงค์ซึ่งเป็นสัญญลักษณ์ แทนองค์พระศิวะเกิดเป็นรัศมี
เหลืองทอง โดยถือกันว่าเป็น การเพ่ิมพลังให้แก่องค์พระศิวะ (กมลวรรณ นิธินันทน์. 2560. สัมภาษณ์) 

 
 



62 
 

    3) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values)   
  ด้วยปราสาทหินพนมรุ้งเป็นแหล่งเที่ยวหลักของจังหวัดบุรีรัมย์และมี

ความส าคัญมาตั้งแต่อดีต เพ่ืองานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งจัดขึ้นเพ่ืออนุรักษ์และสืบทอดประเพณีข้ึนเขาพนมรุ้ง
อันงดงามและทรงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นและส่งเสริมการท่องเที่ยวของ
จังหวัดจึงได้มีการจัดงานเทศกาลประจ าปีคือ ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้ง จัดขึ้นครั้งแรกในวันเพ็ญเดือน 5 ปี 
พ.ศ.2485 และได้สืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน ซึ่งจัดในช่วงปลายเดือนมีนาคมถึงต้นเดือนเมษายนของทุกปี ใน
งานนักท่องเที่ยวจะได้ชมขบวนแห่และการแสดงต่างๆ มากมายจากอ าเภอต่างๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์ และการ
แสดงแสงสีเสียงสุดอลังการ การประกอบพิธีบวงสรวงองค์พระศิวะและสิ่งศักดิ์สิทธิ์บนเขาพนมรุ้ง การจัด
ขบวนแห่ ประกอบด้วย ขบวนพระนางภูปตินทรลักษมีเทวี ขบวนเทพพาหนะ ขบวนแห่สักการะเทพผู้พิทักษ์
ทิศทั้ง 10 แห่งจักรวาลได้แก่หงส์ ช้าง โค ระมาด คชสีห์ นกยูง นาค ม้า รากษส กระบือ และสิ่งที่เป็นจุดเด่น
อย่างหนึ่งของงานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งคือการชมปรากฏการณ์พระอาทิตย์ขึ้นตรง 15 ช่องบานประตู (อารี
รัตน์ สุนทรเสนาะ. 2560. สัมภาษณ์)    

  4) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
  ปราสาทหินพนมรุ้งเป็นโบราณสถานที่เป็นภาพสะท้อนถึงคุณค่าทาง

วัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมย์ ที่บอกเรื่องราวความเป็นมาของเมืองบุรีรัมย์จากอดีตจนถึงปัจจุบัน จึงท าให้
ปราสาทหินพนมรุ้งสถานที่ท่องเที่ยวหลักของจังหวัดบุรีรัมย์ และในปี พ.ศ.2559 ปราสาทหินพนมรุ้งได้กลับมา
โด่งดังอีกครั้งด้วยเป็นฉากหลักในละครเรื่องนาคี ที่มีเรื่องราวเกี่ยวกับความรักระหว่างมนุษย์กับพญานาค ซึ่ง
ความเชื่อเรื่องพญานาคเป็นความเชื่อของคนในอุษาอาคเนย์มาตั้งแต่อดีต ด้วยกระแสการตอบรับของละคร
นาคี จึงส่งผลให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวอย่างคับคลั่งเพ่ือบันทึกภาพดังกับเป็นหนึ่งในฉากละครนั้น 

 1.1.1.4 ปราสาทเมืองต่้า 
  ปราสาทหินเมืองต่ า ตั้งอยู่ที่ต าบลจระเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ เป็น

ปราสาทขอมที่มีสถาปัตยกรรมสวยงามโดดเด่นน่าชมอีกแห่งหนึ่งของบุรีรัมย์ ประวัติความเป็นมาของปราสาท
หินเมืองต่ ายังไม่ทราบชัดเพราะไม่พบหลักฐานที่แน่นอนว่าสร้างขึ้นเมื่อใด หรือใครเป็นผู้สร้าง กรมศิลปากรได้
ประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานในราชกิจจานุเบกษา พ.ศ.2478 และได้เข้ามาท าการบูรณะเมื่อ พ.ศ.
2531 แล้วเสร็จใน พ.ศ.2539 ท าพิธีเปิดอย่างเป็นทางการเมื่อ 10 พฤศจิกายน พ.ศ.2540 โดยสมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เสด็จเป็นองค์ประธาน และปัจจุบันอยู่ในความดูแลของส านักอุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทเมืองต่ า ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical values) 
  ปราสาทเมืองต่ าสร้างขึ้นในราวพุทธศตวรรษที่ 16 ในศิลปะบาปวนตอนต้น 

และลดความส าคัญลงไปในราวพุทธศตวรรษที่ 18 และถูกทิ้งร้างในที่สุด จนเมื่อราวปี พ.ศ.2490 จึงเริ่มมีการ
อพยพเข้ามาของชาวบ้าน มาตั้งถิ่นฐานในบริเวณนี้อีกครั้งหนึ่ง ปราสาทเมืองต่ าน่าจะเป็นเทวสถานในศาสนา
ฮินดูลัทธิไวษณพนิกาย ภาพสลักส่วนมากนี้ ล้วนเป็นภาพเกี่ยวกับการอวตารของพระนารายณ์ อีกทั้งเป็น
ปราสาทน้ าล้อม ซึ่งเป็นลักษณะของไวษณพนิกาย ต่างจากปราสาทบนภูเขาของไศวนิกาย ปราสาทเมืองต่ ามี
ปรางค์ประธานห้าองค์บนฐานเดียวกัน เช่นเดียวกับปราสาทศีขรภูมิ ( อารีรัตน์ สุนทรเสนาะ. 2560. 
สัมภาษณ์)    
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  2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
  ปราสาทเมืองต่ ามีลักษณะของศิลปะขอมแบบบาปวน ซึ่งมีอายุอยู่ในราว 

พ.ศ.1550-1625 และมีลักษณะของศิลปะขอมแบบคลังซึ่งมีอายุราว พ.ศ.1508-1555 ปะปนอยู่ด้วย ภาพสลัก
ส่วนใหญ่เป็นภาพเทพในศาสนาฮินดู จึงอาจกล่าวได้ว่า ปราสาทแห่งนี้สร้างขึ้นประมาณพุทธศตวรรษที่ 15-17 
เพ่ือใช้เป็นศาสนสถานในศาสนาฮินดู ตัวปราสาท ประกอบด้วยสิ่งก่อสร้างหลัก คือ ปรางค์อิฐ 5 องค์ สร้างอยู่
บนฐานเดียวกัน ก่อด้วยศิลาแลง องค์ปรางค์ทั้ง 5 ตั้งเรียงกันเป็น 2 แถว แถวหน้า 3 องค์ แถวหลัง 2 องค์ 
ปรางค์ประธานซึ่งมีขนาดใหญ่ที่สุดตั้งอยู่ตรงกลางแถวหน้า ปัจจุบันคงเหลืออยู่เพียงส่วนฐาน ส่วนองค์อ่ืน ๆ ที่
เหลืออยู่ก็มีสภาพที่ไม่สมบูรณ์ (อารีรัตน์ สุนทรเสนาะ. 2560. สัมภาษณ์)     

  1.1.1.5 ปราสาทศีขรภูมิ 
  ปราสาทศีขรภูมิ ตั้งอยู่ต าบลระแงง อ าเภอศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ปราสาทหลังนี้เป็น

ปราสาทที่งดงามที่สุดในจังหวัดสุรินทร์ โดยสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาด ารงราชานุภาพ   ได้
เดินทางมาเยือนเมื่อมกราคม - กุมภาพันธ์ พ.ศ.2472 (นับอย่างใหม่ต้องปี พ.ศ.2473) และได้ถูกรวมเข้ากันกับ
อุทยานประวัติศาสตร์กลุ่มปราสาทตาเมือนและปราสาทศีขรภูมิ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทศีขรภูมิ ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical values) 
  ปราสาทหินศีขรภูมิ สร้างขึ้นระหว่าง พ.ศ.1550 - พ.ศ.1700 จากลวดลาย

ที่เสาและทับหลังของปรางค์ประธานและปรางค์บริวารทั้ง 4 องค์มีลักษณะปนกันระหว่างศิลปะขอมแบบ
ปาปวนและแบบนครวัดส าหรับเป็นศาสนสถานภายใต้ศาสนาฮินดูลัทธิไศวนิกายและต่อมาคงมีการดัดแปลงให้
เป็นวัดในพุทธศาสนาตามที่มีหลักฐานการบูรณะปฏิสังขรณ์ในราวพุทธศตวรรษที่ 22 - 23 ในสมัยอยุธยาตอน
ปลาย (ชัยชนะ บุญแสน. 2560. สัมภาษณ์)  
    ปราสาทศีขรภูมิ สร้างด้วยอิฐ หิน ทราย และศิลาแลง ประกอบด้วย
ปรางค์ก่ออิฐ 5 องค์ ตั้งอยู่บนฐานเดียวกัน หันหน้าไปทางทิศตะวันออก แผนผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส โดยมี
ปรางค์ประธานตั้งอยู่ตรงกลาง และมีปรางค์บริวาร 4 องค์ ล้อมอยู่ทั้ง 4 ทิศ ศาสนสถานทั้งหมดนี้ล้อมรอบ
ด้วยสระน้ า 3 สระ 
   1.1.1.6 ปราสาทสระก้าแพงใหญ่ 

  ปราสาทสระก าแพงใหญ่ เป็นปราสาทสมัยบาปวนที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในจังหวัด
ศรีษะเกษ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของปราสาทเมืองต่ า ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical values) 

  ปราสาทวัดสระก าแพงใหญ่ สันนิษฐานว่าสร้างขึ้นในราวสมัยพุทธศตวรรษ
ที่ 16 เป็นปราสาทท่ีสร้างอุทิศให้กับพระศิวะ เนื่องจากค้นพบจารึกระบุถึงการอุทิศให้กับพระศรีพฤทเธศวร ซึ่ง
เป็นพระนามหนึ่งของพระศิวะ จากการขุดแต่บูรณปราสาทแห่งนี้ของกรมศิลปากร เมื่อ พ.ศ.2532 ได้ค้นพบ
ปติมากรรมส าริดขนาดใหญ่เฉพาะองค์สูง 140 เซนติเมตร และรวมความสูงทั้งฐาน 180 เซนติเมตร 
ศาสตราจารย์หม่อมเจ้าสุภัทรดิศ ดิศกุล ให้ความเห็นว่าเป็นรูปของนันทิเกศวรหรือนันทีศวร ลักษณะพิเศษ คือ
เป็นส าริดกะไหล่ทอง เดิมอาจจะตั้งอยู่หน้าปราสาทหลังกลางภายในมุขหน้าปราสาท เพราะโดยปกติจะประจ า
อยู่กับเทวาลัยของพระอิศวร ปฏิมากรรมชิ้นนี้เป็นศิลปะขอมแบบบาปวนตอนปลาย ส าคัญมากนับเป็ม
ปฏิมากรรมชิ้นเอกชิ้นหนึ่งที่พบในประเทศไทย ปัจจุบันจัดแสดงพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติพิมาย จังหวัด
นครราชสีมา (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)  
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 1.1.2 งานศิลปหัตถกรรม 
  จากความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธุ์ที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่อีสานใต้ ส่งผลให้เกิดความช านาญ
และช่างฝีมือในด้านต่างๆที่ปรากฎในอีสานใต้ ไม่ว่าจะเป็น (1)  หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านจะโปะ (2) 
เครื่องปั้นดินเผาชุมชนด่านเกวียน (3) หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก (4) หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง (5) 
มัดหมี่โฮลโบราณทอผ้าธรรมชาติบ้านนาตัง (6) หมู่บ้านท าเครื่องเงินบ้านเขวาสินรินทร์ (7) ศูนย์อนุรักษ์
หัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว (8) ศูนย์การเรียนรู้ผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ ร้านกาลครั้งหนึ่ง และ (9) บ้านค า
ปุน เป็นต้น โดยภูมิปัญญาการผลิตงานศิลปหัตถกรรมเหล่านี้ยังคงมีอยู่ในพ้ืนที่อีสานใต้และมีศักยภาพที่จะ
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 

  1.1.2.1 หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านจะโปะ 
  หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านจะโปะ อ าเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา เป็นชุมชนที่มี

เอกลักษณ์โดเด่นทั้งทางภูมิปัญญาและวัฒนธรรมที่โดดเด่นของจังหวัดนครราชสีมา อ าเภอปักธงชัยกลายเป็น
เมืองแห่งการทอผ้าไหมที่ที่มีชื่อเสียงที่สุดของจังหวัดนครราชสีมา จนเป็นที่มาของค าขวัญประจ าจังหวัด จาก
แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ
หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านจะโป๊ะ ประกอบด้วย  

   1) คุณค่าทางด้านประวัติศาสตร์ (Historical values) 
    หมู่บ้านบ้านจะโปะ เป็นชุมชนโบราณของจังหวัดนครราชสีมา เมื่อครั้งใน

อดีตพ้ืนที่ดังกล่าวเป็นเมืองหน้าด่านทางทิศใต้ของเมืองนครราชสีมา เพ่ือเป็นกองระวังหน้าคอยสอดแนมข้าศึก
และคอยปะทะขัดขวางหน่วงเหนี่ยวไม่ให้ข้าศึกยกทัพประชิดเมืองนครราชสีมาเร็วเกินไป จนกระทั่งเมื่อครั้ง
สมัยกรุงธนบุรี(พ.ศ.2321) ในรัชสมัยพระเจ้ากรุงธนบุรีโปรดฯ ให้สมเด็จเจ้าพระยามหากษัตริย์ศึก (รัชกาลที่ 
1) ยกกองทัพไปปราบหัวเมืองทางตะวันออก และได้กวาดต้อนเชลยชายหญิงพร้อมกับ “เพ้ียอุปราชา” ไปที่
ด่านจะโป๊ะ จากนั้นชาวบ้านที่ถูกต้อนมาในครั้งนั้นจึงตั้งบ้านเรือนเป็นหลักฐานมั่นคง เจ้าพระยานครราชสีมา 
(ปิ่น) จึงกราบบังคมทูลสมเด็จพระเจ้ากรุงธนบุรี ขอพระราชทานพระบรมราชานุญาต ตั้งด่านจะโปะเป็นเมือง 
เรียกว่าเมืองปัก และได้มีการแต่งตั้ง เพ้ียอุปราชา เป็นเจ้าเมืองคนแรก ได้รับพระราชทาน นามว่า “พระยา
วงศาอรรคราช”(ซึ่งกล่าวกันว่าเป็นต้นตระกูลวรธงไชย ขณะนี้) หมู่บ้านธงชัย (บ้านจะโปะ) เป็นหมู่บ้านที่
เก่าแก่ท่ียังคงหลงเหลือกลิ่นอายอารยธรรมของโบราณให้เห็นอยู่ อย่างเช่นวิถีการด ารงชีวิต การท่อผ้าไหม การ
ใช้ภาษาที่มีลักษณะแตกต่างจากที่อ่ืน โดยไหมของบ้านจะโป๊ะมีวิธีการท าซับซ้อนกว่าผ้าไหมพ้ืนทั่วไป จุดเด่น
ของผ้าไหมอยู่ที่ขั้นตอนการทอที่มีฝีมือในการออกแบบ ความช านาญในการมัด และการย้อมเส้นไหม (อารียา 
มีประเสริฐ. 2560. สัมภาษณ์)   

 2) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
 คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) เนืองจากมีการประดิษฐ์ คิดค้น

ลายที่ใช้ในการทอผ้าไหมจากภาพต่างๆ ที่เห็นในการใช้ชีวิตประจ าวัน ซึ่งภูมิปัญญาในการมัดลาย และน าไป
ย้อมก่อนจะน ามาทอให้เกิดเป็นลวดลายตามที่ผู้ทอได้ออกแบบไว้ และได้สืบทอดกันมาตั้งแต่ครั้งโบราณ และ
คิดค้นลายผ้าขึ้นมาในสมัยใหม่เพ่ือให้เข้ากับยุคสมัย  

 3) คุณค่าทางสังคม (Social values) 
 นอกจากนี้การทอผ้าไหมของบ้านจะโปะ ยังมีอัตลักษณ์ทางด้านคุณค่าทาง

สังคม (Social values) เนื่องจากการทอผ้าไหมของบ้านจะโปะมีลักษณะการรวมกลุ่มกันท างาน และแบ่งงาน
ในแต่ละขั้นตอนของการทอผ้าไหมให้สมาชิกกลุ่มแต่ละคนท า เช่น สมาชิกคนหนึ่งน าไหมดิบมาฟอก ก่อนจะ
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ส่งต่อให้กับสมาชิกคนอ่ืนน าไปท าการการพัดไหม คือ เป็นการเรียงเส้นไหม รวมกัน ให้เป็น ใจหรือเครือ (เส้น
ยืนส าหรับการทอผ้าไหม) หรือท าการมัดหมี่ย้อมลาย ก่อนส่งต่อไปให้สมาชิกคนอ่ืนท าการทอเป็นผืน เป็นต้น  
   1.1.2.2 หมู่บ้านท้าเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน 

  หมู่บ้านท าเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน เป็นชุมชนเก่าแก่ ซึ่งตั้งอยู่ในต าบลด่าน
เกวียน อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา เมื่อครั้งอดีตพ่อค้าที่เดินทางจาก ศรีสะเกษ สุรินทร์ บุรีรัมย์ รวมทั้ง
เขมร ที่จะเข้ามาติดต่อค้าขายที่ นครราชสีมา พอมาถึงบริเวณบ้านด่านเกียน ก็จะมีการพักแรมของกอง
คาราวานเกวียนระหว่างการเดินทาง หมู่บ้านนี้จึงได้ถูกเรียกว่า “ด่านเกวียน” นอกจากจะมีการพักค้างแรมใน
พ้ืนที่แล้ว มักจะมีการน าเอาดินริมฝั่งของแม่น้ ามูลมาท าการปั้นเป็นภาชนะ เพ่ือใช้สอย ชาวบ้านซึ่งเดิมอยู่ใน
หมู่บ้านท าอาชีพการเกษตรเป็นส่วนใหญ่ เมื่อเห็นการน าดินมาปั้นเป็นภาชนะใช้สอย จึงเกิดความสนใจเรียนรู้
และฝึกฝีมือ ในการปั้นภาชนะเครื่องปั้นดินเผาจนเกิดความช านาญ และยึดเป็นอาชีพในเวลาต่อมา โดยเมื่อถึง
ฤดูกาลท านาก็ท านามีความเป็นอยู่อย่างเรียบง่าย เมื่อว่างเว้นจากการท านาก็จะท าเครื่องปั้นดินเผาไว้ใช้ส อย
ในครัวเรือน ส่วนที่เหลือก็น าไปขาย สืบทอดกันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของหมู่บ้านท าเครื่องปั้นดินเผา
ด่านเกวียน ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา (Scientific values) เนื่องจากได้มีการน าความรู้

และภูมิปัญญาท้องถิ่นมาพัฒนาจากดินเหนียวริมแม่น้ ามูลให้เป็นภาชนะเครื่องใช้ ตลอดจนมีการน าความร้อน
เข้ามาเผาจนท าให้เครื่องปั้นนั้นคงรูปไม่บิดเบี้ยวและเกิดความแข็งแรงทนทาน มีผิวมันวาว (อารียา มีประเสริฐ. 
2560. สัมภาษณ์)   

  2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
 นอกจากนี้ยังพบว่าเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียนยังมีคุณค่าทางด้าน

สุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) สืบเนืองมาจากในยุคปัจจุบัน ภาชนะเครื่องใช้ในบ้านเรือนได้มีการพัฒนา
น าวัสดุอ่ืนๆ เข้ามาใช้ทดแทนเครื่องปันดินเผาแล้ว แต่ทางหมู่บ้านด่านเกวียนก็ได้มีการพัฒนาและปรับเปลี่ยน
ลักษณะของเครื่องปั้นดินเผาให้เข้ากับยุคปัจจุบันด้วยเช่นกัน คือ มีการออกแบบให้มีลักษณะโดดเด่นสวยงาม
เพ่ือใช้งานในการประดับตกแต่งสถานที่ สวน อาคารบ้านเรือน ตลอดจนการใช้เป็นเครื่องประกับตามร่างกาย
อีกด้วย  
   1.1.2.3 หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก   

  หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก ตั้งอยู่ที่ หมู่ที่ 2 ต าบลสนวน อ าเภอห้วยราช 
จังหวัดบุรีรัมย์ มีประวัติความเป็นมาที่น่าสนใจ เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ ที่มีป่าทึบเมื่อประมาณ 150 ปี มีต้นไม้ชื่อ
ว่าต้นสนวน  มีชาวร้อยเอ็ดเข้ามาตั้งรกรากภายหลังจึงมีคนในพ้ืนที่เข้ามาร่วมตั้งบ้านเรือน ด ารงชีวิตเรียบง่าย 
ชอบการปลูกหม่อนเลี้ยงไหมและทอผ้าไหม ได้สืบทอดกันมาแต่โบราณ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของหมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวน
นอก  ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก มีคุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific 

values) เนื่องจากในชุมชนได้มีการประดิษฐ์ลายที่ใช้ในการทอผ้าไหม การปลูกหม่อนเลี้ยงไหมที่สืบทอดต่อกัน
มา ซึ่งเป็นภูมิปัญญาในท้องถิ่น มีการแปรรูปผ้าไหม นอกจากนี้ยังได้มีการน าวิถีชีวิตแบบโบราณมาน าเสนอ
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ให้กับกลุ่มคนที่เข้าเยี่ยมชมหมู่บ้านในรูปแบบที่แปลกตา ซึ่งถือเป็นภูมิปัญญาของคนในหมู่บ้านที่ยกระดับ
หมู่บ้านของตนให้เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว (สาโรช แก้วใส. 2560. สัมภาษณ์)  

  2) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
  นอกจากนี้ยังพบว่า หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก ยังมีคุณค่าทาง

สุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) เนื่องจากชาวบ้านมีการเปิดหมู่บ้านเป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม มี
การจัดที่พักแบบโฮมเสตย์ จ านวน 15 หลัง มีการอนุรักษ์กลิ่นอายของวัฒนธรรมโบราณดั้งเดิมไว้อย่างเหนียว
แน่น และได้มีการจัดแสดงศิลปวัฒนธรรมการละเล่นของท้องถิ่นให้กับนักท่องเที่ยวที่เข้าชมหมู่บ้านอีกด้วย   

  1.1.2.4 ชุมชนทอผ้าซิ่นตีนแดงบ้านหนองตาไก้ 
  ชุมชนทอผ้าซิ่นตีนแดงบ้านหนองตาไก้ ต าบลหนองกง อ าเภอนางรอง จังหวัด

บุรีรัมย์ เป็นชุมชนที่ได้ท าการจัดเตรียมห้องพักโฮมสเตย์ไว้ส าหรับให้บริการรองรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติที่เดินทางท่องเที่ยวพักค้างคืน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนทอผ้าซิ่นตีนแดงบ้านหนองตาไก้ ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา (Scientific Values) 
 ชุมชนทอผ้าซิ่นตีนแดงบ้านหนองตาไก้ เป็นแหล่งเรียนรู้กระบวนการผลิต

ผ้าไหมแบบครบวงจร พร้อมทั้งสัมผัสวิถีชีวิตและวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่นของชาวอีสานใต้ ที่สะท้อนถึง
คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา (Scientific Values) อนึ่งผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นชื่อของหมู่บ้านหนองตาไก้นี้ จะเป็นไหม
เปลือกนอกที่นิยมทอเป็นผ้าห่ม ผ้าปูโต๊ะ ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ และส่งขายยังต่างประเทศ เช่น อเมริกา 
เยอรมัน ญี่ปุ่น เกาหลี สวีเดน และฝรั่งเศส (นพดล ประหยัดรัตน์. 2560. สัมภาษณ์)    

 2) คุณค่าทางสังคม (Social Values)  
 เนื่องจากชุมชนเอง นอกจากจะได้รับการกระจายรายได้จากการท่องเที่ยว

แล้ว ยังได้รับรายได้จากการจ าหน่ายผ้าไปยังต่างประเทศ อันจะท าให้ผ้าของชุมชนเป็นที่รู้จักในต่างประเทศอีก
ด้วย 
   1.1.2.5 ผ้าภูอัคนี บ้านเจริญสุข  
   “ผ้าภูอัคนี” ผ้าสีสวย ที่ได้จากภูมิปัญญาในการย้อมสีผ้า ของบ้านเจริญสุข อ าเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ อีกทั้งบ้านเจริญสุขแห่งนี้ ยังได้เป็นรับเลือกให้เป็น “หมู่บ้าน OVC” (OTOP 
Village Champion) ที่ได้รับการสนับสนุนจาก กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย จากแนวคิด
คุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผ้าภูอัคนี 
บ้านเจริญสุข ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 

  ชุมชนบ้านเจริญสุขมีกระบวนการท าผ้าภูอัคนีโดยการน าดินภูเขาไฟ 
บริเวณเขาพระอังคารน ามาคัดเศษผงที่เจือปนออก หลังจากนั้นก็น าไปผสมกับน้ าในอัตราส่วน ดินภูเขาไฟ 3 
กิโลกรัมต่อ น้ าเปล่า 10 ลิตร ก็จะได้น้ าดินภูเขาไฟที่มีสีน้ าตาล ส าหรับขั้นตอนนี้ หากอยากได้ผ้าสีเข้มก็ผสม
น้ าให้น้อยลง หากอยากได้สีอ่อนก็ผสมน้ าให้มากขึ้น” จากกระบวนการข้างต้นได้สะท้อน คุณค่าทาง
สุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) ของชุมชนเป็นอย่างดี เนื่องจากในอีสานใต้นั้น ยังไม่พบจังหวัดใดน าดิน
ภูเขาไฟธรรมชาติมาย้อมผ้าให้ได้สีเลย    
      ขั้นตอนต่อไปคือ ขั้นตอนการย้อมสีผ้า โดยจะน าผ้าฝ้ายหรือผ้าไหมที่
ต้องการย้อมสี และจะใช้ผ้าน้ าหนัก 1 กิโลกรัม ในการย้อมแต่ละครั้ง น าผ้าลงไปแช่ในน้ าดินภูเขาไฟที่เตรียมไว้ 
โดยจะใช้เวลาในการแช่ผ้าทิ้งไว้ประมาณ 8-10 ชั่วโมง ก็จะได้ผ้าสีน้ าตาลเย็นตา สีสันสวยงามตามที่ต้องการ 
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หลักจากนั้นก็จะน าผ้าที่ได้ไปล้างน้ าให้สะอาด แล้วน าไปตากท่ีราวและยืดให้ตรง (นพดล ประหยัดรัตน์. 2560. 
สัมภาษณ์)     
    2) คุณค่าด้านภูมิปัญญาเฉพาะ (Scientific Values) 
    หมู่บ้านเจริญสุขก็ยังมี คุณค่าด้านภูมิปัญญาเฉพาะ (Scientific Values) ใน
แง่ภูมิปัญญาประดิษฐ์ที่จะรักษาสีผ้าให้คงทนด้วยเช่นกัน นั้นคือการน าผ้าที่ได้จากการย้อมดินภูเขาไฟ ไปต้ม
กับ “น้ าเปลือกต้นประดู่” ซึ่งก็เป็นอีกหนึ่งภูมิปัญญาชาวบ้าน ในการน าวัตถุดิบที่หาได้จากท้องถิ่นมาใช้ให้เกิด
ประโยชน์ 
           ขั้นตอนการน าผ้าเเช่น้ าเปลือกประดู่ต้ม ให้น าเปลือกต้นประดู่มาต้มในน้ า 
ซึ่งน้ าต้มจะต้องร้อนแต่ไม่ให้เดือดจนเกินไป หลังจากนั้นน าผ้าที่ต้องการลงไปแช่ประมาณครึ่งชั่วโมง ขั้นตอนนี้
จะเป็นการป้องกันการตกสี อีกทั้งในน้ าเปลือกต้นประดู่ ก็ยังมียางและสีที่คล้ายกับสีดินภูเขาไฟ จึงเป็นการ
เคลือบสีไปในในตัว ผ้าที่ได้จึงเงางามยิ่งข้ึนและไม่ตกสี” (นพดล ประหยัดรัตน์. 2560. สัมภาษณ์)     
   1.1.2.6 หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง 
   หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง อ าเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ บ้านท่าสว่างเดิมชื่อว่า 
“เตรี้ยะ” เป็นภาษาเขมร หมายถึง พันธุ์ไม้ชนิดหนึ่ง ภาษาไทยเรียกว่า “ต้นชาด” บรรพบุรุษของชาวบ้านเตรี้
ยะ ได้อพยพมาจากบ้าน “ระเภาว์” ซึ่ง อยู่ห่างไป ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือประมาณ 5 กม. ในปี พ.ศ.
2485 ได้มีการรวมบ้านเตรี้ยะกับหมู่บ้านอ่ืนๆ ใช้ชื่อว่าต าบลท่าสว่าง จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของหมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่า
สว่าง ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical Values) 
    คนในชุมชนบ้านท่าสว่างได้ร่วมกันจัดบ้านพัก โฮมสเตย์เพ่ือให้นักท่องเที่ยว
ได้เยี่ยมชมฝีมือการทอผ้าไหมที่เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย กับความภาคภูมิใจที่ได้รับการคัดเลือกให้เป็นผู้ทอผ้า
ไหมยกทองโบราณเพ่ือมอบให้แก่ผู้น าเอเปค เมื่อปี พ.ศ.2548 จากเหตุการณ์นี้เอง ท าให้ชุมชนบ้านท่าสว่าง
เกิดคุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical Values) (คเชนทร์ วัฒนะโกศล. 2560. สัมภาษณ์) 
    2) คุณค่าทางจิตใจ (Spiritual Values) 
    นอกจากนีใ้นชุมชนเองยังมีกิจกรรมที่สนับสนุนการท่องเที่ยว เช่น การเรียน
ทอผ้าและขั้นตอนการผลิตเส้นไหม ชมพิธีกรรมพ้ืนบ้าน ชมโรงงานทอผ้าไหมยกทองโบราณ ชมวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของชุมชน มีรูปแบบการจัดการเป็นกลุ่มของคนในชุมชน ด้วยความสมัครใจของเจ้าของบ้านพัก ท า
ให้เกิดคุณค่าทางจิตใจ (Spiritual Values) กล่าวคือคนในชุมชนมีความรัก และหวงแหน ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวที่มีในท้องถิ่นของตน  นอกจากนี้ยังจัดให้มีคณะกรรมการด าเนินงาน และมีการจัดสรรผลประโยชน์
อย่างโปร่งใสและยุติธรรม (คเชนทร์ วัฒนะโกศล. 2560. สัมภาษณ์)    
   1.1.2.7 ผ้าไหมโฮลโบราณ บ้านนาตัง  
   บ้านนาตัง ต าบลเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ เป็นชุมชนยังคงอนุรักษ์และรักษา
เอกลักษณ์ของผ้าไหมโฮลโบราณ ซึ่งเป็นผ้าทอพื้นเมืองของจังหวัดสุรินทร์ และเป็นราชินีแห่งผ้าไหม ที่สืบทอด
ภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษมาสู่รุ่นลูกหลาน นับเป็นระยะเวลาหลายร้อยปี  จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของบ้านนาตัง ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 

 ผ้าโฮล เป็นชื่อเรียกผ้าไหมมัดหมี่ ของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยเชื้อสายเขมร ใน
แถบจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง หรืออีสานใต้ ที่มีชายแดนติดประเทศกัมพูชา เช่น สุรินทร์ บุรีรัมย์ 
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ศรีสะเกษ เป็นต้น โดยเฉพาะในจังหวัดสุรินทร์ ผ้าโฮลถือเป็นเอกลักษณ์ ผ้ามัดหมี่ที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมของชาว
สุรินทร์ที่ยังคงเอกลักษณ์ และรักษารูปแบบ สีสัน ลวดลาย ด้วยเทคนิคการทอแบบโบราณอันเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่นของกลุ่มช่างทออีสานใต้ไว้ได้ และยังคงมีการถ่ายทอดสืบต่อกันมาจนถึงปัจจุบันนี้ (สุรโชติ ตามเจริญ. 
2560. สัมภาษณ์) 

 2) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
 โฮล แปลว่า ไหล เป็นชื่อที่ เกิดจากจินตนาการของบรรพบุรุษที่ เห็น

ธรรมชาติแล้วเกิดภูมิปัญญาคิดค้นลายผ้า เพ่ือเป็นมงคลในการใช้ในงานพิธีมงคลต่างๆ ซึ่งผ้านี้จะใช้วัตถุดิบ
จากธรรมชาติทั้งหมด เช่น เส้นไหม ได้จากตัวหนอนไหม สีต่างๆได้จากธรรมชาติ ต้นไม้ ใบไม้ ครั่ง มะเกลือ 
ประโฮด คราม โดยสีสันที่ย้อมเส้นไหม เป็นสีที่แสดงเอกลักษณ์ของพ้ืนถิ่น สีหลักบนพ้ืนผ้าเป็นสีแดงเข้มที่ย้อม
มาจากครั่ง เรียกว่าโฮลแดง เป็นการผสมผสานระหว่างลวดลายโบราณ แต่มีการย้อมสีให้ออกสีแดงโดยใช้สี
ธรรมชาติในการมัดย้อม เพ่ือให้เกิดลวดลายสวยงาม สวมใส่สบาย ใส่ได้ทุกโอกาส มีหลายรูปแบบ ทั้งทันสมัย
และดั้งเดิม (สุรโชติ ตามเจริญ. 2560. สัมภาษณ์)  

 คุณสุรโชติ ตามเจริญ ประธานกลุ่มมัดหมี่โฮลโบราณย้อมสีธรรมชาติได้
ศึกษารูปแบบรายผ้าโบราณแบบพระราชส านัก จากหนังสือภาพวาด ภาพถ่ายที่ได้มีการเก็บรวบรวมศึกษา ซึ่ง
จากการศึกษาลายผ้าโบราณที่ได้จากบันทึกส่วนใหญ่เป็นผ้าพิมพ์ ซึ่งในอดีตประเทศที่นวัตกรรม โรงงานการท า
ผ้าพิมพ์ส าหรับราชส านัก คือ ประเทศอินเดีย และประเทศจีน จุดเด่นของผ้าพิมพ์คือ ลวดลายที่ได้จะมีความ
คมชัด สามารถพิมพ์ได้ครั้งละหลายผืน ซึ่งรูปแบบของภาพที่พิมพ์บนผ้าอาจมีศิลปะของประเทศที่ส่งพิมพ์เพ่ิม 
แฝงมา และคุณสุรโชติ ได้น าลวดลายที่ได้จากการศึกษาน ามาพัฒนาในรูปแบบของการมัดย้อมลวดลายโบราณ
แหล่านั้นให้มีเอกลักษณ์ตามรูปแบบของผ้ามัดย้อม ที่ต้องอาศัยความช านาญในการมัด และระยะเวลาในการ
ทอผ้า เพราะต้องใช้ความระเอียด หากลองสังเกตบนตัวผ้าจะพบว่าเนื้อผ้าเป็นลายลูกแก้วเล็กๆ ซึ่งแสดงให้
เห็นถึงความประณีต และความเพียรของคนทอผ้า จึงท าให้ผ้าแต่ละผืนที่ผลิตออกมาต้องใช้เวลานาน และเป็น
ผ้าที่มีผืนเดียว เพราะ 1 ลวดลาย จะท าเพียงครั้งเดียวเท่านั้น 

1.1.2.8 หมู่บ้านท้าเครื่องเงินบ้านเขวาสินรินทร์ 
  หมู่บ้านท าเครื่องเงินเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ ชมงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน

โบราณ เลือกซ้ือเครื่องประดับเงินสินค้าท ามือจากหมู่บ้านที่มีชื่อเสียง และโดดเด่นในด้านการผลิตประค าเงินที่
มีเอกลักษณ์ ชาวบ้านเรียกกันว่า ปะเกือม นิยมน ามาท าเป็นเครื่องประดับที่มีความสวยงาม จนเป็นงาน
หัตถศิลป์ขึ้นชื่อ และเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของหมู่บ้านท าเครื่องเงินบ้านเขวาสินรินทร์ ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
   เครื่องเงินเขวาสินรินทร์ เป็นงานหัตถกรรมที่สืบทอดมาจนถึงลูกหลาน 

หัตถกรรมเครื่องประดับสกุลช่างเขมรก็นับเป็นอีกหัตถกรรมหนึ่งที่มีชื่อเสียงของจังหวัดสุรินทร์ซึ่งอยู่ในเขต
อีสานใต้เป็นหัตถกรรมทีมีความเก่ียวข้องกับวัฒนธรรมเขมรที่มีความสัมพันธ์กับวัฒนธรรมเขมรและไทย ข้อมูล
ด้านประวัติความเป็นมาของเครื่องประดับสกุลช่างเขมรรวมถึงความเป็นมาของต้นตระกูลช่างผู้ผลิต
เครื่องประดับสกุลช่างเขมร (เสน เหลี่ยมดี. 2560. สัมภาษณ์)  

  1.1.2.9 กลุ่มทอผ้าไหมบ้านเมืองน้อย 
  บ้านเมืองน้อย ต าบลเมืองหลวง อ าเภอห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ มีการปลูก

หม่อนเลี้ยงไหม พร้อมๆพร้อมกับการทอผ้าควบคู่ไปด้วย เพ่ือผลิตสินค้าที่เชื่อว่า เสื้อไหมเก็บบ้านเมืองหลวง 
ซึ่งเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียงของจังหวัดศรีสะเกษ ทั้งทางด้านความสวยงามและทางด้านความเป็นเอกลักษณ์ 
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เนื่องจากเสื้อไหมเก็บเป็นเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่สืบต่อกันมาจากบรรพบุรุษสู่ลูกหลานและมีการเอา
ประเพณีวัฒนธรรมเข้ามาผสมผสานในงานหัตถกรรมการผลิตเสื้อไหมเก็บ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของบ้านเมืองน้อย ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  ลักษณะของเสื้อเก็บบ้านเมืองน้อย เป็นเสื้อที่ทาจากผ้าไหมพ้ืนบ้านทอมือ 

ทอลายในตัว ย้อมสีดาด้วยมะเกลือ ตัดเย็บตามแบบเสื้อพ้ืนบ้านของชนเผ่าส่วย เขมร มีการเย็บและปักด้วย
เส้นไหมสีสันต่างๆ เรียกว่า “การแซว” และอบด้วยสมุนไพรให้มีกลิ่นหอมติดทนทาน มีชื่อเรียกตามท้องถิ่นว่า 
“เสื้อผ้าเหยียบ 

  ความสวยงามและเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่สืบต่อกันมาจากบรรพบุรุษสู่
ลูกหลาน เป็นเสื้อที่ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ เป็นผ้าไหมที่ใช้วัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่นในการถักทอ ขบวนการผลิต 
ใช้วัสดุ อุปกรณ์ ที่มีอยู่ในท้องถิ่น และน ามาประกอบขึ้นมาใช้เองได้โดยไม่ต้องซื้อหา สีที่ใช้ เป็นผลิตผลที่
เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ หรือปลูกไว้ใช้เองได้ มีการผลิตที่สืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ซึ่งเป็นภูมิปัญญา
ท้องถิ่นอย่างแท้จริง ลวดลายของผ้าเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นและได้รับการคัดเลือกให้เป็นผ้าประจ าจังหวัด
ศรีสะเกษ ผ้าไหมลายลูกแก้วย้อมมะเกลือ เป็นผ้าที่มีความหนามาก จากยางมะเกลือ ที่ทาการย้อมซ้ าๆหลาย
ครั้ง มีความคงทนในการใช้งานมาก บางผืนที่ชาวบ้านใช้อยู่ในปัจจุบันนี้มีอายุมากกว่าร้อยปี (สุคนธ์ทิพย์ มี
บุญ. 2560. สัมภาษณ์)  
    2) คุณค่าทางสังคม (Social values) 
    กลุ่มทอผ้าไหม (เสื้อเก็บ) บ้านเมืองน้อย ได้มีการถ่ายทอดภูมิปัญญาการทอ
ผ้าไหมให้กับเยาวชน และผู้ที่สนใจทั้งภายในและภายนอกชุมชน สวมใส่ในพิธีการร าแม่มด งานแต่งงาน ร าบุญ
บั้งไฟ ตั้งแต่อดีตมาจนปัจจุบัน โดยการสอน สาธิตให้กับเยาวชนและผู้ที่สนใจได้ปฏิบัติจริง ซึ่งทางกลุ่มมีความ
มุ่งหวังเพ่ือต้องการให้มีการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่สืบไป ตลอดจนสามารถสร้างงานสร้างรายได้
ให้แก่ครัวเรือน (สุคนธ์ทิพย์ มีบุญ. 2560. สัมภาษณ์)     
   1.1.2.10 กลุ่มหัตถกรรมทองเหลือง บ้านปะอาว 
   "ทองเหลืองสดใส ผ้าไหมสุดสวย ร่ ารวยน้ าใจ บั้งไฟแสนเลื่องลือ ยึดถือคุณธรรม" 
ค าขวัญของชุมชนบ้านปะอาว หมู่บ้านปะอาว ต าบลหนองขาน จังหวัดอุบลราชธานี  เป็นหมู่บ้านที่มีอาชีพอัน
เป็นเอกลักษณ์ประจ าหมู่บ้านซึ่งได้รับสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็นชุมชนเดียวในประเทศไทยที่ได้มีการสืบ
สานภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองโดยกรรมวิธีขี้ผึ้งหาย ซึ่งเป็นวิธีโบราณสืบทอดกันมานานกว่า 200 ปีเศษ
หรือเข้าสู่รุ่นที่ 5 ของอายุคน  ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองของบ้านปะอาว ได้แก่ กระดิ่ง กระพรวน เซี่ยนหมาก 
คันโฑ ระฆัง ผอบ ฯลฯ และผลิตภัณฑ์อ่ืนที่เกี่ยวกับทองเหลืองและส าริดตามความต้องการของลูกค้า 
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านปะอาวได้มีโอกาสเป็นส่วนประกอบหนึ่งในฉากภาพยนตร์เรื่อง สุริโยไท รวมถึง เรื่อง 
ต านานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช โดยได้เลือกเอา ชุดเสี่ยนหมากทองเหลือง ที่ผลิตโดยช่างทองเหลืองบ้าน
ปะอาว ที่ผลิตโดยวิธีแบบโบราณ โดยทางทางกองถ่ายภาพยนตร์ได้ออกแบบลวดลายแบบอยุธยา เพ่ือให้
ช่างทองเหลือได้น ามาสลักลายลงบนเซี่ยน  หมาก จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของบ้านปะอาว ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 

 บ้านปะอาวเริ่มต้นก่อตั้งขึ้นมาพร้อมๆกับก าเนิดของเมืองอุบลราชธานี มี
อายุราว 200 กว่าปี โดยตามต านานเล่าว่าบรรพบุรุษเป็นชาวลาวเวียงจันทร์มีพระวอพระตาเป็นผู้น าไพร่พล
อพยพหนีราชภัยมาจากกรุงสัตนาคนหุต(ล้านช้าง) เข้ามาตั้งบ้านแปลงเมืองที่หนองบัวลุ่มภู (ปัจจุบันคือจังหวัด
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หนองบัวล าภู) โดยตั้งชื่อเมืองว่า นครเขื่อนขันธ์กาบแก้วบัวบาน ต่อมาเกิดศึกสงครามพระเจ้ากรุงสัตนาคนหุต
ได้ตามมาลุกลานท าให้พระวอพระตาตายในที่รบ ท้าวค าผงบุตรของพระตาและพลพรรคได้รวบรวมไพร่พล
อพยพหนีมาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่ ดอนมดแดง และห้วยจาระแม อันเป็นที่ตั้งของจังหวัดอุบลราชธานีในปัจจุบัน โดย 
ในสมัยพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกได้ยกฐานะห้วยจาระแม เป็นเมืองอุบลราชธานีศรีวนาลัย ในปี พ.ศ. 2335 
ต่อมาได้ย้ายมาอยู่ที่บริเวณ ดงอู่ผึ้งในพ้ืนที่ใกล้เคียง อันเป็นที่ตั้งของจังหวัดอุบลราชธานีในปัจจุบัน (วิศาล 
พิริยะกิจไพบูลย์. 2560. สัมภาษณ์)  

 หัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว จากค าบอกเล่าพบว่า คนเมื่อบรรพบุรุษ
ก่อนที่จะมาตั้งบ้านปะอาวได้น าเอาวิชาการด้านงานช่างหล่อโลหะมาด้วย ซึ่งมีความเป็นไปได้ว่า อาจจะได้รับ
การถ่ายถอดมาจากชุมชนหนองบัวลุ่มภูซึ่งมีอาณาบริเวณใกล้กับชุมชนบ้านเชียง และอาจจะสันนิษฐาน ได้ว่า 
ชุมชนลาวที่อพยพข้ามมาจากฝั่งโขงคือเวียงจันทร์อาจจะมีวิทยาการด้านนี้มาก่อนก็เป็นได้ และเมื่อศึกษาจาก
หลักฐานที่บ้านเชียง สันนิษฐานได้ว่าบ้านเชียงอาจเป็นศูนย์กลางในการเผยแพร่วัฒนธรรมการท าหัตถกรรม
ทองเหลืองโดยวิธีขี้ผึ้งหายในภูมิภาคอีสาน (สุริยา โชคสวัสดิ์และคณะ, 2550) 

  จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์แหล่งมรดกโลกบ้านเชียง กับหัตถกรรม
ทองเหลืองบ้านปะอาวมีกรรมวิธีในการหล่อวิธีเดียวกันคือการหล่อโดยวิธีขี้ผึ้งหาย บ้านปะอาวถือได้ว่าเป็น
หมู่บ้านเดียวในประเทศไทยที่ยังท าท่องเหลืองโดยวิธีแบบขี้ผึ้งหาย ทุกข้ันตอนล้วนแต่เป็นกรรมวิธีที่สืบทอดมา
ตั้งแตบ่รรพบุรุษ เริ่มจากการ น าดิบโพน ต าผสมกับมูลวัวสด เพ่ือที่จ าน าไปท าเป็นเป้าหลอม หลอมขี้ผึ้งและรีด
เป็นเส้นโดยบั้งเดียก การเสี้ยนพิมพ์โดยโฮงเสี่ยนใช้คนชัก เป็นอุปกรณ์ท่ีเกิดจากภูมิปัญญาเพ่ือในการเสี้ยนหรือ
กลึงให้พิมพ์เรียบ เนียน การหลอม เป็นต้น ท าให้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่ได้ออกมามีชิ้นเดียวในโลก เช่น กระดิ่ง 
กระดิ่ง แต่ละลูก จะมีเสียงต่างกัน แม้ว่าจะหลอมพร้อมกันและช่างท าคนเดียวกัน ซึ่งถือเป็นเอกลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองของบ้านปะอาว 

1.1.2.11 วิสาหกิจชุมชนทอผ้าชุมชนบ้านหนองบ่อ  
  วิสาหกิจชุมชนทอผ้าชุมชนบ้านหนองบ่อ ต าบลหนองบ่อ อ าเภอเมือง จังหวัด

อุบลราชธานี ได้สืบทอดภูมิปัญญาทอผ้าจากโบราณ ชาวบ้านจะน าเส้นไหมที่เลี้ยงเอง สาวเส้นเอง มาออกแบบ
ลวดลาย ย้อมด้วยสีธรรมชาติ แล้วน ามาทอเป็นผืนผ้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น โดยในชุมชนแห่งนี้จะได้พบ
การทอผ้าลวดลายโบราณที่ทางกลุ่มผลิต ไม่ว่าจะเป็นผ้าควบ ผ้าม่วง ผ้าแหล้ ผ้าห่มขิด ผ้าแพรปลาไหล ผ้า
โสร่ง ผ้าซิ่นหมี่ปราสาทผึ้ง (ซิ่นหมี่ใหญ่) ซิ่นคั่นควบ ซิ่นต่ าไหม (ซิ่นทิว) หมี่ข้อ หมี่กระจับ หมี่นาก เสื่อค าไหม 
กางเกงขาก๊วยไหม ผ้าแพรมนไหม ผ้ามัดหมี่ปราสาท หัวซิ่นจกดาว ผ้าลายนกแก้วย้อมมะเกลือ หรือชาวบ้าน
เรียก "เสื้อด าไหม” นอกจากนี้ยังมีมีผ้าแพรปลาไหล ซิ่นทิว จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวิสาหกิจชุมชนทอผ้าชุมชนบ้านหนองบ่อ 
ประกอบด้วย 

  1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  ผ้าทอที่เป็นเอกลักษณ์ของวิสาหกิจชุมชนทอผ้าชุมชนบ้านหนองบ่อ คือผ้า

มัดหมี่ปราสาทผึ้ง ซึ่งมาจากงานประเพณี บุญประสาทผึ้ง หรือภาษาอีสาน เรียกว่า บุญต้นดอก เผิ้ง  ซึ่งเป็น
งานบุญอุทิศส่วนกุศลให้แก่ผู้ล่วงลับไปแล้ว เป็นประเพณีที่ชาวบ้านในท้องถิ่นปฏิบัติสืบต่อกันมาแต่ โบราณ 
เมื่อมีสมาชิกในครอบครัวใดเสียชีวิตลงหลังจากเผาศพและจะช้าหรือเร็วก็ตาม จะมีการท าบุญปราสาท ผึ้งเพ่ือ
อุทิศส่วนกุศลไปให้ การท าต้นปราสาทผึ้งมีกาบกล้วยน้ าหว้าหรือกล้วยหักมุกมาฉลุลาย ต้นปราสาทผึ้งมี
ลักษณะคล้ายบ้านหลังเล็กๆ มีหลังคาจั่ว เสร็จแล้ว เจ้าภาพพร้อมลูกหลานจะน าขี้ผึ้งเป็นก้อนมาเสียบประดับ
ตกแต่งบนต้นปราสาทผึ้งให้ทั่วทั้งต้น ที่เรียกว่า ดอกเผิ้ง แล้วประพรมน้ าหอมบนต้นปราสาทผึ้ง  ดอกผึ้งที่ต้น
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ปราสาททั้งหมดจะมีการเก็บและน าไปถวายพระไปใช้ประโยชน์ในวัดต่อไป ซึ่งเป็นวิถีชีวิต ชาวบ้านทุกหมู่บ้าน
ในต าบลหนองบ่อปฏิบัติสืบทอดต่อๆ กันมาจนถึงปัจจุบัน ดังนั้นชาวบ้านในสมัยโบราณที่ ปลูกหม่อน เลี้ยงไหม 
และทอผ้าไหม จึงได้ถ่ายทอดต้นปราสาทผึ้งลงบนผืนผ้าโดยวิธีมัดย้อมที่เรียกว่า ผ้ามัดหมี่ลายปราสาทผึ้ง  
ภาษาท้องถิ่นเรียกว่า ซิ่นหมี่ใหญ่ (สมมาศ มีธรรม. 2560. สัมภาษณ์)   

    1.1.2.12 หมู่บ้านท้าฆ้องบ้านทรายมูล 
  หมู่บ้านท าฆ้องบ้านทรายมูล ต าบลทรายมูล อ าเภอพิบูลมังสาหาร จังหวัด

อุบลราชธานี เป็นชุมชนที่มีผลิตภัณฑ์ OTOP ที่มีชื่อเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัดอุบลราชธานี ด้วยกรรมวิธีการท า
ฆ้องแบบโบราณท าด้วยมือ ตีแผ่นเหล็กให้มีรูปทรง รูปร่างคงทนและเสียงก้องกังวาน ปัจจุบันฆ้องบ้านทรายมูล
เป็นแหล่งผลิตฆ้องที่มีชื่อเสียง ผลิตฆ้องขายทั้งในประเทศและต่างประเทศ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของหมู่บ้านท าฆ้องบ้านทรายมูล
ประกอบด้วย 

  1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  การผลิตฆ้องบ้านทรายมูลเป็นการผลิตฆ้องแบบโบราณ โดยการตีด้วยมือ 

การผลิตฆ้องจะต้องใช้ความช านาญสูง เพราะกว่าจะได้เสียงที่ดังกังวานขั้นตอนการท าฆ้อง เริ่มจากการวัด
ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางของหน้าฆ้องตามที่ต้องการ และก าหนดขนาดของขอบฆ้องให้เหมาะสมกับขนาดของ
หน้าฆ้อง เพื่อให้ฆ้องคงรูปทรงไม่บิดงอ และสวยงาม แล้วใช้กรรไกรตัดหน้าฆ้องให้เป็นวงกลมตามก าหนด และ
พันขอบฆ้อง จากนั้นจึงน าฆ้องที่ท าเป็นโครงไว้มาวางหงายบนพ้ืน แบ่งสัดส่วนหน้าฆ้องเป็น 3 ส่วน จากจุด
ศูนย์กลาง วัดขนาดจูมใหญ่จากจุดศูนย์กลางฆ้องให้ได้ขนาดจูมตามสัดส่วนที่เหมาะสม ต้น แล้วก าหนดแนวจูม
ประดับ 9 จูม รอมจูมใหญ่ และแนวตีเอาเสียงของฆ้อง ซึ่งช่างจะก าหนดได้ด้วยความช านาญ ช่างผู้ช านาญจะ
ยกฆ้องที่ท าส าเร็จแล้ว มาตีแต่งเสียงอีกครั้ง โดยอาจจะแขวนไว้ในระดับสายตา แล้วใช้ค้อนจกขนาดกลางตี
ตั้งแต่ด้านนอกขอบจูมประดับออกมาตามแนวเส้นตีเอาเสียง จนถึงขอบฆ้อง เพ่ือเป็นการทดสอบเสียง ซึ่งต้อง
ดู ฟัง และสังเกต ด้วยทักษะช่างฝีมือให้ฆ้องมีเสียง หุ่ย ก้องกังวาน เสียงไม่แตก หรือ ผ่าง จึงจะใช้ได้ หลังจาก
นั้นจะน าฆ้องมาท าความสะอาด ลงสีน้ ามันสีด าและตกแต่งลวดลายด้วยสีทองให้สวยงามซึ่งนิยมเขียนลายไทย 
ซึ่งจะแตกต่างกันไปตามช่างแต่ละคน ผู้ช านาญจะสามารถบอกได้ว่า ฆ้องต่างๆ นั้นเป็นฆ้องของช่างคนใด ดูได้
จากลวดลาย และเสียงฆ้อง ส าหรับค้อนตีฆ้อง จะมีช่างท าค้อนเฉพาะ ขนาดค้อนจะเท่ากับจูมใหญ่ของฆ้องนั้น 
โดยจะใช้ไม้เนื้อแข็ง เช่น ไม้ยอป่า ท าด้ามค้อน (มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม. 2559) 

 ลวดลายของฆ้องบ้านทรายมูลเป็นลายไทยที่เป็นลวดลายที่พบในศาสน
สถานต่างๆ เช่น ลายกระจังหู ลายกนก ลายประจ ายามกลีบซ้อน ลายพุ่มข้าวบิณฑ์ใบเทศ เป็นต้น ซึ่งเกิดจาก
การพบเห็นจากงานพุทธศิลป์ต่างๆและน ามาแต่งแต้มลงบนตัวฆ้อง ตามความถนันของช่างลงลาย การลงลาย
ฆ้องของบ้านทรายมูลมีอยู่ด้วยกันสองแบบ คือ การวาดลงบนตัวฆ้องด้วยสี และ การสลักลวดลายลงบนฆ้อง 
นอกจากลวดลายแล้วอัตลักษณ์ของบ้านทรายมูล คือ จูม ที่มีถึง 9 จูม จากความหมายของเลข 9 เป็นเลขที่
เป็นสิริมงคล  เจริญก้าวหน้า และหมายถึงพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 9 ซึงเป็นจุดเด่นที่ท าให้รู้ว่า
ฆ้องชิ้นนี้เป็นชุมชนบ้านทรายมูล (สืบพงษ์ หงส์ภักดี. 2560. สัมภาษณ์) 
   1.1.2.13 บ้านค้าปุน 

  บ้านค าปุน อ าเภอวารินช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี ผู้ผลิตและอนุรักษ์ผ้าพ้ืนเมือง
จังหวัดอุบลราชธานีที่มีชื่อเสียง เปิดบ้านให้ผู้มาเยือนได้ชื่นชมศิลปวัฒนธรรมพ้ืนเมืองที่บ้านค าปุน ได้สืบสาน
อนุรักษ์มายาวนาน ไม่ว่าจะเป็นสถาปัตยกรรมที่งดงาม ผ้าโบราณที่สูงค่า กรรมวิธีการผลิต ผ้ าทอพ้ืนเมืองที่
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เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของบ้านค าปุนและงานศิลปด้านอ่ืนๆ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของบ้านค าปุน ประกอบด้วย 

  1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  บ้านค าปุนมีช่างทอผ้ามากกว่า 40 คน ผลิตผ้าไหมตามขั้นตอนแบบดั้งเดิม

โดยใช้เครื่องมือ เครื่องไม้แบบโบราณ โดยไม่ใช้เครื่องจักรทุ่นแรงอ่ืนใด เช่น การเตรียมเส้นใย ผ้าทอมือที่มี
ชื่อเสียงของบ้านค าปุนคือผ้าไหมมัดหมี่ทอผสมเทคนิคจก ซึ่งถือว่าเป็นแหล่งผลิตเดียวในประเทศไทย 
นอกจากนี้ยังมีการคิดค้นผ้าไหมแบบต่างๆ เช่น ผ้ามัดหมี่สอดเส้นพุ่งด้วยลูกปัดแก้ว หรือหินต่างๆ และเม็ดเงิน 
รวมทั้งผ้าทอยกทองแบบอุบลราชธานี บ้านค าปุนยังเป็นผู้คิดค้น "ผ้ากาบบัว" คือเป็นผ้าเอกลักษณ์ประจ า
จังหวัดอุบลราชธานี (วิญญู จูมวันทา. 2560. สัมภาษณ์)  

  2) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
  ภายในกลุ่มเรือนของบ้านค าปุน จัดแสดงงานศิลปะ และโบราณวัตถุ ที่ล้วน

มีต านานเรื่องเล่าให้คนรุ่นใหม่ได้ศึกษาถึงที่มาของภูมิปัญญาบรรพบุรุษ ซึ่งทั้งหมดถูกผสมให้กลมกลืนกับ
บรรยากาศเรือนไม้ในสถาปัตยกรรมอีสาน ด้วยความพิเศษของบ้านค าปุน คือการเปิดให้เข้าชมปีละ 1 ครั้ง 
ในช่วงเวลา 3 วันของเทศกาลแห่เทียนเข้าพรรษาของจังหวัดอุบลราชธานีทุกปี เนื่องจากสถานที่แห่งนี้เป็น
บ้านส่วนตัว โดยมีการเก็บค่าเข้าชม 100 บาท 
  1.1.3 ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ 

  1.1.3.1 วัดโนนกุ่ม หรือวัดหลวงพ่อโต 
  วัดโนนกุ่มนี้ตั้งอยู่ริมถนนมิตรภาพฝั่งขาเข้าโคราช ในเขตอ าเภอสีคิ้ว ก่อตั้งโดยคุณ

สรพงษ์ ชาตรี ดาราภาพยนตร์ชื่อดังในประเทศไทย วัดโนนกุ่มเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวไทย จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดโนนกุ่ม ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual Values)  

 วัดโนนกุ่มประดิษฐานรูปหล่อทองเหลืองรมด าของสมเด็จพุฒาจารย์โต 
พรหมรังสี ขนาดใหญ่ที่สุดในโลก โดยโบสถ์มีการสร้างอย่างงดงามและใหญ่โต โดยผู้ที่มาวัดนี้นอกจากจะได้
สักการะ ขอพรจากหลวงพ่อโต และยังได้สัมผัสกับสิ่งก่อสร้างภายในวัดและสวนหย่อมที่ตกแต่งไว้อย่าง
สวยงาม 
   1.1.3.2 วัดบูรพาราม 

  วัดเก่าแก่และศูนย์รวมจิตใจของชาวสุรินทร์ สถานที่ปฏิบัติธรรมภาวนาจิตตาม
แนวทางหลวงปู่ดุลย์ อตุโล พระชื่อดังที่ได้รับการยกย่องว่าเป็นบิดาแห่งภาวนาจิต จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดบูรพาราม 
ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical values) 
 วัดบูรพาราม สร้างขึ้นสมัยกรุงธนบุรี  ราวปี พ.ศ.2300-2330 มีอายุ

ประมาณ 200 ปี เทียบเท่ากับอายุการสร้างเมืองสุรินทร์ วัดบูรพารามก่อตั้งขึ้นโดยพระยาสุรินทร์ภักดีศรีณรงค์ 
จางวาง หรือปุม เจ้าเมืองสุรินทร์คนแรกร่วมมือกับชาวบ้านก่อสร้างวัดนี้ขึ้นและใช้ชื่อในตอนนั้นว่า“วัดบูรพ์” 
(ณัฐกฤตา จันทร์กฤษ. 2560. สัมภาษณ์)  
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 2) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual Values) 
 วัดบูรพารามถือเป็นศูนย์รวมจิตใจของชาวสุรินทร์ ด้วยประวัติความเป็นมา

ที่ก่อตั้งพร้อมๆกับเมืองสุรินทร์ และยังมีบูรพาจารย์สายวิปัสสนากัมมัฏฐานที่ท่านปฏิบัติดีปฏิบัติชอบกระทั้ง
หลอมรวมศรัทธาของชาวสุรินทร์ที่เลื่อมใสในพระพุทธศาสนา พระราชวุฒาจารย์ หรือ หลวงปู่ดุลย์ อตุโล พระ
เถระสายพระกัมมัฏฐานด้านการภาวนาจิต ทีมีชื่อเสียงแผ่ไพศาลในหมู่ผู้ปฏิบัติธรรมสายพระกัมมัฏฐาน ท่าน
ได้เคยจ าพรรษาอยู่ ณ วัดบูรพาราม ตั้งแต่ พ.ศ.2477 จนกระทั่งมรณภาพ พ.ศ.2526 (ณัฐกฤตา จันทร์กฤษ. 
2560. สัมภาษณ์)   

1.1.3.3 วนอุทยานพนมสวาย 
   วนอุทยานพนมสวาย เป็นที่ตั้งของวัดพนมสวาย มีบันไดก่ออิฐถือปูนขึ้นถึงวัด 
ระหว่างทางเรียงรายไปด้วยระฆังจ านวน 1,080 ใบให้ผู้มาเยือนเคาะเพ่ือความเป็นสิริมงคล “พนมสวาย” เป็น
ค าภาษาพ้ืนที่เมืองสุรินทร์ “พนม” แปลว่า ภูเขา “สวาย” หมายถึง “มะม่วง” ในหมู่พนมสวายประกอบด้วย
ภูเขา 3 ลูกซึ่งมีชื่อพ้ืนเมืองเรียกแตกต่างกันไป ได้แก่ “พนมกรอล” แปลว่า “เขาคอก” มีความสูงประมาณ 
150 เมตร “พนมเปร๊าะ” แปลว่า “เขาชาย” มีความสูงประมาณ 220 เมตร และ “พนมสรัย” แปลว่า “เขา
หญิง” มีความสูงประมาณ 210 เมตร จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวนอุทยานพนมสวาย ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values)  
    พนมสวายมีความส าคัญต่อความศรัทธาของพุทธศาสนิกชนชาวสุรินทร์มา
ช้านาน ในวันขึ้น 1 ค่ า เดือน 5 ของทุกปี จะมีประเพณีท่ีเรียกว่า “ตอมตูยตอมทม” เป็นประเพณีข้ึนเขาสวาย 
เพ่ือแสวงบุญและนมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ชาวสุรินทร์และชาวอีสานทั่วไปเคารพนับถือ ซึ่งประดิษฐาน ณ พนม
สวายได้แก่ พระพุทธบาทจ าลองในศาลาอัฎฐะมุข สถูปบรรจุอัฐิหลวงปู่ดูลย์ อตุโล และพระพุทธสุรินทร์มงคล 
ซึ่งมนต์ขลังแห่งต านานในท้องถิ่นได้สร้างพลังศรัทธา หลอมรวมใจชาวสุรินทร์ถิ่นเมืองช้างให้เป็นหนึ่งเดียวสถิต
ไว้ ณ เหนือยอดเขา “พนมสวาย” (ณัฐกฤตา จันทร์กฤษ. 2560. สัมภาษณ์)  

  1.1.3.4 วัดศรีบึงบูรพ์ 
   วัดศรีบึงบูรพ์ ตั้งอยู่ริมล าน้ าห้วยทับทัน เป็นสถานที่ที่มีบรรยากาศสวยงามตาม
ธรรมชาติ เป็นสถานที่บ าเพ็ญเพียรภาวนาของพระสงฆ์ท่ีมีประชาชนศรัทธาเลื่อมใส  นั่นคือพระอาจารย์ศรี จัน
ทสาโร ซึ่งมีด าริที่จะสร้างพุทธสถานและเทวสถานในวัดศรีบึงบูรพ์ ให้เป็นพุทธสถานมรดกอีสานใต้ จาก
แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของวัดศรีบึงบูรพ์ ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
    วัดศรีบึงบูรพ์ ยังเป็นที่ประดิษฐานของพระพุทธชินราชจ าลององค์ท่ี 2 ของ
ประเทศไทยบรรยากาศภายในวัดสวยงาม เป็นที่ตั้งของศาลเจ้าพ่ออุปราช เทวดาตามความเชื่อของชาวบึงบูรพ์ 
มีศาลาเรือนแก้ว พระอุโบสถที่งดงามตระการตา ระหว่างพระอุโบสถกับศาลาเรือนแก้วที่สวยงาม  มีเฮือส่วง 
(เรือแข่ง) ที่พระอาจารย์ศรี จันทสาโร ได้มาจากอ าเภอบ้านโป่ง เพ่ือเป็นปรัชญาสอนให้คนบึงบูรพ์รักและ
สามัคคีกัน (สุรพล ตั้งคณสกุล. 2560. สัมภาษณ์)   
   1.1.3.5 วัดมหาวนาราม 

  วัดมหาวนาราม (วัดป่าใหญ่) เป็นพระอารามหลวงชั้นตรีชนิดสามัญ เป็นวัดเก่าแก่
และถือเป็นวัดคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดอุบลราชธานี จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดมหาวนารามประกอบด้วย 
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    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
 วัดมหาวนารามเดิมเป็นเพียงส านักสงฆ์ฝ่ายวิปัสสนากัมมัฎฐาน ตั้งขึ้นใน

เวลาใกล้เคียงกับการสร้างเมืองอุบลราชธานี ใน พ.ศ.2322 ต่อมาในสมัยพระพรหมวรราชสุริยะวงศ์ (ท้าวทิศ
พรหม) เจ้าเมืองคนที่ 2 ได้ยกฐานนะเป็นวัดและถือเป็นวัดประจ าเมืองแห่งที่ 2 ให้ชื่อว่า วัดป่าหลวงมณีโชติ 
แต่ชาวบ้านเรียกว่า วัดหนองตะพังหรือหนองสะพัง ตามชื่อหนองน้ าที่อยู่ใกล้เคียงดังปรากฏหลักฐานศิลาจารึก
ที่ตั้งอยู่ด้านหลังพระเจ้าใหญ่อินแปง ระบุปีที่สร้างวัดนี้ตรงกับ พ.ศ.2350 โดยมีพระราชครูศรีสัทธรรมวงศา 
เป็นเจ้าอาวาสรูปแรกและเป็นผู้สร้างพระพุทธรูป "พระอินแปง" หรือพระเจ้าใหญ่อินแปงได้เปลี่ยนชื่อใหม่เป็น
วัดมหาวนาราม (เสริม ผลเพ่ิม. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 
 ภายในวัดมหาวนาราม ประดิษฐานพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองของ

จังหวัดอุบลราชธานี คือ พระเจ้าใหญ่อินทร์แปลง เป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ก่ออิฐถือปูน ลงรักปิดทอง 
ศิลปะแบบลาว ขนาดหน้าตักกว้างประมาณ 3 เมตร สูงจากเรือนแท่นถึงเปลวพระโมลี 5 เมตร  

 
    3) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
    พระเจ้าใหญ่อินแปลงถือเป็นพระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองของจังหวัด
อุบลราชธานี เป็นวัดที่ชาวอุบลราชธานีให้ความเคารพ ศรัทธา เป็นอย่างมาก ทุกๆ วันส าคัญทางพุทธศานา 
ชาวอุบลราชธานีและพุทธสานิกชนทั่วไป นิยมมาท าบุญที่วัดป่าใหญ่ และกราบไหว้ ติดทองที่องค์พระเจ้าใหญ่
อินทร์แปง 

  "พระเจ้าใหญ่อินแปง" หลังก่อสร้างเสร็จ ก็ได้รับความเคารพบูชาจาก
ชาวเมืองมาโดยตลอด โดยเฉพาะในอดีตเมื่อมีความขัดแย้งกันขึ้น หรือเกิดความไม่ไว้เนื้อเชื่อใจ ชาวเมืองก็จะ
ชวนกันมาสาบานต่อหน้าองค์พระเจ้าใหญ่อินแปง เพราะต่างเชื่อในความศักดิ์สิทธิ์ของท่าน หากใครไม่ท า
ตามที่ได้ให้ค าสัตย์สาบานเอาไว้ ก็จะมีอันเป็นไปต่างๆ นานา รวมทั้งการมาขอพรให้ประสบความส าเร็จในการ
สอบไล่ หรือในหน้าที่การงาน และความประสบโชคมีสุขในครอบครัว หรือแม้กระทั่งมีสิ่งของส าคัญสูญหายไป 
จะมาบนบานต่อหน้าองค์พระเจ้าใหญ่อินแปง เพ่ือขอให้ได้สิ่งของที่หายไปกลับคืนมา 

  พระเจ้าใหญ่อินแปง วัดมหาวนาราม หรือ วัดป่าใหญ่ จึงเป็นที่พ่ึงทางจิตใจ
ของชาว จังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัดใกล้เคียงมาต่อเนื่อง โดยเฉพาะเมื่อมีการเดินทางมารับต าแหน่งใหม่
ของข้าราชการทุกระดับชั้น จะต้องมาไหว้กราบนมัสการบอกกล่าวต่อองค์ท่าน เพ่ือให้การปฏิบัติหน้าที่เป็นไป
อย่างราบรื่นปราศจากอุปสรรคใดๆ (เสริม ผลเพิ่ม. 2560. สัมภาษณ์)  

1.1.3.6 วัดพระธาตุหนองบัว  
  วัดพระธาตุหนองบัว เป็นวัดมีความส าคัญและชื่อเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัด

อุบลราชธานี มีสถาปัตยกรรมที่งดงามและน่าสนใจ ซึ่งจากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดพระธาตุหนองบัว ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 
 วัดพระธาตุหนองบัว ประดิษฐานสถาปัตยกรรมที่โดดเด่นสายงาม คือ 

“พระธาตุเจดีย์ศรีมหาโพธิ์ ” พระธาตุเจดีย์ศรีมหาโพธิ์นี้ สร้างขึ้นเพ่ือเป็นสัญลักษณ์ครบรอบ 25 ศตวรรษของ
พุทธศาสนาในปี พ.ศ.2500 ได้จ าลองแบบมาจากเจดีย์ที่พุทธคยา ประเทศอินเดีย ภายในเป็น ที่ประดิษฐาน
พระบรมสารีริกธาตุ หลังจากนั้นได้มีการบูรณะและสร้างพระธาตุเจดีย์ศรีมหาโพธิ์องค์ปัจจุบันครอบ องค์พระ
ธาตุเดิมไว้ พระธาตุองค์ใหม่ที่สร้างขึ้นเป็นองค์สีขาว ตัดกับลวดลายสีทองอย่างงดงามวิจิตรบรรจง ภายนอก
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เป็นภาพนูนต่ าที่องค์พระธาตุด้านนอก บอกเล่าเรื่องราว เกี่ยวกับพระเจ้าสิบชาติ ด้านล่างรอบพระธาตุเป็น
พุทธสาวกในบวรพุทธศาสนาส่วนฐานรองรับองค์พระธาตุเจดีย์ศรีมหาโพธิ์ด้วยพญานาค ครุฑและ ยักษ์ส าหรับ
ก าแพงแก้วทั้ง 4 ด้านประดิษฐานพระเจดีย์องค์เล็กไว้ทั้งสี่มุม ลวดลายเทพพนม เทวดาต่าง ๆ บนองค์พระธาตุ
เล็กนั้นก็มีความงดงาม ไม่แพ้กัน นอกจากนี้ด้านหลังของพระธาตุเจดีย์ศรีมหาโพธิ์ มีพระวิหารภายในเป็นที่
ประดิษฐานพระประธาน และพระพุทธรูปที่งดงามหลายองค์ นักท่องเที่ยวสามารถแวะไปกราบไหว้ขอพรเพ่ือ
เป็นสิริมงคล (วรัญญา อิทรพันธ์. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
  วัดพระธาตุหนองบัวถือได้ว่าเป็นวัดที่มีชื่อเสียงของจังหวัดอุบลราชธานี 

พุทธศาสนิกชนหรือนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดอุบลราชธานีต่างก็ไม่พลาดที่จะเดินทางมาเพ่ือกราบ
สักการะพระธาตุเจดีย์ศรีมหาโพธิ์แห่งนี้ วัดพระธาตุหนองบัวยังถือเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของชาวเมือง
อุบลราชธานี ในช่วงเทศกาล วันส าคัญทางพระพุทธศาสนา เช่น วันมาฆบูชา อาสาฬหบูชา วิสาขบูชา 
พุทธศาสนิกชนต่างหลังไหลมาปฏิบัติศาสนกิจ ฟังเทศน์ เวียนเทียน เป็นต้น เพ่ือเป็นสิริมงคลต่อชีวิต (วรัญญา 
อิทรพันธ์. 2560. สัมภาษณ์)  

 
  1.1.3.7 วัดหนองป่าพง  
  วัดหนองป่าพง ต าบลโนนผึ้ง อ าเภอวารินช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี เป็นวัดที่มี

ผู้คนเข้ามาเยี่ยมชมกันตลอดเวลา ด้วยว่าเป็นวัดชื่อดังของจังหวัดอุบลราชธานี และยังเป็นวัดต้นแบบของวัด
ป่าอีกหลายๆแห่ง มีชื่อเสียงไม่ใช้แค่ในไทยแต่เป็นที่รู้จักและเป็นต้นแบบของวัดในยุโรป ออสเตรเลีย และ
แคนาดา โดยจากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมของวัดหนองป่าพง ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
 วัดหนองป่าพง ได้ก่อตั้งขึ้นเมื่อ วันที่ 8 มีนาคม 2497 โดยพระโพธิญาณ

เถร (หลวงปู่ชา สุภทฺโท)  ซึ่งก่อนหน้านั้น องค์หลวงปู่ชาได้ธุดงค์ มาถึงบริเวณที่เรียก “ดงป่าพง” กับกลุ่มลูก
ศิษย์จ านวนหนึ่ง ท่านได้ปักกรดเพ่ือภาวนา ณ ที่แห่งนี้  หลังจากการส ารวจบริเวณภายใน ได้พบกับ หนองน้ า
ขนาดใหญ่ซึ่งมีกอพงอยู่หนาแน่น สภาพเป็นป่าที่มีความอุดมสมบูรณ์ขนาดใหญ่ มีสัตว์อาศัยอยู่ด้วย หลังจาก
นั้นไม่นานองค์หลวงปู่ชาเลยได้  ก่อตั้งขึ้นเป็น วัดหนองป่าพง องค์หลวงปู่ชา ท่านได้เพียรสร้างให้เป็นวัดแห่ง
การปฏิบัติภาวนาอบรมจิตใจ เพ่ือการดับทุกข์โดยแท้จริง ตามหลักค าสอนขององค์พระสมเด็จสัมมาสัมพุทธ
เจ้า โดยหลวงปู่ได้เน้น ให้มีข้อวัตร และความเป็นอยู่แบบเรียบง่าย อยู่ในป่า และใกล้ชิดธรรมชาติ ไม่ใช้ไฟฟ้า 
ซึ่งกุฏิของพระ และเณร จะตั้งอยู่ห่างกันพอสมควร เพ่ือความสงบเงียบในการปฏิบัติภาวนา อย่างจริงจัง อีกทั้ง
องค์หลวงปู่ยังให้ความส าคัญมากกับ ข้อวัตรปฏิบัติต่างๆ ตามหลัก ธรรมวินัย และศีล 227 ข้อ ตลอดชีวิตของ
องค์หลวงปู่ชา เน้นการปฏิบัติให้ดูเพ่ือเป็นตัวอย่างแก่ลูกศิษย์  หลวงปู่ชา สุภทฺโท ได้มรณภาพ เมื่อวันที่ 16 
มกราคม 2535 เวลา 05.20 น. ที่ วัดหนองป่าพง โดยได้มีการเก็บอัทธิธาตุของหลวงปู่ชา สุภทฺโท ไว้ ณ เจดีย์
พระโพธิญาณ เป็นเจดีย์ที่สร้างบนเนินดินสูงกลมกว้าง กั้นขอบแข็งแกร่งด้วยศิลาแลง เป็นฐานรองรับองค์เจดีย์
รูปทรงระฆังคว่ า ส่วนบนที่สูงสล้างขึ้นสู่อากาศในรูปลักษณ์คล้ายคลึงพระธาตุพนม อันสะท้อนถึงจินตนาการที่
ผสมผสานศิลปวัฒนธรรมในอดีตกับปัจจุบันเป็นหนึ่งเดียว โดยไม่ลืมที่จะแทรกเอกลักษณ์ของพุทธศาสนาซ้อน
ลงไปด้วย ดังนั้น ไม่ว่าจะมองจากมุมใด ก็จะพบภาพองค์เจดีย์ที่ดูนิ่ง สงบ สะอาด บริสุทธิ์ เต็มไปด้วยความ
เรียบง่าย และกลมกลืนกับแมกไม้เขียวขจีในบริเวณนั้น คล้ายเป็นสิ่งเตือนใจให้ร าลึกถึงคุณธรรมของหลวงพ่อ
ได้ตลอดเวลา (วรัญญา อิทรพันธ์. 2560. สัมภาษณ์)  
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 ปัจจุบันวัดหนองป่าพงมีวัดสาขาทั้งในและต่างประเทศไทยจ านวนมาก จาก
การเผยแผ่ พระพุทธศาสนาสายวิปัสนากรรมฐาน โดยบรรดาพระลูกศิษย์ซึ่งศรัทธาในปฏิปทาของหลวงปู่ชา 
สุภทฺโท 

  2) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values)  
  หลวงปู่ชา สุภทฺโท เป็นพระเกจิสายปฏิบัติที่มีชื่ อเสียงของจังหวัด

อุบลราชธานี แม้ท่านจะละสังขารมานานแล้วแต่ค าสอนละวัตรข้อปฏิบัติของท่านยังเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจและ
เป็นแนวทางการปฏิบัติที่น าไปสู่ความสงบ ความสุขในการด าเนินชีวิต ซึ่ง ในวันที่ 12-17 มกราคม ของทุกปี 
พระสงฆ์ และศิษยานุศิษย์ วัดหนองป่าพง จะร่วมใจกันจัดงานอาจาริยบูชาร าลึก โดยกิจกรรมปฏิบัติธรรมอา
จาริยบูชา ร าลึกถึง บูรพาจารย์ พระโพธิญาณเถร หรือ หลวงปู่ชา สุภัทโท พระสายวิปัสสนากรรมฐาน นับได้
ว่าเป็นงานประเพณีที่จัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี กิจกรรมภายในงานจะประกอบไปด้วย การฟังธรรมะ ถือศีล เดิน
จงกรม นั่งสมาธิ รวมทั้งเวียนเทียนรอบเจดีย์ศรีโพธิญาณ เพ่ือถวายเป็นอาจาริยบูชา โดยจะมีลูกศิษย์และผู้คน
ที่เลื่อมใสศรัทธาจะเดินทางจากทั่วสารทิศทั้งในประเทศและต่างประเทศ อาทิ อังกฤษ อเมริกา  แคนาดา 
ฝรั่งเศส อิตาลี เยอรมนี สวิตเซอร์แลนด์ นิวซีแลนด์ ออสเตรเลีย และจากทั่วประเทศมาร่วมงาน (วรัญญา อิทร
พันธ์. 2560. สัมภาษณ์)  

 
  1.1.3.8 วัดทุ่งศรีเมือง 

    วัดทุ่งศรีเมืองเป็นวัดที่มีสถาปัตยกรรมที่สวยงาม และยังคงหลงเหลือหลักฐานทาง
พระพุทธศาสนา ที่ถูกเก็บรักษาไว้ด้วยภูมิปัญญาของคนสมัยก่อน ให้ผู้ที่ศรัทธาและเลื่อมใสในศาสนาได้มา
เรียนรู้และเที่ยวชม จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดทุ่งศรีเมือง ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
 วัดทุ่งศรีเมือง หนึ่งในวัดส าคัญที่สุดของเมืองอุบลราชธานี สร้างขึ้นเมื่อราว

ปี พ.ศ.2356 เป็นวัดส าคัญเก่าแก่ในสมัยราชการที่ 2 มีพระอุโบสถโบราณสถานส าคัญ ที่มีลักษณะศิลปะแบบ
รัตนโกสินทร์ตอนต้น และศิลปะเวียงจันทร์ผสมกันอยู่ ที่ผสมผสานความเป็นลาวไทยเข้าด้วยกันอย่างลงตัว 
ภายในมีจิตรกรรม (ฮูปแต้ม) ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นหนึ่งของวัด มีวิธีการเขียนแบบช่างหลวงจาก
กรุงเทพที่ได้สอดสอดแทรกอารมขันแบบชาวบ้าน เล่าเรื่องราวพุทธชาดกและวิถีชีวิต สังคมและความเจริญ
ของบ้านเมือง (ณัฐสิมา ทุ่มโมง. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 
 วัดทุ่งศรีเมืองแห่งนี้มีเอกลักษณ์ส าคัญ ที่กรมศิลปากรได้ขึ้นทะเบียนเป็น

พ้ืนที่โบราณสถานนั่นคือ หอไตรกลางน้ า มีลักษณะเป็นอาคารเครื่องไม้ ที่ได้ชื่อว่า ตัวเป็นไทย ใจเป็นลาว ผา
ปะกนแบบไทยผสมผสานกับศิลปะแบบลาวเวียงจันทร์ที่ลงตัววิจิตรสวยงาม บ้างก็ว่าเป็นประติมากรรม 3 ชาติ 
ไทย ลาว พม่า อาคารเป็นทรงไทย ศิลปะแบบลาว และหลังคาซ้อมทรงพม่า สร้างขึ้นเพ่ือเป็นที่เก็บรักษา
พระไตรปิฎกไม่ให้ถูกท าลายจากมอดและปลวก (ณัฐสิมา ทุ่มโมง. 2560. สัมภาษณ์)  

 3) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
 วัดทุ่งศรีเมืองเป็นวัดเก่าแก่คู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดอุบลราชธานี เป็นพ้ืนที่

ที่สร้างความสัมพันธ์และความเชื่อ ความศรัทธาของชาวอุบลราชธานีตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ภายในวัด
ประดิษฐานพระพุทธรูปองค์ศักดิ์สทธิ์คือ “พระเจ้าใหญ่ศรีเมือง” ซึ่งสร้างขึ้นในสมัยเดียวกัน “พระเจ้าองค์
หลวง” ซึ่งประดิษฐานไว้ที่วัดหลวง อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี “พระเจ้าใหญ่ศรีเมือง” วัดทุ่งศรีเมืองมี
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ลักษณะละม้ายคล้ายกับ “พระเหลาเทพนิมิต” ต่อมาเมื่อพระเดชพระคุณ “พระราชรัตโนบล” เจ้าอาวาสวัด
ทุ่งศรีเมือง และเจ้าคณะจังหวัดอุบลราชธานีในขณะนั้น ได้สร้างวิหารศรีเมืองแล้วเสร็จ จึงได้อัญเชิญ “พระเจ้า
ใหญ่ศรีเมือง” ขึ้นมาประดิษฐานไว้ที่ วิหารศรีเมือง เพ่ือให้พุทธศาสนิกชนทั่วไป ได้กราบไหว้บูชาสักการะ 
จนถึงปัจจุบันนี้ (ณัฐสิมา ทุ่มโมง. 2560. สัมภาษณ์)  

1.1.3.9 วัดหลวง  
  วัดหลวง ตั้งอยู่ที่ถนนพรหมเทพ ริมฝั่งแม่น้ ามูล เป็นวัดแรกของเมืองอุบลราชธานี 

ขึ้นหลังตั้งเมือง เมื่อสร้างวัดหลวงเสร็จก็ได้น าชาวบ้านชาวเมือง สร้างพระพุทธรูปพระประธาน ในพระวิหารได้
ชื่อว่า พระเจ้าใหญ่องค์หลวง ตามนามของท่านผู้น าสร้างพระองค์นี้ที่ชาวบ้านเรียกท่านว่า ญาหลวง จาก
แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ
วัดหลวง ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
 วัดหลวง เป็นวัดที่พระประทุมวรราชสุริยวงศ์ (เจ้าค าผง) ผู้ก่อร่างสร้างเมือง

อุบลราชธานี และเป็นเจ้าเมืองอุบลราชธานีคนแรก สร้างขึ้นเมื่อราวปี พ.ศ.2334 ชื่อวัดหลวงตั้งตามนามที่
ชาวเมืองเรียกเจ้าค าผงว่า เจ้าหลวงหรืออาชญาหลวงเฒ่า สันนิษฐานว่าคงจะให้เป็นวัดประจ าเมือง
อุบลราชธานี เพ่ือเป็นที่บ าเพ็ญกุศล ประชุมถือน าพิพัฒน์สัตยาในสมัยแรกๆ ส าหรับข้าราชการ ผู้เข้าร่วมต้อง
ดื่มน้ าล้างอาวุธของเจ้าเมือง เพ่ือแสดความจงรักภักดี และหล่อหลอมกร่อมขวัญเหล่าบรรดาข้าราชการให้ตั้ง
มั่นอยู่ในความซื่อสัตย์สุจริต ผู้ใดมิรักษาค าสัตย์ปฏิญาณ อาจมีอันเป็นไปด้วยคมศาสตราวุธ และเป็นสถานที่จัด
งานพระราพิธีหลวงต่างๆ (จารุวรรณ โคตรพงษ์. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
  วัดหลวงเป็นที่ประดิษฐานโบราณวัตถุที่ส าคัญ คือ พระเจ้าใหญ่องค์หลวง 

เป็นพระพุทธรูปปรางเรือนแก้วสง่างามต้องด้วยพุทธลักษณะเป็น เบญจลักษณะ ห้าคืบพระสุคตทุกประการ (5 
ศอก) เป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งเป็นที่พ่ึงทางใจของชาวเมืองอุบลราชธานีและเป็นพระพุทธรูปองค์แรกของเมือง
อุบลราชธานี นานกว่า 223 ปี ตามความเชื่อของพุทธศาสนิกชนชาวอุบลราชธานี เชื่อว่าถ้าได้กราบขอพรจาก
พระเจ้าใหญ่องค์หลวงจะเจริญก้าวหน้าในหน้าที่การงาน 

  พระแก้วไพฑูรย์ แห่งเมืองอุบลราชธานีศรีวนาลัยประเทศราชนี้ เป็นพระ
แก้วเกิดจากหินธรรมชาติ มีอายุหลายล้านปีมาแล้ว ใครจะเป็นผู้แกะหินเป็นพระพุทธรูปนั้นไม่ทราบ แต่เป็น
พระพุทธรูปที่อยู่ในการปกครองของเจ้านายเมืองอุบลมานานแต่บรรพบุรุษของพระปทุมวราชสุริยวงศ์ (เจ้าค า
ผง) ได้ถวายเป็นสมบัติของวัดหลวงคู่กับพระแก้วบุษราคัม พระแก้วไพฑูรย์เป็นหนึ่งในแก้วอันเป็นรัตนชาติ คือ 
เพชรดี มณีแดง เขื่องใสแสงมรกต เหลืองใสบุษราคัม ทองแก่ก าโมเมนเอก สีหมอกเมฆนิลกาลมุดาหารหมอก
มัว แดงสลัวเพทาย สังวาลสายไพฑูรย์ หากจะยกองค์พระขึ้นมาส่องจะเห็นเป็นคลายสายฝนหยาดลงมาจาก
ฟ้าอันเป็นนิมิตรหมายแห่งความอุดมสมบูรณ์ 1 ครั้งของ 1 ปี  ในช่วงเทศกาลสงกรานต์ทางวัดจะอันเชิญองค์
พระเก้าเพ่ือให้พุทธศาสนิกชนได้สรงน้ าและกราบสักการะ (จารุวรรณ โคตรพงษ์. 2560. สัมภาษณ์)  

1.1.3.10 วัดดอนธาตุ 
  วัดดอนธาตุ หรือวัดเกาะแก้วพระนอนคอนสวรรค์วิเวกพุทธกิจศาสนา เป็นวัดที่

ตั้งอยู่บนเกาะกลางแม่น้ ามูลที่มีสภาพป่าไม้อุดมสมบูรณ์ มีต้นไม้ใหญ่ขึ้นปกคลุมหนาแน่นตามธรรมชาติ  เป็น
วัดที่เงียบสงบควรแก่การปฏิบัติวิปัสสนากัมมัฏฐาน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดดอนธาตุ ประกอบด้วย 

(10.1) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
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เดิมทีเป็นสถานที่ปฏิบัติธรรมและที่จ าพรรษาของหลวงปู่เสาร์ กนฺตสีโล ซึ่งเป็นอริยะ
สงฆ์ที่เจริญธรรมในสายวิปัสสนากรรมฐาน ภายในบริเวณเกาะกลางน้ าประกอบไปด้วย เวชนียสถาน กุฏิไม้ 
แท่นหินนั่งสมาธิ สถานที่เดินจงกรม เจดีย์พิพิธภัณฑ์ ซึ่งเป็นสถานที่ประดิษฐานอัฐิธาตุของหลวงปู่เสาร์และจัด
แสดงเครื่องอัฐบริขาร สิ่งของเครื่องใช้ต่างๆ ด้วยศรัทธาและการร่วมแรงร่วมใจของคนในชุมชนทรายมูลได้จัด
ให้บริการเรือโดยสารรับส่งผู้มาเยือนฟรี (วิศาล พิริยะกิจไพบูลย์. 2560. สัมภาษณ์)  

 
 (11) วัดถ ้าคูหาสวรรค์ 
 วัดถ้ าคูหาสวรรค์ ถือเป็นวัดที่มีชื่อเสียงอีกแห่งหนึ่งของจังหวัดอุบลราชธานี ที่นักท่องเที่ยวที่

เดินทางมายังจังหวัดอุบลราชธานีนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวด้วยเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ธรรมชาติที่ส าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดวัดถ้ าคูหาสวรรค์ ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 
 วัดถ้ าคูหาสวรรค์ เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติที่ส าคัญ

ของจังหวัดอุบลราชธานี ที่นักท่องเที่ยวสามารถชมทิวทัศน์แม่น้ าโขงและแม่น้ าสองสี ตลอดจนทิวทัศน์ของฝั่ง
ประเทศตรงข้ามได้อย่างชัดเจน อันเนื่องมาจากบริเวณที่ตั้งของวัดตั้งอยู่บนที่ราบสูง ริมฝั่งแม่น้ าโขง ท าให้
สามารถมองเห็นทัศนียภาพที่สวยงามของแม่น้ าโขงและแม่น้ ามูลไหลรวมกัน กลายเป็นแม่น้ าสองสี อย่าง
สวยงาม รวมทั้งทิวทัศน์ ตัวอ าเภอโขงเจียม ภายในบริเวณวัดถ้ าคูหาสวรรค์มีสิ่งที่น่าสนใจหลายอย่างเช่น พระ
อุโบสถหลังงามสีขาวแกะสลักลวดลายอย่างวิจิตรบรรจงสวยงาม ดึงดูดให้เหล่านักท่องเที่ยวแวะเข้าเยี่ยมชม
ที่นี่อย่างมากมาย นอกจากนี้ภายในวัดถ้ าคูหาสวรรค์ ยังมีพระธรรมเจดีย์ศรีไตรภูมิ ภายในประดิษฐาน 
พระพุทธรูปปางสมาธิที่สวยงาม และสวนตอไม้โดยรอบภายในบริเวณวัดเป็นอีกจุดหนึ่งที่ไม่ควรพลาดเพราะที่
วัดแห่งนี้เป็นศูนย์อนุรักษ์กล้วยไม้ไทย (วิศาล พิริยะกิจไพบูลย์. 2560. สัมภาษณ์)  

    2) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
  วัดถ้ าคูหาสวรรค์ ก่อตั้งโดย หลวงปู่ค าคนิง จุลฺมณี ท่านเป็นพระผู้ปฏิบัติดี

ปฏิบัติชอบ ปฏิปทาของท่านที่ถูกเล่าสืบต่อมาคือสามารถลงไปยังถ้ าพญานาคได้ ซึ่งมีน้อยคนที่จะท าได้ แม้ว่า
เรื่องนี้จะมีเกจิอาจารย์หลายรูปเคยไปมาแล้วก็ตาม แต่ด้วยความที่หลวงปู่ค าคนิง ซึ่งเท่าที่ทราบท่านเป็นพระ
เพียงรูปเดียวที่ได้รับ อนุญาตให้เปิดเผยเรื่องนี้ได้ ส่วนที่เหลือบางรูปลงไปแล้วก็ไม่ได้กลับขึ้นมาท าให้มรณภาพ
ไปบ้าง หลวงปู่ค าคนิง ถึงแม้มรณภาพ ละสังขารไปถึง 21 ปี สังขารไม่เน่าเปื่อย ซึ่งปัจจุบันยังคงถูกเก็บไว้ใน
โลงแก้วตั้งอยู่ ณ วัดถ้ าคูหาสวรรค์ ให้พุทธศาสนิกชนได้กราบไหว้ (วิศาล พิริยะกิจไพบูลย์. 2560. สัมภาษณ์)  

1.1.3.12 วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว 
    วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว จังหวัดอุบลราชธานี เป็นวัดที่มีชื่อเสียงแหล่งหนึ่งของ
จังหวัดอุบลราชธานี ด้วยเป็นแหล่งท่องเที่ยว Unseen Thailand จึงท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวยัง
วัดสิรินธรวรารามภูพร้าวไม่ขาดสาย จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดวัดสิรินธรวรารามภูพร้าว ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic Values) 

  วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว หรือนิยมเรียกกันว่า วัดเรืองแสง เป็นวัดที่ตั้งอยู่
บนเนินเขาสูง โดยจ าลองสภาพแวดล้อมของวัดป่าหิมพานต์หรือเขาไกรลาศ  บริเวณบนยอดเขาจะมองเห็น
พระอุโบสถสีปัดทองตั้งเด่นเป็นสง่า จุดเด่นของวัดคือ การได้มาชมภาพเรืองแสงเป็นสีเขียวของของต้น
กัลปพฤกษ์ที่เป็นจิตรกรรมที่อยู่บนผนังด้านหลังของอุโบสถในยามค่ าคืน วัดแห่งนี้ยังมีจุดชมวิวทิวทัศน์ซึ่งเป็น
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ทัศนียภาพของเขื่อนสิริธร และบริเวณด้านหลังพระอุโบสถเป็นจุดชม วิวทิวทัศน์ของฝั่งประเทศลาวและ
มองเห็นด่านสากลช่องเม็ก โดยเฉพาะในช่วงพระอาทิตย์ตกดินนักท่องเที่ยวจะได้ซึมซับบรรยากาศของพระ
อาทิตย์ตกดินอย่างสวยงาม ส าหรับต้นกัลปพฤกษ์เรืองแสง เป็นฝีมือการออกแบบของช่างคุณากร ปริญญาปุณ
โณ ผู้ลงมือติดโมเสกแต่ละชิ้นด้วยตนเอง โดยมีแรงบันดาลใจมาจากต้นไม้แห่งชีวิตในภาพยนตร์เรื่องอวตาร 
โดยใช้สารเรืองแสงหรือสารฟลูออเรสเซนต์รอบต้น  คุณสมบัติของสารฟลูออเรสเซนต์จะรับแสงพระอาทิตย์ 
ในตอนกลางวัน พร้อมกับที่ศิลปกรรมชิ้นนี้ ได้หันหน้าไปทางทิศตะวันออก หรือหันข้างไปทางทิศตะวันตก ก็
เลยเหมือนเป็นฉากกั้น พลังงาน ในช่วงเวลาตอนกลางวัน แล้วจะฉายแสงออกมาในตอนกลางคืน คือเป็นการ
คายพลังงานออกมา  ตัวอุโบสถมีต้นแบบมาจาก วัดเชียงทอง ประเทศลาว เสาแต่ละต้นลงลวดลายด้วยมือ 
โดยรอบนอกเป็นลายดอกบัวและสัตว์ทั้งหลายตามคติบัว 4 เหล่า ทางเข้าเป็นต้นสาละ หัวใจหลักของการท า
พุทธศิลป์ คือ การน าเสนอ งานศิลปะที่เกิดจากความสงบ ความเพียร ความอดทน และวิสัยทัศน์ งานแต่ละชิ้น
ต้องคิดจากความคิดอันวิจิตรและขบคิดมาก่อนทั้งสิ้น อย่างแนวคิดการจ าลองให้วัดเป็นเขาพระสุเมรุ ตรงกลาง
ของพระอุโบสถ เป็นที่ตั้งของพระประธาน แต่เดิมที่คล้ายกับพระพุทธชินราช ในจังหวัดพิษณุโลก แต่มีการน า
เพียงส่วนรัศมีออกไป เพ่ือให้แลดูกลมกลืนกันยิ่งขึ้น พร้อมกับได้ท าฉากหลังเป็นต้นโพธิ์ (วิญญู จูมวันทา. 
2560. สัมภาษณ์)   

1.1.3.13 วัดสระประสานสุข หรือ วัดบ้านนาเมือง 
   วัดสระประสานสุข หรือวัดบ้านนาเมือง ตั้งอยู่ที่บ้านนาเมือง ห่างจากตัวเมือง
ประมาณ 5 กิโลเมตร ด้านทิศเหนือของสนามบิน เป็นวัดที่มีชื่อเสียงและได้รับความนิยมของนักท่องเที่ยว ด้วย
ภายในวัดมีศาสนสถานที่เป็นเอกลักษณ์ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ  ICOMOS(1999) 
สามารถสรุปได้ว่าคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดสระประสานสุข ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
    วัดสระประสานสุข หรือวัดบ้านนาเมือง เป็นวัดที่มีพระอุโบสถที่มีลักษณะ
แปลกตากว่าพระอุโบสถท่ัวไป เพราะวัดนี้สร้างเป็นรูปเรือสุพรณหงส์ ใช้เซรามิคตกแต่งพระอุโบสถ ซึ่งเซรามิค
นี้ท าจากโรงงานในจังหวัดอุบลฯ และนอกจากนี้ยังมีอุโบสถตั้งอยู่บนเรือสุพรรณหงส์  กลางสระน้ าใหญ่  ซึ่ง
ประดับตกแต่งด้วยเซรามิก   
    2) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values) 
    วัดสระประสานสุข หรือวัดบ้านนาเมือง  เป็นหนึ่งคุ้มวัดที่ทางจังหวัด
อุบลราชธานีได้ส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวเยือนชุมชนคนท าเทียนในช่วงเทศกาลเข้าพรรษาของทุกปี เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาได้ศึกษาเรียนรู้ และมีส่วนร่วมในการแกะเทียน โดยเฉพาะเทียนประเภทติดพิมพ์ 
กิจกรรมเยือนชุมชนคนท าเทียนเป็นกิจกรรมที่แสดงให้เห็นถึงความสามัคคีของคนที่ชุมชน คุ้มวัดที่ร่วมแรงร่วม
ใจกันทั้งแรงกาย และแรงศรัทธาในการท าเทียนของคุ้มวัดเพ่ือน าไปร่วมในขบวนแห่เทียนพรรษาและประกวด
เทียนพรรษาแต่ละประเภท 
   1.1.3.14 วัดปากแซง 
   วัดปากแซง ตั้งอยู่ที่บ้านปากแซง ต าบลพะลาน อ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี 
เป็นวัดที่ตั้งอยู่ริมแม่น้ าโขงเป็นศูนย์ร่วมจิตใจของพุทธศาสนิกชนจังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดใกล้เคียง 
ตลอดทั้งพุทธศาสนิกชนในฝั่งลาว จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS(1999) สามารถ
สรุปได้ว่าคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวัดปากแซง ประกอบด้วย 
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    1) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 
    ภายในวัดปากแซง ประดิษฐานพุทธรูปองค์ศักดิ์สิทธิ์ คือ พระเจ้าใหญ่องค์
ตื้อ เดิมเรียกชื่อว่าพระเจ้าอินทร์ใส่โสม ประดิษฐานอยู่ที่วัดพระโต เป็นพระพุทธรูปปางมารสะดุ้งหรือมารวิชัย
ลักษณะงดงามมาก สร้างด้วยอิฐผสมปูนขาวขนาดหน้าตักกว้าง 2.90 เมตร สูง 4.36 เมตร เป็นพระพุทธรูปที่
เก่าแก่และมีความศักดิ์สิทธิ์เป็นที่เคารพบูชาของประชาชนชาวไทยและประชาชนชาวลาว เลื่อมใสศรัทธา
กราบไหว้บูชาตลอดมา ส่วนมากนิยมเดินทางมาเพ่ือกราบไหว้ขอพรโดยเฉพาะเรื่องของหน้าที่การงานและ
การเงิน และในช่วงวันขึ้น 9 ค่ า ถึงวันขึ้น 15 ค่ า เดือน 3 ของทุกปีได้มีการจัดงานประเพณีส าคัญคือ งาน
นมัสการพระเจ้าใหญ่องค์ตื้อ ซึ่งจะมีประชาชนจากทั่วสารทิศทั้งไทย-ลาวได้มานมัสการจ านวนมาก พระเจ้า
ใหญ่องค์ตื้อจากอดีตถึงปัจจุบัน ยังคงเป็นปูชนียสถานอันส าคัญ เป็นพระพุทธรูปที่ศักดิ์สิทธ์ที่เป็นศูนย์รวม
ดวงใจชาวไทย-ลาวสองฝั่งโขง เชื่อมโยงสู่ความเจริญทางด้านจริยธรรม คุณธรรม และประเพณีอันดีงามให้
อนุชนรุ่นหลังได้สืบสานต่อไปไม่มีวันเสื่อมคลาย (สมมาศ มีธรรม. 2560. สัมภาษณ์)  
  1.1.4 วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย 
   1.1.4.1 หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง 

  หมู่บ้านตากลาง ต าบลกระโพ อ าเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ เป็นชุมชนชาวกวยขนาด
ใหญ่ที่มีเขตติดต่อกันหลายหมู่บ้าน บริเวณริมแม่น้ ามูลและล าน้ าชี ในอดีตเป็นผู้คนในหมู่บ้านมีอาชีพหรือวิชา
ในการออกไปคล้องช้างป่า ซ่ึงส่วนมากต้องเดินทางไปคล้องช้างบริเวณชายแดนต่อเขตประเทศกัมพูชา และยัง
เป็น ชุมชนชาวกวยเลี้ยงช้างที่ยังหลงเหลือให้ดูเพียงหนึ่งเดียวในโลก  จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของหมู่บ้านช้างบ้านตากลาง 
ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
  เนื่องจากบรรพบุรุษได้ใช้ความรู้ความสามารถในการติดตามช้างเผือกจน

ได้รับความดีความชอบจนสามารถก่อตั้งเมืองสุรินทร์ได้ส าเร็จ โดยในสมัยอยุธยา มีชาวไทยพื้นเมืองกลุ่มหนึ่งที่
เรียกตนเองว่าส่วยหรือกวยหรือกูย เป็นกลุ่มชนที่มีความรู้ความสามารถในการจับช้างป่ามาเลี้ยงไว้ใช้งาน ได้
แบ่งกลุ่มมาตั้งถิ่นฐานอยู่หกพวกด้วยกัน ในเขตจังหวัดสุรินทร์ ต่อมาในปี พ.ศ.2302 มีช้างเผือกแตกโขงออก
จากเมืองหลวงหนีเข้าป่า สมเด็จพระบรมราชาธิราชที่ 3 (สมเด็จพระท่ีนั่งสุริยาศน์อมรินทร์) แห่งกรุงศรีอยุธยา
ได้โปรดเกล้าฯ ให้ติดตามช้างเผือก เชียงปุมซึ่งเป็นหัวหน้าชาวส่วยที่มาตั้งถิ่นฐานอยู่ที่บ้านเมืองที่ได้ช่วยเหลือ
ในการติดตามช้างเผือก เชียงปุมจึงได้โปรดเกล้าฯ ให้เป็นหลวงสุรินทร์ภักดี ให้ปกครองหมู่บ้านเดิมขึ้นตรงต่อ
เมืองพิมาย และเป็นเจ้าเมืองท่านแรกเป็นผู้วางรากฐานการก่อตั้งเมืองสุรินทร์  (บุณยนุช วรรณยิ่ง. 2560. 
สัมภาษณ์)  

  2) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
  ปัจจุบันชาวบ้านชาวบ้านตากลางยังคงเลี้ยงช้าง และฝึกช้างด้วยภูมิปัญญา

ดั้งเดิมของชาวส่วย หรือ กูย หรือ กวยสืบต่อกันมา รวมถึงการมีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ทั้งในด้าน
ภาษาพูดและความเป็นอยู่รวมกันระหว่าง คนกับช้าง โดยคนในชุมชนจะยึดถือศาลปะก า ในหมู่บ้านแทบทุก
หลังคาเรือนจะมีศาลประก าเป็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ าบ้าน ศาลปะก า ที่ชาวบ้านกราบไหว้บูชาเป็นวัตถุท่ีสมมุติใช้
เรียกแทนบรรพบุรุษ ผู้ทรงคุณค่า มีเกียรติ มีศักดิ์ศรี มีความสามารถทางคชศาสตร์ คชเวช คชลักษณ์ ในการ
ปฏิบัติต่อกฎระเบียบอย่างเคร่งครัด ท าให้หมู่บ้านแห่งนี้มีความผูกพันกับช้างมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน และ
นิยมเลี้ยงช้างไว้แทบทุกครัวเรือนเปรียบเสมือนช้างเป็นหนึ่งสมาชิกในครอบครัวเป็ นมรดกตกทอดให้
ลูกหลาน  จนกลายเป็นวัฒนธรรมวิถีชีวิต ความเชื่อที่สืบต่อกันมาจนถึงทุกวันนี้ ท าให้การอยู่รวมกับของช้าง
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กับคนของหมู่บ้านแห่งนี้แตกต่างจากที่อ่ืน ๆ เพราะช้างคือหนึ่งชีวิตในครอบครัวที่ขาดไม่ได้  ท าให้คนกับช้าง
ต้องอยู่คู่กันอย่างแยกไม่ออก คนและช้างเปรียบเสมือนสมาชิกในครอบครัวที่มีความผูกพันกัน ตามธรรมเนียม
ชาวกวยช้างคือสัตว์คู่บ้านคู่เมือง คู่พระพุทธศาสนา มีคุณค่าต่อชาวโลกด้านวัฒนธรรมประเพณีมาทุกยุคทุก
สมัย จนกลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรม เช่น ประเพณีกราบไหว้ศาลปะก าประจ าตระกูล  วัฒนธรรมประเพณี
ลอดท้องช้าง วัฒนธรรมประเพณีบวชนาคแห่นาคด้วยช้าง วัฒนธรรมประเพณีการเคารพกฎ ระเบียบข้อปฏิบัติ 
ข้อห้ามของหมอช้างเป็นต้น กลายเป็นวิถีชีวิตของชุมชนอย่างแท้จริง (บุณยนุช วรรณยิ่ง. 2560. สัมภาษณ์)    

1.1.4.2 ชุมชนท่องเที่ยวชาติพันธุ์ลาวละทาย 
   บ้านละทาย ต าบลละทาย อ าเภอกันทรารมย์ จังหวัดศรีสะเกษ เป็นชุมชนที่มีมรดก
ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นสะท้อนผ่านการด ารงวิถีชีวิตในปัจจุบัน และได้ยกระดับเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวกลุ่มชาติ
พันธุ์ลาว ของจังหวัดศรีสะเกษ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุป
ได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนท่องเที่ยวชาติพันธุ์ลาวละทาย ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historical values) 
    หมู่บ้านละทายในปัจจุบัน ก่อตั้ง ในปี พ.ศ.2310 เมื่อก่อนเป็นเนินทรายมี
ลักษณะสูง ค่อยลาดต่ าลงด้านข้างโดยเนินดิน มีต้นไม้ใหญ่ขึ้นอยู่ทั่วไปเรียกเนินดินแห่งนี้ว่า  “เนินทราย” เมื่อ
ต้นไม้ถูกท าลายจึงมองเห็นค่อยลาดต่ าลงทุกด้านของเนินดิน เมื่อมาตั้งเป็นหมู่บ้าน ได้เรียกชื่อหมู่บ้านว่า 
“บ้านลาดทราย” ครั้นนานมาจึงมีเสียงเพ้ียนไปอีกเป็น “บ้านละทาย” ผู้มาตั้งหมู่บ้านเป็นคนแรกคือ พวกข่า 
พวกขอม คนพ้ืนเมืองเดิมของชาวละทาย จึงเป็นคนป่าคนดอย มีความเป็นอยู่อย่างง่ายๆ รักสงบ ช่วยเหลือ
ตนเอง การหลบลี้หนีภัย ก็ไปกันเป็นหมู่เป็นกลุ่ม กลุ่มละ 4-5 ครอบครัว การประกอบอาชีพทางการเกษตร
และเลี้ยงสัตว์ ภายหลังเมื่อเกิดเป็นชุมชนใหญ่ จึงมีการปั้นดินเผา ท าเครื่องใช้ต่างๆภายหลังเมื่อมีการย้ายที่ออ
ยู่อาศัย ได้น าเอาหม้อหรือไหใส่เครื่องใช้ฝัง แล้วก็พากันหนีไป (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)   
    หลังจากการก่อตั้งตั้งเป็นหมู่บ้านแล้ว ชาวบ้านจึงเลือกเอาที่ดินทางทิศ
ตะวันออกของหมู่บ้านติดกับทุ่งนาเป็นที่ตั้งวัดบ้านละทาย โดยที่แห่งนี้มีต้นโพธิ์เกิดอยู่หลายต้น ได้ตั้งชื่อวัดว่า 
"วัดโพธิ์ศรี" เพ่ือเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของชาวบ้าน  
    2) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
    ชุมชนบ้านละทายเป็นชุมชนที่มีการละละเล่นการฟ้อนกลองตุ้มซึ่งมีการสืบ
ทอดมาจากบรรพบุรุษ โดยการฟ้อนกลองตุ้มของชุมชนบ้านละทายนั้นจะจัดขึ้นในช่วงเทศกาลบุญเดือนหก 
หรือบุญบั้งไฟ ผู้ฟ้อนกลองตุ้มจะมีการแต่งกายด้วยการสวมเสื้อสีขาวนุ่งโสร่งไหมสีสวยงามมีผ้าสไบ และผ้า
โพกหัวลายขิต ใส่กระจอนหู (ตุ้มหูโบราณ) คล้องคอด้วยตุ้มเป หรือตุ้มเข็มแขน 3 เส้น เส้นหนึ่งเป็นสร้อยคอ 
อีก 2 เส้นสะพายแล่งไขว้กันเหมือนสายสังวาลย์ ตรงชายตุ้มเปใช้เงินท าเป็นรูปดาวห้อยไว้ทับผ้าสไบ และมี
แว่น (กระจกเงา) เล็กๆ อีก 1 บาน แขวนคอไว้ด้วยสร้อยส าหรับใช้ส่องเวลาแต่งหน้าและเพื่อให้เกิดแสงวูบ
วาบ สะท้อนให้เทวดาฟ้าดินได้มองเห็นและดลบันดาลให้ฝนตกลงมาเพื่อให้ชาวนาได้ท านา นอกจากนี้ใส่
ก าไลข้อมือ ข้อเท้าทั้ง 2 ข้าง มีผ้าขิดคาดเอวทับอีกผืนเวลาฟ้อนจะใส่ซวยมือ (เล็บมือ) 5 นิ้ว มีลักษณะยาว
เรียวใช้ไม้ไผ่สานต่อให้ดูนิ ้วยาว ปลายไม้ใช้ผ้าฝ้ายมัดไว้เป็นสีขาวเวลาฟ้อนดูสวยงามมาก (วัชรี ธนบูร
พิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)  
   1.1.4.3 ชุมชนท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์กูย บ้านกู่  

  ชุมชนท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์กูย บ้านกู่เป็นชุมชนแห่งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ซึ่งการก่อตั้งชุมชนมายาวนานเป็นระยะเวลาประมาณเกือบสามร้อยกว่าปี จากการบอกเล่าของผู้สูงอายุใน
หมู่บ้าน ชุมชนชาวกูยบ้านกู่ได้อพยพมาจากบ้านอาเลา ไม่ทราบแน่ชัดว่ามาจากอ าเภออะไร ผู้ที่อพยพมาก่อตั้ง
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เป็นคนแรกคือ“ตาโก” เนื่องจากท าเลของหมู่บ้านอยู่ติดสระน้ าหรือสระกู่ พื้นที่เป็นเนินสูงสภาพรอบหมู่บ้านมี
เนินดินคล้ายก าแพงกั้นเรียกว่า “คูเมือง” เหมาะแก่การตั้งรกรากที่อยู่อาศัย สภาพภายในหมู่บ้านการปลูก
สร้างบ้านหรือที่อยู่อาศัยจะปลูกลักษณะติดกันเหมือนเป็นการเกาะกลุ่มกันอยู่ บ้านแต่ละหลังหลังคาบ้านแทบ
จะซ้อนกันก็มี ตรอก/ซอยหรือทางเดินแต่ละซอยกว้างประมาณ 2.50 เมตร แค่เกวียนผ่านเข้าออกได้หรือให้วัว
ควายเดินเข้าคอกได้ก็พอซึ่งคนโบราณมักจะท าคอกวัวคอกควายไว้ใต้ถุนบ้านและเนินดินที่คล้ายก าแพง
หมู่บ้านจะอยู่รอบนอกการท านาแต่ก่อนนั้นต้องใช้ควายไถและได้ขี้ควายใช้เป็นปุ๋ยคอกอย่างดีไปใส่นาข้าว ชาว
กูยบ้านกู่ทุกหลังคาเรือนจึงต้องมีควายไว้ใช้งาน ภายในชุมชนมีวัดบ้านกู่เป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจ เมื่อชุมชนขยาย
เพ่ิมมากขึ้น ลูกหลานจึงได้แยกครัวเรือนออกไปอยู่ตามหัวไร่ปลายนา แต่ยังคงมีการรักษาและสืบทอด
วัฒนธรรมของชาวกูยเอาไว้ทั้งการแต่งกายด้วยผ้าไหมที่มีการทอด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิม ประเพณี เช่นประเพณี
เซนเหลียน แซนหลาว และภูมิปัญญาด้านการประกอบอาหารท้องถิ่น เป็นต้น จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนท่องเที่ยวกลุ่มชาติ
พันธุ์กูย บ้านกู่ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
   ชุมชนบ้านกู่เป็นชุมชนท่องเที่ยวที่เป็นที่ตั้งของปราสาทปรางค์กู่ซึ่งสร้างขึ้น

ในราวพุทธศตวรรษที่ 16 เพ่ือเป็นเทวสถานใช้เป็นอโรคยาศาลหรือเป็นสถานีอนามัยส าหรับคนป่วย โดย
รูปแบบการก่อสร้างนั้นเป็นรูปแบบศิลปะแบบขอมที่มีความงดงาม ลักษณะของปราสาทปรางค์กู่ เป็นปราสาท 
3 หลังบนฐานศิลาแลงมีการแกะสลักลวดลายติดขอบประตูเพ่ือรองรับทับหลัง และยังมีการแกะสลักลวดลายที่
เสา รวมถึงยอดปราสาทมีลักษณะเป็นบัวตูม รอบๆปราสาทยังล้อมรอบด้วยสระน้ า (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. 
สัมภาษณ์)  

   2) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
 วิถีชีวิตและภูมิปัญญาที่โดดเด่นของชุมชนท่องเที่ยวกลุ่มชาติพันธุ์กูย บ้านกู่ 

สะท้อนผ่านอาหารที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวกูย  ฮนอมไปรกะซังเป็นขนมที่ท าจากข้าวเหนียวแป้ง ถูกห่อหุ้ม
ด้วยใส่มะพร้าวเป็นขนมประจ าถิ่น มีที่นี่ที่เดียว ฮนอมโปมที่มีลักษณะคล้ายข้าวต้มห่อด้วยก้านมะพร้าว ละแว
กะตาหรือแกงมันปูที่ชาวกูยจะปรุงขึ้นหลังฤดูกาลเก็บเกี่ยวข้าวเท่านั้น รวมไปถึงภูมิปัญญาในการรักษาอาการ
เจ็บป่วยด้วยการร าแกลมอ (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์) 

  1.1.4.4 โรงเรียนเตรียมนายฮ้อยทุ่งกุลาร้องไห ้
  โรงเรียนเตรียมนายฮ้อยทุ่งกุลาร้องไห้ ต าบลดอนแรด อ าเภอรัตนบุรี จังหวัดสุรินทร์ 

ตั้งอยู่บนพ้ืนที่ของแม่น้ ามูลตอนกลางซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่มีระบบนิเวศที่อุดมสมบูรณ์ ถือเป็นอู่ข้าวอู่น้ าที่ส าคัญของ
คนในชุมชนดอนแรดและชุมชนใกล้เคียง จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของโรงเรียนเตรียมนายฮ้อยทุ่งกุลาร้องไห้ ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
    โรงเรียนเตรียมนายฮ้อยทุ่งกุลาร้องไห้ เป็นพ้ืนที่ที่ยังคงรักษาและถ่ายทอด
ภูมิปัญญาการเลี้ยงควายทามจะสืบทอดจากรุ่นต่อรุ่น การเลี้ยงวัวควายก็เป็นวิถีหนึ่งที่อยู่ควบคู่กันมาตลอดจน
เกิดความผูกพันสั่งสมเป็นประสบการณ์ภูมิปัญญา รู้ถึงนิสัยและจิตใจของวัวควายที่ดี ไม่ดี เลี้ยงแล้วค้ าคูณ การ
ป้องกันรักษาโรควัวควายแบบพ้ืนบ้าน และมีการถ่ายทอดภูมิปัญญาให้กับลูกหลานของตนเอง รุ่นสู่รุ่นซึ่ง
ปัจจุบันนับว่าเป็นเรื่องส าคัญ เพราะวัตถุประสงค์การเลี้ยงวัวควายเปลี่ยนไป มีการซื้อขายในตลาดนัด ทุกวันนี้
ยังมีกลุ่มนายฮ้อยท าการซื้อขายในตลาดนัด ถ้ามีการเรียนรู้ภูมิปัญญานายฮ้อยก็สามารถคัดเลือกวัวควายได้
ตามความต้องการ และไม่เสียเปรียบพ่อค้า (ณัฐกฤตา จันทร์กฤษ. 2560. สัมภาษณ์) 
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    2) คุณค่าทางสังคม (Social values) 
    บริเวณโดยรอบเป็นป่าทามที่อยู่ในพื้นที่ของแม่น้ ามูลตอนกลาง จึงส่งผลให้
เป็นพ้ืนที่ๆมีระบบนิเวศที่อุดมสมบูรณ์ ที่ชาวบ้านในชุมชนต่างเข้ามาใช้ประโยชน์ในการหาเลี้ยงชีพและการ
ด ารงชีวิต ซึ่งชาวบ้านยังคงวิถีชีวิตคนลุ่มน้ ามูลตอนกลางที่อยู่คู่กับธรรมชาติมาตั้งแต่บรรพบุรุษ เช่น การเลี้ยง
ควายทาม การปลูกข้าวนาทาม การหามันแซง เก็บหน่อไม้ เป็นต้น โดยภูมิปัญญาเหล่านี้จะสืบทอดจากรุ่นต่อ
รุ่น ด้วยเหตุนี้โรงเรียนนายฮ้อยจึงเป็นสถานที่ๆ รวมจิตวิญญาณ ความผูกพันทางใจ ความรักและหวงแหนต่อ
ป่าทามของคน ทาม น้ า และป่า ที่จะช่วยหล่อหลอมคนรุ่นใหม่ให้เห็นความส าคัญของป่าทาม และสืบทอดภูมิ
ปัญญาเหล่านี้ให้อยู่ต่อไป ด้วยหลักการที่ว่า ข้าวอยู่นา ปลาอยู่น้ า คนทามคืนถิ่น (ณัฐกฤตา จันทร์กฤษ. 2560. 
สัมภาษณ์)  
   1.1.4.5 เมืองเขมราฐ  
   เมืองเขมราฐ เป็นอ าเภอหนึ่งในจังหวัดอุบลราชธานี อยู่ริมแม่น้ าโขง ระยะทางยาว
กว่า 40 กิโลเมตร ซึ่งฝั่งตรงข้ามคือ เมืองสองคอน แขวงสุวรรณเขต ประเทศลาว “เขมราฐ” แปลว่า ดินแดน
แห่งความเกษมสุข เขมราฐเป็นเมืองที่มีทัศนียภาพแม่น้ าโขงที่สวยงาม หาดทรายที่มีชื่อเสียงคือ หาดทรายสูง 
และ จะมีการแข่งเรือยาวซึ่งจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี นอกจากนี้ชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในอ าเภอเขมราฐยังมีวิถีชีวิตที่
เกี่ยวแม่น้ าโขงไม่ว่าจะเป็นการหาปลาหรือการปลูกพืชริมฝั่งแม่น้ าโขงซ่ึงอุดมไปด้วยแร่ธาตุที่ถูกพัดพามาทับถม
ในฤดูน้ าลด รวมถึงยังมีภูมิปัญญาเกี่ยวกับการทอผ้าฝ้ายย้อมครามที่สืบทอดจากบรรพบุรุษมายาวนาน จาก
แนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ
เมืองเขมราฐ ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
    เมืองเขมราฐเป็นอ าเภอเก่าแก่ที่ตั้งมาตั้งแต่สมัยกรุงเทพ โดยการตั้งเมือง
เขมราฐปรากฏเอกสารที่เป็นหลักฐานว่าใน พ.ศ.2357 ซึ่งเป็นปีเดียวกับพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้า
นภาลัย โปรดเกล้าตั้งเมืองยโสธรขึ้น อุปฮาด (ก่ า) ซึ่งเป็นอุปฮาดเมืองอุบลราชธานีไม่พอใจที่ท าราชการกับ
พระพรหมราชวงศา (ท้าวทิศพรหม) เจ้าเมืองอุบลราชธานีคนที่   2 จึงอพยพไพล่พลไปหาท าเลที่เหมาะสมตั้ง
เมืองขึ้นใหม่   ซึ่งเป็นการสนองพระบรมราโชบายในการตั้งเมืองขึ้นใหม่ในช่วงระยะเวลานั้นๆ  ในที่สุด
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัยทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ตั้งบ้านโศกกงพะเนียงขึ้นเป็นเมือง
เขมราฐธานีขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร เมื่อ  พ.ศ.2357 พร้อมทั้งโปรดเกล้าฯ แต่งตั้งให้อุปฮาด (ก่ า) เป็นพระ
เจ้าเทพวงศาเมือง ตลอดสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น เมืองเขมราฐมีความส าคัญและขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหานคร
ตลอด จนกระทั่งปีต่อมาในปี พ.ศ.2452 เมืองเขมราฐถูกลดฐานะลงเป็นอ าเภอขึ้นตรงต่อเมืองยโสธร จน
ปี พ.ศ.2455 จึงถูกย้ายมาขึ้นกับกับจังหวัดอุบลราชธานีจนกระทั่งถึงปัจจุบัน (เสริม ผลเพิ่ม. 2560. สัมภาษณ์)  
  1.1.5 อาหารท้องถิ่น 
  อาหารท้องถิ่นในพ้ืนที่อีสานใต้ประกอบด้วยอาหารท้องถิ่นหลากหลายประเภท โดยแต่ละ
ประเภทต่างมีภูมิปัญญาในการสร้างสรรค์อาหารของตนเองให้มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นและแตกต่างจากพ้ืนที่
อ่ืนๆ ดังนั้นคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของอาหารท้องถิ่นในพ้ืนที่อีสานใต้จึงสามารถสะท้อนผ่านคุณค่า
ด้านภูมิปัญญา (Scientific value) ในการออกแบบและสร้างสรรค์อาหารท้องถิ่น โดยสามารถแยกได้ตามแต่
ละจังหวัดดังต่อไปนี้  
   1.1.5.1 ขนมจีนประโดก อ้าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
   ขนมจีนประโดกเป็นอาหารท้องถิ่นที่มีชื่อเสียงของชุมชนบ้านประโดก อ าเภอเมือง 
จังหวัดนครราชสีมา โดยจะมีทั้งน้ ายากะทิปลาช่อน น้ ายาป่าปลาดุก น้ ายาน้ าพริก และน้ ายาไก่ น้ ายาไก่จะมี
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การแยกเลือด แยกเครื่องใน แยกชิ้นส่วนของไก่ไว้ต่างหาก พอน้ าแกงเย็นตัวถึงจะใส่รวมเข้าไปใหม่ โดยภูมิ
ปัญญานี้จะท าขึ้นเพ่ือกันเนื้อไก่เละเพราะความร้อนของน้ าแกง เคล็ดลับนี้ท าให้น้ าแกงมีรสชาติอร่อย ส่วน
น้ ายาส าหรับเด็กๆ จะเป็นน้ ายาน้ าพริกที่มีรสชาติออกหวาน น้ ายาข้น มีส่วนผสมของถั่วซึ่งให้ประโยชน์ต่อ
ร่างกาย น้ ายาน้ าพริกจะทานแกล้มกับพริกทอด ส่วนขนมจีนน้ ายาปลากะทิจะเป็นที่นิยมมากที่สุด โดยจะมี
เคล็ดลับความอร่อย คือน้ ายาจะมีความเข้มข้น หอมเครื่องแกงและมีรสหวานมันของกะทิ ปลาช่อนที่น ามาท า
น้ ายาจะมีความสด ท าให้น้ ายาไม่มีกลิ่นคาว และเนื้อปลาจะฟูขาว ขนมจีนน้ ายาปลากะทิจะนิยมรับประทาน
กับหัวปลี (สุเมธ นิยมพานิชพัฒนา. 2560. สัมภาษณ์)    
   ในปัจจุบัน ขนมจีนประโดก ชุมชนบ้านประโดกยังคงรักษากระบวนการผลิตในแบบ
ดั้งเดิมที่สามารถพัฒนาเป็นชุมชนเพ่ือการเรียนรู้ทางด้านอาหารได้ ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วมเทศกาล
ขนมจีนประโดกได้ โดยมีกิจกรรมการนวดแป้งขนมจีน การจับเส้นขนมจีน การจัดหาบขนมจีน การปรุงน้ ายา
สูตรดั้งเดิม ทั้งนี้ได้มีหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นสนับสนุนกิจกรรมต่างๆ อย่างเข้มแข็ง 
   1.1.5.2 หม่ีโคราช อ้าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
   “ผัดหมี่โคราช” เป็นหนึ่งในเมนูอาหารพ้ืนบ้านที่ขึ้นชื่อของจังหวัดนครราชสีมา โดย
แรกเริ่มมาจากในสมัยก่อนนั้น เมืองโคราชมีการปลูกข้าวเจ้าจ านวนมาก จึงมีการแปรรูปข้าวมาท าเป็นเส้นหมี่
เพ่ือเพ่ิมความหลากหลายของอาหารและเป็นการถนอมอาหารไปในตัวจากการน าเส้นหมี่ไปตากแห้ง  ผัดหมี่
โคราชนั้นอาจจะมีลักษณะคล้ายคลึงกับผัดไทยแต่จะมีความแตกต่างตรงที่ผัดไทยใช้ก๋วยเตี๋ยวเส้นเล็กในการผัด 
ส่วนผัดหมี่โคราชจะใช้เส้นเฉพาะเส้นของตัวเองคือเส้นหมี่โคราชและไม่ใส่ไข่ ไม่ใส่กุ้งแห้ง ถั่ว และเต้าหู้  
   โดยชุมชนที่มีชื่อเสียงและเป็นต้นต าหรับในการผลิตหมี่โคราช ได้แก่ ชุมชนในพ้ืนที่
ต าบลตะคุ อ าเภอปักธงชัย ซึ่งเป็นเส้นหมี่โคราชที่มีคุณภาพดีและเป็นภูมิปัญญาดั้งเดิมของบรรพบุรุษที่ได้
คิดค้นการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าวเป็นเส้นหมี่เพราะว่าจะสามารถเก็บไว้รับประทานได้นานและนิยมผัด (คั่ว
หมี่ภาษาโคราช) สามารถท าแจกในช่วงงานเทศกาลและงานมงคล งานบุญต่างๆ แต่การผัดจะมีขั้นตอนที่
ยุ่งยากและส่วนประกอบเยอะ ทางประธานกลุ่ม คือ คุณมาลัย อุดมตะคุ จึงได้มีแนวคิดที่จะท าน้ าปรุงหมี่
ส าเร็จรูปขึ้นมา โดยเริ่มต้น จาก ปี 2546 กลุ่มก็ได้เข้าร่วมโครงการลงทะเบียนและคัดสรรสุดยอด หนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย (OPC : OTOP Product Champion) และมีโอกาสได้เข้าร่วมออกร้านเพ่ือแสดงและ
จ าหน่ายสินค้าในงานต่างๆ ของทางอ าเภอและจังหวัดได้จัดขึ้น ท าให้หมี่ตะคุหมี่โคราชเป็นที่รู้จักแก่คนทั่วไป
มากขึ้น เพราะลูกค้าที่มีโอกาสได้ชิมผัดหมี่ที่มีรสชาติอร่อย เส้นเหนียวนุ่ม ลูกค้าจึงซื้อเส้นหมี่ไปประกอบ
อาหารเอง ปรากฏว่ามีเสียงสะท้อนกลับมาว่า “ผัดแล้วเส้นไม่เหนียวนุ่มเหมือนที่กินที่ร้านเลย เส้นแข็งบ้างเส้น
เละบ้าง” ด้วยสาเหตุนี้จึงท าให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมี่ตะคุ โดยการเริ่มคิดสูตรน้ าผัดหมี่ จนกระทั่งได้น้ าผัด
หมี่ที่เป็นสูตรดั้งเดิม ต่อมาปี 2547 จากการที่ได้ลงทะเบียนคัดสรรสุดยอด หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย 
(OPC : OTOP Product Champion) จึงได้เป็นตัวแทนของกลุ่มอนุรักษ์เส้นหมี่ตะคุ เข้ารับการอบรมเพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่คลีนิคเทคโนโลยี สถาบันพัฒนาอาชีพวังรี จังหวัดนครนายก โดยได้รับการอบรมด้าน
ความคิดสร้างสรรค์และกลยุทธ์ สินค้าอุปโภค บริโภค ท าให้ได้รับความรู้เรื่อง ขั้นตอน วิธีการ กลยุทธ์ทาง
การค้า ซึ่งจุดนี้ ท าให้จุดประกายท าให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และสร้างแบรนด์ขึ้นมา โดยได้แนวคิดมาจาก
บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป จนได้พัฒนาผลิตภัณฑ์และการสร้างแบรนด์เป็นตัวเอง ในนาม “หมี่ตะคุตราแพดาว” 
(มาลัย อุดมตะคุ. 2559. สัมภาษณ์)  
   ทั้งนี้ ภูมิปัญญาในการผลิตหมี่ตะคุจะมีกระบวนการผลิตที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ 
ได้แก่ (1) น้ ามันพืชที่ใช้ต้องเป็นน้ ามันถั่วเหลืองเท่านั้น (2) น้ าตาลที่ใช้ต้องเป็นน้ าตาลปี๊บจากสมุทรสาคร (3) 
มีการควบคุมคุณภาพทุกขั้นตอนของการผลิตพนักงานจะต้องแต่งกายสะอาดมีหมวกคลุมผม/ผ้ากันเปื้อน และ 
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(4) สูตรน้ าหมี่เป็นสูตรเฉพาะของทางกลุ่มไม่มีใครเลียนแบบได้เพราะเป็นภูมิปัญญาของประธานกลุ่มโดย
แท้จริงและเป็นเจ้าแรกท่ีได้คิดค้นสูตรนี้ขึ้นมา 
   1.1.5.3 กุ้งจ่อมประโคนชัย อ้าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
   กุ้งจ่อมเป็นภูมิปัญญาการถนอมอาหารของชาวอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
โดยกุ้งจ่อมเป็นการน ากุ้งฝอย เกลือหรือน้ าปลาที่คัดไว้มาผสมรวมกันแล้วท าการหมักดอง 2-3 วัน แล้วใส่ข้าว
คั่วหมัก 2-3 วัน ในโอ่งหรือถังหมัก กุ้งจ่อมคุณภาพเป็นหนึ่งอาหารของชาวอีสานหรือประชาชนชาวไทย เมื่อ
ในอดีตพ้ืนถิ่นแห่งนี้จะมีข้าวปลาอาหารอุดมสมบูรณ์ ในฤดูฝนที่แหล่งน้ าธรรมชาติจะมีกุ้ง หอย ปูและปลาที่
ชาวบ้านสามารถจับมาเป็นอาหารในครัวเรือนได้ เมื่อมีปริมาณมากชาวบ้านก็น ามาหมักดอง โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งกุ้งฝอย แม่บ้านเกษตรกรหรือชาวบ้านจะนิยมน ามาท าเป็นกุ้งจ่อม ด้วยวิธีการน ากุ้งฝอย ผสมเกลือหรือ
น้ าปลามาหมักดอง 2-3 วัน จากนั้นน าข้าวคั่วใส่ตามลงไป หมักต่ออีก 2-3 วันก็จะได้กุ้งจ่อมที่มีกลิ่นหอม
สามารถน ามาปรุงอาหารเพื่อรับประทานได้ (ภัทรา วารสิทธิ์. 2559. สัมภาษณ์)  
   ปัจจุบันในพื้นที่อ าเภอประโคนชัยสภาพแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไป ปลาซิว ปลาสร้อย
หรือกุ้งฝอยมีปริมาณลดเหลือน้อยมาก โดยเฉพาะกุ้งฝอยที่น ามาท าเป็นกุ้งจ่อม เพ่ือให้พอเพียงกับความ
ต้องการของตลาดผู้บริโภควิสาหกิจชุมชนจึงต้องไปซื้อกุ้งฝอยที่จังหวัดนครปฐม ราชบุรีหรือสุพรรณบุรี ใน
ราคา 70 บาท ต่อกิโลกรัม การจัดซื้อกุ้งฝอยสมาชิกวิสาหกิจชุมชนจะจัดซื้อรวมกันตามปริมาณความต้องการ
ใช้และเพ่ือลดต้นทุนการผลิต 
   การท ากุ้งจ่อม “จ่อม” เป็นภาษาอีสาน หมายถึงการหมักดอง วิธีการคือการน ากุ้ง
ฝอย เกลือหรือน้ าปลามาใส่ภาชนะหมัก คลุกเคล้าให้เข้ากันด้วยวิธีการที่เหมาะสม ท าการหมักดอง 2-3 วัน 
จากนั้นใส่ข้าวคั่วตามลงไปแล้วหมักดองต่ออีก 2-3 วัน ก็จะได้กุ้งจ่อมที่มีรสชาติดีไม่เค็มจัดและมีกลิ่นหอม 
อุปกรณ์ที่ใช้ในการท ากุ้งจ่อม ได้แก่ กะละมัง ที่พักกุ้ง ตะแกรง ตะกร้า ทัพพี ถังพลาสติกทึบแสงหรือสีขาวขุ่น
เท่านั้น หรือโอ่ง กระปุกหรือถุงพลาสติกเพ่ือบรรจุ (พรทิพย์ เพ็งประโคน. 2559. สัมภาษณ์) 
   สูตรกุ้งจ่อม วิธีท า ให้น ากุ้งฝอยมาล้างด้วยน้ าสะอาดอย่างน้อย 4 ครั้ง ใส่วางบน
ตะแกรงพักทิ้งไว้ให้สะเด็ดน้ า น ากุ้งฝอยใส่ลงในภาชนะหมักที่สะอาดจะเป็นโอ่งหรือถังพลาสติกขุ่นสีขาวก็ได้ 
แล้วตามด้วยการเทน้ าปลาคุณภาพดีหรือเกลือใส่ลงไปคลุกเคล้าให้เข้ากัน ปิดฝาให้สนิทหมักดองไว้ 2-3 วัน 
จากนั้นเปิดฝาแล้วเติมใส่ข้าวคั่วลงไปคลุกเคล้าให้เข้ากันจนทั่ว ปิดฝาแล้วหมักไว้อีก 2-3 วัน เมื่อเปิดฝาออกก็
จะได้กลิ่นหอม จากนั้นน าไปบรรจุในภาชนะสะอาด เช่น ถุงพลาสติก หรือกระปุก เพ่ือเก็บไว้รับประทานหรือ
เตรียมน าไปวางขาย (พรทิพย์ เพ็งประโคน. 2559. สัมภาษณ์) 
    ในปัจจุบัน ชุมชนจะมีการที่รวมตัวกันจัดตั้งเป็นชมรมกุ้งจ่อม-กระยาสารทที่สามารถ
พัฒนาเป็นชุมชนเพ่ือการเรียนรู้ได้ นักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วมเทศกาลเทศกาลข้าวหอมฯ ปลาจ่อมกุ้ง ชมทุ่ง
นกประโคนชัยได้ โดยในงานมีกิจกรรมการสาธิตการปรุงอาหารพื้นบ้านโบราณ การออกร้านขายสินค้าเกษตร   
   1.1.5.4 ขาหมูนางรอง อ้าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ 
   อาหารท้องถิ่นและอาหารขึ้นชื่อของจังหวัดบุรีรัมย์ที่เป็นที่ยอมรับและเป็นที่รู้จักของ
นักท่องเที่ยวคือขาหมูนางรอง โดยมีร้านอาหารหลายร้านที่นักท่องเที่ยวสามารถลองรับประทานได้ไม่ว่าจะเป็น
ร้านขาหมูลักขณา ร้านจิ้งน า นางรองขาหมู เปิดกิจการมาตั้งแต่ปี พ.ศ.2496 หรือประมาณ 65 ปี เปิดกิจการ
ตั้งแต่รุ่นคุณพ่อสุ่ยหมง แซ่ลี้ จนปัจจุบันเป็นรุ่นลูก โดยมีเจ้าของคือ คุณสุชาติ อิสริยะวัฒน์  ร้านจิ้งน า เป็น
อาหารตามสั่ง โดยจะท าอาหารสดใหม่ทุกจาน แต่ที่นิยมสั่งมากที่สุดจากลูกค้าคือ ข้าวขาหมู (คากิ) และนิยม
รับประทานคู่กับหมั่นโถว ร้านอาหารจิ้งน าขาหมูร้านในต านานของอีสานใต้ คนส่วนใหญ่จะรั้จักกันในชื่อ
ของ "ขาหมู หมั่นโถว" โดยจะมีรสชาติออกหวาน เนื้อขาหมูนุ่มผ่านการตุ๋น 4-5 ชั่วโมง และคากิจะเป็นเครื่อง
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หนังลื่นไม่ต้องเคี้ยว น้ าราดขาหมูจะมีความเข้มข้นไปด้วยเครื่องยาจีน ไม่เลี่ยน หมั่นโถวจะเป็นแป้งนุ่ม (สุชาติ 
อิสริยะวัฒน์. 2559. สัมภาษณ์)  
   สิ่งที่ลูกค้าส่วนใหญ่รับประทานคู่กันกับ "ขาหมู" ก็คือ ผักกาดดอง ที่ร้านจิ้งน าจะใช้
ใจผักกาดมาท าซึ่งรสชาติเปรี้ยวของผักกาดดองจะสามารถตัดความเลี่ยนของขาหมูได้ คะน้าลวกใช่ต้นอ่อน ท า
ให้มีรสชาติไม่ขม น้ าจิ้มจะปรุงสูตรพิเศษของร้าน จะมีรสชาติเผ็ดเปรี้ยวพอดี สูตรการตุ๋นขาหมู เจ้าของร้านจะ
ต้มน้ าตุ๋นใส่ข่า กระเทียม อบเชย น้ าตาล เก๋ากี้ เครื่องพะโล้และซีอ๊ิวด า โดยใช้เวลาต้มประมาณ 4-5 ชั่วโมง ซึ่ง
ขาหมูจะรับประทานกับผักกาดดองปรุงรส พริก กระเทียมและน้ าจิ้ม (สุชาติ อิสริยะวัฒน์. 2559. สัมภาษณ์) 
   1.1.5.5 เป็ดย่างคูเมือง อ้าเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ 
   “เป็ดย่างคูเมือง” เป็นอาหารท้องถิ่นที่มีชื่อเสียงและเป็นของฝากของ จ.บุรีรัมย์ ซึ่ง
เป็นสูตรต้นต ารับที่คิดค้นขึ้นเอง โดย นางอ านวย เหลืองประเสริฐ ปัจจุบันอายุ 67 ปี ตั้งแต่ขั้นตอนการหมัก มี
รสชาติอร่อย รวมถึงวิธีการย่างให้หนังเป็ดกรอบและเนื้อนุ่ม โดยคนย่างต้องผ่านการฝึกฝน 2-3 เดือน และสิ่ง
ส าคัญคอื น้ าจิ้มที่มีรสชาติเฉพาะไม่เหมือนใคร จนเป็นที่ชื่นชอบของลูกค้าท่ีซื้อไปรับประทาน 
   ทั้งนี้ เป็ดย่างของที่นี่นอกจากขายเป็ดเป็นตัวแล้ว ยังมีชิ้นส่วนเป็ด ตั้งแต่หัว คอ ปีก 
ไส้ และบั้นท้าย หรือตูดเป็ดย่าง ให้ลูกค้าได้เลือกซื้อหลากหลาย และนอกจากเมนูย่างแล้ว ยังมีลาบ เป็ด ต้ม
เป็ดให้เลือกรับประทานกันอีกด้วย ส่วนราคาเป็ดย่างแบบทั้งตัว ตัวละ 150 บาท ปีก คอ หัว เครื่องในชิ้นละ 5 
บาท บั้นท้าย หรือตูดเป็ดไม้ละ 35 บาท ลาบเป็ด ต้มเป็ดถุงละ 50 บาท 
          แต่ละวันมีทั้งลูกค้าประจ า รวมถึงผู้ที่ขับรถสัญจรผ่านไปมาถนนสายคูเมือง-บุรีรัมย์ 
ทั้งซื้อกลับไปรับประทานที่บ้าน และซื้อไปเป็นของฝาก ส าหรับบรรยากาศที่ร้านก็เป็นบรรยากาศเย็นสบาย 
นอกจากนี้ ยังมีซุ้มให้ส าหรับลูกค้าที่ชอบความเป็นส่วนตัว และห้องปรับอากาศไว้บริการลูกค้าที่ชอบความเย็น
สบายอีกด้วย 
         โดยร้านเป็ดย่างคูเมือง ตั้งอยู่ติดริมถนนสายบุรีรัมย์-คูเมือง ต.คูเมือง อ.คูเมือง จ.
บุรีรัมย์ เปิดบริการทุกวันตั้งแต่เช้าถึงเย็น 
         คุณอ านวย เหลืองประเสริฐ อายุ 67 ปี ผู้คิดค้นสูตรและเจ้าของต้นต ารับเป็ดย่างคู
เมือง บอกว่า กว่าจะมาเป็นเป็ดย่างที่มีชื่อเสียงได้ทุกวันนี้ต้องฝ่าฟันอุปสรรคมากมาย แต่ด้วยความอดทนไม่ย่อ
ท้อ พยายามคิดค้นสูตรลองผิดลองถูกมาหลายครั้ง กว่าจะมาเป็นเป็ดย่างคูเมืองที่ผู้คนรู้จัก จนถึงปัจจุบันขาย
มานานกว่า 20 ปีแล้ว และได้ขยายสาขาให้ลูกหลานเปิดขายทั้งใน จ.บุรีรัมย์ และ จ.สุรินทร์ รวม 5 สาขา ส่วน
สาขาที่ อ.คูเมือง ที่ตนอยู่ประจ าได้ให้ลูกสาวเป็นคนบริหารจัดการเพราะตนอายุมากแล้ว ปัจจุบันขายได้เฉลี่ย
วันละ 60 -100 ตัว มีรายได้วันละ 20,000-30,000 บาท หากเป็นช่วงเทศกาลจะขายได้วันละเกือบ 200 ตัว 
(อ านวย เหลืองประเสริฐ. 2559. สัมภาษณ์) 
         คุณอ านวย ได้อธิบายว่า นอกจากรสชาติที่ถูกปาก คุณภาพก็เป็นสิ่งส าคัญดังนั้น จึง
ได้ให้ความส าคัญตั้งแต่การคัดสรรเป็ดที่มีคุณภาพ ซึ่งต้องเป็นเป็ดพ้ืนบ้านที่มีอายุไม่เกิน 5-6 เดือน เพราะหาก
อายุมากกว่านี้เนื้อจะเหนียว และน้ าหนักตัวต้องอยู่ประมาณ 1.2 กิโลกรัม และต้องรักษาคุณภาพมาตรฐานให้
คงอยู่ตลอดไปเพ่ือสร้างความเชื่อมั่น และความประทับใจแก่ลูกค้าทั้งนี้ ยังมีแผนจะเปิดขายแฟรนไชส์ “เป็ด
ย่างคูเมือง” ส าหรับผู้ที่สนใจจะน าไปประกอบอาชีพด้วย   
   1.1.5.6 กาละแมศรีขรภูมิ อ้าเภอศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ 
   กาละแมศีขรภูมิเป็นอาหารท้องถิ่นของอ าเภอศีขรภูมิ  จังหวัดสุรินทร์ โดยมี
เอกลักษณ์ท่ีความหอมของกาละแม นอกจากความหอมของมะพร้าวแล้ว ความหอมของกาละแมยังมาจากการ
กวนกาละแมเสร็จแล้วจะน ามาพักไว้กับกาบหมาก ถือเป็นเคล็ดลับความหอมอร่อยของกาละแมศีขรภูมิ แต่



87 
 

ด้วยความล าบากในการสรรหากาบหมากท่ีมีจ านวนจ ากัด ในระยะหลังร้านค้าที่จ าหน่ายกาละแมเลยใช้ใบตอง
แทน จุดเด่นของกาละแมสดศีขรภูมิที่แตกต่างจากกาละแมอ่ืนๆ คือความสดใหม่ที่ผลิตใหม่ทุกวันและไม่ใส่
วัตถุกันเสีย กาละแมมีกลิ่นหอมใบไม้ ซึ่งเป็นกลิ่นหอมจากใบตอง จะมีรสชาติหวานมัน ไม่หวานจั ด เนื้อกา
ละแมจะมีรสชาติเนียนนุ่มรับประทานง่าย (จารุณี นับวันดี. 2559. สัมภาษณ์) 
   วิธีการท ากาละแม เริ่มจากกวนมะพร้าวให้สุกผสมกับน้ าตาล ต่อมาน าไปกวนใน
กระทะเหล็กใช้ไฟอ่อนๆ น ากาละแมมาเทใส่กระจาดปูพ้ืนด้วยพลาสติก และน าไปบรรจุหีบห่อ (ภายนอกห่อ
ด้วยกระดาษว่าวสีสดใส) นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปท่องเที่ยวที่จังหวัดสุรินทร์สามารถเลือกซื้อกาละแมได้ไม่ว่า
จะเป็น ร้านกาละแมตราแม่สองบาล (นิยมเรียกกันว่าตราช้าง เพราะว่าสัญลักษณ์เป็นรู้ช้างสองตัวแม่ลูก) ร้าน
กาละแมสดศีขรภูมิ (ตราปราสาทเดียว) ร้านกาละแมศีขรภูมิต้นต ารับ 5 ปราสาท เป็นต้น (จารุณี นับวันดี. 
2559. สัมภาษณ์)  
   1.1.5.7 ไก่ย่างไม้มะดัน อ้าเภอห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ 
   ไก่ย่างไม้มะดันเป็นอาหารท้องถิ่นที่ขึ้นชื่อของอ าเภอห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ 
โดยก าเนิดขึ้นพร้อมๆ กับการสร้างเส้นทางรถไฟที่สร้างขยายจากจังหวัดนครราชสีมาไปยังจังหวัดอุบลราชธานี 
เปิดใช้งานเส้นทางรถไฟเมื่อปี พ.ศ.2470 ทางรถไฟที่สร้างขึ้น ก่อให้เกิดอาชีพของคนอ าเภอห้วยทับทัน จังหวัด
ศรีสะเกษ  คือไก่ย่างไม้มะดัน 
   คุณพีปกรณ์ เฮงรัตนกุลเศรษฐ ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนไก่ย่างไม้มะดันห้วยทับ
ทัน กล่าวว่า “ทุกวันนี้ไก่ที่ใช้ย่างส่วนใหญ่เป็นไก่กระทง ใช้เวลาเลี้ยงไม่นานนัก แต่ปัจจุบันทางอ าเภอห้วยทับ
ทัน โดยท่านนายอ าเภอส ารวย เกษกุล ได้สนับสนุนให้ชาวบ้านเลี้ยงไก่ลูกผสม ที่ใช้เวลาเลี้ยงนานขึ้น จากนั้น
จะน าไก่มาแปรรูปเป็นไก่ย่าง ซึ่งจะช่วยสร้างงานให้คนในท้องถิ่นเพ่ิมขึ้น” โดยที่ไก่ลูกผสมจะมีรสชาติอร่อย
เทียบเท่าไก่พ้ืนเมืองดั้งเดิมไม่ได้ แต่รสชาติของไก่ย่างจะมีความใกล้เคียงกัน กล่าวคือ จะมีมันน้อยและเนื้อ
แน่น (พีปกรณ์ เฮงรัตนกุลเศรษฐ. 2559. สัมภาษณ์)  
   1.1.5.8 แหนมเนือง อ้าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
   แหนมเนืองเป็นหนึ่งในอาหารท้องถิ่นของจังหวัดอุบลราชธานี โดยเป็นอาหารของ
ชาวเวียตนามที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานที่จังหวัดอุบลราชธานีจนเป็นที่รู้จักแก่ผู้ที่เดินทางมาเยี่ยมเยือนจังหวัด
อุบลราชธานีและเป็นอาหารที่สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดอุบลราชธานี โดยสามารถรับประทานแหนมเนืองได้
หลายร้าน ไม่ว่าจะเป็น ร้านเวียดนาม (เจ้าเก่า) ร้านสบายใจ ร้านอินโดจีน ร้านกอล์ฟเฟอร์เฮาส์ ร้านวีทีแหนม
เนือง เป็นต้น นอกจากแหนมเนือง ยังมีอาหารท้องถิ่นอ่ืนๆ ที่นักท่องเที่ยวสามารถลองรับประทานได้ เช่น ข้าว
เกรียบปากหม้อญวน ปอเปี้ยะสด หมูยอ หมูสะเต๊ะ เมี่ยงสด เมี่ยงทอด กุ้งพันอ้อย ย าหัวปลี เป็นต้น ซึ่ง
นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้วัฒนธรรมด้านอาหารของชาวอุบลเชื้อสายเวียดนามที่อุดมสมบูรณ์ได้จากแหนม
เนือง 
   1.1.5.9 หมูยอ อ้าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
   หมูยออุบลเป็นอีกหนึ่งประเภทของอาหารท้องถิ่นของจังหวัดอุบลราชธานีที่
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจังหวัดอุบลราชธานีส่วนใหญ่นิยมซื้อกลับบ้านเป็นของฝากหรือรับประทานเอง หมู
ยอจะมี 3 ขนาด ได้แก่ ขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ หมูยออุบลจะเป็นหมูยอที่ห่อใบตองทั้งหมด 
ดังนั้นจะมีกลิ่นหอมของใบตองรวมอยู่ด้วย การผลิตหมูยอจะมีความสดใหม่ทุกวัน หรืออาจจะมีการเก็บค้างคืน
ด้วยไม่เกินหนึ่งคืน หมูยอสามารถน าไปประกอบอาหารได้หลากหลายเมนู ไม่ว่าจะเป็น ย าหมูยอ ส้มต าหมูยอ 
ก๋วยจั๊บ ผัดกระเพราหมูยอ หมูยอทอด เป็นต้น  
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   นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปท่องเที่ยวยังจังหวัดอุบลราชธานีสามารถเลือกซื้อหมูยอได้
หลายร้านซึ่งแต่ละร้านล้วนแต่มีชื่อเสียงและมีหมูยอรสชาติอร่อยแตกต่างกันไป ยกตัวอย่างเช่น ร้านแม่ฮาย 
ร้านนวลปรางค์ ร้านนงเยาว์ ร้านณรงค์ ร้านตองหนึ่ง ร้านดาวทอง ร้านดาวเงิน และ ร้านปออุบล เป็นต้น   
   1.1.5.10 ก๋วยจั๊บญวน อ้าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
   ก๋วยจั๊บญวนเป็นหนึ่งในอาหารท้องถิ่นของจังหวัดอุบลราชธานี โดยเป็นอาหารของ
ชาวเวียตนามที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานที่จังหวัดอุบลราชธานีจนเป็นที่รู้จักแก่ผู้ที่เดินทางมาเยี่ยมเยือนจังหวัด
อุบลราชธานีและเป็นอาหารที่สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัดอุบลราชธานี  ก๋วยจั๊บญวนจะมีหลายประเภท 
ยกตัวอย่างเช่น ประเภทเส้น ประกอบด้วย เส้นเล็ก เส้นใหญ่ เส้นโบราณ โดยประกอบอาหารร่วมกับเนื้อหมู
เด้ง กระดูกหมู ขาไก่ หมูยอ เป็นต้น และมีน้ าซุปก๋วยจั๊บที่เป็นเอกลักษณ์แล้วแต่ละร้านจะสร้างสรรค์สูตร
ขึ้นมา ในปัจจุบันมีก๋วยจั๊บจ าหน่ายทั้งแบบก๋วยจั๊บรับประทานสด ก๋วยจั๊บบรรจุกึ่งส าเร็จรูป หรือสามารถซื้อ
เส้นก๋วยจั๊บแบบสดหรือเส้นแห้งไปประกอบอาหารเองได้ 
   นักท่องเที่ยวที่เดินทางไปท่องเที่ยวยังจังหวัดอุบลราชธานีสามารถเลือกซื้อเส้น
ก๋วยจั๊บได้หลายร้านซึ่งแต่ละร้านล้วนแต่มีชื่อเสียงเช่นเดียวกับร้านจ าหน่ายหมูยอ ยกตัวอย่างเช่น ร้านแม่ฮาย 
ร้านนวลปรางค์ ร้านนงเยาว์ ร้านณรงค์ ร้านตองหนึ่ง ร้านดาวทอง ร้านดาวเงิน และ ร้านป.อุบล เป็นต้น   
   1.1.5.11 ปลาน ้าโขง อ้าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี 
   อาหารประเภทปลาน้ าจืดถือเป็นอีหหนึ่งประเภทอาหารที่สร้างชื่อเสียงให้กับจังหวัด
อุบลราชธานี เนื่องด้วยจังหวัดอุบลราชธานีเป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ในเขตแม่น้ าสายใหญ่ไหลผ่านได้แก่ แม่น้ ามูล
และแม่น้ าโขง ดังนั้นนอกเหนือจากหมูยอ ก๋วยจั๊บ แหนมเนืองที่เป็นอาหารของชาวไทยอีสานเชื้อสายเวียดนาม
แล้ว ปลาน้ าจืดโดยเฉพาะปลาเนื้ออ่อนแม่น้ ามูลและแม่น้ าโขงถือเป็นอาหารที่เป็นที่นิยมส าหรับนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวที่จังหวัดอุบลราชธานี ไม่ว่าจะเป็นเมนูอาหารประเภท ต้มปลาแบบอีสาน ลาบปลา ปลา
ย่าง ปลาทอดกรอบ แกงปลา และหลามปลา เป็นต้น โดยเฉพาะหลามปลาเป็นภูมิปัญญาในการท าอาหาร
ท้องถิ่นท่ีโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์มีลักษณะการท าแบบข้าวหลามท าให้อาหารที่ได้มีกลิ่นหอมของไม้ไผ่ด้วย 
     ในปัจุบันชุมชนท่องเที่ยวหลายแห่งโดยเฉพาะในพ้ืนที่ริมน้ าโขง เช่น ชุมชนบ้านผา
ชัน ชุมชนเมืองเขมราฐ ชุมชนบ้านท่าล้ง ชุมชนบ้านเวินบึก ชุมชนบ้านสองคอน สามพันโบก เป็นต้น เป็นพื้นที่
ที่นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้วิถีการหาปลาและร่วมกิจกรรมการหาปลาด้วยภูมิปัญญาชาวบ้าน น าปลาแม่น้ า
โขงไปประกอบอาหาร สามารถเข้าพักที่โฮมสเตย์ของชุมชนเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตของคนในชุมชนซึ่งจะมีมัคคุเทศก์
ท้องถิ่นบรรยายเพ่ือให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวด้วย 
  1.1.6 เทศกาลและงานประเพณี 
   1.1.6.1 ประเพณีแห่เทียนพรรษาจังหวัดอุบลราชธานี 

  งานประเพณีแห่เทียนพรรษาเป็นประเพณีทางพุทธศาสนา ของชาวอุบลราชธานี ซึ่ง
มีความเจริญในพุทธศาสนา วัฒนธรรม และประเพณีมาเป็นเวลายาวนานอีกทั้งยังเป็นต้นต ารับของงาน
ประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษาของไทยด้วย ถือเป็นงานบุญที่ยิ่งใหญ่ที่สุดของจังหวัดอุบลราชธานีเป็นที่รู้จักของ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยได้ก าหนดจัดงานขึ้นในวันขึ้น 15 ค่ าเดือน 8 และแรม 1 ค่ าเดือน 
8 หรือวันอาสาฬหบูชาและวันเข้าพรรษา จัดให้มีขึ้นทุกปี จากการสอบถามผู้เฒ่าผู้แก่ ได้ความว่า ชาว
อุบลราชธานี ได้ท าต้นเทียนประกวดประชันความวิจิตรบรรจงกัน ตั้งแต่ พ.ศ.2470 จนเมื่อปี พ.ศ.2520 
จังหวัดอุบลราชธานี ได้จัดงานสัปดาห์ประเพณีแห่เทียนพรรษา ให้เป็นงานประเพณีที่ยิ่งใหญ่และมโหฬาร 
สถานที่จัดงานคือ บริเวณทุ่งศรีเมืองและศาลาจตุรมุข มีการประกวดต้นเทียน 2 ประเภท คือ ประเภทติดพิมพ์ 
และประเภทแกะสลัก โดยขบวนแห่จากคุ้มวัดต่างๆ พร้อมนางฟ้าประจ าต้นเทียน จะเคลื่อนขบวนจาก หน้าวัด
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ศรีอุบลรัตนาราม ไปตามถนน มาสิ้นสุดขบวนที่ทุ่งศรีเมือง และการแสดงสมโภชต้นเทียน แลเป็นแสงไฟต้อง
ล าเทียนงามอร่ามไปทั้งงาน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้
ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ประเพณีแห่เทียนพรรษาจังหวัดอุบลราชธานี ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางด้านประวัติศาสตร์ (Historic values) 
 เนื่องจากเป็นประเพณีทางพุทธศาสนา ของชาวอุบลราชธานี ซึ่งมีความ

เจริญในพุทธศาสนา วัฒนธรรม และประเพณีมาเป็นเวลายาวนาน ถือเป็นงานบุญที่ยิ่งใหญ่ที่สุดของจังหวัด
อุบลราชธานี โดยมีการบันทึกประวัติ โดยมีการบันทึกค าบอกเล่าของผู้เฒ่าผู้แก่ชาวอุบลราชธานี ได้เล่าว่า มี
การท าต้นเทียนประกวดประชันความวิจิตรบรรจงกัน ตั้งแต่ พ.ศ. 2470 จนเมื่อปี พ.ศ.2520 จังหวัด
อุบลราชธานี ได้จัดงานสัปดาห์ประเพณีแห่เทียนพรรษา ให้เป็นงานประเพณีที่ยิ่งใหญ่และมโหฬาร สถานที่จัด
งานคือ บริเวณทุ่งศรีเมืองและศาลาจตุรมุข มีการประกวดต้นเทียน 2 ประเภท คือ ประเภทติดพิมพ์ และ
ประเภทแกะสลัก โดยขบวนแห่จากคุ้มวัดต่างๆ พร้อมนางฟ้าประจ าต้นเทียน จะเคลื่อนขบวนจาก หน้าวัดศรี
อุบลรัตนาราม ไปตามถนน มาสิ้นสุดขบวนที่ทุ่งศรีเมือง และการแสดงสมโภชต้นเทียน แลเป็นแสงไฟต้องล า
เทียนงามอร่ามไปทั้งงาน ซึ่งตั้งแต่ปี พ.ศ.2542 เป็นต้นมา (วิญญู จูมวันทา. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านภูมิปัญญา (Scientific values) 
 เนื่องจากเป็นประเพณีที่แสดงถึงการใช้ความรู้ภูมิปัญญาในการท าเทียน 

โดยงานช่างเทียนพรรษาเมืองอุบลแบ่งออกเป็น 3 ประเภทได้แก่ ประเภท 1. เทียนมัดรวมติดลาย 2. เทียน
ประเภทติดพิมพ์ และ 3. เทียนประเภทแกะ สลัก โดยทั้ง 3 ประเภท มีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตนอันมี
คุณสมบัติหรือเรียกได้ว่าเป็น สกุลช่างเมืองอุบล เนื่องจากเป็นผู้มีความช านาญด้านเทคนิค วิธีการที่ เอกลักษณ์
รูปแบบเทียนพรรษาเมืองอุบล ผสมผสานกับฝีมือในเรื่องความละเอียดอ่อนประณีต จึงนับเป็นจุดเด่นอีกอย่าง
หนึ่ง ซึ่งเป็นภูมิปัญญาสร้างสรรค์ของช่างพ้ืนเมืองที่มีการคิดประดิษฐ์ต่อยอดจากภูมิปัญญาเดิมหรือค้นพบใหม่
อยู่ตลอดเวลา (วิญญู จูมวันทา. 2560. สัมภาษณ์)  

 3) ด้านคุณค่าทางจิตใจ (Spiritual values)  
 ประเพณีแห่เทียนพรรษาจังหวัดอุบลราชธานีเป็นประเพณีที่สร้างความ

สามัคคีของคนในชุมชนในการร่วมแรงร่วมใจท าต้นเทียนพรรษา รวมทั้งยังสามารถสร้างความผูกพันทางใจ 
ความรักและหวงแหนของคนในชุมชนต่อการท าต้นเทียนที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดอุบลราชธานี และยัง
ร่วมมือกันในการสืบสานประเพณีแห่เทียนพรรษาจังหวัดอุบลราชธานีให้มีความสวยงาม ยิ่งใหญ่ตลอดไป 

1.1.5.2 ประเพณีตักบาตรบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ 
   ประเพณีตักบาตรบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ เป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวและสืบ
ทอดวัฒนธรรมประเพณีของชาวสุรินทร์ในการบ ารุงรักษาศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณีอันดีงามให้ด ารงอยู่  โดย
การน าช้างซึ่งเป็นสิ่งที่สะท้อนอัตลักษณ์ของจังหวัดสุรินทร์และมีความสัมพันธ์กับชาวสุรินทร์เป็นเอกลักษณ์ใน
การจัดงาน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ประเพณีตักบาตรบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
 ประเพณีตักบาตรบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ จัดขึ้นในวันอาสาฬหบูชาและ

วันเข้าพรรษาของทุกปี ซึ่งเป็นเป็นสองวัน วันแรกในช่วงเย็นมีขบวนแห่เทียนพรรษาที่ตกแต่งอย่างสวยงาม
วิจิตรงดงามจาก 12 คุ้มวัดชื่อดังอาทิ วัดบูรพารามฯ วัดศาลาลอยฯ วัดกลางสุรินทร์ ฯลฯ  ชมขบวนฟ้อนร า
ศิลปวัฒนธรรมของชาวจังหวัดสุรินทร์ พร้อมขบวนแห่ช้างที่ยิ่งใหญ่ ขบวนช้างประดับสวยงาม ขบวนช้าง
เทิดพระเกียรติ ขบวนช้างพระเถระชั้นผู้ใหญ่ และวันที่สองมีกิจกรรมตักบาตรบนหลังช้างหนึ่งเดียวในโลก ณ 
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บริเวณอนุสาวรีย์พระยาสุรินทร์ภักดีศรีณรงค์จางวาง โดยมีพระเถระชั้นผู้ใหญ่นั่งบนหลังช้างออกรับบิณฑบาต 
เป็นประเพณีที่แสดงถึงการให้ความส าคัญกับช้างที่เป็นสัตว์คู่บ้านคู่เมืองสุรินทร์มายาวนาน และได้น าช้างเข้า
ร่วมประเพณีส าคัญทางศาสนามาคือการตักบาตรในวันเข้าพรรษา (บุณยนุช วรรณยิ่ง. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values) 
 ประเพณีตักบาตรบนหลังช้าง จังหวัดสุรินทร์ เป็นประเพณีที่แสดงถึงการให้

ความส าคัญกับช้างที่เป็นสัตว์คู่บ้านคู่เมืองสุรินทร์มายาวนาน และได้น าช้างเข้าร่วมประเพณีส าคัญทางศาสนา
มาคือการตักบาตรในวันเข้าพรรษาและวันอาสาฬหบูชา ซึ่งในวันดังกล่าวชาวบ้านจะสวมชุดผ้าพ้ืนเมืองเข้าร่วม
กิจกรรม ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการมีความผูกพัน รักใคร่และหวงแหนต่องานหัตถกรรมท้องถิ่น (บุณยนุช วรรณยิ่ง. 
2560. สัมภาษณ์)  

1.1.5.3 งานประเพณีขึ นเขาพนมรุ้ง 
  ปราสาทหินพนมรุ้งเป็นแหล่งเที่ยวหลักของจังหวัดบุรีรัมย์และมีความส าคัญมาตั้งแต่

อดีต เพ่ืองานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งจัดขึ้นเพ่ืออนุรักษ์และสืบทอดประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งอันงดงามและ
ทรงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นและส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดจึงได้มีการ
จัดงานเทศกาลประจ าปีคือ ประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้ง จัดขึ้นครั้งแรกในวันเพ็ญเดือน 5 ปี พ.ศ.2485 และได้สืบ
ทอดมาจนถึงปัจจุบัน ซึ่งจัดในช่วงปลายเดือนมีนาคมถึงต้นเดือนเมษายนของทุกปี  จากแนวคิดคุณค่าอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ งานประเพณีขึ้น
เขาพนมรุ้ง จังหวัดสุรินทร์ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
 ภายในงานมีขบวนแห่และการแสดงต่างๆ จากอ าเภอต่างๆ ในจังหวัด

บุรีรัมย์เข้าร่วม และการแสดงแสงสีเสียงสุดอลังการ การประกอบพิธีบวงสรวงองค์พระศิวะและสิ่งศักดิ์สิทธิ์บน
เขาพนมรุ้ง การจัดขบวนแห่ ประกอบด้วย ขบวนพระนางภูปตินทรลักษมีเทวี ขบวนเทพพาหนะ ขบวนแห่
สักการะเทพผู้พิทักษ์ทิศทั้ง 10 แห่งจักรวาลได้แก่หงส์ ช้าง โค ระมาด คชสีห์ นกยูง นาค ม้า รากษส กระบือ 
และสิ่งที่เป็นจุดเด่นอย่างหนึ่งของงานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งคือการชมปรากฏการณ์พระอาทิตย์ขึ้นตรง 15 
ช่องบานประตูทะลุ ทอดแสงผ่านประตูปรางค์ประธาน และทะลุออกซุ้มประตูหน้า มองเห็นดวงอาทิตย์ขึ้น
ตรงกรอบประตูพอดี เป็นปรากฏการณ์ที่จะเกิดขึ้นเพียง 4 ครั้งต่อปี (กมลวรรณ นิธินันทน์. 2560. 
สัมภาษณ์)   

 2) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values) 
 ประเพณีขึ ้นเขาพนมรุ ้ง เป็นว ันที ่ประชาชนทั ่วไปร่วมท าบุญปิดทอง

นมัสการรอยพระพุทธบาทจ าลอง ที่ประดิษฐานอยู่ในปรางค์องค์น้อยและท าให้ชาวบ้านได้มีโอกาสพบปะ
สังสรรค์แลกเปลี่ยนความรู้ประสบการณ์ โดยเฉพาะการทอผ้าไหมทั้งนี้เพราะในช่วงงานประเพณีขึ้นเขา 
ชาวบ้านหญิงชายจะแต่งกายด้วยผ้าไหมทอลวดลายสวยงามประณีตที่สุดของตนเอง เป็นการอวดฝีมือและ
ความสามารถสร้างชื่อเสียงของหมู่บ้านและของตนเองอีกด้วยและยังเป็นโอกาสให้ชาวบ้านได้เที่ยวชมความ
งามของปราสาทพนมรุ้ง และชักชวนให้คนเดินทางมาเที่ยวชมในงานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้งมากขึ้นทุกปี  
(กมลวรรณ นิธินันทน์. 2560. สัมภาษณ์)    

1.1.5.4 ประเพณีแซนโฎนตา 
  ประเพณีแซนโฎนตาถือปฏิบัติตามประเพณีที่สืบต่อกันมานานของบรรพบุรุษชาว

อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ  ซึ่งมีความเชื่อว่าเป็นการแสดงความกตัญญูกตเวทีต่อบรรพบุรุษที่ได้ล่วงลับไป
แล้ว ค าว่า “แซนโฎนตา” เป็นค าที่มีรากศัพท์มาจากภาษาเขมร “แซน” แปลว่า การเซ่นไหว้ การอุทิศ หรือ
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บวงสรวง ส่วนค าว่า “โฎนตา” แปลว่า ปู่ย่าตายาย หรือบรรพบุรุษที่ได้ล่วงลับไปแล้ว จากแนวคิดคุณค่าอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ประเพณีแซนโฎน
ตา จังหวัดศรีสะเกษ ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางด้านประวัติศาสตร์ (Historic values 
 “เมืองขุขันธ์ " เป็นเมืองเก่าแก่และส าคัญทางประวัติศาสตร์ชาติไทย เมื่อปี 

พ.ศ.2302 ตรงกับรัชสมัยพระเจ้าเอกทัศน์ แห่งกรุงศรีอยุธยา มีพญาช้างเผือกมงคลได้ แตกโรงหนีออกจากกรุง
ศรีอยุธยา ได้ทรงโปรดเกล้าฯ ให้ทหารเอก 2 พ่ีน้อง (ทองด้วงและบุญมา) พร้อมไพร่พลจ านวน 30 คน ออก
ติดตาม   โดยได้รับความช่วยเหลือจากตากะจะและเชียงขัน สองพ่ีน้องซึ่งเป็นหัวหน้าชนเผาเขมรป่าดง แห่ง
บ้านปราสาทสีเหลี่ยมโคกล าดวน เเละสามารถจับพญาช้างเผือกมงคลน ากลับมายังศรีอยุธยาได้และมี
ความชอบจึงทรงโปรดเกล้าฯ ยกฐานะบ้านสี่เหลียมโคกล าดวนเป็นเมืองชื่อว่า “เมืองขุขันธ์” (วัชรี ธนบูร
พิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)  

 “เมืองขุขันธ์” มีบรรพบุรุษที่สืบเชื้อสายจากชนเผ่าเขมรเป็นส่วน
ใหญ่  รองลงมาเป็นชนเผ่าลาว  ส่วย(กูย) และเยอ ตามล าดับ มีวัฒนธรรมที่ดีงามซึ่งบรรพบุรุษได้รักษาไว้ให้
ลูกหลานรุ่นหลังได้ถือปฏิบัติตาม  จนกลายมาเป็นประเพณีที่ส าคัญ คือ “ประเพณีแซนโฎนตา” อันเป็น
ประเพณีที่ยิ่งใหญ่ของชาวขุขันธ์ โดยเฉพาะปีนี้เป็นปีที่ครบรอบ 250 ปีของการสร้างเมืองขุขันธ์ (พ.ศ.2302 - 
2552)  จึงได้ชื่องานอันยิ่งใหญ่นี้ว่า“งานเทศกาลร าลึกพระยาไกรภักดี ประเพณีแซนโฎนตา บูชาหลักเมือง ลือ
เลื่องกล้วยแสนหวี” เป็นปีแรกทั้งนี้เพ่ือให้ลูกหลานได้แสดงออกถึงคุณงามความดีที่เป็นคุณูปการที่บรรพบุรุษ
เมืองขุขันธ์มีต่อลูกหลาน ชาวขุขันธ์อีกทั้งลูกหลานได้มีโอกาสเซ่นไหว้ และท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้แก่บรรพ
บุรุษของวงศ์ตระกูลของตนเองที่ได้ล่วงลับไปแล้ว (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)  

 2) คุณค่าทางด้านสังคม (Social values) 
  เมื่อถึงวันแรม 14 ค่ าเดือน 10 ลูกหลาน ญาติพ่ีน้องที่ไปประกอบอาชีพ

หรือตั้งถิ่นฐานที่อ่ืนไม่ว่าจะใกล้หรือไกลทั่วทุกสารทิศ จะเดินทางกลับมารวมญาติ และมาท าบุญที่บ้านเกิดเพ่ือ
ท าพิธีแซนโฎนตา ร่วมกันท าบุญกรวดน้ าอุทิศส่วนกุศลไปให้บรรพบุรุษ และญาติของตนเองที่ได้ล่วงลับไปแล้ว 
ซึ่งสะท้อนให้เห็นความรักความผูกพันของสมาชิกในครอบครัว เครือญาติ และความสมัครสมานสามัคคีของคน
ในชุมชน พิธีการแซนโฎนตา  มีขึ้นในวันแรม 14 - 15 ค่ าของเดือน 10 ทุกปี ซึ่งตรงกับวันสารทใหญ่ของชาว
พุทธ บรรพบุรุษชาวขุขันธ์มีความเชื่อว่า ช่วงนี้ในเวลากลางคืนจะเป็นช่วงที่มีลมพัดจากทางทิศเหนือ ไปทาง
ทิศใต้ ซึ่งสอดคล้องกับที่จะได้ลอยเรือส่งอาหารไปถึงพวกเปรตที่อยู่ทางทิศใต้  (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. 
สัมภาษณ์)  
    3) คุณค่าทางด้านจิตใจ (Spiritual values) 

  พิธีเซ่นไหว้บรรพบุรุษ หรือแซนโฎนตานั้น จะเริ่มตั้งแต่วันแรม 13 ค่ า 
ชาวบ้านจะท าความสะอาดบ้านเรือนของตนเป็นพิเศษ และเตรียมเครื่องสักการะเซ่นไหว้ ประกอบด้วยเครื่อง
สักการบูชา อาทิ ธูปเทียน ข้าวตอกดอกไม้ น้ าอบ เสื้อ ซิ่น สไบ ผ้าขาวม้า ฯลฯ และเครื่องเซ่นไหว้หรือเครื่อง
กระยาสังเวย ทั้งอาหารคาวหวาน ไก่ย่าง ปลาย่าง ผัด แกง และอาหารประเภทข้าวต้ม เช่น ข้าวต้มหมู ข้าวต้ม
ด่าง ข้าวต้มมะพร้าว รวมถึงขนม เช่น ขนมเทียน ข้าวเม่า กระยาสารท ผลไม้และกล้วยสุกชนิดต่างๆ เครื่องดื่ม
ทั้งเหล้า น้ าอัดลม น้ าสะอาด เครื่องเซ่นเหล่านี้แต่ละบ้านจะช่วยกันจัดหาจัดท าขึ้น ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นอาหาร
คาวหวานและผลไม้ที่ปู่ย่าตายายญาติพ่ีน้องที่ล่วงลับไปแล้วเคยชอบ รวมทั้งเตรียมเสื่อสาดปูทับด้วยผ้าขาว
เตรียมไว้ จากนั้นในวันแรม 14 ค่ า ซึ่งเป็นวันประกอบพิธี ลูกหลานที่อยู่ต่างถิ่นต่างแดนต่างก็เดินทางกลับมา
บ้านเพ่ือมาร่วมพิธีและเป็นโอกาสที่จะได้มาพบปะญาติพ่ีน้องพร้อมหน้าพร้อมตา เมื่อได้เวลาหัวหน้าครอบครัว
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จะเรียกลูกหลานและคนในบ้านมานั่งล้อมเครื่องสักการะ กล่าวค าบูชาพระรัตนตรัย สวดชุ มชุมนุมเทวดาให้
ท่านลงมารับรู้รับทราบเป็นสักขีพยานในการพิธีแซนโฎนตาของลูกหลาน แล้วจึงกล่าวเชื้อเชิญดวงวิญญาณ
ของเหล่าบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้วโดยระบุชื่อและนามสกุล ที่จ าชื่อไม่ได้ก็จะเรียกรวมว่า “โฎนตา” ญาติๆ ที่
มาร่วมพิธีก็จะผลัดเปลี่ยนกันเข้าไปกรวดน้ าและกล่าวเชิญโฎนตาให้มารับเครื่องสักการะบูชา พร้อมทั้งจารนัย
ชื่อของขนมผลไม้ อาหารคาวหวานต่างๆ ที่ปู่ย่าตายายเคยชอบ ว่าลูกหลานได้ตระเตรียมไว้ให้แล้วอย่าง
ครบถ้วนบริบูรณ์ เชิญโฎนตาทุกท่านได้รับรู้และรับเอาเป็นสมบัติทิพย์ให้อ่ิมเอมเปรมปรีดิ์  (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 
2560. สัมภาษณ์)  

1.1.5.5 งานเทศกาลเที่ยวพิมาย 
  พิมายเป็นชื่อชุมชนโบราณอายุนับพันปี เป็นแหล่งเศรษฐกิจอันมั่งคั่งและเป็น

เส้นทางผ่านของอารยธรรมขอมโบราณ ปรากฏหลักฐานทางประวัติศาสตร์ คือ ปราสาทหินพิมาย ที่ใหญ่โต
สง่างาม ในปัจจุบันพิมายเป็นอ าเภอหนึ่งของ จังหวัดนครราชสีมา มีแม่น้ าสายส าคัญไหลผ่านคือแม่น้ ามูลหรือ
ล าน้ าจักราช ซึ่งเมื่อถึงเทศกาลออกพรรษา ชาวบ้านที่อยู่ริมฝั่งน้ าจะร่วมท าบุญกฐินและจัดแข่งเรือเพ่ือสร้าง
ความสามัคคีจนกลายเป็นประเพณีสืบมา จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ งานเทศกาลเที่ยวพิมาย ประกอบด้วย 

 1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
  จังหวัดนครราชสีมา เป็นเสมือนประตูเปิดสู่ภูมิภาคอีสาน และอินโดจีน อีก

ทั้งเป็นจังหวัดที่มีศักยภาพทางการท่องเที่ยวสูง การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ร่วมกับ จังหวัด
นครราชสีมา และกรมศิลปากร จึงก าหนดงานเทศกาลเที่ยวพิมายขึ้น ในสัปดาห์ที่ 2 ของเดือนพฤศจิกายน 
โดยเริ่มจัดครั้งแรกใน พ.ศ.2531 และจัดต่อเนื่องมาทุกป ี(พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560. สัมภาษณ์)  
    ในภาคเช้าเป็นกิจกรรมทางด้านศิลปวัฒนธรรม เช่น การแสดงศิลปะ
พ้ืนบ้าน เพลงโคราช การประกวดแมวโคราช การแข่งขันต าส้มต า ผัดหมี่พิมาย การแสดงของกลุ่มนาฎศิลป์
และศิลปินเฉียงเหนือ (ชิงถ้วยพระราชทาน) ณ ล าน้ าจักราช ซึ่งไหลผ่านอ าเภอพิมาย และกิจกรรมจักยาน
ท่องเที่ยวเส้นทางแหล่งโบราณคดีบ้านปราสาทพิมาย ส่วนในภาคกลางคือมีการแสดงขบวนแห่พุทธประทีป
จากคุ้มวัดและสถานศึกษาต่างๆ ในอ าเภอพิมาย และการแสดงแสงเสียงประกอบจินตภาดวิมายนาฎการ  
(พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560. สัมภาษณ์)  
   1.1.5.6 งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ 

  จังหวัดสุรินทร์ มีช้างเป็นสัตว์คู่บ้านคู่เมืองมาแต่โบราณอีกทั้งชาวกวยหรือกูย ซึ่ง
เป็นชาวพ้ืนเมืองในอดีตได้จับช้างป่ามาฝึก เพ่ือใช้งานในด้านต่างๆเช่น การพาหนะ การขนส่ง รวมถึง ช้างยังมี
บทบาทในการประกอบพิธีทางศาสนาและวัฒนธรรมของชาวกวย ชาวกวยแต่ละครัวเรือนจะมีช้างที่เลี้ยงไว้
อาศัยอยู่รวมกัน จนช้างที่พวกตนเลี้ยงไว้เปรียบเสมือนเป็นส่วนหนึ่งในครอบครัวของตน ก่อให้เกิดสายใยความ
ผูกพันที่แน่นเฟ้นขึ้นระหว่างคนกับช้าง จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 

 “สุรินทร์” เป็นจังหวัดที่ได้รับการขนานนามว่า “ถิ่นช้าง” มีการจัดงาน
มหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ขึ้นเพ่ือเป็นการกระตุ้นการท่องเที่ยวของจังหวัดสุรินทร์และบอกเล่าความเป็นมาของ
จังหวัดสุรินทร์ที่มีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกับช้าง ซึ่งถือเป็นสัตว์มงคลคู่บ้านคูเมืองมาอย่างยาวนาน โดยจังหวัด
สุรินทร์ได้จัดงานมหัศจรรย์งานช้างในช่วงเดินทาพฤศจิกายนของทุกปี ภายในงานมีการแสดงของช้างแสนรู้
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และการแสดงแสงสีเสียงขบวนศึกยุทธหัตถี ซึ่งถือได้ว่าเป็นจุดเด่นของงาน (บุณยนุช วรรณยิ่ง. 2560. 
สัมภาษณ์)  

1.1.5.7 เทศกาลดอกล้าดวนบาน ประเพณีสี่เผ่าไทศรีสะเกษ 
  ดอกล าดวนซึ่งเป็นพันธุ์ไม้มงคลพระราชทานและเป็นต้นไม้/ดอกไม้ประจ าจังหวัดศรี

สะเกษ มีขึ้นอยู่ตามธรรมชาติโดยทั่วไปโดยเฉพาะในสวนสมเด็จพระศรีนครินทร์ศรีสะเกษ อันเป็นสวนสมเด็จ
พระศรีนครินทร์แห่งแรกของประเทศไทย ที่มีต้นล าดวนมากกว่า 50,000 ต้น ได้ออกดอกบานสะพรั่ง สิ่งกลิ่น
หอมทั่วทั้งเมือง 
   จังหวัดศรีสะเกษได้ร่วมกับมูลนิธิสวนสมเด็จพระศรีนครินทร์ การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ภาคเอกชน และส่วนราชการทุกหน่วยงานภายในจังหวัดศรีสะเกษ 
ก าหนดจัดงาน เทศกาลดอกล าดวนบาน สืบสานประเพณีสี่เผ่าไทศรีสะเกษ ขึ้น ณ บริเวณสวนสมเด็จพระศรี
นครินทร์ศรีสะเกษ ในช่วงเดือนมีนาคมของทุกปี จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ เทศกาลดอกล าดวนบาน ประเพณีสี่เผ่าไทศรีสะเกษ 
ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
    จังหวัดศรีสะเกษเป็นจังหวัดที่มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์ ที่กระจาย
ตั้งถิ่นฐานอาศัยอยู่ในทั่วทุกพ้ืนที่ และดอกล าดวนถือได้ว่าเป็นดอกไม้ประจ าจังหวัดที่จะออกดอกในช่วงเดือน
มีนาคมของทุกปี จังหวัดศรีสะเกษจึงได้ก าหนดจัดงานเทศกาลดอกล าดวนบาน สืบสานประเพณีสี่เผ่าไทศรีสะ
เกษ ขึ้น ผู้ที่เดินทางท่องเที่ยวจะได้สัมผัสวิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีของชนสี่เผ่าไทยศรีสะเกษ ได้แก่ ชาว
เขมร ชาวลาว ชาวกวย (กูย) และชาวเยอ โดยการจ าลองหมู่บ้านวิถีชีวิตชนสี่เผ่าโบราณอย่างใกล้ชิด ด้วย
กิจกรรมต่างๆ ผ่านคติธรรมเนียมความเชื่อ การด ารงชีวิตวัฒนธรรมประเพณี การแสดงศิลปะพ้ืนบ้าน รวมถึง
การแต่งกายที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละชนเผ่า และชมซุ้มนิทรรศการภาพเก่า การแสดงภาพวาดของศิลปินใน
ท้องถิ่น การประกวดวาดภาพ การเล่าเรื่องจากวิถีชีวิตศรีสะเกษ การสาธิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ที่
ล้อมรอบไปด้วยต้นล าดวนที่ผลิดอกและส่งกลิ่นหอมไปทั่วบริเวณสวนสมเด็จ พระศรีนครินทร์ วิทยาลัยเกษตร
และเทคโนโลยีศรีสะเกษ พร้อมเลือกลิ้มชิมรสอาหาร พ้ืนเมืองมื้อเย็นแบบพาแลง แล้วร่วมย้อนร าลึกไปกับการ
แสดงแสง สี เสียง “ศรีพฤทเธศวร” ที่ยิ่งใหญ่ตระการตา ด้วยนักแสดงกว่า 800 ชีวิต ที่มาร่วมถ่ายทอด วิถี
ชีวิต วัฒนธรรมประเพณีของชนสี่เผ่ากับต านานการสร้างบ้านแปงเมืองศรีสะเกษ ดินแดนแห่งดอกล าดวน 
(สุคนธ์ทิพย์ มีบุญ. 2560. สัมภาษณ์) 
   1.1.5.8 เทศกาลเงาะ-ทุเรียน และของดีศรีสะเกษ  

  จังหวัดศรีสะเกษ แผ่นดินทองของอีสานใต้ แดนมหัศจรรย์ที่สามารถน าผลไม้จากท่ัว
ทุกภาคของไทยมาปลูกได้สบายๆ ปัจจุบันเป็นแหล่งผลิตไม้ผลเพ่ือการส่งออกที่ส าคัญแห่งหนึ่งของประเทศ
ไทย นอกจากนี้ยังเป็นแหล่งรวมผลผลิตต่างๆ ที่มีคุณภาพดี รสชาติอร่อยเป็นที่ยอมรับทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ เช่น ทุเรียน เงาะ มังคุด สะตอ ลองกอง ล าไย ลิ้นจี่ มะปราง กระท้อน ส้มโอ เป็นต้น โดยเฉพาะ
ทุเรียนถือเป็นผลไม้ที่มีชื่อเสียงของศรีสะเกษ ขึ้นชื่อในความอร่อยกว่าแหล่งอ่ืน เนื่องจากสภาพพ้ืนดินที่ปลูก
แตกต่างจากท่ีอ่ืนซึ่งเกิดจากสภาพดินภูเขาไฟในพ้ืนที่ราบเชิงเขาตามแนวภูเขาพนมดงรัก บริเวณ อ าเภอกันทร
ลักษ์ และ ขุนหาญ ซึ่งสภาพดินบริเวณนั้นมีการสลายตัวของหินบาซอลท์ หินแอนดีไซด์ ที่คุณสมบัติเหมาะกับ
การปลูกไม้ผล และที่ส าคัญมีปริมาณธาตุก ามะถันอยู่โดยธรรมชาติ จึงส่งผลให้ทุเรียนที่ปลูกในพ้ืนที่ของศรีสะ
เกษรสชาติดี มีความมันมากกว่าความหวาน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) 
สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ เทศกาลเงาะ-ทุเรียน และของดีศรีสะเกษ ประกอบด้วย 
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 1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
 เพ่ือเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจทางการเกษตรและการท่องเที่ยว จังหวัดศรี

สะเกษจึงได้จัดงานเทศกาลเงาะ-ทุเรียน และของดีศรีสะเกษ เพ่ือให้เกษตรกรที่ปลูกผลไม้ กลุ่ม OTOP มาออก
ร้านขายสินค้าและผลิตผลทางการเกษตร โดยจุดเด่นของงานคือเงาะและทุเรียนดินภูเขาไฟแนวภูเขาพนมดง
รัก ที่อุดมเป็นด้วยแร่ธาตุที่ส่งผลให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ของพืชพันธุ์ผลไม้ (สุรพล ตั้งคณสกุล. 2560. 
สัมภาษณ์)  
  1.1.7 ภาษาท้องถิ่น 
  อัตลักษณ์ทางด้านภาษาในพ้ืนที่อีสานใต้จะสามารถสะท้อนคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ด้านภูมิปัญญาเฉพาะ (Scientific value) โดยภาษาท้องถิ่นที่พบในพ้ืนที่อีสานใต้จากการศึกษา จะมี
ความสัมพันธ์กับกลุ่มชาติพันธุ์ ประกอบด้วยภาษาหลักที่ส าคัญ ได้แก่ ภาษาเขมร ภาษากูย ภาษาเยอและ
ภาษาบรู  
   1.1.7.1 ภาษาเขมร 
   ภาษาเขมรส่วนใหญ่จะพบในพ้ืนที่ชุมชนของจังหวัดบุรีรัมย์และจังหวัดสุรินทร์ 
ยกตัวอย่างเช่น ชุมชนบ้านสนวนนอก ต.สนวน อ.ห้วยราช จ.บุรีรัมย์ โดยนักท่องเที่ยวสามารถเข้าพักที่โฮมส
เตย์ของชุมชนเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตของคนในชุมชนไม่ว่าจะเป็นการเรียนรู้ภาษาเขมร การรับประทานอาหาร
ท้องถิ่น เครื่องมือเครื่องใช้ในการประกอบอาชีพของคนในชุมชน รวมถึงศิลปวัฒนธรรมและการแสดงพ้ืนบ้าน
ของกลุ่มชาติพันธุ์เขมร นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวยังสามารถเรียนรู้และทดลองฝึกการฟอก การย้อม  การ
มัดหมี่ และการทอผ้าไหมซึ่งเป็นภูมิปัญญาในการทอผ้าที่สืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน ซึ่งภายในชุมชนจะมีมัคคุเทศก์ท้องถิ่นบรรยายเพื่อให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว 
   1.1.7.2 ภาษากูย 
   กลุ่มชาติพันธุ์ที่สื่อสารภาษากูยส่วนใหญ่จะอาศัยอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดศรีสะเกษ 
สุรินทร์ และบุรีรัมย์ โดยเฉพาะในพื้นที่อ าเภอราษีไศล อ าเภอไพรบึง อ าเภออุทุมพร และอ าเภอขุขันธ์ จังหวัด
ศรีสะเกษ นอกจากนี้ยังรวมถึงชุมชนบ้านตากลาง ต าบลกระโพ อ าเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์  ที่มีชื่อเสียงใน
ด้านภูมิปัญญาการเลี้ยงช้าง ภาษากูยจัดอยู่ตระกูลออสโตรเอเชียติก สาขามอญ-เขมร กลุ่มกะตู เป็นภาษาที่ไม่
มีวรรณยุกต์ ไม่มีตัวอักษรเขียน มีระบบเสียง ค าวลี และประโยคที่เป็นลักษณ์เฉพาะ แต่ส าเนียงบางครั้ง
แตกต่างกัน โดยเฉพาะหากใช้ระบบเสียงเปรียบเทียบกัน แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ กลุ่มกูย และ กวย 
   อัตลักษณ์ทางภาษากูยนอกจาการสื่อสารระหว่างมนุษย์ ภาษากูยยังใช้ส าหรับการ
ฝึกช้าง กลุ่มชาติพันธุ์กูยยังสามารถสร้างภาษาที่ใช้ในการฝึกช้างอีกเรียกว่า "ภาษาผีปะก า" ภาษานี้เป็นภาษา
พิเศษของกลุ่มชาติพันธุ์กูยช้าง ใช้สื่อสารกันเฉพาะระหว่างก าลวงพืด หมอช้าง และมะช้างกับเทพเจ้าผีปะก า 
และบริวารของผีปะก า ได้แก่ เทวดา (ช้างป่า) และภูตผีปีศาจอ่ืนๆ โดยจะใช้ภาษาผีปะก าในระหว่างการ
เดินทางไปคล้องช้าง ซึ่งตามปกติเม่ืออยู่บ้านจะใช้ภาษากูย (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)   
   ทั้งนี้ด้วยอัตลักษณ์ทางด้านภาษาของกลุ่มชาติพันธุ์ผนวกกับอัตลักษณ์ทางด้านวิถี
ชีวิตท าให้นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้การด ารงชีวิตของชาวกูย ยกตัวอย่างเช่น ชุมชนบ้านตากลาง อ าเภอท่า
ตูม จังหวัดสุรินทร์ นักท่องเที่ยวยังสามารถพบปะพูดคุยกับหมอช้างผู้มีประสบการณ์ในการคล้องช้างใน
อดีต รวมถึงยังสามารถร่วมอาบน้ าช้างที่บริเวณวังทะลุ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของแม่น้ าชีได้ นอกจากนี้นักท่องเที่ยว
สามารถชมการแสดงความน่ารักและความเฉลียวฉลาดของช้างแสนรู้ อาทิเช่น ช้างเต้นร า ช้างวาดรูป ช้างปา
ลูกโป่ง ช้างเตะฟุตบอล เป็นต้น รวมถึงนักท่องเที่ยวสามารถเข้าพักที่โฮมสเตย์ภายในชุมชนเพ่ือเรียนรู้วิถีชิต
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ของชาวกูยศิลปวัฒนธรรมและการการแสดงพ้ืนบ้านของกลุ่มชาติพันธุ์กูญที่มีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง (วัชรี 
ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)    
   1.1.7.3 ภาษาเยอ 
   เยอ เป็นชนเผ่าพ้ืนเมืองกลุ่มหนึ่ง ของจังหวัดศรีสะเกษ จัดอยู่ในกลุ่มของชาวกูย 
(กวย, ส่วย) มีภาษาพูดภาษาเดียวกัน มีเพียงบางค าเท่านั้นที่แตกต่างกัน ประวัติความเป็นมาของชนเผ่าเยอ ใน
จังหวัดศรีสะเกษ เริ่มต้นที่พญากตะศิลาเป็นหัวหน้าน าผู้คนเผ่าเยออพยพมาทางเรือตามล าน้ ามูล จนมาตั้ง
เมืองคงโคก หรือเมืองคงปัจจุบันนี้ ซึ่งอยู่ริมแม่น้ ามูล เหตุของการตั้งชื่อเมือง อาจมาจากการที่พ้ืนที่เหล่านี้มี 
ป่ามะม่วงมาก่อนแล้วหรือมีการปลูกไม้ผล เช่น ขนุน มะนาว มะพร้าว ฯลฯ ผลไม้ที่ปลูกง่ายและให้ผลเร็ว คือ
มะม่วง มะม่วง ภาษาเยอว่า เยาะค็อง หรือเยาะก็อง ต้นมะม่วงที่มีอยู่ เป็นจ านวนมาก จึงเรียกเมืองตนเองว่า
เมืองเยาะค็อง และเพ้ียนเป็นเมืองคอง และเมืองคงในที่สุด ปัจจุบันมีรูปปั้นพญากตะศิลาที่บึงคงโคก บ้านหลุบ
โมก ต าบลเมืองคง อ าเภอราษีไศล จังหวัดศรัสะเกษ เป็นที่เคารพของชาวเยอและมีการบวงสรวงในวันเพ็ญ
เดือนสามของทุกปี (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)   
   การตั้งถิ่นฐานบ้านเรือนของชนเผ่าเยอ ส่วนใหญ่จะนิยมตั้งในเขตใกล้ล าน้ า หรือล า
ห้วย เช่น ตั้งริมฝั่งแม่น้ ามูล ได้แก่ บ้านใหญ่ บ้านโนน บ้านเวียงค า บ้านร่องอโศก บ้านท่าโพธิ์ บ้านกลาง ตั้งอยู่
ริมล าน้ าเสียว ได้แก่ ชนเผ่าเยอบ้านกุง บ้านสงยาง บ้านขาม ตั้งบริเวณที่ราบลุ่มห้วยทา ได้แก่ บ้านปราสาท
เยอ บ้านโพนปลัด บ้านเขวา ต าบลปราสาทเยอ ตั้งอยู่ที่ราบลุ่มห้วยแฮด ได้แก่ บ้านโดดแกด บ้านขม้ิน อ าเภอ
เมือง บ้านโพธิ์ศรี ต าบลโนนเพ็ก อ าเภอพยุห์ จังหวัดศรีสะเกษ (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)    
   ปัจจุบันคนเยอจะอยู่กระจัดกระจายทั่ว ๆ ไปของจังหวัดศรีสะเกษ เช่น อ าเภอเมือง
ที่บ้านโพนค้อ บ้านขมิ้น บ้านโนนแกด อ าเภอราษีไศล เช่น บ้านคงโคก บ้านหลุบโมก บ้านใหญ่ อ าเภอศิลา
ลาด เช่น บ้านกุง บ้านขาม อ าเภอไพรบึง เช่น บ้านปราสาทเยอ บ้านโพนปลัด บ้านเขวา บ้านจังเอิญ อ าเภอ
พยุห์ เช่น บ้านหนองทุ่ม บ้านส าโรงโคเฒ่า บ้านพรหมสวัสดิ์  
   ทั้งนี้ นักท่องเที่ยวสามารถเยี่ยมเยือนชุมชนชาวกูย เช่น ชุมชนบ้านหลุบโมก ต.เมือง
คง อ.ราษีไศล จ.ศรีสะเกษ ชุมชนมีกิจกรรมการเรียนรู้ภาษาเยอ การถ่ายทอดวิถีชีวิต และความเชื่อดั้งเดิมของ
ชาวเยอแก่เยาวชนในท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วมแลกเปลี่ยนประสบการณ์และวัฒนธรรมด้าน
ภาษาและวิถีชีวิตดังกล่าวได้   
   1.1.7.4 ภาษาบรู 
   ภาษาบรูเป็นภาษาที่ใช้ในการสื่อสารภายในกลุ่มชาติพันธุ์ชาวข่าหรือชาวบรู เป็น
กลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งในจังหวัดมุกดาหารและบางส่วนอาศัยอยู่ในพ้ืนที่อีสานใต้บริเวณจังหวัดอุบลราชธานี เช่น 
ชุมชนบ้านท่าล้ง ต.ห้วยไผ่ และชุมชนบ้านเวินบึก ต าบลโขงเจียม อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานีชาวข่ามี
ถิ่นก าเนิดอยู่ในแขวงสวรรณเขต แขวงสาละวันและแขวงอัตปือของลาว ซึ่งเมื่อร้อยปีก่อน (ก่อน พ.ศ.2436) 
ยังเป็นดินแดนของราชอาณาจักรไทย ชาวข่าอพยพมาอยู่ในท้องที่จังหวัดมุกดาหาร ในสมัยรัชกาลที่ 3 เป็น
ส่วนมาก นักมานุษยวิทยาถือว่าชาวข่าเป็นชนเผ่าดั้งเดิมเผ่าหนึ่งในแถบลุ่มแม่น้ าโขง ซึ่งอาจจะสิบเชื้อสายมา
จากขอมโบราณซึ่งเคยอยู่ในดินแดนของอาณาจักรเจนละ ซึ่งต่อมาเป็นอาณาจักร ขอมและอาณาจักรศรีโคตร
บูรณ์ ซึ่งขอมเคยมีอิทธิพลครอบคลุมขึ้นมาถึง แล้วเสื่อมอ านาจลง ซึ่งพวกข่าอยู่ในตระกูล เดียวกับขอมและ
มอญเขมร ภาษาข่าเป็นภาษาในกระกูลเดียวกับขอมและมอญเขมร ภาษาข่าเป็นภาษาในตระกูล ออสโตร
อาเซียติค สาขามอญ เขมร ชาวข่ายังแบ่งแยกกันอีกเป็นหลายเผ่าพันธ์ เช่น ข่าย่าเหิน ข่าบริเวณ ข่าสุ ข่าตะ
โอด ข่าสอก ข่าสปวน ฯลฯ เป็นต้น (วิญญู จูมวันทา. 2560. สัมภาษณ์)  
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   ชาวข่ามีได้เรียกตัวเองว่า "ข่า" แต่เรียกตัวเองเป็นพวก "บรู" ซึ่งแปลว่า "ภูเขา" ค า
ว่า "ข่า" เป็นชื่อที่ชาวอีสานใช้เรียกขานพวกบรู ค าว่า "ข่า" อาจจะมาจากค าว่า ข้าทาส ซึ่งชาวอีสานชอบเรียก
พวกข้าทาสว่า ข่า หรือ ข่อย แต่ชอบออกเสียงไม้โทเป็นไม้เอก คือค าว่า ข้าเป็นข่า เพราะว่าในอดีตชายไทยใน
แถบลุ่มแม่น้ าโขงชอบไปจับเอาพวกข่า (บรู) ตามป่าดงมาเป็นข้าทาสในสมัยรัชกาลที่ 5 จึงประกาศห้ามมิให้ไป
จับพวกข่ามาเป็นข้าทาสอีก ส่วนในประเทศเวียดนามเรียกพวกข่า ว่าพวก มอย(Moi) ชาวบรูส่วนใหญ่มีอาชีพ
จักสานเครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น การสานหวด การจักตอก สานเสื่อเตย(นอกจากนี้ชาวบรูยังมีความช านาญใน
การล่าสัตว์ ทั้งสัตว์บกและสัตว์น้ า (วิญญู จูมวันทา. 2560. สัมภาษณ์)  
   ทั้งนี้ ในปัจจุบัน นักท่องเที่ยวสามารถเยี่ยมเยือนชุมชนและร่วมเรียนรู้ภาษาบรูและ
ทดลองหาปลา เก็บของป่า และจักสานเครื่องใช้ในครัวเรือน เช่น การสานหวด การจักตอก สานเสื่อเตย เป็น
ต้น โดยภายในชุมชนจะมีศูนย์การเรียนรู้ที่การจัดการเรียนการสอนเพ่ือถ่ายทอดภาษาบรูแก่เยาวชนในชุมชน 
  1.1.8 อัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
   1.1.8.1 อุทยานแห่งชาติผาแต้ม  

  อุทยานแห่งชาติผาแต้ม เป็นอุทยานฯ ล าดับที่ 74 ของประเทศไทย มีเนื้อที่ประมาณ 
212,500 ไร่ ครอบคลุมพ้ืนที่อ าเภอโขงเจียม อ าเภอศรีเมืองใหม่ และอ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี 
ประกอบด้วย สภาพป่าที่อุดมสมบูรณ์ สัตว์ป่านานาชนิด มีจุดเด่นที่สวยงามตามธรรมชาติมากมาย จากแนวคิด
คุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของอุทยาน
แห่งชาติผาแต้ม ประกอบด้วย  
    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 
    อุทยานแห่งชาติผาแต้มเป็นแหล่งค้นพบภาพเขียนสีโบราณ สมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ อายุราว 3,000 – 4,000 ปี ของมนุษย์ยุคก่อนประวัติศาสตร์ ที่บริเวณผาขาม ผาแต้ม ผาเจ็ก 
ผาเมย ปรากฏภาพเขียนสีโบราณโดยฝีมือมนุษย์ยุคก่อนประวัติศาสตร์เรียงรายตามความยาวของหน้าผา
ติดต่อกันยาวประมาณ 180 เมตร มีไม่ต่ ากว่า 300 ภาพ ซึ่งเป็นจ านวนภาพเขียนสีโบราณที่มากท่ีสุดเท่าที่เคย
ค้นพบในประเทศไทยและในต่างประเทศ (บัณฑิตา พัฒนี. 2558. ออนไลน์) 
    2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
    อุทยานแห่งชาติแห่งแรกในประเทศไทยที่มีแม่น้ าโขง ซึ่งเป็นเส้นกั้น
พรมแดนระหว่างประเทศไทยและประเทศลาว และเป็นแนวเขตอุทยานแห่งชาติที่ยาวที่สุด ท าให้สามารถ
มองเห็นทิวทัศน์ป่าเขาทางฝั่งประเทศลาวได้เป็นอย่างดี อีกทั้งยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สามารรับชมพระอาทิตย์
ขึ้นได้เป็นจุดแรกของประเทศไทย นอกจากนี้ในบริเวณใกล้เคียงกันยังพบ “เสาเฉลียง” เป็นเสาหินทราย
รูปทรงคล้ายดอกเห็ดบาน พบกระจายอยู่ตามลานหินในอุทยานแห่งชาติผาแต้ม อ าโขงเจียม จังหวัด
อุบลราชธานี โดยแต่ละเสาสูงประมาณ 20 เมตร เส้นรอบวง 30 เมตร โดยเสาเฉลียง เป็นหินทรายยุคจูแรสซิก 
เกิดจากน้ าและกรวดที่ลมพัดพามากัดเซาะต่อเนื่องเป็นเวลาหลายล้านปี หินที่มีความคงทนต่อการสึกกร่อนได้
ดีกว่า จะคงเหลืออยู่ มากกว่า ปรากฏเป็น เสาเฉลียง หรือ เสาหิน กระจายกันอยู่ทั่วบริเวณในอุทยานแห่งชาติ
ผาแต้ม (บัณฑิตา พัฒนี. 2558. ออนไลน์)  
   1.1.8.2 อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่  

  อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ มีอาณาเขตครอบคลุม 11 อ าเภอของ 4 จังหวัด คือ 
จังหวัดสระบุรี จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดปราจีนบุรี และจังหวัดนครนายก ได้รับสมญานามว่าเป็นอุทยาน
มรดกของกลุ่มประเทศอาเซียนเป็น ป่าผืนใหญ่ ตั้งอยู่ในเทือกเขาพนมดงรัก ในส่วนหนึ่งของดงพญาไฟหรือดง
พญาเย็นในอดีต ประกอบด้วยขุนเขาน้อยใหญ่สลับซับซ้อนหลายลูกเป็น แหล่งก าเนิดของ ต้นน้ าล าธารที่
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ส าคัญหลายสาย เช่น แม่น้ านครนายก แม่น้ ามูล อุดมสมบูรณ์ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 

 อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ เป็นแหล่งที่มีสัตว์ป่าชุกชุม ในบางโอกาสขณะขับ
รถยนต์ไปตามถนนสามารถเห็นสัตว์ป่าเดินผ่าน หรือออกหา กินตามทุ่งหญ้า หรืออาจจะเห็นโขลงช้างออกหา
กินริมถนน อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ได้รับการประกาศให้เป็น มรดกโลกทางธรรมชาติ จากองค์การยูเนสโก 
พร้อมได้รับการบันทึกสถิติไว้ว่า เป็นแหล่งที่มีอากาศบริสุทธ์ 1 ใน 7 ของโลก และด้วยสภาพภูมิอากาศที่เย็น
สบายตลอดปีของที่นี่  ได้มีผู้น าองุ่นพันธุ์ที่ใช้ท าไวน์ชนิดต่างๆ มาเพาะปลูกเป็นไร่ขนาดใหญ่ เพ่ือท า
อุตสาหกรรมไวน์หลายแห่ง และ ก็เปิดเป็นรีสอร์ทให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามาสัมผัสกับบรรยากาศไร่องุ่นสไตล์
เมดิเตอเรเนียน หรือทางยุโรปตอนใต้ 

1.1.8.3 ผามออีแดง 
  ผามออีแดงตั้งอยู่ที่ชายแดนไทย-กัมพูชา เป็นหน้าผาหินสีแดงที่มีทัศนียภาพ

กว้างไกลสุดตา ค าว่า “มอ” ภาษาอีสานแปลว่า โพนเล็กๆ ที่โนน ที่สูงเป็นหย่อมๆ ส่วนค าว่า “อีแดง” น่าจะ
เป็นชื่อเรียกคน รวมแล้วคงหมายความว่าผาที่มีโพนเล็กๆ มีอีแดงอาศัยอยู่ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของผามออีแดง ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) 

  บริเวณผามออีแดงพบภาพแกะสลักนูนต่ าเป็นภาพคน 3 คน ในเครื่องแต่ง
กายแบบชาวกัมพูชา สร้างขึ้นก่อนปราสาทเขาพระวิหาร ราวกลางศตวรรษที่  11 อายุประมาณ 1,500 ปี มี
โบราณวัตถุ พระพุทธรูปนาคปรก มีบันไดลงไปชมภาพแกะสลักนูนต่ าบนผนังหินทรายอยู่ใต้หน้าผา 

  2) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
 ผามออีแดงเป็นพ้ืนที่ที่นักท่องเที่ยวสามารถมองเห็นปราสาทพระวิหารได้ 

นับเป็นจุดชมวิวในมุมสูงที่สวยงามแห่งหนึ่งในภาคอีสาน ผามออีแดงตั้งอยู่ในพ้ืนที่อุทยานแห่งชาติเขาพระ
วิหาร เป็นหน้าผาสูงชันกั้นเขตแดนประเทศไทยกับประเทศกัมพูชา ตลอดแนวผามออีแดงมีระยะทางประมาร 
300 เมตร เป็นจุดชมวิวที่มองเห็นทัศนียภาพของแผ่นดินประเทศกัมพูชาที่อยู่ต่ าลงไปเป็นมุมกว้าง นอกจานี้ผา
มออีแดงยังเป็นสถานที่ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวเดินทางมาเพ่ือชมพระอาทิตย์ขึ้น 3 แผ่นดิน ด้วยภูมิ
ประเทศท่ีตั้งนักท่องเทีย่วจะเห็นพระอาทิตย์ขึ้นในชายแดนประเทศลาว ประเทศกัมพูชา และประเทศไทย 

  1.1.8.4 สวนผลไม้ซ้าตารมย์ 
  จังหวัดศรีสะเกษมีเทือกเขาพนมดงรัก เป็นแนวกั้นพรมแดนระหว่าง ไทย-กัมพูชา 

ท าให้บริเวณชายแดนมีความอุดมสมบูรณ์เป็นอย่างยิ่ง โดยสิบกว่าปีก่อน เกษตรกรในพ้ืนที่ชายแดนได้ทดลอง
น าผลไม้ขึ้นชื่อของภาคตะวันออก เช่น เงาะ ทุเรียน มังคุด ฯลฯ มาปลูกในพ้ืนที่ ปรากฎว่าผลไม้เหล่านี้เจริญ
งอกงาม และให้ผลผลิตเป็นที่น่าพอใจเป็นอย่างยิ่ง โดยเฉพาะสวนเงาะ-ทุเรียน ที่บ้านซ าตารมย์ มีพ้ืนที่ปลูก
ผลไม้ดังกล่าวเป็นจ านวนมาก จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุป
ได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของสวนผลไม้ซ าตารมย์ ประกอบด้วย 

   1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 
 แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ส าคัญแห่งบ้านซ าตารมย์ อ.กันทรลักษ์ จ.ศรีสะ

เกษ เป็นแหล่งผลิตทุเรียนหมอนทองคุณภาพ ไม้ผล และพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆ อาทิ เงาะ มังคุด ลองกอง ส้มโอ 
ยางพารา ปาล์ม ฯลฯ บนพื้นที่กว่า 30 ไร่ ภายใต้การรับรองมาตรฐานการผลิตจากกรมวิชาการเกษตร เป็นจุด
ถ่ายทอดเทคโนโลยีและศูนย์การเรียนรู้ฯ ที่ให้ความรู้ในด้านการผลิตไม้ผลคุณภาพมาตรฐานการส่งออก และ
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พร้อมเปิดสวนต้อนรับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือนในรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรได้เข้ามาชม ชิม และเลือก
ซื้อผลไมส้ดๆจากสวนได้โดยตรง (สุรพล ตั้งคณสกุล. 2560. สัมภาษณ์)  

1.1.8.5 สามพันโบก 
  สามพันโบกเป็นแก่งหินที่อยู่ใต้ล าน้ าโขงในช่วงฤดูน้ าหลากซึ่งเกิดจากแรงน้ าวนกัด

เซาะกลายเป็นแอ่งมากกว่า 3,000 แอ่ง หรือ 3,000 โบก โบกหรือแอ่ง หมายถึง บ่อน้ าลึกในแก่งหินใต้ล าน้ า
โขง และค าว่า “โบก” เป็นภาษาของลาวที่มักนิยมเรียกกันและจะปรากฏให้เห็นในช่วงฤดูแล้งที่น้ าแห้งขอด 
จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของสามพันโบก ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 

  สามพันโบกเป็นแก่งหินที่อยู่ใต้ล าน้ าโขงที่จะปรากฏให้เห็นในช่วงฤดูแล้งที่
น้ าแห้งขอด แก่งหินดังกล่าวก็จะโผล่พ้นน้ ากลายเป็น ความมหัศจรรย์ทางธรรมชาติสุดอลังการกลางล าน้ าโขงที่
สวยงาม แปลกตา จนได้ถูกขนานนามว่าเป็นแกรนด์แคนยอนเมืองไทย ทางเข้าของสามพันโบกมีหินสวยงาม
ลักษณะคล้ายหัวสุนัข ซึ่งมีต านานเล่าขานกันต่างๆ นานา บ้างก็ว่าแต่ก่อนมีเจ้าเมืองเป็นผู้เรืองอ านาจ 
ประทับใจความงามของสามพันโบก จึงได้ส่งเสนามาศึกษาเพ่ิมเติม เมื่อมาแล้วพบขุมทรัพย์เป็นทองค าจึงให้
สุนัขเฝ้าทางเข้าจนกว่าเจ้าเมืองจะออกมา เมื่อเจ้าเมืองได้เห็นสมบัติเกิดความโลภกลัวเสนาจะได้ส่วนแบ่งจึงได้
ออกไปทางอ่ืน สุนัขผู้ภักดีก็เฝ้ารออยู่ตรงนั้นจนตายในที่สุด บางต านานก็ว่าลูกพญานาคในล าน้ าโขงเป็นผู้ขุด
เพ่ือให้เกิดล าน้ าอีกสายหนึ่งและได้มอบหมายให้สุนัขเป็นผู้เฝ้า ทางเข้าระหว่างการขุดกระทั่ งสุนัขได้ตายลง
กลายเป็นหินรูปสุนัขในที่สุด 

1.1.8.8 วนอุทยานเขากระโดง 
  เขากระโดง เดิมเรียกเป็นภาษาเขมรว่า “พนมกระดอง” หมายถึงภูเขาที่มีรูปร่าง

เหมือนกระดองเต่า มีเนื้อที่ราว 80 ไร่ บริเวณทั้งหมดได้จัดตั้งเป็นวนอุทยานเมื่อ พ.ศ.2521 ครอบคลุมเนื้อที่ 
1,450 ไร่ ซึ่งต่อมาใน พ.ศ.2523 ได้ประกาศเป็นเขตห้ามล่าสัตว์ป่าอีกด้วย จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของวนอุทยานเขากระโดง 
ประกอบด้วย 
    1) คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) 

  เขากระโดง ภูเขาไฟที่มีสภาพดีและอายุน้อยที่สุดในประเทศไทย (ประมาณ 
3-9 แสนปี) ประกอบด้วยเนินเขา 2 ลูกติดกัน คือ เขาใหญ่ เป็นขอบปล่องภูเขาไฟด้านทิศใต้ และเขาน้อย (เขา
กระโดง) เป็นขอบปล่องด้านทิศเหนือ ตัวปล่องเป็นหุบเขาอยู่ตรงกลาง บนยอดสูงสุดของเขากระโดงเป็นที่
ประดิษฐานพระสุภัทรบพิตร พระพุทธรูปใหญ่คู่เมืองบุรีรัมย์ซึ่งสร้างขึ้นตั้งแต่ พ.ศ.2512 จากจุดที่ตั้งขององค์
พระสามารถมองเห็นทัศนียภาพของตัวเมืองบุรีรัมย์ได้ นอกจากนี้ยังมีบันไดนาคและพระพุทธบาทจ าลอง
ประดิษฐานในปราสาทเขากระโดง ต้นโยนีปีศาจ เป็นต้น (นพดล ประหยัดรัตน์. 2560. สัมภาษณ์)  
 
  1.1.9 ทรัพยากรการท่องเที่ยวราชอาณาจักรกัมพูชา 

   1.1.9.1 แหล่งสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน 

  1) ปราสาทบันทายศรี 
   ปราสาทบันทายศรีหรือเรียกตามส าเนียงเขมรว่า บันเตียไสร หมายถึง 

ปราสาทสตรีหรือป้อมสตรี อยู่ห่างจากตัวเมืองเสียมราฐไปทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือประมาณ 30 กิโลเมตร 
ใกล้กับแม่น้ าเสียมราฐในบริเวณท่ีเรียกว่า อิศวรปุระ หรือเมืองของพระอิศวร จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทาง



99 
 

วัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทบันทายศรี 
ประกอบด้วย คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic values) ตามจารึกที่ปราสาทบันทายศรีกล่าวว่าปราสาท
แห่งนี้สร้างใน พ.ศ.1510 โดยยัชญวราหะ ซึ่งเป็นพราหมณ์นักปราชญ์ เมื่อพระเจ้าราเชนทรวรมันที่ 2 เสด็จ
สวรรคต พระเจ้าชัยวรมันที่ 5 ซึ่งเป็นราชโอรสจึงขึ้นครองราชย์แทน เนื่องจากพระเจ้าชัยวรมันที่ 5 ยังทรง
พระเยาว์อยู่ พราหมณ์ยัชญวราหะ จึงได้ท าหน้าที่เป็นทั้งผู้ส าเร็จราชการแทนพระองค์และเป็นพระอาจารย์
ให้กับพระเจ้าชัยวรมันที่ 5 ไปพร้อมๆ กัน พราหมณ์ยัชญวราหะได้ทูลขอที่ดินแปลงหนึ่งจากพระเจ้าชัยวรมันที่ 
5 เพ่ือมาสร้างปราสาทเพ่ือบูชาพระศิวะ และเป็นศูนย์รวมจิตใจของราษฎรและเป็นที่น่าสังเกตว่าปราสาทที่
พระเจ้าแผ่นดินสร้าง กับปราสาทที่เสนาบดีหรือข้าราชการชั้นสูงสร้างจะต่างกันที่ฐาน ปราสาทที่พระเจ้า
แผ่นดินสร้าง จะสร้างอยู่บนฐานที่ท าเป็นชั้นสูง หรือสร้างบนเนินเขาดังเช่น นครวัด ที่ส่วนปรางค์ประธาน
จะต้องตั้งอยู่ฐานชั้นสูงหรือท่ีพนมบาแค็ง ที่ปราสาทสร้างอยู่บนเนินเขา ส าหรับปราสาทบันทายสรี ผู้สร้างเป็น
ราชครู จึงต้องสร้างปราสาทบนเนินดินอาจท าเป็นฐานเตี้ยๆ ยกพ้ืนขึ้นเพ่ือรองรับตัวปราสาทเท่านั้น (อารีรัตน์ 
สุนทรเสนาะ. 2560. สัมภาษณ์)     

  นอกจากนี้ยังประกอบด้วยคุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic 
values) ปราสาทบันทายศรี เป็นปราสาทหินที่ถือได้ว่างดงามที่สุดในประเทศกัมพูชา มีความกลมกลืนอย่าง
สมบูรณ์ และเป็นปราสาทแห่งเดียวที่สร้างเสร็จแล้วกว่า 1000 ปี แต่ลวดลายก็ยังมีความคมชัด เหมือนกับ
สร้างเสร็จใหม่ๆ 
    2) ปราสาทนครวัด 

   นครวัดเป็นศาสนสถานตั้งอยู่ในเมืองพระนคร จังหวัดเสียมราฐ ประเทศ
กัมพูชา เริ่มสร้างในรัชสมัยของพระเจ้าสุริยวรมันที่ 2 ในช่วงต้นคริสต์ศตวรรษที่ 12 โดยเป็นศาสนสถาน
ประจ าพระนครของพระองค์ ตัวเทวสถานได้รับการอนุรักษ์ไว้เป็นอย่างดี จนเป็นศูนย์กลางทางศาสนาที่ส าคัญ
เพียงแห่งเดียวที่ยังเหลือรอดมาจนถึงปัจจุบัน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS 
(1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทนครวัด ประกอบด้วย คุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
(Historic values) ที่สะท้อนผ่านปราสาทนครวัดสร้างในพุทธศตวรรษที่ 17 คือราวปี พ.ศ.1656-1693 เริ่ม
สร้างใน รัชสมัยของพระเจ้าสุริยวรมันที่2 ซึ่งมีช่วงการครองราชย์ของพระองค์ อยู่ระหว่างปี พ.ศ.1656 -
1688  นั่นหมายความว่า นครวัดได้เริ่มก่อสร้าง ตามพระราชประสงค์ของพระองค์ นับตั้งแต่ขึ้นครองราชย์ 
จวบจนสิ้นพระชนม์ และการก่อสร้างก็ได้ด าเนินการต่อมาหลังการสิ้นพระชนม์ ว่ากันว่ายุคหลังเมืองพระนคร
แล้ว ยังมีการสลักภาพที่ยังไม่แล้วเสร็จ ต่อจากช่างฝีมือในยุคแรก (แต่อย่างไร ถึงวันนี้ก็ยังไม่แล้วเสร็จสมบูรณ์ 
เป็นที่ยืนยันแล้วว่าไม่มีปราสาทขอมแห่งใดเลยที่สร้างเสร็จ) เป็นปราสาทนครวัดเทวาลัยอันยิ่งใหญ่แห่ง
ไวษณพนิกาย ฮินดูผู้บูชาพระวิษณุ หรือนารายณ์ผู้รักษา หนึ่งในตรีมูรติ 3 เทพผู้หล่อหลอมโลก โดยอาณาขอม
โบราณนั้นได้รับอิทธิพลความเชื่อจากอินเดียผ่านมาทางขวา ศาสนาฮินดูหรือศาสนาพราหมณ์นั้นยกย่อง 
กษัตริย์ว่าเป็นเทพเจ้า เรียกว่า “ลัทธิเทวราชา” กษัตริย์คือตัวแทนของเทพเจ้าในโลกมนุษย์ ซึ่งมีการสร้าง
เทวสถานถวายให้ และเชื่อว่าเมื่อสวรรคตแล้ววิญญาณจะประทับอยู่ที่ปราสาท ซึ่งเป็นคติเทวราชาที่เชื่อว่า
กษัตริย์คือเทวเจ้าอวตารลงมาปราสาทที่มีขนาดใหญ่มากถึง 200,000 ตารางเมตร มีปราสาท 5 หลังตั้งอยู่บน
ฐานสูงตามคติศูนย์กลางจักรวาลมีคูน้ าล้อมรอบแบบมหาสมุทรบนสวรรค์ที่ล้อมรอบเขาพระสุเมรุ 

  ปราสาทนครวัดเป็นเทวาลัยที่สร้างหันหน้าสู่ทิศตะวันตก อันเป็นทิศแห่ง
ความตาย จึงสันนิษฐานได้ว่า นครวัด เป็นทั้งเทวาลัยและสถานที่อันเกี่ยวข้องกับพระบรมศพ ของพระเจ้าสุ
ริยวรมันที่ 2 อันเนื่องมาจากลัทธิการบูชาบุคคลชั้นกษัตริย์ ว่าเป็นประหนึ่งสมมุติเทพ  เมื่อสิ้นพระชนม์ในภพ
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ชาติมนุษย์แล้ว พระองค์ก็จะรวมเป็นหนึ่งเดียวกับเทพเจ้าในสรวงสวรรค์  (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. 
สัมภาษณ์)  

  รวมถึง คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) นครวัดเป็น
สิ่งก่อสร้างทางศาสนาที่มีขนาดใหญ่ที่สุดของโลก ตัวเทวสถานถือเป็นที่สุดของสถาปัตยกรรมเขมรสมัยรุ่งเรือง 
เป็นจุดท่องเที่ยวหลักของประเทศตลอดจนได้รับลงทะเบียนเป็นมรดกโลก ภายใต้ชื่อ เมืองพระนคร ปราสาท
นครวัดเป็นสิ่งก่อสร้างในช่วงยุครุ่งเรืองของอาณาจักรขะแมร์โดยมีหินทรายเป็นวัสดุก่อสร้างหลัก  ปราสาท
นครวัดมีจิตรกรรมที่จ าหลักที่โดดเด่นและทรงคุณค่าบนก าแพงชั้นนอกรอบปราสาทนั้น มีความยาวกว่า 800 
เมตร มีงานแกะสลักเกี่ยวกับพระราชกรณียกิจของพระเจ้าสุริยวรมันที่ 2 และเรื่องราวจากวรรณคดีเรื่องรา
มายณะ รูปแกะสลักที่มีชื่อที่สุดคือรูปแกะสลักการกวนเกษียรสมุทร มีรูปแกะสลักนางอัปสรมากกว่า 1,796 
นาง ที่ทั้งหมดมีเครื่องแต่งกายและทรงผมที่ไม่ซ้ ากัน (วัชรี ธนบูรพิพัฒน์. 2560. สัมภาษณ์)  

  คุณค่าทางด้านสังคม (Social values) ปราสาทนครวัดเป็นแหล่งโบราณคดี
ที่ทรงคุณค่า เป็นแหล่งอารยธรรมที่บ่งบอกถึงความเจริญรุ่งเรื่องของกัมพูชามาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันในด้าน
วิทยาการต่างๆ ซึ่งประชาชนชาวกัมพูชาให้ความส าคัญกับปราสาทนครวัดเป็นอย่างยิ่ง กระทั่งน าไปสู่การน า
ปราสาทนครวัดเป็นตราสัญลักษณ์ของประเทศกัมพูชาที่ปรากฏในธงชาติกัมพูชา 
    3) ปราสาทนครธม  

  นครธม เป็นเมืองหลวงแห่งสุดท้ายและเมืองที่เข้มแข็งที่สุดของอาณาจักร
ขะแมร์ สถาปนาขึ้นในปลายคริสต์ศวรรษท่ี 12 โดยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 อยู่ทางทิศเหนือของ นครวัด ภายใน
เมืองมีสิ่งก่อสร้างมากมายนับแต่สมัยแรกๆ และที่สร้างโดยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 และรัชทายาท ใจกลางพระ
นครเป็นปราสาทหลักของพระเจ้าชัยวรมัน เรียกว่า ปราสาทบายน จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทนครธม ประกอบด้วย คุณค่า
ทางประวัติศาสตร์ (Historic values) เมืองนครธม สร้างข้ึนโดยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 เป็นราชธานีใหม่ที่ย้ายมา
จากเมืองหลวง “ยโสธรปุระ” ที่มีมาตั้งแต่พุทธศตวรรษที่ 15 อันเป็นพระราชพระด าริพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ที่
ประสงค์จะขยายพระราชอาณาจักรขอมยิ่งใหญ่ขึ้น เมืองพระนคร มีคูเมืองล้อมกว้าง 80 เมตร แต่ละด้านมี
ความยาวถึง 3 กิโลเมตร มีก าแพงหินล้อมรอบทั้ง 4 ด้าน ก าแพงแต่ละด้านก่อด้วยศิลาแลงสูง 7 เมตร เป็นการ
ยากท่ีศัตรูจะยกทัพมาต ีทะลวงก าแพงหินเข้าเมืองนครหลวงได้ง่ายๆ (พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560)  

  ส่วนคุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) ปราสาทบายน 
ศูนย์กลางของเมืองนครธม เป็นปราสาทหลวงประจ ารัชสมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 นับว่าเป็นการปฏิวัติรูปแบบ
ของการสร้างปราสาทท่ีมีภาพลักษณ์ต่างจากการสร้างรูปแบบเดิมๆ โดยสิ้นเชิง เป็นเพราะพระองค์ทรงเลื่อมใส
ในพุทธศาสนา นิกายมหายานอย่างยิ่ง ต่างจากกษัตริย์หลายพระองค์ที่ล้วนแล้วแต่นับถือศาสนาฮินดูหรือ
สาสนาพราหมณ์ที่สืบทอดมากว่า 415 ปี ในยุคสมัยพระนครปราสาทบายนถูกสร้างโดยการน าหินมาวางซ้อนๆ 
กันขึ้นเป็นรูปร่าง แม้จะเป็นปราสาทไม่ใหญ่โตเท่ากับนครวัด แต่มีความแปลกและดูลี้ลับ ทั้งปราสาทมีแต่
ใบหน้าคนหากขึ้นไปยืนอยู่ภายในปราสาทนี้ ไม่ว่ามุมไหนก็หาได้รอดหลุดพ้นจากสายตาเหล่านี้ได้เลย ถ้ามอง
ตามแผนผังหรือแผนที่ของโบราณสถานจะเห็นว่าปราสาทบายนจะอยู่ตรงจุดกึ่งกลางของเมืองพระนครหลวง 
โดยมีถนนตัดผ่านมาทั้ง 4 ทิศมุ่งตรงมายังจุดตรงกลางนี้ 
    4) ปราสาทตาพรหม 

   ปราสาทตาพรหมปราสาทหินในยุคท้ายๆ ของอาณาจักรเขมร ปราสาท
เหล่านี้ถือว่าเป็นสถานที่ของพระพุทธศาสนาที่สมัยนั้นมีความเจริญรุ่งเรืองอย่างมาก เพราะสมัยนั้นกษัตริย์ที่
สนับสนุนให้มีการสร้างปราสาทนี้เป็นวัดในศาสนาพุทธ จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
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ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทตาพรหมประกอบด้วย คุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ (Historic values) ปราสาทตาพรหมจัดได้ว่าเป็นวัดในพุทธศาสนาและเป็นวิหารหลวงในสมัย
พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ทางเข้าประกอบด้วยโคปุระชั้นนอกและชั้นใน บริเวณผนังที่อยู่เชื่อมระหว่างโคปุระ
ชั้นนอกและชั้นในมีการสลักภาพตามคติธรรมของพุทธศาสนานิกายมหายาน ปราสาทแห่งนี้ถูกสร้างขึ้นในปี 
พ.ศ.1729 เพ่ืออุทิศให้แก่พระราชมารดาของพระเจ้าชัยวรมันที่  7 คือพระนางชัยราชจุฑามณีผู้เปรียบประดุจ
กับพระนางปรัชญาปรมิตา ซึ่งหมายถึงเมื่อพระองค์เป็นอวตารของพระโพธิสัตว์อวโลกิเตศวร พระราชมารดา
ของพระองค์จึงเปรียบดังพระนางปรมิตาเช่นกัน 

  ปราสาทตาพรหมแห่งนี้เป็นปราสาทที่ถูกปล่อยให้อยู่กับธรรมชาติ หลังจาก
การค้นพบปราสาทต่างๆ โดยชาวฝรั่งเศส แต่เดิมปราสาทนครวัดเองก็อยู่ในลักษณะเช่นนี้ก่อนที่จะมีการบูรณะ
ในต้นพุทธศตวรรษที่ 25 ในขณะที่ปราสาทตาพรหม ถูกเก็บรักษาไว้เพ่ือให้เห็นสภาพที่แท้จริงว่าปราสาทอยู่
กับธรรมชาติมาได้เกือบ 500 ปี อันเป็นอีกมุมมองหนึ่ง เพ่ือให้เห็นลักษณะของต้นไม้ที่เกาะกุมปราสาท เดิม
ก่อนสร้างปราสาทนั้นสภาพบริเวณนี้เป็นป่ามาก่อน เมื่อจะสร้างปราสาทจึงต้องเคลียร์พ้ืนที่ให้เป็นที่โล่ง โดย
การตัดไม้ออกแต่ในที่สุดแล้วธรรมชาติก็สามารถที่จะเอาชนะถาวรวัตถุที่ถูกสร้างจากมนุษย์  ต้นไม้ที่เกาะกุม 
ชอนไชไปเรื่อยๆ ไปยังส่วนต่างๆของปราสาท ช่วยให้บรรยากาศของปราสาทตาพรหมดูลึกลับ สวย ไม่เหมือน
ปราสาทท่ีอ่ืนๆ (พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 2560)  

  ส่วนคุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) การดูแลปราสาท
ต่างๆนั้นรัฐบาลได้ท าการตัดต้นไม้ออกจากปราสาทอ่ืนๆ เพราะกลัวว่าประสาทจะล้มลงหากต้นไม้ใหญ่โตมากๆ 
แต่ส าหรับปราสาทตาพรมนั้น รัฐบาลมีแนวคิดท่ีจะคงต้นไม้ไว้เหมือนโบราณที่มีต้นไม้ข้ึนบนปราสาทแทบทุก
ปราสาทจึงกลายเป็น ลักษณะเด่นของปราสาทตาพรหมคือมีต้นไม้ใหญ่ขึ้นคลุมตัวปราสาทเป็นจ านวนมาก ไป
ในตอนหลัง ปราสาทตาพรมนั้น ในรัชกาลที่กษัตริย์นิยมฮินดูได้อ านาจคือจากกษัตริย์นับถือพุทธ จึงให้มีการ
ท าลาย และมีร่องรอยการท าลายมากที่สุด เพราะความต่างของการนับถือศาสนา ปราสาทตาพรมจึงไม่
หลงเหลือศิลปะให้พวกเราได้เห็นมากนัก และเนื่องจากใช้ถ่ายท าหนังหลายเรื่อง เช่น ทูมไรเดอร์ เจมส์บอนด์ 
ฯลฯ นักท่องเที่ยวจึงเข้าคิวเพื่อถ่ายรูปกับรากไม้มากกว่าซาบซึ้งในศิลปกรรม (พิมพ์นารา กิจโชติประเสริฐ. 
2560)  
    5) ปราสาทเขาพระวิหาร 
    ปราสาทพระวิหาร อยู่ในพ้ืนที่ทับซ้อนชายแดนไทย-กัมพูชา ระหว่างบ้าน 
"สรายจร็อม" อ าเภอจอมกระสานต์ จังหวัดพระวิหาร ของประเทศกัมพูชา และบ้าน "ภูมิซรอล" ต าบลเสา
ธงชัย อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ เขาพระวิหาร หรือ "ปราสาทพระวิหาร" (Prasat Preah Vihear) 
กัมพูชาเรียกว่า "เปรี๊ยะ วิเฮียร์" เป็นปราสาทหินในเทือกเขาพนมดงรัก สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ของคนพ้ืนเมือง
สมัยก่อน ในกษัตริย์ชัยวรมันที่ 2 ได้ก าหนดเขตบริเวณนี้และเรียกชื่อว่า "ภวาลัย" ภายหลังปรากฏชื่อในจารึก
ภาษาสันสกฤตว่า "ศรีศิขรีศวร" หมายความว่า "ผู้เป็นใหญ่แห่งภูเขาอันประเสริฐ" ตั้งตามแนวเส้นกั้นเขตแดน
ระหว่างประเทศไทยกับกัมพูชา จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถ
สรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทเขาพระวิหารประกอบด้วย คุณค่าทางประวัติศาสตร์ (Historic 
values) เขาพระวิหาร เป็นบริเวณสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ของคนพ้ืนเมืองสมัยก่อน ในกษัตริย์ชัยวรมันที่ 2 ได้
ก าหนดเขตบริเวณนี้และเรียกชื่อว่า "ภวาลัย" ภายหลังปรากฏชื่อในจารึกภาษาสันสกฤตว่า "ศรีศิขรีศวร" 
หมายความว่า "ผู้เป็นใหญ่แห่งภูเขาอันประเสริฐ" ตั้งอยู่บนยอดเขาในเทือกเขาพนมดงรัก ตามแนวเส้นกั้นเขต
แดนระหว่างประเทศไทยกับกัมพูชา จากหลักฐานต่างๆ คาดว่าสร้างในปี พ.ศ.1432-1443 ในสมัยพระเจ้าสุ
ริยวรมันที่ 1 เพ่ือใช้เป็นสถานที่สักการะตามความเชื่อทางศาสนาพราหมณ์ โดยสมมติให้เปรียบเสมือน "เขา
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พระสุเมรุ" (ศูนย์กลางของจักรวาล) โดยการสร้างนั้นก็มีเหตุผลในการรวบรวมอ านาจและความเชื่อของคนใน
ละแวกนั้นเข้าด้วยกัน เพราะในอดีตแถบนั้นมีผู้คนหลากหลายเชื้อชาติอาศัยอยู่รวมกัน พระเจ้าสุริยวรมันที่ 1 
จึงโปรดให้สร้างเขาพระวิหารขึ้น เพ่ือเป็นจุดยึดเหนี่ยวและศูนย์รวมจิตใจของ ชาวบ้านซึ่งจะท าให้การปกครอง
ง่ายขึ้นด้วย 

   "ปราสาทเขาพระวิหาร" หรือ "ปราสาทพระวิหาร" เป็นโบราณสถานที่มี
ความงดงาม โดดเด่นอยู่เหนือเทือกเขาพนมดงรัก ซึ่งกั้นพรมแดน ระหว่างประเทศไทยกับประเทศกัมพูชามี
ความสูงจากระดับน้ าทะเลปานกลาง 657 เมตร ปราสาทเขาพระวิหารเป็นเสมือนเทพสถิตย์บนขุนเขาหรือ 
"ศรีศิขเรศร" เป็น "เพชรยอดมงกุฎ" ขององค์ศิวะเทพ (พระอิศวร) ตั้งโดดเด่นอยู่บนยอดเทือกเขาพนมดงรัก มี
ความยาว 800 เมตร ตามแนวเหนือใต้ ส่วนใหญ่เป็นทางเข้ายาวและบันไดสูงถึงยอดเขา จนถึงส่วนปราสาท
ประธาน ซึ่งอยู่ที่ยอดเขาทางใต้สุดของปราสาท 

   ส่วนคุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) ปราสาทพระวิหาร
มีลักษณะเป็นแบบศิลปะบันทายศรี ลักษณะบางส่วนคล้ายคลึงกับพระวิหารของปราสาทนครวัด รูปรอย
แกะสลักบนปราสาทสันนิษฐานได้ว่าเป็นศาสนสถานของศาสนาฮินดูลัทธิไศวนิกาย มีพระศิวะเป็นเทพสูงสุด
ของศาสนา เชื่อกันว่าสร้างขึ้นเพ่ือถวายพระศิวะที่ทรงประทับบนยอดเขาไกรลาส ซึ่งเป็นยอดเขาสูงสุดของเขา
พระสุเมรุ ศูนย์กลางจักรวาลปราสาทพระวิหารจึงสร้างบนหน้าผาเป้ยตาดี ท าให้ปราสาทแห่งนี้เปรียบเหมือน
การค่อยๆ ก้าวไปสู่ที่ประทับของพระศิวะ ซึ่งแทนด้วย "ยอดเป้ยตาดี" หากมองจากข้างล่างผาจะเห็นตัว
ปราสาทเหมือนวิมานสวรรค์ลอยอยู่บนฟากฟ้า โดยมีแผ่นดินเขมรต่ า (ขแมร์กรอม) ประหนึ่งมหาสมุทรรองรับ
อยู่เบื้องล่าง ตัวปราสาทประกอบด้วยสถาปัตยกรรมต่าง ๆ มากมาย ได้แก่ ปราสาทประธาน ระเบียงคด โคปุ
ระ อาคารรูปกากบาท วิหาร บรรณาลัย และบันไดนาคพร้อมทางเดิน 

   ปราสาทพระวิหารมีลักษณะแผนผังที่ใช้แกนเป็นหลัก โดยจัดวางผังหันไป
ทางทิศเหนือ ซึ่งแตกต่างจากปราสาทอ่ืน ๆ ซึ่งตามปกติมักจะหันหน้าไปทางทิศตะวันออก อันเนื่องจาก
ภูมิศาสตร์เป็นเครื่องก าหนดแล้ว ก็น่าจะเกิดจากปัจจัยอื่นบางประการที่แสดงถึงความสัมพันธ์กับดินแดนเขมร
สูงในอดีต ตัวปราสาทประธานเป็นจุดศูนย์กลางล้อมรอบด้วยระเบียงคดทั้งสี่ด้าน ปราศจากบรรณาลัยขนาบ
เบื้องหน้า การวางผังที่ก าหนดต าแหน่งอาคารมีความสมบูรณ์ลงตัวตั้งแต่แรกเริ่มของการก่อสร้าง โดยไม่มีการ
แก้ไขต่อเติมบริเวณลานชั้นในภายหลัง วัสดุตัวปราสาทสร้างด้วยหินทรายและหินดาน โดยเทคนิคการก่อสร้าง
ท าโดยน าก้อนศิลาทรายซึ่งตัดเป็นแท่งสี่เหลี่ยมขนาดไล่เลี่ยกันวางซ้อนกันขึ้นไปตามรูปผังที่ก าหนดไว้ โดย
อาศัยน้ าหนักของแท่งศิลาทรายแต่ละก้อนกดทับกันเพียงอย่างเดียว มีส่วนยึดจะใช้เมื่อจ าเป็นเท่านั้น 
   1.1.10 ทรัพยากรการท่องเที่ยวสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
   จากการศึกษาทรัพยากรการท่องเที่ยวของแขวงจ าปาสัก ประเทศเทศลาวที่
ศักยภาพดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้เดินทางไปท่องเที่ยว สามารถจะแนกออกเป็น 2 ประเภท 
ประกอบด้วย (1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน คือ ปราสาทวัดภู และ 
(2ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ คือ น้ าตกคอนพะเพ็ง แก่งหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน) เป็นต้น โดยมี
รายละเอียดดังนี้  
    1.1.10.1 แหล่งสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน 

    1) ปราสาทวัดพู 
    ปราสาทวัดพู นับเป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์และ

โบราณคดีที่โดดเด่นที่สุดของลาวใต้ ตั้งอยู่ห่างจากตัวเมืองจ าปาสักไปทางทิศใต้ประมาณ 10 กิโลเมตร 
ปราสาทวัดพูหรือวัดพูจ าปาสัก ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
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ของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของปราสาทวัดพู ประกอบด้วย คุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ (Historic values) 

   ในอดีตที่ตั้งของวัดพูเคยเป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ของแหล่งอารยะ
ธรรมโบราณถึง 3 ยุค ด้วยกันคือ อาณาจักรเจนละ ในช่วงศตวรรษที่ 6-8 อาณาจักรขอมสมัยก่อนเมืองพระ
นคร ในราวศตวรรษที่ 9 และอาณาจักรล้านช้าง นับเป็นโบราณสถานที่เก่าแก่ที่สุดแห่งนี้ของภูมิภาคนี้  (ชัย
ชนะ บุญแสน. 2560. สัมภาษณ์)  

   ส่วนคุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) บริเวณท้ัง
ของปราสาทวัดพูที่โดดเด่นและเป็นที่สังเกตคือ ภูเขาด้านหลังปราสาทที่ตั้งเด่นตระหง่าน มองเห็นแต่ไกล 
รูปร่างคล้ายหน้าอกของสตรีและคนเกล้ามวยผม ซึ่งเป็นที่มาของชื่อผาแห่งนี้ว่า “ภูนมสาว” แต่ชาวบ้านนิยม
เรียกภูเกล้ามากกว่า หากแต่นักวิชาการบางคนเชื่อว่าในระบบคิดของพวกขอมซึ่งเป็นผู้ก่อสร้างปราสาทนั้น  
ด้วยลักษณะดังกล่าว ท าให้ภูเขาลูกนี้เปรียบได้กับ “ลึงคบรรพต” (ภูเขาแห่งศิวลึงค์) เป็นที่สถิตย์ของพระศิวะ 
ตามคติความเชื่อของฮินดูลัทธิไศวนิกาย 

    ภายในบริเวณปราสาท สามารถเที่ยวชมตัวปราสาทที่แม้ไม่
สมบูรณ์นัก แต่ก็ยังคงสามารถเห็นเค้าโครงของตัวปราสาทชัดเจนอยู่  และจุดเด่นที่น่าชมมากที่สุดส าหรับองค์
ปราสาทด้านล่างคือ ภาพสลักท่ีหน้าบันรูปพระศิวะทรงโคนนทิ พาหนะประจ า แสดงให้ทราบว่าปราสาทแห่งนี้
สร้างอุทิศถวายแด่พระศิวะ ตามคติความเชื่อของฮินดูลัทธิไศวนิกายที่ยกย่องพระศิวะเป็นใหญ่ในบรรดาเทพ 3 
องค์ และบริเวณใกล้เคียงก็มีภาพแกะสลักรูปเทพเจ้าต่างๆ รวมทั้งภาพแกะสลักรูปจระเข้ บันไดนาค และหัว
ช้าง (อารีรัตน์ สุนทรเสนาะ. 2560. สัมภาษณ์)     

    ในมิติคุณค่าทางด้านสังคม (Social values) นอกจากนี้ยังมีงาน
บุญประจ าปีของวัดพูที่โด่งดัง สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งจากในและต่างประเทศ โดยตรงกับวันขึ้น 15 ค่ า 
เดือน 3 (ตรงกับเดือนกุมภาพันธ์) หรือที่ชาวลาวลุ่มเรียกว่าเดือน 3 เพ็ง” ซึ่งเป็นวันมาฆบูชา จัดเป้นงานบุญที่
ใหญ่ที่สุดของ 4 แขวงลาวใต้ และจัดเป็นงานใหญ่เทียบเท่างานนมัสการพระธาตุหลวงก าแพงนครเวียงจันทน์  
และงานนมัสการพระธาตุอิงฮัง แขวงสะหวันนะเขต ก าหนดการจัดงานมีทั้งสิ้น 3 วัน โดยประชาชนชาวลาว
จากทั่วทุกแขวงจะเดินทางน าสิ่งของมาบวงสรวงบูชาตามจุดส าคัญต่างๆ ในบริเวณองค์ประธาน ส าหรับในวัน
สุดท้ายพระสงฆ์จะออกมาบิณฑบาต พอตกค่ าจะมีพิธีเวียนเทียนไปรอบๆ ปรางค์องค์ประธาน 
    1.1.10.2 อัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
     1) น ้าตกคอนพะเพ็ง 
     น้ าตกคอนพะเพ็ง ตั้งอยู่ที่เมืองปากเซ แขวงจ าปาสัก ประเทศลาว 
คอนพะเพ็ง แปลเป็นไทยก็คือ “แก่งจันทร์เพ็ญ” ที่ฟังชื่อแล้วช่างโรแมนติก คอนพะเพ็ง เป็นน้ าตกที่ขนาดใหญ่
ที่สุดในเขตแม่น้ าโขงตอนล่าง จากแนวคิดคุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุป
ได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของน้ าตกคอนพะเพ็ง ประกอบด้วย คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic 
values) น้ าตกคอนพะเพ็ง ตั้งอยู่บนแก่งหินขนาดใหญ่ขวางก้ันเส้นทางการไหลของแม่น้ าโขงทั้งสาย มีลักษณะ
ต่างระดับกันสูงประมาณ 10 เมตร ซึ่งแม้จะมีชั้นของหินไม่สูงแต่กระแสน้ าไหนถามโถมลงมามีความรุนแรง
มาก ด้วยแม่น้ าโขงทั้งสายไหลลงมาจากนั้นจะแยกออกเป็นหลายสาย สาเหตุเพราะแรงดันของน้ าจ านวน
มหาศาลที่ไหลบ่าถาโถมกระหน่ าลงมาจากชั้นหินราวกับจะถล่มทลายแก่งหินอย่างดุดันและเกรี้ยวกราด สร้าง
ความตื่นตาที่น่าประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว สมกับค าร่ ารือและยกย่องให้เป็น ไนแองการ่าแห่งเอเชีย ความ
ยิ่งใหญ่ของสายน้ าที่กระโจนบิดตัวปะทะแก่งหินน้อยใหญ่ จนเดือดพล่านกระจายเป็นละอองไอน้ าแทรกตัวปก
คลุมอยู่ตามแก่งหินแทบทุกอณูของบรรยากาศ 
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   ภาพของน้ าตกคอนพะเพ็งที่น่าตื่นตาตื่นใจ สามารถมองเห็นได้
ชัดเจนที่สุดจากศาลาไม้ที่สร้างไว้บนเหนือบริเวณที่กระแสน้ าไหลบ่าถาโถมลงมารวมตัวกันพอดี  แต่หาก
ต้องการสัมผัสความยิ่งใหญ่ของน้ าตกอย่างใกล้ชิดจากศาลาไม้ก็มีทางเดินลงมาชมบริเวณตัวน้ าตกในอีกมุมมอง
ได้เช่นกัน 
     2) แก่งหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน) 
     แก่งหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน) ตั้งอยู่ที่เมืองปากเซ แขวงจ าปาสัก 
ประเทศลาว หลี่ เป็นภาษาลาว หมายถึง เครื่องมือจับปลาชนิดหนึ่งมีลักษณะคล้ายลอบ ส่วนค าว่า ผี หมายถึง
ศพคนตาย จุดที่พบศพมากๆ คือบริเวณร่องหินของน้ าตกหลี่ผี บริเวณนี้กระแสน้ าจะไหลมารวมตัวกันเป็นแอ่ง
ขนาดใหญ่ จากนั้นน้ าจะวนไปมาแล้วจึงไหลตกลงไป ด้านล่างผ่านซอกและหลืบหินแคบๆ ท าให้ศพของทหาร
ในสมัยสงครามอินโดจีนจ านวนมากลอยมาติดในหลี่จับปลา ชาวลาวจึงเรียกน้ าตกแห่งนี้ว่า หลี่ผี จากแนวคิด
คุณค่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ ICOMOS (1999) สามารถสรุปได้ว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของแก่งหลี่ผี 
(มหานทีสีพันดอน) ประกอบด้วย คุณค่าทางด้านสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic values) บริเวณน้ าตกหลี่ผีจะมี
กระแสน้ าไหลบ่าตามพ้ืนที่ราบผ่านแผ่นหิน แล้วไหลตกลงมาตรงช่องซอกเขาที่แตกแยกออกจากกัน กระแสน้ า
สีเขียวเข้มในหน้าแล้งหรือสีชาในช่วงฤดูฝนจะไหลบ่าตกลงมาเบื้องล่าง จากนั้นจึงไหลไปตามรอยแยกของซอก
เขาเป็นทางยาวหลายกิโลเมตร ช่วงที่เหมาะสมแก่การเที่ยวชมแก่งหลี่ผี คือเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน เพราะ
นักท่องเที่ยวจะเห็นสายน้ าจ านวนมากในแก่งหลี่ผีที่ไหลถาโถมผ่านเนินหินโขดหินลงมาด้วยก าลังแรงแตกเป็น
ละอองสีขาวไปทั่วแก่งดูสวยงามตื่นตาเป็นอย่างมาก 
   

1.2  การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน ได้แก่ การรับรู้อัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย และการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสาน
ใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
  1.2.1 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 ตารางท่ี 4.1 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

อัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 

ล้าดับของการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้  
รวม

คะแนน สรุปผล 
อันดับ 

1 
อันดับ 

2 
อันดับ 

3 
อันดับ 

4 
อันดับ 

5 
อันดับ 

6 
อันดับ 

7 
อันดับ 

8 
สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน  

1328 742 576 380 444 252 190 87 3999 อันดับ 1 

ทรัพยากรธรรมชาติ 856 420 312 260 144 75 84 37 2188 อันดับ 3 
ศิลปหัตถกรรม 416 679 516 365 104 57 68 24 2229 อันดับ 2 
ศาสนา/ศรัทธา/
ความเชื่อ 

368 581 366 335 176 105 64 43 2038 อันดับ 4 

อาหารท้องถิ่น 64 119 222 200 292 276 144 72 1389 อันดับ 6 
ประเพณีวัฒนธรรม/ 
เทศกาล 

168 189 300 325 224 225 112 61 1604 อันดับ 5 
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วิถีชีวิตและเครื่อง
แต่งกาย 

80 168 186 215 252 231 150 88 1370 อันดับ 7 

จากตารางที่ 4.1 สามารถวิเคราะห์ได้ว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมีการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี
อีสานใต้ โดยสามารถเรียงล าดับได้ดังต่อไปนี้  

อันดับหนึ่ง  ได้แก่  อัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน 
 อันดับสอง ได้แก่  อัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรม  
 อันดับสาม  ได้แก่  อัตลักษณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ  
 อันดับสี่   ได้แก่  อัตลักษณ์ทาง ศาสนา/ศรัทธา/ความเชื่อ 
  อันดับห้า  ได้แก่   อัตลักษณ์ด้านประเพณีวัฒนธรรม/ เทศกาล  
 อันดับหก  ได้แก่  อัตลักษณ์ด้านอาหารท้องถิ่น 
 อันดับเจ็ด  ได้แก่  อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตและภูมิปัญญา 
 1.2.2 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 ตารางท่ี 4.2 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

อัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 

ล้าดับของการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้  
รวม

คะแนน 
สรุปผล อันดับ 

1 
อันดับ 

2 
อันดับ 

3 
อันดับ 

4 
อันดับ 

5 
อันดับ 

6 
อันดับ 

7 
อันดับ 

8 
สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน  

112 63 42 100 48 63 58 25 511 
อันดับ 8 

ทรัพยากรธรรมชาติ 128 168 84 75 56 66 44 10 631 อันดับ 5 

ศิลปหัตถกรรม 112 154 156 85 96 42 22 9 676 อันดับ 3 
ศาสนา/ศรัทธา/ความ
เชื่อ 

80 112 90 75 108 54 42 15 576 
อันดับ 6 

อาหารท้องถิ่น 232 126 96 100 36 54 24 15 683 อันดับ 2 
ประเพณีวัฒนธรรม/ 
เทศกาล 

160 119 108 140 36 42 30 16 651 
อันดับ 4 

วิถีชีวิตและเครื่องแต่ง
กาย 

208 119 186 45 48 39 24 17 686 
อันดับ 1 

 
 จากตารางที่ 4.2 สามารถวิเคราะห์ได้ว่านักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีการรับรู้อัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ โดยสามารถเรียงล าดับได้ดังต่อไปนี้ 

อันดับหนึ่ง  ได้แก่  อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตและภูมิปัญญา 
 อันดับสอง ได้แก่  อัตลักษณ์ทางอาหารท้องถิ่น  
 อันดับสาม  ได้แก่  อัตลักษณ์ด้านศิลปวัฒนธรรม 
 อันดับสี่   ได้แก่  อัตลักษณ์ด้านประเพณีวัฒนธรรม/ เทศกาล 
 อันดับห้า  ได้แก่   อัตลักษณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ  
 อันดับหก  ได้แก่  อัตลักษณ์ทางศาสนา/ศรัทธา/ความเชื่อ 

อันดับเจ็ด  ได้แก่  อัตลักษณ์ทางโบราณสถาน โบราณวัตถุ 
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1.3 ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
จากผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้และการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว

วิถีอีสานใต้ ท าให้ทราบถึงทรัพยากรการท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้
ภายใต้อัตลักษณ์ทั้ง 8 ด้าน นอกจากนี้คณะผู้วิจัยได้ศึกษาและวิเคราะห์ระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวของ
อีสานใต้ (ภาพรวม) พบว่า อีสานใต้ทั้ง 5 จังหวัดมีศักยภาพทางการท่องเที่ยวในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง 
(ค่าเฉลี่ย 3.10) เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบระดับศักยภาพทางการท่องเที่ยวรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
ไทยมีความคิดเห็นว่าศักยภาพทางการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพมากที่สุดล าดับที่หนึ่ง ได้แก่ ด้านกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 3.14) ล าดับที่สอง ได้แก่ ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 3.12) 
ล าดับที่สาม ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 3.10) ล าดับที่สี่ ได้แก่ ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
(ค่าเฉลี่ย 3.09) และล าดับสุดท้าย ได้แก่ ศักยภาพด้านที่พัก (ค่าเฉลี่ย 3.07)  
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติเกี่ยวกับความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ ยว
ชาวต่างชาติที่มีต่อศักยภาพของการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้สามารถสรุปเปรียบเทียบความคิดเห็นของ
นักท่องเที่ยวทั้งสองกลุ่มได้ดังตารางที่ 4.3 ด้านล่าง 
 
ตารางที่ 4.3 เปรียบเทียบความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่อศักยภาพ
ของการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ 

นักท่องเที่ยวชาวไทย นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ระดับศักยภาพ

ทางการ
ท่องเที่ยว 
(ล้าดับที่) 

ค่าเฉลี่ย ค่า
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ศักยภาพ 

ระดับศักยภาพ
ทางการ
ท่องเที่ยว 
(ล้าดับที่) 

ค่าเฉลี่ย ค่า
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ
ศักยภาพ 

1. ที่พัก 3.38 0.677 ปานกลาง 1. ด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยว 

3.14 0.831 
 

ปานกลาง 

2. แหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.37 0.652 ปานกลาง 2. ด้านสิ่ง
อ านวยความ
สะดวกทางการ
ท่องเที่ยว 

3.12 0.866 ปานกลาง 

3. กิจกรรมการ
ท่องเที่ยว 

3.30 0.703 ปานกลาง 3. ด้านแหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.10 0.852 
 

ปานกลาง 

4. สิ่งอ านวย
ความสะดวก
ทางการ
ท่องเที่ยว 

3.26 0.652 ปานกลาง 4. ด้านการ
เข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 

3.09 0.860 ปานกลาง 

5. การเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว 

3.23 0.700 ปานกลาง 5. ศักยภาพ
ด้านที่พัก 

3.07 0.978 ปานกลาง 

เฉลี่ยรวม 3.31 0.566 ปานกลาง เฉลี่ยรวม 3.10 0.877 ปานกลาง 
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 จากตารางที่ 4.3 ด้านบน สามารถสรุปได้ว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นว่า ศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวของอีสานใต้อยู่ในระดับปานกลาง ค่าเฉลี่ยรวม 3.31 ซึ่งมุมมองของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อระดับ
ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของพ้ืนที่อีสานใต้จะมีมากกว่านักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ทั้ งนี้นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติมีความคิดเห็นว่าศักยภาพทางการท่องเที่ยวของพ้ืนที่อีสานใต้จะอยู่ในระดับปานกลาง โดยมี
ค่าเฉลี่ยรวม 3.10   

 1.3.1 ศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวในการพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยวของ
อีสานใต้จ้าแนกตามอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว   
  จากการวิเคราะห์ศักยภาพทางการท่องเที่ยวจ าแนกตามประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยว
ตามอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ท าให้ทราบถึงศักยภาพและข้อจ ากัดของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่
ได้แยกตามอัตลักษณ์แต่ละด้าน ได้แก่ ประเด็น (1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม 
(3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงาน
ประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงสามารถ
สรุปภาพรวมของศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวในการพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้
จ าแนกตามอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้โดยใช้แนวคิดองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว ( 5 As) 
ดังต่อไปนี้   
   1.3.1.1 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน  
    1) ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
    ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทสถาปัตยกรรมของถือได้ว่าเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่น เป็นภาพลักษณ์ของอายรธรรมขอมในอีสานใต้ที่สามารถดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ มีความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวได้ สถาปัตยกรรมขอมส่วน
ใหญ่จะได้รับการดูแลรักษาโดยกรมศิลปากร รวมถึงก่อตั้งและบริหารจัดการภายใต้อุทยานประวัติศาสตร์ ไม่ว่า
จะเป็นอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า ปรางค์กู่ ปราสาทตาเมือน
ธม ปราสาทศีรขรภูมิ และปราสาทภูมิโปน ตามเส้นทางอารยธรรมขอม “นครชัยบุรินทร์” ซึ่งได้รับการส่งเสริม
เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักในพ้ืนที่เส้นทางท่องเที่ยวอีสานใต้ ดังนั้นพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวจึงมีความในการรองรับ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 
    2) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 

   แหล่งท่องเที่ยวประเภทสถาปัตยกรรมขอมส่วนใหญ่จะเป็นกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงการเรียนรู้ โดยภายในแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว มีเจ้าหน้าที่
ประจ าศูนย์ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวท าหน้าที่เป็นนักสื่อความหมายให้บริการแก่นักท่องเที่ยว นอกจากนี้
ภายในศูนย์ข้อมูลนักท่องเที่ยวจะมีเครื่องมือสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสื่อมัลติมีเดีย ป้ายสื่อ
ความหมายและโบชัวที่ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวอย่างละเอียด ซึ่งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่แหล่ง
ท่องเที่ยวและสนับสนุนให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้ความเข้าใจในเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม
กิจกรรมการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีความคล้ายคลึงกันคือ เป็นรูปแบบของการเรียนรู้จากการบรรยาย การ
ถ่ายภาพโบราณสถาน การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ของสถาปัตยกรรมขอมจากป้ายสื่อความหมายหรือวิทยากร
บรรยาย ซึ่งเป็นรูปแบบกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวเป็นผู้รับข้อมูลอย่างเดียว ไม่มีส่วนในการได้ร่วมลงมือปฏิบัติ
เหมือนกับแหล่งท่องเที่ยวประเภทวิถีชีวิตหรือภูมิปัญญาต่างๆ 
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    3) ที่พัก 
    แหล่งที่พักส าหรับให้บริการนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเป็นที่พักในตัวจังหวัด
และรีสอร์ตนอกเมืองซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการสถานการที่พักได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นที่
พักขนาดใหญ่และขนาดเล็ก 
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

   การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวจะมีความสะดวกส าหรับการเดินทางโดย
รถยนต์ส่วนบุคคลเนื่องจากมีถนนที่เชื่อมโยงจากตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งและมีสภาพเส้นทางใน
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี แต่หากเดินทางโดยรถโดยสารสาธารณะอาจจะเกิดข้อจ ากัดของการ
เดินทางในหลายๆพ้ืนที่เนื่องจากไม่มีรถโดยสารประจ าทางที่นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางจากตัวเมืองไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวโดยตรงได้   
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
    สถาปัตยกรรมขอมส่วนใหญ่จะได้รับการดูแลรักษาโดยกรมศิลปากร 
รวมถึงก่อตั้งและบริหารจัดการภายใต้อุทยานประวัติศาสตร์ ไม่ว่าจะเป็นอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย อุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า ปรางค์กู่ ปราสาทตาเมือนธม ปราสาทศีรขรภูมิ และปราสาทภูมิโปน 
ตามเส้นทางอารยธรรมขอม “นครชัยบุรินทร์” ซึ่งได้รับการส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวหฃักในพ้ืนที่เส้นทาง
ท่องเที่ยวอีสานใต้ ดังนั้นจะมีสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวที่ค่อนข้างสมบูรณ์ไม่ว่าจะเป็นสถานที่
จอดรถ ป้ายบอกทาง ห้องน้ า ถังขยะ ร้านขายของ น้ าประปา ศุนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว แต่อาจจะมี
ข้อจ ากัดส าหรับการให้บริการอินเตอร์เน็ต wifi ในแหล่งท่องเที่ยวที่ยังต้องพัฒนาต่อไป 
   1.3.1.2 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านงานศิลปหัตถกรรม  
    1) แหล่งท่องเที่ยว 
    แหล่งท่องเที่ยวประเภทงานศิลปหัตถกรรมในพ้ืนที่อีสานใต้จะมีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและมีความน่าสนใจรวมถึงมีทรัพยากรที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นงานศิลปหัตถกรรมประเภทโลหะ 
เครื่องปั้นดินเผา ไม้และกระดาษ ด้วยอัตลักษณ์ที่โดดเด่นจึงสามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวได้   
    2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

   แหล่งท่องเที่ยวประเภทงานศิลปหัตถกรรมส่วนใหญ่ในพ้ืนที่อีสานใต้
สามารถออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และน าไปสู่การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ได้ เนื่องจากงานศิลปหัตถกรรมของท้องถิ่นนั้นมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่ว่าจะเป็นภูมิปัญญาด้าน
ต่างๆ เช่น งานเครื่องทองเหลือง การผลิตฆ้อง เครื่องปั้นดินเผา เครื่องเงิน สะไน นั้นมีเอกลักษณ์ที่น่าสนใจ 
นักท่องเที่ยวสามารถเกิดความรู้ความเข้าใจในเอกลักษณ์ของพ้ืนที่จากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 
และกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างรายได้และกระจายรายได้ในชุมชน อย่างไรก็ตามในปัจจุบันหาก
นักท่องเที่ยวต้องการที่จะร่วมกิจกรรมในกระบวนการผลิตงานศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นนั้นอาจจะมีข้อจ ากัดใน
เรื่องของสถานที่ซึ่งจะต้องแจ้งพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวก่อนที่จะเข้าเยี่ยมชมเพ่ือให้ท้องถิ่นได้มีเวลาเตรียมอุปกรณ์
และออกแบบฐานการเรียนรู้ได้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยว 
    3) ที่พัก 
    ส าหรับที่พักแบบโฮมสเตย์ในชุมชนนั้นจะมีให้บริการเฉพาะพ้ืนที่ เช่น 
ชุมชนบ้านปะอาว แหล่งผลิตเครื่องทองเหลือง ชุมชนบ้านโชค อ าเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์แหล่งผลิต
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เครื่องเงิน ชุมชนด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา จะมีโฮมสเตย์ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว แต่
บางพ้ืนที่เช่น ชุมชนบ้านทรายมูล จังหวัดอุบลราชธานี แหล่งผลิตฆ้อง ยังไม่มีโฮมสเตย์ให้บริการ อย่างไรก็ตาม
นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการแหล่งที่พักในตัวจังหวัดและรีสอร์ตนอกเมืองซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถ
เลือกใช้บริการสถานการท่ีพักได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นที่พักขนาดใหญ่และขนาดเล็ก 
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

   การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวมีรถโดยสารประจ าทางแต่อาจจะมีจ านวน
รอบในการเดินรถที่จ ากัดและไม่สม่ าเสมอ แหล่งท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงด้วยยานพาหนะหลากหลายประเภท 
สามารถเข้าถึงโดยยานพาหนะส่วนตัว รถตู้และรถโดยสารปรับอากาศขนาดใหญ่ สภาพเส้นทางในการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี ดังนั้นหากเป็นการเดินทางโดยรถยนต์ส่วนบุคคลจะมีความสะดวกรวดเร็วกว่า 
ทั้งนี้ข้อจ ากัดอ่ืนๆในเรื่องของการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวคือจ านวนของป้ายบอกทางไปยังชุมชนแหล่ง
ศิลปหัตถกรรมที่ยังมีไม่เพียงพอ และนักท่องเที่ยวที่เดินทางโดยรถยนต์ส่วนบุคคลอาจะหลงทางได้ 

   5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
    สามารถจัดรูปแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์และการเรียนรู้ส าหรับ
นักท่องเที่ยวได้โดยจะต้องแจ้งชุมชนล่วงหน้าก่อนเดินทางเข้าเยี่ยมชม แต่จะมีข้อจ ากัดส าหรับนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติเนื่องจากชาวบ้านไม่สามารถสื่อสารภาษาต่างประเทศได้ ซึ่งจะต้องใช้มัคคุเทศก์เป็นสื่อกลางใน
การสื่อสาร รวมถึงป้ายสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวที่ยังไม่เพียงพอ 
   1.3.1.3 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ 
    1) แหล่งท่องเที่ยว 
    ในอีสานใต้มีทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทศาสนาที่มีชื่อเสียงและ
สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางทางมาท่องเที่ยวได้ เนื่องจากมีพระเกจิอาจารย์ที่ปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ 
เป็นที่เสื่อมใสศรัทธาของพุทธศาสนิกชน แม้ว่าพระเกจิอาจารย์บางรูปจะมรณภาพไปแล้ว แต่ภายในวัดก็ยัง
มีศิษยานุศิษย์เป็นผู้สืบทอดวัตรปฏิบัติที่ดีงามสืบต่อมา อีกทั้งยังคงมีการรวบรวมและเก็บรักษาสิ่งของ 
เครื่องใช้ของพระเกจิอาจารย์ไว้ภายในวัดให้ผู้เสื่อมใสศรัทธาได้เข้าไปกราบไหว้บูชาและเป็นศิริมงคลแก่ตนเอง  
    2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

   กิจกรรมการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถท าได้เมื่อเดินทางท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวประเภทศาสนาในอีสานใต้นั้น ส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมการไหว้พระขอพรเพ่ือความเป็นศิริมงคล
แก่ตนเอง รวมถึงการท าบุญในรูปแบต่างๆ เช่น การถวายสังฆทาน การบริจาคทาน การปล่อยสัตว์ หรือการให้
อาหารสัตว์ภายในบริเวณวัด นอกจากนี้นักท่องเที่ยวที่มีเวลาในการท่องเที่ยวยาวนานยังมีการฟังพระธรรม
เทศนา รวมถึงการถือศีลปฏิบัติธรรมตามระยะเวลาที่เอื้ออ านวย  
    3) ที่พัก 
    ที่พักส าหรับนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นั้น นักท่องเที่ยวสามารถเลือกที่พักได้
หลากหลายประเภทไม่ว่าจะเป็นโรงแรมหรือรีสอร์ต ซึ่งตั้งอยู่ทั้งในตัวเมืองและนอกตัวเมือง และมีราคา
หลากหลายให้เลือก ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความต้องการและความสะดวกของนักท่องเที่ยว แต่ในบางวัดที่เปิดโอกาส
ให้ผู้ที่สนใจถือศีลปฏิบัติธรรมได้มาปฏิบัติธรรมก็สามารถค้างคืนภายในวัดได้ โดยเมื่อสิ้นสุดการถือศีลปฏิบัติ
ธรรม ผู้ถือศีลปฏิบัติธรรมก็สามารถบริจาคเงินเป็นการช าระหนี้สงฆ์ตามก าลังศรัทธาได้ 
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    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
   การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวประเภทศาสนาในอีสานใต้ในพ้ืนที่ที่อยู่

ห่างไกลจากตัวเมืองอาจมีข้อจ ากัดในเรื่องรถโดยสารสาธารณะที่มีจ านวนรอบรถในการเดินทางน้อย แต่หาก
เป็นวัดที่อยู่ภายในตัวเมืองจะมีรถโดยสารสาธารณะบริการอย่างสม่ าเสมอ แต่หากนักท่องเที่ยวใช้ยานพาหนะ
ส่วนตัว รถตู้และรถโดยสารสาธารณะนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวได้สะดวกสบายมากขึ้น 
เนื่องจากสภาพเส้นทางในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี และมีป้ายบอกทางเป็นระยะๆ 
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
    สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทศาสนา
ค่อนข้างมีความพร้อมเพ่ือรองรับการบริการแก่นักท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสถานที่จอดรถ ป้ายข้อห้าม
นักท่องเที่ยว ป้ายเตือนนักท่องเที่ยว  ห้องน้ า ถังขยะ น้ าประปา ซึ่งทางวัดแต่ละวัดจะมีการจัดเตรียมไว้เพ่ือ
รองรับการบริการแก่พุทธศาสนิกชนที่เดินทางมาท่องเที่ยวและร่วมท าบุญที่วัด 
   1.3.1.4 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านอาหารท้องถิ่น 
    1) แหล่งท่องเที่ยว 
    ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทอาหารท้องถิ่นจะมีความสัมพันธ์กับกลุ่ม
ชาติพันธุ์และการท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้อาหารท้องถิ่นในอีสานใต้มีความหลากหลายและสามารถ
สะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ต่างๆ ในพ้ืนที่ได้ ดังนั้นทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทนี้จึงเป็น
ทรัพยากรที่มีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้ รวมถึงร้านอาหารท้องถิ่นที่เปิด
ให้บริการทั่วไป เช่น หมี่โคราช ขนมจีนประโดก จ.นครราชสีมา กุ้งจ่อมประโคนชัย จ.บุรีรัมย์ เป็ดย่างคูเมือง 
จ.สุรินทร์ กาละแมศีขรภูมิ จ.สุรินทร์ ไก่ย่างไม้มะดัน อ.ห้วยทับทัน จ.ศรีสะเกษ แหนมเนือง หมูยอ ก๋วยจั๊บ
ญวน จ.อุบลราชธานี เป็นต้น    
    2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

   แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม มี
ความน่าสนใจ ซึ่งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ นักท่องเที่ยวสามารถเกิดความรู้ความเข้าใจใน
เอกลักษณ์ของพ้ืนที่จากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ และกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างรายได้
และกระจายรายได้ในชุมชน อย่างไรก็ตามหากนักท่องเที่ยวต้องการที่จะร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชน
นั้น อาจจะมีข้อจ ากัดในเรื่องของสถานที่ซึ่งจะต้องแจ้งพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวก่อนที่จะเข้าเยี่ยมชม เพ่ือให้
ท้องถิ่นได้มีเวลาเตรียมอุปกรณ์และออกแบบฐานการเรียนรู้ได้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยว 
    3) ที่พัก 

 ส าหรับที่พักแบบโฮมสเตย์ในชุมชนนั้นจะมีให้บริการเฉพาะบางพ้ืนที่ 
อย่างไรก็ตามส าหรับพื้นที่ที่ไม่มีโฮมสเตย์นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการแหล่งที่พักในตัวจังหวัดและรีสอร์
ทนอกเมืองซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการสถานการที่พักได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นที่พักขนาด
ใหญ่และขนาดเล็ก 
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
    การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวยังมีข้อจ ากัดในการเดินทางเข้าถึง 
เนื่องจากไม่มีรถโดยสารประจ าทางที่เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ และมีจ านวนรอบที่จ ากัด 
ดังนั้นหากนักท่องเที่ยวต้องการเดินทางด้วยรถโดยสารจะต้องทราบช่วงเวลาในการเดินรถที่แน่นอน แต่ในกรณี
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ทีน่ักท่องเที่ยวเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว รถตู้หรือรถเช่าสามารถเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวก 
เนื่องจากสภาพถนนในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี 
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
    ในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีศูนย์ข้อมูลที่ให้บริการนักท่องเที่ยว ในกรณีที่
นักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้าไปเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยวยังขาดนักสื่อความหมาย และป้ายสื่อความหมายเพ่ือให้
ความรู้และข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว 
   1.3.1.5 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านวิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย 
    1) แหล่งท่องเที่ยว 
    ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทวิถีชีวิต เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย และอาหาร
ในอีสานใต้มีความหลากหลายและสามารถสะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธ์ต่างๆในพ้ืนที่ได้ ดังนั้น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทนี้จึงเป็นทรัพยากรที่มีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติได้ 
    2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

   แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม มี
ความน่าสนใจ ซึ่งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ นักท่องเที่ยวสามารถเกิดความรู้ความเข้าใจใน
เอกลักษณ์ของพ้ืนที่จากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ และกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างรายได้
และกระจายรายได้ในชุมชน อย่างไรก็ตามหากนักท่องเที่ยวต้องการที่จะร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชน
นั้น อาจจะมีข้อจ ากัดในเรื่องของสถานที่ซึ่งจะต้องแจ้งพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวก่อนที่จะเข้าเยี่ยมชม เพ่ือให้
ท้องถิ่นได้มีเวลาเตรียมอุปกรณ์และออกแบบฐานการเรียนรู้ได้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยว 
    3) ที่พัก 

 ส าหรับที่พักแบบโฮมสเตย์ในชุมนนั้นจะมีให้บริการเฉพาะบางพ้ืนที่ เช่น 
โรงเรียนนายฮ้อย สัมพัสวิถีชีวิตคนทามแห่งลุ่มน้ ามูลตอนกลาง อ าเภอรัตบุรี หมู่บ้านช้างบ้านตากาลาง อ าเภอ
ท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ กลุ่มทอผ้าลายโบราณ ตระกูลวงศ์ปัดสา อ าเภอเขมราฐ หมู่บ้านชุมชนชาวไทบรู อ าเภอ
โขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี หมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านจะโปะ อ าเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา 
เป็นต้น อย่างไรก็ตามส าหรับพ้ืนที่ที่ไม่มีโฮมสเตย์นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการแหล่งที่พักในตัวจังหวัด
และรีสอร์ทนอกเมืองซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการสถานการที่พักได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นที่
พักขนาดใหญ่และขนาดเล็ก 
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
    การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวยังมีข้อจ ากัดในการเดินทางเข้าถึง 
เนื่องจากไม่มีรถโดยสารประจ าทางที่เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว และมีจ านวนรอบที่จ ากัด ดังนั้นหาก
นักท่องเที่ยวต้องการเดินทางด้วยรถโดยสารจะต้องทราบช่วงเวลาในการเดินรถที่แน่นอน แต่ในกรณีที่
นักท่องเที่ยวเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว รถตู้หรือรถบัสปรับอากาศสามารถเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้
อย่างสะดวก เนื่องจากสภาพถนนในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี 
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 

 ในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีศูนย์ข้อมูลที่ให้บริการนักท่องเที่ยว ในกรณีที่
นักท่องเที่ยวที่ต้องการเข้าไปเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยวยังขาดนักสื่อความหมาย และป้ายสื่อความหมายเพ่ือให้
ความรู้และข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว     
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   1.3.1.6 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านเทศกาลและงานประเพณี 
      1) แหล่งท่องเที่ยว 
    ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทประเพณี เทศกาล และความเชื่อในอีสาน
ใต้มีความโดดเด่น หลากหลาย และสามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ต่างๆได้เป็นอย่างดี เนื่องจากในพ้ืนที่นี้
มีความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธุ์ ซึ่งแต่ละกลุ่มจะมีความเชื่อที่แตกต่างกันจึงส่งผลท าให้มีประเพณี และ
เทศกาลที่แตกต่างกันออกไป รวมถึงมีการจัดประเพณีและเทศกาลในช่วงเวลาที่แตกต่างเช่นกัน ดังนั้น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทนี้จึงมีศักยภาพในการดึงดูดให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติให้เข้า
มาท่องเที่ยวได้ แต่ทุกพ้ืนที่มีทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทนี้ก็ยังมีข้อจ ากัดในเรื่องของช่วงเวลาในการจัด
งาน ดังนั้นหากต้องการให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในงานประเพณีหรือเทศกาลต่างๆ ต้องมีการ
ประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวทราบข้อมูลที่แน่นอน หรือหากนักท่องเที่ยวต้องการเข้ามาเรียนรู้เกี่ยวกับ
ประเพณีหรือเทศกาลที่นอกเหนือจากช่วงเวลาในการจัดกิจกรรม ต้องมีการติดต่อประสานงานกับเจ้าของพ้ืนที่ 
    2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

   แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายเพ่ือให้นักท่องเที่ยว
สามารถเลือกท ากิจกรรมได้ตามความสนใจ ไม่ว่าจะเป็นการเข้าร่วมชมงานประเพณีหรือเทศกาลต่างๆ  หรือ
การได้มีส่วนร่วมในกิจกรรม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดการเรียนรู้และเข้าในเอกลักษณ์ของพ้ืนที่จากกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมเยือนชุมชนคนท าเทียน ประเพณีแห่เทียนเข้าพรรษา จังหวัดอุบลราชธานีที่เปิดโอกาส
ให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามามีส่วนร่วมและเรียนรู้เกี่ยวกับการแกะพิมพ์ต้นเทียน เป็นต้น   
    3) ที่พัก 
    ในพ้ืนที่ที่มีการจัดงานประเพณีและเทศกาลต่างๆ จะมีกาที่พักส าหรับ
ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกที่พักได้หลากหลายประเภทไม่ว่าจะเป็นโรงแรมหรือรี
สอร์ท ที่ตั้งอยู่ทั้งในตัวเมืองและนอกตัวเมือง ในราคาที่เหมาะสมกับงบประมาณของนักท่องเที่ยว 
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

   การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวมีรถโดยสารประจ าทางอย่างสม่ าเสมอ 
แหล่งท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงด้วยยานพาหนะหลากหลายประเภท สามารถเข้าถึงโดยยานพาหนะส่วนตัว รถตู้
และรถโดยสารปรับอากาศขนาดใหญ่ สภาพเส้นทางในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี 
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว  
    ในช่วงเวลาของการจัดงานประเพณีและเทศกาลต่างๆในอีสานใต้ มักจะมี
ปัญหาในเรื่องสถานที่จอดรถที่ไม่เพียงพอ จ านวนที่นั่ งในการเข้าชมการแสดงมีจ านวนจ ากัด ไม่มีแผนผังการ
จัดงาน จ านวนถังมีน้อย รวมถึงไม่มีศูนย์ประชาสัมพันธ์และเจ้าหน้าที่ให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยว 
อัตลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ 
   1.3.1.7 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านภาษาท้องถิ่น 
    1) แหล่งท่องเที่ยว 
    ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านภาษาท้องถิ่นในอีสานใต้มีความหลากหลาย
และเป็นเอกลักษณ์ ซึ่งจะมีความแตกต่างกันตามกลุ่มชาติพันธุ์ที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่อีสานใต้ เช่น ภาษาเขมร 
ภาษาลาว ภาษาเยอ และภาษาบรู โดยนอกจากการเรียนรู้ภาษาท้องถิ่นแล้วนักท่องเที่ยวยังสามารถเรียนรู้วิถี
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ชีวิตของชาวบ้านในชุมชนได้ โดยแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ส่วนใหญ่ได้รับการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนใน
ปัจจุบัน ดังนั้นนักท่องเที่ยวจึงสามารถเดินทางไปท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่นได้ 

 2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 
   กิจกรรมในแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถท าได้คือ การเรียนรู้ภาษา

ท้องถิ่นการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น และร่วมรับชมการแสดงพื้นบ้าน   
    3) ที่พัก 
    การจัดการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ภาษาท้องถิ่น ส่วน
ใหญ่แต่ละชุมชนจะมีโฮมสเตย์ให้บริการพักค้างคืน อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวยังสามารถเลือกใบริการที่พักทั้ง
ที่เป็นโรงแรมหรือรีสอร์ท ทั้งในตัวเมืองหรือนอกตัวเมือง ตามราคาที่เหมาะสมกับงบประมาณในการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยวได้  
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

   การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวมีโดยใหญ่จะต้องใช้รถยนต์ส่วนบุคคลหรือ
รถเช่า เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวเชิงชาติพันธุ์แต่ละแห่งจะเป็นชุมชนท่องเที่ยวและอยู่ห่างไกลจากตัวเมือง 
ดังนั้นการเดินทางโดยรถโดยสารประจ าทางอาจจะไม่สะดวกในการเดินทาง สภาพเส้นทางในการเข้าถึงแหล่ ง
ท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี แต่ตามเส้นทางที่จะเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีป้ายบอกทางที่เพียงพอเพ่ือน าไปสู่
แหล่งท่องเที่ยว   
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว  
    เนื่องจากในแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าวยังไม่มีการจัดรูปแบบกิจกรรมเชิง
สร้างสรรค์และการเรียนรู้ส าหรับนักท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม หากต้องการเดินทางไปท่องเที่ยวเพ่ือการ
เรียนรู้ภาษาท้องถิ่นหรือชมการแสดงพ้ืนบ้านจะต้องแจ้งชุมชนล่วงหน้าก่อนเดินทางเข้าเยี่ยมชม แต่จะมี
ข้อจ ากัดส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเนื่องจากชาวบ้านไม่สามารถสื่อสารภาษาต่างประเทศได้ ซึ่งจะต้องใช้
มัคคุเทศก์เป็นสื่อกลางในการสื่อสาร และในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีการจัดสิ่งอ านวยความสะดวกและการจัดท า
ป้ายสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ  
   1.3.1.8 สรุปศักยภาพทางการท่องเที่ยวของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ด้านธรรมชาติ 
    1) ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
    ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวทางธรรมชาติถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นอีกด้านหนึ่งของพ้ืนที่อีสานใต้ เนื่องจากมีทรัพยากรทางธรรมชาติที่สามารถดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ซึ่งส่วนใหญ่จะอยู่ในพ้ืนที่ของอุทยานแห่งชาติ ยกตัวอย่างเช่น 
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม ผามออีแดง เป็นต้น แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติในพ้ืนที่
อีสานใต้จะมีความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวได้เป็นจ านวนมาก ได้รับการดูแลรักษาโดยกรมป่าไม้ 
รวมถึงก่อตั้งและบริหารจัดการภายใต้อุทยานแห่งชาติ ซึ่งได้รับการส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักในพ้ืนที่
เส้นทางท่องเที่ยวอีสานใต้ ดังนั้นพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวจึงมีความในการรองรับนักท่ องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวได้เป็นอย่างด ี
    2) ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 

   แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะสามารถร่วมกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงการเรียนรู้ เพ่ือการศึกษา โดยภายในแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีศูนย์บริการข้อมูล
นักท่องเที่ยว มีเจ้าหน้าที่ประจ าศูนย์ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวท าหน้าที่เป็นนักสื่อความหมายให้บริการแก่
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นักท่องเที่ยวโดยสามารถสื่อสารได้ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ นอกจากนี้ภายในศุนย์ข้อมูล
นักท่องเที่ยวจะมีเครื่องมือสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสื่อมัลติมีเดีย ป้ายสื่อความหมายและ
โบชัวที่ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวอย่างละเอียด ซึ่งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวและ
สนับสนุนให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้ความเข้าใจในเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว อย่างไรก็ตามกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีความคล้ายคลึงกันคือ เป็นรูปแบบของการเรียนรู้จากการบรรยาย การถ่ายภาพ 
การศึกษาธรรมชาติตามเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ทั้งการบรรยายจากวิทยากรหรือการศึกษาด้วยตนเอง 
    3) ที่พัก 
    แหล่งที่พักส าหรับให้บริการแก่นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถเลือกพัก
ในบ้านพักของอุทยานแห่งชาติหรือที่พักในตัวจังหวัดและรีสอร์ตนอกเมืองซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้
บริการสถานการที่พักได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นที่พักขนาดใหญ่และขนาดเล็ก 
    4) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

   การเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวจะมีความสะดวกส าหรับการเดินทางโดย
รถยนต์ส่วนบุคคลเนื่องจากมีถนนที่เชื่อมโยงจากตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งและมีสภาพเส้นทางใน
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี แต่หากเดินทางโดยรถโดยสารสาธารณะอาจจะเกิดข้อจ ากัดของการ
เดินทางในหลายๆ พ้ืนที่เนื่องจากไม่มีรถโดยสารประจ าทางที่นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางจากตัวเมืองไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวโดยตรงได้   
    5) สิ่งอ้านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว 
    แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติส่วนใหญ่จะอยู่ภายใต้การดูแลและบริหาร
จัดการโดยอุทยานแห่งชาติ ดังนั้นจะมีสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวที่ค่อนข้างสมบูรณ์ไม่ว่าจะเป็น
สถานที่จอดรถ ป้ายบอกทาง ห้องน้ า ถังขยะ ร้านขายของ น้ าประปา ศุนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว แต่
อาจจะมีข้อจ ากัดส าหรับการให้บริการอินเตอร์เน็ต wifi ในแหล่งท่องเที่ยวที่ยังต้องพัฒนาต่อไป 
 
ส่วนที่ 2 แนวทางในการท้าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้    
 แนวทางการท าการตลาดการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ คณะผู้วิจัยได้ศึกษาภายใต้ประเด็นอุปสงค์
ทางการท่องเที่ยว (Demand side) ประกอบด้วย ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้และการรับรู้สื่อทาง
การตลาดของนักท่องเที่ยวต่อการตัดสินใจมาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  และประเด็นอุปทานทางการท่องเที่ยว 
(Supply side) ประกอบด้วย ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวอีสานใต้และการจัดการส่วนประสมทางการตลาดใน
พ้ืนที่อีสานใต้ โดยผลของการศึกษา พบว่า   
  2.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
  ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และพฤติกรรมนักท่องเที่ยว คณะผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็น 2 ส่วน 
ประกอบด้วย (1) ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ และ (2) ข้อมูลด้าน
พฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยมีรายละเอียดดังนี้  
  2.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ 

ข้อมูลพ้ืนฐานของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ภูมิล าเนา และที่อยู่ปัจจุบัน โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย 
จ านวน ร้อยละ ในการอธิบายข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง  
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   2.1.1.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพื้นฐานของกลุ่มตัวอย่าง พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาว

ไทยส่วนใหญ่ คือ เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 64.2 ช่วงอายุ 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 38.7 รองลงมาคือ ช่วง
อายุ 31-40 ปี  คิดเป็นร้อยละ 22.4 มีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 54.3 รองลงมาคือ 
ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา  คิด เป็นร้อยละ 27.7 มีอาชีพคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อย
ละ 23.8 รองลงมาคือ ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 21.4 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนช่วง 10,001-
20,000  บาท คิดเป็นร้อยละ 31.9 รองลงมาคือ ต่ ากว่า 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 34.1 มีภูมิล าเนาอยู่
จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 15.7 รองลงมาคือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 12 ที่อยู่
ปัจจุบันอาศัยอยู่ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 16.4 รองลงคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิด
เป็นร้อยละ 11.5  

   2.1.1.2 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ   
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง พบว่า กลุ่มตัวอย่าง

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่ คือ เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 54.5 รองลงมาคือ เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
45.5  ช่วงอายุ 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 36.4 รองลงมาคือ ช่วงอายุ 31-40 ปี  คิดเป็นร้อยละ 22.7 มีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 51.8 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา คิดเป็นร้อยละ 26.4 
ประกอบอาชีพค้าขาย/ ธุรกิจส่วนตัวและอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 21.8 รองลงมาคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็น
ร้อยละ 19.1มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนช่วง 50,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 27.3 รองลงมาคือ 40,001-50,000
บาท คิดเป็นร้อยละ 23.6 มีภูมิล าเนาคือ สหรัฐอเมริกา คิดเป็นร้อยละ 17.5 และรองลงมาคือสหราช
อาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 12.6 ที่อยู่ปัจุบันอาศัยอยู่สหรัฐอเมริกา คิดเป็นร้อยละ 17.5 และรองลงคือสหราช
อาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 11.7 

 
 2.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
 ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ได้แก่ ช่วงเวลา ช่วงเดือนที่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยว โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย ความถี่ ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการอธิบายข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง  

 2.2.1 ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
ช่วงเวลาที่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมเดินทางมาท่องเที่ยว

ในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 74 รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ์ คิดเป็นร้อยละ 17 และ
ช่วงวันจันทร์-ศุกร์ (วันธรรมดา) คิดเป็นร้อยละ 9 

ช่วงเดือนที่นิยมเดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในช่วง
เดือนพฤศจิกายนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ  24.4 รองลงมาคือ เดือนธันวาคมและเดือนตุลาคม คิดเป็นร้อย
ละ 19.5 และ 13.4  

การจัดการเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมจัดการเดินทางท่องเที่ยวด้วย
ตนเองมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ  93.4 รองลงมาคือ จัดการท่องเที่ยวโดยวิธีอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 3.4 และการ
จัดการโดยบริษัทน าเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 3.2  

ผู้ร่วมเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมเดินทางมากับครอบครัว/ญาติ มาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 47.2 รองลงมาคือ เดินทางมากับเพ่ือน และมากับเพ่ือนร่วมงาน  คิดเป็นร้อย
ละ 38.4 และ 8.5 ตามล าดับ 
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วัตถุประสงค์หลักของการเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า มีวัตถุประสงค์
เพ่ือเดินทางมาพักผ่อนหย่อนใจ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 81.5 รองลงมาคือ วัตถุประสงค์ด้านอ่ืนๆ คิดเป็น
ร้อยละ 6.1 และวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาหาความรู้ คิดเป็นร้อยละ 5.1  

พาหนะที่ใช้ในการเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า  พาหนะที่ใช้ในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวมากที่สุดคือ รถยนต์ส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 87.3 รองลงมาคือ เครื่องบิน โดยสายการบิน
นกแอร์ คิดเป็นร้อยละ 2.9  

จ านวนวันที่พักค้างคืนที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า มีจ านวนวันที่พัก
ค้างคืนน้อยที่สุด คือ 1 วัน  มากที่สุด คือ 30 วัน มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 2.2 วัน  

สถานที่ พักค้างคืน เมื่อเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้  พบว่า  นิยมมาก
ที่สุด คือ บ้านญาติ/เพื่อน คิดเป็นร้อยละ 36 รองลงมาคือ โรงแรม/อพาร์ทเม้นท ์คิดเป็นร้อยละ 27.5  

จ านวนค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวไทย จ านวนค่าใช่จ่ายการท่องเที่ยวค่าต่ าสุดคือ 100 บาท   ค่าสูงสุดคือ 30,000 บาท มี
ค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3,280.41 บาท 

จังหวัดที่กลุ่มตัวอย่างเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า เคยเดินทางมา
ท่องเที่ยวในจังหวัดที่เคยมามากที่สุด คือ จังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร้อยละ 22.1 รองลงมาคือ จังหวัด
อุบลราชธานี และจังหวัดบุรีรัมย์   คิดเป็นร้อยละ 21.9 และ 19.8  

จ านวนครั้งที่กลุ่มตัวอย่างเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า เดินทางมา
ท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 59.6 และมามากกว่า 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 40.4 เดินทางมาที่จังหวัด
นครราชสีมา มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 28.8 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 28.2 

วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเป็นครั้งแรก พบว่ากลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวไทย มี
วัตถุประสงค์ในการเดินทางมา ท่องเที่ยว /พักผ่อน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 78.1 และรองลงมาคือ เยี่ยม
ญาติ /เพื่อน คิดเป็นร้อยละ 7.5 

จ านวนวันพักค้างคืนในการเดินทางมาเป็นครั้งแรก พบว่า จ านวนวันพักค้างคืนในการ
เดินทางมาเป็นครั้งแรก มากที่สุด คือ 1 วัน คิดเป็นร้อยละ 38.8 รองลงมาคือ 2 วัน และ 3 วัน คิดเป็นร้อย
ละ 38.1 และ 13.3 

จังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้กลุ่มตัวอย่างเดินทางมามากกว่า 1 ครั้ง พบว่า เดินทางมาที่
จังหวัดอุบลราชธานีมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 30.7 รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดสุรินทร์  คิด
เป็นร้อยละ 28.1 และ19.6 

วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวอีสานใต้ (มากกว่า 1 ครั้ง) พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวไทย มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยว / พักผ่อน มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 65.1 รองลงมา
คือ ท าบุญและซื้อสินค้า  คิดเป็นร้อยละ 8.5และ7.8 

การวางแผนการเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้  พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวไทย 
วางแผนจะกลับบ้าน/ ภูมิล าเนา /ที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 91.5 และ วางแผนที่จะเดินทางไปจังหวัดอ่ืน คิด
เป็นร้อยละ 8.5   

กรณีไปจังหวัดอ่ืน ส าหรับนักท่องเที่ยวไทย ผลการวิเคราะห์จังหวัดที่จะเดินทางไป 
หลังจากการเดินทางครั้งนี้  พบว่า กลุ่มตัวอย่างจะเดินทางไปที่จัดหวัดสุรินทร์มากที่สุด  คิดเป็นร้อย
ละ 19.4 และ รองลงมาจะเดินทางไปจังหวัดศรีสะเกษ คิดเป็นร้อยละ 11.1 
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วัตถุประสงค์ในการเดินทางครั้งต่อไป ส าหรับนักท่องเที่ยวไทย  ผลการวิเคราะห์
วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาครั้งต่อไป พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีวัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยว/
พักผ่อน  มากที่สุด  คิดเป็นร้อยละ 64.3 รองลงมาคือ ท าบุญและซื้อสินค้า คิดเป็นร้อยละ 9.3 และ7.8 

การกลับมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวไทย กลับมา
แน่นอน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 84.7 รองลงมาคือ ไม่แน่ใจ คิดเป็นร้อยละ 14.8 และไม่กลับมา คิดเป็นร้อย
ละ 0.5 โดยเหตุผลที่นักท่องเที่ยวไทยจะกลับมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ คือ สถานที่น่าสนใจ /มีสถานที่
ท่องเที่ยวมากมาย  คิดเป็นร้อยละ 18.8 รองลงมาคือ ท่องเที่ยว/พักผ่อน คิดเป็นร้อยละ 15.8 และชอบใน
ความเป็นธรรมชาติ  คิดเป็นร้อยละ 14.7  

เหตุผลที่นักท่องเที่ยวไทยยังไม่แน่ใจต่อการมาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า ไม่มีเวลา 
มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 35.7 รองลงมาคือ แล้วแต่โอกาส คิดเป็นร้อยละ 19.0 และค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 
คิดเป็นร้อยละ 11.9 เหตุผลที่ไม่กลับมาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า ทุกอย่างไม่เหมือนเดิมและเดินทางไป
ล าบาก คิดเป็นร้อยละ 50.0 

โดยข้อมูลทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยสามารถสรุปได้ดัง
แผนภาพที่ 4.2 ด้านล่าง 
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แผนภาพที่ 4.2 สรุปลักษณะทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 

 
 
  
 
 
 

นักท่องเท่ียวชาว
ไทย 

ช่วงอาย ุ
1. อายุระหว่าง 21-30 ปี  
2. อายุระหว่าง 31-40 ปี  

 

ระดับการศึกษา 
1. ปริญญาตรี  
2. มัธยมศึกษา/อาชีวศกึษา           
 

รายได้ 
1. ระหว่าง 10,001 - 20,000 บาท  
2. ต่ ากว่า 10,000 บาท 
  

ภูมิล้าเนา 
1. กรุงเทพมหานคร  
2. อุบลราชธาน ี
  

ช่วงเวลาในการ
เดินทางท่องเท่ียว 

เสาร์-อาทิตย์ 

ช่วงเดือนท่ีเดินทาง
ท่องเท่ียว 
1. พฤศจิกายน 
2. ธันวาคม 
3. ตุลาคม 
4. เมษายน 

 

การจัดการเดินทาง 
- นกัทอ่งเที่ยวส่วน
ใหญ่จัดการเดนิทาง
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง 

ผู้ร่วมเดินทาง 
1. เดินทางมาท่องเท่ียว
กับครอบครัว/ญาติ 
2. เดินทางมาท่องเท่ียว
กับเพื่อน 

วัตถุประสงค์ใน
การเดินทาง 
1. เดินทางเพือ่
พักผ่อน 
2. อื่นๆ 

 

พาหนะในการ
เดินทาง 
1. รถยนต์ส่วนตัว 
2. เครื่องบิน 

จ้านวนพักคา้ง
คืน 

เฉลี่ย 2.2 วัน 
 

จังหวัดที่จะเดินทางไป
หลังจากการเดนิทาง
ท่องเที่ยวครั งนี  
1. สุรินทร์  
2. ศรีสะเกษ  
3. ประจวบคีรีขัน (หัวหิน) 
4. บุรีรัมย์, เชียงใหม่, 
อุบลราชธานี 

การรับรู้อัตลักษณ์ทางการ
ท่องเท่ียววิถีอีสานใต้ 
1.สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน 
2.ศิลปหัตถกรรม 
3.ทรัพยากรธรรมชาติ  
4.ศาสนา/ศรัทธา/ความเชื่อ 
5.ประเพณีวัฒนธรรม/ เทศกาล  
6.อาหารท้องถ่ิน 
7.วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย 

พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 



119 
 

 2.2.2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ข้อมูลช่วงเวลาที่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่านิยมเดินทางมา

ท่องเที่ยวในช่วงวันหยุดนักขัตฤกษ์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 40.9 รองลงมาคือ ช่วงวันจันทร์ -ศุกร์ (วัน
ธรรมดา) คิดเป็นร้อยละ 40.0  และ วันหยุดเสาร์-อาทิตย ์คิดเป็นร้อยละ 19.1 

ช่วงเดือนที่นิยมเดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในช่วง
เดือนมิถุนายน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 26.9 รองลงมาคือ เดือนพฤศจิกายนและเดือนตุลาคม คิดเป็นร้อย
ละ 11.4 และ 10.4 

การจัดการเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมจัดการเดินทางท่องเที่ยวด้วย
ตนเองมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ  68.2 รองลงมาคือ จัดการท่องเที่ยวโดยวิธีอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 23.6 และการ
จัดการโดยบริษัทน าเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 8.2  

ผู้ร่วมเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า นิยมเดินทางมากับเพ่ือน มากที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 43.6 รองลงมาคือ เดินทางมากับครอบครัว/ญาติและมาคนเดียว คิดเป็นร้อยละ 27.3 และ 15.5 

วัตถุประสงค์หลักของการเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า มีวัตถุประสงค์
เพ่ือเดินทางมาพักผ่อนหย่อนใจ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 45.5 รองลงมาคือ เพ่ือศึกษาหาความรู้/ดูงาน คิด
เป็นร้อยละ 19.1 และวัตถุประสงค์ด้านอื่นๆ  คิดเป็นร้อยละ 18.2 

พาหนะที่ใช้ในการเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า  พาหนะที่ใช้ในการ
เดินทางมาท่องเที่ยวมากท่ีสุดคือ เครื่องบิน โดยสายการบินนกแอร์  คิดเป็นร้อยละ 34.5 รองลงมาคือ รถยนต์
ส่วนตัวและรถโดยสารประจ าทาง เช่น บขส. รถสองแถว คิดเป็นร้อยละ 27.3 และ 20.9 ตามล าดับ 

จ านวนวันที่พักค้างคืนที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า มีจ านวนวันที่พัก
ค้างคืนน้อยที่สุด คือ 1 วัน  มากที่สุดคือ 180 วัน มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 14.1 วัน  

สถานที่ พักค้างคืน เมื่อเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้  พบว่า  นิยมมาก
ที่สุด คือ โรงแรม/อพาร์ทเม้นท์ คิดเป็นร้อยละ 53.6 รองลงมา คือ บ้านญาติ/เพ่ือน และที่พักแบบโฮมสเตย์ 
(HOME STAY) คิดเป็นร้อยละ 15.5 และ14.5 

จ านวนค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวต่างชาติ จ านวนค่าใช่จ่ายการท่องเที่ยวค่าต่ าสุดคือ 200 บาท  ค่าสูงสุดคือ 300,000 บาท มี
ค่าเฉลี่ย เท่ากับ 22,620.88 บาท 

จังหวัดที่กลุ่มตัวอย่างเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า เคยเดินทางมา
ท่องเที่ยวใน จังหวัดอุบลราชธานี  มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 24.1รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัด
สุรินทร์ คิดเป็นร้อยละ 21.5 และ 20.9 ตามล าดับ และมีกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ ไม่เคยเดินทางมา
ในพ้ืนที่อีสานใต้ คิดเป็นร้อยละ 12.7 

จ านวนครั้งที่กลุ่มตัวอย่างเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า  เดินทางมา
ท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 85.5 และมามากกว่า 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.5 เดินทางมาที่จังหวัด
อุบลราชธานีมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 30.3 รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร้อยละ 29.3 

วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาเป็นครั้งแรก พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ มี
วั ตถุประสงค์ ในการ เดินทางมาท่อง เที่ ย ว  / พักผ่ อน มากที่ สุ ด  คิด เป็นร้ อยละ  79.0 รองลงมา 
คือ อาสาสมัคร และเยี่ยมญาต ิ/เพื่อน คิดเป็นร้อยละ 7.0 และ 6.0 
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จ านวนวันพักค้างคืนในการเดินทางมาเป็นครั้งแรก พบว่า จ านวนวันพักค้างคืนในการ
เดินทางมาเป็นครั้งแรก มากที่สุด คือ 3 วัน คิดเป็นร้อยละ 20.6 รองลงมาคือ 1 วัน  และ 7 วัน  คิดเป็นร้อย
ละ 13.7 และ 11.8 

การวางแผนการเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้ พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
วางแผนจะกลับบ้าน/ ภูมิล าเนา /ที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 62.7 และ วางแผนที่จะเดินทางไปจังหวัดอ่ืน คิด
เป็นร้อยละ 37.3 

กรณีไปจังหวัดอ่ืน ส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ ผลการวิเคราะห์จังหวัดที่จะเดินทางไป
หลังจากการเดินทางครั้งนี้ พบว่า กลุ่มตัวอย่างจะเดินทางไปที่จังหวัดกรุงเทพมหานครมากที่สุด คิดเป็นร้อย
ละ 31.7 รองลงมาจะเดินทางไปประเทศกัมพูชา คิดเป็นร้อยละ 23.1  

วัตถุประสงค์ในการเดินทางครั้งต่อไป ส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ  ผลการวิเคราะห์
วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาครั้งต่อไป พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ  มีวัตถุประสงค์ในการ
เดินทางมาท่องเที่ยว มากที่สุด  คิดเป็นร้อยละ 56.2 รองลงมาคือ  อาสาสมัครและท างาน คิดเป็นร้อยละ 19.5 
และ 14.6  

การกลับมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
กลับมาแน่นอน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 85.5 รองลงมาคือ ไม่แน่ใจ คิดเป็นร้อยละ 14.5 

เหตุผลที่จะกลับมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า ต้องการกลับมาเพราะชอบในความ
เป็นธรรมชาติ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 14.7 รองลงมาคือ ท่องเที่ยว คิดเป็นร้อยละ 13.7 และสถานที่และ
สถาปัตยกรรมที่สวยงาม คิดเป็นร้อยละ 6.8  

โดยข้อมูลทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติสามารถสรุปได้
ดังแผนภาพที่ 4.3 ด้านล่าง 
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แผนภาพที่ 4.3 สรุปลักษณะทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 

 
  
 
 
 
 
 

นักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ 

ช่วงอาย ุ
1. อายุระหว่าง 21-30 ปี  
2. อายุระหว่าง 31-40 ปี  

 

ระดับการศึกษา 
1. ปริญญาตรี  
2. มัธยมศึกษา 
 

รายได้ 
1. 50,000 บาทขึ้นไป  
2. ระหว่าง 40,001-50,000 บาท  
  

ภูมิล้าเนา 
1. สหรัฐอเมริกา   
2. สหราชอาณาจักร  
  

ช่วงเวลาในการ
เดินทาง
ท่องเท่ียว 

จันทร์-ศกุร ์

ช่วงเดือนท่ีเดินทาง
ท่องเท่ียว 
1. มิถุนายน 
2. พฤศจิกายน 
3. เมษายน 
4. มีนาคม 

การจัดการเดินทาง 
- นกัทอ่งเที่ยวส่วน
ใหญ่จัดการเดนิทาง
ท่องเที่ยวด้วย
ตนเอง 

ผู้ร่วมเดินทาง 
1. เดินทางมา
ท่องเที่ยวกับเพื่อน 
2. เดินทางมา
ท่องเที่ยวกับ
ครอบครัวหรือญาติ 
 

วัตถุประสงค์ใน
การเดินทาง 
1. เดินทางเพื่อ
พักผ่อน 
2. เดินทางเพื่อ
ศึกษาหาความรู้/ดู
งาน 

 

พาหนะในการ
เดินทาง 
1. เครื่องบิน 
2. รถยนต์ส่วยตัว 

จ้านวนพักค้าง
คืน 
เฉลี่ย 14.1 วัน 
 

จังหวัดที่จะเดินทางไป
หลังจากการเดนิทาง
ท่องเที่ยวครั งนี  
1. กรุงเทพมหานคร  
2. กัมพูชา  
3. เชียงใหม่  
4. ชลบุรี (พัทยา) 
นครราชสีมา ลาว 

การรับรู้อัตลักษณ์ทางการ
ท่องเท่ียววิถีอีสานใต้ 
1.วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย  
2.อาหารท้องถ่ิน  
3.ศิลปหัตถกรรม  
4.ประเพณีวัฒนธรรม/ เทศกาล  
5.ทรัพยากรธรรมชาติ  
6.ศาสนา/ศรัทธา/ความเชื่อ  
7.สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน 
 

พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
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 2.3 การรับรู้สื่อทางการตลาดของนักท่องเที่ยวต่อการตัดสินใจมาเที่ยวในพื นที่อีสานใต้ 
 จากการศึกษาการรับรู้สื่อทางการตลาดของนักท่องเที่ยวต่อการตัดสินใจมาเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติในประเด็น การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจ การสื่อสาร
การตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ และข้อมูลการโฆษณา ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ ผลจากการศึกษาพบว่า 

  2.3.1 การรับรู้สื่อทางการตลาดของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้   พบว่า กลุ่มตัวอย่าง

นักท่องเที่ยวไทย รับรู้ข่าวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามล าดับ 3 อันดับสูงสุด ได้แก่ อันดับ 1 เฟสบุ๊ค 
(Facebook)  ร้อยละ 21.3  อันดับ 2 สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก ร้อยละ 21.2 อันดับ 3 
เว็บไซต์พันทิป ร้อยละ 9.4 ดังแผนภาพที่ 4.4 

 
แผนภาพที ่4.4 การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้ ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

 
การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างนักท่องเที่ยวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้ ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (Mean=2.76)   เมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ย
ของการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ที่อยู่ในระดับปานกลาง 
คือ การตลาดทางตรง (Mean=3.05)  การประชาสัมพันธ์ (Mean =2.94) การโฆษณา (Mean=2.83)  และ
การสื่อสารการตลาดที่อยู่ในระดับน้อย คือ การส่งเสริมการขาย (Mean=2.51) และการขายโดยพนักงาน
ขาย (Mean=2.48) ดังแผนภาพที่ 4.5 
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แผนภาพที่ 4.5 การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเที่ยวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสาน
ใต้ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (Mean=2.83) และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
โฆษณาที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้ที่อยู่ ในระดับมาก คือ สื่อโฆษณาทาง
อินเทอร์เน็ต (Mean=3.72) อยู่ในระดับปานกลาง คือ สื่อโทรทัศน์/วิทยุ(Mean=2.87) และอยู่ในระดับน้อย 
คือ  ป้ายโฆษณากลางแจ้ง(Billboard) (Mean=2.63) แผ่นโปสเตอร์ (Mean=2.61)  สื่อนิตยสาร (Mean=
2.59) แผ่นพับ/ใบปลิว  (Mean=2.58) ดังแผนภาพที่ 4.6  
 

 
แผนภาพที่ 4.6 ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  ของนักท่องเที่ยวชาว
ไทย 

ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (Mean=2.94)  และเม่ือพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า อันดับ
1 เว็บไซต์พันทิป (Mean=3.09) อันดับ2 เว็บไซต์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) (Mean =3.03) และ
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อันดับ 3 เว็บไซต์ท่องเที่ยวอ่ืนๆ เช่น www.sanook.com, www.moohin.com, www.paiduaykan.com 
เป็นต้น (Mean =3.02) ดังแผนภาพที่ 4.7 
 

 
แผนภาพที่ 4.7 ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย 
 
   (2) การรับรู้สื่อทางการตลาดของนักท่องเที่ยวชาวชาวต่างชาติ 

การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้   พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
นักท่องเที่ยวต่างชาติ รับรู้ข่าวสารจากสื่อเรียงตามล าดับ 3 อันดับสูงสุด ได้แก่  อันดับ 1 เฟสบุ๊ค 
(Facebook)  ร้อยละ 24.4 อันดับ 2 สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก ร้อยละ 14.9 อันดับ 3 
อินสตาแกรม (Instagram) ร้อยละ 11.6 ดังแผนภาพที่ 4.8 

 
แผนภาพที่ 4.8 การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้ ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่อีสานใต้ ภาพรวมอยู่ในระดับน้อย (Mean=2.19)  เมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของ
การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ที่อยู่ในระดับน้อย คือ  การตลาด
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ทางตรง (Mean=2.44) การประชาสัมพันธ์ (Mean=2.15) การขายโดยพนักงานขาย (Mean=2.11) การ
ส่งเสริมการขาย (Mean=2.11) การโฆษณา (Mean= 1.95) ดังแผนภาพที่ 4.9 

 
แผนภาพที่ 4.9 การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้   ของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่ากลุ่ม
ตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับน้อย (Mean =1.95)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
โฆษณาที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้ที่อยู่ ในระดับน้อย คือ สื่อโฆษณาทาง
อินเทอร์เน็ต (Mean=2.29) แผ่นโปสเตอร์  (Mean=2.00) สื่อโทรทัศน์/วิทยุ (Mean=1.95) แผ่นพับ/
ใบปลิว  (Mean=1.88) สื่อนิตยสาร(Mean=1.86) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง(Billboard) (Mean=1.71) ดัง
แผนภาพที่ 4.10  

 
แผนภาพที่ 4.10 ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  ของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับน้อย (Mean=2.15)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า 
อันดับ1 เว็บไซต์ประจ าจังหวัดที่เดินทางไปท่องเที่ยว (Mean=2.30) อันดับ2 คู่มือน าเที่ยว(Guide Book) และ
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เว็บไซต์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) (Mean =2.25) และอันดับ 3 เว็บไซต์ท่องเที่ยวอ่ืนๆ เช่น 
www.sanook.com, www.moohin.com, www.paiduaykan.com เป็นต้น (Mean =2.18) ดังแผนภาพที่ 
4.11 

 
แผนภาพที่ 4.11 ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  ของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 

 จากผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวไทยรับรู้ข่าวสารจากสื่อทางการตลาด เฟสบุ๊ค 
(Facebook) เป็นอันดับ 1  สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก เป็นอันดับ 2 และผ่านช่องทาง
เว็บไซต์พันทิป อันดับ 3 และนักท่องเที่ยวต่างชาติ รับรู้ข่าวสารจากเฟสบุ๊ค (Facebook) เป็นอันดับ 1 สื่อ
บุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก เป็นอันดับ 2 และอินสตาแกรม (Instagram) อันดับ 3  
  
 2.4 แนวทางในการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 
 จากผลการศึกษาการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ของนักท่องเที่ยวไทย พบว่า อันดับ 1 
คือการตัดสินใจมาท่องเที่ยวอีสานใต้ เพ่ือเที่ยวตามกระแสที่ก าลังเป็นที่นิยมของสังคมหลังจากที่ได้ชมภาพหรือ
วิดีโอของสถานที่ท่องเที่ยวผ่านการแชร์จากสังคมออนไลน์ เช่น Facebook หรือ Instagram เป็นต้น รองลงมา
คือ การตัดสินใจมาท่องเที่ยวอีสานใต้ ให้ความส าคัญกับค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับงบประมาณที่
มีอยู่ ส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ พบว่า อันดับ 
1 คือ ก่อนการตัดสินใจมาท่องเที่ยวอีสานใต้ ให้ความส าคัญในการหาข้อมูลด้านการท่องเที่ยวจากสื่อ
ต่างๆ รองลงมาคือ การตัดสินใจมาท่องเที่ยวอีสานใต้ หลังจากการรับรู้ผ่านการอ่านบันทึกประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวอื่นๆเพ่ือให้ได้รับประสบการณ์ที่แปลกใหม่  
 ดังนั้น จากผลการศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การตัดสินใจท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่อีสานใต้ของนักท่องเที่ยวไทยและชาวต่างชาติ และการรับรู้ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวของอีสาน
ใต้ คณะผู้วิจัยจึงได้เสนอแนวทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ผ่านการจัดการ
ส่วนประสมทางการตลาด ดังนี้ 

  2.4.1 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เมื่อพิจารณาจากสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว ที่ได้รับการ
พิจารณาและเลือกสรรว่าอยู่ในความสนใจของนักท่องเที่ยว เช่น สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ สังคม 
วัฒนธรรม สถานที่พักผ่อนหย่อนใจทางธรรมชาติ และเหตุการณ์ส าคัญ หรือโอกาสพิเศษ การเข้าถึงแหล่ง
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ท่องเที่ยว เส้นทางการเดินทาง ยานพาหนะ โครงสร้างพ้ืนฐาน สิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการ ณ แหล่ง
ท่องเที่ยว ได้แก่ ที่พักแรม ภัตตาคาร การคมนาคมขนส่งในท้องถิ่น และภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว  

 
(1) เส้นทางการท่องเที่ยวส้าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย 

เส้นทางท่ี 1 เดินทางโดยรถยนต์ 
จังหวัดนครราชสีมา – จังหวัดบุรีรัมย์ (3 วัน 2 คืน) 

Theme: ดื่มด่้าธรรมชาติเขาใหญ่ ตระการตาสินค้าพื นถิ่น เรียนรู้ฟาร์มเกษตรสร้างสรรค์ สักการะพระ
เกจิอาจารย์ดังอีสานใต้  

พีบี วัลเล่ย์ เขาใหญ่ ไวน์เนอรี่ – ฟาร์มโชคชัย – The Chocolate Factory เขาใหญ่ – วัดพระโต (วัดโนนกุ่ม) 
-  วัดศาลาลอย - อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย – ไอโมบาย สเตเดียม  – ถนนคนเดินเซาะกราว – วัดบ้านกรวด 

(หลวงปู่ผาด ฐิติปัญโญ) – ปราสาทหินเมืองต่ า– อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 20 กิโลเมตร) 
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เส้นทางท่ี 2 (เดินทางโดยรถยนต์)  
จังหวัดสุรินทร์ - จังหวัดอุบลราชธานี (3 วัน 2 คืน)  
Theme: เส้นทางไหม สายบุญ เทศกาลเข้าพรรษา  

ตักบาตรบนหลังช้าง - ถวายเทียนพรรษา ณ วัดบูรพาราม – หมู่บ้านทอผ้าไหมท่าสว่าง– เยือนชุมชนคนท า
เทียนวัดศรีประดู่ – ชมขบวนแห่เทียนพรรษา – วัดถ้ าคูหาสวรรค์ – วัดสิรินธรภูพร้าว – บ้านค าปุน - ศูนย์ 

OTOP อุบลราชธานี – ซื้อของฝากเมืองอุบลฯ 
 
 
 
 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 20 กิโลเมตร) 
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เส้นทางท่ี 3 
จังหวัดอุบลราชธานี – จังหวัดศรีสะเกษ – จังหวัดอุบลราชธานี (2 วัน 1 คืน) 
Theme: เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หัตถกรรม ชาติพันธุ์ถิ่นอีสานใต้  

จังหวัดอุบลราชธานี – วัดมหาวนาราม – ศูนย์อนุรักษ์หัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว - ชุมชนท่องเที่ยวชาติ
พันธุ์ลาวละทาย – วัดหนองป่าพง – วัดทุ่งศรีเมือง – วัดหลวง – เดินทางกลับโดยเครื่องบิน 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 5 กิโลเมตร) 
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(2) เส้นทางการท่องเที่ยวส้าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
เส้นทางท่ี 1 (เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต์)  

จังหวัดบุรีรัมย์ – จังหวัดสุรินทร์ – กัมพูชา – ศรีสะเกษ (4 วัน 3 คืน) 
Theme: เส้นทางท่องเที่ยวชายแดน 2 แผ่นดิน  

อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง – ปราสาทหินเมืองต่ า – หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง – ด่านชายแดนช่องจอม 
- (จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา) – โตนเลสาบ - ปราสาทนครวัด – นครธม – ปราสาทบายน – ปราสาท
บันทายศรี – ปราสาทตาพรหม – จุดผ่านแดนถาวรช่องสะง า – ผามออีแดง – สวนผลไม้ซ าตารมย์ 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 20 กิโลเมตร) 

 

เส้นทางท่ี 2 จังหวัดอุบลราชธานี – แขวงจ้าปาสัก สปป. ลาว – จังหวัดอุบลราชธานี (4 วัน 3 คืน) 
Theme: เส้นทางท่องเที่ยววิถีชีวิตริมน ้าโขง เชื่อมโยงลาวใต้  

วัดราษประดิษฐ์ - เมืองเขมราฐ – วัดปากแซง – สามพันโบก – อุทยานแห่งชาติผาแต้ม – ศูนย์การเรียนรู้ผ้าฝ้าย
ย้อมสีธรรมชาติ ร้านกาลครั้งหนึ่ง (อ.โขงเจียม) – ด่านชายแดนช่องเม็ก - น้ าตกคอนพะเพ็ง –  

แก่งหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน) – ปราสาทหินวัดพู – วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว 
แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 20 กิโลเมตร) 
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เส้นทางท่ี 3 เดินทางโดยเครื่องบิน 
จังหวัดบุรีรัมย์ – จังหวัดนครราชสีมา (3 วัน 2 คืน) 

Theme: เส้นทางท่องเที่ยวเรียนรู้ ภูมิปัญญาผ้าพื นถิ่น กลิ่นอายอารยธรรมขอม 
ท่าอากาศยานบุรีรัมย์ – อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย – ชุมชนด่านเกวียน  - กลุ่มผ้าไหมบ้านจะโปะ - อุทยาน

ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง - สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม  – ถนนคนเดินเซาะกราว – บ้านสนวนนอก 
แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 20 กิโลเมตร) 

 

 
เส้นทางท่ี 4 เดินทางโดยเครื่องบิน 

จังหวัดบุรีรัมย์ – จังหวัดสุรินทร์ (3 วัน 2 คืน) 
Theme: เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ วิถีชีวิตลุ่มน ้ามูล ภูมิปัญญาหัตถกรรมอีสานใต้ 

หมู่บ้านช้างบ้านตา – ผ้าไหมมัดหมี่โฮลโบราณย้อมสีธรรมชาติ – เครื่องเงินเขวาสินรินทร์ – ปราสาทศีขรภูมิ - 
หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง – ปราสาทเมืองต่ า – อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง - วนอุทยานเขากระโดง - 

ถนนคนเดินเซาะกราว 
แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 20 กิโลเมตร) 
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เส้นทางท่ี 5 จังหวัดอุบลราชธานี – จังหวัดศรีสะเกษ –  
 บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา (10 วัน)  
Theme: เส้นทางท่องเที่ยวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต้ 

ชุมชนบ้านผาชัน อ.โพธิ์ไทร จ.อุบลราชธานี – ชุมชนบ้านท่าล้ง อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี – ชุมชนบ้านละ
ทาย อ.กันทรารมย์ จ.ศรีสะเกษ – ชุมชนบ้านกู่ อ.ปรางค์กู่ จ.ศรีสะเกษ - ชุมชนบัณเตียรฉมาร์ จ.บัณเตียร

เมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา 

แผนที่เส้นทางท่องเที่ยว (1 ต่อ 50 กิโลเมตร) 
 

 
 

2.4.2 ราคา (Price) ราคาค่าบริการในแหล่งท่องเที่ยวมีหลายระดับ แตกต่างกันตามแหล่ง
ท่องเที่ยว ตามการเลือกใช้บริการในร้านอาหาร หรือสถานที่เข้าพักแรม ระยะทางในแต่ละเส้นทาง 
นักท่องเที่ยวสามารถเลือกที่จะท่องเที่ยวตามเส้นทางที่พึงพอใจและเลือกใช้บริการในร้านอาหาร หรือพักค้าง
แรมตามงบประมาณที่ก าหนดไว้ นอกจากนี้ผู้ประกอบการธุรกิจพยายามสร้างความแตกต่างในตัวสินค้าและ
บริการเพ่ือดึงดูดลูกค้าเป้าหมายต่างกลุ่มกัน เช่น ในแหล่งท่องเที่ยวเดียวกัน นักท่องเที่ยวจะจ่ายค่าที่พัก
แตกต่างกันตามการเลือกใช้ที่พักแรมต่างประเภทกัน มีทั้งพักในโรงแรม รีสอร์ท และแคมป์ นอกจากนี้ราคายัง
แตกต่างกันตามฤดูกาล ลักษณะของผลิตภัณฑ์ และอัตราการแลกเปลี่ยนเงินตราระหว่างประเทศ  

2.4.3 การสื่อสารการตลาด (Promotion) โดยการสื่อสารมักมีวัตถุประสงค์คือ การให้
ข้อมูล ชักชวนและท าให้เกิดการตอบสนองจากลูกค้า เป็นไปในลักษณะส่งเสริมและเผยแพร่ภาพลักษณ์ โดย
คณะผู้วิจัยพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดคือการทางตรงโดยอินเทอร์เน็ต และการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ 
Facebook Fan page ชื่ อ เ พจ ว่ า  เ ที่ ย ว วิ ถี อี ส าน ใต้  แ ล ะ  Travel South of Isan เ ว็ บ ไ ซต์ พั นทิ ป 
www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) 
คู่มือน าเที่ยวออนไลน์ (Guide Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 
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2.4.4 บุคลากรทางการท่องเที่ยว (People) การส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ต้อง
อาศัยบุคคล เพ่ือจัดหา บริการ และช่วยแก้ไขปัญหาให้แก่ลูกค้าในขณะที่ลูกค้าเข้ามาใช้บริการในองค์กร เพ่ือ
สร้างความพึงพอใจสูงสุดแก่ลูกค้า ประกอบด้วยบุคคล 2 ฝ่าย คือ  

2.4.4.1 พนักงานผู้ให้บริการท่องเที่ยว พนักงานมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวโดยรวม ต้องมีการบริการที่ดี รอยยิ้มและทัศนคติในการให้การบริการด้วย
ความจริงใจของพนักงาน จึงต้องท าความเข้าใจและขอความร่วมมือกับผู้ประกอบการทางการท่องเที่ยวในการ
ดูแลพนักงานอบรมและให้มีมาตรฐานการให้บริการที่ดีจะเป็นการสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวที่มา
เยือน รวมถึงเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ ของหน่วยงานภาครัฐ เช่น ศูนย์ให้บริการข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยว ตาม
แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ อาทิ อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ 
สามารถสื่อสารเป็นภาษาต่างประเทศได้ เพ่ือให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

นอกจากนี้มัคคุเทศก์ซึ่งเป็นบุคลากรทางด้านการท่องเที่ยวที่ส าคัญอีกกลุ่ม ผลจาก
การประชุมกลุ่มย่อย (Focus group) พบว่า ขาดแคลนมัคคุเทศก์ที่มีความรู้ด้านภาษาต่างประเทศ เช่น 
ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญี่ปุ่น และมีความรู้ความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวอย่างแท้จริง ดังนั้นหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องต้องด าเนินการส่งเสริมและพัฒนาอบรมมัคคุเทศก์ให้มีความเชี่ยวชาญมีความรู้ด้านภาษาต่างประเทศ 
และเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวอย่างแท้จริง 

2.4.4.2 ชุมชนท่องเที่ยว ในหลายแห่งกลายเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวหลัก 
ตัวอย่างเช่น ศูนย์อนุรักษ์หัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี ชุมชนท่องเที่ยวชาติพันธุ์
ลาวละทาย อ.กันทรารมย์ จ.ศรีสะเกษ หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง จ.สุรินทร์ หมู่บ้านทอผ้าไหมท่าสว่าง อ.เมือง 
จ.สุรินทร์ บ้านสนวนนอก อ.ห้วยราช จ.บุรีรัมย์ หมู่บ้านท าเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย จ.
นครราชสีมา กลุ่มผ้าไหมบ้านจะโปะ อ.ปักธงชัย จ.นครราชสีมา เป็นต้น ชุมชนเหล่านี้ มีวิถีของชุมชนเป็นสิ่งที่
น่าสนใจส าหรับนักท่องเที่ยว ผลจากการประชุมกลุ่มย่อย (Focus group) พบว่า ขาดการสนับสนุนในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยว ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมและพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ให้มีความพร้อม จ าเป็นต้องขอความร่วมมือและท าความเข้าใจกับผู้น าชุมชนและประชาชนให้ด าเนินชีวิต
ตามปกติ แต่เมื่อมีนักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชม มีการต้อนรับอย่างมีมิตรภาพที่ดี ให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว ดูแล
ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว และสร้างความคาดหวังที่ถูกต้องให้กับนักท่องเที่ยว 

2.4.5 ช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place) คณะผู้วิจัยเผยแพร่ข้อมูลแนะน าเส้นทางการ
ท่องเที่ยว 7 เส้นทางให้กับศูนย์ข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยว ส านักงานการท่องเที่ยวในท้องถิ่น ผู้ประกอบการ
ธุรกิจการท่องเที่ยวในท้องถิ่น โรงแรม บริษัทน าเที่ยว รวมทั้งช่องทางออนไลน์ ได้แก่ Facebook Fan page 
ชื่อเพจว่า เที่ยววิถี อีสานใต้ และ Travel South of Isan เว็บไซต์พันทิป www.pantip.com ด้านการ
ท่องเที่ยว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคู่มือน าเที่ยวออนไลน์ 
(Guide Book) ตามรายละเอียดดังนี้ 

 2.4.5.1 Facebook Fan Page คือ หน้า Facebook ที่สร้างขึ้นมาเพ่ือส าหรับ
พูดคุยกัน แจ้งข่าวสาร ประชาสัมพันธ์แนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นมาทั้งหมด 7 เส้นทางที่มีการ
เชื่อมโยงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถี อีสานใต้ ด าเนินการตั้งชื่อเพจว่า เที่ยววิถี อีสานใต้ 
กลุ่มเป้าหมายคือ นักท่องเที่ยวไทย และเพจที่เป็นภาษาอังกฤษ Travel South of Isan ส าหรับนักท่องเที่ยว
ต่างชาติ แสดงดังรูปภาพที่ 4.1 -4.2 
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รูปภาพที่ 4.1 แสดง Facebook Fan page ชื่อว่า เที่ยววิถีอีสานใต้ 

 
รูปภาพที่ 4.2 แสดง Facebook Fan page ชื่อว่า Travel South of Isan 
 

 2.4.5.2 เว็บไซต์พันทิป www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้มีการ
วิเคราะห์เว็บไซต์ www.pantip.com ดังนี้ 

 1) จุดเด่นของเว็บไซต์ www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว 
  (1) มีห้องสนทนาด้านท่องเที่ยวเฉพาะ ได้แก่ บลูแพลนเน็ต - เที่ยว

ไทย เที่ยวต่างประเทศ ทะเล ภูเขา เกาะ น้ าตก ด าน้ า สายการบิน ในขณะเดียวกันมีห้องที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ 
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ห้องรวมมิตร – รวมกระทู้จากทุกกลุ่ม และห้องภูมิภาค - ภาคเหนือ ภาคอีสาน ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาค
ตะวันตก ภาคใต้ 

  2) ได้แชร์ประสบการณ์ทั้งดีและไม่ดีกับคนที่ไม่รู้จัก โดยไม่มีเรื่อง
ของธุรกิจมาเกี่ยวข้อง เมื่อนักอ่านได้อ่าน จึงรู้สึกได้รับข้อมูลที่แท้จริง ข้อมูลที่ถูกถ่ายทอดจากนักท่องเที่ยวที่
เดินทางไปท่องเที่ยวจริงๆ ทั้งในและต่างประเทศ จึงท าให้นักอ่านรู้สึกสึกม่ันใจในข้อมูลที่ได้รับ 

  3) นักอ่านได้เรียนรู้ประสบการณ์ของคนอ่ืน แล้วน ามาปรับใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน ช่วยให้มีทางเลือกมากข้ึน และช่วยประกอบการตัดสินใจในการท่องเที่ยว 

  4) การถกเถียงกันภายในกระทู้ 
https://pantip.com/topic/31090172 ท าให้ได้เห็นความคิดของแต่ละคน 

ว่ามีความเหมือนและความต่างกันอย่างไร ช่วยให้เราเป็นคนมอง2ด้านไม่ตัดสินในทีเดียวว่าสิ่งใดถูกสิ่งใดผิด 
  5) อาจจะมีการน าเสนอข้อมูลในมุมที่แตกต่าง จากเว็บไซต์

ท่องเที่ยวเฉพาะ 
  6) บางท่านเปรียบเสมือน เว็บไซต์พันทิป เป็น google แห่งที่สอง 

จากพฤติกรรมนักท่องเที่ยว ก่อนการตัดสินใจมาท่องเที่ยวอีสานใต้ ให้ความส าคัญในการหาข้อมูลด้านการ
ท่องเที่ยวจากสื่อต่างๆ โดยการค้นหาค าต่างๆ ด้วย keyword ผ่านเว็บไซต์ Search engine ต้องระบุด้วยค า
ว่า Pantip หรือ พันทิป จะมีโอกาสเข้าถึงข้อมูลได้สูงกว่า 

 2) จุดด้อยของเว็บไซต์ www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว 
  1) ไม่ใช่เว็บไซต์ท่องเที่ยวโดยตรง ข้อมูลขึ้นอยู่กับสมาชิกที่สนใจ 

จะน าเสนอ ซึ่ง อาจจะไม่ครอบคลุมแหล่งท่องเที่ยวบางแห่ง 
  2) มีเฉพาะภาษาไทย ซึ่งชาวต่างชาติเข้าถึงข้อมูลยาก 
  3) การค้นหา ด้วย keyword ผ่านเว็บไซต์ Search engine ต้อง

ระบุด้วยค าว่า Pantip  หรือ พันทิป จะมีโอกาสเข้าถึงข้อมูลได้สูงกว่า การค้นหาแบบปกติ ที่ไม่ระบุ keyword 
  4) จะเข้าถึงข้อมูลท่องเที่ยวเฉพาะ ต้องระบุชื่อสถานที่ท่องเที่ยว

ด้วย 
  5) ออกแบบเว็บได้เรียบง่าย มีตัวหนังสือไม่ทันสมัยและมากเกินไป 

ทั้งนี้คณะผู้วิจัยได้มีการแนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นมาที่มีการเชื่อมโยง
และส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์  www.pantip.com ด้านการ
ท่องเที่ยว แสดงดังรูปภาพที่ 4.3-4.5 
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รูปภาพที่ 4.3 แสดงการแนะน าเส้นทางท่องเที่ยวผ่าน เว็บไซต์ www.pantip.com 
 

 
รูปภาพที่ 4.4 แสดงการแนะน าเส้นทางท่องเที่ยวผ่าน เว็บไซต์ www.pantip.com  
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รูปภาพที่ 4.5 แสดงการแนะน าเส้นทางท่องเที่ยวผ่าน เว็บไซต์ www.pantip.com 
 

 2.4.5.3 เว็บบล็อก (Web Blog) เป็นการเล่าประสบการณ์การท่องเที่ยว จากผล
วิจัยนักท่องเที่ยวต่างชาติ ตัดสินใจมาท่องเที่ยวอีสานใต้ หลังจากการรับรู้ผ่านการอ่านบันทึกประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวอื่นๆเพ่ือให้ได้รับประสบการณ์ที่แปลกใหม่  

 ดังนั้นผู้วิจัยจะด าเนินการเล่าประสบการณ์การท่องเที่ยว แนะน าเส้นทางท่องเที่ยวที่
พัฒนาขึ้นมาที่มีการเชื่อมโยงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ ผ่าน เว็บบล็อก Web Blog แสดง
ดังรูปภาพที่ 4.6  

 
รูปภาพที่ 4.6 แสดงการเล่าประสบการณ์การท่องเที่ยวผ่าน เว็บบล็อก  Travel-in-Lower-Northeastern-
Thailand.blogspot.com 
 

 2.4.5.4 สื่ออินสตาแกรม (Instagram) 
 จากผลการวิจัยการรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือค้นหาข้อมูลในการท่องเที่ยวในพ้ืนที่

อีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบว่า มีการรับรู้ผ่านสื่ออินสตาแกรม (Instagram) เป็นอันดับสอง 
ค่าเฉลี่ย 2.55  รองจากสื่อเฟสบุ๊ค  

 ดังนั้นผู้วิจัย แนะน าแหล่งท่องเที่ยวที่แสดงอัตลักษณ์การท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถี
อีสานใต้ ผ่านสื่ออินสตาแกรม (Instagram) ใช้ชื่อว่า Travelinesan แสดงดังรูปภาพที่ 4.7  
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รูปภาพที่ 4.7 แสดงแนะน าแหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่ออินสตาแกรม (Instagram) ใช้ชื่อว่า Travelinesan 

 2.4.5.5 ยูทูป (YouTube) 
   ด าเนินการผลิตสื่อวีดิทัศน์ เป็นการแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญในพื้นที่อีสานใต้ 
ทั้ง 5 จังหวัด ผลิตสื่อเป็น 2 ภาษา ได้แก่ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ และเผยแพร่คลิปวิดีโอผ่าน Youtube ยู
ทูป แสดงดังรูปภาพที่ 4.7-4.8 
 

 
รูปภาพที่ 4.8 แสดงการแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญในพื้นที่อีสานใต้ ชื่อคลิปวิดิโอ เที่ยววิถีอีสานใต้ 
สามารถเข้าถึงได้ https://www.youtube.com/watch?v=n058o5yEAwQ&t=33s 
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รูปภาพที่ 4.9 แสดงการแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญในพ้ืนที่อีสานใต้ ชื่อคลิปวิดิโอเป็นภาษาอังกฤษ 
Travel in Lower Northeastern Thailand  
สามารถเข้าถึงได้ https://www.youtube.com/watch?v=H25hQC-cQbo&t=106s 

 2.4.5.6 คู่มือน้าเที่ยวออนไลน์ (Guide Book) 
   ด าเนินการผลิตคู่มือน าเที่ยว (Guide Book) ในรูปแบบออนไลน์ สามารถดาว์โหลด
ได้ฟรี เป็นการเผยแพร่ข้อมูลแนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นมาทั้งหมด 7 เส้นทางที่มีการเชื่อมโยง
และส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ จัดท าเป็น QR Code เพ่ือให้ข้อมูลเพ่ิมเติม หรือเชื่อมโยงหน้า
เว็บไซต์และรายละเอียดข้อมูลที่เกี่ยวข้อง หรือ ฝากแชร์ Link ในเว็บไซต์ด้านท่องเที่ยว เว็บไซต์ประจ าจังหวัด
ที่เดินทางไปท่องเที่ยว ใน Facebook Fan page ชื่อว่า เที่ยววิถีอีสานใต้ และ Travel South of Isan  

 2.4.5.7 การติดแฮชแท็ก (Hashtag) ในสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media 
Network) ควรมีการใช้เครื่องหมาย # หรือที่เรียกว่า การติดแฮชแท็ก (Hashtag) สถานที่ท่องเที่ยวหรือข้อมูล
ที่ส าคัญส าหรับการท่องเที่ยว เพ่ือใช้เป็นคีย์เวิร์ดส าหรับการรับรู้และเพ่ือเป็นการจัดกลุ่มความสนใจ เพราะจะ
ช่วยสร้างการรับรู้บนโลกออนไลน์ได้ดีข้ึนและเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงของกลุ่มผู้ใช้บริการ 

2. 4. 6 กา รจั ด ร วมผลิ ตภัณ ฑ์และ โปรแกรมกา รท่ อ ง เ ที่ ย ว  ( Packaging and 
Programming) การจัดรวมสินค้าและบริการการท่องเที่ยวหลายๆ อย่างที่เหมาะสมเข้าด้วยกันเพ่ือ
ตอบสนองกลุ่มตลาดเป้าหมายของธุรกิจ หรือการน าเสนอสินค้าและบริการหลายประเภทมาผสมผสานจัดการ
เป็นรายการส าเร็จรูปที่สวยงาม น่าสนใจ และมีความคุ้มค่าทางด้านราคา เช่น รายการน าเที่ยวแบบเบ็ดเสร็ จ 
เพ่ืออ านวยความสะดวก และเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของผู้ซื้อ 
  2.4.7 ความร่วมมือทางธุรกิจ (Partnership) เป็นการร่วมมือทางการตลาด คณะผู้วิจัยลง
พ้ืนที่เพ่ือสร้างความเข้าใจและน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นมา 7 เส้นทางที่มีการเชื่อมโยงและ
ส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ สร้างความร่วมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธ์ที่ดีกับ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เช่น บริษัทน าเที่ยว ที่พัก แหล่งท่องเที่ยว และหน่วยงานภาครัฐ เช่น ส านักงาน
การท่องเที่ยวและกีฬา ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลและประชาสัมพันธ์เส้นทาง
การท่องเที่ยวใหม่ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น ซึ่งความสัมพันธ์นี้เป็นความสัมพันธ์ที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน เช่น การ
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ร่วมมือกันเสนอขายสินค้าและบริการการท่องเที่ยวที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและได้รับความ
พึงพอใจสูงสุด โดยรักษาคุณภาพมาตรฐานการบริการ และระดับราคาที่เหมาะสม 
 
 ดังนั้นแนวทางการส่งเสริมการตลาดผ่านการจัดการส่วนประสมทางการตลาดจึงสามารถสรุปได้ดัง
แผนภาพที่ 4.11 ด้านล่าง 
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แผนภาพที่ 4.11 แนวทางการส่งเสริมการตลาดผ่านการจัดการส่วนประสมทางการตลาด 
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ส่วนที่ 3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว   
 ในส่วนของแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
นอกจากผลของการศึกษาของโครงการย่อยที่ 1 และ 2 คณะผู้วิจัยได้ท าการทบทวนเอกสารที่เกี่ยวข้องในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้ เช่น สถานการณ์การท่องเที่ยวอีสานใต้ ประกอบด้วย สถิตินักท่องเที่ยว 
รายได้จากการท่องเที่ยว แผนปฏิบัติการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวอารยธรรมอีสาน
ใต้ พ.ศ.2559-2563 และแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติฉบับที่ 2 (พ.ศ.2560-2564) เพ่ือวิเคราะห์ข้อมูล
ประกอบการน าเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว  
 ดังนั้นในการน าเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยว คณะผู้วิจัยได้จะเสนอประเด็นเกี่ยวกับ (1) สถานการณ์การท่องเที่ยวของอีสานใต้ ประกอบด้วย 
สถิตินักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยว (2) ปัญหาในการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้ (3) การวิเคราะห์
สถานการณ์การท่องเที่ยวอีสานใต้ ประกอบด้วย จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 

3.1 สถานการณ์การท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
  3.1.1 สถิตินักท่องเที่ยว 

สถานการณ์การท่องเที่ยวของเขตพ้ืนที่อีสานใต้จะเห็นได้ว่ามีแนวโน้มการเติบโตได้ดี โดย
พิจารณาจากข้อมูลตัวเลขนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากขึ้นทุกจังหวัด ส าหรับสถิตินักท่องเที่ยวในเขต พ้ืนที่อีสานใต้ 
พบว่านักท่องเที่ยว ร้อยละ 90 เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย โดยจากข้อมูลในปี 2557 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
จ านวน  320,432 คน และใน ปี 2558 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 338,404 คน โดยจังหวัดที่มีจ านวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมากที่สุด คือ จังหวัดนครราชสีมา รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี บุรีรัมย์ สุรินทร์
และศรีสะเกษ ตามล าดับ จากสถิติข้างต้นท าให้ทราบถึงแนวโน้นการเพ่ิมขึ้นของตลาดกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติเขตพ้ืนทีอี่สานใต้   

ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย จากข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวชาวไทยในปี 2557 มีจ านวน
นักท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่อีสานใต้รวม 13,007,802 คน และในปี 2558 มีนักท่องเที่ยวชาวไทยพ้ืนที่ จ านวน 
14,179,833 คน โดยจังหวัดทีมี่จ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยมากที่สุด คือ จังหวัดนครราชสีมา รองลงมาคือ 
จังหวัดอุบลราชธานี บุรีรัมย์ สุรินทร์และศรีสะเกษตามล าดับ จากสถิติของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่เขตพ้ืนที่ใต้ พบว่า จ านวนสถิตินักท่องเที่ยวชาวไทยมีอัตราแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่ง
จังหวัดนครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีอัตราการเพ่ิมข้ึนของนักท่องเที่ยวชาวไทยมากที่สุดเมื่อน ามาเปรียบเทียบกับ
จังหวัดอ่ืน รองลงมา คือจังหวัดบุรีรัมย์ 

เมื่อพิจารณาถึง จ านวนธุรกิจที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของเขตพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้ พบว่า จังหวัดนครราชสีมา เป็นจังหวัดที่มีจ านวนธุรกิจที่พัก จ านวนห้องพัก 
ร้านอาหารและร้านจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกสูงสุดในเขต ซึ่งโดยส่วนใหญ่จะอยู่ที่อ าเภอปากช่อง อ าเภอเมือง 
และอ าเภอวังน้ าเขียวมากที่สุด รวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกและโครงสร้ างพ้ืนฐานเพ่ือการท่องเที่ยว 
รองลงมา คือ จังหวัดบุรีรัมย์ อุบลราชธานี สุรินทร์ และศรีสะเกษ ตามล าดับ ดังแสดงในแผนภูมิที่ 4.1 และ 
4.2 ด้านล่าง 
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แผนภูมิที่ 4.1 สถิตินักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ปี 2557-2558 ในเขตพ้ืนทีอี่สานใต ้ 
 

 
ที่มา: สถิตินักท่องเที่ยว ปี 2557-2558 (กรมการท่องเที่ยว. 2559) 

 
แผนภูมิที ่4.2  สถิตินักท่องเที่ยวไทย ปี 2557 – 2558 ในเขตพ้ืนทีอี่สานใต้  
 

 
ที่มา: สถิตินักท่องเที่ยว ปี 2557-2558 (กรมการท่องเที่ยว. 2559) 
 

3.1.2 รายได้จากการท่องเที่ยว  
ในปี 2558 นักท่องเที่ยวมีอัตราแนวโน้มเพ่ิมขึ้น ทั้งจ านวนและรายได้ มีนักท่องเที่ยวชาวไทย 

จ านวน 14,179,833 คน นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 338,404 คน ซึ่งสร้างรายได้แก่กลุ่มจังหวัดเขต
พ้ืนที่อีสานใต้ (นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี) สูงถึง 27,498.63 ล้านบาท โดยจังหวัด

รวม นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี
2557 320,432 132,334 29,174 22,242 17,701 118,981
2558 338,404 141,737 32,209 23,002 18,445 123,011
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รวม นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี
2557 13,007,802 6,930,725 1,219,589 1,042,450 1,347,651 2,467,387
2558 14,179,833 7,737,834 1,387,624 1,103,599 1,407,674 2,543,102
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ที่มีรายได้จากการท่องเที่ยวมากท่ีสุดคือ จังหวัดนครราชสีมา รองลงมาคือ จังหวัดบุรีรัมย์ อุบลราชธานี สุรินทร์ 
และศรีสะเกษ ตามล าดับ 

 
แผนภูมิที ่4.3 รายได้จากการท่องเที่ยว ปี 2557-2558 ในเขตพ้ืนทีอี่สานใต้ (ล้านบาท)  
 

 
ที่มา: สถิตินักท่องเที่ยว ปี 2557-2558 (กรมการท่องเที่ยว. 2559) 
  

3.2 ปัญหาในการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้ 
จากข้อมูลสถานการณ์การท่องเที่ยว ข้อมูลสถิติของนักท่องเที่ยว การลงพ้ืนที่ภาคสนาม และ

การประชุมกลุ่มย่อยของผู้มีส่วนร่วมกับการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่อีสานใต้ท าให้ทราบปัญหาในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวพ้ืนทีอี่สานใต้ ดังนี้ 

3.2.1 ปัญหาด้านสิ่งอ านวยความสะดวกการท่องเที่ยวสะดวกที่ไม่ได้มาตรฐานและมีจ านวน
เพียงพอ เช่น ห้องน้ าในแหล่งท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป ผู้พิการและผู้สูงอายุ ร้านอาหาร ที่พัก และ
ศูนยบ์ริการนักท่องเที่ยว เป็นต้น 

3.2.2 ปัญหาระบบโลจิสติกส์ในการขนส่งนักท่องเที่ยวไปสู่แหล่งท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่อีสาน
ใต้ ไม่ว่าจะเป็นสภาพเส้นทาง จ านวนยานพาหนะและจ านวนรอบของรถโดยสารสาธารณะที่ใช้ขนส่ง
นักท่องเที่ยวจากสถานีขนส่งในตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยวยังไม่เพียงพอ และระบบขนส่งสาธารณะท้องถิ่นที่
ไมไ่ด้มาตรฐาน  

3.2.3 ปัญหาด้านการจัดการและยกระดับคุณค่าและมูลค่าให้กับทรัพยากรทางการท่องเที่ยว
ทั้งทางธรรมชาติและวัฒนธรรม ตลอดจนการรักษาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวให้ยั่งยืน  

3.2.4 ปัญหาด้านการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานทางการท่องเที่ยวตั้งแต่ระดับต้นน้ า กลางน้ า
และปลายน้ าทีไ่ม่ครอบคลุม และการเชื่อมโยงออกไปยังแหล่งท่องเที่ยวอื่น รวมถึงจังหวัดอ่ืน 

3.2.5 ปัญหาด้านระบบสารสนเทศทางการท่องเที่ยว ระบบ ICT และปัญหาด้านสิ่งอ านวย
ความสะดวกในการเป็นเมืองท่องเที่ยวระดับมาตรฐาน ปัญหาด้านระบบสารสนเทศทางการท่องเที่ยว ระบบ 
ICT เพ่ือการท่องเที่ยว เช่น ฐานข้อมูลการท่องเที่ยวที่สามารถสืบค้นได้อย่างเป็นระบบ และระบบบริการ
สัญญาณอินเทอร์เน็ตที่ครอบคลุมพ้ืนที่การท่องเที่ยว 

รวม นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี
2557 24,367.41 13,511.26 1,756.53 2,045.55 1,649.37 5,404.70
2558 27,498.63 15,818.21 2,039.37 2,209.71 1,766.62 5,664.72
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3.2.6 ปัญหาด้านการสื่อสารทางการตลาดไปยังนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่ยังไม่มี
ประสิทธิภาพเท่าท่ีควร โดยเฉพาะการสื่อสารทางการตลาดไปยังนักท่องเที่ยวคุณภาพ 

3.2.7 ปัญหาด้านบุคลากรทางการท่องเที่ยวที่ยังขาดเรื่องของคุณภาพการให้บริการ การเป็น
เจ้าบ้านที่ดี จริยธรรมทางธุรกิจในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และทักษะฝีมือแรงงานในการให้บริการทางการ
ท่องเที่ยวที่มีมาตรฐานเพื่อให้บริการนักท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

3.2.8 ปัญหาด้านนโยบายในการท่องเที่ยวของหน่วยงานต่างๆที่ไม่ได้มุ่งเน้นให้พ้ืนที่อีสานใต้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

3.2.9 ปัญหาในการบูรณาการการท างานร่วมกันเพ่ือพัมนาการท่องเที่ยวของผู้มีส่วนร่วม
ทางการท่องเที่ยว (Stakeholders) ทั้งหน่วยงานภาครัฐ เอกชนและชุมชน  
 

3.3 การวิเคราะห์สถานการณ์การท่องเที่ยวอีสานใต้  
คณะผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกด้านการท่องเที่ยวของเขต พ้ืนที่

อีสานใต้ เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ โดยการวิเคราะห์นี้เกิดจากการวิเคราะห์
ข้อมูลเดิมของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่มาประกอบรวมถึงข้อมูลจากผลการศึกษาของแผนงานวิจัยจากการ
สัมภาษณ์เชิงลึก การระดมความคิดเห็น การแจกแบบสอบถาม และการจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวทดลอง (Fam 
trip) พบว่า จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ ประกอบด้วย 
  3.3.1 จุดแข็ง 

3.3.1.1 มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม 
ประเพณีท้องถิ่นและมนุษย์สร้างขึ้น เช่น แหล่งสถาปัตยหกรรมและโบราณสถาน แหล่งอุทยานธรณี วิถีชีวิต
ของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ  รวมถึงอุทยานแห่งชาติต่างๆ เช่น อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อุทยานแห่งชาติทับลาน 
อุทยานแห่งชาติพระวิหาร อุทยานแห่งชาติผาแต้ม อุทยานแห่งชาติเก่งตะนะ และ อุทยานแห่งชาติภูจอง -
นายอย 

3.3.1.2 มีแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จักระดับโลก เช่น อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 
อุทยานแห่งชาติทับลาน เป็นต้น การท่องเที่ยวเชิงกีฬาระดับนานาชาติ เช่น สนามแข่งรถมาตรฐานระดับโลกที่ 
จังหวัดบุรีรัมย์ การแข่งขันวอลเลย์บอลระดับนานาชาติที่จังหวัดนครราชสีมา สนามไอโมบายสเตเดียมที่
จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นต้น มีประเพณีที่รู้จักในนานาชาติ เช่น ประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานีและ
จังหวัดนครราชสีมา มหกรรมงานช้าง จังหวัดสุรินทร์ เป็นต้น มีแหล่งท่องเที่ยวอารยธรรมขอม ที่สามารถ
เชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย เป็นต้น และยัง
มีศูนย์คชศึกษาสุรินทร์ เป็นหมู่บ้านช้างที่ใหญ่ที่สุดในโลก เมืองเขมราฐธานี ถนนคนเดินวิถีชีวิตริมน้ าโขง 

3.3.1.3 มีอาณาเขตติดต่อกับประเทศเพ่ือนบ้านทั้งประเทศกัมพูชา และสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว ซึ่งสามารถเชื่อมโยงทางธุรกิจได้ 

3.3.1.4 มีทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่น ามาผลิตเป็นสินค้าและ
บริการได้อย่างหลากหลาย 

3.3.1.5 มีระบบการคมนาคมที่ครอบคลุมทั้งทางบกและทางอากาศ โดยมีสนามบิน
พานิชย์อยู่ 2 จังหวัด คือ บุรีรัมย์ และอุบลราชธานี สถานีขนส่ง และสถานีรถไฟมีความครอบคลุมทุกจังหวัด
ในเขตอีสานใต้ 

3.3.1.6 มีสถาบันการศึกษาที่ผลิตบุคลากรในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ทั้งใน
ระดับอุดมศึกษาและอาชีวศึกษาในการผลิตบุคลากรด้านการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพออกสู่ตลาดแรงงาน 
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3.3.1.7 พ้ืนที่ท่องเที่ยวอีสานใต้มีการก าหนดแผนปฏิบัติการพัฒนาการท่องเที่ยวที่
ชัดเจน โดยปัจจุบันใช้แผนปฏิบัติการพัฒนาการท่องเที่ยวภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวอารยธรรมอีสานใต้  
พ.ศ.2559-2563   

3.3.1.8 เป็นศูนย์กลางการคมนาคมส าหรับนักท่องเที่ยวที่ต้องการเดินทางท่องเที่ยว
ประเทศเพ่ือนบ้านทั้งประเทศกัมพูชา และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว เนื่องจากมีการคมนาคมใน
การเดินทางที่สะดวกทั้ง สนามบิน รถไฟ และรถยนต์ตลอดจนสิ่งอ านวยความสะดวกในการรองรับ
นักท่องเที่ยว เช่น ที่พักแรม ร้านอาหารและศูนย์การค้าที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้จ านวนมาก 
  3.3.2 จุดอ่อน 

3.3.2.1 ขาดการเชื่อมโยงกิจกรรมระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัด ท าให้
สินค้าไม่เป็นที่นิยมของตลาด และกิจกรรมการท่องเที่ยวบางกิจกรรมในชุมชนท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่เป็น
เพียงการสาธิตให้นักท่องเที่ยวดูเท่านั้น ไม่ได้เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรม อีกทั้ งในบาง
ชุมชนยังมีรูปแบบกิจกรรมค่อนข้างน้อย นักท่องเที่ยวจึงขาดความสนใจและไม่ต้องการใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่ใน
แหล่งท่องเที่ยวที่ยาวนาน ท าให้ชุมชนขาดโอกาสในการสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว 

3.3.2.2 ชุมชนท่องเที่ยวบางแห่งไม่สามารถค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน ขาดการ
สร้างอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว ท าให้ชุมชนไม่สามารถน าเสนออัตลักษณ์ของทางการท่องเที่ยวของตนเอง
มาใช้เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวได้  แม้ในเขตพ้ืนที่อีสานใต้มีแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความโดดเด่นแต่ยังขาดการเพ่ิมคุณค่าและการสร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว ท าให้จุดเด่น
ของแหล่งท่องเที่ยวลดลง 
   3.3.2.3 แหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งมีพิพิธภัณฑ์ชุมชน แต่ยังขาดองค์ความรู้ที่จะ
น าไปใช้ในการจัดพิพิธภัณฑ์ชุมชนที่ถูกต้อง ท าให้การจัดวางสิ่งของต่างๆ ในพิพิธภัณฑ์ขาดความน่าสนใจ 

3.3.2.4 รูปแบบการต้อนรับและการให้บริการในชุมชนท่องเที่ยวบางชุมชน                     
มีการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวที่ยังคงยึดติดกับรูปแบบการต้อนรับกลุ่มศึกษาดูงาน ซึ่ งเน้นการต้อนรับแบบ
เป็นทางการ หากมีการน ารูปแบบการบริการดังกล่าวมาใช้เพ่ือการต้อนรับนักท่องเที่ยวอาจท าให้นักท่องเที่ยว
ไมเ่กิดความประทับใจได ้

3.3.2.5) การเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยวต้องมีการติดต่อประสานงาน
ก่อนล่วงหน้า เพ่ือให้ชุมชนสามารถจัดเตรียมกิจกรรมไว้เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว ซึ่งหากไม่มีการประสานงาน
หรือแจ้งชุมชนก่อนล่วงหน้าอาจจะไม่ได้รับชมกิจกรรมตามที่นักท่องเที่ยวต้องการ 

3.3.2.6) ในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่มีป้ายสื่อความหมายที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่ง
ท่องเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว รวมถึงคู่มือในการท่องเที่ยวในชุมชน ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญที่จะช่วยให้นักท่องเที่ยวจะ
ได้รับความรู้และความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวหากนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือไม่มี
ผู้บรรยายที่คอยให้บริการ  

3.3.2.7) ประชาชนในชุมชนท่องเที่ยวบางแห่งยังขาดองค์ความรู้และความเข้าใจ
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่แท้จริง ท าให้การด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวของชุมชนยังไม่ได้รับความร่วมมือในการ
ด าเนินงาน และยังขาดความพร้อมในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

3.3.2.8 การท่องเที่ยวยังไม่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มีรายได้ระดับสูง เนื่องจาก
มาตรฐานในการบริการและสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวยังไม่สอดคล้องกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยว 
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3.3.2.9 สินค้าที่จ าหน่ายขาดอัตลักษณ์ของท้องถิ่น ขาดความหลากหลายของ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ และมีข้อจ ากัดในการน ากลับไปเพ่ือเป็นของฝากหรือของที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยว เช่น 
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ไม่มีความหลากหลาย หรือขนาดไม่เหมาะสมในการเก็บรักษาและขนส่งระหว่างการ
เดินทาง รวมถึงยังไม่มีบรรจุภัณฑ์ทีส่วยงามและดึงดูดใจ 

3.3.2.10 ขาดการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องและขาดการประสานงานและสร้าง
เครือข่ายเชื่อมโยงในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวกับจังหวัดอ่ืนๆ รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่มีการ
จัดเก็บสถิติในการเดินทางมาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว เพ่ือน าไปใช้เป็นข้อมูลในการวางแผนจัดการการ
ท่องเที่ยวและการส่งเสริมการตลาด   

3.3.2.11 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ไม่รู้จักแหล่งท่องเที่ยวหลายแห่ง เนื่องจากไม่มี
สื่อการตลาดที่เป็นภาษาอังกฤษในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

3.3.2.12 บุคลากรทางด้านการท่องเที่ยวยังขาดความรู้ความสามารถและทักษะใน
การปฏิบัติงานที่เป็นมืออาชีพด้านการท่องเที่ยว เนื่องจากยังมีเทคนิคในการน าเสนอข้อมูลให้มีความน่าสนใจ
น้อย หรือขาดการเรียงล าดับเนื้อหาในการน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว ท าให้ไม่สามารถดึงดูดความ
สนใจของนักท่องเที่ยวได้ และขาดแผนการพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวที่ตรงกับความต้องการที่แท้จริง
อย่างชัดเจน  

3.3.2.13 ยังขาดมาตรฐานที่จริ งจั ง ในการดูแลรักษาความปลอดภัยให้กับ
นักท่องเที่ยว โดยความปลอดภัยเป็นสิ่งที่มีความส าคัญอย่างมากส าหรับนักท่องเที่ยวที่จะใช้เป็นข้อมูลในการ
ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว  
  3.3.3 โอกาส 

3.3.3.1 กระแสการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และ
ได้รับประสบการณ์จากการเดินทางท่องเที่ยว โดยการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมก าลังได้รับความนิยม ซึ่งอีสานใต้มี
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

3.3.3.2 มีนโยบายระดับประเทศในการพัฒนาระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน ระบบ
สาธารณูปโภคที่สามารถรองรับการเป็นศูนย์กลางด้านการท่องเที่ยวการลงทุนกับประเทศเพ่ือนบ้าน ในเขต
พ้ืนทิ่อีสานใต ้

3.3.3.3 มีโอกาสพัฒนาและสร้างระบบโลจิสติกส์ (Logistic) เพ่ือเชื่อมโยงธุรกิจ
การค้า การเกษตรและการท่องเที่ยว 

3.3.3.4 รัฐบาลมีนโยบายการส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ซึ่งเป็นหนึ่งใน
กลุ่มคลัสเตอร์ทางการท่องเที่ยวหลักของประเทศไทย 

3.3.3.5 มีแคมเปญส่งเสริมการท่องเที่ยวระดับประเทศโดยการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทยที่ส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีไทย ที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้วัฒนธรรมชุมชน ซึ่งสอดคล้อง
กับทรัพยากรการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ที่มีวิถีชีวิตกลุ่มชาติพันธุ์ที่หลากหลาย 

3.3.4 อุปสรรค 
3.3.4.1 นโยบายด้านการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือนบ้าน 

เช่น สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชาไม่เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงของอีสานใต้กับประเทศเพ่ือนบ้าน 
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3.3.4.2 ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวระดับชาติไม่สามารถน าไปปฏิบัติได้อย่างเป็น
รูปธรรมในการเชื่อมโยงโครงข่ายการท่องเที่ยวระหว่างจังหวัด ในพ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้าน 
โดยเฉพาะการพัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า 

  
3.3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
ผลการศึกษาจากการลงพ้ืนที่ส ารวจภาคสนาม การสัมภาษณ์เชิงลึก การแจกแบบสอบถามและการ

ระดมความคิดเห็นระหว่างผู้วิจัย นักท่องเที่ยว ปราชญ์ชาวบ้าน และตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐบาลและ
เอกชน สามารถทราบถึงข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้ รวมถึงการ
รับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวและศักยภาพของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่
เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้  นอกจากนี้จากการวิเคราะห์
สถานการณ์การท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้ท าให้ทราบถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ของการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอีสานใต้ ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงสามารถน าเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้
บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวตามองค์ประกอบของการท่องเที่ยวดังตารางที่ 4.4 ด้านล่าง   

 

ตารางท่ี 4.4 ประเด็นในการพัฒนาการท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้ 
ด้าน ประเด็นหลัก แนวทางการพัฒนา 

นโยบายการ
พัฒนาการ
ท่องเที่ยว 

1. มุ่งเน้นการส่งเสริมการตลาดส าหรับ
นักท่องเที่ยวชาวไทยเป็นหลัก ขาดการ
มุ่งเน้นกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
2. มุ่งเน้นการส่งเสริมการท่องเที่ยวอารย
ธรรมขอมและเชื่อมโยงเส้นทางการ
ท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้านเช่น 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา แต่ยังขาดการน าไป
ปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรมโดยภาคเอกชนและ
ชุมชน 
3. นโยบายด้านการค้า การลงทุน และการ
ท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชาไม่เอ้ือต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงของอีสานใต้
กับประเทศเพ่ือนบ้าน 

1. เสนอนโยบายการส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวที่
มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้มากขึ้น 
โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงคุณภาพที่มี
วัตถุประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยวแบบเรียนรู้และการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
2. สร้างเครือข่ายความร่วมมือกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ ทั้งในระดับจังหวัด
และกลุ่มจังหวัด ทั้งภาครัฐ เอกชนและชุมชนเพื่อ
น าไปสู่การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยง
พ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านอย่างเป็น
รูปธรรม โดยเฉพาะการพัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า
และปลายน้ า 
3. หน่วยงานภาครัฐบาลควรเร่งศึกษาและหา
แนวทางในการเจรจาและผ่อนปรนเกี่ยวกับนโยบาย
ด้านการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยวของ
ประเทศเพ่ือนบ้านเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงของอีสานใต้กับประเทศเพ่ือนบ้านให้เป็น
รูปธรรมมากยิ่งขึ้น 

นักท่องเที่ยว 1. นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่ได้แวะพัก และมี
การใช้จ่ายในบริเวณเขตชายแดนจ านวน
น้อย เนื่องจากขาดจุดแวะพัก และจุดที่
น่าสนใจ 

1. ส่งเสริมการท่องเที่ยวชายแดน โดยเฉพาะตลาด
ชุมชนในพ้ืนที่ด่านชายแดน และการพัฒนากิจกรรม
การท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจและสัมพันธ์กับ



149 
 

ด้าน ประเด็นหลัก แนวทางการพัฒนา 
2. นักท่องเที่ยวประมาณร้อยละ 90 เป็น
นักท่องเที่ยวชาวไทย 
3. นักท่องเที่ยวชาวไทยมีระยะเวลาการพัก
เฉลี่ยประมาณ 2.2 วัน ซึ่งน้อยมาก ในขณะ
ที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีระยะเวลาใน
การพ านักประมาณ 14 วัน 
4. การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
เที่ยวในเขตพ้ืนที่อีสานใต้มีอัตราที่ต่ าเมื่อ
เปรียบเทียบกับพ้ืนที่อ่ืนๆในประเทศไทย 
5. นักท่องเที่ยวไม่มั่นใจในความปลอดภัยใน
ชีวิตและทรัพย์สิน โดยเฉพาะเรื่องการ
เดินทางและเส้นทางการคมนาคม 
6. นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ไม่รู้จักแหล่ง
ท่องเที่ยวหลายแห่ง เนื่องจากไม่มีสื่อ
การตลาดที่เป็นภาษาอังกฤษในการส่งเสริม
การท่องเที่ยว 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างชาติ 
2. เพ่ิมช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยว เช่น 
แผนที่ท่องเที่ยว (Free map) คู่มือท่องเที่ยว 
(Guidebook) ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษโดยสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อบุคคลเพื่อเพ่ิมการ
รับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอันจะน าไปสู่การ
เดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่เมืองชายแดนในอีสานใต้
มากยิ่งขึ้น 
 

แหล่งท่องเที่ยว 
สินค้าและ
บริการทางการ
ท่องเที่ยว 

1. สินค้า และการบริการ มีความ
หลากหลาย แต่ขาดจุดเด่นหรืออัตลักษณ์ที่
สร้างจากทุนทางวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดความ
จดจ าและสร้างความโดดเด่นลอกเลียนได้
ยาก 
2. พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว และสินค้าให้มี
ความหลากหลาย มีคุณภาพ ตอบสนอง
นักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม เช่น การท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ เชิงนันทนาการ เชิงบันเทิงเชิงกีฬา 
เชิงวัฒนธรรม เชิงพุทธ และเชิงเกษตร
อินทรีย์ 
3. การเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในชุมชน
ท่องเที่ยวต้องมีการติดต่อประสานงานก่อน
ล่วงหน้า เพ่ือให้ชุมชนสามารถจัดเตรียม
กิจกรรมไว้เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว ซึ่งหาก
ไม่มีการประสานงานหรือแจ้งชุมชนก่อน
ล่วงหน้าอาจจะไม่ได้รับชมกิจกรรมตามที่
นักท่องเที่ยวต้องการ 
4. กระแสการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ี
ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และได้รับ
ประสบการณ์จากการเดินทางท่องเที่ยว 

1. ค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือสร้าง 
อัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้ชุมชนสามารถ
น าเสนออัตลักษณ์ของทางการท่องเที่ยวของตนเอง
มาใช้เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยวได้ ทั้งยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าและการสร้าง
ความเป็นเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว   
2. เพ่ิมการเชื่อมโยงกิจกรรมระหว่างแหล่งท่องเที่ยว
ในกลุ่มจังหวัดอีสานใต ้ส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative tourism) ทีเ่ปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรม เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวที่
ยาวนานขึ้นและเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้จาก
การท่องเที่ยว 
3. ให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการ
ระบบสารสนเทศเพ่ือการท่องเที่ยว เช่น การสร้างสื่อ
ออนไลน์เพ่ือเป็นช่องทางการติดต่อกับนักท่องเที่ยว
ทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาติ เพ่ือสามารถติดต่อ
ประสานงานก่อนล่วงหน้ากับนักท่องเที่ยวเพ่ือให้
ชุมชนสามารถจัดเตรียมกิจกรรมไว้เพ่ือต้อนรับ
นักท่องเที่ยวตามที่นักท่องเที่ยวสนใจ   
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ด้าน ประเด็นหลัก แนวทางการพัฒนา 
โดยการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมก าลังได้รับ
ความนิยม ซึ่งอีสานใต้มีทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่เอ้ือต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

4. พัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายที่ให้ข้อมูล
เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว รวมถึงคู่มือ
ในการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญท่ี
จะช่วยให้นักท่องเที่ยวจะได้รับความรู้และความ
เข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวหากนักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือไม่มีผู้บรรยายที่คอย
ให้บริการ  
5. ส่งเสริมให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเพื่อพัฒนา
สินค้าทางการท่องเที่ยวที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์
ของท้องถิ่น เพ่ิมความหลากหลายของรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์และและบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกส าหรับ
นักท่องเที่ยว   

ผู้ประกอบการ
และบุคลากร
ทางการ
ท่องเที่ยว 

1. การลงทุนของผู้ประกอบการท่องเที่ยวมี
น้อย 
2. ผู้ประกอบการจ านวนมากยังขาดความ
เป็นมืออาชีพในการด าเนินธุรกิจด้านการ
ท่องเที่ยว 
3. แรงงานในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวมี
ศักยภาพในการรองรับการบริการทางการ
ท่องเที่ยวปานกลาง และส าหรับการรองรับ
นักท่องเที่ยวระดับนานาชาติยังมีศักยภาพ
น้อย โดยเฉพาะด้านการสื่อสาร 
4. พัฒนาจิตส านึกผู้ประกอบการธุรกิจ
ท่องเที่ยวในการให้ความเป็นธรรมแก่
นักท่องเที่ยวและมาตรฐานการให้บริการ 
5. ส่งเสริมให้ภาคประชาชนและท้องถิ่นเข้า
มามีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
6. การเตรียมพร้อมบุคลากรในการเข้าสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
7. บุคลากรทางด้านการท่องเที่ยวยังขาด
ความรู้ความสามารถและทักษะในการ
ปฏิบัติงานที่เป็นมืออาชีพด้านการท่องเที่ยว 
เนื่องจากยังมีเทคนิคในการน าเสนอข้อมูล
ให้มีความน่าสนใจน้อย หรือขาดการ
เรียงล าดับเนื้อหาในการน าเสนอข้อมูล
เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว ท าให้ไม่สามารถ
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ และ

1. ส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจและทักษะในการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยว เพ่ือให้การด าเนินงาน
ด้านการท่องเที่ยวของชุมชนเกิดความพร้อมและมี
มาตรฐานในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
2. ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและ
ชุมชนในฐานะพ่ีเลี้ยงภาคธุรกิจในการน าสินค้าของ
ชุมชนไปเป็นสินค้าในการจ าหน่ายและบริการแก่
นักท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริมให้ชุมชนท่องเที่ยว
เป็นรายการน าเที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
3. ส่งเสริมความรู้การบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่าง
มืออาชีพแก่ผู้ประกอบการทางการท่องเที่ยวเพ่ือ
รองรับการบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ 
4. กระตุ้นและส่งเสริมการลงทุนภาคธุรกิจทางการ
ท่องเที่ยวตลาดกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
5. อบรมให้ความรู้ เพ่ิมความสามารถและทักษะใน
การปฏิบัติงานทีเ่ป็นมืออาชีพด้านการท่องเที่ยว
ส าหรับกลุ่มผู้ปฏิบัติงาน (Operation) รวมถึงทักษะ
ทางด้านการสื่อสารทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 
เช่น มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ผู้ให้บริการภาคธุรกิจทางการ
ท่องเที่ยว และชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการบริการ
แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
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ขาดแผนการพัฒนาบุคลากรด้านการ
ท่องเที่ยวที่ตรงกับความต้องการที่แท้จริง
อย่างชัดเจน  

โครงสร้าง
พ้ืนฐานทางการ
ท่องเที่ยว 

1. ขาดระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่ดีที่
สามารถรองรับและให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวได้อย่างเพียงพอ เช่น ถนนที่
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว จุดบริการรับส่งและ
จอดรถ ห้องน้ าที่สะอาดส าหรับผู้สูงอายุ
และผู้พิการ 
2. ขาดเส้นทางการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยว
ในจังหวัดและในเขตอารยธรรมอีสานใต้ 
3. การบริหารจัดการระบบ ICTที่ดี และให้
ข้อมูลที่ชัดเจนแก่นักท่องเที่ยวรวมถึงการ
สืบค้นข้อมูลในระบบฐานข้อมูลการ
ท่องเที่ยว 

1. พัฒนาระบบโลจิสติกส์ (Logistic) ทางการ
ท่องเที่ยวเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวทั้งกลุ่มแบบ
มวลชน (Mass tourist) และกลุ่มเฉพาะ (Niche 
tourist) รวมถึงการเชื่อมโยงธุรกิจการค้า การเกษตร
และการท่องเที่ยว 
2. พัฒนาและเผยแพร่ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยว
เชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน
ผ่านคู่มือน าเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว ทั้งแบบออนไลน์ 
แผ่นพับ รวมถึงป้ายบอกทางและแอพพลิเคชัน  
3. พัฒนาระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่ดีที่สามารถ
รองรับและให้บริการแก่นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ
โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุและผู้พิการ 

การตลาดและ
การ
ประชาสัมพันธ์
ทางการ
ท่องเที่ยว 

1. การประชาสัมพันธ์และการตลาดด้าน
การท่องเที่ยวในพ้ืนที่ไม่มีความเชื่อมโยงกัน 
2. ขาดกิจกรรมทางการตลาดที่ดึงเอาทุน
ทางวัฒนธรรม มาใช้ให้เกิดมูลค่าและคุณค่า
ทางเศรษฐกิจในชุมชน และในเขตอารย
ธรรมอีสานใต้ได้อย่างเต็มศักยภาพ 
3. ขาดแผนที่การท่องเที่ยว (ได้ตลอดปี) 
และเส้นทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวในเขตอารยธรรมอีสานใต้ 
4. ขาดการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องและ
ขาดการประสานงานและสร้างเครือข่าย
เชื่อมโยงในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว
กับจังหวัดอ่ืนๆ รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวส่วน
ใหญไ่ม่มีการจัดเก็บสถิติในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว เพ่ือน าไปใช้เป็น
ข้อมูลในการวางแผนจัดการการท่องเที่ยว
และการส่งเสริมการตลาด   

1. เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวพ้ืนที่
อีสานใต้โดยผ่านเครือข่ายทางการท่องเที่ยว
ภาครัฐบาล เอกชนและชุมชน โดยใช้การตลาดแบบ
บูรณาการ (IMC) ผ่านช่องทางอินเตอร์เน็ต เช่น 
เว็บไซต์ เฟสบุค เว็บบล็อก อินสตาแกรม ยูทูป คู่มือ
น าเที่ยวออนไลน์และการติดแฮชแท็ก เป็นต้น 
2. ส่งเสริมการเก็บรวบรวมสถิตินักท่องเที่ยวและ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นฐานข้อมูลส าหรับ
การวิจัยและพัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเป้าหมาย 
3. สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐบาล เอกชนและ
ชุมชนในพื้นที่อีสานใต้เพ่ือส่งเสริมการตลาด 
4. ส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์และการสื่อสาร
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอีสานใต้ตามอัตลักษณ์
ทั้ง 8 ด้าน 
5. ส่งเสริมการตลาดเชิงรุกผ่านสื่อประชาสัมพันธ์
และสื่อการตลาดสมัยใหม่ (Social network)  
6. พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ เส้นทาง
การท่องเที่ยวเชื่อมโยงอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี
อีสานใต้ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็น
จุดเด่นจากการน าเอาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวแต่
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ละด้านมาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวส าหรับทั้ง
นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 

การบริหาร
จัดการ 

1. ขาดการบูรณาการจัดการแผนการ
ท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัด ที่ดึงจุดเด่น
หรืออัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่มาสร้าง
เส้นทางท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ
ร่วมกัน รวมถึงการ Share Vision and 
Resource ร่วมกัน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวในเขตอารย
ธรรมอสีานใต้ 
2. ขาดการเชื่อมโยงเครือข่ายและภาคีด้าน
การท่องเที่ยวเพ่ือขับเคลื่อนการท่องเที่ยวใน
เขตอารยธรรมอีสานใต้ 

1. ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ทั้งในระดับกลุ่มจังหวัด
และระดับจังหวัด โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่าย
ความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาลและ
เอกชน (Government to business: G2B) (2) 
เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชน
และเอกชน (Business to business: B2B) (3) 
เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชน
และภาคชุมชน (Business to community: B2C) 
และ (4) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาคชุมชน
และภาคชุมชน (Community to community: 
C2C) เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่
ทั้งในระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการตาม
กลุ่มคลัสเตอร์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้
อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงสามารถเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งภายในพ้ืนที่อีสานใต้และ
ประเทศเพ่ือนบ้านซึ่งเป็นการเสริมสร้างศักยภาพ
ทางการแข่งขันและอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของการ
ท่องเที่ยวอีสานใต้ได้ 
2. ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้และกลุ่มประเทศเพ่ือน
บ้าน โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือ
ระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่อีสานใต้และ
หน่วยงานภาครัฐบาลของประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา (Government to 
government: G2G) (2) เครือข่ายความร่วมมือ
ระหว่างหน่วยงานภาคเอกชนทางการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้และหน่วยงานภาคเอกชนทางการ
ท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักร
กัมพูชา (Business to business: B2B) เพ่ือ
ก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งใน
ระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการในพ้ืนที่อีสานใต้
และประเทศเพ่ือนบ้าน 
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ทั้งนี้ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวควรมุ่งเน้นการ
พัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ให้มีความเชื่อมโยงกันทั้งระบบ กล่าวคือ ควรมีการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้
ตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า ดังนั้นการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ทั้งระบบจากผลการศึกษา
ของแผนงานวิจัยในครั้งนี้ จึงสามารถสรุปได้ดังแผนภาพที่ 4.13 ด้านล่าง   
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นโยบายการ
พัฒนาการท่องเที่ยว 

ผู้ประกอบการและ
บุคลากรทางการท่องเทีย่ว 

โครงสร้างพื นฐานทางการ
ท่องเที่ยว 

การสร้างเครือขา่ยทางการ
ท่องเที่ยว 

แหล่งท่องเทีย่ว สินค้าและ
บริการทางการท่องเที่ยว 

นักท่องเที่ยว 

การตลาดและการ
ประชาสัมพันธ์ทางการ
ท่องเที่ยว

 การส่งเสริม
การตลาดท่องเที่ยวที่
มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติโดยเฉพาะ
กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิง
คุณภาพ 
 สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือกลุ่มผู้มีส่วน
เกี่ยวขอ้งกับการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสาน
ใต้ 
 เร่งศึกษาและหา
แนวทางในการเจรจา
และผ่อนปรนเกี่ยวกับ
นโยบายด้านการค้า การ
ลงทุน และการท่องเท่ียว
ของประเทศเพื่อนบ้าน 
 

 ส่งเสริมความรู้ 
ความเข้าใจและทกัษะใน
การบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยว 
 ส่งเสริมความร่วมมือ
ระหว่างภาคเอกชนและ
ชุมชน 
 ส่งเสริมความรู้การ
บริหารจัดการทอ่งเที่ยว
อย่างมืออาชีพแก่
ผู้ประกอบการทางการ
ท่องเที่ยว 
 กระตุ้นและส่งเสริม
การลงทุนภาคธุรกจิ
ทางการท่องเท่ียวตลาด
กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาต ิ
 อบรมให้ความรู้ เพิ่ม
ความสามารถและทักษะ
ในการปฏิบัติงานที่เป็น
มืออาชีพดา้นการ
ท่องเที่ยว 
 

 พัฒนาระบบโลจิ
สติกส์ (Logistic) 
ทางการท่องเท่ียว 
 พัฒนาและเผยแพร่
ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยว
เช่ือมโยงในพื้นที่อีสานใต้
และกลุ่มประเทศเพื่อน
บ้าน 
 พัฒนาระบบ
สาธารณูปโภคพื้นฐานให้
มีประสิทธิภาพและ
เพียงพอ 
 

 ส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสาน
ใต้ในระดับกลุ่มจังหวัด
และระดับจังหวัด 

 สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือระหวา่งหน่วยงาน
ภาครัฐบาลและเอกชน 
 สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือระหวา่งหน่วยงาน
ภาคเอกชนและเอกชน 
 สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือระหวา่งหน่วยงาน
ภาคเอกชนและภาค
ชุมชน 
 สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือระหวา่งภาค
ชุมชนและภาคชุมชน 
 สร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือของผู้มีส่วน
เกี่ยวขอ้งทางการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่อีสาน
ใต้และประเทศเพื่อนบ้าน 

 สร้างอัตลักษณ์ของ
แหล่งท่องเที่ยว เพื่อสร้าง
แรงจูงใจให้นักท่องเที่ยว
เดินทางมาท่องเที่ยว 
 การเชื่อมโยง
กิจกรรมระหว่างแหล่ง
ท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัด
อีสานใต้ ส่งเสริม
กิจกรรมการทอ่งเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ (creative 
tourism) 
 การให้ความรู้แก่
ชุมชนท่องเท่ียวเกี่ยวกับ
การจัดการระบบ
สารสนเทศเพื่อการ
ท่องเที่ยว 
 พัฒนาเครื่องมือการ
สื่อความหมายที่ให้ขอ้มูล
เกี่ยวกบัแหล่งท่องเท่ียว 
 ส่งเสริมให้ความรู้แก่
ชุมชนท่องเท่ียวเพื่อ
พัฒนาสินค้าทางการ
ท่องเที่ยวที่สามารถ
สะท้อนอัตลักษณ์ของ
ท้องถิ่น 

 ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวชายแดน 
โดยเฉพาะตลาดชุมชนใน
พื้นที่ด่านชายแดน 
 การเพิ่มช่องทาง
สื่อสารข้อมูลทางการ
ท่องเที่ยวทั้งภาษาไทย
และภาษาอังกฤษ 

 เผยแพร่ข้อมูล
ข่าวสารทางการ
ท่องเที่ยวพื้นที่อีสานใต้
โดยผ่านเครือข่าย
ทางการท่องเท่ียว
ภาครัฐบาล เอกชนและ
ชุมชน 
 ส่งเสริมการเก็บ
รวบรวมสถิติ
นักท่องเที่ยวและ
พฤติกรรมการท่องเที่ยว 
 สร้างความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐบาล 
เอกชนและชุมชนในพื้นที่
อีสานใต้ 
 ส่งเสริมการสร้าง
ภาพลักษณ์และการ
สื่อสารภาพลกัษณ์
ทางการท่องเท่ียวอีสาน
ใต้ 
 ส่งเสริมการตลาด
เชิงรุกผ่านสื่อ
ประชาสัมพันธแ์ละสื่อ
การตลาดสมัยใหม ่
(Social network) 
 พัฒนาผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเท่ียว 

การบริหารจัดการ 
ผลิตภัณฑ์สินค้า 

และบริการ การตลาด 
 

แผนภาพที่ 4.13 ห่วงโซ่คุณค่าทางการท่องเที่ยวในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว  
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ดังนั้นจากการวิเคราะห์ผลการศึกษาในประเด็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้และแนวทางใน
การส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ คณะผู้วิจัยจึงสามารถสรุปแนวทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ได้ดังต่อไปนี้  

1. ด้านนโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว 

1.1 เสนอนโยบายการส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้
มากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงคุณภาพที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยวแบบเรียนรู้และการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

1.2 สร้างเครือข่ายความร่วมมือกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ ทั้งใน
ระดับจังหวัดและกลุ่มจังหวัด ทั้งภาครัฐ เอกชนและชุมชนเพื่อน าไปสู่การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยง
พ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านอย่างเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการพัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า 

2. ด้านนักท่องเที่ยว 

2.1 ส่งเสริมการท่องเที่ยวชายแดน โดยเฉพาะตลาดชุมชนในพ้ืนที่ด่านชายแดน และการ
พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจและสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติ 

2.2 เพ่ิมช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยว เช่น แผนที่ท่องเที่ยว (Free map) คู่มือ
ท่องเที่ยว (Guidebook) ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษโดยสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อบุคคลเพ่ือ
เพ่ิมการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอันจะน าไปสู่การเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่ เมืองชายแดนในอีสานใต้
มากยิ่งขึ้น 

3. ด้านแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 

3.1 ค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้ชุมชนสามารถ
น าเสนออัตลักษณ์ของทางการท่องเที่ยวของตนเองมาใช้เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว
ได ้ทั้งยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าและการสร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว   

3.2 เพ่ิมการเชื่อมโยงกิจกรรมระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัด อีสานใต้ ส่งเสริม
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative tourism) ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวที่ยาวนานขึ้นและเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้จาก
การท่องเที่ยว 

3.3 ให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการระบบสารสนเทศเพ่ือการท่องเที่ยว เช่น 
การสร้างสื่อออนไลน์เพ่ือเป็นช่องทางการติดต่อกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพ่ือสามารถติดต่อ
ประสานงานก่อนล่วงหน้ากับนักท่องเที่ยวเพ่ือให้ชุมชนสามารถจัดเตรียมกิจกรรมไว้เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยว
ตามท่ีนักท่องเที่ยวสนใจ   

3.4 พัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว 
รวมถึงคู่มือในการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญที่จะช่วยให้นักท่องเที่ยวจะได้รับความรู้และ
ความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวหากนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือไม่มีผู้บรรยายที่คอย
ให้บริการ  

3.5 ส่งเสริมให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาสินค้าทางการท่องเที่ยวที่สามารถ
สะท้อนอัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ิมความหลากหลายของรูปแบบผลิตภัณฑ์และและบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก
ส าหรับนักท่องเที่ยว   
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4. ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว  

4.1 ส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจและทักษะในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว เพ่ือให้การ
ด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวของชุมชนเกิดความพร้อมและมีมาตรฐานในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

4.2 ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและชุมชนในฐานะพ่ีเลี้ยงภาคธุรกิจในการน า
สินค้าของชุมชนไปเป็นสินค้าในการจ าหน่ายและบริการแก่นักท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริมให้ชุมชนท่องเที่ยว
เป็นรายการน าเที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

4.3 ส่งเสริมความรู้การบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่างมืออาชีพแก่ผู้ประกอบการทางการ
ท่องเที่ยวเพื่อรองรับการบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 

4.4 กระตุ้นและส่งเสริมการลงทุนภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยวตลาดกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

4.5 อบรมให้ความรู้ เพ่ิมความสามารถและทักษะในการปฏิบัติงานที่เป็นมืออาชีพด้านการ
ท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มผู้ปฏิบัติงาน (Operation) รวมถึงทักษะทางด้านการสื่อสารทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ เช่น มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ผู้ให้บริการภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยว และชุมชนท่องเที่ยว เพ่ือรองรับ
การบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 

5. ด้านโครงสร้างพื นฐานทางการท่องเที่ยว 

5.1 พัฒนาระบบโลจิสติกส์ (Logistic) ทางการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวทั้งกลุ่มแบบ
มวลชน (Mass tourist) และกลุ่มเฉพาะ (Niche tourist) รวมถึงการเชื่อมโยงธุรกิจการค้า การเกษตรและการ
ท่องเที่ยว 

5.2 พัฒนาและเผยแพร่ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่มประเทศ
เพ่ือนบ้านผ่านคู่มือน าเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว ทั้งแบบออนไลน์ แผ่นพับ รวมถึงป้ายบอกทางและแอพพลิเคชัน  

5.3 พัฒนาระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่ดีที่สามารถรองรับและให้บริการแก่นักท่องเที่ยว
อย่างเพียงพอโดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุและผู้พิการ 

6. ด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว 

6.1 เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้โดยผ่านเครือข่ายทางการ
ท่องเที่ยวภาครัฐบาล เอกชนและชุมชน โดยใช้การตลาดแบบบูรณาการ (IMC) ผ่านช่องทางอินเตอร์เน็ต เช่น 
เว็บไซต์ เฟสบุค เว็บบล็อก อินสตาแกรม ยูทูป คู่มือน าเที่ยวออนไลน์และการติดแฮชแท็ก เป็นต้น 

6.2 ส่งเสริมการเก็บรวบรวมสถิตินักท่องเที่ยวและพฤติกรรมการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นฐานข้อมูล
ส าหรับการวิจัยและพัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 

6.3 สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐบาล เอกชนและชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้เพ่ือส่งเสริม
การตลาด 

6.4 ส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์และการสื่อสารภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอีสานใต้
ตามอัตลักษณ์ทั้ง 8 ด้าน 

6.5 ส่งเสริมการตลาดเชิงรุกผ่านสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อการตลาดสมัยใหม่ (Social 
network)  

6.6 พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ เส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นจุดเด่นจากการน าเอาอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยวแต่ละด้านมาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวส าหรับทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
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7. ด้านการสร้างเครือข่ายทางการท่องเที่ยว 
7.1 ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ทั้งในระดับกลุ่ม

จังหวัดและระดับจังหวัด โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาลและ
เอกชน (Government to business: G2B) (2) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชนและ
เอกชน (Business to business: B2B) (3) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชนและภาคชุมชน 
(Business to community: B2C) และ (4) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาคชุมชนและภาคชุมชน 
(Community to community: C2C) เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งในระดับนโยบายและ
ระดับปฏิบัติการตามกลุ่มคลัสเตอร์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงสามารถ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งภายในพ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านซึ่งเป็นการเสริมสร้างศักยภาพ
ทางการแข่งขันและอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของการท่องเที่ยวอีสานใต้ได้  

7.2 ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่มประเทศ
เพ่ือนบ้าน โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่อีสานใต้และ
หน่วยงานภาครัฐบาลของประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักร
กัมพูชา (Government to government: G2G) (2) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชน
ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้และหน่วยงานภาคเอกชนทางการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชา (Business to business: B2B) เพ่ือ
ก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งในระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการในพ้ืนที่อีสานใต้และ
ประเทศเพ่ือนบ้าน  
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บทที ่5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว  มี
วัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือ (1) ศึกษาอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ (2) เสนอแนวทางในการท า
การตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ และ (3) เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถี
อีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
 แผนงานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ประชากรที่ใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ประกอบด้วย ตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ 
เช่น ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด 
อุตสาหกรรมจังหวัด ประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ทั้ง 5 
จังหวัด นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ เครื่องมือในการวิจัยได้แก่ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก แบบสอบถาม 
การประชุมกลุ่มย่อย และการจัดน าเที่ยวทดลอง (Fam trip) โดยมีระยะเวลาในด าเนินการวิจัย 1 ปี นับตั้งแต่ 
วันที่ 1 มิถุนายน พ.ศ.2559 ถึงวันที่ 31 พฤษภาคม พ.ศ.2560 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา  
 5.1.1 อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
  5.1.1.1 ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
  จากการรวบรวมข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
จากการศึกษาพบว่า ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติและทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ซึ่งสามารถจ าแนกทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ได้เป็น 8 ด้าน ได้แก่ (1) สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) 
อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติที่ เ อ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่อง เที่ยว ผลการศึกษาพบว่าทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มี
ความสัมพันธ์ตามลักษณะทางภูมิศาสตร์และกลุ่มชาติพันธุ์ที่ปรากฏในพ้ืนที่อีสานใต้ประกอบด้วย ทรัพยากร
ทางการท่องเที่ยวจ าแนกตามอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้รวมถึงแขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชา ดังนี้  
   1) สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน ได้แก่ (1) อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย ที่ตั้งอยู่
ในตัวอ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา (2) อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ตั้งอยู่บ้านตาเป็ก  ต าบลตาเป็ก 
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์  (3) แหล่งหินตัดบ้านกรวด อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ (4) 
ปราสาทหินเมืองต่ า อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  (5) ปราสาทศีขรภูมิหรือปราสาทระแงง ตั้งอยู่บ้าน
ปราสาท ต าบลระแงง อ าเภอศีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ (6) ปราสาทสระก าแพงใหญ่ ตั้งอยู่ต าบลสระก าแพงใหญ่ 
อ าเภออุทุมพรพิสัย จังหวัดศรีสะเกษ (7) ปราสาทบันทายศรี นครวัด นครธม ปราสาทบายนและปราสาทตา
พรหม เมืองเสียมราฐ ราชอาณาจักรกัมพูชา และ (8) ปราสาทหินวัดพู เมืองจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว 

   2) ศิลปหัตถกรรม ได้แก่ (1) กลุ่มหัตถกรรมทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี (2) หมู่บ้านหัตถกรรมฆ้องบ้านทรายมูล อ าเภอพิบูลมังสาหาร จังหวัดอุบลราชธานี (3) 
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เครื่องเงินเขวาสินรินทร์ อ าเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ (4) เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย 
จังหวัดนครราชสีมา (5) หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านจะโปะ ต าบลเมืองปัก อ าเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา (6) 
หมู่บ้านท่องเที่ยวบ้านสนวนนอก อ าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ (7) หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง อ าเภอ
เมือง จังหวัดสุรินทร์ (8) มัดหมี่โฮลโบราณทอผ้าธรรมชาติบ้านนาตัง อ าเภอเขวาสินรินทร์ จังหวัดสุรินทร์ (9)  
ศูนย์การเรียนรู้ผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ ร้านกาลครั้งหนึ่ง อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี (10) หมู่บ้าน
ปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านหลุ่งประดู่สามัคคี อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา (11) ชุมชนทอผ้าซิ่นตีนแดง
บ้านหนองตาไก้ อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ (11) ผ้าภูอัคนี บ้านเจริญสุข อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัด
บุรีรัมย์ (12) ชุมชนบ้านเมืองหลวง อ าเภอห้วยทับทัน จังหวัดสุรินทร์ (13) ผ้าไหมบ้านหนองบ่อ อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี และ (14) บ้านค าปุน อ าเภอวารินช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี  
   3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ ได้แก่ (1) วัดโนนกุ่ม (วัดหลวงพ่อโต) อ าเภอสีคิ้ว 
จังหวัดนครราชสีมา (2) วัดบูรพาราม อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา (3) วัดมหาวนาราม อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี (4) วัดพระธาตุหนองบัว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (5) วัดหนองป่าพง อ าเภอวาริน
ช าราบ จังหวัดอุบลราชธานี  (6) วัดทุ่งศรีเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (7) วัดหลวง อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี (8) วัดถ้ าคูหาสวรรค์ อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี (9) วัดสิรินธรวรารามภูพร้าว 
อ าเภอสิรินธร จังหวัดอุบลราชธานี (10) วัดบ้านนาเมือง (วัดสระประสานสุข) อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
และ (11) วัดปากแซง อ าเภอนาตาล จังหวัดอุบลราชธานี  
   4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย ได้แก่ (1) หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง อ าเภอท่าตูม จ.
สุรินทร์ (2) ชุมชนท่องเที่ยวชาติพันธุ์ลาวละทาย อ าเภอกันทรารมย์ จังหวัดศรีสะเกษ (3) เมืองเก่าเขมราฐธานี 
อ าเภอเขมราฐ จังหวัดอุบลราชธานี (4) ชุมชนท่องเที่ยวบ้านกู่ ต าบลกู่ อ าเภอปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ (5) 
ชุมชนบ้านผาชัน อ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี และ (6) ชุมชนบ้านท่าล้ง อ าเภอโขงเจียม จังหวัด
อุบลราชธานี  
   5) อาหารท้องถิ่น ได้แก่ (1) ขนมจีนประโดก อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา (2) 
หมี่โคราช อ าเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา (3) กุ้งจ่อมประโคนชัย อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ (4) ขา
หมูนางรอง อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ (5) เป็ดย่างคูเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดสุรินทร์ (6) กาละแมร์ศรีขร
ภูมิ อ าเภอศรีขรภูมิ จังหวัดสุรินทร์ (7) ไก่ย่างไม้มะดัน อ าเภอห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ (8) แหนมเนือง 
อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (9) หมูยอ อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี (10) ก๋วยจั๊บญวน อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี (11) ปลาน้ าโขง อ าเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี 
   6) งานเทศกาลประเพณี ได้แก่ (1) งานเทศกาลเที่ยวพิมาย มีก าหนดงานเทศกาล
เที่ยวพิมายขึ้น ในสัปดาห์ที่ 2 ของเดือนพฤศจิกายนของทุกปี (2) งานประเพณีขึ้นเขาพนมรุ้ง จัดขึ้นในวันเพ็ญ
เดือน 5 ของทุกปี (3) งานมหัศจรรย์งานช้างสุรินทร์ จัดขึ้นในเดือนพฤศจิกายน (4) เทศกาลดอกล าดวนบาน 
ประเพณีสี่ เผ่าไทศรีสะเกษในช่วงเดือนมีนาคมของแต่ละปี (5) งานประเพณีแห่เทียนพรรษา จังหวัด
อุบลราชธานี มีก าหนดการจัดงานขึ้นในวันขึ้น 15 ค่ าเดือน 8 และแรม 1 ค่ าเดือน 8 หรือวันอาสาฬหบูชาและ
วันเข้าพรรษา ทุกปี (6) งานประเพณีเข้าพรรษา แห่เทียนนครราชสีมาจัดในช่วงวันเข้าพรรษา (7) ประเพณี
บุญบั้งไฟ ต าบลละทาย อ าเภอกันทรารมย์ จังหวัดศรีสะเกษ จัดในช่วงฤดูฝนที่เข้าสู่ฤดูท านา อยู่ในช่วงเดือน
หกหรือเดือนพฤษภาคม (8) ประเพณีแซนโฎนตา อ าเภอขุขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ จัดงานตั้งแต่ระหว่างวันแรม 
13 ค่ า ถึงแรม 14 ค่ า เดือน 10  (9) ประเพณีแซนโฎนตา จังหวัดสุรินทร์ จัดงานตั้งแต่ระหว่างวันแรม 13 ค่ า 
ถึงแรม 14 ค่ า เดือน 10 เช่นเดียวกันกับจังหวัดศรีสะเกษ (10) งานฉลองวันแห่งชัยชนะของท้าวสุรนารี (งานย่า
โม)  
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   7) ภาษาท้องถิ่น ได้แก่ (1) ภาษาเขมร บ้านสนวนนอก ต าบลสนวน อ าเภอห้วยราช 
จังหวัดบุรีรัมย์ (2) ภาษากูย บ้านตากลาง ต าบลกระโพ อ าเภอท่าตูม จังหวัดสุรินทร์ (3) ภาษาเยอ บ้านหลุบ
โมก ต าบลเมืองคง อ าเภอราษีไศล จังหวัดศรีสะเกษ (4) ภาษาบรู บ้านท่าล้ง ต าบลห้วยไผ่ อ าเภอโขงเจียม 
จังหวัดอุบลราชธานี 
   8) อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ ได้แก่ (1) อุทยานแห่งชาติผาแต้ม อ าเภอโขงเจียม 
จังหวัดอุบลราชธานี (2) อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อ าเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา (3) วังน้ าเขียว อ าเภอ
วังน้ าเขียว จังหวัดนครราชสีมา (4) ผามออีแดง อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ (5) สวนผลไม้ซ าตารมย์ 
อ าเภอกันทรลักษ์ จังหวัดศรีสะเกษ (6) สามพันโบก อ าเภอโพธิ์ไทร จังหวัดอุบลราชธานี (7) วนอุทยานเขา
กระโดง อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ (8) น้ าตกคอนพะเพ็ง แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว และ (8) แก่งหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน) แขวงจ าปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
   

 5.1.2 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ 
  การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน ได้แก่ การ
รับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย และการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว
วิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
  5.1.2.1 การรับรู้ อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทย ผล
การศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว
อีสานใต้ ซึ่งสามารถเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ดังต่อไปนี้ (1) อัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน (2) อัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรม (3) อัตลักษณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ (4) อัตลักษณ์ทาง 
ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (5) อัตลักษณ์ด้านประเพณีวัฒนธรรมและเทศกาล (6) อัตลักษณ์ด้านอาหาร
ท้องถิ่น (7) อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย และ (8) อัตลักษณ์ด้านภาษาท้องถิ่น 
  5.1.2.2 การรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  ผล
การศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นแรงจูงใจในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวอีสานใต้ ซึ่งสามารถเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ดังต่อไปนี้ (1) อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตและเครื่อง
แต่งกาย (2) อัตลักษณ์ทางอาหารท้องถิ่น (3) อัตลักษณ์ด้านศิลปหัตถกรรม (4) อัตลักษณ์ด้านประเพณี
วัฒนธรรมและเทศกาล (5) อัตลักษณ์ทางทรัพยากรธรรมชาติ (6) อัตลักษณ์ทาง ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ 
(7) อัตลักษณ์ด้านสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน และ (8) อัตลักษณ์ทางภาษาท้องถิ่น 
   
 5.1.3 ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ 
 ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อศักยภาพของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 
ซึ่งจ าแนกผลการศึกษาออกเป็น 5 ด้าน ประกอบด้วย (1) ศักยภาพด้านแหล่งท่องเที่ยว (2) ศักยภาพด้าน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว (3) ศักยภาพด้านที่พัก (4) ศักยภาพด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และ (5) 
ศักยภาพด้านสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว โดยผลการศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิด
เห็นต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ในระดับปานกลางทั้ง 5 ด้าน ค่าเฉลี่ย 3.31   

ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีต่อศักยภาพของทรัพยากรทางการท่องเที่ยว ผล
การศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อศักยภาพทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ใน
ระดับปานกลางทั้ง 5 ด้านเช่นเดียวกันกับนักท่องเที่ยวชาวไทย ค่าเฉลี่ย 3.10  
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 ศักยภาพทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้จ าแนกตามประเภทของทรัพยากรทางการท่องเที่ยว ซึ่ง
จ าแนกตามประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์แต่ละด้าน ได้แก่ (1) สถาปัตยกรรมและ
โบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและเครื่องแต่งกาย (5) 
อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงทรัพยากรทาง
ธรรมชาติที่เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว โดยใช้แนวคิดองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว (5 As) ผล
การศึกษาสามารถจ าแนกกลุ่มอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่มีศักยภาพทางการท่องเที่ยวและกลุ่มที่
ยังขาดศักยภาพ ดังนี้ 
  5.1.3.1 กลุ่มอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่มีศักยภาพทางการท่องเที่ยว
ประกอบด้วย  
   1) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน ในพ้ืนที่อีสานใต้
มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทสถาปัตยกรรมขอมและโบราณสถานถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
เอกลักษณ์ที่โดดเด่น สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ อีกทั้งการส่งเสริมให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวหลักในพ้ืนที่เส้นทางท่องเที่ยวอีสานใต ้กิจกรรมการท่องเที่ยว ส่วนใหญ่จะเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงการเรียนรู้ โดยภายในแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว มีเจ้าหน้าที่ประจ าศูนย์
ให้ข้อมูล มีเครื่องมือสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสื่อมัลติมีเดีย ป้ายสื่อความหมายและโบชัวที่
ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งสนับสนุนให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้ความเข้าใจในเอกลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว สถาปัตยกรรมขอมส่วนใหญ่จะได้รับการดูแลรักษาโดยกรมศิลปากร จึงมีสิ่งอ านวยความสะดวก
ทางการท่องเที่ยวที่ค่อนข้างสมบูรณ์ไม่ว่าจะเป็นสถานที่จอดรถ ป้ายบอกทาง ห้องน้ า  ถังขยะ ร้านขายของ 
น้ าประปา ศุนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว แต่มีข้อจ ากัดส าหรับการให้บริการอินเตอร์เน็ต wifi ในแหล่ง
ท่องเที่ยว  
   2) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านศิลปหัตถกรรม ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่นจึงสามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวได้  อีกทั้งยังสามารถ
ออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และน าไปสู่การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ได้ แต่หากนักท่องเที่ยวต้องการที่จะร่วมกิจกรรมในกระบวนการผลิตงานศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นนั้น
ต้องแจ้งพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวก่อนที่จะเข้าเยี่ยมชม ส าหรับที่พักแบบโฮมสเตย์ในชุมชนนั้นจะมีให้บริการเฉพาะ
พ้ืนที่ แต่บางพ้ืนที่ที่ยังไม่มีโฮมสเตย์ให้บริการ นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการแหล่งที่พักในตัวจังหวัดและ
รีสอร์ตนอกเมืองได้อย่างหลากหลายตามความต้องการของตนเอง           
   3) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ เนื่องจากมีพระ
เกจิอาจารย์ที่ปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ เป็นที่เสื่อมใสศรัทธาของพุทธศาสนิกชน แม้ว่าพระเกจิอาจารย์บางรูปจะ
มรณภาพไปแล้ว ในแหล่งท่องเที่ยวบางแห่งมีการรวบรวมและเก็บรักษาสิ่งของเครื่องใช้ของพระเกจิอาจารย์ไว้
ภายในวัดให้ผู้เสื่อมใสศรัทธาได้เข้าไปกราบไหว้บูชาและเป็นศิริมงคลแก่ตนเอง เมื่อเดินทางท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทศาสนาในอีสานใต้นั้น ส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมการไหว้พระขอพรเพ่ือความเป็นศิริมงคลแก่
ตนเอง รวมถึงการท าบุญในรูปแบต่างๆ การให้อาหารสัตว์ภายในบริเวณวัด การฟังพระธรรมเทศนา รวมถึง
การถือศีลปฏิบัติธรรมตามระยะเวลาที่เอื้ออ านวย    
   4) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านวิถีชีวิตและการแต่งกาย ทรัพยากรการท่องเที่ยว
ประเภทวิถีชีวิตและเครื่องแต่งกายในอีสานใต้มีความหลากหลายและสามารถสะท้อนความเป็นอัตลักษณ์ของ
กลุ่มชาติพันธ์ต่างๆในพ้ืนที่ได้ ดังนั้นทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทนี้จึงเป็นทรัพยากรที่มีศักยภาพในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้ แหล่งท่องเที่ยวมีกิจกรรมการท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวได้มี



162 
 

ส่วนร่วม มีความน่าสนใจ ซึ่งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ นักท่องเที่ยวสามารถเกิดความรู้ความเข้าใจ
ในเอกลักษณ์ของพ้ืนที่จากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ และกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้าง
รายได้และกระจายรายได้ในชุมชน 

     5) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านประเพณีวัฒนธรรมและเทศกาล เนื่องจากใน
พ้ืนที่อีสานใต้ประกอบด้วยกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีความหลากหลายท าให้มีประเพณีและเทศกาลที่แตกต่างกันออกไป 
รวมถึงมีการจัดประเพณีและเทศกาลในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน นักท่องเที่ยวสามารถเลือกร่วมกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวได้ตามความสนใจ และเนื่องด้วยสถานที่จัดงานประเพณีส่วนใหญ่จะอยู่ในพ้ืนที่อ าเภอเมือง ดังนั้น
นักท่องเที่ยวจึงสามารถเลือกที่พักให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยว การเดินทางไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวมีรถโดยสารประจ าทางอย่างสม่ าเสมอ และเข้าถึงด้วยยานพาหนะหลากหลายประเภท อีกทั้งสภาพ
เส้นทางในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในสภาพดี ในช่วงเวลาของการจัดงานประเพณีและเทศกาลต่างๆ   
   6) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านธรรมชาติ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นอีกด้านหนึ่งของพ้ืนที่อีสานใต้ เนื่องจากมี
ทรัพยากรทางธรรมชาติที่สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ซึ่งส่วนใหญ่จะอยู่ในพ้ืนที่
ของอุทยานแห่งชาติ ยกตัวอย่างเช่น อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อุทยานแห่งชาติผาแต้ม ผามออีแดง เป็นต้น 
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติในพ้ืนที่อีสานใต้จะมีความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวได้เป็นจ านวนมาก 
ได้รับการดูแลรักษาโดยกรมป่าไม้ รวมถึงก่อตั้งและบริหารจัดการภายใต้อุทยานแห่งชาติ ซึ่งได้รับการส่งเสริม
เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักในพ้ืนที่เส้นทางท่องเที่ยวอีสานใต้ ดังนั้นพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวจึงมีความในการรองรับ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะ
สามารถร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงการเรียนรู้ เพ่ือการศึกษา โดยภายในแหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมี
ศูนย์บริการข้อมูลนักท่องเที่ยว มีเจ้าหน้าที่ประจ าศูนย์ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวท าหน้าที่เป็นนักสื่อ
ความหมายให้บริการแก่นักท่องเที่ยวโดยสามารถสื่อสารได้ทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ นอกจากนี้
ภายในศุนย์ข้อมูลนักท่องเที่ยวจะมีเครื่องมือสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นสื่อมัลติมีเดีย ป้ายสื่อ
ความหมายและโบชัวที่ให้ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวอย่างละเอียด ซึ่งสามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่แหล่ง
ท่องเที่ยวและสนับสนุนให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้ความเข้าใจในเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม
กิจกรรมการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะมีความคล้ายคลึงกันคือ เป็นรูปแบบของการเรียนรู้จากการบรรยาย การ
ถ่ายภาพ การศึกษาธรรมชาติตามเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ทั้งการบรรยายจากวิทยากรหรือการศึกษาด้วย
ตนเอง 

  5.1.3.2 กลุ่มอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่ยังขาดศักยภาพทางการท่องเที่ยว
ประกอบด้วย  

  1) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านอาหารท้องถิ่น อาหารท้องถิ่นของอีสานใต้ส่วน
ยังไม่มีการออกแบบกิจกรรมโดยน าเอาอัตลักษณ์ด้านอาหารท้องถิ่นมาเป็นกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วน
ร่วม ทั้งที่อาหารท้องถิ่นมีความน่าสนใจ สามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่อีสานใต้ได้ ดังนั้นการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอีสานใต้ตามอัตลักษณ์ด้านนี้ อาจจะต้องมีการมีการวางแผนเรื่องความพร้อมของที่พ้ืนที่ โดยเฉพาะ
ข้อจ ากัดในเรื่องของสถานที่ซึ่งจะต้องแจ้งพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวก่อนที่จะเข้าเยี่ยมชม เพ่ือให้ท้องถิ่นได้มีเวลา
เตรียมอุปกรณ์และออกแบบฐานการเรียนรู้ได้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยว 
   2) อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวด้านภาษาท้องถิ่น ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านภาษา
ท้องถิ่นในอีสานใต้มีความหลากหลายและเป็นเอกลักษณ์ ซึ่งจะมีความแตกต่างกันตามกลุ่มชาติพันธุ์ที่อาศัยอยู่
ในพ้ืนที่อีสานใต้ เช่น ภาษาเขมร ภาษาลาว ภาษาเยอ และภาษาบรู โดยนอกจากการเรียนรู้ภาษาท้องถิ่นแล้ว
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นักท่องเที่ยวยังสามารถเรียนรู้วิถีชีวิตของชาวบ้านในชุมชนได้ โดยแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ส่วนใหญ่ได้รับการ
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนในปัจจุบัน ดังนั้นนักท่องเที่ยวจึงสามารถเดินทางไปท่องเที่ยวเพ่ือการ
เรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่นได้ อย่างไรก็ตาม ชุมชนท่องเที่ยวยังมีข้อจ ากัดในเรื่องการต้อนรับและให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวเนื่องจากยังไม่มีการเตรียมพร้อมเรื่องกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงการเรียนรู้ภาษาท้องถิ่น รวมถึง
ทักษะการสื่อสารของมัคคุเทศก์ท้องถิ่นโดยเฉพาะภาษาต่างประเทศ 
 5.1.4 แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้    
  5.1.4.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   1) นักท่องเที่ยวชาวไทย ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 64.2 ช่วงอายุ 21-
30 ปี คิดเป็นร้อยละ 38.7 รองลงมาคือ ช่วงอายุ 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 22.4 มีระดับการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 54.3 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษา/ อาชีวศึกษา คิดเป็นร้อยละ 27.7 มีอาชีพคือ 
นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 23.8 รองลงมาคือ ข้าราชการ/ พนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 21.4 มี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนช่วง 10,001-20,000  บาท คิดเป็นร้อยละ 31.9 รองลงมาคือ ต่ ากว่า 10,000 บาท คิด
เป็นร้อยละ 34.1 มีภูมิล าเนาอยู่จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 15.7 รองลงมาคือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
คิดเป็นร้อยละ 12 ที่อยู่ปัจจุบันอาศัยอยู่ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 16.4 รองลงคือ 
จังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 11.5  

  2) นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 54.5 รองลงมา
คือ เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 45.5 ช่วงอายุ 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 36.4 รองลงมาคือ ช่วงอายุ 31-40 ปี  คิด
เป็นร้อยละ 22.7 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 51.8 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษา/ 
อาชีวศึกษา คิดเป็นร้อยละ 26.4 ประกอบอาชีพค้าขาย/ ธุรกิจส่วนตัวและอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 21.8 รองลงมา
คือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 19.1 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนช่วง 50,000 บาทข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 27.3 
รองลงมาคือ 40,001-50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 23.6 มีภูมิล าเนา คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา คิดเป็นร้อย
ละ 17.5 และรองลงมาคือ สหราชอาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 12.6 ที่อยู่ปัจุบันอาศัยอยู่ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา 
คิดเป็นร้อยละ 17.5 และรองลงคือ สหราชอาณาจักร คิดเป็นร้อยละ 11.7 

 5.1.4.2 ข้อมูลด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
  1) นักท่องเที่ยวชาวไทย ส่วนใหญ่นิยมเดินทางท่องเที่ยวในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ มาก

ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 74 เดินทางมาท่องเที่ยวในช่วงเดือนพฤศจิกายน คิดเป็นร้อยละ 24.4 ส่วนใหญ่จัดการ
เดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง คิดเป็นร้อยละ  93.4 เดินทางมากับครอบครัว/ ญาติ มากที่สุด ร้อย
ละ 47.2 เดินทางมาเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 81.5 นิยมเดินทางด้วยรถยนต์ส่วนตัว ร้อย
ละ 87.3 พักค้างคืนเฉลี่ย เท่ากับ 2.2 วัน พักบ้านญาติ/ เพ่ือนมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 36 จ านวนค่าใช่จ่าย
การท่องเที่ยวเฉลี่ย 3,280.41 บาท นักท่องเที่ยวเคยเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร้อย
ละ 22.1 ส่วนเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้เป็นครั้งแรก ร้อยละ 59.6 เดินทางมาเพ่ือท่องเที่ยว/ 
พักผ่อน มากที่สุด ร้อยละ 78.1 จ านวนวันพักค้างคืนในการเดินทางมาเป็นครั้งแรก 1 วัน คิดเป็นร้อย
ละ 38.8 จังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้ที่นักท่องเที่ยวเดินทางมามากกว่า 1 ครั้ง คือจังหวัดอุบลราชธานีมากที่สุด 
ร้อยละ 30.7 วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวอีสานใต้ (มากกว่า 1 ครั้ง) เพ่ือท่องเที่ยว/ พักผ่อน มาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 65.1 การเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ วางแผนจะกลับบ้าน/ 
ภูมิล าเนา/ ที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 91.5 การกลับมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะ
เดินทางกลับมาแน่นอน  
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  2)  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ส่วนใหญ่นิยมเดินทางมาท่องเที่ยวในช่วงวันหยุด
นักขัตฤกษ์มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 40.9 รองลงมาคือ ช่วงวันจันทร์-ศุกร์ (วันธรรมดา) ร้อยละ 40.0 เดินทาง
มาท่องเที่ยวในช่วงเดือนมิถุนายน มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 26.9 นิยมจัดการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเองมาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ  68.2 เดินทางมากับเพ่ือน ร้อยละ 43.6 ส่วนใหญ่เดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ ร้อย
ละ 45.5 เดินทางมาท่องเที่ยวโดยเครื่องบิน สายการบินนกแอร์  คิดเป็นร้อยละ 34.5 พักค้างคืนเฉลี่ย 14.1 วัน 
สถานที่พักค้างคืน นิยมมากที่สุด คือ โรงแรม/ อพาร์ทเม้นท์ ร้อยละ 53.6 จ านวนค่าใช่จ่ายการท่องเที่ยวค่า
ต่ าสุดคือ 200 บาท  ค่าสูงสุดคือ 300,000 บาท มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 22,620.88 บาท จังหวัดในพ้ืนที่อีสานใต้ที่
นักท่องเที่ยวเคยเดินทางมามากที่สุดคือจังหวัดอุบลราชธานี คิดเป็นร้อยละ 24.1 รองลงมาคือ จังหวัด
นครราชสีมาและจังหวัดสุรินทร์ คิดเป็นร้อยละ 21.5 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสาน
ใต้เป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 85.5 และมามากกว่า 1 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 14.5 เดินทางมาที่จังหวัด
อุบลราชธานีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 30.3 รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมา คิดเป็นร้อยละ 29.3 เดินทางมา
เพ่ือท่องเที่ยว/ พักผ่อน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 79.0 การวางแผนการเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้ 
นักท่องเที่ยววางแผนจะกลับบ้าน/ ภูมิล าเนา/ ที่ท างาน คิดเป็นร้อยละ 62.7 กรณีไปจังหวัดอ่ืน ส าหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ พบว่า นักท่องเที่ยวจะเดินทางไปที่จังหวัดกรุงเทพมหานครมากที่สุด คิดเป็นร้อย
ละ 31.7 รองลงมาจะเดินทางไปประเทศกัมพูชา คิดเป็นร้อยละ 23.1 วัตถุประสงค์ในการเดินทางครั้งต่อไป 
ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เดินทางมาท่องเที่ยว มากที่สุด ร้อยละ 56.2 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
กลับมาแน่นอน มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 85.5  
  5.1.4.2 การรับรู้สื่อทางการตลาดของนักท่องเที่ยวต่อการตัดสินใจมาเที่ยวในพื้นที่อีสาน
ใต้ 

  1) นักท่องเที่ยวชาวไทย 

  การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้   พบว่า นักท่องเที่ยว
ชาวไทย รับรู้ข่าวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามล าดับ  3 อันดับสูงสุด ได้แก่  อันดับ 1 เฟสบุ๊ค 
(Facebook)  ร้อยละ 21.3  อันดับ 2 สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก ร้อยละ 21.2 อันดับ 3 

  การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ ภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.76)  เมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
สื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ที่อยู่ในระดับปานกลาง คือ  การตลาด
ทางตรง (ค่าเฉลี่ย 3.05) การประชาสัมพันธ์ (ค่าเฉลี่ย 2.94) การโฆษณา (ค่าเฉลี่ย 2.83)  และการสื่อสาร
การตลาดที่อยู่ในระดับน้อย คือ การส่งเสริมการขาย (ค่าเฉลี่ย 2.51) และการขายโดยพนักงานขาย (ค่าเฉลี่ย 
2.48) 

  ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ 
โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.83) และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
โฆษณาที่มี อิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อีสานใต้ที่อยู่ ในระดับมาก คือ สื่อโฆษณาทาง
อินเทอร์เน็ต (ค่าเฉลี่ย 3.72) อยู่ในระดับปานกลาง คือ สื่อโทรทัศน์/ วิทยุ (ค่าเฉลี่ย 2.87) และอยู่ในระดับ
น้อย คือ   ป้ ายโฆษณากลางแจ้ ง (Billboard)  (ค่ า เฉลี่ ย  2.63)  แผ่นโปสเตอร์  (ค่ า เฉลี่ ย  2.61)   สื่ อ
นิตยสาร (ค่าเฉลี่ย 2.59) แผ่นพับ/ ใบปลิว  (ค่าเฉลี่ย 2.58) 
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  ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทย มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 2.94)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า อันดับ 1 คือ 
เว็บไซต์พันทิป (ค่าเฉลี่ย 3.09) อันดับ 2 คือ เว็บไซต์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) (ค่าเฉลี่ย 3.03) 
แ ล ะ อั น ดั บ  3  เ ว็ บ ไ ซ ต์ ท่ อ ง เ ที่ ย ว อ่ื น ๆ  เ ช่ น  www. sanook. com, www. moohin. com, 
www.paiduaykan.com เป็นต้น (ค่าเฉลี่ย 3.02)  

  2)  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
  การรับรู้สื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจท่องเที่ยวอีสานใต้  พบว่า นักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติ รับรู้ข่าวสารจากสื่อเรียงตามล าดับ 3 อันดับสูงสุด ได้แก่ อันดับ 1 เฟสบุ๊ค (Facebook)  ร้อย
ละ 24.4 อันดับ 2 สื่อบุคคล เช่น ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนหรือคนรู้จัก ร้อยละ 14.9 อันดับ 3 อินสตาแกรม 
(Instagram) ร้อยละ 11.6 

  การสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ ภาพรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.19)  เมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการ
สื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ที่อยู่ในระดับน้อย คือ  การตลาด
ทางตรง (ค่าเฉลี่ย 2.44) การประชาสัมพันธ์ (ค่าเฉลี่ย 2.15) การขายโดยพนักงานขาย (ค่าเฉลี่ย 2.11) การ
ส่งเสริมการขาย (ค่าเฉลี่ย 2.11) การโฆษณา (ค่าเฉลี่ย 1.95) 

  ข้อมูลการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้  พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพื้นที่อีสาน
ใต้ โดยรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 1.95)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า ค่าเฉลี่ยของการโฆษณา
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ คือ สื่อโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต  (ค่าเฉลี่ย 2.29) แผ่น
โปสเตอร์ (ค่าเฉลี่ย 2.00) สื่อโทรทัศน์/ วิทยุ (ค่าเฉลี่ย 1.95) แผ่นพับ/ ใบปลิว  (ค่าเฉลี่ย 1.88) สื่อนิตยสาร
(ค่าเฉลี่ย 1.86) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง (Billboard) (ค่าเฉลี่ย 1.71)  

  ข้อมูลการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้ โดยรวมอยู่ในระดับน้อย (ค่าเฉลี่ย 2.15)  และเมื่อพิจารณาแต่ละข้อค าถาม พบว่า อันดับ 1 คือ
เว็บไซต์ประจ าจังหวัดที่เดินทางไปท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 2.30) อันดับ 2 คู่มือน าเที่ยว (Guide Book) และ
เว็บไซต์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) (ค่าเฉลี่ย 2.25) และอันดับ 3 เว็บไซต์ท่องเที่ยวอ่ืนๆ เช่น 
www.sanook.com, www.moohin.com, www.paiduaykan.com เป็นต้น (ค่าเฉลี่ย 2.18) 

 5.1.4.3 แนวทางในการท าการตลาดการท่องเที่ยวเพื่อเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 
  จากผลการศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การตัดสินใจ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ และการรับรู้ข้อมูลข่าวสารทางการ
ท่องเที่ยวของอีสานใต้ คณะผู้วิจัยจึงได้เสนอแนวทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสาน
ใต้ผ่านการจัดการส่วนประสมทางการตลาด ดังนี้ 
   1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวทั้งหมด 8 เส้นทาง จาก
พฤติกรรมการท่องเที่ยวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ โดยแบ่ง
นักท่องเที่ยวตลาดกลุ่มเป้าหมายออกเป็น 2 กลุ่มเป้าหมายคือ 1) ตลาดนักท่องเที่ยวชาวไทย 2) ตลาด
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ดังนี้  
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  (1) เส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย 
     (1.1) เส้นทางที่ 1 ดื่มด่ าธรรมชาติเขาใหญ่ ตระการตาสินค้าพ้ืน
ถิ่น เรียนรู้ฟาร์มเกษตรสร้างสรรค์ สักการะพระเกจิอาจารย์ดังอีสานใต้  
     (1.2) เส้นทางท่ี 2 เส้นทางไหม สายบุญ เทศกาลเข้าพรรษา 

      (1.3) เส้นทางที่ 3 เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หัตถกรรม ชาติ
พันธุ์ถิ่นอีสานใต้  
     (2) เส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

     (2.1) เส้นทางท่ี 1 เส้นทางท่องเที่ยวชายแดน 2 แผ่นดิน  
     (2.2) เส้นทางท่ี 2 เส้นทางท่องเที่ยววิถีชีวิตริมน้ าโขง เชื่อมโยงลาว
ใต้  
     (2.3) เส้นทางที่ 3 เส้นทางท่องเที่ยวเรียนรู้ ภูมิปัญญาผ้าพ้ืนถิ่น 
กลิ่นอายอารยธรรมขอม 
     (2.4) เส้นทางที่ 4 เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ วิถีชีวิตลุ่มน้ า
มูล ภูมิปัญญาหัตถกรรมอีสานใต้ 
     (2.5) เส้นทางท่ี 5 เส้นทางท่องเที่ยวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต้ 
   2) ราคา (Price) ราคาค่าบริการในแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้มีหลายระดับ 
แตกต่างกันตามลักษณะการเป็นเมืองท่องเที่ยวหลักและเมืองท่องเที่ยวรอง ดังนั้นการเลือกใช้บริการใน
ร้านอาหาร ที่พักแรม รูปแบบการเดินทางคมนาคม นักท่องเที่ยวสามารถเลือกใช้บริการธุรกิจทางการ
ท่องเที่ยวตามงบประมาณที่นักท่องเที่ยวได้วางแผนไว้ ดังนั้นผู้ประกอบการธุรกิจทางการท่องเที่ยวควรสร้าง
ความแตกต่างในตัวสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของตนเองเพ่ือเพ่ิมความสามารถในดึงดูดนักท่องเที่ยว
ลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย  
   3) ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) คณะผู้วิจัยได้เสนอให้มีการเผยแพร่ข้อมูล
เส้นทางท่องเที่ยวแนะน าจ านวน 8 เส้นทางที่ได้จากผลการด าเนินงานวิจัยให้กับศูนย์ข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยว 
ไม่ว่าจะเป็น ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬาในพ้ืนที่อีสานใต้ ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยว เช่น ที่พัก
แรม บริษัทน าเที่ยว รวมทั้งช่องทางออนไลน์ ได้แก่ Facebook Fan page โดยคณะผู้วิจัยได้สร้างเพจชื่อว่า 
“เที่ยววิถีอีสานใต้” และ “Travel South of Isan” เว็บไซต์พันทิป www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว 
เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคู่มือน าเที่ยวออนไลน์ (Guide 
Book) 
   4) การสื่อสารการตลาด (Promotion) การสื่อสารการตลาดมีวัตถุประสงค์หลัก 
คือ การให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ การเชิญชวน ส่งเสริมและเผยแพร่ภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวอีสานใต้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  โดยคณะผู้วิจัยได้เลือกใช้เครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดคือ การทางตรงโดยอินเทอร์เน็ตและการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ Facebook Fan page ชื่อเพจ 
“เที่ยววิถีอีสานใต้” และ “Travel South of Isan” เว็บไซต์พันทิป www.pantip.com ด้านการท่องเที่ยว 
เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคู่มือน าเที่ยวออนไลน์ (Guide 
Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 
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  5) บุคลากรทางการท่องเที่ยว (People) การส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสาน
ใต้จ าเป็นต้องมีบุคคลทางการท่องเที่ยวที่ให้บริการและช่วยแก้ไขปัญหาให้แก่นักท่องเที่ยวในขณะที่
นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ โดยประกอบด้วยบุคลากรทางการท่องเที่ยว 2 กลุ่มหลัก 
ได้แก่ (1) บุคลากรผู้ให้บริการท่องเที่ยวในพ่ืนที่อีสานใต้ ทั้งนี้ปัญหาของบุคลากรทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้คือ การขาดแคลนมัคคุเทศก์ที่มีความรู้ด้านภาษาต่างประเทศ เช่น ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญี่ปุ่น และ
ไม่มีความรู้ความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยวตามแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ควรสื่อสารเป็นภาษาต่างประเทศได้ ดังนั้นจึงควรมีการพัฒนาทักษะทางการสื่อสารโดยเฉพาะ
ภาต่างประเทศเพ่ือให้ข้อมูลแก่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้อย่างมีประสิทธิภาพ (2) ชุมชนท่องเที่ยว ขาดการ
สนับสนุนในการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยว ควรมีการส่งเสริมและพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวในพ้ืนที่ให้
มีความพร้อมในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 

  6) ก า ร จั ด ร วมผลิ ต ภัณ ฑ์ แ ล ะ โ ป ร แ ก ร มท่ อ ง เ ที่ ย ว  ( Packaging and 
Programming) พ้ืนที่อีสานใต้ควรมีการจัดรวมสินค้าและบริการการท่องเที่ยวหลายๆ อย่างที่เหมาะสมเข้า
ด้วยกันเพ่ือตอบสนองนักท่องเที่ยวกลุ่มตลาดเป้าหมาย ทั้งนี้คณะผู้วิจัยได้เสนอให้มีการพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวทั้งหมด 8 เส้นทางที่มีการเชื่อมโยง ร้อยเรียงและส่งเสริมอัตลักษณ์การท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ที่มีความ
หลากหลายเข้าด้วยกัน ทั้งนี้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติสามารถเลือกเดินทางท่องเที่ยวตาม
เส้นทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ได้ตามความสนใจ   

  7) ความร่วมมือทางธุรกิจ (Partnership) เป็นการร่วมมือในการด าเนินงาน
ทางด้านการตลาด คณะผู้วิจัยได้เสนอให้มีการสร้างความร่วมมือในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ ประกอบด้วย ผู้ประกอบการบริษัทน าเที่ยว ผู้ประกอบการที่พักแรม ผู้ประกอบการร้านอาหาร 
ผู้ประกอบการธุรกิจคมนาคมขนส่ง และแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงความร่วมมือของหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่ 
เช่น ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในการเผยแพร่ข้อมูลและประชาสัมพันธ์
เส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 

 
 5.1.3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว   
 จากผลการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ท าให้ทราบถึงทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์ของอีสานใต้ รวมถึงการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ของนักท่องเที่ยว
และศักยภาพของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่เป็นอัตลักษณ์วิถีอีสานใต้ที่ เอ้ือต่อการพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ นอกจากนี้จากการวิเคราะห์สถานการณ์การท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้ท าให้ทราบถึงจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ของการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้  ซึ่งผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล คณะผู้วิจัย
สามารถจ าแนกประเด็นในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
แบ่งเป็น 7 ประเด็น ประกอบด้วย (1) นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว (2) นักท่องเที่ยว (3) แหล่งท่องเที่ยว 
สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว (4) ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว (5) โครงสร้างพ้ืนฐาน
ทางการท่องเที่ยว (6) การตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว (7) การสร้างเครือข่ายทางการ
ท่องเที่ยว ดังนี้ 

 5.1.3.1 นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว 
   1) เสนอนโยบายการส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเชิงรุกที่มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติให้มากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงคุณภาพที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยวแบบเรียนรู้
และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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   2) เสนอนโยบายการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ ทั้งในระดับจังหวัดและกลุ่มจังหวัด ทั้งภาครัฐ เอกชนและชุมชนเพ่ือน าไปสู่การ
พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงพ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านอย่างเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการ
พัฒนาตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า 

  (1.3) หน่วยงานภาครัฐบาลควรเร่งศึกษาและหาแนวทางในการเจรจาและผ่อนปรน
เกี่ยวกับนโยบายด้านการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือนบ้านเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงของอีสานใต้กับประเทศเพ่ือนบ้านให้เป็นรูปธรรมมากยิ่งขึ้น 
  5.1.3.2 นักท่องเที่ยว  
   1) ส่งเสริมการท่องเที่ยวชายแดน โดยเฉพาะตลาดชุมชนในพ้ืนที่ด่านชายแดน และ
การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจและสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   2) เพ่ิมช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยว เช่น แผนที่ท่องเที่ยว (Free map) 
คู่มือท่องเที่ยว (Guidebook) ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษโดยสื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อบุคคล
เพ่ือเพ่ิมการรับรู้อัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอันจะน าไปสู่การเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่เมืองชายแดนในอีสาน
ใต้มากยิ่งข้ึน 
  5.1.3.3 แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 
   1) ค้นหาอัตลักษณ์ของชุมชน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้ชุมชน
สามารถน าเสนออัตลักษณ์ของทางการท่องเที่ยวของตนเองมาใช้เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมา
ท่องเที่ยวได ้ทั้งยังเป็นการเพ่ิมคุณค่าและการสร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว   
   2) เพ่ิมการเชื่อมโยงกิจกรรมระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ ส่งเสริม
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative tourism) ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวใช้เวลาท่องเที่ยวอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวที่ยาวนานขึ้นและเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้จาก
การท่องเที่ยว 
   3) ให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการระบบสารสนเทศเพ่ือการ
ท่องเที่ยว เช่น การสร้างสื่อออนไลน์เพ่ือเป็นช่องทางการติดต่อกับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
เพ่ือสามารถติดต่อประสานงานก่อนล่วงหน้ากับนักท่องเที่ยวเพ่ือให้ชุมชนสามารถจัดเตรียมกิจกรรมไว้เพ่ือ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวตามที่นักท่องเที่ยวสนใจ   
   4) พัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว แผนที่
ท่องเที่ยว รวมถึงคู่มือในการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสิ่งส าคัญที่จะช่ วยให้นักท่องเที่ยวจะได้รับ
ความรู้และความเข้าใจในแหล่งท่องเที่ยวหากนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือไม่มีผู้บรรยาย
ที่คอยให้บริการ  
   5) ส่งเสริมให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาสินค้าทางการท่องเที่ยวที่สามารถ
สะท้อนอัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพ่ิมความหลากหลายของรูปแบบผลิตภัณฑ์และและบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก
ส าหรับนักท่องเที่ยว   
  5.1.3.4 ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว 
   1) ส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจและทักษะในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว เพ่ือให้
การด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวของชุมชนเกิดความพร้อมและมีมาตรฐานในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
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   2) ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและชุมชนในฐานะพ่ีเลี้ยงภาคธุรกิจใน
การน าสินค้าของชุมชนไปเป็นสินค้าในการจ าหน่ายและบริการแก่นักท่องเที่ยว รวมถึงการส่งเสริมให้ชุมชน
ท่องเที่ยวเป็นรายการน าเที่ยวที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
   3) ส่งเสริมความรู้การบริหารจัดการท่องเที่ยวอย่างมืออาชีพแก่ผู้ประกอบการ
ทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับการบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
   4) กระตุ้นและส่งเสริมการลงทุนภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยวตลาดกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 
   5) อบรมให้ความรู้ เพ่ิมความสามารถและทักษะในการปฏิบัติงานที่เป็นมืออาชีพ
ด้านการท่องเที่ยวส าหรับกลุ่มผู้ปฏิบัติงาน (Operation) รวมถึงทักษะทางด้านการสื่อสารทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ เช่น มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ผู้ให้บริการภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยว และชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือรองรับ
การบริการแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
  5.1.3.5 โครงสร้างพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยว 
   1) พัฒนาระบบโลจิสติกส์ (Logistic) ทางการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวทั้ง
กลุ่มแบบมวลชน (Mass tourist) และกลุ่มเฉพาะ (Niche tourist) รวมถึงการเชื่อมโยงธุรกิจการค้า 
การเกษตรและการท่องเที่ยว 
   2) พัฒนาและเผยแพร่ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่ม
ประเทศเพ่ือนบ้านผ่านคู่มือน าเที่ยว แผนที่ท่องเที่ยว ทั้งแบบออนไลน์ แผ่นพับ รวมถึงป้ายบอกทางและแอพ
พลิเคชัน  
   3) พัฒนาระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่ดีที่สามารถรองรับและให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอโดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุและผู้พิการ 
  5.1.3.6 การตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว 
   1) เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้โดยผ่านเครือข่ายทางการ
ท่องเที่ยวภาครัฐบาล เอกชนและชุมชน โดยใช้การตลาดแบบบูรณาการ (IMC) ผ่านช่องทางอินเตอร์เน็ต เช่น 
เว็บไซต์ เฟสบุค เว็บบล็อก อินสตาแกรม ยูทูป คู่มือน าเที่ยวออนไลน์และการติดแฮชแท็ก เป็นต้น 
   2) ส่งเสริมการเก็บรวบรวมสถิตินักท่องเที่ยวและพฤติกรรมการท่องเที่ยวเพ่ือเป็น
ฐานข้อมูลส าหรับการวิจัยและพัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 
   3) สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐบาล เอกชนและชุมชนในพ้ืนที่อีสานใต้เพ่ือ
ส่งเสริมการตลาด 
   4) ส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์และการสื่อสารภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวอีสาน
ใต้ตามอัตลักษณ์ทั้ง 8 ด้าน 
   5) ส่งเสริมการตลาดเชิงรุกผ่านสื่อประชาสัมพันธ์และสื่อการตลาดสมัยใหม่ (Social 
network)  
   6) พัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ได้แก่ เส้นทางการท่องเที่ยวเชื่ อมโยงอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้ เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นจุดเด่นจากการน าเอาอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยวแต่ละด้านมาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยวส าหรับทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ 
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  5.1.3.7 การสร้างเครือข่ายทางการท่องเที่ยว 
   1) ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้ทั้งในระดับ
กลุ่มจังหวัดและระดับจังหวัด โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาล
และเอกชน (Government to business: G2B) (2) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชนและ
เอกชน (Business to business: B2B) (3) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคเอกชนและภาคชุมชน 
(Business to community: B2C) และ (4) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาคชุมชนและภาคชุมชน 
(Community to community: C2C) เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งในระดับนโยบายและ
ระดับปฏิบัติการตามกลุ่มคลัสเตอร์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงสามารถ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งภายในพ้ืนที่อีสานใต้และประเทศเพ่ือนบ้านซึ่งเป็นการเสริมสร้างศักยภาพ
ทางการแข่งขันและอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของการท่องเที่ยวอีสานใต้ได้ 
   2) ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่ม
ประเทศเพ่ือนบ้าน โดยสามารถแบ่งเป็น (1) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐบาลในพ้ืนที่อีสาน
ใต้และหน่วยงานภาครัฐบาลของประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา (Government to government: G2G) (2) เครือข่ายความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน
ภาคเอกชนทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้และหน่วยงานภาคเอกชนทางการท่องเที่ยวของประเทศเพ่ือน
บ้าน ได้แก่ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชา (Business to business: B2B) 
เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่ทั้งในระดับนโยบายและระดับปฏิบัติการในพ้ืนที่อีสานใต้และ
ประเทศเพ่ือนบ้าน 

 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 
 ในส่วนของการอภิปรายผลการศึกษา คณะผู้วิจัยได้น าผลของการศึกษา ประกอบด้วย อัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้และแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยวในการอภิปรายผลการศึกษา 
 ผลการศึกษาในประเด็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้ พบว่า
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอีสานใต้สามารถจ าแนกได้เป็น 8 ด้าน ได้แก่ (1) 
สถาปัตยกรรมและโบราณสถาน (2) งานศิลปหัตถกรรม (3) ศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ (4) วิถีชีวิตและ
เครื่องแต่งกาย (5) อาหารท้องถิ่น (6) เทศกาลและงานประเพณี (7) ภาษาท้องถิ่นและ (8) อัตลักษณ์ที่สะท้อน
ถึงทรัพยากรทางธรรมชาติ  ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของ ทรงคุณ จันทจร และคณะ (2552) ที่ได้
ท าการศึกษาเรื่อง คุณค่าอัตลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นกับการน ามาประยุกต์เป็นผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าทางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง และภาคใต้  โดย
ผลการวิจัยพบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของภาคตะวันออกเฉียงเหนือสามารถสะท้อนผ่านทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมด้านศิลปหัตถกรรม ประกอบด้วย 4 ประเภท ได้แก่ เครื่องจักสาน เครื่องปั้นดินเผา ผ้า และการ
หล่อหลอมโลหะ โดยทรัพยากรทางวัฒนธรรมด้านศิลปหัตถกรรมสามารถเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของ
ผลิตภัณฑ์โดยผ่านการส่งเสริมกระบวนการผลิตให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทั้งนี้ต้องมีการพัฒนา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นเหมาะกับยุคสมัยในปัจจุบัน สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างหลากหลาย รวมถึง
การพยายามลดต้นทุนในการผลิตด้วยการเลือกใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นโดยไม่ท า ให้คุณค่าและคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ลดลง รวมถึงมีการส่งเสริมอาชีพให้กับคนในท้องถิ่นเพ่ือสืบทอดภูมิปัญญาไม่ให้สูญหาย 
นอกจากนี้ควรมีการสนับสนุนให้มีการจัดตั้งศูนย์สาธิตกระบวน การผลิตการจัดนิทรรศการและจัดจ าหน่าย
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ผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆ ภายในท้องถิ่น เพ่ือเป็นแรงจูงใจและอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมให้กับผู้เยี่ยมชม ศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซี่งสัมพันธ์กับประเด็นปัญหาที่พบ
จากงานวิจัยในครั้งนี้ที่ว่า พ่ืนที่ชุมชนท่องเที่ยวส่วนใหญ่ในอีสานใต้ยังไม่มีการจัดการการท่องเที่ยวที่เป็นระบบ
เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติโดยเฉพาะการให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวและการออกแบบ
กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เพ่ิมโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสเรียนรู้และแลกเปลี่ยนประสบการณ์เพ่ือเรียนรู้อัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น  
 นอกจากนี้ผลการวิจัยยังมีความสัมพันธ์กับงานวิจัยของ กิตติฤกษ์ ปิตาทะสังข์และคชากฤษ เหลี่ยมไธ
สง (2556) ที่ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาอัตลักษณ์ของสี่กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้ เพ่ือออกแบบการ์ตูน
ส าหรับสื่อประชาสัมพันธ์ด้านวัฒนธรรม โดยผลการวิจัยพบว่า กลุ่มชาติพันธุ์ในอีสานใต้ประกอบด้วย ไทยลาว 
ไทยเขมร ไทยโคราช และไทยกูย แต่ละกลุ่มมีอัตลักษณ์ที่แตกต่างกันทั้งด้านภาษา การแต่งกาย อาหาร และ
ประเพณี ซึ่งประเพณีที่เป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มไทยลาวคือ บุญบั้งไฟ ประเพณีของไทยเขมรคือแซนโฎนตา 
ประเพณีการละเล่นของไทยโคราชคือเพลงโคราช ประเพณีชาวไทยกูยคือพิธีเซ่นผีปะก า  ดังนั้นอัตลักษณ์
ทางการท่องเที่ยววิถีอีสานใต้จึงสามารถสะท้อนผ่านทรัพยากรด้านภาษาท้องถิ่น การแต่งกาย อาหารท้องถิ่น 
และประเพณีเทศกาล เช่นเดียวกับงานวิจัยของจิตตินุช วัฒนะ (2555) ที่ได้ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาเพ่ือ
ก าหนดอัตลักษณ์ถนนวัฒนธรรม (ถนนคนเดิน) ของจังหวัดพิษณุโลก ผลการวิจัยพบว่าอัตลักษณ์ของจังหวัด
พิษณุโลก คือ (1) พระพุทธชินราช (2) สมเด็จพระนเรศวรมหาราช (3) น้ าตก และ (4) ก๋วยเตี๋ยวห้อยขา ซึ่งอัต
ลักษณ์ของจังหวัดพิษณุโลกทั้ง 4 ประเด็นข้างต้นจะมีความสอดคล้องกับผลการวิจัยของแผนงานวิจัยที่ว่าอัต
ลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี อีสานใต้จะประกอบด้วยอัตลักษณ์ด้านศาสนา ศรัทธาและความเชื่อ 
ทรัพยากรธรรมชาติและอาหารท้องถิ่น  

 ในส่วนของแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
ผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยว แบ่งเป็น 7 
ประเด็น ประกอบด้วย (1) นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว (2) นักท่องเที่ยว (3) แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและ
บริการทางการท่องเที่ยว (4) ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว (5) โครงสร้างพ้ืนฐานทางการ
ท่องเที่ยว (6) การตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว และ (7) การสร้างเครือข่ายทางการ
ท่องเที่ยว โดยผลการวิจัยมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ สกุล จริยาแจ่มสิทธิ์และกวิน วงศ์ลีดี (2555) ที่ได้
ท าการศึกษาเรื่อง การศึกษาเส้นทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวมาเลเซียในประเทศไทย ผลการวิจัยพบว่า 
การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวสามารถด าเนินการได้โดย (1) การพัฒนาพ้ืนที่การท่องเที่ยวโดยหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในด้านการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ควรสร้างความตระหนักและการมีจิตส านึกที่ดีใน
การรักษาทรัพยากรท่องเที่ยวแก่เจ้าของในพ้ืนที่รวมถึงนักท่องเที่ยว และการปรับปรุงสภาพภูมิทัศน์ของแหล่ง
ท่องเที่ยวให้มีความพร้อมและดึงดูดใจนักท่องเที่ยว (2) การจัดการการประชาสัมพันธ์แนะน าการท่องเที่ยว 
โดยจะต้องมีการจัดเตรียมเอกสารข้อมูลการท่องเที่ยวและจัดท าป้ายสื่อความหมายที่มีคุณภาพในรูปแบบ
ภาษาต่างๆ เช่น ภาษาจีนและภาษาอังกฤษ (3) การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ด้านการ
ท่องเที่ยวและประวัติศาสตร์ จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เชิงเกษตร เชิงนิเวศ และเชิงประวัติศาสตร์ 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เล็งเห็นถึงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวและประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ และ (4) การส่งเสริม
การมีส่วนร่วมของชุมชน โดยเปิดโอกาสให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการวางแผนการจัดการการท่องเที่ยว ทั้งนี้ให้
ชุมชน ชาวบ้าน ผู้ประกอบการท้องถิ่น และเจ้าหน้าที่ในท้องถิ่นได้เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวรวมถึงการได้รับผลประโยชน์ทางการท่องเที่ยว  
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 นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชื่น ศรีสวัสดิ์ และคณะ (2550)  ทีไ่ด้ท าการศึกษา
เรื่อง การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษาวัฒนธรรมของชุมชนชาวกวยในเขตอีสานใต้และลาวใต้  โดย
ผลการวิจัยได้มีข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวกวย ได้แก่ แนวทางในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวกวย สามารถท าได้โดย (1) การส ารวจสภาพชุมชนที่มีลักษณะ
เด่นทางวัฒนธรรม และเผยแพร่ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวให้กับธุรกิจท่องเที่ยวโดยผ่านการประชุมสัมมนาใน
รูปของเอกสาร แผ่นพับ โปสเตอร์ และอินเตอร์เน็ต รวมถึง (2) แนวทางการก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือการพึ่งพา
ในกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน สามารถท าได้โดยการประสานความร่วมมือกันระหว่างประเทศที่มีทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวร่วมกัน เช่น การอ านวยความสะดวกในการเดินทางโดยไม่ต้องมีวีซ่า (VISA) ระหว่างกัน การให้ข้อมูล
ข่าวสารแก่นักท่องเที่ยวอย่างกว้างขวางทั้งของประเทศตนเองและประเทศเพ่ือนบ้านที่มีแหล่งท่องเที่ยวใน
ลักษณะเดียวกัน และการใช้บัตรการเดินทางท่องเที่ยวร่วมกันของกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน  จากผลการวิจัย
ดังกล่าวมีความสัมพันธ์กับผลการวิจัยในครั้งนี้ที่ว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่ อมโยงวิถีอีสานใต้นั้น
ควรให้ความส าคัญกับการประชาสัมพันธ์ข้อมูลทางการท่องเที่ยวด้วย โดยเฉพาะสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์ที่
สามารถเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้อย่างทั่วถึงและมีประสิทธิภาพ รวมถึงการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านเช่น สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาวและราชอาณาจักรกัมพูชา โดยใช้อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่มีความสัมพันธ์กันระหว่างพ้ืนที่ 
ดังเช่น อัตลักษณ์ด้านสถาปัตยกรรมและโบราณสถาน ประวัติศาสตร์และงานศิลปหัตถกรรม เป็นต้น 
 ส่วนผลการวิจัยของ บัญชา นาคทอง และคณะ (2550) ที่ได้ท าการศึกษาเรื่อง ศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสานใต้ ซ่ึงผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาการทางการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่อีสานใต้ 
ควรให้ความส าคัญด้านศิลปวัฒนธรรมมากข้ึน พร้อมกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ควรมีการประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพ พัฒนาความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยว ความสวยงามทางภูมิทัศน์ และ
สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว เพ่ิมความชัดเจนของป้ายบอกทางและกิจกรรมเสริมความรู้ ให้กับ
นักท่องเที่ยว ทั้งนี้ยังได้เสนอแนวทางการพัฒนาและการจัดการท่องเที่ยวเชิงพ้ืนที่กลุ่มอีสานใต้สู่ความยั่งยืน
โดยเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านประกอบด้วย 4 แนวทาง ได้แก่ (1) การสร้างองค์ความรู้ด้านฐานข้อมูล
เชิงพ้ืนที่ทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรม กลุ่มชาติพันธุ์ (2) สร้างเส้นทางเชื่อมโยงพ้ืนที่ 
เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมที่มีร่วมกันทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรม กลุ่ม
ชาติพันธุ์ (3) สร้างพัฒนาการความร่วมมือกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านระหว่างประเทศ รัฐกับเอกชน ส่งเสริม
บทบาทร่วมกันในระดับภูมิภาค สร้างเครือข่ายเชื่อมโยงและถ่ายทอดความรู้ด้านศิลปวัฒนธรรมกับประเทศ
เพ่ือนบ้านการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสานใต้ และ (4) เชื่อมโยงการท่องเที่ยวในระดับภูมิภาคโดยใช้
พ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมประเพณี ศิลปหัตถกรรมและกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีร่วมกันเป็นตัวเชื่อม
ประสานความร่วมมือระหว่างประเทศโดยเฉพาะประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา 

 ส าหรับผลการวิจัยของ สมาพร คล้ายวิเชียร และคณะ (2550) ที่ได้ศึกษาเรื่อง แนวทางการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านช้างในอีสานใต้ ผลจากการศึกษาพบว่า แนวทางการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้าน
ช้างในอีสานใต้ สามารถด าเนินการได้ 3 แนวทาง ได้แก่ (1) แนวทางการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยว (2) แนว
ทางการพัฒนาตลาดท่องเที่ยว และ (3) แนวทางการพัฒนาด้านความพร้อมทางการท่องเที่ยว นอกจากนี้การ
พัฒนาการท่องเที่ยวยังสามารถด าเนินการได้โดยการเชื่อมโยงกับกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน โดยใช้ทรัพยากร
ทางศาสนสถานในภาคอีสานใต้ของประเทศไทยกับศาสนสถานในราชอาณาจักรกัมพูชา รวมถึงข้อเสนอแนะ
อ่ืนๆ จากการศึกษา ประกอบด้วย (1) ควรมีการสร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวโดยจับประเด็นเอกลักษณ์
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ทางด้านศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ เป็นแกนหลักในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว (2) ควรจัด
กิจกรรมที่ท าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวชมแล้วได้เห็นกิจวัตรประจ าวัน และ (3) ฝึกอบรมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพ
ของบุคลากร เช่น ผู้จัดการปางช้าง ควาญช้าง มัคคุเทศก์ ฯลฯ ในด้านต่างๆ 
 จากประเด็นที่อภิปรายผลการศึกษาข้างต้น คณะผู้วิจัยจึงสามารถสรุปได้ว่าแนวทางการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชือ่มโยงวิถีอีสานใต้ที่มีความสอดคล้องกับงานวิจัยที่เกี่ยวข้องนั้น ประกอบด้วย (1) การพัฒนาการ
ประชาสัมพันธ์และการตลาดที่มีประสิทธิภาพโดยใช้สื่อการตลาดออนไลน์ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวไทยและชาวต่างชาติอย่างมีประสิทธิภาพ (2) การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ด้านการ
ท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เล็งเห็นถึงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว (3) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชน 
โดยเปิดโอกาสให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการวางแผนและการจัดการการท่องเที่ยว (4) การพัฒนาการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน (5) การสร้างเครือข่ายในการจัดการการท่องเที่ยว โดยท า
หน้าที่เชื่อมประสานความร่วมมือระหว่างประเทศ โดยเฉพาะสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา และ (6) ฝึกอบรมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพของบุคลากรทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้เพ่ือ
รองรับการบริการที่ดีแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
 ทั้งนี้ประเด็นแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ที่เพ่ิมเติมนอกเหนือจากที่สัมพันธ์
กับงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง คณะผู้วิจัยได้เสนอแนวทางทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้ 
ประกอบด้วย (1) นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว (2) นักท่องเที่ยว (3) แหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการ
ทางการท่องเที่ยว (4) ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว และ (5) โครงสร้างพ้ืนฐานทางการ
ท่องเที่ยว  
  
5.3 ข้อเสนอแนะ 

5.3.1 ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต้บนฐานอัตลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยว 
  5.3.1.1 นโยบายการพัฒนาการท่องเที่ยว ควรมุ่งเน้นการส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยวเชิงรุกที่
มุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ การสร้างเครือข่ายความร่วมมือกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อีสานใต้ และการเจรจาและผ่อนปรนเกี่ยวกับนโยบายด้านการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยวของ
ประเทศเพ่ือนบ้านเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชื่อมโยงของอีสานใต้กับประเทศเพ่ือนบ้านให้เป็นรูปธรรมมาก
ยิ่งขึ้น 

  5.3.1.2 เพ่ิมช่องทางสื่อสารข้อมูลทางการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยวทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษโดยสื่ออิเล็กทรอนิกส์  

  5.3.1.3 พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว โดยเชื่อมโยงกิจกรรม
ระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดอีสานใต้ ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative 
tourism) ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยว
เกี่ยวกับการจัดการระบบสารสนเทศเพ่ือการท่องเที่ยว  พัฒนาเครื่องมือการสื่อความหมายที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
แหล่งท่องเที่ยว และส่งเสริมให้ความรู้แก่ชุมชนท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาสินค้าทางการท่องเที่ยวที่สามารถ
สะท้อนอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 

  5.3.1.4 ส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจและทักษะในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวแก่
ผู้ประกอบการและบุคลากรทางการท่องเที่ยว  รวมถึงส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและชุมชนใน
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ฐานะพ่ีเลี้ยงภาคธุรกิจในการน าสินค้าของชุมชนไปเป็นสินค้าในการจ าหน่ายและบริการแก่นักท่องเที่ยว และ
การกระตุ้นและส่งเสริมการลงทุนภาคธุรกิจทางการท่องเที่ยว 

  5.3.1.5 พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วย การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ 
(Logistic) ทางการท่องเที่ยว การพัฒนาและเผยแพร่ข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงในพ้ืนที่อีสานใต้และกลุ่ม
ประเทศเพ่ือนบ้าน และการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคพ้ืนฐานที่ดีที่สามารถรองรับและให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอ 

  5.3.1.6 การส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยว ควรมีการเผยแพร่
ข้อมูลข่าวสารทางการท่องเที่ยวพ้ืนที่อีสานใต้โดยใช้การตลาดแบบบูรณาการ (IMC) รวมถึงการสร้าง
ภาพลักษณ์และการสื่อสารภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว และการสื่อการตลาดสมัยใหม่ (Social network) 
เพ่ือส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์เส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยววิถี
อีสานใต้  
  5.3.1.7 การสร้างเครือข่ายทางการท่องเที่ยวเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่อีสานใต้ทั้งใน
ระดับกลุ่มจังหวัดและระดับจังหวัด รวมถึงกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน 

5.3.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
 5.3.2.1 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางการ

ท่องเที่ยวอีสานใต้บนฐานทุนทางสังคมและวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือเส้รมสร้างอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวและ
การยกระดับมูลค่าของผลิตภัณฑ์ของชุมชนผ่านสินค้าของที่ระลึกที่โดดเด่น   

 5.3.2.2 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับการสร้างพันธมิตรการค้าและการลงทุนในอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวในอีสานใต้และกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้าน เนื่องจากในสถานการณ์การจัดการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
อีสานใต้ในปัจจุบันยังขาดการพัฒนาและการส่งเสริมการค้าและการลงทุนทางด้านการท่องเที่ยวในระบบ
เครือข่ายอย่างเป็นรูปธรรม     

 5.3.2.3 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวอีสานใต้เพ่ือรองรับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา  

 5.3.2.4 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาโลจีกติกส์ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อีสานใต้เพ่ือ
รองรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและนักท่องเที่ยวกลุ่มเฉพาะ (NICHE Tourists) เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการ
เชื่อมโยงเส้นทางคมนาคมทั้งทางบกและทางอากาศ อันเป็นการอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยวที่วาง
แผนการเดินทางเอง   

 5.3.2.5 ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวอีสานใต้เพ่ือรองรับการท่องเที่ยว
เพ่ือคนทั้งมวล (Tourism for all) เช่น การเตรียมความพร้อมด้านแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว และ
สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว ตามกระแสและแนวโน้มการท่องเที่ยวที่จะมีกลุ่มนักท่องเที่ยวที่
หลากหลาย กลุ่มนักท่องเที่ยวผู้พิการและกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุ  
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ภาคผนวก ก. 

Infographic แสดงข้อมูลนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
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ภาคผนวก ข. 

คู่มือเส้นทางท่องเที่ยวอีสานใต้ จ านวน 8 เส้นทาง 
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