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กิตติกรรมประกาศ 
 
 การวิจัยครั้งนี้สามารถบรรลุวัตถุประสงคและสําเร็จลุลวงไดดี สงผลใหผลการวิจัยสามารถเปน
ประโยชนตอการพัฒนาการทองเท่ียวในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดอีสานใต มีการพัฒนาเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดและนําเสนอแนวทางการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ไปใชในการ
สงเสริมการตลาดและประชาสัมพันธเสนทางทองเท่ียวบนฐานอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 
ตลอดจนนําผลงานวิจัยปรับใชในการวางแผนพัฒนาแหลงทองเท่ียวและกิจกรรมการทองเท่ียวใหมี
ประสิทธิภาพและมีความพรอมมากยิ่งข้ึนเพ่ือรองรับนักทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ท้ังนี้เพราะไดรับ
โอกาสและการสนับสนุนจากสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ (วช.) และสํานักงานกองทุน
สนับสนนุการวิจัย (สกว.) ไดรับคําชี้แนะในการดําเนินงานและเปนผูเชี่ยวชาญในการตรวจสอบเครื่องมือ
การวิจัยจาก ดร.ธรรมวิมล สุขเสริม ดร.นรา หัตถสิน ผศ.สืบพงศ หงษภักดี นอกจากนั้นยังไดรับความ
รวมมือเปนอยางดีจากเจาหนาท่ีภาครัฐและภาคเอกชน ผูประกอบการธุรกิจนําเท่ียว รวมท้ังชุมชนแหลง
ทองเท่ียว ในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดอีสานใต ตลอดจนผูตอบแบบสอบถามท่ีใหความรวมมือในการเก็บรวบรวม
ขอมูล  
 คณะผูวิจัยใครขอขอบพระคุณสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ (วช.) และสํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ขอขอบพระคุณผูทรงคุณวุฒิ ท่ีให
ขอเสนอแนะในจัดทํารายงานวิจัยฉบับสมบูรณจาก ดร.อนุชา เล็กสกุลดิลก คุณอุไรรัตน เนาถาวร คุณ
ดวงกมล จันทรสุริยวงษ รองศาสตราจารยสุนีย เลี่ยวเพ็ญวงษ คุณสุเทพ เก้ือสังข และผูท่ีเก่ียวของทุก
ฝายท่ีไดใหความรวมมือและใหความอนุเคราะห จนทําใหโครงการวิจัยนี้บรรลุผลสําเร็จดวยดีทุกประการ 
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บทสรุปผูบริหาร 
Executive Summary 

 
บทนํา 

การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีทํารายไดใหกับประเทศเปนอยางมาก ยิ่งความกาวหนาทาง
เทคโนโลยีสมัยใหมมีมากเทาใด ก็ยิ่งทําใหอุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีบทบาทมากเทานั้น เพราะ
มนุษยเราตองการพบเห็นสิ่งใหมๆ และตองการศึกษาหาความรู ประสบการณ และตองการเปลี่ยน
บรรยากาศท่ีซํ้าซากจากการทํางาน รวมท้ังมีความจําเปนดานอ่ืนๆ เชนการเดินทางเพ่ือเยี่ยมเยือน
ญาติ พ่ีนอง เพ่ือนฝูง หรือการเดินทางเพ่ือรวมประชุมสัมมนา เปนตน ธุรกิจทองเท่ียวจึงเปนสวน
หนึ่งในอุตสาหกรรมบริการท่ีมีผลตอเศรษฐกิจของชาติ และเปนอุตสาหกรรมหลักท่ีเก้ือหนุนภาค
เศรษฐกิจอ่ืนๆ เชน ธุรกิจท่ีพักแรม ธุรกิจรานอาหาร ผลผลิตทางการเกษตร สินคาเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ  

 (นิชา ชัชกุล: 2554)  
แผนพัฒนาการทองเท่ียวแหงชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2560-2564) มีวิสัยทัศนคือ “ประเทศไทย

เปนแหลงทองเท่ียวคุณภาพชั้นนําของโลกท่ีเติบโตอยางมีดุลยภาพบนพ้ืนฐานความเปนไทย เพ่ือ
สงเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายไดสูประชาชนทุกภาคสวนอยางยั่งยืน” รวมไป
ถึงยุทธศาสตรการพัฒนาในระยะแผนพัฒนาการทองเท่ียวแหงชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ.2560-2564) 
ยุทธศาสตรท่ี 4 การสรางความสมดุลใหกับการทองเท่ียวไทย ผานการตลาดเฉพาะกลุม การสงเสริม
วิถีไทย และการสรางความเชื่อม่ันของนักทองเท่ียว มีแนวทางการพัฒนาท่ีสําคัญ ไดแก สงเสริม
เอกลักษณของประเทศไทยและของแตละทองถ่ิน ดวยการสื่อสารเอกลักษณความเปนไทยใหเปน ท่ี
เขาใจในเวทีโลก และสงเสริมการทองเท่ียวภายในประเทศเเละการทองเท่ียวท่ีสมดุลเชิงพ้ืนท่ีเเละ
เวลา โดยการสรางการรับรู สินคา บริการ และแหลงทองเท่ียว เพ่ือกระตุนการทองเท่ียวนอกฤดูกาล 
(กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 2560)  

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนดินแดนท่ีราบสูงซ่ึงร่ํารวยดวยโบราณสถานท่ีบงบอกเรื่องราว
ทางประวัติศาสตร เชน ปราสาทหิน ผาแตม ฯลฯ มากมายดวยวัฒนธรรมนาสนใจ นอกจากนี้ยังมี
แหลงธรรมชาติอันงดงามดวยรูปลักษณเฉพาะตัวเชน กลุมหินเทิบ เกาะแกงกลางลําน้ําโขง ฯลฯ ไม
วาใครไปเยือนแลวเปนตองประทับใจ (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2561) โดยการศึกษานี้เลือก
เขตพัฒนาการทองเท่ียวอารยธรรมอีสานใต ประกอบดวย จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย สุรินทร ศรี
สะเกษ และอุบลราชธานี เปนกลุมจังหวัดท่ีไดรับการสนับสนุนวิจัยและดําเนินการวิจัยในพ้ืนท่ี
ทองเท่ียวหลัก เปนสวนหนึ่งในยุทธศาสตรการทองเท่ียวไทย พ.ศ.2558-2560 โดยมีเปาหมายหลัก
ในการพัฒนาไปสูการทองเท่ียวแหงวิถีชีวิตอีสานใตรวมสมัย ผานมาตรการการยกระดับอารยธรรม
อีสานใตและภูมิปญญาทองถ่ิน เพ่ือเพ่ิมมูลคาและคุณคาทางการทองเท่ียว (กระทรวงการทองเท่ียว
และกีฬา, 2558) 

หากมองในมุมตรงขามกับศักยภาพของพ้ืนท่ีอีสานใตตามท่ีไดกลาวไป การเดินทางมา
ทองเท่ียวของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติเขามาในพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนลางของประเทศไทยจะพบไดวาปญหาสําคัญทางดานการทองเท่ียวในภูมิภาคนี้คือ การไหลออก
ของนักทองเท่ียวในเมืองชายแดน (Transit tourist) เชน ดานชายแดนชองเม็ก จังหวัดอุบลราชธานี 



ค 
 

ดานชายแดนชองสะงํา จังหวัดศรีสะเกษ และดานชายแดนชองจอม จังหวัดสุรินทร จากตัวเลขสถิติ
นักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานดานชายแดนท้ัง 3 จังหวัดประกอบดวยจังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดศรีสะ
เกษและจังหวัดสุรินทร พบวามีนักทองเท่ียวเดินทางเขามาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี 3 จังหวัดชายแดนใน
พ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางของประเทศไทยในป พ.ศ.2560 จํานวน 520,422 คน และมี
นักทองเท่ียวเดินทางออกนอกประเทศผานดานชายแดนท้ัง 3 จังหวัดจํานวน 540,549 คน 
(สํานักงานตรวจคนเขาเมือง, 2561) จากตัวเลขสถิติเหลานี้แสดงใหเห็นถึงศักยภาพทางการทองเท่ียว
ของจังหวัดในพ้ืนท่ีอีสานใต และตองศึกษาเพ่ือคนหาแนวทางในการดึงนักทองเท่ียวตางชาติใหมา
เท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตมากข้ึน และใหนักทองเท่ียวคนไทยเกิดการเท่ียวซํ้า 

จากสถานการณทางการทองเท่ียวท่ีเกิดข้ึนดังกลาว สะทอนใหเห็นถึงปญหาทางการ
ทองเท่ียวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางในปจจุบันไดเปนอยางดี ดังนั้นดวยศักยภาพการเปน
เมืองชายแดนท่ีสามารถเชื่อมโยงกับเมืองคูคาของประเทศเพ่ือนบาน เชน จังหวัดอุบลราชธานี-แขวง
จําปาสัก ประเทศลาว จังหวัดศรีสะเกษ-จังหวัดพระวิหาร ประเทศกัมพูชา จังหวัดสุรินทร-จังหวัด
อุดรเมียนเจย ประเทศกัมพูชา รวมถึงกระแสการทองเท่ียวในอีสานใตและกลุมประเทศท่ีมีพรมแดน
ติดตอกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางท่ีเปนท่ีนิยมสําหรับนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาว
ตางประเทศ 

ดังนั้นหากพิจารณาความสัมพันธของประเด็นปญหาท่ีเกิดข้ึนทางดานการทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใตในปจจุบันแลว การแกไขปญหาตางๆท่ีเกิดข้ึนจะมีความสัมพันธกับความสําคัญของโจทย
แผนงานวิจัยในครั้งนี้ ซ่ึงคณะผูวิจัยจึงใหความสําคัญกับงานวิจัยนี ้ เ พื ่อศึกษาพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวและการรับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตและพัฒนา
เครื่องมือการสื ่อสารการตลาด ท่ีทันสมัยและเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวเปาหมายไดอยางมี
ประสิทธิภาพ และนําเสนอแนวทางในการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต เพ่ือ
สงเสริมเสนทางและกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับความเปนอัตลักษณทางการทองเท่ียวของ
อีสานใต อันจะนําไปสูการการเดินทางทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตมากยิ่งข้ึนและใหนักทองเท่ียวคน
ไทยเกิดการเท่ียวซํ้ารวมถึงการชะลอนักทองเท่ียวท่ีจะเดินทางขามไปยังประเทศเพ่ือนบาน  

 
วัตถุประสงคของการวิจัย  

โครงการวิจัยการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต มีวัตถุประสงคเพ่ือ (1) เพ่ือ
ศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใต (2) เพ่ือนําเสนอแนวทางในการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต (3) พัฒนา
เครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 
 
กรอบแนวคิด 

งานวิจัยนี้งานวิจัยในครั้งนี้ใชแนวคิดทางการตลาดการทองเท่ียวท่ีเก่ียวของ ประกอบดวย
แนวคิดเก่ียวกับการทองเท่ียว เพ่ือการศึกษาประเภทของนักทองเท่ียวและธุรกิจการทองเท่ียว 
พฤติกรรมผูบริโภคและสวนแบงทางการตลาด สวนประสมทางการตลาดในอุตสาหกรรมการ
ทองเท่ียว การสื่อสารการตลาด และสถานการณทางการทองเท่ียวและแนวโนมทางการทองเท่ียว 



ง 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
1.ขอบเขตดานพ้ืนท่ี  

   พ้ืนท่ีในการศึกษาในครั้งนี้ ประกอบดวยพ้ืนท่ี 5 จังหวัดในกลุมจังหวัดอีสานใต ประกอบดวย 
จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย จังหวัดสุรินทร จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี 

2. ขอบเขตดานเนื้อหา  
ประเด็นในการศึกษา พฤติกรรมการทองเท่ียว การรับรูสื่อของนักทองเท่ียว และสวนประสม

ทางการตลาดทองเท่ียว การตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต เพ่ือพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการ
ตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต  และนําเสนอแนวทางการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือ
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต       

3. ขอบเขตดานประชากร  
กลุมประชากรในการศึกษาแบงเปน 4 กลุม คือ  

1. กลุมนักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 5 จังหวัด 
2. กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 5 จังหวัด 
3. ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศก

ทองถ่ิน 
4. กลุมเจาหนาท่ีภาครัฐ เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการ

ทองเท่ียวในอีสานใต 
จําแนกตามรูปแบบและเครื่องมือท่ีใชในการศึกษาซ่ึงประกอบดวยการสัมภาษณเชิงลึก (In-

depth interview) ประชุมกลุมยอย (Focus group) และการแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) 
ซ่ึงประกอบดวย 

3.1 การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) และการประชุมกลุมยอย (Focus group)  
ประกอบดวยกลุมประชากร 2 กลุม คือ  

1) ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและ
มัคคุเทศกทองถ่ิน 

2) กลุมเจาหนาท่ีภาครัฐ เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการ
ทองเท่ียวในอีสานใต 

3.2 การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบดวยกลุมประชากร 2 กลุม คือ 

1) กลุมนักทองเท่ียวชาวไทย 

2) กลุมนักทองเท่ียวตางชาติ 

4. ขอบเขตดานระยะเวลา   
     ระยะเวลาท่ีทําการวิจัย 1 ป 8 เดือน (15 มิถุนายน 2559 – 15 กุมภาพันธ 2561) 

 
 
 
 



จ 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
ประชากรและกลุมตัวอยาง ประกอบดวย 4 กลุมคือ  
1) กลุมนักทองเท่ียวไทย ขนาดตัวอยาง (Sample Size) จากตารางของ Taro Yamane ท่ี

ระดับความเชื่อม่ัน 95% คาความคาดเคลื่อน ท่ี 0.05 จํานวน 400 ตัวอยาง ใชการเลือกตัวอยางตาม
ความสะดวก (Convenience Sampling) คละเพศ คละอายุ   

2) กลุมนักทองเท่ียวตางชาติ ขนาดตัวอยาง จากตารางของ Taro Yamane ท่ีระดับความ
เชื่อม่ัน 95% คาความคาดเคลื่อน ท่ี 0.10 จํานวน 100 ตัวอยาง ใชการเลือกตัวอยางตามความ
สะดวก (Convenience Sampling) คละเพศ คละอายุ   

3) ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศกทองถ่ิน ใช
วิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวนไมต่ํากวา 30 คน  

4) เจาหนาท่ีจากหนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต ใชวิธีการ
เลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จํานวนไมต่ํากวา 30 คน  

ใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ โดยการสํารวจใชเครื่องมือแบบสอบถามและวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
เก็บขอมูลดวยการสัมภาษณเชิงลึกและการประชุมกลุมยอย การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณใชสถิติ
พรรณนา ไดแก คาความถ่ี (Frequency)  คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) วิเคราะหความแตกตางของตัวแปรโดยใชสถิติ One-Way 
ANOVAs การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ (Regression Analysis) และการวิเคราะหสหสัมพันธ 
(Correlation Analysis)  
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากโครงการ 

งานวิจัยในครั้งนี้คาดวาจะไดรับประโยชนท่ีจากโครงการ ท้ังในดานวิชาการท่ีจะมีบทความ
วิชาการในการเผยแพรผลงานวิจัยระดับชาติและระดับนานาชาติ  สถาบันการศึกษาสามารถนําขอมูล
งานวิจัยไปเผยแพร และนําไปเปนกรณีศึกษาแกนักศึกษา หนวยงานภาคเอกชนไดแก ผูประกอบการ
ธุรกิจการทองเท่ียว สามารถใชประโยชนจากงานวิจัยเพ่ือนํามาประยุกตใชกับธุรกิจ โดยมีเครื่องมือ
การสื่อสารการตลาด เพ่ือนําเสนอเสนทางและกิจกรรมการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใตซ่ึงแสดง
ถึงอัตลักษณของทองถ่ิน นอกจากนี้หนวยงานภาครัฐไดแก การทองเท่ียวแหงประเทศไทยและ
สํานักงานทองเท่ียวและกีฬา สามารถนําเครื่องมือการสื่อสารการตลาดและแนวทางในการทํา
การตลาดการทองเท่ียวปปรับใชเพ่ือวางแผนการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาคชุมชน มีชุมชนใน
พ้ืนท่ีอีสานใตนําผลงานวิจัยไปใชประโยชนในการพัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวในชุมชน และไดรับการ
ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวผานเครื่องมือการสื่อสารการตลาดและนักทองเท่ียวไดรับรูขอมูล
เก่ียวกับเสนทางและกิจกรรมการทองเท่ียวเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ผานชอง
ทางการสื่อสารการตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจของนักทองเท่ียวไดเพ่ิมข้ึน 

 
 
 
  



ฉ 
 

ผลการวิจัย 
1. พฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูส่ือของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมาเท่ียวใน

พ้ืนท่ีอีสานใต  
นักทองเท่ียวไทย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพ

นักเรียน/นักศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000  บาท นิยมมาเท่ียวชวงวันเสาร-อาทิตย 
จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนตสวนตัว  จํานวน
วันพักคางคืนเฉลี่ย 2.2 วัน พักท่ีบานญาติ/เพ่ือน คาใชจายเฉลี่ย 3,280.41 บาท วัตถุประสงคการ
เดินทางท่ีมาเท่ียวครั้งแรก  

นักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย ชวงอายุ 21-30 ป  มีระดับการศึกษาปริญญา
ตรี ประกอบอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอเดือนชวง 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมา
ทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับเพ่ือน เดินทาง
โดยเครื่องบิน  จํานวนวันพักคางคืนเฉลี่ย 14.1 วัน  พักท่ีโรงแรม/อพารทเมนท คาใชจายเฉลี่ย 
22,620.88 บาท 

นักทองเท่ียวไทย รับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก 
อันดับ 1 เฟสบุค (Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 
เว็บไซตพันทิป  

นักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 1 
เฟสบุค (Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 อินสตาแกรม 
(Instagram)  

การสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
นักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง พบวา อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 
2  การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การโฆษณา การสื่อสารการตลาดท่ีอยูในระดับนอย คือ อันดับ 4 การ
สงเสริมการขาย และอันดับ 5 การขายโดยพนักงานขาย  

นักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาพรวมอยูในระดับนอย พบวา อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การ
ประชาสัมพันธ อันดับ 3 การขายโดยพนักงานขาย อันดับ 4 การสงเสริมการขาย และอันดับ 5 การ
โฆษณา 

การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามลักษณะการตัดสินใจ พบวา  
นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเท่ียวตามกระแสท่ีกําลัง

เปนท่ีนิยมของสังคมหลังจากท่ีไดชมภาพหรือวิดีโอของสถานท่ีทองเท่ียวผานการแชรจากสังคม
ออนไลน เชน Facebook หรือ Instagram เปนตน รองลงมาคือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสาน
ใต ใหความสําคัญกับคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู    

นักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
อันดับ 1 คือ กอนการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญในการหาขอมูลดานการทองเท่ียว
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จากสื่อตางๆ รองลงมาคือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการรับรูผานการอานบันทึก
ประสบการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวอ่ืนๆเพ่ือใหไดรับประสบการณท่ีแปลกใหม  

การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามประเภทการทองเท่ียว พบวา  
นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือชื่นชมความสวยงาม

ทางธรรมชาติ อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว อันดับ 3 คือ เพ่ือเรียนรู
ประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล  

นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรูวิถีชีวิต 
ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล  อันดับ 
3 คือ เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ  

สรุปผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวไทย  
อายุแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ชวงอายุตํ่ากวา 

20 ปตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางจากชวงอายุอ่ืน  
อาชีพแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน นักเรียน/

นักศึกษาตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางจากกลุมอาชีพอ่ืน 
รายไดแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน นักทองเท่ียวท่ีมี

รายไดต่ํากวา 10,000 บาทกับ30,000 บาทข้ึนไปมีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
อิทธิพลระหวางการสื่อสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวไทย ผลวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.41 หมายความวานักทองเท่ียวไทยใหความสําคัญ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 0.41 
หนวย 

สรุปผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวตางชาติ 
ปจจัยสวนบุคคลท่ีแตกตางกันไมมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวตางชาติ 
สถานท่ีพักแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ท่ีพักแบบ

โฮมสเตย/บังกะโล/รีสอรทกับบานญาติ/เพ่ือน และท่ีพักแบบโฮมสเตย/บังกะโล/ รีสอรทกับบาน
รับรองของทางราชการหรือบริษัทและอ่ืนๆ มีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

อิทธิพลระหวางการสื่อสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวตางชาติ ผลวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.43 หมายความวานักทองเท่ียวตางชาติให
ความสําคัญเครื่องมือการสื่อสารการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว
เพ่ิมข้ึน 0.43 หนวย 
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2. แนวทางในการทําตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต     
การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต นําเสนอดวยสวนประสมทางการตลาด

ทองเท่ียว ดังนี้ 
1) ดานผลิตภัณฑ (Product) พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทาง จาก

พฤติกรรมการทองเท่ียวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต โดย
แบงสวนตลาดออกเปน 2 กลุมเปาหมายคือ 1) กลุมนักทองเท่ียวไทย 2) กลุมนักทองเ ท่ียว
ชาวตางชาติ ดังนี้ 

กลุมนักทองเท่ียวไทย พัฒนาเสนทางการทองเท่ียว ได 3 เสนทาง คือ  
เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 

สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต  
เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา  
เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสานใต 
กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ พัฒนาเสนทางการทองเท่ียว ได 5 เสนทาง คือ  
เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน 
เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต 
เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารยธรรมขอม 
เสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 
2) ราคา (Price) จากผลวิจัย พบวา ลักษณะการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต นักทองเท่ียว

ไทยใหความสําคัญกับคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ดังนั้นผูวิจัย 
ดําเนินการประมาณการคาใชจายตลอดการเดินทางในแตละเสนทาง เพ่ือใชประกอบการตัดสินใจใน
การทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ดังนี้ 

เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 
สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต (3 วัน 2 คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 5,260 บาท  เฉลี่ยคน
ละ 2,630 บาท 

เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา (3 วัน 2 คืน) คาใชจายตลอดการ
เดินทาง 4,100 บาท  เฉลี่ยคนละ 2,050 บาท 

เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสานใต  (2 วัน 1 คืน) 
คาใชจายตลอดการเดินทาง 2,300 บาท  เฉลี่ยคนละ 1,150 บาท 

เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
(3 วัน 2 คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 7,200 บาท  เฉลี่ยคนละ 3,600 บาท 

เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน (4 วัน 3 คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 
9,700 บาท   

เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต (4 วัน 3 คืน) คาใชจาย
ตลอดการเดินทาง 8,700 บาท   
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เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารยธรรมขอม (4 วัน 3 
คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 7,600 บาท  เฉลี่ยคนละ 3,800 บาท 

3) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ผูวิจัยเผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียว 8 
เสนทางใหกับศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียว สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการธุรกิจ
การทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนําเท่ียว รวมท้ังชองทางออนไลน ไดแก Facebook Fan 
page ชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป www.pantip.com 
ดานการทองเท่ียว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคูมือนํา
เท่ียวออนไลน (Guide Book) 

4) การส่ือสารการตลาด (Promotion) โดยการสื่อสารมักมีวัตถุประสงคคือ การใหขอมูล 
ชักชวนและทําใหเกิดการตอบสนองจากลูกคา เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ โดย
ผูวิจัยเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดคือการทางตรงโดยอินเทอรเน็ต และการประชาสัมพันธ 
ไดแก Facebook Fan page ชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป 
www.pantip.com ดานการทองเท่ียว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป 
(YouTube) และคูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 

5) บุคลากรทางการทองเท่ียว (People) การสงเสริมการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ตอง
อาศัยบุคคล เพ่ือจัดหา บริการ และชวยแกไขปญหาใหแกลูกคาในขณะท่ีลูกคาเขามาใชบริการใน
องคกร เพ่ือสรางความพึงพอใจสูงสุดแกลูกคา ประกอบดวยบุคคล 2 ฝาย คือ 1) พนักงานผูใหบริการ
ทองเท่ียว ในพ่ืนท่ีอีสานใต ขาดแคลนมัคคุเทศกท่ีมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ 
เวียดนาม ญี่ปุน และไมมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง เจาหนาท่ีผูใหบริการขอมูล
สําหรับนักทองเท่ียว ตามแหลงทองเท่ียวตาง ๆ ควรสื่อสารเปนภาษาตางประเทศได เพ่ือใหขอมูลแก
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ 2) ชุมชนทองเท่ียว ขาดการสนับสนุนในการพัฒนาการทองเท่ียวในชุมชน
ทองเท่ียว ควรมีการสงเสริมและพัฒนาชุมชนทองเท่ียวในพ้ืนท่ีใหมีความพรอมการมาเยี่ยมชมของ
นักทองเท่ียว 

6) การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) การ
จัดรวมสินคาและบริการการทองเท่ียวหลายๆ อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนองกลุมตลาด
เปาหมายของธุรกิจ พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ท่ีมีความหลากหลาย นักทองเท่ียวสามารถเลือกไดตามความชอบของ
แตละบุคคล พ้ืนท่ีอีสานใต มีงานเทศกาลประเพณี ท่ีโดดเดนเปนท่ีรูจักเปนอยางดี คือเทศกาล
เขาพรรษา ท้ังการตักบาตรบนหลังชาง จ.สุรินทร และเทศกาลแหเทียนพรรษา จ.อุบลราชธานี ทีม
วิจัยไดพัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับเทศกาลสําคัญดังกลาวและเปนอัตลักษณท่ีโดดเดน
ของอีสานใต ไดแก เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา 

7) ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาด ผูวิจัยสรางความ
เขาใจและนําเสนอเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมา 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต สรางความรวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธท่ีดีกับ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน บริษัทนําเท่ียว ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว และหนวยงานภาครัฐเชนการ
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ทองเท่ียวและกีฬา การทองเท่ียวแหงประเทศไทย เพ่ือเผยแพรขอมูลและประชาสัมพันธเสนทางการ
ทองเท่ียวใหมใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน 

 
3. การพัฒนาเครื่องมือการส่ือสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถี

อีสานใต  
ผูวิจัยจึงพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด โดยการมุงเนนการตลาดทางตรงโดย

อินเทอรเน็ตและการประชาสัมพันธ เปนการสื่อสารการตลาดออนไลนหลากหลายรูปแบบ ดังนี้ 
1) Facebook Fan page คือ หนา Facebook ท่ีสรางข้ึนมาเพ่ือสําหรับพูดคุยกัน แจง

ขาวสาร ประชาสัมพันธแนะนําเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมาท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการ
เชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ดําเนินการตั้งชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต 
กลุมเปาหมายคือ นักทองเท่ียวไทย และเพจท่ีเปนภาษาอังกฤษ Travel South of Isan สําหรับ
นักทองเท่ียวตางชาติ  

2) เว็บไซต www.pantip.com ดานการทองเท่ียว ประชาสัมพันธแนะนําเสนทางการ
ทองเท่ียว 

3) เว็บบล็อก (Web Blog) เปนการเลาประสบการณการทองเท่ียว เปนภาษาอังกฤษ 
4) ส่ืออินสตาแกรม (Instagram) แนะนําแหลงทองเท่ียวท่ีแสดงอัตลักษณการทองเท่ียว

เพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ใชชือ่วา Travelinesan 
5) ยู ทูป  (YouTube) เผยแพรคลิปวิดี โอผ าน ยู ทูป  (YouTube) ท้ั งภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 
6) คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) สามารถดาวโหลดไดฟรี จัดทําเปน QR Code 

เพ่ือใหขอมูลเพ่ิมเติม หรือเชื่อมโยงหนาเว็บเพจและรายละเอียดขอมูลท่ีเก่ียวของ หรือ ฝากแชร Link 
ในเว็บไซตดานทองเท่ียว เว็บไซตประจําจังหวัดท่ีเดินทางไปทองเท่ียว ใน Facebook Fan page ชื่อ
วา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan  

7) การติดแฮชแท็ก (Hashtag) ในสื่อสังคมออนไลน (Social Media Network) ควรมีการ
ใชเครื่องหมาย # หรือท่ีเรียกวา การติดแฮชแท็ก (Hashtag) สถานท่ีทองเท่ียวหรือขอมูลท่ีสําคัญ
สําหรับการทองเท่ียว 
 
การอภิปรายผลการศึกษา 

1. การศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูส่ือของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมา
เท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

พฤติกรรมนักทองเท่ียวไทย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษาปริญญา
ตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000  บาท นิยมมาเท่ียวชวงวันเสาร-
อาทิตย จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนต
สวนตัว พักท่ีบานญาติ/เพ่ือน พฤติกรรมนักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย ชวงอายุ 21-
30 ป  มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ชวง 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมาทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวย



ฎ 
 

ตนเอง เดินทางมากับเพ่ือน เดินทางโดยเครื่องบิน  พักท่ีโรงแรม/อพารทเมนท ซ่ึงสอดคลองกับพิชญา
ภา ชูสอน (2550) ศึกษาเรื่องปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวของชาวตางชาติในจังหวัดอุดรธานี พบวา 
พฤติกรรมการทองเท่ียวชาวตางชาติสวนใหญเดินทางโดยเครื่องบิน เปนการเดินทางมาพรอมกับ
คูครอง เพ่ือพักผอน ทองเท่ียวในวันหยุด และสอดคลองกับ ฉัตรชนก สุทธิภาค (2552) ศึกษาเรื่อง
ปจจัยทางการตลาดท่ีนักทองเท่ียวชาวตางชาติใหความสําคัญตอการเดินทางมาทองเท่ียวประเทศไทย 
พบวา ดานพฤติกรรมการทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาประเทศไทยเปนครั้งแรก โดยมาเท่ียวดวย
ตนเองไมไดมากลับกลุมทัวร  

การตัดสินใจทองเ ท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  จําแนกตามประเภทการทองเ ท่ียว พบวา 
นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือชื่นชมความสวยงามทาง
ธรรมชาติ อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว อันดับ 3 คือ เพ่ือเรียนรูประเพณี
วัฒนธรรม/เทศกาล นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรู
วิถีชีวิต ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/
เทศกาล  อันดับ 3 คือ เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ  ซ่ึงสอดคลองกับอารียา ไชยทิพย  
(2553) ศึกษาเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตางประเทศใน
จังหวัดเชียงใหม พบวา นักทองเท่ียวตางประเทศสวนใหญเห็นวาศักยภาพในการดึงดูดใจในรูปแบบ
ของวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และการบริการของคนในชุมชนมากท่ีสุด  

การสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต นักทองเท่ียวไทย 
อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การประชาสมัพันธ อันดับ 3 การโฆษณา การสื่อสารการตลาด
ท่ีอยูในระดับนอย คือ อันดับ 4 การสงเสริมการขาย อันดับ 5 การขายโดยพนักงานขาย สวน
นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การขายโดย
พนักงานขาย อันดับ 4 การสงเสริมการขาย และอันดับ 5 การโฆษณา ซ่ึงแตกตางจากทัศไนยวรรณ 
ดวงมาลา (2549) ศึกษารูปแบบการสงเสริมท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีจะ
เขามาทองเท่ียว คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย และการขายโดยพนักงาน 
(โดยเรียงจากมากไปนอย)  

การรับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดของนักทองเท่ียวไทย ไดแก อันดับ 1 เฟสบุค 
(Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 เว็บไซตพันทิป สําหรับ
นักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 1 เฟสบุค 
(Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 อินสตาแกรม 
(Instagram) สอดคลองกับ สุจิตรา ไชยจันทร (2553) การแสวงหาขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อ
ออนไลน โดยการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวผาน Search Engine บนสื่อออนไลนประเภท
เว็บไซต และกิตติยา เดนชัย (2557) พฤติกรรมการใชสื่อสังคมออนไลนมีความสัมพันธโดยตรงกับการ
รับรูขอมูลสถานท่ีทองเท่ียวหรือสถานท่ีพักผานสื่อสังคมออนไลน และสอดคลองกับกรณกวินท       
จิรไชยกาญจน (2553) ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวยุโรปตะวันตกตอการตัดสินใจเดินทาง
ทองเท่ียวประเทศไทย ไดรับขอมูลขาวสารทางอินเทอรเน็ตมากกวาการรับรูขาวสารดานการทองเท่ียว
ในชองทางอ่ืนๆ และการศึกษาของ นีรนาท แกวประเสริฐ (2550) ศึกษาเรื่องอุปสงคของนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติท่ีเดินทางสูอินโดจีน พบวา การรับรูขอมูลการทองเท่ียวทางอินเทอรเน็ตเปนปจจัยท่ี
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กําหนดอุปสงคของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางทองเท่ียวท้ังในประเทศไทยและประเทศอินโดจีน และ
สอดคลองกับ ฉัตรชนก สุทธิภาค (2552) นักทองเท่ียวชาวตางชาติหาความรูและรับขาวสารการ
ทองเท่ียวประเทศไทยจากแหลงขอมูลอินเทอรเน็ตกอนเดินทางมาทองเท่ียวประเทศไทย  

 
2. แนวทางในการทําตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต     
การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต นําเสนอดวยสวนประสมทางการตลาด

ทองเท่ียว ดังนี้  
1) ดานผลิตภัณฑ (Product) พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทาง จากพฤติกรรม

การทองเท่ียวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต โดยแบงตลาด
ออกเปน 2 กลุมเปาหมายคือ 1) กลุมนักทองเท่ียวไทย 2) กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ  

2) ดานราคา (Price) จากผลวิจัย พบวา นักทองเท่ียวไทยใหความสําคัญกับคาใชจายในการ
ทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ดังนั้นผูวิจัย ดําเนินการประมาณการคาใชจายตลอดการ
เดินทางในแตละเสนทางเพ่ือใชประกอบการตัดสินใจในการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต สอดคลองกับ
ขวัญหทัย สรอยอินทร (2555) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการเท่ียวซํ้าในจังหวัด
เชียงใหม พบวา นักทองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและภาคอ่ืนๆ ใหความสําคัญอันดับ 3 คือ ดาน
ราคา โดยท่ีคาใชจายในการทองเท่ียวสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว  

3) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ผูวิจัยเผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียว 8 
เสนทางใหกับศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียว สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการธุรกิจ
การทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนําเท่ียว รวมท้ังชองทางออนไลน  

4) การสื่อสารการตลาด (Promotion) ผูวิจัยเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาด คือ การ
ทางตรงโดยอินเทอรเน็ต และการประชาสัมพันธ ไดแก Facebook Fan page ชื่อเพจวา เท่ียววิถี
อีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป www.pantip.com ดานการทองเท่ียว เว็บ
บล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide 
Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 

5) บุคลากรทางการทองเ ท่ียว ผลวิจัย พบวา ขาดแคลนมัคคุเทศก ท่ี มีความรูด าน
ภาษาตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญ่ีปุน และไมมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียว
อยางแทจริง และชุมชนทองเท่ียว ขาดการสนับสนุนในการพัฒนาการทองเท่ียวใหมีความพรอม  ซ่ีง
จะสงผลตอการมาเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียวได จากการศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการ
เท่ียวซํ้าในจังหวัดเชียงใหม ของขวัญหทัย สรอยอินทร (2555) พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด
ท่ีมีผลตอการเท่ียวซํ้า อันดับ 1 คือ ดานบุคลากร มีอัธยาศัยและความเปนมิตรไมตรีของชาวเชียงใหม 
อันดับ 2 คือ ดานผลิตภัณฑ ไดแก ความสวยงามและความหลากหลายของสถานท่ีทองเท่ียว 
ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลและงานประเพณีของทองถ่ิน สําหรับนักทองเท่ียวจากภาคเหนือ ให
ความสําคัญอันดับ 3 คือ ดานสถานท่ี ไดแก ความปลอดภัยชีวิตและทรัพยสินของนักทองเท่ียว ดังนั้น
เพ่ือสงเสริมใหเกิดการเท่ียวซํ้าในพ้ืนท่ีอีสานใต ควรพัฒนาบุคลาการทางการทองเท่ียวมีการใหบริการ
ท่ีดี สงเสริมและพัฒนาอบรมมัคคุเทศกใหมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ 
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เวียดนาม ญ่ีปุน และมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง ตลอดจนชุมชนทองเท่ียว 
ตองไดรับการสนับสนุนสงเสริมใหมีความพรอม เพ่ือรองรับการมาเยือนของนักทองเท่ียว 

6) การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) ผูวิจัยได
พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถี
อีสานใต ท่ีมีความหลากหลาย นักทองเท่ียวสามารถเลือกไดตามความชอบของแตละบุคคล เปน การ
จัดรวมสินคาและบริการการทองเท่ียวหลายๆ อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนองกลุมตลาด
เปาหมาย สอดคลองกับแนวโนมการตลาดการทองเท่ียว (TripAdvisor, 2559) แนวโนมท่ี 1 การมอง
หาประสบการณใหม นักทองเท่ียวทุกชวงอายุจะมองหาประสบการณใหมๆ ในสิ่งท่ีพวกเขายังไมเคย
พบเจอมากอน และแนวโนมท่ี 3 เลือกจุดหมายปลายทางจากวัฒนธรรมเปนขอเสนอพิเศษ เลือก
จุดหมายปลายทางเพราะวัฒนธรรมและผูคนของประเทศท่ีเดินทาง ซ่ึงเสนทางการทองเท่ียวท่ีนักวิจัย
ไดพัฒนาข้ึนมา สามารถรองรับกับแนวโนมของตลาดทองเท่ียวไดเปนอยางดี 

7) ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาด ผูวิจัยสรางความ
เขาใจและนําเสนอเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมา 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต สรางความรวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธท่ีดีกับ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน บริษัทนําเท่ียว ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว และหนวยงานภาครัฐเชนการ
ทองเท่ียวและกีฬา การทองเท่ียวแหงประเทศไทย เพ่ือเผยแพรขอมูลและประชาสัมพันธเสนทางการ
ทองเท่ียวใหมใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน 

 
3. การพัฒนาเครื่องมือการส่ือสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถี

อีสานใต  
การพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 

คือการตลาดทางตรงโดยอินเทอรเน็ตและการประชาสัมพันธ ไดแก Facebook Fan page ชื่อเพจวา 
เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป www.pantip.com ดานการทองเท่ียว 
เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide 
Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) ซ่ึงสอดคลองกับ จิตกษม เหลืองไพโรจน (2552) สื่อหลักท่ีทํา
ใหกลุมเปาหมายเกิดการรับรู เขาใจ และจดจําขาวสารไดมากท่ีสุด คือ สื่อบุคคล สื่ออินเทอรเน็ต 
สื่อมวลชนประเภทโทรทัศน/วิทยุ และสื่อเฉพาะกิจประเภทคูมือตางๆ และสอดคลองกับก่ิงแกว ปะติ
ตังโข (2549) ไดทําการศึกษา การใชและความตองการสารสนเทศของนักทองเท่ียวในกลุมอีสานใต 
พบวา คือ อินเทอรเน็ต เปนสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีใชและตองการระดับมากของนักทองเท่ียวชาวไทย 
และอินเทอรเน็ตเปนสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีนักทองเท่ียวชาวตางประเทศใชและตองการในระดับมากท่ีสุด 
อีกท้ังสอดคลองกับบุญตา วัฒนวานิชยกุลและสุภาภรณ ศรีดี (2559) ศึกษาเรื่องการพัฒนา
ยุทธศาสตรการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเสนทางไหมกลุมจังหวัดนคร
ชัยบุรินทร พบวา กลยุทธการวางแผนการใชสื่อทางดานการตลาดท่ีมีการผสมผสานสื่อท่ีหลากหลาย 
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย สื่อท่ีใชไดแก อินเทอรเนต เคเบิ้ลทองถ่ิน การจัดแสดงผลิตภัณฑไหมและ
คูมือการทองเท่ียวกลุมจังหวัดนครชัยบุรินทร โดยมีการเปดรับขอมูลการทองเท่ียวจากสื่ออินเทอรเนต 
เพราะสามารถเขาถึงไดงายมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ  
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ขอเสนอแนะ  
1. ขอเสนอแนะการวิจัย 

 ในดานการพัฒนาตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ตองไดรับการสนับสนุนจากทุก
ภาคสวนท้ัง ภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนแหลงทองเท่ียว 

1.1) เพ่ือใหการสื่อสารการตลาดมีประสิทธิภาพและเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวอยางกวางขวาง 
ตองไดรับการสนับสนุนเปนอยางดีจากหนวยงานภาครัฐตางๆ เชน ศูนยใหบริการนักทองเท่ียว 
สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนํา
เท่ียว 

1.2) ภาครัฐตองเขามาสงเสริมและพัฒนาชุมชนท่ีเปนแหลงทองเท่ียวหลักใหมีความพรอม 
คงไววิถีชีวิตของชุมชนซ่ึงเปนสิ่งท่ีนาสนใจสําหรับนักทองเท่ียว ขอความรวมมือและทําความเขาใจกับ
ผูนําชุมชนและประชาชนใหดําเนินชีวิตตามปกติ แตเม่ือมีนักทองเท่ียวเขาไปเยี่ยมชม มีการตอนรับ
อยางมีมิตรภาพท่ีดี ใหความรูแกนักทองเท่ียว ดูแลความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของ
นักทองเท่ียว และสรางความคาดหวังท่ีถูกตองใหกับนักทองเท่ียว  
 1.3) เพ่ือพัฒนาการใหบริการท่ีดีแกบุคคลากรทางการทองเท่ียว เชน พนักงานผูใหบริการ
โรงแรม ท่ีพัก รานอาหาร เปนตน ควรไดรับการอบรมและพัฒนาใหมีมาตรฐานการใหบริการ เพราะ
พนักงานมีความสําคัญอยางยิ่งตอคุณภาพของผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวโดยรวม ตองมีการบริการท่ี
ดี รอยยิ้มและทัศนคติในการใหการบริการดวยความจริงใจของพนักงาน 
 1.4) ควรมีการสงเสริมและพัฒนาอบรมมัคคุเทศกใหมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน 
ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญี่ปุน และมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง 
 1.5) หนวยงานท่ีเก่ียวของควรพัฒนาสัญญาณอินเทอรเน็ตและสิ่งอํานวยความสะดวกใน
สถานท่ีทองเท่ียวใหเพียงพอกับความตองการของนักทองเท่ียว 

1.6) หนวยงานท่ีเก่ียวของท้ังภาครัฐรวมมือกับภาคเอกชน ควรจัดกิจกรรมแขงขันการผลิต
ภาพยนตเรื่องสั้นเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวอีสานใต และสามารถนําผลงานท่ีชนะการประกวด
ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ เชน สื่อออนไลน เพ่ือสรางการรับรูเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวอีสานใตได
อยางกวางขวาง 

1.7) หนวยงานภาครัฐ อาทิ การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานอุบลราชธานี สุรินทร 
นครราชสีมา และสํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัด ควรใหความรวมมืออนุเคราะหบุคลากรใน
หนวยงานรวมเปนผูดูแลเว็บเพจโครงการวิจัยท่ีผูวิจัยไดพัฒนาข้ึนมา เพ่ือใหเว็บเพจดังกลาวมีความ
ทันสมัย เสถียร และยั่งยืน  

 
2. ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตอไป 

 2.1) ควรมีการวิจัยเก่ียวกับการประเมินผลติดตามเครื่องมือการสื่อสารการตลาดท่ีมีอยูเพ่ือ
พัฒนาการสงเสริมการตลาดทองเท่ียวใหสอดคลองกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว  
 2.2) ควรมีงานวิจัยเก่ียวกับการพัฒนากลยุทธทางการตลาดสําหรับกลุมผูประกอบการดาน
การทองเท่ียว เชน ผูประกอบการธุรกิจท่ีพัก รานอาหาร หรือรานจําหนายขายของท่ีระลึก เพ่ือ
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ดําเนินการพัฒนารูปแบบกลยุทธทางการตลาดใหมีความเหมาะสมและตรงกับความตองการของ
นักทองเท่ียวท่ีงชาวไทยและชาวตางชาติ 
 2.3) ควรมีงานวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาตลาดทางการทองเท่ียวใหเกิดพฤติกรรมการเท่ียวซํ้า
ในพ้ืนท่ีอีสานใต เนื่องจากผลวิจัยพบวานักทองเท่ียวไทยและตางชาติ ใหคาคะแนนความพึงพอใจตอ
การทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาเฉลี่ยเทากับ 8.46 และ 8.15 คะแนน และมีความตั้งใจจะกลับมา
เท่ียวแนนอน คิดเปนรอยละ 84.7 และ 85.5 ตามลําดับ จึงเปนโอกาสทางการตลาดเพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียวใหกับนักทองเท่ียวท่ีเคยมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตใหกลับมาเท่ียวซํ้า 
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 The research aimed at: investigating the tourists’ behaviors and perceptions 

toward visiting to Southern Isan, 2) proposing the pathways of tourism marketing linking 

to the ways of Southern Isan and 3) developing the marketing communication tool.  
To the research methodology, it consisted of four main samples and 

populations including: 1) four hundred Thai tourists—under the sample size based on 
Taro Yamane with 95% of reliability and 0.05 of error value, 2) one hundred foreign 
tourists—similarly based on the sample size by Taro Yamane with 90% of reliability 
and 0.10 of error value.  Those samples were selected through the convenience 
sampling by mixed genders and ages, 3) tourism service representatives including: 
tourism company and local tourist guides, 4) governmental officials contributing to 
Southern Isan tourism development—selected by purposive sampling; resulted with 
at least 30 samples.  This research employed both qualitative and quantitative 
methods under the descriptive statistical analysis including: frequency, percentage, 
mean and standard deviation.  Moreover, the differences among variables were 
analyzed through one-way ANOVAs, regression analysis and correlation analysis. 
 According to the result, it revealed that most of Thai tourists were between 21 
to 30 years old with the educational background of bachelor’s degree and their 
occupations were students.  Moreover, to the income, it showed that they earned 
approximately 10,001-20,000 baht a month and their favorite time of travelling was 
during Saturday to Sunday. Moreover, the Thai tourists preferred a private trip with 
family members/ relatives by using their own vehicles.  Additionally, they preferred to 
stay in their relatives and friends’ house with the average staying duration 2.2 days. 
Moreover, they spent approximately 3,280.41 baht for a trip. 

Meanwhile, most foreign tourists were males aging between 21-30 years old 
with a bachelor’s degree.  Their occupations were business owners / private 
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entrepreneurs with monthly income of higher than 50,000 baht.  The foreign tourists 
preferred to travel during holidays by a private trip (e.g. traveling with friends) and they 
mostly traveled by plane.  Moreover, to the average of their stay, it showed they 
mostly spent 14.1 days in hotels / apartments under the average expenses of 22,620.88 
baht. 

Apart from the above data, Thai tourists learned the information from three 
main marketing media outlets—ranging from the most popular to the least as follows: 
1) FACEBOOK, 2) Personal media (e.g. relatives, friends and familiar people), and 3 
Instagram. 

Moreover, it seemed that online-marketing communication tool was mainly 
improved.  Take the case of FACEBOOK as an example, it showed that there was a 
FACEBOOK page called “Travel South of Isan” which suggested the tourism routes to 
the popular Thai web-site forum called “Pantip” www.pantip.com as well as there was 
the implementation of Web Blog, Instagram, YouTube, Guide Book and Hashtag. 

The approaches of tourism marketing bridging the ways of life in the southern 
I-San provinces consist of the marketing mix factors in several aspects namely: 1. 
Product; to develop the tourism along the eight routes based on the tourists’ behaviors 
as well as to connect and to enhance the tourism identity of Southern I-San provinces, 
2) Price; to estimate the overall trip expense in accordance with the remaining budget, 
3) Place; to promote the updated tourism routes to tourist information centers as well 
as through the online channel, 4) Promotion, to employ the marketing communication 
tools via the Internet and public relations, 5) People; to improve the service standards 
and to promote the tourism community, 6) Packaging and Programing; to boost the 
collaboration with partners—both governmental and private sectors along with to 
promote more new tourism routes to tourists. 
 
Key words: Tourism marketing, Tourism marketing mix, marketing communication, 
tourism behaviors, Southern Isan  
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 การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 3 ขอ คือ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการ
รับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 2) เพ่ือนําเสนอแนวทางในการทํา
การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต  3) พัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดเพ่ือ
สงเสริมอัตลักษณทางการทองเท่ียววิถีอีสานใต 

ระเบียบวิธีวิจัย ประกอบดวยประชากรและกลุมตัวอยาง 4 กลุมคือ 1) กลุมนักทองเท่ียวไทย 
ขนาดตัวอยาง (Sample Size) จากตารางของ Taro Yamane  ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95%  คาความ
คาดเคลื่อน ท่ี 0.05 จํานวน 400 ตัวอยาง 2) กลุมนักทองเท่ียวตางชาติ ขนาดตัวอยาง จากตารางของ 
Taro Yamane  ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95%  คาความคาดเคลื่อน ท่ี 0.10 จํานวน 100 ตัวอยาง ใช
การเลือกตัวอยางตามความสะดวก (Convenience Sampling) คละเพศ คละอายุ  3)ผูใหบริการ
ทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศกทองถ่ิน 4)เจาหนาท่ีจากหนวยงาน
รัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) จํานวนไมต่ํากวา30 คน ใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ การ
วิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณใชสถิติพรรณนา ไดแก คาความถ่ี (Frequency)  คารอยละ (Percentage) 
คาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) วิเคราะหความแตกตางของ
ตัวแปรโดยใชสถิติ One-Way ANOVAs การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ (Regression Analysis) 
และการวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis) 

ผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวไทย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษา
ปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000  บาท นิยมมาเท่ียวชวงวัน
เสาร-อาทิตย จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนต
สวนตัว  จํานวนวันพักคางคืนเฉลี่ย 2.2 วัน พักท่ีบานญาติ/เพ่ือน คาใชจายเฉลี่ย 3,280.41 บาท 

นักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญคือเพศชาย อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพ
คาขาย/ธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอเดือน 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมาทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัต
ฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับเพ่ือน เดินทางโดยเครื่องบิน จํานวนวันพัก
คางคืนเฉลี่ย 14.1 วัน  พักท่ีโรงแรม/อพารทเมนท คาใชจายเฉลี่ย 22,620.88 บาท 

นักทองเท่ียวไทย รับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก 
อันดับ 1 เฟสบุค (Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 
เว็บไซตพันทิป  นักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 
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1 เฟสบุค (Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 อินสตาแก
รม (Instagram)  

มีการพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบออนไลน ไดแก เฟสบุค (Facebook) ใชชื่อ
เพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan มีการโพสตแนะนําเสนทางทองเท่ียวในเว็บไซต
พันทิป www.pantip.com ใชเว็บบล็อก (Web Blog) อินสตราแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) 
คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 

แนวทางการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ประกอบดวยสวนประสมทาง
การตลาดทองเท่ียว ไดแก 1.ดานผลิตภัณฑ (Product) พัฒนาเสนทางทองเท่ียว 8 เสนทางจาก
พฤติกรรมการทองเท่ียวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 2.
ดานราคา (Price) ประมาณการคาใชจายตลอดการเดินทางท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู 3.ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย (Place) เผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียวใหมใหกับศูนยขอมูล
สําหรับนักทองเท่ียว รวมท้ังชองทางออนไลน 4. ดานการสื่อสารการตลาด (Promotion) ใชเครื่องมือ
การสื่อสารการตลาดคือการทางตรงโดยอินเทอรเน็ต และการประชาสัมพันธ 5. บุคลากรทางการ
ทองเท่ียว (People) ตองพัฒนามาตรฐานการใหบริการและสงเสริมพัฒนาชุมชนทองเท่ียว 6. การจัด
รวมผลิตภัณฑและโปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) นําเสนอรายการนําเท่ียว ท่ี
มีความหลากหลาย นักทองเท่ียวสามารถเลือกไดตามความชอบของแตละบุคคล  7. ความรวมมือทาง
ธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาดท้ังจากภาครัฐและเอกชน เพ่ือเผยแพรขอมูลและ
ประชาสัมพันธเสนทางการทองเท่ียวใหมใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน 

 
คําสําคัญ: การตลาดการทองเท่ียว สวนประสมทางการตลาดทองเท่ียว การสื่อสารการตลาด 
พฤติกรรมการทองเท่ียว อีสานใต 
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2.5 สถานการณทางการทองเท่ียวและแนวโนมทางการทองเท่ียว           25 
2.6 การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ             29 
2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย                38 
 

บทท่ี 3 วิธีดําเนินการวิจัย 
 3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง       39 
 3.2 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย       41 
 3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล       42 
 3.4 การประมวลผลขอมูล        43 
 3.5 การวิเคราะหขอมูล        43 
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 4.1 พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว      45 

4.2 การรับรูสื่อทางการตลาดของนักทองเท่ียว     70 
4.3 การตัดสินใจมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต     76 
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4.6 การพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณ  102 
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4.7 แนวทางการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต    110    

 
บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

5.1   สรุปผลการศึกษา        127 
  5.2   อภิปรายผล        132 

5.3   ขอเสนอแนะ        136 
  
บรรณานุกรม          138 
ภาคผนวก 
 ภาคผนวก ก  เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย       

ภาคผนวก ข  ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค กิจกรรมท่ีวางแผนไว             
               และกิจกรรมท่ีดําเนินการมาและผลท่ีไดรับตลอดโครงการ 

ภาคผนวก ค  เสนทางการทองเท่ียว 7 เสนทาง 
ภาคผนวก ง  หนังสือขอความอนุเคราะหบุคลากรรวมดูแลเว็บเพจโครงการวิจัย           
ภาคผนวก จ ประมวลรูปภาพการระดมความคิดเห็นประชุมกลุมยอย (Focus Group) 
ภาคผนวก ฉ ประมวลรูปภาพการลงพ้ืนท่ีเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวไทยและตางชาติ 
ภาคผนวก ช ประวัตินักวิจัย                
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ความสําคัญและท่ีมาของปญหา 

การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีสรางรายไดใหกับประเทศเปนอยางมาก ยิ่งความกาวหนา
ทางเทคโนโลยีสมัยใหมมีมากเทาใด ก็ยิ่งทําใหอุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีบทบาทมากข้ึนเทานั้น 
เพราะมนุษยเราตองการพบเห็นสิ่งใหมๆ ตองการศึกษาหาความรูและประสบการณตางๆ ตองการ
เปลี่ยนบรรยากาศท่ีซํ้าซากจากการทํางาน รวมท้ังมีความจําเปนดานอ่ืนๆ เชน การเดินทางเพ่ือเยี่ยม
เยือนญาติ พ่ีนอง เพ่ือนฝูง หรือการเดินทางเพ่ือรวมประชุมสัมมนา เปนตน ธุรกิจทองเท่ียวจึงเปน
สวนหนึ่งในอุตสาหกรรมบริการท่ีมีผลตอเศรษฐกิจของชาติ ในการเก้ือหนุนภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆ เชน 
ธุรกิจท่ีพักแรม ธุรกิจรานอาหาร ผลผลิตทางการเกษตร สินคาเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ (นิชา ชัชกุล: 2554) 

ทรัพยากรการทองเท่ียวของประเทศไทย ประกอบดวยทรัพยากรทางการทองเท่ียวท่ีมีความ
หลากหลาย ไมวาจะเปนทรัพยากรทางธรรมชาติ วัฒนธรรม ศาสนา และความหลากหลายของกลุม
ชาติพันธุ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือถือเปนภูมิภาคหนึ่งท่ีมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมท่ีสําคัญ
ทางการทองเท่ียวของประเทศไทย โดยเฉพาะพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง ซ่ึงไดแก จังหวัด
นครราชสีมา บุรีรัมย สุรินทร ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี ท่ีประกอบดวยวัฒนธรรมขอม ลาวและ
ไทยผสมผสานกันอยูอยางนาสนใจ การเปนท่ียอมรับจากนักทองเท่ียวสามารถสังเกตไดจากจํานวน
นักทองเท่ียวท่ีเดินทางไปเยือนพ้ืนท่ีจังหวัดตางๆ ในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง 
นอกเหนือจากบริบทของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวในมิติของมูลคาทางทางเศรษฐกิจแลว 
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวยังคงไดรับการพิจารณาใหมีความสําคัญในระดับชาติ โดยเม่ือพิจารณา
ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-
2564) มีสาระสําคัญท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวคือ การสรางขีดความสามารถในการแขงขันของ
ธุรกิจบริการและการทองเท่ียวท่ีมีศักยภาพใหเติบโตและสนับสนุนภาคการผลิต เนนการปรับปรุง
กฎหมายท่ีเก่ียวของ เพ่ือใหเกิดความสมดุลและยั่งยืนในการพัฒนาอุตสาหกรรมทองเท่ียว โดย
คํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของระบบนิเวศ และศักยภาพของพ้ืนท่ี รวมท้ังการสราง
มูลคาเพ่ิมในอุตสาหกรรมกีฬาใหครอบคลุมทุกมิติและครบวงจร ท้ังการผลิตและธุรกิจท่ีเก่ียวของ 
(สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2560) แผนพัฒนาการทองเท่ียว
แหงชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2560-2564) ยุทธศาสตรท่ี 1 การพัฒนาคุณภาพแหลงทองเท่ียว สินคาและ
บริการดานการทองเท่ียวใหเกิดความสมดุล และยั่งยืน 1) พัฒนาคุณภาพแหลงทองเท่ียว สินคาและ
บริการทุกรูปเเบบอยางมีมาตรฐาน โดยการสงเสริมและพัฒนา คุณภาพสินคาและบริการดานการ
ทองเท่ียวท้ังระบบเสริมสรางพัฒนา ปรับปรุงมาตรฐานดานการทองเท่ียว และบริการ ใหครอบคลุม
ทุกรูปแบบ รวมถึงการเพ่ิมขีดความสามารถในการรองรับดานการทองเท่ียวเพ่ือกาวสูการเปนผูนํา
คุณภาพ ของแหลงทองเท่ียว สินคา และบริการระดับโลกสากล 2) พัฒนาแหลงทองเท่ียว สินคาและ
บริการอยางยั่งยืน โดยการสงเสริมใหภาคีเครือขายการทองเท่ียว ท้ังภาครัฐ เอกชน และชุมชน เขามา
มีสวนรวมดานการบริหารจัดการ ตั้งอยูบนพ้ืนฐานการพัฒนาการทองเท่ียวอยางยั่งยืน ท้ังในเชิง      



อัตลักษณ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดลอมในระดับพ้ืนท่ี 3) สรางสมดุลในแหลง
ทองเท่ียว สินคาและบริการ ท้ังในเชิงพ้ืนท่ี เชิงเวลา ฤดูกาล และรูปแบบการทองเท่ียว โดยการ
สงเสริมความสมดุลเชิงพ้ืนท่ีในการทองเท่ียว ท้ังในแงการกระจายรายไดและจํานวนนักทองเท่ียว 
ไดแก การจัดตั้งเขตพัฒนาการทองเท่ียว เพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวในจังหวัดและพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพ 
การพัฒนาการทองเท่ียวในเมืองรอง การพัฒนาการทองเท่ียวในชนบท การพัฒนาสินคาและบริการท่ี
โดดเดนเปนเอกลักษณของแตละทองถ่ิน เปนตน และการสงเสริมความสมดุลเชิงเวลาและฤดูกาลใน
การทองเท่ียว ไดแก การสรางสรรคกิจกรรมหรือเทศกาลประจําป ในพ้ืนท่ีตางๆ การสรางสถานท่ี
ทองเท่ียวแหงใหม และในสวนของยุทธศาสตรท่ี 4 การสรางความสมดุลใหกับการทองเท่ียวไทย ผาน
การตลาดเฉพาะกลุม การสงเสริมวิถีไทย และการสรางความเชื่อม่ันของนักทองเท่ียว ท่ีเก่ียวของกับ
การสงเสริมเอกลักษณของประเทศไทยและของแตละทองถ่ิน ดวยการสื่อสารเอกลักษณความเปนไทย
ใหเปนท่ีเขาใจในเวทีโลก และการสงเสริมเอกลักษณของแตละภูมิภาคและจังหวัด โดยการพัฒนาแบ
รนดและสื่อสารความแตกตางของภาคและจังหวัดตางๆ ในรูปแบบการเลาเรื่อง (Storytelling) การ
สื่อสารเรื่องราวอยางสรางสรรคผานชองทางการตลาดท่ีเปนท่ีนิยมในกลุมเปาหมาย  สงเสริมการ
ทองเท่ียวภายในประเทศเเละการทองเท่ียวท่ีสมดุลเชิงพ้ืนท่ีเเละเวลา โดยการสรางการรับรู สินคา 
บริการ และแหลงทองเท่ียว เพ่ือกระตุนการทองเท่ียวนอกฤดูกาล อาทิ การจัดกิจกรรม เทศกาล และ
งานประเพณี ประจําถ่ินในแตละเดือน รวมท้ังการสงเสริมความรวมมือกับผูท่ีมีสวนเก่ียวของเเละการ
ใชเทคโนโลยีในการทําการตลาด ดวยการสงเสริม ความรวมมือระหวางภาคสวนในการทําการตลาด 
ไดแก การรวมมือกับชุมชนในการสรางสรรคสินคาและบริการ ทางการทองเท่ียว ใหสะทอนอัตลักษณ
ของชุมชน และสอดคลองแบรนดจังหวัด การสงเสริมการตลาดรวมกันระหวาง ภาครัฐและภาคเอกชน 
และการสงเสริมการใชเทคโนโลยีสนับสนุนการตลาด เชน การสนับสนุนการพัฒนาและตอยอด    
แอปพลิเคชันท่ีสงเสริมการทําการตลาด เพ่ิมประสิทธิภาพหนวยงานท่ีรับผิดชอบการตลาดดิจิทัล ท้ัง
ในดานการดูแลบริหาร และวิเคราะหสถิติ ขอมูลออนไลนเก่ียวกับการทองเท่ียวไทย (กระทรวงการ
ทองเท่ียวและกีฬา, 2560)  

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนดินแดนท่ีราบสูงซ่ึงร่ํารวยดวยโบราณสถานท่ีบงบอกเรื่องราว
ทางประวัติศาสตร เชน ปราสาทหิน ผาแตม ฯลฯ ดวยวัฒนธรรมท่ีนาสนใจ นอกจากนี้ยังมีแหลง
ธรรมชาติอันงดงามดวยรูปลักษณเฉพาะตัว เชน กลุมหินเทิบ เกาะแกงกลางลําน้ําโขง ฯลฯ ไมวาใคร
ไปเยือนแลวเปนตองประทับใจ (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2561) โดยการศึกษานี้เลือกเขต
พัฒนาการทองเท่ียวอารยธรรมอีสานใต ประกอบดวย จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย สุรินทร ศรีสะเกษ 
และอุบลราชธานี เปนกลุมจังหวัดท่ีไดรับการสนับสนุนวิจัยและดําเนินการวิจัยในพ้ืนท่ีทองเท่ียวหลัก 
เปนสวนหนึ่งในยุทธศาสตรการทองเท่ียวไทย พ.ศ. 2558-2560 โดยมีเปาหมายหลักในการพัฒนาไปสู
การทองเท่ียวแหงวิถีชีวิตอีสานใตรวมสมัย ผานมาตรการการยกระดับอารยธรรมอีสานใตและภูมิ
ปญญาทองถ่ิน เพ่ือเพ่ิมมูลคาและคุณคาทางการทองเท่ียว (กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 2558) 

หากมองในมุมตรงขามกับศักยภาพของพ้ืนท่ีอีสานใตตามท่ีไดกลาวไป การเดินทางมา
ทองเท่ียวของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติเขามาในพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนลางของประเทศไทยจะพบไดวาปรากฏการณทางดานการทองเท่ียวในภูมิภาคนี้ คือ การไหลออก
ของนักทองเท่ียวในเมืองชายแดน (Transit Tourist) เชน ดานชายแดนชองเม็ก จังหวัดอุบลราชธานี 
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ดานชายแดนชองสะงํา จังหวัดศรีสะเกษ และดานชายแดนชองจอม จังหวัดสุรินทร จากตัวเลขสถิติ
นักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานดานชายแดนท้ัง 3 จังหวัด ประกอบดวยจังหวัดอุบลราชธานี จังหวัดศรีสะ
เกษ และจังหวัดสุรินทร พบวามีนักทองเท่ียวเดินทางเขามาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี 3 จังหวัดชายแดนใน
พ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางของประเทศไทยในป พ.ศ. 2560 จํานวน 520,422 คน  และมี
นักทองเท่ียวเดินทางออกนอกประเทศผานดานชายแดนท้ัง 3 จังหวัด จํานวน 540,549 คน 
(สํานักงานตรวจคนเขาเมือง, 2561) จากตัวเลขสถิติเหลานี้ นับเปนโอกาสของไทยและอีสานใตในการ
เปน Gateway ของการทองเท่ียวในภูมิภาคนี้ แสดงใหเห็นถึงศักยภาพทางการทองเท่ียวของจังหวัด
ในพ้ืนท่ีอีสานใต การวิจัยนี้ตองศึกษาเพ่ือคนหาแนวทางในการดึงนักทองเท่ียวตางชาติใหมาเท่ียวใน
พ้ืนท่ีอีสานใตมากข้ึน และใหนักทองเท่ียวคนไทยเกิดการเท่ียวซํ้า โดยเนนแหลงทองเท่ียวท่ีเปน 
Living Culture คือ พิพิธภัณฑท่ีมีชีวิตท่ีพิเศษไมเหมือนใคร การทองเท่ียววิถีชีวิต ชุมชน และภูมิ
ปญญาทองถ่ิน  

แตอยางไรก็ตามการพัฒนาและการสงเสริมการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตยังคงเปนการ
สงเสริมการทองเท่ียวเฉพาะจุด โดยเฉพาะแหลงทองเท่ียวหลักท่ีเปนท่ีนิยมอยูแลวในปจจุบัน  ในขณะ
ท่ีศักยภาพของทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และความหลากหลายของกลุมชาติพันธุของ
กลุมจังหวัดอีสานใตอ่ืนๆ โดยเฉพาะแหลงทองเท่ียวรองยังคงมีอยูในระดับสูงแตไมไดรับการสงเสริม
ทางการตลาดอยางจริงจัง เชน กลุมชาติพันธุไทยอีสาน กลุมชาติพันธุไทยเชื้อสายเวียดนาม กลุมชาติ
พันธุไทยเชื้อสายจีน กลุมชาติพันธุไทยกูย เปนตน ดังนั้นปญหาเหลานี้จึงนําไปสูการเดินทางเปนเมือง
ผานของนักทองเท่ียวไปยังประเทศเพ่ือนบานมากกวาการเดินทางทองเท่ียวในพ้ืนท่ีจังหวัดอีสานใต 
โดยพิจารณาจากรายการนําเท่ียวท่ีบริษัทนําเท่ียวในอีสานใต เชน บริษัทนําเท่ียวในจังหวัด
อุบลราชธานี (1) บริษัทศักดาแทรเวลเวิรล จํากัด ไดจําหนายรายการนําเท่ียวสวนใหญเปนรายการนํา
เท่ียวตางประเทศโดยเฉพาะประเทศเพ่ือนบาน เชน รายการนําเท่ียวประเทศเวียดนาม เชน ปากเซ-
ดาลัด-นาตรัง-มุยเน 6 วัน 5 คืน (เริ่มอุบลฯ-จบอุบลฯ) เว-ดานัง-ฮอยอัน-Bana Hill 3 วัน 2 คืน 
เวียดนามเหนือ 5 วัน 4 คืน (ขามสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แหงท่ี 3) เวียดนาม 5 วัน 3 คืน เมือง
มรดกโลก สวนรายการนําเท่ียวในจังหวัดอุบลราชธานีจะมี “เท่ียวเมืองอุบลฯ-มหัศจรรยสามพันโบก-
ภาพเขียนสีกอนประวัติศาสตรท่ีผาแตม 3 วัน 2 คืน” (2) บริษัท อุบลสุรชัยทัวร จํากัด ไดจําหนาย
รายการนําเท่ียวประเทศเพ่ือนบานเชนเดียวกัน ไดแก รายการนําเท่ียวประเทศเวียดนาม 3 วัน 2 คืน 
ลาวใต 2 วัน 1 คืน เริ่มท่ีอุบล ในขณะท่ีบริษัทศรีอุทัย จํากัด จะนําเสนอรายการนําเท่ียวในประเทศ
ไทย แตเปนพ้ืนท่ีภาคอ่ืนๆ เชน ภาคใต ภาคตะวันตกของประเทศไทย ยกตัวอยางเชน ทัวรชายหาด
ชะอํา ลองแพกาญจนบุรี รวมถึงรายการนําเท่ียวประเทศเพ่ือนบาน เชน รายการนําเท่ียวลาวใต ปาก
เซ ปราสาทหินวัดพู น้ําตกหลีผี น้ําตกคอนพะเพ็ง วัดหาดทรายคูณ ทัวรจันทบุรี-ลองแพ-อําเภอขลุง-
หมูบานไรพ้ืนเดิน-อาวคุงกะเบน-หาดจาวหลาว-วัดเขาสุกิม ตลาดโรงเกลือ เปนตน 

จากรายการนําเท่ียวตัวอยางขางตนจะพบวารายการนําเท่ียวท่ีบริษัทนําเท่ียวไดสรางข้ึนเพ่ือ
ใหบริการแกนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตนั้น เนนเสนทางทองเท่ียวเชื่อมโยงไป
ยังประเทศเพ่ือนบานเปนหลัก หรือท่ีเรียกวาเปนการทองเท่ียวแบบ Outbound Tour ซ่ึงถือเปนการ
สงเสริมใหนักทองเท่ียวเดินทางออกนอกประเทศแทน การทองเท่ียวภายในประเทศนําไปสูการ
เดินทางไหลออกของนักทองเท่ียวในปจจุบันปญหาสวนหนึ่ง คือ การขาดการนําเอาทรัพยากรทางการ
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ทองเท่ียวในชุมชนทองถ่ินมาประยุกตใชเปนกิจกรรมการทองเท่ียวอยางสรางสรรค ทําใหบริษัทนํา
เท่ียวไมสามารถผลักดันใหเปนแหลงทองเท่ียวหลักในรายการนําเท่ียวได อีกท้ังยังขาดการนําเสนอ
แนวทางการตลาดทองเท่ียวอยางจริงในการแนะนําสถานท่ีทองเท่ียวรองและนําเสนอรูปแบบกิจกรรม
การทองเท่ียวท่ีนาดึงดูดใจ เพ่ือใหนักทองเท่ียวใชเวลาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตนานข้ึนกอนทองเท่ียว
ตอไปยังประเทศเพ่ือนบาน 

จากสถานการณทางการทองเท่ียวท่ีเกิดข้ึนดังกลาว สะทอนใหเห็นถึงปญหาทางการทองเท่ียว
ในพ้ืนท่ีอีสานใตในปจจุบันไดเปนอยางดี ดังนั้น ดวยศักยภาพการเปนเมืองชายแดนท่ีสามารถ
เชื่อมโยงกับเมืองคูคาของประเทศเพ่ือนบาน เชน จังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจําปาสัก ประเทศลาว 
จังหวัดศรีสะเกษ-จังหวัดพระวิหาร ประเทศกัมพูชา จังหวัดสุรินทร-จังหวัดอุดรเมียนเจย ประเทศ
กัมพูชา รวมถึงกระแสการทองเท่ียวในอีสานใตและกลุมประเทศท่ีมีพรมแดนติดตอกับอีสานตอนลาง
ท่ีเปนท่ีนิยมสําหรับนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศ 

ดังนั้น หากพิจารณาความสัมพันธของประเด็นปญหาท่ีเกิดข้ึนทางดานการทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใตในปจจุบันแลว การแกไขปญหาตางๆ ท่ีเกิดข้ึนจะมีความสัมพันธกับความสําคัญของโจทย
งานวิจัยในครั้งนี้ คณะผูวิจัยจึงใหความสําคัญกับงานวิจัยนี้ เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการ
รับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตและพัฒนาเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดท่ีทันสมัย ใหเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ เพ่ือสงเสริมเสนทาง
และกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ตลอดจนการนําเสนอแนวทางการตลาดการทองเท่ียว
เชื่อมโยงวิถีอีสานใตท่ีสอดคลองกับความเปนอัตลักษณทางการทองเท่ียวของอีสานใต อันจะนําไปสู
การเดินทางทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตมากยิ่งข้ึน รวมถึงการชะลอนักทองเท่ียวท่ีจะเดินทางขามไปยัง
ประเทศเพ่ือนบานใหเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตนานข้ึน 
 
1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมา
เท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 

2. เพ่ือนําเสนอแนวทางในการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต 
3. พัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 
 

1.3 นิยามศัพทท่ีใชในการวิจัย 
      การตลาดการทองเท่ียว (Tourism Marketing) หมายถึง การจัดการทางดานการตลาดท่ี
เก่ียวของกับการทองเท่ียว เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดนักทองเท่ียว 
     สวนประสมทางการตลาดทองเท่ียว (Tourism Marketing Mix) หมายถึง องคประกอบ
ตางๆ ท่ีนํามาใชประโยชนในการจัดการการตลาด เพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดนักทองเท่ียว 
ซ่ึงไดแก 1. ผลิตภัณฑ (Product) 2. ราคา (Price) 3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) 4. การสื่อสาร
การตลาด (Promotion) 5. บุคคลากรทางการทองเท่ียว (People) 6. การจัดรวมผลิตภัณฑและ
โปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) 7. ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership)      
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การ ส่ือสารการตลาด (Marketing Communications) หมายถึง  การสื่ อสาร ท่ี มี
วัตถุประสงคคือ การใหขอมูล ชักชวน และทําใหเกิดการตอบสนองจากลูกคา ประกอบดวยสวนประ
สมการสงเสริมการตลาด 5 ประเภท คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยบุคคล การ
สงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง ตามลักษณะนักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย 
 
1.4 ขอบเขตของการวิจัย 

1.ขอบเขตดานพ้ืนท่ี  
   พ้ืนท่ีในการศึกษาในครั้งนี้ ประกอบดวยพ้ืนท่ี 5 จังหวัดในกลุมจังหวัดอีสานใต ซ่ึงไดแก 

จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย จังหวัดสุรินทร จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี   

2. ขอบเขตดานเนื้อหา  

ประเด็นในการศึกษา พฤติกรรมการทองเท่ียว การรับรูสื่อของนักทองเท่ียว และสวนประสม
ทางการตลาดทองเท่ียว การตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต เพ่ือพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทาง
การตลาด และสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต  เพ่ือนําเสนอแนวทางการตลาดการทองเท่ียว
และเชื่อมโยงวิถีอีสานใต       

3. ขอบเขตดานประชากร  
กลุมประชากรในการศึกษา แบงออกเปน 4 กลุม คือ  

1. กลุมนักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 5 จังหวัด 
2. กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 5 จังหวัด 
3. ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศก

ทองถ่ิน 
4. กลุมเจาหนาท่ีภาครัฐ เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการ

ทองเท่ียวในอีสานใต 
จําแนกตามรูปแบบและเครื่องมือท่ีใชในการศึกษา ซ่ึงประกอบดวย การสัมภาษณเชิงลึก (In-

depth Interview) ประชุมกลุมยอย (Focus Group) และการแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) 
ซ่ึงประกอบดวย 

3.1 การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) และการประชุมกลุมยอย (Focus Group)  
ประกอบดวย กลุมประชากร 2 กลุม คือ  

1) ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและ
มัคคุเทศกทองถ่ิน 

2) กลุมเจาหนาท่ีภาครัฐ เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการ
ทองเท่ียวในอีสานใต 

3.2 การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบดวยกลุมประชากร 2 กลุม คือ 

1) กลุมนักทองเท่ียวชาวไทย 

2) กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 
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4. ขอบเขตดานระยะเวลา 

    ระยะเวลาท่ีทําการวิจัย 1 ป 8 เดือน (15 มิถุนายน 2559 - 15 กุมภาพันธ 2561) 
 
1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. หนวยงานภาครัฐไดแก การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานทองเท่ียว และกีฬา 
สามารถนําเครื่องมือการสื่อสารการตลาดไปปรับใช เพ่ือวางแผนการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
 2. ผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียว สามารถใชประโยชนจากงานวิจัยเพ่ือนํามา
ประยุกตใชกับธุรกิจ โดยมีเครื่องมือการสื่อสารการตลาด เพ่ือนําเสนอเสนทางและกิจกรรมการ
ทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ซ่ึงแสดงถึงอัตลักษณของทองถ่ิน  

3. ภาคชุมชน มีชุมชนในพ้ืนท่ีอีสานใตนําผลงานวิจัยไปใชประโยชนในการพัฒนากิจกรรม
การทองเท่ียวในชุมชน และไดรับการประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวผานเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาด 

4. นักทองเท่ียวไดรับรูขอมูลเก่ียวกับเสนทางและกิจกรรมการทองเท่ียวเพ่ือสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ผานชองทางการสื่อสารการตลาดท่ีสามารถตอบสนองความพึงพอใจ
ของนักทองเท่ียวไดเพ่ิมข้ึน 

5. สถาบันการศึกษาสามารถนําขอมูลงานวิจัยไปเผยแพร และนําไปเปนกรณีศึกษาแก
นักศึกษา 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรม 

 
ผูวิจัยไดนําแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับแนวทางการศึกษาการตลาดการทองเท่ียว เพ่ือเชื่อมโยง

วิถีอีสานใต โดยแบงออกเปน 7 สวนดังนี้ 
2.1 แนวคิดเก่ียวกับการทองเท่ียว 
2.2 พฤติกรรมผูบริโภคและสวนแบงทางการตลาด 
2.3 สวนประสมทางการตลาดในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
2.4 การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) 
2.5 สถานการณทางการทองเท่ียวและแนวโนมทางการทองเท่ียว 
2.6 การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการทองเท่ียว 

2.1.1 ความหมายของการทองเท่ียว 
การทองเท่ียว (Tourism) เปนกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง ซ่ึงนับตั้งแต

จุดเริ่มตนจนถึงปลายทางจะตอง ประกอบดวย 3 ปจจัยอยางนอย คือ การเดินทาง การพักคางแรม และการ
กินอาหารนอกบาน (นิศา ชัชกุล, 2557: 2)  

สหพันธองคการสงเสริมการทองเท่ียวระหวางประเทศ (International Union of Official Travel 
Organization; IUOTO) ไดใหความหมายของการทองเท่ียววา จะตองเปนการทองเท่ียวท่ีมีเง่ือนไขตามหลัก
สากล ดังตอไปนี้ (Goeldner and Ritchie, 2006: 7 อางถึงใน นิศา ชัชกุล, 2557: 2)  

1. ตองเปนการเดินทางจากท่ีอยูอาศัยปกติไปยังท่ีอ่ืนเปนการชั่วคราว 
2. ตองเปนการเดินทางดวยความสมัครใจ 
3. ตองเปนการเดินทางดวยวัตถุประสงคใดๆ ก็ตามท่ีมิใช เพ่ือประกอบอาชีพหรือหารายไดในการ

นั้น 
สหพันธองคการสงเสริมการทองเท่ียวระหวางประเทศ (International Union of Official Travel 

Organization; IUOTO) ซ่ึงตอมาพัฒนามาเปนองคการการทองเท่ียวโลก (World Tourism Organization; 
UNWTO) ไดเริ่มเสนอบทนิยามข้ึนใหม เพ่ือใหทุกประเทศท่ัวโลกรับเอาไปใชอยางเดียวกัน โดยใน พ.ศ. 2506 
องคการสหประชาชาติไดจัดประชุมวาดวยการเดินทางและการทองเท่ียวระหวางประเทศข้ึนท่ีกรุงโรม ประเทศ
อิตาลี และไดใหคําจํากัดความของคําวา “การทองเท่ียว” การเดินทางเพ่ือความบันเทิงรื่นเริงใจ เยี่ยมญาติ 
หรือการไปรวมประชุม แตมิใชเพ่ือการประกอบอาชีพเปนหลักเปนฐานหรือไปพํานักอยูเปนการถาวร และยัง
ไดใหคําจํากัดความของคําตางๆ ท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียว คือ 

ผูมาเยือน (Visitors) เปนคําท่ัวไป หมายถึง บุคคลผูซ่ึงมา (หรือไป) ยังประเทศหนึ่งซ่ึงมิใชการอยู
อาศัยถาวร ดวยเหตุจูงใจใดก็ได ซ่ึงมิใชเปนการไปประกอบอาชีพท่ีไดรับคาจางตอบแทน และเขามาอยูอยาง
นอย 24 ชั่วโมง และอยางมากไมเกิน 6 เดือน (นิศา ชัชกุล, 2557: 3) 

และในบทนิยามยังบัญญัติใหมี “ผูมาเยือน” 2 ประเภท คือ “นักทองเท่ียว” (Tourists) และ “นัก
ทัศนาจร” (Excursionists) ดังนี้ 
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1. นักทองเท่ียว (Tourists) คือ ผูมาเยือนชั่วคราวท่ีมาพักอาศัยอยางนอย 24 ชั่วโมงในประเทศ
ท่ีไปเยือน และมีเหตุจูงใจในการเยือนเพ่ือ 

1.1 เพ่ือเปนการพักผอน เพ่ือความเพลิดเพลิน เพ่ือสุขภาพ เพ่ือการศึกษา การกีฬา และการ
ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา 

1.2 เพ่ือการปฏิบัติภารกิจท่ีไดรับมอบหมาย การปฏิบัติเก่ียวกับครอบครัว และการประชุมตางๆ  
2. นักทัศนาจร (Excursionists) คือ ผูท่ีเดินทางมาเยือนชั่วคราวท่ีเขาไปอยูในประเทศเพียงวัน

เดียว (นอยกวา 24 ชั่วโมง) และมิไดพักคางคืน รวมท้ังผูโดยสารพาหนะทางเรือประเภทเรือสําราญ (Cruise) 
ดวย 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทยไดใหคําจํากัดความตามท่ีองคการการทองเท่ียวโลกกําหนดข้ึนท่ีกรุ
งโรม เปนหลักในการจดบันทึกรวบรวมสถิติจํานวน “นักทองเท่ียวระหวางประเทศ” (International 
Tourists) หมายถึง ชาวตางประเทศท่ีเดินทางเขามาในประเทศไทยและพํานักอยูครั้งหนึ่งๆ ไมนอยกวา 1 คืน 
และไมมากกวา 90 วัน (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2547) โดยมีวัตถุประสงคในการเดินทางเพ่ือ 

2.1 มาทองเท่ียว พักผอน มาเยี่ยมญาติ หรือมาเพ่ือการพักฟน 
2.2 มารวมประชุม หรือเปนตัวแทนของสมาคม ผูแทนศาสนา นักกีฬา ฯลฯ 
2.3 มาเพ่ือติดตอธุรกิจ แตไมใชเพ่ือทํางานหารายได 
2.4 มากับเรือเดินสมุทรท่ีแวะจอด ณ ทาเรือ แมวาจะแวะนอยกวา 1 คืน 
 
2.1.2 ความหมายของธุรกิจการทองเท่ียว (Tourism Business) 
ธุรกิจการทองเท่ียว (Tourism Business) หมายถึง การดําเนินกิจกรรมบริการดานการทองเท่ียว 

ไดแก บริการดานการเดินทาง บริการดานอาหารและการพักแรม และบริการดานการนําเท่ียว ซ่ึงเปนการ
ดําเนินการโดยหวังผลกําไร (นิศา ชัชกุล, 2557: 5) 

ธุรกิจการทองเท่ียวจึงเปนสวนหนึ่งในอุตสาหกรรมบริการท่ีมีผลตอเศรษฐกิจของชาติ และเปน
อุตสาหกรรมหลักท่ีเก้ือหนุนภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆ ทําใหเกิดธุรกิจตางๆ อีกมากมาย เชน ธุรกิจท่ีพักแรม ธุรกิจ
ดานภัตตาคาร ผลิตผลทางการเกษตร สินคาเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ 

จีและคณะ (Gee et al., 1984 อางถึงใน นิศา ชัชกุล, 2557) ไดอธิบายใหเห็นถึงความสัมพันธของ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกับธุรกิจตางๆ ดังตอไปนี้ 

1. ธุรกิจท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียว เชน สายการบิน โรงแรมและท่ีพัก การขนสงภาคพ้ืนดิน 
บริษัทนําเท่ียว ภัตาคาร รานคาปลีกตางๆ 

2. ธุรกิจสนับสนุนการทองเท่ียวหรือมีความเชี่ยวชาญในสาขาวิชาการตางๆ เชน บริษัทจัดนําเท่ียว
หรือผลิตภัณฑเก่ียวกับการนําเท่ียว บุคลากร ฝายบริหารในธุรกิจโรงแรม และบริษัทท่ีทําการวิจัยหรือวางแผน
พัฒนาการทองเท่ียว สถาบันการเงิน บริษัทกอสราง สถาบันการศึกษาและฝกอบรมท่ีเก่ียวกับวิชาการ
ทองเท่ียวอ่ืนๆ 

3. หนวยงานหรือองคการตางๆ ของรัฐวิสาหกิจหรือเอกชน ซ่ึงมีหนาท่ีในการวางแผนอนุรักษ
ทรัพยากรการทองเท่ียว สถาบันการเงิน บริษัทกอสราง สถาบันการศึกษา และฝกอบรมท่ีเก่ียวกับวิชาการ
ทองเท่ียวอ่ืนๆ 

 (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2555: 250) ไดใหความหมายและลักษณะของธุรกิจทองเท่ียววา ธุรกิจ
ทองเท่ียว (Tourism Business) หรือท่ีเรียกอีกอยางวาอุตสาหกรรมทองเท่ียว (Tourism Industry) ใน
ความหมายท่ัวไปหมายถึง การดําเนินธุรกิจใหบริการทองเท่ียวเกิดความพึงพอใจ โดยหวังไดรับผลกําไรจาก
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การดําเนินธุรกิจเปนสิ่งตอบแทน สวนอุตสาหกรรมทองเท่ียวตามมาตรา 4 แหงพระราชบัญญัติการทองเท่ียว
แหงประเทศไทย พ.ศ. 2522 ไดใหความหมายไววา อุตสาหกรรมทองเท่ียวหรือธุรกิจทองเท่ียว หมายถึง 
อุตสาหกรรมท่ีจัดใหมีหรือใหบริการเก่ียวกับการทองเท่ียวท้ังภายในและภายนอกราชอาณาจักร โดยมี
คาตอบแทนและหมายรวมถึง 

(1) ธุรกิจนําเท่ียว 
(2) ธุรกิจโรงแรม 
(3) ธุรกิจภัตคาร สถานบริการและสถานท่ีตากอากาศสําหรับนักทองเท่ียว 
(4) ธุรกิจการขายของท่ีระลึกหรือสินคาสําหรับนักทองเท่ียว 
(5) ธุรกิจการกีฬาสําหรับนักทองเท่ียว 
(6) การดําเนินงานนิทรรศการ งานแสดง งานออกราน การโฆษณาเผยแพร หรือการดําเนินงานอ่ืน

ใด โดยมีความมุงหมาย เพ่ือชักจูงหรือสงเสริมใหมีการเดินทางทองเท่ียว 
  

2.2 พฤติกรรมผูบริโภคและสวนแบงทางการตลาด 
2.2.1 ความหมายและความสําคัญของพฤติกรรมผูบริโภค 
พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลท่ีจะตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการอะไรหรือไม ถา

เกิดการซ้ือ จะซ้ือท่ีไหน เม่ือไร และมีวิธีการอยางไร (นิศา ชัชกุล, 2557: 358-363) 
ความสําคัญของพฤติกรรมผูบริโภค 
การแขงขันในยุคปจจุบันนี้ หากตองการใหธุรกิจอยูรอด ตองยอมรับความเปลี่ยนแปลงเพ่ือปรับกล

ยุทธทางการตลาดท่ีเนนความเขาใจและเอาใจใสกลุมลูกคาเปาหมาย กอนท่ีลูกคาจะเปลี่ยนไปภักดีกับคูแขง 
นักการตลาดตองเขาใจลูกคา การศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมจะทําใหทราบถึงลักษณะความตองการ
ของผูบริโภคดานตางๆ เพ่ือจัดสิ่งกระตุนทางการตลาดใหเหมาะสม (เครือวัลย ชัชกุล, 2548: 45-46) 

พฤติกรรมผูบริโภคมีความสําคัญตอการตลาดดังนี้ 
1. พฤติกรรมผูบริโภคมีผลตอกลยุทธการตลาด เพราะการแบงสวนตลาดตองแบงตามลักษณะของ

พฤติกรรมการซ้ือท่ีคลายกัน 
2. เพ่ือทําใหลูกคาเกิดความพึงพอใจ กลายเปนลูกคาท่ีภักดีตอองคการจึงตองศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอ

การซ้ือ 
3. เพ่ือจูงใจใหเกิดการซ้ือ คาดคะเนและตอบสนอง โดยการใชการสงเสริมการตลาดท่ีเหมาะสม 
4. เพ่ือปรับปรุงรานคา จัดวางสินคาไดดี และจูงใจใหเกิดการซ้ือ 
การแบงสวนตลาดสามารถจัดแบงไดดังนี้ 
1. จัดแบงตามลักษณะทางประชากรศาสตร เชน อายุ เพศ รายได การศึกษา ศาสนา เชื้อชาติ สัญชาติ 

ฯลฯ หากพิจารณาในสวนของวงจรชีวิตของนักทองเท่ียว (อายุ) ชวงชีวิตแตละชวง หมายถึง การเปลี่ยนแปลง
เขาสูโอกาสเพ่ือรับประสบการณใหมๆ เชน ชวงชีวิตท่ีผานพนวัยนักเรียนเขาสูวัยทํางาน ทําใหคนคนหนึ่ง
ประกาศตนไดวาเปนหนุมเปนสาวแลว ชวงชีวิตจากวัยโสดเขาสูวัยมีคูครอง มีลูก ท่ีทําใหคนหนึ่งท่ีไมเคยตอง
รับผิดชอบอะไรตองมารับผิดชอบคูสมรส พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวจะมีความแตกตางกันไป
ตามข้ันตอนตางๆ ของวงจรชีวิต ทําใหปจจัยในการพิจารณาเลือกประเทศ สถานท่ีทองเท่ียวหรือแหลง
ทองเท่ียว รวมท้ังกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน 

2. จัดแบงสวนตลาดตามลักษณะทางภูมิศาสตร ไดแก การแบงเปนพ้ืนท่ีระดับตางๆ เชน แบงเปน
ภาค ไดแก ภาคเหนือ ภาคกลาง หรือแบงตามจังหวัด เมืองใหญๆ 
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3. จัดแบงสวนตลาดตามลักษณะทางพฤติกรรมศาสตร จะแบงตามพฤติกรรมของการบริโภค หรือการ
ตอบสนองท่ีผูบริโภคมีตอสินคาและบริการนั้นๆ แบงตามพฤติกรรมอ่ืนๆ เชน ความจงรักภักดีตอตรายี่หอของ
ผลิตภัณฑ ของสินคาหรือบริการ 

4. จัดแบงสวนตลาดตามลักษณะเชิงจิตวิทยา เปนการแบงตามฐานะทางสังคมของกลุมผูบริโภค เชน 
การเลือกใชสินคาท่ีมีราคาแพง สินคาท่ีมีคุณภาพ การแบงตามลักษณะการอานหนังสือ เชน หนังสือ
ภาษาตางประเทศ การแบงตามบุคลิกภาพ เชน บุคลิกภาพของคนทํางานในสํานักงาน บุคลิกของคนใชแรงงาน 
บุคลิกของแมบาน 

5. จัดแบงสวนตลาดตามลักษณะประสบการณท่ีนักทองเท่ียวตองการจะไดรับ อาจแบงไดเปน 6 กลุม 
ไดแก 

5.1 ทองเท่ียวเชิงจริยธรรม (Ethic Tourism) นักทองเท่ียวไดแลกเปลี่ยนแนวความคิด ไดรูวิถีชีวิต 
ความเปนอยู ตลอดจนปทัสถานของคนในชุมชนนั้น 

5.2 ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) อาจเขาไปใชชีวิตอยูในพ้ืนท่ีนั้นเพียงชั่วระยะเวลา
หนึ่ง ปฏิบัติตนเยี่ยงคนในทองถ่ิน เขาไปมีสวนรวมในวัฒนธรรมนั้นๆ ประสบการณท่ีไดรับแตกตางจาก
วัฒนธรรมของนักทองเท่ียวเอง เชน การแตงกาย การรับประทานอาหาร การเขารวมเทศกาลงานประเพณี
ตางๆ  

5.3 ทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร (Historical Tourism) เชน ผู ท่ีอานหนังสือเรื่องรหัสลับดาวินชี 
(Davinci Code) มีความรูสึกตองการเท่ียวกรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส มากข้ึนกวาเดิม เพ่ือศึกษาเรียนรู
เรื่องราวทางประวัติศาสตร ไดชมสถานท่ี ภาพท่ีสําคัญๆ ตามท่ีหนังสือกลาวบรรยาย 

5.4 ทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ (Environmental Tourism) ทองเท่ียวเพ่ือสัมผัสธรรมชาติท่ีแตกตางกัน
ไปในแตละสภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศ เชน นักทองเท่ียวท่ีอยูในเมืองใหญจะชอบทองเท่ียวในรูปแบบ
และสถานท่ีท่ีแตกตางจากถ่ินท่ีตนอยู เชน พักโฮมสเตย (Home Stay) เดินปา (Trekking) 

5.5 ทองเท่ียวเชิงนันทนาการ (Recreational Tourism) นักทองเท่ียวจะไดรับความสําราญและได
พักผอนหยอนใจ เชน ไปเลนสกี ไปดําน้ํา 

5.6 ทองเท่ียวเชิงธุรกิจ (Business Tourism) วัตถุประสงคหลักของการเดินทางคือ ธุรกิจ เชน ตกลง
ทางการคา การประชุม ฯลฯ และมีวัตถุประสงครองคือ ทองเท่ียว 

เม่ือเขาใจพฤติกรรมนักทองเท่ียวแตละกลุมแลว สามารถแบงสวนตลาดไดอยางชัดเจน เพ่ือกําหนด
กลุมตลาดเปาหมาย จะชวยทําใหการวางแผนกระตุนตลาดโดยใชการสื่อสารการตลาด สงขอความ ออกไป
ดวยความแมนยําชัดเจนมากยิ่งข้ึน และทําใหไมตองสงขอความไปยังกลุมลูกคาท่ีไมใชเปาหมาย เพราะลูกคา
กลุมอ่ืนอาจจะมองวาขอความท่ีไดรับนอกจากไมตรงกับท่ีตนเองสนใจและตองการแลว ยังอาจจะมองวาเปน
ขอมูลขยะดวยซํ้าไป ทําใหสูญเสียงบประมาณโดยเปลาประโยชน ฉะนั้น การเลือกกลุมเปาหมายท่ีถูกตองจึง
เปนสิ่งจําเปนลําดับแรก ในการวางแผนการตลาดและตัดสินใจสื่อสารการตลาดตอไปตามลําดับ 

2.2.2 พฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการตัดสินใจทองเท่ียว 
การศึกษาถึงพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการตัดสินใจทองเท่ียว เพ่ือใหอุตสาหกรรมการทองเท่ียว

สามารถตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวใหไดรับความพึงพอใจ ซ่ึงพฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการ
ตัดสินใจทองเท่ียว คือ ปฏิกิริยาของนักทองเท่ียวท่ีเก่ียวของโดยตรงกับการใชบริการทางการทองเท่ียว รวมท้ัง
กระบวนการตางๆ ในการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2555)  

พฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการตัดสินใจทองเท่ียว 9 ข้ันตอน ดังนี้ 
1) การสงเสริมการตลาดทางการทองเท่ียว (Tourism Promotion) 
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เปนการนําเสนอขาวสารขอมูลการทองเท่ียวใหแกนักทองเท่ียวกลุมเปาหมายโดยผานสื่อตางๆ และ
หนวยงานท่ีเก่ียวของ ทําใหนักทองเท่ียวไดรับขาวสารการทองเท่ียวเหลานั้น เชน จากหนังสือพิมพ นิตยสาร 
องคกรสงเสริมการทองเท่ียว บริษัทนําเท่ียว บริษัทการบิน ญาติมิตร เปนตน ขอมูลทางการทองเท่ียวอาจเปน
ขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียว วัฒนธรรม ประวัติศาสตร สภาพภูมิศาสตร ท่ีพัก การคมนาคม ความปลอดภัย 
ฯลฯ ซ่ึงการสงเสริมการตลาดทางการทองเท่ียวไปยังนักทองเท่ียวสามารถกระทําไดท้ังภาครัฐและเอกชน 

2) ความตองการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวแตละคน (Need) 
เม่ือนักทองเท่ียวกลุมเปาหมายไดรับทราบขอมูลทางการทองเท่ียวแลว ก็จะกอใหเกิดความตองการ

ทองเท่ียวข้ึนภายในจิตใจของนักทองเท่ียวแตละคน ท้ังนี้นักทองเท่ียวตองการเสริมสิ่งท่ีขาดไปหรือเพ่ิมรสชาติ
ใหกับชีวิต เชน เกิดความเบื่อหนาย อยากเปลี่ยนบรรยากาศ ตองการเดินทางทองเท่ียวใหไดสิ่งใหมๆ เพ่ือเพ่ิม
ประสบการณ เปนตน โดยปกตินักทองเท่ียวสวนมากตองการไปยังแหลงทองเท่ียวท่ีนาสนใจ คาครองชีพถูก 
การใหบริการตรงตามมาตรฐาน มีความสะดวกสบาย และปลอดภัยในการทองเท่ียว 

3) สิ่งจูงใจสําหรับนักทองเท่ียว (Motivation) 
เปนแรงกระตุนใหอยากทองเท่ียว ซ่ึงเกิดจากปจจัย 2 ประการ คือ ปจจัยผลัก เปนสภาพเง่ือนไขท่ี

ชวยกระตุนผลักดันใหเกิดความตองการหลีกหนีความซํ้าซากจําเจในชีวิตประจําวันเพ่ือไปทองเท่ียว และปจจัย
ดึง เปนสภาพเง่ือนไขท่ีดึงดูดใหไปชมแหลงทองเท่ียวหรือรวมกิจกรรมทางการทองเท่ียว 

โดยสามารถแบงสิ่งจูงใจออกไดเปน 4 ประเภท คือ 
(3.1) สิ่งจูงใจทางดานกายภาพ (Physical Motivation) 
เปนแรงกระตุนท่ีเกิดจากความตองการพักผอนทางรางกายและจิตใจใหสดชื่น รักษาบํารุงสุขภาพ เชน 

การอาบน้ําแร การรวมกิจกรรมกีฬา เปนตน 
(3.2) สิ่งจูงใจดานวัฒนธรรม (Culture Motivation) 
เปนแรงกระตุนท่ีเกิดจากความตองการอยากรูจักวัฒนธรรมของประเทศท่ีไมเคยรูจักมากอน รวมท้ัง

การดําเนินชีวิต สถานท่ีทางประวัติศาสตร ศิลปะ เทศกาลตางๆ ฯลฯ 
(3.3) สิ่งจูงใจดานสวนตัว (Personal Motivation) 
เปนแรงกระตุนท่ีเกิดจากความตองการสวนตัว เชน เดินทางไปเยี่ยมญาติมิตร การไปจาริกแสวงบุญ 

เปนตน 
(3.4) สิ่งจูงใจดานสถานภาพและชื่อเสียง (Prestige and Status Motivation) 
เปนแรงกระตุนท่ีเกิดจากความตองการพัฒนายกระดับตัวเองใหสูงข้ึน และสรางชื่อเสียง เชน การรวม

ประชุม การเขารวมแขงขันกีฬา และการศึกษาตอตางประเทศ เปนตน 
 4) การตัดสินใจของนักทองเท่ียว (Decision Making) 
 องคประกอบท่ีสงผลกระทบตอการทองเท่ียว เม่ือผูประสงคจะเดินทางทองเท่ียวไดรับขอมูลทางการ
ทองเท่ียวแลวเกิดความตองการอยากทองเท่ียวข้ึน อีกท้ังเกิดแรงกระตุนจากสิ่งจูงใจท่ีจะทําใหเกิดภาพลักษณ
ทางการทองเท่ียว (Tourist Image) ของแตละทองถ่ิน เพ่ือประกอบการพิจารณาตัดสินวาจะไปทองเท่ียวท่ี
ไหนท่ีดีท่ีสุด โดยคํานึงถึงความประหยัด ปลอดภัย สะดวกสบาย และความอภิรมยมากท่ีสุดเปนเกณฑ 
ภาพลักษณทางการทองเท่ียวของสถานท่ีทองเท่ียวอาจปรากฏท้ังในดานบวกหรือดานลบก็ได เชน ประเทศ
ยุโรปมีความปลอดภัยสูง แตคาใชจายจึงสูงตามไปดวย ประเทศสังคมนิยมมีเง่ือนไขการเขาประเทศยุงยาก 
เปนตน 
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 5) การวางแผนคาใชจายการทองเท่ียว (Planning for Expenditure) 
 เม่ือตัดสินใจจะไปสถานท่ีทองเท่ียวใด นักทองเท่ียวตองศึกษาคาใชจายในการทองเท่ียวเพ่ือการ
วางแผนคาใชจายในการทองเท่ียวท้ังหมดท่ีจะเกิดข้ึนในการทองเท่ียวสถานท่ีนั้นๆ เชน คาพาหนะเดินทาง 
คาอาหาร คาท่ีพัก คารักษาพยาบาล คาใชจายซ้ือของท่ีระลึก เปนตน 
 6) การเตรียมการเดินทาง (Travel Preparation) 
 เม่ือตัดสินใจเลือกสถานท่ีทองเท่ียวท่ีแนนอนและมีการวางแผนคาใชจายเรียบรอยแลว ในข้ันนี้ผูท่ีจะ
เดินทางทองเท่ียวจะตองเตรียมตัวในเรื่องของพาหนะท่ีจะใชเดินทาง การจองรายการทองเท่ียว การยืนยันการ
เดินทาง เปนตน นอกจากนี้ ยังเตรียมเสื้อผา และของใชจําเปนในระหวางการเดินทาง ตลอดจนการเตรียมการ
เรื่องสุขภาพ และภารกิจสวนตัว 
 7) การเดินทางทองเท่ียว (Travel) 
 เปนการออกเดินทางจากบานเพ่ือทองเท่ียวจนกระท่ังทองเท่ียวเสร็จแลวกลับถึงบาน โดยจะมีการ
ประเมินผลการทองเท่ียวเปนระยะๆ ตามประสบการณท่ีไดรับ เริ่มตั้งแตยานพาหนะท่ีนําเขาไปสูจุดหมาย
ปลายทาง หรือแหลงทองเท่ียว สภาพแวดลอมตางๆ ตลอดจนท่ีพัก อาหาร และอ่ืนๆ เพ่ือประเมินผลการ
เดินทางทองเท่ียวในครั้งนี้ วาเปนท่ีนาพอใจหรือไม ซ่ึงจะสงผลกระทบตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวในครั้ง
ตอไป หรือการบอกตอใหบุคคลอ่ืนเดินทางมาทองเท่ียวในสถานท่ีแหงนี้ก็เปนได 
 8) ประสบการณนักทองเท่ียว เม่ือนักทองเท่ียวไดมีการประเมินผลการเดินทางทองเท่ียว อาจเปน
สถานท่ี สภาพแวดลอม ผูคน บริการ สิ่งอํานวยความสะดวก ก็จะไดผลของประสบการณทองเท่ียว แบงไดเปน 
2 ลักษณะ คือ  

(8.1) มีความพึงพอใจ 
เปนประสบการณทางบวกท่ีนักทองเท่ียวไดรับหรือสัมผัสสิ่งตางๆ ในขณะท่ีเดินทางทองเท่ียว ไมวาจะ

เปนสถานท่ี คน สภาพแวดลอมการบริการ และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียว ปรากฏผลการ
ประเมินวานักทองเท่ียวเกิดความพึงพอใจในการเดินทางทองเท่ียว 

(8.2) ไมมีความพึงพอใจ 
เปนประสบการณทางลบท่ีนักทองเท่ียวไดรับหรือสัมผัสสิ่งตางๆ ในขณะท่ีเดินทางทองเท่ียว ไมวาจะ

เปนสถานท่ี คน สภาพแวดลอมการบริการ และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียว ปรากฏผลการ
ประเมินวานักทองเท่ียวเกิดความไมพึงพอใจในการเดินทางทองเท่ียว 
 9) ทัศนคติของนักทองเท่ียว 
 เม่ือนักทองเท่ียวไดรับประสบการณจากเรื่องทองเท่ียวแลว ก็จะเกิดทัศนคติตอการทองเท่ียวครั้งนี้ ถา
หากวานักทองเท่ียวเกิดความพึงพอใจก็จะมีทัศนคติท่ีดีตอการทองเท่ียวครั้งนี้ อาจทําใหเกิดการกลับมา
ทองเท่ียวอีกครั้ง หรือบอกกลาวใหบุคคลอ่ืนมาทองเท่ียว แตถาหากนักทองเท่ียวเกิดความไมพึงพอใจ จะทําให
ไมอยากเดินทางมาทองเท่ียวอีก หรือบอกเลาใหบุคคลอ่ืนไมอยากเดินทางเขามาทองเท่ียวดวย 
 
2.3 สวนประสมทางการตลาดในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

สวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เปนปจจัยทางการตลาดท่ี
ควบคุมได สวนประสมทางการตลาด คือ องคประกอบตางๆ ท่ีนํามาใชประโยชนในการจัดการการตลาด เพ่ือ
ตอบสนองความตองการของตลาดผูบริโภค (นิศา ชัชกุล, 2557: 348-351) 

สวนประสมทางการตลาดในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว ประกอบดวย 
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1) สินคาและบริการ (Product and Service) หมายถึง สินคาและบริการตางๆ ท่ีใหบริการไดตรง
ตามความตองการของนักทองเท่ียว ไดแก การอํานวยความสะดวกในการเดินทาง สถานท่ีพัก อาหาร 
มัคคุเทศก รวมท้ังความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินระหวางทองเท่ียว ฯลฯ สินคาและบริการมี 2 ประเภท 
คือ 

(1.1) สินคาหรือทรัพยากรทางธรรมชาติ ไดแก ชายหาด พรรณไม ปาไม สัตว 
(1.2) สินคาหรือทรัพยากรท่ีมนุษยสรางข้ึน ไดแก วัด พิพิธภัณฑ ประเพณี การละเลนพ้ืนเมือง 

การบริการสถานท่ีพัก รานอาหาร สาธารณูปโภค และโครงสรางพ้ืนฐานตางๆ 
2) ราคา (Price) หมายถึง คุณคาของสินคาและบริการในรูปของตัวเงิน หรือสิ่งท่ีตองจายสําหรับการ

แลกเปลี่ยนสินคาหรือบริการ ราคาของสินคาและบริการทองเท่ียวแตกตางจากราคาสินคาท่ัวไป สวนใหญ
มักจะต้ังราคาขายเพ่ือแสดงภาพลักษณขององคกร คุณคาของสินคา และบริการในสายตาหรือตามความพึง
พอใขของผูบริโภค นอกเหนือจากการตั้งราคาขายโดยคํานวณจากตนทุนในการผลิต การต้ังราคาตามอุปสงค
ของตลาด หรือตั้งราคาโดยใชราคาของคูแขงขันเปนเกณฑ ดังนั้น ราคาของสินคาและบริการทางการทองเท่ียว
จึงเปลี่ยนแปลงเร็วและอาจจะแพงกวาสินคาท่ัวๆ ไป 

3) สถานท่ีหรือชองทางการจัดจําหนาย (Place or Channel of Distribution) หมายถึง โครงสราง
ของชองทางท่ีชวยเก็บรักษาดูแลคลังสินคา เพ่ือกระจายสินคาใหถึงมือผูบริโภคอยางครบถวน และสะดวก
รวดเร็ว ซ่ึงประกอบไปดวยองคกรตางๆ ท้ังในและนอกระบบการทองเท่ียว เชน บริษัทจัดนําเท่ียว สารการบิน 
กรมการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 

4) การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การกระตุนใหผูบริโภคเกิดความสนใจ ตระหนักรู 
และการเกิดพฤติกรรมการซ้ือ โดยใชสื่อตางๆ เชน การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยพนักงานขาย 
การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง 

5) บุคคล (People) อุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีตองอาศัยแรงงานคน (พนักงาน) 
เพ่ือจัดหา บริการ และชวยแกไขปญหาใหแกลูกคาในขณะท่ีลูกคาเขามาใชบริการในองคกร เพ่ือสรางความพึง
พอใจสูงสุดแกลูกคา 

6) การจัดรวมผลิตภัณฑหรือรายการสําเร็จรูป (Packaging) หมายถึง การจัดรวมสินคาและบริการ
การทองเท่ียวหลายๆ อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกัน เพ่ือตอบสนองกลุมตลาดเปาหมายธุรกิจ หรือการนําเสนอ
สินคา และบริการหลายประเภทมาผสมผสานจัดการเปนรายการสําเร็จรูปท่ีสวยงาม นาสนใจ และมีราคาไม
แพง เชน รายการนําเท่ียวแบบเบ็ดเสร็จ คิดราคาหองพักรวมกับรายการนําเท่ียวหรือสายการบิน ฯลฯ เพ่ือ
อํานวยความสะดวก และเพ่ือตอบสนองตอความตองการของผูซ้ือ 

7) โปรแกรม (Programming) สินคาและบริการในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวตองมีโปรแกรมหรือ
กําหนดการ (Programming or Literary) ท่ีมีคุณภาพ เนื่องจากเวลา (Timing) เปนปจจัยสําคัญตอการซ้ือ
สินคาและบริการ เชน การจัดทําโปรแกรมทองเท่ียวเยอรมนีในชวงท่ีมีการแขงขันฟุตบอลโลก จะเกิดการ
ตัดสินใจซ้ือสูงกวาและสามารถทําราคาขายไดดีกวาชองเวลาปกติ 

8) หุนสวน (Partnership) หมายถึง บุคคลหรือกลุมบุคคลท่ีมีสวนรวมในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 
ไดแก ผูผลิตท้ังหมด ไมวาจะเปนธุรกิจโรงแรม บริษัททัวร คนในทองถ่ินนั้น หนวยงานของรัฐ ฯลฯ ท่ีมีผลได
ผลเสียรวมกัน และผูเก่ียวของในกระบวนการผลิตตางมองเห็นวา “เปนการลงเรือลําเดียวกัน” (All in the 
Same Boat) เชน อุตสาหกรรมการทองเท่ียวในจังหวัดภูเก็ตไดรับผลกระทบจากคลื่นยักษสึนามิ โรงแรมตอง
เลิกจางพนักงานบางสวนออกเนื่องจากมีนักทองเท่ียวนอยลง บริษัททัวรบางแหงปดกิจการ รายไดจากผล
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ประกอบการโรงแรหรือบริษัททัวรท่ีเขาสูภาครัฐนอยลง เปนตน (Morrison, 1989:37-38 อางถึงใน นิศา ชัช
กุล, 2557) 

(ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2556) กลาวถึง องคประกอบหรือสวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
ในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวหมายถึง องคประกอบหลายๆ อยางท่ีผูประกอบธุรกิจใชเปนเครื่องมือหรือกล
ยุทธทางการตลาด สามารถควบคุมหรือพัฒนาได (4Ps) และปจจัยทางการตลาดท่ีควบคุมไดยากหรือควบคุม
ไมได (นอกเหนือจาก 4Ps) เพ่ือใหธุรกิจการทองเท่ียวประสบความสําเร็จ องคประกอบเหลานี้ ไดแก  
 1) ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง สินคาและบริการทุกอยางท่ีผูประกอบการธุรกิจเสนอขาย เชน 
รายการทัวรเหมา (Package Tour) เรือสําราญ (Cruise)  
 2) ราคา (Price) หมายถึง ราคาของสินคาและบริการ และการกําหนดราคา เชน ราคาทัวรยุโรป 9 วัน 
3 ประเทศ 46,900 บาท 
 3) ชองทางการจัดจําหนาย (Place / Process or Delivery) หมายถึง กระบวนการหรือชองทางการ
จัดจําหนายสินคาและบริการไปใหถึงลูกคาอยางรวดเร็วและสะดวกท่ีสุด เชน จัดจําหนายโดยบริษัทตัวแทน
จําหนาย (Travel Agent) 
 4) การสงเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง วิธีการกระตุนใหลูกคาเกิดความตองการซ้ือสินคา
หรือบริการเร็วข้ึน รวมท้ังการซ้ือจํานวนมากข้ึน เชน การโฆษณา (Advertising) การสงเสริมการขาย (Sales 
Promotion) 
 5) สิ่งแวดลอมทางกายภาพ (Physical Environment) หมายถึง บรรยากาศขณะซ้ือขายสินคาและ
บริการ และขณะท่ีลูกคาบริโภคสินคา จะสามารถสรางความรูสึกพึงพอใจหรือไมพึงพอใจไดในทันที เชน การ
ขายทัวรท่ีเคานเตอรจองพนักงานขายและลูกคาการพักในหองพักของโรงแรม 
 6) กระบวนการซ้ือ (Purchasing Process) หมายถึง การศึกษาขอมูลทางการตลาดเพ่ือใหทราบถึง
กระบวนการซ้ือของนักทองเท่ียวและการเลือกสรรผลิตภัณฑท่ีเหมาะสมกับกลุมตลาดนักทองเท่ียว 
 7) การจัดรวมผลิตภัณฑ (Packaging) หมายถึง การจัดรวมสินคาและบริการการทองเท่ียวหลายๆ 
อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนองกลุมตลาดเปาหมายของธุรกิจ เชน รายการนําเท่ียวแบบเบ็ดเสร็จ 
(All-inclusive Tour) 
 8) ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership/Participation) หมายถึง การประสานงานรวมมือทางธุรกิจ
ระหวางผูซ้ือ (Buyers) และผูขาย (Sellers) ในธุรกิจทองเท่ียวในการรวมมือกันเสนอขายสินคาและบริการการ
ทองเท่ียวท่ีตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวและไดรับความพึงพอใจสูงสุด โดยรักษาคุณภาพ
มาตรฐานการบริการ และระดับราคาท่ีเหมาะสม 

 
บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2555) กลาวถึง อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีสวนผสมทางการตลาดเหมือน

สินคาหรือบริการอ่ืนๆ กลาวคือมี 4 องคประกอบท่ีรูจักกันวา 4Ps และในเวลาตอมามีผูเสนอสวนผสมอ่ืนๆ 
เพ่ิมเติมเปน 8Ps เพ่ือใหเหมาะกับสินคาและบริการการทองเท่ียวแตละแบบ ถึงแมจะมีขอโตแยงวา
องคประกอบอ่ืนๆ ท่ีเพ่ิมข้ึนมาเปนสวนหนึ่งของ 4Ps นั้นเอง ซ่ึงสวนผสมทางการตลาด 8Ps ของอุตสาหกรรม
การทองเท่ียวประกอบดวย 
 1) ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว (Product in Tourism) เปนสินคาทางการทองเท่ียวท่ีมีลักษณะ
ผสมผสานจากธุรกิจการทองเท่ียวหลายๆ ชนิดรวมกัน เชนธุรกิจทางดานการขนสง ธุรกิจดานท่ีพัก ธุรกิจดาน
อาหารและเครื่องดื่ม ธุรกิจแหลงทองเท่ียว ธุรกิจนําเท่ียวและมัคคุเทศก ธุรกิจจําหนายสินคาท่ีระลึก เปนตน 
จึงไดนําเอาสินคาจากธุรกิจการทองเท่ียวเหลานี้มาสรางเปนสินคาทางการทองเท่ียวแบบเบ็ดเสร็จ (Package 
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Tour)  ข้ึน ซ่ึงเปนสินคาทางการทองเท่ียวจะมีลักษณะซับซอนมากมาย หากผูประกอบการไมทําความเขาใจ
ใหถองแท อาจจะกอใหเกิดอุปสรรคในดานการจัดการตามมา สินคาทางการทองเท่ียวจะมีลักษณะแตกตาง
จากสินคาบริโภคอุปโภคท่ีสําคัญอยู 6 ประการคือ  
 (1) สินคาทางการทองเท่ียวจะมีกระบวนการซ้ือและขายท่ีตอเนื่องกัน ไมสามารถจะแบงกระบวนการ
ซ้ือและกระบวนการขายออกจากกันไดเหมือนสินคาบริโภคอุปโภค กลาวคือการซ้ือสินคาบริโภคอุปโภคนั้น 
ผูขายจะมอบสินคาบริโภคอุปโภคใหกับผูซ้ือ ทันทีท่ีผูขายไดรับเงินในอัตราราคาท่ีตกลงกันไว กระบวนการขาย
ก็จะสิ้นสุดลง แตสําหรับสินคาทางการทองเท่ียวไมวาจะเปนการทองเท่ียวแบบเบ็ดเสร็จ หรือแมแตจะเปน
เพียงการซ้ือท่ีนั่งบนรถทัวรจากเชียงใหมไปกรุงเทพฯ ก็ตามเม่ือนักทองเท่ียวจายเงินแลว ผูประกอบการเท่ียวก็
ยังเก่ียวของกับนักทองเท่ียวในรูปของบริการ เชน การบริการจากสนามบินสูท่ีพัก การบริการนําเท่ียวและการ
บริการนํานักทองเท่ียวกลับบาน หนาท่ีของผูประกอบการทองเท่ียวจึงจะสิ้นสุดลง หรือเม่ือนักทองเท่ียวซ้ือต๋ัว
รถทัวรเดินทางจากเชียงใหมไปถึงกรุงเทพฯ ผูประกอบการกิจการทัวรก็ยังมีขอสัญญาท่ีตองนํานักทองเท่ียว
จากเชียงใหมไปถึงกรุงเทพฯ ตามตารางเดินรถ หาใชวากิจกรรมการซ้ือและขายจะสิ้นสุดลงเพียงนักทองเท่ียว
ไดรับตั๋วเดินทางโดยรถทัวรจากเชียงใหมไปกรุงเทพฯ เปนสิ่งแลกเปลี่ยนกับเงินท่ีจายไป 
 (2) สินคาทางการทองเท่ียวไมสามารถจะเก็บไวเพ่ือรอขายไดเหมือนสินคาอ่ืน หากไมขายสินคา
ทางการทองเท่ียวนั้นก็จะสูญเปลา เชน ปญหาเรื่องหองพักของโรงแรมเกินจํานวนแขกนอกฤดูการทองเท่ียว 
หากโรงแรมไมไดใชกลยุทธทางการตลาด เชนการลดราคาหองพัก แจกคูปองอาหารเชา เปนตน หองพัก
เหลานั้นก็จะสูญเปลาในแงของรายได ในขณะท่ีรายจายยังคงเทาเดิม ซ่ึงปญหาเหลานี้จะไมเกิดข้ึนกับสินคา
บริโภคอุปโภคท้ังหลาย หากขายไมหมดวันนี้ เจาของก็ยังสามารถเก็บไวเพ่ือรอขายในวันหลัง 
 (3) สินคาทางการทองเท่ียวมีลักษณะเปนสินคาทางนามธรรม ผูซ้ือหรือนักทองเท่ียวไมสามารถสัมผัส
ไดดวยสัมผัสท้ัง 5 คือ ตา จมูก หู ลิ้น และการสัมผัสไดดวยการจับตอง ฉะนั้นนักทองเท่ียวหรือผูซ้ือบริการ
ทางการทองเท่ียวท้ังหลายจะรูสึกเสี่ยง เนื่องจากจายเงินไปแลวก็ไมมีสินคาใหจับตองครอบครองเหมือนสินคา
อุปโภคบริโภคอ่ืนๆ การซ้ือสินคาทางการทองเท่ียวจึงเปนการซ้ือสินคาในแผนพับ (Brochure) หรือสินคาตาม
มโนภาพ และอีกประการหนึ่งกอนท่ีจะตัดสินใจซ้ือ นัดทองเท่ียวไมสามารถทดลองใชบริการกอนได ดังนั้น 
การซ้ือและขายสินคาทางการทองเท่ียวจึงตองอาศัยคําแนะนําจากตัวแทนการเดินทาง (Travel Agent) และ
จากคําบอกเลาของเพ่ือนฝูงเปนสําคัญ 
 (4) ผูซ้ือสินคาทางการทองเท่ียวมักมีความตองการในสินคาตัวเดียวกันท่ีมีความแตกตางกัน เชน บาง
คนอยากไปทะเลแบบพักผอน บางคนอยากไปทะเลเพ่ือเลนเรือ บางคนอยากไปทะเลเพราะลูกอยากไป ฯลฯ 
ในขณะสินคาอุปโภคบริโภคนั้น ผูซ้ือมีความตองการเหมือนกันเปนสวนใหญ เชน ซ้ือรถก็เพ่ือตองการใหเกิด
ความสะดวก รวดเร็วในการเดินทาง เปนตน ดวยเหตุนี้การสงเสริมการขายสินคาการทองเท่ียวท้ังหลาย จึง
คอยขางมีความสลับซับซอน ข้ึนอยูกับความตองการของลูกคา และการแบงสวนการตลาดเปนหลัก 
 (5) สินคาทางการทองเท่ียวจะมีลักษณะเอ้ือประโยชนตอกัน เชน นักทองเท่ียวเดินทางโดยเครื่องบิน 
เขาพักโรงแรม รับประทานอาหารในรานอาหาร เท่ียวชมสถานท่ีทองเท่ียวตางๆ และซ้ือของท่ีระลึกกลับบาน 
จะเห็นไดวาในแงของนักทองเท่ียวแลว สินคาทางการทองเท่ียวแตละชนิดจะเปนลักษณะเก่ียวเนื่องกัน เปน
ประโยชนกับนักทองเท่ียวโดยตรง แมวาในแงของผูประกอบการทางการทองเท่ียวแลว สินคาเหลานี้จะมี
ลักษณะตางคนตางขายถาจะเปรียบเทียบกับสินคาอุตสาหกรรม เชน รถยนต จะเห็นวาผูขายรถยนต ก็จะมี
รถยนตท่ีสมบูรณแบบวางขายเปนคันๆ ไมใชขายเฉพาะประตู ตัวเครื่อง ตัวถัง พวงมาลัย เพ่ือใหผู ซ้ือไป
ประกอบเองตามใจชอบ ดังนั้น ธุรกิจอุปโภคบริโภคและสินคาอุตสาหกรรมจึงไมอยูในลักษณะท่ีเอ้ือประโยชน
แกกันและกัน เชน สินคาทางการทองเท่ียว 
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 (6) ตัวแทนขายสินคาทางการทองเท่ียวมีบทบาทสําคัญตอผูประกอบการทางการทองเท่ียวมากกวา
ตัวแทนขายสินคาอุปโภคบริโภค เนื่องจากมีบทบาทตอผูผลิตดวยดวยเหตุท่ีสินคาทางการทองเท่ียวเปน
นามธรรม ผูซ้ือตองอาศัยตัวแทนเปนท่ีปรึกษา ใหคําแนะนํา เพ่ือลดการกังวลใจในการซ้ือประการหนึ่งและอีก
ประการหนึ่งผูประกอบการทางการทองเท่ียวไมวาจะเปนธุรกิจท่ีพักแรม ธุรกิจการบิน หรือการนําเท่ียวแบบ
เบ็ดเสร็จ (Package Tour) มักขายสินคาผานตัวแทนการเดินทางท่ีเรียกกันติดปากวา Travel Agent มากกวา
ท่ีจะขายโดยตรงใหกับผูซ้ือ ตัวแทนขายจึงมีโอกาสใกลชิดกับผูซ้ือมากกวา และไดรับขอเสนอแนะในเรื่องของ
สินคาจากผูซ้ือไดดีกวาผูประกอบการทางการทองเท่ียว ดังนั้น ตัวแทนขายสินคาทางการทองเท่ียวจึงมีสวนใน
การชี้แนะแนวทางในดานความตองการของผูซ้ือ การตั้งราคา และการสงเสริมการขายใหกับผูประกอบการ
ทางการทองเท่ียวไดมาก ซ่ึงตรงกันขามกับสินคาอุปโภคบริโภคท่ีผูผลิตมีบทบาทโดยตรงตอกิจกรรมทาง
การตลาดมากวาตัวแทนขาย 
 2) ราคาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว (Price in Tourism)  เปนสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพล
และไดรับความสนใจจากท้ังธุรกิจและผูบริโภค เนื่องจากราคาเปนเครื่องมือทางธุรกิจท่ีใชในหลายวัตถุประสงค 
เชน การแยงชิงสวนแบงทางการตลาด การวางตําแหนงผลิตภัณฑ การปรับภาพลักษณ การแบงสวนตลาด 
และสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑ เปนตน ผลิตภัณฑการทองเท่ียวมีความซับซอนในดานการตั้งราคา
มากไปกวาเฉพาะสิ่งท่ีลูกคาจายเงิน เชน ราคาโดยสารเครื่องบินท่ีผูโดยสารไดรับจากบริษัทการบินจะมีราคาท่ี
แตกตางกันคือ การบริการชั้นท่ี 1 จะมีราคาสูง ชั้นธุรกิจรองลงมา และชั้นประหยัด ราคาท่ีแตกตางยังข้ึนอยู
กับชวงเวลาของการโดยสาร ระยะเวลาการจองลวงหนา ระยะเวลาท่ีอยู ณ จุดหมายปลายทาง จํานวน
ผูโดยสารท่ีเดินทางพรอมกัน อายุผูโดยสาร (ในกรณีเด็ก) สถานท่ีซ้ือ รายการการเดินทาง จุดแวะพัก เสนทาง
การบิน จุดหมายปลายทาง เปนตน จะเห็นไดวาเง่ือนไขของราคาโดยสารเครื่องบินมีตัวแปรเก่ียวของมากมาย 
ดังนั้น ผูโดยสารสายการบินท่ีนั่งติดกันในชั้นโดยสารเดียวกันจะไดรับการบริการเหมือนกันทุกประการ อาจ
จายคาโดยสารแตกตางกัน 
 ธุรกิจทองเท่ียวใชกลยุทธราคาในจุดประสงคและสถานการณท่ีแตกตางกัน แตสิ่งท่ีสําคัญคือ การรับรู
ของลูกคาเก่ียวกับความสัมพันธของราคากับคุณภาพราคาท่ีไดรับ สําหรับการพิจารณาเลือกแหลงทองเท่ียวนั้น
มีองคประกอบอ่ืนๆ ท่ีสําคัญกวาราคา เชน ภาพลักษณของแหลงทองเท่ียว ความสะดวกในการเดินทาง เปน
ตน เม่ือนักทองเท่ียวพิจารณาเลือกแหลงทองเท่ียวแลว และมาอยูในแหลงทองเท่ียว ราคาจะมีบทบาทสําคัญ
ตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียว จึงพอสรุปความสัมพันธของราคา คุณภาพ และการแขงขันของแหลง
ทองเท่ียวได 10 ประการ ดังนี้  
 1. การรับรูเก่ียวกับราคาและคุณภาพของแหลงทองเท่ียวมีความสัมพันธกันอยางใกลชิด และข้ึนอยู
กับนักทองเท่ียวแตละคน 
 2. คุณคาของแหลงทองเท่ียวมีความสําคัญมากกวาราคา 
 3. ภาพลักษณของแหลงทองเท่ียวมีความสําคัญมากกวาราคา 
 4. ความสะดวกในการเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวมีความสําคัญมากกวาราคา 
 5. นักทองเท่ียวจะเปรียบเทียบคาใชจายท้ังหมดตอแหลงทองเท่ียวและคาใชจายสําหรับองคประกอบ
ยอยในการทองเท่ียว 
 6. ราคามีบทบาทสําคัญเพ่ิมข้ึนตอกิจกรรมในการทองเท่ียว 
 7. ประสบการณมีอิทธิพลตอความคาดหวังดานราคาและคุณภาพ 
 8. นักทองเท่ียวสูงอายุและกลุมท่ีมีฐานะดีใหความสนใจคุณภาพมากกวาราคา 
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 9. กอนเดินทางนักทองเท่ียวใหความสําคัญกับราคา แตแทจริงแลวนักทองเท่ียวใหความสําคัญดาน
คุณภาพมากกวาราคา 
 10. สิ่งท่ีดึงดูดนักทองเท่ียวใหกลับมาเท่ียวซํ้าคือ คุณภาพและบริการ 

3) ชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว (Place in Tourism) หนาท่ีของชองทางการ
จัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว มิไดเปนชองทางการขายหรือกระจายสินคาหรือการทําใหลูกคาไดรับ
สินคาแตอยางใด แตชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวทําหนาท่ีเสมือนประตูท่ีเปดไปสูแหลง
ทองเท่ียวนั้น อีกท้ังเปนตัวเชื้อเชิญใหไปใชบริการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวนั้น เนื่องจากบริการทองเท่ียวจะ
เกิดข้ึนเม่ือลูกคาอยูในแหลงทองเท่ียวนั้น ซ่ึงธุรกิจท่ีเก่ียวของโดยตรงกับชองทางการจัดจําหนายใน
อุตสาหกรรมทองเท่ียวคือ ธุรกิจตัวกลาง (Intermediaries) ประกอบดวย 
 (3.1) ธุรกิจจัดนําเท่ียว (Tour Operators) เปนธุรกิจท่ีจะพัฒนาผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวแลว ยัง
ทําหนาท่ีเปนตัวกลางและชองทางการจัดจําหนายท่ีสําคัญของผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว แมปจจุบันรูปแบบ
การทองเท่ียวกําลังจะเปลี่ยนไปจากการใชบริการจัดนําเท่ียวก็ตาม นอกจากนี้ ยังมีธุรกิจจัดนําเท่ียวท่ีสนใจ
เฉพาะลูกคาท่ีเปนองคกร หรือเรียกวา Business Travel Houses เนื่องจากมีกระบวนการตัดสินใจซ้ือและ
กฎระเบียบตางๆ แตกตางไปจากนักทองเท่ียวกลุมอ่ืนๆ 
 (3.2) ตัวแทนการเดินทาง (Travel agent) เปนตัวแทนและชองทางการจัดจําหนายท่ีสําคัญของ
บริการทางการทองเท่ียว โดยเฉพาะอยางยิ่งบริการทางการขนสงอากาศ เนื่องจากลูกคาตองการสวนลด ความ
สะดวก และการใหคําแนะนํา บวกกับความชวยเหลือของพนักงานธุรกิจตัวแทนการเดินทาง 
 ปจจุบันชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวท่ีไดรับความสนใจมากข้ึนทุกวันคือ ชอง
ทางการจัดจําหนายตรง (Direct Sale) โดยเฉพาะอยางยิ่งในยุคท่ีติดตอสื่อสารอํานวยใหชองทางนี้ขยายกวาง
อยางรวดเร็ว สามารถทําหนาท่ีเปนตัวกลางสําหรับชองทางการจัดจําหนาย หรือเปนประตูใหลูกคาเขาถึง
บริการตางๆ เชน การจองตรง และการขายตรงโดยไมผานตัวกลาง แตลูกคาสามารถจองบริการซ้ือบริการ
ทางการทองเท่ียวตางๆ ไดจากบานโดยผานอินเทอรเน็ต เปนตน 

4) การสงเสริมตลาดทางการทองเท่ียว (Promotion in Tourism) เปนการสื่อสารกับลูกคาถึงการ
บริการทองเท่ียวมีให โดยการสื่อสารมักมีวัตถุประสงคคือ การใหขอมูล ชักชวน และทําใหเกิดการตอบสนอง
จากลูกคา ซ่ึงใชวิธีในการสื่อสารท่ีหลากหลาย เชน การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การ
ใชพนักงานขาย การจดักิจกรรมประกอบการขาย การแสดง ณ จุดขาย การสงไปรษณียถึงลูกคา การออกแบบ
หีบหอ การใหการสนับสนุน 

วิธีการสื่อสารเหลานี้ ถูกใชแตกตางกันไปข้ึนอยู กับประเภทของการบริการทางการทองเท่ียว 
จุดประสงคในการสื่อสาร และลักษณะของกลุมลูกคา ซ่ึงการสงเสริมตลาดทางการทองเท่ียวมักใชการสื่อสารท่ี
ผสมผสานกันสําหรับผลิตภัณฑหนึ่งในอุตสาหกรรมทองเท่ียว ซ่ึงเครื่องมือในการสงเสริมตลาดทางการ
ทองเท่ียวเหลานี้ หากใชอยางมีประสิทธิภาพจะชวยสรางภาพลักษณท่ีชัดเจนของผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว 
และองคกรในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว ซ่ึงนับวันการสงเสริมการตลาดทาวการทองเท่ียวจะใชวิธีบูรณาการ
กับเครื่องมือตางๆ เพ่ือสรางความเขมแข็งใหกับภาพท่ีตองการสะทอนผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว ความพิเศษ
ของการสงเสริมการตลาดทางการทองเท่ียวนี้ คือ บทบาทการสรางผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว อันเปนสิ่งท่ีจับ
ตองไมไดและไมสามารถทดลองกอนซ้ือได ซ่ึงเปนสิ่งท่ีลูกคาสามารถมองเห็นจินตนาการใหเกิดความคาดหวัง
กับผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวนั้น อาจกลาวไดวาการสงเสริมการตลาดทางการทองเท่ียวสรางตัวอยาง
ผลิตภัณฑใหลูกคาพิจารณา และเปรียบเทียบพรอมท้ังสรางบรรยากาศใหลูกคาไดสัมผัส  
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การสื่อสารถึงลูกคานั้นรูปแบบและชองทางตองมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย สําหรับตลาดท่ีมี
การแบงกลุม เพ่ือตอบสนองความตองการของแตละกลุมท่ีมีความแตกตางกันในแตละดาน ไมวาจะเปน
แหลงขอมูลขาวสารท่ีไดรับ ลักษณะการใชชีวิต หากการแบงกลุมมีความชัดเจนจะทําใหการสงเสริมตลาด
ทางการทองเท่ียวสามารถสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพ เชน การรับรูเก่ียวกับนักทองเท่ียวกลุมผูสูงอายุมองได 
4 มิติ คือ  

(1) ความรูสึกตอวัยของตน (Feel Age) 
(2) รูปลักษณหรือสิ่งท่ีมองเห็นภายนอกถึงความมีอายุ (Look Age) 
(3) กิจกรรมท่ีทําใกลเคียงกับความสนใจของกลุมอายุหนึ่ง (Do Age) 
(4) ความสนใจท่ีสะทอนกลุมอายุ (Interest Age) 

ในปจจุบันกลุมตลาดสูงอายุนี่เริ่มเปลี่ยนไปจากเดิมท่ีถูกมองวาเปนกลุมเดียวแทจริง แลวพฤติกรรม
ของกลุมสูงอายุมีความหลากหลายไมนอยกวากลุมอ่ืน กลุมสูงอายุมักรูสึกวาตนยังไมใชกลุมสูงอายุและปฏิเสธ
สิ่งท่ีเสนอใหลุมสูงอายุ ดังนั้น จะเห็นไดวาผลิตภัณฑหลายประเภทเริ่มใหความสนใจกลุมตลาดนี้ เชน การใชผู
แสดงชวงอายุใกลเคียงกับกลุมโฆษณาเพ่ือสะทอนใหเห็นภาพลักษณท่ีชัดเจน เปนตน นอกจากนี้ กิจกรรมการ
ทองเท่ียวของผูสูงอายุมีความทาทายมากกวาอดีต นักการตลาดมีความจําเปนตองเปลี่ยนแปลงความคิดเดิมๆ 
ท่ีมีตอผูสูงอายุ เพราะกลุมตลาดนี้เปนกลุมท่ีมีลักษณะอํานวยประโยชนตอการทองเท่ียว กลาวคือ มีเงินและมี
เวลาในการทองเท่ียว อยางไรก็ดีผูสูงอายุมักมีประสบการณและบางครั้งอาจมีประสบการณท่ีไมดีตอการ
สื่อสาร และการสงเสริมการตลาด ทําใหไมสามารถชักจูงไดงาย 

5) คนในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว (People in Tourism)  เปนสวนประสมทางการตลาดท่ีสําคัญ
ของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เนื่องจากอุตสาหกรรมนี้เปนอุตสาหกรรมทางการบริการ โดยแบงคนออกเปน 
3 ฝาย คือ  

(1) พนักงาน ตามธรรมชาติของการทองเท่ียวแลว พนักงานมีความสําคัญอยางยิ่งตอคุณภาพของ
ผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวโดยรวม เนื่องจากการปฏิสัมพันธระหวางผูใหบริการและผูรับบริการเปนสิ่งท่ี
เกิดข้ึนบอยครั้ง และถือเปนสวนสําคัญท่ีอาจสรางความแตกตางอยางสิ้นเชิงระหวางผูใหบริการในธุรกิจ
เดียวกัน เชน รอยยิ้มและทัศนคติในการใหการบริการดวยความจริงใจของพนักงานโรงแรมแหงหนึ่งยอม
แตกตางจากการบริการของพนักงานโรงแรมอ่ืนซ่ึงอาจมีบริการท่ีคลายกัน 
  (2) นักทองเท่ียว เปนสวนหนึ่งของผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว พฤติกรรมไมเหมาะสมของ
นักทองเท่ียวคนหนึ่ง ณ สถานท่ีหนึ่ง ยอมสงผลใหคุณภาพของการทองเท่ียวลดลงสําหรับทุกคน ณ ท่ีนั้น 

(3) ชุมชน ในหลายแหงชุมชนกลายเปนผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวหลัก เหตุเพราะวัฒนธรรมและวิถี
ของชุมชนเปนสิ่งท่ีนาสนใจสําหรับนักทองเท่ียว ธุรกิจมีอํานาจควบคุมชุมชนไดนอย แตสิ่งท่ีทําไดคือ ใหความรู
แกนักทองเท่ียว และสรางความคาดหวังท่ีถูกตองใหกับนักทองเท่ียว 

6) การรวมบริการทางการทองเท่ียวเขาดวยกัน (Packaging in Tourism) เปนการทองเท่ียวท่ีรวมเอา
บริการตางๆ เขาดวยกันและตั้งราคารวม โดยบริการท่ีรวมเขาอาจะเปนท่ีพักและอาหาร หรือรวมการเดิน
ทางเขาไปดวย โดยมากแลวจะเห็นการเดินทางและท่ีพักจับรวมกันขายในราคาเดียว นอกจากนั้นยังมีธุรกิจท่ี
พักท่ีรวมเอาบริการท่ีนักทองเท่ียวตองการไวในบริการท่ีเรียกวา All-inclusive Resort Holiday สวนในธุรกิจ
ประเภทอ่ืนท่ีมีใหเห็นการรวมบริการในลักษณะนี้คือ ธุรกิจเรือสําราญ 

7) การจัดงานเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียว (Programming in Tourism) เปนการจัดงานใหเห็นแหลง
ทองเท่ียวหลายแหงในโลก สําหรับประเทศไทยนั้นการทองเท่ียวในประเทศไทยจัดงานหลายงานประจําปของ
แตท่ีทองเท่ียว เพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวท้ังในและตางประเทศไดเขาไปทองเท่ียว นอกเหนือไปจากการชวย
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ประชาสัมพันธงานเทศกาลประเพณีตางๆ ในแตละพ้ืนท่ีของประเทศท่ีเปนงานระดับโลก งานแสดงสินคา การ
ประชุมนานาชาติ งานมหกรรมดนตรี และอ่ืนๆ 

8) การสรางพันธมิตรทางธุรกิจ (Partnership in Tourism) เปนการรวมมือทางการตลาด อาจเปน
ความสัมพันธระยะสั้นในการรวมมือของกิจกรรมหนึ่ง หรือเปนความสัมพันธระยะยาวหลายป โดยมีกิจกรรม
ทางการตลาดรวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น พันธมิตรท่ีเห็นไดชัด คือ พันธมิตรสายการบินไมวาจะเปนใน
รูปแบบของเครือขายหรือการใชรหัสบินรวมกัน (Code Sharing) นอกจากสายการบินจะสรางพันธมิตรกับ
สายการบินดวยกันเองแลว ยังมีความสัมพันธอ่ืนในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว ซ่ึง
ความสัมพันธนี้เปนความสัมพันธท่ีมีผลประโยชนรวมกัน 

ตารางท่ี 2.1 แสดงการเปรียบเทียบสวนประสมทางการตลาดทางการทองเท่ียว 

สวนประสมทางการตลาดทางการ
ทองเท่ียว 

นิศา ชัชกุล 
(2557) 

ฉลองศรี พิมลสมพงศ 
(2556) 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา 
(2555) 

สินคาและบริการ (Product and 
Service) 

✓ ✓ ✓ 

ราคา (Price) ✓ ✓ ✓ 
สถานท่ีหรือชองทางการจัดจําหนาย 
(Place or Channel of 
Distribution) 

✓ ✓ ✓ 

การสงเสริมการตลาด (Promotion) ✓ ✓ ✓ 
บุคคล (People) ✓  ✓ 
การจัดรวมผลิตภัณฑ หรือรายการ
สําเร็จรูป หรือการรวมบริการทางการ
ทองเท่ียว (Packaging)   

✓ ✓ ✓ 

จัดโปรแกรมการทองเท่ียว 
(Programming) 

✓  ✓ 

หุนสวน (Partnership) หรือ ความ
รวมมือทางธุรกิจ 
(Partnership/Participation) 

✓ ✓ ✓ 

สิ่งแวดลอมทางกายภาพ (Physical 
Environment) 

 ✓  

กระบวนการซ้ือ (Purchasing 
Process) 

 ✓  

 
สวนประสมทางการตลาดทองเท่ียว (Tourism Marketing Mix) 
จากการทบทวนวรรณกรรมของ (นิศา ชัชกุล, 2557) (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2556) และ (บุญเลิศ จิต

ตั้งวัฒนา, 2555) สวนประสมทางการตลาดทองเท่ียวของงานวิจัยนี้ ประกอบดวย 
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1) ผลิตภัณฑ (Product) สวนประสมผลิตภัณฑของแหลงทองเท่ียว มีดังนี้ 
- สิ่งดึงดูดใจทางการทองเท่ียว (Tourism Attraction) ท่ีไดรับการพิจารณาและเลือกสรรวาอยูใน

ความสนใจของนักทองเท่ียว เชน สถานท่ีสําคัญทางประวัติศาสตร สังคม วัฒนธรรม สถานท่ีพักผอนหยอนใจ
ทางธรรมชาติ และเหตุการณสําคัญ หรือโอกาสพิเศษ โดยจําแนกอยางละเอียดวาแตละประเภทมีอะไรบาง อยู
ท่ีใด มีความแปลกแตกตางอยางไรบาง 

- การเขาถึงแหลงทองเท่ียว เสนทางการเดินทาง ยานพาหนะ โครงสรางพ้ืนฐาน  
- สิ่งอํานวยความสะดวกและการบริการ ณ แหลงทองเท่ียว ไดแก ท่ีพักแรม ภัตตาคาร การ

คมนาคมขนสงในทองถ่ิน สินคาอุปโภคตางๆ 
- การใหความปลอดภัยแกนักทองเท่ียว เจาหนาท่ี บุคลากรท่ีใหบริการ ชมรมหรือสมาคมท่ี

เก่ียวของ 
- ภาพลักษณของแหลงทองเท่ียว สามารถสรางการรับรู ความเขาใจ และความคาดหวังใหแก

นักทองเท่ียว ภาพลักษณและการคาดหวังจากประสบการณของนักทองเท่ียว และการไดยินไดฟงจาก
สื่อมวลชน ซ่ึงมักจะเปนภาพในอดีตมากกวาปจจุบัน และคงอยูในจิตใจของนักทองเท่ียวตลอดเวลา 
ภาพลักษณจึงเปนปจจัยสําคัญท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือของนักทองเท่ียวมาก ถายังมีภาพลักษณท่ีเปนลบ
ผูประกอบการธุรกิจในแหลงทองเท่ียวตองปรับปรุงคุณภาพของสินคาและบริการ เผยแพรขอมูลขาวสารท่ี
ถูกตองตลอดจนความเอาใจใสและความรวมมือของประชาชนในทองถ่ินเพ่ือสรางความประทับใจใหแก
นักทองเท่ียว 
 2) ราคา (Price) ราคาคาบริการในแหลงทองเท่ียวมีหลายระดับ ไมสามารถกําหนดไดวาราคาใด
ถูกตองเหมาะสมท่ีสุด เนื่องจากผูประกอบการธุรกิจพยายามสรางความแตกตางในตัวสินคาและบริการ เพ่ือ
ดึงดูดลูกคาเปาหมายตางกลุมกัน เชน ในแหลงทองเท่ียวเดียวกัน นักทองเท่ียวจะจายคาท่ีพักแตกตางกันตาม
การเลือกใชท่ีพักแรมตางประเภทกัน มีท้ังพักในโรงแรม รีสอรท และแคมป นอกจากนี้ ราคายังแตกตางกัน
ตามฤดูกาล ลักษณะของผลิตภัณฑ และอัตราการแลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ 
 3) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) โดยศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียว สํานักงานการทองเท่ียวใน
ทองถ่ิน ผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนําเท่ียว 
 4 การส่ือสารการตลาด (Promotion) โดยการสื่อสารมักมีวัตถุประสงค คือ การใหขอมูล ชักชวน
และทําใหเกิดการตอบสนองจากลูกคา เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ โดยการเลือกใชสวน
ประสมการสงเสริมการตลาด 5 ประเภท คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยบุคคลการสงเสริม
การขาย และการตลาดทางตรง ตามลักษณะนักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย 

 5) บุคลากรทางการทองเท่ียว (People) อุตสาหกรรมการทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีตองอาศัย
บุคคล เพ่ือจัดหา บริการ และชวยแกไขปญหาใหแกลูกคาในขณะท่ีลูกคาเขามาใชบริการในองคกร เพ่ือสราง
ความพึงพอใจสูงสุดแกลูกคา ประกอบดวยบุคคล 2 ฝาย คือ 1) พนักงาน พนักงานมีความสําคัญอยางยิ่งตอ
คุณภาพของผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวโดยรวม เนื่องจากการปฏิสัมพันธระหวางผูใหบริการและผูรับบริการ
เปนสิ่งท่ีเกิดข้ึนบอยครั้ง และถือเปนสวนสําคัญท่ีอาจสรางความแตกตางอยางสิ้นเชิงระหวางผูใหบริการใน
ธุรกิจเดียวกัน เชน รอยยิ้มและทัศนคติในการใหการบริการดวยความจริงใจของพนักงานโรงแรมแหงหนึ่งยอม
แตกตางจากการบริการของพนักงานโรงแรมอ่ืนซ่ึงอาจมีบริการท่ีคลายกัน 2) ชุมชน ในหลายแหงชุมชน
กลายเปนผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวหลัก เหตุเพราะวัฒนธรรมและวิถีของชุมชนเปนสิ่งท่ีนาสนใจสําหรับ
นักทองเท่ียว ธุรกิจมีอํานาจควบคุมชุมชนไดนอย แตสิ่งท่ีทําไดคือ ใหความรูแกนักทองเท่ียว และสรางความ
คาดหวังท่ีถูกตองใหกับนักทองเท่ียว 
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 6) การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) การจัดรวม
สินคาและบริการการทองเท่ียวหลาย อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนองกลุมตลาดเปาหมายของธุรกิจ  
และมีโปรแกรมหรือกําหนดการ (Programming or Literary) ท่ีมีคุณภาพ เนื่องจากเวลา (Timing) เปนปจจัย
สําคัญตอการซ้ือสินคาและบริการ มีการนําเสนอสินคาและบริการหลายประเภทมาผสมผสานจัดการเปน
รายการสําเร็จรูปท่ีสวยงาม นาสนใจ และมีราคาไมแพง เชน รายการนําเท่ียวแบบเบ็ดเสร็จ (All-iInclusive 
Tour) เพ่ืออํานวยความสะดวก และเพ่ือตอบสนองตอความตองการของนักทองเท่ียว 

7) ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาด อาจเปนความสัมพันธ
ระยะสั้นในการรวมมือของกิจกรรมหนึ่ง หรือเปนความสัมพันธระยะยาวหลายป โดยมีกิจกรรมทางการตลาด
รวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธอ่ืนในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว ซ่ึง
ความสัมพันธนี้เปนความสัมพันธท่ีมีผลประโยชนรวมกัน เชน การรวมมือกันเสนอขายสินคาและบริการการ
ทองเท่ียวท่ีตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวและไดรับความพึงพอใจสูงสุด โดยรักษาคุณภาพ
มาตรฐานการบริการ และระดับราคาท่ีเหมาะสม  

 
2.4 การส่ือสารการตลาด (Marketing Communication)  

การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) คือ รูปแบบของการสื่อสารท่ีมีผูสงขาวสาร 
ผูผลิตสินคา หรือการบริการ ผูจัดจําหนายสินคา ฝายโฆษณาของบริษัท บริษัทตัวแทนโฆษณา พนักงานขาย 
ฯลฯ สงขาวสารในรูปของสัญลักษณ ภาพ เสียง การเคลื่อนไหว ตัวอักษร คําพูด เสียงเพลง ฯลฯ ผานชอง
ทางการสื่อสารประเภทตางๆ หรือสงตรงไปยังผูรับขาวสาร ซ่ึงเปนกลุมเปาหมายของผูสงขาวสาร โดยมี
วัตถุประสงคใหผูรับขาวสารตอบสนองไปในทิศทางท่ีตองการ (ชื่นจิตต แจงเจนกิจ, 2556: 20)  

สวนประสมการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication Mix) หมายถึง เครื่องมือท่ีใชในการ
สื่อสารการตลาด ระหวางผูผลิตหรือผูจําหนายและลูกคาเปาหมาย เพ่ือแจงขาวสารหรือจูงใจใหเกิดทัศนคติ
และพฤติกรรมการซ้ือ ประกอบดวย  

  1) การโฆษณา (Advertising) 
  2) การประชาสัมพันธ (Public Relation) 
  3) การขายโดยบุคคล (Personal Selling) 
  4) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
  5) การตลาดทางตรง (Direct Marketing) 
 
1) การโฆษณา 
การโฆษณา (Advertising) หมายถึง รูปแบบหรือความคิดในการเสนอขายสินคาและบริการโดยผานสื่อ

ตางๆ ท่ีมิใชตัวบุคคล เพ่ือจูงใจใหผูบริโภคกลุมเปาหมายเกิดความตองการซ้ือ การใชสินคาและบริการของ
ธุรกิจเพ่ิมข้ึนท้ังในปจจุบันและอนาคต (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2556: 107) 

 สื่อโฆษณา ท่ีนิยมใช 
 1. โทรทัศน เปนสื่อท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด แตเสียคาใชจายสูงมาก 
  2. วิทยุ สามารถสงขอมูลไปไดกวางไกล 
  3. หนังสือพิมพ ใหขอมูลรายละเอียด 
  4. นิตยสาร ใหขอมูลเฉพาะแกกลุมเปาหมาย 
  5. ปายโฆษณา (Billboard) และการโฆษณานอกสถานท่ีอ่ืนๆ 
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  6. โฆษณาทางไปรษณีย หรือจดหมายตรง 
  7. สื่ออ่ืนๆ เชน แผนพับ สิ่งพิมพ ภาพยนตร วิดีโอ การจัดแสดงสินคา ณ จุดซ้ือ ฯลฯ 
2) การประชาสัมพันธ 
การประชาสัมพันธ (Public Relation) หมายถึง การปฏิบัติงานของหนวยงาน องคกร สถาบัน บริษัท 

ในการเผยแพรขาวสาร และดําเนินงานวิธีอ่ืนๆ อยางมีแบบแผน การกระทําอยางตอเนื่อง โดยมีวัตถุประสงค
ดังนี้ (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2556: 109) 

1. เพ่ือเผยแพรขาวสาร ชี้แจงแถลงนโยบาย การดําเนินงาน กิจกรรมการเคลื่อนไหวของหนวยงาน 
องคกร สถาบัน บริษัทใหกลุมเปาหมาย และประชาชนท่ัวไปไดทราบ 

2. เพ่ือชักชวนใหกลุมเปาหมาย และสาธารณชนมีสวนรวมสนับสนุนและเห็นชอบกับวัตถุประสงคของ
หนวยงาน และใหความเชื่อถือ 

3. เพ่ือสรางบรรยากาศแหงความเขาใจอันดี มีมนุษยสัมพันธและทัศนคติท่ีดีท้ังภายในและภายนอก
หนวยงาน 

4. เพ่ือเปนการเผยแพรสินคาและบริการใหเปนท่ีรูจัก และไววางใจ 
 การประชาสัมพันธของธุรกิจทองเท่ียว มีหลายวิธีไดแก 

1. การเผยแพรตอสาธารณชน (Publicity) คือ การตีพิมพบทความตางๆ ของธุรกิจทองเท่ียวลงใน
หนังสือพิมพทองถ่ินในตลาดนักทองเท่ียว อาจไมเสียคาใชจายโดยตรงในการลงบทความเหมือนการโฆษณา 
แตจะเสียคาใชจายใหผูจัดทําไปหาขอมูล 

2. การเขารวมกิจกรรมกับชุมชนตางๆ (Community Relation) เชน รวมงานประจําปของเมืองสําคัญ 
หรือของประเทศ  

3. การจัดกิจกรรมในโอกาสพิเศษ (Special Event) เปนการจัดกิจกรรมเปนครั้งคราวในโอกาสหรือ
วาระพิเศษ เชน งานกีฬา การประกวดแขงขันตางๆ เพ่ือเปนการประชาสัมพันธ เผยแพรและสรางภาพลักษณ
ท่ีดีใหองคกร 

3) การขายโดยบุคคล 
การขายโดยบุคคล (Personal Selling) หมายถึง การนําสินคาและบริการขายตรงไปยังลูกคาหรือผูท่ี

คาดหวังวาจะเปนลูกคา เพ่ือกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในตัวสินคาและบริการโดยอาศัยพนักงานขาย ซ่ึง
จะตองมีความรูความสามารถทางดานทฤษฎี กระบวนการ และเทคนิคการขาย จึงจะสามารถขายสินคาและ
บริการใหแกกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2556: 110) 

การขายโดยบุคคลของธุรกิจทองเท่ียว มีกิจกรรมการขายท่ีนิยม ดังนี้ 
1. การไปเยี่ยมพบปะลูกคา โดยเฉพาะการไปพบปะผูประกอบการธุรกิจการจัดนําเท่ียว และตัวแทน

จําหนายสินคาและบริการทองเท่ียว เพ่ือนําขาวสารใหมๆ ไปแจงใหทราบ เปนการรักษาความสัมพันธระหวาง
ธุรกิจทองเท่ียวและลูกคาอยางสมํ่าเสมอ 

2. การเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียว เปนกิจกรรมท่ีจัดใหผูซ้ือและผูขายในธุรกิจไดพบปะ 
เจรจา ตกลงซ้ือขายสินคาและบริการในขณะนั้นหรือโอกาสตอไป  

4) การสงเสริมการขาย  
การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) เปนกิจกรรมการตลาดหรือเครื่องมือทางการตลาดอยางหนึง่

ท่ีกระตุนใหรานคาและผูประกอบการสนใจซ้ือและขายสินคามากข้ึน เปนการผลักดันใหสินคาท่ีขายอยูสามารถ
ทํายอดขายไดสูงกวาคูแขง และกระตุนใหผูบริโภคเกิดการซ้ือเร็วข้ึน (ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2556: 114) 

การสงเสริมการขายการทองเท่ียว นิยมดําเนินการใน 2 ลักษณะดังนี้ 
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 4.1) การสงเสริมการขายตอคนกลางทางการตลาด (Trade Sales Promotion) 
  (1) การจัดสงเสริมการขายใหแกตัวแทนบริษัทนําเท่ียว โดยผูผลิตสินคาและบริการทองเท่ียวตางๆ 

ใหความรวมมือใหตัวแทนเหลานี้ เดินทางมาเท่ียวชมฟรี หรือลดราคาเปนพิเศษ เพ่ือสรางความประทับใจใน
การใชบริการสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ไดรับขอมูลการทองเท่ียวใหมๆ ไดแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ไดเจรจา
ติดตอธุรกิจ และจัดพานักทองเท่ียวมาในภายหลัง 

(2) การสงเสริมการขายรวมโฆษณากับผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียว เชน รวมโฆษณากับผูประกอบ
ธุรกิจจัดนําเท่ียวในตางประเทศท่ีจัดรายการนําเท่ียวมาประเทศไทย โดยรวมออกคาใชจายในการโฆษณานั้นๆ 

(3) การสงเสริมการขาย ณ จุดขาย โดยการจัดนิทรรศการ การจัดเอกสารการโฆษณาเพ่ือตกแตงหนา
สํานักงานของบริษัทนําเท่ียวตางๆ การฉายภาพยนตร สไลด วิดีโอ การสาธิตกิจกรรมตางๆ เพ่ือเผยแพร
สถานท่ีทองเท่ียว ศิลปวัฒนธรรม สิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ทางการทองเท่ียวของไทย และเพ่ือกระตุนให
ลูกคาตัดสินใจซ้ือ ณ จุดท่ีขาย ซ่ึงบริษัทอาจดําเนินงานโดยลําพังหรือรวมมือกับบริษัทเอกชนท้ังในและ
ตางประเทศ 

(4) การเขารวมงานเสนอซ้ือขายสินคาและบริการการทองเท่ียว ซ่ึงรวมจัดโดยองคกรสมาคมการ
ทองเท่ียวของรัฐและเอกชน ท้ังภายในและตางประเทศ 

4.2) การสงเสริมการขายไปยังผูบริโภค (Consumer Sales Promotion) 
 (1) การเขารวมงานเสนอซ้ือขายสินคาและบริการการทองเท่ียว ซ่ึงเปดโอกาสใหผูประกอบการธุรกิจ

ทองเท่ียวและประชาชนท่ีสนใจการเดินทางทองเท่ียวเขาชมงานได 
 (2) การเขารวมการสงเสริมการขายกับหนวยงานอ่ืน เชน โรงแรม ศูนยการคา ท่ีจัดนิทรรศการ 

แนะนําสินคาการทองเท่ียวตางๆ เชน อาหารไทย ของท่ีระลึก สินคาหัตถกรรมตางๆ ใหประชาชนไดชม 
 (3) จัดชิงโชค ชิงรางวัล หรือการแจกรางวัลใหแกผูชนะเลิศในการแขงขันตางๆ เชน รายการเกมโชว 

การตอบปญหา การจัดประกวดถายภาพ ฯลฯ ไดมีโอกาสเดินทางทองเท่ียวในท่ีตางๆ โดยความรวมมือกับ
บริษัทนําเท่ียว สายการบิน และบริษัทท่ีขายสินคาอ่ืนๆ 

5) การตลาดทางตรง  
การตลาดทางตรง (Direct Marketing) หมายถึง ระบบโตตอบทางการตลาดท่ีใชสื่อโฆษณาหนึ่งหรือ

มากกวาหนึ่งสื่อ เพ่ือใหเกิดผลท่ีวัดได หรือเกิดการแลกเปลี่ยน ณ สถานท่ีใดท่ีหนึ่ง กิจกรรมเหลานี้จะถูกบันทึก
ไวเปนฐานขอมูล โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอขอมูลขาวสารท่ีเก่ียวของกับความตองการและความสนใจของ
ลูกคา (อรชร มณีสงฆ, 2546) 

ประเภทของเครื่องมือการตลาดทางตรง (ชื่นจิตต แจงเจนกิจ, 2556: 132) 
5.1) จดหมายตรง (Direct Mail) เปนจดหมายเสนอขายสินคาหรือบริการ ซ่ึงแนบมากับแค็ตตาล็อก

และใบสั่งซ้ือ จดหมายเชิญชวนใหบริจาคสมทบทุนเขามูลนิธิหรือองคกรการกุศลตางๆ ท้ังนี้ มีวัตถุประสงค 
เพ่ือใหกลุมเปาหมายตอบกลับเขารวมในกิจกรรมทางการตลาด หรือตัดสินใจซ้ือสินคาหรือการบริการของ
ธุรกิจ โดยใหตอบกลับมาทางไปรษณียในซองท่ีธุรกิจแนบมาให ทางโทรศัพท หรือใหลูกคาเปาหมายเดินทาง
มาติดตอดวยตนเอง 

5.2) การตลาดทางโทรศัพท (Telephone Marketing) แบงเปน 2 ประเภท คือ  
(1) การตลาดทางโทรศัพทท่ีธุรกิจโทรออกไปยังลูกคา เปนรูปแบบท่ีธุรกิจใชประโยชนจากฐานขอมูล

เก่ียวกับลูกคาท่ีมีอยู เพ่ือพิจารณาเลือกเสนอขายสินคาหรือบริการท่ีอยูในความสนใจของลูกคาเปาหมาย  
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(2) การตลาดทางโทรศัพทแบบลูกคาโทรเขามายังธุรกิจ เพ่ือใชเปนเครื่องมือใหลูกคาเปาหมายโทรเขา
มาขอขอมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับสินคา หรือการบริการ โทรเขามาสั่งซ้ือสินคา หรือโทรเขามาใหขอเสนอแนะ
เก่ียวกับสินคาหรือการบริการ 

5.3) สือ่มวลชน (Mass Media) สื่อมวลชนท่ีธุรกิจนิยมมาใชสื่อสารการตลาดโดยตรงกับลูกคาเปาหมาย
มี 2 ประเภท ไดแก 

 5.3.1) สื่อสิ่งพิมพ (Print Media) 
      (1) นิตยสาร ซ่ึงมีคุณสมบัติสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีเฉพาะเจาะจง เชน นิตยสารรักลูก

สําหรับคุณแมคนใหม นิตยสารเพ่ือนเดินทางสําหรับนักทองเท่ียวท่ีชื่นชอบเดินทาง ในหนาโฆษณาของ
นิตยสารอาจมีสวนทายลอมกรอบใหกลุมเปาหมายกรอกขอความเปนชื่อ ท่ีอยู ตลอดจนขอมูลเก่ียวกับ
พฤติกรรมการซ้ือและใชสินคา แลวสงมาทางไปรษณียเพ่ือขอรับตัวอยางสินคา หรือแลกซ้ือสินคาพรีเมียม 

     (2) หนังสือพิมพ ในสวนทายของพ้ืนท่ีโฆษณาในหนังสือพิมพลอมกรอบเปนใบสั่งซ้ือสินคาเพ่ือให
ลูกคาเปาหมายท่ีสนใจกรอกรายละเอียดสินคาท่ีตองการซ้ือและสงมาทางไปรษณียหรือโทรสาร หรืออาจ
จัดพิมพเปนคูปองสวนลด เพ่ือใหลูกคาเปาหมายท่ีสนใจตัดนําไปเปนสวนลดในการซ้ือสินคาท่ีราน เชน คูปอง 
ซ้ือ 2 แถม 2 ของสินคา เปนตน 

5.3.2) สื่อแพรภาพและกระจายเสียง (Broadcast Media) 
    (1) โทรทัศน สื่อโทรทัศนนิยมนํามาใชนําเสนอขายสินคา หรือการบริการ เนื่องจากสรางการจดจํา

ไดดี และลูกคาเปาหมายท่ีสนใจมักจะโทรกลับทันทีท่ีเห็น โดยเนนใหเห็นถึงเลขหมายโทรศัพทสําหรับลูกคา
เปาหมายท่ีสนใจติดตอกลับในตอนทายของภาพยนตรโฆษณา 

    (2) วิทยุ เปนสื่ออีกชนิดหนึ่งท่ีสามารถนํามาใชเสนอขายสินคาหรือการบริการ เชิญชวนให
กลุมเปาหมายเขารวมในโปรแกรมการสงเสริมการขาย หรือเชิญชวนใหบริจาคเงิน หรือสิ่งของสนับสนุนแก
มูลนิธิ องคกรการกุศลตางๆ โดยวิทยุปจจุบันมีการจัดประเภทรายการตามคลื่นวิทยุ ทําใหสามารถแบง
กลุมเปาหมายไดชัดเจนข้ึน 

5.4) การตลาดทางตรงโดยอินเทอรเน็ต 
การตลาดทางตรงในรูปแบบของการตลาดออนไลน หรือการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (E-Commerce) 

อาศัยการเชื่อมโยงเครือขายไดหลายรูปแบบ อินเทอรเน็ตสามารถโตตอบไดแบบตัวตอตัว หลายบริษัทโตตอบ
กับลูกคาไดตลอดเวลา ทําใหไดรูถึงความจําเปนและความตองการของลูกคา และลูกคาสามารถสอบถามและ
เกิดการตอบรับไดโดยสมัครใจ ข้ึนอยูกับการปฏิสัมพันธวาบริษัทเล็งเห็นคุณคาและความพอใจของลูกคามาก
นอยเพียงใด และพรอมท่ีจะเก็บรายละเอียดในตัวสินคาและบริการใหลูกคาพอใจมากท่ีสุด (นิชา ชัชกุล, 2554: 
377-378) 

การตลาดออนไลนมีหลายรูปแบบ เชน เว็บไซต   
Facebook Fan Page คือ หนา Facebook ท่ีสราง ข้ึนมาเ พ่ือสําหรับพูดคุยกัน แจงขาวสาร 

ประชาสัมพันธสินคา จัดกิจกรรมระหวางเจาของสินคาและผูท่ีสนใจ 
การโฆษณาออนไลน SEO (Search Engine Optimization) คือกระบวนการท่ีทําใหเว็บไซตติดอันดับ

ตนๆ ในการแสดงผลของ Google ในคําคนหาท่ีเราตองการ 
Google AdWords Search เปนรูปแบบการทําโฆษณาท่ีไดรับความนิยมมาก เพราะเห็นผล ตรง

กลุมเปาหมาย ทําใหยอดขายเพ่ิมข้ึนไดจริงและท่ีสําคัญใชกําหนดคาโฆษณาตอวันได เริ่มแควันละไมก่ีรอยบาท
ก็เห็นผลชัดเจน 
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2.5 สถานการณทางการทองเท่ียวและแนวโนมทางการทองเท่ียว 
2.5.1 พฤติกรรมการเดินทางทองเท่ียวของชาวไทย พ.ศ. 2559 (ในรอบป 2558) 
สํานักงานสถิติแหงชาติรวมกับการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) ทําการสํารวจพฤติกรรมการ

เดินทางทองเท่ียวของชาวไทย พ.ศ. 2559 เปนครั้งท่ี 8 โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือทราบขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรม
การเดินทางทองเท่ียวของชาวไทยในรอบป 2558 โดยเก็บรวบรวมขอมูลในเดือนมกราคม - กุมภาพันธ 2559 
จากประชากรท่ีมีอายุ 15 ปข้ึนไป เปนตัวอยางท่ัวประเทศจํานวน 63,060 ราย (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 
2559) 

ผลการสํารวจสรุปไดดังนี้ 
1. การเดินทางทองเท่ียวตางจังหวัด 
1.1 การเดินทางและลักษณะการเดินทาง 
ลักษณะการเดินทางแบบไมพักคางคืน ซ่ึงถือวาเปนนักทัศนาจรประมาณรอยละ 34.1 สวนผูท่ี

เดินทางลักษณะการพักคางคืน อยางนอย 1 คืน รอยละ 49.2 และผูท่ีเดินทางท้ัง 2 ลักษณะคือ ท้ังพักและไม
พักคางคืน รอยละ 16.7 

สําหรับผูท่ีไมไดเดินทางทองเท่ียวในรอบป 2558 ไดใหเหตุผลท่ีไมเดินทาง 5 อันดับแรก ไดแก ไมมี
เวลาวาง ไมมีทุนทรัพยเพียงพอสําหรับการเดินทาง ไมชอบเดินทาง สภาพเศรษฐกิจไมดี และมีปญหาเรื่อง
สุขภาพ 

เม่ือพิจารณาภูมิภาคท่ีประชากรเดินทางไปทองเท่ียวในรอบป พบวา ประชากรเดินทางไปทองเท่ียวใน
พ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากท่ีสุด รอยละ 30.9 รองลงมาคือ ภาคกลาง รอยละ 28.9 และภาคเหนือ 
รอยละ 25.4 ตามลําดับ 
 1.2 วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว 

วัตถุประสงคหลักในการเดินทางทองเท่ียว 5 อันดับแรก ไดแก เยี่ยมครอบครัว ญาติ เพ่ือน รอยละ 
34.0 ทองเท่ียว ตองการพักผอน รอยละ 24.6 ไหวพระ ปฏิบัติธรรม รอยละ 10.6 ตั้งใจหรือแวะไป
รับประทานอาหาร รอยละ 8.2 และซ้ือของ ชอปปง รอยละ 8.0 

1.3 กิจกรรมท่ีทําระหวางการเดินทางทองเท่ียว 
สําหรับกิจกรรมท่ีทําระหวางการเดินทางทองเท่ียว 5 อันดับแรก ไดแก ทองเท่ียวเชิงพักผอนหยอนใจ 

รอยละ 55.7 พักผอนในท่ีพัก ไมทํากิจกรรม รอยละ 31.8 ทองเท่ียวเชิงศาสนา รอยละ 29.5 ทองเท่ียวเชิง
ศิลปวัฒนธรรม รอยละ 14.2 และทองเท่ียวเชิงอนุรักษ นิเวศ รอยละ 7.4 

2. ลักษณะการจัดการเดินทาง 
ผูท่ีเดินทางทองเท่ียวมากกวาครึ่งหนึ่งจะเดินทางทองเท่ียวกับครอบครัว ญาติ รอยละ 64.0 รองลงมา

คือ เดินทางกับเพ่ือน เพ่ือนรวมงาน รอยละ 19.3 สําหรับการตัดสินใจเลือกการเดินทางสวนใหญเปน
ครอบครัวญาติ รอยละ 42.3 รองลงมาคือ ตัดสินใจดวยตนเอง รอยละ 39.7 

สําหรับลักษณะการเดินทางสวนใหญจัดการเดินทางเองท้ังหมด รอยละ 90.8 รองลงมาคือ มี
หนวยงานคณะจัดการให รอยละ 8.2 สวนการเดินทางทองเท่ียวเปนวันเสาร-อาทิตย รอยละ 38.4 รองลงมา
คือ วันธรรมดา รอยละ 31.4 และวันหยุดเทศกาล รอยละ 28.4 ตามลําดับ 

สวนพาหนะท่ีใชในการเดินทาง ผูเดินทางทองเท่ียวนิยมเดินทางดวยรถยนตสวนตัว รอยละ 67.0 
รองลงมาคือ รถโดยสาร รถตู รอยละ 15.9 รถเชาตางๆ เชน รถตู รถบัส รอยละ 13.5 รถไฟ เครื่องบิน และ
อ่ืนๆ รอยละ 3.6 ตามลําดับ 

3. คาใชจายในการเดินทาง 

25 
 



สําหรับคาใชจายในการเดินทางทองเท่ียวตอครั้งตอคนของผูเดินทางทองเท่ียว พบวา อยูท่ีประมาณ 
2,798 บาทตอคน หากเปนการเดินทางแบบไมพักคางคืน 1,317 บาทตอคน แบบพักคางคืน 3,780 บาทตอ
คน 

4. ความคิดเห็นเก่ียวกับการเดินทางทองเท่ียว 
4.1 การวางแผนลวงหนา และการจัดสรรเงินสําหรับการเดินทางทองเท่ียว 
สําหรับความคิดเห็นเก่ียวกับการเดินทางทองเท่ียว สวนใหญไมมีการวางแผนลวงหนากอนการ

เดินทางรอยละ 65.4 ท่ีมีการวางแผน รอยละ 34.6 สวนการจัดสรรเงินสําหรับการเดินทางทองเท่ียว พบวา 
สวนใหญไมมีการจัดสรรเงินไว รอยละ 83.4 ท่ีมีการจัดสรรเงินไวสําหรับการเดินทางมีเพียง รอยละ 16.6 

4.2 ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกแหลงทองเท่ียวภายในประเทศ 
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกแหลงทองเท่ียวภายในประเทศโดยคาเฉลี่ยมากท่ีสุดคือ ความ

สวยงามของแหลงทองเท่ียว และความปลอดภัยของแหลงทองเท่ียว รองลงมาคือ ความสะดวกในการเดิน
ทางเขาแหลง และปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกแหลงทองเท่ียวภายในประเทศโดยคาเฉลี่ยนอยท่ีสุดคือ 
การสงเสริมการขาย 

 
2.5.2 แนวโนมการตลาดการทองเท่ียว 
6 แนวโนมการทองเท่ียวท่ีสําคัญสําหรับปพ.ศ. 2559 
เปนการศึกษาของ Trip Barometer โดย TripAdvisor จากการสํารวจแบบออนไลนท่ีดําเนินการ

ตั้งแตวันท่ี 15 - 29 ตุลาคม 2559 โดย Ipsos ซ่ึงเปนบริษัทวิจัยระดับโลก เปนการสํารวจนักทองเท่ียวและท่ี
พักท่ีใหญท่ีสุดในโลก ดวยการวิเคราะหคําตอบจากนักทองเท่ียวและเจาของหรือผูบริหารโรงแรมท่ัวโลกกวา 
44,000 ราย (TripAdvisor, 2559) พบวา  

แนวโนมท่ี 1 การมองหาประสบการณใหม 
นักทองเท่ียวทุกชวงอายุจะมองหาประสบการณใหมๆ ในสิ่งท่ีพวกเขายังไมเคยพบเจอมากอน ตั้งแต

การลองเรือไปจนถึงการเดินทางคนเดียว เปนตน ปพ.ศ. 2559 นักทองเท่ียวท่ัวโลกมีแผนการท่ีจะทดลองสิ่ง
ใหม คิดเปนรอยละ 69 จะทดลองเดินทางทองเท่ียวคนเดียวเปนครั้งแรก คิดเปนรอยละ 17 จะทดลอง
ทองเท่ียวแบบผจญภัยเปนครั้งแรก คิดเปนรอยละ 15 และนักทองเท่ียวท่ัวโลกรอยละ 20 จะทดลองลองเรือ
เปนครั้งแรกในปหนา  

แนวโนมท่ี 2 ใชจายมากข้ึนเพราะวามีความคุมคา 
ในปพ.ศ. 2559 นักทองเท่ียวท่ัวโลกพรอมท่ีจะใชจายเพ่ือการทองเท่ียวมากกวาปท่ีผานมา ซ่ึงไมใชมา

จากสาเหตุคาครองชีพท่ีสูงข้ึน แตนักทองเท่ียวรอยละ 33 วางแผนท่ีจะใชจายมากกวาท่ีเคยใชในปพ.ศ. 2558 
มีการวางแผนท่ีจะใชจายสําหรับการทองเท่ียวในปพ.ศ . 2559 มากกวาท่ีเคยใชในป ท่ีแลว เหตุผลท่ี
นักทองเท่ียวมีแผนจะเพ่ิมงบประมาณในการทองเท่ียว คือ เพราะเปนสิ่งท่ีเขาและครอบครัวควรไดรับ คิดเปน
รอยละ 49 นักทองเท่ียวจะใชจายสําหรับการทองเท่ียวมากข้ึน เพราะมีความสําคัญสําหรับสุขภาพและความ
อยูดีมีสุขของเขา คิดเปนรอยละ 31 

แนวโนมท่ี 3 เลือกจุดหมายปลายทางจากวัฒนธรรมเปนขอเสนอพิเศษ 
ในปจจุบันนี้ นักทองเท่ียวเลือกจุดหมายปลายทางดวยหลายเหตุผล หนึ่งในนั้นคือ ขอเสนอพิเศษจาก

ทางท่ีพัก พบวา เลือกจุดหมายปลายทางเพราะวัฒนธรรมและผูคนของประเทศใดๆ คิดเปนรอยละ 47 ของ
นักทองเท่ียวท่ัวโลก เลือกจุดหมายปลายทางเพราะโรงแรมมีขอเสนอหรือแพ็คเกจพิเศษ คิดเปนรอยละ 21 
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ของนักทองเท่ียว และรอยละ 20 ของนักทองเท่ียวท่ัวโลกเลือกจุดหมายปลายทาง เพราะเห็นจากรายการ
โทรทัศน 

แนวโนมท่ี 4 เนนความสะดวกสบายและมีสัญญาณเครือขายอินเทอรเน็ต (เย็นสบายและไมพลาด
การเช่ือมตอ) 

สิ่งอํานวยความสะดวกท่ีนักทองเท่ียวใหความสําคัญเม่ือจองท่ีพักในปพ.ศ. 2559 พบวา นักทองเท่ียว
สวนใหญใหความสําคัญกับการมีเครื่องปรับอากาศและบริการ Wi-Fi มีความโดดเดน คิดเปนรอยละ 63 ของ
นักทองเท่ียวท่ัวโลก กลาววา การมีเครื่องปรับอากาศเปนสิ่งจําเปนเม่ือเลือกสถานท่ีพัก ขอนี้เปนเง่ือนไขสําคัญ
ยิ่งกวาการมีอาหารเชา รอยละ 40 หรือมีสระวายน้ํา รอยละ 26  และนักทองเท่ียวรอยละ 46 กลาววา การมี
บริการ Wi-Fi ฟรีในหองพักเปนบริการและสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีตองมี หมายความวา ถาท่ีพักไมมีบริการนี้
ให พวกเขาจะหาท่ีพักอ่ืนแทน รอยละ 26 ของนักทองเท่ียว กลาววา พวกเขาตองการท่ีพักท่ีมี Wi-Fi ความเร็ว
สูง โดยนักทองเท่ียว รอยละ 11 ยินดีจายเพ่ิมพิเศษสําหรับบริการนี้ 

 แนวโนมท่ี 5  ราคาหองพักท่ีสูงข้ึน มาพรอมกับความคาดหวังในการทํากําไรของผูประกอบการ
ธุรกิจโรงแรม 

ท่ีพักหลายแหงมีแผนจะข้ึนราคาหองพักในปพ.ศ. 2560  ขณะท่ีเจาของหรือผูบริหารโรงแรมสวนใหญ
บอกวาพวกเขาคาดหวังวาสามารถทําทํากําไรในปพ.ศ. 2559 รอยละ 75 ของเจาของธุรกิจคาดหวังในแงท่ีดี
เก่ียวกับการทํากําไรในปพ.ศ. 2559 เจาของหรือผูบริหารโรงแรมท่ัวโลกมีแผนจะข้ึนราคาหองพักในป พ.ศ. 
2559  คิดเปนรอยละ 50 ท่ีพักสวนใหญจะข้ึนราคาหองพัก เพ่ือชดเชยคาใชจายในการดําเนินธุรกิจท่ีเพ่ิม
สูงข้ึน คิดเปนรอยละ 65 อยางไรก็ตาม 1 ใน 3 ของท่ีพักจะข้ึนราคาเพราะเพ่ิงมีการปรับปรุงใหม คิดเปนรอย
ละ 37 หรือเพราะความตองการหองพักท่ีเพ่ิมสูงข้ึน คิดเปนรอยละ 35 รอยละ 75 ของเจาของธุรกิจคาดหวัง
วาสามารถทํากําไรไดในปพ.ศ. 2559 โดยสวนใหญกลาววา ปหนาจะมีการจัดงานและการประชุมในทองถ่ินซ่ึง
เปนตลาดกลุมเปาหมายหลัก คิดเปนรอยละ 65 เจาของหรือผูบริหารโรงแรมมีความเห็นวาการจองโรงแรมโดย
ตรงท่ีเพ่ิมสูงข้ึน เปนสิ่งสําคัญสําหรับอนาคตของธุรกิจ คิดเปนรอยละ 91  

แนวโนมท่ี 6 การบริหารช่ือเสียงในโลกออนไลน 
การออนไลนจะยังคงมีความสําคัญในปพ.ศ. 2559 ธุรกิจตางๆ จะระมัดระวังวา ผูคนกลาวถึงพวกเขา

ในเว็บไซตอยางไร เจาของหรือผูบริหารโรงแรมใหความเห็นวารีวิวของนักทองเท่ียวในโลกออนไลน เปนสิ่ง
สําคัญสําหรับอนาคตของธุรกิจ คิดเปนรอยละ 93 การบริหารชื่อเสียงในโลกออนไลนจะยังคงเปนสวนของการ
ลงทุนท่ีมากท่ีสุดสําหรับเจาของท่ีพักในปพ.ศ. 2559 โดยมีเจาของท่ีพักจะลงทุนในสวนนี้มากกวาปท่ีแลว คิด
เปนรอยละ 59 

 
2.5.3 แนวโนมการทองเท่ียวโลก ป 2026 (พ.ศ. 2569) 
จากบทความ “จับเทรนด ทองเท่ียว 2026 "ทัวริสต" แหเยือนไทยพุงข้ึนอันดับ 2 ของโลก” 

(ประชาชาติธุรกิจ, 2559) สภาการเดินทางและการทองเท่ียวโลก (WTCC) รายงานถึงแนวโนมการทองเท่ียว
โลกในป 2016-2026 (พ.ศ. 2559-2569) ไววา GDP ภาคการทองเท่ียวจะเติบโตเฉลี่ยรอยละ 4 ตอป โดยในป 
2026 (พ.ศ. 2569) การทองเท่ียวจะสงผลใหเกิดการจางงานเพ่ิมข้ึนท้ังหมด 370 ลานตําแหนงงานท่ัวโลก ซ่ึง
ถือเปน รอยละ 11 ของตําแหนงงานท้ังหมดในโลก 

 ท้ังนี้ ทวีปเอเชียจะมีการเติบโตของ GDP ภาคการทองเท่ียวมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 7.1 โดยประเทศ
อินเดียมีอัตราการเติบโตรอยละ 7.5  สวนประเทศจีนมีอัตราการเติบโตรอยละ 7 สวนภูมิภาคท่ีคาดวาจะ
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เติบโตในอัตรารอยละ 4-6 ไดแก ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต เฉลี่ยรอยละ 5.8 เอเชียตะวันออกเฉียงเหนือ 
รอยละ 5.6 แอฟริการอยละ 4.2 ตะวันออกกลางรอยละ 4.9 และแอฟริกาเหนือรอยละ 4.2 

ดานภูมิภาคท่ีคาดวาจะมีอัตราการเติบโตต่ํากวาคาเฉลี่ยของโลกซ่ึงอยูท่ีรอยละ 4 คือ ละตินอเมริกา มี
อัตราการเติบโตรอยละ 3.7 อเมริกาเหนือรอยละ 3.5 แคริบเบียนรอยละ 3.4 และยุโรป มีอัตราการเติบโตรอย
ละ 2.8 และประเทศจีนจะมีการลงทุนทางการทองเท่ียวเพ่ิมข้ึนมากกวาสหรัฐอเมริกา  

อยางไรก็ตาม ยังมีการคาดการณวา GDP การทองเท่ียวของสหรัฐอเมริกา จะมีอัตราการเติบโตท่ี
มากกวา ขณะท่ีประเทศอินเดีย ในป 2026 (พ.ศ. 2569) จะอยูใน 10 อันดับประเทศดานการทองเท่ียว รวมถึง
เมียนมา นามิเบีย แทนซาเนีย ยูกันดา เวียดนาม และแซมเบีย เม่ือดูมิติของการใชจาย รายงานระบุวา 
นักทองเท่ียวจากประเทศจีน สหรัฐฯ เยอรมัน และอังกฤษ ถือเปนประเทศท่ีมีการใชจายดานการทองเท่ียว
สูงสุด 4 อันดับแรกของโลกในป 2026 (พ.ศ. 2569) ดวย  

สวนประเทศไทยคาดการณวาในป 2026 (พ.ศ. 2569) จะมีนักทองเท่ียวมากเปนอันดับ 2 ของโลก สูง
กวาประเทศจีนและสเปน สอดรับกับโอกาสท่ีจะเห็นตัวเลขนักทองเท่ียวจีนมากถึง 25 ลานคนในอนาคต คาด
วานาจะมีความเปนไปไดภายใน 5-10 ปนี้ จากกระแสความนิยมของตลาดจีนมาทองเท่ียวในประเทศไทยท่ียัง
เพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง มีการมอบหมายใหสํานักงาน ททท. 5 แหงในประเทศจีน ไดแก ปกก่ิง เซ่ียงไฮ กวาง
โจว เฉิงตู และคุนหมิง ดําเนินกลยุทธรักษาระดับการเติบโต และต้ังเปาเพ่ิมสัดสวนตลาดนักทองเท่ียวกลุม
คุณภาพใหไดมากถึงรอยละ 50 จากเปาหมายนักทองเท่ียวจีน 25 ลานคนในอนาคต จากปจจุบันสวนครอง
ตลาดมีสัดสวนประมาณรอยละ 15 ของฐานนักทองเท่ียวจีนเกือบ 8 ลานคนเม่ือปท่ีแลว ผานการสํารวจดาน
อุปสงคของสินคาทองเท่ียวเชิงลึก เชน พฤติกรรม ความในใจ และความชื่นชอบของกลุมตลาดความสนใจ
เฉพาะ (นิชมารเก็ต) ซ่ึงเปนกลุมท่ีมีศักยภาพดานการใชจายสูง สถิตินักทองเท่ียวจีนมาไทยในชวง 9 ปท่ีผาน
มา ป 2007-2015 (พ.ศ. 2550-2558) พบวา จํานวนนักทองเท่ียวจีนมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยรอยละ 30 ตอป 
ขณะท่ีรายไดเติบโตเฉลี่ยรอยละ 38 สําหรับตัวเลขชวง 6 เดือนแรกของป 2016 (พ.ศ. 2559) มีชาวจีนเดิน
ทางเขามาแลวกวา 4.8 ลานคน เติบโตรอยละ 22 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปท่ีแลว 

จากรายงาน ทรานสปอรต โฟกัส รีพอรต ของ Rome2rio ของประเทศออสเตรเลีย ระบุวา จีนถือ
เปนประเทศท่ีนาจับตามองอยางมาก ในตลาดการเดินทางทางอากาศ หลังมีเท่ียวบินเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 
นับตั้งแตป 2014 (พ.ศ. 2557) เปนตนมา เชน ปกก่ิง มีเสนทางเพ่ิมข้ึน 22 เมือง เซ่ียงไฮเพ่ิมข้ึน 17 เมือง และ
กวางโจว เพ่ิมข้ึน 12 เมือง ท้ังนี้ ไดจัดลําดับประเทศท่ีมีเครือขายการเชื่อมโยงทางอากาศ 20 ประเทศแรกท่ีมี
เท่ียวบินตรงระหวางประเทศมากท่ีสุด โดย "กรุงลอนดอน" ประเทศอังกฤษ มีเสนทางเชื่อมโยงมากท่ีสุดในโลก 
ซ่ึงมีเท่ียวบินตรงระหวางประเทศมากถึง 351 เสนทาง โดยในภูมิภาคเอเชีย "ฮองกง" ถือเปนเมืองท่ีมีเสนทาง
เชื่อมโยงมากท่ีสุด สู 147 เมือง รองลงมาคือ "กรุงโซล" เกาหลีใต 141 เสนทาง "กรุงเทพฯ" 131 เสนทาง และ 
"สิงคโปร" 129 เสนทาง ตามลําดับ 

แนวโนมพฤติกรรมนักทองเท่ียวในป 2030 (พ.ศ. 2573) โดยบริษัท อมาเดอุส และฟรอสตแอนดซัลลิ
แวน  ได จั ด ทํ า รายงานผลการ ศึกษา  "Future Traveler Tribes 2030: Building a More Rewarding 
Journey" เพ่ือนําเสนอลักษณะของนักทองเท่ียวในป 2030 (พ.ศ. 2573) ซ่ึงแบงออกเปน 6 กลุม ดังนี้ 

1. Obligation Meters กลุมเดินทางเพ่ือดําเนินกิจกรรมท่ีจําเปน เชน นักทองเท่ียวเชิงธุรกิจ 
2. Simplicity Searchers กลุมท่ีตองการความสะดวกจากแหลงขอมูล  
3. Ethical Travelers กลุมท่ีนําปจจัยดานสภาพแวดลอม และจริยธรรมวางแผนในการทองเท่ียว  
4. Reward Hunters กลุมท่ีใหรางวัลตัวเองจากการทํางาน  
5. Cultural Purists กลุมท่ีมุงคนหาวัฒนธรรมใหมๆ อันแตกตางจากสิ่งท่ีคุนเคย  
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6. Social Capital Seekers เปนกลุมท่ีนิยมแชรประสบการณทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน เพ่ือ
ตองการเปนท่ียอมรับ 

โดยท้ัง 6 กลุมนี้ จะไดรับอิทธิพลจากปจจัยทางจิตวิทยา และเทคโนโลยีเปนสําคัญ 
บริษัทนําเท่ียวตองมีการปรับตัว ในปจจุบัน นักทองเท่ียวยังคาดหวังการไดรับขอมูลจาก "บริษัทนํา

เท่ียว" รวมท้ังการนําเสนอประสบการณท่ีแปลกใหม เปนท่ีปรึกษาท่ีดีแกนักทองเท่ียวท้ังแบบออนไลนและ
ออฟไลน สิ่งท่ีทําใหนักทองเท่ียวเลือกใชบริการบริษัทนําเท่ียวสืบเนื่องจากราคา เทคโนโลยี และความสามารถ
ในการเขาใจลูกคา โดยรอยละ 42 ของผูใชบริการบริษัทนําเท่ียว ชื่นชอบบริษัทท่ีพวกเขารูสึกวาไดมีสวนรวม 
และรับฟงความตองการของลูกคา Simon Er ผูจัดการท่ัวไป โกลบอล แทรเวล แอนด เซนิก แทรเวล บริษัท
นําเท่ียวยักษใหญในสิงคโปร กลาววา บริษัทนําเท่ียวตองนําเสนอบริการท่ีออกแบบ เพ่ือเปนแรงบันดาลใจ
ใหแกลูกคา พรอมสรางประสบการณท่ีเปนเอกลักษณและนาจดจํา เนื่องจากลูกคาตางคาดหวังวาจะไดรับ
ประสบการณการทองเท่ียวท่ีดีท่ีสุด 
 
2.6 การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

2.6.1 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับปจจัยดานส่ือและการส่ือสารการตลาดทางการทองเท่ียว 
ศศิพล รอดภิญโญ (2549) ไดทําการศึกษาเรื่อง การสื่อสารการตลาดของการทองเท่ียวแหง

ประเทศไทย (ททท.) และการตัดสินใจทองเท่ียว 6 จังหวัดชายฝงทะเลอันดามัน หลังเหตุการณธรณีพิบัติคลื่น
ยักษสึนามิของนักทองเท่ียวชาวไทย พบวา การทองเท่ียวแหงประเทศไทยไดมีการทําการสื่อสารการตลาดดาน
การทองเท่ียว 6 จังหวัดชายฝงทะเลอันดามันเปน 4 ชองทางไดแก สื่อมวลชนซ่ึงประกอบดวยโทรทัศน วิทยุ 
หนังสือพิมพ และนิตยสาร สื่อเฉพาะกิจอัน ไดแก ภาพโปสเตอร เอกสารแผนพับ ซีดีรอม คูมือทองเท่ียว สื่อ
อินเทอรเน็ตซ่ึงทําการสื่อสารผานเว็บไซตของททท. และเว็บไซตประเภททองเท่ียวตางๆ และสื่อบุคคลจะเปน
การรวมมือกับหนวยงานราชการ และบริษัทเอกชนตางๆ ในการเปนวิทยากรใหความรู สรางความม่ันใจในการ
ไปทองเท่ียว 6 จังหวัดชายฝงทะเลอนดามัน การเปดรับขาวสารดานการทองเท่ียวจากการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทยของนักทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวมีการเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชนมากท่ีสุด รองลงมาคือ 
สื่ออินเทอรเน็ต สวนสื่อเฉพาะกิจเปนสื่อท่ีนักทองเท่ียวเปดรับในปริมาณนอยท่ีสุด 

ธันวา ลิ่วเฉลิมวงศ (2552) ไดทําการศึกษาเรื่อง การศึกษาระดับการรับรูและระดับความนาสนใจ
ของผูบริโภคท่ีมีตอกิจกรรมสงเสริมการทองเท่ียวภาคเหนือของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) ตั้งแต 
มกราคม พ.ศ. 2552 - ธันวาคม พ.ศ. 2552 : ศึกษาผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ปจจัยสวนบุคคล 
ไดแก อายุ อาชีพ และรายได ของผูบริโภคท่ีแตกตางกัน จะสงผลใหระดับการเพ่ิมการรับรูและระดับความ
นาสนใจแตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

สุภาวดี พรหมมา (2557) ไดทําการศึกษาเรื่อง รูปแบบการสื่อสารการถายทอดภูมิปญญาของ
ทองถ่ินเพ่ือสืบสานประเพณีสารทเดือนสิบ ในฐานะทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา ดาน
ภูมิปญญาทองถ่ินท่ีปรากฏในประเพณีสารทเดือนสิบ ไดแก ภูมิปญญาดานการจัดหมรับดานอาหาร และดาน
พิธีกรรม ดานรูปแบบการสื่อสาร การธํารงรักษาประเพณีสารทเดือนสิบ ในปจจุบันมีสถาบันท่ีเก่ียวของ ดังนี้ 
ครอบครัว สถาบันการศึกษา สื่อมวลชน สถาบันศาสนา ทองถ่ิน และจังหวัด และผลการวิจัยสามารถพัฒนา
รูปแบบการสื่อสารเพ่ือสืบทอดประเพณีสารทเดือนสิบในฐานะทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดนครศรีธรรมราช 
โดยใชแนวความคิด Culture Communication Model  

พรรัตน ทองเลิศและปาริชาต สถาปตานนท (2556) ไดทําการศึกษาเรื่อง การสื่อสารในการจัดการ
การทองเท่ียวของสถานีเกษตรหลวงอางขาง พบวา การสื่อสารในการจัดการการทองเท่ียวของสถานีเกษตร
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หลวงอางขาง ประกอบดวย 5 ระยะ คือ ระยะเริ่มตน เนนการเผยแพรภาพและเรื่องราวของพระบาทสมเด็จ
พระเจาอยูหัวและพระบรมวงศานุวงศบนดอยอางขางผานสื่อมวลชนและการสื่อสารผานคําเชิญชวนจาก
ผูปฏิบัติงานสูบุคคลใกลชิด ระยะท่ีสอง เนนการสื่อสารผานกิจการศึกษาดูงาน ระยะท่ีสาม เนนการสื่อสารผาน
การตกแตงสถานท่ีและการสื่อสารเพ่ือสนับสนุนการมีสวนรวมของชุมชนโดยการฝกอบรม ระยะท่ีสี่ เนนการ
ประชาสัมพันธเชิงรุก โดยการจัดทําสื่อประชาสัมพันธและการเชิญสื่อมวลชนเขามาทําขาว และระยะท่ีหา เนน
การสื่อสารแบบผสมผสานและการสื่อสารผานสื่ออินเทอรเน็ต  

เบญจวรรณ สุพันอางทอง (2555) ไดทําการศึกษาเรื่อง การใชอัตลักษณในการประชาสัมพันธการ
ทองเท่ียวของจังหวัดอุดรธานี พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวาสื่อบุคคล มีศักยภาพในการ
นํามาใชเผยแพรประชาสัมพันธอัตลักษณเพ่ือการทองเท่ียวจังหวัดอุดรธานีมากท่ีสุด รองลงมาคือ สื่อมวลชน 
และลําดับสุดทาย คือ สื่ออ่ืนๆ โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีความประทับในอัตลักษณและสถานท่ีทองเท่ียวของ
จังหวัดอุดรธานี และจะเดินทางกลับมาทองเท่ียวท่ีจังหวัดอุดรธานีในครั้งตอไป 

จิตกษม เหลืองไพโรจน (2552) ไดทําการศึกษาเรื่อง วิธีการสื่อสารทางการตลาดของการทองเท่ียว
จังหวัดเพชรบุรีท่ีมีผลตอพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยเขตกรุงเทพมหานคร พบวา การเปดรับขาวสารขอมูล
ท่ีเก่ียวกับการทองเท่ียว มีผลทําใหกลุมเปาหมายทราบเรื่องราวของโครงการและแหลงทองเท่ียวในโครงการ
มากข้ึน สื่อหลักท่ีทําใหกลุมเปาหมายเกิดการรับรู เขาใจ และจดจําขาวสารไดมากท่ีสุด คือ สื่อบุคคล สื่อ
อินเทอรเน็ต สื่อมวลชนประเภทโทรทัศน วิทยุ และสื่อเฉพาะกิจประเภทคูมือตางๆ ซ่ึงการสื่อสารทาง
การตลาดการทองเท่ียวท่ีจังหวัดเพชรบุรีนํามาใชมีดวยกันหลักๆ อยู 4 วิธี คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ 
การสงเสริมการขาย และการขายโดยพนักงาน  

ก่ิงแกว ปะติตังโข (2549) ไดทําการศึกษาเรื่อง การใชและความตองการสารสนเทศของนักทองเท่ียว
ในกลุมอีสานใต พบวา สื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีใชและตองการระดับมากของนักทองเท่ียวชาวไทย คือ อินเทอรเน็ต  
และอินเทอรเน็ตเปนสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีนักทองเท่ียวชาวตางประเทศใชและตองการในระดับมากท่ีสุด โดย
เสนอแนะยุทธศาสตรเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวอยางยั่งยืนท่ีเก่ียวของกับสารสนเทศ คือ ขอมูลในเว็บไซตท่ีมี
อยูตองปรับปรุงเนื้อหาใหครบถวนและเปนปจจุบันท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  

สุจิตรา ไชยจันทร (2553) ไดทําการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการทองเท่ียว การแสวงหาขาวสารการ
ทองเท่ียว และทัศนคติท่ีมีตอคุณลักษณะขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อออนไลนของผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศ
ไทย พบวา การแสวงหาขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อออนไลน โดยการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวผาน 
Search Engine บนสื่อออนไลนประเภทเว็บไซต และสื่อออนไลนรูปแบบอ่ืนๆ เชน Webboard, Blog, Social 
Network, E-mail เหตุผลสําคัญในการใชอินเทอรเน็ตในการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวไดแก ไมมี
ขอจํากัดดานเวลาในการเขาถึงขอมูล สามารถใชบริการไดตลอด 24 ชั่วโมง ขอมูลการทองเท่ียวมีความรวดเร็ว 
ทันสมัย ทันตอเหตุการณ และมีความสะดวกในการคนหาขอมูล ลักษณะขอมูลการทองเท่ียวท่ีตองการใหมีใน
สื่อออนไลนคือ ขอมูลท่ีมีรายละเอียดการทองเท่ียว กระดานขาว กระทูจากนักทองเท่ียวและสามารถ 
Download ขอมูลได 

จุรีพร จันทรพาณิชย (2549) ไดทําการศึกษาเรื่อง คุณภาพสื่อประชาสัมพันธของแหลงทองเท่ียวใน
อีสานใต พบวา สื่อสวนใหญเปนสื่อท่ีผลิตโดยการทองเท่ียวแหงประเทศไทย และสํานักงานทองเท่ียวภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เขต 1 และเขต 2 ซ่ึงการทดสอบสมมุติฐาน พบวา สื่อประชาสัมพันธการทองเท่ียวทุก
ประเภทมีคุณภาพอยูในระดับต่ํา สําหรับแนวทางการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธควรไดมีการเชื่อมโยงขอมูลใน
ศูนยบริการการทองเท่ียวแตละประเทศใหทันสมัยโดยระบบอินเทอรเน็ต และปญหาของนักทองเท่ียวเก่ียวกับ
สื่อประชาสัมพันธ คือ กรณีสื่อโทรทัศนจะใหขอมูลนอยเกินไป ขาดการตอเนื่องของการใหขอมูล ภาพประกอบ
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ไมนาสนใจ แผนท่ีบอกเสนทางไมมี ระยะทางปรากฏ และขอมูลไมเปนปจจุบัน ท้ังนี้ขอเสนอแนะคือ สื่อ
ประชาสัมพันธการทองเท่ียวควรเปนสื่อท่ีสรางความนาเชื่อถือใหกับนักทองเท่ียวได การผลิตสื่อควรผลิตเนน
ตามความตองการของกลุมเปาหมาย ซ่ึงมีความชอบการทองเท่ียวแตกตางกัน และควรไดมีการประชุมรวมกัน
ระหวางหนวยงานตางๆ ท่ีมีสวนรวมในการผลิตสื่อไดกําหนดแนวคิดดานเนื้อหา รูปแบบการนําเสนอและ
จุดเดนของแหลงทองเท่ียวของแตละจังหวัดรวมกัน  

นันทพร อดิเรกโชติกุล (2549) ไดทําการศึกษาเรื่อง การพัฒนาการประชาสัมพันธการทองเท่ียว 
อบต.ในกลุมอีสานใต พบวา ปจจัยดานการจัดการการประชาสัมพันธการทองเท่ียวยังขาดประสิทธิภาพในการ
บริหารจัดการท้ังดานบุคลากรและสื่อ เอกสารการทองเท่ียวเปนสื่อท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด รองลงมาคือ สื่อ
บุคคลและอินเทอรเน็ต โดยนักทองเท่ียวมีความพึงพอใจเอกสารทองเท่ียวดานรูปภาพท่ีสรางความเขาใจ 
นาสนใจมากท่ีสุด รองลงมาคือ ขอมูลสามารถใชประเทศไดจริง ท้ังนี้นักทองเท่ียวตองการใหเผยแพรขอมูล
ขาวสารการทองเท่ียวในเอกสารการทองเท่ียวมากท่ีสุด รองลงมาคือ อินเทอรเน็ต และปายประชาสัมพันธ  

ทัศไนยวรรณ ดวงมาลา (2549) ไดทําการศึกษาเรื่อง กลยุทธการสงเสริมการตลาดการทองเท่ียว
ของแหลงทองเท่ียวในกลุมจังหวัดอีสานใต พบวา ปญหาและอุปสรรคคือ หนวยงานท่ีรับผิดชอบแหลง
ทองเท่ียวการตลาดการทองเท่ียวมีหลายหนวยงาน ทําใหขาดการประสานงานท่ีดี การท่ีไมมีความตอเนื่องใน
การสงเสริมการตลาดการทองเท่ียว และชุมชนไมมีความรูความสามารถในการชวยกันสงเสริมการตลาดการ
ทองเท่ียว ขาดบุคลากรในหนวยงาน และงบประมาณไมเพียงพอ และกลยุทธท่ีเหมาะสมท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีจะเขามาทองเท่ียว คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการ
ขาย และการขายโดยพนักงาน (โดยเรียงจากมากไปนอย) 

กิตติยา เดนชัย (2557) ไดทําการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการใชและการรับรูขอมูลผานสื่อสังคม
ออนไลนท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกแหลงทองเท่ียวและสถานท่ีพักของนักทองเท่ียวชาวไทยในเมืองพัทยา 
พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 20-25 ป มีการศึกษาระดับปริญญาตรี สถานภาพโสด 
ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน รายไดเฉลี่ยตอเดือน 20,001-30,000 บาท ใชสื่อสังคมออนไลนผานทาง
โทรศัพทมือถือหรือสมารทโฟนมากท่ีสุด ใชระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการเขาใชเครือขายสังคมออนไลนมากกวา 6 
ชั่วโมงตอวัน และกลุมตัวอยางสวนใหญเขาใชเครือขายสังคมออนไลนเฟสบุคบอยท่ีสุด ซ่ึงผลการทดสอบ
สมมติฐาน พบวา 1) พฤติกรรมการใชสื่อสังคมออนไลนมีความสัมพันธโดยตรงกับการรับรูขอมูลสถานท่ี
ทองเท่ียวหรือสถานท่ีพักผานสื่อสังคมออนไลน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 2) การรับรูขอมูล
สถานท่ีทองเท่ียวหรือสถานท่ีพักผานสื่อออนไลนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียวหรือการเลือก
สถานท่ีพัก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และ 3) ความพึงพอใจตอการประชาสัมพันธผานสื่อสังคม
ออนไลนท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียวหรือการเลือกสถานท่ีพัก อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 

บุญตา วัฒนวานิชยกุลและสุภาภรณ ศรีดี (2559) ไดทําการศึกษาเรื่อง การพัฒนายุทธศาสตรการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเสนทางไหมกลุมจังหวัดนครชัยบุรินทร พบวา กล
ยุทธการวางแผนการใชสื่อทางดานการตลาดท่ีมีการผสมผสานสื่อท่ีหลากหลาย เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย สื่อ
ท่ีใชไดแก อินเทอรเน็ต เคเบิลทองถ่ิน การจัดแสดงผลิตภัณฑไหมและคูมือการทองเท่ียวกลุมจังหวัดนครชัย
บุรินทร นักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติ มีความชื่นชอบลักษณะการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม โดยมี
การเปดรับขอมูลการทองเท่ียวจากสื่ออินเทอรเน็ต เพราะสามารถเขาถึงไดงายมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ  

จากผลการวิจัยท่ีกลาวมาดานปจจัยดานสื่อและการสื่อสารทางการตลาดทางการทองเท่ียว สรุปไดวา 
สื่ออิเล็กทรอนิกสเพ่ือเผยแพรขอมูลขาวสารการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวในกลุมอีสานใตใช และตองการระดับ
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มากของนักทองเท่ียวชาวไทย คือ อินเทอรเน็ต และอินเทอรเน็ตเปนสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศใชและตองการในระดับมากท่ีสุด โดยแนวทางการพัฒนาคุณภาพสื่อประชาสัมพันธของแหลง
ทองเท่ียวในอีสานใต ควรมีการเชื่อมโยงขอมูลในศูนยบริการการทองเท่ียวแตละประเทศใหทันสมัยดวยระบบ
อินเทอรเน็ต ซ่ึงรูปแบบกลยุทธการสงเสริมการตลาดการทองเท่ียวของแหลงทองเท่ียวในกลุมจังหวัดอีสานใต 
คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การขายโดยพนักงาน และการตลาดทางตรง กลยุทธ
การวางแผนการใชสื่อทางดานการตลาดท่ีมีการผสมผสานสื่อท่ีหลากหลาย เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย ท้ังนี้
สื่อหลักท่ีทําใหกลุมเปาหมายเกิดการรับรู เขาใจ และจดจําขาวสารไดมากท่ีสุด คือ สื่อบุคคล สื่ออินเทอรเน็ต 
สื่อมวลชนประเภทโทรทัศน/วิทยุ และสื่อเฉพาะกิจประเภทคูมือตางๆ การสื่อสารทางการตลาด การแสวงหา
ขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อออนไลน โดยการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวผาน Search Engine บนสื่อ
ออนไลนประเภทเว็บไซต และสื่อออนไลนรูปแบบอ่ืนๆ เชน Web board, Blog, Social Network, E-mail 
ใชสื่อสังคมออนไลนโดยโทรศัพทมือถือหรือสมารทโฟนมากท่ีสุด ใชระยะเวลาโดยเฉลี่ยในการเขาใชเครือขาย
สังคมออนไลนมากกวา 6 ชั่วโมงตอวัน สวนพฤติกรรมการใชและการรับรูขอมูลผานสื่อสังคมออนไลนท่ีมีผลตอ
การตัดสินใจเลือกแหลงทองเท่ียวและสถานท่ีพักของนักทองเท่ียว และกลุมตัวอยางสวนใหญเขาใชเครือขาย
สังคมออนไลนเฟสบุคบอยท่ีสุด ปจจัยสวนบุคคล ไดแก อายุ อาชีพ และรายได ของผูบริโภคท่ีแตกตางกัน 
สงผลตอระดับการเพ่ิมการรับรูและระดับความนาสนใจท่ีแตกตางกัน 

 
2.6.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับพฤติกรรมการทองเท่ียวและการเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียว 
สุจิตรา ไชยจันทร (2553) ไดทําการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการทองเท่ียว การแสวงหาขาวสารการ

ทองเท่ียว และทัศนคติท่ีมีตอคุณลักษณะขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อออนไลนของผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศ
ไทย พบวา พฤติกรรมการทองเท่ียวของกลุมผูใชอินเทอรเน็ตมีการเดินทางทองเท่ียวในประเทศเฉลี่ย 1-2 ครั้ง
ตอป ใชระยะเวลาเดินทางทองเท่ียวเฉลี่ย 3-4 วันตอครั้ง มีคาใชจายโดยเฉลี่ย 3,000-5,000 บาท สวนใหญใช
รถยนตสวนตัวเปนพาหนะในการเดินทาง รองลงมาคือ รถโดยสารสาธารณะ (รถไฟ รถทัวร) การแสวงหา
ขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อออนไลน โดยการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวผาน Search Engine บนสื่อ
ออนไลนประเภทเว็บไซต และสื่อออนไลนรูปแบบอ่ืนๆ เชน Web board, Blog, Social Network, E-mail 
เหตุผลสําคัญในการใชอินเทอรเน็ตในการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวไดแก ไมมีขอจํากัดดานเวลาในการ
เขาถึงขอมูล สามารถใชบริการไดตลอด 24 ชั่วโมง ขอมูลการทองเท่ียวมีความรวดเร็ว ทันสมัย ทันตอ
เหตุการณ และมีความสะดวกในการคนหาขอมูล ลักษณะขอมูลการทองเท่ียวท่ีตองการใหมีในสื่อออนไลนคือ 
ขอมูลท่ีมีรายละเอียดการทองเท่ียว กระดานขาว กระทูจากนักทองเท่ียวและสามารถ Download ขอมูลได 

วันเพ็ญ  เบอรเน็ท (2549)  ไดทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีผลตอความพึงพอใจโดยรวมของ
นักทองเท่ียวตางชาติท่ีมาเท่ียวในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) พบวา ปจจัยจูงใจดาน 70 สถานท่ี 
ไดแก ดานความสวยงามของสิ่งกอสราง และดานความหลากหลายของตุกตาจีน มีความสัมพันธกับความพึง
พอใจโดยรวมจากการทองเท่ียวในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) ของนักทองเท่ียวตางชาติ ในระดับ
ปานกลาง คาความคิดเห็นตอปจจัยดานการรับรูขอมูลขาวสารของนักทองเท่ียวไดแก ดานหนังสือพิมพ 
วารสาร ดานแผนพับ ใบปลิว โปสเตอร ดานโทรทัศน ดานบิดา มารดา บุคคลในครอบครัว ดานอินเทอรเน็ต 
และดานบริการทองเท่ียว มีความสัมพันธกับความพึงพอใจโดยรวมจากการทองเท่ียวในวัดพระเชตุพนวิมลมัง
คลาราม (วัดโพธิ์) ของนักทองเท่ียวตางชาติในระดับต่ํา ความพึงพอใจโดยรวมจากการทองเท่ียวของ
นักทองเท่ียวตางชาติ มีความสัมพันธกับพฤติกรรมจากการทองเท่ียวในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) 
ดานความถ่ีในการมาทองเท่ียว (ครั้งตอป) ในระดับต่ํา พฤติกรรมจากการทองเท่ียวดานความถ่ีในการมา
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ทองเท่ียว (ครั้งตอป) ของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ไมมีความสัมพันธกับแนวโนมพฤติกรรมการทองเท่ียว
ชาวตางชาติในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (วัดโพธิ์) 

ขวัญหทัย สรอยอินทร (2555) ไดทําการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการเท่ียวซํ้า
ในจังหวัดเชียงใหม พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการเท่ียวซํ้า อันดับ 1 คือ ดานบุคลากร 
ไดแก อัธยาศัยและความเปนมิตรไมตรีของชาวเชียงใหม อันดับ 2 คือ ดานผลิตภัณฑ ไดแก ความสวยงามและ
ความหลากหลายของสถานท่ีทองเท่ียว ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลและงานประเพณีของทองถ่ิน สําหรับ
นักทองเท่ียวจากภาคเหนือ ใหความสําคัญอันดับ 3 คือ ดานสถานท่ี ไดแก ความปลอดภัยชีวิตและทรัพยสิน
ของนักทองเท่ียว สวนนักทองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและภาคอ่ืนๆ ใหความสําคัญอันดับ 3 คือ ดานราคา 
ไดแก คาใชจายในการทองเท่ียวสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว 

นิธิศ อนุ (2555) ไดทําการศึกษาเรื่อง แนวทางการสงเสริมการกลับมาเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียวชาว
ไทยในพ้ืนท่ีอุทยานแหงชาติแจซอน อําเภอเมืองปาน จังหวัดลําปาง พบวา ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการกลับมา
เท่ียวซํ้า ไดแก ปจจัยดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก และดานการเขาถึง มีขอเสนอแนะสําหรับ
แนวทางการสงเสริมการกลับมาเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียวในแตละดาน 1. ดานสิ่งดึงดูดใจ เสนอแนะใหอุทยาน
แหงชาติแจซอน ควรมีการจัดงานหรือกิจกรรมตามวันสําคัญตางๆ เพ่ือเปนการกระตุนการทองเท่ียว ควรมีการ
กําหนดจุดขายหรือสรางภาพลักษณท่ีโดดเดนของอุทยานแหงชาติแจซอน เพ่ือใหนักทองเท่ียวจดจําและบอก
ตอดวยความประทับใจ และเห็นวาควรมีการดูแลและรักษาระบบนิเวศในพ้ืนท่ีอุทยานแหงชาติแจซอนใหคง
ความสมบูรณอยูเสมอ 2. ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ควรจัดตั้งศูนยบริการประชาสัมพันธการทองเท่ียวแก
นักทองเท่ียว ควรเพ่ิมมาตรการในการรักษาความปลอดภัยแกนักทองเท่ียว เชน การจัดสายตรวจตราตาม
สถานท่ีทองเท่ียว โดยเจาหนาท่ีตํารวจและเจาหนาท่ีอุทยานแหงชาติแจซอนและควรเตรียมความพรอมของ
บุคลากรใหเพียงพอแกนักทองเท่ียว 3. ดานการเขาถึง อุทยานแหงชาติแจซอนควรปรับปรุงรถรับ-สง
นักทองเท่ียวใหพรอมในเรื่องความปลอดภัย ความทันสมัย รวมท้ังคาบริการเหมาะสม และขอมูลขาวสารท่ีสื่อ
ไปยังนักทองเท่ียวจะตองมีความถูกตอง ชัดเจน และเปนเอกภาพ  

กวิน วงศลีดีและคณะ (2554) ไดทําการศึกษาเรื่อง ความพึงพอใจ ดานปจจัยการตลาด ท่ีทําให
นักทองเท่ียวชาวอเมริกันตัดสินใจท่ีกลับมาเท่ียวประเทศไทยอีกครั้ง พบวา นักทองเท่ียวชาวอเมริกันสวนใหญ
อยูในวัยทํางาน มีอายุระหวาง 26-60 ป สวนใหญมักจะเดินทางเปนกลุมเล็ก เชน กลุมครอบครัว กลุมเพ่ือน 
และมีมากถึงรอยละ 30 ท่ีเดินทางมาคนเดียว เนื่องจากเหตุผลท่ีวาชาวอเมริกันเปนสังคมเดี่ยว เปนสังคมท่ีมี
ความเปนสวนตัวสูงมาก แตท่ีนักทองเท่ียวรูจักประเทศไทยกลับมาจากปากตอปากมากท่ีสุดนั่นคือ ไดขอมูล
เก่ียวกับประเทศไทยจากเพ่ือนและญาติมิตร รองลงมาคือ ไดขอมูลจากเว็บไซต โดยสิ่งท่ีมีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจมาเท่ียวประเทศไทยคือ คําแนะนําจากเพ่ือนและญาติ (Word of Mouth) สิ่งท่ีนาสังเกตคือ 
คําแนะนําของบริษัททัวรและตัวแทนการทองเท่ียวมีผลตอความเชื่อถือและการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาว
อเมริกันนอยมาก ภาพพจนเม่ือพูดถึงประเทศไทย นักทองเท่ียวจะนึกถึงอาหารไทย วัฒนธรรมไทย และ
ชายหาด เปนสามอันดับแรก 

จากผลการวิจัยท่ีกลาวมาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียวสามารถสรุปได 
ดังนี้ 

พฤติกรรมการทองเท่ียวมีการเดินทางทองเท่ียวในประเทศเฉลี่ย 1-2 ครั้งตอป ใชระยะเวลาเดินทาง
ทองเท่ียวเฉลี่ย 3-4 วันตอครั้ง มีคาใชจายโดยเฉลี่ย 3,000-5,000 บาท สวนใหญใชรถยนตสวนตัวเปนพาหนะ
ในการเดินทาง สวนนักทองเท่ียวชาวอเมริกันสวนใหญอยูในวัยทํางาน มีอายุระหวาง 26-60 ป มักจะเดินทาง
เปนกลุมเล็ก เชน กลุมครอบครัว กลุมเพ่ือน ปจจัยท่ีทําใหนักทองเท่ียวชาวอเมริกันตัดสินใจท่ีกลับมาเท่ียว
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ประเทศไทยอีกครั้งคือ คําแนะนําจากเพ่ือนและญาติ (Word of Mouth) สิ่งท่ีนาสังเกตคือ คําแนะนําของ
บริษัททัวรและตัวแทนการทองเท่ียวมีผลตอความเชื่อถือและการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวอเมริกันนอย
มาก สําหรับพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการเท่ียวซํ้า พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ
การเท่ียวซํ้า อันดับ 1 คือ ดานบุคลากร ไดแก อัธยาศัยและความเปนมิตรไมตรี อันดับ 2 คือ ดานผลิตภัณฑ 
ไดแก ความสวยงามและความหลากหลายของสถานท่ีทองเท่ียว ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลและงานประเพณีของ
ทองถ่ิน อันดับ 3 คือ ดานสถานท่ี ไดแก ความปลอดภัยชีวิตและทรัพยสิน 

 
2.6.3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับปจจัยท่ีมีผลตอการมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 
ฉัตรชนก สุทธิภาค (2552) ไดทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยทางการตลาดท่ีนักทองเท่ียวชาวตางชาติให

ความสําคัญตอการเดินทางมาทองเท่ียวประเทศไทย พบวา ระดับความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพในเรื่อง
ของความสวยงามของทัศนียภาพ เม่ือวิเคราะหรายขอ ดานผลิตภัณฑ สถานท่ีท่ีเปนชายหาดหรือเกาะ ดาน
ราคา นักทองเท่ียวใหความสําคัญกับราคาท่ีพักอาศัย ดานชองทางการจัดจําหนาย ใหความสําคัญกับบริษัทนํา
เท่ียว ดานบุคลากร ใหความสําคัญกับเรื่องลักษณะของคนไทย และดานกระบวนการใหบริการ ใหความสําคัญ
กับโครงสรางองคกร ดานพฤติกรรมการทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาประเทศไทยเปนครั้งแรก โดยมาเท่ียว
ดวยตนเองไมไดมากลับกลุมทัวร หาความรูและรับขาวสารการทองเท่ียวประเทศไทยจากแหลงขอมูลอินเทอร
เน็ต และคาดหวังจะกลับมาเท่ียวประเทศไทยอีกครั้งภายใน 5 ป  

ศิริพร สุพรรณทอง (2552) ไดทําการศึกษาเรื่อง สวนประสมการตลาดบริการท่ีมีผลตอนักทองเท่ียว
ชาวยุโรปในการตัดสินใจใชบริการการทองเท่ียว ท่ีจังหวัดหลวงพระบาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว พบวา สวนประสมการตลาดบริการท่ีนักทองเท่ียวใหความสําคัญระดับมาก มี 5 ปจจัย 1. ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ไดแก ชื่อเสียงของความเปนมรดกโลกของหลวงพระบาง มีความม่ันคงทางการเมือง และสังคม
โดยรวมมีความสงบ 2. ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ไดแก สามารถทองเท่ียวไดดวยตนเอง สามารถซ้ือ
บริการทองเท่ียวจากตัวแทนจําหนายในตางประเทศ และสามารถซ้ือบริการทองเท่ียวไดอยางสะดวกเม่ือมาถึง 
3. ดานบุคคล ไดแก ผูใหบริการมีบุคลิกภาพดี ผูใหบริการมีจิตบริการ และมีความรูทักษะในการบริการ 4. 
ดานลักษณะทางกายภาพ ไดแก สิ่งดึงดูดทางดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม (สถาปตยกรรมท่ีมีเอกลักษณของ
อาคารบานเรือน รานคา วัง และวัด) มีความสวยงามทางธรรมชาติ (สภาพธรรมชาติ น้ําตก แมน้ํา) และสภาพ
รถยนตท่ีใหบริการดีและปลอดภัย 5. ดานกระบวนการ ไดแก การบริการตามสถานท่ีตางๆ มีความสะดวก 
รวดเร็ว ตรงตอเวลา มีความพรอมในการบริการอินเทอรเน็ต และมีการแนะนําใหขอมูลขาวสารตามแหลง
ทองเท่ียวตางๆ 

พิชญาภา ชูสอน (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวของชาวตางชาติใน
จังหวัดอุดรธานี พบวา สิ่งจูงใจท่ีทําใหนักทองเท่ียวชาวตางชาติมาเท่ียวจังหวัดอุดรธานี คือ การเยี่ยมญาติหรือ
เพ่ือน รองลงมาคือ สถานท่ีทองเท่ียว และสิ่งอ่ืนๆ ท่ีชาวตางชาติสนใจเปนพิเศษ คือ อาหารไทย นวดแผนไทย 
และประชาชนในทองถ่ิน สวนของพฤติกรรมการทองเท่ียว พบวา ชาวตางชาติสวนใหญเดินทางโดยเครื่องบิน 
เปนการเดินทางมาพรอมกับคูครอง เพ่ือพักผอน ทองเท่ียวในวันหยุด  

กรณกวินท จิรไชยกาญจน (2553) ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวยุโรปตะวันตกตอการตัดสินใจ
เดินทางทองเท่ียวประเทศไทย พบวา มีความสนใจดานศิลปวัฒนธรรมทางมรดกโลก ดานสถานท่ีแหลง
ทองเท่ียวติดอันดับโลก ดานการบริการทองเท่ียว มีสถานท่ีพักแรมในราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพและการ
บริการ และยังพบวา อาหารไทยมีความหลากหลาย ดานการคมนาคมขนสง มีการเขาถึงแหลงทองเท่ียวได
สะดวกสบาย การบริการนําเท่ียว พบวา พนักงานดานอุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีทักษะการสื่อสารและ
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บุคลิกภาพท่ีเหมาะสม ดานเศรษฐกิจ พบวา คุมคากับคาใชจาย ดานความเจริญทางเทคโนโลยีและขอมูล
ขาวสาร พบวา ไดรับขอมูลขาวสารทางอินเทอรเน็ตมากกวาการรับรูขาวสารดานการทองเท่ียวในชองทางอ่ืนๆ 
 อารียา ไชยทิพย  (2553) ไดทําการศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคการทองเท่ียวของ
นักทองเท่ียวชาวตางประเทศในจังหวัดเชียงใหม ประเทศไทย พบวา ลักษณะเศรษฐกิจและสังคมของ
นักทองเท่ียวมีอิทธิพลตอศักยภาพในการดึงดูดใจดานผลิตภัณฑการทองเท่ียว ขอมูลเก่ียวกับการทองเท่ียวของ
นักทองเท่ียวมีอิทธิพลตอศักยภาพในการรองรับดานผลิตภัณฑการทองเท่ียว รวมถึงการบริหารการจัดการ
ผลิตภัณฑการทองเท่ียว กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวเลือกผลิตภัณฑการทองเท่ียวท่ีมีจุดดึงดูดความสนใจพรอม
กับมีสิ่งอํานวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐาน ความคิดเห็นตอตนทุนการเดินทางในจังหวัด นักทองเท่ียวตางประเทศ
สวนใหญเห็นวาตนการเดินทางท้ังหมดอยูในระดับถูกมาก ท้ังคาโดยสารโดยเครื่องบินภายในประเทศ 
คาใชจายในการเดินทางภายในประเทศ คาท่ีพักโรงแรมหรือเกสทเฮาส และคาใชจายท้ังหมดของสินคาและ
บริการท่ีซ้ือมีราคาถูกมากท่ีสุด สําหรับความคิดเห็นตอศักยภาพในการดึงดูดใจดานผลิตภัณฑการทองเท่ียว 
พบวา นักทองเท่ียวตางประเทศสวนใหญเห็นวาศักยภาพในการดึงดูดใจในรูปแบบของวัฒนธรรม ประเพณี วิถี
ชีวิต และการบริการของคนในชุมชนมากท่ีสุด สวนความคิดเห็นตอศักยภาพในการรับรองดานผลิตภัณฑการ
ทองเท่ียว อยูในระดับมาก ผลการศึกษานี้นําไปปรับปรุงกลยุทธการตลาดโดยควรมุงพัฒนาศักยภาพในการ
ดึงดูดใจดานผลิตภัณฑการทองเท่ียวโดยเฉพาะ 1. วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และการบริการของคนใน
ชุมชน 2. แหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรม 3. ของท่ีระลึก อาหาร การทองเท่ียวการแพทยและสุขภาพ และ 4. 
แหลงทองเท่ียวในชนบทและท่ีพักอาศัย 
 นีรนาท แกวประเสริฐ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง อุปสงคของนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเดินทางสู
อินโดจีน พบวา ปจจัยท่ีกําหนดอุปสงคในการเดินทางทองเท่ียวไปสูประเทศในอินโดจีน ไดแก อาชีพ รสนิยม 
ระยะเวลาท่ีกําหนดในการพักผอน รายได สถานท่ีทองเท่ียว การรับรูขอมูลการทองเท่ียว และรูปแบบการ
เดินทาง ลวนเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเดินทางทองเท่ียวท้ังสองรูปแบบคือ ท้ังในรูปแบบการเดินทาง
ทองเท่ียวเฉพาะประเทศในอินโดจีนและรูปแบบการเดินทางทองเท่ียวท้ังในประเทศไทยและประเทศอินโดจีน 
ในขณะท่ีนักทองเท่ียวท่ีมีแรงตานในการทองเท่ียวไทย เนื่องจากมีความเห็นวาราคาคาใชจายในประเทศไทยมี
ราคาแพงเกินไปจะนิยมทองเท่ียวเฉพาะประเทศในอินโดจีน แตอยางไรก็ตาม นักทองเท่ียวท่ีเคยมี
ประสบการณในการทองเท่ียวประเทศไทยมากอน จะนิยมการเดินทางทองเท่ียวในรูปแบบการทองเท่ียวท้ังใน
ประเทศไทยและประเทศในอินโดจีน  
 ในการพิจารณาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคของนักทองเท่ียวแยกตามทวีป พบวา นักทองเท่ียวจาก
ทวีปเอเชียมักจะเดินทางคนเดียว โดยไมไดใชบริการของบริษัทนําเท่ียว สําหรับนักทองเท่ียวท่ีไมไดมาจากทวีป
เอเชีย พบวา นครวัด-นครธม ในประเทศกัมพูชา เปนปจจัยสําคัญท่ีกําหนดอุปสงคของนักทองเท่ียวท่ีเดินทาง
ทองเท่ียวเฉพาะประเทศในอินโดจีน ในขณะท่ีการรับรูขอมูลการทองเท่ียวทางอินเทอรเน็ตเปนปจจัยท่ีกําหนด
อุปสงคของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางทองเท่ียวท้ังในประเทศไทยและประเทศอินโดจีน  
 นอกจากนี้ เม่ือพิจารณาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคของนักทองเท่ียวจําแนกตามสัญชาติ พบวา 
ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความตองการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวจีน ชาวไตหวันและชาวแคนนาดา นิยม
ทองเท่ียวโบราณสถานและสถานท่ีทางประวัติศาสตร สําหรับนักทองเท่ียวชาวญ่ีปุนจะชอบการทองเท่ียว
ประเภทธรรมชาติและประเพณี ในขณะท่ีระดับความปลอดภัยเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอนักทองเท่ียวชาว
อเมริกันและชาวออสเตรเลีย นักทองเท่ียวชาวฝรั่งเศสมีความพึงพอใจในธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มในประเทศ
ไทย สําหรับนักทองเท่ียวชาวอังกฤษและชาวเยอรมันไมนิยมเดินทางกับบริษัทนําเท่ียว 
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จากผลการวิจัยท่ีกลาวมา ปจจัยท่ีมีผลตอการมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตางชาติสามารถสรุป
ได ดังนี้ 
ปจจัยทางการตลาดท่ีนักทองเท่ียวชาวตางชาติใหความสําคัญตอการเดินทางมาทองเท่ียวประเทศไทย พบวา 
ระดับความสําคัญดานลักษณะทางกายภาพในเรื่องของความสวยงามของทัศนียภาพ ดานผลิตภัณฑ สถานท่ีท่ี
เปนชายหาดหรือเกาะ ดานราคาท่ีพักอาศัย ดานชองทางการจัดจําหนาย ใหความสําคัญกับบริษัทนําเท่ียว 
ดานบุคลากร ใหความสําคัญกับเรื่องลักษณะของคนไทย ในขณะท่ีนักทองเท่ียวชาวยุโรปตัดสินใจใชบริการการ
ทองเท่ียว ท่ีจังหวัดหลวงพระบาง สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ใหความสําคัญระดับมาก มี 5 
ปจจัย 1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไดแก ชื่อเสียงของความเปนมรดกโลกของหลวงพระบาง 2. ปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนาย ไดแก สามารถทองเท่ียวไดดวยตนเอง 3. ดานบุคคล ไดแก ผูใหบริการมีบุคลิกภาพดี  4. 
ดานลักษณะทางกายภาพ ไดแก สิ่งดึงดูดทางดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม (สถาปตยกรรมท่ีมีเอกลักษณของ
อาคารบานเรือน รานคา วัง และวัด) 5. ดานกระบวนการ ไดแก การบริการตามสถานท่ีตางๆ มีความสะดวก 
รวดเร็ว ตรงตอเวลา และปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคของนักทองเท่ียวจําแนกตามสัญชาติ พบวา นักทองเท่ียว
ชาวจีน ชาวไตหวันและชาวแคนนาดา นิยมทองเท่ียวโบราณสถานและสถานท่ีทางประวัติศาสตร สําหรับ
นักทองเท่ียวชาวญี่ปุนจะชอบการทองเท่ียวประเภทธรรมชาติและประเพณี ในขณะท่ีนักทองเท่ียวชาวอเมริกัน
และชาวออสเตรเลีย คํานึงถึงความปลอดภัย นักทองเท่ียวชาวฝรั่งเศสมีความพึงพอใจในธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่มในประเทศไทย สําหรับนักทองเท่ียวชาวอังกฤษและชาวเยอรมันไมนิยมเดินทางกับบริษัทนําเท่ียว 
 

2.6.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับอัตลักษณทางการทองเท่ียว 
พรทิพย ทวีพงษและปลื้มใจ ไพจิตร (2557) ไดทําการศึกษาเรื่อง สื่อการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมศรี

วิชัยท่ีมีตอทัศนคติของนักทองเท่ียวชาวไทย พบวา ผลการวัดทัศนคติของนักทองเท่ียวท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมศรีวิชัย อําเภอไชยา จังหวัดสุราษฎรธานี ในภาพรวมอยูในระดับเห็นดวยมากท่ีสุด เม่ือพิจารณาเปน
รายดาน พบวา อยูในระดับเห็นดวยมากท่ีสุด 3 ดาน ไดแก สื่อแผนพับชวยในดานการเผยแพรขอมูลขาวสาร 
และความเขาใจ สื่อแผนพับชวยในดานการสงเสริมและสรางภาพลักษณการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และสื่อ
แผนพับชวยในดานการกระจายขาวสาร สําหรับดานการสรางความสนใจ และดึงดูดความสนใจอยูในระดับเห็น
ดวยมาก 

อนุชา ทีรคานนทและคณะ (2555) ไดทําการศึกษาเรื่อง เทศกาลงานประเพณีเพ่ือตลาดการ
ทองเท่ียว พบวา ในรอบหนึ่งปมีงานเทศกาลงานประเพณีเพ่ือการทองเท่ียว มีท้ังสิ้นจํานวน 325 งาน เบื้องตน
พิจารณาโดยการใชเกณฑ งานมีรากเหงามาแตเดิมไดรับการสงเสริมแลว มีรากเหงาแตยังไมไดรับการสงเสริม 
ถูกสรางสรรคข้ึนใหมจนเปนท่ีรูจัก เปนงานใหมท่ีนามีศักยภาพในการพัฒนา เพ่ือจัดลําดับความสําคัญของงาน
ท่ีมีศักยภาพสามารถใชเปนสินคาการตลาดทองเท่ียว ซ่ึงผลการศึกษา พบวา เทศกาลงานประเพณีท่ีไดคะแนน
การประเมินสูงสุด 3 ลําดับแรก คือ 1.งานแสดงชางและกาชาด จ.สุรินทร และงานเทศกาลตรุษจีนนครสวรรค 
ประเพณีแหเจาพอเจาแมปากน้ําโพ  2.งานมหกรรมทุเรียนโลก จ.จันทบุรี 3. งานมหกรรมไมดอกไมประดับ จ.
เชียงใหม 

ดวงกมล เวชวงค (2554) ไดทําการศึกษาเรื่อง กระบวนการนําเสนออัตลักษณทางชาติพันธุยวนใน
บริบทของการทองเท่ียวผานหอวัฒนธรรมพ้ืนบานและตลาดทาน้ํา: ศึกษากรณีชุมชนยวน ตําบลตนตาล 
อําเภอเสาไห จังหวัดสระบุรี พบวา มีการนําเสนออัตลักษณทางชาติพันธุยวนผานสถานท่ีทองเท่ียวอันสําคัญ
ของชุมชน 2 แหง ไดแก หอวัฒนธรรมพ้ืนบานไทยยวน และตลาดทาน้ําโบราณบานตนตาล ซ่ึงไดผานข้ันตอน
ตางๆ คือ 1. การนิยามความเปนยวนภายใตบริบทท่ีเขามาเก่ียวของ 2. การเลือกสัญลักษณท่ีแสดงถึงอัต
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ลักษณทางชาติพันธุยวนหรือความเปนยวนตามคํานิยามท่ีกําหนดข้ึน โดยมีวิธีการท่ีเก่ียวของในการนํา
สัญลักษณตางๆ ท่ีเลือกไวมาใช คือ การใชของเกา การประดิษฐข้ึนใหม การใชของเดิมท่ีมีอยู และการ
เปลี่ยนแปลง 3. การนําเสนออัตลักษณทางชาติพันธุยวนในบริบทของการทองเท่ียว 4. การนําเสนออัตลักษณ
ทางชาติพันธุยวนภายใตการปฏิสัมพันธในบริบทของการทองเท่ียว ซ่ึงการนําเสนออัตลักษณทางชาติพันธุยวน
ในบริการของการทองเท่ียวนี้จะมีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา ข้ึนอยูกับการปฏิสัมพันธกับกลุมคนท่ีเขามา
เก่ียวของ   

จารุณี ชัยโชติอนันต และคณะ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง การจัดการสุนทรียศาสตรการทองเท่ียว
ของกลุมจังหวัดอีสานใต พบวา อัตลักษณของกลุมจังหวัดอีสานใตมีลักษณะท่ีเปนเฉพาะของตนเองในเรื่อง
กิจกรรมท่ีเกิดจากวัฒนธรรมและประเพณีทองถ่ิน สําเนียงและภาษาพูดของผูคน การแตงกายท่ีเปน
ลักษณะเฉพาะของกลุมชาติพันธุ บุคลิกลักษณะของผูคน ความสมบูรณของแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ องค
ความรูท่ีไดจากแหลงทองเท่ียว พืชพรรณไมพ้ืนเมือง ผลิตภัณฑผาพ้ืนบาน อาหารทองถ่ิน และสถาปตยกรรม
ทองถ่ิน 

จากผลการวิจัยท่ีกลาวถึงอัตลักษณทางการทองเท่ียวสามารถสรุปได ดังนี้ 
อัตลักษณของกลุมจังหวัดอีสานใตมีลักษณะท่ีเปนเฉพาะของตนเองในเรื่องกิจกรรมท่ีเกิดจาก

วัฒนธรรมและประเพณีทองถ่ิน สําเนียงและภาษาพูดของผูคน การแตงกายท่ีเปนลักษณะเฉพาะของกลุมชาติ
พันธุ บุคลิกลักษณะของผูคน ความสมบูรณของแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ องคความรูท่ีไดจากแหลง
ทองเท่ียว พืชพรรณไมพ้ืนเมือง ผลิตภัณฑผาพ้ืนบาน อาหารทองถ่ิน และสถาปตยกรรมทองถ่ิน ในแงของ
กระบวนการนําเสนออัตลักษณการทองเท่ียว ไดผานข้ันตอนตางๆ คือ 1. การนิยามความเปนอัตลักษณภายใต
บริบทท่ีเขามาเก่ียวของ 2. การเลือกสัญลักษณท่ีแสดงถึงอัตลักษณ 3. การนําเสนออัตลักษณในบริบทของการ
ทองเท่ียว 4. การนําเสนออัตลักษณภายใตการปฏิสัมพันธในบริบทของการทองเท่ียว จากการจัดลําดับ
ความสําคัญของงานท่ีมีศักยภาพสามารถใชเปนสินคาการตลาดทองเท่ียว งานแสดงชางและกาชาด จ.สุรินทร 
มีคะแนนการประเมินสูงสุดอันดับแรก และ สื่อการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ี ไดแก สื่อแผนพับชวยในดานการ
เผยแพรขอมูลขาวสาร และความเขาใจ สงเสริมและสรางภาพลักษณการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และชวยใน
ดานการกระจายขาวสาร  
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2.7 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

        ตัวแปรตน        ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
          

           

         

         

การรับรูการส่ือสารทางการตลาดของ
นักทองเท่ียว 

1. การโฆษณา (Advertising) 
2. การประชาสัมพันธ (Public Relation) 
3. การขายโดยบุคคล (Personal 
Selling) 
4. การสงเสริมการขาย (Sales 
Promotion) 
5. การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) 
 

 

ปจจัยสวนบุคคลและพฤติกรรมการ
ทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 

 

สวนประสมทางการตลาดทองเท่ียว 
1. ผลิตภัณฑ (Product) 
2. ราคา (Price) 
3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) 
4. การสื่อสารการตลาด (Promotion) 
5. บุคลากรทางการทองเท่ียว (People)  
6. การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรม
ทองเท่ียว (Packaging and 
Programming) 
7. ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) 
 

 

การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
 

แนวทางการตลาดการทองเท่ียว 
เพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
ระเบียบวิธีวิจัยในโครงการวิจัยนี้เปนการผสมผสานกันระหวางระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) ไดแก การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) และระเบียบวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) ไดแก การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) และการประชุม
กลุมยอย (Focus Group) ท้ังนี้มีรายละเอียด ดังนี้ 
 

3.1 ประชากรและการสุมตัวอยาง 
3.1.1 ประชากร 
การวิจัยครั้งนี้มีประชากรท้ังหมด 4 กลุม คือ 
(1) กลุมนักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดอีสานใต 
(2) กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดอีสานใต  
(3) ภาคเอกชน ประกอบดวย (1) ตัวแทนผูประกอบการธุรกิจนําเท่ียวและเจาหนาท่ี

ของบริษัทนําเท่ียวในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดอีสานใต (2) อุตสาหกรรมจังหวัดของ 5 จังหวัดในอีสานใต เปน
ผูแทนภาคเอกชนในฐานะท่ีเปนผูใชประโยชนท่ีสําคัญในพ้ืนท่ีท่ีเอ้ือตอการพัฒนา และสงเสริมการ
ทองเท่ียวในอีสานใต 

(4) ภาครัฐบาล เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการ
ทองเท่ียวในอีสานใต เชน สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัด การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงาน
ทองเท่ียวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด เปนตน  

 การกําหนดพ้ืนท่ีการวิจัย 
 พ้ืนท่ีการวิจัยประกอบดวย 5 จังหวัดในอีสานใต ประกอบดวย จังหวัดนครราชสีมา 

จังหวัดบุรีรัมย จังหวัดสุรินทร จังหวัดศรีสะเกษและจังหวัดอุบลราชธานี  
   3.1.2 การสุมตัวอยาง 

   คณะผูวิจัยใชการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน (Non-probability Random 
Sampling) ซ่ึงกําหนดไวดังนี้ 

 (1) นักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดอีสานใต จากสถิตินักทองเท่ียว
ท่ีมาทองเท่ียวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางในป พ.ศ. 2557 มีจํานวนนักทองเท่ียวชาวไทย
ประมาณ 13,947,213 คน (สํานักงานตรวจคนเขาเมือง, 2557) การหาขนาดตัวอยางจึงใชวิธีการเปด
ตารางหาขนาดของกลุมตัวอยาง โดยใชตารางของ Taro Yamane ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% คา
ความคาดเคลื่อนท่ี 0.05 ดังนั้น ในการวิจัยในครั้งนี้จะใชขนาดตัวอยางนักทองเท่ียวชาวไทย จํานวน 
400 ตัวอยาง ใชการเลือกตัวอยางตามความสะดวก (Convenience Sampling) คละเพศ คละอายุ 
โดยแบงจํานวนท่ีจะแจกแบบสอบถามตามสัดสวนรอยละในพ้ืนท่ี 5 จังหวัด ตามตารางท่ี 3.1 

 (2) นักทองเ ท่ียวชาวตางชาติ  ท่ีมาเ ท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  5 จังหวัด จากสถิติ
นักทองเ ท่ียวท่ีมาทองเ ท่ียวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางในป พ .ศ . 2557 มีจํานวน
นักทองเท่ียวชาวตางชาติประมาณ 399,309 คน (สํานักงานตรวจคนเขาเมือง, 2557) การหาขนาด



ตัวอยางจึงใชวิธีการเปดตารางหาขนาดของกลุมตัวอยาง โดยใชตารางของ Taro Yamane ท่ีระดับ
ความเชื่อม่ัน 95% คาความคาดเคลื่อนท่ี 0.01 ดังนั้น ในการวิจัยในครั้งนี้จะใชขนาดตัวอยาง
นักทองเท่ียวชาวตางชาติจํานวน 100 ตัวอยาง และใชการเลือกตัวอยางตามความสะดวก 
(Convenience Sampling) คละเพศ คละอายุ โดยแบงจํานวนท่ีจะแจกแบบสอบถามตามสัดสวน
รอยละในพ้ืนท่ี 5 จังหวัด ตามตารางท่ี 3.1 

เนื่องจากจํานวนนักทองเท่ียวไทยและตางชาติ ท่ีมาเท่ียวใน 5 จังหวัดอีสานใต มีจํานวนท่ี

แตกตางกันสูง ผูวิจัยจึงกําหนดกลุมตัวอยางโดยใชตารางของ Taro Yamane ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 

95% คาความคลาดเคลื่อนท่ีตางกัน คือ นักทองเท่ียวไทย ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% คาความคาด

เคลื่อนท่ี 0.05 จํานวน 400 ตัวอยาง นักทองเท่ียวตางชาติ ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% คาความคาด

เคลื่อนท่ี 0.10 จํานวน 100 ตัวอยาง 

ตารางท่ี 3.1 แสดงการแบงสัดสวนการสุมตัวอยางของนักทองเท่ียวไทยและตางชาติ ในพ้ืนท่ี 5 
จังหวัดอีสานใต 

จังหวัด 
นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

N รอยละ n N รอยละ n 
นครราชสีมา 3,143,633 22.54 91 75,202 18.83 19 

บุรีรัมย 2,316,826 16.61 66 56,692 14.19 14 
สุรินทร 2,043,544 14.65 58 45,794 11.47 11 

ศรีสะเกษ 2,599,149 18.64 75 35,340 8.85 9 
อุบลราชธานี 3,844,061 27.56 110 186,281 46.65 47 

รวม 13,947,213 100.00 400 399,309 100.00 100 
 

 (3) ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียว
และมัคคุเทศกทองถ่ิน ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) แยกเปนกลุมใน
พ้ืนท่ีอีสานใต 5 จังหวัด ประกอบดวย (1) ตัวแทนผูประกอบการธุรกิจนําเท่ียวและเจาหนาท่ีของ
บริษัทนําเท่ียวในพ้ืนท่ี 5 จังหวัดๆ ละ 2 บริษัทๆ ละ 2 คน รวมเปน 20 คน (2) อุตสาหกรรมจังหวัด
ของ 5 จังหวัดในอีสานใต หนวยงานละ 2 คน รวมเปน 30 คน 

(4) ภาครัฐบาล เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานภาครัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการ
พัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต เชน สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัด การทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
สํานักงานทองเท่ียวและกีฬาจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด เปนตน ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) แยกเปนกลุมในพ้ืนท่ีอีสานใต 5 จังหวัด รวมเปน 30 คน  
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3.2 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
  3.2.1 แบบสอบถาม (Questionnaire) 
  การแจกแบบสอบถามมีท้ังหมด 2 ชุด 

ชุดท่ี 1 แบบสอบถามสําหรับนักทองเท่ียวไทย เปนภาษาไทย 

ชุดท่ี 2 แบบสอบถามสําหรับนักทองเท่ียวตางชาติ เปนภาษาอังกฤษ 

โดยคําถามท่ีใชสามารถจําแนกออกเปน 2 แบบ ซ่ึงไดแก คําถามแบบเปด (Open Ended 

Question) และคําถามแบบปด (Close Ended Question) โดยมีการศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียว 

การรับรูการสื่อสารการตลาด และการตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 

  แบบสอบถามการตลาดการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต จําแนกออกเปน 5 ตอน ประกอบดวย 

  ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไป 

  ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต 

ตอนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกับการรับรูขาวสารจากสื่อเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียว โดยใช

คําถามปลายปดมีคําตอบใหเลือกตอบ ท่ีตอบไดมากกวา 1 ขอ และขอคําถามสื่อการตลาดท่ีมีอิทธิพล

ตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale)  

 ตอนท่ี 4  แบบสอบถามเก่ียวกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต โดยใชคําถามปลาย

ปดมีคําตอบใหเลือกตอบ เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) กําหนดใหแตละขอมี

คะแนน 6 ระดับ คือ  

 5 = สําคัญมากท่ีสุด 
 4 = สําคัญมาก 
 3 = สําคัญปานกลาง 
 2 = สําคัญนอย 
 1 = สําคัญนอยท่ีสุด 
 0 = ไมสําคัญ 
โดยการแบงระดับของกลุมตัวอยางในแตละดานเปน 6 ระดับ ตามวิธีจัดแบงชวงของคาเฉลี่ย

ทางสังคม ซ่ึงใชวิธีการแจกแจงความถ่ีแบบจัดเปนกลุม โดยมีสูตร ดังนี้ 
 อันตรภาคชั้น  =      พิสัย   .      
    จํานวนชั้น  

=      อันดับสูงสุด – อันดับต่ําสุด   .      
                           จํานวนชั้น  

=      5-0   . 
               6  
          =   0.83 
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จากหลักเกณฑดังกลาวสามารถแปลความหมายของระดับคะแนนเฉลี่ยโดยแจกแจงไดดังนี้ 
 4.18 – 5.00 หมายถึง  สําคัญมากท่ีสุด 
 3.34 – 4.17 หมายถึง  สําคัญมาก 

2.50 – 3.33 หมายถึง  สําคัญปานกลาง 
1.67 – 2.49 หมายถึง  สําคัญนอย 
0.84 – 1.66 หมายถึง  สําคัญนอยท่ีสุด 
    0 – 0.83 หมายถึง  ไมสําคัญ 

  ตอนท่ี 5 เปนคําถามเก่ียวกับขอเสนอแนะของนักทองเท่ียวเก่ียวกับการพัฒนาตลาดการ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
   3.2.2 แบบสัมภาษณแบบไมมีโครงสราง (Unstructured Interview) 

  เปนแบบสัมภาษณท่ีผูวิจัยกําหนดไวอยางกวางๆ ลวงหนา ดวยการสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) ในลักษณะปลายเปด มีการสัมภาษณ 2 กลุมตัวอยาง ไดแก 1. ภาคเอกชน ผู
ใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศกทองถ่ิน 2. ภาครัฐบาล 
เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานภาครัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต 

  การทดสอบเครื่องมือ 
  ในการวิจัยครั้งนี้ไดมีการทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) และความเชื่อม่ัน 
(Reliability) ของแบบสอบถามดังนี้  
  (1) ความเท่ียงตรง (Validity) ผูวิจัยนําแบบสอบถามท่ีสรางข้ึนมาไปใหนักวิชาการ
พิจารณาและตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหา (Content validity) และความเหมาะสมของภาษา
ท่ีใช (Wording) เพ่ือนําไปปรับปรุงแกไขกอนนําไปสอบถามในการเก็บขอมูลจริง 

 (2) ความเชื่อม่ัน (Reliability) ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามท่ีสรางข้ึนมาและปรับปรุง
แกไขแลวไปทําการทดสอบ (pre-test) จํานวน 30 ชุด กับกลุมประชากรท่ีมีคุณสมบัติใกลเคียงกับ
กลุมตัวอยาง เพ่ือตรวจสอบวาคําถามสามารถสื่อความหมายตรงตามความตองการตลอดจนมีความ
เหมาะสมหรือไม มีความยากงายเพียงใด จากนั้นจึงนํามาทดสอบความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม โดย
ใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows ในการหาความเชื่อม่ัน โดยใชสูตรหาคาสัมประสิทธิ์ 
Cronbach’s Alpha โดยใช เกณฑสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha Coefficient) ตามท่ี  Nunnally 
(1978) ไดเสนอแนะเปนเกณฑการยอมรับไววาคา Alpha Coefficient มากกวาและเทากับ 0.7 
สําหรับงานวิจัยเชิงสํารวจ (Exploratory Research) จึงจะสรุปไดวาแบบสอบถามมีความนาเชื่อถือ
สูง 

 
 3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 
ผูวิจัยมีการเก็บรวบรวมขอมูลท้ังขอมูลทุติยภูมิและขอมูลปฐมภูมิ มีการวิเคราะหขอมูลท่ี

ไดรับ และสังเคราะหขอมูลจากการทบทวนวรรณกรรม นอกจากนี้ ผูวิจัยยังใชวิทยาวิจัยเชิงปริมาณ
และเชิงคุณภาพ ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ประกอบการวิจัยในครั้งนี้ดวย ไดแก 

 3.3.1 ขอมูลปฐมภูมิ 
1) การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire)  
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  การดําเนินการแจกแบบสอบถามจะเปนการแจกแบบสอบถามใหกับนักทองเท่ียว
ชาวไทยและชาวตางชาติ ใชโดยแบบสอบถามสามารถจําแนกออกเปน 2 ชุด ซ่ึงไดแก  
ชุดท่ี 1 แบบสอบถามสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย เปนภาษาไทย 
ชุดท่ี 2 แบบสอบถามสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เปนภาษาอังกฤษ 

2) การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview)  
  ผูวิจัยไดพัฒนาแบบสัมภาษณซ่ึงดําเนินการสัมภาษณ 2 กลุมตัวอยางไดแก 

ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศกทองถ่ิน 
และภาครัฐบาล เปนเจาหนาท่ีจากหนวยงานภาครัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวใน
อีสานใต 

  3) การประชุมกลุมยอย (Focus Group) 
  การจัดระดมความคิดเห็นจากทุกภาคสวนในการหารือเพ่ือคนหาแนวทางในการทํา

การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต รวมถึงเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาเครื่องมือการ
สื่อสารการตลาด เพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 

 3.3.2 ขอมูลทุติยภูมิ 
1) ศึกษาขอมูลโดยวิธีการทบทวนวรรณกรรมจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับ

การตลาดการทองเท่ียว พฤติกรรมการทองเท่ียวการสื่อสารการตลาดเพ่ือการทองเท่ียว 
2) ศึกษาขอมูลจากผูใชสื่อผานระบบออนไลน จากเว็บไซตท่ีเก่ียวของกับการ

ทองเท่ียว องคความรูวิถีชุมชนดานการทองเท่ียว เสนทางการทองเท่ียว อัตลักษณการทองเท่ียววิถี
อีสานใต 

 
3.4 การประมวลผลขอมูล 
     ขอมูลท่ีไดในแตละกิจกรรมนํามาจัดระเบียบขอมูลใหม โดยการจําแนกประเภทเปน

หมวดหมูตามวัตถุประสงคการศึกษาและกิจกรรม แลวนํามาวิเคราะหควบคูบริบท รวมท้ังสรุปผล
การปฏิบัติงานในแตละข้ันตอนของการวิจัย ซ่ึงมีขอมูลจากนักทองเท่ียวชาวไทยและชาวตางชาติ  
กลุมภาคเอกชน เชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน มัคคุเทศก ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียว 
รวมท้ังหนวยงานภาครัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต และทีมวิจัย 
วิเคราะห ประมวลผลรวมกัน 

 
 3.5 การวิเคราะหขอมูล 

        3.5.1 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ โดยการวิเคราะหขอมูลจาก 
     1) ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการตลาดการทองเท่ียว พฤติกรรม

การทองเท่ียวการสื่อสารการตลาดเพ่ือการทองเท่ียว  
 2) วิเคราะหขอมูลทุติยภูมิจากผูใชสื่อผานระบบออนไลน จากเว็บไซตท่ีเก่ียวของ
กับการทองเท่ียว องคความรูวิถีชุมชนดานการทองเท่ียว เสนทางการทองเท่ียว อัตลักษณการ
ทองเท่ียววิถีอีสานใต 
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3) การสัมภาษณ เชิ งลึ ก (In-depth Interview) จาก 2 กลุ มตั วอย าง  ท้ั ง
ภาคเอกชน ผูใหบริการทางการทองเท่ียว เชน มัคคุเทศก ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียว และเจาหนาท่ี
ภาครัฐ หนวยงานภาครัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต 

 4) การประชุมกลุมยอย (Focus Group) การระดมความคิดเห็นจากทุกภาคสวน
เพ่ือคนหาแนวทางในการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต รวมถึงเสนอแนะ
แนวทางในการพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 
  3.5.2 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ โดยวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม โดยใช
สถิติดังตอไปนี้ 

1) สถิติพรรณนา ไดแก คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) 
คาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

2) การวิเคราะหความแตกตางของปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียวกับการรับรู
สื่อทางการตลาด และการวิเคราะหความแตกตางของปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียวกับการ
ตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยใชสถิติวิเคราะหความแปรปรวน (One-way ANOVAs) นําผล
การวิ เคราะห เปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใชการทดสอบแบบ Least 
Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยรายคู การวิเคราะหการถดถอยเชิง
พหุคูณ (Regression Analysis) และการวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis)  
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูลและผลการวิจัย 

 
ผลการศึกษาจากการลงพ้ืนท่ีสํารวจภาคสนาม การแจกแบบสอบถามนักทองเท่ียวไทยและ

ตางชาติ การสัมภาษณเชิงลึก ประชุมกลุมยอยรวมกับตัวแทนจากภาคเอกชน และหนวยงาน

ภาครัฐบาล สามารถทราบถึงขอมูลตางๆ เก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียว การรับรูสื่อทางการตลาด

ของนักทองเท่ียว การตัดสินใจมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด

เพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต และแนวทางในการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือ

เชื่อมโยงวิถีอีสานใต  

 
4.1 พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว  

4.1.1 ผลการวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานนักทองเท่ียว 
   4.1.1.1 ขอมูลพ้ืนฐานของนักทองเท่ียวไทย 

ขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน ภูมิลําเนา และท่ีอยูปจจุบัน โดยใชสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดวย จํานวนรอย
ละ ในการอธิบายขอมูลของกลุมตัวอยาง  

ผลการวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย

สวนใหญ คือ เพศหญิง คิดเปนรอยละ 64.2 ชวงอายุ 21-30 ป คิดเปนรอยละ 38.7 รองลงมาคือ ชวง

อายุ 31-40 ป คิดเปนรอยละ 22.4 มีระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 54.3 รองลงมาคือ 

ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา คิดเปนรอยละ 27.7 มีอาชีพคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอย

ละ 23.8 รองลงมาคือ ขาราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเปนรอยละ 21.4 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

ชวง 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 31.9 รองลงมาคือ ต่ํากวา 10,000 บาท คิดเปนรอย

ละ 34.1 แสดงดังตารางท่ี 4.1 
 

ตารางท่ี 4.1 จํานวนและรอยละปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียวไทย  
ปจจัยสวนบุคคล นักทองเท่ียวไทย    

 จํานวน รอยละ 

เพศ   
      ชาย  147  35.8  
      หญิง  264  64.2  

รวม 411 100.0 

อายุ      
     ต่ํากวา 20 ป  56  13.6  



     21-30 ป  159  38.7  
     31-40 ป  92  22.4  

     41-50 ป  53  12.9  

     51-60 ป  36  8.8  

     61 ปข้ึนไป  15  3.6  
รวม 411 100.0 

การศึกษา      
    ต่ํากวาระดับมัธยมศึกษา  43  10.5  
    ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา  114  27.7  
    ปริญญาตรี   223  54.3  
    สูงกวาปริญญาตรี  31  7.5  

รวม 411 100 
อาชีพ      

    นักเรียน/นักศึกษา  98  23.8  

    พนักงานบริษัท/ลูกจางเอกชน  86  20.9  

    ขาราชการ/พนักงานของรัฐ   88  21.4  

    พนักงานรัฐวิสาหกิจ  12  2.9  

    คาขาย/ธุรกิจสวนตัว  80  19.5  

    เกษียณ  5  1.2  

    อ่ืนๆ  42  10.2  

รวม 411 100 

รายไดเฉล่ียตอเดือน      

     ต่ํากวา 10,000 บาท  128  31.1  

     10,001-20,000 บาท  131  31.9  

     20,001-30,000 บาท    87  21.2  

     30,001-40,000 บาท  24  5.8  

     40,001-50,000 บาท  25  6.1  

     50,000 บาทข้ึนไป  16  3.9  
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รวม 411 100 

 
ตารางท่ี 4.2 จํานวนและรอยละภูมิลําเนาของนักทองเท่ียวไทย 

ภูมิลําเนา นักทองเท่ียวไทย  

 จํานวน  รอยละ 

ภาคกลาง      

กรุงเทพมหานคร  48 12.0 

สมุทรปราการ  8 2.0 

สระบุรี  8 2.0 

อยุธยา  6 1.5 

ลพบุรี  4 1.0 

สุพรรณบุรี  4 1.0 

นนทบุรี  3 0.8 

ปทุมธานี  2 0.5 

สมุทรสาคร  2 0.5 

สิงหบุรี  2 0.5 

เพชรบูรณ  1 0.3 

สุโขทัย  1 0.3 

อุทัยธานี  1 0.3 

อางทอง  1 0.3 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ      

อุบลราชธานี  63 15.8 

ศรีสะเกษ  41 10.3 

บุรีรัมย  33 8.3 

สุรินทร  33 8.3 

นครราชสีมา  18 4.5 
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ขอนแกน  13 3.3 

รอยเอ็ด  12 3.0 

ยโสธร  12 3.0 

มหาสารคาม  9 2.3 

ชัยภูมิ  7 1.8 

นครพนม  5 1.3 

เลย  4 1.0 

มุกดาหาร  3 0.8 

อุดรธานี  2 0.5 

อํานาจเจริญ  2 0.5 

กาฬสินธ  1 0.3 

หนองคาย  1 0.3 

หนองบัวลําพู  1 0.3 

สกลนคร  1 0.3 

บึงกาฬ  1 0.3 

ภาคเหนือ      

เชียงราย  2 0.5 

ลําปาง  2 0.5 

ลําพูน  2 0.5 

เชียงใหม  1 0.3 

แพร  1 0.3 

ภาคใต      

สุราษฎรธานี  3 0.8 

สงขลา  2 0.5 

ชุมพร  1 0.3 

ภูเก็ต  1 0.3 
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ตรัง  1 0.3 

ภาคตะวันตก      

กาญจนบรุี  1 0.3 

ประจวบคีรีขันธ  1 0.3 

ราชบุร ี 1 0.3 

ภาคตะวันออก      

ชลบุร ี 17 4.3 

ระยอง  9 2.3 

ฉะเชิงเทรา  2 0.5 

รวม 400 100.0 

 
ตารางท่ี 4.3 จํานวนและรอยละท่ีอยูปจจุบันของนักทองเท่ียวไทย  

ท่ีอยูปจจุบัน นักทองเท่ียวไทย 

 จํานวน  รอยละ  
ภาคกลาง      

กรุงเทพมหานคร  67  16.4  
สมุทรปราการ  12  2.9  
สระบุรี  9  2.2  
อยุธยา  6  1.5  
สุพรรณบุรี  3  0.7  
สมุทรสาคร  3  0.7  
ลพบุรี  3  0.7  
นนทบุรี  2  0.5  
ปทุมธานี  2  0.5  
เพชรบูรณ  2  0.5  
สิงหบุรี  2  0.5  
อางทอง  1  0.2  
อุทัยธานี  1  0.2  

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ      
อุบลราชธานี  47  11.5  
ศรีสะเกษ  35  8.6  
บุรีรัมย  32  7.8  
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ท่ีอยูปจจุบัน นักทองเท่ียวไทย 

 จํานวน  รอยละ  
สุรินทร  32  7.8  
นครราชสีมา  20  4.9  
ยโสธร  16  3.9  
ขอนแกน  12  2.9  
อุดรธาน ี 11  2.7  
รอยเอ็ด  11  2.7  
มหาสารคาม  9  2.2  
นครพนม  4  1.0 

ชัยภูมิ  3  0.7  
เลย  3  0.7  
อํานาจเจริญ  2  0.5  
มุกดาหาร  1  0.2  
หนองคาย  1  0.2  

ภาคเหนือ      
เชียงราย  2  0.5  
ลําพูน  2  0.5  
เชียงใหม  1  0.2  
ลําปาง  1  0.2  

ภาคใต      
ชุมพร  3  0.7  
ภูเก็ต  2  0.5  
สุราษฎรธาน ี 2  0.5  
   

ภาคตะวันตก     
กาญจนบรุี  1  0.2  
ประจวบคีรีขันธ  1  0.2  

ภาคตะวันออก      
ชลบุร ี 22  5.4  
ระยอง  12  2.9  
ฉะเชิงเทรา  3  0.7  
จันทบุรี  2  0.5  
ปราจีนบรุี  1  0.2  

รวม 407 100.0 
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จากตารางท่ี 4.2 และตารางท่ี 4.3 พบวา นักทักทองเท่ียวชาวไทยมีภูมิลําเนาอยูจังหวัด
อุบลราชธานี คิดเปนรอยละ 15.7 รองลงมาคือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเปนรอยละ 12 ท่ีอยู
ปจจุบันอาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 16.4 รองลงมาคือ จังหวัด
อุบลราชธานี คิดเปนรอยละ 11.5 

จากขอมูลดังกลาววิเคราะหไดวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีภูมิลําเนาในจังหวัดพ้ืนท่ีอีสานใต
และท่ีอยูปจจุบันอยูในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงมีความเปนไปไดท่ีนักทองเท่ียวไทยกลับมาเยี่ยมบานและ
กลับมาเท่ียวซํ้า ผูวิจัยสามารถนําไปใชวางแผนการตลาดการทองเท่ียวและนําเสนอเสนทางทองเท่ียว
ท่ีหลากหลายแตกตางจากเดิม เพ่ือเปนทางเลือกแกกลุมนักทองเท่ียว 
 

   4.1.1.2 ขอมูลพ้ืนฐานของนักทองเท่ียวตางชาติ  

ขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน ภูมิลําเนา และท่ีอยูปจจุบัน โดยใชสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดวย จํานวน 
รอยละ ในการอธิบายขอมูลของกลุมตัวอยาง  

ผลการวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางนักทองเท่ียว
ตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย คิดเปนรอยละ 54.5 รองลงมาคือ เพศหญิง คิดเปนรอยละ 45.5 ชวง
อายุ 21-30 ป คิดเปนรอยละ 36.4 รองลงมาคือ ชวงอายุ 31-40 ป  คิดเปนรอยละ 22.7 มีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 51.8 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา คิดเปนรอย
ละ 26.4 ประกอบอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัวและอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 21.8 รองลงมาคือ นักเรียน/
นักศึกษา คิดเปนรอยละ 19.1 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนชวง 50,000 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 27.3 
รองลงมาคือ 40,001-50,000 บาท คิดเปนรอยละ 23.6 แสดงดังตารางท่ี 4.4 
 
ตารางท่ี 4.4 จํานวนและรอยละปจจัยสวนบุคคลของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ปจจัยสวนบุคคล นักทองเท่ียวตางชาติ   
 จํานวน  รอยละ 

เพศ  
      ชาย  
      หญิง  

  
60  
50 

  
54.5 
45.5 

รวม 110 100.0 
อายุ  
     ต่ํากวา 21 ป  
     21-30 ป  
     31-40 ป  
     41-50 ป  
     51-60 ป  
     61 ปข้ึนไป  

  
11  
40 
25  
14 
11  
9 

  
10.0 
36.4 

 22.7  
 12.7  
10.0 
8.2  
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รวม 110 100.0 
การศึกษา  
    ต่ํากวาระดับมัธยมศึกษา  
    ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา           
    ปริญญาตรี   
    สูงกวาปริญญาตรี  

  
8 

29  
57 
16 

  
7.3  
26.4 
51.8  
14.5  

รวม 110 100.0 
อาชีพ  
    นักเรียน/นักศึกษา  
    พนักงานบริษัท/ลูกจางเอกชน  
    ขาราชการ/พนักงานของรัฐ  
    พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
    คาขาย/ธุรกิจสวนตัว  
    เกษียณ  
    อ่ืนๆ  

  
21 
20 
8  
2  
24  
11  
24 

  
19.1 
18.2 
7.3 
1.8  
21.8 
10.0 
21.8  

รวม 110 100.0 
   
รายไดเฉล่ียตอเดือน  
   ต่ํากวา 10,000 บาท  
   10,001-20,000 บาท  
   20,001-30,000 บาท    
   30,001-40,000 บาท  
    40,001-50,000 บาท  
    50,000 บาทข้ึนไป  

  
12  
7 

21  
14  
26 
30 

  
10.9  
6.4 
19.1 
12.7 
23.6 
27.3 

รวม 110 100.0 
 
  
ตารางท่ี 4.5 จํานวนและรอยละภูมิลําเนาของนักทองเท่ียวตางชาติ  

 

ภูมิลําเนา นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน  รอยละ 

สหรัฐอเมริกา  18 17.5 

สหราชอาณาจักร 13 12.6 

ฝรั่งเศส 9 8.7 

ออสเตรเลีย 9 8.7 
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ภูมิลําเนา นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน  รอยละ 

มาเลเซีย 8 7.8 

กัมพูชา 5 4.9 

เยอรมนี 5 4.9 

จีน 4 3.9 

เบลเยียม 3 2.9 

ฮองกง 2 1.9 

แคนาดา 2 1.9 

ไอซแลนด 2 1.9 

นิวซีแลนด 2 1.9 

ฟลิปปนส 2 1.9 

รัสเซีย 2 1.9 

สวีเดน 2 1.9 

สวิตเซอรแลนด 2 1.9 

อินโดนีเซีย 2 1.9 

ไอรแลนด 2 1.9 

อิตาลี  2 1.9 

ออสเตรีย 1 1.0 

เนเธอรแลนด 1 1.0 

อินเดีย 1 1.0 

เมียนมาร 1 1.0 

โปแลนด 1 1.0 

ตุรกี 1 1.0 

ราชอาณาจักรสกอตแลนด 1 1.0 

รวม 103 100.0 
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 ตารางท่ี 4.6 จํานวนและรอยละท่ีอยูปจจุบันของนักทองเท่ียวตางชาติ   

ท่ีอยูปจจุบัน นักทองเท่ียวตางชาติ   

 จํานวน  รอยละ 

สหรัฐอเมริกา  18 17.5 

สหราชอาณาจักร 12 11.7 

ออสเตรเลีย 10 9.7 

ฝรั่งเศส 9 8.7 

มาเลเซีย 8 7.8 

กัมพูชา 5 4.9 

จีน 4 3.9 

เยอรมนี 3 2.9 

เบลเยียม 3 2.9 

นิวซีแลนด 2 1.9 

แคนาดา 2 1.9 

ฟลิปปนส 2 1.9 

สวีเดน 2 1.9 

สวิตเซอรแลนด 2 1.9 

เนเธอรแลนด 2 1.9 

ฮองกง 2 1.9 

ไอซแลนด 2 1.9 

อินโดนีเซีย 2 1.9 

ไอรแลนด 2 1.9 

อิตาลี  2 1.9 

รัสเซีย 2 1.9 

ราชอาณาจักรสกอตแลนด 2 1.9 

เมียนมาร 1 1.0 

อินเดีย 1 1.0 

โปแลนด 1 1.0 
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ตุรกี 1 1.0 

ออสเตรีย 1 1.0 

รวม 103 100.0 

 จากตาราง ท่ี  4.5 และตาราง ท่ี  4.6 พบว า  นัก ทักทอง เ ท่ียวต า งชาติ มีภู มิลํ า เ นา
คือ สหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 17.5 และรองลงมาคือ สหราชอาณาจักร คิดเปนรอยละ 12.6 ท่ีอยู
ปจจุบันอาศัยอยูสหรัฐอเมริกา คิดเปนรอยละ 17.5 และรองลงมาคือ สหราชอาณาจักร คิดเปนรอย
ละ 11.7  

จากขอมูลดังกลาวสามารถนําไปใชวางแผนการตลาดการทองเท่ียวใหสอดคลองกับ
พฤติกรรมของนักทองเท่ียวและพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายในแตละ
ประเทศ เชน การใช Facebook ในการแนะนําเสนทางทองเท่ียว สามารถระบุพ้ืนท่ีกลุมเปาหมายไป
ยังนักทองเท่ียวท่ีอาศัยอยูในประเทศสหรัฐอเมริกาและสหราชอาณาจักร เปนหลัก เพ่ือใชในการ
สงเสริมการตลาด 
 

4.1.2 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 

ขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทยและนักทองเท่ียวตางชาติ 
ไดแก ชวงเวลา ชวงเดือนท่ีนิยมเดินทางมาทองเท่ียว โดยใชสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดวย ความถ่ี 
รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการอธิบายขอมูลของกลุมตัวอยาง  

ผลการวิเคราะหขอมูลชวงเวลาท่ีนิยมเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย นิยมเดินทางมาทองเท่ียวในชวงวันเสาร-อาทิตยมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 74 รองลงมาคือ วันหยุดนักขัตฤกษ คิดเปนรอยละ 17 และชวงวันจันทร-ศุกร (วัน
ธรรมดา) คิดเปนรอยละ 9  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ นิยมเดินทางมาทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัตฤกษมาก
ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 40.9 รองลงมาคือ ชวงวันจันทร-ศุกร (วันธรรมดา) คิดเปนรอยละ 40.0 และ
วันหยุดเสาร-อาทิตย คิดเปนรอยละ 19.1 แสดงดังตารางท่ี 4.7  

 
ตารางท่ี 4.7 จํานวนและรอยละของขอมูลชวงเวลาท่ีนิยมเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

ชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียว นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

จันทร-ศุกร (วันธรรมดา) 37 9 44 40.0 

เสาร-อาทิตย 304 74 21 19.1 

วันหยุดนักขัตฤกษ 70 17 45 40.9 

รวม 411 100.0 110 100.0 
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ผลการวิเคราะหขอมูลชวงเดือนท่ีนิยมเดินทางมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย นิยมเดินทางมาทองเท่ียวในชวงเดือนพฤศจิกายนมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 24.4 รองลงมาคือ เดือนธันวาคมและเดือนตุลาคม คิดเปนรอยละ 19.5 และ 
13.4 ตามลําดับ 

 กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ นิยมเดินทางมาทองเท่ียวในชวงเดือนมิถุนายนมากท่ีสุด 
คิดเปนรอยละ 26.9 รองลงมาคือ เดือนพฤศจิกายนและเดือนตุลาคม คิดเปนรอยละ 11.4 และ 10.4 
ตามลําดับ แสดงดังตารางท่ี 4.8  
 
ตารางท่ี 4.8 ความถี่และรอยละของชวงเดือนท่ีนิยมเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  
 

เดือนท่ีเดินทางมาเท่ียว นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 ความถ่ี รอยละ ความถ่ี รอยละ 

    มกราคม  94  10.5  9 4.5 

    กุมภาพันธ  36  4.0  10 5.0 

    มีนาคม  39  4.4  18 9.0 

    เมษายน  109  12.2  21 10.4 

    พฤษภาคม  32  3.6  15 7.5 

    มิถุนายน  14  1.6  54 26.9 

    กรกฎาคม  19  2.1  7 3.5 

    สิงหาคม  18  2.0  5 2.5 

    กันยายน  20  2.2  6 3.0 

    ตุลาคม  119  13.4  16 8.0 

    พฤศจิกายน  217  24.4  23 11.4 

    ธันวาคม       174  19.5  17 8.5 

รวม 891 100 201 100.0 
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ตารางท่ี 4.9 จํานวนและรอยละของการจัดการเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

การจัดการเดินทางทองเท่ียว นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง  384  93.4  75 68.2 

การจัดการโดยบริษัทนําเท่ียว  13  3.2  9 8.2 

อ่ืนๆ 14  3.4  26 23.6 

รวม 411  100.0  110 100.0 
 

 

จากตารางท่ี 4.9 ผลการวิเคราะหขอมูลการจัดการเดินทางทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย นิยมจัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเองมากท่ีสุด คิดเปนรอย

ละ  93.4 รองลงมาคือ จัดการทองเท่ียวโดยวิธีอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 3.4 และการจัดการโดยบริษัทนํา
เท่ียว คิดเปนรอยละ 3.2  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ นิยมจัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเองมากท่ีสุด คิดเปน
รอยละ 68.2 รองลงมาคือ จัดการทองเท่ียวโดยวิธีอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 23.6 และการจัดการโดย
บริษัทนําเท่ียว คิดเปนรอยละ 8.2 

 
 

ตารางท่ี 4.10 จํานวนและรอยละของผูรวมเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

ผูรวมเดินทาง นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

มาคนเดียว  13  3.2  17 15.5 

มากับครอบครัว/ญาติ  194  47.2  30 27.3 

มากับเพ่ือน  158  38.4  48 43.6 

มากับเพ่ือนรวมงาน  35  8.5  4 3.6 

อ่ืนๆ  11  2.7  11 10.0 

รวม 411  100.0  110 100.0 

 

56 
 



 
 
 
จากตารางท่ี 4.10 ผลการวิเคราะหขอมูลผูรวมเดินทางทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย นิยมเดินทางมากับครอบครัว/ญาติมากท่ีสุด คิดเปนรอย

ละ 47.2 รองลงมาคือ เดินทางมากับเพ่ือน และมากับเพ่ือนรวมงาน คิดเปนรอยละ 38.4 และ 
8.5 ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ นิยมเดินทางมากับเพ่ือนมากท่ีสุด คิดเปนรอย
ละ 43.6 รองลงมาคือ เดินทางมากับครอบครัว/ญาติและมาคนเดียว คิดเปนรอยละ 27.3 และ 15.5 
ตามลําดับ  

ผลการวิเคราะหขอมูลวัตถุประสงคหลักของการเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีวัตถุประสงคเพ่ือเดินทางมาพักผอนหยอนใจมากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 81.5 รองลงมาคือ วัตถุประสงคดานอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 6.1 และวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา
หาความรู คิดเปนรอยละ 5.1  

 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีวัตถุประสงคเพ่ือเดินทางมาพักผอนหยอนใจมากท่ีสุด 
คิดเปนรอยละ 45.5 รองลงมาคือ เพ่ือศึกษาหาความรู/ดูงาน คิดเปนรอยละ 19.1 และวัตถุประสงค
ดานอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 18.2 แสดงดังตารางท่ี 4.11 

  
ตารางท่ี 4.11 จํานวนและรอยละของวัตถุประสงคหลักของการเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใต  

 วัตถุประสงคหลักของการเดินทาง นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

พักผอนหยอนใจ  335  81.5  50 45.5 

ศึกษาหาความรู/ดูงาน  21  5.1  21 19.1 

เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 19  4.6  13 11.8 

เพ่ือติดตอธุรกิจ  11  2.7  6 5.5 

อ่ืนๆ  25  6.1  20 18.2 

รวม 411  100.0  110 100.0 

 
ผลการวิเคราะหขอมูลพาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
พาหนะท่ีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย ใชในการเดินทางมาทองเท่ียวมากท่ีสุด คือ รถยนต

สวนตัว คิดเปนรอยละ 87.3 รองลงมาคือ เครื่องบิน โดยสายการบนินกแอร คิดเปนรอยละ 2.9  
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พาหนะท่ีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ ใชในการเดินทางมาทองเท่ียวมากท่ีสุด คือ 
เครื่องบิน โดยสายการบินนกแอร คิดเปนรอยละ 34.5 รองลงมาคือ รถยนตสวนตัวและรถโดยสาร
ประจําทาง เชน บขส. รถสองแถว คิดเปนรอยละ 27.3 และ 20.9 ตามลําดับ แสดงดังตารางท่ี 4.12 

ตารางท่ี 4.12 จํานวนและรอยละของพาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียว ในพ้ืนท่ีอีสานใต  

พาหนะท่ีใชในการเดินทาง นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

รถยนตสวนตัว  359  87.3  30 27.3 

รถของหนวยงาน  8  1.9  9 8.2 

รถโดยสารประจําทาง เชน บขส. รถสองแถว  9  2.2  23 20.9 

รถไฟ  4  1.0  6 5.5 

รถของบริษัทนําเท่ียว  0 0 3 2.7 

เครื่องบิน โดยสายการบินนกแอร      12  2.9  38 34.5 

เครื่องบิน โดยสายการบิน ไทย แอรเอเชีย      9  2.2  1 0.9 

เครื่องบิน โดยสายการบิน ไทย ไลออนแอร 0 0 0 0 

เครื่องบิน โดยสายการบิน ไทย สไมล  0 0 0 0 

เครื่องบิน โดยสายการบิน กานต แอร  0 0 0 0 

อ่ืนๆ  10  2.4  0 0 

รวม 411  100.0  110 100.0 

 
ตารางท่ี 4.13 ขอมูลจํานวนวันท่ีพักคางคืนท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 
คาต่ําสุด  1  คาต่ําสุด  1  
คาสูงสุด  30  คาสูงสุด  180 

คาเฉลี่ย  2.2  คาเฉลี่ย  14.1  
จํานวนกลุมตัวอยาง  409  จํานวนกลุมตัวอยาง  109 

 
จากตารางท่ี 4.13 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลจํานวนวันท่ีพักคางคืนท่ีเดินทางมาทองเท่ียว

ในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย จํานวนวันท่ีพักคางคืนนอยท่ีสุด คือ 1 วัน มากท่ีสุด คือ 30 วัน 

มีคาเฉลี่ย เทากับ 2.2 วัน  
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กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ จํานวนวันท่ีพักคางคืนนอยท่ีสุด คือ 1 วัน มากท่ีสุด 
คือ 180 วัน มีคาเฉลี่ย เทากับ 14.1 วัน  

 

ผลการวิเคราะหสถานท่ีพักคางคืน เม่ือเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
สถานท่ีพักคางคืนท่ีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย นิยมมากท่ีสุด คือ บานญาติ/เพ่ือน คิดเปน

รอยละ 36 รองลงมาคือ โรงแรม/อพารทเมนท คิดเปนรอยละ 27.5  
สถานท่ีพักคางคืนท่ีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ นิยมมากท่ีสุด คือ โรงแรม/อพารท

เมนท คิดเปนรอยละ 53.6 รองลงมาคือ บานญาติ/เพ่ือน และท่ีพักแบบโฮมสเตย (Home Stay) คิด
เปนรอยละ 15.5 และ 14.5 ตามลําดับ แสดงดังตารางท่ี 4.14 

 

 

ตารางท่ี 4.14 จํานวนและรอยละของสถานท่ีพักคางคืน เม่ือเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใต   

สถานท่ีพักคางคืน นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน  รอยละ จํานวน รอยละ 

โรงแรม/อพารทเมนท   113  27.5  59 53.6 

ท่ีพักแบบโฮมสเตย (Home Stay)   13  3.2  16 14.5 

บังกะโล/รีสอรท    43  10.5  2 1.8 

บานญาติ/เพ่ือน  148  36.0 17 15.5 

บานรับรองของทางราชการหรือบริษัท  7  1.7  6 5.5 

อ่ืนๆ  87  21.2  10 9.1 

รวม 411 100.0 110 100.0 
 
 

 

ตารางท่ี 4.15 ขอมูลจํานวนคาใชจายในการเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  
นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

คาต่ําสุด  100  คาต่ําสุด  200  
คาสูงสุด  30,000  คาสูงสุด  300,000  
คาเฉลี่ย  3,280.41  คาเฉลี่ย  22,620.88 

จํานวนกลุมตัวอยาง  411  จํานวนกลุมตัวอยาง  91  
 
จากตารางท่ี 4.15 ผลการวิเคราะหขอมูลจํานวนคาใชจายในการเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี

อีสานใต พบวา  
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กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย จํานวนคาใชจายการทองเท่ียวคาต่ําสุด คือ 100 บาท คาสูงสุด 
คือ 30,000 บาท มีคาเฉลี่ย เทากับ 3,280.41 บาท 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ จํานวนคาใชจายการทองเท่ียวคาต่ําสุด คือ 200 บาท 
คาสูงสุด คือ 300,000 บาท มีคาเฉลี่ย เทากับ 22,620.88 บาท 

ตารางท่ี 4.16 ความถี่และรอยละของจังหวัดท่ีกลุมตัวอยางเคยเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใต   

จังหวัดท่ีเคยเดินทางมาทองเท่ียว
ในพ้ืนท่ีอีสานใต 

นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

ความถ่ี รอยละ ความถ่ี รอยละ 

อุบลราชธานี    246  21.9  38 24.1 

ศรีสะเกษ        207  18.4  6 3.8 

สุรินทร           200  17.8  33 20.9 

บุรีรัมย   223  19.8  27 17.1 

นครราชสีมา  248  22.1  34 21.5 

ไมเคยมา 0 0 20 12.7 

รวม 1124  100.0  158 100.0  

 

จากตารางท่ี 4.16 ผลการวิเคราะหจังหวัดท่ีกลุมตัวอยางเคยเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใต พบวา  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย เคยเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต จังหวัดท่ีเคยมามาก
ท่ีสุด คือ จังหวัดนครราชสีมา คิดเปนรอยละ 22.1 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัด
บุรีรัมย คิดเปนรอยละ 21.9 และ 19.8 ตามลําดับ  

กลุมตัวอยางนักทองเ ท่ียวตางชาติ  เคยเดินทางมาทองเ ท่ียวมากท่ีสุด คือ จังหวัด
อุบลราชธานี  คิดเปนรอยละ 24.1 รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดสุรินทร คิดเปนรอย
ละ 21.5 และ 20.9 ตามลําดับ และมีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ ไมเคยเดินทางมาในพ้ืนท่ี
อีสานใต คิดเปนรอยละ 12.7 

 

 

ตารางท่ี 4.17 จํานวนและรอยละของจํานวนครั้งท่ีกลุมตัวอยางเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใต  

จํานวนครั้งท่ีเดินทางมาทองเท่ียว
ในพ้ืนท่ีอีสานใต 

นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 จํานวน  รอยละ จํานวน   รอยละ 

    มาครั้งแรก  243  59.6  94 85.5  
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    มากกวา1ครั้ง  165  40.4  16 14.5 

รวม 408  100.0  110 100.0  
 

จากตารางท่ี 4.17 ผลการวิเคราะหจํานวนครั้งท่ีกลุมตัวอยางเคยเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใต พบวา 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย เดินทางมาทองเท่ียวเปนครั้งแรก คิดเปนรอยละ 59.6 และมา
มากกวา 1 ครั้ง คิดเปนรอยละ 40.4  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ เดินทางมาทองเท่ียวเปนครั้งแรก คิดเปนรอยละ 85.5 และ
มามากกวา 1 ครั้ง คิดเปนรอยละ 14.5 

 
กรณีมาเท่ียวเปนครั้งแรก  

ผลการวิเคราะหจังหวัดกลุมตัวอยางเดินทางมาเปนครั้งแรก พบวา 
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย เดินทางมาท่ีจังหวัดนครราชสีมามากท่ีสุด คิดเปนรอย

ละ 28.8 รองลงมาคือ จังหวัดอุบลราชธานี คิดเปนรอยละ 28.2 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ เดินทางมาท่ีจังหวัดอุบลราชธานีมากท่ีสุด คิดเปนรอย
ละ 30.3 รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมา คิดเปนรอยละ 29.3  แสดงดังตารางท่ี 14.18 

 
ตารางท่ี 4.18 จํานวนและรอยละของจังหวัดท่ีกลุมตัวอยางเดินทางมาครั้งแรก  

 

จังหวัดท่ีเดินทางมา  
(ครั้งแรก) 

นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

อุบลราชธานี  77 28.2 30 30.3 

ศรีสะเกษ  48 17.6 0 0.0 

สุรินทร  30 11.0 16 16.2 

บุรีรัมย  38 13.9 24 24.2 

นครราชสีมา  80 29.3 29 29.3 

รวม 273 100.0 99 100.0  
 

 
ตารางท่ี 4.19 จํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการเดินทางมาครั้งแรกของนักทองเท่ียวไทย 
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วัตถุประสงคท่ีเดินทางมา (ครั้งแรก) นักทองเท่ียวไทย 

จํานวน  รอยละ  

ทองเท่ียว/พักผอน 218  78.1 

เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 21  7.5 

ทํางาน  17  6.1 

มางานกฐิน/ทําบุญ 11 3.9 

ศึกษาตอ  5  1.8 

ซ้ือสินคา  4 1.4 

อ่ืนๆ เชน มางานแตงงาน แขงรถ 3 1.2 

รวม 279  100.0  

 

จากตารางท่ี 4.19 ผลการวิเคราะหวัตถุประสงคในการเดินทางมาเปนครั้งแรก พบวา กลุม
ตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว/พักผอนมากท่ีสุด คิดเปนรอย
ละ 78.1 และรองลงมาคือ เยี่ยมญาติ/เพ่ือน คิดเปนรอยละ 7.5 

 

ตารางท่ี 4.20 จํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการเดินทางมาครั้งแรกของนักทองเท่ียว
ตางชาติ 

 

วัตถุประสงคท่ีเดินทางมา (ครั้งแรก) นักทองเท่ียวตางชาติ  

 จํานวน  รอยละ  

ทองเท่ียว/พักผอน 79 79.0 

อาสาสมัคร 7 7.0 

เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 6 6.0 

ทํางาน  5 5.0 

อ่ืนๆ เชน เขาคาย ปฏิบัติธรรม 3 3.0 

รวม 100 100.0  
 

จากตารางท่ี 4.20 ผลการวิเคราะหวัตถุประสงคในการเดินทางมาเปนครั้งแรก พบวา กลุม
ตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว/พักผอนมากท่ีสุด คิดเปนรอย
ละ 79.0 รองลงมาคือ อาสาสมัคร และเยี่ยมญาติ/เพ่ือน คิดเปนรอยละ 7.0 และ 6.0 ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.21 จํานวนและรอยละของจํานวนวันพักคางคืนในการเดนิทางมาครั้งแรกของ
นักทองเท่ียวไทยและนักทองเท่ียวตางชาติ 
 

นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

จํานวนวันพักคางคืน
ในการเดินทางมา 

(ครั้งแรก) 

จํานวน  รอยละ  จํานวนวันพักคาง
คืนในการเดนิทางมา 

(ครั้งแรก) 

จํานวน  รอยละ  

1 วัน 108  38.8  1 วัน 14 13.7 

2 วัน 106  38.1  2 วัน 11 10.8 

3 วัน 37  13.3  3 วัน 21 20.6 

4 วัน 8  2.9  4 วัน 2 2.0 

5 วัน 7  2.5  5 วัน 10 9.8 

6 วัน 2  0.7  6 วัน 3 2.9 

7 วัน 2  0.7  7 วัน 12 11.8 

8 วัน 1  0.4  8 วัน 1 1.0 

9 วัน 1  0.4  9 วัน 1 1.0 

10 วัน 3  1.1  10 วัน 6 5.9 

12 วัน 1  0.4  13 วัน 1 1.0 

15 วัน 1  0.4  14 วัน 6 5.9 

45 วัน 1  0.4  15 วัน 2 2.0 

   20 วัน 1 1.0 

   30 วัน 6 5.9 

   44 วัน 1 1.0 

   60 วัน 1 1.0 

   90 วัน 3 2.9 
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รวม 278  100.0  รวม 102 100.0  
 

 
จากตารางท่ี 4.21 ผลการวิเคราะหจํานวนวันพักคางคืนในการเดินทางมาเปนครั้งแรก พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย จํานวนวันพักคางคืนในการเดินทางมาเปนครั้งแรกมาก

ท่ีสุด คือ 1 วัน คิดเปนรอยละ 38.8 รองลงมาคือ 2 วัน และ 3 วัน คิดเปนรอยละ 38.1 และ 
13.3 ตามลําดับ 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ จํานวนวันพักคางคืนในการเดินทางมาเปนครั้งแรกมาก
ท่ีสุด คือ 3 วัน คิดเปนรอยละ 20.6 รองลงมาคือ 1 วัน  และ 7 วัน  คิดเปนรอยละ 13.7 และ 11.8 
ตามลําดับ   

 

กรณีมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตมากกวา 1 ครั้ง  
 

ตารางท่ี 4.22 จํานวนและรอยละของจังหวัดท่ีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทยท่ีเดินทางมาในพ้ืนท่ี
อีสานใต มากกวา 1 ครั้ง  
 

จังหวัดท่ีเดินทางมา  
(มากกวา1ครั้ง) 

นักทองเท่ียวไทย 

จํานวน รอยละ 

อุบลราชธานี  47 30.7 

ศรีสะเกษ  5 3.3 

สุรินทร  30 19.6 

บุรีรัมย  28 18.3 

นครราชสีมา  43 28.1 

รวม 153 100.0 
 

จากตารางท่ี 4.22 ผลการวิเคราะหขอมูลจังหวัดในพ้ืนท่ีอีสานใตกลุมตัวอยางเดินทางมา
มากกวา 1 ครั้ง พบวา  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย เดินทางมาท่ีจังหวัดอุบลราชธานีมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 30.7 
รองลงมาคือ จังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดสุรินทร  คิดเปนรอยละ 28.1 และ19.6  

ผลการวิเคราะหวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวอีสานใต (มากกวา 1 ครั้ง) พบวา 
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียว/พักผอนมากท่ีสุด คิดเปน
รอยละ 65.1 รองลงมาคือ ทําบุญและซ้ือสินคา คิดเปนรอยละ 8.5และ7.8 ตามลําดับ แสดงดังตาราง
ท่ี 4.23 
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ตารางท่ี 4.23 จํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวอีสานใต 
(มากกวา 1 ครั้ง) ของนักทองเท่ียวไทย 

 

วัตถุประสงคท่ีมาทองเท่ียวอีสานใต (มากกวา1ครั้ง) นักทองเท่ียวไทย  

 จํานวน รอยละ 

ทองเท่ียว/พักผอน 84 65.1 

ทําบุญ  11  8.5 

ซ้ือสินคา  10  7.8 

เยี่ยมญาติ  9  6.9 

ทํางาน  6 4.7 

ศึกษาตอ 4  3.1 

อ่ืนๆ เชน ทัศนะศึกษา  มารวมงานแตงงาน ธุระสวนตัว  5 3.9 

รวม 129  100.0  
 

ผลการวิเคราะหการวางแผนการเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้ พบวา 
 กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย วางแผนจะกลับบาน/ภูมิลําเนา/ท่ีทํางาน คิดเปนรอย

ละ 91.5 และวางแผนท่ีจะเดินทางไปจังหวัดอ่ืน คิดเปนรอยละ 8.5  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ วางแผนจะกลับบาน/ภูมิลําเนา/ท่ีทํางาน คิดเปนรอย
ละ 62.7 และวางแผนท่ีจะเดินทางไปจังหวัดอ่ืน คิดเปนรอยละ 37.3 แสดงดังตางรางท่ี 4.24 

 
ตารางท่ี 4.24 จํานวนและรอยละการวางแผนการเดินทางหลังจากเดินทางครั้งนี้  

การวางแผนการเดินทาง 
หลังจากเดินทางครั้งนี้ 

นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

  กลับบาน/ภูมิลําเนา/ท่ีทํางาน   376  91.5  69 62.7 

จังหวัดอ่ืน  35  8.5  41 37.3 

รวม 411 100.0 110 100.0  
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กรณีเดินทางไปจังหวัดอ่ืน 
กรณีเดินทางไปจังหวัดอ่ืน สําหรับนักทองเท่ียวไทย  

ผลการวิเคราะหจังหวัดท่ีจะเดินทางไป หลังจากการเดินทางครั้งนี้ พบวา กลุมตัวอยางจะ
เดินทางไปท่ีจัดหวัดสุรินทรมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 19.4 และรองลงมาคือ จะเดินทางไปจังหวัดศรีสะ
เกษ คิดเปนรอยละ 11.1 แสดงดังตารางท่ี 4.25 
 

ตารางท่ี 4.25 จํานวนและรอยละของจังหวัดท่ีจะเดินทางไป หลังจากการเดินทางครั้งนี้  
จังหวัดท่ีจะเดินทางไป  

หลังจากการเดินทางครั้งนี้ 
นักทองเท่ียวไทย  

จํานวน  รอยละ 

สุรินทร 7 19.4 
ศรีสะเกษ 4 11.1 
ประจวบคีรีขันธ (หัวหิน) 3 8.3 

บุรีรัมย 2 5.6 
เชียงใหม 2 5.6 

ระยอง 2 5.6 
อุบลราชธานี 2 5.6 

อยุธยา 1 2.8 
กรุงเทพมหานคร 1 2.8 
เชียงราย 1 2.8 

อีสานใต 1 2.8 
ขอนแกน 1 2.8 
นครราชสีมา 1 2.8 
ลพบุรี 1 2.8 
มหาสารคาม 1 2.8 

มุกดาหาร 1 2.8 
ภาคเหนือ 1 2.8 
ปทุมธานี 1 2.8 

สมุทรปราการ 1 2.8 

สระบุรี 1 2.8 

รวม 36 100 
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กรณีเดินทางไปจังหวัดอ่ืน สําหรับนักทองเท่ียวตางชาติ  

ผลการวิเคราะหจังหวัดท่ีจะเดินทางไปหลังจากการเดินทางครั้งนี้ พบวา กลุมตัวอยางจะ

เดินทางไปท่ีจังหวัดกรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 31.7 รองลงมาคือ จะเดินทางไปประเทศ

กัมพูชา คิดเปนรอยละ 23.1 แสดงดังตารางท่ี 4.26 

 

ตารางท่ี 4.26 จํานวนและรอยละของจังหวัด/ประเทศท่ีจะเดินทางไป หลังจากการเดินทางครั้งนี้ 
ของนักทองเท่ียวตางชาติ    

 

จังหวัด/ประเทศ ท่ีจะเดินทางไป  
หลังจากการเดินทางครั้งนี้ 

นักทองเท่ียวตางชาติ  

จํานวน  รอยละ 

กรุงเทพมหานคร 13 31.7 

เชียงใหม 3 7.3 

ชลบุรี (พัทยา) 4 9.8 

นครราชสีมา 4 9.8 

ระยอง (เกาะเสม็ด) 2 4.9 

สุราษฎรธานี (เกาะสมุย) 1 2.4 

สุรินทร 1 2.4 

กัมพูชา 8 19.5 

ลาว 4 9.8 

เมียนมาร 1 2.4 

รวม 41 100.0 

 

 

วัตถุประสงคในการเดินทางครั้งตอไป 

วัตถุประสงคในการเดินทางครั้งตอไป สําหรับนักทองเท่ียวไทย  
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  ผลการวิเคราะหวัตถุประสงคในการเดินทางมาครั้งตอไป พบวา กลุมตัวอยางมีวัตถุประสงค
ในการเดินทางมาทองเท่ียว/พักผอนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 64.3 รองลงมาคือ ทําบุญและซ้ือ
สินคา คิดเปนรอยละ 9.3 และ7.8 ตามลําดับ แสดงดังตารางท่ี 4.27 
 

ตารางท่ี 4.27 จํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการเดินทางครั้งตอไป สําหรับนักทองเท่ียว
ไทย  

วัตถุประสงคท่ีเดินทางครั้งตอไป นักทองเท่ียวไทย  

 จํานวน  รอยละ  

ทองเท่ียว/พักผอน  83 64.3 

ทําบุญ  12 9.3 

ซ้ือสินคา  10  7.8 

เยี่ยมญาติ  9  6.9 

ทํางาน  6 4.7 

ศึกษาตอ 4  3.1 

อ่ืนๆ เชน ธุระสวนตัว มารวมงานแตง  
ทัศนศึกษา ดูงาน  

5 3.9 

รวม 129  100.0  
 

วัตถุประสงคในการเดินทางครั้งตอไป สําหรับนักทองเท่ียวตางชาติ  

ผลการวิเคราะหวัตถุประสงคในการเดินทางมาครั้งตอไป พบวา กลุมตัวอยางนักทองเท่ียว
ตางชาติ มีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 56.2 รองลงมา
คือ อาสาสมัครและทํางาน คิดเปนรอยละ 19.5 และ 14.6 ตามลําดับ แสดงดังตารางท่ี 4.28 
 
 

ตารางท่ี 4.28 จํานวนและรอยละของวัตถุประสงคในการเดินทางครั้งตอไป สําหรับนักทองเท่ียว
ตางชาติ  

 

วัตถุประสงคท่ีเดินทางครั้งตอไป นักทองเท่ียวตางชาติ 

จํานวน  รอยละ  

ทองเท่ียว 23 56.2 

อาสาสมัคร 8 19.5 

ทํางาน 6 14.6 

เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 3 7.3 

 ศึกษาตอ 1 2.4 

รวม 41  100.0  
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ตารางท่ี 4.29 จํานวนและรอยละของจํานวนวันพักคางคืนในการเดนิทางครั้งตอไป   
นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

จํานวนวันพักคางคืน
ในการเดินทางมา

ครั้งตอไป 

จํานวน  รอยละ จํานวนวันพักคาง
คืนในการเดนิทางมา 

ครั้งตอไป 

จํานวน  รอยละ 

1 วัน 40 31.0 2 วัน 3 9.7 

2 วัน 50 38.8 3 วัน 3 9.7 

3 วัน 26 20.2 4 วัน 1 3.2 

5 วัน 7 5.4 5 วัน 11 35.5 

6 วัน 1 0.8 6 วัน 1 3.2 

7 วัน 3 2.3 7 วัน 8 25.8 

10 วัน 1 0.8 10 วัน 1 3.2 

30 วัน 1 0.8 14 วัน 1 3.2 

   21 วัน 1 3.2 

   120 วัน 1 3.2 

รวม 129 100.0 รวม 31 100.0 

 

จากตารางท่ี 4.29 ผลการวิเคราะหจํานวนวันพักคางคืนในการเดินทางครั้งตอไป พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย ใชระยะเวลามากท่ีสุด คือ 2 วัน คิดเปนรอยละ 38.8 และ

รองลงมาคือ 1 วัน คิดเปนรอยละ 31  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ใชระยะเวลามากท่ีสุด คือ 5 วัน คิดเปนรอยละ 35.5 

และรองลงมาคือ 7 วัน คิดเปนรอยละ 25.8  
 
สรุปผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 
นักทองเท่ียวไทย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพ

นักเรียน/นักศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท นิยมมาเท่ียวชวงวันเสาร-อาทิตย 
จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนตสวนตัวจํานวน
วันพักคางคืนเฉลี่ย 2.2 วัน พักท่ีบานญาติ/เพ่ือน คาใชจายเฉลี่ย 3,280.41 บาท  
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นักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย ชวงอายุ 21-30 ป มีระดับการศึกษาปริญญา
ตรี ประกอบอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอเดือนชวง 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมาทองเท่ียว
ในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับเพ่ือน เดินทางโดย
เครื่องบิน จํานวนวันพักคางคืนเฉลี่ย 14.1 วัน พักท่ีโรงแรม/อพารทเมนท คาใชจายเฉลี่ย 22,620.88 
บาท 

จากขอมูลดังกลาวนํามาใชในการพัฒนาเสนทางการทองเท่ียวและกลยุทธการตลาดทองเท่ียว
ใหเหมาะสมกับกลุมนักทองเท่ียวไทยและตางชาติ 

 
4.2 การรับรูส่ือทางการตลาดของนักทองเท่ียว 

 

ตารางท่ี 4.30 ความถี่และรอยละของการรับรูส่ือทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียวอีสานใต 
การรับรูส่ือทางการตลาด นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

ความถ่ี รอยละ ความถ่ี รอยละ 

เว็บไซตพันทิป   112  9.4  6 2.5 

เว็บไซตการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.)  95  8.0  7 2.9 

เฟสบุค (Facebook)  254  21.3  59 24.4 

ทวิตเตอร (Twitter)    24  2.0  7 2.9 

บล็อก (Blog)     12  1.0  7 2.9 

อินสตาแกรม (Instagram)   62  5.2  28 11.6 

ไลน (Line)    43  3.6  5 2.1 

ยูทูป (YouTube)     72  6.1  27 11.2 

สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  252  21.2  36 14.9 

แผนพับ/ใบปลิว   29  2.4  2 0.8 

แผนโปสเตอร     11  0.9  2 0.8 

โฆษณาทางโทรทัศน  87  7.3  10 4.1 

นิตยสารทองเท่ียว   71  6.0  16 6.6 

คูมือนําเท่ียว (Guide Book)   24  2.0  27 11.2 

ปายโฆษณากลางแจง (Billboard)        21  1.8  2 0.8 
งานนิทรรศการสงเสริมการทองเท่ียว 21 1.8 1 0.4 

รวม 1,190  100.0  242 100.0 

 
จากตารางท่ี 4.30 แสดงผลการวิเคราะหการรับรูสื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียว

อีสานใต พบวา  
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กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย รับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามลําดับ 3 อันดับ
สูงสุด ไดแก อันดับ 1 เฟสบุค (Facebook) รอยละ 21.3 อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือน
หรือคนรูจัก รอยละ 21.2 อันดับ 3 เว็บไซตพันทิป รอยละ 9.4  

 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก 
อันดับ 1 เฟสบุค (Facebook) รอยละ 24.4 อันดับ 2 สือ่บุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  
รอยละ 14.9 อันดับ 3 อินสตาแกรม (Instagram) รอยละ 11.6 
 
ตารางท่ี 4.31 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการส่ือสารทางการตลาดท่ีมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

การส่ือสารทางการตลาด  นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

Mean S.D. ระดับ Mean S.D. ระดับ 

การโฆษณา  2.83 0.93 ปานกลาง  1.95 1.39 นอย  

การประชาสัมพันธ  2.94 1.03 ปานกลาง  2.15 1.45 นอย  

การขายโดยพนักงานขาย  2.48 1.00 นอย  2.11 1.69 นอย  

การสงเสริมการขาย  2.51 1.13 ปานกลาง 2.11 1.63 นอย  

การตลาดทางตรง  3.05 0.95 ปานกลาง  2.44 1.37 นอย  

ภาพรวม 2.76 0.83 ปานกลาง  2.19 1.25 นอย 
 

จากตารางท่ี 4.31 แสดงเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวใน
พ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (Mean=2.76) เม่ือพิจารณาแตละ
ขอคําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใตท่ีอยูในระดับปานกลาง คือ การตลาดทางตรง (Mean=3.05) การประชาสัมพันธ (Mean=2.94) 
การโฆษณา (Mean=2.83) และการสื่อสารการตลาดท่ีอยูในระดับนอย คือ การสงเสริมการ
ขาย (Mean=2.51) และการขายโดยพนักงานขาย (Mean=2.48)  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาพรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.19) เม่ือพิจารณาแตละขอ
คําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตท่ี
อยูในระดับนอย คือ การตลาดทางตรง (Mean=2.44) การประชาสัมพันธ (Mean=2.15) การขายโดย
พนักงานขาย (Mean=2.11) การสงเสริมการขาย (Mean=2.11) การโฆษณา (Mean=1.95) 
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ตารางท่ี 4.32 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการส่ือสารการตลาด จําแนกตามการ
โฆษณา 

 

การโฆษณา  นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 
Mean  S.D.  ระดับ  Mean S.D.  ระดับ  

สื่อโทรทัศน/วิทย ุ 2.87 1.26  ปานกลาง  1.95 1.82 นอย 

สื่อนิตยสาร  2.59 1.18  นอย  1.86 1.66 นอย  

ปายโฆษณากลางแจง (Billboard)  2.63 1.19  นอย  1.71 1.71 นอย  

แผนพับ/ใบปลิว  2.58 1.20  นอย  1.88 1.74 นอย  

แผนโปสเตอร  2.61 1.19  นอย  2.00 1.79 นอย 

สื่อโฆษณาทางอินเทอรเน็ต  3.72 1.21  มาก  2.29 1.74 นอย 

รวม 2.83 0.93  ปานกลาง  1.95 1.40 นอย 
 

จากตารางท่ี 4.32 ผลการวิเคราะหขอมูลการโฆษณาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวใน
พ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการโฆษณาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (Mean=2.83) และเม่ือพิจารณาแตละขอ
คําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการโฆษณาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตท่ีอยูใน
ระดับมาก คือ สื่อโฆษณาทางอินเทอรเน็ต (Mean=3.72) อยูในระดับปานกลาง คือ สื่อโทรทัศน/วิทยุ 
(Mean=2.87) และอยูในระดับนอย คือ ปายโฆษณากลางแจง (Billboard) (Mean=2.63) แผน
โปสเตอร (Mean=2.61) สื่อนิตยสาร (Mean=2.59) แผนพับ/ใบปลิว (Mean=2.58) 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการโฆษณาท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=1.95)  และเม่ือพิจารณาแตละขอ
คําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการโฆษณาท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตท่ีอยูใน
ระดับนอย คือ สื่อโฆษณาทางอินเทอรเน็ต (Mean=2.29) แผนโปสเตอร (Mean=2.00) สื่อโทรทัศน/
วิทยุ (Mean=1.95) แผนพับ/ใบปลิว (Mean=1.88) สื่อนิตยสาร (Mean=1.86) ปายโฆษณากลางแจง 
(Billboard) (Mean=1.71)  
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ตารางท่ี 4.33 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการส่ือสารการตลาด จําแนกตามการ
ประชาสัมพันธ 

 

การประชาสัมพันธ นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 Mean  S.D.  ระดับ  Mean S.D.  ระดับ  
คูมือนําเท่ียว (Guide Book)  2.71 1.23 ปานกลาง 2.25 1.57 นอย 

งานนิทรรศการสงเสริมการทองเท่ียว เชน งานไทย
เท่ียวไทย  

2.84 1.19 ปานกลาง 1.88 1.72 นอย 

เว็บไซตการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.)  3.03 1.19 ปานกลาง 2.25 1.63 นอย 

เว็บไซตพันทิป  3.09 1.30 ปานกลาง 2.05 1.83 นอย 

เว็บไซตประจําจังหวัดท่ีเดินทางไปทองเท่ียว  2.96 1.26 ปานกลาง 2.30 1.75 นอย 

เว็บไซตทองเท่ียวอ่ืนๆ เชน 
www.sanook.com, www.moohin.com, 
www.paiduaykan.com เปนตน  

3.02 1.23 ปานกลาง 2.18 1.82 นอย 

รวม 2.94 1.03 ปานกลาง 2.15 1.45 นอย 

 
จากตารางท่ี 4.33 ผลการวิเคราะหขอมูลการประชาสัมพันธท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการประชาสัมพันธท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (Mean=2.94) และเม่ือพิจารณาแต
ละขอคําถาม พบวา อันดับ1 เว็บไซตพันทิป (Mean=3.09) อันดับ2 เว็บไซตการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย (ททท.) (Mean=3.03) และอันดับ 3 เว็บไซตทองเท่ียวอ่ืนๆ เชน 
www.sanook.com, www.moohin.com, www.paiduaykan.com เปนตน (Mean=3.02)  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการประชาสัมพันธท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.15) และเม่ือพิจารณาแต
ละขอคําถาม พบวา อันดับ 1 เว็บไซตประจําจังหวัดท่ีเดินทางไปทองเท่ียว (Mean=2.30) อันดับ 2 
คูมือนําเท่ียว (Guide Book) และเว็บไซตการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) (Mean=2.25) และ
อันดับ 3 เว็บไซตทองเท่ียวอ่ืนๆ เชน www.sanook.com,  www.moohin.com, 
www.paiduaykan.com เปนตน (Mean=2.18)   
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ตารางท่ี 4.34 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการส่ือสารการตลาด จําแนกตามการใช
พนักงานขาย 

การใชพนักงานขาย นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 
Mean  S.D.  ระดับ  Mean S.D.  ระดับ  

การเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียวจาก
บริษัทนําเท่ียวและตัวแทนการทองเท่ียว  

2.50 1.09 นอย 2.19 1.79 นอย 

การเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียวจาก
โรงแรมท่ีพัก  

2.47 1.06 นอย 2.04 1.75 นอย 

รวม 2.48 1.00 นอย 2.11 1.69 นอย 
 
จากตารางท่ี 4.34 ผลการวิเคราะหขอมูลการขายโดยพนักงานขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
    กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการขายโดยพนักงานขายท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.48) และเม่ือพิจารณาแต
ละขอคําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการขายโดยพนักงานขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใตทุกขออยูในระดับนอย โดยขอคําถามท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ การเสนอขายสินคาและบริการ
การทองเท่ียวจากบริษัทนําเท่ียวและตัวแทนการทองเท่ียว (Mean=2.50) รองลงมาคือ การเสนอขาย
สินคาและบริการการทองเท่ียวจากโรงแรมท่ีพัก (Mean=2.47)  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการขายโดยพนักงานขายท่ีมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.11) และเม่ือ
พิจารณาแตละขอคําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการขายโดยพนักงานขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตทุกขออยูในระดับนอย โดยขอคําถามท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ การเสนอขาย
สินคาและบริการการทองเท่ียวจากบริษัทนําเท่ียวและตัวแทนการทองเท่ียว (Mean=2.19) รองลงมา
คือ การเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียวจากโรงแรมท่ีพัก  (Mean=2.04)  
 
ตารางท่ี 4.35 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการส่ือสารการตลาด จําแนกตามการ
สงเสริมการขาย  

 

การสงเสริมการขาย นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

  Mean     S.D.  ระดับ  Mean S.D.  ระดับ  

ไดรับสวนลดพิเศษหรือการสงเสริมการขายจาก
สายการบิน เชน คาตั๋วราคาถูก  

2.47 1.18 นอย 2.12 1.66 นอย 

ไดรับสวนลดพิเศษหรือการสงเสริมการขายจาก
โรงแรมท่ีพัก เชน คาหองพักราคาถูก หรือพักฟรี  

2.55 1.17 นอย 2.10 1.65 นอย 

รวม 2.51 1.13 นอย 2.11 1.63 นอย 
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จากตารางท่ี 4.35 ผลการวิเคราะหขอมูลการสงเสริมการขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
    กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสงเสริมการขายท่ีมีอิทธิพลตอการ
ตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.51) และเม่ือพิจารณาแตละขอ
คําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการขายโดยพนักงานขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใตทุกขออยูในระดับนอย โดยขอคําถามท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ ไดรับสวนลดพิเศษหรือการ
สงเสริมการขายจากโรงแรมท่ีพัก เชน คาหองพักราคาถูก หรือพักฟรี (Mean=2.55) รองลงมาคือ 
ไดรับสวนลดพิเศษหรือการสงเสริมการขายจากสายการบิน เชน คาตั๋วราคาถูก (Mean=2.47)  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสงเสริมการขายท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.11) และเม่ือพิจารณาแต
ละขอคําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการสงเสริมการขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใตทุกขออยูในระดับนอย โดยขอคําถามท่ีมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด คือ ไดรับสวนลดพิเศษหรือการ
สงเสริมการขายจากสายการบิน เชน คาตั๋วราคาถูก (Mean=2.12) รองลงมาคือ ไดรับสวนลดพิเศษ
หรือการสงเสริมการขายจากโรงแรมท่ีพัก เชน คาหองพักราคาถูก หรือพักฟรี (Mean=2.10)  

 
ตารางท่ี 4.36 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการส่ือสารการตลาด จําแนกตาม
การตลาดทางตรง 

 

การตลาดทางตรง นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

 Mean  S.D.  ระดับ  Mean S.D.  ระดับ  
คนหาขอมูลผานSearch EngineเชนGoogle  3.23 1.27 ปานกลาง 2.34 1.75 นอย 

เฟสบุค (Facebook)  3.56 1.14 มาก 2.76 1.78 ปานกลาง 

อินสตาแกรม (Instagram)  2.96 1.28 ปานกลาง 2.55 1.82 ปานกลาง 

ทวิตเตอร (Twitter)  2.72 1.26 ปานกลาง 2.49 1.77 นอย 

บล็อก (Blog)  2.65 1.26 นอย 2.41 1.76 นอย 

ยูทูป (YouTube)  2.97 1.24 ปานกลาง 2.39 1.68 นอย 

ไลน (Line)  2.88 1.26 ปานกลาง 2.39 1.89 นอย 

สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  3.45 1.24 ปานกลาง 2.23 1.63 นอย 

รวม 3.05 0.95 ปานกลาง 2.44 1.37 นอย 

 
จากตารางท่ี 4.36 ผลการวิเคราะหขอมูลการตลาดทางตรงท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตลาดทางตรงท่ีมีอิทธิพลตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (Mean=3.05) และเม่ือพิจารณาแต
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ละขอคําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการตลาดทางตรงท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใตทุกขออยูในระดับมาก  อันดับ 1 คือ เฟสบุค (Facebook) (Mean=3.56) รองลงมาอยูในระดับ
ปานกลาง อันดับ 2 คือ สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก (Mean=3.45) อันดับ 3 คือ 
คนหาขอมูลผาน Search Engine เชน Google (Mean=3.23)  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตลาดทางตรงท่ีมีอิทธิพลตอ
การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต โดยรวมอยูในระดับนอย (Mean=2.44; S.D.=1.37) และเม่ือ
พิจารณาแตละขอคําถาม พบวา คาเฉลี่ยของการตลาดทางตรงท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวใน
พ้ืนท่ีอีสานใตท่ีอยูในระดับปานกลาง อันดับ 1 คือ เฟสบุค (Facebook) (Mean=2.76) อันดับ 2 
คือ อินสตาแกรม (Instagram) (Mean=2.55) และอยูในระดับนอย อันดับ 3 คือ ทวิตเตอร
(Twitter) (Mean=2.49)   
 

4.3 การตัดสินใจมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
ตารางท่ี 4.37 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

 

การตัดสินใจทองเท่ียว  
นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาต ิ
Mean S.D. ระดับ Mean  S.D.  ระดับ  

1. กอนการตัดสินใจมาทองเ ท่ียวอีสานใต ให
ความสําคัญในการหาขอมูลดานการทองเท่ียวจาก
สื่อตางๆ   

3.27 1.00 ปานกลาง 2.68 1.63 ปานกลาง 

2. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากท่ีได
ชมภาพหรือวิดีโอของสถานท่ีทองเท่ียวผานสื่อ
ตางๆ  

3.29 0.96 ปานกลาง 2.54 1.74 ปานกลาง 

3. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการ
รับรูผานการอานบันทึกประสบการณการทองเท่ียว
ของนักทองเท่ียวอ่ืนๆ เพ่ือใหไดรับประสบการณท่ี
แปลกใหม  

3.20 0.98 ปานกลาง 2.67 1.68 ปานกลาง 

4. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจาก
รับทราบขอมูลโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ  

3.19 1.00 ปานกลาง 2.54 1.63 ปานกลาง 

5. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตหลังจาก
รับทราบขอมูลหรือคําแนะนําจากญาติพ่ีนอง คน
รูจัก  

3.38 1.01 มาก 2.41 1.43 นอย 
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การตัดสินใจทองเท่ียว  
นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาต ิ
Mean S.D. ระดับ Mean  S.D.  ระดับ  

6. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเท่ียวตาม
กระแสท่ีกําลังเปนท่ีนิยมของสังคมหลังจากท่ีไดชม
ภาพหรือวิดีโอของสถานท่ีทองเท่ียวผานการแชร
จ า ก สั ง ค ม อ อ น ไ ล น  เ ช น  Facebook ห รื อ 
Instagram เปนตน  

3.44 1.05 มาก 2.50 1.70 ปานกลาง 

7. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือชื่นชม
ความสวยงามทางธรรมชาต ิ  

3.50 1.02 มาก 2.68 1.60 ปานกลาง 

8. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรู
ประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว  

3.42 1.05 มาก 2.66 1.49 ปานกลาง 

9. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตเพ่ือเรียนรู
ประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล   

3.40 0.97 มาก 2.77 1.37 ปานกลาง 

10. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตเพ่ือเรียนรู
วิถีชีวิต ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว  

3.27 0.96 ปานกลาง 2.78 1.51 ปานกลาง 

11. การ ตัดสิ น ใ จมาท อ ง เ ท่ี ย ว อีส าน ใต  ให
ความสํา คัญกับคา ใชจ ายในการทอง เ ท่ียว ท่ี
สอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู  

3.39 1.02 มาก 2.62 1.53 ปานกลาง 

รวม 3.34 0.75 มาก 2.62 1.24 ปานกลาง 

 

จากตารางท่ี 4.37 ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
พบวา 

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
โดยรวมอยูในระดับมาก (Mean=3.34) เม่ือจําแนกตามลักษณะการตัดสินใจ พบวา อันดับ 1 คือ การ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเท่ียวตามกระแสท่ีกําลังเปนท่ีนิยมของสังคมหลังจากท่ีไดชมภาพ
หรือวิดีโอของสถานท่ีทองเท่ียวผานการแชรจากสังคมออนไลน เชน Facebook หรือ Instagram เปน
ตน (Mean=3.44) อันดับ 2 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญกับคาใชจายในการ
ทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู (Mean=3.39) อันดับ 3 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียว
อีสานใตหลังจากรับทราบขอมูลหรือคําแนะนําจากญาติพ่ีนอง คนรูจัก (Mean=3.38) 

หากจําแนกตามประเภทการทองเท่ียว พบวา อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต 
เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ (Mean=3.50) อันดับ 2 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต 
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เพ่ือเรียนรูประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว (Mean=3.42) อันดับ 3 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียว
อีสานใตเพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล (Mean=3.40)    

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสาน
ใต โดยรวมอยูในระดับปานกลาง (Mean=2.62) เม่ือจําแนกตามลักษณะการตัดสินใจ พบวา อันดับ 1 
คือ กอนการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญในการหาขอมูลดานการทองเท่ียวจากสื่อ
ตางๆ (Mean=2.68) อันดับ 2 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการรับรูผานการอาน
บันทึกประสบการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวอ่ืนๆ เพ่ือใหไดรับประสบการณท่ีแปลกใหม 
(Mean=2.67) อันดับ 3 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญกับคาใชจายในการ
ทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู (Mean=2.62)    

หากจําแนกตามประเภทการทองเท่ียว พบวา อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต
เพ่ือเรียนรูวิถีชีวิต ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว (Mean=2.78) อันดับ 2 คือ การตัดสินใจ
มาทองเท่ียวอีสานใตเพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล (Mean=2.77) อันดับ 3 คือ การตัดสินใจ
มาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ (Mean=2.68)    
 
ตารางท่ี 4.38 คะแนนความพึงพอใจตอการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
 

 คาสถิต ิ นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 
คาต่ําสุด  1  6 

คาสูงสุด  10  10  
คาเฉลี่ย  8.46  8.15 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  1.139  1.021 

จํานวนกลุมตัวอยาง  411  110 

 
จากตารางท่ี 4.38 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลคะแนนความพึงพอใจตอการทองเท่ียวในพ้ืนท่ี

อีสานใต พบวา  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย ใหคะแนนความพึงพอใจตอการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต นอย

ท่ีสุด คือ 1 คะแนน มากท่ีสุด คือ 10 คะแนน มีคาเฉลี่ย เทากับ 8.46 คะแนน และมีสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน เทากับ 1.139  

กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ ใหคะแนนความพึงพอใจตอการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
นอยท่ีสุด คือ 6 คะแนน มากท่ีสุด คือ 10 คะแนน มีคาเฉลี่ย เทากับ 8.15 คะแนน และมีสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน เทากับ 1.021  
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ตารางท่ี 4.39 จํานวนและรอยละของการกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
 

การกลับมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต นักทองเท่ียวไทย นักทองเท่ียวตางชาติ 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 

กลับมาแนนอน   348 84.7 94 85.5 

ไมแนใจ   61 14.8 16 14.5 

ไมกลับมา   2 0.5 0 0 

รวม 411 100.0 110 100.0  

   

จากตารางท่ี 4.39 ผลการวิเคราะหการกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต   พบวา 
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวไทย กลับมาแนนอนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 84.7 รองลงมาคือ ไม

แนใจ คิดเปนรอยละ 14.8 และไมกลับมา คิดเปนรอยละ 0.5  
กลุมตัวอยางนักทองเท่ียวตางชาติ กลับมาแนนอนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 85.5 รองลงมา

คือ ไมแนใจ คิดเปนรอยละ 14.5  
  

 
ตารางท่ี 4.40 จํานวนและรอยละเหตุผลท่ีจะกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียว
ไทย 

 

เหตุผลท่ีจะกลับมาแนนอนของนักทองเท่ียวไทย จํานวน รอยละ 
สถานท่ีนาสนใจ/มีสถานท่ีทองเท่ียวมากมาย  55 18.8 

ทองเท่ียว/พักผอน 46 15.8 

ชอบในความเปนธรรมชาติ  43 14.7 
ชื่นชอบ  22 7.5 
สถานท่ีและสถาปตยกรรมท่ีสวยงาม  20 6.8 
เปนคนในพ้ืนท่ี  14 4.8 

ใกลบาน  12 4.1 

เยี่ยมญาติ  16 5.5 

ชืน่ชอบในวัฒนธรรม  11 3.8 

เม่ือมีเวลาและโอกาสจะมาอีก  8 2.7 

ทําบุญ  8 2.7 

ซ้ือสินคา  8 2.7 

มาทํางาน   6 2.1 

เดินทางสะดวก  5 1.7 

เพ่ือนพามา  3 1.0 
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เหตุผลท่ีจะกลับมาแนนอนของนักทองเท่ียวไทย จํานวน รอยละ 
กลับบาน  3 1.0 

มางานชาง  3 1.0 

สินคามีราคาถูก  2 0.7 

ดูฟุตบอล  2 0.7 

อ่ืนๆ เชน เปนคนไทย อยากมา วันหยุดยาว 5 1.7 

รวม 292 100.0 
 
 

   จากตารางท่ี 4.40 พบวาเหตุผลท่ีนักทองเท่ียวไทยจะกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต คือ 
สถานท่ีนาสนใจ/มีสถานท่ีทองเท่ียวมากมาย คิดเปนรอยละ 18.8 รองลงมาคือ ทองเท่ียว/พักผอน 
คิดเปนรอยละ 15.8 และชอบในความเปนธรรมชาติ คิดเปนรอยละ 14.7  
 
ตารางท่ี 4.41 จํานวนและรอยละเหตุผลท่ียังไมแนใจกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวไทย 

เหตุผลท่ียังไมแนใจของนักทองเท่ียวไทย จํานวน รอยละ 

ไมมีเวลา 15 35.7 

แลวแตโอกาส 8 19.0 

คาใชจายในการเดินทาง 5 11.9 

ระยะทางไกล/อากาศรอน/เดินทางลําบาก 3 7.1 

อยากไปท่ีอ่ืนบาง 2 4.8 

ควรมีหองน้ําท่ีถูกสุขลักษณะ/ควรมีถังขยะ 2 4.8 

เปนทางผาน 1 2.4 

เคยไปมาแลว 1 2.4 

สถานท่ีมีความนาสนใจ 1 2.4 

เปนความตองการของครอบครัว 1 2.4 

ไมไดอยูท่ีนี่ 1 2.4 

รอเงินเดือนออก 1 2.4 

เพ่ือนพามา 1 2.4 

รวม 42 100.0 
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  จากตารางท่ี 4.41 แสดงผลการวิเคราะหเหตุผลท่ีนักทองเท่ียวไทยยังไมแนใจตอการมาเท่ียว
ในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา ไมมีเวลามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 35.7 รองลงมาคือ แลวแตโอกาส คิดเปน
รอยละ 19.0 และคาใชจายในการเดินทาง คิดเปนรอยละ 11.9  
 
 
ตารางท่ี 4.42 จํานวนและรอยละเหตุผลท่ีไมกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียว
ไทย  

เหตุผลท่ีไมกลับมาของนักทองเท่ียวไทย จํานวน รอยละ 

ทุกอยางไมเหมือนเดิม  1  50.0  

เดินทางไปลําบาก  1  50.0 

รวม 2  100.0  
 

จากตารางท่ี 4.42 แสดงผลการวิเคราะหเหตุผลท่ีไมกลับมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา ทุก
อยางไมเหมือนเดิมและเดินทางไปลําบาก คิดเปนรอยละ 50.0 

 
 

ตารางท่ี 4.43 จํานวนและรอยละเหตุผลท่ีจะกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ของนักทองเท่ียว
ตางชาติ 
 

เหตุผลท่ีจะกลับมาแนนอนของนักทองเท่ียวตางชาติ จํานวน รอยละ 
 ชื่นชอบและรักประเทศไทย 10 27.0 

ชื่นชอบผูคน เปนกันเอง มีมนุษยสัมพันธท่ีดี 7 18.9 

บานเมืองสวยงามและสงบ 4 10.8 

ชื่นชอบชาง 4 10.8 

สนุกสนาน 3 8.1 

ชื่นชอบอาหารไทย 2 5.4 

ทํางานและทําธุรกิจ 2 5.4 

ชืน่ชอบวัฒนธรรม 2 5.4 

ไดรับประสบการณท่ีมากข้ึน 1 2.7 

มีเพ่ือนอยูท่ีนี่ 1 2.7 

กลับมาเยี่ยมครอบครัว 1 2.7 

รวม 37 100.0 
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  จากตารางท่ี 4.43 แสดงผลการวิเคราะหเหตุผลท่ีจะกลับมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
ตองการกลับมาเพราะชอบในความเปนธรรมชาติมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 14.7 รองลงมาคือ ทองเท่ียว 
คิดเปนรอยละ 13.7 และสถานท่ีและสถาปตยกรรมท่ีสวยงาม คิดเปนรอยละ 6.8  
 

4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวไทย 
 การนําเสนอในสวนนี้ ผูวิจัยจะนําเสนอการวิเคราะหขอมูลตามวัตถุประสงคเพ่ือทราบ
ความสัมพันธและอิทธิพลของตัวแปรอิสระ ไดแก ปจจัยสวนบุคคล พฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ี
อีสานใต การรับรูสื่อทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียว และตัวแปรตาม ไดแก การตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต  

4.4.1 ปจจัยสวนบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียว
ไทย 

การศึกษาในครั้งนี้เปนการศึกษาขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต โดยใชสถิติ t-test และ  
f-test (One-way ANOVAs) ในการวิเคราะหขอมูล และหากทราบวามีความแตกตางกัน จะทําการ
ทดสอบความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) 
 การทดสอบสมมติฐานของการศึกษาในสวนนี้ คือ ปจจัยสวนบุคคลท่ีแตกตางกันมีผลตอการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต โดยมีรายละเอียดดังตาราง 4.44-4.51 
 

ตารางท่ี 4.44 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางเพศกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต
ของนักทองเท่ียวไทย 

เพศ n  MEAN SD  t-test d.f sig 
ชาย 147 3.36 0.77 

0.30 409.00 0.76 
หญิง 264 3.33 0.74 

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต แตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.44 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามเพศ มีคา t เทากับ 0.30 คา sig เทากับ 0.76 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา เพศท่ีแตกตางกัน มี
ผลการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ตารางท่ี 4.45 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางอายุกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต
ของนักทองเท่ียวไทย 
ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 15.63 4.00 3.91 
7.36 0.00* 

ภายในกลุม 215.46 406.00 0.53 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.45 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามอายุ มีคา F เทากับ 7.36 คา sig เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา อายุท่ีแตกตางกัน มี
ผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
 ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใช
การทดสอบแบบ Least Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบวา คาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกัน 
 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามอายุของกลุม
ตัวอยางท่ีแตกตางกันตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอายุต่ํากวา 20 
ป กับ 21-30 ป ต่ํากวา 20 ป กับ 31-40 ป ต่ํากวา 20 ป กับ 41-50 ป ต่ํากวา 20 ป กับ 51-60 ป  
21-30 ป กับ 31-40 ป และ 21-30 ป กับ 41-50 ป มีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.23 0.50 0.64 0.41 0.27 และ 0.41 
ตามลําดับ โดยมีรายละเอียดดังตารางท่ี 4.46 
 
ตารางท่ี 4.46 เปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวไทย จําแนกตามอายุ 

อายุ n Mean ต่ํากวา21 ป                                                                                   21-30  ป   31-40  ป   41-50  ป   51-60  ป 
 ต่ํากวา 20 ป                                                                                  56 3.68   0.23* 0.50* 0.64* 0.41* 
  21-30  ป 159 3.44    0.27* 0.41* 0.17 
  31-40  ป 92 3.18     0.14 -0.09 
  41-50  ป 53 3.03      -0.23 
  51-60  ป 51 3.27           

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

ตารางท่ี 4.47 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางระดับการศึกษากับการตัดสินใจมาทองเท่ียว

พ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 0.20 2 0.10 
0.18 0.84 

ภายในกลุม 230.89 408 0.57 

รวม 231.09 410  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษาแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
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 จากตารางท่ี 4.47 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามระดับการศึกษา มีคา F เทากับ 0.18 คา sig เทากับ 0.84 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา ระดับ

การศึกษาท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไม

สอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ตารางท่ี 4.48 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางอาชีพกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต

ของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 10.02 4.00 2.50 
4.60 0.00* 

ภายในกลุม 221.07 406.00 0.55 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

 จากตารางท่ี 4.48 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามอาชีพ มีคา F เทากับ 4.60 คา sig เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.05 แสดงวา อาชีพท่ีแตกตาง

กัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนด

ไว 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใช

การทดสอบแบบ Least Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบวา คาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกัน 

 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามอาชีพของกลุม

ตัวอยางท่ีแตกตางกันตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพ

นักเรียน/นักศึกษากับพนักงานบริษัท/ลูกจางเอกชน นักเรียน/นักศึกษากับขาราชการ/พนักงานของ

รัฐ นักเรียน/นักศึกษากับคาขาย/ธุรกิจสวนตัว และนักเรียน/นักศึกษากับอ่ืนๆ มีการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.40 

0.25 0.40 และ 0.30 ตามลําดับ โดยมีรายละเอียดดังตารางท่ี 4.49 
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ตารางท่ี 4.49 เปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวไทย จําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ n Mean นักเรียน/
นักศึกษา 

พนักงา
บริษัท/
ลูกจาง
เอกชน 

ขาราชการ
/พนักงาน
ของรัฐ 

คาขาย
/ธุรกิจ
สวนตัว 

อ่ืนๆ 

นักเรียน/นักศึกษา 98 3.60  0.40* 0.25* 0.40* 0.30* 
พนักงานบริษัท/ลูกจางเอกชน 86 3.20   -0.15 0.00 -0.01 
ขาราชการ/พนักงานของรัฐ 100 3.35    0.15 0.06 
คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 80 3.19     -0.01 
อ่ืนๆ        

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

ตารางท่ี 4.50 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 5.07 3.00 1.69 
3.0 0.03* 

ภายในกลุม 226.02 407.00 0.56 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีผลทําใหการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.50 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีคา F เทากับ 3.00 คา sig เทากับ 0.03 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.05 แสดงวา 
รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ซ่ึง
สอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใช
การทดสอบแบบ Least Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบวา คาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกัน 
 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามรายไดกลุม
ตัวอยางท่ีแตกตางกันตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา กลุมตัวอยางท่ีมีรายไดต่ํากวา 
10,000 บาท กับ 30,000 บาทข้ึนไป มีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.33 โดยมีรายละเอียดดังตารางท่ี 4.51 
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ตารางท่ี 4.51 เปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวไทย จําแนกตามรายได 

รายได n Mean 
ต่ํากวา 

10,000 บาท 
10,001-

20,000 บาท 
20,001-

30,000 บาท 
30,000 

บาทข้ึนไป 
ต่ํากวา  10,000 บาท 128 3.47  0.12 0.18 0.33* 
10,001-20,000  บาท 131 3.35   0.06 0.21 
20,001-30,000 บาท 87 3.29    0.16 
30,000 บาทข้ึนไป 65 3.13     

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

4.4.2 พฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวไทย 

ตารางท่ี 4.52 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียวกับการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 0.40 2.00 0.20 
0.35 0.70 

ภายในกลุม 230.69 408.00 0.57 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียวแตกตางกันมีผลทํา
ใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต แตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.52 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียว มีคา F เทากับ 0.35 คา sig เทากับ 0.70 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 
แสดงวา ชวงเวลาเดินทางมาทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไม
แตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ตารางท่ี 4.53 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางการจัดการการทองเท่ียวกับการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 2.02 2 1.01 1.80 
 

0.17 
 ภายในกลุม 229.07 408 0.56 

รวม 231.09 410  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีการจัดการการทองเท่ียวแตกตางกันมีผลทําใหการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.53 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
การจัดการการทองเท่ียวมีคา F เทากับ 1.80 คา sig เทากับ 0.17 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา การ
จัดการการทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึง
ไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ตารางท่ี 4.54 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางผูรวมเดินทางทองเท่ียวกับการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 3.53 4.00 0.88 1.57 
 

0.18 
 ภายในกลุม 227.56 406.00 0.56 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีผูรวมเดินทางทองเท่ียวแตกตางกันมีผลทําใหการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.54 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามผูรวมเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 1.57 คา sig เทากับ 0.18 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา ผู
รวมเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน 
ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
 
ตารางท่ี 4.55 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางวัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวกับการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 5.09 3 1.70 
3.05 0.03* 

ภายในกลุม 226.00 407 0.56 

รวม 231.09 410  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีวัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวแตกตางกัน
มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

จากตารางท่ี 4.55 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามวัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 3.05 คา sig เทากับ 0.03 ซ่ึงมีคานอยกวา 
0.05 แสดงวา วัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
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ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใช
การทดสอบแบบ Least Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบวา คาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกัน 
 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามวัตถุประสงคของ
กลุมตัวอยางท่ีแตกตางกันตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา กลุมตัวอยางท่ีมี
วัตถุประสงคเพ่ือพักผอนหยอนใจกับติดตอธุรกิจและอ่ืนๆ มีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.28 โดยมีรายละเอียดดัง
ตารางท่ี 4.56 
 
ตารางท่ี 4.56 เปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวไทย จําแนกตามวัตถุประสงคการเดินทาง 

วัตถุประสงค n Mean พักผอน
หยอนใจ 

ศึกษาหาความรู 
/ ดูงาน 

เยี่ยมญาติ/
เพ่ือน 

ติดตอธุรกิจ
และอ่ืนๆ 

พักผอนหยอนใจ 335 3.39  0.35* 0.21 0.28* 
ศึกษาหาความรู/ดู
งาน 

21 3.04   -0.13 -0.07 

เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 19 3.18    0.06 
ติดตอธุรกิจและอ่ืนๆ 36 3.12     
*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 
 

ตารางท่ี 4.57 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางพาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวกับการ

ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 1.70 5.00 0.34 
0.60 0.70 

ภายในกลุม 229.39 405.00 0.57 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีพาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวแตกตางกันมี

ผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.57 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามพาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 0.60 คา sig เทากับ 0.70 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 
แสดงวา พาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ี
อีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
 
 

88 
 



ตารางท่ี 4.58 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางสถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวกับการ

ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 11.69 5.00 2.34 
4.32 0.00* 

ภายในกลุม 219.39 405.00 0.54 

รวม 231.09 410.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีสถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวแตกตางกันมี
ผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.58 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามสถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 4.32 คา sig เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.05 
แสดงวา สถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ี
อีสานใตแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใช
การทดสอบแบบ Least Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบวา คาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกัน 
 
ตารางท่ี 4.59 เปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวไทย จําแนกตามสถานท่ีพักคางคืน 

สถานท่ีพัก n Mean 

โรงแรม
/

อพารท
เมนท 

ท่ีพัก
แบบ

โฮมสเตย 

บังกะโล
/รีสอรท 

บาน
ญาติ/
เพ่ือน 

บานรับรอง
ของทาง
ราชการ

หรือบริษัท 

อ่ืนๆ 

โรงแรม/อพารทเมนท 113 3.25  -0.24 0.02 -0.29* 0.35 0.02 
ท่ีพักแบบโฮมสเตย 
(Home Stay) 

13 3.49   0.25 -0.06 0.58 0.32 

บังกะโล/รีสอรท 43 3.24    -0.31* 0.32 0.07 
บานญาติ/เพ่ือน 148 3.55     0.31* 0.32 
บานรับรองของทาง
ราชการหรือบรษัิท 

7 2.91      -0.26 

อ่ืนๆ 87 3.17       
*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 4.59 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามสถานท่ีพักคางคืนของกลุมตัวอยางท่ีแตกตางกันตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
กลุมตัวอยางท่ีมีสถานท่ีพักโรงแรม/อพารทเมนทกับบานญาติ/เพ่ือน  บังกะโล/รีสอรทกับบานญาติ/
เพ่ือน และบานญาติ/เพ่ือนกับบานรับรองของทางราชการหรือบริษัท มีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ี
อีสานใตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ -0.29 -0.31 และ 
0.31 ตามลําดับ  

 
4.4.3 เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางการส่ือสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 
 

ตารางท่ี 4.60 แสดงความความสัมพันธระหวางการส่ือสารทางการตลาดกับการตัดสินใจ 
(Correlation Coefficient) ของนักทองเท่ียวไทย 

ตัวแปร 1 2 2 4 5 6 

การตัดสินใจ (1) 1 .329** .351** .326** .310** .474** 

การโฆษณา (2)  1 .703** .608** .553** .624** 

การประชาสัมพันธ (3)   1 .672** .616** .580** 

การขายโดยพนักงานขาย (4)    1 .733** .577** 

การสงเสริมการขาย (5)     1 .583** 

การตลาดทางตรง (6)      1 

**มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.60 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการสื่อสารทางการตลาดมี
ความสัมพันธกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาสถิติ เทากับ 0.329, 0.351, 0.326, 
0.310 และ 0.474 ตามลําดับ และมีคา sig. เทากับ 0.00 ทุกดาน ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 โดย
ความสัมพันธดังกลาวมีความสอดคลองกับสมมติฐาน คือ การสื่อสารทางการตลาดมีความสัมพันธกับ
การตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต อยางมีนัยสําคัญ 0.01 มีความสอดคลองตามสมมติฐาน โดย
จําแนกออกเปนรายดาน ดังนี้ 

การโฆษณากับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 0.329 มีคา 
sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การโฆษณา มีความสัมพันธระดับต่ํากับการตัดสินใจ
ทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน 

การประชาสัมพันธกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 
0.351 มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การประชาสัมพันธ มีความสัมพันธระดับ
ต่ํากับการตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  
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การขายโดยพนักงานขายกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 
0.326 มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การขายโดยพนักงานขายมีความสัมพันธ
ระดับต่ํากับการตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  

การสงเสริมการขายกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 
0.310 มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การสงเสริมการขายมีความสัมพันธ
ระดับต่ํากับการตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  

การตลาดทางตรงกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 0.474 
มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การตลาดทางตรงมีความสัมพันธระดับต่ํากับ
การตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  

 

4.4.4 เพ่ือศึกษาอิทธิพลระหวางการส่ือสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียว

พ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ตารางท่ี 4.61 การตรวจสอบตวามสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ (Multicollinearity) 

ตัวแปร Tolerance VIF 

การโฆษณา  0.42 2.36 

การประชาสัมพันธ  0.40 2.53 

การขายโดยพนักงานขาย  0.37 2.71 

การสงเสริมการขาย  0.41 2.43 

การตลาดทางตรง  0.52 1.94 

 จากตารางท่ี 4.61 การตรวจสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ (Multicollinearity) 
ดวยการตรวจคาสัดสวนความแปรปรวนในตัวแปรท่ีอธิบายไมไดตัวแปรอ่ืนๆ (Tolerance) มีคา
มากกวา 0.19 และคา Variance Inflation Factor (VIF) มีคานอยกวา 5.30 แสดงวาตัวแปรอิสระไม
มีปญหาความสัมพันธกันเอง (ปวีณา คําพุกกะ, 2557) ดังนั้น การสื่อสารทางการตลาด ดานการ
โฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยพนักงานขาย การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง ซ่ึง
มีคา Tolerance อยูระหวาง 0.37-0.52 มีคามากกวา 0.19 และ คา VIF อยูระหวาง 1.94-2.71 มีคา
นอยกวา 5.3 แสดงวาตัวแปรอิสระท้ัง 5 ไมมีความสัมพันธกัน 

ผลการวิเคราะหการถดถอยของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไดคา  F=24.761 
และคา Sig=0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดย
พนักงานขาย การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสนิใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสาน
ใตอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 โดยท่ีการโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยพนักงาน
ขาย การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไดรอยละ 22.5 แตอยางไรก็ตาม รอยละ 77.5 จะเกิดจากปจจัยอ่ืนๆ ท่ี
นอกเหนือจากการศึกษา 
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ในสวนของคาสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.41 คา Sig=0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา 
การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตอยางมีนัยสําคัญท่ี 0.01 หมายความ
วา เม่ือกลุมตัวอยางใหความสําคัญในการสื่อสารการตลาด ดานการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมี
ผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 0.41 หนวย แสดงดังตารางท่ี 4.62 

ตารางท่ี 4.62 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณของการส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

ตัวแปร B Std. Error Beta t Sig. 

คาคงท่ี 2.12 0.12   17.63 0.00 

การโฆษณา  -0.02 0.05 -0.02 -0.28 0.78 

การประชาสัมพันธ  0.08 0.05 0.11 1.60 0.11 

การขายโดยพนักงานขาย  0.03 0.05 0.04 0.52 0.60 

การสงเสริมการขาย  -0.01 0.05 -0.01 -0.18 0.86 

การตลาดทางตรง  0.32 0.05 0.41 6.71 0.00 

=0.234, SEE=0.661, Adjusted R Square=0.225, F=24.761,Sig. of F=0.000 
 

4.4.5 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวไทย  
อายุแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ชวงอายุตํ่ากวา 

20 ปตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางจากชวงอายุอ่ืน  
อาชีพแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน นักเรียน/

นักศึกษาตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางจากกลุมอาชีพอ่ืน 
รายไดแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน นักทองเท่ียวท่ีมี

รายไดต่ํากวา 10,000 บาทกับ30,000 บาทข้ึนไปมีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
อิทธิพลระหวางการสื่อสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวไทย ผลวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.41 หมายความวานักทองเท่ียวไทยใหความสําคัญ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 0.41 
หนวย 

ผูวิจัยนําเสนอโปรแกรมการทองเท่ียวและพัฒนาเครื่องมือสื่อสารการตลาดท่ีมีความ
เหมาะสม สอดคลองกับกลุมนักทองเท่ียวอายุตํ่ากวา 20 ป อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดตํ่ากวา 
10,000 บาท ดวยการนําเสนอเสนทางท่ี 1 ดื่มดํ่าธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรู
ฟารมเกษตรสรางสรรค สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต  โปรแกรมการทองเท่ียวท่ีเหมาะสมกับ
นักทองเท่ียวไทยท่ีชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติและนิยมทําบุญ และพัฒนาเครื่องมือสื่อสาร
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การตลาดทางตรง ไดแก การตลาดทางตรงโดยอินเทอรเน็ต เชน Facebook หรือ Instagram คนหา
ขอมูลผาน Search Engine เชน Google และ สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก 

4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวตางชาติ 
 การนําเสนอในสวนนี้ ผูวิจัยจะนําเสนอการวิเคราะหขอมูลตามวัตถุประสงคเพ่ือทราบ
ความสัมพันธและอิทธิพลของตัวแปรอิสระ ไดแก ปจจัยสวนบุคคล พฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ี
อีสานใต การรับรูขาวสารจากสื่อเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียว และตัวแปรตาม ไดแก การตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต  

4.5.1 ปจจัยสวนบุคคลท่ีมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียว
ตางชาติ 

การศึกษาในครั้งนี้เปนการศึกษาขอมูลปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต โดยใชสถิติ t-test และ f-
test (One-way ANOVAs) ในการวิเคราะหขอมูล และหากทราบวามีความแตกตางกัน จะทําการ
ทดสอบความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) 
 การทดสอบสมมติฐานของการศึกษาในสวนนี้ คือ ปจจัยสวนบุคคลท่ีแตกตางกันมีผลตอการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต โดยมีรายละเอียดดังตาราง 4.63-4.67 

ตารางท่ี 4.63 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางเพศกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต
ของนักทองเท่ียวตางชาติ 

เพศ n Mean SD  t-test d.f sig 
ชาย 60 2.49 1.33 

-1.26 108 0.21 
หญิง 50 2.79 1.11 

 การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีเพศแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต แตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.63 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามเพศ มีคา t เทากับ -1.26 คา sig เทากับ 0.21 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา เพศท่ีแตกตางกัน 
มีผลการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ตารางท่ี 4.64 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางอายุกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต
ของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 15.86 5.00 3.17  
2.19 

 
   0.06 ภายในกลุม 150.60 104.00 1.45 

รวม 166.46 109.00  

     *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีอายุแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.64 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามอายุ มีคา F เทากับ 2.19 คา sig เทากับ 0.06 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา อายุท่ีแตกตางกัน มี
ผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนด
ไว 
 
ตารางท่ี 4.65 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางระดับการศึกษากับการตัดสินใจมาทองเท่ียว
พ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 2.52 3.00 0.84  
0.54 

 
0.65 ภายในกลุม 163.94 106.00 1.55 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีระดับการศึกษาแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.65 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามระดับการศึกษา มีคา F เทากับ 0.54 คา sig เทากับ 0.65 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา ระดับ
การศึกษาท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไม
สอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ตารางท่ี 4.66 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางอาชีพกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต
ของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 2.22 5.00 0.44  
0.28 

 
0.92 ภายในกลุม 164.25 104.00 1.58 

รวม 166.46 109.00  

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีอาชีพแตกตางกันมีผลทําใหการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.66 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามอาชีพ มีคา F เทากับ 0.28 คา sig เทากับ 0.92 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา อาชีพท่ีแตกตาง
กัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ี
กําหนดไว 
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ตารางท่ี 4.67 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือนกับการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 4.47 5.00 0.89  
0.57 

 
0.72 ภายในกลุม 161.99 104.00 1.56 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกันมีผลทําใหการ

ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

 จากตารางท่ี 4.67 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน มีคา F เทากับ 0.57 คา sig เทากับ 0.72 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา 

รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึง

ไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

 
4.5.2 พฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ตารางท่ี 4.68 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียวกับการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 
ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 3.87 2.00 1.94  
1.27 

 
0.28 ภายในกลุม 162.59 107.00 1.52 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียวแตกตางกันมีผลทํา

ใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต แตกตางกัน 

 จากตารางท่ี 4.68 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามชวงเวลาท่ีเดินทางมาทองเท่ียว มีคา F เทากับ 1.27 คา sig เทากับ 0.28 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 

แสดงวา ชวงเวลาเดินทางมาทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไม

แตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
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ตารางท่ี 4.69 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางการจัดการการทองเท่ียวกับการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 4.16 2.00 2.08  
1.37 

 
0.26 ภายในกลุม 162.30 107.00 1.52 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีการจัดการการทองเท่ียวแตกตางกันมีผลทําใหการ

ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

 จากตารางท่ี 4.69 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

การจัดการการทองเท่ียวมีคา F เทากับ 1.37 คา sig เทากับ 0.26 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา การ

จัดการการทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึง

ไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

 
ตารางท่ี 4.70 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางผูรวมเดินทางทองเท่ียวกับการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 
ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 11.67 4.00 2.92  
1.98 

 
0.10 ภายในกลุม 154.79 105.00 1.47 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีผูรวมเดินทางทองเท่ียวแตกตางกันมีผลทําใหการ

ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

 จากตารางท่ี 4.70 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามผูรวมเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 1.98 คา sig เทากับ 0.10 ซ่ึงมีคามากกวา 0.05 แสดงวา ผู

รวมเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน 

ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
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ตารางท่ี 4.71 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางวัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวกับการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 11.37 3.00 3.79  
2.59 

 
0.06 

ภายในกลุม 155.09 106.00 1.46 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีวัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวแตกตางกัน

มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

จากตารางท่ี 4.71 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามวัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 2.59 คา sig เทากับ 0.06 ซ่ึงมีคามากกวา 

0.05 แสดงวา วัตถุประสงคของการเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

 

ตารางท่ี 4.72 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางพาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวกับการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ความแปรปรวน SS d.f. MS F-test Sig. 

ระหวางกลุม 10.67 3.00 3.56  
2.42 

 
0.07 

ภายในกลุม 155.80 106.00 1.47 

รวม 166.46 109.00  

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 

การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีพาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวแตกตางกันมี

ผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

 จากตารางท่ี 4.72 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามพาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 2.42 คา sig เทากับ 0.07 ซ่ึงมีคามากกวา 

0.05 แสดงวา พาหนะท่ีใชในการเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียว

พ้ืนท่ีอีสานใตไมแตกตางกัน ซ่ึงไมสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 
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ตารางท่ี 4.73 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางสถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวกับการ
ตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 
ความแปรปรวน SS d.f. MS  F-test Sig. 

ระหวางกลุม 12.97 3.00 4.32   
2.99 

 
0.04* 

ภายในกลุม 153.49 106.00 1.45  

รวม 166.46 109.00   

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
การทดสอบสมมติฐานจากกลุมตัวอยางท่ีมีสถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวแตกตางกันมี

ผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 
 จากตารางท่ี 4.73 พบวา ความแตกตางของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก
ตามสถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวมีคา F เทากับ 2.99 คา sig เทากับ 0.04 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.05 
แสดงวา สถานท่ีพักในการเดินทางทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน มีผลทําใหการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ี
อีสานใตแตกตางกัน ซ่ึงสอดคลองตามสมมติฐานท่ีกําหนดไว 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงนําผลการวิเคราะหไปเปรียบเทียบเชิงซอน (Multiple Comparison) โดยใช
การทดสอบแบบ Least Significant Different (LSD) เพ่ือทดสอบวา คาเฉลี่ยคูใดบางท่ีแตกตางกัน 
  
ตารางท่ี 4.74 เปรียบเทียบคาเฉล่ียรายคูของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวตางชาติ จําแนกตามสถานท่ีพักคางคืน 

สถานท่ีพัก n Mean 
โรงแรม/
อพารท
เมนท 

ท่ีพักแบบ
โฮมสเตย/
บังกะโล/รี

สอรท 

บานญาติ/
เพ่ือน 

บานรับรอง
ของทาง

ราชการหรือ
บริษัทและ

อ่ืนๆ 
โรงแรม/อพารท
เมนท 

59 2.69 
 -0.49 0.37 0.66 

ท่ีพักแบบโฮมสเตย/
บังกะโล/รีสอรท 

18 3.19 
  0.86* 1.15* 

บานญาติ/เพ่ือน 
 

17 2.33 
   0.29 

บานรับรองของทาง
ราชการหรือบรษัิท
และอ่ืนๆ 

16 2.04 
    

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
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จากตารางท่ี 4.74 การเปรียบเทียบคาเฉลี่ยการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนก

ตามสถานท่ีพักคางคืนของกลุมตัวอยางท่ีแตกตางกันตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 

กลุมตัวอยางท่ีพักแบบโฮมสเตย/บังกะโล/รีสอรทกับบานญาติ/เพ่ือน และท่ีพักแบบโฮมสเตย/

บังกะโล/รีสอรทกับบานรับรองของทางราชการหรือบริษัทและอ่ืนๆ มีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ี

อีสานใตแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาเฉลี่ยเทากับ 0.86 และ 1.15 

ตามลําดับ  

4.5.3 เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางการส่ือสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ตารางท่ี 4.75 แสดงความความสัมพันธระหวางการส่ือสารทางการตลาดกับการตัดสินใจ 

(Correlation Coefficient) 

ตัวแปร 1 2 2 4 5 6 

การตัดสินใจ (1) 1 .294** .296** .296** .347** .423** 

การโฆษณา (2)  1 .608** .618** .570** .653** 

การประชาสัมพันธ (3)   1 .729** .758** .758** 

การขายโดยพนักงานขาย (4)    1 .718** .684** 

การสงเสริมการขาย (5)     1 .658** 

การตลาดทางตรง (6)      1 

**มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 

จากตารางท่ี 4.75 ผลการทดสอบความสัมพันธระหวางการสื่อสารทางการตลาดมี

ความสัมพันธกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาสถิติ เทากับ 0.294, 0.296, 0.296, 

0.347 และ 0.423 ตามลําดับ และมีคา sig. เทากับ 0.00 ทุกดาน ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 โดย

ความสัมพันธดังกลาวมีความสอดคลองกับสมมติฐาน คือ การสื่อสารทางการตลาดมีความสัมพันธกับ

การตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต อยางมีนัยสําคัญ 0.01 มีความสอดคลองตามสมมติฐาน โดย

จําแนกออกเปนรายดาน ดังนี้ 

การโฆษณากับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 0.294 มีคา 

sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การโฆษณา มีความสัมพันธระดับต่ํากับการตัดสินใจ

ทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน 

การประชาสัมพันธกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 

0.296 มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การประชาสัมพันธ มีความสัมพันธระดับ

ต่ํากับการตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  
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การขายโดยพนักงานขายกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 

0.296 มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การขายโดยพนักงานขายมี

ความสัมพันธระดับต่ํากับการตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับ

สมมติฐาน  

การสงเสริมการขายกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 

0.347 มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การสงเสริมการขายมีความสัมพันธ

ระดับต่ํากับการตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  

การตลาดทางตรงกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาความสัมพันธเทากับ 0.423 

มีคา sig. เทากับ 0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การตลาดทางตรงมีความสัมพันธระดับต่ํากับ

การตัดสินใจทองเท่ียวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 สอดคลองกับสมมติฐาน  

 

4.5.4 เพ่ือศึกษาอิทธิพลระหวางการส่ือสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียว

พ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

 

ตารางท่ี 4.76 การตรวจสอบตวามสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ (Multicollinearity) 

ตัวแปร Tolerance VIF 

การโฆษณา  0.51 1.96 

การประชาสัมพันธ  0.29 3.49 

การขายโดยพนักงานขาย  0.37 2.74 

การสงเสริมการขาย  0.36 2.77 

การตลาดทางตรง  0.35 2.85 

 การตรวจสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ (Multicollinearity) ดวยการตรวจคา

สัดสวนความแปรปรวนในตัวแปรท่ีอธิบายไมไดตัวแปรอ่ืนๆ (Tolerance) มีคามากกวา 0.19 และคา 

Variance Inflation Factor (VIF) มีคานอยกวา 5.30 แสดงวาตัวแปรอิสระไมมีปญหาความสัมพันธ

กันเอง (ปวีณา คําพุกกะ, 2557) ดังนั้น การสื่อสารทางการตลาด ดานการโฆษณา การประชาสัมพันธ 

การขายโดยพนักงานขาย การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง ซ่ึงมีคา Tolerance อยูระหวาง 

0.29-0.51 มีคามากกวา 0.19 และ คา VIF อยูระหวาง 1.96-3.49 มีคานอยกวา 5.3 แสดงวาตัวแปร

อิสระท้ัง 5 ไมมีความสัมพันธกัน 
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ตารางท่ี 4.77 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณของการส่ือสารการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ 

ตัวแปร B Std. Error Beta t Sig. 

คาคงท่ี 1.68 0.23  7.44 0.00 

การโฆษณา  0.02 0.11 0.03 0.20 0.84 

การประชาสัมพันธ  -0.15 0.14 -0.18 -1.09 0.28 

การขายโดยพนักงานขาย  -0.02 0.11 -0.03 -0.21 0.83 

การสงเสริมการขาย  0.16 0.11 0.21 1.45 0.15 

การตลาดทางตรง  0.39 0.13 0.43 2.87 0.01 

=0.198, SEE=1.132, Adjusted R Square=0.160, F=5.150,Sig. of F=0.000 
 

ผลการวิเคราะหการถดถอยของการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตไดคา  F=5.150 และ

คา Sig=0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา การโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยพนักงานขาย 

การสงเสริมการขาย และการตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 โดยท่ีการโฆษณา การประชาสัมพันธ การขายโดยพนักงานขาย การ

สงเสริมการขาย และการตลาดทางตรง สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของการตัดสินใจมาทองเท่ียว

พ้ืนท่ีอีสานใตไดรอยละ 16.00 แตอยางไรก็ตาม รอยละ 84.00 จะเกิดจากปจจัยอ่ืนๆ ท่ีนอกเหนือจาก

การศึกษา 

ในสวนของคาสัมประสิทธิ์การถดถอยเชิงพหุ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมา

ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ 0.43 คา Sig=0.00 ซ่ึงมีคานอยกวา 0.01 แสดงวา 

การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตอยางมีนัยสําคัญท่ี 0.01 หมายความ

วา เม่ือผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในการสื่อสารการตลาด ดานการตลาดทางตรง 1 หนวย จะ

ทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 0.43 หนวย 

 

4.5.5 สรุปผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวตางชาติ 
ปจจัยสวนบุคคลท่ีแตกตางกันไมมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวตางชาติ 
สถานท่ีพักแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ท่ีพักแบบ

โฮมสเตย/บังกะโล/รีสอรทกับบานญาติ/เพ่ือน และท่ีพักแบบโฮมสเตย/บังกะโล/ รีสอรทกับบาน
รับรองของทางราชการหรอืบรษัิทและอ่ืนๆ มีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

อิทธิพลระหวางการสื่อสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวตางชาติ ผลวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจ
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มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.43 หมายความวานักทองเท่ียวตางชาติให
ความสําคัญเครื่องมือการสื่อสารการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว
เพ่ิมข้ึน 0.43 หนวย 

ผูวิจัยพัฒนาเครื่องมือสื่อสารการตลาดท่ีมีความเหมาะสม สอดคลองกับกลุมนักทองเท่ียว
ตางชาติ พัฒนาเครื่องมือสื่อสารการตลาดทางตรง ไดแก การตลาดทางตรงโดยอินเทอรเน็ต เชน 
Facebook หรือ Instagram คนหาขอมูลผาน Search Engine เชน Google และ สื่อบุคคล เชน 
ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก พรอมท้ังนําเสนอโปรแกรมทองเท่ียวและแนะนําเรื่องสถานท่ีพักท่ี
หลากหลายใหสอดคลองกับนักทองเท่ียวท่ีตัดสินใจทองเท่ียวแตกตางกัน 

4.6 การพัฒนาเครื่องมือการส่ือสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถี
อีสานใต  

จากผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวไทย รับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามลําดับ 3 
อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 1 เฟสบุค (Facebook) อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคน
รูจัก อันดับ 3 เว็บไซตพันทิป  

 

นักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 1 
เฟสบุค (Facebook) อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก อันดับ 3 อินสตาแกรม 
(Instagram)  

การสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา  
นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2 การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การ

โฆษณา  อันดับ 4 การสงเสริมการขาย อันดับ 5 การขายโดยพนักงานขาย  
นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การ

ขายโดยพนักงานขาย อันดับ 4 การสงเสริมการขาย อันดับ 5 การโฆษณา  
การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมา

ทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเท่ียวตามกระแสท่ีกําลังเปนท่ีนิยมของสังคมหลังจากท่ีไดชมภาพหรือวิดีโอของ
สถานท่ีทองเท่ียวผานการแชรจากสังคมออนไลน เชน Facebook หรือ Instagram เปนตน รองลงมา
คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญกับคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับ
งบประมาณท่ีมีอยู   

นักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
อันดับ 1 คือ กอนการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญในการหาขอมูลดานการทองเท่ียว
จากสื่อตางๆ รองลงมาคือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการรับรูผานการอานบันทึก
ประสบการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวอ่ืนๆ เพ่ือใหไดรับประสบการณท่ีแปลกใหม  

 ดังนั้น ผูวิจัยจึงพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด โดยการมุงเนนการตลาดทางตรง
และการประชาสัมพันธ เปนการสื่อสารการตลาดออนไลนหลากหลายรูปแบบ ดังนี้ 

1. Facebook Fan Page คือ หนา Facebook ท่ีสรางข้ึนมาเพ่ือสําหรับพูดคุยกัน แจง
ขาวสาร ประชาสัมพันธแนะนําเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมาท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการ
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เชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ดําเนินการตั้งชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต 
กลุมเปาหมายคือ นักทองเท่ียวไทย และเพจท่ีเปนภาษาอังกฤษ Travel South of Isan สําหรับ
นักทองเท่ียวตางชาติ แสดงดังภาพท่ี 4.1-4.2 

 

ภาพท่ี 4.1 แสดง Facebook Fan Page ชื่อวา เท่ียววิถีอีสานใต 
 

 
 
ภาพท่ี 4.2 แสดง Facebook Fan Page ชื่อวา Travel South of Isan 
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2. เว็บไซตพันทิป www.pantip.com ดานการทองเท่ียว 
 ผูวิจัยไดมีการวิเคราะหเว็บไซต www.pantip.com ดังนี้ 

จุดเดนของเว็บไซต www.pantip.com ดานการทองเท่ียว 
1. มีหองสนทนาดานทองเท่ียวเฉพาะ ไดแก บลูแพลนเน็ต-เท่ียวไทย เท่ียวตางประเทศ 

ทะเล ภูเขา เกาะ น้ําตก ดําน้ํา สายการบิน ในขณะเดียวกันมีหองท่ีเก่ียวของ ไดแก หองรวมมิตร-รวม
กระทูจากทุกกลุม และหองภูมิภาค-ภาคเหนือ ภาคอีสาน ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก 
ภาคใต 

2. ไดแชรประสบการณท้ังดีและไมดีกับคนท่ีไมรูจัก โดยไมมีเรื่องของธุรกิจมาเก่ียวของ 
เม่ือนักอานไดอาน จึงรูสึกไดรับขอมูลท่ีแทจริง ขอมูลท่ีถูกถายทอดจากนักทองเท่ียวท่ีเดินทางไป
ทองเท่ียวจริงๆ ท้ังในและตางประเทศ จึงทําใหนักอานรูสึกสึกม่ันใจในขอมูลท่ีไดรับ 

3. นักอานไดเรียนรูประสบการณของคนอ่ืน แลวนํามาปรับใชในชีวิตประจําวัน ชวยให
มีทางเลือกมากข้ึน และชวยประกอบการตัดสินใจในการทองเท่ียว 

4. การถกเถียงกันภายในกระทู https://pantip.com/topic/31090172 ทําใหไดเห็น
ความคิดของแตละคน วามีความเหมือนและความตางกันอยางไร ชวยใหเราเปนคนมอง2ดานไมตัดสิน
ในทีเดียววาสิ่งใดถูกสิ่งใดผิด 

5. อาจจะมีการนําเสนอขอมูลในมุมท่ีแตกตาง จากเว็บไซตทองเท่ียวเฉพาะ 
6. บางทานเปรียบเสมือน เว็บไซตพันทิป เปน google แหงท่ีสอง จากพฤติกรรม

นักทองเท่ียว กอนการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญในการหาขอมูลดานการทองเท่ียว
จากสื่อตางๆ โดยการคนหาคําตางๆ ดวย Keyword ผานเว็บไซต Search engine ตองระบุดวยคําวา 
Pantip หรือ พันทิป จะมีโอกาสเขาถึงขอมูลไดสูงกวา 

จุดดอยของเว็บไซต www.pantip.com ดานการทองเท่ียว 
1. ไมใชเว็บไซตทองเท่ียวโดยตรง ขอมูลข้ึนอยูกับสมาชิกท่ีสนใจ จะนําเสนอ ซ่ึง อาจจะ

ไมครอบคลุมแหลงทองเท่ียวบางแหง 
2. มีเฉพาะภาษาไทย ซ่ึงชาวตางชาติเขาถึงขอมูลยาก 
3. การคนหา ดวย Keyword ผานเว็บไซต Search engine ตองระบุดวยคําวา Pantip  

หรือ พันทิป จะมีโอกาสเขาถึงขอมูลไดสูงกวา การคนหาแบบปกติ ท่ีไมระบุ Keyword 
4. จะเขาถึงขอมูลทองเท่ียวเฉพาะ ตองระบุชื่อสถานท่ีทองเท่ียวดวย 
5. ออกแบบเว็บไดเรียบงาย มีตัวหนังสือไมทันสมัยและมากเกินไป 
 

ท้ังนี้คณะผูวิจัยไดมีการแนะนําเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมาท่ีมีการเชื่อมโยงและ
สงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ประชาสัมพันธผานเว็บไซต www.pantip.com ดานการ
ทองเท่ียว แสดงดังภาพท่ี 4.3-4.5 
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http://www.pantip.com/
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%B0
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89


ภาพท่ี 4.3 แสดงการแนะนําเสนทางทองเท่ียวผาน เว็บไซต www.pantip.com 
 

 
 

 
ภาพท่ี 4.4 แสดงการแนะนําเสนทางทองเท่ียวผาน เว็บไซต www.pantip.com (ตอ) 
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ภาพท่ี 4.5 แสดงการแนะนําเสนทางทองเท่ียวผาน เว็บไซต www.pantip.com (ตอ) 
 

 
 
3. เว็บบล็อก (Web Blog) เปนการเลาประสบการณการทองเท่ียว  

จากผลวิจัยนักทองเท่ียวตางชาติ ตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการรับรูผานการอาน
บันทึกประสบการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวอ่ืนๆเพ่ือใหไดรับประสบการณท่ีแปลกใหม  

ดังนั้น ผูวิจัยจะดําเนินการเลาประสบการณการทองเท่ียว แนะนําเสนทางทองเท่ียวท่ี
พัฒนาข้ึนมาท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ผาน เว็บบล็อก Web 
Blog แสดงดังภาพท่ี 4.6 

 
ภาพท่ี 4.6 แสดงการเลาประสบการณการทองเท่ียวผาน เว็บบล็อก  Travel-in-Lower-
Northeastern-Thailand.blogspot.com 
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4. ส่ืออินสตาแกรม (Instagram) 
จากผลวิจัยนักทองเท่ียวตางชาติ รับรูสื่อทางการตลาด เพ่ือคนหาขอมูลเพ่ือมาทองเท่ียวใน

พ้ืนท่ีอีสานใต พบวา มีการรับรูผานสื่ออินสตาแกรม (Instagram) เปนอันดับสอง คาเฉลี่ย 2.55  รอง
จากสื่อเฟสบุค  

ดังนั้น ผูวิจัยจึงแนะนําแหลงทองเท่ียวท่ีแสดงอัตลักษณการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต 
ผานสื่ออินสตาแกรม (Instagram) ใชชื่อวา Travelinesan แสดงดังภาพท่ี 4.7 

 
ภาพท่ี 4.7 แสดงแนะนําแหลงทองเท่ียวผานสื่ออินสตาแกรม (Instagram) ใชชื่อวา Travelinesan 
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5. ยูทูป (YouTube) 
 ดําเนินการผลิตสื่อวีดิทัศน เปนการแนะนําสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสําคัญในพ้ืนท่ีอีสานใต ท้ัง 5 
จังหวัด ผลิตสื่อเปน 2 ภาษา ไดแก ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ และเผยแพรคลิปวิดีโอผาน Youtube 
ยูทูป แสดงดังภาพท่ี 4.7-4.8 
 
ภาพท่ี 4.8 แสดงการแนะนําสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสําคัญในพ้ืนท่ีอีสานใต ชื่อคลิปวิดิโอ เท่ียววิถีอีสานใต 
สามารถเขาถึงได https://www.youtube.com/watch?v=n058o5yEAwQ&t=33s 
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ภาพท่ี 4.9 แสดงการแนะนําสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสําคัญในพ้ืนท่ีอีสานใต ชื่อคลิปวิดิโอเปนภาษาอังกฤษ 
Travel in Lower Northeastern Thailand 
สามารถเขาถึงได https://www.youtube.com/watch?v=H25hQC-cQbo&t=106s 

 
 
6. คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) 
 ดําเนินการผลิตคูมือนําเท่ียว (Guide Book) ในรูปแบบออนไลน สามารถดาวโหลดไดฟรี เปน
การเผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมาท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและ
สงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต จัดทําเปน QR Code เพ่ือใหขอมูลเพ่ิมเติม หรือเชื่อมโยง
หนาเว็บไซตและรายละเอียดขอมูลท่ีเก่ียวของ หรือ ฝากแชร Link ในเว็บไซตดานทองเท่ียว เว็บไซต
ประจําจังหวัดท่ีเดินทางไปทองเท่ียว ใน Facebook Fan Page ชื่อวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel 
South of Isan  

7. การติดแฮชแท็ก (Hashtag) ในสื่อสังคมออนไลน (Social Media Network) ควรมีการใช
เครื่องหมาย # หรือท่ีเรียกวา การติดแฮชแท็ก (Hashtag) สถานท่ีทองเท่ียวหรือขอมูลท่ีสําคัญสําหรับ
การทองเท่ียว เพ่ือใชเปนคียเวิรดสําหรับการรับรูและเพ่ือเปนการจัดกลุมความสนใจ เพราะจะชวย
สรางการรับรูบนโลกออนไลนไดดีข้ึน และเพ่ิมโอกาสในการเขาถึงของกลุมผูใชบริการ 
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4.7 แนวทางการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต 

 ขอมูลความคิดเห็นจากการประชุมกลุมยอย (Focus Group) ของหนวยงานท่ีมีสวนเก่ียวของ
ในการพัฒนาการทองเท่ียวของ 5 จังหวัดอีสานใต แสดงดังตารางท่ี 4.78 
 
ตารางท่ี 4.78 แสดงขอมูลความคิดเห็นจากการประชุมกลุมยอย (Focus Group) ของหนวยงาน
ท่ีมีสวนเกี่ยวของในการพัฒนาการทองเท่ียวของ 5 จังหวัดอีสานใต 

คําถาม ความคิดเห็น 
1. นักทองเท่ียวกลุมเปาหมาย อุบลราชธานี ศรีสะเกษ สุรินทร 

1. นักทองเท่ียวกลุมเฉพาะ เชน กลุมนักทองเท่ียวท่ีสนใจเก่ียวกับผา 
ธรณีวิทยา กลุมนักทองเท่ียวเพ่ือการศึกษาดูงานหรือทัศนศึกษา การ
ทองเท่ียวเชิงชาติพันธุและกลุมนักทองเท่ียวท่ัวไป (Mass Tourist)   
2. กลุมนักทองเท่ียวท่ัวไป (Mass Tourist)  
3. นักทองเท่ียวตางชาติ เชน ญี่ปุน เนเธอรแลนด เวียดนาม เยอรมัน 
สหรัฐอเมริกา   
4. นักทองเท่ียวกลุมวัยเกา (55 ปข้ึนไป)  
บุรีรัมย   
1. นักทองเท่ียวเชิงศาสนา เชน อินเดีย กัมพูชา  
2. นักทองเท่ียวกลุมเฉพาะ เชน สนใจงานหัตถกรรม วิถีชีวิต 
3. นักศึกษาชาวกัมพูชาท่ีเดินทางมาศึกษาตอ นักศึกษาทุน 
4. การพัฒนาการทองเท่ียวแบบอาสาสมัคร Volunteer tourism 

2. แนวทางการดึงดูด
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

1. เพ่ิมประสิทธิภาพการคนหาขอมูล โดยใช Search Engine ของ 
Google โดยเพ่ิมคําสําคัญในการคนหา “การทองเท่ียวอีสานใต”  
2. สราง Fan Page อีสานใตสําหรับกลุมนักทองเท่ียวเฉพาะ และมีขอ
มมูลท่ีอัพเดท 
3. Free Map และ Information Center ในจุดท่ีนักทองเท่ียวเดินทาง
ใน 5 จังหวัดอีสานใต 
4. ฐานขอมูลสําหรับนักทองเท่ียวตางชาติท่ีมีขอมูลท่ีอัพเดท 
5. นักทองเท่ียวประเทศเพ่ือนบาน (กัมพูชา) สามารถดึงดูดดวยรูปแบบ
การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ (การรักษาพยาบาล) และการซ้ือของ ควร
สรางกิจกรรมการทองเท่ียวสําหรับผูติดตาม 
6. นักทองเท่ียวชาวตางชาติอ่ืนๆ สามารถดึงดูดดวยรูปแบบการม
ทองเท่ียวเชิงชาติพันธุหรือการทองเท่ียวโดยชุมชน การทองเท่ียวโดย
จักรยานเพ่ือเยี่ยมชมวัดหรือวิถีวิชิตของคนในชุมชน 
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คําถาม ความคิดเห็น 
7. การสรางภาพลักษณทางการทองเท่ียว เชน กระแสการเดินทาง
ทองเท่ียว ความประทับใจ การทองเท่ียวซํ้า ความอยากในการเดินทาง
มาทองเท่ียว 
8. สงเสริมการตลาด (Promotion) และจัดผลิตภัณฑรวม (Packaging) 
ใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 
9. สงเสริมและแยกกลุมสินคาทางการทองเท่ียวระหวาง low cost และ 
premium 
10. ใชสื่อทางการตลาดแบบ Social Media เชน Facebook, IG, 
Youtube เปนตน 

3. แนว ทา งก า ร พัฒ น า ก า ร
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

1. รานกาลครั้งหนึ่ง อําเภอโขงเจียม จ.อุบลราชธานี 
2. กิจกรรมการตักบาตรขาวเหนียว วัดพระธาตุสุพรรณหงส บานหวาน 
จ.ศรีสะเกษ 
3. การเรียนรูวิถีชีวิตของกลุมชาติพันธุตางๆ เชน การเรียนรูวิถีชีวิตของ
กลุมชาติพันธุลาวท่ีชุมชนบานละทาย ตําบลละทาย อําเภอกันทรารมย  
วิถีชีวิตขะแมร บานกุดนาแกว ตําบลภูฝาย อําเภอขุนหาญ และวิถีชีวิต
ชาวกูยบานกู ตําบลกู อําเภอปรางคกู เปนตน 
4. ควรมีผูนําของพ้ืนท่ีท่ีเปนคนกลางในการพัฒนาการทองเท่ียวและมี
วิสัยทัศนท่ีกาวไกล เชน บุรีรัมย/พัทยา และสามารถชักจูงและนําชุมชน
พัฒนาการทองเท่ียวได  
5. เสนอใหมีนโยบายหนึ่งบริษัทนําเท่ียวหนึ่งชุมชนทองเท่ียว 
6. ขาดกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวไดมีสวนรวม แตปจจุบันได
มีชุนชนทองเท่ียวท่ีตื่นตัวและปรับรูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียว เชน 
บานสนวนนอก หมูบานทองเท่ียวผาไหม และ ชุมชนสายยาว หมูบาน
ทองเท่ียวเชิงเกษตร เปนตน เพ่ือรองรับนักทองเท่ียวชาวตางชาต ิ
7. ควรมีการออกแบบกิจกรรมการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวโดยท่ี
นักทองเท่ียวสามารถทํากิจกรรมในแหลงทองเท่ียวได 
8. สงเสริมเสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตและการมีสวนรวมของชุมชน การมี
สวนรวมในการกระจายรายได การมีสวนรวมในการพัฒนากิจกรรมท่ี
สามารถเชื่อมโยงกันไดในมิติอ่ืนๆ นอกเหนือจากเสนทางโบราณสถาน 
9. แหลงทองเท่ียวแบบมวยไทย 

4. ป ญ ห า  อุ ป ส ร ร ค ใ น ก า ร
พัฒนาการทองเท่ียว 

บุคลากรทางการทองเท่ียว 
1. ขาดแคลนมัคคุเทศก ท่ี มีความรูด านภาษาตางประเทศ เชน 
ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญี่ปุน 
2. ขาดแคลนมัคคุเทศกท่ีมีความรูและความเขาใจในแหลงทองเท่ียว
อยางแทจริง 
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คําถาม ความคิดเห็น 
3. การใหบริการของธุรกิจทองเท่ียวตางๆ ยังไมมีมาตรฐานในการ
ใหบริการ 
การตลาด 
1. เพ่ิมชองทางการตลาดทางตรงกับบริษัทนําเท่ียวในกรุงเทพมหานคร
และภาคอ่ืนๆ ของประเทศไทยและตางประเทศ  
2. ผลักดันใหตัวแทนขาย Agency ทางการทองเท่ียวนําเสนอขอมูล
ทางการทองเท่ียวของ 5 จังหวัดอีสานใต  
3. ควรเพ่ิมการสื่อสารการตลาด การประชาสัมพันธ แบบเชื่อมโยงกับ
นิยาย ละครและสื่อภาพยนตร 
4. จัดกิจกรรมแขงขันการผลิตหนังสั้นเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวอีสานใต 
5. ควรเพ่ิมการสื่อสารการตลาด การประชาสัมพันธของหนวยงานท่ี
ดูแลและเก่ียวของกับการทองเท่ียวภายในจังหวัดท้ังหนวยงานภาครัฐ
และเอกชน 
6. ไมมีการสื่อสารทางการตลาดในชองทางท่ีมีความหลากหลาย 
7. แนวทางการพัฒนาการตลาดการทองเท่ียว ควรใชสื่อท่ีเขาถึงงาย 
ข้ันตอนไมยุงยาก ใหความสําคัญกับสื่อออนไลน รวมถึงสื่อสิ่งพิมพ 
สําหรับกลุมนักทองเท่ียวท่ีไมไดใชสื่ออิเล็กทรอนิกส  
8. ขาดฐานขอมูลทางการทองเท่ียวท่ีมีการอัพเดทและทันสมัยสําหรับ
นักทองเท่ียวชาวตาวชาติ 
9. สราง Fan Page อีสานใตสําหรับกลุมนักทองเท่ียวเฉพาะ และมี
ขอมูลท่ีอัพเดท 
10. Free Map และ Information Center ในจุดท่ีนักทองเท่ียวเดินทาง
ใน 5 จังหวัดอีสานใต 
การจัดการ 
1. ขาดการบริหารงานทางการทองเท่ียวแบบบูรณาการของหนวยงาน
ตางๆ ท่ีดูแลและเก่ียวของกับการทองเท่ียวภายในจังหวัดท้ังหนวยงาน
ภาครัฐและเอกชน เชน การสงเสริมประสัมพันธการทองเท่ียวของแหลง
ทองเท่ียวในจังหวัดอุบลราชธานีโดยการทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
(ททท.) ท้ังท่ียังขาดการพัฒนาความพรอมเพ่ือการรองรับนักทองเท่ียว 
(สํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดอุบลราชธานี) เชน หาดชมดาว  
2. ผูประกอบการธุรกิจนําเท่ียวในจังหวัดอุบลราชธานีจะรับรายการนํา
เท่ียวหรือกลุมนักทองเท่ียวตอจากบริษัทนําเท่ียวจากตางประเทศหรือ
จากกรุ ง เทพมหานคร  (นักทอง เ ท่ียว ซ้ือรายการนํ า เ ท่ียวจาก 
Destination หลักท่ีจะเดินทางไป เชน ลาว กรุงเทพมหานคร กัมพูชา) 
ทําใหไมสามารถแกไขรายการนําเท่ียวได 
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คําถาม ความคิดเห็น 
3. ขอจํากัดเรื่องกฎหมายในกรรมสิทธิ์ของแหลงทองเท่ียว เชน พ้ืนท่ี
ของอุทยานแหงชาติหรือพ้ืนท่ีของกรมศิลปากร ท่ีทําใหไมสามารถ
พัฒนาสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียวได 
4. ขอบังคับเรื่องกฎหมายระหวางประเทศและการคมนาคมระหวาง
ประเทศ ขาดการเชื่อมโยงในการคมนาคมระหวางแหลงทองเท่ียวและ
ประเทศเพ่ือนบาน 
5. ขาดการสนับสนุนในการพัฒนาการทองเท่ียวในชุมชนทองเท่ียว ควร
สงเสริมและพัฒนาชุมชนทองเท่ียวในพ้ืนท่ีใหมีความพรอม 
6. ควรสรางอัตลักษณท่ีหายไปข้ึนมาใหม เชน อาหารพ้ืนบาน 
7. นโยบายการพัฒนาการทองเท่ียวของภาครัฐบาลไมสอดคลองกับ
ความตองการของนักทองเท่ียว เนื่องจากไมทราบความตองการของ
นักทองเท่ียว ควรพัฒนาทรัพยากรการทองเท่ียวท่ีผสมผสานเชื่อมโยง
กับหลากหลายของทรัพยากรของพ้ืนท่ีท่ีมีอยู เชน วิถีชีวิต การพัฒนา
สินคาทองถ่ินสูระดับพรีเมียม (ธุรกิจกับธุรกิจ)   
8. ควรเนนการสงเสริมและพัฒนาการทองเท่ียวแบบวิถีชีวิตใหมากข้ึน 
นอกเหนือจากการสงเสริมการทองเท่ียวเชิงกีฬา 
9. อุทยานประวัติศาสตรพิมายมีการพัฒนาชองทางการใหขอมูล
ขาวสารของแหลงทองเท่ียวแบบ QR code แตมีขอจํากัดของการใช
สัญญาณอินเทอรเน็ตท่ีจะตองพัฒนาตอไปใหเพียงพอกับความตองการ
ของนักทองเท่ียวตางชาติ 
10. ขอจํากัดในการใชประโยชนของพ้ืนท่ี สิ่งอํานวยความสะดวกของ
อุทยานประวัติศาสตร มีจํากัด พ้ืนท่ีอยากให มีการคัดเลือกกลุม
นักทองเท่ียวใหสอดคลองกับความสามารถในการรองรับและลักษณะท่ี
เหมาะสมของพ้ืนท่ี (พ้ืนท่ีเพ่ือการเรียนรู) 
กิจกรรมการทองเท่ียว 
1. ควรสรางกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับอัตลักษณของพ้ืนท่ี/ 
กิจกรรมท่ีสงเสริมการมีสวนรวมจากนักทองเท่ียว 
2. สงเสริมใหมีกิจกรรมการทองเท่ียว (Event) ตลอดท้ังป 
การคมนาคม 
1. การคมนาคมท่ีไมสะดวก ไมมีดานถาวรในการเดินทางเขาออก
ระหวางประเทศรวมถึงสิ่ ง อํานวยความสะดวกระหวางการเดิน
ทางเขาออกระหวางประเทศ 
2. มีขอจํากัดในเรื่องของการเชื่อมโยงเสนทางคมนาคมสาธารณะ 
สําหรับนักทอง เ ท่ียวกลุ ม  Mass Tourist แตสามารถพัฒนาการ
ทองเท่ียวสําหรับนักทองเท่ียวกลุมเฉพาะได (แตขอจํากัดคือราคาท่ี
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คําถาม ความคิดเห็น 
คอนขางสูงสําหรับการทองเท่ียวเฉพาะกลุม ดังนั้นทรัพยากรจะตองมี
ความนาสนใจท่ีมากพอดวย) 

5. แนว ทา งก า ร พัฒ น า ก า ร

ทองเท่ียวเชื่อมโยงกับประเทศ

เ พ่ือนบาน เชน เ มืองปากเซ 

ประเทศลาว เมืองพระวิหาร 

อุดรมีชัย บัณเตียรเ มียนเจย 

ประเทศกัมพูชา 

1. พัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวหรือแหลงทองเท่ียวท่ีสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานไปยังประเทศเพ่ือนบาน (เปน
เมืองผาน) เพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวใหทองเท่ียวท่ีจังหวัดอุบลราชธานีให
ได 
2. พัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวหรือแหลงทองเท่ียวท่ีสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักทองเท่ียวจากประเทศเพ่ือนบาน 
3. ควรพัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวหรือแหลงทองเท่ียวท่ีสามารถดึงดูด
ความสนใจของนักทองเ ท่ียวจากประเทศเ พ่ือนบาน เชน การ
รักษาพยาบาล การซ้ือของ 
4. เสนอใหมีการพัฒนาสุรินทรเปน Hub ของอีสานใตกับกัมพูชา 
(Capital City of North Cambodia) 
5. การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ การแพทย ความงาม เชิงธุรกิจของ
นักทองเท่ียวชาวกัมพูชา รวมถึงนักวิชาการท่ีไดรับทุนสนับสนุนใน
การศึกษาดูงานเดินทางมาพ้ืนท่ีจังหวัดบุรีรัมยและสุรินทร และควร
สรางกิจกรรมการทองเท่ียวสําหรับผูติดตาม (สุรินทรจะมีชาวกัมพูชา
เดินทางมาแบบ Shopping มากกวา เชน Big C/Lotus) 

 
 การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต นําเสนอดวยสวนประสมทางการตลาด
ทองเท่ียว ดังนี้ 
 1. ดานผลิตภัณฑ (Product) เม่ือพิจารณาจากสิ่งดึงดูดใจทางการทองเท่ียว ท่ีไดรับการ
พิจารณาและเลือกสรรวาอยูในความสนใจของนักทองเท่ียว เชน สถานท่ีสําคัญทางประวัติศาสตร 
สังคม วัฒนธรรม สถานท่ีพักผอนหยอนใจทางธรรมชาติ และเหตุการณสําคัญ หรือโอกาสพิเศษ การ
เขาถึงแหลงทองเท่ียว เสนทางการเดินทาง ยานพาหนะ โครงสรางพ้ืนฐาน สิ่งอํานวยความสะดวก
และการบริการ ณ แหลงทองเท่ียว ไดแก ท่ีพักแรม ภัตตาคาร การคมนาคมขนสงในทองถ่ิน และ
ภาพลักษณของแหลงทองเท่ียว  

ดังนั้น ผูวิจัยไดพัฒนาเสนทางการทองเท่ียวโดยการนําผลการศึกษาขอมูลพฤติกรรมของ
นักทองเท่ียวตลอดจนคัดสรรแหลงทองเท่ียวในแตละจังหวัดท่ีแสดงอัตลักษณทางการทองเท่ียวของ
ทองถ่ิน มาพัฒนาเสนทางทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงวิถีอีสานใตและสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียว โดยแบงสวนตลาดออกเปน 2 กลุมเปาหมาย คือ 1) กลุมนักทองเท่ียวไทย 2) 
กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ดังนี้ 

กลุมนักทองเท่ียวไทย พัฒนาเสนทางการทองเท่ียว ได 3 เสนทาง คือ  
เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 

สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต  
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เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา  
เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสานใต 
กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ พัฒนาเสนทางการทองเท่ียว ได 4 เสนทาง คือ  
เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน 
เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต 
เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารยธรรมขอม 
เสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 
 

กลุมนักทองเท่ียวไทย 
จากผลการวิจัย พบวา พฤติกรรมนักทองเท่ียวไทย นิยมมาเท่ียวชวงวันเสาร-อาทิตย จัดการ

เดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนตสวนตัว วัตถุประสงค

หลักคือตองการพักผอนและนิยมทําบุญ การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตของนักทองเท่ียวไทย 

อันดับ 1 เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ อันดับ 2 เพ่ือเรียนรูประวัติศาสตรของแหลง

ทองเท่ียว อันดับ 3 เพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล ผูวิจัยจึงพัฒนาเสนทางทองเท่ียว ดังนี้ 

เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 
สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต   

เสนทางนี้พัฒนาข้ึนมาจากการนําขอมูลผลการวิจัย สําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย เดินทางโดย
รถยนต ทองเท่ียว 2 จังหวัด คือ จังหวัดนครราชสีมา และ จังหวัดบุรีรัมย ใชเวลาในการทองเท่ียว 3 
วัน 2 คืน แสดงดังภาพท่ี 4.10 

 
ภาพท่ี 4.10  แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารม

เกษตรสรางสรรค สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต (อัตราสวน 1 ตอ 20 กิโลเมตร) 
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เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา  

   เสนทางนี้พัฒนาข้ึนมาจากการนําขอมูลผลการวิจัย สําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย 

เดินทางโดยรถยนต ทองเท่ียว 2 จังหวัด คือ จังหวัดสุรินทร และจังหวัดอุบลราชธานี ใชเวลาในการ

ทองเท่ียว 3 วัน 2 คืน แสดงดังภาพท่ี 4.11 

 

ภาพท่ี 4.11 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา (อัตราสวน 1 ตอ 20 

กิโลเมตร) 

 
 

เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถิ่นอีสานใต  

เสนทางนี้พัฒนาข้ึนมาจากการนําขอมูลผลการวิจัย สําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย เดินทางโดย

รถยนต ทองเท่ียว 2 จังหวัด คือ จังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัดศรีสะเกษ ใชเวลาในการทองเท่ียว 2 

วัน 1 คืน แสดงดังภาพท่ี 4.12 
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ภาพท่ี 4.12 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสาน

ใต (อัตราสวน 1 ตอ 5 กิโลเมตร) 

 
 

กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

จากผลการวิจัย พบวา นักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย ชวงอายุ 21-30 ป มี

ระดับการศึกษาปริญญาตรี  ประกอบอาชีพค าขาย/ธุ ร กิจสวนตัว  รายได เฉลี่ ยตอ เ ดือน

ชวง 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมาทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวย

ตนเอง เดินทางโดยเครื่องบิน  การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตของนักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 

เพ่ือเรียนรูวิถีชีวิต ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว อันดับ 2 เพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/

เทศกาล  อันดับ 3 เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ ผูวิจัยไดพัฒนาเสนทางทองเท่ียว ดังนี้ 

เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต  

เสนทางนี้พัฒนาข้ึนมาจากการนําขอมูลผลการวิจัย สําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต ทองเท่ียว 2 จังหวัด คือ จังหวัดบุรีรัมย และจังหวัดสุรินทร ใชเวลา

ในการทองเท่ียว 3 วัน 2 คืน แสดงดังภาพท่ี 4.13 
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ภาพท่ี 4.13 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญา
หัตถกรรมอีสานใต (อัตราสวน 1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 
เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน 

เสนทางนี้พัฒนาข้ึนสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ นําขอมูลผลการวิจัยเรื่องสถานท่ี
เดินทางไปตอหลังจากมาเท่ียวอีสานใต คือ ประเทศกัมพูชา และพาหนะในการเดินทางสวนใหญโดย
เครื่องบินและรถยนต จากจังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรินทร-กัมพูชา-ศรีสะเกษ  ใชเวลาในการทองเท่ียว 4 
วัน 3 คืน แสดงดังภาพท่ี 4.14 

 
ภาพท่ี 4.14 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน จังหวัดบุรีรมัย-จังหวัด
สุรินทร-กัมพูชา-ศรีสะเกษ (อัตราสวน 1 ตอ 20 กิโลเมตร) 
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เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เช่ือมโยงลาวใต 
         เสนทางนี้พัฒนาข้ึนสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต จาก
จังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจําปาสัก สปป. ลาว-จังหวัดอุบลราชธานี ใชเวลาในการทองเท่ียว 4 วัน 3 คืน 
แสดงดังภาพท่ี 4.15 
 
ภาพท่ี 4.15 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต 
จังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจําปาสัก สปป. ลาว (4 วัน 3 คืน) (อัตราสวน 1 ตอ 20 กิโลเมตร) 
 

 
 
 
เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถิ่น กล่ินอายอารยธรรมขอม 

เสนทางนี้พัฒนาข้ึนสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตเพ่ือ
เรียนรูวิถีชีวิต ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว  เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต ทองเท่ียว 
2 จังหวัด คือ จังหวัดบุรีรัมย และจังหวัดนครราชสีมา ใชเวลาในการทองเท่ียว 3 วัน 2 คืน แสดงดัง
ภาพท่ี 4.16 
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ภาพท่ี 4.16 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารย
ธรรมขอม จงัหวัดบุรีรัมย-จังหวัดนครราชสีมา (3 วัน 2 คืน) (อัตราสวน 1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 
เสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 

เสนทางนี้พัฒนาข้ึนสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตเพ่ือทํา
กิจกรรมจิตอาสา  เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต จากจังหวัดอุบลราชธานี – จังหวัดศรีสะเกษ – 
บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา (10 วัน)  แสดงดังภาพท่ี 4.17 
ภาพท่ี 4.17 แสดงแผนท่ีเสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต  
จังหวัดอุบลราชธานี – จังหวดัศรีสะเกษ – บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา (10 วัน) 
(อัตราสวน 1 ตอ 50 กิโลเมตร) 

 
 

หมายเหตุ: รายละเอียดแตละเสนทางสามารถดูรายละเอียดในภาคผนวก ค 
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2. ราคา (Price) ราคาคาบริการในแหลงทองเท่ียวมีหลายระดับ แตกตางกันตามแหลง

ทองเท่ียว ตามการเลือกใชบริการในรานอาหาร หรือสถานท่ีเขาพักแรม ระยะทางในแตละเสนทาง 
นักทองเท่ียวสามารถเลือกท่ีจะทองเท่ียวตามเสนทางท่ีพึงพอใจและเลือกใชบริการในรานอาหาร หรือ
พักคางแรมตามงบประมาณท่ีกําหนดไว นอกจากนี้ ผูประกอบการธุรกิจพยายามสรางความแตกตาง
ในตัวสินคาและบริการเพ่ือดึงดูดลูกคาเปาหมายตางกลุมกัน เชน ในแหลงทองเท่ียวเดียวกัน 
นักทองเท่ียวจะจายคาท่ีพักแตกตางกันตามการเลือกใชท่ีพักแรมตางประเภทกัน มีท้ังพักในโรงแรม รี
สอรท และแคมป นอกจากนี้ ราคายังแตกตางกันตามฤดูกาล ลักษณะของผลิตภัณฑ และอัตราการ
แลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ  

จากผลวิจัย พบวา ลักษณะการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต นักทองเท่ียวไทยใหความสําคัญ
กับคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ดังนั้น ผูวิจัยจึงดําเนินการประมาณ
การคาใชจายตลอดการเดินทางในแตละเสนทาง เพ่ือใชประกอบการตัดสินใจในการทองเท่ียวในพ้ืนท่ี
อีสานใต ดังนี้ 
เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถิ่น เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 
สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต   

จังหวัดนครราชสีมา-จังหวัดบุรีรัมย (3 วัน 2 คืน)  
เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย เดินทางโดยรถยนต 

 
คาใชจายตลอดการเดินทาง สําหรับ 2 คน 
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถไป-กลับประมาณ 2,500 บาท 
- คาเขาชมฟารมโชคชัย ผูใหญ 300 บาท/คน เด็ก 150 บาท/คน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 20 บาท/คน (3 แหง) 
รวมคาใชจายท้ังหมด 5,260 บาท เฉลี่ยคนละ 2,630 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝาก** 

 
เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา  

   จังหวัดสุรินทร-จังหวัดอุบลราชธานี (3 วัน 2 คืน) 
เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย  เดินทางโดยรถยนต 

คาใชจายตลอดการเดินทาง สําหรับ 2 คน 
- คาท่ีพัก 1,000 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเขาชมบานคําปุน 100 บาท/คน  
รวมคาใชจายท้ังหมด 4,100 บาท เฉลี่ยคนละ 2,050 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝาก** 
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เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถิ่นอีสานใต  

     จังหวัดอุบลราชธาน-ีจังหวัดศรีสะเกษ (2 วัน 1 คืน) 

เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย เดินทางโดยรถยนต 

คาใชจายตลอดการเดินทาง สําหรับ 2 คน 
- คาท่ีพัก 800 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 1,500 บาท 
รวมคาใชจายท้ังหมด 2,300 บาท เฉลี่ยคนละ 1,150 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝาก** 

 
เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต  

     จังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรนิทร (3 วัน 2 คืน) 
เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 

คาใชจายตลอดการเดินทาง สําหรับ 2 คน 
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,500 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 100 บาท/คน (3 แหง) 
รวมคาใชจายท้ังหมด 7,200 บาท เฉลี่ยคนละ 3,600 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 

 
เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน 

จังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรินทร-กัมพูชา-ศรีสะเกษ (4 วัน 3 คืน) 
เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 

คาใชจายตลอดการเดินทาง  
- คาท่ีพัก 1,500 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 100 บาท/คน (2 แหง) 
- แพกเกจทัวรกัมพูชา ประมาณ 5,000 บาท/คน 
รวมคาใชจายท้ังหมด 9,700 บาท   
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 

 
เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เช่ือมโยงลาวใต 

       จังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจําปาสัก สปป. ลาว-จังหวัดอุบลราชธานี (4 วัน 3 คืน) 
  เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 

คาใชจายตลอดการเดินทาง  
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- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- แพกเกจทัวร สปป. ลาว ประมาณ 4,500 บาท/คน 
รวมคาใชจายท้ังหมด 8,700 บาท   
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 

 
เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถิ่น กล่ินอายอารยธรรมขอม 

     จังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดนครราชสีมา (3 วัน 2 คืน) 
เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 

คาใชจายตลอดการเดินทาง สําหรับ 2 คน  
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 100 บาท/คน (2 แหง) 
รวมคาใชจายท้ังหมด 7,600 บาท เฉลี่ยคนละ 3,800 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 

 
เสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 
       จังหวัดอุบลราชธานี – จังหวัดศรีสะเกษ – บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา (10 วัน)     

เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต  
คาใชจายตลอดการเดินทาง (โดยเฉลี่ยตอคน) 
- คาท่ีพักพรอมอาหาร 300 - 500 บาท/คืน/คน (โฮมสเตย)  
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเดินทาง** 

 
 3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) คณะผูวิจัยเผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียว 
8 เสนทางใหกับศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียว สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการ
ธุรกิจการทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนําเท่ียว รวมท้ังชองทางออนไลน ไดแก Facebook Fan 
Page ชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป (www.pantip.com) 
ดานการทองเท่ียว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคูมือนํา
เท่ียวออนไลน (Guide Book) 
 
 4. การส่ือสารการตลาด (Promotion) โดยการสื่อสารมักมีวัตถุประสงคคือ การใหขอมูล 
ชักชวนและทําใหเกิดการตอบสนองจากลูกคา เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ โดย
คณะผูวิจัยพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดคือการทางตรงโดยอินเทอร เน็ต และการ
ประชาสัมพันธ ไดแก Facebook Fan Page ชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan 
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เว็บไซตพันทิป (www.pantip.com) ดานการทองเท่ียว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม 
(Instagram) ยูทูป (YouTube) คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 
 

 5. บุคลากรทางการทองเท่ียว (People) การสงเสริมการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ตอง
อาศัยบุคคล เพ่ือจัดหา บริการ และชวยแกไขปญหาใหแกลูกคาในขณะท่ีลูกคาเขามาใชบริการใน
องคกร เพ่ือสรางความพึงพอใจสูงสุดแกลูกคา ประกอบดวยบุคคล 2 ฝาย คือ  

1) พนักงานผูใหบริการทองเท่ียว พนักงานมีความสําคัญอยางยิ่งตอคุณภาพของผลิตภัณฑ
ทางการทองเท่ียวโดยรวม ตองมีการบริการท่ีดี รอยยิ้มและทัศนคติในการใหการบริการดวยความ
จริงใจของพนักงาน จึงตองทําความเขาใจและขอความรวมมือกับผูประกอบการทางการทองเท่ียวใน
การดูแลพนักงานอบรมและใหมีมาตรฐานการใหบริการท่ีดีจะเปนการสรางความประทับใจใหกับ
นักทองเท่ียวท่ีมาเยือน รวมถึงเจาหนาท่ีผูใหบริการ ของหนวยงานภาครัฐ เชน ศูนยใหบริการขอมูล
สําหรับนักทองเท่ียว ตามแหลงทองเท่ียวตางๆ อาทิ อุทยานประวัติศาสตรพิมาย อุทยาน
ประวัติศาสตรพนมรุง เจาหนาท่ีผูใหบริการ สามารถสื่อสารเปนภาษาตางประเทศได เพ่ือใหขอมูลแก
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ 

นอกจากนี้ มัคคุเทศกซ่ึงเปนบุคลากรทางดานการทองเท่ียวท่ีสําคัญอีกกลุม ผลจากการ
ประชุมกลุมยอย (Focus Group) พบวา ขาดแคลนมัคคุเทศกท่ีมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน 
ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญ่ีปุน และมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง ดังนั้น 
หนวยงานท่ีเก่ียวของตองดําเนินการสงเสริมและพัฒนาอบรมมัคคุเทศกใหมีความเชี่ยวชาญมีความรู
ดานภาษาตางประเทศ และเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง 

2) ชุมชนทองเท่ียว ในหลายแหงกลายเปนผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวหลัก ตัวอยางเชน 
ศูนยอนุรักษหัตถกรรมทองเหลืองบานปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี ชุมชนทองเท่ียวชาติพันธุลาวละ
ทาย อ.กันทรารมย จ.ศรีสะเกษ หมูบานชางบานตากลาง จ.สุรินทร หมูบานทอผาไหมทาสวาง อ.
เมือง จ.สุรินทร บานสนวนนอก อ.หวยราช จ.บุรีรัมย หมูบานทําเครื่องปนดินเผาดานเกวียน อําเภอ
โชคชัย จ.นครราชสีมา  กลุมผาไหมบานจะโปะ อ.ปกธงชัย จ.นครราชสีมา เปนตน ชุมชนเหลานี้ มีวิถี
ของชุมชนเปนสิ่งท่ีนาสนใจสําหรับนักทองเท่ียว ผลจากการประชุมกลุมยอย (Focus Group) พบวา 
ขาดการสนับสนุนในการพัฒนาการทองเท่ียวในชุมชนทองเท่ียว ดังนั้นหนวยงานท่ีเก่ียวของควร
สงเสริมและพัฒนาชุมชนทองเท่ียวในพ้ืนท่ีใหมีความพรอม จําเปนตองขอความรวมมือและทําความ
เขาใจกับผูนําชุมชนและประชาชนใหดําเนินชีวิตตามปกติ แตเม่ือมีนักทองเท่ียวเชาไปเยี่ยมชม มีการ
ตอนรับอยางมีมิตรภาพท่ีดี ใหความรูแกนักทองเท่ียว ดูแลความปลอดภัยชีวิตและทรัพยสินของ
นักทองเท่ียว และสรางความคาดหวังท่ีถูกตองใหกับนักทองเท่ียว 

 
6. การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรมการทองเท่ียว (Packaging and Programming)  
การจัดรวมสินคาและบริการการทองเท่ียวหลายๆ อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนอง

กลุมตลาดเปาหมายของธุรกิจ หรือการนําเสนอสินคาและบริการหลายประเภทมาผสมผสานจัดการ
เปนรายการสําเร็จรูปท่ีสวยงาม นาสนใจ และมีความคุมคาทางดานราคา เชน รายการนําเท่ียวแบบ
เบ็ดเสร็จ เพ่ืออํานวยความสะดวก และเพ่ือตอบสนองตอความตองการของผูซ้ือ  
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คณะผูวิจัยมีการพัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและ
สงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ท่ีมีความหลากหลาย นักทองเท่ียวสามารถเลือกไดตาม
ความชอบของแตละบุคคล (รายละเอียดโปรแกรมนําเท่ียว ภาคผนวก ค) ดังนี้ 

เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 
สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต จังหวัดนครราชสีมา-จังหวัดบุรีรัมย (3 วัน 2 คืน) 

เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา จังหวัดสุรินทร-จังหวัดอุบลราชธานี  
(3 วัน 2 คืน)  

สําหรับพ้ืนท่ีอีสานใต มีงานเทศกาลประเพณี ท่ีโดดเดนเปนท่ีรูจักเปนอยางดี คือเทศกาล
เขาพรรษา ท้ังการตักบาตรบนหลังชาง จ.สุรินทร และเทศกาลแหเทียนพรรษา จ.อุบลราชธานี 
คณะผูวิจัยไดพัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับเทศกาลสําคัญดังกลาวและเปนอัตลักษณท่ี
โดดเดนของอีสานใต  

เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุ ถ่ินอีสานใต จังหวัด

อุบลราชธานี-จังหวัดศรีสะเกษ (2 วัน 1 คืน) 

เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
จังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรินทร (3 วัน 2 คืน) 

เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน จังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรินทร-กัมพูชา-
ศรีสะเกษ (4 วัน 3 คืน) 

จากการประชุมกลุมยอย มีขอเสนอแนะให พัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวหรือแหลงทองเท่ียว
ท่ีสามารถดึงดูดความสนใจของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานไปยังประเทศเพ่ือนบาน (เปนเมืองผาน) เพ่ือ
ดึงดูดนักทองเท่ียวใหทองเท่ียวท่ีจังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรินทร ใหได พัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวหรือ
แหลงทองเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดความสนใจของนักทองเท่ียวจากประเทศเพ่ือนบาน ผูวิจัยไดพัฒนา
เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน สําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและ
รถยนต จากจังหวัดบุรีรัมย-จังหวัดสุรินทร-กัมพูชา-ศรีสะเกษ ใชเวลาในการทองเท่ียว 4 วัน 3 คืน มี
โปรแกรมนําเท่ียว ดังนี้ 

เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต จังหวัดอุบลราชธานี-แขวง
จําปาสัก สปป. ลาว-จังหวัดอุบลราชธานี (4 วัน 3 คืน) 

จากการประชุมกลุมยอย มีขอเสนอแนะให พัฒนากิจกรรมการทองเท่ียวหรือแหลงทองเท่ียว
ท่ีสามารถดึงดูดความสนใจของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางผานไปยังประเทศเพ่ือนบาน (เปนเมืองผาน) เพ่ือ
ดึงดูดนักทองเท่ียวใหทองเท่ียวท่ีจังหวัดอุบลราชธานีใหได ผูวิจัยไดพัฒนาเสนทางนี้ ข้ึนสําหรับ
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต จากจังหวัดอุบลราชธานี-แขวงจําปาสัก 
สปป. ลาว-จังหวัดอุบลราชธานี ใชเวลาในการทองเท่ียว 4 วัน 3 คืน  

เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารยธรรมขอม จังหวัด
บุรีรัมย-จังหวัดนครราชสีมา (3 วัน 2 คืน) 

เสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 
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เสนทางนี้พัฒนาข้ึนสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใตเพ่ือทํา
กิจกรรมจิตอาสา  จากจังหวัดอุบลราชธานี – จังหวัดศรีสะเกษ – บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักร
กัมพูชา (10 วัน)   

 
8. ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาด คณะผูวิจัยลงพ้ืนท่ี

เพ่ือสรางความเขาใจและนําเสนอเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมา 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและ
สงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต สรางความรวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธท่ี
ดีกับอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน บริษัทนําเท่ียว ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว และหนวยงานภาครัฐ เชน 
สํานักงานการทองเท่ียวและกีฬา สํานักงานการทองเท่ียวแหงประเทศไทย เพ่ือเผยแพรขอมูลและ
ประชาสัมพันธเสนทางการทองเท่ียวใหมใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน ซ่ึงความสัมพันธนี้เปนความสัมพันธท่ีมี
ผลประโยชนรวมกัน เชน การรวมมือกันเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียวท่ีตอบสนองความ
ตองการของนักทองเท่ียวและไดรับความพึงพอใจสูงสุด โดยรักษาคุณภาพมาตรฐานการบริการ และ
ระดับราคาท่ีเหมาะสม  
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
ผูวิจัยไดศึกษาวิจัย เรื่อง การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต มีวัตถุประสงคการ

วิจัย ดังนี้  
1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมา

เท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  
2. เพ่ือนําเสนอแนวทางในการทําตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต     
3. พัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 
 

ระเบียบวิธีวิจัย ประกอบดวยประชากรและกลุมตัวอยาง 4 กลุมคือ 1) กลุมนักทองเท่ียวไทย 
ขนาดตัวอยาง (Sample Size) จากตารางของ Taro Yamane  ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95%  คาความ
คาดเคลื่อน ท่ี 0.05 จํานวน 400 ตัวอยาง 2) กลุมนักทองเท่ียวตางชาติ ขนาดตัวอยาง จากตารางของ 
Taro Yamane  ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95%  คาความคาดเคลื่อน ท่ี 0.10 จํานวน 100 ตัวอยาง ใช
การเลือกตัวอยางตามความสะดวก (Convenience Sampling) คละเพศ คละอายุ 3) ผูใหบริการ
ทางการทองเท่ียว เชน ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวและมัคคุเทศกทองถ่ิน และ 4) เจาหนาท่ีจาก
หนวยงานรัฐท่ีมีสวนเก่ียวของในการพัฒนาการทองเท่ียวในอีสานใต ใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) จํานวนไมต่ํากวา 30 คน ใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 
การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณใชสถิติพรรณนา ไดแก คาความถ่ี (Frequency)  คารอยละ 
(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) วิเคราะห
ความแตกตางของตัวแปรโดยใชสถิติ One-Way ANOVAs การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ 
(Regression Analysis) และการวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis) 

 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 จากผลการวิจัยสามารถแบงตามวัตถุประสงค ดังนี ้

5.1.1 พฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูส่ือของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจมาเท่ียวใน
พ้ืนท่ีอีสานใต  

นักทองเท่ียวไทย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษาปริญญาตรี อาชีพ
นักเรียน/นักศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000  บาท นิยมมาเท่ียวชวงวันเสาร-อาทิตย 
จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนตสวนตัว  จํานวน
วันพักคางคืนเฉลี่ย 2.2 วัน พักท่ีบานญาติ/เพ่ือน คาใชจายเฉลี่ย 3,280.41 บาท 

นักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย ชวงอายุ 21-30 ป  มีระดับการศึกษาปริญญา
ตรี ประกอบอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอเดือนชวง 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมา
ทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับเพ่ือน เดินทาง
โดยเครื่องบิน  จํานวนวันพักคางคืนเฉลี่ย 14.1 วัน  พักท่ีโรงแรม/อพารทเมนท คาใชจายเฉลี่ย 
22,620.88 บาท 
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นักทองเท่ียวไทย รับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก 
อันดับ 1 เฟสบุค (Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 
เว็บไซตพันทิป  

นักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 1 
เฟสบุค (Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 อินสตาแกรม 
(Instagram)  

การสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต   
นักทองเท่ียวไทย มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง พบวา อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 
2  การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การโฆษณา การสื่อสารการตลาดท่ีอยูในระดับนอย คือ อันดับ 4 การ
สงเสริมการขาย และอันดับ 5 การขายโดยพนักงานขาย  

นักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ภาพรวมอยูในระดับนอย พบวา อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การ
ประชาสัมพันธ อันดับ 3 การขายโดยพนักงานขาย อันดับ 4 การสงเสริมการขาย และอันดับ 5 การ
โฆษณา 

การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามลักษณะการตัดสินใจ พบวา  
นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเท่ียวตามกระแสท่ีกําลัง

เปนท่ีนิยมของสังคมหลังจากท่ีไดชมภาพหรือวิดีโอของสถานท่ีทองเท่ียวผานการแชรจากสังคม
ออนไลน เชน Facebook หรือ Instagram เปนตน รองลงมาคือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสาน
ใต ใหความสําคัญกับคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู    

นักทองเท่ียวตางชาติ มีความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต พบวา 
อันดับ 1 คือ กอนการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ใหความสําคัญในการหาขอมูลดานการทองเท่ียว
จากสื่อตางๆ รองลงมาคือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการรับรูผานการอานบันทึก
ประสบการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวอ่ืนๆเพ่ือใหไดรับประสบการณท่ีแปลกใหม  

การตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต จําแนกตามประเภทการทองเท่ียว พบวา  
นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือชื่นชมความสวยงาม

ทางธรรมชาติ อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว อันดับ 3 คือ เพ่ือเรียนรู
ประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล  

นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรูวิถีชีวิต 
ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล  อันดับ 
3 คือ เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ  

สรุปผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวไทย  
อายุแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ชวงอายุต่ํากวา 

20 ปตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางจากชวงอายุอ่ืน  
อาชีพแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน นักเรียน/

นักศึกษาตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางจากกลุมอาชีพอ่ืน 
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รายไดแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน นักทองเท่ียวท่ีมี
รายไดต่ํากวา 10,000 บาทกับ30,000 บาทข้ึนไปมีการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

อิทธิพลระหวางการสื่อสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวไทย ผลวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจมา
ทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.41 หมายความวานักทองเท่ียวไทยใหความสําคัญ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 0.41 
หนวย 

สรุปผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติของนักทองเท่ียวตางชาติ 
ปจจัยสวนบุคคลท่ีแตกตางกันไมมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ

นักทองเท่ียวตางชาติ 
สถานท่ีพักแตกตางกันมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน ท่ีพักแบบ

โฮมสเตย/บังกะโล/รีสอรทกับบานญาติ/เพ่ือน และท่ีพักแบบโฮมสเตย/บังกะโล/ รีสอรทกับบาน
รับรองของทางราชการหรอืบริษัทและอ่ืนๆ มีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตแตกตางกัน 

อิทธิพลระหวางการสื่อสารทางการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตของ
นักทองเท่ียวตางชาติ ผลวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุคูณ พบวา การตลาดทางตรงมีผลตอการตัดสินใจ
มาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใตดวยคาขนาดเทากับ  0.43 หมายความวานักทองเท่ียวตางชาติให
ความสําคัญเครื่องมือการสื่อสารการตลาดทางตรง 1 หนวย จะทําใหมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว
เพ่ิมข้ึน 0.43 หนวย 

 
 
5.1.2 แนวทางในการทําตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต     
การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต นําเสนอดวยสวนประสมทางการตลาด

ทองเท่ียว ดังนี้ 
1. ดานผลิตภัณฑ (Product) พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทาง จาก

พฤติกรรมการทองเท่ียวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต โดย
แบงสวนตลาดออกเปน 2 กลุมเปาหมายคือ 1) กลุมนักทองเท่ียวไทย 2) กลุมนักทองเ ท่ียว
ชาวตางชาติ ดังนี้ 

กลุมนักทองเท่ียวไทย พัฒนาเสนทางการทองเท่ียว ได 3 เสนทาง คือ  
เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 

สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต  
เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา  
เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสานใต 
กลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติ พัฒนาเสนทางการทองเท่ียว ได 5 เสนทาง คือ  
เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน 
เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต 
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เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารยธรรมขอม 
เสนทางท่ี 8 เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 
2. ราคา (Price) จากผลวิจัย พบวา ลักษณะการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต นักทองเท่ียว

ไทยใหความสําคัญกับคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ดังนั้นผูวิจัย 
ดําเนินการประมาณการคาใชจายตลอดการเดินทางในแตละเสนทาง เพ่ือใชประกอบการตัดสินใจใน
การทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ดังนี้ 

เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถ่ิน เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค 
สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต (3 วัน 2 คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 5,260 บาท  เฉลี่ยคน
ละ 2,630 บาท 

เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา (3 วัน 2 คืน) คาใชจายตลอดการ
เดินทาง 4,100 บาท  เฉลี่ยคนละ 2,050 บาท 

เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสานใต  (2 วนั 1 คืน) 
คาใชจายตลอดการเดินทาง 2,300 บาท  เฉลี่ยคนละ 1,150 บาท 

เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
(3 วัน 2 คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 7,200 บาท  เฉลี่ยคนละ 3,600 บาท 

เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน (4 วัน 3 คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 
9,700 บาท   

เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เชื่อมโยงลาวใต (4 วัน 3 คืน) คาใชจาย
ตลอดการเดินทาง 8,700 บาท   

เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถ่ิน กลิ่นอายอารยธรรมขอม (4 วัน 3 
คืน) คาใชจายตลอดการเดินทาง 7,600 บาท  เฉลี่ยคนละ 3,800 บาท 

3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ผูวิจัยเผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียว      
8 เสนทางใหกับศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียว สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการ
ธุรกิจการทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนําเท่ียว รวมท้ังชองทางออนไลน ไดแก Facebook Fan 
page ชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป www.pantip.com 
ดานการทองเท่ียว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคูมือนํา
เท่ียวออนไลน (Guide Book) 

4. การส่ือสารการตลาด (Promotion) โดยการสื่อสารมักมีวัตถุประสงคคือ การใหขอมูล 
ชักชวนและทําใหเกิดการตอบสนองจากลูกคา เปนไปในลักษณะสงเสริมและเผยแพรภาพลักษณ โดย
ผูวิจัยเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดคือการทางตรงโดยอินเทอรเน็ต และการประชาสัมพันธ 
ไดแก Facebook Fan page ชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป 
www.pantip.com ดานการทองเท่ียว เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป 
(YouTube) และคูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 

5. บุคลากรทางการทองเท่ียว (People) การสงเสริมการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต ตอง
อาศัยบุคคล เพ่ือจัดหา บริการ และชวยแกไขปญหาใหแกลูกคาในขณะท่ีลูกคาเขามาใชบริการใน
องคกร เพ่ือสรางความพึงพอใจสูงสุดแกลูกคา ประกอบดวยบุคคล 2 ฝาย คือ 1) พนักงานผูใหบริการ
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ทองเท่ียว ในพ่ืนท่ีอีสานใต ขาดแคลนมัคคุเทศกท่ีมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ 
เวียดนาม ญี่ปุน และไมมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง เจาหนาท่ีผูใหบริการขอมูล
สําหรับนักทองเท่ียว ตามแหลงทองเท่ียวตาง ๆ ควรสื่อสารเปนภาษาตางประเทศได เพ่ือใหขอมูลแก
นักทองเท่ียวชาวตางชาติ 2) ชุมชนทองเท่ียว ขาดการสนับสนุนในการพัฒนาการทองเท่ียวในชุมชน
ทองเท่ียว ควรมีการสงเสริมและพัฒนาชุมชนทองเท่ียวในพ้ืนท่ีใหมีความพรอมการมาเยี่ยมชมของ
นักทองเท่ียว 

6. การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) การ
จัดรวมสินคาและบริการการทองเท่ียวหลายๆ อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนองกลุมตลาด
เปาหมายของธุรกิจ พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ท่ีมีความหลากหลาย นักทองเท่ียวสามารถเลือกไดตามความชอบของ
แตละบุคคล พ้ืนท่ีอีสานใต มีงานเทศกาลประเพณี ท่ีโดดเดนเปนท่ีรูจักเปนอยางดี คือเทศกาล
เขาพรรษา ท้ังการตักบาตรบนหลังชาง จ.สุรินทร และเทศกาลแหเทียนพรรษา จ.อุบลราชธานี ทีม
วิจัยไดพัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท่ีเชื่อมโยงกับเทศกาลสําคัญดังกลาวและเปนอัตลักษณท่ีโดดเดน
ของอีสานใต ไดแก เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา 

7. ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาด ผูวิจัยสรางความ
เขาใจและนําเสนอเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมา 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต สรางความรวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธท่ีดีกับ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน บริษัทนําเท่ียว ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว และหนวยงานภาครัฐเชนการ
ทองเท่ียวและกีฬา การทองเท่ียวแหงประเทศไทย เพ่ือเผยแพรขอมูลและประชาสัมพันธเสนทางการ
ทองเท่ียวใหมใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน 

 
5.1.3 การพัฒนาเครื่องมือการส่ือสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียว

วิถีอีสานใต  
ผูวิจัยจึงพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาด โดยการมุงเนนการตลาดทางตรงโดย

อินเทอรเน็ตและการประชาสัมพันธ เปนการสื่อสารการตลาดออนไลนหลากหลายรูปแบบ ดังนี้ 
1. Facebook Fan page คือ หนา Facebook ท่ีสรางข้ึนมาเพ่ือสําหรับพูดคุยกัน แจง

ขาวสาร ประชาสัมพันธแนะนําเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมาท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการ
เชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต ดําเนินการตั้งชื่อเพจวา เท่ียววิถีอีสานใต 
กลุมเปาหมายคือ นักทองเท่ียวไทย และเพจท่ีเปนภาษาอังกฤษ Travel South of Isan สําหรับ
นักทองเท่ียวตางชาติ  

2. เว็บไซต www.pantip.com ดานการทองเท่ียว ประชาสัมพันธแนะนําเสนทางการ
ทองเท่ียว 

3. เว็บบล็อก (Web Blog) เปนการเลาประสบการณการทองเท่ียว เปนภาษาอังกฤษ 
4. ส่ืออินสตาแกรม (Instagram) แนะนําแหลงทองเท่ียวท่ีแสดงอัตลักษณการทองเท่ียว

เพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ใชชือ่วา Travelinesan 
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5.  ยู ทูป (YouTube) เผยแพรคลิปวิดี โอผ าน  ยู ทูป (YouTube) ท้ั งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

6. คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide Book) สามารถดาวโหลดไดฟรี จัดทําเปน QR Code 
เพ่ือใหขอมูลเพ่ิมเติม หรือเชื่อมโยงหนาเว็บเพจและรายละเอียดขอมูลท่ีเก่ียวของ หรือ ฝากแชร Link 
ในเว็บไซตดานทองเท่ียว เว็บไซตประจําจังหวัดท่ีเดินทางไปทองเท่ียว ใน Facebook Fan page ชื่อ
วา เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan  

7. การติดแฮชแท็ก (Hashtag) ในสื่อสังคมออนไลน (Social Media Network) ควรมีการ
ใชเครื่องหมาย # หรือท่ีเรียกวา การติดแฮชแท็ก (Hashtag) สถานท่ีทองเท่ียวหรือขอมูลท่ีสําคัญ
สําหรับการทองเท่ียว 
 
5.2 การอภิปรายผล 

5.2.1 การศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูส่ือของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจ

มาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  

พฤติกรรมนักทองเท่ียวไทย สวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-30 ป ระดับการศึกษาปริญญา
ตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000  บาท นิยมมาเท่ียวชวงวันเสาร-
อาทิตย จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง เดินทางมากับครอบครัว/ญาติ ใชพาหนะรถยนต
สวนตัว พักท่ีบานญาติ/เพ่ือน พฤติกรรมนักทองเท่ียวตางชาติ สวนใหญ คือ เพศชาย ชวงอายุ 21-
30 ป  มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว รายไดเฉลี่ยตอเดือน
ชวง 50,000 บาทข้ึนไป นิยมมาทองเท่ียวในชวงวันหยุดนักขัตฤกษ จัดการเดินทางทองเท่ียวดวย
ตนเอง เดินทางมากับเพ่ือน เดินทางโดยเครื่องบิน  พักท่ีโรงแรม/อพารทเมนท ซ่ึงสอดคลองกับพิชญา
ภา ชูสอน (2550) ศึกษาเรื่องปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวของชาวตางชาติในจังหวัดอุดรธานี พบวา 
พฤติกรรมการทองเท่ียวชาวตางชาติสวนใหญเดินทางโดยเครื่องบิน เปนการเดินทางมาพรอมกับ
คูครอง เพ่ือพักผอน ทองเท่ียวในวันหยุด และสอดคลองกับ ฉัตรชนก สุทธิภาค (2552) ศึกษาเรื่อง
ปจจัยทางการตลาดท่ีนักทองเท่ียวชาวตางชาติใหความสําคัญตอการเดินทางมาทองเท่ียวประเทศไทย 
พบวา ดานพฤติกรรมการทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาประเทศไทยเปนครั้งแรก โดยมาเท่ียวดวย
ตนเองไมไดมากลับกลุมทัวร  

การตัดสินใจทองเ ท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต  จําแนกตามประเภทการทองเ ท่ียว พบวา 

นักทองเท่ียวไทย อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือชื่นชมความสวยงามทาง

ธรรมชาติ อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว อันดับ 3 คือ เพ่ือเรียนรูประเพณี

วัฒนธรรม/เทศกาล นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 คือ การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรู

วิถีชีวิต ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว อันดับ 2 คือ เพ่ือเรียนรูประเพณีวัฒนธรรม/

เทศกาล  อันดับ 3 คือ เพ่ือชื่นชมความสวยงามทางธรรมชาติ  ซ่ึงสอดคลองกับอารียา ไชยทิพย  

(2553) ศึกษาเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตางประเทศใน
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จังหวัดเชียงใหม พบวา นักทองเท่ียวตางประเทศสวนใหญเห็นวาศักยภาพในการดึงดูดใจในรูปแบบ

ของวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และการบริการของคนในชุมชนมากท่ีสุด  

การสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต นักทองเท่ียวไทย 

อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การโฆษณา การสื่อสารการตลาด

ท่ีอยูในระดับนอย คือ อันดับ 4 การสงเสริมการขาย อันดับ 5 การขายโดยพนักงานขาย สวน

นักทองเท่ียวตางชาติ อันดับ 1 การตลาดทางตรง อันดับ 2  การประชาสัมพันธ อันดับ 3 การขายโดย

พนักงานขาย อันดับ 4 การสงเสริมการขาย และอันดับ 5 การโฆษณา ซ่ึงแตกตางจากทัศไนยวรรณ 

ดวงมาลา (2549) ศึกษารูปแบบการสงเสริมท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีจะ

เขามาทองเท่ียว คือ การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย และการขายโดยพนักงาน 

(โดยเรียงจากมากไปนอย)  

การรับรูขาวสารจากสื่อทางการตลาดของนักทองเท่ียวไทย ไดแก อันดับ 1 เฟสบุค 

(Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 เว็บไซตพันทิป สําหรับ

นักทองเท่ียวตางชาติ รับรูขาวสารจากสื่อเรียงตามลําดับ 3 อันดับสูงสุด ไดแก อันดับ 1 เฟสบุค 

(Facebook)  อันดับ 2 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก  อันดับ 3 อินสตาแกรม 

(Instagram) สอดคลองกับ สุจิตรา ไชยจันทร (2553) การแสวงหาขาวสารการทองเท่ียวบนสื่อ

ออนไลน โดยการคนหาขอมูลขาวสารการทองเท่ียวผาน Search Engine บนสื่อออนไลนประเภท

เว็บไซต และกิตติยา เดนชัย (2557) พฤติกรรมการใชสื่อสังคมออนไลนมีความสัมพันธโดยตรงกับการ

รับรูขอมูลสถานท่ีทองเท่ียวหรือสถานท่ีพักผานสื่อสังคมออนไลน และสอดคลองกับกรณกวินท       

จิรไชยกาญจน (2553) ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวยุโรปตะวันตกตอการตัดสินใจเดินทาง

ทองเท่ียวประเทศไทย ไดรับขอมูลขาวสารทางอินเทอรเน็ตมากกวาการรับรูขาวสารดานการทองเท่ียว

ในชองทางอ่ืนๆ และการศึกษาของ นีรนาท แกวประเสริฐ (2550) ศึกษาเรื่องอุปสงคของนักทองเท่ียว

ชาวตางชาติท่ีเดินทางสูอินโดจีน พบวา การรับรูขอมูลการทองเท่ียวทางอินเทอรเน็ตเปนปจจัยท่ี

กําหนดอุปสงคของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางทองเท่ียวท้ังในประเทศไทยและประเทศอินโดจีน และ

สอดคลองกับ ฉัตรชนก สุทธิภาค (2552) นักทองเท่ียวชาวตางชาติหาความรูและรับขาวสารการ

ทองเท่ียวประเทศไทยจากแหลงขอมูลอินเทอรเน็ตกอนเดินทางมาทองเท่ียวประเทศไทย  

5.2.2 แนวทางในการทําการตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต     

การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต นําเสนอดวยสวนประสมทางการตลาด

ทองเท่ียว ดังนี้  

1. ดานผลิตภัณฑ (Product) พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทาง จากพฤติกรรม

การทองเท่ียวตลอดจนมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต โดยแบงตลาด

ออกเปน 2 กลุมเปาหมายคือ 1) ตลาดนักทองเท่ียวไทย 2) ตลาดนักทองเท่ียวชาวตางชาติ  
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2. ดานราคา (Price) จากผลวิจัย พบวา นักทองเท่ียวไทยใหความสําคัญกับคาใชจายในการ

ทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยู ดังนั้นผูวิจัย ดําเนินการประมาณการคาใชจายตลอดการ

เดินทางในแตละเสนทางเพ่ือใชประกอบการตัดสินใจในการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต สอดคลองกับ

ขวัญหทัย สรอยอินทร (2555) ศึกษาเรื่องพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการเท่ียวซํ้าในจังหวัด

เชียงใหม พบวา นักทองเท่ียวจากกรุงเทพมหานครและภาคอ่ืนๆ ใหความสําคัญอันดับ 3 คือ ดาน

ราคา โดยท่ีคาใชจายในการทองเท่ียวสอดคลองกับงบประมาณท่ีมีอยูของนักทองเท่ียว  

3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) ผูวิจัยเผยแพรขอมูลแนะนําเสนทางการทองเท่ียว        

8 เสนทางใหกับศูนยขอมูลสําหรับนักทองเท่ียว สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการ

ธุรกิจการทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนําเท่ียว รวมท้ังชองทางออนไลน  

4. การสื่อสารการตลาด (Promotion) ผูวิจัยเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาด คือ การ

ทางตรงโดยอินเทอรเน็ต และการประชาสัมพันธ ไดแก Facebook Fan page ชื่อเพจวา เท่ียววิถี

อีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป www.pantip.com ดานการทองเท่ียว เว็บ

บล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) และคูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide 

Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) 

5. บุคลากรทางการทองเ ท่ียว ผลวิจัย พบวา ขาดแคลนมัคคุเทศก ท่ี มีความรูด าน

ภาษาตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญ่ีปุน และไมมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียว

อยางแทจริง และชุมชนทองเท่ียว ขาดการสนับสนุนในการพัฒนาการทองเท่ียวใหมีความพรอม  ซ่ีง

จะสงผลตอการมาเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียวได จากการศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการ

เท่ียวซํ้าในจังหวัดเชียงใหม ของขวัญหทัย สรอยอินทร (2555) พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาด

ท่ีมีผลตอการเท่ียวซํ้า อันดับ 1 คือ ดานบุคลากร มีอัธยาศัยและความเปนมิตรไมตรีของชาวเชียงใหม 

อันดับ 2 คือ ดานผลิตภัณฑ ไดแก ความสวยงามและความหลากหลายของสถานท่ีทองเท่ียว 

ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลและงานประเพณีของทองถ่ิน สําหรับนักทองเท่ียวจากภาคเหนือ ให

ความสําคัญอันดับ 3 คือ ดานสถานท่ี ไดแก ความปลอดภัยชีวิตและทรัพยสินของนักทองเท่ียว ดังนั้น

เพ่ือสงเสริมใหเกิดการเท่ียวซํ้าในพ้ืนท่ีอีสานใต ควรพัฒนาบุคลากรทางการทองเท่ียวมีการใหบริการท่ี

ดี สงเสริมและพัฒนาอบรมมัคคุเทศกใหมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ เวียดนาม 

ญี่ปุน และมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง ตลอดจนชุมชนทองเท่ียว ตองไดรับการ

สนับสนุนสงเสริมใหมีความพรอม เพ่ือรองรับการมาเยือนของนักทองเท่ียว 

6. การจัดรวมผลิตภัณฑและโปรแกรมทองเท่ียว (Packaging and Programming) ผูวิจัยได

พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวท้ังหมด 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถี

อีสานใต ท่ีมีความหลากหลาย นักทองเท่ียวสามารถเลือกไดตามความชอบของแตละบุคคล เปน การ

จัดรวมสินคาและบริการการทองเท่ียวหลายๆ อยางท่ีเหมาะสมเขาดวยกันเพ่ือตอบสนองกลุมตลาด
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เปาหมาย สอดคลองกับแนวโนมการตลาดการทองเท่ียว (TripAdvisor, 2559) แนวโนมท่ี 1 การมอง

หาประสบการณใหม นักทองเท่ียวทุกชวงอายุจะมองหาประสบการณใหมๆ ในสิ่งท่ีพวกเขายังไมเคย

พบเจอมากอน และแนวโนมท่ี 3 เลือกจุดหมายปลายทางจากวัฒนธรรมเปนขอเสนอพิเศษ เลือก

จุดหมายปลายทางเพราะวัฒนธรรมและผูคนของประเทศท่ีเดินทาง ซ่ึงเสนทางการทองเท่ียวท่ีนักวิจัย

ไดพัฒนาข้ึนมา สามารถรองรับกับแนวโนมของตลาดทองเท่ียวไดเปนอยางดี 

7. ความรวมมือทางธุรกิจ (Partnership) เปนการรวมมือทางการตลาด ผูวิจัยสรางความ

เขาใจและนําเสนอเสนทางการทองเท่ียวท่ีพัฒนาข้ึนมา 8 เสนทางท่ีมีการเชื่อมโยงและสงเสริมอัต

ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต สรางความรวมมือกันตลอดระยะเวลานั้น มีความสัมพันธท่ีดีกับ

อุตสาหกรรมการทองเท่ียว เชน บริษัทนําเท่ียว ท่ีพัก แหลงทองเท่ียว และหนวยงานภาครัฐเชนการ

ทองเท่ียวและกีฬา การทองเท่ียวแหงประเทศไทย เพ่ือเผยแพรขอมูลและประชาสัมพันธเสนทางการ

ทองเท่ียวใหมใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน 

5.2.3 การพัฒนาเครื่องมือการส่ือสารทางการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียว

วิถีอีสานใต  

การพัฒนาเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสานใต 
คือการตลาดทางตรงโดยอินเทอรเน็ตและการประชาสัมพันธ ไดแก Facebook Fan page ชื่อเพจวา 
เท่ียววิถีอีสานใต และ Travel South of Isan เว็บไซตพันทิป www.pantip.com ดานการทองเท่ียว 
เว็บบล็อก (Web Blog) อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูป (YouTube) คูมือนําเท่ียวออนไลน (Guide 
Book) และการติดแฮชแท็ก (Hashtag) ซ่ึงสอดคลองกับ จิตกษม เหลืองไพโรจน (2552) สื่อหลักท่ีทํา
ใหกลุมเปาหมายเกิดการรับรู เขาใจ และจดจําขาวสารไดมากท่ีสุด คือ สื่อบุคคล สื่ออินเทอรเน็ต 
สื่อมวลชนประเภทโทรทัศน/วิทยุ และสื่อเฉพาะกิจประเภทคูมือตางๆ และสอดคลองกับก่ิงแกว ปะติ
ตังโข (2549) ไดทําการศึกษา การใชและความตองการสารสนเทศของนักทองเท่ียวในกลุมอีสานใต 
พบวา คือ อินเทอรเน็ต เปนสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีใชและตองการระดับมากของนักทองเท่ียวชาวไทย 
และอินเทอรเน็ตเปนสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีนักทองเท่ียวชาวตางประเทศใชและตองการในระดับมากท่ีสุด 
อีกท้ังสอดคลองกับบุญตา วัฒนวานิชยกุลและสุภาภรณ ศรีดี (2559) ศึกษาเรื่องการพัฒนา
ยุทธศาสตรการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเสนทางไหมกลุมจังหวัดนคร
ชัยบุรินทร พบวา กลยุทธการวางแผนการใชสื่อทางดานการตลาดท่ีมีการผสมผสานสื่อท่ีหลากหลาย 
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย สื่อท่ีใชไดแก อินเทอรเนต เคเบิ้ลทองถ่ิน การจัดแสดงผลิตภัณฑไหมและ
คูมือการทองเท่ียวกลุมจังหวัดนครชัยบุรินทร โดยมีการเปดรับขอมูลการทองเท่ียวจากสื่ออินเทอรเนต 
เพราะสามารถเขาถึงไดงายมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ  
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5.3 ขอเสนอแนะ  
5.3.1 ขอเสนอแนะการวิจัย 

 ในดานการพัฒนาตลาดการทองเท่ียวเพ่ือเชื่อมโยงวิถีอีสานใต ตองไดรับการสนับสนุนจากทุก
ภาคสวนท้ัง ภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนแหลงทองเท่ียว 

1. เพ่ือใหการสื่อสารการตลาดมีประสิทธิภาพและเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวอยางกวางขวาง 
ตองไดรับการสนับสนุนเปนอยางดีจากหนวยงานภาครัฐตางๆ เชน ศูนยใหบริการนักทองเท่ียว 
สํานักงานการทองเท่ียวในทองถ่ิน ผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียวในทองถ่ิน โรงแรม บริษัทนํา
เท่ียว 

2. ภาครัฐตองเขามาสงเสริมและพัฒนาชุมชนท่ีเปนแหลงทองเท่ียวหลักใหมีความพรอม 
คงไววิถีชีวิตของชุมชนซ่ึงเปนสิ่งท่ีนาสนใจสําหรับนักทองเท่ียว ขอความรวมมือและทําความเขาใจกับ
ผูนําชุมชนและประชาชนใหดําเนินชีวิตตามปกติ แตเม่ือมีนักทองเท่ียวเขาไปเยี่ยมชม มีการตอนรับ
อยางมีมิตรภาพท่ีดี ใหความรูแกนักทองเท่ียว ดูแลความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของ
นักทองเท่ียว และสรางความคาดหวังท่ีถูกตองใหกับนักทองเท่ียว  
 3. เพ่ือพัฒนาการใหบริการท่ีดีแกบุคลากรทางการทองเท่ียว เชน พนักงานผูใหบริการ
โรงแรม ท่ีพัก รานอาหาร เปนตน ควรไดรับการอบรมและพัฒนาใหมีมาตรฐานการใหบริการ เพราะ
พนักงานมีความสําคัญอยางยิ่งตอคุณภาพของผลิตภัณฑทางการทองเท่ียวโดยรวม ตองมีการบริการท่ี
ดี รอยยิ้มและทัศนคติในการใหการบริการดวยความจริงใจของพนักงาน 
 4. ควรมีการสงเสริมและพัฒนาอบรมมัคคุเทศกใหมีความรูดานภาษาตางประเทศ เชน 
ภาษาอังกฤษ เวียดนาม ญี่ปุน และมีความรูความเขาใจในแหลงทองเท่ียวอยางแทจริง 
 5. หนวยงานท่ีเก่ียวของควรพัฒนาสัญญาณอินเทอรเน็ตและสิ่งอํานวยความสะดวกใน
สถานท่ีทองเท่ียวใหเพียงพอกับความตองการของนักทองเท่ียว 

6. หนวยงานท่ีเก่ียวของท้ังภาครัฐรวมมือกับภาคเอกชน ควรจัดกิจกรรมแขงขันการผลิต
ภาพยนตรเรื่องสั้นเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวอีสานใต และสามารถนําผลงานท่ีชนะการประกวด
ประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ เชน สื่อออนไลน เพ่ือสรางการรับรูเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวอีสานใตได
อยางกวางขวาง 

7. หนวยงานภาครัฐ อาทิ การทองเท่ียวแหงประเทศไทย สํานักงานอุบลราชธานี สุรินทร 
นครราชสีมา และสํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจัหวัด ควรใหความรวมมืออนุเคราะหบุคลากรใน
หนวยงานรวมเปนผูดูแลเว็บเพจโครงการวิจัยท่ีผูวิจัยไดพัฒนาข้ึนมา เพ่ือใหเว็บเพจดังกลาวมีความ
ทันสมัย เสถียร และยั่งยืน  

 
5.3.2 ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตอไป 

 1. ควรมีการวิจัยเก่ียวกับการประเมินผลติดตามเครื่องมือการสื่อสารการตลาดท่ีมีอยูเพ่ือ
พัฒนาการสงเสริมการตลาดทองเท่ียวใหสอดคลองกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว  
 2. ควรมีงานวิจัยเก่ียวกับการพัฒนากลยุทธทางการตลาดสําหรับกลุมผูประกอบการดานการ
ทองเท่ียว เชน ผูประกอบการธุรกิจท่ีพัก รานอาหาร หรือรานจําหนายขายของท่ีระลึก เพ่ือดําเนินการ
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พัฒนารูปแบบกลยุทธทางการตลาดใหมีความเหมาะสมและตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวท่ีง
ชาวไทยและชาวตางชาติ 
 3. ควรมีงานวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาตลาดทางการทองเท่ียวใหเกิดพฤติกรรมการเท่ียวซํ้าใน
พ้ืนท่ีอีสานใต เนื่องจากผลวิจยัพบวานักทองเท่ียวไทยและตางชาติ ใหคาคะแนนความพึงพอใจตอการ
ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต มีคาเฉลี่ยเทากับ 8.46 และ 8.15 คะแนน และมีความตั้งใจจะกลับมาเท่ียว
แนนอน คิดเปนรอยละ 84.7 และ 85.5 ตามลําดับ จึงเปนโอกาสทางการตลาดเพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียวใหกับนักทองเท่ียวท่ีเคยมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใตใหกลับมาเท่ียวซํ้า 
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แบบสอบถามเพ่ือการวิจัย 
การตลาดการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใต 

 
คําช้ีแจง 
1. แบบสอบถามนี้สําหรับนักทองเท่ียวมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวและการรับรูขาวสารจากสื่อเพ่ือ
การตัดสินใจทองเท่ียว 
2. แบบสอบถามมี 5 ตอน ประกอบดวย 
  ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไป 
  ตอนท่ี 2 พฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต 

ตอนท่ี 3 การรับรูสื่อการตลาดเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียว 
  ตอนท่ี 4 การตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต  
  ตอนท่ี 5 ขอเสนอแนะ 
 ขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามฉบับนี้จะเปนประโยชนอันจะนําไปสูแนวทางในการพัฒนาการตลาดการทองเท่ียว
เชื่อมโยงวิถีอีสานใต บนฐานอัตลักษณทางการทองเท่ียวตอไป ท้ังนี้ความคิดเห็นของทานจะไมมีผลกระทบตอทานแต
ประการใด 

คณะผูวิจัย 
 

ตอนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไปและพฤติกรรมของนักทองเท่ียว 
คําช้ีแจง โปรดทําเครื่องหมาย  ใน  หรือเติมขอความลงในชองวางตามความเปนจริง 
1. สถานภาพ  

 1) ชาย    2) หญิง 
2. อายุ  

 1)  ต่ํากวา 21  ป   2)  21-30 ป    3)  31-40  ป   
 4)  41-50  ป   5)  51-60  ป   6)  61 ปข้ึนไป  

3. ระดับการศึกษา 
 1) ต่ํากวาระดับมัธยมศึกษา   2) ระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา     
 3) ปริญญาตรี     4) สูงกวาปริญญาตรี 

4. อาชีพ 
 1) นักเรียน/นักศึกษา     2) พนักงานบริษัท/ลูกจางเอกชน 
 3) ขาราชการ/พนักงานของรัฐ    4) พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
 5) คาขาย/ธุรกิจสวนตัว    6) เกษียณ   
 7)  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................................. 

 
 

แบบสอบถามชุดท่ี
 

 



5. รายไดเฉลี่ยตอเดือน 
 1)  ต่ํากวา  10,000 บาท    2)  10,001-20,000  บาท 
 3)  20,001-30,000 บาท    4)  30,001-40,000  บาท 
 5)  40,001-50,000 บาท    6)  50,000 บาทข้ึนไป 

6. ภูมิลําเนาของทานในอยูในจังหวัด (โปรดระบุ) …………………………………………………….. 
7. ท่ีอยูปจจุบันของทานคือจังหวัด (โปรดระบ)ุ ………………………………………………………… 

ตอนท่ี 2  พฤติกรรมการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต (นครราชสีมา, บุรีรัมย, สุรินทร, ศรีสะเกษ, อุบลราชธานี) 
1. ทานนิยมเดินทางมาทองเท่ียวในชวงเวลาใดมากท่ีสุด (เลือกตอบเพียง 1 คําตอบ) 

 1) จันทร-ศุกร (วันธรรมดา)   2) เสาร-อาทิตย        3) วันหยุดนักขัตฤกษ  
2. จากท่ีทานมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต สวนใหญเดินทางมาชวงเดือนใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  1) ม.ค.        2) ก.พ.     3) มี.ค.    4) เม.ย.         5) พ.ค.  6) มิ.ย. 
  7) ก.ค.        8) ส.ค.     9) ก.ย.   10) ต.ค.         11) พ.ย.  12) ธ.ค. 
3. ทานมีการจัดการเดินทางทองเท่ียวครั้งนี้โดย 

   1)  จัดการเดินทางทองเท่ียวดวยตนเอง  2) การจัดการโดยบริษัทนําเท่ียว  

   3) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………………  

4. การเดินทางมาเท่ียวในครั้งนี้ทานมากับใคร 

 1)  มาคนเดียว (ขามไปตอบขอ 6)   2) มากับครอบครัว / ญาต ิ

 3)  มากับเพ่ือน     4) มากับเพ่ือนรวมงาน  

 5) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) …………………………………..  

5. จํานวนผูรวมเดินทางในครั้งนี้ โปรดระบุ จํานวน.........................คน  
6. วัตถุประสงคหลักของการเดินทางมาทองเท่ียวในครั้งนี้ (เลือกตอบเพียง 1 คําตอบ) 

 1)  พักผอนหยอนใจ   2)  ศึกษาหาความรู / ดูงาน   3) เยี่ยมญาติ/เพ่ือน 

 4)  เพ่ือติดตอธุรกิจ   5)  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................. 
7. พาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียวครั้งนี้ 
   1)  รถยนตสวนตัว  2) รถของหนวยงาน  3) รถโดยสารประจําทาง เชน บขส.  รถสองแถว 
  4)  รถไฟ   5) รถของบริษัทนําเท่ียว  

 6)  เครื่องบิน โดยสายการบิน   
(  ) นกแอร    (   ) ไทย แอรเอเชีย    (  ) ไทย ไลออน แอร    (   ) ไทย สไมล  (  ) กานต แอร 

 7)  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................................................... 
 

8. จํานวนวันท่ีทานพักคางคืนโดยเฉลี่ยท่ีมาทองเท่ียวครั้งนี้ จํานวน.........................วัน 

9. ทานพักคางคืนท่ีใด 

 1)  โรงแรม/อพารทเมนท ระบุชื่อ ..................................................................................................... 

 2)  ท่ีพักแบบโฮมสเตย (HOME STAY) ระบุหมูบาน..................................................................... 

  3)  บังกะโล/รีสอรท  ระบุชื่อ .......................................................................................................... 

 4)  บานญาติ/เพ่ือน 

 5)  บานรับรองของทางราชการหรอืบรษัิท 

 6)  อ่ืนๆ (โปรดระบุ)………………………………………………………………………………. 

10. คาใชจายการทองเท่ียวครั้งนี้โดยประมาณ (รวม) .................................................บาท/คน 



11. ทานเคยเดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
1)  อุบลราชธานี   2)  ศรีสะเกษ       3)  สุรินทร      4)  บุรีรัมย   5)  นครราชสีมา 6) ไมเคย  
12. ทานเดินทางมาท่ีอีสานใต (นครราชสีมา, บุรีรัมย, สุรินทร, ศรีสะเกษ, อุบลราชธานี) เปนครั้งท่ี 

   1. ครั้งแรก จังหวัด……….…………………วัตถุประสงคเพ่ือ……………….………..………. อยูก่ีวัน…………(โปรดระบุ)  

   2. ครั้งท่ี............... จังหวัด......................... วัตถุประสงคเพ่ือ…………………………………อยูก่ีวัน………….(โปรดระบุ) 

หมายเหตุ ครั้งลาสุดท่ีเดินทางมา คือจังหวัด............................. วัตถุประสงคเพ่ือ…………………………อยูก่ีวัน…….(โปรดระบุ) 

13. หลังจากการเดินทางครั้งนี้ ทานวางแผนจะเดินทางไปท่ีใด 
 1) กลับบาน/ ภูมิลําเนา /ท่ีทํางาน   

 2) จังหวัด............................. จุดประสงคอะไร………………………………………………อยูก่ีวัน…………..…(โปรดระบุ)  

ตอนท่ี 3 การรับรูส่ือทางการตลาดเพ่ือการตัดสินใจทองเท่ียว 
1. ทานรูจักแหลงทองเท่ียวในจังหวัดอีสานใต (นครราชสีมา, บุรีรัมย, สุรินทร, ศรีสะเกษ, อุบลราชธานี) จาก

สื่อใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  1) เว็บไซตพันทิป   2) เว็บไซต ททท.     3) เฟสบุค (facebook)  

 4) ทวิตเตอร (Twitter)   5)  บล็อก ( Blog)     6) อินสตาแกรม (Instagram)    

 7)  ไลน (Line)    8)  ยูทูป (Youtube)     9) สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก 

 10) แผนพับ/ใบปลิว   11) แผนโปสเตอร     12) โฆษณาทางโทรทัศน 
 13) นิตยสารทองเท่ียว            14) คูมือนําเท่ียว (Guide Book)  
 15) ปายโฆษณากลางแจง (Billboard)  16) งานนิทรรศการสงเสริมการทองเท่ียว เชน งานไทยเท่ียวไทย  
 17) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................................................................ 

 

2. สื่อท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต (นครราชสีมา, บุรีรัมย, สุรินทร, ศรีสะเกษ, 
อุบลราชธานี)  
คําช้ีแจง กรุณาใสเครื่องหมาย () ลงในชองวางท่ีตรงกับความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด  

การส่ือสารทางการตลาด ไมสําคัญ 
ระดับความสําคัญ 

นอย
ท่ีสุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก มากท่ีสุด 

1. การโฆษณา 

1.1 สื่อโทรทัศน/วิทยุ       

1.2 สื่อนิตยสาร       

1.3 ปายโฆษณากลางแจง (Billboard)       

1.4 แผนพับ/ใบปลิว       

1.5 แผนโปสเตอร       

1.6 สื่อโฆษณาทางอินเทอรเน็ต       

2. การประชาสัมพันธ 

2.1 คูมือนําเท่ียว (Guide Book)       

2.2 งานนิทรรศการสงเสริมการทองเท่ียว เชน งาน
ไทยเท่ียวไทย 

      

2.3 เว็บไซตการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.)       



การส่ือสารทางการตลาด ไมสําคัญ 
ระดับความสําคัญ 

นอย
ท่ีสุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก มากท่ีสุด 

2.4 เว็บไซตพันทิป       

2.5 เว็บไซตประจําจังหวัดท่ีเดินทางไปทองเท่ียว       

2.6 เว็บไซตทองเท่ียว อ่ืนๆ เชน www.sanook.com,  

www.moohin.com, www.paiduaykan.com เปนตน 

      

3. การขายโดยพนักงานขาย 

3.1 การเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียว
จากบริษัทนําเท่ียวและตัวแทนการทองเท่ียว 

      

3.2 การเสนอขายสินคาและบริการการทองเท่ียว
จากโรงแรมท่ีพัก 

      

4. การสงเสริมการขาย 

4.1 ไดรับสวนลดพิเศษหรือการสงเสริมการขายจาก
สายการบิน เชน คาตั๋วราคาถูก 

      

4.2 ไดรับสวนลดพิเศษหรือการสงเสริมการขายจาก
โรงแรมท่ีพัก เชน คาหองพักราคาถูก หรือพักฟรี 
 

      

5. การตลาดทางตรง 

5.1 คนหาขอมูลผาน Search Engine เชน Google       

5.2  เฟสบุค (Facebook)       

5.3 อินสตาแกรม (Instagram)       

5.4 ทวิตเตอร (Twitter)       

5.5 บล็อก (Blog)       

5.6 ยูทูป (Youtube)       

5.7 ไลน (Line)       

5.8 สื่อบุคคล เชน ญาติพ่ีนอง เพ่ือนหรือคนรูจัก       

ตอนท่ี 4 การตัดสินใจมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต  
คําช้ีแจง กรุณาใสเครื่องหมาย () ลงในชองวางท่ีตรงกับความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด  

การตัดสินใจทองเท่ียว ไมใช 
ระดับความคิดเห็น 

นอย
ท่ีสุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ท่ีสุด 

1. กอนการตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ทานใหความสําคัญ
ในการหาขอมูลดานการทองเท่ียวจากสื่อตางๆ  

      

2. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากท่ีทานไดชม
ภาพหรือวิดีโอของสถานท่ีทองเท่ียวผานสื่อตางๆ 

      

http://www.moohin.com/
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การตัดสินใจทองเท่ียว ไมใช 
ระดับความคิดเห็น 

นอย
ท่ีสุด 

นอย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ท่ีสุด 

3. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากการรับรูผาน
การอานบันทึกประสบการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว
ทานอ่ืนๆเพ่ือใหไดรับประสบการณท่ีแปลกใหม 

      

4. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากรับทราบขอมูล
โฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ 

      

5. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต หลังจากรับทราบขอมูล
หรือคําแนะนําจากญาต ิพ่ีนอง คนรูจัก 

      

6. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเท่ียวตามกระแสท่ี
กําลังเปนท่ีนิยมของสังคมหลังจากท่ีทานไดชมภาพหรือวิดีโอ
ของสถานท่ีทองเท่ียวผานการแชรจากสังคมออนไลน เชน 
Facebook หรือ Instagram เปนตน 

      

7. ทานตัดสินใจมาทองเ ท่ียวอีสานใต เ พ่ือชื่นชมความ
สวยงามทางธรรมชาติ  

      

8. ท า นตั ด สิ น ใ จม าท อ ง เ ท่ี ย ว อี ส าน ใต  เ พ่ื อ เ รี ย น รู
ประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว 

      

9. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรูประเพณี 
วัฒนธรรม/เทศกาล  

      

10. ทานตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต เพ่ือเรียนรูวิถีชีวิต 
ความเปนอยูของผูคนในแหลงทองเท่ียว 

      

11. การตัดสินใจมาทองเท่ียวอีสานใต ทานใหความสําคัญกับ
คาใชจายในการทองเท่ียวท่ีสอดคลองกับงบประมาณท่ีทานมี
อยู 

      

 
ทานรูสึกพึงพอใจตอการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต ครั้งนี้ ระดับใด (คะแนนเต็ม 10) ทานใหกี่คะแนน..............คะแนน 
 

ทานจะกลับมาทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต อีกหรือไม 
 1) กลับมาแนนอน เพราะ............................................................................................................................. 

                
 2) ไมแนใจ เพราะ.........................................................................................................................................

     

 3) ไมกลับมา เพราะ...................................................................................................................................... 
 

ตอนท่ี 5 ขอเสนอแนะตอการพัฒนาตลาดการทองเท่ียวพ้ืนท่ีอีสานใต 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 



 
 
 

                        
 
 
 
 

Questionnaire 
Tourism Marketing to Link the Identities of  

Lower Northeastern Part of Thailand 
 
Dear contributors,  
1.  This questionnaire is used for investigating the tourism identities of the Lower Northeastern Part of Thailand 
2.  There are Five parts of questionnaire as follow; 
  Part 1 General information of the tourist   
  Part 2 Tourist’s behavior 

Part 3 The influences of tourism media to the tourist’s decision making to travel in Lower Northeastern 
  Part of Thailand  
  Part 4 Decision making to travel to Lower Northeastern Part of Thailand 
  Part 5 Additional suggestions 

 The information from your opinion will be used for developing the tourism linked to the tourism Identities of 
the Lower Northeastern Part of Thailand 

The researchers 
 

Part 1 General information of the tourist   
Please answer the following questions by marking [/] in the appropriate box  
1. Gender  

 1) Male    2) Female 
2. Age  

 1)  Under  21  years  2)  21-30 years   3)  31-40  years   
 4)  41-50  years  5)  51-60 years   6)  61 years 

3.Education 

 1) Lower than high school degree    2)  High school degree or equal to      

 3) Bachelor’s degree or equal to    4) Higher than Bachelor’s degree or equal to   
4. Occupation 

 1) Students       2) Private Officers/ Private casual worker 
 3) Government officer/ Government casual worker  4) State enterprise  
 5) Private business owner     6) Retired    
 7)  Others (Please specify).................................................. 

5. Income per a month 
 1)  Lower  10,000 baht   2)  10,001-20,000  baht 
 3)  20,001-30,000 baht   4)  30,001-40,000  baht 
 5)  40,001-50,000 baht   6)  50,000 baht 

แบบสอบถามชุดท่ี
 

 



6. Hometown (Please specify) …………………………………………………….. 

7. Resident (Please specify) ………………………………………………………… 

Part 2 Tourist’s behavior  
1.  Which day do you prefer to travel? (Choose only one choice) 

 1) Monday – Friday  (weekday)  2) Saturday-Sunday       3) Holiday  

2. Which month(s) have you visited the lowest northeastern part of Thailand (Can choose more than one choice) 
  1) January        2) February.     3) March.    4) April   

 5) May   6) June       7) July         8) August     
 9) September 10) October           11) November   12) December 

3. How did you arrange this trip? 

   1)  Arranged by yourself    2) Arranged by travel agency  

   3) Others (Please specify) …………………………  

4. Anyone accompanying on this trip? 

 1)  Alone (Go to No.6)   2) Family/ relatives 

 3)  Friends     4) Co-worker  

 5) Others (Please specify) …………………………  

6. What was your main purpose of this trip?  (Choose only one choice) 

 1)  Relaxing    2)  Educational trip    3) Visiting relatives / friends 

 4)  Business   5)  Others (Please specify) .................................. 
7. How did you travel on this trip?  

   1)  By private car  2) By company car   3) By public transportation 
  4)  By train   5) By travel agency’s car  

 6)  By plane 

(  ) Nok Air    (   ) Thai Airasia    (  ) Thai lion Air    (   ) Thai Smile   (  ) Kan Air 
 7)  Others (Please specify) ………………………… 

8. How many night  do you stay on this trip? .........................night (s) 

9. Where did you stay? 

 1)  Hotel/ Apartment (Please specify the name)......................................................................................... 

 2)  Home stay (Please specify the name of village).................................................................................... 

  3)  Bungalow/ resort (Please specify the name)...................................................................................... 

 4)  Relatives’ or friends’ house 

 5)  Guesthouse of government or company 

 6)  Others (Please specify)………………………………………………………………………………. 

10. How much do you totally spend on average for this trip? .................................................Baht/person 

11. Which provinces have you ever visited? (Can choose more than one choice) 
1)  Ubon Ratchathani   2)  Srisaket   3)  Surin    4)  Buriram  5)  Nakhon Ratchasima 6) Never  



12. How many times have you visited the lowest northeastern part of Thailand (Ubon Ratchathani, Srisaket, Surin, 

Buriram, Nakhon Ratchasima)  

   1. This is my first time, Province……….………Purpose…………..………. length of stay …………(Please specify)  

   2 More than one time, ............... times, Province……….…………………Purpose……………..………. length of stay 

…………(Please specify)  

Remark*** last visiting, Province……….…………………Purpose……………….………..………. length of stay …………(Please specify)  

13. Where will you go after you finish this trip? 
 1) Go back home   

  2) Go to Province……….…………………Purpose……………….………..………. length of stay …………(Please specify)  

 

Part 3 The influences of tourism media to the tourist’s decision making to travel in Lower Northeastern  
 Part of Thailand    
1. What tourism media let you know the tourist attractions in the Lower Northeastern Part of Thailand (Nakon 
Ratchasima, Burirum, Surin, Sisaket, Ubon Ratchathani) (able to select more than one) 

  1) Pantip website    2) TAT website     3) Facebook  

 4) Twitter     5) Blog      6) Instagram     

 7)  Line      8) Youtube      9) Relatives, friends 

 10) leaflet     11) Poster      12) Advertising in television  
 13) Tourism magazines   14) Guide Book  

 15) Billboard               16) Exhibitions/ Road show  
 17) Other (Please specify)................................................................................ 

 

2. The influences of the media to the decision making to travel in Lower Northeastern Part of Thailand   
 Please answer the following questions by marking [/] in the appropriate box 

Marketing communication 
Not 

importan
ce 

Importance 
least low medium more most 

1. Advertising 

1.1 Television/ radio       
1.2 Magazine       
1.3 Billboard        
1.4 Leaflet       
1.5 Poster       
1.6 Website       

2. Public relations 

2.1 Guide Book       

2.2 Exhibitions/ Road show        

2.3 TAT website       
2.4 Pantip website       

2.5 Website of the province you visited       



Marketing communication 
Not 

importan
ce 

Importance 
least low medium more most 

2.6 Other website: www.sanook.com,  
www.moohin.com, www.paiduaykan.com etc. 

      

3. Salesman  

3.1 Tour company/ tour agency       
3.2 Accommodation business       

4. Promotions  

4.1 Promotion from airlines         
4.2 Promotion from hotels/ resorts        

5. Directed sale  

5.1 Search Engine: Google        
5.2 Facebook        
5.3 Instagram        
5.4 Twitter        
5.5 Blog        
5.6 Youtube        
5.7 Line       
5.8 Relatives/ friends       

Part 4 The Decision to travel to the Lower Northern Part of Thailand 
Please answer the following questions by marking [/] in the appropriate box  

The Decision to travel to the Lower Northern Part of 
Thailand 

No 
Level 

Most More Medium Low least 
1. Do you search the information from various media before 
making decision to travel to the Lower Northern Part of 
Thailand? 

      

2. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
after watching the pictures or video presentation from 
various media? 

      

3. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
after reading the travel experiences of the other tourists to 
get new experience? 

      

4. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
after getting the information from your relatives or friends? 

      

5. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
after getting the information from advertising and 
publication? 

      

6. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
because of the tourism trend from social media such as 
Facebook or Instagram? 

      

7. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
to appreciate the charming of natural resources? 

      

http://www.moohin.com/
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The Decision to travel to the Lower Northern Part of 
Thailand 

No 
Level 

Most More Medium Low least 
8. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
to learn about the history? 

      

9. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
to learn about the local culture/tradition/festival? 

      

10. Do you decision to the Lower Northern Part of Thailand 
to learn about local way of life? 

      

1 1 .  Do you concern about the expense for touting and 
your budget in travelling to the Lower Northern Part of 
Thailand? 

      

 
The satisfaction toward the tourism in the Lower Northern Part of Thailand  

(Total score: 10 points)........................ 
 
Will you come back to travel to the Lower Northern Part of Thailand again in the future? 

 1) Yes, because.............................................................................................................................                 
 2) Not sure, because.....................................................................................................................   

  3) No, because...................................................................................................................................... 
 
Part 5: Suggestions 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เปรียบเทียบวัตถุประสงค กิจกรรมท่ีวางแผนไว และกิจกรรมท่ีดําเนินการมาและผลท่ีไดรับตลอดโครงการ 
 

วัตถุประสงค กิจกรรมท่ีวางแผน กิจกรรมท่ีดําเนินการ ผลท่ีไดรับตลอดโครงการ 

1. เพ่ือศึกษา

พฤติกรรมการ

ทองเท่ียวและ

การรับรูสื่อของ

นักทองเท่ียวตอ

การตัดสินใจมา

เท่ียวในพ้ืนท่ี

อีสานใต 

1. รวบรวมเอกสารและ
ทบทวนวรรณกรรมท่ี
เก่ียวของแนวคิดในการวิจัย 
2. ออกแบบ สราง พัฒนา
เครื่องมือวิจยั                    
และทดสอบเครื่องมือวิจยั 
3. ลงพ้ืนท่ีสํารวจและเก็บ
รวบรวมขอมลูการวิจยั             
โดยการแจกแบบสอบถาม
และสมัภาษณเชิงลึก
กลุมเปาหมายในการศึกษา 

1. รวบรวมเอกสารและ
ทบทวนวรรณกรรมท่ี
เก่ียวของแนวคิดในการวิจัย 
เดือนกรกฎาคม 2559 
2. ออกแบบ สราง พัฒนา
เครื่องมือวิจัย และทดสอบ
เครื่องมือวิจัย เดือนสิงหาคม 
2559 
3. ลงพ้ืนท่ีสํารวจและเก็บ
รวบรวมขอมลูการวิจยั โดย
การแจกแบบสอบถามและ
สัมภาษณเชิงลึก
กลุมเปาหมายในการศึกษา 
เดือนมีนาคม 2560 
 

1.ขอมูลจากเอกสารงานวิจัยและ
วรรณกรรมท่ีเก่ียวของกับการตลาดการ
ทองเท่ียว พฤติกรรม การทองเท่ียว และ
การสื่อสารการตลาดเพ่ือการทองเท่ียว  
2. เครื่องมือวิจัยเชน แบบสอบถาม
สําหรับนักทองเท่ียวชาวไทยและ
ตางชาติ รวมท้ังแบบสัมภาษณสําหรับ
ผูประกอบการธุรกิจทองเท่ียว
ภาคเอกชน 
3.ไดขอมูลพฤติกรรมการทองเท่ียวและ
การรับรูสื่อของนักทองเท่ียวตอการ
ตัดสินใจมาเท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 

2. เพ่ือนําเสนอ

แนวทางในการ

ทําตลาดการ

ทองเท่ียวเพ่ือ

เช่ือมโยงวิถีอีสาน

ใต     

1. ประมวลผล วิเคราะห
ขอมูล และเสนอแนะแนว
ทางการทําการตลาดการ
ทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถี
อีสานใต     

1. ประมวลผล วิเคราะห
ขอมูล และเสนอแนะแนว
ทางการทําการตลาดการ
ทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถี
อีสานใต  เดือนสิงหาคม 
2560    

1 ขอเสนอแนะแนวทางการทําการตลาด
การทองเท่ียวเพ่ือเช่ือมโยงวิถีอีสานใต     
 

3. พัฒนา

เครื่องมือการ

สื่อสารทาง

การตลาดเพ่ือ

สงเสริมอัตลักษณ

การทองเท่ียววิถี

อีสานใต 

1. ลงพ้ืนท่ีสํารวจและเก็บ
รวบรวมขอมลูการวิจยั  โดย
การแจกแบบสอบถามและ
สัมภาษณเชิงลึก
กลุมเปาหมายในการศึกษา 

 2. จัดระดมความคดิเห็นจาก
ทุกภาคสวนในการหารือ 
เพ่ือคนหาแนวทางในการทํา
การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือ
เช่ือมโยงวิถีอีสานใตรวมถึง
เสนอแนะแนวทางในการ
พัฒนาเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดเพ่ือสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสาน
ใต  

1. ลงพ้ืนท่ีสํารวจและเก็บ
รวบรวมขอมลูการวิจยั  โดย
การแจกแบบสอบถามและ
สัมภาษณเชิงลึก
กลุมเปาหมายในการศึกษา 
เดือนมีนาคม 2560 
2. จัดระดมความคดิเห็นจาก
ทุกภาคสวนในการหารือ เพ่ือ
คนหาแนวทางในการทํา
การตลาดการทองเท่ียวเพ่ือ
เช่ือมโยงวิถีอีสานใตรวมถึง
เสนอแนะแนวทางในการ
พัฒนาเครื่องมือการสื่อสาร
การตลาดเพ่ือสงเสริมอัต
ลักษณการทองเท่ียววิถีอีสาน
ใต เดือนกรกฎาคม 2560  

1. ขอมูลปฐมภูมิท่ีเก่ียวของกับ
พฤติกรรมการทองเท่ียวและการรบัรูสื่อ
ของนักทองเท่ียวตอการตัดสินใจ มา
เท่ียวในพ้ืนท่ีอีสานใต 
2. แนวทางในการพัฒนาเครื่องมือการ
สื่อสารการตลาดเพ่ือสงเสริมอัตลกัษณ
การทองเท่ียววิถีอีสานใต 
3. เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือ
สงเสริมอัตลักษณการทองเท่ียววิถีอีสาน
ใต 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เสนทางท่ี 1 ดื่มด่ําธรรมชาติเขาใหญ ตระการตาสินคาพ้ืนถิ่น เรียนรูฟารมเกษตรสรางสรรค  
สักการะพระเกจิอาจารยดังอีสานใต  

จังหวัดนครราชสีมา – จังหวัดบุรีรัมย (3 วัน 2 คืน) 
เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย เดินทางโดยรถยนต 

 
พีบี วัลเลย เขาใหญ ไวนเนอรี่ – ฟารมโชคชัย – The Chocolate Factory เขาใหญ – วัดพระโต(วัดโนนกุม) 

-  วัดศาลาลอย - อุทยานประวัติศาสตรพิมาย – ไอโมบาย สเตเดียม  – ถนนคนเดินเซาะกราว – วัดบาน
กรวด (หลวงปูผาด ฐิติปญโญ) – ปราสาทหินเมืองต่ํา– อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง 

 

แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 

วันแรก      พีบี วัลเลย เขาใหญ ไวนเนอร่ี – ฟารมโชคชัย – The Chocolate Factory เขาใหญ 
10.00 น. เดินทางเขาเยี่ยมชม พีบี วัลเลย เขาใหญ ไวนเนอรี่ อ.ปากชอง จ.นครราชสีมา ชมความอลังการของไรองุน 

ถ่ินกําเนิดไวนของเขาใหญ พาชมไรองุน พรอมลิ้มลองกันไดสดๆจากตน รวมถึงพาชมโรงงานบมไวน ชมวิว
ไรองุนทอดยาว เคลาบรรยากาศสุดโรแมนติกชนิดท่ีหวานจนมดยังตองอาย 

12.00 น. รับประทานอาหารเท่ียง (ในพีบี วัลเลย เขาใหญ ไวนเนอรี ่หรือรานอาหารใกลเคยีง) 
13.00 น. มุงหนาสู ฟารมโชคชัย อ.ปากชอง ฟารมท่ีใหญท่ีสุดในทวีปเอเชีย เปดกิจการการทองเท่ียวเชิงเกษตรจน

ไดรับรางวัล แหลงทองเท่ียวเชิงเกษตรดีเดน รางวัลอุตสาหกรรมทองเท่ียว สัมผัส กลิ่นไอของการทํา ฟารม
โคนมมาตรฐานขนาดใหญในสถานท่ีประกอบการจริงโดยมีผูนําชมตลอดรายการ นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวท่ีน่ี
จะไดพบกับฟารมโคนมขนาดใหญ ฟารมแหงการเรยีนรู โดยทานจะไดสัมผัสกับ บรรยากาศ ประสบการณ 
และสาระความรู  

13.30 น.  เขาชม ฟารมโชคชัย (รอบเวลา 14.00 น.) ฟารมโคนมเจาของตําแหนง ‘ฟารมท่ีใหญท่ีสุดในเอเชีย’ ดินแดน
ท่ีไดสมญาวาเปนตนแบบคาวบอย ในเมืองไทย สัมผัสนิยามของธรรมชาติ ภายใตการบริการระดับมาตรฐาน
ฟารมโชคชัย บนผืนปาสวนตัวกวา 200 ไร เพลิดเพลินกับกิจกรรมสารพัด สัมผัสวิถีชนบทตามแบบฉบับ
ชาวตะวันตก ทองทุงกวางไพศาล 

15.30 น. เดินทางไปยัง เดอะ ช็อกโกแลต แฟคทอรี่ เขาใหญ อ.ปากชอง สวรรคของคนรักช็อกโกแลต 



16.00 น. ลิ้มรสพรีเมี่ยมช็อกโกแลตคุณภาพท่ีผลิตสดใหมทุกวัน ดวยวัตถุดิบช้ันดีท่ีสุดนําเขาจากเบลเยี่ยม ฝรั่งเศส 
สวิสเซอรแลนด ณ เดอะ ช็อกโกแลต แฟคทอรี่ เขาใหญ ท่ีตกแตงรานดวยคอนเซ็ปตแบบก่ึงโรงงาน แต
อบอุนแบบ cozy modern ใหความรูสึกสบายๆ เปนกันเอง ตัวอาคารเปนกระจกเปดโลงพรอมใหคุณ
มองเห็นวิวรอบดาน พรอมดื่มด่ํากับธรรมชาติและทิวทัศนสวยๆ ของเขาใหญ ชมกระบวนการผลิต
ช็อกโกแลตภายในรานอยางใกลชิดเพียงกระจกก้ันเทาน้ัน และรวมกิจกรรม Chocolate Workshop สัมผัส
ประสบการณ การทําช็อกโกแลตท่ีทางรานเปดใหบริการ 

17.00 น. เขาพักในโรงแรม (อ.ปากชอง) 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น 
20.00 น.  พักผอนตามอัธยาศยั 
วันท่ีสอง     วัดพระโต (วัดโนนกุม) - วัดศาลาลอย - อุทยานประวัติศาสตรพิมาย – ไอโมบาย สเตเดียม –  
                ถนนคนเดินเซาะกราว   
08.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
09.00 น. เดินทางไปสู วัดพระโต (วัดโนนกุม) อ.สี่คิ้ว ตั้งอยูริมถนนมิตรภาพฝงขาเขา จ.นครราชสีมา ในเขต อ.สีคิ้ว 

กอตั้งโดยคุณสรพงษ ชาตรี ดาราภาพยนตรช่ือดังในประเทศไทย วัดโนนกุมเปนแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับ
ความนิยมจากนักทองเท่ียว โดยเฉพาะนักทองเท่ียวชาวไทย 

10.00 น. เดินทางเขาเยีย่มชมและกราบสักการะขอพรหลวงพอโต (สมเด็จพระพุฒาจารยโต พรหมรังสี) องคใหญท่ีสุด
ในโลก ณ วัดพระโต (วัดโนนกุม) อ.สี่คิ้ว จ.นครราชสีมา 

10.20 น. ออกเดินทางมุงหนาสูวัดศาลาลอย อ.เมือง จ.นครราชสีมา สถานท่ีศักดิ์สิทธ์ิท่ีมีคุณคาทางประวัติศาสตรและ
ความเช่ือของชาวโคราชนามถึง 200 ป เมื่อครั้งทาวสุรนารี หรือ ยาโม เสร็จศึกสงครามจากทุงสัมฤทธ์ิ ขณะ
ยกทัพกลับเมืองนครราชสีมา ไดสั่งใหทหารทําแพเปนรูปศาลาเสี่ยงทายลอยไปตามลําตะคอง พรอมตั้งจิต
อธิฐาน หากแพรูปศาลาน้ี ลอยไปติดอยู ณ ท่ีแหงใด จะสรางวัดไวเปนอนุสรณ ซึ่งแพไดลอยไปติดอยูริมฝง
ขวาของลําตะคอง ซึ่งเปนวัดราง จึงไดสรางพระอุโบสถ เปนวัดศาลาลอยในปจจุบัน และยังเปนท่ีบรรจุอัฐิ
ทาวสุรนารีภายในวัด ทานไดนมัสการพระประธาน และพระบรมสารีริกธาตุของพระสัมมาสัมพุทธเจา ณ 
อุโบสถหลังเกา พรอมชมศิลปะประยุกต อุโบสถเรือสําเภาประดับดวยกระเบ้ืองดินเผาดานเกวียนดวย วัด
แหงน้ีจึงเปนท่ีเคารพสักการะของชาวโคราชสืบมาจนถึงปจจุบัน 

11.00 น. เขาเยี่ยมชมและทําบุญสักการะสิ่งศักดิ์สิทธ์ิเพ่ือเปนศิริมงคลแกชีวิต ณ วัดศาลาลอย อ.เมือง จ.นครราชสีมา 
ชาวโคราชและชาวตางถ่ินนิยมเดินทางมาสักการะรูปปนและเจดียบรรจุอัฐิยาโมท่ีวัดศาลาลอยน้ี เพ่ือบน
บานขอพรยาโมใหปกปองคุมครอง  โดยเฉพาะในเรื่องของความรักและคูครอง มีความเช่ือวายาโมจะ
สามารถดลบันดาลใหสมหวังไดในท่ีสุด และเมื่อไดรับความสําเร็จดังใจอธิษฐานแลวก็มักจะแกบนดวยเพลง
โคราชท่ีมีท้ังนักรอง และนักรําแตงตัวสวยงาม  เพราะเช่ือวายาโมน้ันชอบฟงเพลงโคราชเปนชีวิตจิตใจ 
นอกจากน้ียังเปนวัดท่ีหมอดูช่ือดังอยางอาจารยลักษณ เรขานิเทศ ไดแนะนําใหผูท่ีเกิดใหราศีเมถุน ราศี
กรกฎ ราศีสิงห ราศีตุลย ราศีพิจิก ราศีมังกรและราศีมีน เดินทางไปสักการะเพ่ือเสริมดวงชะตา 

12.00 น. แวะรับประทานอาหารกลางวัน ณ รานขนมจีนครูยอด ขนมจีนประโดก อ.เมือง จ.นครราชสีมา ใหบริการ
อาหาร  เชน ผัดหมี่โคราช ยําแหนม ตําไทย ตําลาว ตําขาวโพด ตําถ่ัว ไกทอด ไกยาง ลาบหมูทอด เปนตน 
อีกท้ังนํ้ายาขนมจีนยังมีใหเลือกหลากหลาย เชน นํ้ายาไก ซึ่งเปนไฮไลทเด็ดของทางรานท่ีใครมา ตองสั่งกัน
ทุกโตะ รสชาติเขมขน กลมกลอม ไกเน้ือนุม 

13.00 น. ออกเดินทางสูอุทยานประวัติศาสตรพิมาย อ.พิมาย จ.นครราชสีมา โบราณสถานสมัยขอมท่ีใหญโตและ
งดงาม แหลงโบราณคดีท่ีทรงคุณคาทางประวัติศาสตรในดินแดนอีสานใต 



14.00 น. เขาเยี่ยมชมอุทยานประวัติศาสตรพิมาย อ.พิมาย จ.นครราชสีมา อุทยานประวัติศาสตรพิมายถูกสรางข้ึน
เพ่ือเปนศาสนสถานในลัทธิมหายานท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในประเทศไทย ถูกสรางข้ึนเมื่อพุทธศาสนาเริ่มเขามา
มีบทบาทในอาณาจักรขอม เปนหน่ึงในประสาทหินแบบขอมซึ่งมีอายุในยุคตนในแผนดินอีสาน ราวพุทธ
ศตวรรษท่ี  16-17 โดยกษัตริยขอมพระนามวา“พระเจาชัยวีรวรมัน”โดยสรางมากอนปราสาทนครวัด หรือ
กลาวอีกนัยหน่ึงคือเปนตนแบบสถาปตยกรรมใหกับปราสาทนครวัดในกัมพูชา เมื่อทานสิ้นอํานาจลง
ปราสาทหินแหงน้ีก็ไดถูกท้ิงรางในระยะหน่ึง ตอมาในสมัยของ “พระเจาชัยวรมันท่ี 7” ข้ึนครองราชยทานก็
ไดทรงกลับมาบูรณะปราสาทแหงน้ีข้ึนใหมอีกครั้ง 

14.40 น.  มุงหนาสูสนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม แลนดมารกของคนท่ีเดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย สนามฟุตบอลของ
สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด  แชมปฟุตบอลไทยพรีเมียรลีกหลายสมัย  

16.20 น. เขาเยี่ ยมชม ชางอารีนา (Chang Arena) หรือ  ไอ -โมบาย สเตเดียม หรือ  ธันเดอรคาสเซิลส เต
เดียม (Thunder Castle Stadium) สนามเหยาท่ีข้ึนช่ือวาสวยงาม และเปน "ฟุตบอลสเตเดียม" แหงแรก
ของไทย สนามแหงน้ีมีความจุ 24,000 ท่ีน่ัง (ในป พ.ศ. 2557 ไดตอเติมเปน 32,600 ท่ีน่ัง) โครงสราง
ประกอบดวยเหล็กและไฟเบอร ซึ่งสรางดวยงบประมาณกวา 500 ลานบาท โดยเปนเงินสนับสนุนภายใต
สัญญาการกําหนดช่ือจากไอ-โมบายและบางสวนของนายเนวิน ชิดชอบ จัดเปนสนามฟุตบอลท่ีไดมาตรฐาน
แหงแรกและแหงเดียวในประเทศไทยท่ีไมมีลูว่ิงคั่นสนามและผานมาตรฐานสหพันธฟุตบอลระหวางประเทศ
, สมาพันธฟุตบอลเอเชียและสหพันธฟุตบอลอาเซียน ผานมาตรฐานสนามกีฬาระดับเอจากสมาพันธฟุตบอล
เอเชีย และยังผานมาตรฐานระดับโลกจากสหพันธฟุตบอลระหวางประเทศ และยังไดบันทึกลงกินเนสบุควา
เปนสนามฟุตบอลในระดับฟฟาแหงเดียวในโลกท่ีใชเวลากอสรางนอยท่ีสุดในโลกคือ 256 วัน  
    ในป พ.ศ.2560 เมื่อกลุมสามารถคอรปอเรช่ัน ไดยุติตราสินคาไอ-โมบาย ช่ือสนามจึงไดเปลี่ยนตาม
ผูสนับสนุนหลักของสโมสรอีกบริษัทหน่ึง คือ ชาง โดย บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) ซึ่ง
สนามแขงรถท่ีอยูในบริเวณใกลเคียง ก็ใชช่ือตามตราสินคาน้ีเชนกัน 

17.20 น. เขาพักในโรงแรมตัวเมืองบุรรีัมย 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ รานอาหารในเมืองบุรรีัมย 
19.30 น. สัมผสัวิถีถ่ิน เลือกซื้อของฝาก ชุมชมการแสดงพ้ืนถ่ินท่ีหมุนเวียนแสดงเพ่ือคอยตอนรับผูมาเยือน ณ ถนน

คนเดินเซาะกราว อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
21.00 น. พักผอนตามอัธยาศยั 
วันท่ีสาม    วัดบานกรวด (หลวงปูผาด ฐิติปญโญ) – ปราสาทหินเมืองตํ่า– อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง 
07.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 

08.00 น. เดินทางมุงหนาสู วัดบานกรวด อ.บานกรวด จงัหวัดบุรีรัมย วัดเกาแกท่ีตั้งข้ึนในปลายสมัยรัชกาลท่ี 5 แหง
ราชวงศจักรี มีอายุนับถึง ปจจุบันไมนอยกวา 120 ป เคยเปนท่ีจําพรรษาของหลวงปูผาด ฐิติปญโญ พระเก
จิดังแหงเมืองบุรีรัมย 

09.00 เยี่ยมชมและกราบสักการะหลวงปูผาด ฐิติปญโญ พระเกจิดังแหงเมืองบุรีรัมย พระผูมีวัตรปฏิบัติเปนไปเพ่ือ
การดับทุกขโดยแท มีความเพียรเปนเลิศตลอดชีวิตของทาน ตั้งแตบวชไดพรรษาแรกก็ทุมเทแรงกายแรงใจ
มอบใหแกศาสนา มุงปฏิบัติวิปสสนากรรมฐาน และหลวงปูผาดยังเปนพระท่ีรักสันโดษ ไมยึดติดในลาภยศ
สรรเสริญ พระปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ เปนเน้ือนาบุญของพุทธศาสนาโดยแท ทุกลมหายใจเขาออกทานกําหนด
จิตดวยกรรมฐานมีสติอยูเสมอ นอกจากน้ีทานยังมีพุทธคุณ พระเวทย จึงทําใหพุทธศาสนิกชนตางเลื่อมใส
ศรัทธาในหลวงปู 

09.20 น. ออกเดินทางไปสูปราสาทหินเมืองต่ํา ปราสาทขอมท่ีมีสถาปตยกรรมสวยงามโดดเดนนาชมอีกแหงของ
บุรีรัมย โดยประวัติความเปนมาของปราสาทหินเมืองต่ํายังไมทราบชัดเพราะไมพบหลักฐานท่ีแนนอนวา
สรางข้ึนเมื่อใดหรือใครเปนผูสราง 
แวะเลือกซื้อ เลือกชิม กุงจอมประโคนชัย ของฝากข้ึนช่ือของจ.บุรีรัมย  “กุงจอม” ถือเปนอีกหน่ึงภูมิปญญา
การถนอมอาหารของในยุคกอน “จอม” เปนภาษาอีสานท่ีหมายถึงการดอง และกุงจอมท่ีอรอยข้ึนช่ือท่ีสุดก็



อยูท่ี อ.ประโคนชัย จ.บุรีรัมย เปนกุงจอมรสดีจนไดรับเลือกใหเปน OTOP ประจําจังหวัดเลยทีเดียว  
09.40 น. เขาเยี่ยมชมและศึกษาประสาทเมืองต่ํา สรางข้ึนในราวพุทธศตวรรษท่ี 16 ในศิลปะบาปวนตอนตน ไดถูกลด

ความสําคัญลงไปในราวพุทธศตวรรษท่ี 18 และถูกท้ิงรางในท่ีสุด จนเมื่อราวป พ.ศ.2490 จึงเริ่มมีการ
อพยพเขามาของชาวบาน มาตั้งถ่ินฐานในบริเวณน้ีอีกครั้งหน่ึง ปราสาทเมืองต่ําสันนิษฐานวานาจะเปนเทวส
ถานในศาสนาฮินดูลัทธิไวษณพนิกาย ภาพสลักสวนมากน้ี ลวนเปนภาพเก่ียวกับการอวตารของพระ
นารายณ อีกท้ังเปนปราสาทนํ้าลอม ซึ่งเปนลักษณะของไวษณพนิกาย ตางจากปราสาทบนภูเขาของไศว
นิกาย ปราสาทเมืองต่ํามีปรางคประธานหาองคบนฐานเดียวกัน เชนเดียวกับปราสาทศีขรภูมิ 

10.25 น. เดินทางมุงหนาสูอุทยานประวัตศิาสตรพนมรุง อ.เฉลมิพระเกียตริ จ.บุรีรัมย ปราสาทขอมท่ีตั้งอยูบนพ้ืนท่ี
ภูเขาไฟเกาเมื่อหลายแสนปกอน โบราณสถานท่ีเปนภาพสะทอนถึงคุณคาทางวัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมย 

10.35น. เยี่ยมชมและศึกษาความเปนมาของอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง โบราณสถานสําคัญ ซึ่งตั้งอยูบนยอดภูเขา
ไฟท่ีดับสนิท อินละครตามรอยนาคี อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง หรือ ปราสาทหินพนมรุง เปนหน่ึงใน
ปราสาทหินในกลุมราชมรรคา คือเสนทางเช่ือมโยงบานเมืองช้ันในของราชอาณาจักรกัมพุเทศหรือขอม
โบราณ  อันเปนบรรพบุรุษรวมสายหน่ึงของชาวไทยในปจจุ บัน มีหลักฐานเปน  ถนน  สะพาน 
ปราสาท จารึก และปมปริศนาทางประวัติศาสตร ปราสาทพนมรุง สรางข้ึนโดยมีรูปแบบของศิลปะเขมร
โบราณ เพ่ือเปนเทวสถานท่ีท่ีเปนท่ีประทับของพระศิวะ ซึ่งเปนเทพเจาสูงสุดในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย 
ดังน้ันเขาพนมรุงจึงเปรียบเสมือนเขาไกรลาสท่ีประทับของพระศิวะและเพ่ือเปนเครื่องสงเสริมค้ําจุน
สถานภาพของชนช้ันปกครอง พรอมๆ กับใชประโยชนในฐานะศาสนสถาน คือ ใชในการประกอบพิธีกรรม
ตางๆ ตามประเพณีของศาสนาฮินดู  

12.00 น. รั บ ป ร ะ ท า น อ า ห า ร ก ล า ง วั น  ณ  ลั ก ษ ณ า ข า ห มู เ จ า เ ก า  อ .น า ง ร อ ง  จ . บุ รี รั ม ย  
ขาหมูเจาเกาแกเปดตั้งแตป 2520 เปนอาหารอรอยข้ึนช่ือและมีเชลลชวนชิมมาการันตี เมนูตองชิมคือขาหมู
ตุนยาจีน เน้ือหมูรวนมาก แตหนังน่ีเด็ดมากละลายในปากทีเดียว หอมเครื่องยาจีนแบบโบราณ หอหมกปลา
ชอนใบยอ หอยักษ เน้ือปลาเต็มคํา ผัดเผ็ดหมูปา ผัดสตอกุง ปลาน่ึงจิ้มแจว เปดอบกระเพาะปลา ผัด
กระเพาะปลานํ้าแดง  

13.00 น. โดยทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
*** กําหนดการสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม 
 
 
คาใชจายตลอดการเดินทาง 2 คน 
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน  
- คาน้ํามันรถไป-กลับประมาณ 2,500 บาท  
- คาเขาชมฟารมโชคชัย ผูใหญ 300 บาท/คน เด็ก 150 บาท/คน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 20 บาท/คน (3 แหง) 
รวมคาใชจายท้ังหมด 5,260 บาท  เฉลี่ยคนละ 2,630 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝาก** 
 
1. ท่ีพักแนะนํา  

1.1 ท่ีพักในอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา  
ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

โรงแรม ปากชองแลนดมารค ราคา : 1,137 - 1,358 บาท  
ท่ีอยู : 151/1 ถนนมิตรภาพ ตาํบล ปากชอง อําเภอ ปากชอง 
นครราชสมีา 30130  
โทรศัพท : 044 280 047 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

จํานวนหองพัก : 104 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร  บาร/เลานจ ศูนยธุรกิจ บริการซักรีด 
โรงแรม 3.5 ดาว 

โรแมนติครีสอรทแอนดสปา 

 

ราคา : 2,685 -  4,011 บาท  
ท่ีอยู : 69 หมู4, ถนนธนะรัชต, ตาํบลหมสูี อําเภอปากชอง จังหวัด
นครราชสมีา, 30130 
โทรศัพท : 044 297 369 
จํานวนหองพัก : 130 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ, วิวภูเขา 
                     -หองดีลักซ, วิวสระวายนํ้า 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รูมเซอรวิส โรงแรม 3.5 
ดาว 

มุตติ มายา ฟอรเรส พูลวิลลา รีสอรท 

 

ราคา : 7,296 - 9,602 บาท  
ท่ีอยู : ตําบล หมูสี อําเภอ ปากชอง นครราชสีมา 30130 
โทรศัพท : 02 251 5255 
จํานวนหองพัก : 61 หอง 
ประเภทหองพัก : วิลลา 1 หองนอนพรอมสระวายนํ้าสวนตัว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 5.0 ดาว 

Escape Khao Yai Hotel 

 

ราคา : 2,748 - 8,497 บาท  
ท่ีอยู : 329 ถนนผานศึก-กุดคลา  ตําบลพญาเย็น, ปากชอง 
30130, 
โทรศัพท : 063 196 4999 
จํานวนหองพัก : 56 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ 
                      - Deluxe Corner room, 1 เตียงใหญ 
                      - Deluxe Corner room, 2 เตียงเดี่ยว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 

วิลลา พาราดี ราคา : 1,737 -  2,464  บาท  
ท่ีอยู : 155 หมู 6 บานซับสวอง ต.ขนงพระ, ปากชอง 30130 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 086 344 0018 
จํานวนหองพัก : 53 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard)                     
สิ่งอํานวยความสะดวก : เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร 
รูมเซอรวิส ฟตเนสเซ็นเตอร บริการเจาหนาท่ีอํานวยความสะดวก 
สปา โรงแรม 3.0 ดาว 

โบทานิกา เขาใหญ 

 

ราคา : 3,348 - 8,686 บาท  
ท่ีอยู : 666 ถนนธนะรัชต ตําบล หมูส,ี ปากชอง 30130  
โทรศัพท : 044 001 111 
จํานวนหองพัก : 115 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา - Botanica Studio 
                       -รวมอาหารเชา – หองโบตานิกาสวีท 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร  
โรงแรม 4.5 ดาว 

Thames Valley Khao Yai 

 

ราคา : 3,980 -  6,728 บาท  
ท่ีอยู : 999 หมู 4  ต. หมูสี, ปากชอง 30130, 
โทรศัพท : 044 009 999 
จํานวนหองพัก : 60 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา - Deluxe High Garden 
                      -รวมอาหารเชา - Deluxe Upon Thames 
                      -รวมอาหารเชา - Deluxe Pond 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 4.5 ดาว 

จุลดิศ เขาใหญ รีสอรท แอนด สปา 

 

ราคา : 821 - 1,327 บาท  
ท่ีอยู : ตําบล หมูสี อําเภอ ปากชอง นครราชสีมา 30130 
โทรศัพท : 044 297 297 
จํานวนหองพัก : 180 หอง 
ประเภทหองพัก : หองสุพีเรียรเตยีงใหญหรือเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวาย
นํ้า 
รานอาหาร โรงแรม 2.5 ดาว 

The Paz Khao Yai ราคา : 3,569 -  6,222 บาท  
ท่ีอยู : The Paz 455 20 Dristrict, ตําบล หนองสาหราย อําเภอ 
ปากชอง นครราชสีมา 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 044 009 921 
จํานวนหองพัก : 69 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตยีงใหญหรือเตียงแฝด มีระเบียง                  
                       วิลลาพรอมวิวสวนหยอม 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่  รานอาหาร 
โรงแรม 4.0 ดาว 
 

U Khao Yai 

 

ราคา : 2,401 -  5,559 บาท  
ท่ีอยู : 99/22 หมู 1, หมูส,ี ปากชอง นครราชสีมา 30130 
โทรศัพท : 044 079 999 
จํานวนหองพัก : 63 หอง 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงใหญหรือ
เตียงแฝด 
                     -รวมอาหารเชา - หองสวีท 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 4.5 ดาว 

ราชประชา รีสอรทแอนดสปา 

 

ราคา : 1,042 -  1,200 บาท  
ท่ีอยู : 173 ม .3 ถ.มิตรภาพ  ตําบลปากชอง, ปากชอง 30130 
โทรศัพท : 044 311 555 
จํานวนหองพัก : 53 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองมาตรฐานเตยีงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
                      -รวมอาหารเชา – วิลลาริมแมนํ้าแบบหน่ึง
หองนอน 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร บริการซักรีด โรงแรม 3.0 ดาว 

เดอะ เปยโน รีสอรท เขาใหญ 

 

ราคา : 1,516 -  3,285 บาท  
ท่ีอยู : 999 หมู 6 ถ. ธนะรัชต กิโลเมตรท่ี 9, ปากชอง 30130 
โทรศัพท : 081 148 0999 
จํานวนหองพัก : 69 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร หองสําหรับครอบครัว บาร/เลานจ โรงแรม 3.0 ดาว 

ฟอรจูน ดี พลัส เขาใหญ (Fortune D Plus Khao 
Yai)  

ราคา : - 
ท่ีอยู : ตําบล หมูสี อําเภอ ปากชอง นครราชสีมา 30130 
โทรศัพท : 044 014 021 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

จํานวนหองพัก : 79 หอง 
ประเภทหองพัก : -ซูพีเรีย เตียงแฝด (Superior Twin) 
                      -ซูพีเรีย เตียงใหญ (Superior Double) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi สาธารณะ เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส บริการเจาหนาท่ีอํานวย
ความสะดวก บริการซักรีด โรงแรม 3.0 ดาว 
 
 

Starlite Khaoyai 

 

ราคา : 1,169 - 2,653 บาท  
ท่ีอยู : ตําบล หนองนํ้าแดง อําเภอ ปากชอง นครราชสีมา 30130 
โทรศัพท : 044 756 248 
จํานวนหองพัก : 136 หอง 
ประเภทหองพัก : - Superior, 1 เตียงใหญ 
                      - Superior, 2 เตียงเดีย่ว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi สาธารณะ เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส บริการเจาหนาท่ีอํานวย
ความสะดวก 
บริการซักรีด โรงแรม 3.0 ดาว 

กอง การเดน รีสอรท 

 

ราคา : 1,927 -3,222 บาท  
ท่ีอยู : ปากชอง, อําเภอ ปากชอง นครราชสมีา 30320 
โทรศัพท : 081-1710884 
จํานวนหองพัก : 20 หอง 
ประเภทหองพัก : -  
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi สาธารณะ เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส บริการเจาหนาท่ีอํานวย
ความสะดวก 
บริการซักรีด โรงแรม 3.0 ดาว 
 

คีรีมายา กอลฟ รีสอรท สปา 

 

ราคา : 3,443 – 7,833 บาท  
ท่ีอยู : 1/3 หมู 6 ถนนธนะรัชต ตําบลหมสูี  อําเภอปากชอง  
จังหวัดนครราชสีมา 30130 ประเทศไทย 
โทรศัพท : 044-426-000 โทรสาร: 044-929-888 
จํานวนหองพัก : 60 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองแพลนเทชันวิว 
                -รวมอาหารเชา – หองฮอไรซันวิว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 5.0 ดาว 

 
 1.2 ท่ีพักในอําเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
ครอสทูไวบ บุรึรัมย 

 

ราคา : 1,169 – 2,117 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 405 หมู 10 ต.อิสาณ อ.เมอืง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-634-678 
จํานวนหองพัก : 68 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ, 1 เตียงคิงไซส 
                      หองดีลักซ, 1 เตียงเดี่ยว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟรี, เครื่องปรับอากาศ, 
สระวายนํ้า, หองพักปลอดบุหรี่, รานอาหารโรงแรม 4.0 ดาว 

BRIC Box Hotel Buriram 

 

ราคา : 1,169 – 2,117 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 444/7 หมู 15 ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
โทรศัพท : 090-234-4554 
จํานวนหองพัก : 80 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟร ี

โรงแรมเดอะ เอส (The S Hotel) 

 

ราคา : 750 -  1,200 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 1/118 ถนนบุลําดวน ต.ในเมือง อ.เมือง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-111-135 
จํานวนหองพัก : 48 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝด 
                      หองมาตรฐานเตียงใหญ 
                     หองดีลักซเตียงคิงไซส 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟร,ี รานอาหาร 

Alvarez Hotel 

 

ราคา : 1,500 -  3,500 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 139 หมู 3 ถนนจิระ อ.เมอืง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-611-555 
จํานวนหองพัก : 100 หอง 
ประเภทหองพัก : หองคิงสวีท 
                      หองดีลักซเตียงแฝด 
                      หองดีลักซเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ, แผนกตอนรับ24 ชม., สระวายนํ้า, 
ลิฟท 
หองอาหาร, WiFi ฟร ี



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
บีทู บุรีรัมย บูทิก แอนด บัดเจ็ต โฮเต็ล 

 

ราคา : 550 -  1,000 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 33/5 ถนนอนุวงศ อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
โทรศัพท : 044-617-318 
จํานวนหองพัก : 59 หอง 

ประเภทหองพัก : ซูพีเรีย เตียงแฝด (Superior Twin Room) 
                       ซูพีเรีย เตียงใหญ (Superior Double) 
                       ดีลักซ เตียงแฝด (Deluxe Twin Bed Room) 
                       ดีลักซ เตียงใหญ (Deluxe Double) 
                       ลักชัวรี (Luxury Room) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : แผนกตอนรับและการรักษาความปลอดภยั
ตลอด 24 ช่ัวโมง, รูมเซอรวิส, ท่ีจอดรถ, Wifi ฟร ี

โรงแรมเทพนคร (Thepnakorn Hotel) 

 

ราคา : 854 –  2,119 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 139 ถนนจิระ ตําบลอิสาน อําเภอเมือง, กลางเมืองบุรรีัมย, 
บุรีรัมย, 31000  
โทรศัพท : 044 613 400 
จํานวนหองพัก : 169 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
                      ซูพีเรีย (Superior) 
                      ลักชัวรี (Luxury) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
 

โรงแรมบุรีเทล 

 

ราคา : - 
ท่ีอยู : 512/1 ถ.หาญชนะ ต.ในเมอืง อ.เมือง, กระสัง, อําเภอเมือง
บุรีรัมย, บุรีรมัย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044- 612- 688 
จํานวนหองพัก : 83 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : เครื่องปรับอากาศ ท่ีจอดรถ แผนกตอนรับ24
ชม. 
ลิฟท หองอาหาร  WiFi 

โรงแรมเบส เวสเทิรน รอยัล บุรีรัมย (Best Western 
Royal Hotel Buriram) 

ราคา : 854 – 1,202 บาท 
ท่ีอยู : 332/22-23 ถนน จิระตําบล ในเมือง อําเภอ เมืองบุรรีัมยจังหวัด 
บุรีรัมย, กลางเมืองบุรรีัมย, บุรีรมัย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044 666 600 
จํานวนหองพัก : 79 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

อมารี บุรีรัมย ยูไนเต็ด 

 

ราคา : 1,232 – 3,316 บาท 
ท่ีอยู : 444 หมู 15 ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย ตาํบลอีสาน อําเภอเมอืง, 
อีสาณ, อําเภอเมืองบุรรีัมย, บุรีรัมย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 0 4411 1444 
จํานวนหองพัก : 60 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝดพรอมวิวสวน 
                     หองดีลักซเตยีงคิงไซสพรอมวิวสวนหยอม 
                     หองดีลักซเตยีงแฝดพรอมวิวสระวายนํ้า – ช้ันบน 
                     หองดีลักซเตยีงคิงไซสพรอมวิวสระวายนํ้า – ช้ันบน 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถฟรี  (WiFi) ฟรี สระวายนํ้า 
รูมเซอรวิส รานอาหาร บาร/เลานจ ฟตเนสเซนเตอรพรอม  
หองออกกําลังกาย 

เรย โฮเทล บุรีรัมย 

 

ราคา : 854 -  1,202 บาท 
ท่ีอยู : 515 หมู 8  ตําบลอิสาณ, เมืองบุรีรัมย 31000 
โทรศัพท : 044 620 767 
จํานวนหองพัก : 44 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 

โรงแรม เดอะเซอรเคิล 

 

ราคา : 696 -  1,202 บาท 
ท่ีอยู : 254 ซอย 2 ถนนจิระนคร, เมืองบุรีรัมย 31000 
โทรศัพท : 044 602 222 
จํานวนหองพัก : 58 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศโรงแรมปลอดบุหรี่ บริการเจาหนาท่ีอํานวยความ
สะดวก 

Thada Chateau Hotel ราคา : 900-3169  บาท 
ท่ีอยู : 219 หมู 18 ถนน บุรีรัมย-ประโคนชัย ตาํบล อิสาณ อําเภอ 
เมืองบุรีรัมย จังหวัด บุรรีัมย, อีสาณ, บุรีรัมย, ประเทศไทย, 31000 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 044-666-616 
จํานวนหองพัก : 47 หอง 
ประเภทหองพัก : - 1st Floor - King Room 
                       - Second Floor Twin Room 
                       - Second Floor Queen Room 
                       - Second Floor En Suite Double 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่ บริการเจาหนาท่ีอํานวยความ
สะดวก 

 
2. รานอาหารแนะนํา 
 2.1 รานอาหารในอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 

ชื่อราน รายละเอียด 
เดอะเกรทฮอรนบิลลกริลลแอนดเรสเตอรองท 

 

ประเภทอาหาร : ยุโรป, ฟวช่ัน, พิซซา 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : 102/2 Moo 5, Phaya Yen, Pak Chong | (PB Valley 
Khaqo Yai Winery), เมืองนครราชสีมา 30320 
โทรศัพท : 081 733 8783 
เมนูแนะนํา : - 
 
 
 
 

ครัวกําปนเขาใหญ 

 

ประเภทอาหาร : อาหารไทย-อีสาน 
เวลาเปด-ปด : เปดบริการทุกวัน โซนกาแฟ 06.00-16.00 น., 
รานอาหาร 10.00-22.00 น., ลานเบียร 18.00-24.00 น. 
ท่ีอยู : 94-94/1 หมู6 ต.หมสูี อ,ปากชอง จ.นครราชสีมา 
30130 
โทรศัพท : 044-929949 มือถือ : 093-5141599 
เว็บไซต : www.kuakampankhaoyai.com 
Email : kuakampan2510@hotmail.com 
เมนูแนะนํา : - 



ชื่อราน รายละเอียด 
ครัวนาคนาวา ขาวหมกไฮโซ ฮาลาล เขาใหญ 

 

ประเภทอาหาร : ฮาลาล ไทย 
เวลาเปด-ปด : 09.00 น. – 18.00 น. (ทุกวัน) 
ท่ีอยู : 29/3 ถนนมิตรภาพ ตําบลพญาเย็น อําเภอปากชอง 
(ทางลัดเขาใหญ เสนผานศึก กุดคลา) จังหวัดนครราชสีมา 
30130 
โทรศัพท : 0819247091 , 0868339141 , 0865220387 
เว็บไซต : http://www.narknavafarm.com 
เมนูแนะนํา : - 

ครัวภาคกลาง Big Mount Khao Yai 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : วันธรรมดา เวลา 09.00 - 19.00 น., เสาร-
อาทิตย เวลา 09.00-21.00 น. (หยุดวันพุธ) 
ท่ีอยู : 194 ม.9 ต.พญาเย็น อ.ปากชอง จ.นครราชสีมา 30320 
โทรศัพท : 0868957272 , 0830191241 , 036346221 , 
0956960046 
เมนูแนะนํา : วุนเสนผัดชะอมกุง, นํ้าปลาหวานสะเดาปลากะพง
ทอด, ปลาดุกกรอบผัดพริกขิง, เยน็ตาโฟแหง 
 

ครัวลุงชุบ เขาใหญ 

 

ประเภทอาหาร : จานเดียว ไทย อีสาน/จิม้จุม ซีฟูด เหลา/
เบียร/เบียรสด/ไวน นํ้าอัดลม ขนมหวาน/ขนมไทย 
เวลาเปด-ปด : ทุกวัน 08:00 - 19:00 น. 
ท่ีอยู : 112/3 ซอย บานทรายทองหมู 24 ซอย 6 ตําบล หมสูี 
อําเภอ ปากชอง นครราชสีมา 30130 
โทรศัพท : 044297366, 0895836925, 0849591392 
เว็บไซต 
https://www.facebook.com/RanXaharKhrawLungChub 
เมนูแนะนํา : - 
 

ครัวจันผา 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 11.00 - 22.00 น. 
ท่ีอยู : 336 ม.4 ถ.ธนะรัชต ต.หมสูี อ.ปากชอง จ.นครราชสีมา 
30130 
โทรศัพท : 044297490 , 04429749 
1เมนูแนะนํา : ไกทอดราดซอสมะขาม แกงสมชะอมไขกุง ผดัฉา
ทะเล  ปลาชอนเผาแมลา 
 
 

รานอาหารครัวหญาคา ประเภทอาหาร : ไทย, อาหารอีสาน, อาหารซีฟูด และอาหาร
นานาชาติเวลาเปด-ปด : เปดบรกิารทุกวัน เวลา 09.00–20.00 
น. 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

ท่ีอยู : ถนนธนะรัชต-เขาใหญ (กิโลเมตรท่ี 21.5) ตําบลหมสูี 
อําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสมีา 
โทรศัพท : 0 4429 7151, 08 9788 0870 
เว็บไซต : yakha-khaoyai.com 
เมนูแนะนํา : ขาหมูตุนยาจีนทอดกรอบ, ไกยางสมุนไพร, ปลา
ชอนเผาเกลือ, สเต็กแฮมรมควัน, ยําปลาชอนทอดกรอบ, ยอด
มะระหวานผดักุง 
 

ครัวผูใหญลี 

 

ประเภทอาหาร : ไทย, อาหารอีสาน, นานาชาติ 
เวลาเปด-ปด : : เปดบริการจันทร-พฤหัสบดีเวลา 11.00-20.00 
น., วันศุกร เวลา 11.00-21.00 น. และวัน เสาร-อาทิตย เวลา 
08.00-21.00 น.ท่ีอยู : 88/8 หมู 5 ตําบลพญาเย็น อําเภอปาก
ชอง จังหวัดนครราชสีมา โทรศัพท : 08 4088 7785, 08 4088 
7786  
 เว็บไซต : baanlomrin.com, เฟซบุก ผูใหญลี (Phu Yai Lee) 
เขาใหญเมนูแนะนํา : ไกยาง, กุงทอดกระเทียม, ทอดมันปลา
กราย, สมตํา, คะนาฮองเตผัดหมูกรอบ ของหวาน 

บานไมชายน้ํา 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด :  เปดบริการทุกวันเวลา 10.00-22.00 น 
ท่ีอยู : 21 ถนนมิตรภาพ ตําบลปากชอง จังหวัดนครราชสีมา 
โทรศัพท : 08 1660 2826, 0 4431 4236 
 เว็บไซต : banmaichaynam.com  
เมนูแนะนํา : หมูสะเตะ, ตมยํากุง, แกงเผ็ดเปดยาง, ปลาชอน
ลุยสวน, ยําผักบุงทอดกรอบ, ตมขาปลาสลิด  

บานสวนฝร่ัง เขาใหญ 

 

ประเภทอาหาร : ไทย-อีสาน 
เวลาเปด-ปด :  เปดบริการทุกวันเวลา 09.00-21.00 น. 
ท่ีอยู : 272/1 ถนนธนะรัชต ตําบลหนองนํ้าแดง อําเภอปากชอง 
นครราชสมีา 
โทรศัพท : 0 4436 5421 
เมนูแนะนํา : ปลากะพงทอดนํ้าปลา, ไกนาทอดเกลือ, ฝรั่งผัด
พริกไทยดํา, ตมโคลงไกบานใบมะขาม, สมตํา, ไกยาง เปนตน 

 
 
 
 
 



 
 

เสนทางท่ี 2 เสนทางไหม สายบุญ เทศกาลเขาพรรษา 
จังหวัดสุรินทร - จังหวัดอุบลราชธานี (3 วัน 2 คืน)  

 เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย  เดินทางโดยรถยนต 
 

ตักบาตรบนหลังชาง - ถวายเทียนพรรษา ณ วัดบูรพาราม – หมูบานทอผาไหมทาสวาง– เยือนชุมชนคนทํา
เทียนวัดศรีประดู – ชมขบวนแหเทียนพรรษา – วัดถํ้าคูหาสวรรค – วัดสิรินธรภูพราว – บานคําปุน - ศูนย 

OTOP อุบลราชธานี – ซ้ือของฝากเมืองอุบลฯ 
 

แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 
 

วันแรก           ชมขบวนแหเทียนพรรษาจาก 12 คุมวัดชื่อดัง 
15.00 น. นัดรวมกัน ณ ทาอากาศยานบุรรีมัย และมุงสูจังหวัดสุรินทร 
16.30 น. เขาท่ีพักในโรงแรมในตัวเมืองสุรินทร  
17.30 น. ชมขบวนแหเทียนพรรษาท่ีตกแตงอยางสวยงามวิจิตรงดงามจาก 12 คุมวัดช่ือดัง อาทิ วัดบูรพารามฯ วัด

ศาลาลอยฯ วัดกลางสุรินทร ฯลฯ ชมขบวนฟอนรําศิลปวัฒนธรรมของชาวจังหวัดสุรินทร พรอมขบวนแห
ชางท่ียิ่งใหญ ขบวนชางประดับสวยงาม ขบวนชางเทิดพระเกียรติ ขบวนชางพระเถระช้ันผูใหญ 

19.30 น. รับประทานอาหารเย็น ณ รานอาหารกรีนเทอรเรซ อาหารอรอยบรรยากาศดีใจกลางเมืองสรุินทร รานน้ี
ตกแตงในสไตลท่ีทันสมัย มีมมุใหเลือกน่ังหลากหลายท้ังแบบอินดอรและโอเพนแอร พรอมอ่ิมอรอยไปกับ
เมนูอาหารท่ีหลากหลาย อาทิ ปลากะพงทอดนํ้าปลา ทอดมันกุง ขาวอบสับปะรด ฯลฯและอีกหลายเมนู 

21.00 น. เขาท่ีพักและพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสอง        ตักบาตรบนหลังชาง - ถวายเทียนพรรษา ณ วัดบูรพาราม – หมูบานทอผาไหมทาสวาง –  



                  เยือนชุมชนคนทําเทียนวัดศรีประดู 
06.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
07.00 น.  รวมทําบุญ ตักบาตรบนหลังชางหน่ึงเดียวในโลก ณ บริเวณอนุสาวรียพระยาสุรินทรภักดีศรีณรงคจางวาง 

โดยมีพระเถระช้ันผูใหญน่ังบนหลังชางออกรับบิณฑบาต เปนประเพณีท่ีแสดงถึงการใหความสําคัญกับชางท่ี
เปนสัตวคูบานคูเมืองสุรินทรมายาวนาน และไดนําชางเขารวมประเพณีสําคัญทางศาสนามาคือการตักบาตร
ในวันเขาพรรษาและวันอาสาฬหบูชา ซึ่งในวันดังกลาวชาวบานจะสวมชุดผาพ้ืนเมืองเขารวมกิจกรรม ซึ่ง
แสดงใหเห็นถึงการมีความผูกพัน รักใครและหวงแหนตองานหัตถกรรมทองถ่ิน จากน้ันรวมถวายเทียน
พรรษา ณ วัดบูรพาราม เปนท่ีประดิษฐานพระพุทธรูปศักดิ์สิทธ์ิซึ่งเปนท่ีเคารพบูชาสูงสุดของจังหวัด หลวง
พอพระชีว (หลวงพอประจี) นมัสการรูปเหมือนหลวงปูดูลย อตุโล เปนอริยสงฆรูปเดียว ท่ีมีความรูลึกซึ้งใน
เรื่องของจิต จนกระท่ังไดรับสมญาวาเปนบิดาแหงภาวนาจิต ซึ่งหวัดสุรินทร ชาวสุรินทร และ วัดบูรพาราม 
ไดจัดสรางพิพิธภัณฑหลวงปูดุลยไวใหประชาชนไดเขากราบไหว เพ่ือความเปนสิริมงคล 

10.30 น. เขาเยี่ยมชมบานทอผาไหมบานทาสวาง อ.เมือง จ.สุรินทร ชุมชนท่ีมีฝมือในการทอผาไหมโบราณท่ีเปน
เอกลักษณของจังหวัดสุรินทร ดวยเทคนิคการทอผายกทองแบบโบราณผสานกับลวดลายท่ีวิจิตรงดงาม โดย
การทอผาแตละผืนตองใชคนทอเปนจํานวนมากและใชเวลาในการทอนานหลายเดือน ซึ่งการทอผาไหม
ดังกลาวไดรับการสนับสนุนและสงเสริมจากสํานักพระราชวังและมูลนิธิในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์
พระบรมราชินีนาถ รวมถึงไดรับการคัดเลือกใหเปนผูทอผาไหมยกทองโบราณเพ่ือมอบใหกับผูนําเอเปค เมื่อ
ป พ.ศ.2546 จนกลายเปนแหลงทองเท่ียวดานหัตกรรมท่ีสําคัญของจังหวัดสุรินทร 
เรียนรูการทอผาและข้ันตอนการผลิตเสนไหม ชมพิธีกรรมพ้ืนบาน ชมวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน นํา
ชมการทอผาไหมยกทองโบราณ ณ บานจันทรโสมา แหลงผลิตผาไหมยกทองท่ีลือช่ือในการ“ทอผาไหมหน่ึง
พันสี่รอยสิบหกตะกอ” อาจารยวีรธรรม ตระกูลเงินไทย พรอมรวมกิจกรรมการสาธิต นุงผาไหมสุรินทรกับ
ชาวบานทาสวางชมงานหัตถกรรมทอผายกทองโบราณ รวมถึงลวดลายช้ันสูงในอดีตท่ีถักทอดวยเสนไหม
ทองอยางวิจิตร 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ รานเปดยางคูเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร รับประทานอาหารพ้ืนถ่ิน เมนูแนะนํา 
ตูดเปดยาง-ไสทอด-ปากเปดทอด-เปดยาง เปนสูตรตนตํารับท่ีทางรานคิดคนข้ึนเองตั้งแตข้ันตอนการหมัก 
ยาง และนํ้าจิ้มรสเด็ด นอกจากน้ียังมีอาหารประเภทอ่ืนใหบริการ 

13.00 น. เดินทางสู จังหวัดอุบลราชธานี 
15.00 น. เยือน ชุมชนคนทําเทียน ณ ศูนยการเรียนรูเทียนพรรษาชุมชนวัดศรีประดู อ.เมือง จ.อุบลราชธานี ชมการ

ทาเทียนพรรษา ประเภทติดพิมพ และแกะสลัก นักทองเท่ียวสามารถรวมกิจกรรมในการทําตนเทียน 
ทดลองการแกะสลักเทียน ชมนิทรรศการเก่ียวกับข้ันตอนการทําเทียน เครื่องมือท่ีใช ลวดลายเทียนท่ีทํา
กอนติดลงบนตนเทียน  

16.30 น. รวมกิจกรรมกับชุมชนวัดศรีประดู รวมขบวนแหสงตนเทียนไปเขารวมงานยังทุงศรีเมือง 
17.30 น. เดินทางเขาพักในโรงแรม ในตัวเมอืงอุบลราชธานี 
18.30 น. รับประทานอาหารเย็น ณ รานอาหารเวียดนาม อินโดจีน อ.เมือง จ.อุบลราชธานี ดัดแปลงมาจากจากหอง

แถว ตัวอาคารเปนไม บรรยากาศคลายโรงเตี๊ยมสมัยกอน โตะและเกาอ้ีไมเขากับบรรยากาศบานแบบ
โบราณ มีการนําขาจักรเย็บผามาดัดแปลงเปนโตะทานอาหาร สวนเกาอ้ีเปนเกาอ้ีอะลูมิเนียมรุนโบราณ
คลาสสิก ผนังรานแตงดวยภาพถายจานอาหาร และช่ือเมนูอาหาร เมนูเด็ดของรานมีท้ัง แหนมเนือง, กุงพัน
ออย, ขาวเกรียบปากหมอ, ตมยําแหนมเนือง และอ่ืนๆ 

20.00 น. ชมประตมิากรรมตนเทียนพรรษาจากคุมวัดตางๆในจังหวัดอุบลราชธานีท่ีนํามาจัดแสดงเพ่ือท่ีจะรวมขบวน
แหในเชาของวันถัดไป ท้ังท่ีเปนประเภทติดพิมพ และแกะสลัก ณ ทุงศรีเมือง 

21.30 น. เขาท่ีพักและพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสาม        ชมขบวนแหเทียนพรรษา – วัดถ้ําคูหาสวรรค – วัดสิรินธรภูพราว – บานคําปุน –  
                   ศูนย OTOP อุบลราชธานี – ซ้ือของฝากเมืองอุบลฯ 
06.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 



07.30 น. ชมและรวมขบวนแหเทียนพรรษา สุดยิ่งใหญตระการตา ขบวนฟอนรํา สัมผัสวิถีชีวิตชาวอีสานท่ีฟอนรํา
อยางพรอมเพรียงสวยงาม เพ่ือสืบสานประเพณีอันดีงาม และ สงเสริมการทองเท่ียวจังหวัดอุบลราชธานี 
งานประเพณีแหเทียนพรรษาเปนประเพณีทางพุทธศาสนา ของชาวอุบลราชธานี ซึ่งมีความเจริญในพุทธ
ศาสนา วัฒนธรรม และประเพณีมาเปนเวลายาวนานอีกท้ังยังเปนตนตํารับของงานประเพณีแหเทียน
เขาพรรษาของไทยดวย ถือเปนงานบุญท่ียิ่งใหญท่ีสุดของจังหวัดอุบลราชธานีเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวท้ัง
ชาวไทยและชาวตางชาติ โดยไดกําหนดจัดงานข้ึนในวันข้ึน 15 ค่ําเดือน 8 และแรม 1 ค่ําเดือน 8 หรือวัน
อาสาฬหบูชาและวันเขาพรรษา จัดใหมีข้ึนทุกป จากการสอบถามผูเฒาผูแก ไดความวา ชาวอุบลราชธานี 
ไดทําตนเทียนประกวดประชันความวิจิตรบรรจงกัน ตั้งแต พ.ศ. 2470 จนเมื่อป พ.ศ. 2520 จังหวัด
อุบลราชธานี ไดจัดงานสัปดาหประเพณีแหเทียนพรรษา ใหเปนงานประเพณีท่ียิ่งใหญและมโหฬาร สถานท่ี
จัดงานคือ บริเวณทุงศรีเมืองและศาลาจตุรมุข มีการประกวดตนเทียน 2 ประเภท คือ ประเภทติดพิมพ 
และประเภทแกะสลกั โดยขบวนแหจากคุมวัดตางๆ พรอมนางฟาประจําตนเทียน จะเคลื่อนขบวนจาก หนา
วัดศรีอุบลรัตนาราม ไปตามถนน มาสิ้นสุดขบวนท่ีทุงศรีเมือง และการแสดงสมโภชตนเทียน แลเปนแสงไฟ
ตองลําเทียนงามอรามไปท้ังงาน 

10.30 น. ออกเดินทางสู วัดถํ้าคูหาสวรรค อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี วัดท่ีมี ช่ือเสียงอีกแหงหน่ึงของจังหวัด
อุบลราชธานี ท่ีนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมายังจังหวัดอุบลราชธานีนิยมเดินทางไปทองเท่ียว เปนแหลง
ทองเท่ียวทางวัฒนธรรมและธรรมชาติท่ีสําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี ท่ีนักทองเท่ียวสามารถชมทิวทัศน
แมนํ้าโขงและแมนํ้าสองสี ตลอดจนทิวทัศนของฝงประเทศตรงขามไดอยางชัดเจน  

11.30 น. ชมทัศนียภาพท่ีสวยงามของแมนํ้าโขงและแมนํ้ามูลไหลรวมกัน กลายเปนแมนํ้าสองสี อยางสวยงาม รวมท้ัง
ทิวทัศน ตัวอําเภอโขงเจียม นมัสการเกจิอาจารยช่ือดัง หลวงปูคําคนิง จุลมณี ณ วัดถํ้าคูหาสวรรค หลวงปู
คําคนิง จุลฺมณี พระผูปฏิบัติดีปฏิบัติชอบ ปฏิปทาของทานท่ีถูกเลาสืบตอมาคือสามารถลงไปยังถํ้าพญานาค
ได ซึ่งมีนอยคนท่ีจะทําได แมวาเรื่องน้ีจะมีเกจิอาจารยหลายรูปเคยไปมาแลวก็ตาม แตดวยความท่ีหลวงปู
คาํคนิง ซึ่งเทาท่ีทราบทานเปนพระเพียงรูปเดียวท่ีไดรับ อนุญาตใหเปดเผยเรื่องน้ีได สวนท่ีเหลือบางรูปลง
ไปแลวก็ไมไดกลับข้ึนมาทําใหมรณภาพไปบาง ปจจุบันทานไดมรณภาพแลว แตสังขารไมเนาเปอย บรรดา
ลูกศิษยไดนํารางทานบรรจุในโลงแกวเพ่ือบูชา บริเวณวัดมีจุดชมวิว สามารถมองเห็นทัศนียภาพของลํานํ้า
โขง และฝงลาวไดอยางชัดเจน 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ แพอารยา อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี กินอาหารพ้ืนถ่ินเมนูอาหารปลาแมนํ้า
โขง 

13.00 น. ออกเดินทางไปวัดสิรินธรวรารามภูพราว อ.สิรินธร จ.อุบลราชธานี วัดท่ีมีช่ือเสียงแหลงหน่ึงของจังหวัด
อุบลราชธานี ดวยเปนแหลงทองเท่ียว Unseen Thailand จึงทําใหนักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวยังวัดสิ
รินธรวรารามภูพราวไมขาดสาย 

13.30 น. เยี่ยมชมวัดสิรินธรวรารามภูพราว หรือนิยมเรียกกันวา วัดเรืองแสง เปนวัดท่ีตั้งอยูบนเนินเขาสูง โดยจําลอง
สภาพแวดลอมของวัดปาหิมพานตหรือเขาไกรลาศ บริเวณบนยอดเขาจะมองเห็นพระอุโบสถสีปดทองตั้ง
เดนเปนสงา จุดเดนของวัดคือ การไดมาชมภาพเรืองแสงเปนสีเขียวของของตนกัลปพฤกษท่ีเปนจิตรกรรมท่ี
อยูบนผนังดานหลังของอุโบสถในยามค่ําคืน วัดแหงน้ียังมีจุดชมวิวทิวทัศนซึ่งเปนทัศนียภาพของเข่ือนสิริธร 
และบริเวณดานหลังพระอุโบสถเปนจุดชม วิวทิวทัศนของฝงประเทศลาวและมองเห็นดานสากลชองเม็ก 
โดยเฉพาะในชวงพระอาทิตยตกดินนักทองเท่ียวจะไดซึมซับบรรยากาศของพระอาทิตยตกดินอยางสวยงาม 

14.30 น. มุงหนาสู รานคําปุน อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี เปนแหลงผลิตและจําหนายผาไหมท่ีมีเอกลักษณ
เฉพาะตัว ซึ่งตั้งอยูในจังหวัดอุบลราชธานี ถือแหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรมการทอผาไหม ความพิเศษของ
สถานท่ีแหงน้ี คือ จะเปดใหเขาชมแคปละหน่ึงครั้งในชวงเทศกาลเขาพรรษาจังหวัดอุบลราชธานีเทาน้ัน  

16.00 น. เดินทางเขาเยี่ยมชมความมหัศจรรยของ ผาไหมโบราณ และชมกรรมวิธีการทอผาท่ีประณีตสวยงาม ณ 
พิพิธภัณฑผาบานคําปุน (จะเปดใหเขาชมเพียงปละ 2 วัน ชวงเขาพรรษา เทาน้ัน) สภาพแวดลอมภายใน
บานคําปุน เปนสถานท่ีมีความรมรื่น มีอาคารท่ีมีสถาปตยกรรมไทยผสมผสานกับรูปลักษณของทองถ่ิน
อีสาน ท้ังน้ียังมีการจัดแสดงผาไหมเกาแกรุนบุกเบิกเมืองอุบลราชธานี รวมถึงโบราณวัตถุตางๆ อีกมากมาย 



ผูท่ีมีความสนใจดานงานถัก การทอผา มาฝกฝนและทํางานท่ีบานคําปุน เพ่ือสืบสานภูมิปญญาทองถ่ินอีกท้ัง
ยังเปนการอนุรักษไวซึ่งความเปนไทยอีสาน 
จากน้ันเลือกซื้อของฝากและของท่ีระลึก ณ กลุมพัฒนาสตรีผาไทย อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี ศูนย
จําหนายผากาบบัว ผาไหม หรือเสื้อท่ีเปนรูปแบบของงาน OTOP แตละตําบล 

19.00 น. เดินทางกลับโดยสวัสดภิาพ โดยเครื่องบิน ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี 
*** กําหนดการสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม 
 

คาใชจายตลอดการเดินทาง 2 คน 
- คาท่ีพัก 1,000 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถไป-กลับประมาณ 2,000 บาท 
- คาเขาชมบานคําปุน 100 บาท/คน  
รวมคาใชจายท้ังหมด 4,100 บาท  เฉลี่ยคนละ 2,050 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝาก** 
 
 
 
1. ท่ีพักแนะนํา 
 1.1 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Slive Hotel 

 

ราคา : 1,263 -  1,611 บาท  
ท่ีอยู : 169 หลักเมือง ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสุรินทร สุรินทร 
32000โทรศัพท : 044 060 322 
จํานวนหองพัก : 37 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองดีลักซเตียงใหญ 
                      -หองเตียงเดีย่วขนาดเล็ก 
                      -หองพักราคาประหยดัสําหรับ 3 ทาน สตูดโิอคิง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ เครื่องปรับอากาศ แผนกตอนรบั
24ชม. 
ลิฟท หองอาหาร WiFi 

โรงแรม ทองธารินทร 

 

ราคา : 916 -  2,527 บาท  
ท่ีอยู : 60 ถนน ศิริรัฐ ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสุรินทร สุรินทร 
32000 
โทรศัพท : 044 514 281 
จํานวนหองพัก : 233 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ 
                     -Junior Suite Room 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Maneerote Hotel 

 

ราคา : 411 - 505 บาท  
ท่ีอยู : 11/1 ถ.กรุงศรีใน ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสรุินทร สรุินทร 
32000 
โทรศัพท : 044 514 569 
จํานวนหองพัก : 72 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส บริการซักแหง 
 

Petchkasem Grand Hotel 

 

ราคา : 790 - 853 บาท  
ท่ีอยู : 104 จิตรบํารุง ถนน จิตรบํารุง ตําบล ในเมือง อําเภอเมือง
สุรินทร สุรินทร 32000  
โทรศัพท : 044 511 274 
จํานวนหองพัก : 121 หอง 
ประเภทหองพัก : -ดีลักซ เตียงใหญหรือเตียงแฝด (Deluxe 
Double or Twin) 
                      -วีไอพี ขนาดใหญ เตียงใหญ (VIP Double Bed 
Large) 
                      -วีไอพี ขนาดเลก็ เตียงใหญ (VIP Double Bed 
Small) 
                      -วีไอพี สวีท (VIP Suite)  
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า รานอาหาร 

เดอะ เกรซ เรสซิเดนซ (The Grace Residence) 

 

ราคา : 569 - 726 บาท  
ท่ีอยู : 1/ 15 ถนน พรหมเทพ ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสรุินทร 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 512 164 
จํานวนหองพัก : 45 หอง 
ประเภทหองพัก : -สวีท (Suite) 
                      -ดีลักซ (Deluxe) 
                      -สตดูิโอ (Studio) 
                      -ซูพีเรีย (Superior) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ลิฟท แผนกตอนรับ (24 ช่ัวโมง) 
ท่ีจอดรถ (ในท่ีพัก)   

โรงแรมมาตินา (Martina Hotel)  ราคา : 569 -  790 บาท  
ท่ีอยู : 277 หมู 14 บานระหาร ถนนพิชิตชัย ต.นอกเมือง เมือง 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 713 555 
จํานวนหองพัก : 157 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ เตียงใหญ (Deluxe Double Bed) 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

                      -วีไอพี เตียงใหญ (VIP Double Bed) 
                      -หองดีลักซ เตยีงแฝด (Deluxe Twin Bed) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี มีบริการอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สง
ถึงสนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

 
 1.2 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมืองจังหวัดอุบลราชธานี 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
โรงแรมสุนียแกรนด 

 

ราคา : 1,232 - 1,800 บาท  
ท่ีอยู : 512/8 ถนนชยางกูร ตําบลในเมือง อําเภอเมือง อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 045 352 900 
จํานวนหองพัก : 218 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                       -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
                       -รวมอาหารเชา – หองจูเนียรสวีท 
                      -รวมอาหารเชา – หองรอยัลสวีท 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 

โรงแรมลายทอง 

 

ราคา : 1,042 - 1,295 บาท  
ท่ีอยู : 50 ถนน พิชิตรังสรรค ตําบลในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 241 401 
จํานวนหองพัก : 124 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Ubon Hotel 

 

ราคา : 347 -  600 บาท  
ท่ีอยู : 2 ถนนอุบลกิจ ตําบลในเมอืง อ.เมือง, 34000 อุบลราชธานี, 
ไทยโทรศัพท : 045 241 045 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐานเตียงใหญหรือเตียงแฝด พรอมพัด
ลม 
                     -หองมาตรฐานเตียงใหญหรือเตียงแฝด 
                     -หองสุพีเรียรเตยีงใหญหรือเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ รานอาหาร 
บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน บริการซักรดี บริการรถรับ-สง 
โรงแรม 3.0 ดาว 

อุบลบุรี โฮเทล แอนด รีสอรท 

 

ราคา : 663 -  1,137 บาท  
ท่ีอยู : ตําบล วารินชําราบ อําเภอ วารินชําราบ อุบลราชธานี 34190
โทรศัพท : 045 266 777 
จํานวนหองพัก : 110 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงใหญ 
                      -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร รูมเซอรวิส บาร/เลานจ บริการรถรับ-สง โรงแรม 3.0 
ดาว 

โรงแรมยูโฮเทลอุบลราชธาน ี

 

ราคา : 790 - 1,169 บาท  
ท่ีอยู : 179/1-4 ถนนอุปราช, ในเมือง, เมืองอุบลราชธานี, 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 086 460 8337 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ 

The Bliss Ubon 

 

ราคา : 821 - 948 บาท  
ท่ีอยู : 9, ซอยสุขาอุปถัมภ 19 ถนนสุขาอุปถัมภ | ตําบลในเมือง, 
เมืองอุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 281 919 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : -หองซูพีเรีย 
                       -หองซูพีเรียทวิน, เตียงเดี่ยว 2 เตยีง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รูมเซอรวิส  
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
B2 Ubon Boutique & Budget Hotel 

 

ราคา : 505 -  632  บาท  
ท่ีอยู : 131 Liang Mueang Road, Nai Muang, Muang, Ubon 
Ratchathani 34000 
โทรศัพท : 045 312 091 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : -หองซูพีเรีย 
                       -หองดีลักซทรปิเปล 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - 

The Rich Hotel 

 

ราคา : 600 - 790 บาท  
ท่ีอยู : ซอย แจงสนิท 19 ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 088 378 1166 
จํานวนหองพัก : 58 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - 

โรงแรมทอแสง อุบล 

 

ราคา : 695 -  1,042 บาท  
ท่ีอยู : 251 ถนนพโลชัย, เมืองอุบลราชธานี 34000, ไทย 
โทรศัพท : 045 245 531 
จํานวนหองพัก : 68 
ประเภทหองพัก : -หองสุพีเรียรเตียงใหญ 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี ่รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึง
สนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

เปนตาฮัก รีสอรท 

 

ราคา : 695 -  884 บาท  
ท่ีอยู : ซอย สุขาอุปถัมภ 9 ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 285 400 
จํานวนหองพัก : 79 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส หองสําหรับครอบครัว 
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
วี โฮเทล อุบลราชธาน ี

 

ราคา : 790 -  1,074 บาท  
ท่ีอยู : 63 ถนนแจงสนิท,ต.ในเมือง อ.เมือง, อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 097 334 4480 
จํานวนหองพัก : 79 
ประเภทหองพัก : -หองดีลักซเตยีงใหญ 
                      -หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองเตียงใหญพรอมระเบียง 
                      -หองเตียงแฝดพรอมวิวเมือง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการซักรีด 
โรงแรม 3.0 ดาว 

ที 3 เฮาส 

 

ราคา : 569 - 663 บาท  
ท่ีอยู : 1/1 ซ.สรรพสิทธ์ิ 1 ถ.สรรพสิทธ์ิ | ต. ในเมือง, เมือง
อุบลราชธานี 34000  
โทรศัพท : 045 244 911 
จํานวนหองพัก : 75 
ประเภทหองพัก : -หองสแตนดารด 
                      -VIP Double Room 
                      -Connecting Room, 2 เตียงใหญ 
                      -Connecting Room, 3 เตียง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รมูเซอรวิส บรกิารซักรดี รวมอาหารเชา 
โรงแรม 3.0 ดาว 

 
2. รานอาหารแนะนํา 
 2.1 รานอาหารแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

ชื่อราน รายละเอียด 
แซบซอยเกา อุบลราชธานี 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : 11.00-22.00 น. 
ท่ีอยู : 64 ซอยสุขาอุปถัมภ 9 อาคาร ตรงขามโรงพยาบาลพระศรี
มหาโพธ์ิ ถนนสุขาอุปถัมภ ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จ.อุบล 
โทรศัพท : 045-285-059, 045-315-392 
เมนูแนะนํา : - 

รานสามชัยไกยาง ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000 
ถนนพโลชัย อ.เมือง (เลยเรือนจํากลาง 100 เมตร) 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 045-241693 
เมนูแนะนํา : - 

รานกกขาม 

 

ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : 1 หมู 4, ถนนเลี่ยงเมือง, ตาํบลคํานํ้าแซบ อําเภอวารินชํา
ราบ จังหวัดอุบลราชธานี, 34190ถนนสายเลี่ยงเมือง อ.เมอืง ใกล
สะพานหาดคูเดื่อ 
โทรศัพท : 045-268214 
เมนูแนะนํา : - 

สวนอาหารครัวสวนปลา 

 
 
 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000ถนนชยางกูร ซอย10, 12 หลังหางโลตัสอุบล อ.เมือง 
โทรศัพท : 045-315432, 084-0372958 
เมนูแนะนํา : - 

รานอ่ิมเอม 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 045-263025  
เมนูแนะนํา : แกงเขียวหวาน ปูผัดผงกะหรี ่

สมตําน้ําโจกวาริน อุบลราชธาน ี ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 08.00 - 16.00 น. 
ท่ีอยู : ท่ีอยู : 1/1 ถนนทหาร ตําบลวารินชําราบ อําเภอวารินชํา
ราบ อุบลราชธานี 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 0812824800 
เมนูแนะนํา : - 

รานอาหารเวียดนาม อินโดจีน อุบลราชธาน ี

 

ประเภทอาหาร : เวียดนาม 
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 09.00 – 22.00 น. 
ท่ีอยู : 168-170 อาคาร ติดวัดแจง ถนนสรรพสิทธ์ิ ตําบลในเมือง 
อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045245584 , 045254126 , 0818765528 
เมนูแนะนํา : แหนมเนือง,กุงพันออย  

จําปาหอม 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด: เวลาทําการ: 18:00 - 0:00 
ท่ีอยู : 59 ถนน พิชิตรังสรรค ตาํบล ในเมือง อําเภอเมือง
อุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000  
โทรศัพท : 045 240 386  
เมนูแนะนํา : - 

อุบลคูซีน Ubon cuisine 

 

ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน  
เวลาเปด-ปด: เปดทุกวัน 15:00 – 24:00 น. 
ท่ีอยู : 40-42 ถ.พิชิตรังสรรค ต.ในเมือง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
(ใกลโรงแรมลายทอง) 
โทรศัพท : 095-3262226 
เมนูแนะนํา :  ลาบปลาคัง กุงฝอยเบรคแตก ไกทอดไหหลํา ตม
แซบหมูตุนยาจีน หมผูัดกะป ปลาคังผัดฉากระทะรอน 

รานอาหารแพอารยา ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด: เปดทุกวัน 09.00 – 20.00 น. 
ท่ีอยู : ตําบล โขงเจียม อําเภอ โขงเจียม อุบลราชธานี 34220 
โทรศัพท : 045 350 115 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

เมนูแนะนํา : ตมยําปลาคัง ปลารากกลวยทอด ลาบปลาคัง 

สหโภชนา 

 

ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด: เปดทุกวัน 08:30-21:00  
ท่ีอยู : 1/1 แกงสะพือ ถนนวิพากย ต.พิบูลมังสาหาร จ.
อุบลราชธานี, อ.พิบูลมังสาหาร 
โทรศัพท : 045-441-049 045-442-060 081-138-3322 
เมนูแนะนํา : ขาวผัดกุงเล ฉูฉ่ีปลาเน้ือออน ปลาโจกน่ึงบวย ยีส่ก
น่ึงบวย 

 
3. รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึก 
 3.1 รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึกในอําเภอเมือง อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี 

ชื่อราน รายละเอียด 
ราน หมูยอตองหนึ่ง 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 72-74, ถ.พโลชัย, ต.ในเมอืง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี, 34000 
โทรศัพท : 045 243 688 

ณ อุบล ของฝากเมืองอุบล 

 

ประเภทของ : ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 92/70-72 ซ.ธรรมวิถี4 ถนนธรรมวิถี ในเมือง เมือง
อุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 089 425 8543 

รานดาวทอง ของฝากอุบล ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : 4:00 – 22:00 



 

ท่ีอยู : 173/2-3 ถนนศรีณรงค เยือ้งท่ีวาการอําเภอเมืองเทศบาล
นครอุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045 255 131 

รานหมูยอ กิมลั้ง สุดยอดของฝากเมืองอุบล 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ซอย เลี่ยงเมือง 7 อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 089 667 1223 

รานหมูยอแมฮาย 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ถนน ศรีณรงค ตําบล ในเมอืง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 081 878 5474 

ป.อุบล 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 27 นิวาสวิถี ตําบล วารินชําราบ อําเภอ วารินชําราบ 
อุบลราชธานี 34190 
โทรศัพท : 045 322 299 

พันชาติ  

 

ประเภทของ : ผา สิ่งทอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ถนน ผาแดง ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 243 433 

รานนะ อุบลฯ ประเภทของ : ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : - 



 

ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 089 722 2273 

ราน พัฒนาสตรีผาไทย 

 

ประเภทของ : ผา สิ่งทอ ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 48 ถนนศรีสะเกษ ตําบล หนองกินเพล อําเภอ วารินชําราบ 
อุบลราชธานี 34190 
โทรศัพท : 045 267 891 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เสนทางท่ี 3 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถิ่นอีสานใต 
จังหวัดอุบลราชธานี – จังหวดัศรีสะเกษ – จังหวัดอุบลราชธานี (2 วัน 1 คืน) 

เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวไทย  
 

จังหวัดอุบลราชธานี – วัดมหาวนาราม – ศูนยอนุรักษหัตถกรรมทองเหลืองบานปะอาว - ชุมชนทองเท่ียวชาติ
พันธุลาวละทาย – วัดหนองปาพง – วัดทุงศรีเมือง – วัดหลวง – เดินทางกลับโดยเครื่องบิน 

 

แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 5 กิโลเมตร) 

 
 

วันแรก       วัดมหาวนาราม – ศูนยอนุรักษหัตถกรรมทองเหลืองบานปะอาว - ชุมชนทองเท่ียวชาติพันธุลาวละทาย 
09.00 น. นัดรวมกัน ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
09.15 น. เขาเยี่ยมชมวัดมหาวนาราม กราบนมัสการพระเจาใหญอินทรแปลง พระพุทธรูปศักดิ์สิทธ์ิคูบานคูเมืองของ

จังหวัดอุบลราชธานี พระพุทธรูปปางมารวิชัย กออิฐถือปูน ลงรักปดทอง ศิลปะแบบลาว ขนาดหนาตักกวาง
ประมาณ 3 เมตร สูงจากเรือนแทนถึงเปลวพระโมลี 5 เมตร พระเจาใหญอินแปงถือเปนท่ีพ่ึงทางจิตใจของชาว 
จังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัดใกลเคียงมาตอเน่ือง โดยเฉพาะเมื่อมีการเดินทางมารับตําแหนงใหมของ
ขาราชการทุกระดับช้ัน จะตองมาไหวกราบนมัสการบอกกลาวตอองคทาน เพ่ือใหการปฏิบัติหนาท่ีเปนไป
อยางราบรื่นปราศจากอุปสรรคใดๆ 

09.45 น. ออกเดินทางไปยังศูนยอนุรักษหัตถกรรมทองเหลืองบานปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราธานี ชุมชนท่ีมีอาชีพอันเปน
เอกลักษณประจําหมูบานซึ่งไดรับสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ เปนชุมชนเดียวในประเทศไทยท่ีไดมีการสืบสาน
ภูมิปญญาการหลอทองเหลืองโดยกรรมวิธีข้ีผึ้งหาย ซึ่งเปนวิธีโบราณสบืทอดกันมานานกวา 200 ปเศษหรือเขา
สูรุนท่ี 5 ของอายุคน  ผลิตภัณฑทองเหลืองของบานปะอาว ไดแก กระดิ่ง กระพรวน เซี่ยนหมาก คันโฑ ระฆัง 
ผอบ ฯลฯ และผลิตภัณฑอ่ืนท่ีเก่ียวกับทองเหลืองและสําริดตามความตองการของลูกคา ภัณฑทองเหลืองบาน
ปะอาวไดมีโอกาสเปนสวนประกอบหน่ึงในฉากภาพยนตรเรื่อง สุริโยไท รวมถึง เรื่อง ตํานานสมเด็จพระ
นเรศวรมหาราช โดยไดเลือกเอา ชุดเสี่ยนหมากทองเหลือง ท่ีผลิตโดยชางทองเหลืองบานปะอาว ท่ีผลิตโดยวิธี



แบบโบราณ โดยทางทางกองถายภาพยนตรไดออกแบบลวดลายแบบอยุธยา เพ่ือใหชางทองเหลือไดนํามาสลัก
ลายลงบนเซี่ยน หมาก 

10.15 น. เยี่ยมชมศูนยอนุรักษหัตถกรรมทองเหลืองบานปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราธานี รวมกิจกรรมการทําทองเหลือ
ดวยวิธีข้ีผึ้งหายตาฐานตางๆ เชน การเตรียมดินในการทําพิมพ เสี่ยนพิมพ เคียนข้ีผึ้งหรือพันข้ีผึ้ง เสี่ยนข้ีผึ้ง
หรือกลึงข้ีผึ้ง พิมพลาย เททอง หัตถกรรมทองเหลืองบานปะอาว จากคําบอกเลาพบวา คนเมื่อบรรพบุรุษ
กอนท่ีจะมาตั้งบานปะอาวไดนําเอาวิชาการดานงานชางหลอโลหะมาดวย ซึ่งมีความเปนไปไดวา อาจจะไดรับ
การถายถอดมาจากชุมชนหนองบัวลุมภูซึ่งมีอาณาบริเวณใกลกับชุมชนบานเชียง และอาจจะสันนิษฐาน ไดวา 
ชุมชนลาวท่ีอพยพขามมาจากฝงโขงคือเวียงจันทรอาจจะมีวิทยาการดานน้ีมากอนก็เปนได และเมื่อศึกษาจาก
หลักฐานท่ีบานเชียง สันนิษฐานไดวาบานเชียงอาจเปนศูนยกลางในการเผยแพรวัฒนธรรมการทําหัตถกรรม
ทองเหลืองโดยวิธีข้ีผึ้งหายในภูมิภาคอีสาน 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ แพอาหารหาดคูเดื่อ อ.เมือง จ.อุบลราชธานี อาหารพ้ืนถ่ินและเมนูปลาแมนํ้า
มูน เชน ไกอบฟาง ปลาเผา สมตม ตมแซบ ตมยํา ฯลฯ 

13.00 น. ออกเดินทางไปยัง ชุมชนทองเท่ียวชาติพันธุลาวละทาย อ.กันทรารมย จ.ศรสีะเกษ ชุมชนท่ีมีมรดกทาง
วัฒนธรรมท่ีโดดเดนสะทอนผานการดํารงวิถีชีวิตในปจจุบัน และไดยกระดับเปนหมูบานทองเท่ียวกลุมชาติ
พันธุลาว ของจังหวัดศรีสะเกษ  

14.00 น. เยี่ยมชมและศึกษาเรียนรูวัฒนธรรมชุมชนกลุมชาติพันธุลาวละทาย ตามฐานการเรียนรูภายในชุมชน เชน 
กราบนมัสการพระพุทธละทายมงคล ฐานบานสวนครูเลอไท ศูนยการเรียนรูเศรษฐกิจพอเพียง การบริหาร
พ้ืนท่ีในการทําการเกษตรในการดําลงชีวิตและสรางรายไดตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ฐานการทอผาพ้ืนถ่ิน 
(ผาขาวมา ผาขิต) รวมกิจกรรมการทอผาซึ่งเปนหน่ึงในปจจัยในการดํารงชีวิตและสรางรายไดแกชาวบานใน
ชุมชน ซึ่งผลอตภัณฑท่ีไดรับความนิยมคือ ผาสะไบขิตสีฟา ผาเอกลักษณของชุมชนลาวละทาย  ฐานวิถีชีวิต
ลาวละทาย รวมกิจกรรมการจําลองวิถีชีวิตชุมชนลาวละทาย เชน การละเลน (ลูกขาง ขาโถงเถง) ฐานการแตง
กาย ผูชาย นิยมนุงสะโสรงไหมและผาวาขมวดเปนโจงกระเบน ใสเสื้อคอกลม และนิยมตัดผมสั้น ผูหญิง ไม
นิยมใสเสื้อ ใชผาขาวเทศคาดอก สวมผาซิ่นถุงดําหมอ และนิยมตัดสั้นบางคนไวผมยาว มัดเปนกระจุกมวนไว
กลางศีรษะ ใชผาช้ินเล็กมัดเปนมวยเกลา 

17.00 น. ชมการแสดงกลองตุม การละละเลนการฟอนกลองตุมซึ่งมีการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ โดยการฟอนกลองตุม
ของชุมชนบานละทายน้ันจะจัดข้ึนในชวงเทศกาลบุญเดือนหก หรือบุญบ้ังไฟ ผูฟอนกลองตุมจะมีการแตงกาย
ดวยการสวมเสื้อสีขาวนุงโสรงไหมสีสวยงามมีผาสไบ และผาโพกหัวลายขิต ใสกระจอนหู (ตุมหูโบราณ) 
คลองคอดวยตุมเป หรือตุมเข็มแขน 3 เสน เสนหนึ่งเปนสรอยคอ อีก 2 เสนสะพายแลงไขวกันเหมือนสาย
สังวาลย ตรงชายตุมเปใชเงินทําเปนรูปดาวหอยไวทับผาสไบ และมีแวน (กระจกเงา) เล็ก ๆ อีก 1 บาน 
แขวนคอไวดวยสรอยสําหรับใชสองเวลาแตงหนาและเพื่อใหเกิดแสงวูบวาบ สะทอนใหเทวดาฟาดินได
มองเห็นและดลบันดาลใหฝนตกลงมาเพื่อใหชาวนาไดทํานา นอกจากนี้ใสกําไลขอมือ ขอเทาทั้ง 2 ขาง มี
ผาขิดคาดเอวทับอีกผืนเวลาฟอนจะใสซวยมือ (เล็บมือ) 5 นิ้ว มีลักษณะยาวเรียวใชไมไผสานตอใหดูนิ้วยาว 
ปลายไมใชผาฝายมัดไวเปนสีขาวเวลาฟอนดูสวยงามมาก รําลาวละทาย ใสชุดลาวน่ังกินพาแลง (รับประทาน
อาหารเย็น) 

19.00 น. กลาวลาและเดินทางมุงหนาสู จ.อุบลราชธานี 
20.00 น. เขาพักโรงแรมใน จ.อุบลราชธานี และพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสอง     วัดหนองปาพง – วัดทุงศรีเมือง – วัดหลวง 
07.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
08.30 น. เยี่ยมชมวัดหนองปาพง กราบสักการะเจดียพระโพธิญาณ อนุสรณสถานพระโพธิญาณเถร (ชา สุภทฺโท) พระเก

จิสายปฏิบัติท่ีมีช่ือเสียงของจังหวัดอุบลราชธานีแมทานจะละสังขารมานานแลวแตคําสอนละวัตรขอปฏิบัติ
ของทานยังเปนท่ียึดเหน่ียวจิตใจและเปนแนวทางการปฏิบัติท่ีนําไปสูความสงบ ความสุขในการดําเนินชีวิต ซึ่ง
ในวันท่ี 12-17 มกราคม ของทุกป พระสงฆ และศิษยานุศิษย วัดหนองปาพง จะรวมใจกันจัดงานอาจาริยบูชา
รําลึก โดยกิจกรรมปฏิบัติธรรมอาจาริยบูชา รําลึกถึง บูรพาจารย พระโพธิญาณเถร หรือ หลวงปูชา สุภัทโท 



พระสายวิปสสนากรรมฐาน นับไดวาเปนงานประเพณีท่ีจัดข้ึนเปนประจําทุกป กิจกรรมภายในงานจะประกอบ
ไปดวย การฟงธรรมะ ถือศีล เดินจงกรม น่ังสมาธิ รวมท้ังเวียนเทียนรอบเจดียศรีโพธิญาณ เพ่ือถวายเปนอาจา
ริยบูชา โดยจะมีลูกศิษยและผูคนท่ีเลื่อมใสศรัทธาจะเดินทางจากท่ัวสารทิศท้ังในประเทศและตางประเทศ 
อาทิ อังกฤษ อเมริกา แคนาดา ฝรั่งเศส อิตาลี เยอรมนี สวิตเซอรแลนด นิวซีแลนด ออสเตรเลีย และจากท่ัว
ประเทศมารวมงาน 
วัดหนองปาพงถือเปนวัดตนแบบของวัดปาอีกหลายๆแหง มีช่ือเสียงไมใชแคในไทยแตเปนท่ีรูจักและเปน
ตนแบบของวัดในยุโรป ออสเตรเลยี และแคนาดา 

09.30 เลือกซื้อของฝากและของท่ีระลึก ณ กลุมพัฒนาสตรีผาไทย อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี ศูนยจําหนายผา
กาบบัว ผาไหม หรือเสื้อท่ีเปนรูปแบบของงาน Otop แตละตําบล 

10.45 น. เดินทางเขาเยี่ยมชมหอไตรกลางนํ้า ทุงศรีเมือง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี วัดท่ีมีสถาปตยกรรมท่ีสวยงาม และ
ยังคงหลงเหลือหลักฐานทางพระพุทธศาสนา ท่ีถูกเก็บรักษาไวดวยภูมิปญญาของคนสมัยกอน วัดทุงศรีเมือง 
หน่ึงในวัดสําคัญท่ีสุดของเมืองอุบลราชธานี สรางข้ึนเมื่อราวป พ.ศ.2356 เปนวัดสําคัญเกาแกในสมัยราชการท่ี 
2 มีพระอุโบสถโบราณสถานสําคัญ ท่ีมีลักษณะศิลปะแบบรัตนโกสินทรตอนตน และศิลปะเวียงจันทรผสมกัน
อยู ท่ีผสมผสานความเปนลาวไทยเขาดวยกันอยางลงตัว ภายในมีจิตรกรรม (ฮูปแตม) ถือไดวาเปนเอกลักษณ
ท่ีโดดเดนหน่ึงของวัด มีวิธีการเขียนแบบชางหลวงจากกรุงเทพท่ีไดสอดสอดแทรกอารมขันแบบชาวบาน เลา
เรื่องราวพุทธชาดกและวิถีชีวิต สังคมและความเจริญของบานเมือง ภายในวัดมีสถาปตยกรรมท่ีเปนเอกลัษณ
สําคัญ ท่ีกรมศิลปากรไดข้ึนทะเบียนเปนพ้ืนท่ีโบราณสถานน่ันคือ หอไตรกลางนํ้า มีลักษณะเปนอาคารเครื่อง
ไม ท่ีไดช่ือวา ตัวเปนไทย ใจเปนลาว ผาปะกนแบบไทยผสมผสานกับศิลปะแบบลาวเวียงจันทรท่ีลงตัววิจิตร
สวยงาม บางก็วาเปนประติมากรรม 3 ชาติ ไทย ลาว พมา อาคารเปนทรงไทย ศิลปะแบบลาว และหลังคา
ซอมทรงพมา สรางข้ึนเพ่ือเปนท่ีเก็บรักษาพระไตรปฎกไมใหถูกทําลายจากมอดและปลวก 

11.30 น. เยี่ยมชมวัดหลวง วัดแรกของเมืองอุบลราชธานี เปนวัดท่ีพระประทุมวรราชสุริยวงศ(เจาคําผง) ผูกอรางสราง
เมืองอุบลราชธานี และเปนเจาเมืองอุบลราชธานีคนแรก สรางข้ึนเมื่อราวป พ.ศ.2334 ช่ือวัดหลวงตั้งตามนาม
ท่ีชาวเมืองเรียกเจาคําผงวา เจาหลวงหรืออาชญาหลวงเฒา สันนิษฐานวาคงจะใหเปนวัดประจําเมือง
อุบลราชธานี เพ่ือเปนท่ีบําเพ็ญกุศล ประชุมถือนําพิพัฒนสัตยาในสมัยแรกๆ สําหรบขาราชการ ผูเขารวมตอง
ดื่มนํ้าลางอาวุธของเจาเมือง เพ่ือแสดความจงรักภักดี และหลอหลอมกรอมขวัญเหลาบรรดาขาราชการใหตั้ง
มั่นอยูในความซื่อสัตยสุจริต ผูใดมิรักษาคําสัตยปฏิญาณ อาจมีอันเปนไปดวยคมศาสตราวุธ และเปนสถานท่ี
จัดงานพระราพิธีหลวงตางๆ ภายในวัดประดิษฐานพระพุทธรูปและพระแกวคูเมืองอุบลน่ันคือ พระเจาใหญ
องคหลวง เปนพระพุทธรูปปรางเรือนแกวสงางามตองดวยพุทธลักษณะเปน เบญจลักษณะ หาคืบพระสุคตทุก
ประการ (5 ศอก) เปนสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ซึ่งเปนท่ีพ่ึงทางใจของชาวเมืองอุบลราชธานีและเปนพระพุทธรูปองคแรก
ของเมืองอุบลราชธานี นานกวา 223 ป ตามความเช่ือของพุทธศาสนิกชนชาวอุบลราชธานี เช่ือวาถาไดกราบ
ขอพรจากพระเจาใหญองคหลวงจะเจริญกาวหนาในหนาท่ีการงาน และพระแกวไพฑูรย เปนพระแกวเกิดจาก
หินธรรมชาติ มีอายุหลายลานปมาแลว ใครจะเปนผูแกะหินเปนพระพุทธรูปน้ันไมทราบ แตเปนพระพุทธรูปท่ี
อยูในการปกครองของเจานายเมืองอุบลมานานแตบรรพบุรุษของพระปทุมวราชสุริยวงศ (เจาคําผง) ไดถวาย
เปนสมบัติของวัดหลวงคูกับพระแกวบุษราคัม พระแกวไพฑูรยเปนหน่ึงในแกวอันเปนรัตนชาติ คือ เพชรดี มณี
แดง เข่ืองใสแสงมรกต เหลืองใสบุษราคัม ทองแกกําโมเมนเอก สีหมอกเมฆนิลกาลมดุาหารหมอกมัว แดงสลัว
เพทาย สังวาลสายไพฑูรย หากจะยกองคพระข้ึนมาสองจะเห็นเปนคลายสายฝนหยาดลงมาจากฟาอันเปน
นิมิตรหมายแหงความอุดมสมบูรณ 1 ครั้งของ1 ป  ในชวงเทศกาลสงกรานตทางวัดจะอันเชิญองคพระเกา
เพ่ือใหพุทธศาสนิกชนไดสรงนํ้าและกราบสักการะ 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ รานสามชัยไกยาง เปนรานอาหารอีสานในจังหวัดอุบลราชธานี เปดใหบริการ
มาแลวกวา 15 ป มีเมนูอาหารอีสานแบบดั้งเดิมเชน ไกยาง, สมตํา, ตมสม, ตมแซบ, กอย, ลาบ, ยํา ฯลฯ และ
เมนูอีสาน 

14.45 น. เดินทางกลับโดยสวัสดภิาพ โดยเครื่องบิน ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี 
*** กําหนดการสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม 



 
คาใชจายตลอดการเดินทาง 2 คน 
- คาท่ีพัก 800 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 1,500 บาท 
รวมคาใชจายท้ังหมด 2,300 บาท  เฉลี่ยคนละ 1,150 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝาก** 
 
 
1. ท่ีพักแนะนํา 
 1.1 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธาน ี

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
โรงแรมสุนียแกรนด 

 

ราคา : 1,232 - 1,800 บาท  
ท่ีอยู : 512/8 ถนนชยางกูร ตําบลในเมือง อําเภอเมือง อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 045 352 900 
จํานวนหองพัก : 218 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                       -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
                       -รวมอาหารเชา – หองจูเนียรสวีท 
                      -รวมอาหารเชา – หองรอยัลสวีท 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 

โรงแรมลายทอง 

 

ราคา : 1,042 - 1,295 บาท  
ท่ีอยู : 50 ถนน พิชิตรังสรรค ตําบลในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 241 401 
จํานวนหองพัก : 124 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Ubon Hotel 

 

ราคา : 347 -  600 บาท  
ท่ีอยู : 2 ถนนอุบลกิจ ตําบลในเมอืง อ.เมือง, 34000 อุบลราชธานี, 
ไทยโทรศัพท : 045 241 045 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐานเตียงใหญหรือเตียงแฝด พรอมพัด
ลม 
                     -หองมาตรฐานเตียงใหญหรือเตียงแฝด 
                     -หองสุพีเรียรเตยีงใหญหรือเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ รานอาหาร 
บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน บริการซักรดี บริการรถรับ-สง 
โรงแรม 3.0 ดาว 

อุบลบุรี โฮเทล แอนด รีสอรท 

 

ราคา : 663 -  1,137 บาท  
ท่ีอยู : ตําบล วารินชําราบ อําเภอ วารินชําราบ อุบลราชธานี 34190
โทรศัพท : 045 266 777 
จํานวนหองพัก : 110 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงใหญ 
                      -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร รูมเซอรวิส บาร/เลานจ บริการรถรับ-สง โรงแรม 3.0 
ดาว 

โรงแรมยูโฮเทลอุบลราชธาน ี

 

ราคา : 790 - 1,169 บาท  
ท่ีอยู : 179/1-4 ถนนอุปราช, ในเมือง, เมืองอุบลราชธานี, 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 086 460 8337 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ 

The Bliss Ubon 

 

ราคา : 821 - 948 บาท  
ท่ีอยู : 9, ซอยสุขาอุปถัมภ 19 ถนนสุขาอุปถัมภ | ตําบลในเมือง, 
เมืองอุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 281 919 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : -หองซูพีเรีย 
                       -หองซูพีเรียทวิน, เตียงเดี่ยว 2 เตยีง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รูมเซอรวิส  
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
B2 Ubon Boutique & Budget Hotel 

 

ราคา : 505 -  632  บาท  
ท่ีอยู : 131 Liang Mueang Road, Nai Muang, Muang, Ubon 
Ratchathani 34000 
โทรศัพท : 045 312 091 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : -หองซูพีเรีย 
                       -หองดีลักซทรปิเปล 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - 

The Rich Hotel 

 

ราคา : 600 - 790 บาท  
ท่ีอยู : ซอย แจงสนิท 19 ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 088 378 1166 
จํานวนหองพัก : 58 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - 

โรงแรมทอแสง อุบล 

 

ราคา : 695 -  1,042 บาท  
ท่ีอยู : 251 ถนนพโลชัย, เมืองอุบลราชธานี 34000, ไทย 
โทรศัพท : 045 245 531 
จํานวนหองพัก : 68 
ประเภทหองพัก : -หองสุพีเรียรเตียงใหญ 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี ่รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึง
สนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

เปนตาฮัก รีสอรท 

 

ราคา : 695 -  884 บาท  
ท่ีอยู : ซอย สุขาอุปถัมภ 9 ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 285 400 
จํานวนหองพัก : 79 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส หองสําหรับครอบครัว 
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
วี โฮเทล อุบลราชธาน ี

 

ราคา : 790 -  1,074 บาท  
ท่ีอยู : 63 ถนนแจงสนิท,ต.ในเมือง อ.เมือง, อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 097 334 4480 
จํานวนหองพัก : 79 
ประเภทหองพัก : -หองดีลักซเตยีงใหญ 
                      -หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองเตียงใหญพรอมระเบียง 
                      -หองเตียงแฝดพรอมวิวเมือง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการซักรีด 
โรงแรม 3.0 ดาว 

ที 3 เฮาส 

 

ราคา : 569 - 663 บาท  
ท่ีอยู : 1/1 ซ.สรรพสิทธ์ิ 1 ถ.สรรพสิทธ์ิ | ต. ในเมือง, เมือง
อุบลราชธานี 34000  
โทรศัพท : 045 244 911 
จํานวนหองพัก : 75 
ประเภทหองพัก : -หองสแตนดารด 
                      -VIP Double Room 
                      -Connecting Room, 2 เตียงใหญ 
                      -Connecting Room, 3 เตียง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รมูเซอรวิส บรกิารซักรดี รวมอาหารเชา 
โรงแรม 3.0 ดาว 

 
2. รานอาหารแนะนํา 
 2.1 รานอาหารแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธาน ี

ชื่อราน รายละเอียด 
แซบซอยเกา อุบลราชธานี 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : 11.00-22.00 น. 
ท่ีอยู : 64 ซอยสุขาอุปถัมภ 9 อาคาร ตรงขามโรงพยาบาลพระศรี
มหาโพธ์ิ ถนนสุขาอุปถัมภ ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จ.อุบล 
โทรศัพท : 045-285-059, 045-315-392 
เมนูแนะนํา : - 

รานสามชัยไกยาง ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000 
ถนนพโลชัย อ.เมือง (เลยเรือนจํากลาง 100 เมตร) 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 045-241693 
เมนูแนะนํา : - 

รานกกขาม 

 

ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : 1 หมู 4, ถนนเลี่ยงเมือง, ตาํบลคํานํ้าแซบ อําเภอวารินชํา
ราบ จังหวัดอุบลราชธานี, 34190ถนนสายเลี่ยงเมือง อ.เมือง ใกล
สะพานหาดคูเดื่อ 
โทรศัพท : 045-268214 
เมนูแนะนํา : - 

สวนอาหารครัวสวนปลา 

 
 
 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : ถนนชยางกูร ซอย10, 12 หลังหางโลตัสอุบล ตําบลในเมือง 
อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000 อ.เมอืง 
โทรศัพท : 045-315432, 084-0372958 
เมนูแนะนํา : - 

รานอ่ิมเอม 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 045-263025  
เมนูแนะนํา : แกงเขียวหวาน ปูผัดผงกะหรี ่

สมตําน้ําโจกวาริน อุบลราชธาน ี ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 08.00 - 16.00 น. 
ท่ีอยู : ท่ีอยู : 1/1 ถนนทหาร ตําบลวารินชําราบ อําเภอวารินชํา
ราบ อุบลราชธานี 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 0812824800 
เมนูแนะนํา : - 

รานอาหารเวียดนาม อินโดจีน อุบลราชธาน ี

 

ประเภทอาหาร : เวียดนาม 
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 09.00 – 22.00 น. 
ท่ีอยู : 168-170 อาคาร ติดวัดแจง ถนนสรรพสิทธ์ิ ตําบลในเมือง 
อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045245584 , 045254126 , 0818765528 
เมนูแนะนํา : แหนมเนือง,กุงพันออย  

14 Café 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด: เวลาทําการ: 18:00 - 24:00 
ท่ีอยู : 59 ถนน พิชิตรังสรรค ตาํบล ในเมือง อําเภอเมือง
อุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000  
โทรศัพท : 045 240 386  
เมนูแนะนํา : - 

อุบลคูซีน Ubon cuisine 

 

ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน  
เวลาเปด-ปด: เปดทุกวัน 15:00 – 24:00 น. 
ท่ีอยู : 40-42 ถ.พิชิตรังสรรค ต.ในเมือง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
(ใกลโรงแรมลายทอง) 
โทรศัพท : 095-3262226 
เมนูแนะนํา :  ลาบปลาคัง กุงฝอยเบรคแตก ไกทอดไหหลํา ตม
แซบหมูตุนยาจีน หมผูัดกะป ปลาคังผัดฉากระทะรอน 

รานอาหารแพอารยา ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด: เปดทุกวัน 09.00 – 20.00 น. 
ท่ีอยู : ตําบล โขงเจียม อําเภอ โขงเจียม อุบลราชธานี 34220 
โทรศัพท : 045 350 115 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

เมนูแนะนํา : ตมยําปลาคัง ปลารากกลวยทอด ลาบปลาคัง 

สหโภชนา 

 

ประเภทอาหาร : ไทย อีสาน 
เวลาเปด-ปด: เปดทุกวัน 08:30-21:00  
ท่ีอยู : 1/1 แกงสะพือ ถนนวิพากย ต.พิบูลมังสาหาร จ.
อุบลราชธานี, อ.พิบูลมังสาหาร 
โทรศัพท : 045-441-049 045-442-060 081-138-3322 
เมนูแนะนํา : ขาวผัดกุงเล ฉูฉ่ีปลาเน้ือออน ปลาโจกน่ึงบวย ยีส่ก
น่ึงบวย 

 
3. รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึก 
 3.1 รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึกในอําเภอเมือง อําเภอวารินชําราบ จังหวัดอุบลราชธานี 

ชื่อราน รายละเอียด 
ราน หมูยอตองหนึ่ง 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 72-74, ถ.พโลชัย, ต.ในเมอืง อ.เมือง จ.อุบลราชธานี, 34000 
โทรศัพท : 045 243 688 

ณ อุบล ของฝากเมืองอุบล 

 

ประเภทของ : ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 92/70-72 ซ.ธรรมวิถี4 ถนนธรรมวิถี ในเมือง เมือง
อุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 089 425 8543 



รานดาวทอง ของฝากอุบล 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : 4:00 – 22:00 
ท่ีอยู : 173/2-3 ถนนศรีณรงค เยือ้งท่ีวาการอําเภอเมืองเทศบาล
นครอุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045 255 131 

รานหมูยอ กิมลั้ง สุดยอดของฝากเมืองอุบล 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ซอย เลี่ยงเมือง 7 อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 089 667 1223 

รานหมูยอแมฮาย 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ถนน ศรีณรงค ตําบล ในเมอืง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 081 878 5474 

ป.อุบล 

 

ประเภทของ : หมูยอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 27 นิวาสวิถี ตําบล วารินชําราบ อําเภอ วารินชําราบ 
อุบลราชธานี 34190 
โทรศัพท : 045 322 299 

พันชาติ  ประเภทของ : ผา สิ่งทอ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ถนน ผาแดง ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 243 433 



 

รานนะ อุบลฯ 

 

ประเภทของ : ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 089 722 2273 

ราน พัฒนาสตรีผา

ไทย  

ประเภทของ : ผา สิ่งทอ ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 48 ถนนศรีสะเกษ ตําบล หนองกินเพล อําเภอ วารินชําราบ 
อุบลราชธานี 34190 
โทรศัพท : 045 267 891 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เสนทางท่ี 4 เสนทางทองเท่ียวเชิงสรางสรรค วิถีชีวิตลุมน้ํามูน ภูมิปญญาหัตถกรรมอีสานใต 
จังหวัดบุรีรัมย – จังหวัดสุรินทร (3 วัน 2 คืน) 

เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบนิและรถยนต 
 
หมูบานชางบานตากลาง – ผาไหมมัดหม่ีโฮลโบราณยอมสีธรรมชาติ – เครื่องเงินเขวาสินรินทร – ปราสาท
ศีขรภูมิ - หมูบานทอผาไหมบานทาสวาง – ปราสาทเมืองต่ํา – อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง - วนอุทยานเขา
กระโดง - ถนนคนเดินเซาะกราว  
 

แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 
วันแรก         หมูบานชางบานตากลาง – ผาไหมมัดหมี่โฮลโบราณยอมสีธรรมชาติ – เคร่ืองเงินเขวาสินรินทร –  
                  ปราสาทศีขรภูม ิ
07.30 น. รวมกัน ณ อากาศยานบุรีรมัย อ.สตึก จ.บุรีรมัย 
08.00 น.  รับประทานอาหารเชา ณ รานอาหารใน อ.สตึก จ.บุรีรัมย 
09.00 น.  เดินทางไปหมูบานชางท่ีใหญท่ีสุดในโลก หมูบานตากลาง ต.กระโพ  อ.ทาตูม  จังหสุรินทร เปนชุมชนชาว

กวยขนาดใหญท่ีมีเขตติดตอกันหลายหมูบาน บริเวณริมแมนํ้ามูลและลํานํ้าชี  ในอดีตเปนผูคนในหมูบานมี
อาชีพหรือวิชาในการออกไปคลองชางปา เปน ชุมชนชาวกวยเลี้ยงชางท่ียังหลงเหลือใหดูเพียงหน่ึงเดียวใน
โลก 

09.30 น. เขาเยี่ยมชมชางแสนรู ณ ศูนยคชศึกษา บานตากลาง ชุมชนท่ียังคงเลี้ยงชางและฝกชางดวยภูมิปญญาดั้งเดิม
ของชาวสวย หรือ กูย หรือ กวยสืบตอกันมา รวมถึงการมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเปนเอกลักษณท้ังในดาน
ภาษาพูดและความเปนอยูรวมกันระหวาง คนกับชาง โดยคนในชุมชนจะยึดถือศาลปะกํา ในหมูบานแทบทุก
หลังคาเรือนจะมีศาลประกําเปนสิ่งศักดิ์สิทธ์ิประจําบาน ศาลปะกํา ท่ีชาวบานกราบไหวบูชาเปนวัตถุท่ีสมมุติ
ใชเรียกแทนบรรพบุรุษ ผูทรงคุณคา มีเกียรติ มีศักดิ์ศรี มีความสามารถทางคชศาสตร คชเวช คชลักษณ ใน
การปฏิบัติตอกฎระเบียบอยางเครงครัด  ทําใหหมูบานแหงน้ีมีความผูกพันกับชางมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน 
และนิยมเลี้ยงชางไวแทบทุกครัวเรือนเปรียบเสมือนชางเปนหน่ึงสมาชิกในครอบครัวเปนมรดกตกทอดให



ลูกหลาน  จนกลายเปนวัฒนธรรมวิถีชีวิต ความเช่ือท่ีสืบตอกันมาจนถึงทุกวันน้ี ทําใหการอยูรวมกับของชาง
กับคนของหมูบานแหงน้ีแตกตางจากท่ีอ่ืน ๆ เพราะชางคือหน่ึงชีวิตในครอบครัวท่ีขาดไมได  

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน อาหารพ้ืนถ่ิน ณ โฮมสเตยบานตาทิตย 
13.00 น. เดินทางสูชุมชนผาไหมมัดหมี่โฮลโบราณยอมสีธรรมชาต ิอ.เขวาสินรินทร จ.สุรินทร ชุมชนยังคงอนุรักษและ

รักษาเอกลักษณของผาไหมโฮลโบราณ ซึ่งเปนผาทอพ้ืนเมืองของจังหวัดสุรินทร และเปนราชินีแหงผาไหม ท่ี
สืบทอดภูมิปญญาจากบรรพบุรุษมาสูรุนลูกหลาน นับเปนระยะเวลาหลายรอยป 

14.00 น. เยี่ยมชมชุมชนผาไหมมัดหมี่โฮลโบราณยอมสีธรรมชาติ ชุมชนท่ีมีการอนุลักษณการทอผาโฮลพ้ืนถ่ินเมือง
สุรินทร ดวยกระบวนการท่ีสืบทอกจากบรรพบุรษุ ภายในชุมชนนักทองเท่ียวสามารถรวมกิจกรรมการยอมผา
จากสีธรรมชาติ เรียนรูคุณสมบัติของสีแตละประเภท ครั่ง เข คราม จากคุณสุรโชติ ตามเจริญ ผูท่ีไดรับสมยา
นามวา พอมดแหงการเลนสีธรรมชาติ โฮล แปลวา ไหล เปนช่ือท่ีเกิดจากจินตนาการของบรรพบุรุษท่ีเห็น
ธรรมชาติแลวเกิดภูมิปญญาคิดคนลายผา เพ่ือเปนมงคลในการใชในงานพิธีมงคลตางๆ ซึ่งผาน้ีจะใชวัตถุดิบ
จากธรรมชาติท้ังหมด เชน เสนไหม ไดจากตัวหนอนไหม สีตางๆไดจากธรรมชาติ ตนไม ใบไม ครั่ง มะเกลือ 
ประโฮด คราม โดยสีสันท่ียอมเสนไหม เปนสีท่ีแสดงเอกลักษณของพ้ืนถ่ิน สีหลักบนพ้ืนผาเปนสีแดงเขมท่ี
ยอมมาจากครั่ง เรียกวาโฮลแดง เปนการผสมผสานระหวางลวดลายโบราณ แตมีการยอมสีใหออกสีแดงโดย
ใชสีธรรมชาติในการมัดยอม เพ่ือใหเกิดลวดลายสวยงาม สวมใสสบาย ใสไดทุกโอกาส มีหลายรูปแบบ ท้ัง
ทันสมัยและดั้งเดิม 

15.00 น.  เดินทางสูชุมชนบานโชค อ.เขวาสินรินทร จ.สุรินทร เปนชุมชนท่ีผลิตเครื่องเงินปะกําเมืองสุรินทร ชุมชนท่ี
ผลิตเครื่องเงินท่ีมีเอกลักษณ ชาวบานเรียกกันวา ปะเกือม นิยมนํามาทําเปนเครื่องประดับท่ีมีความสวยงาม 
จนเปนงานหัตถศิลปข้ึนช่ือของจังหวัดสุรินทร 

15.15 น. เยี่ยมชมงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบานโบราณ และเรียนรูกระบวนการทําเครื่องเงินเมืองสุรินทร เครื่องเงินเข

วาสินรินทร เปนงานหัตถกรรมท่ีสืบทอดมาจนถึงลูกหลาน หัตถกรรมเครื่องประดับสกุลชางเขมร
ก็นับเปนอีกหัตถกรรมหนึ่งท่ีมีชื่อเสียงของจังหวัดสุรินทรซ่ึงอยูในเขตอีสานใตเปนหัตถกรรมทีมี
ความเก่ียวของกับวัฒนธรรมเขมรท่ีมีความสัมพันธกับวัฒนธรรมเขมรและไทย ขอมูลดาน
ประวัติความเปนมาของเครื่องประดับสกุลชางเขมรรวมถึงความเปนมาของตนตระกูลชางผูผลิต
เครื่องประดับสกุลชางเขมร 

16.00 น.  เดินทางสูปราสาทศีขรภูมิ อ.ศีขรภูมิ จ.สรุินทร ปราสาทขอมท่ีมีความสวยงามท่ีสุดในจังหวัดสุรินทร สราง
ดวยอิฐ หิน ทราย และศิลาแลง ประกอบดวยปรางคกออิฐ 5 องค ตั้งอยูบนฐานเดียวกัน หันหนาไปทางทิศ
ตะวันออก แผนผังเปนรูปสี่เหลี่ยม จัตุรัส โดยมีปรางคประธานตั้งอยูตรงกลาง และมีปรางคบริวาร 4 องค 
ลอมอยูท้ัง 4 ทิศ ศาสนสถานท้ังหมดน้ีลอมรอบดวยสระนํ้า 3 สระ 

16.30 น.  เขาเยี่ยมชมปราสาทศีขรภูมิ ปราสาทขอมท่ีสรางข้ึนระหวาง พ.ศ.1550 - พ.ศ.1700 เพ่ือเปนศาสนสถาน
ภายใตศาสนาฮินดูลัทธิไศวนิกายและตอมาคงมีการดัดแปลงใหเปนวัดในพุทธศาสนาตามท่ีมีหลักฐานการ
บูรณะปฏิสังขรณในราวพุทธศตวรรษท่ี 22 - 23 ในสมัยอยุธยาตอนปลาย ปราสาทศีขรภูมิมีศิลปะขอมแบบ
ปาปวนและแบบนครวัดปนกัน โดยสังเกตุจากลวดลายท่ีเสาและทับหลังของปรางคประธานและปรางค
บริวารท้ัง 4 องค 
เลือกซื้อเลือกชิมกาละแมรศีขรภูมิ เปนสินคาของฝากท่ีผูท่ีเดินทางมาเยือนอําเภอศีขรภูมินิยมเลือกซื้อเปน
ของฝาก หอดวยใบตอง และก็หออีกช้ันดวยกระดาษแกว มีรสชาติมัน หอม อรอย ไมใสสีผสมอาหาร 

18.30 น.  รับประทานอาหารเย็น ณ รานเปดยางคูเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร รับประทานอาหารพ้ืนถ่ิน เมนูแนะนํา ตูด
เปดยาง-ไสทอด-ปากเปดทอด-เปดยาง เปนสูตรตนตํารับท่ีทางรานคิดคนข้ึนเองตั้งแตข้ันตอนการหมัก ยาง 
และนํ้าจิ้มรสเด็ด นอกจากน้ียังมีอาหารประเภทอ่ืนใหบริการ 

19.30 น. เขาพักโรงแรม ในตัวเมืองสุรินทร และพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสอง          หมูบานทอผาไหมบานทาสวาง – ปราสาทเมืองตํ่า – อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง –  
                     วนอุทยานเขากระโดง - ถนนคนเดินเซาะกราว 



07.30 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
08.30 น.  เดินทางสูหมูบานทอผาไหมบานทาสวาง ชุมชนท่ีมีฝมือในการทอผาไหมโบราณท่ีเปนเอกลักษณของจังหวัด

สุรินทร ดวยเทคนิคการทอผายกทองแบบโบราณผสานกับลวดลายท่ีวิจิตรงดงาม โดยการทอผาแตละผืนตอง
ใชคนทอเปนจํานวนมากและใชเวลาในการทอนานหลายเดือน ซึ่งการทอผาไหมดังกลาวไดรับการสนับสนุน
และสงเสริมจากสํานักพระราชวังและมูลนิธิในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ รวมถึงไดรับการ
คัดเลือกใหเปนผูทอผาไหมยกทองโบราณเพ่ือมอบใหกับผูนําเอเปค เมื่อป พ.ศ.2546 จนกลายเปนแหลง
ทองเท่ียวดานหัตกรรมท่ีสําคัญของจังหวัดสุรินทร 

09.00 น. เดินทางเขาเยี่ยมชมหมูบานทอผาไหมบานทาสวาง เรียนรูการทอผาและข้ันตอนการผลิตเสนไหม ชม
พิธีกรรมพ้ืนบาน ชมวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน นําชมการทอผาไหมยกทองโบราณ ณ บานจันทรโสมา 
แหลงผลิตผาไหมยกทองท่ีลือช่ือในการ“ทอผาไหมหน่ึงพันสี่รอยสิบหกตะกอ” อาจารยวีรธรรม ตระกูลเงิน
ไทย พรอมรวมกิจกรรมการสาธิต นุงผาไหมสุรินทรกับชาวบานทาสวางชมงานหัตถกรรมทอผายกทอง
โบราณ รวมถึงลวดลายช้ันสูงในอดีตท่ีถักทอดวยเสนไหมทองอยางวิจิตร 

10.00 น. มุงหนาสู อ.ประโคนชัย จ.บุรรีัมย 
11.30 น.  แวะเลือกซื้อ เลือกชิม กุงจอมประโคนชัย ของฝากข้ึนช่ือของจ.บุรีรัมย  “กุงจอม” ถือเปนอีกหน่ึงภูมิปญญา

การถนอมอาหารของในยุคกอน “จอม” เปนภาษาอีสานท่ีหมายถึงการดอง และกุงจอมท่ีอรอยข้ึนช่ือท่ีสุดก็
อยูท่ี อ.ประโคนชัย จ.บุรีรัมย เปนกุงจอมรสดีจนไดรับเลือกใหเปน OTOP ประจําจังหวัดเลยทีเดียว  

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ รานอาหารในประโคนชัย 
13.00 น. ออกเดินทางไปสูปราสาทหินเมืองต่ํา ปราสาทขอมท่ีมีสถาปตยกรรมสวยงามโดดเดนนาชมอีกแหงของ

บุรีรัมย โดยประวัติความเปนมาของปราสาทหินเมืองต่ํายังไมทราบชัดเพราะไมพบหลักฐานท่ีแนนอนวาสราง
ข้ึนเมื่อใดหรือใครเปนผูสราง 

13.00 น. เขาเยี่ยมชมและศึกษาประสาทเมืองต่ํา สรางข้ึนในราวพุทธศตวรรษท่ี 16 ในศิลปะบาปวนตอนตน ไดถูกลด
ความสําคัญลงไปในราวพุทธศตวรรษท่ี 18 และถูกท้ิงรางในท่ีสุด จนเมื่อราวป พ.ศ. 2490 จึงเริ่มมีการอพยพ
เขามาของชาวบาน มาตั้งถ่ินฐานในบริเวณน้ีอีกครั้งหน่ึง ปราสาทเมืองต่ําสันนิษฐานวานาจะเปนเทวสถานใน
ศาสนาฮินดูลัทธิไวษณพนิกาย ภาพสลักสวนมากน้ี ลวนเปนภาพเก่ียวกับการอวตารของพระนารายณ อีกท้ัง
เปนปราสาทนํ้าลอม ซึ่งเปนลักษณะของไวษณพนิกาย ตางจากปราสาทบนภูเขาของไศวนิกาย ปราสาทเมือง
ต่ํามีปรางคประธานหาองคบนฐานเดียวกัน เชนเดียวกับปราสาทศีขรภูมิ 

13.45 น. เดินทางมุงหนาสูอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง อ.เฉลิมพระเกียติร จ.บุรีรัมย ปราสาทขอมท่ีตั้งอยูบนพ้ืนท่ี
ภูเขาไฟเกาเมื่อหลายแสนปกอน โบราณสถานท่ีเปนภาพสะทอนถึงคุณคาทางวัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมย 

14.00 น. เยี่ยมชมและศึกษาความเปนมาของอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ปราสาทหินพนมรุง เปนหน่ึงในปราสาทหิน
ในกลุมราชมรรคา คือเสนทางเช่ือมโยงบานเมืองช้ันในของราชอาณาจักรกัมพุเทศหรือขอมโบราณ อันเปน
บรรพบุรุษรวมสายหน่ึงของชาวไทยในปจจุบัน มีหลักฐานเปน ถนน สะพาน ปราสาท จารึก และปมปริศนา
ทางประวัติศาสตร ปราสาทพนมรุง สรางข้ึนโดยมีรูปแบบของศิลปะเขมรโบราณ เพ่ือเปนเทวสถานท่ีท่ีเปนท่ี
ประทับของพระศิวะ ซึ่งเปนเทพเจาสูงสุดในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย ดังน้ันเขาพนมรุงจึงเปรียบเสมือนเขา
ไกรลาสท่ีประทับของพระศิวะและเพ่ือเปนเครื่องสงเสริมค้ําจุนสถานภาพของชนช้ันปกครอง พรอมๆ กับใช
ประโยชนในฐานะศาสนสถาน คือ ใชในการประกอบพิธีกรรมตางๆ ตามประเพณีของศาสนาฮินด ู 

15.30 น. เดินทางสูวนอุทยานเขากระโดง หรือ “พนมกระดอง” หมายถึงภูเขาท่ีมีรูปรางเหมือนกระดองเตา ตั้งอยูท่ี อ.
เมือง จ.บุรีรัมย มีเน้ือท่ีราว 80 ไร บริเวณท้ังหมดไดจัดตั้งเปนวนอุทยานเมื่อ พ.ศ. 2521 ครอบคลุมเน้ือท่ี 
1,450 ไร เปนแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวเมือเดินทางมาทองเท่ียวยังจังหวัดบุรีรัมย
ตองไมพลาดท่ีจะแวะชมความงามของธรรมชาติ ปากปลองภูเขาไฟท่ีดับสนิท และนมัสการพระพุทธบาท
จําลอง และมี “พระสุภัทรบพิตร” พระพุทธรูปองคใหญ คูเมืองบุรีรัมยบนยอดเขา 

16.30 น. เยี่ยมชมและสัมผัสบรรยากาศ ณ เขากระโดง ภูเขาไฟท่ีมีสภาพดีและอายุนอยท่ีสุดในประเทศไทย (ประมาณ 
3-9 แสนป) ประกอบดวยเนินเขา 2 ลูกติดกัน คือ เขาใหญ เปนขอบปลองภูเขาไฟดานทิศใต และเขานอย 
(เขากระโดง) เปนขอบปลองดานทิศเหนือ ตัวปลองเปนหุบเขาอยูตรงกลาง บนยอดสูงสุดของเขากระโดงเปน



ท่ีประดิษฐานพระสุภัทรบพิตร พระพุทธรูปใหญคูเมืองบุรีรัมยซึ่งสรางข้ึนตั้งแต พ.ศ.2512 จากจุดท่ีตั้งของ
องคพระสามารถมองเห็นทัศนียภาพของตัวเมืองบุรีรมัยได นอกจากน้ียังมีบันไดนาคและพระพุทธบาทจําลอง
ประดิษฐานในปราสาทเขากระโดง ตนโยนีปศาจ 

17.20 น.  เข า เยี่ ยมชม ช างอารีนา  (Chang Arena) หรือ  ไอ -โมบาย สเตเดียม  หรือ  ธัน เดอรคาสเซิลส เต
เดียม (Thunder Castle Stadium) สนามเหยาท่ีข้ึนช่ือวาสวยงาม และเปน "ฟุตบอลสเตเดียม" แหงแรก
ของไทย สนามแหงน้ีมีความจุ 24,000 ท่ีน่ัง (ในป พ.ศ. 2557 ไดตอเติมเปน 32,600ท่ีน่ัง) โครงสราง
ประกอบดวยเหล็กและไฟเบอร ซึ่งสรางดวยงบประมาณกวา 500 ลานบาท โดยเปนเงินสนับสนุนภายใต
สัญญาการกําหนดช่ือจากไอ-โมบายและบางสวนของนายเนวิน ชิดชอบ จัดเปนสนามฟุตบอลท่ีไดมาตรฐาน
แหงแรกและแหงเดียวในประเทศไทยท่ีไมมีลูว่ิงคั่นสนามและผานมาตรฐานสหพันธฟุตบอลระหวางประเทศ
, สมาพันธฟุตบอลเอเชียและสหพันธฟุตบอลอาเซียน ผานมาตรฐานสนามกีฬาระดับเอจากสมาพันธฟุตบอล
เอเชีย และยังผานมาตรฐานระดับโลกจากสหพันธฟุตบอลระหวางประเทศ และยังไดบันทึกลงกินเนสบุควา
เปนสนามฟุตบอลในระดับฟฟาแหงเดียวในโลกท่ีใชเวลากอสรางนอยท่ีสุดในโลกคือ 256 วัน  
    ในป พ.ศ.2560 เมื่อกลุมสามารถคอรปอเรช่ัน ไดยุติตราสินคาไอ-โมบาย ช่ือสนามจึงไดเปลี่ยนตาม
ผูสนับสนุนหลักของสโมสรอีกบริษัทหน่ึง คือ ชาง โดย บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) ซึ่ง
สนามแขงรถท่ีอยูในบริเวณใกลเคียง ก็ใชช่ือตามตราสินคาน้ีเชนกัน 

18.00 น. เดินทางเขาท่ีพักในตัวเมืองบุรรีัมย 
19.00 น.  รับประทานอาหารเย็น ณ บานชายนํ้า รานอาหารบรรยากาศดีประจําเมืองบุรีรัมย รานอาหารท่ีให

บรรยากาศอบอุน สบาย ตกแตงในสไตลบานเฮา ผสมผสานการตกแตงใหเปนแบบรวมสมัย ใหบริการอาหาร
ไทย และอาหารภาคอีสาน ภายในท่ีท่ีน่ังใหเลือกหลายโซน ท้ังแบบหองปรับอากาศ และแบบกลางแจง มี
ดนตรีสดแสดงใหชมทุกวัน และท่ีพลาดไมไดเลยคือการแสดงการละเลนพ้ืนบานแบบอีสานใต ผลัดเปลี่ยน
หมุนเวียนกันทุกคืนวันเสาร เมนูแนะนําแกงสมปลาชอน, แกงสมแปะซะ, แกงคั่วเน้ือปูหมี่ลวก, แกงคั่วหอย
ขม, ปลาสองส,ี ลาบทอด และ ไกคั่วเกลือ 

20.00 น. สัมผัสวิถีถ่ิน เลือกซื้อของฝาก ณ ถนนคนเดินเซราะกราว เปนถนนคนเดินเปนวัฒนธรรมท่ีเปนอัตตลักษณ
ของชาวจังหวัดบุรีรัมย เปดทุกวันเสาร-อาทิตย ตั้งแตเวลา 17.00-22.00 น. ณ บริเวณหนาจวนผูวาราชการ
จังหวัด จัดข้ึนเพ่ือใหถนนคนเดินแหงน้ี เปนลานบาน ลานวัฒนธรรม เปนแหลงให ประชาชนในจังหวัด
บุรีรัมยมาพบปะกัน นําสินคาผลผลิตในชุมชนมาจําหนาย นําศิลปวัฒนธรรมท่ีดีงามและนาสนใจของแตละ
อําเภอ มาแสดง นําภูมิปญญาของทองถ่ินมาสาธิตใหผูรวมเท่ียวชมงานไดรวมกันแลกเปลี่ยนเรียนรูซึ่งกันและ
กัน 

22.00 น. พักผอนตามอัธยาศยั 
วันท่ีสาม 
 นักทองเท่ียวเดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ โดยเครื่องบิน ทาอากาศยานบุรีรัมย อ.สตึก จ.บุรีรัมย 
*** กําหนดการสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม 
คาใชจายตลอดการเดินทาง 2 คน 
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,500 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 100 บาท/คน (3 แหง) 
รวมคาใชจายท้ังหมด 7,200 บาท  เฉลี่ยคนละ 3,600 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 
 
 
 



1. ท่ีพักแนะนํา 
 1.1 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Slive Hotel 

 

ราคา : 1,263 -  1,611 บาท  
ท่ีอยู : 169 หลักเมือง ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสุรินทร สุรินทร 
32000โทรศัพท : 044 060 322 
จํานวนหองพัก : 37 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองดีลักซเตียงใหญ 
                      -หองเตียงเดีย่วขนาดเล็ก 
                      -หองพักราคาประหยดัสําหรับ 3 ทาน สตูดโิอ
คิง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ เครื่องปรับอากาศ แผนก
ตอนรับ24ชม. 
ลิฟท หองอาหาร WiFi 

โรงแรม ทองธารินทร 

 

ราคา : 916 -  2,527 บาท  
ท่ีอยู : 60 ถนน ศิริรัฐ ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสุรินทร สุรินทร 
32000 
โทรศัพท : 044 514 281 
จํานวนหองพัก : 233 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ 
                     -Junior Suite Room 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 

Maneerote Hotel 

 

ราคา : 411 - 505 บาท  
ท่ีอยู : 11/1 ถ.กรุงศรีใน ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสรุินทร 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 514 569 
จํานวนหองพัก : 72 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส บริการซักแหง 
 
 

Petchkasem Grand Hotel ราคา : 790 - 853 บาท  
ท่ีอยู : 104 จิตรบํารุง ถนน จิตรบํารุง ตําบล ในเมือง อําเภอเมือง
สุรินทร สุรินทร 32000  
โทรศัพท : 044 511 274 
จํานวนหองพัก : 121 หอง 
ประเภทหองพัก : -ดีลักซ เตียงใหญหรือเตียงแฝด (Deluxe 
Double or Twin) 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

                      -วีไอพี ขนาดใหญ เตียงใหญ (VIP Double Bed 
Large) 
                      -วีไอพี ขนาดเลก็ เตียงใหญ (VIP Double Bed 
Small) 
                      -วีไอพี สวีท (VIP Suite)  
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า รานอาหาร 

เดอะ เกรซ เรสซิเดนซ (The Grace Residence) 

 

ราคา : 569 - 726 บาท  
ท่ีอยู : 1/ 15 ถนน พรหมเทพ ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสรุินทร 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 512 164 
จํานวนหองพัก : 45 หอง 
ประเภทหองพัก : -สวีท (Suite) 
                      -ดีลักซ (Deluxe) 
                      -สตดูิโอ (Studio) 
                      -ซูพีเรีย (Superior) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ลิฟท แผนกตอนรับ (24 ช่ัวโมง) 
ท่ีจอดรถ (ในท่ีพัก)   

โรงแรมมาตินา (Martina Hotel)  

 

ราคา : 569 -  790 บาท  
ท่ีอยู : 277 หมู 14 บานระหาร ถนนพิชิตชัย ต.นอกเมือง เมือง 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 713 555 
จํานวนหองพัก : 157 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ เตียงใหญ (Deluxe Double Bed) 
                      -วีไอพี เตียงใหญ (VIP Double Bed) 
                      -หองดีลักซ เตยีงแฝด (Deluxe Twin Bed) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี มีบริการอาหาร
เชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สง
ถึงสนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

 
 1.2 ท่ีพักแนะนําใน อําเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย  

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
ครอสทูไวบ บุรึรัมย ราคา : 1,169 – 2,117 บาท (รวมอาหารเชา) 

ท่ีอยู : 405 หมู 10 ต.อิสาณ อ.เมอืง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-634-678 
จํานวนหองพัก : 68 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ, 1 เตียงคิงไซส 
                      หองดีลักซ, 1 เตียงเดี่ยว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟรี, เครื่องปรับอากาศ, 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

สระวายนํ้า, หองพักปลอดบุหรี่, รานอาหารโรงแรม 4.0 ดาว 

BRIC Box Hotel Buriram 

 

ราคา : 1,169 – 2,117 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 444/7 หมู 15 ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
โทรศัพท : 090-234-4554 
จํานวนหองพัก : 80 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟร ี

โรงแรมเดอะ เอส (The S Hotel) 

 

ราคา : 750 -  1,200 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 1/118 ถนนบุลําดวน ต.ในเมือง อ.เมือง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-111-135 
จํานวนหองพัก : 48 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝด 
                      หองมาตรฐานเตียงใหญ 
                     หองดีลักซเตียงคิงไซส 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟร,ี รานอาหาร 

Alvarez Hotel 

 

ราคา : 1,500 -  3,500 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 139 หมู 3 ถนนจิระ อ.เมอืง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-611-555 
จํานวนหองพัก : 100 หอง 
ประเภทหองพัก : หองคิงสวีท 
                      หองดีลักซเตียงแฝด 
                      หองดีลักซเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ, แผนกตอนรับ24 ชม., สระวายนํ้า, 
ลิฟท 
หองอาหาร, WiFi ฟร ี

บีทู บุรีรัมย บูทิก แอนด บัดเจ็ต โฮเต็ล ราคา : 550 -  1,000 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

ท่ีอยู : 33/5 ถนนอนุวงศ อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
โทรศัพท : 044-617-318 
จํานวนหองพัก : 59 หอง 

ประเภทหองพัก : ซูพีเรีย เตียงแฝด (Superior Twin Room) 
                       ซูพีเรีย เตียงใหญ (Superior Double) 
                       ดีลักซ เตียงแฝด (Deluxe Twin Bed Room) 
                       ดีลักซ เตียงใหญ (Deluxe Double) 
                       ลักชัวรี (Luxury Room) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : แผนกตอนรับและการรักษาความปลอดภยั
ตลอด 24 ช่ัวโมง, รูมเซอรวิส, ท่ีจอดรถ, Wifi ฟร ี

โรงแรมเทพนคร (Thepnakorn Hotel) 

 

ราคา : 854 –  2,119 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 139 ถนนจิระ ตําบลอิสาน อําเภอเมือง, กลางเมืองบุรรีัมย, 
บุรีรัมย, 31000  
โทรศัพท : 044 613 400 
จํานวนหองพัก : 169 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
                      ซูพีเรีย (Superior) 
                      ลักชัวรี (Luxury) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
 

โรงแรมบุรีเทล 

 

ราคา : - 
ท่ีอยู : 512/1 ถ.หาญชนะ ต.ในเมอืง อ.เมือง, กระสัง, อําเภอเมือง
บุรีรัมย, บุรีรมัย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044- 612- 688 
จํานวนหองพัก : 83 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : เครื่องปรับอากาศ ท่ีจอดรถ แผนกตอนรับ24
ชม. 
ลิฟท หองอาหาร  WiFi 

โรงแรมเบส เวสเทิรน รอยัล บุรีรัมย (Best Western 
Royal Hotel Buriram) 

 

ราคา : 854 – 1,202 บาท 
ท่ีอยู : 332/22-23 ถนน จิระตําบล ในเมือง อําเภอ เมืองบุรรีัมยจังหวัด 
บุรีรัมย, กลางเมืองบุรรีัมย, บุรีรมัย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044 666 600 
จํานวนหองพัก : 79 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
อมารี บุรีรัมย ยูไนเต็ด 

 

ราคา : 1,232 – 3,316 บาท 
ท่ีอยู : 444 หมู 15 ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย ตาํบลอีสาน อําเภอเมอืง, 
อีสาณ, อําเภอเมืองบุรรีัมย, บุรีรัมย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 0 4411 1444 
จํานวนหองพัก : 60 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝดพรอมวิวสวน 
                     หองดีลักซเตยีงคิงไซสพรอมวิวสวนหยอม 
                     หองดีลักซเตยีงแฝดพรอมวิวสระวายนํ้า – ช้ันบน 
                     หองดีลักซเตยีงคิงไซสพรอมวิวสระวายนํ้า – ช้ันบน 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถฟรี  (WiFi) ฟรี สระวายนํ้า 
รูมเซอรวิส รานอาหาร บาร/เลานจ ฟตเนสเซนเตอรพรอม  
หองออกกําลังกาย 

เรย โฮเทล บุรีรัมย 

 

ราคา : 854 -  1,202 บาท 
ท่ีอยู : 515 หมู 8  ตําบลอิสาณ, เมืองบุรีรัมย 31000 
โทรศัพท : 044 620 767 
จํานวนหองพัก : 44 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 

โรงแรม เดอะเซอรเคิล 

 

ราคา : 696 -  1,202 บาท 
ท่ีอยู : 254 ซอย 2 ถนนจิระนคร, เมืองบุรีรัมย 31000 
โทรศัพท : 044 602 222 
จํานวนหองพัก : 58 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศโรงแรมปลอดบุหรี่ บริการเจาหนาท่ีอํานวยความ
สะดวก 

Thada Chateau Hotel 

 

ราคา : 900-3169  บาท 
ท่ีอยู : 219 หมู 18 ถนน บุรีรัมย-ประโคนชัย ตาํบล อิสาณ อําเภอ 
เมืองบุรีรัมย จังหวัด บุรรีัมย 
โทรศัพท : 044-666-616 
จํานวนหองพัก : 47 หอง 
ประเภทหองพัก : - 1st Floor - King Room 
                       - Second Floor Twin Room 
                       - Second Floor Queen Room 
                       - Second Floor En Suite Double 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่  



2. รานอาหารแนะนํา 
 2.1 รานอาหารแนะนําในอําเภอเมือง อําเภอสตึก จังหวัดบุรีรัมย 

ชื่อราน รายละเอียด 
รานอาหารสองพ่ีนอง 

 

ประเภทอาหาร : อาหารอีสาน/รานสมตาํ 
เวลาเปด-ปด : 7.00 น. – 20.00 น. 
ท่ีอยู : ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย 219 ต.เสม็ด อ.เมืองบุรีรมัย จ.บุรรีมัย 
โทรศัพท : 086-2588850, 081-264-4862, 080-096-3885, 044-
699230 
เมนูแนะนํา : - 

คลิม คิชเชน บุรีรัมย 

 
 

ประเภทอาหาร : ไทย จีน ยุโรป ท่ีเสิรฟแบบฟวช่ัน, เครื่องดืม่ชา กาแฟ
, เบเกอรี ่
เวลาเปด-ปด : 10.30-23.00 
ท่ีอยู : ถนนหนาสถานี ตําบลในเมอืง อําเภอเมือง จังหวัดบุรีรมัย 
31000 โทรศัพท : 044-601-989  
เมนูแนะนํา : - 

แพริมมูล 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู: ซอย สตึกสําราญ ตําบล นิคม อําเภอ สตึก บุรีรัมย 31150 
โทรศัพท: 087 878 3272 
เมนูแนะนํา : - 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



3. รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึก 

 3.1 รานจําหนายของฝากของท่ีระลึกแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย 

ช่ือราน รายละเอียด 
รานเล่ียงฮวด 

 

ประเภทของ : ของกิน กุนเชียง กุงจอม 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 2/10 ถนนศรีเพชร อ.เมือง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-611-552 
 
 
 
 
 

รานลายไหม 

 
 

ประเภทของ : ผาไหม ผาพ้ืนถ่ิน สิ่งทอ 
เวลาเปด – ปด : 09.00 น. - 20.00 น. 
ท่ีอยู : 25/2-3 ถนนธานี อ.เมือง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-612-597 

 

3.2 รานจําหนายของฝากของท่ีระลึกแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 
ชื่อราน รายละเอียด 

เอกอนันตไหมไทย 

 

ประเภทของ : -ผลิตและจําหนายผาไหม ของท่ีระลึก และ 
สินคาพ้ืนเมืองทุกชนิด 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 122-124 ถนนสนิทนิคมรัฐ อําเภอเมือง จังหวัดสรุินทร 
โทรศัพท : 0 4451 1441 

ลิ้มอ่ีเฮียง ประเภทของ : กุนเชียง หมูหยอง 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : ถนนธนสาร อําเภอเมือง จงัหวัดสุรินทร โทรศัพท : 0 
4451 1366 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

บานสายไหม 

 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 579 ถนนธนสาร อําเภอเมอืง จังหวัดสุรินทร โทรศัพท : 
0 4451 2810 

ผาไหมสุรินทร 

 
 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 151 ถนนธนสาร อําเภอเมอืง จังหวัดสุรินทร โทรศัพท : 
0 4451 1676, 0 4451 2279 

สุรินทรไหมไทย 

 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 361-363 ถนนจิตรบํารุง อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร  
โทรศัพท : 0 4451 2159 

ไหมสุรินทร ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
 ท่ีอยู : 98 ถนนจิตรบํารุง ทางเขาโรงแรมเพชรเกษม อําเภอ
เมือง จังหวัดสุรินทร  
โทรศัพท : 0 4451 3897 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

นองหญิง 

 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 54 ถนนจิตรบํารุง ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จังหวัด
สุรินทร  
โทรศัพท : 0 4451 1606 

สหรส 

 

ประเภทของ : กุนเชียง 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 119 ถนนกรุงศรีใน อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 
โทรศัพท : 0 4251 1775 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เสนทางท่ี 5 เสนทางทองเท่ียวชายแดน 2 แผนดิน 
จังหวัดบุรีรัมย – จังหวัดสุรินทร – กัมพูชา – ศรีสะเกษ (4 วัน 3 คืน) 

 เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 
 

อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง – ปราสาทหินเมืองต่ํา – หมูบานทอผาไหมบานทาสวาง – ดานชายแดนชอง
จอม - (จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา) – โตนเลสาบ - ปราสาทนครวัด – นครธม – ปราสาทบายน –  

ปราสาทบันทายศรี – ปราสาทตาพรหม – จุดผานแดนถาวรชองสะงํา – ผามออีแดง 
– สวนผลไมซําตารมย 

 
แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1ตอ 20 กิโลเมตร) 

 

วันแรก      อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง – ปราสาทหินเมืองตํ่า – หมูบานทอผาไหมบานทาสวาง 
08.00 น. นัดรวมกัน ณ ทาอากาศยานบุรีรัมย และมุงหนาสูอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ปราสาทขอมท่ีตั้งอยูบนพ้ืนท่ี

ภูเขาไฟเกาเมื่อหลายแสนปกอน โบราณสถานท่ีเปนภาพสะทอนถึงคุณคาทางวัฒนธรรมของจังหวัดบุรีรัมย 
 09.30 น. เยี่ยมชมและศึกษาความเปนมาของอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ปราสาทหินพนมรุง เปนหน่ึงในปราสาทหินใน

กลุมราชมรรคา คือเสนทางเช่ือมโยงบานเมืองช้ันในของราชอาณาจักรกัมพุเทศหรือขอมโบราณ อันเปนบรรพ
บุรุษรวมสายหน่ึงของชาวไทยในปจจุบัน มีหลักฐานเปน ถนน สะพาน ปราสาท จารึก และปมปริศนาทาง
ประวัติศาสตร ปราสาทพนมรุง สรางข้ึนโดยมีรูปแบบของศิลปะเขมรโบราณ เพ่ือเปนเทวสถานท่ีท่ีเปนท่ีประทับ
ของพระศิวะ ซึ่งเปนเทพเจาสูงสุดในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย ดังน้ันเขาพนมรุงจึงเปรียบเสมือนเขาไกรลาสท่ี
ประทับของพระศิวะและเพ่ือเปนเครื่องสงเสริมค้ําจุนสถานภาพของชนช้ันปกครอง พรอมๆ กับใชประโยชนใน
ฐานะศาสนสถาน คือ ใชในการประกอบพิธีกรรมตางๆ ตามประเพณีของศาสนาฮินดู  

11.00 น. เขาเยี่ยมชมและศึกษาประสาทเมืองต่ํา สรางข้ึนในราวพุทธศตวรรษท่ี 16 ในศิลปะบาปวนตอนตน ไดถูกลด
ความสําคัญลงไปในราวพุทธศตวรรษท่ี 18 และถูกท้ิงรางในท่ีสุด จนเมื่อราวป พ.ศ. 2490 จึงเริ่มมีการอพยพ
เขามาของชาวบาน มาตั้งถ่ินฐานในบริเวณน้ีอีกครั้งหน่ึง ปราสาทเมืองต่ําสันนิษฐานวานาจะเปนเทวสถานใน



ศาสนาฮินดูลัทธิไวษณพนิกาย ภาพสลักสวนมากน้ี ลวนเปนภาพเก่ียวกับการอวตารของพระนารายณ อีกท้ังเปน
ปราสาทนํ้าลอม ซึ่งเปนลักษณะของไวษณพนิกาย ตางจากปราสาทบนภูเขาของไศวนิกาย ปราสาทเมืองต่ํามี
ปรางคประธานหาองคบนฐานเดียวกัน เชนเดียวกับปราสาทศีขรภูมิ 
แวะเลือกซื้อ เลือกชิม กุงจอมประโคนชัย ของฝากข้ึนช่ือของ จ.บุรีรัมย  “กุงจอม” ถือเปนอีกหน่ึงภูมิปญญา
การถนอมอาหารของในยุคกอน “จอม” เปนภาษาอีสานท่ีหมายถึงการดอง และกุงจอมท่ีอรอยข้ึนช่ือท่ีสุดก็อยูท่ี 
อ.ประโคนชัย จ.บุรีรัมย เปนกุงจอมรสดีจนไดรับเลือกใหเปน OTOP ประจําจังหวัดเลยทีเดียว  

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ รานอาหารใน อ.ประโคนชัย จ.บุรีรมัย 
13.00 น. ออกเดินทางสูหมูบานทอผาไหมบานทาสวาง ชุมชนท่ีมีฝมือในการทอผาไหมโบราณท่ีเปนเอกลักษณของจังหวัด

สุรินทร ดวยเทคนิคการทอผายกทองแบบโบราณผสานกับลวดลายท่ีวิจิตรงดงาม โดยการทอผาแตละผืนตองใช
คนทอเปนจํานวนมากและใชเวลาในการทอนานหลายเดือน ซึ่งการทอผาไหมดังกลาวไดรับการสนับสนุนและ
สงเสริมจากสํานักพระราชวังและมูลนิธิในสมเด็จพระนางเจาสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ รวมถึงไดรับการคัดเลือก
ใหเปนผูทอผาไหมยกทองโบราณเพ่ือมอบใหกับผูนําเอเปค เมื่อป พ.ศ.2546 จนกลายเปนแหลงทองเท่ียวดาน
หัตกรรมท่ีสําคัญของจังหวัดสุรินทร 

14.30 น.  เดินทางเขาเยีย่มชมหมูบานทอผาไหมบานทาสวาง เรียนรูการทอผาและข้ันตอนการผลิตเสนไหม ชมพิธีกรรม
พ้ืนบาน ชมวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน นําชมการทอผาไหมยกทองโบราณ ณ บานจันทรโสมา แหลงผลิต
ผาไหมยกทองท่ีลือช่ือในการ“ทอผาไหมหน่ึงพันสี่รอยสิบหกตะกอ” อาจารยวีรธรรม ตระกูลเงินไทย พรอมรวม
กิจกรรมการสาธิต นุงผาไหมสุรินทรกับชาวบานทาสวางชมงานหัตถกรรมทอผายกทองโบราณ รวมถึงลวดลาย
ช้ันสูงในอดีตท่ีถักทอดวยเสนไหมทองอยางวิจิตร 

16.30 น. เดินทางเขาท่ีพัก ณ โรงแรมในเมอืง จ.สุรินทร 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ รานเปดยางคูเมือง อ.เมือง จ.สุรินทร รับประทานอาหารพ้ืนถ่ิน เมนูแนะนํา ตูดเปด

ยาง-ไสทอด-ปากเปดทอด-เปดยาง เปนสูตรตนตํารับท่ีทางรานคิดคนข้ึนเองตั้งแตข้ันตอนการหมัก ยาง และ
นํ้าจิ้มรสเด็ด นอกจากน้ียังมีอาหารประเภทอ่ืนใหบริการ 

20.00 น. เขาท่ีพักและพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสอง   ดานชายแดนชองจอม - (จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา) – โตนเลสาบ  
07.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
08.00 น. เดินทางมุงหนาสูดานชายแดนชองจอม 
09.30 น. ดําเนินเอกสารในการผานแดน ณ ดานชายแดนชองจอม และเดินทางมุงสูเมืองเสยีมเรียบ ประเทศกัมพูชา 
12.00 น. รับประทานอาหารเท่ียง ณ ในเมืองเสียมเรียบ  
13.30 กราบนมัสการ องคเจก องคจอม พระพุทธรูปท่ีศักดิ์สิทธ์ิ เปรียบเสมือนหลักเมืองของเสียมเรียบ ท่ีชาวกัมพูชา

ใหความเคารพนับถือเปนอยางมาก เพ่ือความเปนสิริมงคล 
14.00 น. ออกเดินทางสู โตนเลสาบ ทะเลสาบนํ้าจืดท่ีใหญท่ีสุดของเอเซีย อยูหางจากตัวเมือง 12 กม. ลงเรือ ลองโตนเล

สาบ ชมทัศนียภาพของทะเลสาบนํ้าจืด ผานชมบานเรือนของชาวประมง ท่ีตั้งอยูบนทะเลสาบ ในฤดูนํ้าหลาก 
จะคลอบคลุมพ้ืนท่ีถึง 5 จังหวัด คือ กําธงปม,กําปงชะนัง,โพธิสัตว,พระตะบองและเสียมเรยีบ 

16.00 น. เดินทางกลับสูเสยีมเรียบ และเขาท่ีพัก 
18.30 น. รับประทานอาหารเย็น ณ ภัตตาคารโตนเลแมโขง (บุฟเฟทนานาชาติ) พรอมชมการแสดงนาฏศิลปพ้ืนเมืองของ

เขมรท่ีงดงาม 
21.00 น. เขาท่ีพักและพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสาม ปราสาทนครวัด– นครธม – ปราสาทบายน –  ปราสาทบันทายศรี – ปราสาทตาพรหม 
07.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
08.00 น. ออกเดินทางทองเท่ียวเสนทางปราสาทหิน เขาสู ปราสาทนครวัด สิ่งมหัศจรรย 1 ใน 7 ของโลกท่ีไมควรพลาด

ในการมาเยือน สรางข้ึนในสมัยของพระเจาสุริยวรมันท่ี 2 (ชวงป ค.ศ.1113-1150) ถือวาเปนศาสนสถานพระจํา
เมืองของพระองค ตัวปราสาทไดรับการอนุรักษไวเปนอยางดี ศูนยกลางทางศาสนาท่ีเหลือรอดมาถึงปจจุบัน ใน
สมัยกอนถือวาเปนศาสนสถานของฮินดูท่ีใหญท่ีสุดในโลก กอนท่ีจะถูกเปลี่ยนมาเปนศาสนสถานของศาสนาพุทธ 



ถือวาเปนท่ีสุดของสถาปตยกรรมในสมัยเมืองพระนคร ยุคท่ีเจริญรุงเรือง และถือวาเปนสัญลักษณของประเทศ
กัมพูชา  
ข้ึนชมตัวปราสาท 5 ยอดท่ียิ่งใหญ ชมภาพแกะสลักตางๆ เสานางเรียง ชมรูปแกะสลักนางอัปสราท่ีงดงาม ท่ีมี
กวา 1,600 รูป ภาพแกะสลักเรื่องรามเกียรติ์ ภาพกระบวนทัพของพระเจาสุริยวรมนั การกวนเกษียนสมุทร เปน
ตน 

10.30 น. เดินทางสู เมืองนครธม เปนเมืองหลวงโบราณของอาณาจักรกัมพูชา เขาชม ปราสาทบายน กอตั้งข้ึนในสมัยพระ
เจาชัยวรมันท่ี 7 ใหทานไดถายรูปท่ี สะพานนาคราช บริเวณประตูของเมืองนครธม มีรูปปนของเหลาเทพและ
อสูรฉุดพญานาค บริเวณซุมประตูทางเขาดานบน แกะสลักเปนรูปหนาพระโพธิสัตวอวโลกิเตศวรท้ัง 4 ทิศ 
จากน้ันนําทานชมตัวปราสาทดานใน ชมตัวปราสาทบายน ท่ีเรียกวาเมืองพระนครหลวงหรือเมืองนครธม ชม
ปราสาทท่ีมียอดปราสาทจํานวน 37 ยอด หนาพระโพธิสัตว 54 หนา ท่ีเรียกวา “รอยยิ้มแหงบายน” ผานชม
สนามหลวงสมัยโบราณ ลานชาง ปราสาทนางสิบสอง พลับพลาพระมหากษัตริย ลานพระเจาข้ีเลื้อน 

12.00 น. รับประทานอาหารเท่ียง ณ รานจตัุรมุข (บุฟเฟทอาหารเวียดนาม) 
14.00 น. ออกเดินทางสู ปราสาทบันทายสร ีปราสาทหินสีชมพู ท่ีสรางข้ึนเพ่ืออุทิศถวายใหกับพระอิศวร พระนาวา “ตรี

ภูวนมเหศวร” หรือพระอีศวรผูเปนใหญแหงโลกท้ังสาม สรางข้ึนใสมัยของพระเจาราเชนทรวรมันท่ี 2 และเสร็จ
ในสมัยพระเจาราเชนทรวรมันท่ี 5 เปนปราสาทขนาดเลก็ แตมีความสวยงามมาก ไมวาจะเปนตัวปราสาท การ
แกะสลักลวดลายท่ีออนชอยงดงาม ภาพสลักตางๆเลาเรื่องราวท่ีนาท่ึง จนไดรับฉายาวา “รัตนชาติแหงศิลปะ
กัมพูชา”  

15.30 น. เขาเยี่ยมชมและสัมผัสปราสาทตาพรหม  อีกหน่ึงปราสาทท่ีนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาเยือนและประทับใจเปน
อยางมาก ถือไดวาเปนเสนหของการมาเยือน ชมโบราณสถานท่ีเกาแกของตัวปราสาท ท่ีมีความเปนธรรมชาติ 
โดยมีตนสะปงยักษขนาดใหญท่ีข้ึนปกคลุม ชอนไชตัวปราสาทจนถึงดานบน เปนภาพท่ีนาประทับใจอยางยิ่ง 
และเปนสถานท่ีสําคัญ ในถายทําภาพยนตรช่ือดัง “ทูมไรดเดอร” 

16.30 น. เดินทางกลับสูเสยีมเรียบ 
18.30 น. รับปรานอาหารเย็น ณ ภัตตาคาร Rosana พรอมชมการแสดง คาบาเรโชว ท่ีสวยงาม 
21.00 น. เดินทางเขาท่ีพักและพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสี ่   จุดผานแดนถาวรชองสะงํา – ผามออีแดง– สวนผลไมซําตารมย 
07.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
08.00 น. มุงหนาสู จุดผานแดนถาวรชองสะงํา 
11.40 น. ดําเนินการผานแดน ณ จุดผานแดนถาวรชองสะงํา 
12.00 น. รับประทานอาหารเท่ียง 
14.00 น. เดินทาเงเขาเยี่ยมชมและชมทัศนียภาพ ธรรมชาติ 3 แผนดิน ไทย กัมพูชา และลาว ผามออีแดง อ.กันทรลักษณ 

จ.ศรีสะเกษ เปนพ้ืนท่ีท่ีนักทองเท่ียวสามารถมองเห็นปราสาทพระวิหารได นับเปนจุดชมวิวในมุมสูงท่ีสวยงาม
แหงหน่ึงในภาคอีสาน ผามออีแดงตั้งอยูในพ้ืนท่ีอุทยานแหงชาติเขาพระวิหาร เปนหนาผาสูงชันก้ันเขตแดน
ประเทศไทยกับประเทศกัมพูชา ตลอดแนวผามออีแดงมีระยะทางประมาร 300 เมตร เปนจุดชมวิวท่ีมองเห็น
ทัศนียภาพของแผนดินประเทศกัมพูชาท่ีอยูต่ําลงไปเปนมุมกวาง นอกจาน้ีผามออีแดงยังเปนสถานท่ีท่ีไดรับ
ความนิยมจากนักทองเท่ียวเดินทางมาเพ่ือชมพระอาทิตยข้ึน 3 แผนดิน ดวยภูมิประเทศท่ีตั้งนักทองเท่ียวจะเห็น
พระอาทิตยข้ึนในชายแดนประเทศลาว ประเทศกัมพูชา และประเทศไทย แลวเดินลัดเลาหนาผาชมภาพ
แกะสลักนูนต่ําเปนภาพคน 3 คน ในเครื่องแตงกายแบบชาวกัมพูชา สรางข้ึนกอนปราสาทเขาพระวิหาร ราว
กลางศตวรรษท่ี 11 อายุประมาณ 1,500 ป มีโบราณวัตถุ พระพุทธรูปนาคปรก มีบันไดลงไปชมภาพแกะสลัก
นูนต่ําบนผนังหินทรายอยูใตหนาผา 

15.30 น. เดินเท่ียวลุยสวนชิมผลไม ณ สวนผลไมซําตารมย ผืนดินมหัศจรรยท่ีสามารถปลูกผลไมหลากหลายจากท่ัว
ประเทศไวไดในสวนเดียว สวนผลไมซําตารมย อ.กันทรลักษณ จ.ศรีสะเกษ เปนแหลงผลิตทุเรียนหมอนทอง
คณุภาพ ไมผล และพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆ อาทิ เงาะ มังคุด ลองกอง สมโอ ยางพารา ปาลม ฯลฯ บนพ้ืนท่ีกวา 30 
ไร ภายใตการรับรองมาตรฐานการผลิตจากกรมวิชาการเกษตร เปนจุดถายทอดเทคโนโลยีและศูนยการเรียนรูฯ 



ท่ีใหความรูในดานการผลิตไมผลคุณภาพมาตรฐานการสงออก และพรอมเปดสวนตอนรับนักทองเท่ียวผูมาเยือน
ในรูปแบบของการทองเท่ียวเชิงเกษตรไดเขามาชม ชิม และเลือกซื้อผลไมสดๆจากสวนไดโดยตรง 

19.05 น. เดินทางกลับโดยสวัสดภิาพ โดยเครื่องบิน ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี 
*** กําหนดการสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม 

 
คาใชจายตลอดการเดินทาง  
- คาท่ีพัก 1,500 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 100 บาท/คน (2 แหง) 
- แพกเกจทัวรกัมพูชา ประมาณ 4,600 บาท/คน 
รวมคาใชจายท้ังหมด 9,300 บาท   
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 
 
 
1. ท่ีพักแนะนํา 
 1.1 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Slive Hotel 

 

ราคา : 1,263 -  1,611 บาท  
ท่ีอยู : 169 หลักเมือง ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสุรินทร สุรินทร 
32000โทรศัพท : 044 060 322 
จํานวนหองพัก : 37 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองดีลักซเตียงใหญ 
                      -หองเตียงเดีย่วขนาดเล็ก 
                      -หองพักราคาประหยดัสําหรับ 3 ทาน สตูดโิอ
คิง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ เครื่องปรับอากาศ แผนก
ตอนรับ24ชม. 
ลิฟท หองอาหาร WiFi 

โรงแรม ทองธารินทร 

 

ราคา : 916 -  2,527 บาท  
ท่ีอยู : 60 ถนน ศิริรัฐ ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสุรินทร สุรินทร 
32000 
โทรศัพท : 044 514 281 
จํานวนหองพัก : 233 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ 
                     -Junior Suite Room 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Maneerote Hotel 

 

ราคา : 411 - 505 บาท  
ท่ีอยู : 11/1 ถ.กรุงศรีใน ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสรุินทร 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 514 569 
จํานวนหองพัก : 72 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส บริการซักแหง 
 
 
 
 
 

Petchkasem Grand Hotel 

 

ราคา : 790 - 853 บาท  
ท่ีอยู : 104 จิตรบํารุง ถนน จิตรบํารุง ตําบล ในเมือง อําเภอเมือง
สุรินทร สุรินทร 32000  
โทรศัพท : 044 511 274 
จํานวนหองพัก : 121 หอง 
ประเภทหองพัก : -ดีลักซ เตียงใหญหรือเตียงแฝด (Deluxe 
Double or Twin) 
                      -วีไอพี ขนาดใหญ เตียงใหญ (VIP Double Bed 
Large) 
                      -วีไอพี ขนาดเลก็ เตียงใหญ (VIP Double Bed 
Small) 
                      -วีไอพี สวีท (VIP Suite)  
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า รานอาหาร 

เดอะ เกรซ เรสซิเดนซ (The Grace Residence) 

 

ราคา : 569 - 726 บาท  
ท่ีอยู : 1/ 15 ถนน พรหมเทพ ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองสรุินทร 
สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 512 164 
จํานวนหองพัก : 45 หอง 
ประเภทหองพัก : -สวีท (Suite) 
                      -ดีลักซ (Deluxe) 
                      -สตดูิโอ (Studio) 
                      -ซูพีเรีย (Superior) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ลิฟท แผนกตอนรับ (24 ช่ัวโมง) 
ท่ีจอดรถ (ในท่ีพัก)   

โรงแรมมาตินา (Martina Hotel)  ราคา : 569 -  790 บาท  
ท่ีอยู : 277 หมู 14 บานระหาร ถนนพิชิตชัย ต.นอกเมือง เมือง 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

สุรินทร 32000 
โทรศัพท : 044 713 555 
จํานวนหองพัก : 157 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ เตียงใหญ (Deluxe Double Bed) 
                      -วีไอพี เตียงใหญ (VIP Double Bed) 
                      -หองดีลักซ เตยีงแฝด (Deluxe Twin Bed) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี มีบริการอาหาร
เชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สง
ถึงสนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

 
 1.2 ท่ีพักแนะนําในเมืองเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
เดอะ วิลลา เสียมเรียบThe Villa Siem Reap 

 

ราคา : 663 - 1,958 บาท  
ท่ีอยู : 153 Ta Phul Road, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : - 
จํานวนหองพัก : 21 หอง 
ประเภทหองพัก : -บังกะโล 
                       -หองสวีทสําหรับครอบครัว 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงใหญ 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงแฝด 
                      -หองดีลักซเตียงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : สระวายนํ้า รูมเซอรวิส ท่ีจอดรถฟร ี
รานอาหาร บาร/เลานจ อินเตอรเน็ตความเร็วสูง (WiFi) ฟรี 
รวมอาหารเชา 

Model Angkor Resort 

 

ราคา : 663 - 1,958 บาท  
ท่ีอยู : Svay Dangkum village | Svay Dangkum village, เสียมราฐ 
17259, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 63 765 551 
จํานวนหองพัก : 9 หลัง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 5.0 ดาว 

Central Suite Residence ราคา : 1,927 - 6,886 บาท  
ท่ีอยู : City Center, Sok San Road | Old Market Area, เสียมราฐ 
17000, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 63 969 691 
จํานวนหองพัก : 32 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา - หองดีลักซเตียงใหญ - บริการรับ
สงไป – กลับฟร ี



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

-รวมอาหารเชา - Deluxe Twin Room - Free Roundtrip Transfer 
-รวมอาหารเชา - หองจูเนียรสวีท – บริการรับสงฟรีท้ังไปและกลับ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี ่
รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

Popular Residence Hotel 

 

ราคา : 948 - 3,001 บาท  
ท่ีอยู : Sala Kamroeuk Village, Sala Kamroeuk Commune, เสียม
ราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 81 566 377 
จํานวนหองพัก : 26 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี ่
รานอาหารโรงแรม 4.0 ดาว 

โรงแรมโกลเดน เทมเพิลGolden Temple Hotel 

 

ราคา : 948 - 3,001 บาท  
ท่ีอยู : Makara Road, or Angkor High School Road, เสียมราฐ 
17254, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 12 756 655 
จํานวนหองพัก : 29 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
โรงแรมปลอดบุหรี ่รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

Gloria Angkor Hotel 

 

ราคา : 726 -  2,716 บาท  
ท่ีอยู : National Road #6, Chung Kaosou Village, เสียมราฐ 
855KHM, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 63 763 163  
จํานวนหองพัก : 33 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
                      -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี ่
รานอาหาร โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
Chronicle Residence & Spa 

 

ราคา : 1,769 - 5,022 บาท  
ท่ีอยู : Road #30, Kouk Chak, Slor Kram Commune | opp Som 
Pov Meas BBQ, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 63 963 693 
จํานวนหองพัก : 19 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

La Residence Blanc D'Angkor 

 

ราคา : 884 -  8,433 บาท  
ท่ีอยู : # 194 Krous Village, Svay Dangkum and 6th Street, 
เสียมราฐ 17252, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 63 963 332 
จํานวนหองพัก : 30 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
โรงแรมปลอดบุหรี ่รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

โรงแรมซิต้ี ริเวอรCity River Hotel 

 

ราคา : 1,358 -  2,748 บาท  
ท่ีอยู : 0511 Achasva Street, Wat Bo, เสียมราฐ 17254, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 12 382 222 
จํานวนหองพัก : 65 หอง 
ประเภทหองพัก : หองสวีท ,หองพักปลอดบุหรี่ ,หองสําหรับครอบครัว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ 
รานอาหาร โรงแรม 3.0 ดาว 

Bopha Siem Reap Boutique Hotel 

 

ราคา : 1,169 -  2,021 บาท  
ท่ีอยู : Street 24 Acha Sva Road, เสียมราฐ 0512, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 (0) 63 968 962 
จํานวนหองพัก : 40 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองสแตนดารด (Free One Way Pick Up) 
                      -หองดีลักซ ( Free One Way Pick Up 
)สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
รูมเซอรวิส โรงแรม 3.5 ดาว 

Bayon Riverside Boutique Hotel ราคา : 1,105 - 2,401 บาท  
ท่ีอยู : City Center, Achar Sva Street, 5 minutes walk to old 
market | Wath Bo Village, Sala Komrerk, เสียมราฐ 17252, 
กัมพูชา 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 00 855 17 891 055 
จํานวนหองพัก : 21 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี ่
รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน โรงแรม 3.5 ดาว 

Baby Elephant Boutique Hotel 

 

ราคา : 1,074 -  2,369 บาท  
ท่ีอยู : Street 53 | #418, Vihear Chin, Svay Dangkum, เสียมราฐ 
17259, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 77 769 126 
จํานวนหองพัก : 25 หอง 
ประเภทหองพัก : หองเตียงใหญราคาประหยัด 
                      -หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองพรีเมียรเตยีงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี ่
รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

โรงแรมปารคเลนParklane Hotel 

 

ราคา : 505 - 1,169 บาท  
ท่ีอยู : Taphul Street, 700m from Pub Street | Tapoul Village, 
Svay Dangkum Commune, เสยีมราฐ 17252, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 63 967 676 
จํานวนหองพัก : 47 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองดีลักซเตียงใหญ 
                      -หองสุพีเรียรสาํหรับสามทาน 
                      -หองดีลักซสําหรับครอบครัวแบบเช่ือมตอกัน 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี ่
รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

Okay 1 Villa 

 

ราคา : 600 - 1,169  บาท  
ท่ีอยู : No. 0325 Tapul, Sangkat Svay Dangkum, เสียมราฐ 
17000, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 77 519 967 
จํานวนหองพัก : 47 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา - หองสุพีเรียรเตียงแฝด                              
บริการรบัสงแบบเท่ียวเดียว 
                       -รวมอาหารเชา - หองดีลักซสําหรับครอบครัว – 
บริการรวมอาหารเชา  
                      -หองดีลักซสวีทสําหรับครอบครัวรับฟร ี



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
รูมเซอรวิส โรงแรม 3.5 ดาว 

Kiri Boutique Hotel 

 

ราคา : 696 -  1,866 บาท 
ท่ีอยู : Angkor High School Road | Wat Bo Village, Salakamreuk 
Commune, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 12 448 456 
จํานวนหองพัก : 21 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองดีลักซ, วิวสระวายนํ้า 
                     -หองดีลักซ 
                     - Connect Room with Pool View (4 adults) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร โรงแรม 3.0 ดาว 

Kingfisher Angkor Hotel 

 

ราคา : 569 - 2,625 บาท 
ท่ีอยู : Bos Por Street, Vichear Chen Village, Svay Dangkum 
Commune, เสียมราฐ 17259, กัมพูชาโทรศัพท : +855 63 765 963 
จํานวนหองพัก : 43 หอง 
ประเภทหองพัก : ดีลักซเตียงใหญมีระเบียง 
                      -หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองดีลักซเตียงใหญพรอมอางอาบนํ้า 
                      -รวมอาหารเชา – ดีลักซเตยีงใหญมีระเบียง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีรวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี ่
รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
โรงแรม 3.0 ดาว 

Achhariyak Angkor Boutique 

 

ราคา : 1,423 -  3,700 บาท 
ท่ีอยู : National Road 6, Feeling Ktv Road, 3Suites Ln, Krong 
Siem Reap, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 63 766 491 
จํานวนหองพัก : 14 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ 
รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

Cheathata Suites Hotel ราคา : 1,202 -  8,002 บาท 
ท่ีอยู : Angkor Night Market Road | City Center, Old Market 
Area, เสียมราฐ 17252, กัมพูชา 
โทรศัพท : 00 855 69 966 777 
จํานวนหองพัก : 38 หอง 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา - หองสวีท Cheathata พรอมระเบียง 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

– บริการรถรับสงไปกลับ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
โรงแรมปลอดบุหรี ่รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

Saem Siemreap Hotel 

 

ราคา : 1,550 - 3,700 บาท 
ท่ีอยู : Khmer Pub Ln road, Krong Siem Reap 17252 กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 63 763 711 
จํานวนหองพัก : 78 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองพรีเมียร (Cabana) 
                      -หองพรีเมียร (Family) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
โรงแรมปลอดบุหรี ่รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

 
2. รานอาหารแนะนํา 
 2.1 รานอาหารแนะนําในอําเภอเมือง อําเภอสตึก และอําเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย 

ชื่อราน รายละเอียด 
รานอาหารสองพ่ีนอง 

 

ประเภทอาหาร : อาหารอีสาน/รานสมตาํ 
เวลาเปด-ปด : 7.00 น. – 20.00 น. 
ท่ีอยู : ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย 219 ต.เสม็ด อ.เมืองบุรีรมัย จ.บุรรีมัย 
โทรศัพท : 086-2588850, 081-264-4862, 080-096-3885, 044-
699230 
เมนูแนะนํา : - 

รานอาหาร บานพีท 
Baan Peet Restaurant 

ประเภทอาหาร : ไทย ซีฟูด, ดิลิเวอรี ่
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 11.00 - 24.00 น. 
ท่ีอยู : 72 ม.9 ต.ประโคนชัย อ.ประโคนชัย จ.บุรีรมัย 31140 
โทรศัพท : 044 - 670270 
เมนูแนะนํา : ยําเสนแกวสตูรบาน, ยําหอยนางรม, เมียงปลา, พิซซา 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

ครัวตนโพธิ์ประโคนชัย 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู: 2208 ตําบล ประโคนชัย อําเภอ ประโคนชัย บุรีรมัย 31140
โทรศัพท: 082 860 7710 
เมนูแนะนํา : - 

แพริมมูล 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู: ซอย สตึกสําราญ ตําบล นิคม อําเภอ สตึก บุรีรัมย 31150 
โทรศัพท: 087 878 3272 
เมนูแนะนํา : - 

 
  
 
2.2 รานอาหารแนะนําในเมืองเสยีบเรียบ ประเทศกัมพูชา 

ชื่อราน รายละเอียด 
Pot & Pan Restaurant 

 

ประเภทอาหาร : พิซซา, ยุโรป, เอเชีย 
เวลาเปด-ปด : เปด 10:00 น. - 23:00 น. 
ท่ีอยู : Steung Thmei Street, เสียมราฐ 17251, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 17 970 780 
เมนูแนะนํา : - 

Abacus Restaurant, Garden & Bar ประเภทอาหาร : ฝรั่งเศส, ยุโรป, นานาชาติ 



 

เวลาเปด-ปด : เปด :- 
ท่ีอยู : Abacus lane, เสียมราฐ 17252, กัมพูชาโทรศัพท : 
+855 12 644 286 
เมนูแนะนํา : 

Nearykhmer Restaurant 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย, กัมพูชา, เหมาะสําหรับผูทานมังสวิรัต ิ
เวลาเปด-ปด : เปด 10:00 น. - 21:00 น. 
ท่ีอยู : Vaydangkum Communce, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 12 422 247 
เมนูแนะนํา : - 

The Hashi 

 

ประเภทอาหาร : ญี่ปุน, ซูชิ, เอเชีย 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : # 321 Wat Bo, เสียมราฐ 17259, กัมพูชาโทรศัพท : 
+855 63 969 007 
เมนูแนะนํา : - 

Viroth's 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย, กัมพูชา, เหมาะสําหรับผูทานมังสวิรัต ิ
เวลาเปด-ปด : เปด 10:30 น. - 22:00 น. 
ท่ีอยู : 246 Wat Bo Street, Siem Reap, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 12 826 346 
เมนูแนะนํา : - 

MAHOB Khmer Cuisine ประเภทอาหาร : เอเชีย, กัมพูชา, ปงยาง 
เวลาเปด-ปด : เปด 11:30 น. - 22:30 น. 
ท่ีอยู : #137, Traing Village, Group 3 | Slorkram, เสียม
ราฐ 17251, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 12 926 562 



 

เมนูแนะนํา : - 

Cambodian Traditional Chef 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย, กัมพูชา, เหมาะสําหรับผูทานมังสวิรัต ิ
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : Sok San Road, Steng Thmy Village Suay Dang 
Kum Commune, เสียมราฐ 00000, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 92 457 512 
เมนูแนะนํา : - 

AnnAdyA Restaurant & Bar 

 

ประเภทอาหาร : บาร, เอเชีย, กัมพูชา 
เวลาเปด-ปด : เปด 10:00 น. - 23:00 น. 
ท่ีอยู : Soksan St. Siem Reap | Cambodia, เสียมราฐ, 
กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 95 799 007 
เมนูแนะนํา : - 

Koulen Restaurant 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย, กัมพูชา, เหมาะสําหรับผูทานมังสวิรัต ิ
เวลาเปด-ปด : เปด 9.00 น. – 20.30 น. 
ท่ีอยู : Sivatha Street | opp Lucky Mall, near National 
Road Number 6, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 92 630 090 
เมนูแนะนํา : - 

Genevieve's Restaurant ประเภทอาหาร : นานาชาติ, เอเชีย, กัมพูชา 
เวลาเปด-ปด : เปด 12:00 น. - 21:30 น. 
ท่ีอยู : Bamboo Street | Sala Kamreuk Commune, เสียม
ราฐ 3058, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 81 410 783 
เมนูแนะนํา : - 



 

 
3. รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึก 
  3.1 รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึกในอําเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย 

ชื่อราน รายละเอียด 
รานปลาจอมแมสมบูรณ 

 

ประเภทของ : กุงจอม,กระยาสารท 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : ถ.ธนูประสิทธ์ิ อ.ประโคนชัย จ.บุรีรมัย (สี่แยกไปรษณีย
อําเภอประโคนชัย) 
โทรศัพท : 044-671518  , 089-8467364 

แม

พนอ   

ประเภทของ : กุงจอมทิพรส,กระยาสารท 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 22/3 ถ.อํานวยกิจ อ.ประโคนชัย จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-671464 

รานวาสนากุงจอม 

 

ประเภทของ : กุงจอม, กระยาสารท,ขนมหวานตางๆ 
เวลาเปด – ปด : - 
ท่ีอยู : 105 หมูท่ี 3 ถ.อํานวยกิจ ต.ประโคนชัย อ.ประโคนชัย 
จ.บุรีรมัยโทรศัพท : 044-671003 , 089-2857481 

 



 3.2 รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึกอําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 
ชื่อราน รายละเอียด 

เอกอนันตไหมไทย 

 

ประเภทของ : -ผลิตและจําหนายผาไหม ของท่ีระลึก และ 
สินคาพ้ืนเมืองทุกชนิด 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 122-124 ถนนสนิทนิคมรัฐ อําเภอเมือง จังหวัดสรุินทร 
โทรศัพท : 0 4451 1441 

ลิ้มอ่ีเฮียง 

 

ประเภทของ : กุนเชียง หมูหยอง 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : ถนนธนสาร อําเภอเมือง จงัหวัดสุรินทร โทรศัพท : 0 
4451 1366 

บานสายไหม 

 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 579 ถนนธนสาร อําเภอเมอืง จังหวัดสุรินทร โทรศัพท : 
0 4451 2810 

ผาไหมสุรินทร 

 
 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 151 ถนนธนสาร อําเภอเมอืง จังหวัดสุรินทร โทรศัพท : 
0 4451 1676, 0 4451 2279 

สุรินทรไหมไทย ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 361-363 ถนนจิตรบํารุง อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร  



ชื่อราน รายละเอียด 

 

โทรศัพท : 0 4451 2159 

ไหมสุรินทร 

 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
 ท่ีอยู : 98 ถนนจิตรบํารุง ทางเขาโรงแรมเพชรเกษม อําเภอ
เมือง จังหวัดสุรินทร  
โทรศัพท : 0 4451 3897 

นองหญิง 

 

ประเภทของ : ผาไหม 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 54 ถนนจิตรบํารุง ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จังหวัด
สุรินทร  
โทรศัพท : 0 4451 1606 

สหรส 

 

ประเภทของ : กุนเชียง 
เวลาเปด – ปด :- 
ท่ีอยู : 119 ถนนกรุงศรีใน อําเภอเมือง จังหวัดสุรินทร 
โทรศัพท : 0 4251 1775 

 
 
 



 3.3 รานจําหนายของฝากและของท่ีระลึกเมืองเสียบเรียบ ประเทศกัมพูชา 
ชื่อราน รายละเอียด 

Artisans Angkor 

 

ประเภทของ : ของทํามือ ของฝากทองถ่ินเครื่องเงิน 
เวลาเปด – ปด : 07:30 น. - 18:30 น. 
ท่ีอยู : Stung Thmey Street, เสียมราฐ 17259, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 63 963 330 

Khmer Ceramics Centre 

 

ประเภทของ : เครื่องปนดินเผา เซอรามิก 
เวลาเปด – ปด : 08:00 น. - 20:00 น. 
ท่ีอยู : #130, Vithey Charles de Gaulle, เสียมราฐ 
12000, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 17 843 014 

T Galleria by DFS Angkor 

 

ประเภทของ : ท่ัวไป 
เวลาเปด – ปด : 09:00 น. - 22:00 น. 
ท่ีอยู : 968 Vithei Charles de Gaulle | next to Angkor 
National Museum, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 63 962 511 

Theam's House 

 

ประเภทของ : ท่ัวไป ทองถ่ิน เซรามิก 
เวลาเปด – ปด : 08:00 น. - 19:00 น. 
ท่ีอยู : No.25, Phum Veal, Khum Kokchak, เสียมราฐ, 
กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 12 712 039 

Senteurs d'Angkor ประเภทของ : ท่ัวไป ทองถ่ิน เซรามิก 
เวลาเปด – ปด : 07:30 น. - 22:30 น. 
ท่ีอยู : Airport Road, เสียมราฐ 17000, กัมพูชาโทรศัพท : 



ชื่อราน รายละเอียด 

 

+855 63 966 733 

Shop676 

 

ประเภทของ : เสื้อผา เครื่องแตงกาย 
เวลาเปด – ปด : 07:30 น. - 22:30 น. 
ท่ีอยู : 676 Hup Guan Street, เสียมราฐ, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 31 331 4666 

Cambolac Art For The People 

 

ประเภทของ : งานฝมือ 
เวลาเปด – ปด : 07:00 น. - 17:00 น. 
ท่ีอยู : SlorKram Commune, No 196, Slor Kram 
Village, เสียมราฐ 00001, กัมพูชา 
โทรศัพท : +855 97 743 1988 

Genevieve's Fair Trade Village 

 

ประเภทของ : เครื่องประดบั 
เวลาเปด – ปด : 09:00 น. - 22:00 น. 
ท่ีอยู : #158 Sok San Road, เสยีมราฐ, กัมพูชาโทรศัพท : 
+855 16 285 673 

 



เสนทางท่ี 6 เสนทางทองเท่ียววิถีชีวิตริมน้ําโขง เช่ือมโยงลาวใต 
จังหวัดอุบลราชธานี – แขวงจาํปาสัก สปป. ลาว – จังหวัดอุบลราชธานี (4 วัน 3 คืน) 

 เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 
 

วัดราชประดิษฐ - เมืองเขมราฐ – วัดปากแซง – สามพันโบก – อุทยานแหงชาติผาแตม – ศูนยการเรียนรูผา
ฝายยอมสีธรรมชาติ รานกาลครั้งหนึ่ง (อ.โขงเจียม) – ดานชายแดนชองเม็ก - น้ําตกคอนพะเพ็ง - แกงหลี่ผี 

(มหานทีสีพันดอน) – ปราสาทหินวัดพู – วัดสิรินธรวรารามภูพราว 
 

แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 

วันแรก    วัดราชประดิษฐ - เมืองเขมราฐ  
09.00 น. รวมกัน ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี อ.เมือง จ.อุบลราชธานี และมุงหนาสูเมืองเขมราฐ อ.เขมราฐ 

จ.อุบลราชธานี 
10.00 น. แวะเยี่ยมชม สถาปตยกรรมท่ีผสมผสานกันอยางลงตัวของชางพ้ืนบาน และชางชาวญวน ณ วัดราษประดิษฐ 

กอสรางเมื่อป พ.ศ.2370 เปนวัดท่ีชาวบานกระเดียนรวมแรงรวมใจกันกอสรางดวยแรงงานชาวบาน  โดยใช
วัสดุท่ีหาไดในทองถ่ิน  อิฐท่ีใชเปนอิฐท่ีเผาจากดินดิบในหมูบาน  มีโบราณสถานท่ีสําคัญ ไดแก  1.สิม (อุโบสถ) 
มีลักษณะแผนผังเปนรูปสี่เหลี่ยมผืนผา หันหนาไปทางทิศตะวันตก เปนอาคารกออิฐถือปูนแบบโบราณมี
ขนาด 4 หอง แบบมีมุขหนา และพาไล ฐานแอวขันสูง ลอมรอบดวยกําแพงแกวเตี้ยๆ หลังคาทรงจั่วปกนกมุง
ดวยไมแปนเกล็ด เครื่องประดับหลังคาชุดชอฟา ลํายองหางหงสและเชิงชาย ทําดวยไมแกะสลักลวดลาย 2.หอ
แจก(ศาลาการเปรียญ) มีลักษณะแผนผังเปนรูปสี่เหลี่ยมผืนผา หันหนาไปทางทิศตะวันตก เปนอาคารกออิฐ
ฉาบปูนหมักฐานแอวขันปากพานโบกควํ่าโบกหงาย หลังคาทรงจั่ว ปกนกมุงดวยไมแปนเกล็ด  ชอฟา ลํายอง 
สันหลังคา ทําดวยไม แกะสลัก เชิงชายตกแตงดวยไมแกะสลัก และฉะลุลวดลาย มีมุขบันไดข้ึน ภายในศาลามี
ธรรมาสนเกาฐานกออิฐฉาบปูนตกแตงดวยลวดลายพันธพฤกษาหลากสี องคธรรมาสนและยอดทําดวยไมฉลุ
ลายผสมผสานลวดลายรดนํ้าปดทองคําเปลว และ 3.กุฏิลาย  มีลักษณะเปนเรือนเสาไมใตถุนโลง มี 3 หลังตอ



กัน ปจจุบันเหลือเพียง 2 หลัง หันหนาไปทางทิศตะวันตก เรือนหลังใหญหลังคาทรงจั่วปกนกมุงดวยไมแปน
เกล็ดหนาจั่วลูกฟก เครื่องประดับหลังคาทําดวยไมแกะสลักลวดลาย  

10.30 น. มุงหนาสูเมืองเขมราฐ อ.เขมราฐ จ.อุบลราชธานี 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ รานอาหารโรงแรมแลโขง อาหารพ้ืนถ่ินเมนูอาหารปลาแมนํ้าโขง 
13.00 น. เยี่ยมชมและสัมผัสวิถีชีวิตชุมชนเมืองเกาเขมราฐเมืองทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงมากแหงหน่ึงของจังหวัดอุบลราชธานี 

“เขมราฐ” หมายถึง ดินแดนแหงความเกษมสุข ดวยมีทัศนียภาพแมนํ้าโขง ท่ีสวยงาม รวมไปถึงยังเปนท่ีตั้งของ
สถานท่ีทองเท่ียวทีมีช่ือเสียงจํานวนหลายแหง เรียนรูวิถีชีวิตเรื่องเลาเมืองเขมราฐ ณ กลุมทอผาตระกูลวงษปด
สา ศูนยทอผาฝายยอมสีธรรมชาติท่ีมีกิจกรรในนักทองเท่ียวไดเรียนรู อาทิ การปนดาย การอ้ิวฝาย การยอมผา
จากสีธรรม การทอผาฝาย เปนตน สักการะพระเจาใหญองคแสน พระพุทธรูปปางมารวิชัย สรางดวยอิฐโบราณ 
ถือดวยนํ้าเกสรดอกไมผสมนํ้าเปลือกไม ตามภูมิปญญาของคนสมัยโบราณ เปนพระพุทธรูปคูบานคูเมืองของาว
เขมราฐมาชานานตั้งแตบรรพบุรุษจนถึงปจจุบัน และเปนพระพุทธรูปเกาแกท่ีสุดองคหน่ึงของจังหวัด
อุบลราชธานี 

16.00 น. เขาท่ีพัก ณ โรงแรมแลโขง 
18.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ รานอาหารกงพะเนียง เมนูอาหารพ้ืนถ่ิน 
19.00 น. สัมผสัวีถีชีวิตตลาดตองชม เมืองเกาเขมราฐธานี แหลงรวมสินคาชุมชนท่ีชาวบานนํามาจัดแสดงเพ่ือให

นักทองเท่ียวไดเลือกซื้อ และรวมแสดงขบวนฟอนรํา 
21.00 น. พักผอนตามอัธยาศยั 
วันท่ีสอง     วัดปากแซง – สามพันโบก – อุทยานแหงชาติผาแตม – ศูนยการเรียนรูผาฝายยอมสีธรรมชาติ  
                รานกาลคร้ังหนึ่ง (อ.โขงเจียม) – ดานชายแดนชองเม็ก 
06.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
07.00 น. เดินทางไปยังวัดปากแซง อ.นาตาล จ.อุบลราชธานี วัดท่ีตั้งอยูริมแมนํ้าโขงเปนศูนยรวมจิตใจของ

พุทธศาสนิกชนจังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดใกลเคียง ตลอดท้ังพุทธศาสนิกชนในฝงลาว 
07.30 น. กราบสักการะพระเจาใหญองคตื้อ วัดปากแซง อ.นาตาล จ.อุบลราชธานี เปนพระพุทธรูปปางมารสะดุงหรือมาร

วิชัยลักษณะงดงามมาก สรางดวยอิฐผสมปูนขาวขนาดหนาตักกวาง 2.90 เมตร สูง 4.36 เมตร ตามความเช่ือของ
พุทธศาสนิกชนนิยมเดินทางมากราบไหวขอพรโดยเฉพาะเรื่องของหนาท่ีการงานและการเงิน 

08.00 น. มุงหนาสู สามพันโบก อ.โพธ์ิไทร สามพันโบกเปนแกงหินท่ีอยูใตลํานํ้าโขงในชวงฤดูนํ้าหลากซึ่งเกิดจากแรง
นํ้าวนกัดเซาะกลายเปนแองมากกวา 3,000 แอง หรือ 3,000 โบก โบกหรือแอง หมายถึง บอนํ้าลึกในแกงหินใตลํา
นํ้าโขง และคําวา “โบก” เปนภาษาของลาวท่ีมักนิยมเรียกกันและจะปรากฏใหเห็นในชวงฤดูแลงท่ีนํ้าแหงขอด 

08.30 น. ชมและสัมผัสบรรยากาศ แกงหินท่ีโผลพนนํ้า สามพันโบก ความมหัศจรรยทางธรรมชาติสุดอลังการกลางลํานํ้า
โขงท่ีสวยงาม แปลกตา จนไดถูกขนานนามวาเปน   แกรนดแคนยอนเมืองไทย ทางเขาของสามพันโบกมีหิน
สวยงามลักษณะคลายหัวสุนัข ซึ่งมีตํานานเลาขานกันตางๆ นานา บางก็วาแตกอนมีเจาเมืองเปนผูเรืองอํานาจ 
ประทับใจความงามของสามพันโบก จึงไดสงเสนามาศึกษาเพ่ิมเติม เมื่อมาแลวพบขุมทรัพยเปนทองคําจึงให
สุนัขเฝาทางเขาจนกวาเจาเมืองจะออกมา เมื่อเจาเมืองไดเหน็สมบัติเกิดความโลภกลัวเสนาจะไดสวนแบงจึงได
ออกไปทางอ่ืน สุนัขผูภักดีก็เฝารออยูตรงน้ันจนตายในท่ีสุด บางตํานานก็วาลูกพญานาคในลํานํ้าโขงเปนผูขุด
เพ่ือใหเกิดลํานํ้าอีกสายหน่ึงและไดมอบหมายใหสุนัขเปนผูเฝา ทางเขาระหวางการขุดกระท่ังสุนัขไดตายลง
กลายเปนหินรูปสุนัขในท่ีสุด 

9.30 น. มุงหนาสูอุทยานแหงชาติผาแตม อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี อุทยานแหงชาติผาแตม เปนอุทยานฯ ลําดับท่ี 74 
ของประเทศไทย มีเน้ือท่ีประมาณ 212,500 ไร ครอบคลุมพ้ืนท่ีอําเภอโขงเจียม อําเภอศรีเมืองใหม และอําเภอ
โพธ์ิไทร จังหวัดอุบลราชธานี ประกอบดวย สภาพปาท่ีอุดมสมบูรณ สัตวปานานาชนิด มีจุดเดนท่ีสวยงามตาม
ธรรมชาติมากมาย 

11.00 น. เยี่ยมชนอุทยานแหงชาติผาแตมเปนแหลงคนพบภาพเขียนสีโบราณ สมัยกอนประวัติศาสตร อายุราว 3,000 – 
4,000 ป ของมนุษยยุคกอนประวัติศาสตร ท่ีบริเวณผาขาม ผาแตม ผาเจ็ก ผาเมย ปรากฏภาพเขียนสีโบราณ



โดยฝมือมนุษยยุคกอนประวัติศาสตรเรียงรายตามความยาวของหนาผาติดตอกันยาวประมาณ 180 เมตร มีไม
ต่ํากวา 300 ภาพ ซึ่งเปนจํานวนภาพเขียนสีโบราณท่ีมากท่ีสุดเทาท่ีเคยคนพบในประเทศไทยและใน
ตางประเทศ เปนแหลงทองเท่ียวท่ีสามารรับชมพระอาทิตยข้ึนไดเปนจุดแรกของประเทศไทย นอกจากน้ีใน
บริเวณใกลเคียงกันยังพบ “เสาเฉลียง” เปนเสาหินทรายรูปทรงคลายดอกเห็ดบาน พบกระจายอยูตามลานหิน
ในอุทยานแหงชาติผาแตม อําโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี โดยแตละเสาสูงประมาณ 20 เมตร เสนรอบวง 30 
เมตร โดยเสาเฉลียง เปนหินทรายยุคจูแรสซิก เกิดจากนํ้าและกรวดท่ีลมพัดพามากัดเซาะตอเน่ืองเปนเวลา
หลายลานป หินท่ีมีความคงทนตอการสึกกรอนไดดีกวา จะคงเหลืออยู มากกวา ปรากฏเปน เสาเฉลียง หรือ 
เสาหิน กระจายกันอยูท่ัวบริเวณในอุทยานแหงชาติผาแตม 

13.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ แพอารยา อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี กินอาหารพ้ืนถ่ินเมนูอาหารปลาแมนํ้าโขง 
14.00 น. เยี่ยมชมการสาธิตการทอผายอมสธีรรมชาติ ณ รานกาลครั้งหน่ึง อ.โขงเจียม และรวมกิจกรรมการยอมผาฝาย

ดวยสีธรรมชาติ ซึ่งสีท่ีนิยามใชในการยอมผาของท่ีน่ีคือสีครามเน่ืองจากครามเปนพืชท่ีมีอยูภายในชุมชน  
16.00 น. มุงหนาสู ดานชายแดนชองเม็ก อ.พิบูลมังสาหาร จ.อุบลราชธานี 
16.30 น. ทําเอกสารในการผานแดนเพ่ือเดนิทางเขาประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และมุงหนาสูเมือง

ปากเซ 
18.00 น. เขาพักในโรงแรมเมืองปากเซ แขวงจําปาสัก สปป.ลาว 
19.00 น.  รับประทานอาหารเย็น ณ รานอาหารในเมืองปากเซ สปป.ลาว 
21.00 น. พักผอนตามอัธยาศยั 

วันท่ีสาม      น้ําตกคอนพะเพ็ง - แกงหลี่ผี (มหานทีสีพันดอน)  
08.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 

09.00 น. เดินทางไปยัง นํ้าตกคอนพะเพ็ง แปลเปนไทยก็คือ “แกงจันทรเพ็ญ” ท่ีฟงช่ือแลวชางโรแมนติก นํ้าตกคอนพะ
เพ็ง ตั้งอยูบนแกงหินขนาดใหญขวางก้ันเสนทางการไหลของแมนํ้าโขงท้ังสาย มีลักษณะตางระดับกันสงู
ประมาณ 10 เมตร ซึ่งแมจะมีช้ันของหินไมสูงมากนัก แตกระแสนํ้าไหนถามโถมลงมามีความรุนแรงมาก ดวย
แมนํ้าโขงท้ังสายไหลลงมาจากน้ันจะแยกออกเปนหลายสาย สาเหตเุพราะแรงดันของนํ้าจํานวนมหาศาลท่ีไหล
บาถาโถมกระหนํ่าลงมาจากช้ันหนิราวกับจะถลมทลายแกงหินอยางดุดันและเกรี้ยวกราด สรางความตื่นตาท่ีนา
ประทับใจใหกับนักทองเท่ียว 

11.00 น. ชมทัศนียภาพ สัมผสับรรยากาศไนแองการาแหงเอเชีย ความยิ่งใหญของสายนํ้าท่ีกระโจนบิดตัวปะทะแกงหิน
นอยใหญ จนเดือดพลานกระจายเปนละอองไอนํ้าแทรกตัวปกคลุมอยูตามแกงหินแทบทุกอณูของบรรยากาศ 

ภาพของนํ้าตกคอนพะเพ็งท่ีนาตื่นตาตื่นใจ สามารถมองเห็นไดชัดเจนท่ีสุดจากศาลาไมท่ีสรางไวบนเหนือบริเวณ
ท่ีกระแสนํ้าไหลบาถาโถมลงมารวมตัวกันพอดี 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ รานอาหารพ้ืนถ่ิน 
13.00 น. ลองเรือลัดเลาะตามแกงแมนํ้าโขงสู บานดอนคอน จากน้ันน่ังรถสองแถวทองถ่ินสู แกงหลี่ผี ผานหมูบานชุมชน

ริมแมนํ้าโขง ชม หัวรถจักรโบราณ และ สะพานรถไฟประวัติศาสตร รองรอยแหงอาณานิคมฝรั่งเศสและชม
ทัศนียภาพอันสวยงามของแกงหลี่ผี (แกงกลางแมนํ้าโขง) สมญานาม มหานทีสี่พันดอน หลี่ เปนภาษาลาว 

หมายถึง เครื่องมือจับปลาชนิดหน่ึงมีลักษณะคลายลอบ สวนคําวา ผี หมายถึงศพคนตาย จุดท่ีพบศพมากๆ คือ
บริเวณรองหินของนํ้าตกหลี่ผี บริเวณน้ีกระแสนํ้าจะไหลมารวมตัวกันเปนแองขนาดใหญ บริเวณนํ้าตกหลี่ผีจะมี
กระแสนํ้าไหลบาตามพ้ืนท่ีราบผานแผนหิน แลวไหลตกลงมาตรงชองซอกเขาท่ีแตกแยกออกจากกัน กระแสนํ้า
สีเขียวเขมในหนาแลงหรือสีชาในชวงฤดูฝนจะไหลบาตกลงมาเบ้ืองลาง จากน้ันจึงไหลไปตามรอยแยกของซอก
เขาเปนทางยาวหลายกิโลเมตร ชวงท่ีเหมาะสมแกการเท่ียวชมแกงหลี่ผี คือเดือนตุลาคม – พฤศจิกายน เพราะ
นักทองเท่ียวจะเห็นสายนํ้าจํานวนมากในแกงหลี่ผีท่ีไหลถาโถมผานเนินหินโขดหินลงมาดวยกําลังแรงแตกเปน
ละอองสีขาวไปท่ัวแกงดูสวยงามตื่นตาเปนอยางมาก 

19.00 น. รับประทานอาหารเย็น ณ รานอาหารในเมืองปากเซ สปป.ลาว 
21.00 น. เขาท่ีพักและพักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสี ่     ปราสาทหินวัดพู – วัดสิรินธรวรารามภูพราว 



06.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 

07.00 น.  มุงหนาสูปราสาทวัดพู แหลงมรดกโลกแหงท่ีสองของประเทศลาว เปนโบสถพราหมณท่ีสรางถวายพระศิวะ 
08.00 น. เขาศึกษาและเยี่ยมชมโบราณสถานวัดพู แหลงทองเท่ียวทางประวัติศาสตรและโบราณคดีท่ีโดดเดนท่ีสุดของ

ลาวใต ตั้งอยูหางจากตัวเมืองจําปาสักไปทางทิศใตประมาณ 10 กิโลเมตร ปราสาทวัดพูหรือวัดพูจําปาสัก ไดรับ
การข้ึนทะเบียนเปนมรดกโลก ในอดีตท่ีตั้งของวัดพูเคยเปนสถานท่ีศักดิ์สิทธ์ิของแหลงอารยะธรรมโบราณถึง 3 
ยุค ดวยกันคือ อาณาจักรเจนละ ในชวงศตวรรษท่ี 6-8 อาณาจักรขอมสมัยกอนเมืองพระนคร ในราวศตวรรษท่ี 
9 และอาณาจักรลานชาง นับเปนโบราณสถานท่ีเกาแกท่ีสุดแหงน้ีของภูมิภาคน้ี 

09.30 น. เดินทางมุงหนาสูดานชายแดนวังเตา  
11.00 น. ทําเอกสารในการผานแดน ณ ดานชายแดนวังเตา และมุงหนาสูวัดสิรินธรวรารามภูพราว อ.สิรินธร จ.

อุบลราชธานี วัดท่ีมีช่ือเสียงแหลงหน่ึงของจังหวัดอุบลราชธานี ดวยเปนแหลงทองเท่ียว Unseen Thailand จึง
ทําใหนักทองเท่ียวเดินทางมาทองเท่ียวยังวัดสิรินธรวรารามภูพราวไมขาดสาย 

11.20 น. เยี่ยมชมวัดสิรินธรวรารามภูพราว หรือนิยมเรียกกันวา วัดเรืองแสง เปนวัดท่ีตั้งอยูบนเนินเขาสูง โดยจําลอง
สภาพแวดลอมของวัดปาหิมพานตหรือเขาไกรลาศ บริเวณบนยอดเขาจะมองเห็นพระอุโบสถสีปดทองตั้งเดน
เปนสงา จุดเดนของวัดคือ การไดมาชมภาพเรืองแสงเปนสีเขียวของของตนกัลปพฤกษท่ีเปนจิตรกรรมท่ีอยูบน
ผนังดานหลังของอุโบสถในยามค่ําคืน วัดแหงน้ียังมีจุดชมวิวทิวทัศนซึ่งเปนทัศนียภาพของเข่ือนสิริธร และ
บริเวณดานหลังพระอุโบสถเปนจุดชม วิวทิวทัศนของฝงประเทศลาวและมองเห็นดานสากลชองเม็ก โดยเฉพาะ
ในชวงพระอาทิตยตกดินนักทองเท่ียวจะไดซึมซับบรรยากาศของพระอาทิตยตกดินอยางสวยงาม 

12.30 น. รับประทานอาหารกลางวัน ณ พัทยานอยเข่ือนสิรินธร อ.สิรินธร จ.อุบลราชธานี รับประทานอาหารถ่ิน น่ังแพ
กลางนํ้าเข่ือนสริินธร 

14.30 น. มุงหนาสู ทาอากาศยานนานาชาตอุิบลราชธานี อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
16.40 น. เดินทางกลับโดยสวัสดภิาพ โดยเครื่องบิน ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี 
*** กําหนดการสามารถเปลี่ยนแปลงไดตามความเหมาะสม 

 
คาใชจายตลอดการเดินทาง  
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- แพกเกจทัวร สปป. ลาว ประมาณ 4,500 บาท/คน 
รวมคาใชจายท้ังหมด 8,700 บาท   
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 
 
1. ท่ีพักแนะนํา 

 1.1 ท่ีพักแนะนําในเมืองปากเซ แขวงจําปาสัก สปป.ลาว 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
โรงแรมเพชรไพลิน  (Phetphaylin Hotel) 

 

ราคา : 500-1000 บาท 
ท่ีอยู : Ban Phatthana Sanamxay Pakse Laos, Pakse, ลาว 
โทรศัพท : +856 31 214 242 
จํานวนหองพัก : 22 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน เตียงใหญ (Standard Double Room) 
                     หองมาตรฐาน เตียงแฝด (Standard Twin Room) 
                     สวีท เตียงใหญ (Suite Double Room) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ฟรี Wi-Fi ทุกหอง เครื่องปรับอากาศ บรกิาร



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
แลกเปลีย่นเงินตรา รานคา 

Pakse Hotel 

 

ราคา : 788  - 1,356 บาท 
ท่ีอยู : No. 5 Ban Wat Louang, Pakse, 
Champasak Province- 16000, Southern Laos  
โทรศัพท : +856 031 212131 
จํานวนหองพัก : 63 หอง 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา - หองเตียงใหญราคาประหยดั                      

รวมอาหารเชา - หองมาตรฐานเตยีงใหญ                                                    
รวมอาหารเชา – หองสําหรับครอบครัว 
รวมอาหารเชา - หองสุพีเรียรเตียงใหญ 

สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ี
รวมอาหารเชา เครื่องปรับอากาศ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
หองสวีท โรงแรม 3.0 ดาว 

โรงแรมจําปาสัก พาเลซ 
Champasak Palace Hotel 

 

ราคา : 757  - 1,041 บาท 
ท่ีอยู : Road No13 Ban Prabath, ปากเซ LAO PDR, ลาว 
โทรศัพท : - 
จํานวนหองพัก : 110  หอง 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา - หองมาตรฐานเตยีงแฝด                                            
รวมอาหารเชา – หองมาตรฐานเตยีงใหญหรือเตยีงแฝด 
รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตยีงใหญหรือเตียงแฝด 
รวมอาหารเชา - หองดีลักซเตยีงใหญ มีระเบียง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ีรวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึง
สนามบิน โรงแรม 3.5 ดาว 

โรงแรมเอราวัณ ริเวอรไซด 
Arawan Riverside Hotel 

 

ราคา : 1,230  - 3,027 บาท 
ท่ีอยู : Salakiew St, Phonesavanh Village, ปากเซ 1600, ลาว 
โทรศัพท : +856 31 260 345 
จํานวนหองพัก : 128 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรีเครื่องปรับอากาศ สระวาย
นํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 

โรงแรมจําปาสักแกรนด 
Champasak Grand Hotel 

ราคา : 1,230 บาท - 1,734 บาท 
ท่ีอยู : Lao Nippon Bridge Mekong Riverside Road | Lao Nippon 
Bridge, ปากเซ 1600, ลาว 
โทรศัพท : 00 856 31 255 111 
จํานวนหองพัก : 215 หอง 
ประเภทหองพัก : หองสุพีเรียร 
                     -Superior River View 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟร ีรวมอาหารเชา 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี ่
รานอาหาร โรงแรม 4.0 ดาว 

แมโขง พาราไดซ รีสอรท 
Mekong Paradise Resort 

 

ราคา : 946 บาท - 1,293 บาท  
ท่ีอยู : Ban Nonhsavang, Pakse 504 ลาว 
โทรศัพท: +856 31 254 120 
จํานวนหองพัก : 6 หลัง 
ประเภทหองพัก : Standard Garden View                                  
-Superior River View 
-Superior Double - Panorama River View 
-Superior Twin - Panorama River View 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรีเครื่องปรับอากาศ หองพัก
ปลอดบุหรี ่รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน รูมเซอรวิส โรงแรม 
3.0 ดาว 

Le Jardin Hotel 

 

ราคา : 1,608  - 2,176 บาท 
ท่ีอยู : 001 Phonsavanh Village, ปากเซ 1600, ลาว 
โทรศัพท : +856 30 94 63 324 
จํานวนหองพัก : 16 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงใหญหรือเตียงแฝด                      
สิ่งอํานวยความสะดวก Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรีเครื่องปรับอากาศ สระวาย
นํ้า หองพักปลอดบุหรี่ บริการซักรดี รูมเซอรวิส โรงแรม 3.0 ดาว 

โรงแรมปากเซแมโขง 
 

 

ราคา : 700-100 บาท 
ท่ีอยู : Khemkhong Road Mekong Riverfront ปากเซ LAO 
โทรศัพท : +856 20 97 875 777  
จํานวนหองพัก : 56 หอง 
ประเภทหองพัก : หองสแตนดารด 
                      หองสแตนดารด, วิวแมนํ้า 
สิ่งอํานวยความสะดวก รถรับสงสนามบิน ฝายตอนรบั 24 ช่ัวโมง 
เครื่องปรับอากาศ บริการทําความสะอาดทุกวัน 
เครื่องคอมพิวเตอร กลองนิรภัยท่ีฝายตอนรับ สแน็คบาร/เดลี ่
บริการซักรีด/ซักแหง หองประชุม ท่ีฝากกระเปาเดินทาง 
ลิฟต ท่ีจอดรถฟรี 
 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
เรสซิเดนซ สีสุก, ปากเซ 

 

ราคา : 1500-2500 บาท 
ท่ีอยู : Ban Lakmuang ปากเซ Champasak 01000 LAO 
โทรศัพท : - 
จํานวนหองพัก : 14 หอง 
ประเภทหองพัก : หองซูพีเรีย 
                      หองดีลักซ 
สิ่งอํานวยความสะดวก หองอาหาร มีอาหารเชาบริการ 
บาร/เลานจ รถรับสงสนามบิน ลานระเบียง เครื่องปรับอากาศ บริการทํา
ความสะอาดทุกวัน 
เครื่องคอมพิวเตอร บริการซักรีด/ซักแหง ท่ีฝากกระเปาเดินทาง ฝาย
ตอนรับ (จํากัดเวลาบริการ) Wi-Fi ฟรีในล็อบบ้ี 

โรงแรมอาทินา, ปากเซ 

 

ราคา : 1000-1600 บาท 
ท่ีอยู : 13 South Road, Phabath Village, ปากเซ, 01000, ลาว 
โทรศัพท : +856 31 214 888 
จํานวนหองพัก : 21 หอง 
ประเภทหองพัก : Standard Double                                       -                     
หองสแตนดารด 
สิ่งอํานวยความสะดวก หองอาหาร สระวายนํ้ากลางแจง 
ท่ีจอดรถจํานวนจํากัด ฝายตอนรบั 24 ช่ัวโมงเครื่องปรับอากาศ บรกิารทํา
ความสะอาดทุกวัน กลองนิรภัยท่ีฝายตอนรับ บริการซักรีด/ซักแหง เครื่อง
ซักผาหยอดเหรยีญ บริการคอนเซยีรจ ท่ีฝากกระเปาเดินทาง 
Wi-Fi ฟรี และท่ีจอดรถฟร ี

 
2. รานอาหารแนะนํา 
 2.1 รานอาหารแนะนําในเมืองปากเซ แขวงจําปาสัก สปป.ลาว 

ชื่อราน รายละเอียด 
รานอาหารแพคําฟองลาวใต 

 

ประเภทอาหาร : อาหารไทย อาหารลาว 
เวลาเปด-ปด : - 
ท่ีอยู : เมืองปากเซ แขวงจําปาสัก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน
ลาว 
โทรศัพท : +856 31 213240/+856 20 99920180  
เมนูแนะนํา : - 

Sa La Gang Kong 

 

ประเภทอาหาร : อาหารทะเล, เอเชีย 
เวลาเปด-ปด : 10.00-20.00 น. 
ท่ีอยู : Mekong Riverside Road | Lao Nippon Bridge, ปากเซ 
1600, ลาว 
โทรศัพท +856 31 255 110 
 เมนูแนะนํา : - 



Daolin 

 
 

ประเภทอาหาร : เอเชีย 
เวลาเปด-ปด : 06.00-22.30 น. 
ท่ีอยู : 13, Pakxé, ลาว 
โทรศัพท +856 20 55 733 199 
 เมนูแนะนํา : - 

Le Panorama 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย 
เวลาเปด-ปด : 15.00-22.00 น. 
ท่ีอยู : ปากเซ, ลาว 
โทรศัพท +856 31 212 131 
 เมนูแนะนํา : - 

Amin Restaurant 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย 
เวลาเปด-ปด : 06.30-23.00 น. 
ท่ีอยู : Rd 13 S, Pakse, Champassak, Pakse, ลาว 
โทรศัพท +856 20 54 968 666 
 เมนูแนะนํา : - 

Sabaidee Pakse Restaurant 

 

ประเภทอาหาร : เอเชีย ยุโรป 
เวลาเปด-ปด : 08.00-22.00 น. 
ท่ีอยู : ปากเซ ลาว 
โทรศัพท +856 20 59 032 222 
 เมนูแนะนํา : - 

 

 
 
 



เสนทางท่ี 7 เสนทางทองเท่ียวเรียนรู ภูมิปญญาผาพ้ืนถิ่น กล่ินอายอารยธรรมขอม 
จังหวัดบุรีรัมย – จังหวัดนครราชสีมา (3 วัน 2 คืน) 

เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ เดินทางโดยเครื่องบินและรถยนต 
 

ทาอากาศยานบุรีรัมย – อุทยานประวัติศาสตรพิมาย – ชุมชนดานเกวียน  - กลุมผาไหมบานจะโปะ - อุทยาน
ประวัติศาสตรพนมรุง - สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม  – ถนนคนเดินเซาะกราว – บานสนวนนอก  
 

แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 20 กิโลเมตร) 

 
 
วันแรก      ทาอากาศยานบุรีรัมย – อุทยานประวัติศาสตรพิมาย – ชุมชนดานเกวียน  - กลุมผาไหมบานจะโปะ 
09.00 น. รวมกัน ณ อากาศยานบุรีรัมย อ.สตึก จ.บุรีรัมย 
09.20 น. รับประทานอาหารเชา ณ รานอาหารใน อ.สตึก จ.บุรีรัมย 
10.00 น. ออกเดินทางสูอุทยานประวัติศาสตรพิมาย อ.พิมาย จ.นครราชสีมา โบราณสถานสมัยขอมท่ีใหญโตและ

งดงาม แหลงโบราณคดีท่ีทรงคุณคาทางประวัติศาสตรในดินแดนอีสานใต 
12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน ผัดหมี่โคราช อ.พิมาย จ.นครราชสีมา ผัดหมี่โคราช เปนอาหารทองถ่ิน 

หนาตาคลายกับผัดไทยแตมีความแตกตางไปจากผัดไทย ในขณะท่ีผัดไทยใชกวยเตี๋ยวเสนเล็กในการผัด 
สวนผัดหมี่โคราชจะใชเสนเฉพาะทางของตัวเอง น่ันคือ เสนหมี่โคราช ท่ีมีความเหนียวนุม ความ
แตกตางถัดมา คือ ผัดหมี่จะไมใสไข และใสเครื่องนอยกวาผัดไทยอยูพอสมควร เชน ผัดหมี่จะไมใสกุง
แหง ถ่ัว และเตาหู 

13.00 น. เขาเยี่ยมชมอุทยานประวัติศาสตรพิมาย อ.พิมาย จ.นครราชสีมา อุทยานประวัติศาสตรพิมายถูกสราง
ข้ึนเพ่ือเปนศาสนสถานในลัทธิมหายานท่ีมีขนาดใหญท่ีสุดในประเทศไทย ถูกสรางข้ึนเมื่อพุทธศาสนา
เริ่มเขามามีบทบาทในอาณาจักรขอม เปนหน่ึงในประสาทหินแบบขอมซึ่งมีอายุในยุคตนในแผนดิน
อีสาน ราวพุทธศตวรรษท่ี  16-17 โดยกษัตริยขอมพระนามวา“พระเจาชัยวีรวรมัน”โดยสรางมากอน
ปราสาทนครวัด หรือกลาวอีกนัยหน่ึงคือเปนตนแบบสถาปตยกรรมใหกับปราสาทนครวัดในกัมพูชา 



เมื่อทานสิ้นอํานาจลงปราสาทหินแหงน้ีก็ไดถูกท้ิงรางในระยะหน่ึง ตอมาในสมัยของ “พระเจาชัยวรมัน
ท่ี 7” ข้ึนครองราชยทานก็ไดทรงกลับมาบูรณะปราสาทแหงน้ีข้ึนใหมอีกครั้ง 

14.00 น.  เดินทางมุงหนาสูชุมชนดานเกวียน อ.โชคชัย จ.นครราชสีมา ดานเกวียนเปนหมูบานท่ีเลื่องลือในเรื่อง
ของเครื่องปนดินเผา เพราะท่ีน่ีมีเอกลักษณเดนท่ีไมเหมือนใคร ตั้งแตกรรมวิธีคัดเลือกดินเพ่ือนํามาปน
เปนเครื่องดินเผาดานเกวียน ซึ่งเปนวิถีท่ีสืบตอกันมาตั้งแตบรรพบุรุษ และชาวบานท่ีน่ีตางมีอาชีพหลัก
ทําเครื่องปนดินเผาทําใหคนในชุมชนมีรายไดเสริม และจะสังเกตไดวาตลอดสองขางทาง จะมีราน
จําหนายเครื่องปนดินเผาอยู นักทองเท่ียวสามารถไปเท่ียวชมและเรียนรูวิธีการทําเครื่องปนดินเผาไดท่ี
ชุมชน 

15.00 น. รวมเรียนรูและรวมปน เครื่องปนดินเผา ณ ชุมชนดานเกวียน อ.โชคชัย ชุมชนท่ีผลิตเครื่องปนอินเผาท่ี
ผลิตจากวัตถุดิบในพ้ืนท่ี คือ ดินดานเกวียน ท่ีมีคุณสมบัติพิเศษเฉพาะท่ีซึ่งธรรมชาติใหมา กลาวคือเปน
ดินคุณภาพดีเหมาะแกการปนเครื่องปนดินเผามีลักษณะพิเศษเฉพาะตัว คือ อุมนํ้าไดดี เหนียว เน้ือ
ละเอียด และมีแรเหล็กเจือปนเมื่อนําเขาเตาเผา เครื่องปนจะแกรง มีสีดําเปนเงามัน 

17.00 น. เดินทางมุงหนาหมูบานทอผาไหมบานจะโปะ อ.ปกธงชัย จ.นครราชสีมา ชุมชนท่ีมีเอกลักษณโดเดนท้ัง
ทางภูมิปญญาและวัฒนธรรมท่ีโดดเดนของจังหวัดนครราชสีมา อําเภอปกธงชัยกลายเปนเมืองแหงการ
ทอผาไหมมัดหมี่ท่ีมีช่ือเสียงท่ีสุดของจังหวัดนครราชสีมา จนเปนท่ีมาของคําขวัญประจําจังหวัด 

17.30 น. เยือน ชุมชนบานจะโปะ ชุมชนโบราณของจังหวัดนครราชสีมา เมื่อครั้งในอดีตพ้ืนท่ีดังกลาวเปนเมือง
หนาดานทางทิศใตของเมืองนครราชสีมา เพ่ือเปนกองระวังหนาคอยสอดแนมขาศึกและคอยปะทะ
ขัดขวางหนวงเหน่ียวไมใหขาศึกยกทัพประชิดเมืองนครราชสีมาเร็วเกินไป จนกระท่ังเมื่อครั้งสมัยกรุง
ธนบุรี(พ.ศ.2321) ในรัชสมัยพระเจากรุงธนบุรีโปรดฯ ใหสมเด็จเจาพระยามหากษัตริยศึก (รัชกาลท่ี 1) 
ยกกองทัพไปปราบหัวเมืองทางตะวันออก และไดกวาดตอนเชลยชายหญงิพรอมกับ “เพ้ียอุปราชา” ไป
ท่ีดานจะโปะ จากน้ันชาวบานท่ีถูกตอนมาในครั้งน้ันจึงตั้งบานเรือนเปนหลักฐานมั่นคง เจาพระยา
นครราชสีมา (ปน) จึงกราบบังคมทูลสมเด็จพระเจากรุงธนบุรี ขอพระราชทานพระบรมราชานุญาติ ตั้ง
ดานจะโปะเปนเมือง เรียกวาเมืองปก หมูบานธงชัย (บานจะโปะ) เปนหมูบานท่ีเกาแกท่ียังคงหลงเหลือ
กลิ่นอายอารยธรรมของโบราณใหเห็นอยู อยางเชนวิถีการดํารงชีวิต การทอผาไหมมัดหมี่ การใชภาษา
ท่ีมีลักษณะแตกตางจากท่ีอ่ืน โดยไหมของบานจะโปะมีวิธีการทําซับซอนกวาผาไหมพ้ืนท่ัวไป จุดเดน
ของผาไหมอยูท่ีข้ันตอนการทอท่ีมีฝมือในการออกแบบ ความชํานาญในการมัด และการยอมเสนไหม   

18.30 น. รวมแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม รับประทานอาหารเย็นรวมกับชาวบานและชมการแสดง 
20.00 น. พักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสอง         อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง - สนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม  – ถนนคนเดินเซาะกราว 
06.00 น. กิจกรรมใสบาตรตอนเชา 
07.30 น. รับประทานอาหารเชา ณ บานพักโฮมสเตย 
08.30 น. เรียนรูและสัมผสัวิถีชีวิตชุมชนทอผาไหมบานจะโปะ เท่ียวชมสถานท่ีเกาแกภายในชุมชน อาทิ ศาลตาปู 

ศาลคูชุมชนบานจะโปะ ท่ีมีอายุกวา 300 ป พิพิธภัณฑชุมชน ท่ีมีการจัดแสดงเครื่องมือการทอผาไหม
แบบดั่งเดิม สิ่งของเครื่องใชโบราณ ผาไหมอายุกวา 200 ป ของใหญ ไซยักษ และจักรยานโบราณ  

11.00 น. เดินทางมุงหนาสูอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง อ.เฉลิมพระเกียติร จ.บุรีรัมย ปราสาทขอมท่ีตั้งอยูบน
พ้ืนท่ีภูเขาไฟเกาเมื่อหลายแสนปกอน โบราณสถานท่ีเปนภาพสะทอนถึงคุณคาทางวัฒนธรรมของ
จังหวัดบุรีรัมย 

12.00 น. แวะ พั ก รับ ป ระท าน อ าห ารก ล าง วัน  ณ  ลั ก ษ ณ าข าห มู เจ า เก า  อ .น า งรอ ง  จ .บุ รี รั ม ย  
ขาหมูเจาเกาแกเปดตั้งแตป 2520 เปนอาหารอรอยข้ึนช่ือและมีเชลลชวนชิมมาการันตี เมนูตองชิมคือ
ขาหมูตุนยาจีน เน้ือหมูรวนมาก แตหนังน่ีเด็ดมากละลายในปากทีเดียว หอมเครื่องยาจีนแบบโบราณ 
หอหมกปลาชอนใบยอ หอยักษ เน้ือปลาเต็มคํา ผัดเผ็ดหมูปา ผัดสตอกุง ปลาน่ึงจิ้มแจว เปดอบ
กระเพาะปลา ผัดกระเพาะปลานํ้าแดง 

13.30 น. เยี่ยมชมและศึกษาความเปนมาของอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ปราสาทหินพนมรุง เปนหน่ึงใน



ปราสาทหินในกลุมราชมรรคา คือเสนทางเช่ือมโยงบานเมืองช้ันในของราชอาณาจักรกัมพุเทศหรือขอม
โบราณ อันเปนบรรพบุรุษรวมสายหน่ึงของชาวไทยในปจจุบัน มีหลักฐานเปน ถนน สะพาน 
ปราสาท จารึก และปมปริศนาทางประวัติศาสตร ปราสาทพนมรุง สรางข้ึนโดยมีรูปแบบของศิลปะ
เขมรโบราณ เพ่ือเปนเทวสถานท่ีท่ีเปนท่ีประทับของพระศิวะ ซึ่งเปนเทพเจาสูงสุดในศาสนาฮินดู ลัทธิ
ไศวนิกาย ดังน้ันเขาพนมรุงจึงเปรียบเสมือนเขาไกรลาสท่ีประทับของพระศิวะและเพ่ือเปนเครื่อง
สงเสริมค้ําจุนสถานภาพของชนช้ันปกครอง พรอมๆ กับใชประโยชนในฐานะศาสนสถาน คือ ใชในการ
ประกอบพิธีกรรมตางๆ ตามประเพณีของศาสนาฮินดู  

15.30 น. มุงหนาสูสนาม ไอ-โมบาย สเตเดียม แลนดมารกของคนท่ีเดินทางมายังจังหวัดบุรีรมัย สนามฟุตบอล
ของสโมสรบุรรีัมย ยไูนเตด็  แชมปฟุตบอลไทยพรีเมยีรลีกหลายสมยั  

16.00 น. แวะเลือกซื้อ เลือกชิม กุงจอมประโคนชัย ของฝากข้ึนช่ือของจ.บุรีรัมย  “กุงจอม” ถือเปนอีกหน่ึงภูมิ
ปญญาการถนอมอาหารของในยุคกอน “จอม” เปนภาษาอีสานท่ีหมายถึงการดอง และกุงจอมท่ีอรอย
ข้ึนช่ือท่ีสุดก็อยูท่ี อ.ประโคนชัย จ.บุรีรัมย เปนกุงจอมรสดีจนไดรับเลือกใหเปน OTOP ประจําจังหวัด
เลยทีเดียว  

17.00 น. เขาเยี่ยมชม ชางอารีนา (Chang Arena) หรือ ไอ-โมบาย สเตเดียม หรือ ธันเดอรคาสเซิลสเต
เดียม (Thunder Castle Stadium) สนามเหยาท่ีข้ึนช่ือวาสวยงาม และเปน "ฟุตบอลสเตเดียม" แหง
แรกของไทย สนามแหงน้ีมีความจุ 24,000 ท่ีน่ัง (ในป พ.ศ. 2557 ไดตอเติมเปน 32,600 ท่ีน่ัง) 
โครงสรางประกอบดวยเหล็กและไฟเบอร ซึ่งสรางดวยงบประมาณกวา 500 ลานบาท โดยเปนเงิน
สนับสนุนภายใตสัญญาการกําหนดช่ือจากไอ-โมบายและบางสวนของนายเนวิน ชิดชอบ จัดเปนสนาม
ฟุตบอลท่ีไดมาตรฐานแหงแรกและแหงเดียวในประเทศไทยท่ีไมมีลูว่ิงคั่นสนามและผานมาตรฐาน
สหพันธฟุตบอลระหวางประเทศ, สมาพันธฟุตบอลเอเชียและสหพันธฟุตบอลอาเซียน ผานมาตรฐาน
สนามกีฬาระดับเอจากสมาพันธฟุตบอลเอเชีย และยังผานมาตรฐานระดับโลกจากสหพันธฟุตบอล
ระหวางประเทศ และยังไดบันทึกลงกินเนสบุควาเปนสนามฟุตบอลในระดับฟฟาแหงเดียวในโลกท่ีใช
เวลากอสรางนอยท่ีสุดในโลกคือ 256 วัน  
    ในป พ.ศ.2560 เมื่อกลุมสามารถคอรปอเรช่ัน ไดยุติตราสินคาไอ-โมบาย ช่ือสนามจึงไดเปลี่ยนตาม
ผูสนับสนุนหลักของสโมสรอีกบริษัทหน่ึง คือ ชาง โดย บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จํากัด (มหาชน) ซึ่ง
สนามแขงรถท่ีอยูในบริเวณใกลเคียง ก็ใชช่ือตามตราสินคาน้ีเชนกัน  

17.30 น. เขาพักโรงแรมใน อ.เมือง จ.บุรีรัมย 
18.30 น. รับประทานอาหารเย็น ณ บานชายนํ้า รานอาหารบรรยากาศดีประจําเมืองบุรีรัมย รานอาหารท่ีให

บรรยากาศอบอุน สบาย ตกแตงในสไตลบานเฮา ผสมผสานการตกแตงใหเปนแบบรวมสมัย ใหบริการ
อาหารไทย และอาหารภาคอีสาน ภายในท่ีท่ีน่ังใหเลือกหลายโซน ท้ังแบบหองปรับอากาศ และแบบ
กลางแจง มีดนตรีสดแสดงใหชมทุกวัน และท่ีพลาดไมไดเลยคือการแสดงการละเลนพ้ืนบานแบบอีสาน
ใต ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันทุกคืนวันเสาร เมนูแนะนําแกงสมปลาชอน, แกงสมแปะซะ, แกงคั่วเน้ือปู
หมี่ลวก, แกงคั่วหอยขม, ปลาสองส,ี ลาบทอด และ ไกคั่วเกลือ  

19.30 น. สัมผัสวิถีถ่ิน เลือกซื้อของฝาก ณ ถนนคนเดินเซราะกราว เปนถนนคนเดินเปนวัฒนธรรมท่ีเปนอัต
ลักษณของชาวจังหวัดบุรีรัมย เปดทุกวันเสาร-อาทิตย ตั้งแตเวลา 17.00-22.00 น. ณ บริเวณหนาจวน
ผูวาราชการจังหวัด จัดข้ึนเพ่ือใหถนนคนเดินแหงน้ี เปนลานบาน ลานวัฒนธรรม เปนแหลงให 
ประชาชนในจังหวัดบุรีรัมยมาพบปะกัน นําสินคาผลผลิตในชุมชนมาจําหนาย นําศิลปวัฒนธรรมท่ีดี
งามและนาสนใจของแตละอําเภอ มาแสดง นําภูมิปญญาของทองถ่ินมาสาธิตใหผูรวมเท่ียวชมงานได
รวมกันแลกเปลี่ยนเรียนรูซึ่งกันและกัน 

21.00 น. พักผอนตามอัธยาศัย 
วันท่ีสาม               บานสนวนนอก - ทาอากาศยานบุรีรัมย 
07.00 น. รับประทานอาหารเชา ณ โรงแรม 
08.00 น. มุงหนาสูชุมชนบานสนวนนอก 



08.30 น. เยี่ยมชมชุมบานสนวนนอก เปนหมูบานท่ียังคงยึดถือวิถีชีวิตท่ีสงบเรียบงาย อาชีพหลักยังคงเปนการทํา
นา และยามวางเวนจากการเกษตรก็ยังคงสืบสานการทอผาไหม “หางกระรอก” ตั้งแตกระบวนการ
เลี้ยงไหม สาวไหม ตีเกลียว ไปจนถึงการทอผาออกมาเปนผืนงาม บานสนวนนอก ไดรับการสงเสริม
จากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) และอีกหลายหนวยงาน ใหเปน "หมูบานทองเท่ียวไหมและ
วิถีชีวิตพอเพียง" เปนแหลงเรียนรูใหนักทองเท่ียวไดเดินทางมาสัมผัสกับวิถีชีวิตแบบเรียบงายในถ่ิน
อีสานใต ไดมาเรียนรูเก่ียวกับการผลิตไหมท้ังกระบวนการ อีกท้ังในหมูบานยังมีการผลิตงานฝมืออีก
หลายอยาง อาทิ การทํากระดิ่งผูกคอวัว เครื่องจักสาน การแปรรูปกะลามะพราว เปนตน 

12.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน อาหารพ้ืนถ่ินรวมกับชาวบานสนวนนอก 
13.00 น. มุงหนาสูทาอากาศยานบุรีรัมย อ.สตึก จ.บุรีรัมย และเดินทางทางกลับโดยสวัสดิภาพ 

*** กําหนดการสามารถเปล่ียนแปลงไดตามความเหมาะสม 
 
คาใชจายตลอดการเดินทาง 2 คน  
- คาท่ีพัก 1,200 บาท/คืน 
- คาน้ํามันรถ ประมาณ 2,000 บาท 
- คาเชารถยนต ประมาณ 1,000 บาท/วัน 
- คาเขาชมอุทยานประวัติศาสตร 100 บาท/คน (2 แหง) 
รวมคาใชจายท้ังหมด 7,600 บาท  เฉลี่ยคนละ 3,800 บาท 
**ไมรวมคาอาหารกับของฝากและคาเครื่องบิน** 
 
 
1. ท่ีพักแนะนํา 
 1.1 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
ครอสทูไวบ บุรึรัมย 

 

ราคา : 1,169 – 2,117 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 405 หมู 10 ต.อิสาณ อ.เมอืง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-634-678 
จํานวนหองพัก : 68 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซ, 1 เตียงคิงไซส 
                      หองดีลักซ, 1 เตียงเดี่ยว 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟรี, เครื่องปรับอากาศ, 
สระวายนํ้า, หองพักปลอดบุหรี่, รานอาหารโรงแรม 4.0 ดาว 

BRIC Box Hotel Buriram 

 

ราคา : 1,169 – 2,117 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 444/7 หมู 15 ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
โทรศัพท : 090-234-4554 
จํานวนหองพัก : 80 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟร ี



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
โรงแรมเดอะ เอส (The S Hotel) 

 

ราคา : 750 -  1,200 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 1/118 ถนนบุลําดวน ต.ในเมือง อ.เมือง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-111-135 
จํานวนหองพัก : 48 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝด 
                      หองมาตรฐานเตียงใหญ 
                     หองดีลักซเตียงคิงไซส 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี, ท่ีจอดรถฟร,ี รานอาหาร 

Alvarez Hotel 

 

ราคา : 1,500 -  3,500 บาท (รวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 139 หมู 3 ถนนจิระ อ.เมอืง จ.บุรีรัมย 
โทรศัพท : 044-611-555 
จํานวนหองพัก : 100 หอง 
ประเภทหองพัก : หองคิงสวีท 
                      หองดีลักซเตียงแฝด 
                      หองดีลักซเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ, แผนกตอนรับ24 ชม., สระวายนํ้า, 
ลิฟท 
หองอาหาร, WiFi ฟร ี

บีทู บุรีรัมย บูทิก แอนด บัดเจ็ต โฮเต็ล 

 

ราคา : 550 -  1,000 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 33/5 ถนนอนุวงศ อ.เมือง จ.บุรีรมัย 
โทรศัพท : 044-617-318 
จํานวนหองพัก : 59 หอง 
ประเภทหองพัก : ซูพีเรีย เตียงแฝด (Superior Twin Room) 
                       ซูพีเรีย เตียงใหญ (Superior Double) 
                       ดีลักซ เตียงแฝด (Deluxe Twin Bed Room) 
                       ดีลักซ เตียงใหญ (Deluxe Double) 
                       ลักชัวรี (Luxury Room) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : แผนกตอนรับและการรักษาความปลอดภยั
ตลอด 24 ช่ัวโมง, รูมเซอรวิส, ท่ีจอดรถ, Wifi ฟร ี
 

โรงแรมเทพนคร (Thepnakorn Hotel) 

 

ราคา : 854 –  2,119 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : 139 ถนนจิระ ตําบลอิสาน อําเภอเมือง, กลางเมืองบุรรีัมย, 
บุรีรัมย, 31000  
โทรศัพท : 044 613 400 
จํานวนหองพัก : 169 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
                      ซูพีเรีย (Superior) 
                      ลักชัวรี (Luxury) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน 
 
 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
โรงแรมบุรีเทล 

 

ราคา : - 
ท่ีอยู : 512/1 ถ.หาญชนะ ต.ในเมอืง อ.เมือง, กระสัง, อําเภอเมือง
บุรีรัมย, บุรีรมัย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044- 612- 688 
จํานวนหองพัก : 83 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : เครื่องปรับอากาศ ท่ีจอดรถ แผนกตอนรับ24
ชม. 
ลิฟท หองอาหาร  WiFi 

โรงแรมเบส เวสเทิรน รอยัล บุรีรัมย (Best Western 
Royal Hotel Buriram) 

 

ราคา : 854 – 1,202 บาท 
ท่ีอยู : 332/22-23 ถนน จิระตําบล ในเมือง อําเภอ เมืองบุรรีัมยจังหวัด 
บุรีรัมย, กลางเมืองบุรรีัมย, บุรีรมัย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044 666 600 
จํานวนหองพัก : 79 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 

อมารี บุรีรัมย ยูไนเต็ด 

 

ราคา : 1,232 – 3,316 บาท 
ท่ีอยู : 444 หมู 15 ถนนบุรีรัมย-ประโคนชัย ตาํบลอีสาน อําเภอเมอืง, 
อีสาณ, อําเภอเมืองบุรรีัมย, บุรีรัมย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 0 4411 1444 
จํานวนหองพัก : 60 หอง 
ประเภทหองพัก : หองดีลักซเตียงแฝดพรอมวิวสวน 
                     หองดีลักซเตยีงคิงไซสพรอมวิวสวนหยอม 
                     หองดีลักซเตยีงแฝดพรอมวิวสระวายนํ้า – ช้ันบน 
                     หองดีลักซเตยีงคิงไซสพรอมวิวสระวายนํ้า – ช้ันบน 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถฟรี  (WiFi) ฟรี สระวายนํ้า 
รูมเซอรวิส รานอาหาร บาร/เลานจ ฟตเนสเซนเตอรพรอม  
หองออกกําลังกาย 

เรย โฮเทล บุรีรัมย 

 

ราคา : 854 -  1,202 บาท 
ท่ีอยู : 515 หมู 8  ตําบลอิสาณ, เมืองบุรีรัมย 31000 
โทรศัพท : 044 620 767 
จํานวนหองพัก : 44 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟร ีท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
 
 

โรงแรม เดอะเซอรเคิล ราคา : 696 -  1,202 บาท 
ท่ีอยู : 254 ซอย 2 ถนนจิระนคร, เมืองบุรีรัมย 31000 
โทรศัพท : 044 602 222 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

จํานวนหองพัก : 58 หอง 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐาน (Standard) 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศโรงแรมปลอดบุหรี่ บริการเจาหนาท่ีอํานวยความ
สะดวก 

Thada Chateau Hotel 

 

ราคา : 900-3169  บาท 
ท่ีอยู : 219 หมู 18 ถนน บุรีรัมย-ประโคนชัย ตาํบล อิสาณ อําเภอ 
เมืองบุรีรัมย จังหวัด บุรรีัมย, อีสาณ, บุรีรัมย, ประเทศไทย, 31000 
โทรศัพท : 044-666-616 
จํานวนหองพัก : 47 หอง 
ประเภทหองพัก : - 1st Floor - King Room 
                       - Second Floor Twin Room 
                       - Second Floor Queen Room 
                       - Second Floor En Suite Double 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่ บริการเจาหนาท่ีอํานวยความ
สะดวก 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เสนทางท่ี 8 จังหวัดอุบลราชธานี – จังหวัดศรีสะเกษ – 
 บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา (10 วัน)  

(เสนทางสําหรับนักทองเท่ียวชาวตางชาติ) 
 

Theme: เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต 
 
ชุมชนบานผาชัน อ.โพธิ์ไทร จ.อุบลราชธานี – ชุมชนบานทาลง อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี – ชุมชนบาน

ละทาย อ.กันทรารมย จ.ศรีสะเกษ – ชุมชนบานกู อ.ปรางคกู จ.ศรีสะเกษ - ชุมชนบัณเตียรฉมาร 
จ.บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา 

 
แผนท่ีเสนทางทองเท่ียว (1 ตอ 50 กิโลเมตร) 

 

 
 

วันท่ี 1 - วันท่ี 2 
กิจกรรม 1. รับนักทองเท่ียว ณ ทาอากาศยานนานาชาติอุบลราชธานี 

2. ทํากิจกรรมสอนหนังสือนักเรียนโรงเรียนบานผาชัน อ.โพธ์ิไทร จ.อุบลราชธานี 
3. เรียนรูวิถีชีวิตริมนํ้าโขงชุมชนบานผาชัน 
4. เดินทางศึกษาเสนทางธรรมชาติ อุทยานธรณี เขาเฉลียงยักษ 
5. ชมทัศนียภาพริมนํ้าโขงสามพันโบก 
6. พักบานพักโฮมสเตยชุมชนบานผาชัน 

วันท่ี 3  
กิจกรรม 1. สัมผัสวิถีชีวิตกลุมชาติพันธุบรู ณ ชุมชนบานทาลง อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี 

2. เรียนรูการจักสาน จากภูมิปญญาทองถ่ิน 
3. เดินทางเยี่ยมชมภาพเขียนสีโบราณ ณ อุทยานแหงชาติผาแตม 



4. เดินทางไปยังท่ีพักรานกาละครั้งหน่ึง อ.โขงเจียม 
วันท่ี 4 
กิจกรรม 1. เรียนรูการยอมผาสีธรรมชาติและรวมกิจกรรม 

2. เดินทางรับประทานอาหารเท่ียว ณ พัทยานอย และทํากิจกรรมทางนํ้า 
3. เดินทางไปยัง โรงแรมในตัวเมืองจังหวัดอุบลราชธานี  

วันท่ี 5 - วันท่ี 6 
กิจกรรม 1. เดินทางมุงหนาสูชุมชนกลุมชาติพันธุลาวละทาย ต.ละทาย อ.กันทรารมย จ.ศรีสะเกษ 

2. สัมผัสวิถีชีวิตกลุมชาติพันธุลาวละทาย  
3. รวมกิจกรรมการทอเสื่อ การรวมแตงกายและรวมแสดงกับการแสดงของชุมชน 
4. กินขาวพาแลง และนอนบานโฮมสเตย 
5. ชมสวนเกษตรผสมผสานตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงชุมชนบานละทาย 
6. เดินทางไปยัง ชุมชนบานกู อ.ปรางคกู จ.ศรีสะเกษ 

วันท่ี 7 - วันท่ี 8 
กิจกรรม 1. กิจกรรมสอนหนังสือ และทํากิจกรรมนันทนาการกับนักเรียนโรงเรียนบานกู อ.ปรางคกู จ.ศรีสะเกษ  

2. เยี่ยมชนปราสาทปรางคกู 
3. ชมวิถีชีวิตชุมชนบานกู การทอผาไหม รวมทําขนมไปรกะซัง 
4. รับประทานอาหารพ้ืนถ่ินชาวกูย 
5. ชุมชนบัณเตียรฉมาร จ.บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา 
6. พักโรงแรม ณ เมืองสําโรง จ.อุดรมีชัย ราชอาณาจักรกัมพูชา 

วันท่ี 9 - วันท่ี 10 
 1. เยี่ยมชมชุมชนบัณเตียรฉมาร จ.บัณเตียรเมียนเจย ราชอาณาจักรกัมพูชา 

2. ชมปราสาทบัณเตียรฉมาร  
3. ทํากิจกรรมนันทนาการกับเด็กและเยาวชนในชุมชน 
4. แลกเปลี่ยนวัฒนธรรมชมการแสดงพ้ืนถ่ินของชุมชนบัณเตียรฉมาร 
5. เดินทางมุงหนาสูเมืองเสียมเรียบ ราชอาณาจักรกัมพูชา เพ่ือเดินทางกลับโดยเครื่องบิน 

 
1. ท่ีพักแนะนําสําหรับเสนทางทองเท่ียว “เสนทางทองเท่ียวจิตอาสา พัฒนาอีสานใต” 

ในการคัดเลือกท่ีพักแนะนําสําหรับนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวเสนทางทองเท่ียว “เสนทาง
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หัตถกรรม ชาติพันธุถ่ินอีสานใต” คณะผูวิจัยไดคัดเลือกท่ีพักท่ีมีความสามารถในการ
ใหบริการนักทองเท่ียวตามขีดความสามารถในการรองรับกลุมนักทองเท่ียวท้ังขนาดใหญ (GIT: Group 
Inclusive Tour) และกลุมนักทองเท่ียวเฉพาะ (FIT: Foreign Independent Traveller) ดังนั้นคณะผูวิจัยจึง
ไดคัดเลือกท่ีพักท่ีมีขนาดการใหบริการท่ีมีจํานวนหองตั้งแต 50 หองข้ึนไป รวมถึงจะเปนท่ีพักท่ีมีความพรอม
สําหรับสิ่งอํานวยความสะดวกสําหรับนักทองเท่ียวตามพฤติกรรมนักทองเท่ียวท่ีตองการสิ่งอํานวยความ
สะดวกพ้ืนฐานในการทองเท่ียวและการพักผอน ไมวาจะเปน การใหบริการสัญญานอินเตอรเน็ตไรสาย (Wifi) 
ภายในหองพักและบริเวณท่ีพัก เครื่องปรับอากาศในหองพัก สระวายน้ํา รานอาหาร (รวมถึงบาร/เลานจและ
ศูนยธุรกิจ) การบริการซักรีด ท่ีจอดรถฟรี หองพักปลอดบุหรี่ รูมเซอรวิส อาหารเชาและการบริการของ
เจาหนาท่ีอํานวยความสะดวก 
 นอกจากนี้ในการคัดเลือกท่ีพักแนะนําสําหรับนักทองเท่ียวตามเสนทางทองเท่ียว คณะผูวิจัยได
คัดเลือกท่ีพักโดยพิจารณาจากตําแหนงท่ีตั้งของสถานบริการท่ีพัก โดยมีท่ีต้ังในตัวเมืองหรือตัวอําเภอของ
แหลงทองเท่ียวในเสนทางทองเท่ียวตั้งอยู  หรือระหวางเสนทางทองเท่ียว ดังนั้นนักทองเท่ียวหรือ



ผูประกอบการบริษัทนําเท่ียวจะสามารถเลือกใชบริการสถานประกอบการท่ีพักไดอยางเหมาะสมกับเสนทาง
ทองเท่ียวท่ีไดเดินทางในเสนทางนั้นๆ  
 ดังนั้นท่ีพักแนะนําสําหรับเสนทางทองเท่ียวนี้ สวนใหญจะตั้งอยูในพ้ืนท่ี จังหวัดอุบลราชธานี (อําเภอ
โขงเจียม และ อําเภอเมือง) จังหวัดศรีสะเกษ (อําเภอปรางคกู) และ เมืองสําโรง จ.อุดรมีชัย ราชอาณาจักร
กัมพูชา 

 1.1 ท่ีพักแนะนําในอําเภอโขงเจียม จังหวัดอุบลราชธานี 
ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

กาลคร้ังหนึ่ง (Once Upon A 
Time)

 

ราคา : 1,000 บาท (ไมรวมอาหารเชา) 
ท่ีอยู : ถ.แกลวประดิษฐ ต.โขงเจยีม อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045-210-324 
จํานวนหองพัก : 218 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ  
 

โรงแรมอารยารีสอรทโขงเจียมริเวอร
ไซด

 

ราคา : 1,000 - 3,000 บาท 
ท่ีอยู : ถ.เลียบแมนํ้ามลู ต.3โขงเจยีม อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045351191 
จํานวนหองพัก : 124 หอง 
ประเภทหองพัก :  
 สิ่งอํานวยความสะดวก : แอร เครื่องทํานํ้าอุน ทีวี ตูเย็น 
อินเตอรเน็ต สระวายนํ้า พรอมอาหารเชา 

Ubon Hotel 

 

ราคา : 1,000 - 3,000 บาท 
ท่ีอยู : ถ.พรหมสิงห ต.3โขงเจียม อ.โขงเจียม จ.อุบลราชธานี 
โทรศัพท :  0-4535-1213, 08-6257-8777, 08-6649-0804 

จํานวนหองพัก : 124 หอง 
ประเภทหองพัก :  
 สิ่งอํานวยความสะดวก : เครื่องทํานํ้าอุน ทีวีตูเย็น อินเตอรเน็ต 
พรอมท้ังอาหารเชา 

 
 
 



1.2 ท่ีพักแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธาน ี
ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

โรงแรมสุนียแกรนด 

 

ราคา : 1,232 - 1,800 บาท  
ท่ีอยู : 512/8 ถนนชยางกูร ตําบลในเมือง อําเภอเมือง อุบลราชธานี 
34000 
โทรศัพท : 045 352 900 
จํานวนหองพัก : 218 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                       -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
                       -รวมอาหารเชา – หองจูเนียรสวีท 
                      -รวมอาหารเชา – หองรอยัลสวีท 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.5 ดาว 

โรงแรมลายทอง 

 

ราคา : 1,042 - 1,295 บาท  
ท่ีอยู : 50 ถนน พิชิตรังสรรค ตําบลในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 241 401 
จํานวนหองพัก : 124 หอง 
ประเภทหองพัก : -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี อาหารเชาแบบบุฟ
เฟต 
เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร 
โรงแรม 3.0 ดาว 

Ubon Hotel 

 

ราคา : 347 -  600 บาท  
ท่ีอยู : 2 ถนนอุบลกิจ ตําบลในเมอืง อ.เมือง, 34000 อุบลราชธานี, 
ไทยโทรศัพท : 045 241 045 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : หองมาตรฐานเตียงใหญหรือเตียงแฝด พรอมพัด
ลม 
                     -หองมาตรฐานเตียงใหญหรือเตียงแฝด 
                     -หองสุพีเรียรเตยีงใหญหรือเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ รานอาหาร 
บริการรถรับ-สงถึงสนามบิน บริการซักรดี บริการรถรับ-สง 
โรงแรม 3.0 ดาว 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
อุบลบุรี โฮเทล แอนด รีสอรท 

 

ราคา : 663 -  1,137 บาท  
ท่ีอยู : ตําบล วารินชําราบ อําเภอ วารินชําราบ อุบลราชธานี 34190
โทรศัพท : 045 266 777 
จํานวนหองพัก : 110 หอง 
ประเภทหองพัก : -หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงใหญ 
                      -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงแฝด 
                      -รวมอาหารเชา – หองสุพีเรียรเตียงใหญ 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ สระวายนํ้า 
รานอาหาร รูมเซอรวิส บาร/เลานจ บริการรถรับ-สง โรงแรม 3.0 
ดาว 

โรงแรมยูโฮเทลอุบลราชธาน ี

 

ราคา : 790 - 1,169 บาท  
ท่ีอยู : 179/1-4 ถนนอุปราช, ในเมือง, เมืองอุบลราชธานี, 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 086 460 8337 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : รวมอาหารเชา – หองดีลักซเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี เครื่องปรับอากาศ 
 
 

The Bliss Ubon 

 

ราคา : 821 - 948 บาท  
ท่ีอยู : 9, ซอยสุขาอุปถัมภ 19 ถนนสุขาอุปถัมภ | ตําบลในเมือง, 
เมืองอุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 281 919 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : -หองซูพีเรีย 
                       -หองซูพีเรียทวิน, เตียงเดี่ยว 2 เตียง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รูมเซอรวิส  
โรงแรม 3.0 ดาว 

B2 Ubon Boutique & Budget Hotel 

 

ราคา : 505 -  632  บาท  
ท่ีอยู : 131 Liang Mueang Road, Nai Muang, Muang, Ubon 
Ratchathani 34000 
โทรศัพท : 045 312 091 
จํานวนหองพัก : - 
ประเภทหองพัก : -หองซูพีเรีย 
                       -หองดีลักซทรปิเปล 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - 

The Rich Hotel ราคา : 600 - 790 บาท  
ท่ีอยู : ซอย แจงสนิท 19 ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 088 378 1166 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

จํานวนหองพัก : 58 หอง 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - 

โรงแรมทอแสง อุบล 

 

ราคา : 695 -  1,042 บาท  
ท่ีอยู : 251 ถนนพโลชัย, เมืองอุบลราชธานี 34000, ไทย 
โทรศัพท : 045 245 531 
จํานวนหองพัก : 68 
ประเภทหองพัก : -หองสุพีเรียรเตียงใหญ 
                      -หองสุพีเรียรเตยีงแฝด 
สิ่งอํานวยความสะดวก : - Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ โรงแรมปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการรถรับ-สงถึง
สนามบิน โรงแรม 3.0 ดาว 

เปนตาฮัก รีสอรท 

 

ราคา : 695 -  884 บาท  
ท่ีอยู : ซอย สุขาอุปถัมภ 9 ตําบล ในเมือง อําเภอเมืองอุบลราชธานี 
อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 045 285 400 
จํานวนหองพัก : 79 
ประเภทหองพัก : - 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร รมูเซอรวิส หองสําหรับครอบครัว 
โรงแรม 3.0 ดาว 

วี โฮเทล อุบลราชธานี 

 

ราคา : 790 -  1,074 บาท  
ท่ีอยู : 63 ถนนแจงสนิท,ต.ในเมือง อ.เมือง, อุบลราชธานี 34000 
โทรศัพท : 097 334 4480 
จํานวนหองพัก : 79 
ประเภทหองพัก : -หองดีลักซเตยีงใหญ 
                      -หองดีลักซเตียงแฝด 
                      -หองเตียงใหญพรอมระเบียง 
                      -หองเตียงแฝดพรอมวิวเมือง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี รวมอาหารเชา 
เครื่องปรับอากาศ หองพักปลอดบุหรี่ รานอาหาร บริการซักรีด 
โรงแรม 3.0 ดาว 

ที 3 เฮาส ราคา : 569 - 663 บาท  
ท่ีอยู : 1/1 ซ.สรรพสิทธ์ิ 1 ถ.สรรพสิทธ์ิ | ต. ในเมือง, เมือง
อุบลราชธานี 34000  
โทรศัพท : 045 244 911 
จํานวนหองพัก : 75 



ชื่อโรงแรม รายละเอียด 

 

ประเภทหองพัก : -หองสแตนดารด 
                      -VIP Double Room 
                      -Connecting Room, 2 เตียงใหญ 
                      -Connecting Room, 3 เตียง 
สิ่งอํานวยความสะดวก : Wifi ฟรี ท่ีจอดรถฟรี เครื่องปรับอากาศ 
หองพักปลอดบุหรี่ รมูเซอรวิส บรกิารซักรดี รวมอาหารเชา 
โรงแรม 3.0 ดาว 

 
1.3 ท่ีพักแนะนําในอําเภอปรางคกู จังหวัดศรีสะเกษ 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
ปรางคเคียงนา รีสอรท 

 

ราคา : 550 - 850 

ท่ีอยู : ต.พิมาย อ.ปรางคก์ู่ จ.ศรีสะเกษ  
โทรศัพท : 093 464 9977 
จํานวนหองพัก :  
ประเภทหองพัก : 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ เครื่องปรับอากาศ WiFi 

 
1.4 ท่ีพักแนะนําในเมืองสําโรง จ.อุดรมีชัย ราชอาณาจักรกัมพูชา 

ชื่อโรงแรม รายละเอียด 
CHHOEUN PRAK KAP Hotel 

 

ราคา : -  
ท่ีอยู : เมืองสําโรง จ.อุดรมีชัย ราชอาณาจักรกัมพูชา 
โทรศัพท : +855 92 141 646 
จํานวนหองพัก :  
ประเภทหองพัก : 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ เครื่องปรับอากาศ 
หองอาหาร WiFi 

OddamRatha Guesthouse 

 

ราคา : -  
ท่ีอยู : เมืองสําโรง จ.อุดรมีชัย ราชอาณาจักรกัมพูชา 
โทรศัพท : +855 92 141 646 
จํานวนหองพัก :  
ประเภทหองพัก : 
สิ่งอํานวยความสะดวก : ท่ีจอดรถ เครื่องปรับอากาศ 
หองอาหาร WiFi 

 
 



2. รานอาหารแนะนํา 
 ในการคัดเลือกรานอาหารแนะนําสําหรับเสนทางทองเท่ียวนี้  คณะผูวิจัยไดคัดเลือก

รานอาหารตามขนาดความสามารถในการรองรับจํานวนนักทองเท่ียวท้ังแบบกลุมนักทองเท่ียวขนาดใหญและ
กลุมนักทองเท่ียวเฉพาะขนาดกลางและเล็ก ท่ีใหบริการในชวงเวลากลางวันและกลางคืน สวนใหญจะเปน
รานอาหารไทย ไทยอีสาน รวมถึงรานอาหารท่ัวไป และตั้งอยูระหวางเสนทางทองเท่ียว 

 
2.1 รานอาหารแนะนําในอําเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

ชื่อราน รายละเอียด 
แซบซอยเกา อุบลราชธานี 

 

ประเภทอาหาร : ไทย 
เวลาเปด-ปด : 11.00-22.00 น. 
ท่ีอยู : 64 ซอยสุขาอุปถัมภ 9 อาคาร ตรงขามโรงพยาบาลพระศรี
มหาโพธ์ิ ถนนสุขาอุปถัมภ ตําบลในเมือง อําเภอเมือง จ.อุบล 
โทรศัพท : 045-285-059, 045-315-392 
เมนูแนะนํา : อาหารไทย-อีสาน และอาหารท่ัวไป 

รานอาหารเวียดนาม อินโดจีน อุบลราชธาน ี

 

ประเภทอาหาร : เวียดนาม 
เวลาเปด-ปด : เปดทุกวัน เวลา 09.00 – 22.00 น. 
ท่ีอยู : 168-170 อาคาร ตดิวัดแจง ถนนสรรพสิทธ์ิ ตําบลในเมือง 
อําเภอเมืองอุบลราชธานี อุบลราชธานี 
โทรศัพท : 045245584 , 045254126 , 0818765528 
เมนูแนะนํา : แหนมเนือง,กุงพันออย  

จําปาหอม 

 

ประเภทอาหาร : ไทย  
เวลาเปด-ปด: เวลาทําการ: 18:00 - 0:00 
ท่ีอยู : 59 ถนน พิชิตรังสรรค ตําบล ในเมือง อําเภอเมือง
อุบลราชธานี อุบลราชธานี 34000  
โทรศัพท : 045 240 386  
เมนูแนะนํา : ปลาอินทรีทอดนํ้าปลา ปลาอินทรรีาดพริก ฉูฉ่ีปลา
อินทรี ปลาอินทรีทอดกระเทียม  

 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



 
 
 



       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ช 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ประวัติคณะผูวิจัย 
 
หัวหนาโครงการวิจัย 
 

1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย)    นางสาวใจแกว  แถมเงิน             
(ภาษาอังกฤษ)  Ms.Jaikaew Thaemngoen 

2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3 9099 00259 44 7 
3. ตําแหนงปจจุบัน  ผูชวยศาตราจารย 
4. หนวยงานท่ีอยูท่ีสามารถติดตอไดสะดวก  

คณะบริหารศาสตร  มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ต.เมืองศรีไค  
อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี 34190 

โทรศัพท  045-353804    โทรสาร   045-353805 

มือถือ 085-682-8369 
E-mail Address  jaikaew.t@ubu.ac.th 

5. ประวัติการศึกษา 
ปริญญา สาขา         สถาบัน 

บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต การตลาด มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
บริหารธุรกิจบัณฑิต การตลาด มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
บริหารธุรกิจบัณฑิต การบัญชี มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 
ศิลปศาสตรบัณฑิต รัฐศาสตร มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  การจัดการและการตลาด 
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ (ป 2547 – ปจจุบัน)  
 7.1 ผูอํานวยการแผนงานวิจัย : ชื่อแผนงานวิจัย 
 7.2 หัวหนาโครงการวิจัย : ชื่อโครงการวิจัย  

7.2.1 หัวหนาโครงการวิจัย “การพัฒนากลยุทธการตลาดเพ่ือการทองเท่ียวเชิง
นิเวศ: กรณีศึกษาอุทยานแหงชาติผาแตม จังหวัดอุบลราชธานี” พ.ศ. 2548 แหลงทุน
มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี  

7.2.2 หัวหนาโครงการวิจัย “สํารวจความตองการศึกษาตอระดับปริญญาโท 
หลักสูตร บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต คณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี” พ.ศ. 
2549 แหลงทุนคณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี  

7.2.3 หัวหนาโครงการวิจัย “การพัฒนากลยุทธการตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรของ
กลุมวิสาหกิจชุมชนจังหวัดอุบลราชธานี” พ.ศ. 2552  แหลงทุนสํานักงานคณะกรรมการวิจัย
แหงชาติ 

7.2.4 หัวหนาโครงการวิจัย “รูปแบบการพัฒนาศักยภาพทางการตลาดของการ
ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ กรณีศึกษาธุรกิจสปา ในจังหวัดนครราชสีมา” พ.ศ. 2555 แหลงทุน
สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ (วช.) และสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 

mailto:jaikaew.t@ubu.ac.th


7.2.5 หัวหนาโครงการวิจัย “ระดับความรูความเขาใจของผูประกอบการในจังหวัด
อุบลราชธานีท่ีมีตอเรื่องความรับผิดชอบตอสังคมขององคกรธุรกิจ” พ.ศ. 2555 แหลงทุน
สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ (วช.) 

 7.3 งานวิจัยท่ีทําเสร็จแลว :  
7.3.1 ผูรวมวิจัย โครงการ “การศึกษาประสิทธิภาพการใชครุภัณฑคอมพิวเตอรของ

มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี” พ.ศ.2547 แหลงทุนมหาวิทยาลัยอุบลราชธานี  
7.3.2 ผูรวมวิจัย โครงการวิจัย “การศึกษากลยุทธการใช E-Tourism เพ่ือการแขงขัน

ในภูมิภาคลุมแมน้ําโขง : กรณีศึกษาดานชองเม็ก-วังเตา และดานชองสะงํา-เสียมเรียบ ”พ.ศ. 
2550  แหลงทุนสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ 

7.3.3 ผูรวมวิจัย“โครงการศักยภาพ มูลคาและคุณคาของผลิตภัณฑทางการ
ทองเท่ียวท่ีมีตอการสรางรายไดในจังหวัดอุบลราชธานี” พ.ศ. 2552 แหลงทุนสํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย 

7.3.4 ผูรวมวิจัย “การพัฒนาระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสสําหรับธุรกิจทองเท่ียว 
SMEs: กรณีศึกษาจังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดศรีสะเกษ” พ.ศ. 2554 ภายใตโครงการ
สงเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา 

ผลงานตีพิมพ 
บทความวิจัยเรื่อง การพัฒนากลยุทธทางการตลาดผลิตภัณฑสมุนไพรของกลุม

วิสาหกิจชุมชน จังหวัดอุบลราชธานี วารสารมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัย
อุบลราชธานี ปท่ี 3 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-มิถุนายน 2555) 

บทความวิจัยเรื่อง การพัฒนาศักยภาพทางการตลาดของการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 
กรณีศึกษาธุรกิจสปา ในจังหวัดนครราชสีมา วารสารมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  ปท่ี 33 ฉบับท่ี 6 (พฤศจิกายน-ธันวาคม 2557) 

บทความวิจัยเรื่อง ระดับความรูความเขาใจของผูประกอบการในจังหวัด
อุบลราชธานีท่ีมีตอความรับผิดชอบตอสังคมขององคกรธุรกิจ วารสารบริหารศาสตร 
มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ปท่ี 4 ฉบับท่ี 8 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2558) 

ผลงานท่ีนําเสนอในท่ีประชุมวิชาการ: 
นําเสนอผลงานวิจัยเรื่อง การพัฒนากลยุทธการตลาดเพ่ือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ : 

กรณีศึกษาอุทยานแหงชาติผาแตม จังหวัดอุบลราชธานี การประชุมทางวิชาการระดับชาติ 
ดานธุรกิจและเศรษฐกิจอีสาน ครั้งท่ี 2 มหาวิทยาลัยขอนแกน วันท่ี 15 พฤศจิกายน 2551 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



ผูรวมวิจัยคนท่ี 1 
 

1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย)    นางสาวปวีณา คําพุกกะ    
 (ภาษาอังกฤษ)  Ms.Paweena Khampukka 

2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3670700822886 
3. ตําแหนงปจจุบัน  ผูชวยศาตราจารย 
4. หนวยงานท่ีอยูท่ีสามารถติดตอไดสะดวก  

คณะบริหารศาสตร  มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี ต.เมืองศรีไค อ.วารินชําราบ จ.อุบลราชธานี 
34190 

โทรศัพท  045-353804    โทรสาร   045-353805 

มือถือ 086-2618795, 094-6045419 
   E-mail Address paweena.k@ubu.ac.th 

5. ประวัติการศึกษา 
เศรษฐศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (สถิติประยุกต) มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
ครุศาสตรดุษฎีบัณฑิต (วิธีวิทยาการวิจัยการศึกษา) จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  การจัดการ  
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังในและภายนอกประเทศ 
ปวีณา คําพุกกะ. (2548). การศึกษาการใชจายของนักทองเท่ียวชาวไทยจากการทองเท่ียวงาน

ประเพณแีหเทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี ป 2547. มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี. 
รัชนี แสงศิริ, ปวีณา คําพุกกะ และสันติ เจริญบุญญา. (2549). การใชจายของนักศึกษากองทุนเงิน

ใหกูยืมเพ่ือการศึกษาในระดับอุดมศึกษา จังหวัดอุบลราชธาน.ี มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี. 
ปวีณา คําพุกกะ. (2553). ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการออมของผูประกอบการขนาดยอมใน

ภาค 
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง. มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี. 

ปวีณา คําพุกกะ. (2554). ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความสําเร็จของผูประกอบการรายยอยในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง. คณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี. 

ปวีณา คําพุกกะ มะลิวัลย สินนอย และสยุมพร บุญ ไชย. (2554). การรับรูและการเขาถึงสารสนเทศ
ดานการปองกันยาเสพติดของเยาวชนแถบลุมน้ําโขง. สํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา 
กระทรวงศึกษาธกิาร.  

รัชนี แสงศิริ และปวีณา คําพุกกะ. (2554). รูปแบบการดําเนินงานของกลุมสัจจะออมทรัพยตาม
แนวทางเศรษฐกิจพอเพียง กรณีศึกษาธนาคารสัจจะออมทรัพยบานศรีไคออก. สํานักงาน
คณะกรรมการอุดมศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ.  
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มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 1 (1): 60-85. 
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ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง. วารสารสมาคมนักวิจัย. 19 (3): 51-64. 

วัลลภ วสุธาดา และปวีณา คําพุกกะ. (2557). คุณภาพของเว็บไซตการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสท่ีมี
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ผูรวมวิจัยคนท่ี 2 
 

1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย)    นางสาว สรินทิพย ทวีเดช 
  (ภาษาอังกฤษ)   Ms.Sarinthip Thaweedej 
2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน  3309900465590 
3. ตําแหนงปจจุบัน  อาจารย 
4. หนวยงานท่ีอยูท่ีสามารถติดตอไดสะดวก  

สาขาระบบสารสนเทศเพ่ือการจัดการ คณะบริหารศาสตร มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี   
ต. เมืองศรีไค อ.วารินชําราบ จ. อุบลราชธานี 34190  
โทร. 045-353-804, 045-353815  โทรสาร 045-353-805  โทรศัพทมือถือ 081-7189-344 
E-mail : sthaweedej@yahoo.com 

5. ประวัติการศึกษา 
2554  ดุษฎีบัณฑิต (คอมพิวเตอรศึกษา) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนคร

เหนือ 
2545  วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต(เทคโนโลยีการจัดการระบบสารสนเทศ)  

มหาวิทยาลัยมหิดล 
6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญพิเศษ  ระบบสารสนเทศ ระบบฐานขอมูล ระบบผูเชี่ยวชาญและ
ปญญาประดิษฐ                             
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังในและภายนอกประเทศ 

7.1 ผูรวมวิจัยโครงการ “การศึกษาขอมูลการพัฒนาศูนยคอมพิวเตอรองคการบริหารสวน
จังหวัดอุบลราชธานี”  องคการบริหารสวนจังหวัดอุบลราชธานี, ป 2549,  สัดสวนทําวิจัย 20%  
(เสร็จสมบูรณแลว)  ทุนจาก องคการบริหารสวนจังหวัดอุบลราชธาน ี
 7.2  หัวหนาโครงการ “การพัฒนาระบบสารสนเทศเพ่ือการสงเสริมคุณคาและยกระดับ
มูลคาการทองเท่ียวอีสานใต” แหลงทุนจาก สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 15 กุมภาพันธ 
ป 2555-31 ธันวาคม 2556 ไดทําการวิจัยเสร็จสมบูรณแลว  
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1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย)    นางสาวพิมลสินี  อุดมพันธ  
  (ภาษาอังกฤษ)   Ms.Phimonsinee Udomphan 
2. เลขหมายบัตรประจําตัวประชาชน 3340100391135 
3. ตําแหนงปจจุบัน ผูชวยศาตราจารย 
4. หนวยงานท่ีอยูท่ีสามารถติดตอไดสะดวก  
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 ต. เมืองศรีไค อ.วารินชําราบ จ. อุบลราชธานี 34190  
 โทร. 045-353815  โทรสาร 045-353-805 โทรศัพทมือถือ 081-929-9824 
 E-mail :   phimonsinee.u@ubu.ac.th 
5. ประวัติการศึกษา 

2542 วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (วทม.) สาขาเทคโนโลยีสารสนเทศ (Information 
Technology) 

คณะเทคโนโลยีสารสนเทศ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาธนบุรี  
(King Mongkut’s University of Thonburi) 

2537 วิทยาศาสตรบัณฑิต (วทบ.) สาขาวิทยาการคอมพิวเตอร   
มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา 

6. สาขาวิชาการท่ีมีความชํานาญ  การพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (E-commerce) ระบบสารสนเทศ
เพ่ือการจัดการ (MIS) 
7. ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ   

ประวัติผลงานทางวิจัย  
7.1 หัวหนาโครงการวิจัย: 

1. การพัฒนาระบบการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสสําหรับธุรกิจทองเท่ียว SMEs: กรณีศึกษา 
จังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัดศรีสะเกษ 

2. การศึกษากลยุทธการใช E-Tourism เพ่ือการแขงขันในภูมิภาคลุมแมน้ําโขง : กรณีศึกษา
ดานชองเม็ก-วังเตา และดานชองสะงํา-เสียมเรียบ 

7.2 งานวิจัยท่ีทําเสร็จแลว: 
1. เรื่อง “การพัฒนาระบบการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสสําหรับธุรกิจทองเท่ียว SMEs: กรณีศึกษา 

จังหวัดอุบลราชธานี และจังหวัดศรีสะเกษ” ก.พ.2554-ก.ค.2555 ทุนจาก สํานักงานคณะกรรมการการ
อุดมศึกษา (สกอ.) สัดสวนทําวิจัย 70% (เสร็จสมบูรณ) 

2. เรื่อง “การศึกษากลยุทธการใช E-Tourism เพ่ือการแขงขันในภูมิภาคลุมแมน้ําโขง: 
กรณีศึกษาดานชองเม็ก-วังเตา และดานชองสะงํา-เสียมเรียบ” ต.ค. 2550 - เม.ย.  2552  แหลงทุน 
สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหงชาติ(วช.) สัดสวนทําวิจัย 50% (เสร็จสมบูรณ)  

3. เรื่อง“การพัฒนาระบบสารสนเทศเพ่ือการสงเสริมคุณคาและยกระดับมูลคาการทองเท่ียว
อีสานใต” แหลงทุนจาก สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) (ผูรวมวิจัย) 15 กุมภาพันธ ป 
2555-31 ธันวาคม 2556 (เสร็จสมบูรณ) 
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ผลงานตีพิมพ 
1. เรื่อง   การศึกษากลยุทธการใช E-Tourism เพ่ือการแขงขันในภูมิภาคลุมแมน้ําโขง: กรณีศึกษา

ดานชองเม็ก-วังเตา และดานชองสะงํา-เสียมเรียบ  
2. เรื่อง ศักยภาพผูประกอบการทองเท่ียวกับการนําพาณิชยอิเล็กทรอนิกสมาใช: กรณีศึกษา ดาน

ชองเม็ก-วังเตา จ.อุบลราชธานี และ ดานชองสะงํา จ.ศรีสะเกษ 
 
 

 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



ระดมความคิดเห็นประชุมกลุมยอย (Focus Group) พ้ืนท่ีจังหวัดอุบลราชธานี 
ในประเด็น “แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใตบนฐานอัตลักษณทางการทองเท่ียว” 

ณ หองประชุม ชั้น 2 หองสมุดประชาชนจังหวัดอุบลราชธานี 
วันจันทรท่ี 19 มิถุนายน 2560  

 

 
รูปภาพท่ี 1   ผูอํานวยการแผนงานวิจัยกลาวเปดการประชุม และความเปนมาของงานวิจัย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 19 มิถุนายน 2560 
 
 

 
รูปภาพท่ี 2   ภาพบรรยากาศการระดมความคิดเห็น 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 19 มิถุนายน 2560 
 
 
 
 
 
 
 
 



ระดมความคิดเห็นประชุมกลุมยอย (Focus Group) พ้ืนท่ีจังหวัดศรีสะเกษ 
ในประเด็น “แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใตบนฐานอัตลักษณทางการทองเท่ียว” 

ณ หองประชุม สํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดศรีสะเกษ 
วันพุธท่ี 21 มิถุนายน 2560 

 

 
รูปภาพท่ี 3   ผูอํานวยการแผนงานวิจัยกลาวเปดการประชุม และความเปนมาของงานวิจัย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 21 มิถุนายน 2560 

 
รูปภาพท่ี 4  คณะแผนงานวิจัยถายภาพรวมกับผูเขารวมประชุม 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 21 มิถุนายน 2560 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ระดมความคิดเห็นประชุมกลุมยอย (Focus Group) พ้ืนท่ีจังหวัดสุรินทร 
ในประเด็น “แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใตบนฐานอัตลักษณทางการทองเท่ียว” 

ณ หองประชุมจิตรินทร อาคารจอมสรุินทร มหาวิทยาลัยราชภัฏสุรินทร 
วันศุกรท่ี 23 มิถุนายน 2560 

 

 
รูปภาพท่ี 5   ผูอํานวยการแผนงานวิจัยกลาวเปดการประชุม และความเปนมาของงานวิจัย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 23 มิถุนายน 2560 

 
รูปภาพท่ี 6  ภาพบรรยากาศการประชุมระดมความคิดเห็น และการเสนอแนะเสนทางการทองเท่ียว 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 23 มิถุนายน 2560 

 

 

 

 

 

 



ระดมความคิดเห็นประชุมกลุมยอย (Focus Group) พ้ืนท่ีจังหวัดบุรีรัมย 
ในประเด็น “แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใตบนฐานอัตลักษณทางการทองเท่ียว” 

ณ หองประชุม โรงแรมเรย โฮเทล บุรรีัมย 
วันพุธท่ี 28 มิถุนายน 2560 

 

 
รูปภาพท่ี 6  ภาพบรรยากาศการประชุมระดมความคิดเห็น และการเสนอแนะเสนทางการทองเท่ียว 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 28 มิถุนายน 2560 

 
รูปภาพท่ี 7  คณะแผนงานวิจัยถายภาพรวมกับผูเขารวมประชุม 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 28 มิถุนายน 2560 
 

 

 

 

 

 



ระดมความคิดเห็นประชุมกลุมยอย (Focus Group) พ้ืนท่ีจังหวัดนครราชสีมา 
ในประเด็น “แนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชื่อมโยงวิถีอีสานใตบนฐานอัตลักษณทางการทองเท่ียว” 

ณ หองประชุม สํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดนครราชสีมา 
วันพฤหัสบดีท่ี 29 มิถุนายน 2560 

 
รูปภาพท่ี 8  ผูอํานวยการแผนงานวิจัยกลาวเปดการประชุม และความเปนมาของงานวิจัย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 29 มิถุนายน 2560 

 
รูปภาพท่ี 9   คณะแผนงานวิจัยถายภาพรวมกับผูเขารวมประชุม 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 29 มิถุนายน 2560 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ฉ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
รูปภาพท่ี 10-11 ภาพการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ณ ปาลโิอ เขาใหญ  
                     จังหวัดนคราชสีมา 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 10 มิถุนายน 2560 

 

 
รูปภาพท่ี 12 ภาพการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ณ พิพิธภัณฑสถานแหงชาติพิมาย  

จังหวัดนคราชสีมา 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 11 มิถุนายน 2560 



 
รูปภาพท่ี 13-14 ภาพการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ณ วนอุทยานเขากระโดง จังหวัด

บุรีรัมย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 12 มิถุนายน 2560 

 
รูปภาพท่ี 15 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ณ อุทยานประวัติศาสตร

พนมรุง จังหวัดบุรีรัมย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 12 มิถุนายน 2560 



 
รูปภาพท่ี 16 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ณ บานตากลาง จังหวัด
สุรินทร 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 15 มิถุนายน 2560 

 

 
รูปภาพท่ี 17-18 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ จังหวัดอุบลราชธานี 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 20 มิถุนายน 2560 
 

 
 



 

รูปภาพท่ี 19 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวชาวตางชาติ อ.เขมราฐ จังหวัด
อุบลราชธานี 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 23 ตุลาคม 2559 
 

  
รูปภาพท่ี 20-21 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวไทย จังหวัดศรีสะเกษ 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 29 ตุลาคม 2559 
 
 

      
รูปภาพท่ี 22-23 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวไทย จังหวัดบุรีรัมย 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 5 พฤศจิกายน 2559 



 
 

 
 
รูปภาพท่ี 24 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวไทย  ณ ปาลโิอ เขาใหญ  
                จังหวัดนครราชสีมา 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 20 พฤศจิกายน 2559 
 
 
 

 
 
รูปภาพท่ี 25 ภาพบรรยากาศการเก็บแบบสอบถามนักทองเท่ียวไทย ณ ฟารมโชคชัย 
                 จังหวัดนครราชสีมา 
ท่ีมา ;  บันทึกภาพโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 20 พฤศจิกายน 2559 
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	เยี่ยมชมและศึกษาความเป็นมาของอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง ปราสาทหินพนมรุ้ง เป็นหนึ่งในปราสาทหินในกลุ่มราชมรรคา คือเส้นทางเชื่อมโยงบ้านเมืองชั้นในของราชอาณาจักรกัมพุเทศหรือขอมโบราณ อันเป็นบรรพบุรุษร่วมสายหนึ่งของชาวไทยในปัจจุบัน มีหลักฐานเป็น ถนน สะพาน ปราสาท จารึก และปมปริศนาทางประวัติศาสตร์ ปราสาทพนมรุ้ง สร้างขึ้นโดยมีรูปแบบของศิลปะเขมรโบราณ เพื่อเป็นเทวสถานที่ที่เป็นที่ประทับของพระศิวะ ซึ่งเป็นเทพเจ้าสูงสุดในศาสนาฮินดู ลัทธิไศวนิกาย ดังนั้นเขาพนมรุ้งจึงเปรียบเสมือนเขาไกรลาสที่ประทับของพระศิวะและเพื่อเป็นเครื่องส่งเสริมค้ำจุนสถานภาพของชนชั้นปกครอง พร้อมๆ กับใช้ประโยชน์ในฐานะศาสนสถาน คือ ใช้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ ตามประเพณีของศาสนาฮินดู 
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