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บทสรุปส าหรับผู้บริหาร (Executive Summary) 
แผนงานวิจัย “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในกลุม่จังหวัดนนทบุรี 

ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร  
โดยการพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมีส่วนร่วม 

 
1. บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา 
 
 ความสําเร็จของการพัฒนาการทํองเที่ยวนํามาซึ่งการเพ่ิมรายได๎จากนักทํองเที่ยว การจ๎างงาน        
ทั้งทางตรงและทางอ๎อม ตลอดจนรายรับของรัฐบาลในรูปของภาษีจากธุรกิจทํองเที่ยวและอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข๎ อง 
การดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎กลับมาเที่ยวซ้ําและ/หรือแนะนําให๎ผู๎อ่ืนมาทํองเที่ยวถือเป็นความสําเร็จประการหนึ่ง
ของการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน จึงมีการศึกษาอยํางตํอเนื่องเพ่ือค๎นหาสาเหตุของการกลับมาเที่ยวซ้ํา
ของนักทํองเที่ยว (Backman and Crompton, 1991; Cronin et al., 2000 และ Petick et al., 2001) แตํ
ด๎วยเหตุที่แตํละประเทศมีฐานทรัพยากรการทํองเที่ยว สิ่งดึงดูดใจ และผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวที่แตกตํางกัน 
ทําให๎แตํละประเทศนําเสนอรูปแบบการทํองเที่ยวที่แตกตํางกัน โดยพยามนําเสนอจุดเดํน/จุดขายทาง          
การทํองเที่ยวเพือ่ดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎เข๎ามาเที่ยวให๎มากที่สุด ดังนั้น เมื่อกลําวถึงประสบการณ๑การทํองเที่ยว
แตํละครั้ง นักทํองเที่ยวก็จะคิด/นึกถึงทรัพยากรการทํองเที่ยว สิ่งดึงดูดใจ ผู๎คน สภาพเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม ตลอดจนการบริหารจัดการตําง ๆ ที่เอ้ือให๎การเดินทางทํองเที่ยวเกิดความสะดวกและปลอดภัย 
(Joppe et al., 2001) สิ่งตําง ๆ เหลํานี้ก็คือภาพลักษณ๑ที่นักทํองเที่ยวรับรู๎หรือคิด/นึกถึงเมื่อกลําวถึง      
แหลํงทํองเที่ยวที่เคยไปเยือน ถือเป็นป๓จจัยสําคัญที่แหลํงทํองเที่ยวหรือจุดหมายปลายทางใช๎ในการแขํงขันกับ
คูํแขํงขันรายอ่ืน ๆ ดังนั้น การสํงเสริมภาพลักษณ๑ท่ีดีของแหลํงทํองเที่ยวหรือจุดหมายปลายทางจึงเป็นเงื่อนไข
สําคัญในการพัฒนาการทํองเที่ยวภายในประเทศ หากประเทศหรือจุดหมายปลายทางมีภาพลักษณ๑ที่ดี       
ยํอมนํามาซึ่งความได๎เปรียบ (Gartner, 1994 และ Baloglu and McCleary, 1999) และมีผลตํอขีด
ความสามารถในการแขํงขันทั้งในระยะสั้นและระยะยาว ในทางตรงกันข๎าม หากเกิดกระแสขําวลือหรือ
เรื่องราวในเชิงลบ เชํน การบริการทํองเที่ยวไมํมีประสิทธิภาพหรือมีสถานการณ๑ความไมํปลอดภัยเกิดขึ้น    
เป็นต๎น ก็ยํอมจะสํงผลกระทบตํอภาพลักษณ๑ในลักษณะขําวลือในเชิงลบจะแพรํสะพัดได๎อยํางรวดเร็ว ซึ่งถือวํา
เป็นภัยคุกคามที่กํอให๎เกิดความสูญเสียขีดความสามารถในการแขํงขันอยํางยิ่ง (Bierman, 2002; Avaraham, 
2004 และ Kim and Morrison, 2005) 
 
 งานศึกษาวิจัยในระยะที่ผํานมาได๎ชี้ให๎ เห็นวําภาพลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยวมีอิทธิพลตํอ           
การตัดสินใจของนักทํองเที่ยวและพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวทั้งในรูปของคุณคําที่ได๎รับจากการทํองเที่ยว 
ความพึงพอใจ และสะท๎อนผํานการกลับมาเที่ยวซ้ําหรือแนะนําให๎ผู๎อ่ืนมาทํองเที่ยว จะเห็นได๎วํา ภาพลักษณ๑
แหลํงทํองเที่ยวสํงผลตํอกระบวนการตัดสินใจและพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวทั้งในขั้นกํอนการตัดสินใจ        
การตัดสินใจ การมีสํวนรํวมในการทํองเที่ยว การประเมินคุณคําที่ได๎รับจากการทํองเที่ยว รวมถึงพฤติกรรม
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ภายหลังการทํองเที่ยวที่เรียกวํา ความภักดีตํอแหลํงทํองเที่ยว (Mansfeld, 1992; Bigne et al., 2001; Lee 
et al., 2005 และ Chen and Tsai, 2007) นอกจากนี้ การพัฒนาภาพลักษณ๑ยังเป็นทางสํงเสริมให๎ผลิตภัณฑ๑
การทํองเที่ยวมีคุณภาพสูงขึ้น ภาพลักษณ๑ในสายตาของนักทํองเที่ยวสามารถใช๎ในการกําหนดจุดแข็ง         
และจุดอํอนของแหลํงทํองเที่ยว (Chen and Uyseal, 2002) การสํงเสริมการตลาด (Leisen, 2001) รวมถึง
การนําเสนออัตลักษณ๑ให๎ปรากฏอยํางสร๎างสรรค๑และมีลักษณ๑เฉพาะตัว ทั้งนี้ ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวจัดวํา
เป็นภาพลักษณ๑แบบเปิด (open image) ภาพลักษณ๑สามารถเปลี่ยนแปลงได๎ขึ้นอยูํกับข๎อมูลในแตํละชํวงเวลา
ที่เปลี่ยนแปลงไป ดังนั้น ภาพลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยวจึงสามารถเปลี่ยนแปลงได๎โดยการสื่อสารภาพลักษณ๑
อยํางเหมาะสม ซึ่งต๎องอาศัยสื่อและชํองทางการสื่อสารประเภทตํางๆ ที่สอดคล๎องกับพฤติกรรมและลักษณะ
การรับรู๎ภาพลักษณ๑ของนักทํองเที่ยวกลุํมเป้าหมาย (Gartner, 1994 และ Prebnsen, 2007) 
 
 การใช๎สื่อและชํองทางในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวของไทยในป๓จจุบัน พบวํา มีความ
หลากหลายของประเภทสื่อ กลําวคือ มีการใช๎สื่อและชํองการสื่อสารมากกวําหนึ่งประเภทเสมอ แตํหากมองใน
เชิงคุณภาพจะพบวํา ยังขาดการบูรณาการในการวางแผนใช๎สื่อ ทําให๎เกิดสภาวะการใช๎สื่อมากเกินความจําเป็น 
เกิดความซ้ําซ๎อนในการสํงผํานข๎อมูล ทําให๎เกิดความสิ้นเปลืองโดยไมํจําเป็นสําหรับผู๎ผลิตและเกิดความนําเบื่อ
หนํายสําหรับผู๎รับสาร ในทางตรงกันข๎าม หากเกิดสภาวะใช๎สื่อน๎อยเกินไปก็ทําให๎ผู๎รับสารไมํได๎รับข๎อมูลที่
จําเป็น รวมถึงการที่สื่อแตํละชนิดมีข๎อดีข๎อด๎อยตํางกัน หากขาดการวางแผนเชื่อมโยงข๎อดีข๎อเสียเข๎าด๎วยกันจะ
ทําให๎เกิดการใช๎สื่อผิดเวลา ผิดจังหวะ ผิดสถานที่ หรือแม๎แตํผิดกลุํมเป้าหมาย ดังนั้น การใช๎สื่อเพ่ือสํงเสริม
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวจึงควรมีลักษณะบูรณาการหรือร๎อยเรียงสื่อประเภทตําง  ๆ ให๎สามารถสื่อสาร
ภาพลักษณ๑ได๎อยํางกลมกลืนภายใต๎เป้าหมายเดียวกัน และที่สําคัญจะต๎องสอดคล๎องกับกระบวนการตัดสินใจ
และพฤติกรรมของนักทํองเที่ยว (กาญจนา เทพแก๎ว, 2557) โดยเฉพาะการใช๎สื่อในระหวํางการทํองเที่ยว   
และภายหลังการทํองเที่ยว ประเด็นดังกลําวนี้สอดคล๎องกับแนวคิดการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่ให๎
ความสําคัญกับการมีสํวนรํวมในกิจกรรมการทํองเที่ยวซึ่งเกิดขึ้นในระหวํางการทํองเที่ยวและการแบํงป๓น
ประสบการณ๑การทํองเที่ยวให๎ผู๎อ่ืนภายหลังกิจกรรมการทํองเที่ยว แตํในสภาพป๓จจุบัน การใช๎สื่อเพ่ือสื่อสาร
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวมักมุํงไปที่ขั้นกํอนการตัดสินใจมาทํองเที่ยวมากกวําในระหวํางและภายหลังการ
ทํองเที่ยว (กาญจนา เทพแก๎ว, 2557) 
 
 จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาเป็นสํวนหนึ่งคลัสเตอร๑ทํองเที่ยวไทยที่เรียกวํา 
“เขตพัฒนาการทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําภาคกลาง1” และจัดอยูํกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 12 มีทําเลที่ตั้ง
ตํอเนื่องกับพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร เชื่อมโยงเส๎นทางคมนาคมด๎วยถนนเป็นหลัก มีเส๎นทางรถไฟฟ้าจาก
กรุงเทพฯ ถึงจังหวัดนนทบุรีและปทุมธานีหลายสาย สถานีรถไฟจากกรุงเทพฯ ถึงสถานีพระนครศรีอยุธยา 
รวมถึงเส๎นทางสัญจรแมํน้ําสายสําคัญ ได๎แกํ แมํน้ําเจ๎าพระยา และคลองสาขาตําง ๆ ซึ่งเต็มไปด๎วยชุมชนริมน้ํา
ที่ยังคงวิถีชีวิตดั้งเดิม มีความหลากหลายทางชาติพันธุ๑ เป็นศูนย๑กลางการค๎า รวมถึงศูนย๑กลางทางวัฒนธรรม
ของประเทศดังเชํนจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่เป็นแหลํงมรดกโลก จากผลการศึกษาวิจัย เรื่องศักยภาพ     
การทํองเที่ยวของกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 (มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑, 2558) เมื่อปี พ.ศ. 2557 
                                                           
1 เขตพัฒนาการทํองเท่ียววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง ประกอบด๎วยเขตท๎องที่จังหวัดนนทบุรี จังหวัดปทุมธานี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดสิงห๑บุรี และจังหวัดอํางทอง โดยมีจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นศูนย๑ปฏิบัติการของเขตพัฒนาการทํองเที่ยว (กฎกระทรวงการทํองเที่ ยว   
และกีฬา, 2559) 
2 กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 ประกอบด๎วยจังหวัดนนทบุรี จังหวัดปทุมธานี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และจังหวัดสระบุรี โดยมีจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาเป็นที่ตั้งสํานักบริหารยุทธศาสตร๑กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 (กระทรวงมหาดไทย, 2559) 



(3) 

พบวํา กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 มีศักยภาพในด๎านการทํองเที่ยวสูงและสามารถพัฒนาการทํองเที่ยว    
โดยใช๎แนวคิดการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎ แม๎วําขีดความสามารถในการบริหารจัดการและพัฒนาการของ
ตลาดการทํองเที่ยวจะยังอยูํในระดับเริ่มต๎นก็ตาม ในปี พ.ศ. 2558 มีการศึกษาวิจัยตํอเนื่องในหัวข๎อการพัฒนา
แผนธุรกิจทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เพ่ือความยั่งยืนของธุรกิจทํองเที่ยวในกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1       
โดยสํารวจความคิดเห็นในเบื้องต๎นจากผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียทางการทํองเที่ยวในกลุํมจังหวัด พบวํา ภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวในระดับกลุํมจังหวัดและรายจังหวัดยังไมํชัดเจนเทําที่ควร ทุกภาคสํวนมีความคิดเห็นในทิศทาง
เดียวกันวําควรจะพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวอยํางเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ซึ่ง
จะเกี่ยวกับชุมชนการทํองเที่ยวในแตํละพ้ืนที่ มีการใช๎สื่อบูรณาการที่เหมาะสมกับกลุํมเป้าหมาย และอยูํ       
ในวิสัยที่ผู๎ประกอบการหรือชุมชนในท๎องถิ่นสามารถมีสํวนรํวมได๎ (มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ , 2559) 
เนื่องจากที่ผํานมาการสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวสํวนใหญํมักอยูํในระดับประเทศมากกวําร ะดับ       
แหลํงทํองเที่ยว/ชุมชน ในขณะที่แนวโน๎มการทํองเที่ยวยุคใหมํเน๎นการนําเสนอภาพลักษณ๑ระดับเมืองหรือ   
กลุํมพ้ืนที่มากกวําภาพรวมทั้งประเทศ (นุชนารถ รัตนสุวงศ๑ชัย, 2557) จึงทําให๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวของ
กลุํมจังหวัดยังไมํโดดเดํนเทําท่ีควร จะสังเกตได๎จากการนักทํองเที่ยวยังคงกระจุกตัวอยูํในบางพ้ืนที่ โดยเฉพาะ
กรุงเทพมหานครและจังหวัดพระนครศรีอยุธยา หรือกระจุกตัวอยูํในแหลํงทํองเที่ยวยอดนิยม ขาดการกระจาย
และเชื่อมโยงไปยังพ้ืนที่อ่ืน ๆ ภายในกลุํมจังหวัด อยํางไรก็ดี หากจะเสริมสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ให๎มีความชัดเจนและแตกตํางจากการทํองเที่ยวแบบทั่วไปอยํางเห็นได๎ชัดนั้น การค๎นหาอัตลักษณ๑
การทํองเที่ยวของชุมชนในพ้ืนที่ถือวําเป็นจุดเริ่มต๎นที่สําคัญที่สุด นอกจากจะเกิดภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว     
เชิงสร๎างสรรค๑ที่ดีขึ้นแล๎ว ยังชํวยให๎มีการกําหนดทิศทางการพัฒนาผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่มี
คุณภาพมากขึ้นอีกด๎วย 
 
 จากความสําคัญและที่มาของป๓ญหาดังกลําวข๎างต๎น แผนงานวิจัย “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ในกลุ่มจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดย
การพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมีส่วนร่วม” จึงได๎รับการพัฒนาขึ้นโดยมีเป้าหมายหลักในการกระจายโอกาส    
และสร๎างการพัฒนาการการทํองเที่ยวที่ยั่งยืน โดยใช๎กระบวนการสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
เป็นเครื่องมือในการเชื่อมโยงเส๎นทางทางการทํองเที่ยวใหมํภายใต๎การมีสํวนรํวมของชุมชนการทํองเที่ยวใน    
แตํละพ้ืนที่ ซึ่งสอดคล๎องกับความต๎องการของผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียทั้งหนํวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค   
ประสังคมที่ต๎องการสํงเสริมการทํองเที่ยวบนพ้ืนฐานความโดดเดํนของวิถีชุมชนและวัฒนธรรมในท๎องถิ่น 
รวมถึงการใช๎การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นเครื่องมือในการเสริมสร๎างคุณภาพชีวิตของประชาชน ฟ้ืนฟู
ทรัพยากรการทํองเที่ยว และรักษาวิถีชุมชนดั้งเดิมให๎คงอยูํตํอไป 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

2) เพ่ือพัฒนาสื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

3) เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 



(4) 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 
 ขอบเขตด้านพื้นที่ กําหนดพื้นที่ศึกษา คือจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
โดยเน๎นความเชื่อมโยงกับพื้นที่กรุงเทพมหานครด๎วยเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยงผํานระบบขนสํงมวลชน
เป็นสําคัญ ได๎แกํ ถนน (รถยนต๑สํวนบุคคล รถโดยสาร จักรยาน) ระบบราง (รถไฟ รถไฟฟ้า) เรือ รวมถึง
การเชื่อมโยงเชิงประวัติศาสตร๑สังคมที่มีความหลากหลาย 
 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา แผนงานวิจัย “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในกลุ่มจังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ์  
อย่างมีส่วนร่วม” ประกอบด๎วยการศึกษาวิจัย 2 สํวนหลัก ได๎แกํ 
 
 ส่วนที่ 1 เป็นการศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา ซึ่ง
นําไปสูํการสังเคราะห๑แนวทางการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่สอดคล๎องกับพ้ืนฐาน
ทรัพยากรการทํองเที่ยวในพ้ืนที่ ความต๎องการของชุมชน และมุมมองของนักทํองเที่ยว ชาวไทยและ           
ชาวตํางประเทศท่ีเป็นกลุํมเป้าหมาย (โครงการยํอยที่ 1) 
 ส่วนที่ 2 เป็นการศึกษารูปแบบและลักษณะของสื่อบูรณาการเพ่ือใช๎ในการสื่อสารภาพลักษณ๑  
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา โดยเน๎นที่ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของสื่อบูรณาการเพื่อ
นําไปสูํการสร๎างแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา (โครงการยํอยที่ 2) 
  
 ขอบเขตของแผนงานวิจัย “การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม” ดังภาพ 
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1.4 วิธีการด าเนินการวิจัย 
 
 จากขอบเขตและกรอบแนวคิดข๎างต๎น แผนงานวิจัย “การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํม
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑
อยํางมีสํวนรํวม” มีวิธีการดําเนินการวิจัยแบํงออกเป็น 3 สํวนหลัก ดังนี้ 
 
 ส่วนที่ 1 การศึกษาทบทวนข้อมูลและพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

1) รวบรวมข๎อมูลแหลํงทํองเที่ยวและทรัพยากรการทํองเที่ยวประเภทตําง ๆ ในพ้ืนที่ศึกษา ทั้ง
จากข๎อมูลทุติยภูมิที่เกี่ยวข๎อง (เอกสารเผยแพรํ ฐานข๎อมูลในเว็บไซต๑ตําง ๆ) และงานวิจัยที่มีผลผลิตของ
การศึกษาในลักษณะเดียวกันเพ่ือพัฒนาเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 

2) จัดประชุมกลุํมเฉพาะ (focus group) เพ่ือระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับเส๎นทางทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ที่คณะผู๎วิจัยได๎พัฒนาขึ้น โดยเชิญบุคคลจากภาคสํวนตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎องมาเข๎ารํวมประชุมเพ่ือ
รํวมกันวิเคราะห๑เส๎นทางทํองเที่ยวด๎วยมุมมองที่หลากหลาย จากนั้นจึงนํามาสังเคราะห๑เป็นเส๎นทางทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑เพ่ือนําไปสูํการลงพื้นท่ีสํารวจในเบื้องต๎น 

ผลผลิต : แบรนด๑การทํองเท่ียวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธาน ีและพระนครศรีอยุธยา
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 

การส่ือสารภาพลักษณ๑ที่
ชัดเจน 

การกระตุ๎นความพึงพอใจ
ของนักทํองเที่ยว 

การกลับมาเท่ียวซํ้าและ
การแนะนาํบุคคลอื่นที่รู๎จัก 

ทุนทางสังคมและ
วัฒนธรรมของพื้นที ่

โอกาสการพัฒนา  
การทํองเท่ียวเชิง

สร๎างสรรค๑ 

ยุทธศาสตร๑การ
พัฒนาการทํองเท่ียว 

ความต๎องการด๎านการ
พัฒนาภาพลักษณ๑ 

การทํองเท่ียว 

กระบวนการมีสํวนรํวมของชุมชนในการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเท่ียวเชิงสร๎างสรรค๑ 
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธาน ีและพระนครศรีอยุธยา เช่ือมโยงพื้นทีก่รุงเทพมหานคร 

โครงการวิจัยย่อยที่ 1 
อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑    

การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธาน ี

และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 
การใช๎สื่อบูรณาการเพื่อสํงเสริม

ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 

ปทุมธานี และพระนครศรีอยธุยา
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 



(6) 

3) ลงพ้ืนที่สํารวจในเบื้องต๎นตามเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่กําหนดไว๎ รวมถึงวางแผน    
การรวบรวมข๎อมูลในภาพรวม 
 
 ส่วนที่ 2  การศึกษาอัตลักษณ์และภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 
 

1) รวบรวมข๎อมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับประเด็นศึกษาและพ้ืนที่ศึกษาจากแหลํงสารสนเทศตําง ๆ       
ที่เก่ียวข๎อง 

2) ลงพ้ืนที่ศึกษาเพ่ือเก็บข๎อมูลจากผู๎นําชุมชน ปราชญ๑ชุมชน และคนในชุมชนการทํองเที่ยว    
เชิงสร๎างสรรค๑ตามเส๎นทางทํองเที่ยวที่ได๎จากสํวนที่ 1 ด๎วยการจัดสนทนากลุํม 

3) เก็บข๎อมูลจากผู๎แทนหนํวยงานผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียในพื้นท่ีศึกษาด๎วยการจัดสนทนากลุํม 
4) เก็บข๎อมูลจากผู๎เชี่ยวชาญด๎านอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว โดยการจัดสนทนากลุํม

และนําข๎อมูลที่ได๎มาบูรณาการเพ่ือกําหนดอัตลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่ศึกษา 
5) เก็บข๎อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษาใน

สายตาของนักทํองเที่ยวชาวไทยและนักทํองเที่ยวชาวตํางชาติโดยใช๎แบบสอบถาม 
6) สังเคราะห๑ (รําง) อัตลักษณ๑และแนวทางการเสริมสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑

ของพ้ืนที่ศึกษา 
7) จัดการสนทนากลุํมและประชุมรับฟ๓งความคิดเห็นจากผู๎นําชุมชน ผู๎เชี่ยวชาญ และภาคี        

การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่เพ่ือตรวจสอบความถูกต๎อง วิพากษ๑ และเกิดการยอมรับข๎อมูล
รํวมกัน 

 
 ส่วนที่ 3  การพัฒนาสื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 
   

1) ศึกษาข๎อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา 

2) เก็บข๎อมูลจากผู๎นําชุมชนและผู๎บริหารองค๑กรปกครองสํวนท๎องถิ่นของแตํละจังหวัดด๎วยการ
สัมภาษณ๑เชิงลึก 

3) สํารวจองค๑ความรู๎เกี่ยวกับชุมชนในประเด็นตําง ๆ ได๎แกํ ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น ประเพณีและ
วัฒนธรรมท๎องถิ่น อาหารท๎องถิ่น และกิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยวท๎องถิ่นในพ้ืนที่เพ่ิมเติมจากผู๎ที่เกี่ยวข๎อง
โดยตรง 

4) รวบรวมความรู๎ในประเด็นตําง ๆ เพื่อกําหนดเนื้อหาสาระ (content) สําหรับเส๎นทางทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 

5) วางแผนเพื่อกําหนดรูปแบบการพัฒนาสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
6) พัฒนาสื่อบูรณาการเพ่ือสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ โดยพิจารณาความ

สอดคล๎องกับอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นสําคัญ 
7) ประเมินคุณภาพสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑โดยคณะผู๎เชี่ยวชาญ 



(7) 

8) ทดลองใช๎สื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพื้นที่ศึกษา 
9) การวิเคราะห๑และสรุปผลเพ่ือปรับปรุงสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ ให๎มีความ

สมบูรณ๑ 
10) ประชุมรับฟ๓งความคิดเห็นจากผู๎นําชุมชน ผู๎เชี่ยวชาญ และภาคีการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิง

สร๎างสรรค๑ในพื้นที่เพ่ือตรวจสอบความถูกต๎อง วิพากษ๑ และเกิดการยอมรับข๎อมูลรํวมกัน 
 
 ทั้งนี้ เมื่อได๎ข๎อมูลจากทั้งสองสํวนครบถ๎วนแล๎วจะมีการบูรณาการองค๑ความรู๎เพ่ือนําไปสูํการเสนอ
แนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
พ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม รวมถึงการถํายทอดองค๑ความรู๎คืนสูํคน      
ในชุมชนของพ้ืนที่ศึกษาอยํางเป็นระบบเพ่ือให๎เกิดความยั่งยืนในการพัฒนาการทํองเที่ยว 
 
2. สรุปผลการด าเนินงาน 
 
2.1 อัตลักษณ์และภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ

พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 
 อัตลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาในระดับกลุ่มจังหวัดหรือ        
อัตลักษณ์ในภาพรวม ประกอบด๎วย 5 ประเด็นที่สําคัญ ดังนี้  

1) เมืองแหํงสายน้ํา (แมํน้ํา คู คลอง เกาะ) และมีวิถีชีวิตผูกพันกับสายน้ําตั้งแตํการตั้งถิ่นฐาน 
การเกษตร และการค๎าริมน้ําทั้งในระดับท๎องถิ่นและเชื่อมโยงกับตลาดโลก 

2) วิถีชีวิตดั้งเดิมท่ีอยูํใกล๎ชิดกับเมืองและมีความรํวมสมัย 
3) ชุมชนพหุวัฒนธรรมที่เต็มไปด๎วยผู๎คนหลากหลายชาติพันธุ๑และอยูํรํวมกันอยํางสงบสุ ข มี

เรื่องราวทางประวัติศาสตร๑ ภูมิป๓ญญา และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและยังสืบทอดจนถึงป๓จจุบัน 
4) ต๎นแบบทางวัฒนธรรมของชาติ จากกรุงศรีอยุธยาซึ่งเป็นราชธานีแหํงแรกของไทย สูํกรุงธนบุรี

และกรุงรัตนโกสินทร๑หรือกรุงเทพมหานครในป๓จจุบัน 
5) แหลํงอาหารท๎องถิ่นของคนเมืองที่มีความอุดมสมบูรณ๑ทั้งข๎าว พืชผัก และผลไม๎นานาชนิด 

 
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 

เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร  
จากผลการศึกษาอัตลักษณ๑และการรับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ ของนักทํองเที่ยว  

ชาวไทยและชาวตํางประเทศ ทําให๎สามารถกําหนดภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานครในระดับกลุํมจังหวัด ประกอบด๎วยประเด็น
สําคัญ 3 ประเด็น ดังนี้  

1) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตแหํงสายน้ํา วิถีชีวิตดั้งเดิมที่แสดงความเป็นตํางจังหวัด ความเกําแกํทาง
วัฒนธรรม และแหลํงอาหารอันเกิดจากความสมบูรณ๑ของพืชผลทางการเกษตร 



(8) 

2) ชุมชนพหุวัฒนธรรมที่เต็มไปด๎วยผู๎คนหลากหลายชาติพันธุ๑และอยูํรํวมกันอยํางสงบสุข มี
เรื่องราวทางประวัติศาสตร๑ ภูมิป๓ญญา และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและยังสืบทอดจนถึงป๓จจุบัน 

3) พ้ืนที่ที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น มีความลึกลับและนําค๎นหา และเงียบสงบ 
 

2.2 สื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทมุธาน ีและพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 
พฤติกรรมและความต้องการในการใช้สื่อบูรณาการเพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 
 การเปิดรับและใช้สื่อเพื่อการวางแผนและตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย 

สื่อที่นักทํองเที่ยวชาวไทยเปิดรับและใช๎เป็นประจําเพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ คือ สื่อสังคมออนไลน๑หรือโซเชียลมีเดีย ในขณะที่แอพพลิเคชั่นหรือมัลติมีเดียบนอุปกรณ๑มือถือ 
และวีดีโอประชาสัมพันธ๑ ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน๑  เป็นสื่อที่นักทํองเที่ยวชาวไทยเปิดรับและใช๎บํอย    
เพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ อยํางไรก็ตาม สื่อที่นักทํองเที่ยวชาวไทยไมํคํอย
เปิดรับและไมํคํอยใช๎เพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ คือ เว็บไซต๑ของหนํวยงาน
ขององค๑กรที่เกี่ยวกับการทํองเที่ยว สื่อสิ่งพิมพ๑ สื่อกระจายเสียง และสื่อกิจกรรมตําง ๆ 

 อุปกรณ์หรือช่องทาง ความถี่ ช่วงเวลา และสถานที่ที่ใช้ในการรับข้อมูลข่าวสาร ตลอดจนสื่อที่
ใช้ในการบอกเล่าเรื่องประสบการณ์การท่องเที่ยวระหว่างและหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

พฤติกรรมการใช๎สื่อของนักทํองเที่ยวชาวไทย พบวํา นักทํองเทีย่วชาวไทยสํวนใหญํใช๎โทรศัพท๑มือถือ
แบบสมาร๑ทโฟนเพ่ือรับข๎อมูลขําวสารด๎านการทํองเที่ยวมากที่สุด รองลงมาคือ คอมพิวเตอร๑ตั้งโต๏ะสํวนบุคคล 
และคอมพิวเตอร๑พกพา โดยหนึ่งในสามเปิดรับข๎อมูลขําวสารด๎านการทํองเที่ยวน๎อยกวํา 1 วันตํอสัปดาห๑ ซึ่ง
ชํวงเวลาที่เปิดรับข๎อมูลขําวสารด๎านการทํองเที่ยว คือ ระหวํางเวลา 17.00 - 20.00 น สถานที่เปิดรับข๎อมูล
ขําวสารด๎านการทํองเที่ยวสํวนใหญํคือบ๎าน สื่อที่ใช๎ในการบอกเลําเรื่องราวประสบการณ๑การทํองเที่ยวที่ใช๎บํอย
ที่สุดคือ Facebook รองลงมาคือ Twitter และ Youtube ตามลําดับ 
 ความคิดเห็นต่อคุณสมบัติของสื่อบูรณาการและลักษณะข้อมูลเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 นักทํองเที่ยวชาวไทยแสดงความคิดเห็นตํอคุณสมบัติของสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ในป๓จจุบันอยูํในระดับดีทุกด๎าน แสดงวําคุณสมบัติของสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของไทยยังมีคุณภาพไมํสูงมากนัก โดยเรื่องความสะดวกและรวดเร็วในการเข๎าถึงข๎อมูลขําวสารด๎าน          
การทอํงเที่ยวมีคําเฉลี่ยสูงที่สุด ( ̅=4.27) ในขณะเดียวกัน ความคิดเห็นตํอลักษณะข๎อมูลในแงํของความดึงดูด
และความนําสนใจในภาพรวมก็ยังอยูํในระดับดีเชํนเดียวกัน โดยเรื่องภาพเคลื่อนไหวที่เป็นภาพจริงของสถานที่
ทํองเที่ยวมีคําเฉลี่ยสูงที่สุด ( ̅=4.27)   
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ผลการประเมินคุณภาพของสื่อบูรณาการเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยผู้เชี่ยวชาญ 
 
เว็บไซต์ 
ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานเว็บไซต๑ฐานข๎อมูลในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.00) ซึ่ง

หากจําแนกออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยวอยูํ         
ในระดับดีมาก ( ̅=4.60) รองลงมา คือ ด๎านคุณภาพของเนื้อหาสาระ ( ̅=4.37) ด๎านระบบการค๎นหาข๎อมูล 
( ̅=4.33) ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งาน ( ̅=4.17) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=3.93) 
ตามลําดับ 

แอพพลิเคชั่น 

ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อแอพพลิเคชั่นในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.00) ซึ่งหาก
จําแนกออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยวอยูํใน
ระดับดี ( ̅=4.40) รองลงมา คือ ด๎านคุณภาพของเนื้อหาสาระ ( ̅=4.25) ด๎านระบบการค๎นหาข๎อมูล ( ̅=4.14) 
ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งาน ( ̅=4.11) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=3.90) ตามลําดับ 

วีดิทัศน์ 
ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อวีดิทัศน๑ในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.33) ซึ่งหากจําแนก

ออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งานอยูํในระดับดี ( ̅=4.39) รองลงมา คือ ด๎าน
คุณภาพของเนื้อหาสาระ ( ̅=4.38) ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยว 
( ̅=4.13) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=4.04) ตามลําดับ 

สิ่งพิมพ ์
ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอตํอการใช๎งานสื่อสิ่งพิมพ๑ในภาพรวมอยูํในระดับดี (  ̅=4.00) ซึ่งหาก

จําแนกออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งานอยูํในระดับดี ( ̅=4.45) รองลงมา คือ ด๎าน
การจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยว ( ̅=4.33) ด๎านคุณภาพของเนื้อหาสาระ 
( ̅=4.06) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=3.80) ตามลําดับ 
 

ผลการประเมินผลการใช้สื่อบูรณาการเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 
เว็บไซต์ 
นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานเว็บไซต๑ฐานข๎อมูลในภาพรวมอยูํในระดับ 

“เหมาะสมมาก” ( ̅=4.29) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็น พบวํา ด๎านความสอดคล๎องของโครงสร๎าง  
เมนูข๎อมูลในเว็บไซต๑มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.30) รองลงมา คือ ด๎านความงํายและความสะดวกในการ
เชื่อมโยงข๎อมูลภายในเว็บไซต๑ ( ̅=4.28) ด๎านความเร็ว/ถูกต๎องในการนําเสนอ ( ̅=4.28) ด๎านการค๎นหาและ
ได๎มาซึ่งข๎อมูลภายในเว็บไซต๑มีความชัดเจนและตรวจสอบได๎ (  ̅=4.28) และด๎านภาพและขนาดตัวอักษร 
( ̅=4.24) ตามลําดับ 

แอพพลิเคชั่น 

นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานแอพพลิเคชั่นในภาพรวมอยูํในระดับ “เหมาะสม
มาก” ( ̅=4.21) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็น พบวํา ด๎านภาพเคลื่อนไหว/กราฟิกประกอบการนําเสนอ
ข๎อมูลอยูํในระดับเหมาะสมมาก ( ̅=4.28) รองลงมา คือ ด๎านภาพและขนาด/สี ขนาดตัวอักษร ( ̅=4.25) ด๎าน
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การจัดวางตําแหนํง/โครงสร๎างและไอคอน (Icon) เมนูข๎อมูล ( ̅=4.22) และด๎านความถูกต๎องครบถ๎วนของ
ข๎อมูลและภาพประกอบ ( ̅=4.17) ตามลําดับ 

วีดิทัศน์ 
นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อวีดิทัศน๑ในภาพรวมอยูํในระดับ “เหมาะสม

มาก” ( ̅=4.37) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็นรายยํอย พบวํา ด๎านสีและขนาดของภาพและตัวอักษรอยูํ
ในระดับมาก ( ̅=4.42) รองลงมา คือ ด๎านการจัดรูปแบบการนําเสนอข๎อมูลของวีดิทัศน๑งํายตํอการรับชมและ
นําสนใจ ( ̅=4.38) ด๎านเสียงบรรยายและเสียงประกอบ ( ̅=4.38) และด๎านแอนิเมชั่น/ภาพเคลื่อนไหว
ประกอบการนําเสนอข๎อมูล ( ̅=4.31) ตามลําดับ 

สิ่งพิมพ ์
นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อสิ่งพิมพ๑ในภาพรวมอยูํในระดับ “เหมาะสม

มาก” ( ̅=4.45) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็นราย พบวํา ด๎านสีพ้ืนหลังกับสีตัวอักษรมีความเหมาะสม
สอดคล๎องกันในระดับมาก ( ̅=4.48) รองลงมา คือ ด๎านขนาดและการจัดวางของภาพ/ตัวอักษรในสิ่งพิมพ๑
เอกสารเผยแพรํ ( ̅=4.45) ด๎านความงํายและสะดวกในการอําน/รับข๎อมูล ( ̅=4.45) และด๎านปริมาณ/
รูปแบบการนําเสนอข๎อมูล ( ̅=4.38) ตามลําดับ 

ประโยชน์และการน าไปใช้เพื่อการส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร  
  นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นประโยชน๑และการนําสื่อบูรณาการไปใช๎ในภาพรวมอยูํใน     
ระดับ “เหมาะสมมาก” ( ̅=4.48) ซึ่งหากจําแนกเป็นรายประเด็น พบวํา ด๎านความสามารถเป็นสื่อใน       
การเผยแพรํขําวสารประชาสัมพันธ๑และงานวิจัยด๎านการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ และความสามารถในการนํา
เนื้อหาสาระไปใช๎ประโยชน๑และสามารถนําไปประยุกต๑ใช๎ในสภาพจริงอยูํในระดับเหมาะสมมากที่สุด ( ̅=4.50) 
รองลงมา คือ เป็นเเหลํงความรู๎สําหรับการค๎นหาข๎อมูลสถานที่ทํองเที่ยว (  ̅=4.49) เปิดโอกาสให๎มีการ
ปฏิสัมพันธ๑พร๎อมทั้งการเสนอเเนะข๎อมูลโดยผู๎ใช๎งาน (  ̅=4.48) และเป็นแหลํงข๎อมูลที่ตรงกับความต๎องการ
ของผู๎ใช๎งาน ( ̅=4.45) ตามลําดับ 
 
2.3 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ

พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมี
ส่วนร่วม 

 
 การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นการเสริมสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวที่พึงประสงค๑  
โดยใช๎พ้ืนที่เป็นตัวตั้ง (area-based appoach) มีจุดประสงค๑เพ่ือเสริมสร๎างบรรยากาศหรือระบบนิเวศของ
เมืองทํองเที่ยวให๎มีคุณลักษณะความโดดเดํนในเชิงจิตวิทยาซึ่งเป็นองค๑ประกอบสําคัญของการสร๎างภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ ประเด็นการพัฒนาประกอบด๎วย 2 สํวนที่สําคัญ ดังนี้ 
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 การลดช่องว่างระหว่างการรับรู้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ผ่านสื่อกับการมาเที่ยว
จริงให้มากที่สุด โดยแบ่งประเด็นการพัฒนา 13 ประเด็นออกเป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 

- เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วย (1) ความเป็นเมืองที่เงียบสงบ (2) ความเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนํา
ค๎นหา และ (3) ความเป็นเมืองที่ดูอบอุํน 

- เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑ (2) พ้ืนที่ทั่วไปยังเขียว
ชอํุม และ (3) พ้ืนที่จํานวนมากมีความเกําแกํโบราณ 

- เรื่องท่ัวไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) ราคาสินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑สมเหตุผล 
(2) กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล และประเพณีหลากหลาย นําสนใจ (3) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด 
(4) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ (5) ความปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว และ (6) ร๎านค๎าและ
ผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี 
 
 ประเด็นที่ควรพัฒนาและจุดแข็งที่ควรรักษาไว้ของแต่ละจัดหวัดเพื่อธ ารงอัตลักษณ์และหนุน
เสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มจังหวัด แบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลัก ได้แก่ 

ประเด็นที่ควรพัฒนาของแตํละจังหวัด 
- จังหวัดนนทบุรี  

เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วย (1) ความเป็นเมืองที่เงียบสงบ และ (2) ความเป็นเมืองที่ลึกลับหรือ
นําค๎นหา 

เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วยพื้นที่สีเขียวของเมืองทํองเที่ยว 
เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล 

และประเพณีหลากหลาย นําสนใจ (3) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด และ (4) ลักษณะอาคารบ๎านเรือน
นําสนใจ 

- จังหวัดปทุมธานี 
 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วยความเป็นตํางจังหวัด 

- จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วยความเป็นเมืองที่เงียบสงบ 

เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) ราคาผลิตภัณฑ๑สมเหตุสมผล        
(3) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด (4) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ (5) ความปลอดภัยสําหรับ
นักทํองเที่ยว (6) ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรีจิตดี และ (7) ร๎านค๎าและผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี 

  
จุดแข็งท่ีควรรักษาไว๎ของแตํละจังหวัด 
- จังหวัดนนทบุรี 

 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง (2) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตริม
สายน้ํา และ (3) พ้ืนที่สีเขียวของเมือง 
 เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วยสถานที่ทางวัฒนธรรม ศาสนา และโบราณสถานหลากหลายและ
นําสนใจ 

- จังหวัดปทุมธานี 
 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงปลูกข๎าวสําคัญ และ (2) ความเป็นตํางจังหวัด 
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- จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วย (1) ความเป็นเมืองที่เงียบสงบ (2) ความเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนํา
ค๎นหา (3) ความเป็นเมืองที่ดูอบอุํน และ (3) ความเป็นเมืองที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น 
 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงความเกําแกํโบราณ (2) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตริมสายน้ํา 
(3) ความเป็นตํางจังหวัด (4) พ้ืนที่สีเขียวของเมืองทํองเที่ยว (5) แหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง และ        
(6) แหลํงปลูกข๎าวหลายพันธุ๑ 
 เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) กิจกรรมทํองเที่ยว เทศกาล และ
งานประเพณีท่ีหลากหลาย นําสนใจ (3) การคมนาคมสะดวกสบาย เชื่อมโยงกับกรุงเทพฯ และจังหวัดใกล๎เคียง 
(4) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด (5) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ (6) สถานที่ทางวัฒนธรรม 
ศาสนา และโบราณสถานหลากหลายและนําสนใจ (7) อาหารหลากหลายและรสชาติดี (8) ความปลอดภัย
สําหรับนักทํองเที่ยว และ (9) ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรีดี 
 

3. ภาพลักษณ์การท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรคข์องจงัหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

 
3.1 ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ

พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 

 จากข๎อค๎นพบของงานวิจัยเกี่ยวกับอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร คณะผู๎วิจัยได๎สังเคราะห๑
แนวคิดการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑สําหรับพื้นท่ีศึกษาภายใต๎แนวเรื่อง (theme) : 
 

“นานาชน คนเมืองน้ า” 
River City of Diversity 

 
3.2 แบรนด์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 

เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 
 จากแนวเรื่อง (theme) ในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานครที่กําหนดไว๎วํา “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
ได๎นํามาการพัฒนาแบรนด๑การทํองเที่ยว (destination brand) ระดับกลุํมจังหวัดเพื่อใช๎ในการสื่อสารกับ
นักทํองเที่ยวกลุํมเป้าหมายผํานสื่อสังคมออนไลน๑และสื่อบูรณาการรูปแบบตําง ๆ แบรนด๑การทํองเที่ยวมี
ลักษณะและความหมายขององค๑ประกอบที่เกี่ยวข๎อง ดังนี้  
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ที่มาและความหมายของแบรนด์ 
พ้ืนที่ริมน้ํา ชีวิตของผู๎คนที่สัมพันธ๑กับน้ํา และรู๎จักการใช๎ประโยชน๑แมํน้ําลําคลองได๎หลํอหลอม     

อัตลักษณ๑ของพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา รวมถึงกรุงเทพมหานครให๎เป็นที่รู๎จักในฐานะ 
เมืองน้ า (Water City) 

คําวํา “ในน้ ามีปลา ในนามีข้าว” สะท๎อนวําบรรดา ชาวน้ า (Water People) ทั้งหลายได๎ใช๎น้ํา  
ในการทําเกษตรกรรมบนพ้ืนที่ราบลุํมที่มีความอุดมสมบูรณ๑จนได๎ผลผลิตทางการเกษตรและอาหาร เมื่อมีมาก
พอจึงกํอให๎เกิดการค๎าขายตั้งแตํระดับชุมชนไปจนถึงระดับนานาชาติ โดยใช๎แมํน้ําเจ๎าพระยาและเครือขําย    
คูคลองตําง ๆ เป็นเส๎นทางการค๎าที่เชื่อมโยงชุมชนการค๎าริมน้ําเข๎าด๎วยกัน  

เมืองทําอยํางกรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี และกรุงรัตนโกสินทร๑ตําง ก็ใช๎แมํน้ําเจ๎าพระยาเป็นชุมทาง
การค๎านานาชาติ ซึ่งการเชื่อมโยงการค๎าโลกนี้เองที่ได๎ชักนําผู๎คนหลายเชื้อชาติให๎เข๎ามาตั้งถิ่นฐานบ๎านเรือน
และผสมผสานกลมกลืนกับคนท๎องถิ่น จนเกิดความหลากหลายทางชาติพันธุ๑และวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ๑ 
 ตราสัญลักษณ๑ นานาชน คนเมืองน้ า จึงสื่อถึงความหลากหลายของชาติพันธุ๑ วัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตที่มีความกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียวกัน โดยมีสายน้ําเจ๎าพระยาทําให๎ผู๎คนเกิดความเชื่อมโยงกันและมีวิถีชีวิตที่
พ่ึงพาสายน้ําจวบจนถึงป๓จจุบัน 
 
 รายละเอียดองค๑ประกอบของแบรนด๑อยูํใน “คู่มือแบรนด์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ : นานาชน 
คนเมืองน้ า” 
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3.3 สื่อบูรณาการส าหรบัการสื่อสารภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 
 สื ่อบูรณาการที่ใช๎ในการสื ่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที ่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ภายใต๎แนวเรื่อง “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
มี 4 ประเภท ดังนี้ 
 เว็บไซต๑ : www.localcreativetourism 
 วีดิทัศน๑ 

 แอพพลิเคชั่น : Local Creative Tourism 

 สิ่งพิมพ๑ : แผํนพับ โปสเตอร๑ และป้ายโฆษณา 

 

ด๎วยเหตุที่พฤติกรรมผู๎บริโภคเปลี่ยนแปลงและหันมาใช๎สื่อสังคมออนไลน๑ในการสืบค๎น นําเสนอ
ตัวตน และแบํงป๓นข๎อมูลผํานโทรศัพท๑มือถือแบบสมาร๑ทโฟนมากขึ้น คณะผู๎วิจัยจึงได๎จัดทํา facebook 
fanpage : นานาชน คนเมืองน้ํา หรือ @watercityofdiversity เพื่อใช๎ในการสร๎างกลไกการมีสํวนรํวม 
(engagement) ของนักทํองเที่ยวและเชื่อมโยงการใช๎งานมาสูํสื่อบูรณาการประเภทตําง ๆ ข๎างต๎น  

 

3.4 เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 

 เส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
พื้นที่กรุงเทพมหานครที่สะท๎อนภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ “นานาชน คนเมืองน้ํา” แบํง
ออกเป็น 2 สํวน ดังนี้ 
 

 ต้นแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด๎วยเส๎นทางหลัก 3 เส๎นทาง ดังนี้  

 เส๎นทาง “ย๎อนอดีตผํานสายน้ํา” 
 เส๎นทาง “สีสรรค๑เกษตร” 
 เส๎นทาง “ขนมหวานอาหารท๎องถิ่น” 

 

เส้นทางส าหรับนักท่องเที่ยวที่นิยมการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง  ประกอบด๎วยเส๎นทาง
ทํองเที่ยวตามแนวเรื่องยํอย (sub-themes) 5 เส๎นทาง ดังนี้ 

 แนวเรื่อง “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
 แนวเรื่อง “เมืองทํานานาชน” 
 แนวเรื่อง “ครัวมอญซํอนเร๎น” 
 แนวเรื่อง “วิถีเกษตรชิดกรุง” 
 แนวเรื่อง “อยุธยาดั่งเมืองทอง” 
 
รายละเอียดของเส๎นทางทํองเที่ยวอยูํใน คู่มือท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “นานาชน คนเมืองน้ า” 
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4. ความส าเร็จและความคุ้มค่าของงานวิจัย 
 
 การดําเนินการวิจัยทั้งในสํวนของแผนงานและโครงการยํอยทั้ง 2 โครงการ กํอให๎เกิดผลผลิตของ
งานวิจัย ดังนี้ 
 

1. ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ภายใต๎แนวเรื่อง (theme) “นานาชน คนเมืองน้ํา” (River City of Diversity) 
สําหรับใช๎ในการสํงเสริมการทํองเที่ยวในเขตพัฒนาการทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ํา เจ๎าพระยาตอนกลางและ  
กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 มีเป้าประสงค๑หลักในการดึงดูดนักทํองเที่ยวคุณภาพและกระจายรายได๎จาก
การทํองเที่ยวด๎วยการจัดการทํองเที่ยวแบบเชื่อมโยง มีองค๑ประกอบของการศึกษาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว 2 
สํวนได๎แก ํ

- อัตลักษณ๑ ภาพลักษณ๑ และแนวทางการสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

- สื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

- แนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑อยํางมีสํวนรํวมเพ่ือเสริมสร๎างภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวที่พึงประสงค๑ 

2. คูํมือแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
3. คูํมือทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
4. ต๎นแบบสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
5. เส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑  

 

5. การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 

 จากผลผลิตของงานวิจัยที่ได๎นําเสนอ หนํวยงานตําง ๆ สามารถนําไปผลงานวิจัยไปใช๎ประโยชน๑ใน
ด๎านตําง ๆ ดังนี้ 

1. จังหวัดพระนครศรีอยุธยาในฐานะผู๎ประสานงานหลักของเขตพัฒนาการทํองเที่ ยววิถี         
ชีวิตลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง (นนทบุรี ปทุมธานี  พระนครศรีอยุธยา สิงห๑บุรี และอํางทอง) และกลุํม
จังหวัดภาคกลางตอนบน 1 (นนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา และสระบุรี) สามารถนําผลการวิจัยและ
ข๎อเสนอแนะเชิงนโยบายไปใช๎ในการจัดทําแผนปฏิบัติการเพ่ือการพัฒนาการทํองเที่ยวทั้งในระยะยาวและ
ระยะสั้น โดยเฉพาะการพัฒนาระบบนิเวศเมืองทํองเที่ยว  

2. หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องกับการพัฒนาการทํองเที่ยวของแตํละจังหวัด ได๎แกํ สํานักงานทํองเที่ยว
และกีฬาจังหวัด สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยวแหํงประเทศไทยประจําจังหวัด สภาวัฒนธรรมจังหวัด สํานักงาน
การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย สามารถนําผลวิจัยและข๎อเสนอแนะเชิงปฏิบัติไปใช๎ในการตํอยอดการพัฒนา
และขับเคลื่อนนโยบายสูํการปฏิบัติอยํางเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการพัฒนาระบบการสื่อสารภาพลักษณ๑การ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ท่ีมีประสิทธิภาพและทันสมัย 



(16) 

3. หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องกับการพัฒนาการทํองเที่ยวระดับชุมชนของแตํละจังหวัด ได๎แกํ องค๑กร
ปกครองสํวนท๎องถิ่นทุกระดับ สามารถนําผลวิจัยและข๎อเสนอแนะเชิงปฏิบัติไปใช๎ในการประสานงานกับ
องค๑กรภาคประชาชนเพื่อเตรียมความพร๎อมให๎กับชุมชนทํองเที่ยวมีศักยภาพเพียงพอที่จะพัฒนาการทํองเที่ยว       
เชิงสร๎างสรรค๑ โดยเฉพาะผู๎ประกอบธุรกิจทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่สามารถนําเสนอสินค๎าและบริการที่
สอดคล๎องกับภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว รวมถึงเชื่อมโยงกับไลฟ์สไตล๑ของนักทํองเที่ยวยุคดิจิตอลได๎ 
 

 



(17) 

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในกลุ่มจังหวัดนนทบุรี ปทมุธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมีส่วนร่วม 

 
ภูริวัจน๑ เดชอุํม/1 นุชนารถ รัตนสุวงศ๑ชัย/2  ณรงค๑ สมพงษ๑/3 ณัฐพล รําไพ/4 เชิดพงษ๑ ขีระจิตต๑/5 

ภาณุวัฒน๑ ภักดีอักษร/6 และศรีปรญิญา ธูปกระจําง/7 
 
บทคัดย่อ 

 
 การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นการพัฒนาการทํองเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่สํงเสริมให๎แหลํงทํองเที่ยวพัฒนาอัตลักษณ๑ที่
แท๎จริง และสํงเสริมให๎นักทํองเที่ยวมีสํวนรํวมในกิจกรรมและประสบการณ๑ตามวิถีที่แท๎จริงหรืออัตลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยว 
ด๎วยเหตุนี้ แหลํงทํองเที่ยวจํานวนมากไมํวําเป็นระดับท๎องถิ่น ภูมิภาค หรือประเทศ จึงตํางก็มุํงนําเสนอจุดขายทางการ
ทํองเที่ยวด๎วยรูปแบบและวิธีการตําง ๆ เพื่อสร๎างภาพลักษณ๑และดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎เข๎ามาทํองเที่ยวมากที่สุด อยํางไรก็ตาม 
ภาพลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยวที่นักทํองเที่ยวรับรู๎ผํานสื่อและวิธีการตําง  ๆ อาจตรงหรือไมํตรงกับอัตลักษณ๑ของแหลํง
ทํองเที่ยว หากภาพลักษณ๑ไมํดึงดูด ก็ไมํสามารถมีอิทธิพลตํอการตัดสินใจในการเดินทางของนักทํองเที่ยว ในทางตรงกันข๎าม 
หากภาพลักษณ๑ที่นักทํองเที่ยวรับรู๎เป็นภาพลักษณ๑ที่ดึงดูดแตํไมํตรงกับคุณภาพและคุณคําของประสบการณ๑ทํองเที่ยว ที่
นักทํองเที่ยวคาดหวัง ก็จะทําให๎นักทํองเที่ยวไมํประทับใจและมีการบอกตํอซึ่งกํอให๎เกิดผลกระทบเชิงลูกโซํตํอภาพลักษณ๑ใน
อนาคตรวมทั้งแนวทางในการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของแหลํงทํองเที่ยว  
 เชํนเดียวกับแหลํงทํองเที่ยวตําง ๆ ที่กําลังพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑แตํประสบอุปสรรคด๎านการสื่อสารที่
จะเข๎าถึงนักทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ กลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา มีศักยภาพในการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑อยํางมาก แตํยังไมํสามารถดึงดูดนักทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎ ทั้งนี้  เนื่องจากขาดการกําหนดอัตลักษณ๑ที่แท๎จริง 
ขาดการสื่อสารภาพลักษณ๑ที่ตรงกับอัตลักษณ๑ และขาดการเช่ือมโยงความสร๎างสรรค๑กับกรุงเทพมหานครซึ่งเป็นแหลํง
ทํองเที่ยวหลักของประเทศ แผนวิจัยนี้จึงมีพื้นที่การศึกษา 3 จังหวัด คือ จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา และมี
วัตถุประสงค๑หลักในการศึกษา 2 ข๎อ คือ (1) อัตลักษณ๑ของพื้นที่ศึกษาและลักษณะการรับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ในมุมมองของนักทํองเที่ยวชาวไทยและชาวตํางประเทศตํอพ้ืนที่ศึกษาซึ่งเช่ือมโยงกับกรุงเทพมหานคร (2) รูปแบบ
สื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํอง เที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพื้นที่ศึกษา อัตลักษณ๑ที่ชัดเจน 
ภาพลักษณ๑ที่ตรงกับอัตลักษณ๑ รวมทั้งสื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพจะทําให๎แหลํงทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพื้นที่การศึกษา
สามารถเข๎าถึงนักทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎อยํางมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น และจะสํงเสริ มให๎เกิดแนวทางในการพัฒนา 
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑อยํางมีสํวนรํวมอยํางแท๎จริง ผลการศึกษาประกอบด๎วย 4 สํวน คือ (1) อัตลักษณ๑ในระดับกลุํม
จังหวัด (2) ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในระดับกลุํมจังหวัด (2) สื่อบูรณาการสําหรับการสื่อสารภาพลักษณ๑      
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ และ (4) ทิศทางในการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑บนฐานแนวคิดความสอดคล๎อง
ระหวํางอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑ 
 ผลการศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ๑ในระดับกลุํมจังหวัด พบวํา อัตลักษณ๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยาในภาพรวมมี 5 เรื่อง คือ (1) เมืองแหํงสายน้ํา (แมํน้ํา คู คลอง เกาะ) และมีวิถีชีวิตผูกพันกับสายน้ําตั้งแตํ
การตั้งถิ่นฐาน การเกษตร และการค๎าริมน้ําทั้งในระดับท๎องถิ่นและเช่ือมโยงกับตลาดโลก (2) วิถีชีวิตดั้งเดิมที่อยูํใกล๎ชิดกับ
เมืองและมีความรํวมสมัย (3) ชุมชนพหุวัฒนธรรมที่เต็มไปด๎วยผู๎คนหลากหลายชาติพันธุ๑ เรื่องราวทางประวัติศาสตร๑          
ภูมิป๓ญญา และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย (4) ต๎นแบบทางวัฒนธรรมของชาติจากกรุงศรีอยุธยาซึ่งเป็นราชธานีแหํงแรก
ของไทยสูํกรุงธนบุรีและกรุงรัตนโกสินทร๑หรือกรุงเทพมหานครในป๓จจุบัน (5) แหลํงอาหารท๎องถิ่นของคนเมืองที่มีความอุดม
สมบูรณ๑ สํวนภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในระดับกลุํมจังหวัด พบวํามี 3 เรื่อง คือ (1) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตแหํง
สายน้ํา วิถีชีวิตดั้งเดิมที่แสดงความเป็นตํางจังหวัด ความเกําแกํทางวัฒนธรรม และแหลํงอาหารอันเกิดจากความสมบูรณ๑ของ
พืชผลทางการเกษตร (2) ชุมชนพหุวัฒนธรรมที่เต็มไปด๎วยผู๎คนหลากหลายชาติพันธุ๑เรื่องราวทางประวัติศาสตร๑ ภูมิป๓ญญา 
และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย และ (3) พื้นที่ที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น มีความลึกลับและนําค๎นหา และเงียบ



(18) 

สงบ ผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียในพื้นที่ศึกษาและผู๎ เช่ียวชาญด๎านภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวได๎รํวมกันแนวเรื่องในการสื่อสาร
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑วํา “นานาชน คนเมืองน้ํา” เพื่อกระตุ๎นให๎นักทํองเที่ยวชาวไทยและชาวตํางชาติรับรู๎   
อัตลักษณ๑ที่แท๎จริงของพื้นที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
 การสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ควรเน๎นการสื่อสารในระหวํางและหลังการทํองเที่ยว และ
มุํงเน๎นนักทํองเที่ยวชาวไทยกํอนนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศ โดยใช๎สื่อสังคมออนไลน๑ในการเข๎าถึงและสร๎างการมีสํวนรํวม 
รวมถึงเช่ือมโยงกับสื่อบูรณาการอีก 4 รูปแบบ ได๎แกํ เว็บไซต๑ แอพพลิเคช่ัน วีดิทัศน๑ และสิ่งพิมพ๑ จากการประเมินคุณภาพ
ของสื่อบูรณาการและการประเมินผลการใช๎สื่อบูรณาการเพื่อการสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑               
โดยกลุํมตัวอยํางนักทํองเที่ยวชาวไทย พบวํา คุณภาพของสื่อบูรณาการในภาพรวมอยูํในระดับดี ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎
และเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ทั้ง 3 เส๎นทางมีคุณภาพในระดับดีมาก สํวนด๎านการใช๎สื่อบูรณาการ นักทํองเที่ยวชาวไทย
เห็นวําสื่อบูรณาการในภาพรวมมีความเหมาะสม ด๎านความสามารถเป็นสื่อในการเผยแพรํขําวสารและงานวิจัยด๎าน           
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ และความสามารถในการนําไปใช๎ประโยชน๑และประยุกต๑ในสภาพจริงมีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
 อยํางไรก็ดี การมุํงสูํไปสูํภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพื้นที่ศึกษาด๎วยแนวเรื่องที่กําหนดไว๎ข๎างต๎น
จะต๎องอาศัยการพัฒนาเชิงพื้นที่ใน 2 กลุํมหลัก เรียงตามลําดับความสําคัญ ได๎แกํ (1) ระดับเรํงดํวน ได๎แกํ พัฒนาภูมิทัศน๑และ
บรรยากาศให๎เป็นเมืองที่เงียบสงบ เมืองที่นําค๎นหา และเป็นเมืองที่ดูอบอุํน (2) ระดับสําคัญ ได๎แกํ พัฒนาทรัพยากรทาง
การเกษตรและวัฒนธรรม ได๎แกํ พัฒนาพื้นที่สีเขียวของเมืองทํองเที่ยว พัฒนาแหลํงพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑ และ
พัฒนาโบราณสถานและแหลํงชุมชน โดยแตํละจังหวัดจําเป็นต๎องพัฒนาทรัพยากรอันเป็นอัตลักษณ๑ของตนให๎สอดคล๎องกับ
แนวทางการพัฒนา 2 กลุํมหลักข๎างต๎น นอกจากนี้ แตํละจังหวัดยังจะต๎องมีสํวนรํวมในการปรับปรุงและพัฒนาคุณลักษณะ  
ตําง ๆ ของพื้นที่ทํองเที่ยวเพื่อหนุนเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของกลุํมจังหวัดและรักษาอัตลักษณ๑ที่เป็น   
จุดแข็งของตนเองให๎คงอยูํ ทั้งนี้ จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีศักยภาพเป็นผู๎นําในการพัฒนาเพื่อเสริมสร๎างภาพลักษณ๑        
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑มากที่สุดในกลุํมจังหวัด สํวนการเช่ือมโยงกับพื้นที่กรุงเทพมหานครนั้น ควรพัฒนาระบบการ
คมนาคมเช่ือมโยงจากระบบขนสํงมวลชนหลักจากกรุงเทพมหานครสูํแหลํงทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ภายในจังหวัด และรํวมกัน
พัฒนาระบบขนสํงมวลชนเช่ือมโยงจังหวัดตําง ๆ ที่อยูํภายในกลุํมจังหวัดให๎พร๎อมรองรับนักทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑และ
นักทํองเที่ยวยุคใหมํท่ีนิยมเดินทางทํองเที่ยวด๎วยตนเองมากขึ้น  
 

ค าส าคัญ : การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑; อัตลกัษณ๑; ภาพลักษณ๑; สื่อบูรณาการ; การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
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Creative Tourism Development in Bangkok Neighboring Area - Nonthaburi, 
Pathum Thani and Ayutthaya Provinces - through participatory image development 

 
Puriwaj Dachum/1 Nuchard Ratanasuwongchai/2 Narong Sompong/3  Nattaphon Rampai/4  

Cherdpong Kheerajit/5 Panuwat Phakdeeauksorn/6 and Sriparinta Toopkrajang/7  
 
Abstract 

 
 Creative tourism is one of the tourism development approaches that encourage tourist 
destinations to develop their true identities. Many local, regional, and national destinations which declare 
themselves as creative destinations have proposed their unique selling points as true identities through 
various media and methods in order to attract tourists.  However, the destination images that tourists 
perceive from media might or might not be equivalent to their identities. If destination images are not 
attractive enough, tourists are not influenced to make decision to travel to target destinations. On the 
contrary, if tourist experiences or destination values are not comparable to tourist expectation which is 
mainly framed by destination images, tourists will be dissatisfied and have tendency to spread words of 
mouth which lead to the chain effects to the present destination images and practices of creative tourism 
development. 
 Like many creative-tourism developing destinations which are now confronting the obstacles in 
marketing communication with creative tourists, Nonthaburi, Pathum Thani and Ayutthaya Provinces have 
strong potential in creative tourism but cannot attract prospective creative tourists due to the 3 main 
factors:  lack of true identity formation, inequivalence between destination images and their true 
identities, and lack of creativity linkage between those 3 provinces and Bangkok which is the main 
national destination.  Therefore, this research plan covers 3 provinces: Nonthaburi, Pathum Thani and 
Ayutthaya and   aims at exploring (1) the common destination identities of 3 provinces and their common 
and Bangkok-linking images perceived by Thai and international tourists; (2) the effective integrative media 
of image communication of 3 provinces. The true identities, the equivalence between identities and 
images, and the effective integrative media will lead the 3 provinces to reach potential creative tourists 
and consequently to help forming the participatory approaches of their creative tourism development. 
The findings include 4 parts: (1) the common identities of 3 provinces, (2) the destination Images 
perceived by Thai and international tourists, (3) the integrative media of image communication and (4) the 
directions of creative tourism development based on the interrelation between identities and images. 

The first finding shows that 3 provinces have common identities in 5 aspects:  (1) the water-
based cities which have the deep connection with water, e.g., the water-based settlement, agriculture, 
ship transport and trade, etc.; (2) the integration and adaptation the old way of life with the 
modernization; (3) multiethnic communities with various valuable histories, wisdom and cultural heritages; 
(4) the land of national cultural prototypes; (5) the center of local Thai food.  In the matter of the 
destination Images, it is shown that both 3 provinces have destination images in 3 aspects: (1) water-based 
culture and way of life, old culture, and the center of agriculture and food; (2) multiethnic communities 
with various valuable histories, wisdom and cultural heritages; (3) the land of local wisdom, mystery and 
fascination. These 3 destination images were integrated and synthesized by local stakeholders and brand 
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Thai specialists as “Water City of Diversity” which is targeted at urging both Thai and international tourists 
to acknowledge the true common identities of 3 provinces.  
 Creative tourism communication thrugh its image should be an emphasis on in-between and 
post tourism process and Thai tourists should be the frist priority, by appling online social media to 
encourage accessibility and engagement linked to 4 integrated media such as website, mobile application 
VDO and printed media. According to integrated media quality assessment and usage assessment by Thai 
tourists, the result shown that integrated media quality was at good level. Knowledge management and 3 
creative tourism routes were at excellent level. With regard to integrated media usage, Thai tourists were 
sastisfied at appropriate level. Meanwhile, ability of information desemination, creative tourism research, 
and real situation capability were the most decent. 
 Notwithstanding, an approach to creative tourism image in study area as “Water City of 
Diversity” above mentioned depend on area-based development in 2 sections. Firstly, the city landscape 
needs to be developed into the tranquil, warm, and fascinating atmosphere, which is considered as the 
urgent action.  Secondly,   the development of agricultural and cultural tourism resources is considered 
as the important level. The main areas of development cover the green spaces in cities, the centers of 
various plants, vegetable and fruit trees, and the historical and community areas. It is important that each 
province in the cluster should conform to the above common development features while maintaining its 
true identities.  Moreover, all 3 provinces should collaborate in developing in the local public transport 
linking within the provincial cluster and to Bangkok in order to carry creative tourists and new types of 
tourists who prefer self-travelling. 
 

Key Words: creative tourism, identity, image, integrated media, creative tourism development 
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แผนงานวิจัย เรื่อง การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม ได๎รับ
ทุนอุดหนุนการวิจัยจากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) และสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแหํงชาติ 
(วช.) ประจําปีงบประมาณ 2560 โดยมีสํานักประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวและบริการ
เป็นหนํวยงานกลางในการผู๎บริหารโครงการวิจัย จัดสรรทุนวิจัย ตลอดจนติดตามความก๎าวหน๎าในการดําเนิน
โครงการวิจัยโดยตลอด คณะผู๎วิจัยจึงขอขอบคุณผู๎ชํวยศาสตราจารย๑สุภาวดี โพธิยะราช ผู๎ชํวยศาสตราจารย๑ 
ดร.อันธิกา พังงา (ผู๎ประสานงานโครงการวิจัยฯ) ตลอดจนเจ๎าหน๎าที่ประจําสํานักทุกทํานที่คอยชํวยเหลือและ
สนับสนุนการดําเนินโครงการวิจัยอยํางตํอเนื่อง 

 
นอกจากนี้ คณะผู๎วิจัยขอขอบพระคุณคณะผู๎ทรงคุณวุฒิที่ได๎กรุณาให๎คําแนะนําและชี้แนะแนวทาง   

การทําวิจัยที่เหมาะสมมาตั้งแตํระยะเริ่มต๎นของพัฒนาข๎อเสนอวิจัย ระหวํางการดําเนินโครงการวิจัย 
จนกระท่ังงานวิจัยเสร็จสมบูรณ๑ ได๎แกํ รองศาสตาจารย๑ รอ.ดร.ชูวิทย๑ สุจฉายา ร.น. ผู๎ชํวยศาสตราจารย๑ ดร.ชุลี
รัตน๑ จันทร๑เชื้อ ดร.ชูเกียรติ วงศ๑เทพเตียน คุณธนัช กรองกันภัย และคุณรําไพพรรณ แก๎วสุริยะ 

 
สํวนสําคัญที่ขาดไมํได๎สําหรับการดําเนินโครงการวิจัยนี้ คือ ผู๎แทนหนํวยงานทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน 

และภาคประชาชน ผู๎แทนองค๑กรปกครองสํวนท๎องถิ่น สมาชิกชุมชน ตลอดจนผู๎เชี่ยวชาญจากหลากหลาย
สาขาที่เสียสละเวลาอันมีคําเพ่ือให๎ข๎อมูลการวิจัยและข๎อเสนอแนะตําง ๆ อยํางละเอียด ทําให๎การวิจัยเรื่องนี้มี
ความสมบูรณ๑มากขึ้นและสามารถสะท๎อนแนวนโยบายการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา
ให๎แกํหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องได๎เป็นอยํางดี คณะผู๎วิจัยขอขอบพระคุณทุกทํานเป็นอยํางสูงมา ณ โอกาสนี้ 

 
สุดท๎ายนี้ คณะผู๎วิจัยขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร๑ และ

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา หนํวยงานต๎นสังกัดของนักวิจัยทุกทํานที่สํงเสริมและสนับสนุนให๎คณาจารย๑
นักวิจัยสามารถมาทํางานรํวมกันและได๎มีโอกาสบูรณาการความรู๎ที่หลากหลายเพ่ือให๎โครงการวิจัยนี้มีความ
สมบูรณ๑ยิ่งขึ้น 
 
 
 

ภูริวัจน๑ เดชอํุม และคณะ 
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1 

บทที่ 1 บทน า 

 
1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา 
 
 ความสําเร็จของการพัฒนาการทํองเที่ยวนํามาซึ่งการเพ่ิมรายได๎จากนักทํองเที่ยว การจ๎างงาน        
ทั้งทางตรงและทางอ๎อม ตลอดจนรายรับของรัฐบาลในรูปของภาษีจากธุรกิจทํองเที่ยวและอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข๎อง 
การดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎กลับมาเที่ยวซ้ําและ/หรือแนะนําให๎ผู๎อ่ืนมาทํองเที่ยวถือเป็นความสําเร็จประการหนึ่ง
ของการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืน จึงมีการศึกษาอยํางตํอเนื่องเพ่ือค๎นหาสาเหตุของการกลับมาเที่ยวซ้ํา
ของนักทํองเที่ยว (Backman and Crompton, 1991; Cronin et al., 2000 และ Petick et al., 2001) แตํ
ด๎วยเหตุที่แตํละประเทศมีฐานทรัพยากรการทํองเที่ยว สิ่งดึงดูดใจ และผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวที่แตกตํางกัน 
ทําให๎แตํละประเทศนําเสนอรูปแบบการทํองเที่ยวที่แตกตํางกัน โดยพยามนําเสนอจุด เดํน/จุดขายทาง          
การทํองเที่ยวเพื่อดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎เข๎ามาเที่ยวให๎มากที่สุด ดังนั้น เมื่อกลําวถึงประสบการณ๑การทํองเที่ยว
แตํละครั้ง นักทํองเที่ยวก็จะคิด/นึกถึงทรัพยากรการทํองเที่ยว สิ่งดึงดูดใจ ผู๎คน สภาพเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม ตลอดจนการบริหารจัดการตําง ๆ ที่เอ้ือให๎การเดินทางทํองเที่ยวเกิดความสะดวกและปลอดภัย 
(Joppe et al., 2001) สิ่งตําง ๆ เหลํานี้ก็คือภาพลักษณ๑ที่นักทํองเที่ยวรับรู๎หรือคิด/นึกถึงเมื่อกลําวถึง      
แหลํงทํองเที่ยวที่เคยไปเยือน ถือเป็นป๓จจัยสําคัญที่แหลํงทํองเที่ยวหรือจุดหมายปลายทางใช๎ในการแขํงขันกับ
คูํแขํงขันรายอ่ืน ๆ ดังนั้น การสํงเสริมภาพลักษณ๑ท่ีดีของแหลํงทํองเที่ยวหรือจุดหมายปลายทางจึงเป็นเงื่อนไข
สําคัญในการพัฒนาการทํองเที่ยวภายในประเทศ หากประเทศหรือจุดหมายปลายทางมีภาพลักษณ๑ที่ดียํอม
นํามาซึ่งความได๎เปรียบ (Gartner, 1994 และ Baloglu and McCleary, 1999) และมีผลตํอขีดความสามารถ
ในการแขํงขันทั้งในระยะสั้นและระยะยาว ในทางตรงกันข๎าม หากเกิดกระแสขําวลือหรือเรื่องราวในเชิงลบ 
เชํน การบริการทํองเที่ยวไมํมีประสิทธิภาพหรือมีสถานการณ๑ความไมํปลอดภัยเกิดขึ้น เป็นต๎น ก็ยํอมจะสํงผล
กระทบตํอภาพลักษณ๑ในลักษณะขําวลือในเชิงลบจะแพรํสะพัดได๎อยํางรวดเร็ว ซึ่งถือวําเป็นภัยคุกคามที่
กํอให๎เกิดความสูญเสียขีดความสามารถในการแขํงขันอยํางยิ่ง (Bierman, 2002; Avaraham, 2004 และ Kim 
and Morrison, 2005) 
 
 งานศึกษาวิจัยในระยะที่ผํานมาได๎ชี้ให๎เห็นวํา ภาพลักษณ๑ของแหลํ งทํองเที่ยวมีอิทธิพลตํอ           
การตัดสินใจของนักทํองเที่ยวและพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวทั้งในรูปของคุณคําที่ได๎รับจากการทํองเที่ยว 
ความพึงพอใจ และสะท๎อนผํานการกลับมาเที่ยวซ้ําหรือแนะนําให๎ผู๎อ่ืนมาทํองเที่ยว จะเห็นได๎วํา ภาพลักษณ๑
แหลํงทํองเที่ยวสํงผลตํอกระบวนการตัดสินใจและพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวทั้งในขั้นกํอนการตัดสินใจ        
การตัดสินใจ การมีสํวนรํวมในการทํองเที่ยว การประเมินคุณคําที่ได๎รับจากการทํองเที่ยว รวมถึงพฤติกรรม
ภายหลังการทํองเที่ยวที่เรียกวํา ความภักดีตํอแหลํงทํองเที่ยว (Mansfeld, 1992; Bigne et al., 2001; Lee 
et al., 2005 และ Chen and Tsai, 2007) นอกจากนี้ การพัฒนาภาพลักษณ๑ยังเป็นการสํงเสริมให๎ผลิตภัณฑ๑
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การทํองเที่ยวมีคุณภาพสูงขึ้น ภาพลักษณ๑ในสายตาของนักทํองเที่ยวสามารถใช๎ในการกําหนดจุดแข็ง         
และจุดอํอนของแหลํงทํองเที่ยว (Chen and Uyseal, 2002) การสํงเสริมการตลาด (Leisen, 2001) รวมถึง
การนําเสนออัตลักษณ๑ให๎ปรากฏอยํางสร๎างสรรค๑และมีลักษณ๑เฉพาะตัว ทั้งนี้ ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวจัดวํา
เป็นภาพลักษณ๑แบบเปิด (open image) ภาพลักษณ๑สามารถเปลี่ยนแปลงได๎ขึ้นอยูํกับข๎อมูลในแตํละชํวงเวลา
ที่เปลี่ยนแปลงไป ดังนั้น ภาพลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยวจึงสามารถเปลี่ยนแปลงได๎โดยการสื่อสารภาพลักษณ๑
อยํางเหมาะสม ซึ่งต๎องอาศัยสื่อและชํองทางการสื่อสารประเภทตํางๆ ที่สอดคล๎องกับพฤติกรรมและลักษณะ
การรับรู๎ภาพลักษณ๑ของนักทํองเที่ยวกลุํมเป้าหมาย (Gartner, 1994 และ Prebnsen, 2007) 
 

 การใช๎สื่อและชํองทางในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวของไทยในป๓จจุบัน พบวํา  มีความ
หลากหลายของประเภทสื่อ กลําวคือ มีการใช๎สื่อและชํองการสื่อสารมากกวําหนึ่งประเภทเสมอ แตํหากมองใน
เชิงคุณภาพจะพบวํา ยังขาดการบูรณาการในการวางแผนใช๎สื่อ ทําให๎เกิดสภาวะการใช๎สื่อมากเกินความจําเป็น 
เกิดความซ้ําซ๎อนในการสํงผํานข๎อมูล ทําให๎เกิดความสิ้นเปลืองโดยไมํจําเป็นสําหรับผู๎ผลิตและเกิดความนําเบื่อ
หนํายสําหรับผู๎รับสาร ในทางตรงกันข๎าม หากเกิดสภาวะใช๎สื่อน๎อยเกินไปก็ทําให๎ ผู๎รับสารไมํได๎รับข๎อมูลที่
จําเป็น รวมถึงการที่สื่อแตํละชนิดมีข๎อดีข๎อด๎อยตํางกัน หากขาดการวางแผนเชื่อมโยงข๎อดีข๎อเสียเข๎าด๎วยกันจะ
ทําให๎เกิดการใช๎สื่อผิดเวลา ผิดจังหวะ ผิดสถานที่ หรือแม๎แตํผิดกลุํมเป้าหมาย ดังนั้น การใช๎สื่อเพ่ือสํงเสริม
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวจึงควรมีลักษณะบูรณาการหรือร๎อยเรียงสื่อประเภทตําง  ๆ ให๎สามารถสื่อสาร
ภาพลักษณ๑ได๎อยํางกลมกลืนภายใต๎เป้าหมายเดียวกัน และที่สําคัญจะต๎องสอดคล๎องกับกระบวนการตัดสินใจ
และพฤติกรรมของนักทํองเที่ยว (กาญจนา เทพแก๎ว, 2557) โดยเฉพาะการใช๎สื่อในระหวํางการทํองเที่ยวและ
ภายหลังการทํองเที่ยว ประเด็นดังกลําวนี้สอดคล๎องกับแนวคิดการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่ให๎ความสําคัญ    
กับการมีสํวนรํวมในกิจกรรมการทํองเที่ยวซึ่งเกิดขึ้นในระหวํางการทํองเที่ยวและการแบํงป๓นประสบการณ๑    
การทํองเที่ยวให๎ผู๎อ่ืนภายหลังกิจกรรมการทํองเที่ยว แตํในสภาพป๓จจุบัน การใช๎สื่อเพ่ือสื่อสารภาพลักษณ๑     
การทํองเที่ยวมักมุํงไปที่ขั้นกํอนการตัดสินใจมาทํองเที่ยวมากกวําในระหวํางและภายหลังการทํองเที่ยว 
(กาญจนา เทพแก๎ว, 2557) 
 
 จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาเป็นสํวนหนึ่งคลัสเตอร๑ทํองเที่ยวไทยที่เรียกวํา 
“เขตพัฒนาการทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําภาคกลาง3” และจัดอยูํกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 14 มีทําเลที่ตั้ง
ตํอเนื่องกับพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร เชื่อมโยงเส๎นทางคมนาคมด๎วยถนนเป็นหลัก มีเส๎นทางรถไฟฟ้าจาก
กรุงเทพฯ ถึงจังหวัดนนทบุรีและปทุมธานีหลายสาย สถานีรถไฟจากกรุงเทพฯ ถึงสถานีพระนครศรีอยุธยา 
รวมถึงเส๎นทางสัญจรแมํน้ําสายสําคัญ ได๎แกํ แมํน้ําเจ๎าพระยา และคลองสาขาตําง ๆ ซึ่งเต็มไปด๎วยชุมชนริมน้ํา
ที่ยังคงวิถีชีวิตดั้งเดิม มีความหลากหลายทางชาติพันธุ๑ เป็นศูนย๑กลางการค๎า รวมถึงศูนย๑กลางทางวัฒนธรรม
ของประเทศดังเชํนจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่เป็นแหลํงมรดกโลก จากผลการศึกษาวิจัย เรื่องศักยภาพการ

                                                           
3 เขตพัฒนาการทํองเท่ียววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง ประกอบด๎วยเขตท๎องที่จังหวัดนนทบุรี จังหวัดปทุมธานี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดสิงห๑บุรี และจังหวัดอํางทอง โดยมีจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นศูนย๑ปฏิบัติการของเขตพัฒนาการทํองเที่ยว (กระทรวงการทํองเที่ ยวและ
กีฬา, 2559) 
4 กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 ประกอบด๎วยจังหวัดนนทบุรี จังหวัดปทุมธานี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และจังหวัดสระบุรี  โดยมีจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาเป็นที่ตั้งสํานักบริหารยุทธศาสตร๑กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 (กระทรวงมหาดไทย, 2559) ป๓จจุบัน คณะกรรมการนโยบาย
การบริหารงานจังหวัดและกลุํมจังหวัดแบบบูรณาการได๎ออกประกาศปรับปรุงการจัดตั้งกลุํมจังหวัดและกําหนดจังหวัดที่เป็นศูนย๑ปฏิบัติการของ
กลุํมจังหวัดใหมํ คือ กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน ประกอบด๎วยจังหวัดชัยนาท จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จังหวัดลพบุรี จังหวัดสระบุรี จังหวัด
สิงห๑บุรี และจังหวัดอํางทอง โดยให๎จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นศูนย๑ปฏิบัติการของกลุํมจังหวัด 
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ทํองเที่ยวของกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 (มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ , 2558) เมื่อปี พ.ศ. 2557 พบวํา 
กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 มีศักยภาพในด๎านการทํองเที่ยวสูงและสามารถพัฒนาการทํองเที่ยวโดยใช๎
แนวคิดการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎ แม๎วําขีดความสามารถในการบริหารจัดการและพัฒนาการของตลาด
การทํองเที่ยวจะยังอยูํในระดับเริ่มต๎นก็ตาม ในปี พ.ศ. 2558 มีการศึกษาวิจัยตํอเนื่องในหัวข๎อการพัฒนาแผน
ธุรกิจทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เพ่ือความยั่งยืนของธุรกิจทํองเที่ยวในกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 โดยสํารวจ
ความคิดเห็นในเบื้องต๎นจากผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียทางการทํองเที่ยวในกลุํมจังหวัด พบวํา ภาพลักษณ๑การ
ทํองเที่ยวในระดับกลุํมจังหวัดและรายจังหวัดยังไมํชัดเจนเทําที่ควร ทุกภาคสํวนมีความคิดเห็นในทิศทาง
เดียวกันวําควรจะพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวอยํางเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑   
ซ่ึงจะเกี่ยวกับชุมชนการทํองเที่ยวในแตํละพ้ืนที่  มีการใช๎สื่อบูรณาการที่เหมาะสมกับกลุํมเป้าหมาย และอยูํ      
ในวิสัยที่ผู๎ประกอบการหรือชุมชนในท๎องถิ่นสามารถมีสํวนรํวมได๎ (มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ ,2559) 
เนื่องจากที่ผํานมาการสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวสํวนใหญํมักอยูํในระดับประเทศมากกวําระดับ       
แหลํงทํองเที่ยว/ชุมชน ในขณะที่แนวโน๎มการทํองเที่ยวยุคใหมํเน๎นการนําเสนอภาพลักษณ๑ระดับเมืองหรือ   
กลุํมพ้ืนที่มากกวําภาพรวมทั้งประเทศ (นุชนารถ รัตนสุวงศ๑ชัย, 2557) จึงทําให๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวของ
กลุํมจังหวัดยังไมํโดดเดํนเทําที่ควร จะสังเกตได๎จากการนักทํองเที่ยวยังคงกระจุกตัวอยูํในบางพ้ืนที่ โดยเฉพาะ
กรุงเทพมหานครและจังหวัดพระนครศรีอยุธยา หรือกระจุกตัวอยูํในแหลํงทํองเที่ยวยอดนิยม ขาดการกระจาย
และเชื่อมโยงไปยังพ้ืนที่อ่ืน ๆ ภายในกลุํมจังหวัด อยํางไรก็ดี หากจะเสริมสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ให๎มีความชัดเจนและแตกตํางจากการทํองเที่ยวแบบทั่วไปอยํางเห็นได๎ชัดนั้น การค๎นหาอัตลักษณ๑
การทํองเที่ยวของชุมชนในพ้ืนที่ถือวําเป็นจุดเริ่มต๎นที่สําคัญที่สุด นอกจากจะเกิดภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว     
เชิงสร๎างสรรค๑ที่ดีขึ้นแล๎ว ยังชํวยให๎มีการกําหนดทิศทางการพัฒนาผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่มี
คุณภาพมากขึ้นอีกด๎วย 
 

จากความสําคัญและที่มาของป๓ญหาดังกลําวข๎างต๎น แผนงานวิจัย “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ในกลุ่มจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดย
การพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมีส่วนร่วม” จึงได๎รับการพัฒนาขึ้นโดยมีเป้าหมายหลักในการกระจายโอกาส    
และสร๎างการพัฒนาการการทํองเที่ยวที่ยั่งยืน โดยใช๎กระบวนการสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
เป็นเครื่องมือในการเชื่อมโยงเส๎นทางทางการทํองเที่ยวใหมํภายใต๎การมีสํวนรํวมของชุมชนการทํองเที่ยวใน    
แตํละพ้ืนที่ ซึ่งสอดคล๎องกับความต๎องการของผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียทั้งหนํวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค   
ประสังคมที่ต๎องการสํงเสริมการทํองเที่ยวบนพ้ืนฐานความโดดเดํนของวิถีชุมชนและวัฒนธรรมในท๎องถิ่น 
รวมถึงการใช๎การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นเครื่องมือในการเสริมสร๎างคุณภาพชีวิตของประชาชน ฟ้ืนฟู
ทรัพยากรการทํองเที่ยว และรักษาวิถีชุมชนดั้งเดิมให๎คงอยูํตํอไป 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของแผนวิจัย 
 

1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

2) เพ่ือพัฒนาสื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 
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3) เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 
 

1.3 ขอบเขตและกรอบแนวคิดของแผนงานวิจัย 
 
 ขอบเขตด้านพื้นที่ กําหนดพื้นที่ศึกษา คือจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
โดยเน๎นความเชื่อมโยงกับพื้นที่กรุงเทพมหานครด๎วยเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยงผํานระบบขนสํงมวลชน
เป็นสําคัญ ได๎แกํ ถนน (รถยนต๑สํวนบุคคล รถโดยสาร จักรยาน) ระบบราง (รถไฟ รถไฟฟ้า) เรือ รวมถึง
การเชื่อมโยงเชิงประวัติศาสตร๑สังคมที่มีความหลากหลาย 
 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา แผนงานวิจัย “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในกลุ่มจังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ์อย่าง
มีส่วนร่วม” ประกอบด๎วยการศึกษาวิจัย 2 สํวนหลัก ได๎แกํ 
 
 ส่วนที่ 1 เป็นการศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา ซึ่ง
นําไปสูํการสังเคราะห๑แนวทางการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่สอดคล๎องกับพ้ืนฐาน
ทรัพยากรการทํองเที่ยวในพ้ืนที่ ความต๎องการของชุมชน และมุมมองของนักทํองเที่ยว ชาวไทยและ           
ชาวตํางประเทศท่ีเป็นกลุํมเป้าหมาย (โครงการยํอยที่ 1) 
 ส่วนที่ 2 เป็นการศึกษารูปแบบและลักษณะของสื่อบูรณาการเพ่ือใช๎ในการสื่อสารภาพลักษณ๑  
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา โดยเน๎นที่ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของสื่อบูรณาการเพื่อ
นําไปสูํการสร๎างแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา (โครงการยํอยที่ 2) 
  
 ขอบเขตของแผนงานวิจัย “การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยาเชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานครโดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม” ดังภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1 ขอบเขตและกรอบแนวคิดของแผนงานวิจัย 
 

1.4 วิธีการด าเนินการวิจัย 
 
 จากขอบเขตและกรอบแนวคิดข๎างต๎น แผนงานวิจัย “การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํม
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑
อยํางมีสํวนรํวม” มีวิธีการดําเนินการวิจัยแบํงออกเป็น 3 สํวนหลัก ดังนี้ 
 
 ส่วนที่ 1 การศึกษาทบทวนข้อมูลและพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

1) รวบรวมข๎อมูลแหลํงทํองเที่ยวและทรัพยากรการทํองเที่ยวประเภทตําง ๆ ในพ้ืนที่ศึกษา ทั้ง
จากข๎อมูลทุติยภูมิที่เกี่ยวข๎อง (เอกสารเผยแพรํ ฐานข๎อมูลในเว็บไซต๑ตําง ๆ) และงานวิจัยที่มีผลผลิตของ
การศึกษาในลักษณะเดียวกันเพ่ือพัฒนาเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 

2) จัดประชุมกลุํมเฉพาะ (focus group) เพ่ือระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับเส๎นทางทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ที่คณะผู๎วิจัยได๎พัฒนาขึ้น โดยเชิญบุคคลจากภาคสํวนตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎องมาเข๎ารํวมประชุมเพ่ือ

กระบวนการมีสํวนรํวมของชุมชนในการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเท่ียวเชิงสร๎างสรรค๑ 
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธาน ีและพระนครศรีอยุธยา เช่ือมโยงพื้นทีก่รุงเทพมหานคร 

ทุนทางสังคมและ
วัฒนธรรมของพื้นที ่

โอกาสการพัฒนา  
การทํองเท่ียวเชิง

สร๎างสรรค๑ 

ยุทธศาสตร๑การ
พัฒนาการทํองเท่ียว 

ความต๎องการด๎านการ
พัฒนาภาพลักษณ๑ 

การทํองเท่ียว 

ผลผลิต : ตราการทํองเท่ียวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 

การส่ือสารภาพลักษณ๑
ตราที่ชัดเจน 

การกระตุ๎นความพึง
พอใจของนักทํองเที่ยว 

การกลับมาเท่ียวซํ้าและ
การแนะนาํบุคคลอื่นที่

รู๎จัก 

โครงการวิจัยย่อยที่ 1 
อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑    

การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธาน ี

และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 
การใช๎สื่อบูรณาการเพื่อสํงเสริม

ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 

ปทุมธานี และพระนครศรีอยธุยา
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
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รํวมกันวิเคราะห๑เส๎นทางทํองเที่ยวด๎วยมุมมองที่หลากหลาย จากนั้นจึงนํามาสังเคราะห๑เป็นเส๎นทางทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑เพ่ือนําไปสูํการลงพื้นท่ีสํารวจในเบื้องต๎น 

3) ลงพ้ืนที่สํารวจในเบื้องต๎นตามเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่กําหนดไว๎ รวมถึงวางแผน    
การรวบรวมข๎อมูลในภาพรวม 
 
 ส่วนที่ 2  การศึกษาอัตลักษณ์และภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 
 

1) รวบรวมข๎อมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับประเด็นศึกษาและพ้ืนที่ศึกษาจากแหลํงสารสนเทศตําง ๆ       
ที่เก่ียวข๎อง 

2) ลงพ้ืนที่ศึกษาเพ่ือเก็บข๎อมูลจากผู๎นําชุมชน ปราชญ๑ชุมชน และคนในชุมชนการทํองเที่ยว    
เชิงสร๎างสรรค๑ตามเส๎นทางทํองเที่ยวที่ได๎จากสํวนที่ 1 ด๎วยการจัดสนทนากลุํม 

3) เก็บข๎อมูลจากผู๎แทนหนํวยงานผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียในพื้นท่ีศึกษาด๎วยการจัดสนทนากลุํม 
4) เก็บข๎อมูลจากผู๎เชี่ยวชาญด๎านอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว โดยการจัดสนทนากลุํม

และนําข๎อมูลที่ได๎มาบูรณาการเพ่ือกําหนดอัตลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่ศึกษา 
5) เก็บข๎อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษาใน

สายตาของนักทํองเที่ยวชาวไทยและนักทํองเที่ยวชาวตํางชาติโดยใช๎แบบสอบถาม 
6) สังเคราะห๑ (รําง) อัตลักษณ๑และแนวทางการเสริมสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑

ของพ้ืนที่ศึกษา 
7) จัดการสนทนากลุํมและประชุมรับฟ๓งความคิดเห็นจากผู๎นําชุมชน ผู๎เชี่ยวชาญ และภาคี       

การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่เพ่ือตรวจสอบความถูกต๎อง วิพากษ๑ และเกิดการยอมรับข๎อมูล
รํวมกัน 
 
 ส่วนที่ 3  การพัฒนาสื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 
   

1) ศึกษาข๎อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา 

2) เก็บข๎อมูลจากผู๎นําชุมชนและผู๎บริหารองค๑กรปกครองสํวนท๎องถิ่นของแตํละจังหวัดด๎วยการ
สัมภาษณ๑เชิงลึก 

3) สํารวจองค๑ความรู๎เกี่ยวกับชุมชนในประเด็นตําง ๆ ได๎แกํ ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น ประเพณีและ
วัฒนธรรมท๎องถิ่น อาหารท๎องถิ่น และกิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยวท๎องถิ่นในพ้ืนที่เพ่ิมเติมจากผู๎ที่เกี่ยวข๎อง
โดยตรง 

4) รวบรวมความรู๎ในประเด็นตําง ๆ เพื่อกําหนดเนื้อหาสาระ (content) สําหรับเส๎นทางทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 

5) วางแผนเพื่อกําหนดรูปแบบการพัฒนาสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
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6) พัฒนาสื่อบูรณาการเพ่ือสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่ศึกษา โดย
พิจารณาความสอดคล๎องกับอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นสําคัญ 

7) ประเมินคุณภาพสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑โดยคณะผู๎เชี่ยวชาญ 
8) ทดลองใช๎สื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนทีศ่ึกษา 
9) การวิเคราะห๑และสรุปผลเพ่ือปรับปรุงสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ให๎มีความ

สมบูรณ๑ 
10) ประชุมรับฟ๓งความคิดเห็นจากผู๎นําชุมชน ผู๎เชี่ยวชาญ และภาคีการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิง

สร๎างสรรค๑ในพื้นที่เพ่ือตรวจสอบความถูกต๎อง วิพากษ๑ และเกิดการยอมรับข๎อมูลรํวมกัน 
 
 ทั้งนี้ เมื่อได๎ข๎อมูลจากทั้งสองสํวนครบถ๎วนแล๎วจะมีการบูรณาการองค๑ความรู๎เพ่ือนําไปสูํการเสนอ
แนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
พ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม รวมถึงการถํายทอดองค๑ความรู๎คืนสูํคน      
ในชุมชนของพ้ืนที่ศึกษาอยํางเป็นระบบเพ่ือให๎เกิดความยั่งยืนในการพัฒนาการทํองเที่ยว 
  

1.5 พื้นที่วิจัย 
 

แผนงานวิจัยนี้ใช๎ระยะเวลาในการดําเนินงานรวมทั้งสิ้น 12 เดือน กําหนดให๎กลุํมจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร เป็นพื้นที่ศึกษาหลักด๎วยเหตุผลที่สําคัญ 
3 ประการ ดังนี้ 
 

 ประการแรก จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาเป็นสํวนหนึ่งของเขตพัฒนา       
การทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลางและกลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 มีแมํน้ําเจ๎าพระยา   
เป็นแมํน้ําสายหลัก พ้ืนที่สํวนใหญํเป็นที่ราบลุํม มีคลองธรรมชาติและคลองขุดขึ้นเป็นจํานวนมากที่เชื่อมโยง
ติดตํอกันเป็นระบบแมํน้ําในพ้ืนที่ ทําให๎มีแหลํงชุมชนหนาแนํนตามริมฝ๓่งแมํน้ําเจ๎าพระยาและริมคลองสาย    
ตําง ๆ และประกอบอาชีพเกษตรกรรมเป็นหลัก พ้ืนที่หํางจากแมํน้ําและคลองเป็นชุมชนใหมํ มีถนนเชื่อมโยง
ใช๎ในการคมนาคม โดยจังหวัดนนทบุรีและจังหวัดปทุมธานีเป็นจังหวัดที่เชื่อมตํอระหวํางกรุงเทพมหานครกับ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาได๎ทั้งทางถนน ทางราง และทางน้ํา สํงผลให๎เกิดโอกาสในการกระจายนักทํองเที่ยวสูํ
พ้ืนที่ทํองเที่ยวในจังหวัดอ่ืน ๆ อีกทั้งปริมาณนักทํองเที่ยวที่เดินทางเข๎าและออกทั้งสามจังหวัดยังมีคํอนข๎างสูง 
หากสามารถสร๎างความสมดุลระหวํางจุดแข็งด๎านวิถีชีวิตของพื้นที ่กับโอกาสทางตลาดภายใต๎แนวคิด       
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎จะชํวยให๎เกิดการพัฒนาการทํองเที่ยวในพ้ืนที่ได๎อยํางมาก 
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ภาพที่ 2  ที่ตั้งของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
ที่มา  สํานักงานนโยบายและแผนการขนสํงและจราจร 

 
 ประการที่สอง  นอกเหนือจากกรุงเทพมหานครซึ่งเป็นศูนย๑กลางการทํองเที่ยวที่สําคัญของไทย
และเชื่อมตํอกับจังหวัดนนทบุรีและปทุมธานีแล๎ว จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นแหลํงมรดกโลกทาง
วัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงในระดับสากลและมีความหลากหลายของชุมชนชาติพันธุ๑  จุดแข็งทั้งสํวนนี้ถือเป็น
รากฐานสําคัญในการสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ โดยเชื่อมโยงเส๎นทางทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑เข๎ากับชุมชนที่กระจายตัวอยูํในพ้ืนที่ได๎เป็นอยํางดี 
 ประการสุดท้าย ทั้งสามจังหวัดมีแผนยุทธศาสตร๑การพัฒนาการทํองเที ่ยวโดยใช๎แนวคิด        
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ที่ชัดเจน โดยมุํงเน๎นการกระจายโอกาสและเชื่อมโยงการทํองเที่ยวเป็นสําคัญ   
มีการศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนาศักยภาพ เส๎นทางทํองเที่ยว และสํงเสริมธุรกิจทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑อยําง
ตํอเนื่องถึง 3 ปี (พ.ศ. 2556 – 2559) โดยสํวนหนึ่งของทิศทางการพัฒนาที่ได๎จากการรวบรวมข๎อมูล      
ในเบื้องต๎น คือ การสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ให๎มีความชัดเจน ดังนั้น การใช๎พื้นที่ศึกษา
ในสามจังหวัดนี้จึงเป็นการตํอยอดและขยายผลโครงการที่ริเริ ่มโดยกระทรวงมหาดไทยและกระทรวง      
การทํองเที่ยวและกีฬา โดยสํานักงานยุทธศาสตร๑กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 (ป๓จจุบัน คือ กลุํมจังหวัด
ภาคกลางตอนบน) สํานักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัด การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย รวมถึงองค๑กรปกครอง
สํวนท๎องถิ่นสามารถนําผลวิจัยไปใช๎ในการขับเคลื่อนนโยบายสูํการปฏิบัติบนพ้ืนฐานของการมีสํวนรํวมของ
ชุมชนอยํางแท๎จริง 
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1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

1) อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

2) รูปแบบสื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑   
ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

3) คูํมือการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ พร๎อมต๎นแบบสื่อบูรณาการ  
4) แนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ ของจังหวัดนนทบุรี  ปทุมธานี  และ

พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 
 
 จากประโยชน๑ที่คาดวําจะได๎รับดังกลําวข๎างต๎น หนํวยงานตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎องกับการวางแผนนโยบาย 
การบริหารจัดการการทํองเที่ยว และการพัฒนาตลาดการทํองเที่ยว สามารถนําผลการศึกษาที่ได๎จากแผน
งานวิจัยไปใช๎ในลักษณะตํางๆ ดังนี้ 

หน่วยงาน ลักษณะการน าไปใช้ประโยชน์ 

1. สํานักบริหารยุทธศาสตร๑กลุํมจังหวัด 
(OSM) และสํานักงานยุทธศาสตร๑กลุํม
จังหวัดภาคกลางตอนบน 1 

- การใช๎เป็นแนวทางในการกําหนดนโยบายการทํองเที่ยว
เชิงพ้ืนที่ทั้งในระดับกลุํมจังหวัดและระดับจังหวัด โดยมุํง
ผลลัพธ๑ไปที่การกระจายโอกาสทางการทํองเที่ยวและ   
การพัฒนาการทํองเที่ยวรํวมกัน 

- การผลักดันการใช๎การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็น
เครื่องมือในการรักษาและฟ้ืนฟูทรัพยากรการทํองเที่ยวใน
พ้ืนที่ โดยเฉพาะวิถีชีวิตลุํมน้ําและความหลากหลายของ
ชาติพันธุ๑ซึ่งต๎องอาศัยความรํวมมือของคนในชุมชนใน   
การธํารงไว๎ซึ่งอัตลักษณ๑ทางการทํองเที่ยว 

2. สํานักงานการทํองเที่ยวและกีฬา
จังหวัดและองค๑กรปกครองสํวนท๎องถิ่น 
(อบจ. และ อบต.) 

- การใช๎เป็นข๎อมูลพื้นฐานในการขับเคลื่อนนโยบายการ
ทํองเที่ยวสูํการปฏิบัติ โดยการบูรณาการความรํวมมือกับ
ชุมชนในท๎องถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ตามเส๎นทางทํองเที่ยวเชื่อมโยง 

3. การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย         
ทั้งสํวนกลางและสํวนภูมิภาค 
(สํานักงานกรุงเทพมหานครและ
สํานักงานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา) 

- การพัฒนาตํอยอดการสื่อสารภาพลักษณ๑ตราการทํองเที่ยว
ภายใต๎แนวคิด “การทํองเที่ยววิถีไทย” ให๎เกิดความชัดเจน
และเป็นทางเลือกใหมํของตลาดการทํองเที่ยวทั้ง
ภายในประเทศและตํางประเทศ 

- การพัฒนาตํอยอดการสื่อสารภาพลักษณ๑ตราการทํองเที่ยว
ภายใต๎แนวคิด “การทํองเที่ยวภาคกลาง” 

4. สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยวแหํง
ประเทศไทย (สทท.) 

 

- การประสานงานกับผู๎ประกอบการในธุรกิจทํองเที่ยวเพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ให๎สอดคล๎อง
กับลักษณะการรับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
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หน่วยงาน ลักษณะการน าไปใช้ประโยชน์ 

สร๎างสรรค๑ในพื้นที่ รวมถึงเชื่อมโยงกับชุมชนในท๎องถิ่นเพ่ือ
รํวมกันพัฒนาผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 

 

1.7 นิยามศัพท์ 
 

 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (creative tourism) หมายถึง การทํองเที่ยวที่มุํงเน๎นความผูกพัน
และประสบการณ๑ที่แท๎จริงผํานการเรียนรู๎อยํางมีสํวนรํวมในงานศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม และคุณลักษณะ
เฉพาะของพ้ืนที ่โดยเชื่อมโยงกับคนในท๎องถิ่นซึ่งเป็นเจ๎าของวัฒนธรรม 
 
 ภาพลักษณ์ (image) หมายถึง องค๑รวมของความเชื่อ ความคิด และความประทับใจที่บุคคลมี    
ตํอสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งทัศนคติและการกระทําใด ๆ ที่คนเรามีตํอสิ่งนั้นจะเกี่ยวพันอยํางสูงกับภาพลักษณ๑ของ      
สิ่งนั้น ๆ โดยในบริบทของงานวิจัยครั้งนี้ ภาพลักษณ๑ท่ีนํามาใช๎จะหมายถึง ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว (tourism 
image) หรือภาพลักษณ๑จุดหมายปลายทาง (destination image) และมีความเชื่อมโยงกับอัตลักษณ๑ของ  
พ้ืนที่นั้น ๆ 
 
 การมีส่วนร่วม (participation) หมายถึง การเกี่ยวข๎องทางด๎านจิตใจและอารมณ๑ของบุคคลหรือ
บุคคลในสถานการณ๑ในสถานการณ๑หนึ่ง ซึ่งผลของการเกี่ยวข๎องดังกลําวเป็นเหตุให๎กระทําการให๎บรรจุ
จุดมุํงหมายของบุคคลหรือกลุํมบุคคลนั้นกับทั้งทําให๎เกิดสํวนรํวมรับผิดชอบกับกลุํมดังกลําวด๎วย โดยในบริบท
ของงานวิจัยครั้งนี้ การมีสํวนรํวมจะเป็นสํวนหนึ่งของกระบวนการวิจัยเพ่ือพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ โดยให๎ผู๎มีสํวนได๎สํวนเสียในพ้ืนที่ ได๎แกํ ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน มีสํวนรํวมใน    
การพัฒนาตั้งแตํเริ่มต๎นจนสิ้นสุดโครงการ รวมทั้งรับผลประโยชน๑ที่เกิดข้ึนจากโครงการ 
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บทท่ี 2 ข้อค้นพบของงานวิจัย 

 

2.1 ข้อค้นพบเชิงแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

แผนงานวิจัย เรื่อง “การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี                 
และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม” 
ประกอบด๎วยโครงการวิจัยยํอย จํานวน 2 โครงการ ได๎แกํ โครงการวิจัยยํอยที่ 1 เรื่อง “อัตลักษณ๑และ
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
พื้นที่กรุงเทพมหานคร” และโครงการวิจัยยํอยที่ 2 เรื่อง “การใช๎สื่อบูรณาการเพื่อสํงเสริมภาพลักษณ๑
การทํองเที ่ยว เช ิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี  ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา  เชื่อมโยงพ้ืนที่
กรุงเทพมหานคร” คณะผู๎วิจัยได๎ทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับวิจัยในภาพรวม ดังนี้ 

 
1) การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

 
 แนวคิดการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ (creative tourism) เป็นแนวคิดใหมํในการพัฒนา       
การทํองเที่ยวในป๓จจุบัน โดยมีการประยุกต๑แนวคิดให๎เข๎ากับบริบทของพ้ืนที่และฐานทรัพยากรการทํองเที่ยว 
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑นั้นให๎ความสําคัญกับการมีสํวนรํวมนักทํองเที่ยวกับคนในชุมชน ตํางฝ่ายตํางมี
ปฏิสัมพันธ๑กันในลักษณะของการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎เพ่ือกํอให๎เกิดประสบการณ๑การทํองเที่ยวที่สะท๎อนตัวตน
และมุํงพัฒนาตนเองผํานการเรียนรู๎ตามความสนใจ นอกจากนี้ยังให๎ความสําคัญกับวัฒนธรรมประจําวัน 
(everyday culture) ของผู๎คนในท๎องถิ่นมากขึ้น แตกตํางจากการทํองเที่ยวแบบทั่วไปที่เน๎นแหลํงทํองเที่ยว
ยอดนิยม (popular destination) สํงผลให๎วิถีชีวิตดั้งเดิมหรือวัฒนธรรมท๎องถิ่นได๎รับการนําเสนอผําน
กิจกรรมเชิงสร๎างสรรค๑มากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะชุมชนดั้งเดิมหรือยํานชุมชนเกําที่มีเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรมโดด
เดํนได๎ใช๎โอกาสนี้หันมาจัดกิจกรรมการทํองเที่ยวมากข้ึนอยํางเห็นได๎ชัด ป๓จจัยหนึ่งที่ควรหยิบยกมาพิจารณาใน
การนําแนวคิดการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑มาใช๎ คือ ป๓จจัยด๎านพ้ืนที่ (space) กลําวคือ พ้ืนที่นั้นมีอัตลักษณ๑           
และเอกลักษณ๑โดดเดํน มีแรงดึงดูดมากพอ และสะท๎อนภาพการเปลี่ยนแปลงในเชิงการรับรู๎ของนักทํองเที่ยว
หรอืไมํ นั่นหมายความวํา ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมของพ้ืนที่เป็นรากฐานของอัตลักษณ๑และเอกลักษณ๑ของ
พ้ืนที่ แตํการรับรู๎ของนักทํองเที่ยวอาจจะไมํหยุดนิ่งหรือตายตัว ขึ้นอยูํกับป๓จจัยภายนอกที่สํงผลกระทบ เชํน 
สื่อ ข๎อมูล เป็นต๎น รวมถึงความรู๎สึกนึกคิดของนักทํองเที่ยวเองด๎วย โดยสรุปแล๎ว การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑มี
จุดเริ่มจาก “การนําเสนอสิ่งที่มี” และเชื่อมโยงกับ “ความต๎องการของผู๎มาเยือน” อยํางสมดุล เป็นพัฒนาการ
ของรูปแบบการทํองเที่ยวที่ย๎อนกลับไปสูํการทํองเที่ยวในยุคเริ่มแรกซึ่งเน๎นการแสวงหาประสบการณ๑และ         
การเรียนรู๎ผํานการเดินทาง และยังมีลักษณะกิจกรรมที่มีความจําเพาะเจาะจง ตลาดการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑จึงเป็นตลาดนักทํองเที่ยวกลุํมเฉพาะ (niche market) มากกวําตลาดมวลชน (mass market) 
เชํนเดียวกับการทํองเที่ยวรูปแบบอื่น 
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2) อัตลักษณ์การท่องเที่ยว 
 

 อัตลักษณ๑ (identity) ที่นํามาใช๎ทางด๎านการทํองเที่ยวจัดเป็นอัตลักษณ๑รํวม (collective 
identity) เกิดจากการมีความทรงจํารํวมกันในสังคมซึ่งอยูํบนพ้ืนฐานของความทรงจําทางประวัติศาสตร๑ ที ่    
ถูกสร๎างขึ้นผํานการคัดสรรและตีกรอบ วิเคราะห๑และวิพากษ๑ และนําเสนอผํ านภาษาเพ่ือเป็นภาพแทนของ
อดีตที่ทุกคนยอมรับ อัตลักษณ๑จึงเป็นสิ่งที่มีความสัมพันธ๑กับ “พ้ืนที่” และ “ประวัติศาสตร๑สังคม” อันเกิดจาก
ความทรงจํารํวมกันของคนในสังคมนั้น ๆ ทั้งนี้ การศึกษาเกี่ยวกับอัตลักษณ๑ยังมีความสัมพันธ๑คาบเกี่ยวกับ         
ศาสตร๑ที่เรียกวํา “คติชน” (folkloristics) โดยเฉพาะอยํางยิ่ง ในป๓จจุบันมีการกลําวถึง “คติชนสร๎างสรรค๑” ที่
เป็นการคัดเลือกคติชนประเพณีบางด๎านมาใช๎ในลักษณะทุนทางวัฒนธรรมหรือสินค๎าทางวัฒนธรรมผํานการ
จัดการทํองเที่ยวในชุมชน ถือเป็นการประยุกต๑คติชนในรูปลักษณ๑ใหมํและเปลี่ยนแปลงไปจากการสืบทอดมา
ตามสังคมประเพณีเป็นการใช๎ความคิดสร๎างสรรค๑เพ่ือสร๎างคุณคําเพ่ิมที่กํอให๎เกิดมูลคําทางการทํองเที่ยว
ภายในชุมชน จึงอาจกลําวได๎วํา คติชนสร๎างสรรค๑เป็นบํอเกิดของอัตลักษณ๑การทํองเที่ยวในยุคป๓จจุบัน และ    
มีหลักการ/แนวคิดสอดคล๎องกับการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑มากที่สุด ทั้ งนี้ การสร๎างอัตลักษณ๑มี 3 ขั้นตอน
หลัก คือ ขั้นการค๎นหาสิ่งที่เป็นจุดรํวม ขั้นการเผยแพรํ และขั้นแหํงการยอมรับ โดยการศึกษาอัตลักษณ๑สํวน
ใหญํใช๎วิธีวิจัยเชิงคุณภาพเป็นหลัก เชํน การสัมภาษณ๑เชิงลึก การสนทนากลุํม การสังเกต เป็นต๎น รวมถึง
การศึกษาจากเอกสารที่เกีย่วข๎อง 
 

3) ภาพลักษณ์การท่องเที่ยว 
 
 ภาพลักษณ๑ (image) จัดเป็นภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจของคนที่มีตํอเรื่องใดเรื่องหนึ่งหรือเป็น     
องค๑รวมแหํงความเชื่อ ความคิด และความประทับใจที่บุคคลมีตํอสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ยากที่จะเปลี่ยนแปลง และ
อาจจะแตกตํางจากสภาพความเป็นจริงก็ได๎  ภาพลักษณ๑ถูกนํามาใช๎กับการพัฒนาตลาดการทํองเที่ยวทั้งใน
ลักษณะ “ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว” (tourism image) และ “ภาพลักษณ๑จุดหมายปลายทาง” (destination 
image) มีลักษณะเป็นป๓จจัยดึงดูดให๎นักทํองเที่ยวเดินทางมาเยือนและจดจําภาพแทน (แบรนด๑) ผํานกิจกรรม
การสื่อสารภาพลักษณ๑ โดยมากมักอาศัยชํองทางและสื่อประเภทตําง ๆ ตามที่กําหนดไว๎ในแผนการตลาด ทั้งนี้ 
ภาพลักษณ๑จะเกิดขึ้นได๎ไมํใชํแตํเพียงกิจกรรมการสื่อสารภาพลักษณ๑ผํานสื่อเพียงอยํางเดียว แตํต๎องอาศัย
องค๑ประกอบอีก 2 สํวน คือ คุณภาพของผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยว และการประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ๑     
การทํองเที่ยว ทั้งนี้ ขึ้นอยูํกับข๎อมูลขําวสารที่ได๎รับและนําไปสูํการตอบสนองทั้งกํอนการตัดสินใจ ระหวําง    
การใช๎บริการ และภายหลังใช๎บริการ วิธีการวัดภาพลักษณ๑สามารถใช๎ได๎ทั้งวิธีเชิงปริมาณและวิธีเชิงคุณภาพ 
โดยใช๎ทั้งสามวิธีผสมผสานกัน ได๎แกํ การวัดด๎วยความคุ๎นเคย (เคย/ไมํเคยไปเที่ยว เคย/ไมํเคยได๎ข๎อมูล) การวัด
ด๎วยองค๑ประกอบจุดหมายปลายทางการทํองเที่ยวโดยการเปรียบเทียบความคิดเห็นทั้งชํวงกํอนและหลัง      
การเดินทางทํองเที่ยว 
 

4) อัตลักษณ์และภาพลักษณ์ในบริบทการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

 ในบริบทการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑นั้น อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑มีความสําคัญมากกวําใน
บริบทการทํองเที่ยวรูปแบบอ่ืน ๆ เนื่องจากการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑มุํงเน๎นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็น
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นามธรรม (intangible cultural resources) โดยพ้ืนที่ทํองเที่ยวที่มีการสืบค๎น/สร๎างอัตลักษณ๑และนําเสนอ
ภาพลักษณ๑เป็นอยํางดี จะชํวย “คัดสรร” นักทํองเที่ยวที่มีคุณภาพหรือนักทํองเที่ยวทํองเที่ยวที่มีคุณลักษณะ
สอดคล๎องกับคุณสมบัติของพ้ืนที่ให๎เข๎ามาเยือน นักทํองเที่ยวกลุํมนี้สนใจที่จะมีสํวนรํวมกับกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมในพ้ืนที่ที่ตนเองไปเยือน และสามารถเชื่อมโยงความแตกตํางของจุดหมายปลายทางเข๎ากับ
ลักษณะเฉพาะของตนเองได๎ ซึ่งแหลํงทํองเที่ยวไมํจําเป็นต๎องมุํง “ดึงดูด” นักทํองเที่ยวเป็นปริมาณมาก ๆ จึง
ชํวยให๎เกิดการพัฒนาการทํองเที่ยวอยํางยั่งยืนและเป็นรูปแบบการทํองเที่ยวที่สร๎างโอกาสทางเศรษฐกิจให๎กับ
ชุมชน สํวนในแงํของความสัมพันธ๑ระหวํางอัตลักษณ๑กับภาพลักษณ๑นั้น การทํองเที่ยวแบบทั่วไปมักตัดขาดสอง
สํวนนี้ออกจากกันหรือไมํก็ให๎น้ําหนักเฉพาะสํวนใดสํวนหนึ่งเทํานั้น และมักจะให๎ความสําคัญกับสื่อมากกวํา
เนื้อหาสาระในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวด๎วย แตํการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑กลับมองทั้งสองสํวน
เชื่อมโยงกัน กลําวคือ การนําเสนอภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑จะต๎องเกิดจากพ้ืนฐานของ
ภาพลักษณ๑เป็นสําคัญ โดยใช๎กระบวนการ “เลือก” ควบคูํกับกระบวนการสร๎างอัตลักษณ๑ขึ้นใหมํ หากนําเสนอ
แล๎ว สอดคล๎องกับความต๎องการของนักทํองเที่ยวและนักทํองเที่ยวให๎การยอมรับ อัตลักษณ๑ดังกลําวจะ
กลายเป็นภาพลักษณ๑ในที่สุด อาจกลําวได๎วํา ภาพลักษณ๑เป็นภาพสะท๎อนของอัตลักษณ๑ ซึ่งอาจจะเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกันหรือคนละทิศทางก็ได๎ อยํางไรก็ตาม สิ่งที่สําคัญที่สุดของความเชื่อมโยงระหวํางอัตลักษณ๑กับ
เอกลักษณ๑ก็คือ กระบวนการที่สํงเสริมให๎คนในชุมชนรู๎จักการเลือกหรือคัดสรรอัตลักษณ๑ของชุมชนที่สามารถ 
“ขายได”๎ และนําเสนอภาพลักษณ๑อยํางเหมาะสมกับศักยภาพของตนเอง 
 

5) ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 

ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวและกิจกรรมสํงเสริมภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวมีอิทธิพลตํอ
พฤติกรรมนักทํองเที่ยวทั้ง 3 ชํวง ได๎แกํ กํอนการทํองเที่ยว ซึ่งเกี่ยวข๎องกับการตัดสินใจออกเดินทางทํองเที่ยว
หรือเลือกใช๎บริการทํองเที่ยว ระหวํางการทํองเที่ยว และหลังการทํองเที่ยว ซึ่งเป็นพฤติกรรมในอนาคต เชํน 
การกลับมาเท่ียวซ้ํา การแนะนําให๎ผู๎อ่ืนมาเที่ยว เป็นต๎น โดยเฉพาะการแนะนําให๎ผู๎อ่ืนมาเที่ยวหรือการบอกเลํา
ปากตํอปาก (word of mounth) เป็นพลังแหํงการสื่อสารที่กําหนดทิศทางการตัดสินใจของผู๎บริโภคใน        
ยุคป๓จจุบันมากกวําการสื่อสารผํานสื่อประเภทอ่ืน ๆ อีกทั้งยังสามารถเชื่อมโยงตลาดเป้าหมายอ่ืน ๆ ที่มี
ความชอบหรือความสนใจในลักษณะ “เครือขํายทางสังคม” ได๎อยํางมีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ การสื่อสารปากตํอ
ปากอาจจะอยูํในรูปของการบูรณาการเข๎ากับสื่อสมัยใหมํก็ได๎ เชํน การเขียน review ใน blog การเขียนเลํา
เรื่องหรือเผยแพรํรูปถําย/ถํายทอดสดผํานสื่อสังคมออนไลน๑ เป็นต๎น ดังนั้น การสํ งเสริมภาพลักษณ๑การ
ทํองเที่ยวในโลกของการสื่อสารสมัยใหมํจึงควรให๎ความสําคัญกับขั้นระหวํางการทํองเที่ยวและหลังการ
ทํองเที่ยวให๎มากขึ้น โดยสาร (message) เนื้อหาสาระ (content) เป็นสํวนที่ต๎องให๎ความสําคัญมากกวําสื่อ 
รวมถึงการบูรณาการประสบการณ๑การทํองเที่ยวให๎มีเอกภาพและจัดระบบการสื่อความหมายอยํางสร๎างสรรค๑ 
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวจึงสามารถกําหนดทิศทางการบริโภคของตลาดได๎เป็นอยํางดีทั้งในป๓จจุบันและ
อนาคต     
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6) องค์ความรู้ของชุมชนกับการท่องเที่ยว 
 
 การศึกษาข๎อมูลองค๑ความรู๎อาศัยแนวคิดการจัดการความรู๎ (knowledge management) 
โดยเฉพาะชุมชนในท๎องถิ่นเป็นแหลํงความรู๎หลากหลายสาขา มีอัตลักษณ๑ และลักษณะเดํนเป็นของตนเอง
อยํางชัดเจน สามารถนํามาใช๎การพัฒนาการทํองเที่ยวได๎ ประเด็นที่สําคัญที่สุด คือ เจ๎าขององค๑ความรู๎หรือ   
ภูมิป๓ญญาจะต๎องมีความพร๎อมที่จะเป็นตัวกลางในการถํายทอดความรู๎สูํนักทํองเที่ยวและต๎องให๎ความรํวมมือ      
กับชุมชนในการจัดการทํองเที่ยวนอกเหนือจากการเตรียมความพร๎อมในด๎านอ่ืน ๆ เชํน ระบบการเดินทาง    
สิ่งอํานวยความสะดวก ภูมิทัศน๑ เป็นต๎น การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑จัดเป็นรูปแบบการทํองเที่ยวที่เอ้ือให๎เกิด
ถํายทอดภูมิป๓ญญา รวมถึงการนําภูมิป๓ญญามาใช๎เป็นสํวนหนึ่งของผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยวเพ่ือให๎นักทํองเที่ยว
ได๎รับประสบการณ๑การทํองเที่ยวอยํางลึกซึ้ง และมีสํวนรํวมหรือมีปฏิสัมพันธ๑กับคนในชุมชนมากกวํา          
การทํองเที่ยวแบบทั่วไป ดังนั้น การจัดการความรู๎จึงเป็นกระบวนการสําคัญที่ทําให๎ภูมิป๓ญญาแขนงตําง ๆ ของ
คนในชุมชนปรากฏชัด เมื่อมีการรวบรวม คัดสรร จัดหมวดหมูํ และเผยแพรํอยํางเป็นระบบจะสามารถนําไปใช๎
ประโยชน๑ได๎หลากหลายรูปแบบ โดยเฉพาะเนื้อหาสาระหรือสารที่อาจจะอยูํในรูปของเรื่องเลําหรือเรื่องราว
ตําง ๆ ยํอมมีผลในทางจิตวิทยา ทําให๎นักทํองเที่ยวมองเกิดความตระหนักและมองเห็นคุณคําของวัฒนธรรม
ท๎องถิ่น และตัดสินใจเดินทางมาทํองเที่ยวตามความสนใจและบุคลิกของตนเอง 
 

7) การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ 
 
 การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการนั้น นอกเหนือจากการใช๎สื่อหลายประเภทในการสื่อสาร
ในคราวเดียวกันอยํางมีเอกภาพแล๎ว สิ่งที่ต๎องคํานึงถึงมากที่สุด คือ การออกแบบขําวสารให๎มีโครงสร๎างและ
รูปแบบการนําเสนอที่นําสนใจ นอกจากนี้ยังต๎องคํานึงถึงคุณลักษณะของผู๎สํงขําวสารวํามีความนําเชื่อถือ มี
เสนํห๑ดึงดูด และมีอิทธิพลทางความคิดมากน๎อยเพียงใด จากนั้นจึงเลือกชํองทางการสื่อสารให๎ เหมาะกับ
ประเภทของขําวสาร รวมถึงพฤติกรรมการเปิดรับสื่อของผู๎บริโภค ซึ่งต๎องมีการศึกษาอยํางละเอียดเพ่ือใช๎เป็น
ข๎อมูลพ้ืนฐานในการวางแผนสื่อ ชํองทาง และการออกแบบขําวสาร อยํางไรก็ตาม ผู๎บริโภคในป๓จจุบันมี
แนวโน๎มคล๎อยตามสื่อที่เป็นบุคคลมากกวําสื่อที่ไมํใชํบุคคล แตํก็ใชํวําสื่อที่ไมํใชํบุคคลจะลดความสําคัญ 
หากแตํสื่อที่ไมํใชํบุคคลได๎เข๎ามาเสริมการทํางานของสื่อท่ีเป็นบุคคลให๎มีอานุภาพมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะอยํางยิ่ง 
สื่อสังคมออนไลน๑ที่สามารถเผยแพรํข๎อมูลสูํกลุํมเป้าหมายได๎ในวงกว๎างและประหยัดคําใช๎จํายในการจัด
กิจกรรมสื่อสารการตลาดอยํางมาก 
 

8) บทบาทของการสื่อสารต่อการเรียนรู้ 
 
 การเรียนรู๎ถือเป็นการพัฒนาการหยั่งรู๎ ( insight) ของมนุษย๑ซึ่งต๎องอาศัยการสื่อสารเป็น
กระบวนที่สามารถสร๎างหรือกระตุ๎นให๎เกิดการเรียนรู๎ ไมํวําจะเป็นการสื่อสารแบบทางเดียวหรือการสื่อสาร
แบบสองทางล๎วนแตํเป็นสิ่งเร๎าที่กํอให๎เกิดการเรียนรู๎ได๎ทั้งสิ้น เพียงแตํการสื่อสารแบบสองทางจะมีข๎อดี
มากกวําการสื่อสารแบบทางเดียวตรงที่ผู๎เรียน/ผู๎รับสารสามารถตอบสนองหรือแสดงปฏิกิริยาโต๎ตอบได๎ สํงผล
ให๎ผู๎สํงสารทราบวําเข๎าใจหรือไมํ อยํางไร ทั้งนี้ หากผู๎สํงสารกับผู๎รับสารเกิดความเข๎าใจรํวมกันและโต๎ตอบกัน
ได๎มากขึ้น การเรียนรู๎ก็จะเพ่ิมมากขึ้น อยํางไรก็ตาม การเรียนรู๎จะเกิดขึ้นได๎นั้นขึ้นอยูํกับป๓จจัยสํวนบุคคล เชํน 
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ประสบการณ๑ พ้ืนฐานความรู๎เดิม เป็นต๎น รวมถึงวิธีการและรูปแบบการสื่อสารวํามีความเหมาะสมกับผู๎รับสาร
มากน๎อยเพียงใด 
 

9) ส่ือสังคมออนไลน์ 
  
 เป็นที่ทราบกันดีวํา สื่อสังคม (social media) เป็นรูปแบบที่ใช๎ทรัพยากรที่มีอยูํในระบบ
อินเตอร๑เน็ตมาใช๎ในการออกและพัฒนาการสื่อสารในสังคมสมัยใหมํ นอกเหนือจากการสื่อสารโดยทั่วไปผําน
ระบบอินเตอร๑เน็ตหรือระบบออนไลน๑แล๎ว สื่อสังคมยังชํวยสนับสนุนและสํงเสริมให๎เกิดการเรียนรู๎ได๎มากเทําที่
ต๎องการ ผู๎เรียนสามารถเชื่อมโยงข๎อมูลตําง ๆ มากมายที่อยูํบนเครือขํายอินเตอร๑เน็ต ในขณะเดียวกันก็
สามารถแพรํกระจายข๎อมูลไปสูํบุคคลอ่ืนได๎อยํางงํายได๎และไร๎พรมแดน ในป๓จจุบัน สื่อสังคมออนไลน๑ได๎รับ 
การยอมรับในฐานะเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่มีความสําคัญและมีบทบาทสูงในการโน๎มน๎าวใจผู๎บริโภคอยําง
มาก อีกทั้งยังสามารถบูรณาการหรือเกื้อหนุนกับสื่อประเภทอ่ืน ๆ ได๎อยํางมีประสิทธิภาพ เมื่อนํามาผนวกกับ
เทคโนโลยีดิจิตอลและเทคโนโลยีการระบุตําแหนํง ยิ่งทําให๎การเข๎าถึงผู๎บริโภคหรือการสื่อสารมีความแมํนยํา
สูงขึ้น  
  

10) การออกแบบและพัฒนาสื่ออย่างมีประสิทธิภาพ 
 
  การออกแบบและพัฒนาสื่ออยํางมีประสิทธิภาพเป็นการพิจารณาวําสื่อที่ใช๎อยูํในสภาวะ    
หรือคุณภาพของสมรรถนะในการดําเนินงานเพ่ืองานหรือความสําเร็จโดยใช๎เวลา ความพยาม และคําใช๎จําย
คุ๎มคํามากที่สุดตามจุดมุํงหมายที่กําหนดไว๎หรือไมํ ดังนั้น จึงต๎องมีการทดสอบประสิทธิภาพด๎วยการทําไป
ทดลองใช๎จริง และวัดผลตามเกณฑ๑ที่กําหนด จากนั้นจึงนําผลที่ได๎มาปรับปรุงแก๎ไขกํอนที่จะผลิตหรือเผยแพรํ
ออกมาเป็นจํานวนมาก  
 

11) การมีส่วนร่วม 
 

 การมีสํวนรํวม คือ การที่ทุกคนในชุมชนมีโอกาสเข๎าดําเนินกิจกรรม กระบวนการพัฒนา   
และรับผลจากการพัฒนา ถือเป็นแนวทางการพัฒนาระดับชุมชนในมิติตําง ๆ และสร๎างความเข๎มแข็งให๎กับ    
ทุนทางสังคม (social capital) รูปแบบหนึ่ง ในสังคมประชาธิปไตยเชํนในป๓จจุบัน การมีสํวนรํวมยังเป็น
ประเด็นในด๎านการบริหารจัดการแบบธรรมาภิบาล โดยการมีสํวนรํวมอาจะเริ่มตั้งแตํการค๎นหาป๓ญหาและ
กําหนดประเด็นการพัฒนารํวมกัน การวิเคราะห๑ข๎อมูลและสถานการณ๑ตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎องกับกระบวนการ
พัฒนาการรํวมตัดสินใจในการกําหนดเป้าหมาย วางแผนกิจกรรม และกระบวนการพัฒนา การลงมือ
ดําเนินงานพัฒนาตามแผนงานที่กําหนดไว๎ให๎บรรลุเป้าหมาย รวมถึงการประเมินผลและรํวมรับผิดชอบผลที่
เกิดข้ึน 
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 ในสํวนของงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องนั้น แบํงออกเป็น 3 กลุํมหลัก ได๎แกํ (1) กลุํมงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับ
การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของไทย (2) กลุํมงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับการศึกษาอัตลั กษณ๑และ
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ และ (3) กลุํมงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับพ้ืนที่ศึกษา ข๎อค๎นพบจากการ
ทบทวนงานวิจัยตําง ๆ ในภาพรวมมีดังนี้ 

1) งานวิจัยที่เกี่ยวกับการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของไทย เกี่ยวข๎องกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ๑ ระบบและกลไกการบริหารจัดการ และศักยภาพของแหลํงทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นสํวนใหญํ     
มีเพียงสํวนน๎อยที่มีการเชื่อมโยงถึงความต๎องการและพฤติกรรมของนักทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ อยํางไรก็ตาม 
งานวิจัยหลายชิ้นได๎ชี้ให๎เห็นถึงความสําคัญของการสร๎างแบรนด๑การทํองเที่ยว ภาพลักษณ๑การทํอ งเที่ยว 
รวมถึงการสื่อสารแบรนด๑การทํองเที่ยว ซึ่งสํงผลพฤติกรรมนักทํองเที่ยวและความสําเร็จในการพัฒนาการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ (ภัทรพงษ๑ อินทรกําเนิด และคณะ (2553); สุดแดน วิสุทธิลักษณ๑ และคณะ (2554);  
พัชรินทร๑ สิรสุนทร และคณะ (2555); กรวรรณ สังขกร และสามารถ สุวรรณรัตน๑ (2555); สุพาดา สิริกุตตา 
และคณะ (2555); ห๎าวหาญ ทวีเส๎ง (2555); การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย (2556); วุฒิไกร งามศิริจิตต๑ และ
คณะ (2557); มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ (2558); นงลักษณ๑ มโนวลัยเลา และคณะ (2558); วิชสุดา ร๎อยพิลา 
และปรีดา ไชยา (2558)) 

2) งานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับในการศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑  
งานวิจัยที่เกี่ยวข๎องโดยตรงยังนับวํามีน๎อยมากเมื่อเปรียบเทียบกับการศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑      
การทํองเที่ยวแบบทั่วไปซึ่งเป็นการทํองเที่ยวกระแสหลัก อีกทั้งงานวิจัยสํวนใหญํมักจะแยกการศึกษา         
อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวออกจากกันชัดเจน จึงไมํคํอยเห็นความสัมพันธ๑ของกระบวนการสร๎าง
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวบนพ้ืนฐานอัตลักษณ๑ของชุมชน/เมืองเทําใดนัก (ณัฏฐินี ทองดี และแพรวโพยม พัว
เจริญ (2554); เกศกนก ชุํมประดิษฐ๑ และจิราพร ขุนศรี (2549); Richard และ Vivien (2003); Jenkins 
(1999); จิระวัฒน๑ อนุวิชชานนท๑ และปณิศา มีจินดา (2556); ปณิศา มีจินดา และจิระวัฒน๑ อนุวิชชานนท๑ 
(2557)) 

3) งานวิจัยที่เกี่ยวข๎องกับพ้ืนที่ศึกษา คือ จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา
โดยตรงนั้น สํวนใหญํเป็นการศึกษาในประเด็นการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและนําเสนอรูปแบบการทํองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมที่สอดคล๎องกับศักยภาพของพ้ืนที่ สํวนการศึกษาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวยังถือวํามีอยูํน๎อยมาก
เมื่อเปรียบเทียบกับการวิจัยในด๎านการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (ลํายอง ปลั่งกลาง และวันทนา เนาว๑วัน 
(2551); ไกรฤกษ๑ ปิ่นแก๎ว และคณะ (2557); ธันยา คิรินทร๑ภาณุ (2547); ฤดี หลิมไพโรจน๑ และไกรฤกษ๑ 
ปิ่นแก๎ว (2558)) 
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2.1 อัตลักษณ์และภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

  
อัตลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของแต่ละจังหวัด 
  

 อัตลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี ประกอบด๎วย 4 ประเด็นที่สําคัญ ดังนี้ 
1) เมืองล๎อมสวน เป็นภาพของการเปลี่ยนแปลงของจังหวัดนนทบุรีไปสูํสังคมเมืองเต็มตัว ในขณะ

ที่ยังคงมีเรือกสวนแทรกตัวอยูํในพ้ืนที่เมืองอยูํ สวนเหลํานี้มีทั้งสวนดั้งเดิมที่เป็นสวนผลไม๎ที่มีชื่อเสียงตั้งแตํ   
เมื่อครั้งอดีต เชํน สวนทุเรียน ลิ้นจี่ กระท๎อน มังคุด เป็นต๎น และเป็นที่รู๎จักโดยทั่วกันวํา จังหวัดนนทบุรีเป็น 
“สวนใน” คูํกับสวนนอกที่จังหวัดสมุทรสงคราม รวมถึงสวนที่พัฒนาในป๓จจุบัยโดยเกษตรกรรุํนใหมํที่นิยมทํา
การเกษตร บ๎านสวนและวิถีชาวสวนจึงยังคงมีให๎เห็นควบคูํกับที่อยูํอาศัยแบบสมัยใหมํ 

2) วิถีมอญที่มั่นคงในพระพุทธศาสนา โดยเฉพาะในพ้ืนที่เกาะเกร็ดมีชุมชนคนไทยเชื้อสายมอญที่
ยังคงสืบสานประเพณีมอญไว๎อยํางเข๎มแข็ง มีวัดมอญเป็นศูนย๑กลาง และมีอาชีพสําคัญ คือ กา รทํา
เครื่องป๓้นดินเผาหลากหลายประเภทเชํนเดียวกับชาวมอญที่อําเภอสามโคกที่จังหวัดปทุมธานี โดยจังหวัด
นนทบุรียังคงสืบทอดภูมิป๓ญญามาจนถึงเวลานี้ ในป๓จจุบัน หม๎อดินเผาแกะสลักลายเป็นตราสัญลักษณ๑ของ
จังหวัดนนทบุรี 

3) วิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้ํา โดยแมํน้ําเจ๎าพระยาเป็นลําน้ําหลัก มีการขุดคลองเพ่ือใช๎เป็น
เส๎นทางคมนาคมทางน้ํา การค๎า และชลประทานเพ่ือการเกษตร ที่สําคัญ ยังมีการขุดลัดเพ่ือยํนระยะเวลาการ
เดินทาง ทําให๎เกิดพ้ืนที่แบบเกาะ เชํน เกาะเกร็ด อ๎อมนนท๑ เป็นต๎น และมีวิถีชีวิตริมน้ํา เชํน ชุมชนริมน้ํา 
ตลาดริมน้ํา (เป็นตลาดสําหรับขายสินค๎าเกษตรจากสวน) เป็นต๎น 

4) ชุมชนเกําท่ีเต็มไปด๎วยเรื่องราว/เรื่องเลํา โดยเฉพาะเรื่องราวที่เกี่ยวข๎องชาติพันธุ๑ การขุดคลอง 
ตลาดเกํา บุคคลสําคัญ หรือเหตุการณ๑สําคัญ ชุมชนเกําเหลํานี้ยังมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมและความ
เชื่อ เชํน ชุมชนมอญ ชุมชนมุสลิม ชุมชนจีน เป็นต๎น  
 สํวนอัตลักษณ๑ที่สร๎างขึ้นใหมํนั้นเป็นการสร๎างขึ้นเพ่ือการสํงเสริมการทํองเที่ยวและอิงกับลักษณะ
ของพ้ืนที่เกษตรกรรม เชํน ตลาดริมน้ํา แหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร งานเทศกาลประเพณี ศูนย๑การเรียนรู๎     
เป็นต๎น 
 อัตลักษณ์ของจังหวัดปทุมธานี ประกอบด๎วย 4 ประเด็นที่สําคัญ ดังนี้ 

1) วิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้ํา โดยเฉพาะแมํน้ําเจ๎าพระยาที่เป็นแมํน้ําสายหลักของจังหวัดและแบํง
พ้ืนที่จังหวัดออกเป็นสองสํวนอยํางชัดเจน สายน้ํากํอให๎เกิดวิถีชีวิตริมน้ําในรูปแบบตําง ๆ เชํน ชุมชนริมแมํน้ํา 
วัดริมน้ํา ตลาดริมน้ํา เป็นต๎น รวมถึงเชื่อมโยงกับเกษตรกรรมในลุํมเจ๎าพระยา โดยเฉพาะการทํานาในหลาย
พ้ืนที่โดยมีคลองชลประทานที่ขุดขึ้นเพ่ือทําการเกษตรโดยเฉพาะ พ้ืนที่ทํานามีอาณาเขตตํอเนื่องไปถึงจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาตอนลําง 

2) วิถีมอญที่มั่นคงในพระพุทธศาสนา โดยคนมอญที่กลมกลืนกับไทยในพ้ืนถิ่นจนเกิดเป็นคนไทย
เชื้อสายมอญนั้นยังคงอัตลักษณ๑ทางวัฒนธรรมของมอญผํานกิจกรรมทางศาสนาอยํางมั่นคง มีวัดเป็นศูนย๑กลาง
สําคัญในการทํากิจกรรมทางศาสนาและจัดเทศกาลประเพณี อําเภอสามโคกเป็นพ้ืนที่ที่มีวิถีมอญและ
โบราณสถานอันเนื่องด๎วยวัฒนธรรมมอญเป็นจํานวนมาก นอกจากนี้ วิถีมอญยังผูกพันกับสายน้ําเชํนเดียวกับ
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คนไทย ได๎แกํ การใช๎เป็นเส๎นทางค๎าขายทางตอนบน ตอนลําง และกรุงเทพฯ ความเชื่อในเรื่องความกตัญ๒ูตํอ
สายน้ําด๎วยการบําบัดน้ําเสียกํอนปลํอยลงแมํน้ําซึ่งเป็นภูมิป๓ญญาที่ตกทอดกันมาแตํโบราณ เป็นต๎น 

3) ตลาดการค๎าริมน้ํา ด๎วยความที่มีคลองสายตําง ๆ เชื่อมกับแมํน้ําเจ๎าพระยาจํานวนมาก 
ปทุมธานีจึงเต็มไปด๎วยตลาดการค๎าริมน้ําหลายแหลํง มีบทบาทในการรับซื้อและกระจายสินค๎าในพ้ืนที่ หลาย
แหลํงเป็นชุมชนตลาดการค๎าริมน้ําที่คึกคักด๎วยผู๎คนกํอนจะซบเซาอันเกิดจากความเปลี่ยนแปลงของเส๎นทาง
คมนาคมมาสูํถนนและการใช๎รถยนต๑ ป๓จจุบันจังหวัดปทุมธานียังคงเป็นแหลํงตลาดการค๎าสํงสําคัญของ
ประเทศ มีทั้งตลาดค๎าสํงและค๎าปลีก โดยเฉพาะตลาดสินค๎าเกษตรสํวนใหญํล๎วนมากจากตลาดในจังหวัด
ปทุมธานีแทบทั้งสิ้น 

4) ศูนย๑รวมนันทนาการและการเรียนรู๎อยํางสร๎างสรรค๑ แม๎จะเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเมื่อไมํนานมานี้       
ก็ตาม แตํก็เพียงพอที่จะบํงบอกได๎วําจังหวัดปทุมธานีเป็นเมืองที่มีแหลํงนันทนาการและแหลํงเรียนรู๎มากที่สุด
ของประเทศ โดยเฉพาะพิพิธภัณฑ๑ที่มีเป็นจํานวนมากและหลากหลาย รวมถึงพ้ืนที่การเกษตรและอุตสาหกรรม
เกษตรที่เริ่มปรับตัวเป็นศูนย๑การเรียนรู๎สําหรับประชาชน 
 สํวนอัตลักษณ๑ที่สร๎างขึ้นใหมํนั้นเป็นการสร๎างขึ้นเพ่ือการสํงเสริมการทํองเที่ยววิถีชุมชน เชํน งาน
เทศกาลโดยองค๑กรปกครองสํวนท๎องถิ่น กิจกรรมป๓่นจักรยานทํองเที่ยว กลุํมวิสาหกิจชุมชน ตลาดริมน้ําที่
พัฒนาขึ้นใหมํ การทํองเที่ยวเชิงเกษตร เป็นต๎น โดยพื้นที่ทํองเที่ยวสํวนใหญํมีทั้งทางฝ๓่งตะวันตกและตะวันออก
ของแมํน้ําเจ๎าพระยา 
 อัตลักษณ์ของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ประกอบด๎วย 4 ประเด็นที่สําคัญ ดังนี้ 

1) อยุธยาเป็นต๎นแบบทางวัฒนธรรมให๎กับกรุงเทพฯ ในแทบจะทุกมิติตั้งแตํการวางผังเมือง ชื่อ
บ๎านนามเมือง พระบรมมหาราชวัง ขนบธรรมเนียมประเพณีตําง ๆ ได๎รับการสืบทอดและสืบสานตํอมาจนถึง
ป๓จจุบัน 

2) วิถีชีวิตที่ผูกพันกับสายน้ํา (ด๎วยเหตุที่เป็นเมืองน้ํา) มีความสําคัญมาก เพราะอยุธยาล๎อมรอบ
ด๎วยแมํน้ําหลัก 3 สาย มีแมํน้ําสาขาอีกสํวนหนึ่ง และยังมีระบบคลองเชื่อมโยงเป็นเครือขําย สํงผลตํอวิถีชีวิต
ในหลาย ๆ ด๎วย สถานการณ๑น้ําทํวมนั้นชาวบ๎านสามารถปรับตัวให๎เข๎ากับธรรมชาติได๎เนื่องจากเป็น
ปรากฏการณ๑ที่เกิดขึ้นมาโดยตลอด ประเด็นนี้ สามารถเป็นอัตลักษณ๑รํวมของทั้ง 3 จังหวัดได๎  

3) วิถีการเกษตรเน๎นเรื่องการทํานาปลูกข๎าวเป็นหลักเพราะเป็นพ้ืนที่ลุํมและมีน้ําทําอุดมสมบูรณ๑  
สํงผลให๎เกิดวัฒนธรรมการกิน (อาหาร) และขนมประเภทตําง ๆ ที่มีเอกลักษณ๑ 

4) ความหลากหลายทางวัฒนธรรมนั้นถือเป็นจุดเดํนมาก คนทุกเชื้อชาติสามารถอยูํรํวมกันได๎
อยํางกลมกลืนและพ่ึงพาอาศัยกัน มีศาสนาเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวและเป็นหลักในการสืบทอดประเพณีในท๎องถิ่น 

5) ชุมชนเกําแกํที่มีประวัติความเป็นมาแตํโบราณ มีเรื่องเลํา และสืบทอดวัฒนธรรมตํอกันมา ไมํ
ขาดสาย รวมทั้งสามารถผสมผสานกับวิถีชีวิตยุคใหมํ 
 สํวนอัตลักษณ๑ที่สร๎างขึ้นใหมํนั้นเป็นการสร๎างขึ้นเพ่ือการสํงเสริมการทํองเที่ยวและอิงกับความเป็น
นครประวัติศาสตร๑/มรดกโลก เชํน งานแสดงแสงสีเสียงอยุธยายศยิ่งฟ้า การฟ้ืนฟูศิลปหัตถกรรมเพ่ือจําหนําย
เป็นของที่ระลึก (เชํน ปลาตะเพียน เป็นต๎น) การนั่งช๎างชมโบราณสถาน เศียรพระพุทธรูปที่โคนต๎นไม๎ ตลาด
น้ํา แตํสํวนใหญํยังคงกระจุกอยูํแตํเฉพาะเกาะเมืองและโบราณสถานสําคัญเทํานั้น ยังไมํขยายครอบคลุมพ้ืนที่
อ่ืน ๆ และวิถีชุมชนชาวบ๎านเทําที่ควร 
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 อัตลักษณ๑ของแตํละจังหวัดที่ได๎จากการศึกษาจะนําไปใช๎ในการกําหนดอัตลักษณ๑รํวมหรืออัตลักษณ๑
ในระดับกลุํมจังหวัดเพ่ือนําไปพัฒนาเป็นภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ตํอไป 
 
 อัตลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาในระดับกลุ่มจังหวัดหรือ        
อัตลักษณ์ในภาพรวม ประกอบด๎วย 5 ประเด็นที่สําคัญ ดังนี้  

1) เมืองแหํงสายน้ํา (แมํน้ํา คู คลอง เกาะ) และมีวิถีชีวิตผูกพันกับสายน้ําตั้งแตํการตั้งถิ่นฐาน 
การเกษตร และการค๎าริมน้ําทั้งในระดับท๎องถิ่นและเชื่อมโยงกับตลาดโลก 

2) วิถีชีวิตดั้งเดิมท่ีอยูํใกล๎ชิดกับเมืองและมีความรํวมสมัย 
3) ชุมชนพหุวัฒนธรรมที่เต็มไปด๎วยผู๎คนหลากหลายชาติพันธุ๑และอยูํรํวมกันอยํางสงบสุข มี

เรื่องราวทางประวัติศาสตร๑ ภูมิป๓ญญา และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและยังสืบทอดจนถึงป๓จจุบัน 
4) ต๎นแบบทางวัฒนธรรมของชาติ จากกรุงศรีอยุธยาซึ่งเป็นราชธานีแหํงแรกของไทย สูํกรุงธนบุรี

และกรุงรัตนโกสินทร๑หรือกรุงเทพมหานครในป๓จจุบัน 
5) แหลํงอาหารท๎องถิ่นของคนเมืองที่มีความอุดมสมบูรณ๑ทั้งข๎าว พืชผัก และผลไม๎นานาชนิด 
 
พฤติกรรมและลักษณะการรับรู้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 

 พฤติกรรมและประสบการณ๑การทํองเที่ยวของนักทํองเที่ยวชาวไทย พบวํา นักทํองเที่ยวชาวไทย      
ไมํเคยได๎รับข๎อมูลและไมํเคยไปเที่ยวจังหวัดปทุมธานีในสัดสํวนมากที่สุด คิดเป็นร๎อยละ 30.50 นักทํองเที่ยว
ชาวไทยที่เคยได๎รับข๎อมูลแตํไมํเคยไปเที่ยวจังหวัดปทุมธานีและจังหวัดนนทบุรีมีสัดสํวนใกล๎เคียงกัน คือ       
ร๎อยละ 26.40 และร๎อยละ 23.10 ตามลําดับ สํวนนักทํองเที่ยวที่เคยได๎รับข๎อมูลและเคยไปเที่ยวจังหวัด
พระนครศรีอยุธยามีสัดสํวนมากที่สุด คิดเป็นร๎อยละ 63.30 รองลงมา คือ จังหวัดนนทบุรี คิดเป็นร๎อยละ 
52.50 และจังหวัดปทุมธานี คิดเป็นร๎อยละ 43.10 ตามลําดับ 
 สํวนลักษณะการรับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของนักทํองเที่ยวชาวไทย พบวํา 
ความรู๎สึกที่รับรู๎ผํานสื่อ นักทํองเที่ยวชาวไทยแสดงความรู๎สึกตํอกลุํมจังหวัดตามลักษณะที่ถํายทอดผํานสื่อ   
อยูํในระดับ “มาก” ทุกรายการ เมื่อเรียงลําดับคําเฉลี่ยจากมากไปหาน๎อย พบวํา นักทํองเที่ยวชาวไทย       
เห็นด๎วยกับกลุํมจังหวัดมีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตริมสายน้ํา / สถานที่ทางวัฒนธรรม ศาสนา และโบราณสถาน
หลากหลายและนําสนใจ / การคมนาคมสะดวกสบาย เชื่อมโยงกับกรุงเทพ และจังหวัดใกล๎เคียง ในระดับมาก 
( ̅=4.08) รองลงมา คือ กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล และงานประเพณีหลากหลาย นําสนใจ ( ̅=4.03) 
พ้ืนที่จํานวนมากของกลุํมจังหวัดมีความเกําแกํโบราณ ( ̅=4.00) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎
ท๎องถิ่น / อาหารหลากหลายและรสชาติดี ( ̅=3.97) อากาศสดชื่นและสะอาด ( ̅=3.93) ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรี
ดี / พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังมีความเป็นตํางจังหวัด (  ̅=3.92) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ 
( ̅=3.88) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังเขียวชอํุม / กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง และ
สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด ( ̅=3.87) กลุํมจังหวัดปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว ( ̅=3.86) กลุํมจังหวัด
เป็นแหลํงปลูกพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑  ( ̅=3.85) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่สงบ และร๎านค๎าและ
ผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี ( ̅=3.84) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ดูอบอํุน ( ̅=3.83) กลุํมจังหวัดเป็น
เมืองที่ลึกลับหรือนําค๎นหา ( ̅=3.78) กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงปลูกข๎าวหลากหลายพันธุ๑ ( ̅=3.77) และราคา
สินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑สมเหตุสมผล ( ̅=3.75) ตามลําดับ 
 สํวนความรู๎สึกที่รับรู๎ผํานการเที่ยวจริง พบวํา นักทํองเที่ยวชาวไทยแสดงความรู๎สึกตํอกลุํมจังหวัด
ตามลักษณะที่สามารถรับรู๎ได๎ผํานการเที่ยวจริงอยูํในระดับ “มาก” ทุกรายการ เมื่อเรียงลําดับคําเฉลี่ยจากมาก
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ไปหาน๎อย พบวํา นักทํองเที่ยวชาวไทยเห็นด๎วยกับการคมนาคมสะดวกสบาย เชื่อมโยงกับกรุงเทพ และจังหวัด
ใกล๎เคียงในระดับมาก ( ̅=4.08) รองลงมา คือ สถานที่ทางวัฒนธรรม ศาสนา และโบราณสถานหลากหลาย
และนําสนใจ ( ̅=4.06) กลุํมจังหวัดมีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตริมสายน้ํา ( ̅=4.02) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่เต็มไป
ด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น ( ̅=3.99) พ้ืนที่จํานวนมากของกลุํมจังหวัดมีความเกําแกํโบราณ ( ̅=3.95) กิจกรรม
การทํองเที่ยว เทศกาล และงานประเพณีหลากหลาย นําสนใจ ( ̅=3.94) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังมีความ
เป็นตํางจังหวัด ( ̅=3.92) อาหารหลากหลายและรสชาติดี ( ̅=3.89) ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรีดี และกลุํมจังหวัด
เป็นแหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง ( ̅=3.85) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังเขียวชอํุม ( ̅=3.80) อากาศสด
ชื่นและสะอาด ( ̅=3.78) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ดูอบอํุน ( ̅=3.77) กลุํมจังหวัดปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว 
/ กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงปลูกพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑  และลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ 
( ̅=3.76) ร๎านค๎าและผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี ( ̅=3.75) กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงปลูกข๎าว
หลากหลายพันธุ๑ ( ̅=3.70) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนําค๎นหา และสถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด 
( ̅=3.68) ราคาสินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑สมเหตุสมผล ( ̅=3.66) และกลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่สงบ ( ̅=3.61) 
ตามลําดับ 
 

พฤติกรรมและลักษณะการรับรู้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศ 

พฤติกรรมและประสบการณ๑การทํองเที่ยวของนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศ พบวํา นักทํองเที่ยวชาว
ตํางประเทศไมํเคยได๎รับข๎อมูลและไมํเคยไปเที่ยวจังหวัดปทุมธานีในสัดสํวนมากที่สุด คิดเป็นร๎อยละ 66.00 
รองลงมา คือ จังหวัดนนทบุรี คิดเป็นร๎อยละ 57.70 นักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศที่เคยได๎รับข๎อมูลแตํไมํเคย  
ไปเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีสัดสํวนมากที่สุด คือ ร๎อยละ 31.00 รองลงมา คือ จังหวัดปทุมธานีและ
จังหวัดนนทบุรีในสัดสํวนที่ใกล๎เคียงกัน คือ ร๎อยละ 21.80 และร๎อยละ 20.80 ตามลําดับ สํวนนักทํองเที่ยวที่
เคยได๎รับข๎อมูลและเคยไปเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีสัดสํวนมากที่สุด คิดเป็นร๎อยละ 47.20 รองลงมา 
คือ จังหวัดนนทบุรี คิดเป็นร๎อยละ 21.20 และจังหวัดปทุมธานี คิดเป็นร๎อยละ 12.20 ตามลําดับ 

สํวนลักษณะการรับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศ 
พบวํา ความรู๎สึกที่รับรู๎ผํานสื่อ นักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศแสดงความรู๎สึกตํอกลุํมจังหวัดตามลักษณะที่
ถํายทอดผํานสื่ออยูํในระดับ “มาก” เกือบทุกรายการ เมื่อเรียงลําดับคําเฉลี่ยจากมากไปหาน๎อย พบวํา 
นักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศเห็นด๎วยกับสถานที่ทางวัฒนธรรม ศาสนา และโบราณสถานหลากหลายและ
นําสนใจ ในระดับมาก ( ̅=4.15) รองลงมา คือ กลุํมจังหวัดมีวัฒนธรรมและวิถีชีวิตริมสายน้ํา ( ̅=4.07)  
กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล และงานประเพณีหลากหลาย นําสนใจ ( ̅=4.01) พ้ืนที่จํานวนมากของกลุํม
จังหวัดมีความเกําแกํโบราณ ( ̅=3.98) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น และการคมนาคม
สะดวกสบาย เชื่อมโยงกับกรุงเทพ และจังหวัดใกล๎เคียง ( ̅=3.92) กลุํมจังหวัดปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว 
( ̅=3.91) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนําค๎นหา ( ̅=3.89) อาหารหลากหลายและรสชาติดี ( ̅=3.88)
ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรีดี ( ̅=3.85) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ และสถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด
( ̅=3.78) อากาศสดชื่นและสะอาด ( ̅=3.77) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังเขียวชอํุม ( ̅=3.76) ร๎านค๎าและ
ผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี ( ̅=3.74) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่สงบ ( ̅=3.73) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํม
จังหวัดยังมีความเป็นตํางจังหวัด ( ̅=3.68) กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงปลูกพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑ 
( ̅=3.66) ราคาสินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑สมเหตุสมผล ( ̅=3.63) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ดูอบอํุน ( ̅=3.50) และ
กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง  ( ̅=3.48) ตามลําดับ มีเพียงรายการเดียวที่ผู๎ตอบ
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แบบสอบถามแสดงความรู๎สึกในระดับ “ปานกลาง” คือ กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงปลูกข๎าวหลากหลายพันธุ๑ 
( ̅=3.37) 

สํวนความรู๎สึกที่รับรู๎ผํานการเที่ยวจริง พบวํา นักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศแสดงความรู๎สึกตํอกลุํม
จังหวัดตามลักษณะที่สามารถรับรู๎ได๎ผํานการเที่ยวจริงอยูํในระดับ “มาก” เกือบทุกรายการ เมื่อเรียงลําดับ
คําเฉลี่ยจากมากไปหาน๎อย พบวํา นักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศเห็นด๎วยกับสถานที่ทางวัฒนธรรม ศาสนา และ
โบราณสถานหลากหลายและนําสนใจในระดับมาก ( ̅=4.10 ) รองลงมา คือ กลุํมจังหวัดมีวัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตริมสายน้ํา ( ̅=3.98) อาหารหลากหลายและรสชาติดี ( ̅=3.97) กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล และงาน
ประเพณีหลากหลาย นําสนใจ ( ̅=3.92) กลุํมจังหวัดปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว ( ̅=3.89) ชาวบ๎านมีน้ําใจ
ไมตรีดี ( ̅=3.87) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนําค๎นหา ( ̅=3.81) การคมนาคมสะดวกสบาย เชื่อมโยง
กับกรุงเทพ และจังหวัดใกล๎เคียง ( ̅=3.78) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น ( ̅=3.77) 
พ้ืนที่จํานวนมากของกลุํมจังหวัดมีความเกําแกํโบราณ ( ̅=3.76) กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่สงบ ( ̅=3.67) ร๎านค๎า
และผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี ( ̅=3.65) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ ( ̅=3.59) ราคาสินค๎า
หรือผลิตภัณฑ๑สมเหตุสมผล ( ̅=3.57) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังเขียวชอํุม และสถานที่ทํองเที่ยวและ
ชุมชนสะอาด ( ̅=3.56) อากาศสดชื่นและสะอาด ( ̅=3.55) พ้ืนที่ทั่วไปของกลุํมจังหวัดยังมีความเป็น
ตํางจังหวัด ( ̅=3.53) กลุํมจังหวัดเป็นแหลํงปลูกพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑ ( ̅=3.49) และกลุํมจังหวัด
เป็นแหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง ( ̅=3.42) ตามลําดับ มีเพียงสองรายการเทํานั้นที่นักทํองเที่ยวชาว
ตํางประเทศแสดงความรู๎สึกในระดับ “ปานกลาง” คือ กลุํมจังหวัดเป็นเมืองที่ดูอบอํุน ( ̅=3.3.41) และกลุํม
จังหวัดเป็นแหลํงปลูกข๎าวหลากหลายพันธุ๑ ( ̅=3.32) ตามลําดับ 

 
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 

เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร  

จากผลการศึกษาอัตลักษณ๑และการรับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของนักทํองเที่ยว  
ชาวไทยและชาวตํางประเทศ ทําให๎สามารถกําหนดภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานครในระดับกลุํมจังหวัด ประกอบด๎วยประเด็น
สําคัญ 3 ประเด็น ดังนี้  

1) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตแหํงสายน้ํา วิถีชีวิตดั้งเดิมที่แสดงความเป็นตํางจังหวัด ความเกําแกํทาง
วัฒนธรรม และแหลํงอาหารอันเกิดจากความสมบูรณ๑ของพืชผลทางการเกษตร 

2) ชุมชนพหุวัฒนธรรมที่เต็มไปด๎วยผู๎คนหลากหลายชาติพันธุ๑และอยูํรํวมกันอยํางสงบสุข มี
เรื่องราวทางประวัติศาสตร๑ ภูมิป๓ญญา และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลายและยังสืบทอดจนถึงป๓จจุบัน 

3) พ้ืนที่ที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น มีความลึกลับและนําค๎นหา และเงียบสงบ 
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2.3  สื่อบูรณาการที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร 

 
 องค์ความรู้เพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

องค๑ความรู๎เกี่ยวกับชุมชนการทํองเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร เกิดจากการลงพ้ืนที่สํารวจองค๑ความรู๎ที่อยูํในตัวบุคคลตามชุมชนตําง ๆ ควบคูํกับ
การศึกษาข๎อมูลทุติยภูมิเพ่ือให๎ข๎อมูลที่ได๎มีความทันสมัย มีสีสัน และมีเสนํห๑ดึงดูดมากพอที่จะใช๎เป็นเรื่องราว
ทางการทํองเที่ยวสําหรับเส๎นทางการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ท่ีนําเสนอเป็นตัวอยํางในสื่อบูรณาการที่จัดทําขึ้น 
โดยได๎กําหนดประเด็นองค๑ความรู๎ไว๎ 4 ประเด็น ได๎แกํ ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น ประเพณีและวัฒนธรรมท๎องถิ่น 
อาหารท๎องถิ่น และกิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยวท๎องถิ่น (Events) ข๎อค๎นพบโดยสรุปมีดังนี้ 

จังหวัดนนทบุรี 
1) ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น 

ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ๑ของจังหวัดนนทบุรีที่สามารถพัฒนาเป็นแหลํงทํองเที่ยว    
เชิงสร๎างสรรค๑อันได๎แกํ การทําเครื่องป๓้นดินเผา การทําเสื่อจากต๎นกก การทําเครื่องประดับที่ทําด๎วยดินเผาการ
ทําโอํงใสํน้ําเพราะวําจังหวัดนนทบุรีได๎ชื่อวําเป็นแหลํงผลิตเครื่องป๓้นดินเผาที่สําคัญแหํงหนึ่งมาตั้งแตํสมัย
อยุธยาจนถึงป๓จจุบัน นับเป็นภูมิป๓ญญาท๎องถิ่นที่ทําโดยคนท๎องถิ่นที่ยังคงรักษาไว๎ซึ่งประเพณีและวัฒนธรรม 
บํงบอกถึงภูมิป๓ญญาของคนไทย เชื้อสายมอญ ป๓จจุบันนักทํองเที่ยวสามารถเข๎าไปศึกษาเรียนรู๎วัฒนธรรมภูมิ
ป๓ญญาท๎องถิ่นในจังหวัดนนทบุรีได๎ 2 แหํง ได๎แกํ การทําเครื่องป๓้นดินเผาที่เกาะเกร็ด อําเภอปากเกร็ด และการ
ป๓้นหม๎อที่บางตะนาวศรี ตําบลสวนใหญํ อําเภอเมืองนนทบุรี วิธีการทําเครื่องป๓้นดินเผาของชาวนนทบุรี จะมี
ลักษณะเป็นชนิดเนื้อดินธรรมดาที่เผาในอุณหภูมิคํอนข๎างสูงชนิดเนื้อแกรํง ไมํเคลือบ ผลิตจากเครื่องป๓้นที่มี
คุณภาพที่ดีและเป็นศิลปะอันยอดเยี่ยมและมีเทคนิคให๎ใช๎สี แบํงออกเป็น น้ําตาลเป็นสีที่มาจากกระบวนการ
เผา และสีดําเป็นสีที่มาจากการรมควันด๎วยไม๎ชนิดหนึ่ง (ไมํได๎ทาสี) เครื่องป๓้นดินเผานนทบุรีเป็นที่ยอมรับกัน
แพรํหลายทั้งในประเทศ และตํางประเทศ ด๎วยเพราะรูปทรง และลวดลายอันเป็นเอกลักษณ๑เฉพาะของท๎องถิ่น
ปากเกร็ด พร๎อมทั้งแสดงความเป็นเลิศทางด๎านภูมิป๓ญญาชาวบ๎านด๎านฝีมือการแกะสลัก ลวดลายอันสวยงาม
วิจิตรอํอนช๎อย ทั้งยังคงรักษาเอกลักษณ๑การทําเครื่องป๓้นดินเผาตั้งแตํบรรพบุรุษจนถึงป๓จจุบันมิให๎สูญหาย 

จากความงามอันเป็นเอกลักษณ๑เฉพาะท๎องถิ่นนี้เอง จังหวัดนนทบุรีได๎ใช๎ภาพเครื่องป๓้นดินเผา
รูปทรงหม๎อน้ําลายวิจิตรเป็นตราสัญลักษณ๑ประจําจังหวัดนนทบุรี เพ่ือแสดงความเป็นแหลํงเครื่องป๓้นดินเผาที่
มีชื่อเสียงของประเทศไทย และนอกจากเครื่องป๓้นดินเผาแล๎ว ชาวจังหวัดนนทบุรีก็ยังมีการทอเสื่อจากต๎นกกซึ่ง
เป็นภูมิป๓ญญาของคนในท๎องถิ่นที่นําเอาต๎นกกมาแปรสภาพให๎เป็นเส๎น ย๎อมสี แล๎วสานทอให๎เป็นแผํนผืนเพ่ือ
นํามาใช๎ปูลาดรองนั่งหรือนอน และนํามาจําหนํายเป็นผลิตภัณฑ๑ 

2) ประเพณีและวัฒนธรรมท๎องถิ่น  
จากการไปสัมภาษณ๑ผู๎นําชุมชน ทุกคนให๎ความสําคัญกับประเพณีที่มีความสําคัญกับวัฒนธรรม

มอญ และสามารถพัฒนาเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎ เพราะวําชนชาติมอญนั้นอยูํคูํกับชาวนนทบุรี   
มาเป็นระยะเวลายาวนาน ตั้งแตํสมัยรัตนโกสินทร๑ตอนต๎น และมาตั้งบ๎านเรือนตามริมน้ําสายสําคัญตําง ๆ ทั่ว
ภาคกลาง บริเวณลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยา ตั้งแตํจังหวัดปทุมธานี นนทบุรี สมุทรปราการ ซึ่งชาวมอญมีการรวมตัว
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กันตั้งถิ่นฐานในประเทศไทย และมีความโดดเดํนเอกเป็นลักษณ๑ในด๎านประเพณีและวัฒนธรรมและความเชื่อ 
สิ่งเหลํานี้ที่จะสํงเสริมภาพลักษณ๑ในการเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี เชํน  

- พิธีสงกรานต๑ของชาวมอญ โดยจะเริ่มตั้งแตํวันที่ 13 เมษายน ไปจนถึงต๎นเดือนพฤษภาคม
ของทุก ๆ ปี 

- ประเพณีการทําบุญตักบาตรพระ 108 จัดขึ้นสํวนมากที่อําเภอบางกรวย โดยจัดขึ้นตาม
วัดริมน้ําในคลองบางกอกน๎อยหลายวัดด๎วยกัน คือ วัดไทยเจริญ วัดบางไกรนอก วัดอุทยาน วัดโบสถ๑ วัดบาง
ไกรใน เพื่อให๎ประชาชนได๎รํวมกิจกรรมทางพุทธศาสนาทําบุญตักบาตรเพ่ือความเป็นสิริมงคลและเป็นน้ําหนึ่ง
ใจเดียว มีความสามัคคีของคนในชุมชนในตอนบํายทุกวัดตามริมน้ําจะมีการแหํพระพุทธรูปที่มีชื่อเสียงของแตํ
ละวัด เชํน หลวงพํออาคม จากวัดไทยเจริญ หลวงพํอโตวัดอุทยาน แหํไปตามลําน้ํา  เป็นต๎น โดยการจัดขบวน
แหํอยํางสวยงามมีการรําประกอบจุดประสงค๑ของการแหํขบวนพระนี้ก็เพ่ือประกาศให๎ประชาชนได๎ทราบทั่วกัน
วําจะมีพิธีทําบุญตักบาตรพระ 108 ขึ้น เพื่อให๎สาธุชนมารํวมทําบุญในวันรุํงขึ้นการแหํขบวนพระนี้ทุกวัดจะแหํ
พร๎อมกันหมด 

- ประเพณีตักบาตรน้ําผึ้ง เป็นประเพณีที่สําคัญของชาวไทยเชื้อสายมอญป๓จจุบันประเพณี
ยังคงมีให๎เห็นในวัดหลายแหํงด๎วยกันสําหรับวัดในจังหวัดนนทบุรีสามารถพบเห็นได๎ที่วัดสโมสรลักษณะของ  
การตักบาตรน้ําผึ้งเหมือนกับการตักบาตรแตํเปลี่ยนจากการใสํข๎าวหรือวําอาหารอ่ืนๆมาเป็นน้ําผึ้ง ซึ่งเป็น
ประเพณีหนึ่งของชาวบ๎านที่แสดงความศรัทธาในพระพุทธศาสนาทางวัดจะจัดเตรียมบาตรไว๎บนศาลา        
การเปรียญสําหรับให๎ชาวบ๎านนําน้ําผึ้งรินลงในบาตรที่ใต๎บาตรมีผ๎าขนาดผ๎าเช็ดหน๎าวางอยูํด๎วย น้ําผึ้งที่
ชาวบ๎านตักใสํบาตรไว๎นั้น วัดจะรวบรวมเพ่ือใช๎เป็นสํวนผสมของยารักษาโรคชาวมอญเชื่อวําการตักบาตร
ดังกลําวมีอานิสงส๑มากเพราะพระสงฆ๑จะเก็บน้ําผึ้งไว๎เพ่ือใช๎เป็นยาในคราวจําเป็นเมื่อเกิดอาพาธ เพราะน้ําผึ้ง
เป็นสํวนผสมที่สําคัญของยาดังนั้นชาวมอญจึงมีความเชื่อวําการถวายน้ําผึ้งแดํพระสงฆ๑จะได๎อานิสงส๑มากและ
จะเป็นผู๎ที่อุดมไปด๎วยลาภยศทั้งชาตินี้และชาติหน๎า 

- ประเพณีตักบาตรดอกไม๎ของชาวมอญ จะจัดงานนี้ขึ้นโดยสํวนมากที่วัดสําคัญของชุมชน 
เชํน วัดบางกระดี่ วัดปรมัยยิกาวาสวรวิหารปากเกร็ด (เกาะเกร็ด) วัดใหญํนครชุมน๑ (บ๎านโป่ง) ซึ่งจัดเป็น
เทศกาลที่สําคัญ เพ่ือรําลึกถึงเหตุการณ๑ที่เกี่ยวข๎องกับพระพุทธประวัติอันเป็นการบูชาตํอองค๑สมเด็จพระ
สัมมาสัมพุทธเจ๎า กลําวคือ เมื่อครั้งที่พระพุทธองค๑เสด็จขึ้นไปโปรดพุทธมารดาบนเทวโลกนั้น พระองค๑ได๎เสด็จ
ประทับอยูํบนเทวโลกเพ่ือโปรดพุทธมารดาตลอดพรรษานั้น บรรดาอาณาประชาราษฎร๑ทั้ งหลายตํางคิด
คํานึงถึงพระบรมศาสดาและตํางรอคอยการเสด็จกลับของพระพุทธองค๑อยูํตลอดเวลา 

- ประเพณีรํามอญ (ป๓ว-หะเปิ้น) เป็นนาฏศิลป์ที่เกําแกํอยํางหนึ่งของมอญและยังคงปฏิบัติ
สืบตํอมาจนถึงป๓จจุบัน โดยเฉพาะอยํางยิ่ง ทีเ่กาะเกร็ด ซึง่นักทํองเที่ยวสามารถชมประเพณีรํามอญทุกวันเสาร๑
อาทิตย๑ หน๎าวัดเสาธงทอง โดยป๓จจุบันมีผู๎รํามอญได๎อยูํเป็นจํานวนมาก ซึ่งรวมทั้งวงปี่พาทย๑มอญที่บรรเลง
ประกอบการรําก็ยังคงมีอยูํหลายวงเชํนกันมีได๎ในโอกาสทั้งงานมงคลหรืองานสมโภชตํางๆ ตลอดจนในงานศพ 
โดยเฉพาะในงานศพพระ ชาวบ๎านจะนิยมรําถวายหน๎าศพ เพราะเชื่อกันวําจะได๎บุญหากได๎ทําเชํนนั้นในงาน
ศพคฤหัสถ๑ผู๎มีอาวุโสหรือผู๎ที่เป็นที่เคารพนับถือ 

- ประเพณีแหํเทียนพรรษาทางน้ํา เริ่มพิธีโดยขบวนเรือจะเริ่มตั้งขบวนแหํที่วัดชลอ ริม
คลองบางกอกน๎อย หรือคลองอ๎อม แล๎วมุํงหน๎าสูํวัดโบสถ๑บน ตําบลบางคูเวียง เมื่อขบวนเรือทั้งหมดถึงทําน้ํา
วัดโบสถ๑บน เริ่มทําพิธีถวายต๎นเทียน แดํพระภิกษุสงฆ๑ที่วัดโบสถ๑บน และในงานจะมีการแสดงหลายอยําง เชํน 
รําไทย รํากลองยาว ชกมวยทะเล พายเรืออําง บอดใบ๎พายเรือ เป็นต๎น อําเภอบางกรวยมีวัดเกําแกํจํานวน 48 
วัด แตํละวัดตั้งอยูํริมคลองบางกอกน๎อย หรือคลองอ๎อม และคลองแยกตําง ๆ การไปทําบุญของประชาชนใน
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ท๎องถิ่นนี้จึงพายเรือไปวัด และการถวายเทียนพรรษา ก็เชํนเดียวกันที่ต๎องแหํเทียนไปทางเรือเพ่ือนําต๎นเทียน
ไปถวายวัดตําง ๆ 

- ประเพณีชอนธูปประเพณีชอนธูป-ตักบาตรธูป แตํเดิมเน๎นถวายกันเฉพาะธูปเป็นหลัก 
ตํอมาภายหลังได๎ถวายดอกไม๎และเทียนเพ่ิมขึ้น ชนรุํนหลังจึงเรียกวําตักบาตรดอกไม๎ประเพณีที่ชาวไทยรามัญ
จัดขึ้นในวันออกพรรษา วันขึ้น 15 ค่ํา เดือน 11 ได๎แกํ ประเพณีชอนธูป ตักบาตรชอนธูป วัดปรมัยยิกาวาส  
วรวิหาร เกาะเกร็ด อําเภอปากเกร็ด แตํเดิมมาเน๎นถวายธูปเป็นหลัก ชาวไทยรามัญ เกาะเกร็ดถวายธูป เรียก
เป็นภาษามอญวํา “ชอนธูป” ชาวไทยรามัญไทรน๎อย วัดสโมสร อําเภอไทรน๎อย ถวายดอกไม๎ เรียกวํา “ชอน
กาว” จึงเป็นที่มาของการตักบาตรดอกไม๎ดังกลําว 

3) อาหารท๎องถิ่น 
 อาหารท๎องถิ่นของชาวจังหวัดนนทบุรีมีที่มาและสืบเนื่องมาจากทางประเพณีและวัฒนธรรม 
ดังนี้ 

- น้ําปลาหวาน ขนมกาละแม และข๎าวเหนียวแดงหรือข๎าวเหนียวแก๎วในประเพณีสงกรานต๑
ของชาวมอญจะเริ่มจากการทําบุญฉลองสงกรานต๑ซึ่งประกอบด๎วย การแหํข๎าวแชํ แหํน้ําปลาหวาน           
การเตรียมการจะเริ่มกํอนวันสงกรานต๑ประมาณ 1 สัปดาห๑ และจะมีการเตรียมกวนขนมกาละแม ซึ่งเป็นขนม
ที่ต๎องใช๎แรงงานคนมากในการทํา ชาวบ๎านจะชํวยกันกวนกาละแมในกระทะเหล็กขนาดใหญํ ใช๎เวลากวน
ประมาณ 4 ชั่วโมงตํอกระทะ นอกจากนี้ จะมีการกวนข๎าวเหนียวแดงหรือข๎าวเหนียวแก๎ว ซึ่งเป็นขนมสําหรับ
ทําบุญในเทศกาลนี้เชํนกัน  

- ขนมจีน (คะนอบจิน) ซึ่งเป็นอาหารของมอญแตํโบราณมาแล๎วเพ่ือเตรียมทําบุญด๎วย 
- ข๎าวแชํ (เปิงฮงกราบ) ชาวบ๎านจะจัดเตรียมข๎าวแชํใสํสํารับ โดยนิยมใสํในหม๎อดินเผา 

เพราะจะทําให๎ข๎าวแชํเย็นและมีกลิ่นหอมนํารับประทาน และในสํารับก็จะมีอาหารที่ใช๎ รับประทานกับข๎าวแชํ 
ชาวบ๎านจะนําข๎าวแชํนี้ไปถวายพระสงฆ๑ที่วัดตั้งแตํเช๎าตรูํ ขณะเดียวกันที่บ๎านก็จะทําพิธีบูชานางสงกรานต๑ที่
มอญเรียกวํา “มิ๊ห๑ซงกราน” ด๎วยการสร๎างศาลเพียงตาที่บริเวณหน๎าบ๎าน แล๎วนําข๎าวแชํพร๎อมเครื่องบูชามา
วางไว๎ 
 นอกเหนือจากนี้ยังมีอาหารท๎องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ๑ที่โดดเดํนด๎านการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
เชํน ทอดมันหนํอกะลา นมเขํงมะพร๎าวอํอนสูตรฮ๎องเต๎ (บางบัวทอง) ก๐วยเตี๋ยวมอญ ทุเรียนก๐วยเตี๋ยวเรือโกระ 
เป็นต๎น 

4) กิจกรรมที่สํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
 การประกวดแขํงสามล๎อเอกลักษณ๑และอาชีพที่อยูํคูํกับคนจังหวัดนนทบุรีมากวํา 60 ปี จัดขึ้นที่
บริเวณหอนาฬิกาทําน้ํานนทบุรีเป็นประจําทุกปีในชํวงงานวันลอยกระทง ได๎แกํ 

- การแขํงเรือยาวจังหวัดนนทบุรี เนื่องจากจังหวัดนนทบุรีเป็นอยูํติดแมํน้ําเจ๎าพระยา มีวิถี
การค๎าขาย การดําเนินชีวิตผูกพันกับสายน้ําเป็นหลัก โดยสมัยกํอนนั้นทุกบ๎านจึงต๎องมีเรือเพ่ือใช๎ในการสัญจร 
แตํด๎วยความเจริญของเมืองในป๓จจุบัน มีการกํอสร๎างถนนหนทางมากมาย สิ่งเหลํานี้จึงลดน๎อยลง เราจึงไมํ
คํอยได๎เห็นเรือโบราณหรือแม๎แตํเรือที่พระใช๎ในการบิณฑบาตอีกแล๎ว ทางจังหวัดจึงให๎ชาวนนทบุรีนําเรือ
พ้ืนบ๎านมาอนุรักษ๑เพ่ือสืบสานวัฒนธรรมประเพณีตํอไป 

- การกินเจของวัดเลํงเนํยยี่ เนื่องจากวัดเลํงเนํยยี่เป็นวัดพ่ีน๎องกับวัดเลํงเนํยยี่ที่เยาวราช 
โดยมีเจ๎าอาวาสเป็นองค๑เดียวกัน และด๎วยเป็นวัดที่มีความเกี่ยวเนื่องกับประเพณีวัฒนธรรมจีนทุกปีจึงจัดให๎ มี
เทศกาลถือศิลกินเจในชํวงเดือนตุลาคม ซึ่งนักทํองเที่ยวสามารถเข๎ามารํวมกิจกรรมของทางวัด โดยเฉพาะคน
ไทยเชื่อสายจีนแถบอําเภอบางบัวทอง 



25 

- กิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงเกษตร คือ ฟาร๑มลุงเครา ศูนย๑การเรียนรู๎ข๎าวคุณสม
เจตน๑ สวนบัววิคตอเรีย ศูนย๑อนุรักษ๑ทุเรียนนนท๑ (สวนสมเด็จยํา) และเจ๎าของกระทํอมเห็ดฟาง สถานที่เหลํานี้
จะเป็นแหลํงรวมด๎านการถํายทอดความรู๎ด๎านเกษตรให๎กับนักทํองเที่ยวโดยปราชญ๑ชาวบ๎าน รวมไปถึงการ
สร๎างผลผลิตเพ่ือสร๎างรายได๎เข๎าสูํชุมชน 

- กิจกรรมสํงเสริมการเรียนรู๎ด๎านอาหารท๎องถิ่น คือ หมูํบ๎านขนมไทยริมแมํน้ําเจ๎าพระยา 
เกาะเกร็ด 
 จังหวัดปทุมธานี 

1) ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น 
 ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่นของจังหวัดปทุมธานีเกิดจากอาชีพของบรรพบุรุษ คือ การทํานา ตั้งแตํใน
อดีต สืบทอดกันมาจนถึงป๓จจุบัน การทําโอํงมอญ (อีเลิ้ง) ป๓จจุบันหาชมได๎ยากมากนําจะนํามาเป็นตัวสร๎าง
เรื่องราวประวัติศาสตร๑ในจังหวัดปทุมธานี รวมถึงวิธีการเผาโอํง แตํกํอนเมืองสามโคก จะมีเตาเผาเป็นจํานวน
มาก และเป็นสถานที่เป็นโบราณสถานเตาโอํงอําง และภายในจะมีของใช๎เครื่อง ใช๎สมัยกํอน รวมถึง แทํน    
พระบรรทมของพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล๎านภาลัย (รัชกาลที่ 2) ที่มอบให๎พญากราย พระภิกษุสงฆ๑เชื้อ
สายมอญ สินค๎าพ้ืนบ๎านการนําเอาวัสดุตามธรรมชาติ เชํน ดอกไม๎สดอบแห๎ง ผ๎าป๓ก (ม๎งลายไทย) ตุ๏กตาจาก
เปลือกข๎าวโพด เป็นต๎น ผลิตภัณฑ๑ดอกบัวอบแห๎ง คือ สามารถนําทุกสํวนของบัวมาทําเป็นผลิตภัณฑ๑ เชํน 
เครื่องประดับ แหวน ตํางหู เป็นต๎น อีกทั้งยังมีการนําบัวหลวงมาสกัดเป็น โลชั่นบํารุงผิวแบบแพทย๑แผนไทย 
แปรรูปเป็นสินค๎าเพ่ิมรายได๎ให๎แกํคนในชุมชนการทํากลองยาว และภูมิป๓ญญาชาวมอญ คือ การทําธงตะขาบ 
การแหํธงตะขาบเทศกาล วันสงกรานต๑ และวัดเจดีย๑หอยมีการปลูกสมุนไพร และวํานยา มีสะสมเรือเกํา
มากมาย เชํน เรือมาด เรือจ๎าง เรือเป็ด เรืออีบด เป็นต๎น 

2) ประเพณีและวัฒนธรรมท๎องถิ่น 
 ผู๎นําชุมชนได๎ให๎ความสําคัญในด๎านประเพณีและวัฒนธรรมอยํางมากเพราะมีทั้งคน เชื้อสาย
ไทยและเชื้อสายมอญอยูํรํวมกันในชุมชนมานาน จนเกิดประเพณีและวัฒนธรรมตําง ๆ รํวมกันมากมาย เชํน 
ประเพณีกวนกาละแมในวันสงกรานต๑ การทําขวัญข๎าว ประเพณีรับบัว เป็นต๎น ซึ่งเกิดขึ้นที่ปทุมธานีเป็นที่แรก 
โดยประเพณีนี้เป็นของชาวมอญ ตามประวัติบันทึกไว๎วํา รัชกาลที่ 2 เสด็จฯ มารับบัวที่จังหวัดปทุมธานีด๎วย 
ตักบาตรเทวโว (ตักบาตรพระร๎อย) จะจัดขึ้นในชํวงเทศกาลวันออกพรรษา คนมอญจะเรียกวํา  ตักบาตรพระ
ร๎อย ซึ่งจะมีพระสงฆ๑จํานวนกวําร๎อยรูปมารับบาตรริมแมํน้ําเจ๎าพระยา พระสงฆ๑จะรับบาตรทางเรือ ประเพณี
กวนข๎าวทิพย๑ จัดเป็นพระราชพิธีทีม่ีมาตั้งแตํสมัยสุโขทัยและกรุงศรีอยุธยา มีพิธีกรรมนําสนใจ มีการเจริญพุทธ
มนต๑ รําพาข๎าวสาร (ลงเรือร๎องเพลงเรือรับข๎าวสาร) คือการเชิญชวนทํานผู๎ที่มีจิตศรัทธาได๎รํวมทําบุญ ด๎ว ย 
การรําพาข๎าวสารนั้นก็หมายถึง การร๎องรําพาด๎วยถ๎อยคําสําเนียงภาษาไพเราะ จนเกิดศรัทธาและรํวมบริจาค
สิ่งของตําง ๆ รํวมทําบุญ นิยมจัดในชํวงหน๎าน้ํา ประมาณชํวงออกพรรษาและเป็นชํวงที่ชาวบ๎านจะได๎รํวมงาน
บุญใหญํ เรียกวํา การทอดกฐิน การรําพาข๎าวสารเป็นการบอกบุญทางเรือ โดยบอกบุญชาวบ๎านที่อาศัยอยูํริม
ฝ๓่งแมํน้ํา ประเพณีหํอผ๎าผีเป็นความเชื่อของชาวมอญ คือ คนมอญจะไมํให๎คนนอกครอบครัว เข๎ามาอยูํอาศัยที่
บ๎านตนเอง เพราะจะเป็นการผิดผี ประเพณีข๎าวแชํของชาวมอญ เป็นประเพณีสงกรานต๑ชาวมอญ มีการทําข๎าว
แชํโดยนําข๎าวสุกแชํในน้ําเย็นลอยดอกมะลิ การจุดลูกหนู เป็นพิธีเผาศพพระภิกษุ-สามเณร โดยใช๎ดอกไม๎เพลิง
เป็นชนวน ร๎อยด๎วยเชือกฉนวนเมื่อจุดไฟจะวิ่งตามฉนวนไปยังดอกไม๎เพลิง ดอกไม๎เพลิงก็จะวิ่งไปจุด ไฟที่เมรุ 
วัดเจดีย๑หอย วัน 2-13 กุมภาพันธ๑ของทุกปีจะมีพระจาก 76 จังหวัดมาเข๎ารํวมปริวาสธรรม มีการสัมมนา 
ปฏิบัติธรรม แตํละปีจะมีพระเข๎ารํวมประมาณ 700-800 รูป 
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3) อาหารท๎องถิ่นจังหวัดปทุมธานี 
 อาหารท๎องถิ่นของจังหวัดปทุมธานี คือ ข๎าวแชํ กาละแม กระยาสาด  ก๐วยเตี๋ยวมอญ ภาษา
มอญเรียกวํา (ฟะเปิงตาว) แปลวํา แกงข๎าวไหม๎ ทําจากข๎าวที่ติดก๎นกระทะ และเครื่องก๐วยเตี๋ยวจะมีอยูํ 1 2 
ชนิดด๎วยกัน และยังมีก๐วยเตี๋ยวหมูโบราณ ปลาทอดแดดเดียว ต๎มสายบัว ผัดสายบัว เมี่ยงดอกบัว ต๎มสายบัว
ปลาท ู

4) กิจกรรมที่สํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
 กิจกรรมที่สํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ คือ เส๎นทางการเดินเรือ กิจกรรมพายเรือชม   
วิวทิวทัศน๑ 2 ริมฝ๓่งแมํน้ํา กิจกรรมป๓้นจักรยาม ริมแมํน้ํา ชมบรรยากาศ กิจกรรมแขํงขันลูกหนูของชาวมอญ 
ประเพณีนี้มีเฉพาะในงานศพชาวมอญเทํานั้นเพราะคนมอญเน๎นชนวนที่ใช๎จุดไฟ การที่กระบอกเพลิงที่ถูกจุด
นั้นวิ่งเข๎าหาปราสาทตั้งศพอยํางรวดเร็ว และสํงเสียงหวีดร๎องแหลมเล็ก ๆ กิจกรรมในพิพิธภัณฑ๑บัวเป็น
กิจกรรมประชุมวิชาการเกี่ยวกับบัว ภายในงานมีกิจกรรมการประกวดบัว ผลิตภัณฑ๑จากบัว การจําหนําย
อาหารที่ทําจากบัว นิทรรศการ OTOP ของจังหวัด การแสดงพันธุ๑ข๎าว สินค๎ามากมาย มีการขายสินค๎าชุมชน
ของแตํละชุมชน อาหารเพ่ือสุขภาพ กิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยวให๎กับจังหวัดมีประเพณีสงกรานต๑ ออก
พรรษา ตักบาตรเทโว วัดเจดีย๑หอย การอาบน้ํามนต๑ ยกเว๎นวันพุธ วันพระ ญาติโยมมาอาบน้ํามนต๑เพ่ือคลาย
ความไมํสบายใจ หน๎าที่การงาน อาชีพค๎าขาย และป๓ญหาธุรกิจ 
 จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

1) ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองเกําที่มีรํองรอยทางประวัติศาสตร๑สมัยกรุงศรีอยุธยา มี

โบราณสถาน และโบราณวัตถุมากมาย ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่นสํวนใหญํนั้นเป็นภูมิป๓ญญาที่เกิดจากชุมชน 3 ศาสนา 
ได๎แกํ ศาสนาพุทธ ศาสนาอิสลาม และศาสนาคริสต๑ ทั้ง 3 ศาสนามีความแตกตํางกันแตํสามารถใช๎ชีวิตรํวมกัน
ได๎อยํางสงบสุข มีความชํวยเหลือเอ้ือเฟ้ือซึ่งกันและกันวิถีชีวิตของวิถีชีวิตของชุมชนทั้ง 3 ศาสนากํอให๎เกิด    
ภูมิป๓ญญาทั้งในเรื่องของอาหารการกิน เชํน การทําพุทราเชื่อมของชาวพุทธสมัยโบราณที่มีต๎นพุทราเยอะและ
ลูกพุทรารํวงหลํนตามพ้ืน จึงเล็งเห็นวํานําจะเอามาทําอาหารได๎ จึงเก็บพุทรามาเชื่อม/กวนจนกลายเป็นอาหาร
ที่นิยมกันมาถึงป๓จจุบัน เป็นต๎น การทําเกษตรกรรม การทํานา ประมงน้ําจืด เชํน เรือผีหลอกของชุมชนใน     
อ.บางปะอิน การทําหัตถกรรม เชํน การทํามีดอรัญญิกของชุมชนใน อ.นครหลวง เป็นสินค๎า OTOP ของ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีชื่อเสียงทั้งในประเทศและตํางประเทศ เป็นต๎น ป๓จจุบัน มีการพัฒนากระบวนการ
ผลิตให๎หลากหลายมากขึ้น มีผลิตภัณฑ๑หลายชนิดมากขึ้น โดยมีคําคมที่พูดกัน คือ “จากสนามรบ คือ ดาบ สูํ
วิถีชีวิต คือ เคียว และขึ้นสํารับ คือ ช๎อนส๎อม” การทําเกษตรแบบผสมผสานหลายอยําง ปลูกมะนาว เลี้ยง
ไส๎เดือน การถํายทอดวิธีการเลี้ยงกุ๎งก๎ามกราม เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นจังหวัดที่ติดแมํน้ํา 
ชาวบ๎านสํวนใหญํใช๎ชีวิตริมแมํน้ํา จึงนิยมทําอาชีพที่เกี่ยวกับการประมงน้ําจืด การทําวําวไทย การเลี้ยงไผํ   
การแกะสลักงานไม๎ การทําโต๏ะหมูํบูชา การทําขนมไทย เชํน ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง เป็นต๎น ซึ่งเป็น
สูตรชาววังดั้งเดิมโดยแท๎ รสชาติจะไมํเหมือนที่อ่ืน นอกจากนี้ จังหวัดพระนครศรีอยุธยายังเป็นต๎นกําเนิดของ
ขนมไทยชนิดนี้ด๎วย รวมถึงการทําหัวโขน การทําเรือโบราณ กไ็ด๎รับการสืบทอดกันมาถึงป๓จจุบันเชํนเดียวกัน 

2) ประเพณีและวัฒนธรรมท๎องถิ่น 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นจังหวัดที่มีชุมชน 3 ศาสนา แม๎วําประเพณีและวัฒนธรรม

บางอยํางไมํสามารถเอ้ือตํอกันได๎ก็ตาม แตํบางประเพณีก็สามารถทํารํวมกันได๎  โดยประเพณีที่เดํน คือ 
ประเพณีของชุมชนมอญวัดทองบํอ เป็นชุมชนคนไทยเชื้อสายรามัญที่มาอาศัยอยูํเป็นชุมชนเล็ก ๆ ซึ่งอพยพมา
อาศัยต้ังแตํสมัยกรุงศรีอยุธยา มีประเพณีหลากหลาย เชํน ประเพณีสงกรานต๑ชาวมอญ ประเพณีเข๎าพรรษา-
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ออกพรรษา ประเพณีตักบาตรน้ําผึ้ง เป็นต๎น ชุมชนมอญจะรํวมกันจัดประเพณีเหลํานี้เพ่ือเป็นการอนุรักษ๑
วัฒนธรรมอันดีงามของชาวมอญ สร๎างจิตสํานึกลูกหลานให๎หวงแหนประเพณีนี้ให๎อยูํคูํกับชุมชนตํอไป 
ประเพณีของชุมชนอิสลามคลองตะเคียน ตําบลคลองตะเคียนเป็นตําบลเกําแกํ มีมาแตํสมัยกรุงศรีอยุธยา 
เนื่องจากเป็นชุมชนชาวมุสลิมเชื้อสายมลายูที่มาทําการค๎าใช๎เป็นสถานที่พํานักพักพิงภายในชุมชนมีทั้งชาวไทย
พุทธและชาวมุสลิมซึ่งอาศัยรวมกันอยํางสันติสุข ประเพณีสํวนใหญํเป็นประเพณีตามหลักศาสนาอิสลาม เชํน  
ประเพณีถือศีลอดในเดือนรอมฎอน เป็นต๎น เป็นประเพณีที่ชาวมุสลิมต๎องถือปฏิบัติในทุกปี เป็นเดือนแหํง    
การตักตวงผลบุญ งดเว๎นจากอบายมุขทั้งปวง แตํเดือนรอมฎอนไมํมีการระบุชํวงเดือนชัดเจนขึ้นอยูํกับการนับ
ทางจันทรคติอาศัยการดูพระจันทร๑เป็นหลักในการเลือก ประเพณีไหว๎ครูบูชาเตา เป็นพิธีไหว๎ครูชํางตีมีดตีดาบ
ซึ่งจะจัดบูชาในชํวงประมาณเมษายน-พฤษภาคม เพ่ือระลึกถึงพระคุณครูบาอาจารย๑ และเพ่ือความเป็นสิริ
มงคล ประเพณีแหํเทียนพรรษากรุงเกํา โดยความรํวมของการทํองเที่ยวจังหวัดและชมรมเรือ จัดขึ้นทุกปี
ในชํวงเดือนกรกฎาคมกํอนวันเข๎าพรรษา 1 วัน เพ่ือนําเทียนไปถวายตามวัดตําง ๆ  ประเพณีลอยกระทงตาม
ประทีปและแขํงเรือยาว จัดเป็นประจําทุกปีประมาณปลายเดือนพฤศจิกายน มีการประกวดนางนพมาศ 
ประกวดขบวนแหํ ประกวดกระทง ประกวดโคมแขวน การแสดงการละเลํนพ้ืนบ๎าน การแขํงเรือยาวประเพณี 
เรือยาวนานาชาติ ประเพณีสงกรานต๑กรุงเกําที่จะจัดขึ้นชํวงเดือนเมษายนของทุกปี มีพิธีทําบุญตักบาตร สรง
น้ําพระ มีขบวนแหํนางสงกรานต๑ ประกวดเทพีสงกรานต๑ โดยงานจะจัดขึ้นบริเวณอุทยานประวัติศาสตร๑
พระนครศรีอยุธยา 

3) อาหารท๎องถิ่น 
 อาหารท๎องถิ่นของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาสํวนใหญํจะมีรสชาติเป็นเอกลักษณ๑ มีสูตรลับ
เฉพาะ ได๎แกํ ก๐วยเตี๋ยวเรืออยุธยา เป็นก๐วยเตี๋ยวที่มีสูตรเฉพาะในเรื่องของรสชาติและมีหลายร๎านค๎าให๎เลือก
รับประทานตั้งแตํราคา 10-25 บาท กุ๎งแมํน้ําท่ีมีให๎กินตลอด เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยาตั้งอยูํริมแมํน้ํา 
การดํารงชีวิตของชาวบ๎านจึงมีความคุ๎นเคยกับแมํน้ํา ขนมไทยอยํางเชํน ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทองมีต๎น
ตระกูลเริ่มต๎นที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยาในสมัยสมเด็จพระนารายณ๑ เป็นขนมสูตรชาววังดั้งเดิมของแท๎ โดย
เกิดจากอารยธรรมของชาวโปรตุเกสและญี่ปุ่น ผลไม๎เชื่อม (พุทรา) โดยชาวบ๎านสมัยกํอนปลูกต๎นพุทราเยอะ
และลูกพุทราที่รํวงหลํนตามพ้ืนก็เยอะ ชาวบ๎านเล็งเห็นวํานําจะนํามาทําอาหารได๎ จึงนําพุทรามากวน/เชื่อม
เพ่ือหารายได๎เพ่ิมให๎กับครอบครัวและชุมชม โรตีสายไหม โรตีสายไหมไมํใชํของหวานมีมาแตํเดิม แตํเพ่ิงได๎รับ
วัฒนธรรมมาจากชาวมุสลิมและเพ่ิมเริ่มมีชื่อเสียงเมื่อไมํนานมานี้เอง แตํด๎วยความที่เป็นของหวานที่หา
รับประทานงําย เด็ก ๆ จึงชอบ ทําให๎โรตีสายไหมได๎รับความนิยมจากนักทํองเที่ยวในฐานะของฝาก ป๓จจุบันมี
หลากหลายสูตร หลากหลายร๎านค๎า และสามารถหาซื้อได๎ทั่วไป    

4) กิจกรรมที่สํงเสริมการทํองเที่ยว 
กิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยว ได๎แกํ ลานวัฒนธรรมทุกวันเสาร๑อาทิตย๑  โดยจัดเป็นถนนคน

เดิน มีทั้งการแสดงทางวัฒนธรรมของศิลปินพ้ืนบ๎าน  มีการขายสินค๎าของชาวบ๎าน ชุมชนเพ่ือสร๎างรายได๎เพ่ิม 
โดยจัดตลอดทั้งปีและเป็นนโยบายใหมํลําสุดที่ทางจังหวัดพระนครศรีอยุธยา งานกาชาดและงานยอยศยิ่งฟ้า
อยุธยามรดกโลก เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ได๎รับการประกาศจากยูเนสโก๎ ให๎เป็นมรดกโลกทาง
วัฒนธรรม ทางจังหวัดจึงได๎จัดให๎มีการเฉลิมฉลองทุกปี ในชํวงเดือนธันวาคมเป็นระยะเวลา 7 วัน ในงานจะมี
การแสดงชีวิตความเป็นอยูํ ศิลปหัตถกรรม วัฒนธรรม และประเพณีของไทย รวมทั้งการแสดงแสงเสียง
เกี่ยวกับประวัติศาสตร๑กรุงศรีอยุธยา งานลอยกระทงตามประทีปและแขํง เรือยาวประเพณีศูนย๑ศิลปาชีพบาง
ไทร จัดเป็นประจําทุกปีในชํวงปลายเดือนพฤศจิกายน ภายในบริเวณศูนย๑ศิลปาชีพบางไทร มีประกวดนาง   
นพมาศ ประกวดขบวนแหํ ประกวดกระทง ประกวดโคมแขวน การแสดงการละเลํนพ้ืนบ๎าน การแขํงเรือยาว
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ประเพณี เรือยาวนานาชาติ การจัดจําหนํายผลิตภัณฑ๑ศิลปาชีพบางไทรงานอยุธยามหามงคล จัดงานอยุธยา
มหามงคล (ไหว๎พระเก๎าวัด) เป็นประจําทุกปี นักทํองเที่ยวสามารถเดินทางนมัสการสิ่งศักดิ์สิทธิ์และ
ประทับตราอยุธยามหามงคลในแตํละสถานที่ตามเอกสารแผนที่ที่ได๎จัดทําไว๎โดยมีรายชื่อสถานที่ศักดิ์สิทธิ์
พร๎อมแผนที่ในการเดินทาง เมื่อไหว๎พระครบ 9 วัด หรือครบตามกําหนด จะได๎รับเหรียญอยุธยามหามงคลและ
ลุ๎นรับของรางวัล งานตรุษจีนกรุงเกํา ถือเป็นวันสําคัญของชาวไทยเชื้อสายจีนที่อยูํในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ได๎กําหนดจัดงาน “งานตรุษจีนกรุงเกํา อยุธยามหามงคล” ขึ้น ในชํวงวันตรุษจีนของทุกปีโดยมีกิจกรรม เชํน 
ชมขบวนแหํอันยิ่งใหญํ การโชว๑มังกร-สิงโต การประกวดมิสไชนีส การประกวดหนูน๎อยไชนําทาวน๑ การแสดง 
แสง สี เสียง มหกรรมอิ่มอรํอย และมหรสพตําง ๆ เป็นต๎น 
 การสํารวจองค๑ความรู๎จากชุมชนทํองเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษาสามข๎างต๎นได๎นําไปสูํ พัฒนาเส๎นทาง       
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เพ่ือจัดต๎นแบบทําสื่อบูรณาการ จํานวน 3 เส๎นทาง ดังนี้ 
 เส้นทางท่ี 1 : ย๎อนอดีตผํานสายน้ํา (2 วัน 1 คืน) 
 เส้นทางท่ี 2 : สีสรรค๑เกษตร (2 วัน 1 คืน) 
 เส้นทางท่ี 3 : ขนมหวานอาหารท๎องถิ่น (2 วัน 1 คืน) 
 
  พฤติกรรมและความต้องการในการใช้สื่อบูรณาการเพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 
 การเปิดรับและใช้สื่อเพื่อการวางแผนและตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวเชิงสร้า งสรรค์ของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย 

สื่อที่นักทํองเที่ยวชาวไทยเปิดรับและใช๎เป็นประจําเพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ คือ สื่อสังคมออนไลน๑หรือโซเชียลมีเดีย ในขณะที่แอพพลิเคชั่นหรือมัลติมีเดียบนอุปกรณ๑มือถือ 
และวีดีโอประชาสัมพันธ๑ ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน๑ เป็นสื่อที่นักทํองเที่ยวชาวไทยเปิดรับและใช๎บํอย    
เพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ อยํางไรก็ตาม สื่อที่นักทํองเที่ยวชาวไทยไมํคํอย
เปิดรับและไมํคํอยใช๎เพ่ือการวางแผนและตัดสินใจเดินทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ คือ เว็บไซต๑ของหนํวยงาน
ขององค๑กรที่เกี่ยวกับการทํองเที่ยว สื่อสิ่งพิมพ๑ สื่อกระจายเสียง และสื่อกิจกรรมตําง ๆ 

 อุปกรณ์หรือช่องทาง ความถี่ ช่วงเวลา และสถานที่ที่ใช้ในการรับข้อมูลข่าวสาร ตลอดจนสื่อที่
ใช้ในการบอกเล่าเรื่องประสบการณ์การท่องเที่ยวระหว่างและหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวไทย 

พฤติกรรมการใช๎สื่อของนักทํองเที่ยวชาวไทย พบวํา นักทํองเที่ยวชาวไทยสํวนใหญํใช๎โทรศัพท๑มือถือ
แบบสมาร๑ทโฟนเพ่ือรับข๎อมูลขําวสารด๎านการทํองเที่ยวมากที่สุด รองลงมาคือ คอมพิวเตอร๑ตั้งโต๏ะสํวนบุคคล 
และคอมพิวเตอร๑พกพา โดยหนึ่งในสามเปิดรับข๎อมูลขําวสารด๎านการทํองเที่ยวน๎อยกวํา 1 วันตํอสัปดาห๑ ซึ่ง
ชํวงเวลาที่เปิดรับข๎อมูลขําวสารด๎านการทํองเที่ยว คือ ระหวํางเวลา 17.00 - 20.00 น สถานที่เปิดรับข๎อมูล
ขําวสารด๎านการทํองเที่ยวสํวนใหญํคือบ๎าน สื่อที่ใช๎ในการบอกเลําเรื่องราวประสบการณ๑การทํองเที่ยวที่ใช๎บํอย
ที่สุดคือ Facebook รองลงมาคือ Twitter และ Youtube ตามลําดับ 
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 ความคิดเห็นต่อคุณสมบัติของสื่อบูรณาการและลักษณะข้อมูลเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 นักทํองเที่ยวชาวไทยแสดงความคิดเห็นตํอคุณสมบัติของสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ในป๓จจุบันอยูํในระดับดีทุกด๎าน แสดงวําคุณสมบัติของสื่อบูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของไทยยังมีคุณภาพไมํสูงมากนัก โดยเรื่องความสะดวกและรวดเร็วในการเข๎าถึงข๎อมูลขําวสารด๎านการ
ทํองเที่ยวมีคําเฉลี่ยมากที่สุด ( ̅=4.27) ในขณะเดียวกัน ความคิดเห็นตํอลักษณะข๎อมูลในแงํของความดึงดูด
และความนําสนใจในภาพรวมก็ยังอยูํในระดับดีเชํนเดียวกัน โดยเรื่องภาพเคลื่อนไหวที่เป็นภาพจริงของสถานที่
ทํองเที่ยวมีคําเฉลี่ยมากท่ีสุด ( ̅=4.27)   
 

ผลการประเมินคุณภาพของสื่อบูรณาการเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยผู้เชี่ยวชาญ 
 
เว็บไซต์ 
ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานเว็บไซต๑ฐานข๎อมูลในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.00) ซึ่ง

หากจําแนกออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยวอยูํ         
ในระดับดีมาก ( ̅=4.60) รองลงมา คือ ด๎านคุณภาพของเนื้อหาสาระ ( ̅=4.37) ด๎านระบบการค๎นหาข๎อมูล 
( ̅=4.33) ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งาน ( ̅=4.17) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=3.93) 
ตามลําดับ 

แอพพลิเคชั่น 

ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อแอพพลิเคชั่นในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.00) ซึ่งหาก
จําแนกออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยวอยูํใน
ระดับดี ( ̅=4.40) รองลงมา คือ ด๎านคุณภาพของเนื้อหาสาระ ( ̅=4.25) ด๎านระบบการค๎นหาข๎อมูล ( ̅=4.14) 
ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งาน ( ̅=4.11) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=3.90) ตามลําดับ 

วีดิทัศน์ 
ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อวีดิทัศน๑ในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.33) ซึ่งหากจําแนก

ออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งานอยูํในระดับดี ( ̅=4.39) รองลงมา คือ ด๎าน
คุณภาพของเนื้อหาสาระ ( ̅=4.38) ด๎านการจัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยว 
( ̅=4.13) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=4.04) ตามลําดับ 

สิ่งพิมพ ์
ผู๎เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อสิ่งพิมพ๑ในภาพรวมอยูํในระดับดี ( ̅=4.00) ซ่ึงหากจําแนก

ออกเป็นรายด๎าน พบวํา ด๎านประโยชน๑และการนําไปใช๎งานอยูํในระดับดี ( ̅=4.45) รองลงมา คือ ด๎านการ
จัดการองค๑ความรู๎ด๎านการทํองเที่ยวและเส๎นทางการทํองเที่ยว ( ̅=4.33) ด๎านคุณภาพของเนื้อหาสาระ 
( ̅=4.06) และด๎านการออกแบบและการจัดรูปแบบ ( ̅=3.80) ตามลําดับ 
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ผลการประเมินผลการใช้สื่อบูรณาการเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยนักท่องเที่ยวชาวไทย 
 
เว็บไซต์ 
นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานเว็บไซต๑ฐานข๎อมูลในภาพรวมอยูํในระดับ 

“เหมาะสมมาก” ( ̅=4.29) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็น พบวํา ด๎านความสอดคล๎องของโครงสร๎าง  
เมนูข๎อมูลในเว็บไซต๑มีความเหมาะสมมาก ( ̅=4.30) รองลงมา คือ ด๎านความงํายและความสะดวกในการ
เชื่อมโยงข๎อมูลภายในเว็บไซต๑ ( ̅=4.28) ด๎านความเร็ว/ถูกต๎องในการนําเสนอ ( ̅=4.28) ด๎านการค๎นหาและ
ได๎มาซึ่งข๎อมูลภายในเว็บไซต๑มีความชัดเจนและตรวจสอบได๎ ( ̅=4.28) และด๎านภาพและขนาดตัวอักษร 
( ̅=4.24) ตามลําดับ 

แอพพลิเคชั่น 

นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานแอพพลิเคชั่นในภาพรวมอยูํในระดับ “เหมาะสม
มาก” ( ̅=4.21) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็น พบวํา ด๎านภาพเคลื่อนไหว/กราฟิกประกอบการนําเสนอ
ข๎อมูลอยูํในระดับเหมาะสมมาก ( ̅=4.28) รองลงมา คือ ด๎านภาพและขนาด/สี ขนาดตัวอักษร ( ̅=4.25) ด๎าน
การจัดวางตําแหนํง/โครงสร๎างและไอคอน (Icon) เมนูข๎อมูล ( ̅=4.22) และด๎านความถูกต๎องครบถ๎วนของ
ข๎อมูลและภาพประกอบ ( ̅=4.17) ตามลําดับ 

วีดิทัศน์ 
นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อวีดิทัศน๑ในภาพรวมอยูํในระดับ “เหมาะสม

มาก” ( ̅=4.37) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็นรายยํอย พบวํา ด๎านสีและขนาดของภาพและตัวอักษรอยูํ
ในระดับมาก ( ̅=4.42) รองลงมา คือ ด๎านการจัดรูปแบบการนําเสนอข๎อมูลของวีดิทัศน๑งํายตํอการรับชมและ
นําสนใจ ( ̅=4.38) ด๎านเสียงบรรยายและเสียงประกอบ ( ̅=4.38) และด๎านแอนิเมชั่น/ภาพเคลื่อนไหว
ประกอบการนําเสนอข๎อมูล ( ̅=4.31) ตามลําดับ 

สิ่งพิมพ ์
นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นตํอการใช๎งานสื่อสิ่งพิมพ๑ในภาพรวมอยูํในระดับ “เหมาะสม

มาก” ( ̅=4.45) ซึ่งหากจําแนกออกเป็นรายประเด็นราย พบวํา ด๎านสีพ้ืนหลังกับสีตัวอักษรมีความเหมาะสม
สอดคล๎องกันในระดับมาก ( ̅=4.48) รองลงมา คือ ด๎านขนาดและการจัดวางของภาพ/ตัวอักษรในสิ่งพิมพ๑
เอกสารเผยแพรํ ( ̅=4.45) ด๎านความงํายและสะดวกในการอําน/รับข๎อมูล ( ̅=4.45) และด๎านปริมาณ/
รูปแบบการนําเสนอข๎อมูล ( ̅=4.38) ตามลําดับ 

ประโยชน์และการน าไปใช้เพื่อการส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในจังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงกรุงเทพมหานคร  

นักทํองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นประโยชน๑และการนําสื่อบูรณาการไปใช๎ในภาพรวมอยูํใน     
ระดับ “เหมาะสมมากที่สุด” ( ̅=4.48) ซึ่งหากจําแนกเป็นรายประเด็น พบวํา ด๎านความสามารถเป็นสื่อ       
ในการเผยแพรํขําวสารประชาสัมพันธ๑และงานวิจัยด๎านการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ และความสามารถในการ
นําเนื้อหาสาระไปใช๎ประโยชน๑และสามารถนําไปประยุกต๑ใช๎ในสภาพจริงอยูํในระดับเหมาะสมมากที่สุด 
( ̅=4.50) รองลงมา คือ เป็นเเหลํงความรู๎สําหรับการค๎นหาข๎อมูลสถานที่ทํองเที่ยว (  ̅=4.49) เปิดโอกาสให๎     
มีการปฏิสัมพันธ๑พร๎อมทั้งการเสนอเเนะข๎อมูลโดยผู๎ใช๎งาน (  ̅=4.48) และเป็นแหลํงข๎อมูลที่ตรงกับความ
ต๎องการของผู๎ใช๎งาน ( ̅=4.45) ตามลําดับ 
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2.1 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมี
ส่วนร่วม 

 
 การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑เป็นการเสริมสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวที่พึงประสงค๑  
โดยใช๎พ้ืนที่เป็นตัวตั้ง (area-based appoach) มีจุดประสงค๑เพ่ือเสริมสร๎างบรรยากาศหรือระบบนิเวศของ
เมืองทํองเที่ยวให๎มีคุณลักษณะความโดดเดํนในเชิงจิตวิทยาซึ่งเป็นองค๑ประกอบสําคัญของการสร๎างภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ ประเด็นการพัฒนาประกอบด๎วย 2 สํวนที่สําคัญ ดังนี้ 
 
 การลดช่องว่างระหว่างการรับรู้ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ผ่านสื่อกับการมาเที่ยว
จริงให้มากที่สุด โดยแบ่งประเด็นการพัฒนา 13 ประเด็นออกเป็น 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ 

- เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วย (1) ความเป็นเมืองที่เงียบสงบ (2) ความเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนํา
ค๎นหา และ (3) ความเป็นเมืองที่ดูอบอุํน 

- เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงพืช ผัก และผลไม๎หลากหลายพันธุ๑ (2) พ้ืนที่ทั่วไปยังเขียว
ชอํุม และ (3) พ้ืนที่จํานวนมากมีความเกําแกํโบราณ 

- เรื่องท่ัวไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) ราคาสินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑สมเหตุผล 
(2) กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล และประเพณีหลากหลาย นําสนใจ (3) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด 
(4) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ (5) ความปลอดภัยสําหรับนักทํองเที่ยว และ (6) ร๎านค๎าและ
ผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี 
 
 ประเด็นที่ควรพัฒนาและจุดแข็งที่ควรรักษาไว้ของแต่ละจังหวัดเพื่อธ ารงอัตลักษณ์และหนุน
เสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของกลุ่มจังหวัด แบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลัก ได้แก่ 

ประเด็นที่ควรพัฒนาของแตํละจังหวัด 
- จังหวัดนนทบุรี  

เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วย (1) ความเป็นเมืองที่เงียบสงบ และ (2) ความเป็นเมืองที่ลึกลับหรือ
นําค๎นหา 

เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วยพื้นที่สีเขียวของเมืองทํองเที่ยว 
เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) กิจกรรมการทํองเที่ยว เทศกาล 

และประเพณีหลากหลาย นําสนใจ (3) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด และ (4) ลักษณะอาคารบ๎านเรือน
นําสนใจ 

- จังหวัดปทุมธานี 
เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วยความเป็นตํางจังหวัด 

- จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วยความเป็นเมืองที่เงียบสงบ 
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เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) ราคาสินค๎าหรือผลิตภัณฑ๑
สมเหตุสมผล (3) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด (4) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ (5) ความปลอดภัย
สําหรับนักทํองเที่ยว (6) ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรีจิตดี และ (7) ร๎านค๎าและผู๎ประกอบการซื่อสัตย๑และให๎บริการดี 

  
 จุดแข็งท่ีควรรักษาไว๎ของแตํละจังหวัด 

- จังหวัดนนทบุรี 
 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง (2) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตริม
สายน้ํา และ (2) พ้ืนที่สีเขียวของเมือง 
 เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วยสถานที่ทางวัฒนธรรม ศาสนา และโบราณสถานหลากหลายและ
นําสนใจ 

- จังหวัดปทุมธานี 
 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงปลูกข๎าวสําคัญ และ (2) ความเป็นตํางจังหวัด 

- จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 เรื่องเรํงดํวน ประกอบด๎วย (1) ความเป็นเมืองที่เงียบสงบ (2) ความเป็นเมืองที่ลึกลับหรือนํา
ค๎นหา (3) ความเป็นเมืองที่ดูอบอุํน และ (4) ความเป็นเมืองที่เต็มไปด๎วยองค๑ความรู๎ท๎องถิ่น 
 เรื่องสําคัญ ประกอบด๎วย (1) แหลํงความเกําแกํโบราณ (2) วัฒนธรรมและวิถีชีวิตริมสายน้ํา 
(3) ความเป็นตํางจังหวัด (4) พ้ืนที่สีเขียวของเมืองทํองเที่ยว (5) แหลํงอาหารและขนมไทยชาววัง และ        
(6) แหลํงปลูกข๎าวหลายพันธุ๑ 
 เรื่องทั่วไป ประกอบด๎วย (1) อากาศสดชื่นและสะอาด (2) กิจกรรมทํองเที่ยว เทศกาล และ
งานประเพณีท่ีหลากหลาย นําสนใจ (3) การคมนาคมสะดวกสบาย เชื่อมโยงกับกรุงเทพฯ และจังหวัดใกล๎เคียง  
(4) สถานที่ทํองเที่ยวและชุมชนสะอาด (5) ลักษณะอาคารบ๎านเรือนนําสนใจ (6) สถานที่ทางวัฒนธรรม 
ศาสนา และโบราณสถานหลากหลายและนําสนใจ (7) อาหารหลากหลายและรสชาติดี (8) ความปลอดภัย
สําหรับนักทํองเที่ยว และ (9) ชาวบ๎านมีน้ําใจไมตรีดี 
 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยในครั้งต่อไป 

- การวิจัยเชิงลึกเพ่ือถอดบทเรียนการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวแบบกลุํมเมืองหรือ      
คลัสเตอร๑ทํองเที่ยวจากประเทศที่ประสบความสําเร็จ รวมถึงแนวทางการประยุกต๑ให๎เข๎ากับบริบทของประเทศ
ไทย 

- การวิจัยและพัฒนารูปแบบหรือแนวทางการพัฒนาเมืองทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ให๎สอดคล๎อง
กับภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวที่เหมาะสม 

- การใช๎ข๎อมูลเชิงลึกจาก user-generated data ในการวิเคราะห๑พฤติกรรมและการรับรู๎
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวของนักทํองเที่ยว 

- การวิจัยและพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในรูปแบบตําง ๆ ที่สามารถเชื่อมโยงศักยภาพ
ของชุมชนทํองเที่ยวตําง ๆ ได๎ โดยพัฒนาต๎นแบบการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑หรือพัฒนาต๎นแบบชุมชน
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ด๎วยกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการอยํางมีสํวนรํวม 

- การวิจัยตัวแปร ป๓จจัย หรือบริบทที่มีผลตํอการตัดสินใจของนักทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ รวมถึง
บริบทที่มีผลตํอความสําเร็จในการบริหารจัดการชุมชนรองรับการพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑  
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บทท่ี 3 ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ 
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยธุยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 

 
3.1 ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทมุธานี และ

พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 
 จากข๎อค๎นพบของงานวิจัยเกี่ยวกับอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร คณะผู๎วิจัยได๎สังเคราะห๑
แนวคิดการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑สําหรับพื้นท่ีศึกษาภายใต๎แนวเรื่อง (theme) : 
 

“นานาชน คนเมืองน้ า” 
River City of Diversity 

 
โดยมีเป้าประสงค๑เพ่ือให๎นักทํองเที่ยวเกิดการรับรู๎และตระหนักรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑      
โดยมีอัตลักษณ๑ (identity) ของกลุํมจังหวัดเป็นรากฐานที่สําคัญและสอดคล๎องกับศักยภาพของทรัพยากร    
การทํองเที่ยวในพื้นที่ โดยเฉพาะอยํางยิ่ง จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาเป็นพ้ืนที่ทํองเที่ยว
ที่อยูํในเขตการพัฒนาการทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง มีวิสัยทัศน๑การพัฒนาการทํองเที่ยว
วํา “การทํองเที่ยววิถีชีวิตและภูมิป๓ญญาลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยา แหลํงเรียนรู๎ระดับภูมิภาค” นอกจากใช๎ใน      
การสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวผํานสื่อตําง ๆ อยํางเหมาะแล๎ว ยังใช๎เป็นแนวคิดในการพัฒนาเชิงพ้ืนที่  
เพ่ือชํวยให๎นักทํองเที่ยวได๎รับประสบการณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ท่ีสอดคล๎องกับภาพลักษณ๑ที่พึงประสงค๑
ด๎วย 
   
3.2 แบรนด์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 

เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 
 จากแนวเรื่อง (theme) ในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานครที่กําหนดไว๎วํา “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
ได๎นํามาการพัฒนาแบรนด๑การทํองเที่ยว (destination brand) ระดับกลุํมจังหวัดเพื่อใช๎ในการสื่อสารกับ
นักทํองเที่ยวกลุํมเป้าหมายผํานสื่อสังคมออนไลน๑และสื่อบูรณาการรูปแบบตําง ๆ แบรนด๑การทํองเที่ยวมี
ลักษณะและความหมายขององค๑ประกอบที่เกี่ยวข๎อง ดังนี้  
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ที่มาและความหมายของแบรนด์ 
 
พ้ืนที่ริมน้ํา ชีวิตของผู๎คนที่สัมพันธ๑กับน้ํา และรู๎จักการใช๎ประโยชน๑แมํน้ําลําคลองได๎หลํอหลอม     

อัตลักษณ๑ของพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา รวมถึงกรุงเทพมหานครให๎เป็นที่รู๎จักในฐานะ 
เมืองน้ า (Water City) 

คําวํา “ในน้ ามีปลา ในนามีข้าว” สะท๎อนวําบรรดา ชาวน้ า (Water People) ทั้งหลายได๎ใช๎น้ํา  
ในการทําเกษตรกรรมบนพ้ืนที่ราบลุํมที่มีความอุดมสมบูรณ๑จนได๎ผลผลิตทางการเกษตรและอาหาร เมื่อมีมาก
พอจึงกํอให๎เกิดการค๎าขายตั้งแตํระดับชุมชนไปจนถึงระดับนานาชาติ  โดยใช๎แมํน้ําเจ๎าพระยาและเครือขําย     
คูคลองตําง ๆ เป็นเส๎นทางการค๎าที่เชื่อมโยงชุมชนการค๎าริมน้ําเข๎าด๎วยกัน  

เมืองทําอยํางกรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี และกรุงรัตนโกสินทร๑ตําง ก็ใช๎แมํน้ําเจ๎าพระยาเป็นชุมทาง
การค๎านานาชาติ ซึ่งการเชื่อมโยงการค๎าโลกนี้เองที่ได๎ชักนําผู๎คนหลายเชื้อชาติให๎เข๎ามาตั้งถิ่นฐานบ๎านเรือน
และผสมผสานกลมกลืนกับคนท๎องถิ่น จนเกิดความหลากหลายทางชาติพันธุ๑และวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ๑ 

ตราสัญลักษณ๑ นานาชน คนเมืองน้ า จึงสื่อถึงความหลากหลายของชาติพันธุ๑ วัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตที่มีความกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียวกัน โดยมีสายน้ําเจ๎าพระยาทําให๎ผู๎คนเกิดความเชื่อมโยงกันและมีวิถีชีวิตที่
พ่ึงพาสายน้ําจวบจนถึงป๓จจุบัน 
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องค์ประกอบของแบรนด์ 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ปลาตะเพียน แทนความหมายของความอุดมสมบูรณ๑ของข๎าวปลาอาหารที่มาพร๎อมกับสายน้ํา และ
ยังสะท๎อนความหลากหลายและการเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมของผู๎คนผํานสีสันตําง ๆ ตามอัตลักษณ๑ของแตํละ
พ้ืนที ่

 
 
 
 
 
 
 
 
 
คลื่นน้ า แทนความหมายของสายน้ําเจ๎าพระยา สะท๎อนความผูกพันกับสายน้ําของผู๎คนมาอยําง

ยาวนาน ดังจะเห็นได๎จากจิตรกรรมฝาผนังที่มักจะมีภาพของสายน้ําปรากฏให๎เห็นควบคูํกับวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมริมน้ํา 

 
 
 

 
 
 
 
 

สีเขียวน้ าไหล เป็นสีหลักแบรนด๑การทํองเที่ยวที่ใช๎แทนสายน้ําเจ๎าพระยาที่เชื่อมโยงพ้ืนที่ทั้งหมด  
เข๎าด๎วยกัน น้ําจากแมํเจ๎าพระยาถูกสํงตรงไปยังพ้ืนที่เพาะปลูกตอนในผํานเครือขํายคูคลอง เกิดเป็นวิถีเกษตร
และนํามาซึ่งความอุดมสมบูรณ๑ของข๎าวปลาอาหาร ความมั่งค่ังทางเศรษฐกิจของบ๎านเมืองมาช๎านาน 
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สีดินแดงเทศ เป็นสีที่ใช๎แทนจังหวัดนนทบุรี ด๎วยเหตุที่ชาวไทยเชื้อสายมอญมีภูมิป๓ญญาเป็นเลิศใน
ด๎านการทําเครื่องป๓้นดินเผามาไมํน๎อยกวํา 200 ปี ถือเป็นอาชีพดั้งเดิมของชาวมอญตั้งแตํเมื่อครั้งตั้งถิ่นฐาน
แถบลุํมแมํน้ําอริวดี ภาชนะดินเผาชนิดตําง ๆ ของชาวไทยเชื้อสายมอญยังเป็นที่แพรํหลายในสังคมไทย 

   
 
 
 
 
 
 
 

สีกลีบบัว เป็นสีที่ใช๎แทนจังหวัดปทุมธานี โดยสุนทรภูํได๎กลําวถึงที่มาของจังหวัดปทุมธานีไว๎ใน  
นิราศภูเขาทอง ความตอนหนึ่งวํา “ประทานนามสามโคกเป็นเมืองตรี ชื่อปทุมธานีเพราะมีบัว” จึงได๎ใช๎สีของ
กลีบบัวแทนความหมายของบัวปทุมชาติอันเป็นทีม่าของการได๎รับพระราชทานชื่อจังหวัดจากรัชกาลที่ 2 

   
 
 
 
 
 
 
 

สีรงทอง เป็นสีที่ใช๎แทนจังหวัดพระนครศรีอยุธยาหรือกรุงศรีอยุธยาในอดีต ถือเป็นราชธานีแหํงแรก
ของไทยที่มีความเจริญรุํงเรืองทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมจากการค๎าขายกับนานาชาติ แม๎วํากรุงศรี
อยุธยาจะดับสูญไปแล๎วก็ตาม แตํคติความเชื่อและความเจริญรุํงเรืองก็ยังคงสืบทอดตํอมายังกรุงธนบุรีและ        
กรุงรัตนโกสินทร๑โดยไมํขาดสาย 

 
 
 

 

สีที่ใช๎เป็นองค๑ประกอบหลักของแบรนด๑การทํองเที่ยวเป็นสีไทยโทน (Thai Tone) 
จัดทําโดยศูนย๑บันดาลไทย กระทรวงวัฒนธรรม เมื่อปี พ.ศ. 2558 
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ความส าคัญของแบรนด์การท่องเที่ยว 
แบรนด๑การทํองเที่ยว “นานาชน คนเมืองน้ํา” เป็นแบรนด๑การทํองเที่ยวระดับภูมิภาคหรือกลุํมเมือง

ทํองเที่ยวเพ่ือใช๎ในการกระตุ๎นการรับรู๎และจดจําภาพลักษณ๑ของการทํองเที่ยวเชื่อมโยงสามจังหวัดใน         
เขตพัฒนาการทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง มีลักษณะคล๎ายคลึงกับแบรนด๑การทํองเที่ยว   
ของประเทศญี่ปุ่นที่เน๎นการพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเป็นภูมิภาคด๎วยการเชื่อมเมืองทํองเที่ยวตําง ๆ   
เข๎าด๎วยกัน ทําให๎นักทํองเที่ยวได๎รับประสบการณ๑ที่หลากและเป็นการกระจายรายได๎อยํางทั่วถึง ทั้งนี้ แตํละ
จังหวัดยังสามารถนําแบรนด๑การทํองเที่ยวนี้ไปใช๎ในการนําเสนอภาพลักษณ๑ของตนเองได๎ โดยดัดแปลงให๎
สอดคล๎องกับบริบทและสภาพการใช๎งานอยํางเหมาะสม 

 
คู่มือแบรนด์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “นานาชน คนเมืองน้ า” 
คณะผู๎วิจัยได๎จัดทําคูํมือแบรนด๑ (brand manual) สําหรับทุกภาคสํวนที่ประสงค๑จะนําตราไปใช๎ใน

การสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุ ธยา 
เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร คูํมือแบรนด๑มีลักษณะและองค๑ประกอบ ดังนี้ 
 

ภาพที่ 3  ปกคํูมือแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสร๎างสรรค๑  
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ภาพที่ 4  เนื้อหาภายในคูํมือแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสร๎างสรรค๑ 
 
เมื่อคูํมือแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ผํานความเห็นชอบจากผู๎ทรงคุณวุฒิแล๎ว คณะผู๎วิจัย

ดําเนินการจัดพิมพ๑และแจกจํายไปยังหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน 
โดยเฉพาะการทํองเที่ยวแหํงประเทศไทยจะต๎องเป็นแกนนําในการสื่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ตํอไป 
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3.3 สื่อบูรณาการส าหรับการสื่อสารภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

  
 สื ่อบูรณาการที่ใช๎ในการสื ่อสารภาพลักษณ๑การทํองเที ่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ภายใต๎แนวเรื่อง “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
มี 4 ประเภท ดังนี้ 
 
 เว็บไซต์ : www.localcreativetourism 

 
 
ภาพที่ 5   เว็บไซต๑ 
 
 วีดิทัศน์ 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6  วีดิทัศน๑ (เผยแพรํทั้งในเว็บไซต๑และยูทูป) 
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 แอพพลิเคชั่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 7  แอพพลิเคชั่น   
 
 สิ่งพิมพ์ : แผํนพับ โปสเตอร๑ และป้ายโฆษณา 

   
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 8  สิ่งพิมพ๑ : แผํนพับ โปสเตอร๑ และป้ายโฆษณา 
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 ด๎วยเหตุที่พฤติกรรมผู๎บริโภคเปลี่ยนแปลงและหันมาใช๎สื่อสังคมออนไลน๑ในการสืบค๎น นําเสนอ
ตัวตน และแบํงป๓นข๎อมูลผํานโทรศัพท๑มือถือแบบสมาร๑ทโฟนมากขึ้น คณะผู๎วิจัยจึงได๎จัดทํา facebook 
fanpage ภายใต๎ชื่อนานาชน คนเมืองน้ํา หรือ @watercityofdiversity เพ่ือใช๎ในการสร๎างกลไกการมีสํวน
รํวม (engagement) ของนักทํองเที่ยวและเชื่อมโยงการใช๎งานมาสูํสื่อบูรณาการประเภทตําง ๆ ข๎างต๎น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 9  facebook fanpage : นานาชน คนเมืองน้ํา (@watercityofdiversity) 
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3.4 เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

  
 เส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
พื้นที่กรุงเทพมหานครที่สะท๎อนภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ “นานาชน คนเมืองน้ํา” แบํง
ออกเป็น 2 สํวน ดังนี้ 
 
 ต้นแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด๎วยเส๎นทางหลัก 3 เส๎นทาง ดังนี้  

 เส๎นทาง “ย้อนอดีตผ่านสายน้ า” 
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 เส๎นทาง “สีสรรค์เกษตร” 
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 เส๎นทาง “ขนมหวานอาหารท้องถิ่น” 
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เส้นทางส าหรับนักท่องเที่ยวที่นิยมการเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง  ประกอบด๎วยเส๎นทาง
ทํองเที่ยวตามแนวเรื่องยํอย (sub-themes) 5 เส๎นทาง ดังนี้ 

 แนวเรื่อง “นานาชน คนเมืองน้ า” 

 แนวเรื่อง “วิถีเกษตรชิดกรุง” 

 แนวเรื่อง “ครัวมอญซ่อนเร้น” 
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 แนวเรื่อง “เมืองท่านานาชน” 

 แนวเรื่อง “อยุธยาดั่งเมืองทอง” 
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คู่มือท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “นานาชน คนเมืองน้ า” 
 คณะผู๎วิจัยได๎จัดทําคูํมือทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ “นานาชน คนเมืองน้ํา” ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร คูํมือ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑มีลักษณะและองค๑ประกอบ ดังนี้  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 10  ปกคํูมือทํองเที่ยว “นานาชน คนเมืองน้ํา”  
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ภาพที่ 11  เนื้อหาภายในคูํมือทํองเที่ยว “นานาชน คนเมืองน้ํา” 
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ภาคผนวก 1 

ข้อมูลเชิงพื้นที่ของจังหวัดนนทบุรี ปทมุธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงกรุงเทพมหานคร 

  



56 

จังหวัดนนทบุรี ปทมุธาน ีและพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 
จากการศึกษาข๎อมูลของโครงการจัดทํามาตรฐานคุณภาพสิ่งแวดล๎อมศิลปกรรม ประเภทยํานชุมชน

เกําในพ้ืนที่ภาคกลางและภาคตะวันออกโดยสํานักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม 
(2555) และ โครงการศึกษาวิจัยมาตรฐานที่อยูํอาศัยและชุมชนเพ่ือคงไว๎ซึ่งเอกลักษณ๑และคุณคําของเมืองโดย
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร๑ (2553) พบข๎อมูลเชิงพ้ืนที่ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร ที่สามารถนํามาใช๎เป็นข๎อมูลพ้ืนฐานในการศึกษาวิจัยในประเด็นที่เกี่ยวข๎อง 
ดังนี้ 
 
 ภูมิศาสตร์ การตั้งถิ่นฐาน และภูมินิเวศของภาคกลาง 
 
 พ้ืนที่บริเวณที่ราบลุํมภาคกลางซึ่งมีลักษณะน้ําทํวมถึงนั้น มีความสําคัญตํอพัฒนาการการตั้งถิ่นฐาน
ของชุมชนในบริเวณนี้อยํางมากนับแตํครั้งอดีต และเป็นสังคมชุมชนที่มีความผูกพันกับระบบนิเวศน้ําอยําง
ชัดเจนในทุกระดับ โดยเฉพาะชุมชนที่มีลักษณะ “สะเทินน้ําสะเทินบก” โดยมีความผูกพันกับน้ําตั้งแตํระบบ
ความคิด ระบบความเชื่อ ระบบสังคม ระบบชุมชน และระบบการผลิต บริบทของงานวิจัยชิ้นนี้จะอธิบายถึง
ปรากฏการณ๑ที่เกิดขึ้นในชุมชนที่มีลักษณะที่สัมพันธ๑กับระบบของน้ําในที่ราบลุํมภาคกลาง  ชุมชนลักษณะนี้
กลําวได๎วําเป็นชุมชนสะเทินน้ําสะเทินบก ซึ่งชุมชนในบริเวณที่ราบลุํมภาคกลางซึ่งมีลักษณะน้ําทํวมถึงนี้  
Wallipodom (2000) ได๎กลําวไว๎วํา “... เหตุที่มีพัฒนาการของสังคมมนุษย๑จนเป็นบ๎านเป็นเมืองที่สําคัญ
เกิดข้ึนนั้นเนื่องมาจากสภาพทางภูมิศาสตร๑เป็นป๓จจัยสําคัญ ดินดอนสามเหลี่ยมหรือเดลต๎า คือ พ้ืนที่ราบลุํมที่
เกิดจากการทับถมของโคลนตะกอนที่แมํน้ําและลําน้ําพัดพาลงมาจากภูเขาและพ้ืนที่สูงจึงเป็นดินที่อุดม
สมบูรณ๑ด๎วยปุ๋ยธรรมชาติ เหมาะกับการเพาะปลูกพืชพันธุ๑ธัญญาหารที่เลี้ยงคนได๎เป็นจํานวนมาก และการมี  
ลําน้ําและแมํน้ําที่ไหลลงสูํทะเลได๎ ทําให๎มีการเคลื่อนไหวของผู๎คนทั้งจากภายนอกและภายในเข๎ามาตั้งหลัก
แหลํงที่อยูํอาศัยอยํางถาวร (sedentary settlements) และพัฒนาขึ้นเป็นบ๎านเมืองทางเกษตรกรรมและ     
การค๎าขาย (port polity) เกิดข้ึน โดยเฉพาะพัฒนาการด๎านการทํานา แม๎วําจะไมํเห็นการเปลี่ยนแปลงในเรื่อง
วิธีการทํานาและการใช๎เทคโนโลยีใหมํเทําใด แตํก็มีการคัดสรรพันธุ๑ข๎าว (agronomy) ที่แตกตํางไปจากกํอน
สมัยกรุงศรีอยุธยา ซ่ึงแสดงให๎เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงและเลือกเฟ้นพันธุ๑ข๎าวที่เหมาะกับพ้ืนที่ในที่ลุํมต่ําเติบโต
ในระดับน้ําที่สูงกวําแตํกํอน เป็นสิ่งผลักดันให๎เกิดการปลูกข๎าวและเกิดแหลํงชุมชนในที่ลุํมแมํน้ําลําคลองอยําง
แท๎จริง 

Takaya (1978) แหํงมหาวิทยาลัยเกียวโตได๎เคยศึกษาความสัมพันธ๑ของพ้ืนที่กับระบบการผลิตข๎าววํา
ในฤดูน้ํา น้ําจะหลากทั่วไปทุกพ้ืนที่ และระบบของชุมชนเป็นความสัมพันธ๑อันแนบแนํนระหวํางลักษณะรูปทรง
ของภูมิประเทศ (land form) สภาพของน้ํา (water condition) การเจริญเติบโตของข๎าว (growth of rice) 
และพ้ืนที่ในการอยูํอาศัยของผู๎คน (people’s living space) นอกจากนี้ยังอธิบายถึงคุณลักษณะของที่ราบลุํม
ใหมํ (young delta) วําเป็นที่ราบขนาดใหญํ มีความแตกตํางกันในชั้นระดับความสูงที่น๎อยมาก แตํก็ยังมี
บริเวณท่ีมีลักษณะความลุํมมากที่สุด คือ บริเวณท่ีเรียกวําแขน หรือ Arms และยังชี้ให๎เห็นถึงความแตกตํางกัน
ในพ้ืนที่ราบลุํมภาคกลางในชํวงหน๎าน้ําและชํวงหน๎าแล๎ง ซึ่งในบริเวณแขนของที่ราบลุํมนี้น้ําจะหลากและทํวม
ขังอยูํเป็นระยะเวลานานกวําพื้นที่อ่ืน 

น้ํามีผลตํอการตั้งถิ่นฐานทั้งในฐานะป๓จจัย (element) ที่สําคัญที่สุดในการดํารงชีวิตและการตั้งถิ่น
ฐาน Money (1973) ได๎เสนอวํา มนุษย๑ใช๎น้ําในการตั้งถิ่นฐานทั้งทางตรงและทางอ๎อม ทั้งน้ําผิวดิน และน้ําใต๎
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ดิน รวมทั้งต๎องพัฒนาภูมิป๓ญญาความรู๎ในการตํอสู๎เพ่ือเอาชนะธรรมชาติของน้ําเมื่อในเวลาวิกฤต เมื่อพิจารณา
ตามกรอบนี้แล๎วให๎เห็นลักษณะของชุมชนในที่ราบลุํมภาคกลางนี้มีความสัมพันธ๑กับน้ําอยํางชัดเจน เอกวิทย๑   
ณ ถลาง (2540) ได๎กลําววํา “.....ประชาชนจะสร๎างบ๎านเรือนตามชายน้ําเป็นแนวยาวไปตามลําน้ําทั้งสองฝ๓่งใน
ลักษณะ “สะเทินน้ําสะเทินบก” คือ มีเรือนจํานวนมากตั้งอยูํในน้ําหน๎าตลิ่งเป็นแถวแรก แล๎วตํอด๎วยกลุํมเรือน
ที่ตั้งอยูํบนตลิ่งหรือหลังตลิ่งขึ้นไปอีกหนึ่งหรือสองแถว สุดแท๎แตํอายุและความแออัดของชุมชน แตํในฤดูฝนที่
น้ํานองตลิ่ง บ๎านเรือนทั้งที่อยูํในน้ําและอยูํบนตลิ่งจะมีสภาพเหมือนกัน คือถูกน้ําทํวมทั้งสิ้นลักษณะการตั้ง
บ๎านเรือนอยูํในที่สะเทินน้ําสะเทินบกเชํนนี้ นับเป็นการปรับตัวให๎เข๎ากับสภาพแวดล๎อมโดยอาศัยภูมิป๓ญญาที่
ฉลาดมาก” โดยลักษณะของความสะเทินน้ําสะเทินบกนี้ได๎ปรากฏอยูํในสภาพแวดล๎อมและสถาป๓ตยกรรม 
ดังที ่สุเมธ ชุมสาย ณ อยุธยา (1539) ได๎อธิบายลักษณะของสถาป๓ตยกรรมสะเทินน้ําสะเทินบก (amphibious 
architecture) ในหนังสือ “น้ํา บํอเกิดแหํงวัฒนธรรมไทย” วําการที่บ๎านเรือนมีลักษณะการใช๎สอยคลํองตัว
หรือเคลื่อนย๎ายไปมาได๎อยํางสะดวก ไมํวําจะเป็นเรือนแพที่ลอยไปมาตามกระแสน้ํา หรือบ๎านแบบสะเทินน้ํา
สะเทินบก กลําวคือเรือนใต๎ถุนโลํง จําเป็นที่จะต๎องจัดให๎เล็กกระทัดรัดอีกทั้งยังกลําวถึงการแปรสภาพจาก    
การอยูํอาศัยในน้ํามาเป็นการอยูํอาศัยแบบสะเทินน้ําสะเทินบก โดยกลําวยกตัวอยํางของเรือนแพที่ถูกยกมา
วางบนเสา และหมูํบ๎านที่ตําบลบางลี่ ในจังหวัดสุพรรณบุรี วําในเวลาหน๎าน้ําชุมชนจะกลายสภาพเป็นชุมชนน้ํา        
ไปทั้งหมด 
 พ้ืนที่ของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานครเป็นพ้ืนที่   
ที่มีความสัมพันธ๑กับน้ําอยํางมาก โดยเฉพาะแมํน้ําเจ๎าพระยาซึ่งเป็นแมํน้ําสายหลักของประเทศและเป็น       
ต๎นกําเนิดของแมํน้ําลําคลองสาขาอีกเป็นจํานวนมาก พื้นที่บริเวณราบลุํมแมํน้ําเจ๎าพระยาเป็นที่ตั้งของราชธานี
ของไทยตั้งแตํโบราณถึงป๓จจุบันรวม 3 แหํง ได๎แกํ กรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี และกรุงรัตนโกสินทร๑ นอกจาก
พ้ืนที่ปลูกข๎าวที่เป็นผลผลิตทางการเกษตรที่สร๎างรายได๎เข๎าสูํรัฐอยํางมหาศาลแล๎ว ยังเป็นพ้ืนที่ปลูกผลไม๎ที่มี
คุณภาพดีและเป็นที่ยอมรับของชาวตํางประเทศ ได๎แกํ พ้ืนที่ฝ๓่งธนบุรี พ้ืนที่จังหวั ดนนทบุรี นอกจากนี้         
ด๎วยความที่เป็นศูนย๑กลางของรัฐและมีแมํน้ําสายหลักเชื่อมตํอกับทะเล ทําให๎ราชธานีทั้งสามแหํงมีฐานะ      
เป็น “เมืองทํานานาชาติ” ที่เป็นชุมทางของพํอค๎าจากทั้งโลกตะวันตกและโลกตะวันออก กํอให๎เกิดการตั้ง     
ถิ่นฐานของชุมชนพํอค๎าและกลมกลืนกับคนพ้ืนเมือง จนกระทั่งเกิดเป็นความหลากหลายทางชาติพันธุ๑และ
สังคมพหุวัฒนธรรมในที่สุด 
 
 นิเวศวิทยาชาติพันธุ์ กลุ่มคน และการตั้งถิ่นฐานในพื้นที่ภาคกลาง 
 

การศึกษานิเวศวิทยาชาติพันธุ๑ (ethno ecology) เป็นมุมมองทางมนุษยวิทยาที่ให๎ความสนใจกับ
สัมพันธภาพระหวํางมนุษย๑กับธรรมชาติ และในความสัมพันธ๑ระหวํางมนุษย๑กับธรรมชาติในวิถีการดํารงชีวิต 
จะมีการแทรกตัวของสิ่งแวดล๎อมสรรค๑สร๎างที่มนุษย๑เสริมแตํงเข๎าไปในสภาพแวดล๎อมธรรมชาติของแตํละ
บริบท และแตํละกลุํมชาติพันธุ๑ด๎วยภูมิป๓ญญา หรือมิติทางวัฒนธรรม ทําให๎เกิดผสมเป็นนิเวศวิทยาวัฒนธรรม
ชาติพันธุ๑ (cultural ethnoecology) 

ในพ้ืนที่ประเทศไทยพบชุมชนที่มีการตั้งถิ่นฐานตามกลุํมคน และชาติพันธุ๑ ซึ่งมิใชํคนไทยที่อยูํใน
แผํนดินมาแตํเดิม แตํเป็นกลุํมคนที่อพยพโยกย๎ายเข๎ามาใหมํ ทั้งจากการถูกกวาดต๎อนครัวเรือนจากการ
สงคราม และการอพยพเพ่ือแสวงหาที่ทํากินในแหลํงใหมํ อยํางเชํน กลุํมชาวจีนตอนใต๎ กระจายอยูํตามพ้ืนที่
ตํางๆ การตั้งถ่ินฐานของชาติพันธุ๑และกลุํมคนอันหลากหลายในพ้ืนที่ภาคกลางและภาคตะวันออกของประเทศ
ไทยนั้นเกิดจากป๓จจัยหลายประการ นอกเหนือไปจากการตั้งถิ่นฐานตามภูมิประเทศและภูมิอากาศที่เหมาะสม
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ตํอการประกอบอาชีพและการดํารงชีวิต ทั้งป๓จจัยด๎านความจําเป็นในการจํากัดที่อยูํอาศัยและแหลํงทํามาหา
กินในชํวงแรก ๆ ของการตั้งถิ่นฐาน การแสวงหาพ้ืนที่ใหมํๆ ในการสร๎างอาชีพและรายได๎ในเชิงเศรษฐกิจ 
รวมทั้งการอพยพตามไปยังพื้นท่ีที่มีกลุํมชาติพันธุ๑เดียวกันอาศัยอยูํกํอน 

ยํานชุมชนเกําที่เกิดจากการตั้งถิ่นฐานตามกลุํมชาติพันธุ๑หรือกลุํมคนนี้มีลักษณะพิเศษอันเป็นอัต
ลักษณ๑ คือ วัฒนธรรมและประเพณีที่แสดงออกถึงเชื้อชาติ หรือถิ่นที่มาของบรรพบุรุษ ลักษณะทางกายภาพ
ของชุมชนลักษณะนี้ในป๓จจุบันมักจะกลายสภาพและเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสภาพแวดล๎อมและบริบท
ทางสังคมสมัยใหมํ แตํคุณคําทางสังคมวัฒนธรรมที่ไมํใชํกายภาพยังคงดํารงอยูํและสืบทอดตํอลูกหลานผําน
ธรรมเนียมและประเพณีในเทศกาลและงานสําคัญตําง ๆ 

ภาพรวมชุมชนอันเกิดจากการรวมกลุํมของชาติพันธุ๑และกลุํมคนที่ตั้งถิ่นฐานบริเวณภาคกลางที่สําคัญ
มีดังนี ้

1) กลุมํชาวจีน ตั้งถิ่นฐานอยูํแถบจันทบุรี บางปะกง แมํน้ําเจ๎าพระยาตอนกลางถึงลําง แมํน้ําทําจีน 
และแมํน้ําแมํกลอง ชุมชนชาวจีนจัดวําเป็นกลุํมที่มีบทบาทสูงในทางเศรษฐกิจและการพัฒนาเศรษฐกิจทั้งใน
ระดับหมูํบ๎าน ระดับชุมชน และระดับเมือง และมีความสําคัญตํอการเกิดรูปแบบใหมํของเมือง ตลาด และยําน
การค๎า 

2) กลุํมไท-ลาว ได๎แกํ ลาวพวน ลาวเวียง ลาวครั่ง และลาวโซํง ตั้งถิ่นฐานอยูํในเขตที่ราบต่ํา เน๎น
ระบบเศรษฐกิจแบบพ่ึงพาตนเองด๎วยเกษตรกรรม ในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรีและปทุมธานีมีกลุํมชาติพันธุ๑       
ลาวพวนหรือไทยพวนอยูํเป็นจํานวนมาก 

3) กลุํมมอญ ถิ่นฐานของชาวมอญที่อพยพเข๎ามาในไทยตั้งแตํสมัยอยุธยาจนถึงสมัยรัตนโกสินทร๑  
สํวนใหญํ มักมีถิ่นฐานอยูํริมแมํน้ํา เชํน ริมแมํน้ําเจ๎าพระยาตอนเหนือของกรุงเทพฯ ปทุมธานี นนทบุรี ริม
แมํน้ําแมํกลอง และกลุํมลําสุดในจังหวัดกาญจนบุรีริมแมํน้ําสามสาย คือ ลําห๎วยซองกาเลีย ลําห๎วยมิคลี่ และ
แมํน้ํารันตี จากการศึกษาและสํารวจชุมชนมอญในภาคกลางจะพบทั้งชุมชนที่ยังคงมีการตั้งถิ่นฐานบ๎านเรือน
ของชาวมอญ และการประกอบประเพณีตามวัฒนธรรมมอญอยํางเหนียวแนํน และบางพ้ืนที่อาจจะมีการย๎าย
กลับถิ่นฐานบ๎านเกิดไปเป็นบางสํวน 

4) กลุํมเขมร/สํวย/กูย พบหนาแนํนบริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือ สํวนในพ้ืนที่ภาคกลางและ
ภาคตะวันออกนั้น พบกลุํมชาวเขมร ตั้งชุมชนกระจัดกระจายอยูํในพ้ืนที่ เชํน ลุํมแมํน้ําทําจีน ในเขต อ.เมือง 
อ. ดอนเจดีย๑ จ. สุพรรณบุรี หมูํบ๎านเขมรที่ อ.บางเลน อ. นครชัยศรี (ป๓จจุบันคือตลาดต๎นสน) บ๎านเขมรสถานี
รถไฟ อ.เมือง จ.นครปฐม กลุํมชาวเขมรที่อพยพเข๎ามาอยูํในพ้ืนที่ภาคกลางป๓จจุบันจะมีวิถีชีวิตความเป็นอยูํ  
ขนบธรรมเนียมประเพณ ีและภาษาที่ใช๎กลมกลืนกับคนไทยทั่วไป 

5) กลุํมญวณ ชาวญวนอพยพเข๎ามาตั้งถิ่นฐานในประเทศไทยมีมากในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
สํวนในเขตภาคกลางและภาคตะวันออกมีการอพยพเข๎ามาตั้งแตํสมัยกรุงศรีอยุธยา จนถึงชํวงต๎นรัตนโกสินทร๑ 
มีทั้งกลุํมชาวบ๎าน และกลุํมเชื้อสายเจ๎าจากเวียดนามที่เข๎ามาพ่ึงพระบรมโพธิสมภาร กลุํมชาวญวนสํวนใหญํจะ
นับถือศาสนาคริสต๑นิกายโรมันคาทอลิก บริเวณที่เป็นชุมชนชาวญวนจึงมักจะมีโบสถ๑คริสต๑เป็นศูนย๑รวมทาง
จิตใจของชุมชน 

6) กลุํมไทยวน เป็นกลุํมชาวเมืองเชียงแสนที่ถูกกวาดต๎อนมาจากการสงครามในสมัยกรุง
รัตนโกสินทร๑ตอนต๎นซึ่งในชํวงเวลานั้นเป็นชํวงที่ล๎านนารํวมมือกับสยามในการขับไลํพมําออกจากพ้ืนที่  เมื่อ
เสร็จศึกสงครามจึงมีการเทครัวจากเชียงแสนมาอยูํในพ้ืนที่ตําง ๆ ทั้งภาคเหนือและภาคกลาง โดยเฉพาะใน
พ้ืนที่จังหวัดสระบุรี (อ. เสาไห๎) ราชบุรี (อ. เมือง อ.บ๎านโป่ง อ.โพธาราม อ.ปากทํอ และอ. จอมบึง) และ



59 

สุพรรณบุรี (อ .สองพ่ีน๎อง) บางแหํงยังนิยมตั้งชื่อหมูํบ๎านตามชื่อถิ่นฐานบ๎านเมืองเดิมของตน หรือบางแหํงจะ
นิยมตั้งเป็นชื่อผู๎นําหรือหัวหน๎ากลุํม 

7) กลุํมกะเหรี่ยง-กะหรําง กะเหรี่ยง (โปว๑) และกะหรําง (สะกอ) หรือปกาเกอะญอ เป็นกลุํมชนที่
แตํเดิมอาศัยอยูํตามตะเข็บชายแดนของประเทศไทยและพมํา ตํอมาภายหลังได๎มีกะเหรี่ยงบางสํวนอพยพหนี
การรุกรานของพมําเข๎ามาสูํประเทศไทย โดยการตั้งถิ่นฐานอยูํในจังหวัดตําง ๆ ตามชายแดนในภาคกลาง เชํน 
ราชบุรี เพชรบุรี สุพรรณบุรี กาญจนบุรี เป็นต๎น 
 การตั้งถ่ินฐานในภาคกลางในแงํของนิเวศวิทยาชาติพันธุ๑ ในเขตพ้ืนที่หนึ่ง ๆ อาจมีชุมชนที่หลากหลาย
ชาติพันธุ๑อยูํรํวมกัน ทั้งชาวไทยพ้ืนเมือง กลุํมชาวจีน กลุํมไท-ลาว มอญ เขมร ญวนและอ่ืน ๆ มีการแตํงงานกับ
คนไทย หรือการแตํงงานข๎ามกลุํม รวมทั้งป๓จจัยด๎านสังคมและสภาพแวดล๎อมที่เปลี่ยนแปลงไป ทําให๎ลักษณะ
ทางกายภาพและสถาป๓ตยกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับการอยูํอาศัย ลักษณะกายภาพหมูํบ๎านและชุมชนบางประการ
กลมกลืนไปกับคนในพื้นที่ที่อาศัยอยูํแตํเดิม แตํสิ่งสําคัญอันสะท๎อนอัตลักษณ๑แหํงความเป็นชนชาติ และแสดง
ถึงลักษณะความเป็นชุมชนชาติพันธุ๑ที่มีการตั้งถิ่นฐานมาแตํดั้งเดิมคือ คือ ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ไมํใชํ
กายภาพ ได๎แกํ วิถีชีวิต วัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณี ในแตํละชุมชนยังคงได๎รับการรักษาและ       
สืบทอดมาจนป๓จจุบัน 
 
 ลักษณะ ที่ตั้ง และการจัดประเภทชุมชนเก่าในพื้นที่ภาคกลาง 
 
 จากข๎อมูลในเชิงภูมิศาสตร๑ การตั้งถิ่นฐาน และนิเวศวิทยาชาติพันธ๑ข๎างต๎นสํงผลตํอลักษณะของที่ตั้ง
ของชุมชนเกําและมีพัฒนาการมาโดยลําดับ การศึกษาข๎อมูลพัฒนาการของยํานชุมชนเกําจะชํวยให๎เกิด     
ความเข๎าใจของอัตลักษณ๑ของชุมชนวําเกิดการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางใด หากจะนํามาใช๎ในการจัดการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ จะสามารถหยิบยกประเด็นใดมาสร๎างจุดขายและนําเสนอตํอนักทํองเที่ยว โดยเฉพาะ
อยํางยิ่ง พัฒนาการที่นําไปสูํความหลากหลายของยํานชุมชนเกําที่กระจายตัวอยูํในทุก พ้ืนที่และมีเอกลักษณ๑
เฉพาะตัวที่นําสนใจ 

1) พัฒนาการของยํานชุมชนเกําท่ีสํงผลตํอลักษณะและที่ตั้ง 
 จากนิยามของชุมชนเกําหรือชุมชนดั้งเดิมที่เป็นชุมชนที่ยังมีผู๎อยูํอาศัยในป๓จจุบันมีประวัติ
พัฒนาการมาเป็นเวลาพอสมควรนั้น จากการศึกษาในภาพรวมของประเทศไทยพบวํามีเป็นจํานวนมากตาม
เมืองตํางๆ ทัว่ประเทศ สํวนมากจะมีพัฒนาการในชํวงการปรับปรุงประเทศในชํวงจักรวรรดินิยมตะวันตกหรือ
ราวรัชกาลที่ 4-5 (ประมาณ พ.ศ. 2400) จนถึงชํวงสงครามโลกครั้งที่ 2 (ประมาณ พ.ศ. 2480) มากที่สุด โดย
มีป๓จจัยที่ทําให๎เกิดชุมชนและทิศทางการเปลี่ยนแปลงพอสรุปได ๎ดังนี้ 

1.1 การพัฒนาระบบคมนาคม โดยในชํวงแรกมักเป็นการคมนาคมทางน้ํา มีการขุดคูคลองเพ่ือ 
การสัญจรมากในสํวนภูมิภาค ในสมัยรัชกาลที่ 4 และ 5 โดยเฉพาะอยํางยิ่งพ้ืนที่ลุํมน้ําภาคกลาง มีชุมชน
เกิดขึ้นจากการขุดคลอง เชํน ชุมชนคลองอัมพวา ชุมชนศรีสุราษฎร๑ที่คลองดําเนินสะดวก หรือชุมชนริมน้ํา
หลายชุมชนในจังหวัดสุพรรณบุรี เป็นต๎น ในชํวงเวลาเดียวกันก็มีการพัฒนาเส๎นทางรถไฟในสมัยรัชกาลที่  5    
จึงได๎มีชุมชนยํานสถานีรถไฟเกิดขึ้นเป็นจํานวนมากทั่วประเทศ แตํภายหลังจากการพัฒนาทางหลวงจังหวัด
ในชํวงสงครามโลกครั้งที่ 2 ชุมชนเมืองได๎เกิดขึ้นใหมํเป็นจํานวนมากตามเส๎นทางถนนสายตําง ๆ ในขณะที่   
การใช๎แมํน้ําลําคลองและทางรถไฟได๎รับความนิยมน๎อยลง มีผลให๎ในป๓จจุบันชุมชนดั้งเดิมเหลํานี้กลายเป็น
ชุมชนที่มีการเข๎าถึงได๎ไมํงํายนัก 
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1.2 การพัฒนาระบบการเมืองการปกครอง ในชํวงสมัยรัชกาลที่ 5 (พ.ศ. 2435) ได๎ทรงยกเลิก
การปกครองแบบจตุสดมภ๑ ที่มีรากฐานมาตั้งแตํสมัยอยุธยาให๎เป็นแบบกรม (ตํอมาคือกระทรวง) ในสํวนกลาง
และสํวนภูมิภาคให๎เป็นมณฑลซึ่งมี 14 มณฑลทั่วประเทศ การเปลี่ยนแปลงการระบบปกครองนี้ผนวกกับการ
เสด็จประพาสต๎นตามหัวเมืองตําง ๆ ทําให๎เกิดชุมชนเมืองในสํวนภูมิภาคขึ้นเป็นจํานวนมาก บางชุมชนได๎
พัฒนาจากชุมชนที่มีอยูํเดิม เชํน ชุมชนถนนหลังสวน จังหวัดชุมพร ชุมชนเมืองภูเก็ต และอีกหลายชุมชนใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เป็นต๎น ซึ่งได๎กลายเป็นยํานเมืองเกําไปแล๎ว 

1.3 การพัฒนาการค๎าและอุตสาหกรรม จากการปรับปรุงประเทศอันเนื่องมาจากการทํา
สนธิสัญญากับชาติตะวันตก เชํน สนธิสัญญาบาวริ่ง (พ.ศ. 2398) ในสมัยรัชกาลที่ 4-6 ทําให๎เกิดการพัฒนาสูํ
ยุคอุตสาหกรรม ซึ่งนอกจากรถไฟแล๎วยังมีเรือยนต๑และรถยนต๑ รวมทั้งการผลิตในลักษณะมวล (mass 
production) โดยเฉพาะอุตสาหกรรมไม๎แปรรูป มีโรงเลื่อยทั่วประเทศทําให๎เกิดความสะดวกในการสร๎าง
อาคารที่ทําด๎วยไม๎เป็นจํานวนมากและมีลักษณะคล๎ายคลึงกัน โดยเฉพาะที่เป็นเรือนแถวไม๎ซึ่งมีความแตกตําง
จากเรือนไทยเดิม นอกจากนั้น เมื่อมีเรือยนต๑และรถไฟทําให๎เกิดการค๎าแลกเปลี่ยนสินค๎าและการอพยพกัน
มากขึ้น เชํน ชาวจีนได๎อพยพมาอยูํตามชุมชนหัวเมืองตําง ๆ ที่ทําการค๎า เป็นต๎น จึงมักพบวํามีการสร๎างศาล
เจ๎า โรงเรียน ร๎านค๎า ที่เป็นของชาวจีนมาก ซึ่งตํอมาได๎ผสมผสานกับคนไทยเชื้อสายอ่ืน ๆ หลอมรวมเป็น
ชุมชนที่มีลักษณะเฉพาะและหลากหลายแหํงเป็นจุดเริ่มต๎นของการพัฒนาเมืองในป๓จจุบัน 
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ภาพภาคผนวกที่ 1-1 แผนที่แสดงตําแหนํงชุมชนดั้งเดิมซ๎อนทับเส๎นทางถนนป๓จจุบัน เห็นได๎วําสํวนใหญํอยูํ

นอกเส๎นทางหลัก 
ที่มา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร๑ , 2553   
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ภาพภาคผนวกที่ 1-2 แผนที่แสดงตําแหนํงชุมชนดั้งเดิมซ๎อนทับเส๎นทางน้ําและทางรถไฟ จะเห็นได๎วํา   

การเข๎าถึงได๎ดีกวําถนนสายหลัก 
ที่มา  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร๑, 2553   
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 จากภาพที่ 3 และภาพท่ี 4 ข๎างต๎น แสดงให๎เห็นวํา ยํานชุมชนเกําหรือชุมชนดั้งเดิมตามหัวเมือง
สํวนใหญํในประเทศไทยตั้งอยูํตามแนวเส๎นทางน้ํา (แมํน้ํา -ลําคลอง) รวมถึงเส๎นทางรถไฟของการรถไฟ        
แหํงประเทศไทย สามารถใช๎จัดการทํองเที่ยวเพ่ือสัมผัสประสบการณ๑การทํองเที่ยวทางน้ํา รวมทั้งการ
ทํองเที่ยวแบบเนิบช๎า (slow tourism) โดยรถไฟได๎เป็นอยํางดี แตํอาจมีข๎อจํากัดในการเดินทางเข๎าถึงจาก
ถนนสายหลวงสายหลัก 

2) การจัดประเภทชุมชนเกําในพื้นที่ภาคกลาง 
 จากการเก็บข๎อมูลชุมชนที่อยูํอาศัยดั้งเดิมและศึกษาข๎อมูลจากเอกสารการศึกษา รายงานการ
วิจัย เว็บไซต๑ที่เก่ียวข๎อง การหารือกับท๎องถิ่น และการสํารวจพื้นที่ท่ัวประเทศ จํานวน 140 แหํง ทั้ง 4 ภูมิภาค 
และรวมกรุงเทพมหานครซึ่งได๎แยกเป็นพ้ืนที่เฉพาะอีกพ้ืนที่หนึ่ง และจากการประมวลลักษณะชุมชนอาจแบํง
ตามลักษณะการตั้งถ่ินฐานได ๎5 ประเภท ดังนี้ (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร๑, 2553) 

1.1 เรือนแพ (raft houses) 
1.2 ยํานชุมชนริมน้ํา (aater-based community) 
1.3 ยํานถนนการค๎า (main commercial street) 
1.4 ยํานชุมชนหมูํบ๎าน (urban village) 
1.5 ยํานตลาด (market place) 
สํวนโครงการจัดทํามาตรฐานคุณภาพสิ่งแวดล๎อมศิลปกรรมประเภทยํานชุมชนเกําในพ้ืนที่     

ภาคกลางและภาคตะวันออก โดยสํานักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม (2555)    
แบํงประเภทของยํานชุมชนเกํา ซึ่งคล๎ายคลึงกับการแบํงประเภทข๎างต๎น โดยแบํงออกเป็น 6 ประเภท และมี
รายละเอียดโดยสรุป ดังนี้ 

1.1 ชุมชนริมน้ํา เป็นยํานชุมชนที่ยึดเอาลําน้ําในการตั้งถิ่นฐาน อาจจะประกอบไปด๎วยตัว
ตลาดและสํวนบ๎านเรือนพักอาศัย มีลักษณะสถาป๓ตยกรรมที่เหมาะสมกับสภาพที่ตั้งและประโยชน๑ใช๎สอย   
รวมไปถึงองค๑ประกอบในเชิงระบบนิเวศลําน้ํา พืชพันธุ๑ และระบบการผลิตเข๎ามาเกี่ยวเนื่องด๎วย ตัวอยํางเชํน 
ชุมชนริมคลองอัมพวา จ. สมุทรสงคราม เป็นต๎น 

1.2 ชุมชนรถไฟ เป็นยํานชุมชนที่เกิดจากการพัฒนาเส๎นทางรถไฟ หรือการขยายตัวของยําน
ชุมชนเดิมที่เกิดจากการเข๎ามาของสถานีรถไฟ สํวนใหญํจะมีลักษณะเป็นยํานการค๎า หากเป็นสถานีที่ผําน
ชุมชนขนาดใหญํหรือเป็นชุมทาง มักจะมีกลุํมสถาป๓ตยกรรมเกี่ยวเนื่องกับรถไฟที่มีลักษณะเฉพาะ ตัวอยํางเชํน 
ยํานชุมชนเจ็ดเสมียน จ. ราชบุรี เป็นต๎น 

1.3 ชุมชนตลาด/การค๎า เป็นยํานชุมชนที่มีกิจกรรมหรือเคยมีกิจกรรมด๎านการค๎าเป็นหลัก มี
ลักษณะความเป็นยํานตลาดของเมือง หรือของชุมชนในละแวก อาจประกอบไปด๎วยพ้ืนที่ค๎าขายรวม เชํน
ตลาดสด และสํวนที่เป็นสถาป๓ตยกรรมประเภทเรือนแถวหรือห๎องแถวค๎าขาย ตัวอยํางเชํน ยํานชุมชนเกํา
หนองบัว จ. จันทรบุรี เป็นต๎น 

1.4 ชุมชนหมูํบ๎าน เป็นพ้ืนที่หมูํบ๎านในบริเวณชนบท มีลักษณะเป็นชุมชนพ้ืนถิ่น ประกอบไป
ด๎วยกลุํมบ๎านเรือนที่สะท๎อนลักษณะของท๎องถิ่น มีบริเวณบ๎าน ลาน และเส๎นทางสัญจร เป็นองค๑ประกอบของ
ชุมชน และมีความสัมพันธ๑กับบริบทแวดล๎อมในเชิงระบบวิถีชีวิต มีลักษณะการปรับตัวและการเปลี่ยนแปลง
ทางกายภาพสูง ตัวอยํางเชํน บ๎านขอม แถบอําเภอบางบาล จ. พระนครศรีอยุธยา เป็นต๎น 

1.5 ชุมชนประมง/เกษตร เป็นชุมชนที่มีความสัมพันธ๑กับแหลํงทํามาหากิน แหลํงทําการผลิต 
ซึ่งพ้ืนที่เหลํานั้นอาจอยูํไกลจากพ้ืนที่ของชุมชนออกไป มีพ้ืนที่ที่เป็นจุดเปลี่ยนถํายสินค๎าทางการเกษตร เชํน 
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แพปลา ทําเรือ เป็นต๎น หรือพ้ืนที่ที่ต๎องใช๎เพ่ือจัดการผลผลิตนั้น เชํน ลานตากข๎าว ที่ตากปลา ที่แกะหอย   
เป็นต๎น ตัวอยํางเชํน ชุมชนประมงที่บางตะบูน จ. เพชรบุรี เป็นต๎น 

1.6 ชุมชนชาติพันธุ๑ เป็นชุมชนที่มีการรวมกลุํมการตั้งถิ่นฐานจากการที่มีความเป็นชาติพันธุ๑
รํวมกัน สํวนใหญํจะเป็นชุมชนที่อพยพโยกย๎ายถิ่นฐานมาจากประเทศข๎างเคียง  โดยนําเอาสัมภาระทาง
วัฒนธรรม องค๑ความรู๎ ภาษา ประเพณี ความเชื่อตํางๆติดตัวมาด๎วย แตํมีรูปแบบของการปรับตัวทั้งลักษณะ
กายภาพของชุมชน และทางด๎านสังคมกับบริบทที่ใหญํกวําแตํยังคงเอกลักษณ๑เฉพาะบางอยํางเอาไว๎  ชุมชน
ลักษณะนี้จะมีความโดดเดํนในเชิงองค๑ประกอบที่ไมํใชํกายภาพ ชุมชนไทพวน ที่บ๎านมะขามล๎ม จ. สุพรรณบุรี 
เป็นต๎น 

ยํานชุมชนเกําเป็นยํานชุมชนที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร๑และมีคุณคําทางเอกลักษณ๑ทาง
สถาป๓ตยกรรมและชุมชนเป็นอยํางสูง เมื่อชุมชนเกิดการรวมตัวกันมาเป็นเวลานานและสั่งสมคุณคําด๎าน
ประวัติศาสตร๑เอาไว๎และสะท๎อนออกมาในลักษณะทางกายภาพ คือ สถาป๓ตยกรรม เส๎นทาง สถานที่ และ
องค๑ประกอบทางประวัติศาสตร๑อื่น ๆ ในขณะที่กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เคยทํามารํวมกันแตํเดิมได๎ลดน๎อยถอย
ลงตามการเปลี่ยนแปลงของเมือง ซึ่งเป็นบริบทแวดล๎อมที่มีอิทธิพลตํอการเปลี่ยนแปลงของชุมชนดั้งเดิม
กิจกรรมการอนุรักษ๑จึงได๎ถูกนําเข๎ามาพร๎อมกับกิจกรรมในการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจรูปแบบใหมํ ๆ เข๎ามาในพ้ืนที่ 
เชํน การจัดการทํองเที่ยวในยํานชุมชนเกํา การจัดเทศกาลทางวัฒนธรรมเพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวและใช๎เป็น
เครื่องมือในการฟื้นฟูเมืองเกํา เป็นต๎น 

3) ยํานชุมชนเกําในพื้นที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาในภาพรวม  
 คณะผู๎วิจัยในโครงการจัดทํามาตรฐานคุณภาพสิ่งแวดล๎อมศิลปกรรมประเภทยํานชุมชนเกํา     
ในพ้ืนที่ภาคกลางและภาคตะวันออก โดยสํานักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม 
(2555) ได๎จัดทํารายชื่อยํานชุมชนเกําเบื้องต๎น และศึกษาข๎อมูลเพ่ิมเติม พร๎อมทั้งการลงพ้ืนที่สํารวจเพ่ิมเติมใน
กรณีที่ยังขาดข๎อมูลสนับสนุน และได๎ทะเบียนยํานชุมชนเกําในพ้ืนที่ภาคกลางและภาคตะวันออก จํานวน 25 
จังหวัด โดยอยูํในภาคกลาง 18 จังหวัด ได๎แกํ กาญจนบุรี ชัยนาท นครปฐม นครนายก นนทบุรี ปทุมธานี 
ประจวบคีรีขันธ๑ พระนครศรีอยธุยา เพชรบุรี ราชบุรี ลพบุรี สระบุรี สมุทรปราการ สมุทรสงคราม สมุทรสาคร 
สิงห๑บุรี สุพรรณบุรี อยุธยา อํางทอง และภาคตะวันออก 7 จังหวัด ได๎แกํ จันทบุรี ฉะเชิงเทรา ชลบุรี ตราด 
ปราจีนบุรี ระยอง สระแก๎ว พบวํา เฉพาะพ้ืนที่ภาคกลางยํานชุมชนเกํารวมทั้งสิ้น 146 ชุมชน หากพิจารณา
เฉพาะพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา พบวํา 

1.1 จังหวัดนนทบุรี มียํานชุมชนเกํา รวม 5 ชุมชน สํวนใหญํเป็นชุมชนริมน้ํา ชุมชนประมง/
เกษตร และชุมชนชาติพันธุ๑ 

1.2 จังหวัดปทุมธานี มียํานชุมชนเกํา รวม 7 ชุมชน สํวนใหญํเป็นชุมชนริมน้ํา ชุมชนตลาด/
การค๎า 

1.3 จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มียํานชุมชนเกํา รวม 15 ชุมชน สํวนใหญํเป็นชุมชนริมน้ํา 
ชุมชนตลาด/การค๎า ชุมชนหมูํบ๎าน ชุมชนรถไฟ และชุมชนประมง/เกษตร 

จะเห็นได๎วํา ชุมชนเกําในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยามีลักษณะรํวม
ของชุมชนเกําหลายประเภทอยูํในชุมชนเดียวกัน เชํน ชุมชนริมน้ํากับชุมชนประมง/เกษตร ชุมชนรถไฟกับ
ชุมชนตลาด/การค๎า เป็นต๎น แตํลักษณะชุมชนที่ปรากฏมากที่สุดพ้ืนที่ทั้งสามจังหวัด คือ ชุมชนริมน้ํา 
รองลงมา คือ ชุมชนตลาด/การค๎า ชุมชนประมง/เกษตร ตามลําดับ ดังนั้น แหลํงน้ําหรือเส๎นทางคมนาคมทาง
น้ําไมํวําจะเป็นแมํน้ํา ลําคลอง และคูจึงสํงผลตํอการสร๎างอัตลักษณ๑และวัฒนธรรมของชุมชนมากที่สุด 
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โดยเฉพาะอยํางยิ่ง เศรษฐกิจของชุมชนที่อิงอยูํกับการค๎าขายผลผลิตในท๎องถิ่นในพ้ืนที่ตลาดทั้งตลาดบกและ
ตลาดน้ํา  
 
 ข้อมูลทั่วไปของจังหวัดนนทบุรี 
  
 จังหวัดนนทบุรีตั้งอยูํริมแมํน้ําเจ๎าพระยาในเขตภาคกลางติดกับกรุงเทพมหานคร มีเนื้อที่ประมาณ
622.38 ตารางกิโลเมตร หรือ 388,939 ไรํ โดยแมํน้ําเจ๎าพระยาได๎ ตัดแบํงพ้ืนที่ของจังหวัดออกเป็น 2 สํวน 
คือฝ๓่งตะวันตก พ้ืนที่สํวนใหญํเป็นที่ราบลุํมน้ําทํวมถึง มีคูคลองสาขาขนาดตํางๆ เชื่อมโยงถึงกันหลายสาย      
ทําให๎เหมาะแกํการทําสวนผลไม๎และทําการเกษตรอ่ืน ๆ และฝ๓่งตะวันออก ได๎แกํ พ้ืนที่ในเขตเทศบาลนคร
นนทบุรีและเทศบาลนครปากเกร็ด อันเป็นเขตเมืองที่มีประชากรอาศัยอยูํอยํางหนาแนํน จังหวัดนนทบุรีอยูํ
หํางจากกรุงเทพฯ 20 กิโลเมตร 

จังหวัดนนทบุรีประกอบด๎วยอําเภอทั้งหมด 6 อําเภอ ได๎แกํ อําเภอเมืองนนทบุรี อําเภอปากเกร็ด 
อําเภอบางบัวทอง อําเภอบางใหญํ อําเภอบางกรวย และอําเภอไทรน๎อย มีองค๑กรปกครองท๎องถิ่น
ประกอบด๎วยองค๑การบริหารสํวนจังหวัด 1 แหํง เทศบาลนคร 2 แหํง เทศบาลเมือง 3 แหํง เทศบาลตําบล     
6 แหํง และองค๑การบริหารสํวนตําบล 34 แหํง พ้ืนที่สํวนใหญํเป็นที่ราบลุํม แตํเดิมประชาชนสํวนใหญํมีอาชีพ 
ทําสวนผลไม๎ และทําไรํ ทํานา ป๓จจุบันพ้ืนที่ของจังหวัดซึ่งเคยเป็นสวนผลไม๎ และมีอาณาเขตติดตํอกับ
กรุงเทพฯ มีการเปลี่ยนแปลงเป็นที่อยูํอาศัยของประชาชนที่อพยพมาจากทุกภาคของประเทศ นอกจากนี้ พ้ืนที่
บางสํวนของจังหวัดในบางอําเภอยังเป็นที่รองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรม มีการจัดสรรที่ดิน และกํอสร๎าง
โรงงานอุตสาหกรรมเป็นจํานวนมาก 

จังหวัดนนทบุรีมีความเจริญในทุกด๎านใกล๎เคียงกับกรุงเทพฯ และเป็นจังหวัดที่มีคนอาศัยอยูํหนาแนํน
ที่สุดอีกจังหวัดหนึ่งของประเทศไทย แตํในทํามกลางความเจริญของสังคมเมืองในป๓จจุบัน นนทบุรีกลับมี
สถานที่ทํองเที่ยวที่นําสนใจ งดงามไปด๎วยเรื่องราวทางประวัติศาสตร๑ วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต       
แบบไทยดั้งเดิม และไทยผสมผสาน ให๎นักทํองเที่ยวได๎สัมผัสอยํางมากมาย จากตารางที่ 4 จะเห็นได๎วําจํานวน        
ผู๎เยี่ยมเยือนมีปริมาณเพ่ิมข้ึนทุกป ีสํวนใหญํเป็นผู๎มาเยือนชาวไทย สํวนชาวตํางประเทศคิดเป็นสัดสํวนร๎อยละ 
10 ของผู๎มาเยือนชาวไทย นักทัศนาจรทั้งชาวไทยและชาวตํางประเทศโดยรวมมีสัดสํวนสูงกวํานักทํองเที่ยว
ชาวไทยและชาวตํางประเทศอยํางเห็นได๎ชัด 
 
ตารางภาคผนวกที่ 1-1  สถิตินักทํองเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี 3 ปีย๎อนหลัง (พ.ศ. 2556-2558) 
 

ปี 
นักท่องเท่ียว (Tourist) นักทัศนาจร (Excursionist)  รวมผู้มาเยือน  (Visitor) 

ชาวไทย ชาวตํางชาติ ชาวไทย ชาวตํางชาติ ชาวไทย ชาวตํางชาติ รวมทั้งหมด 
2558 688,613 85,390 1,180,241 91,623 1,868,854 177,013 2,045,867 
2557 590,415 70,803 993,570 76,097 1,583,985 146,900 1,730,885 
2556 581,089 74,274 967,851 77,194 1,548,940 151,468 1,700,408 

ที่มา  กรมการทํองเที่ยว กระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา, 2559 
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 สถานที่ทํองเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดนนทบุรี 
แหลํงทํองเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี โดยสํวนใหญํจะเป็นแหลํงทํองเที่ยวประเภทวัด โบราณสถาน

รวมถึงแหลํงทํองเที่ยวเชิงเกษตร และเชิงวัฒนธรรม โดยเฉพาะวิถีชีวิตริมน้ําเจ๎าพระยา นักทํองเที่ยวที่เข๎ามา
ทํองเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี สํวนใหญํจะมีลักษณะแบบเช๎ามาเย็นกลับ หรือการเดินทางทํองเที่ยวทางแมํน้ํา
เจ๎าพระยา โดยใช๎เส๎นทางมาจากกรุงเทพมหานคร ผํานจังหวัดนนทบุรี เพ่ือไปจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่ง
แหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดนนทบุรี ได๎แกํ 

1) พิพิธภัณฑ๑จังหวัดนนทบุรี พิพิธภัณฑ๑จังหวัดนนทบุรีเป็นแหลํงรวบรวม เก็บรักษาและจัดแสดง
หลักฐานทางประวัติศาสตร๑ ตลอดจนมรดกทางวัฒนธรรมและภูมิป๓ญญาอันทรงคุณคําของชาวนนทบุรี  เพ่ือ
การเรียนรู๎ สืบทอดและอนุรักษ๑ให๎ยั่งยืนสืบตํอไป แหลํงเรียนรู๎เพ่ือสืบสานจิตวิญญาณแหํงเมืองนนท๑ ตั้งอยูํใกล๎
กับทําน้ํานนท๑ เดิมเป็นที่ตั้งของศาลากลางจังหวัดนนทบุรีหลังเกํา ซึ่งเป็นเรือนไม๎สักที่มีสถาป๓ตยกรรมงดงาม 
สร๎างในสมัยรัชกาลที่ 6 เป็นอาคารทรงคุณคําทางด๎านสถาป๓ตยกรรมและมีความสําคัญทางประวัติศาสตร๑ที่ยาว 
นานของจังหวัดนนทบุรี ป๓จจุบันได๎ปรับปรุงให๎เป็นพิพิธภัณฑ๑จังหวัดนนทบุรี 

2) เกาะเกร็ด เกาะเกร็ดเป็นแหลํงทํองเที่ยวที่รู๎จักกันมากที่สุดในจังหวัดนนทบุรี ตามประวัติความ
เป็นมาในสมัยสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวท๎ายสระ แหํงกรุงศรีอยุธยา โปรดเกล๎าฯ ให๎ขุดคลองกว๎างหกวา เมื่อปี พ.ศ. 
2265 เรียกวํา “คลองลัดเกร็ดน๎อย”ตํอมากระแสน้ําเปลี่ยนทิศทางแรงขึ้นเซาะตลิ่งทําให๎คลองขยาย ใน
ป๓จจุบันกว๎างประมาณ 120 เมตร แผํนดินตรงแหลมจึงกลายเป็นเกาะ เกาะเกร็ดมีความเจริญมาตั้งแตํสมัยกรุง         
ศรีอยุธยาหลังจากกอบกู๎เอกราชได๎ สมเด็จพระเจ๎าตากสินมหาราชจึงโปรดเกล๎าฯ ให๎ชาวมอญที่เข๎ารีตมาตั้ง  
ถิ่นฐานที่นี่ ชาวมอญบนเกาะเกร็ดนั้นมีทั้งที่เข๎ามาในสมัยกรุงธนบุรี และสมัยรัชกาลที่ 2 ตํอมาเมื่อตั้งอําเภอ
ปากเกร็ดขึ้นแล๎ว จึงมีฐานะเป็นตําบลและเรียกวําตําบลเกาะเกร็ด เกาะนี้จึงมีชื่อวํา “เกาะเกร็ด” 

3) วัดปรมัยยิกาวาสวรวิหาร วัดปรมัยยิกาวาสวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงชั้นโท ชนิดวรวิหาร
สร๎างแบบรามัญ เดิมชื่อ “วัดปากอําว” คนมอญเรียกวํา “เพียะมุเกี๊ยะเติ้ง” ในสมัยรัชกาลที่ 5 ทรงโปรดเกล๎า
ฯ ให๎ปฏิสังขรณ๑ใหมํท้ังวัด และโปรดให๎สร๎างพระเจดีย๑รามัญบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ ภายในวิหารมีพระพุทธ
ไสยาสน๑ขนาดใหญํ เป็นที่ประดิษฐาน “พระนนทมุนินท๑” พระพุทธรูปประจําจังหวัดนนทบุรี และพระไตรปิฎก
ฉบับภาษามอญฉบับแรกของประเทศไทย ในวัดมีต๎นสามกษัตริย๑ โดยมีต๎นโพธิ์ ต๎นไทร และต๎นหว๎า ขึ้นอยูํ
รวมกันร๎อยรัดพันเกลียวอายุกวํา 100 ปี และมีพระเจดีย๑มุเตา (เจดีย๑เอง) ซึ่งเป็นเอกลักษณ๑เดํนของเกาะเกร็ด 

4) วัดเขมาภิรตารามราชวรวิหาร วัดเขมาภิรตารามราชวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงเกําแกํตั้งแตํ
สมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต๎น พระมหาเจดีย๑ภายในบรรจุพระบรมสารีริกธาตุ พระศรีอริยเมตไตรย๑และพระอินทร๑
แปลง เป็นพระพุทธรูปเกําแกํอันเชิญมาจากพระราชวังจันทรเกษม ภายในวัดมีพระตําหนักแดงและพระที่นั่ง
มูลมณเฑียร 

5) วัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร วัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร รัชกาลที่ 3 ทรงสร๎างขึ้นในนิวาสถาน
(บ๎าน) เดิมของพระอัยกา (ตา) พระอัยกี (ยาย) ซึ่งพระอัยกาเป็นเจ๎าเมืองนนทบุรี เป็นวัดเดียวในประเทศไทยที่
มีกําแพงล๎อมรอบวัดคล๎ายพระบรมมหาราชวัง และแมํน้ําเจ๎าพระยาบริเวณนี้ เป็นแหลํงน้ําศักดิ์สิทธิ์ที่ใช๎ใน  
การประกอบพระราชพิธีสําคัญ ภายในวัดมีพระอุโบสถที่สร๎างด๎วยสถาป๓ตยกรรมแบบไทย จีน มีภาพเขียน     
ฝาผนังอันสวยงาม ป๓จจุบันเป็นที่ประดิษฐานพระบรมราชานุสาวรีย๑พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล๎าเจ๎าอยูํหัว  
(รัชกาลที ่3) 

6) วัดสังฆทาน วัดสังฆทาน เดิมชื่อ “วัดศาริโข” มีหลวงพํอโตเป็นพระประธาน เป็นวัดร๎าง กํอน
การเสียกรุงศรีอยุธยาครั้งที่ 2 อดีตสถานที่แหํงนี้เป็นที่ถวายสลากภัตทุเรียน จึงเรียกวัดนี้วํา วัดสังฆทาน 
ป๓จจุบันวัดนี้มีอุโบสถแก๎วและเป็นสถานที่ปฏิบัติธรรมของพุทธศาสนิกชน 
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7) วัดบรมราชากาญจนาภิเษกอนุสรณ๑ (วัดเลํงเนํนยี่ 2) วัดบรมราชากาญจนาภิเษกอนุสรณ๑ แตํเดิม
เป็นโรงเจเล็ก ๆ ตั้งอยูํที่ตําบลโสนน๎อย อําเภอบางบัวทอง จังหวัดนนทบุรี โดยมีพ้ืนที่รอบๆประมาณ 2 ไรํเศษ 
ตํอมาทางคณะสงฆ๑จีนนิกายรังสรรค๑ มีปณิธานที่จะพัฒนาโรงเจแหํงนี้ให๎เป็นวัดที่สมบูรณ๑แบบและเพ่ือสร๎างให๎
เป็นวัดเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวภูมิพลอดุลยเดชมหาราชเนื่องในโอกาสเถลิงถวัลย๑ครอง
สิริราชสมบัติครบ 50 ปี ป๓จจุบันนี้วัดนี้เป็นที่เลื่อมใสของชาวไทยเป็นอยํางยิ่ง โดยในทุกวันจะมีพุทธศาสนิกชน
เข๎าไปนมัสการ กราบไหว๎สิ่งศักดิ์สิทธิ์ภายในวัดเป็นจํานวนมากและชื่นชมศิลปะและสถาป๓ตยกรรมอันสวยงาม 

งานกิจกรรมและเทศกาลสํงเสริมการทํองเที่ยวจังหวัดนนทบุรี 
จังหวัดนนทบุรีมีการจัดกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่หลากหลายตลอดปีทั้งงานเทศกาล งาน

ประเพณ ีความเชื่อ ศาสนา และศิลปวัฒนธรรม ได๎แกํ 
เดือน      งานกิจกรรมและเทศกาล 

มกราคม     งานเที่ยวตลาดน้ําไทรน๎อย 
กุมภาพันธ๑    งานประเพณีการแตํงงานตามแบบวัฒนธรรมไทย 

ณ สวนอุทยานมกุฎรมยสราญ 
มีนาคม     งานวัฒนธรรมสองฝ๓่งเจ๎าพระยามหาเจษฎาบดินทร๑ 

ณ ลานอนุสาวรีย๑พระนั่งเกล๎าเจ๎าอยูํหัวมหาเจษฎาบดินทร๑ 
งาน รศ. 121 และงานกาชาด ณ อําเภอบางใหญํ 

เมษายน     งานเทศกาลสงกรานต๑ไทย-มอญ นครปากเกร็ด 
พฤษภาคม    งานเทศกาลทุเรียนนนทบุรี 
มิถุนายน    งานกระท๎อนหวาน ณ อบต. บางขุนกอง 
กรกฎาคม    งานลํองเรือไหว๎พระ 9 วัด 
สิงหาคม     งานแหํเทียนพรรษาทางน้ํา ณ ทําน้ําวัดชะลอ 

งานเทศกาลตักบาตรดอกไม๎ อําเภอไทรน๎อย 
กันยายน    งานเทศกาลถือศีลกินเจ 

ณ วัดบรมราชากาญจนาภิเภษอนุสรณ๑ 
ตุลาคม     งานชอนรูป ณ วัดปรมัยยิกาวาส 

 
 ข้อมูลทั่วไปของจังหวัดปทุมธานี 
 
 ปทุมธานีตั้งอยูํในภาคกลางของประเทศไทยมีพ้ืนที่ประมาณ 1,520 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ
950,000 ไรํ ไปทางทิศเหนือประมาณ 28 กิโลเมตรมีอาณาเขตติดตํอกับจังหวัดใกล๎เคียง คือ ทิศเหนือติดตํอ
กับอําเภอบางปะอิน อําเภอบางไทร และอําเภอวังน๎อย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา กับอําเภอหนองแค และ
อําเภอวิหารแดง จังหวัดสระบุรี ทิศตะวันออกติดตํอกับอําเภอองครักษ๑ จังหวัดนครนายก กับอําเภอบางน้ํา
เปรี้ยว จังหวัดฉะเชิงเทรา ทิศใต๎ติดตํอกับอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี กับเขตดอนเมืองและเขตบางเขน 
กรุงเทพมหานคร และทิศตะวันตก ติดตํอกับอําเภอลาดบัวหลวง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา อําเภอไทรน๎อย 
จังหวัดนนทบุรี 

พ้ืนที่สํวนใหญํเป็นที่ราบลุํมริมสองฝ๓่งแมํน้ําเจ๎าพระยา มีแมํน้ําเจ๎าพระยาไหลผํานพ้ืนที่สํวนกลางของ
จังหวัดทําให๎พื้นที่จังหวัดถกูแบํงออกเป็นสองสํวน คือ ฝ๓่งตะวันตกหรือฝ๓่งขวาของแมํน้ําเจ๎าพระยา ได๎แกํ พ้ืนที่
อําเภอเมืองบางสํวน พ้ืนที่ของอําเภอลาดหลุมแก๎วทั้งหมด และพ้ืนที่ของอําเภอสามโคกบางสํวนพ้ืนที่ทางฝ๓่ง
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ตะวันออกหรือฝ๓่งซ๎ายของแมํน้ําเจ๎าพระยา ได๎แกํ พ้ืนที่บางสํวนของอําเภอเมือง พ้ืนที่บางสํวนของอําเภอสาม
โคก 

พ้ืนที่ทั้งหมดของอําเภอธัญบุรี อําเภอคลองหลวง อําเภอลําลูกกา และอําเภอหนองเสือ ในชํวงฤดูฝน 
ทําให๎เกิดภาวะน้ําทํวมในบริเวณพ้ืนที่ราบลุํมริมฝ๓่งแมํน้ําเจ๎าพระยาเป็นบริเวณกว๎าง และกํอให๎เกิดป๓ญหาด๎าน
อุทกภัยในบางปี โดยเฉพาะฝ๓่งขวาของแมํน้ําเจ๎าพระยาสํวนฝ๓่งซ๎ายของแมํน้ําเจ๎าพระยาจะประสบป๓ญหา
เฉพาะบริเวณท่ีอยูํตามชายฝ๓่งแมํน้ําเทํานั้น 

จังหวัดปทุมธานี แบํงเขตการปกครองออกเป็น 7 อําเภอ ได๎แกํ อําเภอเมืองปทุมธานี อําเภอสามโคก 
อําเภอลาดหลุมแก๎ว อําเภอคลองหลวง อําเภอลําลูกกา 60 ตําบล 466 หมูํบ๎าน การปกครองสํวนท๎องถิ่น
ประกอบไปด๎วย องค๑การบริหารสํวนจังหวัด 1 แหํง เทศบาลเมือง 7 แหํง เทศบาลตําบล 12 แหํง และองค๑การ
บริหารสํวนตําบล 45 แหํง  

ประชาชนในจังหวัดปทุมธานีสํวนใหญํนับถือศาสนาพุทธ รองลงมาคือ ศาสนาอิสลามและศาสนา
คริสต๑ตามลําดับ สําหรับจํานวนศาสนสถานในจังหวัดโดยจําแนกได๎ดังนี้ วัดในพุทธศาสตรา 203 แหํง มัสยิด 
30 โบสถ๑ (คริสต๑) 3 แหํง ปทุมธานีมีคดีประเภทประทุษร๎ายตํอทรัพย๑สูงขึ้นเป็นระยะ มีสาเหตุจากการที่มี
จํานวนประชากรในพ้ืนที่เพ่ิมสูงขึ้น เนื่องจากประชากรตํางท๎องถิ่นตํางเข๎ามาทํางานตามสถานประกอบการ  
ตําง ๆ เชํน โรงงานอุตสาหกรรม หมูํบ๎านจัดสรร และห๎างสรรพสินค๎า รวมทั้งเด็กและเยาวชนที่เข๎ามาศึกษาใน
สถานศึกษาระดับอาชีวศึกษาและอุดมศึกษาในเขตจังหวัดที่มีอยูํเป็นจํานวนมาก โดยที่ป๓ญหาอาชญากรรมที่
ประกอบโดยเด็กและเยาวชน มีแนวโน๎มเพ่ิมข้ึนทั้งในแงํความรุนแรงและปริมาณ 

ผลิตภัณฑ๑มวลรวมจังหวัดมีมูลคําประมาณ 2.04 แสนล๎านบาท สํวนใหญํเป็นมูลคําผลิตภัณฑ๑นอก
เกษตร ในพ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี มีโรงงานที่ได๎รับอนุญาตให๎ประกอบกิจการมากกวํา 3,000 แหํง แบํงออกเป็น
โรงงานอุตสาหกรรมไฟฟ้า โรงงานอุตสาหกรรมเครื่องจักรกล และโรงงานอุตสาหกรรมเคม ี

จังหวัดปทุมธานีมีจุดเดํนทางการทํองเที่ยวในเรื่องอาหาร ธรรมชาติและชุมชนริมน้ํา วิถีชีวิต
วัฒนธรรมชาวไทยเชื้อสายมอญ วีถีชีวิตวัฒนธรรมชาวจีน จังหวัดปทุมธานีมีความหลากหลายทั้งทางด๎าน
ประเพณีท่ีมีเอกลักษณ๑และอัตลักษณ๑ของแตํละชุมชน โดยเฉพาะการทํองเที่ยวภายในจังหวัดปทุมธานี มีแมํน้ํา
เจ๎าพระยาไหลผําน และสองฝ๓่งแมํน้ําเจ๎าพระยามีวัดที่สวยงามมากมาย เชํน วัดหงส๑ปทุมมาวาส วัดศาลเจ๎า     
วัดโบสถ๑ วัดไผํล๎อม เป็นต๎น มีความสําคัญทางประวัติศาสตร๑และการทํองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี  แหลํง
ทํองเที่ยวที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู๎จักของจังหวัดปทุมธานี ได๎แกํ วัดเจดีย๑ทอง วัดศาลเจ๎า วัดไผํล๎อม รวมถึง
แหลํงทํองเที่ยวแบบเรียนรู๎จํานวนมาก เชํน พิพิธภัณฑ๑การเกษตรเฉลิมพระเกียรติ พิพิธภัณฑ๑วิทยาศาสตร๑
แหํงชาติ หอจดหมายเหตุแหํงชาติเฉลิมพระเกียรติและหออัครศิลปิน เป็นต๎น สําหรับภาพลักษณ๑ซึ่งเป็นที่รู๎จัก
ของจังหวัดปทุมธานี คือ ดอกบัว และตุํมสามโคก จากตารางที่ 5 จะเห็นได๎วํา จํานวนผู๎มาเยือนจังหวัด
ปทุมธานีมีปริมาณเพ่ิมมากขึ้นทุกปี ผู๎มาเยือนสํวนใหญํเป็นชาวไทย สํวนชาวตํางประเทศมีประมาณครึ่งหนึ่ง
ของผู๎มาเยือนชาวไทย อยํางไรก็ตาม นักทัศนาจรยังคงมีสัดสํวนสูงกวํานักทํองเที่ยวอยํางเห็นได๎ชัด 
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ตารางภาคผนวกที่ 1-2  สถิตินักทํองเที่ยวในจังหวัดปทุมธานี 3 ปีย๎อนหลัง (พ.ศ. 2556-2558) 

ปี 
นักท่องเท่ียว (Tourist) นักทัศนาจร (Excursionist) รวมผู้มาเยือน (Visitor) 
ชาวไทย ชาวตํางชาติ ชาวไทย ชาวตํางชาติ ชาวไทย ชาวตํางชาติ รวมทั้งหมด 

2558 435,392 188,046 842,337 349,614 1,277,729 537,660 1,815,389 
2557 391,062 175,830 726,783 319,398 1,117,845 495,228 1,613,073 
2556 372,372 173,341 689,643 317,814 1,062,015 491,155 1,553,170 

ที่มา  กรมการทํองเที่ยว กระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา, 2559 
 

สถานที่ทํองเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดปทุมธานี 
1) สถานที่ทํองเที่ยวในอําเภอเมืองปทุมธานี ศักยภาพของแหลํงทํองเที่ยวตัวอําเภอเมือง สํวนใหญํ

เป็นโบราณสถาน ที่เกําแกํ เชํน วัดวาอาราม ซึ่งมีประวัติความเป็นมาที่นําสนใจตั้งแตํสมัย อยุธยา มีภาพ
จิตรกรรมฝาผนังที่เลําเรื่องราวตําง ๆ ให๎ความรู๎แกํผู๎ที่สนใจเกี่ยวกับประวัติศาสตร๑ ศิลปวัฒนธรรมชาวมอญ 
เชํน วัดชินวราราม วัดโบสถ๑ ศาลหลักเมือง ศาลากลางจังหวัดปทุมธานี (หลังเกํา) วัดหงส๑ปทุมาวาส เป็นต๎น 

2) สถานที่ทํองเที่ยวในอําเภอสามโคก อําเภอสามโคก เป็นอําเภอเดียวในจังหวัดปทุมธานีที่มีแหลํง
ทํองเที่ยวทางธรรมชาติ คือ ที่วัดไผํล๎อม ตั้งอยูํฝ๓่งตะวันออกของแมํน้ําเจ๎าพระยา เป็นที่อาศัยของนกปากหําง 
ถือเป็นสถานที่ที่อยูํในความสนใจของนักทํองเที่ยวเป็นอยํางมากเพราะสามารถเดินทางโดยเรือซึ่งสามารถชม
ทัศนียภาพ วิว บ๎านเรือนริมแมํน้ําเจ๎าพระยาได๎ นอกจากนี้ยังมีโบราณสถานที่นําสนใจ เชํน วัดศาลาแดง มีการ
ปลูกบ๎านเรือนไทยผสมผสานแบบมอญ นอกจากนี้วัดสํวนใหญํเป็นวัดมอญที่อยูํริมน้ําที่ยังคงความสวยงาม เชํน 
วัดสิงห๑ วัดจันทน๑กะพ๎อ วัดเจดีย๑ทอง วัดบางนา วัดศาลาแดงเหนือ วัดไผํล๎อม เป็นต๎น 

3) สถานที่ทํองเที่ยวในอําเภอลําลูกกา อําเภอลําลูกกา มีตลาดน้ําคูคตที่ผู๎คนนิยมไปจับจํายซื้อของ
ชํวยให๎ประชาชนมีรายได๎จากการขายของ ทําให๎มีนักทํองเที่ยวมาดูวิถีชีวิตและนั่งเรือมาเที่ยวชมกันมาก การ
เดินทางสะดวกท้ังทางบกและทางน้ํา 

4) สถานที่ทํองเที่ยวในอําเภอลาดหลุมแก๎ว อําเภอลาดหลุมแก๎ว มีศาสนาสถานที่นําสนใจ เป็น
แหลํงวัฒนธรรมประเพณี เชํน วัดเจดีย๑หอยที่เป็นแหลํงเกําแกํของหอยนางรมยักษ๑ มีอายุกวํา 1,000 ปี และ
ตลาดระแหงร๎อยปีซึ่งเป็นชุมชนโบราณ 

5) สถานที่ทํองเที่ยวในอําเภอธัญบุรี อําเภอธัญบุรี มีสวนสนุกดรีมเวิลด๑เป็นสวนสนุกและสถานที่
พักผํอนที่รวบรวมความบันเทิงนานาชนิดไว๎ด๎วยกัน 

6) สถานที่ทํองเที่ยวในอําเภอคลองหลวง อําเภอคลองหลวง มีแหลํงความรู๎มากมายทั้งพิพิธภัณฑ๑
การเกษตรพิพิธภัณฑ๑ วิทยาศาสตร๑ และหอจดหมายเหตุ ซึ่งให๎ความรู๎ที่มีประโยชน๑ทั้งทางวิชาการ และ
นันทนาการ นอกจากนี้ยังมีศูนย๑รวมความรู๎ด๎านโภชนาการอาหารและนมเนสท๑เลํ ที่เปดิให๎ได๎ศึกษาหาความรู๎ 
 
 ข้อมูลทั่วไปของจังหวัดอยุธยา 
 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยาตั้งอยูํบริเวณที่ราบลุํมภาคกลางตอนลํางของไทย หํางจากกรุงเทพมหานคร
ทางถนนสายเอเชีย ประมาณ 75 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมาณ 2,556.64 ตารางกิโลเมตร เป็นจังหวัดที่มีขนาด
ใหญํเป็นอันดับที ่62 ของประเทศไทย และเป็นอันดับที่ 11 ของจังหวัดในภาคกลาง ลักษณะภูมิประเทศเป็นที่
ราบลุํมน้ําทํวมถึง พ้ืนที่สํวนใหญํเป็นทุํงนา ไมํมีภูเขา ไมํมีป่า มีแมํน้ําไหลผําน 4 สาย ได๎แกํ แมํน้ําเจ๎าพระยา 
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แมํน้ําป่าสัก แมํน้ําลพบุรีและแมํน้ําน๎อย รวมความยาวประมาณ 200 กิโลเมตร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา
ภูมิอากาศ มีลักษณะร๎อนชื้นอยูํภายใต๎อิทธิพลของลมมรสุม 2 ชนิด คือ ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือในฤดู
หนาวซึ่งอากาศจะเย็นและแห๎งแล๎ง และลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต๎ในฤดูฝน ทําให๎มีฝนตกชุกเป็นเวลานาน   
เกือบตลอดปี 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยาแบํงเขตการปกครองออกเป็น 16 อําเภอ 209 ตําบล 1,445 หมูํบ๎าน 
องค๑การบริหารสํวนจังหวัด 1 แหํง เทศบาลนคร 1 แหํง เทศบาลเมือง 2 แหํง เทศบาลตําบล 33 แหํง องค๑การ
บริหารสํวนตําบล 121 แหํง  

ประชากรของจังหวัดพระนครศรีอยุธยานับถือศาสนาพุทธ ประมาณร๎อยละ 95.43 ศาสนาอิสลาม
ประมาณร๎อยละ 3.97 และศาสนาคริสต๑ ประมาณร๎อยละ 0.6 ศาสนสถานในจังหวัดมีทั้งสิ้น 574 แหํง แยก
เป็นวัด 504 วัด มัสยิด 60 แหํง และโบสถ๑คริสต๑ 11 แหํง นอกจากนั้นยังมีวัดร๎าง 447 วัด สํานักสงฆ๑ 9 แหํง 
โรงเรียนพระปริยัติธรรมแผนกธรรมบาลีและสามัญรวม 3 แหํง ศูนย๑พระพุทธศาสนาวันอาทิตย๑ 85 แหํง พระ
อารามหลวงชั้นเอกชนิดราชวรวิหาร 3 แหํง ชั้นโทชนิดราชวรวิหาร 1 แหํง ชั้นโทชนิดวรวิหาร 3 แหํง และชั้น
ตรีชนิดสามัญ 7 แหํง และศูนย๑การเรียนพระปริยัติธรรม 40 แหํง 

ผลิตภัณฑ๑มวลรวมของจังหวัดสูงเป็นอันดับที่ 3 ของประเทศ รองจากจังหวัดระยอง และสมุทรสาคร 
รายได๎เฉลี่ย สาขาการผลิตที่สําคัญของจังหวัด คือ สาขาอุตสาหกรรม รองลงมา คือ สาขาการค๎าสํงและ       
ค๎าปลีกและสาขาเกษตรกรรม ตามลําดับ สํวนการอุตสาหกรรมจังหวัดพระนครศรีอยุธยาอยูํในเขต 2 ของ    
การสํงเสริมการลงทุน มีนิคมอุตสาหกรรม 3 แหํง ได๎แกํ นิคมอุตสาหกรรมบางปะอิน นิคมอุตสาหกรรมบ๎าน
หว๎า (ไฮเทค) และนิคมอุตสาหกรรมสหรัตนนคร และมีเขตประกอบการอุตสาหกรรม 2 แหํง ได๎แกํ เขต
ประกอบการอุตสาหกรรมแฟคเตอรี่แลนด๑วังน๎อย และเขตประกอบการอุตสาหกรรม บริษัท สวนอุตสาหกรรม
โรจนะ จํากัด (มหาชน) ทําให๎จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีโรงงานอุตสาหกรรมที่ได๎รับอนุญาตประกอบกิจการ
มากกวํา 2,000 แหํง 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เป็นศูนย๑กลางการคมนาคม ทําให๎การเดินทางสะดวกทั้งทางรถยนต๑ รถไฟ 
และทางเรือ มีผู๎ประกอบการจัดตั้งโรงงานแปรรูปสินค๎าเกษตร คลังสินค๎าขนาดใหญํ ห๎องเย็น และกิจการโรงสี 
ในจังหวัดจํานวนมากเพ่ือจัดเก็บสินค๎าและแปรรูปสินค๎าเพ่ือสํงตํอไปยังกรุงเทพมหานครและสํงออกไป
ตํางประเทศ ธุรกิจดังกลําวสํวนใหญํกระจายตัวอยูํในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา บางปะอิน วังน๎อย และ
อุทัย อีกท้ังจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ยังมีห๎างสรรพสินค๎าขนาดใหญํ ขนาดกลาง กระจายตัวอยูํในชุมชน อาทิ 
ห๎างสรรพสินค๎า เทสโกโลตัส บิ๊กซี โรบินสัน ตลาดกลางเพ่ือการเกษตรสินค๎าขาออกของจังหวัดที่สําคัญ ได๎แกํ 
สินค๎าเกษตร เชํน ข๎าว มะมํวง สัตว๑น้ําจืด ไม๎แปรรูป และสินค๎าหัตถกรรมพ้ืนเมือง สํวนสินค๎านําเข๎าของ
จังหวัด ได๎แกํ สินค๎าอุปโภคบริโภค วัสดุกํอสร๎าง น้ํามันเชื้อเพลิง เครื่องใช๎ไฟฟ้า เครื่องมือเครื่องจักรกลที่ใช๎ใน
อุตสาหกรรมการเกษตร และไม๎ซุง 

ด๎านการทํองเที่ยวและสถานที่ทํองเที่ยว จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นอดีตราชธานีที่ยาวนานที่สุดถึง
417 ปี เป็นดินแดนที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร๑ที่มีเอกลักษณ๑โดดเดํนทั้งด๎านกายภาพ ประวัติศาสตร๑
และอารยธรรม มีโบราณสถานที่ยังคงเหลืออยูํเป็นเครื่องบํงชี้ถึงความรุํงเรืองในอดีต  องค๑การศึกษา
วิทยาศาสตร๑และวัฒนธรรมแหํงสหประชาชาติ (UNESCO) ได๎รับอุทยานประวัติศาสตร๑พระนครศรีอยุธยาไว๎
เป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมเมื่อวันที่13 ธันวาคม 2534 สํงผลให๎จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเป็นเมืองที่มี
นักทํองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตํางประเทศให๎ความสนใจเข๎ามาเยี่ยมชมตลอดทั้งปี จากตารางที่ 6 จะเห็นได๎
วํา จํานวนผู๎มาเยือนมีปริมาณเพ่ิมมากข้ึนทุกปี โดยนักทัศนาจรมีสัดสํวนมากกวํานักทํองเที่ยวอยํางเห็นได๎ชัด 
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ตารางภาคผนวกที่ 1-3  สถิตินักทํองเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาย๎อนหลัง 3 ปี (พ.ศ. 2556-2558) 
 

ปี 
นักท่องเท่ียว (Tourist) นักทัศนาจร (Excursionist) รวมผู้มาเยือน (Visitor) 
ชาวไทย ชาวตํางชาติ ชาวไทย ชาวตํางชาติ ชาวไทย ชาวตํางชาติ รวมทั้งหมด 

2558 1,205,428 343,180 3,983,612 1,462,318 5,189,040 1,805,498 6,994,538 
2557 1,142,119 343,339 3,760,655 1,452,448 4,902,774 1,795,787 6,698,561 
2556 1,073,412 319,845 3,496,373 1,336,794 4,569,785 1,656,639 6,226,424 

ที่มา  กรมการทํองเที่ยว กระทรวงการทํองเที่ยวและกีฬา, 2559 
 

สถานทีท่ํองเที่ยวที่สําคัญของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
1) บริเวณเกาะเมืองและพ้ืนที่โดยรอบ เขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา ได๎แกํ พระราชวังหลวงหรือ

พระราชวังโบราณ พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติเจ๎าสามพระยา ศูนย๑ศึกษาประวัติศาสตร๑ วัดพระศรีสรรเพชญ๑ 
วิหารพระมงคลบพิตร วัดใหญํชัยมงคล วัดไชยวัฒนาราม วัดพนัญเชิงวรวิหาร ป้อมเพชร หมูํบ๎านญี่ปุ่น      
เป็นต๎น 

2) บริเวณอําเภอบางปะอิน และอําเภอบางไทร เชํน พระราชวังบางปะอิน วัดนิเวศธรรมประวัติ 
ศูนย๑ศิลปาชีพบางไทร เป็นต๎น 

3) บริเวณอําเภอนครหลวง อําเภอทําเรือ เชํน ปราสาทนครหลวง วัดสะตือที่มีพระพุทธรูป ปาง
ไสยาสน๑ (นอน) ที่ยาวที่สุด และศิลปหัตถกรรมท๎องถิ่น เชํน มีดอรัญญิก เป็นต๎น 

4) สถานที่ทํองเที่ยวที่สําคัญที่บริหารโดยเอกชน ได๎แกํ ปางช๎างอยุธยาแลเพนียด พิพิธภัณฑ๑ล๎าน
ของเลํนในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา ตลาดน้ําที่ข้ึนชื่อได๎แกํ ตลาดน้ําวัดคลองสระบัว ตลาดน้ําวัดทําการ๎อง 
และตลาดน้ําอโยธยาในเขตอําเภอพระนครศรีอยุธยา 

5) การทํองเที่ยวยามค่ําคืน ลํองเรือชมแสงสวํางยามค่ําคืนกับบรรยากาศริมสายน้ําเจ๎าพระยารอบ
เกาะเมือง ผํานสถานที่สําคัญ โบราณสถานที่ประดับไฟไว๎อยํางงดงาม และชมวิถีชีวิตความเป็นอยูํของชาวบ๎าน
ริมน้ํา 

งานกิจกรรมและเทศกาลสํงเสริมการทํองเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยาจัดกิจกรรมการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่หลากหลายทั้งงานเทศกาล  งาน

ประเพณี ความเชื่อ ศาสนา และศิลปวัฒนธรรม เชํน งานไหว๎ครูมวยไทยและมหกรรมศิลปะการตํอสู๎ป้องกัน
ตัวแบบไทย งานลอยกระทงตามประทีปที่ศูนย๑ศิลปาชีพบางไทร อยุธยายอยศยิ่งฟ้า อยุธยามรดกโลก และงาน
กาชาด งานเปิดตํานานมีดอรัญญิก งานเทศกาลตรุษจีนกรุงเกําอยุธยามหามงคล ครั้งที่ 5 ประเพณีสงกรานต๑
กรุงเกํา โครงการอยุธยามหามงคลปีที่ 10 งานแหํเทียนพรรษาทางน้ํา ตลาดลาดชะโด อําเภอผักไหํ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา งานประเพณีตักบาตรน้ําผึ้ง อําเภอบางปะอิน เป็นต๎น 
  

การเชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 
การเชื่อมโยงกับพ้ืนที่กรุงเทพมหานครของจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยาสามารถ

สรุปได๎ 2 รูปแบบที่สําคัญ ดังนี้ 
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1) การเชื่อมโยงด๎วยระบบคมนาคมขนสํง การเชื่อมโยงด๎วยระบบคมนาคมขนสํงถือเป็นพ้ืนฐานของ
การเข๎าถึงสําหรับการเดินทางทํองเที่ยวทั้งแบบเชื่อมโยงและแบบภายในจังหวัด ระบบคมนาคมขนสํงที่
สามารถเชื่อมโยงกับพื้นท่ีกรุงเทพมหานครได๎แบํงออกเป็น 3 รูปแบบที่สําคัญ ดังนี้ 

1.1 ระบบคมนาคมขนสํงทางบก ได๎แกํ 
- ถนนหลวง ได๎แกํ ถนนพหลโยธิน ถนนวิภาวดีรังสิต ถนนงามวงศ๑วาน ถนนติวานนท๑ 

และถนนรัตนาธิเบศร๑     
- ทางรถไฟ ได๎แกํ เส๎นทางกรุงเทพฯ-อยุธยา ซึ่งอยูํในความดูแลของการรถไฟแหํง

ประเทศไทย 
- ทางรถไฟฟ้า ได๎แกํ รถไฟฟ้าสายสีแดง (บางซื่อ-รังสิต) รถไฟฟ้าสายสีเขียว (หมอชิต-

สะพานใหมํ-คูคต-ลําลูกกา) รถไฟฟ้าสายสีมํวง (บางซื่อ-บางใหญํ) รถไฟฟ้าสํวนตํอขยาย (บางหว๎า-ตลิ่งชัน) 
รถไฟฟ้าสายสีชมพู (แคราย-มีนบุรี) และรถไฟสายสีน้ําเงินสํวนตํอขยาย (บางซื่อ-ทําพระ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพภาคผนวกที่ 1-3  โครงขํายรถไฟฟ้าในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
ที่มา  www.haaksquare.com 
 

- ทางจักรยาน ป๓จจุบัน กรมทางหลวงชนบท กรมทางหลวง และองค๑กรปกครองสํวน
ท๎องถิ่นกําลังจะจัดสร๎างเส๎นทางจักรยานเป็นแนวเส๎นทางพาดผําน 5 จังหวัด มีจุดเริ่มต๎นที่ศูนย๑บริการการกีฬา 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร๑ ศูนย๑รังสิต จังหวัดปทุมธานี มุํงหน๎าสูํทางหลวงหมายเลข 3214 (เส๎นทางข๎าง
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร๑) ผํานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา จังหวัดอํางทอง จังหวัดสิงห๑บุรี มาสิ้นสุดที่เขื่อน
เจ๎าพระยา จังหวัดชัยนาท รวมระยะทาง 184.4 กิโลเมตร 
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ภาพภาคผนวกที่ 1-4  เส๎นทางจักรยานเชื่อมโยง 5 จังหวัด (ปทุมธานี – ชัยนาท) ระยะทาง 184.4 กิโลเมตร 
ที่มา  กรมทางหลวงชนบท 
 

1.2 ระบบคมนาคมขนสํงทางน้ํา ได๎แกํ เรือดํวนเจ๎าพระยา (กรุงเทพ-นนทบุรี) เรือของเอกชน
ที่ให๎บริการนําเที่ยว และเรือขนสํงตามลําคลองของท๎องถิ่น 

2) การเชื่อมโยงด๎วยประวัติศาสตร๑สังคม การเชื่อมโยงด๎วยประวัติศาสตร๑สังคมเป็นเชื่อมโยง/ร๎อย
เรียงเรื่องราวทางประวัติศาสตร๑เข๎าด๎วยกัน กํอให๎เกิดความตํอเนื่องและการสํงตํอทางวัฒนธรรม รวมถึง
สามารถพินิจพิจารณารากเหง๎าทางวัฒนธรรมในท๎องถิ่นได๎แจํมชัดยิ่งขึ้น การเชื่อมโยงด๎วยประวัติศาสตร๑ทาง
สังคมกับพื้นท่ีกรุงเทพมหานครแบํงออกเป็น 3 ประเด็นที่สําคัญ ดังนี้ 

1.1 ความเป็นราชธานีของประเทศ ประกอบด๎วยกรุงศรีอยุธยาหรือจังหวัดพระนครศรีอยุธยา
ในป๓จจุบัน ถือเป็นราชนีแหํงแรกของประเทศไทย ตํอมา คือ กรุงธนบุรี (ตั้งอยูํในเขตธนบุรีและผนวกรวมเป็น
สํวนหนึ่งกรุงเทพมหานคร) และป๓จจุบัน คือ กรุงรัตนโกสินทร๑หรือกรุงเทพมหานคร ราชธานีทั้งสามแหํงตั้งอยูํ
ริมแมํน้ําสายหลัก คือ แมํน้ําเจ๎าพระยา ซึ่งเป็นทั้งแหลํงน้ําอุปโภคบริโภค เส๎นทางคมนาคม และปราการตาม
ธรรมชาติ นอกจากนี้ยังมีการขุดคลองสาขาเชื่อมกับแมํน้ําเจ๎าพระยาเป็นตาขํายโยงใยทั่วถึงกันหมด จนได๎รับ
การขนานนามวํา “เวนิสตะวันออก” รวมถึงมีการขุดคลองเชื่อมกับแมํน้ําสายสําคัญอ่ืน ๆ ในภาคกลาง เชํน 
คลองภาษีเจริญเชื่อมกับแมํน้ําทําจีน คลองแสนแสบเชื่อมกับแมํน้ําบางปะกง อีกทั้งมีการขุดคูลัดเพ่ือ         
ยํนระยะเวลาการเดินทางในลําน้ําเจ๎าพระยาท่ีคดเค้ียว จนเกิดแมํน้ําเจ๎าพระยาสายใหมํและเป็นที่ตั้งของชุมชน
เป็นจํานวนมาก บางแหํงมีสภาพเป็นเกาะที่มีสายน้ําล๎อมรอบ ที่สําคัญ ราชธานีทั้งสามแหํงได๎รับการยอมรับใน
ฐานะ “เมืองทํานานาชาติ” เนื่องจากเป็นชุมทางการค๎าระหวํางโลกตะวันตกและโลกตะวันออก ราชธานีทํา
หน๎าที่เป็นศูนย๑กลางมีการรวบรวมสินค๎าจากแวํนแคว๎นตําง ๆ ตอนในเพ่ือนํามาค๎าขายแลกเปลี่ยนสินค๎ากับ
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นานาประเทศ จนราชอาณาจักรมีความมั่งคั่งทัดเทียมกับเมืองทําสําคัญของโลก ตัวอยํางเชํน กรุงศรีอยุธยา 
เป็นต๎น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพภาคผนวกที่ 1-5 การขุดคูลัดในแมํน้ําเจ๎าพระยา 
ที่มา  http://tumsikwae.blogspot.com 
 

1.2 วิถีชีวิตริมน้ํา/วิถีชีวิตลุํมแมํน้ํา 
 แมํน้ําลําคลองมีความผูกพันกับวิถีชีวิตของคนไทยกํอนยุคของการสร๎างถนนหนทาง     

เชํนป๓จจุบัน การตั้งบ๎านเรือนหรือชุมชนในยุคกํอนจึงเกิดขึ้นตามแนวแมํน้ําลําคลองดังได๎เห็นได๎จากเรือนแพ     
หรือชุมชนริมน้ําในพ้ืนที่ตําง ๆ นอกเหนือจากการใช๎แมํน้ําลําคลองเป็นเส๎นทางคมนาคมขนสํงหลักแล๎ว ยั งใช๎
ในลักษณะชลประทานที่เชื่อมโยงไปยังแหลํงเพาะปลูกพืชผลทางเกษตร ที่สําคัญ คือ การปลูกข๎าว จนเกิดเป็น
วิถีข๎าวลุํมเจ๎าพระยา การปลูกผลไม๎นานาชาติ โดยเฉพาะสวนผลไม๎แถบพ้ืนที่ฝ๓่งธนบุรีถึงจังหวัดนนทบุรีนั้น     
มีชื่อเสียงอยํางมาก จนได๎รับการขนานนามคูํกับสวนผลไม๎แถบลุํมแมํน้ําแมํกลองวํา “สวนในบางกอก สวนนอก
บางช๎าง” วิถีชีวิตริมน้ํา/วิถีชีวิตลุํมแมํน้ําเชํนนี้เป็นบํอเกิดวัฒนธรรมการเกษตร ซึ่งเป็นรากฐานที่สําคัญของ
สังคมไทยจวบจนป๓จจุบัน ในป๓จจุบัน แม๎วําวิวิถีชีวิตริมน้ํา/วิถีชีวิตลุํมแมํน้ําจะเลือนหายไปบ๎าง เนื่องจาก
ความสําคัญของแมํน้ําลําคลองลดน๎อยลง แตํก็ยังมีวิถีชีวิตดั้งเดิมให๎เห็นอยูํบ๎างในพ้ืนที่ตําง ๆ ของจังหวัด
นนทบุรีและปทุมธานี 
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1.3 สังคมพหุวัฒนธรรม 
 สังคมพหุวัฒนธรรมเกิดจากความหลากหลายทางชาติพันธุ๑ของประชากรที่อาศัยอยูํใน

พ้ืนที่นี้ แสดงให๎เห็นวํามีประชากรอพยพหรือย๎ายเข๎ามาตั้งถิ่นฐานอยํางตํอเนื่องทั้งจากภัยสงคราม การค๎าขาย 
รวมถึงการโยกย๎ายถิ่นฐานเพื่อการประกอบอาชีพ สํงผลให๎เกิดชุมชนที่มีผู๎คนหลากหลายเชื้อชาติและกลมกลืน
กับคนพื้นเมืองที่อาศัยอยูํกํอน จนเกิดเป็นสังคมพหุวัฒนธรรมที่ตํางก็รักษาอัตลักษณ๑และมรดกทางวัฒนธรรม
ไว๎เป็นอยํางดี ตัวอยํางเชํน ชุมชนมอญ เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี เป็นต๎น 
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ภาคผนวก 2 

ข้อมูลรายชื่อชุมชนตามเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
  



77 

รายชื่อชุมชนตามเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
จังหวัดนนทบุรี ปทมุธาน ีพระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 
จากการศึกษาข๎อมูลของโครงการจัดทํามาตรฐานคุณภาพสิ่งแวดล๎อมศิลปกรรม ประเภทยํานชุมชน

เกําในพื้นที่ภาคกลางและภาคตะวันออก (กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม, 2555) พบวํา ในพ้ืนที่
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยามียํานชุมชนเกําอยูํเป็นจํานวนมาก สามารถใช๎เป็นฐานข๎อมูล
เบื้องต๎นในการวางแผนลงพ้ืนที่สํารวจและพัฒนาเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎ รายชื่อชุมชนเกําในแตํละ
จังหวัดมีดังนี ้

 
จังหวัดนนทบุรี มี 5 ชุมชน ได้แก่ 
 

ชื่อชุมชน ที่ตั้ง ประเภทชุมชน 
1. ชุมชนเกาะเกร็ด ตําบลเกาะเกร็ด  

อําเภอปากเกร็ด 

ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนประมง/เกษตร 

ชุมชนชาติพันธุ๑ 
2. ชุมชนริมคลองคลองอ๎อมนนท๑ อบต. บางสีทอง 

อําเภอบางกรวย 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนประมง/เกษตร 

3. ชุมชนตลาดขวัญ เทศบาลเมืองนนทบุรี 
อําเภอเมืองนนทบุรี 

ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

4. ชุมชนตลาดน้ําบางคูเวียง ตําบลบางคูเวียง 

อําเภอบางกรวย 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

5. ชุมชนบ๎านบางนายไกร ตําบลบางขุนกอง 

อําเภอบางกรวย 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนประมง/เกษตร 

 

จังหวัดปทุมธานี มี 7 ชุมชน ได้แก่ 
 

ชื่อชุมชน ที่ตั้ง ประเภทชุมชน 
1. ชุมชนตลาดคลองระแหง เทศบาลตําบลคลองพระอุดม  

อําเภอลาดหลุมแก๎ว 

ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

2. ชุมชนตลาดปากคลอง 3 ตําบลคลองสาม 

อําเภอคลองหลวง 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

3. ชุมชนปากคลอง 5 ตําบลบึงยี่โถ อําเภอธัญบุรี ชุมชนริมน้ํา 
4. ชุมชนปากคลอง 7 เทศบาลตําบลธัญบุรี 

อําเภอธัญบุรี 
ชุมชนริมน้ํา 

5. ชุมชนปากคลอง 11 ตําบลบึงทองหลาง 

อําเภอลําลูกกา 
ชุมชนริมน้ํา 
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ชื่อชุมชน ที่ตั้ง ประเภทชุมชน 
6. ชุมชนปากคลอง 13 ตําบลพืชอุดม 

อําเภอลําลูกกา 
ชุมชนริมน้ํา 

7. ชุมชนเกําตลาดรังสิต เทศบาลเมืองรังสิต 

อําเภอธัญบุรี 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มี 15 ชุมชน ได้แก่ 
 

ชื่อชุมชน ที่ตั้ง ประเภทชุมชน 

1. ชุมชนตลาดลาดชะโด เทศบาลตําบลลาดชะโด  
อําเภอผักไหํ 

ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

2. ชุมชนตลาดหัวรอ ตําบลหัวรอ 

อําเภอพระนครศรีอยุธยา 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

3. ชุมชนตลาดเจ๎าพรหม เทศบาลนครพระนครศรีอยุธยา 

อําเภอพระนครศรีอยุธยา 
ชุมชนตลาด/การค๎า 

4. ชุมชนเจ๎าเจ็ด เทศบาลตําบลเจ๎าเจ็ด 

อําเภอเสนา 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

5. ชุมชนบ๎านกรดวัดขนอน เทศบาลตําบลบ๎านกรด 

อําเภอบางปะอิน 
ชุมชนหมูํบ๎าน 

ชุมชนริมน้ํา 
6. ชุมชนรางจระเข๎ อบต.รางจระเข๎ 

อําเภอเสนา 
ชุมชนหมูํบ๎าน 

ชุมชนริมน้ํา 
7. ชุมชนคลองตะเคียน อบต.คลองตะเคียน 

อําเภอพระนครศรีอยุธยา 
ชุมชนหมูํบ๎าน 

ชุมชนริมน้ํา 
8. ชุมชนปากกราน อบต.ปากกราน 

อําเภอพระนครศรีอยุธยา 
ชุมชนหมูํบ๎าน 

ชุมชนริมน้ํา 
9. ชุมชนตลาดทําเรือ เทศบาลตําบลทําเรือ 

อําเภอทําเรือ 
ชุมชนรถไฟ 

ชุมชนตลาด/การค๎า 
10. ชุมชนรอบสถานีรถไฟบางปะ

อิน 
เทศบาลตําบลบางปะอิน 

อําเภอบางปะอิน 
ชุมชนรถไฟ 

11. ชุมชนบ๎านภาช ี เทศบาลตําบลภาชี 
อําเภอภาชี 

ชุมชนรถไฟ 

ชุมชนตลาด/การค๎า 
12. ชุมชนบ๎านแสงโสม ตําบลขนอนหลวง 

อําเภอบางปะอิน 
ชุมชนตลาด/การค๎า 

ชุมชนหมูํบ๎าน 
13. ชุมชนตลาดบ๎านแพน ตําบลบ๎านแพน 

อําเภอเสนา 
ชุมชนริมน้ํา  
ชุมชนตลาด/การค๎า 

14. ชุมชนหมูํบ๎านริมคลองบางบาล ตําบลวัดยม 

อําเภอบางบาล 
ชุมชนหมูํบ๎าน 

ชุมชนริมน้ํา 

ชุมชนประมง/เกษตร 
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ชื่อชุมชน ที่ตั้ง ประเภทชุมชน 

15. ชุมชนหมูํบ๎านริมคลองลาดชิด ตําบลลาดชิด 

อําเภอผักไหํ 
ชุมชนหมูํบ๎าน 

ชุมชนริมน้ํา 

ชุมชนประมง/เกษตร 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



80 

ภาคผนวก 3 

ข้อมูลเชิงทรัพยากรการท่องเที่ยวของพ้ืนที่ศึกษา 
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รายชื่อแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญในจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 

 
 จากการศึกษาข๎อมูลในรายวิจัยที่เกี่ยวข๎องและเว็บไซต๑ของหนํวยงานภาครัฐ เชํน กรมการทํองเที่ยว 
กระทรวงการทํองเที่ยว การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย (ททท.) ทั้งสํวนกลาง สํานักงานกรุงเทพมหานคร และ
สํานักงานพระนครศรีอยุธยา พบวํา ทั้งสามจังหวัดมีแหลํงทํองเที่ยวสําคัญที่เป็นที่รู๎จักอยูํเป็นจํานวนมาก สํวน
ใหญํเป็นแหลํงทํองเที่ยวทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิต บางจังหวัดมีแหลํงทํองเที่ยวประเภทมนุษย๑สร๎างขึ้น (man-
made attraction) เป็นจํานวนมาก เชํน พิพิธภัณฑ๑ ศูนย๑การเรียนรู๎ สวนเกษตร เป็นต๎น สามารถใช๎เป็นข๎อมูล
สามารถใช๎เป็นฐานข๎อมูลเบื้องต๎นในการวางแผนลงพ้ืนที่สํารวจและพัฒนาเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ได๎  
รายชื่อแหลํงทํองเที่ยวสําคัญของแตํละจังหวัดมีดังนี้ 
 
 จังหวัดนนทบุรี มีแหลํงทํองเที่ยวสําคัญ จํานวน 30 แหํง ได๎แกํ 

- พิพิธภัณฑ๑จังหวัดนนทบุรี 
- ศาลเจ๎าแมํทบัทิม 
- วัดเขมาภิรตาราม 
- วัดเฉลิมพระเกียรติ 
- วัดท๎ายเมือง 
- วัดแคนอก 
- พุทธสถานเชิงทํา-หน๎าโบสถ๑ 
- วัดฉิมพลีสุทธาวาส 
- วัดปรมัยยิกาวาส  
- วัดบางจาก 
- วัดใหญํสวํางอารมณ๑ 
- วัดเสาธงทอง 
- วัดไผํล๎อม 
- วัดปรมัยยิกาวาส  
- วัดฉิมพลีสุทธาวาส 

- วัดกลางเกร็ด 
- วัดเชิงเลน 
- วัดทําอิฐ 
- วัดแสงสิริธรรม 
- คลองบางบัวทอง 
- เกาะเกร็ด 
- ตลาดน้ําไทรน๎อย 
- ตลาดน้ําวัดตะเคียน 
- ตลาดน้ําบางคูเวียง 
- ตลาดน้ําวัดแสงสิริธรรม 
- ตลาดริมน้ําวัดใหญํสวํางอารมณ๑ 
- สวนกล๎วยไม๎บางใหญํ 
- บ๎านสวนศิลป์ไทยสบาย และศูนย๑ทํองเที่ยว 
เชิงเกษตรบางใหญํ 
- ศูนย๑ทํองเที่ยวเกษตรบางรักน๎อย 

 
จังหวัดปทุมธานี มีแหลํงทํองเที่ยวสําคัญ จํานวน 31 แหํง ได๎แกํ 
- วัดสิงห๑ 
- วัดสะแก 
- วัดตําหนัก 
- วัดจันทน๑กะพ๎อ 
- วัดเจดีย๑ทอง 
- วัดโบสถ๑ 
- วัดท๎ายเกาะ 
- วัดเมตารางค๑  

- วัดโบสถ๑ 
- ตลาดริมน้ําวัดศาลเจ๎า 
- วัดเจดีย๑หอย 
- ตลาดร๎อยปีระแหง 
- อาคารประวัติศาสตร๑และพิพิธภัณฑ๑ทหาร 
- พิพิธภัณฑสถานเครื่องถ๎วยเอเชียตะวันออกเฉียงใต๎ 
- พิพิธภัณฑ๑ธรรมศาสตร๑เฉลิมพระเกียรติ 
- พิพิธภัณฑ๑การเกษตรเฉลิมพระเกียรติ 
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- วัดพลับสุธาวาส  
- วัดศาลาแดงเหนือ 
- วัดสองพ่ีน๎อง 
- วัดสวนมะมํวง 
- วัดไผํล๎อม 
- ศาลหลักเมือง 
- ศาลากลางจังหวัดปทุมธานี (หลังเกํา) 
- วัดหงศ๑ปทุมาวาส (วัดมอญ) 

 

- พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติกาญจนาภิเษก  
- พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติธรณีวิทยาเฉลิมพระ

เกียรติ 
- หอจดหมายเหตุแหํงชาติเฉลิมพระเกียรติ 
- หออัครศิลปิน 
- องค๑การพิพิธภัณฑ๑วิทยาศาสตร๑แหํงชาติ 
- พิพิธภัณฑ๑บัว มหาวิทยาลัยราชมงคลธัญญบุรี 
- ศูนย๑วิทยาศาสตร๑เพื่อการศึกษารังสิต 
กระทรวงศึกษาธิการ 

 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีแหลํงทํองเที่ยวสําคัญ จํานวน 53 แหํง แบํงออกเป็นแหลํงทํองเที่ยว

ภายในพ้ืนที่เกาะเมือง จํานวน 21 แหํง และนอกเกาะเมือง จํานวน 32 แหํง ได๎แกํ 
แหลํงทํองเที่ยวภายในพ้ืนที่เกาะเมือง 
- พระราชวังโบราณ 
- วัดพระศรีสรรเพชญ๑  
- วัดมหาธาตุ 
- วัดราชบูรณะ 
- วัดพระราม 
- วิหารพระมงคลบพิตร 
- ศูนย๑ศึกษาประวัติศาสตร๑อยุธยา 
- พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติเจ๎าสามพระยา 
- พิพิธภัณฑ๑เรือไทย 
- พิพิธภัณฑสถานแหํงชาติจันทรเกษม

หรือวังหน๎าในสมัยอยุธยา 
- คุ๎มขุนแผน 
- ศูนย๑ทํองเที่ยวอยุธยา  

(ศาลากลางหลังเกํา) 
- พระบรมราชานุสาวรีย๑พระเจ๎าอํูทอง 
- อนุสรณ๑สถานปรีดีพนมยงค๑ 
- ตลาดหัวรอ 
- วัดโลกยสุทธาราม  
- วัดวรเชษฐาราม 
- เพนียดคล๎องช๎าง 
- พระเจดีย๑ศรีสุริโยทัย 
- ป้อมเพชร 
- วัดสุวรรณดาราราม 
แหลํงทํองเที่ยวนอกเกาะเมือง 
- วัดหน๎าพระเมรุ 

แหลํงทํองเที่ยวนอกเกาะเมือง (ตํอ) 
- วัดหน๎าพระเมรุ 
- วัดภูเขาทอง 
- วัดสุวรรณดาราม 
- วัดไชยวัฒนาราม 
- วัดใหญํชัยมงคล 
- วัดพุทไธสวรรย๑  
- วัดมเหยงคณ๑  
- วัดกุฎีดาว 
- วัดประดูํทรงธรรม 
- วัดหน๎าพระเมรุ 
- วัดกษัตราธิราช 
- วัดไชยวัฒนาราม 
- วัดพุทธไธศวรรย๑  
- วัดนิเวศธรรมประวัติ 
- วัดชุมพลนิกายาราม 
- วัดสมณโกฏฐาราม 
- วัดอโยธยา 
- วัดพนัญเชิงวรวิหาร 
- โบสถ๑นักบุญยอแซฟ 
- หมูํบ๎านญี่ปุ่น 
- หมูํบ๎านโปรตุเกส 
- หมูํบ๎านฮอลันดา 
- ยํานชุมชนชาวจีน 
- ยํานชุมชนชาวมุสลิม 
- ยํานชุมชนชาวไทยพุทธ (วัดยม) 
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- วัดภูเขาทอง 
- วัดไชยวัฒนาราม 
- วัดใหญํชัยมงคล 
- วัดพุทไธสวรรย๑  
- วัดมเหยงคณ๑  

- ยํานชุมชนมอญ (วัดทองบํอ) 
- แหลํงป๓้นหม๎อ 
- บ๎านหัวแหลม 
- เจดีย๑พระศรีสุริโยทัย  
- ศูนย๑ศิลปาชีพบางไทร 
- พระราชวังบางปะอิน 
- เกาะบางปะอิน 
- อํูคานเรือ 
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ภาคผนวก 4 

ข้อมูลรายชื่อหน่วยงานภาคีการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่ศึกษา 
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รายชื่อภาคีการพัฒนาการท่องเที่ยว 
ตามเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดนนทบรุี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 

เช่ือมโยงพื้นที่กรุงเทพมหานคร 
 
  การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ นอกเหนือจากชุมชนการทํองเที่ยวและแหลํงทํองเที่ยวตําง ๆ ที่ใช๎เป็นจุดเก็บ
รวบรวมข๎อมูลหลักแล๎ว ยังมีภาคีการพัฒนาการทํองเที่ยวที่เกี่ยวข๎องอีกจํานวนหนึ่ง ซึ่งสามารถให๎ข๎อมูลที่เป็น
ประโยชน๑เพื่อความสมบูรณ๑ของการศึกษา ภาคีการพัฒนาการทํองเที่ยวตามเส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ใน
พ้ืนที่สามจังหวัดแบํงออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้ 
 
  ประเภทหน่วยงาน 

1. สํานักบริหารยุทธศาสตร๑กลุํมจังหวัดภาคกลางตอนบน 1 
2. สํานักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี 
3. สํานักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัดปทุมธานี 
4. สํานักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
5. สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดนนทบุรี 
6. สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดปทุมธานี 
7. สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
8. การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย สํานักงานกรุงเทพมหานคร 
9. การทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย สํานักงานพระนครศรีอยุธยา 
10. สภาวัฒนธรรมจังหวัดนนทบุรี 
11. สภาวัฒนธรรมจังหวัดปทุมธานี 
12. สภาวัฒนธรรมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
13. สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยวแหํงประเทศไทย 
14. สมาคมสํงเสริมการทํองเที่ยวนนทบุรี 
15. สมาคมทํองเที่ยวจังหวัดปทุมธานี และภาคีเครือขํายทํองเที่ยวปทุมธานี 
16. สมาคมธุรกิจทํองเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
17. องค๑การปกครองสํวนท๎องถิ่นทุกจังหวัด 
18. กองการทํองเที่ยว สํานักวัฒนธรรม กีฬา และการทํองเที่ยว กรุงเทพมหานคร 

 
  ประเภทบุคคล 

1. นายเล็ก  นารี   สภาวัฒนธรรมจังหวัดนนทบุรี 
2. นายจีรพันธ๑  สมประสงค๑  สภาวัฒนธรรมจังหวัดปทุมธานี 
3. นายเฉลิม  อภิวาท   สภาวัฒนธรรมจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
4. นายชาญณรงค๑ ลักษณียนาวิน  สภาวัฒนธรรมกรุงเทพมหานคร 
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ภาคผนวก 5 

การประชุมน าเสนอผลการวิจัยเพื่อการน าไปใช้ประโยชน์ 
เมื่อวันที่ 28 เมษายน พ.ศ. 2560 ณ ห้องจูปิเตอร ์

โรงแรมมิราเคิล แกรนด์คอนเว็นชั่น กรุงเทพมหานคร 
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การประชุมน าเสนอผลการวิจัยเพื่อการน าไปใช้ประโยชน์ 
เมื่อวันที่ 28 เมษายน พ.ศ. 2560 ณ ห้องจูปิเตอร ์

โรงแรมมิราเคิล แกรนด์คอนเว็นชั่น กรุงเทพมหานคร 
 
 การประชุมนําเสนอผลการวิจัยเพื่อการนําไปใช๎ประโยชน๑มีวัตถุประสงค๑หลักเพ่ือนําเสนอผลการศึกษา
ในภาพรวมของแผนวิจัย “การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม” และรับฟ๓ง
ความคิดเห็นจากผู๎แทนชุมชน ผู๎แทนหนํวยงานภาคี การพัฒนา และผู๎เชี่ยวชาญ เพ่ือเสนอแนวทางการ
พัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในระดับกลุํมจังหวัด อันจะนําไปสูํการสร๎างความรํวมมือระหวํางหนํวยงาน
และชุมชนทํองเที่ยวตําง ๆ ที่เกี่ยวข๎องเพ่ือนําผลการไปใช๎ประโยชน๑อยํางเป็นรูปธรรม 
 
 คณะผู๎วิจัยใช๎แบบสอบในการรวบรวมข๎อมูลความคิดเห็นตํอภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑  
ในระดับกลุํมจังหวัด ผลการศึกษาดังตารางภาคผนวกท่ี 5-1 พบวํา ผู๎เข๎ารํวมประชุมมีความคิดเห็นในภาพรวม
ในระดับ “มาก” เมื่อนํามาเรียงลําดับจากมากไปหาน๎อย พบวํา ผู๎เข๎ารํวมประชุมมีความคิดเห็นตํอสีที่ปรากฏ
สะท๎อนให๎เห็นลักษณะรํวมที่แท๎จริงของ 3 จังหวัดมากที่สุด ( ̅=3.89) รองลงมา คือ ข๎อความที่ปรากฏสะท๎อน
ให๎เห็นลักษณะรํวมที่แท๎จริงของ 3 จังหวัด ( ̅=3.86) รูปภาพที่ปรากฏสะท๎อนให๎เห็นลักษณะรํวมที่แท๎จริงของ 
3 จังหวัด ( ̅=3.82) ภาพลักษณ๑รํวมของ 3 จังหวัดสามารถเชื่อมโยงกับภาพลักษณ๑ของกรุงเทพมหานคร 
( ̅=3.75) การจัดวางรูปภาพ สี และข๎อความ มีความเหมาะสมและสอดคล๎องกับลักษณะรํวมที่แท๎จริ งของ 3 
จังหวัด ( ̅=3.64) และการจัดวางรูปภาพ สี และข๎อความ มีความนําสนใจ หรือดึงดูด ( ̅=3.50) ตามลําดับ    
 
ตารางภาคผนวกที่ 5-1 คําเฉลี่ยและสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นตํอภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว

เชิงสร๎างสรรค๑ในระดับกลุํมจังหวัด 
(n=27) 

ข้อคิดเห็น  ̅ S.D. ระดับ 

1. รูปภาพที่ปรากฏสะท๎อนให๎เห็นลักษณะรํวมที่
แท๎จริงของ 3 จังหวัด 

3.82 มาก 0.77 

2. สีที่ปรากฏสะท๎อนให๎เห็นลักษณะรํวมที่แท๎จริงของ 
3 จังหวัด 

3.89 มาก 0.79 

3. ข๎อความที่ปรากฏสะท๎อนให๎เห็นลักษณะรํวมที่
แท๎จริงของ 3 จังหวัด 

3.86 มาก 0.82 

4. การจัดวางรูปภาพ สี และข๎อความ มีความ
เหมาะสมและสอดคล๎องกับลักษณะรํวมที่แท๎จริง
ของ 3 จังหวัด 

3.64 มาก 0.63 

5. การจัดวางรูปภาพ สี และข๎อความ มีความ
นําสนใจ หรือดึงดูดความสนใจ 

3.50 มาก 0.78 

6. ภาพลักษณ๑รํวมของ 3 จังหวัดสามารถเชื่อมโยงกับ
ภาพลักษณ๑ของกรุงเทพมหานคร 

3.75 มาก 0.91 
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ก าหนดการ 
การนําเสนอผลวิจัยและรับฟ๓งความคิดเห็น 

แผนวิจัย เรื่อง การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในกลุํมจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 

วันศุกร๑ที่ 28 เมษายน พ.ศ. 2560 
ณ โรงแรมมิราเคลิ แกรนด๑คอนเวนชั่น กรุงเทพมหานคร 

 

 
ช่วงเช้า 
เวลา 08.00 – 09.00 น.  ลงทะเบียน 
 

09.00 – 09.45 น.  พิธีเปิดและปาฐกถาพิเศษ เร่ือง “ทิศทางการพัฒนาการทํองเที่ยวใน
พื้นที่ลุํมแมนํ้ําเจ๎าพระยาตอนกลาง” 

     โดย นายนิสิต จนัทร๑สมวงศ๑ 
ผู๎วําราชการจังหวัดนนทบุรี 
ในฐานะกรรมการพัฒนาการทํองเที่ยวประจาํเขตพัฒนา 
การทํองเที่ยววิถีชีวิตลุํมแมนํ้ําเจา๎พระยาตอนกลาง 
 

 09.45 – 10.00 น.  พักรับประทานอาหารวาํงและเคร่ืองดื่ม 
 

 10.00 – 12.00 น. อบรมเชิงปฏิบัติการ เร่ือง “การพัฒนาภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว      
เชิงสร๎างสรรค๑ผํานการใช๎สื่อสมัยใหมํ” 

 โดย คุณภัทร  เถื่อนศิริ 
  กรรมการผู๎จัดการ Flyingcomma 

 

 12.00 – 13.00 น.  รับประทานอาหารกลางวนั 
 

 
ช่วงบ่าย 
เวลา 13.00 – 15.00 น.  นําเสนอผลวิจัยเพื่อการนาํไปใชป๎ระโยชน๑ 
     โดย อาจารย๑ภูริวัจน๑ เดชอุํม  ผู๎อํานวยการแผนวิจัย 

 

15.00 – 17.00 น.  รับฟ๓งคิดเห็นเพิ่มเติมเก่ียวแนวทางการพฒันาการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑โดยการพฒันาภาพลกัษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 

 เสร็จสิ้นการอบรม 
 
 
 
 
หมายเหต ุ กําหนดการอาจเปลี่ยนแปลงได๎ตามความเหมาะสม 
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 รายช่ือผู้เข้าการประชุมรับฟังความคิดเห็น 
 

หน่วยงาน ชื่อ-สกุล ต าแหน่ง 
การทํองเทีย่วแหํงประเทศไทย 
สํานักงานกรุงเทพฯ 

นายนรินทร๑ ทิจะยัง ผู๎อํานวยการ 

สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัด
นนทบุรี 

นางสาวสุภาภรณ๑ เจริญศิริ
โสภาคย๑ 

นักวิชาการวัฒนธรรมชํานาญการ 

สํานักงานทํองเที่ยวและกีฬา
จังหวัดนนทบุรี 

นางณัฏฐิรา แพงคุณ ทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี 
นางสาวนราภรณ๑ สวัสดิ์เลย  

สํานักงานทํองเที่ยวและกีฬา
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

นายพงษ๑อนันต๑ จันทร๑ไพร ทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

สํานักงานประชาสัมพันธ๑จังหวัด
ปทุมธานี 

นายอภิชาญ ปานปรีชา ประชาสัมพันธ๑จังหวัดปทุมธานี 

อบต. เกาะเกร็ด นายสุรจิต ชื่นพันธุ๑ รองนายก อบต. เกาะเกร็ด 
อบจ. นนทบุรี นางสาวฌลาณัฏฐ๑ คิดใจเดียว หัวหน๎าฝ่ายตรวจติดตามและ

ประเมินผลแผนงานและโครงการ 
อบต. บางขุนกอง นายประทุม สุภาเกตุ สมาชิกสภา อบต.บางขุนกอง 
เทศบาลนครนนทบุรี นางสาวสุริสา สิริจารุภัทร  

 
หัวหน๎าฝ่ายสํงเสริมวัฒนธรรมและ
การทํองเทีย่ว 

เทศบาลนครนนทบุรี นายธุวานนท๑ โกษะโยธิน  ผู๎ชํวยนักพัฒนาการทํองเที่ยว 
เทศบาลตําบลปราสาททอง  นายวรวรรธน๑ ธัญสิริพิสิฐ ผู๎อํานวยการกองสาธารณสุข 
เทศบาลตําบลบางเตย นายประเวศ ครองคุ๎ม นักพัฒนาชุมชนชํานาญการ 
เทศบาลตําบลคลองพระอุดม  
 
 

นายสมหมาย เกสทอง รองนายกเทศมนตรี 
นางสาวพเยาว๑ สุดรัก กรรมการ 
นางอิสรียาภรณ๑ รังสิคุต กรรมการ 

อบต. บางขุนกอง 
 
 
 
 
 

นางจิตราภรณ๑ เรภูํ  กรรมการ 

นายจักรวิทย๑ มัณฑะนานนท๑ กรรมการ 

นายสมบูรณ๑ หอมชง กรรมการ 

คุณประภาพร สุขดี  กรรมการ 

นางสาวสุนารี อารีชัยยะรัตน๑  กรรมการ 

คุณครีวัฒน๑ สุภาเกตุ กรรมการ 

คุณศรันย๑รัตน๑ จูยวน กรรมการ 
สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดปทุมธานี 

นายภาค วราธนานันทน๑ ประธานสภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดปทุมธานี 

นายวโว พรมัญจะ เลขาประธานสภาอุตสาหกรรม
ทํองเที่ยวจังหวัดปทุมธานี 
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หน่วยงาน ชื่อ-สกุล ต าแหน่ง 
สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดนนทบุรี 

นางเอ็นดู ซื่อวจี สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยวจังหวัด
นนทบุรี 

นางอนงค๑ สันติเพ็ชร กรรมการสภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดนนทบุรี 

สภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
 

นางสาวปราณี ดํานชัยวิโรจน๑  ประธานอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

นายธนกฤต  กิตติธรรมกูล  กรรมการสภาอุตสาหกรรมทํองเที่ยว
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

อบต. เกาะเกร็ด นายไพรัตน๑ ขีดเขียน ปลัด อบต. 
นายอดุลย๑ คันทะพรม ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 
นางสาวชลธิชา โดดหนู 

อบจ. นนทบุรี 
 
 
 
 

นายชินาวุฒิ ประฐมธานี ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 
นางสายสุนีย๑ เนตรบังอร  
นายวันชัย นาคนิล 
นางสมฤดี เกาฎีระ 
นายประสิทธิ บุญเฉย ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 

อบต. คลองตะเคียน 
 
 
 
 

นางสาวอรวรรณ อรรถจรูญ  ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 
นายบุญลือ กระโห๎ทอง 
นางอุมาวจี อึ้งกุล 
นายซาฟีอี มาคราม  
นางอรัญญา วันดี  

อบต. บางขุนกอง 
 
 
 
 

นายจักรวิทย๑ มัณฑะนานนท๑  ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 
นางสาวจิตราภรณ๑ เสภู ํ
พ.อ.อ. สมบูรณ๑ หอมซง 
นางสุนทรี อารีชัยชะรัตน๑  
นางศรีนวล คล๎ายยา  

เทศบาลนนทบุรี 
 
 

ร.ต. ประยุทธ เรือนเพชร  รักษาการประธานชุมชน 
นางยินดี สารมิตร ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 
นายสุรชาติ กันนิ่ม  
นายอภิเศรษฐ ขมประเสริฐ 
นายโกวิทย๑ หนูนะ 

เทศบาลตําบลบางเตย 
 
 
 

คุณไกรศรี มากผาสุก นักพัฒนาชุมชนปฎิบัติการ  
นางกาญจนา โรจนะนาค ผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยว 
นายปราโมทย๑ น๎อยยัน 
รตต. ธรรมนูญ พาณิชเจริญ 
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หน่วยงาน ชื่อ-สกุล ต าแหน่ง 
เทศบาลตําบลบางเตย (ตํอ) 
 
 

นายสัมพันธ๑ ไตสังค๑ 

นางอินทิรา มังคลสุ 
นางอวยพร  คณะกรรมการ 
นางสาวกชมล เจริญสุขสวัสดิ์   
นางสิริอําภา อารยะเลิศ  กรรมการ 
นายนรินทร๑   
นายธวัชชัย อารยะเลิศ  

แหลํงการเรียนรู๎บ๎านตาชา   
ยายสา จังหวัดนนทบุรี 

นายปรีชา สานสันต๑ ประธานกลุํม 
นางวันวิสาข๑ โกมลกระหนก เลขานุการกลุํม 
นางสาววารุณี ขุนสนิทธํารง  

โฮมสเตย๑คลองจระเข๎ 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

นายเริงไชย ฤกษ๑บุปผา ประธานกลุํมโฮมสเตย๑ 
นางดาวเรือง ฤกษ๑บุปผา ติดตํอประสานงาน 

สวนมาลัยบัววิคตอเรีย 
จังหวัดนนทบุรี  

นางมาลัย มณีฟ้า  เจ๎าของ 
นายอนันต๑ ฉัตรศรัทธา นักวิเคราะห๑ 

ทํองเที่ยววิถีชุมชนตลาดอิงน้ํา
สามโคก จังหวัดปทุมธานี 

นายพูเทพรัตน๑ สมหา ประธานคณะกรรมการทํองเที่ยว 

ศูนย๑ภูมิป๓ญญาท๎องถิ่น          
ต.มิตรภาพ จังหวัดสระบุรี 

นางชนิดา เจริญศักดิ์ ประธาน 
 

นายปรีดา เจริญศักดิ์ กรรมการ 
วิสาหกิจชุมชน ต.หนองยํางเสือ 
อ.มวกเหล็ก จังหวัดสระบุรี 

นางสาวสุกัลยา ไชยเชาวน๑ กรรมการ 

วิสาหกิจชุมชนตําบลคลองจิก 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

นางธัญยธรณ๑ ธัญสิริพิสิฐ ประธานกรรมการ 
นายวรวรรธน๑ ธัญสิริพิสิฐ กลุํมวิสาหกิจชุมชนตําบลคลองจิก 

ขนมไทยไกลหวาน 
จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา 
 
 

นายประเสริฐ จรรยชาติ  เจ๎าของกิจการ 
นางสมยา วงษ๑ทอง ประธานกลุํม 
นางสาวนภาพร ถนอมพจน๑  
นางสาวกุลธิดา สตานนท๑  

กลุํมสตรีตําบลบ๎านเลนป๓้นจิ๋ว
ดินไทย จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

นางสาวสุเมธา ทองเสริมสุข  ประธานกลุํม 

The Thai House Homestay 
& Cooking Experiences 
จังหวัดนนทบุรี 

นางสาวพรพรรษา ฟ้ากระจําง ผู๎จัดการ 

ชุมชนวัดตําหนักใต๎ เทศบาล
นครนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี 

ร.ต. ประยุทธ เรือนเพ็ชร  รักษาการประธานชุมชน 
นางยินดี สารมิตร  กรรมการ 
คุณสุมาลี แสงนิคม(เกร็ดพุทธ) เจ๎าของ 
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ภาคผนวก 6 

ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ 
กิจกรรมที่ด าเนินงาน และผลที่ได้รับตลาดโครงการ 
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ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด าเนินงาน และผลที่ได้รบัตลาดโครงการ 
แผนวิจัย การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในกลุ่มจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 

เชื่อมโยงพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนาภาพลักษณ์อย่างมีสว่นร่วม 
  

วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด าเนินการ ผลที่ได้รับตลอดโครงการ 

วัตถุประสงค๑ข๎อที่ 1 
เพ่ือศึกษาอัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่
กรุงเทพมหานคร 

1) การประชุมกลุํมเฉพาะ (focus group) 
เพ่ือให๎คนในชุมชนมีสํวนรํวมในการศึกษา
ทุนทางสังคมและวัฒนธรรม และ
กําหนดอัตลักษณ๑รํวมกัน 
2) การประชุมกลุํมเฉพาะ (focus group) 
เพ่ือให๎ภาคีการพัฒนามีสํวนรํวมในการ
กําหนดเลือกอัตลักษณ๑และคัดเลือกอัต
ลักษณ๑ที่จะนําเสนอเป็นภาพลักษณ๑การ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
3) การประชุมกลุํมเฉพาะ (focus group) 
เพ่ือระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับแนว
ทางการสร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ 
4) การสอบถามพฤติกรรมและการรับรู๎
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑
ของพ้ืนที่ศึกษาจากนักทํองเที่ยวชาวไทย
และนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศ 

1) การจัดการประชุมกลุํมเฉพาะ 
(focus group) เพ่ือเก็บรวบรวมข๎อมูล
จากผู๎แทนชุมชนทํองเที่ยวในพ้ืนที่ศึกษา 
รวมทั้งสิ้น 19 ชุมชน 
2) การวิเคราะห๑เนื้อหาเพ่ือสรุป       
อัตลักษณ๑ของแตํละจังหวัด 
3) การจัดการประชุมกลุํมเฉพาะ 
(focus group) เพ่ือเก็บรวบรวมข๎อมูล
จากผู๎แทนหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องทั้ง
ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน 
รวมทั้งสิ้น 3 ครั้ง 
4) การวิเคราะห๑เนื้อหาเพ่ือสรุป       
อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑การทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ท้ังในระดับกลุํมจังหวัด
และระดับจังหวัด 
5) การจัดการประชุมกลุํมเฉพาะ 
(focus group) เพ่ือเก็บรวบรวมข๎อมูล

1) ข๎อมูลอัตลักษณ๑ของชุมชน 
ประกอบด๎วยความเป็นมา เรื่องราว 
และความทรงจํารํวมภายในชุมชน 
2) (รําง) อัตลักษณ๑ของแตํละจังหวัด
เพ่ือใช๎ในการจัดประชุมกลุํมเฉพาะ
สําหรับการเก็บรวบรวมข๎อมูลจาก
ผู๎แทนหนํวยงานที่เก่ียวข๎องทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชน 
3) ข๎อมูลความคิดเห็นจากผู๎แทน
หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชน 
4) (รําง) อัตลักษณ๑และภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ท้ังใน
ระดับกลุํมจังหวัดและระดับจังหวัด
เพ่ือใช๎ในการจัดทําแบบสอบถาม 
5) (รําง) อัตลักษณ๑และแนวทางการ
สร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
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5) การประชุมกลุํมเฉพาะ (focus group) 
และการประชุมรับฟ๓งความคิดเห็นจาก
ผู๎แทนชุมชน ผู๎แทนหนํวยงานภาคี      
การพัฒนา และผู๎เชี่ยวชาญ เพ่ือความ
สมบูรณ๑ของผลการศึกษาและนําไปสูํ   
การยอมรับในข๎อมูลรํวมกัน 

จากผู๎เชี่ยวชาญด๎านการพัฒนา
ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
รวมทั้งสิ้น 1 ครั้ง 
6) การสอบถามนักทํองเที่ยวชาวไทย
และนักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศเพ่ือ
เก็บรวบรวมข๎อมูลพฤติกรรมและการ
รับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษา กําหนดกลุํม
ตัวอยําง 505 ตัวอยําง และ 160 
ตัวอยํางตามลําดับ 
7) การบูรณาการข๎อมูลวิจัยเชิงคุณภาพ
และเชิงคุณภาพ 
8) (รําง) อัตลักษณ๑และแนวทางการ
สร๎างภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ท้ังในระดับกลุํมจังหวัดและ
ระดับจังหวัด 
9) การจัดการประชุมกลุํมเฉพาะ 
(focus group) เพ่ือเก็บรวบรวมข๎อมูล
จากผู๎แทนชุมชน ผู๎แทนหนํวยงานภาคี
การพัฒนา และผู๎เชี่ยวชาญเกี่ยวกับ  
แนวทางการสร๎างภาพลักษณ๑การ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในระดับกลุํม
จังหวัด รวมทั้งสิ้น 1 ครั้ง 

สร๎างสรรค๑ท้ังในระดับกลุํมจังหวัดและ
ระดับจังหวัดเพ่ือใช๎ในการจัดการ
ประชุมกลุํมเฉพาะและรับฟ๓งความ
คิดเห็นเพิ่มเติมในขั้นสุดท๎าย 
6) ข๎อมูลพฤติกรรมและลักษณะการ
รับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษาจาก
นักทํองเที่ยวชาวไทย 
7) ข๎อมูลพฤติกรรมและลักษณะการ
รับรู๎ภาพลักษณ๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ของพ้ืนที่ศึกษาจาก
นักทํองเที่ยวชาวไทย 
8) ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลเชิงลึกโดยใช๎
วิธีการเชิงสถิติแบบอนุมาน 
9) แนวทางการสร๎างภาพลักษณ๑         
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ท้ังใน
ระดับกลุํมจังหวัด 



95 

วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย กิจกรรมที่วางแผนไว้ กิจกรรมที่ด าเนินการ ผลที่ได้รับตลอดโครงการ 

10) การวิเคราะห๑เนื้อหาเพ่ือสรุป       
แนวทางการสร๎างภาพลักษณ๑           
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในระดับ
กลุํมจังหวัด 

วัตถุประสงค๑ข๎อที่ 2 
เพ่ือพัฒนาสื่อบูรณาการที่มี
ประสิทธิภาพในการสื่อสารภาพลักษณ๑
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่
กรุงเทพมหานคร 

1) การวิเคราะห๑และจัดทําเส๎นทาง
ทํองเที่ยว 3 จังหวัด 
2) การพัฒนาสื่อบูรณาการเพ่ือการ
ทํองเที่ยว 
3) การประเมินผลการใช๎สื่อบูรณาการ
เพ่ือการทํองเที่ยว 

1) การศึกษาข๎อมูลพ้ืนฐานเบื้องต๎น
เกี่ยวกับการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ใน
พ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา 
2) การสัมภาษณ๑เชิงลึกผู๎นําชุมชน และ
ผู๎บริหารองค๑กรปกครองสํวนท๎องถิ่นของ
แตํละจังหวัด 
3) การสํารวจองค๑ความรู๎เกี่ยวกับชุมชน
ในประเด็นตํางๆ ได๎แกํ 1) ภูมิป๓ญญา
ท๎องถิ่น 2) ประเพณีและวัฒนธรรม
ท๎องถิ่น 3) อาหารท๎องถิ่น และ 4) 
กิจกรรมสํงเสริมการทํองเที่ยวท๎องถิ่น 
(Events) ในพ้ืนที่เพ่ิมเติมจากผู๎ที่
เกี่ยวข๎องโดยตรง 
4) การรวบรวมความรู๎เกี่ยวกับชุมชนใน
ประเด็นตํางๆ เพ่ือกําหนดเป็นเส๎นทาง
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่จังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา 

1) ผลการวิเคราะห๑และจัดทําเส๎นทาง
ทํองเที่ยว 3 จังหวัด 
2) ผลการสํารวจพฤติกรรมการใช๎สื่อ
บูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ 
3) ข๎อมูลพ้ืนฐานเกี่ยวกับการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพื้นที่จังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
กรุงเทพมหานครในด๎านภูมิป๓ญญา
ท๎องถิ่นประเพณีและวัฒนธรรม
ท๎องถิ่นอาหารท๎องถิ่น และกิจกรรมที่
สํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
4) เส๎นทางทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ใน
พ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยง
กรุงเทพมหานครจํานวน 3 เส๎นทาง 
ดังนี้ 
- เส๎นทางท่ี 1: ย๎อนอดีตผํานสายน้ํา    
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5) การวางแผนเพ่ือกําหนดรูปแบบ   
การพัฒนาสื่อบูรณาการเพ่ือการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 
6) การสร๎างสื่อบูรณาการเพ่ือการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ โดยการถําย
ภาพนิ่งและบันทึกวีดิทัศน๑ พร๎อมทั้งใช๎
ซอฟท๑แวร๑และโปรแกรมสําเร็จรูป 
7) การประเมินคุณภาพสื่อบูรณาการ 
เพ่ือการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ โดย
คณะผู๎เชี่ยวชาญ 
8) การทดลองใช๎สื่อบูรณาการเพ่ือการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในพ้ืนที่
เป้าหมาย 
9) การวิเคราะห๑และสรุปผลข๎อมูล เพ่ือ
ทําการปรับปรุงสื่อบูรณาการเพ่ือการ
ทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ 

(2 วัน1 คืน) 
- เส๎นทางท่ี 2 :สีสรรค๑เกษตร (2 วัน 1 
คืน) 
- เส๎นทางท่ี 3: ขนมหวานและอาหาร
ท๎องถิ่น (2 วัน 1 คืน) 
5) เว็บไซต๑ฐานข๎อมูลเพื่อ           
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ในจังหวัด
นนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา 
6) แอปพลิเคชั่นเพื่อการทํองเที่ยว  
เชิงสร๎างสรรค๑ในจังหวัดนนทบุรี 
ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
7) สื่อวีดิทัศน๑เพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ในจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยาจํานวน 3 
เส๎นทาง 
8) สื่อสิ่งพิมพ๑เพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ในจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
และพระนครศรีอยุธยา ได๎แกํ แผํนพับ 
โปสเตอร๑ และ X-Stand 
9) ผลการประเมินคุณภาพสื่อ    
บูรณาการเพ่ือการทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ในจังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี 
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และพระนครศรีอยุธยา จาก
ผู๎เชี่ยวชาญ 

วัตถุประสงค๑ข๎อที่ 3 
เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนา        
การทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ของ
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และ
พระนครศรีอยุธยา เชื่อมโยงพ้ืนที่
กรุงเทพมหานคร โดยการพัฒนา
ภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 

การประชุมรับฟ๓งความคิดเห็นจากผู๎แทน
ชุมชน ผู๎แทนหนํวยงานภาคี การพัฒนา 
และผู๎เชี่ยวชาญ เพ่ือเสนอแนวทาง      
การพัฒนาการทํองเที่ยวเชิงสร๎างสรรค๑ใน
ระดับกลุํมจังหวัด 

การจัดการประชุมรับฟ๓งความคิดเห็น 
จากผู๎แทนชุมชน ผู๎แทนหนํวยงานภาคี 
การพัฒนา และผู๎เชี่ยวชาญ รวมทั้งสิ้น   
1 ครั้ง 

1) แนวทางการพัฒนาการทํองเที่ยว
เชิงสร๎างสรรค๑ในระดับกลุํมจังหวัดโดย
การพัฒนาภาพลักษณ๑อยํางมีสํวนรํวม 
2) คูํมือทํองเที่ยว “นานาชน คนเมือง
น้ํา” 
3) คูํมือแบรนด๑การทํองเที่ยวเชิง
สร๎างสรรค๑ “นานาชน คนเมืองน้ํา”  

 
 
 
 
 


