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ความส าคัญและที่มาของปัญหาการวิจัย 
 บ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร จังหวัดลพบุรี เป็นแหล่งผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่มีเอกลักษณ์ คือ 
เป็นงานหล่อด้วยมือ (handicraft) ที่เน้นกรรมวิธีการหล่อตามภูมิปัญญาดั้งเดิมที่ต่อเนื่องมากว่า 70 ปี เน้น
การออกแบบสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาและความเชื่อที่เป็นเอกลักษณ์ แต่ในระยะที่ผ่านมา 3 -4 ปี จนถึง
ปัจจุบันกลุ่มอาชีพหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางกําลังประสบปัญหาสําคัญ คือ ตลาดมีการสั่งซื้อลดลง อัน
เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจ และการที่มีนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวประเทศไทยน้อยลง ประกอบกับการมีคู่แข่งขัน
ทั้งในจังหวัดลพบุรีเองที่ผลิตโดยระบบโรงงานที่สามารถผลิตออกมาป้อนตลาดได้มากกว่า อีกทั้งการแข่งขัน
ระดับประเทศที่ในปัจจุบันหลายๆ จังหวัดก็มีกลุ่มผลิตภัณฑ์ทองเหลืองเพ่ิมมากขึ้น ประกอบกับต้นทุนในการ
ผลิตสูงขึ้น โดยเฉพาะทองเหลือง แต่ด้วยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีความหลากหลายและรูปแบบที่มีให้เลือกมาก ทํา
ให้ช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางยังพอประคองตัวอยู่ได้ถึงแม้จะไม่ดีนัก การที่กลุ่มช่างหล่อทองเหลือง
บ้านท่ากระยางประสบปัญหาด้านการตลาดนี้ นอกจากจะทําให้ชาวบ้านส่วนหนึ่งขาดโอกาสในการประกอบ
อาชีพอิสระจากภูมิปัญญาที่บรรพบุรุษได้ สั่งสม พัฒนา และสร้างสรรค์มาอย่างต่อเนื่องแล้ว ที่สําคัญคือ     
ภูมิปัญญาในการหล่อทองเหลืองแบบพ้ืนบ้านที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของบ้านท่ากระยางที่ยังคงใช้กรรมวิธี   
การผลิตการหล่อแบบดั้งเดิม และใช้เป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาสร้างสรรค์งานมาอย่างต่อเนื่องก็กําลังจะสูญหายไป
ด้วย เนื่องจากเมื่อไม่สามารถสร้างรายได้ได้ ก็จะไม่มีการสืบทอด และถ่ายทอดไปสู่เยาวชนรุ่นต่อๆ ไปได้  
  คณะผู้วิจัยจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีได้ระดมความคิด/ความต้องการการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่องและยั่งยืนของชุมชน กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม ผู้นําชุมชน และผู้มีส่วนสําคัญใน
การส่งเสริม/สนับสนุนมีความเห็นพ้องต้องกันโดยสรุปว่าปัญหาและข้อจํากัดที่ต้องได้รับการพัฒนาอย่าง
เร่งด่วน คือ 1) ผู้ประกอบการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเก่งในเรื่องการผลิตแต่มี
ข้อจํากัดในเรื่องศักยภาพทางธุรกิจ 2) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองยังไม่หลากหลายเพียงพอที่จะตอบสนองความ
ต้องการการใช้งานของผู้บริโภค 3) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางยังมี
ช่องทางการตลาดที่จํากัดเฉพาะกลุ่มลูกค้าเดิม และ 4) ยังไม่มีการพัฒนาให้แหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีได้ ซึ่งเห็นสมควร
เร่งรัดการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
จนความสามารถแข่งขันทางธุรกิจได้ รวมทั้งการสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด และการพัฒนา
ศักยภาพเชิงธุรกิจของผู้ประกอบการไปพร้อมกันด้วยซึ่งจะนํามาสู่การมีงานทํา การมีรายได้จากฐานทุน      
ภูมิปัญญาของชุมชน และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางไว้ได้แล้วยังสอดคล้องและตอบสนองต่อยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากจาก
ฐานทุนทางภูมิปัญญาของชุมชน ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ นโยบายรัฐบาล และยุทธศาสตร์
การวิจัยของชาติอีกด้วย  
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี โดยประกอบด้วยวัตถุประสงค์ย่อย 4 ข้อ ดังนี้ 

ก 



 1. เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
 2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
 3. เพ่ือสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดมิบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
 4. เพ่ือจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง   
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 

วิธีการด าเนินการวิจัย  
 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี เป็นการวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่ง
ประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี (ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคี
สนับสนุน) โดยมีวิธีดําเนินการวิจัย ดังนี้ 
           1. การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
  1.1 การศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน       
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
   ใช้การวิจัยเชิงสํารวจจากคณะกรรมการและสมาชิกกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  20 คน ตามกรอบ Business Model 
Canvas ใน 9 องค์ประกอบ เก็บรวบรวมข้อมูลโดย ประยุกต์ใช้การวิจัยภาคสนาม โดยใช้การสัมภาษณ์/การ
สอบถาม/การสังเกตประกอบกัน วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติบรรยาย (ค่าจํานวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่
ส่วนกลาง และการวัดการกระจาย) และการวิเคราะห์เนื้อหา   
            1.2 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้าน     
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการ
เสริมพลังกันจากผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา 15 คน ตามกรอบ Business Model 
Canvas ใน 9 องค์ประกอบ โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การ
วิเคราะห์เนื้อหา  
           2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน     
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 

 2.1 การศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยาง  
   ใช้การวิจัยเชิงสํารวจ จากตัวแทนของผู้บริโภคและผู้คาดหวังจะบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลือง
ร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยางที่ได้จากการสุ่มแบบบังเอิญ
จากแหล่งผลิตและแหล่งจําหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจาก
ฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยาง จํานวน 400 ตัวอย่าง เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามที่มีความเที่ยงตรง

ข 



เชิงเนื้อหา (IOC > 0.67) และมีค่าความเชื่อมั่นสูง ( = 0.84) และวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติบรรยาย          
(ค่าจํานวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง และการวัดการกระจาย) และสถิติอ้างอิง 
            2.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
   ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการ
เสริมพลังกันของผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
(ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน) 15 คน เน้นการพัฒนาให้ 1) มีรูปแบบและขนาดที่ความ
หลากหลาย 2) มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม และ 3) พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 
           3. การสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการเสริม
พลังกันของผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี (ภาคี
วิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน) 15 คน โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์ข้อมูล
โดยใช้สถิติบรรยาย (ค่าจํานวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง และการวัดการกระจาย) และการ
วิเคราะห์เนื้อหา  
           4. การจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
  ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการเสริม
พลังกันของผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี (ภาคี
วิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน) 25 คน โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการวิเคราะห์เนื้อหา 
 

ผลการวิจัยและพัฒนา  
  1. ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
  1.1 ความต้องการใช้เพ่ือเป็นของใช้ส่วนตัวเป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ หน้ากากใส่
โทรศัพท์มือถือ อันดับ 2 ได้แก่ ที่เสียบปากกาตั้งโต๊ะทํางาน อันดับ 3 ได้แก่ กล่องใส่นามบัตร และอันดับ 4 
ได้แก่ กล่องเอนกประสงค์  
   1.2 ความต้องการใช้เพ่ือเป็นของชําร่วยเพ่ือเป็นของฝากเป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ 
สัญลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี อันดับ 2 ได้แก่ ได้แก่ ที่เปิดขวดสัญลักษณ์จังหวัดลพบุรี อันดับ 3 ได้แก่ ตลับจิ๋ว
ใส่เครื่องหอมอันดับ 4 ได้แก่ที่ทับกระดาษลวดลายต่างๆอันดับ 5 ได้แก่กรอบรูปสัญลักษณ์จังหวัดลพบุรี และ
อันดับ 6 พวงกุญแจรายละเอียด  
   1.3 ความต้องการใช้เพ่ือเป็นสัญลักษณ์แทนความเชื่อ เป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ ราศี
เกิด/ปีนักษัตรอันดับ 2 ได้แก่ สัตว์มงคล เช่น สิงห์ เป็นต้นอันดับ 3 ได้แก่ ผลไม้/ต้นไม้มงคล อันดับ 4 ได้แก่ 
สิ่งของมงคล เช่น เรือสําเภา เป็นต้น และอันดับ 5 ได้แก่รูปเคารพตามความเชื่อถือและผลไม/้ต้นไม้มงคล  

ค 



   1.4 ความต้องการใช้เพ่ือเป็นของพรีเมี่ยม เป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ นาฬิกาตั้งโต๊ะ 
อันดับ 2 ได้แก่ ระฆัง/กระดิ่งทองเหลือง  อันดับ 3 ได้แก่ รูปแกะสลักสัญลักษณ์เมืองลพบุรี  
   1.5 ความต้องการใช้ อันดับ 1 ได้แก่ ของใช้ในพิธีกรรม เช่น ขันน้ํามนต์ เป็นต้น และของใช้ใน
ชีวิตประจําวัน และอันดับ 3 ได้แก่ ของบูชาตามความเชื่อ 
  1.6 ความต้องการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ กล่องกระจก และอันดับ 2 ได้แก่ กล่องไม้ 
     1.7 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ในระดับมากทุกด้าน 
โดยเรียงลําดับจากมากไปหาน้อย คือ ด้านการจัดจําหน่าย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และด้านการส่งเสริม
การตลาดตามลําดับ 
   1.7.1 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย        
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่ใน
ระดับมากทุกข้อ  
      1.7.2 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย        
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านราคาอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่ในระดับ
มากทุกข้อ   
   1.7.3 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย        
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการจัดจําหน่ายอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่
ในระดับมากทุกข้อ  
   1.7.4 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย        
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า อยู่ในระดับมากทุกข้อ  
 2. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
   2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีรูปแบบและขนาดที่ความหลากหลาย ตามความต้องการ
และความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค และมีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลาย/แตกต่างไปจากเดิม เป็น
การออกแบบงานทองเหลืองสําหรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม แต่ให้มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่าเดิม และคุ้มค่าและ
ทรงคุณค่าเพ่ิมข้ึน ได้ 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
      2.1.1 ของใช้ส่วนตัว ได้แก่  กล่องตั้ งโต๊ะเพ่ือใส่นามบัตรและเสียบปากการูปประตู                
พระนารายณ์ราชนิเวศน์ โดยได้นําอัตลักษณ์ของประตู “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” ที่มีลักษณะเฉพาะที่โดดเด่น
เป็นลักษณะเฉพาะของสถาปัตยกรรมสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราชขนาด กว้าง x ยาว x สูง  =  3 x 5 x 3.5 
นิ้ว ตั้งโต๊ะทํางาน โดยมีลวดลายนูนต่ําโบราณที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีเหมาะสําหรับคนทํางานใน
ภาคราชการ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และนักธุรกิจเอกชน ที่มีไว้ใช้บนโต๊ะทํางาน และใช้เป็นสิ่งเสริม
รสนิยม และยังสามารถใช้เป็นของฝากและของชําร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้ด้วย 
   2.1.2 ของฝาก/ของชําร่วย นอกจากกล่องตั้งโต๊ะ (ในข้อ 1.) ที่สามารถใช้เป็นของฝากและ
ของชําร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้แล้ว ยังมีผลิตภัณฑ์ที่สามารถซื้อหาได้ง่ายในราคาไม่สูงมากนัก 
เหมาะสําหรับผู้บริโภค/นักท่องเที่ยวที่จะซื้อเป็นของฝาก/ของชําร่วย/ของที่ระลึกแก่เพ่ือนฝูง/ญาติมิตรใน

ง 



โอกาสที่มาเยือนลพบุรีหรือในโอกาสหรือในเทศกาลต่างๆ ที่แสดงถึงอัตลักษณ์และความผูกพันกับความเป็น
ลพบุรี คือ ที่เปิดขวดรูปลิง (2 แบบ/ชุด) ขนาด กว้าง x ยาว x สูง = 1.25 x 1.5 x 3 นิ้ว 
   2.1.3 ของพรีเมี่ยม ผลิตและออกแบบไว้สําหรับหน่วยงานราชการ/องค์กรธุรกิจเอกชนไว้
สมนาคุณลูกค้า/ผู้เยี่ยมชม หรือเป็นที่ระลึกในการศึกษาดูงาน ที่เป็นสิ่งสวยงาม มีคุณค่าทางจิตใจ แสดงถึง
รสนิยม มีอัตลักษณ์เป็นลักษณะเด่นของเมืองลพบุรีได้แก่ หนุมานสี่กรที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลือง
อย่างประณีตสวยงามทรงคุณค่ายิ่ง แสดงถึงพลังที่หนุมานอาสาทําศึกเพ่ือปกป้องความดีงามอย่างซื่อสัตย์และ
กล้าหาญ และสุดท้ายได้ครองเมืองลพบุรี ตั้งอยู่บนพ้ืนกํามะหยี่ที่มีกรอบกระจก (หกเหลี่ยม) ครอบไว้อย่าง
เหมาะสมสวยงาม ป้องกันสิ่งสกปรกฝุ่น ละออง ทําให้เนื้อทองเหลืองสุกสกาวตลอดเวลา มีขนาด กว้าง x ยาว 
x สูง = 2.5 x 5 x 7 นิ้ว  
  2.2 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และมีเอกลักษณ์ความเป็นไทย
ผสมความเป็นสากลที่มีความโดดเด่น ให้เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และสร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วย
บรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี 
  2.3 การจดสิทธิบัตรผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมบ้านท่ากระยางที่
ได้รับการพัฒนาขึ้นใหม่ ได้ประสานและทําความเข้าใจกับเจ้าหน้าที่ของสํานักงานพาณิชย์จังหวัด และได้
เตรียมเอกสารเพ่ือจดสิทธิบัตรตามตัวชี้วัดและผลสัมฤทธิ์ของโครงการแล้ว  
 3. การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  3.1 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายในของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง พบว่าผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมกลุ่มหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีความแข็งแกร่งและมีโอกาสทางการตลาด ( IFAS = 
3.20/EFAS = 3.25)  
  3.2 เมื่อนําผลการวิเคราะห์ SWOT ไปวิเคราะห์กลยุทธ์ในการพัฒนากลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางโดยใช้ TOWS matrix พบว่าสามารถกําหนดกลยุทธการพัฒนากลุ่มหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ได้ 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 
   กลยุทธ์ 1 การจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
   กลยุทธ์ 2 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดมิบ้านท่ากระยาง 
   กลยุทธ์ 3 การเพ่ิมโอกาสและช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย       
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
   กลยุทธ์ 4 การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
  3.3 จากการวิเคราะห์ภาพรวมของการดําเนินธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วย     
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ในปัจจุบัน โดยอาศัยแบบจําลองรูปแบบธุรกิจ  (BMC) ทั้ง 9 
องค์ประกอบ ดังนี้ 
            3.3.1 Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ) อยู่ที่การแสดงถึงประวัติและ
พัฒนาการของภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยวิธีการของช่างชาวท่ากระยางผสมผสานกับความเป็น
สากล การมีเรื่องราว (story) ของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดที่เกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กับความเป็นเมืองลพบุรี การมีบรรจุ
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ภัณฑ์ที่สวยงามและเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ทองเหลือง การออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างหลากหลาย และการได้รับการรับรองสิทธิบัตร 
             3.3.2 Customer Segments (ส่วนแบ่งการตลาดของกลุ่มลูกค้า) ได้กําหนดกลุ่มเป้าหมายที่
ลูกค้าของทางกลุ่มไว้ 4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มต้องการใช้งานหรือใช้สอยส่วนตัว กลุ่มต้องการซื้อเป็นของฝาก/ของที่
ระลึก กลุ่มต้องการซื้อของสมนาคุณให้กับลูกค้า/ผู้มีอุปการคุณ และอ่ืนๆ (วัด พ่อค้าคนกลาง)   
           3.3.3 Channels (ช่องทางการตลาด) ได้พยายามเพ่ิมช่องทางการตลาด โดยการมีช่องทาง
การตลาดที่ หลากหลายสามารถเข้ าถึ งลูกค้าและเ พ่ิมโอกาสการขายให้มากโดยใช้สื่ อพาณิชย์
อิเล็กทรอนิคส์ การขาย ณ แหล่งผลิต การออกร้าน/จัดนิทรรศการ และการเป็นแหล่งท่องเที่ยว   
             3.3.4 Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า) เน้นการสร้างสัมพันธ์ภาพและ
มิตรภาพที่ดีต่อลูกค้า ได้แก่ ผู้ซื้อ ผู้ร้องขอ/เสนอให้ผลิตตามต้องการ และผู้เยี่ยมชม/ศึกษาดูงาน/ฝึกอบรม/
ท่องเที่ยว 
   3.3.5 Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก) เน้นทรัพยากรทางกายภาพ ทรัพยากร
การเงิน ทรัพย์สินทางปัญญา ทรัพยากรมนุษย์ และนวัตกรรมที่โดดเด่น  
             3.3.6 Key Activities (กิจกรรมที่จะทํา) ได้แก่ การผลิตผลิตภัณฑ์ทองเหลือง การพัฒนา
กระบวนการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การให้บริการผลิตตามคําสั่งซื้อ และการเป็นศูนย์เรียนรู้ถ่ายทอด    
ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลือง  
   3.3.7 Key Partners (พันธมิตรทางการค้า) ได้แก่ กลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ร้าน
ขายเครื่องสังฆภัณฑ์ ผู้จําหน่ายปัจจัยการผลิต ร้านสินค้า (OTOP) ตลาดนัดจตุจักร รวมทั้งคนในชุน ซึ่งถือเป็น
ผู้ซื้อ เป็นเพื่อนบ้านที่ดี และอาจจะเป็นนักโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าให้อีกด้วย 
            3.3.8 Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน) ได้แก่ ค่าวัสดุ (ร้อยละ 79.82 ของราคาทุน
ทั้งหมด) กิจกรรม/การดําเนินงาน/ค่าแรงงาน (ร้อยละ 17.36 ของราคาทุนทั้งหมด) ค่าขนส่งสินค้า (ร้อยละ 
2.80 ของราคาทุนทั้งหมด) และ การออกแบบ/ทดลองทําผลิตภัณฑ์/ทดสอบตลาด   
            3.3.9 Revenue Streams (กระแสรายได้) รายได้เป็นตัวชี้วัดความคงอยู่หรือความอยู่รอด
ของกิจการ ได้แก่ การขายผลิตภัณฑ์ และการให้บริการ (ผลิตตามคําสั่งซื้อ) 
           4. การพัฒนาโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐาน   
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  4.1 การส่งเสริมการตลาด ด้วยการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่อที่เข้าถึงลูกค้า เพ่ือให้ลูกค้าได้
รู้จัก และเกิดความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน         
ท่ากระยาง โดย 1) การจัดให้มีจําหน่าย ณ ที่ทําการวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยางซึ่งเป็นแหล่งผลิต เป็นการสร้างโอกาสให้ผู้สนใจได้พบและรับฟังข้อมูลจากผู้บริหารและผู้ผลิต
โดยตรง เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง ลึกซ้ึง ให้เห็นคุณค่า มีทั้งการจําหน่ายส่งและจําหน่ายปลีก และ 2) การออก
ร้านจัดแสดงและจําหน่ายในการประชุมเสนอผลงาน รวมทั้งงาน/กิจกรรมการประชุมทางวิชาการต่างๆ ทั้งใน
และนอกจังหวัดลพบุรี (การประชุมทางวิชาการระดับชาติ เพ่ือเสนอผลงานวิจัยของอาจารย์และนักศึกษาใน
ระดับอุดมศึกษา การประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5 เป็นต้น) 
  4.2 การรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น การวางจําหน่ายร่วมกับสินค้าชุมชน/สินค้า
จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน ศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือสุขภาพ ศูนย์แพทย์
แผนไทยและแพทย์ทางเลือก งานจัดแสดงสินค้าชุมชน/สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งจัดในงานเทศกาลและ
โอกาสต่างๆ และในแหล่งชุมชนต่างๆ  
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  4.3 การขายผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์ โดยการจัดทํา homepage ของวิสาหกิจชุมชนหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเพ่ือให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ตลอดเวลาและกว้างขวาง 
และเนื่องจากวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางไม่มีความรู้จึงต้องจ้าง
อาจารย์จากมหาวิทยาลัยนเรศวรเป็นที่ปรึกษา ออกแบบ และเป็นผู้ดําเนินการในเบื้องต้น รวมทั้งฝึกอบรม
ให้กับสมาชิกของวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางในการที่จะ update 
ข้อมูลให้เป็นปัจจุบันด้วย 
  4.4 การจัดนิทรรศการและผลงานวิชาการ เช่น การประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยใน
อุดมศึกษา ครั้งที่ 5 (HERP CONGRESS V) โดยความร่วมมือของมหาวิทยาลัย 70 แห่ง “รากฐานภูมิปัญญา
ไทย นวัตกรรมวิจัยสู่สากล” ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี  ในระหว่างวันที่ 2-4 มีนาคม 2560 ซึ่งมีผู้สนใจ
และร่วมเรียนรู้จํานวนมาก และมีผู้สนใจจํานวนมาก การประชุมทางวิชาการระดับชาติ เพ่ือเสนอผลงานวิจัย
ของอาจารย์และนักศึกษาในระดับอุดมศึกษา มีมหาวิทยาลัยทั่วประเทศเข้าร่วมงาน มากกว่า 40 แห่ง ณ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี ลพบุรี เมื่อวันที่ 16-17 กุมภาพันธ์ 2560 ซึ่งมีผู้สนใจและร่วมเรียนรู้จํานวนมาก 
ในงานนี้ได้นําเสนอผลการวิจัยในแบบโปสเตอร์ด้วย เป็นต้น 
            5. จัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 1. ข้อเสนอจากวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
  วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีข้อเสนอแนะเพ่ือการ
พัฒนาวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้มั่นคงและยั่งยืน ดังนี้ 
  1.1  ควรมีการสํารวจความต้องการของตลาดเฉพาะกลุ่มอย่างต่อเนื่อง  
  1.2  ควรมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาดทั้งในและต่างประเทศ แต่ยังคงความ
เป็นอัตลักษณ์และภูมิปัญญาของการหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางไว้ 
  1.3  ควรมีการพัฒนาศักยภาพของกลุ่มหล่อทองเหลืองอย่างต่อเนื่อง โดยหาโอกาสอบรมด้าน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการกลุ่มในเชิงพาณิชย์ รวมถึงมีการศึกษาดูงานด้านหัตถกรรมจากกลุ่ม
ต้นแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรม 
 2. ข้อเสนอสําหรับการวิจัยและพัฒนาครั้งต่อไป 
  จากการวิจัยและพัฒนาครั้งนี้ ที่เน้น “ทําเป็น ขายได้ เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม” ที่เน้น
กระบวนการเรียนรู้ที่เกิดจากการปฏิบัติกิจกรรมการพัฒนาจริง ตั้งแต่ 1) การศึกษาศักยภาพและทุนของ
วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (รู้จักตัวเอง) 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง(จนสามารถพัฒนาได้ 3 ผลิตภัณฑ์) 3) การ
พัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ 4) การพัฒนาโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด (จนสามารถขายได้จริง) และ     
5) การจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ซึ่งเป็นการพัฒนาสู่การมีงานทํา การมีรายได้ เป็นการดําเนินการที่
สอดคล้องกับข้อสั่งการของนายกรัฐมนตรีในคราวประชุมคณะรัฐมนตรีเมื่อวันที่ 28 มีนาคม 2560 ด้านการ
บริหารราชการแผ่นดินที่มุ่งเน้นการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนในระดับฐานรากให้สามารถพ่ึงตนเองได้
ตามแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่ยกระดับรายได้ของประชาชนในประเทศ โดยการสนับสนุนให้
ประชาชนในท้องถิ่นรวมกลุ่มกันเพ่ือประกอบกิจการที่นํานวัตกรรมมาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการใน
ชุมชนตามแนวทางประชารัฐมาใช้ในการดําเนินการด้วย (หนังสือสํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา      
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ที่ ศธ0503(4)/ว 576 ลงวันที่ 20 เมษายน 2560) และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อ
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางไว้ได้ รวมทั้งยังเป็นการพัฒนาชุมชนให้เกิดความ
เข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน อันจะเป็นรากฐานในการพัฒนาประเทศให้แข็งแกร่งจากฐานราก
ได้ต่อไปแล้วยังสอดคล้องและตอบสนองต่อยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ นโยบายรัฐบาล [“มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน”] และยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติอีกด้วย ดังนั้น สมควรที่
หน่วยงานส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัย (เช่น สกว. เป็นต้น) จะต้องเน้นการส่งเสริมและสนับสนุนให้
มหาวิทยาลัยต่างๆ (โดยเฉพาะมหาวิทยาลัยราชภัฏและราชมงคล) ได้เน้นการวิจัยและพัฒนา [R&D] ที่เน้น
กระบวนการเรียนรู้ที่เกิดจากการปฏิบัติกิจกรรมการพัฒนาจริง โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบ
มีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตร
พลังเพื่อการพัฒนา ได้แก่ ภาคีวิชาการ ภาคีประชาสังคม/กลุ่มอาชีพ และภาคีสนับสนุน    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซ 



บทคัดย่อภาษาไทย 
 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี เป็นการวิจัยและพัฒนา โดย
การประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการเสริมพลังกันจากผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็น
ไตรพลังภาคีเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี (ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วย     
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคี
สนับสนุน) จํานวน 25 คน และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน     
ท่ากระยาง จํานวน 400 คน ประยุกต์ใช้การวิจัยภาคสนามในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึก การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม การสอบถาม การประชุมกลุ่ม และพัฒนาโดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA 
ของ Deming วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติบรรยายและการวิเคราะห์เนื้อหา 
 ผลการวิจัยและพัฒนาที่สําคัญ คือ 
 1. สามารถพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง
โดยใช้แบบจําลองรูปแบบธุรกิจ (BMC) ทั้ง 9 องค์ประกอบ  
 2. สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่ยกระดับและต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง ให้มีรูปแบบ ขนาด และมีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลายมากกว่าเดิม คุ้มค่าและทรงคุณค่า
เพ่ิมข้ึน ได้ 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
  2.1 หนุมานสี่กร ที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลืองอย่างประณีตสวยงามทรงคุณค่ายิ่ง       
มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของเมืองลพบุรี แสดงถึงพลังที่หนุมานอาสาทําศึกเพ่ือปกป้องความดีงามอย่างซื่อสัตย์
และกล้าหาญ และสุดท้ายได้ครองเมืองลพบุรี ตั้งอยู่บนพ้ืนกํามะหยี่ที่มีกรอบกระจกครอบไว้อย่างสวยงาม 
เป็นของพรีเมี่ยมสําหรับหน่วยงานไว้สมนาคุณลูกค้า  
    2.2 กล่องตั้งโต๊ะเพ่ือใส่นามบัตรและเสียบปากการูปประตูพระนารายณ์ราชนิเวศน์ โดยได้นํา    
อัตลักษณ์ของประตู “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” ที่มีลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นของสถาปัตยกรรมสมัยสมเด็จ 
พระนารายณ์มหาราช เหมาะสําหรับคนทํางานมีไว้ใช้บนโต๊ะทํางานและใช้เป็นสิ่งเสริมรสนิยม  
  2.3 ที่เปิดขวดรูปลิง (2 แบบ/ชุด) ที่แสดงถึงอัตลักษณ์และความผูกพันกับความเป็นลพบุรี เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ซื้อได้ง่ายในราคาไม่สูงมากนัก เหมาะสําหรับการซื้อเป็นของฝาก/ของชําร่วย/ของที่ระลึกในโอกาส
ที่มาเยือนลพบุรี   
 3. สามารถสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางโดยการส่งเสริมการตลาด การรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และการขายผ่าน
ทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์ และการจัดนิทรรศการและผลงานวิชาการ 
 4. สามารถจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ร่วมกับทุนทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ของตําบลทะเลชุบศร
และของจังหวัดลพบุรี 
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บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 
 

 The purpose of this research was to develop commercial potential of brass 
production implementing traditional local wisdom at Ban Tha Krayang,  Talae Chubson 
Sub-district, Mueang District, Lop Buri Province. This research and development applied 
participatory action research by synergizing three parties of 25 individuals from: Thepsatri 
Rajabhat University (academics), Ban Tha Krayang traditional brass production groups (social 
groups) and public and private sectors (supporting units). A group of 400 consumers also 
participated in the research.  Data collection included in-depth interviews, non-participatory 
observation, questionnaires,  focus group discussions and PDCA Deming Cycle.  Data were 
analyzed in terms of descriptive statistics and content analysis.     
 Results and goals accomplished were as follows: 
 1. A development of commercial potential of brass production implementing 
local wisdom at Ban Tha Krayang by using 9 elements of Business Model Canvas (BMC).  
 2. A development of 3 new contemporary brass products implementing traditional 
local wisdom of Ban Tha Krayang for diversified consumers and purposes:  
  2.1 Four - armed Hanuman statuettes: This brass product, a symbol of Lop Buri, 
designed and casted to portray legendary Hanuman’s strength, bravery and faithfulness who 
volunteered to fight for virtue, and later, became ruler of Lop Buri. Each statuette is placed 
on a velvet pedestal with a glass cover. It is an ideal gift for visitors and customers.  
  2.2 King Narai Palace Gates: They are business name card and pen holder sets, 
portraying a unique King Narai architecture. They are perfect for office tables.  
  2.3 Monkey Bottle Openers: Lop Buri is a monkey city so a monkey bottle opener 
represents the attachment of Lop Buri people to monkeys. It is an ideal souvenir to bring 
back home to friends and loved ones when you visit Lo Buri. 
 3. A development of market channels for contemporary Ban Tha Krayang brass products 
implementing local wisdom. The marketing channels included coordination between business 
groups, public and private sectors, e-marketing endeavor, exhibitions of products and academic 
presentations of research results. 
 4. A development of making Ban Tha Krayang a cultural tourist destination. The place 
includes Ban Tha Krayang brass production sites and different cultural capitals in Lop Buri’s 
Thale Chub Son District. 
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1.1 ความส าคัญ และที่มาของปัญหาการวิจัย 
 จังหวัดลพบุรีเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ธรรมชาติ และการสร้างของมนุษย์ซึ่งอยู่
ใกล้กรุงเทพมหานคร ซึ่งเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนบน 2 (ชัยนาท ลพบุรี สิงห์บุรี 
อ่างทอง)  มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และศิลปวัฒนธรรม ซึ่งมีศักยภาพในการพัฒนาเป็น
สินค้าหลักส าหรับนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอีกหลายแห่งที่น่าสนใจ และน่าศึกษาเรียนรู้ เช่น วิถีชีวิตผู้คนทั้งใน
อดีตและปัจจุบัน เรียนรู้ศิลปะ วัฒนธรรม เป็นต้น ซึ่งยังขาดการประชาสัมพันธ์สถานที่เหล่านั้น ขาดการวางแผน
กลยุทธ์ทางการตลาด จึงต้องมาร่วมมือกันทุกภาคส่วนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม 
เพ่ือให้เห็นคุณค่าของสถานที่ดังกล่าว และเพ่ิมมูลค่าทางสังคมและเศรษฐกิจของชุมชน ดังวิสัยทัศน์ (vision)  
ของจังหวัดลพบุรี  คือ “พัฒนาแหล่งขุมทรัพย์สมเด็จพระนารายณ์ ผลิตอาหารปลอดภัยจากสารพิษ             
ศูนย์การศึกษา พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ประวัติศาสตร์ และเมืองน่าอยู่” และค าขวัญประจ าอ าเภอเมือง
ลพบุรี คือ “พระนารายณ์ วังนารายณ์ นิเวศน์เขตสถาน ปรางค์สามยอดโอฬาร ศาลพระกาฬศักดิ์สิทธิ์ อ่างซับเหล็ก 
ทุ่งทานตะวันงามดั่งเนรมิต ดินสอพอง ทองเหลืองผลิต คือภูมิปัญญา” 
 ต าบลทะเลชุบศรเป็นที่ลุ่มขนาดใหญ่ เดิมมีน้ าขังเป็นบริเวณกว้างจนคล้ายกับทะเล เหตุที่เรียกว่า
ทะเลชุบศรนั้นเพราะมีความเชื่อว่า พระรามได้ชุบพระแสงศรในแหล่งน้ านี้จึงถูกเรียก “ทะเลชุบศร” สืบมา
สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราชได้มีการน าน้ าจากทะเลชุบศรไปใช้ในตัวเมือง โดยได้สร้างคันดินกักน้ า
ทางด้านทิศตะวันตกของทะเลชุบศร บริเวณมุมคันดินท าประตูเป็นช่องระบายน้ าที่เรียกว่า "ปากจั่น" น้ าจะ
ถูกบังคับให้ไหลออกทางประตูนี้จากนั้นน้ าจะถูกส่งด้วยท่อน้ าดินเผาเข้าไปใช้ในตัวเมือง จึงนับเป็นระบบ
ประปาที่เกิดขึ้นครั้งแรกในประเทศไทย ทะเลชุบศรแห่งนี้ยังเป็นที่ตั้งของพระที่นั่ งไกรสรสีหราช หรือพระที่
นั่งเย็น ซึ่งเป็นพระที่นั่งที่สมเด็จพระนารายณ์มหาราชโปรดฯ ให้สร้างขึ้นเพื่อทรงส าราญพระราชอิริยาบถ 
มีน้ าล้อมรอบอยู่กลางทะเลชุบศร ณ พระที่นั่งแห่งนี้เป็นสถานที่ที่สมเด็จพระนารายณ์มหาราชทรงส่อง
กล้องทอดพระเนตรจันทรุปราคาเต็มดวง เมื่อวันที่  11 ธันวาคม พ.ศ.2228 ซึ่งและทอดพระเนตร
สุริยุปราคา เมื่อวันที่ 30 เมษายน 2231 ร่วมกับคณะทูตและบาทหลวงจากประเทศฝรั่งเศสที่พระเจ้า
หลุยส์ที่ 14 ส่งมาเจริญสัมพันธไมตรี ซึ่งถือเป็นการศึกษาดาราศาสตร์ครั้งแรกในประเทศไทย  
 บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร จังหวัดลพบุรี  เป็นแหล่งผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่มีเอกลักษณ์ คือ 
เป็นงานหล่อด้วยมือ (handicraft) เน้นการออกแบบสร้างสรรค์จากธรรมชาติที่เป็นเอกลักษณ์ และมีรูปแบบที่
หลากหลายตามความต้องการของตลาด ที่ไม่ซ้ าแบบกับที่อ่ืน และบริการผลิตตามแบบที่ลูกค้าต้องการ ตลาด
ส าคัญส่วนหนึ่งเป็นตลาดต่างประเทศและนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในจังหวัดลพบุรี โดยส่วนใหญ่เป็นของที่ระลึก
ที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี ได้แก่ สมเด็จพระนารายณ์มหาราช เจ้าพ่อพระกาฬ ปรางค์สามยอด เป็น
ต้น แต่ในระยะที่ผ่านมา 3-4 ปี จนถึงปัจจุบันกลุ่มอาชีพหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางก าลังประสบปัญหา
ส าคัญ คือ ตลาดต่างประเทศมีการสั่งซื้อลดลง อันเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจ และการที่มีนักท่องเที่ยวมา
ท่องเที่ยวประเทศไทยน้อยลง ในขณะเดียวกันตลาดในประเทศก็มียอดขายลดลงเช่นกัน อันเนื่องจากมีคู่แข่ง
ขันทั้งในจังหวัดลพบุรีเองที่ผลิตโดยระบบโรงงานทีส่ามารถผลิตออกมาปูอนตลาดได้มากกว่า อีกทั้งการแข่งขัน
ระดับประเทศที่ในปัจจุบันหลายๆ จังหวัดก็มีกลุ่มผลิตภัณฑ์ทองเหลืองเพ่ิมมากขึ้น ประกอบกับต้นทุนในการ
ผลิตสูงขึ้น อันได้แก่ ทองเหลือง น้ ามันเชื้อเพลิงที่ใช้ในการหลอมทองเหลืองก็ราคาแพงขึ้น แต่ด้วยผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มมีความหลากหลาย และรูปแบบที่มีให้เลือกมากทั้งที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่ม และตามความ
ต้องการของลูกค้า ท าให้ช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางยังพอประคองตัวอยู่ได้ ถึงแม้จะไม่ดีนัก จนท าให้
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ช่างที่เป็นสมาชิกกลุ่มหลายคนต้องพักงานไป การที่กลุ่มช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางประสบปัญหาด้าน
การตลาดนี้ นอกจากจะท าให้ชาวบ้านส่วนหนึ่งขาดโอกาสในการประกอบอาชีพอิสระจากภูมิปัญญาที่บรรพ
บุรุษได้ สั่งสม พัฒนา และสร้างสรรค์มาอย่างต่อเนื่องแล้ว ที่ส าคัญคือภูมิปัญญาในการหล่อทองเหลืองแบบ
พ้ืนบ้านที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของบ้านท่ากระยางที่ยังคงใช้กรรมวิธีการผลิตการหล่อแบบดั้งเดิม และใช้
เป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาสร้างสรรค์งานมาอย่างต่อเนื่องก็ก าลังจะสูญหายไปด้วย เนื่องจากเมื่อไม่สามารถ
สร้างรายได้ได้ ก็จะไม่มีการสืบทอด และถ่ายทอดไปสู่เยาวชนรุ่นต่อๆ ไปได้  
 ด้วยอัตลักษณ์ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตชุมชนท้องถิ่นที่เชื่อมโยงถักทอจนปรากฏเป็นสินค้า “หนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์” (OTOP) ที่รัฐบาลให้ความส าคัญมาอย่างต่อเนื่องโดยส่งเสริมสนับสนุนและขับเคลื่อนการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ตลอดทั้งเชื่อมโยงเครือข่ายภายใต้กระบวนการและบูรณาการความร่วมมือในทุกภาคส่วนเพ่ือ
สร้างความส าเร็จที่ยั่งยืนได้ให้ความส าคัญกับผู้ประกอบการ OTOP ซึ่งเป็นผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม (SMEs) ระดับชุมชนที่เป็นกลไกส าคัญในการสร้างงาน สร้างรายได้และสร้างความเข้มแข็งของ
ระบบเศรษฐกิจฐานรากให้มีศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมขึ้นมีศักยภาพในเชิงพาณิชย์ทั้งใน
ด้านการด าเนินธุรกิจการพัฒนาเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการโดยยังคงอัตลักษณ์ความเชื่อมโยง
กับท้องถิ่นรวมถึงขยายโอกาสทางการตลาด  ดังที่ พนิตสุภา ธรรมประมวล (2554) ที่ศึกษาเรื่อง การพัฒนา
ศักยภาพของกลุ่มช่างหล่อทองเหลืองและกลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี: ด้วยกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ผลผลิตและข้อค้นพบที่ส าคัญ 
โดยสังเขป คือ 
  1) จัดการความรู้จนพบว่าภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง
ในปัจจุบันยังใช้กรรมวิธีการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิม ซึ่งมีข้ันตอนและกรรมวิธีโดยเฉพาะ 
  2) เพ่ือประโยชน์ในการสืบทอดและพัฒนาภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง นางมณี อ่อนค า ซึ่งเป็นบุตรสาวคนโตของก านันฟ้ืนและนางสวิ ง และเป็นผู้สืบทอด   
ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางคนส าคัญ และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึง
ปัจจุบัน ได้ชักชวนพ่ีน้องและบุคคลที่ได้เรียนรู้และสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมมาจากทวดด าและก านันฟ้ืน และจัดตั้งเป็นกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม“ธรรมบุญ” 
บ้านท่ากระยาง ขึ้น ขณะนี้สมาชิกทั้งสิ้น 20 คน 
  3) ปัจจุบัน (พ.ศ.2559) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม“ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง 
นอกจากจะสามารถผลิตผลิตภัณฑ์ทองเหลืองแบบดั้งเดิม (พระพุทธรูปและรูปเคารพต่างๆ) โดยการสืบทอด
ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยในทุกขั้นตอนแล้ว ยังสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลือง
ใหม่ๆ โดยการยกระดับภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่อัตลักษณ์ไทยอันทรงคุณค่าที่มีขนาดและประโยชน์ใช้สอยแตกต่างกัน
เช่น สามารถออกแบบ/พัฒนาขันน้ ามนต์ลายพญานาค (พร้อมฝา) ได้ 5 ขนาด กล่าวคือ 1) ใหญ่พิเศษ (10 นิ้ว) 
ใช้ในพิธีการใหญ่ๆ หรือในวัดที่มีผู้ศรัทธาจ านวนมาก 2) ใหญ่ (8 นิ้ว) ใช้ในพิธีการ หรือในวัดที่มีผู้ศรัทธา
จ านวนมาก 3) กลาง (6 นิ้ว) ใช้ในพิธีการหรือในวัดโดยทั่วไป หรือในอาคารส านักงาน หรือในบ้าน 4) เล็ก (5 นิ้ว) 
ใช้ในพิธีการ หรือในวัดโดยทั่วไป หรือใช้ในบ้าน และ 5) เล็ก (4 นิ้ว) ใช้ในบ้าน หรือเป็นของที่ระลึก/ของขวัญ/
ของก านัลที่เป็นมงคล เป็นต้น 
  เมื่อคณะผู้วิจัยจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีได้น าข้อค้นพบและผลการวิจัยและพัฒนา
ดังกล่าวโดยสังเขปข้างต้นไปน าเสนอเพ่ือให้ชุมชนได้ตรวจสอบ แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และยกระดับการเรียนรู้ 
รวมทั้งระดมความคิด/ความต้องการการพัฒนาอย่างต่อเนื่องและยั่งยืนของชุมชน กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิม ผู้น าชุมชนในต าบลทะเลชุบศร และผู้มีส่วนส าคัญในการส่งเสริม/สนับสนุน (ประธาน
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หอการค้าจังหวัด ผู้อ านวยการ กศน. เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน เจ้าหน้าที่วัฒนธรรม เป็นต้น) มีความเห็นพ้อง
ต้องกันโดยสรุปว่า 1) ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางมีคุณค่าและมี
ความส าคัญสมควรได้รับการสืบทอดให้คงอยู่และพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 2) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ทั้งแบบดั้งเดิมและแบบร่วมสมัย) เป็นสินค้าที่สร้างรายได้และชื่อเสียงให้กับ
จังหวัดลพบุรี และ 3) แหล่งหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางอยู่ห่างจากแหล่งท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดลพบุรี 
(พระปรางค์  สามยอดและศาลพระกาฬ) เพียง 1.5 กิโลเมตร สมควรวางแผนพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี แต่สิ่งที่ เป็นปัญหาและข้อจ ากัดที่ต้องได้รับการพัฒนาอย่างเร่งด่วน คือ             
1) ผู้ประกอบการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเก่งในเรื่องการผลิตแต่มีข้อจ ากัดใน
เรื่องศักยภาพทางธุรกิจ 2) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองยังไม่หลากหลายเพียงพอที่จะตอบสนองความต้องการการใช้
งานของผู้บริโภค 3) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางยังมีช่องทาง
การตลาดที่จ ากัดเฉพาะกลุ่มลูกค้าเดิม และ 4) ยังไม่มีการพัฒนาและบรรจุให้แหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีได้ ซึ่งสามารถสรุปได้
ว่าสมควรเร่งรัดการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยาง จนความสามารถแข่งขันทางธุรกิจได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีเพ่ือยกระดับ
ภูมิปัญญาของชุมชน รวมทั้งการสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด และการพัฒนาศักยภาพเชิงธุรกิจของ
ผู้ประกอบการกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง ไปพร้อมกันด้วยซึ่ง
จะน ามาสู่การมีงานท า การมีรายได้จากฐานทุนภูมิปัญญาของชุมชน และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิ
ปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางไว้ได้แล้วยังสอดคล้องและตอบสนอง
ต่อยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากจากฐานทุนทางภูมิปัญญาของชุมชน ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ นโยบายรัฐบาล และยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติอีกด้วย  
  
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี โดยประกอบด้วยวัตถุประสงค์ย่อย 4 ข้อ ดังนี้ 
 1.2.1 เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
 1.2.2 เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
 1.2.3 เพ่ือสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้ วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
 1.2.4 เพ่ือจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 
1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรีเป็นการวิจัยและพัฒนา ( research and 
development: R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (participatory action 
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research: PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตร
พลังเพื่อการพัฒนา โดยก าหนดขอบเขตในการวิจัย ดังนี้ 
 1.3.1 ขอบเขตประชากร  
  ได้แก่ ผู้มีส่วนส าคัญและเกี่ยวข้องกับการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่
หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ซึ่งประกอบด้วย 
  1) พลังความร่วมมือ ได้แก่ ประธาน กรรมการ และสมาชิกของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิม“ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง จ านวน 20 คน 
  2) พลังการสนับสนุนจากภาครัฐ/เอกชน ได้แก่ จังหวัดลพบุรี/อุตสาหกรรม/พาณิชย์/พัฒนา
ชุมชน/พัฒนาฝีมือแรงงาน/กศน./หอการค้า/ท่องเที่ยว/อบต./ผู้น าและผู้บริหารในระดับชุมชนและท้องถิ่น 
รวมทั้งผู้ซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้วย 
  3) พลังวิชาการ ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี [เป็นการร่วมมือกันแบบสหวิทยาการ คือ 
คณะวิทยาการจัดการ (การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์/การเขียนแผนธุรกิจ/การตลาด) คณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรม (การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การใช้เทคโนโลยีในการผลิต) และคณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ (การพัฒนากลุ่ม/ภูมิปัญญา/แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม)] และหน่วยงานวิชาการท่ีเกี่ยวข้อง 
  4) ผู้บริโภคและผู้คาดหวังว่าจะซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน       
ท่ากระยาง ซึ่งประกอบด้วย 
   (1) กลุ่มพ่อค้าคนกลาง ซึ่งเป็นผู้สั่ง/รับซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เพ่ือไปจ าหน่ายต่อ ซึ่งสามารถจ าแนกเป็นรายพ้ืนที่ได้ คือ 1) กทม. 2 ราย (สั่งซื้อร้อย
ละ 30 ของยอดขายส่ง) 2) ภาคเหนือ 3 ราย (สั่งซื้อร้อยละ 50 ของยอดขายส่ง) และ 3) ภาคอีสาน 2 ราย 
(สั่งซื้อร้อยละ 20 ของยอดขายส่ง) 
   (2) กลุ่มลูกค้าที่สั่งซื้อโดยตรง จ าแนกเป็น 1) กลุ่มลูกค้าภายในประเทศ ได้แก่ ร้านจ าหน่าย
พระพุทธรูป/สังฆภัณฑ์ในจังหวัดลพบุรีและใกล้เคียง (ร้อยละ 60 ของยอดขายปลีก) วัด (ร้อยละ 20 ของ
ยอดขายปลีก) และบุคคลทั่วไป (ร้อยละ15 ของยอดขายปลีก) และ 2) กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ (ร้อยละ 5 ของ
ยอดขายปลีก) โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวจากยุโรปและเอเชีย เป็นต้น 
   โดยจะศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นตัวแทนที่ดีที่สุดของประชากร จ านวนไม่น้อยกว่า 400 
ตัวอย่างซึ่งประกอบด้วย ผู้ที่จะบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลือง กลุ่มผู้บริโภคในประเทศ (ยอดขายร้อยละ 95) 
และผู้บริโภคชาวต่างประเทศ (ยอดขายร้อยละ 5) เพ่ือน าข้อมูลไปใช้ในการจัดท าแผนธุรกิจ/พัฒนาตลาด/
พัฒนาผลิตภัณฑ์ และอ่ืนๆ ให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุดต่อไป 
 1.3.2 ขอบเขตเนื้อหา (ตัวแปร)  
  1) ศักยภาพเชิงพาณิชย์ ได้แก่ ความสามารถในการจัดท าแผนธุรกิจผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ซึ่งประกอบด้วย 
                    (1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ)   
                 (2) Customer Segments (การแบ่งตลาดของกลุ่มลูกค้า)   
      (3) Channels (ช่องทางการตลาด)   
                 (4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า)   
   (5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก)   
             (6) Key Activities (กิจกรรมที่จะท า)  
   (7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า)  
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            (8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน)   
            (9) Revenue Streams (กระแสรายได้)  
  2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม ได้แก่  
   (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีรูปแบบที่มีความหลากหลาย ตามความต้องการและ
ความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค (product design)  
    อันเนื่องจากจังหวัดลพบุรี มีประวัติศาสตร์ยาวนานและมีชื่อเสียง ในเรื่องความเป็นเมือง
ที่มีอารยธรรมต่อเนื่องมาแต่โบราณ ด้วยเหตุนี้ การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมทองเหลือง เพ่ือการ
สร้างสรรค์รูปแบบใหม่ เพ่ือการเพ่ิมคุณค่าให้กับทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา โดยสื่อความหมายความงดงาม
ของวัฒนธรรมในจังหวัดลพบุรี ผ่านเส้นสายลวดลาย การตัดทอน รูปทรงสีสันตลอดจน พ้ืนผิวและวัสดุ เพ่ือ
สร้างคุณค่าและมุมมองของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมทองเหลืองใหม่ การชุบชีวิตของศิลปะลพบุรีให้ข้ามผ่าน
ช่วงเวลาสู่ปัจจุบันเป็นกระแสที่ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีหรือการตลาดหวนระลึกถึงอดีต (nostalgia 
marketing) เป็นที่นิยมประเทศไทย ดังนี้  
    ลักษณะที่ 1 ของใช้ส่วนตัว เช่น บรรจุภัณฑ์ส าหรับใส่โทรศัพท์มือถือ กล่องใส่ของ
ส่วนตัวที่เสียบปากกา กล่องใส่นามบัตรตั้งโต๊ะท างาน โดยมีลวดลายนูนต่ าโบราณที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด
ลพบุรี เป็นต้น 
    ลักษณะที่ 2 ของช าร่วย เช่น พวงกุญแจเหรียญ ที่คั่นหนังสือที่ห้อยพวงกุญแจ เป็นต้น
โดยมีอัตลักษณ์การประยุกต์ถอดลวดลาย จากลวดลายงานศิลปะยุคทวารวดี ซึ่งเป็นวัฒนธรรมยุคหนึ่งซึ่งมี
ความโดดเด่นอย่างมาก ในยุคก่อนประวัติศาสตร์ของลพบุรีถือเป็นสินค้าแสดงความเป็นวัฒนธรรมโบราณ  
    ลักษณะที่ 3 ของพรีเมี่ยม ส าหรับหน่วยงานไว้แจกลูกค้า ผู้เยี่ยมชม ควรมีขนาดใหญ่กว่า  
2 ลักษณะแรก ของตั้งโชว์แสดงถึงรสนิยมและมีคุณค่า งานประติมากรรมขนาดเล็ก และควรมีบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น 
โดยมีอัตลักษณ์ที่มีแรงบันดาลใจสถาปัตยกรรมลวดลายตัดทอน ศิลปะขอม ซึ่งเป็นปราสาทที่เป็นศาสนสถาน
ส าคัญและเป็นลักษณะเด่นของเมืองลพบุรี ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่งอกงามจากศาสนาฮินดูของอินเดียผสมผสาน
กับศาสนาพุทธมหายาน ศิลปะขอมมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมสุโขทัยและอยุธยาในเวลาต่อมา 
   (2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลาย/แตกต่างไปจากเดิม 
(functional design)เป็นการออกแบบงานทองเหลืองส าหรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม แต่ให้มีประโยชน์ใช้สอย
มากกว่าเดิม หรือคุ้มค่าและทรงคุณค่าเพ่ิมข้ึน 
   (3) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (packaging design)ให้เหมาะสมกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และมี
เอกลักษณ์ความเป็นไทยผสมความเป็นสากลที่มีความโดดเด่น ให้เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และ
สร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี 
  3) โอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด 
   โอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด หมายถึง การเข้าถึงลูกค้าที่มีความต้องการสินค้าแต่ไม่มี
โอกาสในการเข้าถึงสินค้า หรือไม่มีความเข้าใจในตัวสินค้าดีพอ ดังนั้น การเพ่ิมช่องทางการตลาดจึงเป็นการให้
ความรู้และโอกาสในการเข้าถึงสินค้าของกลุ่มเปูาหมาย ซึ่งสามารถท าได้หลายวิธี เช่น  
                    (1) การส่งเสริมการตลาด (promotion) ด้วยการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่อที่เข้าถึง
ลูกค้า เพ่ือให้ลูกค้าได้รู้จัก และเกิดความอยากได้มาเป็นเจ้าครอง/ครอบครอง เช่น การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ
การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย เป็นต้น 
                   (2) การรวมกลุ่มการรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในลักษณะคลัสเตอร์ (cluster) 
ซึ่งจะเป็นการสร้างโอกาสให้สามารถขับเคลื่อนรวมไปกับธุรกิจที่อยู่ห่วงโซ่อุปทานเดียวกัน (supply chain) 
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เช่น กลุ่มของคลัสเตอร์ผลิตภัณฑ์ทองเหลือง ได้แก่ ธุรกิจท่องเที่ยว การโรงแรม ที่พัก/รีสอร์ท ร้านค้าขายของ
ที่ระลึก หน่วยงานองค์กรต่างๆ เป็นต้น 
   (3) การขายผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce) โดยการจัดท า homepage 
ของกิจการ เพ่ือให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ตลอดเวลาและกว้างขวาง การเพ่ิมช่องทางการตลาด บางส่วน
ผู้ประกอบการสามารถด าเนินการได้เอง หรือสามารถจัดจ้างที่ปรึกษาภายนอก เพ่ือมาช่วยในด้านเทคนิคและ
การด าเนินการที่กิจการไม่มีเวลาหรือความช านาญเพียงพอ 
             4) เพ่ือจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 

  เนื่องจากกลุ่มหล่อทองเหลือง บ้านท่ากระยาง อยู่ในตัวเมืองไม่ไกลจากแหล่งเที่ยว ได้แก่ 
ศาลพระกาฬ พระปรางค์สามยอด พระราชวังนารายณ์ราชนิเวศน์ เพียง 1.5 กิโลเมตรเท่านั้น ใช้เวลาเดินทาง  
5-10 นาที ฉะนั้นจึงสามารถที่จะพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีได้ ด้วยทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน ได้แก่ ภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมของ “เครื่องทองเหลืองบ้านท่ากระยาง” เป็นงานสร้างสรรค์ เอกลักษณ์เรื่องราว ความประทับใจ 
ความทรงจ า โดยต้องรักษาเอกลักษณ์ในชิ้นงานที่ท าด้วยมือทุกขั้นตอน ด้วยคุณภาพ โดยการร่วมมือของทุก
ภาคส่วนที่เกี่ยวข้องมีส่วนร่วมในการเตรียมความพร้อมต่อการรองรับนักท่องเที่ยว เช่น เส้นทางคมนาคม 
ความสะดวก ความปลอดภัย เป็นต้น ศึกษาทุนทางทรัพยากรรอบๆ ชุมชน เตรียมความพร้อมของแหล่งหล่อ
ทองเหลืองฯ ซึ่งเป็นแหล่งภูมิปัญญา ให้สามารถเป็นแหล่งที่ให้นักท่องเที่ยวได้เข้าสัมผัส เรียนรู้วิธีและขั้นตอน
การหล่อฯ ได้มีโอกาสชมการผลิตจริงอย่างใกล้ชิดในขณะผลิตของกลุ่มฯ ปรับภูมิทัศน์บริเวณรอบๆ แหล่งผลิต 
และเส้นทางเดินเท้าและพาหนะให้มีความเป็นระเบียบ สะอาด ตกแต่งสวยงามตามธรรมชาติ จัดท าปูาย
ประชาสัมพันธ์ระหว่างทาง 
 1.3.3 ขอบเขตพ้ืนที่  
  ได้แก่ แหล่งผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  1) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ”บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร 
อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี ซึ่งเป็นทั้งแหล่งผลิตและจ าหน่าย 
  2) ร้านค้าที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ต าบล
ทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี ซึ่งเป็นแหล่งจ าหน่าย 
 
1.4 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากโครงการ 
 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี ซึ่งเน้นกระบวนการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมอย่างส าคัญจากทุก
ฝุายครั้งนี้ จะก่อให้เกิดความส าเร็จและความคุ้มค่า อันน ามาซึ่งประโยชน์ของโครงการดังนี้ 
 1.4.1 ในส่วนของผู้บริโภค  
  จะมีโอกาสและทางเลือกในการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยาง ได้ตามความต้องการและความเหมาะสมในการใช้งานของตน ทั้งแบบดั้งเดิม (traditional) และ
แบบร่วมสมัย (contemporary) ที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรมของบ้านท่ากระยาง  
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 1.4.2 ในส่วนของผู้ประกอบการ 
  1) สามารถพัฒนาศักยภาพเชิงธุรกิจจนสามารถแข่งขันในตลาดผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมได้ ด้วยการใช้คุณค่าความเป็นเอกลักษณ์โดยการเพ่ิมเรื่องราวจากอดีต ( story) มา
น าเสนอเพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าในเชิงพาณิชย์ 
  2) สามารถสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางได้เพ่ิมขึ้น โดยสามารถผลิตได้ทั้งแบบดั้งเดิม ( traditional) และแบบร่วมสมัย 
(contemporary) ที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาของบ้านท่ากระยางซึ่งจะเป็นการเพ่ิมยอดขาย ซึ่งน ามาสู่การมี
งานท า การมีรายได้มากยิ่งขึ้นด้วย  
  3) สามารถจะสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง
ไว้ได้ (ในการผลิตผลิตภัณฑ์แบบดั้งเดิม) และยังจะสามารถพัฒนาและต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาของบ้าน    
ท่ากระยาง (ในการผลิตผลิตภัณฑ์แบบร่วมสมัย) ได้ด้วย  
 1.4.3 ในส่วนของผลิตภัณฑ์ 
  เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิ
ปัญญาของบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี ตามความต้องการและความเหมาะสม
ในการใช้งานของผู้บริโภคซึ่งสามารถจดสิทธิบัตรได้ อย่างน้อย 3 ผลิตภัณฑ์โดยจะพยายามเสนอขอจด
สิทธิบัตรหรือทรัพย์สินทางปัญญาทั้ง 2 ลักษณะ คือ ทั้งในเชิงอนุรักษ์ (เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นอันแสดงถึง
เอกลักษณ์ดั้งเดิม) และการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ตามความต้องการของผู้บริโภค (แต่ยังคงผลิตแบบเดิม) 
 1.4.4 ในส่วนขององค์ความรู้ 
  สามารถสรุปกระบวนการวิจัยและพัฒนา (R&D) ซึ่งเป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากกระบวนการเรียนรู้ 
จากการปฏิบัติการจริง (interactive learning through action) จนเป็นภูมิปัญญาสั่งสม (collective wisdom) 
ที่จะสามารถจัดการความรู้และยกระดับ จนเป็นองค์ความรู้ที่สามารถเผยแพร่ในงานสัมมนาทางวิชาการ/ใน
วารสารระดับชาติ/นานาชาติได้ รวมทั้งถ่ายโยงประสบการณ์การเรียนรู้นี้ ไปใช้ในการแก้ปัญหา/พัฒนาในเรื่อง
อ่ืนๆ จนสามารถสร้างชุมชนให้เกิดความเข้มแข็งได้ 
 1.4.5 ในส่วนของมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
  ได้แสดงบทบาทในฐานะเป็นสถาบันอุดมศึกษาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นอย่างแท้จริง โดยทั้งอาจารย์
และนักศึกษาจะได้มีโอกาสท างานวิจัยและพัฒนาร่วมกับชุมชน 
 1.4.6 ในส่วนของผู้มีส่วนส าคัญและผู้เกี่ยวข้อง 
  ไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ทั้ง 3 ภาคส่วน จะได้เข้ามามีส่วนร่วมอย่างส าคัญในการเรียนรู้และเสริม
พลังกัน (synergy) กัน จากการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในการวิจัยและพัฒนาครั้งนี้จนสามารถสรุปบทเรียน
และพัฒนาเป็นชุมชนต้นแบบในการพัฒนาอาชีพและสร้างรายได้จากการใช้ภูมิปัญญาของท้องถิ่น/ชุมชนเป็น
ฐาน ที่เน้นการพ่ึงตนเองและพ่ึงกันเองบนฐานปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงให้กับชุมชน/ท้องถิ่น/ต าบลอ่ืนๆ ใน
จังหวัดลพบุรี และจังหวัดใกล้เคียงได้แต่ละภาคส่วนที่มามีส่วนร่วมอย่างส าคัญ มีผลประโยชน์ที่ไม่ขัดแย้งกัน 
(conflict of interest) และสามารถปรับทัศนคติร่วมกันในเชิงอนุรักษ์ภายใต้การแข่งขัน และการปรับตัวของ 
SME ได ้
  เนื่องจากมีการท าวิจัยในหลายกลุ่ม เช่น กลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มไตรพลัง กลุ่มผู้บริโภค output
จะมีในแต่ละกลุ่มที่มีส่วนที่แตกต่างกัน บางส่วนสอดคล้องกัน ฉะนั้นเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดในการท าวิจัย 
ผู้วิจัยจะต้องวิเคราะห์ และสรุป ให้เป็นแนวทางในการใช้ประโยชน์ตลอดห่วงโซ่คุณค่า (value chain) ทั้งนี้
เพ่ือความยั่งยืนสืบไปโดยกลุ่มผู้ประกอบการได้รับการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ซึ่งจะท าให้มีรายได้เพ่ิมขึ้น
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สร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจจากฐานรากได้กลุ่มผู้บริโภคจะได้บริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองได้ตามความ
ต้องการและเข้าถึงสินค้าได้สะดวกขึ้นและกลุ่มไตรพลังเพ่ือการพัฒนาจะเกิดการเรียนรู้ร่วมกันในกระบวนการ
มีส่วนร่วมอย่างส าคัญในการวิจัยและพัฒนา 
 
1.5 กรอบแนวความคิดของการวิจัยและขั้นตอนการวิจัย 
 1.5.1 กรอบแนวความคิดของการวิจัย 
  จากการวิเคราะห์ภาพรวมของการด าเนินธุรกิจของกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางในปัจจุบัน 
โดยอาศัยแบบจ าลองรูปแบบธุรกิจ (Business Model Canvas) ทั้ง 9 องค์ประกอบ ดังรายละเอียดข้างต้นนั้น 
สามารถก าหนดสมมติฐานและ/หรือกรอบแนวความคิดของการวิจัยครั้งนี้ ดังปรากฏในภาพที่ 1.1 
 

3C.พันธมิตรทาง
การค้า 

[Key Partners] 
  
 

3A.กิจกรรมท่ีจะท า 
[Key Activities]   

1.คุณค่าของสินค้า/
บริการ 

[Value Propositions] 

2A.การแบ่งตลาด
ของกลุ่มลูกค้า 
[Customer 
Segments] 

2C.ความสัมพันธ์กับ
ลูกค้า 

[Customer 
Relationships]  

  3B.แหล่งทรัพยากร
หลัก 

[Key Resources]  

2B.ช่องทาง
การตลาด 

[Channels] 
3D.โครงสร้างต้นทุน 
[Cost Structure] 

2D.กระแสรายได้ 
[Revenue Streams] 

 

ภาพที ่1.1 กรอบแนวความคิดของการวิจัย 
 

 แบบจ าลองรูปแบบธุรกิจ (Business Model Canvas) เป็นเครื่องมือจากการวิเคราะห์ภาพรวมของ
การด าเนินธุรกิจของกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางในปัจจุบัน เพ่ือเป็นเครื่องมือช่วยในการวางแผนธุรกิจ
ได้อย่างครอบคลุมโดยเน้นการวิเคราะห์การปฏิบัติงานและปรับปรุงการท างานอย่างมีระบบเพ่ือเพ่ิมผลผลิต
จากเวลาการผลิตที่ลดลงและส่งเสริมการท างานให้ได้มาตรฐานซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อกลุ่มฯ ซึ่งจะช่วยเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันทางการค้าได้ดีในอนาคตซึ่งแหล่งรายได้ของกลุ่มฯ จะมากขึ้นถ้าสามารถเพ่ิม
ปริมาณผลิตภัณฑ์และสร้างคุณค่าให้มีความโดดเด่น มีตลาดเปูาหมายอย่างเด่นชัด เนื่องจากตลาดผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูงต้องการสินค้าที่มีคุณค่าสูงเป็นผลให้สามารถสร้างก าไรเพ่ิม แต่ ละ
องค์ประกอบของแบบจ าลองรูปแบบธุรกิจทั้ง 9 องค์ประกอบ มีรายละเอียดดังนี้  
                    (1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ)   
                 (2) Customer Segments (การแบ่งตลาดของกลุ่มลูกค้า)   
      (3) Channels (ช่องทางการตลาด)   
                 (4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า)   
   (5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก)   
             (6) Key Activities (กิจกรรมที่จะท า)  
   (7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า)  
            (8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน)   
            (9) Revenue Streams (กระแสรายได้)  
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 1.5.2 ขั้นตอนการวิจัย 
  การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี เป็นการวิจัยและพัฒนา ( research and 
development: R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (participatory action 
research: PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตร
พลังเพื่อการพัฒนา ที่เน้นชุมชนเป็นส าคัญ โดยมีกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัยมีขั้นตอน ดังปรากฏ 
ในภาพที่ 1.2 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่1.2 ขั้นตอนกรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 
 
 
 
 

พลังการสนับสนุนจากภาครัฐ/เอกชน 
[พัฒนาชุมชน/พัฒนาฝีมือแรงงาน/
กศน./หอการคา้/ท่องเที่ยว/อบต./ 

ผู้น าและผู้บริหารในระดับชุมชนและ
ท้องถิ่น รวมทั้งผู้ซื้อด้วย] 

 

พลังวิชาการ 
[มหาวิทยาลยัราชภฏัเทพสตรี  

และหน่วยวิชาการอื่นๆ] 

พลังความร่วมมือ 
[กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิ

ปัญญาไทยดั้งเดมิ“ธรรมบุญ”] 

เสรมิพลังกัน 

การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภณัฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปญัญาไทยดั้งเดมิบ้านท่ากระยาง 

ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 

การพัฒนาผลิตภณัฑ์ทองเหลืองรว่มสมัยทีต่่อยอดจากภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบา้นท่ากระยาง  
ตามความต้องการและความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค 

การจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งผลติทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปญัญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี  

การสร้างโอกาสและเพิม่ช่องทางการตลาดของผลิตภณัฑ์ทองเหลือง 
ที่หล่อด้วยภมูิปัญญาไทยดั้งเดิมบา้นท่ากระยาง 
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1.6 การทบทวนวรรณกรรม/สารสนเทศที่เกี่ยวข้อง 
 1.6.1 จังหวัดลพบุรีกับการหล่อทองเหลือง 
  จังหวัดลพบุรี หรืออาณาจักรละโว้เป็นเมืองที่มีความเจริญทางวัฒนธรรมยาวนานกว่า 3 ,000ปี 
ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ ซึ่งยังคงหลงเหลือเค้าโครงความรุ่งโรจน์ในอดีต ที่แสดงให้เห็นถึงผีมือของ”ช่าง
สิบหมู่” หรือช่างฝีมือประเภทประณีตศิลป์ และงานประเภทวิจิตรศิลป์ เป็นช่างในสมัยโบราณที่มีผลงาน
สะท้อนความเป็นเอกลักษณ์ของศิลปะ วัฒนธรรมไทยได้อย่างหาที่เปรียบได้ยาก  
  “ทองเหลือง” เป็นโลหะที่รู้จักกันมานานและมีชื่อเสียงโดดเด่นในเรื่องของความสวยงาม ความ
ทรงคุณค่า และความคงทน มีลักษณะบางส่วนคล้ายกับทองค า มีความต้านทานต่อการเกิดสนิมได้ดีทั่วโลกจึง
นิยมน าโลหะชนิดนี้มาใช้เป็นวัสดุส าคัญในการผลิต ภาชนะ เครื่องใช้ และของประดับตกแต่งโดยนอกจากจะใช้
งานตามหน้าที่ได้เป็นอย่างดีแล้ว สีสันอันสวยงามของเครื่องทองเหลืองยังช่วยเสริมให้วัตถุนั้นๆ ดูมีเสน่ห์ชวน
มอง ช่วยเสริมมนต์ขลัง น่าศรัทธา เลื่อมใส อีกทั้งสีสันที่เข้มขึ้นตามกาลเวลาซึ่งให้ความคลาสสิกสวยงาม ซึ่ง
ทองเหลืองเป็นที่รู้จักกันดีในประเทศไทย โดยได้มีการน าทองเหลืองมาท าประดิษฐ์เป็นเครื่องใช้สอย
หลากหลายประเภทมาตั้งแต่ในสมัยโบราณจวบจนกระทั่งในปัจจุบัน คนไทยก็ยังคงนิยมน าทองเหลืองมาท า
เป็นเครื่องใช้สอยที่ เกี่ยวเนื่องกับพระพุทธศาสนา โดยยังคงให้ความนิยมอยู่อย่างไม่เสื่อมคลายจาก
พุทธศาสนิกชนไทย ไม่ว่าจะเป็นพระพุทธรูป เครื่องสังฆภัณฑ์ ชุดบูชา และเครื่องใช้ประกอบพิธีทางศาสนา
อ่ืนๆ ซึ่งเป็นภูมิปัญญาชาวบ้านที่ได้รับการสืบทอดมาแต่โบราณ เป็นงานที่ต้องอาศัยฝีมือ ทักษะ และความ
ประณีตเป็นอย่างมาก จึงนับได้ว่าเป็นสินค้าหัตถกรรมพื้นบ้านที่ทรงคุณค่า และอนุรักษ์ ส่งเสริมเป็นอย่างยิ่ง 
  การหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี จะเริ่มตั้งแต่
เมื่อไรไม่มีหลักฐานยืนยันแน่ชัด แต่จากการสัมภาษณ์นางมณี อ่อนค า (ปัจจุบันอายุ 69 ปี) ช่างหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาแบบดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง ได้ข้อมูลว่าสามพ่ีน้องตระกูล “ชื่นดารา” คือ ยายฟัก ตาด า 
และยายหริง ซึ่งเป็นชาวบ้านท่ากระยางนี้ ได้ยึดอาชีพการหล่อพระด้วยทองเหลืองอยู่แล้ว โดยตาด าเป็นผู้ปั้น
รูปเหมือนหลวงปูุฉ่ า เจ้าอาวาสวัดตองปุ ในเขตต าบลทะเลชุบศรนี้ (มรณะ พ.ศ.2457) ด้วยเทียนสีผึ้ง แล้ว
หล่อเป็นทองเหลืองขนาดเท่าองค์จริง เมื่อปี พ.ศ.2501 ปัจจุบันยังประดิษฐานอยู่ในมณฑปหลวงพ่อโต วัดตองปุ 
 1.6.2 แนวทางการพัฒนาสินค้าอุตสาหกรรมไทย  
  แนวทางการพัฒนาสินค้าอุตสาหกรรมไทยสามารถแบ่งได้ 4 แนวทาง ได้แก่   
  1) แนวทางการพัฒนาบุคลากร แนวทางการพัฒนาบุคลากรเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการแข่งขัน
ประกอบด้วย เร่งสร้างแรงงานที่มีทักษะฝีมือ เช่น วิศวกร นักวิทยาศาสตร์ให้เพียงพอต่อความต้องการของ
ภาคอุตสาหกรรม เนื่องจากบุคลากรเหล่านี้เป็นปัจจัยสนับสนุนให้เกิดการนวัตกรรมใหม่และลดการพ่ึงพา
เทคโนโลยีจากต่างประเทศภาครัฐสร้างหลักประกันให้ผู้จบการศึกษาสายวิชาชีพ เพ่ือเป็นหลักประกันว่ามี
ต าแหน่งงานรองรับหลังจากท่ีจบการศึกษา และยังเป็นแรงจูงใจให้เข้าศึกษาต่อในสายวิชาชีพเพ่ิมข้ึน 
  2) แนวทางการลดต้นทุนการผลิต สนับสนุนให้ผู้ประกอบการน าระบบการบริหารจัดการมาใช้
เพ่ือพัฒนาระบบการผลิต เช่น การน าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาบทบาทในกระบวนการด าเนินงาน 
และสร้างระบบห่วงโซ่อุปทาน 
  3) แนวทางการสร้างตราสินค้าของไทยที่สากลยอมรับ สร้างสินค้าของคนไทยนั้นจะต้องมี
คุณภาพตามที่สากลยอมรับ มีรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ที่ส าคัญต้องตรง
ตามความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริง 
  4) สร้างค่านิยมของการใช้ของไทย เป็นการสร้างจิตส านึกให้ผู้บริโภคใช้สินค้าที่ผู้ผลิต
ภายในประเทศผลิตได้หรือการสร้างความเป็นชาตินิยมขึ้นมาให้กับคนไทย เพ่ือลดการน าเข้าจากต่างประเทศ 

http://www.bangkokbrass.com/bb2.htm
http://www.bangkokbrass.com/bb2.htm
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  สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2558) ได้จัดท าโครงการยกระดับขีด
ความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ OTOP เพ่ือพัฒนาขีดความสามารถของผู้ประกอบการ OTOP 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ใช้ทรัพยากรในท้องถิ่น ผสมผสานกับภูมิปัญญาที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน ให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสม่ าเสมอได้มาตรฐาน มีความพร้อมและความสามารถในการแข่งขันได้ อย่างครบวงจร 
ทั้งทางด้าน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสม่ าเสมอได้มาตรฐาน การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าทางการตลาด การพัฒนาระบบคุณภาพมาตรฐาน และการให้ความรู้ทางด้านการตลาด การประกอบ
ธุรกิจ และการจัดจ าหน่าย 
  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2557) รายงานไว้ว่า ส าหรับตลาดส่งออกต่างประเทศของสินค้า
อุตสาหกรรมไลฟ์สไตล์ของไทยได้รับการยอมรับให้เป็นสินค้าที่มีระดับในตลาดโลก เป็นสินค้าที่มีความโดดเด่น
ทั้งในเรื่อง คุณภาพ (quality) รูปแบบ (design) และมูลค่าเพ่ิม (commission) ในปี 2554 มีการเติบโต
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องถึงร้อยละ 10-12 มีตลาดหลักที่ส าคัญ คือ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุุน ออสเตรเลีย ยุโรป และ
อาเซียน และมีแนวโน้มเน้นที่ประเทศในกลุ่ม ASEAN+3 และ ASEAN+6 ซึ่งถือเป็น Fresh Market มีโอกาส
เติบโตอีกมาก สินค้าไทยในตลาดอาเซียนได้รับการยอมรับให้อยู่ในตลาดบน โดยเฉพาะตลาดในญี่ปุุน นอกจาก
จะได้รับความเชื่อถือแล้วยังได้รับรางวัล G-Mark (Good Design Award) ถึง 64 กว่ารางวัล ส่วนในตลาด
จีน กลุ่มลูกค้าที่มีก าลังซื้อหันมาสั่งซื้อสินค้าไลฟ์สไตล์จากไทยเพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  โดยได้มีการสั่งสินค้า
จากไทยมาเป็นอันดับที่  8 จากที่เมื่อก่อนจีนไม่เคยติดอันดับในการสั่งซื้อ ส่วนในตลาดอาเซียน ก็มีการ
เจริญเติบโตอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งในออสเตรเลียและตะวันออกกลาง ส่วนในตลาดอเมริกายังเป็นผู้ซื้ออันดับที่
หนึ่งอยู่ แต่ทางฝั่งยุโรปการสั่งซื้อสินค้าไลฟ์ สไตล์จากไทยลดน้อยลง เนื่องจากผลกระทบของสภาพเศรษฐกิจ
ตกต่ า    
  ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม (2557) ได้วิเคราะห์ความสามารถสินค้า
อุตสาหกรรมในเวทีโลก ผลการวิเคราะห์พบว่า ตามกรอบแนวคิดของ GE Model เพ่ือใช้ในการก าหนดกรอบ
ทางกลยุทธ์ ของสินค้ าที่ ท าการศึกษา โดยที่ การคัด เ ลื อกตั วแปรที่ จะใช้ ในการก าหนดค่ าของ 
Competitiveness และ Attractiveness ของอุตสาหกรรม จะพิจารณาภายใต้ขอบเขตของความเป็นไปได้ใน
การหาข้อมูลซึ่งประกอบด้วย 
   1) ศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมไทย (competitiveness) โดยศึกษา
จาก ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ ส่วนแบ่งตลาด ต้นทุน และความแตกต่างของสินค้า 
   2) ศึกษาความน่าสนใจของอุตสาหกรรมไทย (attractiveness) โดยศึกษาจาก อัตราการ
ขยายตัวของการส่งออก มูลค่าเพ่ิมของอุตสาหกรรม สัดส่วนการใช้วัตถุดิบภายในประเทศ โอกาสในการขยาย
ตลาด และการจ้างงาน    
  การเพ่ิมศักยภาพด้านการตลาดและส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ชุมชนของไทยเพ่ือสร้างโอกาสทาง
การตลาดให้แก่สินค้าภูมิปัญญาท้องถิ่นของคนไทยให้เป็นที่รู้จักและรับรู้ทั้งในระดับประเทศและบนเวทีการค้า
โลกโดยเฉพาะการท าการตลาดผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ซึ่งเป็นรูปแบบการค้าที่สอดคล้องกับสภาพ
เศรษฐกจิ/สังคมและพฤติกรรมการบริโภคของผู้คนในยุคปัจจุบันที่ต้องการความสะดวก รวดเร็วสามารถเข้าถึง
สินค้าได้ทุกที่ทุกเวลา (กองพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์, 2557) 
  การส่งเสริมช่องทางการตลาดด้วยการจัดตั้งศูนย์แสดง จ าหน่ายและกระจายสินค้า OTOP 
รวมทั้งการส่งเสริมการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ประชาคมอาเซียน AEC จังหวัดเชียงใหม่เป็นจังหวัดที่มี
ศักยภาพด้านการท่องเที่ยวและมีความโดดเด่นทางด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิตชุมชน และผลิตภัณฑ์ชุมชนจากภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นรวมทั้งเป็นจังหวัดที่มีระบบคมนาคม ที่มีเส้นทางเชื่ อมโยง มีผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เกิดจากภูมิ
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ปัญญาท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ รวมทั้งหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นของด้านวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม และภูมิปัญญา 
 1.6.3 การพัฒนาวิสาหกิจชุมชน 
  ในปัจจุบันที่ภาวะเศรษฐกิจก าลังฝืดเคืองไปทั่วโลก ทรัพยากรมีจ ากัด จริยธรรมหรือระบบคุณค่า
ทางศาสนาไมว่่าศาสนาใด น่าจะกลับมาเป็นเข็มทิศ ให้การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมได้อย่างเหมาะสม เพราะ
วิสาหกิจจะแยกจากระบบสังคม ไม่ได้ใส่ใจต่อปัญหาสังคมโดยรวมได้ วิสาหกิจจะต้องมีความรับผิดชอบต่อ
สังคม ไม่ใช้เพราะเหตุผลทางด้านจริยธรรมเท่านั้น หากเพ่ือให้ตนเองอยู่รอดและประสบความส าเร็จได้ด้วยเหตุ
นี้ แนวคิดแบบ “เศรษฐกิจพอเพียง” ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว จึงเหมาะสมกับสถานการณ์ปัจจุบัน 
  การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนเพ่ือให้เกิดความเข้มแข็งและก้าวหน้านั้น จ าเป็นจะต้องมี “แผนพัฒนา
วิสาหกิจชุมชน” ที่มีกระบวนการขั้นตอนการด าเนินงานที่ชัดเจน สามารถตอบสนองหรือแก้ไขปัญหาที่
วิสาหกิจชุมชนต้องการพัฒนา กระบวนการจัดท าแผนพัฒนาวิสาหกิจชุมชน ประกอบด้วย การประเมิน
ศักยภาพของชุมชน วิเคราะห์ปัจจัยทั้งภายนอกและภายใน วางทิศทางอนาคตของกลุ่ม ก าหนดประเด็นการ
พัฒนา ท าเป็นโครงการ/แผนงาน และการประเมินผลลัพธ์การด าเนินงานดังนั้น แผนพัฒนาวิสาหกิจชุมชนจึง
เป็นเสมือนเครื่องมือส าคัญที่วิสาหกิจชุมชน สามารถน าไปใช้เพื่อการพัฒนา ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาโดยสมาชิก
วิสาหกิจชุมชนเอง หรือใช้ในการขอรับการสนับสนุนจากฝุายที่เก่ียวข้อง กระบวนการหนึ่งที่ส าคัญในการจัดท า
แผนพัฒนาวิสาหกิจชุมชนคือวิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกของกลุ่ม เพ่ือให้กลุ่มได้รู้ศักยภาพ สามารถ
จัดท าแผนพัฒนาที่สามารถตอบสนองและแก้ไขปัญหาของกลุ่มได้ เครื่องมือที่ใช้น ามาวิเคราะห์สภาพของกลุ่ม 
คือการวิเคราะห์ SWOT เพ่ือค้นหาจุดเด่น จุดด้อย โอกาส และข้อจ ากัดของกลุ่ม จากสภาพแวดล้อมทั้ง
ภายในและภายนอก ดังนี้ 
   1) การประเมินสภาพแวดล้อมภายในเป็นการวิเคราะห์ทรัพยากรและความสามารถภายใน
กลุ่มทุกด้าน เพ่ือระบุจุดอ่อนและจุดแข็งทั้งในด้านโครงสร้าง ระบบ ระเบียบ วิธีปฏิบัติงาน บรรยากาศในการ
ท างานและทรัพยากรในการบริหาร (คน เงิน วัสดุ การจัดการ)  
    (1) จุดแข็ง หรือ จุดเด่น (S: Strengths) เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในของ
กลุ่มที่เป็นข้อดี เช่น โครงสร้างของกลุ่ม ความพร้อมของเครื่องมือ อุปกรณ์ ระบบการผลิต การเงิน ทักษะ
ความสามารถของบุคลากร ผู้น า และการบริหารจัดการ 
    (2) จุดอ่อน หรือ จุดด้อย (W: Weaknesses) เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน
ของกลุ่ม ที่เป็นข้อบกพร่อง เช่น โครงสร้างของกลุ่ม ความพร้อมของเครื่องมือ อุปกรณ์ ระบบการผลิต การเงิน 
ทักษะความสามารถของบุคลากร ผู้น า การบริหารจัดการ เป็นต้น 
   2) การประเมินสภาพแวดล้อมภายนอกเป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกกลุ่ม เพ่ือ
ค้นหาโอกาสและอุปสรรคทางการด าเนินงานขององค์กรที่ได้รับผลกระทบจากสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจ 
สังคม การเมือง ทั้งในและต่างประเทศที่เก่ียวกับการด าเนินงานของกลุ่ม 
    (1) โอกาส (O: Opportunities) เป็นปัจจัยภายนอกที่เอ้ือประโยชน์ต่อการด าเนินงาน
ของกลุ่มซึ่งต่างจากจุดแข็งตรงที่ โอกาสเป็นผลจากสภาพแวดล้อมภายนอก เช่น สภาพเศรษฐกิจ สังคม
วัฒนธรรม นโยบายรัฐบาล การเมือง สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ เทคโนโลยี ซึ่งเป็นสิ่งที่กลุ่มไม่สามารถ
ควบคุมได้ เป็นต้น 
    (2) อุปสรรค (T: Threats) คอื ข้อจ ากัดหรือปัจจัยที่คุกคามการด าเนินงานของกลุ่ม ด้าน
สภาพเศรษฐกิจ เช่น อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ การเงิน งบประมาณ สภาพ แวดล้อมทางสังคม เช่น 
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ระดับการศึกษา การตั้งถิ่นฐาน ค่านิยม ความเชื่อ วัฒนธรรม รวมถึง สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ การเมือง 
เทคโนโลยี เป็นต้น 
 1.6.4 รูปแบบธุรกิจ (Business Model) 
  1) ความส าคัญของรูปแบบธุรกิจ  
   อรรถไกร พันธุ์ภักดี (2543) ได้เสนอว่า รูปแบบธุรกิจ (Business Model) เป็นแกนหลัก
ส าคัญในการวางแผนบริหารองค์กรธุรกิจโดยเฉพาะอย่างยิ่งการจัดท าแผนธุรกิจ เพื่อให้เป็นแผนธุรกิจที่ดีและมี
ความสมบูรณ์ครบถ้วน รวมถึงกระบวนการในการคิด Business Model นี้ ยังเป็นสิ่งที่ช่วยในการก าหนดการ
เริ่มต้นด าเนินการของธุรกิจ การปรับปรุงกระบวนการในการบริหารจัดการหรือพัฒนาธุรกิจที่ด าเนินการอยู่
แล้วให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
   การวิเคราะห์และการพัฒนารูปแบบธุรกิจ (Business Model) เป็นแนวความคิดในการ
วางแผนหลักของธุรกิจทุกประเภท ซึ่งเป็นการจัดท ารายละเอียดต่างๆ ที่ชัดเจนไปสู่แผนธุรกิจและแผนกลยุทธ์
ที่มีกรอบและหัวข้อของรายละเอียดธุรกิจที่ชัดเจนมากขึ้น โดยองค์ประกอบหลักของโครงสร้างแผนธุรกิจและ
แผนกลยุทธ์โดยทั่วไป ประกอบด้วยเรื่องของแนวความคิดในการท าธุรกิจ การวิเคราะห์ตลาดและอุตสาหกรรม 
การวิเคราะห์ความเสี่ยงต่างๆ ของธุรกิจ เพ่ือก าหนดแผนด าเนินการของธุรกิจ อันประกอบด้วยแผนบริหาร
จัดการ แผนการตลาด แผนการผลิตหรือการบริการ และแผนการเงิน ซึ่งทั้งหมดนี้มีแนวความคิดของการ
วางแผนธุรกิจหรือโมเดลธุรกิจ (Business Model) เป็นศูนย์กลาง ดังนั้น ถ้าองค์กรธุรกิจหรือผู้จัดท าแผน
ธุรกิจและแผนกลยุทธ์สามารถศึกษาและพัฒนาโมเดลธุรกิจ (Business Model) ได้อย่างถูกต้องและมี
ประสิทธิภาพก็สามารถจะสร้างหรือจัดท าแผนธุรกิจและแผนกลยุทธ์ที่ถูกต้องมีประสิทธิภาพและสร้า ง
ความสามารถด้านการแข่งขัน (Competitive Edge) ได้เช่นเดียวกัน 
  2) ประโยชน์ของการออกแบบรูปแบบธุรกิจ 
   การออกแบบรูปแบบธุรกิจ มีประโยชน์หลัก 2 ประการ คือ 
   (1) ช่วยในการแจกแจงองค์ประกอบต่างๆ เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและออกแบบรูปแบบธุรกิจ 
ได้ครอบคลุมอันประกอบด้วย9องค์ประกอบ ดังปรากฏในภาพที ่1.3 
 

 
 

 ภาพที ่1.3 องค์ประกอบของรูปแบบธุรกิจ 
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   (2) Business Model Canvas เป็น Template ที่ฝึกให้คิดแบบ Visualization คือ การคิด
ด้วยภาพนอกจากจะช่วยให้สามารถจัดกระบวนการทางความคิดได้ดีแล้ว ยังง่ายในการระดมสมองและการ
ร่วมกันของผู้ร่วมงานด้วย  
  3) กระบวนการออกแบบรูปแบบธุรกิจ  
   ศรายุทธ ทองอร่าม (2552) เสนอว่า การท ารูปแบบธุรกิจ (Business Model) ภายใต้วิกฤต
เศรษฐกิจล าดับแรกจ าเป็นต้องเข้าใจวิกฤตก่อน เพ่ือก าหนดปัญหาที่ เกิดขึ้นกับธุรกิจจากนั้นก็เข้าสู่
กระบวนการก าหนดแผน Business Model ภายใต้วิกฤตดังนี ้
   (1) Infrastructure หมายถึงการจัดเตรียมโครงสร้างพ้ืนฐานของธุรกิจเมื่อเข้าใจวิกฤต
เศรษฐกิจแล้วจากนั้นองค์กรต้องมีการสื่อสารจาก Top management ลงไปจนถึงพนักงานผู้ปฏิบัติการ
เพ่ือให้ทุกคนเข้าใจไปในแนวทางเดียวกันต้องสร้างแรงบันดาลใจ (Inspiration) แก่พนักงานในการฝุาฟันวิกฤต
ร่วมกันเพ่ือให้เกิดการต่อสู้ภายใต้วิกฤตร่วมกัน (fighting spirit) ฝึกอบรมพนักงานให้มีความเชี่ยวชาญพร้อม
ทั้งจัดทีมงานเข้าพบปะกับลูกค้าให้บ่อยครั้งมากขึ้นรวมถึงสอบถามความพึงพอใจของลูกค้าว่าต้องการให้บริษัท
ท าอะไรให้ได้อีกเน้นการเพิ่ม productivity ทั้งการพัฒนาทางด้านบริหารจัดการและการพัฒนาทางด้านทักษะ
แรงงาน 
   (2) Finance หมายถึงการบริหารเงินอย่างมีประสิทธิภาพเน้นถือเงินสดและสภาพคล่องต้อง
มีเพียงพอต้องสามารถด าเนินกิจการโดยไม่เกิดการติดขัดการลดค่าใช้จ่ายองค์กรควรลดค่าใช้จ่ายที่สามารถลด
ได้โดยมีเงื่อนไขว่า “การลดค่าใช้จ่ายนั้นต้องไม่กระทบต่อยอดขาย” 
   (3) Offer หมายถึงคุณค่าสินค้าที่เสนอให้แก่ลูกค้าสินค้าต้องมีมูลค่าเพ่ิม (product value) 
องค์กรจะต้องพัฒนา (R&D) สร้างนวัตกรรม (innovation) เพ่ือสร้างมูลค่าให้กับสินค้าเนื่องจากในช่วงวิกฤต
เศรษฐกิจชะลอตัวผู้บริโภคก าลังซื้อลดลง ในขณะที่คู่แข่งขันมีจ านวนเท่าเดิมหรือมากขึ้น ดังนั้น หากผู้
ประกอบสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการให้มีการบริการที่ดีเยี่ยม ก็จะมีส่วนส าคัญต่อการ
ตัดสินใจซื้อ ในลักษณะ “ปากต่อปาก” ซึ่งจะท าให้ลูกค้าเพ่ิมขึ้นตามมาในภายหลัง โลกทุกวันนี้เปลี่ยนแปลง
รวดเร็วมากทั้งนี้เนื่องจากความเป็นโลกาภิวัตน์ (globalization) ดังนั้น ภาคธุรกิจควรมีการปรับตัวและ
ตอบสนองต่อข้อมูลข่าวสารอย่างรวดเร็ว 
   (4) Marketing Channels หมายถึงช่องทางการตลาดรักษาฐานลูกค้าเดิมและขยายฐาน
ลูกค้าใหม่(niche market)นอกจากการท าการตลาดกับฐานลูกค้าที่มีความเคยชินอยู่แล้วควรมองหาช่องทาง
ตลาดใหม่ๆที่ยังไม่ได้เข้าถึงเพ่ือเพ่ิมฐานลูกค้าให้มากขึ้นต้องหมั่นศึกษาตลาดอยู่ตลอดเวลาเนื่องจาก Life 
Style ของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 
   (5) Target Customer หมายถึงลูกค้าที่ธุรกิจนี้มุ่งสร้างความพึงพอใจให้จาก Business 
Model ทั้ง 4 ข้อข้างต้นไม่ว่าจะเป็น Infrastructure, Finance, Offer, Marketing Channels ต่างมี
เปูาหมายและวิธีการที่ต้องการให้ธุรกิจสามารถฝุาฟันวิกฤตไปได้โดยเปูาหมายส่วนส าคัญที่สุดของ Business 
Model คือให้ลูกค้าพึงพอใจในสินค้าและบริการมากที่สุดทั้งนี้เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความสุขเมื่อใช้สินค้าหรือ
บริการขององค์กรนั่นคือหัวใจของหลักการบริหาร Business Model ภายใต้วิกฤตเศรษฐกิจ ส่วนใหญ่ 
Business Model ที่ดีนั้นจะมีเปูาหมายสุดท้ายอยู่ที่ “การให้ความพึงพอใจแก่ลูกค้ามากที่สุด” เพราะนั่นคือ
หัวใจของการท าธุรกิจที่มีความต่อเนื่องและมีความยั่งยืน 
 1.6.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  สุชานาถ พัฒนวงศ์งาม (2554) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง รูปแบบการจัดการความรู้เ พ่ือเสริมความเข้ม
เข็งของชุมชน: กรณีศึกษากลุ่มทองเหลืองสาน อ าเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า ด้านโอกาสวิสาหกิจ
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ชุมชนกลุ่มทองเหลืองสานควรมุ่งท าการค้าทาง E-commerce เป็นหลักควรมุ่งท าการตลาด E-commerce 
โดย 1) น าเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้ในด้านการจ าหน่ายเพราะจะท าให้ สามารถท าการตลาดได้อย่าง
กว้างขวางและรวดเร็วลูกค้าสามารถเข้าถึงข้อมูลตัวผลิตภัณฑ์สามารถเลือกชมได้ก่อนตัดสินใจและไม่
จ าเป็นต้องมีหน้าร้านเพ่ือเป็นสถานที่จ าหน่ายและมีค่าใช้จ่ายต่ ากว่าการท าตลาดแบบปกติทั่วไปหากท าเอง
ไม่ได้มีผู้ช านาญในการรับจัดท าเว็ปไซด์ให้อย่างมืออาชีพรูปภาพออกมามีสีสันสวยงามเป็นที่จูงใจให้ลูกค้า
ตัดสินใจสั่งซื้อมาก 2) ควรออกไปหาแหล่งจ าหน่ายเองให้มากขึ้นเป็นการตลาดเชิงรุกต้องมีการหาเครือข่าย
หรือพันธมิตรให้มากขึ้นเป็นการขยายช่องทางการจ าหน่ายได้อย่างกว้างขวางเป็นการลดต้นทุนในด้าน
ค่าใช้จ่ายในการขายในยุคปัจจุบันเป็นการพ่ึงพาอาศัยกันแลกเปลี่ยนสินค้าในการขายซึ่งกันและกันหรือเป็น
การต่อยอดผลิตภัณฑ์ท าให้เกิดมูลค่าเพ่ิมขึ้น 3) ต้องมีแหล่งข้อมูลข่าวสารที่ดีและกว้างขวางเพ่ือให้ในการ
ปรับเปลี่ยนการด าเนินงานให้ทันกับการเปลี่ยนแปลง และ 4) ต้องมีการจัดสรรผลประโยชน์จากการรวมกลุ่ม
โดยรวมอย่างยุติธรรมโปร่งใสและทั่วถึงนับว่าเป็นสิ่งส าคัญประการหนึ่งของการอยู่ร่วมกัน 
  ปรารถนา จิระชัยอารีย์ (2556) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง โครงการออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองกับไหม
บ้านปะอาว จังหวัดอุบลราชธานี พบว่า แนวทางการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองกับไหมบน
พ้ืนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่นบ้านปะอาว คือ 1) กรรมวิธีการหล่อดั้งเดิมแบบขี้ผึ้งหาย ลวดลาย และการ
ประยุกต์ใช้วัสดุเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นในหัตถกรรมหล่อทองเหลือง และลักษณะเฉพาะลวดลายของผ้าไหม 
เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นในหัตถกรรมหล่อทองเหลือง 2) หัตถกรรมหล่อทองเหลืองบ้านปะอาวมีศักยภาพใน
ตัวเองสูงมากสามารถพัฒนาได้ เนื่องจากมีความเป็นเอกลักษณ์แบบดั้งเดิม ความเป็นงานฝีมือ มีเรื่องราวความ
เป็นมาอันน่าสนใจ และคุณค่าสอดคล้องกับกระแสนิยมและความสนใจของผู้บริโภคปัจจุบัน 3) มีความเป็นไป
ได้ที่จะพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองกับไหมเข้ากับชิ้นงานทองเหลืองโดยปะติดกับชิ้นงาน
ทองเหลืองเป็นวิธีที่เหมาะสม และ 4) ความต้องการของการออกแบบของตลาด ต้องการผลิตภัณฑ์ทองเหลือง
ในกลุ่มเครื่องเรือนและของตกแต่งบ้าน โดยให้ความส าคัญกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ในการตัดสินใจซื้อ  
  นิวัตร ธาตุอินจันทร์ (2558) กล่าวว่า ศูนย์น าร่องผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP สันก าแพงเพ่ิมช่องทาง
และสร้างโอกาสให้ชุมชน โดยกลุ่มควรน าผลิตภัณฑ์ออกขายตามงานต่างๆ ทั้งภายในจังหวัดแม่ฮ่องสอนและ
จังหวัดใกล้เคียงนอกจากนี้ควรน าผลิตภัณฑ์ไปฝากขายยังสถานที่ต่างๆ ให้มากข้ึนเช่น ศูนย์ศิลปาชีพ ร้านค้าใน
อ าเภอเมือง และแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ เช่น ชุมชนกะเหรี่ยงคอยาวบ้านในสวนวัดพระธาตุดอยกองมูวัดจองค า
วัดจองกลางเป็นต้นเพ่ือเป็นการขยายช่องทางการตลาดให้กับผลิตภัณฑ์และส่งเสริมให้กลุ่มเป็นที่รู้จักของ
ลูกค้ามากขึ้นโดยกลุ่มสามารถขอค าแนะน าจากส านักงานพัฒนาชุมชนและคณะกรรมการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์และฉลากการขนส่งการจัดจ าหน่ายอีกทั้ง
กลุ่มควรท าการส่งเสริมการขายให้มากขึ้นเช่นการท าฉลากให้น่าสนใจมีความชัดเจนซึ่งจะเป็นการเพ่ิมความ
สะดวกในการติดต่อให้กับลูกค้าด้วย 
  ศุภัทธิดา ศรีธัญรัตน์ (2556) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์แบบจ าลองธุรกิจและปรับปรุง
ประสิทธิภาพในการด้านการผลิต พบว่า การปรับปรุงสามารถลดขั้นตอนการท างานได้ 16 ขั้นตอนจากเดิม 
126 ขั้นตอนลดเหลือง 10 ขั้นตอน ส่งผลให้เวลาการผลิตต่อลดลงร้อยละ 19.59 จากเดิมใช้เวลา 12.81 นาที 
ลดลงเหลือ 10.30 นาท ี 
  ธันยมัย เจรียรกุล (2557) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง ปัญหาและแนวทางในการปรับตัวของ OTOP เพ่ือ
พร้อมรับการเปิด AEC พบว่า การพัฒนาอย่างต่อเนื่องควรเริ่มจากแรงบันดาลใจ และความมุ่งมั่นของ
ผู้ประกอบการ รวมทั้งเน้นการสร้างสร้างเครือข่ายเพ่ือการแลกเปลี่ยนและแบ่งปันข้อมูลข่าวสารระหว่างกันใน
ด้านการจัดการ ต้องมีการพัฒนาฝีมือแรงงาน ส่วนด้านการตลาดควรสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สร้าง
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คุณค่าให้กับผู้บริโภค พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการรับรองมาตรฐาน พร้อมทั้งหา
กลุ่มตลาดเปูาหมายและช่องทางการตลาดในการกระจายสินค้าให้ครอบคลุมกลุ่มเปูาหมายในต้นทุนต่ าที่สุด 
ส าหรับด้านการผลิตควรให้มีการน าเทคโนโลยีมาช่วยในการผลิต หาแหล่งวัตถุดิบที่มีต้นทุนต่ า ด้านการเงิน
และแหล่งเงินทุนควรใช้ระบบการเงินและบัญชีที่ถูกต้อง มีความรู้เรื่องต้นทุนการผลิตและจุดคุ้มทุน ด้าน
เทคโนโลยีควรน าเทคโนโลยีมาใช้ในระบบการท างาน และด้านการสร้างเครือข่ายธุรกิจ ผู้ประกอบการควรหา
พันธมิตรธุรกิจทั้งในด้านการผลิตและการจัดจ าหน่าย และส าหรับภาครัฐควรให้การสนับสนุนในเรื่องข้อมูล 
อบรมให้ความรู้และประสานแหล่งเงินทุนต้นทุนต่ า เพ่ือสร้างความแข็งแกร่งในการแข่งขันทั้งในและ
ต่างประเทศต่อไป 
 
1.7 วิธีการด าเนินการวิจัย 
 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี เป็นการวิจัยและพัฒนา (research and development: R&D) 
โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (participatory action research: PAR) ที่เน้นการ
เสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพื่อการพัฒนาที่เน้นชุมชน
เป็นส าคัญ โดยมีวิธีด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 1.7.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  1) การศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยาง 
   (1) วัตถุประสงค์การวิจัย 
    เพ่ือศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยาง 
   (2) วิธีด าเนินการวิจัย ใช้การวิจัยเชิงส ารวจ (survey research)  
   (3) ประชากร ได้แก่ ผู้บริโภคและผู้คาดหวังจะบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อ
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยางและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ตัวแทนของ
ผู้บริโภคและผู้คาดหวังจะบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐาน
ภูมิปัญญาบ้านท่ากระยางที่ได้จากการสุ่มแบบบังเอิญ (accidental sampling) จากแหล่งผลิตและแหล่ง
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่า
กระยาง จ านวน 400 ตัวอย่าง 
   (4) ตัวแปรที่ศึกษา ได้แก่ ความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม ซึ่งประกอบด้วย  ผลิตภัณฑ์ (product)  ราคา (price) การจัดจ าหน่าย (place) และ  
การส่งเสริมการตลาด (promotion) 
   (5) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ใช้แบบสอบถามครอบคลุมตัวแปรที่ต้องการ
ศึกษา และได้รับการพัฒนาว่ามีความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (content validity –โดยการหาค่า IOC จาก
ผู้เชี่ยวชาญ/ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 คน ซึ่งมีค่าตั้งแต่ 0.67 ถึง 1.00 ทุกข้อ) และมีค่าความเชื่อมั่นสูง ( reliability –
โดยการทดลองใช้ในพื้นที่วิจัยจริง ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟาของ Conbrach = 0.84)    
   (6) การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติบรรยาย (ค่าจ านวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง 
และการวัดการกระจาย) และสถิติอ้างอิง  
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   ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
 
 

วัตถุประสงค์ 
การวิจัย 

วิธีด าเนินการ
วิจัย 

กลุ่มตัวอย่าง ตัวแปรที่ศึกษา เครื่องมือท่ีใช้ 
ในการเก็บข้อมูล 

การวิเคราะห์
ข้อมูล 

เพื่อศึกษาความ
ต้องการการ
บริโภคผลติภณัฑ์
ทองเหลืองร่วม
สมัยที่หล่อด้วยภมูิ
ปัญญาไทยดั้งเดมิ 

การวิจัยเชิง
ส ารวจ 

ผู้บริโภคและ 
ผู้คาดหวังจะบริโภค
ผลิตภณัฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัย
ที่หล่อด้วย 
ภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมที่ได้จากการ
สุ่มแบบบังเอิญ 
จ านวน 400 
ตัวอย่าง 

ความต้องการการ
บริโภคผลติภณัฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัยที่
หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดมิ  
1. ผลิตภัณฑ์  
2. ราคา  
3. การจัดจ าหน่าย  
4. การส่งเสริม
การตลาด  

แบบสอบถาม สถิติบรรยาย และ
สถิติอ้างอิง 

   

  2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   (1) วัตถุประสงค์การวิจัย 
    เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี โดยอาจใช้ 2 วิธีการ ตามความเหมาะสม คือ  
    1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจาก
ฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
    2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยโดยการน าภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง 
ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรีมาใช้ร่วมกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ 
   (2) วิธีด าเนินการวิจัย ใช้การวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy)  
   (3) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการ
พัฒนา จ านวน 20 คน 
   (4) ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัยและพัฒนา ประกอบด้วย 
    1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยให้มีรูปแบบและขนาดที่ความหลากหลาย 
ตามความต้องการและความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค (product design)  
    2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยให้มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม 
(functional design)   
    3) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (packaging design) ให้เหมาะสมกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
   (5) กิจกรรมการวิจัยและพัฒนา 
    ใช้วงจรคุณภาพของ Deming กล่าวคือ  P-ร่วมกันวางแผนและตัดสินใจ D-ร่วมกันลงมือ
ปฏิบัติตามแผน C-ร่วมกันก ากับ/ติดตาม/ตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน และ A-ร่วมกันน าผลของการประเมิน
สู่การปรับปรุงและพัฒนาการปฏิบัติการให้ดียิ่งขึ้น  
   (6) การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) 
   ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
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วัตถุประสงค์ 
การวิจัย 

วิธีด าเนินการ 
วิจัยและพัฒนา 

กลุ่มตัวอย่าง ตัวแปรที่ศึกษา วิธีการ/เครื่องมือท่ีใช้ใน
การวิจัยและพัฒนา 

การ
วิเคราะห์
ข้อมูล 

เพื่อพัฒนา
ผลิตภณัฑ์
ทองเหลืองร่วม
สมัยจากฐานภูมิ
ปัญญาของบ้าน
ท่ากระยาง ตาม
ความต้องการและ
ความเหมาะสมใน
การใช้งานของ
ผู้บริโภค       2)การพัฒนาผลติภณัฑ์ร่วมสมยัโดยการน าภมูิปัญญาดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรมีาใช้ร่วมกบัเทคโนโลยีสมัยใหม ่

ใช้การวิจัยและ
พัฒนา (R&D) 
 

ผู้มีส่วนส าคญั
และเกี่ยวข้อง 
3 ภาคส่วน 
จ านวน  
20 คน 

การพัฒนาผลิตภณัฑฯ์  
ร่วมสมัย 
1.การพัฒนาผลติภณัฑ์ฯ ให้
มีรูปแบบและขนาดที่ความ
หลากหลาย ตามความ
ต้องการและความเหมาะสม
ในการใช้งานของผู้บริโภค  
2.การพัฒนาผลติภณัฑ์ฯ ให้
มีประโยชน์ใช้สอยท่ีแตกต่าง
จากเดิม 
3.การพัฒนาบรรจภุัณฑ์ให้
เหมาะสมกับรูปแบบของ
ผลิตภณัฑ์ฯ 

ใช้วงจรคุณภาพของ 
Deming [P-D-C-A] 
 

การ
วิเคราะห์
เนื้อหา 

 

 1.7.2 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  1) การศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   (1) วัตถุประสงค์การวิจัย 
    เพ่ือศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้าน
ท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   (2) วิธีด าเนินการวิจัย ใช้การวิจัยเชิงส ารวจ (survey research)  
   (3) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ สมาชิกกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง
จ านวน 20 คน 
   (4) ตัวแปรศึกษา ได้แก่ ความสามารถในการจัดท า Business Model Canvas ของ
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ใน 9 องค์ประกอบ ดังนี้  
                     1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ)   
                  2) Customer Segments (การแบ่งตลาดของกลุ่มลูกค้า)   
       3) Channels (ช่องทางการตลาด)   
                  4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า)   
    5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก)   
              6) Key Activities (กิจกรรมที่จะท า)  
    7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า)  
             8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน)   
             9) Revenue Streams (กระแสรายได้)  
   (5) วิธีการและเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ใช้การสัมภาษณ์/การสังเกตประกอบ
กัน โดยออกแบบให้ครอบคลุมตัวแปรที่ต้องการศึกษา 
   (6) การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) 
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   ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
 

วัตถุประสงค์ 
การวิจัย 

วิธีด าเนิน 
การวิจัย 

กลุ่มตัวอย่าง ตัวแปรที่ศึกษา วิธีการ/เครื่องมือท่ีใช้
ในการเก็บข้อมูล 

การวิเคราะห์
ข้อมูล 

เพื่อศึกษา
ศักยภาพเชิง
พาณิชย์กลุ่มฯ 

การวิจัยเชิง
ส ารวจ  

ผู้ประกอบการฯ 
จ านวน 20 คน 

ความสามารถในการ
จัดท า Business 
Model Canvas ของ
ผลิตภณัฑ์ทองเหลือง
ที่หล่อด้วยภมูิปัญญา
ไทยดั้งเดมิบ้านท่า
กระยาง ใน  
9 องค์ประกอบ 

1. การสัมภาษณ์
เจาะลึก 
2. การสังเกต  

การวิเคราะห์
เนื้อหา 

 

  2) การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   (1) วัตถุประสงค์การวิจัย 
    เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม  
บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   (2) วิธีด าเนินการวิจัย ใช้การวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกันจากผู้มีส่วนได้เสีย ซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการ
พัฒนา 
   (3) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา จ านวน 15 คน 
   (4) ตัวแปรในการวิจัยและพัฒนา ได้แก่ ความสามารถในการจัดท า Business Model 
Canvas ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ใน 9 องค์ประกอบ ดังนี้  
                     1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ)   
                  2) Customer Segments (การแบ่งตลาดของกลุ่มลูกค้า)   
       3) Channels (ช่องทางการตลาด)   
                  4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า)   
    5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก)   
              6) Key Activities (กิจกรรมที่จะท า)  
    7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า)  
             8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน)   
             9) Revenue Streams (กระแสรายได้)  
   (5) กิจกรรมการวิจัยและพัฒนา ใช้วงจรคุณภาพของ Deming กล่าวคือ  P-ร่วมกันวางแผน
และตัดสินใจ D-ร่วมกันลงมือปฏิบัติตามแผน C-ร่วมกันก ากับ/ติดตาม/ตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน และ A-
ร่วมกันน าผลของการประเมินสู่การปรับปรุงและพัฒนาการปฏิบัติการให้ดียิ่งขึ้น  
   (6) การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) 
   ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
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วัตถุประสงค์ 
การวิจัย 

วิธีด าเนินการ 
วิจัยและพัฒนา 

กลุ่มตัวอย่าง ตัวแปรที่ศึกษา วิธีการ/เครื่องมือท่ีใช้ใน
การวิจัยและพัฒนา 

การวิเคราะห์
ข้อมูล 

เพื่อพัฒนา
ศักยภาพเชิง
พาณิชย์ของ
กลุ่มฯ 
 
 

การวิจัยและ
พัฒนา (R&D) 
 

สมาชิกกลุ่มฯ 
และผูม้ีส่วน
ส าคัญและ
เกี่ยวข้อง  
3 ภาคส่วน 
จ านวน  
20 คน 

ความสามารถในการ
จัดท า Business 
Model Canvas ของ
ผลิตภณัฑ์ทองเหลือง
ที่หล่อด้วยภมูิปัญญา
ไทยดั้งเดมิบ้านท่า
กระยาง ใน 9 
องค์ประกอบ 

ใช้วงจรคุณภาพของ 
Deming [P-D-C-A]  
 

การวิเคราะห์
เนื้อหา 

 

 1.7.3 การสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
  1) วัตถุประสงค์การวิจัย 
   เพ่ือสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม[ทั้งแบบดั้งเดิม (traditional) และแบบร่วมสมัย (contemporary) ที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาของ
บ้านท่ากระยาง และการน าภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางมาใช้ร่วมกับเทคโนโลยี สมัยใหม่]บ้านท่า
กระยางต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  2) วิธีด าเนินการวิจัย ใช้การวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy)  
  3) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา 
จ านวน 20 คน 
  4) ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัยและพัฒนา ได้แก่ โอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด  
   (1) การส่งเสริมการตลาด (promotion) ด้วยการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ 
   (2) การรวมกลุ่มการรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกีย่วข้อง  
   (3) การขายผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce) 
  5) กิจกรรมการวิจัยและพัฒนา ใช้วงจรคุณภาพของ Deming กล่าวคือ  P-ร่วมกันวางแผนและ
ตัดสินใจ D-ร่วมกันลงมือปฏิบัติตามแผน C-ร่วมกันก ากับ/ติดตาม/ตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน และ A-
ร่วมกันน าผลของการประเมินสู่การปรับปรุงและพัฒนาการปฏิบัติการให้ดียิ่งขึ้น โดยการประชาสัมพันธ์
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองฯ โดย การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์(เช่น animation แผ่นพับ ปูาย/แผนที่ เป็นต้น) การ
จัดท า website ประชาสัมพันธ์ และการจัดแสดงผลงาน 
  6) การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติบรรยาย (ค่าจ านวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง และ
การวัดการกระจาย) และการวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) 
  ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
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วัตถุประสงค์ 
การวิจัย 

วิธีด าเนินการ 
วิจัยและพัฒนา 

กลุ่มตัวอย่าง ตัวแปรที่ศึกษา วิธีการ/เครื่องมือท่ีใช้ใน
การวิจัยและพัฒนา 

การวิเคราะห์
ข้อมูล 

เพื่อสร้างโอกาส
และเพิ่มช่องทาง
การตลาดของ
ผลิตภณัฑ์
ทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปญัญาไทย
ดั้งเดิม [ทั้งแบบ
ดั้งเดิม และแบบ
ร่วมสมัย 
ที่ต่อยอดจากฐาน
ภูมิปัญญาบ้านท่า
กระยาง] 

ใช้การวิจัยและ
พัฒนา (R&D) 

ผู้มีส่วนส าคญั
และเกี่ยวข้อง  
3 ภาคส่วน 
จ านวน  
25 คน 

โอกาสและเพิ่มช่องทาง
การตลาด  
 1.การส่งเสริมการตลาด 
ด้วยการโฆษณา 
ประชาสมัพันธ์ ผ่านสื่อ 
2.การรวมกลุ่มการ
รวมกลุม่ธุรกิจและ
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง  
3.การขายผ่านทาง
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์   

ใช้วงจรคุณภาพของ 
Deming [P-D-C-A] 
 

ใช้สถิติ
บรรยาย  
และการ
วิเคราะห์
เนื้อหา 

 

 1.7.4 การจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
  1) วัตถุประสงค์การวิจัย 
   เพ่ือจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี  
  2) วิธีด าเนินการวิจัย ใช้การวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากชุมชนเป็นส าคัญ 
  (3) กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา 
จ านวน 20 คน 
  (4) ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัยและพัฒนา ได้แก่ แผนการพัฒนาแหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี   
  (5) กิจกรรมการวิจัยและพัฒนา ใช้วงจรคุณภาพของ Deming โดยเน้นในขั้นตอน A-การร่วมกัน
จัดท าแผนการพัฒนาแหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
  (6) การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) 
  ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
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วัตถุประสงค์ 
การวิจัย 

วิธีด าเนินการ 
วิจัยและพัฒนา 

กลุ่มตัวอย่าง ตัวแปรที่ศึกษา วิธีการ/เครื่องมือท่ีใช้
ในการวิจัยและพัฒนา 

การวิเคราะห์
ข้อมูล 

เพื่อจัดท า
แผนการพัฒนา
แหล่งผลิต
ทองเหลืองที่
หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่า
กระยาง ให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม
ของจังหวัด
ลพบุร ี

ใช้การประชุมแบบ
สร้างสรรค์ (AIC) 
(เน้นการมสี่วนร่วม
ของชุมชนเป็น
ส าคัญ) เพื่อร่วมกัน
จัดท าแผนการ
พัฒนาแหล่งผลติ
ทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปญัญาไทย
ดั้งเดิม บ้าน 
ท่ากระยาง ให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของ
จังหวัดลพบุร ี

ผู้มีส่วนส าคญั
และเกี่ยวข้อง 
3 ภาคส่วน 
จ านวน 25 
คน  

แผนการพัฒนาแหล่ง
ผลิตทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปญัญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมของ
จังหวัดลพบุร ี

ใช้วงจรคุณภาพของ 
Deming ในขั้นตอน 
P-ร่วมกันวางแผนและ
ตัดสินใจ  

การวิเคราะห์
เนื้อหา 

 
 

1.8 แผนงานโครงการ 
 แผนงานโครงการวิจัย 1 ปี ดังรายละเอียดในแผนการด าเนินงานตลอดโครงการวิจัย 
 

 
ที ่

 
กิจกรรม 

ระยะเวลาด าเนินการ (เดือนท่ี)  
หมายเหต ุ1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยด้ังเดิมบ้านท่ากระยาง 
   1.1 การศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 1) การออกแบบการวิจัย              

2) การสร้างแบบสอบถาม                  
3) การเก็บรวบรวมข้อมูล              
4) การวิเคราะห์ข้อมูล              
5) การเขียนรายงานการวิจัย              

   1.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาของบ้านท่ากระยาง  
 1) การออกแบบและจัดแผนการวิจัยและ

พัฒนา 
             

2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัยฯ 
    (1) การอบรมการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัยฯ 
   (2)การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัย อย่างน้อย 3 ผลิตภัณฑ์ 

             

3) การวิเคราะห์ข้อมูล              
4) การเขียนรายงานการวิจัย              

 

 



24 

 

 
ที ่

 
กิจกรรม 

ระยะเวลาด าเนินการ (เดือนท่ี)  
หมายเหต ุ1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

2.การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยด้ังเดิมบ้านท่ากระยาง  
   2.1 การศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 1) การออกแบบการวิจัย              

 2) การสร้างเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูล                  
 3) การเก็บรวบรวมข้อมูล              
 4) การวิเคราะห์ข้อมูล              
 5) การเขียนรายงานการวิจัย              
   2.2 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง 
 1) การออกแบบและจัดท าแผนการวิจัย

และพัฒนา 
             

2) การพัฒนาศักยภาพทางธุรกิจของ 
    ผู้ประกอบการ 
    (1) การอบรมจัดท าแผนธุรกิจ 
    (2) การศึกษาดูงานการตลาด 

             

3) การวิเคราะห์ข้อมูล              
4) การเขียนรายงานการวิจัย              

3.การสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยด้ังเดิม บ้านท่ากระยาง  
 1) การออกแบบและจัดแผนการวิจัยและ

พัฒนา 
             

2) การประชาสัมพันธ์ด้วยสื่อและช่องทาง 
    ที่หลากหลาย 
    (1) การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 
    (2) การจัดท า website 
    (3) การจัดแสดงผลงาน 

             

3) การวิเคราะห์ข้อมูล              
4) การเขียนรายงานการวิจัย              

4. การจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยด้ังเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 1) การออกแบบและจัดแผนการวิจัยและ

พัฒนา 
             

2 )  จั ดท าแผนการพัฒนาแหล่ งผลิต
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้ ง เดิมบ้ านท่ากระยางให้ เป็นแหล่ ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 

             

3) การวิเคราะห์ข้อมูล              
4) การเขียนรายงานการวิจัย              
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บทที่ 2 
 

ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 

บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร  
อ าเภอเมืองจังหวัดลพบรุี 
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 การศึกษาความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง โดยการ
สอบถามจาก 6 กลุ่ม ได้แก่ 1) ผู้บริหารหน่วยงานราชการ 2) ผู้บริหารรัฐวิสาหกิจ 3) ผู้บริหารองค์กรปกครอง
ท้องถิ่น 4) ผู้บริหารภาคธุรกิจ 5) นักท่องเที่ยว และ 6) ประชาชนทั่วไป รวม 400 คน สรุปรายงานการวิจัยได้
ดังนี้ 
 
2.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถาม   

 

   
 

    
 

    
 

    
 

 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เพศชาย (ร้อยละ 66.25) หน่วยงานภาครัฐ (ร้อยละ 30.00) รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน 15,000-25,000 บาท (ร้อยละ 40.00) วัตถุประสงค์การซื้อคือเพ่ือเป็นของฝาก/ของที่ระลึก (ร้อยละ 
64.50) เหตุผลที่ซื้อ คือ ความสวยงาม/ประณีต (ร้อยละ 59.50) โอกาสในการที่ซื้อ คือ งานเทศกาล (ร้อยละ 
59.25) รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.1 
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ตารางที ่2.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบสอบถาม 

 
 

 รายการ จ านวน (n = 400) ร้อยละ 
1. เพศ   
 1) ชาย 265 66.25 
 2) หญิง 135 33.75 
2. หน่วยงาน   
 1) หน่วยงานภาครัฐ 120 30.00 
 2) รัฐวิสาหกิจ 40 10.00 
 3) หน่วยงานปกครองท้องถ่ิน 40 10.00 
 4) ภาคธุรกิจ 80 20.00 
 5) นักท่องเที่ยว 80 20.00 
 6) ประชาชนทั่วไป 40 10.00 
3. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   
 1) ต่ ากว่า 15,000 บาท 146 36.50 
 2) 15,000-25,000 บาท 160 40.00 
 3) 25,001-35,000 บาท 60 15.00 
 4) มากกว่า 35,000บาท 34 8.50 
4. วัตถุประสงค์การซื้อ   
 1) เพื่อการตกแต่ง 189 47.25 
 2) เพื่อใช้งาน 168 42.00 
 3) เพื่อเป็นของฝาก/ของที่ระลกึ 258 64.50 
5. เหตุผลที่ซื้อ   
 1) ความสวยงาม/ประณีต 238 59.50 
 2) ความเป็นมงคล 127 31.75 
 3) การมีเอกลักษณ์เฉพาะ 183 45.75 
 4) การมีประโยชน์ใชส้อย 140 35.00 
 5) ความหรูหรา/มีคุณค่า 93 23.25 
 6) เป็นของสะสม/มีความคุ้มค่า 67 16.75 
6. โอกาสในการที่ซื้อ   
 1) วันส าคัญในชีวิต 183 45.75 
 2) งานเทศกาล 237 59.25 
 3) แสดงความยนิด/ียกย่อง 228 57.00 

 
2.2 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

2.2.1 ของใช้ส่วนตัว 
  ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เพ่ือเป็น
ของใช้ส่วนตัวเป็นไปตามล าดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ หน้ากากใส่โทรศัพท์มือถือ อันดับ 2 ได้แก่ ที่เสียบปากกา
ตั้งโต๊ะท างาน อันดับ 3 ได้แก่ กล่องใส่นามบัตร และอันดับ 4 ได้แก่ กล่องเอนกประสงค์ รายละเอียดดัง
ปรากฏในตารางที ่2.2 
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ตารางที ่2.2 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
                เพ่ือเป็นของใช้ส่วนตัว 
 

 
รายการ 

ล าดับการเลือกตามความต้องการ(จ านวน/ร้อยละ)  
อันดับ อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 อันดับ 4 

1. หน้ากากใส่โทรศัพท์มือถือ 185 
[39.50] 

75 
[18.70] 

46 
[11.50] 

121 
[30.25] 

1 

2. กล่องใส่นามบัตร 52 
[13.00] 

111 
[27.75] 

152 
[38.00] 

85 
[21.25] 

3 

3. ที่เสียบปากกาตัง้โตะ๊ท างาน 82 
[20.50] 

143 
[35.75] 

104 
[26.00] 

71 
[17.75] 

2 

4. กล่องเอนกประสงค์ 110 
[27.50] 

74 
[18.50] 

95 
[23.75] 

121 
[30.25] 

4 

 

2.2.2 ของช าร่วยเพื่อเป็นของฝาก 
  ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เพ่ือเป็น
ของช าร่วยเพื่อเป็นของฝากเป็นไปตามล าดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ สัญลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี อันดับ 2 ได้แก่ 
ได้แก่ ที่เปิดขวดสัญลักษณ์จังหวัดลพบุรี อันดับ 3 ได้แก่ ตลับจิ๋วใส่เครื่องหอมอันดับ 4 ได้แก่ที่ทับกระดาษ
ลวดลายต่างๆอันดับ 5 ได้แก่กรอบรูปสัญลักษณ์จังหวัดลพบุรี และอันดับ 6พวงกุญแจรายละเอียด ดังปรากฏ
ในตารางที ่2.3 
 

ตารางที ่2.3 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
                เพ่ือเป็นของช าร่วย/เพ่ือเป็นของฝาก 
   
 

รายการ ล าดับการเลือกตามความต้องการ(จ านวน/ร้อยละ) อันดับ 

อันดับ 1 อันดับ 
2 

อันดับ 
3 

อันดับ 4 อันดับ 
5 

อันดับ 6  

1. สัญลักษณ์ของจังหวัดลพบุร ี 181 
[45.25] 

85 
[21.25] 

39 
[9.75] 

67 
[16.75] 

20 
[5.00] 

8 
[2.00] 

1 

2. ที่เปิดขวดสัญลักษณ ์
     จังหวัดลพบุร ี

101 
[25.25] 

121 
[30.25] 

94 
[23.50] 

51 
[12.75] 

19 
[4.75] 

14 
[3.50] 

2 

3. ตลับจิ๋วใส่เครื่องหอม 53 
[13.25] 

101 
[25.25] 

120 
[30.00] 

88 
[22.00] 

22 
[5.50] 

16 
[4.00] 

3 

4. ที่ทับกระดาษลวดลายต่างๆ 43 
[10.75] 

53 
[13.25] 

90 
[22.50] 

149 
[37.25] 

34 
[8.50] 

31 
[7.75] 

4 

5. พวงกุญแจ 13 
[3.25] 

14 
[3.50] 

27 
[6.5] 

28 
[7.00] 

124 
[31.00] 

194 
[48.50] 

6 

6. กรอบรูปสัญลักษณ์ 
   จังหวัดลพบุร ี

13 
[3.25] 

26 
[6.50] 

33 
[8.25] 

25 
[6.25] 

177 
[44.25] 

126 
[31.50] 

5 
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2.2.3 สัญลักษณ์แทนความเชื่อ 
  ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เพ่ือเป็น
สัญลักษณ์แทนความเชื่อ เป็นไปตามล าดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ ราศีเกิด/ปีนักษัตรอันดับ 2 ได้แก่ สัตว์มงคล 
เช่น สิงห์ เป็นต้นอันดับ 3 ได้แก่ ผลไม้/ต้นไม้มงคล อันดับ 4 ได้แก่ สิ่งของมงคล เช่น เรือส าเภา เป็นต้น และ
อันดับ 5 ได้แก่รูปเคารพตามความเชื่อถือและผลไม้/ต้นไม้มงคล รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.4 
 

ตารางที ่2.4 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเพ่ือเป็น    
                สัญลักษณ์แทนความเชื่อ 

 

รายการ ล าดับการเลือกตามความต้องการ(จ านวน/ร้อยละ) อันดับ 
อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 อันดับ 4 อันดับ 5  

1. ราศีเกิด/ปีนักษัตร 163 
[40.75] 

91 
[22.75] 

59 
[14.75] 

35 
[8.75] 

52 
[13.00] 

1 

2. ผลไม/้ต้นไม้มงคล 66 
[16.50] 

82 
[20.50] 

75 
[18.75] 

76 
[19.00] 

101 
[25.25] 

3 

3. สัตว์มงคล เช่น สิงห์ เป็นตน้ 57 
[14.25] 

108 
[27.00] 

100 
[25.00] 

96 
[24.00] 

39 
[9.75] 

2 

4. สิ่งของมงคล เช่น เรือส าเภา 
   เป็นต้น 

61 
[15.25] 

74 
[18.50] 

100 
[25.00] 

116 
[29.00] 

49 
[12.25] 

4 

5. รูปเคารพตามความเชื่อถือ 53 
[13.25] 

45 
[11.25] 

68 
[17.00] 

74 
[18.50] 

160 
[40.00] 

5 

 

2.2.4 ของพรีเมี่ยม 
  ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เพ่ือเป็น
ของพรีเมี่ยม เป็นไปตามล าดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ นาฬิกาตั้งโต๊ะ อันดับ 2 ได้แก่ ระฆัง/กระดิ่งทองเหลือง  
อันดับ 3 ได้แก่ รูปแกะสลักสัญลักษณ์เมืองลพบุรี รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.5 
 

ตารางที่ 2.5 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเพ่ือเป็น 
                ของพรีเมี่ยม 
 
 

รายการ ล าดับการเลือกตามความต้องการ(จ านวน/ร้อยละ) อันดับ 
 อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 อันดับ 4 อันดับ 5  
1. ระฆัง/กระดิ่งทองเหลือง 113 

[28.25] 
90 

[22.50] 
77 

[19.25] 
64 

[16.00] 
56 

[14.00] 
2 

2. นาฬิกาตั้งโต๊ะ 114 
[28.50] 

87 
[21.75] 

91 
[22.75] 

62 
[15.50] 

46 
[11.50] 

1 

3. รูปแกะสลักสัญลักษณ ์
    เมืองลพบุร ี

92 
[23.00] 

102 
[25.50] 

82 
[20.50] 

83 
[20.75] 

41 
[10.25] 

3 

4. งานศิลปะ/งานออกแบบ 62 
[15.50] 

82 
[20.50] 

94 
[23.50] 

119 
[29.75] 

43 
[10.75] 

4 

5. สัตว์ในโบราณคด ี
   (หิมพานต)์ 

21 
[5.25] 

39 
[9.75] 

57 
[14.25] 

75 
[18.75] 

208 
[52.00] 

5 
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2.2.5 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลือง 
  ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เป็นไป
ตามล าดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ ของใช้ในพิธีกรรม เช่น ขันน้ ามนต์ เป็นต้น และของใช้ในชีวิตประจ าวัน และ
อันดับ 3 ได้แก่ ของบูชาตามความเชื่อ รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.6 
 

ตารางที ่2.6 ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 

 
รายการ 

ล าดับการเลือกตามความต้องการ(จ านวน/ร้อยละ)  
อันดับ อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 อันดับ 4 

1. ของใช้ในพิธีกรรม เช่นน้ ามนต์ 122 
[30.50] 

112 
[28.00] 

83 
[20.75] 

83 
[20.75] 

1 

2. ของใช้ในชีวิตประจ าวัน 116 
[29.00] 

102 
[25.50] 

105 
[26.25] 

77 
[19.25] 

2 

3. ของบูชาตามความเชื่อ 74 
[18.50] 

102 
[25.50] 

119 
[29.75] 

105 
[26.25] 

3 

4. ของประดับตกแต่ง/ตั้งโชว ์ 86 
[21.50] 

91 
[22.75] 

91 
[22.75] 

132 
[33.00] 

4 

 

2.2.6 ความต้องการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
  ความต้องการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง เป็นไปตามล าดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ กล่องกระจก และอันดับ 2 ได้แก่ กล่องไม้ รายละเอียด
ดังปรากฏในตารางที ่2.7 
 

ตารางที ่2.7 ความต้องการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
               บ้านท่ากระยาง  
 

 
รายการ 

ล าดับการเลือก(จ านวน/ร้อยละ)  
อันดับ อันดับ 1 อันดับ 2 

1. กล่องกระจก 246 
[61.50] 

154 
[38.50] 

1 

2. กล่องไม้ 152 
[38.00] 

248 
[62.00] 

2 

 
2.3 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง 

2.3.1 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางในภาพรวม 

 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.02) และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ใน
ระดับมากทุกด้าน (ค่าเฉลี่ย 3.98-4.04) โดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย คือ ด้านการจัดจ าหน่าย ด้าน
ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และด้านการส่งเสริมการตลาดตามล าดับ รายละเอียดดังปรากฏในตารางที่ 2.8 
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ตารางที ่2.8 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย 
                ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ในภาพรวม 
 

ที่ รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับ อันดับ 
1. ด้านผลิตภัณฑ์ 4.03 .552 มาก 2 
2. ด้านราคา 4.03 .627 มาก 3 
3. การจัดจ าหน่าย 4.04 .603 มาก 1 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 3.98 .656 มาก 4 

รวมเฉลี่ย 4.02 .542 มาก  
 

2.3.2 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านผลิตภัณฑ์ 

 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.03) และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่ใน
ระดับมากทุกข้อ (ค่าเฉลี่ย 3.94-4.17) โดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย คือ การมีความสวยงาม/ฝีมือประณีต
การมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ การมีความคงทนตลอดอายุการใช้งาน การมีคุณภาพตาม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ และน้อยที่สุด คือ การมีผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เลือกซื้ออยู่เสมอ รายละเอียดดัง
ปรากฏในตารางที ่2.9 

 

ตารางที ่2.9 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย 
       ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านผลิตภัณฑ์ 
 

ที่ รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับ อันดับ 
1. การมีความหลากหลายให้เลือกซื้อได้ตามความต้องการ 3.95 .864 มาก 9 
2. การมีเอกลักษณ์เฉพาะ 4.05 .780 มาก 5 
3. การมีเร่ืองราวที่ท าให้เห็นคุณค่า 3.96 .853 มาก 8 
4. การมีผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เลือกซื้ออยู่เสมอ 3.94 .878 มาก 10 
5. การมีความสวยงาม/ฝีมือประณีต 4.17 .771 มาก 1 
6. การมีประโยชน์ใช้สอย 4.04 .826 มาก 6 
7. การมีคุณค่า/หรูหรา 3.99 .806 มาก 7 
8. การมีความคงทนตลอดอายุการใช้งาน 4.09 .799 มาก 3 
9. การมีคุณภาพตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 4.08 .816 มาก 4 
10. การมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.11 .761 มาก 2 

รวมเฉลี่ย 4.03 .552 มาก  
 

2.3.3 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านราคา 

 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านราคาอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.03) และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่ใน
ระดับมากทุกข้อ (ค่าเฉลี่ย 3.93-4.11) โดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย คือ การมีการระบุแสดงราคาสินค้าที่
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ชัดเจน การก าหนดราคาอย่างสมเหตุสมผล การก าหนดราคาสินค้าเหมาะสมกับคุณภาพผลิตภัณฑ์ตามล าดับ 
และน้อยที่สุด คือ การก าหนดราคาเพ่ือให้ผู้ซื้อต่อรองราคาได้ รายละเอียดดังปรากฏในตารางที่ 2.10 
 

ตารางที ่2.10 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย 
                  ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านราคา 
 

ที่ รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับ อันดับ 
1. การมีการระบุแสดงราคาสนิค้าที่ชัดเจน 4.11 .740 มาก 1 
2. การก าหนดราคาอย่างสมเหตุสมผล 4.09 .818 มาก 2 
3. การก าหนดราคาสนิค้าเหมาะสมกับคุณภาพผลติภัณฑ์ 4.06 .791 มาก 3 
4. การก าหนดราคาเพื่อให้ผู้ซื้อต่อรองราคาได้ 3.93 .832 มาก 5 
5. การตั้งราคาตามปริมาณการซื้อ/สั่งผลิต 3.99 .830 มาก 4 

รวมเฉลี่ย 4.03 .627 มาก  
 

2.3.4 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการจัดจ าหน่าย 

 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการจัดจ าหน่ายอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.04) และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า 
อยู่ในระดับมากทุกข้อ (ค่าเฉลี่ย 3.90-4.13) โดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย คือ การมีจ าหน่ายในร้าน 
OTOP/ แหล่งท่องเที่ยวการมีจ าหน่ายในแหล่งผลิต การรับประกันคุณภาพของผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ และน้อย
ที่สุด คือ การมีจ าหน่ายทางพาณิชย์อิเล็คทรอนิกส์ รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.11 
 

ตารางที ่2.11 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย 
                  ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการจัดจ าหน่าย 
 

ที่ รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับ อันดับ 
1. การมีจ าหน่ายในแหล่งผลติ 4.12 .754 มาก 2 
2. การมีจ าหน่ายในร้าน OTOP/ แหล่งท่องเที่ยว 4.13 .840 มาก 1 
3. การมีจ าหน่ายในร้านคา้/ห้างสรรพสินค้า 3.97 .888 มาก 8 
4. การมีจ าหน่ายทางพาณชิย์อิเล็กทรอนิกส์ 3.90 .898 มาก 9 
5. การออกร้านในงานแสดงสนิค้า/งานเทศกาลของชุมชน 4.08 .782 มาก 4 
6. การจัดวางสนิค้าเปน็ระเบียบ /หมวดหมู่ที่โดดเด่นดึงดูดสายตา 3.99 .830 มาก 7 
7. การจัดวางสนิค้าเปน็ระเบียบหมวดหมู่เพื่อสะดวกต่อการเลือกซื้อ 4.05 .807 มาก 6 
8. การส่งมอบผลติภัณฑ์ตรงตามทีส่ั่งซื้อ/ตรงเวลา/ปลอดภัย 4.08 .795 มาก 4 
9. การรับประกันคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 4.11 .822 มาก 3 

รวมเฉลี่ย 4.04 .603 มาก  
 

2.3.5 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการส่งเสริมการตลาด 

 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 3.98) และเมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า อยู่ในระดับมากทุกข้อ (ค่าเฉลี่ย 3.87-4.08) โดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อย คือ การมีตรา/โลโก้/ชื่อ
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กลุ่มท่ีชัดเจนและจดจ าได้ง่าย การมีโลโก้/เรื่องราวที่แสดงถึงภูมิปัญญาของท้องถิ่น/จังหวัดที่ชัดเจนและเข้าใจ
ได้ง่าย การมีการแนะน าข้อมูล/เรื่องราว/คุณค่า/ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ตามล าดับ และน้อยที่สุด คือ การ
แจ้งข้อมูล/ข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.12 

 

ตารางที ่2.12 ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย  
                  ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการส่งเสริมการตลาด 
 

ที่ รายการ ค่าเฉลี่ย S.D. ระดับ อันดับ 
1.  การมีตรา/โลโก้/ชื่อกลุ่มที่ชัดเจนและจดจ าได้ง่าย 4.08 .799 มาก 1 
2. การมีโลโก/้เร่ืองราวที่แสดงถึงภูมิปัญญาของท้องถ่ิน/จังหวัดที่

ชัดเจนและเข้าใจได้งา่ย 
 

4.03 
 

.808 
 

มาก 
 
2 

3. การแสดงรายการ/รายละเอียด/ราคาผลิตภัณฑ์ให้เห็นชัดเจน 3.98 .833 มาก 4 
4. การแจ้งข้อมูล/ข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ์ 3.87 .896 มาก 6 
5. การมีการแนะน าข้อมูล/เร่ืองราว/คุณค่า/ประโยชน์ของ

ผลิตภัณฑ ์
4.00 .883 มาก 3 

6. การมีการบริการซ่อมเม่ือสินค้าช ารุด 3.97 .877 มาก 5 
รวมเฉลี่ย 3.98 .656 มาก  

 
2.4 การเปรียบเทียบความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 2.4.1 การเปรียบเทียบความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง จ าแนกตามเพศ 
  ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีเพศต่างกันมีความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางไม่แตกต่างกัน และเมื่อพิจารณารายด้านพบว่า ความต้องการด้านผลิตภัณฑ์
แตกต่างกัน (sig.= .032) รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.13 
 

ตารางที ่2.13 การเปรียบเทียบความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามเพศ 
 

ที่ รายการ ชาย หญิง  
t 

 
Sig. ค่าเฉลี่ย S.D. ค่าเฉลี่ย S.D. 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ 4.08 .527 3.95 .593 2.151 .032 
2. ด้านราคา 4.06 .605 3.98 .669 1.167 .244 
3. ด้านการจัดจ าหน่าย 4.07 .589 4.00 .630 1.020 .308 
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 4.02 .626 3.91 .708 1.619 .106 

รวมเฉลี่ย 4.05 .519 3.96 .580 1.660 .098 
 

 2.4.2 การเปรียบเทียบความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงาน 
  ผู้ที่มีสภาพการท างานในหน่วยงานที่ต่างกันมีความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางแตกต่างกัน (sig.= .005) และเมื่อพิจารณารายด้านพบว่าแตกต่างกัน 3 ด้าน 
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คือ ด้านผลิตภัณฑ์ (sig.= .007) ด้านการจัดจ าหน่าย (sig.= .000) และด้านการส่งเสริมการตลาด (sig.= .001) 
รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.14 
 

ตารางที ่2.14 การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียวของความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย 
                 ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงาน 
 
 

รายการ แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

Df 
 

Mean 
Square 

F 
 

Sig. 
 

1. ด้านผลิตภัณฑ ์ ระหว่างกลุ่ม 4.864 5 .973 3.274 .007 
ภายในกลุ่ม 117.083 394 .297   
รวม 121.947 399    

2. ด้านราคา ระหว่างกลุ่ม 2.038 5 .408 1.034 .397 
ภายในกลุ่ม 155.230 394 .394   
รวม 157.267 399    

3. ด้านการจัด 
   จ าหน่าย 

ระหว่างกลุ่ม 8.119 5 1.624 4.663 .000 
ภายในกลุ่ม 137.192 394 .348   
รวม 145.311 399    

4. ด้านการส่งเสริม 
   การตลาด 

ระหว่างกลุ่ม 8.618 5 1.724 4.155 .001 
ภายในกลุ่ม 163.422 394 .415   
รวม 172.040 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 4.928 5 .986 3.455 .005 
ภายในกลุ่ม 112.414 394 .285   
รวม 117.343 399    

 

 เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญของการวิเคราะห์ความแปรปรวน จึงได้ทดสอบรายคู่เพ่ือ
หาความแตกต่างกันของความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงาน โดยใช้วิธีการทดสอบของฟิชเชอร์ (LSD) ผลการทดสอบเป็นดังนี้ 
 

ตารางที ่2.15 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานในภาพรวม 
 

  หน่วยงาน
ภาครัฐ 

รัฐวิสาหกิจ ปกครอง
ท้องถิ่น 

ภาคธุรกิจ นักท่องเที่ยว ประชาชน
ทั่วไป 

 X  3.91 4.11 3.94 4.12 3.97 4.18 
1. หน่วยงานภาครัฐ 3.91  -.204* -.031 -.214* -.064 -.271* 
2. รัฐวิสาหกิจ 4.11   .172 -.009 .139 -.066 
3. ปกครองท้องถ่ิน 3.94    -.182 -.033 -.239* 
4. ภาคธุรกิจ 4.12     .149 -.056 
5. นักท่องเที่ยว 3.97      -.206* 
6. ประชาชนทั่วไป 4.18       

*P< .05 
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  จากตารางที่ 2.15 พบว่า ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานในภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 5 คู่ ได้แก่ 1) หน่วยงานภาครัฐกับรัฐวิสาหกิจ 2) หน่วยงานภาครัฐกับภาคธุรกิจ 3) หน่วยงาน
ภาครัฐกับประชาชนทั่วไป 4) หน่วยงานปกครองท้องถิ่น  กับประชาชนทั่วไป และ 5) นักท่องเที่ยวกับ
ประชาชนทั่วไป  
 

ตารางที ่2.16 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานด้านผลิตภัณฑ์ 
 

  หน่วยงาน
ภาครัฐ 

รัฐวิสาหกิจ ปกครอง
ท้องถิ่น 

ภาค
ธุรกิจ 

นักท่องเที่ยว ประชาชน
ทั่วไป 

    X  3.89 4.12 3.99 4.07 4.10 4.17 
1. หน่วยงานภาครัฐ 3.89  -.227* -.095 -.178* -.210* -.276* 
2. รัฐวิสาหกิจ 4.12   .132 .049 .017 -.048 
3. ปกครองท้องถ่ิน 3.99    -.083 -.115 -.181 
4. ภาคธุรกิจ 4.07     -.032 -.098 
5. นักท่องเที่ยว 4.10      -.066 
6. ประชาชนทั่วไป 4.17       

*P< .05 
 

  จากตารางที่ 2.16 พบว่า ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานด้านผลิตภัณฑ์ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 4 คู่ ได้แก่ 1) หน่วยงานภาครัฐกับรัฐวิสาหกิจ 2) หน่วยงานภาครัฐกับภาคธุรกิจ 3) หน่วยงาน
ภาครัฐกับนักท่องเที่ยว และ 4) หน่วยงานภาครัฐกับประชาชนทั่วไป  
 

ตารางที ่2.17 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานด้านการจัดจ าหน่าย 
 
 

  หน่วยงาน
ภาครัฐ 

รัฐวิสาหกิจ ปกครอง
ท้องถิ่น 

ภาคธุรกิจ นักท่องเที่ยว ประชาชน
ทั่วไป 

    X  3.93 4.14 3.81 4.20 3.95 4.23 
1. หน่วยงานภาครัฐ 3.93  -.204 .124 -.268* -.018 -.292* 
2. รัฐวิสาหกิจ 4.14   .328* -.064 .186 -.088 
3. ปกครองท้องถ่ิน 3.81    -.393* -.142 -.417* 
4. ภาคธุรกิจ 4.20     .393* .250* 
5. นักท่องเที่ยว 3.95      -.274* 
6. ประชาชนทั่วไป 4.23       

*P< .05 
 

  จากตารางที่ 2.17 พบว่าความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานด้านการจัดจ าหน่าย แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 8 คู่ ได้แก่ 1) หน่วยงานภาครัฐกับภาคธุรกิจ 2) หน่วยงานภาครัฐกับประชาชนทั่วไป             
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3) รัฐวิสาหกิจกับหน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่น 4) หน่วยงานปกครองส่วนท้องถิ่นกับภาคธุรกิจ 5) หน่วยงาน
ปกครองส่วนท้องถิ่นกับประชาชนทั่วไป 6) ภาคธุรกิจกับนักท่องเที่ยว 7) ภาคธุรกิจกับประชาชนทั่วไป และ   
8) นักท่องเที่ยวกับประชาชนทั่วไป 
 

ตารางที ่2.18 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานด้านการส่งเสริมการตลาด  

 

  หน่วยงาน
ภาครัฐ 

รัฐวิสาหกิจ ปกครอง
ท้องถิ่น 

ภาคธุรกิจ นักท่องเที่ยว ประชาชน
ทั่วไป 

    X  3.84 4.12 3.91 4.12 3.86 4.18 
1. หน่วยงานภาครัฐ 3.84  -.277* -.069 -.276* -.013 -.336* 
2. รัฐวิสาหกิจ 4.12   .207 .001 .263* -.059 
3. ปกครองท้องถ่ิน 3.91    -.206 .056 -.267 
4. ภาคธุรกิจ 4.12     .262* -.060 
5. นักท่องเที่ยว 3.86      -.323* 
6. ประชาชนทั่วไป 4.18       

*P< .05 
 

  จากตารางที่ 2.18 พบว่าความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามสภาพการท างานในหน่วยงานด้านการส่งเสริมการตลาด แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 6 คู่ ได้แก่ 1) หน่วยงานภาครัฐกับรัฐวิสาหกิจ 2) หน่วยงานภาครัฐกับภาค
ธุรกิจ 3) หน่วยงานภาครัฐกับประชาชนทั่วไป 4) รัฐวิสาหกิจกับนักท่องเที่ยว 5) ภาคธุรกิจกับนักท่องเที่ยว 
และ 6) นักท่องเที่ยวกับประชาชนทั่วไป 
 

 2.4.3 การเปรียบเทียบความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
  ผู้ที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่ต่างกันมีความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางแตกต่างกัน (sig.= .024) และเมื่อพิจารณารายด้านพบว่าแตกต่างกัน 2 ด้าน คือ 
ด้านผลิตภัณฑ์ (sig.= .026) และด้านการจัดจ าหน่าย (sig.= .014) รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่2.19 
 

ตารางที ่2.19 การวิเคราะห์ความแปรปรวนแบบทางเดียวของความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย 
                 ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
 

รายการ แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

Df 
 

Mean 
Square 

F 
 

Sig. 
 

ด้านผลิตภัณฑ ์ ระหว่างกลุ่ม 2.818 3 .939 3.123 .026 
ภายในกลุ่ม 119.129 396 .301   
รวม 121.947 399    

ด้านราคา ระหว่างกลุ่ม 2.514 3 .838 2.144 .094 
ภายในกลุ่ม 154.753 396 .391   
รวม 157.267 399    
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ตารางที ่2.19 (ต่อ) 
 

รายการ แหล่งความ
แปรปรวน 

Sum of 
Squares 

Df 
 

Mean 
Square 

F 
 

Sig. 
 

ด้านผลิตภัณฑ ์ ระหว่างกลุ่ม 2.818 3 .939 3.123 .026 
ภายในกลุ่ม 119.129 396 .301   
รวม 121.947 399    

ด้านราคา ระหว่างกลุ่ม 2.514 3 .838 2.144 .094 
ภายในกลุ่ม 154.753 396 .391   
รวม 157.267 399    

ด้านการจัดจ าหนา่ย ระหว่างกลุ่ม 3.837 3 1.279 3.580 .014 
ภายในกลุ่ม 141.474 396 .357   
รวม 145.311 399    

ด้านการสง่เสริม
การตลาด 

ระหว่างกลุ่ม 2.310 3 .770 1.797 .147 
ภายในกลุ่ม 169.730 396 .429   
รวม 172.040 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 2.750 3 .917 3.167 .024 
ภายในกลุ่ม 114.593 396 .289   
รวม 117.343 399    

 

  เมื่อพบความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญของการวิเคราะห์ความแปรปรวน จึงได้ทดสอบรายคู่
เพ่ือหาความแตกต่างกันของความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน       
ท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน โดยใช้วิธีการทดสอบของฟิชเชอร์ (LSD) ผลการทดสอบเป็นดังนี้ 
 

ตารางที ่2.20 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือนในภาพรวม 
 

  ต่ ากว่า 
15,000 บาท 

15,000-
25,000 บาท 

25,001-
35,000 บาท 

มากกว่า 35,000
บาท 

    X  3.92 4.11 4.05 4.02 
ต่ ากว่า 15,000 บาท 3.92  -.187* -.134 -.105 
15,000-25,000 บาท 4.11   .053 .081 
25,001-35,000 บาท 4.05    .028 
มากกว่า 35,000บาท 4.02     

*P< .05 
     

   จากตารางที่ 2.20 พบว่า ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือนในภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 1 คู่ ได้แก่ ต่ ากว่า 15,000 บาทกับ 15,000-25,000 บาท 
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ตารางที ่2.21 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือนด้านผลิตภัณฑ์ 
 

  ต่ ากว่า 
15,000 บาท 

15,000-25,000 
บาท 

25,001-35,000 
บาท 

มากกว่า 
35,000บาท 

    X  3.93 4.12 4.06 4.03 
ต่ ากว่า 15,000 บาท 3.93  -.190* -.133 -.104 
15,000-25,000 บาท 4.12   .057 .085 
25,001-35,000 บาท 4.06    .028 
มากกว่า 35,000บาท 4.03     

*P< .05 
 

   จากตารางที่ 2.21 พบว่า ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือนด้านผลิตภัณฑ์ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 1 คู่ ได้แก่ ต่ ากว่า 15,000 บาทกับ 15,000-25,000 บาท 
 

ตารางที ่2.22 การเปรียบเทียบรายคู่ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                  บ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือนด้านการจัดจ าหน่าย 
 

  ต่ ากว่า 
15,000 บาท 

15,000-25,000 
บาท 

25,001-35,000 
บาท 

มากกว่า 35,000
บาท 

    X  3.92 4.14 4.07 4.10 
ต่ ากว่า 15,000 บาท 3.92  -.218* -.151 -.182 
15,000-25,000 บาท 4.14   .066 .036 
25,001-35,000 บาท 4.07    -.030 
มากกว่า 35,000บาท 4.10     

*P< .05 
     

   จากตารางที่ 2.22 พบว่าความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง จ าแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือนด้านการจัดจ าหน่าย แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 1 คู่ ได้แก่ ต่ ากว่า 15,000 บาทกับ 15,000-25,000 บาท 
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บทที่ 3 
 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัย 
ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 

บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร  
อ าเภอเมือง จังหวัดลพบรุี 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 



40 

 

3.1 ขั้นตอนและกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
     ของบ้านท่ากระยาง  

เป็นการวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้น
การเสริมพลังกัน (synergy) ของผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) โดย 
 3.1.1 จัดประชุมผู้มีส่วนส าคัญและผู้มีส่วนได้เสียในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัย
โดย 
      1) น าเสนอข้อมูลการศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
      2) ปรึกษาหารือกัน เพ่ือด าเนินการวิจัยและพัฒนาตามวงจรคุณภาพของ Deming ในขั้นตอน   
P-ร่วมกันวางแผนและตัดสินใจ  
 

  
 

  
 

      3) ปรึกษาหารือกัน เพ่ือด าเนินการวิจัยและพัฒนาตามวงจรคุณภาพของ Deming ในขั้นตอน  
D-ร่วมกันลงมือปฏิบัติตามแผน และ C-ร่วมกันก ากับ/ติดตาม/ตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน  
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 3.1.2 จัดประชุมผู้มีส่วนส าคัญและผู้มีส่วนได้เสียในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัย
จากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัย   
ราชภัฏเทพสตรี (ภาคีวิชาการ 2 คน) ประธาน กรรมการ และสมาชิกกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
(ภาคีประชาสังคม 6 คน) และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน ได้แก่ พัฒนาการจังหวัด 
รองผู้อ านวยการการท่องเที่ยวภาค 7 เจ้าหน้าที่ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด เจ้าหน้าที่ส านั กงานพาณิชย์
จังหวัด นักพัฒนาชุมชนองค์การบริหารส่วนต าบลทะเลชุบศร ตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐ/เอกชน และผู้แทน
จากศูนย์จ าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น รวม 20 คน) เมื่อวันอาทิตย์ที่ 23 ตุลาคม 2559 ณ ห้อง
ประชุมคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
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  1) การประชุมเริ่มจากทีมวิจัยได้น าเสนอข้อมูลเพ่ือสร้างความเข้าใจร่วมกัน ดังนี้ 
   (1) ภาพรวมของโครงการวิจัยและพัฒนาฯ ซึ่งประกอบด้วย วัตถุประสงค์ วิธีด าเนินการ และ
ขั้นตอนการวิจัยและพัฒนา  
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   (2) ผลการศึกษาและการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง 
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   (3) ผลการศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง 
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  2) ที่ประชุมได้ร่วมกันวิเคราะห์แล้วสรุปว่าศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัย
ที่หล่อด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมบ้านท่ากระยางจะมีผลอย่างยิ่งต่อความยั่งยืนของผลิตภัณฑ์และของกลุ่ม ซึ่งผล
การวิเคราะห์พบว่าศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองฯ มีองค์ประกอบที่ส าคัญ คือ 
   (1) คุณค่าของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองฯ ซึ่งประกอบด้วย  
         1) การแสดงถึงประวัติและพัฒนาการของภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยวิธีการที่ช่าง
ชาวท่ากระยางได้ใช้ในการผลิตและพัฒนาต่อเนื่องมาเป็นเวลาเกือบ 100 ปี จนถึงปัจจุบัน 
         2) การมีเรื่องราว (story) ของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดที่เกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กับความเป็น
เมืองลพบุรี (เช่น สมเด็จพระนารายณ์มหาราช เจ้าพ่อศาลพระกาฬ ปรางค์สามยอด หนุมาน ลิง เขื่อนป่าสัก
ชลสิทธิ์ เป็นต้น) หรือเกี่ยวกับรูปเคารพหรือเครื่องใช้ในพิธีกรรม (เช่น พระพุทธรูป พระเกจิ ขันน้ ามนต์ เป็น
ต้น) หรือเครื่องเสริมสิริมงคล (เช่น เต่า ปีนักษัตร เป็นต้น)   
         3) การมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามและเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ทองเหลือง โดยเฉพาะการ
ใช้ครอบแก้วที่ออกแบบอย่างประณีตและเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์แต่ละแบบ 
        4) การได้รับการรับรองสิทธิบัตร หรือสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: 
GI) ซึ่งจะท าให้ผู้ซื้อมั่นใจในคุณค่าของผลิตภัณฑ์ 
   (2) การออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้า
ได้อย่างหลากหลายคือ  
    1) กลุ่มต้องการใช้งานหรือใช้สอยส่วนตัว  
    2) กลุ่มต้องการซื้อเป็นของฝาก/ของที่ระลึก 
         3) กลุ่มต้องการซื้อของเป็นของสมนาคุณให้กับลูกค้า/ผู้มีอุปการคุณ  
   (3) การมีช่องทางการตลาดที่หลากหลายสามารถเข้าถึงลูกค้าและเพ่ิมโอกาสการขายให้มาก
ขึ้น เช่น สื่อพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์  ร้านค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนการจ าหน่าย ณ แหล่งผลิต การออกร้าน/จัด
นิทรรศการ เปิดโอกาสให้ผู้สนใจ/นักท่องเที่ยว ได้เข้ามาเยี่ยมชม รวมทั้งการได้รับการพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม โดยการปรากฏในแผนที่ท่องเที่ยวของจังหวัดลพบุรี 
   (4) สร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า ให้บริการด้วยความซื่อสัตย์ ให้ข้อมูลข่าวสารกับลูกค้า
อย่างสม่ าเสมอ/ต่อเนื่อง 
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  3) หลังจากนั้นที่ประชุมได้ร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยจากฐานภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง โดยใช้หลักการดังนี้ 
   (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีรูปแบบที่มีความหลากหลาย ตามความต้องการและ
ความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค (product design)  
    อันเนื่องจากจังหวัดลพบุรี มีประวัติศาสตร์ยาวนานและมีชื่อเสียง ในเรื่องความเป็นเมือง
ที่มีอารยธรรมต่อเนื่องมาแต่โบราณ ด้วยเหตุนี้  การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมทองเหลือง เพ่ือการ
สร้างสรรค์รูปแบบใหม่ เพ่ือการเพ่ิมคุณค่าให้กับทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา โดยสื่อความหมายความงดงาม
ของวัฒนธรรมในจังหวัดลพบุรี ผ่านเส้นสายลวดลาย การตัดทอน รูปทรงสีสันตลอดจน พ้ืนผิวและวัสดุ เพ่ือ
สร้างคุณค่าและมุมมองของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมทองเหลืองใหม่ การชุบชีวิตของศิลปะลพบุรีให้ข้ามผ่าน
ช่วงเวลาสู่ปัจจุบันเป็นกระแสที่ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีหรือการตลาดหวนระลึกถึงอดีต ( nostalgia 
marketing) เป็นที่นิยมประเทศไทย ดังนี้  
    ลักษณะที่ 1 ของใช้ส่วนตัว เช่น บรรจุภัณฑ์ส าหรับใส่มือถือ กล่องใส่ของส่วนตัวที่เสียบ
ปากกา กล่องใส่นามบัตรตั้งโต๊ะท างาน โดยมีลวดลายนูนต่ าโบราณที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี เป็นต้น 
    ลักษณะที่ 2 ของช าร่วย เช่น พวงกุญแจเหรียญ ที่คั่นหนังสือที่ห้อยพวงกุญแจ เป็นต้น
โดยมีอัตลักษณ์การประยุกต์ถอดลวดลาย จากลวดลายงานศิลปะยุคทวารวดี ซึ่งเป็นวัฒนธรรมยุคหนึ่งซึ่งมี
ความโดดเด่นอย่างมาก ในยุคก่อนประวัติศาสตร์ของลพบุรีถือเป็นสินค้าแสดงความเป็นวัฒนธรรมโบราณ  
    ลักษณะที่ 3 ของพรีเมี่ยม ส าหรับหน่วยงานไว้แจกลูกค้า ผู้เยี่ยมชม ควรมีขนาดใหญ่กว่า 
2 ลักษณะแรก ของตั้งโชว์แสดงถึงรสนิยมและมีคุณค่า งานประติมากรรมขนาดเล็ก และควรมีบรรจุภัณฑ์  
เป็นต้น โดยมีอัตลักษณ์ที่มีแรงบันดาลใจสถาปัตยกรรมลวดลายตัดทอน ศิลปะขอม ซึ่งเป็นปราสาทที่เป็น  
ศาสนสถานส าคัญและเป็นลักษณะเด่นของเมืองลพบุรี ซึ่งเป็นวัฒนธรรมที่งอกงามจากศาสนาฮินดูของอินเดีย
ผสมผสานกับศาสนาพุทธมหายาน ศิลปะขอมมีอิทธิพลต่อวัฒนธรรมสุโขทัยและอยุธยาในเวลาต่อมา 
   (2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลาย/แตกต่างไปจากเดิม 
(functional design) เป็นการออกแบบงานทองเหลืองส าหรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม แต่ให้มีประโยชน์ใช้สอย
มากกว่าเดิม หรือคุ้มค่าและทรงคุณค่าเพ่ิมข้ึน 
   (3) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (packaging design)ให้เหมาะสมกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และมี
เอกลักษณ์ความเป็นไทยผสมความเป็นสากลที่มีความโดดเด่น ให้เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และ
สร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามเหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ เพ่ือเป็นการช่วยเพ่ิม
มูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี 
  4) นอกจากนั้นที่ประชุมได้ร่วมกันวิเคราะห์จุดอ่อนที่ต้องการการต่อยอดเพ่ือการพัฒนา         
ภูมิปัญญาท้องถิ่นพบว่า การที่ยังขาดการสืบทอด/ส่งต่อและการพัฒนาภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองของช่าง
ชาวท่ากระยางให้เป็นงานหัตถกรรมที่เป็นทรัพย์สินทางภูมิปัญญาของครอบครัวและของชุมชนท่ากระยางได้ 
ช่างที่ยังหล่อทองเหลืองอยู่ส่วนใหญ่เป็นผู้ที่มีอายุ 40-50-60 ปีขึ้นไป ที่ได้รับสืบทอดและส่งต่อภูมิปัญญากันมา
โดยระบบครอบครัว และถึงแม้ว่าจะเป็นงานที่ท าอยู่กับบ้าน ส่วนใหญ่ท าอยู่ในร่ม มีงานท าอย่างต่อเนื่อง และ
มีรายได้พอสมควร แต่ลูกหลานและคนรุ่นใหม่ๆ ไม่ค่อยให้ความสนใจ จนเป็นที่น่าวิตกว่าภูมิปัญญานี้จะค่อยๆ 
หายไปจากชุมชนในเวลาข้างหน้าไม่นานนัก (อาจอีก 1-2 ช่วงคนเท่านั้น) ซึ่งจากการประชุมร่วมกันของผู้มี
ส่วนส าคัญในการพัฒนา (ไตรพลังเพ่ือการพัฒนา) มีข้อเสนอแนะดังนี้ 
                  (1) ต้องสร้างกระบวนการจัดการความรู้ (knowledge management: KM) ที่สามารถเก็บ
รวบรวมความรู้ที่ฝังลึกอยู่ในตัวของช่างแต่ละคน ที่เป็นเทคนิค/วิธีการ/ไหวพริบ/ปฏิภาณ จากที่ได้สะสมไว้จาก
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ประสบการณ์ท่ีท ามาอย่างต่อเนื่องยาวนาน ในทุกขั้นตอนของกระบวนการผลิต แล้วท าให้เป็นความรู้ชัดแจ้งที่
สามารถถ่ายทอด/เรียนรู้ได้ท้ังเป็นทางการและไม่เป็นทางการ ทั้งในระบบและนอกระบบโรงเรียน เช่น การท า
เป็นหลักสูตรท้องถิ่น หนังสืออ่านประกอบ หรือคู่มือ เป็นต้น ทั้งนี้ต้องอาศัยความร่วมมือจากโรงเรียนและ
สถานศึกษานอกโรงเรียนและตามอัธยาศัย รวมทั้งของส านักงานพัฒนาฝีมือแรงงาน เป็นต้น 
                  (2) ต้องสร้างแรงจูงใจให้เป็นอาชีพที่สร้างความภาคภูมิใจและรายได้ให้กับชุมชนท่ากระยาง/
ทะเลชุบศร/จังหวัดลพบุรี โดยการระดมความร่วมมือจากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เช่น 
                      1) อบต.ทะเลชุบศร (สนับสนุนปัจจัยการผลิต การรวมกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชน การ
ถ่ายทอดความรู้ การจัดแสดงสินค้า การตลาด การเรียนรู้ เป็นต้น) 

 2) ชุมชน/สภาวัฒนธรรมต าบลทะเลชุบศร (สร้างคุณค่าและความภาคภูมิใจใน
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาการหล่อทองเหลือง) 

 3) พัฒนาชุมชน (การส่งเสริมให้เป็นสินค้า OTOP การน าเข้าเป็นสินค้าประชารัฐ การ 
พัฒนาการรวมกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชน เป็นต้น)  
        4) พาณิชย์ (สนับสนุนการจดสิทธิบัตร หรือ GI การสร้างโอกาสในการออก ร้านแสดง
สินค้าในงานระดับชาติ/โลก เป็นต้น) 
        5) หอการค้า การท่องเที่ยว วัฒนธรรม และอ่ืนๆ ร่วมกันสนับสนุนให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 

 6) มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี สนับสนุนทางวิชาการในรูปแบบของสหกิจศึกษาแบบ 
บูรณาการ กล่าวคือ 1) คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ในเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ การลดต้นทุน/
ขั้นตอนการผลิต การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น 2) คณะวิทยาการจัดการ ในเรื่องการบริหารจัดการต้นทุน 
การตลาด การบัญชี การขนส่ง (logistic) การรวมกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชนการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนเชิง
สร้างสรรค์ เป็นต้น 3) คณะครุศาสตร์ ในเรื่องการจัดการความรู้ การสร้างกระบวนการเรียนรู้การสืบทอดภูมิ
ปัญญา เป็นต้น    
 
3.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ต าบล
ทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 

กิจกรรมการวิจัยและใช้วงจรคุณภาพของ Deming กล่าวคือ P-ร่วมกันวางแผนและตัดสินใจ         
D-ร่วมกันลงมือปฏิบัติตามแผน C-ร่วมกันก ากับ/ติดตาม/ตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน และ A-ร่วมกันน าผล
ของการประเมินสู่การปรับปรุงและพัฒนาการปฏิบัติการให้ดียิ่งขึ้น  
 3.2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีรูปแบบและขนาดที่ความหลากหลาย ตามความต้องการ
และความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค (product design)  
  อันเนื่องจากจังหวัดลพบุรี มีประวัติศาสตร์ยาวนานและมีชื่อเสียง ในเรื่องความเป็นเมืองที่มี 
อารยธรรมต่อเนื่องมาแต่โบราณ ด้วยเหตุนี้การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมทองเหลือง เพ่ือการสร้างสรรค์
รูปแบบใหม่ เพ่ือการเพ่ิมคุณค่าให้กับทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา โดยสื่อความหมายความงดงามของ
วัฒนธรรมในจังหวัดลพบุรี เพ่ือสร้างคุณค่าและมุมมองของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมทองเหลื องใหม่ การชุบชีวิต
ของศิลปะลพบุรีให้ข้ามผ่านช่วงเวลาสู่ปัจจุบันเป็นกระแสที่ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี เป็นที่นิยมประเทศ
ไทย ดังนี้  
  ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมบ้านท่ากระยางได้พัฒนาขึ้น โดยมี 3 
รูปแบบ/วัตถุประสงค์การใช้สอย ดังนี้ 
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  1) ของใช้ส่วนตัว 
                    ของใช้ส่วนตัว ได้แก่ กล่องตั้งโต๊ะเพ่ือใส่นามบัตรและเสียบปากการูปประตูพระนารายณ์    
ราชนิเวศน์ โดยได้น าอัตลักษณ์ของประตู “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” ที่มีลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นเป็น
ลักษณะเฉพาะของสถาปัตยกรรมสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราชขนาด กว้าง x ยาว x สูง  =  3 x 5 x 3.5 นิ้ว 
ตั้งโต๊ะท างาน โดยมีลวดลายนูนต่ าโบราณที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีเหมาะส าหรับคนท างานในภาค
ราชการ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และนักธุรกิจเอกชน ที่มีไว้ใช้บนโต๊ะท างาน และใช้เป็นสิ่งเสริมรสนิยม 
และยังสามารถใช้เป็นของฝากและของช าร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้ด้วย 
  “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” เป็นพระราชวังที่สมเด็จพระนารายณ์มหาราชโปรดให้ทรงสร้าง
ขึ้น ณ เมืองลพบุรี เพ่ือเป็นราชธานีแห่งที่สอง เพ่ือความปลอดภัยของราชอาณาจักร สมเด็จพระนารายณ์
มหาราชทรงโปรดประทับ ณ เมืองลพบุรีเกือบตลอดปี เมืองลพบุรีจึงเป็นศูนย์กลางการบริหารราชการแผ่นดิน
และศูนย์กลางความเจริญตลอดรัชสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช (พ.ศ.2209-2231) 
  “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” ออกแบบโดยวิศวกรชาวฝรั่งเศส ลักษณะสถาปัตยกรรมเป็นแบบ
ไทยผสมตะวันตก แบ่งเป็นเขตพระราชฐาน 3 ชั้น (ชั้นนอก ชั้นกลาง ชั้นใน) ก าแพงพระราชวังก่ออิฐถือปืนมี
ใบเสมาเรียงรายบนสันก าแพง มีซุ้มประตูทั้งหมด 11 ประตู ประตูทางเข้าเป็นทรงจัตุรมุขมีช่องทางเข้าโค้ง
แหลม ตรงจั่วซุ้มประตูตกแต่งลายกระจังปูนปั้นที่วิวัฒนาการมาจากดอกบัว ที่ซุ้มประตูและก าแพง
พระราชฐานชั้นกลางและชั้นในมีช่องเล็กๆ เจาะเป็นรูปโค้งแหลมคล้ายดอกบัวเรียงเป็นแถวส าหรับวางตะเกียง 
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  2) ของฝาก/ของช าร่วย 
                   ของฝาก/ของช าร่วย นอกจากกล่องตั้งโต๊ะ (ในข้อ 1.) ที่สามารถใช้เป็นของฝากและของ
ช าร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้แล้ว ยังมีผลิตภัณฑ์ที่สามารถซื้อหาได้ง่ายในราคาไม่สูงมากนัก 
เหมาะส าหรับผู้บริโภค/นักท่องเที่ยวที่จะซื้อเป็นของฝาก/ของช าร่วย/ของที่ระลึกแก่เพ่ือนฝูง/ญาติมิตรใน
โอกาสที่มาเยือนลพบุรีหรือในโอกาสหรือในเทศกาลต่างๆ ที่แสดงถึงอัตลักษณ์และความผูกพันกับความเป็น
ลพบุรี คือ ที่เปิดขวดรูปลิง(2ตัว/ชุด) ขนาด กว้าง x ยาว x สูง = 1.25 x 1.5 x 3 นิ้ว 
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  3) ของพรีเมี่ยม (premium)  
           ของพรีเมี่ยมผลิตและออกแบบไว้ส าหรับหน่วยงานราชการ/องค์กรธุรกิจเอกชนไว้สมนาคุณ
ลูกค้า/ผู้เยี่ยมชม หรือเป็นที่ระลึกในการศึกษาดูงาน ที่เป็นสิ่งสวยงาม มีคุณค่าทางจิตใจ แสดงถึงรสนิยม   
มีอัตลักษณ์เป็นลักษณะเด่นของเมืองลพบุรีได้แก่ หนุมานสี่กรที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลืองอย่างประณีต
สวยงามทรงคุณค่ายิ่ง แสดงถึงพลังที่หนุมานอาสาท าศึกเพ่ือปกป้องความดีงามอย่างซื่อสัตย์และกล้าหาญ และ
สุดท้ายได้ครองเมืองลพบุรี ตั้งอยู่บนพื้นก ามะหยี่ที่มีกรอบกระจก (หกเหลี่ยม) ครอบไว้อย่างเหมาะสมสวยงาม 
ป้องกันสิ่งสกปรกฝุ่น ละออง ท าให้เนื้อทองเหลืองสุกสกาวตลอดเวลา มีขนาด กว้าง x ยาว x สูง = 2.5 x 5 x 
7 นิ้ว  
 

 
 

  
 

 3.2.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลาย/แตกต่างไปจากเดิม 
(functional design) เป็นการออกแบบงานทองเหลืองส าหรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม แต่ให้มีประโยชน์ใช้สอย
มากกว่าเดิม หรือคุ้มค่าและทรงคุณค่าเพ่ิมข้ึน 
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 3.2.3 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (packaging design) ให้เหมาะสมกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และมี
เอกลักษณ์ความเป็นไทยผสมความเป็นสากลที่มีความโดดเด่น ให้เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และ
สร้างคุณค่าที่แตกต่างกันด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี 
  1) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับทองเหลืองที่เป็นของใช้ส่วนตัว ได้แก่ กล่องตั้งโต๊ะเพ่ือใส่
นามบัตรและเสียบปากการูปประตูพระนารายณ์ราชนิเวศน์ ได้ออกแบบเป็นกล่องกระดาษ 2 สี คือ สีน้ าตาล
เข้ม และสีเหลืองนวลกับสีน้ าตาลอ่อน พร้อมค าอธิบายความหมายคุณค่าและความโดดเด่นของประตูพระ
นารายณ์ราชนิเวศน์ 
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  2) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของพรีเมี่ยมซึ่งได้แก่หนุมานสี่กรที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลือง
อย่างประณีตสวยงามทรงคุณค่ายิ่ง มีความหมายและทรงคุณค่า ได้ออกแบบให้ตั้งอยู่บนพ้ืนก ามะหยี่สีแดงมี
กรอบกระจกครอบมุมเหลี่ยมด้วยโลหะสีทอง (หกเหลี่ยม) ครอบไว้อย่างเหมาะสมสวยงาม ป้องกันสิ่งสกปรก
ฝุ่น ละออง ท าให้เนื้อทองเหลืองสุกสกาวตลอดเวลา 
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  3) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับทองเหลืองที่เป็นของฝาก/ของช าร่วย ได้แก่ ลิงเปิดขวด ได้
ออกแบบเป็นกล่องกระดาษสีน้ าตาลเข้ม พร้อมค าอธิบายความหมายคุณค่าและความโดดเด่นของลิงเปิดขวด 
ที่เป็นสัญลักษณ์รูปลิงที่เป็นที่รู้จักกันโดยทั่วไป  
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  4) นอกจากนั้นยังได้ออกแบบโลโก (Logo) ที่แสดงออกถึงความเป็นลพบุรีผ่านรูปลักษณ์ของหนุ
มาน และความเป็นแหล่งหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางผ่านกลุ่ม “ธรรมบุญ” บ้าน
ท่ากระยาง  
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 3.2.4 การจดสิทธิบัตรผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ที่ได้รับการพัฒนาขึ้นใหม ่
        ได้ประสานและท าความเข้าใจกับเจ้าหน้าที่ของส านักงานพาณิชย์จังหวัด และได้เตรียมเอกสาร
เพ่ือจดสิทธิบัตรตามตัวชี้วัดและผลสัมฤทธิ์ของโครงการแล้ว โดย 
                 1) แบบฟอร์มค าขอจดสิทธิบัตรผลิตภัณฑ์ 
                 2) ค าอธิบายหรือข้อพรรณนาถึงผลิตภัณฑ์ที่ท าการขอจดสิทธิบัตร 
                  3) ข้อถือสิทธิซึ่งเป็นส่วนที่ส าคัญมากเพราะเป็นการระบุลงไปถึงขอบเขตที่ผลิตภัณฑ์ดังกล่าว
ต้องการได้รับความคุ้มครองจากการจดสิทธิบัตรและไม่ต้องการให้ผู้อ่ืนมาแสวงหาประโยชน์จากคุณลักษณะ
ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถหารายละเอียดข้อมูลเพิ่มเติมในส่วนนี้ได้จากเว็บไซต์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
                 4) รูปที่ช่วยอธิบายเพิ่มเติมในส่วนของผลิตภัณฑ์ที่น ามาขอยื่นขอจดทะเบียน โดยเป็นรูปที่แสดง
ให้เห็นถึงลักษณะบรรจุภัณฑ์ วิธีการใช้งาน เป็นต้น 
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  ภาพ 1 ด้านหน้า              ภาพ 2 ด้านหลัง 

    

           ภาพ 3 ด้านข้างขวา               ภาพ  4   ด้านข้างซ้าย                  ภาพ 5 ด้านบน 
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บทที่ 4 
 

การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ 
ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิม 

บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร  
อ าเภอเมือง จังหวัดลพบรุี 
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4.1 กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง  
 4.1.1 ความเป็นมาของการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง 
  การหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี จะเริ่มตั้งแต่
เมื่อไรไม่มีหลักฐานยืนยันแน่ชัด แต่จากการสัมภาษณ์นางมณี อ่อนค า (ปัจจุบันอายุ 70 ปี) ช่างหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาแบบดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง ได้ข้อมูลว่าสามพ่ีน้องตระกูล “ชื่นดารา” คือ ยายฟัก ตาด า 
และยายหริง ซึ่งเป็นชาวบ้านท่ากระยางนี้ ได้ยึดอาชีพการหล่อพระด้วยทองเหลืองอยู่แล้ว โดยตาด าเป็นผู้ปั้น
รูปเหมือนหลวงปู่ฉ่ า เจ้าอาวาสวัดตองปุ ในเขตต าบลทะเลชุบศรนี้ (มรณะ พ.ศ.2457) ด้วยเทียนสีผึ้ง แล้วหล่อ
เป็นทองเหลืองขนาดเท่าองค์จริง เมื่อปี พ.ศ. 2501 ปัจจุบันยังประดิษฐานอยู่ในมณฑปหลวงพ่อโต วัดตองปุ 
  ทั้งสามพ่ีน้องได้ยึดอาชีพช่างปั้นพระพุทธรูป และรูปเหมือนพระเกจิ (ปั้นขึ้นรูปและแกะสลักใหม่
ทุกครั้ง) ด้วยเทียนสีผึ้ง แล้วหล่อเป็นทองเหลืองด้วยกรรมวิธีแบบดั้งเดิมมาอย่างต่อเนื่อง ผลงานหล่อ
ทองเหลืองจะน าไปส่งที่ร้านจ าหน่ายสังฆภัณฑ์ที่ตลาดท่าโพธิ์ และตลาดท่าขุนนาง ต่อมายายหริงแต่งงานแล้ว
อพยพไปอยู่อ าเภอตะพานหิน จังหวัดพิจิตร ได้น าความรู้เรื่องการหล่อทองเหลืองไปด าเนินการต่อ (แต่ปัจจุบัน
น่าจะไม่มีใครสืบทอดแล้ว) ตาด าแต่งงานมีลูกแต่ไม่มีใครสืบทอดการหล่อทองเหลืองด้วยกรรมวิธีแบบดั้งเดิม
เลย ส่วนยายฟักมีลูกสาว 1 คน (นางสวิง) และลูกชาย 1 คน (นายสวัสดิ์)   
  ก านันฟ้ืน เต็มเปี่ยม เป็นชาวบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี ได้มาแต่งงานกับนางสวิง ซึ่งเป็นลูกสาวคน
หนึ่งของยายฟัก และได้ยึดอาชีพท านา แต่ปรากฏว่าได้ผลผลิตไม่ดีนัก ยายฟักและตาด าจึงชวนให้เรียนรู้      
ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองและได้เปลี่ยนอาชีพมาเป็นช่างหล่อพระด้วยทองเหลือง ประกอบกับการที่ก านัน
ฟ้ืนเป็นผู้ใส่ใจและมีฝีมือทางช่างอยู่บ้าง จึงสามารถยึดการปั้น แกะ และหล่อทองเหลืองเป็นอาชีพที่มีรายได้ดี 
มีชาวบ้านในละแวกใกล้เคียงมาช่วยเป็นลูกมือ เป็นลูกจ้าง จ านวนมาก จนสามารถสร้างรายได้ ให้กับก านันฟ้ืน
และชาวบ้านท่ากระยางได้เป็นอย่างดี ด้วยความที่ก านันฟ้ืนเป็นคนใจนักเลง ดูแลชาวบ้านที่เป็นลูกมือ/ลูกจ้าง
เป็นอย่างดี ได้ถ่ายทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองให้อย่างไม่หวงวิชา ต่อมาชาวบ้านจึงยกย่องให้เป็นก านัน
ต าบลทะเลชุบศร เมื่อกิจการการหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางมีชื่อเสียง เป็นที่ยอมรับในฝีมือที่ประณีต 
สวยงาม และคงทนถาวร มีคุณค่าด้วยอัตลักษณ์เฉพาะ ท าให้เป็นที่ต้องการของตลาดมากขึ้น ก านันฟ้ืนจึง
สนับสนุนให้ลูกมือ/ลูกจ้างท่ีมีความช านาญมากข้ึนได้แยกตัวไปรับงานและเป็นเจ้าของกิจการเอง โดยก านันฟ้ืน
ได้แบ่งงานให้ท าตามความถนัดและความสามารถ ซึ่งปัจจุบันช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางทุกคน ล้วนแต่
ได้เรียนรู้และสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมมาจากนายด าและก านันฟ้ืน
ทั้งสิ้น 
  เมื่อความต้องการของตลาดมากขึ้น ท าให้ต้องเพ่ิมการผลิตมากขึ้น ก านันฟ้ืนได้พิจารณาเห็นว่า
การที่จะปั้นและแกะสลักใหม่ทุกครั้งจะท างานได้ช้า ไม่ทันความต้องการ ประกอบกับการปั้นใหม่ทุกครั้งจะได้
งานที่ไม่เหมือนกัน ก านันฟ้ืนจึงได้พัฒนาภูมิปัญญาการใช้พิมพ์คอนกรีตขึ้น ประมาณ 40-50 แบบ และต่อมา
ได้มีช่างรุ่นหลังได้พัฒนารูปแบบและแบบพิมพ์คอนกรีตข้ึนใหม่อีก ประมาณ 20-30 แบบ  
 4.1.2 กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม“ธรรมบุญ”  
  ก านันฟ้ืนและนางสวิงมีลูก 6 คน แต่เป็นผู้สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง 5 คน ดังนี้ 
   คนที่ 1 นางมณี อ่อนค า (ปัจจุบัน อายุ 71 ปี) ซึ่งเป็นผู้สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางคนส าคัญ และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน (พ.ศ.2560) นาง
มณีมีลูก 3 คน ในจ านวนนี้มีที่สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่า
กระยาง และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 2 คน (จากทั้งหมด 3 คน) คือ 1) นางมินตรา อ่อนค า (ปัจจุบัน
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อายุ 48 ปี) ได้ใช้ความรู้จากการเรียนจบปริญญาตรี (สาขาการจัดการทั่วไป) จากมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี
มาต่อยอดการท าธุรกิจ จนท าให้สามารถขยายตลาดและกิจการการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
ของบ้านท่ากระยางออกไปได้กว้างมากยิ่งขึ้น มีตลาดทั้งในจังหวัดลพบุรี กรุงเทพมหานคร นครสวรรค์ 
ร้อยเอ็ด เป็นต้น นางมินตรามีบุตรชายคือ นายพัฒนเดช ปัจจุบันเรียนอยู่ที่สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลเพาะ
ช่าง และคาดว่าจะมาต่อยอดการหล่อทองเหลืองต่อไป และ 2) นายพิทักษ์ อ่อนค า (ปัจจุบันอายุ 46 ปี) ซึ่ง
นอกจากจะสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง แล้วยังมี
ความสามารถในการออกแบบและการปั้น แกะสลักพิมพ์ส าหรับงานใหม่ๆ ได้ตามความต้องการของลูกค้าได้
กิจการของป้ามณีและครอบครัวมีลูกจ้างที่ช่วยงาน 4 คน 
   คนที่ 2 นางสุนันท์ รัตนพิจารณ์ (ปัจจุบัน อายุ 69 ปี) แต่งงานกับนายสันทัด รัตนพิจารณ์ 
(ปัจจุบัน อายุ 71 ปี) ซึ่งเป็นผู้สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่า
กระยางคนส าคัญ และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน นางสุนันท์มีบุตร 3 คน ในจ านวนนี้มีที่สืบทอดภูมิปัญญา
การหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 1 คน คือ 
นายรังสรรค์ (โล่) รัตนพิจารณ์ (ปัจจุบันอายุ 46 ปี) ซึ่งนอกจากจะสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง แล้วยังมีความสามารถในการออกแบบและการปั้น แกะสลักพิมพ์
ส าหรับงานใหม่ๆ ได้ตามความต้องการของลูกค้าได้ด้วยกิจการของป้าสุนันท์และครอบครัวมีลูกจ้างที่ช่วยงาน 
2 คน 
   คนที่ 3 นายส าราญ อ่อนค า ซึ่งเป็นผู้สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางมาได้ระยะหนึ่ง แต่ปัจจุบันป่วยจึงไม่ได้ท าต่อ 
   คนที่ 4 นางมยุรี ด้วงบ้านยาง (ปัจจุบัน อายุ 62 ปี) แต่งงานกับนายน้ าค้าง ด้วงบ้านยาง 
(ปัจจุบัน อายุ 62 ปี) ซึ่งเป็นผู้สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่า
กระยางคนส าคัญ และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบันนางมยุรีมีบุตร 2 คน ในจ านวนนี้มีที่สืบทอดภูมิปัญญา
การหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 1 คน คือ 
นางสุชาดา และสามีคือ นายนที  
   คนที่ 5 นายบุญเลิศ เต็มเปี่ยม รับราชการทหารจนเกษียณอายุราชการแล้วจึงได้มาเป็นผู้สืบ
ทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง ร่วมกับป้าอ านวย เต็มเปี่ยม 
และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน เป็นเวลาประมาณ 3 ปี 
    นอกจากทายาทของก านันฟ้ืนที่ 5 คน ดังกล่าวข้างต้นแล้ว ยังมีทายาทของคนที่เคยเป็น
ลูกมือ/ลูกจ้างของยายศรี ซึ่งเป็นญาติ (ลูกพ่ีลูกน้อง) กับนางสวิงจนมีความช านาญและได้แยกตัวไปรับงานและ
เป็นเจ้าของกิจการเองจากการได้เรียนรู้และสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
มาจากทวดด าและก านันฟ้ืน และได้ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน ทั้งสิ้น 5 ราย ดังนี้ 
    คนที่ 1 นายศริณ ศรีกันตพรม (แดง) ซึ่งปัจจุบันท าทั้งงานหล่อพระ งานรูปแบบใหม่ 
ตามลูกค้าต้องการ 
    คนที่ 2 นางเจริญ อัมฤทธิ์ (หนู) เป็นทายาทของนายบุญยัง และนางไสว เกิดทรัพย์ (รุ่น
เดียวกับป้ามณี อ่อนค า) ซึ่งปัจจุบันท าเป็นอาชีพหลัก แต่เน้นงานขนาดเล็ก เช่น ครุฑ เต่า พญานาค พระสิวลี
เล็ก เป็นต้น ซึ่งมีผลผลิตอย่างต่อเนื่อง 
    คนที่ 3 นายสละ อมฤทธิ์ รุ่นเดียวกับป้ามณี อ่อนค า เมื่อก่อนท าเยอะมาก แต่ปัจจุบัน
ท าไม่ไหว มีบุตร คือ ติ๊ก กับ ตั๊ก ท าต่อ เน้นงานพระพุทธรูป ส่งขายที่ตลาด กทม. 
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    คนที่ 4 แจ๊ค เคยเป็นลูกจ้างอยู่ที่บ้านนายสละ (รุ่นเดียวกับนางมินตรา อ่อนค า) ซึ่ง
ปัจจุบันท าเป็นอาชีพหลัก แต่เน้นงานหล่อรูปเหมือนพระเกจิ  
    คนที่ 5 ชลธิชา (หลอด) รับงานจากนางมินตรา อ่อนค า ซึ่งปัจจุบันท าเป็นอาชีพหลักมี
ผลผลิตอย่างต่อเนื่อง 
    เพ่ือประโยชน์ในการสืบทอดและพัฒนาภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง นางมณี อ่อนค า (ปัจจุบัน อายุ 71 ปี) ซึ่งเป็นลูกสาวคนโตของก านันฟ้ืนและนางสวิง 
และเป็นผู้สืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางคนส าคัญ และได้
ท าต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน (พ.ศ.2560) จึงได้ชักชวนพี่น้องและทายาทของคนท่ีเคยเป็นลูกมือ/ลูกจ้างของยาย
ศรี ซึ่งเป็นญาติ (ลูกพ่ีลูกน้อง) กับนางสวิง จนมีความช านาญและได้แยกตัวไปรับงานและเป็นเจ้าของกิจการ
เองจากการได้เรียนรู้และสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมมาจากทวดด าและ
ก านันฟ้ืน และจัดตั้งเป็นกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม“ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเล
ชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรีขึ้น โดยมีนางมณี อ่อนค า เป็นประธานกลุ่ม และนางมินตรา อ่อนค า เป็น
ผู้จัดการและผู้ประสานงาน ขณะนี้สมาชิกทั้งสิ้น 20 คน 
 

  
 

   ปัจจุบัน (พ.ศ.2560) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม“ธรรมบุญ” บ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเสชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี นอกจากจะสามารถสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยในทุกขั้นตอนแล้ว ยังสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์หล่อทองเหลืองใหม่ๆ โดยการ
ยกระดับภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่อัตลักษณ์ไทยอันทรงคุณค่าระดับสากล เช่น สามารถออกแบบ/พัฒนาขันน้ ามนต์
ลายพญานาค (พร้อมฝา) ให้มีขนาดและประโยชน์ใช้สอยแตกต่างกัน 5 ขนาด เป็นต้น 
 
4.2 ข้อมูลศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง  
     ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
 จากการลงพ้ืนที่ศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยางต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี โดยการการออกแบบการวิจัย การสร้างเครื่องมือเก็บ
รวบรวมข้อมูล การเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์จากสมาชิกกลุ่มหล่อเหลือง “ธรรมนูญ” จ านวน 15 
คน คือ 1) นางมณี อ่อนค า 2) นางสาวมินตรา อ่อนค า 3) นายพิทักษ์ อ่อนค า  4) นายสันทัด รัตนพิจารณ์    
5) นายรังสรรค์ รัตนวิจารณ์ 6) นางมยุรี ด้วงบ้านยาง 7) นายน้ าค้าง ด้วงบ้านยาง 8) นางเยาวลักษณ์ เมือง
อุดม 9) นายกู้เกียรติ แซ่โค้ว 10) นายเจริญ อัมฤทธ์ 11) นางพรรณธิภา ป้อมนิล 12) นายศริณ ศรีกัตนพรม 
13) นายประวิตร เกิดทรัพย์ 14) นายภานุวัฒน์ หนูย้อย และ 15) นายลิ้ม สิงทองค า วิเคราะห์ข้อมูลโดยการ
วิเคราะห์เนื้อหา และสรุปข้อมูลได้ดังนี้  
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 4.2.1 การสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
  1) การสร้างคุณค่าจากการหล่อเหลืองด้วยกรรมวิธีที่เป็นภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง

ที่สืบทอดกันมาเกือบร้อยปี จนสามารถสร้างงานและสร้างชื่อเสียงให้ท้องถิ่นและจังหวัดลพบุรี โดยต้องท า
ชิ้นงานให้ถูกใจลูกค้า ทั้งฝีมือประณีต ใช้ภูมิปัญญาคงความดั้งเดิม ใส่ใจการผลิตทุกขั้นตอนด้วยความพิถีพิถัน 
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ตรวจชิ้นงานให้มีความสมบูรณ์ก่อนส่งมอบ และส่งงานตรงต่อเวลา ผลที่ได้รับ มียอดขายต่อเนื่อง ลูกค้าเก่ามี
งานมาป้อนให้อย่างสม่ าเสมอ 

  2) การพัฒนาความสามารถในการน าภูมิปัญญาดั้งเดิมมาผสมผสานกับการออกแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่ๆ ที่ทันสมัยได้อย่างลงตัว (การใช้งานได้จริง การออกแบบ) โดยส่วนใหญ่ลูกค้าจะสั่งแบบเดิมๆ เคยมีลูกค้า
มาติดต่อสั่งท าพิเศษโดยน าแบบมาให้ แต่สั่งปริมาณน้อย และเป็นงานเร่งด่วน ทางกลุ่มฯ จึงคิดจะพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ โดยใช้ภูมิปัญญาที่มีอยู่ดั้งเดิมผสมผสานกับการออกแบบให้เหมาะสมกับการใช้ งานใน
ชีวิตประจ าวันหรือการท างานได้อย่างลงตัวและคุ้มค่าผลที่ได้รับ คือ ถ้าท าแบบเดิมๆ ท าให้ไม่สามารถปรับ
ราคาข้ึนได้ เพราะเป็นค าสั่งซื้อของลูกค้าเดิมๆ ในขณะที่วัตถุดิบ และค่าน้ ามันเชื้อเพลิงมีราคาสูงขึ้นเรื่อยๆ  

  3) การสร้างความประทับใจเกี่ยวกับเรื่องราวและภาพลักษณ์ของ “เครื่องทองเหลืองบ้านท่า
กระยาง” (การสร้างสรรค์ เอกลักษณ์เรื่องราว ความประทับใจ ความทรงจ า) โดยต้องรักษาเอกลักษณ์ใน
ชิ้นงานที่ท าด้วยมือทุกข้ันตอน ด้วยคุณภาพ สร้างความน่าเชื่อถือ สร้างความมั่นใจ ผลที่ได้รับ คือ มียอดสั่งซื้อ
สม่ าเสมอ นอกจากนี้ลูกค้าเก่ายังแนะน าลูกค้าใหม่มาให้ 
  4) การสร้างคุณค่าจากการก าหนดราคาขาย (สมเหตุสมผล ยืดหยุ่น ต่อรองได้ เป็นต้น) โดย การ
ก าหนดราคาพิจารณาจากต้นทุนเป็นส าคัญ เช่น ค่าทองเหลือง ค่าออกแบบ (สั่งท า) ค่าแรงงาน (ระยะเวลา
การผลิตชิ้นงาน) และพิจารณาราคาของคู่แข่งขันประกอบการก าหนดราคา ผลที่ได้รับ คือ ได้รับความเชื่อมั่น
และไว้วางใจจากลูกค้า ในการก าหนดราคาว่ามีความสมเหตุสมผล เหมาะสมกับคุณภาพและลักษณะของ
ชิ้นงาน 
   5) การสร้างคุณค่าจากการลดต้นทุนการผลิต (เช่น การลดขั้นตอนและเวลา การหาวัตถุดิบ การ
ใช้นวัตกรรม เป็นต้น)โดยพยายามลดเวลาการท าให้สั้นที่สุด เพ่ือประหยัดค่าแรงงานและจะได้ส่งสินค้าได้เร็ว
ขึ้น เพ่ือได้รับค่าสินค้าเร็วขึ้น ซึ่งรายได้จากการขายสินค้าหักต้นทุนและค่าใช้จ่าย เหลือเป็นก าไรก็จะน าไปซื้อ
วัตถุดิบมาเก็บไว้ใช้ในเดือนต่อไปซึ่งวิธีหนึ่งในการลดต้นทุน คือ ซื้อวัตถุดิบด้วยเงินสดจะได้ไม่มีดอกเบี้ยจาก
เครคิต ผลที่ได้รับ คือ เมื่อต้นทุนต่ าลงก็จะท าให้มีก าไรมากข้ึน 
  6) การสร้างคุณค่าจากการลดความเสี่ยง (เช่น การมีแหล่งวัตถุดิบ/แหล่งจ าหน่าย/ช่าง/แรงงานที่
แน่นอน การลดความสูญเสียในกระบวนการผลิต เป็นต้น) โดยใส่ใจงานผลิตทุกขั้นตอนเพ่ือลดความผิดพลาด
จากกระบวนการผลิต ตั้งแต่ขั้นตอนแรกจนถึงขั้นตอนสุดท้าย เช่น การเทเทียน (พอดี) การเททอง (แทนที่
เทียนที่ละลาย) การเผา (ให้สุก) ต้องสังเกตที่เปลวควันต้องเป็นสีขาว หลอมทองให้ใส (ต้องเคี่ยวทองให้ร้อน) 
รวมถึงต้องควบคุมการท างานของแรงงานและให้ค าปรึกษา/แก้ไขงานระหว่างท า ผลที่ได้รับ คือ งานผิดพลาด
น้อยลง เช่น ขั้นตอนการเข้างานดินอาจท าให้ทองไหลออก การเผาต้องควบคุมความร้อน (อุณหภูมิ) 
ระยะเวลา ดูขนาดและปริมาณของงาน เพราะอาจท าให้ชิ้นงานไม่สุก โดยให้สังเกตควันไฟจะเป็นสีขาว การ
หลอมทองต้องเคี่ยวทองให้ร้อนไม่เช่นนั้นจะจับแข็งตัว เป็นต้น  
  7) การสร้างคุณค่าด้วยการสร้างความสะดวกในการสั่งท า/สั่งซื้อ/ซื้อ/ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองโดยให้
มีบริการรับสั่งท า/สั่งซื้อทางโทรศัพท์ กรณีสั่งท าสามารส่งแบบมาให้ดูทางไลน์ก่อนล่วงหน้า ลูกค้าเดิม 
กรุงเทพฯนครสวรรค์ (พยุหะคีรี) ผลที่ได้รับ คือ ท าให้ประหยัดเวลา ประหวัดค่าใช้จ่ายในการเดินทางของ
ลูกค้า และโทรศัพท์ประสานก่อนที่จะลงมือผลิตเพ่ือมาร่วมกันพิจารณาแบบร่วมกัน ระหว่างผลิตก็จะมีการ
ติดต่อกัน แก้ไขงาน จนขั้นสุดท้ายจะส่งงานให้ตรวจสอบล่วงหน้าทางไลน์และนัดวันมารับสินค้า ลูกค้าเกิด
ความพึงพอใจเป็นอย่างมาก 
  8) การสร้างคุณค่าด้วยความซื่อสัตย์ต่อลูกค้า (เช่น ได้รับของที่คุณภาพตรงตามที่สั่งซื้อ/ตรง
เวลา/ปลอดภัย/รับประกันคุณภาพ เป็นต้น) โดยทางกลุ่มจะมีความซื่อสัตย์ต่อลูกค้ารักษาคุณภาพของสินค้า 
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รักษาสัญญาเรื่องการส่งมอบให้ทันกับวันและเวลาที่ลูกค้าต้องการเสมอ ผลที่ได้รับ คือ ได้รับความไว้วางใจจาก
ลูกค้า มีงานสั่งท าเข้ามาอย่างสม่ าเสมอ  

 4.2.2 การสร้างส่วนแบ่งทางการตลาดของกลุ่มลูกค้า (ของใช้ ของฝาก/ช าร่วย ของสมนาคุณ) 
  โดยลูกค้าของทางกลุ่มจะมี 3 กลุ่ม ดังนี้ 1) วัด ได้แก่ พระพุทธรูปปางต่างๆ รูปเทพ กุมาร เป็นต้น 
2) คนกลางที่รับไปจ าหน่ายได้แก่ พระพุทธรูปปรางค์ต่างๆ ขันน้ ามนต์  3) กลุ่มผู้บริโภคทั่วไป พระพุทธรูป
ปรางค์ต่างๆ ขันน้ ามนต์ และ 4) กลุ่มหน่วยงานที่เป็นงานสั่งท า เช่น สัญลักษณ์ของหน่วยงาน (รถถังจ าลอง 
ปืนใหญ่/ทหาร) ผลที่ได้รับ คือ ลูกค้าได้สินค้าท่ีมีถูกใจ มีคุณภาพ ได้ทันเวลาที่ต้องการขาย/ใช้ 

 4.2.3 การสร้างช่องทางการตลาด (เช่น การกระจายสินค้า สื่อที่ใช้ การออกร้าน เยี่ยมชม เป็นต้น)  
  1) การมีสินค้าในแหล่งผลิต/ชุมชน โดยช่องทางการตลาดสินค้าของกลุ่ม จะมี 2 ช่องทาง คือ  
   (1) ช่องทางตรง โดยทางกลุ่มจะน าสินค้าไปจ าหน่ายถึงแหล่งโดยไม่ผ่านคนกลาง ได้แก่ ส่ง
ให้กับวัด ลูกค้าท่ีเข้ามาที่กลุ่มโดยตรงสั่งท าและทางกลุ่มจัดส่งให้ถึงที่/หรือมารับเองที่กลุ่ม  
   (2) ช่องทางอ้อม โดยทางกลุ่มจะจ าหน่ายสินค้าโดยผ่านคนกลาง ได้แก่ ร้านสังฆภัณฑ์ ร้าน
จ าหน่ายพระทีเ่สาชิงช้า (กทม.) ผลที่ได้รับ คือ ท าให้กลุ่มมีรายได้เพ่ิมขึ้น แต่ส่วนใหญ่จะเป็นการขายทางอ้อม 
คือ ผ่านคนกลางท าให้ก าไรน้อย เนื่องจากคนกลางจะยอมรับในราคาเดิม แม้ราคาวัตถุดิบจะขึ้น 
  2) การกระจายสินค้าให้ถึงผู้ซื้ออย่างทั่วถึง (ร้านค้าในตลาด ร้านขายของที่ระลึก/โอท็อป แหล่ง
ท่องเที่ยวเป็นต้น) โดยการกระจายสินค้ายังไม่ทั่วถึงเท่าที่ควร ส่วนใหญ่คนกลางจะรับไปจ าหน่ายเอง เช่น ที่
ศาลพระกาฬ ในตลาดขายของเก่า ส่วนร้าน OTOP ไม่ได้วางจ าหน่ายเนื่องจากมีกลุ่มจ าหน่ายทองเหลืองที่มี
ขนาดใหญ่ไปวางจ าหน่ายแล้ว ซึ่งเป็นงานที่หล่อแบบสมัยใหม่ไม่ใช่แบบดั้งเดิม ดังนั้น ส่วนใหญ่กลุ่มฯ จะผลิต
สินค้าส่งให้กับพ่อค้าคนกลางซึ่งจะมีค าสั่งซื้อสม่ าเสมอ เพียงแต่เป็นสินค้าตัวที่มีก าไรน้อย และราคาจะปรับขึ้น
ก็ยาก เนื่องจากพ่อค้าคนกลางจะเคยชินกับราคาเดิม บางครั้งสั่งผลิตแบบที่ให้มาและเร่งด่วนทางกลุ่มฯ ก็ต้อง
ท าให้เพ่ือเป็นการรักษาลูกค้า ถึงแม้จะก าไรน้อยก็ต้องท าเพ่ือยอดขายในอนาคต ผลที่ได้รับ คือ ได้ลูกค้าที่มี
ยอดสั่งซื้อที่สม่ าเสมอ มีงานป้อนตลอดปี เพียงแต่ต้องผลิตสินค้าเดิมๆ ซึ่งมีก าไรน้อย ราคาก็ปรับขึ้นยาก 
  3)การออกร้าน/การจัดนิทรรศการแสดงสินค้าในงานเทศกาล (เช่น งานแผ่นดินสมเด็จพระ
นารายณ์ งานกระท้อน งานฤดูหนาว เป็นต้น) โดยทางกลุ่มฯ ไม่มีการออกร้าน/การจัดนิทรรศการแสดงสินค้า
ในงานเลย เพราะส่วนใหญ่ท าส่งคนกลางก็ท าไม่ทัน เนื่องจาก แรงงานทักษะมีน้อย ผลิตภัณฑ์ไม่หลากหลาย มี
ทุนหมุนเวียนน้อย จึงท าไปขายไป ท าให้ไม่มีสินค้าเพียงพอที่จะน าไปจ าหน่ายรูปแบบการออกร้าน อีกทั้งทาง
กลุ่มฯ ก็มุ่งแต่ผลิตไม่มีทักษะด้านการตลาด กิจกรรมหลักจะผลิตและส่งสินค้า เป็นเช่นนี้วนเวียนไป ผลที่ได้รับ 
ท าให้ตลาดไม่กว้างขวางเท่าที่ควร ชื่อเสียงของกลุ่มไม่เป็นที่รู้อย่างแพร่หลาย และท าให้ก าไรน้อยลงที่ เป็น
ผลต่างระหว่างรายได้กับต้นทุนที่สูงขึ้น   
  4) การสร้างโอกาสให้นักท่องเที่ยว/ผู้สนใจมาศึกษาดูงาน/เยี่ยมชม ณ แหล่งผลิตเป็นหมู่คณะ 
โดยต้องให้ทางหน่วยงานราชการทั้งระดับชุมชน ระดับจังหวัดให้ความส าคัญกับอาชีพหล่อทองเหลืองที่เป็นภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิม ให้เห็นคุณค่าและประสานกับส านักงานการท่องเที่ยวจังหวัด การท่องเที่ยวและการกีฬา ที่
พักโรงแรม ธุรกิจน าเที่ยว รวมถึงสถาบันการศึกษา ได้ประสานกันเพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวและเรียนรู้ประจ าท้องถิ่น/จังหวัด ดังนั้น ปัจจุบันจะมีแต่นักเรียน/นักศึกษาที่มาศึกษาเป็นแหล่ง
ค้นคว้าท ารายงาน เพ่ือการเรียนเท่านั้น ผลที่ได้รับ ท าให้ชื่อเสียงของกลุ่มไม่เป็นที่รู้จักเท่าที่ควร เศรษฐกิจใน
ชุมชนจึงไม่เจริญก้าวหน้า  
  5) การจ าหน่ายทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (เช่น เวปไซด์ เฟสบุ๊ค ไลน์ เป็นต้น) โดยจังหวัดจะมีการลง
ข้อมูลภาพรวมของทองเหลืองกลุ่มบ้านท่ากระยาง ที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี แต่ทางกลุ่มธรรมบุญ ยัง
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ไม่ได้มีการด าเนินการการจ าหน่ายทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์ เป็นการเฉพาะ เนื่องจากขาดบุคลากรที่มีทักษะ
ทางการท าสื่อด้านนี้ ผลที่ได้รับ สินค้าของกลุ่มฯ ยังไม่เป็นที่รู้จักและเผยแพร่ทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
  6) การสร้างตัวแทนจ าหน่าย/นายหน้า/คนกลาง ที่ท าหน้าที่รับผิดชอบการจ าหน่ายในแหล่งที่ค้า
ส าคัญ เช่น ในตลาดลพบุรี สวนจตุจักร เป็นต้น) โดยเป็นการจ าหน่ายโดยน าสินค้าไปส่งให้คนกลางจ าหน่ายถึง
แหล่ง ได้แก่ จังหวัดลพบุรี กรุงเทพฯ นครสวรรค์ และพยายามหา/เพ่ิมคนกลางให้มีจ านวนมากขึ้น ผลที่ได้รับ 
คือ ท าให้มีตลาดรองรับที่ค่อนข้างแน่นอน และมียอดขายในปริมาณที่มากต่อค าสั่งซื้อ  
  7) การสร้างช่องทางการจ าหน่ายด้วยวิธีการอ่ืนๆ โดยในการเดินทางไปส่งสินค้า หรือไปซื้อ
วัตถุดิบและวัสดุควรน าสินค้าตัวอย่างติดไปด้วยทุกครั้ง เพื่อเป็นการเปิดการขายให้กับลูกค้ารายใหม่ ผลที่ได้รับ 
ท าให้สินค้าได้มีการเผยแพร่ให้เป็นรู้จักที่แพร่หลายมากขึ้น และมีโอกาสได้เพ่ิมยอดขายได้ในอนาคต 

4.2.4 การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า(เช่น บริการพ้ืนฐาน บริการสั่งท าตามลูกค้าต้องการ เป็นต้น)  
  1) การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าโดยทั่วไป ทั้งลูกค้าขายส่งและลูกค้าขายปลีก โดยให้บริการ
ลูกค้าด้วยเปิดโอกาสให้ลูกค้าออกแบบร่วมกับกลุ่มฯ และสามารถปรับแบบได้ตามความต้องการจนกว่าจะท า
การตกลงว่าจ้างการผลิต และส่งสินค้าถึงมือลูกค้า มีส่วนใดที่ช ารุด หรือลูกค้าพิจารณาดูแล้วยังไม่เป็นที่พึง
พอใจ ก็จะซ่อมแซม/ตกแต่งให้ตามความต้องการของลูกค้า แม้แต่สินค้าที่ลูกค้าซื้อจากรายอ่ืน ทางกลุ่มฯ ก็
ยินดีซ่อมให้เพ่ือให้ลูกค้าสามารถขายได้เร็วขึ้น ผลที่ได้รับ คือ ลูกค้ามีความประทับใจ ไว้วางใจ จึงท าให้มีการ
ติดต่อสั่งซื้อกันอย่างสม่ าเสมอ 
  2) การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าโดยการผลิตสินค้าตามที่ลูกค้าต้องการโดย ให้บริการลูกค้า
ด้วยเปิดโอกาสให้ลูกค้าออกแบบร่วมกับกลุ่มฯ และสามารถปรับแบบได้ตามความต้องการจนกว่าจะท าการตก
ลงว่าจ้างการผลิต โดยสั่งผลิตปริมาณตามงบประมาณของลูกค้า และส่งสินค้าถึงมือลูกค้า ผลที่ได้รับ คือ ลูกค้า
มีความประทับใจ ไว้วางใจ จึงท าให้มีการติดต่อสั่งซื้อกันอย่างสม่ าเสมอ 
  3) การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าโดยการสร้างโอกาสให้ลูกค้ามีส่วนร่วมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
(เช่น ร่วมแสดงความคิดเห็น ร่วมออกแบบ เป็นต้น)โดยให้บริการลูกค้าด้วยเปิดโอกาสให้ลูกค้าออกแบบ
ร่วมกับกลุ่มฯ ร่วมแสดงความคิดเห็น ร่วมออกแบบ และสามารถปรับแบบได้ตามความต้องการจนกว่าจะเป็น
ที่ถูกใจ ท าการตกลงการผลิต และส่งสินค้าถึงมือลูกค้า มีส่วนใดที่ช ารุด หรือลูกค้าพิจารณาดูแล้วยังไม่เป็น
พอใจ ก็จะซ่อมแซมตกแต่งให้ตามความต้องการของลูกค้า แม้แต่สินค้าที่ลูกค้าซื้อจากรายอ่ืน ทางกลุ่มฯ ก็
ยินดีซ่อมให้เพ่ือให้ลูกค้าสามารถขายได้ ผลที่ได้รับ คือ ลูกค้ามีความประทับใจ ไว้วางใจ จึงท าให้มีการติดต่อ
สั่งซื้อกันอย่างสม่ าเสมอ 

 4.2.5 การสร้างความมั่นคงกับแหล่งทรัพยากรหลัก 
 1) การสร้างความมั่นคงกับแหล่งวัตถุดิบ โดย 1) ทองเหลือง โดยการสั่งซื้อทางตรงกับร้าน

จ าหน่ายวัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ หล่อทองเหลืองที่กรุงเทพฯ (พุทธมณฑล) ผลที่ได้รับ คือ ได้มีวัตถุดิบได้ใช้
เพียงพอและราคาที่แน่นอน 2) ฟืน/น้ ามัน/ดิน/และอ่ืนๆ โดยหาจากคนในชุมชนจัดหามาจ าหน่าย เช่น ฟืน 
น้ ามัน (ขี้โล้) ดินนวล ดินจอมปลวก แกลบ เป็นตัน ผลที่ได้รับ คือ มีวัสดุ อุปกรณ์ ที่น ามาเป็นเชื้อเพลิงในการ
เผาทองเหลืองได้เป็นอย่างดี ซึ่งจ าเป็นต้องจัดหามาก่อนเพ่ือความมั่นใจก่อนที่จะลงมือเผาซึ่งการเตรียมไว้
ล่วงหน้าท าให้มีต้นทุนในการผลิตต่ า เนื่องจากมีความแน่นอนด้านราคาและปริมาณ 
  2) การสร้างความเชื่อมั่นกับแหล่งเงินทุน โดยการผลิตทองเหลืองของสมาชิกบางรายก็ใช้เงินทุน
ส่วนตัว บางรายก็ใช้เครดิตจากร้านจ าหน่ายวัตถุดิบ วัสดุ อุปกรณ์ซึ่งต้องรักษาสัญญาเรื่องการช าระค่าวัตถุดิบ
อย่างเคร่งครัด จ่ายครบตรงเวลา เว้นแต่มีเหตุจ าเป็น เช่น ผลิตสินค้าไม่ทัน ท าให้เก็บเงินลูกค้าได้ล่าช้า ผลคือ 
ได้รับความไว้วางใจให้น าวัตถุดิบไปผลิตเป็นสินค้าก่อน ท าให้ได้มีการผลิตแบบหมุนเวียน โดยไม่ต้องลงทุนก่อน  
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  3) การสร้างความมั่นคงของทรัพย์สินทางปัญญา/ภูมิปัญญา (เช่น แบบพิมพ์ ต้นแบบ งานหล่อ 
เป็นต้น) โดยสมาชิกแต่ละรายในกลุ่มฯ จะมีแบบพิมพ์ ต้นแบบ ของตนเองเก็บไว้เป็นอย่างดี ไม่เช่นนั้นต้องท า
ใหม่ซึ่งเสียเวลาและจะมีขนาดที่เล็กลงกว่าเดิม เมื่อลูกค้ามีค าสั่งซื้อก็สามารถผลิต/หล่อ ได้ทันที ผลที่ได้รับ ท า
ให้สามารถผลิตสินค้าให้ลูกค้าได้รับสินค้าเร็วขึ้น ตรงตามเวลาที่ลูกค้าต้องการ 
  4) การสร้างความภักดีของบุคลากร (ช่างออกแบบ ช่างหล่อ แรงงานฝีมือ เป็นต้น) โดยให้
ความเห็นใจ เป็นกันเอง เนื่องจาก งานหล่อทองเหลืองเป็นงานที่หนัก ร้อน และต้องใช้ฝีมือท าหลายขั้นตอน 
ต้องอยู่หน้างานทั้งวัน ถ้ามีงานที่ลูกค้าต้องท าจนถึงดึก จึงต้องมีการพูดจาที่เข้าใจ ให้ก าลังใจ ยืดหยุ่น สามารถ
พักได้ถ้าเม่ือยล้า ผลที่ได้รับ คือ บุคลากร/แรงงานให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี ท างานเสมือนเป็นญาติ/เป็นงาน
ของครอบครัวเดียวกัน ช่วยกันแก้ปัญหาจนงานส าเร็จลุล่วงส่งมอบลูกค้าก็มีความสุขถื อว่าเป็นความส าเร็จ
ร่วมกัน 

     5) การสร้างความต่อเนื่องของการพัฒนานวัตกรรม/รูปแบบใหม่ๆ โดยการพัฒนานวัตกรรม/
รูปแบบใหม่ๆของผลิตภัณฑ์ทองเหลือง ส่วนใหญ่จะใช้วิธีแบบเดิมๆ เนื่องจากการพัฒนาต้องใช้เงินทุนสูง ต้อง
มีการทดลอง และมีความเสี่ยงว่าจะใช้ได้ดีกว่าแบบเดิมหรือไม่ในเรื่องของคุณภาพ ความคุ้มค่าในการลงทุน 
เช่น คิดจะเผาโดยเปลี่ยนจากฟืนมาเป็นแก็ส ก็ต้องมีการออกแบบเตา การค านวณการใช้แก็สต่อการเผาหนึ่ง
เตา ความปลอดภัย/อันตรายที่จะเกิดขึ้นตามมา ซึ่งวิธีการแบบดั้งเดิมก็เป็นเอกลักษณ์ที่ลูกค้าพึงพอใจอยู่แล้ว 
เพียงแต่ต้องการเพ่ิมก าลังการผลิต แต่ก็ต้องใช้เงินลงทุนที่สูงมาก เป็นต้นอีกทั้งเรื่องรูปแบบใหม่ปัจจุบันก็ยัง
ไม่ได้มีการพัฒนา เนื่องจาก ต้องผลิตสินค้าส่งให้ลูกค้าที่เป็นคนกลางที่สั่งเข้ามาแบบต่อเนื่อง เวลาในการผลิต
งานที่ลูกค้าปัจจุบันสั่งเข้ามาก็ไม่ทัน พอจะมีเวลาก็มีงานด่วนงานจรเข้ามา แต่ทางกลุ่มฯ ก็คิดจะพัฒนา
นวัตกรรมของกลุ่มฯ ถ้ามีโอกาสหรือเวลาที่เหมาะสม ผลที่ได้รับ คือ ท าให้ไม่มีเวลาพัฒนานวัตกรรมรูปแบบ
ใหม่ๆ เว้นพัฒนาด้านฝีมือและปรับรูปแบบเล็กน้อยตามความเหมาะสม หรือตามความต้องการของลูกค้า ท า
ให้สินค้ามีแบบเดิมๆ  

 4.2.6 กิจกรรมหลักท่ีด าเนินการ 
 1) การหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางในปัจจุบันยังใช้กรรมวิธีการ

หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิม ซึ่งมีข้ันตอนและกรรมวิธี ดังนี้ 
  (1) เมื่อได้รับค าสั่งซื้อ  
   1) ในกรณีที่ยังไม่มีพิมพ์เดิมอยู่ก็จะเริ่มจากปั้นชิ้นงานด้วยดินเหนียวเพ่ือท าแม่พิมพ์ 

ปูนพลาสเตอร์ 
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   2) ในกรณีที่มีพิมพ์เดิมอยู่แล้วก็จะเลือกพิมพ์ตามท่ีต้องการ 
 

 
 

   
 

  (2) เคี่ยวเทียนผสมชันเทลงในแม่พิมพ์ แกะพิมพ์ออก แล้วน าหุ่นแช่น้ าไว้เพ่ือให้คงตัว  
(ไมบ่ ิดเบี้ยวจนเสียรูปทรง) 
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  (3) ตกแต่งตะเข็บเก็บรายละเอียดให้เรียบร้อย 
 

     
 

  
 

  (4) ทาแบบเทียนด้วยดินนวล (ส่วนผสมของขี้วัว ดินจอมปลวก และขี้เถ้าแกลบ ป่นให้
ละเอียดจนเป็นฝุ่น กรองหลายครั้ง แล้วผสมน้ า) ใช้แปรงทา 2 ครั้ง (วันละครั้ง) แล้วผึ่งไว้ในร่มจนแห้งสนิท 
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  (5) น าไปจุ่มน้ าทราย (ทรายผสมกับน้ าดินปลวก) 5-6 ครั้ง แล้วผึ่งไว้ในร่มจนแห้งสนิท 
 

 
 

  (6) น าไปติดชนวน (เทียนสีผึ้ง) ส าหรับใช้เป็นช่องทางที่ใช้เททองเหลืองให้ไหลเข้าหุ่น 
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   (7) ปั้นดินหุ้มสายชนวน แล้วผึ่งไว้ในร่มจนแห้งสนิท 
 

  
 

  
 

  (8) น าเส้นลวดมาพันให้รอบ แล้วน าไปจุ่มน้ าทราย (ทรายผสมกับน้ าดินปลวก) แล้วน าไปผึ่ง
ในที่ร่มไว้จนแห้ง 

 

  
 

  
 

  (9) น าไปเผาด้วยความร้อนสูงประมาณ 2 ชั่วโมงแบบพิมพ์เทียนจะไหลออกเหลือแต่เพียง
แบบพิมพ์ดินอยู่ภายใน 
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   (10) เคี่ยวทองเหลืองจนหลอมละลาย แล้วใช้กระบวยตักเทใส่เบ้าหุ่นที่เป็นแบบจนเต็ม 
 

  
 

  
 

  (11) ทุบแบบดูว่าทองเหลืองไหลเต็มแบบ งานสมบูรณ์เรียบร้อยดีหรือไม่ ถ้าไม่ก็น าไปเชื่อม
ซ่อมแซมส่วนที่ช ารุดและตกแต่งงานให้เรียบร้อย 
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  (12) ขัดหยาบ 
 

  
 

  (13) ขัดละเอียด แล้วลงยาเพื่อให้ได้ชิ้นงานที่ส าเร็จสวยงาม 
 

  
 

  
 

  (14) ในกรณีที่ต้องการท าให้เป็นของเก่า จะต้องน าไปเผาอีกประมาณ 1 ชั่วโมง ขัดละเอียด 
แล้วลงยาเพื่อให้ได้ชิ้นงานที่ส าเร็จสวยงาม 
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   (15) บรรจุ เตรียมส่งจ าหน่าย 
 

  
 

  2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยน าภูมิปัญญาดั้งเดิมมาผสมผสานกับการออกแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่ๆ ที่ทันสมัยอย่างลงตัว โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยน าภูมิปัญญาดั้งเดิมมาผสมผสานกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ที่ทันสมัยอย่างลงตัวโดยค านึงถึงการใช้งานให้เหมาะสมกับสภาพปัจจุบัน โดย
ร่วมกันออกแบบกับลูกค้าที่มีความต้องการใช้/จ าหน่าย ผลที่ได้รับ คือ กลุ่มฯ ได้มีผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ผสมกับประโยชน์และการใช้งานปัจจุบันท าให้มีผลิตภัณฑ์ไว้บริการลูกค้าท่ีหลากหลายมากข้ึน 

 3) การพัฒนากระบวนการผลิตให้ผลิตได้มากขึ้น/คุณภาพชิ้นงานดีขึ้น เป็นต้นโดยใส่ใจการผลิต
ทุกขั้นตอน ค านึงถึงคุณภาพ ความคุ้มค่า ความประหยัด และความสูญเสีย เช่น ขั้นตอนการเทเทียนลงในหุ่น
เพ่ือขั้นตอนการเผาหุ่นเทียนละลาย จะเททองลงไปแทน ดังนั้นถ้ามากไปก็จะท าให้ใช้ทองหนาไป แต่ถ้าบางไป
ก็จะท าให้ทองไม่สม่ าเสมอ แตกช ารุดได้ระหว่างขั้นตอนการเผาและในขั้นตอนสุดท้ายก่อนส่งมอบงานต้องมี
การซ่อมส่วนที่ช ารุด หรือไม่สมบูรณ์ เช่น มีการอุด ตะไบ ให้งานมีความคมชัด สวยงาม ผลที่ได้คือได้รับความ
เชื่อใจจากลูกค้า มียอดสั่งซื้อจากลูกค้าเก่าที่แน่นอน  

 4) การพัฒนาการให้บริการให้ดีจนเป็นที่ประทับใจของลูกค้ามากยิ่งขึ้น (เช่น การออกแบบการ
สั่งซื้อ การจัดส่ง การซ่อม เป็นต้น) โดยมีการพัฒนาการให้บริการให้จนเป็นที่ประทับใจของลูกค้ามากยิ่งขึ้น 



78 

 

โดยบริการออกแบบตามความต้องการของลูกค้า รับการสั่งซื้อทางโทรศัพท์ และทาง  LINE มีการจัดส่งที่ตรง
เวลา รับซ่อมงานเก่า แม้กระทั่งสินค้าที่ลูกค้าซื้อจากผู้ผลิตรายอื่นช ารุด เมื่อลูกค้าขอให้ซ่อมสินค้าให้ทางกลุ่มฯ 
ก็บริการซ่อมให้ เพ่ือเป็นการรักษาสัมพันธภาพอันดีทั้งในปัจจุบันและในอนาคต ผลที่ได้รับ คือ ลูกค้ามีความ
ประทับใจในการเอาใจใส่และบริการดูแลเป็นอย่างดี  

 5) การพัฒนาให้เป็นศูนย์เรียนรู้/ถ่ายทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมโดย
บ้านท่ากระยางมีชื่อเสียงด้านการหล่อทองเหลือง และเป็นงานอาชีพที่ใช้ภูมิปัญญาของบ้านท่ากระยาง จนมี
ชื่อเสียงเรียกว่า หมู่บ้านหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง มีชมรมช่างหล่อทองเหลือง ฉะนั้นจึงมีชื่อเสียงของ
จังหวัดลพบุรี เป็นแหล่งค้นคว้า/เรียนรู้ภูมิปัญญา ซึ่งในการตั้งเป็นศูนย์การเรียนรู้ต้องมีความพร้อมในหลายๆ 
ด้านซึ่งต้องอาศัยความร่วมมือจากหลายฝ่ายในออกแบบ/สนับสนุน ให้เป็นศูนย์เรียนรู้/ถ่ายทอดภูมิปัญญาการ
หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิม ผลที่ได้รับ คือเป็นแหล่งข้อมูลให้ค้นคว้าและสามารถสัมภาษณ์จากบุคคล 
ศึกษาดูงานเกี่ยวกับการหล่อทองเหลืองได้ระดับหนึ่ง 

 6) การพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยเนื่องจากหมู่บ้านทองเหลืองบ้านท่า
กระยาง อยู่ในตัวเมือง ไม่ไกลจากแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ พระปรางค์สามยอด ศาลพระกาฬ ห่างประมาณ 1 
กิโลเมตร ใช้เวลาเดินทางประมาณ 5-10 นาที แต่หน่วยงานในจังหวัดลพบุรีที่รับผิดชอบทางด้านการท่องเที่ยว
ขาดการวางแผนและการบูรณาการร่วมการด้านการท่องเที่ยว ท าให้แหล่งผลิตทองเหลืองซึ่งเป็นงานหัตถกรรม
ภูมิปัญญาของหมู่บ้านทางกระยาง ไม่เป็นที่รู้จักของบุคคลภายนอก โดยเฉพาะนักท่องเที่ยว ผลที่ได้รับ คือ ท า
ให้แหล่งผลิตทองเหลืองซึ่งเป็นงานหัตถกรรมภูมิปัญญาของหมู่บ้านทางกระยาง ไม่เป็นที่รู้จักของ
บุคคลภายนอก โดยเฉพาะนักท่องเที่ยว อีกท้ังหน่วยงานที่รับผิดชอบโดยตรง ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบล 
พัฒนาชุมชน ไม่ได้ส่งเสริมและสนับสนุนอย่างจริงจัง 

 4.2.7 การสร้างพันธมิตรทางการค้า 
 1) การสร้างกลุ่มผู้ผลิตเพ่ือการพัฒนาการผลิตร่วมกัน โดยจะมีกลุ่มผู้ผลิตที่มีการร่วมมือกันทาง

การค้า เช่น การหมุนเวียนแรงงานกัน การน าสินค้าไปจ าหน่ายร่วมกัน แต่เป็นลูกค้าคนละกลุ่มกันตามชนิด
สินค้าท่ีผลิต ทั้งรูปแบบ และฝีมือ ราคา นอกจากนั้นกรณีผลิตสินค้าไม่ทันก็จะมีการรวบรวมน าสินค้าของราย
อ่ืนที่มีฝีมือใกล้เคียงกันทดแทนสินค้าที่กลุ่มฯ ขาด ผลที่ได้รับคือได้มีสินค้าส่งให้ลูกค้าได้ทันการณ์ และยังเป็น
การช่วยผู้ผลิตรายอื่นในการจ าหน่าย ท าให้เป็นพันธมิตรทางการค้าที่มีประโยชน์ร่วมกัน 

 2) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับร้านจ าหน่ายเครื่องสังฆภัณฑ์ในจังหวัดลพบุรี โดยท าให้มีแหล่ง
จ าหน่ายที่แน่นอน เป็นแหล่งวัตถุดิบบางรายการ และยังเป็นแหล่งเงินทุนให้กรณีทางกลุ่มฯ กรณีต้องการซื้อ
ระบบเครดิต หรือต้องการเงินสดใช้หมุนเวียนใช้ในการบริหารจัดการในกลุ่มฯ ผลที่ได้คือได้มีการผลิตและ
จ าหน่ายได้อย่างต่อเนื่อง 

 3) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับพ่อค้าคนกลางในกรุงเทพฯ และจังหวัดอ่ืนๆ โดยใช้วิธีน าสินค้าไป
ส่ง และจะมียอดสั่งในงวดต่อไป และจะบริการตรวจสอบสินค้าที่เหลือถ้ามีช ารุด หรือความเงาสวยงามลดลง ก็
จะน ามาซ่อมและตกแต่งให้ใหม่ นอกจากนี้ร้านยังเป็นแหล่งวัตถุดิบบางรายการ และยังเป็นแหล่งเงินทุนให้
กรณีทางกลุ่มฯ กรณีต้องการซื้อระบบเครดิต หรือต้องการเงินสดใช้หมุนเวียนใช้ในการบริหารจัดการในกลุ่มฯ 
ผลที่ได้ คือ ได้มีกาส่งสินค้าท าให้มีแหล่งจ าหน่ายที่แน่นอน มีการผลิตและจ าหน่ายได้อย่างต่อเนื่องและสินค้า
ได้มีการจัดแสดง เผยแพร่ให้เป็นรู้จักอย่างกว้างขวาง 

 4) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับร้านจ าหน่ายของที่ระลึก/ของสะสม และที่ อ่ืนๆ โดยมีการ
สอบถามเกี่ยวกับการจ าหน่าย ความต้องการสินค้าของลูกค้าอย่างสม่ าเสมอ และมีการแวะไปเยี่ยมเยียนตาม
โอกาสผลที่ได้รับคือ ร้านจ าหน่ายจะมียอดสั่งเมื่อสินค้าใกล้หมด หรือลูกค้าต้องการเพิ่ม 
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 5) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับร้านโอท็อป/แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ โดยทางกลุ่มไม่สามารถเข้าไป
ติดต่อหรือสร้างความสัมพันธ์กับร้านโอท็อป/แหล่งท่องเที่ยวต่างๆได้เนื่องจากร้านดังกล่าวจะไม่ซื้อเป็นเงินสด 
และลักษณะจะเป็นการขายฝาก จะได้รับค่าสินค้าก็ต่อเมื่อขายสินค้าได้ ซึ่งร้านจ าหน่ายโอท็อป/แหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ ในจังหวัดลพบุรี ยังไม่เน้นจ าหน่ายสินค้าทองเหลืองเท่าใดนัก อาจเป็นเพราะมีราคาค่อนข้าง
สูง และคิดว่านักท่องเที่ยวจะนิยมซื้อของฝากประเภทอาหาร ของที่ระลึกชิ้นเล็ก ๆ ที่มีราคาไม่สูงมากนักทาง
กลุ่มฯ จึงไม่ได้ขายช่องทางนี้ เนื่องจากทางกลุ่มฯ ก็ต้องการขายแล้วได้รับค่าสินค้าที่แน่นอนได้รับทันทีที่มีการ
ส่งสินค้า เนื่องจากต้องน าเงินหมุนเวียนไปซื้อวัตถุดิบและจ่ายค่าแรงาน ซึ่งต้องจ่ายทันทีให้กับคนงาน แต่การ
ขายช่องทางนี้จะไม่มีความแน่นอนในการรับช าระค่าสินค้า ผลที่ได้รับคือ ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองจึงไม่ได้มีโอกาส
น าเสนอให้กับนักท่องเที่ยว หรือผู้ที่มาซื้อสินค้าท่ีร้านจ าหน่ายสินค้าโอท็อป จึงเป็นจุดอ่อนของกลุ่มฯ และเป็น
ข้อจ ากัดของร้านโอท็อป/แหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 

 6) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับหน่วยราชการและแหล่งสนับสนุน/ส่งเสริมต่างๆ(เช่น อบต. 
พัฒนาชุมชน หอการค้า พาณิชย์ อุตสาหกรรม เป็นต้น) โดยหน่วยงานราชการไม่ได้มีวิธีการที่จะสนับสนุน
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองอย่างจริงจัง แม้กระทั่ง อบต. พัฒนาชุมชน หอการค้า พาณิชย์ อุตสาหกรรม เนื่องจาก
กลุ่มฯ หล่อทองเหลืองยังไม่ได้มีการจัดตั้งกลุ่มอย่างเป็นทางการ ทางหน่วยงานราชการจึงไม่สามารถช่วยเหลือ
ได้อย่างเต็มที่หรือตามหลักการทางเอกสาร ที่ต้องมีการจัดตั้งเป็นกลุ่มอาชีพ หรือวิสาหกิจชุมชนจึงจะได้รับการ
สนับสนุนอย่างเป็นรูปธรรมผลที่ได้รับ คือ กลุ่มฯ จึงผลิตตามก าลังความสามารถของตนเอง ช่วยเหลือและ
แก้ไขปัญหาตามสภาพ  

 7) การสร้างความสัมพันธ์กับธุรกิจการท่องเที่ยว ธุรกิจการท่องเที่ยวเป็นธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้อง
กับธุรกิจหลายด้าน โดยเป็นธุรกิจที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและ
เครื่องดื่ม ธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจร้านค้าของที่ระลึก และธุรกิจอ่ืนๆ ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเหล่านี้ มี
ความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกันอยู่ตลอดเวลาตราบเท่าที่ยังมีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว และเป็นธุรกิจที่เป็น
องค์ประกอบที่ส าคัญส าหรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว มัคคุเทศก์ในฐานะผู้เป็นคนกลางติดต่อประสานงาน
ระหว่างธุรกิจต่างๆ เหล่านี้กับนักท่องเที่ยว ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองจึงเป็นทางเลือกไว้ให้บริการส าหรับ
นักท่องเที่ยวได้ซื้อเป็นของฝากของที่ระลึกกลับไปฝากญาติ เพ่ือนร่วมงาน 

 8) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับแหล่งเงินทุน โดยใช้ความซื่อสัตย์ ช าระตรงตามเวลา ผลที่ได้รับ 
คือได้รับความเชื่อถือ และได้มีเงินหมุนเวียนเพ่ือใช้ในการซื้อวัตถุดิบ วัสดุ ท าให้มีการผลิต จ้างงาน และมี
รายได้อย่างต่อเนื่อง 

 9) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ขายปัจจัยการผลิต (เช่น ทองเหลือง แก๊ส อุปกรณ์ เครื่องมือ 
เป็นต้น) โดยซื้อกันเป็นประจ า ราคาจะยุติธรรม มีความซื่อสัตย์ต่อกันในด้านราคาและคุณภาพมาตรฐานสินค้า 
ผลที่ได้รับ คือได้รับความไว้วางใจซึ่งกันและกัน เป็นพันธมิตรที่ดีต่อกัน ต่างฝ่ายต่างเป็นคู่ค้าที่ได้ผลประโยชน์
ร่วมกัน 

 10) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับชุมชน โดยแรงงานทั้งหมดอยู่ในชุมชน และการผลิตก็จะอยู่
ใกล้เคียงกัน ท าให้มีความสัมพันธ์ที่ดีต่อกัน ช่วยเหลือกันด้านแรงงาน ด้านความคิด ปรึกษาเข้าใจกัน และมี
การดูแลห่วงใยซึ่งกันกัน แต่ก็พยายามหาทางป้องกัน/แก้ปัญหาล่วงหน้า โดยหมั่นสอบถามถึงผลกระทบจาก
การผลิตทองเหลือง และการผลิตก็จะตั้งเตาผลิตให้อยู่ในส่วนหลัง เพ่ือให้มีเสียง ฝุ่น ให้น้อยที่สุด ผลที่ได้คือ 
ได้รับความช่วยเหลือและเป็นก าลังในการประกอบอาชีพที่เป็นภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบรรพบุรุษและของ
จังหวัดลพบุรี 
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 11) การสร้างพันธมิตรทางการค้ากับแหล่งอ่ืนๆ โดยการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองลูกค้าบาง
รายต้องการความสวยงามจึงการบรรจุภัณฑ์ เพ่ือน าไปเป็นของฝากของที่ระลึก จึงจ าเป็นต้องซื้อหรือสั่งท า
บรรจุภัณฑ์ในร้านบริการับท ากล่องกระจกในจังหวัด หรือร้านจ าหน่ายเครื่องสังฆภัณฑ์ที่พยุหะคีรี จังหวัด
นครสวรรค์ที่น าผลิตภัณฑ์ไปไปส่งให้ลูกค้า เช่น วัด ร้านค้า เป็นต้น ผลที่ได้คือได้รับลูกค้าเพ่ิม ร้านรับท าบรรจุ
ภัณฑ์มีการประชาสัมพันธ์ และมีน าสินค้ามาตั้งวางเพ่ือแสดงความสวยงามของบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ 

 12) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับแหล่งเงินทุน โดยใช้ความซื่อสัตย์ ช าระตรงตามเวลา ผลที่ได้รับ 
คือได้รับความเชื่อถือ และได้มีเงินหมุนเวียนเพ่ือใช้ในการซื้อวัตถุดิบ วัสดุ ท าให้มีการผลิต จ้างงาน และมี
รายได้อย่างต่อเนื่อง 

 13) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ขายปัจจัยการผลิต (เช่น ทองเหลือง แก๊ส อุปกรณ์ เครื่องมือ 
เป็นต้น) โดยซื้อกันเป็นประจ า ราคาจะยุติธรรม มีความซื่อสัตย์ต่อกันในด้านราคาและคุณภาพมาตรฐานสินค้า 
ผลที่ได้รับ คือได้รับความไว้วางใจซึ่งกันและกัน เป็นพันธมิตรที่ดีต่อกัน ต่างฝ่ายต่างเป็นคู่ค้าที่ได้ผลประโยชน์
ร่วมกัน 

 14) การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับชุมชน โดยแรงงานทั้งหมดอยู่ในชุมชน และการผลิตก็จ ะอยู่
ใกล้เคียงกัน ท าให้มีความสัมพันธ์ที่ดีต่อกัน ช่วยเหลือกันด้านแรงงาน ด้านความคิด ปรึกษาเข้าใจกัน และมี
การดูแลห่วงใยซึ่งกันกัน แต่ก็พยายามหาทางป้องกัน/แก้ปัญหาล่วงหน้า โดยหมั่นสอบถามถึงผลกระทบจาก
การผลิตทองเหลือง และการผลิตก็จะตั้งเตาผลิตให้อยู่ในส่วนหลัง เพ่ือให้มีเสียง ฝุ่น ให้น้อยที่สุด ผลที่ได้คือ 
ได้รับความช่วยเหลือและเป็นก าลังในการประกอบอาชีพที่เป็นภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบรรพบุรุษและของ
จังหวัดลพบุรี 

 15) การสร้างพันธมิตรทางการค้ากับแหล่งอ่ืนๆ โดยการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองลูกค้าบาง
รายต้องการความสวยงามจึงการบรรจุภัณฑ์ เพ่ือน าไปเป็นของฝากของที่ระลึก จึงจ าเป็นต้องซื้อหรือสั่งท า
บรรจุภัณฑ์ในร้านบริการับท ากล่องกระจกในจังหวัด หรือร้านจ าหน่ายเครื่องสังฆภัณฑ์ที่พยุหะคีรี จังหวัด
นครสวรรค์ที่น าผลิตภัณฑ์ไปไปส่งให้ลูกค้า เช่น วัด ร้านค้า เป็นต้น ผลที่ได้คือได้รับลูกค้าเพ่ิม ร้านรับท าบรรจุ
ภัณฑ์มีการประชาสัมพันธ์ และมีน าสินค้ามาตั้งวางเพ่ือแสดงความสวยงามของบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ 
 4.2.8 การจัดการโครงสร้างต้นทุน 
    1) ราคาทุนในการหล่อทองเหลืองรูปหนุมาน (สินค้าพรีเมี่ยม) 
  ได้สร้างระบบค านวณต้นทุนการผลิตต่อชิ้น และพัฒนาศักยภาพในการคิด/ค านวณต้นทุน
การผลิตเพ่ือให้ผู้ประกอบการในชุมชนสามารถน าไปพัฒนาต่อได้ โดยวิเคราะห์ต้นทุนทางตรงและทางอ้อมดังนี้ 

1. วัตถุดิบการผลิต 5,920 บาท 
 1.1 ทองเหลือง (40 กก. x 145 บาท)     5,800 บาท 
 1.2 ปูนพลาสเตอร์ (1 ถุง x 120 บาท) 120 บาท 
2. ค่าแรงงานในการผลิต 12,500 บาท 
 2.1 ค่าหล่อ/เผา 6,000 บาท 
 2.2 ค่าอ๊อก/ตกแต่งชิ้นงาน 500 บาท 
 2.3 ค่าขัดเงา(60 ตัว x 20 บาท) 1,200 บาท 
 2.4 ค่าแต่ง (60 ตัว x 30 บาท) 1,800 บาท 
 2.5 ค่าหุ่น 3,000 บาท 
3. ค่าใช้จ่ายในการผลิต 12,424 บาท 
 3.1 ค่าต้นแบบ 5,000 บาท 
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 3.2 ค่ากาว (1 กระป๋อง x 100 บาท) 100 บาท 
 3.3 ยาขัด(1 กระป๋อง x 100 บาท) 100 บาท 
 3.4 ลวดออก๊อก (1 กก. x 400 บาท) 400 บาท 
 3.5 ขี้ผึ้ง (5 กก. x 200 บาท) 1,000 บาท 
 3.6 ทรายขัด (1 กก. x 300 บาท) 300 บาท 
 3.7 ค่าโสหุ้ย 30 %x 18,420 5,526 บาท 
รวมต้นทุน 30,846 บาท 
ฉะนั้น ต้นทุนเฉลี่ยต่อชิ้น (30,846/60)     514.10 บาท 
4. ค่าบรรจุภัณฑ์/ค่าใช้จ่ายทางการตลาด 410 บาท 
 4.1 ค่ากล่องกระจกเงาหกเหลี่ยม 300 บาท 
 4.2 ฐานไม้รองตัวหนุมาน 80 บาท 
 4.3 สติ๊กเกอร์/ฉลากประวัติหนุมาน 30 บาท 
5. ราคาขาย /ก าไร  
 รวมต้นทุน (ต่อชิ้น) (514.10 + 410) 924.10 บาท 
 บวก  ก าไรที่ต้องการ 40 %     365.64 บาท 
 ดังนั้น ราคาขายต่อชิ้น                   1,289.74 บาท 
 ดังนั้น เพ่ือความเหมาะสมตั้งราคาขาย    1,299.00 บาท 
   

หมายเหตุ: บวกก าไร 40% จากราคาต้นทุน เนื่องจาก เป็นสินค้าท่ีมีความยืดหยุ่นต่ า  
    จึงบวกราคาค่อนข้างสูง แต่ก็ไม่สูงมากเมื่อเทียบกับสินค้าของคู่แข่งขัน (โรงงาน) 
  

  3) การจัดการต้นทุนการด าเนินงาน ค่าแรงงานในการผลิตแต่ละขั้นตอน (ค่าท าหุ่นเทียน ค่าชุบ
ดิน ค่าจุ่มดินทราย ค่าติดชนวน ค่ามัดลวด/จุ่มดินทราย ค่าจ้างเผาหุ่น ค่าจ้างหล่อ ค่าจ้างเททองเหลือง 
ทองเหลืองค่าทุบดิน แกะลวด ค่าสกัดดิน/เศษทอง ค่าอ๊อก ตกแต่ง ค่าเจียระไนหยาบ ค่าขัดละเอียด รวมค่า
น้ าค่าไฟฟ้า เป็นต้น)โดยการจัดการอย่างประหยัดคุ้มค่าทุกขั้นตอน ผลที่ได้รับ คือ ลดต้นทุน เพิ่มรายได้ 
  4) การจัดการต้นทุนค่าขนส่งสินค้า โดยรวบรวมส่งสินค้าเป็นเส้นทางตามแหล่งที่อยู่ของลูกค้า 
โดยนัดแนะกับลูกค้านัดวันส่งให้เป็นวันเดียวกัน และผู้ผลิตร่วมกันส่ง และเที่ยวกลับซื้อวัตถุดิบ และวัสดุที่ใช้
กลับมา ผลที่ได้รับ คือ ท าให้ประหยัดค่าขนส่งและประหยัดเวลา 

 4.2.9 กระแสรายได้ 
  1) การเพ่ิมรายได้จากการขายโดยพยายามแนะน าให้ลูกค้าซื้อในปริมาณมากขึ้นต่อครั้ง เพ่ือมี

สินค้าไว้จ าหน่ายต่อเนื่อง เนื่องจาก ถ้าสั่งบางโอกาสกลุ่มฯ อาจผลิตให้ไม่ทัน และการจัดส่งบางช่วงอาจล่าช้า 
ท าให้สินค้าขาดตลาด และออกแบบและผลิตสินค้ารูปแบบใหม่เพ่ือน าเสนอลูกค้า ผลที่ได้รับคือมียอดจ าหน่าย
มากขึ้น ท าให้มีรายได้มากข้ึนต่อครั้ง 

  2) การเพ่ิมรายได้จากการให้บริการ (เช่น การผลิตตามสั่ง เป็นต้น) โดยบริการรับผลิตตามสั่ง 
ตามรูปแบบที่ลูกค้าน ามาให้และมีรายได้การท าพิมพ์ค่าถอดพิมพ์ ในออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ผลที่ได้คือ ได้รับ
การพัฒนาฝีมือ มีลูกค้าเพ่ิมข้ึน ได้รับความไว้วางใจในการผลิต และมีรายได้มากข้ึน 

  3) การเพ่ิมรายได้จากการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ โดยบริการรับผลิตตามสั่ง ตามรูปแบบที่
ลูกค้าน ามาให้ผลที่ได้คือ ได้รับการพัฒนาฝีมือ มีลูกค้าเพ่ิมข้ึน ได้รับความไว้วางใจในการออกแบบเพ่ือผลิต ท า
ให้มีรายได้มากข้ึนเช่น ค่าปั้นพิมพ์ พระพุทธรูป 9 นิ้ว ได้ค่าปั้นพิมพ์ 9,000 บาท ค่าถอดพิมพ์ 1,000 บาท 
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4.3 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง  
     ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
 4.3.1 การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายในของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง 
  จากการที่ไตรพลังเพ่ือการพัฒนาได้ร่วมกันวิเคราะห์แล้ว พบว่ากลุ่มหล่อทองเหลืองด้วย 
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเป็นดังนี้ 
  1) ผลการวิเคราะห์ปัจจัยภายในของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง 
   (1) จุดแข็ง หรือจุดเด่น (S: Strengths) เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในของกลุ่มหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางที่เป็นข้อดี เช่น โครงสร้างของกลุ่ม ความพร้อมของ
เครื่องมือ อุปกรณ์ ระบบการผลิต การเงิน ทักษะความสามารถของบุคลากร ผู้น า และการบริหารจัดการ เป็น
ดังนี้ 
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    S1 มีความรู้ ประสบการณ์ และทักษะที่เกี่ยวข้องกับการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมในทุกขั้นตอน 
    S2 มีแรงจูงใจในการสร้างงานสร้างอาชีพเพ่ือเพ่ิมรายได้ 
       (2) จุดอ่อน หรือจุดด้อย (W: Weakness)  
    W1 ขาดความรู้ ประสบการณ ์และทักษะที่เก่ียวข้องกับการท าธุรกิจ 
    W2 ขาดเงินทุนหมุนเวียน ท าให้ต้องกู้ยืมมาใช้เป็นทุนในการผลิต 
    W3 ขาดช่างฝีมือในระดับที่สามารถพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือสร้างโอกาส
ทางการตลาด  
    W4 ขาดการรวมกลุ่มเพ่ือร่วมมือกันในการจัดหาวัตถุดิบ การต่อรองในการท าการตลาด 
และการสนับสนุนจากหน่วยงานและองค์กรต่างๆ 
    W5 ไม่มีสถานที่จัดแสดงสินค้า ท าให้ต้องส่งสินค้าให้กับพ่อค้าคนกลางที่สั่งท าเท่านั้น จึง
ขาดโอกาสในการขายปลีก และขยายลูกค้ารายใหม ่
    W6 เกิดการแย่งงานกัน ท าให้ต้องขายตัดราคากัน 
  2) ผลการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง 
                1) โอกาส (O: Opportunities)  
    O1 รัฐและเทศบาลมีนโยบายส่งเสริม สนับสนุนการรวมกลุ่มอาชีพจากภูมิปัญญา 
    O2 มีนักท่องเที่ยวและผู้สนใจสินค้าจากภูมิปัญญาและการผลิตโดยชุมชน (handmade) 
มากขึ้น 
    O3 หน่วยงานรัฐและองค์กรเอกชนสนับสนุนสินค้าจากชุมชนและภูมิปัญญาท้องถิ่นมี
มากขึ้น  
   2) อุปสรรค (T: Threats)  
    T1 วัตถุดิบ (โดยเฉพาะทองเหลือง) มีราคาสูงข้ึน 
    T2 นักท่องเที่ยวยังไม่สามารถเข้าถึงแหล่งหล่อทองเหลืองได้ (ขาดการประชาสัมพันธ์ของ
จังหวัด และหน่วยงานต่างๆ ป้ายบอกทาง ในท้องถิ่นยังขาดการจัดการการท่องเที่ยวชุมชน เป็นต้น) 
    T3 หน่วยงานของรัฐยังให้ข้อมูล/ค าแนะน าในการพัฒนากลุ่ม/ผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการ
รับรอง เช่น การจดสิทธิบัตร การเป็นสินค้า OTOP การเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เป็นต้น  
 4.3.2 การวิเคราะห์ความแข็งแกร่งและโอกาสทางการตลาดของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
     เมื่อน าผลการวิเคราะห์ SWOT ไปวิเคราะห์ความแข็งแกร่ง (Internal Factor Analysis 
Summary: IFAS) และโอกาสทางการตลาด (External Factor Analysis Summary: EFAS) ของกลุ่มหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง พบว่า กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยางมีโอกาสอยู่ในธุรกิจและมีความแข็งแกร่ง คือ มีคะแนนมากกว่า 2.50 รายละเอียดดังปรากฏใน
ตารางที ่4.1-4.2 
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ตารางที่ 4.1 สรุปผลการวิเคราะห์ความแข็งแกร่งของผลิตภัณฑ์ (IFAS) ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา 
               ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง  
 

รายการ 
น้ าหนัก 

(Weight) 

คะแนน 

(Rating) 

คะแนนถ่วงน้ าหนัก 

(Weight Score) 

S1 มีความรู ้ประสบการณ ์และทกัษะที่เกี่ยวข้องกับการหล่อทองเหลือง 
    ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมในทกุข้ันตอน 

 
0.20 

 
4 0.80 

S2 มีแรงจูงใจในการสร้างงานสร้างอาชีพเพื่อเพิ่มรายได ้ 0.05 3 0.15 
W1 ขาดความรู ้ประสบการณ ์และทักษะที่เกี่ยวข้องกับการท าธุรกิจ 0.15 2 0.30 
W2 ขาดเงินทุนหมุนเวียนท าใหต้้องกู้ยืมมาใช้เป็นทุนในการผลิต 0.20 4 0.80 
W3 ขาดช่างฝีมือในระดับที่สามารถพัฒนาและออกแบบผลิตภณัฑ์ใหม ่
     เพื่อสร้างโอกาสทางการตลาด 

 
0.05 

 
2 0.10 

W4 ขาดการรวมกลุม่เพื่อร่วมมือกันในการจัดหาวัตถดุิบ การต่อรองในการ 
     ท าการตลาด และการสนับสนนุจากหน่วยงานและองค์กรต่างๆ 

 
0.15 

 
3 0.45 

W5 ไม่มสีถานท่ีจัดแสดงสินค้าท าให้ต้องส่งพ่อค้าคนกลางท่ีสั่งท าเท่านั้น  
     ขาดโอกาสในการขายปลีกและไดลู้กค้ารายใหม ่

 
0.10 

 
3 0.30 

W6 เกิดการแย่งงานกันท าให้ต้องขายตัดราคากัน 0.10 4 0.40 
คะแนนรวม 1.00  3.20 

 

ตารางที่ 4.2 สรุปผลการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด (EFAS) ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย 
               ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 

รายการ 
น้ าหนัก 

(Weight) 

คะแนน 

(Rating) 

คะแนนถ่วงน้ าหนัก 

(Weight Score) 

O1 รัฐและเทศบาลมีนโยบายส่งเสริม สนับสนุนการรวมกลุม่อาชีพจากภูมิ 
     ปัญญา 

 
0.15 

 
4 

 
0.60 

O2 มีนักท่องเที่ยวและผูส้นใจสินคา้จากภูมิปญัญาและการผลิตโดชุมชน  
    (handmade) มากขึ้น 

 
0.15 

 
3 0.45 

O3 หน่วยงานรัฐและองค์กรเอกชนสนับสนุนสินค้าจากชุมชนและ 
    ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีมากข้ึน 

 
0.15 

 
2 0.30 

T1 วัตถุดิบ (โดยเฉพาะทองเหลือง) มีราคาสูงขึ้น 0.25 4 1.00 
T2 นักท่องเที่ยวยังไม่สามารถเข้าถึงแหล่งหล่อทองเหลืองได้ และในท้องถิ่น 
    ยังขาดการจัดการการท่องเที่ยวชุมชน 

 
0.15 

 
3 

 
0.45 

T3 หน่วยงานของรัฐยังให้ข้อมูล/ค าแนะน าในการพัฒนากลุม่/ผลติภณัฑ์ให ้
    ได้รับการรับรอง 

 
0.15 

 
3 

 
0.45 

คะแนนรวม 1.00  3.25 
 

 กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีความแข็งแกร่งและมีโอกาสทาง
การตลาด เนื่องจาก คะแนน IFAS = 3.20 และคะแนน EFAS = 3.25 ทั้ง 2 ส่วน มีคะแนนมากกว่า 2.50 
รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่4.3 
 



85 

 

ตารางที ่4.3 การวิเคราะห์ความแข็งแกร่งและมีโอกาสทางการตลาดของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย 
               ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 

                  โอกาสทางการตลาด     
                      (EFAS) 

ความแข็งแกร่ง (IFAS) 

โอกาส (คะแนนมากกว่า 2.50) 
[EFAS = 3.25] 

อุปสรรค (คะแนนน้อยกว่า 2.50) 

แข็งแกร่ง (คะแนนมากกว่า 2.50) 
[IFAS = 3.20] 

ขยายการผลิต - 

อ่อนแอ  (คะแนนน้อยกว่า 2.50) - - 
 

 4.2.3 การเสนอกลยุทธ์ในการพัฒนากลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
  เมื่อน าผลการวิเคราะห์ SWOT ไปวิเคราะห์กลยุทธ์ในการพัฒนากลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางโดยใช้ TOWS matrix พบว่าสามารถก าหนดกลยุทธการกลุ่มหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ได้ 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 
  กลยุทธ์ 1 (WT Strategy) จัดตั้งกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง 
  กลยุทธ์ 2 (WO Strategy) การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชนหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
  กลยุทธ์ 3 (ST Strategy) เพ่ิมโอกาสและช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
  กลยุทธ์ 4 (WT Strategy) พัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
  รายละเอียดดังปรากฏในตารางที่ 4.4 
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ตารางที่ 4.4 การเสนอกลยุทธ์ในการพัฒนากลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 

                
                                
 

                             ภายนอก               
 
              
      ภายใน 

โอกาส (0) 
O1 รัฐและเทศบาลมีนโยบายส่งเสริม  
     สนับสนุนการรวมกลุ่มอาชีพจาก 
     ภูมิปัญญา 
O2 มีนักท่องเที่ยวและผู้สนใจสินค้าจาก 
    ภูมิปัญญาและการผลิตโดชุมชน  
    (handmade) มากขึ้น 
O3 หน่วยงานรัฐและองค์กรเอกชน 
    สนับสนุนสินค้าจากชุมชนและภูมิ 
   ปัญญาท้องถิ่นมีมากข้ึน 

อุปสรรค (T) 
T1 วัตถุดิบ (โดยเฉพาะทองเหลือง) มี 
    ราคาสูงขึ้น 
T2 นักท่องเที่ยวยังไม่สามารถเข้าถึง 
    แหล่งหล่อทองเหลืองได้ และใน
ท้องถิ่นยังขาดการจัดการการท่องเที่ยว
ชุมชน 
T3 หน่วยงานของรัฐยังให้ข้อมูล/ 
    ค าแนะน าในการพัฒนากลุ่ม/
ผลิตภณัฑ์ให้ได้รับการรับรอง 

จุดแข็ง (S) 
S1 มีความรู้ ประสบการณ์ และทักษะ 

ที่เกี่ยวข้องกับการหล่อทองเหลืองด้วย 
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมในทุกขั้นตอน 

S2 มีแรงจูงใจในการสร้างงานสร้างอาชีพ 
    เพื่อเพ่ิมรายได ้

SO Strategy 
- 

ST Strategy 
S2 T2 T3: 

เพ่ิมโอกาสและช่องทางการตลาด 
ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองท่ีหล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยด้ังเดิมบ้านท่ากระยาง 

จุดอ่อน (W) 
W1 ขาดความรู้ ประสบการณ์ และทักษะ 
     ที่เกี่ยวข้องกับการท าธุรกิจ 
W2 ขาดเงินทุนหมุนเวียนท าให้ต้องกู้ยืม 
     มาใช้เป็นทุนในการผลิต 
W3 ขาดช่างฝีมือในระดับที่สามารถพัฒนา 
     และออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อสร้าง 
     โอกาสทางการตลาด  
W4 ขาดการรวมกลุ่มเพื่อร่วมมือกันในการ 

 จัดหาวัตถุดิบ การต่อรองในการท า 
 การตลาด และการสนับสนุนจาก 
 หน่วยงานและองค์กรต่างๆ 

W5 ไม่มีสถานท่ีจัดแสดงสินค้าท าให้ต้องส่ง 
พ่อค้าคนกลางท่ีสั่งท าเท่าน้ัน ขาดโอกาส 
ในการขายปลีกและได้ลูกค้ารายใหม่ 

W6 เกิดการแย่งงานกันท าให้ต้องขายตัด 
    ราคากัน 

WO Strategy 
W1 O1 O2 O3: 

พัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่ม/
วิสาหกิจชมุชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิ

ปัญญาไทยด้ังเดิมบ้านท่ากระยาง 

WT Strategy 
W2 W3 W4 W5 W6 T1 T2 T3 

1.จัดต้ังกลุ่ม/วิสาหกิจชุมชนหลอ่
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยด้ังเดิม

บ้านท่ากระยาง 
2.พัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองด้วยภูมิ
ปัญญาไทยด้ังเดิมบ้านท่ากระยางให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

ของจังหวัดลพบุรี 
 

 

 4.3.4 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง 
  ใช้การวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยเพ่ิมความสามารถในการจัดท า Business Model Canvas 
ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ใน 9 องค์ประกอบ ดังนี้  
               1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ)   
               2) Customer Segments (การแบ่งตลาดของกลุ่มลูกค้า)   
     3) Channels (ช่องทางการตลาด)   
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               4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า)   
  5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก)   
            6) Key Activities (กิจกรรมที่จะท า)  
  7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า)  
           8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน)   
           9) Revenue Streams (กระแสรายได้)  
  กิจกรรมการวิจัยและพัฒนา ใช้วงจรคุณภาพของ Deming กล่าวคือ  P-ร่วมกันวางแผนและ
ตัดสินใจ D-ร่วมกันลงมือปฏิบัติตามแผน C-ร่วมกันก ากับ/ติดตาม/ตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน และ A-
ร่วมกันน าผลของการประเมินสู่การปรับปรุงและพัฒนาการปฏิบัติการให้ดียิ่งขึ้น โดยการอบรมจัดท าแผนธุรกิจ 
ผลการพัฒนาสรุปได้ดังนี้ 
  จากการวิเคราะห์ภาพรวมของการด าเนินธุรกิจของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง ในปัจจุบัน โดยอาศัยแบบจ าลองรูปแบบธุรกิจ (Business Model Canvas) ทั้ง 9 
องค์ประกอบ ดังรายละเอียดข้างต้นนั้น สามารถก าหนดสมมติฐานและ/หรือกรอบแนวความคิดของการวิจัย
ครั้งนี ้ดังปรากฏในภาพที ่4.1 
   

3C.พันธมิตรทางการค้า 
[Key Partners]  

 1. กลุ่มหล่อทองเหลือง 
    บ้านท่ากระยาง  
2.ร้านขายเครื่องสังฆภณัฑ ์ 
3. ผู้จ าหน่ายปัจจัยการผลติ  
   1) ร้านสินค้า (OTOP)  
   2) ตลาดนดัจตุจักร  
   3) คนในชุนชน  

3A.กิจกรรมที่จะท า 
[Key Activities]   

1. ผลิตผลติภณัฑ ์
   ทองเหลือง  
2. พัฒนากระบวน 
การผลิต 
3.พัฒนาผลิตภัณฑ ์ 
4. ให้บริการผลิตตาม 
  ค าสั่งซื้อ  
5. เป็นศูนย์เรียนรู้ถ่ายทอด
ภูมิปัญญาการหล่อ
ทองเหลือง  

1.คุณค่าของสินค้า/
บริการ 
[Value 

Propositions] 
1. การแสดงถึงประวตัิ
และพัฒนาการของ
ภูมิปัญญาการหล่อ
ทองเหลืองด้วยวิธีการ
ของช่างชาวท่า
กระยางผสมผสานกับ
ความเป็นสากล  
2. การมีเรื่องราว 
(story) ของผลิตภณัฑ์
แต่ละชนิดที่เกีย่วเนื่อง
สัมพันธ์กับความเป็น
เมืองลพบุร ี 
3. การมีบรรจุภณัฑ์ที่
สวยงามและเสริม
คุณค่าให้กับผลติภณัฑ์
ทองเหลือง  
4. การออกแบบ
ผลิตภณัฑ์ทองเหลือง
ร่วมสมัยที่สามารถ
ตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าได้
อย่างหลากหลาย 

2A.การแบ่งตลาด
ของกลุม่ลกูค้า 
[Customer 
Segments] 

ลูกค้าของทางกลุ่ม 
มี 4 กลุ่ม ดังน้ี  
1.กลุ่มต้องการใช้งาน
หรือใช้สอยส่วนตัว  
2.กลุ่มต้องการซื้อเป็น
ของฝาก/ของที่ระลึก 
3.กลุ่มต้องการซื้อของ
สมนาคณุให้กับลูกคา้/
ผู้มีอุปการคณุ  
4. อื่น ๆ (วัด พ่อค้า
คนกลาง) 

2C.ความสัมพันธ์กับ
ลูกค้า 

[Customer 
Relationships] 

สร้างความสัมพันธ์ที่ด ี
กับลูกค้า  
1.บริการแบบพ้ืนฐาน  
2.บริการผลิตผลติภณัฑ์
ตามที่ลูกค้าต้องการ  
3.ออกแบบร่วมกัน 
ความซื่อสัตย์ต่อลูกค้า  
  
 

  3B.แหล่งทรัพยากรหลัก 
[Key Resources] 

 1.ทรัพยากรทางกายภาพ  
2.ทรัพยากรการเงิน  
3.ทรัพย์สินทางปัญญา  
4.ทรัพยากรมนุษย ์ 
5.นวัตกรรมที่โดดเด่น  

2B.ช่องทาง
การตลาด 

[Channels] 
1.การมีช่องทาง
การตลาดที่
หลากหลาย 
2.สามารถเข้าถึงลูกค้า
และเพิ่มโอกาสการ
ขายให้มากโดยใช้ 
 (1) สื่อพาณิชย์
อิเล็กทรอนิคส ์  
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5. การไดร้ับการ
รับรองสิทธิบัตร 

 (2) ขาย ณ แหล่ง
ผลิต  
  (3) การออกร้าน/จัด
นิทรรศการ  
  (4) การเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว  

3D.โครงสร้างต้นทุน 
[Cost Structure] 

 1. ค่าวัสดุ (ร้อยละ 79.82 ของราคาทุนทั้งหมด) 
 2. กิจกรรม/การด าเนินงาน/ค่าแรงงาน  
(ร้อยละ 17.36 ของราคาทุนทั้งหมด) 
 3. ค่าขนส่งสินค้า (ร้อยละ 2.80 ของราคาทุนทั้งหมด) 
 4. การออกแบบ/ทดลองท าผลิตภัณฑ์/ทดสอบตลาด  

2D.กระแสรายได้ 
[Revenue Streams] 

 1. ขายผลิตภัณฑ์  
 2. ให้บริการ (ผลิตตามค าสั่งซื้อ) 
  

  

ภาพที ่4.1 แบบจ าลองรูปแบบธุรกิจ 
 

  แบบจ าลองรูปแบบธุรกิจ (Business Model Canvas) เป็นเครื่องมือจากการวิเคราะห์ภาพรวม
ของการด าเนินธุรกิจของกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางในปัจจุบัน เพ่ือเป็นเครื่องมือช่วยในการวางแผน
ธุรกิจได้อย่างครอบคลุมและประเมินศักยภาพเชิงพาณิชย์ โดยเน้นการวิเคราะห์การปฏิบัติงานและปรับปรุง
การท างานอย่างมีระบบเพ่ือเพ่ิมผลผลิตจากเวลาการผลิตที่ลดลงและส่งเสริมการท างานให้ได้มาตรฐานซึ่งจะ
เป็นประโยชน์ต่อกลุ่มฯ ซึ่งจะช่วยเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าได้ดีในอนาคตซึ่งแหล่งรายได้
ของกลุ่มฯ จะมากขึ้นถ้าสามารถเพ่ิมปริมาณผลิตภัณฑ์และสร้างคุณค่าให้มีความโดดเด่น มีตลาดเป้าหมาย
อย่างเด่นชัด เนื่องจากตลาดผลิตภัณฑ์ทองเหลืองเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูงต้องการสินค้าที่มีคุณค่าสูงเป็นผลให้
สามารถสร้างก าไรเพิ่ม แต่ละองค์ประกอบของแบบจ าลองรูปแบบธุรกิจทั้ง 9 องค์ประกอบ รายละเอียดดังนี้  
               1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ)   
       คุณค่าของสินค้า/บริการที่กลุ่มฯ วางแนวคิดไว้ ได้แก่   
         (1) ความเป็นภูมิปัญญาผสมผสานกับความเป็นสากลอย่างลงตัว เป็นการผสมผสานความ
เป็นโบราณกับการประโยชน์ใช้งานได้จริง ท าให้ผู้ใช้เกิดความภาคภูมิใจในความเป็นนักอนุรักษ์และความร่วม
สมัย มีความเป็นตัวตนที่มีอัตลักษณ์ไม่เหมือนใคร และมีรสนิยมในการบริโภคไม่ซ้ าแบบผู้อ่ืน  ได้แก่ ความ
แปลกใหม่คุณภาพของทองเหลืองที่มีความคงทน มีคุณค่าและมูลค่าในปัจจุบันและในอนาคต รวมทั้งมีการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยตามความต้องการเฉพาะกลุ่ม/ลูกค้าแต่ละราย ซึ่งทางกลุ่มได้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์โดยน าความเป็นภูมิปัญญาผสมผสานกับความเป็นสากลสมัยนิยมให้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองมีประโยชน์
เหมาะสมกับการใช้งานจริง และมีหลากหลายผลิตภัณฑ์ตามกลุ่มเป้าหมาย เช่น หน่วยงาน นักท่องเที่ยว และ
ประชาชนทั่วไป  
      (2) ภาพลักษณ์ของ Brand ผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้นจะมีคุณค่าและความประทับใจจากเรื่อง
เล่า (story) มีการสร้างสรรค์งานหัตถกรรมที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น สร้างสรรค์จากรูปแบบเอกลักษณ์
ท้องถิ่น เพ่ือสร้างเสน่ห์ความงดงามและเอกลักษณ์ในตัวตนผลิตภัณฑ์ สามารถเจาะกลุ่มตลาดทั้งในประเทศ
และต่างประเทศได้เป็นอย่างดี โดยน าเสนอแนวทางเลือกการแก้ปัญหาโดยน าความรู้ในเรื่องเทคนิค และ
เทคโนโลยีการผลิตเครื่องทองเหลืองที่เหมาะสมมาต่อยอดเทคนิคที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น และบูรณาการกับ
ศาสตร์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นให้มีความสวยงามทรงคุณค่า ให้มีรูปแบบที่
หลากหลาย และสนองประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจ าวันของผู้บริโภคได้มากขึ้น ตลอดจนใช้เอกลักษณ์ของ
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จังหวัดลพบุรีที่เป็นแหล่งวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นมายาวนานให้เป็นเสน่ห์ส าหรับผลิตภัณฑ์  และเป็น
จุดขายของผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างตลาดและมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง  และเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ โดย จดทะเบียนพาณิชย์ จดสิทธิบัตรการประดิษฐ์ และจดเครื่องหมายการค้า 
      (3) กลยุทธ์ด้านราคา จะใช้การตั้งราคาตามคุณภาพ คือ คุณภาพสูงราคาปานกลาง (value 
strategy) ที่เน้นการสร้างความพึงพอใจของลูกค้าด้วยคุณภาพ ฉะนั้น ก าไรมาจากความพึงพอใจของผู้บริโภค
มากกว่าก าไรเป็นตัวเงิน แต่จะได้ลูกค้าท่ีเป็นลูกค้าที่มีความภักดีในตรา และมีการซื้อซ้ าหรือบอกต่อ   
         (4) การลดต้นทุน แนวทางการลดต้นทุนการผลิต สนับสนุนให้กลุ่มฯ น าระบบการบริหาร
จัดการมาใช้เพ่ือพัฒนาระบบการผลิต เช่น การน าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามามีบทบาทในกระบวนการ
ด าเนินงาน ปรับกระบวนการผลิตให้ใช้ระยะเวลาที่สั้นลง เลือกใช้วัสดุอุปกรณ์ทดแทนที่มีต้นทุนต่ า และสร้าง
ระบบห่วงโซ่อุปทานให้เหมาะสมและสอดคล้องกันทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เป็นต้น 
      (5) การลดความเสี่ยง โดยมีการส ารวจความต้องการของลูกค้าแต่ละกลุ่มก่อนที่จะมีการผลิต
ผลิตภัณฑ์ ทดลองผลิตก่อนขายจริงจ านวนหนึ่งก่อนเพื่อทดสอบตลาดและปรับปรุงตามข้อติชมของลูกค้า   
       (6) ความสะดวกในการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สินค้า โดยมีสื่อในการเผยแพร่ที่หลากหลาย  เช่น สื่อ
อิเล็กทรอนิกส์ สื่อแบบปากต่อปาก และสื่อประชาสัมพันธ์ทางช่องทางของหน่วยงานภาครัฐที่เป็นการส่งเสริม
ในภาพรวมของผลิตภัณฑ์ของดีประจ าจังหวัด ที่ส าคัญผลิตภัณฑ์ต้องออกแบบให้เหมาะสมกับตลาดเป้าหมาย
สร้างความประทับใจ มีเรื่องราว ใช้งานได้จริง สะดวกต่อการใช้งาน เป็นต้น  
        (7) ความซื่อสัตย์ต่อลูกค้า ทั้งในเรื่องคุณภาพที่คงที่ทุกชิ้นงานจะผ่านการตรวจสอบความ
สมบูรณ์ รักษาค ามั่นสัญญาที่มีให้กับลูกค้าในเรื่องของความความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ รักษาคุณภาพให้
สม่ าเสมอ รวมถึงความเชื่อถือในด้านการขนส่ง และระยะเวลาการส่งมอบสินค้า เป็นต้น 
                2) Customer Segments (การแบ่งตลาดของกลุ่มลูกค้า)   
       กลุ่มฯ ต้องก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการบริโภคผลิตภัณฑ์หล่อทองเหลืองอย่างชัดเจน 
เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มที่ท าเงินให้ธุรกิจ กลุ่มฯ จึงต้องพยายามออกแบบและเสนอผลิตภัณฑ์หล่อ
ทองเหลืองที่เป็นประโยชน์ ใช้งานได้จริงตามสภาพสังคมปัจจุบัน แบ่งกลุ่มลูกค้าตามความต้องการ ได้แก่ 
นักท่องเที่ยว หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชน ประชาชนทั่วไป ซึ่งแต่ละกลุ่มมีความความจ าเป็นและความ
ต้องการกันที่แตกต่างกันในการในการเลือกซ้ือหรือใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ได้แก่  
    (1) กลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการผลิตภัณฑ์หล่อทองเหลืองร่วมสมัยหรือแบบดั้งเดิม ตามความ
ต้องการและความเหมาะสมในการใช้งานหรือใช้สอยส่วนตัวทางกลุ่มผู้ผลิตจึงต้องศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิต 
(lifestyle) อาชีพ และบุคลิกส่วนตัวของลูกค้า โดยการส ารวจและสังเกตพฤติกรรม  
    (2) กลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์หล่อทองเหลืองร่วมสมัยหรือแบบดั้งเดิม เพ่ือ
เป็นของฝาก/ของที่ระลึก กลุ่มนี้ได้แก่ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวจังหวัดลพบุรี ซึ่งพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวและงานวิจัย พบว่า กิจกรรมที่นิยมของนักท่องเที่ยว คือ การซื้อของฝาก/ของที่ระลึก  ซึ่งนิยมซื้อ
ของชิ้นเล็กๆ ราคาไม่สูงมากนัก มีให้เลือกหลากหลายรูปแบบ/ลักษณะ และมักซ้ือในปริมาณมาก 
   (3) กลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์หล่อทองเหลืองร่วมสมัยหรือแบบดั้งเดิม เพ่ือ
เป็นของสมมาคุณให้กับลูกค้า/ผู้มีอุปการคุณ/ผู้มาเยี่ยมเยียนองค์กร/ไปเยี่ยมเยียนหน่วยงานภายนอก เช่น 
หน่วยราชการ รัฐวิสาหกิจ หน่วยงานเอกชนเป็นต้น        
        3) Channels (ช่องทางการตลาด)   
                    กลุ่มฯ ต้องพยายามเพ่ิมช่องทางการตลาด โดยการหาวิธีการในการกระจายสินค้าสินค้าหรือ
บริการออกไปยังแหล่งที่กลุ่มเป้าหมายมีความต้องการผลิตภัณฑ์  รวมไปทั้งจุดต่างๆ ที่เชื่อมโยงกับลูกค้า 
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(touch point) ของผลิตภัณฑ์ทองเหลือง ที่จะต้องค านึงถึงเพ่ือสร้างความประทับใจและภาพลักษณ์ที่ดีของ
กิจการ ได้แก่  
.                   (1) ช่องทางในการสื่อสารผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์ (e-commerce)  
                   (2) ช่องทางการจัดจ าหน่าย/การขาย ณ แหล่งผลิต ที่ท าการกลุ่ม  
     (3) การออกร้าน/จัดนิทรรศการ จังหวัดใกล้เคียงและกรุงเทพมหานคร เพ่ือสร้างความ
ตระหนักรู้ในคุณค่าความเป็นภูมิปัญญาของผลิตภัณฑ์   
     (4) เปิดโอการให้ผู้สนใจ นักท่องเที่ยวได้เข้ามาเยี่ยมชมกระบวนการผลิต ศึกษาความเป็นภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ให้ความร่วมมือในการเป็นแหล่งเรียนรู้ทางภูมิปัญญาและวัฒนธรรม ถ่ายทอดคุณค่าของการ
หล่อทองเหลืองและผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง 
               4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า)   
       กลุ่มฯ ต้องมีการสร้างสัมพันธ์ภาพและมิตรภาพที่ดีต่อลูกค้า ได้แก่  
   (1) บริการแบบพื้นฐานของผลิตภัณฑ์ให้ลูกค้าได้เลือกอย่างหลากหลาย   
   (2) บริการผลิตผลิตภัณฑ์ตามท่ีลูกค้าต้องการ (ลูกค้าน าแบบมาเอง)  
                   (3) ออกแบบร่วมกัน เพ่ือความเป็นไปได้ตามศักยภาพของกลุ่มฯ และตามความต้องการ/ 
พึงพอใจของลูกค้า   
  5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก)   
                 แหล่งทรัพยากรหลักท่ีส าคัญของกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ได้แก่    
           (1) ทรัพยากรทางกายภาพ ได้แก่ อุปกรณ์ต่างๆ ที่เป็นรูปธรรม เช่น เครื่องจักร เครื่อง
เจียระไน วัสดุ (ทองเหลือง ดินจอมปลวก/ทราย/ขี้วัว ฟืน ลวด น้ ามัน เหล็กอ๊อก กากเพชร ยาขัด เป็นต้น)      
   (2) ทรัพยากรการเงิน การหล่อทองเหลืองจ าเป็นต้องซื้อวัสดุ อุปกรณ์ หลากหลายชนิด ทั้งที่
ต้องมีส ารองไว้และซื้อเมื่อต้องการผลิต จึงจ าเป็นต้องใช้เงินลงทุนหรือส ารองในการจัดซื้อวัสดุมาไว้ล่วงหน้า
เพ่ือวางแผนการผลิตที่สามารถผลิตได้ทันทีท่ีลูกค้าต้องการ  
   (3) ทรัพย์สินทางภูมิปัญญา ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยกรรมวิธีดั้งเดิม แบบพิมพ์/
ต้นแบบพระพุทธรูป/รูปเคารพแบบต่างๆ ความสามารถในการออกแบบงานหล่อทองเหลืองร่วมสมัย (ทั้งแบบ
สมัยใหม่และท่ีต่อยอดจากภูมิปัญญาเดิม) 
   (4) ทรัพยากรมนุษย์ ต้องการทรัพยากรบุคคลที่เป็นแรงงานฝีมือ ทักษะในการผลิต มีใจรักใน
ศิลปะ มีความต้องการอนุรักษ์ความเป็นภูมิปัญญาดั้งเดิม มีความใส่ใจในการผลิตด้วยประณีตพิถีพิถัน
ละเอียดอ่อนในแต่ละขั้นตอน ที่ส าคัญต้องมีความสุขุม ใจเย็น ในการรอผลผลิตจนส าเร็จเป็นชิ้นงานตามที่
ลูกค้าต้องการ  
   (5) นวัตกรรมที่โดดเด่น สินค้าหัตถกรรมทองเหลืองเป็นสินค้าที่มีความโดดเด่นทั้งใน
เรื่อง คุณภาพ (quality) รูปแบบ (design) และมูลค่าเพ่ิม (commission)   
            6) Key Activities (กิจกรรมที่จะท า)  
                กิจกรรมหลักท่ีกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางด าเนินการ ได้แก่   
   (1) การผลิต ได้แก่ พระพุทธรูปและรูปเคารพต่างๆ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์หลัก แล้วยังสามารถ
พัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองรูปแบบใหม่ๆ โดยการยกระดับภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่อัตลักษณ์ไทยอัน
ทรงคุณค่าให้มีความหลากหลาย และประโยชน์ใช้สอยแตกต่างกันตามลักษณะของตลาดเฉพาะกลุ่ม  โดย
ปรับปรุงการผลิตให้มีประสิทธิภาพเพ่ิมขึ้น มีต้นทุนต่อหน่วยผลิตภัณฑ์ลดต่ าลง และตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้าได้มากยิ่งขึ้น 



91 

 

   (2) พัฒนากระบวนการผลิตให้มีประสิทธิผลมากขึ้น สามารถผลิตสินค้าได้หลากหลายรูปแบบ
และขนาดในกระบวนการผลิตเดียว เพ่ือเพ่ิมความยืดหยุ่นให้กับตลาดและลูกค้า  
   (3) การให้บริการ ผลิตสินค้าที่ลูกค้ามีความต้องการพิเศษ ในการให้เป็นของสมนาคุณ/ที่
ระลึก/ของช าร่วยงานต่างๆ ที่มีสัญลักษณ์เฉพาะตัวเป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนใครที่ไม่มีจ าหน่ายตาม
ท้องตลาด เช่น วันปีใหม่ วันเกิด วันเกษียณ วันครอบรอบ วันก่อตั้งกิจการ เป็นต้น  
   (4) เป็นศูนย์เรียนรู้ถ่ายทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลือง ทั้งในทางการค้าให้กับผู้สนใจ 
น าไปประกอบอาชีพ หรือต่อยอดทางความคิดในการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ และเป็นแหล่งค้นคว้าหา
ความรู้ทางวิชาการให้กับนักวิชาการ อาจารย์ นักเรียน นักศึกษาโดยทั่วไป  
  7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า)  
      พันธมิตรทางการค้าจากภายนอกของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรม
บุญ” ได้แก่  
   (1) ชมรมหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางที่มีช่วยเหลือการในการน าสินค้าไปวาง
จ าหน่าย แลกเปลี่ยนสินค้า ให้ยืมเครื่องมืออุปกรณ์ ช่วยเหลือเรื่องแรงงานยามขาดแคลน ช่วยหาตลาดและ
รวบรวมผลิตภัณฑ์เพ่ือขนส่งจ าหน่ายให้กรณีลูกค้าสั่งเส้นทางเดียวกันหรือบริเวณใกล้เคียงกัน   
   (2) ร้านขายเครื่องสังฆภัณฑ์ในจังหวัดลพบุรีและจังหวัดใกล้เคียง ที่เป็นคนกลางรับผลิตภัณฑ์
ไปวางจ าหน่ายให้กับผู้บริโภค ในบางครั้งก็ช่วยเหลือด้านเงินทุนในการน าไปซื้อวัตถุดิบมาใช้ในการผลิตครั้ง
ต่อไป  
   (3) ผู้จ าหน่ายปัจจัยการผลิต (suppliers) ได้แก่ ร้านขายทองเหลือง น้ ามันเชื้อเพลิง ฟืน โดย
น ามาส่งถึงที่ เนื่องจากผู้ประกอบการไม่สะดวกและไม่มีมีเวลาในการเดินทางไป-กลับ ท าให้เสียเวลาในการ
ผลิต ซึ่งไม่ทันกับความต้องการของลูกค้า  
   (4) ร้านขายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น (OTOP) ถือว่าเป็นสถานที่แสดงสินค้าที่ดีของ
กลุ่ม เนื่องจากเป็นที่รวมผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพของชุมชน เป็นแหล่งที่นักท่องเที่ยวมักจะมาเยี่ยมชมและซื้อ
สินค้าไปเป็นของใช้และของฝาก   
   (5) ตลาดนัดจตุจักร ถือว่าเป็นตลาดที่ส าคัญที่สามารถจะเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มให้
แพร่หลายกับชาวไทยและชาวต่างชาติ  
   (6) คนในชุน ซึ่งถือเป็นผู้ซื้อ เป็นเพ่ือนบ้านที่ดี และอาจจะเป็นนักโฆษณาประชาสัมพันธ์
สินค้าให้กับกลุ่มและผลิตภัณฑ์ของกล่มอีกด้วย 
           8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน)   
       โครงสร้างต้นทุนก่อให้เกิดความได้เปรียบเสียเปรียบในการแข่งขันในปัจจุบันเป็นอย่าง
มาก ซึ่งผลิตภัณฑ์หล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางไม่เน้นขายในราคาถูก แต่มุ่งเน้นไปที่การสร้างคุณค่าเพ่ือให้
เกิดมูลค่าในสายตาลูกค้า ต้นทุนที่ส าคัญของกลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ได้แก่   
   (1) ต้นทุนค่าวัสดุ ได้แก่ ทองเหลือง ดินจอมปลวก/ทราย/ขี้วัว ฟืน ลวด น้ ามัน เหล็กอ๊อก 
กากเพชร ยาขัด เป็นต้น (ร้อยละ 79.82 ของราคาทุนทั้งหมด)    
   (2) ต้นทุนกิจกรรม/การด าเนินงาน/ค่าแรงงานในการผลิตแต่ละขั้นตอน ได้แก่ ค่าท าหุ่น
เทียน ค่าชุบดิน ค่าจุ่มดินทราย ค่าติดชนวน ค่ามัดลวด/จุ่มดินทรายค่าจ้างในการเผาหุ่น ค่าจ้างในการหล่อ 
ค่าจ้างในการเททองเหลือง ค่าทุบดิน แกะลวด ค่าสกัดดิน/เศษทอง ค่าตกแต่ง ค่าเจียระไนหยาบ ค่าขัด
ละเอียด รวมถึงค่าใช้จ่ายอื่นๆ (ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า) เป็นต้น (ร้อยละ 17.36 ของราคาทุนทั้งหมด) 
   (3) ต้นทุนในการออกแบบและทดลองท าผลิตภัณฑ์  
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   (4) ค่าขนส่งสินค้าทั้งในจังหวัด ต่างจังหวัด และกรุงเทพมหานคร  (ร้อยละ 2.80 ของราคา
ทุนทั้งหมด) 
   (5) ค่าใช้จ่ายในการส ารวจตลาด ทดสอบผลิตภัณฑ์  
   (6) ต้นทุนในการการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ลูกค้าต้องการพิเศษ ได้แก่ ค่าแบบพิมพ์ ค่าหุ่น 
ค่าทดสอบตลาด เป็นต้น  
           9) Revenue Streams (รูปแบบรายได)้  
                   รายได้เป็นตัวชี้วัดความคงอยู่หรือความอยู่รอดของกิจการ ซึ่งรายได้ของกลุ่มหล่อทองเหลือง
บ้านท่ากระยาง ได้แก่  
                   (1) รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์   
        (2) รายได้จากการให้บริการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่   
        (3) รายได้จากก าไรที่เกิดจากการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  ที่มีความหลากหลาย
แบบ หลายแบบขนาด ซึ่งแหล่งรายได้ของกลุ่มฯ จะมากขึ้นถ้าสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีความ 
โดดเด่น มีตลาดเป้าหมายอย่างเด่นชัด เนื่องจากตลาดผลิตภัณฑ์ทองเหลืองเป็นตลาดที่มีก าลังซื้อสูง  ต้องการ
สินค้าท่ีมีคุณค่าสูง ส าหรับสร้างก าไรเพิ่ม  
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บทที่ 5 
 

การสร้างโอกาสและเพิ่มช่องทางการตลาด 
ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา

ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร 
อ าเภอเมือง จังหวัดลพบรุี 
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 การสร้างโอกาสและการเพิ่มช่องทางการตลาด นอกจากจะส่งเสริมสินค้าให้เป็นสินค้า OTOP โดยการ
ยกระดับมาตรฐานการผลิตและเพ่ิมช่องทางตลาด โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ๆ ให้ตรงกับความ
ต้องการของตลาดปัจจุบันให้มากที่สุด แต่ยังคงความเป็นภูมิปัญญาและคงความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น  
ดังนั้น กลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางจึงได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากแบบเดิมๆ ที่มีลูกค้ากลุ่มเดิมได้แก่ 
วัด พ่อค้าคนกลาง มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกส าหรับนักท่องเที่ยว หรือบุคคลทั่วไปที่สามารถซื้อไปใช้เป็น
การส่วนตัว หรือเป็นของฝากของที่ระลึก เพ่ือตอบความต้องการนักท่องเที่ยวและยังช่วยเพ่ิมรายได้ให้แก่
ชุมชนได้มากขึ้น 
 เพ่ือสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรีคณะผู้วิจัยได้ประชุมกับทางกลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง “ธรรมบุญ” เพ่ือวางแผนในการสร้างโอกาสและ
เพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง จึงได้ก าหนด
กิจกรรม 4 กิจกรรมดังนี้ 
 
5.1 การส่งเสริมการตลาด (promotion) 
          การส่งเสริมการตลาดด้วยการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่อที่เข้าถึงลูกค้า เพ่ือให้ลูกค้าได้รู้จัก และ
เกิดความอยากได้มาเป็นเจ้าครอง/ครอบครอง เช่น การโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริม
การขาย การบอกต่อ เป็นต้น 
         ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางการให้ข้อมูล ข่าวสาร เป็นการ
สื่อสารจูงใจผ่านสื่อโฆษณาประเภทต่างๆ เพ่ือจูงใจหรือโน้มน้าวใจให้กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย มีพฤติกรรมคล้อย
ตามเนื้อหาสารที่โฆษณา  อันเอ้ืออ านวยให้มีการซื้อหรือใช้สินค้าและบริการ  ตลอดจนชักน าให้ปฏิบัติตาม
แนวความคิดต่างๆ ทั้งนี้ขอให้ผู้โฆษณาหรือผู้อุปถัมภ์จะต้องเสียค่าใช้จ่ายในการสื่อนั้นๆ 
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5.2 การรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในลักษณะคลัสเตอร์ (cluster)  
 ซึ่งจะเป็นการสร้างโอกาสให้สามารถขับเคลื่อนรวมไปกับธุรกิจที่อยู่ห่วงโซ่อุปทานเดียวกัน ( supply 
chain) เช่น กลุ่มของธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทองเหลือง ได้แก่ ธุรกิจท่องเที่ยว การ
โรงแรม ที่พัก/รีสอร์ท ร้านค้าขายของที่ระลึก หน่วยงานองค์กรต่างๆ เป็นต้น 
 5.2.1 วางจ าหน่ายที่พักศูนย์ปฏิบัติการอาหารเทพธานีมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
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 5.2.2 วางจ าหน่ายห้องอาหารเทพธานีมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
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 5.2.3 วางจ าหน่ายเบญจธาราบูติค เพลส รีสอร์ท  
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 5.2.4 วางจ าหน่ายร้านจ าหน่ายของใช้ของที่ระลึก ณ ตลาดบนเมือง จังหวัดลพบุรี 
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 5.2.5 วางจ าหน่ายร้านขายของฝากประจ าอ าเภอบ้านหมี่ (ประกอบจิตร์) 
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 5.2.6 วางจ าหน่ายร้านขายของฝาก/ของที่ระลึกบริเวณศาลพระกาฬ 
 

  
 
5.3 การขายผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-commerce)  
 การขายผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์ เป็นการผสมผสานระหว่างเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตกับการ
จ าหน่ายสินค้าและบริการ โดยสามารถน าเสนอข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับตัวสินค้าหรือบริการผ่านทางอินเทอร์เน็ต 
สู่สาธารณะภายในระยะเวลาอันรวดเร็ว ท าให้การด าเนินการซื้อขายอย่างมีประสิทธิภาพ และก่อให้เกิดรายได้
ในระยะเวลาอันสั้น ผู้วิจัยได้ท าโดยการจัดท า homepage ของกลุ่มหล่อทองเหลือง “ธรรมบุญ” ให้สามารถ
เข้าถึงลูกค้าได้ตลอดเวลาและกว้างขวาง การเพ่ิมช่องทางการตลาด บางส่วนผู้ประกอบการสามารถด าเนินการ
ได้เอง หรือสามารถจัดจ้างที่ปรึกษาภายนอก เพ่ือมาช่วยในด้านเทคนิคและการด าเนินการที่กิ จการไม่มีเวลา
หรือความช านาญเพียงพอ 
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5.4 การจัดนิทรรศการและผลงานวิชาการ  
 5.4.1 การประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5 The Fifth Higher Education 
Research Promotion Congress (HERP CONGRESS V) โดยความร่วมมือของมหาวิทยาลัย 70 แห่ง 
“รากฐานภูมิปัญญาไทย นวัตกรรมวิจัยสู่สากล” ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี  ในระหว่างวันที่ 2-4 
มีนาคม 2560 ซึ่งมีผู้สนใจและร่วมเรียนรู้จ านวนมาก และมีผู้สนใจจ านวนมาก 
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 5.4.2 การประชุมทางวิชาการระดับชาติ เพ่ือเสนอผลงานวิจัยของอาจารย์และนักศึกษาใน
ระดับอุดมศึกษา มีมหาวิทยาลัยทั่วประเทศเข้าร่วมงาน มากกว่า 40 แห่ง ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
ลพบุรี เมื่อวันที่ 16-17 กุมภาพันธ์ 2560 ซึ่งมีผู้สนใจและร่วมเรียนรู้จ านวนมาก ในงานนี้ได้น าเสนอ
ผลการวิจัยในแบบโปสเตอร์ด้วย 
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บทที่ 6 
 
การจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลือง
ที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ของจังหวัดลพบุรี 

 
 
 

 
 
 



116 

 

 การเดินทางไปบ้านท่ากระยางจากกรุงเทพฯ สามารถเดินทางไปจังหวัดลพบุรีได้ 2 เส้นทาง คือ  
จากกรุงเทพฯ ใช้ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 1 (ถนนพหลโยธิน) เข้าทางอ าเภอบางปะหัน ผ่านอ าเภอนคร
หลวง แล้วเข้าสู่ทางหลวงหมายเลข 3196 ผ่านอ าเภอบ้านแพรก จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเข้าสู่จังหวัดลพบุรี 
และอีกเส้นทางหนึ่งใช้ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 32 ซึ่งแยกจากทางหลวงแผ่นดิน หมายเลข 1 (ถนน
พหลโยธิน) ผ่านไปทางจังหวัดพระนครศรีอยุธยา อ่างทองและสิงห์บุรี จากนั้นจึงใช้ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 
311 (สายสิงห์บุรี-ลพบุรี) ผ่านอ าเภอท่าวุ้ง เข้าสู่ตัวจังหวัดลพบุรี โดยต าบลทะเลชุบศรตั้งอยู่ติดกับตัวเมือง
ลพบุรี  
 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภทดังนี้ 1) แหล่งความเป็นอยู่และวิถีชีวิต
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทนี้ผู้มาเยี่ยมชมสามารถสังเกตความเป็นอยู่และวิถีชีวิตของชุมชนนั้นโดย
ตนเองมิได้เข้าไปมีส่วนร่วมและ 2) แหล่งวัฒนธรรมประเพณีและหัตถกรรมพ้ืนเมืองแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมประเภทนี้ผู้เยี่ยมชมสามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมประเพณีและซื้อสินค้าของที่
ระลึกจากผู้ประกอบหัตถกรรมที่พอใจฉะนั้น แหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีจัดอยู่ในประเภทแหล่งวัฒนธรรมประเพณี และ
หัตถกรรมพื้นเมือง ผลิตภัณฑ์ ที่สร้างชื่อเสียง ได้แก ่ผลิตภัณฑ์ทองเหลือง ดินสอพอง ไข่เค็มดินสอพอง  
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6.1 การจัดท าแผนการจัดการเรียนรู้และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนฐานทุนทางวัฒนธรรม 
     ต าบลทะเลชุบศร  
 การจัดท าแผนการจัดการเรียนรู้และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนฐานทุนทางวัฒนธรรม 
ต าบลทะเลชุบศร โดยการประชุมร่วมกันระหว่างชุมชน กลุ่มช่างหล่อทองเหลือง องค์การบริหารส่วนต าบล
ทะเลชุบศร ส านักงานการท่องเที่ยวจังหวัดลพบุรี วัฒนธรรมจังหวัดลพบุรี พัฒนาการจังหวัดลพบุรี พาณิชย์
จังหวัด ดังนี้ 
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6.2 ปัจจัยสนับสนุนในการจัดท าแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
     บ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 6.2.1 ทะเลชุบศรในต านาน 
  อิงตามต านาน ทะเลชุบศรมีที่มาย้อนไปถึงสมัยที่พระรามปราบทศกัณฐ์ได้ส าเร็จพระองค์ได้ปูน
บ าเหน็จรางวัลให้กับหนุมาน โดยตรัสให้หนุมานเหาะตามศรที่พระองค์แผลงไปถ้าศรตกที่บริเวณใดบริเวณนั้น
ก็จะเป็นของหนุมาน ศรของพระรามเป็นศรศักดิ์สิทธิ์แผลงมาตกยังทุ่งพรหมมาสตร์ ที่ปัจจุบันคือจังหวัดลพบุรี 
ท าให้แผ่นดินลุกเป็นไฟหนุมานจึงใช้หางกวาดเปลวไฟให้ดับ ดินบริเวณที่ถูกไฟจึงสุกกลายเป็นสีขาวพ้ืนทะเลสี
ขาวของหนุมาน บางต านานก็ว่า เมื่อครั้งที่หนุมานครองเมืองลพบุรีอยู่นั้น เห็นว่าเมืองลพบุรีนี้รกนัก และเพ่ือ
สะดวกแก่การรักษาเมือง จึงได้เอาหางกวาดให้เตียน ท าให้บังเกิดไฟลุกพรึบขึ้นอย่างโชติช่วง ท าอย่างไรไฟก็ไม่
ยอมดับ จนดินสุกขาวไปทั้งเมืองกลายเป็นเมืองดินสอพอง เมื่อหนุมานไม่สามารถจะท าให้ไฟที่ลุกไหม้นั้นดับลง
ได้ จึงขอให้พระรามช่วย พระรามจึงแผลงศรพรหมมาศ มาตกที่ทุ่งนา (บริเวณนี้ต่อมาได้ชื่อว่าต าบลพรหม
มาศ) และต าบลทะเลชุบศร ดังนั้นจึงเกิดน้ าท่วมขึ้นเรียกว่า  “ทะเลชุบศร” (คือทะเลที่ศรมาตก) แต่บาง
ต านานกล่าวว่า เมื่อพระนารายณ์จะแผลงศรจะต้องมาชุบศรที่นี่เสียก่อน ดูเหมือนชาวเมืองลพบุรีจะเชื่อว่าเป็น
ทะเลที่พระรามเอาศรมาชุบเสียมากกว่า และเป็นความเชื่อที่มีอิทธิพลต่อชุมชนเป็นอย่างมาก คาดว่าต านาน
เรื่องนี้คงจะถือก าเนิดขึ้นในสมัยที่พวกขอมมีอ านาจที่เมืองลพบุรี (สมัยนั้นเรียกว่าเมืองละโว้) เพราะพวกขอม
ถือกันว่าน้ าในทะเลชุบศรนี้เป็นน้ าที่สะอาดบริสุทธิ์ มักจะใช้ประกอบพิธีทางไสยศาสตร์ และว่ากันว่าเมื่อตอนที่
พ่อเมืองละโว้ส่งส่วยน าให้แก่ขอมนั้นก็ตักน้ าจากทะเลชุบศรนี้เองสอดคล้องกับหลักฐานทางธรณีวิทยาที่
สันนิษฐานว่าถอยหลังไปหลายล้านปีบริเวณนี้น่าจะเคยเป็นทะเลมาก่อนและดินสีขาวที่หลงเหลือเป็น
เอกลักษณ์ทางภูมิศาสตร์ของพ้ืนที่ทะเลชุบศรนักธรณีวิทยาเรียกว่า ดินมาร์ล (marl, marly, limestone) ที่ว่า
นี้คือดินที่มีเนื้อประกอบด้วยสารแคลเซียมคาร์บอเนตเป็นส่วนใหญ่ ประมาณ 80-97% โดยทั่วไปจะพบตาม
แหล่งน้ าจืดที่อยู่ใกล้เคียงกับแหล่งหินปูน มีลักษณะคล้ายดินขาวหรือหินผุ โครงสร้างเป็นชั้นบางๆ มีรูพรุนเนื้อ
เปราะร่วนซุยคล้ายชอล์ก และจะมีความแข็งเพ่ิมขึ้นตามความลึกของแหล่งที่พบความพิเศษของดินชนิดนี้คือ
เมื่อบีบมะนาวลงไปจะเกิดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์เป็นฟองฟู่ขึ้นมาท าให้ดูเหมือนว่าดินนั้นพองตัวขึ้น เป็นที่มา
ของค าว่า 'ดินสอพอง' และเป็นค าอธิบายว่า ทะเลสีขาวขุ่นและไม่เค็มของลพบุรี แท้จริงแล้วก็คือแหล่งก าเนิด
ดินสอพองนั่นเอง 
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 6.2.2 ต าบลทะเลชุบศรในประวัติศาสตร์ชาติไทย 
    ต าบลทะเลชุบศรเป็นที่ลุ่มขนาดใหญ่เดิมมีน้ าขังเป็นบริเวณกว้างจนคล้ายกับทะเล เหตุที่เรียกว่า
ทะเลชุบศรนั้นเพราะว่ามีความเชื่อว่าพระรามได้เคยชุบพระแสงศรในแหล่งน้ านี้ จึงถูกเรียกว่า"ทะเลชุบศร" สืบ
มา สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราชได้มีการน าน้ าจากทะเลชุบศรไปใช้ในพระนารายณ์ราชนิเวศน์ โดยได้
สร้างคันดินกักน้ าทางทิศตะวันตกของทะเลชุบศร บริเวณมุมคันดินท าประตูเป็นช่องระบายน้ ามีที่เรียกว่า 
"ปากจั่น" น้ าจะถูกบังคับให้ไหลออกทางประตูนี้ จากนั้นน้ าจะถูกส่งด้วยท่อน้ าดินเผาเข้าไปใช้ในตัวเมือง จึง
นับเป็นระบบประปาที่เกิดขึ้นครั้งแรกในประเทศไทย ทะเลชุบศรแห่งนี้ยังเป็นที่ตั้งของพระที่นั่งไกรสรสีหราช 
หรือพระที่นั่งเย็น ซึ่งเป็นพระที่นั่งที่สมเด็จพระนารายณ์มหาราช โปรดให้สร้างขึ้นเพ่ือทรงส าราญพระราช
อิริยาบถ องค์พระที่นั่งตั้งอยู่บนเกาะกลางทะเลชุบศร มีเขื่อนหินถือปูนล้อมรอบ ลักษณะทาง สถาปัตยกรรม
เป็นพระที่นั่งชั้นเดียวก่ออิฐถือปูนมีน้ าล้อมรอบอยู่กลางทะเลชุบศร พระที่นั่งแห่งนี้เป็นสถานที่มีความส าคัญ
ทางดาราศาสตร์ เป็นสถานที่ที่สมเด็จพระนารายณ์มหาราชทรงกล้องโทรทรรศน์ทอดพระเนตรจันทรุปราคา
เต็มดวง เมื่อวันที่ 11ธันวาคม 2228 และทอดพระเนตร สุริยุปราคา เมื่อวันที่ 30 เมษายน 2231ร่วมกับคณะ
ทูตและบาทหลวง จากประเทศฝรั่งเศสที่พระเจ้าหลุยส์ที่ 14 ส่งมาเจริญสัมพันธไมตรี ซึ่งถือเป็นการศึกษา
ดาราศาสตร์ครั้งแรกในประเทศไทย 
 

  
 

  
 

  สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราชได้มีการน าน้ าจากทะเลชุบศรไปใช้ในพระนารายณ์ราชนิเวศน์ 
โดยได้สร้างคันดินกักน้ าทางทิศตะวันตกของทะเลชุบศร บริเวณมุมคันดินท าประตูเป็นช่องระบายน้ ามีที่
เรียกว่า "ปากจั่น" น้ าจะถูกบังคับให้ไหลออกทางประตูนี้ จากนั้นน้ าจะถูกส่งด้วยท่อน้ าดินเผาเข้าไปใช้ในพระ
นารายณ์ราชนิเวศน์ จึงนับเป็นระบบประปาที่เกิดขึ้นครั้งแรกในประเทศไทย  
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ท่อประปาดินเผาและอุโมงค์ระบายความดันของน้ าประปาที่เชื่อมจากทะเลชุบศรเข้าสู่พระนารายณร์าชนิเวศน์  
ในสมัยสมเดจ็พระนารายณ์มหาราช  

(ปัจจุบันเหลืออยู่ในสภาพที่สมบูรณ์เพียงแห่งเดยีวในมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี) 
 

 6.2.3 ต าบลทะเลชุบศรในปัจจุบัน 
  ปัจจุบัน (พ.ศ. 2558) ต าบลทะเลชุบศรเป็นต าบลหนึ่งของอ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี ตั้งอยู่ทาง
ทิศตะวันออกของเทศบาลเมืองลพบุรี มีพ้ืนที่ 6.94 ตารางกิโลเมตร (4,337.5ไร่) เป็นที่ตั้งของสถานที่ราชการ 
(เช่น ศาลากลางจังหวัด สถานีต ารวจภูธรจังหวัด เทศบาลเมืองลพบุรี สถานีอุตุนิยมวิทยา ไปรษณีย์ เป็นต้น) 
หน่วยทหาร (หน่วยบัญชาการสงครามพิเศษ ค่ายสมเด็จพระนารายณ์มหาราช มณฑลทหารบกที่ 13 ศูนย์
สงครามพิเศษ เป็นต้น)  สถานศึกษา (มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี วิทยาลัยนาฏศิลป์ วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี 
ศูนย์การศึกษานอกโรงเรียนจังหวัดลพบุรี โรงเรียนพิบูลวิทยาลัย โรงเรียนอนุบาลลพบุรี เป็นต้น) สนามกีฬา
พระราเมศวร สวนสัตว์ แหล่งธุรกิจ (เช่น สถานีขนส่ง โรงแรมลพบุรีอินน์ เป็นต้น) โบราณสถานและสถานที่
ส าคัญในประวัติศาสตร์ (เช่น ศาลพระกาฬ พระที่นั่งเย็น วัดสันเปาโล วัดตองปุ คูเมืองและก าแพงเมืองลพบุรี
ด้านตะวันออก เป็นต้น) และที่อยู่อาศัยของประชาชน แบ่งเป็น 4 ชุมชน (บ้านโคกขยาย–หมู่ 1, บ้านท่า
กระยาง–หมู่ 2 บ้านสะพานอิฐ–หมู่ 3 และ 4 และบ้านที่นั่งเย็น หมู่ 5 6 7 8 และ 9 รวม 9 หมู่บ้าน 6,047 
ครัวเรือน จ านวน 17,201 คน (กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย, มีนาคม 2558) 
    การเดินทางจากกรุงเทพฯ สามารถเดินทางไปจังหวัดลพบุรีได้ 2 เส้นทาง คือ จากกรุงเทพฯ ใช้
ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 1 (ถนนพหลโยธิน) เข้าทางอ าเภอบางปะหัน ผ่าน อ าเภอนครหลวง แล้วเข้าสู่ทาง
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หลวงหมายเลข 3196 ผ่านอ าเภอบ้านแพรก จังหวัดพระนครศรีอยุธยาเข้าสู่จังหวัดลพบุรี และอีกเส้นทางหนึ่ง
ใช้ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 32 ซึ่งแยกจากทางหลวงแผ่นดิน หมายเลข 1 (ถนนพหลโยธิน) ผ่านไปทาง
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา อ่างทองและสิงห์บุรีจากนั้นจึงใช้ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 311(สายสิงห์บุรี-
ลพบุรี) ผ่านอ าเภอท่าวุ้ง เข้าสู่ตัวจังหวัดลพบุรี โดยตัวต าบลทะเลชุบศรตั้งอยู่ในเขตเทศบาลเมืองลพบุรี 
  จากการจัดเวทีพูดคุยกันถึงคุณค่าและความส าคัญของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ต าบล
ทะเลชุบศรจังหวัดลพบุรี และสังคมไทย ได้มีข้อเสนอจากนายกองค์การบริหารส่วนต าบลทะเลชุบศร จึง
ประชุมร่วมกันจัดท ากลยุทธ์และแผนการตลาดในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วมของ
ชุมชนบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมืองลพบุรี จังหวัดลพบุรี ดังนี้ 
  1) ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ได้บรรจุไว้เป็นแผนแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ดังนี้ 
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  2) ส ารวจและจัดท าเส้นทางท่องเที่ยวต่อเนื่องจากพระปรางค์สามยอดและศาลพระกาฬ โดยใช้
รถรางเดินทางต่อไปยังแหล่งท าไข่เค็มดินสอพอง (พัน ปจว.) (1 กม.) แหล่งหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง  
(1 กม.) แหล่งผลิตไม้กวาดบ้านสะพานอิฐ (1 กม.) แหล่งผลิตดินสอพองบ้านหินสองก้อนและศูนย์จ าหน่าย
สินค้า OTOP จังหวัดลพบุรี (1 กม.) พระที่นั่งเย็นและแหล่งปลูกน้อยหน่า (1 กม.)   
    (1) แหล่งท าไข่เค็มดินสอพอง (พัน ปจว.) 
    (2) กลุม่อาชีพท าทองเหลืองบ้านท่ากระยาง หมู่ที่ 2 

    (3) แหล่งผลิตไม้กวาดบ้านสะพานอิฐ 
    (4) กลุม่อาชีพดินสอพอง หมู่ที่ 4  
    (5) โบราณสถานพระที่นั่งเย็นและต านานทะเลชุบศร 
    (6) น้อยหน่าพระที่นั่งเย็นพันธุ์ดั้งเดิม 
  3) บริบทและทุนทางวัฒนธรรมของต าบลทะเลชุบศร 
 
6.3 แผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็น 
     แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 การส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดลพบุรีได้มีการวางแผนอย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพเพ่ือให้
ลพบุรีเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมซึ่งเป็นการเที่ยวชมสิ่งที่แสดงถึงวัฒนธรรมที่โดดเด่นและน่าสนใจ เป็น
แหล่งมรดกทางวัฒนธรรมของชาติอันทรงคุณค่า ได้แก่ ปราสาท พระราชวั ง วัด โบราณวัตถุ วิถีการด าเนิน
ชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม
การด าเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย ซึ่งผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้ร่วมกันจัดท าวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวเพ่ือ
ใช้เป็นเป้าหมายสูงสุดในการด าเนินการของผู้ที่เกี่ยวข้องให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันให้สามารถบรรลุวิสัยทัศน์
ด้านการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพโดยอาจน าสิ่งดึงดูดใจและจุดขายที่ส า คัญหรือจุดแข็งของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ได้จากการวิเคราะห์ปัจจัยภายใน-ปัจจัยภายนอก (SWOT Analysis) และการวิเคราะห์สภาพของ
แหล่งท่องเที่ยวในอดีตปัจจุบันและอนาคต (3rd

 Tenses Analysis) เพ่ือมาใช้ในการก าหนดวิสัยทัศน์ด้านการ
ท่องเที่ยว 
 คณะผู้วิจัยได้วางแผนบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชุมชนบ้านท่ากระยาง โดย
บูรณาการแผนบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Destination Management Plan – DMP) 
 ได้ระบุองค์ประกอบไว้ 9 ด้าน ดังนี้ (แนวทางการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว, หน้า 66-60) กับ
ปัจจัยพ้ืนฐานปัจจัยพ้ืนฐานที่ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว ของคณะบริหารแหล่งท่องเที่ยว (DMO) ควรให้ความ
สนใจและร่วมกันบริหารจัดการอย่างมีประสิทธิภาพ ให้สอดคล้องและเหมาะสมกับบริบท และความเป็นไปได้
ของชุมชนบ้านกระท่ายาง ในการพัฒนาและบริหารจัดการให้เป็นชุมชนท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมหมูบ้านหล่อ
ทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ดังนี้    

 1) วิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว 
 2) แผนงานด้านการท่องเที่ยว 
 3) แผนการเงินด้านการท่องเที่ยว 
 4) แผนบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 
 5) ด้านสิ่งดึงดูดใจ 
 6) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
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 7) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
 8) ด้านการรักษาความปลอดภัย 
 9) ด้านการตลาด 
ซ่ึงแต่ละตอนมีรายละเอียดดังน้ี 
6.3.1 วิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว 

  ชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องควรร่วมกันจัดท าวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวเพ่ือใช้เป็นเป้าหมาย
สูงสุดในการด าเนินการให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันให้สามารถบรรลุวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวอย่างมี
ประสิทธิภาพโดยอาจน าสิ่งดึงดูดใจและจุดขายที่ส าคัญหรือจุดแข็งของแหล่งท่องเที่ยวที่ได้จากการผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องได้ร่วมกันจัดท าวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวเพ่ือใช้เป็นเป้าหมายสูงสุดในการด าเนินการของผู้ที่
เกี่ยวข้องให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันให้สามารถบรรลุวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพโดยอาจ
น าสิ่งดึงดูดใจและจุดขายที่ส าคัญหรือจุดแข็งของแหล่งท่องเที่ยวที่ได้จากการวิเคราะห์ปัจจัยภายใน-ปัจจัย
ภายนอก (SWOT Analysis) เพ่ือมาใช้ในการก าหนดวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว และการวิเคราะห์สภาพของ
แหล่งท่องเที่ยวเพื่อมาใช้ในการก าหนดวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวได้ดังนี้ 
  1) การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายในของแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
   (1) โอกาส (O : Opportunities) 
        O1 หน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
    O2 คนไทยสนใจและใส่ใจกับภูมิปัญญาและศิลปวัฒนธรรมมากขึ้น 
    O3 รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมให้คนไทยท่องเที่ยวภายในประเทศ 
    O4 มีการจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ท าให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย  
    O5 มีการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องจนท าให้จังหวัดลพบุรีเป็นที่รู้จักและสนใจมา
ท่องเที่ยวจังหวัดลพบุรีกันมากขึ้น    
   (2) อุปสรรค (T: Threats) 
    T1 ขาดการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงรุกของจังหวัด 
    T2 การจัดร้านของร้านค้าบริเวณรอบๆ ไม่เป็นเอกลักษณ์และขาดความเป็นระเบียบ 
        T3 ขาดการบูรณาการในส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงเครือข่าย
องค์กรด้านการท่องเที่ยวระหว่างภาครัฐและเอกชนยังด้อยประสิทธิภาพ 
    T4 สภาวะเศรษฐกิจตกต่ า ท าให้นักท่องเที่ยวน้อยลง 

  (3) จุดแข็ง หรือจุดเด่น (S: Strengths) 
      S1 เป็นแหล่งภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบไทยดั้งเดิมที่มีคุณค่าและมีความส าคัญ
สมควรได้รับการสืบทอดให้คงอยู่ 
        S2 เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่ส าคัญของชาติที่มีคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและจิตใจ 
       S3 อยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดลพบุรี (พระปรางค์สามยอดและศาลพระ
กาฬ) เพียง 1.5 กิโลเมตร     
   (4) จุดอ่อน หรือจุดด้อย (W: Weakness) 
    W1 ขาดบุคลากรที่สามารถให้ความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
    W2 ขาดการจัดบรรยากาศโดยรอบให้มีความสวยงาม   
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 W3 การบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าท่ีควร 
   กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง ไปพร้อมกันด้วย
ซึ่งจะน ามาสู่การมีงานท า การมีรายได้จากฐานทุนภูมิปัญญาของชุมชน และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิ
ปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางไว้ได้  จึงได้ร่วมกันก าหนดวิสัยทัศน์
ของชุมชนโดยการท า TOWS matrix ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนหล่อทองเหลืองบ้านท่า
กระยาง ต าบลทะเลชุบศร จังหวัดลพบุรี ดังนี้ 
  2) การวิเคราะห์ความแข็งแกร่งและโอกาสทางการตลาดของแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วย        
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
      เมื่อน าผลการวิเคราะห์ SWOT ไปวิเคราะห์ความแข็งแกร่ง (Internal Factor Analysis 
Summary: IFAS) และโอกาสทางการตลาด (External Factor Analysis Summary: EFAS) ของแหล่งหล่อ
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง พบว่า แหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง มีโอกาสอยู่ในธุรกิจและมีความแข็งแกร่ง คือ มีคะแนนมากกว่า 2.50 รายละเอียด
ดังปรากฏในตารางที ่6.1-6.2 
 

ตารางที ่6.1 ผลการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดของแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                บ้านท่ากระยาง 
 
 

Factor Weight Rating Weighted score 
O1 หน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนในการจัดกิจกรรมส่งเสริม 
     การท่องเที่ยว 

 
0.10 

 
4 

 
0.40 

O2 คนไทยสนใจและใส่ใจกับภูมิปญัญาและศลิปวัฒนธรรมมากข้ึน 0.15 4 0.60 
O3 รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมให้คนไทยท่องเที่ยวภายในประเทศ 0.10 3 0.30 
O4 มีการจัดกจิกรรมเพื่อส่งเสรมิการท่องเที่ยวอย่างแพร่หลาย 0.15 3 0.45 
O5 มีการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่องจนท าใหจ้ังหวัดลพบุรีเป็นท่ี  
    รู้จักและสนใจมาท่องเที่ยวจังหวัดลพบุรีกันมากข้ึน 

 
0.10 

 
3 

 
0.30 

T1 ขาดการส่งเสริมการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงรุก 
    ของจังหวัด 

 
0.10 

 
2 

 
0.20 

T2 การจัดการบริเวณโดยรอบไม่เป็นเอกลักษณ์และ 
    ขาดความเป็นระเบียบ 

 
0.15 

 
2 

 
0.30 

T3 ขาดการบูรณาการในส่งเสรมิและพัฒนาการท่องเที่ยวและการ 
เชื่อมโยงเครือข่ายองค์กรด้านการท่องเที่ยวระหว่างภาครัฐและ 
เอกชนยังด้อยประสิทธิภาพ 

 
 

0.10 

 
 
3 

 
 

0.30 
T4 สภาวะเศรษฐกิจตกต่ า ท าให้นักท่องเที่ยวน้อยลง 0.05 3 0.15 

รวม 1.00  3.00 
  

  จากตารางที่ 6.1 พบว่า แหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง มี
คะแนน EFAS = 3.00 แสดงว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลพบุรี มีโอกาสอยู่ในธุรกิจ 
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ตารางที ่6.2 ผลการวิเคราะห์ความแข็งแกร่งของแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                บ้านท่ากระยาง 
 

Factor Weight Rating Weighted 
score 

S1 เป็นแหล่งภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองแบบไทยดั้งเดิมทีม่ีคุณค่า 
    และมีความส าคัญสมควรได้รับการสืบทอดให้คงอยู่ 
S2 เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่ส าคัญของชาติ 
    ทีม่ีคุณค่าทางวัฒนธรรมและจิตใจ 

0.20 
 

0.10 
 

3 
 
4 

0.60 
 

0.40 

S3 อยูใ่กล้แหล่งท่องเที่ยวส าคัญของจังหวัดลพบุร ี 0.20 3 0.60 
W1 ขาดบุคลากรที่สามารถให้ความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
W2 ขาดการจดับรรยากาศโดยรอบให้มีความสวยงาม 

0.20 
0.20 

2 
2 

0.40 
0.40 

W3 การบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร 0.10 3 0.30 
รวม 1.00  2.70 

 

 จากตารางที ่6.2 พบว่า แหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีคะแนน 
IFAS = 2.70 แสดงว่า แหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีความแข็งแกร่ง
ในธุรกิจ แหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีความแข็งแกร่งและมีโอกาส
ทางการตลาด เนื่องจาก คะแนน IFAS = 3.00 และคะแนน EFAS = 2.70 ทั้ง 2 ส่วน มีคะแนนมากกว่า 2.50 
รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่6.3 
 

ตารางที ่6.3 การวิเคราะห์ความแข็งแกร่งและมีโอกาสทางการตลาดของแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อ 
                ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
 

                  โอกาสทางการตลาด     
                      (EFAS) 

ความแข็งแกร่ง (IFAS) 

โอกาส (คะแนนมากกวา่ 2.50) 
[EFAS = 3.00] 

อุปสรรค (คะแนนน้อยกว่า 
2.50) 

แข็งแกร่ง (คะแนนมากกว่า 2.50) 
[IFAS = 2.70] 

ขยายการผลิตและใหบ้ริการ - 

อ่อนแอ  (คะแนนน้อยกว่า 2.50) - - 
 

  3) การเสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
   เมื่อน าผลการวิเคราะห์ SWOT ไปวิเคราะห์กลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี โดยใช้ TOWS 
matrix พบว่าสามารถก าหนดกลยุทธการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ได้ 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 
   กลยุทธ์ 1 (SO Strategy) การส่งเสริม/สร้างโอกาสการท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้วัฒนธรรม
บ้านท่ากระยาง 
   กลยุทธ์ 2 (WO Strategy) การพัฒนาบุคลากรเพ่ือการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านท่า
กระยาง 
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   กลยุทธ์ 3 (ST Strategy) การจัดการภูมิทัศน์ของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านท่า
กระยาง 
   กลยุทธ์ 4 (WT Strategy) การพัฒนาเส้นทางสู่แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านท่ากระยาง 
   รายละเอียดดังปรากฏในตารางที ่6.4 
 

ตารางที ่6.4 การเสนอกลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
                บ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 

 
 
                         ภายใน 
 
     ภายนอก 

จุดแข็ง (S) 
S1 เป็นแหล่งภูมิปญัญาทีม่คีุณค่า 

และมีความส าคัญสมควรไดร้ับ 
การสืบทอดให้คงอยู ่

S2 เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวตัิศาสตร ์
    และวัฒนธรรมที่ส าคัญของชาติ 

ทีม่ีคุณค่าทางวัฒนธรรมและจิตใจ 
S3 อยูใ่กล้แหล่งท่องเที่ยวส าคัญของ 
    จังหวัดลพบุรี 

จุดอ่อน (W) 
W1 ขาดบุคลากรที่สามารถให ้
     ความรู้เกี่ยวกับแหล่ง 
     ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
W2 ขาดการจดับรรยากาศ 
     โดยรอบให้มีความสวยงาม 
W3 การบริหารจัดการการท่องเทีย่ว 
     ยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร 

โอกาส (O) 
O1 หน่วยงานภาครัฐสนับสนุนการจัด 
    กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
O2 คนไทยสนใจและใส่ใจกับภูม ิ
    ปัญญาและศลิปวัฒนธรรมมากขึ้น 
O3 รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมให้คน 
    ไทยท่องเที่ยวภายในประเทศ 
O4 มีการจัดกจิกรรมเพื่อส่งเสรมิการ 

ท่องเที่ยวอย่างแพร่หลาย 
O5 มีการประชาสัมพันธ์อย่าง 

ต่อเนื่องจนท าใหจ้ังหวัดลพบุร ี
เป็นที่รู้จักและสนใจมาท่องเที่ยว 
จังหวัดลพบุรีกันมากขึ้น 

SO STRATEGIES 
O1O2 O3 O4 S1 S2 S3 

จัดกิจกรรมส่งเสริม/สร้างโอกาส 
การท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้วัฒนธรรม
บ้านท่ากระยาง 

WO STRATEGIES 
O1O2 O3 O4 W1 W3 

พัฒนาบุคลากรเพ่ือการท่องเท่ียว
ทางวัฒนธรรมบ้านท่ากระยาง 

ข้อจ ากัด (T) 
T1 ขาดการส่งเสริมการ 

ประชาสมัพันธ์การท่องเที่ยว 
เชิงรุกของจังหวัด 

T2 : การจัดการบรเิวณโดยรอบไม ่
     เป็นเอกลักษณ์และ 
     ขาดความเป็นระเบยีบ 
T3 ขาดการบูรณาการในส่งเสรมิและ 
    พัฒนาการท่องเที่ยวและการ 

เชื่อมโยงเครือข่ายองค์กรด้านการ 
ท่องเที่ยวระหว่างภาครัฐและ 

    เอกชนยังด้อยประสิทธิภาพ 
T4 สภาวะเศรษฐกิจตกต่ า ท าให ้
    นักท่องเที่ยวน้อยลง 

ST STRATEGIES 
T2 S2 S3 

จัดการภูมิทัศนข์องแหล่งท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมบ้านท่ากระยาง 

WT STRATEGIES 
T2W1  

พัฒนาเส้นทางสู่แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมบ้านท่ากระยาง 
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   ซึ่งกลยุทธ์ต่างๆ สามารถน าสู่การจัดท าแผนการตลาดไดดั้งปรากฏในตารางที ่6.5 
 

ตารางที ่6.5 แผนการตลาดในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
                ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 

กลยุทธ์ แผนการตลาด 
กลยุทธ์ที่ 1  
การส่งเสริม/สร้างโอกาสการท่องเที่ยวเพื่อ
การเรียนรู้วัฒนธรรมบ้านทา่กระยาง 

แผนการตลาดที่ 1 
จัดโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมบา้นทา่กระยาง 
แผนการตลาดที่ 2 
ท าการตลาดแบบวิธีเข้าถึงลูกค้าเป็นรายบุคคลโดยตรง 

กลยุทธ์ที่ 2  
การพัฒนาบุคลากรเพื่อการท่องเที่ยว 
ทางวฒันธรรมบา้นทา่กระยาง 

แผนการตลาดที่ 3 
การพัฒนาบุคลากร หรือเจ้าหน้าที่ด้านบริการท่องเที่ยว 

กลยุทธ์ที่ 3 
การจัดการภูมิทัศน์ของแหล่งทอ่งเที่ยว 
ทางวฒันธรรมในจังหวัดลพบุร ี

แผนการตลาดที่ 4 
การสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและท้องถิ่น และ
หน่วยงานที่เก่ียวข้องในการจัดภูมิทัศน์และลักษณะทางกายภาพ
ของแหล่งท่องเที่ยวทางวฒันธรรม 

กลยุทธ์ที่ 4 
การพัฒนาเส้นทางสู่แหลง่ท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมบา้นทา่กระยาง 
 

แผนการตลาดที่ 5 
การสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนและท้องถิ่น และ
หน่วยงานที่เก่ียวข้องในการพัฒนาเส้นทางสู่แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมบา้นทา่กระยาง 

 

โดยสามารถก าหนดเป็นวิสัยทัศน์การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
บ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ได้แก่  

 

“ศูนย์เรียนรู้การหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม  
สู่แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านท่ากระยาง” 

 

6.3.2 แผนงานด้านการท่องเที่ยว 
     ในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทบทวนแผนงานของหน่วยงานให้มีความ
สอดคล้องหรือครอบคลุมเป้าหมายด้านการท่องเที่ยวหรืออาจร่วมกันอาจจัดท าแผนงานด้านการท่องเที่ ยว
แบบบูรณาการขึ้นมาเป็นการเฉพาะเพ่ือให้สามารถบรรลุวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยวที่ก าหนดอย่างมี
ประสิทธิภาพและคุ้มค่าโดยพัฒนาเป็นแผนพัฒนาด้านแหล่งท่องเที่ยว ดังนี้ 
      1) แผนหรือมาตรการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นในการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
โดยสร้างความตระหนักในคุณค่าของอาชีพหล่อทองเหลืองและอนุรักษ์คู่บ้านท่ากระยางไว้สืบไป 
     2) แผนจัดกิจกรรมเพ่ือการเรียนรู้วัฒนธรรมหรือภูมิปัญหาท้องถิ่น โดยก าหนดกิจกรรมตาม
ทุนทางวัฒนธรรมตลอดเส้นทางท่ากระยาง เริ่มตั้งต้นที่วัดตองปุจนถึงหมู่บ้านหินสองก้อนหมู่บ้านดินสอพองที่
ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย 
    3) แผนพัฒนาเส้นทางศึกษาวัฒนธรรมและติดตั้งป้ายทีส่ื่อความหมายและได้ความรู้ 
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    4) แผนการตลาดโฆษณาและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว  
     แผนพัฒนาจังหวัดลพบุรี (ปี พ.ศ.2557-2560)  
 

 
 

6.3.3 แผนการเงินด้านการท่องเที่ยว 
     ในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น เรื่องเงินงบประมาณส่วนใหญ่มักจะมุ่งเน้นภารกิจหลักของ
หน่วยงาน ดังนั้น งบประมาณในการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยางให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีบางส่วนจึงต้องพ่ึงพาเงินนอกงบประมาณหรือ
เงินสนับสนุนจากหน่วยงานอ่ืนที่อาจจะไม่เพียงพอ ขาดความแน่นอนหรือต่อเนื่อง ดังนั้น ชุมชนบ้านท่า
กระยางจึงควรช่วยกันวางแผนในการจัดหารายได้ให้เพียงพอและครอบคลุมค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและ
บ ารุงรักษาแหล่งท่องเที่ยวทั้งด้านสิ่งดึงดูดใจ สิ่งอ านวยความสะดวก การรักษาความปลอดภัย การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว และการตลาดเพ่ือให้สามารถด าเนินงานบรรลุวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว  นอกจากนี้ยังมีแผน
ส่งเสริมให้ชุมชนหรือประชาชนในพื้นท่ีมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
   1) แผนการส่งเสริมให้ชุมชนมีรายได้จากการท่องเที่ยว 
    (1) ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
     ผลิตภัณฑ์มวลรวมทางตรงของการท่องเที่ยว (Tourism Direct GDP: TDGDP) เมื่อ
เทียบกับเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ โดยสาขาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีมูลค่า GDP ในสัดส่วนที่ค่อนข้าง
สูง ในปีพ.ศ. 2558 ผลรวม 3 ไตรมาส มีมูลค่าอยู่ ที่ 545,561 ล้านบาท (ส านักงานปลัดกระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2558) ท าให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ กระจายการพัฒนาออกสู่ท้องถิ่น ดังนั้น ชุมชน
บ้านท่ากระยาง หน่วยงานภาครัฐ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงควรร่วมมือกันในการส่งเสริมและสนับสนุน
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ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เช่น พัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น (ทองเหลือง) ให้ยกระดับสู่สากล สนับสนุนและช่วยเหลือด้าน
การออกแบบให้เหมาะสมและสอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น รวมถึงการหาตลาดและ
เพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่ายในการเผยแพร่ผลิตภัณฑ์ให้กว้างขวางขึ้น 
        (2) สนับสนุนผู้ประกอบการท้องถิ่น  
                       การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี นั้น จ าเป็นต้องได้รับความร่วมมือจากชุมชนและ
ผู้ประกอบการท้องถิ่น ดังนี้ 
                         1) การอบรมเพ่ือพัฒนาศักยภาพชุมชนหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางด้านการ
ออกแบบและการเป็นผู้ประกอบการ เพ่ือได้รับการพัฒนาจากการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ ส าหรับ
นักท่องเที่ยว ให้เกิดการท าธุรกิจอย่างยั่งยืน ซึ่งช่วยแก้ไขปัญหาด้านสังคม สิ่งแวดล้อม และส่งเสริมการสร้าง
เครือข่ายระหว่างผู้ประกอบการจากชุมชนท้องถิ่น 
                           2) หน่วยงานภาครัฐ และเอกชนควรให้การส่งเสริมสนับสนุนช่วยเหลือในการสร้าง
สินค้านวัตกรรมที่ต่อยอดจากภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมที่มีอยู่ให้มีความสร้างสรรค์ตามกระบวนการสร้างสินค้า
นวัตกรรมให้แตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมในด้านการใช้งาน และให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า 

6.3.4 การบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจ 
    การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น การบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม เช่น ประวัติศาสตร์ ประเพณ ีวิถีชีวิตภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นต้น เป็นสิ่งที่มีความจ าเป็นอย่างยิ่ง ดังนี้ 
   1) พระนารายณ์ราชนิเวศน์ 
    พระนารายณ์ราชนิเวศน์ เป็นพระราชวังซึ่งสมเด็จพระนารายณ์มหาราชทรงสร้างขึ้นเมื่อ 
พ.ศ. 2209 เพ่ือใช้ประทับ ณ เมืองลพบุรี แบ่งเขตพระราชฐานเป็น 3 ชั้น ก าแพงพระราชวังก่อด้วยอิฐถือปูน 
มีซุ้มประตู 11 ซุ้ม เมื่อสิ้นแผ่นดินพระราชวังถูกทิ้งร้าง ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรง
โปรดเกล้าฯ ให้ซ่อมแซมข้ึนใหม่เมื่อปี พ.ศ. 2399 เพ่ือเป็นราชธานีชั้นใน และพระราชทานชื่อว่า พระนารายณ์
ราชนิเวศน์ ภายในพระราชวังมีสิ่งก่อสร้าง และงานแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราชในพระนารายณ์ 
ราชนิเวศน์ 
 

   
   

   2) พระปรางค์สามยอด/ศาลพระกาฬ 
    พระปรางค์สามยอด ลักษณะเป็นปรางค์เรียงต่อกัน 3 องค์ มีฉนวนทางเดินเชื่อมต่อกัน 
เป็นศิลปะเขมรแบบบายน มีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 18 ก่อสร้างด้วยศิลาแลงและตกแต่งด้วยลวดลายปูนปั้นที่
สวยงาม เดิมเป็นเทวสถานของขอมในพุทธศาสนาลัทธิมหายาน ในรัชสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช ได้
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บูรณปฏิสังขรณ์บริเวณนี้ให้เป็นวัด แล้วสร้างวิหารทางด้านทิศตะวันออกขององค์ปรางค์ ภายในวิหาร
ประดิษฐานพระพุทธรูปหินทรายปางมารวิชัย 
 

  
    

    ศาลพระกาฬ เดิมเรียกว่าศาลสูง สร้างด้วยศิลาแลงเรียงซ้อนกันเป็นฐานสูงมีลักษณะ
เป็นปรางค์ มีทับหลังสลักรูปพระนารายณ์บรรทมสินธุท าด้วยหินทราย อายุประมาณต้นพุทธศตวรรษที่ 16 
ด้านหน้าเป็นวิหารที่สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2494 โดยสร้างทับบนรากฐานเดิมที่สร้างในสมัยสมเด็จพระนารายณ์
มหาราช ภายในวิหารประดิษฐานเทวรูปพระนารายณ์สี่กร เป็นที่เคารพสักการะของประชาชนทั่วไป บริเวณ
ศาลพระกาฬมีฝูงลิงจ านวนนับพันตัวอาศัยอยู่ สร้างความสนใจแก่ผู้มาเยี่ยมเยือน และถือว่าเป็นสัญลักษณ์ของ
จังหวัดลพบุรี 
 

  
 

   3) แหล่งเรียนรู้ประวัติศาสตร์ในต าบลทะเลชุบศรและในหมู่บ้านท่ากระยาง ซึ่งประกอบด้วย
โบราณสถาน เช่น วัดตองปุ เป็นวัดของชาวมอญที่สร้างตั้งแต่สมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช วัดนิโครธ (วัด
ร้าง) ซึ่งเป็นวัดเก่าแก่มาแต่สมัยโบราณ วัดป่าธรรมโสภณ วัดสิงหล วัดไก่เป็นต้น  
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   4) แหล่งเรียนรู้ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต ภูมิปัญญาท้องถิ่น และอัตลักษณ์ของต าบล
ทะเลชุบศรและในหมู่บ้านท่ากระยาง กล่าวคือ  
    (1) ดินแดนแห่งดินสอพองลือชื่อ 
    (2) ผลิตภัณฑ์นามระบือเครื่องทองเหลือง 
    (3) แหล่งก าเนิดไข่เค็มดินสอพอง 
    (4) งานฝีมือลือเลื่องหัตถกรรมไม้กวาด 
    (5) แหล่งประวัติศาสตร์พระที่นั่งเย็น 
    (6) แหล่งปลูกน้อยหน่าต้นแรกบนแผ่นดินไทย 
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   5) จัดพื้นที่หรือทางเดินหรือทางจักรยานพร้อมป้ายสื่อความหมายเพ่ือศึกษาวัฒนธรรม 
 

  
 

   6) มีบุคลากรที่มีความรู้เรื่องวัฒนธรรมวิถีชีวิตความเชื่อหรือภูมิปัญญาท้องถิ่นให้บริการด้าน
ความรู้แก่นักท่องเที่ยวผู้ประกอบการและชุมชนรอบแหล่งท่องเที่ยว 
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   7) การให้ความรู้ด้านวัฒนธรรมวิถีชีวิตความเชื่อและภูมิปัญญาท้องถิ่นแก่นักท่องเที่ยว 
   8) ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสสัมผัสหรือมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมประเพณีหรือวิถีชีวิต
ของชุมชน 
   9) ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้บริโภคสินค้าชุมชนอาหารท้องถิ่นสมุนไพรหรือภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 
  ซ่ึงจากการทีก่ารวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี ที่มี
ผลการวิจัยและพัฒนาที่ส าคัญที่เป็นการเพ่ิมโอกาสและสามารถต่อยอดกับแผนการพัฒนาแหล่งหล่อ
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี ร่วมกับทุนทางวัฒนธรรมอื่นๆ ของต าบลทะเลชุบศรและของจังหวัดลพบุรีให้ยั่งยืนได ้กล่าวคือ  
      1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่ยกระดับและต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้มีรูปแบบ ขนาด และมีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลายมากกว่าเดิม คุ้มค่าและ
ทรงคุณค่าเพ่ิมขึ้น ได้ 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1) หนุมานสี่กร ที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลืองอย่างประณีต
สวยงามทรงคุณค่ายิ่ง มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของเมืองลพบุรี แสดงถึงพลังที่หนุมานอาสาท าศึกเพ่ือปกป้องความ
ดีงามอย่างซื่อสัตย์และกล้าหาญ และสุดท้ายได้ครองเมืองลพบุรี ตั้งอยู่บนพื้นก ามะหยี่ที่มีกรอบกระจกครอบไว้
อย่างสวยงาม เป็นของพรีเมี่ยมส าหรับหน่วยงานไว้สมนาคุณลูกค้า 2) กล่องตั้งโต๊ะเพ่ือใส่นามบัตรและเสียบ
ปากการูปประตูพระนารายณ์ราชนิเวศน์ โดยได้น าอัตลักษณ์ของประตู “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” ที่มี
ลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นของสถาปัตยกรรมสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช เหมาะส าหรับคนท างานมีไว้ใช้บน
โต๊ะท างานและใช้เป็นสิ่งเสริมรสนิยม และ 3) ที่เปิดขวดรูปลิง (2 แบบ/ชุด) ที่แสดงถึงอัตลักษณ์และความ
ผูกพันกับความเป็นลพบุรี เป็นผลิตภัณฑ์ที่ซื้อได้ง่ายในราคาไม่สูงมากนัก เหมาะส าหรับการซื้อเป็นของฝาก/
ของช าร่วย/ของที่ระลึกในโอกาสที่มาเยือนลพบุรี  ซึ่งเป็นการเพ่ิมโอกาสที่นักท่องเที่ยวจะสามารถเลือกซื้อ
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ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองได้หลากหลายและตอบสนองความต้องการในการใช้ประโยชน์ได้มากยิ่งขึ้น ซึ่งท าให้
สามารถต่อยอดกับแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ร่วมกับทุนทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ของต าบลทะเลชุบศรและ
ของจังหวัดลพบุรีให้ยั่งยืนไดม้ากยิ่งขึ้น  
   2) การสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางโดยการส่งเสริมการตลาด การรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และการขาย
ผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์ และการจัดนิทรรศการและผลงานวิชาการ จะเป็นการสร้าง ความ “รู้จัก” 
และ “จ าได้” ให้กับ “ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่ยกระดับและต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยาง” รวมทั้ง “ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง” ได้มากยิ่งขึ้น
ซึ่งเป็นการเพ่ิมโอกาสที่นักท่องเที่ยวได้ “รู้จัก” และ “จดจ า” ผลิตภัณฑ์ทองเหลือง บ้านท่ากระยาง และ
ต าบลทะเลชุบศรได้มากขึ้น ซึ่งท าให้สามารถต่อยอดกับแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ร่วมกับทุนทาง
วัฒนธรรมอ่ืนๆ ของต าบลทะเลชุบศรและของจังหวัดลพบุรีให้ยั่งยืนได้มากยิ่งขึ้น   
     3) องค์ความรู้จากโครงการวิจัยที่สามารถพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางโดยใช้แบบจ าลองรูปแบบธุรกิจ (BMC) ทั้ง 9 องค์ประกอบ นั้น เป็น
การพัฒนา “บุคลากร” ซึ่งเป็นทรัพยากรที่เป็นปัจจัยส าคัญในการท่องเที่ยวให้มีความสามารถในการบริหาร
จัดการเพ่ือจัดบริการให้เกิดความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยวได้มากยิ่งขึ้น ซึ่งท าให้สามารถต่อยอดกับแผนการ
พัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ร่วมกับทุนทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ของต าบลทะเลชุบศรและของจังหวัดลพบุรีให้
ยั่งยืนได้มากยิ่งขึ้น   

6.3.4 การบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจ 
    การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น การบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม เช่น ประวัติศาสตร์ ประเพณ ีวิถีชีวิตภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นต้น เป็นสิ่งที่มีความจ าเป็นอย่างยิ่ง ดังนี้ 

6.3.5 แผนบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 
      การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น บุคลากร หรือเจ้าหน้าที่แนะน า ซึ่งส่วนใหญ่จะใช้คนในชุมชน 
ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน เยาวชน มัคคุเทศก์ ทีชุ่มชนบ้านท่ากระยางควรให้ความส าคัญในการบริหารและพัฒนา
บุคลากรเพ่ือให้บุคลากรของแหล่งท่องเที่ยวสามารถให้ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมและส่งมอบประสบการณ์การ
ให้บริการที่น่าประทับใจหรือเหนือความคาดหมายให้กับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือน โดยอบรมหรือให้ความรู้ใน
เรื่องต่อไปนี้ดังนี้ 
      1) การสร้างทัศนคติที่ดีในการให้บริการ เพ่ือช่วยเหลือและอ านวยความ สะดวกแก่
นักท่องเที่ยว และการสร้างจิตส านึกในการให้บริการ โดยเสริมสร้างให้เกิดคุณลักษณะที่ดี ได้แก่ การมีมนุษย์
สัมพันธ์ ความกระตือรือร้น ความประทับใจ ความสุภาพ อ่อนโยน ความน่าเชื่อถือ  
                 2) สร้างความเข้าใจตรงกันของประชาชนในชุมชนบ้านท่ากระยางเรื่องการพัฒนาให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยประชุม/ชี้แจง ให้เห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
ประโยชน์ของการที่นักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวในชุมชน การมีจิตส านึกในการบริการ (Service mind) รวมถึง
การจัดสรรผลประโยชน์อันจะเกิดจากการท่องเที่ยวให้ชัดเจน 
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      3) แผนพัฒนาสมรรถนะของบุคลากรด้านการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว โดยการจัดอบรม
มัคคุเทศก์ในชุมชนส าหรับผู้สนใจ มีความรู้ในภูมิปัญญา และมีจิตบริการ เพ่ือน าชมวิถีชีวิตและอาชีพในชุมชน
ให้กับนักท่องเที่ยว  
                4) แผนพัฒนาทักษะของบุคลากรด้านการสร้างและถ่ายทอดองค์ความรู้ทางวัฒนธรรม 
การให้ความส าคัญ การอุทิศตนของผู้ให้บริการ 
      5) ขยายการให้การศึกษาด้านวัฒนธรรม ให้แก่บุคลากรที่เกี่ยวข้องทุกฝ่าย เพ่ือให้เกิดการ
ถ่ายทอดและเรียนรู้ร่วมกัน ทั้งนี้ ในระยะต้นให้มุ่งเน้นการพัฒนาความรู้และจิตส านึกของบุคลากรในภาครัฐ
และเอกชน ซึ่งมีศักยภาพสูง และมีบทบาทในกระบวนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
     6) นโยบายด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนท้องถิ่น ให้ประชาชนในท้องถิ่นได้มีความรู้
เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถให้ความรู้ ค าแนะน า แก่นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 
    7) พัฒนาแบบแผนการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ่น ตลอดรวมถึงการมีส่วนร่วมของ
องค์กรท้องถิ่น เอกชนและประชาชนทั่วไปในด้านการลงทุน การผลิตสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นและ
บริการที่เน้นความเป็นท้องถิ่น เช่น การหล่อทองเหลือง การผลิตดินสอพอง การจักสานไม้กวาดทางมะพร้าว 
การนวดแผนไทย ที่เป็นการส่งเสริมอาชีพและส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยื น โดยมีผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด  
    8) ให้มีการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นของประชาชนในพ้ืนที่มาสื่อความกับนักท่องเที่ยว รวมทั้ง
สนับสนุนให้ประชาชนเป็นมัคคุเทศก์เฉพาะหรือมัคคุเทศก์ท้องถิ่น เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้อย่าง
แท้จริง และเป็นการกระจายรายได้ที่เหมาะสม   

6.3.6 การบริหารจัดการด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
    การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น สิ่งอ านวยความสะดวกของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ทีช่่วย
ท าให้นักท่องเที่ยวมีความสะดวกสบายและเกิดความประทับใจในการมาเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยว ดังนี้ 

1) มีศูนย์บริการที่ให้ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวและอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว 
2) จัดพื้นที่หรือลานจอดรถที่เป็นระเบียบ สะดวกปลอดภัย และมีจ านวนที่เพียงพอ 
3) จัดสิ่งอ านวยความสะดวก จุดนั่งพัก เส้นทางเดินเท้า หรือเส้นทางจักรยาน ป้ายบอกทาง 

และป้ายสื่อความหมาย บริเวณเส้นทางภายในแหล่งท่องเที่ยว ห้องสุขา  
4) จัดให้มีร้านอาหาร/เครื่องดื่ม ที่สะอาดถูกสุขลักษณะ และราคาท่ีเป็นธรรม 
5) จัดให้มีร้านขายของใช้ประจ าวัน ของฝาก ของที่ระลึก หรือผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่น 
6) ดูแลในด้านรักษาความสะอาด การจัดการขยะมูลฝอยแยกตามประเภทของขยะ 

6.3.7 การบริหารจัดการด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
  การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ถือว่าเป็นปัจจัยที่
ส าคัญที่ท าให้นักท่องเที่ยว มีความรู้สึกประทับ และต้องการจะมาเที่ยวอีก ซึ่งความสะดวกสบายนอกจะ
หมายถึง ถนน เส้นทางการเข้าถึง ยังรวมถึงเครื่องหมาย สัญลักษณ์ที่จะชี้หรือแนะน าให้เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว
ได้ง่ายและสะดวกข้ึน ควรประสานงานหรือด าเนินการร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาด้านการเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วย อาคาร ภูมิทัศน์ และบรรยากาศในแหล่งท่องเที่ยว และบริเวณรอบ ๆ ที่เป็น
ธรรมชาติ มีความสวยงาม สะอาด  มีระบบรักษาความปลอดภัย ซึ่งจะช่วยดึงดูดให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาใช้
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บริการได้มากขึ้น  เพราะนอกจากจะให้บริการในฐานะแหล่งเรียนรู้แล้ว ยังให้บริการในฐานะเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวควบคู่กันไปด้วย ดังนี้ 
    1) ดูแลเส้นทางหรือถนนเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพดี สะดวก และปลอดภัยในการ
คมนาคม 
      2) มียานพาหนะน าเข้าชุมชน มีพ้ืนที่ส าหรับจอดรถน าเที่ยว โดยมีจ านวนและความถี่ในการ
ให้บริการของระบบขนส่งสาธารณะ รวมถึงคุณภาพในการให้บริการทั้งความสะดวกสบาย ความปลอดภัย การ
ให้บริการที่เป็นมิตร  
      3) การก าหนดราคาค่าบริการที่เป็นธรรมกับนักท่องเที่ยว มีแนวทางการบริหารจัดการด้าน
การคิดค่าน าชมวิถีชีวิต อาชีพ ในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
      4) ติดตั้งป้ายบอกเส้นทางน าเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยว หรือเส้นทางของการท่องเที่ยว 
      5) ส่งเสริมให้บริการด้านยานพาหนะในแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมส าหรับ
นักท่องเที่ยว เช่น จักรยาน รถราง โดยอาจด าเนินการในลักษณะของวิสาหกิจชุมชนหรือกองทุนสวัสดิการ 
เป็นต้น 
     6) จัดให้มีรถให้บริการจากสถานีรถไฟลพบุรี และแหล่งท่องเที่ยวหรือกลุ่มร้านจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น เช่น กลุ่มอาชีพช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง  กลุ่มอาชีพท าไข่เค็มดินสอ
พอง หมู่บ้านดินสอพอง เป็นต้น 
    7) ประสานการรถไฟแห่งประเทศไทย เปิดการเดินรถไฟเพ่ือการท่องเที่ยวในช่วงวันหยุดใน
เส้นทางประวัติศาสตร์จังหวัดลพบุรี พิพิธภัณฑ์เรือพ้ืนบ้าน และชมวิถีชีวิตของกลุ่มอาชีพ และชมสวนกระท้อน
และชิมกระท้อนหวานของจังหวัดลพบุรี   
   8) จัดให้มีสถานที่พักรอรถ รวมทั้งบริการข่าวสารข้อมูลและสิ่งบริการอ านวยความสะดวก
ต่างๆ อย่างเหมาะสม 
   9) ติดตั้งป้ายบอกทางไปสถานที่ท่องเที่ยวในต าแหน่งที่เหมาะสม พร้อมมีเจ้าหน้าที่ประจ า
ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะในวันเสาร์ อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ 

6.3.8 การบริหารจัดการด้านการรักษาความปลอดภัย 
  การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น ชุมชนบ้านท่ากระยางควรร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและ
ประชาชนในพ้ืนที่ด าเนินการในด้านการรักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวทั้งด้านร่างกาย  จิตใจ และ
ทรัพย์สิน ดังนี้ 
   1) สร้างความม่ันใจให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งส่วนใหญ่อยู่ใกล้แหล่งชุมชนแต่ในช่วงเทศกาลหรือ
งานประเพณีอาจมีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก อาจท าให้เกิดเหตุความเสี่ยงด้านความ
ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวและประชาชนในพ้ืนที่ 
   2) จัดบุคลากรดูแลด้านการรักษาความปลอดภัย ทั้งด้านร่างกายและทรัพย์สิน ณ บริเวณ
ทางเข้าลานจอดรถจุดท่องเที่ยว เป็นต้น 

6.3.9 การบริหารจัดการด้านการตลาด 
  การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น ควรเน้นการท าให้กลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายได้รู้จัก/ตัดสินใจ
และเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว โดยใช้ช่องทางการสื่อสารทางการตลาดทั้งที่เป็นของส่วนราชการ
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สื่อมวลชน และสื่อสังคมออนไลน์ที่หลากหลายโดยมีแนวทางการบริหารจัดการด้านการตลาดของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ดังนี้ 
  การส่งเสริมการตลาดท่องเที่ยว ต้องค านึงถึงวิธีการสื่อสารที่สามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้
ง่าย มีขนาดที่ใหญ่เพียงพอที่จะคุ้มค่ากับการใช้งบประมาณ กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด ได้แก่ 
   1) การโฆษณา (สื่อโฆษณา งบประมาณการโฆษณา ฯลฯ) 

   (1) โฆษณาทางหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น โดยลงภาพที่แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม งานเทศกาล
ประจ าปี เช่น งานวันแผ่นดินสมเด็จพระนารายณ์มหาราช แต่งไทยทั้งเมือง งานงานประเพณีก าฟ้า (ของชาวไท
พวน) เทศกาลทุ่งทานตะวัน เทศกาลกินไก่ ดื่มนม ชมเขื่อน เทศกาลงานกระท้อนหวาน งานโต๊ะจีนลิง เป็นต้น 

  (2) โฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง รายการแม่บ้าน และเพลงไทยยอดนิยม เพ่ือให้ข้อมูล
เกีย่วกับแหล่งท่องเที่ยวตามโอกาสและเทศกาล เป็นต้น 
   2) การประชาสัมพันธ์ (การให้ข่าว การจัดเหตุการณ์พิเศษ กิจกรรมบริการชุมชน ฯลฯ) เช่น 
ประชาสัมพันธ์เชิญชวนนักท่องเที่ยวให้แต่งกายไทยทั้งเมือง เชิญเลือกซื้อสินค้าพ้ืนเมือง ถ่ายภาพเก็บไว้เป็นที่
ระลึกกับ “ทุ่งทานตะวันที่ดอกใหญ่บานพร้อมกันอย่างสวยงาม” “เทศกาลกินไก่ ดื่มนม ชมเขื่อน” “เทศกาล
งานกระท้อนหวาน ชิม และเลือกซื้อกระท้อนหวานเมืองลพบุรี”     
   3) การส่งเสริมการขาย (มุ่งสู่ผู้นักท่องเที่ยว มุ่งสู่ผู้ประกอบการการท่องเที่ยว มุ่งสู่มัคคุเทศก์) 
และการตลาดทางตรง (จดหมายตรง การตลาดทางโทรศัพท์ การตลาดอิเล็กทรอนิกส์ เป็นต้น) ดังนี้ 
    (1) จัดท าแผ่นพับประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ไปยังสถานศึกษาทั่วประเทศ สื่อมวลชนใน
ท้องถิ่นและส่วนกลาง ส านักงานท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยจังหวัดต่างๆ รวมทั้งเว็บไซต์ 
    (2) จัดท าเอกสารคู่มือการน าเที่ยวตลอดทั้งปี 
    (3) จัดกิจกรรมแรลลี่ “ตามรอยประวัติศาสตร์” โดยเริ่มจากพระปรางค์สามยอด สิ้นสุด
ที่เข่ือนป่าสักชลสิทธิ์ 
   4) ท าการตลาดแบบวิธี เข้าถึงลูกค้าเป็นรายบุคคลโดยตรง ในปัจจุบันพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปโดยนิยมจัดการเดินทางกันเอง ดังนั้น กลยุทธ์การตลาดที่สามารถจะกระท าได้ที่
สอดคล้องกับสภาพปัจจุบันก็คือ การตลาดแบบเข้าถึงลูกค้าเป็นรายบุคคล ซึ่งสามารถกระท าได้โดยการส่ง
ข่าวสารและการบอกต่อโดยบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่เคยเข้ามาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และผู้ที่ต้องการซึมซับ
เอาความเป็นธรรมชาติให้เดินทางเข้ามาเที่ยวในพ้ืนที่ดังกล่าว อาจอาศัยสื่อที่แต่ละองค์กรหรือหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องสร้างสรรค์ขึ้นมาอาจประกอบด้วย ส่งหรือฝากภาพถ่ายแหล่งท่องเที่ยวที่ สวยงามไปยังเพ่ือนหรือ
บุคคลที่รู้จัก โดยผ่านตัวแทนจัดน าเที่ยวที่มีการรวบรวมรายชื่อนักท่องเที่ยว จากภาพถ่ายที่มีชื่อที่อยู่ ที่มี
ประโยชน์อย่างมาก นอกจากนี้อาจใช้โปสการ์ด แผ่นพับ ซีดี เวบไซต์ ฯลฯ เพ่ือเป็นการสร้างการพยายามมี
ปฏิสัมพันธ์กับลูกค้า รักษาความเป็นลูกค้าไว้ตลอดไปด้วยการสร้างสัมพันธภาพที่แนบแน่นต่อเนื่อง ดังการจัด
กิจกรรมดังนี้ 
    (1) การจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยผู้จัดการในชุมชนเอง แล้ว
ประชาสัมพันธ์ไปตามหน่วยงานองค์กรที่เกี่ยวข้อง เริ่มตั้งแต่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่เข้ามาในชุมชนรวมกลุ่มกันที่
แหล่งท่องเที่ยวที่เตรียมสถานที่ต้อนรับไว้ ให้มีฝ่ายต้อนรับในชุมชนด้วยประเพณีประจ าท้องถิ่น เตรียม
การละเล่น การแสดง เตรียมอาหารพ้ืนเมืองที่ขึ้นชื่อของชุมชนไว้คอยต้อนรับผู้มาเยือนแล้วน าชม
ประวัติศาสตร์ และสถานที่ส าคัญ ชมวิถีชีวิตของชาวบ้าน ชมวัฒนธรรมการปลูกบ้านเรือนของชุมชน อาชีพ
ดั้งเดิมท่ีชาวบ้านยังคงด ารงอยู่  
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     รายการน าเที่ยวจังหวัดลพบุรี  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานภาคกลาง 
เขต 7 ได้จัดท ารายการน าเที่ยวจังหวัดลพบุรี เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เลือกรายการเที่ยวที่ตรงกับความสนใจของ
แต่ละกลุ่ม ดังนี้ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2544) 
    (2) จัดท าเว็บไซต์แหล่งท่องเที่ยวหรือประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ของหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง 
    (3) จัดท าการสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ไลน์ ทวิสเตอร์ อินสตรา
แกรมเป็นต้น 
    (4) จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวในบริเวณชุมชน
หรือเส้นทางหลักของการท่องเที่ยว 
    (5) จัดท าเอกสารสิ่งพิมพ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร เกี่ยวกับสิ่งดึงดูดใจและเส้นทางเดินทาง
สู่แหล่งท่องเที่ยว 
    (6) จัดท าการโฆษณาและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย
ผ่านสื่อมวลชนตามความเหมาะสม 
    (7) บรรจุกิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยวลงในแผนงานส่งเสริมการท่องเที่ยวของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและของจังหวัด 

6.3.10 การบริหารจัดการด้านนักท่องเที่ยว 
  การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีนั้น ในฤดูการท่องเที่ยว หรือช่วงจัดเทศกาลประเพณีอาจมี
นักท่องเที่ยวเข้ามายังแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นจ านวนมาก บางครั้งอาจก่อให้เกิดปัญหาผลกระทบต่อ
สภาพแวดล้อม ปัญหาขยะมูลฝอย ปัญหาความปลอดภัย หรือสิ่งอ านวยความสะดวกที่จัดเตรียมไว้ไม่เพียงพอ
กับความต้องการของนักท่องเที่ยวและอ่ืนๆ ดังนั้น ชุมชนควรมีการบริหารจัดการด้านนักท่องเที่ยว ดังนี้ 
        1) มีข้อปฏิบัติหรือพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่พึงประสงค์เพ่ือช่วยธ ารงรักษาวัฒนธรรม
ประเพณีอันดีงามรวมถึงการสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวและความผาสุกของประชาชนในพ้ืนที่โดย
มีแนวทางการบริหารจัดการด้านนักท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมดังนี้ 
      2) การเก็บสถิตินักท่องเที่ยว โดยท าสมุดเยี่ยมให้นักท่องเที่ยวได้บันทึกข้อมูลส่วนตัว ข้อมูล
การท่องเที่ยว และข้อเสนอแนะ 
                    3) การสร้างความตระหนักถึงคุณค่าและร่วมอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยว 
   
6.4 การวิเคราะห์พฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดลพบุรี 
 การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยว เพ่ือทราบถึงความจ าเป็นและความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่เป็นตลาดเป่าหมาย เพ่ือวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวเหล่านั้น และให้เกิดความพอใจสูงสุด เนื่องจากนักท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคที่ต้องการสินค้าและ
บริการแตกต่างจากการบริโภคสินค้าทั่วไป ผู้ประกอบธุรกิจหรือผู้รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ จ าเป็นต้อง
ค้นหา หรือวิจัยพฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยวว่ามีพฤติกรรมการซื้อ ก่อนและหลังใช้บริการอย่างไร 
เพ่ือช่วยให้ฝ่ายการตลาดสามารถวางแผนกลยุทธ์และกิจกรรมทางการตลาดได้อย่างเหมาะสมสอดคล้องกับ
ความต้องการของนักท่องเที่ยว 
 ค าถามที่ผู้บริโภคประกอบการหรือนักการตลาดนิยมใช้ในการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวผู้บริโภค 
ได้แก่ 6 W 1 H ซึ่งประกอบด้วย Who Whom (ผู้มีส่วนร่วม) what why where when why และ how 
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เพ่ือใช้ในการค้นหาค าตอบ 7 ประการ (7 O’s) คือ occupants, objects objectives organizations 
occasions outlets และ operations ดังปรากฏในตารางที ่6.6 
 

ตารางที่ 6.6 พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวและกลยุทธ์ในแผนการตลาด  

 

ค าถาม (6 W 1 H) ค าตอบ (7 O’s) กลยุทธ์ในแผนการตลาด 
1. Who?   
นักท่องเที่ยวเป็นใคร 
 1.1 นักท่องเที่ยวในประเทศหรือ
ต่างประเทศ 
1.2 กลุ่มอายุของนักท่องเที่ยว     
   1.3 กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของ 
        การท่องเที่ยวแบบ  
        Long stay 

1. Occupants 
   (ลักษณะของนักท่องเที่ยวท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย)  
   1.1 นักท่องเที่ยว 
       1) ในประเทศ ได้แก่ ภาคกลาง 
       2) นักท่องเที่ยวต่างประเทศ ได้แก่ ญี่ปุ่น จีน 
เกาหลี ฮ่องกง  
   1.2 กลุ่มอายุ ได้แก่ วัยรุ่น วัยท างาน ผู้สูงอายุ  
   1.3 อาชีพ ได้แก่ นักเรียน/นักศกึษา พนักงาน   
กลุ่มเกษียณอาย ุ

กลยุทธ์บริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
    1) สิ่งดึงดูดใจ 
    2) สิ่งอ านวยความสะดวก 
    3) การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยว 
    4) การรักษาความ
ปลอดภัย 
    5) การตลาด 

2. What ?  
  แหล่งท่องเที่ยวประเภทใด 
ที่นักท่องเที่ยวนิยม  

2.  Objects 
   (ผลิตภณัฑ์บริการการท่องเที่ยว)  
   2.1 แหล่งธรรมชาติ/ป่า/ภูเขา/น้ าตก  
   2.2 แหล่งประวัติศาสตร/์โบราณสถาน/ศิลปะ/
วัฒนธรรม  ธรรมชาติฯลฯ  
   2.3 การท่องเที่ยวในตัวเมือง (City Tour) การไหว้
เคารพสักการะสิ่งศักดิส์ิทธ์ิ เข้าชมพิพิธภัณฑ์
พระราชวังนารายณ์ฯ ซื้อสินค้าประจ าท้องถิ่น 
รับประทานอาหารพื้นเมือง (ไทยพวน) 
ซื้อของฝาก/ที่ระลึก และบริการ เช่น กิจกรรมเข้าชม
การแสดง นวดแผนไทย เป็นต้น 

กลยุทธ์ด้านผลิตภณัฑ ์
  1) ความเป็นเอกลักษณ์
ของท้องถิ่น 
  2) ความเป็นวัฒนธรรม 
  3) ความเป็นภูมิปัญญา 
 

3. Why ?    
ท าไมนักท่องเที่ยวจึงเดินทาง 
มาเที่ยว 

3. Objectives (จุดมุ่งหมายในการเที่ยว)  
   3.1 ต้องการเรียนรู้ประวัติศาสตร ์
   3.2 ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม 
   3.3 ต้องการศึกษา/เรียนรู้วิถีชีวติ 
   3.4 ต้องการท่องเที่ยว และพักผ่อน 
   3.5 ต้องการสัมผัสธรรมชาติ  
   3.6 ต้องการสัมผัสวัฒนธรรมไทย 

กลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด 
ด้วยการใช้ 
  1) โฆษณา 
  2) ประชาสัมพันธ์ 
  3) ใช้บุคคลเป็นผู้แนะน า 

4. Whom ?   
  4.1 ใครมีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจเดินทางมาเที่ยว 
 4.2 ใครมีอิทธิพลในการตัดสินใจ
ในการเลือกใช้บริการ ท่ีพัก/
ร้านอาหาร/บริษัทน าเทีย่วฯ  

4. ผู้ร่วมหรือมีอิทธิพลในการตดัสนิใจ     
   (Organizations / People) 
  4.1 หน่วยงาน  
  4.2 สมาคม  
  4.3 ครอบครัว  
  4.4 เพื่อน  

   กลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด 
   1) โฆษณา เน้นแนวทาง
สร้างสรรค์ เจาะจงเฉพาะ
กลุ่ม 
   2) ประชาสัมพันธ์ 

     3) ใช้บุคคลเป็นผู้แนะน า 
   4) การส่งเสริมการขาย 
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ตารางที่ 6.6 (ต่อ)  

 

ค าถาม (6 W 1 H) ค าตอบ (7 O’s) กลยุทธ์ในแผนการตลาด 
5. When?   
   ช่วงเวลาที่นักท่องเที่ยวนิยม
เดินทางมาเที่ยว 

5. Occasions 
(โอกาสที่นิยมในการมาเที่ยว)  
  5.1 วันเสาร์-อาทิตย ์
  5.2 วันหยุดนักขัตฤกษ์ 
  5.3 วันปีใหม่ 
  5.4 วันสงกรานต์ 

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 
โดย 
    1) ให้ส่วนลดที่พักและ
บริการ (นอกฤดูกาล) 
    2) แถมรายการบริการ 
    3) ร่วมมือระหว่างธุรกิจ 

6. Where ? 
นักท่องเที่ยวติดต่อซื้อบริการ เช่น 
บัตรน าเที่ยว จองที่พัก ร้านอาหาร
จากแหล่งใด 
 

6. Outlets  
 (ช่องทางหรือสถานท่ีจ าหน่ายบรกิาร) 
 6.1 ตัวแทนท่องเที่ยว (travel agents) 
6.2 บริษัทน าเที่ยว (tour operators) 
6.3 อินเตอร์เน็ต (Internet) 

กลยุทธ์การจดัจ าหน่าย 
โดย 
  1) ผ่านคนกลาง  
  2) ตัวแทน  
  3) ช่องทางอื่น ๆ  

7. How ? 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีวิธีการ
ติดต่อซื้อทัวรม์าท่องเที่ยวไร 
 7.1 นักท่องเที่ยวทราบข้อมูล
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวอย่างไร 

7. Operations 
(วิธีการ/กระบวนการ/ขั้นตอนในการซื้อบริการ) 
  7.1 ติดต่อผ่านบริษัทน าเที่ยวในประเทศหรือบริษัท 
ตัวแทนท่องเที่ยว 
 

กลยุทธ์ส่งเสริมการตลาด  
โดยเน้นราคมใหส้อดคล้อง
กับวัตถุประสงค์ในการ
ตัดสินใจ 

7.2 นักท่องเที่ยวเตรียมตัวก่อน
ออกเดินทางมาเที่ยวอย่างไร 

  7.2 ครอบครัว/ญาต/ิเพื่อน/คนรูจ้ัก/บริษัทน า
เที่ยว Internet ฯลฯ 
  7.3 ค้นหาแหล่งข้อมูล/หนังสือคูม่ือท่องเที่ยว/ 
ติดต่อขอข้อมูลจากตัวแทนท่องเที่ยว/ส านักงานการ
ท่องเที่ยวฯ 

กลยุทธ์ส่งเสริมการตลาด  
โดยเน้นการบริการให้
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ใน
การตัดสินใจท่องเที่ยว 

 

6.5 การก าหนดตลาดเป้าหมาย  
 การก าหนดตลาดเป้าหมายของตลาด ซึ่งจะประกอบไปด้วยขั้นตอนส าคัญ 3 ขั้นตอน ดังนี้  1) การ
แบ่งส่วนตลาด (market segmentation : S) 2) การเลือกตลาดเป้าหมาย (target market selection : T) 
และ 3) การก าหนดต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ (product position : P) ซึ่งเราจะน ากระบวนการทั้ง 3 นี้มา
วิเคราะห์ตลาดของแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือ ก าหนดตลาดเป้าหมายของแหล่งท่องเที่ยว กระบวนการวิเคราะห์
ตลาดของแหล่งท่องเที่ยว ดังรายละเอียดดังนี้ 
 1. การแบ่งส่วนตลาดในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว  
  การแบ่งส่วนตลาดในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นการแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวออกเป็นกลุ่มตาม
ลักษณะความต้องการ ความสนใจ และตามลักษณะที่คล้ายคลึงกันของนักท่องเที่ยวออกเป็นตลาดย่อยเพ่ือ
ก าหนดเป็นตลาดเป้าหมายแล้ววางแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ และใช้วิธีการหรือกิจกรรมทางด้านการตลาดที่
เหมาะสมเพ่ือตอบสนองความต้องการนั้น ๆ ให้นักท่องเที่ยวได้รับความพึงพอใจ และเพ่ีอให้ธุรกิจประสบ
ความส าเร็จ   
 2. ตลาดเป้าหมายที่ส าคัญของผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยว 
  การด าเนินธุรกิจจะใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวในท้องถิ่นเป็นจุดขายโดยได้รับการส่งเสริมและ
สนับสนุนจากส านักงานการท่องเที่ยวท้องถิ่น (local tourist office) ธุรกิจท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวได้แก่ 
พิพิธภัณฑ์ ร้านอาหาร ร้านสินค้าชุมชนและท้องถิ่น  และสถานที่ท่องเที่ยวรูปแบบต่าง ๆ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
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ได้แก่ 1) ประชาชนในท้องถิ่น 2) นักท่องเที่ยวจากต่างถิ่น 3) นักเรียนนักศึกษา 4) นักวิจัย/นักวิชาการสนใจ
ศึกษาค้นคว้า และ 4) นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ  
 3. การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์  
  การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการหรือวิธีการสร้างภาพลักษณ์หรือจุดเด่นของแหล่ง
ท่องเที่ยวในสายตาของนักท่องเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวยอมรับและตัดสินใจมาเที่ยวได้ การก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ จึงเป็นการสร้างจุดขายของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้น ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องสร้างจุดยืนหรือ
ต าแหน่งของแหล่งท่องเที่ยวของตนให้ได้ เพ่ือให้ท่องเที่ยวสามารถจดจ า เกิดการยอมรับ และตัดสินใจมาเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 
  ผู้รับผิดชอบหรือเกี่ยวข้อง จึงจ าเป็นต้องมีการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเพ่ือช่วยใน
การโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบ้านท่ากระยางที่จะท า
ให้นักท่องเที่ยวสามารถจดจ าข้อมูลได้ง่ายขึ้น โดยการสร้างความแตกต่างจากสถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดอ่ืน ที่แต่
ละสถานที่ท่องเที่ยวพยายามสร้างความแตกต่างตามลักษณะเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยว 3 ด้าน ดังนี้ 
  3.1 ด้านคุณค่าทางวัฒนธรรม กล่าวคือ เป็นสถานที่ที่แสดงถึงความเป็นมาและความเจริญรุ่งเรือง
ของเมืองลพบุรีมาแต่อดีต สมัยก่อนประวัติศาสตร์กว่า 2,500 ปี  
  3.2 ด้านคุณค่าทางจิตใจ กล่าวคือ เป็นสถานที่แห่งความศรัทธาเลื่อมใส เป็นที่ยึดเหนี่ยวทาง
จิตใจ (ศาลพระกาฬ) และสถานที่แห่งความภาคภูมิใจของคนลพบุรี จนใช้เป็นตราสัญลักษณ์และค าขวัญ
ประจ าจังหวัดลพบุรี (พระปรางค์สามยอด/พระนารายณ์ราชนิเวศน์)  
  3.3 ด้านการเป็นวัฒนธรรม วิถีชีวิต ภูมิปัญญาท้องถิ่น อัตลักษณ์ และการเป็นแหล่งศึกษาเรียนรู้ 
กล่าวคือ เป็นแหล่งการศึกษาเรียนรู้ วัฒนธรรม วิถีชีวิต ภูมิปัญญา โดยมีบุคลากรให้ความรู้และข้อมูลอย่าง
ชัดเจน เพ่ิมบทสรุปในส่วนผลิตภัณฑ์ องค์ความรู้จากโครงการวิจัย ว่าสามารถต่อยอดกับการท่องเที่ยวอย่างไร
ให้ยั่งยืน 
 



148 

 

 
 
 
 

บทที่ 7 
 

   สรุปและข้อเสนอแนะ 
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7.1 สรุปการวิจัย 
 7.1.1 ความสําคัญและที่มาของปัญหา 
   บ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร จังหวัดลพบุรี เป็นแหล่งผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่มีเอกลักษณ์ 
คือ เป็นงานหล่อด้วยมือ (handicraft) ที่เน้นกรรมวิธีการหล่อตามภูมิปัญญาดั้งเดิมที่ต่อเนื่องมากว่า 70 ป ี
เน้นการออกแบบสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาและความเชื่อที่เป็นเอกลักษณ์ แต่ในระยะที่ผ่านมา 3 -4 ปี จนถึง
ปัจจุบันกลุ่มอาชีพหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางกําลังประสบปัญหาสําคัญ คือ ตลาดมีการสั่งซื้อลดลง อัน
เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจ และการที่มีนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวประเทศไทยน้อยลง ประกอบกับการมีคู่แข่งขัน
ทั้งในจังหวัดลพบุรีเองที่ผลิตโดยระบบโรงงานที่สามารถผลิตออกมาป้อนตลาดได้มากกว่า อีกทั้งการแข่งขัน
ระดับประเทศที่ในปัจจุบันหลายๆ จังหวัดก็มีกลุ่มผลิตภัณฑ์ทองเหลืองเพ่ิมมากขึ้น ประกอบกับต้นทุนในการ
ผลิตสูงขึ้น โดยเฉพาะทองเหลือง แต่ด้วยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมีความหลากหลายและรูปแบบที่มีให้เลือกมาก ทํา
ให้ช่างหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางยังพอประคองตัวอยู่ได้ถึงแม้จะไม่ดีนัก การที่กลุ่มช่างหล่อทองเหลือง
บ้านท่ากระยางประสบปัญหาด้านการตลาดนี้ นอกจากจะทําให้ชาวบ้านส่วนหนึ่งขาดโอกาสในการประกอบ
อาชีพอิสระจากภูมิปัญญาที่บรรพบุรุษได้ สั่งสม พัฒนา และสร้างสรรค์มาอย่างต่อเนื่องแล้ว ที่สําคัญคือ     
ภูมิปัญญาในการหล่อทองเหลืองแบบพื้นบ้านที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของบ้านท่ากระยางที่ยังคงใช้กรรมวิธี   
การผลิตการหล่อแบบดั้งเดิม และใช้เป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาสร้างสรรค์งานมาอย่างต่อเนื่องก็กําลังจะสูญหายไป
ด้วย เนื่องจากเมื่อไม่สามารถสร้างรายได้ได้ ก็จะไม่มีการสืบทอด และถ่ายทอดไปสู่เยาวชนรุ่นต่อๆ ไปได้  
  คณะผู้วิจัยจากมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรีได้ระดมความคิด/ความต้องการการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่องและยั่งยืนของชุมชน กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม ผู้นําชุมชน และผู้มีส่วนสําคัญใน
การส่งเสริม/สนับสนุนมีความเห็นพ้องต้องกันโดยสรุปว่าปัญหาและข้อจํากัดที่ต้องได้รับการพัฒนาอย่าง
เร่งด่วน คือ 1) ผู้ประกอบการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเก่งในเรื่องการผลิตแต่มี
ข้อจํากัดในเรื่องศักยภาพทางธุรกิจ 2) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองยังไม่หลากหลายเพียงพอที่จะตอบสนองความ
ต้องการการใช้งานของผู้บริโภค 3) ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางยังมี
ช่องทางการตลาดที่จํากัดเฉพาะกลุ่มลูกค้าเดิม และ 4) ยังไม่มีการพัฒนาให้แหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรีได้ ซึ่งเห็นสมควร
เร่งรัดการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
จนความสามารถแข่งขันทางธุรกิจได้ รวมทั้งการสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด และการพัฒนา
ศักยภาพเชิงธุรกิจของผู้ประกอบการไปพร้อมกันด้วยซึ่งจะนํามาสู่การมีงานทํา การมีรายได้จากฐานทุน      
ภูมิปัญญาของชุมชน และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางไว้ได้แล้วยังสอดคล้องและตอบสนองต่อยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากจาก
ฐานทุนทางภูมิปัญญาของชุมชน ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ นโยบายรัฐบาล และยุทธศาสตร์
การวิจัยของชาติอีกด้วย  
 7.1.2 วัตถุประสงค์การวิจัย 
  เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี โดยประกอบด้วยวัตถุประสงค์ย่อย 4 ข้อ ดังนี้ 
  1) เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
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  2) เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
  3) เพ่ือสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
  4) เพ่ือจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 7.1.3 วิธีการดําเนินการวิจัย  
  การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี เป็นการวิจัยและพัฒนา (R&D) โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่ง
ประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี (ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลือง
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคี
สนับสนุน) โดยมีวิธีดําเนินการวิจัย ดังนี้ 
            1) การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน         
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
   (1) การศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน   
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
    ใช้การวิจัยเชิงสํารวจจากคณะกรรมการและสมาชิกกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 20 คน ตามกรอบ Business Model 
Canvas ใน 9 องค์ประกอบ เก็บรวบรวมข้อมูลโดย ประยุกต์ใช้การวิจัยภาคสนาม โดยใช้การสัมภาษณ์/การ
สอบถาม/การสังเกตประกอบกัน วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติบรรยาย (ค่าจํานวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่
ส่วนกลาง และการวัดการกระจาย) และการวิเคราะห์เนื้อหา   
             (2) การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม บ้าน
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  
    ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้น
การเสริมพลังกันจากผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา 15 คน ตามกรอบ Business 
Model Canvas ใน 9 องค์ประกอบ โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การ
วิเคราะห์เนื้อหา  
            2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 

  (1) การศึกษาความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยาง  
    ใช้การวิจัยเชิงสํารวจ จากตัวแทนของผู้บริโภคและผู้คาดหวังจะบริโภคผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยางที่ได้จากการสุ่ม
แบบบังเอิญจากแหล่งผลิตและแหล่งจําหน่ายผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมต่อ
ยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่ากระยาง จํานวน 400 ตัวอย่าง เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามที่มีความ
เที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (IOC > 0.67) และมีค่าความเชื่อมั่นสูง ( = 0.84) และวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติบรรยาย 
(ค่าจํานวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง และการวัดการกระจาย) และสถิติอ้างอิง 
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             (2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน      
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
    ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้น
การเสริมพลังกันของผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
(ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน) 15 คน เน้นการพัฒนาให้ 1) มีรูปแบบและขนาดที่ความ
หลากหลาย 2) มีประโยชน์ใช้สอยที่แตกต่างจากเดิม และ 3) พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา 
            3) การสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
   ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการ
เสริมพลังกันของผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
(ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน) 15 คน โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์
ข้อมูลโดยใช้สถิติบรรยาย (ค่าจํานวน ร้อยละ การวัดแนวโน้มเข้าสู่ส่วนกลาง และการวัดการกระจาย) และการ
วิเคราะห์เนื้อหา  
            4) การจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
   ใช้การวิจัยและพัฒนา โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่เน้นการ
เสริมพลังกันของผู้มีส่วนได้เสียซึ่งประกอบเป็นไตรพลังเพ่ือการพัฒนา ได้แก่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี 
(ภาคีวิชาการ) กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (ภาคีประชาสังคม) หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง (ภาคีสนับสนุน) 25 คน โดยใช้วงจรคุณภาพ PDCA ของ Deming และวิเคราะห์
ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหา 
 7.1.4 ผลการวิจัยและพัฒนา  
   1) ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
   (1) ความต้องการใช้เพ่ือเป็นของใช้ส่วนตัวเป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ หน้ากากใส่
โทรศัพท์มือถือ อันดับ 2 ได้แก่ ที่เสียบปากกาตั้งโต๊ะทํางาน อันดับ 3 ได้แก่ กล่องใส่นามบัตร และอันดับ 4 
ได้แก่ กล่องเอนกประสงค์  
    (2) ความต้องการใช้เพ่ือเป็นของชําร่วยเพ่ือเป็นของฝากเป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 
ได้แก่ สัญลักษณ์ของจังหวัดลพบุรี อันดับ 2 ได้แก่ ได้แก่ ที่เปิดขวดสัญลักษณ์จังหวัดลพบุรี อันดับ 3 ได้แก่ 
ตลับจิ๋วใส่เครื่องหอม อันดับ 4 ได้แก่ที่ทับกระดาษลวดลายต่างๆ อันดับ 5 ได้แก่กรอบรูปสัญลักษณ์จังหวัด
ลพบุรี และอันดับ 6 พวงกุญแจรายละเอียด  
    (3) ความต้องการใช้เพ่ือเป็นสัญลักษณ์แทนความเชื่อ เป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ 
ราศีเกิด/ปีนักษัตรอันดับ 2 ได้แก่ สัตว์มงคล เช่น สิงห์ เป็นต้นอันดับ 3 ได้แก่ ผลไม้/ต้นไม้มงคล อันดับ 4 
ได้แก่ สิ่งของมงคล เช่น เรือสําเภา เป็นต้น และอันดับ 5 ได้แก่รูปเคารพตามความเชื่อถือและผลไม้/ต้นไม้
มงคล  
    (4) ความต้องการใช้เพ่ือเป็นของพรีเมี่ยม เป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ นาฬิกาตั้ง
โต๊ะ อันดับ 2 ได้แก่ ระฆัง/กระดิ่งทองเหลือง อันดับ 3 ได้แก่ รูปแกะสลักสัญลักษณ์เมืองลพบุรี  
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    (5) ความต้องการใช้ อันดับ 1 ได้แก่ ของใช้ในพิธีกรรม เช่น ขันน้ํามนต์ เป็นต้น และของใช้
ในชีวิตประจําวัน และอันดับ 3 ได้แก่ ของบูชาตามความเชื่อ 
   (6) ความต้องการการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สําหรับผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง เป็นไปตามลําดับ ดังนี้ อันดับ 1 ได้แก่ กล่องกระจก และอันดับ 2 ได้แก่ กล่องไม ้
      (7) ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ในระดับมากทุก
ด้าน โดยเรียงลําดับจากมากไปหาน้อย คือ ด้านการจัดจําหน่าย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา และด้านการ
ส่งเสริมการตลาดตามลําดับ 
    1) ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย       
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่ ใน
ระดับมากทุกข้อ  
       2) ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย       
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านราคาอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่ในระดับ
มากทุกข้อ   
    3) ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย       
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการจัดจําหน่ายอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า อยู่
ในระดับมากทุกข้อ  
    4) ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่ หล่อด้วย       
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณารายข้อ 
พบว่า อยู่ในระดับมากทุกข้อ  
  2) ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน        
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
    (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองให้มีรูปแบบและขนาดที่ความหลากหลาย ตามความ
ต้องการและความเหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภค และมีประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลาย/แตกต่างไปจาก
เดิม เป็นการออกแบบงานทองเหลืองสําหรับผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม แต่ให้มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่าเดิม และ
คุ้มค่าและทรงคุณค่าเพ่ิมข้ึน ได้ 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
       1) ของใช้ส่วนตัว ได้แก่ กล่องตั้งโต๊ะเพ่ือใส่นามบัตรและเสียบปากการูปประตูพระ
นารายณ์ราชนิเวศน์ โดยได้นําอัตลักษณ์ของประตู “พระนารายณ์ราชนิเวศน์” ที่มีลักษณะเฉพาะที่โดดเด่น
เป็นลักษณะเฉพาะของสถาปัตยกรรมสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราชขนาด กว้าง x ยาว x สูง  =  3 x 5 x 3.5 
นิ้ว ตั้งโต๊ะทํางาน โดยมีลวดลายนูนต่ําโบราณที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดลพบุรีเหมาะสําหรับคนทํางานในภาค
ราชการ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และนักธุรกิจเอกชน ที่มีไว้ใช้บนโต๊ะทํางาน และใช้เป็นสิ่งเสริมรสนิยม 
และยังสามารถใช้เป็นของฝากและของชําร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้ด้วย 
    2) ของฝาก/ของชําร่วย นอกจากกล่องตั้งโต๊ะ (ในข้อ 1.) ที่สามารถใช้เป็นของฝากและ
ของชําร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้แล้ว ยังมีผลิตภัณฑ์ที่สามารถซื้อหาได้ง่ายในราคาไม่สูงมากนัก 
เหมาะสําหรับผู้บริโภค/นักท่องเที่ยวที่จะซื้อเป็นของฝาก/ของชําร่วย/ของที่ระลึกแก่เพ่ือนฝูง/ญาติมิตรใน
โอกาสที่มาเยือนลพบุรีหรือในโอกาสหรือในเทศกาลต่างๆ ที่แสดงถึงอัตลักษณ์และความผูกพันกับความเป็น
ลพบุรี คือ ที่เปิดขวดรูปลิง (2 แบบ/ชุด) ขนาด กว้าง x ยาว x สูง = 1.25 x 1.5 x 3 นิ้ว 
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    3) ของพรีเมี่ยม ผลิตและออกแบบไว้สําหรับหน่วยงานราชการ/องค์กรธุรกิจเอกชนไว้
สมนาคุณลูกค้า/ผู้เยี่ยมชม หรือเป็นที่ระลึกในการศึกษาดูงาน ที่เป็นสิ่งสวยงาม มีคุณค่าทางจิตใจ แสดงถึง
รสนิยม มีอัตลักษณ์เป็นลักษณะเด่นของเมืองลพบุรีได้แก่ หนุมานสี่กรที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลือง
อย่างประณีตสวยงามทรงคุณค่ายิ่ง แสดงถึงพลังที่หนุมานอาสาทําศึกเพ่ือปกป้องความดีงามอย่างซื่อสัตย์และ
กล้าหาญ และสุดท้ายได้ครองเมืองลพบุรี ตั้งอยู่บนพ้ืนกํามะหยี่ที่มีกรอบกระจก (หกเหลี่ยม) ครอบไว้อย่าง
เหมาะสมสวยงาม ป้องกันสิ่งสกปรกฝุ่น ละออง ทําให้เนื้อทองเหลืองสุกสกาวตลอดเวลา มีขนาด กว้าง x ยาว 
x สูง = 2.5 x 5 x 7 นิ้ว  
   (2) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์ และมีเอกลักษณ์ความเป็น
ไทยผสมความเป็นสากลที่มีความโดดเด่น ให้เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ และสร้างคุณค่าที่แตกต่างกัน
ด้วยบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม เป็นการช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าได้เป็นอย่างดี 
   (3) การจดสิทธิบัตรผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
ที่ได้รับการพัฒนาขึ้นใหม่ ได้ประสานและทําความเข้าใจกับเจ้าหน้าที่ของสํานักงานพาณิชย์จังหวัด และได้
เตรียมเอกสารเพ่ือจดสิทธิบัตรตามตัวชี้วัดและผลสัมฤทธิ์ของโครงการแล้ว  
  3) การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน       
ท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
   (1) ผลการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายในของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง พบว่าผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมกลุ่มหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีความแข็งแกร่งและมีโอกาสทางการตลาด ( IFAS = 
3.20/EFAS = 3.25)  
   (2) เมื่อนําผลการวิเคราะห์ SWOT ไปวิเคราะห์กลยุทธ์ในการพัฒนากลุ่มหล่อทองเหลืองด้วย
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางโดยใช้ TOWS matrix พบว่าสามารถกําหนดกลยุทธการพัฒนากลุ่มหล่อ
ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ได้ 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 
    กลยุทธ์ 1 การจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง 
    กลยุทธ์ 2 การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วย      
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
    กลยุทธ์ 3 การเพ่ิมโอกาสและช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วย   
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
    กลยุทธ์ 4 การพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
   (3) จากการวิเคราะห์ภาพรวมของการดําเนินธุรกิจของวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วย 
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ในปัจจุบัน โดยอาศัยแบบจําลองรูปแบบธุรกิจ  (BMC) ทั้ ง 9 
องค์ประกอบ ดังนี้ 
             1) Value Propositions (คุณค่าของสินค้า/บริการ) อยู่ที่การแสดงถึงประวัติและ
พัฒนาการของภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยวิธีการของช่างชาวท่ากระยางผสมผสานกับความเป็น
สากล การมีเรื่องราว (story) ของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดที่เกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กับความเป็นเมืองลพบุรี การมีบรรจุ
ภัณฑ์ที่สวยงามและเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ทองเหลือง การออกแบบผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยที่
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างหลากหลาย และการได้รับการรับรองสิทธิบัตร 
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              2) Customer Segments (ส่วนแบ่งการตลาดของกลุ่มลูกค้า) ได้กําหนดกลุ่มเป้าหมาย
ที่ลูกค้าของทางกลุ่มไว้ 4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มต้องการใช้งานหรือใช้สอยส่วนตัว กลุ่มต้องการซื้อเป็นของฝาก/ของ
ที่ระลึก กลุ่มต้องการซื้อของสมนาคุณให้กับลูกค้า/ผู้มีอุปการคุณ และอ่ืนๆ (วัด พ่อค้าคนกลาง)   
            3) Channels (ช่องทางการตลาด) ได้พยายามเพ่ิมช่องทางการตลาด โดยการมีช่องทาง
การตลาดที่ หลากหลายสามารถเข้าถึ งลู กค้ าและเ พ่ิมโอกาสการขายให้มากโดยใช้สื่ อพาณิชย์
อิเล็กทรอนิคส์ การขาย ณ แหล่งผลิต การออกร้าน/จัดนิทรรศการ และการเป็นแหล่งท่องเที่ยว   
              4) Customer Relationships (ความสัมพันธ์กับลูกค้า) เน้นการสร้างสัมพันธ์ภาพและ
มิตรภาพที่ดีต่อลูกค้า ได้แก่ ผู้ซื้อ ผู้ร้องขอ/เสนอให้ผลิตตามต้องการ และผู้เยี่ยมชม/ศึกษาดูงาน/ฝึกอบรม/
ท่องเที่ยว 
    5) Key Resources (แหล่งทรัพยากรหลัก) เน้นทรัพยากรทางกายภาพ ทรัพยากร
การเงิน ทรัพย์สินทางปัญญา ทรัพยากรมนุษย ์และนวัตกรรมที่โดดเด่น  
              6) Key Activities (กิจกรรมที่จะทํา) ได้แก่ การผลิตผลิตภัณฑ์ทองเหลือง การพัฒนา
กระบวนการผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การให้บริการผลิตตามคําสั่งซื้อ และการเป็นศูนย์เรียนรู้ถ่ายทอด    
ภูมิปัญญาการหล่อทองเหลือง  
    7) Key Partners (พันธมิตรทางการค้า) ได้แก่ กลุ่มหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยาง ร้าน
ขายเครื่องสังฆภัณฑ์ ผู้จําหน่ายปัจจัยการผลิต ร้านสินค้า (OTOP) ตลาดนัดจตุจักร รวมทั้งคนในชุน ซึ่งถือเป็น
ผู้ซื้อ เป็นเพื่อนบ้านที่ดี และอาจจะเป็นนักโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าให้อีกด้วย 
             8) Cost Structure (โครงสร้างต้นทุน) ได้แก่ ค่าวัสดุ (ร้อยละ 79.82 ของราคาทุน
ทั้งหมด) กิจกรรม/การดําเนินงาน/ค่าแรงงาน (ร้อยละ 17.36 ของราคาทุนทั้งหมด) ค่าขนส่งสินค้า  (ร้อยละ 
2.80 ของราคาทุนทั้งหมด) และ การออกแบบ/ทดลองทําผลิตภัณฑ์/ทดสอบตลาด   
             9) Revenue Streams (กระแสรายได้) รายได้เป็นตัวชี้วัดความคงอยู่หรือความอยู่รอด
ของกิจการ ได้แก่ การขายผลิตภัณฑ์ และการให้บริการ (ผลิตตามคําสั่งซื้อ) 
            4) การพัฒนาโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐาน
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 
   (1) การส่งเสริมการตลาด ด้วยการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ ผ่านสื่อที่เข้าถึงลูกค้า เพ่ือให้
ลูกค้าได้รู้จัก และเกิดความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยาง โดย 1) การจัดให้มีจําหน่าย ณ ที่ทําการวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยางซึ่งเป็นแหล่งผลิต เป็นการสร้างโอกาสให้ผู้สนใจได้พบและรับฟังข้อมูลจากผู้บริหารและผู้ผลิต
โดยตรง เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง ลึกซ้ึง ให้เห็นคุณค่า มีทั้งการจําหน่ายส่งและจําหน่ายปลีก และ 2) การออก
ร้านจัดแสดงและจําหน่ายในการประชุมเสนอผลงาน รวมทั้งงาน/กิจกรรมการประชุมทางวิชาการต่างๆ ทั้งใน
และนอกจังหวัดลพบุรี (การประชุมทางวิชาการระดับชาติ เพ่ือเสนอผลงานวิจัยของอาจารย์และนักศึกษาใน
ระดับอุดมศึกษา การประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5 เป็นต้น) 
   (2) การรวมกลุ่มธุรกิจและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น การวางจําหน่ายร่วมกับสินค้าชุมชน/
สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่น ศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน ศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือสุขภาพ ศูนย์
แพทย์แผนไทยและแพทย์ทางเลือก งานจัดแสดงสินค้าชุมชน/สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งจัดในงานเทศกาล
และโอกาสต่างๆ และในแหล่งชุมชนต่างๆ  
   (3) การขายผ่านทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์ โดยการจัดทํา homepage ของวิสาหกิจชุมชน
หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางเพ่ือให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ตลอดเวลาและ
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กว้างขวาง และเนื่องจากวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางไม่มีความรู้จึง
ต้องจ้างอาจารย์จากมหาวิทยาลัยนเรศวรเป็นที่ปรึกษา ออกแบบ และเป็นผู้ดําเนินการในเบื้องต้น รวมทั้ง
ฝึกอบรมให้กับสมาชิกของวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางในการที่จะ 
update ข้อมูลให้เป็นปัจจุบันด้วย  
   (4) การจัดนิทรรศการและผลงานวิชาการ เช่น การประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยใน
อุดมศึกษา ครั้งที่ 5 (HERP CONGRESS V) โดยความร่วมมือของมหาวิทยาลัย 70 แห่ง “รากฐานภูมิปัญญา
ไทย นวัตกรรมวิจัยสู่สากล” ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี  ในระหว่างวันที่ 2-4 มีนาคม 2560 ซึ่งมีผู้สนใจ
และร่วมเรียนรู้จํานวนมาก และมีผู้สนใจจํานวนมาก การประชุมทางวิชาการระดับชาติ เพ่ือเสนอผลงานวิจัย
ของอาจารย์และนักศึกษาในระดับอุดมศึกษา มีมหาวิทยาลัยทั่วประเทศเข้าร่วมงาน มากกว่า 40 แห่ง ณ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี ลพบุรี เมื่อวันที่ 16-17 กุมภาพันธ์ 2560 ซึ่งมีผู้สนใจและร่วมเรียนรู้จํานวนมาก 
ในงานนี้ได้นําเสนอผลการวิจัยในแบบโปสเตอร์ด้วย เป็นต้น 
            5) จัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี 
 

7.2 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 7.2.1 ข้อเสนอจากวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 
  วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางมีข้อเสนอแนะเพ่ือการ
พัฒนาวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้มั่นคงและยั่งยืน ดังนี้ 
  1)  ควรมีการสํารวจความต้องการของตลาดเฉพาะกลุ่มอย่างต่อเนื่อง  
  2)  ควรมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาดทั้งในและต่างประเทศ แต่ยังคงความ
เป็นอัตลักษณ์และภูมิปัญญาของการหล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางไว้ 
  3)  ควรมีการพัฒนาศักยภาพของกลุ่มหล่อทองเหลืองอย่างต่อเนื่อง โดยหาโอกาสอบรมด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการกลุ่มในเชิงพาณิชย์ รวมถึงมีการศึกษาดูงานด้านหัตถกรรมจากกลุ่ม
ต้นแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรม 

7.2.2 ข้อเสนอสําหรับการวิจัยและพัฒนาครั้งต่อไป 
  จากการวิจัยและพัฒนาครั้งนี้ ที่เน้น “ทําเป็น ขายได้ เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม” ที่เน้น
กระบวนการเรียนรู้ที่เกิดจากการปฏิบัติกิจกรรมการพัฒนาจริง ตั้งแต่ 1) การศึกษาศักยภาพและทุนของ
วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง (รู้จักตัวเอง) 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง(จนสามารถพัฒนาได้ 3 ผลิตภัณฑ์) 3) การ
พัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ 4) การพัฒนาโอกาสและเพ่ิมช่องทางการตลาด (จนสามารถขายได้จริง) และ     
5) การจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งหล่อทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดลพบุรี ซึ่งเป็นการพัฒนาสู่การมีงานทํา การมีรายได้ เป็นการดําเนินการที่
สอดคล้องกับข้อสั่งการของนายกรัฐมนตรีในคราวประชุมคณะรัฐมนตรีเมื่ อวันที่ 28 มีนาคม 2560 ด้านการ
บริหารราชการแผ่นดินที่มุ่งเน้นการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนในระดับฐานรากให้สามารถพ่ึงตนเองได้
ตามแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่ยกระดับรายได้ของประชาชนในประเทศ โดยการสนับสนุนให้
ประชาชนในท้องถิ่นรวมกลุ่มกันเพ่ือประกอบกิจการที่นํานวัตกรรมมาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการใน
ชุมชนตามแนวทางประชารัฐมาใช้ในการดําเนินการด้วย (หนังสือสํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา      
ที่ ศธ0503(4)/ว 576 ลงวันที่ 20 เมษายน 2560) และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อ
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยางไว้ได้ รวมทั้งยังเป็นการพัฒนาชุมชนให้เกิดความ
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เข้มแข็ง สามารถพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน อันจะเป็นรากฐานในการพัฒนาประเทศให้แข็งแกร่งจากฐานราก
ได้ต่อไปแล้วยังสอดคล้องและตอบสนองต่อยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ นโยบายรัฐบาล [“มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน”] และยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติอีกด้วย ดังนั้น สมควรที่
หน่วยงานส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัย (เช่น สกว. เป็นต้น) จะต้องเน้นการส่งเสริมและสนับสนุนให้
มหาวิทยาลัยต่างๆ (โดยเฉพาะมหาวิทยาลัยราชภัฏและราชมงคล) ได้เน้นการวิจัยและพัฒนา [R&D] ที่เน้น
กระบวนการเรียนรู้ที่เกิดจากการปฏิบัติกิจกรรมการพัฒนาจริง โดยการประยุกต์ใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบ
มีส่วนร่วม (PAR) ที่เน้นการเสริมพลังกัน (synergy) จากผู้มีส่วนได้เสีย (stakeholder) ซึ่งประกอบเป็นไตร
พลังเพื่อการพัฒนา ได้แก่ ภาคีวิชาการ ภาคีประชาสังคม/กลุ่มอาชีพ และภาคีสนับสนุน    
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รายงานการประชุม 
คณะผู้ริเริ่มจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 

“ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง  
ครั้งที่ 1/2560 

วันพุธที่ 26 เมษายน พ.ศ. 2560 
ณ บ้านเลขที่ 165 หมู่ที่ 2 ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมืองลพบุรี จังหวัดลพบุรี 
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เริ่มประชุมเวลา 17.00 น. 
วาระท่ี 1 ประธานแจ้งเพื่อทราบ 
 รศ.ดร.พนิตสุภา ธรรมประมวล ประธานการประชุมชั่วคราวได้แจ้งให้ที่ประชุมทราบว่า การประชุม
วันนี้มีเรื่องสําคัญ 2 เรื่อง คือ 

 1.1 การขอจดทะเบียนจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ”  
บ้านท่ากระยาง  
   1.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยาง 
ตําบลทะเลชุบศร อําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี  

มติที่ประชุม - รับทราบ 
 

วาระท่ี 2 รับรองรายงานการประชุม  
 ไม่มี เนื่องจากเป็นการประชุมครั้งแรก 
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วาระท่ี 3 เรื่องเพื่อทราบ 
 3.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมของบ้านท่ากระยางฯ ฯ 
  รศ.ดร.พนิตสุภา ธรรมประมวล ประธานการประชุมชั่วคราวได้เสนอต่อที่ประชุมว่า ตามที่กลุ่ม
หล่อทองเหลืองบ้านท่ากระยางได้ร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านท่ากระยางฯ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์      
ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมที่แสดงถึงประวัติและพัฒนาการของภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยวิธีการที่ช่างชาว
ท่ากระยางได้ใช้ในการผลิตและพัฒนาต่อเนื่องมาเป็นเวลาเกือบ 100 ปี จนถึงปัจจุบัน ขณะนี้พัฒนาผลิตภัณฑ์
ได้ 3 แบบ คือ 
  แบบที่ 1 ของใช้ส่วนตัว ได้แก่ กล่องตั้งโต๊ะเพ่ือใส่นามบัตรและเสียบปากการูปประตูพระ
นารายณ์ราชนิเวศน์ 
  แบบที่ 2 ของฝาก/ของชําร่วย นอกจากกล่องตั้งโต๊ะ (ในข้อ 1.) ที่สามารถใช้เป็นของฝากและของ
ชําร่วยที่แสดงถึงความเป็นลพบุรีร่วมสมัยได้แล้ว ยังมีผลิตภัณฑ์ที่สามารถซื้อหาได้ง่ายในราคาไม่สูงมากนัก 
เหมาะสําหรับผู้บริโภค/นักท่องเที่ยวที่จะซื้อเป็นของฝาก/ของชําร่วย/ของที่ระลึกแก่เพ่ือนฝูง/ญาติมิตรใน
โอกาสที่มาเยือนลพบุรีหรือในโอกาสหรือในเทศกาลต่างๆ ที่แสดงถึงอัตลักษณ์และความผูกพันกับความเป็น
ลพบุรี คือ ที่เปิดขวดรูปลิง   
  แบบที่ 3 ของพรีเมี่ยม สําหรับหน่วยงานราชการ/องค์กรธุรกิจเอกชนไว้สมนาคุณลูกค้า/ผู้เยี่ยม
ชม หรือเป็นที่ระลึกในการศึกษาดูงาน ที่เป็นสิ่งสวยงาม มีคุณค่าทางจิตใจ แสดงถึงรสนิยม มีอัตลักษณ์เป็น
ลักษณะเด่นของเมืองลพบุรีได้แก่ หนุมานสี่กรที่ออกแบบและหล่อด้วยทองเหลืองอย่างประณีตสวยงาม
ทรงคุณค่ายิ่ง แสดงถึงพลังที่หนุมานอาสาทําศึกเพ่ือปกป้องความดีงามอย่างซื่อสัตย์และกล้าหาญ 
  ทั้ง 3 แบบ ได้ผ่านการทําสอบตลาดแล้ว ขณะนี้ได้วางจําหน่ายร้านจําหน่ายของที่ระลึก ศูนย์ฝึก
ปฎิบัติการวิชาชีพของมหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี และได้มีการประชาสัมพันธ์ทางสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (เฟสบุ๊ค)  

 ที่ประชุมมีมติรับทราบ  
 

วาระท่ี 4  เรื่องเสนอเพื่อพิจารณา 
 4.1 การขอจดทะเบียนจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” 
บ้านท่ากระยาง บ้านเลขท่ี 165 หมู่ที่ 2 ต.ทะเลชุบศร อ.เมืองลพบุรี จ.ลพบุรี 
  รศ.ดร.พนิตสุภา ธรรมประมวล ประธานการประชุมชั่วคราวได้เสนอต่อที่ประชุมว่าเพ่ือให้เกิดความ
ต่อเนื่องและยั่งยืนในการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ซึ่งจะนํามาสู่การมีงานทํา   
การมีรายได้ และยังเป็นการพัฒนาและสืบทอดภูมิปัญญาการหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน     
ท่ากระยางไว้ได้ จึงสมควรขอจดทะเบียนจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” 
บ้านท่ากระยางซึ่งจะเป็นรากฐานในการสร้างความเข้มแข็งของชุมชนให้สามารถพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน
ต่อไป 

  การขอจดทะเบียนจัดตั้งวิสาหกิจชุมชนจะต้องดําเนินการตามพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจ
ชุมชน พ.ศ. 2548 โดยการยื่นแบบคําขอจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนและเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน (แบบ สวช. 
01) ที่สํานักงานเกษตรอําเภอเมือง จังหวัดลพบุรี 

 ที่ประชุมได้ร่วมกันพิจารณาแล้ว มีมติดังนี้ 
 1) ให้ดําเนินการขอจดทะเบียนจัดตั้งวิสาหกิจชุมชน โดย  

   (1) ชื่ออันดับที่ 1 ว่า “วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” 
บ้านท่ากระยาง บ้านเลขท่ี 165 หมู่ที่ 2 ต.ทะเลชุบศร อ.เมืองลพบุรี จ.ลพบุรี” 
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      (2) ชื่อสํารองที่ 2 ว่า “วิสาหกิจชุมชนผลิตผลิตภัณฑ์ทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้ง เดิม 
“ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง บ้านเลขท่ี 165 หมู่ที่ 2 ต.ทะเลชุบศร อ.เมืองลพบุรี จ.ลพบุรี” 
   (3) ชื่อสํารองที่ 3 ว่า “วิสาหกิจชุมชนผลิตทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ”  
บ้านท่ากระยาง บ้านเลขที่ 165 หมู่ที่ 2 ต.ทะเลชุบศร อ.เมืองลพบุรี จ.ลพบุรี” 
               2) ที่ตั้ง“วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง ให้
ตั้งบ้านเลขท่ี 165 หมู่ที่ 2 ต.ทะเลชุบศร อ.เมืองลพบุรี จ.ลพบุรี 15000 โทรศัพท์ 086 343 2122 

 3) สมาชิกผู้มีอํานาจทําการแทนวิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภู มิปัญญาไทยดั้งเดิม     
“ธรรมบุญ” บ้านท่ากระยาง  
   อันดับที่ 1 นางมณี อ่อนคํา บ้านเลขท่ี 165 หมู่ที่ 2 ต.ทะเลชุบศร อ.เมืองลพบุรี จ.ลพบุรี 
โทรศัพท์ 086 343 3122 

  อันดับที่ 2 นางมินตรา อ่อนคํา บ้านเลขท่ี 101/151 หมู่ที่ 2 ต.ถนนใหญ่ อ.เมืองลพบุรี  
จ.ลพบุรี โทรศัพท์ 086 343 3122 

 4) ในเบื้องต้นให้สมาชิก จํานวน 7 คน 
 5) กิจการ/กิจกรรมที่วิสาหกิจชุมชนหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม “ธรรมบุญ”  

บ้านท่ากระยางฯ ประสงค์จะดําเนินการ รวมทั้งหมด 2 กิจการ/กิจกรรม ดังนี้ 
  (1) หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมได้ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
          (2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วมสมัยได้ผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยซึ่งเป็นการต่อยอดจากฐาน 

ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม 
   

วาระท่ี 5 เรื่องอ่ืนๆ ไม่มี 
เลิกประชุมเวลา 18.30 น. 
 
 
 
 
 
 
 

(นางมินตรา อ่อนคํา) (รศ.ดร.พนิตสุภา ธรรมประมวล) 
ผู้จดรายงานการประชุม ผู้ตรวจรายงานการประชุม 
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สัญญาเลขที่ RDG5950119 
ชื่อโครงการ: การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม

บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมืองจังหวัดลพบุรี 
สรุปรายงานปิดโครงการ 

 

ตาราง เปรียบเทียบผลผลิต (Output)ที่เสนอในข้อเสนอโครงการและท่ีด าเนินการได้จริงในรอบ 6 เดือน 
 

  
ลงนาม..................................................... 

(หัวหน้าโครงการวิจัยผู้รับทุน) 
วันที่ 30 เมษายน 2560 

ผลผลิต (Output) ในกรณีล่าช้า (ผลส าเร็จไม่ถึง 100%) ให้
ท่านระบุสาเหตุและการแก้ไขท่ีท่าน

ด าเนินการ 
กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการ

ปรับแผน 
ผลส าเร็จ 

(%) 
1. สมาชิกกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ได้รับการพัฒนา
ศักยภาพเชิงพาณิชย์ (สามารถจัดทํา 
Business Model Canvas ของผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้าน
ท่ากระยางได้) 

100% - 

2. ได้ทราบความต้องการการบริโภคผลิตภัณฑ์
ทองเหลืองร่วมสมัยที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาบ้านท่า
กระยาง 

100% - 

3. เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัยที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยางตามความต้องการและความ
เหมาะสมในการใช้งานของผู้บริโภคและ
สามารถจดสิทธิบัตรได้ 

100% - 

4. ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิม [ทั้งแบบดั้งเดิม และแบบร่วมสมัยที่
ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาและทุนทาง
วัฒนธรรมของบ้านท่ากระยาง]       บ้านท่า
กระยาง ได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อและ 
ช่องทางต่างๆ อย่างหลากหลาย 

100% - 

5. แผนการพัฒนาแหล่งผลิตทองเหลืองที่หล่อ
ด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง ให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี 

100% - 
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ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืนๆ ต่อ สกว. 
                    ไม่มี 
 
 
 

  
ลงนาม..................................................... 

(หัวหน้าโครงการวิจัยผู้รับทุน) 
วันที่ 30 เมษายน 2560 
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สัญญาเลขที่ RDG5950119 
รายงานการใช้จ่ายงบประมาณ(อย่างย่อ) 

ชื่อโครงการ: การพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองท่ีหล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม
บ้านท่ากระยาง ต าบลทะเลชุบศร อ าเภอเมืองจังหวัดลพบุรี 

สรุปรายงานปิดโครงการ 
 
ก.ส่วนที่โครงการบริหาร        
1. หมวดค่าตอบแทน ต่อ

เดือน 
  งวดที่ 1 งวดที่ 2 งวดที่ 3 รวม 

          1.1 ค่าตอบแทนนักวิจัย 0   25,000 12,500 12,500 50,000 
รวมค่าตอบแทน   25,000 

[จ่าย 25,000] 
12,500 
[จ่าย 

12,500] 

12,500 50,000 

2. หมวดค่าจ้าง จ านวน ต่อ
เดือน 

     

          2.1 ค่าจ้างผู้ช่วยวิจัย      0 0   0 
รวมค่าจ้าง   0 0   0 
3. หมวดค่าใช้สอย        
          3.1 ค่าตอบแทนที่ปรึกษา (2คน x 15,000 
บาท) 

 15,000 
[จ่าย 15,000] 

15,000
[จ่าย 

15,000] 

  30,000 

          3.2 ค่าตอบแทนผู้ให้ข้อมูล/สัมภาษณ์ในพ้ืนที่ 
(20 คน x 200 บาท = 4,000)  

 4,000 
[จ่าย 4,000] 

  4,000 

          3.3 ค่าตอบแทนวิทยากร     7,200 
[จ่าย 

7,200] 

  7,200 

         3.4 ค่าตอบแทนผู้เชี่ยวชาญตรวจเครื่องมือ (3 
คน x 1,000 บาท) 

 3,000 
[จ่าย 3,000] 

  3,000 

         3.5 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางระหว่างปฏิบัติการ
ในโครงการ ค่าพาหนะและน้ํามันเชื้อเพลิง 

 5,000 
[จ่าย 5,000] 

5,000
[จ่าย 

5,000] 

 10,000 

         3.6 การจัดเวทีประสานงานและสร้างความ
เข้าใจ (กลุ่มเป้าหมายและเจ้าหน้าที่) 

 7,500 
[จ่าย7,500] 

  7,500 

         3.7 ค่าใช้จ่ายในการศึกษา/วิเคราะห์ศักยภาพ
เชิงพานิชย์ของกลุ่ม 
         3.8 ค่าใช้จ่ายในการศึกษาความต้องการใช้
ผลิตภัณฑ์ 

 10,000 
[จ่าย 10,000] 

  10,000 

 13,600 
[จ่าย 13,600] 

  13,600 
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         3.9 ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลือง
รูปแบบใหม่ๆ 3 ผลิตภัณฑ์ พร้อมทดสอบตลาด 

   105,000
[จ่าย 

105,000] 

  105,000 

         3.10 ค่าใช้จ่ายในการจัดทํารูปแบบธุรกิจฯ  
          
 
         3.11 ค่าใช้จ่ายในการประชาสัมพันธ์ 

  60,000
[จ่าย 

60,000] 

 60,000 

   60,000 
[จ่าย 

60,000] 

  60,000 

         3.12 ค่าใช้จ่ายในการแสดงผลงาน   40,000
[จ่าย 

40,000] 

 40,000 

         3.13 ค่าใช้จ่ายในการจัดทําแผนพัฒนาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

  10,000
[จ่าย 

10,000] 

 10,000 

         3.14 ค่าจ้างอัดสําเนา (ตลอดโครงการ) 
 
 
         3.15 ค่าจ้างเหมาทํารูปเล่มรายงาน (30 เล่ม x 
300 บาท = 9,000 บาท) 
 
รวมค่าใช้สอย 
 
 
 
4. หมวดค่าวัสดุ 
          4.1 ค่าวัสดุสํานักงาน 
 
 
          4.2 ค่าวัสดุถ่ายภาพ 
 
 
          4.3 ค่าวัสดุโฆษณาและเผยแพร่ 
 
รวมค่าวัสดุ 

 3,000 
[จ่าย 3,000] 

2,000
[จ่าย 

2,000] 

  5,000 

  9,000
[จ่าย 

9,000] 

  9,000 

 61,100 
[จ่าย 61,100] 

313,200 
[จ่าย 

313,200] 

0 374,300 

   
 

  

 7,000 
[จ่าย 7,000] 

7,000
[จ่าย 

7,000] 

 14,000 

 4,000 
[จ่าย4,000] 

  4,000 

 4,000 
[จ่าย 4,000] 

3,700 
[จ่าย 

3,700] 

 7,700 

 15,000 
[จ่าย 15,000] 

10,700
[จ่าย 

10,700] 

0 25,700 
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รวมค่าใช้จ่ายส่วนที่โครงการบริหาร   101,100 
[จ่าย 101,100] 

336,400 
[จ่าย 

336,400] 

12,500 450,000 

ข.ส่วนที่บริหารโดย สกว.        
5. หมวดค่าครุภัณฑ์ (งวด ค.)        
รวมค่าครุภัณฑ์   0 0   0 
        
7. หมวดค่าใช้จ่ายทางอ้อม        
  7.1 ค่าบํารุงสถาบัน (งวดพิเศษ ก.)      45,000 45,000 
รวมค่าใช้จ่ายทางอ้อม    0 0 45,000 45,000 
รวมค่าใช้จ่ายส่วนที่บริหารโดย
สกว. 

   0 0 45,000 45,000 

7. สรุปค่าใช้จ่าย        
          7.1 ค่าใช้จ่ายโดยตรง    101,100 

[จ่าย 101,100] 
336,400

[จ่าย 
336,400] 

12,500 450,000 

          7.2 ค่าใช้จ่ายทางอ้อม      0 45,000 45,000 
          7.3 รวมทั้งสิ้น    101,100 

[จ่าย 101,100] 
336,400

[จ่าย 
336,400] 

57,500 495,000 

 
  

ลงนาม..................................................... 
(หัวหน้าโครงการวิจัยผู้รับทุน) 

วันที่ 30 เมษายน 2560 
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ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมที่วางแผนไว้และกิจกรรมที่ด าเนินการมาและผลที่ได้รับตลอดโครงการ 

วัตถุประสงค์โครงการ กิจกรรมที่วางแผน กิจกรรมที่ด าเนินการ ผลที่ได้รับตลอดโครงการ 
1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

1.1 ศึกษาความต้องการการบริโภค
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

1.1 ศึกษาความต้องการการบริโภค
ผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิ
ปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

1. เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลือง
ร่วมสมัยต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางได้ 3 ผลิตภัณฑ์ 

1.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัยที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาของ
บ้านท่ากระยาง 

1.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์ทองเหลืองร่วม
สมัยที่ต่อยอดจากฐานภูมิปัญญาของ
บ้านท่ากระยาง 

2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของ
กลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

2.1 ศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่ม
หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

2.1 ศึกษาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่ม
หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

2. เกิดการพัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์
ของกลุ่มหล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญา
ไทยดั้งเดิมบ้านท่ากระยาง 

2.2 พัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่ม
หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง 

2.2 พัฒนาศักยภาพเชิงพาณิชย์ของกลุ่ม
หล่อทองเหลืองด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิม บ้านท่ากระยาง 

3. เพ่ือสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทาง
การตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่
หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง 

3. สร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทาง
การตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่
หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง 

3. สร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทาง
การตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่
หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านทา่
กระยาง 

3. สามารถสร้างโอกาสและเพ่ิมช่องทาง
การตลาดของผลิตภัณฑ์ทองเหลืองที่
หล่อด้วยภูมิปัญญาไทยดั้งเดิมบ้านท่า
กระยาง ได้ 4 ช่องทาง 

4. เพ่ือจัดทําแผนการพัฒนาแหล่งผลิต
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี 

4. จัดทําแผนการพัฒนาแหล่งผลิต
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี 

4. จัดทําแผนการพัฒนาแหล่งผลิต
ทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี 

4. สามารถจัดทําแผนการพัฒนาแหล่ง
ผลิตทองเหลืองที่หล่อด้วยภูมิปัญญาไทย
ดั้งเดิมบ้านท่ากระยางให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ลพบุรี 
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