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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
แม้ว่าอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยจะได้รับผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจโลกและความไม่สงบ 

ภายในประเทศมาอย่างต่อเนื่อง แต่การท่องเที่ยวยังมีบทบาทสําคัญในการขับเคลื่อนและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ของ
ประเทศไทย และยังเป็นจุดหมายปลายทางของนักเดินทางจากทั่วทุกมุมโลก และท่ามกลางภาวะการแข่งขันใน
ตลาดท่องเที่ยวโลก การก้าวสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน มีแนวโน้มการแข่งขันในอนาคตที่จะยิ่งทวีความเข้มข้น
มากขึ้นในปัจจุบัน ในการรวมกลุ่ม เศรษฐกิจในอนุภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (ASEAN) นี้ ประเทศไทยถือได้
ว่าเป็นประเทศที่มีความได้เปรียบทางด้านภูมิศาสตร์เนื่องจากมีอาณาเขตติดต่อกับหลายประเทศเพ่ือนบ้านใน
อาเซียน ส่งผลให้มีการขยายตัว ของการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ิมมากข้ึน ทําให้ประเทศไทยต้องให้ความสําคัญกับการ
บริหารจัดการ ด้านการท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น เพ่ือให้การกําหนดนโยบายและการพัฒนาปัจจัยแวดล้อมต่างๆ ช่วย
สนับสนุน การส่งเสริมการตลาดและการพัฒนาสินค้าและบริการท่องเที่ยวให้มีศักยภาพและขีดความสามารถใน
การแข่งขัน  

สืบเนื่องจากปี 2558 ที่รัฐบาลประกาศเป็นปี “ท่องเที่ยววิถีไทย” และส่งเสริมตลาดภายใต้แคมเปญ 
“Discover Thainess” มุ่งสื่อสารภาพลักษณ์ที่สามารถเสริมความเข้มแข็งให้แบรนด์ประเทศไทยด้วยการนําส่ง
ความสุข สนุกแบบไทย เป็นจุดแข็งที่แตกต่างจากชาติอ่ืนๆ เสนอขายแหล่งท่องเที่ยว วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี 
ชุมชน เน้นในเรื่องของความเป็นไทย (Thainess) และภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่โดดเด่น มีเอกลักษณ์ ผสานกับความ
หลากหลายของสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้
หลากหลายรูปแบบ หลากหลายวิถีชีวิต และหลากหลายโอกาส 

โดยในปี 2559 นี้ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้กําหนดโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวภายใต้
แนวคิด “ปีท่องเที่ยววิถีไทย” แบ่งออกเป็น 5 โครงการหลัก ประกอบด้วย 1.เทศกาลเที่ยวเมืองไทย 2559 2.12 
เมืองต้องห้าม...พลาด PLUS 3.วันธรรมดาน่าเที่ยว 4.Outdoor Fest และ 5.เขาเล่าว่า...เน้นการดําเนินงานเจาะ
กลุ่มตลาดศักยภาพที่ใช้จ่ายสูง ได้แก่ กลุ่มสูงอายุ สตรี Gen Y และ DINKs (Double Income No Kid) ซึ่งคาดว่า
จะส่งผลให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวจํานวน 150.8 ล้านคน/ครั้ง เพ่ิมขึ้น 4% มีรายได้จํานวน 807,000 ล้านบาท 
เพ่ิมข้ึน 8.04% (ท่ีมา : การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย,2558)  

ด้วยเหตุนี้รัฐจึงมุ่งพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการให้ก้าวหน้ายิ่ง  ๆ ขึ้น เริ่มต้นด้วยการวิจัย
เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่เชื่อถือได้ ถูกต้องตามหลักวิชาการ และเป็นข้อมูลที่ได้รับการยอมรับจากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
สําหรับนําไปใช้ในการพัฒนาและแก้ปัญหาด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ทั้งนี้มีความสอดคล้องกับ 
ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2558 – 2560 ที่ออกโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้ระบุยุทธศาสตร์
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การท่องเที่ยวไทยไว้ 3 ยุทธศาสตร์หลัก คือ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 2 การ
พัฒนาสินค้าและบริการท่องเที่ยว และยุทธศาสตร์ที่ 3 การบริหารจัดการการท่องเที่ยว การผลักดันและนํา
ประเทศไทยสู่ความมั่นคง มั่งค่ัง และยั่งยืน ตามวิสัยทัศน์ของรัฐบาล โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือนั้น จะต้อง
สร้างความสมดุลระหว่างการเติบโตของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว การใช้ทรัพยากรทางการท่องเที่ยว และการสร้าง
ความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยวและประชาชน เพ่ือวางรากฐานการดําเนินงานเพ่ือให้เกิดการเติบโตอย่างมี
คุณภาพและยั่งยืนในระยะยาว ในขณะเดียวกัน จะต้องทําให้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการสร้างรายได้เพ่ือ
ฟ้ืนฟูสถานะทางเศรษฐกิจของประเทศระยะสั้นเช่นกัน (ที่มา : ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2558  – 2560 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, กรกฎาคม 2558) 

สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) เป็นหน่วยงาน
ที่มีภารกิจหลักท่ีสําคัญในการนํานโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ รวมทั้งปฏิรูประบบการวิจัยของประเทศ
ไปสู่การปฏิบัติให้บรรลุผลสัมฤทธิ์อย่างเป็นรูปธรรม ได้ตระหนักถึงความสําคัญของการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว จึงกําหนดให้โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการเป็นกลุ่มเรื่องการวิจัยมุ่งเป้าตอบสนอง
ความต้องการพัฒนาประเทศ  

ในด้านการบริหารจัดการเพ่ือผลักดันผลงานวิจัยสู่การใช้ประโยชน์ ในมิติต่างๆทั้งในรูปแบบของการ
กําหนดโจทย์วิจัยร่วมกัน การต่อยอดการวิจัยและการสร้างความร่วมมือกับภาคส่วนต่างๆที่เกี่ยวข้องกับ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว อาทิ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา สภาอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว (ATTA) สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย 
(TEATA) สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก (PATA) เป็นต้น เพ่ือให้เกิดผลในการนําผลงานวิจัย
ไปใช้ประโยชน์ได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยในระยะเวลา 4 ปี (2555 – 2558) มีองค์ความรู้และผลผลิตการวิจัยแบ่ง
ออกเป็น 8 ด้าน ได้แก่ 1.การเพ่ิมศักยภาพทุนมนุษย์และผู้ประกอบการ 2.การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน
ทางการท่องเที่ยว 3.ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยว 4.การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับประเทศเพ่ือนบ้าน 5.
การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน 6.การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และการจัดการสิ่งแวดล้อม 7.การใช้เทคโนโลยีและสื่อ
สนับสนุนการท่องเที่ยว และ 8.การท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษของนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม  

ในปี 2558 ที่ผ่านมาได้มีการอนุมัติทุนสนับสนุนการวิจัยเพ่ือให้ดําเนินโครงการวิจัย กระจายในทุกภูมิภาค
ของประเทศ ประกอบไปด้วย 6 ประเด็นหลัก ๆ คือ 1.การยกระดับบุคลากรเพ่ือเป็นศูนย์กลางภาคบริการ 2.การ
เพ่ิมคุณภาพและศักยภาพ MICE Medical Spa Wellness Sport Shopping เป็นต้น 3.ด้านอุปสงค์นักท่องเที่ยว
คุณภาพและกําลังซื้อสูงเพ่ืออุปทานทางการท่องเที่ยว 4.ผลกระทบนักท่องเที่ยวกลุ่มจีน รัสเซีย และอินเดีย 5.แนว
ทางการใช้กฎหมาย มาตรการ ข้อบังคับ เพ่ือการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ และ 6.การวิจัยต่อยอด รวมทั้งสิ้น 22 
แผนงาน เป็นเงินจํานวน 66,692,720 บาท  
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ผลการดําเนินโครงการผลักดันใช้ประโยชน์ ปี 2558 ที่ผ่านมา ได้ดําเนินโครงการตามวัตถุประสงค์ของการ
วิจัย คือ เพื่อผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 2557-2558 ไปสู่การใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยแบ่งแยกย่อยตามปีของผลผลิตการวิจัย คือ  1.การผลักดันการใช้ประโยชน์ผลผลิต
งานวิจัยปี 2557 ประกอบไปด้วย การผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  จํานวน 7 แผนงาน และการผลักดันใช้
ประโยชน์ในเชิงนโยบายจํานวน 6 แผนงาน และ 2.ผลผลิตการวิจัยปี 2558 แผนงานงานวิจัยที่โดดเด่นในปี 2558 
ที่มีศักยภาพเตรียมผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์ ประกอบด้วย 12 แผนงาน โดยแบ่งเป็นการใช้ประโยชน์ในเชิง
พาณิชย์ จํานวน 9 แผนงาน และเชิงนโยบาย จํานวน 5 แผนงาน  

สําหรับแนวทางในการผลักดันผลงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์ เชิงพาณิชย์  ในปี 2559 ที่ เป็น 
การผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์อย่างต่อเนื่องในปีที่ 4 ที่เป็นการผลักดัน/ต่อยอด ผลผลิตที่เกิดจากการวิจัยในปี 
2558 ที่ประกอบด้วย เส้นทางท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว และแหล่งท่องเที่ยวอัน
เกิดจากผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย และเพ่ือให้การดําเนินงานเห็นชัดเจนอย่างเป็นรูปธรรม ใน
การดําเนินโครงการวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุปรสงค์หลัก 3 ข้อหลัก คือ 1. เพ่ือผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558-2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 2.เพ่ือประเมินผลกระทบ 
ที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว เพ่ือเป็นการติดตามผลงานที่ผ่านมา โดยใช้
รูปแบบจากการติดตามผลกระทบจากพ้ืนที่เป็นพ้ืนที่ต้นแบบได้แก่ท่ี ทุ่งหยีเพ็ง อําเภอเกาะลันตา จังหวัดกระบี่ มา
เป็นแนวทางเพ่ือประยุกต์ใช้ในพ้ืนที่ที่ได้รับคัดเลือกในปี 2559 และ 3.เพ่ือจัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร่
ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในรูปแบบของสื่ออิเล็ กทรอนิกส์ ที่จะมุ่งเน้นการ
พัฒนาการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในพ้ืนที่ที่นําไปสู่
การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์อย่างเป็นรูปธรรม ผ่านเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ โดยได้มุ่งเน้นการใช้นวัตกรรม  
เทคโนโลยีสารสนเทศต่าง ๆ ในการพัฒนารูปแบบสื่อความหมาย เพ่ือบอกเล่าเรื่องราว ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว   
ให้โดดเด่นน่าสนใจ การสร้างสุนทรียภาพด้านการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ดี และความ
ประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว ด้วยการทํา Info Graphic และเว็บไชต์ที่จะเป็นศูนย์กลางของข้อมูลด้านการ
ท่องเที่ยวที่เป็นผลผลิตจากงานวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ รวมทั้งเนื้อหางานเด่นประจําปี ที่จะ
มีการนําเสนอผลงานวิจัยของโครงการเด่นที่มีการนําไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยเป็นลักษณะของบทความที่
พัฒนาจากผลผลิตการวิจัย ในรูปของเอกสารอิเล็กทรอนิกส์ (e-Documents) เป็นต้น  

นอกจากนี้กล่าวมาแล้วนั้น ในส่วนของงานด้านประชาสัมพันธ์ จะมีการจัดทําเอกสารประชาสัมพัน ธ์  
1 ฉบับ คือ เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) ของโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและ
บริการ ฝ่ายอุตสาหกรรม สกว. เพ่ีอแสดงถึงผลงานที่ได้ดําเนินการมาตั้งแต่ปี 2555 ถึง ปี 2559 ประวัติความ
เป็นมา ที่มาและความสําคัญขององค์กร ผู้บริหาร ภารกิจหน้าที่  กา รดําเนินงาน การบริหารงานต่างๆ  
ภาคีเครือข่าย อีกท้ังอ่ืนๆที่เก่ียวข้อง  
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ซึ่งลักษณะการดําเนินโครงการวิจัยในปี 2559 นี้ จะทํางานร่วมกับสํานักประสานงานโครงการวิจัย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ฝ่ายอุตสาหกรรม สกว.เป็นหลัก พร้อมด้วยประสานกับ การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว (ATTA) สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย 
(TEATA) สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ตลอดจนคณะนักวิจัยผู้ผลิตผลงาน รวมทั้งหน่วยงานอ่ืน ๆ 
ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง  โดยวัตถุประสงค์หลักการทํางานร่วมกัน คือ เพ่ือประชุมหารือ หาแนวทางในการดําเนินโครงการ
ผลักดันใช้ประโยชน์ร่วมกัน ภายใต้ภารกิจหลัก คือ ทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวที่เป็นผลผลิตจากโครงการวิจัย 
และเพ่ือคัดเลือก ผลงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่มีศักยภาพ และมีโอกาสที่จะ
นําไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ทั้งนี้ก็เพ่ือให้การบริหารจัดการทุนวิจัยให้เกิดผลสัมฤทธิ์สูงสุด นําไปสู่การเผยแพร่
ผลการวิจัยสู่สังคมอย่างแท้จริง รวมทั้ง ผลการวิจัยยังจะเป็นประโยชน์ต่อการนําข้อมูลต่าง ๆ ที่ได้ให้นักวิจัยท่าน
อ่ืนใช้เป็นแนวทางหรือนําไปต่อยอดงานวิจัยทางด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวต่อไปในอนาคตอีกด้วย 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 1.2.1 เพ่ือผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ  
ปี 2558-2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
 1.2.2 เพ่ือประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว  
 1.2.3 เพ่ือจัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์  
 1.2.4 เพ่ือจัดทําสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) 
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1.3 กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 

เพ่ือให้ผลการวิจัยมีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย คณะผู้วิจัยจึงได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี รวมทั้ง
เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยได้สรุปเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังแสดงในภาพที่ 1.1 

 
  

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 1.1 กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 

 

พัฒนาต่อยอด ผลผลิตงานวิจัยท่ีมีศักยภาพ 
เพื่อผลักดันและเตรียมผลกัดันใช้ประโยชน์ 

เชิงพาณิชย ์

ผลผลิตงานวิจัยน าไปใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ ในรูปแบบต่างๆ อันเป็นผลิตจาก
การวิจัย อาทิ เส้นทางการท่องเที่ยว 
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยว หรืออื่นๆ 

 

น าผลผลิตงานวิจัย 
ท่ีมีศักยภาพปี 
2558 ผลักดันให้
เกิดการใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ 

คัดเลือกงานผลผลิต
งานวิจัยท่ีโดดเด่น  
ปี 2559เพื่อเตรียม
ผลักดันไปสู่การ 
ใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ 
 

การผลักดันผลผลิตการวิจัยไปสู่ 
การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

ติดตามและประเมินผล
กระทบที่เกิดขึ้นในพื้นที่
ภายหลังจากที่มีการใช้

ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว 

การประชาสัมพันธ์
ผลงานวิจัย 

สื่ออิเลคทรอนิกส ์ สื่อสิ่งพิมพ ์
 

รายงานกระทบที่เกิดขึ้นในพื้นที่ท่ี
ได้รับการคัดเลือก ของแผนงาน

วิจัยภายหลังจากท่ีมีการใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

ผลผลิตงานวิจัยเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์
เพื่อสื่อความหมาย ในพ้ืนท่ีท่องเท่ียว
ศักยภาพ  
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1.4 นิยำมศัพท์ที่ใช้ในกำรวิจัย  
ผลผลิตงำนวิจัยโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร ปี 2558 หมายถึง ผลการวิจัยที่

เกิดขึ้นจาก แผนงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนสนับสนุนใน ปี 2558 
กำรคัดเลือกผลผลิตงำนวิจัยโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร ปี 2559 หมายถึง 

แผนงานงานวิจัยกลุ่มบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่ได้รับทุนในปี 2559 ที่มีศักยภาพพร้อมสําหรับการผลักดันไปสู่
การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในปี 2560 โดยจํานวนขึ้นอยู่กับข้อมูลข้อเสนอโครงการและการประชุมคณะผู้วิจัยที่จะ
ดําเนินการตามแผนงานที่กําหนดไว้ 

กำรประเมินผลกระทบ หมายถึง ผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์
แล้ว ได้แก่ ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

สื่อประชำสัมพันธ์ในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ รูปแบบของเอกสารอิเล็กทรอนิกส์ (Interactive e-
Documents) ผู้ใช้สามารถปฏิสัมพันธ์โต้ตอบมากกว่าการเลื่อนดูเอกสารโดยทั่วไป เช่น การแทรกภาพ (Slide 
Show) ในเอกสาร 

 

1.5 ขอบเขตของกำรวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ทั้งงานวิจัยเชิงปริมาณ และงานวิจัยเชิงคุณภาพโดยมีขอบเขต

การวิจัย ดังนี้ 
1.5.1 วิเคราะห์และผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ของงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวและบริการ ปี พ.ศ. 2558 ด้วยวิธีการวิเคราะห์เอกสาร จากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แผน
งานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนในปี 2558 ที่ได้รับการคัดเลือกในเบื้องต้น 
จํานวน 9 แผนงาน (ในเบื้องต้น) 

1.5.2 คัดเลือกงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ในปี พ.ศ.2559 ที่มีศักยภาพ
เพ่ือผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ด้วยวิธีการวิเคราะห์เอกสาร จากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจั ย ได้แก่ 
แผนงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนในปี 2559 

1.5.3 ติดตามประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว จํานวน 
1 แผนงาน 

1.5.4 จัดทําสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ อันได้แก่ เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) 
รับผิดชอบด้านเนื้อหา รูปแบบ และการพิมพ์ โดยเป็นการร่วมงานกับสํานักประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวและบริการ 

โดยข้อมูลที่ได้จากการวิจัย คณะผู้วิจัยจะนํามาวิเคราะห์สังเคราะห์และนําเสนอผลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
รวมทั้งการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) ตามประเด็นปัญหาที่กําหนดไว้ 



7 
 

1.6 ประโยชน์ที่ได้รับ 

 1.6.1 ผลผลิตของโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนในปี 2558 ที่มีศักยภาพ
โดดเด่น ถูกนําไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
 1.6.2 ผลผลิตของโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนในปี 2559 ที่มีศักยภาพ
พร้อมสําหรับการผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในปี 2560 
 1.6.3 ได้ช่องทางการเผยแพร่ผลผลิตการวิจัยที่ผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  
ในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ คือ เว็บไซต์  
 1.6.4 ได้สื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์ คือ เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) 
และแผ่นปลิว (Leaflet)  

 1.6.5 ทราบถึงผลลัพธ์ที่ติดตามมาและสิ่งที่ผู้มีส่วนได้เสียในพ้ืนที่ได้รับ ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์แล้ว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



8 
 

บทท่ี 2 
กำรทบทวนวรรณกรรม 

  
ในบทที่ 2 ของงานวิจัยโครงการการผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 

2558 – 2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ นี้ ได้มีการทบทวนวรรณกรรมทั้งแนวคิด บทความทางวิชาการ
ต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ดังนี้ 

 
 2.1 แนวคิดเกี่ยวกับกำรวิจัยและกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวไทย  

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับกำรวิเครำะห์กำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 
2.3 แนวคิดกำรประเมินศักยภำพแหล่งท่องเที่ยว 
2.4 แนวคิดเกี่ยวกับกำรวิเครำะห์และประเมินมูลค่ำผลกระทบจำกงำนวิจัย 
 

โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
2.1 แนวคิดกำรวิจัยและกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวไทย 
 การวิจัยการท่องเที่ยวของประเทศไทยตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน โดยส่วนใหญ่จะเป็นการวิจัยเฉพาะสาขา เพ่ือ
สร้างองค์ความรู้ ขาดการบูรณาการกับศาสตร์อ่ืนๆ เป็นการวิจัยที่เน้นนักวิจัยเป็นศูนย์กลาง ไม่ใช่การวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมจากภาคีทางการท่องเที่ยว (Participatory Action Research) ซึ่งจะเป็นการวิจัยที่มุ่งเน้น
ประเด็นการส่งเสริมการตลาด และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในระดับจุลภาคที่กระตุ้นเศรษฐกิจ การสนับสนุนทุนวิจัย
การท่องเที่ยวจึงกระจุกตัวในบางพ้ืนที่และกระจายอย่างไร้ทิศทางไปตามพ้ืนที่ต่างๆ ทั่วประเทศ ทําให้ภาพรวมการ
วิจัยการท่องเที่ยวของไทย ขาดความชัดเจนและไร้ทิศทาง ส่งผลให้การนําผลการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์ไม่สามารถ
ดําเนินการได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ สะท้อนภาพว่า “ประเทศไทยควรสนับสนุนการวิจัยการท่องเที่ยวที่เป็นการ
วิจัยร่วมสาขา (Trans-disciplinary Research) ที่บูรณาการกับศาสตร์อ่ืน ๆ บนฐานการมีส่วนร่วมที่ผลการวิจัยเกิด
จากการปฏิบัติจริง” จึงจะสามารถนาผลการวิจัยไปขยายผลและใช้เพ่ือตอบสนองความต้องการความรู้เพ่ือพัฒนาการ
ท่องเที่ยวของประเทศ (ยุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555 – 2559) 
 จากการวิเคราะห์ยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของหน่วยงานต่าง ๆ ประกอบด้วย นโยบายและ
ยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2555-2559) ของสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่11 (พ.ศ. 2555-2559) ของสํานักงานคณะกรรมการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ (สศช.) และแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-2559 ของกระทรวงการท่องเที่ยวและ
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กีฬา พบว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวของไทยมีเป้าหมายร่วมกัน คือ ต้องการให้ประเทศไทยสามารถพัฒนา
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในขณะเดียวกันก็มีการบริหารจัดการฐานทรัพยากรอย่าง
ยั่งยืน นอกจากนี ้ทุกยุทธศาสตร์ยังระบุถึงความสําคัญของการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ทางการท่องเที่ยวที่เป็นส่วน
สําคัญในการสร้างความเข้มแข็งให้กับกลไกการบริหารจัดการการท่องเที่ยวอันจะนาไปสู่การท่องเที่ยวคุณภาพ  ที่
คํานึงถึงความสมดุลย์ระหว่างทรัพยากรทางการท่องเที่ยวและการตลาดการท่องเที่ยว  โดยยึดหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงและแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดังนั้น อาจกล่าวได้ว่า เป้าหมายของการพัฒนาการท่องเที่ยว
ไทยที่ทุกภาคีต้องการคือ “การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน” (ยุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยวแห่งชาติ 
พ.ศ.2555 – 2559) 

จากการวิเคราะห์สถานการณ์การท่องเที่ยว บริบทการวิจัยการท่องเที่ยวของไทยและยุทธศาสตร์เกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวของหน่วยงานต่าง ๆ ดังที่กล่าวข้างต้น สรุปได้ว่า ประเทศไทยจําเป็นต้องมีแผนยุทธศาสตร์การวิจัย
การท่องเที่ยวแห่งชาติเพ่ือเป็น “เข็มทิศ” ด้านการวิจัยการท่องเที่ยวที่หน่วยงานต่างๆ สามารถใช้เป็นแนวทางใน
การสนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวของไทยอย่างสร้างสรรค์และเป็นนวัตกรรมสู่ความยั่งยืน ทําให้เห็นได้ชัดเจน
ว่า ประเทศไทยมีความจําเป็นอย่างเร่งด่วนในการพัฒนา “ระบบบริหารจัดการการวิจัยการท่องเที่ยว” ตั้งแต่ระยะ
ต้นน้ํา กลางน้ํา ปลายน้ํา และท้ายน้ํา ในระดับต่างๆ ที่สร้างองค์ความรู้ที่น่าเชื่อถือ เที่ยงตรง  ตลอดจนสามารถนํา 
สู่การปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  โดยเน้นประเด็นวาระแห่งชาติทางการท่องเที่ยว  ซึ่ง
ประกอบด้วย “การวิจัยที่สร้างนโยบายการท่องเที่ยวของประเทศในระดับมหภาค” “การวิจัยเพ่ือส่งเสริมและ
พัฒนาอุปทานทางการท่องเที่ยว” (Tourism Supply) “อุปสงค์ทางการตลาดการท่องเที่ยว” (Tourism 
Demand) และ “กลไกการจัดการการท่องเที่ยว” (Tourism Management Mechanism) ในพ้ืนที่ที่มีศักยภาพ
ทางการท่องเที่ยวและพ้ืนที่เชื่อมโยง ซึ่งเน้นกลุ่ม/พ้ืนที่ต่างๆ ดังนี้  (1) กลุ่มคลัสเตอร์ภูมิสังคมการท่องเที่ยวใน 14 
กลุ่มพ้ืนที่ตามกลุ่มคลัสเตอร์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา พ.ศ. 2552 - 2555 
(2) กลุ่มคลัสเตอร์ของทรัพยากรทางการท่องเที่ยว (3) กลุ่มคลัสเตอร์ตามระบบโลจิสติกส์ทางการท่องเที่ยว 
ลักษณะการวิจัยต้องเน้นกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) และ
เป็นการวิจัยร่วมสาขา (Trans-disciplinary Research) ที่บูรณาการกับศาสตร์อ่ืนๆ เพ่ือให้เหมาะสมกับลักษณะ
พิเศษของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นอุตสาหกรรมบูรณาการ ( Integrated Industry) (ยุทธศาสตร์การวิจัย
การท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ.2555 – 2559) และกําหนดกรอบการวิจัยการท่องเที่ยว ในพ.ศ. 2555 – 2559  
  

2.2 แนวคิดเกี่ยวกบักำรวิเครำะห์กำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 
 2.2.1 ประเภทกำรใช้ประโยชน์งำนวิจัย สามารถแบ่งได้ดังนี้คือ 

1) การใช้ประโยชน์ในเชิงสาธารณะ เช่น ผลงานวิจัยที่นําไปใช้ให้เกิดประโยชน์แก่สาธารณชนใน

เรื่องต่าง ๆ ที่ทําให้คุณภาพชีวิตและเศรษฐกิจของประชาชนดีขึ้น ได้แก่การใช้ประโยชน์ด้านการประกอบอาชีพ
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ด้านการบริหารจัดการสําหรับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ด้านการส่งเสริมประชาธิปไตย ภาค

ประชาชน ด้านศิลปะและวัฒนธรรม ด้านวิถีชีวิตแบบเศรษฐกิจพอเพียง เป็นต้น 

2) การใช้ประโยชน์ในเชิงนโยบายเช่น ใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัยเชิงนโยบายในการนําไป

ประกอบเป็นข้อมูลการประกาศใช้กฎหมาย หรือกําหนดมาตรการ กฎเกณฑ์ต่าง  ๆ โดยองค์กรหรือหน่วยงาน

ภาครัฐและเอกชน เป็นต้น 

3) การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่นงานวิจัยและ/หรืองานสร้างสรรค์ที่นําไปสู่การพัฒนา

สิ่งประดิษฐ์หรือผลิตภัณฑ์ หรือนําไปสู่การพัฒนาสิ่งประดิษฐ์หรือผลิตภัณฑ์ที่ก่อให้เกิดรายได้หรือนําไปสู่การเพ่ิม

ประสิทธิภาพการผลิต เป็นต้น 

4) การใช้ประโยชน์ทางอ้อมของงานสร้างสรรค์ซึ่งเป็นการสร้างคุณค่าทางจิตใจ ก่อให้เกิด

สุนทรียภาพ สร้างความสุข เช่นงานศิลปะที่นําไปใช้ในโรงพยาบาลซึ่งได้มีการศึกษาและการประเมินไว้ 

2.2.2 รูปแบบกำรใช้ประโยชน์จำกงำนวิจัย การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ยังสามารถแบ่งได้เป็น 2 
รูปแบบคือ 

1) งานวิจัยที่สามารถยื่นขอจดสิทธิบัตร และอนุสิทธิบัตร 

2) การใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัยและการต่อยอดเทคโนโลยีโดยผู้ประกอบการหรือหน่วยงานที่

ขอใช้ประโยชน์ โดย การรับรองการนํางานวิจัยหรือ งานสร้างสรรค์ไปใช้ประโยชน์ หมายถึงบุคคล ชุมชน 

หน่วยงานทั้งหน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนทั้งในประเทศและต่างประเทศที่มีการนํางานวิจัยหรืองานสร้างสรรค์ไป

ใช้ก่อให้เกิดประโยชน์ 

 

2.3 กำรประเมินศักยภำพแหล่งท่องเที่ยว 
การประเมินศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นการศึกษาเพ่ือให้สอดคล้องกับการวางแผนพัฒนาการ

ท่องเที่ยวให้เป็นไปอย่างที่ทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้น เป็นอยู่อย่างแท้จริง ซึ่งจะส่งผลให้มีการจัดการที่ยั่งยืน 
ดังนั้นการประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว เป็นปัจจัยแรกของการวางแผนพัฒนาเพ่ือให้การดําเนินการบรรลุ
วัตถุประสงค์ สุภาภรณ์ หาญทอง (2543) ได้นิยาม “ศักยภาพ” ว่าเป็นความสามารถหรือความพร้อมในสิ่งหนึ่งสิ่ง
ใดที่เอ้ือ อํานวยต่อการจัดการ ไม่ว่าจะเป็น การเปลี่ยนแปลงการพัฒนา และการปรับปรุงใด ๆ ฉะนั้น แหล่ง
ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจึงมีศักยภาพแตกต่างกัน แหล่งท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูงจะถูกจัดการเป็นลําดับแรก ดังนั้น 
การกําหนดปัจจัยการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวต้องสอดคล้องกับวัตถุประสงค์  มีการใช้เครื่องมือที่
เหมาะสมและน่าเชื่อถือ เพ่ือจะนําไปใช้ประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างแม่นยําและแหล่งท่องเที่ยว
นั้น มีการจัดการที่เหมาะสมต่อไป 
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2.3.1 แนวคิดกำรประเมินศักยภำพแหล่งท่องเที่ยว 
องค์ประกอบหนึ่งของแหล่งท่องเที่ยว คือ ทรัพยากรที่มีอยู่เดิมในพ้ืนที่ ส่วนใหญ่เป็นทรัพยากรธรรมชาติ 

การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวจึงต้องคํานึงถึงปัจจัยด้านทรัพยากรที่มีอยู่เดิมเป็นสําคัญ  เนื่องจากจะต้องใช้
ทรัพยากรเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นระยะเวลานาน เมื่อเกิดผลกระทบใดขึ้น อาจจะกระจายไปในวงกว้าง ซึ่งมีความ
สอดคล้องกับแนวคิดการประเมินศักยภาพ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรมของสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2543, อ้างถึงใน 
นาตยา ธนพลเกียรติ, 2547) ประกอบด้วย 4 ส่วนหลัก ดังนี้  

1) ธรรมชาติ มีจุดเด่นคือ ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งสามารถพัฒนาหรือสร้างกิจกรรม 
การท่องเที่ยวในลักษณะเที่ยวชม 

2) วิถีชีวิต จัดเป็นธรรมชาติประเภทหนึ่งของพืน้ ที ่มีจุดเด่น คือ วัฒนธรรมชุมชนที่ 
เป็นเอกลักษณ ์ไม่ว่าจะเป็น วัฒนธรรมการดารงชีพและวัฒนธรรมการเกษตร สามารถประยุกต์ให้เกิดการบริการ
การท่องเที่ยวในรูปแบบการบริการที่พักในบ้านของชาวบ้าน 

3) กระบวนการผลิต ปัจจัยดึงดูดหรือเสน่ห์ของเกษตรกรรม คือ ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
หรือการใช้เทคโนโลยีพ้ืนบ้าน ซึ่งสามารถสร้างให้เป็นจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว และสร้างกิจกรรมท่องเที่ยว ร่วม
ถึงรูปแบบการบริหารจัดการท่องเที่ยวในลักษณะการดูงาน ทัศนศึกษา และการฝึกอบรม 

4) การตลาด ส่วนใหญ่จะเป็นผลผลิตการเกษตร ซึ่งอาจมีความเหมือนและแตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืน ผลผลิต
ดังกล่าวส่งผลโดยตรงต่อการตลาดในรูปแบบการสร้างรายได้จากการจําหน่ายสินค้าที่ระลึก 

2.3.2 ตัวช้ีวัดศักยภำพแหล่งท่องเที่ยว 
การกําหนดหรือคัดเลือกตัวชี้วัดที่เหมาะสมเพ่ือประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวจะต้องครอบคลุม

ประเด็นของประเภทหรือรูปแบบการท่องเที่ยวให้มากที่สุด เพ่ือนาไปสร้างหลักเกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวแต่ละประเภทหรือรูปแบบหรือพ้ืนที่ โดยได้นําแนวการวิเคราะห์ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว ด้านการ
บริหาร และด้านการตลาด จากเอกสิทธิ์ สุดแก้ว (2549) ในงานวิจัยเรื่องการประเมินศักยภาพทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวและการจัดการของชุมชนท้องถิ่นในเขตพ้ืนที่ตําบลอัมพวา อําเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม” และ
ด้านการบริการ จากธรรมศักดิ์ โรจนสุนทร (2542) “สรุปผลการสัมมนาการพัฒนาการท่องเที่ยวภาคเหนือ” โดย
ผู้วิจัยรวบรวมแนวคิดในการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวจากงานวิจัยดังกล่าว นําเสนอตัวชี้วัดศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยว 4 ด้าน เพ่ือให้ครอบคลุมตามหลักการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวดังนี้ 

1) ด้านทรัพยากรการท่องเที่ยว พิจารณาจากที่ตั้งและลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ความสวยงาม 
ลักษณะเด่นในตัวเอง สภาพภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ และการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

2) ด้านการบริการ ได้แก่ การบริการโครงสร้างพื้นฐาน และการบริการทางการท่องเที่ยว 
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3) ด้านการบริหาร ได้แก่ การให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว การรวมกลุ่มของประชาชนและระดับการมีส่วน
ร่วม 

4) ด้านการตลาด ได้แก่ กิจกรรมการท่องเที่ยว สินค้าท่ีระลึก การประชาสัมพันธ์ และการเชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเที่ยวอื่น 
 

จากการทบทวนวรรณกรรมที่ผ่านมา อาจจะสรุปได้ว่าการประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว  งานวิจัย
ส่วนใหญ่มีการศึกษาปัจจัยที่ใช้ในการประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งเน้นไปท่ีการประเมินสภาพแวดล้อม
ภายในแหล่งท่องเที่ยวนั้น แบ่งเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านคือ ทรัพยากร ด้านการบริหาร ด้านการตลาด ซึ่งสอดคล้อง
กับ แนวคิดของการประเมินสภาพแวดล้อมภายในตามแนวคิดเของสายโซ่ของมูลค่า (Value Chain) ซึ่งพัฒนาโดย 
Porter (อ้างใน พิบูล  ทีปะปาล , 2551) และนอกจากนั้นผลจากการทบทวนวรรณกรรมยังพบอีกว่าในบาง
การศึกษายังได้มีการศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว รวมถึงการศึกษาเก่ียวกับ
ศักยภาพด้านการบริการ การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ คณะผู้วิจัยจะใช้ตัวชี้วัด 5 ด้านดังนี้ 

1) ด้านทรัพยากร ได้แก่ ความโดดเด่นเฉพาะตัวของพ้ืนที่และทรงคุณค่าทั้งทางธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม จารีตประเพณี และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
และสามารถ สะท้อนถึง ภาพลักษณ์ของกลุ่มท่องเที่ยว  รวมถึงคุณภาพด้านทัศนียภาพของภูมิทัศน์ วัฒนธรรมและ
ประเพณ ี 

2)  ด้านการบริหาร ได้แก่ ขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยว และความคงทนต่อ
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและวิถีชีวิตชาวบ้าน นอกจากนั้นยังต้องมีระบบและกลไกการบริหารจัดการที่ดีและมี
ประสิทธิภาพ ได้แก่ บทบาท ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ในการให้ความสําคัญต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
การประสานความร่วมมือ ระหว่างหน่วยงานภายในจังหวัด การใช้จ่ายงบประมาณอย่างมีประสิทธิภาพ การบังคับ
ใช้กฎหมายอย่าง จริงจัง และความเข้มแข็งของเครือข่ายชุมชน เป็นต้น 

3)  ด้านการตลาด ได้แก่ ความเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ความหลากหลายของกิจกรรม และ
การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ความคุ้มค่าต่อการใช้จ่าย รวมถึงความสอดคล้องกับกระแสความต้องการ ของ
ตลาดโลก 

4)  ด้านการบริการ ได้แก่ สิ่งอํานวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว การบริการโครงสร้างพ้ืนฐาน การ
คมนาคมขนส่งและความสะดวกในการเข้าถึง มีบริการพ้ืนฐานที่จําเป็น และสิ่งอํานวยความสะดวกที่เพียงพอ และ
การบริการทางการท่องเที่ยวทั้งด้านกิจกรรม การท่องเที่ยวต้องมีความหลากหลาย สร้างความประทับใจให้ กับ
นักท่องเที่ยวที่ได้เข้าร่วมกิจกรรม โดยเฉพาะกิจกรรมที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตและความดั้งเดิมของ ท้องถิ่นและแหล่ง 
ท่องเที่ยว รวมถึงมาตรฐานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน ทั้งความปลอดภัยในการ เดินทาง การพํานัก และ
การท่องเที่ยว 
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5)  การศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชน ได้แก่ การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน การเรียนรู้จากการ
ปฏิบัติกิจกรรมร่วมกัน การติดต่อสื่อสารเชื่อมโยงความร่วมมือ ความรู้ของสมาชิกในชุมชน และสมาชิกในชุมชนมี
ความรับผิดชอบต่อสาธารณะ 
 

2.4 แนวคิดเกี่ยวกบักำรวิเครำะห์และประเมินมูลค่ำผลกระทบจำกงำนวิจัย 

การจําแนกผลกระทบจากงานวิจัยในการศึกษานี้ จะอ้างอิงหลักการวิเคราะห์ต้นทุน-ผลประโยชน์ (Cost-
Benefit Analysis) ตามแนวทางการประเมินมูลค่าทางเศรษฐศาสตร์ ซึ่งครอบคลุมมูลค่าของผลกระทบทางตรง
และทางอ้อมประเภทต่าง ๆ โดยผลกระทบจากงานวิจัย จะสามารถแสดงให้เห็นในหลากหลายมิติ (ศูนย์เทคโนโลยี
อิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แห่งชาติ, 2553) ได้แก่ 

1) ผลกระทบใน 3 ด้าน ได้แก่ เศรษฐกิจ สังคม/วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม 

2) ผลกระทบทางตรง –  ทางอ้อม 

3) ผลกระทบทางบวก –  ทางลบ 

4) ผลกระทบแบบต่อเนื่อง – ไม่ต่อเนื่อง 

5) ผลกระทบเชิงปริมาณ – เชิงคุณภาพ 

6) ผลกระทบในวงกว้าง –  วงจํากัด 

7) ผลกระทบแบบสะสม – ไม่สะสม 

8) ผลกระทบชั่วคราว – ถาวร เป็นต้น 

 
อย่างไรก็ตาม เมื่อเราได้ทราบถึงประเภทผลกระทบที่คาดว่าจะเกิดขึ้นจากงานวิจัยโดยละเอียดแล้ว 

จะต้องมีการประเมินมูลค่าของผลกระทบดังกล่าว เพ่ือให้สามารถจัดอันดับความสําคัญของผลกระทบรวมถึง
สามารถประเมินความคุ้มค่าในการจัดทําวิจัย ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจและวางแผนงานวิจัยในอนาคต
ต่อไป 
 

2.4.1 วีธีกำรประเมินมูลค่ำผลกระทบผลผลิตจำกงำนวิจัย 
ในการประเมินมูลค่าผลกระทบของงานวิจัย จะอาศัยวิธีการที่แตกต่างกันออกไปตามประเภท

ของผลกระทบ ได้แก่ 

 1) ผลกระทบที่แสดงมูลค่ำเป็นตัวเงินอยู่แล้ว เช่น ต้นทุน รายได้ เงินภาษี และเงินอุดหนุน

รัฐบาล เป็นต้น 
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ผลกระทบในกรณีนี้จะสามารถแสดงออกมาในรูปของผลประโยชน์และต้นทุนที่เป็นตัวเงิน และ

สามารถนําไปเปรียบเทียบหรือนับรวมกับผลกระทบทั้งหมดของงานวิจัยได้ทันที  

2) ผลกระทบที่ไม่ได้แสดงมูลค่ำเป็นตัวเงิน  
2.1) ผลกระทบที่ ส า ม า ร ถถู ก วั ด ผ่ า นตั ว เ ล ข  ม าต ร วั ด  ห รื อ ค่ า ดั ช นี ต่ า งๆ  

ที่เกี่ยวข้อง เช่น จํานวนนักท่องเที่ยว ระยะเวลาเดินทาง อัตราการเจ็บป่วย อัตราอาชญากรรม ดัชนีครอบครัว

อบอุ่น และดัชนีความอยู่เย็นเป็นสุข เป็นต้น 

2.2) ผลกระทบทางที่ไม่ได้แสดงออกมาเป็นตัวเลขได้โดยตรง และประเมินมูลค่าเป็นตัว

เงินได้ยาก เช่น ความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว และความภูมิใจในแหล่งโบราณสถาน เป็นต้น  

ผลกระทบประเภทนี้ อาจมีทั้งที่สามารถแปลงเป็นตัวเงินได้ง่ายและยาก ขึ้นอยู่กับ
ประสบการณ์ ข้อสมมติ และวิจารณญาณของผู้ประเมิน 

ก. ผลกระทบที่ประเมินมูลค่าเป็นตัวเงินได้ง่าย เช่น จํานวนนักท่องเที่ยว ระยะเวลา

เดินทาง อัตราการเจ็บป่วย อัตราอาชญากรรม  

การประเมินผลกระทบประเภทนี้อาจมีการกําหนดเงื่อนไขโดยอาศัยข้อสังเกตหรือ

ประสบการณ์จริงในการประเมินมูลค่า เช่น การแปลงระยะเวลาเดินทางที่ประหยัดได้ไปเป็นตัวเงิน โดยอ้างอิงจาก

ค่าเสียโอกาสว่า เวลาที่ประหยัดได้เมื่อเทียบกับค่าแรงแล้วจะคิดเป็นมูลค่าเงินเท่าใด ทั้งนี้ทั้งนั้น จะต้องคิดให้

ละเอียดด้วยว่า เวลาที่ประหยัดได้จะไปใช้ในการทํางานและพักผ่อนในสัดส่วนอย่างละเท่าไร 

ข. ผลกระทบที่ประเมินมูลค่าเป็นตัวเงินได้ยาก เช่น ความอบอุ่นของครอบครัว ความ

สวยงามของแหล่งท่องเที่ยว และความภูมิใจในแหล่งโบราณสถาน  

ผลกระทบประเภทนี้ สามารถประเมินมูลค่าได้โดยใช้หลักการทางเศรษฐมิติหลาย ๆ วิธี

ในการประเมินมูลค่าตามความเหมาะสม เช่น Hedonic Pricing, Travel Cost Method และการศึกษาความเต็ม

ใจจ่าย (Willingness to Pay) หรือ ความเต็มใจที่จะยอมรับเงินชดเชย  (Willingness to Accept) โดยการ

สัมภาษณ์ประชาชนโดยตรง (Contingent Valuation Method: CVM) เป็นต้น (สถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนา

ประเทศไทย, 2543) 

 

 

 



15 
 

3) ผลกระทบที่กระทบต่ออุปสงค์และอุปทำนของสินค้ำและบริกำรในตลำดอย่ำงชัดเจน 

การประเมินผลกระทบแบบนี้ จะใช้วิธีการคํานวณมูลค่าส่วนเกินทางเศรษฐกิจ 

(Economic Surplus) ซึ่งประกอบด้วย ส่วนเกินผู้ผลิต (Producer Surplus) และส่วนเกินผู้บริโภค (Consumer 

Surplus) โดยการคํานวณส่วนเกินทางเศรษฐกิจจะอ้างอิงหลักการของอุปสงค์และอุปทาน ที่แสดงความสัมพันธ์

ของราคาและปริมาณของสินค้าที่คํานึงถึง ได้แก่ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวประเภทต่าง ๆ รวมทั้งบริการการ

ท่องเที่ยว ซึ่งมูลค่าส่วนเกินทางเศรษฐกิจดังกล่าว จะสะท้อนถึงสวัสดิการสังคม (Social Welfare) ตามหลัก

เศรษฐศาสตร์นั่นเอง (สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย, 2543 และ สถาบันคลังสมองของชาติ, 2553) 

ข้อดีของการประเมินผลกระทบในลักษณะนี้คือเป็นการคํานึงถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ที่เชื่อมโยงระหว่างผู้ที่ส่วนเกี่ยวข้องหลายฝ่าย ได้แก่ ผู้บริโภค ผู้ผลิต (ทั้งสินค้าและบริการ) รวมไปถึงฝ่ายภาครัฐ 
(กรณีที่รัฐเข้ามามีบทบาท เช่น การเก็บภาษีและให้เงินอุดหนุน) ทําให้ได้ภาพของผลกระทบที่สมจริงและมีความ
เป็นธรรมยิ่งขึ้น เช่น การลดต้นทุนในการผลิตหรือให้บริการการท่องเที่ยว นอกจากจะทําให้ผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการได้กําไรมากข้ึนแล้ว ในแง่ของผู้บริโภคยังเผชิญกับราคาหรือค่าบริการท่องเที่ยวที่ถูกลงอีกด้วย (หาก
กลไกตลาดทํางานได้อย่างสมบูรณ์) ซึ่งทําให้การบริโภคบริการท่อเงที่ยวสูงขึ้นตามกฎของอุปสงค์ สะท้อนให้เห็น
จํานวนนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นนั่นเอง จุดเด่นอีกประการของการวิเคราะห์ในลักษณะนี้คือ ผลกระทบที่ได้จะอยู่ใน
รูปตัวเงินอยู่แล้ว โดยที่ผลกระทบปลีกย่อยท่ีเป็นเหตุเป็นผลเชื่อมโยงซึ่งกันและกัน จะถูกนับรวมไว้ในการวิเคราะห์
ทั้งหมด ทําให้ไม่ต้องทําการศึกษาหรือประเมินมูลค่าผลกระทบแยกทีละรายการตามการวิเคราะห์ในข้อ 1.1 และ 
1.2  

ข้อจ ำกัดของการประเมินผลกระทบแบบนี้คือต้องอาศัยประสบการณ์ วิจารณญาณ และ
การตัดสินใจที่ละเอียดและรัดกุม เพ่ือให้สามารถวิเคราะห์ปริมาณและราคาที่ถูกอ้างอิงในเส้นอุปสงค์และอุปทานได้
อย่างเหมาะสม นอกจากนี้ภาพของอุปสงค์และอุปทานจะเป็นการสะท้อนสิ่งที่สังคมมองเห็นจริง ทําให้การวิเคราะห์
อาจมองข้ามผลกระทบทางอ้อมอ่ืน ๆ (Externality) ทั้งทางบวกและทางลบ เช่น ปัญหามลพิษที่เกิดขึ้น (กรณี
ผลกระทบทางอ้อมในทางลบ) ทําให้ต้นทุนและราคาที่ตําแหน่งที่สังคมต้องการต่ําเกินจริง ส่งผลให้ปริมาณความ
ต้องการในสินค้าและบริการสูงเกินไป และยังทําให้ปริมาณมลพิษที่เกิดขึ้นมากกว่าที่ควรจะเป็น (Over production) 
กรณีนี้ ถึงแม้จะทําการแยกการประเมินมูลค่าของมลพิษตามข้อ 1.2 แต่การวิเคราะห์ผลกระทบจากอุปสงค์และ
อุปทาน จะได้ส่วนเกินทางเศรษฐกิจที่ไม่ถูกต้อง 

อย่างไรก็ตาม หากสังคมมีการคํานึงผลกระทบทางอ้อมและภาครัฐได้เข้าทําการ
แทรกแซงเพ่ือให้ผลกระทบดังกล่าวถูกสะท้อนออกมาให้ภาคเอกชนมองเห็น เช่น การจัดเก็บภาษี หรือการให้เงิน
สนับสนุน ก็จะทําให้ภาคเอกชนมองเห็นภาพสะท้อนของกลไกการตลาดที่สมบูรณ์ยิ่งขึ้น รวมทั้งการประเมินมูลค่า
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ส่วนเกินทางเศรษฐกิจและสวัสดิการสังคมโดยรวม ก็จะมีความถูกต้องและเป็นธรรมมากขึ้นเช่นกัน ในกรณีนี้ การ
วิเคราะห์ผลกระทบจะต้องคํานึงถึงส่วนเกินของรัฐบาล อันได้แก่ เงินภาษี และเงินอุดหนุน เป็นต้น 

ข้อจํากัดอีกประการของการประเมินผลกระทบแบบนี้คือ กรณีที่สินค้าและบริการเป็น
ประเภทสินค้าสาธารณะ (Public Goods) เช่น การใช้บริการสวนสาธารณะหรือสถานที่ท่องเที่ยวที่ ไม่มี
ค่าธรรมเนียมค่าใช้จ่ายโดยตรง กรณีนี้จะทําให้กลไกตลาดหรือกลไกราคาทํางานได้ผิดพลาด ทําให้ไม่สามารถทํา
การวิเคราะห์ส่วนเกินเศรษฐกิจผ่านวิธีการของอุปสงค์และอุปทานได้โดยตรง 

4) ผลกระทบอ่ืน ๆ ที่ประเมินมูลค่าได้ลําบาก หรือ ยังไม่สามารถชี้ชัดได้ว่าจะเกิดขึ้น

หรือไม่ อย่างไร เช่น ความร่วมมือร่วมใจ การปลูกฝังจริยธรรม หรือ การคาดการณ์ว่าราคาท่ีดินจะสูงขึ้น เป็นต้น  

ผลกระทบประเภทนี้อาจไม่ได้อยู่ในรายการผลกระทบที่จะประเมินมูลค่า แต่จะถูกระบุ

ไว้ในรายงานเพ่ือให้ทราบถึงผลกระทบที่อาจเป็นไปได้ เป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจและวางแผนงานวิจัยในขั้น

ต่อไป 

 
2.4.2 ขั้นตอนในกำรประเมินมูลค่ำผลกระทบจำกงำนวิจัย 

1) จดักลุ่มของผลกระทบที่เกิดขึ้นตามความเชื่อมโยงที่เกี่ยวข้องกัน 

2) ในแต่ละกลุ่มความเชื่อมโยง ให้จัดประเภทของผลกระทบเป็นแบบ ตัวเลขที่เป็นตัวเงิน ตัว

เลขที่ไม่ใช่ตัวเงิน และผลกระทบอื่น ๆ ที่ไม่ใช่ตัวเลข 

3) ทําการวิเคราะห์ส่วนเกินทางเศรษฐกิจในกลุ่มของผลกระทบที่อยู่ในเงื่อนไขท่ีสามารถประเมิน

ผ่านอุปสงค์และอุปทานได้ 

4) คัดเลือกผลกระทบที่เหลืออ่ืน ๆ ที่จะนํามาทําการประเมินมูลค่าแยกทีละผลกระทบ โดยวิธีที่

แตกต่างกันตามความเหมาะสม  

5) รายงานผลการวิเคราะห์ในเชิงมูลค่ารวม และแยกมิติทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม 

และสิ่งแวดล้อม รวมทั้งการรายงานผลกระทบอ่ืน ๆ ที่ไม่ได้นํามาประเมินมูลค่าเป็นตัวเงิน 

 
2.4.3 ข้อควรระวังในกำรประเมินมูลค่ำผลกระทบจำกงำนวิจัย 

1) การประเมินเป็นการประเมินมูลค่าจากการนํางานวิจัยไปใช้ ทั้งผลกระทบที่เกิดขึ้นจริง และ

ผลกระทบที่มีความเป็นไปได้ว่าจะเกิดขึ้น ซึ่งคนละกรณีกับผลกระทบของการท่องเที่ยว เนื่องจากบางครั้ง

ผลกระทบของการท่องเที่ยวบางอย่าง เกิดขึ้นโดยไม่ได้เกี่ยวข้องกับงานวิจัยหรือการนํางานวิจัยไปใช้ กล่าวอีก
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นัยนึง การประเมินผลกระทบจะเป็นการเปรียบเทียบ การมี – ไม่มีการนํางานวิจัยไปใช้ (With – Without) ไม่ใช่  

ก่อน – หลัง (Before – After) การนําไปใช้ เนื่องจากบางครั้งการเปรียบเทียบก่อนและหลังการนํางานวิจัยไปใช้ 

จะได้ผลประโยชน์หรือเกิดต้นทุนท่ีไม่ได้เกี่ยวข้องกับงานวิจัย แต่เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นอยู่แล้วถึงแม้จะไม่มีการนํางานวิจัย

ไปใช้ก็ตาม (เยาวเรศ ทับพันธุ์, 2543) 

2) การประเมินต้องระวังปัญหาการนับซ้ํา (Double Counting) ทั้งนี้พบว่าการแจกแจง

ผลกระทบในเบื้องต้น ทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม นั้น จะมีผลกระทบบางรายการที่

เชื่อมโยงเป็นเหตุผลกันอยู่ ผลประโยชน์ทางด้านหนึ่งอาจก่อให้เกิดต้นทุนในอีกด้านหนึ่ง หรือแม้แต่ ผลประโยชน์

รายการนี้ จะทําให้เกิดผลประโยชน์ในรายการนั้น เป็นต้น ทําให้มูลค่าผลกระทบไม่สามารถนํามารวมกันได้ทั้งหมด 

เพราะจะทําให้ผลรวมมูลค่ามีค่าสูงเกินจริง (Overestimate) ดังนั้นก่อนทําการประมาณมูลค่าผลกระทบ จะต้อง

ระมัดระวังในการจัดกลุ่ม และเชื่อมโยงความเป็นเหตุเป็นผลของผลกระทบแต่ละประเภท เพ่ือป้องกันปัญหา

ดังกล่าว 

 

ตำรำงท่ี 2.1 ตัวอย่างผลกระทบของงานวิจัยในมิติต่าง ๆ 

มิติของผลกระทบ ผลกระทบทำงบวก ผลกระทบทำงลบ 

ผลกระทบทำงด้ำนเศรษฐกิจ 

- เพ่ิมรายได้ชุมชน 
- ลดต้นทุนของชุมชนและ

ผู้ประกอบการ 
- เพ่ิมจํานวนนักท่องเที่ยวทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ 

- ต้นทุนที่เป็นตัวเงินของ
ผู้ประกอบการสูงขึ้น 

- ชุมชน/ท้องถิ่นสูญเสียรายได้ 
- เงินทุนวิจัย เงินสนับสนุน 

ต่าง ๆ ที่ต้องสูญเสียไปกับการทํา
วิจัย 

ผลกระทบทำงด้ำนสังคม/
วัฒนธรรม 

- อนุรักษ์วัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 

- ส่งเสริมสุขภาพและสุขอนามัยที่ดี 
- ส่งเสริมจริยธรรม ศาสนา 
- ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้

เป็นที่รู้จักและก้าวสู่ความเป็น
สากล 

- ก่อให้เกิดความสูญหายของประเพณี
วัฒนธรรมอันดีหรือไม่ 

- ลดความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย์สิน 

- กระทบต่อวิถีชุมชนชาวบ้าน 
- เกิดข้อถกเถียงทางสังคมหรือความไม่

เป็นธรรมอันก่อให้เกิดความไม่สมัคร
สามัคคี 
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มิติของผลกระทบ ผลกระทบทำงบวก ผลกระทบทำงลบ 

- เพ่ิมทักษะในการจัดการแก่ชุมชน
และผู้ประกอบการ 

ผลกระทบทางด้าน
สภาพแวดล้อมทาง 
การท่องเที่ยว 

- ปรับปรุงทัศนียภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวให้ดีขึ้น 

- พัฒนาระบบนิเวศให้สมดุล 

- ก่อให้เกิดมลพิษด้านต่าง ๆ บ้าง
หรือไม่ 

- กระทบต่อการใช้ทรัพยากรที่ไม่มี
ประสิทธิภาพ 

 
 

2.4 กรอบแนวคิด ทฤษฎทีี่ใช้ในงำนวิจัย 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

กรอบกำรวิจัย
และกำร

พัฒนำกำร
ท่องเที่ยวไทย 

 

กำรวิเครำะห์
กำรใช้

ประโยชน์เชิง
พำณิชย์ 

 

กำรประเมิน
ศักยภำพแหล่ง

ท่องเที่ยว 
 

กำรติดตำมผลกระทบจำกกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 
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บทท่ี 3 

กำรด ำเนินกำรวิจัย 

โครงการวิจัย “การผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558 - 2559 

ไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ที่บูรณาการวิธีการเก็บข้อมูลทั้งเชิงคุณภาพและเชิง

ปริมาณร่วมกัน โดยวิธีการเก็บข้อมูลการวิจัยเชิงปริมาณ จะเป็นการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ

ตามแบบประเมินเพ่ือคัดเลือกงานวิจัย และแบบการคัดเลือกงานวิจัยเพ่ือใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ส่วนวิธีการเก็บ

ข้อมูลเชิงคุณภาพ จะเป็นการการสัมภาษณ์เชิงลึก รวมทั้งเก็บรวบรวมและวิเคราะห์เชิงเนื้อหาจากแบบประเมิน

เพ่ือคัดเลือกงานวิจัย และแบบการคัดเลือกงานวิจัยเพ่ือใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  โดยผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหา การ

ดําเนินการวิจัยนําเสนอ 4 ส่วน ได้แก่  

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

3.2 เครื่องมือในการวิจัย  

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล  

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 

3.1 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง  

 3.1.1 ประชำกร ได้แก่ แผนงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุน
สนับสนุนตั้งแต่ ปี 2558 – 2559 

3.1.2 กลุ่มตัวอย่ำง ในการวิจัยนี้แบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่ม ตามวัตถุประสงค์ คือ  
กลุ่มตัวอย่างเพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558 -2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ กลุ่มตัวอย่าง คือ แผนงานวิจัยโครงการวิจัย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนในปี 2556-2559 ที่ได้รับการคัดเลือกในเบื้องต้น  

กลุ่มตัวอย่างเพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากท่ีมีการใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว กลุ่มตัวอย่าง คือ แผนงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุน
ในปี 2555-2557 ที่ไดม้ีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว 2 แผนงาน คือ  

1) แผนงาน “การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว จังหวัดกระบี่” 
ทุนวิจัยปี 2556 โดยมีผู้อํานวยการแผนงาน คือ ดร.พิมพ์ลภัส  พงศกรรังศิลป์ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 
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2) แผนงาน “การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมในมณฑลวัฒนธรรมสองฝั่งโขง” โดยมีผู้อํานวยการแผนงาน คือ 
ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดีพินิจ มหาวิทยาลัยพะเยา 

ซึ่งข้อมูลที่ได้ คณะผู้วิจัยจะนํามาวิเคราะห์สังเคราะห์และนําเสนอผลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา รวมทั้งการ
วิเคราะห์เชิงเนื้อหา (content analysis) ตามประเด็นปัญหาที่กําหนดไว้ 

 
3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

คณะผู้วิจัยสร้างขึ้นโดยอาศัยแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยการใช้คําถามปลายปิด 
(close-ended question) และคําถามปลายเปิด (open-ended question) ดังนี้ 
 
  3.2.1 แบบคัดเลือกงานวิจัยเพื่อใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 
  เพ่ือให้เกิดการน าไปใช้ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์ที่ระบุไว้ในแผนงาน/โครงการวิจัย และรายงานการวิจัย
อ ย่ า ง ถู ก ต้ อ ง  ส า ม า ร ถ น า ไ ป สู่ ก า ร แ ก้ ปั ญ ห า ไ ด้ อ ย่ า ง เ ป็ น รู ป ธ ร ร ม กั บ ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย  
โดยมีหลักฐานปรากฏอย่างชัดเจนถึงการน าไปใช้ จนก่อให้เกิดประโยชน์ได้จริงตามวัตถุประสงค์ และได้การรับรอง
การใช้ประโยชน์จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โดยผู้วิจัยได้พัฒนาเกณฑ์การคัดเลือกงานวิจัยเพ่ือใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ โดยแบ่งออกเป็น 5 ส่วน โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ (แบบสอบถาม ดังภาคผนวก ก) 
 ส่วนที่ 1 ศักยภาพของชุมชนและแหล่งท่องเที่ยว 

ด้านทรัพยากร ได้แก่ ความมีศักยภาพเฉพาะตัวของพ้ืนที่และทรงคุณค่าทั้งทางธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม จารีตประเพณี และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น
และสามารถ สะท้อนถึง ภาพลักษณ์ของกลุ่มท่องเที่ยว รวมถึงคุณภาพด้านทัศนียภาพของภูมิทัศน์ วัฒนธรรมและ
ประเพณ ี 
 ส่วนที่ 2 ศักยภาพการรองรับนักท่องเที่ยวทั้งในระดับชุมชน ระดับประเทศ และต่างประเทศ 

2.1) ด้านการบริหาร ได้แก่ ขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยว และความคงทน
ต่อผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมและวิถีชีวิตชาวบ้าน นอกจากนั้นยังต้องมีระบบและกลไกการบริหารจัดการที่ดีและมี
ประสิทธิภาพ ได้แก่ บทบาท ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ในการให้ความส าคัญต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
การประสานความร่วมมือ ระหว่างหน่วยงานภายในจังหวัด การใช้จ่ายงบประมาณอย่างมีประสิทธิภาพ การบังคับ
ใช้กฎหมายอย่าง จริงจัง และความเข้มแข็งของเครือข่ายชุมชน เป็นต้น 

2.2) ด้านการตลาด ได้แก่ ความเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ความหลากหลายของกิจกรรม 
และการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ความคุ้มค่าต่อการใช้จ่าย รวมถึงความสอดคล้องกับกระแสความต้องการ 
ของตลาดโลก 

2.3) ด้านการบริการ ได้แก่ สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว การบริการโครงสร้าง
พ้ืนฐาน การคมนาคมขนส่งและความสะดวกในการเข้าถึง มีบริการพ้ืนฐานที่จ าเป็น และสิ่งอ านวยความสะดวกที่
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เพียงพอ และการบริการทางการท่องเที่ยวทั้งด้านกิจกรรม การท่องเที่ยวต้องมีความหลากหลาย สร้ างความ
ประทับใจให้ กับนักท่องเที่ยวที่ได้เข้าร่วมกิจกรรม โดยเฉพาะกิจกรรมที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตและความดั้งเดิมของ 
ท้องถิ่นและแหล่ง ท่องเที่ยว รวมถึงมาตรฐานความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน ทั้งความปลอดภัยในการ 
เดินทาง การพ านัก และการท่องเที่ยว 
 ส่วนที่ 3 เครือขา่ยที่มีความสามารถในการรองรับ และสนับสนุนการท่องเที่ยว ทั้งภาครัฐ ที่เกี่ยวข้อง
ในเรื่องการบริการการท่องเที่ยว ภาคเอกชน ที่จัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น บริษัทน าเที่ยว และภาคประชา
สังคม ได้แก่ กลุ่มองค์การที่เข้าร่วมโครงการ และเป็นองค์กรที่ไม่แสวงหาก าไร 
 ส่วนที่ 4 กระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยว ได้แก่ การมีส่วนร่วม
ของคนในชุมชน การเรียนรู้จากการปฏิบัติกิจกรรมร่วมกัน การติดต่อสื่อสารเชื่อมโยงความร่วมมือ ความรู้ของ
สมาชิกในชุมชน สมาชิกในชุมชนมีความรับผิดชอบต่อสาธารณะ และการสื่อสารกับคนที่เป็นเจ้าบ้านหรือคนใน
ท้องถิ่น 
 ส่วนที่ 5 อัตลักษณ์ และวัฒนธรรม ของแหล่งท่องเที่ยว ลักษณะกิจกรรมการท่องเที่ยว ได้แก่ 
กิจกรรมที่เกิดขึ้นระหว่างการท่องเที่ยว เช่น การเยี่ยมชมสถานที่ต่าง ๆ การถ่ายรูป การจับจ่ายซื้อของที่ระลึก 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2557) 

   
3.2.2 แบบสัมภาษณ์เพื่อสอบความคิดเห็นในการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยว 
แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการเก็บข้อมูลในการวิจัย เพ่ือสอบถามความคิดเห็นของ ตัวแทน

บริษัทนําเที่ยว มัคคุเทศก์อาชีพ นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว นิสิต/นักศึกษา หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยว ที่มีต่อการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (ดังภาคผนวก ข) แบ่งออกเป็น 5 ประเด็น
หลัก คือ 

1) การพัฒนกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยว 
2) การพัฒนาการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
3) การพัฒนาด้านการอนุรักษ์ และสืบสานวิถีชีวิตภูมิปัญญาสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
4) การพัฒนาด้านการพัฒนาการตลาดสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
5) การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
 

  3.2.3 แบบสัมภาษณ์เพื่อสอบถามผลที่เกิดขึ้นภายหลังจากที่ มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในพื้นที่
แบ่งออกเป็น 3 ด้านคือ 
 1. ด้านเศรษฐกิจ 
  1.1 จ านวนนักท่องเที่ยว 
  1.2 รายได้จากการท่องเที่ยว 
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  1.3 ชนิดของที่ระลึก 
  1.4 จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว 
  1.5 จ านวนโรงแรม ร้านอาหาร 
 
 2. ด้านสังคม/ชุมชน 
  2.1 ความภูมิใจต่อการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  2.2 ความรู้ด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  2.3 ความร่วมมือหรือมีความสามัคคีของคนในชุมชน 
  2.4 การมีงานท าด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  2.5 การสนับสนุนจากคนในชุมชนหรือหน่วยงานต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว 
 
 3. ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
  3.1 จ านวนแหล่งท่องเที่ยว 
  3.2 การพัฒนาของแหล่งท่องเที่ยว สภาพแวดล้อม 
  3.3 ข้อมูลพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว 
  3.4 สาธารณูปโภค และการคมนาคมเพ่ือการท่องเที่ยว 
 
3.3 กำรเก็บรวบรวมข้อมลู 

ในการรวบรวมข้อมูล คณะผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลที่เป็นเอกสารที่เก่ียวข้องในเบื้องต้นเพ่ือคัดกรองขั้นท่ี 1 
ก่อนที่จะคัดเลือกงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์ ประกอบด้วย ข้อมูลข้อเสนอโครงการของแผนงานวิจัยที่ได้รับทุน
ในปี 2558-2559 โดย แล้วน ามาข้อมูลมาวิเคราะห์ตามโครงสร้างแบบการคัดเลือกงานวิจัยเพื่อใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ โดยสามารถแบ่งออกเป็นขั้นตอนดังนี้ 

1) ขั้นตอนศึกษำเอกสำร งำนวิจัย กำรวิเครำะห์ข้อมูล ข้อเสนอโครงการ นําข้อมูลที่ได้จากการวิจัย มา
วิเคราะห์ และและสรุปตามประเด็นปัญหาที่กําหนดไว้ 

2) ขั้นตอนกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ มี 8 ขั้นตอนดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 ประสานงานเพ่ือจัดเตรียมความพร้อมของผลผลิตจากงานวิจัย (เส้นทาง/แหล่ง

ท่องเที่ยว /ผลิตภัณฑ์-กิจกรรมทางการท่องเที่ยว/หรืออ่ืนๆ) ที่ได้รับคัดเลือก  
ขั้นตอนที่ 2 ประชุมคัดเลือกผลผลิตงานวิจัย (เส้นทาง/แหล่งท่องเที่ยว /ผลิตภัณฑ์-กิจกรรม

ทางการท่องเที่ยว/หรืออ่ืน ๆ) ที่มีศักยภาพ/วางแผนและเตรียมการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  
ขั้นตอนที่ 3 นําเสนอ (เส้นทาง/แหล่งท่องเที่ยว /ผลิตภัณฑ์-กิจกรรมทางการท่องเที่ยว/หรือ

อ่ืนๆ) แก่ภาคธุรกิจ และหน่วยงานต่างๆที่เกี่ยวข้อง/วางแผนลงพ้ืนที่  
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ขั้นตอนที่ 4 พัฒนา (เส้นทาง/แหล่งท่องเที่ยว /ผลิตภัณฑ์-กิจกรรมทางการท่องเที่ยว/หรืออ่ืนๆ) 
ร่วมกับภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เพ่ือคัดเลือกเตรียมทดสอบเส้นทาง นําไปสู่การจัดการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ในระดับ
สากล  

ขั้นตอนที่ 5 จัดกิจกรรมการทดสอบเส้นทาง/แหล่งท่องเที่ยว/ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ร่วมกับภาคเอกชน (ผู้ประกอบการ) และคณะนักวิจัย  

ขั้นตอนที่ 6 ผู้ประกอบการนําผลผลิตการวิจัย (เส้นทาง/แหล่งท่องเที่ยว /ผลิตภัณฑ์-กิจกรรม
ทางการท่องเที่ยว/หรืออ่ืน ๆ) ไปจัดจําหน่าย (ใช้ประโยชน์ได้ในเชิงพาณิชย์)  

ขั้นตอนที่ 7 นําเสนอผลผลิตงานวิจัย /นําเสนอผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว เพ่ือนําไปใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ หรือนําไปสู่การจัดการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ในระดับสากล  

ขั้นตอนที่ 8 รายงานผลการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
 

 3) ขั้นตอนกำรคัดเลือกแผนงำนวิจัย ท่ีสำมำรถเชื่อมโยงไปสู่กำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ มี 6 ขั้นตอน
หลัก ๆ ดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาข้อเสนอโครงการ /รายงานระยะ 2 เดือน 
 ขั้นตอนที่ 2 พัฒนาเกณฑ์การคัดเลือกเพ่ือจัดทําเครื่องมือการวิจัย ได้แก่ 1) แบบประเมินเพื่อ
คัดเลือกงำนวิจัย ที่เป็นการคัดกรองในขั้นต้น และ 2) แบบคัดเลือกงำนวิจัยเพื่อใช้ประโยชน์ในเชิงพำณิชย์ 

ขั้นตอนที่ 3 ประชุมครั้งที่ 1 เพ่ือคัดเลือกผลผลิตจากงานวิจัยที่มีความโดดเด่น ตามเกณฑ์การ
คัดเลือกที่จะนําไปสู่การผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ร่วมกับ สํานักประสานงานฯ ของ สกว.สมาคมไทย
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (TEATA) และผู้ทรงคุณวุฒิ  

ขั้นตอนที่ 4 เข้าร่วมประชุมนําเสนอรายงานระยะ 6 เดือน  
ขั้นตอนที่ 5 ประชุมครั้งที่ 2 เพ่ือคัดเลือกผลผลิตจากงานวิจัยที่มีความโดดเด่น ครั้งสุดท้าย ที่มี

ศักยภาพที่สามารถผลักดันให้เกิดใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในปี 2559  
ขั้นตอนที่ 6 รายงานผลการคัดเลือกผลผลิตจากงานวิจัยเพ่ือเตรียมการผลักดันการใช้ประโยชน์

เชิงพาณิชย์ 
 
  4) ขั้นตอนกำรประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพื้นที่ภำยหลังจำกที่มีกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์
แล้วมี 6 ขั้นตอนหลัก ๆ ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาผลผลิตการวิจัยที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว  
ขั้นตอนที่ 2 วางแผนและเตรียมการติดตามและประเมินผลกระทบ ร่วมกับ สํานักประสานงานฯ 

นักวิจัยเจ้าของผลงาน และผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือจัดเตรียมข้อมูลลงพ้ืนที่ 
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ขั้นตอนที่ 3 ประชุมร่วมกับนักวิจัยเจ้าของผลงาน ชุมชน ผู้ประกอบการ สภาอุตสาหกรรม พร้อม
ด้วยผู้แทนจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในพ้ืนที่นั้น ๆ  

ขั้นตอนที่ 4 ลงพ้ืนที่เพ่ือสํารวจ และสัมภาษณ์เจาะลึกจากผู้มีส่วนได้เสียจากโครงการวิจัยที่ถูก
นําไปผลักดันให้เกิดการใช้ประโยชน์ 

ขั้นตอนที่ 5 รายงานผลกระทบที่เกิดขึ้นในเชิงผลลัพธ์ที่ติดตามมาและสิ่งที่ผู้มีส่วนได้เสียในพ้ืนที่
ได้รับ ภายหลังจากท่ีมีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว 

ขั้นตอนที่ 6 การนําเสนอรายงานผลการศึกษา 
 

 5) ขั้นตอนกำรจัดท ำสื่อประชำสัมพันธ์ มี 4 ขั้นตอนหลักๆ ดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 พัฒนาเนื้อหาเพ่ือการดําเนินการจัดทําสื่อเว็บไซต์ โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวและบริการ  
ขั้นตอนที่ 2 จัดทํา Info Graphic และในรูปแบบของเอกสารอิเล็กทรอนิกส์ (Interactive e-

Documents) ผู้ใช้สามารถปฏิสัมพันธ์โต้ตอบมากกว่าการเลื่อนดูเอกสารโดยทั่วไป เช่น การแทรกภาพ (Slide 
Show) ในเอกสาร 

ขั้นตอนที่ 3 จัดทําวารสารบทความ (ออนไลน์) โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและ
บริการ ประจําปี 2559  

ขั้นตอนที ่4 การสร้างชุมชน และเครือข่าย เพ่ือการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง 
 

 6) ขั้นตอนกำรจัดท ำสื่อสิ่งพิมพ์เพื่อกำรประชำสัมพันธ์ ได้แก่ แผ่นปลิวเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
(Leftlet) และเอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) โดยมี 7 ขั้นตอนหลักๆ ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาเอกสารที่เกี่ยวข้อง ผลผลิตการวิจัยแผนงาน 
ขั้นตอนที่ 2 ประชุมหารือเพ่ือวางกรอบเนื้อหา และรูปแบบที่จะนําเสนอ 
ขั้นตอนที่ 3 คณะผู้วิจัยจัดทําร่างกรอบเนื้อหาเพ่ือเสนอพิจารณา 
ขั้นตอนที่ 4 จัดทํารูปแบบ ARTWORK แผ่นปลิวเพ่ือการประชาสัมพันธ์ (Leftlet) และ เอกสาร

รายละเอียดองค์กร (Company Profile) 
ขั้นตอนที่ 5 ประชุมสรุปเพื่อการจัดทํา (ร่าง) แผ่นปลิวเพ่ือการประชาสัมพันธ์ (Leftlet) และ 

(ร่าง) เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) 
ขั้นตอนที่ 6 นําเสนอ (ร่าง) แผ่นปลิวเพ่ือการประชาสัมพันธ์ (Leftlet) และ (ร่าง) เอกสาร

รายละเอียดองค์กร (Company Profile) เพ่ือพิจารณา และปรับแก้ 
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ขั้นตอนที่ 7 ดําเนินการจัดพิมพ์ และนําไปสู่การประชาสัมพันธ์โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและบริการ อย่างเป็นรูปธรรม 

 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล และตรวจสอบข้อมูล  
 โดยข้อมูลที่ได้จากการ รวบรวม คณะผู้วิจัยจะน ามาวิเคราะห์สังเคราะห์และน าเสนอผลโดยใช้การ
วิเคราะห์เชิงเนื้อหา ตามประเด็นปัญหาที่ก าหนดไว้ 
 
 3.4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการคัดเลือกงานผลผลิตงานวิจัยที่มีศักยภาพ ปี 2558-2559 เพ่ือ
เตรียมผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ซึ่งทางโครงการจะคัดเลือกแผนงานจ านวนหนึ่งเพ่ือการจัดเตรียม
ความพร้อมของผลผลิตจากงานวิจัย แหล่งท่องเที่ยว เส้นทาง และรูปแบบกิจกรรมท่องเที่ยว เพ่ือเตรียมผลักดัน
ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลตามเกณฑ์ในการคัดเลือก ดังในเครื่องมือการวิจัยที่ได้
พัฒนาขึ้น คือ แบบคัดเลือกงานวิจัยเพ่ือใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เพ่ือเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลจากการคัดเลือก
งานผลผลิตงานวิจัยที่มีศักยภาพ ใน 5 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1) ด้านศักยภาพของชุมชนและแหล่งท่องเที่ยว  
ประเด็นย่อยในการวิเคราะห์ ได้แก่ ด้านทรัพยากร มีศักยภาพเฉพาะตัวของพ้ืนที่และ

ทรงคุณค่าทั้งทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ศักยภาพทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม จารีตประเพณี และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและสามารถ สะท้อนถึง ภาพลักษณ์ของกลุ่มท่องเที่ยว  รวมถึงคุณภาพด้าน
ทัศนียภาพของภูมิทัศน์ วัฒนธรรมและประเพณี 

2) ศักยภาพการรองรับนักท่องเที่ยวทั้งในระดับชุมชน ระดับประเทศ และต่างประเทศ  
ประเด็นย่อยในการวิเคราะห์ ได้แก่ ด้านการบริหาร ด้านการตลาด และด้านการบริการ 

3) เครือข่ายที่ มีความสามารถในการรองรับ และสนับสนุนการท่องเที่ยว ทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม  

ประเด็นย่อยในการวิเคราะห์ ได้แก่  หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย ภาครัฐ  
ที่เกี่ยวข้องในเรื่องการบริการการท่องเที่ยว ภาคเอกชน ที่จัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น บริษัทน าเที่ยว และ
ภาคประชาสังคม ได้แก่ กลุ่มองค์การที่เข้าร่วมโครงการ และเป็นองค์กรที่ไม่แสวงหาก าไร 

4) กระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในการจัดการการท่องเที่ยว  
ประเด็นย่อยในการวิเคราะห์ ได้แก่ การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน การเรียนรู้จากการ

ปฏิบัติกิจกรรมร่วมกัน การติดต่อสื่อสารเชื่อมโยงความร่วมมือ ความรู้ของสมาชิกในชุมชน สมาชิกในชุมชนมีความ
รับผิดชอบต่อสาธารณะ และการสื่อสารกับคนที่เป็นเจ้าบ้านหรือคนในท้องถิ่น 
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5) อัตลักษณ์ และวัฒนธรรม ของแหล่งท่องเที่ยว ลักษณะกิจกรรมการท่องเที่ยว  
ประเด็นย่อยในการวิเคราะห์ ได้แก่ กิจกรรมที่เกิดขึ้นระหว่างการท่องเที่ยว เช่น การ

เยี่ยมชมสถานที่ต่างๆ การถ่ายรูป และการจับจ่ายซื้อของที่ระลึก 
 

 3.4.2 การวิเคราะห์ความคิดเห็นในการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยวเพ่ือให้รับทราบถึงศักยภาพการ

ท่องเที่ยว เพ่ือเป็นข้อมูลในการพัฒนาการท่องเที่ยวต่อไป โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลตามข้อค าถาม ดังในเครื่องมือ

การวิจัยที่ได้พัฒนาขึ้น โดยแบ่งการวิเคราะห์ข้อมูล ตามประเด็นหลักดังนี้  
  ข้อเสนอแนะที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว ประเด็นย่อยในการวิเคราะห์ ได้แก่ แนวทางการ

พัฒนากิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยว แนวทางการพัฒนาการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนสําหรับกิจกรรม

ทางการท่องเที่ยว แนวทางการพัฒนาด้านการอนุรักษ์ และสืบสานวิถีชีวิตภูมิปัญญาสําหรับกิจกรรมทางการ

ท่องเที่ยว แนวทางการพัฒนาด้านการพัฒนาการตลาดสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว และแนวทางด้านการสื่อ

ความหมายทางการท่องเที่ยวสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

 

 3.4.3 การวิเคราะห์ผลกระทบที่เกิดขึ้นภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์แล้ว เพ่ือให้
รับทราบถึงผลกระทบอันเกิดจากการท่องเที่ยวที่มีต่อ เศรษฐกิจ ชุมชน/สังคม และสิ่งแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
โดยจะเป็นการสัมภาษณ์คณะนักวิจัยเจ้าของผลงาน ถึงผลที่คาดว่าจะเกิดขึ้นภายหลังจากการใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ในพ้ืนที่ ซึ่งประกอบด้วย 4 วิธีการ คือ 1.ข้อมูลสถิติ 2.การสังเกต 3.การสัมภาษณ์ และ 4.แบบสอบถาม 
ดังตารางตัวชี้วัดในการการประเมินผลกระทบที่ เกิดขึ้นภายหลังจากการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ประกอบด้วย 3 
ด้านดังนี้ 
 1) ด้านเศรษฐกิจ 
   (1) จ านวนนักท่องเที่ยว 
  (2) รายได้จากการท่องเที่ยว 
  (3) ชนิดของที่ระลึก 
  (4) จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว 
  (5) จ านวนโรงแรม ร้านอาหาร 
 2) ด้านสังคม/ชุมชน 
  (1) ความภูมิใจต่อการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  (2) ความรู้ด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  (3) ความร่วมมือหรือมีความสามัคคีของคนในชุมชน 
  (4) การมีงานท าด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  (5) การสนับสนุนจากคนในชุมชนหรือหน่วยงานต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว 
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 3) ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
  (1) จ านวนแหล่งท่องเที่ยว 
  (2) การพัฒนาของแหล่งท่องเที่ยว สภาพแวดล้อม 
  (3) ข้อมูลพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว 
  (4) สาธารณูปโภค และการคมนาคมเพ่ือการท่องเที่ยว 
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บทท่ี 4 

ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูลและผลกำรวิจัย 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัยของโครงการ “การผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558 – 2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์” ประกอบด้วยเนื้อหา 4 ส่วนหลักตาม

วัตถุประสงค์การวิจัย คือ 4.1 เพ่ือผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ  

ปี 2558-2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 4.2 เพ่ือประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากท่ีมีการใช้

ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว 4.3 เพ่ือจัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ผลักดันไปสู่การ

ใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ และ 4.4 เพ่ือจัดทําสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ 

ได้แก่ เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

  

4.1 ผลกำรผลักดันผลผลิตงำนวิจัยโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร  
ปี 2558-2559 ไปสู่กำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 

จากการดําเนินงานโครงการการผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558 - 
2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ  
 4.1.1 กำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ของงำนวิจัยโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยว

และบริกำร ปี พ.ศ.2559  

ผลการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ของงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและ

บริการ ปี พ.ศ.2559 ได้ดําเนินการแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ 1) การเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์

เชิงพาณิชย์ ในงาน World Tourism Market (WTM) 2016 2) การผลักดันผลผลิตการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์ 

เชิงพาณิชย์ ในปี 2559 และ 3) การติดตามการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในปี 2559 โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

  4.1.1.1 การเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในงาน World 

Tourism Market (WTM) 2016 

ตามที่สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ได้รับอนุมัติทุนวิจัยมุ่งเป้าจากสํานักงานคณะกรรมการ
วิจัยแห่งชาติ (วช.) ภายในการบริหารงานของเครือข่ายองค์การบริหารงานวิจัยแห่งชาติ (คอบช. ) ให้ดําเนิน
โครงการวิจัยอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการ ที่มุ่งเน้นให้เกิดการนําผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ซึ่งจะ
ก่อให้เกิดการสร้างรายได้ต่อชุมชนเพ่ือพัฒนาประเทศ โดย สกว. ได้ประสานความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
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กับการท่องเที่ยวทั้งหน่วยงานภาครัฐภาคเอกชน เพ่ือร่วมกันพัฒนาการดําเนินงานวิจัยให้ได้ผลผลิตที่สามารถมี
ส่วนในการพัฒนาและขับเคลื่อนความได้เปรียบทางการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยได้
เป็นอย่างด ี

การเดินทางการเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในงาน World Tourism 
Market (WTM) 2016 เป็นโครงการเชื่อมโยงผลผลิตอันเกิดจากงานวิจัย ที่ได้สนับสนุนโดย สกว.จนนําไปสู่การใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์อย่างเป็นรูปธรรม ในงาน WTM 2016 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร ระหว่าง
วันที่ 3 - 10 พฤศจิกายน 2559 โดยโครงการนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1.สร้างความร่วมมือทางวิชาการกับหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องและเชื่อมโยงผลงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 2. ศึกษาแนวโน้มการพัฒนาภาคอุตสาหกรรม
การท่องเที่ยวจากผู้ประกอบการธุรกิจชาวต่างชาติ  และ 3. ศึกษาดูงานด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของ
ประเทศสหราชอาณาจักร  

ผลการดําเนินโครงการเป็นไปด้วยความเรียบร้อยบรรลุตามวัตถุประสงค์ โดยเป็นการนําผลงานวิจัยที่มี
ศักยภาพ ที่พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และเส้นทางการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ ที่มีความสอดคล้องกับ
แผนการส่งเสริมการตลาดในปี 2560 ของททท. ที่ต้องการเสนอขายเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนร่วมกับการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ( local experience) ให้กับลูกค้ากลุ่มตลาดยุโรป พร้อมด้วยความร่วมมือจาก
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวบริษัท Nutty’s Adventure และเครือข่ายทางด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน อันได้แก่ 
บริษัทอันดามันที่ดิสคัฟเวอรี่ ทัวร์เมิงไต และอ่ืนๆที่ร่วมพัฒนาผลงานวิจัยที่มีศักยภาพให้เป็นผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวและเส้นทางการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ ไปจัดแสดง และเสนอขายอย่างเป็นรูปธรรม ที่เป็นผลผลิตจาก
งานวิจัยของ สกว. จํานวน 4 แผนงาน โดยเป็นเส้นทางท่องเที่ยวในลุ่มน้ําทะเลสาบและพ้ืนที่เชื่อมโยง 3 โปรแกรม 
และในพื้นที่ภาคเหนือ (เชียงคํา-น่าน) 2 โปรแกรม รวมจํานวน 5 โปรแกรม  

ประเด็นการเจรจาธุรกิจ ในครั้งนี้ มีผู้ประกอบการให้ความสนใจเข้าร่วมจํานวน 18 ราย และมีผู้ประกอบการ
ที่ขอให้ทาง บริษัท Nutty’s Adventure ทําใบเสนอราคาเพ่ือที่จะนําไปสู่การพิจารณา โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็น
กลุ่มผู้พิการทางสายตา จากบริษัท Seable  (www.seable.co.uk) ที่ประสงค์จะจัดโปรแกรมทัวร์ประเภท active 
holiday โดยในปี 2017 จะส่งผู้แทนมา Inspect และเดินทางมาเยือนได้ในปี 2018 นี้ 

ทั้งนี้ คณะผู้บริหารของ สกว. ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช รองผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า(ตําแหน่งปัจจุบัน 
ผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า)  และคณะนักวิจัย ได้ร่วมหารือกับ คณะผู้บริหาร หน่วยงานที่เกี่ยวข้องของ
ประเทศไทย ได้แก่ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ได้นําเรียนท่าน กอบกาญจน์ วัฒนวรางกูร รัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ถึงผลการดําเนินงานที่ สกว.สนับสนุนการวิจัยแก่กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
และกระทรวงการต่างประเทศ ที่ได้จัดทําโครงการการท่องเที่ยวข้ามแดนที่ด่านบ้านฮวกก่ิวฮก จ.พะเยา ซึ่งเป็นการ
เชื่อมเส้นทางการท่องเที่ยวระหว่าง 4 ประเทศ ก็คือ ไทย ลาว เวียดนาม และจีน โดยเน้นการสร้างความสัมพันธ์
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ระหว่างประเทศ และได้มีการนําเสนอในที่ในการประชุม (JC) ไทย–ลาว ครั้งที่ 20 เป็นที่เรียบร้อยแล้ว และท่าน
รัฐมนตรี ได้รับมอบเอกสารประชาสัมพันธ์ ผลงานวิจัยของ สกว. ที่นํามาสู่การขายในงาน WTM 2016 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  ดร.ยุทธศักดิ์ สุภสร ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ขอให้สกว.ทํา

วิจัยในเรื่องของการศึกษาศักยภาพของกลุ่มนักท่องเที่ยวกําลังซื้อสูง คือกลุ่มโซนยุโรป และญี่ปุ่น ซึ่งประเทศไทย

ควรพัฒนาในด้านของ Supply-side เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพสูงนี้ และโครงการใหม่ของ ททท. คือ 

โครงการ The LINK  ที่เป็นจุดเริ่มต้นในการที่จะพัฒนาเมืองรองของประเทศไทยให้มีการเชื่อมโยงกับ 2 ทวีป คือ 

ยุโรป 8 เมือง เชื่อมกับเมืองรองของไทย 8 จังหวัด และทวีปอเมริกา 2 เมือง เชื่อมกับเมืองรองของไทย 2 จังหวัด 

ที่จะเปิดตัวในช่วงเดือนธันวาคม 2559 นี้ โดยได้หารือกับ คุณอัญชลี คุ้มวงศ์ ผู้อํานวยการกองการตลาดภาคพ้ืน

ยุโรป ซึ่งทาง ททท. ขอให้ สกว. สนับสนุนด้านข้อมูล ผลการวิจัย ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน ใน 10 

จังหวัด และการวิจัยด้านการพัฒนาศักยภาพของชุมชนในพ้ืนที่ พัฒนาด้าน วิถีถิ่น วัฒนธรรมอาหาร สินค้าของ

ฝาก ของที่ระลึก ผลิตภัณฑ์ OTOP และอ่ืนๆ ที่จะสามารถนํามาส่งเสริมการท่องเที่ยว ให้สามารถบริหารจัดการ

การท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพได้ เพ่ือเป็นการสนองนโยบายของรัฐบาล ในเรื่องของการยกระดับเศรษฐกิจ

ฐานราก ดังนั้น การท่องเที่ยวโดยชุมชน (CBT) จึงเป็นจุดสําคัญ ที่แม้กระทั่งองค์การการท่องเที่ยวโลก (UNWTO) 

ก็ได้ประกาศนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน ที่เน้นความรับผิดชอบ (Responsible Tourism) เพ่ือกระตุ้น 

ยกระดับให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง  

สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย คุณอิทธิฤทธิ์ กิ่งเล็ก ประธานสภาอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้หารือเรื่องการเชิญสกว.ทํา MOU เพ่ือบันทึกข้อตกลงร่วมกัน เพ่ือร่วมกันกําหนด

ประเด็นการวิจัย การพัฒนางานวิจัย ที่สอดคล้องกับการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการโดยรวม 

ให้เป็นไปตามนโยบายการขับเคลื่อนประเทศไทยต่อไป 

ในการเดินทางครั้งนี้ มีผู้ร่วมเดินทางท้ังหมด 9 ท่าน ดังนี้  

 1. รำยชื่อและสังกัด 

1.1 ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช    รองผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า สกว. 

1.2 อาจารย์ฉัตรฉวี คงดี   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยเนชั่น 

1.3 ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดีพินิจ   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยพะเยา 

1.4 ผศ.ดร.ธนวัต ลิมป์พาณิชย์กุล   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

1.5 ดร.นราวดี บัวขวัญ   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา วิทยาเขตสตูล  
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1.6 ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยหาดใหญ่ 

1.7 ผศ.ดร.ชัยรัตน์ จุสปาโล   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยหาดใหญ่ 

1.8 ผศ.สุจิตราภรณ์ จุสปาโล   นักวิจัย  สังกัดมหาวิทยาลัยหาดใหญ่ 

1.9 นายวงรัตน์ เพชรตีบ   ประธานสภาองค์การบริหารส่วนจังหวัดพัทลุง 

 

 2. รูปแบบเส้นทำงกำรท่องเที่ยวใหม่ที่น ำเสนอในงำน WTM 2016 
โดยรูปแบบเส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ที่ได้มาจากชุด โครงการต่างๆ จํานวน 4 แผนงาน โดยคณะนักวิจัย

ทั้ง 4 แผนงาน เป็นเส้นทางท่องเที่ยวในลุ่มน้ําทะเลสาบและพ้ืนที่เชื่อมโยง จํานวน 3 โปรแกรม และเส้นทาง

ท่องเที่ยวภาคเหนือ (เชียงคํา-น่าน) จํานวน 2 โปรแกรม โดยผลงานวิจัยดังกล่าวที่ได้นําไปประกอบด้วยรูปแบบ

เส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ที่ได้มาจากชุด โครงการต่างๆ ดังตารางที่ 4.1 

 

ตำรำงที่ 4.1 แสดงรูปแบบเส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ที่นําเสนอในงาน WTM 2016 พร้อมด้วยชื่อแผนงานวิจัย 

และชื่อนักวิจัย/สังกัด 

ล ำดับ เส้นทำง/ผลผลิต
งำนวิจัยท่ีน ำเสนอ 

ชื่อแผนงำนวิจัย ชื่อนักวิจัย/สังกัด 

1. การนําเสนอภาพรวม
ของผลงานวิจัย สกว. 

โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและบริการ  

ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช 
ผู้ประสานงานโครงการวิจัย
อุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการ 

2. 1) A Southern 
Experience (7 days 6 
nights) 
 
 

การจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนในพ้ืนที่ 5 จังหวัดชายแดน
ภาคใต้ (สตูล สงขลา ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) และ 4 รัฐ 
(กลันตัน เปรัค เคดาห์ และเปอร์
ลิส) ประเทศมาเลเซีย ภายใต้
มาตรฐาน การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนสู่อาเซียน (RDG5850038) 

1) ดร.นราวดี บัวขวัญ  
มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา  
วิทยาเขตสตูล  
เป็นผู้อํานวยการแผนงาน  
2) ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช 
มหาวิทยาลัยหาดใหญ่  
เป็นหัวหน้าโครงการย่อย 
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ล ำดับ เส้นทำง/ผลผลิต
งำนวิจัยท่ีน ำเสนอ 

ชื่อแผนงำนวิจัย ชื่อนักวิจัย/สังกัด 

3. 1) Phatthalung 
Photo Tour  
(8 days 7 nights) 
2)  Phatthalung - 
Southern Thailand 
Explorer  
(6 days 5 nights) 

การพัฒนาศักยภาพการ
ท่องเที่ยวภายใต้อัตลักษณ์และ
วิถีของท้องถิ่นลุ่มน้ําทะเลสาบ
สงขลา พัทลุง นครศรีธรรมราช 
(RDG5950124) 

1) ผศ.ดร.ชัยรัตน์ จุสปาโล 
มหาวิทยาลัยหาดใหญ่  
เป็นผู้อํานวยการแผนงาน  
2) ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช 
มหาวิทยาลัยหาดใหญ่  
เป็นหัวหน้าโครงการย่อย 

4. Phayao Northern 
Adventure  
(7 days 6 nights)  
Chiang Rai – Chiang 
Kham – Phayao – 
Chiang Mai) 

การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม
ในมณฑลวัฒนธรรมสองฝั่งโขง 
(RDG5650015) 

ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดีพินิจ 
มหาวิทยาลัยพะเยา  
เป็นผู้อํานวยการแผนงาน 

5. Nan Rural Discovery 
– Farming School – 
Cycling  

การพัฒนาศักยภาพล้านนา
ตะวันออกเพ่ือเป็นศูนย์กลางการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ใน
พ้ืนที่ลุ่มแม่น้ําโขง 
(RDG5850041) 

1) ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดีพินิจ 
มหาวิทยาลัยพะเยา  
เป็นผู้อํานวยการแผนงาน 
2) ผศ.ดร.ธนวัต ลิมป์พาณิชย์กุล 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
เป็นหัวหน้าโครงการวิจัยย่อย 

6. การนําเสนอภาพรวม
ผลผลิตงานวิจัยไปสู่ 
การใช้ประโยชน์ 
เชิงพาณิชย์ ปี 2559 

โครงการผลักดันผลผลิตการวิจัย
โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558-
2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์  

อาจารย์ฉัตรฉวี คงดี  
มหาวิทยาลัยเนชั่น  
หัวหน้าโครงการ 

 
โดยในปีนี้ ทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตน์ราชกัญญา สิวัฒนาพรรณวดี ที่ เสด็จเป็นองค์ประธานมอบรางวัล 

Thailand Green Excellence Awards at World Travel Market (WTM) 2016 โดยรางวัลประกอบด้วย 4 
ด้าน 
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1. Nature, Marine and Heritage 
2. Community Based Tourism 
3. Animal Welfare 
4. Outstanding Contribution Award. 
 
ทั้ งนี้  ภาคี เครือข่ายของ บริษัท Nutty’s Adventure คือ บริษัท  Andaman Discoveries ได้ เข้ า

รั บประทานรา ง วั ล  Green Excellence Awards : ด้ าน  Community Based Tourism Award เ พ่ื อ เ ป็ น
เครื่องหมายแสดงถึงการดําเนินงานด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชนจนเป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาติ 

 

 
ภาพที่ 4.1 ทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตน์ราชกัญญา สิวัฒนาพรรณวดี  

ประทานรางวัล Green Excellence Awards : ด้าน Community Based Tourism Award  
ให้แก่ บริษัท Andaman Discoveries 

 
  3. เอกสำรประกอบกำรน ำเสนอเพื่อกำรประชำสัมพันธ์ผลงำนกำรเชื่อมโยงผลผลิตงำนวิจัยไปสู่กำรใช้

ประโยชน์เชิงพำณิชย์ WTM 2016 

  ด้านเอกสารประกอบการนําเสนอเพ่ือการประชาสัมพันธ์ผลงานการเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่     

การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในงาน World Tourism Market (WTM) 2016 ในครั้งนี้ ประกอบด้วย 

3.1 แผ่นพับเพ่ือการประชาสัมพันธ์ผลงานวิจัย และโปรแกรมการท่องเที่ยว ของ สกว.จํานวน 16 หน้า 

จัดพิมพ์แบบ 4 สี  

3.2 Flash Drive ที่ใส่ข้อมูลและรูปภาพในพ้ืนที่วิจัยได้อย่างครอบคลุม  

3.3 ซองพลาสติกใส่เอกสาร 
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3.4 แผ่นปลิวเพ่ือการประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวทั้ง 5 โปรแกรม 

 

 
ภาพที่ 4.2 แผ่นพับเพ่ือการประชาสัมพันธ์ผลงานวิจัย และโปรแกรมการท่องเที่ยว ของ สกว. 

จํานวน 16 หน้า จัดพิมพ์แบบ 4 สี ท่านรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา  
ผู้บริหารการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย  

และผู้ประกอบการที่สนใจในเส้นทางการท่องเที่ยว 
 

 
ภาพที่ 4.3 Flash Drive ที่ใส่ข้อมูลและรูปภาพในพ้ืนที่วิจัยได้อย่างครอบคลุม ซองพลาสติกใส่เอกสาร 

และแผ่นปลิวเพ่ือการประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวทั้ง 5 โปรแกรม 
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  โดยคณะนักวิจัยได้มอบแผ่นพับเพ่ือการประชาสัมพันธ์ผลงานวิจัย และโปรแกรมการท่องเที่ยว ของ สกว. 
เพ่ือนําเสนอผลงานกับท่านรัฐมนตรี กอบกาญจน์ วัฒนวรางกูร รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
และ คุณธเนศวร์ เพชรสุวรรณ รองผู้ว่าการด้านตลาดยุโรป แอฟริกาตะวันออกกลาง และอเมริกา ถึงผลผลิตการ
วิจัยที่ได้นํามาเสนอขายร่วมกับ ผู้ประกอบการ และททท. ในงาน WTM 2016 ในครั้งนี ้
 

ภาพที่ 4.4 รัฐมนตรี กอบกาญจน์ วัฒนวรางกูร รัฐมนตรีวา่การกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬารับมอบเอกสาร
ประชาสัมพันธ์ ผลงานวิจัยของ สกว. ที่นํามาสู่การขายในงาน WTM 2016  

จาก ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช และคณะนักวิจัย 

 
 

ภาพที่ 4.5 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา เยี่ยมชมบูธที่แสดงผลงาน  
และพูดคุยกับผู้ประกอบการจากประเทศอังกฤษที่ให้ความสนใจจะพากลุ่มนักศึกษามาท่องเที่ยว 

พร้อมทํากิจกรรมอาสาสมัคร 



36 
 

 

 
 

ภาพที่ 4.6 คุณธเนศวร์ เพชรสุวรรณ รองผู้ว่าการด้านตลาดยุโรป แอฟริกาตะวันออกกลาง และอเมริกา รับมอบ
เอกสารประชาสัมพันธ์ ผลงานวิจัยของ สกว. ที่นํามาสู่การขายในงาน WTM 2016 –ที่จัดทําโดยทีมผลักดันใช้
ประโยชน์ฯ และคณะนักวิจัย ที่นํามาสู่การขายในงาน WTM 2016 เพ่ือการประชาสัมพันธ์ในบูธ ของ ททท. 

 
4. ผลกำรด ำเนินโครงกำร 
ผลการดําเนินโครงการการเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในงาน World 

Tourism Market (WTM) 2016 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร ระหว่างวันที่ 3 - 10 พฤศจิกายน 
2559 เป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่ได้กําหนดไว้ คือ 

1.เพ่ือสร้างความร่วมมือทางวิชาการกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและเชื่อมโยงผลงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ 

2. เพ่ือศึกษาแนวโน้มการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจากผู้ประกอบการธุรกิจชาวต่างชาติ 
3. เพ่ือศึกษาดูงานด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศสหราชอาณาจักร  
โดยได้สร้างความร่วมมือทางวิชาการกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และเชื่อมโยงผลงานวิจัยไปสู่การใช้

ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ตลอดจนทราบถึงแนวโน้มการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจากผู้ประกอบการ

ธุรกิจชาวต่างชาติ จากการแสดงโปรแกรมการท่องเที่ยวของแต่ละประเทศ ที่มีความหลากลาย อันเป็นประโยชน์

ต่อการพัฒนาแนวทางการท่องเที่ยวของไทย พัฒนาโจทย์งานวิจัยที่มีประสิทธิภาพเพ่ือการพัฒนาภาคอุตสาหกรรม

การท่องเที่ยวของประเทศไทยได้เป็นอย่างดี  
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4. สรุปผลกำรเจรจำธุรกิจในงำน WTM 2016  

ในการเจรจาธุรกิจที่เกิดขึ้นในงาน WTM 2016 ได้มีผู้ประกอบการให้ความสนในเข้าร่วมจํานวน 18 ราย 

โดย 6 รายเป็นกลุ่มที่ทําการนัดหมายล่วงหน้าแล้ว ซึ่งผลการเจรจาธุรกิจในรอบ 3 วันนี้ มีผู้ประกอบการที่ขอให้

ทาง บริษัท Nutty’s Adventure ทําใบเสนอราคาเพ่ือที่จะนําไปสู่การพิจารณา โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็นกลุ่มผู้

พิการทางสายตา จากบริษัท Seable ผู้ติดต่อคือ คุณ Damiano La Rocca  ตําแหน่ง Holiday tailor ที่ประสงค์

จะจัดโปรแกรมทัวร์ประเภท active holiday สําหรับลูกค้าเฉลี่ย 8-16 คน ต้องการโปรแกรมท่องเที่ยว 8-14 วัน 

ให้กับนักท่องเที่ยวอายุ 18-30 ปี ที่พัก 2-3 ดาว พักรวมกันได้ รวมถึงที่ พักที่เป็นโฮมสเตย์ โดยต้องการให้

ผู้ประกอบการเสนอโปรแกรมท่องเที่ยวสําหรับผู้พิการทางสายตา ถ้าสามารถจัดการให้ได้จะมีลูกค้า เข้าปีละ 3 -4 

กลุ่ม โดยมีเงื่อนไขลูกค้า (ผู้พิการทางสายตา) 4 คน/พ่ีเลี้ยง 2 คน  โครงการนี้  จะเริ่มปี 2017 โดยส่งผู้แทนมา 

Inspect และส่งลูกค้ามาได้ในปี 2018 ข้อมูลเพิ่มเติมที่ www.seable.co.uk 

ทั้งนี้  ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช ผู้ อํานวยการแผนงานวิจัยแผนการตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชมใน  

5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ (สตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) เชื่อมโยงอาเซียน ทุนวิจัยปี 2559 

(RDG5950032) ได้จัดทําสรุปผลการเจรจาธุรกิจ Day 1-3 ในงาน WTM 2016 ประกอบด้วย ชื่อบริษัท รายนามผู้

ติดต่อ ข้อสรุปที่ได้ ประเภทของกลุ่มลูกค้า และวันที่ติดต่อ ดังตารางที ่4.2  

ตำรำงท่ี 4.2 แสดงผลการเจรจารธุรกิจท่องเที่ยวในงาน WTM 2016 

ตำรำงสรุปผลกำรเจรจำรธุรกิจท่องเที่ยวในงำน WTM 2016 

ชื่อบริษัท ผู้ติดต่อ ข้อสรุป ประเภทกลุม่ลูกค้ำ 

วันที่ 7 พฤศจิกำยน 2559 จํานวน 6 ราย  

1. Clickontour.com 
ประเทศ Spain 
 

ลูกค้า Atul Parelkar ตําแหน่ง 

CEO 

Online travel ทําตลาดทั่วไปจากประเทศสเปน 

ต้องการข้อมูลทั่วไป ทาํตลาดออนไลน์ ให้กับกลุ่ม
ลูกค้าตลาดอเมริกาเหนือ ประเทศแคนาดา  

1.กลุ่มนักเรียน 
2.กลุ่มAdventure 
3.กลุ่ม outdoor 
activities 

2.Jesper Hannibal 
Rejser/Denmark 

ลูกค้า Winnie Sorensen 
ตําแหน่ง Web and Product  
Manager 

พร้อมขายโปรแกรมของพัทลุงและพะเยา  

โดยโปรแกรมเริ่มจากกรุงเทพฯ  โดย ไปพะเยา 1 
โปรแกรม และไปพัทลุง 1 โปรแกรม ลกูค้าต้องการ

ข้อมูลเพิ่มที่กรุงเทพฯ และที่ปลายทาง โดยแยก 

Package ไม่เกิน 14 วันในแต่ละเส้นทาง เส้นทาง

พัทลุงให้จบที่เกาะสมยุ ลูกค้ากลุ่มจากประเทศ
เดนมาร์ก  

1.กลุ่มทั่วไป  

2.กลุ่มครอบครัว 

http://www.seable.co.uk/
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3.Chall Travel 
Bangkok Base 

ลูกค้า Dr.Anada 
Pruettiangkura   
ตําแหน่ง Online travel 
Marketing  

ได้แลกเปลี่ยนข้อมูลเรื่องงานที่ได้ดําเนินการอยู ่โดย
ต้องการข้อมูลในแหล่งท่องเที่ยวทีอ่ยู่ในพื้นที่วิจยัไป
ประชาสัมพันธ์ในเวบ็ไซต์ 

1.กลุ่มทั่วไปที่เข้ามา

ชมเว็บไซต์ 
 

4.Unexplored Films  
 

ลูกค้า STEVE RAMSDEN 
ตําแหน่ง Founder and  
Lead film Maker  

ได้แลกเปลี่ยนข้อมูลเรื่องงานที่ได้ดําเนินการอยู ่โดย
ต้องการข้อมูลในแหล่งท่องเที่ยวทีอ่ยู่ในพื้นที่วิจยัไป
ประชาสัมพันธ์ในเวบ็ไซต์ 

1.กลุ่มทั่วไปที่เข้ามา

ชมเว็บไซต์ 

5.Unexplored Films ลูกค้า STEVE RAMSDEN 
ตําแหน่ง Founder and  
Lead film Maker  
 

เป็นบริษัทที่ทําสารคดีด้านการท่องเท่ียวเพื่อประชาลัม

พันธ์ผ่าน youtube  ให้นักท่องเที่ยวทั่วโลกได้ชม ซ่ึง

ได้จัดทําหนังสารคดีในพม่า ให้ความสาํคัญในการ
ประชาสัมพันธก์ารท่องเท่ียวที่สอดคล้องกับการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน และการท่องเท่ียวอย่างรับผิดชอบ 
การกําหนดแหล่งท่องเท่ียวที่เป็นจุดถ่ายทําขึ้นอยูก่ับ
การเสนอของทีมวิจยั และผู้ประกอบการท่องเท่ียว 

(Nutty Adventure) ได้เสนอให้ถ่ายทําตาม

โปรแกรมท่องเท่ียวที่ได้จัดทําเป็นเส้นทางไว้แล้ว มี

ค่าจ้างประมาณ 1,000 ปอนด์/ สัปดาห์ (ไม่รวมค่าตัด

ต่อ) ซ่ึงพิจารณาเห็นวา่เป็นโอกาสในการ
ประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวที่อยู่ในงานวิจัยผา่น
การถ่ายทําสื่อวิดีโอและมุมมองของสื่อยโุรป โดยลกูค้า

กลุ่มหลักเป็นกลุ่ม outdoor อยา่งไรก็ตาม ในการลง

ไปถ่ายทําจะเกิดขึ้นก็ตอ่เมื่อมีลูกค้าที่ซ้ือทัวร์ตาม
เส้นทางเพื่อให้มีนักแสดงซ่ึงเป็นลูกค้าที่ซ้ือทัวร์ตาม
โปรแกรม ขอ้มูลเพิ่มเติมที่ 

http://www.unexploredfilms.com/home  

1.กลุ่ม outdoor 

6.The National 
Students Magazine   

 
ลูกค้า George Rose ตําแหน่ง 

Account Managers 
 

สนใจสินค้ำด้ำนกำรท่องเทีย่วที่อยู่ในงำนวิจัยเพื่อ
ประชาสัมพันธ์ในหนังสือ  
The National Students ซ่ึงเป็นหนังสือของ

นักศึกษาที่มีหลากหลายกิจกรรมของประเทศอังกฤษ 

โดยไม่ได้เน้นทัวร์กระแสหลัก (Main stream) ใน
ประเทศไทย แต่มอง Thailand and more โดยมี

นักศึกษาเป็นกลุ่มเปา้หมายหลัก ซ่ึงสอดคล้องกับกลุ่ม

ที่ Intern Teacher ในประเทศอังกฤษซี่งให้ความ

นิยมเดินทางไปทํากิจกรรมท่องเท่ียว เช่น School 
Camp Volunteer General activity: 

1.กลุ่มนักศึกษา 

http://www.unexploredfilms.com/home
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outdoor activity และ active holiday ใน
ประเทศไทย ซ่ึงในหนังสือมีหลายกิจกรรมรวมถึงการ

ท่องเที่ยว โดยที่ผ่านมาได้ทํางานรว่มกับ Taiwan 
Tourism Board ซ่ึงทําให้เห็นว่าประเทศไต้หวัน

สามารถทําทวัร์ Aaventure ได ้ข้อมูลเพิ่มเติม 

www.thenationalstudent.com  งานที่

นักวิจยัต้องทําต่อคือ หากผู้ประกอบการสามารถนํา
ผลงานวิจัยที่ได้จัดทําเป็นเส้นทางท่องเที่ยวแลว้ไป
ประชาสัมพันธ์ในหนังสือดังกล่าว ทีมวิจยัควรจัด 

FAM TRIP ให้นักเขียนไปสํารวจเส้นทางโดยที่มี

นักท่องเที่ยวร่วมเดินทางไปด้วย 
วันที่ 8 พฤศจิกำยน 2559 จํานวน 6 ราย  

1. Atmostfair  
 

ลูกค้า Thuy Tien Phan Thi 
ตําแหน่ง Key Accout 

องค์กรส่งเสริมการท่องเท่ียวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ตั้งอยู่ในประเทศเยอรมันได้รับการสนับสนุนจาก 

United Nation Environment Program 
(UNEP) ทาํงานเกี่ยวการลดการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกที่เกิดขึ้นจากการเดินทางของนักท่องเที่ยว ได้
สอบถามข้อมูลเกีย่วกับจาํนวนนกัท่องเที่ยวกลุ่มตลาด
เฉพาะที่เดินทางเข้าท่องเที่ยวในพื้นที่วิจยั เพื่อต้องการ
พัฒนาตัวชี้วัดผลกระทบที่เกิดขึ้นกบัสิ่งแวดล้อม
ร่วมกับผู้ประกอบการท่องเท่ียวที่เสนอขายเส้นทาง
ท่องเที่ยวในพื้นที่วิจยัและพื้นที่อื่น จึงเป็นโอกาสที่
ผู้ประกอบการธุรกจิการทอ่งเที่ยวได้หันมาให้
ความสําคัญในการพัฒนาตัวชี้วัดดา้นสิ่งแวดล้อม
ร่วมกับองค์ระดับนานาชาติ ขอ้มูลเพิ่มเติมที่ 

www.atmosfair.de 

1.กลุ่มองค์กร 

2. Bguidd  
 

ลูกค้า Saiman Khabireh 
ตําแหน่ง  Fouder/ECO 

Online Marketing ต้องการเสนอขายโปรแกรม

ท่องเที่ยวตลาดกลุ่มเฉพาะเน้นการทอ่งเที่ยวโดยชุมชน 

ใช้คนในชุมชนเป็นไกด์ (Local experience) เคย

ไปเที่ยวภูเก็ตและเกาะพีพี ต้องการโปรแกรมท่องเท่ียว
เช่ือมโยงระหวา่งแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนกับแหล่ง
ท่องเที่ยวหลัก และขอ้มูลเกี่ยวกับการทอ่งเที่ยว
ทางเลือกในประเทศไทยเพื่อนําไปจัดทําเป็นโปรแก
รท่องเท่ียวเสนอขายเป็นทางเลือกให้กับลูกค้ากลุ่ม

1.กลุ่มทั่วไปที่เข้ามา
ชมเว็บไซต์ 

http://www.thenationalstudent.com/
http://www.atmosfair.de/
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ตลาดในอังกฤษและยุโรป ขอ้มูลเพิ่มเติม 

www.bguidd.com 

3. Aeroworld 
Travel  
 

ลูกค้า Winnie Mohiner 
Singh ตําแหน่ง Managing 
Director  

 
 

บริษัทเสนอขาย Hotel, Cruise, Flights, 
Vacations ทัวร์กระแสหลักในกรุงนิวยอร์ก ตอ้งการ

ทํากิจกรรมท่องเท่ียว specialist interesting 
ให้กับกลุ่มนักเรียนนกัศึกษาที่สนใจ โดยเสนอขาย
เส้นทางท่องเที่ยวในประเทศไทย แต่ไม่เคยมีข้อมูล
เกี่ยวกบัแหล่งท่องเท่ียวในประเทศไทยมาก่อน 
ผู้ประกอบการได้เสนอเส้นทางท่องเที่ยวตามโปรแกรม
ของงานวิจัยให้ได้รับทราบเพือ่นําไปเสนอขายผา่น
เว็บไซต์ ข้อมูลเพิ่มเติมที่ 
www.aeroworldtravel.com 

1.กลุ่มนักศึกษา 

4. Seable  
 

ลูกค้า Damiano La Rocca  
ตําแหน่ง Holiday tailor 

บริษัทที่จัดโปรแกรมทวัร์ประเภท active holiday 
สําหรับลูกค้าเฉลี่ย 8-16 คน/ต่คน ต้องการโปรแกรม

ท่องเที่ยว 8-14 วัน ให้กับนักทอ่งเที่ยวอาย ุ18-30 
ปี ที่พัก 2-3 ดาว พักรวมกันได้ รวมถึงที่พักที่เป็น

โฮมสเตย์ ต้องการให้ผู้ประกอบการเสนอโปรแกรม
ท่องเที่ยวสําหรับผู้พกิารทางสายตา ถ้าสามารถจัดการ

ให้ได้จะมีลูกค้า ข้าปีละ 3-4 กลุ่ม โดยมีเง่ือนไขลูกค้า 

(ผู้พิการทางสายตา) 4 คน/พี่เล้ียง 2 คน  โครงการนี้

จะเร่ิมปี 2017 โดยส่งผู้แทนมา Inspect และส่ง

ลูกค้ามาได้ในปี 2018 ข้อมูลเพิ่มเติมที่ 

www.seable.co.uk  

1.กลุ่มผู้พิการทาง

สายตา 

5. I-to-I 
 

ลูกค้า Joe ตําแหน่ง 

Operation Manager  
 

บริษัททําทัวร์ Intern Group โดยนํานกัศึกษาจาก
ประเทศอังกฤษไปทํากิจกรรมท่องเท่ียวในประเทศไทย 
ซ่ึงเป็นลูกค้าเก่าของผู้ประกอบการในการเสนอขาย
เส้นทางที่จังหวัดกาญจนบุรีมาก่อน ซ่ึงได้ทําธุรกิจ

ร่วมกันมาประมาณ 4 ปี ครั้งนี้ผู้ประกอบการได้

แนะนําเส้นทางท่องเที่ยวที่อยู่ในพื้นทีว่จิัยทั้ง 4 
เส้นทางเพิ่มเติมเพื่อเป็นสินค้าใหม่นําไปเสนอขาย
ให้กับฐานลูกค้าเดิม 

1.กลุ่มนักศึกษา 

6.Sanberg&Partners ลูกค้า Richard Ernst บริษัทที่ตั้งอยู่ในประเทศสวิสเซอร์แลนด์ ต้องการ

พัฒนาพื้นที่เป็น Organic Farm ในจังหวัดสงขลา 

โดยทําร่วมกับคนในชุมชน เพื่อรองรับนกัท่องเที่ยว
กลุ่มครอบครัว และกลุ่มเผยแพร่ศาสนา อยา่งไรก็ตาม 

1.กลุ่มครอบครัว 

http://www.bguidd.com/
http://www.aeroworldtravel.com/
http://www.seable.co.uk/
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ผู้ประกอบการต้องการให้บริษัทดังกลา่วจัดทําข้อเสนอ 

(propasal) ที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้นในการทํางานร่วมกัน 

ข้อมูลเพิ่มเติมที่ www.sanbergpartners.com  
 

วันที่ 9 พฤศจิกำยน 2559 จํานวน 6 ราย  

1. Simionica  
 

ชื่อ Misai Simionica 
ตําแหน่ง Travel and 
photography  
   
 

บริษัททัวร์ในประเทศโรมาเนีย ต้องการนําคณะทัวร์ไป

เอเชีย นักท่องเที่ยวกลุ่มถ่ายภาพ (Photo Tour)
เพื่อถ่ายภาพประเภท Landscape วถิีชีวิต และ

ธรรมชาติ ซึ่งตรงกับแหล่งท่องเท่ียวในพืน้ที่วิจัยทั้ง
ภาคเหนือและใต้ นกัท่องเที่ยวกลุ่มนี้เน้นความพร้อม
ของโครงสร้างพื้นฐานเน่ืองจากอุปกรณ์มีราคาสูง แต่
ประเทศไทยมีความพร้อมสําหรับนกัท่องเท่ียวกลุ่มนี้
มาก 

1.กลุ่มถ่ายภาพ 

2. Geraldine 
blogger ชำวสวิส 
  

 

wairua kaieke สื่อ online มีความประสงค์เดินทางไปถ่ายทําและเก็บข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวในพื้นที่วิจยั เพือ่ประชาสัมพันธ์ในเว็บไซต์ 

https://wairuakaieke.wordpress.com/ 
ให้กับกลุ่มนักทอ่งเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะกบัลูกใน
ทวีปยุโรป 

1.กลุ่มเฉพาะ 
(ถ่ายภาพ+เกบ็ข้อมูล

วิจัย) 

3. Lebah Bujang 
ชำวดชั  

 

Elize Van Reenen ตําแหน่ง 

program manager  
www.lembahbujang.co
m  
 

บริษัทตั้งอยู่ในรัฐเคดาห์ มาเลเซีย ต้องการข้อมูลโดย
การสํารวจแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในพื้นที่งานวิจยั
โดยเฉพาะในภาคใต้  เช่น วิถีชวีิต ผู้คน วัฒนธรรม 
กิจกรรม และสถาปัตยกรรม ในภาคใต้เพื่อเช่ือมต่อ
ระหว่างเมืองชายแดนไทย-มาเลเซียเข้าด้วยกัน โดยได้

ให้ข้อมูลเพิ่มเกี่ยวกับพื้นที่งานวิจยัใน 5 จังหวัด

ชายแดนภาคใต้เช่ือมโยงกับ 4  รัฐของประเทศ

มาเลเซีย ที่กําลังดําเนินการ เพือ่ให้เกิดการเดินทาง
เช่ือมระหว่างแหล่งท่องเที่ยวเมืองชายแดนไทย 
มาเลเซีย และเดินทางเช่ือมต่อไปจังหวดัอื่น  

1.กลุ่มเฉพาะ 

4. Naut Kusters  
 

GM 0f Travelife องค์กร

มาตรฐานด้านการท่องเท่ียวอยา่ง
ยั่งยืนของทวีปยุโรปและของโลก  

www.travelife.info  
 

ต้องการให้บริษัททัวร์ และสมาคมเป็น partner ของ
สมาคมในการพัฒนาตัวชีว้ัดด้านการท่องเท่ียวเพื่อ

นําไปสู่ความยั่งยืนดว้ยกัน travelife เป็นองค์กรที่มี

สมาชิกอยู่ทัว่โลก ที่มีบทบาทให้สหภาพยุโรปในการ
กําหนดให้บริษัททวัร์ในยุโรปให้ความสําคัญกับการ
ท่องเที่ยวอยา่งรับผิดชอบ 

1.กลุ่มองค์กร 

5. Total Fun ประเทศ

โปรตุเกส  

ชื่อ Ricado Baptista ได้รายละเอียดบูทจากรายชื่อผู้ประกอบการที่เข้า

ร่วมงาน WTM มีความประสงค์ที่จะเป็น partner 
1.กลุ่มผู้ประกอบการ 

http://www.sanbergpartners.com/
https://wairuakaieke.wordpress.com/
http://www.lembahbujang.com/
http://www.lembahbujang.com/
http://www.travelife.info/
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ตำรำงสรุปผลกำรเจรจำรธุรกิจท่องเที่ยวในงำน WTM 2016 

ชื่อบริษัท ผู้ติดต่อ ข้อสรุป ประเภทกลุม่ลูกค้ำ 

 www.totalfun.pt  
 

ในการทํางานกับผู้ประกอบการไทยด้านการท่องเท่ีย
อย่างรับผิดชอบ และการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน ลูกค้า
เป็นชาวโปรตุเกส   

6. Experience 
travel Group  
   

ชื่อ Melissa Nicholas 
ตําแหน่ง Product Diredtor   
 

ลูกค้าเก่าของผู้ประกอบการ แต่ขาดการติดต่อไปหนึ่งปี
ได้ไปทําตลาดในพม่าและอินโดนีเซีย ซ่ึงปีที่จะมาถึงจะ
กลับมาทํางานกับผู้ประการในประเทศไทย ต้องการหา
สินค้าใหม่ให้กับลูกค้าในตลาดยุโรป โดยเน้นขาย
โปรแกรมท่องเท่ียวอยา่งรับผิดชอบ และการท่องเท่ียว

เชิงประสบการณ์ (Experience tourism) 

1.ลูกค้าเก่าของ

ผู้ประกอบการ 
2.ท่องเที่ยวเชิง

ประสบการณ์ 

 

สรุปการเจรจาธุรกิจของผู้ประกอบการเพ่ือเสนอขายเส้นทางท่องเที่ยวที่ได้จากงานวิจัย สามารถแบ่ง
ออกเป็น 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ การใช้สื่อเพ่ือประชาสัมพันธ์ การตลาด  และการยกระดับมาตรฐาน การให้บริการ 
ดังนี้ 

1. ประเด็นกำรใช้สื่อเพื่อประชำสัมพันธ์  

1.1 ประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวผ่านทางสื่อวิดีโอและนิตยสารด้านการท่องเทียว โดยเสนอ

เส้นทางท่องเที่ยวผ่านทางสื่อวิดีโอ ซึ่งผลิตโดยผู้ประกอบการจากยุโรป และประชาสัมพันธ์

เส้นทางท่องเที่ยวผ่านทางนิตยสารที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายเพื่อนําไปสู่การขายตลาดกลุ่ม

ลูกค้าเป้าหมายในทวีปยุโรปมากยิ่งข้ึน  

1.2 การประชาสัมพันธ์โดยมีบริษัททัวร์ ที่ทําตลาดออนไลน์ให้ความสนใจกับตลาดกลุ่มเฉพาะเสนอ

ขายเส้นทางท่องเที่ยวในพื้นที่วิจัย 

2. ประเด็นกำรตลำด  

2.1 เส้นทางพัทลุงและพะเยาพร้อมขายให้นักท่องเที่ยวประเทศเดนมาร์ก โดยมีเงื่อนไขว่า

ผู้ประกอบการไทยต้องจัดทําข้อมูลรายด้านที่พักและ Transfer เพ่ิมเติม 

2.2 ผู้ประกอบการพร้อมเสนอขายเส้นทางในพ้ืนที่วิจัย โดยต้องการลงมา inspect พ้ืนที่เพ่ือกลับ

นําไปขาย  

3. กำรยกระดับมำตรฐำนกำรให้บริกำร 

ในด้านการยกระดับมาตรฐานการให้บริการการท่องเที่ยวของผู้ประกอบการ โดยองค์กรด้าน

สิ่งแวดล้อม มีความสนใจร่วมพัฒนาตัวชี้วัดสิ่งแวดล้อมด้านการท่องเที่ยวร่วมกับผู้ประกอบการธุรกิจ

http://www.totalfun.pt/
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ท่องเที่ยว เพ่ือยกระดับมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวและสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทย 

6.กระบวนกำรน ำไปสู่กำรขำยโดยผู้ประกอบกำร 

 
ภาพที่ 4.7 กระบวนการนําไปสู่การขายโดยผู้ประกอบการ 

7.สรุปกำรหำรือในงำน WTM 2016 
จากการเดินทางไปร่วมงาน WTM 2016 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร ในครั้งนี้ คณะ

ผู้บริหารของ สกว.ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช รองผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า และคณะนักวิจัย ได้มีโอกาสร่วม
หารือกับ คณะผู้บริหาร หน่วยงานที่เกี่ยวข้องของประเทศไทย ได้แก่ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา   
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และ สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สรุปประเด็นสําคัญ ดังนี้ 

 
กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ 
ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช และ ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดีพินิจ ได้นําเรียนท่านกอบกาญจน์ วัฒนวรางกูร 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ถึงผลการดําเนินงานที่สกว.สนับสนุนการวิจัย แก่กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา และกระทรวงการต่างประเทศ ดําเนินการจัดทําโครงการการท่องเที่ยวข้ามแดน ที่ด่านบ้านฮวก
กิ่วฮก จ.พะเยา ซึ่งเป็นการเชื่อมเส้นทางการท่องเที่ยวระหว่าง 4 ประเทศ ก็คือ ไทย ลาว เวียดนาม และจีน โดย
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เน้นการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ และได้มีการนําเสนอในที่ในการประชุมคณะกรรมาธิการร่วมว่าด้ วย
ความร่วมมือ (JC) ไทย–ลาว (Joint Commission - JC) ครั้งที่ 20 ที่จังหวัดเชียงราย เมื่อวันที่ 25–27 ตุลาคม 
2558 เป็นที่เรียบร้อยแล้ว โดย ดร.ทองลุน สีสุลิด รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการต่างประเทศ
ลาว ในขณะนั้น (ปัจจุบัน ดํารงตําแหน่งนายกรัฐมนตรี สปป.ลาว) ได้ชื่นชมผลการดําเนินการวิจัย โดยท่านนายกฯ
สปป.ลาว ขอให้ สกว.สนับสนุนการท่องเที่ยวเพื่อการเชื่อมโยง 5 เชียง โดยสกว.สนับสนุนทุนศึกษาวิจัย ในปี 2560 

ทั้งนี้ กระทรวงการต่างประเทศ ยังขอให้สกว.สนับสนุนการวิจัยการท่องเที่ยวข้ามแดน ที่แก่งผาได ดอยผา
ตั้ง จ.เชียงราย ท่านรัฐมนตรีฯรับทราบ แล้วขอให้สกว.สรุปประเด็นสําคัญต่างๆนําเสนอไปที่กระทรวงฯเนื่องจาก
จะเป็นประโยชน์ต่อการดําเนินงานของกระทรวงฯต่อไป  

 
กรมกำรท่องเที่ยว กระทรวงกำรท่องเที่ยวและกีฬำ 
จากการหารือกับคณะผู้บริหาร ของกรมการท่องเที่ยว โดยคุณวรรณสิริ โมรากุล อธิบดีกรมการท่องเที่ยวและ 

คุณอุบลวรรณ สุจริตกุล ผู้อํานวยการกองพัฒนามาตรฐานบุคลากรด้านการท่องเที่ยว และคุณพัฒนศิริ ศัลยสิริ อ้ิวต
กส้าน โดยขอให้สกว.สนับสนุนการวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการยกระดับ/พัฒนาบุคลากรทางด้านการท่องเที่ยวเพ่ือเสริมการ
ทํางานของกรมการท่องเที่ยว และเนื่องจากกรมฯรับผิดชอบงานด้าน GMS จึงขอให้สกว. สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ 
GMS (Greater Mekong Sub-region) หรือ อนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขง 6 ประเทศ ประกอบไปด้วย ไทย พม่า ลาว กัมพูชา 
เวียดนาม และจีนตอนใต้ (ดังภาพที่ 4.8) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.8 ผู้บริหาร สกว.และนักวิจัย หารือกับคณะผู้บริหาร ของกรมการท่องเที่ยว โดยคุณวรรณสิริ โมรากุล 
อธิบดีกรมการท่องเที่ยวและ คุณอุบลวรรณ สุจริตกุล ผู้อํานวยการกองพัฒนามาตรฐานบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 

และคุณพัฒนศิริ ศัลยสิริ อ้ิวตกส้าน 
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กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
ดร.ยุทธศักดิ์ สุภสร ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ขอให้สกว.ทําวิจัยในเรื่องของการศึกษา

ศักยภาพของกลุ่มนักท่องเที่ยวกําลังซื้อสูง โดยเน้นนักท่องเที่ยวกลุ่มโซนยุโรป และญี่ปุ่น ซึ่งประเทศไทยควรพัฒนา
ในด้านของ Supply-side เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพสูง (ดังภาพท่ี 4.9) 

 

 
ภาพที่ 4.9 ผู้บริหาร สกว. และคณะนักวิจัยถ่ายภาพร่วมกับ ดร.ยุทธศักดิ์ สุภสร ผู้ว่าการการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย 
คุณศรีสุดา วนภิญโญศักดิ์ รองผู้ว่าการด้านตลาดเอเชียและแปซิฟิกใต้ ได้ร่วมสนทนากับผู้บริหาร สกว. 

และคณะนักวิจัย โดยขอให้ สกว. เน้นการทําวิจัยเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพสูงเช่นกัน  (ดังภาพที่ 4.10) 

 
ภาพที่ 4.10 ผู้บริหาร สกว. และคณะนักวิจัยถ่ายภาพร่วมกับ คุณศรีสุดา วนภิญโญศักดิ์ รองผู้ว่าการด้าน

ตลาดเอเชียและแปซิฟิกใต้ 
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นายธเนศวร์ เพชรสุวรรณ รองผู้ว่าการด้านตลาดยุโรป แอฟริกาตะวันออกกลาง และอเมริกา ขอให้ สกว.
ได้สนับสนุนงานวิจัยเพ่ือสนับสนุนกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีกําลังซื้อสูงเช่นกัน เนื่องจากเป็นนโยบายการตลาด ททท. 
อีกท้ังรับมอบเอกสารประชาสัมพันธ์ผลงานวิจัยของ สกว.ที่จัดทําโดยทีมผลักดันใช้ประโยชน์ฯ และคณะนักวิจัย ที่
นํามาสู่การขายในงาน WTM 2016 เพ่ือการประชาสัมพันธ์ในบูธ ของ ททท. (ดังภาพท่ี 4.11) 

 
 
ภาพที่ 4.11 ผู้บริหาร สกว. และคณะนักวิจัยถ่ายภาพร่วมกับ นายธเนศวร์ เพชรสุวรรณ รองผู้ว่าการด้าน

ตลาดยุโรป แอฟริกาตะวันออกกลาง และอเมริกา พร้อมมอบเอกสารประชาสัมพันธ์ผลงานวิจัยของ สกว. 
 
โครงการใหม่ของ ททท. ที่จะเปิดตัวในช่วงเดือนธันวาคม 2559 คือ โครงการ The link โดยได้หารือกับ 

คุณอัญชลี คุ้มวงศ์ ผู้อํานวยการกองการตลาดภาคพ้ืนยุโรป โดยได้ให้รายเอียดความเป็นมาถึง โครงการ The link 
ว่าเป็นจุดเริ่มต้นในการที่จะพัฒนาเมืองรองของประเทศไทยให้มีการเชื่อมโยงกับ 2 ทวีป  

 

 
ภาพที่ 4.12 ผู้บริหาร สกว. และคณะนักวิจัย หารือกับ คุณอัญชลี คุ้มวงศ์ ผู้อํานวยการกองการตลาด

ภาคพ้ืนยุโรป โครงการ The link 
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ทวีปยุโรป 8 เมือง เชื่อมกับเมืองรองของประเทศไทย 8 จังหวัด และทวีปอเมริกา 2 เมือง เชื่อมกับเมือง
รองของประเทศไทย  2 จังหวัด (ดังภาพที่ 12) โดยททท.ขอให้ สกว. สนับสนุนด้านข้อมูล ผลการวิจัยที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวโดยชุมชน ใน 10 จังหวัด และพัฒนาศักยภาพของชุมชนในพ้ืนที่ให้สามารถบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

โดย The link มาจากคําว่า  
L = Local Experience  
I =  Innovation  
N = Networking  
K = Keeping your Character  

 
ทั้งนี้ การดําเนินงานวิจัย ควรกําหนดแผนงาน เป็น 2 Phase คือ  
Phase 1 เป็นการดําเนินงานระยะสั้น ภายใน 4-6 เดือนต่อจากนี้ เพ่ือค้นหาศักยภาพของชุมชน           

ที่จะสามารถพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวโดยชุมชนรองรับ 10 เมือง ของ 2 ทวีป  
Phase 2 เป็นการดําเนินงานระยะยาว โดย ททท. ต้องการที่สนองนโยบายของรัฐบาล ในเรื่องของการ

ยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ดังนั้นการท่องเที่ยวโดยชุมชน (CBT) จึงเป็นจุดสําคัญ ที่แม้กระทั่งองค์การการ
ท่องเที่ยวโลก หรือ (UNWTO) The World Tourism Organization ก็ได้ประกาศนโยบายส่งเสริม การท่องเที่ยว
โดยชุมชน ที่เน้นความรับผิดชอบ (Responsible Tourism) กระตุ้น ยกระดับให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง ดังนั้น สิ่ง
สําคัญที่สกว.จะช่วยสนับสนุนททท.ได้ ก็คือ ในเรื่องของการเสริมศักยภาพของการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน รวมทั้งพัฒนาสินค้าของฝาก/ของที่ระลึก ผลิตภัณฑ์ OTOP และอ่ืนๆที่จะสามารถนํามาส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว รวมถึงในเรื่องของวิถีถิ่น วัฒนธรรมอาหาร เป็นต้น 

 
โดยรายชื่อประเทศและเมืองโครงการ THE LINK ททท. (8 Europe + 2 America) เพ่ือ Matching ระหว่าง 

10 เมืองใหญ่ 2 ทวีป กับเมืองรองของประเทศไทย 10 เมือง มีรายละเอียดดังตารางที่ 4.3 
 

ตำรำงท่ี 4.3 แสดงรายชื่อประเทศของโครงการ โครงการ THE LINK 10 เมืองใหญ่ 2 ทวีป กับเมืองรองของ
ประเทศไทย 10 เมือง 

โครงกำร THE LINK ททท. (8 Europe + 2 America) เพื่อ Matching 
ระหว่ำง 10 เมืองใหญ่ 2 ทวีป กับเมืองรองของประเทศไทย 10 เมือง 

ทวีปยุโรป ประเทศไทย 

1. London (ลอนดอน) แม่ฮองสอน 
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โครงกำร THE LINK ททท. (8 Europe + 2 America) เพื่อ Matching 
ระหว่ำง 10 เมืองใหญ่ 2 ทวีป กับเมืองรองของประเทศไทย 10 เมือง 

2. Paris (ปารีส)  เลย 

3. Frankfurt (แฟรงเฟริต์) พังงา 

4. Rome (โรม) สุโขทัย 
5. Stoke home (สต๊อก โฮม)  นครศรีธรรมราช 

6. Dubai (ดูไบ)  สมุทรสงคราม 
7. Praha (ปราก)  ตรัง 

8. Moscow (มอสโคว์)  เพชรบุรี 

ทวีปอเมริกำ ประเทศไทย 
9.  Los Angeles(ลอสแองเจอลีส) ชุมพร 

10. New York (นิวยอร์ค) ตราด (เน้นเกาะช้าง เกาะกูด) 

 
สภำอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
คุณอิทธิฤทธิ์ กิ่งเล็ก ประธานสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้หารือเรื่องการเชิญสกว.

ทํา MOU เพ่ือบันทึกข้อตกลงร่วมกัน ราวเดือนธันวาคม 2559 เพ่ือร่วมกันกําหนดประเด็นการวิจัย การพัฒนา
งานวิจัย ที่สอดคล้องกับการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการโดยรวม ให้เป็นไปตามนโยบายการ
ขับเคลื่อนประเทศ (ดังภาพท่ี 4.13) 

 
ภาพที่ 4.13 ผู้บริหาร สกว. และคณะนักวิจัย ได้หารือคุณอิทธิฤทธิ์ กิ่งเล็ก ประธานสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

แห่งประเทศไทย เรื่องการเชิญสกว.ทํา MOU เพ่ือบันทึกข้อตกลงร่วมกัน 
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8. ภำพกิจกรรม 
โครงการการเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในงาน World Tourism 

Market (WTM) 2016 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร ระหว่างวันที่ 3 - 10 พฤศจิกายน 2559 

ภาพที่ 4.14 บูธที่นําเสนอผลงานวิจัยในงาน WTM 2016 

 
ภาพที่ 4.15 คณะผู้บริหาร สกว. นักวิจัย และผู้ประกอบการ Nutty’s Adventure 

 
ภาพที่ 4.16 ในบรรยากาศการเจรจาธุรกิจงาน WTM 2016 
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ภาพที่ 4.17 แผ่นพับเพื่อการประชาสัมพันธ์ที่ได้จัดวางในบูธประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยว 

แห่งประเทศไทย 
 

 
ภาพที่ 4.18 ภาพการประชุมเตรียมความพร้อมงาน WTM 2016 และสรุปประเด็นการวิจัยในอนาค 

 
ภาพที่ 4.19 ศึกษาดูงาน และประชุมหารือประเด็นการวิจัยในอนาคต  

ร่วมกับ Dr.Jon Pike, Director of Internationalisation & Dr.Suwichit Chaidaroon,Senior Lecturer, 
Westminster Business School, University of Westminster, London 
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4.1.1.2 การผลักดันผลผลิตการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในปี 2559 

 ในปี 2559 นี้ ได้มีการผลักดันผลผลิตการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ของผลผลิตงานวิจัยที่ไดร้ับทุน

วิจัยในปี 2555 – 2559 จํานวน 5 โครงการ ดังนี้ 

1. โครงกำรที่ 1 : โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์เส้นทำงอ ำเภอกัลยำณิวัฒนำ 
ระหว่างวันที่ 13 - 16 มกราคม 2560  

พื้นที่เสนอขำย: บ้านห้วยปู อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่  

ผู้ประกอบกำร: Trekking with James เชียงใหม่ และทัวร์เมิงไต 

แผนงำนวิจัย: การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบนพ้ืนที่สูง โดยใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือ 

กรณีศึกษา อําเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ (ระยะที่ 2) ปี 2557 และ การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบน

พ้ืนที่สูง โดยใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือ กรณีศึกษา อําเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ปี 2555 

นักวิจัย: ผศ.ดวงพร  อ่อนหวาน 

1.1 รำยช่ือผู้ร่วมทดสอบเส้นทำง 
1. นายไกรยุทธ สุขสวัสดิ์       ผู้ประกอบการ Trekking with Jamesและทัวร์เมิงไต 

2. นายนิธิ สืบพงษ์สังข์  ผู้ประกอบการ Nutty’s Adventures 

3. ดร.ปรัชญากร ไชยคช  นักวิชาการ TRTA  

4. ผศ.ดวงพร อ่อนหวาน  นักวิจัยเจ้าของผลงาน 

5. ดร.สวิชญา ศุภอุดมฤกษ์ ไตรรัตน์ นักวิจัยเจ้าของผลงาน 

6. ผศ.สุภาวดี โพธิยะราช  สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 

7. อาจารย์ฉัตรฉวี คงดี  โครงการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

 

1.2 ผลลัพธ์ที่ได้ จากการที่ผู้ประกอบการ Trekking with James เชียงใหม่ ทัวร์เมิงไต และ Nutty’s 
Adventure ได้ร่วมสํารวจเส้นทางร่วมกับคณะนักวิจัย และทีมผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ตามภาคผนวก ค 
ได้ข้อสรุปว่า เส้นทางท่องเที่ยวดังกล่าวมีศักยภาพที่จะนําไปสู่การขาย โดยเฉพาะสําหรับนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศ กลุ่มยุโรป ซึ่งในพ้ืนที่บ้านห้วยปู มีความพร้อมทั้งในเชิงกายภาพ ที่มีภูมิทัศน์งดงาม เป็นที่ดึงดูดแก่
นักท่องเที่ยว ชาวบ้านมีอัธยาศัยดี พร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยวได้ 
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ภาพที่ 4.20 ลงพื้นที่สํารวจเส้นทางร่วมกับผู้ประกอบการ Trekking with James เชียงใหม่  
ณ บ้านห้วยปู อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่ 

 
1.3 ข้อเสนอแนะจำกกำรส ำรวจเส้นทำง  
ภายหลังจากท่ีมีการทดสอบเส้นทาง ผู้ประกอบการ Trekking with James ได้หารือคณะผู้วิจัยถึงการนํา

ผู้ประกอบกอบการจากประเทศฝรั่งเศส ขึ้นทดสอบเส้นทางอีกครั้ง เพ่ือที่จะนํานักท่องเที่ยวจะฝรั่งเศสขึ้นมา
ท่องเที่ยวที่ อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่ นอกจากนี้ยังได้หารือถึงการเชื่อมโยงเส้นทางไปยังจังหวัดเชียงราย ซึ่ง
เป็นพื้นที่เชื่อมโยงที่ ผศ.ดวงพร อ่อนหวาน รับทุนวิจัยในปี 2559  ภายใต้แผนงานการสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน
บนพ้ืนที่สูงโดยใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือ ในเขตบริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่ อําเภอแม่ฟ้าหลวง 
จังหวัดเชียงราย ปี 2559 ทางผู้ประกอบการก็มีความสนใจ อีกทั้งเครือข่ายได้เคยมีการร่วมทดสอบเส้นทาง
ดังกล่าวแล้วด้วย อาจจะนํามาสู่การพัฒนาโปรแกรมเพ่ือเชื่อมโยงเส้นทางในลําดับต่อไป 
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ภาพที่ 4.21 ผู้ประกอบการชาวฝรั่งเศส ร่วมสํารวจเส้นทาง กับผู้ประกอบการ Trekking with James เชียงใหม่ 

ณ บ้านห้วยปู อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.22 ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวต่อโปรแกรมท่องเที่ยวบ้านห้วยปู อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่ 

 

ภายหลังจากจากที่มีการทดสอบเส้นทางพ้ืนที่ อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่ ระหว่างวันที่ 13 - 16 

มกราคม 2560 ที่ผ่านมา ได้มีนักท่องเที่ยวที่เป็นชาวต่างชาติที่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวของผู้ประกอบการ Trekking 

with James ในกลุ่มยุโรป และกลุ่มแสกนดิเนเวีย ขึ้นไปท่องเที่ยวที่บ้านห้วยปู จํานวน 4 ครั้ง ระหว่างเดือน ม.ค. 

- มี.ค. 2560 รวม 24 คน ดังตารางที่ 4.4  



54 
 

ตำรำงท่ี 4.4 แสดงนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ขึ้นไปท่องเที่ยว อ.กัลยาณิวัฒนา จ.เชียงใหม่ ระหว่างเดือน ม.ค. - 
มี.ค. 2560 

 

2. โครงกำรที่ 2: โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์เส้นทำงเชื่อมโยงไทย-ลำว-เวียดนำม  

     ระหว่างวันที่ 7-12 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2560  

พื้นที่เสนอขำย: เส้นทาง R9 เชื่อมโยง จังหวัดมุกดาหาร – แขวงสะหวันเขต – เมืองกวางตรี – เมือง

เว้ – เมืองดานัง 

ผู้ประกอบกำร: Trekking with James เชียงใหม่ และ Nutty’s Adventures  

แผนงำนวิจัย: 1) การศึกษาศักยภาพ เส้นทางและมูลค่าเพ่ิมของแหล่งท่องเทียวเชิงสังคมและ
วัฒนธรรมในกลุ่ม จังหวัด สกลนคร-นครพนม-มุกดาหาร สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ปี 2555 โดยมีผศ.
สุรศักดิ์ ศรีกระจ่าง เป็นผู้อํานวยการแผนงาน โครงการย่อย เรื่องความทรงจําร่วมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงสังคม
และวัฒนธรรมในกลุ่มจังหวัดสกลนคร นครพนม มุกดาหาร สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) โดยมีอาจารย์
ประจวบ จันทร์หมื่น เป็นหัวหน้าโครงการย่อย 2) ศักยภาพการท่องเที่ยวตามลําน้ําโขงไทย-ลาว กรณีศึกษาจาก
เชียงคานถึงโขงเจียม ปี 2556 และ 3) โครงการศึกษาเส้นทางท่องเที่ยวและแผนการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ลุ่มน้ํา
โขงไทย-ลาว พ้ืนที่จังหวัดนครพนมถึงจังหวัดอุบลราชธานี และแขวงคําม่วนถึงแขวงจําปาสัก  ปี 2558 โดยมี
อาจารย์ประจวบ จันทร์หมื่น เป็นผู้อํานวยการแผนงาน 

นักวิจัย: อาจารย์ประจวบ จันทร์หมื่น 

ตำรำงแสดงนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติที่ขึ้นไปท่องเที่ยว อ.กัลยำณิวัฒนำ จ.เชียงใหม่  
ระหว่ำงเดือน ม.ค. - มี.ค. 2560 

ล ำดับ ประเทศ จ ำนวน 
(คน) 

จ ำนวน 
(วัน) 

กิจกรรม 

1 เบลเยี่ยม 2 2 วัน 1 คืน • พักโฮมสเตย์ อาหาร 3 มื้อ เช้า กลางวัน 
และ เย็น 

• มีฐานเรียนรู้ทอผ้า ทําชา และตีมีด 

• มีจุดแวะที่บ้านม้งผานกกก ตลาดสะเมิง 
และจุดชมวิวชมวิว 

2 ฝรั่งเศส 4 2 วัน 1 
คืน 

3 นอร์เวย์ 14 2 วัน 1 
คืน 

4 ฝรั่งเศส 4 2 วัน 1 
คืน 



55 
 

2.1 รำยช่ือผู้ร่วมทดสอบเส้นทำง 

1. นายไกรยุทธ สุขสวัสดิ์       ผู้ประกอบการ Trekking with James เชียงใหม่ 

2. นายนิธิ สืบพงษ์สังข์  ผู้ประกอบการ Nutty’s Adventures 

3. อาจารย์ประจวบ จันทร์หมื่น นักวิจัยเจ้าของผลงาน 

4. อาจารย์เกรียงไกร    นักวิจัยเจ้าของผลงาน 

5. คุณสุทธิศักดิ์ นิลรอด  สํานักประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรม 

    ท่องเที่ยวและบริการ  

2.2 ผลลัพธ์ที่ได้ จากการที่ผู้ประกอบการ Trekking with James เชียงใหม่ และ Nutty’s Adventure 

ได้ร่วมสํารวจเส้นทางร่วมกับคณะนักวิจัย และทีมผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ตามภาคผนวก ง ได้ข้อสรุปว่า

บนพ้ืนฐานการประเมินศักยภาพของเส้นทางและแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในงานวิจัยของ สกว. เพ่ือหาช่องทางในการ

พัฒนาไปเป็นโปรแกรมทัวร์ให้สอดคล้องกับความต้องการ และนําไปสู่ตลาดนักท่องเที่ยวชาวยุโรป 

โดยในปี พ.ศ. 2560 การดําเนินสํารวจจากสํานักประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
บริการโดยใช้ฐานข้อมูลเดิมจากการวิจัย เป็นกระบวนการต่อยอดท่ีสําคัญและมีประโยชน์หลายประการ คือ 

1. เป็นกระบวนการใช้ฐานข้อมูลเดิมจากการวิจัยเพื่อนําสู่การพัฒนาเป็นเส้นทางท่องเที่ยว โดยใช้
กระบวนการมีส่วนร่วมระหว่างนักวิจัยกับผู้ประกอบการ ซึ่งผู้ประกอบการสามารถนําไปใช้ได้เลย เนื่องจาก
ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและมีข้อมูลชัดเจนเพื่อนําไปสู่การสร้างสินค้าเส้นทางท่องเที่ยวให้ตรง
กับความต้องการของนักท่องเที่ยว 

2. เป็นการตรวจสอบการเปลี่ยนแปลงของแหล่งท่องเที่ยวและเส้นทางการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ดังกรณี
การศึกษา พบว่า 
  2.1 เส้นทางเชื่อมโยงจากแขวงสะหวันนะเขต-เมืองกวางตรี –จังหวัดเถือเทียนเว้ –จังหวัดดานัง- 
เดินทางสะดวกข้ึน มีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมากข้ึน รายละเอียดตามผลการศึกษาครั้งนี้คือ 
    วันที่ 1 ออกเดินทางจากจังหวัดมุกดาหาร ที่ด่านตรวจคนเข้าเมือง สะพานแห่งที่ 2 นักท่องเที่ยวกลุ่ม
เล็กๆไม่เกิน 7 คน ใน 1 รถตู้ สามารถข้ามอย่างสะดวกใช้เวลาไม่เกิน 30 นาที จากนั้นสามารถแวะชมพระธาตุ
อิงฮังโดยใช้เวลาไม่เกิน 40 นาที เพ่ือชมวิธีการทําขันหมากเบ็ง เพ่ือไหว้พระธาตุและพูดคุยกับกลุ่มผู้มาบําเพ็ญตน
แสวงบุญในบริเวณพระธาตุ  

จากนั้นสามารถเดินทางตามเส้น R9 แวะรับประทานอาหารเที่ยงที่เมืองพิน แขวงคําม่วน และเข้าตรวจ
เอกสารและแลกเงินสกุล “ดอง” ของเวียดนามในอัตรา 560 ดอง / 1 บาท ที่ด่านลาวบาวได้ ช่วงบ่าย เข้าชม

แหล่งท่องเที่ยวได้ 1 แห่ง ครั้งนี้แวะชมที่ฐานที่มั่นคาแซง (Kea Sang) เมืองกวางตรี จุดยุทธศาสตร์การต่อสู้ของ
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กลุ่มเวียดกงกับทหารอเมริกา  จากนั้นสามารถแวะชมวิหารลาวาง (La Vang) มีประวัติการอพยพหนีสงครามของ
ชาวเวียดนามมาพ่ึงพ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์นี้เพื่อหลบภัยสงคราม ก่อนที่จะเดินทางถึงเมืองเว้ในช่วงไม่เกิน 2 ทุ่ม สามารถ

เข้าท่ีพักและรับประทานอาหารเย็นชมวิถีกลางคืนของเมืองมรดกโลกได

 
ภาพที่ 4.23 พระธาตุอิงฮัง แขวงสะหวันนะเขต 

 
วันที่ 2 ในช่วงเวลา 08.30 คณะสํารวจเหมาเรือ เพ่ือล่องแม่น้ําหอมในเมืองเว้ ระยะทางราว 30 นาที เพื่อ

ชมวิถีชีวิตคนเวียดนามตามลําน้ํา จากนั้นขึ้นจากเรือที่ท่าน้ําหน้าวัดเทียนมุ และเข้าชมโดยไม่เสียค่าใช้จ่ายใดๆ ใช้
เวลาราว 40 นาทีในการเดินชม จากนั้นเข้าชมพระราชวังเมืองเว้ ที่ได้รับยกย่องให้เป็นเมืองมรดกโลก ใช้เวลาราว 
1ชั่วโมง 30 นาที ก่อนออกเดินทางสู่นครดานัง ตามเส้นทาง A1 แหล่งท่องเที่ยวตามเส้นทางจะเป็นจุดชมวิวบน
เทือกเขาห่ายเวิน ซึ่งปัจจุบันมีการขุดอุโมงค์ลอดภูเขาแล้ว แต่นักท่องเที่ยวจํานวนหนึ่งนิยมนั่งรถขึ้นบนภูเขาเพ่ือ
ชมป้อมปราการของทหารอเมริกาที่ตั้งอยู่ตรงจุดเขตแดนจังหวัดดานังกับจังหวัดเถื่อนเทียนเว้  การเดินทางสะดวก
สามารถถึงจังหวัดดานังในเวลาไม่เกิน 16.00 คณะสํารวจเดินทางเข้าชมวัดหลิงอ๋ึง เป็นวัดสําคัญตั้งอยู่บนยอดเขา 
มีรูปปั้นของเจ้าแม่กวนอิมให้กราบไหว้ตามความเชื่อของชาวเวียดนามตั้งอยู่  

 
    ภาพที่ 4.24 วันเทียนมุ จังหวัดเถือเทียนเว้ และ เรือล่องแม่น้ําหอม จังหวัดเถือเทียนเว้  
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ภาพที่ 4.25 : 1. วัดพระธาตุพนม Nakorn Phanom 2.พระธาตุอิงฮัง Savannakhet  
3. วิหารลาวาง Quang Tri 4. วัดเทียนมุ Hue 5. เจ้าแม่กวนอมิ Da Nang 

 
ภาพที่ 4.26 จุดชมวิวเขจังหวัดเถือเทียนเว้และจังหวัดดานัง 
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วันที่ 3 คณะสํารวจจากกรุงเทพฯเดินทางกลับโดยสายการบินดานัง คณะสํารวจ มรภ.ศรีสะเกษ เดินทาง
กลับจากดานังถึงสะหวันนะเขต เวลา 19.00 น.  
  

 
 

ภาพที่ 4.27 แลกเปลี่ยนกับผู้ประกอบการลาว เมืองท่าแขก แขวงคําม่วน 
2.2 การพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่แขวงคําม่วน ต้องการผู้มีประสบการณ์มาร่วมทุนพัฒนาการท่องเที่ยว 

 วันที่ 4 คณะเดินทางสํารวจเมืองเซโน แขวงสะหวันนะเขต เป็นจุดยุทธศาสตร์ของลาว ที่ถูกพัฒนาให้เป็น
เขตเศรษฐกิจพิเศษ เชื่อมเวียดนามในทิศตะวันออก เชื่อมนครหลวงเวียงจันทร์-หนองคายในทิศเหนือ เชื่อมแขวง
จําปาสัก-อุบลราชธานีในทิศใต้ และเชื่อมเมืองไกสอน-มุกดาหารในทิศตะวันตก ปัจจุบันมีการตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรมจํานวนหนึ่ง ในด้านแหล่งท่องเที่ยวในเขตนี้ถือว่าไม่มีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจ แต่แนวโน้มจะเป็น
จุดเชื่อมที่สําคัญ เนื่องจากการลงพ้ืนที่พบว่ามีการพัฒนาโรงแรม ร้านอาหาร กําลังก่อสร้างจํานวนมาก  

จากนั้นคณะเดินทางสํารวจเมืองท่าแขก แขวงคําม่วน เป็นเมืองที่มีสภาพภูมิประเทศเหมาะกับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย เนื่องจากมีภูเขาหินปูน ถ้ําลอดจํานวนมาก จากการประชมกลุ่มย่อยกับ
ผู้ประกอบการแขวงคําม่วน พบว่า ทางแขวงต้องการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวร่วมกับผู้ประกอบการไทย เนื่องจาก
เห็นว่ามีความสามารถด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว โดยเสนอให้ร่วมสํารวจและพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวจํานวน 2 แหล่งคือ  

1. ถ้อลอดเซบั้งไฟ เมืองบัวระพา แขวงคําม่วน เป็นแหล่งที่มีการพัฒนามาช่วงหนึ่งแต่หยุดไปแขวงกําลัง
ต้องการผู้ที่จะมาสัมปทานต่อ จากการแลกเปลี่ยนทางผู้ประกอบการลาวเสนอว่าสามารถพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยวได้คือ กิจกรรมปีนเขา กิจกรรมล่องเรือ กิจกรรมโฮมสเตย์  

2. เรือนชนเผ่าบริเวณพระธาตุอิงฮัง เป็นเรือนไม้เดิมที่ทางการลาวต้องการทําเป็นพิพิธภัณฑ์ 
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2.3 การใช้ข้อมูลเดิมจากการวิจัยต่อยอดเพ่ือให้เกิดเป็นสินค้าด้านการท่องเที่ยวโดยมีผู้ประกอบการเข้ามา
มีส่วนร่วมสู่การใช้ประโยชน์นั้น มีความจําเป็นและมีความเป็นไปได้สูงที่จะทําให้งานวิจัยในพ้ืนที่ได้นําไปใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณชิย์ 

2.3 สรุปกำรส ำรวจแหล่งท่องเที่ยว 

 ในด้านของผู้ประกอบการได้ให้ความเห็นในการประเมินศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวตามพ้ืนที่ๆอยู่ใน

เส้นทางการสํารวจ โดยเส้นทางการสํารวจนี้จัดขึ้นบนพ้ืนฐานการประเมินศักยภาพของเส้นทางและแหล่งท่องเที่ยว

ที่อยู่ในงานวิจัย เส้นทาง R9 เชื่อมโยง จังหวัดมุกดาหาร – แขวงสะหวันเขต – เมืองกวางตรี – เมืองเว้ – เมือง

ดานัง ดังนี้ 

1) เส้นทำงนครพนม – มุกดำหำร ประกอบด้วย 4 แหล่งท่องเที่ยวที่ได้ไปสํารวจ ได้แก่ พระธาตุพนม วัด
สองคอน พิพิธภัณฑ์ หนูฮัก พูมสะหวัน วัดภูมโนรมย์ สําหรบัที่พักภายในจังหวัด และร้านอาหาร อยู่ในขั้นตอน
ของการหาข้อมูลเพ่ิมเติม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1   2  

3   4  

ภาพที่ 4.28 : 1 พระธาตุพนม  /  2 สักการสถานพระมารดาแห่งมรณสักขี วัดสองคอน / 3 พพิิธภัณฑ์ หนูฮัก พูมสะหวัน / 4 วัดภูมโนรมย์ 
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1.  พระธำตุพนม เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง ศาสนา ความเชื่อ และวัฒนธรรม นับว่าเป็นแหล่งที่สามารถนํา
นักท่องเที่ยวชาวตะวันตกมาเที่ยวชมได้ถือเป็นแลนด์มาร์คที่น่าสนใจ  นอกเหนือจากความเป็นไปเป็นมาขององค์
พระธาตุแล้วยังมีเรื่องราวให้หยิบมาเป็นประเด็นที่ให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เชิงวัฒนธรรมที่แตกต่างในบริเวณรอบๆวัด 

2.  สักกำรสถำนพระมำรดำแห่งมรณสักขี วัดสองคอน  น่าสนใจในเชิงประวัติศาสตร์ แต่ประเด็นที่
เปราะบางทางศาสนาในการนําเสนอสู่นักท่องเที่ย 

3.  พิพิธภัณฑ์ หนูฮัก พูมสะหวัน ที่นี่ก็เช่นกัน น่าสนใจในเชิงประวัติศาสตร์ แต่ประเด็นที่เปราะบางทาง
การเมืองในการนําเสนอสู่นักท่องเที่ยว 

4.  วัดภูมโนรมย์ เป็นวัดที่ตั้งอยู่บนเนินเขา มีภูมิทัศน์ภายในวัดที่สวยงาม และยังเป็นจุดที่สามารถชม
ทิวทัศน์ของเมืองมุกดาหาร แม่น้ําโขง และเมืองไกรสอน แขว้นสะหวันเขต 

5.  ที่พักภำยในจังหวัด อยู่ในขั้นตอนของการหาข้อมูลเพิ่มเติม 
6.  อำหำร อยู่ในขั้นตอนของการหาข้อมูลเพิ่มเติม 
 
2) เส้นทำงมุกดำหำร – ไกรสอน – ลำวบ่ำว – กวำงตรี – เว้ ประกอบด้วย 5 แหล่งท่องเที่ยวที่ได้ไป

สํารวจ ได้แก่ ด่านสะพานมิตรภาพ ไทย-ลาว แห่งที่ 2  พระธาตุอิงฮัง ด่านลาวบาว พิพิธภัณฑ์สงครามฐานที่มั่นคา

แซง และวิหารลาวาง สําหรับที่พักภายในจังหวัด และร้านอาหาร อยู่ในขั้นตอนของการหาข้อมูลเพ่ิมเติม โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 

 1   2   3   

4    5  

ภาพที่ 4.29 : 1 สะพานมิตรภาพ ไทย-ลาว แห่งที ่2 / 2 พระธาตอุิงฮัง / 3 ด่านลาวบาว / 4 พิพิธภัณฑ์ฐานที่มัน่คาแซง / 5 วิหารลาวาง 
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1. ด่ำนสะพำนมิตรภำพ ไทย-ลำว แห่งที่ 2  ต้องมีการศึกษาเพ่ิมเติมสําหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
เนื่องจากมีข้อกฏหมายของ สปป.ลาว ว่าด้วย “ตามกฎหมายลาว การเดินทางมาท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะต้องติดต่อ
ผ่านบริษัททัวร์ของลาวที่องค์การท่องเที่ยวแห่งชาติ สปป.ลาว รับรอง และต้องมีมัคคุเทศก์ของลาวประจํารถ
เนื่องจากทางการลาวไม่อนุญาตให้ชาวต่างชาติทําหน้าที่มัคคุเทศก์หรือบรรยายตามสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ หาก
ฝ่าฝืนมีโทษปรับสูงสุด 2,000 ดอลลาร์สหรัฐ” 

2. พระธำตุอิงฮัง เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง ศาสนา และวัฒนธรรม ที่สื่อสัมพันธ์กับพระธาตุพนม และ
นักท่องเที่ยวยังจะได้มีโอกาสเรียนวิธีการทําขันหมากเบ็ง ซึ่งเป็นของบูชาพระธาตุ และที่น่าสนใจคือน่าจะได้มี
โอกาสพูดคุยกับกลุ่มผู้มาทําบุญ เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้เชิงวัฒนธรรม 

3. ด่ำนลำวบำว ต้องมีการศึกษาเพ่ิมเติมสําหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ เนื่องจากข้อกฏหมายของเวียดนาม 
4. พิพิธภัณฑ์สงครำมฐำนที่ม่ันคำแซง เป็นสถานที่น่าสนใจมากการจัดแสดงในตัวอาคารทําได้ดีมาก

น่าสนใจ และภายนอกอาคารยังคงรักษาสภาพของฐานที่มั่นไว้ในสภาพที่ดีมาก เป็นจุดที่ต้องแวะ 
5. วิหำรลำวำง ก็เป็นจุดที่สามารถแวะเนื่องจากมีเรื่องราวที่ต่อเนื่องในช่วงสงคราม 
6. ที่พักภำยในเมืองเว้ อยู่ในขั้นตอนของการหาข้อมูลเพ่ิมเติม แต่น่าจะไม่มีปัญหาเนื่องจากมีให้เลือกมากมาย 
7. อำหำร อยู่ในขั้นตอนของการหาข้อมูลเพิ่มเติม แต่น่าจะไม่มีปัญหาเนื่องจากมีให้เลือกมากมาย 
 

3) เส้นทำง เว้ – ดำนัง ประกอบด้วย 6 แหล่งท่องเที่ยวที่ได้ไปสํารวจ ได้แก่ เรือล่องแม่น้ําหอม วันเทียน

มุ จุดชมวิวเขาห่ายเวิน พระราชวังเมืองเว้ พระราชวังเมืองเว้ เจ้าแม่กวนอิม วัดหลิงอ๋ึง สําหรับที่พักภายในจังหวัด 

และร้านอาหาร อยู่ในขั้นตอนของการหาข้อมูลเพ่ิมเติม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1   2   3  

4   5    6  

ภาพที่ 4.30 : 1 เรือลอ่งแม่น้ําหอม / 2 วันเทียนมุ / 3 จดุชมววิเขาห่ายเวิน / 4-5 พระราชวังเมืองเว้ / 6 เจ้าแมก่วนอิม วัดหลิงอึ๋ง 
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1. เรือล่องแม่น้ ำหอม เป็นการเริ่มต้นเช้าการเดินทางที่ดี ได้ชมบรรยากาศวิถีชีวิตในลําน้ําที่สงบสวยงาม 
เรือที่ให้บริการมีมาตราฐานที่ดีด้านความปลอดภัย มีชูชีพเพียงพอกับจํานวนนักท่องเที่ยว มีจุดตรวจเช็คของ
ทางการสร้างความมั่นใจ ระยะเวลาล่องเรือประมาณครึ่งชั่วโมงซึ่งถือว่าเหมาะสม 

2. วันเทียนมุ ก็นับว่าเป็นจุดท่องเที่ยวที่ดีและต่อเนื่องจากการล่องเรือ เรื่องราวต่อเนื่องในเชิง
ประวัติศาสตร์ ระยะเวลาเหมาะสม 

3. จุดชมวิวเขำห่ำยเวิน จุดแวะพักท่ีเหมาะสมเรื่องเวลาในระหว่างการเดินทางระหว่าง เว้ – ดานัง 
4. พระรำชวังเมืองเว้ เป็นจุดท่องเที่ยวที่ติดอันดับมรดกโลก และควรบวกรวมการเยี่ยมชมสุสาน 

“จักรพรรดิไคดิงห์”  
5. พระรำชวังเมืองเว ้มีข้อสังเกตุเรื่องรถบริการนําชมภายในพระราชวัง (รถกอล์ฟ) จะมีคนมาถามตอนลง

จากรถว่าต้องการใช้บริการไหม หากเราปฏิเสธตั้งแต่ต้น แล้วอยากจะใช้บริการภายหลัง ซึ่งมีจุดที่ให้บริการภายใน
วังอีกสองจุด แต่เขาจะปฏิเสธเราโดยบอกว่ารถเต็ม ซึ่งมีว่างอยู่มากมาย ทําให้เราต้องเดินออกมาไกลมาก และ
ทางออกจะอยู่คนละที่กับทางเข้าซึ่งเดิมอยู่ที่เดียวกัน ข้อสังเกตุส่วนตัวเหมือนเป็นการบังคับกลายๆให้จ่ายและใช้
รถเขาไม่งั้นโดนให้เดินยาว 

6. เจ้ำแม่กวนอิม วัดหลิงอ๋ึง เป็นอีกหนึ่งแลนด์มาร์คที่น่าประทับใจ นักท่องเที่ยวจะได้รับรู้ถึงความศรัทธา
ในศาสนาจนทําให้มีรูปเคารพเจ้าแม่กวนอิมขนาดใหญ่ พร้อมกับสถานที่ตั้งของวัดอยู่บนเขาที่สามารถเห็นวิวทิวทัศ
ของเมืองดานังอย่า 
 

2.4 ตัวอย่ำงกำรน ำเสนอรำยกำรท่องเที่ยว จํานวน 3 เส้นทาง ได้แก ่รายการท่องเที่ยวตามเส้นทาง R9

รายการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดสนุก “อีสานอารมณ์ดี อีสานสนุก” และรายการท่องเที่ยว เส้นทางอารยะธรรมอิสานใต้ 

1. รำยกำรท่องเที่ยวตำมเส้นทำง R9 

Proposal Programme: MAE KHONG CENTRAL GATEWAY on R9 Route 

Day 1: Mukdahan / Thailand 

Day 2: Savannaket / Lao 

o Wat Ing Hung 

o …….. (one or two more places to add) 

o Overnight in Lao side 

Day 3: Hue / Vietnam 

o Lao Bao boarder (VN) 
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o Khe Sanh, Binh Tri-War Mesum 

o La Vang Roman Catholic sanctuary 

o Hue 

Day 4: Hoi An / Vietnam 

o Perfume River Cruise 

o Thien Mu Pugoda 

o Imperial City 

o Tu Due Tomb 

o Transfer to Hoi An 

Day 5: Hoi An 

o Day tour 

Day 6: Da Nang 

o Statue of Quan Yin, the Goddess of Mercy at Linh Ung Pagoda 

Day 7: Da Nang 

o Free day 

Day 8: Departure Day 

 

2. รำยกำรท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดสนุก “อีสำนอำรมณ์ดี อีสำนสนุก” 

เพื่อเชื่อมต่อโปรแกรม MAE KHONG CENTRAL GATEWAY 

Idea Programme: Sanook “อีสานอารมณ์ดี อีสานสนุก” 

DNA: อารมณ์ดี/ สนุก/ ประเพณี/ รื่นเริง/ อร่อย 

Destination 1: Sakon Nakon 

Destination 2: Nakorn Phanom 

Destination 3: Mukdahan 

ข้อเสนอแนะ จากการปรึกษาหารือมีความคิดเห็นว่างานวิจัยต่างๆ ที่ได้ทําขึ้นแล้วในกลุ่มจังหวัด

สนุก มีความน่าสนใจในแต่ละด้านที่ทําการวิจัย แต่กระนั้นงานวิจัยที่กล่าวมานั้นจะมีทิศทางไปในทางของตนเอง 
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เช่น การท่องเที่ยวเชิงอาสาสมัคร หรือ การท่องเที่ยวเชิงความสัมพันธ์ด้ านศาสนา-ประวัติศาสตร์ ทําให้ไม่

สอดคล้องกับความต้องการของตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มยุโรป จึงอยากเสนอให้ตั้งโครงการเพ่ือสร้างเส้นทาง

สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยเชิญนักวิจัยจากที่เคยทําวิจัยไว้ในเรื่องต่างๆ มาร่วมเป็นคณะทํางาน 

3. รำยกำรท่องเที่ยว เส้นทำงอำรยะธรรมอิสำนใต้ 

Idea Programme: Lower E-San  

 DNA: อารยะธรรมขอมโบราณผ่านปราสาท / วิถีคน วิถีช้าง / ประตูสู่งอังกอร์ 

 Destination 1: Buriram 

 Destination 2: Surin 

 Destination 3: Sisaket 

  ข้อเสนอแนะ เพ่ือใช้โมเดลเดียวกับงานอีสานตอนกลาง เพ่ือเชื่อมต่อไปยังกลุ่มประเทศอินโดจีน 

การพัฒนาเส้นทางอีสานตอนใต้ ควรได้มีการวิจัยและพัฒนา และทํางานร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการและ

นักวิจัยท้องถิ่น เพ่ือให้เกิดเส้นทางท่องเที่ยวสอดคล้องกับความต้องการของตลาดยุโรป  

 

2.5 ข้อเสนอแนะจำกกำรส ำรวจเส้นทำง 
ในการพัฒนาการท่องเที่ยวกลุ่มสนุก (สกล-มุกดาหาร-นครพนม) เชื่อมโยงลาว-เวียดนาม จําเป็นต้องมีการ

ทบทวนผลการวิจัยของนักวิชาการที่เคยศึกษาอีกครั้ง อาจจะดําเนินการจัดเป็นเวทีเสวนาขนาดเล็ก เพ่ือถอด
บทเรียนการวิจัย เพ่ือสรุปผลการวิจัย ค้นหาจุดร่วมที่สําคัญของกลุ่มสนุกที่ สามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยว 
ขณะเดียวกันต้องสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยว ซึ่งผู้ที่จะเป็นกลไกสําคัญอีกหนึ่งกลไก คือ 
ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวทั้งในพ้ืนที่และนอกพ้ืนที่ ที่จําเป็นต้องมาร่วมวิเคราะห์และเสนอประเด็นการ
ทํางานการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ร่วมกัน เพ่ือนําสู่การขายให้กับกลุ่มนักท่องเที่ยวทั้งในประเทศไทยและ
ต่างประเทศต่อไป 
 

3. โครงกำรที่ 3 : โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ลุ่มน้ ำทะเลสำบสงขลำ  

ผู้ประกอบกำร: Nutty’s Adventures   

พื้นที่เสนอขำย: ลุ่มน้ําทะเลสาบสงขลา  

แผนงำนวิจัย: การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว ภายใต้อัตลักษณ์และวิถีของท้องถิ่น ลุ่มน้ําทะเลสาบ

สงขลา  
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นักวิจัย: ผศ.ดร.ชัยรัตน์ จุสปาโล 

ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช  

ผศ. สุจิตราภรณ์ จุสปาโล  

3.1 รำยช่ือผู้ร่วมทดสอบเส้นทำง 

ชื่อบริษัท ชื่อ วันที่ลงส ารวจ พื้นที่ 
Nutty’s Adventures  คุณนิธิ สืบพงษ์สังข์ 

Andrew Davis  
26-29 มิ.ย. 59  ลุ่มน้ าทะเลสาบสงขลา  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.31 ผู้ประกอบการ: Nutty’s Adventures  ลงสํารวจเส้นทางลุ่มน้ําทะเลสาบสงขลา 

3.2 ผลลัพธ์ที่ได้ จากการที่ผู้ประกอบการ Nutty’s Adventure และคณะ ได้ร่วมสํารวจเส้นทางร่วมกับ
คณะนักวิจัย และทีมผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ตามภาคผนวก ค ได้ข้อสรุปว่า เส้นทางท่องเที่ยวดังกล่าวมี
ศักยภาพทีจ่ะนําไปสู่การขาย โดยเฉพาะสําหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ กลุ่มยุโรป ซึ่งในพื้นที่ลุ่มน้ําทะเลสาบ
สงขลา มีความพร้อมทั้งในเชิงกายภาพ ที่มีภูมิทัศน์งดงาม เป็นที่ดึงดูดแก่นักท่องเที่ยว ชาวบ้านมีอัธยาศัยดี พร้อม
ที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยวได้ 
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3.3 ข้อเสนอแนะจำกกำรส ำรวจเส้นทำง  
ภายหลังจากที่มีการทดสอบเส้นทาง ผู้ประกอบการ Nutty’s Adventure Trekking with James และ

คณะ ได้หารือคณะผู้วิจัยถึงการนําไปสู่การขายในระดับสากล โดยมีกระบวนการในการดําเนินงานได้แก่ การ
ประชุมหารือ การลงพ้ืนที่สํารวจเพ่ิมเติม และจุดเริ่มต้นสําคัญคือ การเข้าร่วมหารือกับทาง ททท. โดยคุณอัญชลี 
คุ้มวงศ์ ผู้อํานวยการกองการตลาดยุโรป จากนั้นจึงได้เชิญให้คณะนักวิจัย ให้นําเส้นทางท่องเที่ยวดังกล่าวไป
นําเสนอท่ีงานมหกรรมท่องเที่ยวนานาชาติ WTM 2016 ที่กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร 

จากนั้น คุณนิธิ สืบพงษ์สังข์ กรรมการผู้จัดการ Nutty’s Adventures ได้จัดทํารายการนําเที่ยวเสนอขาย
เส้นทางท่องเที่ยวในจังหวัดพะเยา สุราษฎร์ธานี และพัทลุง ที่เป็นผลมาจากการศึกษา และได้นําเส้นทางดังกล่าว
ไปเสนอขายในงาน World Travel Market (WTM) 2017 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร เมื่อเดือน
พฤศจิกายน 2559 ที่ผ่านมา ภายใต้เครือข่ายการท่องเที่ยวอย่างรับชอบประเทศไทย (Thailand Responsible 
Tourism Network) ผลของการเข้าร่วมงานดังกล่าว ได้มีการจัดกิจกรรม FAM trip (familiarization trip) โดย
เชิญผู้ประกอบการธุรกิจนําเที่ยวที่เป็นคู่เจรจาธุรกิจในงาน ซึ่งรวมถึงบริษัท Seable มาสํารวจเส้นทางท่องเที่ยวทั้ง
ในภาคเหนือและภาคใต้ในเดือนเมษายน 2560 ที่ผ่านมา 
 

4. โครงกำรที่ 4 : โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์เส้นทำงสุรำษฎร์ธำนี  

ผู้ประกอบกำร:  1. Nutty’s Adventures                             
2. Andaman Discovery 
3. Siamrise  
4. เขาสก เลค ทัวร์  

สําหรับผู้ประกอบการหมายเลข 2-4 อยู่ระหว่างการพัฒนาโปรแกรมทัวร์ร่วมกับนักวิจัย 

พื้นที่เสนอขำย: สุราษฎร์ธานี ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

แผนงำนวิจัย:  การพัฒนาการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ในจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
       นักวิจัย:  ผศ.ดร.ภัทรพงษ์ เกริกสกุล  
        ดร.นราวดี บัวขวัญ  
                      ผศ.อํานาจ รักษาพล 
         ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช  
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4.1 รำยช่ือผู้ร่วมทดสอบเส้นทำง 

ชื่อบริษัท ชื่อ วันที่ลงส ารวจ พื้นที่ 
Nutty’s Adventures  คุณนิธิ สืบพงษ์สังข์ 7-9 ก.ค. 59 

11-12 ส.ค. 59 
16-17 ต.ค. 59  

ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม สุราษฎร์
ธานี 

Andaman Discoveries  คุณณัฏยา เสกธีระ  7-9 ก.ค. 59 
11-12 ส.ค. 59 
27-29 ส.ค. 59  
23 ก.พ. 60  

ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม สุราษฎร์
ธานี 

Siam Rise  คุณธนาวุฒิ สุภางคะรัตน์  
คุณปิยพรรณ สุภางคะ
รัตน์ 

11-12 ส.ค. 59 ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม สุราษฎร์
ธานี 

Khao Sok Lake.com Austin Lovell  27-29 ส.ค. 59  
23 ก.พ. 60 

ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม สุราษฎร์
ธานี 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.32 ผู้ประกอบการ: 1. Nutty’s Adventures 2. Andaman Discovery3. Siamrise และ  

4. เขาสก เลค ทัวร์ ลงสํารวจเส้นทางสุราษฎร์ธานีที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

4.2 ผลลัพธ์ที่ได้ จากการที่ผู้ประกอบการบริษัท Nutty’s Adventures บริษัทAndaman Discoveries 
บริษัท Siam Rise และบริษัทKhao Sok Lake และคณะ ได้ร่วมสํารวจเส้นทางร่วมกับคณะนักวิจัย และทีม
ผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ได้ข้อสรุปว่า เส้นทางท่องเที่ยวดังกล่าวมีศักยภาพที่จะนําไปสู่การขาย โดยเฉพาะ
สําหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ กลุ่มยุโรป ซึ่งในพ้ืนที่ เส้นทางสุราษฎร์ธานี มีความพร้อมทั้งในเชิงกายภาพ  
ทีม่ีภูมิทัศน์งดงาม เป็นที่ดึงดูดแก่นักท่องเที่ยว ชาวบ้านมีอัธยาศัยดี พร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยวได้ 
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4.3 ข้อเสนอแนะจำกกำรส ำรวจเส้นทำง  
ภายหลังจากที่มีการทดสอบเส้นทาง ผู้ประกอบการ บริษัท Nutty’s Adventures บริษัทAndaman 

Discoveries บริษัท Siam Rise และบริษัทKhao Sok Lake และคณะ ได้หารือคณะผู้วิจัยถึงการนําไปสู่การขาย
ในระดับสากล โดยมีกระบวนการในการดําเนินงานได้แก่ การประชุมหารือ การลงพ้ืนที่สํารวจเพ่ิมเติม เพ่ีอนํา
เส้นทางท่องเที่ยวดังกล่าวไปนําเสนอที่งานมหกรรมท่องเที่ยวนานาชาติ WTM 2016 ที่กรุงลอนดอน ประเทศ 
สหราชอาณาจักร 

จากนั้น บริษัท Nutty’s Adventures บริษัทAndaman Discoveries บริษัท Siam Rise และบริษัทKhao 
Sok Lake และคณะ ได้จัดทํารายการนําเที่ยวเสนอขายเส้นทางท่องเที่ยวในจังหวัด สุราษฎร์ธานี ที่เป็นผลมาจาก
การศึกษา และได้นําเส้นทางดังกล่าวไปเสนอขายในงาน World Travel Market (WTM) 2017 ณ กรุงลอนดอน 
ประเทศสหราชอาณาจักร เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2559 ที่ผ่านมา ภายใต้เครือข่ายการท่องเที่ยวอย่างรับชอบประเทศ
ไทย (Thailand Responsible Tourism Network) ผลของการเข้าร่วมงานดังกล่าว ได้มีการจัดกิจกรรม FAM trip 
(familiarization trip) โดยเชิญผู้ประกอบการธุรกิจนําเที่ยวที่เป็นคู่เจรจาธุรกิจมาสํารวจเส้นทาง 

 

4.1.1.3 กำรติดตำมกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ ในปี 2559 

ในปี 2559 นี้ ได้ด าเนินการติดตามการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์เรือโซลาร์เซลล์@เกาะหมาก ซึ่งเป็น
ผลผลิตจากแผนงานวิจัย : การศึกษาการใช้เรือพลังแสงอาทิตย์เพ่ือการท่องเที่ยวในแนวประการัง ทุนวิจัยปี 2556 
RDG 5650017 โดยมี คุณสุวรรณ พิทักษ์สินธร ปัจจุบันต าแหน่ง นักวิทยาศาสตร์ช านาญการพิเศษ ศูนย์ปฎิบัติ
การแห่งชาติทางทะเลที่ 4 จังหวัดตราด กรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่า และพันธุ์พืช เป็นผู้อ านวยการแผนงาน 

 

 
ภาพที่ 4.33 เรือโซลาร์เซลล์@เกาะหมาก 

 
1) รำยละเอียด : เรือโซลำร์เซลล์@เกำะหมำก เป็นผลผลิตจากแผนงานวิจัย การศึกษาการใช้เรือพลัง

แสงอาทิตย์เพ่ือการท่องเที่ยวในแนวประการังทุนวิจัยปี 2556  RDG 5650017 นักวิจัยได้มีการนําเสนอ โครงการ

เรือแสงอาทิตย์พิชิตโลกร้อน (Solar Boat for Better Life) โดยขอสนับสนุนงบประมาณจากกองทุนสิ่งแวดล้อม
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โลก (Global Environment Facility : GEF) ภายใต้การสนับสนุน โครงการพัฒนาแห่งสหประชาชาติ (United 

Nations in Thailand : UNDP) จํานวน 750,000 บาท และชมรมท่องเที่ยวเกาะหมาก สมทบอีก 760,000 บาท 

ตัวเรือมูลค่า 1.2 ล้านบาท ที่เหลือเป็นส่วนของการบริหารจัดการ 

แนวคิดท ำเรือโซลำร์เซลล์ - การทํางานกรมอุทยานแห่งชาติทางทะเล เห็นว่าเรือบริการ

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ใช้เครื่องยนต์ ทําให้เกิดเสียงดัง ปล่อยควัน (คาร์บอนไดออกไซต์) สร้ างมลภาวะทางอากาศ 

น้ําเสีย และสิ้นเปลืองพลังงานเชื้อเพลิง เรือสีเขียวใช้พลังงานแสงอาทิตย์ที่เป็นพลังงานสะอาด ไม่ทําลายแหล่ง

ท่องเที่ยวทางทะเล ให้บริการนักท่องเที่ยว สอดรับกับเทรนด์นักท่องเที่ยวรักษ์ธรรมชาติ ชื่นชอบกับบรรยากาศ

ทะเลเงียบ สงบ ไม่มีเสียงดังรบกวน และปราศจากมลพิษ  

ผู้ออกแบบเรือ :  อาจารย์ยอดชาย เตียเปิ้น ออกแบบเรือโดยใช้หลักการของเรือใบ ตัวเรือต่อ

แบบเรือคาตามาราน (Catamaran) คือ มีเรือสองลําต้านน้ําน้อย ฝ่าคลื่นได้ดี ไม่โคลงเคลงเหมาะกับการท่องเที่ยว 

ดําน้ําดูปะการัง จํานวนผู้โดยสาร 8 คน (3.5X7 เมตร หรือ 24.5 ตารางเมตร) ใช้แผงโซลาร์เซลล์ต่อกัน 6 แผง 

ขนาด 12 ตารางเมตร ติดตั้งเสมือนหลังคาเรือ เมื่ออยู่กลางทะเลรับแสงได้เต็มที่  ความเร็วสูงสุด 8.5 กิโลเมตร ต่อ

ชั่วโมง ใช้งานได้ระยะทาง 25 กิโลเมตร ต่อวัน การสิ้นเปลืองไฟ 5 หน่วย 2 ชั่วโมง  

กำรติดตั้งระบบไฟฟ้ำ : อาจารย์เทวรัตน์ นันทวงษ์ ผู้เชี่ยวชาญด้านไฟฟ้าของคณะวิจัย เป็นผู้

ติดตั้งระบบไฟฟ้าภายในลําเรือ  

เรือต้นแบบนี้ใช้อุปกรณ์ผลิตในไทย 80-90% มอบให้ ห.จ.ก. นาวาเลียน คอมโพสิท จํากัด ที่ 

กรุงเทพมหานคร เป็นผู้ต่อเรือ ใช้เวลา 1 ปีเศษ และนํามาทดลองให้บริการนักท่องเที่ยวที่ เกาะหมาก เมื่อปลาย

เดือนธันวาคม 2559 ใช้เวลาเก็บข้อมูลประเมินผลทางด้านเทคนิคอีก 1 ปี จากนั้นภาครัฐ เอกชนที่เห็นประโยชน์

สามารถนําเรือพลังงานแสงอาทิตย์นี้มาใช้งานได ้

2) ผลลัพธ์ที่ได้  

จากการสัมภาษณ์ คุณสุวรรณ พิทักษ์สินธร ผู้อํานวยการงาน ได้ข้อสรุปแนวทางบริหารจัดการเรือโซลาร์

เซลล์ ดังนี้ เรือจดทะเบียนในนาม “แสงสุวรรณ” ว่า ชมรมท่องเที่ยวเกาะหมาก มีข้อตกลงเบื้องต้นให้สมาชิกที่ลง

หุ้นทั้งหมด จํานวน 10 หุ้น ได้รับสิทธิพิเศษให้นําเรือไปใช้หมุนเวียนกัน 1 วัน ฟรี จะใช้เองหรือเช่าเหมาได้ แต่ต้อง

ใช้กัปตันเรือของชมรมเท่านั้น จากนั้นทางชมรมท่องเที่ยวเกาะหมากจะบริหารจัดการ 2 แบบ  
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1) จัดให้มีผู้เช่าเหมาเรือตามอัตราค่าเช่าของชมรม เพ่ือจัดทริปให้กับท่องเที่ยว โดยมีเส้นทาง

กําหนดเชื่อมโยงจากเกาะหมากไปยังเกาะให้เคียง 3 เส้นทาง คือ อ่าวสวนใหญ่ -เกาะขาม และ อ่าวกระทิง-เกาะ

ระยัง้นอก ใช้เวลา 20-30 นาที และท่าเรืออ่าวนิด-เกาะกระดาษ ใช้เวลา 30 นาที หรืออาจจะกําหนดเส้นทางอ่ืนๆ 

2) ให้สมาชิกหุ้นเช่าเหมา ซึ่งส่วนใหญ่เป็นโรงแรม รีสอร์ต 3-4 หุ้น มีบริการเช่าเหมาเรือ หากนํา

เรือโซลาร์เซลล์ให้บริการนักท่องเที่ยว ใช้พักผ่อนส่วนตัวกับกลุ่มญาติสนิท เพ่ือนๆ หรือตามทริป 3 เส้นทาง รายได้

จากเรือจะหักเงินเข้ากองทุนสิ่งแวดล้อม 10% และเป็นค่าบริหารจัดการกัปตันเรือ ค่าบํารุงรักษาเรือ และระยะ

ยาวจะมีเงินปันผลจากการทดลองวิ่งได้รับการตอบรับจากนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างประเทศ  

4.1.2 โครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำรที่มีศักยภำพเพื่อผลักดันไปสู่กำรใช้ประโยชน์เชิง

พำณิชย์ในปี พ.ศ.2559  

งานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนสนับสนุนในปี 2559 มีจํานวน  

31 แผนงาน โดยผลการคัดเลือกงานวิจัย ในปี พ.ศ.2559 ที่มีศักยภาพเพ่ือผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

ด้วยวิธีการวิเคราะห์เอกสารจากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย และการประชุมร่วมกับแผนงาน โดยการคัดเลือก

ผลงานวิจัยที่จะนําไปใช้ประโยชน์นั้นเป็นไปตาม แบบประเมินเพ่ือคัดเลือกผลงานวิจัยไปสู่การผลักดันใช้ประโยชน์ใน

เชิงพาณิชย์ (ภาคผนวก ก) ซึ่งพิจารณาประเด็นที่เป็นสาระสําคัญ อันได้แก ่1) ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์ 

2) นักวิจัย 3) การเข้าถึงในพ้ืนที่ 4) สิ่งอํานวยความสะดวกในพื้นที่ 5) ความพร้อมของชุมชน 6) นโยบายสนับสนุน  

และ 7) ความต้องการของผู้ประกอบการ  

สําหรับงานวิจัยที่โครงการการผลักดันผลผลิตโครงการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ไปสู่

การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ปี 2559 ได้คัดเลือก มี 7 แผนงาน ประกอบด้วย ผลผลิตงานวิจัยปี 2556 จํานวน  

1 แผนงาน ปี 2557 จํานวน 2 แผนงาน ปี 2558 จํานวน 1 แผนงาน และปี 2559 จํานวน 3 แผนงาน ดังตารางที ่4.5 

 

ตารางที่ 4.5 แสดงผลการประเมินผลงานวิจัยไปสู่การผลักดันใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ปี 2559 
 

ล าดับ รายการประเมิน ผลคะแนน 
1 2 3 4 5 

1) แผนงานวิจัย เร่ือง การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบนพ้ืนที่สูงโดยใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเคร่ืองมือ ในพ้ืนที่
บริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่ อ าเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย  
โดย ผศ.ดวงพร อ่อนหวาน และคณะ (ทุนวิจัยปี 2559) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์     √ 
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ล าดับ รายการประเมิน ผลคะแนน 
1 2 3 4 5 

2 นักวิจัย     √ 
3 การเข้าถึงในพื้นที ่   √   
4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่   √   
5 ความพร้อมของชุมชน    √  

6 นโยบายสนับสนุน    √  
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ     √ 
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.14 

2) แผนงานวิจัย เร่ือง การบริหารและจัดการการท่องเท่ียวชุมชน เพ่ือรองรับการรวมกลุ่มประชาคมอาเซียน  
โดย ผศ.ดร.ธงชัย ภูวนาถวิจิตร และคณะ (ทุนวิจัยปี 2556) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์    √  
2 นักวิจัย     √ 
3 การเข้าถึงในพื้นที ่    √  
4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่    √  
5 ความพร้อมของชุมชน   √   
6 นโยบายสนับสนุน     √ 
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ    √  
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.14 

3) แผนงานวิจัย เร่ือง การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบนพ้ืนที่สูง โดยใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเคร่ืองมือ 
กรณีศึกษา อ าเภอกัลยาณิวัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ (ระยะที่ 2) 
โดย ผศ.ดวงพร อ่อนหวาน และคณะ (ทุนวิจัยปี 2557) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์    √  
2 นักวิจัย     √ 
3 การเข้าถึงในพื้นที ่    √  
4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่    √  
5 ความพร้อมของชุมชน   √   
6 นโยบายสนับสนุน    √  
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ    √  
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.00 

4) แผนงานวิจัย เร่ือง แผนงานวิจัย: การบริหารจัดการการท่องเท่ียวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)  
ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
โดย ผศ.ดร.เทิดศักดิ์ เตชะกิจขจร และคณะ (ทุนวิจัยปี 2559) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์    √  
2 นักวิจัย     √ 
3 การเข้าถึงในพื้นที ่    √  
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ล าดับ รายการประเมิน ผลคะแนน 
1 2 3 4 5 

4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่    √  
5 ความพร้อมของชุมชน    √  
6 นโยบายสนับสนุน    √  
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ    √  
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.14 

5) แผนงานวิจัย เร่ือง การจัดการท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมอย่างย่ังยืนในจังหวัดอุตรดิตถ์ แพร่ และน่าน 
โดย ผศ.ประภาศรี ศรีประดิษฐ ์และคณะ (ทนุวิจัยปี 2557) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์    √  
2 นักวิจัย    √  
3 การเข้าถึงในพื้นที ่    √  
4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่    √  
5 ความพร้อมของชุมชน    √  
6 นโยบายสนับสนุน    √  
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ    √  
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.00 

6) แผนงานวิจัย เร่ือง การพัฒนาแนวทางการตลาดที่เหมาะสมส าหรับสินค้าการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ท้องถิ่น 
(Local Experience) ของประเทศไทย ภายใต้โครงการ The LINK  
โดย ผศ.จติต์ศกัดิ์ พุฒจร และคณะ (ทุนวิจัยปี 2559) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์     √ 
2 นักวิจัย     √ 
3 การเข้าถึงในพื้นที ่    √  
4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่     √ 
5 ความพร้อมของชุมชน    √  
6 นโยบายสนับสนุน     √ 
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ     √ 
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.71 

7) แผนงานวิจัย เร่ือง การพัฒนาศักยภาพล้านนาตะวันออกเพ่ือเป็นศูนย์กลางการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ในพื้นที่ลุ่ม
แม่น้ าโขง ปี 2558  
โดย ผศ.ดร.ประกอบศริิ ภักดีพินิจ และคณะ (ทุนวิจัยปี 2558) 

1 ผลผลิตที่สามารถต่อยอดในเชิงพาณิชย์     √ 
2 นักวิจัย     √ 
3 การเข้าถึงในพื้นที ่    √  
4 สิ่งอ านวยความสะดวกในพื้นที่    √  
5 ความพร้อมของชุมชน    √  
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ล าดับ รายการประเมิน ผลคะแนน 
1 2 3 4 5 

6 นโยบายสนับสนุน     √ 
7 ความต้องการของผู้ประกอบการ     √ 
 ผลคะแนนเฉลี่ย 4.57 

  
 โดยการประเมินในที่นี้จะก าหนดช่วงคะแนนจากพิสัย (Intervals from the Range) ซี่งเป็นวิธีที่ยุบระดับ
จาก 5 ระดับ เป็นการแปลผลเพียง 3 ระดับ โดยการหาค่าพิสัย คือ ค่าสูงสุดลบด้วยค่าต่ าสุด แล้วหารด้วยจ านวน
ช่วงที่ต้องการ เช่น ค่าคะแนน เป็น 1 , 2 , 3 , 4 และ 5 เมื่อต้องการยุบให้ได้ช่วงคะแนน 3 ช่วงที่ห่างเท่าๆ กัน แต่
ละช่วงคะแนน นั่นคือ หาค่าพิสัยเท่ากับ 5 – 1 = 4 และช่วงห่างเท่ากับ 4/3 = 1.33 น าไปจัดช่วงคะแนนเป็น 3 
ระดับได้ดังนี้  
   ช่วงคะแนน 3.67 – 5.00  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก  
   ช่วงคะแนน 2.34 – 3.66  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับปานกลาง  
   ช่วงคะแนน 1.00 – 2.33  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับน้อย 
 
 จากผลการประเมินพบว่า ค่าคะแนนของแผนงานวิจัยทั้ง 7 แผนงาน มีความเหมาะสมที่จะน าไปสู่การ
ผลักดันการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์อยู่ในระดับมาก 
 

4.1.3 โครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร ในปี พ.ศ.2559 ที่มีศักยภำพเพื่อเตรียมผลักดันไปสู่
กำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ ประกอบด้วย 13 แผนงาน ดังตารางที่ 4.6 
  
ตำรำงที่ 4.6 แสดงรายชื่อนักวิจัย สังกัด โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการในปี พ.ศ.2559 ที่มี
ศักยภาพเพ่ือเตรียมผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
ล ำดับที ่ เลขที่สญัญำ ชื่อแผนงำน/โครงกำรวิจัย ชื่อนักวิจัย สังกัด 

1 RDG5950032 การตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนใน 5 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (สตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา 
และนราธิวาส) เชื่อมโยงอาเซียน 

ดร.ปรัชญา
กรณ์ ไชยคช   

มหาวิทยาลัย
หาดใหญ่  

2 RDG5950124 การพัฒนาศักภาพการท่องเที่ยวภายใต้อัต
ลักษณ์และวิถีของท้องถิ่นลุ่มน้ําทะเลสาบ: 
นครศรีธรรมราช พัทลุง และสงขลา 

ผศ.ดร.ชัย
รัตน์ จุสปาโล 

มหาวิทยาลัย
หาดใหญ่ 
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ล ำดับที ่ เลขที่สญัญำ ชื่อแผนงำน/โครงกำรวิจัย ชื่อนักวิจัย สังกัด 

3 RDG5950033 กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่าง
มะพร้าว สมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ดร.นนทิภัค 
เพียรโรจน์ 

มหาวิทยาลัยสงขลา
นครินทร์  

4 RDG5950037 การบริหารจัดการการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพ้ืนที่
กลุ่มจังหวัดล้านนา 

ผศ.ดร.  
เทิดศักดิ์  
เตชะกิจขจร 

จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย 

5 RDG5950058 การส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองสร้างสรรค์ด้าน
อาหารท้องถิ่นของจังหวัดภูเก็ต 

อ.พัชรี  
ตั้งตระกูล 

สถาบันค้นคว้าและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์
อาหารมหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร์ 

6 RDG5950054 การศึกษาโซ่อุปทานการท่องเที่ยวที่มี
ประสิทธิภาพ ตามเส้นทางหลวงพระบาง-อิน
โดจีน-เมาะลําไย 

ดร.บุญทรัพย์ 
พานิชการ 

มหาวิทยาลัยนเรศวร 

7 RDG5950123 การยกระดับจังหวัดเชียงรายให้เป็นจุดเชื่อม
โยงการท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา 

ผศ.ดร.ธงชัย 
ภูวนาถวิจิตร 

มหาวิทยาลัย 
เชียงใหม่ 

8 RDG5950133 การพัฒนาและยกระดับทุนมนุษย์ในธุรกิจ
โรงแรมจังหวัดจันทบุรี เพ่ือรองรับมาตรฐาน
อาเซียน 

ผศ.ดร.นิรมิต  
คุณานุวัฒน์ 

มหาวิทยาลัย 
สวนดุสิต 

9 RDG5950059 การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบนพื้นที่สูงโดย
ใช้การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือ ในเขต
บริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่ อําเภอแม่ฟ้า
หลวง จังหวัดเชียงราย 

ผศ.ดวงพร  
อ่อนหวาน 

มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล
ล้านนา ภาคพายัพ
เชียงใหม่ 

10 RDG5950060 การศึกษาการใช้เรือพลังงานแสงอาทิตย์เพ่ือ
การพัฒนาการท่องเที่ยวทางน้ําใน
กรุงเทพมหานคร 

ผศ.ดร.ยอด
ชาย เตียเปิ้น 

มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร์ วิทยา
เขตศรีราชา 

11 RDG5950078 การพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนแบบบูรณาการของเกาะพะงัน 
จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

ดร.พิมพ์ลภัส 
พงศกรรัง
ศิลป์ 

มหาวิทยาลัย 
วลัยลักษณ์ 
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ล ำดับที ่ เลขที่สญัญำ ชื่อแผนงำน/โครงกำรวิจัย ชื่อนักวิจัย สังกัด 

12 RDG5950125 การศึกษาประเมินและเชื่อมโยงแหล่ง
ท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของจังหวัด
สุราษฎร์ธานี 

ผศ.ดร.ภัทร
พงษ์ เกริก
สกุล 

มหาวิทยาลัย 
ราชภัฎสงขลา 

13 RDG5950030 การพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่พักแรมในการ
เสริมประสบการณ์นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น
ระดับบน 

ผศ.ดร.
สมบูรณ์   
กุลวิเศษชนะ 

มหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตร์ 

 
จาก 13 แผนงานข้างต้นได้มีการสรุปผลผลิตการวิจัยที่เป็นขุดเด่น ตามกรอบการวิจัยการท่องเที่ยว ดังนี้  
 

ก. กรอบกำรวิจัยเพื่อพัฒนำและส่งเสริมกำรท่องเที่ยว และกิจกรรมกำรท่องเที่ยว  
ที่วำงอยู่บนฐำนอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่น ำไปสู่กำรท่องเที่ยวเพื่อยกระดับคุณค่ำและสร้ำงมูลค่ำเพิ่ม 
จํานวน 5 แผนงาน ได้แก่ 

1. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรตลำดกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนใน 5 จังหวัด
ชำยแดนภำคใต้ (สตูล สงขลำ ปัตตำนี ยะลำ และนรำธิวำส) เชื่อมโยงอำเซียน 

ผู้อํานวยการแผนงาน: ดร.ปรัชญากรณ์ ไชยคช   
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยหาดใหญ่  

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย : การตลาดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนใน 5 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ (สตูล สงขลา ปัตตานี 
ยะลา และนราธิวาส) เชื่อมโยง
อาเซียน 

1. ได้สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนของ 10 ชุมชน ใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ (สตูล 
สงขลา ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) ที่มีศักยภาพ    

2. ได้โปรแกรมท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวโดยชุมชนของ 10 
ชุมชน ใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้เชื่อมโยงกับ                
แหล่งท่องเที่ยวหลัก (สตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส)    3. ได้ผลการประเมินความต้องการของ
นักท่องเที่ยวต่อการท่องเที่ยวโดยชุมชนของ 10 ชุมชน ใน 5 
จังหวัดชายแดน ภาคใต้ (สตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา และ
นราธิวาส)     

 4. ได้แนวทางการตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของ 10 ชุมชน 
ใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้เชื่อมโยงสู่อาเซียน 
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2.  ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวภำยใต้อัตลักษณ์

และวิถีของท้องถิ่นลุ่มน้ ำทะเลสำบ: นครศรีธรรมรำช พัทลุง และสงขลำ 
ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร.ชัยรัตน์ จุสปาโล 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยหาดใหญ่ 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย: การพัฒนาศักยภาพการ
ท่องเที่ยวภายใต้อัตลักษณ์และวิถีของ
ท้องถิ่นลุ่มน้ําทะเลสาบ:
นครศรีธรรมราช พัทลุง และสงขลา 

1. ได้ข้อมูลเกี่ยวกับศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรมที่ก่อให้เกิดกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่าง
ยั่งยืนของพ้ืนที่ลุ่มน้ําทะเลสาบสงขลา 

2. ทราบถึงพฤติกรรม และความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างชาติ 

3. ได้แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับนโยบายของ
รัฐและสภาพของพ้ืนที่  

4. แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวภายใต้อัตลักษณ์และ
วิถีของท้องถิ่นลุ่มน้ําทะเลสาบ:นครศรีธรรมราช พัทลุงและสงขลา 

3. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กลยุทธ์กำรพัฒนำควำมเชื่อมโยงระหว่ำงมะพร้ำว 
สมุยกับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์  

ผู้อํานวยการแผนงาน: ดร.นนทิภัค เพียรโรจน์  
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์  

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย : กลยุทธ์การพัฒนา
ความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าว สมุย
กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

1. ลักษณะและมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค ์

2. โมเดลกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ท่ีสะท้อนถึงอัต
ลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย 

3. แผนการตลาดในการสร้างอัตลักษณ์และมูลค่าเพ่ิมมะพร้าวสมุย
เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

4. แนวทางพัฒนาและเพ่ิมทักษะผู้ประกอบการสวนมะพร้าว 
ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าว 
สมุยเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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5. คู่มือการพัฒนาและเพ่ิมทักษะผู้ประกอบการสวนมะพร้าว 
ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมและผลิตภัณฑ์มะพร้าวส
มุยเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

6.  แผนกลยุทธ์ในการพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าวสมุย
กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

7.  เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มะพร้าวสมุย 
8.  QR Code และแผนที่เส้นทางท่องเที่ยว 

4. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดก
ทำงวัฒนธรรม (สถำปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้ำนนำ  

ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร. เทิดศักดิ์ เตชะกิจขจร  
ต้นสังกัด: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย : การบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่
กลุ่มจังหวัดล้านนา   

1. พ้ืนที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ภายในพ้ืนที่
กลุ่มจังหวัดล้านนามีต้นแบบในการจัดทําพ้ืนที่เป็นเขตอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)  

2. พ้ืนที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ภายในพ้ืนที่
กลุ่มจังหวัดล้านนามีต้นแบบและแนวทางการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) 

3. เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ภายในพ้ืนที่
นําร่องมีแนวทางการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่เป็นรูปธรรม 
และสามารถนําไปประยุกต์ใช้ต่อยอดได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

4. เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ได้รับการ
พิทักษ์ให้คงอัตลักษณ์ของชุมชท่ามกลางการต่อยอดและเพ่ิม
คุณค่าทางธุรกิจในฐานะแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  

5. หน่วยงานส่วนท้องถิ่นอ่ืน ๆ มีแนวทางสําหรับบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวภายในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ของตนเอง 
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6. มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของชุมชนภายในเขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมได้รับการยกระดับคุณค่า และได้รับ
การพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวบนพื้นฐานของความ
เคารพในวิถีชีวิต และความเป็นอยู่ของชุมชน 

7. ชุมชนเจ้าของมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) เกิดกระแส
การอนุรักษ์จนนํามาซึ่งความตื่นเต้นและความตระหนักรู้ใน
คุณค่าของวัฒนธรรมตนเอง และพัฒนาไปสู่ความต้องการที่จะ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวภายในชุมชนควบคู่กับการอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรมของตน 

5. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเมืองสร้ำงสรรค์ด้ำน
อำหำรท้องถิ่นของจังหวัดภูเก็ต 

ผู้อํานวยการแผนงาน: อ.พัชรี ตั้งตระกูล 
ต้นสังกัด: สถาบันค้นคว้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหาร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย : การส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหาร
ท้องถิ่นของจังหวัดภูเก็ต 

1. ได้องค์ความรู้ จํานวนและชนิด วิธีการปรุงอาหารท้องถิ่นภูเก็ต
แท้ท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์และเกิดผลิตภัณฑ์อาหารต้นแบบ
สร้างสรรค์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่น 

2. ได้ข้อมูลตําแหน่งผลิตภัณฑ์และอัตลักษณ์เมืองสร้างสรรค์ด้าน
วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น 

3. ได้ต้นแบบการสร้างสรรค์อาหารและผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่น
ภูเก็ตท่ีผู้ประกอบการประยุกต์ใช้ต่อไปเพ่ือสนับสนุนการ
พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

4. ได้แนวทางการพัฒนาโปรแกรมแอปพลิเคชั่นและเว็บไซต์
ฐานข้อมลู ในการสื่อสารภาพลักษณ์การเป็นมือง Creative City 
ด้านอาหารของจังหวัดภูเก็ต ซึ่งจะประกอบด้วยระบบจัดเก็บ 
สืบค้น และผลิตสื่อที่นํามาใช้ในการพัฒนาบุคลากร และให้
ความรู้ด้านอาหารไทย ท้องถิ่น แก่ธุรกิจการท่องเที่ยวในจังหวัด
ภูเก็ต ซึ่งจะนําไปสู่การเป็นต้นแบบในการพัฒนาแก่จังหวัดอ่ืนๆ 
ในประเทศไทยต่อไป 
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5. ได้ข้อเสนอแนะและแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมแก่หน่วยงานภาครัฐ กระทรวง กรม และท้องถิ่น 
ชุมชน ผู้ประกอบการธุรกิจอาหาร/บริการ อุตสาหกรรมแปรรูป
อาหาร/บริการ และประชาชนในจังหวัดภูเก็ต 

 
ข.กรอบกำรวิจัยเพื่อบูรณำกำรพื้นที่ท่องเที่ยวหลักเพื่อกระจำยโอกำสทำงกำรท่องเที่ยวและ

สร้ำงกำรพัฒนำกำรกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน โดยเน้นกำรเชื่อมโยงเส้นทำงท่องเที่ยวใหม่ สินค้ำทำงกำร
ท่องเที่ยวใหม่ และกำรสนับสนุนเกื้อกูลเพื่อพัฒนำกำรท่องเที่ยวร่วมกัน จํานวน 2 แผนงาน ได้แก่ 
 

6. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรศึกษำโซ่อุปทำนกำรท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภำพ 
ตำมเส้นทำงหลวงพระบำง-อินโดจีน-เมำะล ำไย 

ผู้อํานวยการแผนงาน: ดร.บุญทรัพย์ พานิชการ 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยนเรศวร 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย : การศึกษาโซ่อุปทาน
การท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ ตาม
เส้นทางหลวงพระบาง-อินโดจีน-เมาะ
ลําไย 

1. แผนภาพ (Diagram) โซ่อุปทานการท่องเที่ยว ตามเส้นทาง
หลวงพระบาง-อินโดจีน-เมาะลําไย จานวน 1 ภาพ 

2. ข้อเสนอแนะเชิงของนโยบายในการเพ่ิมประสิทธิภาพโซ่อุปทาน
การท่องเที่ยว ตามเส้นทางหลวงพระบาง-อินโดจีน-เมาะลําไยที่
สามารถเชื่อมโยงทั้ง ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาควิชาการ 

 
7. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรยกระดับจังหวัดเชียงรำยให้เป็นจุดเชื่อมโยง

กำรท่องเที่ยวอำรยธรรมล้ำนนำ 
ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร.ธงชัย ภูวนาถวิจิตร 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 

แผนงานวิจัย: การยกระดับจังหวัด
เชียงรายให้เป็นจุดเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา 

1. ข้อมูลศักยภาพการเป็นจุดเชื่อมโยงการท่องเที่ยวอารยธรรม
ล้านนาของจังหวัดเชียงรายกับประเทศเพื่อนบ้าน 
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2. แผนการตลาดและสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวอารยธรรม
ล้านนาของจังหวัดเชียงรายเชื่อมโยงกับกลุ่มจังหวัดล้านนาและ
แหล่งอารยธรรมล้านนาในประเทศเพ่ือนบ้าน 

3. ข้อเสนอแนะที่เป็นแนวทาง/ข้อเสนอเชิงนโยบายการวางผังเมือง 
โลจิสติกส์การท่องเที่ยว และเส้นทาง การท่องเที่ยวอารยธรรม
ล้านนาในจังหวัดเชียงรายเชื่อมโยงกับกลุ่มจังหวัดอารยธรรม
ล้านนาและแหล่งท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนาในประเทศเพ่ือน
บ้าน 

4. แนวทางการยกระดับจังหวัดเชียงรายให้เป็นจุดเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา 

 
ค.กรอบกำรวิจัยเพื่อยกระดับกำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวและอุตสำหกรรมกำรบริกำรให้ได้

มำตรฐำน อำทิ กำรจัดกำรระบบควำมปลอดภัย แรงงำน และ มัคคุเทศก์ จํานวน 2 แผนงาน ได้แก่ 
8.  ผลผลิตที่ เป็นจุด เด่นของแผนงำนวิจัย :  กำรพัฒนำและยกระดับทุนมนุษย์ ใน 

ธุรกโรงแรมจังหวัดจันทบุรี เพื่อรองรับมำตรฐำนอำเซียน 
ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร.นิรมิต  คุณานุวัฒน์  
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 
แผนงานวิจัย: การพัฒนาและยกระดับ
ทุนมนุษย์ในธุรกิจโรงแรมจังหวัด
จันทบุรี เพ่ือรองรับมาตรฐานอาเซียน 

1. บทวิเคราะห์/สังเคราะห์จากโครงการย่อยที่ 1 โครงการย่อยที่ 

2 และโครงการย่อยที่ 3 ซึ่งเป็นการสังเคราะห์องค์ความรู้

เกี่ยวกับสถานการณ์ทุนมนุษย์ในธุรกิจโรงแรมจังหวัดจันทบุรี 

(ทัศนคติและความต้องการเกี่ยวกับการพัฒนาสมรรถนะความ

พึงพอใจของผู้ใช้บริการ) ของพนักงานโรงแรม ทัศนคติและ

ความต้องการเกี่ยวกับการพัฒนาสมรรถนะของผู้ประกอบการ

ธุรกิจโรงแรม และรวมถึงการพัฒนาหลักสูตรและจันทบุรีโมเดล

เพ่ือเป็นต้นแบบกระบวนการพัฒนาทุนมนุษย์ในธุรกิจโรงแรม

จังหวัดจันทบุรีเพ่ือรองรับมาตรฐานอาเซียน และการสื่อสาร
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การตลาดแบบบูรณาสาหรับการท่องเที่ยวจังหวัดจันทบุรีผ่าน

สื่อสังคมออนไลน์ 

2. แนวทางการพัฒนาและยกระดับทุนมนุษย์ในธุรกิจโรงแรม

จังหวัดจันทบุรีเพื่อรองรับมาตรฐานอาเซียน 

 
9. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย : กำรสร้ำงควำมเข้มแข็งให้ชุมชนบนพื้นที่สูงโดยใช้

กำรท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือในเขตบริกำรศูนย์กำรเรียนบ้ำนนำโต่ อ ำเภอแม่ฟ้ำหลวง จังหวัด
เชียงรำย 

ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดวงพร อ่อนหวาน 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 
แผนงานวิจัย: การสร้างความเข้มแข็ง
ให้ชุมชนบนพื้นที่สูงโดยใช้การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือใน
เขตบริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่  
อําเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย 

1. ได้ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในชุมชนทั้งในด้านธรรมชาติ 

ภูมิปัญญา วัฒนธรรมท้องถิ่น และอาชีพที่มี เอกลักษณ์

ทรงคุณค่านําไปกําหนดเป็นจุดสนใจทางการท่องเที่ยวกิจกรรม

และโปรแกรมท่องเที่ยวทําให้เยาชนและคนในชุมชนมีอาชีพ

เสริมจากการท่องเที่ยวที่สามารถสร้างรายได้เสริมทําให้สามารถ

ดํารงชีวิตอยู่ได้ในชุมชนโดยไม่ต้องอพยพทิ้งถ่ินฐานไปหางานทํา

ในท้องถิ่นอ่ืน 

2. ได้กลุ่มเยาวชนเป็นแกนนําในชุมชนที่มีศักยภาพในด้านความ

เป็นผู้นําในการพัฒนาชุมชนในด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยว

โดยชุมชนที่เน้นการดูแลฐานทรัพยากรการท่องเที่ยว สาน

สัมพันธ์ที่ดีระหว่างประชาชนในชุมชนอีกทั้ งยั งเป็นการ

เสริมสร้างการมีส่วนร่วมและเกิดการเรียนรู้ซึ่งกันและกันเพ่ือ

เป็นพ้ืนฐาน ในการดําเนินกิจกรรมต่างๆ ของชุมชน ตลอดจน
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ยังเป็นส่วนช่วยเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนซึ่งเป็น

รากฐานสําคัญในการพัฒนาประเทศ 

3. ได้ช่องทางการตลาดของการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เหมาะสม 

นําไปสู่การเข้าถึงกลุ่มลูกค้าคุณภาพได้อย่างเหมาะสมอีกทั้งยัง

เป็นการส่งเสริมให้ชุมชนเกิดความมั่นคงในการบริหารจัดการ

การท่องเที่ยวโดยคนในชุมชนเอง 

4. ได้แนวทางการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนบนพ้ืนที่สูงใน

เขตบริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่ อาเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัด

เชียงราย โดยหน่วยงานในพื้นท่ีมีส่วนร่วม 

 
ง.กรอบกำรวิจัยเพื่อพัฒนำกำรท่องเที่ยวเฉพำะกลุ่ม ได้แก่ กำรท่องเที่ยวเรือส ำรำญ กำร

ท่องเที่ยวเรือยอร์ช กำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพ กำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำ กำรท่องเที่ยวเพื่อใช้จ่ำยสินค้ำ กำร
ท่องเที่ยวฮำลำล และกำรท่องเที่ยวทำงธรรมชำติ จํานวน 3 แผนงาน ได้แก่ 

 

10. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรศึกษำกำรใช้เรือพลังงำนแสงอำทิตย์เพื่อกำร
พัฒนำกำรท่องเที่ยวทำงน้ ำในกรุงเทพมหำนคร 

ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร.ยอดชาย เตียเปิ้น 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตศรีราชา 
 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 
แผนงานวิจัย: การศึกษาการใช้เรือ
พลังงานแสงอาทิตย์เพ่ือการ
พัฒนาการท่องเที่ยวทางน้ําใน
กรุงเทพมหานคร 

1. แนวทางการบริหารจัดการการท่องเที่ยวทางน้ําใน
กรุงเทพมหานครโดยใช้เรือพลังงานแสงอาทิตย์ 

2. เรือพลังงานแสงอาทิตย์ต้นแบบที่เหมาะกับการท่องเที่ยวทางน้ํา
ในกรุงเทพมหานคร 

3. ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยวทางน้ําใน
กรุงเทพมหานครโดยใช้เรือพลังงานแสงอาทิตย์ 
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11. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรพัฒนำและบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวอย่ำง
ยั่งยืนแบบบูรณำกำรของเกำะพะงัน จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี 

ผู้อํานวยการแผนงาน: ดร.พิมพ์ลภัส พงศกรรังศิลป์ 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 
แผนงานวิจัย: การพัฒนาและบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนแบบ
บูรณาการของเกาะพะงัน จังหวัดสุ
ราษฎร์ธานี 

1. แผนพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ด้านการท่องเที่ยว และแผนการ
จัดการธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ือความยั่งยืนของการท่องเที่ยว เกาะพะ
งันของเกาะพะงัน 

2. แนวทางการสร้างตราสินค้าการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และคู่มือ
กลยุทธ์การสื่อสารตราสินค้าของเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎรธานี 

3.โปรแกรมสื่อความหมายและสื่อสังคมออนไลน์ในการนําเสนอ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ของเกาะพะงันจังหวัด 
สุราษฎร์ธานี 

4. แผนพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในพื้นที่เกาะพะงัน 
5. แนวทางในการพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืนแบบบูรณาการของเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

 
12. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรศึกษำประเมินและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของจังหวัดสุรำษฎร์ธำนี 
ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร.ภัทรพงษ์ เกริกสกุล 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยราชภัฎสงขลา 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 
แผนงานวิจัย: การศึกษาประเมินและ
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมของจังหวัดสุราษฎร์ธานี 

1. ฐานข้อมูลด้านการบริหารจัดการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมใน 5 อุทยานแห่งชาติ และ 10 ชุมชน ของจังหวัดสุ
ราษฎร์ธานี 

2. ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในอุทยานแห่งชาติ ชุมชน และสถาน
ประกอบการในพ้ืนที่วิจัยที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

3. เส้นทางท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในจังหวัดสุราษฎร์
ธานี อย่างน้อย 2 เส้นทาง 
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4. แนวทางในการพัฒนาและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมของจังหวัดสุราษฎร์ธานี 

 
จ.กรอบกำรวิจัยเพื่อพัฒนำสินค้ำและบริกำรเพื่อก ำหนดกลยุทธ์กำรตลำดส ำหรับนักท่องเที่ยว

คุณภำพสูง ได้แก่ จีน รัสเซีย ญี่ปุ่น เกำหลี อินเดีย อิโดนีเซีย และตะวันออกกลำง จํานวน 1 แผนงาน ได้แก่ 
 
13. ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย: กำรพัฒนำกลยุทธ์กำรตลำดที่พักแรมในกำรเสริม

ประสบกำรณ์นักท่องเที่ยวชำวญ่ีปุ่นระดับบน 
ผู้อํานวยการแผนงาน: ผศ.ดร.สมบูรณ์  กุลวิเศษชนะ 
ต้นสังกัด: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

ผลผลิตที่เป็นจุดเด่นของแผนงำนวิจัย 
แผนงานวิจัย : การพัฒนากลยุทธ์
การตลาดที่พักแรมในการเสริม
ประสบการณ์นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น
ระดับบน 

1. หน่วยงานราชการที่เก่ียวข้อง เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย กรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สมาคมโรงแรมแห่ง
ประเทศไทย เป็นต้น สามารถนําข้อมูลไปปรับใช้กับนโยบายและ
กลยุทธ์ แล้วนําไปพัฒนาธุรกิจที่พักแรมในประเทศไทยเพ่ือรองรับ
นักท่องเที่ยวระดับบนให้มีคุณภาพ และมีประสิทธิภาพเพ่ิมมากขึ้น 
2. ผู้ประกอบการธุรกิจที่พักแรมสามารถนําข้อมูลไปปรับใช้ และ
พัฒนาธุรกิจที่พัก เพ่ือให้สามารถตอบรับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นระดับบนได้ 
3. นักทอ่งเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดีจากการเลือกที่พัก และ
สามารถนําประสบการณ์ที่ดีไปเผยแพร่ให้แก่กลุ่มนักท่องเที่ยวอื่นๆ 
ได้ ซึ่งเป็นผลจากการร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาคส่วนต่าง ๆ 
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4.2 ผลกำรประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพื้นที่ภำยหลังจำกที่มีกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 
 ผลการศึกษาการติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์  จากการลงพ้ืนที่เพ่ือติดตามประเมินผลการใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ของงานวิจัยใน 2 พ้ืนที่หลัก ได้แก่ 1) พ้ืนที่ เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ และ 2) พ้ืนที่  
อ.เชียงค า จังหวัดพะเยา ซึ่งเป็นการติดตามต่อเนื่องในปีที่ 2 หลังจากที่มีการท าวิจัย ซึ่งผลการศึกษาแบ่งออกเป็น 
3 ประเด็น ได้แก่ 1) แผนการด าเนินงาน 2) ปัจจัยส าคัญในการติดตามภายหลังจากการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
และ 3) ผลการติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ตามพื้นที่ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

4.2.1 แผนการด าเนินงาน 
ในการประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์นั้น คณะผู้วิจัย

มีแนวทางการด าเนินงานสรุปเป็นแผนภาพได้ ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.34 แผนการประเมินผลกระทบที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่ภายหลังจากท่ีมีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

 
 
 

ผลผลิตงานวิจัย 

เส้นทาง/กิจกรรม/ 
แหล่งท่องเทีย่ว ฯลฯ 

การผลักดันสู่การใช้
ประโยชน์เชิงพาณชิย ์

ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นจากการใชป้ระโยชน์เชิง
พาณิชย ์

1. เศรษฐกิจ 
2. สังคม/ชุมชน 
3. สภาพแวดล้อมทางการทอ่งเที่ยว 

 
แผนงานวิจัย พื้นที่วิจัย/แหลง่

ท่องเที่ยวโครงการวิจยัฯ 
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4.2.2 ปัจจัยส าคัญในการติดตามภายหลังจากการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
 ส าหรับปัจจัยส าคัญในการติดตามภายหลังจากการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ จะศึกษาถึงผลกระทบที่
เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ซึ่งผลกระทบที่เกิดขึ้นจะเป็นการศึกษาติดตามผลลัพธ์
ที่แบ่งออกเป็น 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ 1) ด้านเศรษฐกิจ 2) ด้านสังคม และ 3) ด้านสภาพแวดล้อมทางการ
ท่องเที่ยว โดยในแต่ละด้านจะมีการได้มาซึ่งข้อมูลที่แตกต่างกันออกไปตามประเภทของข้อมูล และผู้ให้ข้อมูลหลัก 
(Key Informant) ซึ่งประกอบด้วย 4 วิธีการ คือ การเก็บข้อมูลสถิติ การสังเกต การสัมภาษณ์ และการตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

ภาพที่ 4.35 ปัจจัยส าคัญในการติดตามภายหลังจากการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
 
 การประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในแต่ละด้านจะพิจารณาจากตัวแปร/ประเด็นส าคัญ ต่อไปนี้ 
 1. ด้านเศรษฐกิจ 
 จะท าการประเมินทั้งผลประโยชน์และต้นทุนที่เป็นตัวเงิน และที่ไม่ได้แสดงมูลค่าเป็นตัวเงินแต่สามารถถูก
วัดผ่านตัวเลข มาตรวัด หรือค่าดัชนีต่างๆ ที่เก่ียวข้อง ได้แก่  
  1.1 จ านวนนักท่องเที่ยว 
  1.2 รายได้จากการท่องเที่ยว 
  1.3 ชนิดของที่ระลึก 
  1.4 จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว 
  1.5 จ านวนโรงแรมและร้านอาหาร 
 2. ด้านสังคม/ชุมชน 
 จะท าการประเมินทั้งผลประโยชน์และต้นทุนที่ไม่ได้แสดงมูลค่าเป็นตัวเงินโดยตรงและประเมินมูลค่าเป็น
ตัวเงินได้ยาก ซึ่งทั้งนี้จะท าการประเมินโดยใช้การประเมินเชิงคุณภาพ ได้แก่ 
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  2.1 ความภูมิใจต่อการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  2.2 ความรู้ด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  2.3 ความร่วมมือหรือมีความสามัคคีของคนในชุมชน 
  2.4 การมีงานท าด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  2.5 การสนับสนุนจากคนในชุมชนหรือหน่วยงานต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว 
 3. ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
 จะท าการประเมินทั้งผลประโยชน์และต้นทุนที่ไม่ได้แสดงมูลค่าเป็นตัวเงินโดยตรงแต่สามารถถูกวัดผ่าน
ตัวเลข มาตรวัด หรือค่าดัชนีต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง และผลประโยชน์และต้นทุนที่ประเมินมูลค่าเป็นตัวเงินได้ยาก ซึ่ง
ทั้งนี้จะท าการประเมินโดยใช้การประเมินเชิงคุณภาพ ได้แก่ 
  3.1 จ านวนแหล่งท่องเที่ยว 
  3.2 การพัฒนาของแหล่งท่องเที่ยว สภาพแวดล้อม 
  3.3 ข้อมูลพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว 
  3.4 สาธารณูปโภค และการคมนาคมเพ่ือการท่องเที่ยว 
 

4.2.3 ผลการติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ตามพื้นที่ 
ผลการติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ของงานวิจัยจะแบ่งเป็น 2 หัวข้อ ตามพ้ืนที่หลัก ได้แก่ 1) 

พ้ืนที่ เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ และ 2) พื้นที่ อ.เชียงค า จังหวัดพะเยา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
   4.2.3.1 พืน้ที่ เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 

 สืบเนื่องจาก แผนงาน “การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว จังหวัดกระบี่” ทุนสนับสนุน ปี 2556 โดยมี ดร.พิมพ์ลภัส พงศกรรังศิลป์ เป็นผู้อ านวยการแผนงาน ผลผลิต
ของแผนงานวิจัยนี้ได้น าไปสู่การขายในระดับสากลที่ งานมหกรรมการท่องเที่ยวนานาชาติ ITB Berlin 2014 ร่วมกับ
ส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย จังหวัดกระบี่ พ้ืนที่ที่ได้น าไปสู่การขายคือ บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัด
กระบี่ ท าให้มีนักท่องเที่ยวจากฝั่งยุโรปเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่มากยิ่งขึ้น อีกทั้งแผนงานวิจัยดังกล่าวได้มีการมุ่งเน้น
ให้เกิดการบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพ ท าให้ชุมชนมีการพัฒนาการท าการตลาดผ่านระบบ
ออนไลน์ เช่น การท าเวปไซต์ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวมีจ านวนเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะ
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มักจะมาท่องเที่ยวโดยได้รับข้อมูลข่าวสารจากสื่อออนไลน์   

การประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์นั้น 
ประกอบด้วย 3 ด้าน ดังนี้ 
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ด้านเศรษฐกิจ  
 1.1 จ านวนนักท่องเที่ยว 

  จากการสัมภาษณ์พบว่า หลังจากที่มีการน าแผนงานวิจัย “การพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ือรองรับ
การขยายตัวของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว จังหวัดกระบี่” ไปใช้ประโยชน์ ท าให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวใน
พ้ืนที่มีจ านวนเพ่ิมขึ้น ซึ่งนักท่องเที่ยวที่เดินทางมานั้นจะมีลักษณะเป็นกรุ๊ปทัวร์มากขึ้น โดยเฉพาะนักท่องเที่ยว
ต่างชาติจากประเทศจีนและประเทศรัสเซีย นอกจากนี้ยังมีนักท่องเที่ยวที่มีลักษณะแบบครอบครัวที่มีแนวโน้มมา
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่นี้เพ่ิมขึ้นเช่นเดียวกัน อย่างไรก็ตาม จากการเก็บข้อมูลข้อมูลจะพบว่า จ านวนนักท่องเที่ยว ไม่ว่า
จะเป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติหรือนักท่องเที่ยวไทยจะมีลักษณะการเปลี่ยนแปลงหรือความแปรผันตามฤดูกาล 
(Seasonal Variation) โดยสามารถแบ่งได้เป็น ช่วง HI SEASON (เดือนพฤศจิกายนถึงเมษายน) และ ช่วง LOW 
SEASON (เดือนพฤษภาคมถึงตุลาคม) ซึ่งสืบเนื่องจากฤดูกาลของนักท่องเที่ยวต่างชาติและฤดูกาลของพื้นที่ 
  

 
 

ภาพที่ 4.36 จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติและนักท่องเที่ยวชาวไทย เดือน ตุลาคม 2557 ถึง เดอืนธันวาคม 2559 
 
  สถานการณ์นักท่องเที่ยวบ้านทุ่งหยีเพ็ง จากการเก็บข้อมูลจ านวนนักนักท่องเที่ยวรวมระยะเวลาทั้งสิ้น 
2 ปี 3 เดือน ตั้งแต่เดือน ตุลาคม 2557 ถึง เดือนธันวาคม 2559 พบว่า มีจ านวนนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนที่ทุ่งหยีเพ็ง 
ประกอบด้วย นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 60,253 คน และนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 9,672 คน รวมจ านวน 
69,925 คน 
 

1.2 รายได้จากการท่องเที่ยว 
  ข้อมูลรายได้ของนักท่องเที่ยวเกิดจากการประมาณการของกิจกรรมที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 กิจกรรมหลักตาม ห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว (Tourism Supply Chain) ได้แก ่
  1) รายได้จากกิจกรรมการท่องเที่ยว  
  เนื่องจากพ้ืนที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่  จัดเป็นพ้ืนที่เฉพาะในการท่องเที่ยว 
กล่าวคือ นักท่องเที่ยวจะเดินทางมาเพ่ือท ากิจกรรมเฉพาะอย่าง ไม่ว่าจะเป็น ล่องเรือกอนโดล่า พายเรือคายัค 
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ล่องเรือหางยาว ทัวร์จักรยานในชุมชม และ ทริปไฮไลท์ “นั่งเรือแจวโบราณ ทานข้าวกับชาวบ้าน ซึ่งราคาของการ
ท ากิจกรรมหลักต่างๆ เท่ากับ 900 บาทต่อคน (ยกเว้น ทัวร์จักรยานในชุมชม) โดยจากการประมาณการของคนใน
พ้ืนที่พบว่า รายได้จากนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท ากิจกรรมเหล่านี้จะอยู่ที่ประมาณ     ร้อยละ 70 ของนักท่องเที่ยว
ทั้งหมดที่เดินทางเข้ามาในพื้นที่ 
  2) รายได้จากร้านอาหาร 
  ก่อนมีแผนงานวิจัย จากการส ารวจพบว่า คนในพ้ืนที่ยังไม่มีการประกอบธุรกิจร้านอาหาร โดยการ
ขายอาหารก่อนหน้านี้จะเป็นลักษณะตามความสะดวกของคนในชุมชน แต่เมื่อมีแผนงานวิจัยท าให้เกิดธุรกิจ
ร้านอาหารเกิดขึ้น ซึ่งจากการสัมภาษณ์พบว่า รายได้เฉลี่ยจากการรับประทานอาหาร เท่ากับ 250 บาทต่อคน ทั้งนี้ 
จากการประมาณการของคนในพ้ืนที่พบว่า รายได้จากนักท่องเที่ยวจากร้านอาหารจะอยู่ที่ประมาณ ร้อยละ 70 ของ
นักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางเข้ามาในพ้ืนที่ 
  3) รายได้จากที่พักในชุมชน 
  แม้ว่าจ านวนนักท่องเที่ยวจะมีเป็นจ านวนมาก แต่ที่พักในชุมชนที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ยัง
ถือเป็นจ านวนน้อย โดยนักท่องเที่ยวส่วนมากจะเดินทางไปพักยังที่พักนอกพ้ืนที่หลังจากท ากิจกรรมต่างๆ แล้ว จาก
การประมาณการของคนในพ้ืนที่พบว่า รายได้จากนักท่องเที่ยวจากที่พักในชุมชนจะอยู่ที่ประมาณ ร้อยละ 20 ของ
นักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางเข้ามาในพ้ืนที ่โดยคิดรายได้เฉลี่ยจากที่พักในชุมชน เท่ากับ 300 บาทต่อคน  
  จากการเก็บข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยว สามารถน ามาประมาณการรายได้จากการท่องเที่ยวของ
พ้ืนที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ แบ่งออกเป็นรายปี ได้ดังนี้ 

ปี 2557 เก็บข้อมูลระยะเวลา 3 เดือน ตั้งแต่ ตุลาคม ถึง ธันวาคม 2557 พบว่า รายได้ที่เกิดขึ้น
จากกิจกรรมท่องเที่ยวของทุ่งหยีเพ็ง คิดเป็นจ านวนเงิน 4,471,110 บาท รายได้จากร้านอาหาร คิดเป็นจ านวนเงิน 
1,241,975 บาท รายได้จากที่พักในชุมชน คิดเป็นจ านวนเงิน 425,820 บาท โดยรายได้รวมจากการท่องเที่ยวใน
พ้ืนทีใ่นปี 2557 คิดเป็นจ านวนเงิน 6,138,905 บาท 

ปี 2558 เก็บข้อมูลระยะเวลา 12 เดือน ตั้งแต่ มกราคม ถึง ธันวาคม 2558 พบว่า รายได้ที่เกิดขึ้นจาก
กิจกรรมท่องเที่ยวของทุ่งหยีเพ็ง คิดเป็นจ านวนเงิน 20,824,020 บาท รายได้จากร้านอาหาร คิดเป็นจ านวนเงิน 
5,784,450 บาท รายได้จากที่พักในชุมชน คิดเป็นจ านวนเงิน 1,983,240 บาท โดยรายได้รวมจากการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ใน
ปี 2558 คิดเป็นจ านวนเงิน 28,591,710  บาท  

และปี 2559 เก็บข้อมูลระยะเวลา 12 เดือน ตั้งแต่ มกราคม ถึง ธันวาคม 2559 พบว่า รายได้ที่
เกิดขึ้นจากกิจกรรมท่องเที่ยวของทุ่งหยีเพ็ง คิดเป็นจ านวนเงิน 18,757,620 บาท รายได้จากร้านอาหาร คิดเป็น
จ านวนเงิน 5,210,450 บาท รายได้จากที่พักในชุมชน คิดเป็นจ านวนเงิน 1,786,440 บาท โดยรายได้รวมจากการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ในป ี2559 เป็นจ านวนเงิน 25,754,510 บาท ดังตารางที่ 4.6 
  ดังนั้น จากผลการประมาณการรายได้จากการท่องเที่ยว เมื่อน ามูลค่าดังกล่าวมาค านวณหาอัตรา
การเติบโตของรายได้จากการท่องเที่ยวในแต่ละเดือนแล้วน ามาหาค่าเฉลี่ย พบว่า อัตราการเติบโตเฉลี่ยรายเดือน  
(MoM) ของรายได้จากการท่องเที่ยว ปี 2558 เท่ากับ ร้อยละ 2.85 และ ปี 2559 เท่ากับ ร้อยละ 6.10  
นั่นหมายความว่า อัตราการเติบโตเฉลี่ยรายเดือนของรายได้จากการท่องเที่ยว  ปี 2559 เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3.25  
จากปี 2558 
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ตารางท่ี 4.7  แสดงจ านวนสถิตินักท่องเที่ยว บ้านทุ่งหยีเพ็ง และประมาณการรายได้จากการท่องเที่ยว ระหว่าง เดือน ต.ค.2557.- ธ.ค.2559 
จ านวนนักท่องเท่ียว รายได้จากการท่องเท่ียว 

เดือน ชาวต่างชาติ/คน ชาวไทย/คน 
รวมจ านวน
นักท่องเท่ียว 

รายได้จาก
กิจกรรมท่องเที่ยว 

รายได้จาก
ร้านอาหาร 

รายได้จาก 
ที่พักในชุมชน 

ประมาณการ
รายได้รวมท่ี

เพ่ิมขึ้น 

อัตราการเติบโตของ
รายได้ 

คิดเป็นร้อยละ 
ปี 2557 

ต.ค 1,458 192 1,650 1,039,500 288,750 99,000 1,427,250  
พ.ย 2,007 210 2,217 1,396,710 387,975 133,020 1,917,705 34.36 
ธ.ค 2,980 250 3,230 2,034,900 565,250 193,800 2,793,950 45.69 

ปี 2558 
ม.ค 3,012 500 3,512 2,212,560 614,600 210,720 3,037,880 8.73 
ก.พ 3,110 290 3,400 2,142,000 595,000 204,000 2,941,000 -3.19 
มี.ค 2,095 330 2,425 1,527,750 424,375 145,500 2,097,625 - 28.68 
เม.ษ 2,140 430 2,570 1,619,100 449,750 154,200 2,223,050 5.98 
พ.ค. 2,309 539 2,848 1,794,240 498,400 170,880 2,463,520 10.82 
มิ.ย. 2,258 490 2,748 1,731,240 480,900 164,880 2,377,020 - 3.51 
ก.ค. 1,807 334 2,141 1,348,830 374,675 128,460 1,851,965 - 22.09 
ส.ค. 1,945 455 2,400 1,512,000 420,000 144,000 2,076,000 12.10 
ก.ย. 1,998 398 2,396 1,509,480 419,300 143,760 2,072,540 - 0.17 
ต.ค 1,758 211 1,969 1,240,470 344,575 118,140 1,703,185 - 17.82 
พ.ย 2,518 569 3,087 1,944,810 540,225 185,220 2,670,255 56.78 
ธ.ค 3,090 468 3,558 2,241,540 622,650 213,480 3,077,670 15.26 
รวม 28,040 5,014 33,054 20,824,020 5,784,450 1,983,240 28,591,710  

ปี 2559 
ม.ค. 3,045 520 3,565 2,245,950 623,875 213,900 3,083,725 0.20 
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จ านวนนักท่องเท่ียว รายได้จากการท่องเท่ียว 

เดือน ชาวต่างชาติ/คน ชาวไทย/คน 
รวมจ านวน
นักท่องเท่ียว 

รายได้จาก
กิจกรรมท่องเที่ยว 

รายได้จาก
ร้านอาหาร 

รายได้จาก 
ที่พักในชุมชน 

ประมาณการ
รายได้รวมท่ี

เพ่ิมขึ้น 

อัตราการเติบโตของ
รายได้ 

คิดเป็นร้อยละ 
ก.พ. 3,210 490 3,700 2,331,000 647,500 222,000 3,200,500 3.79 
มี.ค. 2,395 320 2,715 1,710,450 475,125 162,900 2,348,475 - 26.62 
เม.ษ. 2,440 434 2,874 1,810,620 502,950 172,440 2,486,010 5.86 
พ.ค. 2,355 344 2,699 1,700,370 472,325 161,940 2,334,635 - 6.09 
มิ.ย. 1,045 203 1,248 786,240 218,400 74,880 1,079,520 - 53.76 
ก.ค. 1,210 190 1,400 882,000 245,000 84,000 1,211,000 12.18 
ส.ค. 1,395 130 1,525 960,750 266,875 91,500 1,319,125 8.93 
ก.ย. 1,440 134 1,574 991,620 275,450 94,440 1,361,510 3.21 
ต.ค. 1,355 158 1,513 953,190 264,775 90,780 1,308,745 -3.88 
พ.ย. 2,890 485 3,375 2,126,250 590,625 202,500 2,919,375 123.07 
ธ.ค. 2,988 598 3,586 2,259,180 627,550 215,160 3,101,890 6.25 
รวม 25,768 4,006 29,774 18,757,620 5,210,450 1,786,440 25,754,510  

 
หมายเหตุ :  HI SEASON พ.ย.-เม.ย. 

LOW SEASON พ.ค. - ต.ค. 
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1.3 ชนิดของที่ระลึก 
การท่องเที่ยวนอกจากก่อให้เกิดมูลค่าทางตรงจากรายได้ของกิจกรรมการท่องเที่ยวแล้ว 

การจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึก ซึ่งเป็นกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับกิจกรรมการท่องเที่ยวหลัก สามารถสะท้อนให้
เห็นถึงมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชนได้เช่นกัน โดยจากการติดตามส ารวจพบว่า เมื่อมีการวางแผนการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชนที่ดีขึ้น ท าให้ชุมชนมีการพัฒนาสินค้าที่ระลึกของชุมชน เน้นการผลิต
สินค้าที่มีสัญลักษณ์ของชุมชนและผลิตโดยแรงงานในชุมชน มีการจ าหน่ายสินค้าทั้งในพ้ืนที่และจัดส่งตาม
ความต้องการของลูกค้า ดังนี้ 

 
1.3.1 เสื้อยืดคอกลม คอวี แบรนด์ก้ามดาบ ทุ่งหยีเพ็ง (งานเพ้นท์มือ)  
ราคาตัวละ 299 บาท 
 

 
 

ภาพที่ 4.37 ของที่ระลึก เสื้อยืดคอกลม คอวี 
 

1.3.2 กระเป๋าสะพายปูก้ามดาบทุ่งหยีเพ็ง 
ราคาใบละ 199 บาท 

 
 

ภาพที่ 4.38 ของที่ระลึก กระเป๋าสะพายปูก้ามดาบทุ่งหยีเพ็ง 



93 
 

1.3.3 กระเป๋าสะพายใส่โทรศัพท์ 
ราคาใบละ 99 บาท 
 

 
 

ภาพที่ 4.39 ของที่ระลึก กระเป๋าสะพายใส่โทรศัพท์ 
 
1.3.4 กะปิกุ้งแท้เกาะลันตา ทุ่งหยีเพ็ง 
 

 

 
ภาพที่ 4.40 ของที่ระลึก กะปิกุ้งแท้เกาะลันตา ทุ่งหยีเพ็ง 

 
  1.4 จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว 
  กิจกรรมท่องเที่ยว เป็นอีกตัวแปรหนึ่งที่สะท้อนภาพของเศรษฐกิจการท่องเที่ยว บ้านทุ่ง
หยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ มีการพัฒนาในเรื่องการบริหารจัดการการท่องเที่ยว โดยปัจจุบันโปรแกรม

https://www.facebook.com/กะปิกุ้งแท้-เพื่อสุขภาพ-100-จากเกาะลันตา-บ้านทุ่งหยีเพ็ง-1385478948375775/
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ท่องเที่ยว ที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง มีจ านวน 5 กิจกรรมหลัก ได้แก่ ล่องเรือกอนโดล่า พายเรือคายัค ล่องเรือหาง
ยาว ทัวร์จักรยานในชุมชน และ ทริปไฮไลท์ “นั่งเรือแจวโบราณ ทานข้าวกับชาวบ้าน” ดังนี้ 
 

1.4.1 ล่องเรือกอนโดล่า ที่ทุ่งหยีเพ็ง สัมผัสสายน้ า และผืนธรรมชาติ ผ่านความ
เงียบสงบ หลีกหลบความวุ่ยวาย ได้อรรถรส การท่องเที่ยวธรรมชาติ  

ราคา 900 บาท/ท่าน  
รวมรถ รับ-ส่งจากรีสอร์ท และอาหารว่าง 
 
1.4.2 พายเรือคายัค ผจญภัย ท้าทายบนสายน้ า กลางใจป่า กับการพายเรือ

คายัคที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง 
ราคา 900 บาท/ท่าน  
รวมรถ รับ-ส่ง จากรีสอร์ท และอาหารว่าง 
1.4.3 ล่องเรือหางยาว ตามสายน้ าล าคลองจาก ลันตาใหญ่สู่ลันตาน้อย สัมผัส

เส้นทางการเชื่อมต่อในอดีตของชาวบ้านทั้งสองเกาะ  
ราคา 900 บาท/ท่าน  
รวมรถ รับ-ส่ง จากรีสอร์ท และอาหารว่าง 
 
1.4.4 ทัวร์จักรยานในชุมชน ปั่นจักรยานเที่ยวชมหมู่บ้าน พร้อมแผนที่น าทาง

สถานที่ต่างๆ สัมผัสวิถีชาวบ้านทุ่งหยีเพ็ง  
ราคา 60 บาท/ท่าน ระยะเวลา 1 ช.ม. 
 

 
 

ภาพที่ 4.41 โปรแกรมท่องเที่ยว บ้านทุ่งหยีเพ็ง Tour and Package 
 
 



95 
 

1.4.5 ทริปไฮไลท์ “นั่งเรือแจวโบราณ ทานข้าวกับชาวบ้าน” 
  

รายละเอียดโปรแกรมท่ี 1 ทานข้าวกับล่องเรือ /ราคา 900 ท่าน (ไม่รวมค่าอาหาร) 
1. รับลูกค้าจากรีสอร์ท 
2. ไปล่องเรือแจวพ้ืนบ้านชมความงามของธรรมชาติที่ทุ่งหยีเพ็ง 
3. กลับมาเที่ยวชมหมู่บ้าน และรับประทานอาหารเที่ยง หรือ เย็น "ทานข้าวกับ

ชาวบ้าน" 
4. ส่งลูกค้ากลับรีสอร์ท  

 เมนูอาหาร ราคาเริ่มต้นตั้งแต่  150 บาท 250 บาท และ 350 บาท   
 กิจกรรมการแสดงเชิงวัฒนธรรม>> ลิเกฮูลู / โฟร์คซองพ้ืน เมืองกวีเกาะ (มีค่าใช้จ่ายเพ่ิม1,500บาท) 
 หมายเหตุ : ไม่มีแอลกอฮอล์ และสุกร /จองล่วงหน้าก่อนอย่างน้อย 1 วัน  
 
 รายละเอียดโปรแกรมที่ 2 ทานข้าวอย่างเดียว /คิดเฉพาะรถรับ-ส่ง 150 บาท/ท่าน (ไม่รวม
ค่าอาหาร)  

1. รับลูกค้าจากรีสอร์ท 
2. เที่ยวชมหมู่บ้าน และรับประทานอาหารเที่ยง หรือ เย็น "ทานข้าวกับชาวบ้าน" 
3. ส่งลูกค้ากลับรีสอร์ท  

 เมนูอาหาร>>> 350 B. / 250 B. / 150 B.  
 เลือกกิจกรรมการแสดงเชิงวัฒนธรรม>> ลิเกฮูลู / โฟร์คซองพ้ืนเมือง กวีเกาะ(มีค่าใช้จ่ายเพ่ิม 1500 บาท) 
 หมายเหตุ : ไม่มีแอลกอฮอล และสุกร / จองล่วงหน้าก่อนอย่างน้อย 1 วัน 

    ลูกค้าสามารถขับรถมาเองได้ 
 

 1.5 จ านวนโรงแรมท่ีพักและร้านอาหาร 
 
 1.5.1 โรงแรมท่ีพัก  
 โรงแรมที่พัก ถือเป็นอุตสาหกรรมที่สืบเนื่องโดยตรงที่เกิดจากความต้องการท่องเที่ยวใน

ชุมชน จากการส ารวจพบว่า โรงแรมที่พักในชุมชนมีเพียง 2 แห่ง และมีลักษณะเป็นโฮมสเตย์ จึงไม่สามารถ
รองรับนักท่องเที่ยวจ านวนมาก และความสะดวกสบายอาจไม่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว
บางกลุ่ม จึงมีการสร้างครือข่ายกับชุมชนอ่ืนบนเกาะลันตา โดยที่พักแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ ทีพั่กที่
เป็นของชุมชมและเครือข่ายชุมชน 

  
ที่พักในหมู่บ้าน 
1. ทุ่งหยีเพ็ง อีโค ฟิชเชอร์ ลอร์ด  
2. บ้านแกงส้มโฮมสเตย์ 
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  ที่พักบนเกาะลันตาในเครือข่ายชุมชน 
1. บ้านสวนริมคลองรีสอร์ท (600-2,000 บาท) 
2. ภูฮาญา แบมบู บังกะโล บานาน่า บีช รีสอร์ท (490-800 บาท)  
3. ลันตา ฮาราบาล่า รีสอร์ท 

 
  1.5.2 ร้านอาหาร  
  ในปี 2559 ได้มีการเปิดร้านอาหารในชุมชนอย่างเป็นทางการ พัฒนาจากร้านที่ท าในบ้าน มา
สู่การเป็นร้านอาหารที่ถูกหลักโภชนาการ และมีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว จ านวน 2 ร้าน ได้แก่ 
ร้านอาหาร "ตะละเบ็ง" TALABENG RESTAURANT และ ร้านตะบูนด า TABOONDAM RESTAURANT 
 
  1. ร้านตะละเบ็ง TALABENG RESTAURANT 
  เป็นร้านอาหารพื้นบ้านมุสลิม ที่เน้นอาหารทะเลเป็นหลัก ซึ่งเป็นการน าเสนอจุดแด่นของ
การใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นมาประกอบอาหาร นอกจากนี้ยังมีอาหารที่เป็นที่นิยมทั่วไป เช่น ส้มต า ลาบ 
ข้าวเหนียว ไก่ย่าง และ ไก่สะเต๊ะ เป็นต้น โดยเปิดบริการทุกวัน ตั้งแต่เวลา 9:00-20:30 น  
 

 
ภาพที่ 4.42 ร้าน "ตะละเบ็ง" TALABENG RESTAURANT  

 
  นอกจากนี้ ทางร้านอาหารยังมีริการอ่ืนๆ ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว เช่น การรับจัดประชุม
ย่อย การสอนท าอาหารไทยแก่นักท่องเที่ยว การจัดเลี้ยงตามแบบมุสลิม การรับออกร้านไก่สะเต๊ะในงาน
เลี้ยงต่างๆ เป็นต้น 
 
  2. ร้านตะบูนด า TABOONDAM RESTAURANT 
  เป็นร้านอาหารพ้ืนบ้านมุสลิม ที่เน้นอาหารทะเลเป็นหลัก เช่นเดียวกับร้านตะละเบ็ง โดย
เปิดบริการทุกวัน ตั้งแต่เวลา 8:30-17:00 น. 
 

 
ภาพที่ 4.43 ร้านตะบูนด า TABOONDAM RESTAURANT 
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ผลการประเมินด้านสังคม  

 การประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์
ด้านสังคม พบว่า การเปลี่ยนแปลงของชุมชนทุ่งหยีเพ็ง สิ่งแรกคือ 1) ความภูมิใจของคนในชุมชนที่มีอยู่
แล้วในวิถีชีวิตเดิม ได้เพ่ิมมากข้ึนจากการจัดกิจกรรมทานข้าวกับชาวบ้าน ทั้งนี้เมื่อมีนักท่องเที่ยวมากขึ้นท า
ให้ชุมชนมีโอกาสในการเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่นของตน สร้างความภูมิใจของคนในชุมชนมากขึ้น 2) การ
บริหารจัดการความรู้ในชุมชนผ่านการรวมกลุ่มกันมากขึ้น สะท้อนได้จากจ านวนที่มีการนัดประชุมเพ่ือ
วางแผนพัฒนาร่วมกันเกิดขึ้นในทุกๆ เดือน ซึ่งขับเคลื่อนโดยคณะกรรมการชุมชนกับชุมชน มีการจัดตั้ง
ร้านอาหาร 2 ร้านเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวให้พอเพียงกับความต้องการ มีการจัดท าของที่ระลึกต่างๆ 
ข้างต้น น าไปสู่การเพ่ิมกิจกรรมท าให้คนในชุมชนไม่ตกงาน มีงานที่สามารถสร้างรายได้เพ่ิมเติม อีกทั้งมี
การจัดระบบให้สมาชิกในชุมชนเข้ามาด าเนินการบริหารอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนซึ่งแสดงถึง 
3) ความร่วมมือและมีความสามัคคีของคนในชุมชนเพ่ิมมากขึ้นและ 4) การมีงานท าด้านการท่องเที่ยวของ
ชุมชนเพ่ิมมากขึ้นเช่นกัน ท าให้คนในชุมชนมีความสุขเพ่ิมขึ้นจากก่อนที่มีการบริหารจัดการ ส าหรับ 5) 
ด้านเครือข่ายในการด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวของทุ่งหยีเพ็ง มีจ านวนเครือข่ายที่เรียกได้ว่าเป็น
เครือข่ายพันธมิตรที่เพ่ิมขึ้น มีการประสานงานกันอย่างเป็นระบบที่เป็นรูปธรรม ทั้งในส่วนของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และชุมชน ประกอบด้วย เครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชนทุ่งหยีเพ็ง สภาอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว โรงแรมที่พักต่างๆ ในจังหวัดกระบี่ ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดกระบี่ องค์การบริหาร
ส่วนต าบลเกาะลันตา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานจังหวัดกระบี่ เป็นต้น ทั้งนี้การสร้าง
เครือข่ายในการส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นนี้ จะน าไปสู่การสร้างรายได้ การพัฒนาพ้ืนที่
ทั้งทางด้านสาธารณูปโภค และสาธารณูปการของภาครัฐและภาคเอกชน ต่อไป 
 

ผลการประเมินด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว  
 การประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์

ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว พบว่า มีการพัฒนาโดยจัดท าแผนการพัฒนาชุมชนทุ่งพยีเพ็งใน
อนาคต ได้แก่ แผนการด าเนินงานโครงการบ้านพัก โฮมสเตย์ชุมชน ที่ชุมชนเป็นผู้บริหารเอง ทั้งนี้การ
จัดการด้วยคนในชุมชนท าให้คนในชุมชนตระหนักถึงการรักษาสิ่งแวดล้อมให้คงอยู่และพัฒนาให้สามารถ
เป็นแหล่งที่ท่องเที่ยวที่สวยงามต่อไป นอกจากนี้ยังมีการจัดท าแผนการก่อสร้างศูนย์การประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้และเป็นฐานข้อมูลของชุมชน และประชาสัมพันธ์ชุมชนไปยัง
นักท่องเที่ยวต่างๆ รวมทั้งแผนการเพิ่มพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนท าให้จ านวนแหล่งท่องเที่ยวมีเพ่ิมมาก
ขึ้น ซึ่งเป็นการสร้างสถานที่เชี่ยวชมและจุดถ่ายรูปที่น่าสนใจ (Landmark) ให้กับนักท่องเที่ยวในอนาคต 

 
  ส าหรับการเดินทาง ไปสู่ทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา ประกอบด้วยหลายเส้นทาง คือ 

1.  จากสนามบินกระบี่ สามารถเดินโดยรถตู้ปรับอากาศกระบี่ -เกาะลันตา  
ลงที่บ้านศาลาด่าน ติดต่อรถที่ชุมชนไปรับ 

2.  จาก จ.ตรัง เดินทางโดยรถตู้ปรับอากาศ ตรัง-เกาะลันตารถออกจากสถานี
ขนส่งตรัง ทุก 20 นาที ลงที่บ้านศาลาด่าน ติดต่อรถจากชุมชนไปรับ 
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3.  จากที่พักบนเกาะลันตา สามารถเช่ารถมาด้วยตัวเองหรือติดต่อชุมชน 

หมายเหตุ -  กรณีติดต่อเที่ยวชุมชนทุ่งหยีเพ็งตามกิจกรรมท่องเที่ยว ที่ทางหมู่บ้านจัดให้เป็น
แพ็คเกจ จะมีรถบริการรับส่งฟรี 
-  อัตราค่าบริการรับ ส่ง ขึ้นอยู่กับระยะทาง และสถานที่ 
 

 4.2.3.2 พื้นที่ อ.เชียงค า จังหวัดพะเยา 

 สืบเนื่องจาก แผนงาน “การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมในมณฑลวัฒนธรรมสองฝั่งโขง” 
โดยทุนสนับสนุน ปี 2556 และ แผนงาน “การพัฒนาศักยภาพล้านนาตะวันออกเพ่ือเป็นศูนย์กลางการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในพ้ืนที่ลุ่มแม่น้ าโขง” ทุนสนับสนุน ปี 2556 โดยมี ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดี
พินิจ เป็นผู้อ านวยการแผนงาน พบว่า ปัจจุบันนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่บ้านธาตุสบแวน 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่สนใจมาเยี่ยมชมเฮือนไตลื้อบ้านนางแสงดา สมฤทธิ์ เพ่ือเยี่ยมชมความสวยงามของ
สถาปัตยกรรมไตลื้อ และกระบวนการการทอผ้าไตลื้อ ตลอดจนการได้มารับประทานอาหารแบบขันโตกดิน
เนอร์ในเฮือนไตลื้อของป้าแสงดา ซึ่งส่วนใหญ่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาหลากหลายรูปแบบทั้งกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาด้วยตนเอง กลุ่มนักท่องเที่ยวประเภทนักบุญ กลุ่มนักท่องเที่ยวศึกษาดูงาน และ
กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มากับบริษัทน าเที่ยว ทั้งนี้กลุ่มนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ทั้งที่เดินทางมาด้วยตนเองและจาก
กลุ่มบริษัทน าเที่ยวนั้น นิยมมาท่องเที่ยวยังเฮือนไตลื้อป้าแสงดา ซึ่งนอกจากจะมาเยี่ยมชมความงดงามของ
สถาปัตยกรรมแล้ว ยังมีกิจกรรมอ่ืนๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว เช่น การรับประทานอาหารขันโตกดินเนอร์ 
บรรยากาศแบบล้านนา พร้อมด้วยการระเล่นดนตรีพ้ืนถิ่นแบบฉบับไตลื้อจากชมรมดนตรีของคนในท้องถิ่น 
ตลอดจนการได้พูดคุยกับคนในท้องถิ่น โดยเฉพาะป้าแสงดาที่มีความยินดีในการให้การต้อนรับนักท่องเที่ยว
เป็นอย่างยิ่ง ส าหรับการบริหารจัดการค่าใช้จ่ายต่างๆ ของนักท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคนประมาน 300-500 บาท  

 ทั้งนี้บนเฮือนไตลื้อของป้าแสงดายังมีสินค้าที่ระลึกจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว เช่น ผ้าทอไต
ลื้อ กระเป๋า เสื้อผ้า โมบายแขวนแบบพื้นถ่ิน และสินค้าพ้ืนถิ่นนานาชนิด เป็นต้น น าไปสู่การกระจายรายได้
แก่คนในชุมชน ทั้งเจ้าของเฮือนไตลื้อ ผู้ผลิตสินค้าพ้ืนถิ่น คนท าอาหาร คนเล่นดนตรีพ้ืนถิ่น และผู้ที่มีส่วน
ร่วมในการบริหารจัดการ ตลอดจนธุรกิจที่พักในอ าเภอเชียงค าที่ได้รายได้จากการพักแรมของนักท่องเที่ยว 
เฉลี่ยห้องละ 500 บาท  

 นอกจากกิจกรรมการท่องเที่ยวในเฮือนป้าแสงดาแล้ว ยังมีกลุ่มย้อมสีผ้าธรรมชาติของ 
นางมาลี วงศ์ใหญ่ ซึ่งเป็นกลุ่มจ าหน่ายผ้าทอไตลื้อ และมีการสาธิตกระบวนการย้อมสีผ้าจากวัสดุธรรมชาติ
ให้นักท่องเที่ยวได้เยี่ยมชม ซึ่งในปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวเข้าเยี่ยมชม และซื้อสินค้าพ้ืนเมืองภายในบ้านป้า
มาลีแห่งนี้เฉลี่ย 20-30 คนต่ออาทิตย์ ซึ่งจากการสาธิตกระบวนการย้อมสีธรรมชาติท าให้นักท่องเที่ยวเกิด
ความสนใจ และเล็งเห็นคุณค่าในผลิตภัณฑ์จากกระบวนการผลิต น าไปสู่การกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวสนใจ
ซื้อผลิตภัณฑ์กลับไป และสร้างรายได้แก่ป้ามาลี และคนในกลุ่มมากขึ้น ซึ่งนอกจากแหล่งท่องเที่ยวที่กล่าว
มาข้างต้น นักท่องเที่ยวยังได้เยี่ยมชมสภาพแวดล้อม และวิถีชีวิตเรียบง่ายของคนในชุมชนบ้านธาตุที่เป็น
เอกลักษณ์ และจากจ านวนนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ท าให้คนในชุมชนบ้านธาตุสบแวน รวมถึง



99 
 

ในพ้ืนที่ใกล้เคียงได้ผลประโยชน์จากการใช้บริการ ทั้งแหล่งท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็น ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียจาก
การท่องเที่ยวในชุมชน ตลอดจนภาคธุรกิจบริการต่างๆ ภายในชุมชนอ าเภอเชียงค า 
  ในการประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้
ประโยชน์นั้น มุ่งเน้นไปที่แหล่งท่องเที่ยวแบบเฉพาะเจาะจง ได้แก่ บ้านธาตุสบแวน ซึ่งการประเมินผล
ประกอบด้วย 3 ด้าน ดังนี้ 
 

ด้านเศรษฐกิจ  
1.1 จ านวนนักท่องเที่ยว 

  สถานการณ์นักท่องเที่ยว อ.เชียงค า จ.พะเยา จากการเก็บข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยวที่บ้าน
แม่แสงดา และโฮมเสตย์ลุงพล ที่บ้านธาตุสบแวน เป็นการติดตามเพ่ือประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นภายหลังจากที่
มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว มีระยะเวลาการเก็บข้อมูลรวม 1 ปี 5 เดือน ตั้งแต่เดือน สิงหาคม 2558 ถึง 
เดือนธันวาคม 2559 พบว่า มีจ านวนนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนที่บ้านแม่แสงดา บ้านธาตุสบแวน รวมจ านวน 
738 คน โดยแบ่งเป็นรายปี ได้ดังนี้ ปี 2558 ท าการเก็บข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยวระหว่าง เดือน สิงหาคม  ถึง 
เดือนธันวาคม 2558 มีจ านวนนักท่องเที่ยว 434 คน และปี 2559 ตลอดทั้งปี มีจ านวนนักท่องเที่ยว 304 คน  
  โดยรูปแบบการเดินทางของนักท่องเที่ ยว จ าแนกได้เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาด้วยตนเอง 2) กลุ่มนักท่องเที่ยวประเภทนักบุญ 3) กลุ่มนักท่องเที่ยวศึกษาดูงาน 
และ 4) กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มากับบริษัทน าเที่ยว 
 
ตารางท่ี 4.8 แสดงจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยือนยังบ้านแม่แสงดา บ้านธาตุสบแวน ในปี 2558-2559 

ช่วงเวลา ประเภท
นักท่องเที่ยว 

พาหนะ จ านวน วัตถุประสงค์การ
เดินทาง 

ปี 2558 (ระหว่างเดือน ส.ค.-ธ.ค.2558) 
สิงหาคม 2558 นักท่องเที่ยวทั่วไป  รถส่วนตัว 30 คน เยี่ยมชมการทอผ้า

บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

 นักท่องเที่ยว
ประเภทนักบุญ 

รถตู้ 3 คัน 30 คน เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี และ
เฮือนไตลื้อบา้นป้า
แสงดา และวัดพระ
ธาตุสบแวน 

 ข้าราชการ รถตู้ 3 คัน 30 คน เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี และ
เฮือนไตลื้อบา้นป้า
แสงดา 
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ช่วงเวลา ประเภท
นักท่องเที่ยว 

พาหนะ จ านวน วัตถุประสงค์การ
เดินทาง 

กันยายน 2558 นักท่องเที่ยวทั่วไป  รถส่วนตัว ประมาณ 20-30 คนต่อ 
1 อาทิตย์  
เฉลี่ยเดือนละ 100 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

ตุลาคม 2558 นักท่องเที่ยวทั่วไป  รถส่วนตัว ประมาณ 20-30 คนต่อ 
1 อาทิตย์  
เฉลี่ยเดือนละ 100 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

พฤศจิกายน 
2558 

นักศึกษาดูงานจาก 
จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั 

รถบัส 40 คน เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

 นักท่องเที่ยวทั่วไป  รถส่วนตัว ประมาณ 20-30 คนต่อ 
1 อาทิตย์  
เฉลี่ยเดือนละ 100 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

วันที่ 25-27 
ธันวาคม 2558 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวตา่งชาติ จาก
บริษัทน าเที่ยว 
Nutty Adventures 

รถตู้ 4 คน เยี่ยมชมเฮือนไตลื้อ
บ้านป้าแสงดา และ
วัดพระธาตสุบแวน 

รวม 434 คน 
ปี 2559 
มกราคม 2559 
คร้ังที่ 1 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวตา่งชาติ จาก
บริษัทน าเที่ยว 
Royal Silk 
Holidays 

รถตู้  คร้ังที่ 1 จ านวน  
6 คน  

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

กุมภาพันธ์ 
2559 

กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวตา่งชาติ จาก
บริษัทน าเที่ยว 
Royal Silk 
Holidays 

 คร้ังที่ 2 จ านวน  
6 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 
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ช่วงเวลา ประเภท
นักท่องเที่ยว 

พาหนะ จ านวน วัตถุประสงค์การ
เดินทาง 

 กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวตา่งชาติ จาก
บริษัทน าเที่ยว 
Royal Silk 
Holidays 

รถตู้ คร้ังที่ 3 จ านวน  
6 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

มีนาคม 2559 กลุ่มนักท่องเที่ยว
ชาวตา่งชาติ จาก
บริษัทน าเที่ยว 
Royal Silk 
Holidays 

 คร้ังที่ 5 จ านวน  
6 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

10-12 มิถุนายน 
2559 

กลุ่มนักท่องเที่ยววัย
เกษียณ จากบริษัท
น าเที่ยว เพื่อน
ธรรมชาติ จ ากัด 

รถบัส 40 คน เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา  

กันยายน 2559 นักท่องเที่ยวทั่วไป  รถส่วนตัว ประมาณ 20-30 คนต่อ 
1 อาทิตย์  
เฉลี่ยเดือนละ 100 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

ตุลาคม  2559 นักท่องเที่ยวทั่วไป  รถส่วนตัว ประมาณ 20-30 คนต่อ 
1 อาทิตย์  
เฉลี่ยเดือนละ 100 คน 

เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

พฤศจิกายน 
2559 

นักศึกษาดูงานจาก 
จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลยั 

รถบัส 40 คน เยี่ยมชมการทอผ้า
บ้านป้ามาลี เฮือนไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา 
และวัดพระธาตุสบ
แวน 

รวม 304 คน 
 
  ส าหรับด้านที่พัก โฮมสเตย์ บ้านลุงพล เป็นผลผลิตที่เกิดข้ึนจากงานวิจัย แผนงาน “การ
ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมในมณฑลวัฒนธรรมสองฝั่งโขง” ปี 2556 ได้รับการแนะน าและพัฒนาแนว
ทางการบริหารจัดการจากคณะนักวิจัยในพื้นที่ โดยมุ่งเน้นการเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของที่พักในรูปแบบโฮม
เสตย์ ที่พร้อมด้วยทุกมื้ออาหาร และสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน นับเป็นอีกแห่ งหนึ่งที่นักท่องเที่ยว
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ต่างชาติให้ความสนใจเข้าพัก เมื่อนักท่องเที่ยวได้เยี่ยมชมบ้านแม่แสงดาเพ่ือท ากิจกรรม อาทิ การ
รับประทานขันโตก การทอผ้า และกิจกรรมทางการท่องเที่ยวอ่ืนๆ ก็สามารถเข้าพักได้ที่ โฮมสเตย์ บ้านลุง
พล ในราคาคืนละ 500 บาท  
  ภายหลังจากที่งานวิจัยแล้วเสร็จ คณะนักวิจัย ก็ได้ให้มีการเข้าไปเป็นลักษณะของที่
ปรึกษา เพ่ือคอยให้ค าแนะน าเกี่ยวกับการบริหารจัดการ เพ่ือให้การด าเนินการบริการเป็นไปด้วยดี ที่ผ่าน
มามีจ านวนกลุ่มนักท่องเที่ยวเข้าพักที่โฮมเสตย์จ านวน 16 ครั้ง (ตุลาคม 2557 – พฤศจิกายน 2559) รวม
จ านวน 55 คน 
 
ตารางที่ 4.9 แสดงจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยือนโฮมสเตย์ บ้านลุงพล (ตุลาคม 2557 – พฤศจิกายน 2559) 

ประเภทนักท่องเที่ยว พาหนะ จ านวน วัตถุประสงค์การเดินทาง 
จากผู้ประกอบการ 8 ครั้ง  
 

รถตู ้ 30 คน เยี่ยมชมการทอผ้าบ้านป้ามาลี และเฮือนไตลื้อ
บ้านป้าแสงดา และวัดพระธาตุสบแวน โดยพัก
ที่โฮมสเตย์ บ้านลุงพล 

จากเครือข่ายนักวิจัย 8 ครั้ง  
 

รถยนต์ 25 คน เยี่ยมชมการทอผ้าบ้านป้ามาลี และเฮือนไตลื้อ
บ้านป้าแสงดา และวัดพระธาตุสบแวน 
โดยพักที่โฮมสเตย์ บ้านลุงพล 

รวม 55 คน 
 

1.2 รายได้จากการท่องเที่ยว 
เนื่องจากรายได้จากการท่องเที่ยว ประกอบด้วยกิจกรรมหลัก 3 กิจกรรมตาม ห่วงโซ่

อุปทานการท่องเที่ยว (Tourism Supply Chain) ได้แก่ รายได้จากกิจกรรมการท่องเที่ยว รายได้จาก
ร้านอาหาร และ รายได้จากที่พักในชุมชน ซึ่งจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล สามารถระบุรายได้เฉลี่ยต่อคนจาก
นักท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 

1) รายได้จากค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคน เท่ากับ 300-500 บาท ซึ่งหมาย
รวมถึงกิจกรรมการท่องเที่ยวและร้านอาหาร โดยประมาณการจากกิจกรรมหลักที่ท าในพ้ืนที่ ได้แก่ การ
เยี่ยมชมเฮือนไตลื้อ บ้านแม่แสงดา และ สินค้าพ้ืนเมือง บ้านป้ามาลี 

2) รายได้จากท่ีพักในชุมชนของนักท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคน เท่ากับ 100-250 บาท   
   

1.3 ชนิดของที่ระลึก 

  สินค้าที่ระลึกจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว ในพ้ืนที่บ้านธาตุสบแวน อ.เชียงค า จ.พะเยา เน้น
ไปที่สินค้าพ้ืนเมืองและสินค้าหัตถกรรม เช่น ผ้าทอไตลื้อ กระเป๋า เสื้อผ้า โมบายแขวนแบบพ้ืนถิ่น และ
สินค้าพ้ืนถิ่นนานาชนิด โดยราคาสินค้าจะขึ้นอยู่กับความยากง่ายและระยะเวลาในการผลิตเป็นส าคัญ 
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1.4 จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว  

ค าขวัญส่งเสริมการท่องเที่ยวของ บ้านธาตุสบแวน คือ “กาละแม บ้านธาตุสบแวน แดน
ผ้าทอ บ้านธาตุ ขนมปาด บ้านหย่วน ชวนชิมข้าวแคบ บ้านมาง” ซึ่งสะท้อนภาพของกิจกรรมหลักของ
ชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชาวไทลื้อ เช่น สถาปัตยกรรมไต
ลื้อบ้านป้าแสงดา กระบวนการผลิตผ้าทอแปรรูปสีธรรมชาติ  การทอผ้าไทลื้อแบบโบราณ รับประทาน
อาหารแบบขันโตกดินเนอร์ในเฮือนไตลื้อของป้าแสงดา การละเล่นดนตรีพ้ืนถิ่นแบบฉบับไตลื้อจากชมรม
ดนตรีในท้องถิ่น เป็นต้น 

 
1.5 จ านวนโรงแรมและร้านอาหาร 
ธุรกิจที่พักในพ้ืนที่ที่ท าการศึกษามีลักษณะเป็นโฮมสเตย์ โดยโฮมสเตย์ที่เป็นที่รู้จัก ได้แก่ 

เฮือนไตลื้อบ้านป้าแสงดา และ โฮมสเตย์ บ้านลุงพล  
 

ด้านสังคม/ชุมชน 
  พบว่า เฮือนไตลื้อบ้านป้าแสงดาเป็นบ้านไตลื้อหลังเดียวที่ยังคงอนุรักษ์ไว้อยู่ ณ ปัจจุบัน 
ท าให้คนในชุมชนรู้สึกถึงคุณค่าในการอนุรักษ์ที่จะรักษาเอาไว้ ซึ่งท าให้รู้ถึงการด าเนินวิถีชีวิตของผู้คนใน
อดีตมาจนถึงปัจจุบัน สร้างความภาคภูมิใจและเห็นประโยชน์ที่เกิดขึ้นของคนในชุมชนในการสร้างรายได้
และการมีงานท า ทั้งนี้ยังมีประเพณีสรงน้ าพระธาตุ ในวัดพระธาตุสบแวน ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
และเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของผู้คนในชุมชน การอนุรักษ์กระบวนการทอผ้าไตลื้อ การอนุรักษ์ดนตรีพ้ืนบ้าน 
ที่ยังคงด ารงวิถีชีวิตของคนในชุมชนท าให้มีแหล่งท่องเที่ยวของผู้คนในต่างพ้ืนที่ได้เรียนรู้วัฒนธรรมที่มีตั้งแต่
ในอดีตจนถึงปัจจุบัน รวมถึงสร้างรายได้และการท างานให้แก่ชุมชนเพ่ิมมากขึ้น นอกจากนี้ความร่วมมือ
หรือความสามัคคีของคนในชุมชน สะท้อนได้จากคนในชุมชนมีความรู้ความเข้าใจในสถานที่ต่างๆ ที่ส าคัญ
ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวของคนในชุมชน และร่วมกันอนุรักษ์ประเพณีท่ีส าคัญต่างๆ สืบต่อไป 
 

ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางได้ทั้งบางบกและทางอากาศได้ โดยทางจังหวัดเชียงราย มี

สนามบินที่รองรับการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ มีการให้บริการรถเช่าจาก
สนามบินไปยังสถานีขนส่ง เพ่ือเดินทางต่อไปยังแหล่งท่องเที่ยว หรือการเลือกใช้บริการจากบริษัทน าเที่ยว 
จึงนับว่าเป็นโอกาสที่ดีที่นักท่องเที่ยวสามารถเลือกรูปแบบการเดินทางได้อย่างหลากหลาย ดังนั้น ในการ
พัฒนาควรมีการให้ข้อมูลในการเดินทาง ให้นักท่องเที่ยวได้ตัดสินใจเลือกรูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวได้
ด้วยตนเอง ทั้งนี้ หน่วยงานภาครัฐในแต่ละพ้ืนที่ควรสร้างความร่วมมือให้การรวบรวมข้อมูลการเดินทาง
โดยค านึงถึงสภาพเส้นทางในการเข้าถึง และป้ายบอกทางที่ชัดเจน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทาง
เชื่อมโยงในแต่ละจังหวัดได้อย่างสะดวกสบาย 

แนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว  
 ในการศึกษาแนวทางพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกในครั้งนี้ ได้น าผลจากการศึกษา

ทางด้านศักยภาพทางการท่องเที่ยว น ามาวิเคราะห์ร่วมกับผลการศึกษาด้านความต้องการของนักท่องเที่ยว
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เชิงประสบการณ์ โดยค านึงถึงประโยชน์ที่ก่อให้เกิดความยั่งยืนทางด้านเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และ
สิ่งแวดล้อมของชุมชน รวมทั้ง ค านึงถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นให้น้อยที่สุด ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาในพ้ืนที่วิจัยโดย
ภาพรวม สามารถวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว ได้ดังนี้  

 ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาตามพ้ืนที่วิจัย คือ บ้านธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา  พบ
แนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว ทั้ง 6 ด้าน ที่มีความแตกต่างกันตามบริบท
ของพ้ืนที่ ดังนี้  

 
ตารางท่ี 4.10 ตารางแสดงแนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก บ้านธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า 
จังหวัดพะเยา 
 

แนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก บ้านธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

1. ด้านการเข้าถึง - หน่วยงานภาครัฐ ควรจัดให้มีระบบการขนส่งที่อ านวยความสะดวกให้แก่
นักท่องเที่ยวที่มีความต้องการเดินทางมาด้วยตนเอง สามารถเดินทางมาถึง
ชุมชนได้อย่างปลอดภัย 

2. ด้านการสื่อ
ความหมาย 

- ชุมชนมีศูนย์การเรียนรู้ ที่สามารถปรับเป็นศูนย์สื่อความหมายได้ โดยเพ่ิม
ข้อมูลทางด้านการท่องเที่ยว อาทิ กิจกรรมที่สามารถเรียนรู้ได้ในชุมชน ข้อมูล
ทางด้านท่ีพัก ตลอดจนการให้บริการข้อมูลในการติดต่อภายในชุมชน เป็นต้น 
- ชุมชน ควรมีป้ายแผนที่แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน รวมถึงป้ายบอกทางไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนที่พัฒนาให้มีความหลากหลายทางด้านภาษา เช่น 
อังกฤษ จีน 
- ชุมชนควรน าเยาวชน ให้ได้เข้ามามีบทบาทในการร่วมบรรยาย เพ่ือให้
เยาวชนคนรุ่นหลังได้ตระหนักถึงความส าคัญของชุมชน ก่อให้เกิดความรัก 
ความหวงแหน แลก่อให้เกิดการอนุรักษ์ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
ได ้

3. ด้านที่พักแรม - ชุมชนสามารถพัฒนาที่พักที่มีอยู่เดิมให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ
ได้ โดยค านึงถึงการให้บริการด้านห้องพักที่มีความสะอาด และค านึงถึงความ
ปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 

4. ด้านร้านอาหาร - ชุมชนสามารถน าเสนอเมนูอาหารที่สามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ ใน
รูปแบบขันโตก และสามารถสร้างประสบการณ์การเรียนรู้  โดยการให้
นักท่องเที่ยวได้มีโอกาส เตรียมวัตถุดิบในการท าอาหาร พร้อมเรียนรู้ขั้นตอน
วิธีการประกอบอาหาร ตลอดจนรับประทานอาหารร่วมกับชุมชน เพ่ือ
แลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างกันได้ 

5. ด้านร้านขายของท่ี
ระลึก 

- ชุมชนมีสินค้าของที่ระลึก อาทิ ผ้าทอไตลื้อ ที่นักท่องเที่ยวนิยมเลือกซื้อ ทั้งนี้ 
ชุมชนควรเพ่ิมมูลค่าของสินค่าของที่ระลึก โดยให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมใน
การออกแบบสินค้าของที่ระลึก  
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แนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวก บ้านธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

- ชุมชนควรพัฒนาความหลากหลายของสินค้าของที่ระลึก โดยพัฒนาสินค้า
ของที่ระลึกให้สอดคล้องกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

6. ด้านโครงสร้าง
พื้นฐาน 

- ชุมชนมีโครงสร้างพ้ืนฐานที่สามารถสนับสนุนด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ แต่
อย่างไรก็ตาม ควรค านึงการอ านวยความสะดวกผู้สูงอายุ หรือผู้พิการ เช่น 
ห้องน้ า หรือทางเดิน เป็นต้น เพ่ือการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียม
กัน 

 

4.3 ผลกำรประชำสัมพันธ์ในกำรเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตกำรวิจัยที่ผลักดันไปสู่กำรใช้

ประโยชน์เชิงพำณิชย์ในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์  

การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือเผยแพร่ผลผลิตการวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

และบริการ เป็นการผลิตสื่อโดยเน้นไปที่สื่อในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ เพ่ือตอบสนองต่อการเข้าถึงสื่อ

ของคนยุคปัจจุบัน ที่มุ่งใช้งานสื่อออนไลน์เป็นหลัก ไม่จําเพาะนักวิชาการที่มุ่งค้นหาข้อมูลเชิงวิชาการ

เท่านั้น แต่รวมไปถึงบุคคลทั่วไปที่มีความสนใจ ประการต่อมา การใช้สื่อในยุคปัจจุบัน หลายคนมุ่งหวังที่จะ

บริโภคสื่อผ่านอุปกรณ์สื่อสาร อย่างสมาร์ทโฟน หรือแท็บเลต การปรับเปลี่ยนรูปแบบการเผยแพร่จึง

มุ่งหวังให้เข้าถึงข่าวสารดังกล่าวได้สะดวกมากขึ้น โดยได้จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือเผยแพร่ผลผลิตการ

วิจัยเพ่ือสื่อความหมายในการเผยแพร่ผลผลิตการวิจัยด้านท่องเที่ยวของ สกว.ที่ผลักดันไปสู่ การใช้

ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ได้แก่ เว็บไซต์ 1 เว็บไซต์ และ สื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์ ได้แก่ (ร่าง) 

เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) จํานวน 1 ฉบับ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

4.3.1 กำรพัฒนำสื่อเว็บไซต์ โครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร  

ในการดําเนินงานพัฒนาเว็บไซต์ www.thm.trf.or.th เพ่ือเผยแพร่ผลผลิตการวิจัย และผลผลิต
การวิจัยที่นําไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยได้มุ่งเน้นการใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีสารสนเทศต่าง ๆ 
ในการพัฒนารูปแบบสื่อความหมาย เพ่ือบอกเล่าเรื่องราว ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ให้ดูโดดเด่นน่าสนใจ การ
สร้างสุนทรียภาพด้านการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ดี เป็นศูนย์กลางของข้อมูลด้าน
การท่องเที่ยวที่เป็นผลผลิตจากงานวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ดังนี้ 
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1) กำรแบ่งโครงสร้ำงของเนื้อหำ จะแบ่งเป็นหมวดหมู่ที่ชัดเจน ได้แก่ 

• หมวดควำมเป็นมำ เป็นการกล่าวนําถึงสํานักประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและบริการ ความเป็นมา พันธกิจ วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย 

• หมวดผลผลิตของงำนวิจัย เพ่ือแสดงถึงเนื้อหาผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุนในปี 2555 –2559 

• หมวดงำนเด่นประจ ำปี เพ่ือแสดงถึงเนื้อหาที่ได้พัฒนามาจากงานวิจัยที่โดดเด่น และ
นําไปสู่การใช้ประโยชน์ในปี 2559  

• หมวดข่ำว เพ่ือแสดงการดําเนินงานของโครงการวิจัยที่มีการดําเนินการอยู่ ณ ปัจจุบัน 
หรือ ผลการวิจัยที่มีการนําไปเผยแพร่ในโอกาสต่างๆ ความร่วมมือกับสถาบัน องค์กร 

• หมวดภำพกิจกรรม ของโครงการวิจัย การลงพ้ืนที่ เสวนา เก็บข้อมูล การประชุมทีมงาน 
การนําเสนอความก้าวหน้า และอ่ืนตามความเหมาะสม 

• หมวดลิงก์ของเว็บไซต์ ในการเชื่อมโยงไปยังเว็บไซต์อ่ืนที่เกี่ยวข้อง  

• หมวดติดต่อโครงกำร แสดงรายละเอียดของช่องทางการติดต่อสื่อสารมายังสํานัก
ประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ 
 

2) กำรพัฒนำเนื้อหำ (content) เน้นกำรเข้ำถึง (Media Reach) การพัฒนาเนื้อหาของ
เว็บไซต์ จําแนกตามหมวดหมู่ต่างๆ ตามโครงสร้างเว็บไซต์ ดังนี้ 

• เนื้อหำผลผลิตของงำนวิจัย การจัดแบ่งเนื้อหาจะจําแนกผลผลิตของงานวิจัยตาม
ภูมิภาค โดยแบ่งออกเป็นระยะเวลาการรับทุนตั้งปี 2555-2559 

• เนื้อหำงำนเด่นประจ ำปี จะเป็นการนําเสนอผลงานวิจัยของโครงการเด่นที่มีการนําไปใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยเป็นลักษณะขอบทความที่พัฒนาจากผลผลิตการวิจัย ในรูปของเอกสาร
อิเล็กทรอนิกส์ (e-Documents)   

ทั้งนี้ในส่วนของการเชื่อมโยงสู่สื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงผลการวิจัย
ของโครงการ โดยสื่อสังคมออนไลน์หลักๆที่ใช้ คือ  

1. Fanpage ของ Facebook ทุกครั้งที่มีความคืบหน้า ข่าว กิจกรรม ผลการวิจัย 
นอกจากอัพเดทในส่วนของเว็บไซต์แล้วยังแชร์ลิ้งค์มายังแฟนเพจดังกล่าวได้ 

2. Youtube เน้นการนําเสนอภาพเคลื่อนไหวของกิจกรรมต่างๆ ของโครงการ 
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3) รำยละเอียดเว็บไซต์ตำมหัวข้อโครงสร้ำงท่ีก ำหนด  
 

ส่วนแรกของหน้ำ Homepage ได้ปรับอินเตอร์เฟซหน้าจอ ให้มีความเรียบง่าย สบายตามาก
ยิ่งขึ้น พร้อมทั้งเป็น Responsive Website (การปรับขนาดการแสดงผลไปตามขนาดของหน้าต่าง
บราวเซอร์ และส่วนบนสุดของเว็บไซต์ ประกอบไปด้วยส่วนเมนูหลักของเว็บและแถบแบนเนอร์ชื่อเว็บไซต์
ซึ่งจะปรากฎในทุกหน้าของเว็บไซต์ www.thm.trf.or.th 

 

 
ภาพที่ 4.44 ส่วนบนสุดของเว็บไซต์ ประกอบไปด้วยส่วนเมนูหลักของเว็บและแถบแบนเนอร์ชื่อเว็บไซต์ซึ่ง

จะปรากฎในทุกหน้าของเว็บไซต์ 
 

 หมวดควำมเป็นมำ เป็นการกล่าวนําถึงสํานักประสานโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
และบริการ ความเป็นมา พันธกิจ วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย โดยมีเนื้อหาดังนี้ 

ควำมเป็นมำ   
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสังคม 

วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมของประเทศไทยอีกทั้งสร้างรายได้จากเงินตราต่างประเทศปีละหลายแสนล้าน
บาท รวมทั้งสร้างกระแสเงินหมุนเวียนภายในประเทศจากคนไทยเที่ยวไทยอีกนับแสนล้านบาท ก่อให้เกิด



108 
 

ธุรกิจเกี่ยวเนื่องเป็นจํานวนมากเกิดการค้าการลงทุนการจ้างงานและกระจายรายได้ กระจายการพัฒนาไป
ยังชุมชน ท้องถิ่นได้เป็นอย่างดียิ่ง 

สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ(วช.)ได้จัดทํายุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยวแห่งชาติ โดย
กําหนดให้การท่องเที่ยวเป็น 1 ในกลุ่มเรื่องการวิจัยมุ่งเป้าตอบสนองความต้องการในการพัฒนาประเทศ 
ในการกํากับดูแลของเครือข่ายองค์กรบริหารงานวิจัยแห่งชาติ(คอบช.) ซึ่งมอบหมายให้สํานักงานกองทุน
สนับสนุนการวิจัย(สกว.) เป็นผู้บริหารจัดการโครงการวิจัยด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยมีสํานัก
ประสานงานโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการเป็นหน่วยประสานงานและดําเนินกิจกรรม
ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยวแห่งชาติ และแนวนโยบายประชารัฐ 

พันธกิจ 
บริหารจัดการโครงการวิจัย พัฒนาโจทย์วิจัย ติดตามความก้าวหน้า และสนับสนุนทุนวิจัยให้

เป็นไปตามยุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยวแห่งชาติ  โดยเน้นการมีส่วนร่วมของภาคีเครือข่ายและภาค
ส่วนที่เกี่ยวข้องเพ่ือสร้างองค์ความรู้ที่สามารถนําไปใช้ในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยให้
เป็นไปในทิศทางที่ถูกต้อง เหมาะสม สอดคล้องกับแนวทางพัฒนาประเทศ เพ่ือให้เกิดความยั่งยืน สามารถ
สร้างรายได้ให้กับประเทศได้อย่างถาวร บนพ้ืนฐานขององค์ความรู้ทางวิชาการ รวมทั้งช่วยผลักดัน และ
ขับเคลื่อนนโยบายของรัฐบาลให้บรรลุวัตถุประสงค์อย่างมีประสิทธิภาพ 

วัตถุประสงค์ 
สนับสนุนทุนวิจัยและบริหารจัดการโครงการวิจัยด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว ให้เป็นไป

ตามยุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยวแห่งชาติกรอบการวิจัยด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว รวมทั้ง
ประเด็นเร่งด่วนตามความต้องการของพ้ืนที่ 

เป้ำหมำย 
ผลิตองค์ความรู้และผลงานวิจัยด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว เพ่ือการขับเคลื่อนนโยบาย

ด้านการท่องเที่ยวของประเทศให้บรรลุวัตถุประสงค์อย่างมีประสิทธิภาพรวมทั้งได้นักวิจัยด้านการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวหรือนักวิจัยในศาสตร์ที่เกี่ยวข้องเพ่ิมขึ้นเพ่ือสนับสนุนและเพ่ิมศักยภาพในการวิจัยเพ่ือ
พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทย 
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ภาพที่ 4.45 หน้าเว็บไซต์ หมวดความเป็นมา 
 
 
หมวดผลผลิตของงำนวิจัย เพ่ือแสดงถึงเนื้อหาผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุนในปี 2555 – 2559 รวม
ระยะเวลา 4 ปี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.46 หน้าเว็บไซต์ ตัวอย่างการแสดงเนื้อหาผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุนในปี 2555  
 
หมวดงำนเด่นประจ ำปี เพ่ือแสดงถึงเนื้อหาที่ได้พัฒนามาจากงานวิจัยที่โดดเด่น และนําไปสู่การใช้
ประโยชน์  
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 ภาพที่ 4.47 หน้าเว็บไซต์ หมวดงานเด่นประจําปี 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 4.48 หน้าเว็บไซต์ บทความวารสารออนไลน์ 

 
หมวดข่ำว เพ่ือแสดงการดําเนินงานของโครงการวิจัยที่มีการดําเนินการอยู่ ณ ปัจจุบัน หรือ ผลการวิจัยที่
มีการนําไปเผยแพร่ในโอกาสต่างๆ ความร่วมมือกับสถาบัน องค์กร 
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ภาพที่ 4.49 หน้าเว็บไซต์ หมวดหมู่ข่าว นําเสนอข่าวสาร กิจกรรมของโครงการทั้งหมด 
 
หมวดภำพกิจกรรม ของโครงการวิจัย การลงพ้ืนที่ เสวนา เก็บข้อมูล การประชุมทีมงาน การนําเสนอ
ความก้าวหน้า และอ่ืนตามความเหมาะสม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.50 หน้าเว็บไซต์ หมวดภาพกิจกรรม ประมวลภาพกิจกรรมของโครงการทั้งหมด  
ลักษณะสไลด์โชว์พร้อมคําบรรยายใต้ภาพ 
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หมวดลิงก์ของเว็บไซต์ ในการเชื่อมโยงไปยังเว็บไซต์อ่ืนที่เกี่ยวข้อง  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.51 หน้าเว็บไซต์ หมวดลิงก์ของเว็บไซต์ 

 
 
 
หมวดติดต่อโครงกำร แสดงรายละเอียดของช่องทางการติดต่อสื่อสารมายังสํานักประสานงาน
โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ 

 

 
  ภาพที่ 4.52 หน้าเว็บไซต์ หมวดติดต่อโครงการ 
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4.4 ผลกำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อสิ่งพิมพ ์
เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) จํานวน 1 ฉบับ จัดทําลงใน CD ประกอบด้วย

เนื้อหา 4 ส่วนหลัก ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 บทน ำ ประกอบด้วย 

1.1.ประวัติความเป็นมา   

1.2 วิสัยทัศน์      

1.3 พันธกิจ      

1.4 วัตถุประสงค์เป้าหมาย    

1.5 โครงสร้างองค์กร   

 1.6 ขอบเขตการสนับสนุนทุนวิจัย  

1.7 แผนการดําเนินงาน กระบวนการ ผลผลิต 

 

ส่วนที่ 2 ผลผลิตงำนวิจัยโครงกำรอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร ประกอบด้วย  

2.1 การสังเคราะห์งานวิจัย  

แผนพัฒนา ยุทธศาสตร์ ภูมิภาค ขอบเขตการพัฒนา องค์ความรู้ ร้อยละแบบแผน และร้อยละ

ข้อมูล และแผนที่ภาพรวมและแยกย่อยเป็นแต่ละพ้ืนที่ทํารูปแผนที่และใส่ข้อมูลให้ใส่หลังแผนที่ 

2.2 แผนพัฒนาการท่องเที่ยว 

2.3 ยุทธศาสตร์การวิจัยการท่องเที่ยว 

2.4 สัดส่วนงานวิจัยในแต่ละภูมิภาค ส่วนนี้จะเป็นแผนที่ ประเทศไทย และแยกแต่ละส่วนที่เป็น

แต่ละภาพ ใส่ข้อมูล องค์ความรู้ที่ได้จากงานวิจัย และผลผลิตจากโครงการปี 55-59  

2.5 ร้อยละเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 

2.6 สัดส่วนองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย 

2.7 ร้อยละรูปแบบการท่องเที่ยว 

2.8 องค์ความรู้ที่ได้รับจากงานวิจัย ปี 55-58  ทั้งหมด 8 องค์ความรู้ แบ่งตามภาค โดยนําเสนอ

ในภาพรวมของประเทศก่อน แล้วนําเสนอแต่ละภาค 

ส่วนที่ 3 กำรน ำผลผลิตกำรวิจัยไปใช้ประโยชน์ ประกอบด้วย 5 ด้าน  

3.1 กำรใช้ประโยชน์ ด้ำนนโยบำย 3 ท่ำน  
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อ.ประจวบ ปี 2556  

อ.ศิวฤทธิ์ ปี 2557  

อ.ธงชัย ปี 2557  

3.2 กำรใช้ประโยชน์ ด้ำนพำณิชย์   

อ.ประกอบศิริ ปี 2555-2556  

อ.พิมพ์ลภัส ปี 2556  

อ.ชัยรัตน์ ปี 2559  

3.3 กำรใช้ประโยชน์ ด้ำนชุมชน  

อ. สุภาวิณี 2555  

อ. ดวงพร 2555, 2557  

อ. นราวดี 2556, 2558  

 

3.4 กำรใช้ประโยชน์ ด้ำนสำธำรณะ  

อ.ทวีศักดิ ์ปี 2555   

อ.พจนา ปี 2555, 2557   

อ.สัจจา ปี 2558  

3.5 กำรใช้ประโยชน์ ด้ำนวิชำกำร  

อ.มิ่งสรรพ์ ปี 2555, 2557  

 

ส่วนที่ 4 เครือข่ำยกำรด ำเนินงำน  

4.1 นักวิจัย 

4.2 หน่วยงำนรำชกำร เอกชน 

ภำคผนวก  
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บทท่ี 5 

สรุปผลกำรวิจัย อภิปรำยผล และขอ้เสนอแนะ 

 
5.1 สรุปและอภิปรำยผลกำรวิจัย  
 

 5.1.1 กำรผลักดันผลผลิตงำนวิจัยโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวและบริกำร ปี 2558-
2559 ไปสู่กำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 

จากการดําเนินงานโครงการการผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
และบริการ ปี 2558 - 2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ผลการผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 2558-2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

1) ผลกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ของงำนวิจัยโครงกำรวิจัยอุตสำหกรรมกำร
ท่องเที่ยวและบริกำร ปี พ.ศ.2559 โดยมีรายละเอียดดังนี้ 1.1) การเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในงาน World Tourism Market (WTM) 2016 และ 1.2) การผลักดันผลผลิตการ
วิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในปี 2559 โดยได้มีการผลักดันผลผลิตการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ของผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุนวิจัยในปี 2555 – 2559 จํานวน 5 โครงการ คือ 

1. โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์เส้นทำงอ ำเภอกัลยำณิวัฒนำ จ.เชียงใหม่ 

ผลผลิตงานวิจัยได้นําไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท เทรคกิ้ง

วิทเจนมส์  ได้พัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวและได้บรรจุลงในโปรแกรมนําเที่ยวของบริษัท และมีนักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติที่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวของผู้ประกอบการ Trekking with James ในกลุ่มยุโรป และกลุ่ม 

สแกนดิเนเวีย ขึ้นไปท่องเที่ยวที่บ้านห้วยปู จํานวน 4 ครั้ง ระหว่างเดือน ม.ค. - มี.ค. 2560 รวม 24 คน  

2. โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์เส้นทำงเชื่อมโยงไทย-ลำว-เวียดนำม  

ผลผลิตงานวิจัยได้นําไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท Trekking 

with James เชียงใหม่ และ Nutty’s Adventures ในนามสมาคมไทยท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ ได้พัฒนา

เส้นทางท่องเที่ยวและได้บรรจุลงในโปรแกรมนําเที่ยวของบริษัท 3 เส้นทาง ดังนี้ 1.รายการท่องเที่ยวตาม

เส้นทาง R9 2.รายการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดสนุก “อีสานอารมณ์ดี อีสานสนุก”เพ่ือเชื่อมต่อโปรแกรม MAE 

KHONG CENTRAL GATEWAY และ 3.รายการท่องเที่ยว เส้นทางอารยะธรรมอีสานใต้ 
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3. โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ลุ่มน้ ำทะเลสำบสงขลำ 

   ผลผลิตงานวิจัยได้นําไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท Nutty’s 

Adventures ในนามสมาคมไทยท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ โดยจัดทํารายการนําเที่ยวเสนอขายเส้นทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดพะเยา สุราษฎร์ธานี  และพัทลุง ที่เป็นผลมาจากการศึกษา และได้นําเส้นทางดังกล่าว

ไปเสนอขายในงาน World Travel Market (WTM) 2017 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร เมื่อ

เดือนพฤศจิกายน 2559 ที่ผ่านมา ภายใต้เครือข่ายการท่องเที่ยวอย่างรับชอบประเทศไทย (Thailand 

Responsible Tourism Network) ผลของการเข้าร่วมงานดังกล่าว  ได้มีการจัดกิจกรรม FAM trip 

(familiarization trip) โดยเชิญผู้ประกอบการธุรกิจนําเที่ยวที่เป็นคู่เจรจาธุรกิจในงาน ซึ่งรวมถึงบริษัท 

Seable มาสํารวจเส้นทางท่องเที่ยวทั้งในภาคเหนือและภาคใต้ในเดือนเมษายน 2560 ที่ผ่านมา 

 

4. โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์เส้นทำงสุรำษฎร์ธำนี   

ผลผลิตงานวิจัยได้นําไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  โดยผู้ประกอบการ บริษัท 

Andaman Discoveries บริษัท Siam Rise บริษัท Nutty’s Adventures และบริษัท Khao Sok Lake 

และคณะ ได้ร่วมสํารวจเส้นทางร่วมกับคณะนักวิจัย และทีมผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ได้ข้อสรุปว่า 

เส้นทางท่องเที่ยวดังกล่าวมีศักยภาพที่จํานําไปสู่การขาย โดยเฉพาะสําหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 

กลุ่มยุโรป ซึ่งในพ้ืนที่เส้นทางสุราษฎร์ธานี มีความพร้อมทั้งในเชิงกายภาพ ที่มีภูมิทัศน์งดงาม เป็นที่ดึงดูด

แก่นักท่องเที่ยว ชาวบ้านมีอัธยาศัยดี พร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยวได้ 

บริษัท Nutty’s Adventures ในนามสมาคมไทยท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ โดยจัดทํา

รายการนําเที่ยวเสนอขายเส้นทางท่องเที่ยวในจังหวัดพะเยา สุราษฎร์ธานี  และพัทลุง ที่เป็นผลมาจาก

การศึกษา และได้นําเส้นทางดังกล่าวไปเสนอขายในงาน World Travel Market (WTM) 2017 ณ กรุง

ลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2559 ที่ผ่านมา ภายใต้เครือข่ายการท่องเที่ยว

อย่างรับชอบประเทศไทย (Thailand Responsible Tourism Network) ผลของการเข้าร่วมงานดังกล่าว 

ได้มีการจัดกิจกรรม FAM trip (familiarization trip) โดยเชิญผู้ประกอบการธุรกิจนําเที่ยวที่เป็นคู่เจรจา

ธุรกิจในงาน ซึ่งรวมถึงบริษัท Seable มาสํารวจเส้นทางท่องเที่ยวทั้งในภาคเหนือและภาคใต้ในเดือน

เมษายน 2560 ที่ผ่านมา 
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5. โครงกำรกำรติดตำมกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ เรือโซลำร์เซลล์ ณ เกำะหมำก 

ผลผลิตงานวิจัยได้นําไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  โดยนักวิจัยได้มีการนําเสนอ 
โครงการเรือแสงอาทิตย์พิชิตโลกร้อน (Solar Boat for Better Life) โดยขอสนับสนุนงบประมาณจาก
กองทุนสิ่งแวดล้อมโลก (Global Environment Facility : GEF) ภายใต้การสนับสนุน โครงการพัฒนาแห่ง
สหประชาชาติ (United Nations in Thailand : UNDP) จํานวน 750,000 บาท และชมรมท่องเที่ยวเกาะ
หมาก สมทบอีก 760,000 บาท ตัวเรือมูลค่า 1.2 ล้านบาท ที่เหลือเป็นส่วนของการบริหารจัดการ 
 

2) ผลผลิตตำมสัญญำผลผลิตงำนวิจัยในปี 2559 ที่มีศักยภำพเตรียมผลักดันใช้ประโยชน์เชิง
พำณิชย์ ประกอบด้วย 13 แผนงาน โดยวิเคราะห์ตามกรอบการวิจัย ดังนี้  2.1 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนา
และส่งเสริมการท่องเที่ยว และกิจกรรมการท่องเที่ยว ที่วางอยู่บนฐานอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่
นําไปสู่การท่องเที่ยวเพ่ือยกระดับคุณค่าและสร้างมูลค่าเพ่ิม 2.2 กรอบการวิจัยเพ่ือบูรณาการพ้ืนที่
ท่องเที่ยวหลักเพ่ือกระจายโอกาสทางการท่องเที่ยวและสร้างการพัฒนาการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  โดย
เน้นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวใหม่  สินค้าทางการท่องเที่ยวใหม่ และการสนับสนุนเกื้อกูลเพ่ือ
พัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกัน 2.3 กรอบการวิจัยเพ่ือยกระดับการจัดการการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการ
บริการให้ได้มาตรฐาน อาทิ การจัดการระบบความปลอดภัย แรงงาน และ มัคคุเทศก์ 2.4 กรอบการวิจัย
เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม ได้แก่ การท่องเที่ยวเรือสําราญ การท่องเที่ยวเรือยอร์ช การท่องเที่ยว
เชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยวเพ่ือใช้จ่ายสินค้า การท่องเที่ยวฮาลาล และการท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ และ 2.5 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือกําหนดกลยุทธ์การตลาดสําหรับ
นักท่องเที่ยวคุณภาพสูง ได้แก่ จีน รัสเซีย ญี่ปุ่น เกาหลี อินเดีย อิโดนีเซีย และตะวันออกกลาง โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 2.1 กรอบการวิจัย เ พ่ือพัฒนาและส่ ง เสริมการท่องเที่ ยว และกิจกรรมการท่องเที่ยว  
ที่วางอยู่บนฐานอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่นําไปสู่การท่องเที่ยวเพ่ือยกระดับคุณค่าและสร้าง
มูลค่าเพ่ิม จํานวน 5 แผนงาน ได้แก่ 

1)  แผนงานวิจัย: การตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ (สตูล 
สงขลา ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) เชื่อมโยงอาเซียน 

2) แผนงานวิจัย: การพัฒนาศักภาพการท่องเที่ยวภายใต้อัตลักษณ์และวิถีของท้องถิ่นลุ่ม
น้ําทะเลสาบ: นครศรีธรรมราช พัทลุง และสงขลา 

3) แผนงานวิจัย: กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่างมะพร้าว สมุยกับการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ 
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4) แผนงานวิจัย: การบริหารจัดการการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพ้ืนที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

5) แผนงานวิจัย: การส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหารท้องถิ่นของจังหวัด
ภูเก็ต 

2.2 กรอบการวิจัยเพ่ือบูรณาการพ้ืนที่ท่องเที่ยวหลักเพ่ือกระจายโอกาสทางการท่องเที่ยวและ
สร้างการพัฒนาการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยเน้นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวใหม่ สินค้าทางการ
ท่องเที่ยวใหม่ และการสนับสนุนเกื้อกูลเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกัน จํานวน 2 แผนงาน ได้แก่ 

1) แผนงานวิจัย: การศึกษาโซ่อุปทานการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ ตามเส้นทางหลวง

พระบาง-อินโดจีน-เมาะลําไย 

2) แผนงานวิจัย: การยกระดับจังหวัดเชียงรายให้เป็นจุดเชื่อมโยงการท่องเที่ยวอารย

ธรรมล้านนา 

2.3 กรอบการวิจัยเพ่ือยกระดับการจัดการการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการบริการให้ได้

มาตรฐาน อาทิ การจัดการระบบความปลอดภัย แรงงาน และ มัคคุเทศก์ จํานวน 2 แผนงาน ได้แก่ 

 1) แผนงานวิจัย: การพัฒนาและยกระดับทุนมนุษย์ในธุรกิจโรงแรมจังหวัดจันทบุรี เพ่ือ

รองรับมาตรฐานอาเซียน 

 2) แผนงานวิจัย: การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบนพ้ืนที่สูงโดยใช้การท่องเที่ยวโดย

ชุมชนเป็นเครื่องมือในเขตบริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่ อําเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัดเชียงราย 

2.4 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม ได้แก่ การท่องเที่ยวเรือสําราญ การ
ท่องเที่ยวเรือยอร์ช การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยวเพ่ือใช้จ่ายสินค้า การ
ท่องเที่ยวฮาลาล และการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ จํานวน 3 แผนงาน ได้แก่ 

1) ผลิตตามสัญญาของแผนงานวิจัย: การศึกษาการใช้เรือพลังงานแสงอาทิตย์เพ่ือการ

พัฒนาการท่องเที่ยวทางน้ําในกรุงเทพมหานคร 

2) ผลิตตามสัญญาของแผนงานวิจัย: การพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่าง

ยั่งยืนแบบบูรณาการของเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

3) ผลิตตามสัญญาของแผนงานวิจัย: การศึกษาประเมินและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของจังหวัดสุราษฎร์ธานี 
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2.5 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือกําหนดกลยุทธ์การตลาดสําหรับนักท่องเที่ยว
คุณภาพสูง ได้แก่ จีน รัสเซีย ญี่ปุ่น เกาหลี อินเดีย อิโดนีเซีย และตะวันออกกลาง จํานวน 1 แผนงาน 
ได้แก่  

1) ผลผลิตตามสัญญาของแผนงานวิจัย: การพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่พักแรมในการเสริม

ประสบการณ์นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นระดับบน 

5.1.2 กำรประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพื้นที่ภำยหลังจำกที่มีกำรใช้ประโยชน์เชิง

พำณิชย์ 
การติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ จากการลงพ้ืนที่เพ่ือติดตามประเมินผลการใช้ประโยชน์

ในเชิงพาณิชย์ของงานวิจัยใน 2 พ้ืนที่หลัก ได้แก่ 1) พ้ืนที่ เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ และ 2) พ้ืนที่  
อ.เชียงค า จังหวัดพะเยา ซึ่งเป็นการติดตามต่อเนื่องในปีที่ 2 หลังจากที่มีการท าวิจัย ผลการติดตามการใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ตามพื้นที่ พบว่า  
 

5.1.2.1 พื้นที่ บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ 
 1) ด้านเศรษฐกิจ 

1.1) สถานการณ์นักท่องเที่ยวบ้านทุ่งหยี เพ็ง จากการเก็บข้อมูลจ านวนนัก
นักท่องเที่ยวรวมระยะเวลาทั้งสิ้น 2 ปี 3 เดือน ตั้งแต่เดือน ตุลาคม 2557 ถึง เดือนธันวาคม 2559 พบว่า มี
จ านวนนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนที่ทุ่งหยีเพ็ง ประกอบด้วย นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 60,253 คน 
และนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 9,672 คน รวมจ านวน 69,925 คน 

 
1.2) ข้อมูลรายได้ของนักท่องเที่ยวเกิดจากการประมาณการของกิจกรรมที่เกิดขึ้น

ในพ้ืนที่ โดยแบ่งออกเป็น 3 กิจกรรมหลักตาม ห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว (Tourism Supply Chain) 
ได้แก ่

1.3) รายได้จากกิจกรรมการท่องเที่ยว เนื่องจากพ้ืนที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา 
จังหวัดกระบี่ จัดเป็นพ้ืนที่เฉพาะในการท่องเที่ยว กล่าวคือ นักท่องเที่ยวจะเดินทางมาเพ่ือท ากิจกรรมเฉพาะ
อย่าง ไม่ว่าจะเป็น ล่องเรือกอนโดล่า พายเรือคายัค ล่องเรือหางยาว ทัวร์จักรยานในชุมชม และ ทริปไฮไลท์ 
“นั่งเรือแจวโบราณ ทานข้าวกับชาวบ้าน ซึ่งราคาของการท ากิจกรรมหลักต่างๆ เท่ากับ 900 บาทต่อคน 
(ยกเว้น ทัวร์จักรยานในชุมชม) โดยจากการประมาณการของคนในพื้นที่พบว่า รายได้จากนักท่องเที่ยวที่เข้า
มาท ากิจกรรมเหล่านี้จะอยู่ที่ประมาณ     ร้อยละ 70 ของนักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางเข้ามาในพ้ืนที่ 

1.4) รายได้จากร้านอาหาร ก่อนมีแผนงานวิจัย จากการส ารวจพบว่า คนในพ้ืนที่
ยังไม่มีการประกอบธุรกิจร้านอาหาร โดยการขายอาหารก่อนหน้านี้จะเป็นลักษณะตามความสะดวกของคน
ในชุมชน แต่เมื่อมีแผนงานวิจัยท าให้เกิดธุรกิจร้านอาหารเกิดข้ึน ซึ่งจากการสัมภาษณ์พบว่า รายได้เฉลี่ยจาก
การรับประทานอาหาร เท่ากับ 250 บาทต่อคน ทั้งนี้ จากการประมาณการของคนในพ้ืนที่พบว่า รายได้จาก
นักท่องเที่ยวจากร้านอาหารจะอยู่ที่ประมาณ ร้อยละ 70 ของนักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางเข้ามาในพ้ืนที่ 
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1.5) รายได้จากที่พักในชุมชน แม้ว่าจ านวนนักท่องเที่ยวจะมีเป็นจ านวนมาก แต่
ที่พักในชุมชนที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ยังถือเป็นจ านวนน้อย โดยนักท่องเที่ยวส่วนมากจะเดินทางไป
พักยังที่พักนอกพ้ืนที่หลังจากท ากิจกรรมต่างๆ แล้ว จากการประมาณการของคนในพ้ืนที่พบว่า รายได้จาก
นักท่องเที่ยวจากที่พักในชุมชนจะอยู่ที่ประมาณ ร้อยละ 20 ของนักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางเข้ามาในพ้ืนที่ 
โดยคิดรายได้เฉลี่ยจากที่พักในชุมชน เท่ากับ 300 บาทต่อคน  

จากการเก็บข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยว สามารถน ามาประมาณการรายได้จากการ
ท่องเที่ยวของพ้ืนที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ แบ่งออกเป็นรายปี แล้วน าผลการประมาณการ
รายได้จากการท่องเที่ยว เมื่อน ามูลค่าดังกล่าว มาค านวณหาอัตราการเติบโตของรายได้จากการท่องเที่ยว
ในแต่ละเดือนแล้วน ามาหาค่าเฉลี่ย พบว่า อัตราการเติบโตเฉลี่ยรายเดือน  (MoM) ของรายได้จากการ
ท่องเที่ยว ปี 2558 เท่ากับ ร้อยละ 2.85 และ ปี 2559 เท่ากับ ร้อยละ 6.10 นั่นหมายความว่า อัตราการ
เติบโตเฉลี่ยรายเดือนของรายได้จากการท่องเที่ยว ปี 2559 เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 3.25 จากปี 2558 

การท่องเที่ยวนอกจากก่อให้เกิดมูลค่าทางตรงจากรายได้ของกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวแล้ว การจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึก ซึ่งเป็นกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับกิจกรรมการท่องเที่ยวหลัก 
สามารถสะท้อนให้เห็นถึงมูลค่าทางเศรษฐกิจของชุมชนได้เช่นกัน โดยจากการติดตามส ารวจพบว่า เมื่อมี
การวางแผนการบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชนที่ดีขึ้น ท าให้ชุมชนมีการพัฒนาสินค้าที่ระลึกของชุมชน 
เน้นการผลิตสินค้าที่มีสัญลักษณ์ของชุมชนและผลิตโดยแรงงานในชุมชน มีการจ าหน่ายสินค้าทั้งในพ้ืนที่
และจัดส่งตามความต้องการของลูกค้า ดังนี้ 

กิจกรรมท่องเที่ยว เป็นอีกตัวแปรหนึ่งที่สะท้อนภาพของเศรษฐกิจการท่องเที่ยว 
บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ มีการพัฒนาในเรื่องการบริหารจัดการการท่องเที่ยว โดยปัจจุบัน
โปรแกรมท่องเที่ยว ที่บ้านทุ่งหยีเพ็ง มีจ านวน 5 กิจกรรมหลัก ได้แก่ ล่องเรือกอนโดล่า พายเรือคายัค 
ล่องเรือหางยาว ทัวร์จักรยานในชุมชน และ ทริปไฮไลท์ “นั่งเรือแจวโบราณ ทานข้าวกับชาวบ้าน” ดังนี้ 

โรงแรมที่พัก ถือเป็นอุตสาหกรรมที่สืบเนื่องโดยตรงที่เกิดจากความต้องการ
ท่องเที่ยวในชุมชน จากการส ารวจพบว่า โรงแรมที่พักในชุมชนมีเพียง 2 แห่ง และมีลักษณะเป็นโฮมสเตย์ 
จึงไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวจ านวนมาก และความสะดวกสบายอาจไม่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวบางกลุ่ม จึงมีการสร้างครือข่ายกับชุมชนอ่ืนบนเกาะลันตา โดยที่พักแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 
ได้แก่ ที่พักท่ีเป็นของชุมชมและเครือข่ายชุมชน 

ในปี 2559 ได้มีการเปิดร้านอาหารในชุมชนอย่างเป็นทางการ พัฒนาจากร้านที่ท า
ในบ้าน มาสู่การเป็นร้านอาหารที่ถูกหลักโภชนาการ และมีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว  
จ านวน 2 ร้าน ได้แก่ ร้านอาหาร "ตะละเบ็ง" TALABENG RESTAURANT และ ร้านตะบูนด าTABOONDAM 
RESTAURANT 
   
  2) ด้านสังคม/ชุมชน 

 การประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์
ด้านสังคม พบว่า การเปลี่ยนแปลงของชุมชนทุ่งหยีเพ็ง สิ่งแรกคือ 1) ความภูมิใจของคนในชุมชนที่มีอยู่
แล้วในวิถีชีวิตเดิม ได้เพ่ิมมากข้ึนจากการจัดกิจกรรมทานข้าวกับชาวบ้าน ทั้งนี้เมื่อมีนักท่องเที่ยวมากขึ้นท า
ให้ชุมชนมีโอกาสในการเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่นของตน สร้างความภูมิใจของคนในชุมชนมากขึ้น 2) การ
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บริหารจัดการความรู้ในชุมชนผ่านการรวมกลุ่มกันมากขึ้น สะท้อนได้จากจ านวนที่มีการนัดประชุมเพ่ือ
วางแผนพัฒนาร่วมกันเกิดขึ้นในทุกๆ เดือน ซึ่งขับเคลื่อนโดยคณะกรรมการชุมชนกับชุมชน มีการจัดตั้ง
ร้านอาหาร 2 ร้านเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวให้พอเพียงกับความต้องการ มีการจัดท าของที่ระลึกต่างๆ 
ข้างต้น น าไปสู่การเพ่ิมกิจกรรมท าให้คนในชุมชนไม่ตกงาน มีงานที่สามารถสร้างรายได้เพ่ิมเติม อีกทั้งมี
การจัดระบบให้สมาชิกในชุมชนเข้ามาด าเนินการบริหารอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนซึ่งแสดงถึง 
3) ความร่วมมือและมีความสามัคคีของคนในชุมชนเพ่ิมมากขึ้นและ 4) การมีงานท าด้านการท่องเที่ยวของ
ชุมชนเพ่ิมมากขึ้นเช่นกัน ท าให้คนในชุมชนมีความสุขเพ่ิมขึ้นจากก่อนที่มีการบริหารจัดการ  และ 5) ด้าน
เครือข่ายในการด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวของทุ่งหยีเพ็ง มีจ านวนเครือข่ายที่เรียกได้ว่าเป็นเครือข่าย
พันธมิตรที่เพ่ิมขึ้น มีการประสานงานกันอย่างเป็นระบบที่เป็นรูปธรรม ทั้งในส่วนของภาครัฐ ภาคเอกชน 
และชุมชน ประกอบด้วย เครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชนทุ่งหยีเพ็ง สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โรงแรมที่
พักต่างๆ ในจังหวัดกระบี่ ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดกระบี่ องค์การบริหารส่วนต าบลเกาะลันตา 
และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานจังหวัดกระบี่ เป็นต้น ทั้งนี้การสร้างเครือข่ายในการส่งเสริม
และสนับสนุนการท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้นนี้ จะน าไปสู่การสร้างรายได้ การพัฒนาพ้ืนที่ทั้งทางด้านสาธารณูปโภค 
และสาธารณูปการของภาครัฐและภาคเอกชน ต่อไป 

3) ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว  
 การประเมินผลที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากการที่มีการน างานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์

ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว พบว่า มีการพัฒนาโดยจัดท าแผนการพัฒนาชุมชนทุ่งพยีเพ็งใน
อนาคต ได้แก่ แผนการด าเนินงานโครงการบ้านพัก โฮมสเตย์ชุมชน ที่ชุมชนเป็นผู้บริหารเอง ทั้งนี้การ
จัดการด้วยคนในชุมชนท าให้คนในชุมชนตระหนักถึงการรักษาสิ่งแวดล้อมให้คงอยู่และพัฒนาให้สามารถ
เป็นแหล่งที่ท่องเที่ยวที่สวยงามต่อไป นอกจากนี้ยังมีการจัดท าแผนการก่อสร้างศูนย์การประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวชุมชน เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้และเป็นฐานข้อมูลของชุมชน และประชาสัมพันธ์ชุมชนไปยัง
นักท่องเที่ยวต่างๆ รวมทั้งแผนการเพิ่มพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนท าให้จ านวนแหล่งท่องเที่ยวมีเพ่ิมมาก
ขึ้น ซึ่งเป็นการสร้างสถานที่เชี่ยวชมและจุดถ่ายรูปที่น่าสนใจ (Landmark) ให้กับนักท่องเที่ยวในอนาคต 

 
5.1.2.2 พื้นที่บ้านธาตุสบแวน อ.เชียงค า จังหวัดพะเยา 
 1) ด้านเศรษฐกิจ 

   1.1) สถานการณ์นักท่องเที่ยว อ.เชียงค า จ.พะเยา จากการเก็บข้อมูลจ านวน
นักท่องเที่ยวที่บ้านแม่แสงดา และโฮมเสตย์ลุงพล ที่บ้านธาตุสบแวน เป็นการติดตามเพ่ือประเมินผลกระทบที่
เกิดขึ้นภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว มีระยะเวลาการเก็บข้อมูลรวม 1 ปี 5 เดือน ตั้งแต่เดือน 
สิงหาคม 2558 ถึง เดือนธันวาคม 2559 พบว่า มีจ านวนนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนที่บ้านแม่แสงดา บ้านธาตุ
สบแวน รวมจ านวน 738 คน โดยแบ่งเป็นรายปี ได้ดังนี้ ปี 2558 ท าการเก็บข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยวระหว่าง 
เดือน สิงหาคม  ถึง เดือนธันวาคม 2558 มีจ านวนนักท่องเที่ยว 434 คน และปี 2559 ตลอดทั้งปี มีจ านวน
นักท่องเที่ยว 304 คน  

1.2) สําหรับด้านที่พัก โฮมสเตย์ บ้านลุงพล เป็นผลผลิตที่เกิดขึ้นจากงานวิจัย 
แผนงาน “การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมในมณฑลวัฒนธรรมสองฝั่งโขง” ปี 2556 ได้รับการแนะนําและ
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พัฒนาแนวทางการบริหารจัดการจากคณะนักวิจัยในพ้ืนที่ โดยมุ่งเน้นการเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของที่พักใน
รูปแบบโฮมเสตย์ ที่พร้อมด้วยทุกมื้ออาหาร และสิ่งอํานวยความสะดวกพ้ืนฐาน นับเป็นอีกแห่งหนึ่งที่
นักท่องเที่ยวต่างชาติให้ความสนใจเข้าพัก เมื่อนักท่องเที่ยวได้เยี่ยมชมบ้านแม่แสงดาเพ่ือทํากิจกรรม อาทิ 
การรับประทานขันโตก การทอผ้า และกิจกรรมทางการท่องเที่ยวอ่ืนๆ ก็สามารถเข้าพักได้ที่ โฮมสเตย์ 
บ้านลุงพล ในราคาคืนละ 500 บาท  
  ภายหลังจากที่งานวิจัยแล้วเสร็จ คณะนักวิจัย ก็ได้ให้มีการเข้าไปเป็นลักษณะของที่
ปรึกษา เพ่ือคอยให้ค าแนะน าเกี่ยวกับการบริหารจัดการ เพ่ือให้การด าเนินการบริการเป็นไปด้วยดี ที่ผ่าน
มามีจ านวนกลุ่มนักท่องเที่ยวเข้าพักที่โฮมเสตย์จ านวน 16 ครั้ง (ตุลาคม 2557 – พฤศจิกายน 2559) รวม
จ านวน 55 คน 

1.3 รายได้จากการท่องเที่ยว ประกอบด้วยกิจกรรมหลัก 3 กิจกรรมตาม ห่วงโซ่อุปทาน
การท่องเที่ยว (Tourism Supply Chain) ได้แก่ รายได้จากกิจกรรมการท่องเที่ยว รายได้จากร้านอาหาร 
และ รายได้จากท่ีพักในชุมชน ซึ่งจากการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล สามารถระบุรายได้เฉลี่ยต่อคนจาก
นักท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 

1) รายได้จากค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคน เท่ากับ 300-500 บาท ซึ่ง
หมายรวมถึงกิจกรรมการท่องเที่ยวและร้านอาหาร โดยประมาณการจากกิจกรรมหลักที่ท าในพ้ืนที่ ได้แก่ 
การเยี่ยมชมเฮือนไตลื้อ บ้านแม่แสงดา และ สินค้าพ้ืนเมือง บ้านป้ามาลี 

2) รายได้จากท่ีพักในชุมชนของนักท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคน เท่ากับ 100-250 บาท   
   3) ชนิดของที่ระลึก สินค้าที่ระลึกจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว ในพ้ืนที่บ้านธาตุสบ
แวน อ.เชียงค า จ.พะเยา เน้นไปที่สินค้าพ้ืนเมืองและสินค้าหัตถกรรม เช่น ผ้าทอไตลื้อ กระเป๋า เสื้อผ้า โม
บายแขวนแบบพื้นถิ่น และสินค้าพ้ืนถิ่นนานาชนิด โดยราคาสินค้าจะขึ้นอยู่กับความยากง่ายและระยะเวลา
ในการผลิตเป็นส าคัญ 

4) จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว ค าขวัญส่งเสริมการท่องเที่ยวของ บ้านธาตุสบแวน 
คือ “กาละแม บ้านธาตุสบแวน แดนผ้าทอ บ้านธาตุ ขนมปาด บ้านหย่วน ชวนชิมข้าวแคบ บ้านมาง” ซึ่ง
สะท้อนภาพของกิจกรรมหลักของชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรม
ของชาวไทลื้อ เช่น สถาปัตยกรรมไตลื้อบ้านป้าแสงดา กระบวนการผลิตผ้าทอแปรรูปสีธรรมชาติ การทอ
ผ้าไทลื้อแบบโบราณ รับประทานอาหารแบบขันโตกดินเนอร์ในเฮือนไตลื้อของป้าแสงดา การละเล่นดนตรี
พ้ืนถิ่นแบบฉบับไตลื้อจากชมรมดนตรีในท้องถิ่น เป็นต้น 

5) จ านวนโรงแรมและร้านอาหาร ธุรกิจที่พักในพ้ืนที่ที่ท าการศึกษามีลักษณะ
เป็นโฮมสเตย์ โดยโฮมสเตย์ที่เป็นที่รู้จัก ได้แก่ เฮือนไตลื้อบ้านป้าแสงดา และ โฮมสเตย์ บ้านลุงพล  
 

2) ด้านสังคม/ชุมชน 
  พบว่า เฮือนไตลื้อบ้านป้าแสงดาเป็นบ้านไตลื้อหลังเดียวที่ยังคงอนุรักษ์ไว้อยู่ ณ ปัจจุบัน 
ท าให้คนในชุมชนรู้สึกถึงคุณค่าในการอนุรักษ์ที่จะรักษาเอาไว้ ซึ่งท าให้รู้ถึงการด าเนินวิถีชีวิตของผู้คนใน
อดีตมาจนถึงปัจจุบัน สร้างความภาคภูมิใจและเห็นประโยชน์ที่เกิดขึ้นของคนในชุมชนในการสร้างรายได้
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และการมีงานท า ทั้งนี้ยังมีประเพณีสรงน้ าพระธาตุ ในวัดพระธาตุสบแวน ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 
และเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของผู้คนในชุมชน การอนุรักษ์กระบวนการทอผ้าไตลื้อ การอนุรักษ์ดนตรีพ้ืนบ้าน 
ที่ยังคงด ารงวิถีชีวิตของคนในชุมชนท าให้มีแหล่งท่องเที่ยวของผู้คนในต่างพ้ืนที่ได้เรียนรู้วัฒนธรรมที่มีตั้งแต่
ในอดีตจนถึงปัจจุบัน รวมถึงสร้างรายได้และการท างานให้แก่ชุมชนเพ่ิมมากขึ้น นอกจากนี้ความร่วมมือ
หรือความสามัคคีของคนในชุมชน สะท้อนได้จากคนในชุมชนมีความรู้ความเข้าใจในสถานที่ต่างๆ ที่ส าคัญ
ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวของคนในชุมชน และร่วมกันอนุรักษ์ประเพณีท่ีส าคัญต่างๆ สืบต่อไป 
 

3) ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางได้ทั้งบางบกและทางอากาศได้ โดยทางจังหวัดเชียงราย มี

สนามบินที่รองรับการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ มีการให้บริการรถเช่าจาก
สนามบินไปยังสถานีขนส่ง เพ่ือเดินทางต่อไปยังแหล่งท่องเที่ยว หรือการเลือกใช้บริการจากบริษัทน าเที่ยว 
จึงนับว่าเป็นโอกาสที่ดีที่นักท่องเที่ยวสามารถเลือกรูปแบบการเดินทางได้อย่างหลากหลาย ดังนั้น ในการ
พัฒนาควรมีการให้ข้อมูลในการเดินทาง ให้นักท่องเที่ยวได้ตัดสินใจเลือกรูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวได้
ด้วยตนเอง ทั้งนี้ หน่วยงานภาครัฐในแต่ละพ้ืนที่ควรสร้างความร่วมมือให้การรวบรวมข้อมูลการเดินทาง
โดยค านึงถึงสภาพเส้นทางในการเข้าถึง และป้ายบอกทางที่ชัดเจน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทาง
เชื่อมโยงในแต่ละจังหวัดได้อย่างสะดวกสบาย 

ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาตามพ้ืนที่วิจัย คือ บ้านธาตุสบแวน อ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา  
พบแนวทางการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว ทั้ง 6 ด้าน ที่มีความแตกต่างกันตามบริบท
ของพ้ืนที่ 1. ด้านการเข้าถึง - หน่วยงานภาครัฐ ควรจัดให้มีระบบการขนส่งที่อ านวยความสะดวกให้แก่
นักท่องเที่ยวที่มีความต้องการเดินทางมาด้วยตนเอง สามารถเดินทางมาถึงชุมชนได้อย่างปลอดภัย 2. ด้ านการ
สื่อความหมาย- ชุมชนมีศูนย์การเรียนรู้ ที่สามารถปรับเป็นศูนย์สื่อความหมายได้ โดยเพ่ิมข้อมูลทางด้านการ
ท่องเที่ยว รวมทั้งควรมีป้ายแผนที่แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน รวมถึงป้ายบอกทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนที่
พัฒนาให้มีความหลากหลายทางด้านภาษา เช่น อังกฤษ จีน และชุมชนควรน าเยาวชน ให้ได้เข้ามามีบทบาทใน
การร่วมบรรยาย เพ่ือให้เยาวชนคนรุ่นหลังได้ตระหนักถึงความส าคัญของชุมชน ก่อให้เกิดความรัก ความหวง
แหน แลก่อให้เกิดการอนุรักษ์ ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ได้  3.ด้านที่พักแรม - ชุมชนสามารถพัฒนา
ที่พักท่ีมีอยู่เดิมให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวต่างชาติได้ โดยค านึงถึงการให้บริการด้านห้องพักท่ีมีความ
สะอาด และค านึงถึงความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 4. ด้านร้านอาหาร - ชุมชนสามารถน าเสนอเมนูอาหารที่
สามารถสะท้อนเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ ในรูปแบบขันโตก และสามารถสร้างประสบการณ์การเรียนรู้ โดยการให้
นักท่องเที่ยวได้มีโอกาส เตรียมวัตถุดิบในการท าอาหาร พร้อมเรียนรู้ขั้นตอนวิธีการประกอบอาหาร ตลอดจน
รับประทานอาหารร่วมกับชุมชน เพ่ือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างกันได้ 5.ด้านร้านขายของที่ระลึก- ชุมชน
มีสินค้าของที่ระลึก ทั้งนี้ ชุมชนควรเพิ่มมูลค่าของสินค่าของที่ระลึก โดยให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการ
ออกแบบสินค้าของที่ระลึก และชุมชนควรพัฒนาความหลากหลายของสินค้าของที่ระลึก โดยพัฒนาสินค้าของ
ที่ระลึกให้สอดคล้องกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 6.ด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน - ชุมชนมีโครงสร้างพ้ืนฐานที่
สามารถสนับสนุนด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที ่แต่อย่างไรก็ตาม ควรค านึงการอ านวยความสะดวกผู้สูงอายุ หรือผู้
พิการ เช่น ห้องน้ า หรือทางเดิน เป็นต้น เพ่ือการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวอย่างเท่าเทียมกัน 



124 
 

5.1.3 สื่อประชำสัมพันธ์ในกำรเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตกำรวิจัยท่ีผลักดันไปสู่กำรใช้ประโยชน์

เชิงพำณิชย์ในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์  

การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือเผยแพร่ผลผลิตการวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

และบริการ เป็นการผลิตสื่อโดยเน้นไปที่สื่อในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ เพ่ือตอบสนองต่อการเข้าถึงสื่อ

ของคนยุคปัจจุบัน ที่มุ่งใช้งานสื่อออนไลน์เป็นหลัก ไม่จําเพาะนักวิชาการที่มุ่งค้นหาข้อมูลเชิงวิชาการ

เท่านั้น แต่รวมไปถึงบุคคลทั่วไปที่มีความสนใจ ประการต่อมา การใช้สื่อในยุคปัจจุบัน หลายคนมุ่งหวังที่จะ

บริโภคสื่อผ่านอุปกรณ์สื่อสาร อย่างสมาร์ทโฟน หรือแท็บเลต การปรับเปลี่ยนรูปแบบการเผยแพร่จึง

มุ่งหวังให้เข้าถึงข่าวสารดังกล่าวได้สะดวกมากขึ้น โดยได้จัดทําสื่ออิเลคทรอนิกส์เพ่ือการประชาสัมพันธ์

เผยแพร่ผลผลิตการวิจัยเพื่อสื่อความหมายในการเผยแพร่ผลผลิตการวิจัยด้านท่องเที่ยวของ สกว.ที่ผลักดัน

ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ได้แก่ เว็บไซต์ 1 เว็บไซต์ www.thm.trf.or.th และ เอกสารรายละเอียด

องค์กร (Company Profile) จํานวน 1 ฉบับ ในรูปแบบ CD และ E-book บนเว็บไซต์ 

 
5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 ในการผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์นั้น ควรมีการทํางานร่วมกันกับหน่วนงานองค์การที่เกี่ยวข้อง ผู้ประกอบการ นักวิจัยเจ้าของ
ผลงาน และทีมผลักดันการใช้ประโยชน์ฯ ด้วยวิธีการร่วมคิด ร่วมพัฒนาเส้นทาง รูปแบบการท่องเที่ยว 
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ตลอดจนของที่ระลึกอันเกิดจากภูมิปัญหาท้องถิ่น หรืออ่ืนๆ ตั้งแตต่้นทาง กลาง
ทาง และปลายทาง เพ่ือให้เกิดความสมดุลระหว่างความต้องการของนักท่องเที่ยว และศักยภาพในการ
รองรับของพ้ืนที่นั้นๆ ตลอดจนแสวงหาตลาด ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่และรูปแบบการท่องเที่ยวในพื้นที่นั้นๆ 
 5.2.2 ในการผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ  ไปสู่
การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในปีต่อไป ควรมีการประชาสัมพันธ์เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ใน
รูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ อย่างต่อเนื่อง ตลอดจนพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบอ่ืนๆ ที่สะดวกต่อ
การเข้าถึงตามประเภทของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละพ้ืนที่ 
 5.2.3 ในกรณีที่มีโครงการต่อยอดการใช้ประโยชน์ในรูปแบบต่าง ๆ อาทิ การจัดโครงการ
ฝึกอบรม การพัฒนาหลักสูตร ควรดําเนินการจดสิทธิบัตรหรือลิขสิทธิ์ให้เรียบร้อย ทั้งนี้เพ่ือประโยชน์สูงสุด
ในการพัฒนาผลงานต่อไป 
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ภาคผนวก ก 
แบบการคัดเลือกงานวิจัยเพื่อใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

 
แผนงานวิจัย………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย/หัวหน้าโครงการวิจัย ……………………………………………….…………………….…………… 
ภูมิภาค   เหนือ    ตะวันออกเฉียงเหนือ   ตะวันออก    ตะวันตก+กลาง    ใต ้   ทั้งประเทศ 
จังหวัด............................................................................................................................................................... 

หัวข้อ มี ไม่มี รายละเอียด  

1.  ศักยภาพของชุมชนและแหล่งท่องเที่ยว    

1.1) ด้านทรัพยากร 
- มีศักยภาพเฉพาะตัวของพื้นที่และทรงคุณค่าทั้งทางธรรมชาติและ

สิ่งแวดล้อม        
- มีศักยภาพทางประวัติศาสตร์ วฒันธรรม  

จารีตประเพณี และภูมิปัญญาทอ้งถิ่น  
- มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและสามารถ สะท้อนถึง 

ภาพลักษณ์ของกลุ่มท่องเที่ยว   
- คุณภาพด้านทัศนียภาพของภูมิทัศน์ วัฒนธรรมและประเพณี  

   

2. ศักยภาพการรองรับนักท่องเที่ยวทั้งในระดบัชุมชน ระดบัประเทศ 
และต่างประเทศ 

   

  2.1) ด้านการบริหาร  
- ขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยว  
- ความคงทนต่อผลกระทบด้านสิง่แวดล้อมและ 
วิถีชีวิตชาวบา้น  

- มีระบบและกลไกการบริหารจัดการที่ดีและมีประสิทธิภาพ ได้แก่ 
บทบาท ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ในการให้ความส าคัญ
ต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว การประสานความร่วมมือ ระหว่าง
หน่วยงานภายในจงัหวัด การใชจ้่ายงบประมาณอย่างมี
ประสิทธิภาพ การบงัคับใช้กฎหมายอย่าง จริงจงั และความ
เข้มแข็งของเครือข่ายชุมชน  

   

2.2) ด้านการตลาด 
- ความเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวอื่น  
- ความหลากหลายของกิจกรรม  
- การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว  
- ความคุ้มค่าต่อการใช้จ่าย  
- ความสอดคล้องกับกระแสความต้องการของตลาด 

   

  2.3) ด้านการบริการ    
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แผนงานวิจัย………………………………………………………………………………………………………………………………………. 
ผู้อ านวยการแผนงานวิจัย/หัวหน้าโครงการวิจัย ……………………………………………….…………………….…………… 
ภูมิภาค   เหนือ    ตะวันออกเฉียงเหนือ   ตะวันออก    ตะวันตก+กลาง    ใต ้   ทั้งประเทศ 
จังหวัด............................................................................................................................................................... 

หัวข้อ มี ไม่มี รายละเอียด  

- สิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยว การบริการโครงสร้าง
พื้นฐาน  
- การคมนาคมขนสง่และความสะดวกในการเข้าถึง  
มีบริการพื้นฐานที่จ าเป็น และสิง่อ านวยความสะดวกที่เพียงพอ  
- การบริการทางการท่องเที่ยวทั้งด้านกิจกรรม  
การท่องเที่ยวต้องมีความหลากหลาย สร้างความประทับใจให้ กับ
นักท่องเที่ยวที่ได้เข้าร่วมกิจกรรม โดยเฉพาะกิจกรรมที่สะท้อนถึง
วิถีชีวิตและความดั้งเดิมของ ท้องถิ่นและแหล่ง ท่องเที่ยว  
- มาตรฐานความปลอดภัยในชีวติและทรัพย์สนิ  
ทั้งความปลอดภัยในการ เดินทาง การพ านัก และ 
การท่องเที่ยว 

3. เครือข่ายที่มีความสามารถในการรองรับ และสนบัสนนุ 
การท่องเที่ยว  

   

- ภาครัฐ ที่เกี่ยวข้องในเร่ืองการบริการการท่องเที่ยว  
- ภาคเอกชน ที่จัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  

เช่น บริษัทน าเที่ยว  
- ภาคประชาสังคม ได้แก่ กลุ่มองค์การที่เข้าร่วมโครงการ และเปน็

องค์กรที่ไม่แสวงหาก าไร 

   

 

 

4. กระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนในการจัดการ 
การท่องเที่ยว  

   

การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน  
การเรียนรู้จากการปฏิบัติกิจกรรมร่วมกัน  
การติดต่อสื่อสารเชื่อมโยงความร่วมมือ ความรู้ของสมาชิกในชมุชน 
สมาชิกในชุมชนมีความรบัผิดชอบต่อสาธารณะ         
การสื่อสารกับคนที่เป็นเจ้าบ้านหรือคนในท้องถิ่น 

   

5. อัตลักษณ์ และวัฒนธรรม ของแหล่งท่องเที่ยว ลักษณะกิจกรรม
การท่องเที่ยว 

   

กิจกรรมที่เกิดขึ้นระหว่างการท่องเที่ยว เช่น  
การเยี่ยมชมสถานที่ต่างๆ 
การถ่ายรูป  
การจับจ่ายซื้อของที่ระลึก  
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ภาคผนวก ข 
แบบสัมภาษณ์เพื่อสอบความคิดเห็นในการทดสอบเส้นทางท่องเที่ยว 

ค ำชี้แจง 
แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการเก็บข้อมูลในการวิจัย เพ่ือสอบถามความคิดเห็นของ 

ตัวแทนบริษัทนําเท่ียว มัคคุเทศก์อาชีพ นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว นิสิต/นักศึกษา หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยว และนักท่องเที่ยว ที่มีต่อการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว  
 
ข้อเสนอแนะท่ีมีต่อแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว 
1) ท่านคิดว่า ควรมีแนวทางการพัฒนากิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 
............................................................................................................................. ...........................................
........................................................................................ ............................................................................ ... 
2) ท่านคิดว่า ควรมีแนวทางการพัฒนาการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนสําหรับกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 
........................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................ 
3) ท่านคิดว่า ควรมีแนวทางการพัฒนาด้านการอนุรักษ์ และสืบสานวิถีชีวิตภูมิปัญญาสําหรับกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวอย่างไรบ้าง 
........................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................................ 
4) ท่านคิดว่า ควรมีแนวทางการพัฒนาด้านการพัฒนาการตลาดสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยวอย่างไร
บ้าง 
........................................................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................... .............. 
5) ท่านคิดว่า ควรมีแนวทางด้านการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวสําหรับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
อย่างไรบ้าง 
........................................................................................................................................................ ................
........................................................................................................................................................................ 
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ภาคผนวก ค 
แบบสัมภาษณ์เพ่ือสอบถามผลที่เกิดข้ึนภายหลังจากท่ีมีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในพื้นที่ 

ค ำชี้แจง 
แบบสัมภาษณ์ฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการเก็บข้อมูลในการวิจัย เพ่ือสอบถามผลที่เกิดขึ้นภายหลัง

จากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในพ้ืนที่ ใน 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม/ชุมชน และด้าน
สภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว ดังนี้   
 
ประเด็นค าถามที่ 1) ด้านเศรษฐกิจ 
   (1) จ านวนนักท่องเที่ยว 
  (2) รายได้จากการท่องเที่ยว 
  (3) ชนิดของที่ระลึก 
  (4) จ านวนกิจกรรมท่องเที่ยว 
  (5) จ านวนโรงแรม ร้านอาหาร 
ประเด็นค าถามที่ 2) ด้านสังคม/ชุมชน 
  (1) ความภูมิใจต่อการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  (2) ความรู้ด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  (3) ความร่วมมือหรือมีความสามัคคีของคนในชุมชน 
  (4) การมีงานท าด้านการท่องเที่ยวของคนในชุมชน 
  (5) การสนับสนุนจากคนในชุมชนหรือหน่วยงานต่างๆ ด้านการท่องเที่ยว 
ประเด็นค าถามที่ 3) ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 
  (1) จ านวนแหล่งท่องเที่ยว 
  (2) การพัฒนาของแหล่งท่องเที่ยว สภาพแวดล้อม 
  (3) ข้อมูลพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว 
  (4) สาธารณูปโภค และการคมนาคมเพ่ือการท่องเที่ยว 
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ภาคผนวก ง 
โปรแกรมเสน้ทางอําเภอกัลยาณิวัฒนา ภายใต้โครงการผลักดนัการใช้ประโยชนเ์ชิงพาณิชย์ 

 
โปรแกรมเส้นทำงอ ำเภอกัลยำณิวัฒนำภำยใต้โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 

ระหว่ำงวันที่ 13 - 16 มกรำคม 2560 ณ อ ำเภอกัลยำณิวัฒนำ จังหวัดเชียงใหม่  

13 ม.ค. 2560   
09.00 น. คณะพร้อมกัน ณ สนามบินนานาชาติจังหวัดเชียงใหม่ 

10.00 น. ออกเดินทางสู่ ตําบลบ่อแก้ว อําเภอสะเมิง  
12.00 น. 
13.00 น. 

รับประทานอาหารกลางวัน ณ ร้านรวยบ่อแก้ว อําเภอสะเมิง 
ออกเดินทางสู่อําเภอกัลยาณิวัฒนา บ้านห้วยปู ต าบลแม่แดด  

14.30 น. ตัวแทนกลุ่มกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้ำนห้วยปู กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ปกำเกอะญอ)   
15.00 น. 
16.00 น. 
18.00 น. 
19.00 น. 

เรียนรู้วิถี “กำรท ำชำ” (เก็บ-ต้ม-นวด-ตาก-ดื่ม)   
เดินศึกษาเส้นทางธรรมชาติตามลําน้ําห้วยปู 
รับประทานอาหารท้องถิ่นมื้อเย็นร่วมกัน 
เข้าท่ีพักโฮมสเตย์ แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับเจ้าของบ้าน และพักผ่อนตามอัธยาศัย  

14 ม.ค. 2560  

06.30 น. 
07.30 น. 

รับประทานอาหารเช้า ณ บ้านพักโฮมสเตย์ 
ออกเดินทางจากบ้านห้วยปูไปบ้านดงสามหมื่น ต าบลแม่แดด 

08.30 น. 
09.00 น. 

 
12.00 น. 

ตัวแทนกลุ่มกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนดงสำมหม่ืน กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ม้ง) 
ประชุม และเพ่ือนําเสนอผลผลิตงานวิจัยของ สกว. และภาพรวมของ CBT อําเภอกัลยาณิ
วัฒนา จังหวัดเชียงใหม่ ให้กับผู้ประกอบการ 
เดินศึกษาเส้นทางธรรมชาติบนดอยดงสามหมื่น 
รับประทานอาหารท้องถิ่นมื้อเที่ยงร่วมกัน ณ "บ้ำนม้งแบบดั้งเดิม" 

12.40 น. เรียนรู้วิถีความเป็นอยู่แบบดั้งเดิม ความเชื่อ และพิธีกรรมที่เกี่ยวข้องกับบ้านเรือน 

13.10 น. ออกเดินทางจากบ้านดงสามหมื่นไปกลุ่มเครือข่ายฯเหล่อชอ ต าบลบ้านจันทร์ 

14.00 น. 
 

14.30 น. 
 
 

ตัวแทนกลุ่มเครือข่ำยกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนเหล่อชอ กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ปกำ
เกอะญอ) 
ออกเดินทางไปยังเส้นทางศึกษาวิถีเกษตรในเส้นทางเดินศึกษาธรรมชาติ ลิ้มรส “เมตอซู” 
จิบชาระหว่างทาง ณ เถียงนา ชมบรรยากาศชุมชนชนบท และร่วมพูดคุยแลกเปลี่ยนด้าน
วิถีอยู่กินกับป่า 
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โปรแกรมเส้นทำงอ ำเภอกัลยำณิวัฒนำภำยใต้โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 
ระหว่ำงวันที่ 13 - 16 มกรำคม 2560 ณ อ ำเภอกัลยำณิวัฒนำ จังหวัดเชียงใหม่  

17.00 น. 
17.30 น. 

 
 

ออกเดินทางจากกลุ่มเครือข่ายฯเหล่อชอไปบ้านวัดจันทร์ ต าบลบ้านจันทร์ 
ตัวแทนกลุ่มกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้ำนวัดจันทร์ กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ปกำ
เกอะญอ) 
-ชมการฟ้อนดาบ และการอ่ือทา ของกลุ่มแม่บ้าน  
-รับประทานอาหารท้องถิ่นมื้อเย็นร่วมกัน 

19.00 น. เข้าท่ีพักโฮมสเตย์ แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับเจ้าของบ้าน และพักผ่อนตามอัธยาศัย 
15 ม.ค. 2560 

 

07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ณ บ้านพักโฮมสเตย์ 

08.00 น. 
 

09.00 น. 
09.30 น. 
09.40 น. 

 

นําชมและเล่าเรื่องราวความเป็นมาของวัดจันทร์ เยี่ยมชมและสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ภายใน
วัด “เจดีย”์ “วิหำรใส่แว่นตำ” ซึ่งมีสถาปัตยกรรมที่แปลกตา และ “วิหำรสักทอง” 
วิหารหลังใหม่ที่งดงาม 
เยี่ยมชม “ศูนย์ข้อมูลบริกำรนักท่องเที่ยวอ ำเภอกัลยำณิวัฒนำ” 
ออกเดินทางจากบ้านวัดจันทร์ไปศูนย์พัฒนาโครงการหลวงวัดจันทร์ บ้านเด่น ต าบลบ้าน
จันทร์ 
แนะนํา-ร้านอาหารและร้านค้าที่ได้รับความนิยมในบ้านเด่น ซึ่งเป็นศูนย์กลางการค้าขาย
ของอําเภอนี้ 
-“เส้นทำงตำมรอยเสด็จพระรำชด ำเนินในหลวงรัชกำลที่๙” เริ่มต้นจากหน้าศูนย์พัฒนา
โครงการหลวงฯ ผ่านโบสถ์คริสตจักรบ้านเด่น สร้างจากไม้สนที่สวยงามมาก ผ่านสวนและ
ผืนนาของชาวบ้าน และโรงเรียนสหมิตรวิทยา โรงเรียนเอกชนแห่งแรกและแห่งเดียวของ
อําเภอกัลยาณิวัฒนา ทรงประทับใต้ต้นไทรตั้งอยู่ในบริเวณโรงเรียนเพ่ือทรงงาน ซึ่งต้นไทร
ประวัติศาสตร์ต้นนี้ยังคงอยู่ 

10.30 น. 
11.30 น. 
12.00 น. 
13.00 น. 

 
 

14.30 น. 

ออกเดินทางจากบ้านเด่นไปบ้านห้วยบะบ้า ต าบลแจ่มหลวง 
ตัวแทนกลุ่มกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้ำนห้วยบะบ้ำ กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ปกำ
เกอะญอ) 
รับประทานอาหารท้องถิ่นมื้อเที่ยงร่วมกัน 
เยี่ยมชม“ต่ำคอเล” หรือถ้ําพระเป็นถ้ําขนาดเล็กซึ่งชาวบ้านเล่าว่าเคยมีพระพุทธรูป
ประดิษฐานอยู่ในถ้ําและความมหัศจรรย์ของธรรมชาติ “เส่โจเหล่อ”แปลว่าไม้ตะครุบหิน
ระหว่างนั้นฟังเรื่องราวเกี่ยวกับวิถีความเป็นอยู่ร่วมกับป่าของชุมชน 
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โปรแกรมเส้นทำงอ ำเภอกัลยำณิวัฒนำภำยใต้โครงกำรผลักดันกำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย์ 
ระหว่ำงวันที่ 13 - 16 มกรำคม 2560 ณ อ ำเภอกัลยำณิวัฒนำ จังหวัดเชียงใหม่  

 
15.30 น. 

เรียนรู้วิถีและชิมชาสมุนไพร ณ "บ้ำนหมอสมุนไพร" ปราชญ์ชุมชนด้านสมุนไพรที่รอบ
บ้านเต็มไปด้วยพืชสมุนไพรที่มีคุณค่ามากมาย 
ออกเดินทางจากบ้านห้วยบะบ้าไปบ้านเสาแดง ต าบลแจ่มหลวง  

16.30 น. ตัวแทนกลุ่มกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้ำนเสำแดง กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ลีซู)   
17.00 น. 
18.00 น. 

 

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ความเป็นมาของบ้านเสาแดงและวิถีชีวิตของลีซูบ้านเสาแดง 
รับประทานอาหารท้องถิ่นมื้อเย็นร่วมกัน 
-ร่วมเรียนรู้และฟังเพลงจากการ "ดีดซึง” โดยศิลปินลีซูบ้านเสาแดง 
-ชิมผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีชื่อเสียงของบ้านเสาแดง   

19.00 น. เข้าท่ีพักโฮมสเตย์ แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับเจ้าของบ้าน และพักผ่อนตามอัธยาศัย 

16 ม.ค. 2560   
07.00 น. รับประทานอาหารเช้า ณ ที่พัก 

08.00 น. เดินศึกษาเส้นทางความเชื่อและความเคารพในเทพเจ้าของลีซูบ้านเสาแดงบนดอยอิ๊ดาม่ะ   

11.00 น. ออกเดินทางจากบ้านเสาแดงไปบ้านหนองเจ็ดหน่วย ต าบลบ้านจันทร์ 
12.00 น. ปราชญ์และศิลปินปกาเกอะญอ ‘พะตีทองดี’ กล่าวต้อนรับ (ชำติพันธุ์ปกำเกอะญอ) 

-รับประทานอาหารท้องถิ่นมื้อเที่ยงร่วมกัน 
12.40 น. แลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปราชญ์ท้องถิ่นวิถีเกษตรผสมผสาน และฟังดนตรีจาก “เตหน่า” 

และเสียงเพลงไพเราะจากพะตีทองดี พร้อมจิบกาแฟสดที่ปลูกแบบอินทรีย์ของอําเภอ
กัลยาณิวัฒนา 

13.30 น. แวะเยี่ยมชมโครงการหลวงบ้านจันทร์ (ออป.) 
14.00 น. เดินทางกลับเชียงใหม่โดยใช้เส้นทางปาย-เชียงใหม่ 

18.00 น. ถึงเชียงใหม่โดยสวัสดิภาพ   
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ภาคผนวก จ 
โปรแกรมเส้นทาง R9 ภายใต้โครงการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

โปรแกรมส ำรวจแหล่งท่องเที่ยวตำมเส้นทำง R9 ภำยใต้โครงกำรผลักดนักำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย ์
ระหว่ำงวันที่ 7-12 กุมภำพันธ์ พ.ศ.2560 

วันที่ 7 กุมภำพันธ์ 2560 

08.30  เดินทางจากท่าอากาศยานดอนเมือง 
09.45  ถึงนครพนม  

10.00    เดินทางนครพนมแวะนมัสการพระธาตุพนม 

ก่อนถึงจังหวัดมุกดาหาร ชมพิพิธภัณฑ์บ้านสองคอน ประวัติศาสตร์การต่อสู้ของชาวคริสต์ยุคสงครามอินโด
จีน ชมพิพิธภัณฑ์ท่านหนูฮัก อดีตประธานประเทศลาว เชื้อสายชาวมุกดาหาร 

12.00    รับประทานอาหารเที่ยง 
13.00    ไหว้พระวัดภูมโนรมย์บนยอดเขามโนรมย์ พ้ืนที่เชื่อมโยงความเชื่อศาสนาพุทธไทย-ลาว  

18.0     แลกเปลี่ยนพูดคุยกับนายกสมาคมท่องเที่ยวมุกดาหาร 

 เข้าท่ีพัก 
วันที่ 8 กุมภำพันธ์ 2560 

07.00  ออกจากโรงแรม โดยรถตู้จาก สปป.ลาว ข้ามแดนท่ีด่านตรวจคนเข้าเมืองสะพานมิตรภาพแห่งที่ 2 
08.30   นมัสการพระธาตุอิงฮัง 

            เดินทางสู่เมืองพิณและด่านตรวจคนเข้าเมืองลาวบาวประเทศเวียดนาม  

12.00    รับประทานอาหาร 
13.00  ชมพิพิธภัณ์เมืองดงฮา (กวางตรี)  

  ชมอุโมงค์วินม๊อก  

  เดินทางสู่เมืองเว้ มรดกโลกทางประวัติศาสตร์  
19.00  พักท่ีเมืองเว้  

วันที่ 9 กุมภำพันธ์ 2560 

08.00   สํารวจแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
  พระราชวังเมืองเว้ 

       สุสานไคดิง 
12.00     เดินทางสู่ดานัง 

             ไหว้เจ้าแม่กวนอิมวัดหลิงอ๋ึง 
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โปรแกรมส ำรวจแหล่งท่องเที่ยวตำมเส้นทำง R9 ภำยใต้โครงกำรผลักดนักำรใช้ประโยชน์เชิงพำณิชย ์
ระหว่ำงวันที่ 7-12 กุมภำพันธ์ พ.ศ.2560 

          เข้าท่ีพัก 

วันที่ 10 กุมภำพันธ์ 2560 

09.00      ชมแหล่งท่องเที่ยวบาน่าฮิล แหล่งท่องเที่ยวที่ถูกปรับเปลี่ยนจากพ้ืนที่สงครามมาสู่การพัฒนาเป็น   
แหล่งท่องเที่ยวบนยอดเขา (ทีมสํารวจกรุงเทพฯเดินทางกลับโดยเครื่องบิน) 

12.00      ทีมสํารวจ มรภ.ศรีสะเกษ เดินทางกลับเส้นทาง R9 
17.00      เข้าพักท่ีเมืองเว้ 

วันที่ 11 กุมภำพันธ์ 2560 

08.00    เดินทางจากเมืองเว้ ประเทศเวียดนาม  
12.00    รับประทานอาหาร ที่เมืองเซโน (เขตเศรษฐกิจพิเศษ สปป.ลาว) 

15.00    ถึงเมืองไกรสอนพรมวิหาร แขวงสะหวันนะเขต  
16.00    ข้ามด่านชายแดนไทย-ลาว  

19.00    พักท่ีมุกดาหาร 

วันที่ 12 กุมภำพันธ์ 2560 
08.00    รับประทานอาหารเช้า 

09.00-10.10 ทีมสํารวจเดินทางจากสนามบินนครพนม 

11.25     ถึงกรุงเทพมหานคร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

บทสรุปผู้บริหาร 
 

 โครงการการผลักดันผลผลิตการวิจัยด้ านอุตสาหกรรมการท่องเที่ ยวและบริการ  
ปี 2558 – 2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เป็นโครงการวิจัยที่ได้รับทุนสนับสนุนโดย
ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ภายใต้
แผนงานการติดตามประเมินผลและการผลักดันการใช้ประโยชน์โครงการวิจัยอุตสาหกรรมท่องเที่ยว
และบริการ ปี 2559 โดยมี อาจารย์ฉัตรฉวี คงดี มหาวิทยาลัยเนชั่น เป็นหัวหน้าโครงการ พร้อมด้วย
คณะผู้วิจัย 4 ท่าน คือ 1) อาจารย์ชินกฤต อุดมลาภไพศาล 2) อาจารย์ชีวิน สุนสะธรรม มหาวิทยาลัยเนชัน่ 
3) ผศ.ดร.อัศม์เดช วานิชชินชัย มหาวิทยาลัยมหิดล และ 4)อาจารย์พสุนาท สร้อยสุวรรณ มหาวิทยาลัย
เกษมบัณฑิต     

สืบเนื่องจากปี 2558 ที่รัฐบาลประกาศเป็นปี “ท่องเที่ยววิถีไทย” และส่งเสริมตลาดภายใต้
แคมเปญ “Discover Thainess” มุ่งสื่อสารภาพลักษณ์ที่สามารถเสริมความเข้มแข็งให้แบรนด์
ประเทศไทยด้วยการน าส่งความสุข สนุกแบบไทย เป็นจุดแข็งที่แตกต่างจากชาติอ่ืนๆ เสนอขาย
แหล่งท่องเที่ยว วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี ชุมชน เน้นในเรื่องของความเป็นไทย (Thainess) 
และภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่โดดเด่น มีเอกลักษณ์ ผสานกับความหลากหลายของสินค้าและบริการ
ทางการท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้หลากหลายรูปแบบ 
หลากหลายวิถีชีวิต และหลากหลายโอกาส 

โดยในปี 2559 นี้ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้ก าหนดโครงการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวภายใต้แนวคิด “ปีท่องเที่ยววิถีไทย” แบ่งออกเป็น 5 โครงการหลัก ประกอบด้วย 1.
เทศกาลเที่ยวเมืองไทย 2559 2.12 เมืองต้องห้าม...พลาด PLUS 3.วันธรรมดาน่าเที่ยว 4.Outdoor 
Fest และ 5.เขาเล่าว่า...เน้นการด าเนินงานเจาะกลุ่มตลาดศักยภาพที่ใช้จ่ายสูง ได้แก่ กลุ่มสูงอายุ 
สตรี Gen Y และ DINKs (Double Income No Kid) ซึ่ งคาดว่าจะส่งผลให้ เกิดการเดินทาง
ท่องเที่ยวจ านวน 150.8 ล้านคน/ครั้ง เพ่ิมขึ้น 4% มีรายได้จ านวน 807,000 ล้านบาท เพ่ิมขึ้น 
8.04% (ท่ีมา : การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย,2558)  

ด้วยเหตุนี้รัฐจึงมุ่งพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการให้ก้าวหน้ายิ่ง ๆ ขึ้น เริ่มต้น
ด้วยการวิจัยเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่เชื่อถือได้ ถูกต้องตามหลักวิชาการ และเป็นข้อมูลที่ได้รับการยอมรับ
จากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง ส าหรับน าไปใช้ในการพัฒนาและแก้ปัญหาด้านอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวและบริการ ทั้งนี้มีความสอดคล้องกับ ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2558  – 2560 
ที่ออกโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้ระบุยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทยไว้ 3 ยุทธศาสตร์
หลัก คือ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาสินค้าและบริการ
ท่องเที่ยว และยุทธศาสตร์ที่ 3 การบริหารจัดการการท่องเที่ยว การผลักดันและน าประเทศไทยสู่
ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน ตามวิสัยทัศน์ของรัฐบาล โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือนั้น 
จะต้องสร้างความสมดุลระหว่างการเติบโตของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  การใช้ทรัพยากรทางการ
ท่องเที่ยว และการสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยวและประชาชน  เพ่ือวางรากฐานการ
ด าเนินงานเพ่ือให้เกิดการเติบโตอย่างมีคุณภาพและยั่งยืนในระยะยาว ในขณะเดียวกัน จะต้องท า
ให้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการสร้างรายได้เพ่ือฟ้ืนฟูสถานะทางเศรษฐกิจของประเทศระยะ
สั้นเช่นกัน (ที่มา : ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทย พ.ศ. 2558 – 2560 กระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬา, กรกฎาคม 2558) 



 
 

 
 

ส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
(สกว.) เป็นหน่วยงานที่มีภารกิจหลักที่ส าคัญในการน านโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ 
รวมทั้งปฏิรูประบบการวิจัยของประเทศไปสู่การปฏิบัติให้บรรลุผลสัมฤทธิ์อย่างเป็นรูปธรรม  
ได้ตระหนักถึงความส าคัญของการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว จึงก าหนดให้โครงการวิจัย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการเป็นกลุ่มเรื่องการวิจัยมุ่งเป้าตอบสนองความต้องการพัฒนา
ประเทศ  

ในด้านการบริหารจัดการเพ่ือผลักดันผลงานวิจัยสู่การใช้ประโยชน์ ในมิติต่างๆทั้งใน
รูปแบบของการก าหนดโจทย์วิจัยร่วมกัน การต่อยอดการวิจัยและการสร้างความร่วมมือกับภาค
ส่วนต่างๆที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว อาทิ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว 
(ATTA) สมาคมไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (TEATA) สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยว
ภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก (PATA) เป็นต้น เพ่ือให้เกิดผลในการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ได้อย่าง
เป็นรูปธรรม โดยในระยะเวลา 4 ปี (2555 – 2558) มีองค์ความรู้และผลผลิตการวิจัยแบ่งออกเป็น 
8 ด้าน ได้แก่ 1.การเพ่ิมศักยภาพทุนมนุษย์และผู้ประกอบการ 2.การเพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการท่องเที่ยว 3.ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยว 4.การเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
กับประเทศเพ่ือนบ้าน 5.การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน 6.การอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู และการจัดการ
สิ่งแวดล้อม 7.การใช้เทคโนโลยีและสื่อสนับสนุนการท่องเที่ยว และ 8.การท่องเที่ยวตามความสนใจ
พิเศษของนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม  

ในปี 2558 ที่ผ่านมาได้มีการอนุมัติทุนสนับสนุนการวิจัยเพ่ือให้ด าเนินโครงการวิจัย 
กระจายในทุกภูมิภาคของประเทศ ประกอบไปด้วย 6 ประเด็นหลัก ๆ คือ 1.การยกระดับบุคลากร
เพ่ือเป็นศูนย์กลางภาคบริการ 2.การเพ่ิมคุณภาพและศักยภาพ MICE Medical Spa Wellness 
Sport Shopping เป็นต้น 3.ด้านอุปสงค์นักท่องเที่ยวคุณภาพและก าลังซื้อสูงเพ่ืออุปทานทางการ
ท่องเที่ยว 4.ผลกระทบนักท่องเที่ยวกลุ่มจีน รัสเซีย และอินเดีย 5.แนวทางการใช้กฎหมาย 
มาตรการ ข้อบังคับ เพ่ือการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ และ 6.การวิจัยต่อยอด รวมทั้งสิ้น  
22 แผนงาน เป็นเงินจ านวน 66,692,720 บาท  

ผลการด าเนินโครงการผลักดันใช้ประโยชน์ ปี 2558 ที่ผ่านมา ได้ด าเนินโครงการตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ เพ่ือผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
และบริการ ปี 2557-2558 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยแบ่งแยกย่อยตามปีของผลผลิต
การวิจัย คือ 1.การผลักดันการใช้ประโยชน์ผลผลิตงานวิจัยปี 2557 ประกอบไปด้วย การผลักดันใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ จ านวน 7 แผนงาน และการผลักดันใช้ประโยชน์ในเชิงนโยบายจ านวน 6 
แผนงาน และ 2.ผลผลิตการวิจัยปี 2558 แผนงานงานวิจัยที่โดดเด่นในปี 2558 ที่มีศักยภาพเตรียม
ผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์ ประกอบด้วย 12 แผนงาน โดยแบ่งเป็นการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 
จ านวน 9 แผนงาน และเชิงนโยบาย จ านวน 5 แผนงาน  

ส าหรับแนวทางในการผลักดันผลงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในปี 2559 ที่
เป็นการผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์อย่างต่อเนื่องในปีที่ 4 ที่เป็นการผลักดัน/ต่อยอด ผลผลิตที่เกิด
จากการวิจัยในปี 2558 ที่ประกอบด้วย เส้นทางท่องเที่ยว รูปแบบการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยว และแหล่งท่องเที่ยวอันเกิดจากผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัย และเพ่ือให้
การด าเนินงานเห็นชัดเจนอย่างเป็นรูปธรรม ในการด าเนินโครงการวิจัยครั้งนี้  มีวัตถุปรสงค์หลัก  



 
 

 
 

3 ข้อหลัก คือ 1. เพ่ือผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ 
ปี 2558-2559 ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 2.เพ่ือประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภาย
หลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้ว เพ่ือเป็นการติดตามผลงานที่ผ่านมา โดยใช้รูปแบบ
จากการติดตามผลกระทบจากพ้ืนที่เป็นพ้ืนที่ต้นแบบได้แก่ที่  ทุ่งหยีเพ็ง อ าเภอเกาะลันตา จังหวัด
กระบี่ มาเป็นแนวทางเพ่ือประยุกต์ใช้ในพ้ืนที่ที่ได้รับคัดเลือกในปี 2559 และ 3.เพ่ือจัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ใน
รูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ ที่จะมุ่งเน้นการพัฒนาการสื่อความหมายในแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือสร้าง
ประสบการณ์การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในพ้ืนที่ที่น าไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์อย่างเป็น
รูปธรรม ผ่านเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ โดยได้มุ่งเน้นการใช้นวัตกรรม  เทคโนโลยีสารสนเทศ
ต่าง ๆ ในการพัฒนารูปแบบสื่อความหมาย เพ่ือบอกเล่าเรื่องราว ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ให้โดดเด่น
น่าสนใจ การสร้างสุนทรียภาพด้านการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ดี และ
ความประทับใจให้แก่นักท่องเที่ยว ด้วยการท า Info Graphic และเว็บไชต์ที่จะเป็นศูนย์กลางของ
ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวที่ เป็นผลผลิตจากงานวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ 
รวมทั้งเนื้อหางานเด่นประจ าปี ที่จะมีการน าเสนอผลงานวิจัยของโครงการเด่นที่มีการน าไปใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยเป็นลักษณะของบทความที่พัฒนาจากผลผลิตการวิจัย ในรูปของเอกสาร
อิเล็กทรอนิกส์ (e-Documents) เป็นต้น  

นอกจากนี้กล่าวมาแล้วนั้น ในส่วนของงานด้านประชาสัมพันธ์ จะมีการจัดท าเอกสาร
ประชาสัมพันธ์ 1 ฉบับ คือ เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) ของโครงการวิจัย
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ฝ่ายอุตสาหกรรม สกว. เพ่ีอแสดงถึงผลงานที่ได้ด าเนินการ
มาตั้งแต่ปี 2555 ถึง ปี 2559 ประวัติความเป็นมา ที่มาและความส าคัญขององค์กร ผู้บริหาร 
ภารกิจหน้าที่ การด าเนินงาน การบริหารงานต่างๆ ภาคีเครือข่าย อีกท้ังอ่ืนๆที่เก่ียวข้อง  

ซึ่งลักษณะการด าเนินโครงการวิจัยในปี 2559 นี้ เป็นการท างานร่วมกับส านักประสานงาน
โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ฝ่ายอุตสาหกรรม สกว.เป็นหลัก พร้อมด้วย
ประสานกับ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) สมาคมไทยธุรกิจการท่องเที่ยว (ATTA) สมาคม
ไทยท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และผจญภัย (TEATA) สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ตลอดจนคณะนักวิจัยผู้ผลิตผลงาน รวมทั้งหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง  โดยวัตถุประสงค์
หลักการท างานร่วมกัน คือ เพ่ือประชุมหารือ หาแนวทางในการด าเนินโครงการผลักดันใช้
ประโยชน์ร่วมกัน ภายใต้ภารกิจหลัก คือ ทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวที่เป็นผลผลิตจาก
โครงการวิจัย และเพ่ือคัดเลือก ผลงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่มี
ศักยภาพ และมีโอกาสที่จะน าไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ทั้งนี้ก็เพ่ือให้การบริหารจัดการทุนวิจัยให้
เกิดผลสัมฤทธิ์สูงสุด น าไปสู่การเผยแพร่ผลการวิจัยสู่สังคมอย่างแท้จริง รวมทั้ง ผลการวิจัยยังจะ
เป็นประโยชน์ต่อการน าข้อมูลต่างๆ ที่ได้ให้นักวิจัยท่านอ่ืนใช้เป็นแนวทางหรือน าไปต่อยอดงานวิจัย
ทางด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวต่อไปในอนาคตอีกด้วย 

 ส าหรับขอบเขตของการวิจัยครั้งนี้การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ทั้งระเบียบ
วิธีวิจัยเชิงปริมาณ และระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ดังนี้ 1) การวิเคราะห์และผลักดันการใช้
ประโยชน์ เชิงพาณิชย์ของงานวิจัยโครงการวิจัย อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ  
ปี พ.ศ. 2555-2559 ด้วยวิธีการวิเคราะห์เอกสาร จากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แผน



 
 

 
 

งานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการที่ได้รับทุนในปี 2555-2558 ที่ได้รับการ
คัดเลือกในเบื้องต้น 2) การคัดเลือกงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ในปี 
พ.ศ.2559 ที่มีศักยภาพเพ่ือผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ด้วยวิธีการวิเคราะห์เอกสาร 
จากกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แผนงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและ
บริการที่ได้รับทุนในปี 2558 และ 3) การติดตามประเมินผลกระทบที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่
มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์แล้วของแผนงานวิจัยที่เป็นต้นแบบ 2 แผนงาน โดยด าเนินการศึกษา
ถึงผลกระทบ 3 ด้าน คือ เศรษฐกิจ สังคม/ชุมชน และสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว โดยวิธีการ
เก็บข้อมูลจากสถิติจ านวนนักท่องเที่ยว โดยการสัมภาษณ์โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างเพ่ือ
เก็บรวบรวมข้อมูลแล้วน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์สังเคราะห์และน าเสนอผลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
รวมทั้งการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) ตามประเด็นปัญหาที่ก าหนดไว้ 

สรุปผลการวิจัย  
1) การผลักดันผลผลิตงานวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี 

2558-2559 แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
1.1) ผลการวิเคราะห์และผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ของงานวิจัย

โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ปี พ.ศ.2558 โดยมีรายละเอียดดังนี้ 1.1.1) 
การเชื่อมโยงผลผลิตงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในงาน World Tourism Market 
(WTM) 2016 และ 1.1.2) การผลักดันผลผลิตการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ในปี 2559 
โดยได้มีการผลักดันผลผลิตการวิจัยสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ของผลผลิตงานวิจัยที่ได้รับทุน
วิจัยในปี 2555 – 2559 จ านวน 5 โครงการ คือ  

1. โครงการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์เส้นทางอ าเภอกัลยาณิ วัฒนา 
ผลผลิตงานวิจัยได้น าไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท เทรคก้ิงวิทเจนมส์  
ได้พัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวและได้บรรจุลงในโปรแกรมน าเที่ยวของบริษัท และมีนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวของผู้ประกอบการ Trekking with James ในกลุ่มยุโรป และกลุ่ม
สแกนดิเนเวีย ขึ้นไปท่องเที่ยวที่บ้านห้วยปู   

2. โครงการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์เส้นทางเชื่อมโยงไทย -ลาว-
เวียดนาม  ผลผลิตงานวิจัยได้น าไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท 
Trekking with James เชียงใหม่ และ Nutty’s Adventures ในนามสมาคมไทยท่องเที่ยวอย่าง
รับผิดชอบ ได้พัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวและได้บรรจุลงในโปรแกรมน าเที่ยวของบริษัท 3 เส้นทาง 
ดังนี้ 1.รายการท่องเที่ยวตามเส้นทาง R9 2.รายการท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดสนุก “อีสานอารมณ์ดี 
อีสานสนุก”เพ่ือเชื่อมต่อโปรแกรม MAE KHONG CENTRAL GATEWAY และ 3.รายการท่องเที่ยว 
เส้นทางอารยะธรรมอีสานใต้   

3. โครงการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ลุ่มน้ าทะเลสาบสงขลา  ผลผลิต
งานวิจัยได้น าไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท Nutty’s Adventures ใน
นามสมาคมไทยท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ โดยจัดท ารายการน าเที่ยวเสนอขายเส้นทางท่องเที่ยวใน
จังหวัดพะเยา สุราษฎร์ธานี  และพัทลุง ที่เป็นผลมาจากการศึกษา และได้น าเส้นทางดังกล่าวไป



 
 

 
 

เสนอขายในงาน World Travel Market (WTM) 2017 ณ กรุงลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร 
เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2559 ที่ผ่านมา ผลของการเข้าร่วมงานดังกล่าว ได้มีการจัดกิจกรรม FAM 
trip (familiarization trip) โดยเชิญผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวที่ เป็นคู่ เจรจาธุรกิจในงาน  
ซึ่งรวมถึงบริษัท Seable มาส ารวจเส้นทางท่องเที่ยวทั้งในภาคเหนือและภาคใต้ 

4. โครงการผลักดันการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์เส้นทางสุราษฎร์ธานี ผลผลิต
งานวิจัยได้น าไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยผู้ประกอบการ บริษัท Andaman Discoveries 
บริษัท Siam Rise บริษัท Nutty’s Adventures และบริษัท Khao Sok Lake และคณะ ได้ร่วม
ส ารวจเส้นทางร่วมกับคณะนักวิจัย และทีมผลักดันใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ได้ข้อสรุปว่า เส้นทาง
ท่องเที่ยวดังกล่าวมีศักยภาพที่จ าน าไปสู่การขาย โดยเฉพาะส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ 
กลุ่มยุโรป ซึ่งในพ้ืนที่เส้นทางสุราษฎร์ธานี มีความพร้อมทั้งในเชิงกายภาพ ที่มีภูมิทัศน์งดงาม เป็น
ที่ดึงดูดแก่นักท่องเที่ยว ชาวบ้านมีอัธยาศัยดี พร้อมที่จะต้อนรับนักท่องเที่ยวได้ และบริษัท 
Nutty’s Adventures ในนามสมาคมไทยท่องเที่ยวอย่างรับผิดชอบ โดยจัดท ารายการน าเที่ยว
เสนอขายเส้นทางท่องเที่ยวในจังหวัดพะเยา สุราษฎร์ธานี  และพัทลุง ที่เป็นผลมาจากการศึกษา 
และได้น าเส้นทางดังกล่าวไปเสนอขายในงาน World Travel Market (WTM) 2017 ณ กรุง
ลอนดอน ประเทศสหราชอาณาจักร เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2559 ที่ผ่านมา 

และ 5.โครงการการติดตามการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ เรือโซลาร์เซลล์ ณ เกาะ
หมาก ผลผลิตงานวิจัยได้น าไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ โดยนักวิจัยได้มีการน าเสนอ โครงการ
เรือแสงอาทิตย์พิชิตโลกร้อน (Solar Boat for Better Life) โดยขอสนับสนุนงบประมาณจาก
กองทุนสิ่งแวดล้อมโลก (Global Environment Facility : GEF) ภายใต้การสนับสนุนจาก โครงการ
พัฒนาแห่งสหประชาชาติ (United Nations in Thailand : UNDP) และชมรมท่องเที่ยวเกาะ
หมาก  

2) ผลผลิตตามสัญญาผลผลิตงานวิจัยในปี 2559 ที่มีศักยภาพเตรียมผลักดันใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ประกอบด้วย 13 แผนงาน โดยวิเคราะห์ตามกรอบการวิจัย ดังนี้  

2.1 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว และกิจกรรมการท่องเที่ยว ที่วาง
อยู่บนฐานอัตลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่น าไปสู่การท่องเที่ยวเพ่ือยกระดับคุณค่าและสร้าง
มูลค่าเพ่ิม จ านวน 5 แผนงาน ได้แก่ 1)  แผนงานวิจัย: การตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนใน 5 
จังหวัดชายแดนภาคใต้ (สตูล สงขลา ปัตตานี ยะลา และนราธิวาส) เชื่อมโยงอาเซียน  2) แผน
งานวิจัย: การพัฒนาศักภาพการท่องเที่ยวภายใต้อัตลักษณ์และวิถีของท้องถิ่นลุ่มน้ าทะเลสาบ: 
นครศรีธรรมราช พัทลุง และสงขลา 3) แผนงานวิจัย: กลยุทธ์การพัฒนาความเชื่อมโยงระหว่าง
มะพร้าว สมุยกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 4) แผนงานวิจัย: การบริหารจัดการการท่องเที่ยวใน
เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพ้ืนที่กลุ่มจังหวัดล้านนา และ 5) แผนงานวิจัย: 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองสร้างสรรค์ด้านอาหารท้องถิ่นของจังหวัดภูเก็ต 

2.2 กรอบการวิจัยเพ่ือบูรณาการพ้ืนที่ท่องเที่ยวหลักเพ่ือกระจายโอกาสทางการท่องเที่ยว
และสร้างการพัฒนาการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยเน้นการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวใหม่ 
สินค้าทางการท่องเที่ยวใหม่ และการสนับสนุนเกื้อกูลเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกัน จ านวน  



 
 

 
 

2 แผนงาน ได้แก่ 1) แผนงานวิจัย: การศึกษาโซ่อุปทานการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ ตามเส้นทาง
หลวงพระบาง-อินโดจีน-เมาะล าไย และ 2) แผนงานวิจัย: การยกระดับจังหวัดเชียงรายให้เป็น
จุดเชื่อมโยงการท่องเที่ยวอารยธรรมล้านนา 

2.3 กรอบการวิจัยเพ่ือยกระดับการจัดการการท่องเที่ยวและอุตสาหกรรมการบริการให้ได้
มาตรฐาน อาทิ การจัดการระบบความปลอดภัย แรงงาน และ มัคคุเทศก์ จ านวน 2 แผนงาน ได้แก่ 
1) แผนงานวิจัย: การพัฒนาและยกระดับทุนมนุษย์ในธุรกิจโรงแรมจังหวัดจันทบุรี เพ่ือรองรับ
มาตรฐานอาเซียน และ 2) แผนงานวิจัย: การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนบนพ้ืนที่สูงโดยใช้การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือในเขตบริการศูนย์การเรียนบ้านนาโต่ อ าเภอแม่ฟ้าหลวง จังหวัด
เชียงราย 

2.4 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม ได้แก่ การท่องเที่ยวเรือส าราญ 
การท่องเที่ยวเรือยอร์ช การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยวเพ่ือใช้จ่าย
สินค้า การท่องเที่ยวฮาลาล และการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ จ านวน 3 แผนงาน ได้แก่ 1) ผลิตตาม
สัญญาของแผนงานวิจัย: การศึกษาการใช้เรือพลังงานแสงอาทิตย์เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวทาง
น้ าในกรุงเทพมหานคร 2) ผลิตตามสัญญาของแผนงานวิจัย: การพัฒนาและบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนแบบบูรณาการของเกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานี และ 3) ผลิตตามสัญญา
ของแผนงานวิจัย: การศึกษาประเมินและเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของ
จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

2.5 กรอบการวิจัยเพ่ือพัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือก าหนดกลยุทธ์การตลาดส าหรับ
นักท่องเที่ยวคุณภาพสูง ได้แก่ จีน รัสเซีย ญี่ปุ่น เกาหลี อินเดีย อิโดนีเซีย และตะวันออกกลาง 
จ านวน 1 แผนงาน ได้แก่ ผลผลิตตามสัญญาของแผนงานวิจัย: การพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่พัก
แรมในการเสริมประสบการณ์นักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่นระดับบน 

 
2) การประเมินผลกระทบท่ีเกิดขึ้นในพ้ืนที่ภายหลังจากที่มีการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  

การติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ จ านวน 2 แผนงาน ได้แก่ 1) แผนงาน “การพัฒนา
ธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ือรองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว จังหวัดกระบี่ ” โดย ดร.
พิมพ์ลภัส พงศกรรังศิลป์ มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์ และ 2) แผนงาน “การท่องเที่ยวเชิง
สถาปัตยกรรมในมณฑลวัฒนธรรมสองฝั่งโขง”โดย ผศ.ดร.ประกอบศิริ ภักดีพินิจ มหาวิทยาลัย
พะเยา จากการลงพ้ืนที่เพ่ือติดตามประเมินผลการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ของงานวิจัยใน 2 
พ้ืนที่หลัก ได้แก่ 2.1) พ้ืนที่ บ้านทุ่งหยีเพ็ง เกาะลันตา จังหวัดกระบี่ และ 2.2) พ้ืนที่ บ้านธาตุสบ
แวน อ.เชียงค า จังหวัดพะเยา ซึ่งเป็นการติดตามต่อเนื่องในปีที่ 2 หลังจากที่มีการท าวิจัย ผลการ
ติดตามการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ตามพ้ืนที่ 3 ด้าน คือ 1) ด้านเศรษฐกิจ 2) ด้านสังคม/ชุมชน 
และ 3) ด้านสภาพแวดล้อมทางการท่องเที่ยว 

 
 3) สื่อประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ผลักดันไปสู่การใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ การผลิตสื่อประชาสัมพันธ์เพ่ือเผยแพร่
ผลผลิตการวิจัยโครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ เป็นการผลิตสื่อโดยเน้นไปที่สื่อ
ในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ เพ่ือตอบสนองต่อการเข้าถึงสื่อของคนยุคปัจจุบัน ที่มุ่งใช้งานสื่อ
ออนไลน์เป็นหลัก ไม่จ าเพาะนักวิชาการที่มุ่งค้นหาข้อมูลเชิงวิชาการเท่านั้น แต่รวมไปถึงบุคคล
ทั่วไปที่มีความสนใจ ประการต่อมา การใช้สื่อในยุคปัจจุบัน หลายคนมุ่งหวังที่จะบริโภคสื่อผ่าน



 
 

 
 

อุปกรณ์สื่อสาร อย่างสมาร์ทโฟน หรือแท็บเลต การปรับเปลี่ยนรูปแบบการเผยแพร่จึงมุ่งหวังให้
เข้าถึงข่าวสารดังกล่าวได้สะดวกมากขึ้น โดยได้จัดท าสื่ออิเลคทรอนิกส์เพ่ือการประชาสัมพันธ์
เผยแพร่ผลผลิตการวิจัยเพื่อสื่อความหมายในการเผยแพร่ผลผลิตการวิจัยด้านท่องเที่ยวของ สกว.ที่
ผลักดันไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ได้แก่ เว็บไซต์ 1 เว็บไซต์ www.thm.trf.or.th และ 
เอกสารรายละเอียดองค์กร (Company Profile) จ านวน 1 ฉบับ ในรูปแบบ CD และ E-book บน
เว็บไซต์ 
 ข้อเสนอแนะการวิจัย พบว่า ในการผลักดันผลผลิตการวิจัยด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์นั้น ควรมีการท างานร่วมกันกับหน่วนงานองค์การที่เกี่ยวข้อง 
ผู้ประกอบการ นักวิจัยเจ้าของผลงาน และทีมผลักดันการใช้ประโยชน์ฯ ด้วยวิธีการร่วมคิด ร่วม
พัฒนาเส้นทาง รูปแบบการท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ตลอดจนของที่ระลึกอันเกิดจาก
ภูมิปัญหาท้องถิ่น หรืออ่ืนๆ ตั้งแต่ต้นทาง กลางทาง และปลายทาง เพ่ือให้เกิดความสมดุลระหว่าง
ความต้องการของนักท่องเที่ยว และศักยภาพในการรองรับของพ้ืนที่นั้นๆ ตลอดจนแสวงหาตลาด 
ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่และรูปแบบการท่องเที่ยวในพ้ืนที่นั้นๆ รวมทั้ง ในการผลักดันผลผลิตงานวิจัย
โครงการวิจัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการ ไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในปีต่อไป ควร
มีการประชาสัมพันธ์เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลผลผลิตการวิจัยที่ในรูปแบบของสื่ออิเลคทรอนิกส์ อย่าง
ต่อเนื่อง ตลอดจนพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบอื่นๆ ที่สะดวกต่อการเข้าถึงตามประเภทของ
กลุ่มเป้าหมายในแต่ละพ้ืนที่ 
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