
 
บทคดัย่อ  

 กำรวจิยัในครัง้น้ีมวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษำคณุคำ่และทุนทำงวฒันธรรม “มลำย”ู สูก่ำรออกแบบผลติภณัฑข์องกลุ่ม
เยำวชนในจงัหวดัชำยแดนภำคใตท้ีส่รำ้งกำรตระหนักถงึคุณค่ำทำงวฒันธรรมของกลุ่มเยำวชนในจงัหวดัชำยแดนภำคใต้ 
โดยมขีัน้ตอนกำรด ำเนินกำรวจิยัดงัน้ีคอื 1) วำงแผนและศกึษำขอ้มูลภำพรวมโดยร่วมกบัทมีวจิยัพืน้ทีพ่ฒันำกรอบแนวคดิ 
ออกแบบกำรท ำงำน และวำงแผนกำรด ำเนินงำน 2) ด ำเนินกำรน ำร่องกรณีศกึษำ : วจิยัสบืคน้คุณค่ำและพฒันำผลติภณัฑ์
โดยใช้กระบวนกำรวจิยัประวตัิศำสตร์ท้องถิ่นเป็นเครื่องมือในกำรท ำงำนและวเิครำะห์องค์ควำมรู้ น ำไปสู่กำ รพฒันำ
ผลิตภัณฑ์บนฐำนทุนทำงวัฒนธรรมโดยใช้กระบวนกำรวิจัยและพฒันำผลิตภัณฑ์โดยอำศัยกำรจัดกำรควำมรู้บน
ฐำนเศรษฐกจิวฒันธรรมทีส่อดคลอ้งกบัทรพัยำกรในพืน้ที ่บรบิททำงสงัคมและศกัยภำพทีห่ลำกหลำยของเยำวชนในพืน้ที ่
3) จดักำรควำมรูข้องกลุ่มเป้ำหมำยทีเ่ป็นกรณีศกึษำรำยกรณี ไปสู่กำรแลกเปลีย่นเรยีนรูแ้ละถอดบทเรยีน สงัเครำะห์และ
สรุปองคค์วำมรูท้ีไ่ดน้ ำสูก่ำรน ำเสนอผลงำน ทดลองตลำดต่อยอดพฒันำผลติภณัฑจ์ำกโครงกำรวจิยั 

ผลกำรวจิยัพบวำ่ 

1. ในพื้นที่มตี้นทุนทำงวฒันธรรมที่ส ำคญั 5 มติ ิได้แก่ ทุนวถิชีวีติ ศลิปวฒันธรรม เศรษฐกจิกำรคำ้ ภูมสิงัคม
ทรพัยำกร ควำมเชือ่และคต ิโดยทุนทำงวฒันธรรมเหล่ำน้ีสะทอ้นใหเ้หน็ไดผ้ำ่นเป็น "คน" ตวับุคคลหรอืทุนมนุษย ์"ควำมรู"้ 
ที่มทีัง้ในเชงิขอ้มูล (Information) ควำมรู้ (Knowledge) องค์ควำมรูเ้ชงิภูมปัิญญำทอ้งถิน่ (Folk Wisdom/Local Wisdom) 
รวมถงึทุนเกีย่วกบั "ของ"(product) ทีม่หีลำกหลำยรปูแบบทัง้ทีเ่ป็นของตน้แบบหรอืตวัแบบ/ร่ำงแบบทีป่ระกอบขึน้, ผลงำน
, ผลติภณัฑ์, สนิคำ้ตลอดจน "เครื่องมอื/เทคโนโลย"ี (Tool/Technology) ต่ำงๆ ทัง้เรื่องกำรแกะสลกั กำรปั้น กำรจกัสำน 
เป็นตน้ 

2. ลกัษณะของกำรด ำเนินงำนวฒันธรรมในพื้นที่มกีำรด ำเนินกำรในหลำกหลำยรูปแบบ พบว่ำกลุ่มคนท ำงำน
วฒันธรรมที่ส่งผลต่อกำรวเิครำะห์จุดแขง็และศกัยภำพกำรท ำงำนใช้วฒันธรรมเป็นทุนทำงเศรษฐกจิสงัคม คอื 1) กลุ่ม 
"ผูส้ร้ำง ผูถ้่ำยทอด" ซึ่งมทีัง้ที่เป็นปัญญำท้องถิน่ ปรำชญ์ ผูถ้่ำยทอดองค์ควำมรู้ทำงวฒันธรรม รวมถงึแหล่งเรยีนรูท้ำง
วฒันธรรม 2) กลุ่มผูส้บืสำน (กลุ่มเยำวชน ผูเ้รยีนรู)้ โดยสำมำรถแยกเป็น กลุ่มเยำวชนทีศ่กัยภำพสำมำรถสบืสำนงำนภมูิ
ปัญญำ กลุ่มเยำวชนนอกระบบทีม่คีวำมเป็นไปไดท้ีจ่ะมำเรยีนรูห้รอืสบืสำนงำนแต่รอกำรต่อเชือ่มกบักลุ่มผู้สรำ้งผูถ้่ำยทอด 
และกลุ่มผูเ้สพงำนทำงวฒันธรรม /ผูบ้รโิภคสนิคำ้ ผลติภณัฑ ์ผลงำนทำงวฒันธรรม 

3. กลุ่มผูจ้ดักำรทำงวฒันธรรมในพืน้ทีจ่งัหวดัชำยแดนภำคใตส้ว่นใหญ่เป็นผูจ้ดักำรควำมรูท้ำงวฒันธรรมมำกกวำ่
ผูจ้ดักำรด้ำนกำรตลำดทำงวฒันธรรม และยงัขำด“ผูเ้ชื่อมต่อและจดักำรพื้นที่ทำงวฒันธรรม/ตลำดวฒันธรรม” ซึ่งเชื่อม
ระหว่ำงกำรท ำงำนเชงิถ่ำยโอนทุนวฒันธรรมไปสู่กำรพฒันำผลติภณัฑ์หรอืนวตักรรมทำงวฒันธรรมใหม่ จำกกำรศกึษำ
พบว่ำในพืน้ทีย่งัพบผูป้ระกอบกำรทำงวฒันธรรมที่เขม้แขง็อยู่ในพื้นทีจ่ ำนวนหน่ึง ไดแ้ก่ เซรำมคิเบญจเมธำ กลุ่มเรอืกอ
และบำ้นทอนและกลุ่มผำ้ทอจวนตำนี ในขณะทีเ่ริม่มผีูป้ระกอบกำรทำงวฒันธรรมรุ่นใหม่เริม่มกีำรก่อตัง้ขึน้ในพืน้ที่ 

4. รูปแบบกำรจดักำรภำยในกลุ่มเยำวชนรุ่นใหม่ซึ่งเป็นกลุ่มเยำวชนนอกระบบกำรศกึษำมกีำรรวมตวัของกลุ่ม
เพือ่นทีส่นใจในกำรอนุรกัษ์ภูมปัิญญำทอ้งถิน่อนัเป็นมรดกทำงวฒันธรรมเชื้อสำย”มลำย”ู ทีเ่ป็นกำรสรำ้งอำชพีและยงัเกดิ
กำรจดักำรกลุ่มเครอืขำ่ยเยำวชนโดยกำรรวมตวักนัในกำรออกแบบพฒันำและสรำ้งควำมหลำกหลำยในชิน้งำน 

5.  ปัจจยัดำ้นกำรลงทุนงบประมำณทีไ่ม่เพยีงพอ ต่อเน่ืองเป็นขอ้จ ำกดัหนึ่งในกำรพฒันำและรกัษำควำมเขม้แขง็
ทำงเศรษฐกจิ ในกระบวนกำรท ำตลำดของกลุ่มผลติภณัฑบ์นฐำนทุนทำงวฒันธรรมทีจ่ ำเป็นตอ้งแขง็ขนัเปิดตลำดใหม่ๆที่
กวำ้งกว่ำตลำดในทอ้งถิน่ โดยปัจจยัทำงช่องทำงกำรตลำดเป็นปัจจยัส ำคญัอกีประกำรหนึ่งทีจ่ะช่วยยนืระยะของกลุ่มต่อไป
ไดใ้นระบบธุรกจิ 



 

Abstract 

This research studied the value of Melayu’s cultural fund leading to culture–based craft product design 
of children in Thailand southern borders. The research’s process continued as: 1) Plan and study overall area’s 
background with local researchers to design research’s framework, working plans and processes. 2) Execute pilot 
case: Study cultural value and Develop product using Local History as tools to analyze knowledge leading to 
Culture-based Craft development based on Cultural Economy method harmonizing with local resources, social 
contexts, and local youth’s potentials.  3) Study the target group executing learning exchange, knowledge 
management, and summarizing process into product presentation and trail marketing. 

The research results as: 

 1. There are 5 cultural funds: Life style, Culture, Economy, Social Resources, and Belief, which are 
reflected through “Human resources”: people or individuals, “Knowledge”: including Information and Folk Wisdom, 
“Product”: varied from prototypes to art crafts, “Tool and Technology”: knowhow of crafting. 

 2. From the processes in vary local areas, there were people defined as keys to culture-based Socio 
economy strength: 1) the “Creators” which are local savants, artisans, as cultural wisdom sources. 2) the 
“Descendant” which are children and young learners. This group can be divided into children with potential to inherit 
wisdom, outcast children who have possibility to join the culture inheritance, and people who consume culture 
through products and artwork. 

 3. Culture-involved groups in the area were mostly cultural descendants more than the managers of 
cultural marketing. There were also lacks of the connection with Cultural area/market which could lead Cultural 
Fund to cultural products or innovations. This research also discovered some of strengthened cultural entrepreneurs 
such as Benjametha Ceramic, Baan torn Kolae ship, Chuan tani weaving group, and also the new start-ups in 
cultural business. 

 4. There were movements in education outcast children interested in conserving Melayu wisdom by 
making a living from cultures. These children were capable of designing and developing cultural products as 
connected and well-managed groups. 

 5.  There were insufficient investment fund. It was one of the obstacles in development and maintaining 
economic strength in culture-based market which was needed to be expanded to more than only local area. The 
market channel is one important factor to maintain the cultural craft group in the business system. 
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