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บทที่ 1 
บทนำ 

 
1.1 ท่ีมาและความสำคัญของปญหา  

เศรษฐกิจชนบทตั้งแตอดีตถึงปจจุบันสวนใหญยึดการทำนาเปนอาชีพหลัก ซ่ึงก็ไดแก นาปและ
นาปรัง สวนพืชผักสวนครัวอ่ืน ๆ เปนการเพาะปลูกเพ่ือใชบริโภคในครัวเรือนกอนแลวจึงคอยนำสวน
ท่ีผลิตไดเกินกวาความตองการไปขายเปนการสรางรายไดเสริมใหครอบครัวนอกเหนือจากการทำนา 
ซ่ึงก็เปนสาเหตุท่ีทำใหขาวกลายเปนพืชเศรษฐกิจของประเทศไทย ในขณะท่ีชาวนากลับถูกเรียกขาน
วาเปนหนึ่งในกลุมประชากรผูมีรายไดนอย และถึงแมวาชาวนาจะไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลทุก
ยุคทุกสมัยผานนโยบายท่ีเก่ียวของกับราคาขาวตาง ๆ แตก็ไมไดทำใหพวกเขาสามารถหลุดพนจาก
วงจรหนี้สินไดอยางยั่งยืน บางคนยิ่งทำนาอาจยิ่งยากจนลงเสียอีก ท้ังนี้ก็เนื่องจากในชวงหลายปท่ีผาน
มาภาคการเกษตรของประเทศไทยประสบปญหาหลายประการ ไดแก ปญหาภัยพิบัติทางธรรมชาติ 
ปญหาตนทุนการผลิตสูง และปญหาราคาสินคาตกต่ำ เปนตน โดยสาเหตุประการหนึ่งมาจากระบบ
โครงสรางพ้ืนฐานในชุมชนไมไดรับการพัฒนา ตลอดจนยังขาดปจจัยการผลิตท่ีจำเปน ดังนั้น การ
ลงทุนดานโครงสรางพ้ืนฐานเพ่ือสงเสริมความเขมแข็งของเศรษฐกิจในระดับฐานรากซ่ึงครอบคลุมท้ัง
กระบวนการ ตั้งแตกิจกรรมดานการผลิต การเพ่ิมมูลคาสินคา และการตลาด จะสงผลใหชุมชนพัฒนา
อยางม่ันคงแข็งแรงตอไป  

ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ในอดีตเปนพ้ืนท่ีหนึ่งท่ีประชากรสวนใหญมี
อาชีพเกษตรกรรมในลักษณะการปลูกพืชเชิงเดี่ยวโดยมีขาวเปนหลักเพราะความท่ีมีแหลงน้ำอุดม
สมบูรณ ซ่ึงก็แสดงใหเห็นถึงลักษณะของความเปนชุมชนแบบชนบทอยางแทจริง แตในปจจุบันวิถีชีวิต
ของชุมชนไดเปลี่ยนแปลงไปตามสภาพเศรษฐกิจและสังคมท่ีไดรับอิทธิพลมาจากการขยายตัวของ
ชุมชนเมือง ลักษณะท่ีเห็นไดชัดเจนคือพ้ืนท่ีนาลดจำนวนลงและกลายเปนโรงงานอุตสาหกรรม บาน
จัดสรร สนามกอลฟ นอกจากนี้ชุมชนท่ีเคยเงียบสงบก็พลุกพลานดวยปริมาณรถยนต รถบรรทุกสนิคา 
รถโดยสารท่ีผานเขาออก รวมถึงจำนวนประชากรแฝงท่ียายถ่ินฐานมาอาศัยและประกอบอาชีพใกล ๆ 
เขตเมือง จึงทำใหพ้ืนท่ีตำบลคลองหากลายเปนชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบท กลาวคือ การมีรายไดสวน
ใหญจากภาคการเกษตร ขณะท่ีรายจายมีลักษณะผสมระหวางคาใชจายแบบชาวชนบท เชน คาพันธุ
พืช คาปุย คาสารเคมีจำกัดศัตรูพืช คาจางแรงงาน และคาใชจายแบบชาวเมือง อาทิ คาน้ำประปา คา
ไฟฟา คาโทรศัพท คาอินเตอรเน็ต คาการศึกษาบุตร คางวดรถ เปนตน ทำใหหนีไมพนปญหารายได
ไมพอกับรายจาย ไมสามารถพ่ึงพาตนเองได อันจะนำไปสูปญหาการเปนหนี้ท้ังในระบบและนอก
ระบบตามมา หากชุมชนยังไมสามารถรับมือกับความเปลี่ยนแปลงดังกลาวได 

ท่ีผานมาเกษตรกรในชุมชนบางก็มีการปรับตัวเพ่ือความอยูรอด และรักษาอาชีพเกษตรกรไว 
ไมวาจะเปน วิธีการปรับเปลี่ยนพันธุขาวท่ีปลูกเพ่ือใหเหมาะกับสภาพอากาศและตนทุนการผลิต อาทิ 
การปลูกขาวไรซเบอรรี่ปลอดสารแทนขาวหอมมะลิ วิธีการลดพ้ืนท่ีนา มาปลูกพืชผักสวนครัวและ
ผลไม ทดแทนรายไดในยามราคาขาวตกต่ำ การเพาะเห็ด เลี้ยงเปด เลี้ยงไก สรางรายไดเสริม 
ตลอดจนเรียนรูการแปรรูปผลิตภัณฑเกษตร เชน ไขเค็ม แชมพูมะกรูด น้ำมะนาวพรอมดื่ม และน้ำไผ 
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เพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคาและขยายตลาด นอกจากนี้เกษตรกรไดทดลองนำพืชพันธุใหม ๆ มาปลูกและ
จำหนายตามกระแสนิยมเก่ียวกับสมุนไพรเพ่ือสุขภาพ อาทิ   ถ่ัวดาวอินคา ชาดาวอินคา และหมามุย 
ถึงแมวาเกษตรกรจะมีความพยายามท่ีจะสรางรายไดตาง ๆ เหลานี้ข้ึนมาเพ่ือชวยเหลือตนเองใน
เบื้องตน แตหลังจากที่ไดดำเนินการตามแนวทางดั้งเดิมไดระยะหนึ่งแลวนั้น ผลลัพธคือ เกษตรกร
รูสึกวาการขายสินคายังไมประสบความสำเร็จเทาท่ีควร ท้ังนี้สามารถสรุปปญหาไดวาพืชผักและ
ผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปท่ีไมมีการรับรองคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑโดยหนวยงานราชการท่ี
เก่ียวของ จะไมสามารถจำหนายไดในบางชองทาง เชน ในหางสรรพสินคา งานแสดงสินคา OTOP 
เปนตน จึงเปนท่ีมาของความตองการศึกษาถึงแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑและชองทางการตลาดท่ี
เหมาะสมกับสินคาของเกษตรกรในชุมชน  
 
1.2 คำถามวิจัย 

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบทของ
กลุมเกษตรกร  ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ควรเปนอยางไร 
 
1.3 วัตถุประสงคการวิจัย 
1.3.1 เพ่ือศึกษาสถานการณการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรของชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน 
1.3.2 เพ่ือศึกษาสถานการณการตลาดและพฤติกรรมของผูบริโภค 
1.3.3 เพ่ือคัดกรองผลิตภัณฑเกษตรของชุมชน 
1.3.4 เพ่ือหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑเกษตรชุมชนและชองทางการตลาด 
 
1.4 ประเด็นการศึกษา 
1.4.1 การพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน 

- ลักษณะของผลิตภัณฑทางการเกษตร  
- กระบวนการผลิต แปรรูป จำหนายไปยังผูบริโภค    
- การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ  
- การพัฒนาชองทางการตลาดจากอดีตถึงปจจุบัน  
- หนวยงานสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑและชองทางการตลาด  

1.4.2 สถานการณการตลาดของผลิตภัณฑทางการเกษตรและพฤติกรรมของผูบริโภค   
- รูปแบบของผลิตภัณฑ 
- การตั้งราคาสินคา 
- สถานท่ี, ชวงเวลาขาย 
- การสงเสริมการตลาด 
- ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ    

1.4.3 หลักเกณฑคัดกรองผลิตภัณฑเกษตรของชุมชน  
- จุดแข็ง, จุดออน ของผลิตภัณฑแตละชนิด 
- โอกาส, อุปสรรค ในการพัฒนาตลาด 
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1.5 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 
1.6  นิยามศัพทปฏิบัติการ 

1) ผลิตภัณฑทางการเกษตร หมายถึง ผลผลิตท่ีไดจากการเพาะปลูกพืชผัก ผลไม รวมถึง
การทำปศุสัตว หมายรวมท้ังท่ียังไมไดแปรรูป เชน ผักสด และผานกระบวนการแปรรูป
แลว อาทิ ลำไยอบแหง เมล็ดกาแฟค่ัว ไขเค็ม เปนตน  

2) การพัฒนาผลิตภัณฑ หมายถึง การปรับปรุง เปลี่ยนแปลง สวนประสมทางการตลาด (4P’s) 
ของสินคา ไดแก คุณลักษณะของผลิตภัณฑ ราคาขาย ชองทางการจัดจำหนาย และการ
สงเสริมการขาย  

3) ชองทางการตลาด หมายถึง กระบวนการกระจายสินคาจากผูผลิตไปยังผูบริโภคข้ัน
สุดทาย 

4) ชุมชน หมายถึง ชุมชนคลองหา ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธาน ี
5) ชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบท หมายถึง ชุมชนท่ีอาศัยอยูชานเมือง เปนชุมชนท่ียกระดับเปน

เทศบาล สวนใหญประกอบอาชีพเกษตรกรรมและมีการดำรงชีวิตคลายชุมชนเมือง 
6) กลุมเกษตรกร หมายถึง ทีมวิจัยโครงการแนวทางการพัฒนาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทาง

การเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบทของกลุมเกษตรกร ตำบลคลองหา 
อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 

7) เกษตรอินทรีย หมายถึง กระบวนการเพาะปลูกพืชผักจนไดเก็บเก่ียวผลผลิต โดยไมใชสารเคมี 
1.7  ขอบเขตการวิจัย 
1.7.1 ขอบเขตพ้ืนท่ี  

พ้ืนท่ี ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี และชองทางการตลาดท่ีเก่ียวของ 
1.7.2 ขอบเขตกลุมเปาหมาย 

กลุมเกษตรกร ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
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1.8 ระยะเวลาดำเนินการ 
ระยะเวลา 1 ป  2 เดือน (เริ่ม 1 กันยายน 2560 – 31 ตุลาคม 2561) 

 
1.9 วิธีการดำเนินการวิจัย 

1. จัดประชุมทีมวิจัย  
2. จัดเวทีชี้แจงโครงการ (จัดเวทียอย 1 ครั้ง)  
3. เตรียมความพรอมจัดเก็บขอมูล  
4. เก็บรวบรวมขอมูล  
5. จัดเวทีวิเคราะหและสรุปการศึกษา  
6. จัดเวทีรับฟงความเห็น (1 ครั้ง)  
7. จัดทำรายงานความกาวหนา 

 
1.10  ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
1.10.1 ผลเชิงวิจัย 

- ไดความรูเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดตั้งแตอดีตถึง
ปจจุบัน 

- ไดความรูเก่ียวกับรูปแบบการตลาดและพฤติกรรมผูบริโภค 
- ไดความรูเก่ียวกับรูปแบบการประชาสัมพันธท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑทางการเกษตร 
- ไดความรูเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาด 

1.10.2 ผลเชิงพัฒนา 
- ไดผลิตภัณฑท่ีมีการพัฒนาใหมีมาตรฐาน อยางนอย 3 ผลิตภัณฑ 
- ไดผลิตภัณฑใหมอยางนอย 3 ผลิตภัณฑ 
- ไดชองทางการตลาดเพ่ิมข้ึนอยางนอย 1 ชองทาง 
- ไดเครือขายผูประกอบการผลิตภัณฑชุมชน 1 เครือขาย 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกี่ยวของ 

 
2.1 บริบทชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน 

 ตำบลคลองหา อยูในเขตการปกครองของอำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ตามประกาศ
กระทรวงมหาดไทย เรื่องการกำหนดเขตตำบลในทองท่ีอำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ลงวันท่ี 
11 ตุลาคม 2541 ในราชกิจจานุเบกษาฯ กำหนดใหมีเขตการปกครองรวม 16 หมู พ้ืนท่ีรวมท้ังสิ้น 45 
ตารางกิโลเมตร หรือ 28,125 ไร ลักษณะทางภูมิศาสตรทิศเหนือติดตอกับตำบลวังนอย อำเภอวัง
นอย จังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยมีแนวเขตเริ่มตนจากคลองชลประทานท่ี 6 ซาย แยกจากคลองระ
พีพัฒน ทิศใตติดตอกับตำบลรังสิต และตำบลบึงยี่โถ อำเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี โดยมีแนวเขต
เริ่มตนจากคลองชลประทานท่ี 5 ซาย ไปทางทิศตะวันตกเฉียงใตตามแนวคันนาระหวางอำเภอคลอง
หลวงกับอำเภอธัญบุรี ทิศตะวันออกและทิศตะวันตกติดตอกับ ตำบลคลองหก และ ตำบลคลองสี่ 
อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ตามลำดับ ลักษณะภูมิประเทศมีสภาพเปนท่ีราบลุมท้ังพ้ืนท่ี 
แหลงน้ำสำคัญไดแกคลองสงน้ำ 2 สาย และคลองแอน 2 สาย นอกจากนี้ยังมีคลองซอยในหมูบานอีก
หลายสาย จึงทำใหมีน้ำอุดมสมบูรณเหมาะแกการทำเกษตรกรรม สถิติประชากรจากขอมูลของ
องคการบริหารสวนตำบลคลองหา ณ วันท่ี 11 มีนาคม 2557 มีประชากรท้ังสิ้น  14,405 คน หรือ 
6,248 ครัวเรือน (ราว 2-3 คนตอครัวเรือน) ในสวนของโครงสรางพ้ืนฐานดานคมนาคม จะใชถนน
บางขันธ- หนองเสือ เปนถนนหลัก ซ่ึงเชื่อมตอกับถนนรังสิต- นครนายก ถนนภายในตำบลคลองหามี
ความยาว 131 กิโลเมตร โดยประมาณ สวนใหญเปนถนนลาดยาง 52.8 กิโลเมตร, ถนนลูกรัง 67.7 
กิโลเมตร, ถนนหินคลุก 8.4 กิโลเมตร, และถนนคอนกรีต 1.8 กิโลเมตร ซ่ึงท้ังหมดสามารถใชงานได
ตลอดท้ังป อยูในความรับผิดชอบขององคการปกครองสวนทองถ่ิน ดานการจัดการขนสงมวลชนมีรถ
โดยสารประจำทางแบบธรรมดาและปรับอากาศสายรังสิต- หนองเสือ, สายอพวช.- รังสิต, และสาย
รังสิต- บานเอ้ืออาทร คลองหา องคการบริหารสวนตำบลคลองหาไดเริ่มดำเนินการผลิตน้ำประปา
บาดาลจากแหลงน้ำใตดินมาตั้งแต พ.ศ. 2538 และปจจุบันประชาชนตำบลคลองหาใชน้ำประปา
บาดาลและประปาภูมิภาคในการอุปโภคบริโภค ดานการใชท่ีดินแบงเปน 4 ประเภท ไดแก 1) ใชเพ่ือ
ทำเกษตรกรรม 2) ท่ีดินเพ่ือการอยูอาศัย ซ่ึงไดแกบานของประชาชนท่ีปลูกสรางเอง หมูบานเอ้ือ
อาทร และหมูบานจัดสรร 3) บริเวณท่ีดินเพ่ือการพักผอนหยอนใจและสงเสริมสภาพแวดลอม เชน 
สระน้ำพระรามเกา และ 4) โรงเรียน (กอนประถมศึกษา 4 แหง, ประถมศึกษา     4 แหง, 
มัธยมศึกษา 1 แหง) วัด 3 แหง ไดแก วัดแสวงสามัคคีธรรม หมู 2, วัดหัตถสารเกษตร หมู 8, วัดศิริ
จันทาราม หมู 13 สถานท่ีราชการ หนวยงานรัฐวิสาหกิจ สถานีตำรวจภูธรคลองหา และโรงพยาบาล
สงเสริมสุขภาพตำบล (หมู 7 และหมู 13) ดานวัฒนธรรมประเพณีท่ีสำคัญของชุมชน คือประเพณี
ทำบุญตักบาตรขาวสารอาหารแหงในวันสำคัญตาง ๆ ท่ีวัดในพ้ืนท่ี ไดแก วันข้ึนปใหม (เดือนมกราคม) 
วันสงกรานต (เดือนเมษายน) วันเขาพรรษา (เดือนกรกฎาคม) เนื่องจากประชาชนรอยละ 99 นับถือ
ศาสนาพุทธ นอกจากนี้ยังมีประเพณีแขงขันจุดลูกหนูในเดือนเมษายน และประเพณีลอยกระทงซ่ึงจัด
ใหมีการประกวดนางนพมาศ ประกวดกระทง ในเดือนพฤศจิกายนของทุกป 
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 ดานโครงสรางทางเศรษฐกิจของตำบลคลองหา ในปจจุบันประชาชนสวนใหญประกอบอาชีพ
รับจาง เนื่องจากการขยายตัวดานอุตสาหกรรม ทำใหมีสถานประกอบการอุตสาหกรรมขนาดเล็ก
ประเภทตาง ๆ กระจายอยูในพ้ืนท่ี ทำใหเกิดการจางแรงงาน รองลงมาคือเกษตรกรรม ไดแก การทำ
นา ทำสวน เลี้ยงสัตว  เพ่ือการบริโภคในครัวเรือนเปนหลัก อาทิ ไก เปด สุกร บอปลา ตามชุมชนรอบ
นอก ผลผลิตท่ีสำคัญ คือ ขาว พืชผัก และพืชสวน สถานท่ีจำหนายท่ีสำคัญ คือตลาดนัดในชุมชน 
นอกจากเกษตรกรรายเดี่ยวจะมีผลผลิตเปนของตนเองแลวยังมีการสนับสนุนการรวมกลุมอาชีพใน
ตำบลคลองหา ไดแก การเพาะเห็ดนางฟาของชุมชน    หมู 4 การปลูกผักปลอดภัยของหมู 2 การทำ
ไขเค็มของชุมชนหมู 10 และอันดับสุดทายจากขอมูลขององคการบริหารสวนตำบลคลองหา คือการ
คาขาย มีจำนวนรานคาท่ัวไป 80 แหง กระจายอยูในพ้ืนท่ี 

 ดานอาชีพของคนในทองถ่ิน ภาคเกษตรกรรม ซ่ึงในปจจุบันเปนแบบเกษตรผสมผสาน ทำให
มีการปลูกพืชหมุนเวียนไปตามฤดูกาล รวมกับการเลี้ยงสัตว โดยสามารถเรียงลำดับการหมุนเวียน
เพาะปลูกและเลี้ยงสัตวตามปฏิทินการผลิตของชุมชน สรุปไดดังนี้ 

 

เดือน การผลิตของชุมชน 

กุมภาพันธ – เมษายน  ปลูกถ่ัว ปอเทือง เลี้ยงจิ้งหรีดจนจับขาย ปุยข้ีจิ้งหรีด 

พฤษภาคม – สิงหาคม ปลูกขา ตะไคร เลี้ยงปลา เริ่มทำนาจนถึงเก็บเก่ียว (ครั้งท่ี 1) 
กันยายน แปรรูปผลิตภัณฑจากปลา 
ตุลาคม – มกราคม ปลูกผักสวนครัว มะนาว เริ่มทำนาจนถึงเก็บเก่ียว (ครั้งท่ี 2) 

  
จากขอมูลขางตน ทีมวิจัยพบวาบริบทในดานพ้ืนท่ีตำบลคลองหา เปนปจจัยสนับสนุนใหการทำ

เกษตรกรรมยังคงสามารถรักษาและสืบทอดตอไปได ถึงแมวาพ้ืนท่ีนาจะลดลง เกษตรกรสามารถใช
ทฤษฎีใหม มาบริหารจัดการพ้ืนท่ีใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดได อีกท้ังการยึดแนวทางเกษตรอินทรีย
รวมดวยจะชวยสรางความยั่งยืนทางสิ่งแวดลอม อาหารและอาชีพ ใหกับกลุมเกษตรอินทรียได 
 
2.2 แนวคิด ทฤษฎี  

การศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชนก่ึง
เมืองก่ึงชนบทของกลุมเกษตรกร  ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ทีมวิจัยได
ทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ซ่ึงครอบคลุมหัวขอ ดังนี้ 

2.2.1 แนวคิดชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบท 
2.2.2 แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑชุมชนและทองถ่ิน 
2.2.3 แนวคิดการทำเกษตรอินทรีย 
2.2.4 แนวคิดการมีสวนรวม 

 
2.2.1 แนวคิดชุมชนกึ่งเมืองกึ่งชนบท  

ทัศนา พฤติการณกิจ (2558) ทามกลางกระแสการพัฒนาในปจจุบันโดยเฉพาะอยางยิ่งการ
พัฒนาทางเศรษฐกิจ ทำใหเกิดสังคมอีกประเภทหนึ่งข้ึนก็ คือ สังคมก่ึงเมืองก่ึงชนบท ซ่ึงเปนการ
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ผสมผสานกันระหวางความเปนเมืองกับชนบท แยกชุมชนออก เปน 2 ลักษณะ คือ ชุมชนดั่งเดิมท่ี
ยังคงวิถีชนบทไวกับชุมชนใหม     ท่ีดำเนินชีวิตตามแบบสังคมเมือง ทำใหปญหาท่ีเกิดข้ึนในสังคมก่ึง
เมืองก่ึงชนบทมีท้ังปญหาพ้ืนฐานของสังคมและปญหาดานจิตใจของคนในสังคม 

ดารณี ถวิลพิพัฒนกุล (2544) การเปนเมืองมีความเก่ียวของกับการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี
แบบด้ังเดิมมาเปนการใชความรูทางวิทยาศาสตร การเปลี่ยนแปลงแบบแผนการเพาะปลูกแบบยังชีพ
มาเปนการคาและการเปลี่ยนแปลงจากการใชแรงงานคนและสัตวมาเปนการใชเครื่องจักรกลในการ
ผลิตสินคา จึงทำใหเกิดการเคลื่อนยายประชาชนจากภาคชนบทเขาสูเมืองซ่ึงเปนกระบวนการหนึ่งท่ี
ทำใหประเทศเกิดการพัฒนา นอกจากความสำคัญตอการพัฒนาดานเศรษฐกิจแลว การเปนเมืองยัง
ทำใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคม กลาวคือมันทำใหคนในชนบทมีความทันสมัยข้ึนโดยการกระจาย
นวัตกรรม (Innovation Diffusion) สูชนบทและสรางความทันสมัยใหแกคนชนบทโดยการสราง
สภาพแวดลอมแบบเมืองข้ึน 

ชุติมา จันทรมณี และคณะ (2554) การกอเกิดเมืองนั้นมีรากฐานมากจากระบบทุนนิยม เมือง
จึงถูกสรางข้ึนเพ่ือรองรับการผลิตสินคาภาคอุตสาหกรรม การตลาด และเทคโนโลยี เมืองจึงเปนภาพ
ตรงกันขามกับชนบทตลอดมาเนื่องจากเมืองเปนสัญลักษณของความทันสมัย (Modernity) การ
พัฒนาแลวและเปนแหลงรวมความรูและวิทยาการ ขณะท่ีชนบทเปนสัญลักษณของความลาหลัง 
ความดอยพัฒนา และความไมมีความรู ดังนั้นดวยกระบวนทัศนของเมืองกับชนบทท่ีอยูในลักษณะข้ัว
ตรงขามดังกลาว ทำใหรัฐบาลของประเทศโลกท่ีสามพยายามท่ีขยายการพัฒนาเขาไปในชนบทเพ่ือ
เปลี่ยนชนบทใหเจริญทัดเทียมกับเมือง ประเทศไทยก็เปนอีกประเทศหนึ่งท่ีดำเนินนโยบายการพัฒนา
ชนบทมาอยางตอเนื่อง จนทำใหเกิดปญหามากมายข้ึนกับสังคมไทย การเดินตามกระแสการพัฒนา
โลกไดทำใหประเทศตาง ๆ ตองเผชิญชะตากรรมรวมกันท้ังโลก ไมวาจะเปนปญหาภาวะโลกรอน สึนา
มิ แผนดินไหว ภูเขาไฟระเบิด เปนตน 
 
2.2.2 แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑชุมชนและทองถิ่น 

รัฐบาลไดดำเนินโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ตั้งแตป พ.ศ. 2544 และ
ดำเนินการอยางเปนรูปธรรมท่ัวภูมิภาคท่ัวประเทศ โดยมีการแตงตั้งคณะกรรมการระดับประเทศใน
สวนกลางและคณะกรรมการระดับภูมิภาคโดยมีวัตถุประสงค ดังนี้ 

1) สรางงานและเพ่ิมรายไดใหแกชุมชน 
2) เสริมสรางความเขมแข็งใหแกชุมชน 
3) สงเสริมการใชภูมิปญญาทองถ่ิน 
4) สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย 
5) สงเสริมความคิดริเริ่มสรางสรรคของชุมชม 

เปนการสรางเศรษฐกิจฐานรากใหเขมแข็งโดยรัฐบาลสนับสนุนชวยเหลือดานความรูเทคโนโลยี ทุน 
การบริหารจัดการเชื่อมโยงสินคาจากชุมชนไปสูตลาดท้ังในและตางประเทศ ท้ังนี้ กรมการพัฒนา
ชุมชน มีภารกิจในการสงเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากใหมีความม่ันคง โดยสงเสริม
กระบวนการเรียนรู การพัฒนาอาชีพ การพัฒนาผลิตภัณฑท่ีเกิดจากภูมิปญญาทองถ่ิน และการมีสวน
รวมของประชาชนในการสรางงานสรางรายไดใหแกชุมชนเชื่อมโยงไปสูการดำเนินงานโครงการ 
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OTOP ซ่ึงในฐานะท่ีกรมการพัฒนาชุมชนไดรับมอบหมายใหรับผิดชอบดำเนินการสงเสริมการ
ดำเนินงาน OTOP ตั้งแตป พ.ศ. 2544 จนถึงปจจุบัน 
 
2.2.3 แนวคิดการทำเกษตรอินทรีย 

เกษตรอินทรีย  (Organic Farming) สหพันธ เกษตรอินทรียนานาชาติ (International 
Federation of Organic Agriculture Movement – IFOAM) ไดใหความหมายของเกษตรอินทรีย
วา “ระบบการผลิตท่ีความสำคัญกับ ความยั่งยืนของสุขภาพดิน ระบบนิเวศ และผูคน เกษตรอินทรีย
พ่ึงพาอาศัยกระบวนการทางนิเวศวิทยา ความหลากหลายทางชีวภาพ และวงจรธรรมชาติ ท่ีมี
ลักษณะเฉพาะของแตละพ้ืนท่ี แทนท่ีจะใชปจจัยการผลิตท่ีมีผลกระทบทางลบ เกษตรอินทรีย
ผสมผสานองคความรูพ้ืนบาน นวัตกรรม และความรูทางวิทยาศาสตรในการอนุรักษสิ่งแวดลอม และ
สงเสริมความสัมพันธท่ีเปนธรรม และคุณภาพชีวิตท่ีดีของทุกผูคนและสิ่งมีชีวิตตาง ๆ ท่ีเก่ียวของ” 
(มติท่ีประชุมใหญ IFOAM, 2551) หลักการของเกษตรอินทรีย ครอบคลุม 4 มิติ ไดแก มิติดานสุขภาพ 
มิติดานนิเวศวิทยา มิติดานความเปนธรรม และมิติดานการดูแลเอาใจใส โดยอาศัยแนวทางปฏิบัติ คือ  

1) เกษตรอินทรียตองไมใชปุยเคมี สารเคมีจำกัดศัตรูพืช เวชภัณฑสัตวและสารปรุงแตงอาหาร 
ท่ีอาจมีอันตรายตอสุขภาพท้ังของดิน พืช สัตว มนุษย และโลก  

2) เกษตรอินทรียตองสอดคลองกับวิถีแหงธรรมชาติ และชวยใหวัฏจักรแหงธรรมชาติยั่งยืน การ
ผลิตการเกษตรจึงตองอาศัยการเรียนรูและสรางระบบนิเวศใหเหมาะสมกับการผลิต  แตละชนิด 
นอกจากนี้การจัดการเกษตรอินทรียตองสอดคลองกับเง่ือนไขทองถ่ิน ภูมินิเวศ วัฒนธรรม  และขนาด
ของฟารม  

3) การบริหารจัดการเกษตรอินทรียเปนความสัมพันธท่ีมีความเปนธรรมระหวางสิ่งแวดลอม
โดยรวมและสิ่งมีชีวิต ซ่ึงรวมถึงความเทาเทียม การเคารพ ความยุติธรรม ท้ังในระหวางมนุษยดวย
กันเองและมนุษยกับสิ่งมีชีวิตอ่ืน ๆ 

4) เกษตรอินทรียจะตองเอาใจใสและรับผิดชอบตอสุขภาพและความเปนอยูของผูคนท้ังใน
ปจจุบันและอนาคต รวมท้ังพิทักษปกปองสภาพแวดลอมโดยรวมดวย ดังนั้นการดำเนินการอยาง
ระมัดระวังและรับผิดชอบเปนหัวใจสำคัญของการบริหารจัดการ การพัฒนา และการคัดเลือก
เทคโนโลยีท่ีจะนำมาใชในเกษตรอินทรีย ความรูทางวิทยาศาสตรเปนสิ่งจำเปนเพ่ือสรางหลักประกัน
ความม่ันใจวา เกษตรอินทรียนั้นปลอดภัยและเหมาะกับสิ่งแวดลอม 
 
2.2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการมีสวนรวม  

ดุษฎี อายุวัฒน และคณะ (2535: 7) การมีสวนรวมของประชาชน คือการท่ีประชาชนไดมี
โอกาสเขารวมในการดำเนินงานตั้งแตกระบวนการเบื้องตนจนถึงกระบวนการสิ้นสุด โดยท่ีการเขารวม
อาจรวมในข้ันตอนใดข้ันตอนหนึ่งหรือครบวงจรก็ได การเขารวมมีท้ังรายบุคคล กลุมคน จนถึงองคกร 
ซ่ึงมีความเห็นสอดคลองกัน การเขามารวมรับผิดชอบเพ่ือดำเนินการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงไปใน
ทิศทางท่ีตองการ โดยการกระทำผานกลุมหรือองคกรเพ่ือใหบรรลุถึงการเปลี่ยนแปลงท่ีพึงประสงค 

สัญญา เคณาภูมิ (2551) การมีสวนรวม หมายถึง การท่ีสมาชิกไดมีโอกาสรวมคิด รวมตัดสินใจ 
รวมวางแผน รวมปฏิบัติตามโครงการ รวมติดตามประเมินผลเพ่ือใหบรรลุเปาหมายท่ีพึงประสงค ท้ังนี้ 
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การมีสวนรวมจะตองมาจากความสมัครใจ พึงพอใจ และไดรับผลประโยชนท่ีเกิดจากชุมชนโดย
สวนรวมรวมกัน 

กอง เค็มกระโทก และคณะ (2559) การเรียนรูแบบมีสวนรวมเปนกระบวนการท่ีถูกนำมาใช
เพ่ือใหชุมชนเกิดการรับรูปญหาท่ีเกิดข้ึนรวมกัน มีการวิเคราะหขอมูล สถานการณและปจจัยแวดลอม
ท่ีเกิดข้ึน โดยมีกระบวนการท่ีเปนระบบและชัดเจน เพ่ือนำไปสูการวิเคราะหแนวทางในการปองกัน 
แกไข หรือลดปญหาท่ีเกิดข้ึน ซ่ึงการเรียนรูแบบมีสวนรวมนี้จะมีขอดีคือทำใหชุมชนหรือผูเรียนเกิด
การรับรูขอมูลสถานการณ หรือสภาพปญหาท่ีเกิดข้ึน ชุมชนมีโอกาสรวมกันวิเคราะหถึงสาเหตุท่ี
เกิดข้ึน ตลอดจนรวมกันพิจารณาถึงแนวทางในการแกไขปญหาดังกลาว ซ่ึงแนวทางดังกลาวนั้นจะ
เปนท่ียอมรับของชุมชน เนื่องจากชุมชนเปนผูรวมกันพิจารณา กระบวนการดังกลาวจะทำใหกลวิธีใน
การแกไขปญหามีความเหมาะสมกับบริบทชุมชน 
 
2.3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
         วัชราภรณ วัฒนขำ (2551) ศึกษาการพัฒนารูปแบบการเกษตรในพ้ืนท่ีก่ึงเมืองเพ่ือการ
พ่ึงตนเอง : กรณีศึกษาบานติดตอ ตำบลนาอาน อำเภอเมือง จังหวัดเลย ซ่ึงเปนชุมชนท่ีอยูรอยตอ
ระหวางเมืองกับชนบท โดยพ้ืนท่ีหางจากตัวเมืองเลย 1.5 กิโลเมตร เสนทางการคมนาคมดี การ
เดินทางสะดวกรวดเร็ว ประชากรสวนใหญในชุมชนมีอาชีพเกษตรกรรม ผลผลิต คือพืชผัก ผลไม และ
สินคาเกษตรนานาชนิด ไดทำการวิเคราะหสาเหตุของการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเกษตรของชุมชน
จากอดีต พบวาเปนผลมาจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 6 ท่ีรัฐกำหนดทิศทาง
ของเกษตรไทยวาตองกาวไปสูระบบเกษตรคบวงจร ระบบเกษตรครบวงจรนั้นเปนการผูกขาดโดย
ธุรกิจซ่ึงเปนผูจัดการเรื่องการเงิน โดยมีธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณเปนแหลงเงินทุนใหกูยืม 
บริษัทจะเก็บเงินทุนไวและจายเปนปจจัยการผลิต อาทิ เครื่องจักร ปุยเคมี ยาฆาแมลง พันธุขาว และ
รับซ้ือขาวเปลือกท่ีไดจากชาวนา หักคาใชจายท้ังหมดและดอกเบี้ย กอนนำสวนท่ีเหลือจายใหชาวนา 
ดังนั้น จะเห็นวาในระบบนี้บริษัทเปนผูไดผลประโยชนในขณะท่ีชาวนาจะมีสภาพเปนลูกหนี้ไปตลอด 
นอกจากนี้ระบบเกษตรครบวงจรยังทำใหชุมชนอยูในสภาพพ่ึงพาตนเองไมได เพราะตองอาศัยปจจัย
ภายนอกถึง 3 ข้ันตอน ไดแก 1) พ่ึงพาปจจัยการผลิตตั้งแตเมล็ดพันธุ ปุย ยา เทคโนโลยีทาง
การเกษตร ลวนแลวแตตองซ้ือ 2) พ่ึงพาตลาดในการจำหนายผลผลิตท่ีได และ 3) พ่ึงพาตลาด
ภายนอกเพ่ือซ้ือสินคาในการใชสอยเพ่ืออุปโภคบริโภคตาง ๆ ตลอดกระบวนการผลิต ท่ีมุงเนนการ
ขายในเชิงพาณิชยเปนหลัก ไมเพียงแควิถีเกษตรท่ีเปลี่ยนแปลงไปชุมชนยังไดรับผลกระทบในดาน
กายภาพ สังคม เศรษฐกิจ การศึกษา สาธารณสุขและสิ่งแวดลอม จากการขยายตัวของชุมชนเมือง 
งานวิจัยทดลองใชแนวคิดเกษตรอินทรียกับเกษตรกรอาสาจำนวน 12 แปลง พบวาเกษตรกรสามารถ
ลดการพ่ึงพาปจจัยภายนอกได ซ่ึงเปนการลดรายจายและเพ่ิมรายไดใหแกชุมชน 

ปชนีย สีมาบัติและคณะ (2552) ไดทำการศึกษาการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑแจวบองเพ่ือให
ไดรับมาตรฐานจากองคการอาหารและยา (อย.) ของกลุมแมบานเกษตรสมบูรณ ตำบลแสนสุข อำเภอ
วารินชำราบ จังหวัดอุบลราชธานี เนื่องจากกลุมแมบานมีปญหาเก่ียวกับบรรจุภัณฑท่ีไมสวยงามและ
ไมคงทน อีกท้ังแจวบองยังไมไดรับการรับรองมาตรฐานจากคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ทีม
วิจัยใชแบบสอบถามผูบริโภคพบวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือน้ำพริกปลารา (แจวบอง) ให
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ความสำคัญโดยเรียงลำดับ คือ ดานผลิตภัณฑ ดานองคการอาหารและยา (อย.) ดานรูปแบบการ
พัฒนาบรรจุภัณฑและผานการรับรองมาตรฐาน ทีมวิจัยรวมกันออกแบบบรรจุภัณฑรูปแบบใหม เริ่ม
จากการใชกระดาษสติ๊กเกอรพิมพและปริ้นออกมาตัด พรอมท้ังใสโลโกของกลุมแมบาน นอกจากนี้ยัง
ตองพัฒนาคุณภาพแจวบองโดยเนนเรื่องความสะอาด ถูกหลักอนามัย ท้ังกระบวนการผลิตและ
สถานท่ีผลิต การพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑดังกลาวทำใหผลิตภัณฑของกลุมแมบานไดรับการ
รับรองมาตรฐานจากคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เปนผลใหสินคาสามารถจำหนายในศูนย
สินคาโอท็อป และกระจายสินคาไดกวางขวางข้ึน 
 อรุณี เวียงแสงและคณะ (2554) สังเคราะหโมเดลการพัฒนาใหเกิดตลาดทางเลือกสำหรับ
เกษตรกรไดเปน “รูปแบบ/วิธีการ (Model)” ของการจัดการตลาดทางเลือกในแบบงาย (Input-
process-product) ไดดังนี้ ปจจัยนำเขาประกอบไปดวย 5 สวนสำคัญ ๆ คือ 1) การพัฒนาแนวคิด
และอุดมการณท่ีเก่ียวของ 2) การสนับสนุนองคความรูและประสบการณท่ีเก่ียวของ 3) การพัฒนา
เครือขายผูผลิตผูบริโภค 4) การพัฒนาระบบการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย และ 5) การ
สนับสนุนดานงบประมาณและสถานท่ี กระบวนการ (Process) ประกอบไปดวย 4 สวนสำคัญ ๆ คือ 
1) การปรับเปลี่ยนวิธีคิดของเกษตรกร 2) การปรับวิธีการผลิตจากเดิมสูแนวทางเกษตรกรรมยั่งยืน 3) 
การเลือกทำตลาดในรูปแบบท่ีเหมาะสมกับผลผลิต และผสมผสานตลาดหลาย ๆ รูปแบบท่ีเหมาะสม
กับบริบทพ้ืนท่ีและสอดคลองกับทุนเดิมของชุมชน (ไดแก ทุนธรรมชาติ ทุนกายภาพ ทุนการเงิน และ
ทุนทางสังคม) ท้ังนี้ รูปแบบท่ีเหมาะสมอาจเปนรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งเปนหลัก หรือการผสมผสาน
ตลาดหลาย ๆ รูปแบบก็ได 4) การพัฒนาตลาดทางเลือกในแตละรูปแบบอยางมีประสิทธิภาพ โดย
เนนกระบวนการมีสวนรวมของผูท่ีเก่ียวของ ผลท่ีเกิดข้ึน (Output) จากการจัดการตลาดทางเลือก
โดยเกษตรกรมีหลายมิติดวยกัน อาทิเชน ดานเศรษฐกิจ ดานสังคมวัฒนธรรม ดานสิ่งแวดลอม 1) 
ผลตอบแทนดานเศรษฐกิจ 2) เกิดแรงจูงใจดานเกษตรกรรมยั่งยืน 3) ฟนฟูและอนุรักษวัฒนธรรม
อาหารทองถ่ินรวมถึงพันธุกรรมพ้ืนบาน 4) เสริมสรางความม่ันคงทางอาหารของชุมชน 5) เกิด
รูปแบบตลาดและการบริโภคท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม 
 จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของขางตน สามารถสรุปไดวา การท่ี
สังคมในชุมชนมีความเปนเมืองก่ึงชนบทนั้น เกิดจากความพยายามของรัฐบาลในการท่ีจะพัฒนา
เศรษฐกิจของประเทศใหเจริญรุงเรืองหลุดพนกับดักประเทศกำลังพัฒนา จึงทำใหพ้ืนท่ีรอบ  ๆ เมือง
หลวงท่ีกำลังอยูในกระบวนการกลายเปนเมืองโดยปริยาย การเปลี่ยนแปลงดานสังคม และวัฒนธรรม
การดำรงชีพท่ีเห็นไดชัดเจน คือเกิดการแบงแยกคนในชุมชนออกเปน 2 ลักษณะ คือ กลุมคนท่ี
ประกอบอาชีพแบบชนบทดั้งเดิมซ่ึง ไดแก กลุมเกษตรกรพ้ืนถ่ิน และกลุมคนท่ีประกอบอาชีพนอก
ภาคเกษตร เชน ลูกจาง  แรงงานรับจาง พนักงาน คาขาย เปนตน ในดานเศรษฐกิจ พบวากลุม
ประชาชนท่ียังคงยึดอาชีพเกษตรกรก็คือผูผลิตสินคา ขณะท่ีกลุมอาชีพนอกภาคเกษตรก็คือผูบริโภค
ในตลาดสินคาอุปโภคบริโภค และนับวันผูบริโภคเหลานี้ก็ยิ่งจะเพ่ิมจำนวนมากข้ึนเม่ือเทียบกับจำนวน
ผูผลิต ท้ังนี้จากงานวิจัยของวัชราภรณ วัฒนขำ (2551) พบวาสาเหตุของการลดจำนวนลงก็มาจาก
ความลมเหลวของระบบเกษตรครบวงจรท่ีรัฐกำหนดข้ึนในการแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติฉบับท่ี 6 ทำใหชุมชนตองตกอยูในสภาพท่ีพ่ึงพาตนเองไมได นำไปสูปญหาหนี้สินในท่ีสุด และ
ยังพบวาแนวคิดการทำเกษตรอินทรียสามารถลดรายจายเพ่ิมรายไดใหเกษตรกร จึงลดการพ่ึงพา
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ปจจัยภายนอกได นอกจากเริ่มตนพ่ึงพาตนเองไดแลว หากเกษตรกรไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งในโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) สอดคลองกับงานวิจัยของปชนีย สี
มาบัติและคณะ (2552) ซ่ึงพบวาการพัฒนาผลิตภัณฑประเภทอาหารใหไดรับมาตรฐานจากองคการ
อาหารและยา (อย.) เปนผลใหสินคาสามารถจำหนายในศูนยสินคาโอท็อป และกระจายสินคาได
กวางขวางข้ึน นอกจากชองทางการจัดจำหนายแบบด้ังเดิม อรุณี เวียงแสงและคณะ (2554) เสนอ
แนวคิดวาเกษตรกรอาจสรางตลาดข้ึนเองโดยอาศัยโมเดลการพัฒนาตลาดทางเลือกในแบบงาย 
(Input-process-product) โดยมีปจจัยนำเขาเปนผูกอการ ไดแก กลุมเกษตรกรในชุมชนตองรวมกัน
กำหนดลักษณะของตลาดท่ีตองการใหเปนรูปธรรม สรางเครือขายเชื่อมโยงระหวางผูผลิตกับผูบริโภค 
พัฒนาระบบการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย จัดหางบประมาณและสถานท่ี ในสวนของ
กระบวนการ (Process) หรือวิธีการท่ีจะนำไปสู Output นั้นเปนการปรับเปลี่ยนวิธีคิด และวิธีการ
ผลิตจากเคมีสูแนวทางเกษตรกรรมอินทรียยั่งยืนแลว จึงรวมกันเลือกทำตลาดในรูปแบบท่ีเหมาะสม
กับผลผลิต โดยตลาดทางเลือกอาจเปนรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งหรือผสมผสานก็ได ข้ึนอยูกับบริบท
พ้ืนท่ีและความสอดคลองกับทุนเดิมของชุมชน ท้ังนี้ในหากการพัฒนาตลาดทางเลือกยึดหลักการมี
สวนรวมของผูท่ีเก่ียวของ (ในกระบวนการ) จะทำใหการพัฒนาตลาดมีประสิทธิภาพ ผลท่ีตามมา หรือ 
Output จากการจัดการตลาดทางเลือกโดยการมีสวนรวมของชุมชน ซ่ึงกอใหเกิดผลประโยชนตอ
สวนรวมโดยชาวชุมชนรวมกันสรางข้ึนเองท้ังในดานผลตอบแทนทางเศรษฐกิจชุมชน ความยั่งยืนของ
อาชีพเกษตรกร เสริมสรางความม่ันคงทางอาหารแกชุมชน เกิดรูปแบบตลาดและการบริโภคท่ีเปน
มิตรกับสิ่งแวดลอม  
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บทที่ 3 
วิธีการดำเนินการวิจัย 

 
การศึกษาวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดใน

ชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบท ของกลุมเกษตรกร  ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี เริ่มตั้ง
โจทยจากความรวมมือของเกษตรกรในชุมชนคลองหาท่ีมาจากหลายหมู (หมูท่ี 1 ถึง หมูท่ี 16) แต
เนื่องจากการรวมกลุมเพ่ือพูดคุยถึงความตองการของชุมชนมักใชพ้ืนท่ีหมู 10 เพราะมีความสะดวก 
เหมาะสมดานสถานท่ี จึงไดตั้งโจทยการวิจัย เรื่อง แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและ
ชองทางการตลาดในชุมชนก่ึงเมืองก่ึงชนบท หมู 10-11 ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัด
ปทุมธานี จนเม่ือโครงการวิจัยไดรับอนุมัติทุนสนับสนุนและไดเริ่มดำเนินการในชวงแรก กลับพบวา
กลุมเกษตรกรท่ีเปนทีมวิจัยไมไดจำกัดเพียงประชากรท่ีอาศัยในพ้ืนท่ี หมู 10-11 เทานั้น แต
ประกอบดวยเกษตรกรท่ีมีแนวความคิดในการทำงานไปในทิศทางเดียวกันและมีความมุงม่ันจะสราง
มูลคาเพ่ิมใหกับผลผลิตทางการเกษตรพรอมหาชองทางการตลาดของกลุม คณะผูวิจัยจึงไดมีการ
ปรับเปลี่ยนขอบเขตการวิจัย เชิงพ้ืนท่ีและกลุมเปาหมายจากพ้ืนท่ีหมู 10-11 ตำบลคลองหา อำเภอ    
คลองหลวง จังหวัดปทุมธานี เปนกลุมเกษตรกร ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
ท้ังนี้วิธีการดำเนินการวิจัย ประกอบดวย รูปแบบการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 
 
3.1 ข้ันตอนการดำเนินงาน 
3.1.1 การศึกษาบริบทชุมชนตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  
3.1.2 การศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑเกษตรของชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน 
3.1.3 การศึกษาสถานการณการตลาดและพฤติกรรมของผูบริโภค 
3.1.4 การคัดกรองผลิตภัณฑเกษตรของชุมชน 
3.1.5 การหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตร 
3.1.6 การศึกษาแนวทางการเพ่ิมชองทางการตลาดสำหรับสินคาเกษตร 
 
3.2 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
3.2.1 การประชุมกลุมยอย  

ทีมวิจัยมีการประชุมกลุมยอยเดือนละ 1-2 ครั้ง เพ่ือเก็บขอมูลบริบทชุมชน การพัฒนา
ผลิตภัณฑ  การตลาด  
3.2.2 แผนท่ีชุมชน  

ทีมวิจัยไดฝกใหชุมชนรวมกันทำแผนท่ีชุมชน เพ่ือเก็บขอมูลเชิงภูมิศาสตร และชวนใหชุมชน
นึกถึงศักยภาพทรัพยากรของทองถ่ิน โดยการมีสวนรวม 
3.2.3 ปฏิทินการผลิต 

ทีมวิจัยไดฝกใหชุมชนรวมกันทำปฏิทินท่ีสอดคลองกับฤดูในการผลิตสินคาเกษตรของชุมชน
คลองหา โดยการมีสวนรวม 
3.2.4 เสนแบงเวลา (Time line) 
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ทีมวิจัยไดฝกใหเกษตรกรรวมกันเลาเรื่องราว เหตุการณสำคัญในอดีตถึงปจจุบัน ของตำบล
คลองหา รวมถึงชวนใหชุมชนฉุกคิดถึงความเปลี่ยนแปลงท่ีจะเกิดข้ึนกับทองถ่ินในอนาคต ผาน
เครื่องมือ Time line โดยการมีสวนรวม 
3.2.3 แบบสอบถาม 

ทีมวิจัยรวมกันออกแบบ แบบสอบถาม ศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคผลิตภัณฑทางการเกษตร 
เพ่ือใช เก็บขอมูลเชิ งปริมาณ  กลุมเป าหมาย คือ ผูบริโภคสินคาเกษตรท่ีอาศัยอยู ใน พ้ืน ท่ี
กรุงเทพมหานคร จังหวัดปทุมธานีและพ้ืนท่ีใกลเคียง 

 
3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

คณะผูวิจัยไดประสานงานกับทีมวิจัยชุมชน ในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพจากการ
ประชุมกลุมยอย แผนท่ีชุมชน ปฏิทินการผลิต Time line ระยะเวลาตั้งแตเดือนตุลาคม 2560 ถึง 
เดือนมีนาคม 2561 จากนั้นนำขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหเพ่ือสรุปผลตอไป 

เครื่องมือท่ีใชในการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภค 
คือแบบสอบถาม ท่ีทีมวิจัยรวมกันศึกษาขอมูลอางอิงจากแหลงตาง ๆ แลวออกแบบปรับปรุงใหมี
ความสอดคลองเหมาะสมกับผลิตภัณฑของกลุม โดยเก็บรวบรวมจากกลุมตัวอยางในจังหวัดปทุมธานี 
จำนวน 400 คน แลวนำขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามมาทำการวิเคราะหขอมูล สรุปผล 

แบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ดังนี้  
สวนท่ี 1 ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี 2 ขอมูลดานพฤติกรรมผูบริโภค 
สวนท่ี 3 ขอมูลปจจัยทางการตลาด 

 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

หลังจากคณะผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลท่ีไดจากการบันทึก สังเกต และเก็บแบบสอบถาม เสร็จ
เรียบรอย จึงทำการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
3.4.1 วิเคราะหขอมูลจากเอกสารตาง ๆ ท่ีเก่ียวของ กับงานวิจัย 
3.4.2 ขอมูลจากการสนทนากลุมและการสังเกต ในประเด็นท่ีเก่ียวกับบริบทชุมชน การพัฒนา

ผลิตภัณฑ  การตลาด และศักยภาพทรัพยากรทองถ่ิน 
3.4.3 ขอมูลท่ีรวบรวมจากการเก็บแบบสอบถาม จำนวน 400 ชุด วิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา 

ไดแก คาเฉลี่ยเลขคณิต คาความถ่ีและรอยละท่ีเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภคและปจจัย
ทางการตลาด 

 
ตารางท่ี 3.1 การดำเนินงานกิจกรรม 
ลำดับท่ี วัน เดือน ป กิจกรรม ผลท่ีไดรับ 

1 13 ต.ค. 2560 เตรียมความพรอมในการ
ทำงาน 

- ที ม วิ จั ย ชุ ม ช น มี ค ว าม เข า ใจ ใน
ประเด็นการศึกษา ตามวัตถุประสงค
ของโครงการ 
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- สรางความม่ันใจแกทีมวิจัยชุมชนใน
การทำงานรวมกันกับนักวิชาการ  

- ทีมวิจัยชุมชนมีความพรอมในการ
ทำงานวิจัย 

2 1 พ.ย. 2560 ศึกษาบริบทชุมชน, ฝกใช
เค รื่ อ ง มื อแผน ท่ี ชุ ม ช น , 
ปฏิทินการผลิต 

- เปดโอกาสใหชุมชนไดแสดงความ
คิดเห็น/มีสวนรวม 

- ไดเครื่องมือในการปฏิบัติงานและ
เหมาะสมกับสถานการณ 

- ที ม งาน มี ก ารป ระส าน งาน ท่ี ดี , 
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ ไ ด เ ข า ถึ ง
กลุมเปาหมายท่ีมีความสนใจตรงกัน 

- สรางความสัมพันธท่ีดีกับชุมชน 
3 8 พ.ย. 2560 ทบทวนการพัฒนาผลิตภัณฑ

และตลาดจากอดีตถึง
ปจจุบัน ฝกใชเครื่องมือ 
Time line 

- ไดเห็นการเปลี่ยนแปลงของชุมชนเชิง
บวก, เชิงลบ 

 

4 27 พ.ย. 2560 หาแนวทางการรวมกลุม
เกษตรกร โดยการประชุม
กลุมยอย 

- รูปแบบการรวมกลุมเกษตรกรท่ีเปน
ทางการ โดยตั้งชื่อวา “กลุมเกษตร
อินทรียความถ่ีเดียวกัน” 

- ลักษณะการดำเนินงาน แบบแยก
ปลูก/รวมขาย เหมาะสมมากกวารวม
ปลูก  เพราะเกษตรกรมีการปลูกพืช
ท่ีหลากหลาย และมีพ้ืนท่ีปลูกของ
ตนเอง 

- นักวิจัยชุมชนมีความตั้งใจกอตั้งกลุม 
โดยยึดแนวทางเบื้องตนเปนเกษตร
ปลอดภั ย ไปจน ถึ งระ ดับ เกษ ตร
อินทรีย 

5 21 ธ.ค. 2560 รวมกันกำหนดแนวทางของ
กลุมเกษตรอินทรียความถ่ี
เดียวกัน 

- รวมกันกำหนดเปาหมายของกลุม 
- รวมกันกำหนดแผนการทำงานของ

กลุม 
- กำหนดกลุมตลาดเปาหมายใหชัดเจน

กำหนดตนทุน-ราคาขาย 
- ศึ ก ษ า เก ณ ฑ ม าต รฐ าน ส ำห รั บ

ผลิตภัณฑ 
6 24 ม.ค. 2561 การคัดกรองผลิตภัณฑเพ่ือ - คัด เลื อกผลิตภัณ ฑ ของกลุ ม  คือ 



15 
 

นำไปพัฒนา คะนา กวางตุง ฟกแมว ตำลึง ผัก
สลัด มะเขือเทศราชินี มะเขือเปราะ 
มะเขือยาว ตนหอม ผักชี ผักไฮโดร
โปรนิกส เห็ด พริกข้ีหนู แค ผักบุงจีน 
ผักกาดขาว หนอไม และถ่ัวฝกยาว 

- แตงตัวผลิตภัณฑ (ถุงบรรจุผักจาก
สำนักงานเกษตร แลวติดสติ๊กเกอร
สัญลักษณกลุมเกษตรอินทรียความถ่ี
เดี่ยวกัน 

7 13 ก.พ. 2561 แลกเปลี่ยนเรียนรูของทีม
วิจัย 

- ทีมวิจัยไดรับทราบขอเสนอแนะของ
ผูทรงคุณวุฒิ ท่ีถายทอดโดยตัวแทนท่ี
ไปนำเสนอรายงานความกาวหนา 
เม่ือวัน ท่ี  11 ก.พ. 61 ณ สถาบัน
เทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร
ลาดกระบัง 

- แนวทางปรับปรุงการดำเนินงานใน
ข้ันตอไป 

8 10 มี.ค. 2561 ออกแบบ-วางแผนการเก็บ
ขอมูล 

- ตัวอยางแบบสอบถาม “พฤติกรรม
ผูบริโภคผลิตภัณฑทางการเกษตร” 

- แผนงานในการดำเนินการเก็บขอมูล
ดวยแบบสอบถาม 

9 28 มี.ค. 2561 ลงพ้ืนท่ีเก็บแบบสอบถาม  
ครั้งท่ี 1 (นักศึกษา) 

- แบบสอบถาม จำนวน 300 ชุด 

10 31 มี.ค. 2561 ลงพ้ืนท่ีเก็บแบบสอบถาม  
ครั้งท่ี 2 (ทีมวิจัยชุมชน) 

- แบบสอบถาม จำนวน 100 ชุด 

11 5 เม.ย. 2561 ศึกษาดูงานกลุมเกษตร
อินทรีย  
ณ ศูนยปนโต คลองสิบสาม 
ตำบลพืชอุดม อำเภอลำลูก
กา จังหวัดปทุมธานี 

- แลกเปลี่ ยนเรียนรูการทำเกษตร
อินทรีย 

- เครือขายผูประกอบการผลิตภัณฑ
ชุมชน  

- การสรางการมีสวนรวมของกลุ ม
เกษตรกร 

12 30 เม.ย. 2561 ประชุมทีมวิจัย  
ณ บานเลขท่ี 5/2 หมู 11 ต.
คลองหา อ.คลองหลวง จ.
ปทุมธานี 

- สรุปผลการวิเคราะหขอมูล 
- ผลการวิจัย 

 

13 1 มิ.ย. 2560 อบรมหัวขอ “ผลิตภัณฑ - ความรูเก่ียวกับการตอยอดอาชีพ 
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ทองถ่ินตอยอดสูการ
ทองเท่ียววิถีชุมชน” รวมกับ
การประชุมรับฟงความ
คิดเห็น 
ณ โฮมสเตยเกาะเกิด  
ตำบลเกาะเกิด อำเภอบาง
ปะอิน จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 

- นำเสนอผลการวิจัย 
- อภิปรายผลการวิจัยรวมกัน 
 

14 13 ก.ค. 2561 ประชุมทีมวิจัย 
ณ บานเลขท่ี 5/2 หมู 11  
ต.คลองหา อ.คลองหลวง  
จ.ปทุมธาน ี

- ปรับปรุงรายงานการวิจัยในประเด็น
ท่ีไดรับหลังรับฟงความคิดเห็น 
 

15 8 ส.ค. 2561 ประชุมทีมวิจัย 
ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลย
อลงกรณฯ จังหวัดปทุมธานี 

- ถอดบทเรียนการวิจัย 
 
 

 
  

 

 

ภาพท่ี 3.4.1 บรรยากาศการประชุมทีมวิจัย 
วันท่ี 8 พ.ย. 2560 

(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 

ภาพท่ี 3.4.2 บรรยากาศการประชุมทีมวิจัย 
วันท่ี 21 ธ.ค. 2560 

(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 
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ภาพท่ี 3.4.3 ปฏิทินการผลติ หมู 11 ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 

 

ภาพท่ี 3.4.4 แผนท่ีชุมชน ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 
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ภาพท่ี 3.4.5 การนำแสนอแผนท่ีชุมชน ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 

(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 จากการศึกษาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดของกลุม
เกษตรกรในตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ตามประเด็นท่ีศึกษา ดังนี้  

4.1 การพัฒนาผลิตภัณฑเกษตรของชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน 
4.2 สถานการณการตลาดและพฤติกรรมของผูบริโภค 
4.3 การคัดกรองผลติภัณฑเกษตรของกลุมเกษตรกร 
4.4 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑของกลุมเกษตรกร 
4.5 แนวทางการเพ่ิมชองทางการตลาด 

 
4.1 การพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรของชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน 

จากการประชุมกลุมของทีมวิจัย ซ่ึงกลุมเกษตรกรไดรวมกันทำ Time Line ของชุมชนคลองหา 
ยอนอดีตไป เริ่มตั้งแต พ.ศ. 2511-2512 ถึง 2519 เปนชวงท่ีประชากรมีการทำนาเปนอาชีพหลัก 
สวนใหญปลูกขาวจาวพันธุ กข 1 และ กข 5 ท่ีไดรับการปรับปรุงพันธุแลวสนับสนุนใหชาวนาปลูก 
เก็บเก่ียวใสยุงฉาง มีโรงสีในพ้ืนท่ีแตนอย 2-3 แหงและคอนขางหางไกลจากพ้ืนท่ีหมู 11 ตอมาในป
พ.ศ. 2520 ชาวนาเริ่มมีการทำนาน้ำตม (นาหวาน) ซ่ึงเปนการเพาะเมล็ดพันธุขาวใหมีรากงอกกอน 
ประมาณ 1-2 มิลลิเมตร เรียกวามีตุมตาแลว คอยนำไปหวานในนาท่ีเตรียมดินไวเรียบรอยแลว การ
ทำนาหวานในลักษณะนี้ แยกเปน 2 แบบ คือ การหวานหนีน้ำ จะทำในฤดูฝน เนื่องจากการหวาน
ขาวแหงหรือทำการตกกลาไมทัน เม่ือฝนมามาก หลังเตรียมดินเปนเทือกดีแลว ก็จะหวานขาวท่ีเพาะ
จนงอก ลงไปในกระทงนาท่ีมีน้ำขังอยูมากจึงเรียกวา “นาหวานน้ำตม” แบบท่ีสอง เรียกวา “นา
ชลประทาน” หมายถึงนาในเขตท่ีมีแหลงน้ำอุดมสมบูรณซ่ึงมักใหผลผลิตมาก โดยหลังจากเตรียมดิน
เปนเทือกดีแลว จะระบายน้ำออกใหเหลือน้ำขังในผืนนาใหนอยท่ีสุด นำเมล็ดพันธุขาวท่ีเพาะจนงอก
ตุมตา หวานลงไป แลวคอยควบคุมการใหน้ำเพราะเปนปจจัยท่ีจะทำใหไดผลผลิตท่ีสูงข้ึน ในพ้ืนท่ี
ตำบลคลองหามีแหลงน้ำอุดมสมบูรณจึงสามารถทำนาน้ำตมไดท้ังสองแบบ ตอมาในปพ.ศ. 2534- 
2537 สมัยนายกรัฐมนตรี พลเอกชาติชาย ชุณหะวัณ เปนยุคท่ีท่ีดินมีราคาสูงข้ึนมากจึงเกิดระบบนา
เชากระจายเขาสูเกษตรกร พ้ืนท่ีการเกษตรลดจำนวนลงอยางเห็นไดชัดเนื่องจากถูกขายใหนายทุน
นำไปพัฒนาเปนหมูบานจัดสรร, สวนเกษตรจัดสรร และสนามกอลฟอัลไพน เปนตน ในดานการ
ชลประทานไดมีการสรางสระเก็บน้ำพระรามเกาข้ึน ตอมาในปพ.ศ. 2540 เกิดวิกฤตเศรษฐกิจครั้ง
รุนแรงของประเทศไทย คือ “วิกฤตตมยำกุง” ท่ีสงผลกระทบอยางมากตอภาคอุตสาหกรรม เกิดการ
วางงาน แตมีผลกระทบคอนขางนอยในภาคการเกษตรเพ่ือการบริโภคภายในประเทศและภายใน
ชุมชน เม่ือเทียบกับปญหาขาวราคาตกต่ำท่ีเกิดในป พ.ศ. 2542 ท่ีทำใหชาวนามีหนี้สินเพ่ิม ราคาขาว 
อยูท่ีเกวียนละ 3,000 บาท ซ่ึงไมเพียงพอตอคาครองชีพของเกษตรกร จึงจำเปนตองลดพ้ืนท่ีนาลง 
ตอมาในป พ.ศ. 2544- 2546 เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศเติบโตข้ึนอยางเห็นไดชัด เกษตรกร
กลับมาทำนามากข้ึน มีการใชจายเพ่ือการบริโภคท่ีสูงข้ึนตามรายได อีกท้ังรัฐบาลไดเขามามีบทบาท
สนับสนุนในระดับทองถ่ิน ไดแก การจัดต้ังโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ข้ึน และ
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โครงการกองทุนหมูบานละ 1 ลานบาท โดยวัตถุประสงคหลักคือเพ่ือเปนเงินทุนหมุนเวียนภายใน
ชุมชนในการทำเกษตร และตอยอดอาชีพ แตในสวนโครงสรางพ้ืนฐานดานการคมนาคมยังไมไดรับ
การพัฒนาเทาท่ีควรในความรูสึกของคนในชุมชน ป พ.ศ. 2548 สินคาเกษตรยังคงราคาดีข้ึนอยาง
ตอเนื่อง ทำใหมีรายไดสงลูกหลานเรียนตอในระดับสูงข้ึน มีการกระจายรายไดสูชุมชน อยางไรก็ตาม
ในปพ.ศ. 2549 หลังเกิดรัฐประหาร สงผลใหเศรษฐกิจในชุมชนหยุดชะงัก ราคาขาวตกต่ำอีกรอบ 
ชาวนาไรท่ีพ่ึง จึงหันไปกูยืมหนี้นอกระบบ ปพ.ศ. 2550 ในชุมชนก็มีระบบน้ำประปาพัฒนาไปใน
หลายหมูบานซ่ึงหากเกษตรกรนำไปใชในการเกษตรก็จะเกิดคาใชจายท่ีสูงข้ึน ในท่ีสุดเกษตรกรก็พบ
ทางออกจากปญหา ก็คือการหันไปพ่ึงพาแนวทางการทำเกษตรทฤษฎีใหม ตามแนวพระราชดำริของ
ในหลวงรัชกาลท่ี 9 ซ่ึงเปนแนวทางการจัดการท่ีดินและน้ำเพ่ือการเกษตรท่ียั่งยืน แกปญหาการขาด
แคลนท่ีดินทำกินของเกษตรกร กรมวิชาการ (2539) ไดอธิบาย “ทฤษฎีใหม” วาใหดำเนินการในพ้ืนท่ี
ทำกินท่ีมีขนาดเล็ก ประมาณ 15 ไร ดวยวิธีการจัดการทรัพยากรระดับไรนาอยางเหมาะสม ดวยการ
จัดสรรการใชประโยชนในท่ีดินโดยใหมีการสรางแหลงน้ำในท่ีดินสำหรับการทำเกษตรแบบผสมผสาน
อยางไดผล เพ่ือใหเกษตรกรสามารถเลี้ยงตนเองได ใหมีรายไดไวใชจายและมีอาหารไวบริโภคตลอดป 
ตอมาในปพ.ศ. 2552- 2553 ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณการเกษตร (ธกส.) ไดเขามามี
บทบาทในการสนับสนุน สงเสริมเกษตรกรในดานเงินทุน และดานองคความรูท่ีใชตอยอดอาชีพ แต
สถานการณกลับพลิกผันเม่ือเกิดอุทกภัย หรือน้ำทวมประเทศไทยครั้งใหญเปนประวัติศาสตรในปพ.ศ. 
2554 สงผลใหระบบเกษตรลม ไรนา พืชผล เสียหายจึงเกิดเปนหนี้ ธกส. ท้ังนี้ภาคเกษตรกรรมคอย ๆ 
ฟนตัวอยางตอเนื่องตั้งแตป พ.ศ. 2555- 2560 มีการกอต้ังกลุมเกษตรกร เปนวิสาหกิจชุมชนตาง ๆ 
อาทิ วิสาหกิจชุมชนเกษตรปลอดภัยตำบลคลองหา, วิสาหกิจชุมชนบานเกษตรสมบูรณ  หมูท่ี 10, 
วิสาหกิจชุมชนกลุมอาชีพ เปนตน ทำใหเกิดอาชีพและการพัฒนาผลิตภัณฑใหม ๆ ท่ีเปนผลผลิตจาก
การเกษตรข้ึนในชุมชน เชน หม่ีกรอบ, ไวน, น้ำพริก เปนตน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 4.1.1 Time Line ชุมชนคลองหา ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 
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จากขอมูลตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน ทีมวิจัยพบวาผลิตภัณฑทางการเกษตรของกลุมเกษตรกร

ในชุมชน มีรูปแบบการพัฒนาเพ่ือวัตถุประสงคท่ีแตกตางกัน ซ่ึงแบงไดเปน 3 ดาน ดังนี้  
1) ดานการผลิต เปนการพัฒนาวิธีการปลูกใหเหมาะสมกับชนิดของพืช ลักษณะของดินและ

สภาพภูมิอากาศ ขณะเดียวกันก็ตองรักษาคุณภาพของผลผลิตได ซ่ึงในอดีต ก็คือการทำนาน้ำตม และ
นาชลประทาน ตอมาคือการหันมาทำเกษตรผสมผสานตามแนวทางเกษตรทฤษฎีใหม เพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพการผลิต อีกท้ังยังไดผลิตภัณฑท่ีหลากหลายหมุนเวียนใหกินและขายไดตลอดป จนมาถึง
ในปจจุบัน ก็คือการนำแนวคิดเกษตรปลอดภัยจนถึงเกษตรอินทรียมาใช เพ่ิมเติมเพ่ือรักษา
สภาพแวดลอมธรรมชาติและสุขภาพของเกษตรกร ผลผลิตท่ีไดถึงแมจะมีความสมบูรณคอนขางมาก 
แตบางครั้งก็อาจทำใหผูซ้ือเกิดความไมแนใจวาเปนผักปลอดสารเคมี จริงหรือไม โดยเฉพาะอยางยิ่ง
ผักสด ไดแก ผักสลัด ผักสวนครัว และเห็ดสด เปนตน 

 

 

ภาพท่ี 4.1.2 แปลงผักสลดัปลอดสารเคมี ของนายศิวพันธ ดิทนา 
(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 

 

ภาพท่ี 4.1.3 ผลิตภณัฑแปรรูปในชุมชนคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
(ท่ีมา: ชุมชนคลองหา 2560) 
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2) ดานการแปรรูป เปนการเปลี่ยนสภาพของสินคาเกษตรใหเปนอาหารสำเร็จรูปท่ีพรอม
บริโภคและงายตอการเก็บรักษา โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือยืดอายุการเก็บรักษาและสรางมูลคาเพ่ิมให
ผลิตภัณฑ ไดแก กลวยฉาบ ขาวเกรียบเห็ดรสชาติตาง ๆ ซ่ึงเริ่มจากการกอตั้งในรูปแบบวิสาหกิจ
ชุมชน ขอดีคือเปนการตอยอดอาชีพเกษตรกร และไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐในดานตาง ๆ 
รวมถึง จากธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณการเกษตรดวย ขอจำกัดคือบางผลิตภัณฑตองอาศัย
เครื่องมือ เครื่องใชในการแปรรูปซ่ึงกอใหเกิดตนทุนท่ีเพ่ิมข้ึน อาทิ ตนทุนการแปรรูป ตนทุนการเก็บ
รักษา เปนตน 

3) ดานการคนควาทดลองพัฒนาผลิตภัณฑใหม เพ่ือริเริ่มตลาด ตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภค ไดแก น้ำไผกิมซุงและไผสีสุก สบูฟกขาว ขนมเปยะฟกขาว วุนฟกขาว ขนมชั้นฟกขาว 
ผลิตภัณฑประเภทนี้มักเกิดข้ึนมาจากความใฝรูของตัวเกษตรกรเปนรายบุคคลมากกวากลุม เนื่องจาก
ตองอาศัยองคความรู และความคิดสรางสรรคในการริเริ่ม ซ่ึงในชวง 2-3 ปท่ีผานมาโครงการบริการ
วิชาการจากสถาบันการศึกษาจะเขามาตอยอดใหเกษตรกรได 
 จากขอมูลดังกลาว ปจจัยท่ีทำใหผลิตภัณฑบางชนิดประสบความสำเร็จในการพัฒนา คือความ
มุงม่ันของเกษตรกร รวมกับการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐท่ีเก่ียวของ เครือขายเกษตรกร ธนาคาร
เพ่ือการเกษตรและสหกรณการเกษตร รวมถึงสถาบันอุดมศึกษา ท้ังในดานองคความรูและงบประมาณท่ี
จำเปน 
 
ตารางท่ี 4.1.1 ผลผลิตทางการเกษตรและผลิตภัณฑแปรรูป แสดงตามรายชื่อสมาชิกทีมวิจัย ดังนี้ 

ช่ือ-สกุล ผลผลิตทางการเกษตร ผลิตภัณฑแปรรูป 
1.นายสมเกียรติ ชมภูผิว คะนา, กวางตุง, มะนาว, หนอไม ขนมเปยะฟกขาว, กลวยฉาบ 
2.นายอำนวย สังวาลยเล็ก หนอไม, น้ำไผกิมซุง - 
3.นายศิวพันธ ดิทนา ผักสลัด, มะเขือเทศราชิน ี - 
4.นายจำนง บุญเขตร มะเขือเปาะ, มะเขือยาว, ตนหอม,  

ผักชี, ผักไฮโดรโปรนิกส,  
หม่ีกรอบ, น้ำพริกเผา, น้ำพริก 
ตาแดง, น้ำพริกปลารา, น้ำพริก 
แกงสม, พริกแกงเผ็ด 

5.นางหงส เพชรโย ฟกแมว, ตำลึง, ดอกทับทิมสยาม,  
ดอกเกกฮวย, จิ้งหรีด 

- 

6.นายอดุลย วิเชียรชัย เห็ดนางฟาภูฐาน, เห็ดขอนขาว,เชื้อเห็ด ขาวเกรียบเห็ด 
 
4.2 สถานการณการตลาดและพฤติกรรมผูบริโภค 

เนื่องจากบริบทชุมชนท่ีเปลี่ยนแปลงไปจากเม่ืออดีต ปจจุบันจึงไดลดพ้ืนท่ีนาลงดวยเหตุผล
หลายประการ อาทิ ตนทุนปุยเคมีท่ีสูงข้ึน แรงงานในครัวเรือนท่ีขาดแคลนเพราะลูกหลานไมสืบทอด
อาชีพ และราคาขายสงขาวท่ีไมแนนนอนและมักถูกแทรกแซงจากพอคาคนกลาง สวนหนึ่งจึงหันมา
ทำการเกษตรแบบผสมผสานตามแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีการปลูกพืชหมุนเวียนเพ่ือ
บริโภคภายในครัวเรือนเปนหลักและจำหนายสวนท่ีเหลือไดตลอดท้ังป โดยอาศัยการทำเกษตร
ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย หมายถึง “ปลอดภัยท้ังคนปลูกและคนกินดวยการใชอินทรียแทนเคมี” 
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ซ่ึงเริ่มตั้งแตข้ันตอนการปรับปรุงดินใหมีสภาพกรด-ดางท่ีพอเหมาะดวยสารอินทรีย ทดแทนปุยเคมี 
ซ่ึงไดประโยชนท้ังการลดตนทุนและทำใหดินไมแข็ง ชวยใหรากของพืชชอนไชไดดีและสามารถดูดซึม
สารอาหารเพ่ือสรางความแข็งแรงแกลำตนทนทานตอการรุกรานจากแมลงศัตรูพืช สงผลใหเกษตรกร
ไมจำเปนตองใชสารเคมีเพ่ือชวยพยุงตนออนเหมือนในอดีต ผลผลิตหลัก ไดแก ขาวและผักสวนครัว 
เชน ขา ตะไคร คะนา กวางตุง ผักกาดขาว เห็ดขอนขาว เปนตน  นอกจากนี้เกษตรกรไดเรียนรูการ
แปรรูปผลิตภัณฑทางการเกษตร ใหเปนสินคาท่ีหลากหลาย เชน กลวยฉาบจากกลวยหักมุก, การนำ
ผลฟกขาวมาเปนสวนประกอบในการทำวุน ขนมชั้น แปงขนมเปยะ และสบูอาบน้ำ, การทำไขเค็มจาก
ไขเปด, การนำเห็ดมาเปนสวนประกอบหลักของขาวเกรียบ และเสริมในเคกกลวยหอม เปนตน โดย
การสนับสนุนจากหนวยงานภายนอกท่ีรับผิดชอบโดยตรง อาทิ เกษตรจังหวัด และจากงานบริการ
วิชาการของสถาบันอุดมศึกษาในละแวกใกลเคียง เชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี และ
มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ ในพระบรมราชูปถัมภ เปนตน ในดานการตลาดเกษตรกรมีการ
สรางเครือขายภายในและภายนอกตำบล เพ่ือใหความชวยเหลือซ่ึงกันและกัน ท้ังในดานการเผยแพร
ความรูดานการทำเกษตรและชักชวนกันออกจำหนายผลิตภัณฑทางการเกษตรตามสถานท่ีตาง ๆ 
นอกเหนือจากตลาดนัดหลักภายในตำบลคลองหา เชน ศาลากลาง จังหวัดปทุมธานี, โรงพยาบาล
ธรรมศาสตรเฉลิมพระเกียรติ ตำบลคลองหนึ่ง อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี รวมไปถึงการ
รวมกลุมไปออกรานดวยกันในวาระตาง ๆ เชน ตลาดคลองผดุงกรุงเกษม, เมืองทองธานี, ศูนย
ราชการ แจงวัฒนะ จังหวัดนนทบุรี เปนตน นอกเหนือจากขาวและพืชผักสวนครัว  

การศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคผลิตภัณฑทางการเกษตร เก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ
เก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภค ดวยแบบสอบถาม ท่ีทีมวิจัยรวมกันศึกษาขอมูลอางอิงจากแหลงตาง 
ๆ แลวออกแบบปรับปรุงใหมีความสอดคลองเหมาะสมกับผลิตภัณฑของกลุม โดยเก็บรวบรวมจาก
กลุมตัวอยางในจังหวัดปทุมธานี จำนวน 400 ชุด แลวนำขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามมาทำการ
วิเคราะหขอมูล สรุปผล  

แบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ดังนี้  
สวนท่ี 1 ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  
สวนท่ี 2 ขอมูลดานพฤติกรรมผูบริโภค 
สวนท่ี 3 ขอมูลปจจัยทางการตลาด 
จากการทดลองใชแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางจำนวน 30 ชุด สามารถวิเคราะหคาความ

เชื่อม่ันของแบบสอบถามโดยใชสูตรสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบาค (Cronbach, 1990) ดวย
โปรแกรมสำเร็จรูปเม่ือแยกเปนรายดานจะไดคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถามดังตาราง 
ตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะหคาความเชื่อม่ันของแบบสอบถาม 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด Cronbach’s Alpha 
ดานคุณลักษณะท่ีไดรับการยอมรับ 0.85 
ดานราคาสินคา 0.92 
ดานชองทางการจัดจำหนาย 0.91 
ดานการสงเสริมการตลาด 0.89 
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4.2.1 ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล 
การวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได

เฉลี่ยตอเดือนโดยประมาณ สถานภาพสมรส จำนวนสมาชิกในครอบครัว และพ้ืนท่ีอยูอาศัยใน
ปจจุบัน แสดงดังตาราง 
 
ตารางท่ี 4.2.1 ความถ่ีและรอยละของปจจัยสวนบุคคล 

ปจจัยสวนบุคคล ความถ่ี รอยละ 
เพศ 
ชาย 178 44.5 
หญิง 222 55.5 
อายุ 
นอยกวา 20 ป 19 4.8 
21-30 ป 119 29.8 
31-40 ป 93 23.3 
41-50 ป 74 18.5 
51-60 ป 68 17.0 
มากกวา 60 ป 27 6.8 
ระดับการศึกษา 
ประถมศึกษา-มัธยมศึกษาตอนตน 54 13.5 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/เทียบเทา 79 19.8 
อนุปริญญา-ปริญญาตรี 142 35.5 
สูงกวาปริญญาตรี 125 31.3 
อาชีพ   
นักเรียน/นักศึกษา 61 15.3 
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 70 17.5 
พนักงานบริษัทเอกชน 57 14.3 
ธุรกิจสวนตัว/คาขาย 79 19.8 
รับจางท่ัวไป/อาชีพอิสระ 47 11.8 
เกษตรกร 54 13.5 
แมบาน/พอบาน 22 5.5 
อ่ืน ๆ 10 2.5 
รายไดเฉล่ียตอเดือนโดยประมาณ   
ต่ำกวา 10,000 บาท 76 19.0 
10,001-20,000 บาท 118 29.5 
20,001-30,000 บาท 98 24.5 
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30,001-40,000 บาท 58 14.5 
ตั้งแต 40,001 บาท ข้ึนไป 23 5.8 
ไมมีรายได 27 6.8 
สถานภาพสมรส   
โสด 141 35.3 
สมรส 245 61.2 
หยา/หมาย 14 3.5 
จำนวนสมาชิกในครอบครัว(รวมตัวทาน)   
1-3 คน 150 37.5 
4-6 คน 225 56.3 
7 คนข้ึนไป 25 6.3 
พ้ืนท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน   
กรุงเทพฯ 45 11.3 
ปทุมธานี 305 76.3 
นนทบุรี 17 4.3 
สมุทรปราการ 5 1.0 
พระนครศรีอยุธยา 23 5.8 
อ่ืน ๆ ไดแก สุพรรณบุรี 6 1.5 

จากตาราง แสดงผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยสวนบุคคล จำแนกตามหัวขอได ดังนี้  
เพศ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จำนวน 222 คน คิดเปนรอยละ 55.5 และ

เพศชาย จำนวน 178 คน คิดเปนรอยละ 44.5  
อายุ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในวัยทำงาน คือมีอายุระหวาง 21-60 ป จำนวน 354 

คน คิดเปนรอยละ 88.6 รองลงมา คือ อายุมากกวา 60 ป จำนวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.8 และ
อายุนอยกวา 20 ป จำนวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8 

ระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญจบการศึกษาระดับอนุปริญญาข้ึนไปจนถึงสูง
กวาปริญญาตรี จำนวน 267 คน คิดเปนรอยละ 66.8 รองลงมา คือระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือ
เทียบเทา จำนวน 79 คิดเปนรอยละ 19.8 และระดับประถมศึกษาถึงมัธยมศึกษาตอนตน จำนวน 54 
คน คิดเปนรอยละ 13.5  

อาชีพ ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนพนักงาน/ลูกจางรัฐบาลและเอกชน จำนวน 127 คน 
คิดเปนรอยละ 31.8 รองลงมา คือประกอบธุรกิจสวนตัว/คาขาย จำนวน 79 คน คิดเปนรอยละ 19.8 
นักเรียนหรือนักศึกษา จำนวน 61 คน คิดเปนรอยละ 15.3 เกษตรกร จำนวน 54 คน คิดเปนรอยละ 
13.5 รับจาง/อาชีพอิสระ จำนวน 47 คน คิดเปนรอยละ 11.8 และพอบาน/แมบาน จำนวน 22 คน 
คิดเปนรอยละ 5.5  

รายได ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยประมาณ 10,000-40,000 
บาท/เดือน จำนวน 274 คนคิดเปนรอยละ 68.5 ต่ำกวา 10,000 บาท/เดือน จำนวน 16 คน คิดเปน
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รอยละ 19.0 มากกวา 40,000 บาท/เดือน จำนวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.8 และไมมีรายได 
จำนวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.8  

สถานภาพสมรส ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสถานภาพสมรสแลว จำนวน 245 คน คิด
เปนรอยละ 61.2 สถานภาพโสด จำนวน 141 คน คิดเปนรอยละ 35.3 และหยา/หมาย จำนวน 14 
คน คิดเปนรอยละ 3.5 

จำนวนสมาชิกในครอบครัว ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีสมาชิกครอบครัว 4-6 คน 
จำนวน 225 คน คิดเปนรอยละ 56.3 สมาชิกในครอบครัว 1-3 คน จำนวน 150 คน คิดเปนรอยละ 
37.5 และจำนวนสมาชิก 7 คนข้ึนไป จำนวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3  

พ้ืนท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีพ้ืนท่ีอยูอาศัยในปทุมธานี จำนวน 
305 คน คิดเปนรอยละ 76.3 พ้ืนท่ีอยูอาศัยในกรุงเทพฯ จำนวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.3 พ้ืนท่ี
อยูอาศัยในพระนครศรีอยุธยา จำนวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.8 พ้ืนท่ีอยูอาศัยในนนทบุรี จำนวน 
17 คน คิดเปนรอยละ 4.3 พ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ไดแก สุพรรณบุรี จำนวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5 และ
สมุทรปราการ จำนวน 5 คน คิดเปนรอยละ 1.0 
 
4.2.2 ผลการวิเคราะหขอมูลดานพฤติกรรมผูบริโภค 

การวิเคราะหขอมูลดานพฤติกรรมผูบริโภค จากแบบสอบถาม แสดงดังตาราง 
 
ตารางท่ี 4.2.2 ความถ่ี และรอยละของพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของผูบริโภค 
พฤติกรรมการซ้ือ ความถ่ี รอยละ 
ผลิตภัณฑทางการเกษตรในกลุมใด ท่ีทานคิดวาสามารถนำมาแปรรูปไดด ี
ขาว 83 20.8 
กลวย 92 23.0 
เห็ด 44 11.0 
ขาวโพด 10 2.5 
ไข 13 3.3 
ผัก 87 21.8 
อ่ืน ๆ เชน 71 17.8 
ถาทานจะซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตร ส่ิงใดท่ีทานใหความสำคัญเปนลำดับแรก 
ราคา 110 27.5 
คุณภาพ 198 49.5 
รสชาต ิ 30 7.5 
บรรจุภัณฑ 47 11.8 
ตราสินคา 7 1.8 
ความนาเชื่อถือของผูขาย 8 2.0 
ทานรับรูขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑทางการเกษตรจากชองทางใด 
โทรทัศน 86 21.5 
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หนังสือ/วารสาร 15 3.8 
วิทย ุ 3 0.8 
แผนพับ/โปสเตอร 19 4.8 
พนักงานขาย 80 20.0 
บุคคลใกลชดิ 90 22.5 
อินเตอรเน็ต/เว็บไซต 91 22.8 
อ่ืน ๆ เชน 16 4.0 
ทานมักจะซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรจากแหลงใด   
แหลงผลิต 43 10.8 
ตลาดชุมชน/ตลาดสีเขียว 88 22.0 
งานแสดงสินคา/เกษตรแฟร 113 28.3 
หางสรรพสินคา/โลตัส/บิ๊กซี 25 6.3 
รานเฉพาะทาง/รานกรีน 10 2.5 
รานสะดวกซ้ือ 16 4.0 
รานขายของฝาก 8 2.0 
ตลาดนัด 97 24.3 
อินเตอรเน็ต/เว็บไซต - - 
อ่ืน ๆ เชน - - 
วัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของทานคือ   
บริโภคในครอบครัว 283 70.8 
ซ้ือไปขายตอ 11 2.8 
ซ้ือไปฝากบุคคลอ่ืน 91 22.8 
ซ้ือไปใชในกิจการงาน 2 0.5 
อ่ืน ๆ  13 3.3 
บุคคลใดมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของทานมากท่ีสุด 
แพทย/ผูเชี่ยวชาญ 15 3.8 
บุคคลท่ีมีชื่อเสียง 8 2.0 
บุคคลในครอบครวั 124 31.0 
เพ่ือน 19 4.8 
ตนเอง 231 57.8 
อ่ืน ๆ  3 0.8 
จากตาราง แสดงการวิเคราะหพฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของผูบริโภค แบบแจกแจง
ความถ่ี และรอยละ จำแนกตามหัวขอได ดังนี้  

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคิดวาผลิตภัณฑทางการเกษตรท่ีสามารถนำมาแปรรูปไดดี คือ 
กลวย ผัก และเห็ด คิดเปนรอยละ 92, 87 และ 83 ตามลำดับ  
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ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญคิดวาถาจะซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตร สิ่งท่ีใหความสำคัญเปน
ลำดับแรก คือ คุณภาพ ราคา บรรจุภัณฑ และรสชาติ คิดเปนรอยละ 49.5, 27.5, 11.8 และ 7.5 
ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรับรูขาวสารเก่ียวกับผลิตภัณฑทางการเกษตรจากชองทาง
อินเตอรเน็ต/เว็บไซต บุคคลใกลชิด โทรทัศน และพนักงานขาย คิดเปนรอยละ 22.8, 22.5, 21.5, 
และ 20.0 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มักจะซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรจากงานแสดงสินคา/เกษตร
แฟร ตลาดนัด และตลาดชุมชน/ตลาดสีเขียว คิดเปนรอยละ 28.3, 24.3 และ 22.0 ตามลำดับ  
 วัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีคือ 
บริโภคในครอบครัว ซ้ือไปฝากบุคคลอ่ืน อ่ืน ๆ และซ้ือไปขายตอ คิดเปนรอยละ 70.8, 22.8, 3.3 
และ 2.8 ตามลำดับ 
 บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรมากท่ีสุด ของผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญ คือ ตนเอง บุคคลในครอบครัว เพ่ือน และแพทย/ผูเชี่ยวชาญ คิดเปนรอยละ 
57.8, 31.0, 4.8 และ 3.8 
 
4.2.3 ผลการวิเคราะหระดับความคิดเห็นของผูบริโภคตอปจจัยทางการตลาด (สวนประสมทาง
การตลาด)  

ใชเกณฑในการวิเคราะหและแปลขอมูล ดังนี้ 
คาเฉลี่ย 1.00 –1.80     หมายถึง   ระดับความคิดเห็นนอยท่ีสุด 
คาเฉลี่ย 1.81 –2.60 หมายถึง   ระดับความคิดเห็นนอย 
คาเฉลี่ย 2.61 –3.40 หมายถึง   ระดับความคิดเห็นปานกลาง 
คาเฉลี่ย 3.41 –4.20     หมายถึง    ระดับความคิดเห็นมาก 
คาเฉลี่ย 4.21 –5.00 หมายถึง    ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด 

 
ตารางท่ี 4.2.3.1 คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และความคิดเห็นของผูบริโภคตอคุณลักษณะของ
ผลิตภัณฑ  

คุณลักษณะของผลิตภัณฑ 
ท่ีไดรับการยอมรับ 

𝑥̅𝑥 𝑆𝑆.𝐷𝐷. 
ระดับความ

คิดเห็น 

ตรารับรองผลิตภัณฑ/เครื่องหมาย อย. 3.90 1.03 มาก 
หีบหอสวยงาม 3.74 0.80 มาก 
ปริมาณท่ีเหมาะสม 3.90 0.82 มาก 
ความหลากหลายของผลิตภัณฑ 3.87 0.81 มาก 
ความคุมคากับประโยชนท่ีไดรับ 3.95 0.81 มาก 

รวม 3.87 0.62 มาก 
จากตาราง พบวาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการจัดจำหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร จำแนกตาม

คุณลักษณะของผลิตภัณฑท่ีไดรับการยอมรับในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.87, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.62) 
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เม่ือพิจารณารายขอเรียงจากมากไปหานอย พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ความคุมคากับประโยชน

ท่ีไดรับ อยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.95, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.81) รองลงมาคือ ปริมาณท่ีเหมาะสม อยูในระดับมาก 

(𝑥̅𝑥 =3.90, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.82) และตรารับรองผลิตภัณฑ/เครื่องหมาย อย. อยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.90, 

𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.03) และขอท่ี มีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ หีบหอสวยงาม อยู ในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.74, 
𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.80) ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.2.3.2 ความคิดเห็นของผูบริโภคตอราคาสินคา 

ราคาสินคา 𝑥̅𝑥 𝑆𝑆.𝐷𝐷. 
ระดับความ

คิดเห็น 

ราคาถูกกวาสินคายี่หออ่ืน 3.61 0.93 มาก 
ราคาเทากับสินคายี่หออ่ืน 3.29 0.94 ปานกลาง 
สามารถชำระผานคิวอารโคด/ออนไลน 2.82 1.25 ปานกลาง 
สามารถชำระผานบัตรเครดิต 2.75 1.33 ปานกลาง 
มีการใหราคาพิเศษสำหรับตัวแทนจำหนาย
ผานบัตรเครดิต 

2.81 1.36 ปานกลาง 

รวม 3.06 0.97 ปานกลาง 
จากตาราง พบวาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการจัดจำหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร จำแนกตาม

ราคาสินคาในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (𝑥̅𝑥 =3.06, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.97) เม่ือพิจารณารายขอเรียงจาก

มากไปหานอย พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ ราคาถูกกวาสินคายี่หออ่ืน อยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.61, 

𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.93) รองลงมาคือราคาเทากับสินคายี่หออ่ืน อยูในระดับปานกลาง (𝑥̅𝑥 =3.29, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.94) 

และขอท่ีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ สามารถชำระผานบัตรเครดิต อยูในระดับปานกลาง (𝑥̅𝑥 =2.75, 
𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.33) ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.2.3.3 ความคิดเห็นของผูบริโภคตอชองทางการจัดจำหนาย 

ชองทางการจัดจำหนาย 𝑥̅𝑥 𝑆𝑆.𝐷𝐷. 
ระดับความ

คิดเห็น 

สถานท่ีจัดจำหนายสะดวก เขาถึงงาย 3.63 1.09 มาก 
สามารถสั่งซ้ือออนไลนและสงสินคาถึงบาน 2.79 1.33 ปานกลาง 
กำหนดชวงเวลาการจำหนายท่ีชัดเจน 3.42 1.22 มาก 

รวม 3.28 1.04 ปานกลาง 
จากตาราง พบวาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการจัดจำหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร จำแนกตาม

ชองทางการจัดจำหนายในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (𝑥̅𝑥 =3.28, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.04) เม่ือพิจารณาราย
ขอเรียงจากมากไปหานอย พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานท่ีจัดจำหนายสะดวก เขาถึงงาย อยู

ในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.63, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.09) รองลงมาคือกำหนดชวงเวลาการจำหนายท่ีชัดเจน อยูใน
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ระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.42, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.22) และขอท่ีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ สามารถสั่งซ้ือออนไลนและสง

สินคาถึงบาน อยูในระดับปานกลาง (𝑥̅𝑥 =2.79, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.33) ตามลำดับ 
 
ตารางท่ี 4.2.3.4 ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคตอการสงเสริมการตลาด 

การสงเสริมการตลาด 𝑥̅𝑥 𝑆𝑆.𝐷𝐷. 
ระดับความ

คิดเห็น 

มีการแจกสินคาตัวอยาง/ทดลองชิม 4.02 0.92 มาก 
มีการลดราคา/ลด แลก แจก แถม ตามชวงเวลา 3.62 0.97 มาก 
มีบริการพิเศษตามเทศกาล เชนจัดกระเชา หอ
ของขวัญ 

3.40 1.18 ปานกลาง 

ผูขายสามารถใหคำแนะนำสินคาไดดี 3.90 1.04 มาก 
รวม 3.74 0.82 มาก 

จากตาราง พบวาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการจัดจำหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร จำแนกตาม

การสงเสริมการตลาดในภาพรวมอยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 =3.74 𝑆𝑆.𝐷𝐷., =0.82) เม่ือพิจารณารายขอเรียง
จากมากไปหานอย พบวา ขอท่ีมีคาเฉลี่ยสูงสุด คือ มีการแจกสินคาตัวอยาง/ทดลองชิม อยูในระดับ

มาก (𝑥̅𝑥 =4.02, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=0.92) รองลงมาคือผูขายสามารถใหคำแนะนำสินคาไดดี อยูในระดับมาก (𝑥̅𝑥 
=3.90, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.04) และขอท่ีมีคาเฉลี่ยนอยท่ีสุด คือ มีบริการพิเศษตามเทศกาล เชน จัดกระเชา 

หอของขวัญ อยูในระดับปานกลาง (𝑥̅𝑥 =3.40, 𝑆𝑆.𝐷𝐷.=1.18) ตามลำดับ 
 
4.3 การคัดกรองผลิตภัณฑเกษตรของกลุมเกษตรกร 
 แนวคิดการคัดกรองผลิตภัณฑเกิดจากเกษตรกรสมาชิกกลุมตางมีผลิตภัณฑออกจำหนายเปน
ของตนเองท่ีหลากหลาย ท้ังผลิตภัณฑแปรรูปและไมแปรรูป ดังนั้น ในการวิจัยนี้ ทีมวิจัยเห็นพอง
ตองกันวาควรมีการนำรองดวยผลิตภัณฑเพียงไมก่ีอยางกอน ซ่ึงควรเปนผลิตภัณฑท่ีมีศักยภาพท้ังใน
ดานการผลิตและโอกาสทางการตลาด จึงไดรวมกันคัดกรองผลิตภัณฑ โดยมีข้ันตอน โดยสรุปดังนี้ 
1) จดรายชื่อผลิตภัณฑของสมาชิกทุกคน ท่ีคิดวาสามารถผลิตไดในปริมาณท่ีคอนขางมากหรือ

เพียงพอตอการจำหนายอยางตอเนื่อง  
2) จัดหมวดหมูผลิตภัณฑใหกับผลิตภัณฑทางการเกษตรในขอ 1 ซ่ึงสามารถแบงไดเปน 3 ประเภท 

ดังนี้ 
2.1 พืชผักสวนครัว เชน มะนาว ผักบุง ตะไคร พริกข้ีหนู เห็ดนางฟาภูฐาน เปนตน 
2.2 ผลิตภัณฑเกษตรแปรรูป เชน ขนมเปยะฟกขาว ขาวเกรียบเห็ด น้ำพริกสำเร็จรูป เปนตน 
2.3 ผลิตภัณฑอ่ืน ๆ (ไมเขาพวก) เชน จิ้งหรีด กอนเชื้อเห็ด เปนตน 

3) คัดเลือกผลิตภัณฑท่ีจะนำไปพัฒนาดานการตลาด ขอบเขตการพิจารณา ไดแก จุดแข็ง จุดออน 
โอกาส และอุปสรรค ตามหลักการ SWOT Analysis เบื้องตน แสดงดังตาราง 
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ตารางท่ี 4.3.1 การวิเคราะห SWOT ของพืชผักสวนครัว 
SWOT พืชผักสวนครัว 

จุดแข็ง 

1) อายุการเก็บเก่ียวผลผลิตสั้น 
2) ปลูกหมุนเวียนไดตลอดท้ังป 
3) สมาชิกทุกคนมีการปลูกไวแลว 
4) สมาชิกมีความชำนาญในการปลูก 
5) ปลูกแบบไมใชสารเคมี 

จุดออน 

1) อายุการเก็บรักษาสั้น (1-2 วัน) 
2) ราคาขายถูกทำใหกำไรนอย  
3) ไมมีความแตกตางกับคูแขง 
4) ไมมีตรารับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ 

โอกาส 

1) ผักสวนครัวเปนสวนประกอบท่ีจำเปนในหลายเมนูและมักตองใช
มากกวาหนึ่งชนิด 

2) กระแสความนิยมบริโภคผักปลอดสารพิษท่ีเพ่ิมข้ึน 
3) เทศกาลกินเจ 
4) กลุมผูบริโภคมังสวิรัติ 
5) แนวโนมการเพ่ิมข้ึนของการทองเท่ียวเชิงเกษตร 
6) หางสรรพสินคาขนาดใหญมีการสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนเพ่ือประโยชน

ดานภาษี 
7) ประชากรแฝงนอกภาคเกษตรในชุมชนท่ีเพ่ิมข้ึน 
8) สื่อสังคมออนไลน 

อุปสรรค 

1) แมลงศัตรูพืช 
2) ผลผลิตไมตรงตามท่ีตองการท้ังปริมาณและคุณภาพ 
3) สภาพอากาศท่ีแปรปรวนจนพืชผักเสียหาย 
4) มีคูแขงมาก 

จากการวิเคราะห SWOT ของพืชผักสวนครัว พบวามีจุดแข็งมากกวาจุดออน และมีโอกาส
มากกวาอุปสรรค สามารถเรียกไดวา พืชผักสวนครัวมีศักยภาพในการนำมาพัฒนาตอยอด และใชเปน
ตนแบบสินคาในการทดลองรวมกลุมเกษตรกรสำหรับงานวิจัยนี้ได เหตุผลอีกประการคือสมาชิกลวน
ปลูกกันอยูแลว จึงเรียกไดวาเปนการมีสวนรวม เพียงแตยังตองบริหารจัดการเรื่องการผลิต ในกรณีท่ี
ปลูกผักชนิดเดียวกันและการดูแลใหมีคุณภาพใกลเคียงกันท่ีสุดถึงแมวาคนปลูกจะเปนคนละคนกัน  

 
ตารางท่ี 4.3.2 การวิเคราะห SWOT ของขาวเกรียบเห็ด ขนมเปยะฟกขาว และน้ำพริกสำเร็จรูป 

SWOT 
ผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปรายชนิด    

ขาวเกรียบเห็ด  
ตรา “บักเกรียบ” 

ขนมเปยะฟกขาว  
ตรา “ฟารมสุขเล็กๆ”  

น้ำพริกสำเร็จรูป 
วิสาหกิจชุมชนคลองหา 

 1) สรางมูลคาเพ่ิมแกเห็ด 1) เก็บไวไดนาน 7-30 วัน 1) เก็บไดนาน 7-30 วัน  
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จุดแข็ง 

2) ผลิตไดตลอดท้ังป 
3) มีหลายรสชาติ  
4) ราคาไมแพง ซ้ือไปขายตอได 
5) เก็บไวไดนาน 7-15 วัน 
6) มี ต รารับ รอ งผลิ ตภั ณ ฑ  

OTOP 
7) เห็ดมีประโยชนตอสุขภาพ 

กินไดทุกเพศทุกวัย 
8) เปนวิสาหกิจชุมชน 
9) เรื่องราวของผูกอตั้ง 

2) ผลิตไดตลอดท้ังป 
3) แปงผสมน้ำฟกขาวทำใหมี

สีออกสม และเหนียวข้ึน 
4) ฟกขาวมีประโยชนหลาย

อยาง (มีเบตาแคโรทีน  สูง
กวาแครอท 10 เทา และ
มีไลโคปนมากกวามะเขือ
เทศ 12 เทา ในปริมาณท่ี
เทากัน) 

2) ผลิตไดตลอดท้ังป 
3) มีหลายชนิด 
4) ราคาไมแพงซ้ือไปขาย

ตอได 
5) เปนวิสาหกิจชุมชน 
 

 
 
 
 
 

จุดออน 

1) หาซ้ือยาก ไมมีแหลงจำหนาย
แนนอน  

2) มี แ ร ง งาน จ ำ กั ด ภ าย ใน
ครัวเรือนเทานั้น 

3) ผลิตจำนวนจำกัด ตองสั่ง
ลวงหนา 1-2 วัน 

1) มีไสไขถ่ัวเค็มเทานั้น 
2) ตน ทุ นไข เค็ม มี ราคาไม

แนนอน 
3) ฉล าก ไม บ อก ถึ งค วาม

แตกตางกับคูแขง 
4) มีแรงงานจำกัดภายใน

ครัวเรือนเทานั้น 
5) ผลิตจำนวนจำกัด ตองสั่ง

ลวงหนา 1-2 วัน 
4) ห า ซ้ื อ ย าก  ไม มี แ ห ล ง

จำหนายแนนอน  
6) ไมมีตรา อย. รับรอง 

1) หาซ้ือยาก ไมมีแหลง
จำหนายแนนอน  

2) ไมมีความแตกตางกับ
คูแขง ตองชิมเทานั้น 
  

 
 
 
 

โอกาส 

1) กลุมผูรักษาสุขภาพ 
2) เทศกาลกินเจ 
3) อาหารฮาลาล 
4) ตลาดตางจังหวัด , ตลาด

ออนไลน ตลาดตางประเทศ 
5) ระบบขนส งโลจิสติ กส ท่ี

รวดเร็ว 
6) แนวโนมการเพ่ิมข้ึนของการ

ทองเท่ียววิถีชุมชน 
7) ประชากรแฝ งนอกภ าค

เกษตรในชุมชนท่ีเพ่ิมข้ึน 
8) สื่อสังคมออนไลน 

1) กลุมผูรักสุขภาพ 
2) ตลาดตางจังหวัด, ตลาด

อ อ น ไ ล น  ต ล า ด
ตางประเทศ 

3) ระบบขนสงโลจิสติกส ท่ี
รวดเร็ว 

4) แนวโนมการเพ่ิมข้ึนของ
การทองเท่ียววิถีชุมชน 

5) ประชากรแฝงนอกภาค
เกษตรในชุมชนท่ีเพ่ิมข้ึน 

6) สื่อสังคมออนไลน 
 

1) ตล าด ต า งจั งห วั ด , 
ตลาดออนไลน ตลาด
ตางประเทศ 

2) ระบบขนสงโลจิสติกส
ท่ีรวดเร็ว  

3) แนวโน มการเพ่ิมข้ึน
ของการทองเท่ียววิถี
ชุมชน 

4) ประชากรแฝงนอก
ภาคเกษตรในชุมชนท่ี
เพ่ิมข้ึน 

5) สื่อสังคมออนไลน 
6) น้ ำพ ริก เป นอาหาร

ประจำบ านของคน
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ไทย 
 
อุปสรรค 

1) เชื้อราเห็ด 
2) ผลผลิตไมตรงตามท่ีตองการ

ท้ังปริมาณและคุณภาพ 
3) สภาพอากาศท่ีแปรปรวนจน

เห็ดเสียหาย 

1) มีคูแขงมาก 
 
 

1) มีคูแขงมาก 
 

 

จากการวิเคราะห SWOT ของผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปรายชนิด   พบวาขาวเกรียบเห็ดและ
น้ำพริกสำเร็จรูป มีจุดแข็งมากกวาจุดออน และมีโอกาสมากกวาอุปสรรค ในขณะท่ีขนมเปยะฟกขาว
มีจุดออนมากกวาจุดแข็ง แตมีโอกาสมากวาอุปสรรค  

 
4.4 การหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตร 
 
4.4.1 สรางการมีสวนรวม 

ทีมวิจัยชุมชนไดประชุม หารือแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรฯ โดยการมี
สวนรวม เห็นวาการจะใหสมาชิกรูสึกถึงการมีสวนรวมอยางแทจริง ควรเริ่มจากการจัดตั้งกลุมซ่ึงใน
การทดลองเบื้องตนยังมีลักษณะท่ีไมเปนทางการ (ไมไดจดทะเบียน) จึงรวมกันตั้งชื่อวา “กลุมเกษตร
ความถ่ีเดียวกัน” ซ่ึงแบงหนาท่ีความรับผิดชอบใหแกสมาชิก ดังนี้ 

 
 ท่ีปรึกษา ทีมวิจัยนักวิชาการ ใหการสนับสนุน, คำปรึกษาแกกลุมเกษตรกร, ติดตามการ
ดำเนินงาน และรายงานผลการดำเนินงาน 

ประธาน (นายสมเกียรติ ชมพูผิว) รับผิดชอบบริหารจัดการดำเนินงานของกลุม, สราง
ความสัมพันธในกลุม, ใหความชวยเหลือสมาชิกในกลุมในปญหาตาง ๆ 

รองประธาน (นายอำนวย สังวาลเล็ก) รับผิดชอบมีสวนรวมในการบริหารจัดการ, สนับสนุน
การบริหารของประธาน ประสานงานสมาชิก 

เหรัญญิก (นายจำนง บุญเขตร) รับผิดชอบบริหารจัดการการเงินของกลุม 

ที่ปรึกษา ทีมวิจัย
นักวิชาการ

ประธานกลุม

นายสมเกียรติ 

รองประธาน

นายอํานวย 

เหรัญญิก        
นายจํานงค 

เลขานุการ      
นายอดุลย

การตลาด        
นายจํานงค, นาง
หงษ, นายสมพงษ

การเงิน          
นายศิวพันธ 

R&D 
นายสมเกียรติ, นาย

อํานวย, นายศิว
พันธ

ประชาสัมพันธ   
นายอดุลย, นาง

วรรณา
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เลขานุการ (นายอดุลย วิเชียรชัย) รับผิดชอบสนับสนุนประธานกลุมในการประสานงาน
ภายในระหวางสมาชิกและประสานงานภายนอกกลุม กับเครือขายภายนอก หนวยงานสนับสนุนตางๆ 

การตลาด (นายจำนง บุญเขตร, นายศิวพันธ ดิทนา) รับผิดชอบ ดูแลการจัดจำหนาย
ผลิตภัณฑ  

พัฒนาผลิตภัณฑ (นายสมเกียรติ, นายอำนวย, นายศิวพันธ) รับผิดชอบ หาแนวทางพัฒนา
ผลิตภัณฑขงกลุมใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค 

ประชาสัมพันธ (นายอดุลย, นางวรรณา) รับผิดชอบ สื่อสารขอมูลผลิตภัณฑการเกษตรให
เปนท่ีรูจักแกผูบริโภคภายในและภายนอกชุมชน ผานชองทางตาง ๆ  

ออกแบบตราสัญลักษณประจำกลุม 
1) ขอเสนอแนะแนวทางดำเนินงานของกลุม ดังนี้ 

1. มีการชวยรวบรวมผลิตภัณฑทางการเกษตรและผลิตภัณฑแปรรูปของสมาชิก แลวนำไป
จำหนายในนามของกลุม สมาชิกเกษตรกรแยกปลูก/ รวมขาย  

2. สนับสนุนใหสมาชิกขอมาตรฐานการเกษตร เชน GAP  
3.จัดทำตราผลิตภัณฑกลุมในรูปแบบสติ๊กเกอรติดบนถุงบรรจุผลิตภัณฑพืชผักสวนครัว โดย

เริ่มทดลองจำหนาย เดือนมกราคม 2561 ดังรูป 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
  

 

 

ภาพท่ี 4.4.1.1 สัญลักษณกลุมเกษตรความถ่ีเดียวกัน 
(ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 

ภาพท่ี 4.4.1.2 ผลิตภณัฑท่ีตดิสญัลักษณกลุมเกษตรความถ่ีเดียวกัน 
(ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 
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4.4.2 การหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ 
 การวิเคราะห SWOT สามารถนำมาออกแบบแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตร
ของกลุมเกษตรกร ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ไดดังนี้  

 
ผลิตภัณฑพืชผักสวนครัว 
ในปจจุบันนี้ผูบริโภคมีความตื่นตัว หันมาใสใจสุขภาพกันมากยิ่งข้ึนประกอบกับการท่ีภาครัฐ

ใหการสนับสนุนการทำเกษตรอินทรีย การทองเท่ียวเชิงเกษตร ผลิตภัณฑปลอดสารพิษ ซ่ึงเปนการ
สรางความยั่ งยืนให เกิด ข้ึนแกผู มีสวนไดสวนเสีย ไดแก  ผูบริโภค นักทองเท่ียว เกษตรกร 
ผูประกอบการ รวมถึงระบบนเิวศน และสิ่งแวดลอม ดังนั้น ประเด็นท่ีควรพัฒนา คือ ดานคุณลักษณะ
ของผลิตภัณฑ ไดแก (1) กระบวนการปลูกพืชผักสวนครัวควรปรับใหเปนเกษตรอินทรียแบบ 100% 
เพ่ือท่ีเกษตรกรจะสามารถยกระดับใหมีการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑปลอดสารพิษจากหนวยงานท่ี
เก่ียวของได ซ่ึงจะทำใหผูบริโภคใหเกิดความเชื่อม่ัน นำไปสูความภักดีในตราสินคา รวมถึงผูผลิตสินคา
เองก็จะไดรับการยอมรับและมีชองทางการตลาดท่ีกวางขวางมากยิ่งข้ึน ประโยชนคือเกษตรอินทรีย
เปนการสรางความยั่งยืนใหกับตัวเกษตรกรและครอบครัว การไมใชสารเคมีในการเกษตรนอกจากจะ
ลดตนทุนการผลิต ลดรายจายดานสุขภาพไดอีกดวย อยางไรก็ตามเกษตรกรท่ียึด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ภาพท่ี 4.4.2.1 ผักสวนครัว จำหนายท่ีตลาดนัดหนาวัดหัตถสารเกษตร ต.คลองหา จ.ปทุมธานี 
(ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 

ภาพท่ี 4.4.2.2 ผักสวนครัวบรรจุถุงติดสัญลักษณกลุมเกษตรความถ่ีเดียวกัน จำหนายท่ีตลาดนัด 
หนาวัดหัตถสารเกษตร ต.คลองหา จ.ปทุมธานี 

(ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 



36 
 

แนวทางเกษตรอินทรียดวยใจจริงแลวถึงแมจะไมมีตรามาตรฐานมารองรับก็มีความสุขกาย
สบายใจ เพราะผลผลิตท่ีไดจะปลอดภัยท้ังผูผลิตและผูบริโภค (2) ดานบรรจุภัณฑของพืชผักสวนครัว 
เพราะการนำเสนอความสดใหมถือเปนจุดขายสำคัญ เกษตรกรจึงควรเลือกใชบรรจุภัณฑสำหรับหีบ
หอท่ีมิดชิดแตโปรงใสหรือสามารถมองเห็นสินคาไดบาง จะทำใหผูบริโภครูสึกถึงความสะอาด 
ปราศจากการปนเปอนฝุนละออง มลภาวะ โดยใชการบรรจุในถุงพลาสติกท่ีมีมาตรฐาน มีความสำคัญ
ตอความสะอาดเพราะตองสัมผัสโดยตรงกับพืชผัก การบรรจุผักลงในถุงแบบสุญญากาศเปนอีกวิธีหนึ่ง
ท่ีอาจจำเปนสำหรับยืดอายุการเก็บรักษาผักบางชนิดท่ีอายุสั้น เพราะจะสามารถเก็บกักความชื้นไว
เพ่ือใหผักคงความสดไดนานข้ึน 3- 4 เทา ซ่ึงปจจุบันเครื่องบรรจุถุงสุญญากาศมีใหเลือกหลายแบบ
แลวแตความเหมาะสมของการใชงานและมีราคาไมสูง ประโยชนคือผักในบรรจุภัณฑสุญญากาศ
ตอบสนองวิถีชีวิตของคนในสังคมเมืองท่ีมักซ้ือผักผลไมเก็บไวในตูเย็นคราวละมาก ๆ ไดดีกวาผักสด
บรรจุถุงแบบธรรมดา    

 
ผลิตภัณฑขาวเกรียบเห็ด 
ขาวเกรียบเห็ด มีจุดแข็งท่ีนาสนใจคือเรื่องราวการตอสูของผูกอตั้งแฝงอยู ซ่ึงทางการตลาด

สมัยใหมเรียกวา สตอรี่ (Story) ถึงแมวาขาวเกรียบจะไมไดมีความแปลกใหมไปจากคูแขงในตลาด
มากนัก แตสิ่งท่ีแฝงอยูคือความภาคภูมิใจของผูกอตั้งผลิตภัณฑตรา “บักเกรียบ” ท่ีหันหลังใหกับ
อาชีพวิศวกร กลับมาใชชีวิตท่ีบานเกิดในตำบลคลองหากับครอบครัวดวยความภาคภูมิใจท่ีไดรักษา
ความสัมพันธกับพอแมพ่ีนองและญาติ ๆ ท่ีไดหางหายไปนาน นับตั้งแตเรียนจบแลวไปใชชีวิตใน
กรุงเทพฯ เขาไดสืบทอดอาชีพเกษตรกรเพ่ือรักษาผืนนาของบรรพบุรุษไวดวยสำนึกรักบานเกิด รัก
ครอบครัวและสามารถแสดงตัวตนจนไดรับการยอมรับในฐานะ Young Smart Farmer จังหวัด
ปทุมธานี การบอกเลาเรื่องราวของผูกอตั้งผลิตภัณฑผานสื่อสังคมออนไลน  

 
 
 
เชน Facebook จะเปนแรงบันดาลใจใหกับใครหลายคนในสังคมไดรับรู แทนการยกประโยชนของ
เห็ดมาเปนจุดขาย เพ่ือสรางความแตกตางและการจดจำ เชน สาหรายเถาแกนอย เปนตัวอยางของ

 

ภาพท่ี 4.4.2.3 ขาวเกรียบเห็ด ตรา “บักเกรียบ”  
 (ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 
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ชื่อสินคาท่ีแฝงเรื่องราวไวจนทุกคนรับรู ดังนั้น ประเด็นท่ีควรพัฒนา คือ (1) ดานคุณลักษณะของ
ผลิตภัณฑ ไดแก การบอกเลาเรื่องราวของผูกอตั้งผานชื่อ/ตราผลิตภัณฑ รวมถึงบรรจุภัณฑให
สามารถยืดอายุขาวเกรียบใหคงความกรอบอรอยและสอดคลองกับกระบวนการขนสงเพ่ือจำหนาย 
และ (2) ดานการสงเสริมการขาย โดยประชาสัมพันธผานสื่อสังคมออนไลน ถึงประโยชนของเห็ดตอ
สุขภาพ ระบบนิเวศน และเรื่องราวความสำเร็จของตนเองตั้งแตตัดสินใจลาออกจากงานประจำมา
เพาะเห็ดขาย จนกลายเปน Young Smart Farmer  

 
ผลิตภัณฑขนมเปยะฟกขาว 
ขนมเปยะฟกขาว เกิดจากผูกอตั้งซ่ึงสนใจศึกษาสมุนไพรไทย ประกอบกับความชอบ

รับประทานขนมเปยะของคนในครอบครัว จึงคิดสรางสรรคขนมเปยะฟกขาว โดยนำผลฟกขาวท่ีปลูก
ไวอยูแลวมาค้ันเอาน้ำท่ีมีสีแดง เม่ือผสมกับแปงขนมเปยะจึงมีสีออกสม ผลิตภัณฑนี้มีจุดแข็งคือ
คุณประโยชนของน้ำฟกขาวท่ีนำมาใชเปนสวนประกอบหนึ่ง แตจุดออนท่ีสำคัญก็คือ ผูผลิตไมไดบอก
กลาวคุณประโยชนและสวนประกอบดังกลาวในฉลากเลย ใชเพียงการบอกตอและบอกเลากับผูซ้ือ
โดยตรงเทานั้น รวมถึงไมมี ตราอย. เม่ือพิจารณาจากโอกาสจะพบวามีกลุมคนรักสุขภาพและอาหาร
ฮาลาล ดังนั้น ประเด็นท่ีควรพัฒนา คือ (1) ดานคุณลักษณะของผลิตภัณฑ ไดแก ฉลากผลิตภัณฑควร
สื่อถึง ฟกขาว ท่ีเปนสวนประกอบสำคัญ พรอมระบุคุณประโยชนของฟกขาวตอสุขภาพ  การรับรอง
ผลิตภัณฑท้ังมาตรฐานการผลิต และรสชาติ จากผูเชี่ยวชาญดานอาหาร (2) ดานชองทางการจัด
จำหนาย ผานตลาดออนไลน ประเภทเว็บไซตหรือตลาดอาหารเพ่ือสุขภาพ  
  

 
 
 
 
ผลิตภัณฑน้ำพริกสำเร็จรูป 

 เม่ือพิจารณาจุดแข็งรวมกับโอกาสทางการตลาดแลว พบวาประเด็นท่ีควรพัฒนา คือ (1) ดาน
ชองทางการจัดจำหนาย ผานตลาดออนไลน เพราะผูบริโภคสวนใหญมีการรับรูขาวสารผาน
อินเตอรเน็ต เว็บไซต จึงเปนชองทางท่ีผูผลิตสามารถนำเสนอผลิตภัณฑและจำหนายแกผูบริโภคได

 

ภาพท่ี 4.4.2.4 ขนมเปยะฟกขาว ตรา “ฟารมสุขเล็ก ๆ”  
 (ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 
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โดยตรง ท้ังนี้ควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมถึงวิธีนำเสนอท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ เชน โชวการทำอาหาร
ดวยน้ำพริก การรีวิวโดยนักชิม เปนตน ประโยชนคือ เปนชองทางท่ีสะดวกท้ังผูผลิตและผูบริโภค 
ประกอบกับการมีระบบโลจิสติกสท่ีรวดเร็ว อีกท้ังยังมีโอกาสขยายกลุมผู ซ้ือไปยังจังหวัดอ่ืนๆ 
นอกเหนือจากจังหวัดปทุมธานี ไดอีกดวย 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

4.5 การหาแนวทางการเพ่ิมชองทางการตลาด 
สื่อสังคมออนไลน เชน Facebook, Instagram, Line เปนตน มีอิทธิพลตอผูบริโภคเปนอยาง

มาก เพราะเปนชองทางในการรับรูขอมูลขาวสาร ขอมูลผลิตภัณฑและขอคิดเห็น (รีวิว) จากผูทดลอง
ใชหรือผูใชจริง และการประชาสัมพันธสงเสริมการขาย นอกจากนี้ การตลาดออนไลนก็ไดรับความ
สนใจมากข้ึนเห็นไดจากจำนวนเว็บไซตประเภท e-commerce ท่ีเพ่ิมมากข้ึน อาทิ LNW, Lazada, 
Shopee, Kaidee  

ขอมูลจากแบบสำรวจพฤติกรรมซ่ึงพบวาผูบริโภคสวนใหญรับรูขาวสารเก่ียวกับผลิตภัณฑทาง
การเกษตร ผานอินเตอรเน็ต/เว็บไซต หรือบุคคลใกลชิด รวมถึงผูบริโภคก็ใหความสำคัญกับการ
สงเสริมการขาย หรือโปรโมชั่น ท่ีมีการแจกสินคาตัวอยาง/ทดลองชิม มากกวาชองทางและราคา 
ดังนั้น สื่อสังคมออนไลน จึงเปนรูปแบบการประชาสัมพันธท่ีเหมาะสม ซ่ึงอาจมีการแจกสินคา
ตัวอยางทางไปรษณีย หรือสามารถรับไดตามจุดท่ีเกษตรกรมีการไปจำหนายสินคา  
 
4.6 ถอดบทเรียนจากการวิจัย (After Action Review: AAR) 

จากโครงการวิจัยแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชน
ก่ึงเมืองก่ึงชนบท ของกลุมเกษตรกร ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี ไดมีการทำ 
AAR ผลดังนี้ 
ตารางท่ี 4.6 ถอดบทเรียนจากการวิจัยครั้งนี้ 

สิ่งท่ีคาดหวังในทำวิจัยเพ่ือ
ทองถ่ินครั้งนี้ 

ความแตกตางระหวาง 
สิ่งท่ีคาดหวังกับสิ่งท่ีเกิดข้ึน เพราะ 

ขอเสนอแนะท่ีควรทำ
เพ่ิมเติมในครั้งหนา 

1. ชุมชนหมู 10 และหมู 11 ได
มีสวนรวมในโครงการวิจัย

-กลุมเกษตรกรท่ีเปนทีมวิจัยไมได
จำกัดเพียงประชากรท่ีอาศัยในพ้ืนท่ี 

-การตั้งโจทยวิจัยท่ีไมอิงกับ
ขอบเขตพ้ืนท่ีจนเกินไป 

 

ภาพท่ี 4.4.2.5 น้ำพริกสำเร็จรูปตรา “วิสาหกิจชุมชนคลองหา”  
 (ท่ีมา: ทีมวิจัย 2561) 
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ครั้งนี้ 
 

หมู 10-11 เทานั้น แตกลายเปนการ
รวมกลุมเกษตรกรท่ีมีความสนใจใน
การวิจัยเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑตาม
โจทยการวิจัย 

2. ทีมวิจัยชุมชนมีความเขาใจ
ในกระบวนการวิจั ย เพ่ื อ
ท อ ง ถ่ิ น และส าม ารถ ใช
เครื่องมือได 

-เครื่องมือในงานวิจัยชุมชน ใชงาย 
ไม ซับซอน จึ งเปนการถ ายทอด
กระบวนการวจิัยไดอยางเหมาะสม 

- 
 

3. ที ม วิ จั ย นั ก วิ ช า ก า ร ใช
เครื่องมือในการปฏิบัติงาน
แ ล ะ ป รั บ ใ ช ไ ด กั บ
สถานการณดวยตนเอง 

 

-โหนดพ่ีเลี้ยงสอนใชเครื่องมือ และ
กิจกรรมสนับสนุนตาง ๆ รวมถึงให
คำปรึกษาในเรื่องตาง ๆ  
-หัวหนาโครงการหลักสามารถเปนพ่ี
เลี้ยงได 

-กิจกรรมสันทนาการท่ี
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

4.สรางความสัม พันธ ท่ี ดี กับ
ชุมชน 

-ชุมชน มีความกระตือรือรนชอบ
กิจกรรมศึกษาดูงานแลวสามารถตอ
ยอดเปนเครือขายได 

                  - 
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย 

 
โครงการวิจัยแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชนก่ึง

เมืองก่ึงชนบทของกลุมเกษตรกร ต.คลองหา อ.คลองหลวง จ.ปทุมธาน ีมีวัตถุประสงค (1) เพ่ือศึกษา
สถานการณการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรของชุมชนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน (2) เพ่ือศึกษา
สถานการณการตลาดและพฤติกรรมของผูบริโภค (3) เพ่ือคัดกรองผลิตภัณฑของกลุมเกษตรกร และ 
(4) เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาด ดวยกระบวนการวิจัย
แบบมีสวนรวม (PAR) ผลจากการวิจัย สรุปโดยแยกเปนรายหัวขอ ดังนี้ 
 
5.1 ผลท่ีเกิดจากการวิจัย 
 เม่ือทีมวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลชุมชนจากเครื่องมือแผนท่ีชุมชน ปฏิทินการผลิต/ปฏิทิน
วัฒนธรรม Timeline รวมถึง การเก็บขอมูลเชิงปริมาณดวยแบบสอบถาม แลวประชุมกลุมยอย 
วิเคราะห สรุปเปนแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑของกลุมเกษตรกร เปดเวทีชี้แจง นำความคิดเห็น
มารวมกันวิเคราะห ปรับปรุง เพ่ือใหเกิดเปนแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ  
 
5.1.1 ผลท่ีไดรับ 

ผลเชิงวิจัย 
1. ไดความรูเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดตั้งแตอดีตถึง

ปจจุบัน 
2. ไดความรูเก่ียวกับรูปแบบการตลาดและพฤติกรรมผูบริโภค 
3. ไดความรูเก่ียวกับรูปแบบการประชาสัมพันธท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑทางการเกษตร 
4. ไดความรูเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาด 
 
ผลเชิงพัฒนา 
1. ไดผลิตภัณฑท่ีมีการพัฒนาใหมีมาตรฐาน อยางนอย 3 ผลิตภัณฑ คือ (1) ผักสวนครัวบรรจุ

ถุงพลาสติกใสไดมาตรฐาน ของกลุมเกษตรอินทรียความถ่ีเดียวกัน (2) ขนมเปยะฟกขาว 
บรรจุกลองพลาสติก และ (3) กลวยฉาบ บรรจุถุงซิปล็อก ตราฟารมสุขเล็ก ๆ ของนาย
สมเกียรติ ชมภูผิว  

2. ไดผลิตภัณฑใหมอยางนอย 3 ผลิตภัณฑ ไดแก เคกกลวยหอมเห็ด และแหนมเห็ด (ของนาย
อดุลย วิเชียรชัย) สบูฟกขาว (ของนายอำนวย สังวาลเล็ก)  

3. ไดชองทางการตลาดเพ่ิมข้ึนอยางนอย 1 ชองทาง คือ Facebook ของเจาของผลิตภัณฑ 
4. ไดเครือขายผูประกอบการผลิตภัณฑชุมชน 1 เครือขาย คือ เครือขายศูนยปนโต (คลองสิบสาม) 

 
5.1.2 ผลลัพธ (Outcome) 

1) เกษตรกรท่ีปลูกผักอินทรียจะมีตนทุนการปลูกผักท่ีต่ำลง 
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2) เกษตรกรมีโอกาสสรางรายไดเพ่ิมข้ึน จากการพัฒนาผลิตภัณฑ 
3)  เกษตรกรสามารถริเริ่มตลาดใหม ๆ ได จากการพัฒนาผลิตภัณฑ 
4) เกษตรกรสามารถพัฒนาผลิตภัณฑใหตอบสนองตอกลุมเปาหมายได 
5) เกษตรกรมีโอกาสขยายตลาด/สรางรายไดเพ่ิม จากการเพ่ิมชองทางใหม 

 
5.1.3 ผลกระทบ (Impact) 
 ดานสังคม 

1) เกษตรกรสามารถพ่ึงพาตนเองได 
2) เกษตรกรมีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน 
3) เกษตรกรมีความยั่งยืนในอาชีพ 
4) สงเสริมการอยูรวมกันในสังคมก่ึงเมืองก่ึงชนบท 
5) สรางเครือขายอาชีพเกษตรกร 
6) สรางการรับรูในสินคาชุมชน 
ดานเศรษฐกิจ 
1) แกไขปญหาความยากจน หนี้สินของเกษตรกร 
2) สรางการกระจายรายไดสูชุมชน 
3) มีโอกาสขยายจากกลุมเกษตรกรเปนวิสาหกิจ 
4) เปนแนวทางพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากระดับกลุม 
ดานสิ่งแวดลอม 
1) ลดการใชสารเคมีภาคเกษตร  
2) ลกมลภาวะทางแหลงน้ำและทางอากาศ 
3) ลดขยะ นำกลับมาทำปุยอินทรีย 
4) รักษาทรัพยากรใหยั่งยืนเปนมรดกถึงลูกหลาน 

 
5.2 ปญหาและอุปสรรค 

1) ทีมวิจัยชุมชนลดลงจากตอนตั้งโจทยวิจัย  
2) ความไมตอเนื่องการทำงาน โดยเฉพาะชวงระหวางตั้งโจทยจนถึงไดรับอนุมัติทุนสนับสนุน 
3) ทีมวิจัยชุมชนไมเขาใจกระบวนการวิจัย ในชวงแรก 
4) ทีมวิจัยนักวิชาการไมมีประสบการณในงานวิจัยเพ่ือทองถ่ินมากอน  

 
5.3 ขอเสนอแนะ 

1)  เนื่องจากขอจำกัดเรื่องเวลาและงบประมาณ ในการวิจัยครั้งตอไปควรทำการวิจัยดาน
ผลตอบแทนท่ีจะไดรับจากแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑตามท่ีเสนอในงานวิจัยครั้งนี้  

2)  ชุมชนหรือนักวิจัย สามารถใชเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑประเภทอ่ืนท่ีไมใชสินคา
เกษตร ท่ีมีบริบทของสังคมก่ึงเมืองก่ึงชนบทเชนเดียวกัน  
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อลงกรณ ในพระบรมราชูปถัมภ (หัวหนาโครงการ)                                                                           
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3. หนวยงานสังกัด 
  คณะวิทยาการจัดการ   มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ ในพระบรมราชูปถัมภ ตำบล
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3947  
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4. ประวัติการศึกษา 
ปท่ีจบ ระดับ อักษรยอ

ปริญญา 

สาขาวิชา ช่ือสถาบัน ประเทศ 
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ไทย 

2551 ปริญญาโท บธ.บ. บริหารธุรกิจ 
(การเงิน) 

มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ไทย 

5. ประวัติการทำงาน 

ว-ด-ป 
ตำแหนง 

ช่ือหนวยงาน/องคกร/
สถาบัน/บริษัท 

สถานท่ีตั้ง 
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กำแพงเพชร 6 แขวงลาดยาว เขต
จตุจักร กทม. 

1 ก.พ.47 10 เม.ย.49 Purchasing 
Officer 

บจก. พีซีทีที นิคมอุตสาหกรรมนวนคร ต.คลอง
หนึ่ง อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี 

6. ประสบการณท่ีเกี่ยวกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในประเทศ 
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5 
 

          เลขท่ีแบบสอบถาม 
…......................... 

 
แบบสอบถามเรื่อง   

โครงการวิจัยแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑทางการเกษตรและชองทางการตลาดในชุมชนกึ่งเมือง
กึ่งชนบท 

ตำบลคลองหา อำเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี 
 

คำช้ีแจง   โปรดกาเครื่องหมาย  ลงใน    หรือเติมคำลงในชองวาง  ..........  ท่ีตรงกับความ
จริง                                  เกี่ยวกับตัวทานมากท่ีสุด 
 

ตอนท่ี 1 ขอมูลผูตอบแบบสอบถาม 

 

1. เพศ  1. ชาย  2. หญิง       

2. อายุ 

 1. นอยกวา 20 ป  2. 21 – 30 ป  3. 31 – 40 ป  

  4. 41 – 50 ป  5. 51 – 60 ป  6. มากกวา 60 ป   

3. ระดับการศึกษา 

 1. ประถมศึกษา-มัธยมศึกษาตอนตน  

 2. มัธยมศึกษาตอนปลาย/เทียบเทา  

 3. อนุปริญญา-ปริญญาตรี 

 4. ปริญญาตรีข้ึนไป   

4. อาชีพ 

  1. นักเรียน/นักศึกษา   2. รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ  

 3. พนักงานบริษัทเอกชน  4. ธุรกิจสวนตัว/คาขาย  

 5. รับจางท่ัวไป/อาชีพอิสระ  6. เกษตรกร 

 7. แมบาน/พอบาน     8. อ่ืนๆ (ระบุ).................. 
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5. รายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยประมาณ 

  1. ต่ำกวา 10,000 บาท  2. 10,001 - 20,000 บาท 

  3. 20,001 - 30,000 บาท  4. 30,001 - 40,000 บาท  

 5. ตั้งแต 40,001 บาท ข้ึนไป  6. ไมมีรายได 

6. สถานภาพสมรสของทาน 

  1. โสด   2. สมรส   3. หยา/ หมาย  

7. จำนวนสมาชิกในครอบครัว (รวมท้ังตัวทาน) ก่ีคน  

 1. 1-3 คน   2. 4-6 คน   3. 7 คน ข้ึนไป 

8. พ้ืนท่ีอยูอาศัยในปจจุบัน  

  1. กรุงเทพฯ   2. ปทุมธาน ี   3. นนทบุรี 

 4. สมุทรปราการ  5. พระนครศรีอยุธยา   

 6. อ่ืนๆ (ระบุ).......................... 

  

 

   

ตอนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑทางการเกษตรและพฤติกรรมการซ้ือ 

 

1. ผลิตภัณฑทางการเกษตรในกลุมใดท่ีทานคิดวาสามารถนำมาแปรรูปไดดี (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 1.ขาว   2. กลวย   3. เห็ด   4. 

ขาวโพด    

 5. ไข     6. ผัก    7. อ่ืนๆ (ระบุ)..................    

2. ถาทานจะซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตร สิ่งใดท่ีทานใหความสำคัญในลำดับแรก  

 1. ราคา   2. คุณภาพ   3. รสชาต ิ

 4. บรรจุภัณฑ   5. ตราสินคา   



7 
 

 6. ความนาเชื่อถือของผูขาย  

3. ทานรับรูขาวสารเก่ียวกับผลิตภัณฑทางการเกษตรจากชองทางใด  

 1.โทรทัศน    2. หนังสือ/วารสาร   3. วิทย ุ

 4. แผนพับ /โปสเตอร   5. พนักงานขาย   6. บุคคลใกลชิด 

 7. อินเตอรเน็ต/เว็บไซต  8. อ่ืนๆ (ระบุ) ……………….. 

4. ทานมักจะซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรจากแหลงใด 

 1. แหลงผลิต    2. ตลาดชุมชน/ตลาดสีเขียว   

 3. งานแสดงสินคา/เกษตรแฟร  4. หางสรรพสินคา/โลตัส/บิ๊กซี 

 5. รานเฉพาะทาง/รานกรีน  6. รานสะดวกซ้ือ 

 7. รานขายของฝาก   8. ตลาดนัด 

 9. อินเตอรเน็ต/เว็บไซด  10. อ่ืนๆ (ระบุ) ……………….. 

5. วัตถุประสงคในการซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของทานคือ 

 1. บริโภคในครอบครัว  2. ซ้ือไปขายตอ   

 3. ซ้ือไปฝากบุคคลอ่ืน  4. ซ้ือไปใชในกิจการงาน 

  5. อ่ืนๆ (ระบุ) ……………….. 

6. บุคคลใดมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑทางการเกษตรของทานมากท่ีสุด 

 1. แพทย/ผูเชี่ยวชาญ   2. บุคคลท่ีมีชื่อเสียง 

 3. บุคคลในครอบครัว   4. เพ่ือน 

 5. ตนเอง    6. อ่ืนๆ (ระบุ) ……………….. 
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ตอนท่ี 3 การสำรวจขอมูลปจจัยทางการตลาดท่ีมีตอการจัดจำหนายผลิตภัณฑทางการเกษตร  

ทานใหความสำคัญตอปจจัยดังตอไปนี้ในระดับใด  

โปรดกาเครื่องหมาย  ลงใน    ท่ีตรงกับความตองการ โดยใชเกณฑดังนี้  

คะแนน 1 หมายถึง นอยท่ีสุด   

คะแนน 2 หมายถึง นอย 

คะแนน 3 หมายถึง ปานกลาง  

คะแนน 4 หมายถึง มาก  

คะแนน 5 หมายถึง มากท่ีสุด 

    

ความพึงพอใจ 

ระดับความคิดเห็น   

มาก

ท่ีสุด 

 

มาก 

(4) 

ปานกลาง 

(3) 

นอย 

(2) 

นอยท่ีสุด 

(1) 

 

      
 

1.คุณลักษณะของผลิตภัณฑท่ีไดรับการยอมรับ        

  1.1 ตรารับรองผลิตภัณฑ/เครื่องหมาย อย.        

  1.2 หีบหอสวยงาม        

  1.3 ปริมาณท่ีเหมาะสม         

  1.4 ความหลากหลายของผลิตภัณฑ        
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  1.5 ความคุมคากับประโยชนท่ีไดรับ        

2. ราคาสินคา        

   2.1 ราคาถูกกวาสินคายี่หออ่ืน        

   2.2 ราคาเทากับสินคายี่หออ่ืน        

   2.3 สามารถชำระผานคิวอารโคด/ออนไลน        

   2.4 สามารถชำระผานบัตรเครดิต        

   2.5 มีการใหราคาพิเศษสำหรับตัวแทนจำหนาย

จำหนายจำจำหนายผานบัตรเครดิต 

       

3. ชองทางการจัดจำหนาย        

   3.1 สถานท่ีจัดจำหนายสะดวก เขาถึงงาย        

   3.2 สามารถสั่งซ้ือออนไลนและสงสินคาถึงบาน        

   3.3 กำหนดชวงเวลาการจำหนายท่ีชัดเจน        

4. การสงเสริมการตลาด        

 4.1 มีการแจกสินคาตัวอยาง/ทดลองชิม        

 4.2 มีการลดราคา/ลดแลกแจกแถม ตามชวงเวลา

 

       

4.3 มีบริการพิเศษตามเทศกาล เชน จัดกระเชา/ หอ

ของขวัญ 

     

 

 

  

 4.4 ผูขายสามารถใหคำแนะนำสินคาไดดี         

 

 

ขอขอบคุณนักศึกษาทุกทานท่ีสละเวลาตอบแบบสอบถาม  

คณะผูวิจัย  
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