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บทสรุปส าหรับผู้บริหาร 

โครงการกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา  

Marketing Strategies for Promoting Tourism in Preserved Area of Cultural 

Heritages (Architecture) in Lanna Region 

 

1. คณะผู้วิจัย 

1. ดร. วีระพงษ์ กิติวงค์   หัวหน้าโครงการ 
2. ผศ.ดร. ประกอบศิริ ภักดีพินิจ นักวิจัย 
3. นางสาวเพ็ญพิชชา ศรทรง ผู้ช่วยนักวิจัย 

 

2. ที่มาและความส าคัญ 

แม้หน่วยงานทางภาครัฐจะมีการส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวชุมชนเพื่อให้เป็นส่วนช่วยในการ

กระจายรายได้ แต่ความนิยมของแหล่งท่องเที่ยวยังคงกระจุกตัวอยู่ในจังหวัดท่องเที่ยวหลักและการ

ท่องเที่ยวเมืองรอง ฉะนั้นการท่องเที่ยวชุมชนจึงควรได้รับการสนับสนุนอย่างต่อเนื่องเพื่อให้เป็นที่รู้จัก 

สามารถเติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน ดังนั้นการก าหนดกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว

มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา จึงเป็นเรื่องจ าเป็นเร่งด่วนอย่างยิ่ง 

เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมและสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับทรัพยากรการท่องเที่ยว

ในยุคการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เพื่อดึงดูดและกระจายนักท่องเที่ยวในพื้นที่กลุ่มจังหวัด

ล้านนาได้อย่างสมดุลและยั่งยืน นอกจากผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่จะเกิดจากการท่องเที่ยวแล้ว ยัง

เป็นการกระตุ้นให้คนในพื้นที่ชุมชนรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของชุมชนต่อไป 

 

3. วัตถุประสงค์ของการวจัิย 

1) ก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

2) ก าหนดภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

3) เสนอกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
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4. ขอบเขตการศึกษา 
ผู้วิจัยเลือกศึกษาพื้นที่ เมืองเก่าตามประกาศคณะกรรมการอนุรักษ์และพัฒนาเกาะ

รัตนโกสินทร์และเมืองเก่า ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา จ านวน 3 พื้นที่ ประกอบด้วย เมืองเก่าล าพูน 

เมืองเก่าแพร่ และเมืองเก่าน่าน ประชากรในการวิจัย คือ นักท่องเที่ยว ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชุมชน 

สมาชิกในชุมชนที่มีความสนใจ ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่ เจ้าหน้าที่ภาครัฐที่เกี่ยวข้อง

ในพื้นที่ศึกษา นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังเลือกพื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ในการศึกษา

การตลาดส าหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) การวิจัยน้ีใช้ระยะเวลาในการศึกษา 1 ปี 

 

5. วิธีการด าเนินการวิจัย 

ข้อมูลที่น ามาศึกษามาจากข้อมูลที่ต่อยอดจากโครงการวิจัยของปี 2559 “แนวทางการ
พัฒนาการท่องเที่ยวส าหรับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัด
ล้านนา” การค้นหาภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของแต่ละพื้นที่  และการก าหนดต าแหน่งทางการ
ตลาดนั้น ผู้วิจัยศึกษาข้อมูลจากเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยว การจัดประชุมกลุ่มย่อยในแต่ละพื้นที่ และ
เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามเกี่ยวกับภาพลักษณ์การท่องเที่ยว ในพื้นที่จังหวัดล าพูน จ านวน 161 
ชุด จังหวัดแพร่ จ านวน 155 ชุด จังหวัดน่าน จ านวน 152 ชุด รวมทั้งสิ้น 468 ชุด ส าหรับการสร้าง
กลยุทธ์การตลาดผู้วิจัยเก็บแบบสอบถามในพื้นที่ท่องเที่ยวส าหรับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม ใน
พื้นที่ตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม จ านวน 458 ชุด การประชุมกลุ่มย่อยกลุ่มชุมชน 
ประกอบด้วย สมาชิกองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน หัวหน้ากลุ่มแม่บ้าน หัวหน้ากลุ่ม
กิจกรรมอาชีพภายในชุมชน หัวหน้ากลุ่มผู้สูงอายุ หัวหน้ากลุ่มเยาวชน และประชาชนทั่วไปที่สนใจ 
เป็นต้น 

การสัมภาษณ์ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก 3 กลุ่มหลัก คือ กลุ่มชุมชน กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ
ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และกลุ่มหน่วยงานและองค์กรที่เกี่ยวข้อง เชิญวิทยากรที่มีความรู้
ความสามารถทางด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มาบรรยายพิเศษเพื่อให้ความรู้ ประสบการณ์  
และมีการจัดประชุมสัมมนาเพื่อระดมความคิดเห็น เป็นเวทีให้ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่กลุ่มภาคเหนือ การจัดการพื้นที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น 
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว การวิเคราะห์ SWOT และเสนอแนะกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา  นอกจากนี้
ผู้วิจัยใช้การสังเกตการณ์ การทดลองกิจกรรมท่องเที่ยวเมืองเก่าแพร่ที่จัดโดยชุมชนและการทดลอง



(3) 

 

 

เส้นทางการท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวกลุ่มนักศึกษาญี่ปุ่นซึ่งเป็นการด าเนินการร่วมกันใน
แผนงานวิจัย “การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา”  
 
6. สรุปผลการวิจัย 

6.1 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยวรับรู้ มีความเชื่อมโยง

กับประวัติศาสตร์ และเรื่องราวความศรัทธาทางพระพุทธศาสนา โดยมีพระธาตุหริภุญชัยเป็น

จุดศูนย์กลางแห่งความศรัทธาและกิจกรรมทางวัฒนธรรม จึงสามารถสรุปภาพลักษณ์

ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนได้ว่า “เมืองบุญแห่งล้านนา ศรัทธาวัดหลวง พระธาตุเจ้า 

พระรอดหลวง” 

 

 
ภาพที่ 1 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดล าพูน 

 

ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ที่นักท่องเที่ยวรับรู้ มีความเชื่อมโยง

ระหว่างวิถีชีวิต ไม้สัก และคุ้มเจ้า โดยน าประวัติศาสตร์เป็นสิ่งเล่าเรื่องราว รวมถึงความโดด

เด่นทางสถาปัตยกรรมของเรือนไม้ในอดีต จึงสามารถสรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของ

จังหวัดแพร่ได้ว่า “ศักดิ์ศรีมนตเ์มืองไม้สัก ตามฮีต ตวยฮอยคนเมืองแป”้ 

เมืองบุญแห่งล้านนา 

ศรัทธาวัดหลวง พระธาตุเจ้า 

พระรอดหลวง

เมืองแห่ง
ประวัติศาสตร์

เมืองบุญแห่งล้านนา

เมืองแห่งการ
ท่องเที่ยว

ศิลปวัฒนธรรม
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ภาพที่ 2 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ 

 

จังหวัดน่านเป็นพื้นที่แห่งกิจกรรม ประเพณีและภูมิปัญญา ภาพลักษณ์ทางการ

ท่องเที่ยวของจังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยวรับรู้ จึงมีความเชื่อมโยงระหว่างประเพณี จิตรกรรม 

และภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงสามารถสรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านได้ว่า 

“ปัญญากาดน้อย ฮอมศิลป์ถิ่นเมืองเก่าที่มีชีวิต วิถีธรรม วิถีธรรมชาติที่งดงาม” 

 

 
ภาพที่ 3 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดน่าน 

 

6.2 ต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยว 

การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวมุ่งเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวทาง

สถาปัตยกรรม การสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่มีความแตกต่างเฉพาะเจาะจงแต่ละ

พื้นที่ เชื่อมโยงการท่องเที่ยวให้มีความหลากหลายเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม  โดย

ต าแหน่งทางการตลาดของจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน หากแบ่งตามความ

ศักดิ์ศรีมนต์เมืองไม้สัก

ตามฮีต ตวยฮอยคนเมืองแป้

วิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมเรียบง่าย

เมืองแห่ง
ประวัติศาสตร์ ธรรมชาติที่งดงาม

เมืองไม้สัก

ปัญญากาดน้อย ฮอมศิลป์ถิ่น
เมืองเก่าที่มีชีวิต 

วิถีธรรม วิถีธรรมชาติท่ีงดงาม

เมืองเก่าที่มีชีวิต

เมืองแห่ง
ประวัติศาสตร์

วัฒนธรรมที่
หลากหลาย

วิถีชีวิตที่โดดเด่น
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นิยมการท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม แบ่งได้ 3 กลุ่มที่มีคุณลักษณะและพฤติกรรมในการ

เดินทางท่องเที่ยวที่แตกต่างกันออกไป ดังนี ้

6.2.1 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour (ร้อย

ละ 25 ของนักท่องเที่ยวทั้งหมด) 

 
ภาพที่ 4 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 

 

6.2.2 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม (ร้อยละ 36 

ของนักท่องเที่ยวทั้งหมด)  

 
ภาพที่ 5 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม 
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6.2.3 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไป  (ร้อยละ 39 ของ

นักท่องเที่ยวทั้งหมด) 

 
ภาพที่ 6 พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไป 

 

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดล าพูนส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off 

Tour นักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดน่านส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวทั่วไป ส่วนจังหวัดแพร่เป็นทั้ง

กลุ่มนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour และนักท่องเที่ยวทั่วไป ในขณะที่นักท่องเที่ยวที่มีความ

ชืน่ชอบด้านสถาปัตยกรรมในทั้งสามพื้นที่มีจ านวนน้อยเมื่อเทียบกับนักท่องเที่ยวกลุ่มอื่น ๆ  

นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม ให้ความส าคัญด้านคุณค่าด้านสุนทรียภาพ/ความงาม คือ 

รูปแบบทางสถาปัตยกรรมมีความสวยงามท าให้นักท่องเที่ยวเกิดสุนทรียภาพในการเยี่ยมชม  กลุ่ม

อาคารและสิ่งปลูกสร้างต้องมีคุณค่าทางวิชาการ บ่งบอกเหตุการณ์ส าคัญในอดีตของพื้นที่ กระตุ้นท า

ให้เกิดความต้องการเรียนรู้เพิ่มเติม และกลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านสัญลักษณ์หรือการ

เป็นตัวแทนของพื้นที่ ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกประทับใจต่อสภาพความเป็นอยู่ของคนในพื้นที่  

ดังนั้น การดึงดูดให้นักท่องเที่ยวพักค้างคืนเพิ่มมากขึ้น ควรท าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ถึงความ

สะดวกและความสะอาดปลอดภัย มีความพร้อมทางด้านเทคโนโลยีและบริการที่ดี รวมถึงเส้นทาง

แหล่งท่องเที่ยวที่มีความสะดวก มีการให้ข้อมูลหรือให้ค าแนะน าเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ อีกทั้ง

ควรมีร้านค้าของที่ระลึกบริการภายในแหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ชอบความ

สะดวก สะอาด และปลอดภัย 
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6.3 กลยุทธ์ทางการตลาด 

6.3.1 จังหวัดล าพูน 
จั งหวัดล าพูนใช้ช่องทางการตลาดการท่อง เที่ ยวผ่ านสื่ อ โฆษณา

ประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ เช่น จอทีวีขนาดใหญ่แยกรินค า จังหวัดเชียงใหม่ ป้ายโฆษณา

แหล่งท่องเที่ยวขนาดใหญ่ตามเส้นทางการเดินทางไปยังเมืองท่องเที่ยวหลัก การ

ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ หรือสื่อสังคมออนไลน์ ซึ่งเป็นวิธีการท าการตลาดที่ได้รับ

ความนิยมและมีประสิทธิภาพในการเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายมากที่สุด ควร

มีการร่วมมือกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

ในการออกนิทรรศการ หรือร่วมงาน Road Show เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์

ศิลปวัฒนธรรม วัฒนธรรม โบราณสถานที่ส าคัญที่ยังไม่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว  

การดึงนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติโดยเฉพาะอย่างยิ่ง

นักท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ ตลอดจนกลุ่มนักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาตทิี่นับถือพุทธศาสนาและเชื่อในเครื่องรางของขลัง เช่น ชาวสิงคโปร์ ชาว

มาเลเซีย ชาวไต้หวัน นับว่าเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่น่าสนใจ 

กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูนมีดังนี้ 

1) เส้นทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนที่ เชื่อมโยงการท่องเที่ยว

รูปแบบอื่น ซึ่งการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน 

เป็นการเชื่อมโยงระหว่างการท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม เข้า

กับการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาต ิ 

2) กิจกรรมทางการท่องเที่ยว ตักบาตรพระ(เณร)ร้อยถนนรถแก้ว เป็น

การสร้างบรรยากาศเมืองเก่า ให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสตักบาตรพระ

บนเส้นทางพุทธศรัทธา  
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ภาพที่ 7 เส้นทางท่องเที่ยวจังหวัดล าพูน “พุทธศรัทธา ตักบาตรพระ(เณร) ร้อยถนนรถแก้ว” 

 
ภาพที่ 8 เส้นทางท่องเที่ยวจังหวัดล าพูน “ตามรอยหนังดัง คิดถึงวิทยา” 

 

 
ภาพที่ 9 กิจกรรมทางการท่องเที่ยวจังหวัดล าพูน “ตักบาตรพระ(เณร)ร้อยถนนรถแก้ว” 
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6.3.2 จังหวัดแพร่ 
การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อทั้งแบบ Online Offline และ Application เป็น

กลยุทธ์ทางการตลาดที่ส าคัญในการกระตุ้นการท่องเที่ยว  จังหวัดควรมีการ

ประชาสัมพันธ์ผ่านหลายช่องทางสื่อ เช่น นิตยสารของสายการบินต่าง ๆ จัดท า

โปสเตอร์ตามสนามบินนานาชาติ การประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ สื่อสังคมออนไลน์ 

เพื่อให้เกิดการรีวิว และบอกต่อชักชวนให้เกิดความรู้สึกอยากมาเที่ยว ควรมีการ

รวมตัวกันระหว่างผู้ประกอบการที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวภายในจังหวัด การร่วมกัน

ออกงานนิทรรศการ  และ Road show ทางการท่อง เที่ ยว  เพื่ อ เป็นการ

ประชาสัมพันธ์ศิลปวัฒนธรรมและสถาปัตยกรรมเก่าแก่ที่ส าคัญของจังหวัด ให้เป็นที่

รู้จักมากขึ้น ควรมีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ และสามารถดึงดูด

นักท่องเที่ยวได้ ทั้งในด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ด้านการคมนาคม และด้าน

สิ่งอ านวยความสะดวก  

กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่มีดังน้ี 

1) เส้นทางการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยวรูปแบบ

อื่น เป็นการเชื่อมโยงระหว่างการท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมและเชิง

ถวิลหาอดีต เข้ากับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

2) กิจกรรมทางการท่องเที่ยว กิจกรรม มาเหนือเมก เป็นการเดินเที่ยว

รอบเมืองเก่าบนก าแพงเมืองเก่าที่สมบูรณ์ที่สุดในประเทศ อีกทั้งได้ชม

วิวเมืองแพร่ในมุมสูง  
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ภาพที่ 10 เสน้ทางท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ “วิถีช่าง วิถีชุมชน” 

 

 

 
ภาพที่ 11 เสน้ทางท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ “ศรัทธาพระนอน พระนั่ง พระยืน” 

 

 
ภาพที่ 12 กิจกรรมทางการท่องเที่ยวจังหวัดแพร ่“มาเหนือเมก” 
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6.3.3 จังหวัดน่าน 

จังหวัดน่านถือเป็นจังหวัดที่หน่วยงานภาครัฐและเอกชน รวมถึงคนใน

ท้องถิ่นมีความเข้มแข็ง และมีการบริหารจัดการภายในที่ดี  จึงท าให้ได้รับการ

ประชาสัมพันธ์ผ่านหนังสือ นิตยสาร และสื่อสังคมออนไลน์เป็นอย่างมาก ท าให้มี

นักท่องเที่ยวสนใจเดินทางมาท่องเที่ยวตามข้อมูลที่ได้จากสื่อ แต่นักท่องเที่ยวกระ

จุกตัวอยู่ตามแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ดังนั้นเพื่อเป็นการกระจายนักท่องเที่ยว

ออกไปสู่แหล่งท่องเที่ยวอื่นภายในจังหวัด ทางจังหวัดควรมีการประชาสัมพันธ์

เส้นทางท่องเที่ยวอื่น ๆ ที่น่าสนใจ เช่น การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ การท่องเที่ยว

เชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ วิถีชีวิตคนในชุมชน 

ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ นอกจากนี้เพื่อท าให้เกิดการพัฒนาและการสร้างมูลค่าทางการ

ท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน ควรใช้การท่องเที่ยวเหล่านี้มาเป็นตัวเสริมการท่องเที่ยว

ในเมืองเก่า  

กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านมีดังนี ้

1) เส้นทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยวรูปแบบ

อื่น ซึ่งการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน เป็นการ

เชื่อมโยงระหว่างการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เข้ากับการท่องเที่ยวเชิง

ธรรมชาต ิ

2) กิจกรรมการท่องเที่ยว สีสันเมืองเก่ายามค่่าคืน เป็นการเดินเที่ยวถนน

มหาพรหม ตรอกคุ้มเจ้าเทพมาลาที่มีการจัดนิทรรศการน่านในอดีต 

รวมถึงชมแสงสีและมนต์เสน่ห์ของน่านยามค่ าคืน 
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ภาพที่ 13 เสน้ทางท่องเที่ยวจังหวัดน่าน “กาดก้อม ฮอมศิลป์” 
 

 
 

ภาพที่ 14 เสน้ทางท่องเที่ยวจังหวัดน่าน “หนาวนี้ที่เมืองน่าน” 
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ภาพที่ 15 เสน้ทางท่องเที่ยวจังหวัดน่าน “ผจญธรรมชาติ ผ่อความงามเมืองเก่า” 

 

 
ภาพที่ 16 กิจกรรมทางการท่องเที่ยวจังหวัดน่าน “สีสันเมืองเก่ายามค่ าคืน” 

 

6.4 ข้อเสนอแนะกลยุทธ์ทางการตลาดในการตลาดในภาพรวมของทั้งสามจังหวัด 

1) บุคคลที่มีชื่อเสียง โดยเชิญ Blogger ทางการท่องเที่ยว หรือแอดมินเพจทางการ

ท่องเที่ยว ที่มีผู้ติดตามจ านวนมากมาท่องเที่ยวยังจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 

เช่น คุณเพชร เกรียงเกร็ด หรือพี่เติ้ล Blogger และแอดมินเพจท่องเที่ยวชื่อดัง “แบกกล้อง

เที่ยว” คุณสมฤดี นาคกลัด หรือคุณฝน Blogger และแอดมินเพจบันทึกคนขี้เที่ยว เพจ 

TripTH ทริปไทยแลนด์ มียอดถูกใจประมาณ 2.6 ล้านคน เพจท่องเที่ยวสะดุดตา Sadoodta 

มียอดถูกใจประมาณ 1.8 ล้านคน (ข้อมูล ณ วันที่ 7 พฤศจิกายน 2561) เป็นต้น เพื่อดึงดูด

ความสนใจจากกลุ่มนักท่องเที่ยวและยังสามารถเป็นแรงกระตุ้นและโน้มน้าวนักท่องเที่ยวเกิด
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ความต้องการเที่ยวอีกด้วย ซึ่งเป็นกลยุทธ์นี้เป็นที่นิยมในปัจจุบันเนื่องจากนักท่องเที่ยวจะ

เดินทางท่องเที่ยวตามการบอกต่อ หรือการรีวิวจากเพจทางการท่องเที่ยวเป็นส่วนใหญ่ อีกทั้ง

ยังสร้างความน่าเชื่อถือและสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแหล่งท่องเที่ยว  

2) การประชาสัมพันธ์โดยตามรอยละครไทย และภาพยนตร์ดัง ถือเป็นอีกช่องทางหนึ่ง

ที่ส าคัญเป็นอย่างมากในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ดังเช่น ปรากฏการณ์ละครบุพเพสันนิวาส 

ที่เป็นละครย้อนยุคในช่วงกรุงศรีอยุธยา ซึ่งท าให้เกิดกระแสการท่องเที่ยวตามรอยวัด และ

โบราณสถานในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา รวมถึงการแต่งกายชุดไทย จากเหตุการณ์ดังกล่าว

ส่งผลให้มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจากเดิมเฉลี่ยร้อยละ 70 อีกทั้งยังสร้างรายได้ให้แก่จังหวัด

ประมาณวันละ 30-33 ล้านบาท หรือเพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ 15 จากช่วงเวลาปกติ (กรุงเทพ

ธุรกิจ, 4 เมษายน 2561)  

3) การจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น คลื่นวิทยุ EFM มีการจัดกิจกรรมท่องเที่ยว

วันหยุด โดยให้ผู้โชคดี 30-40 คนมาท่องเที่ยวร่วมกับดีเจประจ าสถานีตามแหล่งท่องเที่ยวใน

พื้นที ่

4) การท่องเที่ยวจิตอาสาเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  เป็นการเจาะกลุ่ม

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้สถาปัตยกรรมล้านนาและร่วม

ปรับปรุงซ่อมแซมบ้าน อาคารเก่า โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะสมัครร่วมโครงการขององค์กร

การกุศลหรือนักศึกษาในสถานศึกษา เช่น International Volunteer HQ ของนิวซีแลนด์ 

เป็นองค์กรส่งเสริมการท่องเที่ยวจิตอาสา ที่มีโครงการจิตอาสาเพื่อก่อสร้างและปรับปรุงบ้าน 

อาคาร สถานที่ของชุมชน Original Volunteer ของสหราชอาณาจักร เป็นองค์กรทีส่ร้างและ

ปรับปรุงอาคารบ้านเรือน เป็นต้น 

 
ภาพที่ 17 องค์กรการกุศลเพื่อการท่องเที่ยวจิตอาสา 

 



(15) 

 

 

5) การประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางสื่อและวิธีการส่งเสริมการขาย การให้ข้อมูลผ่าน

อินเตอร์เน็ตถือได้ว่าเป็นแหล่งข้อมูลที่เข้าถึงนักท่องเที่ยวได้ทุกกลุ่ม ดังนั้นหน่วยงาน องค์กร

ที่ให้บริการด้านการท่องเที่ยวควรสร้างเว็บไซต์การให้ข้อมูลการท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม

พร้อมกับการน าเสนอเส้นทางการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม เป็น

สิ่งที่มีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ง รวมถึงการพัฒนาสื่อมัลติมีเดีย โบรชัวร์ ออกงานนิทรรศการ

ทางการท่องเที่ยว นอกจากการให้ข้อมูลทางอินเตอร์เน็ตแล้วการให้ส่วนลดและการให้ของ

แถมเป็นวิธีการส่งเสริมการขายที่มีผลต่อนักท่องเที่ยว ดังนั้นผู้ประกอบการบริษัททัวร์ ธุรกิจ

น าเที่ยว สายการบิน และบริษัทบัตรเครดิต ควรมีการร่วมมือกันในการพัฒนาการ

ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวและร่วมกันจัดแคมเปญส่งเสริมการขาย 

 

7. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย 

ผลจากการศึกษาครั้งนี้ท าให้หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้ประกอบการเกี่ยวข้องกับการ

ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) รวมถึงผู้ที่มีส่วนได้เสียในบริเวณเขต

เมืองเก่าทั้งจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน ได้ข้อมูลในการก าหนดแผนนโยบายเพื่อจัดท า

แผนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ปกป้อง มรดกทางวัฒนธรรม รวมถึงมีแนวทางในการพัฒนา

กลยุทธ์ทางการตลาดให้เป็นไปตามความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย รวมถึงการ

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวภายในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ให้เป็นที่รู้จัก

แก่นักท่องเที่ยว อันจะส่งผลให้เกิดความสมดุลทางการท่องเที่ยว เกิดการกระจายรายได้ และ

เศรษฐกิจภายในจังหวัดดีขึ้น  

 

8. การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

ส าหรับการน าไปใช้ประโยชน์นั้น ชุดโครงการ การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการ

ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ได้น าเอา

กิจกรรมตักบาตรพระ(เณร) ร้อยถนนรถแก้ว ไปเป็นส่วนหนึ่งในการจัดกิจกรรมฮ่วมใจ๋ ๐๒ ณ จังหวัด

ล าพูน ซึ่งได้รับความสนใจจากผู้เข้าร่วมและทางชุมชนเป็นอย่างมาก และทางวัดมหาวันได้มีการ

วางแผนในการจัดกิจกรรมตักบาตรบนถนนรถแก้วต่อไป  
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ภาพที่ 18 การจัดกิจกรรมตกับาตรพระ(เณร) ร้อยถนนรถแก้ว  



 
ก 

บทคัดย่อ 
 โครงการวิจัยเรื่อง กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา มีวัตถุประสงค์เพื่อก าหนดต าแหน่งทางการ

ตลาดการท่องเที่ยว ก าหนดภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว และเสนอกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และ

จังหวัดน่าน การเก็บข้อมูลใช้การส ารวจพื้นที่ การสัมภาษณ์ และการระดมความคิดเห็นของผู้น า

ชุมชน ตลอดจนเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ศึกษา การเก็บข้อมูลยังรวมถึงการใช้

แบบสอบถามเพื่อส ารวจพฤติกรรมนักท่องเที่ยวและส่วนผสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจของ

นักท่องเที่ยวภายในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

จากการศึกษา พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีความชื่นชอบด้านสถาปัตยกรรมมีสัดส่วนจ านวนน้อย

เมื่อเทียบกับนักท่องเที่ยวกลุ่มอื่น ๆ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ให้ความส าคัญด้านคุณค่าด้านสุนทรียภาพ/

ความงามของสถาปัตยกรรม กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างต้องมีคุณค่าทางวิชาการ และกลุ่มอาคาร

และสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านสัญลักษณ์หรือการเป็นตัวแทนของพื้นที่ ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว

ของแต่ละพื้นที่มีความโดดเด่นแตกต่างกันไป จังหวัดล าพูนเน้นภาพลักษณ์ “การท่องเที่ยวเชิงศาสนา

และวัฒนธรรม” ใช้กิจกรรมทางศาสนาเพื่อดึงดูดให้นักท่องเที่ยวพักแรมในเมืองเก่า จังหวัดแพร่เน้น

ภาพลักษณ์ “การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมและการท่องเที่ยวเชิงถวิลหาอดีต” กิจกรรมเดินบนเมก

และกิจกรรมนั่งสามล้อผ่อเมืองเก่า ในขณะที่จังหวัดน่านเน้นภาพลักษณ ์“การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

และการท่องเที่ยวทางธรรมชาต”ิ  เน้นกิจกรรมถนนนิทรรศการศิลปะและแสงสีเมืองเก่ายามค่ าคืน 

ส าหรับกลยุทธ์การตลาดเพื่อการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ควรมี เส้นทาง

ท่องเที่ยวที่หลากหลาย เชื่อมโยงการท่องเที่ยวเมืองเก่าและการท่องเที่ยวรูปแบบอื่น ท าให้ผลิตภัณฑ์

ทางการท่องเที่ยวน่าสนใจส าหรับนักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม สร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าเพื่อ

เพิ่มโอกาสให้นักท่องเที่ยวพักในเขตเมืองเก่า ส่งเสริมการท่องเที่ยวจิตอาสาเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติ การสร้างเว็บไซต์ที่ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ภาษาไทย 

ภาษาอังกฤษและภาษาจีน การส่งเสริมการท่องเที่ยวสามารถท าได้หลากหลายวิธี ได้แก่ การใช้บล็อก

เกอร์ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง และเพจทางการท่องเที่ยว เพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว การ

ประชาสัมพันธ์ตามรอยละครไทยและภาพยนตร์ดัง การจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุหรือรายการ

โทรทัศน์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว ใช้สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ที่หลากหลายทั้ง Offline Online และ 

Application รวมถึงการสร้างโปรแกรมท่องเที่ยวเมืองเก่าโดยชุมชน  
ค าส าคัญ: กลยุทธ์การตลาดท่องเที่ยว, เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม), เมืองเก่า, ล้านนา 
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Abstract 

 
The research project, namely, “Marketing Strategies for Promoting Tourism in 

Preserved Area of Cultural Heritages (Architecture) in Lanna Region” aims to position  

tourism destinations, to explore tourism image, and to propose marketing strategies 

for promoting tourism in the preserved area of cultural heritages of architecture in 

Lamphun, Phrae, and Nan provinces. Data were collected by doing field surveys and 

conducting interviews and focus groups with local communities’ headmen, local 

government officers, and local business owners in the tourism industry. To explore  

tourist behavior and tourism marketing mix which affect tourists’ decision making, data 

were collected by questionnaires which were distributed to visitors in the preserved 

area of cultural heritages of architecture. 

In comparison to other types of tourists, those who are impressed with 

architectural heritage have a small number. The features of architecture which attract 

tourists’ interest are its aesthetic appeal, its story which portrays a local history and 

also has an academic value, and its symbolic value or markedly representation of local 

community. Each area has unique tourism image. Lamphun’s image of tourism 

destination should be “Buddhism and cultural tourism”. Religious activities would 

increase the tourists’ opportunities to stay overnight in Lumphun’s old town. For 

Phrae, its image of tourism destination should be “Architectural and nostalgic tourism” 

through the activities of walking on city’s old walls and travelling around an old town 

by a local vehicle “Sam-Lor”. Nan’s  image of tourism destination should be “Cultural 

and natural tourism”. Tourism activities at night such as a road of art exhibition and a 

city tour of light tourism would increase the tourists’ chances to stay overnight in its 

old town. 

Marketing strategies for promoting cultural tourism, especially architectural 
tourism are as follows. A variety of tourism routes which link an old town with other 
tourist attractions should be designed to offer to all types of tourists. These designed 
tourism products would help an architectural tourism destination to be more attracted 



ค 

 

 

to all types of tourists. Tourism activities at day and night should be designed to 
increase the tourists’ opportunities to stay overnight in the old town. Volunteer 
tourism among foreigners should be promoted. In addition, a multilingual website (e.g., 
Thai, English, and Chinese languages) which provides information about cultural 
tourism, especially architectural tourism in these areas should be created. Varities of 
tourism promotions and advertisements should be used, for example, having famous 
travel bloggers and travel page as presenters in promoting and advertising tourism, 
promoting tourism routes according to scenes from popular series and movies, having 
advertising campainges which are jointly organized by local organizations, radio’s and 
television’s tourism programs, using offline and online advertisments and applications, 
and designing an old town’s tour packages by people from local communities.  
 
Keyword: Tourism Marketing Strategy, Perserved Area of Cultural Heritages (Architecture), Old 
Town, Lanna Region
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ภาพที่ 43 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 93 
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ภาพที่ 44 อาหารของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 93 

ภาพที่ 45 วัฒนธรรมและภูมปิัญญาท้องถิ่นของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 94 

ภาพที่ 46 ค าและกลุ่มค าทีพ่บมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 30 เว็บไซต์ (น่าน) 95 

ภาพที่ 47 ภาพลักษณข์องจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 96 

ภาพที่ 48 วัดของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 97 

ภาพที่ 49 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 97 

ภาพที่ 50 กิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์ 98 

ภาพที่ 51 แสดงสัดส่วนภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านจากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 102 

ภาพที่ 52 การจัดกิจกรรมประชุมกลุ่มย่อย ณ วัดไผ่เหลือง 102 

ภาพที่ 53 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)  

ของจังหวัดน่านของคนในชุมชน 103 

ภาพที่ 54 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)  

ของจังหวัดน่าน 105 

ภาพที่ 55 วิเคราะห์ภาพลักษณ์ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดน่าน  

ด้วยทฤษฎี 4 ช่อง (Four-cell model) ของ Echtner & Ritchie 106 

ภาพที่ 56 แสดงการสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ

การตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน 110 

ภาพที่ 57 แสดงการสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ

การตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร ่ 114 

ภาพที่ 58 แสดงการสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ

การตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน 119 

ภาพที่ 59 แสดงสัดส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม     

จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 129 

ภาพที่ 60 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวในแต่ละภาคที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดก      

ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 133 
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ภาพที่ 61 สรุปลักษณะพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off    

Tour 136 

ภาพที่ 62 สรุปลักษณะพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม 136 

ภาพที่ 63 สรุปลักษณะพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไป 137 

ภาพที่ 64 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตเมืองเก่าอื่นที่มีลักษณะใกล้เคียงกับเขต  

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุม่จังหวัดล้านนา 138 

ภาพที่ 65 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตอนรุักษ์มรดกทางวัฒนธรรม     

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่จังหวัดล าพูน 141 

ภาพที่ 66 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตอนรุักษ์มรดกทางวัฒนธรรม     

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่จังหวัดแพร ่ 144 

ภาพที่ 67 แผ่นพับทดลองโปรแกรมการทอ่งเที่ยว 147 

ภาพที่ 68 ส ารวจเส้นทางสถานที่ท่องเที่ยว และระดมความคิดเพื่อออกแบบเส้นทางการ     

ท่องเที่ยว 153 

ภาพที่ 69 แสดงการจัดกิจกรรม Focus Group ชุมชนพระนอนจังหวัดแพร่ 156 

ภาพที่ 70 เสน้ทางการจัดกิจกรรม Phrae Sight-seeing Night Tour ผ่อบ้านแอ่วเวียง (ยามค่ า) 156 

ภาพที่ 71 ตัวอย่างโปสการ์ดที่ระลึก 157 

ภาพที่ 72 ภาพกิจกรรมการแสดงแต่ละจุดในเส้นทางท่องเที่ยว 160 

ภาพที่ 73 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตอนรุักษ์มรดกทางวัฒนธรรม     

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่จังหวัดน่าน 160 

ภาพที่ 74 แสดงสัดส่วนปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 169 

ภาพที่ 75 แสดงสัดส่วนช่องทางสื่อที่มีผลตอ่การตัดสินใจในการท่องเที่ยว 170 

ภาพที่ 76 แสดงสัดส่วนช่องทางสื่อที่มีผลตอ่การตัดสินใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว          

แต่ละกลุ่ม 171 

ภาพที่ 77 แสดงสัดส่วนวิธีส่งเสริมการขายที่มีผลต่อการตดัสินใจในการท่องเที่ยวของ     

นักท่องเที่ยว 173 
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ภาพที่ 78 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิม   

อัมพวา 280 

ภาพที่ 79 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On 

Hop-Off Tour ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 281 

ภาพที่ 80 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On     

Hop-Off Tour ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 282 

ภาพที่ 81 แสดงค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off    

Tour (บาท) ทีม่าเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 282 

ภาพที่ 82 แสดงลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On         

Hop-Off Tour 282 

ภาพที่ 83 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง

สถาปัตยกรรมที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 283 

ภาพที่ 84 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง   

สถาปัตยกรรมที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 284 

ภาพที่ 85 แสดงค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่มา  

เที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 284 

ภาพที่ 86 แสดงลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 284 

ภาพที่ 87 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มา

เที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 285 

ภาพที่ 88 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาเที่ยว  

ยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 286 

ภาพที่ 89 แสดงค่าใช้จา่ยในการท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาเที่ยวยังชุมชน

ดั้งเดิมอัมพวา 286 

ภาพที่ 90 แสดงลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาเที่ยว  

ชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 286 
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ภาพที่ 91 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

จังหวัดล าพูน 287 

ภาพที่ 92 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่   

เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 288 

ภาพที่ 93 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On 

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 289 

ภาพที่ 94 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On     

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 289 

ภาพที่ 95 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลกึในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง     

วัฒนธรรมจังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ให้ความสนใจ 290 

ภาพที่ 96 ค่าใช้จ่ายในการทอ่งเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ทีเ่ดินทางมา

เที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 290 

ภาพที่ 97 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On     

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 290 

ภาพที่ 98 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง

สถาปัตยกรรม ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 291 

ภาพที่ 99 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง   

สถาปัตยกรรม ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 291 

ภาพที่ 100 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมให้ความสนใจ 292 

ภาพที่ 101 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยว      

ในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 292 

ภาพที่ 102 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง 

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 292 

ภาพที่ 103 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 293 
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ภาพที่ 104 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดิน    

ทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 293 

ภาพที่ 105 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยวทั่วไปให้ความสนใจ 294 

ภาพที่ 106 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขต  

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 294 

ภาพที่ 107 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดิน    

ทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 294 

ภาพที่ 108 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดแพร ่ 295 

ภาพที่ 109 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ 296 

ภาพที่ 110 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On 

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 297 

ภาพที่ 111 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On    

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 297 

ภาพที่ 112 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดแพร่ที่นักทอ่งเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ให้ความสนใจ 298 

ภาพที่ 113 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ที่เดินทาง    

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 298 

ภาพที่ 114 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On   

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 298 

ภาพที่ 115 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 299 

ภาพที่ 116 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง  

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 299 
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ภาพที่ 117 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดแพร่ที่นักทอ่งเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมให้ความสนใจ 300 

ภาพที่ 118 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยว      

ในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 300 

ภาพที่ 119 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง 

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 300 

ภาพที่ 120 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที ่       

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร ่ 301 

ภาพที่ 121 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที ่   

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร ่ 301 

ภาพที่ 122 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดแพรท่ี่นักทอ่งเที่ยวทั่วไปให้ความสนใจ 302 

ภาพที่ 123 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขต  

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 302 

ภาพที่ 124 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที ่   

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร ่ 302 

ภาพที่ 125 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดน่าน 303 

ภาพที่ 126 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวใน     

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 304 

ภาพที่ 127 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On    

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 305 

ภาพที่ 128 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On   

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 305 

ภาพที่ 129 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ให้ความสนใจ 306 
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ภาพที่ 130 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off      

Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 306 

ภาพที่ 131 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On   

Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 306 

ภาพที่ 132 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง  

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 307 

ภาพที่ 133 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง 

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 307 

ภาพที่ 134 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมให้ความสนใจ 308 

ภาพที่ 135 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่   

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 308 

ภาพที่ 136 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง 

สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 308 

ภาพที่ 137 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที ่   

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 309 

ภาพที่ 138 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที ่   

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 309 

ภาพที่ 139 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง   

วัฒนธรรมจังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยวทั่วไปให้ความสนใจ 310 

ภาพที่ 140 คา่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทางมาเที่ยว     

ในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 310 

ภาพที่ 141 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่    

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 310 



 
 

บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา  

การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของหลายประเทศ
ทั่วโลก รัฐบาลในหลาย ๆ ประเทศจึงให้ความส าคัญในการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน
เพื่อช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดการท่องเที่ยวโลก โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและอาเซียน ต่างมีการ
ก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อดึงนักท่องเที่ยวทั่วโลกเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศตนเพิ่มมากขึ้น  
ภารกิจด้านการท่องเที่ยวจึงเป็นภารกิจที่ถูกผสานกลมกลืนไปกับการพัฒนาประเทศในทุกมิติ  
(กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558: หน้า 1) ส าหรับประเทศไทย อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็น
อุตสาหกรรมการบริการที่มีบทบาทต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอย่างมหาศาล แม้ว่าจะอยู่
ในช่วงยุคเศรษฐกิจที่ตกต่ า หรือเติบโตก็ตาม อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวก็ยังขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ท า
ให้เกิดการสร้างอาชีพ สร้างงานหลายสาขาวิชา น าไปสู่การกระจายรายได้ไปยังภาคธุรกิจทางการ
ท่องเที่ยว และประชาชนในท้องถิ่น อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในประเทศไทยจะเติบโตและการเกิด
การพัฒนาได้จ าเป็นต้องใช้การตลาดเป็นส่วนส าคัญ เนื่องจากการตลาดเป็นหัวใจของการอยู่รอดของ
ธุรกิจทางการท่องเที่ยว (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา: 2555)  

การตลาดการท่องเที่ยวจึงมีบทบาทส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 
โดยเฉพาะข้อได้เปรียบของความหลากหลายทางวัฒนธรรมของประเทศไทยเป็นจุดขายส าคัญในการ
ส่งเสริมตลาดท่องเที่ยวมาอย่างยาวนาน (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558: หน้า 9) การตลาด
การท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมนั้น เป็นการด าเนินงานด้านการตลาดที่สามารถตอบสนองความ
ต้องการและสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยวได้ ในขณะเดียวกันต้องค านึงถึงผลกระทบที่จะเกิด
ขึ้นกับแหล่งมรดกวัฒนธรรมด้วยเช่นกัน เพื่อน ามาสู่รูปแบบการตลาดที่เหมาะสมกับการท่องเที่ยวเชิง
มรดกวัฒนธรรม (มนรัตน ์ใจเอื้อ และคณะ, 2558: หน้า 23) 

มรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของประเทศไทยในระดับสากลส่วนใหญ่ถูกถ่ายทอดผ่านความ
เก่าแก่ที่มีพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ ดังนั้น จึงมีสิ่งก่อสร้าง อาคาร สถานที่ ย่านชุมชน และแหล่ง
โบราณคดีที่จัดว่าเป็น “โบราณสถาน” ที่มีคุณค่าทางศิลปะ ศาสนา ประเพณี วัฒนธรรม 
สถาปัตยกรรม ประวัติศาสตร์หรือโบราณคดีจ านวนมากกระจายอยู่ในทุกจังหวัดทั่วประเทศ (พัลลภ 
กฤตยานวัช, 2554: หน้า 5) โดยเฉพาะชุมชนที่อยู่อาศัยมีคุณค่าทางสถาปัตยกรรมเป็นย่านพักอาศัย
ในชุมชนดั้งเดิมของเมือง ท าหน้าที่รองรับการอยู่อาศัยของประชากรชาวเมืองและเป็นถิ่นฐานที่มี
ความส าคัญทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และศิลปะสถาปัตยกรรม ซึ่งท าให้เมืองแต่ละแห่งมี
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เอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนกัน ยังส่งผลให้เกิดความภาคภูมิใจในกลุ่มผู้อยู่อาศัยในชุมชนนั้นจึง
สมควรด ารงรักษาคุณค่าไว้อย่างยิ่ง (ดุษฎี ทายตะคุ, 2554: หน้า 1) 

มรดกวัฒนธรรมทางสถาปัตยกรรมก่อให้เกิดการยอมรับและความลุ่มลึกทางความคิดและ
สติปัญญาของชุมชนนั้น ๆ ได้เป็นอย่างดี และในด้านการท่องเที่ยว มรดกทางสถาปัตยกรรมถือเป็นตัว
ดึงดูดส าคัญอย่างมากที่ให้นักท่องเที่ยวเกิดการเดินทาง (ชเนนทร์ มั่นคง, 2550: หน้า 99 - 100) เมื่อ
การท่องเที่ยวเริ่มเข้ามา ชุมชนส่วนใหญ่จึงมีรูปแบบการอนุรักษ์สภาพอาคารบ้านเรือนเพื่อเป็นจุด
ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาในพื้นที่ เกิดกระแสการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในลักษณะที่เรียกว่า การ
โหยหาอดีต (Nostalgia) ที่เป็นปรากฏการณ์ที่ถวิลหาบรรยากาศ ความคุ้นเคยครั้งเก่านั้นก าลังเป็นที่
นิยมในหมู่บรรดานักท่องเที่ยว และยังมีส่วนกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวหลั่งไหลเข้ามาเที่ยวในย่านเมือง
เก่ามากขึ้น (สนุิสา มุนิเมธ ีและเก็ตถวา บุญปราการ, 2556)  

เพื่อกระตุ้นให้เกิดการท่องเที่ยวย่านเมืองเก่า การส่งเสริมการตลาดส าหรับแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมในเมืองเก่ามีความจ าเป็น ที่ส าคัญต้องสร้างความร่วมมือจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม
ในชุมชนที่อยู่ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อีกทั้งการสร้างเครือข่ายความร่วมมือทางการตลาดกับ
หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้สอดคล้องกับ
ความต้องการ ความสนใจ และประโยชน์ของชุมชนท้องถิ่น ความพร้อมของสภาพแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ และความต้องการของนักท่องเที่ยว การตลาดจึงไม่ได้ท าขึ้นเพียงเพื่อดึงดูดใจหรือบรรลุ
ความต้องการของนักท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ต้องค านึงถึงปัจจัยทั้งหมดที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ซึ่งแสดงให้เห็นว่ากลยุทธ์การตลาดส าหรับชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีไม่หลากหลาย 
แต่มีความชัดเจนในการสร้างความสมดุลระหว่างอุปสงค์  และอุปทานทางการท่องเที่ยว (นุชนารถ 
รัตนสุวงศ์ชัย, 2554: หน้า 47)  

อุปสงค์ทางการท่องเที่ยวมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง แต่ความนิยมของแหล่งท่องเที่ยวยังคง
กระจุกตัวอยู่ในจังหวัดท่องเที่ยวหลัก ดังนั้นการท่องเที่ยวชุมชนในจังหวัดท่องเที่ยวรองจึงควรได้รับ
การสนับสนุนอย่างต่อเนื่องเพื่อให้เป็นที่รู้จัก สามารถเติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน (ส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ , 2558: หน้า 15) ประกอบกับกระแสความ
รับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิม ก าลังได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยว และมีแนวโน้มมากขึ้น จึงเป็นโอกาสในการสร้างเอกลักษณ์และตราสัญลักษณ์สินค้า
ทางการท่องเที่ยววัฒนธรรมของประเทศไทยให้เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับในระดับสากล (มนัส
สินี บุญมีศรีสง่า, 2556: หน้า 7) 

การก าหนดกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา โดยเฉพาะอย่างยิ่งในพื้นที่เมืองรองเช่นจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และ
จังหวัดน่าน จึงเป็นเรื่องจ าเป็นเร่งด่วนอย่างยิ่ง เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมและสร้างความ
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ได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับทรัพยากรทางการท่องเที่ยว เพื่อดึงดูดและกระจายนักท่องเที่ยวใน
พื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนาได้อย่างสมดุลและยั่งยืน นอกจากผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่จะเกิดจากการ
ท่องเที่ยวแล้ว ยังเป็นการกระตุ้นให้คนในพื้นที่ชุมชนรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ของชุมชนต่อไป 

 

1.2 วัตถุประสงค ์
 1) ก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
 2) ก าหนดภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

3) เสนอกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

 

1.3 ขอบเขตของการศึกษาวิจัย 
1.3.1 ขอบเขตด้านพื้นที่  

พื้นที่เมืองเก่าตามประกาศคณะกรรมการอนุรักษ์และพัฒนาเกาะรัตนโกสินทร์และ
เมืองเก่า ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา จ านวน 3 พื้นที่ ประกอบด้วย เมืองเก่าล าพูน เมืองเก่า
แพร่ และเมืองเก่าน่าน 

พื้นที่ชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
1.3.2 ขอบเขตด้านเวลา 
 1 ปี 
1.3.3 ขอบเขตด้านประชากร 

ประชากรในการวิจัยประกอบด้วย นักท่องเที่ยว ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชุมชน สมาชิก
ในชุมชนที่มีความสนใจ ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่ เจ้าหน้าที่ภาครัฐที่เกี่ยวข้อง
ในพื้นที่ศึกษา 
1.3.4 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

1) ต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม)  

2) ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
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3) กลยุทธก์ารตลาดที่เหมาะสมในการส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ตลอดจนปัจจัยที่น าไปสู่ความส าเร็จ
และกรอบแนวคิดส าหรับกลยุทธ์การตลาด 

 
1.4 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1) คนในชุมชนที่เป็นผู้ที่เกี่ยวข้องได้มีส่วนร่วมในการให้ข้อมูล เสนอความคิดเห็น เพื่อก าหนด
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัด
ล้านนา ในพื้นที่ของตนเอง  

2) มีฐานข้อมูลพฤติกรรมนักท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่อื่น คือ ชุมชนตลาดน้ าอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม  

3) ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องสามารถน ากลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ไปต่อยอดการพัฒนาองค์กร
ของตนเอง เช่น การส่งเสริมการตลาด เส้นทางการท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว เป็นต้น 

4) หน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้อง เช่น ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ได้ข้อมูลในการก าหนดต าแน่งทางการตลาดและกลยุทธ์
การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่ม
จังหวัดล้านนา ในพื้นที่ของตนเอง 
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1.5 กรอบการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบการการวิจัย

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว ส าหรับเขตอนุรักษ์มรดก

ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการท่องเทีย่ว 

นักท่องเที่ยว, จุดเด่น, แหล่งท่องเที่ยว, ราคาและ

ความน่าสนใจสภาวการณ์การแข่งขัน, หลายวิธี

รวมกัน 

เลือกภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

- การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 

- การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

- การท่องเที่ยวเชิงถวิลหาอดีต 

- การท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรม 

สร้างกลยุทธ์การตลาด 

- โอกาส ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก 

- วัตถุประสงค์ 

- การก าหนดงบประมาณ 

- การก าหนดส่วนประสมการส่งเสริมการตลาด 

- การพัฒนากลยุทธ์ 

การท่องเที่ยวเขตเมืองเก่า 

แนวทางการปรับปรุงสภาพแวดล้อมเพื่อ

รองรับกิจกรรมการท่องเที่ยวภายในเขต

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

พื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

โครงการย่อยที่ 2 

โครงการย่อยที่ 1 

ปี 2559 

ปี 2560 



 
 

 
 

บทที่ 2 
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
ในการศึกษาเรื่อง กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ด าเนินการศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
ดังต่อไปนี้  

2.1 แนวคิดด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2.2 แนวคิดด้านการอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ์และภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

2.3.1 ความหมายของภาพลักษณ ์
2.3.2 ปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างภาพลักษณ์ 
2.3.3 การศึกษาในอดีตที่เกี่ยวข้องกับภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

  2.4 แนวคิดด้านการตลาด 
2.4.1 การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ 
2.4.2 การก าหนดกลยุทธ์การพัฒนาการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยว 
  2.5 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
  2.6 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  2.7 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวเชิงถวิลหาถึงอดีต 

2.8 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรม 
  2.9 งานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข้องการท่องเที่ยวเขตเมืองเก่า 

2.9.1 การท่องเที่ยวเขตเมืองเก่าในทวีปยุโรปและอเมริกา 
2.9.2 การท่องเที่ยวเขตเมืองเก่าในทวีปเอเชีย 
2.9.3 การอนุรักษ์และพัฒนาเมืองเก่า 
2.9.4 การท่องเที่ยวเขตเมืองเก่าและวัดในประเทศไทย 
2.9.5 การท่องเที่ยวเขตเมืองเก่าในเขตภาคเหนือตอนบน   

  2.10 ลักษณะเฉพาะของการท่องเที่ยวเขตเมืองเก่า  
2.11 ผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากการพัฒนาส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่า 
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2.1 แนวคิดด้านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

การศึกษาทางด้านการท่องเที่ยวในมิติหรือมุมมองทางด้านวัฒนธรรมนั้น ถือได้ว่ามี
ความส าคัญอย่างมากส าหรับการศึกษาประเด็นปัญหาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในปัจจุบัน เนื่องจากการ
ท่องเที่ยวที่มีอยู่มักเกิดขึ้นบนพื้นฐานของมรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งก็คือผลรวมของทุกสิ่งซึ่งเป็นความ
เจริญงอกงามของสังคมนั้น ๆ ที่ได้ท าไว้หรือได้สั่งสมมาจนถึงปัจจุบัน ทั้งนี้ได้มีผู้ให้ความหมายของ
วัฒนธรรมไว้อย่างหลากหลาย แต่ในที่นี้ขอกล่าวถึงลักษณะวัฒนธรรมที่สามารถเป็นทรัพยากร
ทางการท่องเที่ยวได้ 

วัฒนธรรม คือ สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น ก าหนดขึ้น มิใช่สิ่งที่มนุษย์ท าตามสัญชาตญาณ อาจจะ
เป็นการประดิษฐ์วัตถุสิ่งของขึ้นใช้ หรืออาจเป็นการก าหนดพฤติกรรมหรือความคิด ตลอดจนวิธีการ
หรือระบบการท างาน (อมรา พงศาพิญช,์ 2546) วัฒนธรรมไว้แบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ คือ วัฒนธรรม
ในลักษณะขนบธรรมเนียมประเพณีและความเชื่อ ที่เป็นสัญลักษณ์และจับต้องไม่ได้ เป็นต้นว่า ภาษา
พูด ระบบความเชื่อ กิริยามารยาท ขนบธรรมเนียมประเพณี และวัฒนธรรมในลักษณะสิ่งประดิษฐ์
และสถาปัตยกรรม เช่น อาคารบ้านเรือน วัด ศิลปกรรม ประติมากรรมต่าง ๆ 

ในปัจจุบันนอกจากการศึกษาวัฒนธรรมในลักษณะทั่วไปแล้ว ยังได้มีการน าวัฒนธรรมมาใช้
ในการท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เน้นให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสและเรียนรู้
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของชุมชนที่สะท้อนผ่านวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมปรเพณี รวมถึง
สถาปัตยกรรมต่าง ๆ เน้นให้นักท่องเที่ยวให้ความสนใจพิเศษในการค้นหาประสบการณ์การมีส่วนร่วม
ในวัฒนธรรมใหม่ ๆ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของความงาม สติปัญญา อารมณ์และจิตใจ (Reisinger, Y., 
Turner, L., 2003: หน้า 24-28) นักท่องเที่ยวจะได้รับประสบการณ์ตรง ได้สัมผัสวัฒนธรรมที่แท้จริง
ของชาติต่าง ๆ มีโอกาสสร้างความคุ้นเคยกับประชาชนในท้องถิ่นอื่น หรือประเทศอื่น เพื่อให้เข้าใจ
และซาบซึ้งต่อวัฒนธรรมของประชาชนเหล่านั้น ดังนั้น การท่องเที่ยวจึงท าให้เกิดความรู้ และการ
ติดต่อสื่อสาร เกิดการแลกเปลี่ยนความรู้และความคิดเห็น ซึ่งมีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการสร้างความ
เข้าใจของคนทั้งโลกเข้าด้วยกัน อันจะน าไปสู่ สันติสุขในการอยู่ร่วมกันทั้งปัจจุบันและอนาคต 
(McIntosh and Goeldne, 1986: Pigram, 1993) นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวยังซึมซับและมองเห็นวิถี
ชีวิตของสังคมในอดีตผ่านสิ่งที่ปรากฏให้เห็น เช่น แบบบ้าน งานหัตถกรรม เครื่องมือ เครื่องใช้ในการ
ท ามาหากิน และการแต่งกาย (Smith, 2003) คนท้องถิ่นที่มีวัฒนธรรมที่แปลกและโดดเด่นเป็น
เอกลักษณ์จึงสามารถเป็นสิ่งดึงดูดทางการท่องเที่ยว เนื่องจากท าให้แหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้โดดเด่น
นักท่องเที่ยวสามารถเพิ่มพูนประสบการณ์ ความรู้และมุมมองทางด้านวัฒนธรรมที่กว้างไกล  

ลักษณะส าคัญของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้ผู้อื่นและ
ย้อนกลับมามองตนเอง อย่างเข้าใจความเกี่ยวพันของสรรพสิ่งในโลกที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ 
มีส่วนประกอบที่ส าคัญ 3 ประการ คือ ประการแรก เปลี่ยนการท่องเที่ยว (Tourism) เป็นการ
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เดินทาง (Travel) ให้คนไปดูตามความสนใจของตนเอง เป็นการเดินทางไปรู้จัก การเดินทางต้องเป็น
โลกส่วนตัว ไปอย่างเกรงใจ ไปอย่างเคารพต่อสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมของท้องถิ่นและชุมชน 
ประการที่สอง ให้การศึกษาโดยเฉพาะกับเด็ก ๆ ให้เรียนรู้และเข้าใจการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เกิด
การปรับตัวและเตรียมความพร้อมเพ่ือรองรับกระแสการท่องเที่ยว สร้างบุคลากรทางการท่องเที่ยวที่มี
ความรู้ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ และประการที่สาม เรียนรู้ที่จะเคารพวัฒนธรรมของเพื่อน
บ้าน ของชุมชนอื่น รวมทั้งเคารพในวัฒนธรรม ศักดิ์ศรี และผู้คนของตนเอง (ชาญวิทย์ เกษตรศิริ, 
2540) 

ในอดีตการน าเสนอการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมส่วนใหญ่ เป็นการน าเสนอในลักษณะของ
โบราณสถาน โดยการเที่ยวชมอย่างเดียว แต่ขาดการน าเสนอภาพรวมของวัฒนธรรมที่ยังคงอยู่ใน
ปัจจุบัน (Living Culture) เช่น วัฒนธรรมการกินหรือวิถีชีวิตต่าง ๆ ที่ถูกน าเสนอเพื่อการท่องเที่ยว
แต่ไม่ได้มีการสร้างความเข้าใจให้แก่นักท่องเที่ยวอย่างถูกต้อง ท้องถิ่นเองก็ไม่ได้รับประโยชน์และไม่
เห็นความส าคัญในการอนุรักษ์วัฒนธรรมของตน ดังนั้น การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในมิติใหม่จึงเน้น
กิจกรรมที่ท าให้เกิดการเรียนรู้อย่างลึกซึ้งและเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน เชื่อมโยงการท่องเที่ยว
และชุมชนเข้าด้วยกัน สร้างรายได้ให้แก่ชุมชน เช่น การให้โรงแรมที่พักเป็นแกนในการเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวสู่ชุมชน สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวระยะสั้นในหมู่บ้าน การซื้อวัตถุดิบและผลิตผลทางการ
เกษตรจากชุมชน สร้างกิจกรรมที่ท าให้เกิดการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวและชุมชน มีการจัด
กิจกรรมที่ท าให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วัฒนธรรม (อุบลวรรณ์ ประดับสุข, 2549: หน้า 62-63) การ
ท่องเที่ยวรูปแบบใหม่นี้ เป็นการขยายฐานทางการท่องเที่ยวที่ท าให้ชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมมากขึ้ น 
ที่ส าคัญคนในชุมชนจะตระหนักและเห็นประโยชน์จากวัฒนธรรมที่ตนมีอยู่ เกิดความรู้สึกระลึกถึง
คุณค่า เกิดความภาคภูมิใจ และหวงแหนในวัฒนธรรม ซึ่งจะส่งผลให้เกิดความพยายามในการอนุรักษ์
ในที่สุด 
 

2.2 แนวคิดด้านการอนุรักษ์มรดกทางสถาปัตยกรรมเพื่อการท่องเที่ยว 
ประเทศไทยเป็นประเทศเก่าแก่ที่มีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมอย่างยาวนานจึงมีสิ่งก่อสร้าง 

อาคาร สถานที่ ย่านชุมชน และแหล่งโบราณคดีที่ เป็นโบราณสถานที่มีคุณค่าทางศิลปะ ศาสนา 
ประเพณี วัฒนธรรม สถาปัตยกรรม ประวัติศาสตร์หรือโบราณคดีจ านวนมากและกระจัดกระจายอยู่
ในทุกจังหวัดของประเทศไทย (พัลลภ กฤตยานวัช, 2554: หน้า 5) อย่างไรก็ตาม ในหลาย ๆ ปีที่ผ่าน
มา เกิดการสูญเสียสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นที่สร้างจากวัสดุทางชีวภาพ ได้แก่ ไม้ไผ่และไม้ยืนต้น วัสดทุี่มุง
หลังคาด้วย แป้นเกล็ด นอกจากนี้คนในปัจจุบันนิยมก่อสร้างอาคารบ้านเรือนโดยใช้วัสดุอุตสาหกรรม
ต่าง ๆ เช่น อิฐ ซีเมนต์ เหล็ก กระเบื้องมุงหลังคาส าเร็จรูปท าให้สถาปัตยกรรมไม้จากอดีตที่หลงเหลือ
อยู่ในปัจจุบันกลายเป็นมรดกทางสถาปัตยกรรมที่มีความส าคัญยิ่ง (ธาดา สุทธิธรรม, 2543) 
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งานสถาปัตยกรรมเป็นงานสร้างสรรค์ ซึ่งสร้างขึน้เพื่อตอบสนองความต้องการของมนุษย์ เริ่ม
ตั้งแต่ความต้องการเฉพาะตัวเฉพาะกลุ่มและขยายออกไป จนถึงความต้องการของกลุ่มชนและสังคม 
ในขณะที่ขอบข่ายของงานสถาปัตยกรรมมีขอบข่ายที่กว้างขวางและตอบสนองความต้องการของ
มนุษย์ในหลายระดับ การสร้างสรรค์งานสถาปัตยกรรมต่างมีประวัติความเป็นมา มีเรื่องราวที่สามารถ
บันทึกต่อเนื่องเป็นลักษณะประวัติศาสตร์ได้ เช่นเดียวกันกับประวัติศาสตร์ศิลปะและเทคโนโลยีแขนง
อื่น อรศิริ ปาณินท์ (2538) ได้กล่าวถึงพลังสร้างสรรค์งานสถาปัตยกรรมไว้ว่า เกิดจากการสร้างสรรค์
ทางสถาปัตยกรรมกับสัญชาตญาณ เช่น อาคารพักอาศัยของกลุ่มชนดั้งเดิม สถาปัตยกรรมพื้นบ้านมี
วิวัฒนาการอย่างช้า ๆ และการสร้างสรรค์ทางสถาปัตยกรรมโดยได้รับอิทธิพลจากสังคมและ
สภาพแวดล้อม อิทธิพลหลัก ได้แก่ ลักษณะสังคมวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ เทคโนโลยี  วิวัฒนาการ
และความเคลื่อนไหวของงานสถาปัตยกรรมลักษณะสากล ธาดา สุทธิธรรม (2543: หน้า 63-64) ได้
กล่าวว่า สถาปัตยกรรม ถือว่าเป็นทรัพยากรที่ส าคัญอย่างหนึ่งของมนุษย์ เนื่องจากสถาปัตยกรรมได้
เกิดขึ้นเพื่อตอบสนองประโยชน์การใช้สอยของมนุษย์ เช่น ที่อยู่อาศัย ขณะเดียวกันสถาปัตยกรรมก็ได้
ถูกสร้างขึ้นเพื่อตอบสนองทางความเชื่อและพิธีกรรมทางศาสนา เช่น ศาลบูชาหลักเมือง อาคาร
ศาสนา และสถาปัตยกรรมเหล่านีม้ีความสวยงาม สะท้อนให้เห็นถึงคุณค่าความงดงามของวัฒนธรรม 

สถาปัตยกรรมและสภาพแวดล้อมที่อนุรักษ์ไว้ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงความส าคัญทาง
ประวัติศาสตร์ โบราณคดี สถาปัตยกรรม ศิลปกรรมและวัฒนธรรมของยุคต่าง ๆ ที่มีความส าคัญต่อ
พื้นที่นั้น ๆ และการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมและสภาพแวดล้อม ยังเป็นการให้ประชาชนได้ตระหนัก
และรับรู้เรื่องราว ได้ศึกษาความเป็นมาในอดีต และได้ค านึงถึงความส าคัญของสถานที่แห่งนั้น ในการ
อนุรักษ์สถาปัตยกรรมนั้น ควรเป็นการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมและสภาพแวดล้อมที่คงอยู่ให้มีชีวิตชีวา 
คือ ให้ประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการดูแลรักษาและสามารถให้ชุมชนใช้สอยประโยชน์จากพื้นที่ 
ที่มีความสอดคล้องกับสภาพสังคมปัจจุบันและอยู่ในขอบเขตของการอนุรักษ์ นักท่องเที่ยวสามารถ
สัมผัสบรรยากาศดั้งเดิม การด าเนินการในลักษณะนี้ท าให้การอนุรักษ์อาคารและสถานที่เป็นส่วนหนึ่ง
ของกิจกรรมของคนในสังคมปัจจุบัน (อรศิริ  ปาณินท์ , 2538: หน้า 12) ในอดีตการอนุรักษ์
สถาปัตยกรรมอาจไม่มีความจ าเป็น เพราะประชาชนได้ตระหนักและเห็นคณุค่าทางสถาปัตยกรรม แต่
ในปัจจุบันทัศนคติของประชาชนเปลี่ยนแปลงไป สถาปัตยกรรมเก่าแก่ถูกมองเป็นสิ่งล้าสมัยท าให้
สถาปัตยกรรมที่เคยตอบสนองจิตใจเหล่านั้นถูกละเลย จนขาดการดูแล เสื่อมสภาพลงอย่างรวดเร็ว 
หรือแม้กระทั่งถูกรื้อถอนเพื่อน าไปประกอบการค้าหรืออาคารพาณิชย์มากมาย หากสิ้นสถาปัตยกรรม
ในอดีตอาจเกิดผลกระทบตามมา เช่น พื้นฐานทางศิลปะและวิทยากรที่สืบทอดถูกท าลายลง เกิดการ
ลอกเลียนแบบจากสถาปัตยกรรมต่างประเทศ เกิดความหยาบกระด้างทางด้านจิตวิญญาณและ
วัฒนธรรมของประชาชน เกิดการสร้างทุกขภาวะให้กับสังคมและวัฒนธรรมเพราะสถาปัตยกรรมมี
ส่วนส าคัญในการก าหนดพฤติกรรมของการด าเนินชีวิตในสังคม จากผลกระทบดังกล่าว ท าให้กระแส
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การอนุรักษ์เกิดการตื่นตัวและเกิดการระดมความคิดจากบุคคลทั่วโลกในการอนุรักษ์สถาปัตยกรรม
ต่อไป (ธาดา สุทธิธรรม, 2543: หน้า 63-64) 

สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นทางด้านศาสนานั้นถือเป็นอาคารที่มีคุณค่ายิ่ง เนื่องจากมีคุณค่า
หลากหลายประการอยู่ในอาคารนั้น คุณค่าที่สัมผัสได้อย่างแรก คือ คุณค่าด้านสุนทรียศาสตร์ อีกทั้ง
ยังมีคุณค่าทางด้านสังคม คุณค่าทางด้านประวัติศาสตร์ คุณค่าทางด้านภูมิปัญญาท้องถิ่ น คุณค่า
ทางด้านการศึกษา ท าให้มีความจ าเป็นต้องอนุรักษ์และรักษาคุณค่าดังกล่าวไว้ให้อยู่คู่กับตัว
สถาปัตยกรรม และที่ส าคัญต้องด าเนินการเป็นไปอย่างถูกต้อง เพราะอาจเกิดคุณค่าทางด้านอื่น ๆ 
ตามมา ส าหรับสถาปัตยกรรมที่ได้รับการขึ้นทะเบียนกับกรมศิลปากรแล้ว คนในชุมชนสามารถร่วม
ดูแล โดยการสอดส่องป้องกันการรุกรานและรักษาความเป็นระเบียบเรียบร้อย ท าให้สถาปัตยกรรมยัง
ทรงคุณค่า ชุมชนเป็นที่รู้จัก หากมิได้เป็นอาคารที่ขึ้นทะเบียนแต่เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของ
ชุมชนสามารถด าเนินการอนุรักษ์โดยการเริ่มเรียนรู้ประวัติศาสตร์ความเป็นมาของชุมชนที่มีมาพร้อม
กับสถาปัตยกรรมนั้น ท าให้ทุกคนเล็งเห็นคุณค่าความส าคัญของสถาปัตยกรรม เก็บรวบรวมหลักฐาน
ข้อมูลในรูปแบบเอกสารที่ท าการสืบค้นได้ และเผยแพร่ความรู้ให้แก่ประชาชนในท้องถิ่นและผู้มา
เยือน คนในชุมชนย่อมก่อเกิดความรักความหวงแหนมรดกทางวัฒนธรรมในชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
กลุ่มเยาวชนที่จะเป็นผู้ดูแลรักษามรดกเหล่านั้นต่อไป (วนิดา พึ่งสุนทร , 2554: หน้า 22-23) 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและประชาชนในท้องถิ่นควรร่วมมือสนับสนุนในการอนุรักษ์ดูแลรักษา และ
บริหารจัดการให้มีระบบ มีประสิทธิภาพ และก่อให้เกิดประโยชน์กับชุมชน สังคมและประเทศชาติให้
มากขึ้น ทั้งด้านการส่งเสริมจิตส านึกรักมรดกทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น การเป็น
แหล่งศึกษาเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรมและโบราณคดี รวมทั้งการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่
ก่อให้เกิดการจ้างงานและรายได้ในท้องถิ่น (พัลลภ กฤตยานวัช, 2554: หน้า 5) 

มรดกสถาปัตยกรรมนั้นก่อให้เกิดการยอมรับและความลุ่มลึกทางความคิดและสติปัญญาของ
ชุมชนนั้น ๆ ได้เป็นอย่างดี ในด้านการท่องเที่ยว มรดกทางสถาปัตยกรรมถือได้ว่าเป็นแรงดึงดูดส าคัญ
อย่างมากที่ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดการเดินทาง (ชเนนทร์ มั่นคง , 2550: หน้า 99-100) กระแสการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความนิยมมากขึ้น เนื่องจากผู้คนเริ่มตระหนักและสนใจในเอกลักษณ์ของ
ตนเอง ย้อนกลับมามองหาความเป็นตัวตนของตนเองมากขึ้น มองเห็นถึงคุณค่าต้นทุนทางสังคมที่เป็น
มรดกทางวัฒนธรรมและน าวัฒนธรรมเหล่าน้ันมาพัฒนาต่อยอด (วีระพันธุ์ ชินวัตร, 2547: หน้า 13)  

ในปัจจุบันมรดกทางวัฒนธรรมทางสถาปัตยกรรมที่สืบทอดกันมายาวนานเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ไปเยี่ยมชมและสร้างรายได้ให้กับประเทศอย่างต่อเนื่อง อาทิ 
ปราสาทนครวัด นครธมในประเทศกัมพูชา ทัชมาฮาลในประเทศอินเดีย หอไอเฟลในนครปารีส 
ประเทศฝรั่งเศส พระบรมมหาราชวังในกรุงเทพมหานคร หรือมรดกทางสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นที่ได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทยมีอยู่ในหลากหลายพื้นที่ ทั้งในส่วนของ
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ย่านการค้าบนถนนเก่าแก่และตลาดร้อยปี อาทิ ย่านเมืองเก่าภูเก็ต ย่านสัมพันธวงศ์ เชียงคาน ตลาด
ร้อยปีชามชุก ตลาดร้อยปีคลองสวน หรือวัดพื้นถิ่นที่ เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์  
สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม และแหล่งท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน อาทิ วัดต้นเกว๋น วัดอุโมงค์ วัดพระสิงห์ 
จังหวัดเชียงใหม่ วัดพระธาตุล าปางหลวง วัดไหล่หิน วัดปงสนุก จังหวัดล าปาง เป็นต้น ซึ่งมรดกทาง
สถาปัตยกรรมเหล่านี้ล้วนแสดงให้เห็นถึงเนื้อหาทางประวัติศาสตร์สถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าแฝงอยู่ 
รวมถึงความรุ่งเรืองทางวัฒนธรรมของชาติหรือท้องถิ่นนั้น ๆ ได้เป็นอย่างดี ก่อให้เกิดความรู้ความ
เพลิดเพลิน เป็นการปลูกสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ พร้อมน าไปสู่การสร้างอาชีพและเพิ่มรายได้ 
เพื่อเพิ่มค่าเศรษฐกิจต่อชุมชนท้องถิ่น แต่อย่างไรก็ตาม การน าเอามรดกเหล่านั้นมาพัฒนา จ าเป็นต้อง
มีความรู้ ความเข้าใจในความเป็นมรดกนั้นอย่างลึกซึ้ง หากด าเนินการอย่างขาดความรอบคอบ ขาด
ความรู้และความเข้าใจ ก็จะน าไปสู่การท าลายมรดกทางสถาปัตยกรรมเหล่านั้นไป 

 

2.3 แนวคิดเก่ียวกับภาพลักษณ์และภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

 เพื่อการก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนาน้ัน การก าหนดภาพลักษณ์เป็นสิ่งส าคัญด้วยเช่นกัน 

2.3.1 ความหมายของภาพลักษณ์ 
“ภาพลักษณ์” คือ ผลสะสมของทัศนคติ ความเชื่อและสิ่งที่ประทับใจซึ่งยึดถือโดย

บุคคลหรือกลุ่มบุคคล เกี่ยวกับปรากฏการณ์บางอย่าง (Kelly and Nankervis, 2001) เป็น

ความรู้เชิงนามธรรมที่คนเราสร้างขึ้นมาเป็นการเฉพาะส าหรับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง (Boulding, 

1975) ซึ่งผลรวมและการสะสมความรู้นั้น อาจเป็นไปในทางบวกและลบ หรือกลาง ๆ อีกทั้ง

อาจยังมีการเปลี่ยนแปลงไปและมีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น หากมีการรับรู้ใหม่มาช่วยยืนยัน

หรือมีความสอดคล้องกับการรับรู้เดิม (พรทิพย์ พิมลสินธุ,์ 2540) 

ส าหรับภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ประกอบด้วย ความรู้ (Knowledge) 

ความเข้าใจ (Perception) ความเชื่อ (Beliefs) ความประทับใจ (Impression) ความรู้สึก 

(Feeling) (Echtner and Ritchie, 2003; Martin and Bosque, 2008; Crompton, 1979; 

Chen and Tsai, 2007) และความเข้าใจโดยรวม (Overall Perception) ของนักท่องเที่ยว

ที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว (Crompton, 1979; Chen and Tsai, 2007) แต่อย่างไรก็ตาม ปัญหา

ที่ส าคัญในการพิจารณาภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวนั้น คือ การพิจารณาว่าจะพิจารณา

จากองค์ประกอบโดยรวม (Holistic Components) หรือจากลักษณะ (Attribute-based) 

ของแหล่งท่องเที่ยว หรือใช้ทั้งสองวิธีควบคู่กันไป (Echtner and Ritchie, 2003)  
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ตามแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์ ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว แบ่งออกเป็น 2 ลักษณะ 

คือภาพลักษณ์ทางมุมมองของอุปสงค์ (Demand Perspective) และภาพลักษณ์ตามมุมมอง

ของอุปทาน (Supply Perspective) โดยภาพลักษณ์ทางมุมมองของอุปสงค์นั้น ยึดถือตาม

ตัวบุคคลซึ่งมีความประสงค์ในการเดินทางมาเยือนแหล่งท่องเที่ยว จากมุมมองนี้ ภาพลักษณ์

ของสถานที่แห่งหนึ่งเกิดจากการรับรู้ข้อมูลของสถานที่ดังกล่าวจากแหล่งต่าง ๆ เช่น กลุ่มคน

ใกล้ตัว นิตยสาร หนังสือพิมพ์ หนังสือ ละครโทรทัศน์ และภาพยนตร์ ตลอดจนข้อความ

ประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ นอกจากนี้ ภาพลักษณ์มีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงจากสิ่งที่เข้ามา

กระตุ้นและประสบการณ์ส่วนบุคคลที่เพิ่มเติมเข้าไป ด้วยเหตุนี้ ภาพลักษณ์ประเภทนี้จึงคาด

เดาได้ค่อนข้างยาก เนื่องจากเป็นการรับรู้ของแต่ละบุคคล ส าหรับภาพลักษณ์ตามมุมมอง

ของอุปทานนั้น เป็นการน าเสนอโดยนักจัดการแหล่งท่องเที่ยว ที่ค านึงถึงคุณลักษณะของ

แหล่งท่องเที่ยวนั้นเป็นส าคัญ เพื่อท าให้นักท่องเที่ยวมองเห็นภาพของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

ภาพลักษณ์ที่ก าหนดตามมุมมองของอุปทานที่นักจัดการแหล่งท่องเที่ยวสร้างขึ้นมาจะมี

อิทธิพลส าคัญต่อความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว นอกจากนี้ การ

ดัดแปลงสภาพแวดล้อมต่าง ๆ ของแหล่งท่องเที่ยวจะเป็นอีกหนึ่งวิธีในการสร้างภาพลักษณ์ 

(Kelly amd Nankervis, 2001) 

2.3.2 ปัจจยัทีม่ีผลต่อการสรา้งภาพลักษณ ์
ปัจจัยที่มีบทบาทในการสร้างภาพลักษณ์แบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคล 

(Personal Factor) และปัจจัยภายนอก (External Factor) โดยปัจจัยส่วนบุคคล (Personal 

Factor) ประกอบด้วย ลักษณะส่วนบุคคล เช่น เพศ อายุ การศึกษา ฯ และองค์ประกอบทาง

จิตวิทยา เช่น บุคลิกภาพ ค่านิยม แรงจูงใจ ฯ ส่วนปัจจัยภายนอกนั้น เป็นผลมาจาก

ประสบการณ์ ในอดีตและการรับรู้ ข้อมูล  (Dobni and Zinkhan, 1990) นอกจากนี้

ภาพลักษณ์อาจเกิดจากการประเมินความเชื่อและความรู้ (Cognitive Evaluation) และการ

ประเมินความรู้สึก (Affective Evaluation) ซึ่งการประเมินความเชื่อและความรู้เป็นการ

ประเมินในเชิงกายภาพ ในขณะที่การประเมินความรู้สึกเป็นการประเมินอารมณ์ และสภาวะ

จิตใจ 

นอกจากนี้ ปัจจัยที่มีผลต่อภาพลักษณ์ ยังอาจแบ่งเป็นปัจจัยภายใน และปัจจัย

ภายนอก (Balogu and McCleary, 1999) ปัจจัยภายใน เป็นประสบการณ์ส่วนตัวของแต่

ละบุคคล โดยปัจจัยที่มีอิทธิพลค่อนข้างมาก คือ ความทรงจ า บุคลิกภาพ ความชอบส่วน
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บุคคล อายุ ส่วนปัจจัยภายนอกนั้น ได้แก่ ข้อมูลสารสนเทศ เครือข่ายสังคมและสื่อสังคม

ออนไลน์ต่าง ๆ 

อาจสรุปได้ว่า ในการสร้างภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนาน้ัน จ าเป็นที่จะต้องพิจารณาปัจจัยที่มี

ผลต่อภาพลักษณ์ต่าง ๆ เหล่านี้ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ในทางบวก ซึ่ง

การพิจารณาดังกล่าวจ าเป็นต้องระบุและแยกกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ชัดเจน เนื่องจาก

นักท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่มมีการรับรู้และมคีวามช่ืนชอบที่แตกต่างกันออกไป 

2.3.3 การศึกษาในอดีตทีเ่กีย่วข้องกับภาพลักษณ์ทางการท่องเทีย่ว 
ในการศึกษาภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว การศึกษาส่วนใหญ่ใช้แบบสอบถามใน

การสอบถามนักท่องเที่ยวถึงภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวตามคุณลักษณะ (Attribute) ทั้ง

ที่เป็นลักษณะทางกายภาพที่สามารถวัดได้ (Functional) เช่น ภูมิอากาศ สิ่งดึงดูดใจด้าน

ธรรมชาติ เป็นต้น และลักษณะนามธรรม (Psychological) เช่น วัฒนธรรม คุณภาพในการ

ให้บริการ (Echtner and Ritchie, 2003) มากกว่าการสอบถามถึงความประทับใจโดยรวม 

(Holistic Impression) (Echtner and Ritchie, 2003; Pike, 2007; Martin and Bosque, 

2008, อ้างในมิ่งสรรพ์ ขาวสะอาด, 2553: หน้า 121)  

การศึกษาภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในประเทศไทย เช่น สายใจ ทันการ และ

คณะ (2550) ได้ศึกษาภาพลักษณ์การท่องเที่ยวอีสานใต้ พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทยโดย

ส่วนมากรับรู้ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวจากสื่อโทรทัศน์มากที่สุด จุดเด่นจังหวัดอีสานใต ้คือ 

ด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุ หรือศิลปวัฒนธรรมขอมโบราณ สิ่งที่สะท้อนภาพลักษณ์ที่ 

โดดเด่น แบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ 1) นักท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ เพราะสนใจ

การท่องเที่ยวด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุ จุดเด่นการท่องเที่ยวคือ ศิลปวัฒนธรรมขอม

โบราณ เช่น เมื่อพูดถึงจังหวัดสุรินทร์ นักท่องเที่ยวจะนึกถึงปราสาทศีขรภูมิ เมื่อพูดถึง

จังหวัดศรีสะเกษ นักท่องเที่ยวจะนึกถึงเขาพระวิหาร 2) นักท่องเที่ยวจังหวัดนครราชสีมา 

อุบลราชธานี และชัยภูมิ เพราะสนใจการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ จุดเด่นการท่องเที่ยวคือ

ศึกษาธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เช่น เมื่อพูดถึงจังหวัดนครราชสีมานักท่องเที่ยวจะนึกถึง

อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ เมื่อพูดถึงจังหวัดอุบลราชธานีนักท่องเที่ยวจะนึกถึงอุทยานแห่งชาติ

ผาแต้ม เป็นต้น 

ดวงรัตน์ ด่านไทยน า (2553) พบว่า ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของชุมชนบางนก

แขวกในสายตานักท่องเที่ยวสามารถ สรุปเส้นทางการท่องเที่ยว เป็น 3 ลักษณะ ที่จะน ามาใช้
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ในการสร้างคู่มือการท่องเที่ยวด้วยตนเองให้กับชุมชนบางนกแขวก คือ 1) การท่องเที่ยวเชิง

ประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) 2) การท่องเที่ยวชมงานวัฒนธรรมและประเพณี 

(Cultural & Traditional Tourism) และ 3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural 

Tourism/ Village Tourism) ภาพลักษณ์ที่นักท่องเที่ยว สนใจมากที่สุดคือ การท่องเที่ยว

เชิงประวัติศาสตร์และการไดส้ัมผัสกับวิถีชีวิตชุมชน ส่วนภาพลักษณ์ที่นักท่องเที่ยวนึกถึงน้อย

ที่สุดคือ ภาพลักษณ์เชิงประเพณีและเทศกาล ตลาดริมน้ าบางนกแขวกเป็นร่องรอยแห่งความ

เจริญรุ่งเรืองในอดีตที่สะท้อนออกมาให้เห็นในปัจจุบัน แม้ความเจริญรุ่งเรืองไม่คึกคักเหมือน

ในอดีตแต่ก็มีเสน่ห์ในความเรียบง่ายและความเป็นตัวของตัวเอง สิ่งที่ชาวบ้านบางนกแขวก

ภูมิใจในตัวเองมากที่สุดคือ ความรักและความสามัคคีของคนในชุมชน ความมีน้ าใจพึ่งพา

อาศัยกัน ไม่เอารัดเอาเปรียบกัน การค้าขายที่ไม่หวังเอาก าไรมากเกินไป เป็นสิ่งดี  ๆ ที่ไม่ว่า

ใครมาเยือนต้องประทับใจทุกคน 

สยามล เทพทา และคณะ (2553, หน้า 53) ได้ศึกษาการพัฒนากายภาพและการ

เพิ่มคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นภาพลักษณ์ของจังหวัดชัยนาท พบว่า การเพ่ิมคุณค่าของ

แหล่งท่องเที่ยวเป็นภาพลักษณ์ของจังหวัดชัยนาท คณะผู้วิจัย ชุมชนและภาคีที่เกี่ยวข้องได้

ด าเนินการศึกษา ส ารวจปัจจัยทางสถาปัตยกรรมและภูมิสถาปัตยกรรมตามแผนการจัดการ

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน รวมถึงการจัดการสิ่งอ านวยความสะดวก 

(Facilities Management) เพื่อบริการในแหล่งท่องเที่ยว อันได้แก่ การจัดการปัจจัยทาง

กายภาพของสถานที่ที่สามารถตอบสนองต่อพฤติกรรมและการด าเนินกิจกรรมของ

นักท่องเที่ยวให้เกิดความสะดวกสบายในแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ระบบสาธารณูปโภค ไฟฟ้า 

สุขาภิบาล การสื่อสาร ที่จอดรถ ร้านอาหาร พื้นที่พักผ่อน ห้องน้ าและองค์ประกอบสนับสนุน

การใช้สอยของผู้พิการประเภทต่าง ๆ ซึ่งเป็นการจัดการสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่ง

ท่องเที่ยว 

การวิจัยเรื่อง ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวพื้นที่การท่องเที่ยวภาคใต้เขต 1 (จังหวัด

สงขลาและสตูล) ของ อรจนัทร์  ศิริโชต (2554) พบว่า องค์ประกอบเชิงส ารวจภาพลักษณ์

ของแหล่งท่องเที่ยวพื้นที่การท่องเที่ยวภาคใต้เขต 1 ประกอบด้วยองค์ประกอบย่อย 5 

องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การรับรองอย่างเป็นมิตร 2) ธรรมชาติ 3) แบรนด์ 4) การคมนาคม  

และ 5) ความบันเทิง มีตัวบ่งชี้ รวมจ านวน 23 ตัวบ่งชี้ องค์ประกอบย่อยธรรมชาติมีค่าเฉลี่ย

สูงสุด รองลงมาได้แก่ องค์ประกอบย่อยแบรนด์ องค์ประกอบย่อยการคมนาคม องค์ประกอบ

ย่อยการรับรองอย่างเป็นมิตร และองค์ประกอบย่อยความบันเทิง ตามล าดับ  
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ส่วน ยุพดี ทองโคตร จินตนา สุริยะศรี และคณะ (2556, หน้า 79) ศึกษาการจัดการ

ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดอุดรธานี พบว่า จุดเด่น (Strengths) คือ จังหวัดอุดรธานี 

เป็นศูนย์กลางของภาคอีสานทางเศรษฐกิจ ทางธุรกิจ ทางการศึกษา การเกษตร การ

คมนาคม มีสิ่งที่น่าสนใจด้านการท่องเที่ยวมากมาย เช่น แหล่งธรรมะ โบราณสถานทาง

ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีผ้าพื้นเมือง มีแหล่งท่องเที่ยว

ทางธรรมชาติที่สวยงาม มีความทันสมัย เช่น สถานที่ท่องเที่ยวด้านบันเทิง ที่พัก การ

คมนาคมสะดวกทุกทาง และใกล้กับประเทศเพื่อนบ้าน จากการศึกษาความคิดเห็นของ

นักท่องเที่ยวต่อภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดอุดรธานี พบว่า สิ่งที่สะท้อนภาพลักษณ์ที่

โดดเด่นของนักท่องเที่ยวจังหวัดอุดรธานี คือ สนใจการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์/

วัฒนธรรม จุดเด่นของการท่องเที่ยวคือ การนมัสการกราบไหว้บูรพาจารย์ที่วัดป่าบ้านตาด 

วัดป่านาค าน้อย วัดผาแดง เพื่อความเป็นศิริมงคล และชมแหล่งโบราณคดีบ้านเชียง อุทยาน

ประวัติศาสตร์ภูพระบาท 

พบพร โอทกานนท์ และเยาวภา ปฐมศิริกุล (2556, หน้า 53) ศึกษารูปแบบคุณภาพ

การบริการภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว และความพึงพอใจที่ส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรม 

การท่องเที่ยวแบบพ านักระยะยาวของชาวยุโรปและอเมริกัน พบว่า  ภาพลักษณ์แหล่ง

ท่องเที่ยวและความพึงพอใจที่ส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมการท่องเที่ยวแบบพ านัก

ระยะยาวของชาวยุโรปนั้น ในกลยุทธ์ด้านภาพลักษณ์ ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวควร

น าเสนอภาพลักษณ์ด้านสิ่งดึงดูดใจแหล่งท่องเที่ยวและจัดโปรแกรมท่องเที่ยวเพื่อการ

พักผ่อนให้สอดคล้องกับสภาพภูมิอากาศในแต่ละพื้นที่และมีธรรมชาติที่สวยงาม รวมทั้งการ

สร้างความเชื่อมั่นในความปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวชาวยุโรป ใน

กลยุทธ์ด้านคุณภาพการบริการส าหรับกลุ่มนักท่องเที่ยวแบบราคาประหยัดควรปรับปรุง

คุณภาพการบริการให้กระทบต่อราคาให้น้อยที่สุด และหากต้องการปรับปรุงคุณภาพ ควร

ปรับปรุงเฉพาะในส่วนที่นักท่องเที่ยวเห็นว่ามีความส าคัญ ได้แก่ การพัฒนาด้านความสะดวก

ในการเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวและความสะดวกในการจองที่พักและการเดินทางและ

ด้านรูปธรรม การบริการในโรงแรมที่พักควรให้ความส าคัญเรื่องคุณภาพของอาหารที่มีความ

สะอาดและรสชาติดี รวมทั้งคุณภาพการบริการด้านการสนองตอบด้วยความเต็มใจและพร้อม

ให้บริการของเจ้าหน้าที่ด่านตรวจคนเข้าเมืองและเจ้าหน้าที่โรงแรมในการต้อนรับสร้างความ

ประทับใจ จะส่งผลให้นักท่องเที่ยวชาวยุโรปมีความพึงพอใจและมีความตั้งใจเชิงพฤติกรรมที่

จะกลับมาท่องเที่ยวซ้ าและมีความเต็มใจที่จะแนะน าบอกต่อเพิ่มมากขึ้น 
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วิวัฒน์ จันทร์กิ่งทอง (2557, หน้า 47) ศึกษาภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของประเทศ

ไทยพบว่า ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวของประเทศไทยเป็นภาพที่เกิดขึ้นในใจของนักท่องเที่ยว

ที่มีต่อการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใดแห่งหนึ่งของประเทศไทย ในด้านต่าง  ๆ 

ประกอบด้วย 3 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านองค์กร 2) ด้านสินค้าและบริการ และ 3) ด้านแหล่ง

ท่องเที่ยว ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในทัศนคติของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวจะเป็น

เช่นไรนั้น ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ที่ได้รับรู้จากการเข้าไปท่องเที่ยว หรือข้อมูลข่าวสารที่

นักท่องเที่ยวได้รับจากบุคคลและสื่อต่าง ๆ และสิ่งเหล่านี้ ย่อมก่อตัวขึ้นเป็นทัศนคติของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว โดยภาพลักษณ์การท่องเที่ยวที่ดีของประเทศไทยได้รับ

การยอมรับและกล่าวขานในเรื่องความงดงามของธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม 

ประเพณี และน้ าใจของคนไทย จนได้รับการกล่าวขานว่าเป็น “สยามเมืองยิ้ม” 

ธันยา พรหมบุรมย์ และนฤมล กิมภากรณ์ (2558, หน้า 37) ศึกษาการรับรู้ของ

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่อแบรนด์การท่องเที่ยวไทยภายใต้แคมเปญ พบว่า ในภาพรวมของ

แบรนด์การท่องเที่ยวประเทศไทย ภายใต้กรอบ Amazing Thailand ในความทรงจ าของ

นักท่องเที่ยวเป้าหมาย แสดงให้เห็นถึงความหมายในมิติของวัฒนธรรม และงานเทศกาล 

ความคุ้มค่าเงิน ด้านสถานที่ท่องเที่ยว คุณภาพของการบริการและผู้คน และท าเลที่ตั้งตาม

ลักษณะทางภูมิศาสตร ์โดยกลุ่มประเทศเอเชียใต้และกลุ่มประเทศอเมริกาให้ความหมายของ

แบรนด์การท่องเที่ยวประเทศไทยที่เน้นด้านความเป็นธรรมชาติและวัฒนธรรมเฉพาะถิ่น 

ความเป็นธรรมชาติของประเทศไทย ในความทรงจ าของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย เน้นหนัก

ด้านความงดงามของธรรมชาติชายหาด แสงแดด เกลียวคลื่น ผนวกกับความสงบร่มเย็นของ

บรรยากาศความเป็นอยู่ของพ้ืนที่ ส่วนด้านวัฒนธรรมมีความทรงจ าด้านความเป็นมิตร มรดก

ทางประวัติศาสตร ์วิถีสุขภาพความงาม และวิถีชีวิตที่มีความร่วมสมัย 

ศลิษา ธีรานนท์, เจริญชัย เอกมาไพศาล (2559, หน้า 51) ศึกษาภาพลักษณ์การ

ท่องเที่ยวที่มีผลต่อการตัดสินใจกลับมาท่องเที่ยวซ ้าในกรุงเทพมหานครของนักท่องเที่ ยว

ชาวต่างชาติ พบว่า ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานครในสายตานักท่องเที่ยว

ชาวต่างชาติ มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวซ ้าอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 โดยสามารถแจกแจงออกเป็นรายด้านออกเป็น 5 ด้าน โดยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย

เชิงส ารวจ ได้แก่ 1) ภาพลักษณ์ด้านสภาพแวดล้อม  2) ภาพลักษณ์ด้านกิจกรรมและแหล่ง

สถานที่ท่องเที่ยว 3) ภาพลักษณ์ด้านการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว 4) ภาพลักษณ์

ด้านทรัพยากรธรรมชาติ และ 5) ภาพลักษณ์ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ซึ่งจากการทดสอบ
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ความแตกต่างของตัวแปรด้านประชากรศาสตร์กับปัจจัยด้านภาพลักษณ์ที่มีอิทธิพลต่อการ

ตัดสินใจท่องเที่ยวซ ้าของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติพบว่า สถานภาพ  ภูมิล าเนา อายุ และ

อาชีพที่แตกต่างกันมีอิทธิพลต่อภาพลักษณ์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ซึ่งสามารถ

แจกแจงออกเป็นภาพลักษณ์ด้านสิ่งแวดล้อม อันได้แก่ ความมีเสถียรภาพทางการเมือง ความ

สะอาด และความปลอดภัยต่อชีวิตและทรัพย์สินระหว่างการท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ด้าน

กิจกรรมและแหล่งสถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลาย ภาพลักษณ์ด้านการพัฒนาและส่งเสริม

การท่องเที่ยว อันได้แก่ ความมีเอกลักษณ์ในวัฒนธรรม อาหารมีความโดดเด่นในรูปแบบ 

และกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายและมีความสะดวกสบายในการเดินทาง 

ภาพลักษณ์ด้านทรัพยากรธรรมชาติ อันได้แก่ ความสงบและผ่อนคลายเมื่อได้มาท่องเที่ยว 

ใกล้ชิดธรรมชาติ และความสวยงามของธรรมชาติ อาทิเช่น สวนสาธารณะ แม่น ้าล าคลอง 

และภาพลักษณ์ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก อันได้แก่ ข้อมูลข่าวสารที่เพียงพอ ผู้คนมี

อัธยาศัยดี มีความเป็นมิตรภายใต้การเป็นเมืองที่มีพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม และที่พักมี

ความเหมาะสม 

มนัสนันท พจน์จิรานุกูร (2559, หน้า 112) ศึกษาองค์ประกอบเอกลักษณ์การรับรู้

ภาพลักษณ์แบรนด์วัฒนธรรมสุโขทัย และการมีบทบาทส่งเสริมแบรนด์ประเทศ พบว่า 

สัญลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ ความเป็นต้นก าเนิดของประเทศและการอ้างอิงกับบุคคลส าคัญ

คือ พ่อขุนรามค าแหงมหาราช เป็นองค์ประกอบของเอกลักษณ์และวัฒนธรรมที่ส าคัญที่ใช้ใน

การสื่อสารแบรนด์วัฒนธรรมสุโขทัยที่มีความสัมพันธ์กับแบรนด์ประเทศในระดับสูง 

องค์ประกอบของเอกลักษณ์แบรนด์วัฒนธรรมสุโขทัย ที่ได้จากการวิจัยเชิงคุณภาพได้รับการ

ยืนยันจากการวิจัยเชิงปริมาณ พบว่า นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญโดยให้น้ าหนักองค์ประกอบ

ของเอกลักษณ์แบรนด์วัฒนธรรมสุโขทัยในระดับที่มาก ประกอบไปด้วย วัดเก่าโบราณ 

โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ความเป็นมรดกโลก อนุสาวรีย์พ่อขุนรามค าแหงมหาราช 

ศิลปะ และสถาปัตยกรรมอันอ่อนช้อย 

 
2.4 แนวคิดด้านการตลาด 

ตลาด (Market) หมายถึง สถานที่ที่ผู้ซื้อและผู้ขายมาพบกันมาเสนอขายแลกเปลี่ยนสินค้า
หรือบริการต่อกันและมีการโอนกรรมสิทธิ์การเป็นเจ้าของสินค้า ขนาดของตลาดขึ้นอยู่กับสถานที่ 
และความสามารถในการจ าหน่ายสินค้าอย่างกว้างขวาง เช่น ตลาดนัดสวนจตุจักร ตลาดในประเทศ 
ตลาดต่างประเทศ และกลุ่มลูกค้าที่มีศักยภาพในการซื้อ ทั้งผู้ที่เคยซื้อสินค้าและผู้ที่ก าลังจะเป็นผู้ซื้อ
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สินค้าในอนาคต ความหมายนี้เป็นความหมายส าหรับนักการตลาด ดังนั้นตลาดจึงหมายถึงบุคคลหรือ
องค์กรที่มีคุณสมบัติ ดังนี้ ผู้ที่มีความจ าเป็นหรือต้องการ (Need or Want) ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ผู้ที่มี
ความเต็มใจที่จะซื้อ (Willing to Buy) ผู้ที่มีเงินหรือมีอ านาจซื้อ (Money to Spend or Purchasing 
Power) ผู้ที่เป็นผู้มีอ านาจในการตัดสินใจซื้อ (Authority to Buy) (ฉลองศรี พิมลสมพงศ์, 2556: 
หน้า 11) 

2.4.1 การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของผลิตภณัฑ ์
การที่ผู้ประกอบการจะตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวให้แตกต่างและมี

ประสิทธิภาพนั้น จ าเป็นจะต้องมีศึกษาเกี่ยวกับ การแบ่งส่วนตลาด การก าหนด

กลุ่มเป้าหมาย และการก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 

การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว (Positioning) 

เป็นกระบวนการที่ธุรกิจจะต้องพยายามก าหนดหรือวางต าแหน่งของธุรกิจให้ชัดเจน โดยการ

สร้างภาพลักษณ์ หรือการรับรู้ในความนึกคิดของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์หรือตรายี่ห้อของ

บริษัทเมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน ซึ่งมีหลายวิธีในการเลือกก าหนดต าแหน่งทางการตลาด

ท่องเที่ยว โดยใช้เกณฑ์หรือวิธีการต่าง ๆ ให้เหมาะสมกับส่วนถือครองตลาด ดังนี้ 

1) ก าหนดตามลักษณะผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ ลูกค้าเป้าหมายคือใคร เช่น ลูกค้านักธุรกิจ
ระดับสูงย่อมต้องการห้องพักที่จัดแต่งด้วยวัสดุอุปกรณ์ราคาสูง มีอุปกรณ์สิ่งอ านวยความ
สะดวกต่าง ๆ เป็นพิเศษกว่าลูกค้าระดับอื่น ๆ ลูกค้าคู่สามีภรรยาต้องการที่พักที่เงียบสงบ 
บรรยากาศดี สะดวกสบาย ดังนั้นที่พักแรมจึงมีต าแหน่งทางการตลาดหลายระดับ เช่น 
โรงแรมระดับ 5 ดาว ระดับ 4 ดาว และระดับ 3 ดาว เป็นต้น 

2) ก าหนดตามลักษณะเฉพาะ จุดเด่นและผลประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งอาจมี
ลักษณะเฉพาะหรือจุดเด่นหลายอย่างที่ตอบสนองความต้องการและเอื้อประโยชน์ให้แก่
นักท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ โดยชี้จุดเด่นของผลิตภัณฑ์เมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่ง เช่น ลูกค้านัก
ธุรกิจเลือกพักในโรงแรมที่มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบถ้วนและได้รับประโยชน์ในการบริการ
ใช้บริการพิเศษเพิ่มขึ้น คือ เหมาะสมที่จะน าครอบครัวมาพักได้ด้วย 

3) ก าหนดตามระดับชั้นผลิตภัณฑ์ หมายถึง การก าหนดตามหน้าที่เฉพาะอย่างใด
อย่างหนึ่งของผลิตภัณฑ์นั้น ลูกค้าได้รับประโยชน์ในการเลือกใช้บริการซึ่งดูแล้วว่าแตกต่าง
จากผลิตภัณฑ์อื่นแล้ว ยังแบ่งการบริการแยกย่อยออกไปในลักษณะต่าง ๆ อีกด้วย เช่น การ
เลือกรายการอาหารเสิร์ฟด้วยชุดเครื่องเคลือบพร้อมเหล้าองุ่น และแชมเปญ ลูกค้ารู้สึกว่า
เหมือนอยู่ในงานปาร์ตี้ หรือในบางพิพิธภัณฑ์จะแยกขายตั๋วการเข้าชมเป็นบางส่วนของ
พิพิธภัณฑ์ นักท่องเที่ยวสามารถเลือกซื้อได้เฉพาะส่วนที่ต้องการเข้าชม 
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4) ก าหนดตามราคาและคุณภาพ โดยเทียบระดับราคาและคุณภาพกับคู่แข่ง      
และพิจารณาว่าราคาเหมาะสมกับคุณค่าของสินค้าหรือไม่ เป็นคุณค่าที่ได้รับในสายตาของ
ลูกค้า (Perceived Value) แสดงว่าลูกค้าสนใจและเชื่อถือในคุณภาพของสินค้า เช่น       
การให้บริการที่หรูหรา สะดวกสบายทุกอย่าง และมีราคาสูงของโรงแรมระดับ 5 ดาว 

5) ก าหนดตามสภาวการณ์แข่งขัน ธุรกิจการท่องเที่ยวทุกประเภทมีการแข่งขันทั้ง
ทางตรงและทางอ้อม เช่น ธุรกิจโรงแรม จะมีโรงแรมประเภทต่าง ๆ เป็นคู่แข่งขันทางตรง 
และมีธุรกิจที่พักแรมแบบอื่น ๆ เป็นคู่แข่งขันทางอ้อม จึงจ าเป็นต้องก าหนดต าแหน่งทางการ
ตลาดหรือสร้างความแตกต่างของสินค้าให้ชัดเจนเพื่อความเป็นผู้น าในธุรกิจ 

6) ก าหนดจากวิธีการข้างต้นหลายวิธีรวมกัน เช่น การเดินทางโดยเครื่องบิน โดย
ก าหนดต าแหน่งตามลักษณะเฉพาะ จุดเด่น ผลประโยชน์ เช่น สะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย 
ก าหนดตามลักษณะผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ เช่น ลูกค้านักธุรกิจ นักศึกษา นักท่องเที่ยว ครอบครัว 
ก าหนดตามระดับชั้นผลิตภัณฑ์ เช่น เที่ยวบินภายในประเทศ ระหว่างประเทศ จ านวน 
เที่ยวบินต่อสัปดาห์ เที่ยวบินตรง ก าหนดตามราคาและคุณภาพ เช่น ราคาในช่วงฤดูกาล
ท่องเที่ยวหรือนอกฤดูกาล รายการอาหาร วันเวลาที่ออกเดินทางและถึงจุดหมายปลายทาง 

ขั้นตอนการก าหนดฐานะทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ ประกอบไปด้วย (1) วิเคราะห์
ผลิตภัณฑ์อย่างละเอียดพร้อมระบุลักษณะเฉพาะ และจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ว่ามีอะไรบ้าง (2) 
ก าหนดต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ในปัจจุบันว่าอยู่ต าแหน่งใด เพื่อพิจารณาจุดอ่อนและจุดแข็ง
ของผลิตภัณฑ์ และ Z3) เปรียบเทียบต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ในปัจจุบันกับวัตถุประสงค์
ทางการตลาดของบริษัท (ฉลองศรี พิมลสมพงศ์, 2556: หน้า 67)  

การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ของการท่องเที่ยวอาจแตกต่างกัน
ไปตามประเภทของการท่องเที่ยว Apostolakis (2003) ได้พัฒนาโมเดลต้นแบบ Heritage 
Tourism โดยได้พยายามเชื่อมโยงค าส าคัญต่าง ๆ เข้าด้วยกันไม่ว่าจะเป็นความจ ากัดความ 
(Definition)  แรงจู ง ใจของนักท่อง เที่ ยว  (Tourist Motivation)  และความแท้จริ ง 
(Authenticity) ตลอดจนเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างความต้องการ (Demand) และการ
ตอบสนองความต้องการ (Supply) โดยแบ่ง Heritage Tourism ออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่
แรกนั้นให้ค าจ ากัดความของค าว่า Heritage ที่เน้นองค์ประกอบของวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ 
ในขณะที่อีกกลุ่มเน้นสิ่งไม่มีตัวตน เช่น ภาษา ขนบธรรมเนียม ต านาน ดังนั้นการเลือกไป
ท่องเที่ยวยังสถานที่ต่าง  ๆ ที่ เกี่ยวกับข้องกับวัฒนธรรมทั้งสองกลุ่มที่ เกิดจากการ
ตีความหมายต่างกันจึงขึ้นอยู่กับประสบการณ์และการรับรู้ที่มีต่อสถานที่ท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวแต่ละคน นอกจากนี้ Heritage Tourism อาจมองในรูปแบบของกระบวนการ
หรือผลิตภัณฑ์ หากมอง Heritage Tourism เป็นผลิตภัณฑ์อาจอยู่ในรูปของพิพิธภัณฑ์แหล่ง
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ท่องเที่ยว ในขณะที่หากมอง Heritage Tourism เป็นกระบวนการนั้น จะเน้นแรงจูงใจและ
ความหมายที่แฝงในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม Heritage Tourism ยังถูกกระตุ้น
ด้วยความรู้สึกที่แท้จริงต่อการโหยหาอดีต ความแตกต่างทางสังคม และความต้องการ
แสวงหาประสบการณ์ที่แท้จริง ด้วยเหตุนี้เพื่อบรรลุความต้องการดังกล่าวจึงจ าเป็นต้องสรร
สร้างสิ่งต่าง ๆ เพื่อสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยวและเพื่อแปลง Heritage Tourism 
ให้เป็นผลิตภัณฑ์    

Apostolakis (2003) กล่าวว่า ความสัมพันธ์ระหว่างแรงจูงใจและ Heritage 
Tourism นั้น จ าเป็นต้องท าความเข้าใจรูปแบบของแรงจูงใจ โดยได้ระบุว่าแรงจูงใจนั้นอาจ
แบ่งออกเป็นปัจจัยผลักดัน (Push Factor) และปัจจัยดึงดูด (Pull Factor) ปัจจัยผลักดันนั้น
เกิดจากความต้องการภายในของนักท่องเที่ยว ได้แก่ สาเหตุในการท่องเที่ยว ในขณะที่ปัจจัย
ดึงดูดนั้นขึ้นอยู่กับคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว โดยทั้งปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดนี้จะ
น าไปสู่การตลาดการท่องเที่ยวที่เหมาะสม โมเดลต้นแบบของ Apostolakis (2003) เป็นดังนี ้

 
ระยะที่ 1  ระยะที่ 2  ระยะที่ 3 

ค าจ ากัดความ  แ ร ง จู ง ใ จ ข อ ง
นักท่องเที่ยว 

 ความแท้จริง 

ก ) ค ว า ม ห ม า ย เ ชิ ง
แนวคิด 

  
ปัจจัยผลักดัน 

 ประสบการณ์ของผู้
เยี่ยมเยียน 

 
 
                                               ความแท้จริง 
 
 

ข )  ค ว า ม ห ม า ย เ ชิ ง
บรรยาย 

 ปัจจัยดึงดูด  ลั กษณะ เฉพาะของ
สถานที่ 

 
ภาพที่ 2 โมเดล Heritage Tourism ของ Apostolakis (2003) 

 

เช่นเดียวกันกับ Apostolakis (2001) Kolar & Zabkar (2010) ได้ระบุเช่นกันว่า 
ความเป็นต้นก าเนิดเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งส าหรับ Heritage Tourism ดังนั้น แหล่งท่องเที่ยว
ควรด ารงไว้ซึ่งความแท้จริงของต้นก าเนิดของวัตถุเอาไว้ 

นอกจากนี้การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวอาจก าหนดโดยวิธีการอื่น
เช่น การศึกษา Light & Prentice (1994) ใช้ข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวใน
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เวลส์ (Wales) แยกตามภูมิภาค เพื่อศึกษาความต้องการที่หลากหลายของนักท่องเที่ยว ใน
การน าไปก าหนดกลุ่มตลาดเป้าหมาย Pritchard & Morgan (2001) ศึกษาการสร้าง
ภาพลักษณ์ของเวลส์ ในการเจาะกลุ่มตลาดทั้งนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ โดยแบ่ง
ภาพลักษณ์ออกเป็น สัญลักษณ์ วัฒนธรรม เหตุการณ์ ผู้คน กิจกรรม กิจกรรมชาวชนบท/
ของผู้บริโภค วิถีชีวิตชนบท/ชีวิตชาวนา/สัตว์ป่า ในขณะที่  Uysal, Chen & Williams 
(2000) ได้ใช้ระดับความส าคัญของกิจกรรมการท่องเที่ยว ในการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้เพิ่ม
ส่วนแบ่งการตลาดการท่องเที่ยวของรัฐเวอร์จิเนียในประเทศสหรัฐอเมริกา Foley & Fahy 
(2004) วิ เคราะห์ภาพลักษณ์ในเว็บไซต์การท่องเที่ยวที่มีผลต่อความคาดหวังของ
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวในประเทศไอรแ์ลนด์ 

ดังนั้น การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดทางการท่องเที่ยวควรให้ความส าคัญกับ
ภาพลักษณ์ หรือจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวที่มีต่อสายตานักท่องเที่ยว เพื่อทราบถึง
กระบวนการรับรู้ และน าไปสู่การวิเคราะห์เพื่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างตรง
กลุ่มเป้าหมาย ท้ายที่สุดจะช่วยให้ทราบถึงสภาวะแวดล้อมภายนอก และภายในแหล่ง
ท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ   
2.4.2 การก าหนดกลยทุธ์การพัฒนาการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการทอ่งเที่ยว 

การก าหนดกลยุทธ์การพัฒนาการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว มี
ขั้นตอนในการก าหนดกลยุทธ์ ดังนี ้ 

1) การพิจารณาโอกาสของการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
เป็นการวิเคราะห์สถานการณ์ของสภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอกธุรกิจ 
ส าหรับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบต่อการส่งเสริมการตลาด เพื่อหา
โอกาสส่งเสริมการตลาดให้มีประสิทธิภาพสูงสุด ประกอบด้วย ปัจจัยภายนอกธุรกิจ
ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ได้แก่ (1) ความต้องการของตลาด (2) ทัศนคติของ
ผู้ใช้บริการ (3) พฤติกรรมการซื้อของผู้ใช้บริการ (4) ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบัน (5) 
กฎหมายข้อบังคับของรัฐบาล และปัจจัยภายในธุรกิจในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
ได้แก่ (1) คุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ (2) นโยบายด้านราคาผลิตภัณฑ์ (3) 
นโยบายด้านการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ (4) เงินทุนที่มี (5) ความสามารถของ
ผู้บริหาร 

2) การก าหนดวัตถุประสงค์ของการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวเป็นการก าหนดมุ่งหมายอย่างกว้าง ๆ หรือการพิจารณาถึงผลลัพธ์ที่
ต้องการอย่างกว้าง ๆ ของการส่งเสริมการตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่ง
จะต้องสนับสนุนวัตถุประสงค์ของการตลาดผลิตภัณฑ์และของธุรกิจด้วย โดย
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วัตถุประสงค์ของการส่งเสริมตลาดที่ส าคัญ 4 ประการ คือ (1) เพื่อแจ้งข้อมูล
ข่าวสารผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไปยังผู้ใช้บริการในตลาดเป้าหมาย เพื่อ
เพิ่มปริมาณผู้ ใช้บริการให้มากขึ้น (2) เพื่อรักษาหรือเพิ่มส่วนครองตลาด
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (3) เพื่อเพิ่มพูนความระลึกถึง การจดจ า การ
ยอมรับ และความเชื่อถือในผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้แก่ผู้ใช้บริการ 
และ (4) เพื่อสร้างความได้เปรียบด้านการตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้เหนือ
คู่แข่ง 

3) การก าหนดงบประมาณการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็น
การก าหนดจ านวนเงินในการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เพื่อประโยชน์
ด้านการพิจารณาส่วนผสมการส่งเสริมตลาดที่จะใช้ ตลอดจนวิธีการติดต่อสื่อสารไป
ยังผู้ใช้บริการเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยสามารถก าหนดงบประมาณการ
ส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้ 5 หลักเกณฑ์ คือ (1) หลักเกณฑ์การ
ก าหนดงบประมาณการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามจ านวนเงินที่มี
อยู่ (2) หลักเกณฑ์การก าหนดงบประมาณการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวตามเปอร์เซ็นต์ของยอดขาย (3) หลักเกณฑ์การก าหนดงบประมาณการ
ส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามคู่แข่ง (4) หลักเกณฑ์การก าหนด
งบประมาณการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวตามวัตถุประสงค์และงาน 
และ (5) หลักเกณฑ์การก าหนดงบประมาณการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวผู้บริหารระดับสูง 

4) การก าหนดส่วนผสมการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เป็น
การพิจารณาเลือกใช้เครื่องมือการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 4 ปัจจัย 
ในสัดส่วนที่เหมาะสมกับงบประมาณที่ก าหนดให้ โดยจะต้องพิจารณาตามประเด็น
ดังนี้ คือ (1) จะใช้การโฆษณาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในสัดส่วนเท่าไร 
(2) จะใช้การประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในสัดส่วนเท่าไร 
(3) จะใช้การส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในสัดส่วนเท่าไร 
และ (4) จะใช้การขายผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยพนักงานในสัดส่วน
เท่าไร 

5) การพัฒนากลยุทธ์ส่วนผสมการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
เป็นการพัฒนากลยุทธ์ของส่วนผสมการส่งเสริมตลาดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแต่
ละอย่างที่ได้ก าหนดสัดส่วนไว้ให้มีประสิทธิภาพสูงสุด ประกอบไปด้วย (1) การ
พัฒนากลยุทธ์การโฆษณาผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับกล
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ยุทธ์ ของการส่ ง เส ริ มตลาด (2 )  การพัฒนากลยุทธ์ การประชาสัมพันธ์
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับกลยุทธ์ของการส่งเสริมตลาด 
(3) การพัฒนากลยุทธ์การส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้
สอดคล้องกับกลยุทธ์ของการส่งเสริมตลาด (4) การพัฒนากลยุทธ์การขาย
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยพนักงานให้สอดคล้องกับกลยุทธ์ของการ
ส่งเสริมตลาด (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2555: หน้า 195) 
การสร้างความร่วมมือกันในด้านการตลาด อาจเป็นแนวคิดที่น่าสนใจส าหรับการ

ท่องเที่ยวเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล าพูน แพร่ 
และน่าน Boyd (2008) ได้รวบรวมงานเขียนเกี่ยวกับการจัดการการสร้างแรงดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยว โดย Alan Fyall (2008)  ได้เขียนแนวคิดในการบูรณาการวิธีการที่หลากหลาย
ในการจัดการการสร้างแรงดึงดูดใจนักท่องเที่ยว สรุปว่า วิธีการที่จะท าให้แหล่งท่องเที่ยว
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวนั้นสามารถท าได้ดังนี ้

1) พิจารณาประยุกต์ใช้กลยุทธ์การตลาดที่หลากหลายมุมมอง เพื่อสร้าง
สันทนาการแบบรวมกลุ่ม สร้างตรายี่ห้อและสร้างแก่นสารในระดับท้องถิ่น ภูมิภาค 
และระดับชาติเพื่อสร้างแรงดึงดูด ในขณะที่มีการใช้ทรัพยากรและตลาดที่มีจ ากัดให้
เกิดประโยชน์สูงสุด โดยเฉพาะอย่างยิ่ งในพื้นที่ที่ ไม่ ได้รับความสนใจของ
นักท่องเที่ยว 

2) สังเกตการณ์ความเป็นไปได้ของความสัมพันธ์ของการตลาดที่
หลากหลายกับการท่องเที่ยวในกลุ่มอื่น ๆ เพื่อสร้างสันทนาการแบบรวมกลุ่มและ
การพัฒนาจุดหมายปลายทาง 

3) ประสานความร่วมมือกับภาคธุรกิจกลุ่มอื่นในกลุ่มอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
เพื่อลดปัญหาการขาดนักท่องเที่ยวในช่วงที่ไม่ใช่ฤดูท่องเที่ยว และท าให้เกิดกิจกรรม
การท่องเที่ยวที่เป็นที่น่าสนใจตลอดทั้งป ี

4) สังเกตความเป็นไปได้ในการระบบการใช้ตั๋วส าหรับท่องเที่ยวร่วมกันและ
การตลาดโดยการใช้ระบบสมาชิกร่วมกัน 
Alan Fyall (2008) อธิบายว่าการสร้างความร่วมมือกันระหว่างแหล่งท่องเที่ยว อาจ

ก่อให้เกิดปัญหาและอุปสรรค เช่น  
1) จ านวนนักท่องเที่ยวที่มีมากขึ้นอาจท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความไม่

ประทับใจ 
2) การแข่งขันระหว่างแหล่งท่องเที่ยวด้วยกันเองที่อาจเกิดขึ้น ส่งผลต่อ

ความไม่เต็มใจ ไม่ใส่ใจ และไม่ให้ความร่วมมือในที่สุด 
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3) การนิ่งเฉยดูดาย เนื่องจากไม่สามารถที่จะสร้างแหล่งท่องเที่ยวให้เป็นจุด
ดึงดูดนักท่องเที่ยวไปพร้อม ๆ กันกับที่อื่น 

4) การแข่งขันที่ไม่เข้มแข็ง เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวไม่ได้เป็นจุดที่
นักท่องเที่ยวสนใจ 

5) ผลประโยชน์ที่ไม่ลงตัวของแหล่งท่องเที่ยวที่มีเจ้าของมีพื้นฐานและ
วัตถุประสงค์ที่หลากหลาย 
นอกจากนี้ Alan Fyall (2008) ยังระบุอีกว่า การร่วมมือกันทั้งในและนอกกลุ่ม

อุตสาหกรรม อาจมีผลเสียดังนี ้
1) การสูญเสียอ านาจในการตัดสินใจหากมีการรวมกลุ่มเพื่อสร้างความ

ร่วมมือ 
2) ข้อจ ากัดในด้านเงินทุน เวลา และประสบการณ์ ท าให้ไม่ประสบ

ความส าเร็จ 
3) เกิดข้อกังขา ในการจัดการผลประโยชน์ร่วมกัน ในขณะที่มีแหล่ง

ท่องเที่ยวต่าง ๆ มากมายที่เข้ามาร่วมมือกัน 
4) การแข่งขันที่ไม่เข้มแข็ง เนื่องมาจากแหล่งท่องเที่ยวไม่ได้เป็นจุดที่

นักท่องเที่ยวสนใจ 
5) แหล่งท่องเที่ยวบางแห่งในกลุ่มความร่วมมืออาจยังไม่เป็นที่รู้จัก น าไปสู่

การใช้ทรัพยากรที่มากกว่าแหล่งท่องเที่ยวที่ เป็นที่รู้จัก เกิดความไม่ทัดเทียมกันใน
การใช้ทรัพยากร 
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในภาคเหนือที่เป็นที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวมีอยู่เป็น

จ านวนมากทั้งในจังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย ล าปาง และแม่ฮ่องสอน ดังนั้นการสร้างความ
ได้เปรียบในการแข่งขันของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และ
จังหวัดน่านกับจังหวัดเหล่านี้ จึงมีความจ าเป็น Dwyer & Kim (2003) ได้แสดงองค์ประกอบ
ในการสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันของแหล่งท่องเที่ยวไว้ดังนี ้
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ภาพที่ 3 องคป์ระกอบการสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันของ Dwyer & Kim (2003) 
 

ในการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดอาจจ าเป็นต้องค านึงถึงความยั่งยืนด้วยเช่นกัน 
Chhabra (2009) ได้น าเสนอโมเดลต้นแบบการตลาดส าหรับ  Heritage Tourism อย่าง
ยั่งยืน ไว้ดังนี ้

 
 
 

   
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4 โมเดลการตลาดส าหรับ Heritage Tourism อย่างยั่งยืน ของ Chhabra (2009) 
  

 
 ทรัพยากรธรรมชาติ 

มรดกทางวัฒนธรรม 
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การมีส่วนร่วม/ผลประโยชน์ของชุมชน 

พันธกิจ 

การก าหนดตลาด การวิจัย 

การผสมผสานของการสื่อสาร 

การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม 

หุ้นส่วน 

การธ ารงรักษาไว้ 
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Chhabra (2009) ระบุว่า การตลาดการ Heritage Tourism อย่างยั่งยืนนั้น ต้องมี
ถ้อยค าพันธกิจที่สื่อความหมายระหว่างบุคคล เช่น การบอกปากต่อปาก การบอกกล่าวโดย
พนักงานขาย และการใช้สื่อต่าง ๆ เช่น การโฆษณา โปรโมชั่นต่าง ๆ องค์ประกอบอื่น ๆ ที่
ส าคัญของโมเดลนี้ เช่น ตลาดเป้ากลุ่มเป้าหมาย สภาพแวดล้อมทั้งภายในและภายนอก 
พันธมิตรทางการค้า และการวิจัย 

ดังนั้น การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อการท่องเที่ยวจะต้องทราบถึง
สถานการณ์จากภายนอกและภายในของแหล่งท่องเที่ยว เพื่อสร้างข้อได้เปรียบทางการ
แข่งขันทางการตลาด และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสอดคล้องกับความต้องการ
กลุ่มเป้าหมาย ตลอดจนก้าวทันต่อสถานการณ์การท่องเที่ยวโลก ตลอดจนการได้เปรียบใน
การแข่งขันและความยั่งยืน 

การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดจ าเป็นต้องมีการก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการ
ท่องเที่ยวที่เหมาะสม ซึ่งอาจเป็นการตลาดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การตลาดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม การตลาดการท่องเที่ยวเชิงถวิลหาถึงอดีต การตลาดการท่องเที่ยวมรดกทาง
วัฒนธรรม หรือรูปแบบการตลาดที่ผสมผสานกันไป 

 

2.5 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือเชิงนิเวศ  
กระแสการท่องเที่ยวที่เน้นเชิงปริมาณส่งผลกระทบต่อแหล่งธรรมชาติท าให้เกิดแนวคิด 

Ecotourism (Orams, 1995) Ecotourism หมายถึง กิจกรรมการท่องเที่ยวเพื่อความเพลิดเพลิน 
และการชื่นชมวิถีธรรมชาติและประวัติศาสตร์ที่ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ควบคู่ไปกับการ
อนุรักษ์และการสร้างคุณประโยชน์ให้แก่ภาวะเศรษฐกิจของคนในชุมชน (Cebellos-Lascurain, 
1996 อ้างใน Scheyvens, 1999) Ecotourism ประกอบด้วยองค์ประกอบส าคัญ 4 องค์ประกอบ 
คือ 1) การท่องเที่ยวที่ ไม่ท าลายและปกป้องพื้นที่ท่องเที่ยวนั้น  ๆ ทั้งในส่วนของธรรมชาติ 
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 2)  การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ที่มุ่ ง เน้นประสบการณ์จาก
สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 3) การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์ และ 4) การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการ
เรียนรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ (Wearing and Neil, 2009) นอกจากนี้ Ecotourism อาจ
แบ่งออกเป็น Classical Ecotourism และ Popular Ecotourism (Weaver, 2001) 
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ภาพที่ 5 ประเภทของ Ecotourism (Weaver, 2001) 
 

Classical Ecotourism มุ่งสร้างสมดุลของทุกองค์ประกอบไม่ว่าจะเป็นธรรมชาติ การบริหาร
จัดการอย่างยั่งยืน การเรียนรู้และการตีความ และกลุ่มคนจ านวนหนึ่ง ในขณะที่  Popular 
Ecotourism นั้นมุ่งเน้นเพียงสามองค์ประกอบแรก 

ในประเทศไทยนั้น Ecotourism ถูกแปลเป็นค าต่าง ๆ แตกต่างกันไปตามแต่ละบริบท
การศึกษา เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (ณัฐทิตา โรจนประศาสน์, วิภาวรรณ ตินนังวัฒนะ และ
ประเสริฐ ทองหนูนุ้ย, 2558; พิมพ์ภัทรา สุพาณิชย์, 2558 และหฤษฏ์ชัย อินทโสตถิ, 2552) หรือการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (อิทธิพล โกมิล, 2553; อ้อยใจ นามวงศ์, 2545, สมชาย เลี้ยงพรพรรณ, 2547 
และวิไลภรณ์ ขันติสิทธิ,์ 2541) 

Buckley (1994) ได้เสนอกรอบแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือเชิงนิเวศไว้ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 

การศึกษา และการตีความ 

ธรรมชาติ 

กลุ่มเล็ก ๆ /แบบส่วนตัว 

ก=การท่องเที่ยวเชิงนิ เวศ

แบบดั้งเดิม 

ข=การท่องเที่ยวเชิงนิ เวศ

แบบเป็นที่นิยม 

การจัดการอย่างยั่งยืน 

ก 

ข 
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ภาพที่ 6 กรอบแนวคิด Ecotourism  (Buckley, 1994) 
 

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือเชิงนิเวศนั้น อาจแบ่งออกเป็น การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
(Natural-based Tourism) การท่องเที่ยวที่ เน้นการตระหนักถึงสิ่งแวดล้อม (Environmental 
Awareness Tourism) การท่องเที่ยวที่เน้นความยั่งยืน (Sustainably-run Tourism) การท่องเที่ยว
ที่สนับสนุนการอนุรักษ์และรักษา (Conservation Supporting Tourism) ซึ่งแต่ละประเภทนั้นจะมี
วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน โดยการท่องเที่ยวที่สนับสนุนการอนุรักษ์และรักษานั้นมี
วัตถุประสงค์ที่ก่อให้เกิดรายได้และมีกลยุทธ์การตลาดที่เป็นเครื่องมือส าคัญ 

กลยุทธ์การตลาดส าหรับการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือเชิงนิเวศนั้น Bustam and Stein 
(2013) กล่าวว่า นอกจากจะต้องค านึงถึงส่วนประสมการตลาด 4Ps ได้แก่ Product Price Place 
และ Promotion แล้วยังต้องค านึงถึงส่วนประสมการตลาดการท่องเที่ยว 3Ps ได้แก่ Programing 
People และ Partnership ด้วยเช่นกัน นอกจากนี้มีหลาย ๆ การศึกษาที่ได้น าแนวคิดการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์โดยใช้อินเตอร์เน็ตเป็นสื่อ เช่น Donohoe and Needham (2008) ไว้ดังนี ้

การท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยวธรรมชาต ิ

การท่องเที่ยวเพื่อศึกษาธรรมชาติ 

การอนุรักษ์รักษาไว้เพื่อ

ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

การจัดการ 

การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

การท่องเที่ยวเชิง

นิเวศ: ค าจ ากัดควม

แบบเข้มงวด 
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ภาพที่ 7 กรอบแนวคิดการตลาดโดยใช้อินเตอร์เน็ตของ Ecotourism  
(Donohoe and Needham, 2008) 

 
Donohoe and Needham (2008) ได้เน้นองค์ประกอบของการสร้างแรงกระตุ้นให้เกิด

ความสนใจและการสร้างการมีส่วนร่วมในการสร้างโปรแกรม การมีปฏิสัมพันธ์ และการสร้างวิสัยทัศน์ 
พันธกิจและเป้าหมายร่วมกัน (Engage) การสร้างความปรารถนาที่จะกลับมาเที่ยวอีกครั้ง รูปแบบที่
น าเสนอมีการปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง การติดต่อสื่อสารผ่านระบบออนไลน์ ความโปร่งใส ธรรมาภิบาล 
ความรับผิดชอบ (Retain) กลยุทธ์การตลาดที่ตอบสนองความต้องการ การประเมินตลาด ปฏิสัมพันธ์
กับลูกค้า คุณค่าที่มอบให้กับลูกค้า การปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยี สมรรถนะ (Adapt) และการสร้าง
แรงดึงดูดใจ โดยการสร้างความภักดีในตราสินค้า การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และใบรับรองต่าง ๆ 
(Attract) 

ส่วน Riasi and Pourmiri (2015) ชี้ให้เห็นข้อดีของการน าการตลาดผ่านระบบอินเตอร์เน็ต
มาใช้ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์หรือเชิงนิเวศในประเทศอิหร่านเช่นกัน  

 

การดึงดูดความสนใจ: ดึงดูดความสนใจของ
ลูกค้าโดยการใช้

- ตรายี่ห้อ/ ภาษา

- การโฆษณาแบบ "หมูออมสิน

-ใบรับรองต่าง ๆ

ยึดมั่น: การสร้างความน่าสนใจและการมี
ส่วนร่วมโดยการ

- สร้างโปรแกรมที่มีความสร้างสรรค์

- บริบทที่เน้นปฏิสัมพันธ์

- ความชัดเจน เป้าหมาย พันธกิจ แนวทางฯ

รักษาไว้: มั่นใจว่าลูกค้าจะกลับมาอีกครั้ง

- บริบทที่มีความเป็นพลวัต

-กลุ่มสังคมออนไลน์/ การซื้อขายออนไลน์

- ความโปร่งใส แนวปฏิบัติที่ดีที่สุด ความ
รับผิดชอบ

การดัดแปลงให้มีความเหมาะสม: การตลาด
ที่สะท้อนความต้องการซื้อโดยการ

- การประเมินสภาวะตลาด

- การตอบสนองผู้ซื้อด้วยปฏิสัมพันธ์และการ
ส่งมอบคุณค่า

-การปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยี/ การสร้าง
ความเชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยี
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2.6 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
Heritage Tourism เป็นอีกหนึ่งแนวคิดที่ยากที่จะให้ค าจ ากัดความ มีความหมายเช่นเดียวกัน

กั บค า ว่ า  Arts Tourism, Ethnic Tourism หรื อ  Indigenous Tourism, Heritage Tourism ถู ก
จัดเป็นประเภทหนึ่งของ Cultural Tourism เช่นเดียวกันกับ Urban Cultural Tourism, Rural 
Cultural Tourism, Creative Tourism แ ล ะ  Popular Cultural Tourism ดั ง นั้ น  Cultural 
Tourism จึงมีความหมายมากกว่าผลผลิตทางวัฒนธรรมจากอดีต แต่หมายความรวมถึงรูปแบบ
วัฒนธรรมร่วมสมัยแบบต่าง ๆ มากมาย ในปัจจุบันจึงมักไม่ค่อยเห็นการใช้ค าว่า Cultural Tourism 
แต่ในอดีตมักใช้ค านี้กับรูปแบบการท่องเที่ยวที่มีลักษณะเฉพาะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีก าลังซื้อและมี
การศึกษาสูง ภายหลังต่อมานิยมใช้ค าว่า Heritage Tourism ซึ่งประกอบด้วยบางส่วนของ Cultural 
Tourism Heritage Tourism หมายถึง ทุก ๆ สิ่งจากอดีตที่สามารถเยี่ยมชม (Hitchcock, King, and 
Parnwell, 2010) ส าหรับประเทศไทยนั้น ค าว่า Cultural Tourism มักถูกแปลว่าเป็น การท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม (วัฒนา สวัสดิ์ และเกรียงไกร วัฒนาสวัสดิ,์ 2013; อาณาเขต เอี่ยมสุเมธ, 2557)  

ความส าเร็จของการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นประกอบด้วยหลาย ๆ ปัจจัย Chhabra, 
Healy and Sills (2003) ได้ระบุถึง ความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ของนักท่องเที่ยวและพฤติกรรม 
โดยชี้ให้เห็นถึงคุณลักษณะนิสัยของนักท่องเที่ยว ลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยว การตระหนักถึง และ
การรับรู้ที่มีผลต่อ Heritage Tourism ส่วน Hughes and Carlsen (2010) เห็นว่า แม้การท่องเที่ยว
เชิงพาณิชย์ถูกรับรู้ว่าส่งผลกระทบต่อมรดกทางวัฒนธรรมและความแท้จริง อันมีผลท าให้การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไม่ประสบความส าเร็จ แต่อย่างไรก็ตามปัจจัยเกื้อหนุนภาครัฐกลับเป็นปัจจัยที่
ส าคัญที่สุดในการสร้างความส าเร็จ Huges and Carlsen (2010) ยังได้ระบุปัจจัยที่จะท าให้การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมประสบความส าเร็จ ได้แก่ 

• วัตถุประสงค์ที่ตกลงร่วมกันและแนวคิดที่ชัดเจน 

• การวางแผนด้านการเงิน เช่น งบประมาณ การระดมเงินทุน และการก าหนดราคา 

• กลยุทธ์การตลาดที่มีประสิทธิภาพ โดยอาศัยการวิจัยด้านการตลาด 

• การติดตามผลกลุ่มตลาดเป้าหมายที่ใกล้ที่สุดและกระแสจ านวนกลุ่มนักท่องเที่ยว 

• การบริหารจัดการทรัพยากรมนุษย์ที่มีประสิทธิภาพ 

• การวางแผนการสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ วงจรผลิตภัณฑ์ การสร้าง
มูลค่าเพิ่ม 

• คุณภาพและความแท้จริงของผลิตภัณฑ์และประสบการณ ์

• การยึดมั่นในมรดกทางวัฒนธรรมและประสบการณ์การท่องเที่ยวในเชิงอนุรักษ์และ
การประชาสัมพันธ ์
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• การตีความหมายที่เป็นส่วนหน่ึงของประสบการณ์เกี่ยวกับมรดกทางวัฒธรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะประสบความส าเร็จได้นั้น อาจจ าเป็นต้องใช้แนวคิดการ

ท่องเที่ยวแบบมีจุดหมายปลายทางเข้ามาช่วย โดย Soteriades (2012) ได้เสนอกรอบแนวคิดในการ
ท่องเที่ยวแบบมีจุดหมายปลายทางซึ่งประกอบด้วยองค์ประกอบที่ส าคัญ ได้แก่ ห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) กลยุทธ์การตลาด (Strategic Marketing) การตลาดอิเล็กทรอนิกส์ (E-marketing) และการ
จับกลุ่มคลัสเตอร์ (Clustering Approaches) ดังภาพที ่8 
 

การกระจายตัวของการท่องเที่ยว :
จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว 
เป็นผู้ให้ประสบการณ์ 

 เป้าหมาย:  
- เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
- ให้ประสบการณ์แก่ผู้มาเยี่ยมเยือน 

   

การจัดการและการตลาด 
วิธีการที่เหมาะสมที่น าไปสู่เป้าหมาย 

 - การพัฒนาแผน 
- การพัฒนากลยุทธ์ 
-กลยุทธ์ทางการท่องเที่ยว 
- องค์กรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวใน
ระดับภูมิภาค/ ภาคส่วน 

   

วิธีการ 
การสร้างความร่วมมือ หุ้นส่วน และการ
ประสานงาน 

 - ห่วงโซ่คุณค่า 
- กลยุทธ์ด้านการจัดการและการตลาด 
- การตลาดโดยสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
- การจัดกลุ่ม/ การสร้างเครือข่าย 

   

ปัจจัยสู่ความส าเร็จ 
เพื่อความมีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผล 

 - ปัจจัยที่มีผลต่อการจัดกลุ่มการท่องเที่ยว 
- เครื่องมือในการก่อตั้ง 
- ลักษณะเฉพาะพลวัต 
- การจัดการผลกระทบและผลประโยชน์
ในส่วนที่เป็นสิ่งส าคัญ 

 
ภาพที่  8 กรอบแนวคิดในการตลาดการท่องเที่ยวแบบมีจุดหมายปลายทางที่มีประสิทธิผล 
Soteriades (2012) 
 

2.7 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวเชิงถวิลหาถึงอดีต 

Nostalgic Tourism เป็นอีกแขนงหนึ่งของ Cultural Tourism เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่
เปี่ยมไปด้วยความต้องการในการเติมเต็มความเป็นตัวตนที่มีมาแต่ครั้งบรรพบุ รุษ (Ancestarl 
Identity) โดยการดื่มด่ าประสบการณ์ทางวัฒนธรรม Nostalic Tourism แบ่งออกเป็น Real 
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Nostalgic Tourism และ Historical Nostalgic Tourism โดย Real Nostalgic Tourism เป็นการ
กลับไปเยี่ยมเยือนสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรมของตนเองอีกครั้ง เพื่อร าลึกถึงประสบการณ์ในอดีต
ของตนเอง ส่วน Historical Nostalgic Tourism เป็นการท่องเที่ยวเพื่อดื่มด่ ากับสภาพแวดล้อมทาง
วัฒนธรรมของผู้อื่น (Russell, 2008) Nostalgic Tourism ถูกแปลเป็นภาษาไทยโดยใช้ค าว่า การ
ท่องเที่ยวเชิงถวิลหาอดีต และเป็นกระแสที่ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (เกรียงไกร วัฒนา
สวัสดิ์, 2555) 

การท่องเที่ยงเชิงถวิลหาถึงอดีตนั้น ส่วนมากจะเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงอายุ (Russell, 
2008) ภาพลักษณ์และคุณค่าจากประสบการณ์เป็นปัจจัยที่มีผลต่อการมาใช้บริการซ้ าหรือการบอก
ต่อ (Che, Yeh, and Huan, 2014) การโหยหาอดีตยังเป็นแรงขับที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวที่มีมรดกทางวัฒนธรรม ตลอดจนหลีกหนีจากสภาพสังคมเมืองที่วุ่นวาย ความแท้จริง
ของแหล่งท่องเที่ยวทั้งเชิงกายภาพและประสบการณ์เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ท าให้คนในท้องที่หนึ่ง
เดินทางไปท่องเที่ยวในอีกท้องที่หนึ่ง เพื่อให้ได้รับประสบการณ์ทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตดั้งเดิมของ
ท้องที่นั้น (เกรียงไกร วัฒนาสวัสดิ์, 2555) 
 

2.8 แนวคิดด้านการตลาดการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรม 
การท่องเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรมเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงคุณค่า

ของมรดกทางวัฒนธรรม และอนุรักษ์ทรัพย์สินมรดกทางวัฒนธรรมจากรุ่นสู่รุ่นสืบทอดให้ลูกหลานใน
อนาคต ชุมชนตระหนักถึงความส าคัญจึงช่วยกันระดมทุนท าโครงการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
แสดงให้เห็นถึงเสียงสะท้อนในทางที่ดีเกี่ยวกับการพัฒนาที่ยั่งยืนว่ามีความส าคัญอย่างมาก (Garrod, 
2000) 

การขึ้นทะเบียนเป็นแหล่งท่องเที่ยวมรดกโลกของ UNESCO เป็นอีกหนึ่งวิธีที่ท าให้สถานที่
ท่องเที่ยวนั้นมีความน่าสนใจ United Nations Education, Scientific and Cultural Organization 
(2016) ได้ขึ้นทะเบียนแหล่งมรดกโลกด้านวัฒนธรรมจ านวน 814 แห่งทั่วโลก โดยในประเทศไทยมี
จ านวน 3 แห่ง คือ เมืองเก่าอยุธยา เมืองเก่าสุโขทัย และโบราณสถานบ้านเชียง โดยมีข้อก าหนดว่ า
สถานที่ที่จะขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลกได้นั้นจะต้องมีคุณค่าในระดับสากล โดยกระทรวงวัฒนธรรม 
(2559) ได้แปลเกณฑ์ในการเป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมของ UNESCO 6 ข้อดังนี ้

1) เป็นตัวแทนในการแสดงผลงานชิ้นเอกที่จัดท าขึ้นด้วยการสร้างสรรค์อันชาญฉลาด
ของมนุษย ์

2) เป็นสิ่งที่มีอิทธิพลยิ่ง ผลักดันให้เกิดการพัฒนาสืบต่อมาในด้านการออกแบบทาง
สถาปัตยกรรม อนุสรณ์สถาน ประติมากรรม สวน และภูมิทัศน์ ตลอดจนการพัฒนา
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ศิลปกรรมที่เกี่ยวข้อง หรือการพัฒนาการตั้งถิ่นฐานของมนุษย์ ที่เกิดขึ้นในช่วงเวลา
ใดเวลาหน่ึง หรือบนพื้นที่ใด ๆ ของโลกซึ่งทรงไว้ซึ่งวัฒนธรรม 

3) เป็นสิ่งที่ยืนยันถึงหลักฐานของวัฒนธรรมหรืออารยธรรมที่ปรากฏให้เห็นอยู่ใน
ปัจจุบันหรือว่าที่สาบสูญไปแล้ว 

4) เป็นตัวอย่างอันโดดเด่นของประเภทของสิ่งก่อสร้างอันเป็นตัวแทนของการพัฒนา
ทางด้านวัฒนธรรม สังคม ศิลปกรรม วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี อุตสาหกรรม ใน
ประวัติศาสตร์ของมนุษยชาต ิ

5) เป็นตัวอย่างอันโดดเด่นของวัฒนธรรมมนุษย์ ขนบธรรมเนียมประเพณีแห่ง
สถาปัตยกรรม วิธีการก่อสร้าง หรือการตั้งถิ่นฐานของมนุษย์ ซึ่งเสื่อมสลายได้ง่าย
จากผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรมตามกาลเวลา 

6) มีความคิดหรือความเชื่อที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับเหตุการณ์ หรือมีความโดดเด่นยิ่งใน
ประวัติศาสตร์ 

 

2.9 งานวิจัยและเอกสารท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเขตเมืองเก่า  
งานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข้องประกอบด้วย 
2.9.1 การทอ่งเที่ยวเขตเมืองเก่าในทวปียุโรปและอเมริกา 

World Economic Forum (2016) ได้จัดล าดับประเทศที่มีศักยภาพทางด้านการ
ท่องเที่ยวสูง 5 อันดับแรกได้แก่ ประเทศสเปน ฝรั่งเศส เยอรมัน สหรัฐอเมริกา และสหราช
อาณาจักร โดย IPK International (2015) ระบุว่า กลุ่มประเทศที่มีการออกไปท่องเที่ยว
ต่างประเทศสูงสุดได้แก่ เยอรมัน สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร จีน ฝรั่งเศส และแคนาดา 
ตามล าดับ ส าหรับประเทศที่ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูงสุด ได้แก่ สหรัฐอเมริกา จีน เยอรมัน 
สหราชอาณาจักร ญี่ปุ่น และแคนาดา ตามล าดับ ส าหรับทวีปยุโรปมีอัตราการเติบโตของ
ผู้คนที่เข้ามาท่องเที่ยว 3-4 % ในปี 2558 โดยเฉพาะในยุโรปตอนกลางและตอนเหนือมีการ
อัตราสูงถึง 6%  

ส าหรับการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าและวัฒนธรรมในสเปนนั้น การศึกษาของ 
González & Medina (2003) ได้ระบุว่าเติบโตอย่างรวดเร็ว ส่งผลต่อการรับรู้และการ
อนุรักษม์รดกทางสถาปัตยกรรมศาสตร์ของเมืองต่าง ๆ ในสเปน การเปลี่ยนแปลงดังกล่าวนั้น
ส่งผลต่อทั้งคนในท้องถิ่น และหน่วยงานที่มีอ านาจในด้านการเมืองและเศรษฐกิจ การศึกษา
ของ González & Medina (2003) มุ่งเน้นเส้นทางศักดิ์สิทธิ์ในยุคโบราณ The Route to 
Santiago โ ด ยมุ่ ง เ น้ น ใ นพื้ น ที่  4  เ มื อ ง  León, Astorga, Sarria แ ล ะ  Santiago de 
Compostela 
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Cánoves, Villarino, Priestley & Blanco (2004) ได้สรุปว่า การท่องเที่ยวชนบท 
(Rural Tourism) ในประเทศสเปนนั้น จะประสบความส าเร็จหรือไม่ขึ้นอยู่กับการสร้างความ
สมดุลระหว่างการคงไว้ซึ่งกิจกรรมเชิงเศรษฐกิจและการปกป้องความน่าสนใจของ
สภาพแวดล้อมในชนบท ในการสร้างสมดุลดังกล่าวจ าเป็นต้องสร้างกระบวนการบริหาร
จัดการโดยคนในชุมชนและการจ ากัดจ านวนคนที่เยี่ยมชม ในการพัฒนาการท่องเที่ยวนั้น
จะต้องไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อทัศนียภาพและความน่าสนใจของทรัพยากรการท่องเที่ยว 
ในการสร้างความพึงพอใจนั้นจ าเป็นต้องสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับ
ทัศนียภาพและวัฒนธรรม เสริมสร้างความหลากหลายในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม นอกจากนี้กระบวนการพัฒนาการท่องท่องเที่ยวจ าเป็นต้องถ่ายโอนเจ้าหน้าที่
จากหน่วยงานราชการส่วนกลางไปยังหน่วยงานส่วนท้องถิ่น เพื่อส่งเสริมการพึ่งพาตนเอง ลด
ความไม่สอดคล้องกันในการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และการตลาด 

Aoyama (2009) ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเมือง Andalusia ประเทศ
สเปน โดยสรุปผลว่าในการพัฒนาเมืองนี้ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้น จ าเป็นต้อง
สร้างการก าเนิดที่แท้จริง เพื่อดึงดูดตลาดนักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่เฉพาะเจาะจง 
นอกจากนี้ยังต้องสอดคล้องกับแนวคิดและความสนใจของกลุ่มธุรกิจและศิลปินในพื้นที่ด้วย
เช่นกัน 

ส าหรับการศึกษาในฝรั่งเศส ได้แก่ Suchet & Raspaud (2010) ได้กล่าวว่า ใน
ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงมรดกในประเทศฝรั่งเศส ได้รับการพัฒนาและจัดการเป็นอย่างมาก 
ทั้งนี้เพื่อรองรับกระแสความคลั่งไคล้มรดกทางวัฒนธรรมในตลาดการท่องเที่ยว จ านวนการ
เข้าเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ในประเทศเพิ่มขึ้น 13.9% ในช่วงระหว่างปี 2004 ถึง 2007 แต่ทั้งนี้ก็
ส่งผลกระทบต่อสภาพสังคมและเศรษฐกิจเช่นกัน  Barros, Botti, Peypoch, Robinot, & 
Solonandrasana (2011) ให้ข้อเสนอแนะว่าในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในประเทศฝรั่งเศส
ให้เป็นที่น่าสนใจนั้น จ าเป็นต้องมีการพัฒนาอนุสาวรีย์และพิพิธภัณฑ์ พร้อมกับการพัฒนา
ด้านอื่น ๆ ซึ่งจะช่วยให้ผู้เข้ามาท่องเที่ยวพักอยู่อาศัยในประเทศยาวนานยิ่งขึ้น 

ในประเทศเยอรมันนั้นเน้นการท่องเที่ยวเชิงฟาร์มปศุสัตว์ ซึ่งเป็นวิถีชีวิตของชาว
ชนบท เช่น Sidali (2011)  และวัฒนธรรมด้านอาหารการกิน เช่น Ottenbacher & 
Harrington (2011) ส าหรับการศึกษาในสหราชอาณาจักร มีการศึกษาการท่องเที่ยวด้าน
วัฒนธรรมด้านอาหารกิน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของเมืองคอร์นวอล เช่น Everett & 
Aitchison (2008) การท่องเที่ยวในชนบทที่มีวัฒนธรรมที่แตกต่างกันในสกอร์ตแลนด์ ของ 
Frochot (2005) 
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ส าหรับสหรัฐอเมริกานั้นการเติบโตของการท่องเที่ยวในปี 2015 ลดลงจากปีก่อน
ทั้งนี้เนื่องจากผลกระทบของอัตราแลกเปลี่ยนของประเทศแคนนาดาและเม็กซิโกที่แข็งค่า
มากกว่า (IPK International, 2015) ในด้านการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและเขตเมืองเก่านั้น 
Grodach & Loukaitou - Sideris (2007) ได้ระบุว่าประเทศสหรัฐอเมริกาใช้พิพิธภัณฑ์และ
ศูนย์แสดงศิลปะวัฒนธรรม และกิจกรรมทางด้านการท่องเที่ยวอื่น เพื่อส่งเสริมและ
ประชาสัมพันธ์วัฒนธรรมที่ดีงามของประเทศเช่นเดียวกับที่อื่นทั่วโลก โดยใช้วิธีการจัด
กิจกรรมส าคัญและเชื่อมโยงกิจกรรมต่าง ๆ ของแต่ละพื้นที่ที่มีอาณาเขตติดต่อกันเข้าด้วยกัน  
2.9.2 การทอ่งเที่ยวเขตเมืองเก่าในทวปีเอเชีย 

ส าหรับในทวีปเอเชียนั้น จากการจัดล าดับของ World Economic Forum (2016) 
ปรากฎว่าประเทศในทวีปเอเชียที่มีล าดับที่เหนือกว่าประเทศไทย ได้แก่ ญี่ปุ่น สิงคโปร์ 
ฮ่องกง จีน มาเลเซีย เกาหลี และไต้หวัน ส่วนสถิติของ IPK International (2015) ได้
รายงานว่าการเติบโตของการท่องเที่ยวในภูมิภาคเอเชียและโอเชียเนียมีค่อนข้างสูงโดยเพิ่ม
ในปี 2015 ถึง 5% ซึ่งสูงกว่าในระดับโลก โดยประเทศในกลุ่มเอเชียตะวันออกเฉียงใต้มีอัตรา
การเติบโตเพิ่มขึ้นถึง 6% โดยประเทศไทยและญี่ปุ่นมีอัตราการเติบโตสูงมากเป็นพิเศษ 

ในส่วนนี้จะกล่าวถึงการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าในญี่ปุ่น จีน และเกาหลี ซึ่งมี
ชื่อเสียงส าหรับการท่องเที่ยวเมืองเก่า โดยประเทศญี่ปุ่นนับว่าเป็นต้นแบบที่ส าคัญในด้าน
การท่องเที่ยวเมืองเก่าและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม McMorran (2008) ศึกษาการ
ท่องเที่ยวมรดกวัฒนธรรมออนเซ็น Kurokawa ที่ตั้งอยู่ Kyushu โดยสถานที่นี้โดดเด่น
เนื่องจากเป็นสถานที่ห่างไกล และมีชื่อเสียงในด้านแหล่งการท่องเที่ยวแบบโหยหาอดีต 
ส าหรับวิถีการเกษตรแบบดั้งเดิมของประเทศญี่ปุ่น Jimura (2011) ศึกษาการท่องเที่ยวใน
เขต Shirakawa-mura และ Ogimachi ซึ่งพื้นที่นี้เน้นการท่องเที่ยวสถาปัตยกรรมโบราณ 
รูปทรงแบบบ้านชาวนาที่มีลักษณะเฉพาะและมีความโดดเด่น เนื่องจากพบเจอได้ยากและ
สามารถพบเจอเป็นกลุ่มหลาย ๆ หลังในพื้นที่นี้เท่านั้น 

ในประเทศจีนมีการศึกษาการท่องเที่ยวเมืองเก่าและการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
หลาย ๆ พื้นที่ เช่น Li (2004) ศึกษาในเขตการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม Nanshan โดยระบุ
ว่า อุปสรรคในการพัฒนาจะเกิดขึ้นหากหน่วยงานที่พัฒนาไม่ประสงค์ให้คนในท้องถิ่นเข้ามา
มีส่วนร่วมในการวางแผน และปัญหาที่ส าคัญอีกประการหนึ่งคือ คนในท้องถิ่นไม่ให้ความ
ร่วมมือ ซึ่งการพัฒนาจะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีการสื่อสารไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาค
ส่วน Zhong, Deng, Song, & Ding (2011) ศึกษาการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
พื้นที่ที่มีชื่อเสียง Xidi และ Hongcun พบว่า พื้นที่ทั้งสองจะมีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน แต่
ผลลัพธ์ทางการท่องเที่ยวกลับแตกต่างกันอย่างมาก โดยการพัฒนาการท่องเที่ยวทั้งสองพื้นที่
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นี้จ าเป็นต้องใช้อ านาจการต่อรองของหน่วยงานที่มีอ านาจ การประกาศใช้กฎหมาย รวมถึง
การมีส่วนร่วมของคนในพื้นที่ 

ในประเทศเกาหลี Yu Park (2010) ศึกษาการท่องเที่ยวทางมรดกวัฒนธรรม ผ่าน
พระราชวัง Changdeok โดยพระราชวังนี้ถูกใช้เป็นสื่อที่สะท้อนให้ถึงความเป็นชาวเกาหลีใต้ 
ความเป็นชาตินิยม ความโหยหาค านึงถึงอดีต ในขณะที่ Son, Kim & Shin (2012) ศึกษา
การใช้มรดกทางวัฒนธรรมของการเกษตรและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ชนบทในการท่องเที่ยวใน
หมู่บ้าน Longxian ในเขต Zhejiang 

ประเทศในเขตเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ที่มีวัฒนธรรมใกล้เคียงกันกับประเทศไทย 
เช่น ลาว พม่า และกัมพูชา Bouttavong et al. (2002) อ้างใน Khanal & Babar (2007) 
ให้ข้อมูลว่าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ สร้างรายได้ครึ่งหนึ่ง
ของรายได้จากการท่องเที่ยวในประเทศลาว นอกจากนี้ Tappe (2011) ได้ระบุว่า พิพิธภัณฑ์
และการสร้างอนุสรณ์สถานในประเทศลาว เป็นสิ่งส าคัญในการสร้างความรักชาติ ตลอดจน
การถ่ายทอดความเป็นชนชาติลาวแก่นักท่องเที่ยว ส่วน Berliner (2012) ศึกษาความรู้สึก
โหยหาอดีตเพื่อใช้เป็นแรงผลักท าให้เกิดความรู้สึกถึงการรักษาไว้ซึ่งมรดกสืบทอดต่อกัน โดย
ศึกษาในหลวงพระบาง ประเทศลาว ซึ่งจดทะเบียนเป็นมรดกโลก Berliner (2012) พบว่า
การสร้างความโหยหาอดีตนั้น จ าเป็นต้องมีหลาย ๆ ปัจจัย อันได้แก่ ประสบการณ์และความ
สนใจเรื่องราวในอดีต ประวัติศาสตร์ มรดก การพัฒนา และวัฒนธรรม การเปลี่ยนแปลงเพื่อ
น าไปสู่การท่องเที่ยวของหลวงพระบางนั้น ต้องท าควบคู่ไปพร้อมกับการอนุรักษ์และรักษา  

Khanal & Babar (2007) ระบุว่า ประเทศกัมพูชานับว่าเป็นประเทศที่มีอัตราการ
เติบโตค่อนข้างสูง ชาวกัมพูชามีความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของตนเอง โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งความภูมิใจนครวัด ซึ่งเป็น 1 ใน 8 สิ่งมหัศจรรย์ของโลก และขึ้นทะเบียนเป็นมรดก
โลกของ UN เช่นกัน ส่วนประเทศพม่านั้น Khanal & Babar (2007) เห็นว่าเป็นประเทศที่มี
มรดกวัฒนธรรมที่สมบูรณ์เช่นกัน และสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ง่าย 
2.9.3 การอนุรักษ์และพัฒนาเมืองเกา่ 

ในการก าหนดกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา จ าเป็นต้องพิจารณาถึงข้อก าหนดจาก
กองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและศิลปกรรม โดยกองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทาง
ธรรมชาติและศิลปกรรม (2559) ได้นิยามว่า “เมืองเก่า” หมายถึง เมืองหรือบริเวณของเมือง
ที่มีลักษณะพิเศษเฉพาะแห่งสืบต่อมาแต่กาลก่อน หรือมีลักษณะเป็นเอกลักษณ์ของ
วัฒนธรรมท้องถิ่น หรือมีลักษณะจ าเพาะของสมัยหนึ่งในประวัติศาสตร์ มีคุณค่าทางศิลปะ 
โบราณคดีหรือประวัติศาสตร์เป็นมรดกทางวัฒนธรรมอันล้ าค่าของชาติ  และการรักษาคุณค่า
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และความหลากหลายทางวัฒนธรรมของเมืองเก่าไว้ เอื้อต่อการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมที่มีความโดดเด่นของประเทศ สิ่งก่อสร้างและองค์ประกอบเมืองที่สะท้อนความ
เป็นเอกลักษณ์ของเมืองเก่ามีศักยภาพสูงในการส่งเสริมให้เป็นแหล่งเรียนรู้ที่น่าภาคภูมิใจของ
ชุมชน สามารถเสริมสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของจังหวัดและประเทศ 
ปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านกายภาพและสังคมวัฒนธรรมเกิดขึ้นอย่างมากและรวดเร็ว 
ประกอบกับเมืองเก่าเป็นที่ตั้งของชุมชนขนาดใหญ่ มีการพัฒนาเมืองในรูปแบบต่าง ๆ จึงท า
ให้เกิดการบุกรุกท าลายและท าให้เมืองเก่าเสื่อมคุณค่า 

ในปัจจุบันกองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและศิลปกรรม เห็นชอบให้มีเมือง
เก่าจ านวน 10 เมือง ประกอบด้วย เมืองเก่าเชียงใหม่ เมืองเก่าน่าน เมืองเก่าล าพูน เมืองเก่า
ล าปาง เมืองเก่าก าแพงเพชร เมืองเก่าพิษณุโลก เมืองเก่าลพบุรี เมืองเก่าพิมาย เมืองเก่า
นครศรีธรรมราช และเมืองเก่าสงขลา โดยมีเมืองเก่าน่านเป็นเมืองเก่าน าร่อง เมืองเก่าต่าง ๆ 
เหล่านี้ต้องประกาศเขตพื้นที่เมืองเก่า รวมถึงการท าแผนบริหารจัดการเพื่อคุ้มครองดูแลเมือง
เก่าอย่างถูกต้องเหมาะสม เมืองเก่าน่านประกอบด้วย 2 บริเวณ คือ พื้นที่ใจเมืองน่าน และ
พื้นที่เวียงพระธาตุแช่แห้ง (กองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและศิลปกรรม, 2559) 

นอกจากนี้กองอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและศิลปกรรม (2559) ยังได้รายงาน
ผลการด าเนินงาน โดยระบุว่ากองได้จัดท า “มาตรฐานคุณภาพสิ่งแวดล้อมธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมศิลปกรรม: เมืองเก่า” ส าหรับพื้นที่น าร่อง ได้แก่ เมืองล าปาง เมืองน่าน เมืองแพร่ 
และเมืองล าพูน โดยมีดัชนีชี้วัด 5 ด้าน ได้แก่ (1) คุณค่าและความส าคัญของเมืองเก่า (2) 
แผนการอนุรักษ์และพัฒนาเมืองเก่า (3) องค์กร บุคลากร และการบริหารจัดการเมืองเก่า (4) 
มาตรการในทางปฏิบัติ และ (5) การมีส่วนร่วม 
2.9.4 การทอ่งเที่ยวเขตเมืองเก่าและวัดในประเทศไทย 

การศึกษาในอดีตได้ศึกษาการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าที่มีชื่อเสียง เช่น จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา มาโนช พรหมปัญโญ (2558) ศึกษาความยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยว 
แรงจูงใจและทัศนคติที่มีผลต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยววัด ในอ าเภอพระนครศรีอยุธยา ศึกษา
ความยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยววัดพนัญเชิงวรวิหาร วัดใหญ่ชัยมงคล วัดหน้าพระเมรุราชิกา
ราม และวัดท่าการ้อง พบว่า วัดทั้ง 4 วัด มีคุณค่าทางด้านความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม ด้าน
กายภาพ และด้านเศรษฐกิจ ซึ่งมีสถาปัตยกรรม โบสถ์ วิหาร จิตรกรรมและพระพุทธรูปที่
เป็นโบราณสถานที่เก่าแก่ มีคุณค่าทางด้านจิตใจ รวมถึงมีการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ซึ่ง
ก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่วัดและชุมชน  

ฤดี หลิมไพโรจน์ (2558) ศึกษาอิทธิพลของภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และความพึ งพอใจของนักท่อง เที่ ยวที่ มี ต่อความตั้ ง ใจกลับมาเที่ ยวซ้ าที่ จั งหวัด
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พระนครศรีอยุธยา พบว่า ภาพลักษณ์ด้านการจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีความ
ปลอดภัยเป็นส่วนที่สร้างความมั่นใจในการท่องเที่ยว อีกทั้งยังมีโบราณวัตถุ โบราณสถาน 
ประวัติศาสตร์ และศาสนสถาน เป็นที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวซ้ า 

ส่วนชลดา มงคลวนิช และรัตนาพร ชาติวงศ์ (2559) ศึกษาทัศนคติและพฤติกรรม
ของเยาวชนไทยต่อแหล่งมรดกโลกทางวัฒนธรรม กรณีศึกษา อุทยานประวัติศาสตร์
พระนครศรีอยุธยา พบว่า เยาวชนส่วนใหญ่พึ่งทราบจากทางอินเตอร์เน็ตว่า อุทยาน
ประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา ได้รับการยกย่องให้เป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรม และจาก
การไปท่องเที่ยวของเยาวชนไทยมีความประทับใจเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมโดยรอบ ซึ่งมีความ
สวยงาม บรรยากาศดี มีวัฒนธรรมดั้งเดิม ท าให้นึกถึงประวัติศาสตร์ไทยในอดีต และเป็น
แหล่งศึกษาหาความรู้ ที่แสดงให้เห็นความเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทย 

การศึกษาในจังหวัดสุพรรณบุรี เช่น โอภาส นนท์แก้ว และสุจินต์ สิมารักษ์ (2559) 
ศึกษาการพัฒนากลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยว ต าบลดอนคา จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า 
การอนุรักษ์โบราณสถานและวิถีชีวิตชุมชนท้องถิ่นโดยใช้การมีส่วนร่วมของชุมชนและการมี
จิตส านึกรักบ้านเกิดของเยาวชนในท้องถิ่น เพื่อร่วมกันพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโบราณสถาน 
แหล่งท่องเที่ยวประเพณีวัฒนธรรม และร่วมกันจัดท าแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อให้คงอยู่เป็นสมบัติให้คนรุ่นหลังได้เรียนรู้วัฒนธรรมสืบต่อไป 

ส่วนอมรรัตน์ เปี่ยมดนตรี และศุภกรณ์ ดิษฐพนธุ์ (2558) ศึกษาการใช้วรรณกรรม
ขุนช้างขุนแผนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า การใช้
วรรณกรรมขุนช้างขุนแผนเพื่อส่งเสริมศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ช่วยเพิ่มศักยภาพ
และคุณค่าในการท่องเที่ยวของจังหวัด โดยมีการสร้างคุ้มขุนช้างขุนแผน ภาพจิตรกรรมใน
วรรณกรรม มีการจัดเป็นศูนย์เรียนรู้เกี่ยวกับวรรณกรรมขุนช้างขุนแผน จัดสถานที่ให้ได้
บรรยากาศวิถีไทย วัฒนธรรมไทยอย่างเด่นชัด และยังเป็นการอนุรักษ์วรรณกรรมเรื่องขุนช้าง
ขุนแผนให้คนรุ่นหลังได้ศึกษาเรียนรู้  

การศึกษาในจังหวัดพิจิตร ได้แก่ การศึกษาของ ดิฐพวิไลซ์ อ่อนยิ้ม (2557) ที่ศึกษา
ทัศนคติและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเที่ยวอุทยานเมืองเก่าพิจิตร 
พบว่า นักท่องเที่ยวมีทัศนคติต่ออุทยานเมืองเก่าพิจิตร เป็นสถานที่ที่น่าสนใจ เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาเที่ยวเพื่อพักผ่อน มา
เยี่ยมชมโบราณสถานต่าง ๆ ที่มีชื่อเสียงและมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 

การศึกษาในจังหวัดนครศรีธรรมราช เช่น ปิยะพร กาญจนชาติทักษิณ (2549) ได้
ศึกษาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เครื่องถม ถนนท่าช้าง จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยมีเป้าหมาย
หลักในการอนุรักษ์และสืบทอดการท าเครื่องถมให้คงอยู่ต่อไป โดยน าการท่องเที่ยวมาเป็น
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เครื่องมือส าคัญในการส่งเสริมให้เกิดการอนุรักษ์และพัฒนา เพราะเมื่อมีการท่องเที่ยวเข้าไป
ก็เกิดการกระจายรายได้รายเข้าสู่ชุมชนโดยตรง และเกิดการพัฒนาในด้านต่าง ๆ ทั้งทางด้าน
คมนาคมขนส่ง การสาธารณูปโภค เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้เองจะส่งผลท าให้คนในชุมชนเห็น
คุณค่าในการส่งเสริม และการอนุรักษ์การท าเครื่องถมมากขึ้น เพราะนอกจากสามารถ
อนุรักษ์หัตถศิลป์ไว้ได้แล้วยังสามารถสร้างรายได้ให้ตนเองและชุมชน 

ปิยะพร กาญจนชาติทักษิณ (2549) พบว่า ชุมชนส่วนใหญ่เห็นด้วยต่อการส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม  และยินดีที่จะให้ความร่วมมือในการสนับสนุนการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว ส่วนทัศนคติที่มีต่อนักท่องเที่ยวนั้น ชุมชนส่วนใหญ่มีความยินดีที่จะ
ต้อนรับนักท่องเที่ยวเข้าสู่ชุมชนด้วยมิตรภาพอันดี ถือเป็นจุดที่สร้างความประทับใจให้
นักท่องเที่ยวเป็นอย่างยิ่ง นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ชื่นชอบประเทศไทยเนื่องจากความเป็นมิตร
ของคนในชุมชน  

ในขณะที่ นนทภัค เพียรโรจน์และคณะ (2558) ศึกษาการเชื่อมโยงเส้นทางและการ
ส่งเสริมการตลาดโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของกลุ่ม 4 จังหวัด
ในภาคใต้ของประเทศไทย พบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม มี
เอกลักษณ์เฉพาะ มีขนบธรรมเนียมประเพณีแตกต่างจากที่อื่น นับว่าเป็นศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวของชุมพร สุราษฏร์ธานี นครศรีธรรมราช และพัทลุง ที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว
ได้ โดยการส่งเสริมการตลาดแหล่งท่องเที่ยวจะประสบความส าเร็จนั้น ต้องมีการใช้สื่อที่
หลากหลาย และครอบคลุมกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 

การศึกษาในหลาย ๆ พื้นที่ยังเน้นจุดเด่นที่เป็นวัด เช่น บุญพิเชษฐ์ จันทร์เมือง รัก
ชนก โคโต และสุภาพร สุกสีเหลือง (2555) ศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวในพระอาราม
หลวงชั้นเอก  ในเกาะรัตนโกสินทร์ พบว่า พระอารามหลวงชั้นเอก ในเกาะรัตนโกสินทร์ มี
ทั้งหมด 7 วัด ได้แก ่วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร 
วัดสุทัศน์เทพวรารามราชวรมหาวิหาร วัดมหาธาตุยุวราชรังสฤษฏ์ราชวรมหาวิหาร วัดราช
ประดิษฐ์สถิตมหาสีมารามราชวรมหาวิหาร วัดราชบพิธสถิตมหาสีมารามราชวรมหาวิหาร 
และวัดบวรนิเวศราชวรวิหาร ซึ่งตั้งอยู่ในใจกลางเมืองหลวง เป็นทรัพยากรในการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมที่มีความงดงามทางศิลปะและสถาปัตยกรรม บางส่วนยังได้ผสมผสานศิลปะ
ยุโรปหรือจีนเข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน ทุกวัดต่างมีทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ รวมถึงมีคุณค่าสูงและมีประวัติศาสตร์อันยาวนานที่สามารถย้อนรอยอารยธรรมของ
ชาติและศาสนาได้ 

รัชนีวรรณ บุญอนนท์ (2553) ศึกษาความพร้อมของวัดพระบรมธาตุนครชุม ในการ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปกรรม พบว่า วัดพระบรมธาตุนครชุมมีลักษณะทางกายภาพ
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เหมาะแก่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปกรรม เป็นวัดที่สร้างขึ้นมาพร้อมเมืองนครชุม 
ภายในวัดมีศิลปกรรมที่โดดเด่นแตกต่างไปจากวัดอื่น ๆ มีองค์พระบรมธาตุเจดีย์ซึ่งบรรจุพระ
บรมสารีริกธาตุ 9 พระองค์ และต้นพระศรีมหาโพธ์ิ ซึ่งเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทาง
มากราบไหว้และสักการะ 

การศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของวัดในจังหวัดปทุมธานีของ วงศ์ธี
รา สุวรรณิน (2557) พบว่า การท่องเที่ยวด้านโบราณสถาน และโบราณวัตถุมีพระพุทธเก่าแก่
สมัยสุโขทัยและกรุงศรีอยุธยา ส่วนอุโบสถและเจดีย์มีลักษณะเหมือนเจดีย์ชะเวดากองที่เป็น
สถาปัตยกรรมของมอญ ซึ่งแสดงให้เห็นภูมิปัญญาที่เกี่ยวกับสถาปัตยกรรมทางศาสนาในแต่
ละยุค และในวันส าคัญทางศาสนาทางชุมชนได้ร่วมกับวัดจัดประเพณีต่าง ๆ เช่น ตักบาตร 
เวียนเทียน ฟังเทศน์ ฟังธรรม เป็นต้น ส่วนการท่องเที่ยวเยี่ยมชมวัด ทางวัดได้จัดเตรียม
มัคคุเทศก์หรือบุคลากรไว้อ านวยความสะดวก 

พระมหาสุริยา มะสันเทียะ (2559) ศึกษาประสิทธิผลของกลยุทธ์การตลาดที่มีผลต่อ
การส่งเสริมคุณค่าการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนาพระอารามหลวงในกรุงเทพมหานคร พบว่า 
กลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวเชิงพุทธศาสนา จะประสบความส าเร็จได้ขึ้นอยู่กับการบริหาร
จัดการภายในวัดแต่ละวัด หากวัดใดที่มีคณะกรรมการบริหารจัดการที่มีความเข้มแข็ง มี
ความรู้ความสามารถในการบริหารจัดการ โดยน ากลยุทธ์การตลาดเข้ามาประยุกต์ใช้ในการ
ด าเนินงานได้นั้น จะสามารถตอบสนองความต้องการนักท่องเที่ยวและส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงพุทธศาสนาได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ผลการศึกษาการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าและวัดข้างต้นเหล่านี ้นับว่าสามารถใช้เป็น
แนวทางในก าหนดกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
2.9.5 การทอ่งเที่ยวเขตเมืองเก่าในเขตภาคเหนือตอนบน 

สภาพการแข่งขันส าหรับตลาดการท่องเที่ยวในเขตภาคเหนือตอนบน มีความส าคัญ
อย่างยิ่งต่อการก าหนดกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ในส่วนนี้แสดงสภาพการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเขตเมืองเก่าในพื้นใกล้เคียงเช่น เชียงใหม่ เชียงราย แม่ฮ่องสอน ล าปาง และในเขต
พื้นที่ที่ศึกษา อันได้แก่ จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 

ลดาวัลย์ พิมพา (2550) และเมธาพร ผมขาว (2556) ศึกษาในพื้นที่จังหวัดล าพูน 
ลดาวัลย์ พิมพา (2550) ศึกษาความรู้ความเข้าใจและบทบาทของการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนต่อการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์แหล่งโบราณสถานวัดเกาะกลาง 
ต าบลบ้านเรือน อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน พบว่า ด้านความรู้ความเข้าใจ ประชาชนมีความ
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เข้าใจในการบริหารจัดการโบราณสถาน เข้าใจว่ากรมศิลปากรเป็นหน่วยงานหลักในการดูแล
รักษางานศิลปกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ และส่วนของพิพิธภัณฑ์ทั่วประเทศ ตลอดจน
ชุมชนเข้าใจว่าก่อนการอนุรักษ์โบราณสถานต้องมีการส ารวจทางโบราณคดีก่อน ส าหรับการ
อนุรักษ์โบราณสถานนั้น เป็นการสงวนไว้ การดูแลรักษาสถานที่ และสิ่งแวดล้อมให้คงไว้ซึ่ง
สภาพเดิม รวมถึงการป้องกันมิให้เสียหาย ส่วนโบราณสถานหมายถึง อสังหาริมทรัพย์ ซึ่งเป็น
หลักฐานเกี่ยวกับประวัติศาสตร์มีประโยชน์ และมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ศิลปะ และ
โบราณคดคีวรต้องรักษาและสภาพแวดล้อมให้คงเดิม หรือมีความสมดุลมากที่สุด 

เมธาพร ผมขาว (2556) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษามรดกวัฒนธรรมเมืองลี้ เพื่อการ
จัดการให้เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของเยาวชนในท้องถิ่น พบว่าการ
จัดการองค์ประกอบ 3 ส่วน คือ ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ สิ่งแวดล้อมทางวัฒนธรรม 
และโครงสร้างการบริหาร ที่สมดุลกันจ าเป็นมากต่อการสร้างความยั่งยืนในการจัดการ โดย
ความตระหนักรู้ถึงความส าคัญของโบราณสถานและประเพณีพิธีกรรมจะชัดเจนมากขึ้นใน
ฐานะที่เป็นเจ้าของมรดกวัฒนธรรมชิ้นนี้ เมื่อมีการถ่ายทอดความรู้และจัดการพื้นที่ร่วมกัน
ภายในชุมชนโดยการสร้างเครือข่ายกับสถาบันการศึกษา และเครือข่ายที่เห็นความส าคัญของ
ศิลปวัฒนธรรม โดยการจัดเป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม และ
กิจกรรมรณรงค์ร่วมกับชุมชนท้องถิ่น ยิ่งมีเครือข่ายมากขึ้นก็ยิ่งสามารถสร้างความแข็งแกร่ง
ทางภูมิปัญญา และกระจายความรู้สู่สาธารณะอย่างมีประสิทธิภาพในอนาคต แต่อย่างไรก็
ตามพบว่า ยังคงต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของประชาชนให้มากขึ้น ในการร่วมมือดูแลอนุรักษ์
โบราณสถานอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเป็นมรดกทางวัฒนธรรมเชิงกายภาพที่เห็นเด่นชัด และ
เป็นพื้นที่ที่เป็นแหล่งเรียนรู้ในการถ่ายทอดเรื่องราวทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
นอกจากนี้ชุมชนเองต้องมีการเรียนรู้ร่วมกันในการพัฒนากิจกรรมต่าง  ๆ อันเกี่ยวข้องกับ
ประเพณีพิธกีรรม เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้จากภายในชุมชนสู่สาธารณะ จนเกิดความเข้มแข็ง
ของกระแสการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมทั้งโบราณสถานและประเพณีพิธีกรรม จน
สามารถเป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมที่ยั่งยืนได้ในอนาคต  

สุณีย์ บริสุทธิ์ (2552) ศึกษาในพื้นที่จังหวัดเชียงราย โดยศึกษา การส่งเสริมความ
ตระหนักของชุมชนเชียงแสนต่อคุณค่าด้านโบราณสถาน เมืองเชียงแสน จังหวัดเชียงราย 
พบว่า การส่งเสริมความตระหนักถึงคุณค่าของโบราณสถานเมืองเชียงแสน มีโครงการและ
การจัดกิจกรรมส่งเสริมการอนุรักษ์ ให้ความส าคัญกับโบราณสถาน ผู้น าชุมชนรวมตัวกันจัด
กิจกรรมที่ก่อให้เกิดการสร้างคุณค่าของโบราณสถาน เช่น กิจกรรม Walk Rally ไหว้ 9 
โบราณสถาน งานบวงสรวงเจ้าพ่อประตูป่าสักและเจ้าแม่นางเซิ้ง อีกทั้งยังได้รวบรวม
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ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อ ภูมิปัญญาที่เป็นอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของเชียงแสนที่
สูญหายไป และที่ยังคงอยู่ ได้แก่ ประเพณีการใช้อาวุธต่อสู้ในวันปากปี การแข่งเรือ เป็นต้น 

การศึกษาในจังหวัด เชียงใหม่ เช่น ทิพย์วดี โพธิ์สิทธิพรรณ (2556) ได้แนะน าว่าใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนโบราณสถานวัดเวียงเศรษฐี(ร้าง) ต าบลหนองแฝก จังหวัด
เชียงใหม่นั้น ชุมชนต้องเข้าใจถึงทรัพยากรที่ชุมชนมีอยู่ การพัฒนานั้นจ าเป็นต้องสร้างการมี
ส่วนร่วม มีการวิเคราะห์ผลดีและผลกระทบ มีการให้ความรู้ด้านต่าง  ๆ นอกจากนี้การ
ประชาสัมพันธ์อาจท าได้ยากเนื่องจากสถานที่ท่องเที่ยวยังไม่เป็นที่รู้จัก ส่วน ธีรยุทธ นิลมูล 
(2015) ศึกษาพฤติกรรมการยอมรับและการมีส่วนร่วมในการหวงแหนทางวัฒนธรรมใน เขต
อ าเภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ ระบุว่าการใช้ขบวนแห่ เป็นการสร้างภาพลักษณ์การ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว ที่อาศัยการมีส่วนร่วมของคนในท้องถิ่น ประทีป พืชทองหลาง (2558) 
ศึกษาสภาพการณใ์นการท่องเทีย่วเชิงศาสนาในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า วัดพระธาตุดอยสุเทพ
เป็นวัดที่นิยมมากที่สุด การท่องเที่ยวเป็นแบบเช้าไปเย็นกลับ การท่องเที่ยววัดในเชียงใหม่
ควรแบ่งออกเป็นสองเส้นทาง คือ สายวัดมงคลและวัดที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร ์

หทัยชนก ฉิมบ้านไร และรักษ์พงศ์ วงศาโรจน์ (2558) ใช้วัฒนธรรมที่โดดเด่นด้าน
อาหารของจังหวัดน่าน เพื่อเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยว น าไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวผ่าน
อาหารพื้นเมือง เตภิตา เสือหันและอรศิริ ปาณินท์ (2558) ศึกษารูปแบบสถาปัตยกรรมพื้น
ถิ่นของชาวจีนฮ่อ หมู่บ้านสันติชล ต าบลเวียงใต้ อ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน โดยเช่ือมโยง
ผลกระทบจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีต่อการเปลี่ยนแปลงรูปแบบสถาปัตยกรรม 

ธันยา พรหมบุรมย์ (2558) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเชิง
นิเวศ วัฒนธรรม และสุขภาพ ในกลุ่มจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน ล าปาง แม่ฮ่องสอน พบว่า 
ปัจจัยที่มีผลต่อนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้แก่ สภาพแวดล้อมและบรรยากาศของสถานที่ 
ความคุ้มค่า กิจกรรมการท่องเที่ยว อาหารและเครื่องดื่ม และบุคลากร ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อ
นักท่องเที่ยวชาวไทย ได้แก่ ความคุ้มค่า ศูนย์ให้ข้อมูล ที่พัก การเดินทาง สภาพแวดล้อมและ
บรรยากาศของสถานที่ โดยจุดอ่อนของการท่องเที่ยวในเขตนี้ที่ต้องปรับปรุง คือ เรื่องการ
เดินทางและการขนส่ง 
 2.9.6 กลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อพัฒนาการท่องเทีย่ว 

การท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าและมรดกทางวัฒนธรรมถือเป็นสิ่งส าคัญในการ
เสริมสร้างและพัฒนาความเข้มแข็งของเศรษฐกิจในเขตเมืองนั้น ๆ ดังนั้นการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรมจ าเป็นต้องมีการบูรณาการกลยุทธ์ต่าง ๆ เข้าด้วยกัน จาก
การศึกษาในอดีตหลาย ๆ การศึกษา ที่กล่าวถึงกลยุทธ์ทางการตลาดของเมืองเก่า เช่น  
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นุชนารถ รัตนสุวงศ์ชัย (2554) ศึกษากลยุทธ์การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
พบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะพัฒนาได้อย่างยั่งยืน จ าเป็นต้องเริ่มต้นจาก การมีส่วน
ร่วมของผู้มีส่วนได้เสียในชุมชน โดยผ่านกระบวนการของการวางแผนที่เป็นระบบ รวมถึง  
กลยุทธ์การพัฒนาอ่ืน ๆ ได้แก่ การก าหนดดัชนีระดับการพัฒนา การก าหนดขีดความสามารถ
ในการรองรับการท่องเที่ยว การก าหนดมาตรฐานสิ่งก่อสร้าง การพัฒนาคนในชุมชน และ
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

รัฐนันท์ พงศ์วิริทธิ์ธร และภาคภูมิ ภัควิภาส (2557) ศึกษาแนวทางในการพัฒนา  
กลยุทธ์ที่เหมาะสมเพื่อการยกระดับมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติในจังหวัด
เชียงใหม่ พบว่า แนวทางในการพัฒนากลยุทธ์ที่เหมาะสม ควรมุ่งเน้นการสร้างกลยุทธ์
ปฏิบัติการ ได้แก่ การจัดการเพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและระบบนิเวศ การบริหารจัดการเพื่อ
การท่องเที่ยว การอนุรักษ์สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การพัฒนาบุคลากรที่
เกี่ยวข้องกับการให้บริการแหล่งท่องเที่ยว การสร้างคุณภาพร้านอาหาร และการปรับปรุงภูมิ
ทัศน์ เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนามาตรฐานการท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติใน
จังหวัดเชียงใหม่เพื่อความยั่งยืน  

โอภาส นนท์แก้ว และสุจินต์ สิมารักษ์ (2559) ศึกษาการพัฒนากลยุทธ์การส่งเสริม
การท่องเที่ยว พบว่า การอนุรักษ์โบราณสถานและวิถีชีวิตชุมชนท้องถิ่นไว้อย่างยั่งยืน
จ าเป็นต้องใช้การมีส่วนร่วมของชุมชนและการมีจิตส านึกรักบ้านเกิด ตลอดจนการพัฒนา
คุณภาพสินค้าและการบริการอย่างต่อเนื่อง ควรมีการจัดท าแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพื่อใช้เป็นแนวทางการพัฒนากลยุทธ์การท่องเที่ยวรวมทั้งการดูแล
รักษาให้แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน  

มนรัตน์ ใจเอื้อ และคณะ (2558) ศึกษารูปแบบการตลาดเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว
มรดกวัฒนธรรม พบว่า นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและส่วนประสมทางการตลาด เป็นปัจจัย
ส าคัญที่ส่งผลต่อการตลาดส าหรับการท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรม ซึ่งหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
จ าเป็นต้องพิจารณานักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงพิจารณาส่วนประสมทางการตลาด 7 
ด้าน ซึ่งได้แก่ ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว (Product) การก าหนดราคาสินค้าและบริการ (Price) 
ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) กระบวนการในการ
ให้บริการ (Process) ลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว (Physical Evidence) และ
บุคคล (People) ซึ่งปัจจัยดังกล่าวจะน าไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

 

2.10 ลักษณะเฉพาะของการท่องเที่ยวเขตเมืองเก่า 

การท่องเที่ยวเขตเมืองเก่ามีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างไปจากการท่องเที่ยวประเภทอ่ืน ๆ คือ 
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1) เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นแรงจูงใจ อารมณ์และความรู้สึก 
การท่องเที่ยวเมืองเก่านั้นเป็นการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมประเภทหนึ่ง ซึ่ง 

Poria et al. (2001) (อ้างใน Leslie& Sigala, 2005) ระบุว่า การท่องเที่ยวมรดกทาง
วัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นแรงจูงใจ (Motivation) ของตัวนักท่องเที่ยวเอง ไม่ได้เน้น
ตัวผลิตภัณฑ์มรดกทางวัฒนธรรม โดยแรงจูงใจที่ท าให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมสถานที่
ท่องเที่ยวนั้น ๆ คือ คุณลักษณะของมรดกทางวัฒนธรรมอันเกิดจากการรับรู้ของตัว
นักท่องเที่ยวเอง การท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรม ประกอบด้วย อารมณ์ของนักท่องเที่ยวที่
หลากหลาย เช่น ถวิลหาอดีต โรแมนติก สุนทรียภาพ และความเป็นเจ้าของสถานที่และห้วง
เวลา 

การสร้างแรงจูงใจ อารมณ์ และความรู้สึก อาจท าได้หลากหลายวิธี เช่น การใช้
สถาปัตยกรรม โบสถ์ วิหาร จิตรกรรมและพระพุทธรูปที่เป็นโบราณสถานที่เก่าแก่ มีคุณค่า
ทางด้านจิตใจ (มาโนช พรหมปัญโญ, 2558) การใช้โบราณวัตถุ โบราณสถาน ประวัติศาสตร์ 
และศาสนสถาน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกอยากมาเที่ยวซ้ า (ฤดี หลิมไพโรจน์, 2558) 
และนึกถึงประวัติศาสตรใ์นอดีต (ชลดา มงคลวนิช และรัตนาพร ชาติวงศ,์ 2559) 
2) เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นเอกลักษณ์ที่เป็นคุณลักษณะเฉพาะที่แตกต่าง 

Leslie & Sigala (2005) กล่าวว่าการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมเป็นการ
ท่องเที่ยวที่มีทั้งคุณลักษณะเฉพาะที่แตกต่าง (Unique) และความเป็นสากล (Universal) 
แม้ว่าการท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมมีคุณลักษณะเฉพาะที่แตกต่าง แต่อย่างไรก็ตาม
ความหมายและความส าคัญอาจน าไปสู่การถกเถียง การตีความหมายใหม่ และการสร้างสรรค์
ใหม่ และที่ส าคัญสามารถแบ่งปันกันได้  

เอกลักษณ์ที่เป็นคุณลักษณะเฉพาะที่แตกต่าง เช่น ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณี (นนทภัค เพียรโรจน์ และคณะ, 2558) ซึ่งความมีชื่อเสียงและ
คุณค่าทางด้านประวัติศาสตร์ จะเป็นแรงจูงใจให้ผู้คนเข้ามาเยี่ยมชม (ดิฐพวิไลซ์ อ่อนยิ้ม, 
2557) 

 
 

3) เป็นการท่องเที่ยวมุ่งเน้นการบอกเล่าประวัติศาสตร์และการอนุรักษ์ 
การท่องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมอาจเกิดมุ่งเน้นในเรื่องของประวัติศาสตร์และ

ความโหยหาอดีต การท่องเที่ยวรูปแบบนี้เป็นการท่องเที่ยวที่บอกเล่าเรื่องราวเล่าในอดีตใน
ยุคปัจจุบัน (Leslie & Sigala, 2005) และเป็นการรักษามรดกทางวัฒนธรรมให้คงอยู่เป็น
สมบัติให้คนรุ่นหลังได้เรียนรู้วัฒนธรรมสืบต่อไป (โอภาส นนท์แก้ว และสุจินต์ สิมารักษ์, 
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2559) อนุรักษ์วรรณกรรมพื้นบ้าน (อมรรัตน์ เปี่ยมดนตรี และศุภกรณ์ ดิษฐพนธุ์, 2558) 
อนุรักษ์หัตถศิลป์ (ปิยะพร กาญจนชาติทักษิณ, 2549)  

 

2.11 ผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่า 

การพัฒนาเมืองเก่าให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวมักเกิดผลกระทบตามมาด้วยเช่นกัน  ภาณุวัฒน์ 
ภักดีอักษร (2555) ศึกษาผลกระทบเชิงสังคมและวัฒนธรรมจากการท่องเที่ยวแบบเมือง อันประกอบ
ไปด้วยสถานบันเทิงในพื้นที่ เมืองเก่าภูเก็ตที่มีภาพลักษณ์เป็น “ภูมิทัศน์เชิงประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรม” (Histo-cultural Landscape) โดยผลกระทบส าคัญที่ระบุโดยคนในชุนชน ได้แก่ ปัญหา
การดื่มสุราและยาเสพติดในกลุ่มเยาวชน ปัญหาการค้าประเวณีและปัญหาอาชญากรรม แต่อย่างไรก็
ตาม ภาณุวัฒน์ ภักดีอักษร และจักรพันธ์ ขัดชุ่มแสง (2557) ระบุว่าคนในชุมชนมีทัศนคติทั้งบวกและ
ลบต่อปัญหาการแพร่ขยายของสถานบันเทิงในพื้นที่เมืองเก่าภูเก็ต ทั้งนี้เนื่องจากต่างมองเห็นว่าธุรกิจ
สถานบันเทิงเป็นธุรกิจส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจของจังหวัด 

มนัสนันท์ จันทร์เพ็ง และปนายุ ไชยรัตนานนท์ (2558) ระบุถึงผลกระทบด้านลบจากการ
พัฒนาการท่องเที่ยวภายในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทย่านชุมชนเก่า ชุมชนริมน้ า อ าเภอ
เชียงคาน จังหวัดเลย ซึ่งประกอบด้วยปัญหาด้านสังคม คือ การเปลี่ยนแปลงของวิถีการด าเนินชีวิต
ของคนเชียงคาน การเลือนหายไปของประกอบอาชีพดั้งเดิมของในท้องถิ่น ปัญหามลภาวะทางเสียง 
ขยะมูลฝอยและน้ าทิ้งเสีย 
 ในพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ใน
พื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา นั้นอาจจ าเป็นต้องค านึงผลกระทบและหาแนวทางในการลดผลกระทบ
ดังเช่นผลกระทบทางลบที่เกิดขึ้นจากการพัฒนาการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าภูเก็ต และชุมชนริมน้ า 
จังหวัดเลย  



 
 

 
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

 
ในการศึกษาครั้งนี้ ใช้กระบวนทัศน์ในการศึกษาแบบปฏิบัตินิยม (Pragmatisim) โดยให้

ความส าคัญของความหมายค าว่าวัฒนธรรมทั้งความหมายที่ว่าวัฒนธรรม คือ “ผลิตภัณฑ์” และ 
วัฒนธรรม คือ “กระบวนการ” การวิธีวิทยาวิจัยนั้นเป็นแบบโมเดลผสมผสานการวิจัยเชิงปริมาณและ
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Mixed Method Research Design) อีกทั้งยังผสมผสานทั้งการวิจัยเชิงค้นหา 
(Exploratory Research) ภาพลักษณ์ ต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยว และกลยุทธ์การตลาด
การท่องเที่ยวที่เหมาะสม การวิจัยเชิงบรรยาย (Descriptive Research) และการวิจัยเชิงอธิบาย 
(Explanatory Research) ความสัมพันธ์พฤติกรรมและรูปแบบของนักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเขต
เมืองเก่าอื่นที่มีลักษณะใกล้เคียง  โดยขั้นตอนการวิธีการวิจัยนั้นยังผสมผสานการวิจัยเชิงนิรนัย 
(Dedutive) และการวิจัยเชิงอุปนัย (Inductive) เพื่อเสนอกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

 การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลเรียงล าดับขั้นตอนดังนี ้

 
3.1 ข้อมูลและแหล่งข้อมูล 

1) การศึกษาเบื้องต้น จากการศึกษาค้นคว้าและรวบรวมเอกสารทางวิชาการ ต ารา รายงาน 
แนวความคิด และบทความจากวารสารต่าง ๆ ที่เป็นหลักการ แนวความคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

2) การศึกษาภาคสนาม คณะผู้วิจัยจะใช้เครื่องมือทางการวิจัยในการเก็บรวมรวบข้อมูลด้าน
ภาพลักษณ์ ต าแหน่งทางการตลาด และการเสนอกลยุทธ์ทางการตลาดการท่องเที่ยวส าหรับเขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

   
3.2 ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และผู้ใหข้้อมูลหลัก 
 ในการศึกษาครั้งนี้มีผู้ที่เกี่ยวข้องกับกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ประกอบไปด้วย  

1) กลุ่มชุมชน ประกอบด้วย สมาชิกองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน 
หัวหน้ากลุ่มแม่บ้าน หัวหน้ากลุ่มกิจกรรมอาชีพภายในชุมชน หัวหน้ากลุ่มผู้สูงอายุ หัวหน้า
กลุ่มเยาวชน และประชาชนทั่วไปที่สนใจ เป็นต้น 
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2) กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว โดยเน้นกลุ่มธุรกิจจัดน าเที่ยว 
ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจสินค้าที่ระลึก ธุรกิจที่พัก ธุรกิจขนส่ง ที่อยู่ ในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดก
ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) และพื้นที่ใกล้เคียง   

3) กลุ่มหน่วยงาน องค์กรที่ เกี่ยวข้อง ประกอบด้วยตัวแทนหอการค้า สภา
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ส านักงานพาณิชย์ ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬา ต ารวจท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ที่อยู่ในพื้นที่หรือมีความรับผิดชอบโดยตรง 

4) นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรม และด้านการตลาด 
5) กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทย ประกอบไปด้วย นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวใน

พื้นที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) โดยมีจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยในปี 
พ.ศ.2559 ที่เดินทางมาท่องเที่ยวยังจังหวัดล าพูนจ านวน 1,034,289 คน จังหวัดแพร่จ านวน 
719,615 คน และจังหวัดน่านจ านวน 747,369 คน รวมทั้งหมด 2,501,273 คน (กรมการ
ท่องเที่ยว, 2560) โดยผู้วิจัยได้ค านวณขนาดตัวอย่างตามวิธีการของ Taro Yamane (อัศวิน 
แสงพิกุล, 2556: หน้า 156) โดยก าหนดค่าความคลาดเคลื่อน เท่ากับ 0.05 ที่ระดับความ
เชื่อมั่น 95% จากการค านวณ ได้กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มตัวอย่าง 
จังหวัดละ 150 คน และนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่ที่มีลักษณะใกล้เคียงกับเขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม จ านวน 
1,555,876 คน โดยผู้วิจัยได้ค านวณขนาดตัวอย่างตามวิธีการของ Taro Yamane  โดย
ก าหนดค่าความคาดเคลื่อน เท่ากับ 0.05 ที่ระดับความเช่ือมั่น 95% จากการค านวณ ได้กลุ่ม
ตัวอย่างทั้งหมด 400 คน 

 ในการก าหนดกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักในกลุ่มของ กลุ่มชุมชน กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจใน
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว และกลุ่มหน่วยงานองค์กรที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยจะใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างโดยเพิ่ม
จ านวนแบบลูกโซ่ (Snowball Technique) โดยผู้วิจัยเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักมากลุ่มหนึ่ง (Key 
Informants) เป็นกลุ่มแรก แล้วให้ผู้ให้ข้อมูลหลักเหล่านี้ได้แนะน าบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องทางด้าน
การท่องเที่ยว หรือการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่ต่อไป และยุติการเก็บ
ข้อมูลเมื่อประเด็นที่ได้ครบถ้วน หรือข้อมูลซ้ ากันหรือบุคลที่ถูกแนะน าซ้ ากัน  
 

3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 
ในการศึกษาครั้งนี้ใช้วิธีวิทยาวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participation Action 

Research: PAR) โดยคณะผู้วิจัยจะเน้นรูปแบบกิจกรรม AIC (Appreciation-Influence Control) 
ซึ่งประกอบด้วยขั้นตอนหลัก 3 ขั้นตอน คือ การสร้างความรู้ (Appreciation หรือ A) ขั้นตอนการ
สร้างการพัฒนา (Influence หรือ I) ขั้นตอนในการสร้างแนวทางในการปฏิบัติ (Control หรือ C) ที่
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เปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนความรู้ประสบการณ์ และข้อมูลข่าวสาร ซึ่งจะท าให้
เข้าใจสภาพปัญหา ข้อจ ากัด ความต้องการ และศักยภาพของผู้ที่เกี่ยวข้องต่าง  ๆ สามารถน าไป
ประยุกต์ใช้ในการแก้ปัญหา และก าหนดกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนาในการพัฒนาได้ตรงกับความต้องการ
ของชุมชน และสอดคล้องกับสภาพความเป็นจริง โดยการวิจัยในครั้งนี้ต้องการสร้างกระบวนการมี
ส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในการก าหนด โดยมีเครื่องมือในการศึกษาดังต่อไปน้ี 

1) ข้อมูลที่ต่อยอดจากโครงการวิจัยของปี 2559 “แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
ส าหรับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา” 

2) วิเคราะห์ข้อมูลจากเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยว เพื่อค้นหาภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวในแต่ละพื้นที่ โดยเลือกจากเว็บไซต์สืบค้น www.google.com และเลือก 30 
เว็บไซต์แรกที่ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน แพร่ และน่าน น าถ้อยค าและ
รูปภาพมาวิเคราะห์โดยใช้ความถี่ของค าและร้อยละ การตีความหมาย เพื่อค้นหาภาพลักษณ์
ทางการท่องเที่ยวของแต่ละจังหวัด โดยค าส าคัญที่ใช้สืบค้น ประกอบด้วย 

2.1) ภาษาไทย ได้แก่ ท่องเทีย่วล าพูน ท่องเที่ยวแพร่ และท่องเที่ยวน่าน 

2.2) ภาษาอังกฤษ ได้แก ่Tourist และ Travel Guide  

3) จัดประชุมกลุ่มย่อยจ านวน 3 ประชุมกลุ่มย่อย ๆ ละ 5-7 คน ในแต่ละพื้นที่ เพื่อ
ระดมความเห็นการก าหนดภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา โดยใช้เทคนิค Collage ซึ่ง Richards & 
Munsters (2010) อธิบายว่า วิธีนี้เป็นวิธีที่ให้ผู้เข้าร่วมการวิจัยได้แสดงความคิดเห็นมุมมอง
และการรับรู้เกี่ยวกับเรื่องราว ผ่านรูปภาพ วาดรูปและถ้อยค าที่น ามาเรียงร้อยต่อกัน รวมถึง
ความรู้สึกที่มีต่อรูปภาพ ที่จะเชื่อมโยงถึงคุณค่าและความรู้สึกที่มีต่อเมืองนั้น ๆ การรับรู้นั้น 
ประกอบด้วย 3 ระดับคือ ระดับสังเกต ระดับประเมิน และระดับคุณค่าและความรู้สึก ซึ่งน า
รูปภาพและถ้อยค าที่ใช้ในการประชุมกลุ่มย่อยนั้นเป็นผลมาจากการวิเคราะห์ในข้อ 2) 

แบบสอบถามนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับภาพลักษณ์การท่องเที่ยว จ านวนพื้นที่ละ 150 
ชุด โดย แบบสอบถามประกอบด้วย 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล  
   ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับภาพลักษณ์การท่องเที่ยว 
ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะ 

4) การส ารวจ เป็นการส ารวจลักษณะโดยทั่วไปของชุมชน วัฒนธรรม ลักษณะทาง
สถาปัตยกรรม ประเพณี วิถีชีวิตของชุมชน โดยมีพื้นฐานข้อมูลร่วมกันภายใต้แผนงานการ
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วิจัยเรื่อง “การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา”  

5) แบบสัมภาษณ์เชิงลึก แบ่งเป็น 3 กลุ่มหลัก คือ 1) กลุ่มชุมชน 2) กลุ่ม
ผู้ประกอบการธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 3) กลุ่มหน่วยงานและองค์กรที่เกี่ยวข้อง โดยมี
ประเด็นสัมภาษณ์หลัก คือ ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวและข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยใน
การก าหนดต าแหน่งทางการตลาด คือ  

   1) ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว  
   2) จุดอ่อน จุดแข็ง ปัญหาและอุปสรรคในแต่ละพื้นที่ 

3) การก าหนดต าแหน่งทางการตลาด เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย 
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว  

4) กลยุทธ์การตลาด เช่น ก าหนดส่วนผสมทางการตลาด 
6) แบบสอบถามเพื่อการก าหนดต าแหน่งทางการตลาด โดยศึกษากลุ่มนักท่องเที่ยว

ที่ เดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่ที่มีลักษณะใกล้เคียงกับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) คือ ชุมชนอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม แบบสอบถามประกอบด้วย 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล  
   ส่วนที่ 2 ประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวเมืองเก่าหรือการท่องเที่ยวเชิง 

 สถาปัตยกรรม 
ส่วนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว เพ่ือใช้ก าหนดต าแหน่งทางการตลาด   

 ส าหรับผลิตภัณฑ์ทางท่องเที่ยว เช่น  
1) ราคา เช่น ที่พักแรม อาหาร ค่าโดยสาร 
2) สภาพภูมิศาสตร์และคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 
3) สถาปัตยกรรมทรงคุณค่า บรรยากาศเมืองเก่า เรื่องราว 
4) การส่งเสริมการขาย 
5) โปรแกรมน าเที่ยว 
6) การท่องเที่ยวแบบเหมาจ่ายในราคาเดียว 
7) บุคลากร 

7) การบรรยายพิเศษ เป็นการเชิญวิทยากรที่มีความรู้ความสามารถทางด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวในพื้นที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
มาให้ความรู้ ประสบการณ์ และกรณีศึกษา ที่เกี่ยวข้องกับการจัดการการท่องเที่ยว การ
จัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นต้น เพื่อใหชุ้มชนมีความเข้าใจและวิสัยทัศน์ในการพัฒนา 
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8) การประชุมเพื่อการสร้างอนาคตร่วมกัน (Future Search Conference: FSC) 
เป็นเครื่องมือในการให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องมีส่วนร่วมในการเสนอกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริม
การท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
โดยการวิเคราะห์และสังเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบัน เพื่อให้เข้าใจในทิศทางและปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการท่องเที่ยวในพื้นที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในปัจจุบันและ
สร้างจินตนาการถึงอนาคตที่พึงปรารถนาร่วมกัน   

9) การจัดประชุมสัมมนาเพื่อระดมความคิดเห็น เป็นเวทีให้ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
การส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่กลุ่มภาคเหนือ การจัดการพื้นที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ได้เข้ามามีส่วนร่วม
ในการแสดงความคิดเห็น และเสนอแนะกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ด าเนินการร่วมกัน
ในแผนงานวิจัย “การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดก
ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา” 

10) ผู้ศึกษาวิเคราะห์สรุปรวบยอดกิจกรรมในข้อ 1) ถึง 9) เพื่อเขียนแผนกลยุทธ์
การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) และ
น าแผนกลยุทธ์ที่ได้น าเสนอต่อผู้มีส่วนได้เสียเพื่อรับฟังข้อมูลสะท้อนกลับก่อนจะปรับปรุง
เป็นแผนกลยุทธ์เพื่อน าเสนอหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่อไป 

 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูล มีดังนี ้
1) ข้อมูลจากเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยว วิเคราะห์ความถี่ของค าโดยใช้สถิติเชิง

พรรณนา และวิเคราะห์เนื้อหาสาระของค าที่ใช้พรรณนาถึงภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของ
ทั้งสามจังหวัด 

2) ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ประชุมกลุ่มย่อย และการประชุมระดมสมอง ใช้การ
วิเคราะห์เนื้อหา ผู้วิจัยให้ความส าคัญกับประเด็นที่มีความส าคัญและมีความน่าสนใจจากผู้ให้
ข้อมูลหลัก เมื่อเก็บประเด็นข้อมูลได้ครบถ้วน หรือข้อมูลซ้ ากันหรือบุคลคลที่ถูกแนะน าซ้ ากัน  

3) ข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถามภาพลักษณ์และกลยุทธ์การตลาดใช้การวิเคราะห์
สถิตเิชิงพรรณา เช่น ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

การวิเคราะห์ภาพลักษณ์ยังใช้วิเคราะห์ภาพลักษณ์ของแต่ละจังหวัดเพื่อสร้าง
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่มีความโดดเด่นเฉพาะเจาะจงในแต่ละพื้นที่ ด้วยทฤษฎี 4 ช่อง 
(Four-cell model) ของ Echtner & Ritchie 
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ภาพที่ 8 วิเคราะห์ภาพลักษณด์้วยทฤษฎี 4 ช่อง (Four-cell model), Echtner & Ritchie (1991) 

 
4) การวิเคราะห์เพื่อแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรมจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน โดยใช้วิธี EFA (Exploratory Factor 
Analysis) ด้ ว ย วิ ธี  Principle Component with VARIMAX Rotation เ ลื อ กค่ า  Eigen 
Value มีค่าเกิน 1.0 และตัดหัวข้อที่มี  Loading น้อยกว่า 0.40 ออกไป และทดสอบ
โครงสร้างตัวแปรด้วย CFA (Confirmatory Factor Analysis)  จากนั้นใช้วิธีการ Cluster 
analysis วิธี Non-hierarchical Classification แบบ Kmeans เช่นเดียวกันกับการศึกษา
ของ Devesa et al. (2010) เพื่อจัดกลุ่มนักท่องเที่ยวตามชุดปัจจัยที่ผ่านการคัดเลือก
ออกเป็นกลุ่ม ๆ 

คุณลักษณะในรายละเอียด 

(Attributes) 
ภาพรวม (Holistic) 

(จินตภาพ) (Imagery) 

คุณสมบัติทางจิตใจ 

(Psychological characteristics) 

ลักษณะทั่วไป 

ลักษณะเฉพาะเจาะจง 

คุณสมบัติเชิงกายภาพ 

(Functional characteristics) 



 
 

 
 

บทที่ 4 
ผลการด าเนนิงาน 

 
 ในการศึกษา กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ผลการด าเนินงานวิจัยประกอบไปด้วยเนื้อหาดังต่อไปนี้  

ดังต่อไปนี ้

4.1 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ใน
พื้นที่กลุม่จังหวัดล้านนา 
4.2 ต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
4.3 กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

 

4.1 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
 ผลจากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในปี 2559 พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ได้รับ
ข้อมูลจากเว็บไซต์หรือสื่อสังคมออนไลน์ ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงวิเคราะห์ข้อมูลการท่องเที่ยวจากเว็บไซต์ที่
ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพื่อเป็นข้อมูลพื้นฐานการท่องเที่ยวและ
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่ได้รับการประชาสัมพันธ์อยู่ในปัจจุบันของแต่ละจังหวัด ข้อมูลพื้นฐาน
ดังกล่าวจะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม การ
สัมภาษณ์ และการประชุมกลุ่มย่อยและระดมสมอง เพื่อก าหนดภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของ
จังหวัด และภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)    
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4.1.1 การวเิคราะหข์้อมลูจากเวบ็ไซต์ทีใ่หข้้อมูลทางการท่องเทีย่ว 
4.1.1.1 การวเิคราะห์จ านวนเว็บไซต ์

การส ารวจเว็บไซต์ผ่านการสืบค้นจาก www.google.com ส าหรับเว็บไซต์
ภาษาไทยสืบค้น ณ วันที่ 4 กรกฎาคม 2560 โดยสืบค้นจากค าว่า “ท่องเที่ยว
ล าพูน” “ท่องเที่ยวแพร่” “ท่องเที่ยวน่าน” ส่วนเว็บไซต์ภาษาอังกฤษและสืบค้น ณ 
วันที่  8 กรกฎาคม 2560 โดยสืบค้นจากค าว่ า  “lamphun travel guide” 
“lamphun province guide” “lamphun tourist attraction” “lamphun 
province tourism” “phare travel guide” “phrae province guide” “phrae 
tourist attraction” “phrae province tourism” “nan province tourism” 
“nan travel guide” “nan province guide” แ ล ะ  “nan tourist attraction” 
ผลจากการส ารวจแสดงในภาพที ่9  

 

 
 

ภาพที่ 9 แผนภูมิแสดงจ านวนเว็บไซต์ที่ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน แพร่ และน่าน 
 

จังหวัดล าพูนมีจ านวนเว็บไซต์ที่ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวภาษาไทยมาก
ที่สุด คือมากถึง 1.37 ล้านเว็บไซต์ ในขณะที่จังหวัดแพร่มีจ านวนน้อยที่สุดคือ 0.56 
ล้านเว็บไซต์ ในขณะที่จังหวัดน่านมีจ านวนเว็บไซต์ที่ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว
ภาษาอังกฤษมากที่สุด คือมากถึง 34.50 ล้านเว็บไซต์ ในขณะที่จังหวัดล าพูนมี
จ านวนน้อยที่สุด คือ 1.20 ล้านเว็บไซต ์
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ในปี 2559 จ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติของจังหวัดน่านเพิ่มขึ้น อาจ
เป็นผลมาจากจ านวนเว็บไซต์ที่ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวภาษาอังกฤษของจังหวัดที่
มีจ านวนมากที่สุดในสามจังหวัด ในขณะที่ล าพูนซึ่งเป็นจังหวัดที่มีจ านวนเว็บไซต์ที่
ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวภาษาไทยมากที่สุด มีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวไทยสูงที่สุด
ด้วยเช่นกัน ดังภาพที่ 10 

  

 
 

ภาพที่ 10 กราฟเส้นแสดงจ านวนนักท่องเที่ยวปี 2555-2559 (กรมการท่องเที่ยว, 2560) 
 

4.1.1.2 การวิเคราะห์จ านวนการเข้าเยี่ยมชมของแต่ละเว็บไซต์ 
จ านวนการเข้าเยี่ยมชมเว็บไซต์ 30 เว็บไซต์แรกของแต่ละจังหวัดส าหรับ

เว็บไซต์ภาษาไทยนั้นแสดงผลในภาพที่ 11 โดยจังหวัดล าพูนมีจ านวน 4 เว็บไซต์ที่มี
สถิติเข้าเยี่ยมชมมากกว่า 100,000 ราย ได้แก่ เว็บไซต์ (1) www.chillpainai.com 
(2) www.painaidii.com (3) https://travel.kapook.com แ ล ะ (4) 
www.triptravelgang.com  จังหวัดแพร่ มีจ านวน 2 เว็บไซต์ ที่มีสถิติเข้าเยี่ยมชม
มากกว่ า  100 , 000  ร าย  คื อ  เ ว็ บ ไซต์  (1) www.painaidii.com และ  (2) 
www.triptravelgang.com ในขณะที่จังหวัดน่านมีจ านวน 5 เว็บไซต์ ที่มีสถิติเข้า
เยี่ยมชมมากกว่า 100 ,000 ราย ได้แก่ เว็บไซต์ (1) www.painaidii.com (2) 
www.naihua.net (3) www.chillpainai.com (4) https://travel.kapook.com  
และ (5) www.manager.co.th/travel การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวหรือ
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวของทั้งสามจังหวัดอาจเน้นไปที่เว็บไซต์ดังกล่าวนี ้

 
 

40706 41785 43072 46210 4743252911 48910 49110
61742 63386

17367 16723 16218 17805

92601

ปี  2 5 5 5 ปี  2 5 5 6 ปี  2 5 5 7 ปี  2 5 5 8 ปี  2 5 5 9

จ านวนนั ก ท่ อ ง เ ที่ ย วช าวต่ า ง ช าติ  ( ร าย )
ปี  พ .ศ .  2 5 55 - 2 559

ล าพูน แพร่ น่าน

820137 891876 925827
1012809 1034273

587583 619612 649078 688402 719908

503468
609967 636774 714641

492993

ปี  2 5 5 5 ปี  2 5 5 6 ปี  2 5 5 7 ปี  2 5 5 8 ปี  2 5 5 9

จ านวนนั ก ท่ อ ง เ ที่ ย วช าว ไทย  ( ร าย )
ปี  พ .ศ .  2 5 55 - 2 559

ล าพูน แพร่ น่าน

http://www.chillpainai.com/scoop/5809/
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001975/lang/th/
https://travel.kapook.com/view91436.html%20และ
https://travel.kapook.com/view7171.html
http://www.manager.co.th/travel
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ภาพที่ 11 แผนภูมิแท่งแสดงจ านวนผู้เข้าเยี่ยมชม (ราย) ของ 30 เว็บไซตแ์รกของแต่ละจังหวัด 

185,369
123,197

102,625

542

41
4599

4,535 
6,730 

จ านวนผู้เข้าชม (ราย)

ล าพูน https://travel.mthai.com

http://www.gonorththailand.com

http://www.flysbuy.com/

http://www.chillpainai.com

https://www.sadoodta.com/

http://www.folktravel.com

http://www.gonorththailand.com

http://www.hedlomnews.com

http://thailand.novabizz.com/

http://www.konthaitour.com

http://www.emagtravel.com

http://www.domesticthailand.com

http://www.tourbkk.com

http://bigmapthailand.com/th

https://sirikarnkwang.wordpress.com

http://www.unseentravel.com

http://lamphuncity.go.th/main/

http://www.mairoopainai.com

http://www.travel2guide.com/

http://www.bkkfly.com/travel

http://www.touronthai.com/

http://www.oceansmile.com

http://www.manager.co.th

https://place.thai-tour.com

http://www.sawadee.co.th

http://i.lamphun.go.th/tourism/

https://th.tripadvisor.com

http://www.paiduaykan.com

http://www.triptravelgang.com

https://travel.kapook.com

http://www.citieshiddengemsthailand.com

http://www.painaidii.com

0
300,608

9,575
69,603
0
0

354,431

40,610
12,191

173
19,699

จ านวนผู้เข้าชม (ราย)

แพร่ https://tatviewsblog.wordpress.com

http://www.bkkfly.com/travel/thailand/phrae.html

http://www.folktravel.com/archive/phrae.html

http://www.edtguide.com/

http://thailand.novabizz.com/

http://www.konnokkok.com/

http://travel.trueid.net/detail/31878

https://sites.google.com

http://www.xn--b3cvc8ave7c1c2cxdnt2eefc.com

https://www.thairath.co.th

https://www.nokair.com

http://www.touronthai.com/

https://www.skyscanner.co.th

http://weekdayspecialthailand.com

https://travel.kapook.com

https://place.thai-tour.com/phrae

https://place.thai-tour.com/phrae

http://www.phrae.go.th/Tourist

http://www.phrae.go.th

http://www.manager.co.th

http://www.triptravelgang.com

http://www.sawadee.co.th

https://pantip.com/topic/33081787

https://pantip.com/topic/35231030

http://www.unseentravel.com

https://th.tripadvisor.com

http://www.chillpainai.com

http://www.paiduaykan.com

http://www.painaidii.com

http://www.citieshiddengemsthailand.com

315,297 
619,802 

404,664 

45,486 
256,197 
74,236 

9,779 

1,831 
151,247 
3,142 

จ านวนผู้เข้าชม (ราย)

น่าน
https://longnanproject.wordpress.com

http://www.chiangmainews.co.th/

http://www.unseentravel.com/

https://www.prachachat.net/

http://www.uncledeng.com

http://www.folktravel.com

https://nokair.com/content/th

http://www.thaiticketmajor.com/

https://www.nanvans.com

http://www.manager.co.th

http://www.emagtravel.com

https://thai.tourismthailand.org

https://travel.mthai.com

https://pantip.com/topic/31162020

http://www.emagtravel.com

https://www.atsiamtour.com

http://www.lannatouring.com

http://www.lannatouring.com

http://www.oceansmile.com

https://th.tripadvisor.com

http://www.citieshiddengemsthailand.com

http://travel.sanook.com

http://travel.trueid.net

https://travel.kapook.com

http://www.paiduaykan.com

http://www.paiduaykan.com

www.doubleenjoy.com

www.naihua.net

www.painaidii.com

www.chillpainai.com



56 
 

 

4.1.2 การวิเคราะห์ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
4.1.2.1 จังหวัดล าพูน 

4.1.2.1.1 ข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาไทย 
จังหวัดล าพูนมีค าขวัญประจ าจังหวัด คือ พระธาตุเด่น พระรอด

ขลัง ล าไยดัง กระเทียมดี ประเพณีงาม จามเทวีศรีหริภุญไชย บอกกล่าวถึง
ภาพลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ อันได้แก่ พระนางจามเทวี ศาสนา ได้แก่ 
วัด พระเครื่อง ประเพณี และผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่มีชื่อเสียง เช่น ล าไยและ
กระเทียม 

เว็บไซต์จังหวัดล าพูนได้ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวทั้งแหล่ง
ท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว ร้านอาหาร ที่พักแรม ร้านขายของฝาก
และการเดินทาง ส าหรับสถานที่ท่องเที่ยวนั้นมีจ านวน 32 สถานที่  
ประกอบด้วยวัด โบราณสถาน ถ้ า เป็นต้น 

จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าและร้อยละ ผลปรากฏภาพที ่12  
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ภาพที่ 12 ค าและกลุ่มค า (รอ้ยละของความถี่สะสม) ที่พบมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 30 เว็บไซต์ (ล าพูน) 

1.07

0.85
0.71 0.67

0.39 0.34 0.32 0.32 0.28 0.27 0.26 0.24 0.23 0.22 0.22 0.21 0.21 0.2 0.2 0.2 0.2 0.19 0.18 0.18 0.17 0.17 0.17 0.16 0.16 0.16 0.16 0.16 0.15 0.15 0.15 0.15 0.14 0.14 0.13 0.13 0.12 0.12 0.12 0.12 0.12 0.12 0.11 0.11 0.1 0.1
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จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าหรือกลุ่มค า พบว่า แหล่งท่องเที่ยว
ที่ส าคัญของจังหวัดล าพูน ได้แก่ กู่ช้างกู่ม้า วัดจามเทวี อุทยานแห่งชาติ
แม่ปิง จึงอาจสรุปได้ว่าแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ วัด และแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดล าพูน การ
ประชาสัมพันธ์จังหวัดล าพูนมักจะหยิบยกว่าล าพูนอยู่ติดหรือใกล้จังหวัด
เชียงใหม่ซึ่งเป็นเมืองท่องเที่ยวหลักในภาคเหนือ 

ผลจากการวิเคราะห์เนื้อหาการน าเสนอข้อมูลทางการท่องเที่ยว
ของทั้ง 30 เวบ็ไซต์ สามารถสรุปได้ดังนี ้

 
(1) ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์  มี

การน าเสนอว่า ล าพูนเป็นเมืองแห่งประวัติศาสตร์เก่าแก่ เมืองเล็ก ๆ    
นครหริภุญชัย เมืองท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม เมืองต้องห้ามพลาดPlus 
เมืองล าไย เมืองล้านนาโบราณ และเมืองน่ารัก ดังภาพที ่13  

 

 
 

ภาพที่ 13 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

 

  

เมืองแห่ง
ประวัติศาสตร์
เก่าแก่, 16, 

26%

เมืองเล็กๆ, 
11, 18%

นครหริภุญชัย, 
11, 18%

เมืองท่องเที่ยว
เชิง

ศิลปวัฒนธรรม
, 9, 15%

เมืองต้องห้าม
พลาด Plus, 5, 

8%

เมืองล าไย, 4, 
6%

เมืองล้านนา
โบราณ, 4, 6%

เมืองน่ารัก, 2, 
3%
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(2) แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนที่ได้รับการบอกกล่าวสามารถ
แบ่งออกเป็น วัด แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ แหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ และแหล่งท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้

• วัด  ของจั งหวัดล าพูนที่ น า เสนอผ่ าน เว็บ ไซต์  มี การ

ประชาสัมพันธ์ถึ ง  วัดพระธาตุหริภุญชัย วัดจามเทวี             

วัดมหาวัน วัดพระยืน โดยทั้ง 4 วัดนี้เป็นวัดที่อยู่ในตัวเมือง

ล าพูน และมีวัดพระพุทธบาทห้วยต้ม วัดพระพุทธบาทตากผ้า 

วัดพระธาตุดอยเวียง พระมหาธาตุเจดีย์ศรีเวียงชัย ดังภาพที่ 

14  

 

 
 

ภาพที่ 14 วัดของจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

• แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์  ของจังหวัดล าพูนที่
น าเสนอผ่านเว็บไซต์ข้างต้น มีการประชาสัมพันธ์ถึง กู่ช้าง กู่
ม้า อนุสาวรีย์พระนางจามเทวี พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริ
ภุญไชย อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัย อนุสาวรีย์สุเทวฤษี และ
พิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล าพูน ดังภาพที่ 15 

วัดพระธาตุหริภุญชัย
24%

วัดจามเทวี
19%

วัดมหาวัน
15%

วัดพระยืน
12%

วัดพระพุทธบาทบ้าน
ห้วยต้ม
11%

วัดพระพุทธบาทตาก
ผ้า
7%

วัดพระธาตุดอยเวียง
6%

วัดมหาธาตุเจดีย์ศรี
เวียงชัย

6%



60 
 

 

 
 

ภาพที่ 15 แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ของจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ของจังหวัดล าพูนที่น าเสนอ
ผ่านเว็บไซต์ข้างต้น มีการประชาสัมพันธ์ถึงอุทยานแห่งชาติ
แม่ปิง บ่อน้ าศักดิ์สิทธิ์ดอยมะข้อ อุทยานแห่งชาติดอยขุนตาล 
ถ้ าเอราวัณ และถ้ าหลวงผาเวียง ดังภาพที ่16  
 

 
 

ภาพที่ 16 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาตจิากข้อมูลเว็บไซต์ 

กู่ช้าง กู่ม้า
29%

อนุสาวรีย์พระนาง
จามเทวี
26%

พิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติหริภุญไชย

17%

อนุสาวรีย์ครูบาศรี
วิชัย
9%

อนุสาวรีย์สุเทวฤาษี
9%

พิพิธภัณฑ์ชุมชน
เมืองล าพูน

10%

อุทยานแห่งชาติแม่ปิง
30%

บ่อน้ าศักดิ์สิทธิ์ดอยมะ
ข้อ

23%

อุทยานแห่งชาติดอย
ขุนตาล
20%

ถ้ าเอราวัณ
17%

ถ้ าหลวงผาเวียง
10%
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• แหล่งท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม  ของจังหวัดล าพูนที่
น าเสนอคือ หอศิลป์อุทยานธรรมะ ซึ่งเป็นสถานที่แสดงงาน
ศิลปะที่สอดแทรกธรรมะ และผลงานของคุณอินสนธ์ วงค์
สาม ศิลปินแห่งชาติ ท่ามกลางบรรยากาศเงียบสงบ และ
สะพานทาชมพู ที่เป็นสะพานทางรถไฟสีขาวโดดเด่นเป็นสง่า
อยู่กลางทุ่ง มีทิวทัศน์สวยงาม ซึ่งเป็นโครงคอนกรีตเสริมเหลก็ 
ยาว 87.3 เมตร ดังภาพที ่17 

 

 
 

ภาพที่ 17 แหล่งท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

(3) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

กิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์
ข้างต้น คือ เทศกาลล าไย ซึ่งเป็นงานใหญ่ประจ าปีของชาวจังหวัดล าพูน จัด
ช่วงเดือนสิงหาคมของทุกปี มีการประกวดผลผลิตล าไย ประกวดธิดา
ชาวสวน รวมถึงให้ความรู้ทางวิชาการ กิจกรรมถนนคนเดินล าพูน เป็น
แหล่งจ าหน่ายสินค้าพื้นเมือง งานฝีมือ อาหารขึ้นชื่อของล าพูน และ
กิจกรรมนั่งรถรางเที่ยวเมือง นักท่องเที่ยวจะได้ชมจุดส าคัญทั้งหมด 10 จุด 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รู้จักกับเมืองล าพูน (ในแบบฉบับย่อ) โดยคนขับรถท า

หอศิลป์ อุทยาน
ธรรมะ
60%

สะพานทาชมพู
40%
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หน้าที่เป็นผู้บรรยาย ให้ความรู้เกี่ยวกับสถานที่นั้น ๆ ไปตลอดเส้นทาง ดัง
ภาพที ่18 

 

 
 

ภาพที่ 18 กิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

(4) อาหารพื้นถิ่น 

• ก๋วยเตี๋ยวหมูตุ๋นล าไย (2 เว็บไซต์) ถือเป็นเมนูขึ้นชื่อของ
ล าพูน ที่เอาของดีขึ้นชื่อผสมผสานรวมกันได้อย่างลงตัว ด้วย
ความพิเศษที่น้ าซุป โดยใช้ล าไยอบแห้งมาตุ๋นพร้อมกับหมู
และเครื่องตุ๋นยาจีน 

 
(5) การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด วัดในจังหวัดล าพูนที่มีศิลปะที่หลากหลาย อาทิเช่น ศิลปะ
ล้านนา ได้แก่ วัดมหาธาตุเจดีย์ศรีเวียงชัย ซุ้มประตูโขงวัดหมู
เปิ้ง หอไตรวัดป่าเหียง ศิลปะละโว้ ได้แก่ พระสุวรรณเจดีย์วัด
จามเทวี ศิลปะพม่า ได้แก่ เจดีย์วัดพระยืน หอไตรวัดหนอง
เงือก และศิลปะศรีวิชัย ได้แก่ ซุ้มประตูวัดหริภุญชัย เป็นต้น 

• คุ้มหรือบ้าน คุ้มในจังหวัดล าพูนที่มีชื่อเสียงและได้รับการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์มากที่สุด คือ คุ้มเจ้ายอดเรือน ซึ่ง

เทศกาลล าไย
72%

ถนนคนเดินล าพูน
14%

นั่งรถรางชมเมือง
14%



63 
 

 

มีลักษณะเป็นสถาปัตยกรรมแบบ ไทยผสมยุโรป และเป็น
สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของเรือนไม้ซึ่งได้รับ
อิทธิพลตะวันตกที่เข้ามาแพร่หลายยังล้านนา 
 

(6) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นของจังหวัดล าพูนที่น าเสนอผ่าน

เว็บไซต์ ได้แก่ หมู่บ้านกะเหรี่ยงพัฒนาห้วยละ บ้านดอนหลวง ขัวมุงท่าสิงห์
และชุมชนเวียงยอง บ้านหนองช้างคืน สถาบันผ้าทอมือหริภุญชัย และบ้าน
หนองเงือก ดังภาพที ่19  

 

 
 

ภาพที่ 19 วัฒนธรรมและภูมปิัญญาท้องถิ่นของจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 
4.1.2.1.2 ข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาอังกฤษ 

ผลจากวิเคราะห์ความถี่ของค าและร้อยละ ผลปรากฏตาม ภาพที่ 
20 

 
 

หมู่บ้านกะเหรี่ยง
พัฒนาห้วยละ

33%

บ้านดอนหลวง
19%

ขัวมุงท่าสิงห์
14%

บ้านหนองช้างคืน
14%

สถาบันผ้าทอมือหริภุญชัย
10%

บ้านหนองเงือก
10%
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ภาพที่ 20 ค าและกลุ่มค าทีพ่บมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 19 เว็บไซต ์(ล าพูน)

2.07

1.44
1.051.030.94 0.9 0.870.790.640.620.610.590.580.520.520.480.480.470.450.440.410.390.390.380.360.360.350.350.340.330.320.320.310.310.31 0.3 0.3 0.3 0.290.290.280.270.270.270.270.260.260.260.240.24
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จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าหรือกลุ่มค า พบว่า Wat หรือ
Temple ได้รับการประชาสัมพันธ์มากที่สุด  292 ครั้ง ตามด้วยค าว่า 
haripunchai, Chedi, Buddha, Park, Chamthewi, Museum, Logan, 
Doi หรือ Moutain ตามล าดับ จึงสรุปได้ว่าวัดและแหล่งท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สุดของจังหวัด และในจังหวัดล าพูนยังมี
กลุ่มค าประชาสัมพันธ์ที่ไม่เหมือนกับจังหวัดอื่นหรือผลไม้ที่ชื่อว่า Logan 
และล าพูนยังเป็นเมืองที่อยู่ใกล้กับเชียงใหม่ Chiang Mai 

ผลจากการวิเคราะห์เนื้อหาการน าเสนอข้อมูลทางการท่องเที่ยว
ภาษาอังกฤษทั้ง 19 เว็บไซตส์ามารถสรุปได้ดังนี ้

 
(1) ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ คือ 

Hariphunchai Longan และ Queen Chamthewi ดังภาพที ่21 
 

 
 

ภาพที่ 21 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนจากเว็บไซต ์
 

(2) แหล่งท่องเที่ยวทีส่ าคัญ 

• วัด ของจังหวัดล าพูนที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ข้างต้น คือ Wat 
Phra That Hariphunchai, Wat Phra Yun, The Ku 

Hariphunchai
32%

Longan
27%

Queen Chamthewi
41%
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Chang-Ku Mah Jedi, Wat Mahawan, Wat Chamthewi, 
Wat phra that doi hang bat และ Wat Phra Phutthabat 
Tak Pha ดังภาพที ่22 
 

 
 

ภาพที่ 22 วัดของจังหวัดล าพูนจากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

(3) กิจกรรมการท่องเที่ยว 
กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนส่วนใหญ่จะเน้น

เป็นการจัดงานประเพณีเป็นส่วนใหญ่ จากเว็บไซต์ภาษาอังกฤษทั้งหมด 19 
เว็บไซต์ที่น าเสนอมีกิจกรรมทั้งหมด 9 กิจกรรม ได้น าเสนอดังนี้ Amazing 
karen Festival, Best of Sri hariphunechai Festival, Lamphune wine 
and sausage festival, Lanna Giant Drums Festival, Longan Fair, 
Northern Dairy Festival, Pa sang heritage festival,  The hand 
woven cotton favbric festival แ ล ะ  The Queen Chamthewi and 
red cross winter fair of lamphun  

 

(4) การท่องเที่ยวเชิงสถาปตัยกรรม 

    แหล่งท่องเที่ยวที่ได้การบอกกล่าวมากที่สุด คือ วัดและอนุสาวรีย ์

• วัด (temple) 

Wat Phra That 
Hariphunchai

27%

Wat Phra Yun
16%Ku 

Chang-
Ku Mah 

Jadi
11%

Wat Mahawan
15%

Wat Chamthewi
18%

Wat phra that doi hang bat
7%

Wat Phra Phutthabat Tak Pha
6%
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o ละโว้ ได้แก่ Wat Phra That Hariphunchai, The Ku 
Chang-Ku Mah Jedi, Wat Mahawan 

o พม่า ได้แก่ Wat Phra Yun 
o ล้านนา ได้แก่ Wat Chamthewi, Wat phra that doi 

hang bat, Wat Phra Phutthabat Tak Pha 
 
   (5) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

จากเว็บไซต์ 5 ใน 19 เว็บไซต์วัฒนธรรมของคนจังหวัดล าพูนจะ
เป็นวัฒนธรรมที่มีมาตั้งแต่สมัยก่อนรวมไปถึงภูมิปัญญาในการผลิตสิ่งของที่
ท ามาจากมือ แต่สิ่งที่ได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์มากที่สุดคือ  
Handicraft centre และ Song Nam Phra 
 

 
 

ภาพที่ 23 วัฒนธรรมและภูมปิัญญาท้องถิ่นของจังหวัดล าพูนจากเว็บไซต์ 
 

สรุปภาพลักษณ์ข้อมูลจากเว็บไซต์ 
ภาพลักษณ์ของจังหวัดล าพูน จากมุมมองในการประชาสัมพันธ์

ทางการท่องเที่ยว คือ เมืองแห่งประวัติศาสตร์ เก่าแก่  เมืองเล็ก ๆ          

นครหริภุญชัย เมืองท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม เมืองต้องห้ามพลาด Plus 

Handicraft centre
33%

Song Nam Phra
67%
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เมืองล้านนาโบราณ เมืองน่ารัก อีกทั้งจังหวัดล าพูนยังเป็นแหล่งปลูกล าไยที่

ใหญ่ที่สุด จึงได้ช่ือว่า เมืองล าไย 

แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของล าพูน สามารถแบ่งออกเป็น วัด ได้แก่ 
วัดพระธาตุหริภุญชัย วัดจามเทวี วัดมหาวัน วัดพระยืน วัดพระบาทห้วยต้ม 
วัดพระพุทธบาทตากผ้า วัดพระธาตุดอยเวียง และวัดมหาธาตุศรีเวียงชัย 
แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ ได้แก่ กู่ช้างกู่ม้า อนุสาวรีย์พระนางจาม
เทวี พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัย อนุสาวรีย์
สุเทวฤาษี และพิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล าพูน แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
ได้แก่ อุทยานแห่งชาติแม่ปิง บ่อน้ าศักดิ์สิทธิ์ดอยมะข้อ อุทยานแห่งชาติ
ดอยขุนตาล ถ้ าเอราวัณ และถ้ าหลวงผาเวียง ส่วนแหล่งท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ หอศิลป์ สะพานขาวทาชมพู  

กิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น เทศกาลล าไย ถนนคนเดินล าพูน นั่ง
รถรางเที่ยวเมือง ส่วนอาหารที่ขึ้นชื่อ คือ ก๋วยเตี๋ยวหมูตุ๋นล าไย  

การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมเด่น ได้แก่ วัดศิลปะล้านนา ได้แก่ 
วัดมหาธาตุเจดีย์ศรีเวียงชัย ซุ้มประตูโขงวัดหมูเปิ้ง และหอไตรวัดป่าเหียง 
วัดศิลปะละโว้ ได้แก่ พระสุวรรณเจดีย์วัดจามเทวี วัดศิลปะพม่า ได้แก่ 
เจดีย์วัดพระยืน หอไตรวัดหนองเงือก และวัดศิลปะศรีวิชัย ได้แก่ ซุ้มประตู
วัดหริภุญชัย คุ้มหรือบา้นสถาปัตยกรรมไทยผสมยุโรป คือ คุ้มเจ้ายอดเรือน  

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีชื่อเสียง คือ หมู่บ้านกระเหรี่ยง
พัฒนาห้วยหละ บ้านดอนหลวง ขัวมุงท่าสิงห์และชุมชนเวียงยอง บ้าน
หนองช้างคืน สถาบันผ้าทอมือหริภุญชัย และบ้านหนองเงือก 

อาจสรุปได้ว่า ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตมรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูนมีความเชื่อมโยงกับ
ประวัติศาสตร์ พระนามจามเทวี และวัด โดยมีวัดพระธาตุหริภุญชัยเป็นวัด
ประจ าปีของคนเกิดปีระกาเป็นจุดเด่น 
 

4.1.2.1.3 การสัมภาษณ ์

การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 4 การสัมภาษณ์เกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ของจังหวัดล าพูน แสดงผลตามตารางที ่1 
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ตารางที่ 1 ความเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ในเขตมรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูน 

หน่วยงาน ภาพลักษณป์จัจุบัน ภาพลักษณ์อนาคต 
ส านักงานท่องเที่ยว
แ ล ะ กี ฬ า จั ง ห วั ด
ล าพูน 

“เราก็ใช้ในเรื่องยุทธศาสตร์จังหวัด
ที่เป็นจุดหมายปลายทางท่องเที่ยว
เชิงประสบการณ์” 

“จุดหมายปลายทางท่องเที่ยวเชิง
ประสบการณ์ ยังจะอยู่ไปถึงปี 64 
โดยประมาณ” 

อบจ. จังหวัดล าพูน “เป็ น เมื อ งแห่ งประวั ติ ศ าสตร์
ล้านนา” 

“เ ร า จ ะ มุ่ ง เ ป็ น เ มื อ ง จุ ด หม าย
ปลายทางของการมาท่องเที่ยวเชิง
ประสบการณ์” 

วัฒนธรรมจังหวัด
ล าพูน 

“เขาให้สมญานามจังหวัดล าพูนคือ
เมืองบุญหลวงทางล้านนา” 

ไม่ได้แสดงความเห็นไว้ 

เทศบาลเมืองล าพูน “Smart City เรื่องของสมาร์ทเมือง
เก่ า  ความท่อง เที่ ยวและความ
ปลอดภัย” 

“ในอนาคตเราจะให้เป็นเรื่องของ
เมืองที่เป็นเมืองจักรยานให้เป็นที่
รู้จัก” 

หอการค้ าจั งหวัด
ล าพูน 

“เมืองแห่งความสุขพอเพียง” “อาจจะเป็นเมืองจักรยานไปเลย ไป
ใช้ชีวิตแบบ Slow Life” 

 
จากมุมมองของผู้มีส่วนได้เสีย ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในเขต

มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูนในปัจจุบันคือ เป็น
เมืองท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ และการท่องเที่ยวเชิงศาสนา คือ เป็น 
“เมืองบุญแห่งล้านนา” แต่อย่างไรก็ตามภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวใน
อนาคตยังไม่มีความชัดเจน 
 
4.1.2.1.4 แบบสอบถาม 

การเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามเกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวในเขตมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูน
พัฒนาจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลทางการท่องเที่ยวจากเว็บไซต์ จ านวน 
161 ชุด พบว่า นักท่องเที่ยวรับรู้ภาพลักษณ์ของจังหวัดล าพูน คือ        นคร
หริภุญชัย ร้อยละ 27.03 เมืองแห่งประวัติศาสตร์ ร้อยละ 20 และยังเป็น
เมืองท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ตามภาพที ่24 
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ภาพที่ 24 แสดงสัดส่วนภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนจากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 
 

4.1.2.1.5 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตมรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน 

ภาพที่  25 สรุปภาพลักษณ์จากการเก็บข้อมูลแบบสามเส้า 

(Triangulation) เว็บไซต์ การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสีย และการเก็บ

แบบสอบถาม จังหวัดล าพูนเป็นเมืองท่องเที่ยวแห่งประสบการณ์ เป็นเมือง

ท่องเที่ยวทางศาสนา การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ เน้นภาพลักษณ์ที่เป็น

เมืองแห่งประวัติศาสตร์เก่าแก่ นครหริภุญชัย เมืองล้านนาโบราณ เมือง

ท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม เมืองเล็ก ๆ น่ารัก เมืองต้องห้ามพลาด Plus 

และแหล่งปลูกล าไยที่ใหญ่ที่สุด ในขณะที่ผู้มาเยี่ยมเยือนรับรู้จังหวัดล าพูน

ในภาพลักษณ์เมืองแห่งประวัติศาสตร์ เมืองหริภุญชัย เมืองล้านนาโบราณ 

และเมืองแห่งการท่องเที่ยวศิลปวัฒนธรรม เช่นกัน 

จากการใช้ทฤษฎี 4 ช่อง (Four-cell model) ของ Echtner & 

Ritchie ในภาพที่ 26 เพื่อวิเคราะห์ภาพลักษณ์ อาจเน้นคุณลักษณะทาง

จิตใจ ทั้งคุณลักษณะภาพรวมทางจินตภาพ คือ ประวัติศาสตร์ เมืองบุญ

แห่งล้านนา เมืองแห่งการท่องเที่ยวศิลปวัฒนธรรม และคุณลักษณะใน

นครหริภุญชัย 
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รายละเอียด คือ เมืองล้านนาโบราณ นครหริภุญชัย เจ้าแม่จามเทวี และ

วัดพระธาตุหริภุญชัย 

จากภาพลักษณ์ดังกล่าวสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ที่แตกต่างไป (Product Differentiation) 

คือ “เมืองบุญแห่งล้านนา ศรัทธาวัดหลวง พระธาตุเจ้า พระรอดหลวง” 
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ภาพลักษณ์จากการมองตนเอง 
- เ มื อ ง แ ห่ ง ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
ประสบการณ์ 
- เมืองแห่งการท่องเที่ยวเชิงศาสนา 

 ภาพลักษณ์ที่ เป็นข้อมูลจากเว็บไซต์
ทางการท่องเที่ยว 
- เมืองแห่งประวัติศาสตร์เก่าแก ่
- เมืองเล็ก ๆ 
- นครหริภุญชัย 
- เมืองท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม 
- เมืองต้องห้ามพลาด Plus 
- เมืองล้านนาโบราณ 
- เมืองน่ารัก 
- แหล่งปลูกล าไยที่ใหญ่ที่สุด 
 
 

 ภาพลักษณ์จากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 
- เมืองแห่งประวัติศาสตร์  
- เมืองหริภุญชัย  
- เมืองล้านนาโบราณ 
- เมืองแห่งการท่องเที่ยวศิลปวัฒนธรรม 
 

ภาพที่ 25 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูน
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ภาพที่ 26 วิเคราะห์ภาพลักษณใ์นเขตมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน ด้วยทฤษฎี 

4 ช่อง (Four-cell model) ของ Echtner & Ritchie 

 
 

คุณสมบัติเชิงกายภาพ 

(Functional characteristics) 

คุณลักษณะในรายละเอียด 

(Attributes) 
ภาพรวม (Holistic 

(จินตภาพ) (Imagery) 

คุณสมบัติทางจิตใจ 

(Psychological characteristics) 

แหล่งปลูกล าไยที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย 
เมืองเล็ก ๆ 

เมืองน่ารัก 

เมืองต้องห้ามพลาด Plus 

เมืองล้านนาโบราณ*  

นครหริภุญชัย* 

เจ้าแม่จามเทวี* 

วัดพระธาตุหริภุญชัย*  Product differentiation: เมืองบุญแห่งล้านนา 

ศรัทธาวัดหลวง พระธาตุเจ้า พระรอดหลวง 

ประวัติศาสตร์* 

เมืองบุญแห่งล้านนา* 

เมืองแห่งการท่องเที่ยวศิลปวัฒนธรรม* 
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4.1.2.2. จังหวัดแพร ่
4.1.2.2.1 ข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาไทย 

จังหวัดแพร่มีค าขวัญประจ าจังหวัดที่สะท้อนให้เห็นภาพลักษณ์ของ
จังหวัด คือ หม้อหอ้มไม้สัก ถิ่นรักพระลอ ช่อแฮศรีเมือง ลือเลื่องแพะเมืองผี 
คนแพร่นี้ใจงาม ค าขวัญดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งได้แก่ 
การผลิตเครื่องนุ่งห่มพื้นถิ่น ดินแดนที่อุดมสมบูรณ์ไปด้วยป่าสัก ต านาน
ลิลิตพระลอ สถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ พระธาตุช่อแฮ และแพะเมือง
ผี ตลอดจนความมีมิตรภาพที่ดีของคนแพร่ 

ส าหรั บการประชาสั มพั น ธ์ ขอ ง เ ว็ บ ไซต์ จั งห วั ดแพร่ นั้ น 
ประกอบด้วยข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่ 4 กลุ่ม คือ 

(1) แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ วัดจ านวน 33 วัด 
(2) โบราณสถาน จ านวน 14 แห่ง โดยมีแหล่งท่องเที่ยวทาง

สถาปัตยกรรม เช่น บ้านประทับใจ บ้างวงศ์บุรี บ้านเจ้าหนาน
ไชยวงศ์ คุ้มเจ้าหลวงเมืองแพร่ คุ้มวิชัยราชา บ้านมิชชั่นนาร ี

(3) หัตถกรรมและภูมปัญญาท้องถิ่น เช่น หม้อห้อมบ้านทุ่งโฮ้ง 
(4) วิถีชีวิต 
จากการวิเคราะห์ความถี่ค าและร้อยละผลปรากฏตาม ภาพที่ 27  
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ภาพที่ 27 ค าและกลุ่มค าทีพ่บมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 30 เว็บไซต์ (แพร่) 
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จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าหรือกลุ่มค า พบว่า แพะเมืองผีถือ
ได้รับการประชาสัมพันธ์มากสุด มีการกล่าวมากถึง 53 ครั้ง ตามมาด้วยวัด
พระธาตุช่อแฮ วัดจอมสวรรค์ อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง ถ้ าผานางคอย 
วัดพระธาตุสุโทนมงคลคีรี วัดพระบาทมิ่งเมืองวรวิหาร อุทยานแห่งชาติ
เวียงโกศัย วัดพระนอน บ้านวงศ์บุรี และวัดพระธาตุจอมแจ้ง ตามล าดับ จึง
อาจสรุปได้ว่าแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่
ส าคัญของจังหวัด ในขณะที่แหล่งท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรมที่เป็นที่
น่าสนใจ คือ บ้านวงศ์บุร ี

ผลจากการวิเคราะห์เนื้อหาการน าเสนอข้อมูลทางการท่องเที่ยว
ของทั้ง 30 เว็บไซต ์สามารถสรุปได้ดังนี ้

 
(1) ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว  
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ข้างต้น 

ที่มีการกล่าวถึงมากที่สุด คือ เมืองแห่งประวัติศาสตร์ ธรรมชาติที่งดงาม 
ประตูสู่ล้านนา วิถีชีวิตที่เรียบง่าย มนต์เสน่ห์ Slow life มิตรภาพ และ 
เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด ดังภาพที ่28 

 

 
 

ภาพที่ 28 ภาพลักษณ์การทอ่งเที่ยวจังหวัดแพร่จากข้อมูลเว็บไซต์ 
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(2) แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

• วัด ในจังหวัดแพร่มีความแตกต่างด้านสถาปัตยกรรมกัน
ออกไป โดยวัดที่ได้รับการกล่าวถึง คือ วัดพระธาตุช่อแฮ วัด
จอมสวรรค์ วัดพระนอน วัดพระธาตุจอมแจ้ง วัดพระบาทมิ่ง
เมืองวรวิหาร วัดสระบ่อแก้ว วัดหลวง วัดพงษ์สุนันท์ และ วัด
พระธาตุอินแขวนจ าลอง ดังภาพที่ 29 

 

 
 

ภาพที่ 29 วัดของจังหวัดแพร่จากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่าน
เว็บไซต์ ได้แก่ แพะเมืองผี อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง 
อุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย น้ าตกตาดหมอก ถ้ าผานางคอย 
และน้ าตกแม่แคม ดังภาพที ่30 

 

 
 

วัดพระธาตอุินทร์แขวน 

5% 
วัดพงษ์สุนันท์ 

5% 
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ภาพที่ 30 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาตขิองจังหวัดแพร่จากข้อมูลเว็บไซต์ 
 

(3) กิจกรรมการท่องเที่ยว ในจังหวัดแพร่ส าหรับนักท่องเที่ยวมี
หลายกิจกรรม แต่กิจกรรมที่ได้มีการน าเสนอผ่านเว็บไซต์มากที่สุด คือ เดิน 
ปั่นจักรยาน นั่งสามล้อชมเมือง จิบกาแฟ กินขนม และเดินเที่ยวกาดกอง
เก่า ดังภาพที่ 31 

 
 

ภาพที่ 31 กิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่จากข้อมูลเว็บไซต์ 



79 
 

 

(4) อาหารพื้นถิ่น 

• ขนมจีนเมืองแพร่ (4 เว็บไซต์) ขนมจีนน้ าเงี้ยวเมืองแพร่
เอกลักษณ์ของเมืองแพร่  ที่ เมื่อนักท่องเที่ ยวมาถึ งแพร่  
นักท่องเที่ยวต้องไปกินให้ได ้

 

(5) การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด วัดในจังหวัดแพร่มีสถาปัตยกรรมที่หลากหลาย และเป็น
เอกลักษณ์ของแต่ละวัด ดังเช่น ศิลปะเชียงแสน ที่วัดพระธาตุ
ช่อแฮและวัดพระนอน ศิลปะพม่า ที่วัดจอมสวรรค์และวัดสระ
บ่อแก้ว และศาลหลักเมืองที่สร้างด้วยศิลปะล้านนา 

• คุ้มหรือบ้าน คุ้มหรือบ้านในจังหวัดแพร่ที่มีสถาปัตยกรรมแบบ
ไทยผสมยุโรป ได้แก่ บ้านวงศ์บุรี คุ้มเจ้าหลวง คุ้มเจ้าหนาน
ไชยวงศ์ คุ้มวิชัยราชา อีกทั้งยังมีบ้านไม้สักที่มีเสามากถึง 130 
ต้น คือ บ้านประทับใจ 

 
(6) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ม่อฮ่อมทุ่งโฮ้ง ถือเป็น

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาการแต่งกายของคนเมืองแพร่ที่มี
เอกลักษณ์โดดเด่นและเป็นที่รู้จัก 

 
4.1.2.2.2 ข้อมูลจากเว็บไซตภ์าษาอังกฤษ 

จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าและร้อยละผลปรากฏ ภาพที่ 32 
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ภาพที่ 32 ค าและกลุ่มค าทีพ่บมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 23 เว็บไซต ์(แพร่) 
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จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าหรือกลุ่มค า พบว่า  Temple และ 

Wat (มีความหมายเหมือนกัน) ได้รับการประชาสัมพันธ์มากที่สุด โดย Wat 

มีการกล่าวมากถึง 186 ครั้ง และ Temple มีการกล่าวถึง 136 ครั้ง ตามมา

ด้วย Buddha, Teak, Museum, Burmese, Park ตามล าดับ จึงสรุปได้ว่า

แหล่งท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจคือ วัด และถือได้ว่าจังหวัดแพร่

เป็นเมืองแห่งพุทธศาสนา และไม้สัก  

ผลจาการวิเคราะห์เนื้อหาการน าเสนอข้อมูลทางการท่องเที่ยวของ

ทั้ง 23 เว็บไซตส์ามารถสรุปได้ดังนี ้

 

(1) ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ 

ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ข้างต้น คือ 

ม่อฮ่อม ซึ่งเป็นผ้าพื้นเมืองของจังหวัดแพร่ เป็นที่นิยมในการสวมใส่ของคน

ทั่วประเทศ ย้อมด้วยสีครามที่ได้จากต้นฮ่อมหรือต้นคราม Teak ไม้สักถือ

ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นชื่อของจังหวัดแพร่ ไม่ว่าจะเป็น เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก ไม้

สักแปรรูป รวมไปถึงคุ้มไม้สักต่าง ๆ ดังภาพที ่33 

 

 
 

ภาพที่ 33 ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพรจ่ากข้อมูลเว็บไซต ์
 

 

ม่อฮ่อม 

25% 
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(2) แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ  

• วัด ได้แก่ วัดพระธาตุช่อแฮ วัดจอมสวรรค์ วัดหลวง วัดพระ

บาทมิ่งเมืองวรวิหาร และวัดพระนอน ดังภาพที ่34 

 
ภาพที่ 34 ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพรจ่ากข้อมูลเว็บไซต ์

 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ แพะเมืองผี น้ าตกห้วย

โรง และน้ าตกตาดหมอก ดังภาพที่ 35 

 
ภาพที่ 35 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของจังหวัดแพร่จากข้อมูลเว็บไซต ์
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(3) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

กิจกรรมการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่คือ งานเทศกาลต่าง  ๆ 

Songkran Festival in Phrae จังหวัดแพร่ถือว่าเป็นจังหวัดที่มีการจัดงาน

สงกรานต์ที่นานที่สุดในประเทศไทย ถือเป็นจุดเด่นสงกรานต์ของจังหวัด

แพร่คือเป็นสงกรานต์ที่สนุกสุดเพราะเป็นสงกรานต์ท้ายสุดของภาคเหนือ 

นอกจากนี้ยังมีเทศกาล Kin salak Fair และ Phrathat Chohae Fair  

 

(4) อาหารพื้นถิ่น เว็บไซต์ที่ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวภาษาอังกฤษ

กล่าวว่า เมนูขนมจีนเป็นอาหารท้องถิ่นที่ขึ้นชื่อของจังหวัดแพร่ และมีที่

เดียวในโลก 

 

(5) การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

• วั ด  (Temple) วั ด ในจั งหวั ดแพร่ มี สถาปั ตยกร รมที่

หลากหลาย อาทิ ศิลปะพม่า ได้แก่ Wat Phra that cho 

hae, Wat chon Sawan, Wat Sa Bor Keao ศิลปะล้านนา

ผสมสุโขทัย ได้แก่ Wat luang ศิลปะเชียงแสน ได้แก่ Wat 

Phra Non และ ศิลปะล้านนา ได้แก่ Wat Phra Baht Ming 

Meuang, Wat Phra that Suthon Mongkhon Khiri 

• คุ้มหรือบ้าน ในจังหวัดแพร่จะเป็นสถาปัตยกรรม แบบไทย

ผสมยุโรป ได้แก่ บ้านวงศ์บุรี คุ้มเจ้าหลวง คุ้มวิชัยราชา ภาพ

ที่ 36 
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ภาพที่ 36 คุ้มหรือบ้านของจังหวัดแพร่จากข้อมูลเว็บไซต ์
 

(6) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ชุมชนทุ่งโฮ้ง เป็นแหล่ง

ผลิตผ้าม่อฮ่อมที่ใหญ่ที่สุดในจังหวัดแพร่ ผ้าม่อฮ่อมเป็นสิ่งสะท้อนให้เห็นถึง

ความงามทางวัฒนธรรมการแต่งกายของคนเมืองแพร่อย่างแท้จริง ซึ่ง

ม่อฮ่อมแพร่โด่งดังไปทั่วประเทศ จนมีค ากล่าวว่า  “ใครมาเมืองแพร่ต้องซื้อ

ม่อฮ่อม” 

 
สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ข้อมูลจากเว็บไซต์ 
ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ จากมุมมองของการประชาสัมพันธ์

ทางการท่องเที่ยว คือ เมืองแห่งประวัติศาสตร์ ธรรมชาติที่งดงาม ประตูสู่
ล้านนา วิถีชีวิตที่เรียบง่าย มนต์เสน่ห์ Slow life มิตรภาพ เมืองท่องเที่ยว
ต้องห้ามพลาด ม่อฮ่อมและไม้สัก 

สถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญ เป็น วัดและสถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติ 
วัด ได้แก่ วัดพระธาตุช่อแฮ วัดจอมสวรรค์ วัดพระนอน วัดพระธาตุจอม
แจ้ง วัดพระบาทมิ่งเมืองวรวิหาร วัดสระบ่อแก้ว วัดหลวง วัดพงษ์สุนันท์ 
และวัดพระธาตุอินแขวนจ าลอง  ส่วนแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ได้แก่ 
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แพะเมืองผี  อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง อุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย 
น้ าตกตาดหมอก ถ้ าผานางคอย น้ าตกแม่แคม  

กิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น เดิน ปั่นจักรยาน นั่งสามล้อชมเมือง 
จิบกาแฟ กินขนม เดินกาดกองเก่า ส่วนอาหารพื้นถิ่นขึ้นชื่อ คือ ขนมจีน
เมืองแพร่  

การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมเด่น ได้แก่ วัดศิลปะเชียงแสน 
ได้แก่ วัดพระธาตุช่อแฮและวัดพระนอน และวัดศิลปะพม่า ได้แก่ วัดจอม
สวรรค์และวัดสระบ่อแก้ว ศาลหลักเมืองที่สร้างด้วยศิลปะล้านนา คุ้มหรือ
บ้านสถาปัตยกรรมไทยผสมยุโรป ได้แก่ บ้านวงศ์บุรี คุ้มเจ้าหลวง คุ้มเจ้า
หนานไชยวงศ์ คุ้มวิชัยราชา  บ้านไม้สัก ได้แก่ บ้านประทับใจ 

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีชื่อเสียง คือ ม่อฮ่อมทุ่งโฮ้ง 
อาหารที่มีเพียงจังหวัดแพร่ก็คือ ขนมจีนน้ าใส ส่วนของที่ระลึกที่เป็นที่นิยม 
คือ ผ้าม่อฮ่อม ผ้ามัดย้อม รวมถึงเฟอร์นิเจอร์ไม้สัก 

อาจสรุปได้ว่า ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดก
ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่มีความเชื่อมโยงระหว่างวิถี
ชีวิต ไม้สัก และคุ้มเจ้า โดยน าประวัติศาสตร์เป็นสิ่งเล่าเรื่องราว 
 
4.1.2.2.3 การสัมภาษณ์ 

การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 4 คน โดยการสัมภาษณ์
เกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่ ดังแสดงผลตามตารางที ่2 
 

ตารางที่ 2 ความเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่ 

หน่วยงาน ภาพลักษณป์ัจจุบัน ภาพลักษณ์อนาคต 
เทศบาลเมืองแพร่ 
 

“ความเก่า ความล้าหลัง เราเน้นพื้นฐาน
วัฒนธรรมเก่า ดูความไม่เจริญ ดูความล้า
หลัง แต่ความล้าหลังของเรามีเสน่ห์” 

“เมืองแพร่เป็นเมืองที่ต้องการโตไปอย่าง
ช้า ๆ  ต้องมาแบบสโลว์ไลฟ์” 

วัฒนธรรมจังหวัดแพร่ “เราก็ขายวิถีชีวิต วัฒนธรรม มรดก” “เมืองวัฒนธรรมที่มีวิถีชีวิตเรียบๆ” 
เทศบาลเมืองแพร่ 
 

“เมืองแพร่เรามีการส่งเสริมแบบ Slow 
Life เน้นพื้นฐานวัฒนธรรมเก่า ความล้า
หลังของเรามีเสน่ห์” 

“เมืองแพร่มีต้นทุนธรรมชาติสูง เรา
สามารถขายเรื่องธรรมชาติได้” 
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หน่วยงาน ภาพลักษณป์ัจจุบัน ภาพลักษณ์อนาคต 
ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว แ ห่ ง
ประเทศไทย ส านักงาน
จังหวัดแพร่ 
 

“เป็นเมืองที่มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่
เข้มแข็ง มีธรรมชาติโดดเด่น คนน่ารัก 
เมืองน่ารัก มีความ Slow Life ไม่เร่งรีบ 
ไม่หนาแน่น ค่ะ อันนี้เป็น Image ของ
น่านและแพร่” 

“ท า Night Tour Night Bike ได้ Night 
Tour ก็ อาจจะแบบ Ghost Tour ท า
เส้นทางกบฏเมืองแพร่ หนีไปทางไหน 
โดนฆ่าตรงนี้ ตรงนี้ แต่ว่าจะหลอนนิดนึง 
ก็สนุกด”ี 

 
จากมุมมองของผู้มีส่วนได้เสีย ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในเขต

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่ในปัจจุบันคือ 
เป็นเมืองวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่เข้มแข็ง และเป็นเมือง Slow Life แต่
อย่างไรก็ตามภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในอนาคตยังไม่มีความชัดเจน 
 
4.1.2.2.4 แบบสอบถาม 

การเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามเกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัด
แพร่ พัฒนามาจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลทางการท่องเที่ยวจากเว็บไซต์ 
จ านวน 155 ชุด พบว่า นักท่องเที่ยวรับรู้ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ คือ วิถี
ชีวิตเรียบง่าย ร้อยละ 24.80 เมืองแห่งประวัติศาสตร์ และยังเป็นเมือง
ธรรมชาติที่งดงาม ตามภาพที ่37 

 

 
 

ภาพที่  37 แสดงสัดส่วนภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่จากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 
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4.1.2.2.5 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดแพร ่

ภาพที่  38 สรุปภาพลักษณ์จากการเก็บข้อมูลแบบสามเส้า 

(Triangulation) เว็บไซต์ การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสีย และการเก็บ

แบบสอบถาม จังหวัดแพร่เป็นเมืองท่องเที่ยววิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่

เข้มแข็ง เหมาะกับการท่องเที่ยวแบบ Slow Life การโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ์ เน้นภาพลักษณ์เมืองแห่งประวัติศาสตร์ ประตูสู่ล้านนา 

ธรรมชาติที่งดงาม วิถีชีวิตที่เรียบง่าย มนต์เสน่ห์ Slow life มิตรภาพเมือง

ท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด ม่อฮ่อม และไม้สัก ในขณะที่ผู้มาเยี่ยมเยือนรับรู้

จังหวัดแพร่ในภาพลักษณ์เมืองวิถีชีวิตเรียบง่าย ธรรมชาติที่งดงาม เมือง

แห่งประวัติศาสตร์ และเมืองไม้สัก เช่นกัน 

จากการใช้ทฤษฎี 4 ช่อง (Four-cell model) ของ Echtner & 

Ritchie ในภาพที่ 39 เพื่อวิเคราะห์ภาพลักษณ์ อาจเน้นคุณลักษณะทาง

จิตใจ คุณลักษณะภาพรวมทางจินตภาพ คือ วิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

ประวัติศาสตร์  มนต์เสน่ห์  และคุณสมบัติ เชิงกายภาพในส่วนของ

คุณลักษณะในรายละเอียด คือ ไม้สกั 

จากภาพลักษณ์ดังกล่าวสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ที่แตกต่างไป (Product Differentiation) 

คือ “ศักดิ์ศรีมนต์เมืองไม้สัก ตามฮีต ตวยฮอยคนเมืองแป้” 

 

 

 
 
 

 



 
 

 

88 

 

 

 

 

 
ภาพลักษณ์จากการมองตนเอง 
- เมืองวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่เข้มแข็ง  
- Slow Life 
 

 ภาพลักษณ์ที่ เป็นข้อมูลจากเว็บไซต์
ทางการท่องเที่ยว 
- เมืองแห่งประวัติศาสตร์ 
- ธรรมชาติที่งดงาม 
- ประตูสู่ล้านนา 
- วิถีชีวิตที่เรียบง่าย 
- มนต์เสน่ห ์
- Slow life 
- มิตรภาพ 
- เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด 
- ม่อฮ่อม 
- ไม้สัก 

 ภาพลักษณ์จากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 
- เมืองวิถีชีวิตเรียบง่าย  
- ธรรมชาติที่งดงาม 
- เมืองแห่งประวัติศาสตร์  
- เมืองไม้สัก 

 
ภาพที่ 38 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดแพร่ 
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ภาพที่ 39 วิเคราะห์ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)

จังหวัดแพร ่ด้วยทฤษฎี 4 ช่อง (Four-cell model) ของ Echtner & Ritchie 

 

4.1.2.3 จังหวดัน่าน 

4.1.2.3.1 ข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาไทย 
“แข่งเรือลือเลื่อง เมืองงาช้างด า จิตรกรรมวัดภูมินทร์ แดนดินส้ม

สีทอง เรืองรองพระธาตุแช่แห้ง” เป็นค าขวัญของจังหวัดน่าน ที่บ่งบอกถึง
ประเพณีแข่งเรือ ของส าคัญหาพบเห็นได้ยาก เช่น งาช้างด า จิตรกรรมฝา
ผนังวัดที่ลือเลื่อง วัดที่ส าคัญ เช่น วัดพระธาตุแช่แห้ง และผลไม้ขึ้นชื่อของ
จังหวัด คือ ส้มสีทอง 

เว็บไซต์จังหวัดประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 3 กลุ่มหลัก คือ  

• ศิลปะและโบราณสถาน ประกอบด้วย วัดและพิพิธภัณฑ์จ านวน
รวมทั้งสิ้น 12  แห่ง 

• ธรรมชาติ ซึ่งยังไม่มีข้อมูลรายละเอียดทางการท่องเที่ยว 

• ประเพณีและวัฒนธรรม ซึ่งยังไม่มีข้อมูลรายละเอียดทางการ
ท่องเที่ยว 
จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าและร้อยละ ผลปรากฏ ภาพที ่40 

คุณสมบัติเชิงกายภาพ 

(Functional characteristics) 

คุณลักษณะในรายละเอียด 

(Attributes) 

ภาพรวม (Holistic 

(จินตภาพ) (Imagery) 

คุณสมบัติทางจิตใจ 

(Psychological characteristics) 

ไม้สัก* 

ม่อฮ่อม 

Slow life 

ธรรมชาติงดงาม 

ประตูสู่ล้านนา 

เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด 

มิตรภาพ  

Product differentiation: ศักดิ์ศรีมนต์เมืองไม้สัก 

ตามฮีต ตวยฮอยคนเมืองแป้ 

วิถีชีวิตและวัฒนธรรม* 

ประวัติศาสตร์* 

มนต์เสน่ห*์ 
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ภาพที่ 40 ค าและกลุ่มค าทีพ่บมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 30 เว็บไซต์ (น่าน) 
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จากการวิเคราะห์ความถี่ของค าหรือกลุ่มค า พบว่า อุทยาน
แห่งชาติดอยภูคาได้รับการประชาสัมพันธ์มากสุด มีการกล่าวมากถึง 73 
ครั้ง ตามมาด้วยวัดภูมินทร์ ดอยเสมอดาว เสาดินนาน้อย พิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ พระธาตุแช่แห้ง วัดมิ่งเมือง อุทยานแห่งชาติศรีน่าน วัดพระธาตุ
เขาน้อย วัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร วัดหัวข่วง และวัดพระธาตุช้างค้ า
วรวิหาร ตามล าดับ ดังนั้น อาจกล่าวได้ว่า เช่นเดียวกับจังหวัดแพร่ แหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของจังหวัดน่าน 
ในขณะที่แหล่งท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรมยังไม่ได้รับการประชาสัมพันธ์
มากนัก 

ผลจากการวิเคราะห์เนื้อหาการน าเสนอข้อมูลทางการท่องเที่ยว
ของทั้ง 30 เว็บไซต์ สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 

(1) ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดน่านที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์

ภาษาไทย คือ เมืองเก่าที่มีชีวิต เมืองเล็ก ๆ วัฒนธรรมที่โดดเด่น เมืองใน
หุบเขา เมืองต้องห้ามพลาด เมืองล้านนาตะวันออก และเมือง Slow Life 
ดังภาพที่ 41 

 

 
ภาพที่ 41 ภาพลักษณ์การทอ่งเที่ยวของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต์ 
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(2) แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ  ของจังหวัดน่านมีที่ ได้รับการ
น าเสนอผ่านเว็บไซต์จะแบ่งออกเป็น วัด และแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ  

• วัด ที่ได้รับการน าเสนอผ่านเว็บไซต์มีทั้งในตัวเมืองน่านและ
รอบนอก ซึ่งแต่ละวัดมีความงดงามที่แตกต่างกันออกไป วัด
ในตัวเมืองน่าน ได้แก่ วัดพระธาตุเขาน้อย วัดภูมินทร์ วัดพระ
ธาตุช้างค้ าวรวิหาร วัดมิ่งเมือง วัดศรีพันต้น วัดหัวข่วง และ
วัดสวนตาล ส่วนวัดรอบนอกนั้น จะมีธรรมชาติที่สวยงาม เช่น 
วัดหนองบัว วัดภูเก็ต วัดพญาวัด และวัดปรางค์ ดังภาพที ่42 

 

 
 

ภาพที่ 42 วัดของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ของจังหวัดน่านที่เป็นที่รู้จัก
ของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่ศึกษาข้อมูลตามเว็บไซต์ ได้แก่ ดอย
เสมอดาว บ่อเกลือ ดอยภูคา เสาดินนาน้อย อ าเภอปัว และ
ล่องแก่งน้ าว้า ดังภาพที ่43 
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ภาพที่ 43 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
 
(3) กิจกรรมการท่องเที่ยว ที่น่าสนใจและเป็นกิจกรรมดึงดูดให้

นักท่องเที่ยวมาเที่ยวจังหวัดน่าน คือ ถนนคนเดินเมืองน่าน 
ที่เต็มไปด้วยมนต์เสน่ห์ของเมืองสโลว์ไลฟ์อย่างน่าน 

(4) อาหารพื้นถิ่น ที่ขึ้นชื่อและได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว 
คือ ขนมหวานบัวลอยป้านิ่ม และข้าวซอย ดังภาพที ่44 

 
ภาพที่ 44 อาหารของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
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(5) การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด ในจังหวัดน่านมีความงดงามทางสถาปัตยกรรม ซึ่ง
สถาปัตยกรรมของวัดในจังหวัดน่านมี ศิลปะพม่าและล้านนา 
ได้แก่ วัดมิ่งเมืองและวัดพระธาตุเขาน้อย ศิลปะล้านนา ได้แก่ 
วัดพระธาตุแช่แห้งและวัดหนองบัว และ ศิลปะสมัยสุโขทัย 
ได้แก่ วัดพระธาตชุ้างค้ าวิหาร 

• คุ้มหรือบ้าน โฮงเจ้าฟองค า บ้านที่สร้างจากไม้สักหลังใหญ่
สไตล์ล้านนา เป็นบ้านล้านนาเก่าแก่ที่อนุรักษ์ไว้อย่างสมบูรณ์  

 
(6) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่ได้รับการน าเสนอผ่าน

เว็บไซต์ คือ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ที่ภายในจัดแสดง
วิ ถี ชี วิ ตความ เป็นอยู่ ของชน เผ่ าต่ า ง  ๆ  มี วั ตถุ ม งคล
คู่บ้านคู่เมืองน่านเป็นงาช้างด า หอศิลป์ริมน่าน ที่เป็นแหล่ง
รวบรวมงานศิลปะต่าง ๆ และเฮือนรถถีบ ดังภาพที ่45 

 
 

ภาพที่ 45 วัฒนธรรมและภูมปิัญญาท้องถิ่นของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
 

4.1.2.3.2 ข้อมูลจากเว็บไซตภ์าษาอังกฤษ 

ผลจากการวิเคราะห์เนื้อหาการน าเสนอข้อมูลทางการท่องเที่ยว
ของทั้ง 30 เว็บไซตภ์าษาอังกฤษสามารถสรุปได้ดังนี้
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ภาพที่ 46 ค าและกลุ่มค าทีพ่บมากที่สุด 50 ล าดับแรกจากทั้งหมด 30 เว็บไซต์ (น่าน)

3.06

1.05
0.84
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(1) ภาพลักษณ์ของจังหวัดน่าน 
ภาพลักษณ์ของจังหวัดน่านที่พูดถึงแล้วนึกว่าเป็นจังหวัดน่านได้แก่ 

Nan River ที่หล่อหลอมวิถีชีวิตผู้คนมาแต่ช้านาน และ Lanna Temples 
ซึ่งจังหวัดน่านถือว่าเป็นจังหวัดที่วัดมีชื่อเสียงเป็นอันดับต้น ๆ ของประเทศ
และยังเป็นสถานท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่มีคนสนใจมาท่องเที่ยว ดัง
ภาพที ่47 

 

 
 

ภาพที่ 47 ภาพลักษณข์องจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
 

(2) แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ วัด อุทยานแห่งชาติ พิพิธภัณฑ์  

และสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาติ ซึ่งมีดังน้ี  

• วัด (Temple) 22 ใน 30 เว็บไซต์ กล่าวถึง วัดที่น าเสนอผ่าน

เว็บไซต์ข้างต้นคือ วัดที่ส าคัญในจังหวัดน่าน เช่น วัดพระธาตุ

แช่แห้ง วัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร วัดพระธาตุเขาน้อย วัด

ภูมินทร์ วัดสวนตาล และวัดหัวข่วง ดังภาพที ่48 
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ภาพที่ 48 วัดของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์

 

• แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  ที่ได้รับการน าเสนอผ่าน

เว็บไซต์ภาษาอังกฤษ คือ อุทยานแห่งชาตดอยภูคา อุทยาน

ศรีน่าน เสาดินนาน้อย และดอยเสมอดาว ดังภาพที ่49 

 

 
ภาพที่ 49 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
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(3) กิจกรรมการท่องเที่ยว 

 กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดน่านที่น าผ่านเสนอเว็บไซต์

ข้างต้นจะกล่าวถึง งานประจ าปีต่าง ๆ ในจังหวัด คือ Namatsakan 

Phrathat Beng Sakat Fai, Hok Peng Waisa Mahathat Chae Haen 

Fair Fai, Nan Traditional Long-Boat Racing Festival, Tan Kuai 

Salak, Hae Khua Tan or Khrua Than Festival ดังภาพที ่50 

 

 
 

ภาพที่ 50 กิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านจากข้อมูลเว็บไซต ์
 

(4) อาหารพืน้ถิ่น ขนมหวานป้าน่ิมที่ได้รับการประชาสัมพันธ์และ

บอกกล่าวมากที่สุด คือ Bua Loy  

 

(5) การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 22 ใน 30 เว็บไซต ์กล่าวถึง 

สถานที่ท่องเทีย่วเชิงสถาปัตยกรรม ที่น าเสนอผ่านเว็บไซตข์้างต้นคือ วัดที่

ส าคัญในจังหวัดน่านจ านวน 14 วัด รวมไปถึง The Old wall และ Teak 

House ได้น าเสนอดังนี ้
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• วัด (Temple) ศิลปะล้านนา ได้แก่ Wat Phra That Chang, 
Wat Phra That Khao Noi, Wat Hua Khuang ศิลปะเชียง
แสน ได้แก ่Wat Phra that chae haeng, Wat Phumin และ
ศิลปะสุโขทัย ได้แก่ Wat Suan Tan 

• ก าแพงเมืองเก่า The Old Wall เป็นหลักฐานประวัติศาสตร์
ที่ส าคัญแห่งหนึ่งของเมืองน่าน สร้างขึ้นครั้งแรกในสมัยเจ้างัว
ผาสุม เมื่อ พ.ศ. 1969  

• คุ้มหรือบ้าน เป็นสถาปัตยกรรม แบบล้านนา ได้แก่ King of 
Nan's Teak House ภาษาไทยเรียกว่าคุ้มเจ้าราชบุตร สร้างขึ้น
ในปี พ.ศ.2409  
 

(6) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่ได้รับการประชาสัมพันธ์

ผ่านเว็บไซต์ภาษาอังกฤษ มีดังนี้  Nan National Museum และ Nan 

Riverside Art Gallery  

 
สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านข้อมูลจากเว็บไซต ์
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่าน คือ ประเพณีแข่งเรือ งาช้างด า จิตรกรรม
ฝาผนังวัดภูมินทร์ “กระซิบรัก”ที่ลือเลื่อง วัดที่ส าคัญ เช่น วัดพระธาตุแช่
แห้ง และผลไม้ขึ้นชื่อของจังหวัด คือ ส้มสีทอง 

แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของน่าน สามารถแบ่งออกเป็น วัด และ
แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ อุทยานแห่งชาติดอยภูคาได้รับการ
ประชาสัมพันธ์มากสุด ตามมาด้วยวัดภูมินทร์ ดอยเสมอดาว เสาดินนาน้อย 
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พระธาตุแช่แห้ง วัดมิ่งเมือง อุทยานแห่งชาติศรี
น่าน ส่วนวัดที่ได้รับการประชาสัมพันธ์ คือ วัดพระธาตุเขาน้อย วัดหัวข่วง 
และวัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร ตามล าดับ ดังนั้น อาจกล่าวได้ว่า 
เช่นเดียวกับจังหวัดแพร่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ ยวที่ ส าคัญของจังหวัดน่าน ในขณะที่แหล่ งท่องเที่ ยวทาง
สถาปัตยกรรมยังไม่ได้รับการประชาสัมพันธ์มากนัก 
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กิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น ถนนคนเดินเมืองน่าน ส่วนการ
ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่โดดเด่น ได้แก่ ศิลปะพม่าที่วัดมิ่งเมือง ศิลปะ
พม่าและล้านนาที่วัดพระธาตุเขาน้อย ศิลปะล้านนาที่วัดพระธาตุแช่แห้ง 
วัดหนองบัว คุ้มหรือบ้าน คือ โฮงเจ้าฟองค า ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นที่มีชื่อเสียง คือ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน หอศิลป์ริม
น่าน และเฮือนรถถีบ  
 

4.1.2.3.3 การสัมภาษณ ์

การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 8 การสัมภาษณ์เกี่ยวกับ
ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ ยว ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านแสดงผลตามตารางที ่3 

 

ตารางที่ 3 ความเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่าน 

หน่วยงาน ภาพลักษณป์จัจุบัน ภาพลักษณ์อนาคต 
อพท. จังหวัดน่าน “เมืองน่านเป็นธีมท่องเที่ยวทาง

ประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม” 

“ต้องสร้างเมืองน่านให้เป็นเมือง
สุนทรียศาสตร์ให้ได”้ 

กรมศิลปากรจังหวัด
น่าน 

 “เมืองน่านเป็นเมืองวัฒนธรรมไทย
ลื้อ” 

ไม่ได้แสดงความเห็นไว้ 

ผู้ว่าราชการจังหวัด
น่าน 

“มาใช้วิถีชีวิตแบบเดิม ๆ ที่เขาไม่
ต้องรีบถ้าคุณรักคุณถึงจะมาเพราะ
คุณมาด้วยเสน่ห์น่าน” 

“เราอยากจะให้เป็นวิธีแบบชนบท
ดั้งเดิม เรื่องของวิถีชีวิตเดิม ๆ  ที่เรา
โหยหา” 

ส านักงานหอการค้า
จังหวัดน่าน 

“เมืองที่สะอาดและมีกลิ่นอายของ
ชีวิตที่เรียบง่ายเมืองน่านเป็นเมือง
จักรยาน” 

“มุมมองการท่องเที่ยวเราจะมีการ
เพิ่มจักรยานในยามค่ าคืน เพราะ
แสงสีของวัดเราเชื่อว่าเราจะขาย
กิจกรรมตอนกลางคืนได้” 

สมาคมธุ รกิ จการ
ท่องเที่ยว 

“เมืองเก่าจักรยาน” “เมืองแห่งชาติพันธุ์ เมืองแห่งชน
เผ่า” 

ส านักงานท่องเที่ยว
และกีฬาจังหวัดน่าน 

“เมืองน่านเป็นเมืองต้องห้ามพลาด 

น่าน เนิบ เนิบ ท่องเที่ยวแบบ สโลว์
ไลฟ”์ 

“เราจะเน้นมองการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรเพ่ือพัฒนาสินค้าในอนาคต ” 
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หน่วยงาน ภาพลักษณป์จัจุบัน ภาพลักษณ์อนาคต 
เทศบาลเมืองน่าน “เ ป็ น เ มื อ ง ต้ อ ง ห้ า ม พ ล า ด 

ห้องรับแขกของจังหวัด  ปู่ม่านย่า
ม่าน” 

“เ ร าจะสร้ า ง  Theme เมื อ งการ
ท่องเที่ยวจักรยาน” 

การท่องเที่ยวแห่ง
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
ส านักงานจั งหวัด
แพร ่

“น่านเป็นเมือง Slow Life ไม่ใช่เมือง
ท่ อ ง เที่ ย วหลั ก  แต่ ก็ เ ป็ น เมื อ ง
ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ” 

“ปีนี้พี่จะวางให้น่านเป็น Product 

ของตลาดต่างประเทศ ส าหรับ 
Creative Tourist” 

 
จากมุมมองของผู้มีส่วนได้เสีย ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวในเขต

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านในปัจจุบันคือ 
เป็นเมืองท่องเที่ยวประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม เป็นเมืองต้องห้าม
พลาด และภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในอนาคตจะเป็นเมืองท่องเที่ยว
จักรยาน แต่ยังเน้นความเป็นวิถีชุมชนด้ังเดิมไว ้
 
4.1.2.3.4 แบบสอบถาม 

การเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับภาพลักษณ์ทางการ
ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัด
น่าน โดยพัฒนาจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลทางการท่องเที่ยวจากเว็บไซต์ 
จ านวน 152 ชุด พบว่า นักท่องเที่ยวรับรู้ภาพลักษณ์ของจังหวัดน่าน คือ 
เมืองเก่าที่มีชีวิต ร้อยละ 24.30 เมืองที่มีวัฒนธรรมโดดเด่น และยังเป็น
เมือง Slow Life ตามภาพที ่51 
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ภาพที่  51 แสดงสัดส่วนภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 
(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านจากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 

 

4.1.2.3.5 Focus Group กิจกรรมทางการท่องเที่ยวชมุชนวัดไผเ่หลอืง 

จากการจัดประชุมกลุ่มย่อย เมื่อวันที่ 4 กันยายน พ.ศ. 2560 ณ 

ชุมชนวัดไผ่เหลือง จังหวัดน่าน มีผู้เข้าประชุมจ านวน 11 คน เพื่อค้นหา

ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน โดยให้คนในชุมชนได้เลือก

ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน 

 

 
 

ภาพที่ 52 การจัดกิจกรรมประชุมกลุ่มย่อย ณ วัดไผ่เหลือง 
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ภาพที่ 53 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)ของ
จังหวัดน่านของคนในชุมชน 

 
จากการประชุมกลุ่มย่อยโดยใช้วิธี Collage technique อาจกล่าว

ได้ว่าน่านเป็น “จังหวัดเล็ก ๆ ในหุบเขา ที่มีธรรมชาติสวยงาม เป็นเมืองเก่า
ที่มีวัฒนธรรมที่หลากหลายและวิถีชีวิตที่โดดเด่น” 

 
4.1.2.2.6 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)จังหวัดน่าน 

ภาพที่  54 สรุปภาพลักษณ์จากการเก็บข้อมูลแบบสามเส้า 

(Triangulation)  เ ว็ บ ไซต์  ก ารสั มภาษณ์ ผู้ มี ส่ วน ได้ เ สี ย  การ เก็ บ

แบบสอบถาม และประชุมกลุ่มย่อยจังหวัดน่านเป็นเมืองท่องเที่ยวเมือง

ท่องเที่ยวประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม เมืองต้องห้ามพลาด เมือง

ท่องเที่ยวจักรยาน เมืองเล็ก ๆ ในหุบเขา มีธรรมชาติสวยงาม  และเมือง

เก่าที่มีวัฒนธรรมหลากหลายและวิถีชีวิตที่โดดเด่น การโฆษณาและ

ประชาสัมพันธ์ เน้นภาพลักษณ์ของจังหวัด คือ ประเพณีแข่งเรือ งาช้างด า 

จิตรกรรมฝาผนังวัดภูมินทร์ “กระซิบรัก”ที่ลือเลื่อง วัดพระธาตุแช่แห้ง 

และส้มสีทอง ในขณะที่ผู้มาเยี่ยมเยือนรับรู้จังหวัดน่านในภาพลักษณ์เมือง

เก่าที่มีชีวิต  เมืองเล็ก ๆ เมือง Slow Life และเมืองที่มีวัฒนธรรมโดดเด่น 

เมืองเล็กๆ
15%

เมือง Slow Life
10%

เมืองเงียบสงบ
5%

เมืองโบราณ
5%

เมืองในหุบเขา
15%

เมืองก าแพงธรรมชาติ
5%

เมืองต้องห้ามพลาด
5%

เมืองที่ไม่มีอะไร
5%

เมืองที่มีความช้า
5%

เมืองวัฒนธรรมที่
โดดเด่น
25%

เมืองอิสระ
5%
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จากการใช้ทฤษฎี 4 ช่อง(Four-cell model) ของ Echtner & 

Ritchie ในภาพที่ 55 เพื่อวิเคราะห์ภาพลักษณ์ อาจเน้นคุณลักษณะทาง

จิต ใจ  คุณลักษณะภาพรวมทางจินตภาพ คือ  เมื อง เก่ าที่ มี ชี วิ ต 

ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมหลากหลาย 

จากภาพลักษณ์ดังกล่าวสามารถสร้างผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ที่แตกต่างไป (Product Differentiation) 

คือ “ปัญญากาดน้อย ฮอมศิลป์ถิ่นเมืองเก่าที่มีชีวิต วิถีธรรม วิถี

ธรรมชาติที่งดงาม” 
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ภาพลักษณ์จากการมองตนเอง 
- เมืองท่องเที่ยวประวัติศาสตร์และ
ศิลปวัฒนธรรม 
- เมืองต้องห้ามพลาด 
- เมืองท่องเที่ยวจักรยาน 
- เมืองเล็ก ๆ ในหุบเขา 
- มีธรรมชาติสวยงาม  
- เมืองเก่าที่มีวัฒนธรรมหลากหลายและ
วิถีชีวิตที่โดดเด่น 
 

 ภาพลักษณ์ที่ เป็นข้อมูลจากเว็บไซต์
ทางการท่องเที่ยว 
- ประเพณีแข่งเรือ 
- งาช้างด า 
- จิตรกรรมฝาผนังวัดภูมินทร์ “กระซิบ
รัก”ที่ลือเลื่อง 
- วัดพระธาตุแช่แห้ง 
- ส้มสีทอง 
 

 ภาพลักษณ์จากการรับรู้ของนักท่องเที่ยว 
- เมืองเก่าที่มีชีวิต  
- เมืองเล็ก ๆ  
- เมือง Slow Life 
- เมืองที่มีวัฒนธรรมโดดเด่น
 

ภาพที่ 54 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่าน 
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ภาพที่ 55 วิเคราะห์ภาพลักษณ์ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดน่าน ด้วย

ทฤษฎี 4 ช่อง (Four-cell model) ของ Echtner & Ritchie 

 

4.2 ต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
4.2.1 การวเิคราะห์จดุแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคทางการทอ่งเทีย่ว 

4.2.1.1 จังหวัดล าพูน 

4.2.1.1.1 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคจากการสัมภาษณ ์

ตารางที ่4 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับจุดอ่อน จุด
แข็ง อุปสรรคและโอกาสทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน จากการ
สัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 4 การสัมภาษณ์ ซึ่งพบว่า การท่องเที่ยว
ของจังหวัดล าพูนมจีุดแข็ง คือ ประวัติศาสตร์ซึ่งเป็นเมืองเริ่มต้นของล้านนา
ที่มีความเก่าแก่ที่สุด มีประเพณีสลากย้อมที่เป็นประเพณีหนึ่งเดียวในโลก 
ความเป็นเมืองเก่าของล าพูน อีกทั้งยังมีวัฒนธรรมยองกับลื้อ ที่ยังคง
อนุรักษ์ส าเนียงการพูด การแต่งกายและประเพณีไว้ จุดอ่อนหรือปัญหาที่
ส าคัญของการท่องเที่ยวล าพูนคือ ขาดการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว คน

คุณสมบัติเชิงกายภาพ 

(Functional characteristics) 

คุณลักษณะในรายละเอียด 

(Attributes) 

ภาพรวม (Holistic 

(จินตภาพ) (Imagery) 

คุณสมบัติทางจิตใจ 

(Psychological characteristics) 

ส้มสีทอง 

เมืองเล็ก ๆ ในหุบเขา 

ธรรมชาติที่สวยงาม 

เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด 

เมืองท่องเที่ยวจักรยาน 

Slow life 
ประเพณีแข่งเรือง 

งาช้างด า 

จิตรกรรมฝาผนังวัดภูมินทร์ 

วัดพระธาตุแช่แห้ง  

Product differentiation: ปัญญากาดก้อม ฮอมศิลป์ 

เมืองเก่าที่มีชีวิต* 

ประวัติศาสตร์* 

วัฒนธรรมหลากหลาย* 
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ภายในชุมชนที่ไม่ค่อยยอมรับการเปลี่ยนแปลง ขาดการบริหารจัดการและ
ประชาสัมพันธ์  และการท างานร่วมกันของหน่วยงานภาครัฐและเอกชนแต่
จังหวัดล าพูนมีโอกาสดึงนักท่องเที่ยวจากเชียงใหม่และล าปาง ซึ่งเป็นสอง
เมืองท่องเที่ยวหลัก อาจจะมาเที่ยวแบบ One Day Trip  อุปสรรคคือการ
คมนาคม 
4.2.1.1.2 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคจากแบบสอบถาม 

จากการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจ านวน 161 ชุด พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามระบุถึงจุดอ่อนโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยวและ
บุคลากรทางการท่องเที่ยว โดยเห็นจากสถานที่ในการจอดรถบริเวณวัดพระ
ธาตุหริภุญชัยที่มีอาณาเขตที่แคบ ท าให้การจราจรติดขัด จึงมีข้อเสนอแนะ
ให้ทางจังหวัด ควรมีการจัดบริการรถรางเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยวที่อยาก
ชมรอบ ๆ เมืองล าพูน เพื่อลดปัญหาการจราจรติดขัด และเพื่อลดปัญหาที่
จอดรถ ส่วนด้านบุคลากรทางการท่องเที่ยว ผู้ตอบแบบสอบถาม กล่าวว่า 
อยากให้มีเจ้าหน้าที่ที่คอยให้ความรู้ในสถานที่ต่าง ๆ เพราะฉะนั้นจึงควรมี
การพัฒนาอบรมวิทยากรหรือมัคคุเทศก์ให้มีความรู้ ความสามารถ คอย
แนะน าข้อมูลให้แก่นักท่องเที่ยว และสร้างมาตรฐานทางการท่องเที่ยวให้ดี
ยิ่งขึ้น 
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ตารางที่ 4 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับจุดอ่อน จุดแข็ง อุปสรรคและโอกาสทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน 
หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

ส านักงานท่องเที่ยวและ
กีฬาจังหวัดล าพูน 

“จุดแข็งของล าพูนคือประวัติศาสตร์ 
เป็ น เมื อ ง เ ริ่ มต้ นของล้ านนา  ของ
ภาคเหนือ เก่าแก่ที่สุด” 

“ขาดการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว มันมี
แหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจในตัวเมืองอีก 
เช่น ผ้าไหมเวียงยอง ชุมชนเวียงยอง 
แต่แหล่งพวกนี้มันไม่มีคนมาจับมา
รวมกัน ขาดการบริหารจัดการและ
ประชาสัมพันธ์ ชุมชนเขายังไม่มีแนวคิด 
ยังไม่สนใจที่จะเปิดรับนักท่องเที่ยวที่
กว้างขึ้น จุดอ่อนหลัก ๆ เลยก็คือ คนนี่
แหละครับ” 

“เราอาจจะเน้นดึงนักท่องเที่ยว
จากเชียงใหม่และล าปาง ซึ่งเป็น
สองเมืองท่องเที่ยวหลัก อาจจะ
มาเที่ยวแบบ One Day Trip” 

“เราคุยกับทางภาครัฐไม่ค่อยรู้
เ รื่ อง  เพราะหน่วยงานทาง
ภาค รั ฐ ขอ งจั ง ห วั ด ไ ม่ เ ห็ น
ความส าคัญของการท่องเที่ยว 
ส่วนใหญ่จะเน้นหนักไปในเรื่อง
ข อ ง อุ ต ส า ห ก ร ร ม แ ล ะ
การเกษตร” 

อบจ. จังหวัดล าพูน “จุดแข็งของเราก็คือ ความเป็นเมืองเก่า 
เรื่องราวความเป็นมาให้ ซึ่งในยุคของ
ล าพูนก็น่าจะเก่าที่สุด...เรามีสลากย้อม
หนึ่งเดียวในโลก” 

“มีการใช้คิวอาร์โค้ดในการสนับสนุน
การท่องเที่ยว เริ่มต้นที่วัดพระธาตุหริ
ภุ ญ ชั ย  มั น ก็ ยั ง เ ป็ น เ ฉ พ า ะ ตั ว
โบราณวัตถุนั้นๆอยู่  ยั ง ไม่ เกิดการ
เชื่อมโยง เช่น ผมเดินเข้าไปไหว้พระ
ธาตุ  ไปดูคิ วอาร์ โค้ดก็จะทราบถึง
ประวัติความเป็นมา แล้วมันไม่เชื่อมโยง
ต่อจุดที่น่าสนไปไปต่อยังไงมายังไง” 

“โอกาสในการพัฒนาที่ยั่งยืนมี
เยอะ ปัจจัยในการพัฒนามันเล็ก
จึงเป็นไปได้ง่าย คือ บ้านเมือง
เล็ก ไม่ ใช่ชุมชนหนาแน่นไม่
เหมือนเมืองใหญ”่ 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

เทศบาลเมืองล าพูน “เรามีทุนทางวัฒนธรรมอยู่แล้ว ความ
เป็นเมืองเก่าของล าพูน ทั้งโบราณสถาน 
อัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของจังหวัด

“แทบจะไม่มีใครสืบต่อเอกลักษณ์ต่าง 
ๆ ของล าพูนไว้ เด็ก ๆ ก็ไปเรียนหนังสือ 

“เราจะเข้าไปช่วยรณรงค์ให้วัด
ต่างๆเรานี้มีการพัฒนาปรับปรุง  
แหล่ งท่อง เที่ ยว  ให้ เขามี สิ่ ง

“แหล่งท่องเที่ยวบางแห่ง ยังไม่
มีความพร้อมจะที่จะเปิดให้
นักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชม” 
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หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
ล าพูนคือความเป็นยอง รวมถึงประเพณี
ต่าง ๆ” 

ท างานบริษัท นิคมบ้างมันก็ เลยถูก
ละเลย” 

อ านวยความสะดวกให้กับผู้
พิ ก า ร  อ ย่ า ง เ ช่ น ท า ง ล า ด 
ห้องน้ า” 

หอการค้าจังหวัดล าพูน “เราเป็นเมืองเก่า เรามีประวัติศาสตร์ที่
ยาวนาน เราก็จะมีแค่วัดพระธาตุหริภุญ
ชัย ถือว่าที่เรื่องของการท่องเที่ยวแล้ววัด
พระธาตุหริภุญชัยให้เขาเข้ามาไหว”้ 

“หมู่บ้านยังไม่ยอมรับการเปลี่ยนแปลง
จากภายนอกเท่าไร” 

“ตรงศาลากลางเดิมมันจะเป็น
จุดเชื่อมกันระหว่างนักท่องเที่ยว
กับวัดพระธาตุเชื่อมมาตรงนี้ซึ่ง
เราจะต่อเนื่องในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจท าเป็นลานกิจกรรม 
จะมีร้ านค้า คหกรรมของใน
จังหวัด พวกโอทอป พวกผ้าทอ 
มันเชื่อมได้จนถึงตรงพวกนี้” 

“เราอยู่ใกล้จังหวัดเชียงใหม่ 
มันก็เป็นโจทย์ใหญ่ว่าท ายังไง
ให้นักท่องเที่ยวนอกจากจะมา
วัดพระธาตุหริภุญชัยแล้ว ให้มา
นอนมาค้างที่ล าพูนบ้าง...การ
คมนาคมการบริการการขนส่ง
เรายังไม่ดีพอ” 
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ภาพที่ 56 แสดงการสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ
การตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน 
 

4.2.1.2 จังหวัดแพร่ 

4.2.1.2.1 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคจากการสัมภาษณ ์

ตารางที ่5 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับจุดอ่อน จุด
แข็ง อุปสรรคและโอกาสทางการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ จากการ
สัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 4 การสัมภาษณ์ ซึ่งพบว่าการท่องเที่ยวของ
จังหวัดแพร่มีจุดเด่นหรือจุดขายคือ มีประเพณีตากธรรมที่เป็นประเพณีหนึ่ง
เดียวในโลก มีวิถีในเรื่องของศิลปวัฒนธรรม วิถีเมืองเก่า บ้านไม้ต่าง  ๆ    

จุดแข็ง

• ประวัติศาสตร์ซึ่งเป็นเมืองเริ่มต้นของล้านนา
ที่มีความเก่าแก่ที่สุด

• มีประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น ประเพณี
สลากย้อมที่เป็นประเพณีหนึ่งเดียวในโลก

• ความเป็นเมืองเก่าของล าพูนวัฒนธรรมยอง
กับลื้อ ที่ยังคงอนุรักษ์ส าเนียงการพูด การ
แต่งกายและประเพณีไว้

โอกาส

• สามารถดึงนักท่องเที่ยวจากเชียงใหม่
และล าปาง

จุดอ่อน

• ขาดการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
• ภายในชุมชนที่ไม่ค่อยยอมรับการเปลี่ยนแปลง
• ขาดการบริหารจัดการและประชาสัมพันธ์

• การบู รณาการการท า ง านร่ วมกั นของ
หน่วยงานภาครัฐ

• โครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยว เช่น ที่
จอดรถ บุคลากรทางการท่องเที่ยว การ
บริหารจัดการการให้บริการของรถราง

อุปสรรค

• ระบบการคมนาคมภายในจังหวัดไม่มี
ค ว ามต่ อ เนื่ อ ง  ไม่ มี จุ ดบริ ก า ร รถ
ส า ธ า ร ณ ะ ที่ ชั ด จ น  เ ช่ น  เ มื่ อ
นักท่องเที่ยวลงรถไฟนักท่องเที่ยวไม่
สามารถหารถต่อเข้าไปเที่ยวในเมืองได้



111 
 

 

อีกทั้งยังมีเมืองเก่าที่มีการรักษาก าแพงเมืองเก่าไว้ได้ดีที่สุดในประเทศ แต่
ในขณะเดียวกันการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ก็ยังมีจุดอ่อน คือ จัดการ
ภายในพื้นที่ยังไม่ดี ความไม่พร้อมของสถานที่ หรือบ้านที่จะให้นักท่องเที่ยว
เข้าชม รวมถึงยังขาดร้านขายของที่ระลึก และการไม่บูรณาการกันของแต่
ละหน่วยงานและคนในชุมชน ส าหรับอุปสรรคส าคัญที่ท าให้การท่องเที่ยว
ของจังหวัดแพร่ไม่เป็นที่นิยม คือ ความไม่ชัดเจนทางการท่องเที่ยวของแพร่ 
ปัจจัยสนับสนุนด้านการเดินทาง 
4.2.1.2.2 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคจากแบบสอบถาม 

จากการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจ านวน 155 ชุด พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามระบุถึงจุดอ่อนด้านการบริการนักท่องเที่ยว ผู้ตอบ
แบบสอบถาม แนะน าว่า ควรมีการเพิ่มจุดบริการนักท่องเที่ยว เพื่อแนะน า
สถานที่ หรือร้านค้าต่าง ๆ หรือจัดท าแผ่นพับ ใบปลิว ให้ข้อมูลที่พัก 
ร้านอาหาร รวมถึงสถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลาย เพื่ออ านวยความสะดวก
ในการสอบถามข้อมูลของนักท่องเที่ยว และควรมีการท าป้ายบอกสถานที่
ท่องเที่ยวให้ชัดเจน ส่วนจุดอ่อนด้านการคมนาคม ผู้ตอบแบบสอบถาม 
แนะน าว่า ควรมีพัฒนาระบบขนส่งมวลชนให้มีคุณภาพมากย่ิงขึ้น 
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ตารางที่ 5 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับจุดอ่อน จุดแข็ง อุปสรรคและโอกาสทางการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่ 
หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

เทศบาลเมืองแพร่ 
 

“เมืองแพร่ก็เป็นเมืองที่ค่อนข้าง
อนุรักษ์ด้านสถาปัตยกรรม มีการ
รักษาก าแพงเมืองเก่าไว้ได้ดีที่สุดใน
ประเทศ ทั้ง ๆ ที่ผ่านมาแล้วพันกว่า
ป”ี 

“บางบ้าน บางสถานที่เขาก็ไม่พร้อม
ให้เราเข้าชมได้ตลอด เพราะเจ้าของไม่
อยู่บ้าน” 

“เรามีคนรุ่นใหม่ เข้ามาดูแล มีชมรม
อนุรักษ์สถาปัตยกรรมท้องถิ่นเมือง
แพร่ หรือลูกหลานเมืองแพร่ ซึ่งเป็น
โอกาสที่จะท าให้การท่องเที่ยวเรา
ขับเคลื่อนไปได้เร็ว” 

“อุปสรรคตอนนี้นะ ถ้ามองจุดใหญ่
เลยคือสนามบิน เรารองรับเครื่อง
ใหญ่ไม่ได้ ไฟล์ทน้อย ถ้าสนามบิน
ใ ห ญ่ ก ว่ า นี้ มั น จ ะ ท า ใ ห้ ก า ร
ท่องเที่ยวดีกว่านี้  ตอนนี้มองการ
ท่องเที่ยวแพร่ปัญหาคือการขนส่ง
ทางอากาศ”  

วัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

“ที่จอดรถเราค่อนข้างมีปัญหานะ...
ร้านขายของที่ระลึกให้นักท่องเที่ยวมา
ซื้อยังมีน้อยนะ ถือเป็นจุดอ่อนอยู่
เหมือนกัน...เราไม่ค่อยมีรถโดยสาร รถ
เช่าก็ยังมีน้อย...คนบ้านเราไม่ค่อยรับ
ความรู้ใหม่ ๆ” 

“ถ้าตอนนี้พูดถึงศักยภาพความ
พร้อม เราก็พร้อมในระดับนึง มี
โรงแรมที่รับนักนักท่องเที่ยวเยอะ
ข้ึน” 

“ระบบขนส่งมวลชนค่อนข้างมี
ปัญหา  เพราะ เรา ไม่ค่ อยมี รถ
โดยสาร รถเช่าก็ยังมีน้อย แต่ถ้า
เป็นส่วนของสนามบินก็ยังน้อยอยู่
เพราะว่าค่าใช้จ่ายมันสูง” 

เทศบาลเมืองแพร่ 
 

“ความเป็นเมืองแพร่ วัฒนธรรมต่าง 
ๆ ไม่ได้ เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม 
อย่างรวดเร็ว ค่อยเป็นค่อยไป มีการ
อนุรักษ์ เน้นความเป็นมะเก่า ไม่ให้
ท ารั้วที่สูง” 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

“ที่พัก ร้านอาหาร เรามีความพียง
พอในอัตราที่เหมาะสมนะ แต่ถ้ามา
แบบโครม ๆ คงรับไม่ไหว” 

“อุปสรรคตอนนี้นะ ถ้ามองจุดใหญ่
เลยคือสนามบิน เรารองรับเครื่อง
ใหญ่ไม่ได้ ไฟล์ทน้อย”  
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หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
การท่ อ ง เที่ ย วแห่ ง
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
ส านักงานจังหวัดแพร่ 
 

“มีประเพณีหนึ่ ง เดียวในโลกคือ
ประเพณีตากธรรม...มีวิถีในเรื่อง
ของศิลปวัฒนธรรม วิถีเมืองเก่า 
บ้านไม้ต่าง ๆ ...มีในเรื่องของเมือง
เก่า นอกจากเมืองเก่าแพร่แล้วก็มี
เมืองเก่าลอง แล้วก็เมืองเก่าสอง” 

“คนในชุมชนเฉย ไม่เอา ไม่เอา ไม่
อยากได้แบบนี้ แล้วอยากได้อะไรอ่ะ 
ไม่รู้ แล้วก็ความยากของแพร่ก็คือว่า 
หนึ่ง Brand เขาเบลอ จะเมืองเก่า 
หรือจะอะไร…” 

“แพร่เนี่ยมีโอกาสเพราะว่าไม่ได้
กลายเป็นรกเหมือน สมุย เชียงใหม่ 
เขาไม่ ได้ถูกความเจริญทางการ
ท่องเที่ยวถมทับเข้ามา” 

“อุปสรรคของแพร่ หนึ่งการจัดการ
ภายในพื้นที่ยังไม่ดี สองหน่วยงาน
ไ ม่ ใ ห้ ค ว า ม ส า คั ญ  ห รื อ ใ ห้
ค ว า ม ส า คั ญ แ ต่ ไ ม่ ใ ช่ ใ น เ ชิ ง
ท่อง เที่ ยว  ความเข้ า ใจ ในการ
บริหารการท่องเที่ยวเมืองแพร่ยัง
ขาดอยู่มาก ยังไม่มีการเชื่อมโยง 
ภารกิจของแต่ละหน่วย มันเกิดจาก
การที่ ไ ม่ บู รณาการหากันของ
หน่วยงาน” 



114 
 

 

 
 
ภาพที่ 57 แสดงการสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ
การตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร ่
 

4.2.1.3 จังหวัดน่าน 

4.2.1.3.1 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคจากการสัมภาษณ ์

ตารางที ่6 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับจุดอ่อน จุด
แข็ง อุปสรรคและโอกาสทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน จากการ
สัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 6 การสัมภาษณ์ ซึ่งพบว่าการท่องเที่ยวของ
จังหวัดน่านมีจุดแข็งที่จังหวัดอื่นไม่มี คือ ด้านสถาปัตยกรรม วัดที่อยู่ในเขต

จุดแข็ง

• ประเพณีที่มีแอกลักษณ์ เช่น ประเพณี
ตากธรรมเป็นประเพณีหนึ่งเดียวในโลก

• ศิลปวัฒนธรรม เมืองเก่า บ้านไม้เก่า
และก าแพงเมืองเก่า

• มีชมรมอนุรักษ์สถาปัตยกรรมท้องถิ่น
เมืองแพร่ เครือข่ายลูกหลานเมืองแพร่
ที่เป็นคนรุ่นใหม่เข้ามาช่วยขับเคลื่อน
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์

โอกาส

• เป็นเมืองเล็ก ๆ ที่ง่ายต่อการพัฒนา
• มีที่พักและร้านอาหารที่เพียงพอต่อการ

ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว

จุดอ่อน

• การจัดการภายในพื้นที่
• ความไม่พร้อมของสถานที่ หรือบ้านที่

จะให้นักท่องเที่ยวเข้าชม
• ร้านขายของที่ระลึกการท่องเที่ยว
• การบูรณาการของการท างานร่วมกัน

ของแต่ละหน่วยงานและคนในชุมชน
• การประชาสัมพันธ์ เช่น แผ่นพับ

• ข้อมูลทางการท่องเที่ยว

อุปสรรค

• การคมนาคมขนส่ งของรถบริการ
สาธารณะอยู่ห่างไกลกัน และไม่มีการ
แสดงเส้นทางการเดินรถ
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ก าแพงเมืองของน่านไม่ถูกรื้อ ชุมชนเข็งแข็ง และมีวัฒนธรรมไทลื้อที่เป็น
จุดขาย แต่ในขณะเดียวกันการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านก็ยังมีจุดอ่อน คือ 
ปัญหาที่จอดรถ ร้านอาหารมีไม่เพียงพอ รวมถึงชุมชนต่อต้านสิ่งที่จะ
เปลี่ยนแปลง จังหวัดน่านมีหน่วยงานที่คอยสนับสนุน และมีพื้นที่ติดต่อกับ
ชายแดน ซึ่งเป็นโอกาสที่จะท าให้มีจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเพิ่มมากขึ้น 
ส่วนอุปสรรคที่ส าคัญ คือ ด้านกฎหมายไม่เอื้อ ด้านความมั่นคงทางการ
เมือง นโยบายเปลี่ยนอยู่เสมอท าให้ไม่มีความต่อเนื่อง 
4.2.1.3.2 จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคจากแบบสอบถาม 

จากการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจ านวน 152 ชุด ผู้ตอบ
แบบสอบถามได้ให้ความเห็นถึงจุดแข็งของการท่องเที่ยวจังหวัดน่าน ใน
ด้านความเป็นเอกลักษณ์ ผู้ตอบแบบสอบถาม เห็นว่า เมืองน่านเป็นเมือง
น่ารัก อยากให้คงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของน่าน อนุรักษ์ความเป็นล้านนา 
อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น รวมถึงอนุรักษ์สถาปัตยกรรมและโบราณสถานให้
คงอยู่ซึ่งความเก่าแก่ แต่อย่างไรก็ตามยังคงมีอุปสรรคในด้านคมนาคม โดย
ผู้ตอบแบบสอบถามระบุว่า การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ใน
ต่างอ าเภอยังไม่สะดวกมากนัก และยังขาดข้อมูลการบริการรอบรถ อยาก
ให้มีการให้ข้อมูลเกี่ยวกับการคมนาคมภายในจังหวัดให้มากขึ้น และควรมี
การจัดท าป้ายบอกทางหรือบอกสถานที่ท่องเที่ยวให้ชัดเจนยิ่งขึ้น รวมถึง
จุดอ่อนด้านบุคลากร โดยผู้ตอบแบบสอบถามแนะน าว่า ควรมีการพัฒนา
ทักษะและให้ความรู้ด้านภาษาอังกฤษแก่บุคลากรด้านการท่องเที่ยวและคน
ในชุมชน เพื่อเป็นการเพิ่มงานเพ่ิมอาชีพให้คนในชุมชน 
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ตารางที่ 6 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับจุดอ่อน จุดแข็ง อุปสรรคและโอกาสทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน 
หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

อพท. น่าน “จุดแข็งที่น่านมีที่อื่นไม่มีคือในด้าน
สถาปัตยกรรม โดยเฉพาะพุทธสิทธิ พุทธ
สถานของน่าน...วัดที่อยู่ในเขตก าแพง
เมืองของน่านไม่ถูกรื้อ ส่วนมากก็มีอายุ 
200 ปีขึ้น นี้คือความโดดเด่นที่น่าน...
น่านสามารถรักษาหรือสืบทอด ภูมิ
ปัญญา หรือสถาปัตยกรรมท้องถิ่นที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะ เรียกว่า สกุลช่างน่าน 
นี้คือจุดแข็งที่น่านมี...ชุมชนเข้มแข็ง...
เมืองเราเป็นเมืองที่ปลอดภัยในระดับ
โลก และเป็นเมืองน่าอยู่ระดับ 3 ของ
ประเทศ” 

“เราขาดนักสื่อความหมายที่ดีที่เราจะ
ผลิตคนในท้องถิ่นให้มีศักยภาพเสริม
เติมเต็มสิ่งเหล่านี้ยังไง...จุดอ่อนของ
น่านในตอนนี้ก็คือ กระบวนการที่มันจะ
เป็นให้ได้ถึงมาตรฐานไม่มี โรงแรมที่
เกิดขึ้นมันได้ถึงมาตรฐานหรือยัง ใครไป
รับรอง หน่วยงานก็พยายามให้ เกิด  
green hotel” 

“โอกาสของน่านที่การเกษตรแบบ
ออแกนิคเต็มที่มันต้องเกิด” 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

กรมศิลปากรจั งหวัด
น่าน 

“เมืองน่านจะเป็นวัฒนธรรมไทยลื้อที่มัน
เป็น เหมือนจุดขายที่ ขายได้  แล้ วก็
จิ ต ร ก ร ร ม วั ด ภู มิ น ท ร์ . . . ด้ า น
สถาปัตยกรรมมัน ก็จะดูอาคาร วัด
ภูมินทร์นี้ ลักษณะอาคารมันจะเน้น
ทางด้านความแปลก แปลกกว่าที่อื่น...
กลุ่มเมืองน่าน กลุ่มอนุรักษ์วัฒนธรรม 
ค่อนข้างแข็ง” 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

“คนที่จะมาเที่ยวน่านคือแหล่ง
ธรรมชาติจะมี 2 โซนคือ โซน
เหนือกับโซนใต้ ไปดอยเสมอดาว 
ผาชู้ นั่นคือโซนใต้ ข้างบนก็จะมีที่
ภูคา บ่อเกลือและบ้านมณีพฤกษ์ 
ตอนนี้เขาก าลังบูมตรงท่าวังผา” 

“ป้ายเยอะมาก ปกติผมเป็น
คนเดินกลับบ้าน ผมจะเดิน
ฟุตบาทนี้เลย มันเหมือนเป็น
ฟุตบาทส าหรับตั้งป้าย ควร
จะท าคือมีการจัดระเบียบ
แล้วก็ซ่อมบ ารุง” 
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หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
วัฒนธรรมจังหวัดน่าน “ที่นี่มีต้นทุนทางวัฒนธรรมที่สูง มีแหล่ง

ทางสถาปัตยกรรม วัฒนธรรมประเพณี 
และแหล่งธรรมชาติ...มีสถาปัตยกรรมที่
เป็นหนึ่งเดียวในโลก” 

“ปัญหาที่จอดรถมีไม่เพียงพอ รวมถึง
การเดินทางภายในตัวเมืองน่าน ไปทาง
ไหนก็มีแต่ไฟแดง” 

“เราส่งเสริมให้ชุมชนมีการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวของตัวเอง...เรามี
ด่านสากลที่อยู่ทางห้วยโก๋น ซึ่ง
รัฐบาลจีนจะมีการสร้างรถไฟ
ความเร็วสูงที่วิ่งผ่านคุนหมิง ผ่าน
จั งหวั ดน่ านถึ ง ไชยบุ รี แล้ ว ไป
เวียงจันทน์ เส้นทางนี้ก็เชื่อมโยง
เส้นทางอาเซียนได้ สามารถไป
เที่ยวที่คุนหมิง ไปเวียดนาม ซึ่งมัน
ก็ เ ป็ น โ อ ก า ส ที่ จ ะ ท า ใ ห้
นักท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน” 

“พื้นที่จอดรถ มันมีไม่เพียง
พอที่จะให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
จอด อันนี้คือมันคือปัญหา” 

ส านักงานหอการค้า
จังหวัดน่าน 

“ชุมชนมีการพัฒนาให้เหมือนกับอดีต 
ส ร้ า ง ใ ห้ เ ห มื อ น โ บ ร า ณ  ค ง ไ ว้ ซึ่ ง
เอกลักษณ์ของน่านอยู่ ซึ่งตรงนี้จะเป็น
จุดแข็งของน่านอยู่แล้ว...สิ่งที่หล่อหลอม
ที่สืบทอดกันมานั่นก็คือประเพณีต่าง ๆ  
มีหนังสือเป็นของตัวเอง มีสกุลช่างเงิน
เป็นของตัวเอง มีภาษาเป็นของตัวเอง
ทั้งหมดทุกอย่างซึ่งตรงนี้ถือเป็นวิถีน่าน” 

“เราไม่มีในเรื่องของรถโดยสารประจ า
ทางเหมือนรถแดงเชียงใหม่ เราไม่มีแค่
นั้นเอง อย่างอื่นเรามีครบ” 

“ทุกวันนี้ เราให้ความรู้ชาวบ้าน
อย่างเช่น พ่ออุ้ยแม่อุ้ย เรามีไกด์
คนแก่  มี ไกด์ เด็ก ซึ่ ง เรามี การ
ถ่ายทอดตรงนี้เยอะ ความพร้อม
ของจังหวัดน่านตอนนี้เรามีสูงกว่า
มาตรฐาน สูงกว่าที่เราจะพัฒนา
มันควรเป็นการพัฒนาอย่างยั่งยืน
แล้ว” 

“อุปสรรค คือค าว่าเขตเมือง
เก่ามันแตะต้องไม่ได้ มันสร้าง
อ ะ ไ ร ไ ม่ ไ ด้ . . . ข า ด ก า ร
ช่วยเหลือจากภาครัฐ ด้าน
งบประมาณการดูแลรักษา
บ้านเก่า”  

ส านักงานท่องเที่ยวและ
กีฬาจังหวัดน่าน 

“ความเป็นเมืองเก่าเป็นจุดเด่น จุดแข็ง
ของ เมืองน่ าน  รวมถึ ง วัดวาอาราม 

“จุดอ่อนของเราก็จะมีในเรื่องของการ
บริการ ถ้ามาในช่วง High ที่พักของเรา

“เรามีองค์กร หน่วยงาน ที่ท างาน
เกี่ยวกับการท่องเที่ยวหลากหลาย

“อุปสรรคก็มีปัญหาอยู่  ใน
เรื่องของกฎหมาย  เพราะ
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หน่วยงาน จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 
วัฒนธรรมประเพณี ความเข้มแข็งของ
คนในชุมชน มีศิลปะทางพระพุทธศาสนา 
คือการสร้างพระพุทธรูปหันหน้าออก 4 
ด้าน มีที่เดียวที่เมืองน่าน เป็นเอกลักษณ์
ของเมืองน่าน” 
 

ก็จะไม่เพยีงพอ สองทางด้านร้านอาหาร 
ก็มีไม่เพียงพอ อีกอย่างคือด้านคมนาคม 
ถนน หนทาง จะมีความชันสู ง  ไม่
สามารถขยายพื้นที่ได้ นี่คือจุดอ่อนของ
เรา” 

องค์กร โดยเฉพาะของน่านมี  
อพท. ในพื้นที่ ที่ท าในพื้นที่เมือง
เก่าโดยเฉพาะ เรามีหน่วยงานที่
สนับสนุน...โอกาสจากข้างนอก ที่
ทราบว่า ตอนนี้จีนได้มาสร้าง
สะพานข้ามแม่น้ าลาวจากหงสา
เข้าเมืองเงิน ไชยบุรี และหลวง
พระบาง ทางเสร็จ จะท าทางรถไฟ 
แล้วที่นี่คนจีนจะเข้ามา เดินทาง
ไปมาสะดวก จากไชยบุรีมาน่าน
ไ ม่ ไ ก ล  มั น ก็ จ ะ เ อื้ อ ต่ อ
นั กท่ อ ง เที่ ย วคนจี น  หรื อคน
ต่างประเทศที่มาทางนี้ได้” 

กฎหมายบางอย่างไม่เอื้อ อีก
อย่ างคือ เรื่ องความมั่นคง
ทางการเมืองก็มีผลกระทบอยู่  
รั ฐบาลเปลี่ ยน นโยบายก็
เปลี่ยน  ไม่มีความต่อเนื่อง 
เป็นปัญหาอุปสรรคในการ
ท างาน” 

ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว แ ห่ ง
ประเทศไทย ส านักงาน
จังหวัดแพร่ 

“เป็นเมืองที่มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรม
แข็งแรง มีธรรมชาติสวยงามและโดดเด่น
. . .น่านชุมชนเข้มแข็ง ชุมชนบอกว่า
ต้องการอะไร ไม่ต้องการอะไร เขาเสนอ
เองเลยว่าจะเอาอะไร...น่านมีพัฒนาการ 
มี Development ของการพัฒนาพื้นที”่ 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

“ยังไงน่านก็มี โอกาสเติบโตสูง 
เพราะน่านสามารถเที่ยวได้ตลอด
ทั้งปี ซึ่งแบ่งเป็น โซนเหนือ โซน
กลาง โซนใต”้ 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 
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ภาพที่ 58 แสดงการสรุปจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวและ
การตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดน่าน 
 

  

จุดแข็ง

• มีเอกลักษณ์ชัดเจน
• สถาปัตยกรรม
• ความสมบูรณ์และการคงไว้ของวัดใน

เขตเมืองเก่า
• ชุมชนเข้มแข็ง
• วัฒนธรรมไทลื้อ

โอกาส

• หน่วยงานส่งเสริมการท่องเที่ยว
• มีพื้ นติ ดชายแดนที่ จ ะสามารถดึ ง

นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาเที่ยวที่น่าน
ได้ง่าย

จุดอ่อน

• ปัญหาด้านสิ่ งอ านวยความสะดวก
ทางการท่องเที่ยว เช่น ปัญหาที่จอดรถ 
ร้านอาหารมีไม่เพียงพอ

• บุคลากรทางการท่องเที่ยว
• ชุมชนต่อต้านสิ่งที่จะเปลี่ยนแปลง 
• ข้อมูลทางการท่องเที่ยว

อุปสรรค

• การคมนาคม
• ความไม่มั่นคงทางการเมือง
• การ เปลี่ ยนแปลงผู้ บริหารจั งหวัด

บ่อยครั้งท าให้การท างานไม่ต่อเนื่อง
• กฎหมาย
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4.2.2 การวเิคราะห์ต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวจากการสัมภาษณ ์
4.2.2.1 จังหวดัล าพนู 

ตารางที่ 7 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียจากการก าหนดต าแหน่ง
การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคตของจังหวัดล าพูน จากการสัมภาษณ์ผู้
มีส่วนได้เสียจ านวน 4 การสัมภาษณ ์

 
ตารางที่ 7 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียจากการก าหนดต าแหน่งการตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบัน
และอนาคตของจังหวัดล าพูน 

หน่วยงาน ต าแหน่งทางการตลาดในปัจจุบัน ต าแหน่งทางการตลาดในอนาคต 
ส า นั ก ง า น
ท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดล าพูน 

“เราจะเน้นเฉพาะกลุ่ม แล้วมันจะเชื่อมโยงมา
ท่องเที่ยว Long Stay เอาจริง ๆ ว่าเราอยากจะ
เน้นไปทางไหนคือ หนึ่ง Long Stay สองเชิง
วัฒนธรรม สามในเรื่องของศาสนา ก็จะมีอยู่สาม
อย่างที่เราคุยกับทางสมาคม....เน้นกลุ่มผู้สูงอายุ
เป็นหลัก.....ส่วนใหญ่เป็นคนไทยครับ ร้อยละ 
80-90 ชาวต่างชาติไม่เยอะนะครับ” 

“ถ้าเราสามารถดึงนักท่องเที่ยวจีน
จากเชียงใหม่มาได้ซัก 5-10% ถือว่า
เติบโตมาก....ต าแหน่งทางการตลาด
ของอนาคตที่วางไว้กับปัจจุบันแทบ
จะไม่แตกต่างเลย เพราะว่าศาสน
สถานก็จะเป็นผู้สูงอายุซะส่วนใหญ่” 

อ บ จ .  จั ง ห วั ด
ล าพูน 

“นักท่องเที่ยวที่ เขาจะเหมารถสองแถว จาก
เชียงใหม่ หรือเหมารถตู้ เป็นแบบแบคแพค มา
เที่ยงเชิงหาประสบการณ์ เหมือนกับคนไป
แม่ฮ่องสอนก็ไปหาประสบการณ์เชิงธรรมชาติ 
เหมือนกันเลยว่าเราก็เชิงจุดหมายท่องเที่ยงเชิง
วัฒนธรรม อันนี้ ก็ คื อ เหมือนจะไปร้ อยกับ
เป้าหมายของจังหวัด . . . . .กลุ่มนักท่องเที่ยว
เฉพาะที่จะมาทัวร์วัฒนธรรมทัวร์บุญ” 

“เราก็ยังคงเน้นนักท่องเที่ยวทางด้าน
สายบุญ ใช้วัดเป็นแกนหลักในการ
ขั บ เ ค ลื่ อ น  เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ท า ง ก า ร
ท่องเที่ยว” 

เ ท ศ บ า ล เ มื อ ง
ล าพูน 

“เป็นกลุ่มท้องถิ่น เป็นกลุ่มนักท่อง เที่ ยวใน
ประเทศไทยซ่ึงบางคนก็ยังไม่รู้จักล าพูน” 

“ไม่ว่าจะปัจจุบันหรืออนาคตส่วน
ใหญ่จะเป็นกลุ่มคนสูงวัยแหละ มากัน
เป็นหมู่คณะ” 

หอการค้าจังหวัด
ล าพูน 

“ส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มไทยที่เข้ามาท่องเที่ยว และ
กลุ่มที่เขาเกษียณแล้ว” 

“ศาลากลางเดิมมันจะเป็นจุดเชื่อม
กันระหว่างนักท่องเที่ยวกับวัดพระ
ธาตุเชื่อมมาตรงนี้ซึ่งเราจะต่อเนื่องใน
การขับเคลื่อนเศรษฐกิจท าเป็นลาน
กิจกรรม ก็จะมีร้านค้า คหกรรมของ
ในจังหวัด พวกโอทอป พวกผ้าทอ มัน
เชื่อมได้จนถึงตรงพวกนี้” 
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ในปัจจุบันกลุ่มลูกค้าเป้าหมายทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนเป็นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวไทยที่เข้ามาท่องเที่ยว กลุ่มเกษียณ กลุ่มนักท่องเที่ยวทัวร์วัฒนธรรม 
ทัวร์บุญ ซึ่งเน้นกลุ่มผู้สูงอายุเป็นหลัก โดยต าแหน่งทางการตลาดทางการท่องเที่ยว
ของจังหวัดล าพูนนั้นจะเน้นให้นักท่องเที่ยวอยู่ท่องเที่ยวในจังหวัดแบบยาวนานขึ้น 
นอกจากนี้ยังเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ให้
เดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนในลักษณะ One day trip การก าหนดต าแหน่ง
ทางการตลาดในอนาคตไม่แตกต่างจากต าแหน่งทางการตลาดในปัจจุบัน แต่อย่างไร
ก็ตามจังหวัดยังมองถึงโอกาสในการดึงดูดให้นักท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามาท่องเที่ยว
ในจังหวัดเชียงใหม่ให้เดินทางเข้ามาเที่ยวจังหวัดล าพูน โดยปัจจุบันจ านวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติยังคงมีจ านวนน้อยอยู่ 

 

4.2.2.2 จังหวดัแพร่ 

ตารางที่ 8 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียจากการก าหนดต าแหน่ง
การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคตของจังหวัดแพร่ จากการสัมภาษณ์ผู้มี
ส่วนได้เสียจ านวน 3 การสัมภาษณ ์

 
ตารางที่ 8 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียจากการก าหนดต าแหน่งการตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบัน
และอนาคตของจังหวัดแพร ่

หน่วยงาน ต าแหน่งทางการตลาดในปัจจุบัน ต าแหน่งทางการตลาดในอนาคต 
เทศบาลเมืองแพร่ 
 

“ทัวร์นักท่องเที่ยวส่งมาจากน่าน เขาขาย
แพ็คเกจน่าน พอมีมาแพร่ก็ส่งมา ทัวร์ก็จะ
แบบ 3 คน 7 คน ครอบครัวใหญ่ก็ม”ี 
“มาเป็นครอบครัว บุคคลหรือคณะทัวร์ก็
รับได้หมด....เราไม่อยากได้เอเชียเท่าไหร่ 
อยากได้ฝรั่ง ฝรั่งไม่ได้ท าลายอะไร เขามา
เที่ยว เขาเดินเที่ยวคนเดียว” “ถ้าช่วง
สงกรานต์วัยรุ่นเยอะ คนกลาง ๆ ...ตอนนี้
เราเน้นสังคมผู้สูงอายุ” 

“อยากเน้นไปทางนักท่องเที่ยวที่ชอบความ
เก่าแก่ ความเรียบง่าย เงียบสงบ” 

วัฒนธรรมจังหวัด
แพร่ 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ “เอาคนที่ชอบวัฒนธรรม วิถีชีวิตเรียบ ๆ ก็
พอแล้ว….เหมาะกับยุคต่อไปที่เป็นยุคของ
ผู้สูงอายุที่ชอบสะสมความสุขกับการให้ การ
ท าประโยชน์อยู่กับธรรมชาติ” 
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หน่วยงาน ต าแหน่งทางการตลาดในปัจจุบัน ต าแหน่งทางการตลาดในอนาคต 
การท่องเที่ยวแห่ง
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
ส านักงานจังหวัด
แพร่ 
 

“ถ้าดูจากสถิติที่ผ่านมาของน่านกับแพร่นะ 
จะเป็นกลุ่มคน Gen X แต่ว่าถ้าดูจาก
บรรยากาศเป็นเรื่องของครอบครัว สูงวัย...
ขายในกลุ่มผู้หญิง ชอบชิม ชอบช็อป แล้ว
ก็กลุ่ม Gen Y ชอบแชร์ ขายครอบครัว มา
เป็นกลุ่มคุ้มกว่า ขายประชุมสัมมนา มี 
Outing + experience ชุมชน นี่คือของ
แพร่ ขายกลุ่มเก๋า เพราะว่าชอบแชร์  
ชอบช็ อป  เ ดี๋ ย วนี้ เ ก๋ า เ ข า ใช้ แชร์ นะ 
เพราะว่าเล่นไลน์แล้วก็ชวนกันมา นี่คือสิ่ง
ที่เจาะ...ตลาดต่างประเทศที่แพร่เยอะกว่า 
10% ต่างชาติ 90% คนไทย” 

“…หนึ่งขายความเป็นเมืองเก่าได้ สองขายวัด 
ความเชื่อ ขายเรื่องพระธาตุได้ ขายชุมชนได้
ไหม เกือบได้ เพราะว่าชุมชนยังไม่มีจุดขาย 
จุดเด่นยังไม่มี จุดเด่นมีแค่กาดกองเก่า โอเค 
น่ารัก จบ” 

 
กลุ่มลูกค้าทางการตลาดในปัจจุบันของจังหวัดแพร่ส าหรับนักท่องเที่ยวไทย

จะเน้นไปที่กลุ่มคน Gen X และ Gen Y  คือ กลุ่มคนวัยท างานที่นิยมใช้สื่อสังคม
ออนไลน์  ไปจนถึงกลุ่มผู้สูงอายุ โดยต าแหน่งทางการตลาดทางการท่องเที่ยวของ
จังหวัดแพร่จะเน้นการท่องเที่ยวแบบครอบครัว กลุ่มผู้เข้าร่วมสัมมนา ในอนาคต
ยังคงก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและต าแหน่งทางการตลาดไปที่กลุ่มผู้สูงอายุ และ
เน้นไปที่ผู้ที่ชื่นชอบวัฒนธรรม วิถีชีวิตเรียบง่าย โดยจะใช้วัดเป็นตัวกระจาย
นักท่องเที่ยวไป ชิม Shop Share ไปยังสถานที่ต่าง ๆ ส าหรับนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติเน้นนักท่องเที่ยวจากประเทศตะวันตก ไม่เน้นนักท่องเที่ยวจากทวีป
เอเชีย 

 

4.2.2.3 จังหวดัน่าน 

ตารางที่ 9 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียจากการก าหนดต าแหน่ง
การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคตของจังหวัดน่าน จากการสัมภาษณ์ผู้มี
ส่วนได้เสียจ านวน 7 การสัมภาษณ ์
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ตารางที่ 9 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียจากการก าหนดต าแหน่งการตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบัน
และอนาคตของจังหวัดน่าน 

หน่วยงาน ต าแหน่งทางการตลาดในปัจจุบัน ต าแหน่งทางการตลาดในอนาคต 
อพท. จังหวัดน่าน 
 

“ ห น้ า ฝ น ก็ จ ะ มี ก ลุ่ ม นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว 
adventure หรือนักถ่ายภาพเข้ามากลุ่มที่
สนใจ...กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มาคือผู้สูงวัย 
กั บ วั ย ก ล า ง คน  ที่ จ ะ ม า เ สพสมกั บ
สุนทรียศาสตร์” 

“เน้นกลุ่มคนวัยท างาน ที่มีก าลังในการใช้
จ่ายสูง” 

ก ร ม ศิ ล ป า ก ร
จังหวัดน่าน 

“น่านนี้ส่วนใหญ่จะเป็นคนไทย ต่างชาติ
ไม่น่าจะถึง 10 เปอร์เซ็นต์” 

“หากในอนาคตมีนักท่องเที่ยวต่างชาติเข้า
มา เม็ดเงินก็จะเพิ่มขึ้น แต่มันก็จะมีข้อเสีย
อยู่บ้าง” 

วัฒนธรรมจังหวัด
น่าน 

“นักท่อง เที่ ยวชาวไทยประมาณ 90 
เปอร์เซ็นต์ มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
ประมาณ 5 เปอร์เซ็นต์ ส่วนใหญ่จะมา
จากอเมริกา แคนาดา และญี่ปุ่น มีจีนบ้าง 
มีสปป.ลาวบ้าง” 

“เราอยากได้นักท่องเที่ยวไทยมากกว่า ส่วน
ใหญ่ชาวต่างชาติที่ เข้ามาชมเขา จะให้
ความส าคัญกับประเพณีวัฒนธรรมเขาจะ
เข้ามาชม” 

สมาคมธุรกิจการ
ท่องเที่ยวน่าน 

“60% มาทัวร์แต่อีก 40% เป็นของคน
ไทยที่มาเที่ยวเป็นครอบครัว” 

“ตอนนี้ที่ผมหวังคือทัวร์จีนที่อยู่ในระบบ
ทัวร์ที่ถูกต้อง” 

ส า นั ก ง า น
ท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดน่าน 

“ส่ ว น ใ ห ญ่ 80-90% เ ป็ น ค น ไ ท ย 
นักท่องเที่ยวต่างชาติไม่ถึง 10 % น้อย
มาก ส่วนใหญ่จะเป็นคนไทยภาคกลาง 
ภาคเหนือ...เราเอาคนทั่วไปเลย ใครจะมา
ก็ได้ ที่อยากจะมาเห็นวิถีชีวิตคนเมืองเก่า 
เมืองน่าน เราไม่เจาะจง รองรับหมดทุก
กลุ่ม กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มวัยรุ่น เพราะกลุ่ม
วัยรุ่นก็เริ่มสนใจที่จะมาเรียนรู้วัฒนธรรม 
ประเพณี ศิลปวัฒนธรรมเก่า  ๆ ” 

“แนวโน้มของการมาท่องเที่ยวเมืองน่าน 
น่าจะเป็นกลุ่มผู้สูงอายุเพราะว่าจังหวัดเรามี
วัด มีโบราณสถาน มีศิลปะ ส่วนใหญ่จะมา
ท าบุญ ทางกลุ่มวัยรุ่นก็จะไปเที่ยวทางด้าน
นิเวศ…คงจะเอานักท่องเที่ยวไทยเป็นหลัก
ก่อน เพราะโดยพื้นฐานสินค้าที่ เรามีอยู่
ตอนนี้  ส่วนใหญ่อ านวยคนไทย ปัจจัย
โครงสร้างของน่านยังไม่สามารถรองรับ
นักท่องเที่ยวต่างชาติได้…อยากให้เน้นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวฝรั่งเศส ยุโรป อเมริกา เกาหลี 
เพราะกลุ่มนี่ก็จะมีอยู่ในสถิติ 5 กลุ่มแรก
ที่มาเทีย่วเมืองน่าน...” 

เทศบาลเมืองน่าน “ทัวร์ที่มาน่านเนี่ย มาลักษณะเหมือน
เที่ยวญี่ปุ่น เหมือนกับว่าไปกัน 4-5 คน 
เราก็จะมีกลุ่มนัดหมาย เกษียณอายุแล้ว 
นัดประชุม เพราะฉะนั้นเราได้ขายช่วง 

“เราจะท าให้เกิดความชัดเจนเลยว่า กลุ่ม
ผู้สูงอายุ แม้กระท่ังคนที่เดินทางล าบาก” 
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หน่วยงาน ต าแหน่งทางการตลาดในปัจจุบัน ต าแหน่งทางการตลาดในอนาคต 
Low เยอะคือนัดหมาย นัดประชุมกลุ่ม 
มาศึกษาดูงาน” 

การท่องเที่ยวแห่ง
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
ส านักงานจังหวัด
แพร่ 

“ถ้าดูจากสถิติที่ผ่านมาของน่านกับแพร่
นะ จะเป็นกลุ่มคน Gen X แต่ว่าถ้าดูจาก
บรรยากาศเป็นเรื่องของครอบครัว สูงวัย” 

จะเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็น Creative 
Tourist ซึ่งเขาเที่ยวได้ทั้งปี ไม่ยึดติดกับ 
Season เขาแค่ต้องการมาสัมผัส Local 
experience ที่เป็น Product ของเรา” 

 
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านในปัจจุบันเน้นกลุ่ม

นักท่องเที่ยวชาวไทย โดยมุ่งเน้นต าแหน่งทางการตลาดการท่องเที่ยวเป็น Group 
Tour กลุ่มนักท่องเที่ยวผู้สูงวัยและวัยกลางคน กลุ่มนักท่องเที่ยว Adventure ที่
ชอบธรรมชาติ ในอนาคตก็ยังมีแนวโน้มของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและต าแหน่ง
ทางการตลาดไปที่กลุ่มผู้สูงอายุที่เน้นท าบุญ ส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยววัยรุ่นก็จะเน้นไป
เที่ยวทางด้านนิเวศและนักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ไม่ยึดติดกับฤดูกาลการ
ท่องเที่ยว ส าหรับ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมุ่งเน้นทัวร์ชาวจีน  และกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่มีก าลังซื้อสูงจากยุโรป และเกาหลีใต้ 

 

4.2.3 การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน ตามความชื่นชอบการท่องเที่ยว 

4.2.3.1 การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวตามความชื่นชอบการท่องเที่ยว 

กระบวนการวิเคราะห์เพื่อแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายในพื้นที่เขต

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัด

น่าน ใช้ข้อค าถามจากแบบสอบถามถึงความคาดหวังของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่ง

ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จ านวน 38 ข้อค าถาม 

ประกอบด้วย (1) ด้านคุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จ านวน 6 

ข้อค าถาม (C1-C6) (2) ด้านคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมจ านวน 4 ข้อ

ค าถาม (D1-D4) (3) ด้านคุณทางทางสังคม จ านวน 5 ข้อค าถาม (E1-E5) (4) ด้าน

สิ่งอ านวยความสะดวกจ านวน 7 ข้อค าถาม (F1-F7)  (5) ด้านการเข้าถึง จ านวน 4 

ข้อค าถาม (G1-G4) (6) ด้านกิจกรรมท่องเที่ยว 5 ข้อค าถาม (H1-H5) (7) ด้านปัจจัย

สนับสนุนในการท่องเที่ยว จ านวน 7 ข้อค าถาม (I1-I7) โดยค่าความคาดหวังมีค่า

ตั้งแต่ 1 (น้อยสุด) ถึง 5 (มากสุด) 
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การจัดกลุ่มตัวแปรใช้วิธี EFA (Exploratory Factor Analysis) ด้วยวิธี 

Principle Component with VARIMAX Rotation เลือกค่า Eigen Value มีค่า

เกิน 1.0 และตัดหัวข้อที่มี Loading น้อยกว่า 0.40 ออกไป เหลือชุดตัวแปรตาม

กลุ่มที่ผ่านการคัดเลือกมีจ านวน 3 กลุ่ม ที่มีค่า Variance Explained รวม ร้อยละ 

64.97 หลั งจากทดสอบโครงสร้ างตั วแปรด้วย CFA (Confirmatory Factor 

Analysis) ผลการทดสอบระหว่าง CFA Model และชุดข้อมูล (n=391) ส าหรับ

ตรวจสอบสามารถเข้ากันได้ดี (Fit Statistics) 

 

ตารางที่ 10 แสดงการจัดกลุ่มตัวแปรโดยใช้วิธี EFA (Exploratory Factor Analysis) 
กลุ่ม ค าอธิบาย EFA (n=391) 

Loading Eigen 
Value 

Variance 
Explained 

(%) 

กลุ่มท่ี 1 Hop-On Hop-Off tour ที่ต้องการข้อมูลทางการ
ท่องเที่ยวและความสะดวกสบาย 

 18.99 60.83 

 F4 มีศูนย์บริการนักท่องเที่ยว เพื่ออ านวยความสะดวก
และให้ข้อมูลข่าวสารแก่นักท่องเที่ยว 

0.8189   

 F3 มีที่พักที่ชาวบ้านจัดให้แบบโฮมสเตย์ในชุมชนหรือ
พื้นที่ใกล้เคียง 

0.7639   

 F5 มีพนักงาน/เจ้าหน้าที่ ของชุมชนเป็นผู้อธิบายและ
ให้ค าแนะน าในการเยี่ยมชมอาคารทางสถาปัตยกรรม
พักอาศัยพื้นถิ่น 

0.6815   

 F2 การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว สามารถสร้าง
ความรู้ ความเข้าใจในสถาปัตยกรรมและวัฒนธรรม
ท้องถิ่น อาทิ แผ่นพับ เอกสารแนะน าข้อมูล และ
เส้นทางของแหล่งวัฒนธรรมภายในแหล่งท่องเที่ยว 

0.6762   

 F6 มีร้านค้าของที่ระลึกหรือศูนย์จ าหน่ายสินค้าท้องถิ่น
ส าหรับบริการ 

0.6488   

 F1 แหล่งท่องเที่ยวมีบริการห้องน้ า-ห้องสุขาที่สะอาด
ส าหรับนักท่องเที่ยว 

0.6129   

 F7 มีสถานที่จอดรถที่สะดวกและปลอดภัยในแต่ละ
แหล่งท่องเที่ยว 

0.6293   
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กลุ่ม ค าอธิบาย EFA (n=391) 
Loading Eigen 

Value 
Variance 
Explained 

(%) 
 G1 มีเส้นทางและสภาพถนนเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวที่

สะดวกและปลอดภัย 
0.5686   

กลุ่มท่ี 2 นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม  2.43 65.97 
 C2 คุณค่ารูปแบบทางสถาปัตยกรรม: กลุ่มอาคารและ

สิ่งปลูกสร้าง มีรูปแบบที่ท าให้เกิดความรู้สึกประทับใจ 
0.8033   

 D2 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านโบราณคดี 
ท าให้รับรู้เรื่องราวในอดีตและเกิดความรู้สึกโหยหาอดีต 

0.7855   

 D1 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านการเป็น
หลักฐานทางประวัติศาสตร์ ท าให้เกิดความรู้สึกหวง
แหนและอยากเก็บรักษาไว้เพื่อคนรุ่นหลัง 

0.7682   

 C1 คุณค่าด้านอายุ: กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีอายุ
ยาวนาน จนท าให้เกิดความรู้สึกโหยหาอดีต 

0.7461   

 C6 คุณค่าเชิงจ านวน/ความหายาก: กลุ่มอาคารและสิ่ง
ปลูกสร้างมีความหายาก เกิดความรู้สึกแปลกใหม่และ
อยากกลับไปเที่ยวซ้ า 

0.7386   

 C5 คุณค่าด้านวัสดุ/ภูมิปัญญาการก่อสร้าง: กลุ่มอาคาร
และสิ่งก่อสร้างมีการออกแบบก่อสร้างด้วยภูมิปัญญา
ช่างฝีมือที่เป็นเลิศ เกิดความประทับใจ 

0.7353   

 C8 คุณค่าด้านสุนทรียภาพ/ความงาม: รูปแบบทาง
สถาปัตยกรรมมีความสวยงาม เกิดสุนทรียภาพในการ
เยี่ยมชม 

0.7338   

 C3 คุณค่าความเป็นเอกลักษณ์: มีความแตกต่างจากที่
อื่น เกิดความรู้สึกสนใจและได้รับประสบการณ์ที่แปลก
ใหม ่

0.7248   

 E1 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านสัญลักษณ์
หรือการเป็นตัวแทนของพื้นที่ เกิดความประทับใจต่อ
สภาพความเป็นอยู่ของคนในพื้นที่ 

0.6848   

 D4 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าทางวิชาการ 
ท าให้ทราบเหตุการณ์ส าคัญในอดีตของพื้นที่และมี
ความต้องการเรียนรู้เพิ่มเติม 

0.6531   
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กลุ่ม ค าอธิบาย EFA (n=391) 
Loading Eigen 

Value 
Variance 
Explained 

(%) 
 D3 กลุ่ ม อ าค า รและสิ่ ง ปลู ก ส ร้ า ง มี คุ ณค่ า ด้ า น

วัฒนธรรม/การเป็นตัวแทนของวัฒนธรรมของพื้นที่ ท า
ให้รู้สึกถึงการเป็นต้นก าเนิดของวัฒนธรรมดังกล่าว 

0.6417   

 E5 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านจิตใจและ
ความเชื่อมั่น ต่อคนในพื้นที่ท าให้รู้สึกถึงความส าคัญ
และความศักดิ์สิทธิ์ของสถานที่ 

0.6307   

 E3 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านหน้าที่
ประโยชน์ใช้สอยเป็นประโยชน์ต่อคนในพื้นที่ รู้ซึ้งถึง
คุณประโยชน์ของสถานที่ต่อคนในพื้นที่ 

0.5967   

 E2 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้าง ท าให้รู้สึกถึงประโยชน์
ของสถานที่ที่มีต่อความอยู่ดีมีสุขหรือคุณภาพชีวิตของ
คนในพื้นที่ 

0.5608   

 E4 กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านการเมือง 
ท าให้รับรู้ถึงการต่อสู้/การเปลี่ยนแปลงทางการเมือง
และท าให้เกิดความรู้สึกรักชาติ 

0.4662   

กลุ่มท่ี 3 นักท่องเที่ยวทั่วไป  1.21 67.53 
  H5 มี กิ จ ก ร รมการท่ อ ง เที่ ย ว ให้ เ ลื อกท า อย่ า ง

หลากหลาย 
0.7449   

 H2 กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความสอดคล้องสัมพันธ์กับ
วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น 

0.7374   

 I3 ความน่าสนใจของชุมชนและอัธยาศัยของผู้คนใน
ชุมชนโดยรอบ 

0.7230   

 H4 กิจกรรมการท่องเที่ยวช่วยเพิ่มพูนความรู้และ
ประสบการณ์ใหม่ ๆ  

0.7110   

 I2 การโฆษณาและประชาสัมพันธ์จากสื่อต่าง ๆ 0.7107   
 H3 กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความสอดคล้องกับสัมพันธ์

กับอาคารสถาปัตยกรรม 
0.6925   

 H1 กิจกรรมการท่องเที่ยวเปิดโอกาสให้ท่านมีส่วนร่วม
ในการท ากิจกรรม 

0.6720   

 I1 มีความปลอดภัยในการท่องเที่ยว 0.6554   
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กลุ่ม ค าอธิบาย EFA (n=391) 
Loading Eigen 

Value 
Variance 
Explained 

(%) 
 I6 แหล่งท่องเที่ยวมีกฎหมาย กฎระเบียบ เงื่อนไข ที่

อ านวยความสะดวกอย่างเป็นระบบ 
0.6205   

 G4 มีเส้นทางการเข้าถึงสามารถเชื่อมโยง/เข้า-ออกได้
หลากหลาย 

0.5295   

 G3 มีป้ายบอกทางที่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม หรือ
วัฒนธรรมท้องถิ่นตามเส้นทางการท่องเที่ยว 

0.5147   

 G2 มีรถบริการ/รถรับจ้างให้บริการไปยังแหล่ง
ท่องเที่ยวได้สะดวก 

0.5015   

 I5 มีบริษัทน าเที่ยวหรือตัวแทนทางการท่องเที่ยว
ให้บริการในพื้นที่ส าคัญทางการท่องเที่ยว 

0.5009   

 I7 มีระบบโทรคมนาคมที่สะดวกสบายในพื้นที่ส าคัญ
ทางการท่องเที่ยว เช่น โทรศัพท์สาธารณะ Wi-Fi และ
ระบบการสื่อสารต่าง ๆ 

0.4907   

 I4 มีสถานีต ารวจ และสถานพยาบาลในการให้บริการ
ฉุกเฉินแก่นักท่องเที่ยวได้ 

0.4219   

KMO=0.97; Bartlett’s Test of Sphericity. X2=12,000, P<0.0000 

 

จากผลการจัดกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน ออกเป็น 3 

กลุ่ม ใช้การก าหนดชื่อตามตัวแปรที่มีค่า Loading มากสุดเป็นหลัก และใช้วิธีการ 

Cluster analysis วิ ธี  Non-hierarchical Classification แ บ บ  Kmeans 

เช่นเดียวกันกับการศึกษาของ Devesa et al. (2010) เพื่อจัดกลุ่มนักท่องเที่ยวตาม

ชุดปัจจัยที่ผ่านการคัดเลือกมีจ านวน 3 กลุ่มโดยวิธีแบ่งนักท่องเที่ยวออกเป็น 3 กลุ่ม 

(1) กลุ่มนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม (2) นักท่องเที่ยวเน้นกิจกรรมการท่องเที่ยว 

และ (3) กลุ่ม Hop-on Hop-Off Tour ที่ต้องการข้อมูลทางการท่องเที่ยว โดยมี

สัดส่วนของกลุ่มนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มดังภาพที ่59 
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ภาพที่ 59 แสดงสัดส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัด
ล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 
 

ตารางที่ 11 แสดงการเปรียบเทียบทัศนคติด้านการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม 

  

มาแบบไม่ได้ตั้งใจ 
Hop-On Hop-Off Tour 

นักท่องเที่ยวทาง
สถาปัตยกรรม 

นักท่องเที่ยวทั่วไป 

(n) (391) (97) (142)  (152) 
ตัวแปร Mean Mean  Mean  Mean  

C1 3.77 3.11 
 

3.71 
 

4.24 
 

C2 3.91 3.21 
 

3.81 
 

4.46 
 

C3 3.94 3.20 
 

3.87 
 

4.49 
 

C4 3.92 3.13 
 

3.93 
 

4.42 
 

C5 3.92 3.13 
 

3.85 
 

4.48 
 

C6 3.88 3.14 
 

3.84 
 

4.39 
 

D1 3.87 3.15 
 

3.82 
 

4.37 
 

D2 3.89 3.06 
 

3.89 
 

4.42 
 

D3 3.94 3.16 
 

3.93 
 

4.43 
 

D4 3.83 3.04 
 

3.82 
 

4.34 
 

E1 3.91 3.11 
 

3.97 
 

4.37 
 

E2 3.86 3.11 
 

3.92 
 

4.28 
 

E3 3.86 3.08 
 

3.86 
 

4.36 
 

E4 3.74 2.91 
 

3.75 
 

4.26 
 

E5 3.96 3.15 
 

3.90 
 

4.54 
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มาแบบไม่ได้ตั้งใจ 
Hop-On Hop-Off Tour 

นักท่องเที่ยวทาง
สถาปัตยกรรม 

นักท่องเที่ยวทั่วไป 

(n) (391) (97) (142)  (152) 
ตัวแปร Mean Mean  Mean  Mean  

F1 3.80 3.00 
 

3.73 
 

4.36 
 

F2 3.80 2.89 
 

3.77 
 

4.41 
 

F3 3.71 2.85 
 

3.63 
 

4.33 
 

F4 3.81 2.95 
 

3.76 
 

4.39 
 

F5 3.79 2.90 
 

3.72 
 

4.43 
 

F6 3.88 2.98 
 

3.85 
 

4.49 
 

F7 3.85 2.97 
 

3.74 
 

4.53 
 

G1 3.92 3.10 
 

3.86 
 

4.51 
 

G2 3.63 2.91 
 

3.52 
 

4.19 
 

G3 3.74 2.93 
 

3.69 
 

4.32 
 

G4 3.86 2.99 
 

3.80 
 

4.46 
 

G1 3.76 3.02 
 

3.61 
 

4.37 
 

H2 3.82 3.00 
 

3.81 
 

4.34 
 

H3 3.83 2.99 
 

3.82 
 

4.39 
 

H4 3.87 3.04 
 

3.87 
 

4.39 
 

H5 3.81 2.99 
 

3.74 
 

4.39 
 

I1 3.89 3.09 
 

3.84 
 

4.45 
 

I2 3.79 2.95 
 

3.74 
 

4.36 
 

I3 3.90 3.02 
 

3.87 
 

4.49 
 

I4 3.70 2.97 
 

3.61 
 

4.24 
 

I5 3.65 2.95 
 

3.56 
 

4.19 
 

I6 3.75 3.03 
 

3.70 
 

4.25 
 

I7 3.73 2.99 
 

3.65 
 

4.29 
 

การประเมิน:  

คาดหวัง  ค่าเฉลี่ยของกลุ่มมากกว่า 90th Percentile (3.92) ของค่าเฉล่ียระหว่างตัวแปรความคาดหวังหัวข้ออื่น ๆ ในภาพรวม 

เฉย ๆ  ค่าเฉลี่ยของกลุ่มอยู่ระหว่าง 50th (3.84) - 90th Percentile (3.92) ของค่าเฉลี่ยระหว่างตัวแปรความคาดหวังหัวข้ออื่น ๆ 

ในภาพรวม 

ไม่คาดหวัง  ค่าเฉลี่ยของกลุ่มต่ ากว่า 50th (3.84) Percentile ของค่าเฉล่ียระหว่างตัวแปรความคาดหวังหัวข้ออื่น ๆ ในภาพรวม 
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นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม ให้ความส าคัญด้านคุณค่าด้านสุนทรียภาพ/

ความงาม คือ รูปแบบทางสถาปัตยกรรมมีความสวยงามท าให้นักท่องเที่ยวเกิด

สุนทรียภาพในการเยี่ยมชม (C4) กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างต้องมีคุณค่าทาง

วิชาการ บ่งบอกเหตุการณ์ส าคัญในอดีตของพื้นที่ กระตุ้นท าให้เกิดความต้องการ

เรียนรู้เพิ่มเติม (D4) และกลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้านสัญลักษณ์หรือ

การเป็นตัวแทนของพื้นที่ ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกประทับใจต่อสภาพความ

เป็นอยู่ของคนในพื้นที่ (E1) 

 

4.2.3.2 การเปรียบเทียบทัศนคติและพฤติกรรม การบริโภคสื่อ พฤติกรรมการ

เดินทางท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่มวิถีชีวิต 

(1) กลุ่มนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 

นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็นกลุ่มคนวัยท างานระยะต้นถึงวัยท างานระยะกลาง 

อายุระหว่าง 21-40 ปี ที่มีการศึกษาดี เน้นการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน จึง

ต้องการความสะดวกสบาย และความสะอาดปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยว ทั้งใน

ด้านการเดินทางที่ต้องมีเส้นทางเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวที่สะดวกและปลอดภัย ด้าน

การให้ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงต้องมีร้านค้าของที่ระลึกบริการภายในแหล่ง

ท่องเที่ยว มักจะชอบกิจกรรมการเรียนรู้ หรือการท าบุญไหว้พระระหว่างการ

เดินทางท่องเที่ยว 

ส่วนใหญ่แล้วนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ไม่ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว และจะหา

ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวจากอินเตอร์เน็ต และสื่อออนไลน์ มักจะเดินทางท่องเที่ยวกับ

กลุ่มเพื่อนสนิท และเมื่อท่องเที่ยวแล้วจะเกิดความทรงจ าที่ดี ได้ประสบการณ์ใหม่

เพิ่มขึ้น ท าให้รู้สึกผ่อนคลาย  

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour มีความ

สอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวกลุ่ม Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและ

ทันสมัย” และกลุ่ม Family Value “ครอบครัวส าคัญ” จากงานวิจัยของการ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี 2553 

(2) กลุ่มนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม 

นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็นกลุ่มคนวัยท างานระยะต้นถึงวัยท างานระยะกลาง 

อายุระหว่าง 21-40 ปี ที่มีการศึกษาดี เป็นกลุ่มที่นอกจากใช้การท่องเที่ยวเพื่อการ
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พักผ่อนแล้ว ยังใช้การท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้วัฒนธรรม สถาปัตยกรรมท้องถิ่นที่มี

ประวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนาน โดยมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวจากความอยากรู้ 

อยากเห็น อยากสัมผัสเรื่องราวในอดีต ท าให้ได้รับประสบการณ์ใหม่ ๆ จากแหล่ง

ท่องเที่ยว  

ส่วนใหญ่แล้วนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ไม่ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว และจะหา

ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวจากอินเตอร์เน็ต และสื่อออนไลน์ มักจะเดินทางท่องเที่ยวกับ

กลุ่มเพื่อนสนิทมากกว่า 5 คนขึ้นไป และเมื่อท่องเที่ยวแล้วจะเกิดความทรงจ าที่ดี 

ได้ประสบการณ์ใหม่เพิ่มขึ้น ท าให้รู้สึกผ่อนคลาย และได้รับมิตรภาพจากคนในย่าน

ชุมชนเก่า 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรมมีความ

สอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวกลุ่ม Conservative “อนุรักษ์นิยม” และกลุ่ม 

In-trend “เรียนรู้คู่กระแส”จากงานวิจัยของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี 2553 

   (3) กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 

นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เป็นกลุ่มคนวัยท างานระยะต้น อายุระหว่าง 21-30 ปี มี

การศึกษาดี เน้นการท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อน โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับ

วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่นเป็นสิ่งกระตุ้นความอยากรู้ อยาก

เห็น อีกทั้งที่พักและแหล่งท่องเที่ยวต้องมีความปลอดภัย มีสิ่งอ านวยความสะดวก 

เช่น โทรศัพท์สาธารณะ Wi-Fi และระบบการสื่อสารต่าง ๆ มีสถานีต ารวจ และ

สถานพยาบาลในการให้บริการฉุกเฉินแก่นักท่องเที่ยวได้ 

ส่วนใหญ่แล้วนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ไม่ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว และจะหา

ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวจากอินเตอร์เน็ต และสื่อออนไลน์ มักจะเดินทางท่องเที่ยวกับ

ครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อนสนิท และเมื่อท่องเที่ยวแล้วจะเกิดความทรงจ าที่ดี และท า

ให้รู้สึกผ่อนคลาย  

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปมีความสอดคล้องกับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวกลุ่ม Festive “รื่นเริงเทศกาล” กลุ่ม Family Value 

“ครอบครัวส าคัญ” กลุ่ม Friends & Lovers “เพื่อเพื่อนและแฟน” กลุ่ม Safety 

Techie “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” และกลุ่ม In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” จาก

งานวิจัยของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี 2553 
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4.3 กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

4.3.1 การวเิคราะหพ์ฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
  4.3.1.1 การวเิคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวจากแบบสอบถาม ปี 2559 

จากแบบสอบถามจ านวน 399 ชุด สามารถน ามาวิเคราะห์ข้อมูลได้ร้อยละ 

97.99 พบว่านักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน ส่วนมากเดินทางมาจาก

ทางภาคกลาง และภาคเหนือ และแต่ละกลุ่มมีการกระจายตัวทั้งเพศชายและเพศ

หญิงใกล้เคียงกัน ซึ่งสามารถสรุปได้ตามตารางที ่12 

 

 
 

ภาพที่ 60 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวในแต่ละภาคที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง
วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) จังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 
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ตารางที่ 12 สรุปพฤติกรรมนักท่องเที่ยวจากแบบสอบถาม ปี 2559  
 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 

ภูมิหลังของนักท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ 
 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นถึงวัย
ท างานระยะกลาง จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี ท างานรับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ E และระดับ C+ 
ม า จ า ก ภ า ค ก ล า ง ม า ก ก ว่ า ภ า ค อื่ น 
ภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จ านวนใกล้เคียงกัน 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นถึงวัย
ท างานระยะกลาง จบการศึกษาระดับ
ป ริ ญ ญ า ต รี  ท า ง า น เ ป็ น พ นั ก ง า น ใ น
บริษัทเอกชน/เป็นเจ้าของธุรกิจ ซึ่งมีรายได้
อยู่ในระดับ E ระดับ C- และระดับ B มาจาก
ภาคกลางและภาคเหนือจ านวนใกล้เคียงกัน 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานรับ
ราชการ/รัฐวิสาหกิจ ซึ่งมีรายได้อยู่ ใน
ระดับ C มาจากภาคกลางและภาคเหนือ
จ านวนใกล้เคียงกัน 

ลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการ
เดินทางท่องเที่ยวโดยทั่วไป 
 

ไม่ได้ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว ได้ข้อมูล
สถานที่ท่องเที่ยวจากอินเตอร์เน็ต การ
สื่อสารออนไลน์ เดินทางท่องเที่ยวกับกลุ่ม
เพื่อนสนิท นิยมเดินทางท่องเที่ยว 2 คน 
หรือตั้งแต่ 5 คนขึ้นไป ส่วนใหญ่ท่องเที่ยว 
2 วัน  

ไม่ ได้ ใช้บริการบริษัทน า เที่ยว ได้ข้อมูล
สถานที่ท่องเที่ยวจากอินเตอร์ เน็ต การ
สื่อสารออนไลน์ เดินทางท่องเที่ยวกับกลุ่ม
เพื่อนสนิทมากกว่า 5 คนขึ้นไป ส่วนใหญ่
ท่องเที่ยว 1-2 วัน 

ไม่ได้ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว ได้ข้อมูล
สถานที่ท่องเที่ยวจากอินเตอร์เน็ต การ
สื่อสารออนไลน์ เดินทางท่องเที่ยวกับกลุ่ม
เพื่อนสนิท ตั้งแต่ 5 คนขึ้นไป ส่วนใหญ่
ท่องเที่ยว 3 วัน 

ลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทาง
ท่องเที่ยว 
 

เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนเก่าเป็นครั้ง
แรก ส่วนใหญ่พักค้างคืนที่โรงแรม ชอบ
เที่ยววัด พระธาตุ และย่านชุมชนเก่าที่มี
อาคารและสิ่ งปลูกสร้ า งที่ มี ลั กษณะ
สวยงาม แปลกตา เป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่น ซื้ออาหาร เครื่องดื่ม เสื้อผ้า 
กระเป๋า เครื่องแต่งกาย เป็นของฝาก 

เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนเก่าเป็นครั้งแรก 
ส่วนใหญ่พักค้างคืนที่โรงแรม เที่ยววัด พระ
ธาตุ และย่านชุมชนเก่าที่มีประวัติศาสตร์
ความเป็นมายาวนาน ซื้อ อาหาร เครื่องดื่ม 
เสื้อผ้า กระเป๋า เครื่องแต่งกาย เป็นของฝาก
ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวประมาณ 4,600 

เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนเก่าเป็นครั้ง
แรก ส่วนใหญ่พักค้างคืนที่โรงแรม เที่ยว
วัด พระธาตุ และย่านชุมชนเก่าที่มีอาคาร 
สิ่งปลูกสร้างที่มีความสวยงาม แปลกตา 
เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น หรือย่านชุมชน
เก่าที่มีประวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนาน 
ซื้ อ  อาหาร  เครื่ อ งดื่ ม  เป็ นของฝาก 
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 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 
ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวประมาณ 3,300 
บาทต่อคนต่อทริป โดยกลุ่มวัยท างาน
ระยะปลายมีการใช้จ่ายสูง 

บาทต่อคนต่อทริป โดยกลุ่มวัยท างานระยะ
ปลายมีการใช้จ่ายสูง 

 

ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวประมาณ 6,000 
บาทต่อคนต่อทริป โดยกลุ่มวัยท างาน
ระยะปลายมีการใช้จ่ายสูง 

ลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

เกิดความทรงจ าที่ดี ได้ประสบการณ์ใหม่
เพิ่มขึ้น และรู้สึกผ่อนคลาย มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมาก อยากกลับมาเที่ยว
ซ้ า แนะน าหรือบอกต่อ  

เกิดความทรงจ าที่ดี รู้สึกผ่อนคลาย และ
ได้รับมิตรภาพจากคนในย่านชุมชนเก่า มี
ความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก อยากกลับมา
เที่ยวซ้ า แนะน าหรือบอกต่อ 

เกิดความทรงจ าที่ดี รู้สึกผ่อนคลาย มี
ความพึงพอใจอยู่ ในระดับมาก อยาก
กลับมาเที่ยวซ้ า แนะน าหรือบอกต่อ 

การวิจัยของ ททท. ปี 2553 อาจเป็นได้ทุกกลุ่ม 
 

- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส 
- Conservative “อนุรักษ์นิยม” 

 

- Festive “รื่นเริงเทศกาล” 
- Family Value “ครอบครัวส าคัญ” 
- Friends & Lovers “เพื่อเพื่อนและ

แฟน” 
- Safety Techie “สะอาดปลอดภัย

และทันสมัย” 
- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” 
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ภาพที่ 61 สรุปลักษณะพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 

 

 
 

ภาพที่ 62 สรุปลักษณะพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม 
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ภาพที่ 63 สรุปลักษณะพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไป 
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4.3.1.2 การวเิคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวจากแบบสอบถามนักทอ่งเที่ยวใน

เขตเมืองเก่าอืน่ที่มีลักษณะใกล้เคียงกับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ในพืน้ที่กลุ่มจงัหวัดล้านนา 

การเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามพฤติกรรมการท่องเที่ยว จากผลการ

วิเคราะห์ข้อมูลจ านวน 458 ชุด พบว่า สัดส่วนของนักท่องเที่ยวทั่วไปและ

นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรมมีสัดส่วนใกล้เคียงกัน คือ ร้อยละ 39 และร้อยละ 36 

ตามภาพที่ 64 สามารถสรุปพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มได้

ตามตารางที ่13 

 

 
ภาพที่ 64 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตเมืองเก่าอื่นที่มีลักษณะใกล้เคียงกับเขตอนุรักษ์
มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 
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ตารางที่ 13 สรุปพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าอ่ืนที่มีลักษณะใกล้เคียงกับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

(รายละเอียดตามภาคผนวก จ) 
 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 

ภูมิหลังของนักท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ 
 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่ง
มีรายได้อยู่ในระดับ E และระดับ D 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่ง
มีรายได้อยู่ในระดับ D และระดับ C- 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นจนถึง
วัยท างานระยะกลาง จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี  ท า ง าน เป็ นพนั ก ง าน ใน
บริษัทเอกชน ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D 

ลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการ
เดินทางท่องเที่ยวโดยทั่วไป 
 

เริ่มการวางแผนท่องเที่ยวโดยการไม่ใช้
บริการบริษัทน าเที่ยว โดยนิยมเที่ยวพร้อม
กั บ ค ร อ บ ค รั ว  ญ า ติ  แ ล ะ เ พื่ อ น  ซึ่ ง
วัตถุประสงค์หลักในการมาท่องเที่ยวยัง
อัมพวา คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน การ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ เป็นรูปแบบ
การส่ ง เสริ มการตลาดที่ มี ผลต่ อการ
ตัดสินใจมากที่สุด  

เริ่มการวางแผนท่องเที่ยวโดยการไม่ใช้
บริการบริษัทน าเที่ยว โดยนิยมเที่ยวพร้อม
กับกลุ่มเพื่อน วัตถุประสงค์ ในการมา
ท่องเที่ยวยังอัมพวา คือการมาท่องเที่ยว 
พักผ่อน ศึกษาข้อมูลการโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์จากอินเตอร์เน็ต การได้รับ
ส่วนลดพิเศษค่าที่พัก ค่าอาหาร และการ
ไ ด้ รั บ ข้ อ มู ล จ า ก ผู้ ใ ห้ ข้ อ มู ล ใ น ง า น
นิทรรศการการท่องเที่ยว  

วางแผนท่องเที่ยวโดยการไม่ใช้บริการ
บริษัทน าเที่ยว นิยมเที่ยวพร้อมกับกลุ่ม
เพื่อน ซึ่งวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยว
ยังอัมพวา คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน 
และถ้ าหากจะตัดสินใจมาเที่ ยว  การ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ เป็นรูปแบบ
การส่ ง เสริ มการตลาดที่ มี ผลต่ อการ
ตัดสินใจมากที่สุด  

ลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทาง
ท่องเที่ยว 
 

เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนดั้งเดิมอัมพวา
มากกว่า 1 ครั้ง โดยเดินทางมาด้วยรถยนต์
ส่วนตัวแบบไปเช้า เย็นกลับ และมักจะเดิน
เท้าในการเที่ยวชม และรับประทานอาหาร 
เครื่องดื่ม ซึ่งกลุ่มคนวัยท างานระยะปลาย

เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนดั้งเดิมอัมพวา
มากกว่า 1 ครั้ง โดยเดินทางมาด้วยรถยนต์
ส่วนตัวแบบไปเช้า เย็นกลับ และมักจะเดิน
เ ท้ า ใ น ก า ร เ ที่ ย ว ช ม ส ถ า ปั ต ย ก ร ร ม 
รับประทานอาหาร และเครื่องดื่ม ซึ่งกลุ่ม

เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนดั้งเดิมอัมพวา
มากกว่า 1 ครั้ง โดยเดินทางมาด้วยรถยนต์
ส่วนตัว ซึ่งส่วนใหญ่จะเลือกพักที่โฮมสเตย์ 
และ รี สอร์ ท  เป็ น เ วล า  2  วั น  1  คื น 
นักท่องเที่ยวมักจะเดินเท้าในการเที่ยว 
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 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 

มีการใช้จ่ายประมาณ 1,600 บาท จะเห็น
ได้ว่าเป็นกลุ่มที่ใช้จ่ายสูงที่สุด 

คนวัยท างานระยะปลาย และกลุ่มเกษียณ
มีการใช้จ่ายประมาณ 2,000-2,200 บาท  

และรับประทานอาหาร เครื่องดื่ม ซึ่งกลุ่ม
คนวัยท างานระยะต้นไปจนถึงระยะกลางมี
การใช้จ่ายประมาณ 2,000-3,500 บาท   

ลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

มีความประทับใจอยู่ ในระดับมาก ซึ่ ง
บรรยากาศของชุมชนดั้งเดิมเป็นปัจจัยที่
ส าคัญที่สุดที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเดินทาง
กลับมาเที่ยวอีกครั้ง 

มีความประทับใจอยู่ ในระดับมาก ซึ่ ง
บรรยากาศของชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยที่
ส าคัญที่สุดที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเดินทาง
กลับมาเที่ยวอีกครั้ง 

มีความประทับใจอยู่ในระดับมากในการ
ได้มาเที่ยวครั้งนี้ ซึ่งบรรยากาศของชุมชน
ดั้งเดิม เป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดที่จะท าให้
นักท่องเที่ยวเดินทางกลับมาเที่ยวอีกครั้ง 

การวิจัยของ ททท. ปี 2553 อาจเป็นได้ทุกกลุ่ม 
 

- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส 
- Conservative “อนุรักษ์นิยม” 
 

- Festive “รื่นเริงเทศกาล” 
- Family value “ครอบครัวส าคัญ” 
- Friends & Lovers “เพื่ อ เพื่ อนและ

แฟน” 
- Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและ

ทันสมัย” 
- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” 

 



141 
 

 

4.3.1.3 การวเิคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวจากแบบสอบถามนักทอ่งเที่ยวใน

เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพืน้ที่จังหวัดล าพูน 

การเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลจ านวน 159 ชุด พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาเที่ยว

ยังจังหวัดล าพูนเป็นนักท่องเที่ยวกลุ่ม Hop-On Hop-Off Tour ซึ่งมีสัดส่วนสูงถึง

ร้อยละ 71 ตามภาพที่ 65 สามารถสรุปพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่

ละกลุ่มได้ตามตารางที ่14 

 

 
ภาพที่ 65 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นทีจ่ังหวัดล าพูน 
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ตารางที่ 14 สรุปพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นทีจ่ังหวัดล าพูน (รายละเอียดตามภาคผนวก จ) 
 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 

ภูมิหลังของนักท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ 
 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นไป
จนถึงระยะกลาง มีสถานภาพทั้งโสดและ
สมรส จบการศึกษาระดับปริญญาตรี  
ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชนและ
เป็นข้าราชการ พนักงานของรัฐ ซึ่งมีรายได้
อยู่ในระดับ D และระดับ C- 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน 
ข้าราชการ พนักงานของรัฐ และเป็น
นักเรียนนักศึกษา ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ E 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่ง
มีรายได้อยู่ระหว่างระดับ E ไปจนถึงระดับ 
C+ 

ลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการ
เดินทางท่องเที่ยวโดยทั่วไป 
 

เดินทางมาท่องเที่ยวพักผ่อนพร้อมกับ
ครอบครัว ญาติ ซ่ึงเดินทางมาเป็นคณะโดย
ใช้รถยนต์ส่วนตัวเป็นยานพาหนะในการ
ท่องเที่ยว  

ส่วนใหญ่ เดินทางท่อง เที่ ยวพร้อมกับ
ครอบครัว ญาติ และวัตถุประสงค์ในการมา
ท่องเที่ยวล าพูนในครั้งนี้ คือ การได้มาชื่น
ชม เรียนรู้วัฒนธรรมภายในท้องถิ่นของ
ล าพูน  โดยการขับรถยนต์ส่ วนตั วมา
ท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว 

เดินทางมาท่องเที่ยวพักผ่อนพร้อมกับ
ครอบครัว ญาติ ซ่ึงเดินทางมาเป็นคณะโดย
ใช้รถยนต์ส่วนตัวเป็นยานพาหนะในการ
ท่องเที่ยว โดยในการเดินทางท่องเที่ยวแต่
ละครั้งมักจะเป็นการตัดสินใจร่วมกันของ
คนในครอบครัว 

ลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทาง
ท่องเที่ยว 
 

เคยมาเที่ยวล าพูนเป็นครั้งแรก ซึ่งการมา
เที่ยวครั้งนี้เป็นแบบไปเช้าเย็นกลับ หรือ
แวะระหว่างทาง นักท่องเที่ยวมีค่าใช้จ่าย
ในการท่องเที่ยวในภาพรวมประมาณ 
1,200 บาท และกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายใน
การท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างาน
ตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 1,700 
บาทต่อคนต่อทริป 

เคยเดินทางมาท่องเที่ยวยังจังหวัดล าพูน
มากกว่าหนึ่งครั้ง โดยเป็นการท่องเที่ยว
แบบไปเช้าเย็นกลับ หรือแวะเที่ยวระหว่าง
ทาง โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการ
ท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอน
ปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 1,900 บาท
ต่อคนต่อทริป 

พึ่งเคยมาเที่ยวล าพูนเป็นครั้งแรก โดยจะใช้
เวลาในการเดินทางและท่องเที่ยวเป็นเวลา 
2 วัน 1 คืน มักจะเลือกพักที่โรงแรม กลุ่มที่
มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่
กลุ่มคนวัยท างานระยะกลาง ซึ่งมีค่าใช้จ่าย
ประมาณ 8,000 บาทต่อคนต่อทริป 
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 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 
แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมยอดนิยม วัดพระธาตุหริภุญชัย พิพิธภัณฑสถาน

แห่งชาติหริภุญไชย วัดจามเทวี อุทยาน
แห่งชาติแม่ปิง อุทยานดอยขุนตาล ส่วน
กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รู้จัก คือ 
ถนนคนเดินล าพูน อีกทั้งนิยมเลือกซื้อผ้า
ฝ้ายทอมือเป็นของฝาก ของที่ระลึก 

วัดพระธาตุหริภุญชัย วัดจามเทวี อุทยาน
แห่งชาติดอยขุนตาล อนุสาวรีย์พระนาง
จามเทวี พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญ
ไชย รวมถึงพิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล าพูน 
และนิยมซื้อผ้าฝ้ายทอมือเป็นของที่ระลึก 
ของฝาก 

วัดพระธาตุหริภุญชัย พิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติหริภุญไชย วัดจามเทวี  และ
อุทยานแห่งชาติแม่ปิง อีกทั้งยังนิยมเที่ยว
ถนนคนเดินเพื่อเลือกซื้ออาหาร เครื่องดื่ม 
รวมถึงของที่ระลึก เช่น ผ้าฝ้ายทอมือ 

ลักษณะพฤติกรรมหลังการเดิ นทาง
ท่องเที่ยว 

มีความประทับอยู่ในระดับมากในการได้มา
เที่ยวครั้งนี้ และความสมบูรณ์ สวยงามของ
สถาปัตยกรรม และกิจกรรมการไหว้พระ 
ท าบุญ เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมา
เที่ยวที่ล าพูนอีกครั้ง 

มีความประทับอยู่ในระหว่างระดับมากไป
จนถึงระดับมากที่สุด และความสมบูรณ์ 
สวยงามของสถาปัตยกรรม บรรยากาศและ
ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนดั้งเดิม เป็น
ปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวที่
ล าพูนอีกครั้ง 

มีความประทับอยู่ในระหว่างระดับมากไป
จนถึงระดับมากที่สุด และความสมบูรณ์ 
สวยงามของสถาปัตยกรรมถือเป็นปัจจัย
ส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวที่ล าพูนอีก
ครั้ง 

การวิจัยของ ททท. ปี 2553 อาจเป็นได้ทุกกลุ่ม 
 

- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส 
- Conservative “อนุรักษ์นิยม” 

 

- Festive “รื่นเริงเทศกาล” 
- Family value “ครอบครัวส าคัญ” 
- Friends & Lovers “เพื่ อ เพื่ อนและ

แฟน” 
- Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและ

ทันสมัย” 
- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” 
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4.3.1.4 การวเิคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวนักท่องเทีย่วในเขตอนุรกัษ์มรดก

ทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพืน้ที่จังหวัดแพร ่

4.3.1.4.1 แบบสอบถาม 

การเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ ยว จากผลการวิ เคราะห์ข้อมูล จ านวน 155 ชุด  พบว่า 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาเที่ยวยังจังหวัดแพร่เป็นนักท่องเที่ยวทั่วไป โดยมี

สัดส่วน ร้อยละ 53 ตามภาพที่ 66 สามารถสรุปพฤติกรรมการท่องเที่ยว

ของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มได้ตามตารางที ่14 

 

 
ภาพที่ 66 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นทีจ่ังหวัดแพร่ 
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ตารางที่ 15 สรุปพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดแพร่ (รายละเอียดตามภาคผนวก จ) 
 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 

ภูมิหลังของนักท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ 
 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นไป
จนถึงระยะปลาย มีสถานภาพทั้งโสดและ
สมรส จบการศึกษาระดับปริญญาตรี  
ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชนและ
เป็นข้าราชการ พนักงานของรัฐ ซึ่งมีรายได้
อยู่ในระดับ D 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน 
ข้าราชการ พนักงานของรัฐ และเป็น
นักเรียนนักศึกษา ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่ง
มีรายได้อยู่ระหว่างระดับ D ไปจนถึงระดับ 
C- 

ลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการ
เดินทางท่องเที่ยวโดยทั่วไป 
 

ส่วนใหญ่ เดินทางท่อง เที่ ยวพร้อมกับ
ครอบครัว ญาติ วัตถุประสงค์ในการมา
ท่องเที่ยวในครั้งนี้ คือ การได้มาท่องเที่ยว 
และพักผ่อน โดยการขับรถยนต์ส่วนตัวมา
ท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว 

เดินทางท่องเที่ยวเป็นกลุ่มคณะโดยการขับ
รถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับเพื่อน 
มาเพื่อชื่นชมและเรียนรู้วัฒนธรรมภายใน
ท้องถิ่นของจังหวัดแพร่ 

มักจะเดินทางท่องเที่ยวกับเพื่อนเพียง 2 
คน โดยการขับรถยนต์ส่วนตัวมา เพื่อมา
ท่องเที่ยวและพักผ่อน 

ลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทาง
ท่องเที่ยว 
 

ส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่า
หนึ่งครั้ง โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้า
เย็นกลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง โดย
กลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง 
ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย ซึ่งมี
ค่ า ใช้จ่ ายประมาณ 1,700 บาทต่อคน
ต่อทริป 

ส่วนใหญ่พึ่งเคยเดินทางมาแพร่เป็นครั้ง
แรก โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็น
กลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง กลุ่มที่มี
แนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่
กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่าย
ประมาณ 6,800 บาทต่อคนต่อทริป 

มีการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวที่พึ่งมา
เป็นครั้งแรกและมามากกว่าหนึ่งครั้ง ใช้
เวลาในการเดินทางและท่องเที่ยวเป็น
ระยะเวลา 2 วัน 1 คืน โดยเลือกพักโรงแรม
เป็นส่วนใหญ่ กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย
เป็ น กลุ่ ม ที่ มี แ น ว โน้ ม ใ ช้ จ่ า ย ใ นกา ร
ท่องเที่ยวสูง ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 3,700 
บาทต่อคนต่อทริป 
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 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 
แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมยอดนิยม วัดพระธาตุช่อแฮ แพะเมืองผี บ้านทุ่งโฮ้ง 

คุ้มเจ้าหลวง และบ้านประทับใจ ซึ่งเมื่อ
มาถึงแพร่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ชอบที่จะเดิน
ชมความงามของเมือง และยังนิยมซื้อเสื้อ
ม่อฮ่อมเป็นของที่ระลึก  

วัดพระธาตุช่อแฮ แพะเมืองผี คุ้มเจ้าหลวง 
วัดจอมสวรรค์ และบ้านวงศ์บุรี ชอบที่จะ
เดินชมความงามของเมือง และความงาม
ของสถาปั ตยกรรมที่ เ ป็ น เอกลั กษณ์
แตกต่างกันออกไป และของที่ระลึกที่ได้รับ
ความสนใจจากนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มาก
ที่สุด คือ ผ้าม่อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง 

วัดพระธาตุช่อแฮ แพะเมืองผี ชุมชนทุ่งโฮ้ง 
บ้านวงศ์บุรี และคุ้มเจ้าหลวง นักท่องเที่ยว
กลุ่มนี้มาเที่ยวแพร่โดยมาเดินเที่ยวกาดกอง
เก่า และจิบกาแฟกินขนมที่ร้านกาแฟฮิป ๆ 
และของที่ระลึกที่ได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มากที่สุด คือ ผ้าม่อฮ่อม
บ้านทุ่งโฮ้ง 

ลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

มี ค ว ามประทั บอยู่ ใ น ร ะดั บมาก  ซึ่ ง
บรรยากาศและความเป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้
กลับมาเที่ยวที่แพร่อกีครั้ง 

มีความประทับอยู่ในระดับปานกลาง และ
ค ว า ม ส ว ย ง า ม  ค ว า ม ส ม บู ร ณ์ ข อ ง
สถาปัตยกรรมเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้
กลับมาเที่ยวที่แพร่อีกครั้ง 

มีความประทับอยู่ ในระดับมาก ความ
สวยงาม ความสมบูรณ์ของสถาปัตยกรรม
เป็นปัจจัยที่จะท าให้กลับมาเที่ยวอีกครั้ง 
แต่ปัจจัยที่ส าคัญที่สุดที่จะท าให้กลับมา
เที่ยวคือ ความเงียบสงบของเมืองแพร่ 

การวิจัยของ ททท. ปี 2553 อาจเป็นได้ทุกกลุ่ม 
 

- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส 
- Conservative “อนุรักษ์นิยม” 

 

- Festive “รื่นเริงเทศกาล” 
- Family value “ครอบครัวส าคัญ” 
- Friends & Lovers “เพื่ อ เพื่ อนและ

แฟน” 
- Safety Techie “สะอาดปลอดภั ย

และทันสมัย” 
- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” 



147 
 

 

4.3.1.4.2 การทดลองโปรแกรมการท่องเที่ยวและออกแบบเส้นทางการ

ท่องเที่ยว 

ในระหว่ า งวั นที่  4 - 10 กันยายน พ .ศ .  2560  นั กศึ กษา

มหาวิทยาลัยในญี่ปุ่นจ านวน 7 คน และอาจารย์จ านวน 3 คน ได้ทดลอง

โปรแกรมการท่องเที่ยวตามแผ่นพับดังภาพที ่67 

 

 
ภาพที่ 67 แผ่นพับทดลองโปรแกรมการทอ่งเที่ยว 
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ตารางที่ 16 สรุปผลสังเกตการทดลองโปรแกรมท่องเที่ยวและการส ารวจสถานที่ท่องเที่ยวใน

โปรแกรม 
สถานที่ การสังเกตและผลการส ารวจ 

อาคารบ้านพักผู้จัดการบริษัทอีสต์  เอเชียติกและ
พิพิธภัณฑ์โรงเรียนป่าไม้ 

 

 

 
 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี แต่จากการ
ส ารวจพบว่า 
-  พิพิ ธภัณฑ์ป่ า ไม้ จ า เป็นต้อง เพิ่ มค าอธิบาย
ภาษาอังกฤษส าหรับค าอธิบายเร่ืองราวต่าง  ๆ  
- อาคารบ้านพักผู้จัดการบริษัทอีสต์ เอเชียติก 
จ าเป็นต้องปรับปรุงซ่อมแซมทางเดิน รวมถึงตัว
อาคาร การค้นหาเรื่องราวและการน า เสนอ
เรื่องราว 

คุ้มวิชัยราชา 

 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี  แต่จาก
การส ารวจพบว่าจ าเป็นต้องปรับปรุงซ่อมแซมตัว
บ้าน การค้นหาเรื่องราวและการน าเสนอเรื่องราว
ของตัวบ้าน เจ้าของบ้านให้การสนับสนุนการ
ท่องเที่ยว 
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สถานที่ การสังเกตและผลการส ารวจ 

 
คุ้มหนานไชยวงค์ 

 
 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี  แต่จาก
การส ารวจพบว่าจ าเป็นต้องปรับปรุงซ่อมแซมตัว
บ้าน การค้นหาเรื่องราวและการน าเสนอเรื่องราว
ของตัวบ้าน เจ้าของบ้านให้การสนับสนุนการ
ท่องเที่ยวและมีความต้องการปรับปรุงบ้านให้เป็น
พิพิธภัณฑ์ 

ตึกเอเอสฮารีซิงห์ 

 

มีความเป็นไปได้น้อยในการพัฒนาเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นที่พักอาศัยและสถานที่คับ
แคบ 

คุ้มเจ้าหลวง ได้รับความสนใจจากคณะผู้ทดลองน้อย 
บ้านวงศ์บุรี ได้รับความสนใจจากคณะผู้ทดลอง เป็นสถานที่จัด

เลี้ยงอาหารค่ า และมีการฟ้อนพื้นถิ่นจังหวัดแพร่
รับชม 
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สถานที่ การสังเกตและผลการส ารวจ 

 
ถนนคนเดินกาดกองเก่า ได้รับความสนใจจากคณะผู้ทดลอง ในการเลือกซื้อ

อาหารพื้นถิ่น สินค้าของที่ระลึก  

 

ตารางที่ 17 สรุปผลสังเกตกจิกรรมทางการท่องเที่ยว 
กิจกรรม การสังเกตและผลการส ารวจ 

ตักบาตรยามเช้า  

 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี 

การปั่นจักรยานชมเมือง 

 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี 

การท าอาหารพื้นถิ่น ได้แก่ ข้าวซอย แหนม 

 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี 
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กิจกรรม การสังเกตและผลการส ารวจ 
การท าสวยดอกไม้และตุง 

 

 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี 

การมัดย้อม 

 

ได้รับความสนใจจากคณะผู้ทดลองมากที่สุด 

การแต่งกายด้วยชุดม่อฮ่อม 

 

คณะผู้ทดลองให้ความสนใจเป็นอย่างดี 

 

ต่อมาชุมชนได้ระดมความคิดเพื่อก าหนดราคาโปรแกรมการ

ท่องเที่ยว ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 
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ตารางที่ 18 แสดงกิจกรรมและค่าใช้จ่าย 
กิจกรรม ราคา 8 คน 

1. ค่าอาหารกลางวัน ณ บ้านวงศ์บุรี กับข้าว 5 อย่าง (มีการแสดง) 600 บาทต่อคน 4,800 
2. ค่าอาหารกลางวัน ณ บ้านวงศ์บุรี กับข้าว 5 อย่าง (ไม่มีการแสดง) 500 บาทต่อคน   
3. ค่าอาหารกลางวัน ณ บ้านวงศ์บุรี ชุดเล็ก ประกอบไปด้วย ก๋วยเตี๋ยว 
บะหมี่ ข้าวซอย (เลือกได้ 1 อย่าง) พร้อมน้ าดื่มสมุนไพร และขนมหวาน 

100 บาทต่อคน   

4. ค่าวิทยากรสอนตัดตุงไส้หมูพร้อมอุปกรณ์ 1,500 บาท 1,500 
5. ค่าวิทยากรย้อมห้อม 1,000 บาท 1,000 
6. ย้อมผ้าเช็ดหน้าผืนเล็ก ขนาด 35*35 เซนติเมตร  120 บาทต่อผืน   
7. ย้อมผ้าพันคอผืนใหญ่  350 บาทต่อผืน 2,800 
8. ค่าเตรียมดอกไม้ท าสวย 50 บาทต่อช่อ 400 
9. ค่าวิทยากรสอนตัดตองและเล่าความเป็นมา 1,000 บาท 1,000 
10. ค่าผู้ดูแลทริป ซึ่งรวมค่าประสานงานต่าง ๆ  4,000 บาท 4,000 
11. ค่าเช่าจักรยาน  100 บาทต่อวันต่อคัน 1,600 
12. ค่าเช่ารถสามล้อนั่งรอบเมือง (1 คันนั่งได้ 2 คน) 350-500 บาทต่อคัน   
13. ค่าเช่ารถตู้ไม่รวมค่าน้ ามัน 1,500 บาทต่อวัน   
14. ค่าที่พักโฮมเสตย์ 300 บาทต่อคนต่อคืน 2,400 

รวมเป็นเงินทั้งสิ้น 19,500 

 
Package เที่ยวแพร่ 2 วัน 1 คืน แบบกลุ่ม 8 คน ราคา 2 ,450 

บาทต่อคน (19,500 บาท/8 คน) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ ปั่นจักรยานชมเมือง 
ท าตุงไส้หมู ย้อมห้อม (ผ้าพันคอผืนใหญ่) ท าสวยดอกไม้ และรับประทาน
อาหาร ณ บ้านวงศ์บุรี พร้อมดูการแสดงฟ้อน และเข้าพักที่โฮมเสตย์ชุมชน
พระนอน  

จากการพิจารณาค่าใช้จ่ายในการท ากิจกรรมข้างต้นเหมาะส าหรับ
นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม และนักท่องเที่ยวทั่วไป เนื่องจากพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวสถาปัตยกรรมมีการใช้จ่ายประมาณ 6,800 บาทต่อคน
ต่อทริป และนักท่องเที่ยวทั่วไปมีการใช้จ่ายประมาณ 3,700 บาทต่อคน
ต่อทริป  

นอกจากนี้ยังมีนักศึกษาหนึ่งกลุ่มได้ส ารวจเส้นทางสถานที่
ท่องเที่ยว ดังภาพที ่68 ได้แก่ ถ้ าผานางคอย แพะเมืองผี และล าน้ ายม เพื่อ
ออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยว  
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ภาพที่ 68 ส ารวจเส้นทางสถานที่ท่องเที่ยว และระดมความคิดเพ่ือออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยว 
 

จากการระดมความคิดเพื่อออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยว พบว่า 

โปรแกรมท่องเที่ยว 3 วัน 2 คืน เส้นทางการท่องเที่ยวเป็นการเชื่อมโยง

เมืองเก่าและสถานที่ท่องเที่ยวในต่างอ าเภอเช่น ถ้ าผานางคอย แพะเมืองผี 

พระธาตุช่อแฮ พระธาตุดอยเล็ง  ซึ่งคณาจารย์จากญี่ปุ่น ได้ให้ข้อเสนอแนะ

ว่า ในการจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวนั้น 

จ าเป็นต้องสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับวัยของ

นักท่องเที่ยว 
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4.3.1.4.3 Focus Group กิจกรรมทางการท่องเที่ยวชุมชนพระนอน 

การประชุมระดมความคิดเห็นที่ประกอบด้วยทีมวิจัย ตัวแทน

ชุมชนบ้านพระนอน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เมื่อวันที่ 29 เดือนกันยายน 

2 5 6 0  ณ  ร้ า น  GingerBread House Gallery จั ง ห วั ด แ พร่  โ ด ยมี

กระบวนการระดมความคิดและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นร่วมกัน เพื่อให้ได้

ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยวชุมชนบ้านพระนอน จากผลการ

ประชุมความคิดเห็นได้ประเด็นส าคัญในการพัฒนากิจกรรมทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชน ได้แก่ การพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยวเพื่อสร้าง

ประสบการณ์แก่นักท่องเที่ยว การจัดโปรแกรมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

และรายละเอียดกิจกรรมการท่องเที่ยว โดยมีกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

ดังต่อไปนี้  

(1) กิจกรรมงานผ้า เป็นกิจกรรมสอนขั้นตอนและวิธีการเย็บผ้าอย่าง

ง่ายให้แก่นักท่องเที่ยว อาทิ ที่รองแก้ว พวงกุญแจ กระเป๋าเหรียญ 

เป็นต้น ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และสนุกสนานไปกับ

กิจกรรมและสามารถน างานผ้าที่เย็บด้วยตนเองกลับไปเป็นของที่

ระลึก  

(2) งานใบตอง เป็นกิจกรรมที่น าวัสดุจากธรรมชาติมาท าเป็นอุปกรณ์ที่

เกี่ยวกับประเพณีของชุมชน ซึ่งงานใบตองจะแยกออกเป็น 3 อย่าง 

คือ สวยดอก หมากเบ็ง และบายศรีปากชาม ทั้งนี้ ในช่วงเทศกาล

งานลอยกระทงมีกิจกรรมสอนนักท่องเที่ยวท ากระทงด้วย  

(3) ท าไข่เค็ม กิจกรรมการเรียนรู้ขั้นตอนการท าไข่เค็ม ที่นักท่องเที่ยว

สามารถน ากรรมวิธีไปท าไข่เค็มเองได ้

(4) ชมตีสลุง เป็นการให้นักท่องเที่ยวได้ชมการตีสลุงที่เป็นภาชนะ

พื้นบ้านของภาคเหนือ ทั้งนี้ในการตีสลุงต้องใช้ความช านาญจึงท า

ให้ไม่สามารถให้นักท่องเที่ยวตีสลุงเองได้ เพื่อความปลอดภัยในตัว

นักท่องเที่ยว  

(5) ห่อมะขามแก้ว ซึ่งเป็นผลผลิตของชุมชนที่ต้องการให้นักท่องเที่ยว

ได้ศึกษาวิธีการและมีส่วนร่วมในกิจกรรม 
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(6) กิจกรรม “เมกกินได”้ ซึ่ง เมก แปลว่า ก าแพงเมืองเก่า จึงเป็นที่มา

ของกิจกรรมนี้ ที่นักท่องเที่ยวต้องเก็บผักที่ขึ้นเองตามธรรมชาติใน

บริเวณที่เป็นก าแพงเมืองเก่าของชุมชนมาประกอบอาหารพื้นบ้าน 

ได้แก่ ห่อนึ่ง แกงหยวก โดยจะน าอาหารพื้นบ้านทั้งสองให้

นักท่องเที่ยวได้รับประทานในตอนกลางวันและตอนเย็น  

(7) ตุงไส้หมู ให้นักท่องเที่ยวศึกษาและทดลองตัดตุง ไส้หมูที่ เป็น

วัฒนธรรมพื้นบ้าน  

(8) ท าใบเตยกุหลาบ , ดอกมะกรูด เป็นกิจกรรมที่ให้นักท่องเที่ยว

การศึกษาและทดลองท าดอกไม้ดับกลิ่นจากวัสดุธรรมชาติ ได้แก่ 

ใบเตย และมะกรูด  

(9) ฟ้อนแง้น ตบมะผาบ เป็นการแสดงพื้นบ้านของภาคเหนือที่

นักท่องเที่ยวสามารถมีส่วนร่วมในการแสดง ซึ่งจะน าการแสดงทั้ง

สองแสดงโชว์ขณะรับประทานอาหารเย็นด้วย 

สถานที่ในการท ากิจกรรมทั้งหมดจะอยู่ภายในชุมชนบ้านพระนอน 

ท าให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสบรรยากาศของชุมชนได้อย่างแท้จริง จะเห็นได้

ว่าชุมชนบ้านพระนอนได้ให้ความส าคัญด้านการท่องเที่ยวเป็นอย่างยิ่ง 

เนื่องจากต้องการให้นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวในชุมชนพระนอนได้สัมผัส

วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณี และความเป็นอยู่ของชุมชนอย่างแท้จริง โดย

เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมและได้ประโยชน์จากกิจกรรม

ทางการท่องเที่ยวมากที่สุด นอกจากนี้ยังท าให้นักท่องเที่ยวได้ท ากิจกรรม

ร่วมกับชุมชนและร่วมกับนักท่องเที่ยวด้วยกัน ก่อให้เกิดความประทับใจ 

สัมพันธไมตรี และมีมิตรภาพที่ดีต่อกัน รวมถึงยังท าให้นักท่องเที่ยวมี

ความสุข สนุกสนาน และอยากกลับมาเที่ยวที่ชุมชนพระนอนอีกครั้ง 
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ภาพที่ 69 แสดงการจัดกิจกรรม Focus Group ชุมชนพระนอนจังหวัดแพร่ 
 

4.3.1.4.4 ผลสังเกตการณ์ทัวร์ Phrae Sight-seeing Night Tour ผ่อ

บ้านแอ่วเวียง (ยามค่ า) 

ในวันที่ 28 ธันวาคม พ.ศ. 2560 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย

ส านักงานแพร่ เทศบาลเมืองแพร่ ร่วมกับ ข่ายลูกหลานเมืองแพร่ เปิดตัว

กิจกรรม Phrae Sight-seeing Night Tour ผ่อบ้านแอ่วเวียง (ยามค่ า) ขึ้น

เป็นครั้งแรก ซึ่งเป็นการทดสอบเส้นทางและความพร้อมของสถานที่ โดยได้

ทดลองโปรแกรมการท่องเที่ยว ดังภาพที ่70 

 

 
 

ภาพที่ 70 เสน้ทางการจัดกิจกรรม Phrae Sight-seeing Night Tour ผ่อบ้านแอ่วเวียง (ยามค่ า) 
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ผลการสังเกตการณ์ทัวร์  Phrae Sight-seeing Night Tour ผ่อ

บ้านแอ่วเวียง (ยามค่ า) มีดังน้ี 

1) การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 

การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวที่สังเกตการณ์ครั้งนี้ เป็น

การส่ งต่อข้อมูลระหว่างหน่วยงานภาครัฐและหน่วยงาน

ภาคเอกชน และทางสื่อออนไลน์ เช่น Facebook, Line รวมถึง

การ โฆษณาปากต่ อปาก  โปรแกรมทั วร์ นี้ มี ลั กษณะการ

ประชาสัมพันธ์เชิญชวนให้ผู้ที่มีความสนใจในสถาปัตยกรรม และ

เรื่องราวของจังหวัดแพร่ มาชมแสง สี การแสดง และความงดงาม

ของเมืองแพร่ในยามค่ าคืน 

2) การขายทัวร์ผ่อบ้านแอ่วเวียงยามค่ า 

การขายทัวร์เป็นแบบจ าหน่ายตั๋วเป็นรอบ โดยราคารอบ

ละ 400 บาทต่อคน ซึ่งเราจะได้รับต๋ัวที่แสดงเส้นทางการท่องเที่ยว

และได้รับโปสการ์ดเป็นของที่ระลึก จ านวน 1 ใบต่อ 1 ตั๋ว ดังภาพ

ที่ 71 

 

 
 

ภาพที่ 71 ตัวอย่างโปสการ์ดที่ระลึก 
 

  



158 
 

 

3) การบริการระหว่างเดินทาง 

ด้านพาหนะ มีรถรางจ านวน 3 คัน ซึ่งสามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวได้มากถึง 100 ที่ต่อ 1 รอบ ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถ

เลือกขึ้นรถรางได้ตามใจ โดยรถรางจะจอดรับนักท่องเที่ยว ณ 

สถานีต ารวจจังหวัดแพร่ ตรงข้าม Gingerbread House Gallery  

 
 

ด้านการบริการอาหารและเครื่องดื่ม เมื่อนักท่องเที่ยว

มาถถึงจุดลงทะเบียนจะมีการบริการน้ าสมุนไพร ข้าวเกรียบย่าง 

และขนมถั่วแปบ  

 

 
 

4) ด้านโปรแกรมการท่องเที่ยว และสถานที่ท่องเที่ยว 

มีการแจ้งเส้นทางการท่องเที่ยว และจุดจอดรถรางเพื่อชม

การแสดงที่ชัดเจน ซึ่งมีทั้งหมด 10 สถานที่ ดังนี ้ 

- ประตูชัย/ ชัยมงคล 

- น้ าคือ เมก ประตูใหม่ ประตูยั้งม้า/ สร้างบ้านแปงเมือง 
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- วัดศรีชุม/ องค์ความรู้สู่ภายนอก 

- วัดหลวง/ พุทธศรัทธา 

- เจ้าหลวง/ จุดเปลี่ยนแปลง จลาจล พ.ศ. 2445 

- สะดือเมือง วัดพระร่วง/ วิถีชาวบ้าน 

- คุ้มวิชัยราชา ชุมชนศรีลอ/ รื่นรมย์คีตศิลป ์

- เลียบเมก หลังวัดศรีบุญเรือง/ ศรัทธา เชื่อมโยงชุมชน 

- โรงเรียนป่าไม้/ อุตสาหกรรมป่าไม้ในอดีต 

- ท่าน้ าแม่ยมเชตะวัน/จุดเปลี่ยนทางเศรษฐกิจยุคใหม่ของเมืองแป ้

ซึ่ งระหว่างการเดินทางมีมัคคุ เทศก์ที่ เป็นเครือข่าย

ลูกหลานเมืองแพร่ เล่าถึงประวัติความเป็นมาของจังหวัดแพร่ และ

ความเป็นมาของแต่ละสถานที่ที่รถรางผ่าน และมีจุดจอดให้

นักท่องเที่ยวได้รับชมการแสดงทั้งหมด 3 จุด ซึ่งนักท่องเที่ยวต่าง

ให้ความสนใจกับการแสดงเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะท่าน้ าแม่ยมเช

ตะวัน ที่ทั้งบรรยากาศและบทเพลง สามารถสะกดให้นักท่องเที่ยว

คล้อยตามได้จนจบการแสดง ดังภาพที่ 72 

 

จุดจอดที่ 1 วดัหลวง มีการแสดงดีดพิณเพียะ 

 
จุดจอดที่ 2 คุ้มวิชัยราชา มีการแสดงรื่นรมย์คีตศิลป์ 
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จุดจอดที่ 3 ท่าน้ าแม่ยมเชตะวัน มีการแสดงและขับร้องบทเพลง ยมนา มหานที และยังมีกิจกรรมให้

นักท่องเที่ยวได้ร่วมท าคือ ลอยบัว ณ แม่น้ ายม 

 
 

ภาพที่ 72 ภาพกิจกรรมการแสดงแต่ละจุดในเส้นทางท่องเที่ยว 

 

4.3.1.5 การวเิคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวจากแบบสอบถามนักทอ่งเที่ยวใน

เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพืน้ที่จังหวัดน่าน 

การเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลจ านวน 152 ชุด พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาเที่ยว

ยังจังหวัดน่านเป็นนักท่องเที่ยวทั่วไป ซึ่งมีสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 76 ตามภาพที่ 73

สามารถสรุปพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มได้ตามตารางที ่19 

 

 
ภาพที่ 73 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่มในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
ในพื้นทีจ่ังหวัดน่าน 



 
 

 

161 

ตารางที่ 19 สรุปพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดน่าน (รายละเอียดตามภาคผนวก จ) 
 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 

ภูมิหลังของนักท่องเท่ียวกลุ่มต่าง ๆ 
 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นไป
จนถึงระยะปลาย มีสถานภาพสมรส จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็น
ข้าราชการ พนักงานของรัฐ ซึ่งมีรายได้อยู่
ในระดับ D 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะปลาย มี
สถานภาพสมรส จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี  ท า ง าน เป็ นพนั ก ง าน ใน
บริษัทเอกชน ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D 

ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่ง
มีรายได้อยู่ระหว่างระดับ D ไปจนถึงระดับ 
C- 

ลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการ
เดินทางท่องเที่ยวโดยทั่วไป 
 

เดินทางท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว ญาติ 
โดยในการเที่ยวแต่ละครั้ง จะเป็นการ
ปรึกษาและตัดสินใจท่องเที่ยวด้วยกัน
ภายในครอบครัว และวัตถุประสงค์ในการ
มาท่อง เที่ ย ว ในครั้ งนี้  คื อ  การ ได้ มา
ท่องเที่ยว และพักผ่อน โดยการขับรถยนต์
ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว 

ส่ วนใหญ่มั กจะขับรถยนต์ส่ วนตั วมา
ท่องเที่ยวพร้อมกับเพื่อนตั้งแต่ 2 คนขึ้น 
โดยมีวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวใน
ครั้ ง นี้  คื อ  ก า รมา เ รี ยนรู้ แ ละชื่ นชม
วัฒนธรรมภายในท้องถิ่นของน่าน 

ส่ วนใหญ่มั กจะขับรถยนต์ส่ วนตั วมา
ท่องเที่ยวพร้อมกับเพื่อนตั้งแต่ 2 คนขึ้น 
โดยมีวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวใน
ครั้งนี้คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน 

ลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทาง
ท่องเที่ยว 
 

ส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่า
หนึ่งครั้ง โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้า
เย็นกลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง กลุ่มที่
มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่
กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่าย
ประมาณ 2,100 บาทต่อคนต่อทริป 

ส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวเป็นครั้ง
แรก โดยเลือกพักโรงแรมเป็นส่วนใหญ่ 
และจะใช้เวลาในการท่องเที่ยว 2 วัน 1 คืน 
กลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง 
ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนกลางไปจนถึง
กลุ่มวัยเกษียณ ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 
5,000-7,000 บาทต่อคนต่อทริป 

ส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวเป็นครั้ง
แรก โดยเลือกพักโรงแรมเป็นส่วนใหญ่ 
และจะใช้เวลาในการท่องเที่ยว 2 วัน 1 คืน 
กลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง 
ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนต้นไปจนถึง
กลุ่มวัยเกษียณ ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 
4,000-6,000 บาทต่อคนต่อทริป 
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 Hop-on Hop-off Tour นักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยวทั่วไป 
แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมยอดนิยม วั ด ภู มิ น ท ร์  วั ด พ ร ะ ธ า ตุ แ ช่ แ ห้ ง 

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ดอยเสมอ
ดาว และแหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอปัว 
จังหวัดน่าน นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่แวะมา
เที่ยวน่านเพื่อเดินเที่ยวถนนคนเดินน่าน 
แ ล ะยั ง จั บ จ่ า ย เ ลื อ กซื้ อ ผ้ า ทอ  และ
เครื่องเงินเป็นของที่ระลึก 

วัดภูมินทร์ วัดพระธาตุแช่แห้ง หอศิลป์ริม
น่าน พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน และ
ดอยเสมอดาว นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เลือกเดิน
เที่ยวถนนคนเดินเมืองน่าน เพื่อจับจ่าย
เลือกซื้อผ้าทอ และเครื่องเงินเป็นของที่
ระลึก 

วั ด ภู มิ น ท ร์  วั ด พ ร ะ ธ า ตุ แ ช่ แ ห้ ง 
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ดอยเสมอ
ดาว และบ่อเกลือ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เลือก
เดินเที่ยวถนนคนเดินเมืองน่าน เพื่อจับจ่าย
เลือกซื้อผ้าทอ และเครื่องเงินเป็นของที่
ระลึก 

ลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

มีความประทับอยู่ในระดับมากที่สุด ซึ่ง
ค ว า ม ส ว ย ง า ม  ค ว า ม ส ม บู ร ณ์ ข อ ง
สถาปัตยกรรม และความเป็นเอกลักษณ์
ของชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่
ท าให้กลับมาเที่ยวน่านอีกครั้ง 

มีความประทับอยู่ในระดับมากที่สุด ซึ่ง
ค ว า ม ส ว ย ง า ม  ค ว า ม ส ม บู ร ณ์ ข อ ง
สถาปัตยกรรม เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท า
ให้กลับมาเที่ยวน่านอีกครั้ง 

มี ค ว ามประทั บอยู่ ใ น ร ะดั บมาก  ซึ่ ง
บรรยากาศและความเป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้
กลับมาเที่ยวน่านอีกครั้ง 

การวิจัยของ ททท. ปี 2553 อาจเป็นได้ทุกกลุ่ม 
 

- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส 
- Conservative “อนุรักษ์นิยม” 

 

- Festive “รื่นเริงเทศกาล” 
- Family value “ครอบครัวส าคัญ” 
- Friends & Lovers “เพื่อเพื่อนและ

แฟน” 
- Safety Techie “สะอาดปลอดภัย

และทันสมัย” 
- In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” 
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4.3.2 การวเิคราะห์กลยทุธ์ทางการตลาด 
4.3.2.1 จังหวัดล าพูน 

4.3.2.1.1 การสัมภาษณ์ 
ตารางที่ 20 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับกลยุทธ์

การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคตของจังหวัดล าพูน จากการ
สัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 2 การสัมภาษณ์ พบว่า ในปัจจุบันจังหวัด
ล าพูน โดยใช้กิจกรรมทางประเพณีวัฒนธรรมมาเป็นกลยุทธ์ในการ
ประชาสัมพันธ์ เช่น ประเพณีสรงน้ าพระธาตุ ประเพณีสลากย้อม ประเพณี
สงกรานต์ ในอนาคตมีการจัดท า Package การท่องเที่ยว โดยมีการ
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ไว้ การพัฒนาศาลากลางเดิมเพื่อรองรับ
กิจกรรมการท่องเที่ยว 

 
ตารางที่ 20 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและ
อนาคตของจังหวัดล าพูน 

หน่วยงาน กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต 
ส านักงานท่องเที่ยว
และกีฬาจั งหวั ด
ล าพูน 

“กิจกรรมเชิงวัฒนธรรมยังส่งเสริมอยู่ ก็
หลัก ๆ เลยก็จะเป็นในเรื่องของสรงน้ าพระ
ธ าตุ  ป ร ะ เพณี ส ล ากย้ อม  ป ระ เพณี
สงกรานต์ หลัก ๆ เลยก็จะเป็นแบบนี้ อย่าง
อื่นก็ยังไม่ชัดเจน.. .สิ่ งที่ปรากฏชัด คือ 
ประเพณีและวัฒนธรรม ที่มีอยู่ในปีปฏิทิน
การท่องเที่ยว” 

“เราคุยกันว่าจะให้สมาคมมาด าเนินการใน
การเชื่อมโยงเป็น Package ออกมา แล้วก็
คิดราคาออกมา สมมติสองพันไปเที่ยวที่
ไหนบ้าง คือให้เขาเห็นภาพแล้วเข้าใจว่า 
ถ้ามาเขาจะได้อะไรบ้าง ไม่ใช่ว่าไปเป็น
แหล่ง ๆ ...ตอนนี้ก็จะขายเป็น Package 2 
วัน 1 คืน 3 วัน 2 คืน อะไรก็ว่าไป ไปนอน
ในชุมชนแล้วก็เชื่อมโยงกิจกรรมให้ทางหัว
ธุรกิจเป็นคนคิด เราหาช่องให้เขาไปขาย ก็
ท างานร่วมกันแหละ เอาตรง ๆ หัวการค้า
เราสู่เอกชนไม่ได้ ก็ต้องยอมรับ” 

เทศบาลเมืองล าพูน “เรามีการท าวารสารเรื่องของบ้านเก่าโดย
เราก็ขอความร่วมมือบ้านเก่าประมาณ 65 
หลังในพื้นที่...เราจะเน้นในหนังสือวารสาร
ในเรื่องของการแนะน าอาหารการกินที่อยู่
โรงแรมราคาเท่าไหร่รวมไปถึงเรื่องของจุด
ท่องเที่ยว” 

“…ศาลากลางเดิมมันจะเป็นจุดเชื่อมกัน
ระหว่างนักท่องเที่ยวกับวัดพระธาตุเชื่อม
มาตรงนี้ซึ่งเราจะต่อเนื่องในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจท าเป็นลานกิจกรรม ก็จะมีร้านค้า 
คหกรรมของในจังหวัด พวกโอทอป พวก
ผ้าทอ มันเชื่อมได้จนถึงตรงพวกนี้...” 
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4.3.2.1.2 แบบสอบถาม 
จากการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจ านวน 161 ชุด พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นด้านการประชาสัมพันธ์ โดย
ระบุว่า ทางจังหวัดควรท าการส่งเสริมการตลาดด้วยการประชาสัมพันธ์ผ่าน
สื่อต่าง ๆ ให้มากขึ้น เนื่องจากเมืองล าพูนเป็นเมืองที่น่าท่องเที่ยว แต่ยัง
ขาดการให้ข้อมูล หรือการประชาสัมพันธ์ที่ดี เพราะฉะนั้นควรมีการ
ประชาสัมพันธ์ แนะน าสถานที่ท่องเที่ยว แนะน าที่พัก ในช่องทางสื่อต่าง ๆ 
ให้มากขึ้น เพื่อแสดงให้เห็นถึง ศิลปวัฒนธรรม วัฒนธรรม สถาปัตยกรรม
เก่าแก่ โบราณสถานที่ส าคัญ และรวมถึงแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญอื่น ๆ ของ
จังหวัดล าพูน ที่ยังไม่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวอีกหลาย ๆ กลุ่ม 

 

4.3.2.2 จังหวัดแพร่ 
4.3.2.2.1 การสัมภาษณ ์

ตารางที่  21 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ เสียเกี่ยวกับ           
กลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคตของจังหวัดแพร่ จาก
การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 2 การสัมภาษณ ์พบว่า แต่ละหน่วยงาน
มีกลยุทธ์ทางการตลาดด้วยวิธีที่แตกต่างกันออกไป เช่น ประชาสัมพันธ์ผ่าน
ทางสื่อต่าง ๆ มีการอบรมให้ความรู้ข้อมูลการท่องเที่ยวของจังหวัด และ
เน้นการพูดปากต่อปาก ซึ่งมีการบอกเล่าถึงความเก่าแก่ของแพร่  ใช้
การตลาดผ่านทั้งแบบ Online Offline และ Application ต่าง ๆ เข้ามา
ช่วย ในอนาคตเน้นขายการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ น าเสนอเส้นทาง
การท่องเที่ยว การใช้โปรโมชั่นกระตุ้นการท่องเที่ยวในฤดูที่ไม่ใช่ฤดูกาลการ
ท่องเที่ยว ใช้วัดเป็นตัวกระจายนักท่องเที่ยวไป การใช้แนวคิดชิม Shop 
Share ผ่านสื่อสังคมออนไลน์แบบต่าง ๆ  

 
ตารางที่ 21 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับกลยุทธการตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและ

อนาคตของจังหวัดแพร ่
หน่วยงาน กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต 

เ ท ศ บ า ล เ มื อ ง
แพร่ 
 

“เ อ า ต ร ง  ๆ  เ ล ย น ะ  ต อ น นี้ เ ร า รั บ
นักท่องเที่ยวท่ีมาจากน่านเป็นส่วนใหญ่” 

“พี่ก าลังสร้างให้คนแพร่มีข้อมูล มีความ
ภาคภูมิใจในการเป็นคนแพร่ ส่วนคนที่พี่
โฟกัสก็จะมี 1. ช่างเสริมสวย 2. ร้านอาหาร 
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หน่วยงาน กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต 
3. จราจร 4. นักเรียน 5. ต ารวจ พี่จะพาเขา
ไปเที่ยว เพราะเวลานักท่องเที่ยวมาเขาก็จะ
มาถามทางกับบุคคล เพราะสื่ อบุคคล
น่าเชื่อถือกว่า” 

เ ท ศ บ า ล เ มื อ ง
แพร่ 
 

“เราส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านทางจอ LED 
มีการใช้ตัวหนังสืออธิบาย...มีรถรางให้น า
เที่ยวในพื้นที่ชุมชน มีมัคคุเทศก์น้อย...เราก็
มีการประชาสัมพันธ์ในหนังสือ เสียงตาม
สายของชุมชน เชิญชวนให้พี่น้องในชุมชนได้
มองเห็นวัฒนธรรมเก่า ๆ ...เราต้องขาย
ความเก่า ความล้าหลัง ต่างชาติมองความ
ล้าหลัง...เราต้องช่วยกันประชาสัมพันธ์ เน้น
ปากต่อปาก” 

“ต้องประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ ให้เขา
รู้จักความเป็นแพร่ให้มากขึ้น อย่างตอนนี้
เสื้อม่อฮ่อม กับขนมจีนเมืองแพร่ถือว่าติด
ตลาดละนะ” 

ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว
แห่งประเทศไทย 
ส านักงานจังหวัด
แพร่ 
 

“เราก็ Highlight มาจากธีมท่องเที่ยววิถี
ไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน เราท าท่องเที่ยววิถี
แพร่ วิถีแพร่มีอะไร มีวิถีชีวิตชุมชน ชุมชน
เมืองเก่า ชุมชนชนบท ชุมชนชาติพันธุ์ แล้ว
ก็มีวิถีของอาหารการกินคนแพร่เป็นไง...พี่มี
ทั้ ง  Online และ  Offline Online ก็ จ ะ
ครอบคลุมทั้งหมด...มี Application แล้วก็มี
กิ จ ก ร ร ม  Blocker Challenge ใ ช้  
Application เป็น เครื่ อ งมื อ ในการขาย
ท่ อ ง เ ที่ ย ว  เ พื่ อ ใ ห้ ค น รู้ จั ก ก า ร ใ ช้  
Application แล้วก็เป็นช่องทางการขาย
ด้วย เพราะว่าจะเชื่อมกับ Product เป็น
ช่วง ๆ ” 

เราจะใช้วัดเป็นตัวกระจายคนไป ชิม ช็อป 
แ ช ร์  ข้ า ง น อ ก . . . เ ร า จ ะ ข า ย เ รื่ อ ง 
Experience...จะท าเป็น Recommended 
Route ว่ามีที่ไหน แล้วก็อาจจะมีโปรโมชั่น
เฉพาะช่วงที่เราต้องกระตุ้น ก็คือหน้าร้อน 
หน้าฝน เป็นหลัก....ขายวิถี แพร่กลางวัน 
แพร่กลางคืน แพร่กลางคืนมันเงียบ ก็ท า
เป็นตึกสวย ๆ  มีรถราง คือจริง ๆ ที่ที่มืด ๆ 
เงียบ ๆ น่าจะง่ายกว่าดัง ๆ เสียงดัง แต่
ความเงียบมันก็มี เสน่ห์  ถ้าขี่จักรยานก็
ปลอดภัย รถไม่ชน” 

 
4.3.2.2.2 แบบสอบถาม 

จากการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจ านวน 155 ชุด พบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ความคิดเห็นด้านการประชาสัมพันธ์ โดย
ระบุว่า ในจังหวัดแพร่มีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจอีกมากมายแต่ยังไม่ได้รับ
การประชาสัมพันธ์ให้สาธารณชนรู้จัก เพราะฉะนั้นควรมีการส่งเสริมการ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวผ่านสื่อต่าง ๆ และจัดกิจกรรมส่งเสริมการ
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ท่องเที่ยวให้คนในท้องถิ่นมีส่วนร่วม นอกจากนี้ยังได้แนะน าว่า ควรมีการ
ส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรม ความเป็นเอกลักษณ์และบรรยากาศของ
ชุมชนดั้งเดิมให้ได้มากที่สุด  

 

4.3.2.3 จังหวัดน่าน 
4.3.2.3.1 การสัมภาษณ์ 

ตารางที่  22 สรุปความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้ เสียเกี่ยวกับ           
กลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและอนาคตของจังหวัดน่าน จาก
การสัมภาษณ์ผู้มีส่วนได้เสียจ านวน 7 การสัมภาษณ์  พบว่า กลยุทธ์
การตลาดใช้การประชาสัมพันธ์ผ่าน หนังสือ นิตยสาร สื่อสังคมออนไลน์ 
เน้นขายตัวสินค้าและการพัฒนาผลิต ทั้งแหล่งท่องเที่ยว สินค้าที่ระลึก การ
ใช้โปรโมชั่นกระตุ้นยอดขายเช่น โรงแรมหรือสายการบิน สร้างกิจกรรม
ทางการท่องเที่ยวเช่น ถนนคนเดิน ในอนาคตมุ่งเน้นให้จังหวัดน่านให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่สามารถเที่ยวได้ตลอดทั้งปี ใช้ท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นตัว
เสริมการท่องเที่ยวหลัก ส่งเสริมให้ชุมชนอนุรักษ์บ้านเก่าของเก่า 

 
ตารางที่ 22 ความคิดเห็นของผู้มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับกลยุทธการตลาดการท่องเที่ยวในปัจจุบันและ
อนาคตของจังหวัดน่าน 

หน่วยงาน กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต 
อพท. จังหวัดน่าน 
 

“ขายความเป็นประวัติศาสตร์ ขายความ
หลากหลายทางมิติศิลปวัฒนธรรม และ
ธรรมชาติเราสู้เขาในโลกไม่ได้อยู่แล้ว” 

“ถ้าเป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติมายิ่งยินดี  
เพราะฉะนั้นเมื่อเข้ามาคือเม็ดเงินเต็ม ๆ 
เลย แต่ถ้านักท่องเที่ยวไทยมาคือการ
กระตุ้นเศรษฐกิจ จะท ายังไงให้นักท่องเที่ยว
จีนเข้ามา จะท ายังไงให้นักท่องเที่ยวที่หลวง
พระบางเข้ามา แล้วขึ้นเครื่องบินที่น่าน
กลับ” 

ผู้ ว่ า ร า ช ก า ร
จังหวัดน่าน 

“วันนี้เรามี นโยบายที่จะเน้นการส่งเสริม 
การท่องเที่ยวในชุมชนมากขึ้น...เราก าลังจะ
ใช้การท่องเที่ยวชุมชนเป็น OTOP  ที่จะ
แตกต่างจากอดีต แต่ตอนนี้เราจะใช้แหล่ง
ท่องเที่ยวเป็นสินค้า OTOP  เพราะมัน
สามารถประชาสัมพันธ์ได้ทั้งชุมชน แต่มัน
ไม่สามารถเอาชุมชนมาขายได้ คุณต้องเดิน

“ชุมชนต้องสร้างสิ่งที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
วัดวาอารามตรงไหนที่สวยก็ต้องมีให้ดู ต้อง
มีการประชาสัมพันธ์ อย่างเช่นภูเพียงมันก็
เป็นอ าเภอเล็ก ๆ แต่ก็เป็นแหล่งท่องเที่ยว
ได้นะ สถาปัตยกรรมเขาก็มีอย่างเช่นวัด
พระธาตุแช่แห้ง” 
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หน่วยงาน กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต 
เข้าไปซื้อของในชุมชนเอง ไปใช้บริการใน
ชุมชนเอง” 

วัฒนธรรมจังหวัด
น่าน 

“เชิญกลุ่มสหภาพจากสื่อจากนิตยสารต่าง 
ๆ  สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อทางทีวี ให้เขามาอยู่ที่นี่
เป็นระยะเวลาหนึ่ง  1 เดือน แล้วเขาก็แบ่ง
ไปถ่ายภาพนู้นนั่ งนี่  โดยร่วมกับหลาย
หน่วยงานถ่ายภาพเป็นหมื่นหมื่นภาพแล้ว
มาคัดเลือกเหลือ 100 กว่าภาพ แล้วเขาก็
น าภาพ 100 ภาพนั้นเผยแพร่ออกไป พอ 
TV  สนใจก็เชิญเราไปออกรายการ แล้วมัน
ก็บูม อันนี้คือการประชาสัมพันธ์โดยใช้ภาพ
และเสียงโดยสื่อต่าง ๆ ...ธุรกิจพวกนี้เขาจะ
มีโปรโมชั่น ถ้าซื้อตั๋วล่วงหน้า 6 เดือนเขา
แถมที่พัก 1 คืน แล้วเขาจะมีการแนะน า
แหล่งท่องเที่ยวด้วย อย่างเช่นของนกแอร์
เขาจะมีรถรางพานักท่องเที่ยวชมรอบเมือง
ได้ คุณสามารถมาพักโรงแรมนี้ ได้นะมี
จักรยานให้ใช้ฟรี มันก็เป็นการส่งเสริมการ
ท่องเทีย่ว” 

“จะมีการเชื่อมโยงของแหล่งท่องเที่ยว
ต่างๆ ไม่เพียงแต่เฉพาะในน่านอย่างเดียว
ต้องมองไปจังหวัดอ่ืนที่อยู่ในภูมิภาคด้วย” 

สมาคมธุรกิจการ
ท่องเที่ยวจังหวัด
น่าน 

“ปัจจุบันนี้หน่วยงานของรัฐเขาใส่ผงชูรส
เข้าไป ใส่รถรางเข้าไป ใส่ศูนย์บริการการ
ท่องเที่ยว ใส่ถนนคนเดินเข้าไป ตรงนี้ก็จะ
ท าให้นักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้นซึ่งเราเรียกว่า
กลยุทธ์เพ่ิมนักท่องเที่ยว” 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

ส า นั ก ง า น
ท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดน่าน 

“เรื่องการตลาดและประชาสัมพันธ์ไม่ได้อยู่
ในพันธกิจของการท่องเที่ยวและกีฬา ส่วน
ใหญ่แล้วการตลาดจะไปอยู่ในการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย...สินค้าและการท่องเที่ยว
ของเมืองน่านจะมีอยู่ 2 ประเภท คือ 1. 
ทางด้านศิลปวัฒนธรรม โบราณสถาน ส่วน
ใหญ่จะอยู่ในเมือง สินค้าของเมืองน่าน วัด
วาอาราม บ้านเก่า เมืองเก่า วัดภูมินทร์ วัด
มิ่งเมือง วัดต่าง ๆ เค้าประกาศให้เป็นเขต
เมืองเก่า ตัวที่  2 ที่ เสริมมา คือ อยู่ต่าง

“ดอยเสมอดาว 2 ปีที่ผ่านมา คนจะเยอะ
มาก ปีนี่คนก็น่าจะเยอะ นี่เป็นสินค้าตัวใหม่ 
ที่ เกิดขึ้นใหม่ ที่ เราพยายามจะกระจาย
นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในเมืองให้ไปเที่ยว
ทางนู้นบ้าง...การท่องเที่ยวทางการเกษตร
เอามาเป็นตัวเลือก ตัวเสริม ไม่ใช่ตัวหลัก 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวมีตัวเลือกเพิ่มมากขึ้น 
เพื่อจะขยายเวลามาท่องเที่ยวในจังหวัด
น่าน จากนอน 1 คืน 2 วัน เป็น 2 คืน 3 วัน 
มีตัวเลือกให้เพิ่มมากขึ้น มีสถานที่เพิ่มมาก
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หน่วยงาน กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบัน กลยุทธ์ทางการตลาดในอนาคต 
อ า เ ภ อ  คื อ ท า ง ด้ า น ธ ร ร ม ช า ติ แ ล ะ
สิ่งแวดล้อม” 
“ใช้กระแสสังคมออนไลน์ ทั้งในไลน์กลุ่ม 
ในเฟซบุ๊ก พอเห็นก็สร้างกระแสท าให้คน
เห็นอยากมา” 

ขึ้น . . .ก าลั งจะส่ ง เสริมให้แต่ละชุมชน 
อนุ รั กษ์ของ เก่ า  ตุ ง โคม สมัย โบราณ 
แกะสลักไม้ ให้ชุมชนอนุรักษ์ไว้ เพื่อให้
นักท่องเที่ยวมาเรียนรู้ แลกเปลี่ยน นี่เป็น
สินค้าที่เราจะพัฒนาในเขตเมืองเก่าของเรา 
และจะอนุรักษ์บ้านเก่าในเขตเมืองน่านไว้ 
ไม่อยากให้ท าลาย อนุรักษ์ไว้แบบนั้น” 

เทศบาลเมืองน่าน “ส่วนใหญ่จะเน้นไปที่การประชาสัมพันธ์ 
ด้านส่ง เสริมการขาย แต่ว่ าในตัวของ 
Product เนี่ย เรายังอยู่ในขั้นเตรียมตัว” 

ไม่ได้ให้ความเห็นไว้ 

การท่องเที่ยวแห่ง
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย 
ส านักงานจังหวัด
แพร่ 

“เราก็ Highlight มาจากธีมท่องเที่ยววิถี
ไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน พี่มีทั้ง Online และ 
Offline Online ก็จะครอบคลุมทั้งหมด...มี 
Application แล้ วก็ มี กิ จกรรม Blogger 
Challenge ใช้ Application เป็นเครื่องมือ
ในการขายท่องเที่ยว เพื่อให้คนรู้จักการใช้ 
Application แล้วก็เป็นช่องทางการขาย
ด้วย เพราะว่าจะเชื่อมกับ Product เป็น
ช่วง ๆ ” 

“ปีหน้าพี่ก็จะช่วยไปทางภาคใต้ ก็คือ น่าน
กลาง น่านใต้ เราจะท าหน้าร้อนเพื่อให้น่าน
เป็น Year Around Destination หน้าร้อน
ปีหน้า จะท าเทศกาลแห่งดวงดาว ค่ าดูดาว 
เช้าชมหมอก หน้าร้อนเดี๋ยวมี Highlight 
เที่ยวน่านกลางคืนมีอะไรบ้าง ตามล่าทาง
ช้างเผือก 7 อุทยาน” 

 
4.3.2.3.2 แบบสอบถาม 

จากการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจ านวน 152 ชุด พบว่า 

ผู้ตอบแบบสอบถามได้ให้ข้อแนะน าว่าควรมีการจัดท าเส้นทางการ

ท่องเที่ยวจังหวัดน่านและจังหวัดใกล้เคียง และควรมีการท าป้ายบอก

ประวัติความความเป็นมาของแต่ละสถานที่ให้ชัดเจนยิ่งขึ้น และควรมีการ

ส่งเสริมภาพลักษณ์เมืองสงบ ที่มีความพร้อมทางการท่องเที่ยวเช่นเดียวกับ

เมืองท่องเที่ยวหลัก และภาพลักษณ์ที่ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความคิดเห็น

อีกหนึ่งภาพลักษณ์คือ “น่านไง ใช่เลย” 

 
4.3.2.4 ชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 

จากข้อมูลแบบสอบถามพฤติกรรมนักท่องเที่ยวชุมชนดั้งเดิมอัมพวาจ านวน 
458 ชุด สามารถวิเคราะห์ข้อมูลในประเด็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจใน
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ท่องเที่ยว และการประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขายที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ท่องเที่ยว มีดังน้ี 
 4.3.2.4.1 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในท่องเที่ยว 

จากการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวาแห่งนี้ คือ ด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 
ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวต้องมีความสวยงาม มีการบอกเล่าเรื่องราว รวมถึงสิ่ง
อ านวยความสะดวกต่าง ๆ เช่น ที่พัก ร้านอาหาร ร้านเครื่องดื่ม (ร้อยละ 
40.83) ด้านสถานที่และช่องทางการจัดจ าหน่าย เช่น การเดินทางเข้าถึง
แหล่งท่องเที่ยว และโครงสร้างพื้นฐานอ่ืน ๆ (ร้อยละ 24.24) และด้านราคา 
ที่ท าให้รู้สึกคุ้มค่าในการใช้จ่ายเงินระหว่างการท่องเที่ยว (ร้อยละ 16.59) 

 

 
 

ภาพที่ 74 แสดงสัดส่วนปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
 

โดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ (ร้อยละ 69.21) ไม่ใช้บริการบริษัทน า

เที่ยว และนักท่องเที่ยวอีกหนึ่งกลุ่มที่ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว (ร้อยละ 

30.79) มักจะใช้บริการผ่านโปรแกรมการท่องเที่ยวที่มีการเชื่อมโยงสถานที่

ท่องเที่ยวกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายไว้ด้วยกัน ซึ่ง

การส่งเสริมการตลาดในรูปแบบของการโฆษณาประชาสัมพันธ์มีผลต่อการ

ตัดสินใจในการท่องเที่ยวมากที่สุด (ร้อยละ 82.02) 
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4.3.2.4.2 การประชาสัมพันธ์ผา่นช่องทางสือ่และวิธีการสง่เสริมการขาย 
ช่องทางสื่อที่มีผลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว

ถือเป็นอีกหนึ่งสิ่งส าคัญต่อการวางแผนการตลาด แผนการใช้สื่อ รวมถึงการ

สร้างกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 

 
ภาพที่ 75 แสดงสัดส่วนช่องทางสื่อที่มีผลตอ่การตัดสินใจในการท่องเที่ยว 

 

จากข้อมูลในแบบสอบถามพฤติกรรมนักท่องเที่ยว พบว่า ช่องทาง

ข่าวสารด้านการท่องเที่ยวที่นิยมมากที่สุดเป็น “อินเตอร์เน็ต” หรือสื่อ

สังคมออนไลน์ ในสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 28.82 รองลงมาเป็นการได้รับส่วน

พิเศษ (Gift Voucher) อาทิ ค่าที่พัก ค่าอาหาร หรือค่าน้ ามันในการ

เดินทางท่องเที่ยว ร้อยละ 19.69 รวมถึงการบอกเล่า การให้ข้อมูลของผู้ให้

ข้อมูลในงานนิทรรศการการท่องเที่ยว หรืองานที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวต่าง 

ๆ มีสัดส่วนร้อยละ 16.28 
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เพื่อเป็นการสร้างความเข้าใจในพฤติกรรมการบริโภคสื่อของ

กลุ่มเป้าหมายได้ดียิ่งขึ้น และเพื่อให้การวางแผนการตลาดโดยการใช้สื่อให้

เหมาะสม มีประสิทธิภาพ จึงได้ท าการวิเคราะห์ช่องทางสื่อที่มีผลต่อการ

ตัดสินใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้ ง 3 กลุ่ม ได้แก่  กลุ่ม

นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour กลุ่มนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม 

และกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป มีรายละเอียดดังนี ้

 

 
 

ภาพที่ 76 แสดงสัดส่วนช่องทางสื่อที่มีผลตอ่การตัดสินใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม 
 

จากภาพที่ 76 จะเห็นได้ว่าช่องทางสื่อที่มีผลต่อการตัดสินใจใน

การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม พบว่า ช่องทางสื่อผ่านทาง

อินเตอร์เน็ตหรือสื่อสังคมออนไลน์ ได้รับความนิยมสูงสุดในทุกกลุ่ม

นักท่องเที่ยว เนื่องจากปัจจุบันนี้การแบ่งปันเรื่องราวต่าง ๆ ไม่ได้จ ากัด

ขอบเขตในเรื่องของเวลา สถานที่ แต่สามารถท าได้ทันทีและยังเข้าถึงผู้คน
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ได้อย่างกว้างขวาง ท าให้การค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ 

ตามเว็บไซต์ Facebook แม้กระทั่ง Blog เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเป็นเรื่อง

ง่ายส าหรับคนทุกกลุ่ม ทุกเพศ ทุกวัย  

ดังนั้น การก าหนดช่องทางสื่อให้เหมาะสมกับประเภทของกลุ่ม

นักท่องเที่ยวเป็นสิ่งส าคัญต่อการวางแผนการตลาด แผนการใช้สื่อ รวมถึง

การสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดให้เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย  

ช่องทางสื่อที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม และวิธีการส่งเสริมการ

ขาย มีดังน้ี 

 

ตารางที่ 23 ช่องทางสื่อที่เหมาะสมกับประเภทกลุ่มนักท่องเที่ยว 
กลุ่มนักท่องเที่ยว ช่องทางสื่อที่เหมาะสมตามล าดับ 

กลุ่มนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off 
Tour  

 

- อินเตอร์เน็ต รวมถึงสื่อสังคมออนไลน์ เช่น  www.google.com 
เว็บไซต์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว และ Facebook 
- โทรทัศน ์ 

- การบอกเล่า 
- แผนที่น าเที่ยว 
- ป้ายโฆษณา/โปสเตอร์โฆษณา 
- นิตยสาร/วารสาร 
- หนังสือพิมพ ์
- วิทยุกระจายเสียง 
- ภาพยนตร ์

กลุ่มนักท่องเที่ยวทางสถาปัตยกรรม  
 

 

- อินเตอร์เน็ต รวมถึงสื่อสังคมออนไลน์ เช่น  www.google.com 
เว็บไซต์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว และ Facebook 
- การบอกเล่า 
- โทรทัศน ์
- นิตยสาร/วารสาร 
- แผนที่น าเที่ยว 
- แผ่นพับ 
- ป้ายโฆษณา/โปสเตอร์โฆษณา 
- วิทยุกระจายเสียง 
- หนังสือพิมพ ์

กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป - อินเตอร์เน็ต รวมถึงสื่อสังคมออนไลน์ เช่น  www.google.com 
เว็บไซต์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว และ Facebook 
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กลุ่มนักท่องเที่ยว ช่องทางสื่อที่เหมาะสมตามล าดับ 

 

- การบอกเล่า 
- โทรทัศน ์
- แผ่นพับ 
- นิตยสาร/วารสาร 

 

และนอกจากการก าหนดช่องทางสื่อให้เหมาะสมกับประเภทของ

กลุ่มนักท่องเที่ยวแล้ว วิธีการส่งเสริมการขายในรูปแบบต่าง ๆ ที่เหมาะสม

ก็ถือเป็นปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจมาเที่ยวของนักท่องเที่ยว ซึ่งวิธีการ

ส่งเสริมการขายมีทั้งรูปแบบการจัดโปรโมชั่น และการสร้างสื่อ ณ จุดขายที่

น่าสนใจ 

 
 

ภาพที่ 77 แสดงสัดส่วนวิธีส่งเสริมการขายที่มีผลต่อการตดัสินใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 
 

จากการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยว พบว่า การได้รับส่วนพิเศษ 

เช่น ค่าที่พัก ค่าอาหาร และค่าน้ ามัน มีสัดส่วนสูงที่สุดทั้งนักท่องเที่ยวทั้ง 3 

กลุ่ม และการให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยวผ่านบุคคล ในงาน Road Show ที่
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เกี่ยวกับการท่องเที่ยวต่าง ๆ ก็ยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวได้ดีอีกด้วย 

ดังนั้นการจัดโปรโมชั่น หรือให้สิทธิพิเศษส าหรับนักท่องเที่ยวถือเป็นวิธี

ส่งเสริมการขายที่มีผลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวมากที่สุด 



 
 

 
 

บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
  โครงการวิจัย กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา มีวัตถุประสงค์เพื่อก าหนดต าแหน่งทางการตลาดการ

ท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา ก าหนด

ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัด

ล้านนา และเพื่อเสนอกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา โดยมีขอบเขตการศึกษาด้านพื้นที่ คือ เขตมืองเก่าตาม

ประกาศคณะกรรมการอนุรักษ์และพัฒนาเกาะรัตนโกสินทร์และเมืองเก่า ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

จ านวน 3 พื้นที่ ประกอบด้วย เมืองเก่าล าพูน เมืองเก่าแพร่ และเมืองเก่าน่าน  ด้านประชากร 

ประกอบด้วย นักท่องเที่ยว ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชุมชน สมาชิกในชุมชนที่มีความสนใจ ผู้ประกอบการ

ด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่ เจ้าหน้าที่ภาครัฐที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ศึกษา ทั้งนี้ได้ใช้วิธีวิจัยแบบโมเดล

ผสมผสานการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ (Mixed Method Research Design) อีกทั้ง

ยังผสมผสานทั้งการวิจัยเชิงค้นหา (Exploratory Research) ภาพลักษณ์ ต าแหน่งทางการตลาดการ

ท่องเที่ยว และกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวที่เหมาะสม การวิจัยเชิงบรรยาย (Descriptive 

Research) และการวิจัยเชิงอธิบาย (Explanatory Research) ความสัมพันธ์พฤติกรรมและรูปแบบ

ของนักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในเขตเมืองเก่าอื่นที่มีลักษณะใกล้เคียง สามารถสรุป อภิปรายผล และ

ให้ข้อเสนอแนะพื้นที่ในการศึกษาได้ดังนี ้ 

 

5.1 จังหวัดล าพูน 
5.1.1 ภาพลักษณ์ทางการทอ่งเที่ยว 

ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนมีความเชื่อมโยงกับประวัติศาสตร์

พระนามจามเทวี และเรื่องราวความศรัทธาทางพระพุทธศาสนา โดยมีองค์พระธาตุหริภุญชัย

เป็นจุดศูนย์กลางแห่งความศรัทธา และศูนย์กลางของกิจกรรมทางวัฒนธรรม ภาพลักษณ์

ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูน คือ “เมืองบุญแห่งล้านนา ศรัทธาวัดหลวง พระธาตุเจ้า 

พระรอดหลวง” 
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5.1.2 ต าแหน่งทางการตลาด 
จากการศึกษาและส ารวจข้อมูล สามารถสรุปได้ว่า จังหวัดล าพูนเป็นเมืองแห่ง “การ

ท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม” โดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายหรือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทาง

มายังจังหวัดล าพูน เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ที่นิยมเดินทางท่องเที่ยว

ภายในภาคเหนือ มีหน้าที่การงานมั่นคง การจะดึงดูดให้นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้พักค้างคืนใน

จังหวัดล าพูนเพิ่มมากขึ้น ควรท าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ถึงความสะดวก และความสะอาด

ปลอดภัย ควรมีที่พักที่มีความพร้อมทางด้านเทคโนโลยีและบริการที่ดี เส้นทางแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีสะดวก มีการให้ข้อมูลหรือให้ค าแนะน าเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว ควรมีร้านค้า

ของที่ระลึกบริการภายในแหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ชอบความสะดวก 

สะอาด และปลอดภัย 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวยังจังหวัดล าพูนมีความสอดคล้อง

กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวกลุ่ม Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” และกลุ่ม 

Family Value “ครอบครัวส าคัญ” จากงานวิจัยของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปี 2553 

5.1.3 กลยุทธ์การตลาด 
จังหวัดล าพูนใช้ช่องทางการตลาดการท่องเที่ยวผ่านสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ 

เช่น จอทีวีขนาดใหญ่แยกรินค า จังหวัดเชียงใหม่ ป้ายโฆษณาแหล่งท่องเที่ยวขนาดใหญ่ตาม

เส้นทางการเดินทางไปยังเมืองท่องเที่ยวหลัก การประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ หรือสื่อสังคม

ออนไลน์ ซึ่งเป็นวิธีการท าการตลาดที่ได้รับความนิยมและมีประสิทธิภาพในการเข้าถึงกลุ่ม

นักท่องเที่ยวเป้าหมายมากที่สุด ควรมีการร่วมมือกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐและ

ผู้ประกอบการที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว ในการออกนิทรรศการ หรือร่วมงาน Road Show 

เพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ศิลปวัฒนธรรม วัฒนธรรม โบราณสถานที่ส าคัญที่ยังไม่เป็นที่รู้จัก

ของนักท่องเที่ยว  

ในปัจจุบันการท่องเที่ยวของจังหวัดยังขาดการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจไว้

ด้วยกัน ดังนั้น เพื่อเป็นการกระตุ้นและส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวพักค้างคืนยังจังหวัดล าพูนเพิ่ม

มากขึ้น ทางหน่วยงานภาครัฐและเอกชนควรมีการจัดกิจกรรมโดยใช้วัดพระธาตุหริภุญชัยที่

เป็นจุดศูนย์กลางของนักท่องเที่ยว และเชื่อมโยงไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ควรเน้นการ

ท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม โดยดึงจุดเด่นคุณค่าทางประวัติศาสตร์ คุณค่าทาง

กายภาพ และคุณค่าทางสถาปัตยกรรม มาเป็นตัวดึงดูดความสนใจแก่นักท่องเที่ยว ดัง

การศึกษาของ Grodach & Loukaitou - Sideris (2007) กล่าวว่า ประเทศสหรัฐอเมริกาใช้
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การเชื่อมโยงพิพิธภัณฑ์ ศูนย์แสดงศิลปวัฒนธรรม และกิจกรรมที่ส าคัญของแต่ละพื้นที่เข้า

ด้วยกัน เพื่อเป็นการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์วัฒนธรรม นอกจากนี้ทางจังหวัดควรมีการ

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติอุทยานแห่งชาติแม่ปิง และส่งเสริมการท่องเที่ยว

โดยทางรถไฟเพื่อเชื่อมโยงการท่องเที่ยวล าพูนและเชียงใหม่ 

การดึงนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติโดยเฉพาะอย่างยิ่งนักท่องเที่ยวชาว

จีนที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ ตลอดจนกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่นับถือพุทธ

ศาสนาและเชื่อในเครื่องรางของขลัง เช่น ชาวสิงคโปร์ ชาวมาเลเซีย ชาวไต้หวัน นับว่าเป็น

กลุ่มนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายที่น่าสนใจ 

กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดล าพูนมีดังนี้ 

1) เส้นทางการท่องเที่ยว 
ล าพูน วิธีธรรม วิถีหละปูน “ถนนรถแก้ว” เส้นทางพุทธศรัทธา 

เมืองหละปูน “เมืองบุญแห่งล้านนา” 
เมืองแห่งประวัติศาสตร์ล้านนาโบราณ 
ที่มีความโดดเด่นด้านศิลปวัฒนธรรม 

พุทธศรัทธา ตักบาตรพระ(เณร) ร้อยถนนรถแก้ว (1 วัน 1 คืน) : ถนนรถแก้วที่มีระยะทาง 1.2 กิโลเมตรที่
สามารถมองเห็นพระธาตุหริภุญชัยได้อย่างชัดเจน กิจกรรมไหว้พระเสริมสร้างความเป็นศิริมงคล ตักบาตรยาม
เช้าในบรรยากาศเมืองเก่าถนนรถแก้ว Selfie บริเวณประตูเมืองเก่า สักการะพระรอดหลวง กิจกรรมฟั่นเทียน
และพิมพ์พระรอด เรียนรู้วิถีชีวิตเจ้าในอดีตที่คุ้มเจ้ายอดเรือนที่มีความโดดเด่นด้านสถาปัตยกรรม เรียนรู้วิถีชีวิต
คนหละปูนที่พิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล่าพูนที่มีสถาปัตยกรรมโดดเด่นเช่นกัน เรียนรู้ประวัติศาสตร์ล่าพูนเมือง
ล้านนาโบราณและพระนางจามเทวี ณ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย แวะจิบชา เสพงานศิลป์ที่ร้านกาแฟ 
Temple House ร้านกาแฟชิค ๆ เก๋ ๆ สักการะพระธาตุประจ่าปีระกา ณ วัดพระธาตุหริภุญชัย เลือกซื้อของ
ฝาก ของที่ระลึกที่ขัวมุงท่าสิงห์ และชมการทอผ้าโบราณที่พิพิธภัณฑ์ผ้าโบราณ ณ วัดต้นแก้ว 

 

 

กลุ่มเป้าหมาย:  
- Festive 
- Conservative 
- Family Value 
- Safety Techie 
- นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
เดินทางท่อง เที่ ยวตาม
ความศรัทธา ไหว้พระ
ท า บุ ญ เ รี ย น รู้
ประวัติศาสตร์ ตักบาตรใน
บรรยากาศเมืองเก่า 

ชมเมืองเก่าเล่าอดีต ตามรอยฉากประทับใจในหนังดังเก่า “คิดถึงวิทยา” (3 วัน 2 คืน): วันที่ 1 แวะเที่ยว
อุโมงค์ขุนตาน อุโมงค์รถไฟที่ยาวที่สุดในประเทศไทย และสะพานขาวทาชมพูที่มีทรงโค้งทาสีขาว รูปแบบ
สถาปัตยกรรมแบบตะวันตก สักการะสถานที่ศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองกู่ช้าง กู่ม้า ไหว้พระวัดพระยืน กินและช้อป
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ตลาดโต้รุ่ง วันที่ 2 เส้นทางพุทธศรัทธาถนนรถแก้ว วันที่ 3 สักการะอนุสาวรีย์เจ้าแม่จามเทวี องค์ปฐมกษัตริย์
แห่งนครหริภุญชัย เดินทางสู่อ่าเภอลี้ แวะเที่ยวอุทยานธรรมะและหอศิลป์ที่แสดงประติมากรรมทางพุทธศาสนา 
ชิมลาบไก่บ้านโฮ่งที่ขึ้นชื่อ จุดหมายปลายทางคืออุทยานแห่งชาติแม่ปิง ชื่นชมธรรมชาติ เรียนรู้วิถีชีวิตชาวเรือน
แพในเขื่อนภูมิพล ตามรอยฉากประทับใจจากภาพยนตร์ชื่อดังในอดีต “คิดถึงวิทยา” 

 

 

กลุ่มเป้าหมาย: 
- Friends & Lovers 
- Explorer 
- In-trend  
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 
 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
กิจกรรมร่วมกับเพื่อนฝูง
และคนรักส าหรับกลุ่ม 
Friends & Lovers ต า ม
รอยฉากประทับใจจาก
หนังดังในอดีตส าหรับกลุ่ม 
In-trend ผ จ ญ ภั ย ท่ อ ง
ธรรมชาติ  ส าหรับกลุ่ม 
Explorer  

 

2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 
ล าพูน ตักบาตรพระ(เณร) ร้อยถนนรถแก้ว: ประดับประดาถนนรถแก้วให้เป็นบรรยากาศเมืองเก่า นักท่องเที่ยว
มีโอกาสตักบาตรพระเณรบนถนนรถแก้ว “ถนนพุทธศรัทธา” 
 กลุ่มเป้าหมาย:  

- Festive 
- Conservative 
- Family Value  
- Safety Techie  
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 
 
 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
เดินทางท่อง เที่ ย วตาม
ความศรัทธา  ไหว้พระ
ท า บุ ญ เ รี ย น รู้
ประวัติศาสตร์ ตักบาตรใน
บรรยากาศเมืองเก่า เรียนรู้
วั ฒ น ธ ร ร ม ส า ห รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  

 

5.2 จังหวัดแพร ่
5.2.1 ภาพลักษณ์ทางการทอ่งเที่ยว 

ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดแพร่มีความเชื่อมโยงระหว่างวิถีชีวิต ไม้สัก 

และคุ้มเจ้า แพร่เป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์ที่น่าค้นหา มีความโดดเด่นทางสถาปัตยกรรมของ

เรือนไมส้ักในอดีต มีวัฒนธรรมที่งดงาม เมืองที่มีมนต์เสน่ห์ ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของ

จังหวัดแพร ่คือ “ศักดิ์ศรีมนตเ์มืองไม้สัก ตามฮีต ตวยฮอยคนเมืองแป้” 
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5.2.2  ต าแหน่งทางการตลาด 
จังหวัดแพร่เป็นเมืองแห่ง “การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมและการท่องเที่ยวเชิง

ถวิลหาอดีต” กลุ่มลูกค้าเป้าหมายหรือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดแพร่ เป็นกลุ่ม

นักท่องเที่ยวทั่วไป และกลุ่มนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ที่ส่วนใหญ่เดินทางมา

จากภาคกลางและภาคเหนือ การดึงดูดให้นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เดินทางมาเที่ยวและพักค้างคืน

นานขึ้น ควรใช้วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจ 

ควรมีสิ่งอ านวยความสะดวกทั้งในด้านที่พักและแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ชื่นชอบ

กิจกรรมการเรียนรู้เพื่อทีใ่ห้ได้รับประสบการณ์ใหม่ ๆ เพิ่มขึ้น 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวยังจังหวัดแพร่ลักษณะคล้ายกับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวกลุ่ม Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” กลุ่ม Family 

Value “ครอบครัวส าคัญ” กลุ่ม Festive “รื่นเริงเทศกาล” กลุ่ม Friends & Lovers “เพื่อ

เพื่อนและแฟน” และกลุ่ม In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” จากงานวิจัยของการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย ปี 2553 

5.2.3 กลยุทธ์การตลาด 
การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อทั้งแบบ Online Offline และ Application เป็นกลยุทธ์

ทางการตลาดที่ส าคัญในการกระตุ้นการท่องเที่ยว จังหวัดควรมีการประชาสัมพันธ์ผ่านหลาย

ช่องทางสื่อ เช่น นิตยสารของสายการบินต่าง ๆ จัดท าโปสเตอร์ตามสนามบินนานาชาติ การ

ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ สื่อสังคมออนไลน์ เพื่อให้เกิดการรีวิว และบอกต่อชักชวนให้เกิด

ความรู้สึกอยากมาเที่ยว ควรมีการรวมตัวกันระหว่างผู้ประกอบการที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว

ภายในจังหวัด การร่วมกันออกงานนิทรรศการ และ Road show ทางการท่องเที่ยว เพื่อเป็น

การประชาสัมพันธ์ศิลปวัฒนธรรมและสถาปัตยกรรมเก่าแก่ที่ส าคัญของจังหวัด ให้เป็นที่รู้จัก

มากขึ้น ควรมีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ และสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ 

ทั้งในด้านผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว ด้านการคมนาคม และด้านสิ่งอ านวยความสะดวก ซึ่ง

สอดคล้องกับการศึกษาของ Suchet & Raspaud (2010) และ Barros, Botti, Peypoch, 

Robinot, & Solonandrasana (2011) ที่ศึกษาการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่าในฝรั่งเศส 

กล่าวว่า การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในประเทศฝรั่งเศสให้เป็นที่น่าสนใจ จ าเป็นต้องมีการ

พัฒนาอนุสาวีรย์ พิพิธภัณฑ์ พร้อมกับการพัฒนาด้านอื่น ๆ ซึ่งจะส่งผลให้ผู้ที่เข้าท่องเที่ยวพัก

อาศัยนานยิ่งขึ้น รวมถึงการสร้างแรงจูงใจ อารมณ์และความรู้สึกให้ต้องการการท่องเที่ยว ซึ่ง

สามารถท าได้โดยการใช้สถาปัตยกรรม โบสถ์ วิหาร จิตรกรรมและพระพุทธรูปที่เป็นโบราณ
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สถานที่เก่าแก่ มีคุณค่าทางด้านจิตใจ (มาโนช พรหมปัญโญ, 2558) การใช้โบราณวัตถุ 

โบราณสถาน ประวัติศาสตร์ และศาสนสถาน ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกอยากมาเที่ยว

ซ้ า (ฤดี หลิมไพโรจน์, 2558) และนึกถึงประวัติศาสตร์ในอดีต (ชลดา มงคลวนิช และรัตนา

พร ชาติวงศ,์ 2559) 

กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดแพร่มีดังน้ี 

1) เส้นทางการท่องเที่ยว 
แพร่ มนตเ์มืองไม้สัก มรดกทางวัฒนธรรม “ศักดิ์ศรี” เส้นทางไม้สัก 

เมืองแป้แห่ระเบิด  
เมืองมนตเ์สน่ห์ของประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและวัฒนธรรม 

แหล่งผลิตไม้สักลือเลื่องในอดีต 
วิถีช่าง วิถีชุมชน (3 วัน 2 คืน): วันที่ 1 วัดจอมสวรรค์และวัดสระบ่อแก้ววัดศิลปะพม่า สักการะพระพุทธ
โกศัยศิริชัยมหาศากยมุนีสิ่งศักดิ์สิทธิคู่บ้านคู่เมืองที่วัดพระบาทมิ่งเมือง ชมความงดงามของสถาปัตยกรรมไทย
ผสมยุโรปที่คุ้มเจ้าหลวงพร้อมกับเรียนรู้ประวัติเมืองแพร่ เดินทางไปวัดพงษ์สุนันท์ ตามรอยเส้นทางสักเริ่ มจาก
โรงเรียนป่าไม้ ผ่านถนนค่าลือ ถนนแห่งวัฒนธรรมที่แสดงถึงความเก่าแก่ของบ้านไม้สัก ชมความงาม
สถาปัตยกรรมไทยล้านนาผสมยุโรปและเรียนรู้ประวัติเมืองแพร่ที่คุ้มวงศ์บุรี สักการะพระพุทธปางไสยาสน์ที่วัด
พระนอน เยี่ยมชมการตีเงินและท่าสลุงเงิน วันที่ 2 ตักบาตรบนเมฆบนประตูชัย สักการะพระนั่งที่วัดหลวง 
สักการะพระยืน วัดศรีชุม กิน ช้อปกาดกองเก่า (วันเสาร์) วันที่ 3 สักการะพระธาตุช่อแฮ วัดศักดิ์สิทธิ์คู่เมืองแพร่ 
และพระธาตุประจ่าปีเกิดปีขาล เดินทางไปเที่ยวพระธาตุจอมแจ้ง วัดพระธาตุอินแขวนวัดบนเขาที่มีพระผุดที่ใหญ่
ที่สุดในประเทศไทย เลือกซื้อและท่าผ้ามัดย้อมและม่อฮ่อม ณ บ้านทุ่งโฮ้ง   

 

 

 

กลุ่มเป้าหมาย: 
- Conservative  
- Festive 
- Family Value 
- Safety Techie 
- In-trend  
- Friends & Lovers 
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 
 
 
 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
ไหว้พระท าบุญส าหรับ
กลุ่ม Conservative และ
กลุ่ ม  Festive ศึกษาหา
ค ว า ม รู้  ส า ห รั บ ก ลุ่ ม 
Family Value ก า ร
ท่องเที่ยวที่มีส่วนร่วมใน
กิ จ ก ร ร ม ส า ห รั บ ก ลุ่ ม  
Family Value และกลุ่ม 
Festive บรรยากาศกาด
กองเก่าส าหรับกลุ่ม In-
trend และกลุ่ม Friends 
& Lovers 
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นั่งสามล้อถีบ ชมศักดิ์ศรีแห่งเมืองไม้สัก ศรัทธาพระนอน พระนั่ง พระยืน (1 วัน 1 คืน): เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์
ไม้สัก อาคารผู้จัดการบริษัทอีส เอเชียติก สักการะหลวงพ่อวิชิตมาร ที่โรงเรียนป่าไม้ นั่งสามล้อถีบชมบ้านเก่าบน
ถนนค่าลือ ถนนสายวัฒนธรรม ชมพิพิธภัณฑ์และความงามของสถาปัตยกรรมของคุ้มวงศ์บุรี สักการะ
พระพุทธรูปปางไสยาสน์ วัดพระนอน ไหว้พระนั่งวัดหลวง เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ในวัด ไหว้พระยืน วัดศรีชุม และ
เลือกซื้อ เลือกกิน ณ กาดกองเก่า (วันเสาร์) 

 
 

กลุ่มเป้าหมาย: 
- Conservative  
- Festive 
- Family Value  
- Safety Techie 
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
ไหว้พระเสริมสิริ มงคล
ส า ห รั บ ก ลุ่ ม 
Conservative  Festive  
Family Value แ ล ะ 
Safety Techie   เ รี ยนรู้
วั ฒ น ธ ร ร ม ส า ห รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

 

2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 
แพร่ “มาเหนือเมก”: เดินเที่ยวรอบเมืองเก่าบนก่าแพงเมืองเก่าที่สมบูรณ์ที่สุดในประเทศอีกทั้งได้ชมวิวเมือง
แพร่ในมุมสูง ตักบาตรบนเมกบริเวณหน้าตลาดสดเทศบาล จิบกาแฟยามเช้าร้านกาแฟ “โฮ๊ะ” เดินบนเมกจาก
ประตูยั้งม้าผ่านประตูศรีชุม ไปจนถึงประตูมารแล้วเดินต่อไปยังโรงเรียนป่าไม้แห่งแรกของประเทศไทย ผ่านวัดศรี
บุญเรืองและมาสิ้นสุดตรงหน้าตลาดสดเทศบาลเมืองแพร่  

 
 
 
 
 
 

กลุ่มเป้าหมาย:  
- Conservative 
- Family Value  
- Safety Techie  
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 
 
 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
ท าบุญและเดินออกก าลัง
กายยามเช้าส าหรับกลุ่ม 
Conservative ก ลุ่ ม 
Family Value และกลุ่ ม 
Safety Techie เ รี ย น รู้
วั ฒ น ธ ร ร ม ส า ห รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
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3) การสร้าง Package ท่องเที่ยวโดยชุมชน ทริป 2 วัน 1 คืน 
กิจกรรม ราคา 8 คน 

1. ค่าอาหารกลางวัน ณ บ้านวงศ์บุรี กับข้าว 5 อย่าง (มีการแสดง) 600 บาทต่อคน 4,800 
2. ค่าอาหารกลางวัน ณ บ้านวงศ์บุรี กับข้าว 5 อย่าง (ไม่มีการแสดง) 500 บาทต่อคน   
3. ค่าอาหารกลางวัน ณ บ้านวงศ์บุรี ชุดเล็ก ประกอบไปด้วย ก๋วยเตี๋ยว บะหมี่ 
ข้าวซอย (เลือกได้ 1 อย่าง) พร้อมน้ าดื่มสมุนไพร และขนมหวาน 

100 บาทต่อคน   

4. ค่าวิทยากรสอนตัดตุงไส้หมูพร้อมอุปกรณ์ 1,500 บาท 1,500 
5. ค่าวิทยากรย้อมห้อม 1,000 บาท 1,000 
6. ย้อมผ้าเช็ดหน้าผืนเล็ก ขนาด 35*35 เซนติเมตร  120 บาทต่อผืน   
7. ย้อมผ้าพันคอผืนใหญ่  350 บาทต่อผืน 2,800 
8. ค่าเตรียมดอกไม้ท าสวย 50 บาทต่อช่อ 400 
9. ค่าวิทยากรสอนตัดตองและเล่าความเป็นมา 1,000 บาท 1,000 
10. ค่าผู้ดูแลทริป ซึ่งรวมค่าประสานงานต่าง ๆ  4,000 บาท 4,000 
11. ค่าเช่าจักรยาน  100 บาท:วัน:คัน 1,600 
12. ค่าเช่ารถสามล้อนั่งรอบเมือง (1 คันนั่งได้ 2 คน) 350-500 บาท:คัน   
13. ค่าเช่ารถตู้ไม่รวมค่าน้ ามัน 1,500 บาท:วัน   
14. ค่าที่พักโฮมเสตย์ 300 บาท:คน:คืน 2,400 

รวมเป็นเงินทั้งสิ้น 19,500 

 

5.3 จังหวัดน่าน 
5.3.1 ภาพลักษณ์ทางการทอ่งเที่ยว 

น่านเป็นพื้นที่แห่งกิจกรรม ประเพณีและภูมิปัญญา มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ

ที่งดงาม วิถีชีวิตแบบ Slowlife หรือแบบ “เนิบนาบ” ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของ

จังหวัดน่านจึงมีความเชื่อมโยงระหว่างประเพณี จิตรกรรม วิถีชีวิต ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ

การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ดังนี้ “ปัญญากาดน้อย ฮอมศิลป์ ถิ่นเมืองเก่าที่มีชีวิต วิถีธรรม 

วิถีธรรมชาติที่งดงาม” 

5.3.2 ต าแหน่งทางการตลาด 
จังหวัดน่านเป็นเมืองแห่ง “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวทาง

ธรรมชาติ” กลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดน่านคือกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปที่อยู่ในวัย

ท างานระยะต้น ชอบการท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อน ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวที่มาจากภาค

กลางและภาคเหนือ มักเดินทางท่องเที่ยวกับกลุ่มเพื่อน นิยมเดินทางมาตามค าบอกเล่า หรือ

ตามข้อมูลที่ได้จากอินเตอร์เน็ต กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิ



183 
 

 

ปัญญาท้องถิ่น รวมถึงเอกลักษณ์ที่ โดดเด่นของที่พักแต่ละแห่ง เป็นสิ่งที่ดึงดูดใจให้

นักท่องเที่ยวเดินทางมายังจังหวัดน่าน 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวยังจังหวัดน่านมีความสอดคล้อง

กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวกลุ่ม Festive “รื่นเริงเทศกาล” กลุ่ม Family Value “ครอบครัว

ส าคัญ” กลุ่ม Friends & Lovers “เพื่อเพื่อนและแฟน” กลุ่ม Safety Techie “สะอาด

ปลอดภัยและทันสมัย” และกลุ่ม In-trend “เรียนรู้คู่กระแส” จากงานวิจัยของการท่องเที่ยว

แห่งประเทศไทย ปี 2553 

5.3.3 กลยุทธ์การตลาด 
จังหวัดน่านถือเป็นจังหวัดที่หน่วยงานภาครัฐและเอกชน รวมถึงคนในท้องถิ่นมี

ความเข้มแข็ง และมีการบริหารจัดการภายในที่ดี จึงท าให้ได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่าน

หนังสือ นิตยสาร และสื่อสังคมออนไลน์เป็นอย่างมาก ท าให้มีนักท่องเที่ยวสนใจเดินทางมา

ท่องเที่ยวตามข้อมูลที่ได้จากสื่อ แต่นักท่องเที่ยวกระจุกตัวอยู่ตามแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง 

ดังนั้นเพื่อเป็นการกระจายนักท่องเที่ยวออกไปสู่แหล่งท่องเที่ยวอื่นภายในจังหวัด ทางจังหวัด

ควรมีการประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวอื่น ๆ ที่น่าสนใจ เช่น การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ 

การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ วิถีชีวิตคนใน

ชุมชน ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ นอกจากนี้เพื่อท าให้เกิดการพัฒนาและการสร้างมูลค่าทางการ

ท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน ควรใช้การท่องเที่ยวเหล่านี้มาเป็นตัวเสริมการท่องเที่ยวใน  

เมืองเก่า ดังการศึกษาของ ชมภูนุช หุ่นนาค (2558) ที่ศึกษาความเชื่อมโยงของแหล่ง

ท่องเที่ยวในจังหวัดสมุทรสงคราม กล่าวว่า การเช่ือมโยงแหล่งท่องเที่ยวเป็นสิ่งสะท้อนให้เห็น

ถึงความพร้อมในการบริการจัดการ และเป็นการสร้างมูลค่าทางการท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน  

กลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ของจังหวัดน่านมีดังนี ้

1) เส้นทางการท่องเที่ยว 
น่าน สัมผัสเสน่ห์ “ภูมิปัญญา” แห่งน่าน 

น่านไง...ใช่เลย 
เมืองเก่าที่มีชีวิต ประวัติศาสตร์ยาวนาน 
วัฒนธรรมหลากหลาย วิถีชีวิตโดดเด่น 

กาดน้อยฮอมศิลป์ (2 วัน 1 คืน): วันที่ 1 ชมประวัติ เรื่องราวเมืองน่าน ที่หออัตลักษณ์เมืองน่าน เดินชมวัดศรี
พันต้น ชมวิหารสีทอง จิตรกรรมปูนปั้น ไหว้พระ ณ วัดมิ่งเมือง ลายปูนปั้นฝีมือตระกูลช่างเชียงแสนที่ประดิษฐาน
เสาหลักเมืองน่าน ไหว้พระที่ วัดภูมินทร์ ชมภาพวาดจิตรกรรมฝาผนัง “ปู่ม่าน ย่าม่าน” ต่านานกระซิบรักบนัลือ
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โลก เรียนรู้ความเป็นมาของเมืองน่าน ณ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ที่แสดงศิลปะ โบราณวัตถุ และงาช้างด่า 
เที่ยวชมพระธาตุหลวงที่มีช้างปูนปั้นครึ่งตัวโผล่ออกมาโดยรอบองค์เจดีย์ทั้ง 4 ด้าน ณ วัดพระธาตุช้างค้่าวรวิหาร 
กินและช้อปถนนคนเดินเมืองน่านที่ข่วงเมืองน่าน เดินเที่ยวตรอกคุ้มเจ้าเทพมาลา เพื่อชมภาพวาดเรื่องราว งาน
ภูมิปัญญาชาวบ้าน รวมถึงการจัดแสดงแสงสียามค่่าคืนไปจนถึงถนนมหาพรหม วันที่ 2 ตักบาตรยามเช้า ณ 
ตลาดตั้งจิตนุสรณ์ เดินชมก่าแพงเมืองน่าน ที่ยังคงสภาพสมบูรณ์ ไหว้พระเจ้าทองทิพย์พระส่าคัญคู่เมืองน่าน ณ 
วัดสวนตาล พระพุทธรูปทองสัมฤทธิ์ปาง เยี่ยมชมโฮงเจ้าฟองค่าบ้านไม้สักรูปแบบล้านนาโบราณและพิพิธภัณฑ์
ท้องถิ่นจัดแสดงของโบราณที่มีคุณค่า ท่าตุงไส้หมู ตุงชัย และตุงก้าคิงที่วัดพระเกิดเพื่อความเป็นสิริมงคล ไหว้
พระธาตุประจ่าปีเถาะที่วัดพระธาตุแช่แห้ง เดินทางสู่ อ.บ่อเกลือแหล่งผลิตเกลือบนภูเขาที่เดียวในโลกมีภูมิทัศน์ที่
สวยงามโอบล้อมด้วยภูเขาอันเขียวขจี 

 

 

กลุ่มเป้าหมาย: 
- Conservative 
- Festive 
- Family Value  
- Friend & Lovers  
- Safety Techie 
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
ไหว้พระเสริมสิริมงคล
ส า ห รั บ ก ลุ่ ม 
Conservative  Festive  
Family Value แ ล ะ 
Safety Techie  กิจกรรม
การเดินทางส าหรับคู่รัก
และกลุ่ ม เพื่ อนส าหรับ
กลุ่ ม  Friends & Lovers
เรียนรู้วัฒนธรรมส าหรับ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

หนาวนี้ที่เมืองน่าน (3 วัน 2 คืน): วันที่ 1 ชมความมหัศจรรย์ของเสาดินนาน้อย ชมธรรมชาติและพักค้างคืนที่
ดอยเสมอดาว วันที่ 2 ไหว้พระที่วัดพระธาตุเขาน้อย แวะหออัตลักษณ์น่านเรียนรู้ประวัติศาสตร์เมืองน่าน ชม
วิหารสีทองที่วัดศรีพันต้น สักการะสะดือเมือง ที่วัดมิ่งเมือง ไหว้พระวัดภูมินทร์และชมจิตรกรรมฝาผนัง “ปู่ม่าน 
ย่าม่าน” ต่านานกระซิบรักบรรลือโลก ชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ไหว้พระคู่บ้านคู่เมืองของน่าน ที่วัดพระ
ธาตุแช่แห้ง เดินทางไป อ.บ่อเกลือ กางเต้นท์นอนที่ อุทยานแห่งชาติดอยภูคา วันที่ 3 เดินทางกลับแวะวัดภูเก็ต 
อ.ปัว วัดหนองบัว อ.ท่าวังผา แวะชมงานศิลป์ที่หอศิลป์ริมน่าน ช้อปของที่ระลึกที่ศูนย์เครื่องเงินชมพูภูคา 

 

กลุ่มเป้าหมาย: 
- Friends & Lovers 
- In-trend 
- Explorer 
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
พักผ่อนวันหยุดยาวกับ
บ ร ร ย า ก า ศ ส ว ย ง า ม
ส าหรับกลุ่ม  Friends & 
Lovers แ ล ะ ก ลุ่ ม  In-
trend ก า ร ผ จ ญ ภั ย
ส า ห รั บ กลุ่ ม  Explorer 
เรียนรู้วัฒนธรรมและท่อง
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ธ ร ร ม ช า ติ ส า ห รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

ผจญธรรมชาติผ่อความงามเมืองเก่า (3 วัน 2 คืน): วันที่ 1 ไหว้พระและชมธรรมชาติที่วัดพระธาตุเขาน้อย 
ไหว้พระวัดศรีพันต้นที่มีวิหารสีทองอร่าม ไหว้ศาลหลักเมืองที่วัดมิ่งเมือง ไหว้พระและชมจิตรกรรมฝาผนังที่วัด
ภูมินทร์ เรียนรู้ประวัติเมืองน่านที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน วันที่ 2 ไหว้พระธาตุประจ่าปีเถาะที่วัดพระธาตุ
แช่แห้ง ล่องแก่งน้่าว้า  วันที่ 3 ชมการท่าเกลือบนภูเขาที่เดียวในโลก ที่อ.บ่อเกลือ เที่ยว อ .ปัว ซึ่งมีสถานที่ที่
น่าสนใจมากมาย เช่น วัดภูเก็ต วันศรีมงคล ฟาร์มเห็ด หมู่บ้านชาวไทลื้อ ที่บ้านหนองบัว อ .ท่าวังผา เพื่อซื้อผ้า
ทอ สาหร่ายน้่าจืดแปรรูป(ไก) 

 

 

 

กลุ่มเป้าหมาย: 
- Explorer 
- In-trend 
- Friends & Lovers 
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 
 
 
 
 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
การผจญภัยส าหรับกลุ่ม 
Explorer พักผ่อนวันหยุด
ย า ว กั บ บ ร ร ย า ก า ศ
ส ว ย ง า ม ส า ห รั บ ก ลุ่ ม 
Friends & Lovers แ ล ะ
ก ลุ่ ม  In-trend เ รี ย น รู้
วั ฒ น ธ ร ร ม แ ล ะ ท่ อ ง
ธ ร ร ม ช า ติ ส า ห รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

 

2) กิจกรรมการท่องเที่ยว 
น่าน สีสันเมืองเก่ายามค่ าคืน: เดินเที่ยวชมเมืองเก่าน่านในยามค่่า ชมการจัดแสดง แสง สี จากวัดหัวข่วง เดิน
ตามถนนมหาพรหม ตรอกคุ้มเจ้าเทพมาลา ที่มีการจัดนิทรรศการน่านในอดีต เดินเที่ยวถนนคนเดินน่าน ชมแสงสี
และมนต์เสน่ห์ของน่านยามค่่าคืน ไหว้พระท่ีวัดภมิูนทร์ วัดพระธาตุชา้งค้า่ และชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน 

 

 

กลุ่มเป้าหมาย:  
- Festive 
- Family Value,  
- Friend & Lovers 
- Safety Techie  
- นั ก ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ชาวต่างชาติ 
 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
เ ดิ น พั ก ผ่ อ น ส บ า ย  ๆ 
หลั ง จ า ก รั บป ร ะ ท า น
อาหารเย็นกับ  เรียนรู้
วั ฒ น ธ ร ร ม ส า ห รั บ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

Ghost walk:  ประสบการณ์เรื่องเล่าขนหัวลุกของอาคารบ้านเรือนที่มีประวัติความเป็นมายาวนาน  
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กลุ่มเป้าหมาย:  
- Explorer 
- Friend & Lovers 

ตอบสนองวิถีชีวิต: 
ความท้าทาย 

 

5.4 ข้อเสนอแนะกลยุทธ์ทางการตลาดในการตลาดในภาพรวมของทั้งสามจังหวัด 
5.4.1 การจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 

5.4.1.1 บุคคลที่มีชื่อเสียง โดยเชิญ Blogger ทางการท่องเที่ยว หรือแอดมินเพจ

ทางการท่องเที่ยว ที่มีผู้ติดตามจ านวนมากมาท่องเที่ยวยังจังหวัดล าพูน จังหวัดแพร่ และ

จังหวัดน่าน เช่น คุณเพชร เกรียงเกร็ด หรือพี่เติ้ล Blogger และแอดมินเพจท่องเที่ยวชื่อดัง 

“แบกกล้องเที่ยว” คุณสมฤดี นาคกลัด หรือคุณฝน Blogger และแอดมินเพจบันทึกคนขี้

เที่ยว เพจ TripTH ทริปไทยแลนด์ มียอดถูกใจประมาณ 2.6 ล้านคน เพจท่องเที่ยวสะดุดตา 

Sadoodta มียอดถูกใจประมาณ 1.8 ล้านคน (ข้อมูล ณ วันที่ 7 พฤศจิกายน 2561) เป็นต้น 

เพื่อดึงดูดความสนใจจากกลุ่มนักท่องเที่ยวและยังสามารถเป็นแรงกระตุ้นและโน้มน้าว

นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการเที่ยวอีกด้วย ซึ่งเป็นกลยุทธ์นี้เป็นที่นิยมในปัจจุบันเนื่องจาก

นักท่องเที่ยวจะเดินทางท่องเที่ยวตามการบอกต่อ หรือการรีวิวจากเพจทางการท่องเที่ยวเป็น

ส่วนใหญ่ อีกทั้งยังสร้างความน่าเชื่อถือและสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแหล่งท่องเที่ยวอีกด้วย  

5.4.1.2 การประชาสัมพันธ์โดยตามรอยละครไทย และหนังดัง ถือเป็นอีกช่องทาง

หนึ่งที่ส าคัญเป็นอย่างมากในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ดังเช่น ปรากฏการณ์ ละคร

บุพเพสันนิวาส ที่เป็นละครย้อนยุคในช่วงกรุงศรีอยุธยา ซึ่งท าให้เกิดกระแสการท่องเที่ยว

ตามรอยวัด และโบราณสถานในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา รวมถึงการแต่งกายชุดไทย จึง

เหตุการณ์ดังกล่าวส่งผลให้มีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจากเดิมเฉลี่ยร้อยละ 70 อีกทั้งยังสร้าง

รายได้ให้แก่จังหวัดประมาณวันละ 30-33 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 15 จาก

ช่วงเวลาปกติ (กรุงเทพธุรกิจ, 4 เมษายน 2561)  
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5.4.1.3 การจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น คลื่นวิทยุ EFM มีการจัด

กิจกรรมท่องเที่ยววันหยุด โดยให้ผู้โชคดี 30-40 คนมาท่องเที่ยวร่วมกับดีเจประจ าสถานีตาม

แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที ่

5.4.1.4 การทอ่งเที่ยวจิตอาสาเจาะกลุ่มนกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

การใช้ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเที่ยวจิตอาสา (Volunteer 

Tourism) เจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เป็นอีกวิธีการหนึ่งที่จะช่วยประชาสัมพันธ์การ

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ของสามจังหวัด วัตถุประสงค์หลักเพื่อให้

นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้สถาปัตยกรรมล้านนาและร่วมช่วยปรับปรุงซ่อมแซมบ้านหรืออาคาร

เก่า นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้จะสมัครร่วมโครงการขององค์กรการกุศลหรือกลุ่มนักศึกษาใน

สถานศึกษา เช่น  

 

องค์กร 
ส านักงาน

ใหญ่ 
เกี่ยวกับองค์กร เว็บไซต์ 

 

สหรัฐอเมริกา Habitat for Humanity 
International เป ็นองค ์ก ร
นานาชาต ิการก ุศลที ่ไม ่ได้
หวังผลก าไร ช่วยเหลือสร้าง/
ปรับปรุงบ้านแก่ผู้ยากไร้  

www.habitat.org 

 

นิวซีแลนด์ ส่งเสริมการท่องเที่ยวจิตอาสา 
มี โ ค ร ง ก า ร จิ ต อ า ส า เ พื่ อ
ก่อสร้ างและปรับปรุ งบ้ าน 
อาคารและสถานที่ของชุมชน 

www.volunteerhq.org 

 

สหรัฐอเมริกา ก า ร ก่ อ ส ร้ า ง เ พื่ อ ก า ร
เปลี่ยนแปลง ส าหรับเด็กและ
ครอบครัว 

www.constructionforc
hange.org 

 

ส ห ร า ช
อาณาจักร 

ช่วยเหลือก่อสร้างโรงเรียน 
สนามเด็กเล่นส าหรับเด็ก ๆ ใน
ชุมชน การปรับปรุงซ่อมแซมที่
อยู่อาศัย 

www.gvi.co.uk 

 

ส ห ร า ช
อาณาจักร 

สร้ า งหรื อปรับปรุ งอาคาร
บ้านเรือน 

ww.originalvolunteers
.co.uk 
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องค์กร 
ส านักงาน

ใหญ่ 
เกี่ยวกับองค์กร เว็บไซต์ 

 

University 
of 
Manchester 
ส ห ร า ช
อาณาจักร 

ครอบคลุมกิจกรรมจิตอาสาใน
หลาย ๆ ด้าน  

www.volunteers.man
chester.ac.uk 

 

5.4.2 สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์และการส่งเสริมการตลาด 
เพื่อเป็นการสร้างแรงจูงใจในการท่องเที่ยว  ทางจังหวัดควรมีการจัดท าการ

ประชาสัมพันธ์ให้เข้าถึงนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย  
การประชาสัมพันธแ์ละการส่งเสริมการตลาด ตัวอย่าง 

บุคคลที่มีชื่อเสียง - เชิญพิธีกรรายการโทรทัศน์ท่องเที่ยวชื่อดัง มาถ่ายท า
สถานที่ท่องเที่ยวที่มีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว
ของจังหวัด เพื่อเป็นการกระตุ้นความต้องการการท่องเที่ยว
และท าให้นักท่องเที่ยวเกิดภาพจ า เช่น รายการเทยเที่ยวไทย 
รายการเปรี้ยวปากเช็คอิน เป็นต้น 

โบรชัวร์ - หน่วยงานที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวจัดท าโบรชัวร์เส้นทาง
ท่องเที่ยวของจังหวัด โดยกระจายทั่วทุกจังหวัด 

สื่อมัลติมีเดีย 
 

- การเช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่
ท่องเที่ยวของเมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกริน
ค า จังหวัดเชียงใหม่  
- การเช่าจอทีวีเพื่อการประชาสัมพันธ์ในสนามบินนานาชาติ
ที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางจ านวนมาก 

อินเตอร์เน็ต และสื่อสังคมออนไลน์ 
 

- การ Review สถานที่ท่องเที่ยวและอาหารพื้นถิ่น ของ 
Blogger หรือ Admin ที่มีผู้ติดตามจ านวนมาก 
- การ Post เชิญชวนและให้ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว 
ลงสื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook IG และ Twitter 

ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ - จัดท าข้อมูลเส้นทางท่องเที่ยว ที่พัก โดยตั้งป้ายตามถนน
เมืองท่องเที่ยวหลัก  
- ติดตั้งป้ายโฆษณาตามสถานีขนส่งผู้โดยสาร รถประจ าทาง 
สนามบิน รถไฟ รวมถึงระบบขนส่งมวลชนต่าง ๆ ในแต่ละ
จังหวัดของไทย 



189 
 

 

การประชาสัมพันธแ์ละการส่งเสริมการตลาด ตัวอย่าง 
วารสารและสิ่งพิมพ ์ - วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  

(สนับสนุนเพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 
- วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์
เอเชีย 

การลดราคา ห้องพักราคา 1,000 บาท ลดเหลือ 800 บาท ในช่วง Low 
Season 
 

การให้ของแถม 
 
 

ซื้อห้องพักราคา 1,500 บาท 2 คืนขึ้นไป แถม Voucher 
ค่าอาหารมูลค่า 500 บาทต่อห้อง 
 

การลดราคาโดยการแถมสินค้า 
 

ซื้อห้องพัก 2 คืน ได้พัก 3 คืน 
 
 

การแถมฟรีสินค้าที่สอดคล้อง ซื้อห้องพัก 2 คืน ได้ทัวร์เมืองเก่าและท าบุญ ไหว้พระ โดยมี
ไกด์น าเที่ยวให้ฟร ี

การให้คูปองส่วนลด การแจกคูปองลดค่าที่พัก หรือค่าอาหาร เมื่อซื้อห้องพัก หรือ
ซื้อทัวร์ในงานนิทรรศการการท่องเที่ยว 
 
 
 

การให้สิทธิพิเศษเฉพาะกลุ่ม 
 
 
 
 

การให้สิทธิพิเศษลดราคา หรืออัพเกรดห้องพัก ส าหรับ
นักท่องเที่ยวเช่ารถเที่ยว หรือส าหรับนักท่องเที่ยวที่ถือบัตร
เครดิตของธนาคาร เป็นต้น 
 

การจัดกิจกรรมเพื่อชิงรางวัล 

 

ร่วมสนุกกิจกรรมการแข่งขันต่าง ๆ เพ่ือลุ้นเที่ยวฟรี 
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การวิเคราะหภ์าพลักษณ์ทางการท่องเทีย่วจากข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาไทย 

1. ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

• เมืองแห่งประวัติศาสตร์เก่าแก่ 16 ใน 30 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่าล าพูนเป็นเมืองประวัติศาสตร์
ที่เก่าแกแ่ละเป็นเมืองที่มีความยิ่งใหญ่ทางประวัติศาสตร์ โดย 3 ใน 16 เว็บไซต์ น าเสนอดังนี ้
“…มีประวัติศาสตร์ความเป็นมายาวนานที่สุดในแผ่นดินล้านนา...”

(http://i.lamphun.go.th/tourism/) 
“…เรื่องราวประวัติศาสตร์ยิ่งใหญ่และเก่าแก่ที่สุดในดินแดนล้านนา...” 

(http://bigmapthailand.com/th/608_lamphun_map_photo_reviews.html) 

“…จังหวัดล่าพูนมีชื่อเสียงในฐานะเป็นเมืองประวัติศาสตร์…” 
(http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B
8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9) 

• เมืองเล็ก ๆ 11 ใน 30 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่าเมืองล าพูนเป็นเมืองเล็ก ๆ ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว โดย 3 ใน 11 เว็บไซต์ น าเสนอดังนี ้
“…แม้จะเป็นเมืองเล็ก ๆ แต่ก็มีเอกลักษณ์เฉพาะ...” 

(http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html) 

“…ล่าพูนจังหวัดเล็ก ๆ ในภาคเหนือ...” 

(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001975/lang/th/) 

“…เมืองเล็ก ๆ น่ารักที่อยู่ข้าง ๆ เชียงใหม่...” (http://www.hedlomnews.com/?p=7158) 

• นครหริภุญชัย 11 ใน 30 เว็บไซต์ได้ที่ระบุว่าเดิมล าพูนมีชื่อว่า “นครหริภุญชัย” 

• เมืองท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม 9 ใน 30 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่าล าพูนมีแหล่งท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรมมากมาย โดย 2 ใน 9 เว็บไซต์ น าเสนอดังนี ้
“…มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวในเชิงศิลปวัฒนธรรมเป็นอย่างมาก...” 

(http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html) 

“…มีศิลปวัฒนธรรมล้านนาอันเก่าแก่...”  
(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-) 

• เมืองต้องห้ามพลาด Plus 5 ใน 30 เว็บไซต์ได้ระบุข้อความที่เหมือนกันว่าล าพูนเป็น “...
เมืองต้องห้ามพลาดPlus...” 

• เมืองล าไย 4 ใน 30 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่าล าพูนเป็นแหล่งปลูกล าไยแหล่งใหญ่ของภาคเหนือ 
โดย 1 ใน 4 เว็บไซต์ น าเสนอดังนี ้
“...ยังเป็นแหล่งปลูกล่าไย แหล่งใหญ่ของภาคเหนือ...” 

(http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html) 

http://i.lamphun.go.th/tourism/
http://bigmapthailand.com/th/608_lamphun_map_photo_reviews.html
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9
http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001975/lang/th/
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-
http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html
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• เมืองล้านนาโบราณ 4 ใน 30 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่า “...เมืองล าพูนเป็นเมืองโบราณที่มีกลิ่น
อายแห่งล้านนา...” 

• เมืองน่ารัก 2 ใน 30 เว็บไซต์ได้ย้ าข้อความที่เหมือนกันว่าล าพูนเป็น “...เมืองน่ารักที่มีวิถี
ชีวิตท้องถิ่นเป็นเอกลักษณ์...” 

 

2. แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

2.1 วัด 

• วัดพระธาตุหริภุญชัย (19 เว็บไซต์) เป็นพระธาตุศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองของล าพูน และเป็น
พระธาตุประจ าปีเกิดชาวระกา มีสิ่งที่น่าสนใจมากมาย อาทิ พระบรมธาตุหริภุญชัย ซุ้มประตู 
วิหารหลวง และพระสุวรรณเจดีย์ โดยจะมีการจัดงานนมัสการและสรงน้ าพระธาตุ ในวันเพ็ญ
เดือน 6 ของทุก ๆ ปี ดังตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 จาก 19 เว็บไซต์ ดังนี ้
“…เป็นพระธาตุศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองล่าพูน…” 

(http://www.manager.co.th/qol/ViewNews.aspx?NewsID=9580000128084) 

“…เป็นพระธาตุประจ่าปีเกิดของคนเกิดปีระกา……หากได้มาสักการะบูชา ชีวิตจะประสบ
ความส่าเร็จในสิ่งทั้งปวงดังความปรารถนา...” 
(http://www.touronthai.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E
0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0) 

“...มีสิ่งที่น่าสนใจภายในวัด คือ ซุ้มประตูประดับลวดลายวิจิตรพิสดาร หน้าซุ้มมีสิงห์ใหญ่
หนึ่งคู่.....ภายในวิหารหลวงประดิษฐานพระพุทธปฏิมาองค์ก่ออิฐถือปูนและพระพุทธปฏิมาโลหะสมัย
เชียงแสน.....พระบรมธาตุเป็นเจดีย์แบบล้านนา ภายในประดิษฐานพระเกศบรมธาตุในโกศทองค่า.....
พระสุวรรณเจดีย์ทรงปรางค์ 4 เหลี่ยม ฝีมือช่างละโว”้ 
(http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.h
tml) 

• วัดจามเทวี (15 เว็บไซต์) เป็นวัดเก่าแก่และมีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ของล าพูน เป็น
เจดีย์สีเหลี่ยมแบบพุทธคยาในอินเดียและภายในเจดีย์เป็นที่บรรจุอัฐิของพระนางจามเทวี อีก
ทั้งยังเป็นต้นแบบสถาปัตยกรรมของหริภุญชัย ดังตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 
จาก 15 เว็บไซต์ ดังนี ้
“...ชาวบ้านเรียกว่า วัดกู่กุด...สร้างขึ้นเมื่อประมาณ พ.ศ. 1298.....ลักษณะพระเจดีย์เป็น

สี่เหลี่ยมแบบพุทธคยาในอินเดีย แต่ละด้านมีพระพุทธรูปปางประทานพรยืนอยู่เป็นชั้น ๆ …” 
(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001975/lang/th/) 

http://www.manager.co.th/qol/ViewNews.aspx?NewsID=9580000128084
http://www.touronthai.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0
http://www.touronthai.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0
http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.html
http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.html
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001975/lang/th/
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“…เป็นวัดเก่าแก่ ที่มีความส่าคัญทางประวัติศาสตร์.....โดยเฉพาะพระเจดีย์กู่กุด เป็นเจดีย์
แบบเหลี่ยมที่ถือว่าเก่าแก่ที่สุด และเป็นต้นแบบสถาปัตยกรรมของหริภุญชัย…” 
(http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html) 

“…ภายในเจดีย์บรรจุอัฐิของพระนางจามเทวีปฐมกษัตริย์แห่งนครหริภุญชัย...พระเจดีย์องค์นี้
มีชื่ออย่างเป็นทางการว่าพระเจดีย์สุวรรณจังโกฏ…”  
(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0
%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%
A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E
0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9/) 

• วัดมหาวัน (12 เว็บไซต์) เป็นวัดหนึ่งในวัดสี่มุมเมือง มีสิ่งที่น่าสนใจคือ พระศิลาด า ซึ่งเป็น
ต้นแบบแม่พิมพ์พระสกุล พระรอดล าพูน ที่มีชื่อเสียงของล าพูน ดังตัวอย่างข้อความบรรยาย
จากเว็บไซต์ 2 จาก 12 เว็บไซต์ ดังนี ้
“…เป็นวัดหนึ่งในสี่วัดของวัดสี่มุมเมือง ที่มีสภาพสมบูรณ์ที่สุด…” 

(http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%
B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%) 

“…สิ่งที่น่าสนใจ คือ พระพุทธสิกขิ หรือพระศิลาด่า...หรือที่ชาวบ้านเรียกว่า พระรอดหลวง 
หรือพระรอดล่าพูน ซึ่งเป็นแบบพิมพ์ในการท่าพระเครื่องที่ลือชื่อคือ พระรอดมหาวัน…” 
(http://www.unseentravel.com/province/50/1) 

• วัดพระยืน (10 เว็บไซต์) เป็นวัดหนึ่งในวัดสี่มุมเมือง ที่มีความเก่าแก่และมีเจดีย์ที่โดดเด่น 
แปลกตาเมื่อเทียบกับเจดีย์ทั่วไปในล าพูน ดังตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 จาก 10 
เว็บไซต์ ดังนี ้
“...เดิมชื่อ วัดพฤทธมหาสถาน ขึ้นเมื่อ พ.ศ. 1606-1611...พระเจดีย์วัดพระยืนเป็นพระเจดีย์

ทรงมณฑป มีพระพุทธรูปยืนทั้งสี่ทิศ เครื่องบนประกอบด้วยเจดีย์ห้ายอด โดยมีเจดีย์ทรงระฆังและ
เจดีย์ทรงกลมขนาดเล็กเป็นประธาน…”  
(http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.h
tml) 

“…เป็นวัดเก่าแก่ เป็นวัดหนึ่งในวัดสี่มุมเมือง และมีเจดีย์ที่โดดเด่นต่างจากที่พบในล่าพูน...” 
(http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html) 

• วัดพระพุทธบาทบ้านห้วยต้ม (9 เว็บไซต์) เป็นวัดที่ใหญ่ที่สุดของอ าเภอลี้ ภายในวิหารของ
วัดประดิษฐานสรีระสังขารของครูบาชัยยะวงศาพัฒนา ที่ไม่เน่าเปื่อยอยู่ภายในโลงแก้ว มีหิน
รอยพระพุทธบาทประดิษฐานไว้และสิ่งก่อสร้างภายในวัดท าจากศิลาแลง  ดังตัวอย่าง
ข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 จาก 9 เว็บไซต์ ดังนี ้

http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9/
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9/
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9/
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9/
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%25
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%25
http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.html
http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.html
http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html
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“...เป็นวัดที่ใหญ่ที่สุดของอ่าเภอลี้ และเป็นวัดประจ่าหมู่บ้านชาวเขาพระบาทห้วยต้ม...
ภายในวิหารของวัดประดิษฐานสรีระสังขารของครูบาชัยยะวงศาพัฒนา ที่ไม่เน่าเปื่อยอยู่ภายในโลง
แก้วให้ผู้คนได้กราบไหว้...อีกทั้งยังมีสิ่งก่อสร้าง สร้างจากศิลาแลงที่ขุดได้จากบ่อศิลาแลงด้านหลังของ
วัด...”(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-) 

“…พระพุทธเจ้าจึงเทศโปรดเมตตาให้พวกลัวะและพรานทั้ง 8 คนฟัง จนเกิดศรัทธาขึ้นจึงขอ
อาราธนาพระพุทธเจ้าเหยียบหินให้เป็นรอยพระพุทธบาท เพื่อประดิษฐาน ไว้ให้เป็นที่สักการบูชาของ
พุทธบริษัททั่วไป…”(http://www.sawadee.co.th/thai/lamphun/attractions.html) 

• วัดพระพุทธบาทตากผ้า (6 เว็บไซต์) วัดแห่งนี้เป็นศิลปะที่ผสมผสานจากพระธาตุดอยสุ
เทพและพระธาตุหริภุญชัย มีรอยจีวรเลือนราง และรอยพระพุทธบาท อีกทั้งยังมีบันไดนาค 
469 ขั้น ดังตัวอย่างข้อความ ดังนี ้
“…วัดนี้เป็นปูชนียสถานส่าคัญของจังหวัดล่าพูน...ซึ่งเป็นศิลปะที่ผสมผสานจากพระธาตุดอย

สุเทพและพระธาตุหริภุญชัย โดยมีบันไดนาค 469 ขั้น เชื่อมระหว่างเจดีย์บนม่อนดอยกับวัดพระบาท
ตากผ้าที่เชิงดอย...ตามต่านานกล่าวว่า สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธะเจ้าได้เสด็จมาโปรดเวไนยสัตว์ 
กระทั่งเสด็จถึงบริเวณวัดพระพุทธบาทตากผ้าแห่งนี้ ได้ทรงอธิษฐานประทับรอยพระพุทธบาท เพื่อ
เป็นที่สักการบูชา และได้ตรัสให้พระอานนท์เอาจีวรไปตากบนผาลาด ซึ่งปรากฏเป็นรอยเลือนราง
มาถึงทุกวันนี…้”  
(http://www.travel2guide.com/%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99.h
tml) 

• วัดพระธาตุดอยเวียง (5 เว็บไซต์) ภายในเจดีย์บรรจุพระบรมสารีริกธาตุ มีพระพุทธรูปทอง
สัมฤทธิ์ปางมารวิชัย ที่ชาวบ้านเรียกว่า พระเจ้าสายฝน และพระเจ้าด าดิน 

• พระมหาธาตุเจดีย์ศรีเวียงชัย (5 เว็บไซต์) เป็นสถาปัตยกรรมศิลปะล้านนาที่สร้างด้วยศิลา
แลงทั้งองค์ที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในประเทศไทย และเป็นพระธาตุประจ าปีเกิดปีมะเมีย ซึ่ง
จ าลองมาจากเจดีย์ชเวดากอง ดังตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 จาก 5 เว็บไซต์ 
ดังนี ้
“…เป็นสถาปัตยกรรมทางพระพุทธศาสนาศิลปะล้านนาที่สร้างด้วยศิลาแลงทั้งองค์ มีขนาด

ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย ฐานกว้าง 40 x 40 หรือเท่ากับ 1ไร่ ส่วนสูงจากบัวยอดฉัตรลงมาถึงพื้นยาว 
64.39 เมตร…” (https://sirikarnkwang.wordpress.com/category/%E0%B8%97%E0%B9%8 

8%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0
%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99/) 

“…เป็นพระธาตุประจ่าปีเกิดปีมะเมีย จ่าลองมาจากเจดีย์ชเวดากองของพม่า โดยหลวงปู่ครู
บาชัยยะวงศาพัฒนาเป็นผู้ริเริ่มออกแบบจัดสร้าง…”  

http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-
https://sirikarnkwang.wordpress.com/category/%E0%B8%97%E0%B9%258
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(http://www.touronthai.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E
0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99) 

 

2.2 แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร ์

• กู่ช้าง กู่ม้า (12 เว็บไซต์) เป็นสถานที่ศักด์ิสิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองล าพูน กู่ช้างเป็นสุสานของพระ
ยาช้าง “ภูกล่ างาเขียว” และกู่ม้าเป็นสุสานของม้าทรง ดังตัวอย่างข้อความบรรยายจาก
เว็บไซต์ 2 จาก 12 เว็บไซต์ ดังนี ้
“…เป็นโบราณสถานที่ตั้งคู่กัน และเป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองอีกแห่งหนึ่งที่ชาว

ล่าพูนให้ความเคารพนับถือ...” (http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-) 
“กู่ช้างเป็นสถูปทรงกระบอกปลายมน เชื่อว่าเป็นสุสานช้างศึกคู่บารมีของพระนางจามเทวี 

ชื่อ “ภูกล่่างาเขียว”…กู่ม้า เป็นสถูปทรงระฆัง เชื่อว่าเป็นสุสานม้าทรงของพระโอรสพระนางจาม
เทวี…”(http://www.domesticthailand.com/show_province.php?province=%E0%B8%A5%E0%B8%

B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99) 

• อนุสาวรีย์พระนางจามเทวี (11 เว็บไซต์) สร้างเพื่อเป็นอนุสรณ์แด่องค์ปฐมกษัตริย์แห่ง
นครหริภุญชัย ซึ่งพระนางจามเทวีได้น าพระพุทธศาสนาและศิลปวัฒนธรรมมาเผยแพร่ใน
ดินแดนล้านนาไทย 

• พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย (7 เว็บไซต์) เป็นพิพิธภัณฑ์ที่มีการจัดแสดงศิลปะ
โบราณวัตถุ จัดแสดงศิลปพื้นบ้านในสมัยก่อนหริภุญชัย สมัยหริภุญชัย และสมัยล้านนา 
รวมถึงจัดแสดงศิลาจารึกสมัยหริภุญชัย ราวพุทธศตวรรษที่ 17 และศิลาจารึกสมัยล้านนา 
อยู่ในพุทธศตวรรษที่ 20 เป็นต้นไป 

• อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัย (4 เว็บไซต์) สร้างขึ้นเพื่อระลึกถึงพระครูบาศรีวิชัย พระเถรเจ้า
นักพัฒนาแห่งล้านนาไทย 

• อนุสาวรีย์สุเทวฤาษี (4 เว็บไซต์) สร้างขึ้นเพื่อเป็นที่ระลึกถึง สุเทวฤาษี ผู้บ าเพ็ญสมาบัติ 
ที่เป็นผู้สร้างเมืองหริภุญชัย ซึ่งได้เชิญพระนางจามเทวีมาปกครองเมืองหริภุญชัย 

• พิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล าพูน (4 เว็บไซต์) เป็นพิพิธภัณฑ์แสดงเรื่องราวประวัติศาสตร์
ประเพณี วถิีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คนชาวล าพูนเมื่อ 100 กว่าปีที่ผ่านมา 

 

  

http://www.touronthai.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99
http://www.touronthai.com/%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-
http://www.domesticthailand.com/show_province.php?province=%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99
http://www.domesticthailand.com/show_province.php?province=%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99
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2.3 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาต ิ

• อุทยานแห่งชาติแม่ปิง (9 เว็บไซต์) พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นป่าเต็งรัง มีแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ
คือ ถ้ ายางวี ทุ่งกิ๊ก น้ าตกก้อหลวง แก่งก้อ และยังมีกิจกรรมต่าง ๆ  ดังตัวอย่างข้อความ
บรรยายจากเว็บไซต์ 2 จาก 9 เว็บไซต์ ดังนี ้
“...ถ้่ายางวีเป็นถ้่าหินปูนขนาดใหญ่ มีหินงอกหินย้อยสวยงาม เป็นที่อยู่ของค้างคาว เม่น

และเลียงผา มีธรรมชาติและทิวทัศน์ที่สวยงาม...ทุ่งกิ๊ก เป็นทุ่งหญ้าธรรมชาติกว้างใหญ่ มีทิวทัศน์
ธรรมชาติที่สวยงาม เป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์ป่า...น้่าตกก้อหลวง เป็นน้่าตกหินปูนที่มีความสูงต่างระดับ
ลดหลั่นกันทั้งหมด 7 ชั้น...แก่งก้อ เป็นเวิ้งน้่าขนาดใหญ่เกิดจากล่าห้วยแม่ก้อไหลมาบรรจบแม่น้่า
ปิง…” (http://www.unseentravel.com/province/50/1) 

“…ล่องแพแม่น้่าปิง พายเรือแคนู เดินป่า ดูนก ศึกษาธรรมชาติในป่าเต็งรัง...”  
(http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html) 

• บ่อน้ าศักดิ์สิทธิ์ดอยมะข้อ (7 เว็บไซต์) เดิมเป็นภูเขาไฟโบราณ บ่อน้ าแห่งนี้เป็นบ่อน้ า
ศักดิ์สิทธิ์ และเป็นบ่อน้ าที่ห้ามผู้หญิงเข้าเด็ดขาด เพราะมีความเชื่อว่าจะท าให้น้ าในบ่อแห้ง
เหือด  

• อุทยานแห่งชาติดอยขุนตาล (6 เว็บไซต์) สภาพพื้นที่เป็นป่าเขา อุดมสมบูรณ์ด้วยพันธุ์ไม้
นานาชนิด มีวิวทิวทัศน์อันสวยงาม จุดสูงสุดของเทือกเขาดอยขุนตาลเรียกว่า “ม่อนส่อง
กล้อง” มีเส้นทางให้ศึกษาธรรมชาติ และยังมีอุโมงค์ทางรถไฟลอดผ่านที่ยาวที่สุดในไทย ซึ่ง
เรียกว่า อุโมงค์ขุนตาล 

• ถ้ าเอราวัณ (5 เว็บไซต์) เป็นถ้ าที่มีห้องโล่งกว้างแสงแดดเข้าไม่ถึง บางแห่งของห้องโถง
แบ่งเป็นห้องเล็ก ๆ  ซึ่งแต่ละห้องจะมีหินงอกหินย้อยที่สวยงาม 

• ถ้ าหลวงผาเวียง (3 เว็บไซต์) เป็นถ้ าที่มีความสวยสดงดงามมาก ภายในถ้ ามีหินงอกหิน
ย้อยอันสวยงามมากมาย 

 

3. กิจกรรมการท่องเที่ยว กจิกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ มีดังนี้ 

• เทศกาลล าไย (5 เว็บไซต์) เป็นงานใหญ่ประจ าปีของชาวจังหวัดล าพูน จัดช่วงเดือน

สิงหาคมของทุกปี มีการประกวดผลผลิตล าไย ประกวดธิดาชาวสวน รวมถึงให้ความรู้ทาง

วิชาการแก่เกษตรกรและนักท่องเที่ยว 

• ถนนคนเดินล าพูน (1 เว็บไซต์) “คืนวิถีชีวิตให้ชุมชน คืนถนนให้คนเดนิ" จ าหน่ายสนิค้า

พื้นเมือง สินค้าท ามือ อาหารอร่อยขึ้นชื่อของเมืองล าพูน 

http://www.unseentravel.com/province/50/1
http://www.bkkfly.com/travel/thailand/lamphun.html
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• นั่งรถรางเที่ยวเมือง (1 เว็บไซต์) เป็นการพาเที่ยวชมจุดส าคัญทั้งหมด 10 จุด เพื่อให้

นักท่องเที่ยวได้รู้จักกับเมืองล าพูน (ในแบบฉบับย่อ) โดยคนขับรถท าหน้าที่เป็นผู้บรรยาย ให้

ความรู้เกี่ยวกับสถานที่นั้น ๆ  ไปตลอดเส้นทาง 

 
4. อาหารพื้นถิ่น 

• ก๋วยเตี๋ยวหมูตุ๋นล าไย (2 เว็บไซต์) ถือเป็นเมนูขึ้นชื่อของล าพูน ที่เอาของดีขึ้นชื่อผสมผสาน
รวมกันได้อย่างลงตัว ด้วยความพิเศษที่น้ าซุป โดยใช้ล าไยอบแห้งมาตุ๋นพร้อมกับหมูและ
เครื่องตุ๋นยาจีน 

 
5. การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด วัดในจังหวัดล าพูนที่มีศิลปะที่หลากหลาย อาทิเช่น ศิลปะล้านนา ได้แก่ วัดมหาธาตุ
เจดีย์ศรีเวียงชัย ซุ้มประตูโขงวัดหมูเปิ้ง หอไตรวัดป่าเหียง ศิลปะละโว้ ได้แก่ พระสุวรรณ
เจดีย์วัดจามเทวี ศิลปะพม่า ได้แก่ เจดีย์วัดพระยืน หอไตรวัดหนองเงือก และศิลปะศรีวิชัย 
ได้แก่ ซุ้มประตูวัดหริภุญชัย เป็นต้น 

• คุ้มหรือบ้าน คุ้มในจังหวัดล าพูนที่มีชื่อเสียงและได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์มาก
ที่สุด คือ คุ้มเจ้ายอดเรือน ซึ่งมีลักษณะเป็นสถาปัตยกรรมแบบ ไทยผสมยุโรป และเป็น
สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ของเรือนไม้ซึ่งได้รับอิทธิพลตะวันตกที่เข้ามาแพร่หลาย
ยังล้านนา  
(http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%
99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8
%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%
B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99/) 

 
6. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นของจังหวัดล าพูนที่น าเสนอ
ผ่านเว็บไซต์ มีดังน้ี 

• หมู่บ้านกระเหรี่ยงพัฒนาห้วยหละ (7 เว็บไซต์) เป็นหมู่บ้านกะเหรี่ยงที่ยังคงประเพณี
เก่าแก่ดั้งเดิมไว้คือการทอผ้าแบบดั้งเดิมโดยใช้เอวเป็นกี่ในการทอ และมีอาชีพเป็นช่างฝีมือ 
ทอผ้า ท าสร้อยคอ และเครื่องเงินเป็นอุตสาหกรรมครัวเรือน มีการจัดงานชุมนุมชาวกะเหรี่ยง
และสืบสานวัฒนธรรม ประมาณเดือนธันวาคมของทุกปี 

http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99/
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99/
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99/
http://www.mairoopainai.com/travel/%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99/
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• บ้านดอนหลวง (4 เว็บไซต์) เป็นชุมชนชาวยองดั้งเดิมที่มีเอกลักษณ์ ทั้งในด้านภาษายอง 
และวิถีการด าเนินชีวิต ซึ่งสินค้าหัตถกรรมที่เด่นและขึ้นชื่อคือ การทอผ้าฝ้ายทอมือ และยัง
เป็นแหล่งผลิตผ้าฝ้ายทอมือที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย 

• ขัวมุงท่าสิงห์และชุมชนเวียงยอง (3 เว็บไซต์) เป็นหมู่บ้านผลิตผ้าฝ้ายโดยฝีมือชาวบ้าน ผ้า
ที่ผลิตจะเป็นผ้าฝ้ายและผ้าไหมยกดอก รวมถึงผลิตภัณฑ์จากฝ้ายอ่ืน  ๆ  

• บ้านหนองช้างคืน (3 เว็บไซต์) เป็นแหล่งผลิตล าไยใหญ่ที่สุด ตลอดสองฝั่งทางเข้าไปใน
หมู่บ้านจะเนืองแน่นไปด้วยสวนล าไย 

• สถาบันผ้าทอมือหริภุญชัย (2 เว็บไซต์) เป็นแหล่งอนุรักษ์ และเรียนรู้เกี่ยวกับผ้าทอล าพูน 
รวมถึงเป็นแหล่งจ าหน่ายผ้าทอล าพูนชั้นเยี่ยม ซึ่งภายในสถาบันมีพิพิธภัณฑ์ผ้าทอโบราณที่
หายากไว้มากมาย 

• บ้านหนองเงือก (2 เว็บไซต์) เป็นแหล่งผลิตผ้าฝ้ายทอมือ และสินค้าหัตถกรรมพื้นเมืองที่ท า
จากผ้าฝ้าย อีกทั้งยังเป็นแหล่งผลิต กระเป๋านกฮูก อันโด่งดังที่เป็นของฝากยอดนิยม 

 

การวิเคราะหภ์าพลักษณ์ทางการท่องเทีย่วจากข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาอังกฤษ 

1. ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว 

• Hariphunchai จากเว็ปไซค์จ านวน 7 เว็ปไชต์ที่น าเสนอว่าเมื่อพูดถึงค าว่า Hariphunchai 
ก็เข้าใจว่าเป็นจังหวัดล าพูน โดย 3 ใน 7 เว็บไซตไ์ด้น าเสนอดังนี ้
“ . . . Lamphun claims to be the oldest existing city in Thailand (but so does 

Nakhon Pathom). Originally called Nakhon Hariphunchai…”  
(http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiang-mai/neighborhoods/lamphun) 

“ . . . The town of Lamphun is believed to have been founded in the early 
9 thcentury. It was the capital of the Hariphunchai Kingdom…”( https://www.renown-

travel.com/north/lamphun.html) 
“ . . .Formerly known as Haripunchai and established by a Queen Chama Devi 

in the seventh century…” 
(https://www.travelfish.org/location/thailand/northern_thailand/lamphun/lamphun) 

• Longan จาก 6 ใน 19 เว็บไซต์ จะกล่าวถึง Longan (ล าไย) เป็นผลไม้ที่สร้างชื่อเสียงให้กับ
จังหวัดล าพูน เช่น มีชาวสวนล าไยที่มากที่สุดในเอเชีย และยังมีหมู่บ้านในจังหวัดล าพูนที่ปลูก
ล าไยมากที่สุดในประเทศไทยอีกด้วย โดย 3 ใน  19 เว็บไซตไ์ด้กล่าวมาดังนี้ 
“ . . . Lamphun is the most famous producer of longan fruit in Asia…” 

(http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/) 

http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiang-mai/neighborhoods/lamphun
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
https://www.travelfish.org/location/thailand/northern_thailand/lamphun/lamphun
http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/
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“ . . . The province is renowned for its sweet and succulent longan fruit, known 
as "lumyai" to Thais. The town of Ban Nong Chang Khun to the north of the city...” 

(http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-hailand/lamphun/) 
“ …The Ban Nong Chang Khun is the most famous longan growing area in the 

country.. The fruits are in season during July-August...” 
(http://www.thailandguidebook.com/category/lamphun/) 

• Queen Chamthewi 9 ใน 19 เว็บไซต์ ได้กล่าวถึง Queen Chamthewi หรือชื่อไทย
เรียกว่า พระนางจามเทวี เป็นสตรีซึ่งปรากฏพระนามต่าง ๆ ซึ่งระบุว่าทรงเป็นปฐมกษัตริย์
แห่งอาณาจักรหริภุญชัย อันเป็นอาณาจักรโบราณในภาคเหนือของประเทศไทยปัจจุบัน และ
3 ใน 9 เว็บไซต์ได้กล่าวถึง ประวัติความเป็นมาของ พระนางจามเทวี สถานที่ตั้งอนุสาวรีย์
ของพระนางจามเทวีที่ชาวจังหวัดล าพูนให้ความเคารพนับถือ 
“...The Phra Nang Chamthewi Statue is located in the Nong Dok Public Park in 

town In front of the Town Hall is the Suthewa Rusi Statue. Legend has it that the Rusi, 
or ascetic, was the actual founder of Hariphunchai...” 
 (http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-ailand/lamphun/) 

“...The town was founded by Queen Chama Thewi, believed to be a Princess 
of the Lavo Kingdom from Lopburi. A large bronze statue of her in the Nong Dok public 
park…” (https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html) 

“…Its first ruler was a queen, Chamthewi, who has a special place in Thailand's 
pantheon of powerful female leaders. There are two striking statues of her in the 
sleepy little town, and one of its wats bears her name…”  
(http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiang-mai/neighborhoods/lamphun) 

 
2. แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

2.1 วัด 

• Wat Phra That Hariphunchai (15 เว็บไซต์) เป็นปูชนียสถานส าคัญในภาคเหนือสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ที่อยู่คู่เมืองล าพูนมาอย่างยาวนานตั้งแต่อดีตนับเวลามากกว่าพันปี   และเป็นองค์
พระธาตุประจ าปีเกิดของคนเกิดปีระกา ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 4 ใน 15 
เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้
“…the ancient-style brick arch adorned with fine designs and the pair of 

sculptured lions at the door…”  

http://www.thailandguidebook.com/category/lamphun/
http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-ailand/lamphun/
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiang-mai/neighborhoods/lamphun
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(http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/) 

“…Lamphun’s most important temple is the Wat Phra That Hariphunchai. The 
large temple in the center of Lamphun…”  
(https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html) 

“…Wat Phra That Hariphunchai, is a walled treasure house of ancient chapels, 
chedis, and gilded Buddhas…”  
(http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiangmai/neighborhoods/lamphun) 

 “…One of northern Thailand's most significant temples…”  
(http://www.traveldojo.com/lamphun/) 

• Wat Phra Yun (9 เว็บไซต์) วัดพระยืนเป็นหนึ่งวัดเก่าแก่ของล าพูน  ชื่อเดิมว่า วัดพฤทธ
มหาสถาน พระเจดีย์พระยืนเป็นศิลปกรรมพม่า คล้ายกับเจดีย์วัดสัพพัญญูในเมืองพุกาม
สร้างแบบยกพื้นลดหลั่นกัน เป็นชั้น ลานประทักษิณชั้นบน มีเจดีย์ขนาดเล็กประจ ามุม 
ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์3 จาก 9 เวบ็ไซต ์เป็นดังนี ้

 “…The Wat Phra Yuen, the “Monastery of the standing Buddha” was built in 

the 14th century by King Ku Na of the Lanna Kingdom…” 
(https://www.renowntravel.com/north/lamphun.html) 
 “…Wat Phra Yun or Wat Buddha Maha Sathan built by King Thammikarat 
about one thousand years ago…” 
(http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/lamphun.html) 

 “…An old temple built during the time of Queen Chamthewi. Enshrined here 
is a Nak Prok statue which was brought to the temple by the Queen…” 
(http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-hailand/lamphun/) 

• The Ku Chang-Ku Mah Jedi (6 เว็บไซต์) กู่ช้าง กู่ม้า เป็นโบราณสถานที่ตั้งอยู่คู่กัน 
เป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองอีกแห่งหนึ่งที่ชาวล าพูนให้ความเคารพนับถือ เมื่อต้องการ
สมหวังในสิ่งใด ก็มักจะมาขอพรกันที่นี่ เรียกได้ว่าเป็นทั้งโบราณสถานที่มีความส าคัญเชิง
ประวัติศาสตร์ และโบราณคดี ตลอดจนเป็น ที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของคนในชุมชน ด้วยความเชื่อ
ว่าเป็นสุสานช้างศึก ม้าศึก คู่บารมีของพระนางจามเทวี ตัวอย่างข้อความบรรยายจาก 3 ใน 
6 เว็บไซต ์
“…The Ku Chang-Ku Mah Chedi at the temple is surrounded on four sides by 

standing statues…” (http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/) 
“…the Ku Chang-Ku Mah chedis, that according to legend enshrine the remains 

of two animals that belonged to the town’s founder…”(https://www.renown-

http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/
https://www.renown-travel.com/temples/wat-phra-that-hariphunchai.html
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiangmai/neighborhoods/lamphun
http://www.traveldojo.com/lamphun/
https://www.renowntravel.com/north/lamphun.html
http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/lamphun.html
http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-hailand/lamphun/
http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
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travel.com/north/lamphun.html) 
“…Gu Chang – Gu Ma area LamphunMunicipality has a gazebo and gardens. 

Usually the Lamphun…”(http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539) 

• Wat Mahawan (8 เว็บไซต์) วัดมหาวันแห่งนี้เคยเป็นพระอารามหลวง ของพระนางจาม
เทวี ปฐมกษัตริย์แห่งอาณาจักรหริภุญชัย  มีสิ่งที่น่าสนใจคือ พระพุทธสิกขิ หรือพระศิลาด า 
ซึ่งพระนางจามเทวีอัญเชิญมา จากเมืองละโว้ ชาวเมืองเรียกพระพุทธรูปองค์นี้ว่า พระรอด
หลวง หรือพระรอดล าพูน ซึ่งมีความส าคัญมากและเป็นแบบพิมพ์ในการท าพระเครื่องที่มี
ชื่อเสียงคือ พระรอดมหาวัน ตัวอย่างข้อความบรรยายจาก 2 ใน 8 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

 “…According to legend the Wat Mahawan was founded by Queen Chama 
Thewi in 657. The temple consists of a golden chedi…”(https://www.renown-

travel.com/north/lamphun.html) 
 “…An old temple built since the times of Queen Chamthewi…”  
(http://www.thailandguidebook.com/category/lamphun/) 

• Wat Chamthewi (10 เว็บไซต์) วัดจามเทวี หรือที่ ชาวบ้านเรียกกันว่า วัดกู่กุด เป็นวัด
เก่าแก่ที่ส าคัญมา ตั้งแต่สมัยล้านนาไทย ที่มีความส าคัญทั้งทางด้านประวัติศาสตร์ และ
โบราณคดีตามหลักฐานที่ได้พบศิลาจารึก  เจดีย์สร้างแบบเหลี่ยมมียอดหุ้มด้วยทองทอง
เรียกช่ือว่า สุวรรณจังโกฏ ิ พระเจดีย์สุวรรณจังโกฏิ หรือพระเจดีย์จามเทวี เป็นเจดีย์สี่เหลี่ยม
แบบ พุทธคยาในประเทศอินเดีย ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 จาก 10 เป็นดังนี้ 

 “…Two of the nation's oldest Chedis are located at Wat Chamthewi…” 
(http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-iland/lamphun/) 

 “…Especially Phra Chedi Ku Kut, which is found at this temple…” 
(http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539) 
 “…The smallest of them, Wat Chamthewi, holds the remains of the city's 
fabled 8th-century ruler, Queen Chamthewi...”  
(http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiang-mai/neighborhoods/lamphun) 

• Wat phra that doi hang bat (4 เว็บไซต)์ พระธาตุดอยห้างบาตร เป็นเจดีย์ทรงจตุรมุข
สีขาว มีฉัตรทองอยู่ยอดเจดีย์ ไม่ปรากฏหลักฐานการสร้าง ตามต านานเล่าว่าพระสัมมาสัม
พุทธเจ้า เสด็จมาบริเวณนี้ และได้เตรียมเสด็จออกบิณฑบาต ซึ่งภาษาพื้นเมืองเรียกว่า “ห้าง
บาตร” ตัวอย่างบรรยายจากเว็บไซต ์2 จาก 4 เว็บไซต ์

 “…The largest temple in the district, boasting a large Lanna-style Chedi…” 
(http://www.thailandguidebook.com/category/lamphun/) 

https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
https://www.renown-travel.com/north/lamphun.html
http://www.thailandguidebook.com/category/lamphun/
http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539
http://www.fodors.com/world/asia/thailand/chiang-mai/neighborhoods/lamphun
http://www.thailandguidebook.com/category/lamphun/
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 “…The gold capped, white pagoda of Wat Phra That Doi Hang Bat is visible 
from afar, and offers a scenic panorama of the surrounding areas…” 
(http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-
thailand/lamphun/) 

• Wat Phra Phutthabat Tak Pha (3 เว็บไซต์) วัดพระพุทธบาทตากผ้า เป็นศูนย์กลางที่
ส าคัญของการศึกษาพระปริยัติธรรม ทั้งแผนกนักธรรม และบาลี ของพระภิกษุสามเณรใน
ภาคเหนือ ตัวอย่างบรรยาย 1 ใน 3 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

 “…The temple is a famous temple of Lamphun. With a history dating back as 
far as the Queen ChamaThewi…”  
(http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539) 
 

2.2. แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

• Mae Ping National Park (4 เว็บไซต์) เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงอีกแห่งหนึ่งของ
จังหวัดล าพูน ที่มีธรรมชาติและทัศนนียภาพ สวยงาม มีสถานที่ท่องเที่ยวหลากหลายทั้งภูเขา 
น้ าตก และทุ่งหญ้ากว้าง เหมาะส าหรับคนที่รักความสงบและชื่นชมในความเป็นธรรมชาติ  
ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์2 ใน 4 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

 “…the park covers a lake and a forest above Phumiphol Dam. Attractions in 
the area of the park…”  
(http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/lamphun.html) 

 “…The government is allocated to people affected by the dam, Bhumibol. No 
tourist spots around the area…”  
(http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539) 

• Doi Khuntarn Nation Park (2 เว็บไซต์) อุทยานแห่งชาติดอยขุนตาลสภาพพื้นที่เป็นป่า
อุดมสมบูรณ์ เป็นแหล่งต้นน้ า สามารถเดินทางโดยรถไฟมาลงที่สถานีรถไฟขุนตาน  

• Erawan Cave (2 เว็บไซต์) ภายในถ้ ามีหินงอกหินย้อยสวยงามน่าชมเป็นจ านวนมาก 
 “…Cave entrance has the character resembles large-sized deep hole down 
goes to underground…” 
(http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539) 

 

http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-thailand/lamphun/
http://www.minmaxtravel.com/travel-guide/thailand/regions-in-thailand/north-thailand/lamphun/
http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539
http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/lamphun.html
http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539
http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539
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3. กิจกรรมการท่องเที่ยว กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดล าพูนส่วนใหญ่จะเน้นเป็นการจัด
งานประเพณีเป็นส่วนใหญ่ จากเว็บไซต์ภาษาอังกฤษทั้งหมด 19 เว็บไซต์ที่น าเสนอมีกิจกรรมทั้งหมด 
9 กิจกรรม ได้น าเสนอดังนี ้

• Amazing karen Festival การอนุรักษ์ประเพณีและวัฒนธรรมของชาวเขาเผ่ากะเหรี่ยง 

• Best of Sri hariphunechai Festival งานของดีหริภุญชัยจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปีจัดแสดง
ผลงานทางวัฒนธรรมและการแสดงสินค้าต่าง ๆ รวมถึงร้านค้าจ าหน่ายสินค้าเกษตรรวมถึง
ผลิตภัณฑ์แปรรูปทั้งหมดที่ผลิตโดยกลุ่มเกษตรกรจังหวัดล าพูนและแม่บ้าน 

• Lamphune wine and sausage festival ดื่มด่ ากับการจิบไวน์ล าไยและไส้กรอกที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะของหมู่บ้านอูมูนจังหวัดล าพูน 

• Lanna Giant Drums Festival มหกรรมกลองหลวงล้านนา ไหว้สาพระพุทธบาทตากผ้า 
กิจกรรมที่น่าสนใจ คือ ขบวนฟ้อนเล็บ ขบวนกองหลวง กลองสะบัดขัย กลองเมิงเชิง โดยแห่
จากบริเวณทางเข้าวัดไปถึงโบสถ์เพื่อที่จะน าน้ ามนต์จากขบวนแห่ลงสรงรอยพระพุทธบาท
ตามประเพณ ี

• Longan Fair เพื่อส่งเสริมสินค้าที่ท าจากล าไยและผลไม้ล าไยที่เป็นที่นิยม นอกจากนี้ยังมี
การประกวด Longan Parade และการแข่งขันล าไยที่ตกแต่งอย่างสวยงามตลอดจนการ
ประกวด Miss Longan 

• Northern Dairy Festival งานที่ส่งเสริมกลุ่มผู้เลี้ยงโคนมภาคเหนือและกลุ่มสหกรณ์
ส าหรับการเลี้ยงโคนมและผลิตภัณฑ์แปรรูปนม 

• Pa sang heritage festival จัดขึ้นเป็นประจ าทุกปีเพื่อให้ส่งเสริมสินค้าผ้าทอมือของล าพูน 
การผลิตผ้าฝ้ายทอมือและผ้าห่มนวม 

• The hand woven cotton favbric festival เป็นงานมหกรรมผ้าทอ ซึ่งมีการแสดง
แฟชั่นโชว์ผ้าทอยกดอก มีการจัดนิทรรศการความเป็นมาของผ้าทอยกดอก ณ พิธภัณฑ์วัด
ต้นแก้ว และยังมีการสาธิตศิลปะการทอผ้าที่งดงามของจังหวัดล าพูนรวมทั้งการแข่งขันทอผ้า
ฝ้าย 

• The Queen Chamthewi and red cross winter fair of lamphun เทศกาลนี้มีการ
ประกวดการจัดนิทรรศการประกวดนางสาวล าพูน และจ าหน่ายสินค้าหัตถกรรมและ
ผลิตภัณฑ์พื้นบ้านมากมายจากภาครัฐและเอกชนรวมถึงการแสดงบนเวทีและการแสดงทาง
วัฒนธรรม 
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4. การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม แหล่งท่องเที่ยวที่ได้การบอกกล่าวมากที่สุด คือ วัดและอนุสาวรีย ์

• วัด (temple) 
o ละโว้  ได้ แก่  Wat Phra That Hariphunchai, The Ku Chang-Ku Mah Jedi, Wat 

Mahawan 
o พม่า ได้แก่ Wat Phra Yun 
o ล้ า น น า  ไ ด้ แ ก่  Wat Chamthewi, Wat phra that doi hang bat, Wat Phra 

Phutthabat Tak Pha 
 
5. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น จากเว็บไซต ์5 ใน 19 เว็บไซตว์ัฒนธรรมของคนจังหวัดล าพูนจะ
เป็นวัฒนธรรมที่มีมาตั้งแต่สมัยก่อนรวมไปถึงภูมิปัญญาในการผลิตสิ่งของที่ท ามาจากมือ  

• Handicraft centre (4 เว็บไซต์) ศูนย์หัตถกรรมผ้าฝ้ายทอมือ อ าเภอป่าซางซึ่งเป็นแหล่ง
ผลิตใหญ่ แทบทุกครัวเรือนได้รับมรดกความรู้ทอผ้าฝ้ายสืบต่อกันมาจากหลายชั่วอายุคน ท า
ให้โรงทอที่พบในปัจจุบันนี้ยังคงรักษาวัฒนธรรมและกรรมวิธีการทอผ้าทอมือพื้นเมืองโบราณ
ไว้อย่างสมบูรณ์ ตัวอย่างข้อความจาก 2 ใน 4 เว็บไซต์เป็นดังนี้  

 “…Pa Sang district is a handicraft centre and famous for its handmade 
cotton materials…”  
(https://www.tourismthailand.org/fileadmin/upload_img/Multimedia/Ebrochure/605/Lamphun) 

 “…Woven cotton fabric to sew a cotton products. And various 
dolls…”(http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539) 

• Song Nam Phra (2 เว็บไซต์) ประเพณีสรงน้ าพระธาตุหริภุญชัยจัดขึ้นทุกปี เพราะถือว่า
พระธาตุหริภุญชัยเป็นพระธาตุเจดีย์ที่ส าคัญหนึ่งในแปดพระธาตุเจดีย์ของประเทศไทย 

 “…The most well known event in Lamphun is the Song Nam Phra That 
Hariphunchai…” (http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/) 

https://www.tourismthailand.org/fileadmin/upload_img/Multimedia/Ebrochure/605/Lamphun
http://www.lamphun.go.th/officialwebsite/2013/?page_id=3539
http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/lamphun/


 
 

 
 

ภาคผนวก ข 

การวิเคราะห์ข้อมูลจังหวัดแพร ่
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การวิเคราะหภ์าพลักษณ์ทางการท่องเทีย่วจากข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาไทย 

1. ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดแพร่ที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ มีดังนี ้

• เมืองแห่งประวัติศาสตร์ เว็บไซต์จ านวน 10 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่าแพร่เป็นเมืองเก่าแก่ที่มี
ความเป็นมาทีย่าวนาน โดย 3 ใน 10 เว็บไซต์ได้น าเสนอดังนี้ 
“. . . .มี เรื่ องราวทางประวัติศาสตร์มายาวนาน. . .” (www. triptravelgang.com/ travel-

thailand/29008/) 
“...เมืองเก่าแก่ที่มีต่านานเล่าขานถึงความรุ่งเรืองมายาวนาน...”

(www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-) 
“...ดินแดนที่เต็มไปด้วยร่องรอยทางประวัติศาสตร์น่าเรียนรู้...” 

(http://thailand.novabizz.com/%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88/) 
หนึ่งเว็บไซต์ยังได้บรรยายว่าเมืองแพร่เป็นเมืองเก่าที่มีอายุมากกว่าพันปี  

“...เมืองเก่าในภาคเหนือ ซึ่งมีอายุถึง 1,188 ปี...” (www.triptravelgang.com/travel-

thailand/29008/) 

• ธรรมชาติที่งดงาม 5 ใน 30 เว็บไซต์ บรรยายถึงความงดงามของภูมิทัศน์ทางธรรมชาติ  เช่น 
ดอยขุนสถาน ถ้ าผานางคอย แพะเมืองผี อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง อุทยานแห่งชาติเวียง
โกศัย และอุทยานแห่งชาติแม่ยม 
1 ใน 5 เว็บไซต์บรรยายความสวยงามของดอยขุนสถานดังนี้ 
“....ทิวทัศน์ที่สวยงามตลอดเส้นทางแล้วยังมีไร่สตรอว์เบอร์รี่ ให้เลือกชิมเลือกซื้อตามใจชอบ 

และในช่วงกลางเดือน มกราคม-กลางเดือนกุมภาพันธ์ จะพบเห็นดอกนางพญาเสือโคร่งอวดดอกบาน
สะพรั่งตลอดสองฝั่งทาง โดยเฉพาะในสถานีวิจัยต้นน้่าขุนสถาน ที่ดอกนางพญาเสือโคร่งราวจะห่มทั้ง
บริเวณไว้ด้วยสชีมพู เหมาะกับการมาเที่ยวชมในเทศกาลวันแห่งความรักอย่างมากอุทยานแห่งชาติขุน
สถาน…” (http://www.manager.co.th/Food/ViewNews.aspx?NewsID=9600000013162) 

2 ใน 5 เว็บไซต์บอกเล่าถึงความสวยงามของอุทยานแห่งชาติดอยผากลอง ที่มีแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติที่หลากหลาย เชน่ แก่งหลวง ถ้ าเอราวัณ และเขาปะการัง 

“...อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง ตั้งอยู่ที่ต่าบลแม่ปานอ่าเภอลอง จังหวัดแพร่ซึ่งเป็นโขดหิน
กว้ า งกลา งแม่ น้่ า ยม  ในฤดู ฝนน้่ า หลากสายน้่ า จะ ไหลปะทะแก่ ง จน เกิ ด เ สี ย งดั ง …” 
(http://www.triptravelgang.com/travel-thailand/29008/) 

ในขณะที่ 2 เว็บไซต์พรรณนาความงดงามของธรรมชาติของอุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย ที่
ประกอบไปด้วยบ่อน้ าร้อน น้ าตก สัตว์ป่าและป่าไม้ หนึ่งใน 2 เว็บไซต์นี้ได้ให้ข้อมูลดังนี้  

“...อุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย มีทิวทัศน์ที่สวยงาม เป็นพ้ืนที่ป่าอุดมสมบูรณ์ มีเนื้อที่ประมาณ 
410 ตารางกิโลเมตร…ในอดีตเคยเป็นแหล่งอาศัยของบรรดาสัตว์ป่าขนาดใหญ่ ทั้งกวาง เสือ และช้าง

http://www.triptravelgang.com/travel-thailand/29008/
http://www.triptravelgang.com/travel-thailand/29008/
http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-
http://thailand.novabizz.com/%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%88/
http://www.triptravelgang.com/travel-thailand/29008/
http://www.triptravelgang.com/travel-thailand/29008/
http://www.triptravelgang.com/travel-thailand/29008/
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ป่า แต่ปัจจุบันเหลือเพียงสัตว์ป่าขนาดเล็ก เช่น กวาง หมูป่า กระรอก และกระแต เป็นต้น ... ภายใน
เขตอุทยานมีแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  เช่น น้่าตกแม่เกิ๋งหลวงและน้่าตกแม่เกิ๋งน้อย ซึ่งเป็นน้่าตกที่ไหล
ลดหลั่นเป็นช้ัน ๆ  จึงได้ชื่อจากภาษาพื้นเมืองว่าแม่เกิ๋ง ซึ่งแปลว่าขั้นบันไดนอกจากนี้ยังมีน้่าตกแม่สิน 
น้่าตกแม่จอก น้่าตกแม่ป้าก น้่าตกแม่รัง และน้่าตกขุนห้วย เป็นต้น…” 
(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0
%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%95%E0%B9%
89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E
0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94/) 

• ประตูสู่ล้านนา 4 ใน 30 เว็บไซต์ได้ที่ระบุว่าแพร่เป็น “ประตูเมืองแห่งล้านนา”  

• วิถีชีวิตที่เรียบง่าย 4 ใน 30 เว็บไซต์บอกเล่าวิถีชีวิตของชาวแพร่ที่เรียบง่าย 2 ใน 4 เว็บไซต์
นี้ได้บอกเล่าว่า 
“…คนที่นี่อยู่กันแบบพึ่งพาธรรมชาติใช้ชีวิตเรียบง่าย…” 

(https://www.thairath.co.th/content/866516) 

“…มีวิถีชีวิตเรียบง่าย…”(https://www.nokair.com/content/th/destinations/phrae.aspx) 

• มนต์เสน่ห์ 4 ใน 30 เว็บไซต์ บรรยายถึงมนต์เสน่ห์ของเมืองแพร่ที่นักทอ่งเที่ยวต้องหลงใหล 
3 ใน 4 เว็บไซต์ ได้บรรยายว่า แพร ่
“...เป็นสถานที่ที่ได้รับการยกย่องว่ามีเสน่ห์...”(http://weekdayspecialthailand.com/เที่ยว

แพร-่2-วัน-1-คืน-แอ่ว) 
“...แต่เต็มไปด้วยมนต์เสน่ห์ ที่น่าค้นหาอย่างยิ่ง…” 

(https://www.nokair.com/content/th/destinations/phrae.aspx) 
“…เปี่ยมล้นด้วยความมหัศจรรย์จากความงามตามธรรมชาติ อากาศดี อาหารอร่อย ผู้คนเป็น

มิตร อารมณ์ดเีป็นที่สุด…” (https://www.thairath.co.th/content/866516) 

• Slow life 2 ใน 30 เว็บไซต์ได้ให้ค าจ ากัดความว่าเมืองแพร่เป็นเมือง Slow life ดังนี ้
“…เดินเรื่อย ๆ รอบเมืองโตช้า สโลว์ไลฟ์ในเมืองนี้มีอยู่จริง…” 

(http://weekdayspecialthailand.com/เที่ยวแพร่-2-วัน-1-คืน-แอ่ว)  
“… เป็นเมือง slow life เล็ก ๆ ที่น่าเที่ยวมากกกกก นักทอ่งเที่ยวยังไม่เยอะ…” 

(https://pantip.com/topic/35231030) 

• มิตรภาพ 3 ใน 30 เว็บไซต์ ยังชื่นชมถึงความเป็นมิตรของคนเมืองแพร่ 
“…ผู้คนเต็มเปีย่มไปด้วยมิตรภาพ…” 

(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0
%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%95%E0%B9%

https://www.nokair.com/content/th/destinations/phrae.aspx
https://www.nokair.com/content/th/destinations/phrae.aspx
http://weekdayspecialthailand.com/เที่ยวแพร่-2-วัน-1-คืน-แอ่ว
https://pantip.com/topic/35231030
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89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E
0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94/) 

“...ผู้คนเป็นมิตร อารมณ์ดีเป็นที่สุด...” (https://www.thairath.co.th/content/866516) 

• เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด 2 ใน 30 เว็บไซต์ได้ย้ าด้วยข้อความที่เหมือนกันว่าแพร่เป็น 
“...เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาดแห่งล้านนาตะวันออก…” 

 
2. แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ แหล่งท่องเที่ยวที่ได้การบอกกล่าว ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ แบ่ง
ออกเป็นวัดและสถานที่ท่องเที่ยวธรรมชาติ ดังนี ้

2.1 วัด 

• วัดพระธาตุช่อแฮ (21 เว็บไซต์) เป็นพระธาตุประจ าปีขาลและเป็นวัดคู่บ้านคู่เมืองของเมือง
แพร่ ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 จาก 21 เว็บไซต์เป็นดังนี้ 
“…เป็นพระธาตุประจ่าปีเกิดของผู้ที่เกิดปีขาล...ภายในประดิษฐานพระเกศาธาตุ และพระ

บรมสารีริกธาตุพระศอกซ้ายของพระพุทธเจ้า…” 
(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0
%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B8%95%E0%B9%
89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E
0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94/) 

 “…เป็นปูชนียสถานอันศักด์ิสิทธิ์คู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดแพร่…” 
(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/002100/lang/th) 

“…ถ้ามาเที่ยวจังหวัดแพร่ แต่ไม่ได้มานมัสการพระธาตุช่อแฮเหมือนไม่ได้มาจังหวัดแพร่…” 
(http://www.paiduaykan.com/travel/) 

• วัดจอมสวรรค์ (9 เว็บไซต์) เป็นวัดศิลปะพม่าสร้างโดยชาวเงี้ยว มีพระพุทธรูปสานจากไม้ไผ่ 
พระพุทธรูปงาช้าง และ คัมภีร์โบราณหายาก ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 จาก 9 
เว็บไซต์เป็นดังนี ้
“...สร้างขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 5 ในปี พ.ศ. 2437 โดยชาวเงี้ยว ซึ่งเดินทางมาค้าขายในเมือง

แพร่จากประเทศพม่า…หลวงพ่อสาน ซึ่งเป็นพระพุทธรูปที่สานจากไม้ไผ่ก่อนลงรักปิดทอง 
พระพุทธรูปงาช้างที่เป็นศิลปะพม่า และคัมภีร์งาช้างหรือคัมภีร์ปาฏิโมกข์ที่สร้างขึ้นจากการน่างาช้าง
มาบด และอัดเป็นแผ่นบางๆ  เขียนลงรักแดง จารึกเป็นอักษรพม่า…”  
(http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-) 

“…เป็นที่ประดิษฐานของหลวงพ่อสาน ซึ่งพระพุทธรูปที่สร้างขึ้นจากการสานไม้ไผ่แล้วลงรัก
ปิดทอง ซึ่งเป็นรูปแบบการสร้างพระพุทธรูปที่หาได้ยากยิ่ง…” 
(https://www.skyscanner.co.th/news/inspiration/thailand-phrae-attractions/) 

http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-
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• วัดพระนอน (6 เว็บไซต์) เปน็วัดที่มีความโดดเด่นด้านสถาปัตยกรรมและเป็นที่ประดิษฐาน
ของพระพุทธรูปปางไสยาสน์อายุหลายร้อยปี 

• วัดพระธาตุจอมแจ้ง (6 เว็บไซต์) เป็นวัดที่มีความเป็นมาคู่กับพระธาตุช่อแฮ มีพิพิธภัณฑ์
เก็บของโบราณล้ าค่า เป็นทีบ่รรจุเกศาและพระบรมสารีริกธาตุของพระพุทธเจ้า พระพุทธเจ้า
เคยเสร็จ 
“…มีประวัติความเป็นมาคู่กันกับพระธาตุช่อแฮ…”

(http://www.phrae.go.th/Tourist/Tourist.htm) 
“…เดิมเรียกว่าพระธาตุจวนแจ้งเน่ืองจากสมัยที่พระพุทธองค์เสด็จถึงสถานที่นี้จวนสว่างพอดี 

ต่อมาเพี้ยนเป็นจอมแจ้ง เชื่อกันว่าสถานที่แห่งนี้เป็นที่บรรจุพระเกศาของพระพุทธเจ้า ที่นี่มีศาลา
เรียกว่าพิพิธภัณฑ์ต่าบลป่าแดง หรือพิพิธภัณฑ์ของจังหวัด รวบรวมสิ่งของโบราณที่หาดูได้ยาก...” 
(https://place.thai-tour.com/phrae/mueangphrae) 

“...เป็นที่บรรจุพระเกศาธาตุ และพระบรมสารีริกธาตุ พระหัตถ์ซ้ายของพระพุทธเจ้าปัจจุบัน
ภายในวัดมีพิพิธภัณฑ์ที่รวบรวม...” (http://www.bkkfly.com/travel/thailand/phrae.html) 

• วัดพระบาทมิง่เมืองวรวิหาร (6 เว็บไซต์) เกิดจากการรวมกันของวัดมิ่งและวัดเมือง เป็นที่
ประดิษฐานของพระพุทธรูปคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดแพร่ พิพิทธภัณฑ์พระพุทธรูปศิลปะเชียง
แสน 
“...วัดพระบาทมิ่งเมืองมาจากสองวัดรวมกัน ได้แก่ วัดพระบาท และวัดมิ่งเมือง…” 

(http://www.sawadee.co.th/thai/phrae/attractions.) 
“...เป็นที่ประดิษฐานของพระพุทธรูปโกศัยศิริชัยมหาศากยมุนีซึ่งถือเป็นพระพุทธรูป

คู่บ้านคู่เมืองแพร่...ในส่วนของวิหารมิ่งเมืองนั้นก็ได้จัดท่าเป็นพิพิธภัณฑ์ประดิษฐานพระพุทธรูปศิลปะ
เชียงแสนอันงดงาม...”(https://pantip.com/topic/35231030) 

• วัดสระบ่อแก้ว (4 เว็บไซต์)  วัดศิลปะพม่า พระพุทธรูปหินอ่อนแบบศิลปะพม่า 

• วัดหลวง (4 เว็บไซต์)  วัดที่สร้างเมื่อครั้งก่อตั้งเมืองแพร่ มีพระธาตุหลวงไชยช้างค้ า วิหาร
หลวงพลนคร และหอวัฒนธรรม 

• วัดพงษ์สุนันท์ (3 เว็บไซต์) วัดประจ าตระกูลวงศ์บุร ี

• วัดพระธาตุอินแขวนจ าลอง (3 เว็บไซต์) มีพระธาตุอินแขวนจ าลองมาจากพม่า 
 

2.2 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาต ิ

• แพะเมืองผี (12 เว็บไซต์)  แหล่งท่องเที่ยวที่เกิดจากปรากฏการณ์ทางธรรมชาติการกัดเซาะ 
ศักดิ์สิทธิ ลี้ลับ มีเสาหินที่เรียกว่าดอกเสือ 

https://pantip.com/topic/35231030
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"...ภาษาพื้นเมือง "แพะ" แปลว่า ป่าละเมาะ “เมืองผี"แปลว่าความเงียบวังเวง เกิดจาก
ปรากฎการณ์ทางธรรมชาติที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของเปลือกโลก…” 
(http://www.phrae.go.th/Tourist/Tourist.htm) 

“...เกิดจากสภาพภูมิประเทศซึ่งเป็นดิน และหินทรายถูกกัดเซาะตามธรรมชาติเป็นรูปร่าง
ลักษณะต่าง ๆ …” (https://place.thai-tour.com/phrae/mueangphrae) 

“…เ ป็ น ต่ า น า น เ ล่ า ข า น ถึ ง ค ว า ม ศั ก ดิ์ สิ ท ธิ์ ที่ เ ต็ ม ไ ป ด้ ว ย ค ว า ม ลี้ ลั บ ม า จ น ทุ ก
วันนี…้”(http://www.xn--b3cvc8ave7c1c2cxdnt2eefc.com/traveler.html) 

• อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง (5 เว็บไซต์)  แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ เช่น สวนหินมหาราช 
ถ้ าผากลอง ถ้ าจันทร์ผา ถ้ าเอราวัณ แก่งหลวง ภูเขาหินปะการัง หรือ ร่องหินแตก 

• อุทยานแห่งชาติเวียงโกศัย (5 เว็บไซต์)   แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญดงตะเคียน เถาวัลย์ยักษ์ 
น้ าตกปันเจน น้ าตกแม่เกิ๋งหลวงและแม่เกิ๋งน้อย น้ าตกแม่พุงหลวง น้ าตกแม่รัง น้ าตกแม่สิน 
น้ าตกห้วยอ้อ บ่อน้ าร้อนแม่จอก และเส้นทางศึกษาธรรมชาติ 

• น้ าตกตาดหมอก (4 เว็บไซต์) น้ าตกที่มีชื่อเสียงแห่งหนึ่งของจังหวัดแพร่ มีต้นไม้นานาพันธ์ุ 

• ถ้ าผานางคอย (3 เว็บไซต์) ถ้ าหินงอกหินย้อย หินรูปทรงผู้หญิงคล้ายผู้หญิงอุ้มลูก 

• น้ าตกแม่แคม (3 เว็บไซต์) เหมาะกับการเดินป่า 
 

3. กิจกรรมการท่องเที่ยว 

• เดิน ปั่นจักรยาน นั่งสามล้อชมเมือง (5 เว็บไซต์) Slow life ด้วยการเดิน ปั่นจักรยาน หรือ
นั่งสามล้อชมเมือง 
“…บ้านเรือนที่มีสถาปัตยกรรมที่โดดเด่น วัดวาอารามที่กลิ่นอายของเงี้ยวที่เคยพลุกพล่านใน

เมืองแพร่ในอดีต และวัดวาอารามที่สวยงาม เหมาะกับการเดินชมหรือปั่นจักรยานเที่ยวในเมืองที่
แตกต่างจากเชียงใหม่อย่างสิ้นเชิง...” 
(http://www.manager.co.th/Food/ViewNews.aspx?NewsID=9600000013162) 

• จิบกาแฟ กินขนม (5 เว็บไซต์) ร้านกาแฟมีให้เลือกมากมาย 
“...ร้านกาแฟสุดฮิปประจ่าถนนค่าลือ เราชอบ บ้านเบ้ว…เป็นที่ตั้งของร้านกาแฟสีขาวกับ

เฟอร์นิเจอร์ไม้ย้อนยุค เสน่ห์ของร้านคือความเรียบง่ายแต่แฝงด้วยความเท่ของวัสดุตกแต่งภายในที่ดู
ดิบแต่กลับให้ความรู้สึกอบอุ่น...” (https://travel.kapook.com/view122230.html) 

“…Gingerbread House Gallery เป็นคาเฟ่ใจกลางเมืองแพร่ ที่รีโนเวทร้านมาจากตึก
เก่า…” (http://www.chillpainai.com/scoop/7534/) 

• กาดกองเก่า (3 เว็บไซต์) ถนนคนเดินสะท้อนวิถีชีวิตคนแพร ่

http://www.phrae.go.th/Tourist/Tourist.htm
https://place.thai-tour.com/phrae/mueangphrae
http://www.manager.co.th/Food/ViewNews.aspx?NewsID=9600000013162
https://travel.kapook.com/view122230.html
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“...สัมผัสวิถีชาวเมืองแพร่บนถนนคนเดินกาดกองเก่า...เสน่ห์ของถนนคนเดินแห่งนี้อยู่ที่
ชาวบ้านเอาของกินของฝากในท้องถิ่นน่ามาวางขาย…” 
 (http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-) 

“...เป็นถนนคนเดินเส้นสั้น ๆ ที่น่ารักมากๆ...” (https://pantip.com/topic/35231030) 
 

4. อาหารพื้นถิ่น 

• ขนมจีนเมืองแพร่ (4 เว็บไซต์) ขนมจีนน้ าเง้ียวเมืองแพร่เอกลักษณ์ของเมืองแพร ่
“...ขนมจีนปั๋นใจ๋ ร้านขนมจีนชื่อดังภายใต้ร่มเงาต้นไม้ใหญ่ บริการอาหารหลากหลาย อาทิ 

ข้าวหมูแดง แหนมเนือง แต่ที่ขึ้นชื่อของร้านคือขนมจีน ที่เส้นขาวเหนียวนุ่ม เมื่อน่ามาผสมกับน้่ายา 
น้่าพริก แกงเขียวหวาน หรือจะเป็นน้่าเงี้ยวเมืองแพร่ ทานคู่กับผักสด ๆ อร่อยจนต้องแวะมาชิมอีก…” 
(http://www.edtguide.com/th/thailand/detail/จังหวัดแพร่) 

“….ขนมเส้นเมนูเด็ดที่เดียวในไทยนอกจากวัดและโบราณสถานที่ว่าแล้ว เรื่องอาหารการกิน
ของคนที่แพร่ก็ไม่เหมือนที่อื่น เพราะเมื่อคุณไปเดินตลาดเช้าจะได้เห็นร้านขายขนมเส้น หรือ ขนมจีน
เส้นสดมากมาย โดยเฉพาะขนมเส้นน้่าเงี้ยวจะเป็นน้่าซุปกระดูกหมูใส ซึ่งมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวไม่
เหมือนที่ไหนแน่นอน และหากินที่อื่นได้ยากมาก…”(https://www.thairath.co.th/content/866516) 
 

5. การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด 
o เชียงแสน ได้แก่ วัดพระธาตุช่อแฮและวัดพระนอน 
o พม่า ได้แก่ วัดจอมสวรรค์และวัดสระบ่อแก้ว 

• ศาลหลักเมือง สร้างด้วยศิลปะล้านนา 
คุ้มหรือบ้าน ไทยผสมยุโรป ได้แก่ บ้านวงศ์บุรี (10 เว็บไซต์) คุ้มเจ้าหลวง (7 เว็บไซต์) คุ้มเจ้าหนาน
ไชยวงศ์ (1 เว็บไซต์) คุ้มวิชัยราชา (1 เว็บไซต์) บ้านไม้สัก ได้แก่ บ้านประทับใจ 

“อีกสถานที่ที่อยากให้ไปเก็บความทรงจ่าก็คือ “บ้านวงศ์บุรี” เป็นบ้านของเจ้าพรหม (หลวง
พิบูลย์) ผู้สืบเชื้อสายมาจากอดีตเจ้าเมืองแพร่ ก่อสร้างในปี พ.ศ. 2440 ลักษณะอาคาร อาคารเป็น
เรือนปั้นหยา สองชั้นแบบยุโรปประยุกต์ ตกแต่งลวดลายแบบเรือนขนมปังขิง ภายในบ้านตกแต่งด้วย
เครื่องใช้เก่าแก่ของตระกูล นอกจากนี้ ยังเป็นโลเกชั่นในการถ่ายละครและภาพยนตร์หลายเรื่องอีก
ด้วย ใครที่ชอบถ่ายภาพบอกเลยว่ามาที่นี่ไม่ผิดหวังแน่นอน มีภาพไปอวดโซเชียลเพียบ!... ”
(https://www.thairath.co.th/content/866516) 

“...คุ้มเจ้าหลวงเมืองแพร่ (Meung Phrae Royal Palace)“คุ้ม” เป็นชื่อเรียกที่ประทับของ
เจ้าผู้ครองนครในสมัยก่อน และคุ้มเจ้าหลวงเมืองแพร่ก็เป็นคุ้มเก่าแก่เพียงไม่กี่แห่งที่เหลืออยู่ในเขต

http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-
https://www.thairath.co.th/content/866516
https://www.thairath.co.th/content/866516
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ล้านนาและมีอายุกว่า 120 ปี ก่อสร้างด้วยสถาปัตยกรรมไทยผสมยุโรปในช่วงยุคต้นรัชกาลที่ 5 ตัว
อาคารเป็นไม้ผสมผสานปูนและมุงหลังคาเกล็ดอย่างสวยงาม ประดับประดาด้วยสวนรอบด้าน ทั้งยัง
เคยใช้เป็นที่ประทับของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวในช่วงเสด็จเยี่ยมเยือนราษฎรในปี พ.ศ. 2501 
อีกด้วย ปัจจุบันถูกปรับปรุงเป็นพิพิธภัณฑ์ และนับเป็นสถานที่ท่องเที่ยวเมืองแพร่ที่เดินทางไปเยี่ยม
ชมได้ ง่ ายและมี ชื่ อ เสี ยง…” (https: / /www. skyscanner.co. th/news/ inspiration/ thailand-phrae-

attractions/) 
 
6.วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

• ม่อฮ่อมทุ่งโฮ้ง (7 เว็บไซต์) วัฒนธรรมและภูมิปัญญาการแต่งกายของคนเมืองแพร่ 
“…หม้อห้อมแท้ เป็น ภูมิปัญญาท้องถิ่นของบรรพบุรุษ ที่สืบทอดมาหลายช่ัวอายุคน และเป็น

เอกลักษณ์ของจังหวัดแพร…่”(http://www.sawadee.co.th/thai/phrae/attractions.html) 
“…เป็นศูนย์การเรียนรู้เกี่ยวกับการท่าผ้าหม้อห้อมที่ถือเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีชื่อเสียงของ 

จ.แพร่...” (http://weekdayspecialthailand.com/เที่ยวแพร่-2-วัน-1-คืน-แอ่วเ/) 
 
การวิเคราะหภ์าพลักษณ์ทางการท่องเทีย่วจากข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาอังกฤษ 

1. ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ที่น าเสนอผ่านเว็บไซตข์้างต้นคือ 

• หม้อห้อม เว็บไซต์จ านวน 1 เว็บไซต์ ที่น าผ้าหม้อห้อม เป็นผ้าพ้ืนเมืองของจังหวัดแพร่ เป็นที่
นิยมในการสวมใส่ของคนภาคเหนือ และของคนทั่วประเทศ ซึ่งแสดงได้ถึงเอกลักษณ์ผ้าไทย 
ซึ่งเป็นการใช้ผ้าฝ้ายที่ได้จากการทอ ย้อมด้วยสีครามที่ได้จากต้นฮ่อมหรือต้นคราม  ปัจจุบัน
น ามาตัดชุดต่าง ๆ เช่น กางเกง กระโปรง เสื้อ ชุดเดรส สามารถสวมใส่ได้ทุกเพศทุกวัย 
“…This is a village located in Amphoe Muang area, renowned by its famous 

good quality Mohom cotton fabric, regarded as a well known local product, which is 
a most favourite item for shopping by the tourists to Phrae…” 
(http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/phrae.html) 

• Teak (3 เว็บไซต์) ไม้สักถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นชื่อของจังหวัดแพร่ ไม่ว่าจะเป็น 

เฟอร์นิเจอร์ไม้สัก ไม้สักแปรรูป รวมไม่ถึงคุ้มไม้สักต่าง ๆ ตัวอย่างข้อความบรรยายจาก

เว็บไซต ์2 ใน 3 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…A market town in a narrow valley well off the beaten path, Phrae is 

renowned in northern Thailand for its fine teak houses…” 
(http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand) 

http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/phrae.html
http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand
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“…Over a century ago when Phrae was a center of the Thai teak logging 

business…impressive teak houses were built for the rulers of Phrae. Some of the teak 

houses that have survived, including Vongburi House, Pratubjai House and the Phrae 

Governor’s House have been turned into a museum…” 

(https://www.renown-travel.com/north/phrae.html) 
 

2. แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ จาก 13 ใน 23 เว็บไซต์ พบว่า แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการบอกกล่าวมาก

ที่สุด คือ วัดและสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  

2.1 วัด 

• Wat Phra that cho hae (10 เว็บไซต)์ วัดพระธาตุช่อแฮ เป็นวัดศักดิ์สิทธิ์ เก่าแก่ คู่บ้าน 

คู่เมืองจังหวัดแพร่และเป็นพระธาตุประจ าปีเกิดของผู้ที่เกิดปีขาล จนมีค ากล่าวว่า ถ้ามาเที่ยว

จังหวัดแพร่ แต่ไม่ได้มานมัสการพระธาตุช่อแฮเหมือนไม่ได้มาจังหวัดแพร่ ตัวอย่างข้อความ

บรรยายจากเว็บไซต ์3 ใน 10 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…Phrae’s provincial seal shows a horse and the chedi of the Wat Phra That 

Cho Hae, one of Phrae’s most important temples…” 
(https://www.renown-travel.com/north/phrae.html) 

“…Wat Phra That Chor Hair is believed to have been built in 1336-1338 to 

store various Buddha relics…”  
(http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand) 

“…Wat Phra That Cho Hae is a temple of people born in Tiger year…” 
(https://readme.me/p/5688) 

• Wat chon Sawan (9 เว็บไซต)์ วัดจอมสวรรค์ เป็นโบราณสถานส าคัญของเมืองแพร่ วัดนี้

พิเศษตรงที่ว่าวัดทั้งวัดมีเพียงอุโบสถไม้หลังเดียว ซึ่งเป็นทั้งโบสถวิหารและกุฏิไปในตัว  

ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์3 ใน 9 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…The Wat Chom Sawan is a Burmese style temple built by Shan workers 

employed in the teak logging business early 20th century…” 
(https://www.renown-travel.com/north/phrae.html) 

“…A Burmese architect designed this beautiful monastery built during the reign 

of King Rama V (1868–1910)…” 

https://www.renown-travel.com/north/phrae.html
https://www.renown-travel.com/north/phrae.html
http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand
https://readme.me/p/5688
https://www.renown-travel.com/north/phrae.html
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 (http://www.fodors.com/world/asia/thailand/northern-thailand/places/phrae) 

“…The main hall is in a very classic Shan style: all in teak, raised on stilts with 

a three-tiered roof and simple decoration. …Buddha image, again in a Shan style…” 
(https://www.travelfish.org/sights/thailand/northern_thailand/phrae/phrae) 

• Wat luang (7 เว็บไซต์) สร้างเมื่อ พ.ศ. 1372 ทางกรมศิลปากรได้ประกาศขึ้นทะเบียนให้

วัดหลวงเป็นโบราณสถาน ของชาติที่มี อายุเก่าแก่ นับพันปี ซึ่งสภาพปัจจุบันของวัดยัง

สมบูรณ์มาก วิหารด้านในมี พระเจ้าแสนหลวง พระพุทธรูปขนาดใหญ่ประทับนั่งปางสมาธิ

สร้างโดยศิลปะล้านนาผสมกับสุโขทัย สภาพวิหารหลวงอยู่ในสภาพสมบูรณ์ ตัวอย่างข้อความ

บรรยายจากเว็บไซต ์2 ใน 7 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…The style is more Lanna than Shan or Burmese Original styles have been 

lost amid renovation work but there is an impressive octagonal, Chiang Saen-style 

chedi and the large Buddha image …”  
(https://www.travelfish.org/sights/thailand/northern_thailand/phrae/phrae) 

“…is probably the most important buddhist temple in Phrae, built back in 

829…”(http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-

thailand) 

• Wat Phra Baht Ming Meuang (7 เว็บไซต์) วัดพระบาทมิ่งเมืองมาจากสองวัดรวมกัน 

ได้แก่ วัดพระบาท และวัดมิ่งเมืองวัดนี้เป็นที่ประดิษฐานของพระพุทธโกศัยศิริชัยมหาศากย

มุนี พระคู่บ้านคู่เมืองของจังหวัดแพร่  ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 ใน 7 เว็บไซต์

เป็นดังนี ้

“…This monastery was built at the beginning of Rattanakosin Period and has 

housed Phra Phutthakosai Sirichai Mahasakayamuni a Buddha image of Phrae a 

replica of the Buddha's footprint and Phra Chedi Ming Muang an old pagoda…” 
(http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/phrae.html) 

“…as a result of combining two old temples in 1937: a Lanna-style ordination 

hal…”(http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-

thailand) 

• Wat Phra Non (5 เว็บไซต์) วัดพระนอน เป็นวัดที่เก่าแก่อีกวัดหนึ่ง ซึ่งตั้งอยู่ภายในก าแพง

เมืองเก่าของเมืองแพร่ มีพระอุโบสถแบบเชียงแสนคือไม่มีหน้าต่างแต่ท าเป็นช่องรับแสงแทน 

http://www.fodors.com/world/asia/thailand/northern-thailand/places/phrae
https://www.travelfish.org/sights/thailand/northern_thailand/phrae/phrae
https://www.travelfish.org/sights/thailand/northern_thailand/phrae/phrae
http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand
http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand
http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/phrae.html
http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand
http://bk.asia-city.com/travel/holiday-destination/phrae/travel-guide-phrae-northern-thailand
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ส่วนหน้าบันแกะสลักอย่างงดงาม ภายในวัดนี้มีพระพุทธรูปปางไสยาสน์ คือพระนอน เป็น

พระพุทธรูปปูนปั้นยาว 9 เมตร ลงรักปิดทองตลอดองค์ ตัวอย่างข้อความบรรยายจาก

เว็บไซต ์1 ใน 5 เว็บไซต์เป็นดังนี ้

“…The temple is in Chiang Saen art, which has no window, but has aperture 

instead. Gable of temple was beautifully carved in Kankhot designs displaying the 

story of Ramayana…”(http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

  

2.2 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

• Phae Muang phi forest parks (6 เว็บไซต์) แพะเมืองผี เกิดจากสภาพภูมิประเทศซึ่ง

เป็นดิน และหินทรายถูกกัดเซาะตามธรรมชาติเป็นรูปร่างลักษณะต่าง ๆ แพะ แปลว่า ป่า

ละเมาะ เมืองผี แปลว่า เงียบเหงา ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์2 ใน 6 เว็บไซตเ์ป็น

ดังนี ้

“…park with oddly shaped rock formations formed by erosion over the course 

of many centuries. The parks name loosely translates to “city of ghosts”...” 
(https://www.renown-travel.com/north/phrae.html) 

“…It is regarded as Thailand's Grand Canyon. Phae Muang Phi is noted for its 

fantastic sandstone formations…” 
(http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

• Huai Rong Waterfall (2 เว็บไซต)์ ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 1 ใน 2 

เว็บไซตเ์ป็นดังนี้  

“…It is a big reservoir and especially, beautiful in the early morning when the 

sun is rising…”(http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

• tat mok waterfall (2 เว็บไซต์) น้ าตกตาดหมอกแหล่งท่องเที่ยวอีกแห่งของเมืองแพร่ 

เป็นน้ าตกที่มีความสวยงามและภายในน้ าตกก็ยังคงซึ่งธรรมชาติที่ร่มรื่นเต็มไปด้วยต้นไม้

นานาพันธ์ุ 

“…the third floor large waterfalls, beautiful but a walk around to another 

Km…”(http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

 

http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
https://www.renown-travel.com/north/phrae.html
http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
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3.กิจกรรมการท่องเที่ยว จาก 2 ใน 23 เว็บไซต ์กิจกรรมการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่คือ งานเทศกาล

ต่าง ๆ Songkran Festival in Phrae, Kin salak Fair, Phrathat Chohae Fair เป็นต้น 

• Songkran Festival in Phrae (1 เว็บไซต์) จังหวัดแพร่ถือว่าเป็นจังหวัดที่มีการจัดงาน

สงกรานต์ที่ดีที่สุดในประเทศไทย สิ่งที่เป็นจุดเด่นของงานสงกรานต์ของจังหวัดแพร่คือวันที่ 17 

เมษายน ของทุกปี ๆ ป็นสงกรานต์ที่สนุกสุดเพราะเป็นสงกรานต์ท้ายสุดของภาคเหนือ ตัวอย่าง

ข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 เป็นดังนี้ 

“…Songkran festival is held at the Wiang Ko Sai handicraft Center, Muang 

district from 13 to 17 of April yearly. Mo Hom dressed (local dark blue shirt) people 

will join Khantoke dinner and sprinkle water as playing. Moreover they sprinkle water 

to honour for older relations and also get blessing from them…” 
(http://thailand.sawadee.com/phrae/) 

• Kin salak Fair (2 เว็บไซต์) กิ๋นสลากประเพณีที่ชาวภาคเหนือได้รับการสืบทอดเป็นมรดก

ทางวัฒนธรรมมาแต่ครั้งโบราณกาล เป็นประเพณีทางพุทธศาสนาที่มีสาระส าคัญเป็นการสั่งสอนให้

รู้จักบาปบุญคุณโทษ สอนให้สร้างความดีไว้ชาติหน้า สอนให้ลูกหลานมีความกตัญญูกตเวทิตาต่อพ่อ 

แม่ ปู่ ย่า ตา ยาย ผู้ล่วงลับไปแล้ว ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 2 เว็บไซต ์เป็นดังนี ้

“…The Kin Salak Fair is an old Buddhist merit-making event. Villagers prepare 

offerings and carry them in procession to present to the monks. The fair is held at 

Muang district around November yearly…”(http://thailand.sawadee.com/phrae/) 

 

4.อาหารพืน้ถิ่น 

• Kamon jin อาหารท้องถิ่นที่ขึ้นช่ือของจังหวัดแพร่ (1 เว็บไซต์) คือ  

“…For authentic Lanna cuisine, you can't do better than this simple but superb 

restaurant. You're automatically served kanom jin (Chinese noodles) in basketwork 

dishes, with a spicy meat sauce, raw and pickled cabbage, and various condiments. 

If that's not to your taste, then order the satay moo, thin slices of lean pork on 

wooden skewers, served with a peanut sauce dip…” 
(http://thaiwaysmagazine.com/thai_article/2712_phrae/phrae.html) 

 

 

http://thailand.sawadee.com/phrae/
http://thailand.sawadee.com/phrae/
http://thaiwaysmagazine.com/thai_article/2712_phrae/phrae.html
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5. การท่องเทีย่วเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด (Temple) 

o พม่า ได้แก ่Wat Phra that cho hae, Wat chon Sawan, Wat Sa Bor Keao 

o ล้านนาผสมสุโขทัย ได้แก ่Wat luang 

o เชียงแสน ไดแ้ก่ Wat Phra Non 

o ล้านนา ได้แก ่Wat Phra Baht Ming Meuang, Wat Phra that Suthon 

Mongkhon Khiri 

• คุ้มหรือบ้าน แบบไทยผสมยุโรป ได้แก่  บ้านวงศ์บุรี (3 เวบ็ไซต)์  คุ้มเจ้าหลวง (5 เว็บไซต)์ 

คุ้มวิชัยราชา และ (3 เว็บไซต)์  

o Ban Wong-Buri (3 เว็บไซต์) คุ้มวงศ์บุรี หรือ บ้านวงศ์บุรี อาคารสีชมพูโดดเด่น อายุ

กว่า 100 ปี คุ้มหลังนี้เป็นอาคารแบบไทยผสมยุโรปสีชมพูอ่อน เป็นเรือนไม้สักทอง

ขนาดใหญ่ 2 ชั้นทรงไทยล้านนาผสมยุโรป ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 ใน 

6 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…It is one of the most beautiful old houses in Phrae. It is a 

large two-storey teakwood mansion built in fine Thai-European style 

architecture and painted in pink colour…” 
(http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

“…The most famous among Phrae’s antique houses is perhaps 

the pinkish Wongburi House…” 
(http://iwandered.net/2016/02/06/phrae-thailand-tourist-attractions/) 

o Khum Jao Luang (5 เว็บไซต์) คุ้มเจ้าหลวง อยู่ที่ในเขตก าแพงเมืองเก่าแพร่ งดงาม

ด้วยลวดลายฉลุไม้อยู่ด้านบนปั้นลม และชายคาน้ า เป็นสถาปัตยกรรมสมัยรัชกาลที่ 5 

ยุคต้น ซึ่งมีรูปทรงเป็นแบบสถาปัตยกรรมไทยผสมยุโรป หรือทรงขนมปังขิง ซึ่งเป็นที่

นิยมในสมัยนั้น ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 5 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…The Old Governor’s House, an antique mansion with a tinge 

of European influence, is situated just west of the roundabout. ...” 
(http://iwandered.net/2016/02/06/phrae-thailand-tourist-attractions/) 

o Ban Wichairacha (3 เว็บไซต)์ บ้านหรือคุ้มของพระวิชัยราชานอกจากจะเป็นเรือนไม้

โบราณที่เป็นสถาปัตยกรรมอันล้ าค่าแล้ว ยังมีประวัติที่ของเจ้าบ้านที่เกี่ยวพันกับ

http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
http://iwandered.net/2016/02/06/phrae-thailand-tourist-attractions/
http://iwandered.net/2016/02/06/phrae-thailand-tourist-attractions/
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ประวัติศาสตร์และเหตุการณ์ส าคัญ ๆ ที่เกิดขึ้นในจังหวัดแพร่และประเทศไทยอยู่

หลายช่วง ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 3 เว็บไซต์เป็นดังนี ้

“…Wichairacha House was built around 1891 in Manila style. 

…this house is another outstanding old teakwood house in Phrae...” 
(http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

 

6. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

• Thung Hom (5 เว็บไซต์) บ้านทุ่งโฮ้ง เป็นแหล่งผลิตผ้าม่อฮ่อมที่ใหญ่ที่สุดในจังหวัดแพร่ 

ม่อฮ่อม เป็นผ้าย้อมพื้นเมืองสีกรมท่าที่สร้างชื่อเสียงให้กับเมืองแพร่มานาน ผ้าห้อมฮ่ออม

เป็นสิ่งสะท้อนให้เห็น ถึงความงามทางวัฒนธรรมการแต่งกายของคนเมืองแพร่อย่างแท้จริง 

ซึ่งหม้อห้อมแพร่โด่งดังไปทั่วประเทศ จนมีค ากล่าวว่า  “ใครมาเมืองแพร่ต้องซื้อม่อฮ่อม” 

ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์2 ใน 5 เว็บไซต ์เป็นดังนี ้

“…is Ban Thung Hong, a village noted for the making of products made from 

Mo Hom material. It is a local cotton fabric dyed in blue which is used in making 

native and modern wears…” (http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

“…Ban Thung Hong village. …The village is known for products as shirts, 

handbags and other products made from Mo Hom material, a cotton dyed in dark 

blue indigo…”(https://www.renown-travel.com/north/phrae.html) 

• Komol Ancient Fabric Museum (2 เว็บไซต์) พิพิธภัณฑ์โกมลผ้าโบราณ เป็นพิพธ

ภัณฑ์ที่สะสมผ้าโบราณชนิดต่าง ๆ ของอ าเภอลอง และผ้าโบราณของชุมชนต่าง ๆ ที่ใกล้เคียง 

ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 2 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…This private museum is an ideal place to learn about the ancient fabrics of 

Lanna people. It displays an impressive collection of ancient handmade fabrics,...” 
(https://www.renown-travel.com/north/phrae.html) 

• Tin Chok cloth (3 เว็บไซต์) ผ้าซิ่นตีนจกเมืองลอง เป็นผ้าทอที่มีลวดลายและสีที่งดงาม 

ผ้าซิ่นตีนจกเมืองลองในอดีตส่วนใหญ่เป็นการทอเพื่อน ามาต่อกับผ้าถุงหรือที่ชาวบ้าน

ภาคเหนือ เรียกว่า “ซิ่น” ท าเป็นเชิงผ้าถุงหรือตีนซิ่น ผ้าซิ่นที่ต่อเชิงด้วยผ้าทอตีนจก มีชื่อ

เรียกว่า “ซิ่นตีนจก” ท าให้ผ้าซิ่น มีความสวยงามแสดงถึงฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของผู้

สวมใส่ ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 3 เว็บไซต ์เป็นดังนี ้

http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html
https://www.renown-travel.com/north/phrae.html
https://www.renown-travel.com/north/phrae.html
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“…Tin Chok Weaving Cloth Villages These villages produce intricate and 

beautiful designs both on cotton and silk. This cottage industry may be found in 

homes…” (http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html) 

 

http://thailand.sawadee.com/phrae/attractions.html


 

 

 
 

ภาคผนวก ค 

การวิเคราะห์ข้อมูลจังหวัดน่าน 
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การวิเคราะหภ์าพลักษณ์ทางการท่องเทีย่วจากข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาไทย 

1. ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ของจังหวัดที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ข้างต้น คือ 

• เมืองเก่าที่มีชีวิต เว็บไซต์จ านวน 5 เว็บไซต์ที่น าเสนอว่าน่านเป็นเมืองเก่าที่ยังคงมีชีวิต โดย 
5 เว็บไซต์ได้น าเสนอดังนี ้
“...เป็นเมืองเก่าที่ยังคงมีชีวิต ท่าให้หลาย ๆ คนหลงรักเมืองน่าน” 

(http://www.chillpainai.com/scoop/7943/) 

2 ใน 5 เว็บไซต์ได้ย้ าด้วยข้อความที่เหมือนกันว่าน่านเป็น “...เมืองเก่าที่มีชีวิต...” 
 ( http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/0 0 1 1 1 1 / lang/th/  แ ล ะ 
https://longnanproject.wordpress.com/เนื้อหาการด าเนินงาน/สถานการณ์ท่องเที่ยว/)   

หนึ่งเว็บไซต์ยังได้บรรยายว่าเมืองน่านเป็นเมืองเก่าแก่รุ่นเดียวกับกรุง สุโขทัย ดังนี้ “...เมืองที่
มีความเก่าแก่รุ่นเดียวกับกรุงสุโขทัย...”  (http://www.emagtravel.com/archive/nan.html) และอีก
หนึ่งเว็บไซต์ได้บรรยายว่าเมืองน่านเก่าแก่ประมาณต้นพุทธศตวรรษ ที่ 18 ดังนี้ “...เมืองน่านเก่าแก่ 
กล่าวว่าประมาณต้นพุทธศตวรรษที่ 18”  (http://travel.sanook.com/thailand/nan/)   

• เมืองเล็ก  ๆ 4 ใน 30 เว็บไซต์ กล่าวว่าน่านเป็นเมืองเล็ก ๆ ที่ต้องไปเยือนให้ได้ 

• วัฒนธรรมที่โดดเด่น 4 ใน 30 เว็บไซต์บรรยายถึงศิลปวัฒนธรรมล้านนาที่โดดเด่น 3 ใน 4 
เว็บไซต์ได้บรรยายว่า น่าน  
“...วัฒนธรรมที่โดดเด่น...” (http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/)  
“...มีวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ท้องถิ่น...”(http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน)  
“...สัมผัสวิถีชีวิตศิลปวัฒนธรรมล้านนา...”(http://travel.trueid.net/detail/39205)  

• เมืองในหุบเขา 3 ใน 30 เว็บไซต์ได้ระบุว่าน่านเป็นเมืองที่ถูกล้อมรอบด้วยภูเขา ดังนี้ 
“...เมืองในหุบเขา” (https://travel.kapook.com/view7171.html)  
“...เมืองที่โอบล้อมด้วยขุนเขา” (https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx)   

“...เป็นเมืองที่มีภูเขาปกคลุมแทบทั้งจังหวัด...” 
(http://www.folktravel.com/archive/nan.html)  

• เมืองต้องห้ามพลาด 3 ใน 30 เว็บไซต์ได้ย้ าด้วยข้อความที่เหมือนกันว่าน่านเป็น “...เมือง
ต้องห้ามพลาด...” 

• เมืองล้านนาตะวันออก 3 ใน 30 เว็บไซต์ได้บรรยายถึงการมาเที่ยวที่ได้สัมผัสวิถีชีวิตแบบ
ชาวล้านนาดั้งเดิมตะวันออก ดังนี้  
“...เป็นเมืองชายแดนแห่งล้านนาตะวันออก...” 

(http://www.emagtravel.com/archive/nan.html)  

“...สัมผัสวิถีชีวิตแบบล้านนาตะวันออก...” 

http://www.chillpainai.com/scoop/7943/
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/%20%20และ
https://longnanproject.wordpress.com/เนื้อหาการดำเนินงาน/สถานการณ์ท่องเที่ยว/
http://www.emagtravel.com/archive/nan.html
http://travel.sanook.com/thailand/nan/
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/
http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน
http://travel.trueid.net/detail/39205
https://travel.kapook.com/view7171.html
https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx
http://www.folktravel.com/archive/nan.html
http://www.emagtravel.com/archive/nan.html
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(https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx)  
“...เมืองล้านนาตะวันออก”(http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน)  

• Slow life 3 ใน 30 เว็บไซต์ได้ให้ค าจ ากัดความว่าเมืองน่านเป็นเมือง Slow life ดังนี ้
“...เที่ยวแบบ slow life…”(https://www.atsiamtour.com/gallery/109) 
“น่าน...เนิบ...เนิบ ใช้ชีวิต slow life พักกายพักใจในน่าน” 

(https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx) 

“...สัมผัสกับวิถีชีวิตแบบ slow life ตามสไตล์...” 
(https://travel.kapook.com/view7171.html)  

 
2. แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ วัดและสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการ
บอกเล่ามากที่สุด 

2.1 วัด 

• วัดพระธาตุเขาน้อย (12 เว็บไซต์) เป็นพระธาตุที่ตั้งอยู่บนเขาน้อยสามารถชมวิวทิวทัศน์
ของเมืองน่านได้โดยรอบ โดยองค์พระธาตุบรรจุพระเกศาธาตุขององค์สมเด็จพระสัมมาสัม
พุทธเจ้า ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 จาก 12 เว็บไซต์ดังนี้ 
“...สามารถมองเห็นทิวทัศน์โดยรอบของตัวเมืองน่าน...” 

(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/) 

“...ที่ประดิษฐาน พระพุทธมหาอุดมมงคลนันทบุรีศรีน่าน...” 
(http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsID=9580000070342) 

“…ภายในบรรจุพระเกศาธาตุขององค์สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า...” 
(https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx) 

• วัดภูมินทร์ (11 เว็บไซต์) เป็นวัดที่มีชื่อเสียงในเรื่องของภาพจิตรกรรรมฝาผนัง “ปู่ม่านย่า
ม่านกระซิบรักกัน”  อีกทั้งยังมีความโดดเด่นของพระอุโบสถที่สร้างทรงจัตุรมุข และมีพระ
ประธานจตุรพักตร์ 4 ด้าน ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 จาก 11 เว็บไซต์ ดังนี้ 

“...ปู่ม่านย่าม่าน เป็นภาพจิตรกรรมฝาผนังอันโด่งดัง...” 
(http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsI D=9580000070342)  

“...จุดเด่นคือเป็นวัดที่สร้างทรงจัตุรมุขหนึ่งเดียวในไทย ...” 
(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/) 

“...ด้านในมีพระประธานสี่ทิศ (จตุรทิศ) ...เป็นพระพุทธรูปที่สวยงาม...” 
(https://www.naihua.net/2013/11/nan.html)  

• วัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร (10 เว็บไซต์) เป็นวัดที่รอบเจดีย์มีรูป ปั้นช้างปูนปั้นครึ่งตัว 
และเป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุ 

https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx
http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน
https://www.atsiamtour.com/gallery/109
https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx
https://travel.kapook.com/view7171.html
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/
http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsID=9580000070342
https://nokair.com/content/th/destinations/nan.aspx
http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsI%20D=9580000070342
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/
https://www.naihua.net/2013/11/nan.html


238 
 

 

“...รอบฐานเจดีย์ก่ออิฐถือปูนและปั้นเป็นรูปช้างครึ่งตัว ด้านละ 5เชือก...” 
 (http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-ที่เที่ยวยอดนิยม-จ-น่าน)    

“เป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกธาตุไว้ภายใน...” (http://www.paiduaykan.com/travel/ที่

เที่ยวน่าน)  

• วัดมิ่งเมือง (10 เว็บไซต์) ภายในวิหารมีภาพจิตรกรรมฝาผนังที่ วิจิตรงดงาม แสดงให้เห็น
ถึงวิถีชีวิตของชาวเมืองน่าน   

• วัดศรีพันต้น (6 เว็บไซต์)  เป็นวัดที่ด้านหน้าอุโบสถเป็นจิตรกรรมปูนปั้นพญานาคเจ็ด
เศียรสีทองอร่ามสวยงาม 

• วัดหนองบัว (5 เว็บไซต์) เป็นวัดอีกหนึ่งวัดที่มีผลงานภาพจิตรกรรมฝาผนังสมัย ร.5 โดย
ฝีมือชาวไทลื้อ 

• วัดหัวข่วง (5 เว็บไซต์) มีหอไตรเก่าอาคารทรงสี่เหลี่ยมจัตุรมุข เป็นจุดเด่นของวัด และมี
พระพุทธรูปปางมารวิชัยแบบท้องถิ่นล้านนา 

“หอไตร เป็นอาคารทรงสี่เหลี่ยมจัตุรมุข...เป็นสถานที่เก็บพระไตรปิฎก...” 
(http://www.uncledeng.com/portfolio-view/หัวข่วง/)  

“เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูปปางมารวิชัย...” (http://www.chillpainai.com/scoop/7943/)  

• วัดสวนตาล (4 เว็บไซต์) ภายในวิหารประดิษฐานพระพุทธรูปที่ส าคัญคือ พระเจ้าทอง
ทิพย์ เป็นพระพุทธรูปทองส าริดองค์ใหญ่ปางมารวิชัย 

• วัดภูเก็ต (3 เว็บไซต์) เป็นวัดที่มีระเบียงด้านหลังติดกับทุ่งนาสามารถท าให้มองเห็นวิว
ทิวทัศน์ที่สวยงามของทุ่งนา 

• วัดพญาวัด (3 เว็บไซต์) ในพระอุโบสถเป็นที่ประดิษฐาน “พระเจ้าฝนแสนห่า” หรือ 
“พระเจ้าสายฝน” ที่ชาวเมืองน่านอันเชิญมาท าพิธีแห่ขอฝน 

• วัดปรางค์ (2 เว็บไซต์) เป็นวัดที่มีต้นไม้ประหลาด คือ เวลาถูกสัมผัสหรือลูบที่ล าต้นเบา ๆ 
กิ่ง ก้าน ใบ จะสั่นไหว เรียกต้นไม้นี้ว่า “ต้นดิกเดียม”  

• วัดหนองแดง (2 เว็บไซต์) เป็นวัดที่มีสถาปัตยกรรมไทลื้อ มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และมี
จิตรกรรมฝาผนังเป็นลักษณะพิเศษ 

 
2.2 แหลง่ท่องเที่ยวทางธรรมชาต ิ

• ดอยเสมอดาว (11 เว็บไซต์) เป็นจุดชมพระอาทิตย์ขึ้นและตก และยังเป็นจุดชมทะเลหมอก
ที่สวยงามที่สุด ตั้งอยู่ในอุทยานแห่งชาติศรีน่าน 

http://www.citieshiddengemsthailand.com/travel/10-ที่เที่ยวยอดนิยม-จ-น่าน
http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน
http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน
http://www.uncledeng.com/portfolio-view/หัวข่วง/
http://www.chillpainai.com/scoop/7943/
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“.. . เป็นพื้นที่ลานกว้าง. . .ชมพระอาทิตย์ขึ้นและพระอาทิตย์ตกในเวลาเดียวกัน ”
(http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน)  

“บรรยากาศในตอนเช้าสวยจับใจ ทะเลหมอกและลานดูดาวเป็นไฮไลท์ส่าคัญ... ”
(http://www.chillpainai.com/scoop/7943/)  

“ตั้งอยู่ในอุทยานแห่งชาติศรีน่าน” 
 (http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsID=9580000070342)  

• บ่อเกลือ (11 เว็บไซต์) เป็นบ่อเกลือบนภูเขาแห่งเดียวในโลก อยู่กลางหุบเขาจึงท าให้อากาศ
หนาวเย็น สามารถดูวิวทิวทัศน์ที่สวยงาม 
“...เป็นบ่อเกลือสินเธาว์ภูเขาแห่งเดียวในโลก ! !...” 

(https://www.naihua.net/2013/11/nan.html)  

“...เป็นพื้นที่ราบกลางหุบเขา...”(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/)  
“...ชมวิวมุมสูงแม่น้่ามาง...”(https://pantip.com/topic/31162020)  

• ดอยภูคา (10 เว็บไซต์) มีต้นชมพูภูคาที่พบที่เดียวในโลก รวมทั้งวิวทิวทัศน์ของขุนเขา ตั้งอยู่
ในอุทยานแห่งชาติดอยภูคา และมีจุดชมวิวทะเลหมอกสวยงาม 

• เสาดินนาน้อย (8 เว็บไซต์) ตั้งอยู่ในอุทยานแห่งชาติศรีน่าน เป็นการเคลื่อนตัวของเปลือก
โลกในยุคเทอรเ์ชียรีตอนปลาย เป็นเสาดินคล้ายแพะเมืองผ ีจ.แพร ่

• อ าเภอปัว (3 เว็บไซต์) ถูกล้อมรอบด้วยทุ่งนา มีอากาศดี ผู้คนน่ารัก อีกทั้งยังสามารถชมวิว
ทิวทัศน์ที่มีความเป็นธรรมชาติสูง  

• ล่องแก่งล าน้ าว้า (3 เว็บไซต์) เป็นการสัมผัสธรรมชาติของสองฝั่งล าน้ าว้า ที่มีน้ าใสไหล
ตลอดปี  

 
3. กิจกรรมการท่องเที่ยว ถนนคนเดินเมืองน่าน เต็มไปด้วยมนต์เสน่ห์ของเมืองสโลว์ไลฟ์อย่างน่าน
“ถนนคนเดินเมืองน่านต้ังอยู่บนถนนผากอง...ระยะทางไม่ยาว...แต่กลับมีกลิ่นอายของความเรียบง่าย
และเต็มไปด้วยเสน่ห์ของเมืองสโลว์ไลฟ์...” (http://travel.trueid.net/detail/39205)  
 
4. อาหารพื้นถิ่น  

• บัวลอย (3 เวบ็ไซต์) ร้านบัวลอยป้านิ่ม ถือว่าเป็นแหล่งรวมนักท่องเที่ยว ไม่ว่าใครจะไปน่าน
ต้องห้ามพลาด“...แป้งเหนียวหนึบหนับ เข้ากันดีกับน้่ากะทิ รสชาติหวานก่าลังดี...” 
(http://travel.trueid.net/detail/39205)  

• ข้าวซอย (2 เว็บไซต์) เป็นอีกหนึ่งเมนูที่ต้องไปแวะชิม ข้าวซอยร้านต้นน้ าเป็นร้านเล็ก ๆ แต่
คุณภาพและความอร่อยเกิดขนาดร้าน  

http://www.paiduaykan.com/travel/ที่เที่ยวน่าน
http://www.chillpainai.com/scoop/7943/
http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsID=9580000070342
https://www.naihua.net/2013/11/nan.html
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/
https://pantip.com/topic/31162020
http://travel.trueid.net/detail/39205
http://travel.trueid.net/detail/39205
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5. การท่องเทีย่วเชิงสถาปัตยกรรม 

• วัด 
o พม่าและลา้นนา ได้แก่ วัดมิง่เมืองและวัดพระธาตุเขาน้อย 
o ล้านนา ได้แก ่วัดพระธาตุแช่แห้งและวัดหนองบัว 
o สมัยสุโขทัย ได้แก่ วัดพระธาตุช้างค้ าวิหาร 

• คุ้มหรือบ้าน 
o โฮงเจ้าฟองค า (2 เว็บไซต์) “...โฮงเจ้าฟองค่า เป็นบ้านของเจ้าฟองค่า สร้างจากไม้

สักหลังใหญ่สไตล์ล้านนา โฮงเจ้าฟองค่านี้ถือเป็นบ้านล้านนาเก่าแก่ที่ถูกอนุรักษ์ไว้อย่างสมบูรณ์ ได้รบั
รางวัล อาคารอนุรักษ์สถปัตยกรรมดีเด่น ประจ่าปี 2555...” (http://travel.trueid.net/detail/39205)  

 
6. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

• พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน (7 เว็บไซต์) ภายในจัดแสดงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชนเผ่า
ต่าง ๆ มีวัตถุมงคลคู่บ้านคู่เมืองน่านเป็นงาช้างด า นอกจากนั้นบริเวณด้านหน้าพิพิธภัณฑ์ยังมี
ซุ้มลีลาวดียอดฮิตไม่ควรพลาด เดิมที่นี่คือ หอค า เป็นที่ประทับและว่าราชการของพระเจ้า      
สุริยพงษ์ผริตเดช ฯ เจ้าผู้ครองน่าน อีกทั้งยังเป็นที่รวบรวมประเพณีที่เก่าแก่ และได้ทราบถึง
ประเพณีแข่งเรือของจังหวัดน่าน 
“...ใช้แสดงเรื่องราวเกี่ยวกับชาติพันธุ์วิทยาเกี่ยวกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวไทยลื้อและ

ชาวไทยพ้ืนเมืองภาคเหนือ...” 
(http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/)  

“...งาช้างด่า วัตถุมงคลคู่บ้านคู่เมืองน่าน...” 
(https://thai.tourismthailand.org/Accessibility/เกี่ยวกับประเทศไทย/ปลายทาง/น่าน)  

“...ซุ้มลีลาวดีขึ้นเป็นแถวเรียงสวยงาม สวยงามสมค่าร่่าลือจริงๆ...” 
(http://travel.trueid.net/detail/39205)  

“...เดิมเป็น หอค่า ซึ่งเป็นที่ประทับและที่ว่าราชการ...” 
(https://travel.kapook.com/view7171.html)  

“...เป็นที่รวมเทศกาลงานประเพณีที่ส่าคัญของจังหวัด เช่น การสืบชะตา และการแข่งเรือ...” 
(https://thai.tourismthailand.org/Accessibility/เกี่ยวกับประเทศไทย/ปลายทาง/น่าน)  

• หอศิลป์ริมนา่น (4 เว็บไซต)์ เป็นแหล่งรวบรวมงานศิลปกรรมต่าง ๆ ทัง้จิตรกรรม ภาพถ่าย 
ที่สะท้อนถึงวัฒนธรรม และยังมีภาพวาดฝีพระหัตถ์ของสมเด็จพระเทพ ฯ  
“...เป็นหอแสดงงานศิลปะขนาดใหญ่...”

(http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsID=9580000070342)   

http://travel.trueid.net/detail/39205
http://www.painaidii.com/diary/diary-detail/001111/lang/th/
https://thai.tourismthailand.org/Accessibility/เกี่ยวกับประเทศไทย/ปลายทาง/น่าน
http://travel.trueid.net/detail/39205
https://travel.kapook.com/view7171.html
https://thai.tourismthailand.org/Accessibility/เกี่ยวกับประเทศไทย/ปลายทาง/น่าน
http://www.manager.co.th/travel/viewnews.aspx?NewsID=9580000070342
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“...ภาพฝีพระหัตถ์สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ ที่ทรงเขียน พระราชทานไว้ที่หอศิลป์ริมน่าน
...”(http://travel.trueid.net/detail/39205)   

• เฮือนรถถีบ (4 เว็บไซต์) เป็นเสมือนพิพิธภัณฑ์ที่สะสมจักรยานมานาน กว่า 60 ปี มีทั้งแบบ
รุ่นเก่าที่หาดูยาก เอาไว้ให้คนรุ่นหลังได้ชมกัน  

 
การวิเคราะหภ์าพลักษณ์ทางการท่องเทีย่วจากข้อมูลจากเว็บไซต์ภาษาอังกฤษ 

1. ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว ของจังหวัดน่านที่พูดถึงแล้วนึกว่าเป็นจังหวัดน่านได้แก่ Nan River, 
Lanna Temples เป็นต้น 

• Nan River (5 เว็บไซต)์ แม่น้ าน่านเป็นแม่น้ าที่ส าคัญ ที่หล่อหลอมวิถีชีวิตผู้คนมาแต่ช้านาน 
โดย 3 ใน 5 เว็บไซตน์ าเสนอดังนี ้
“…(น่าน) is a town in the remote valley of the Nan River in the Northern River 

Valleys region of Northern Thailand…”(http://wikitravel.org/en/Nan) 
“…The mountainous and heavily forested province covers the basin of the Nan 

River. Mueang …”(http://life.adrianwhelan.com/nan/) 
 “…Reflecting local artistic and creative skills inspired by the Nan River…” 

(https://www.thailandtourist.net/nan-slow-life-city/) 

• Lanna Temple Style (1 เว็บไซต)์ จังหวัดน่านถือว่าเป็นจังหวัดที่วัดเป็นอันดับต้น ๆ 
ของประเทศและยังเป็นสถานท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่มีคนสนใจมาท่องเที่ยว 

 “…There are 475 temples in Nan province so you’re guaranteed to bump 
into plenty in its capital…”(http://thailand.net.au/hidden-gems-of-the-north-nan-and-phrae/) 

 

2. แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญในจังหวัดน่าน ได้แก่ วัด อุทยานแห่งชาติ 

พิพิธภัณฑ์  และสถานที่ท่องเที่ยวตามธรรมชาต ิ

2.1 วัด (Temple) 22 ใน 30 เว็บไซต ์กล่าวถึง วัดที่น าเสนอผ่านเว็บไซต์ข้างต้นคือ วัดที่ส าคัญ

ในจังหวัดน่านจ านวน 14 วัด 

• Wat Phra that chae haeng (14 เว็บไซต์) เป็นพระธาตุประจ าปีเถาะ องค์พระเจดีย์

เป็นแบบล้านนาไทย เป็นเจดีย์ทรงระฆัง รูปแบบของพระธาตุแช่แห้ง สันนิษฐานว่าได้รับ

อิทธิพลจากเจดีย์พระธาตุหริภุญชัย ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 ใน 14 เว็บไซต์ 

ดังนี ้

http://travel.trueid.net/detail/39205
http://wikitravel.org/en/Nan
http://life.adrianwhelan.com/nan/
https://www.thailandtourist.net/nan-slow-life-city/
http://thailand.net.au/hidden-gems-of-the-north-nan-and-phrae/
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“…Wat Phra That Chae Heng, a 650 year old enclosed complex on a hillside 

with large Lanna-style gilded chedis…”(http://www.1stopthailand.com/nan/) 

“…Its golden central stupa a signature Nan image …Thailand born in the 

astrological year of the rabbit…” 

(http://www.fodors.com/world/asia/thailand/northern-thailand/places/nan) 

“…Wat Phrathat Chae Haeng pagoda is situated upon a hill on the eastern 

shore of the Nan River…”(http://www.traveldojo.com/nan-province/) 

• Wat Phra That Chang Kham (11 เว็บไซต์) สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ.1949 พระวิหารหลวง
วัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร เป็นวิหารขนาดใหญ่รูปทรงสร้างตามสถาปัตยกรรมทางภาคเหนือ 
เป็นวัดหลวงประจ าเมือง ที่เจ้าเมืองใช้เป็นสถานที่ประกอบพิธีทางศาสนาและพิธีส าคัญของ
บ้านเมือง ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์3 ใน 11 เว็บไซต์เป็นดังนี ้

 “…Wat Chang Kham, located in the heart of Nan City and constructed in 1426; 
there are Buddha images (including a Golden Buddha Image of 145 cm), elephants 
sculptures and more…”(http://www.justthailand.org/nan/) 
 “…Wat Phra That Chae Haeng, this wat is the second-most important temple 
(Th Pha Kong) in the city…”(http://wikitravel.org/en/Nan) 
 “…Wat Chang Kham This is a royal - grade monastery, located in the heart of 
Nan City. There are elephant sculptures, of front half, decorated around the base of 
the pagoda…”(http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/nan.html) 

• Wat Phra That Khao Noi (10 เว็บไซต์) วัดพระธาตุเขาน้อย สามารถมองเห็นทิวทัศน์
โดยรอบของตัวเมืองน่าน ปัจจุบันบริเวณลานชมทิวทัศน์ ประดิษฐานพระพุทธมหา อุดม
มงคลนันทบุรีศรีน่าน ซึ่งเป็นพระพุทธรูปปางประทานพร บนฐานดอกบัวสูง 9 เมตร ตัวอย่าง
ข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 ใน 11 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

 “…Phrathat Khao Noi This pagoda is situated on the top of Khao Noi Hill. west 
of the Provincial Hall. The hill is 800 feet high with an access road to the hill 
top…”(http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/nan.html) 
 “…This was one of my favourite spots here, because of the scenic 180-degree 
view of Nan. It is located at the Wat Phrathat Khao Noi…” 
(http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-in-nan-province-thailand/) 

http://www.1stopthailand.com/nan/
http://www.fodors.com/world/asia/thailand/northern-thailand/places/nan
http://www.traveldojo.com/nan-province/
http://www.justthailand.org/nan/
http://wikitravel.org/en/Nan
http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/nan.html
http://www.hotelthailand.com/travelinfo/north/nan.html
http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-in-nan-province-thailand/
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 “…offering panoramic views of the city and surrounds. …we would recommend 
coming in the evening so you can enjoy beautiful sunsets that bathe the valley below 
in a beautiful golden glow…”(https://theitravelchannel.tv/top-things-to-do-in-nan/) 

• Wat Phumin (16 เว็บไซต์) วัดภูมินทร์ สร้างเมื่อปี พ.ศ. 2139 ได้รวมสถาปัตยกรรมอัน

โดดเด่นด้วยเอกลักษณ์เฉพาะ ที่รวมเอาโบสถ์ วิหาร และเจดีย์ ไว้ในอาคารเดียวกัน ใน

ลักษณะการจ าลองแผนภูมิจักรวาลตามความเชื่อแห่งพุทธศาสนา ตัวอย่างข้อความบรรยาย

จากเว็บไซต ์3 ใน 16 เว็บไซต์เป็นดังนี ้

 “…On the inside of the temple, you’ll see 4 large Buddha, which are placed 

facing in four directions. Surrounding the Buddha are walls filled with murals, which 

is some of the best preserved in the area…”(http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-

in-nan-province-thailand/) 

 “…Wat Phumin, built in 1569, is Nan’s icon. Its central golden Buddha faces in 

four directions …that show daily Nan life in transition in the late 19th century, including 

images of foreign sailing ships and European costumes…” 

(http://thailand.net.au/hidden-gems-of-the-north-nan-and-phrae/) 

 “…Wat Phumin has beautifully-carved wood doors facing four directions. 

Inside, mural paintings display the way of life and culture of the past…”  

(http://www.1stopthailand.com/nan/) 

• Wat Suan Tan (8 เว็บไซต์) วัดสวนตาล วัดเก่าแก่ที่อยู่คู่บ้านคู่เมืองน่านมาร่วม 600 ปี 

สร้างขึ้นเมื่อราวปี พ.ศ.1955 โดยสร้างขึ้นบริเวณด้านนอกของก าแพงเมืองน่านด้านทิศเหนือ 

นอกจากนี้วัดสวนตาลยังเป็นที่ประดิษฐานของ “พระเจ้าทองทิพย์” ทิพย์แห่งทอง

พระพุทธรูปส าริดองค์ใหญ่ด้วย ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 2 ใน 8 เว็บไซต์เป็น

ดังนี ้

 " …The Monastery of the Sugar Palm Grove. Behind the not so old viharn you 

find a Sukhothai-style chedi from the 14th century…” 
(http://my-lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html) 

 “…Wat Suan Tan in Tambon Nai Wiang, which features a 4.11-metre high 

bronze Buddha image…”(http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/nan/) 

https://theitravelchannel.tv/top-things-to-do-in-nan/
http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-in-nan-province-thailand/
http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-in-nan-province-thailand/
http://thailand.net.au/hidden-gems-of-the-north-nan-and-phrae/
http://www.1stopthailand.com/nan/
http://my-lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html
http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/nan/
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• Wat Hua Khuang (5เว็บไซต์) เป็นวัดที่มีความส าคัญในเขตหัวแหวนเมืองน่าน ไม่ปรากฏ

ว่าสร้างมาตั้งแต่สมัยใด สันนิษฐานว่าสร้างในสมัยล้านนาตอนปลาย พุทธศตวรรษที่ 20-22 

มีจิตรกรรมฝาผนังที่สวยงามภายในพระวิหาร มีพระพุทธรูปปางมารวิชัย ตัวอย่างข้อความ

บรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 5 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

 “…This name means "The Monastery North of the Plaza". The main buildung 

functions as viharn and ubosot. "Its most attractive feature is the front gable with a 

richly carved eyebrow-shaped pelmet that hangs in front of the portico…”(http://my-

lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html) 
 

2.2 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 

• Doi Phu Kha National Park (5 เว็บไซต์) อุทยานแห่งชาติดอยภูคา มีสภาพพื้นที่เป็น

เทือกเขาสูงสลับซับซ้อน ซึ่งมีทิวทัศน์ที่สวยงามตามธรรมชาติ อากาศบริสุทธิ์ โดยเฉพาะ ยอด

ดอยภูคา มีเมฆปกคลุมตลอดฤดูฝนและฤดูหนาว จึงมีทิวทัศน์ที่สวยงามมาก ดอยภูคา เป็น

ป่าที่มีความอุดมสมบูรณ์ที่มีทั้งพืชพรรณและสัตว์ป่าที่มีความส าคัญต่อระบบนิเวศน์ รวมทั้ง

เป็น แหล่งก าเนิดของแม่น้ าหลายสาย เช่น แม่น้ าน่าน ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 

2 ใน 5 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…the Doi Phu Kha National Park warrants a visit. Situated within a mountain 

range spanning three of Nan's districts, its highest point rests at just less than 6,500 

feet…”(http://www.traveldojo.com/nan-province/) 

“…Doi Phu Kha National Park - Visit the province's highest peak. There are 

several hill tribe communities in the park, as well as caves, waterfalls and forest 

walks…”(http://www.nanhotels.com/nan/) 

• Si nan National park อุทยานแห่งชาติศรีน่าน (2 เว็บไซต์) มีสภาพทั่วไปเป็นเทือกเขา 

สลับซับซ้อนที่วางตัวในแนวเหนือจรดใต้ขนานกันทั้งทางทิศตะวันตกและตะวันออกแบ่งพ้ืนที่

ออกเป็น ฝั่งตะวันตกและฝั่งตะวันออก รายรอบสองฝั่งแม่น้ าอุดมไปด้วยป่าเบญจพรรณและ

ป่าเต็งรัง ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 2 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…A good place to see the mountain mists is Doi Pha Chu Viewpoint, where 

you get a cliff-top view and see the Nan River winding its way in the valley 

below…”(http://my-lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html) 

http://my-lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html
http://my-lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html
http://www.traveldojo.com/nan-province/
http://www.nanhotels.com/nan/
http://my-lanna.blogspot.com/2010/09/nan-beauty-of-nature.html
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• Sao Din Na Noi (4 เว็บไซต์) เป็นเสาดินที่มีลักษณะแปลกตาคล้าย “แพะเมืองผี” ที่

จังหวัดแพร่ เสาดินนาน้อย เกิดจากการที่ดินตะกอน ทับถม ถูกเลื่อนตัวสูงขึ้นจากผิวดิน ผ่าน

เวลานานหลาย ล้านปี ถูกน้ าและฝน กัดเซาะ จนท าให้เกิดรูปร่าง ประหลาด แปลกตาอย่างที่

เห็น สันนิษฐานว่าเสาดินนาน้อยมี อายุประมาณ 30,000-10,000 ปีและเคยเป็นก้นทะเลมา

ก่อน ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 4 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…Around the pillars in Sao Din Na Noi. Each point have signs explain data 

points as well. …”(https://www.readme.me/p/8711) 

• Doi Samer Dao (4เว็บไซต์) เป็นภูเขาพื้นที่ที่มีลานกว้างโค้งไปตามสันเขาเหมาะส าหรับ

การพักผ่อนชมพระอาทิตย์ขึ้นและพระอาทิตย์ตกในเวลาเดียวกัน และยังสามารถ ชมทะเล

หมอกในยามเช้า ชมดาวและแสงไฟจากตัวอ าเภอนาน้อยในยามค้ าคืนได้อย่างสวยงาม 

ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต ์1 ใน 4 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

“…'Doi Samer Dao' is one of the mountains that has such a beautiful name. 

…We could tent here and look at stars at night. In the morning…It's such a romantic 

place…”(https://readme.me/p/5688) 

 

3. กิจกรรมการท่องเที่ยว กจิกรรมส่งเสรมิการท่องเที่ยวจังหวัดน่านที่น าผ่านเสนอเว็บไซต์ข้างต้นจะ

กล่าวถึง งานประจ าปีต่าง ๆ ในจังหวัด คือ 

• Namatsakan Phrathat Beng Sakat Fai (1 เว็บไซต์)  “...งานนมัสการพระธาตุเบ็ง

สกัด is organized on the full night of the 4th northern lunar month around January…” 
(http://wikitravel.org/en/Nan) 

• Hok Peng Waisa Mahathat Chae Haen Fair Fai (2 เว็บไซต์) “...งานประเพณีหก

เป็งไหว้สามหาธาตุแช่แห้ง takes place on the full moon night of the 6th northern lunar 

month or the 4th central lunar month (around the end of February-March). Sky rockets 

are fired as an offering to the Buddha…” (http://thailand.sawadee.com/nan/) 

• Nan Traditional Long-Boat Racing Festival (1 เว็บไซต์) “…Here in Nan, Long-

boat racing tradition has been carried on for centuries to commemorate the end of 

the Buddhist Rains Retreat…”(http://thailand.sawadee.com/nan/) 

https://readme.me/p/5688
http://wikitravel.org/en/Nan
http://thailand.sawadee.com/nan/
http://thailand.sawadee.com/nan/
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• Tan Kuai Salak, Hae Khua Tan or Khrua Than Festival (2 เ ว็ บ ไ ซต์ ) “…ง าน

ตานก๋วยสลาก หรืองานแห่คัวตาน หรือ ครัวทาน  Than Salak or Kuai Salak is an ancient 

tradition created in the Buddha’s time. For the northern people, it is considered as a 

major local merit-making ceremony possessing local uniqueness. Monks are invited 

to receive the offerings by drawing lots…”(http://wikitravel.org/en/Nan) 

 

4. อาหารพื้นถ่ิน 

• Bua Loy (2 เว็บไซต์) เป็นของหวานที่ประชาชนทั่วไปจะท าขนมในงานเลี้ยง นับตั้งแต่

การท าบุญเลี้ยงพระ งานมงคล และงานพิธีการ วัตถุดิบการท าที่กลมกลืน พิถีพิถันในเรื่อง

รสชาติ สีสัน ความสวยงาม กลิ่นหอม รูปลักษณะ ชวนรับประทานตลอดจนกรรมวิธีการ

รับประทานขนมแต่ละชนิดซึ่งยังแตกต่างกันไปตามลักษณะของขนมชนิดนั้น  ๆ  

“…In the evening after dinner, we could drive out to find the Bua Loy Ice cream 

here. The Bua Loy (rice balls) is soft, delicious, and smell good. There're also many 

other delicious desserts…” (https://readme.me/p/5688) 

 

5. การท่องเทีย่วเชิงสถาปัตยกรรม 22 ใน 30 เว็บไซต ์กล่าวถึง สถานที่ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

ที่น าเสนอผ่านเว็บไซตข์้างต้นคือ วัดที่ส าคัญในจังหวัดน่านจ านวน 14 วัด รวมไปถึง The Old wall 

และ Teak House ได้น าเสนอดังนี้ 

• วัด (Temple) 
o ล้ า นน า  ไ ด้ แ ก่  Wat Phra That Chang, Wat Phra That Khao Noi, Wat Hua 

Khuang 
o เชียงแสน ได้แก ่Wat Phra that chae haeng, Wat Phumin  
o สุโขทัย ได้แก่ Wat Suan Tan 

• The Old Wall (3 เว็บไซต์) ก าแพงเมืองน่าน เป็นหลักฐานประวัติศาสตร์ที่ส าคัญแห่งหนึ่ง

ของเมืองน่าน สร้างขึ้นครั้งแรกในสมัยเจ้างัวผาสุม เมื่อ พ.ศ. 1969 ตัวอย่างข้อความ

บรรยายจากเว็บไซต์  1 ใน 3 เว็บไซต์ เป็นดังนี้“…Constructed in 1885 by Chao 

Anantavorarittidet, Nan's ruler, the wall was built in place of an old log wall 

destroyed by flood in 1817. Remnants of the wall, 400 m of the original 3,600 

http://wikitravel.org/en/Nan
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m, can be seen at the junction of Mahawong and Rob Muang Roads, at the 

south-west end of town…”(https://en.wikipedia.org/wiki/Nan,_Thailand) 

• คุ้มหรือบ้าน สถาปัตยกรรมแบบล้านนา ได้แกK่ing of Nan's Teak House (4 เว็บไซต์) 

ภาษาไทยเรียกว่าคุ้มเจ้าราชบุตร สร้างขึ้นในปี พ.ศ.2409 ปัจจุบัน อาคารคุ้มเจ้าราชบุตร มี

สองหลัง หลังแรกเป็นเรือนไม้สักทองสองชั้นสร้างขึ้นเมื่อพ.ศ.2409 อาคารปัจจุบันเป็นหลัง

ที่สอง ตัวอย่างข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 1 ใน 4 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้“…the original 

palace of the last two feudal lords of Nan, King of Nan’s Teak House that 

built in 1866 of golden teak…”(http://www.dnqtravel.com/thailand-travel-

guides/nan-province/) 
 

6. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

• Nan National Museum (11 เว็บไซต)์ สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2446 ภายในจัดแสดง ศิลปะ 

โบราณวัตถุต่าง ๆ ประวัติศาสตร์ และชีวิตความเป็นอยู่ ของชาวพื้นเมืองภาคเหนือ และ

ชาวเขาเผ่าต่าง ๆ สิ่งส าคัญที่สุดคือ "งาช้างด า" ซึ่งไม่ทราบประวัติ ความเป็นมา ตัวอย่าง

ข้อความบรรยายจากเว็บไซต์ 3 ใน 11 เว็บไซตเ์ป็นดังนี ้

 “…Nan National Museum is in the original palace … It is now a very accessible 

museum with both English and Thai signs, exhibiting a large collection of Buddha 

images and Lanna objects…”(http://www.nanhotels.com/nan/) 

 “…The highlight of the museum is the ‘Black Elephant Tusk’…” 
(http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/nan/) 

 “…The Nan National Museum is located at the original site of the palace of 

the Feudal Lord of Nan. The building was originally constructed by Phrachao 

Suriyaphong Pharidet in 1903 to replace his former wooden residence…” 
(https://en.wikipedia.org/wiki/Nan_Province) 

• Nan Riverside Art Gallery (4 เว็บไซต์) เป็นหอแสดงงานศิลปะของเอกชนขนาดใหญ่ 

เป็นแหล่งรวมศิลปะและวัฒนธรรมของจังหวัดน่าน ก่อตั้งและด าเนินการโดย วินัย ปราบริปู 

ศิลปินชาวน่านชื่อดังที่รักในศิลปะ ตัวอาคารไม่ได้ดัดแปลงแต่อย่างใด แต่เป็นความตั้งใจของ

เขาที่ต้องการสร้าง หอศิลป์ขึ้นในสภาพภูมิประเทศที่เป็นธรรมชาติ  ตัวอย่างข้อความบรรยาย

จากเว็บไซต ์1 ใน 4 เว็บไซต์เป็นดังนี ้

https://en.wikipedia.org/wiki/Nan,_Thailand
http://www.dnqtravel.com/thailand-travel-guides/nan-province/
http://www.dnqtravel.com/thailand-travel-guides/nan-province/
http://www.nanhotels.com/nan/
http://www.1stopchiangmai.com/northern_thailand/nan/
https://en.wikipedia.org/wiki/Nan_Province
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 “…The Nan Riverside Art Gallery is home to a wide range of art by local artists 

…the gardens surrounding the gallery are beautiful and have great views of the Nan 

River…”(http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-in-nan-province-thailand/) 

 
Focus Group กิจกรรมทางการท่องเที่ยวชุมชนวัดไผ่เหลือง 
 สรุปภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดน่านตามความคิดเห็นของคนในชุมชนบริเวณ
ถนนมหาพรหม 
 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว กล่าวว่า 
คนที่ 1 - เมืองเล็ก ๆ  “เมืองน่านมันเป็นเมืองเล็กแต่เต็มไปด้วยธรรมชาติ และเราก็ยังใช้

วิถีชีวิตแบบเดิม ๆ อยู่ แล้วมันก็มีหลายเผ่าพันธุ์อยู่รวมกัน เมือง
น่านจึงเป็นเมืองท่องเที่ยวห้ามพลาด” 

คนที่ 2 - เมืองเก่าที่มีชีวิต 
- เมืองวัฒนธรรมที่โดดเด่น 
- เมืองโบราณ 

“ที่บอกว่าเป็นเมืองเก่าที่มีชีวิตนี่มีเพราะมันเป็นเมืองโบราณ 
นักท่องเที่ยวทุกคนอยากมาดูของโบราณ เขาไม่อยากดูของ
สมัยใหม่ วัฒนธรรมก็ดีงาม ไม่ละทิ้งประเพณี ทุกคนยังอนุรักษ์
วัฒนธรรมไว้อยู่ เพราะฉะนั้นเมืองน่านเป็นเมืองเก่าก็จริง แต่เรา
รวยไปด้วยน้ าใจ” 

คนที่ 3 - เมืองวัฒนธรรมที่โดดเด่น “เมืองน่านเป็นเมืองที่มีวัฒนธรรมโดดเด่น เพราะน่านมีจุดสนใจ
หลายอย่างทั้งผู้คนและวิถีการด ารงชีวิต และอีกอย่างคนน่านจะไม่
ลืมขนบธรรมเนียมประเพณีของท้องถิ่น” 

คนที่ 4 - เมืองวัฒนธรรมที่โดดเด่น “เมืองน่านเป็นเมืองที่มีวัฒนธรรมโดดเด่น เพราะวัฒนธรรมของ
เมืองเหนือนะ ก็จะไม่เหมือนกับที่อื่นเนาะ วัฒนธรรมของชนเผ่า” 

คนที่ 5 - เมืองเงียบสงบ 
- เมืองในหุบเขา 
- เมืองต้องห้ามพลาด 

“เป็นเมืองที่สงบเงียบ แล้วก็มีหุบเขาที่สวยงาม ตรงนี้คือเป็นเมือง
ที่ไม่ควรจะห้ามพลาดเพราะว่ามีสิ่งที่น่าท่องเที่ยวอยากมาดูเยอะ 
ๆ เป็นเมืองที่สงบอากาศดี และมันยังเป็นเมืองที่โดดเดี่ยว ถ้าไม่
ตั้งใจมาคุณมาไม่ถึงหรอก คุณต้องตรงดิ่งมาน่าน คุณต้องตั้งใจมา
จริง ๆ ” 

คนที่ 6 - เมืองอิสระ 
- เมืองที่มีความช้า 

“อย่างที่พ่อบอกเนาะเมืองน่าน เป็นเมืองที่มีอิสระ เป็นเมืองที่มี
ความช้า ความสวยงาม” 

คนที่ 7 - เมืองที่ไม่มีอะไร 
- เมืองเล็ก  ๆ  
- เมืองในหุบเขา 

“ผมอยากเชิญชวนให้เขามาเที่ยวชมความไม่มีอะไรของเมือง
น่าน” 

http://helloraya.com/2016/05/31/things-to-do-in-nan-province-thailand/
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 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยว กล่าวว่า 

 
“เมืองน่านเป็นเมืองเล็ก ๆ  ในหุบเขา มีการใช้ชีวิตแบบสบาย ๆ 
ไม่มีโจรขโมยแล้วก็ความปลอดภัยในชีวิตค่อนข้างจะสูง” 

คนที่ 8 - เมืองในหุบเขา 
- เมือง Slow Life 

“เป็นเมืองในหุบเขา หุบเขาล้อมรอบ แล้วเป็นเมืองต้นน้ ามี Slow 
life ชีวิตเรียบง่าย อยู่อย่างสบาย ท ามาหากินตาม
สภาพแวดล้อม” 

 
คนที่ 9 - เมืองวัฒนธรรมที่โดดเด่น “วัฒนธรรมที่โดดเด่น มีการแข่งเรือประจ าปี มีการทอผ้าซิ่นเมือง

น่านที่บ้านหนองบัว มีซอล่องน่านที่มีความไพเราะ” 

 
คนที่ 
10 

- เมืองวัฒนธรรมที่โดดเด่น “มีการแต่งกายที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน มีอาหารการกินที่เป็น
เอกลักษณ์ของคนเมืองน่าน…ไก่ยี ต าเตา แกงหน่อไม้ น้ าพริกน้ า
ผัก น้ าพริกมะแขว่น” 

คนที่ 
11 

- เมือง Slow Life  
- เมืองก าแพงธรรมชาติ 
- เมืองเล็ก  ๆ  

“แบบเนิบ ๆ  คือไม่ค่อยจะเดือดร้อนไม่ค่อยจะวุ่นวายกับใคร คือ
ถ้าจะรีบก็ล าบาก เพราะว่าจะออกจากเมืองน่านได้เท่าไหร่ละ 
(หัวเราะ) คือถ้ามีโจร มีขโมย ดัก 2 เส้นนี้คุณไปไม่รอดเลย ดัก
ห้วยน้ าอุ่นกับทางพะเยานี่นะ ถูกล็อกเลยทีเดียวมันเป็นก าแพง
ธรรมชาติ แล้วก็มีทิวทัศน์มีภูเขา เมืองเล็ก ๆ  น่ามาท่องเที่ยว” 

 



 

 

 
 

 
 

ภาคผนวก ง 
ชดุแบบสอบถาม
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แบบสัมภาษณ์ 

พฤติกรรมและรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวภายในชุมชนดั้งเดิม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัตถุประสงค์ แบบสัมภาษณ์ชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของแผนงานวิจัยและโครงการวิจัยย่อยชุด  

“การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา” ที่จัดท าขึ้นเพื่อส ารวจพฤติกรรมและรูปแบบ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวภายในชุมชนดั้งเดิม เพื่อน าข้อมูลที่ได้ไปใช้

ประกอบการวิเคราะห์รูปแบบและรายได้ที่เกิดจากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ส่วนผสมทางการตลาด ภาพลักษณ์การท่องเที่ยว ต าแหน่งการตลาดการท่องเที่ยว และกล

ยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรม (เชิงสถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่ม

จังหวัดล้านนา 

ค าอธิบายโดยสังเขป แบบสัมภาษณ์ชุดนี้ประกอบด้วยชุดค าถาม 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 

ข้อมูลทั่วไป ส่วนที่ 2 พฤติกรรมและรูปแบบการท่องเที่ยวภายในชุมชนดั้งเดิม ส่วนที่ 3 

ค่าใช้จ่ายเพื่อท่องเที่ยวภายในเขตชุมชนดั้งเดิม และ ส่วนที่ 4 ส่วนผสมทางการตลาดที่มีผล

ต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 

ส 

ส าหรับนักวิจัย/ผู้ส ารวจ 

สถานทีเ่ก็บข้อมูล 

จังหวัด ...............................................  สถานที่ ................................................ 

วันที่ .....  เดือน ....................... ปี ................  เวลา .......................................... 

นักส ารวจ (ชื่อ นามสกุล)  .................................................................................. 

 อยู่ระหว่างการท่องเที่ยว    ท่องเที่ยวเสร็จแล้ว 
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ตอนที่ 1 ขอ้มลูทั่วไป 
1. ท่านเป็นนักท่องเที่ยวใช่หรือไม่ (ใช่ /ไม่ใช่)  

(   ) ใช ่   (   ) ไมใ่ช่ (หากไม่ใช่ กล่าวขอบคุณและไม่ท าการสัมภาษณ์) 
2. ท่านมีสัญชาติอะไร 

(   ) ไทย   (   )   ต่างชาติ (ระบุสัญชาติ ................................. ) 
3. ท่านพักอาศัยอยู่ในประเทศไทยหรือไม่ 

(   ) ใช ่  ระบุ  จังหวัด ................................ อ าเภอ/เขต .............................................. 
(   ) ไมใ่ช ่ ระบุ  ประเทศที่พ านกัในปัจจุบัน ............................................ 

4.  เพศ  (   ) ชาย   (   ) หญิง   (   ) ไมร่ะบุ  
5.  อาย ุ (  ) ต่ ากว่า 21 ปี  (  ) 21-30 ป ี   (  ) 31-40 ป ี   

(  ) 41-50 ป ี  (  ) 51-60 ป ี   (  ) 61 ปขีึ้นไป 
6. สถานภาพสมรส 

(   ) โสด   (   ) สมรส   (   ) หม้าย 
(   ) หย่า   (   )  แยกกันอยู่ 

7. จ านวนบุตร  ...............  คน  
8. ระดับการศึกษาสูงสุด 

(   )  ไม่ไดร้ับการศึกษา (   )  ประถมศึกษา  (   )  มัธยมศึกษาตอนต้น 
(   )  มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.    (   ) ปวส./ปวท./อนุปริญญา 
(   )  ปริญญาตร ี  (   )  สูงกว่าปรญิญาตร ี  (   )  อื่นๆ ระบ ุ.................... 

9. สถานภาพการท างาน 
(   ) ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ (   )  พนักงานรัฐวิสาหกิจ (   ) พนักงาน/ลูกจ้างเอกชน 
(   ) ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว  (   )  เกษตรกร  (   ) รับจ้างทั่วไป/กรรมกร 
(   ) นกัเรียน/นกัศึกษา  (   )  แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ 
(   )  เกษียณ   (   )  อื่นๆ ระบ ุ.................................. 

10. ปัจจุบันท่านมีรายได้ที่เป็นตัวเงินเฉลี่ยต่อเดือน  
(   )  ไม่มรีายได้   (   ) ต่ ากว่า 5,000 บาท  
(   ) 5,001- 10,000 บาท  (   ) 10,001 – 15,000 บาท  
(   ) 15,001 – 20,000 บาท (   ) 20,001 – 25,000 บาท 
(   ) 25,001- 30,000 บาท  (   ) 30,001- 35,000 บาท   
(   ) 35,001- 40,000 บาท  (   ) 40,001- 45,000 บาท  
(   ) 45,001 – 60,000 บาท (   ) 60,001 – 75,000 บาท 
(   ) 75,001 – 90,000 บาท (   ) 90,001 – 100,000 บาท  
(   ) มากกว่า 100,000 บาท  
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ส่วนที่ 2 พฤตกิรรมและรูปแบบการท่องเทีย่วภายในชุมชนดั้งเดิม 
11. ท่านมีความสนใจในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม/ชุมชนดั้งเดิมหรือไม่ 
 (   )  สนใจ   (   )    ไม่สนใจ 
12. วัตถุประสงค์หลักของการเดินทางมายังชุมชนดั้งเดิมของท่านในครั้งนี้คืออะไร (ตอบได้เพยีงขอ้เดียว)  

(     )  ท่องเที่ยว/ต้องการพกัผ่อน   (     )  เยี่ยมครอบครัว/ญาติ/เพื่อน 
(     )  ตดิต่อธรุกิจ/ปฏิบัติราชการ/ท างาน  (     )  ท าบุญ  
(     )  ชื่นชม/เรียนรูว้ัฒนธรรมภายในท้องถิ่น  (     )  รักษาสุขภาพ 
(     )  ความสนุกสนาน/ตื่นเตน้   (     )  แวะพกัระหว่างทาง 
(     )  อื่นๆ ระบุ ....................................... 

13. ในการเดินทางครัง้นี้ กลุ่มของท่านมาเที่ยวด้วยกันทั้งหมด ......... คน (รวมตัวท่าน) ประกอบด้วย ........ 
(     )  ครอบครัว/ญาติ จ านวน...............คน (     )  เพื่อน จ านวน...........................คน 

 (     )  คนเดียว    (     )  อื่น ๆ  โปรดระบุ ................................. 
14. ใครที่เป็นผูต้ัดสินใจในการมาท่องเที่ยวของท่านในครั้งนี้ (ตอบได้เพียงข้อเดียว)  

(     )  ครอบครัว     (     )  เพื่อน    
(     )  ตัวท่านเอง    (     )  อื่น ๆ  โปรดระบุ ......................................... 

15. ในการเดินทางมาท่องเที่ยวที่ชุมชนดั้งเดิมแห่งนี้ ท่านได้พักค้างคืนภายในชุมชน/อ าเภอหรือไม่ 
(     )  ค้างคืน  

(     )   ท่านพักค้างคืนเป็นระยะเวลา ............. คืน  
ที่ ...........................................(ระบุชื่อ)  

 (     )   ไม่ค้างคืน 
16. ท่านใช้เวลาในการท่องเที่ยวชุมชนดั้งเดิมแห่งนี้.......... วัน 
17. พาหนะที่ทา่นใช้ในการเดินทางมายงัจงัหวดันี้ (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(     )   เครื่องบิน   (     )   รถไฟ   (     )  รถโดยสารประจ าทาง 
 (     )   รถยนต์ส่วนตัว (     )   รถเช่า   (     )  อื่นๆ ระบุ ................................ 

18. ค่าพาหนะเพื่อเดินทางมายังจังหวัดนี้ (ไปกลับ) เช่น ค่าตั๋วเครื่องบิน ค่าน้ ามัน) ต่อคนประมาณ ................ 
บาท 
19. วิธกีารที่ท่านใช้ในการเดินทางในบริเวณชมุชนดั้งเดิม (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(     )   เดินเท้า   (     )   รถราง  (     )   รถสามล้อ  
 (     )   รถยนตส์่วนตัว  (     )   รถยนตเ์ช่า (     )   รถจกัรยานยนต ์

(     )   รถจกัรยานยนต์เช่า  (     )   รถจกัรยานส่วนตัว (     )   รถจกัรยานเช่า 
 (     )   รถตูเ้ชา่ (พรอ้มคนขับ) (     )   เรือ (     )   อื่นๆ ระบุ ........................... 
20. ค่าพาหนะเพื่อเดินทางท่องเที่ยวภายในพื้นที่ชุมชนทั้งหมด ต่อคน ประมาณ ................. บาท 
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21. ท่านมาท่องเที่ยวที่ชุมชนดัง้เดิมแหง่นี้เป็นครั้งทีเ่ท่าไร 
(     )   ครัง้แรก (ข้ามไปท าข้อ 24 ไดเ้ลย) (     )   มากกวา่หนึ่งครัง้ (กรณุาท าข้อ 22 ตอ่)  

22. ส าหรับท่านที่เคยเดินทางมายังชุมชนดั้งเดิมแห่งนี้มากกว่าหนึ่งครัง้ อะไรคือปัจจัยใหท้่านเดินทาง
กลับมาเที่ยวชุมชนแห่งนี้ใหม่ (กรุณาเลือกตอบสาม) 

(     )   ความสมบูรณ์และสวยงามของสถาปัตยกรรม  (     )   บรรยากาศของชุมชนดั้งเดิม  
(     )   ความเป็นเอกลักษณข์องชุมชนดัง้เดิม  (     )   ความนา่สนใจของเรื่องราว  
(     )   อธัยาศยัและความเป็นมิตร   (     )   ความมชีื่อเสียงของชุมชนดั้งเดิม  
(     )   กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความหลากหลาย (     )   รู้สึกคุ้มค่าเงินทีใ่ช้ในการท่องเที่ยว 
(     )   เดินทางสะดวก  
(     )   สิง่อ านวยความสะดวก เช่น ที่จอดรถ และห้องน้ า มีความพร้อม  
(     )   อื่นๆ โปรดระบ.ุ....................................... 

23. จากข้อ 22 ท่านคิดว่าปัจจยัใดส าคัญที่สุดในการเดินทางมาท่องเที่ยวชุมชนแห่งนี้อีกครั้งหนึ่ง 
 ................................................................................................................................... 
24. ท่านประทบัใจแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชนดั้งเดิมแห่งนี้ในภาพรวมระดบัใด  

มากที่สุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) น้อย (2) น้อยที่สุด(1) 
     

25. ท่านวางแผนท ากิจกรรมใดบ้างภายในเขตชุมชนดั้งเดิมครั้งนี้ (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(     )    เยี่ยมชมสถาปัตยกรรมด้านนอก   (     )    ชมพพิิธภัณฑ์ต่างๆ  
(     )  ไปวัด     (     )    รับประทานอาหาร  
(     )    รับประทานอาหารว่าง/เครื่องดื่ม  (     )    พักค้างคืน 
(     )    ซื้อสินค้าที่ระลึก/ของฝาก    (     )    พูดคุยกับชาวบ้าน 
(     )    ร่วมท ากิจกรรมต่างๆ ภายในชุมชน   (     )    อื่นๆ ระบุ ............................ 

ส่วนที่ 3 ค่าใช้จ่ายเพื่อท่องเทีย่วภายในเขตชมุชนดั้งเดิม 
26. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวภายในเขตชุมชนดั้งเดิม แบง่เปน็ประเภทต่างๆ ดังต่อไปนี้ นกัท่องเที่ยวมีการ
ใช้จ่ายประมาณประเภทละกี่บาท (ตอ่คน/การท่องเที่ยวครั้งนี)้ 

ประเภทของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายโดยประมาณ (บาท) 
ค่าที่พัก   
ค่าอาหาร  
ค่าเครื่องดื่ม/ขนม/อาหารว่าง  
ค่าสินค้าและของที่ระลึก  
ค่าบริการท่องเที่ยว (เช่น ค่าธรรมเนยีมเข้าสถานที่ต่างๆ)  
ค่าใช้จ่ายด้านความบันเทิง (เช่น ค่าชมการแสดง ค่าเช่าอุปกรณ์)  
ค่าใช้จ่ายในการใช้บริการน าเที่ยว   
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ประเภทของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายโดยประมาณ (บาท) 
ค่าใช้จ่ายในการท าบุญ   
ค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้าอุปโภคอื่นๆ เช่น ยาสีฟัน ยาสระผม  
ค่าใช้จ่ายอื่นๆ เช่น ค่ารักษาพยาบาล เป็นต้น  

ส่วนที่ 4 ส่วนผสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของท่านในครั้งนี้ 
27. ปัจจัยใดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของท่านในการเลือกมาท่องเที่ยวพื้นที่แห่งนี้มากที่สุด  

(   ) ราคา: ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในการท่องเที่ยวครั้งนี้มีความคุ้มค่า 
(   ) สถานที่และช่องทางจ าหน่าย: การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว โครงสร้างพื้นฐาน   
(   ) ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว:  ความสวยงาม เรื่องราว ร้านอาหาร ที่พัก ร้านขายของที่ระลึก  
      และสิ่งอ านวยความสะดวกอื่น 
(    ) การส่งเสริมการตลาด: การโฆษณา การประชาสัมพันธ์  
(   ) บุคลากร: ความเป็นมิตรของคนในพื้นที่ รวมถึงบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว เช่น  
      พนักงานโรงแรม 
(   )  การบริการน าเที่ยวแบบครบวงจร 
(   )  โปรแกรมการท่องเที่ยว 
(   )  ความร่วมมือกันของผู้ประกอบการในห่วงโซ่ธุรกิจท่องเที่ยว เช่น ร้านอาหาร บริษัทขนส่ง  

ท าให้การท่องเที่ยวมีความสะดวกสบาย ไม่ยุ่งยาก 
28. การท่องเที่ยวในครั้งนี้ ท่านใช้บริการบริษัทน าเที่ยวหรือไม่ (  )   ใช้  ( ) ไม่ได้ใช้ 
29. หากท่านใช้บริการบริษัทน าเที่ยว ท่านใช้บริการผ่าน  

(  ) โปรแกรมการท่องเที่ยว ที่มีการเชื่อมโยงสถานที่ท่องเที่ยวแห่งนี้กับกิจกรรมการท่องเที่ยวอื่นที่
มีความหลากหลาย 
(  )  การบริการน าเที่ยวแบบครบวงจร โดยมีการเหมาจ่ายราคาเดียวส าหรับการท่องเที่ยวรวมถึง 

ค่าที่พัก ค่าอาหารและค่าเดินทาง 
30. รูปแบบการส่งเสริมการตลาดใดที่ท่านเห็นว่ามีผลต่อการตัดสินใจในการท่องเที่ยวในครั้งนี้ของท่าน 

ประเภทของรูปแบบการ
ส่งเสริม 

เลือกหนึ่งขอ้/ประเภท 

การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 
 

(  ) วิทยุกระจายเสียง         (  ) โทรทัศน์  
(  ) ภาพยนตร์                        (  ) หนังสือพิมพ์  
(  ) นิตยสาร/วารสาร                (  ) อินเตอร์เน็ต  
(  ) ป้าย/โปสเตอร์โฆษณา          (  ) แผ่นพับ   
(  ) แผนที่น าเที่ยว                   (  ) บอกเล่า 
(  ) อื่น ๆ  โปรดระบุ ......................................... 

การส่งเสริมการขาย (  ) การได้รับรางวัล เช่น ค่าที่พักฟรี  
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ประเภทของรูปแบบการ
ส่งเสริม 

เลือกหนึ่งขอ้/ประเภท 

 (  ) ส่วนพิเศษ เช่น ค่าที่พักแรม ค่าอาหาร 
(  ) อื่น ๆ  โปรดระบุ ......................................... 

ผู้ให้ข้อมูลทางการท่องเที่ยว 
 

(  ) บริษัทน าเที่ยว 
(  ) ผู้ให้ข้อมูลในงานนิทรรศการการท่องเที่ยวหรอืนิทรรศการ
อื่น  
(  ) อื่น ๆ  โปรดระบุ ......................................... 

 
31. การส่งเสริมการตลาดรูปแบบใดที่มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของท่านมากที่สุด  (เลือกตอบเพียงข้อ
เดียว)  

(    ) การโฆษณาและประชาสัมพันธ์     
(    ) การส่งเสริมการขาย 
(    ) การขายโดยพนักงาน/ผู้ให้ข้อมูล 
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แบบสอบถาม 

ภาพลักษณท์างการท่องเที่ยวและพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ

นักท่องเท่ียวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วัตถุประสงค์ แบบสัมภาษณช์ุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของแผนงานวิจัยและโครงการวิจัยย่อยชุด  “การ

เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา” ที่จัดท าขึ้นเพื่อส ารวจพฤติกรรมและรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว และทัศนคติในการท่องเที่ยวภายในชุมชนดั้งเดิม 

จังหวัดล าพูน เพื่อน าข้อมูลที่ได้ไปใช้ประกอบการวิเคราะห์รูปแบบและรายได้ที่เกิดจากกิจกรรม

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภาพลักษณ์การท่องเที่ยว ต าแหน่งการตลาดการท่องเที่ยว และกล

ยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรม (เชิงสถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่ม

จังหวัดล้านนา 

ค าอธิบายโดยสังเขป แบบสัมภาษณ์ชุดนี้ประกอบด้วยชุดค าถาม 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 ข้อมูล

ทั่วไป ส่วนที่ 2 พฤติกรรมและรูปแบบการท่องเที่ยวภายในชุมชนดั้งเดิม ส่วนที่ 3 ค่าใช้จ่ายเพื่อ

ท่องเที่ยวภายในเขตชุมชนดั้งเดิม และ ส่วนที่ 4 ภาพลักษณ์การท่องเที่ยว  

ส 

ส าหรับนักวิจัย/ผู้ส ารวจ 

สถานทีเ่ก็บข้อมูล 

จังหวัด ...............................................  สถานที่ ................................................ 

วันที่ .....  เดือน ....................... ปี ................  เวลา .......................................... 

นักส ารวจ (ชื่อ นามสกุล)  .................................................................................. 

 อยู่ระหว่างการท่องเที่ยว    ท่องเที่ยวเสร็จแล้ว 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

1. ท่านเป็นนักท่องเที่ยวใช่หรือไม่ (ใช่ ไม่ใช่)  

(   ) ใช ่   (   ) ไม่ใช่ (หากไม่ใช่ กล่าวขอบคุณและไมท่ าการสัมภาษณ์) 

2. ท่านมสีัญชาติอะไร 

(   ) ไทย  (   )   ต่างชาติ (ระบุสญัชาติ ................................. ) 

3. ท่านพักอาศัยอยู่ในประเทศไทยหรือไม ่

(   ) ใช ่  ระบุ  จังหวัด ..............................................   

อ าเภอ .............................................. 

(   ) ไม่ใช ่ ระบุ  ประเทศที่พ านักในปัจจุบัน ............................................ 

4.  เพศ  (   ) ชาย  (   ) หญิง   (   ) ไม่ระบุ  

5.  อายุ (  ) ต่ ากว่า 21 ปี  (   ) 21-30 ปี   (  ) 31-40 ปี  

 (  ) 41-50 ปี  (   ) 51-60 ป ี   (  ) 61 ปีขึ้นไป 

6. สถานภาพสมรส 

(   ) โสด  (   ) สมรส   (   ) หม้าย 

(   ) หย่า  (   )  แยกกันอยู ่

7. จ านวนบุตร  ...............  คน  

8. ระดับการศึกษาสูงสุด 

(   )  ไม่ได้รับการศึกษา (   )  ประถมศกึษา  (   )  มัธยมศึกษาตอนต้น 

(   )  มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.    (   ) ปวส./ปวท./อนุปริญญา 

(   )  ปริญญาตร ี (   )  สูงกว่าปริญญาตร ี  (   )  อื่นๆ ระบุ .................... 

9. สถานภาพการท างาน 

(   ) ข้าราชการ/พนักงานของรัฐ (   )  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

(   ) พนักงาน/ลูกจ้างเอกชน (   ) ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัว  

(   )  เกษตรกร   (   ) รับจ้างทั่วไป/กรรมกร 

(   ) นักเรียน/นักศึกษา  (   )  แม่บ้าน/ไม่ได้ประกอบอาชีพ 

(   )  เกษียณ   (   )  อื่นๆ ระบุ .................................. 

10. ปัจจุบันทา่นมีรายได้ที่เป็นตัวเงินเฉลี่ยต่อเดือน  

(   )  ไม่มีรายได ้   (   ) ต่ ากว่า 5,000 บาท   

(   ) 5,001- 10,000 บาท  (   )  10,001 – 15,000 บาท 
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(   ) 15,001 – 20,000 บาท (   ) 20,001 – 25,000 บาท 

(   ) 25,001- 30,000 บาท (   ) 30,001- 35,000 บาท 

(   ) 35,001- 40,000 บาท (   ) 40,001- 45,000 บาท 

(   ) 45,001 – 60,000 บาท (   ) 60,001 – 75,000 บาท 

(   ) 75,001 – 90,000 บาท (   ) 90,001 – 100,000 บาท  

(   ) มากกว่า 100,000 บาท  

 

ส่วนที่ 2 พฤตกิรรมและรูปแบบการท่องเทีย่วภายในชุมชนดั้งเดิม 

11. ท่านมีความสนใจในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม/ชุมชนดั้งเดิมหรือไม่ 

 (   )  สนใจ     (   )    ไม่สนใจ 

12. วัตถุประสงค์หลักของการเดินทางมายังจังหวัดล าพูนของท่านในครั้งนี้คืออะไร  

(ตอบได้เพียงข้อเดียว)  

(     )  ท่องเที่ยว/ต้องการพกัผ่อน   (     )  เยีย่มครอบครัว/ญาต/ิเพื่อน 

(     )  ติดตอ่ธุรกิจ/ปฏิบัติราชการ/ท างาน  (     )  ท าบุญ  

(     )  ชื่นชม/เรียนรู้วัฒนธรรมภายในท้องถิ่น (     )  รักษาสุขภาพ 

(     )  ความสนุกสนาน/ตื่นเต้น    

(     )  อื่นๆ ระบุ ....................................... 

13. ในการเดินทางครั้งนี้ กลุ่มของท่านมาเที่ยวด้วยกันทั้งหมด ......... คน (รวมตัวท่าน) ประกอบด้วย 

(     )  ครอบครัว/ญาต ิจ านวน..........คน (     )  เพื่อน จ านวน.................คน  

 (     )  คนเดียว    (     )  อื่น ๆ  โปรดระบ ุ............................... 

14. ใครที่เป็นผู้ตัดสินใจในการมาท่องเที่ยวของท่านในครั้งนี ้(ตอบได้เพียงข้อเดียว)  

(     )  ครอบครัว    (    )  เพื่อน    
(     )  ตัวท่านเอง   (     ) อื่น ๆ   โปรดระบุ ......................................... 

15. ในการเดินทางมาท่องเที่ยวที่จังหวัดล าพูนครั้งนี้ ท่านได้พักค้างคืนหรือไม่ 
(     )  ค้างคืน  

(     )   ท่านพักค้างคืนเป็นระยะเวลา ............. คืน 
(     )   ชื่อที่พักของท่าน ...........................................  

 (     )   ไม่ค้างคืน 
16. ท่านใช้เวลาในการท่องเที่ยวภายในจังหวัดล าพูน ประมาณ .......... วัน 
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17. พาหนะทีท่่านใช้ในการเดินทางมายังจังหวัดล าพูน (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(     )   เครื่องบิน  (     )   รถไฟ   (     )  รถโดยสารประจ าทาง 

(     )   รถยนต์ส่วนตัว (     )   รถเช่า   (     )  อื่นๆ ระบุ ................................ 

18. ค่าพาหนะเพื่อเดินทางมายังจังหวัดล าพูน และเดินทางกลับ (เช่น ค่าตั๋วเครื่องบิน ค่าตั๋วรถไฟ ค่า

น้ ามัน) ต่อคน ประมาณ ................. บาท 

19. วิธีการที่ทา่นใช้ในการเดินทางในจังหวัดล าพูน (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(     )   เดินเทา้   (     )   รถราง  (     )   รถสามล้อ 

 (     )   รถยนต์ส่วนตัว  (     )   รถยนต์เช่า (     )   รถจักรยานยนต ์

(     )   รถจักรยานยนต์เช่า  (     )   รถจักรยานส่วนตัว(     )   รถจักรยานเช่า 

 (     )   รถตู้เช่า (พร้อมคนขบั) (     )   เรือ (     )   อื่นๆ ระบุ ........................... 

20. ค่าพาหนะเพื่อเดินทางท่องเที่ยวภายในจังหวัดล าพูน ต่อคน ประมาณ ................. บาท 

21. ท่านมาท่องเที่ยวที่ชุมชนดั้งเดิมแห่งนี้เป็นครั้งที่เท่าไร 

(     )   ครั้งแรก ( ข้ามไปท าข้อ 24 ได้เลย)   

(     )   มากกว่าหนึ่งครั้ง  กรุณาระบุ ........................ ครั้ง  

และในปีที่ผ่านมาคุณเดินทางมายังชุมชนดั้งเดิมในจังหวัดล าพูน ........... ครั้ง  

(กรุณาท าข้อ 22 ต่อ)  

22. ส าหรับท่านที่เคยเดินทางมายังชุมชนดั้งเดิมจังหวัดล าพูนมากกว่าหนึ่งครั้ง อะไรคือปัจจัยให้ท่าน

เดินทางกลับมาเที่ยวใหม่อีกครั้งหนึ่ง (กรุณาเลือกตอบสามข้อ) 

(     )   ความสมบูรณ์และสวยงามของสถาปัตยกรรม  

(     )   บรรยากาศของชุมชนดั้งเดิม  

(     )   ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนดั้งเดิม   

(     )   ความน่าสนใจของเรื่องราว  

(     )   อัธยาศัยและความเป็นมิตร    

(     )   ความมีชื่อเสียงของชุมชนด้ังเดิม  

(     )   กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความหลากหลาย   

(     )   เดินทางสะดวก 

(     )   รู้สึกคุม้ค่าเงินที่ใช้ในการท่องเที่ยว  

(     )   สิ่งอ านวยความสะดวก เช่น ที่จอดรถ และห้องน้ า มีความพร้อม  

(     )    อื่นๆ โปรดระบุ........................................ 
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23. จากข้อ 22 ท่านคิดว่า อะไรคือปัจจัยที่ส าคัญที่สุดในการเดินทางมายังชุมชนแห่งนี้อีกครั้งหนึ่ง 

 ...................................................................................................................... 

24. ท่านประทบัใจแหล่งท่องเที่ยวของชุมชนดั้งเดิมภายในจังหวัดล าพูนในภาพรวมระดับใด  

มากที่สุด (5) มาก (4) ปานกลาง (3) น้อย (2) น้อยที่สุด(1) 
     

 

ส่วนที่ 3 ค่าใช้จ่ายเพื่อท่องเที่ยวภายในเขตชุมชนดั้งเดมิ 

25. ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวภายในเขตชุมชนดั้งเดิมของจังหวัดล าพูน แบ่งเป็นประเภทต่างๆ 

ดังต่อไปนี้ นักท่องเที่ยวมีการใช้จ่ายประมาณประเภทละกี่บาท (ต่อคน/การท่องเที่ยวครั้งนี)้ 

ประเภทของค่าใช้จ่าย ค่าใช้จ่ายโดยประมาณ 
(บาท) 

ค่าที่พัก   
ค่าอาหาร  
ค่าเครื่องดื่ม/ขนม/อาหารว่าง  
ค่าสินค้าและของที่ระลึก  
ค่าบริการท่องเที่ยว (เช่น ค่าธรรมเนียมเข้าสถานที่ต่างๆ)  
ค่าใช้จ่ายด้านความบันเทิง (เช่น ค่าชมการแสดง ค่าเช่าอุปกรณ์บางชนิด)  
ค่าใช้จ่ายในการใช้บริการน าเที่ยว   
ค่าใช้จ่ายในการท าบุญ   
ค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้าอุปโภคอื่นๆ เช่น ยาสีฟัน ยาสระผม  
ค่าใช้จ่ายอื่นๆ เช่น ค่ารักษาพยาบาล เป็นต้น  

 

ส่วนที่ 4 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดล าพูน  

ค าขวัญของจังหวัดล าพูน “พระธาตุเด่น พระรอดขลัง ลาไยดัง กระเทียมดี ประเพณีงาม จามเทวี ศรี
หริภุญชัย” นอกจากค าขวญัดังกล่าวแล้วท่านนึกถึงสิ่งใดต่อไปนี้ ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
25. ภาพลักษณ์ของจังหวัดล าพูน จากมุมมองของท่าน 

(  ) เมืองแห่งประวัติศาสตร์เก่าแก่  (  ) เมืองเล็ก ๆ  (  ) นครหริภุญชัย 
(  ) เมืองท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม (  ) เมืองต้องห้ามพลาดPlus(  ) เมืองล าไย  
(  ) เมืองล้านนาโบราณ   (  ) เมืองน่ารัก 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
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26. สถานที่ท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม 
(  ) วัดพระธาตุหริภุญชัย (  ) วัดจามเทว ี   (  ) วัดมหาวัน 
(  ) วัดพระยืน  (  ) วัดพระพุทธบาทบ้านห้วยต้ม (  ) วัดพระพุทธบาทตากผ้า 
(  ) วัดพระธาตุดอยเวียง (  ) พระมหาธาตุเจดีย์ศรีเวียงชัย (  ) กู่ช้าง กูม้า 
(  ) อนุสาวรียพ์ระนางจามเทวี (  ) อนุสาวรียค์รูบาศรีวิชัย(  ) อนุสาวรีย์สุเทวฤาษี 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

27. สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
(  ) อุทยานแหง่ชาติแม่ปิง  (  ) บ่อน้าศักด์ิสิทธิ์ดอยมะข้อ (  ) ถ้ าเอราวัณ 
(  ) อุทยานแหง่ชาติดอยขุนตาล (  ) ถ้ าหลวงผาเวียง 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

28. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
(  ) เทศกาลล าไย  (  ) ถนนคนเดินล าพูน  (  ) นั่งรถรางเที่ยวเมือง 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

29. การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
(  ) วัดศิลปะล้านนา วัดมหาธาตุเจดีย์ศรีเวียงชัย  
(  ) วัดศิลปะลา้นนา ซุ้มประตูโขงวัดหมูเปิ้ง 
(  ) วัดศิลปะละโว้ พระสุวรรณเจดีย์วัดจามเทวี  
(  ) วัดศิลปะพม่า เจดีย์วัดพระยืน 
(  ) วัดศิลปะพม่า หอไตรวัดหนองเงือก   
(  ) วัดศิลปะศรีวิชัย ซุ้มประตูวัดหริภุญชัย 
 (  ) คุ้มหรือบา้น 

(  ) คุ้มเจ้ายอดเรือน  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
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(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

30. ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
(  ) พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย  (  ) พิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล าพูน 
(  ) หมู่บ้านกระเหรี่ยงพัฒนาห้วยหละ  (  ) บ้านดอนหลวง 
(  ) ขัวมุงท่าสิงห์และชุมชนเวียงยอง  (  ) บ้านหนองช้างคืน 
(  ) สถาบันผ้าทอมือหริภุญชยั   (  ) บ้านหนองเงือก 
(  ) หอศิลป ์อทุยานธรรมะ   (  ) สะพานทาชมพู 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

31. อาหาร 
(  ) ก๋วยเตี๋ยวหมูตุ๋นล าไย 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

32. ของที่ระลกึ 
(  ) ผ้าฝ้ายทอมือ   (  ) ผ้าไหมยกดอก  (  ) กระเป๋านกฮูก  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

33. หน่วยงานภาครัฐควรมีบทบาทในการเสริมสร้างภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนอย่างไร 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
34. ข้อเสนอแนะอื่น ๆ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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ส่วนที่ 4 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดแพร่  

ค าขวัญของจังหวัดแพร่ “หมอ้ห้อม ไม้สัก ถิ่นรักพระลอ ช่อแฮศรีเมือง ลอืเลื่องแพะเมืองผี คนแพร่นี้
ใจงาม” นอกจากค าขวัญดังกล่าวแล้วทา่นนึงถึงสิ่งใดต่อไปนี้ ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
26. ภาพลักษณ์ของจังหวัดแพร่ จากมุมมองของท่าน 

(  )  เมืองแห่งประวัติศาสตร์  (  ) ธรรมชาติที่งดงาม  (  ) ประตูสู่ล้านนา  
(  )  วิถีชีวิตที่เรียบง่าย   (  )  มนต์เสนห่์    (  ) Slow life   
(  )  มิตรภาพ    (  ) เมืองท่องเที่ยวต้องห้ามพลาด 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

27. สถานที่ท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม 
(  )  วัดพระธาตุช่อแฮ   (  ) วัดจอมสวรรค์   (  ) วัดพระนอน  
(  ) วัดพระธาตุจอมแจ้ง   (  ) วัดพระบาทมิ่งเมืองวรวิหาร    (  ) วัดสระบ่อแก้ว  
(  ) วัดหลวง    (  ) วัดพงษ์สุนันท์  (  ) วัดพระธาตุอินแขวน 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

28. สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
(  ) แพะเมืองผี   (  )  อุทยานแห่งชาติดอยผากลอง  (  ) อุทยานแหง่ชาติเวียงโกศัย 
(  ) น้ าตกตาดหมอก  (  ) ถ้ าผานางคอย   (  ) น้ าตกแมแ่คม  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

29. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
(  ) เดินชมเมือง   (  )  ปั่นจักยานชมเมือง   (  ) นั่งสามล้อชมเมือง 
(  ) จิบกาแฟกนิขนมร้านกาแฟฮิปๆ    (  ) เดินกาดกองเก่า  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
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30. การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
(  ) วัดศิลปะเชียงแสนพระธาตุช่อแฮ  (  ) วัดศิลปะเชียงแสนวัดพระนอน 
(  ) วัดศิลปะพม่าวัดจอมสวรรค์   (  ) วัดศิลปะพม่าวัดสระบ่อแก้ว 
(  ) ศาลหลักเมืองที่สร้างด้วยศิลปะล้านนา  
(  ) คุ้มหรือบ้านสถาปัตยกรรมไทยผสมยุโรป ได้แก่   

(   ) บ้านวงศ์บุรี  (  ) คุ้มเจ้าหลวง  (  ) คุ้มเจ้าหนานไชยวงศ์  
(   ) คุ้มวิชัยราชา   (  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

(   ) บ้านไม้สัก ได้แก่ บ้านประทับใจ  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

31. ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
(  ) สงกรานต ์  (  ) หม้อห้อมทุ่งโฮ้ง  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

32. อาหาร 
(  ) ขนมจีนเมอืงแพร่  (  ) ตลาดประตูชัย  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

33. ของที่ระลึก 
(  ) ม่อฮ่อม     
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

34. หน่วยงานภาครัฐควรมีบทบาทในการเสริมสร้างภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดแพร่อย่างไร 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
................................................................................................................................................................ 
35. ข้อเสนอแนะอื่น ๆ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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ส่วนที่ 4 ภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวจังหวัดน่าน  

ค าขวัญของจังหวัดน่าน “แข่งเรือลือเลื่อง เมืองงาช้างด า จิตรกรรมวัดภูมินทร์ แดนดินส้มสีทอง 
เรืองรองพระธาตุแช่แห้ง” นอกจากค าขวัญดังกล่าวแล้วท่านนึกถึงสิ่งใดต่อไปนี้  
25. ภาพลักษณ์ของจังหวัดน่าน จากมุมมองของท่าน (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(  )  เมืองเก่ามีชีวิต  (  ) เมืองเล็ก ๆ  (  ) วัฒนธรรมที่โดดเด่น  
(  ) เมืองในหุบเขา  (  )  เมืองต้องห้ามพลาด  (  ) เมืองล้านนาตะวันออก  
(  )  Slow life   
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

26. สถานที่ท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม 
(  ) วัดพระธาตุเขาน้อย  (  ) วัดภูมินทร ์  (  ) วัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร 
(  ) วัดมิ่งเมือง   (  ) วัดศรีพันต้น    (  ) วัดหนองบัว   
(  ) วัดหวัข่วง   (  ) วัดสวนตาล   (  ) วัดภูเก็ต 
(  ) วัดพญาวัด   (  ) วัดปรางค ์  (  ) วัดหนองแดง 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

27. สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
(  ) ดอยเสมอดาว   (  )  บ่อเกลือ    (  ) ดอยภูคา 
 (  ) เสาดินนาน้อย   (  ) อ าเภอปัว    (  ) ล่องแก่งล าน้ าว้า 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

28. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
(  ) ถนนคนเดนิเมืองน่าน    
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
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29. การท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
(  ) วัดศิลปะพม่าและล้านนา วัดมิ่งเมือง(  ) วัดศิลปะพม่าและล้านนา วดัพระธาตุเขาน้อย 
(  ) วัดศิลปะล้านนา วัดพระธาตุแช่แห้ง (  ) วัดศิลปะลา้นนา วัดหนองบัว 
(  ) วัดศิลปะสุโขทัย วัดพระธาตุช้างค้ าวรวิหาร 
 (  ) คุ้มหรือบา้น 

(   ) โฮงเจ้าฟองค า  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

30. ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
(  ) พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติน่าน  (  ) หอศิลป์รมิน่าน 
(  ) เฮือนรถถบี  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

31. อาหาร 
(  ) บัวลอย  (  ) ข้าวซอย  
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

32. ของที่ระลึก 
(  ) ผ้าทอ  (  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 
(  ) อื่น ๆ โปรดระบุ ..................................................... 

33. หน่วยงานภาครัฐควรมีบทบาทในการเสริมสร้างภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดน่านอย่างไร 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
34. ข้อเสนอแนะอื่น ๆ 
................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................ 
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แบบสอบถามส าหรบันักท่องเที่ยว 

ค าชี้แจง 

 แบบสอบถามฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของการเก็บข้อมูลในการวิจัย เพื่อการศึกษาความคิดเห็นของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์  โดยเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาวิจัยเรื่อง “แนวทางการ

พัฒนาการท่องเที่ยวส าหรับเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา” 

ผู้วิจัยใคร่ขอความกรุณาท่านตอบค าถามทุกข้อในแบบสอบถามนี้ ค าตอบของท่านไม่มีถูกหรือผิดและผู้วิจัย

ขอรับรองว่า ข้อมูลต่างๆที่ท่านตอบในแบบสอบถาม  จะไม่มีผลกระทบหรือเกิดความเสียหายต่อตัวท่าน

หรือบุคคลใดๆ  และเพื่อจักใช้ข้อมูลเป็นประโยชน์ในการเสนอแนะหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการจัดท าแผน

ส่งเสริมการท่องเที่ยวต่อไป  ส าหรับแบบสอบถามฉบับนี้มีทั้งสิ้น 5 ส่วน  คือ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2 รูปแบบและพฤติกรรมการท่องเที่ยว 

ส่วนที่ 3 ความคาดหวังและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์

มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ส่วนที่ 4 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)  

ส่วนที่ 5 ข้อเสนอแนะในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทา งวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

โปรดท าเครื่องหมาย ✓ลงใน (   ) หรือเติมข้อความลงในช่องว่างที่เว้นไว้ (….…)  ผู้วิจัยหวังเป็น

อย่างยิ่งว่าจะได้รับความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามเป็นอย่างดี พร้อมทั้งขอขอบพระคุณมา ณ โอกาสนี้

    

ส่วนที่ 1   ข้อมูลทั่วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. เพศ                 

(   ) 1.ชาย   (   ) 2. หญิง  

2. อายุ.................ป ี              

3. สถานภาพ   

(   ) 1. โสด (   ) 2. สมรส  (   ) 3. หม้าย (   ) 4. หย่าร้าง  

4. ระดับการศึกษา       

(   ) 1. มัธยมศึกษาหรือต่ ากว่า  (   ) 2. อนุปริญญา    

(   ) 3. ปริญญาตร ี    (   ) 4. สูงกว่าปริญญาตร ี
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5. อาชพี              

(   ) 1. รับราชการ  / รัฐวิสาหกิจ   (   ) 2. รับจ้างอิสระ                  

(   ) 3. พนกังานบริษทัเอกชน   (   ) 4. ธุรกิจส่วนตัว               

(   ) 5. นักศึกษา     (   ) 6. เกษยีณอาย ุ   

(   ) 7. แม่บ้าน/พ่อบ้าน    (   ) 8. เกษตรกร 

(   ) 9. อื่นๆ (ระบุ).................................................. 

6. ปัจจุบันท่านอาศัยอยู่ในภาคใด และจังหวดัใด  

 6.1 นักท่องเที่ยวชาวไทย          

(   ) 1. เหนือ จังหวัด........................................ (   ) 2. กลาง จังหวัด..............................          

(   ) 3. ใต้ จังหวัด.......................................…. (   ) 4. ตะวันออก จงัหวัด.........................  

(   ) 5. ตะวันตก จังหวัด…………………………… (   ) 6. ตะวันออกเฉียงเหนือ จงัหวัด……....  

(   ) 7. อื่น ๆ ........................................................... 

7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน.............................................บาท หรือ หน่วยสกุลเงิน....................... 

 

ส่วนที่ 2 รูปแบบและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

8. ท่านใช้ระยะเวลากี่วันในการเดินทางท่องเที่ยวครั้งนี้ ………………………………. วัน  

9. จ านวนผู้ที่รว่มเดินทางท่องเที่ยวในครั้งนี้ (นับรวมตัวท่านด้วย) ………………………………. คน 

10. ท่านชอบเลือกเดินทางท่องเที่ยวกับใครมากที่สุด                         

(   ) 1. ด้วยตนเองคนเดียว    (  ) 2. คู่รัก สามี/ภรรยา 

(   ) 3. กลุ่มเพือ่นสนิท    (   ) 4. ครอบครัว/ญาต ิ

(   ) 5. เพื่อนร่วมงาน    (   ) 6. องค์กร  มูลนิธิ                 

(   ) 7. คนทีพ่ักอาศัยในบรเิวณเดียวกัน               (   ) 8. บริษัทน าเที่ยว 

(   ) 9. อื่นๆ (ระบุ)................................                         

11. การเดินทางท่องเที่ยวครั้งนี้ท่านได้ใช้บริการบริษัทน าเที่ยวหรือไม่ 

(   ) 1. ไม่ได้ใชบ้ริการ                      

(   ) 2. ใช้บริการตลอดการเดินทาง                   

(   ) 3. ใช้บริการเป็นบางรายการหรือบางวัน  

(   ) 4. อื่นๆ (ระบุ)........................................................................................................ 
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12. ท่านทราบข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวทีท่่านเลือกเดินทางจากแหล่งใด (เลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  

(   ) 1. บริษัทน าเที่ยว    (   ) 2. นิตยสาร/วารสารการทอ่งเที่ยว

 (   ) 3. แผ่นพับ/ใบปลิว     (   ) 4. อินเตอรเ์น็ต/การสื่อสารออนไลน์

 (   ) 5. ญาติพี่น้อง/ครอบครัว/คนรู้จัก  (   ) 6. สื่อสาธารณะ วิทยุ โทรทัศน์ ฯลฯ 

(   ) 7. ป้ายโฆษณา     (   ) 8. อื่นๆ (ระบุ)................................      

13. ในการมาเที่ยวส่วนใหญ่ทา่นเลือกที่พักประเภทใด        

(   ) 1. โรงแรม    (   ) 2. รีสอร์ท     

(   ) 3. เกสเฮาท ์    (   ) 4. บ้านพักส่วนตัว / บ้านญาติ / บ้านเพือ่น 

(   ) 5. โฮมสเตย์     (   ) 6. ไม่ไดพ้ักค้างคืน  

(   ) 6. อื่น ๆ(ระบุ)........................................... 

14. ในการมาเที่ยวในครั้งนีท้่านมีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยส าหรับตวัท่าน………………………………….บาทต่อทริป 

15. ในการมาเที่ยวครัง้นี้ท่านได้จับจ่ายสินค้าของฝาก ของทีร่ะลึกประเภทใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า1 ข้อ) 

(   ) 1. อาหาร เครื่องดื่ม                                   (   ) 2. เครื่องประดับตกแตง่บ้าน 

(   ) 3. เครื่องใช้ในครัวเรือน   (   ) 4. เสื้อผ้า กระเป๋า เครื่องแต่งกาย                

 (   ) 5. สินค้าหตัถกรรมอื่น เช่น.............................. (   ) 6. อื่น ๆ (ระบุ).............................. 

16. ลักษณะของแหล่งทอ่งเที่ยวที่ท่านชื่นชอบส าหรับท่องเที่ยวในครั้งนี้ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(   ) 1. วัดและพระธาต ุ   (   ) 2. โบราณสถาน 

(   ) 3. หัตถกรรมและภูมิปัญญา  (   ) 4. วิถีชีวิต 

(   ) 5. แหล่งทอ่งเที่ยวทางธรรมชาติ (   ) 6. แหล่งท่องเที่ยวเชงิเกษตร 

 (   ) 7. อื่น ๆ………………………………… 

17. การเดินทางท่องเที่ยวในครั้งนี้ ท่านได้ประสบการณ์อะไรบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(   ) 1. ความทรงจ าที่ด ี  (   ) 2. ประสบการณ์ใหม ่

(   ) 3. การผ่อนคลาย   (   ) 4. ความตอ้งการที่จะเรียนรู ้

(   ) 5. มิตรภาพ   (   ) 6. เกิดแรงบันดาลใจในการใช้ชีวติ 

(   ) 7. การแบง่ปัน  (   ) 8. การเปลีย่นแปลงทัศนคติ/ความคิดในทางบวก 

(   ) 9. ความรูส้ึกอยากกลับไปเที่ยวซ้ า (   ) 10. ความตื่นเต้น/ท้าทาย 

(   ) 11. ความโหยหาอดีต  (   ) 12. การรู้สกึว่าตนเป็นคนพิเศษ 

(   ) 13. ความเป็นอิสระ  (   ) 14. ความแปลกใหม ่

(   ) 15. ความประหลาดใจ  (   ) 16. อื่นๆ (ระบุ)……………………………………  

 

18. ท่านชื่นชอบท่องเที่ยวในย่านชุมชนเก่าในรูปแบบ ใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
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   (    ) 1. พื้นที่ชุมชนที่ประกอบด้วยกลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างที่มีลกัษณะสวยงาม แปลกตา 

และเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น    

   (   ) 2. พื้นทีชุ่มชนเก่าที่ประกอบด้วย รูปแบบที่ดิน และถนนแบบดั้งเดิม         

   (   ) 3. พื้นทีชุ่มชนเก่าที่มีลกัษณะชุมชนกลมกลืนกับสภาพแวดล้อมโดยรอบ  

   (   ) 4. พื้นทีชุ่มชนที่มีประวตัิศาสตร์ความเป็นมายาวนาน  

19. ท่านเดินทางมายังแหล่งท่องเที่ยวในเขตย่านชุมชนเก่าแห่งนี้จ านวนกี่ครั้ง 

 (   ) 1. ครั้งแรก    (   ) 2. ครั้งที่2  

 (   ) 3. ครั้งที่3    (   ) 4. ครั้งที่4 

 (   ) 5. ครั้งที่5    (   ) 6. มากกว่า 5 ครั้ง 

20. จากประสบการณ์การท่องเที่ยวในย่านชุมชนเก่าแห่งนี้ ท่านคิดว่าท่านมีความพึงพอใจในระดับใด 

(   ) 1 ไม่พึงพอใจเลย  (   ) 2 พึงพอใจเล็กน้อย (   ) 3 พึงพอใจปานกลาง         

(   ) 4 พึงพอใจมาก  (   ) 5 พึงพอใจมากที่สุด 

21. จากประสบการณ์การท่องเที่ยวในย่านชุมชนเก่าท่านคิดว่าโอกาสที่ท่านจะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวอีก
ครั้งเป็นเท่าไร 
 (   ) 10% (   ) 20% (   ) 30% (   ) 40% (   ) 50%  

(   ) 60% (   ) 70% (   ) 80% (   ) 90% (   ) 100% 
22. จากประสบการณ์การท่องเที่ยวในย่านชุมชนเก่าครั้งนี้ ท่านคิดว่าโอกาสที่ท่านจะแนะน าสถานที่
ท่องเที่ยวแห่งนี้ต่อบุคคลอื่นเป็นเท่าไร 
 (   ) 10% (   ) 20% (   ) 30% (   ) 40% (   ) 50%  

(   ) 60% (   ) 70% (   ) 80% (   ) 90% (   ) 100% 
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ส่วนที่ 3 ความคาดหวังและความพึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

 

ความคาดหวังและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

ค ว า ม ค า ด ห วั ง แ ห ล่ ง

ท่ อ ง เที่ ย ว ใน เขตอนุ รั กษ์

ม ร ด ก ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

(สถาปัตยกรรม) 

พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวใน

เ ข ต อ นุ รั ก ษ์ ม ร ด ก ท า ง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ระดับความคาดหวัง 
น้อย                     มากที่สุด 

 

ระดับความพึงพอใจ 
น้อย                      มากที่สุด 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

คุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม)      

คุณค่าด้านสถาปตัยกรรมศาสตร์           

1) คุณค่าด้านอายุ: กลุ่มอาคารและสิ่งปลูก

สร้ างมีอายุ ยาวนาน จนท า ให้ท่ านเกิด

ความรู้สึกโหยหาอดีต 

          

2) คุณค่ารูปแบบทางสถาปัตยกรรม: กลุ่ม

อาคารและสิ่งปลูกสร้างอาคารมีรูปแบบที่ท า

ให้ท่านเกิดความรู้สึกประทับใจ 

          

3) คุณค่าความเป็นเอกลักษณ์:  มีความ

แตกต่างจากที่อื่น ท าให้ท่านเกิดความรู้สึก

เกิดความสนใจและได้รับประสบการณ์ที่

แปลกใหม่ 

          

4)  คุณค่ าด้ านสุนทรียภาพ/ความงาม : 

รูปแบบทางสถาปัตยกรรมมีความสวยงาม 

ท าให้ท่านเกิดสุนทรียภาพในการเยี่ยมชม 

          

5)  คุณค่าด้านวัสดุ/ภูมิปัญญาการก่อสร้าง: 

กลุ่มอาคารและสิ่ งปลูกสร้างมีออกแบบ

ก่อสร้างด้วยภูมิปัญญาช่างฝีมือที่เป็นเลิศท า

ให้ท่านเกิดความรู้สึกประทับใจ  

          

6) คุณค่าเชิงจ านวน/ความหายาก: กลุ่ม

อาคารและสิ่งปลูกสร้างมีความหายากท าให้
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ความคาดหวังและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

ค ว า ม ค า ด ห วั ง แ ห ล่ ง

ท่ อ ง เที่ ย ว ใน เขตอนุ รั กษ์

ม ร ด ก ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

(สถาปัตยกรรม) 

พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวใน

เ ข ต อ นุ รั ก ษ์ ม ร ด ก ท า ง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ระดับความคาดหวัง 
น้อย                     มากที่สุด 

 

ระดับความพึงพอใจ 
น้อย                      มากที่สุด 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

ท่านเกิดความรู้สึกแปลกใหม่และอยาก

กลับไปเที่ยวซ้ า 

คุณค่าด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม           

1. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

การเป็นหลักฐานทางประวัติศาสตร์ ท าให้

ท่านเกิดความรู้สึกหวงแหนและอยากให้เก็บ

รักษาไว้เพื่อคนรุ่นหลัง 

          

2. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

โบราณคดี ท าให้ท่านรับรู้ถึงเรื่องราวในอดีต

และเกิดความรู้สึกโหยหาอดีต 

          

3. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

วัฒนธรรม/การเป็นตัวแทนของวัฒนธรรม

ของพื้นที่ ท าให้ท่านรู้สึกถึงการเป็นต้นก าเนิด

ของวัฒนธรรมดังกล่าว 

          

4. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าทาง

วิชาการ ท าให้ท่านทราบเหตุการณ์ส าคัญใน

อดีตของพื้นที่และมีความต้องการที่จะเรียนรู้

เพิ่มเติม 

          

คุณค่าด้านสังคม           

1. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

สัญลักษณ์หรือการเป็นตัวแทนของพื้นที่ ท า

ให้ท่านรู้สึกประทับใจต่อสภาพความเป็นอยู่

ของคนในพื้นที่  
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ความคาดหวังและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

ค ว า ม ค า ด ห วั ง แ ห ล่ ง

ท่ อ ง เที่ ย ว ใน เขตอนุ รั กษ์

ม ร ด ก ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

(สถาปัตยกรรม) 

พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวใน

เ ข ต อ นุ รั ก ษ์ ม ร ด ก ท า ง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ระดับความคาดหวัง 
น้อย                     มากที่สุด 

 

ระดับความพึงพอใจ 
น้อย                      มากที่สุด 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

2. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

เศรษฐกิจ ท าให้ท่านรู้สึกถึงประโยชน์ของ

สถานที่มีต่อความอยู่ดีมีสุขหรือคุณภาพชีวิต

ของคนในพื้นที ่

          

3. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

หน้าที่ใช้สอยเป็นประโยชน์ต่อคนในพื้นที่ ท า

ให้ท่านรู้สึกถึงคุณประโยชน์ของสถานที่

ดังกล่าวต่อคนในพื้นที่  

          

4. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

การเมือง ท าให้ท่านรับรู้ถึงการต่อสู้ /การ

เปลี่ยนแปลงทางการเมือง และท าให้ท่านเกิด

ความรู้สึกรักชาติ 

          

5. กลุ่มอาคารและสิ่งปลูกสร้างมีคุณค่าด้าน

จิตใจและความเชื่อมั่น ต่อคนในพื้นที่ ท าให้

ท่านรู้สึกถึงความส าคัญและความศักดิ์สิทธิ์

ของสถานที่ 

          

ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 

1) แหล่งท่องเที่ยวมีบริการห้องน้ า-ห้องสุขาที่

สะอาดส าหรับนักท่องเที่ยว 

          

2) การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว

ส ามารถสร้ า งค วามรู้  ค ว าม เข้ า ใ จ ใน

สถาปัตยกรรมและวัฒนธรรมท้องถิ่นได้ อาทิ

แผ่นพับ เอกสารแนะน าข้อมูล และเส้นทาง

ของแหล่งวัฒนธรรมชุมชนภายในแหล่ง

ท่องเที่ยว  
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ความคาดหวังและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

ค ว า ม ค า ด ห วั ง แ ห ล่ ง

ท่ อ ง เที่ ย ว ใน เขตอนุ รั กษ์

ม ร ด ก ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

(สถาปัตยกรรม) 

พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวใน

เ ข ต อ นุ รั ก ษ์ ม ร ด ก ท า ง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ระดับความคาดหวัง 
น้อย                     มากที่สุด 

 

ระดับความพึงพอใจ 
น้อย                      มากที่สุด 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

3) มีที่พักที่ชาวบ้านจัดให้แบบโฮมสเตย์ 

(Home Stay) ในชุมชน  หรือพื้นที่ใกล้เคียง 

          

4) มีศูนย์บริการนักท่องเที่ยว เพื่ออ านวย

ความสะดวก และให้บริการข้อมูลข่าวสารแก่

นักท่องเที่ยว 

          

5) มีพนักงาน / เจ้าหน้าที่ ของชุมชนเป็นผู้

อธิบายและให้ค าแนะน าในการเยี่ยมชม

อาคารทางสถาปัตยกรรมพักอาศัยพื้นถิ่น 

          

6) มีร้านค้าของที่ระลึกหรือศูนย์จ าหน่าย

สินค้าท้องถิ่นส าหรับบริการ 

          

7) มีสถานที่จอดรถที่สะดวกและปลอดภัยใน

แต่ละแหล่งท่องเที่ยว 

          

ด้านการเข้าถึง 

1) มี เส้นทางและสภาพถนนเข้าสู่แหล่ง

ท่องเที่ยวความสะดวกและปลอดภัย 

          

2) มีรถบริการ/รถรับจ้างให้บริการไปยัง

แหล่งท่องเที่ยวได้สะดวก 

          

3 )  มี ป้ า ย บ อ ก ท า ง ที่ ก ล ม ก ลื น กั บ

สภาพแวดล้อม หรือวัฒนธรรมท้องถิ่นตาม

เส้นทางการท่องเที่ยว 

          

4) มีเส้นทางการเข้าถึงสามารถเชื่อมโยง/

เข้า-ออกได้หลากหลาย 

          

ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
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ความคาดหวังและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

ค ว า ม ค า ด ห วั ง แ ห ล่ ง

ท่ อ ง เที่ ย ว ใน เขตอนุ รั กษ์

ม ร ด ก ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

(สถาปัตยกรรม) 

พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวใน

เ ข ต อ นุ รั ก ษ์ ม ร ด ก ท า ง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ระดับความคาดหวัง 
น้อย                     มากที่สุด 

 

ระดับความพึงพอใจ 
น้อย                      มากที่สุด 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

1) กิจกรรมการท่องเที่ยวเปิดโอกาสให้ท่านมี

ส่วนร่วมในการท ากิจกรรม 

          

2) กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความสอดคล้อง

สัมพันธ์กับวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิต

ของชุมชนท้องถิ่น 

          

3) กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความสอดคล้อง

สัมพันธ์กับอาคารสถาปัตยกรรม 

          

4) กิจรรมการท่องเที่ยวช่วยเพิ่มพูนความรู้ 

และประสบการณ์ใหม่ ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว 

          

5) มีกิจกรรมทางการท่องเที่ยวให้เลือกท า

อย่างหลากหลาย 

          

ด้านปัจจัยสนับสนุนในการท่องเที่ยว 

1) ความปลอดภัยในการท่องเที่ยว           

2) การโฆษณาและประชาสัมพันธ์จากสื่อ

ต่างๆ 

          

3) ความน่าสนใจของชุมชนและอัธยาศัยของ

ผู้คนในชุมชนโดยรอบ      

          

4) มีสถานีต ารวจ และสถานพยาบาลในการ

ให้บริการฉุกเฉินแก่นักท่องเที่ยวได ้

          

5) มีบริษัทจัดน าเที่ยว หรือตัวแทนทางการ

ท่องเที่ยวให้บริการในพื้นที่ส าคัญทางการ

ท่องเที่ยว 
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ความคาดหวังและความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อแหล่งท่องเที่ยว 

ในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม 

(สถาปัตยกรรม) 

ค ว า ม ค า ด ห วั ง แ ห ล่ ง

ท่ อ ง เที่ ย ว ใน เขตอนุ รั กษ์

ม ร ด ก ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

(สถาปัตยกรรม) 

พึงพอใจแหล่งท่องเที่ยวใน

เ ข ต อ นุ รั ก ษ์ ม ร ด ก ท า ง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

ระดับความคาดหวัง 
น้อย                     มากที่สุด 

 

ระดับความพึงพอใจ 
น้อย                      มากที่สุด 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 

6) แหล่งท่องเที่ยวที่มีกฎหมาย กฎระเบียบ 

เงื่อนไข ที่อ านวยความสะดวก อย่างเป็น

ระบบ 

          

7) มีระบบโทรคมนาคมที่สะดวกในพื้นที่

ส าคัญทางการท่องเที่ยว เช่น โทรศัพท์

สาธารณะ Wi-Fi และระบบการสื่อสารต่าง ๆ  

          

 

 

ส่วนที่ 4 แนวทางการพัฒนาการท่องเทีย่วในพื้นที่อนุรักษม์รดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 
 

แนวทาง 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง       เห็นด้วยอย่างยิ่ง  

               

1 2 3 4 5 

1)  อาคารทางสถาปัตยกรรมควรได้รับการพัฒนา / บูรณะ และ

สามารถเห็นเค้าโครงหรือรูปแบบเมื่อสมัยแรกสร้าง 

     

2) อาคารทางสถาปัตยกรรมควรรับการอนุรักษ์ / ดูแลรักษา ให้

อยู่ในสภาพดั้งเดิมมากที่สุด โดยไม่มีการดัดแปลงโครงสร้างหรือ

การประดับตกแต่ง 

     

3) ควรมีการจัดแสดงเกี่ยวกับรายละเอียดของเฮือนพักอาศัยพื้น

ถิ่นที่เหมาะสมและสอดคล้องกับการท่องเที่ยว 

     

4) จัดให้มีการสื่อความหมายให้เข้าใจถึงประวัติศาสตร์  ลักษณะ

ทางสถาปัตยกรรมและศิลปกรรมที่ส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว 

     

5) ควรมีพนักงาน / เจ้าหน้าที่ ของชุมชนเป็นผู้อธิบายและให้

ค าแนะน าในการเย่ียมชมอาคารทางสถาปัตยกรรม 
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แนวทาง 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง       เห็นด้วยอย่างยิ่ง  

               

1 2 3 4 5 

6) ควรมีการจัดบริการรถสาธารณะรับส่งระหว่างแหล่งท่องเที่ยว

และสถานีขนส่งผู้โดยสารให้บริการทุกวัน 

     

7) ควรมีการปรับปรุง/ตกแต่งอาคารให้รองรบกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง

ทางการท่องเที่ยว เช่น ร้านกาแฟ ร้านอาหาร ที่พัก เป็นต้น 

     

 

ส่วนที่ 5 ข้อเสนอแนะในการพฒันาแหล่งท่องเที่ยวในเขตอนุรกัษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) 

……………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………… 

 
..........ขอขอบคุณที่เสียสละเวลาในการใหข้้อมลู..........
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ภาคผนวก จ 
การวิเคราะหแ์บบสอบถามนักท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวยงัชุมชนดัง้เดิมอมัพ
วา  และนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเท่ียวในพื้นท่ีเขตอนุรกัษ์มรดกทาง
วฒันธรรม 3 จงัหวดัล้านนา
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1. ชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
1.1 เปรียบเทียบลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ ที่มาเที่ยวยัง

ชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
พบว่านักท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่มมีการกระจายตัวทั้งเพศชายและเพศหญิงใกล้เคียงกัน เมื่อ

พิจารณาตามกลุ่มของนักท่องเที่ยว พบว่า กลุ่ม Hop-On Hop-off Tour ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างาน
ระยะต้น มีสถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่งมี
รายได้อยู่ในระดับ E และระดับ D กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างาน
ระยะต้น มีสถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่งมี
รายได้อยู่ในระดับ D และระดับ C- ส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น
จนถึงวัยท างานระยะกลาง จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่งมี
รายได้อยู่ในระดับ D ดังภาพที ่78 

 

 
ภาพที่ 78 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
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1.2 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 
 จากภาพที่ 79 นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ส่วนใหญ่ร้อยละ 67.19 เริ่มการ
วางแผนท่องเที่ยวโดยการไม่ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว เพื่อน ครอบครัว และตัวเองมีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจเที่ยว โดยนิยมเที่ยวพร้อมกับครอบครัว ญาติ และเพื่อน ซึ่งวัตถุประสงค์หลักในการมา
ท่องเที่ยวยังอัมพวา คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน และถ้าหากจะตัดสินใจมาเที่ยว การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์ เป็นรูปแบบการส่งเสริมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด เช่น ศึกษาข้อมูลการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์จากอินเตอร์เน็ต การได้รับส่วนลดพิเศษค่าที่พัก ค่าอาหาร และการได้รับ
ข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลในงานนิทรรศการการท่องเที่ยว  

นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ส่วนใหญ่เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนดั้งเดิมอัมพวา

มากกว่า 1 ครั้ง โดยเดินทางมาด้วยรถยนต์ส่วนตัวแบบไปเช้า เย็นกลับ และเมื่อมาถึงยังอัมพวานัก

ท่องเที่ยวมักจะเดินเท้าในการเที่ยวชม และรับประทานอาหาร เครื่องดื่ม ซึ่งกลุ่ มคนวัยท างานระยะ

ปลายมีการใช้จ่ายประมาณ 1,600 บาท จากภาพที่ 81 จะเห็นได้ว่าเป็นกลุ่มที่ใช้จ่ายสูงที่สุด 

 และจากการท่องเที่ยวในย่านชุมชนดั้งเดิมอัพวานักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour มี

ความประทับใจอยู่ในระดับมากในการได้มาเที่ยวครั้งนี้ ซึ่งบรรยากาศและความเป็นเอกลักษณ์ของ

ชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยที่จะท าให้นักท่องเที่ยวกลับมาเที่ยวซ้ า แต่อย่างไรก็ตามบรรยากาศของชุมชน

ดั้งเดิมเป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางกลับมาเที่ยวอีกครั้ง 

 

 
ภาพที่ 79 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On 
Hop-Off Tour ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
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ภาพที่ 80 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-
Off Tour ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 

 

 
ภาพที่ 81 แสดงค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 
(บาท) ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
 

 
ภาพที่ 82 แสดงลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off 
Tour 
ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา
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1.3 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

 นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม ส่วนใหญ่ร้อยละ 69.28 เริ่มการวางแผนท่องเที่ยวโดยการไม่
ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว ซึ่งตัวเองเป็นผู้ตัดสินใจมาเที่ยว โดยนิยมเที่ยวพร้อมกับกลุ่มเพื่อน ซึ่ง
วัตถุประสงค์หลักในการมาท่องเที่ยวยังอัมพวา คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน และถ้าหากจะตัดสินใจ
มาเที่ยว การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ เป็นรูปแบบการส่งเสริมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจมาก
ที่สุด เช่น ศึกษาข้อมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ์จากอินเตอร์เน็ต การได้รับส่วนลดพิเศษค่าที่พัก 
ค่าอาหาร และการได้รับข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลในงานนิทรรศการการท่องเที่ยว ดังภาพที ่83 

นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมส่วนใหญ่เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนดั้งเดิมอัมพวามากกว่า 

1 ครั้ง โดยเดินทางมาด้วยรถยนต์ส่วนตัวแบบไปเช้า เย็นกลับ และเมื่อมาถึงยังอัมพวานักท่องเที่ยว

มักจะเดินเท้าในการเที่ยวชมสถาปัตยกรรม รับประทานอาหาร และเครื่องดื่ม ดังภาพที่ 84 ซึ่งกลุ่ม

คนวัยท างานระยะปลาย และกลุ่มเกษียณมีการใช้จ่ายประมาณ 2,000-2,200 บาท ดังภาพที ่85 

และจากการท่องเที่ยวในย่านชุมชนดั้งเดิมอัพวานักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม มีความ

ประทับใจอยู่ในระดับมากในการได้มาเที่ยวครั้งนี้ ซึ่งบรรยากาศของชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยที่ส าคัญ

ที่สุดที่จะท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางกลับมาเที่ยวอีกครั้ง ดังภาพที ่86 

 

 

 
ภาพที่  83 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง
สถาปัตยกรรมที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
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ภาพที่ 84 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม
ที่มาเที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 

 

 
ภาพที่ 85 แสดงค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่มาเที่ยว
ยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 

 

 
ภาพที่ 86 แสดงลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่มา
เที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
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1.4 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวทั่วไป 
 นักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่ร้อยละ 73 วางแผนท่องเที่ยวโดยการไม่ใช้บริการบริษัทน าเที่ยว 
ซึ่งกลุ่มเพื่อนและตัวเองจะเป็นผู้ตัดสินใจเที่ยว โดยนิยมเที่ยวพร้อมกับกลุ่มเพื่อน ซึ่งวัตถุประสงค์หลัก
ในการมาท่องเที่ยวยังอัมพวา คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน และถ้าหากจะตัดสินใจมาเที่ยว การ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ เป็นรูปแบบการส่งเสริมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด เช่น 
ศึกษาข้อมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ์จากอินเตอร์เน็ต และการได้รับส่วนลดพิเศษค่าที่พัก 
ค่าอาหาร ดังภาพที ่87 

นักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่เดินทางมาเที่ยวยังย่านชุมชนดั้งเดิมอัมพวามากกว่า 1 ครั้ง โดย

เดินทางมาด้วยรถยนต์ส่วนตัว ซึ่งส่วนใหญ่จะเลือกพักที่โฮมสเตย์ และสอร์ท เป็นเวลา 2 วัน 1 คืน 

โดยเมื่อมาถึงยังอัมพวานักท่องเที่ยวมักจะเดินเท้าในการเที่ยว และรับประทานอาหาร เครื่องดื่ม ดัง

ภาพที่ 88 ซึ่งกลุ่มคนวัยท างานระยะต้นไปจนถึงระยะกลางมีการใช้จ่ายประมาณ 2,000-3,500 บาท  

ดังภาพที ่89 

 และหลังจากการท่องเที่ยวในย่านชุมชนดั้งเดิมอัพวานักท่องเที่ยวทั่วไป มีความประทับใจอยู่

ในระดับมากในการได้มาเที่ยวครั้งนี้ ซึ่งบรรยากาศของชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดที่จะท าให้

นักท่องเที่ยวเดินทางกลับมาเที่ยวอีกครั้ง ดังภาพที ่90 

 

 

 
ภาพที่ 87 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มา
เที่ยวยังชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 
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ภาพที่ 88 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาเที่ยวยัง
ชุมชนดั้งเดิมอัมพวา 

 

 
ภาพที่ 89 แสดงค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาเที่ยวยังชุมชน

ดั้งเดิมอัมพวา 
 

 
ภาพที่ 90 แสดงลักษณะพฤติกรรมหลังการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่มาเที่ยวชุมชน
ดั้งเดมิอัมพวา
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2. พืน้ท่ีเขตอนุรกัษ์มรดกทางวฒันธรรมจงัหวดัล าพนู 
2.1 เปรียบเทียบลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ ที่มาเที่ยวใน

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 
ภาพที่ 91 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัด
ล าพูน 

 

นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูนส่วนใหญ่เป็น
นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ซึ่งนักท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่มมีการกระจายตัวทั้งเพศชายและ
เพศหญิงใกล้เคียงกัน และเมื่อพิจารณาตามกลุ่มของนักท่องเที่ยวมีลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
พบว่ากลุ่ม Hop-On Hop-off Tour ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นไปจนถึงระยะกลาง มี
สถานภาพทั้งโสดและสมรส จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชนและ
เป็นข้าราชการ พนักงานของรัฐ ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D และระดับ C- กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิง
สถาปัตยกรรม ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มีสถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 
ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ข้าราชการ พนักงานของรัฐ และเป็นนักเรียนนักศึกษา ซึ่งมี
รายได้อยู่ในระดับ E ส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มีสถานภาพโสด 
จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่งมีรายได้อยู่ระหว่างระดับ E ไป
จนถึงระดับ C+ (ภาพที ่92) 
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ภาพที่ 92 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 
 

2.2 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 

 นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวพักผ่อนพร้อมกับ
ครอบครัว ญาติ ซึ่งเดินทางมาเป็นคณะโดยใช้รถยนต์ส่วนตัวเป็นยานพาหนะในการท่องเที่ยว ร้อยละ 
55.75 พึ่งเคยมาเที่ยวล าพูนเป็นครั้งแรก ซึ่งการมาเที่ยวครั้งนี้เป็นแบบไปเช้าเย็นกลับ หรือแวะ
ระหว่างทาง (ภาพที ่93) 

แหล่งท่องเที่ยว 5 อันดับแรกที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว คือ วัดพระธาตุหริภุญชัย 

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย วัดจามเทวี อุทยานแห่งชาติแม่ปิง อุทยานดอยขุนตาล ส่วน
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กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รู้จัก คือ ถนนคนเดินล าพูน อีกทั้งนิยมเลือกซื้อผ้าฝ้ายทอมือเป็นของ

ฝาก ของที่ระลึก (ภาพที่ 95) นักท่องเที่ยวมีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวในภาพรวมประมาณ 1 ,200 

บาท และกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่าย

ประมาณ 1,700 บาทต่อคนต่อทริป (ภาพที ่96) 

จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน นักท่องเที่ยว Hop-

On Hop-Off Tour มีความประทับอยู่ในระดับมากในการได้มาเที่ยวครั้งนี้ และความสมบูรณ์ 

สวยงามของสถาปัตยกรรม และกิจกรรมการไหว้พระ ท าบุญ เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมา

เที่ยวที่ล าพูนอีกครั้ง (ภาพที ่97) 

 

 
ภาพที่ 93 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On 
Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 

 
ภาพที่ 94 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 



290 
 

 

 

 
ภาพที่ 95 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ให้ความสนใจ 

 
ภาพที่ 96 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ที่เดินทางมา

เที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 
ภาพที่ 97 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 
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2.3 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
 นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมส่วนใหญ่มักจะเดินทางท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว ญาติ 
โดยในการเที่ยวแต่ละครั้ง จะเป็นการปรึกษาและตัดสินใจท่องเที่ยวด้วยกันภายในครอบครัว และ
วัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวล าพูนในครั้งนี้ คือ การได้มาชื่นชม เรียนรู้วัฒนธรรมภายในท้องถิ่ น
ของล าพูน โดยการขับรถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว 
 นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวยังจังหวัดล าพูนมากกว่าหนึ่ง

ครั้ง โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้นิยม

เที่ยววัดพระธาตุหริภุญชัย วัดจามเทวี อุทยานแห่งชาติดอยขุนตาล อนุสาวรีย์พระนางจามเทวี 

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย รวมถึงพิพิธภัณฑ์ชุมชนเมืองล าพูน และนิยมซื้อผ้าฝ้ายทอมือเป็น

ของที่ระลึก ของฝากในการท่องเที่ยว โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัย

ท างานตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 1,900 บาทต่อคนต่อทริป  

 จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน นักท่องเที่ยวเชิง

สถาปัตยกรรมมีความประทับอยู่ในระหว่างระดับมากไปจนถึงระดับมากที่สุด และความสมบูรณ์ 

สวยงามของสถาปัตยกรรม บรรยากาศและความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยส าคัญ

ที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวที่ล าพูนอีกครั้ง 

 
ภาพที่  98 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง
สถาปัตยกรรม ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 

 
ภาพที่ 99 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 
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ภาพที่ 100 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมให้ความสนใจ 

 

 
ภาพที่ 101 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวใน

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 

 
ภาพที่ 102 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม

ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 

2.4 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวทั่วไป 
 นักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวพักผ่อนพร้อมกับครอบครัว ญาติ ซึ่งเดินทาง
มาเป็นคณะโดยใช้รถยนต์ส่วนตัวเป็นยานพาหนะในการท่องเที่ยว โดยในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละ
ครั้งมักจะเป็นการตัดสินใจรว่มกันของคนในครอบครัว 
 นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ส่วนใหญ่พึ่งเคยมาเที่ยวล าพูนเป็นครั้งแรก โดยจะใช้เวลาในการเดินทาง

และท่องเที่ยวเป็นเวลา 2 วัน 1 คืน มักจะเลือกพักที่โรงแรม แหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้รู้จัก
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คือ วัดพระธาตุหริภุญชัย พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหริภุญไชย วัดจามเทวี และอุทยานแห่งชาติแม่ปิง 

อีกทั้งยังนิยมเที่ยวถนนคนเดินเพื่อเลือกซื้ออาหาร เครื่องดื่ม รวมถึงของที่ระลึก เช่น ผ้าฝ้ายทอมือ 

โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานระยะกลาง ซึ่งมีค่าใช้จ่าย

ประมาณ 8,000 บาทต่อคนต่อทริป 

จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มี

ความประทับอยู่ในระหว่างระดับมากไปจนถึงระดับมากที่สุด และความสมบูรณ์ สวยงามของ

สถาปัตยกรรมถือเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวที่ล าพูนอีกครั้ง 

 

 
ภาพที่ 103 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่
เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 
 
 

 

ภาพที่ 104 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง
มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 
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ภาพที่ 105 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดล าพูนที่นักท่องเที่ยวทั่วไปให้ความสนใจ 

 
ภาพที่ 106 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์

มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 

 

 
ภาพที่ 107 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดล าพูน 
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3. พืน้ท่ีเขตอนุรกัษ์มรดกทางวฒันธรรมจงัหวดัแพร่ 
3.1 เปรยีบเทยีบลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักทอ่งเที่ยวกลุ่มตา่ง ๆ ที่มาเที่ยวใน

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร ่
 

 
ภาพที่ 108 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม
จังหวัดแพร่ 

 

นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ส่วนใหญ่เป็น
นักท่องเที่ยวทั่วไป ซึ่งนักท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่มมีการกระจายตัวทั้งเพศชายและเพศหญิงใกล้เคียงกัน 
และเมื่อพิจารณาตามกลุ่มของนักท่องเที่ยวมีลักษณะทางประชากรศาสตร์ พบว่ากลุ่ม Hop-On Hop-
off Tour ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นไปจนถึงระยะปลาย มีสถานภาพทั้งโสดและสมรส จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชนและเป็นข้าราชการ พนักงานของรัฐ 
ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มี
สถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ข้าราชการ 
พนักงานของรัฐ และเป็นนักเรียนนักศึกษา ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D ส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไปส่วน
ใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มีสถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงาน
ในบริษัทเอกชน ซึ่งมีรายได้อยู่ระหว่างระดับ D ไปจนถึงระดับ C- 
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ภาพที่ 109 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ 
 

3.2 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 

นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ส่วนใหญ่ร้อยละ 50.85 มักจะเดินทางท่องเที่ยว
พร้อมกับครอบครัว ญาติ โดยในการเที่ยวแต่ละครั้ง จะเป็นการปรึกษาและตัดสินใจท่องเที่ยวด้วยกัน
ภายในครอบครัว และวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวในครั้งนี้ คือ การได้มาท่องเที่ยว และพักผ่อน  
โดยการขับรถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว 
 นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่าหนึ่งครั้ง 

โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความ
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นิยม 5 อันดับแรก คือ วัดพระธาตุช่อแฮ แพะเมืองผี บ้านทุ่งโฮ้ง คุ้มเจ้าหลวง และบ้านประทับใจ ซึ่ง

เมื่อมาถึงแพร่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ชอบที่จะเดินชมความงามของเมือง และยังนิยมซื้อเสื้อม่อฮ่อมเป็น

ของที่ระลึก โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย ซึ่งมี

ค่าใช้จ่ายประมาณ 1,700 บาทต่อคนต่อทริป  

 จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ นักท่องเที่ยว Hop-On 

Hop-Off Tour มีความประทับอยู่ในระดับมาก ซึ่งบรรยากาศและความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน

ดั้งเดิม เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวที่แพร่อีกครั้ง 

 

 
ภาพที่ 110 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On 
Hop-Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
 

 

ภาพที่ 111 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
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ภาพที่ 112 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดแพรท่ี่นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ให้ความสนใจ 

 
ภาพที่ 113 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ที่เดินทางมา

เที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 

 

 
ภาพที่ 114 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
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3.3 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 

นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมส่วนใหญ่ มักจะเดินทางท่องเที่ยวเป็นกลุ่มคณะโดยการขับ
รถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับเพื่อน มาเพื่อชื่นชมและเรียนรู้วัฒนธรรมภายในท้องถิ่นของ
จังหวัดแพร่ และส่วนใหญ่พึ่งเคยเดินทางมาแพร่เป็นครั้งแรก โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็น
กลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม 5 อันดับแรก คือ วัดพระธาตุช่อแฮ 
แพะเมืองผี คุ้มเจ้าหลวง วัดจอมสวรรค์ และบ้านวงศ์บุรี เมื่อมาถึงแพร่นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ชอบที่จะ
เดินชมความงามของเมือง และความงามของสถาปัตยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์แตกต่างกันออกไป และ
ของที่ระลึกที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มากที่สุด คือ ผ้าม่อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง โดยกลุ่มที่มี
แนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 6,800 
บาทต่อคนต่อทริป  
 และจากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ นักท่องเที่ยวกลุ่ม

นี้มีความประทับอยู่ในระดับปานกลาง และความสวยงาม ความสมบูรณ์ของสถาปัตยกรรมเป็นปัจจัย

ส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวที่แพร่อีกครั้ง 

 
ภาพที่ 115 แสดงลักษณะพฤติกรรมการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิง
สถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
 

 
ภาพที่ 116 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม

ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
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ภาพที่ 117 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดแพรท่ี่นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมให้ความสนใจ 

 
ภาพที่ 118 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่เดินทางมาเที่ยวใน

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 

 

 
ภาพที่ 119 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม

ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
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3.4 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวทั่วไป 

นักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่ มักจะเดินทางท่องเที่ยวกับเพื่อนเพียง 2 คน โดยการขับรถยนต์
ส่วนตัวมา เพื่อมาท่องเที่ยวและพักผ่อน และมีการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวที่พึ่งมาเป็นครั้งแรก
และมามากกว่าหนึ่งครั้ง ซึ่งนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้ใช้เวลาในการเดินทางและท่องเที่ยวเป็นระยะเวลา 2 
วัน 1 คืน โดยเลือกพักโรงแรมเป็นส่วนใหญ่ 

แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม 5 อันดับแรก คือ วัดพระธาตุช่อแฮ แพะเมืองผี ชุมชนทุ่ง
โฮ้ง บ้านวงศ์บุรี และคุ้มเจ้าหลวง นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มาเที่ยวแพร่โดยมาเดินเที่ยวกาดกองเก่า และ
จิบกาแฟกินขนมที่ร้านกาแฟฮิป ๆ และของที่ระลึกที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มากที่สุด 
คือ ผ้าม่อฮ่อมบ้านทุ่งโฮ้ง โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอน
ปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 3,700 บาทต่อคนต่อทริป  
 และจากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ นักท่องเที่ยวกลุ่ม

นี้มีความประทับอยู่ในระดับมาก ความสวยงาม ความสมบูรณ์ของสถาปัตยกรรมเป็นปัจจัยที่จะท าให้

กลับมาเที่ยวที่แพร่อีกครั้ง แต่ปัจจัยที่ส าคัญที่สุดที่จะท าให้กลับมาเที่ยวคือ ความเงียบสงบของเมือง

แพร่ 

 

 
ภาพที่ 120 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 

 

 
ภาพที่ 121 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
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ภาพที่ 122 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดแพร่ที่นักท่องเที่ยวทั่วไปให้ความสนใจ 

 

 
ภาพที่ 123 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์

มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร ่

 

 
ภาพที่ 124 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
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4. พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 
4.1 เปรยีบเทยีบลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักทอ่งเที่ยวกลุ่มตา่ง ๆ ที่มาเที่ยวใน

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 
ภาพที่ 125 แสดงสัดส่วนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม
จังหวัดน่าน 

 

นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ส่วนใหญ่เป็น
นักท่องเที่ยวทั่วไป ซึ่งนักท่องเที่ยวในแต่ละกลุ่มมีการกระจายตัวทั้งเพศชายและเพศหญิงใกล้เคียงกัน 
และเมื่อพิจารณาตามกลุ่มของนักท่องเที่ยวมีลักษณะทางประชากรศาสตร์ พบว่ากลุ่ม Hop-On Hop-
off Tour ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้นไปจนถึงระยะปลาย มีสถานภาพสมรส จบการศึกษา
ระดับปริญญาตรี ท างานเป็นเป็นข้าราชการ พนักงานของรัฐ ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D กลุ่ม
นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม ส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะปลาย มีสถานภาพสมรส จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่งมีรายได้อยู่ในระดับ D ส่วนกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่เป็นช่วงวัยท างานระยะต้น มีสถานภาพโสด จบการศึกษาระดับปริญญา
ตรี ท างานเป็นพนักงานในบริษัทเอกชน ซึ่งมีรายได้อยู่ระหว่างระดับ D ไปจนถึงระดับ C- 
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ภาพที่ 126 แสดงสัดส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขต
อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 
 

4.2 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour 
นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ส่วนใหญ่ร้อยละมักจะเดินทางท่องเที่ยวพร้อมกับ

ครอบครัว ญาติ โดยในการเที่ยวแต่ละครั้ง จะเป็นการปรึกษาและตัดสินใจท่องเที่ยวด้วยกันภายใน
ครอบครัว และวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวในครั้งนี้ คือ การได้มาท่องเที่ยว และพักผ่อน โดยการ
ขับรถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับครอบครัว ซึ่งส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่าหนึ่ง
ครั้ง โดยเป็นการท่องเที่ยวแบบไปเช้าเย็นกลับ หรือแวะเที่ยวระหว่างทาง  
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แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม 5 อันดับแรก คือ วัดภูมินทร์ วัดพระธาตุแช่แห้ง 
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ดอยเสมอดาว และแหล่งท่อง เที่ยวในอ าเภอปัว จังหวัดน่าน 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่แวะมาเที่ยวน่านเพื่อเดินเที่ยวถนนคนเดินน่าน และยังจับจ่ายเลือกซื้อผ้าทอ 
และเครื่องเงินเป็นของที่ระลึก โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายในการท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างาน
ตอนปลาย ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 2,100 บาทต่อคนต่อทริป  
 จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน นักท่องเที่ยว Hop-On 

Hop-Off Tour มีความประทับอยู่ ในระดับมากที่สุด ซึ่ งความสวยงาม ความสมบูรณ์ของ

สถาปัตยกรรม และความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนดั้งเดิม เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยว

น่านอีกครั้ง 

 

 
ภาพที่ 127 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 

 
ภาพที่ 128 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 
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ภาพที่ 129 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ให้ความสนใจ 

 

 
ภาพที่ 130 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-Off Tour ที่

เดินทางมาเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 

 
ภาพที่ 131 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว Hop-On Hop-

Off Tour ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 



307 
 

 

4.3 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมส่วนใหญ่มักจะขับรถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับเพื่อน

ตั้งแต่ 2 คนขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวในครั้งนี้ คือ การมาเรียนรู้และชื่นชมวัฒนธรรม
ภายในท้องถิ่นของน่าน ซึ่งส่วนใหญ่เคยเดินทางมาท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก โดยเลือกพักโรงแรมเป็น
ส่วนใหญ่ และจะใช้เวลาในการท่องเที่ยว 2 วัน 1 คืน  

แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม 5 อันดับแรก คือ วัดภูมินทร์ วัดพระธาตุแช่แห้ง หอศิลป์
ริมน่าน พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน และดอยเสมอดาว นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เลือกเดินเที่ยวถนนคน
เดินเมืองน่าน เพื่อจับจ่ายเลือกซื้อผ้าทอ และเครื่องเงินเป็นของที่ระลึก โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายใน
การท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนกลางไปจนถึงกลุ่มวัยเกษียณ ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 
5,000-7,000 บาทต่อคนต่อทริป  
 จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน นักท่องเที่ยวเชิง

สถาปัตยกรรมมีความประทับอยู่ในระดับมากที่สุด ซึ่งความสวยงาม ความสมบูรณ์ของสถาปัตยกรรม 

เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวน่านอีกครั้ง 

 

 
ภาพที่ 132 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม

ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 

 
ภาพที่ 133 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม

ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 
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ภาพที่ 134 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมให้ความสนใจ 

 

 
ภาพที่ 135 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 

 
ภาพที่ 136 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม

ที่เดินทางมาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 
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4.4 คุณลักษณะและพฤติกรรมของนักทอ่งเที่ยวทั่วไป 
นักท่องเที่ยวทั่วไปส่วนใหญ่มักจะขับรถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวพร้อมกับเพื่อนตั้งแต่ 2 คน

ขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์ในการมาท่องเที่ยวในครั้งนี้คือการมาท่องเที่ยว พักผ่อน ซึ่งส่วนใหญ่เคย
เดินทางมาท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก โดยเลือกพักโรงแรมเป็นส่วนใหญ่ และจะใช้เวลาในการท่องเที่ยว 2 
วัน 1 คืน  

แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม 5 อันดับแรก คือ วัดภูมินทร์ วัดพระธาตุแช่แห้ง 
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติน่าน ดอยเสมอดาว และบ่อเกลือ นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้เลือกเดินเที่ยวถนนคน
เดินเมืองน่าน เพื่อจับจ่ายเลือกซื้อผ้าทอ และเครื่องเงินเป็นของที่ระลึก โดยกลุ่มที่มีแนวโน้มใช้จ่ายใน
การท่องเที่ยวสูง ได้แก่กลุ่มคนวัยท างานตอนต้นไปจนถึงกลุ่มวัยเกษียณ ซึ่งมีค่าใช้จ่ายประมาณ 
4,000-6,000 บาทต่อคนต่อทริป  
 จากการท่องเที่ยวในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน นักท่องเที่ยวเชิง

สถาปัตยกรรมมีความประทับอยู่ในระดับมาก ซึ่งบรรยากาศและความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนดั้งเดิม 

เป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ท าให้กลับมาเที่ยวน่านอีกครั้ง 

 

 
ภาพที่ 137 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 
ภาพที่ 138 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง

มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 
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ภาพที่ 139 แสดงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และของที่ระลึกในพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม

จังหวัดน่านที่นักท่องเที่ยวทั่วไปให้ความสนใจ 

 

 
ภาพที่ 140 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อทริปนักท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทางมาเที่ยวใน

พื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน 

 

 
ภาพที่ 141 แสดงลักษณะพฤติกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั่วไปที่เดินทาง
มาเที่ยวในพ้ืนที่เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน



 
 

 
 

ภาคผนวก ฉ 
สรุปพฤติกรรมกลุ่มนักท่องเที่ยวตามลักษณะวิถีชีวิต 

จากงานวิจัยของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
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กลุ่ม 1 In-Trend “เรียนรู้คู่กระแส” 

 กลุ่มอายุระหว่าง 20-40 ปี มีการศึกษาดี มีรสนิยมที่ทันสมัย ชอบการท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้สิ่ง

ใหม่ ๆ ในแหล่องท่องเที่ยวที่เป็นกระแสนิยม ชอบศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวก่อนการเดินทาง อีกทั้ง

ยังเป็นกลุ่มที่ชอบชิม ชอบลองรับประทานอาหารตามร้านที่มีชื่อเสียงของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ และ

ไม่นิยมท่องเที่ยวตามงานเทศกาลที่มีผู้คนมากมาย คนกลุ่มนี้ส่วนใหญ่ค้นหาข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวผ่าน 

google รายการโทรทัศน์ และนิตยสาร 

 

กลุ่มที่ 2 Explorer “บุกเบิกค้นหา” 

 เป็นกลุ่มที่มีความหลากหลายทั้งอายุ สถานการณ์ท างาน และการศึกษา ล้วนใช้การท่องเที่ยว

เพื่อพัฒนาตนเอง ชอบการค้นหาเพื่อค้นพบสิ่งใหม่ และชื่นชมความแตกต่าง ชอบเดินทางคนเดียว ไม่

ชอบความวุ่นวาย ไม่มีการวางแผนล่วงหน้า  

  

เรียนรู้คู่กระแส 

“In-Trend” 

12.2% 

บุกเบิกค้นหา 

“Explorer” 

2.4% 

เริงรืน่เทศกาล 

“Festive” 

18.7% 

ครอบครวัส าคัญ 

“Family Value” 

38.3% 

สะอาดปลอดภัยและทันสมัย 

“Safety Techie”  

12.1% 

อนุรักษ์นิยม 

“Conservative” 

5.2% 
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กลุ่มที่ 3 Festive “เริงรื่นเทศกาล” 

 ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน นักศึกษา วัยท างานช่วงต้น รวมถึงวัยท างานช่วงปลายไปจนถึงเกษียณ 

ชื่นชอบการท่องเที่ยวที่สนุกสนาน ครื้นเครง ตามงานเทศกาลต่าง ๆ โดยมีเป้าหมายในการเรียนรู้

ประสบการณ์จากการเดินทางท่องเที่ยว 

 

กลุ่มที่ 4 Friends & Lovers “เพื่อเพื่อนและแฟน” 

 เป็นกลุ่มคนอายุ 18-30 ปี มีการศึกษาดี มีความต้องการที่จะให้ความส าคัญและใช้เวลาใน

การเดินทางท่องเที่ยวเพื่ออยู่กับเพื่อนหรือคนรัก ชอบแพ็คเกจการเดินทางที่มีการส่งเสริมการขาย 

เช่น การลดราคา การได้รับสิทธิพิเศษ คนกลุ่มนี้ส่วนใหญ่รับรู้ข่าวสารทางการท่องเที่ยวจากรายการ

โทรทัศน์ google และสื่อออนไลน์ต่าง ๆ 

 

กลุ่มที่ 5 Family Value “ครอบครัวส าคัญ” 

 ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผู้ใหญ่วัยท างานช่วงกลางถึงช่วงปลายที่มีการกระจายตัวครอบคลุมทุก

ระดับการศึกษาและสถานการท างาน มักท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มความรักและกระชับความสัมพันธ์ระหว่าง

คนในครอบครัว มักจะท ากิจกรรมร่วมกัน เช่น รับประทานอาหาร การท าบุญไหว้พระระหว่างการ

เดินทาง ซึ่งในการเดินทางท่องเที่ยวมักจะมีการวางแผนการเดินทางท่องเที่ยว 

 

กลุ่มที่ 6 Safety Techie “สะอาดปลอดภัยและทันสมัย” 

 เป็นกลุ่มคนวัยท างานที่มีการศึกษาดี ฐานะทางสังคมดี ใช้การท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อน โดยที่จะ

เน้นความสะอาดและความปลอดภัยจากที่พักและแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงประสบการณ์แปลกใหม่ของ

กิจกรรมหรือแหล่งท่องเที่ยวที่มีความพร้อมทางด้านเทคโนโลย ี

 

กลุ่มที่ 7 Conservative “อนุรักษ์นิยม” 

 เป็นกลุ่มที่มีสถานภาพทางการท างานที่ดี นิยมแลกเปลี่ยนประสบการณ์ในอดีตและความรู้

ระหว่างกัน ชอบการเรียนรู้สิ่งใหม่ ๆ ซึ่งคนกลุ่มนี้มีสัดส่วนการท่องเที่ยวผ่านการซื้อแพ็คเกจทัวร์ใน

สัดส่วนที่สูง  
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ตารางที่ 24 แสดงรายได้ครัวเรือนต่อเดือน (SES) ทั้งในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล และต่างจังหวัด  
รายได้ครัวเรือนต่อเดือน กรุงเทพฯ และปริมณฑล ต่างจังหวัด 

เศรษฐฐานะระดับยากจน 
Class E น้อยกว่า 10,000 น้อยกว่า 4,000 
Class D 10,000-24,999 4,000-9,999 

เศรษฐฐานะระดับค่อนข้างยากจน Class C- 25,000-34,999 10,000-19,999 
เศรษฐฐานะระดับปานกลาง Class C+ 35,000-49,999 20,000-29,999 

เศรษฐฐานะระดับดีขึ้นไป 
Class B 50,000-69,999 30,000-44,999 
Class A 70,000 ขึ้นไป 45,000 ขึ้นไป 

ที่มา: โครงการส ารวจทัศนคติและพฤติกรรมในการเดินทางท่องเที่ยวของชาวไทยในพื้นที่ที่มีศักยภาพในการส่งออก
นักท่องเที่ยว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 

ภาคผนวก ช 
กิจกรรมฮ่วมใจ๋๐๒ 

ณ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวเทศบาลเมืองล าพูน 
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กิจกรรม ฮ่วมใจ๋ ๐๒  การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวภายในเขตอนุรักษ์

มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) เมืองเก่าล้านนา จัดขึ้นเมื่อวันที่ 19 กรกฎาคม 2561 – 22 

กรกฎาคม 2561 ณ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยวเทศบาลเมืองล าพูน จังหวัดล าพูน ซึ่งมีผู้เข้าร่วมจ านวน 

50 คน เพื่อเป็นเวทีระดมความคิดเห็นให้ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่กลุ่ม

ภาคเหนือ ได้เข้ามามีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น และเสนอแนะกลยุทธ์การตลาดเพื่อส่งเสริม

การท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา 

ด าเนินการร่วมกันในแผนงานวิจัย “การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจท้องถิ่นจากการท่องเที่ยวในเขต

อนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) ในพื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา” 

 

 
 

ซึ่งในการจัดกิจกรรม ฮ่วมใจ๋ ๐๒  การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวภายใน

เขตอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) เมืองเก่าล้านนา มีการจัดกิจกรรมย่อย ดังน้ี  
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1. กิจกรรมการพิมพ์พระรอดและกิจกรรมฟั่นเทียนมงคล ณ วัดมหาวัน ซึ่งจากการสังเกต

การท ากิจกรรม พบว่า ผู้เข้าร่วมกิจกรรมส่วนใหญ่มีความสนใจในการท ากิจกรรมทั้งสอง แต่กิจกรรม

พิมพ์พระรอดจะได้รับความสนใจจากผู้เข้าร่วมเป็นพิเศษ  

 

 
  

2. กิจกรรม “ตานบุญหละปูนฮ่วมใจ๋” ตักบาตรพระ 30 รูป บริเวณถนนรถแก้ว เป็นกิจกรรม

ตักบาตรพระบริเวณหน้าคุ้มเจ้ายอดเรือน ผู้เข้าร่วมกิจกรรมรวมถึงคนในชุมชนต่างให้ความสนใจ และ

ต่างรวมใจเตรียมของใส่บาตรมาอย่างตั้งใจ อีกทั้งยังไม่กังวลแม้ฝนจะโปรยปรายลงมา 
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3. กิจกรรมท าวัตรเย็น และจดุเทียนสะเดาะเคราะห์ ณ เจดีย์วัดมหาวัน  

 

 
 

 ส่วนข้อมูลในการประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวภายในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) เมืองเก่าล้านนา และการคืนข้อมูลให้แก่ชุมชน มีการบรรยายทั้งหมด 4 

เรื่อง ดังนี ้

1. การบรรยายเรื่อง แนวคิดแผนการพัฒนาทางกายภาพพื้นที่เขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) เพื่อรองรับการท่องเที่ยว กลุ่มจังหวัดล้านนา โดย ผศ.ดร. เทิดศักดิ์ เตชะ

กิจขจร เป็นการคืนข้อมูลที่ได้จากการศึกษา และให้ผู้เข้าร่วมประชุมได้น าเสนอความคิดเห็นในส่วน

ของแผนที่จะมีการปรับปรุงพัฒนาว่าควรจะเป็นไปในทิศทางใด มีโอกาสที่จะเกิดขึ้นได้หรือไม่ รวมถึง

ปัญหาที่เกิดขึ้นในปัจจุบันจะสามารถแก้ไขปัญหาได้อย่างไร 
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2. การบรรยายและการประชุมเชิงปฏิบัติการเรื่อง แนวทางการพัฒนา Branding เขตอนุรักษ์

มรดกทางวัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) เพื่อรองรับการท่องเที่ยวภายในเมืองเก่า โดย ผศ. ศรันยา เสี่ยง

อารมณ์ เป็นการระดมความคิดเห็นจากผู้เข้าร่วมประชุมในเรื่องของการค้นหาอัตลักษณ์ของเมืองเก่า

ล าพูน เมืองเก่าแพร่ และเมืองเก่าน่าน โดยใช้การมองตนเอง และมองผู้อื่น ซึ่งผลจากการระดมความ

คิดเห็น มีดังนี ้
ล าพูนมองล าพูน ล าพูนมองแพร่ ล าพูนมองน่าน 

Tangible Intangible Tangible Intangible Tangible Intangible 
- วัดพระธาตุหริภุญ
ชัย 
- ประตูเมือง คูเมือง
รอบเมืองเก่า 
- วัดมหาวัน และพระ
รอด 
- วัดช้างร้อง 
- กู่ช้าง กู่ม้า 
- หลักศิลาจารึก 
- วัดจามเทว ี
-  คุ้ ม เ จ้ า  เ ช่ น  คุ้ ม
หลวงจักรค าขจรศักดิ์ 
คุ้มเจ้ายอดเรือน คุ้ม
เจ้าวีรทัศน์ ณ ล าพูน 
คุ้ม เจ้าพงค์แก้ว ณ 
ล าพูน 
- พระนางจามเทวี 
- พรสกุลล าพูน 
- ผ้าทอยกดอก 

-  ประ เพณีสลาก
ย้ อ ม 
- สรงน้ าพระธาตุหริ
ภุญชัย 
- ภาษายอง 
- ต านานครูบาศรี
วิชัย 

- ผ้าม่อฮ่อม 
- ลาบเมืองแพร่ 
- ไม้สัก 
- แพะเมืองผี 
- พระธาตุช่อแฮ 
- ก าแพงเมืองเก่า 
- คุ้มหลวงสีชมพู 
-  วัดพระบาทมิ่ ง
เมือง 
- โรงเรียนป่าไม้ 

- ลิลิตพระลอ 
- เรื่องเล่าเจ้าแม่บัว
ถา 
 

- วัดภูมินทร์ 
- วัดช้างค้ า 
- ถนนคนเดิน 
- บ่อเกลือ 
- งาช้างด า 
- ผ้าซิ่นลายน้ าไหล 
-  ภ า พ จิ ต ร ก ร ร ม
กระซิบรัก 
- ภาพจิตรกรรมปู่ม่าน 
ย่าม่าน 
- พระธาตุแช่แห้ง 
- การฟ้อนแง้น 
- ซอล่องน่าน 

- ประเพณีแข่งเรือ
ยาว 

แพร่มองแพร่ แพร่มองล าพูน แพร่มองน่าน 
Tangible Intangible Tangible Intangible Tangible Intangible 

- วัดพระบาทมิ่งเมือง 
- สนามหลวง 
- กาดกองเก่า 

- ผังเมืองเก่ารูปหอย
สังข์ 

- พระธาตุหริภุญชัย 
- พระนางจามเทวี 

- ต านานวัดพระธาตุ 
อายุเกิน 1000 ปี 
- เมืองพันปี  

- ลานวัฒนธรรมน่าน 
- พิพิธภัณฑ ์
- วัดภูมินทร์ 
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- โรงเรียนป่าไม้ 
- วัดหลวง 
- เมก 
- เจดีย์เก่าแก่วัดหัว
ข่วง มีส าเภาทองอยู่
ในเจดีย์ 
- คุ้มเจ้าหลวง 
- บ้านวงค์พระถาง 
- เฮือนไม้สักหลาย
สมัย 
- พระพุทธรูปทองค า 
วัดหลวง 
- เครื่องเงินเก่าแก่  
ชุมชนพระนอน 
- ลาบแพร่ 
- ขนมจีนน้ าย้อย  
- ขนมจีนน้ าใส 
- เสื้อผ้าม่อฮ่อม 

- อยู่แล้วไม่ขาดทุน 
เพราะคุ้มมาก 
- ความจริงใจ จิตใจ
งดงาม 
- ปี๋ใหม่เมืองแพร่ 
-  เ มื อ ง แ พ ร่ แ ห่
ระเบิด 

- พระรอดวัดมหา
วัน 
- ล าไย 
- ผ้าทอป่าซาง 
- ครูบาศรีวิชัย 

- คนยอง ภาษายอง 
 

- วัดพระธาตุแช่แห้ง 
- ก าแพงเตี้ย 
- ข่วงเมืองน่าน 
- งาช้างด า 
- พระธาตุเขาน้อย 
- จิตรกรรมวัดภูมินทร์ 
- แข่งเรือเมืองน่าน 
- ส้มสีทองเมืองน่าน 
- ผ้าทอลายน้ าไหล 
- ข้าวหลาม 
- ต้นชมพูภูคา 
- มะไฟจีน 

น่านมองน่าน น่านมองล าพูน น่านมองแพร่ 
Tangible Intangible Tangible Intangible Tangible Intangible 

- ลานอาหารที่ใหญ่
ที่สุด 
- ก าแพงเมือง 
- วัดน้อย 
- วัดภูมินทร์ 
- ซุ้มต้นลีลาวดี 
- คุ้มเจ้าหลวง 
- งาช้างด า 
- วัดสวนตาล 
-  หอไตรวัดหัวข่วง 
และวัดช้างค้ า 
- ถนนคนเดิน 
- เครื่องเงิน 
- อาหารพื้นเมือง 
- ผ้าลายน้ าไหล 
- การแต่งกาย 

- ผังเมืองเก่า 
- เทศกาลท าบุญ 
- งานสลากภัตร 
- แข่งเรือ 
- ตุงก้าคิง 
- สานงูนวดนิ้ว 
-  ค ว า ม ส ะ อ า ด 
ป ล อ ด ภั ย 
สภาพแวดล้อม 
- วัฒนธรรม 

-วัดพระธาตุหริภุญ
ชัย 
- ศิลาจารึก 
- วัดมหาวัน พระ
รอด 
- ล าไย 
- ผ้าทอ 
 

-ต านานพระนาง
จามเทว ี
- ครูบาศรีวิชัย 
- ผังเมืองเก่าล าพูน 
- คนยอง ภาษายอง 
- ความเงียบสงบ 

- พระธาตุช่อแฮ 
- ผ้าม่อฮ่อม 
- ขนมจีนน้ าใส 
- น้ าพริกน้ าย้อย 
- ไม้สัก/ เครื่องไม้ 
- เมก 
- แพะเมืองผี 
- ถ้ าผานางคอย 
- รถไฟ 
- เตาเผาอิฐมอญ 
- บ้านประทับใจ 
- คุ้มเจ้าหลวง 
-บ้านวงศ์บุรี 

- แหล่งท าลายไม้ 
- ผังเมืองเก่าแพร ่
- เสรีไทย 
- แพร่แห่ระเบิด 
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3. การบรรยายเรื่อง “ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นภายในเมืองเก่าอันเนื่องจาก

กิจกรรมการท่องเที่ยว” โดย ผศ.ดร. ปัทพร สุคนธมาน เป็นการพูดถึงเส้นทางการกระจายรายได้ของ

การผลิตและการบริการในแต่ละด้านที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวในเขตเมืองเก่า โดยเริ่มตั้งแต่รายจ่าย

ที่นักท่องเที่ยวใช้จ่าย เมื่อมีการใช้จ่ายเกิดขึ้น รายได้ส่วนนั้นจะแบ่งไปที่ภาคส่วนไหนในสัดส่วน

เท่าไหร่ และสุดท้ายคนในชุมชนจะได้รับผลประโยชน์ในรูปแบบใด 

 
 

4. การบรรยายเรื่อง กลยุทธ์การตลาดส าหรับการท่องเที่ยวภายในเขตอนุรักษ์มรดกทาง

วัฒนธรรม (สถาปัตยกรรม) พื้นที่กลุ่มจังหวัดล้านนา โดย ดร. วีระพงษ์ กิติวงค์ และคุณพิพรรธ วง

มหาศิริ จาก Variety Travel FM 99/ MCOT ซึ่งเป็นการเสวนาแลกเปลี่ยนความรู้กลยุทธ์การตลาด

ส าหรับการท่องเที่ยวในปัจจุบันและในอนาคต ท าให้ผู้เข้าร่วมประชุมเห็นว่า การท่องเที่ยวที่ส าคัญ
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จะต้องเป็นสิ่งเชิดชูภูมิปัญญาของคนท้องถิ่น โดยการประชาสัมพันธ์ที่เป็นการสร้างโอกาส และมี

อิทธิพลในการเชิญชวนนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวมากที่สุด คือ การประชาสัมพันธ์ผ่าน Social Media 

และการพูดปากต่อปาก 

 



 
 

 
 

ภาคผนวก ซ 

ตัวอย่างแผนงบประมาณด้านการตลาดของจังหวัดล าพูน แพร่ และน่าน 
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดล าพูน 
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

เว็บไซต์ข้อมูลการท่องเที่ยว ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน 
(จัดท าเว็บไซต์และค่าบ ารุงรักษา) ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเมือง
เก่าล าพูน 

   180,000       84,000       60,000       60,000       60,000       84,000       54,000       48,000       36,000       96,000  

สื่อโฆษณาการท่องเที่ยว 

- จั ดท าภ าพยนตร์ โ ฆษณา  ( มี  subtitle หลายภาษา  เ ช่ น 
ภาษาอังกฤษ จีน)  

   350,000       300,000       250,000       280,000  

- จัดท าโปสเตอร์ (ส านักงานท่องเที่ยวสาขาอื่น สนามบินนานาชาติ 
เช่น เชียงใหม่ เชียงราย) 

   120,000       100,000       100,000       130,000  

- จัดท าแผ่นพับ (กระจายทั่วทุกจังหวัด)    420,000     240,000     216,000     216,000     240,000     420,000     420,000     216,000     216,000     420,000  

- เช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่ท่องเที่ยวของ
เมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกรินค า 

 1,800,000   1,200,000     600,000     600,000     600,000     600,000     840,000     600,000     600,000     960,000  

- เช่าจอทีวีเพื่อโฆษณาในสนามบินนานาชาติ   1,000,000   1,000,000        800,000      1,000,000  

การสื่อสารภาพลักษณ์ 

-การประกวดค าขวัญท่องเที่ยวเมืองเกา่    150,000        180,000         200,000  

-การประกวดภาพถ่ายวิถีชีวิตเมืองเก่า ร่วมกับบริษัทผู้จ าหน่าย
กล้องถ่ายรูป เช่น Cannon Nikon 

 
   200,000        220,000        250,000  

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

-ร่วมจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น EFM โดยให้ผู้โชคดี 30-
40 คนมาท่องเที่ยวในพื้นที ่

   450,000       200,000       200,000       200,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดล าพูน 
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

- Blogger หรือ admin ของเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตาม
เป็นจ านวนมาก 

   120,000     120,000     120,000     120,000     120,000     120,000     120,000     120,000     120,000     120,000  

- ร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในการก าหนดโปรโมชั่นส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เช่น คูปองส่วนลดค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าน้ ามัน 

   660,000     480,000     480,000     480,000     420,000     360,000     360,000     360,000     360,000     360,000  

ป้ายโฆษณาการท่องเที่ยวขนาดใหญ ่

- ก่อนเข้าตัวจังหวัด  1,200,000       1,200,000      

- ก่อนถึงสนามบินสุวรรณภูมิ  1,800,000   1,800,000   1,200,000   1,200,000     900,000     900,000   1,800,000   1,200,000     900,000     600,000  

ออกบูธตามงานกิจกรรมการท่องเที่ยว (ททท.)    480,000     240,000     160,000     160,000     480,000     240,000     160,000     160,000     480,000     160,000  

วารสารและสิ่งพิมพ์ 

-วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  (สนับสนุน
เพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 

     90,000       60,000       60,000       90,000       60,000       60,000       90,000       60,000       60,000       90,000  

-วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์เอเชีย      80,000     120,000       80,000       80,000     160,000     120,000     100,000       80,000     120,000     100,000  

จัดกิจกรรม 

-จัดกิจกรรมท่องที่ยว Volunteer tourism ซ่อมแซมเฮือนมะเก่า 
 

   450,000       450,000       450,000    

-จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกฤดูท่องเที่ยว 8 เดือน    400,000     280,000     280,000     360,000     304,000     160,000     280,000     400,000     200,000     200,000  

-จัดกิจกรรมประเพณีที่ยิ่งใหญ่พื้นที่ละ 1 ครั้ง เช่น ล าพูนจัดงาน
แสงสีเสียงเมืองเก่าหละปูนบอกเล่าประวัติเจ้าแม่จามเทวี  

 2,000,000   1,500,000   2,000,000   1,500,000   2,000,000   2,500,000   1,800,000   1,200,000   2,200,000   2,800,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดล าพูน 
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

-กิจกรรมส่งเสริมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มนักวิ่งมาราธอน 
นักปั่นจักรยาน Biker  

 120,000     100,000     100,000     300,000     300,000     250,000     400,000     300,000     200,000     250,000  

- สนับสนุนกองละครให้มาถ่ายท าในพื้นที่รวมถึงภาพยนตร์ทั้งไทย
และต่างชาต ิ

 
  2,800,000        3,000,000   

-กิจกรรมตามรอยละคร/ภาพยนตร์  1,800,000     1,600,000     1,200,000     1,500,000  

จัดกิจกรรมสร้าง Value Chain 

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการน าเที่ยวทั่วประเทศ    1,000,000     1,000,000     1,000,000   

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่    360,000     240,000     360,000     720,000     480,000     360,000     720,000     720,000     600,000     480,000  

-เจ้าภาพงานระดับภูมิภาค/ประเทศ/นานาชาติ  1,800,000     2,500,000     2,850,000     2,000,000  

รายการวิทยุ/โทรทัศน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว (เช่น รายการนาวิ
เกเตอร์) ให้มาท่องเที่ยวในพื้นที่  

   240,000     120,000     360,000     600,000     960,000     240,000     240,000     600,000     240,000     240,000  

รวม 15,500,000 8,234,000 9,876,000 11,186,000 7,714,000 9,634,000 11,984,000 6,514,000 10,332,000 12,436,000 
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดล าพูน 
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

เว็บไซต์ข้อมูลการท่องเที่ยว ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน 
(จัดท าเว็บไซต์และค่าบ ารุงรักษา) ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเมือง
เก่าล าพูน 

               
120,000  

               
144,000  

               
180,000  

               
216,000  

                 
84,000  

                 
60,000  

               
120,000  

                 
96,000  

                 
84,000  

               
108,000  

สื่อโฆษณาการท่องเที่ยว 

- จั ดท าภ าพยนตร์ โ ฆษณา  ( มี  subtitle หลายภาษา  เ ช่ น 
ภาษาอังกฤษ จีน)    

               
320,000    

               
280,000    

               
350,000   

- จัดท าโปสเตอร์ (ส านักงานท่องเที่ยวสาขาอื่น สนามบินนานาชาติ 
เช่น เชียงใหม่ เชียงราย)   

               
100,000    

               
150,000    

               
120,000   

- จัดท าแผ่นพับ (กระจายทั่วทุกจังหวัด)                
216,000  

               
360,000  

               
264,000  

               
300,000  

               
420,000  

               
336,000  

               
240,000  

               
384,000  

               
240,000  

               
372,000  

- เช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่ท่องเที่ยวของ
เมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกรินค า 

               
600,000  

               
480,000  

             
1,200,000  

               
960,000  

               
600,000  

             
1,080,000  

               
600,000  

               
600,000  

             
1,800,000  

               
960,000  

- เช่าจอทีวีเพื่อโฆษณาในสนามบินนานาชาต ิ                
800,000     

               
880,000      

             
1,400,000  

การสื่อสารภาพลักษณ์ 

-การประกวดค าขวัญท่องเที่ยวเมืองเกา่ 
    

               
200,000      

               
230,000  

-การประกวดภาพถ่ายวิถีชีวิตเมืองเก่า ร่วมกับบริษัทผู้จ าหน่าย
กล้องถ่ายรูป เช่น Cannon Nikon 

   
               

300,000     
               

250,000    

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

-ร่วมจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น EFM โดยให้ผู้โชคดี 30-
40 คนมาท่องเที่ยวในพื้นที ่   

               
300,000    

               
350,000    

               
400,000   
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดล าพูน 
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

- Blogger หรือ admin ของเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตาม
เป็นจ านวนมาก 

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

               
120,000  

- ร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในการก าหนดโปรโมชั่นส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เช่น คูปองส่วนลดค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าน้ ามัน 

               
600,000  

               
624,000  

               
660,000  

               
540,000  

               
360,000  

               
360,000  

               
840,000  

               
360,000  

               
360,000  

               
960,000  

ป้ายโฆษณาการท่องเที่ยวขนาดใหญ ่

- ก่อนเข้าตัวจังหวัด              
1,440,000      

               
960,000     

               
720,000  

- ก่อนถึงสนามบินสุวรรณภูมิ              
1,400,000  

             
1,000,000  

               
600,000  

               
800,000  

               
600,000  

               
450,000  

               
600,000  

             
2,000,000  

               
600,000  

               
600,000  

ออกบูธตามงานกิจกรรมการท่องเที่ยว (ททท.)                
240,000  

               
320,000  

               
180,000  

               
200,000  

               
200,000  

               
200,000  

               
480,000  

               
160,000  

               
160,000  

               
240,000  

วารสารและสิ่งพิมพ์ 

-วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  (สนับสนุน
เพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 

               
120,000  

                 
90,000  

               
180,000  

                 
90,000  

                 
60,000  

                 
90,000  

                 
90,000  

               
180,000  

                 
90,000  

               
120,000  

-วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์เอเชีย                  
80,000  

               
120,000  

               
160,000  

               
100,000  

               
100,000  

               
100,000  

               
240,000  

               
100,000  

               
100,000  

               
200,000  

จัดกิจกรรม 

-จัดกิจกรรมท่องที่ยว Volunteer tourism ซ่อมแซมเฮือนมะเก่า                
240,000    

               
300,000    

               
400,000    

               
500,000  

-จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกฤดูท่องเที่ยว 8 เดือน                
160,000  

               
280,000  

               
240,000  

               
200,000  

               
200,000  

               
400,000  

               
200,000  

               
360,000  

               
200,000  

               
200,000  

-จัดกิจกรรมประเพณีที่ยิ่งใหญ่พื้นที่ละ 1 ครั้ง เช่น ล าพูนจัดงาน
แสงสีเสียงเมืองเก่าหละปูนบอกเล่าประวัติเจ้าแม่จามเทวี  

             
1,500,000  

             
1,800,000  

             
2,500,000  

             
2,000,000  

             
1,500,000  

             
2,500,000  

             
2,200,000  

             
1,500,000  

             
2,500,000  

             
1,800,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดล าพูน 
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

-กิจกรรมส่งเสริมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มนักวิ่งมาราธอน 
นักปั่นจักรยาน Biker  

               
150,000  

               
100,000  

               
280,000  

               
500,000  

               
250,000  

               
200,000  

               
220,000  

               
400,000  

               
250,000  

               
250,000  

- สนับสนุนกองละครให้มาถ่ายท าในพื้นที่รวมถึงภาพยนตร์ทั้งไทย
และต่างชาต ิ

    
             

2,000,000      
             

3,200,000  

-กิจกรรมตามรอยละคร/ภาพยนตร์ 
  

             
1,800,000    

             
2,000,000    

             
2,200,000   

จัดกิจกรรมสร้าง Value Chain 

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการน าเที่ยวทั่วประเทศ 
 

             
1,000,000    

             
1,000,000    

             
1,000,000    

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่                
600,000  

               
720,000  

               
420,000  

               
360,000  

               
720,000  

               
360,000  

               
240,000  

               
480,000  

               
600,000  

               
720,000  

-เจ้าภาพงานระดับภูมิภาค/ประเทศ/นานาชาติ 
  

             
2,300,000    

             
2,800,000    

             
2,500,000   

รายการวิทยุ/โทรทัศน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว (เช่น รายการนาวิ
เกเตอร์) ให้มาท่องเที่ยวในพื้นที่  

               
360,000  

               
480,000  

               
240,000  

               
600,000  

               
240,000  

               
240,000  

               
360,000  

               
240,000  

               
240,000  

               
480,000  

รวม              
8,746,000  

             
7,638,000  

           
12,044,000  

             
7,586,000  

             
9,534,000  

           
13,036,000  

             
6,950,000  

             
8,230,000  

           
12,914,000  

           
13,180,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดแพร ่
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

เว็บไซต์ข้อมูลการท่องเที่ยว ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน 
(จัดท าเว็บไซต์และค่าบ ารุงรักษา) ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเมือง
เก่าแพร ่

                      
300,000  

                   
204,000  

                      
180,000  

                   
144,000  

                   
180,000  

                     
84,000  

                     
54,000  

                     
48,000  

                     
36,000  

                   
144,000  

สื่อโฆษณาการท่องเที่ยว 

- จั ดท าภ าพยนตร์ โ ฆษณา  ( มี  subtitle หลายภาษา  เ ช่ น 
ภาษาอังกฤษ จีน)  

                      
400,000    

                   
350,000    

                   
280,000    

                   
250,000  

- จัดท าโปสเตอร์ (ส านักงานท่องเที่ยวสาขาอื่น สนามบินนานาชาติ 
เช่น เชียงใหม่ เชียงราย) 

                      
180,000   

                      
140,000    

                   
140,000    

                   
150,000   

- จัดท าแผ่นพับ (กระจายทั่วทุกจังหวัด)                       
384,000  

                   
216,000  

                      
180,000  

                   
180,000  

                   
420,000  

                   
240,000  

                   
216,000  

                   
216,000  

                   
360,000  

                   
264,000  

- เช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่ท่องเที่ยวของ
เมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกรินค า 

                   
1,440,000  

                   
780,000  

                      
960,000  

                   
540,000  

                   
600,000  

                   
600,000  

                   
600,000  

                   
960,000  

                   
600,000  

                   
600,000  

- เช่าจอทีวีเพื่อโฆษณาในสนามบินนานาชาต ิ                    
1,120,000    

                   
840,000    

                   
840,000    

                   
840,000  

การสื่อสารภาพลักษณ์ 

-การประกวดค าขวัญท่องเที่ยวเมืองเกา่                       
180,000     

                   
200,000     

                   
220,000   

-การประกวดภาพถ่ายวิถีชีวิตเมืองเก่า ร่วมกับบริษัทผู้จ าหน่าย
กล้องถ่ายรูป เช่น Cannon Nikon 

  
                      

200,000     
                   

230,000     

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

-ร่วมจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น EFM โดยให้ผู้โชคดี 30-
40 คนมาท่องเที่ยวในพื้นที ่

                      
250,000    

                   
180,000    

                   
180,000    

                   
200,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดแพร ่
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

- Blogger หรือ admin ของเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตาม
เป็นจ านวนมาก 

                        
80,000  

                     
80,000  

                        
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

- ร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในการก าหนดโปรโมชั่นส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เช่น คูปองส่วนลดค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าน้ ามัน 

                      
720,000  

                   
600,000  

                      
480,000  

                   
480,000  

                   
600,000  

                   
360,000  

                   
360,000  

                   
360,000  

                   
600,000  

                   
360,000  

ป้ายโฆษณาการท่องเที่ยวขนาดใหญ ่

- ก่อนเข้าตัวจังหวัด                       
960,000      

                   
960,000      

- ก่อนถึงสนามบินสุวรรณภูมิ                    
1,440,000  

                 
1,440,000  

                      
960,000  

                   
960,000  

                   
720,000  

                   
720,000  

                 
1,440,000  

                   
960,000  

                   
720,000  

                   
480,000  

ออกบูธตามงานกิจกรรมการท่องเที่ยว (ททท.)                       
360,000  

                   
180,000  

                      
120,000  

                   
120,000  

                   
360,000  

                   
180,000  

                   
120,000  

                   
120,000  

                   
360,000  

                   
120,000  

วารสารและสิ่งพิมพ์ 

-วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  (สนับสนุน
เพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 

                      
108,000  

                     
72,000  

                        
72,000  

                   
108,000  

                     
72,000  

                     
72,000  

                   
108,000  

                     
72,000  

                     
72,000  

                   
108,000  

-วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์เอเชีย                       
100,000  

                     
80,000  

                        
80,000  

                     
80,000  

                   
100,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                   
100,000  

                     
80,000  

จัดกิจกรรม 

-จัดกิจกรรมท่องที่ยว Volunteer tourism ซ่อมแซมเฮือนมะเก่า 
 

                   
500,000    

                   
300,000    

                   
200,000    

-จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกฤดูท่องเที่ยว 8 เดือน                       
280,000  

                   
240,000  

                      
240,000  

                   
280,000  

                   
192,000  

                   
176,000  

                   
200,000  

                   
176,000  

                   
200,000  

                   
200,000  

-จัดกิจกรรมประเพณีที่ยิ่งใหญ่พื้นที่ละ 1 ครั้ง เช่น งานนมัสการ
ประจ าปีวัดพระธาตุช่อแฮ  

                   
1,500,000  

                 
1,200,000  

                   
1,000,000  

                 
1,500,000  

                 
1,200,000  

                 
1,000,000  

                 
1,500,000  

                 
1,200,000  

                 
1,000,000  

                 
1,800,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดแพร ่
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

-กิจกรรมส่งเสริมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มนักวิ่งมาราธอน 
นักปั่นจักรยาน Biker  

                      
100,000  

                   
100,000  

                      
100,000  

                   
200,000  

                   
320,000  

                   
150,000  

                   
200,000  

                   
350,000  

                   
200,000  

                   
250,000  

- สนับสนุนกองละครให้มาถ่ายท าในพื้นที่รวมถึงภาพยนตร์ทั้งไทย
และต่างชาต ิ

  
                   

2,000,000       
                 

2,500,000   

-กิจกรรมตามรอยละคร/ภาพยนตร์                    
1,500,000    

                 
1,200,000    

                 
1,000,000    

                 
1,000,000  

จัดกิจกรรมสร้าง Value Chain 

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการน าเที่ยวทั่วประเทศ 
 

                 
2,500,000    

                 
2,000,000    

                 
2,800,000    

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่                       
300,000  

                   
200,000  

                      
300,000  

                   
600,000  

                   
400,000  

                   
300,000  

                   
600,000  

                   
500,000  

                   
500,000  

                   
400,000  

-เจ้าภาพงานระดับภูมิภาค/ประเทศ/นานาชาติ 
  

                   
2,800,000    

                 
2,500,000    

                 
2,200,000   

รายการวิทยุ/โทรทัศน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว (เช่น รายการนาวิ
เกเตอร์) ให้มาท่องเที่ยวในพื้นที่  

                      
160,000  

                     
80,000  

                      
240,000  

                   
400,000  

                   
160,000  

                   
320,000  

                   
160,000  

                   
160,000  

                   
160,000  

                   
400,000  

รวม                   
11,862,000  

                 
8,472,000  

                  
10,132,000  

                 
8,242,000  

                 
7,904,000  

                 
7,962,000  

                 
8,248,000  

                 
8,282,000  

               
10,058,000  

                 
7,576,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดแพร ่
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

เว็บไซต์ข้อมูลการท่องเที่ยว ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน 
(จัดท าเว็บไซต์และค่าบ ารุงรักษา) ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเมือง
เก่าแพร ่

                      
240,000  

                   
216,000  

                      
180,000  

                   
144,000  

                   
144,000  

                     
84,000  

                     
60,000  

                     
72,000  

                     
72,000  

                   
300,000  

สื่อโฆษณาการท่องเที่ยว 

- จั ดท าภ าพยนตร์ โ ฆษณา  ( มี  subtitle หลายภาษา  เ ช่ น 
ภาษาอังกฤษ จีน)    

                      
300,000    

                   
280,000    

                   
320,000   

- จัดท าโปสเตอร์ (ส านักงานท่องเที่ยวสาขาอื่น สนามบินนานาชาติ 
เช่น เชียงใหม่ เชียงราย)  

                   
200,000   

                   
150,000    

                   
180,000    

                   
120,000  

- จัดท าแผ่นพับ (กระจายทั่วทุกจังหวัด)                       
300,000  

                   
180,000  

                      
144,000  

                   
120,000  

                   
216,000  

                   
216,000  

                   
144,000  

                   
240,000  

                   
336,000  

                   
360,000  

- เช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่ท่องเที่ยวของ
เมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกรินค า 

                   
1,200,000  

                   
840,000  

                      
744,000  

                   
540,000  

                   
600,000  

                   
660,000  

                   
540,000  

                   
900,000  

                   
720,000  

                   
624,000  

- เช่าจอทีวีเพื่อโฆษณาในสนามบินนานาชาต ิ 
  

                   
1,400,000    

                 
1,120,000    

                   
560,000   

การสื่อสารภาพลักษณ์ 

-การประกวดค าขวัญท่องเที่ยวเมืองเกา่ 
  

                      
250,000     

                   
280,000     

-การประกวดภาพถ่ายวิถีชีวิตเมืองเก่า ร่วมกับบริษัทผู้จ าหน่าย
กล้องถ่ายรูป เช่น Cannon Nikon 

                      
250,000     

                   
280,000     

                   
300,000   

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

-ร่วมจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น EFM โดยให้ผู้โชคดี 30-
40 คนมาท่องเที่ยวในพื้นที ่   

                      
230,000    

                   
250,000    

                   
280,000   
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดแพร ่
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

- Blogger หรือ admin ของเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตาม
เป็นจ านวนมาก 

                        
80,000  

                     
80,000  

                        
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

- ร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในการก าหนดโปรโมชั่นส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เช่น คูปองส่วนลดค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าน้ ามัน 

                      
540,000  

                   
720,000  

                      
660,000  

                   
576,000  

                   
660,000  

                   
420,000  

                   
300,000  

                   
456,000  

                   
360,000  

                   
384,000  

ป้ายโฆษณาการท่องเที่ยวขนาดใหญ ่

- ก่อนเข้าตัวจังหวัด                       
960,000      

                   
960,000      

- ก่อนถึงสนามบินสุวรรณภูมิ                       
720,000  

                   
600,000  

                      
960,000  

                 
1,200,000  

                   
960,000  

                   
720,000  

                   
720,000  

                 
1,440,000  

                   
720,000  

                   
720,000  

ออกบูธตามงานกิจกรรมการท่องเที่ยว (ททท.)                       
180,000  

                   
240,000  

                      
300,000  

                   
360,000  

                   
300,000  

                   
240,000  

                   
180,000  

                   
120,000  

                   
240,000  

                   
120,000  

วารสารและสิ่งพิมพ์ 

-วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  (สนับสนุน
เพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 

                      
144,000  

                   
108,000  

                        
72,000  

                     
72,000  

                     
90,000  

                     
54,000  

                   
144,000  

                   
216,000  

                   
108,000  

                     
72,000  

-วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์เอเชีย                       
140,000  

                   
112,000  

                      
112,000  

                     
80,000  

                   
100,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                     
80,000  

                   
100,000  

                   
160,000  

จัดกิจกรรม 

-จัดกิจกรรมท่องที่ยว Volunteer tourism ซ่อมแซมเฮือนมะเก่า                       
400,000    

                   
300,000    

                   
200,000    

                   
400,000  

-จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกฤดูท่องเที่ยว 8 เดือน                       
240,000  

                   
200,000  

                      
176,000  

                   
160,000  

                   
320,000  

                   
176,000  

                   
224,000  

                   
240,000  

                   
120,000  

                   
144,000  

-จัดกิจกรรมประเพณีที่ยิ่งใหญ่พื้นที่ละ 1 ครั้ง เช่น งานนมัสการ
ประจ าปีวัดพระธาตุช่อแฮ 

                   
1,300,000  

                 
1,000,000  

                   
1,500,000  

                 
1,200,000  

                 
1,000,000  

                 
1,800,000  

                 
1,200,000  

                 
1,000,000  

                 
1,500,000  

                 
1,600,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดแพร ่
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

-กิจกรรมส่งเสริมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มนักวิ่งมาราธอน 
นักปั่นจักรยาน Biker  

                      
280,000  

                   
150,000  

                      
120,000  

                   
100,000  

                   
220,000  

                   
150,000  

                   
100,000  

                   
250,000  

                   
200,000  

                   
180,000  

- สนับสนุนกองละครให้มาถ่ายท าในพื้นที่รวมถึงภาพยนตร์ทั้งไทย
และต่างชาต ิ

    
                 

2,200,000      
                 

3,000,000  

-กิจกรรมตามรอยละคร/ภาพยนตร์ 
  

                   
1,800,000    

                 
1,500,000    

                 
1,200,000   

จัดกิจกรรมสร้าง Value Chain 

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการน าเที่ยวทั่วประเทศ                    
2,500,000    

                 
2,200,000    

                 
2,000,000    

                 
1,800,000  

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่                       
200,000  

                   
300,000  

                      
400,000  

                   
300,000  

                   
400,000  

                   
600,000  

                   
400,000  

                   
300,000  

                   
200,000  

                   
200,000  

-เจ้าภาพงานระดับภูมิภาค/ประเทศ/นานาชาติ 
 

                 
2,600,000    

                 
2,800,000    

                 
3,200,000    

รายการวิทยุ/โทรทัศน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว (เช่น รายการนาวิ
เกเตอร์) ให้มาท่องเที่ยวในพื้นที่  

                      
320,000  

                   
160,000  

                        
80,000  

                   
320,000  

                   
480,000  

                   
480,000  

                   
320,000  

                   
160,000  

                   
400,000  

                   
320,000  

รวม                    
9,994,000  

                 
7,706,000  

                   
9,508,000  

                 
7,902,000  

               
10,850,000  

                 
9,870,000  

                 
7,152,000  

                 
8,754,000  

                 
7,816,000  

               
10,584,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดน่าน 
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

เว็บไซต์ข้อมูลการท่องเที่ยว ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน 
(จัดท าเว็บไซต์และค่าบ ารุงรักษา) ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเมือง
เก่าน่าน 

            
180,000  

            
144,000  

            
120,000  

            
144,000  

            
180,000  

              
96,000  

              
60,000  

              
60,000  

              
60,000  

            
120,000  

สื่อโฆษณาการท่องเที่ยว 

- จั ดท าภ าพยนตร์ โ ฆษณา  ( มี  subtitle หลายภาษา  เ ช่ น 
ภาษาอังกฤษ จีน)  

            
600,000    

            
550,000    

            
380,000    

            
250,000  

- จัดท าโปสเตอร์ (ส านักงานท่องเที่ยวสาขาอื่น สนามบินนานาชาติ 
เช่น เชียงใหม่ เชียงราย)  

            
100,000    

              
80,000    

            
150,000    

- จัดท าแผ่นพับ (กระจายทั่วทุกจังหวัด)             
336,000  

            
180,000  

            
144,000  

            
144,000  

            
300,000  

            
216,000  

            
192,000  

            
192,000  

            
240,000  

            
216,000  

- เช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่ท่องเที่ยวของ
เมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกรินค า  

            
600,000   

            
540,000   

            
720,000   

            
840,000   

            
960,000  

- เช่าจอทีวีเพื่อโฆษณาในสนามบินนานาชาต ิ 
 

            
800,000    

            
840,000    

            
840,000    

การสื่อสารภาพลักษณ์ 

-การประกวดค าขวัญท่องเที่ยวเมืองเกา่             
200,000     

            
250,000     

            
280,000   

-การประกวดภาพถ่ายวิถีชีวิตเมืองเก่า ร่วมกับบริษัทผู้จ าหน่าย
กล้องถ่ายรูป เช่น Cannon Nikon 

  
            

350,000     
            

320,000     

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

-ร่วมจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น EFM โดยให้ผู้โชคดี 30-
40 คนมาท่องเที่ยวในพื้นที ่  

            
150,000   

            
120,000   

            
200,000   

            
150,000   

            
180,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดน่าน 
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

- Blogger หรือ admin ของเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตาม
เป็นจ านวนมาก 

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

- ร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในการก าหนดโปรโมชั่นส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เช่น คูปองส่วนลดค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าน้ ามัน 

            
480,000  

            
480,000  

            
720,000  

            
480,000  

            
480,000  

            
360,000  

            
360,000  

            
360,000  

            
480,000  

            
360,000  

ป้ายโฆษณาการท่องเที่ยวขนาดใหญ ่

- ก่อนเข้าตัวจังหวัด             
600,000      

            
600,000      

- ก่อนถึงสนามบินสุวรรณภูมิ             
960,000  

            
960,000  

            
640,000  

            
640,000  

            
480,000  

            
480,000  

            
960,000  

            
640,000  

            
960,000  

            
320,000  

ออกบูธตามงานกิจกรรมการท่องเที่ยว (ททท.)             
240,000  

            
120,000  

              
80,000  

              
80,000  

            
240,000  

            
200,000  

              
80,000  

              
80,000  

            
240,000  

            
240,000  

วารสารและสิ่งพิมพ์ 

-วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  (สนับสนุน
เพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 

              
72,000  

              
48,000  

              
48,000  

              
72,000  

              
48,000  

              
48,000  

              
72,000  

              
48,000  

              
48,000  

              
72,000  

-วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์เอเชีย               
80,000  

              
72,000  

              
80,000  

              
80,000  

            
100,000  

              
80,000  

              
80,000  

              
80,000  

            
100,000  

              
80,000  

จัดกิจกรรม 

-จัดกิจกรรมท่องที่ยว Volunteer tourism ซ่อมแซมเฮือนมะเก่า 
  

            
600,000    

            
300,000    

            
300,000   

-จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกฤดูท่องเที่ยว 8 เดือน             
256,000  

            
224,000  

            
224,000  

            
260,000  

            
176,000  

            
176,000  

            
200,000  

            
176,000  

            
360,000  

            
200,000  

-จัดกิจกรรมประเพณีที่ยิ่งใหญ่พื้นที่ละ 1 ครั้ง เช่น งานประเพณี
แข่งเรือยาว  

          
1,200,000  

          
1,000,000  

          
1,150,000  

          
1,200,000  

          
1,000,000  

          
1,150,000  

          
1,200,000  

          
1,000,000  

          
1,150,000  

          
1,500,000  



338 
 

 

งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดน่าน 
 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 ปีท่ี 6 ปีท่ี 7 ปีท่ี 8 ปีท่ี 9 ปีท่ี 10 

-กิจกรรมส่งเสริมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มนักวิ่งมาราธอน 
นักปั่นจักรยาน Biker  

            
100,000  

            
100,000  

            
100,000  

            
200,000  

            
350,000  

            
100,000  

            
200,000  

            
350,000  

            
200,000  

            
250,000  

- สนับสนุนกองละครให้มาถ่ายท าในพื้นที่รวมถึงภาพยนตร์ทั้งไทย
และต่างชาต ิ

 

          
1,800,000       

          
2,000,000    

-กิจกรรมตามรอยละคร/ภาพยนตร์           
1,200,000    

          
1,000,000    

            
800,000    

            
800,000  

จัดกิจกรรมสร้าง Value Chain 

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการน าเที่ยวทั่วประเทศ           
2,000,000    

          
2,200,000    

          
2,000,000    

          
1,800,000  

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่             
210,000  

            
140,000  

            
210,000  

            
420,000  

            
280,000  

            
210,000  

            
420,000  

            
350,000  

            
350,000  

            
280,000  

-เจ้าภาพงานระดับภูมิภาค/ประเทศ/นานาชาติ 
 

          
2,500,000    

          
2,200,000    

          
2,000,000    

รายการวิทยุ/โทรทัศน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว (เช่น รายการนาวิ
เกเตอร์) ให้มาท่องเที่ยวในพื้นที่  

            
130,000  

              
65,000  

            
195,000  

            
325,000  

            
130,000  

            
260,000  

            
130,000  

            
130,000  

            
325,000  

            
325,000  

รวม           
8,884,000  

          
9,523,000  

          
4,701,000  

          
8,495,000  

          
7,174,000  

          
5,236,000  

          
7,494,000  

          
9,486,000  

          
5,133,000  

          
7,993,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดน่าน 
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

เว็บไซต์ข้อมูลการท่องเที่ยว ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ ภาษาจีน 
(จัดท าเว็บไซต์และค่าบ ารุงรักษา) ให้ข้อมูลการท่องเที่ยวเมือง
เก่าน่าน 

            
120,000  

            
144,000  

            
180,000  

            
144,000  

            
120,000  

              
96,000  

              
72,000  

            
180,000  

            
144,000  

            
120,000  

สื่อโฆษณาการท่องเที่ยว 

- จั ดท าภ าพยนตร์ โ ฆษณา  ( มี  subtitle หลายภาษา  เ ช่ น 
ภาษาอังกฤษ จีน)    

            
320,000    

            
360,000    

            
450,000   

- จัดท าโปสเตอร์ (ส านักงานท่องเที่ยวสาขาอื่น สนามบินนานาชาติ 
เช่น เชียงใหม่ เชียงราย) 

            
120,000    

            
100,000    

            
180,000    

              
85,000  

- จัดท าแผ่นพับ (กระจายทั่วทุกจังหวัด)             
240,000  

            
216,000  

            
180,000  

            
144,000  

            
240,000  

            
216,000  

            
192,000  

            
168,000  

            
144,000  

            
180,000  

- เช่าเวลาเพื่อฉายภาพยนตร์โฆษณาบนจอทีวีในพื้นที่ท่องเที่ยวของ
เมืองท่องเที่ยวหลัก เช่น จอทีวีบริเวณสี่แยกรินค า  

            
650,000   

            
600,000   

            
750,000   

            
800,000   

            
500,000  

- เช่าจอทีวีเพื่อโฆษณาในสนามบินนานาชาต ิ             
750,000    

            
800,000    

            
600,000    

            
800,000  

การสื่อสารภาพลักษณ์ 

-การประกวดค าขวัญท่องเที่ยวเมืองเกา่ 
  

            
250,000     

            
220,000     

-การประกวดภาพถ่ายวิถีชีวิตเมืองเก่า ร่วมกับบริษัทผู้จ าหน่าย
กล้องถ่ายรูป เช่น Cannon Nikon 

            
300,000     

            
320,000     

            
350,000   

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

-ร่วมจัดแคมเปญร่วมกับรายการวิทยุ เช่น EFM โดยให้ผู้โชคดี 30-
40 คนมาท่องเที่ยวในพื้นที ่  

            
200,000   

            
180,000   

            
150,000   

            
250,000   

            
200,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดน่าน 
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

- Blogger หรือ admin ของเว็บไซต์ทางการท่องเที่ยวที่มีผู้ติดตาม
เป็นจ านวนมาก 

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

              
40,000  

- ร่วมกับผู้ประกอบการในพื้นที่ในการก าหนดโปรโมชั่นส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว เช่น คูปองส่วนลดค่าที่พัก ค่าอาหาร 
ค่าน้ ามัน 

            
540,000  

            
600,000  

            
720,000  

            
780,000  

            
600,000  

            
360,000  

            
420,000  

            
480,000  

            
540,000  

            
300,000  

ป้ายโฆษณาการท่องเที่ยวขนาดใหญ ่

- ก่อนเข้าตัวจังหวัด             
600,000      

            
600,000      

- ก่อนถึงสนามบินสุวรรณภูมิ             
800,000  

            
640,000  

            
480,000  

            
320,000  

            
480,000  

            
640,000  

            
800,000  

            
960,000  

            
480,000  

            
480,000  

ออกบูธตามงานกิจกรรมการท่องเที่ยว (ททท.)             
160,000  

            
120,000  

            
120,000  

            
160,000  

            
200,000  

            
240,000  

            
240,000  

            
200,000  

            
160,000  

            
160,000  

วารสารและสิ่งพิมพ์ 

-วารสารท่องเที่ยว/คอลัมน์ท่องเที่ยวในหนังสือพิมพ์  (สนับสนุน
เพื่อการลงพื้นที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว) 

              
96,000  

            
120,000  

              
72,000  

            
120,000  

              
96,000  

            
120,000  

            
144,000  

              
72,000  

              
48,000  

            
144,000  

-วารสารท่องเที่ยวของสายการบินต่าง ๆ เช่น นกแอร์ แอร์เอเชีย             
120,000  

            
144,000  

              
80,000  

            
100,000  

            
150,000  

            
120,000  

            
240,000  

              
80,000  

            
120,000  

            
120,000  

จัดกิจกรรม 

-จัดกิจกรรมท่องที่ยว Volunteer tourism ซ่อมแซมเฮือนมะเก่า 
 

            
480,000    

            
300,000    

            
500,000    

-จัดกิจกรรมท่องเที่ยวนอกฤดูท่องเที่ยว 8 เดือน             
224,000  

            
224,000  

            
400,000  

            
176,000  

            
176,000  

            
360,000  

            
176,000  

            
160,000  

            
160,000  

            
200,000  

-จัดกิจกรรมประเพณีที่ยิ่งใหญ่พื้นที่ละ 1 ครั้ง เช่น งานประเพณี
แข่งเรือยาว 

          
1,000,000  

          
1,000,000  

          
1,300,000  

            
800,000  

            
800,000  

          
1,500,000  

          
1,200,000  

          
1,000,000  

          
1,200,000  

          
1,500,000  
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งบประมาณด้านการตลาดจังหวัดน่าน 
 

ปีท่ี 11 ปีท่ี 12 ปีท่ี 13 ปีท่ี 14 ปีท่ี 15 ปีท่ี 16 ปีท่ี 17 ปีท่ี 18 ปีท่ี 19 ปีท่ี 20 

-กิจกรรมส่งเสริมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มนักวิ่งมาราธอน 
นักปั่นจักรยาน Biker  

            
300,000  

            
320,000  

            
280,000  

            
200,000  

            
350,000  

            
200,000  

            
180,000  

            
350,000  

            
180,000  

            
200,000  

- สนับสนุนกองละครให้มาถ่ายท าในพื้นที่รวมถึงภาพยนตร์ทั้งไทย
และต่างชาต ิ

   
          

1,500,000       
          

2,200,000  

-กิจกรรมตามรอยละคร/ภาพยนตร์ 
  

          
1,100,000    

          
1,300,000    

          
1,500,000   

จัดกิจกรรมสร้าง Value Chain 

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการน าเที่ยวทั่วประเทศ 
  

          
2,500,000    

          
2,000,000    

          
1,800,000   

-จัดสัมมนาผู้ประกอบการเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่             
210,000  

            
175,000  

            
140,000  

            
420,000  

            
350,000  

            
280,000  

            
420,000  

            
280,000  

            
210,000  

            
350,000  

-เจ้าภาพงานระดับภูมิภาค/ประเทศ/นานาชาติ 
 

          
2,500,000    

          
2,200,000    

          
2,000,000    

รายการวิทยุ/โทรทัศน์เกี่ยวกับการท่องเที่ยว (เช่น รายการนาวิ
เกเตอร์) ให้มาท่องเที่ยวในพื้นที่  

            
130,000  

              
65,000  

            
195,000  

            
325,000  

            
130,000  

            
260,000  

            
130,000  

            
130,000  

            
325,000  

            
325,000  

รวม           
5,750,000  

          
7,638,000  

          
8,357,000  

          
6,909,000  

          
6,552,000  

          
9,592,000  

          
5,254,000  

          
7,650,000  

          
7,851,000  

          
7,904,000  
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