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แผนงานโครงการวิจัยเรื่อง“การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนตาม
เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)” ได้รับการสนับสนุนจากส านักงาน
คณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) และ ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) โดยเฉพาะ    
อย่างยิ่งคณะกรรมการผู้ตรวจสอบทางวิชาการของส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  รวมถึง       
ที่ปรึกษาโครงการ ได้แก่ รศ.ดร.สนั่น  การค้า คณบดีคณะวิทยาศาสตร์และศิลปศาสตร์  
มหาวิทยาลัยราชมงคลอีสาน วิทยาเขตศูนย์กลาง นครราชสีมา และ ผศ.ดร.อภิชน ไวท์ยางกูร 
อาจารย์ประจ าสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์สารสนเทศเชิงพ้ืนที่ มหาวิทยาลัยโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น  
ปฏิบัติงาน ณ สถาบันเทคโนโลยีแห่งเอเชีย ภาควิชาการรับรู้ระยะไกลและภูมิศาสตร์สารสนเทศ 
(Remote sensing/GIS) รวมถึงผู้ทรงคุณวุฒิในการตรวจเครื่องมือของทุกโครงการ และต้นสังกัด
ของคณะผู้วิจัย ประกอบด้วย มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตศูนย์กลาง 
นครราชสีมา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสุรินทร์  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์   
มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ มหาวิทยาลัยยูซี ประเทศกัมพูชา ขอขอบพระคุณไว้ ณ ที่นี ้

ขอขอบคุณผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬา พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ อุทยาน
ประวัติศาสตร์ เทศบาล องค์การบริหารส่วนต าบล ภาคีเครือขาย ประกอบดวยปราชญพ้ืนบาน 
นักวิชาการ นักโบราณคดีผูน าทองถิ่น และปราชญทองถิ่นของชุมชนที่ผานเสนทางสายปราสาท
อารยธรรมขอมในเขตพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ ที่มีสวนรวมตลอดทุก
ขั้นตอนของการวิจัย ซึ่งการวิจัยในครั้งนี้มุ่งเน้นการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุน
ชุมชนตามเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยกระบวนการทาง
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพ่ือเป้าหมายสูงสุด คือ การค้นพบองค์ความรู้การพัฒนาการทองเที่ยวที่
เกิดจากการพัฒนารวมกันในชุมชน สะทอนกลับไปสูสังคม สงผลเชิงมูลคาต่อชุมชนและเชิงวิชาการ
ต่อไป 

ความดีอันเกิดจากคุณค่าและประโยชน์ที่พึงมีในงานวิจัยนี้ คณะผู้วิจัยขอมอบแด่คณาจารย์
ผู้ประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู้และผู้ที่มีสว่นเกี่ยวข้องทุกท่าน ส่วนความบกพร่องที่เกิดขึ้นในงานวิจัย
นี้ คณะผู้จัยขอน้อมรับไว้ ณ ที่นี้ด้วย 
 

จงกล จันทร์เรือง และคณะผู้วิจัย 
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บทสรุปผู้บริหาร 
(Executive Summary) 

----------------------------------------------- 
 
ชื่อโครงการ  การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต       

อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
ชื่อนักวิจัย   ผศ.ดร.จงกล  จันทร์เรือง และคณะ 

ได้รับทุนอุดหนุน การวิจัย  ประจ าปีงบประมาณ 2560   

ระยะเวลาการท าวิจัย  12 เดือน ตั้งแต่ 1 มิถุนายน 2560 ถึงวันที่ 31 พฤษภาคม 2561 

 
แผนงานโครงการวิจัยเรื่อง “การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต

อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)” ประกอบด้วย 3 โครงการวิจัยย่อย คือ 
โครงการย่อยที่ 1 เรื่องการค้นหาและถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โครงการย่อยที่ 2 เรื่อง ค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมและสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวระยะสั้นเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดยชุมชนมีส่วนร่วม และ โครงการย่อยที่ 3 เรื่องการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์และส่ งเสริมการท่องเที่ยวเขตอารยธรรม
ขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  

แผนงานโครงการวิจัยเรื่อง “การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต
อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)” มีวัตถุประสงค์ของโครงการเพ่ือ (1) สร้าง
มูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนคร
ธม) (2) สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัด
นครธม) และ (3) ศึกษาประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสาน
ใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ซึ่งการด าเนินงานวิจัยเป็นลักษณะของการวิจัยเชิงคุณภาพ 
ด าเนินการสร้างกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน เขตอารยธรรม
ขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) จากทุนชุมชน หลังจากนั้นจึงสร้างกระบวนการทดสอบ
กิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวด้วยการน านักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องเที่ยวจริงตามเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากพิมาย-นครวัดนครธม ทั้งนี้ขอบเขตการด าเนินงานวิจัยประกอบด้วยพ้ืนที่
ของ จังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา แผนที่ขอบเขต
พ้ืนที่ศึกษาดังแสดงในภาพที่ 1 – 5 
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ภาพที่ 1 แผนที่พื้นที่ศึกษาสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน จังหวัดนครราชสีมา 

 

 
ภาพที่ 2 แผนที่พื้นที่ศึกษาการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

 
ภาพที่ 3 แผนที่พื้นที่ศึกษาการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน จังหวัดสุรินทร์ 
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ภาพที่ 4 แผนที่พื้นที่ศึกษาการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน จังหวัดศรีสะเกษ 

 

 
ภาพที่ 5 แผนที่พื้นที่ศึกษาการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน จังหวัดเสียมเรียบ 
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 จากภาพที่ 1-5 การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชน เพ่ือน ามาสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการสร้างกิจกรรมและ
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมช พบว่า อาหารพื้นถิ่น อาชีพเสริมหรือผลิตภัณฑ์
ชุมชน (เช่นผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ) ปราชญ์ชาวบ้าน ภาษาถ่ิน การ
แต่งกาย และศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ของแต่ละชุมชนมีจุดเด่นที่แตกต่าง ภาพรวมพ้ืนที่ศึกษาและความ
แตกต่างของแต่ละชุมชนดังแสดงในภาพที่ 6 
 

 
 

ภาพที่ 6 ภาพรวมข้อมูลทุนชุมชนที่น ามาสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 
จากภาพที่ 6 ผลการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชน เพ่ือน ามาสร้างมูลค่าการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการสร้าง
กิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมช พบว่า เส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนตามเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
ประกอบด้วย 4 เส้นทางย่อย คือ 

(1) เส้นท่องเที่ยวที่ 1 กินหมี่ นุ่งไหม ไปปราสาท ปราสาทหินพิมาย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
อ าเภอพิมาย ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ ชุมชนบ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา และ
พักโฮมสเตย์บ้านเชื้อเพลิง จังหวัดสุรินทร์  

(2) เส้นทางที่ 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชาวกูย ลุย Angkor ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง ปราสาทบ้าน
ไพร ต าบลเชื้อเพลิง อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ ชุมชนบ้านกู่ ปราสาทปรางค์กู่ ต าบลกู่ อ าเภอ
ปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ และ ข้ามแดนไปยังตลาดไนท์มาร์เก็ต ณ เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา  
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(3) เส้นทางที่ 3 ชมตะวัน ชิมขนมจีน แห่งเมืองพระนคร ปราสาทนครวัด/นครธม ชุมชนภูมิตา
ก๊อก ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง ปราสาทบันไทส าเหร่ ปราสาทบันไทศรี และเดินทางข้ามแดนกลับประเทศไทย 
ร่วมกิจกรรมบายศรีต้อนรับกลับประเทศไทย ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง จังหวัดบุรีรัมย์  

(4) เส้นทางที่ 4 นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยาน ชมเมืองต่ า ขึ้นเขาพนมรุ้ง ชุมชนบ้านโคกเมือง 
ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทเมืองต่ า ปราสาทหินพนมรุ้ง 

กิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสาน
ใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ถูกน ามาสร้างเป็นตารางโปรแกรมการท่องเที่ยวเพ่ือน าไปใช้ในการ
เสนอต่อนักท่องเที่ยวเพ่ือด าเนินการรับสมัครนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) รายละเอียดดังแสดง
ในตารางที่ 1 ทั้งนี้การประกาศรับสมัครนักท่องเที่ยวอาสาเพ่ือด าเนินกิจกรรมทดสอบประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผลการสร้างกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน เนื่องจาก
การด าเนินงานแผนงานโครงการวิจัยครั้งนี้มีแนวคิดในการสร้างกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนจากทุนชุมชนจักน ามาซึ่งการสร้างสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อีกทั้งยังเป็นการเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยว พร้อมกับต้องการการกระจายรายได้และจ านวนนักท่องเที่ยว
จากแหล่งท่องเที่ยวหลักสู่แหล่งท่องเที่ยวรองหรือแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ดังนั้นจึงน าสู่แนวคิดการสร้าง
มูลค่าการท่องเที่ยวด้วยทุนชุมชน ร่วมกับการเพ่ิมท่องทางการรับรู้และการเข้าถึงข้อมูล/สารสนเทศ โดย
ข้อมูล/สารสนเทศนั้นประกอบด้วยการเล่าเรื่องราวที่เกี่ยวกับ ประวัติศาสตร์  โบราณสถาน/โบราณวัตถุ  
วัฒนธรรม  ประเพณี ความเชื่อ ภูมิปัญญา/ปราชญ์ชาวบ้าน ผสมผสานกับทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม อันจะน ามาซึ่งผลิตภัณฑ์หรือบริการด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)
และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
 

ตารางที่ 1 โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

เวลา กิจกรรม 

 
 
 
16.00 – 18.00 น. 
18.00 – 19.00 น. 
19.00 เป็นต้นไป 

เตรียมตัวเดินทาง 
เริ่มจากเดินทางจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน นครราชสีมา เพ่ือ
ชี้แจงรายละเอียดของการเดินทาง 
เดินทางจาก มทร. อีสาน นครราชสีมา ไปยังโรงแรมพิมายพาราไดซ์  
รับประทานอาหารเย็นตามอัธยาศัย (ถนนคนเดินพิมาย) 
พักผ่อน ณ โรงแรมโรงแรมพิมายพาราไดซ์ 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
เวลา กิจกรรม 

 
07.00 – 08.00 น 
08.00 – 09.30 น. 
09.30 – 10.30 น. 
10.30 – 11.00 น. 
11.00 – 12.00 น. 
 
 
12.00 – 13.00 น. 
13.00 – 14.00 น. 
14.00 – 14.30 น. 
14.30 – 15.30 น. 

 

15.30 – 17.30 น. 
17.30 – 18.30 น. 
18.30 – 21.30 น. 
21.30 น. 

เส้นทางท่ี 1 กินหม่ี นุ่งไหม ไปปราสาท 
รับประทานอาหาร ณ โรงแรมพิมายพาราไดซ์ 
เยี่ยมชมอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย 
เยี่ยมชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติพิมาย 
นมัสการหลวงพ่อด า หลวงพ่อแดง และพระพุทธวิมายะ วัดเดิม 
เข้าร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กิจกรรมชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
 กิจกรรมละเลงหมี่ “กวนแป้ง” 
 กิจกรรมย าหมี่สด กิจกรรมท าเหมือดพิมาย 

รับประทานอาหารกลางวัน ณ ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
เดินทางไปยังอ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา 
เยี่ยมชมปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ 
ร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กิจกรรมชุมชนบ้านปรางค์ 
 กิจกรรมเรียนรู้การผลิตผ้าไหมชุมชน 

 

เดินทางไปยังปราสาทบ้านไพล จังหวัดสุรินทร์  
เก็บสัมภาระและพักผ่อนตามอัธยาศัย ณ โฮมสเตย์ บ้านเชื้อเพลิง 
รับประทานอาหารเย็น พร้อมรับชมการแสดงของชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
พักผ่อน ณ โฮมสเตย์ บ้านเชื้อเพลิง 

 
07.00 – 08.00 น 
 
08.00 – 09.00 น. 
 
09.00 – 10.30 น. 
10.30 – 11.00 น. 
11.00 – 12.00 น. 
 
12.00 – 13.00 น. 

 

เส้นทางท่ี 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชาวกูย ลุย Angkor 
รับประทานอาหารเช้าร่วมกับชุมชน ตามวิถีชุมชน  
ณ โฮมสเตย์ บ้านเชื้อเพลิง 
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
 เยี่ยมชมและศึกษาสวนสมุนไพร ป้าส าอางค์ 

เดินทางไปยังปราสาทปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ 
เยี่ยมชมปราสาทปรางค์กู่ 
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชนชาวกูย จังหวัดศรีสะเกษ 
 กิจกรรมท าขนมไปรกะซัง กิจกรรมแกงมันปู 

รับประทานอาหารพื้นเมืองชาวกูย  
รับชมการแสดงของวัฒนธรรมชาวกูย 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
เวลา กิจกรรม 

 
13.00 – 14.30 น. 
14.30 – 15.00 น. 
15.00 – 17.00 น. 
17.00 – 17.30 น. 
18.30 – 21.30 น. 

เส้นทางท่ี 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชาวกูย ลุย Angkor (ต่อ) 
เดินทางไปยังด่านชายแดนช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ 
ท าเรื่องผ่านแดนไปยังประเทศกัมพูชา ณ ด่านช่องสะง า 
เดินทางไปยังที่พัก ซึ่งอยู่ติดกับตลาด Night Market Street ประเทศกัมพูชา 
เก็บสัมภาระและพักผ่อนตามอัธยาศัย 
รับประทานอาหารเย็นตามอัธยาศัย ณ Night Market Street พักผ่อน 

 
05.00 – 05.30 น 
05.30 – 07.30 น. 
 
07.30 – 09.30 น. 
09.30 – 10.00 น. 
10.00 – 11.00 น. 
11.00 – 12.00 น. 
 
12.00 – 13.00 น. 
 
13.00 – 13.30 น. 

 

เส้นทางท่ี 3 ชมตะวัน ชิมขนมจีน แห่งเมืองพระนคร 
เดินทางไปปราสาทนครวัด (รับประทานอาหารเช้า box set) 
ชมพระอาทิตย์ขึ้น แสงแรก ณ ปราสาทนครวัด 
เยี่ยมชมและศึกษาเรื่องราวบนปราสาทนครวัด 
เยี่ยมชมและศึกษาเรื่องราวบนปราสาทนครธม 
เดินทางไปยังปราสาทบันไทส าเหร่ 
เยี่ยมชมปราสาทบันไทส าเหร่ ปราสาทที่มีความคล้ายคลึงกับปราสาทหินพิมาย 
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชน ภูมิโอโตเติ้ง เสียมเรียบ กัมพูชา 
 กิจกรรมท าเส้นขนมจีนสด 

รับประทานอาหารกลางวัน (ขนมจีนเส้นสด)  
รับขนมปังกัมพูชาเพ่ือรับประทานบนรถเป็นของว่างระหว่างเดินทาง  
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชน ภูมิตาก๊อก 
กิจกรรมจักรสาน และ กิจกรรมการเรียนรู้การท าตาลตโนด 

 
05.30 – 07.00 น 
 
07.00 – 08.00 น. 
08.00 – 09.00 น. 
09.00 – 10.00 น. 
10.00 – 11.30 น. 
11.30 – 12.30 น. 
12.30 – 13.00 น. 
13.00 – 16.00 น. 

เส้นทางท่ี 4 นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยาน ชมเมืองต่ า ขึ้นเขาพนมรุ้ง 
ชมพระอาทิตย์ขึ้น ใส่บาตรเช้า และปั่นจักรยานชมบารายเมืองต่ า  
ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง 
รับประทานอาหารเช้า ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง 
เดินทางไปยังปราสาทเมืองต่ า  
เยี่ยมชมปราสาทเมืองต่ า 
เยี่ยมชมปราสาทพนมรุ้ง 
รับประทานอาหารกลางวัน  
เดินทางส่งนักท่องเที่ยวกลับ กทม. ณ สนามบินบุรีรัมย์ 
เดินทางกลับ มทร. อีสาน (นครราชสีมา) โดยสวัสดิภาพ 



ฎ 
 

ผลการด าเนินงานการทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชน จากการด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องจริง (Testing in 
Real Situation) ในขณะเดินทางท่องเที่ยว ตั้งแต่วันที่ 7 – 11 มิถุนายน 2561 ผลการประเมินเส้นทาง
การท่องเที่ยวด้านประสิทธิภาพและประสิทธิผลของเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวด้วยการประเมิน
ความพึงพอใจจากการสังเกต/การสัมภาษณ์และแบบสอบถาม ปัจจุบันนักท่องเที่ยวชอบกิจกรรมเรียนรู้
ร่วมกับชุมชน (workshop) และประทับใจการต้อนรับอย่างอบอุ่นและเป็นกันเอง รายละเอียดด้าน
อาชีพและความสามารถของนักท่องเที่ยว เป็นรายกลุ่ม ประกอบด้วยนักท่องเที่ยว 6 กลุ่ม โดยแต่ละ
กลุ่มมีอายุและการศึกษาท่ีแตกต่างกัน 

(1) กลุ่มพนักงานบริษัทท าหน้าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารในองค์กร จ านวน 1 ท่าน อายุมากกว่า 45 ปี รายได้มากกว่า 50,000 บาท/เดือน  

(2) กลุ่มพนักงานบริษัทท าหน้าที่บริหารจัดการทั่วไป จ านวน 1 ท่าน อายุมากกว่า 45 ปี 
รายได้มากกว่า 50,000 บาท/เดือน  

(3) กลุ่มบริษัทน าเที่ยว ท าหน้าที่หัวหน้าทัวร์อิสระ รับงานน านักท่องเที่ยวต่างชาติในแถบ
ยุโรปทั่วประเทศไทยและน านักท่องเที่ยวชาวไทยท่องเที่ยวในแถบยุโรป จ านวน 1 ท่าน รายได้มากกว่า 
50,000 บาท/เดือน อายุระหว่าง 30 – 35 ปี 

(4) กลุ่มนักศึกษาด้านการท่องเที่ยว มีความเชี่ยวชาญด้านการน าเที่ยวและการต้อนรับ/
ประชาสัมพันธ์ ชั้นปีที่ 4 จ านวน 2 ท่าน รายได้มากกว่า 10,000 บาท/เดือน อายุระหว่าง 20-23 ปี  

(5) กลุ่มนักศึกษาด้าน Mass Communication พัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
ชั้นปีที่ 4 จ านวน 2 ท่าน รายได้มากกว่า 10,000 บาท/เดือน อายุระหว่าง 20-23 ปี 

(6) กลุ่มนักศึกษาต่างชาติ (กัมพูชา) ศึกษาหลักสูตรปริญญาโท ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสารประยุกต์ จ านวน 2 ท่าน รายได้มากกว่า 8,000 บาท/เดือน 

 การทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จากการ
ด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องจริง (Testing in Real Situation) 
ในขณะเดินทางท่องเที่ยว ตั้งแต่วันที่ 7 – 11 มิถุนายน 2561 ดังหัวข้อการประเมิน ตามหลักการ
ท่องเที่ยว 5As มีรายละเดียดต่อไปนี้ 
 (1) Attractions (จุดท่องเที่ยว) จุดท่องเที่ยวที่เป็นปราสาทมีความน่าสนใจส าหรับปราสาท
ขนาดใหญ่ แต่ปราสาทขนาดเล็กเสน่ห์อยู่ที่ชุมชน นักท่องเที่ยวชอบท ากิจกรรมกับชุมชน การต้อนรับ
ของชุมชน แต่ไม่สนใจการเดินชมปราสาทมากนัก นักท่องเที่ยวบางกลุ่มจะปลีกตัวไปถ่ายรูปในมุมที่ตน
สนใจ มากกว่าฟังการเล่าเรื่องปราสาทจากชุมชน  
 (2) Activities (กิจกรรม) กิจกรรมท่องเที่ยวมีความสนุกสนาน ประทับใจที่ได้เข้าร่วมกิจกรรม
กับชุมชน ทั้งการท าหมี่พิมาย/ผัดหมี่/น าหมี่มาท าอาหาร การผลิตผ้าไหมชุมชนบ้านปรางค์ การท า
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ขนมจีน ณ บ้านภูมิโอโตเติ้ง นักท่องเที่ยวชอบการท ากิจกรรมกับชุมชนมากกว่าการฟังค าบอกเล่าจาก
ชุมชน สังเกตได้จากการเข้าร่วมกิจกรรมกับชุมชน การเยี่ยมชมสมุนไพรป้าส าอาง นักท่องเที่ยวชอบ
ตอนเดินเก็บสมุนไพรมาทดสอบมากกว่าการนั่งฟังความรู้จากปราชญ์ เป็นต้น 
 (3) Accessibility (การเข้าถึง) การเข้าถึงมีความสะดวกสบาย ยกเว้นปราสาทปรางค์บ้ าน
ปรางค์ที่มีช่วงการก่อสร้างถนนใหม่ แต่นักท่องเที่ยวแนะน าให้จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ไม่ห่างกันมาก 
ไม่อยากนั่งรถนานเกิน 45 นาท ี

(4) Amenities (บริการและความสะดวกสบาย) นักท่องเที่ยวประทับใจกับการบริการและ
ความสะดวกสบาย เนื่องจากเข้าใจถึงการเป็นการท่องเที่ยวชุมชน ดังนั้นนักท่องเที่ยวสามารยอมรับได้
ส าหรับการใช้ภาชนะในการต้อนรับนักท่องเที่ยว และชื่นชมในการเป็นธรรมชาติของชุมชนทั้งการบริการ 
ภาชนะท่ีใช้ โดยเฉพาะใบตองที่ใช้ห่ออาหารเบรก น้ าที่ใช้บริการเป็นน้ าใบเตย เป็นต้น  

(5) Accommodation (ที่พัก) ที่พักสะดวกสบายแต่ไม่มีแอร์ นักท่องเที่ยวยอมรับได้ เนื่องจาก
ชุมชนมีการต้อนรับมี่ดี ท าให้เกิดความชื่นชมมากกว่าการสนใจเรื่องอากาศ โดยเฉพาะในวันเดินทาง
กลางคืนฝนตกท าให้ไม่ร้อน  

สรุปผลการประเมินผลเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน 
พบว่า นักท่องเที่ยวประทับใจการต้อนรับของชุมชน มีความเป็นกันเอง ต้อนรับด้วยไมตรีจิต ยิ้มแย้ม
แจ่มใส เต็มใจบริการและให้ความรู้กับนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวประทับใจกับการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนของทุกชุมชน โดยเฉพาะกิจกรรมหมี่พิมาย ไหมบ้านปรางค์ 
จังหวัดนครราชสีมา ไหมสุรินทร์ วัฒนธรรมชาวกูย หมู่บ้านกู่ จังหวัดศรีสะเกษ นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงการ
เปิดโลกการท่องเที่ยว เนื่องจากยังไม่เคยเดินทางท่องเที่ยวลักษณะดังกล่าว นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มใน
การกลับมาเที่ยวใหม่ อีกทั้งนักท่องเที่ยวมีการบอกต่อกับสังคม นักท่องเที่ยวมีความรู้สึกถึงความ
ต้องการการบอกต่อจากนักท่องเที่ยวอาสา ด้วยการสร้างคลิปและน าเสนอการท่องเที่ยว  ตาม 
Facebook Fan Page พ า เ พ่ื อ น เ ที่ ย ว  (https://www.facebook.com/พ า เ พ่ื อ น เ ที่ ย ว -
1302609369823764/) นอกจากนี ้

 แต่อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเดินทาง ระยะทางระหว่างจุดท่องเที่ยวมี
ระยะทางไกลและใช้เวลาเดินทางมากกว่า 45 นาที การเดินทางไม่ราบเรียบด้วยถนนทางเข้าหมู่บ้านมี
ลักษณะไม่ดี จึงขอเสนอแนะให้มีการจัดกิจกรรมคั่นระหว่างการเดินทางด้วยการเพ่ิมจ านวนหมู่บ้านหรือ
แหล่งท่องเที่ยวอื่นคั่นเวลาระหว่างการเดินทาง เช่น จากหมู่บ้านกู่ ไปด่านชายแดนช่องสะง า จากช่องสะ
ง า เดินทางไปนครวัดนครธม เป็นต้น นอกจากนี้นักท่องเที่ยวน าเสนอว่าไม่ควรจัดกิจกรรมที่ซ้ ากันหรือ
หากซ้ ากันต้องแสดงให้เห็นความแตกต่างที่ชัดเจน เช่น ผ้าไหม โคราช บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ มี
กระบวนการผลิตผ้าไหมเหมือนกันทุกหมู่บ้าน เป็นต้น อยากให้จัดกิจกรรมที่สามารถพักที่กัมพูชา
มากกว่า 1 คืน 

https://www.facebook.com/พาเพื่อนเที่ยว-1302609369823764/
https://www.facebook.com/พาเพื่อนเที่ยว-1302609369823764/
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ผลการด าเนินการทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชน จากการด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องจริง (Testing in 
Real Situation) พบว่านักท่องเที่ยวประทับใจการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวดังกล่าวโดยจะชวนเพื่อนที่เหลือ
ที่ไม่สามารถเดินทางมาด้วยในรอบนี้มาเที่ยวใหม่โดยจะท าหน้าที่พาเพ่ือนเที่ยวเพราะมีประสบการณ์
แล้ว อีกทั้งมีการซื้อสินค้าชุมชนโดยนักท่องเที่ยว ณ หมู่บ้านเชื้อเพลิง เป็นจ านวนมากกว่า 15,000 บาท 
ผ้าไหมผืนละ 3,500 บาท จ านวน 4 ผืน ผ้าพันคอผืนละ 1,500 บาท จ านวน 3 ผืน แสดงให้เห็นถึงการ
กระจายตัวการท่องเที่ยวสู่ชุมชนและกระจายรายได้สู่ชุมชนอย่างแท้จริง  ชุมชนมีรายได้จากการจัด
กิจกรรมท่องเที่ยวสร้างสรรค์และขายสินค้าชุมชน ภาพรวมจุดเด่นของกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชนโดยปราชญ์ชุมชน และ ตัวอย่างการร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์
โดยชุมชนของนักท่องเที่ยวอาสา ดังแสดงในภาพที่ 7 – 8  

 

 
ภาพที่ 7 ภาพรวมจุดเด่นของกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนโดยปราชญ์ชุมชน 

 

 
ภาพที่ 8 ตัวอย่างการร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนของนักท่องเที่ยวอาสา 
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ข้อค้นพบจากการผลการด าเนินงานสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต
อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ดังกล่าวท าให้พบ ระบบและกลไกระบบและ
กลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน ซึ่งสามารถน ามาเขียนเป็นแผนผังดัง
แสดงในภาพที่ 9 และ ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนดัง
แสดงในภาพที่ 10  
 

 
 

ภาพที่ 9 ระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
 

 
 

ภาพที่ 10 ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน 
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จากภาพที่ 9 ระบบและกลไกในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเป็นระบบและกลไกที่ได้จากการ
ด าเนินงานของแผนงานวิจัยที่ท าการสังเคราะห์ผลจากการท างานร่วมกันโครงการย่อยที่ 1 การค้นหา
และถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิ
มาย-นครวัดนครธม) ผ่านการใช้งานระบบสารสนเทศจากโครงการย่อยที่ 3 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) และโครงการย่อยที่ 2 การค้นหาและการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดย
ชุมชนมีส่วนร่วม ซึ่งทั้งระบบมีการด าเนินงานผ่านระบบสารสนเทศและการสื่อสาร ทั้งนี้เนื่องจากการ
ด าเนินงานโดยอาศัยระบบสารสนเทศและการสื่อสารเป็นตัวเชื่อมประสานข้อมูลในการวิเคราะห์และ
สังเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชนเชิงพ้ืนที่สามารถท างานได้ง่าย สะดวก รวดเร็ว ทีมงานสามารถมองเห็นข้อมูล
แผนที่ทุนชุมชนของตนเองและของชุมชนอ่ืน การวิเคราะห์ข้อมูลจึงท าได้ง่าย ตัวอย่างแผนที่ทุนชุมชนดัง
แสดงในภาพที่ 6  

 การระบบและกลไกมีการด าเนินงานภายใต้กระบวนการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) เริ่มจากการส ารวจ
และจัดเก็บข้อมูลทุนชุมชน (โครงการย่อยที่ 1) โดยอาศัยเว็บแอพพลิเคชั่นที่ถูกพัฒนาขึ้นจากโครงการ
ย่อยท่ี 3 หลังจากนั้นทีมนักวิจัยและชุมชนด าเนินการถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนร่วมกัน เพ่ือสร้างกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน ตามแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวโดยอาศัยแนวคิดห่วง
โซ่มูลค่า (value chain) ภายใต้ข้อมูลความต้องการซื้อสินค้า/บริการของนักท่องเที่ยว (Demand) และ
ความต้องการขายสินค้า/บริการของชุมชน (Supply) รายละเอียดขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนดังแสดงในภาพที่ 10 

หลังจากทีมนักวิจัยและชุมชนด าเนินการถอดองค์ความรู้และสร้างกิจกรรมพร้อมกับสร้าง
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนเรียบร้อยแล้ว กิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์จากทุนชุมชนจะถูกน ามาพิจารณาร่วมกันของกลุ่มผู้มีส่วนได้เสีย (Stakeholders) กับชุมชน 
(Community) และนักวิจัย (Researchers) ประชุมเพ่ือหาข้อสรุปตามความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ
ของกลุ่มผู้มีส่วนได้เสีย อันประกอบด้วย ตัวแทนจากหน่วยงานรัฐ (ททท. กรมศิลปากร อบต. ฝ่าย
ปกครองระดับอ าเภอ) ตัวแทนจากภาคเอกชน (ตัวแทนจากบริษัทน าเที่ยว โรงแรม ร้านอาหาร) เมื่อได้
ข้อสรุปกิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวจากการประชุมกลุ่มย่อยจากโครงการย่อยที่ 2 กิจกรรมและ
เส้นทางการท่องเที่ยวดังกล่าวถูกน าไปประชาสัมพันธ์ผ่านระบบสารสนเทศท่ีถูกพัฒนาจากโครงการย่อย
ที่ 3 
 จุดเน้นการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนผ่านการใช้งานระบบและกลไก
การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวในภาพที่ 9 เน้นการท างานร่วมกันจากเครือข่ายเล็ก ๆ ระดับชุมชนไปสู่
เครือข่ายที่ใหญ่ขึ้นในระดับต าบล/อ าเภอ โดยการท างานเน้นการท างานที่เป็นระบบมีการท างานร่วมกัน
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ทั้งภาคประชาชนและหน่วยงานรัฐ หน่วยงานเอกชน มุ่งเน้นที่สร้างการท่องเที่ยวโดยชุมชน สร้า ง
กิจกรรมการท่องเที่ยวภายในชุมชนสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวภายในชุมชนก่อนแล้วจึงขยับการเชื่อมต่อ
เส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวไปยังชุมชนอ่ืน ๆ ตามกระบวนการขั้นตอนการด าเนินงานสร้าง
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนในภาพที่ 10 

จากภาพที่ 10 ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน 
มีแนวทางการด าเนินงานภายใต้แนวคิดห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ที่มุ่งเน้นการสร้างและเพ่ิมมูลค่า
สินค้า/บริการจากต้นน้ าปลายน้ าที่อยู่บนพ้ืนฐานความต้องการซื้อสินค้า/บริการของนักท่องเที่ยว 
(Demand) และความต้องการขายสินค้า/บริการของชุมชน (Supply)  

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา   (พิมาย-
นครวัดนครธม) ด าเนินการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน โดยมีการก าหนดให้
ชุมชนแปลงทุนชุมชนที่มีศักยภาพในการน ามาสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่นักท่องเที่ยว
สนใจ เช่น พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวเขตอีสานใต้มีความต้องการซื้อสินค้าที่ระลึก /
ของฝากรวมทั้งรับประทานอาหารถิ่นของอีสานใต้  ในขณะเดียวกันชุมชนมีทรัพยากรและมีความ
ต้องการขายสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว ดังนั้นชุมชนจึงน าทุนชุมชนที่มีศักยภาพที่โดดเด่น เช่น 
ผู้น า ปราชญ์ชุมชน มาสร้างกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้กับนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับของฝากหรือ
อาหารพ้ืนถิ่น 

ตัวอย่างการด าเนินงานตามแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชนเขตอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) เช่น ชุมชนตะวันตกวัดเดิม มีบริเวณใกล้เคียงกับ
ปราสาทหินพิมาย ชุมชนมีชื่อเสียงด้านการท าหมี่พิมาย ดังนั้นชุมชนจึงน ากระบวนการท าหมี่พิมายมา
สร้างเป็นกิจกรรมท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยว ณ ปราสาทหินพิมาย ซึ่งนักท่องเที่ยว
สามารถทดลองท าหมี่พิมาย รับประทานผัดหมี่พิมายและซื้อหมี่พิมายกลับบ้านเป็นของฝาก จากการ
เดินทางมาท่องเที่ยว ณ ปราสาทหินพิมาย อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

นอกจากนักท่องเที่ยวที่ได้สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน และร่วมท ากิจกรรมกับชุมชน สร้าง
ความประทับใจกับนักท่องเที่ยว ชุมชนเองก็รู้สึกภาคภูมิใจในวิถีชีวิตและภูมิใจในทรัพยากร ภูมิปัญญา
ของตนเองเมื่อมีการด าเนินงานตามแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชนเขตอีสานใต-้กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

จากนิยามศัพท์การด าเนินงานวิจัยของแผนงานวิจัยเรื่องการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ซึ่งระบุว่า มูลค่า
การท่องเที่ยว หมายถึง การน าโบราณสถาน (ปราสาท) เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชามาผนวก
รวมกับทุนชุมชนที่โดดเด่นของแต่ละชุมชนเพ่ือเป็นจุดขายให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การน าอาหาร 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีความเชื่อของชุมชนบริเวณใกล้เคียงกับประสาทและมีสาย



ด 
 

สัมพันธ์อันดีกับปราสาท มาร่วมสร้างแหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ตรงกับความต้องการ
ของนักท่องเที่ยวแต่ไม่เปลี่ยนวิถีชีวิตหรือวัฒนธรรมอันดีของชุมชน  
 การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน หมายถึง การสร้างแหล่งท่องเที่ยว
และกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน ก่อให้เกิดการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวจากแหล่ง
ท่องเที่ยวหลัก (ปราสาท) สู่ชุมชน (แหล่งท่องเที่ยวรอง) ท าให้ชุมชนมีรายได้  ด้วยการน าโบราณสถาน 
(ปราสาท) เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชามาผนวกรวมกับทุนชุมชนที่โดดเด่นของแต่ละชุมชน เช่น 
อาหาร ผลิตภัณฑ์ชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีความเชื่อของชุมชนบริเวณใกล้เคียงกับประสาท
และมีสายสัมพันธ์อันดีกับปราสาท 

ดังนั้นจากนิยามศัพท์ของทั้ง มูลค่าการท่องเที่ยว และ การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชน การด าเนินงานของแผนงานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นเชื่อมโยงปราสาทกับชุมชนเข้าเป็น
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนน าทุนชุมชนที่โดดเด่นมา
แปลงเป็นทรัพยากรเพ่ือการท่องเที่ยวด้วยการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนอันจะ
น ามาซึ่งรายได้สร้างสรรค์โดยชุมชนอย่างเป็นรูปธรรมผ่านการประชาสัมพันธ์ด้วยเทคโนโลยี ตัวอย่าง
การน ากิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวไปประชาสัมพันธ์เพ่ืองานการท่องเที่ยวโดยนักศึกษาหลักสูตร
ท่องเที่ยวและโรงแรมร่วมกับหลักสูตรเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารประยุกต์ ซึ่ งมีการท างาน
ร่วมกันอย่างเป็นรูปธรรม ดังแสดงในภาพที่ 11  

 

 
 

ภาพที่ 11 ตัวอย่างการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 
 สิ่งที่น่าสนใจจากข้อค้นพบเกี่ยวกับระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จากทุนชุมชน และ ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน ซึ่งมี
การน าไปประยุกต์ใช้กับหมู่บ้านหนองเม็ก ต าบลด่านช้าง อ าเภอบัวใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา ซึ่ง



ต 
 

ต้องการด าเนินงานเพ่ือการพัฒนาหมู่บ้านให้เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP VILLAGE ผลการน าระบบ
และกลไกระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน และ ขั้นตอนการ
ด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนไปใช้ในการพัฒนาหมู่บ้านหนองเม็ก 
พบว่า เมื่อน าระบบจัดเก็บข้อมูลไปทดลองใช้งาน ณ บ้านหนองเม็ก ร่วมกับกระบวนการถอดองค์ความรู้
ทุนชุมชนเพ่ือสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์โดยชุมชน ผลการด าเนินงานพบว่า
ชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถมองเห็นบริบทของทุนชุมชนผ่านแผนที่ทุนชุมชนดิจิทัล ท าให้
การด าเนินการท าได้รวดเร็ว จนสามารถถอดอัตลักษณ์ของชุมชนได้ด้วยชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม  ดัง
แสดงผลในภาพที่ 12  
 

 

 
ภาพที่ 12 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 



ถ 
 

จากการด าเนินงานสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ผ่านระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จากทุนชุมชน และ ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน 
พบว่า แนวคิดการงานของระบบและกลไกร่วมกับขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์จากทุนชุมชนสามารถน าไปประยุกต์ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ด้วยการ
วิเคราะห์และสังเคราะห์ทุนชุมชน เพ่ือน าทุนชุมชนที่มีศักยภาพมาแปลงเป็นทรัพยากรด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จนเกิดเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) รวมถึงโปรแกรมการท่องเที่ยว แสดงถึงศักยภาพของ
ชุมชนที่มีความพร้อมในการพัฒนาตนเองให้สามารถรองรับนักท่องเที่ยวอย่างเต็มตามศักยภาพ ดังเห็น
ได้จากผลการสกัดความรู้ภายในชุมชนจนกลายเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของแต่ละชุมชน
ได้อย่างน่าสนใจ ทั้งนี้กิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ที่เกิดขึ้นในแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกันอย่าง
เด่นชัด เช่น อาหารพ้ืนถิ่น การแสดงพ้ืนบ้าน ภาษาที่ ใช้  การแต่งกาย ความสมบูรณ์ของ
ทรัพยากรธรรมชาติ บรรยากาศของชุมชน เป็นต้น และสิ่งส าคัญที่ค้นพบจากการด าเนินงานวิจัยคือ
ความภาคภูมิใจของชุมชนที่มีต่อชุมชนของตน การเห็นคุณค่าของตนเองที่ชุมชนค้นพบด้วยตนเอง 

กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ทุกชุมชนมีลักษณะคล้ายคลึงกัน คือ กิจกรรมการทอเสื่อ กก และ 
กิจกรรมการเรียนรู้กระบวนการการผลิตผ้าไหมทอมือของชุมชน ผลการศึกษาพบว่า แม้กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวสร้างสรรค์ของชุมชนมีความคล้ายคลึงกัน แต่การด าเนินเรื่องส าหรับปราชญ์เล่าเรื่องมีความ
แตกต่างกัน กระบวนการมีความแตกต่างกัน รวมถึงลายของสินค้า/ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างกันอย่าง
เด่นชัด เช่น ผ้าไหมบ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ผ้าไหมบ้านเชื่อเพลิง อ าเภอ
ปราสาท จังหวัดสุรินทร์ และ ผ้าไหมบ้านกู่ อ าเภอกู่ จังหวัดศรีสะเกษ เนื้อผ้าและลายผ้ามีความแตกต่าง
กันอย่างเห็นได้ชัด ดังนั้นการจัดการท่องเที่ยวในลักษณะของเส้นทางการเรียนรู้กระบวนการผลิตผ้าไหม
อีสานใต้จึงมีความน่าสนใจไม่แพ้การท่องเที่ยวเส้นทางอาหารพ้ืนถิ่นอีสานใต้ ดังนั้นข้อเสนอแนะในการ
ท าวิจัยหรือพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวอีสานใต้ ควรน าเส้นทางอาหารถิ่นและผ้าพ้ืนถิ่นมาสร้างสีสันการ
ท่องเที่ยวอีสานใต้ จะท าให้รายได้จากการท่องเที่ยวและขายผลิตภัณฑ์ชุมชนมีมากขึ้น 
 

 



ท 
 

บทคัดย่อ 
 
นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มเพ่ิมจ ำนวนขึ้นอย่ำงรวดเร็วแต่ยังขำดกำรกระจำยตัวของนักท่องเที่ยว

ไปยังแหล่งท่องเที่ยวรอง ดังนั้นแผนงำนโครงกำรวิจัยเรื่อง “กำรสร้ำงมูลค่ำกำรท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจำกทุนชุมชนเขตอำรยธรรมขอมอีสำนใต้-กัมพูชำ (พิมำย-นครวัดนครธม)” มีวัตถุประสงค์
ของโครงกำรเพ่ือ (1) สร้ำงมูลค่ำกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจำกทุนชุมชนเขตอำรยธรรมขอมอีสำน
ใต้-กัมพูชำ (พิมำย-นครวัดนครธม) (2) สร้ำงเส้นทำงกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอำรยธรรมขอม
อีสำนใต้-กัมพูชำ (พิมำย-นครวัดนครธม) และ (3) ศึกษำประสิทธิภำพประสิทธิผลกำรท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเขตอำรยธรรมขอมอีสำนใต้-กัมพูชำ (พิมำย-นครวัดนครธม) 

เส้นทำงกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้ำงสรรค์โดยชุมชนตำมเขตอำรยธรรมขอมอีสำนใต้ -
กัมพูชำ (พิมำย-นครวัดนครธม) ประกอบด้วย 4 เส้นทำงย่อย คือ (1) เส้นท่องเที่ยวที่ 1 กินหมี่       
นุ่งไหม ไปปรำสำท (2) เส้นทำงที่ 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชำวกูย ลุย Angkor (3) เส้นทำงที่ 3 ชม
ตะวัน ชิมขนมจีน แห่งเมืองพระนคร (4) เส้นทำงที่ 4 นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยำน ชมเมืองต่ ำ ขึ้นเขำ
พนมรุ้ง  
 กำรทดสอบเส้นทำงและกิจกรรมกำรท่องเที่ยวด้วยนักท่องเที่ยวอำสำเดินทำงท่องเที่ยวจริง 
จ ำนวน 10 รำย ผลกำรประเมินกิจกรรมกำรท่องเที่ยวด้วยกำรประเมินควำมพึงพอใจจำกกำร
สอบถำม กำรสังเกต/กำรสัมภำษณ์ด้วยแบบสอบถำม คือ (1) Attractions (จุดท่องเที่ยว) ปรำสำท
ขนำดเล็กเสน่ห์อยู่ที่ชุมชน นักท่องเที่ยวชอบท ำกิจกรรมกับชุมชน ( 2) Activities (กิจกรรม) 
นักท่องเที่ยวชอบกำรท ำกิจกรรมกับชุมชนมำกกว่ำกำรฟังค ำบอกเล่ำจำกชุมชน (3) Accessibility 
(กำรเข้ำถึง) กำรเข้ำถึงมีควำมสะดวกสบำย (4) Amenities (บริกำรและควำมสะดวกสบำย) 
นักท่องเที่ยวประทับใจกับกำรบริกำรและควำมสะดวกสบำย นักท่องเที่ยวชื่นชมในกำรเป็นธรรมชำติ
ของชุมชนทั้งกำรบริกำร ภำชนะที่ใช้ โดยเฉพำะใบตองที่ใช้เป็นภำชนะบรรจุห่ออำหำรพ้ืนถิ่น น้ ำที่ใช้
บริกำรเป็นน้ ำใบเตย เป็นต้น (5) Accommodation (ที่ พัก) ที่ พักสะดวกสบำยแต่ไม่มีแอร์  
นักท่องเที่ยวยอมรับได้ เนื่องจำกชุมชนมีกำรต้อนรับที่ดี  
 สรุปผลกำรประเมินผลเส้นทำงและกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้ำงสรรค์โดยชุมชน 
พบว่ำ นักท่องเที่ยวประเมินผลประสิทธิภำพกำรท่องเที่ยวอยู่ในระดับดี และประสิทธิผลคือเกิดกำร
กระจำยตัวของนักท่องเที่ยวและกระจำยรำยได้ลงสู่ชุมชน 
 
ค ำสืบค้น (Keywords) 
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Abstract 
 

The number of tourists and income are increased but the number of visitor 
and income distribution from popular attraction to local attraction have been lost. 
Thus, this research presents three objectives such that (1) make tourism’s Impact with 
community resources along Khmer Heritage in The Southern Isan-Cambodia (Phimai-
Angkor Wat/Angkor Thom) (2) create cultural tourism route in The Southern Isan-
Cambodia (Phimai-Angkor Wat/Angkor Thom) and (3) study the efficient and 
effectiveness of cultural tourism route  

The creative cultural tourism based community along Khmer Heritage in The 
Southern Isan-Cambodia (Phimai-Angkor Wat/Angkor Thom) composes of 4 sub-routes 
are (1) “กินหมี่   นุ่งไหม ไปปรำสำท: Kin Mii - Hnung Mai - Pai Prasat, (2)  “นอนโฮมสเตย์ เก๋
แบบชำวกูย ลุย Angkor: Non-Homstay Kae-Bab-Chaw-Kuy Luy-Angkor”, (3) “ชมตะวัน ชิม
ขนมจีน  แห่ ง เมืองพระนคร:  Chom-Tawan Chim-Kha-Nom-Chine Hang-Muang-Pha-Na-
Khon”, and (4) “นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยำน ชมเมืองต่ ำ ขึ้นเขำพนมรุ้ง: Non-Homstay Phan-
Jak-Kra-Yan Chom-Maung-Tom Khun-Khao-Pha-Nom-Rung” 

To evaluation, the creative cultural tourism based community route and its 
activities are setting for testing in the real situation for 10 tourists. The questionnaire 
and interview form are created as tools to evaluation the cultural tourism route and 
activities of each community and attraction. As a result, (1) Attractions: the small 
historical sites are inconspicuous sites but community can help to add value of 
tourism, (2) Activities: tourists are great feel about workshop with community, (3) 
Accessibility: the physical and service infrastructure of each POI are access ability easily, 
(4) Amenities: tourists are great feel for services of community and interested about 
Thai style, and (5) Accommodation is uncomfortable only air-condition.  

According to experimental results, Tourists evaluated the effective and 
efficiency is in the good level. This approach can help to distribute the number of 
tourist and income to community. 
   

Keywords: cultural tourism,  Adding Value to Cultural Tourism, Khmer Heritage in The 
Southern Isan-Cambodia, creative cultural tourism based community 



 
 

สารบัญ 

 หน้า 
บทที่ 1 บทน า 1 
 1.1  ความส าคัญและที่มาของปัญหา 1 
 1.2  วัตถุประสงค์ 9 
 1.3 กรอบแนวคิด 9 
 1.4  นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย 13 
 1.5  วิธีการด าเนินการวิจัย 15 
 1.6  การวิเคราะห์ข้อมูล การตรวจสอบข้อมูล และการแปลผล 16 
 1.7  ประโยชน์ที่ได้รับ 16 
บทที่ 2 การทบทวนเอกสาร และวรรณกรรม 17 
 2.1  แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 17 
     2.1.1  ความหมายการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 17 
     2.1.2  กรณีศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 19 
 2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 22 

      2.2.1 ความหมายของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 21 

      2.2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 22 

      2.2.3 กรณกีารท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 22 

 2.3 การท่องเที่ยวชุมชน 23 

      2.3.1 ความหมาย 23 

      2.3.2 กรณีศึกษา 24 

 2.4 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 25 

 2.5 การเพ่ิมมูลค่าการท่องเที่ยว 26 

 2.6 แนวคิดเรื่องสารสนเทศกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว 27 

 2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 29 

 

 



 
 

สารบัญ (ต่อ) 

 หน้า 
บทที่ 3 การด าเนินการวิจัย 31 
 3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 31 

 3.2  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 33 

 3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 34 

 3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 36 

บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 38 

 4.1 ผลการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

38 

 4.2 การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

48 

 4.3 ผลการศึกษาประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

62 

 4.4 ผลการด าเนินงานวิจัยการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขต
อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

71 

บทที่ 5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 82 
 5.1 สรุปผลการวิจัย 82 
 5.2 อภิปรายผล 88 
 5.3 ข้อเสนอแนะ 91 

 

 

 

 



บทท่ี 1 
บทน ำ 

 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
     จากรายงานสถานการณ์และแนวโน้มธุรกิจ/อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทย ไตรมาสที ่ 2 ปี 

พ.ศ. 2559 (นายปิยพงศ์ พู่วณิชย์, 2559) รายงานเกี่ยวกับการท่องเที่ยวไทยมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ทั้ง

จ านวนนักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยว อีกท้ังยังพบว่านักท่องเที่ยวจากตลาดระยะใกล้มีแนวโน้มเพ่ิม

จ านวนขึ้นอย่างรวดเร็วจนกลายเป็นนักท่องเที่ยวหลักของไทย และในอีก 4 ปีข้างหน้าคาดการณ์ว่าประเทศ

ไทยจะมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 49.6 ล้านคน รายละเอียดดังแสดงในกราฟภาพที่ 1-1 และ 1-2 

 
 

ภำพที่ 1-1 รายงานการคาดการณ์ว่าประเทศไทยจะมีจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเพ่ิมข้ึน 
ที่มา: ปิยพงศ์ พู่วณิชย์, ศูนย์วิจัยเศรษฐกิจ ธุรกิจ และเศรษฐกิจฐานราก ธนาคารออมสิน, 2559 

 

 แม้อัตราการขยายตัวของนักท่องเที่ยวจะเพ่ิมขึ้น ดังแสดงในภาพที่ 1-2 (a) แต่การกระจายตัวของ

นักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยวยังคงอยู่ในเขตพ้ืนที่ ภาคตะวันออก ภาคเหนือ ภาคใต้ กรุงเทพฯ 

ภูเก็ต กระบี่ ดังแสดงในภาพที่ 1-2 (b) การท่องเที่ยวไทยแม้จะมีอัตราการขยายตัวถึงร้อยละ 14.4 แต่ยังมี

ปัญหาในเรื่องของการกระจายรายได้และการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยว ขาดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ 

การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงระหว่างแหล่งท่องเที่ยวมีน้อย ขาดระบบและกลไกการบริหาร

จัดการแบบบูรณาการ 
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           (a)                                                            (b) 

ภำพที่ 1-2 สถานการณ์การท่องเที่ยวไทยและรายได้จากการท่องเที่ยวในช่วง ไตรมาสแรก ปี 2559 

ที่มา: ปิยพงศ์ พู่วณิชย์, ศูนย์วิจัยเศรษฐกิจ ธุรกิจ และเศรษฐกิจฐานราก ธนาคารออมสิน, 2559 

 

ปัญหาการกระจุกตัวของจ านวนนักท่องเที่ยวและรายได้จากการท่องเที่ยว สามารถน ามาแสดง

แผนภาพในระดับประเทศ ดังแสดงในภาพที่ 1-3 ซึ่งจะเห็นว่าภาคอีสานมีรายได้จากการท่องเที่ยวที่โดดเด่น

คือจังหวัดนครราชสีมา เนื่องจากนักท่องเที่ยวนิยมมาเที่ยวเขาใหญ่  วังน้ าเขียว ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยว

ธรรมชาติ ส่วนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมหรืออารยธรรมขอม นักท่องเที่ยวมีจ านวนน้อย ทั้งนี้อาจ

เนื่องมาจากปัญหาขาดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ๆ การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงระหว่าง

แหล่งท่องเที่ยว และปัญหาขาดระบบและกลไกการบริหารจัดการแบบบูรณาการ 

 

ภำพที่ 1-3 สถานการณ์รายได้จากนักท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัดของประเทศไทย 

ที่มา: Brand Buffer, 2561 (เข้าถึงที่: www.brandbuffet.in.th/2018) 
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ภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสานของประเทศไทย นับเป็นภูมิภาคหนึ่งที่อุดมสมบูรณ์ด้วย

โบราณสถานและโบราณวัตถุมากมาย โดยเฉพาะปราสาทหิน ซึ่งถือเป็นหนึ่งในสถานที่ท่องเที่ยวโดดเด่นของ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่มีอยู่อย่างกระจัดกระจายทั่วไปในเขต นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ และ ศรีสะเกษ 

เช่น (1) อุทยานประวัติศาสตร์ปราสาทหินพิมาย เป็นปราสาทหินพ้ืนราบที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย ตั้งอยู่ ณ 

อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา (2) อุทยานประวัติศาสตร์ปราสาทหินพนมรุ้ง ตั้งอยู่บนยอดเขา อ าเภอเฉลิม

พระเกียรติ จังหวัดบุรีรัมย์ มีปรากฏการณ์แสงอาทิตย์ลอด 15 ช่องประตู และปราสาทเมืองต่ า ตั้ งอยู่เนินเขา

ลูกเดียวกันกับปราสาทหินพนมรุ้ง (3) อุทยานประวัติศาสตร์กลุ่มปราสาทตาเมือนและปราสาทศีขรภูมิ จังหวัด

สุรินทร์ (4) ปราสาทสระก าแพงใหญ่ ปราสาทสระก าแพงน้อย ปราสาทเยอ และปราสาทเขาพระวิหาร จังหวัด

ศรีสะเกษ เป็นต้น ปราสาทหินเหล่านี้แสดงถึงร่อยรอยอารยธรรมขอมโบราณ ซึ่งช่วยสะท้อนร่องรอยอารย

ธรรมความเป็นอยู่ของผู้คนที่เข้ามาอาศัยอยู่ในภูมิภาคนั้น  

จากการศึกษางานวิจัยโครงการ Living Angkor Road Project ของ ปานใจ  ธารทัศนวงศ์ และคณะ 

(2550) ร่วมกับงานวิจัยย้อนรอยประวัติศาสตร์ตามเส้นทางการท่องเที่ยวสายอารยธรรมขอมในประเทศไทย

และกัมพูชา (ด าเกิง โถทอง และคณะ , 2550)  ซึ่งมีการน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวสายอารยธรรมขอมใน

ประเทศไทยและกัมพูชา กลุ่มอีสานใต้ ประกอบด้วย 5 เส้นทาง คือ (1) เส้นบุรีสีมา: นครราชสีมา-บุรีรัมย์ (2) 

เส้นสีมบุรีรินทร์: นครราชสีมา-บุรีรัมย์-สุรินทร์ (3) เส้นสุรีศรีสะเกษ: สุรินทร์-ศรีสะเกษ (4) เส้นเทือกเขาพนม

ดงรัก: เรียบชายแดนไทย-กัมพูชา และ (5) เส้นนครบุรีรินทร์บูรณาการสามจังหวัดอีสานใต้ เส้นทางการ

ท่องเที่ยวนี้มาจากเส้นทางการคมนาคมสมัยขอมโบราณ ในสมัยของพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 แสดงในภาพที่ 1-4 

 

ภำพที่ 1-4 เส้นทางการเดินทางจากเมืองพระนครไปยังเมืองต่างๆ สมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 
ที่มา : ด าเกิง โถทอง และคณะ , 2550 : 40 
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เส้นทางการเดินทางจากเมืองพระนครไปยังเมืองต่างๆ ในสมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ในภาพที่ 1.4 เป็น
เส้นทางหลักที่พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ทรงด าริให้สร้างเป็นถนนหลวงเพ่ืออ านวยความสะดวกให้กับประชาชนใน
การเดินทางคมนาคมและด้วยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ทรงปฏิบัติพระองค์โดยใช้หลักความเป็นธรรมราชา 
เช่นเดียวกันกับพระเจ้าอโศกมหาราช พระราชาแห่งราชวงศ์โมริยะที่ทรงปฏิบัติพระองค์เป็นจักรพรรดิผู้ทรง
ธรรม โดยมีปรากฏในจารึกหลายหลักศิลาที่ประจ าอยู่ ณ อโรคายาศาลา หลาย ๆ หลัก มีความว่า " โรคทาง
กายของผู้มีร่างกายทั้งหลาย เป็นโรคทางใจของพระองค์  ที่เจ็บปวดเสียดแทงเหลือเกิน เพราะว่า ทุกข์ของ
ทวยราษฎร์ ก็คือทุกข์ของผู้ปกครอง แต่ทุกข์ของพระองค์เองนั้น ไม่นับว่าเป็นทุกข์ " (อัญชนา จิตสุทธิญาณ 
และคณะ 2555 : 108) และด้วยมิติความเชื่อทางศาสนาพุทธเป็นรากฐานอุดมการณ์ส าคัญของพระเจ้าชัยวร
มันที่ 7 ในการปกครองอาณาจักรกัมพูชาตลอดรัชสมัย พระองค์ทรงปฏิบัติตามแบบอย่างพระราชกรณียกิจ
ของพระเจ้าอโศกมหาราช พระราชาผู้ทรงอุปถัมภ์พระพุทธศาสนาที่ได้รับการยกย่องว่าทรงเป็นธรรมิกราชาผู้
ยิ่งใหญ่ ด้วยการสร้างสรรค์ความร่มเย็นเป็นสุขแก่สรรพสัตว์ทั้งปวงอย่างสอดคล้องกัน (นิพัทธ์  แย้มเดช, 2559 
: 174) จากจารึกประจ า อโรคยาศาลา  สะท้อนภาพว่า พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 เป็นพระราชาผู้บรรเทาทุกข์ของ
ทวยราษฎร์ด้วยปณิธานและพระราชกรณียกิจตามคติพระโพธิศัตว์ในพุทธศาสนานิกายมหายาน ท่านทรงด าริ
ให้ก่อตั้งอโรคยาศาลาหรือโรงพยาบาลเพ่ือรักษาผู้ป่วย โดยภายในอโรคยาศาลา ประกอบด้วย แพทย์ และ
เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานแต่ละแผนกอย่างครบวงจร อีกทั้งพระองค์ยังทรงโปรดให้อโรคยาศาลาเป็นสถานที่รักษา
ชีวิตของสัตว์ไม่ให้ถูกท าร้าย ดังข้อความที่ปรากฎในโศลกที่ 43 ด้านที่ 4 ความว่า "คนที่แม้ท้าผิดซ้้าแล้วซ้้าเล่า 
เข้ามา ณ ที่นี้ ก็ไม่ควรถูกลงฑัณฑ์ฯ ส่วนคนที่อาศัยอยู่ ณ ที่นี้ แต่ชอบท้าร้ายสัตว์ต่างๆ ต้องถูกลงทัณฑ์ และ
ไม่ควรได้รับการยกโทษฯ" (นิพัทธ์  แย้มเดช, 2559 : 195) พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ทรงเจริญรอยตามแบบอย่าง
พระเจ้าอโศกมหาราชอย่างชัดเจน มีการแสดงให้เห็นพระราชปณิธานอย่างแรงกล้าในการจะช่วยเหลือทวย
ราษฎร์ให้พ้นทุกข์ ด้วยการให้บริการด้านสาธารณสุขและการคุมครองชีวิตของสรรพสัตว์ไม่ให้ถูกท าร้าย ทรง
ประสบความส าเร็จอย่างงดงามในการปกครองอาณาจักรและสร้างศรัทธาในหมู่ทวยราษฎร์ ด้วยพระองค์
ยึดถือแนวคิดพระพุทธศาสนาลัทธิมหายาน ที่ประกอบด้วยพระพุทธเจ้าหลายพระองค์และพระโพธิสัตว์ผู้ซึ่งไม่
ยอมเข้าสู่นิพพานแต่จะคอยช่วยเหลือสรรพสัตว์ให้ไปสู่นิพพานก่อน แล้วพระองค์จะเสด็จตามไปเบื้องหลัง 
จากร่องรอยการก่อสร้างธรรมศาลา (ที่พักคนเดินทางหรือบ้านมีไฟ) และอโรคยาศาล (โรงพยาบาล) จ านวน 
102 แห่ง สามารถกล่าวได้ว่าท่านเป็นพระราชาผู้ทรงสร้างสถานพยาบาลและมีพระทัยเมตตาต่อสัตว์โลกทั้ง
ปวง (นิพัทธ์  แย้มเดช, 2559) การกระจายตัวของปราสาทและธรรมศาลา/อโรคยาศาล ดังแสดงในภาพที่ 1-5  

จากภาพที่ 1-5 การกระจายตัวของปราสาทและธรรมศาลา/อโรคยาศาล ตามจารึกปราสาทพระขรรค์
มีข้อความระบุว่า พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 โปรดให้สร้าง “วหนิคฤหะ” หรือที่เรียกว่า บ้านมีไฟหรือที่พักคน
เดินทาง (rest stop, travel lodge) ควบคู่กับสถานพยาบาลหรืออโรคยศาล จากเมืองพระนครไปตามเส้นทาง
ต่างๆ หลายแห่ง เส้นทางหนึ่งคือจากเมืองพระนครไปยังวิมายปุระ ซึ่งมีศาสนสถานขนาดใหญ่ (ปราสาทพิมาย) 
ตั้งอยู่ที่ปลายทาง ตามเส้นทางดังกล่าวมีที่พักคนเดินทาง หรือบ้านมีไฟ จ านวน 17 แห่ง สร้างด้วยศิลาแลง
ทั้งสิ้น เช่น กลุ่มปราสาทตาเมือน จังหวัดสุรินทร์ ปราสาทบ้านบุ จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทห้วยแคน จังหวัด
นครราชสีมา เป็นต้น 
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ภำพที่ 1-5 การกระจายอยู่ของปราสาทหินในแถบอีสานใต้ นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ และ  ศรีสะเกษ 

 
กลุ่มปราสาทตาเมือน จังหวัดสุรินทร์ ประกอบด้วย 3 ปราสาท คือ (1) ปราสาทตาเมือน ถูกสร้าง

ขึ้นเป็นธรรมศาลาหรือบ้านมีไฟ เป็นที่พักคนเดินทาง เพราะมีลักษณะเป็นอาคารเดี่ยวที่หันหน้าไปทางทิศ
ตะวันออก มีส่วนประกอบที่ส าคัญ คือ มีที่ประดิษฐานรูปเคารพและส่วนที่เป็นห้อยต่อออกมาทางด้านหน้าของ
ปราสาท สร้างด้วยศิลาแลงหรือหินทราย ดังแสดงตัวอย่างในภาพที่ 1-6 (A) (2) ปราสาทตาเมือนโต๊ด เป็นอ
โรคยาศาล มีปรางค์ประธานรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสมีมุขยื่นทางด้านหน้า ก่อด้วยศิลาแลงและหินทราย มีบรรณาลัย
อยู่ทางด้านหน้าเยื้องไปทางขวาขององค์ปรางค์ ล้อมรอบด้วยก าแพงก่อศิลาแลง นอกก าแพงด้านหน้ามีสระน้ า
หรือบาราย ดังแสดงตัวอย่างในภาพที่ 1-6 (B) และ (3) ปราสาทตาเมือนธม ถูกสร้างขึ้นจากหินทรายโบราณ
ขนาดใหญ่ เป็นศาสนาสถานในศาสนาพราหมณ์  ลัทธิไศวนิกาย เป็นที่ส าหรับประกอบพิธีกรรมทางศาสนา แต่
ภายหลังถูกใช้เป็นพุทธสถาน ดังแสดงตัวอย่างในภาพที่ 1-6 (C) และ ภาพที่ 1-7 

    

   
           (A) ปราสาทตาเมือน             (B) ปราสาทตาเมือนโต๊ด              (C) ปราสาทตาเมือนธม 
 

ภาพที่ 1-6 ปราสาทท่ีมีลักษณะเป็นธรรมศาลา อโรคยาศาลา และศาสนสถาน 
ที่มา: www.phimai-angkorwat.com 
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ภาพที่ 1-7 แบบจ าลองปราสาทตาเมือนธม ที่พิพิธภัณฑ์จังหวัดสุรินทร์ 
ที่มา : http://review.tourismthailand.org/prasattamueanthom 

 
จากภาพที่ 1-6 และ 1-7 ปราสาททั้ง 3 ปราสาทมีลักษณะการเดินทางระหว่างทั้ง 3 ปราสาทที่

สามารถเดินทางเชื่อมต่อกันได้อย่างสะดวก เชื่อมต่อหากันด้วยระยะทางไม่ไกลมาก ดังแสดงตัวอย่างเส้นทาง
การเดินทางระหว่างสามปราสาทในภาพที่ 1-8 จากเส้นทางการเชื่อมต่อของสามปราสาทแสดงให้เห็นถึงยุค
โบราณบริเวณแห่งนี้น่าจะเป็นชุมชนขนาดใหญ่ เพราะมีทั้งโรงพยาบาล (อโรคยาศาล) ศาสนสถาน (ปราสาท) 
ที่พักคนเดินทาง (ธรรมศาลา) 
 

 
 

ภาพที่ 1-8 เส้นทางการเดินทางระหว่างปราสาทตาเมือน ปราสาทตาเมือนโต๊ด และปราสาทตาเมือนธม 

ปราสาทตาเมือนโต๊ด 
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นอกจากลักษณะการก่อสร้างที่แตกต่างของแต่ละปราสาทในกลุ่มปราสาทตาเมือน (ปราสาท
ตาเมือนเป็นธรรมศาลา ปราสาทตาเมือนโต๊ดเป็นอโรคยาศาลา และปราสาทตาเมือนธมเป็นศาสนสถาน) 
ปราสาทอ่ืน ๆ ก็มีลักษณะการก่อสร้างที่แตกต่าง เช่น ปราสาทสระก าแพงใหญ่ (สร้างขึ้นเป็นศาสนาสถานใน
ศาสนาศาสนาฮินดู แต่ภายหลังถูกใช้เป็นพุทธสถานแบบมหายาน) ปราสาทสระก าแพงน้อย (สร้างขึ้นเพ่ือ
เป็นอโรคยาศาลาหรือโรงพยาบาล) ปราสาทห้วยทับทัน (ปราสาทห้วยทับทัน หรือ ปราสาทบ้านปราสาท หรือ 
ปราสาทบ้านโนนธาตุ สร้างข้ึนตามความเชื่อในศาสนาพราหมณ์ เป็นศิลปกรรมร่วมสมัยแบบปาปวน) ตัวอย่าง
รูปภาพปราสาทสระก าแพงใหญ่ ปราสาทสระก าแพงน้อย ปราสาทห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ ดังแสดงใน
ภาพที่ 1-9 (A) (B) และ (C) ตามล าดับ 
 

   
(A) ปราสาทสระก าแพงใหญ่               (B) ปราสาทสระก าแพงน้อย         (C) ปราสาทห้วยทับทัน 

 

ภาพที่ 1-9 ปราสาทสระก าแพงใหญ่, ปราสาทสระก าแพงน้อยและปราสาทห้วยทับทัน จังหวัดศรีสะเกษ 
 

ส่วนงานสถาปัตยกรรมของปราสาทเมืองต่ า จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นศาสนสถานสร้างตามศิลปะขอม

แบบบาปวน บนพ้ืนฐานความเชื่อของศาสนาฮินดู ลัทธิไวษณพนิกาย ภาพสลักส่วนมากนี้ ล้วนเป็นภาพ

เกี่ยวกับการอวตารของพระนารายณ์ มีสระน้ าล้อมรอบ ระเบียงคดมีลักษณะเป็นรูปตัวแอล บริเวณใกล้กันนั้น

มีกุฏิฤๅษีบ้านโคกเป็นอโรคยาศาลาส าหรับผู้ที่เดินมาประกอบพิธีกรรมที่ปราสาทเมืองต่ า กุฏิฤๅษีบ้านโคกเมือง

ประกอบด้วยปรางค์ศิลาแลง ด้านหน้ามีมุขยื่นออกมา มีบรรณาลัยสร้างด้วยศิลาแลง ล้อมรอบด้วยก าแพง 

ตัวอย่างปราสาทเมืองต่ าและกุฏิฤๅษีบ้านโคกเมืองดังแสดงในภาพที่ 1-10 (A) และ (B) ตามล าดับ 

  

                    (A) ปราสาทเมืองต่ า                                               (B) กุฏิฤๅษีบ้านโคกเมือง          
 

ภาพที่ 1-10 ปราสาทเมืองต่ าและกุฏิฤๅษีบ้านโคกเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 
ที่มา: https://th.wikipedia.org 
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ปราสาทหินพิมาย จังหวัดนครราชสีมา เป็นปราสาทหินที่สร้างขึ้นเพ่ือเป็นศาสนสถานของชุมชน

ตามความเชื่อของศาสนาพราหมณ์ มีรูปแบบของศิลปะเป็นแบบบาปวนผสมผสานกับศิลปะแบบนครวัด ต่อมา

ถูกดัดแปลงมาเป็นสถานที่ทางศาสนาพุทธในสมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7  นอกจากนี้ยังมีปราสาทห้วยแคน 

อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา สร้างขึ้นในลักษณะของธรรมศาลาหรือที่พักคนเดินทาง ห่างออกไป

ประมาณ 17 กิโลเมตร จะพบปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ที่สร้างเป็นอ

โรคยาศาลา ตัวอย่างปราสาทหินพิมาย ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ และปราสาทห้วยแคน ดังแสดงในภาพที่ 

1-11 (A) (B) และ (C) ตามล าดับ 

     

(A) ปราสาทหินพิมาย                    (B) ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์       (C) ปราสาทห้วยแคน 
 

  ภาพที่ 1-11 ปราสาทหินพิมาย ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ และปราสาทห้วยแคน จังหวัดนครราชสีมา 
ที่มา: www.phimai-angkorwat.com 

 
จากประวัติศาสตร์และสถาปัตยกรรมอารยธรรมขอมที่งดงามและยิ่งใหญ่ในแถบอีสานใต้และ

กัมพูชา การมีร่องรอยจารึกอธิบายถึงการปกครองในสมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ที่ทรงนับถือศาสนาพุทธและ

ปกครองอาณาจักรด้วยแนวทางของพุทธราชาหรือธรรมราชา ท าให้เส้นทางสายปราสาทราชมรรคา (พิมาย -

นครวัดนครธม) มีความน่าสนใจที่จะน ามาสร้างเป็นแกนหลักในการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

ในพ้ืนที่ของจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และกัมพูชา (ในส่วนนครวัดนครธม) 

แต่อย่างไรก็ตามการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ทัศนีย์ นาคเสนีย์ (2555) นักวิจัย

ผู้พัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวตามรอยอารยธรรมทวารวดี-ขอม ในจังหวัดราชบุรี ประเทศไทย มีข้อเสนอแนะ

เกี่ยวกับประวัติศาสตร์วัฒนธรรม ความว่า “การจัดท้าเส้นทางท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ ควรน้ากิจกรรมที่

ชุมชนมีส่วนร่วมหรือแหล่งท่องเที่ยวอื่นที่ได้รับความสนใจเข้าไปเสริมในเส้นทางการท่องเที่ยว จะท้าให้เส้นทาง

มีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น แต่ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความต้องการของนักท่องเที่ยวและฤดูกาล” ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงมี

แนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-

นครวัดนครธม) โดยมีเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมาช่วยในการเพ่ิมช่องทางในการรับรู้และการ

สื่อสารการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว  
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1.2 วัตถุประสงค์ของแผนงำน/โครงกำรย่อย 
 1.2.1 วัตถุประสงค์ของแผนงาน 

(1) สร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
(พิมาย-นครวัดนครธม) 

(2) สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นคร
วัดนครธม) 

(3) ศึกษาประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
 1.2.2 วัตถุประสงค์โครงการย่อย 
  (1) โครงการวิจัยย่อยที่ 1 เรื่อง การค้นหาและถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือน าเสนอเส้นทาง
การท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
  (2) โครงการวิจัยย่อยที่ 2 เรื่อง ค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
และสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวระยะสั้นเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดย
ชุมชนมีส่วนร่วม 
  (3) โครงการวิจัยย่อยที่ 3 เรื่อง การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
 
1.3 กรอบแนวคิด 

โครงการวิจัยนี้ได้มองเห็นความส าคัญของการน าทุนชุมชนของแต่ละชุมชนตามแนวเขตรอบตัว
ปราสาทบนเส้นทางอารยธรรมขอมจากพิมายสู่นครวัดนครธม มาถอดองค์ความรู้เพ่ือค้นหาเรื่องราวการ
เชื่อมต่อชุมชนโดยชุมชนมีส่วนร่วม (โครงการย่อยที่ 1) และน าเรื่องราวการเชื่อมต่อมาสร้างเป็นแผนที่เส้นทาง
การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม (โครงการย่อยที่ 2) โดยอาศัยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารที่ทันสมัย (โครงการย่อยที่ 3) ทั้งนี้เพ่ือให้ตรงตามความต้องการและพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวที่นิยมท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมทั้งชาวไทยและต่างประเทศ ซึ่งถือเป็นภาพการ
เชื่อมโยงวัฒนธรรมด้วยการท่องเที่ยวในเขตภูมิภาคอาเซียนจากไทยสู่กัมพูชา 

นอกจากนี้โครงการวิจัยนี้ยังมองเห็นการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวใหม่จากแหล่งท่องเที่ยวหลัก
และการสร้างกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว/การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวโดยอาศัยการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารที่ทันสมัย เช่น การประชาสัมพันธ์เส้นทางการท่องเที่ยวผ่านเว็บ
แอพพลิเคชั่น การน าเสนอเรื่องราวการเชื่อมโยงชุมชนด้วยทุนชุมชนในลักษณะมัลติมีเดีย 3 มิติ การน าเสนอ
องค์ความรู้ทุนชุมชน ทรัพย์สินทางปัญญา สินค้าวัฒนธรรม การบริการเพ่ือการท่องเที่ยว ประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรม กิจกรรมประเพณี ปราชญ์ชาวบ้านผ่านเว็บแอพพลิเคชั่น การประชาสัมพันธ์เส้นทางการท่องเที่ยว
และโปรแกรมการท่องเที่ยวออนไลน์ การซื้อขายโปรแกรมการท่องเที่ยวออนไลน์ การศึกษาข้อมูลการเดินทาง
ก่อนการเดินทางแบบออนไลน์ เป็นต้น 
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กรอบแนวคิดหลักของโครงการวิจัยนี้สามารถน ามาเขียนเป็นแผนภาพกรอบแนวคิดการวิจัยดัง
แสดงในภาพที่ 1-12 กรอบแนวคิดการวิจัยนี้ใช้แนวทางการเชื่อมโยงวัฒนธรรมด้วยการท่องเที่ยวในเขต
ภูมิภาคอาเซียน (ไทย-กัมพูชา) จากการน าทุนชุมชนมาต่อยอดเป็นทุนทางปัญญาและการจัดการความรู้ โดย
อาศัยแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวจากทุนชุมชน ดังแสดงแผนผังแนวคิดดังแสดงในภาพที่ 1-13 

 

 
 

ภำพที่ 1-12 กรอบแนวคิดหลักของการวิจัยเพื่อสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 

จากกรอบแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมด้วยทุนชุมชนใน

ภาพที่ 1-12 แนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-

กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) สามารถเขียนเป็นแผนผังดังแสดงในภาพที่ 1-13 

จากภาพที่ 1-13 การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม

อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) มีวัตถุประสงค์เพ่ือเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวและต้องการกระจาย

รายได้และจ านวนนักท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวหลักสู่แหล่งท่องเที่ยวรองหรือท่องเที่ยวชุมชน จึงน าสู่

แนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว ด้วยการเพ่ิมท่องทางการรับรู้และการเข้าถึงข้อมู ล/สารสนเทศ โดย

ข้อมูล/สารสนเทศนั้นประกอบด้วยการเล่าเรื่องราวที่เกี่ยวกับ ประวัติศาสตร์  โบราณสถาน/โบราณวัตถุ 

วัฒนธรรมประเพณีและ ความเชื่อ ภูมิปัญญา/ปราชญ์ชาวบ้าน ผสมผสานกับทรัพยากรธรรมชาติและ
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สิ่งแวดล้อม อันจะน ามาซึ่ง ผลิตภัณฑ์หรือบริการด้านการท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Tourism) 

 

ภำพที่ 1-13 กรอบแนวคิดในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม

อีสานใต-้กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

     

จากภาพที่ 1-13 การศึกษาข้อมูลบริบทและทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-

นครวัดนครธม) มีการด าเนินงานโดยโครงการย่อยที่ 1 งานวิจัยเรื่องการค้นหาและถอดองค์ความรู้ทุนชุมชน

เพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด าเนินงาน

จัดเก็บข้อมูลอยู่กับพ้ืนที่จ านวน 21 ชุมชน และ 34 ปราสาท ตามเขตพ้ืนที่ จังหวัดนครราชสีมา จังหวัดบุรีรัมย์ 

จังหวัดสุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษ ประเทศไทย และ จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา รายชื่อปราสาทและ

ชุมชนดังแสดงในตารางที่ 1-1 การด าเนินงานของแผนงานวิจัยมีการวิเคราะห์ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1, 

โครงการย่อยที่ 2 และ โครงการย่อยที่ 3 เพ่ือน าข้อมูลที่ได้จาก 3 โครงการย่อยมาสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว

ด้วยการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนเพ่ือน ามาซึ่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชน 

เกิดการกระจายตัวนักท่องเที่ยวและกระจายรายได้สู่ชุมชน   
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   ตำรำงท่ี 1-1 รายชื่อปราสาทและรายชื่อชุมชนเขตพ้ืนที่ศึกษา 

จังหวัด ปราสาท ชุมชน 
นครราชสีมา 1) อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย 

2) ปราสาทห้วยแคน 
3) ปราสาทห้วยแคน 

1) บ้านรังกาใหญ่ 
2) ชุมชนห้วยแคน 
3) ชุมชนบ้านปรางค์ 

บุรีรัมย์ 1) อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
2) ปราสาทเมืองต่ า 
3) ปราสาทถมอ 
4) ปราสาทบ้านส าโรง 
5) ปราสาทหนองตาเปล่ง 
6) ปราสาทหนองปล่อง 
7) ปราสาทหนองกง 
8) ปราสาทบ้านบุ 

1) หมู่บ้านเจริญสุข 
2) โฮมสเตย์บ้านโคกเมือง 
3) หมู่บ้านท่องเที่ยวไหมบ้านสนวนนอก 
4) กลุ่มทอผ้าไหมบ้านหนองตาไก้ 
5) ชุมชนบ้านบุ / ทอเสื่อ 

สุรินทร์ 1) ปราสาทตาเมือนโต๊ด 
2) ปราสาทบ้านไพล 
3) ปราสาทภูมิโปน 
4) ปราสาทเมืองที 
5) ปราสาทช่างปี่ 
6) ปราสาทศีขรภูมิ 
7) ปราสาทบ้านพลวง 
8) ปราสาทยายเหงา 

1) ชุมชน ปราสาทบ้านไพล 
2) ชุมชนปราสาทช่างปี่ 
3) ชุมชนปราสาทศีขรภูมิ 
4) หมู่บ้านทอผ้าไหมบ้านท่าสว่าง 
5) หมู่บ้านช้างบ้านตากลาง 
6) กลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านประทุน 
7) กลุ่มทอผ้าไหมพ้ืนเมืองชาวกูยบ้านอาลึ 

ศรีสะเกษ 1) อุทยานแห่งชาติเขาพระวิหาร 
2) ปราสาทสระก าแพงใหญ่ 
3) ปราสาทสระก าแพงน้อย 
4) ปราสาทห้วยทับทัน หรือ ปราสาท
บ้านปราสาท 
5) ปราสาทปรางค์กู่ 
6) ปราสาทหินบ้านสมอ 
7) ปราสาทตาเล็ง (ปราสาทลุมพุก) 

1) หมู่บ้านวัฒนธรรมขะแมร์  
2) ชุมชนบ้านเมืองหลวง 
3) กลุ่มสตรีทอผ้าบ้านไฮเลิง 
4) ด่านชายแดนถาวร ช่องสะง า 
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1.4 นิยำมศัพท์ท่ีใช้ในกำรวิจัย 

1.4.1 มูลค่าการท่องเที่ยว หมายถึง การน าโบราณสถาน (ปราสาท) เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชามาผนวกรวมกับทุนชุมชนที่โดดเด่นของแต่ละชุมชนเพ่ือเป็นจุดขายให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การน า
อาหาร ผลิตภัณฑ์ชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีความเชื่อของชุมชนบริเวณใกล้เคียงกับประสาทและมีสาย
สัมพันธ์อันดีกับปราสาท มาร่วมสร้างแหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ตรงกับความต้องการของ
นักท่องเที่ยวแต่ไม่เปลี่ยนวิถีชีวิตหรือวัฒนธรรมอันดีของชุมชน 

1.4.2 ทุนชุมชน หมายถึง ทุนชุมชน หมายถึง ความเข้มแข็งของชุมชน ความสามัคคี มีศิลปวัฒนธรรม 

ประกอบด้วย ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปัญญาชาวบ้าน และวิถีชีวิตของชุมชน โบราณสถาน/โบราณวัตถุ 

ปราสาท อโรคยาศาลา ลักษณะทางกายภาพและทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน 

1.4.3 ระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน โดยมีเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสารเป็นสื่อกลางในการติดต่อสื่อสาร หมายถึง ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างมูลค่าการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่มีความสัมพันธ์กันระหว่างสถานที่ท่องเที่ยวกับทุนชุมชนที่สามารถน ามาแปลงเป็น

ทรัพยากรการท่องเที่ยว มีศักยภาพส าหรับการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และสื่อสารผ่าน

เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร (กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นกลไกหนึ่งในการสร้างมูลค่า

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของชุมชนก็เป็นกลไกหนึ่งในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม) 

1.4.4 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปะและขนบธรรมเนียม

ประเพณีที่บรรพบุรุษได้สร้างสมและถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมา แหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ประกอบด้วย 

งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน การแสดงศิลปวัฒนธรรม สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย ภาษา      

ชนเผ่า เป็นต้น การท่องเที่ยวบนเส้นทางที่มีร่องรอยของอารยธรรมขอมมีความหลากหลายทางวัฒนธรรม เป็น

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามรอยอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 

1.4.5 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative  Tourism) หมายถึง การน าเอารูปแบบการท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมมาผสมผสานเข้ากับศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวและของชุมชน การท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์จะต้องมีความกลมกลืนและเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรม  ประเพณี  กิจกรรม  และวิถีชีวิตของชุมชน  

โดยจัดในรูปแบบที่นักท่องเที่ยวจะสามารถเรียนรู้และได้ประสบการณ์เพ่ิมขึ้นจากการเข้าร่วมกิจกรรมกับคนใน

ชุมชน โดยรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีจุดมุ่งหมายที่จะท าให้เกิดความคิดริเริ่มของการจัดการการ

ท่องเที่ยวขึ้นในชุมชนและท าให้ชุมชนได้รับประโยชน์  โดยการมีเศรษฐกิจดีขึ้นและเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 

1.4.6 การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน หมายถึง การสร้างแหล่งท่องเที่ยว

และกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน ก่อให้เกิดการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวจากแหล่ง

ท่องเที่ยวหลัก (ปราสาท) สู่ชุมชน (แหล่งท่องเที่ยวรอง) ท าให้ชุมชนมีรายได้ ด้วยการน าโบราณสถาน 

(ปราสาท) เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชามาผนวกรวมกับทุนชุมชนที่โดดเด่นของแต่ละชุมชน เช่น 
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อาหาร ผลิตภัณฑ์ชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีความเชื่อของชุมชนบริเวณใกล้เคียงกับประสาทและมีสาย

สัมพันธ์อันดีกับปราสาท  

1.4.7 เส้นทางอารยธรรมขอม หมายถึง เส้นทางการคมนาคมที่ปรากฏร่องรอยอารยธรรมขอมโบราณ 

อันประกอบด้วย ธรรมศาลา อโรคยาศาลา ปราสาทหิน เริ่มที่ปราสาทหินพิมาย อ าเภอพิมาย จังหวัด

นครราชสีมาไปปราสาทนครวัดนครธม ประเทศกัมพูชา โดยเดินทางผ่านบุรีรัมย์ สุรินทร์ และศรีสะเกษ 

1.4.8 ธรรมศาลา หมายถึง ที่พักคนเดินทางส าหรับประชาชนทั่วไปตามเส้นทางของอาณาจักรขอม

สมัยพระนคร ปกครองโดยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 

1.4.9 อโรคยาศาลาหรืออโรคยาศาล หมายถึง โรงพยาบาลหรือสถานพยาบาลส าหรับประชาชนทั่วไป

ตามเส้นทางของอาณาจักรขอมสมัยพระนคร ปกครองโดยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7  

1.4.10 ปราสาทหิน หมายถึง สถานที่ในการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาของพระมหากษัตริย์ หรือ

ผู้ปกครอง 

1.4.11 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน หมายถึง การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมผ่าน

กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนเป็นผู้บริหารจัดการการท่องเที่ยว  นักท่องเที่ยวสามารถร่วม

ด าเนินกิจกรรมการเรียนรู้ทางวัฒนธรรมของชุมชนผ่านการเรียนรู้และลงมือปฏิบัติร่วมกับชุมชน 

1.4.12 ประสิทธิภาพ หมายถึง ผลการประเมินความน่าสนใจของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขต

อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ตามมาตรฐาน 5 As อันประกอบด้วย Attractions 

(จุดท่องเที่ยว), Activities (กิจกรรม), Accessibility (การเข้าถึง), Amenities (บริการและความสะดวกสบาย), 

Accommodation (ที่พัก) ประเมินโดยนักท่องเที่ยวอาสาซึ่งอาสาเดินทางท่องเที่ยวตามเส้นทางของอารย

ธรรมขอม (พิมาย-นครวัดนครธม) 

1.4.13 ประสิทธิผล หมายถึง ผลการประเมินประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรม

ขอมอีสานใต้-กัมพูชา อันประกอบด้วย รายได้จากการท่องเที่ยวซึ่งกระจายลงสู่ชุมชนเมื่อมีการจัดกิจกรรม

ท่องเที่ยวและเดินทางท่องเที่ยวโดยนักท่องเที่ยว ความพึงพอใจและข้อเสนอแนะของนักท่องเที่ยว 

ข้อเสนอแนะและความพึงพอใจของชุมชนหลังจากนักท่องเที่ยวเข้าร่วมกิจกรารท่องเที่ยวกับชุมชน 

 

1.5 วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 1.5.1 ขอบเขตการวิจัย 
  ขอบเขตการวิจัยด้านพ้ืนที่ศึกษามีการคัดเลือกปราสาทและชุมชนจากลักษณะของกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และศักยภาพของชุมชนในการรองรับนักท่องเที่ยว รวมถึงความสวยงามของ
ปราสาท ข้อมูลรายละเอียดรายชื่อปราสาท รายชื่อชุมชน และตัวอย่างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดัง
แสดงในตารางที่ 1-2 
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  ตำรำงท่ี 1-2 รายชื่อปราสาท รายชื่อชุมชน และตัวอย่างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ชื่อปราสาท ชื่อชุมชน กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ปราสาทหินพิมาย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 

อ าเภอพิมาย 
จังหวัดนครราชสีมา 

1) ฝึกท าเส้นหมี่พิมายกับชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
2) ฝึกร าระบ าพิมายปุระ ณ โรงเรียนพิมายวิทยา 
 

ปราสาทปรางค์บ้านปรางค ์
จังหวัดนครราชสีมา 

ชุมชนบ้านปรางค์ 
อ าเภอห้วยแถลง 

1) ฝึกสาวไหม-ทอผ้า ณ ชุมชนบ้านปรางค์ 

ปราสาทพนมรุ้ง 
ปราสาทเมืองต่ า 

ชุ มชนบ้ าน โคก เมื อ ง 
อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ 

1) ฝึกท าอาหารพื้นบ้าน ณ บ้านโคกเมือง 
2) ทอเสื่อกกและทอผ้า ณ บ้านโคกเมือง 
3) เดินป่า/ปลูกป่า ณ เขาปลายบัด  

ปราสาทบ้านไพร 
ปราสาทช่างปี่ 
 

ชุ มชนบ้ าน เชื้ อ เพลิ ง 
อ าเภอปราสาท 
จังหวัดสุรินทร์ 
ประเทศไทย 
 

1) การเรียนรู้พืชสมุนไพรและการเพ้นลายกระ
ถางต้นไม้ ณ บ้านเชื้อเพลิง ประกอบด้วย 
     - กิจกรรมน่าลอง 
     - กิจกรรมกระถางนี้เพื่อคุณ 
     - กิจกรรมเตรียมกล้าปักช า 
สวนสมุนไพรป้าส าอาง ณ บ้านเชื้อเพลิง 

ปราสาทปรางค์กู่ 
 
 
 
วัดไพรพัฒนา 
จุดชมวิวผาพญากูปรี 

ชุมชนบ้านกู ่ 
อ าเภอปรางค์กู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ 
ประเทศไทย 
ชุมชนไพรพัฒนา  

1) ฝึกท าอาหารและขนมพ้ืนบ้าน เช่น แกงมันปู 
ขนมไปรกะซัง  
2) การประดิษฐ์ดอกล าดวนจากรังไหม 
3) การฝึกจักสาน เช่น สานพัด สานตะกร้าเล็ก  
4) การแต่งกายและการฟ้อนร าชาวกูย 

ปราสาทบันทายศร ี
ปราสาทนาคพัน 
ปราสาทพระขรรค์ 
ปราสาทตาพรม 
ปราสาทนครธม 
ปราสาทปาปวน 
ปราสาทบาแคง 

ชุ ม ช น โ อ โ ต เ ติ้ ง แ ล ะ
ชุมชนภูมิตาก๊อก ต าบล
ปะดะ 
อ าเภอบันทายศรรี 
จังหวัดเสียมเรียบ 
ประเทศกัมพูชา 
 

1) เดินทางเที่ยวชมปราสาทต่างๆตามเส้นทาง 
2) เรียนรู้การท าขนมจีนเส้นสด ท าน้ าตาลสดจาก
ชุมชน ณ จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา 
3) ชมพระอาทิตย์ตกดินที่ปราสาทบาแคง 
4) รับประทานอาหารเย็น ณ ตลาด old market  
5) เข้าพักโรงแรม  

ปราสาทนครวัด 
 

จังหวัดเสียมเรียบ 
ประเทศกัมพูชา 
 

1) ชมพระอาทิตย์ขึ้น ณ ปราสาทนครวัด 
2) รับประทานอาหารเช้าที่โรงแรม 
3) เดินทางกลับประเทศไทย 
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1.5.2 ประชากร/กลุ่มตัวอย่าง 
  กลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวอาสมัคร จ านวน 30 ราย แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ประกอบด้วย  

1) นักท่องเที่ยวอาสาสมัครตลอดการเส้นทาง จ านวน 10 ราย 
2) นักท่องเที่ยวอาสาสมัครบางเส้นทาง จ านวน 20 ราย 

 1.5.3 เครื่องมือวิจัย ประกอบด้วยแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ 
 
1.6 กำรวิเครำะห์ข้อมูล กำรตรวจสอบข้อมูล และกำรแปลผล 

การวิเคราะห์ข้อมูลเป็นลักษณะการวิเคราะห์ข้อมูลแบบพรรณนา ด้วยกระบวนการการวิเคราะห์
เหตุการณ์แบบอิงทฤษฎี โดยการแยกชนิดของเหตุการณ์นั้น ๆ โดยยึดการจ าแนกเหตุการณ์ที่นิยมใช้หรือมี
ลักษณะกลาง ๆ ที่มักน ามาใช้ร่วมกันคือ การวิเคราะห์เหตุการณ์ออกเป็น 6 ประเภท คือ ใคร ท าอะไร ที่ไหน 
เมื่อไร อย่างไรและท าไม นอกจากนี้ยังสามารถแยกชนิดออกเป็น 6 ชนิดตามกรอบปรากฏการณ์ ประกอบด้วย 
การกระท า (Acts) กิจกรรม (Activities) ความหมาย (Meaning) การมีส่วนร่วมในกิจกรรม (Participation) 
ความสัมพันธ์ (Relationship) สถานการณ์หรือสภาพการณ์ (Setting) ทั้งนี้เนื่องจากการแยกชนิดของสิ่งที่ต้อง
สังเกตออกเป็น 6 ขั้นตอน มีประโยชน์โดยตรงในแง่ของการตรวจสอบข้อมูลว่าผู้วิจัยท างานได้ครบถ้วนหรือไม่ 
และพยายามอธิบายถึงความเป็นมา สาเหตุ และผลลัพธ์ อันจะท าให้ข้อมูลที่รวบรวมมามีความเป็นระบบและ
ก่อให้เกิดความเข้าใจในเหตุการณ์มากขึ้น การวิเคราะห์เบื้องต้นนี้เป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ 
ทั้งนี้เพราะงานวิจัยเชิงคุณภาพเป็นงานวิจัยที่ต้องท าการวิเคราะห์ข้อมูลในสนามเพ่ือจะได้เก็บข้อมูลอย่าง
ต่อเนื่องและในการวิเคราะห์นั้น (เอ้ือมพร หลินเจริญ, 2555)   

1.7 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.7.1 ระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนด้วยระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสารถูกพัฒนาขึ้นเพื่อเป็นต้นแบบในการสร้างการท่องเที่ยวในระดับชุมชน 

1.7.2 เกิดเครือข่ายความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ รวมถึงการเกิดแหล่งท่องเที่ยว
ใหม่จากความร่วมมือของชุมชน 

1.7.3 เกิดการเชื่อมต่อเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามเส้นทางสายปราสาทราชมรรคา (พิมาย-
นครวัดนครธม) ที่ถูกพัฒนาขึ้นจากความร่วมมือของชุมชนและนักท่องเที่ยวหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถ
เข้าถึงข้อมูลได้อย่างเป็นระบบและรวดเร็วในรูปแบบดิจิทัล 

1.7.4 เกิดการกระจายการท่องเที่ยวและรายได้จากแหล่งท่องเที่ยวหลักสู่ชุมชนอย่างยั่งยืนด้วยการสร้าง
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม 



บทท่ี 2 
การทบทวนเอกสารและวรรณกรรม 

  
 การด าเนินงานวิจัยเรื่องการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) มีการทบทวนเอกสารและวรรณกรรม ประกอบด้วย 7 หัวข้อหลัก 
ดังต่อไปนี้ 

2.1 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
2.3 การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
2.4 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
2.5 การเพ่ิมมูลค่าการท่องเที่ยว 
2.6 แนวคิดสารสนเทศกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

2.1 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
     2.1.1 ความหมายการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
    การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความสัมพันธ์อย่างมากกับการจัดการมรดกทางวัฒนธรรม เนื่องจากมี
ความสัมพันธ์กันในด้านคุณค่าทางประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิต เรื่องราวของชุมชน ตลาดเก่า สถาปัตยกรรม
และศิลปกรรม ในด้านของความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีผู้ให้ค านิยามไว้ดังต่อไปนี้  
   นุชนารถ รัตนสุวงศ์ชัย (2554) ค าว่า “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” ก าหนดขึ้นมาอย่างชัดเจนใน
การประชุมสภาการโบราณสถานระหว่างประเทศ ( International Council on Monuments and Sites: 
ICOMOS) ที่เมืองออกซ์ฟอร์ด ในปี พ.ศ. 2512 หรือ ค.ศ. 1969 (Moulin: 1989, cited in Koster, 1996: 
231) ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา นักวิชาการได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้อย่างหลากหลาย 
อย่างไรก็ตาม ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แม้จะแตกต่าง ๆ การก าหนดความหมายโดย
นักวิชาการหรือนักวิจัยที่หลากหลาย แต่ทุกนิยามทุกความหมายล้วนมีจุดมุ่งเน้นในท านองเดียวกันคือ “การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้รับแรงดลใจหรือสิ่งกระตุ้นให้เดินทางไปยัง
จุดหมายปลายทางเพ่ือสังเกตเรียนรู้ มีประสบการณ์ร่วม และตระหนักคุณค่าวัฒนธรรมของชุมชนในจุดหมาย
ปลายทางนั้น ซึ่งครอบคลุมถึงงานสร้างสรรค์ ประเพณีขนบธรรมเนียม และกิจกรรมต่างๆ ของชุมชนจุดหมาย
ปลายทาง ทั้งนี้นักท่องเที่ยวและคนในชุมชนต้องเคารพ เรียนรู้ และเข้าใจวัฒนธรรมของกันและกันเพ่ือให้เกิด
มิตรภาพและสันติภาพระหว่างชุมชนอย่างยั่งยืน”  
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  ด้วยลักษณะการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เมื่อมีนักท่องเที่ยว
เดินทางไปยังจุดหมายปลายทางเพ่ือเรียนรู้วัฒนธรรมของชุมชน จึงมีผลท าให้มรดกทางวัฒนธรรมของชุมชน
กลายเป็นทรัพยากรที่ส าคัญที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว ในมุมมองของนักท่องเที่ยว ค าว่าวัฒนธรรมเกี่ยวข้องกับ 
“กลุ่มคนในชุมชน” และ “ลักษณะทางสังคมเฉพาะกลุ่ม” ได้แก่ พฤติกรรมทางสังคม ธรรมเนียมปฏิบัติ และ
วิถีการด าเนินชีวิตในแต่ละวันซึ่งมีอัตลักษณ์ที่แตกต่างจากชุมชนอ่ืน ไม่ว่าอัตลักษณ์นั้นเป็นของดั้งเดิม หรือ
เป็นอัตลักษณ์ที่ปรับเปลี่ยนไปตามการเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรม ด้วยเหตุนี้จึงท าให้มรดกทางวัฒนธรรมที่เป็น
ทรัพยากรการท่องเที่ยวจึงมีความหลากหลาย เป็นทั้งสิ่งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ วัฒนธรรมซึ่งเป็นสิ่งที่จับ
ต้องได้ เช่น สถานที่ส าคัญทางศาสนาและประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ฯลฯ และ สิ่งที่จับต้องไม่ได้ เช่น 
ค่านิยม วิถีการด าเนินชีวิต ฯลฯ นอกจากนี้ เป็นทั้งของดั้งเดิม เช่น งานแสดงพื้นบ้าน ประเพณี อาหารท้องถิ่น 
ฯลฯ หรือ ของร่วมสมัยอย่างเช่น ศิลปะร่วมสมัย อาหารผสมผสาน ฯลฯ วัฒนธรรมจึงเป็น ปัจจัยส าคัญท่ีท าให้
เกิดการขยายตัวของการท่องเที่ยวนานาชาติหรือจากภูมิภาคหนึ่งไปยังภูมิภาคอ่ืนๆ ทั่วโลกอย่างรวดเร็วและ
ต่อเนื่อง 

โครงการวิถีทัศน์ได้กล่าวถึงบทน าของหนังสือ “วิถีไทย การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม” (ชาญวิทย์ 
เกษตรศิริ, 2540) ระบุว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือการท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้ผู้อ่ืนและย้อนกลับมามอง
ตนเองอย่างเข้าใจความเกี่ยวพันของสรรพสิ่งในโลกที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้  และสิ่งส าคัญประการแรก
ของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือการศึกษา เช่น เมื่อจะไปเที่ยวนครวัดจ าเป็นต้องศึกษาประวัติศาสตร์
ความเป็นมาของชนชาติ วัฒนธรรม ความคิด ความเชื่อของผู้คนในอดีต ซึ่งจะท าให้เราทราบในแรงบันดาลใจ
การสร้างสถาปัตยกรรมที่ยิ่งใหญ่เช่นนั้นได้นอกจากนี้การเรียนรู้สิ่งที่เป็นวิถีชีวิตปัจจุบันทั้งภาษาวัฒนธรรม
อาหารความเป็นอยู่ของประชาชนที่ได้ไปเยือนก็เป็นเรื่องที่จ าเป็นเช่นกัน 

จากนิยามการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พบว่า การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถด าเนินการจัดการ
ท่องเที่ยวได้ 3 ลักษณะ คือ 

1) การศึกษาเรียนรู้ เป็นการท่องเที่ยวที่มีการศึกษาเรียนรู้ถึงข้อมูลเกี่ยวกับความส าคัญและคุณค่าทาง 
ประวัติศาสตร์ เรื่องราว เรื่องเล่า ความเป็นมาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยวนั้น เพ่ือเป็นข้อมูลใน
การเรียนรู้เพ่ิมพูนประสบการณ์ในการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดความภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมของชาวบ้าน 

2) การปลุกจิตส านึก เป็นการท่องเที่ยวมี่มีการปลูกจิตส านึกในการรักและหวงแหน รวมไปถึงการ
ช่วยกันอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในท้องถิ่น อีกทั้งยังเป็นการสร้างโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วน
ร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรเชิงวัฒนธรรมในชุมชนของตนและการได้รับผลประโยชน์ในรูปแบบต่างๆ
จากการท่องเที่ยว เช่น การเล่าเรื่อง การให้บริการขนส่งเพ่ือการท่องเที่ยว การให้บริการที่พักอาศัย และการ
ขายของที่ระลึก เป็นต้น 

3) การอนุรักษ์วัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และเข้าใจใน
วัฒนธรรม ได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลิน อีกทั้งยังเป็นการสร้างจิตส านึกให้แก่นักท่องเที่ยวในการอนุรักษ์
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม รวมถึงปลุกจิตส านึกชุมชนให้มีการอนุรักษ์วัฒนธรรมของพ้ืนถิ่นมิให้สูญหายไปตาม
กาลเวลา 
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จากการศึกษาถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถสรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมคือการท่องเที่ยวที่มีการเรียนรู้ถึงข้อมูลต่างๆของชุมชนที่ไปเยือน มีการสร้า งจิตส านึกให้แก่
นักท่องเที่ยวในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม ในส่วนของชุมชนนั้นจะต้องมีการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนเพ่ือชุมชน และมีการกระจายรายได้สู่ชุมชนอย่างทั่วถึง รวมไปถึงเป็นการสร้าง
ความภาคภูมิใจในมรดกวัฒนธรรมของตนอีกด้วย 
     2.1.2 กรณีศึกษาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

(1) เส้นทางสายวัฒนธรรม Heritage Route (2015) 
     พงษ์พันธ์ มอญพันธุ์ พนักงานวางแผน กองวิจัยการตลาด ททท. เขียนบทความรายงานการเข้า

ร่วมประชุม World Conference on Tourism and Culture 2015 ณ เมืองเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา   
(www.etatjournal.com/web/menu-read-tat/menu-2015/menu-32015) เกี่ยวกับการสร้างการรับรู้
และเพ่ิมคุณค่าให้กับมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) เส้นทางสายวัฒนธรรม เป็นเส้นทางการ
เดินทางที่เชื่อมต่อแหล่ง ท่องเที่ยวที่มีลักษณะหรือความเป็นมาที่ข้องเกี่ยวกัน อาจจะด้วยรูปแบบ ของ
สถาปัตยกรรมรูปแบบเดียวกัน หรือเป็นแหล่งกระบวนการผลิตเดียวกัน  เส้นทางสายวัฒนธรรมคือการ
เชื่อมโยงความเป็นมาของแหล่งต่างๆ ให้เกิด เป็นเรื่องราว (Theme) เพ่ือให้เกิดความสนใจจากนักท่องเที่ยว 
ยกตัวอย่างเช่น การเชื่อมโยงเส้นทางสายไหม (Silk Road) ที่มีความส าคัญทางการค้า มาแต่อดีต ระยะทาง
กว่า 5,000 กิโลเมตร โดยองค์การยูเนสโก ได้ประกาศให้เส้นทางสายไหมเป็นเส้นทางสายวัฒนธรรม โดยผนวก
เอามรดกโลกทางวัฒนธรรมไว้ในเส้นทางดังกล่าวทั้งสิ้น 33 แหล่ง ผ่านประเทศต่างๆ ในทวีปเอเชียและยุโรป 

น าเอาแหล่งผลิตสินค้าชนิดเดียวกันมาสร้างเรื่องราว เพ่ือดึงความสนใจก็สามารถพบได้ เช่น การ
พัฒนาความร่วมมือของกลุ่ม ประเทศผู้ผลิตอ าพันในการสร้างเส้นทางเชื่อมโยง และน าไปสู่ความร่วมมือ ใน
การพัฒนาเครื่องมือทางการตลาด ไม่ใช่เพียงแค่ด้านการท่องเที่ยว แต่รวมถึง ช่องทางในการขายสินค้าผ่านสื่อ
ออนไลน์ ซึ่งสามารถสร้างความสนใจให้แก่ ทั้งนักท่องเที่ยวและผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี  จากการประชุม World 
Conference on Tourism and Culture ได้มีประกาศปฏิญญาเสียมเรียบ (Siem Reap Declaration) โดยมี
ใจความส าคัญในการสร้างความร่วมมือระหว่างเส้นทางสายวัฒนธรรมทั้งสิ้น 5 ข้อ ประกอบด้วย (1) การสร้าง
ความร่วมมือในระดับภูมิภาค และระดับชาติในการสร้างความเชื่อมโยงของ โบราณสถาน รวมถึงมรดกโลกที่ได้
ขึ้นทะเบียน โดยยูเนสโก ให้เกิดเป็นเส้นทางท่องเที่ยว และ เส้นทางเชื่อมต่อ หรือเส้นทางการแข่งขัน (2) สร้าง
เครือข่ายระดับภูมิภาคหรือระดับ สากลระหว่างองค์กรภาครัฐด้านวัฒนธรรม และการท่องเที่ยว รวมถึง
หน่วยงานภาครัฐอื่นๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง เช่น การต่างประเทศ การคมนาคม และการตรวจคนเข้าเมือง เป็นต้น 
(3) สร้างระบบการจัดการและความร่วมมือ ระหว่างพรมแดนในระดับภูมิภาคและระดับชาติ เพ่ือยืนยัน
มาตรฐานและความมั่นคงของ ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวจะได้รับจากการ เดินทางผ่านเส้นทางสาย
วัฒนธรรม (4) ดูแลระบบการจัดการ การพัฒนาทางการ ท่องเที่ยว และกิจกรรมการตลาด ตลอดเส้นทาง สาย
วัฒนธรรม และ (5) สร้างความเชื่อมั่นว่าชุมชนท้องถิ่นจะมี ส่วนร่วมในฐานะ ‘ผู้ถือผลประโยชน์ร่วม’ ในการ 
ก่อตั้งและบริหารจัดการการท่องเที่ยวผ่าน เส้นทางสายวัฒนธรรม 
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จากการก าหนดเส้นทางสายวัฒนธรรมดังกล่าว การสร้างเส้นทางเชื่อมโยงระหว่างประเทศ ดูจะเป็น 
อีกหนึ่งเครื่องมือทางการท่องเที่ยวในการสร้างสินค้า เพ่ือเสนอขายแก่นักท่องเที่ยวในภูมิภาค ซึ่งภูมิภาค 
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้เป็นอีกหนึ่งภูมิภาคที่มี แหล่งมรดกโลกทางวัฒนธรรมที่มีความเชื่อมโยงกัน ทั้งในทาง
สถาปัตยกรรมและจุดประสงค์ในการสร้าง คือสร้างเพ่ือเป็นการใช้ประโยชน์เชิงศาสนา ดังจะเห็น ได้จาก
รูปแบบสถาปัตยกรรมทางพุทธศาสนา และ สถาปัตยกรรมที่ได้รับอิทธิพลจากอารยธรรมขอม เป็นต้น 

สืบเนื่องจากการประชุม World Conference on Tourism and Culture ณ เมืองเสียมเรียบ 
ราชอาณาจักรกัมพูชา วัฒนธรรม ถือเป็นสิ่งล้ าค่าของแต่ละท้องที่ และวัฒนธรรมเหล่านี้ ล้วนเป็นสิ่งดึงดูดให้
นักท่องเที่ยวเดินทางไปยังสถานที่ ต่างๆ เพ่ือเรียนรู้และซึมซับความแตกต่างทางวัฒนธรรม ที่เขาเหล่านั้นไม่
สามารถพบได้ในพ้ืนที่ของตนเอง ดังนั้น การน าเอาวัฒนธรรมมาเป็นจุดขายหลัก จึงเป็น สิ่งที่ผู้ดูแลด้านการ
ท่องเที่ยวของแต่ละประเทศให้ ความส าคัญเป็นล าดับต้นๆ 

ในแง่ของการตลาด การน าเสนอสินค้าทางการท่องเที่ยวคงไม่สามารถน าเสนอขายต่อนักท่องเที่ยวได้ 
หากด าเนินการเพียงมิติเดียว แต่ต้องสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับตัวสินค้าโดยการเสริมแต่งเรื่องราวให้เกิดคุณค่า และ
ชี้ให้นักท่องเที่ยวเห็นความส าคัญ เพ่ือให้เกิดความต้องการในการเดินทาง ทั้งนี้กลุ่มประเทศลุ่มแม่น้ าโขงเป็น
กลุ่มประเทศที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน ซึ่งในอดีตกาลประเทศเหล่านี้เคยถูกควบรวมเป็นอาณาจักรเดียวกัน จึง
ไม่แปลกที่วัฒนธรรมจะคล้ายคลึงมากจนบางครั้งไม่สามารถแยกออกจากกันได้ วัฒนธรรมเหล่านี้ถือเป็นมูล
ค่าที่สามารถใช้เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวจากประเทศอ่ืนๆ ทั่วโลกให้หันมาสนใจและเดินทางมาท่องเที่ยวใน
ภูมิภาค ประโยชน์ที่ได้คงไม่ได้จ ากัดอยู่แค่ประเทศใดประเทศหนึ่งแต่กระจายไปยังทุกภาคส่วน ซึ่งการกระจาย
รายได้นี้นับเป็นอีกหนึ่งเป้าประสงค์ขององค์การการท่องเที่ยวโลกที่ต้องการใช้การท่องเที่ ยวเพ่ือสร้างรายได้
ให้กับชุมชนอันจะน าไปสู่การลดปัญหาความยากจนอีกด้วย  

(2) การจัดการตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมลุ่มน้ าโขง ชี มูล เพ่ือ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวประเทศไทย ลาว และเวียดนาม 

     ณัฎฐินี ทองดีและกนก บุญศักดิ์ (2560) มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา น าเสนอกรอบแนวคิด
งานวิจัยการจัดการตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมลุ่มน้ าโขง ชี มูล เพ่ือเชื่อมโยง
การท่องเที่ยวประเทศไทย ลาว และเวียดนาม ดังแสดงในภาพที่ 2-1 
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ภาพที่ 2-1 กรอบแนวคิดงานวิจัยการจัดการตลาดการท่องเที่ยวโดยชุมชนของแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมลุ่มน้ า 

ที่มา: ณัฎฐินี ทองดีและกนก บุญศักดิ์ (2560) 

 

(3) การพัฒนาการท่องเที่ยวเส้นทางอารยธรรมขอม 

    นิรันดร์ กุลฑานันท์ และธิติพงศ์ พิรุณ (2551) มีการก าหนดแผนแม่บทการพัฒนาการท่องเที่ยว
ตามเส้นทางอารยธรรมขอม ประกอบด้วย 4 ยุทธศาสตร์ ดังแสดงในภาพที่ 2-2  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2-2 แผนแม่บทการพัฒนาการท่องเที่ยวตามเส้นทางอารยธรรมขอม 

ที่มา: นิรันดร์ กุลฑานันท์ และธิติพงศ์ พิรุณ (2551) 

แผนแม่บท 
การพัฒนาการท่องเที่ยวตามเส้นทางอารยธรรมขอม 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 
การอนุรักษ์และพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวเส้นทาง

อายธรรมขอม 
 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 
การส่งเสริมการท่องเที่ยว
เส้นทางอารยธรรมขอม 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 
การเพิ่มประสิทธิภาพการ

บริหารจดัการการท่องเที่ยว
เส้นทางอารยธรรม 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 
การมีส่วนร่วมในการพัฒนา

เครือข่ายเช่ือมโยงการ
ท่องเที่ยวเส้นทางอารย
ธรรมขอมอย่างยั่งยืน 
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2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 การศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่เป็นบุคคล กลุ่ม หรือองค์กร ท าให้ทราบถึง
ลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยว ข้อมูลเหล่านั้นสามารถน ามาก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดที่
สามารถตอบสนองความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม  

2.2.1 ความหมายของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 การประพฤติหรือปฎิบัติของนักท่องเที่ยวที่แสดงออกในขณะเดินทางท่องเที่ยว เช่น ค าพูด สี

หน้า การกระท า ท่าทาง เป็นต้น ซึ่งการแสดงออกนั้น อาจมีรากฐานมากจาอุปนิสัยหรือความต้องการพ้ืนฐาน
ของแต่ละคน ที่อาจจะคล้ายคลึงกันหรือแตกต่างกัน หรืออาจจะมาจากสิ่งแวดล้อม หรือประสบการณ์ที่ได้รับ
ขณะนั้น ซึ่งพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวก่อให้เกิดปัยจัยที่ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจในการทางมาท่องเที่ยว 
ส าหรับการท่องเที่ยวในแต่ละครั้ง เช่น ต้องการหลีกหนีภารกิจประจ าวัน ตอบสนองความอยากรู้ อยากมี 
ประสบการณ์แปลก ใหม่ เป็นต้น 

2.2.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยวกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
        เมื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) คือ การท่องเที่ยวที่เน้นการเรียนรู้ใน

เรื่องศิลปะ วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ของสถานที่ผ่านประสบการณ์ตรงและการมีส่วนร่วมกับผู้เป็นเจ้าของ
วัฒนธรรม ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 4 ประเภทหลัก คือ กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม (Cultural 
Heritage) กลุ่มวิถีชีวิต (Lifestyles) กลุ่มศิลปะ (Arts) และ กลุ่มสินค้าที่ตอบสนองความต้องการที่แตกต่าง 
(Functional Creation) โดยนักท่องเที่ยวกลุ่มที่ต้องการความแตกต่างมักเน้นกิจกรรมที่ส่งเสริมให้เกิดการ
เรียนรู้จากประสบการณ์ โดยมีการจัดการไว้ล่วงหน้า มีครูผู้สอนที่ช านาญ และมีการฝึกปฏิบัติ(Workshop) 
เช่น การฝึกสมาธิ การเรียนท าอาหารไทย, การเรียนมวยไทย และ การเรียนนวดแผนไทย เป็นต้น นอกจากนี้ 
ยังรวมถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น (Man Made)เป็นการจ าลองแหล่งท่องเที่ยวขึ้นมาใหม่ โดยการ
สร้างสรรค์กิจกรรมท่องเที่ยวผนวกกับทุนทางวัฒนธรรมหรืออัตลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ 

2.2.3 กรณกีารท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(TCDC) การพัฒนานิเวศพิพิธภัณฑ์บ้านบ่อสวก และ โรงทอผ้าบ้านซาวหลวง จังหวัดน่าน จากโจทย์ 

“ฟ้ืนชีวิต” ให้กับอาคารหลังเก่าในชุมชนหมู่บ้านซาวหลวง จากการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานรอบชุมชน พบว่า 
ชุมชนจึงได้เกิดแนวคิดในการพัฒนาอาคารที่ถูกทิ้งร้างนี้ให้เป็นเสมือน จุดบริการการเรียนรู้และถ่ายทอดทักษะ
งานฝีมือ หรือ “พิพิธภัณฑ์และศูนย์การเรียนรู้บ้านซาวหลวง” ซึ่งก็ถือเป็นหนึ่งในองค์ประกอบหลักของการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามหลักสากลด้วย อีกทั้งปรับรูปแบบการบริโภคของนักท่องเที่ยวใหม่ 
จากที่เคยเป็น Passive Consumption (เยี่ยมชม/ซื้อของ) ให้กลายเป็น Active Consumption (ลองท า/
เรียนจริง) และเพ่ิมระดับการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวกับวิถีชุมชนให้มากขึ้น  ด้วยการสร้าง Prototype 
ขนาดจริง ในสถานที่จริง และใช้เพียงวัสดุง่ายๆ ที่หาได้รอบตัวมาเป็นองค์ประกอบในการสร้างสรรค์  ซึ่ง มี
การจัดเส้นทางการเดิน (Walking Flow)  ท าบอร์ดสร้างเรื่องราว-ให้ความรู้  ท าพ้ืนที่โชว์กี่ทอผ้า รวมถึงมีการ
จัดแสดงตัวอย่างผ้าแบบต่าง ๆ และการแสดงวิธีย้อมผ้าแบบธรรมชาติ  
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ภาพที่ 2-3 การจัดเส้นทางการเดิน /กิจกรรมในพิพิธภัณฑ์และศูนย์การเรียนรู้บ้านซาวหลวง 
ที่มา : http://www.tcdc.or.th/articles/others/21952 

 
2.3 การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
     2.3.1 ความหมาย 

จากการศึกษาข้อมูลผ่านเว็บไซต์ http://www.cbt-i.or.th (เข้าถึงเมื่อวันที่ 20 มกราคม 
2562) และ https://thaicommunitybasedtourismnetwork.wordpress.com/cbt (เข้าถึงเมื่อวันที่ 20 
มกราคม 2562) พบว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชน  (Community – Based Tourism – CBT) หมายถึง การท า
ให้ชุมชนสามารถด าเนินการท่องเที่ยวตามหลักการของชุมชนมีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการพัฒนาและ
ได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยว ซึ่งจะท าให้ชุมชนมีความเข้มแข็งขององค์กรชาวบ้านในการจัดการทรัพยากร 
ธรรมชาติและวัฒนธรรม โดยกระบวนการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน องค์ประกอบหลักของ CBT มี 4 ด้านคือ  

1) ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ประเด็นส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับ
ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม คือชุมชนต้องมีฐานทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์  ชุมชนมีวิถีการผลิต
ที่พ่ึงพา  และใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน อีกท้ังชุมชนมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น       

2) องค์กรชุมชน ประเด็นส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับองค์กรชุมชน คือ ชุมชน
ต้องมีระบบสังคมที่เข้าใจกัน มีปราชญ์  หรือผู้มีความรู้  ชุมชนมีทักษะในเรื่องต่าง ๆ ที่หลากหลาย  และที่
ส าคัญชุมชนต้องมีความรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา 

3) การจัดการ ประเด็นส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับการจัดการ คือ ชุมชนต้อง
มีกฎ-กติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการท่องเที่ยวที่เป็นรูปธรรม มีองค์กรหรือกลไกในการ
ท างานเพ่ือจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน ชุมชนสามารถเชี่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชนโดยรวมได้ 
ชุมชนมีการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม ชุมชนมีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
ของชุมชน 

4) การเรียนรู้ ประเด็นส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับการเรียนรู้ คือ ชุมชนต้อง
มีการออกแบบลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามารถสร้างการรับรู้และความเข้าใจในวิถีชีวิตวัฒนธรรม
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ที่แตกต่างให้กับผู้มาเยือน ชุมชนต้องมีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน 
สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ทั้งในส่วนของชาวบ้านและผู้มาเยือน 

สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนโดยอาศัยการท่องเที่ยว
เป็นโจทย์ในการขับเคลื่อนการพัฒนาชุมชน ซึ่งมีหลักการที่ส าคัญ คือ ชุมชนเป็นเจ้าของ ชาวบ้านเข้ามามีส่วน
ร่วมในการก าหนดทิศทางและตัดสินใจ ส่งเสริมความภาคภูมิใจในตนเอง ยกระดับคุณภาพชีวิต มีความยั่งยืน
ทางด้านสิ่งแวดล้อม คงเอกลักษณ์และวัฒนธรรมท้องถิ่น ก่อให้เกิดการเรียนรู้ระหว่างคนต่างวัฒนธรรม เคารพ
ในวัฒนธรรมที่แตกต่างและศักดิ์ศรีความเป็นมนุษย์ เกิดผลตอบแทนที่เป็นธรรมแก่คนในท้องถิ่น มีการกระจาย
รายได้สู่สาธารณประโยชน์ของชุมชน 
     2.3.2 กรณีศึกษา 
 พิมพ์ลภัส พงศกรรังศิลป์ (2557) การจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน บ้านโคกไคร จังหวัด
พังงา เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาการจัดการการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน 
ด าเนินการวิจัยด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้น ากลุ่ม และใช้การสังเกตอย่างมีส่วนร่วมและการสังเกตอย่างไม่มี 
ส่วนร่วมระหว่างการด าเนินกิจกรรมทางการท่องเที่ยวของกลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไคร พบว่า กลุ่ม
การท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไครด าเนินงานในรูปแบบวิสาหกิจชุมชนที่ให้บริการน าเที่ยวกับนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างประเทศ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่โดดเด่น ได้แก่ สปาโคลนร้อนและทรายร้อน การชมปู
มดแดง การเก็บหอยตลับ การพายเรือคายัค ทั้งนี้ กลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไครได้เข้าร่วมเป็นเครือข่าย
การท่องเที่ยวชุมชนจังหวัดพังงา มุ่งเน้นการส่งเสริมและขับเคลื่อนการเติบโตอย่างยั่งยืนของชุมชนที่ด าเนิน
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวด้วยชุมชนเอง ตัวอย่างกิจกรรมดังแสดงในภาพที่ 2-4 
 

 
 

ภาพที่ 2-4 กิจกรรมการท่องเที่ยวพายเรือคายัคของกลุ่มการท่องเที่ยวชุมชนบ้านโคกไคร 
ที่มา: พิมพ์ลภัส พงศกรรังศิลป์ (2557: 656) 
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2.4 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค ์
 กลุ่มวิชาการและมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว กองพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว (2560)  
อธิบายความหมายการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ของศูนย์วิจัยและพัฒนาการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา : TRD (Tourism Research and Development Center by NRRU) 
(http://www.trdnrru.net/img/poster1/project01.pdf) ระบุว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง 
การท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสในการพัฒนาศักยภาพเชิงสร้างสรรค์ผ่านการมีส่วนร่วม
และจากประสบการณ์ที่ได้เรียนรู้ ซึ่งมีลักษณะเฉพาะของจุดหมายปลายทางของวันหยุดของนักท่องเที่ยว  
นอกจากนี้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังหมายถึง การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถี
ชุมชนและเอกลักษณ์ของสถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้จากประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม ได้
มีโอกาสใช้ชีวิตกับเจ้าของสถานที่ การด าเนินการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่า
ของชุมชนเท่านั้นไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน 
 องค์กรศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ หรือยูเนสโก (UNESCO) ระบุว่าการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ต้องมีเป้าหมายสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาชุมชนและท้องถิ่น เพ่ือให้เกิดความยุ่ง
ยืนในการด าเนินชีวิตของชุมชน โดยชุมชนจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่างกลมกลืน สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ 
วิถีชีวิตและวัฒนธรรมในชุมชน ทั้งนี้กิจกรรมการท่องเที่ยวจะถูกจัดการในมิติของการเรียนรู้และการทดลอง
ปฏิบัติ การมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน เพ่ือให้ได้มาซึ่งประสบการณ์จากสิ่งที่มีอยู่และเป็นจริงในชุมชน 
นอกจากนี้ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือในการรักษาความ
สมดุลระหว่างการเปลี่ยนแปลงและผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยวภายในชุมชน รวมถึงผลประโยชน์ที่
ชุมชนจะได้รับทั้งในรูปแบบที่เป็นผลประโยชน์เชิงเศรษฐกิจและการพัฒนาสังคมที่ยั่งยืน 
 จุดเน้นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมี
ส่วนร่วมกับกิจกรรมกับชุมชน การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนมีลักษณะเด่นของการด าเนินการที่เป็น
การต่อยอด เพ่ิมค่า หาจุดต่าง สร้างกระแส กระบวนการดังกล่าวจะน ามาซึ่งการพัฒนาผลผลิตหรือผลิตภัณฑ์
ของชุมชนที่สามารถผลิตป้อนสู่ตลาดเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น ผลิตภัณฑ์เฉพาะถิ่น
ของแต่ละพ้ืนที่/ชุมชน กิจกรรมเฉพาะถิ่นเฉพาะพ้ืนที่ของแต่ละชุมชน 
 ตัวอย่างการด าเนินการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของศูนย์พัฒนาโครงการหลวงตีนตก-หมู่บ้าน
ท่องเที่ยวแม่ก าปอง อ าเภอออน จังหวัดเชียงใหม่  กิจกรรมการท่องเที่ยวประกอบด้วย สาธิตการเกษตร
เชื่อมโยงสู่ชุมชน การร่วมท ากิจกรรมอาหารท้องถิ่น (ไข่ทอดใบตอง) กิจกรรมชงชา ชิมชา กิจกรรมพักร่วมกับ
ชุมชนเพ่ือชื่นชมบรรยากาศของหมู่บ้านกลางหุบเขา กิจกรรมฐานการเรียนรู้ บายศรี ภูมิปัญญา เป็นต้น  
ตัวอย่างการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ณ ประเทศญี่ปุ่น มีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับชุมชนชาวเมืองยูฟูอิน 
น าเสนอการเข้าพักโฮมสเตย์หรือการพักแบบเรียวกัง ตัวอย่างการท่องเที่ยวดังแสดงในภาพที่ 2-5 
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ภาพที่ 2-5 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ประเทศญี่ปุ่น 
ที่มา: กลุ่มวิชาการและมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว กองพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว (2560: 25) 

 
2.5 การเพิ่มมูลค่าการท่องเที่ยว 
 การสร้างมูลค่าเพ่ิม (Added value creation) หมายถึง วิธีการสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์
เพ่ือให้ลูกค้าได้รับความพึงพอใจสูงสุดจากสินค้าและบริการ เนื่องจากสิ่งที่ลูกค้าต้องการไม่ใช่แค่คุณค่าแต่เป็น
มูลค่าเพ่ิมที่ท าให้ลูกค้ามีความรู้สึกมากกว่าความพอใจซึ่งผู้ประกอบการสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและ
บริการ วิธีการสร้างความแตกต่างหรือสร้างสิ่งแปลกของการท่องเที่ยว เช่น ผลิตภัณฑ์ กิจกรรม บริการ เป็น
ต้น เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความพึงพอใจต่อการท่องเที่ยว การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวมีผลต่อการตัดสินใจ
ของนักท่องเทีย่วโดยการดึงดูงให้นักท่องเที่ยวกับมาท่องเที่ยวซ้ า เกิดการบอกต่อ (สุพาดา สิริกุตตา, 2557)  

แนวคิดการสร้างมูลค่าเป็นการใช้ความได้เปรียบหรือการน าจุดแข็งที่มีอยู่มาสร้ างสรรค์ให้กับสินค้า
หรือบริการ ส่งผลให้ยากต่อการลอกเลียนแบบ โดยการมองสินค้าให้เป็นกระบวนการ แล้วพิจารณาว่าในแต่ละ
กระบวนการนั้นสามารถสร้างมูลค่าได้อย่างไร ตัวอย่างแนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมดังแสดงในภาพที่ 2-6 

 
ภาพที่ 2-6 แนวคิดการสร้างมูลค่าจากต้นน้ ายังปลายน้ า 

ที่มา: รายงานผลสรุปการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ หลักสูตร การสร้างมูลค่าจากต้นน้ าถึง
ปลายน้ า (2557) 
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 จากรายงานผลสรุปการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ หลักสูตร การสร้างมูลค่าจากต้น
น้ าถึงปลายน้ า (2557) สามารถน ามาแสดงความหมายของแต่ละข้ันตอนดังรายละเอียดในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 2-1 ความหมายของแต่ละแนวคิดพ้ืนฐานในการออกแบบโมเดลการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

แนวคิดพ้ืนฐาน ความหมายของแนวคิดพ้ืนฐาน 
ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ประเด็นการท างานอยู่ที่ผลิตภัณฑ์ในมุมมองของผู้ผลิตเน้นที่ปริมาณ

และราคา 
ห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ประเด็นการท างานอยู่ที่ความคุ้มค่าและคุณภาพของสินค้าและบริการ

ในมุมมองของผู้บริโภคเน้นที่คุณประโยชน์ของสินค้าและบริการโดย
มองสินค้าและบริการในรูปแบบของกระบวนการ 

การสร้างมูลค่า (Value Creation) ประเด็นการท างานอยู่ที่การน าจุดแข็งที่มีอยู่มาสร้างสรรค์ให้เกิดสินค้า
และบริการอันส่งผลให้ยากต่อการเลียนแบบ โดยมองสินค้าและ
บริการในรูปแบบของกระบวนการ ต้องพิจารณาว่าในแต่ละ
กระบวนการนั้นเราสามารถสร้างมูลค่าได้อย่างไรและด้วยวิธีใด 

การเพ่ิมมูลค่า (Value Added) ประเด็นการท างานอยู่ที่การเพ่ิมมูลค่าสินค้าและบริการในแต่ละ
ขั้นตอน เช่น การน าข้าวสาลีมาท าเป็นแป้งขนมปัง การน าข้าวมาท า
เป็นเส้นขนมจีน เป็นต้น 

ที่มา: รายงานผลสรุปการจัดกิจกรรมการเรียนรู้ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ หลักสูตรการสร้างมูลค่าจากต้นน้ าถึง
ปลายน้ า (2557) 
  
2.6 แนวคิดสารสนเทศกับการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

 ด้วยยุคของข้อมูลข่าวสารที่ไร้พรมแดน การพัฒนาการของสื่อสารมวลชน ระบบโทรคมนาคมที่
ทันสมัย สื่อสมัยใหม่ (อินเทอร์เน็ต, เครือข่ายสังคมออนไลน์) มีการพัฒนาอย่างรวดเร็ว ก่อให้เกิดแนวโน้มของ
การหลอมรวมสื่อ สื่อใหม่กับความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีดิจิทัลและความทันสมัยของระบบโทรคมนาคม 
ดาวเทียม เคเบิล ออนไลน์ แอพพลิเคชั่น มือถือ และกระบวนการเปลี่ยนถ่ายทางวัฒนธรรมและการเปลี่ยน
รูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตสื่อกับผู้บริโภคสื่อ มีการหลอมรวมในลักษณะผู้บริโภคต้องการมีส่วนร่วมใน
การแสดงความคิดเห็น ร่วมเขียน ดังนั้นสื่อสมัยใหม่จะต้องท าความเข้าใจการเปลี่ยนแปลงนี้ด้วยยุคสมัยที่
เปลี่ยนไป สื่อออนไลน์สามารถสร้างอิทธิพลและมีบทบาทที่ส าคัญ 3 ด้าน คือ ด้านความรู้ความเข้าใจ ด้าน
ทัศนคติและความรู้สึก และด้านพฤติกรรม แก่คนในสังคม (เมตตา วิวัฒนานุกูล, 2559) การสื่อสารในยุคที่มี
การหลอมรวมและเปลี่ยนถ่ายทางวัฒนธรรมแบบไร้พรมแดนนี้ ในมุมมองของการสื่อสารเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ธนกฤต สังข์เฉย (2555) น าเสนอให้มีการท าความเข้าใจถึงความแตกต่างกันระหว่างวัฒนธรรมของ
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นักท่องเที่ยวที่เป็นสิ่งจ าเป็น ซึ่งจะเป็นประโยชน์ในแง่การสื่อสารระหว่างวัฒนธรรมส าหรับบุคลากรที่ต้อง
ปฏิบัติงานหรือมีปฎิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยว และที่ส าคัญคือนักการตลาดที่จะต้องพัฒนากลยุทธ์และการ
สื่อสารการตลาด ดังนั้นความแตกต่างทางวัฒนธรรม จึงเป็นประโยชน์ เช่น การพัฒนากลยุทธ์ส่งเสริมการขาย
ไปสู่นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ การน าเสนอข้อมูล/สารสนเทศด้านการท่องเที่ยวให้ตรง
กับความต้องการและทัศนคติของนักท่องเที่ยว 
  ตัวอย่างการน าเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมาใช้งานเพ่ือการท่องเที่ยว F. Moreno, E. 
Restrepo and J. A. Guzmán (2015) น าเสนอตัวอย่างการออกแบบและการพัฒนาเว็บแอพพลิเคชั่นเพ่ือ
แนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว ดังแสดงในภาพที่ 2-7 
 

  
 

ภาพที่ 2-7 แสดงโครงสร้างของระบบแนะน าเส้นทางการท่องเที่ยวและหน้าจอระบบส าหรับนักท่องเที่ยว 
 

  จากภาพที่ 2-7 ด้วยปัจจุบันความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ทั้งอินเทอร์เน็ต โทรศัพท์มือถือ 
เทคโนโลยี GPS และ เว็บแอพพลิเคชั่น หลายๆเครื่องมือถูกน ามาใช้ในการให้บริการในอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว ทั้งในเรื่องของการวางแผนการท่องเที่ยวของตัวนักท่องเที่ยว การเป็นคู่มือแนะน าการท่องเที่ยว
ให้กับนักท่องเที่ยว การท างานในลักษณะ real time ต่างๆ ระบบแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว
โดยพิจารณาจากความถี่ที่นักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมแต่ละสถานที่ของนักท่องเที่ยวจึงถูกแบบและพัฒนา โดย
มีการก าหนดชั้นของการท างานประกอบด้วย ชั้นของข้อมูล (Data Layer) เป็นการเก็บข้อมูลการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวลงฐานข้อมูล ชั้นการเข้าถึงข้อมูล (Data Access Layer) ชั้นการให้บริการ (Services Layer) 
และชั้นการแสดงผลข้อมูล (Graphical User Interface) พัฒนาโดยใช้ HTML5 ร่วมกับ Google Map API ใน
การสร้างหน้าจอแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งการวางแผนการท่องเที่ยวเป็นความต้องการ
พ้ืนฐานของระบบแนะน าการท่องเที่ยว 
  ในปี 2012 Emili Roger Ciurana Simó น าเสนอระบบแนะน าการท่องเที่ยว โดยมีการน า
เทคโนโลยี semantic web มาช่วยในการแนะน าเส้นทาง/กิจกรรมการท่องเที่ยวตามความต้องการของ
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นักท่องเที่ยว โครงสร้างของระบบและการแสดงผลของระบบแนะน า การออกแบบของ Emili Roger Ciurana 
Simó นักท่องเที่ยวสามารถออกแบบแผนการท่องเที่ยวได้ตามที่ต้องการผ่านมือถือ ตัวอย่างการออกแบบและ
พัฒนาระบบดังแสดงในภาพที่ 2-8 

 จากภาพที่ 2-7 และ 2-8 การออกแบบและพัฒนาระบบแนะน าการท่องเที่ยว นิยมใช้ 
Google Map API เป็นเครื่องมือในการน าเสนอข้อมูลเส้นทางการท่องเที่ยว แสดงสถานที่/กิจกรรมการ
ท่องเที่ยว มีการน าพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวมาเป็นข้อมูลหนึ่งในการน าเสนอเส้นทางการ
ท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถวางแผนการเดินทางท่องเที่ยวของตนเอง การพัฒนาระบบจะสามารถแสดงผล
ทั้งคอมพิวเตอร์และโทรศัพท์มือถือ 

 

   
 

ภาพที่ 2-8 โครงสร้างสถาปัตยกรรมของระบบและการแสดงผลของระบบแนะน าการท่องเที่ยว 
 
  การออกแบบและพัฒนาจะด าเนินงานโดยใช้เครื่องมือในการออกแบบประกอบด้วย 
Flowchart , Use Case Diagram , และ Sequence diagram ภาษาคอมพิวเตอร์ที่ใช้ในการพัฒนาอาจเลือก
เป็นภาษา PHP, JAVA, HTML5, หรือ C# เป็นต้น การพัฒนาเว็บไซต์/เว็บแอพพลิเคชั่นแนะน าการท่องเที่ยว
ให้กับนักท่องเที่ยว ปัจจุบันนักพัฒนาจะต้องมีการออกแบบโดยนักท่องเที่ยวจะต้องสามารถสร้างกิจกรรมหรือ
นักท่องเที่ยวสามารถมีส่วนร่วม มีกิจกรรมกับเว็บไซด์หรือเว็บแอพพลิเคชั่น เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมและสร้าง
ความประทับใจในการท่องเที่ยว 
  
2.7 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 ไพศาล กาญจนวงศ์ และ รักธิดา ศิริ (2561) รายงานพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เดินทางมาเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
จีนมีพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารระหว่างการเดินทางมากที่สุด คือใช้เพื่อแชร์รูปภาพ
ออนไลน์ รองลงมาคือพฤติกรรมการใช้ก่อนการเดินทาง โดยเพ่ือใช้ในการวางแผนการเดินทาง พฤติกรรมการ
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ใช้เมื่อเสร็จสิ้นการเดินทาง นักท่องเที่ยวชาวจีนจะใช้ปฏิทินเดินทาง และพฤติกรรมการใช้พื้นฐานคือใช้งานเพ่ือ
การสืบค้นข้อมูลจากอินเทอร์เน็ต ผลการด าเนินงานวิจัยเพ่ือศึกษารูปแบบพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวสามารถ
น ามาใช้เป็นแนวทางในการวางแผนการประชาสัมพันธ์  การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และน าเสนอเพ่ือการ
อนุรักษ์โบราณสถานโดยจังหวัดเชียงใหม่ควรจัดท าข้อมูลสารสนเทศที่สอดคล้องกับรูปแบบพฤติกรรม เช่น 
การให้บริการอินเทอร์เน็ตในแหล่งท่องเที่ยว การใช้สื่ออิเล็กทรอนิกส์เพ่ือน า เสนอข้อมูลในแหล่งท่องเที่ยว  
เป็นต้น 
 ธกฤต  เฉียบแหลม และคณะ (2558) มีการด าเนินงานทั้งด้านการศึกษาและถอดความรู้ เชิง
ประวัติศาสตร์ผังเมืองเชียงใหม่ โดยใช้หลักการจัดการเชิงวิศวกรรมความรู้ (Knowledge Engineering) เพ่ือ
น าความรู้สู่การท่องเที่ยวและน าไปใช้ประโยชน์ในรูปแบบฐานข้อมูลบนเว็บบราวเซอร์ ท าให้นักท่องเที่ยว
สามารถใช้งานได้ง่ายและได้รับข้อมูลจริง ที่น าเสนอผ่าน Google Maps จากแหล่งท่องเที่ยวที่ผู้ใช้สามารถ
เลือกพิกัดชมข้อมูล ทั้งรูปภาพ เนื้อหา และสถานที่อ่ืนๆที่น่าสนใจตามเส้นทางการท่องเที่ยวที่น าเสนอ 
ก่อให้เกิดการจูงใจนักท่องเที่ยวด้วยกิจกรรมส่งเสริมสนับสนุน/ประชาสัมพันธ์ด้วยกา รเล่าเรื่องราว
ประวัติศาสตร์วัฒนธรรมผ่านสื่อการ์ตูนแอนนิเมชั่น ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวที่เป็นปัจเจกบุคคลมากขึ้น 
นักท่องเที่ยวได้รับความสะดวกรวดเร็วในการเข้าถึงข้อมูลที่ใช้สนับสนุนการตัดสินใจเพ่ือการท่องเที่ยว อีกทั้ง
หน่วยงานการท่องเที่ยวยังสามารถน าไปใช้ในการสนับสนุนการท างานเพ่ือให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
ตัวอย่างเช่น แผนงานการถอดองค์ความรู้เชิงประวัติศาสตร์ฝังเมืองเชียงใหม่ โดยใช้หลักการจัดการเชิงวัศวกร
รมความรู้ผ่านเทคโนโลยีเพ่ือสนับสนุนด้านการท่องเที่ยว 
  
  
  



บทท่ี 3 
การด าเนินการวิจัย 

 

 แผนงานวิจัยเรื่องการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสาน

ใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) สร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุน

ชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) (2) สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) และ (3) ศึกษาประสิทธิภาพ

ประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดยมี

แนวทางในการด าเนินงานดังต่อไปนี้ 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 จากวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัยเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน
เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการสร้างเรื่องราวความเชื่อมโยงทาง
วัฒนธรรมของชุมชนกับแหล่งโบราณสถาน (ปราสาท) เพ่ือน ามาสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยว
สร้างสรรค์โดยชุมชน ซึ่งต้องมีการประเมินประสิทธิภาพ-ประสิทธิผลของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดยมีการก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่างดังต่อไปนี้ 

3.1.1 ประชากร 
(1) ประชากรเกี่ยวกับสร้างเรื่องราวความเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมของชุมชนกับแหล่ง 

โบราณสถาน (ปราสาท) 
 การด าเนินงานเป็นการต่อยอดจากโครงการย่อยที่ 1 เรื่อง การค้นหาและถอดองค์ความรู้ทุน

ชุมชนเพ่ือค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ชุมชนที่ถูก
คัดเลือกให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัด
นครธม) ด้วยการสร้างเรื่องราวและกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์โดยชุมชน โดยมีเงื่อนไขการคัดเลือก
ชุมชนจากศักยภาพการรองรับนักท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) การต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วย
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน (Activities) ศักยภาพด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
(Accessibility) ศักยภาพด้านสิ่งอ านวยความสะดวก (Amenities) ที่พัก (Accommodation) ทั้งนี้ชุมชนที่ถูก
คัดเลือก ประกอบด้วย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม ชุมชนหมู่บ้านปรางค์ ชุมชนบ้านโคกเมือง ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
ชุมชนบ้านกู่ ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง และชุมชนภูมิตาก๊อก จ านวนประชากรในการตรวจสอบเรื่องราวเพ่ือสร้าง
เส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จ านวนผู้น าชุมชนชุมชนละ 15 ท่าน 
โดยแต่ละชุมชนจะมีผู้น า เช่น ผู้ใหญ่บ้าน ก านัน ปราชญ์ชาวบ้าน สมาชิกกลุ่มบริหารชุมชน หรือกลุ่มแม่บ้าน 
เป็นผู้ด าเนินการ  
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  (2) ประชากรเกี่ยวกับการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสาน

ใต-้กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  

  การด าเนินการต่อยอดจากโครงการย่อยที่  2 เรื่อง ค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมและสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวระยะสั้นตามเส้นทางอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดยชุมชนมีส่วนร่วม โดยการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว จาก
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน จ านวน 3 ท่าน  
  (3) ประชากรส าหรับประเมินประสิทธิภาพ-ประสิทธิผลของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  
  กลุ่มนักท่องเที่ยวอาสา จ านวน 10 ท่าน ได้มาจากการอาสาสมัครเข้าร่วมโครงการเพ่ือ

ทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -

กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 3.1.2 กลุ่มตัวอย่าง  
  (1) กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับสร้างเรื่องราวความเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมของชุมชนกับแหล่ง
โบราณสถาน (ปราสาท) 

ชุมชนที่ถูกคัดเลือกให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -

กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการสร้างเรื่องราวและกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์โดยชุมชน โดยมี

เงื่อนไขการคัดเลือกชุมชนจากศักยภาพการรองรับนักท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) การต้อนรับ

นักท่องเที่ยวด้วยกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน (Activities) ศักยภาพด้านการ

เข้ าถึ งแหล่ งท่องเที่ ยว  (Accessibility)  ศักยภาพด้ านสิ่ งอ านวยความสะดวก ( Amenities)  ที่ พัก 

(Accommodation) ทั้งนี้ชุมชนที่ถูกคัดเลือก ประกอบด้วย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม ชุมชนหมู่บ้านปรางค์ 

ชุมชนบ้านโคกเมือง ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง ชุมชนบ้านกู่ ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง และชุมชนภูมิตาก๊อก จ านวน

ประชากรในการตรวจสอบเรื่องราวเพ่ือสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้ างสรรค์โดย

ชุมชน จ านวนผู้น าชุมชนชุมชนละ 5 ท่าน คัดเลือกจากกลุ่มผู้น าที่เป็นหัวหน้าในการด าเนินงานกิจกรรมการ

ท่องเที่ยวของแต่ละชุมชน 

การคัดเลือกชุมชน ใช้เกณฑ์การคัดเลือกจากแนวคิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวโดยชุมชนร่วมกับการ

สร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือ การน าทุนชุมชนทั้ง 5 ทุน มาประกอบการพิจารณาร่วมกับ

เกณฑ์การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของ CBT (Community Based Tourism) รวมถึงการมีทรัพยากรมนุษย์ที่

สามารถสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน

ที่มีอยู่เดิม เพ่ือสร้างเรื่องราวการท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวโดยชุมชน  
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ชุมชนที่ถูกคัดเลือกมาใช้ในการเชื่อมต่อเพ่ือสร้างกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยว ด าเนินการคัดเลือกโดย

ทีมงานวิจัยประจ าพื้นที่ ประกอบด้วย ข้อมูลของปราสาทหินพิมาย อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา ปราสาท

ปรางค์บ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ปราสาทหินพนมรุ้ง อ าเภอล าปรายมาศ จังหวัด

บุรีรัมย์ ปราสาทเมืองต่ า อ าเภอล าปรายมาศ จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทบ้านไพร อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ 

ปราสาทปรางค์กู่ อ าเภอกู่ จังหวัดศรีสะเกษ 

 ส่วนข้อมูลด้านชุมชน ประกอบด้วย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา ชุมชน

บ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอล าปรายมาศ จังหวัดบุรีรัมย์ 

ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ ชุมชนบ้านกู่ อ าเภอกู่ จังหวัดศรีสะเกษ ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง 

อ าเภอบันทายศรี จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา และ ชุมชนภูมิตาก๊อก อ าเภอบันทายศรี จังหวัดเสียม

เรียบ ประเทศกัมพูชา 

(2) กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอม

อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  

การด าเนินการต่อยอดจากโครงการย่อยที่ 2 เรื่อง ค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยว    

เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมและสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวระยะสั้นเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 

(พิมาย-นครวัดนครธม) โดยชุมชนมีส่วนร่วม โดยการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว จาก

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน จ านวน 3 ท่าน 

(3) กลุ่มตัวอย่างส าหรับประเมินประสิทธิภาพ-ประสิทธิผลของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ขอมอีสานใต-้กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  

กลุ่มนักท่องเที่ยวอาสา จ านวน 10 ท่าน ได้มาจากการอาสาสมัครเข้าร่วมโครงการเพ่ือ

ทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -

กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) กลุ่มนักท่องเที่ยวอาสา ประกอบด้วย กลุ่มนักเรียนนักศึกษา กลุ่มวัยท างาน 

การด าเนินการประกาศรับสมัครนักท่องเที่ยวอาสาด าเนินการเปิดรับสมัครโดยไม่จ ากัด อายุ เพศ การศึกษา 

ทั้งนี้เพ่ือต้องการนักท่องเที่ยวอาสาที่หลากหลาย อันจะน ามาซึ่งความหลากหลายทางความคิด ข้อมูลที่ได้ใน

การท าวิจัยจะมีความหลากหลายตามช่วงอายุของนักท่องเที่ยวอาสา  

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง สร้างจากการวิเคราะห์ตามแบบการสร้างแหล่ง

ท่องเที่ยว 5As ประกอบด้วย ศักยภาพด้าน Attractions (จุดท่องเที่ยว)  Activities (กิจกรรม) Accessibility 

(การเข้าถึง) Amenities (บริการและความสะดวกสบาย) Accommodation (ท่ีพัก)  
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การสร้างแบบสอบถามด าเนินงานโดยทีมนักวิจัยศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการประเมินศักยภาพการ

ท่องเที่ยว 5 ด้าน Attractions (จุดท่องเที่ยว)  Activities (กิจกรรม) Accessibility (การเข้าถึง) Amenities 

(บริการและความสะดวกสบาย) Accommodation (ท่ีพัก) ซึ่งการประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวชุมชนเขต

อารยธรรมขอมทั้ง 5 ด้าน การออกแบบแบบสอบถามมีการก าหนดค่าคะแนนของแต่ละข้อค าถามด้วยแนวคิด

ของการให้ค่าของเกณฑ์การวัดแบบลิเคิร์ท 5 ระดับ คือ 

              ระดับ               ความหมาย 

  4.21 - 5.00     มากที่สุด 

  3.41 - 4.20     มาก 

  2.61 - 3.40     ปานกลาง 

  1.81 - 2.60     น้อย 

  1.00 - 1.80     น้อยที่สุด 

 การด าเนินการสร้างเครื่องมือวิจัยคือแบบสอบถามศักยภาพการท่องเที่ยวมีการตรวจสอบความ

ถูกต้องเหมาะสมโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว ประกอบด้วย ผู้เชี่ยวชาญจากจังหวัดนครราชสีมา 

ผู้เชี่ยวชาญจากจังหวัดสุรินทร์  

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลด าเนินการโดยการน าข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 เรื่อง การค้นหาและถอดองค์

ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

และ โครงการย่อยที่ 2 เรื่องค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมและสร้างโปรแกรม

การท่องเที่ยวระยะสั้นเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดยชุมชนมีส่วนร่วม ซึ่ง

การด าเนินการของทั้ง 2 โครงการย่อยมีการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลโดยชุมชนและหน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง รายละเอียดของการเก็บรวบรวมข้อมูลดังแสดงในตารางที่ 3-1 

 จากตารางที่ 3-1 การด าเนินงานวิจัยเพ่ือสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต
อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการร้อยเรียงเรื่องราวจากกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) จากโครงการ
ย่อยที่ 1 ซึ่งด าเนินการถอดองค์ความรู้ของชุมชนมาสร้างเป็นเรื่องราวและน าเรื่องราวนั้นมาสร้างเป็นกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน หลังจากได้กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์
เรียบร้อยแล้วจึงน ากิจกรรมเหล่านั้นมาสร้างเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน
ภายในชุมชน และน าเส้นทางของแต่ละชุมชนมาเชื่อมต่อกับเส้นทางการท่องเที่ยวของชุมชนอ่ื น ๆ จน
กลายเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นคร
วัดนครธม)   
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ตารางท่ี 3-1 การเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน 

รายการ แหล่งข้อมูล หลักการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้เชี่ยวชาญ 
เรื่องราวของปราสาท 
-ปราสาทหินพิมาย 
-ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ 
-ปราสาทหินพนมรุ้ง 
-ปราสาทเมืองต่ า 
-ปราสาทบ้านไพร 
-ปราสาทปรางค์กู่ 

โครงการย่อยที่ 1 เปรียบเทียบเนื้อหาจากเอกสาร
และการเล่าเรื่องจากหน่วยงาน
ผู้ดูแลปราสาท 
การทวนสอบข้อมูลด้วยการลง
พ้ืนที่ศึกษา ณ สถานที่จริง 

ผู้น าชุมชน/ปราชญ์/
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

เรื่องราวของชุมชน 
-ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
-ชุมชนบ้านปรางค์ 
-ชุมชนบ้านโคกเมือง 
-ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
-ชุมชนบ้านกู่ 
-ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง 
-ชุมชนภูมิตาก๊อก 

โครงการย่อยที่ 1 เปรียบเทียบเนื้อหาจากเอกสาร
และการเล่าเรื่องของปราชญ์ 
ผู้น าชุมชนและลงพ้ืนที่เพ่ือทวน
สอบข้อมูล ณ ชุมชน  

ผู้น าชุมชน/ปราชญ์ 

เส้นทางท่องเที่ยว โครงการย่อยที่ 2 เชื่อมโยงเรื่องราวชุมชนจาก
โครงการย่อย 1 น าสู่ข้อมูลของ
โครงการย่อยที่ 2 เพ่ือวิเคราะห์
เส้นทางท่องเที่ยวและทดสอบ
เส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยว 
การทวนสอบด้วยการทดลอง
เที่ยวบนเส้นทางเพ่ือทดสอบ
เส้นทางและกิจกรรมท่องเที่ยว
โดยนักท่องเที่ยวอาสา 

อ า จ า ร ย์ ด้ า น ก า ร
ท่องเที่ยว 
 
 
 

การทดสอบเส้ นทางและ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้ างสรรค์ โดย
ชุมชน 

โครงการย่อยที่  1 และ 
โครงการย่อยที่  2 และ 
โครงการย่อยที่ 3  

เ ส้ น ท า ง ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว ใ น
ร ะ ย ะ เ ว ล า  5 วั น  4 คื น 
เนื่องจากมีแหล่งท่องเที่ยวที่
ส ามารถ พักแบบโฮมส เตย์
จ านวน 2 แหล่งท่องเที่ยว คือ 
บ้านโคกเมืองและบ้านเชื้อเพลิง 

อ า จ า ร ย์ ด้ า น ก า ร
ท่ อ ง เ ที่ ย ว แ ล ะ
นักท่องเที่ยวอาสา 
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 ส่วนการด าเนินงานของแผนงานวิจัยเรื่อง การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน

เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ซึ่งเป็นการน าเรื่องราววิถีชีวิตของชุมชนมาสร้าง

มูลค่าการท่องเที่ยวด้วยการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ซึ่งการเก็บข้อมูล

ด าเนินการเก็บข้อมูลจากการสอบถามเชิงลึกกับนักท่องเที่ยวขณะเดินทางท่องเที่ยวและสัมภาษณ์เชิงลึกกับ

ผู้น าชุมชนผู้ด าเนินการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ร่วมกับการท า

แบบสอบถาม   

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

  3.4.1 การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลจากโครงการวิจัยเพ่ือการการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) อันประกอบด้วย 

โครงการย่อยที่ 1 การค้นหาและถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรม

ขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โครงการย่อยที่ 2 ค้นหาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์

และวัฒนธรรมและสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวระยะสั้นเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัด

นครธม) โดยชุมชนมีส่วนร่วม  และ โครงการย่อยที่ 3 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วย

การวิเคราะห์ตามกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ชุมชนเป็นผู้น าเสนอร่วมกับทีมนักวิจัย ตามแนวทาง

การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้วยการต่อยอด เพ่ิมค่า หาจุดต่าง และสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการเรียนรู้วิถีชีวิตและวัฒนธรรมรวมถึงประวัติศาสตร์ตาม

อารยธรรมขอมตลอดเส้นทางการเดินทางของนักท่องเที่ยว 

 ผลการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลจากท้ัง 3 โครงการย่อยของแผนงานวิจัยคือเส้นทางการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) โดยตลอดทั้งเส้นทาง

นักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้ตามกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของแต่ละชุมชนตาม เขตอารยธรรมขอม

อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) เช่น อาหาร เครื่องแต่งกาย การทอผ้า วิถีชีวิต อาชีพ วัฒนธรรม 

สถาปัตยกรรมตามรูปแบบของขอมโบราณ เป็นต้น 

 3.4.2 ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Coding-

Content Analysis) จากข้อมูลที่ได้จากการท าการสัมภาษณ์เชิงลึก  ( In-depth Interview)  ร่วมกับการ

วิเคราะห์ด้วยสถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้

สถิติ เช่น ความถี่ ร้อยละ ฐานนิยม มัธยฐาน เป็นต้น หรอืน ามาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลของตัวแปรอิสระ และ

ตัวแปรตามในแบบสอบถามแต่ละข้อ โดยใช้สถิติ เช่น ค่าเฉลี่ยหรือค่ามัชฌิมเลขคณิต  และค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน เป็นต้น การศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยว และคนในชุมชน และนักท่องเที่ยวชาวไทยและ 
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ชาวต่างชาติตามเส้นทางเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ใช้เกณฑ์การวัดแบบ       

ลิเคิร์ท 5 ระดับ มีเกณฑ์การให้คะแนนดังนี้ 

  ระดับ                ความหมาย 

  4.21 - 5.00     มากที่สุด 

  3.41 - 4.20     มาก 

  2.61 - 3.40     ปานกลาง 

  1.81 - 2.60     น้อย 

  1.00 - 1.80     น้อยที่สุด 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 
4.1 ผลการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 

จากการส ารวจและจัดเก็บข้อมูลทุนชุมชนทั้ง 5 ด้านของโครงการย่อยที่ 1 คือ ทุนมนุษย์ ทุนสังคม 
ทุนกายภาพ ทุนธรรมชาติ และทุนการเงิน เขตพ้ืนที่อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา อันประกอบด้วย จังหวัด
นครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ จังหวัดศรีสะเกษ ประเทศไทย และจังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา โดยความ
ร่วมมือของนักวิจัยจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน มหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย์ มหาวิทยาลัยราช
ภัฎศรีสะเกษ ฝั่งประเทศไทย และมหาวิทยาลัยยูซี ประเทศกัมพูชา ผลการด าเนินงานจากโครงการย่อย 1 
พบว่า ชุมชนตามเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชามีทุนชุมชนที่สามารถน ามาแปลงเป็นทรัพยากรด้านการ
ท่องเที่ยวได้รวมถึงมีศักยภาพในการเชื่อมโยงเป็นเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่น่าสนใจได้ เช่น การแปลง
ทุนกายภาพ ประเภท โบราณสถาน โบราณวัตถุ ผสมผสานกับทุนทางสังคม ความเชื่อ ขนบธรรมเนียม
ประเพณี ประวัติศาสตร์ ท้องถิ่น ร่วมกับทุนมนุษย์ คือ ปราชญ์ชาวบ้านและผู้น าชุมชน มาสร้างเป็นเรื่องราว
และสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อันมีผลต่อการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมโดยชุมชน เช่น ชุมชนตะวันตกวัดเดิม อยู่ติดกับปราสาทหินพิมาย อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 
สามารถเล่าเรื่องราวการท าหมี่พิมายของชุมชน การน าหมี่พิมายมาประกอบอาหาร ผัดหมี่พิมาย ย าหมี่พิมาย 
เป็นต้น 

จากการส ารวจข้อมูลทุนชุมชนเพ่ือน าเสนอเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนจากโครงการ
ย่อยที่ 1 และการประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือค้นหาและสร้างโปรแกรมการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วม จาก
โครงการย่อยที่ 2 ซึ่งเป็นกระบวนการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนตามเขตอารยธรรม
ขอมอีสานใต้-กัมพูชา ผลจากการด าเนินงานของทั้ง 2 โครงการย่อย พบว่า แต่ละเขตพ้ืนที่มีทุนชุมชนที่
สามารถน ามาสร้างการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) โดยชุมชนมีส่วนร่วมเพ่ือสร้างรายได้
ให้แก่ชุมชนโดยที่ชุมชนยังคงสามารถรักษาไว้ซึ่งมรดกทางวัฒนธรรมของตนสู่ลูกหลานได้อย่างเด่นชัด เช่น 
วัฒนธรรมด้านประเพณี การแต่งกาย อาชีพ ปราชญ์ชุมชนที่มีความโดดเด่นเฉพาะทาง สามารถน ามาซึ่ง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่ยั่งยืนหากมีการสานต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมี
ส่วนร่วมจากรุ่นสู่รุ่น ดังแนวคิดที่ปรากฏในบทความของ UNESCO Bangkok (2516) และ อาคม เติมพิทยา
ไพสิฐ (2553) ซึ่งระบุว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์มีรากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์ของบุคคล ทักษะความ
ช านาญ และความสามารถพิเศษ ที่สามารถน ามาใช้ประโยชน์ในการสร้างรายได้ให้เกิดขึ้น โดยสามารถสั่งสม
และส่งผ่านจากรุ่นเก่าสู่รุ่นใหม่ด้วยการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา  

ตัวอย่างกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่เกิดจากทักษะความช านาญ และ
ความสามารถพิเศษของคนในชุมชน เช่น กลุ่มทอผ้าไหม บ้านปรางค์ หมู่ 11 ต าบลหินดาด อ าเภอห้วยแถลง 
จังหวัดนครราชสีมา มีทักษะและความช านาญเกี่ยวกับการทอผ้า ไม่ว่าจะเป็น ผ้าไหม ผ้าฝ้าย หรือผ้าถุง/ผ้านุ่ง
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ทั่วไป ทั้งนี้ชุมชนมีการด าเนินการเกี่ยวกับการผลิตผ้าไหม ตั้งแต่กระบวนการปลูกหม่อน เลี้ยงไหม ย้อมผ้า 
จนถึงกระบวนการทอผ้าเป็นผืนผ้าไหมที่สวยงามราคาแพง กระบวนการดังกล่าวนักท่องเที่ยวสามารถติดต่อ
ประสานงานเพ่ือขอเข้าศึกษา ดูงาน หรือเรียนรู้เป็นประสบการณ์ใหม่ๆ ของนักท่องเที่ยวได้ โดยชุมชนคิด
ค่าใช้จ่ายในการน าเที่ยวเป็นค่าน าทางและค่าอาหารกลางวัน/อาหารเบรก ปิดท้ายกิจกรรมท่องเที่ยวชุมชน
ด้วยการน าเสนอผ้าไหมของแต่ละบ้านเพื่อขายให้กับนักท่องเที่ยว   

จากแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์น ามาซึ่งเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ก่อให้เกิดการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืนจากรุ่นสู่รุ่น แต่ละชุมชนที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวตามเกณฑ์การคัดเลือกชุมชน ทั้ง 4 ด้าน คือ  (1) 
ชุมชนมีความกลมกลืนสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมของพ้ืนที่ (2) ชุมชนมีส่วนร่วมในการ
ดูแลรักษาปราสาท (3) ชุมชนมีศักยภาพในการสร้าง/บริหารจัดการกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ (4) ชุมชนใน
พ้ืนที่มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมตามวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ ชุมชนที่มีศักยภาพสามารถน ามาสร้าง
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามกรอบแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนตาม
เส้นทางสายปราสาทราชมรรคา (พิมาย-นครวัดนครธม) ประกอบด้วยข้อมูลชุมชนและตัวอย่างแนวคิดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ดังแสดงในภาพที่ 4-1 ถึง 4-4 และข้อมูลดังตารางที่ 4-1 

 

 
 

ภาพที่ 4-1 ตัวอย่างการท่องเที่ยว ณ อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 
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 ผลการด าเนินงานวิจัยวิจัยโครงการย่อยที่ 1 ซึ่งมีการส ารวจและจัดเก็บข้อมูลทุนชุมชน รวมถึงการ
ถอดองค์ความรู้ของทุนชุมชนที่มีความเห็นว่าสามารถน ามาแปลงเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวได้ ด้วยการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์เพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้งนี้กระบวนการดังกล่าวถูกน ามาผ่านการประชุม
กลุ่มย่อย (Focus Group) ของโครงการย่อยที่ 2 เพ่ือร่วมกันค้นหาและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา ทั้งนี้การด าเนินงานเป็นการด าเนินงานตามบริบทของแต่ละจังหวัด 
หลังจากได้เส้นทางของแต่ละจังหวัดเรียบร้อยแล้ว จึงน าจุดเด่นของแต่ละจังหวัดมาเชื่อมต่อกันเป็นเส้นทาง
การท่องเที่ยวไทย-กัมพูชา ตัวอย่างแผนที่ท่องเที่ยวสองประเทศดังแสดงในภาพที่ 4-7 
 จากการด าเนินงานของโครงการย่อยที่ 1 และ โครงการย่อยที่ 2 แต่ละพ้ืนที่มีจุดเด่นที่แตกต่างกัน 
เช่น จังหวัดนครราชสีมาโดดเด่นเกี่ยวกับท่าร าพิมายปุระและผัดหมี่พิมาย (ภาพที่ 4-1) บุรีรัมย์โดเด่นเกี่ยวกับ
อาหารว่างและผลิตภัณฑ์ชุมชน (ภาพที่ 4-2) สุรินทร์โดดเด่นเกี่ยวกับสมุนไพรและผ้าไหมทอมือ (ภาพที่ 4-3) 
ศรีสะเกษโดดเด่นเกี่ยวกับอาหารและวัฒนธรรมชาวกูย (ภาพที่ 4-4) เสียมเรียบกัมพูชาโดดเด่นเกี่ยวกับความ
ยิ่งใหญ่สวยงามของปราสาทนครวัดนครธมและขนมน้ าตาลสดของฝากชุมชน (ภาพที่ 4-5) ตัวอย่างความโดด
เด่นของแต่ละพ้ืนทีด่ังแสดงในภาพที่ 4-1 ถึง 4-5 
   

 
 

ภาพที่ 4-2 ตัวอย่างการท่องเที่ยว ปราสาทเมืองต่ าและปราสาทพนมรุ้ง ณ อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 4-3 ตัวอย่างการท่องเที่ยว ปราสาทบ้านไพร ณ อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ 
 

 
 

ภาพที่ 4-4 ตัวอย่างการท่องเที่ยว ปราสาทปรางค์กู่ ณ อ าเภอปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ 
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ภาพที่ 4-5 ตัวอย่างการท่องเที่ยวจังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา 
 
 จากผลการวิเคราะห์ความโดดเด่นทางวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี ของแต่ละชุมชนดังแสดงในภาพที่ 
4-1 ถึง 4-5 พบว่า ทุนชุมชนที่โดดเด่นสามารถน ามาแปลงเป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชน ประกอบด้วยอาหารพ้ืนถิ่น อาชีพเสริมหรือผลิตภัณฑ์ชุมชน ปราชญ์ชุมชน ภาษา การ
แต่งกาย เครื่องแต่งกาย ศิลปวัฒนธรรมของชุมชน ตัวอย่างการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชน ชุมชนตะวันตกวัดเดิม อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา คือ กิจกรรมท าหมี่พิมายและ
ผัดหมี่พิมาย ข้าวเหนียว สัมต าพิมาย เมือดพิมาย (รับประทานอาหารกลางวันแบบพื้นถิ่นคนพิมาย) หรือ การ
ท าขนมไปรกะซัง ณ ชุมชนบ้านกู่ อ าเภอกู่ จังหวัดศรีสะเกษ ร่วมกับการเรียนรู้กระบวนการผลิตผ้าไหม การ
ทอผ้าไหมบ้านกู่ ศรีสะเกษ จากแนวคิดการแปลงทุนชุมชนให้เป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชน ทุนชุมชนทางวัฒนธรรมจึงถูกน ามาสรุปเป็นหัวข้อที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมชุมชน ด้านอาหาร ผ้าและโบราณสถาน รายละเอียดดังแสดงในตารางที่ 4-1 และ 4-2   
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ตารางท่ี 4-1 สรุปทุนชุมชนทางวัฒนธรรม 
ชื่อชุมชน ทุนทางวัฒนธรรม

ด้านโบราณสถาน 
ทุนเรื่องราววิถีชีวิต 

 
ทุนวัฒนธรรม

อาหาร 
ทุนวัฒนธรรม 

เรื่องผ้า 
ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
อ าเภอพิมาย 
จังหวัดนครราชสีมา 

ปราสาทหินพิมาย วิถชีีวิตชุมชนเดิม
เป็นชุมชนเกษตรกร
และชุมชนท าหมี่
จากข้าว 
ร าพิมายปุระ 

หมี่พิมาย 
ผัดหมี่พิมาย 
เมือดพิมาย 

ไม่มี 

ชุมชนบ้านปรางค์ ปราสาทปรางค์บ้าน
ปรางค์ 

ชุ ม ช น เ ก ษ ต ร ก ร
ผสมผสานวิถีชีวิต
ข อ ง ชุ ม ช น ช า ว
อีสาน 

ไม่โดดเด่น ผ้าไหม 

ชุมชนบ้านโคกเมือง 
อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ 

ปราสาทหินพนมรุ้ง 
ปราสาทเมืองต่ า 
บารายเมืองต่ า 
กุฏิฤๅษีบ้านโคกเมือง 
ปราสาทไบรบัดอยู่
บนเขาไบรบัด 

เป็นชุมชนเก่ าแก่
ข อ งป ร าส าทหิ น
เมืองต่ า  

ข้าวอินทรีย์ จาก
ดินภูเขาไฟ  
 

ผ้าไหม 

ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
ปราสาทบ้านไพร 
จังหวัดสุรินทร์ 

ปราสาทบ้านไพร เป็นชุมชนเก่าแก่ต้น
ก าเนิดการแสดง 
กระโน้บติงตอง 

ไม่โดดเด่น 
 
 

ผ้าไหม 

ชุมชนปรางค์กู่ 
ปราสาทปรางค์กู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ 

ปราสาทปรางค์กู่ 
ประเพณีวัฒนธรรม
โบราณของชาวกูย 

ประเพณีบุญเดือน
สามเป็นการแสดง
ถึงความสัมพันธ์
ระหว่างชุมชนกับ
ปราสาท 

ขนมไปรกะซัง 
แกงมันปู 

ผ้าไหม 

ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง 
อ า เ ภ อ บั น ท า ย ศ รี  
จังหวัดเสียมเรียบ   

ปราสาทบันไทส าเหร่ - ขนมจีนเส้นสด ไม่มี 

ชุมชนภูมิตาก๊อก 
อ า เ ภ อ บั น ท า ย ศ รี  
จังหวัดเสียมเรียบ   

ปราสาทบันไทศรี - น้ าตาลตโนด ไม่มี 
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ตารางท่ี 4-2 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อน ามาสร้างเป็นกิจกรรมตามแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ชื่อชุมชน การรับรู้และการ

เข้าถึงข้อมูล
สารสนเทศ 

การเล่าเรื่องราว 
Story 

ผลิตภัณฑ์/บริการ 
Product 

กิจกรรม 
Activities 

ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
อ าเภอพิมาย 
จังหวัดนครราชสีมา 

มีลักษณะกึ่งชุมชน
เมือง มีรุ่นลูกหลาน
เป็นผู้เข้าถึงบริการ
เกี่ยวกับข้อมูล
สารสนเทศ 

ชุมชนตะวันตกวัด
เดมิชุมชนเก่าแก่
ของอ าเภอพิมาย
อยู่ติดปราสาท
หินพิมาย 

ผลิตภัณฑ์ขึ้นชื่อคือ
หมี่พิมาย ชุมชนมี
อาชีพท าเส้นหมี่ที่มี
ชื่อเสียงจนกลายเป็น
ผัดหมี่พิมาย 

1) การท าเส้นหมี่/ผัด
หมี่พิมาย 
2) ร าพิมายปุระ  
ไดร้ับรางวัล
ระดับประเทศ 

ชุมชนบ้านโคกเมือง 
อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ 

ชุมชนสามารถเข้าถึง
ข้ อมู ล ส า รสน เทศ 
รวมถึงรุ่นลูกหลานมี
ความพร้อมในการใช้
งานระบบสารสนเทศ 

เป็นชุมชนเก่าแก่
ของปราสาทหิน
เมื อ งต่ า และอยู่
ใกล้ปราสาทหิน
พนมรุ้ง  

1) ข้าวดินภูเขาไฟ  
2) ทอผ้าไหม  
3) สมุนไพร 
4) ทอเสื่อกก 
5) แหล่ งธรรมชาติ  
เ ข า ป ล า ย บั ด 
ปราสาทหิน บาราย 
6) ร าอัปสรา 

ได้รับรางวัลหมู่บ้าน
เศรษฐกจิพอเพียง 
และรางวัลในปี พ.ศ. 
2557 ได้รับรางวัล
โฮมสเตย์ไทย
ระดับประเทศ 

ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
ปราสาทบ้านไพร 
จังหวัดสุรินทร์ 

ชุ ม ช น ร ว ม ถึ ง รุ่ น
ลู ก ห ล า น มี ค ว า ม
พร้อมในการใช้งาน
ระบบสารสนเทศ 

มีสายสัมพันธ์กับ
ปราสาทบ้านไพร 
ต ามวัฒนธ ร ร ม
ไทย-เขมร 

ผ้ า ไ ห ม ล า ย ห า ง
กระรอก 
สมุนไพรรักษาโรค 
 

1) กระโน้บติงตอง 
2) สวนสมุนไพรและ
เกษตรผสมผสาน 
“บ้านป้าส าอาง” 

ชุมชนบ้านช่างปี่ 
ปราสาทช่างปี่ 
จังหวัดสุรินทร์ 

ชุมชนมีความพร้อม
ในการใช้งานระบบ
สารสนเทศ 

ป ร า ส า ท ช่ า ง ปี่
รวมถึงพิพิธภัณฑ์
ช่างปี่ 

ประเพณีแซนโฏนตา 
ข้าวอินทรีย ์
ขนมต้มโบราณ 

ป ร ะ เ พ ณี สื บ ส า น
ปราสาทช่างปี่ 
ขนมต้มโบราณ 

ชุมชนปรางค์กู่ 
ปราสาทปรางค์กู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ 

ชุมชนมีศูนย์การ
เรียนรู้เทคโนโลยี 

ประเพณีบุญเดือน
สาม ณ ปราสาท
ปรางค์กู่ 

ประเพณีวัฒนธรรม
โบราณของชาวกูย 

อาหารพื้นบ้าน 
การแสดงวัฒนธรรม
กูย 

ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง 
อ า เ ภ อ บั น ท า ย ศ รี  
จังหวัดเสียมเรียบ   

ปราสาทบันไทส าเหร่ - ขนมจีนเส้นสด อาหารพื้นบ้าน 
ขนมจีนเส้นสด 

ชุมชนภูมิตาก๊อก 
อ า เ ภ อ บั น ท า ย ศ รี  
จังหวัดเสียมเรียบ   

ปราสาทบันไทศรี - น้ าตาลตโนด 
จักรสานตะกร้าหวาย 

น้ าตาลตโนด 
จักรสานตะกร้าหวาย 
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อาคม เติมพิทยาไพสิฐ (2553) น าเสนอขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย ประกอบด้วย 
มรดกทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ ศิลปะ สื่อ งานสร้างสรรค์และออกแบบ โดยที่แก่นของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
คือ ทุนวัฒนธรรม  ทุนทางวัฒนธรรมเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่สั่งสมสืบทอดกันมาและยังด ารงอยู่ เป็นสิ่งที่
สังคมนั้นๆ เห็นคุณค่า และต้องการน ามาใช้ประโยชน์ ก่อให้เกิดรายได้  เช่น ชุดประจ าถิ่น ยารักษาโรค 
เครื่องใช้สอยในการด ารงชีวิต วรรณกรรม นิทาน ต านาน กีฬาประจ าถิ่น เทศกาลรื่นเริง เพลง การแสดง 
ศิลปะ สถาปัตยกรรม สิ่งก่อสร้าง ที่อยู่อาศัย อาหารถิ่น ภาษถิ่น ประเพณี พิธีกรรม เป็นต้น  ดังนั้นจากการ
ส ารวจข้อมูลในแต่ละพ้ืนที่ สามารถสรุปได้ว่า ชุมชนรอบปราสาทอารยธรรมขอมมีทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถ
น ามาสร้างเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ แต่ยังขาดองค์ความรู้หรือความพร้อมด้านศักยภาพการเป็น
แหล่งท่องเที่ยว แต่อย่างไรก็ตามหากมีการให้ความรู้ ฝึกอบรมทักษะเกี่ยวกับการสร้างการท่องเที่ยวสร้างสรรค์
เพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผนวกกับการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการประชาสัมพันธ์ เพ่ือน ามาสร้างการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่สามารถสร้างเป็นผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จะท าให้ชุมชนสามารถสร้างรายได้ ตัวอย่างการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนบ้านกู่ ปราสาทปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ ดังแสดงในภาพที่ 4-6 

 

 
 

ภาพที่ 4-6 ตัวอย่างภาพกิจกรรมท่องเที่ยวสร้างสรรค์โดยชุมชน ณ บ้านกู่ จังหวัดศรีสะเกษ 
 
 ผลการวิเคราะห์ทุนชุมชนเพ่ือสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน พบว่า ทุนชุมชน
สามารถน ามาสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนที่สามารถสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์
แก่ชุมชนด้วยการกระจายนักท่องเที่ยวและกระจายรายได้สู่ชุมชน แต่อย่างไรก็ตามการสร้างเส้นทางการ
ท่องเที่ยวและการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวของแต่ละชุมชนบนเส้นทางการท่องเที่ยวต้องมีความแตกต่างกัน 
มีความน่าสนใจ สร้างความสนุกสนาน สร้างการเรียนรู้ให้แก่นักท่องเที่ยว อันจะท าให้นักท่องเที่ยวประทับใจ
และบอกต่อ การน าทุนชุมชนมาแปลงเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวผ่านกระบวนการวิเคราะห์และสังเคราะห์
ทุนชุมชนเพ่ือน ามาสร้างเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีการด าเนินงานผ่านระบบและ
กลไกดังแสดงในภาพที่ 4-7 
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ภาพที่ 4-7 ระบบและกลไกในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว
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 จากภาพที่ 4-7 ระบบและกลไกในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเป็นระบบและกลไกที่ได้จากการ
ด าเนินงานของแผนงานวิจัยที่ท าการสังเคราะห์ผลจากการท างานร่วมกันโครงการย่อยที่ 1 การค้นหาและถอด
องค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัด
นครธม) ผ่านการใช้งานระบบสารสนเทศจากโครงการย่อยที่ 3 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัด
นครธม) และโครงการย่อยที่ 2 การค้นหาและการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วม ซึ่งทั้งระบบ
มีการด าเนินงานผ่านระบบสารสนเทศและการสื่อสาร ทั้งนี้เนื่องจากการด าเนินงานโดยอาศัยระบบสารสนเทศ
และการสื่อสารเป็นตัวเชื่อมประสานข้อมูลในการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชนเชิงพ้ืนที่สามารถ
ท างานได้ง่าย สะดวก รวดเร็ว ทีมงานสามารถมองเห็นข้อมูลแผนที่ทุนชุมชนของตนเองและของชุมชนอื่น การ
วิเคราะห์ข้อมูลจึงท าได้ง่าย ตัวอย่างแผนที่ทุนชุมชนดังแสดงในภาพที่ 4-9    

 การระบบและกลไกมีการด าเนินงานภายใต้กระบวนการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) เริ่มจากการส ารวจและ
จัดเก็บข้อมูลทุนชุมชน (โครงการย่อยที่ 1) โดยอาศัยเว็บแอพพลิเคชั่นที่ถูกพัฒนาขึ้นจากโครงการย่อยที่ 3 
หลังจากนั้นทีมนักวิจัยและชุมชนด าเนินการถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนร่วมกัน เพ่ือสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน ตามแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวโดยอาศัยแนวคิดห่วงโซ่มูลค่า (value 
chain) ภายใต้ข้อมูลความต้องการซื้อสินค้า/บริการของนักท่องเที่ยว (Demand) และความต้องการขาย
สินค้า/บริการของชุมชน (Supply) รายละเอียดขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิ ง
สร้างสรรค์จากทุนชุมชนดังแสดงในภาพที่ 4-8 

 หลังจากทีมนักวิจัยและชุมชนด าเนินการถอดองค์ความรู้และสร้างกิจกรรมพร้อมกับสร้าง
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนเรียบร้อยแล้ว กิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
จากทุนชุมชนจะถูกน ามาพิจารณาร่วมกันของกลุ่มผู้มีส่วนได้เสีย (Stakeholders) กับชุมชน (Community) 
และนักวิจัย (Researchers) ประชุมเพ่ือหาข้อสรุปตามความคิดเห็นและข้อเสนอแนะของกลุ่มผู้มีส่วนได้เสีย 
อันประกอบด้วย ตัวแทนจากหน่วยงานรัฐ (ททท. กรมศิลปากร อบต. ฝ่ายปกครองระดับอ าเภอ) ตัวแทนจาก
ภาคเอกชน (ตัวแทนจากบริษัทน าเที่ยว โรงแรม ร้านอาหาร) เมื่อได้ข้อสรุปกิจกรรมและเส้นทางท่องเที่ยวจาก
การประชุมกลุ่มย่อยจากโครงการย่อยที่ 2 กิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวดังกล่าวถูกน าไปประชาสัมพันธ์
ผ่านระบบสารสนเทศท่ีถูกพัฒนาจากโครงการย่อยที่ 3 

 จุดเน้นการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนผ่านการใช้งานระบบและกลไก
การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวในภาพที่ 4-7 เน้นการท างานร่วมกันจากเครือข่ายเล็ก ๆ ระดับชุมชนไปสู่
เครือข่ายที่ใหญ่ขึ้นในระดับต าบล/อ าเภอ โดยการท างานเน้นการท างานที่เป็นระบบมีการท างานร่วมกันทั้ง
ภาคประชาชนและหน่วยงานรัฐ หน่วยงานเอกชน มุ่งเน้นที่สร้างการท่องเที่ยวโดยชุมชน สร้างกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวภายในชุมชน สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวภายในชุมชนก่อนแล้วจึงขยับการเชื่อมต่อเส้นทางและ
กิจกรรมการท่องเที่ยวไปยังชุมชนอ่ืน ๆ ตามกระบวนการขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนในภาพที่ 4-8  



47 
 

 

 
 

ภาพที่ 4-8 ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน
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จากภาพที่ 4-8 ขั้นตอนการด าเนินงานสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน 
มีแนวทางการด าเนินงานภายใต้แนวคิดห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ที่มุ่งเน้นการสร้างและเพ่ิมมูลค่าสินค้า/
บริการจากต้นน้ าปลายน้ าที่อยู่บนพ้ืนฐานความต้องการซื้อสินค้า/บริการของนักท่องเที่ยว (Demand) และ
ความต้องการขายสินค้า/บริการของชุมชน (Supply)  

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-
นครวัดนครธม) ด าเนินการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชน โดยมีการก าหนดให้ชุมชน
แปลงทุนชุมชนที่มีศักยภาพในการน ามาสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่นักท่องเที่ยวสนใจ เช่น 
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวเขตอีสานใต้มีความต้องการซื้อสินค้าที่ระลึก/ของฝากรวมทั้ง
รับประทานอาหารถิ่นของอีสานใต้ ในขณะเดียวกันชุมชนมีทรัพยากรและมีความต้องการขายสินค้าและบริการ
ด้านการท่องเที่ยว ดังนั้นชุมชนจึงน าทุนชุมชนที่มีศักยภาพที่โดดเด่น เช่น ผู้น า ปราชญ์ มาสร้างกิจกรรม
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้กับนักท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับของฝากหรืออาหารถิ่น 

ตัวอย่างการด าเนินงานตามแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชนเขตอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) เช่น ชุมชนตะวันตกวัดเดิม มีบริเวณใกล้เคียงกับปราสาท
หินพิมาย ชุมชนมีชื่อเสียงด้านการท าหมี่พิมาย ดังนั้นชุมชนจึงน ากระบวนการท าหมี่พิมายมาสร้างเป็นกิจกรรม
ท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยว ณ ปราสาทหินพิมาย ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถทดลองท าหมี่พิ
มาย รับประทานผัดหมี่พิมายและซื้อหมี่พิมายกลับบ้านเป็นของฝาก จากการเดินทางมาท่องเที่ยว ณ ปราสาท
หินพิมาย อ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา 

นอกจากนักท่องเที่ยวที่ได้สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน และร่วมท ากิจกรรมกับชุมชน สร้าง
ความประทับใจกับนักท่องเที่ยว ชุมชนเองก็รู้สึกภาคภูมิใจในวิถีชีวิตและภูมิใจในทรัพยากร  ภูมิปัญญาของ
ตนเองเมื่อมีการด าเนินงานตามแนวคิดการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขต
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  

 
4.2 การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 4.2.1 เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 

การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา จากการ
ส ารวจทุนชุมชนในเขตพ้ืนที่ซึ่งเริ่มจากจังหวัดนครราชสีมา บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ ประเทศไทย และจังหวัด
เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา พบว่า เส้นทางดังกล่าวสามารถน ามาสร้างเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมได้ เนื่องจากมีหลักฐานร่องรอยทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมจากการ
ปกครองของพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 แห่งอาณาจักรขอมโบราณ โดยทรงโปรดให้มีการสร้างศาสนสถาน ระบบ
ชลประทาน การคมนาคม การสร้างธรรมศาลา ถนน และ อโรคยาศาลา ทั่วราชอาณาจักรขอมโบราณ 
ผสมผสานกับการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมต่าง ๆ ของชุมชนที่อยู่รายรอบปราสาท แผนที่ เส้นทางการท่องเที่ยว
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมจากปราสาทพิมาย-นครวัดนครธม ดังแสดงในภาพที่ 4-9 
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ภาพที่ 4-9 แผนที่เส้นทางการท่องเที่ยวประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมสายปราสาทพิมาย-นครวัดนครธม 
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ตารางท่ี 4-3 รายชื่อปราสาท รายชื่อชุมชน และตัวอย่างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ชื่อปราสาท ชื่อชุมชน กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ปราสาทหินพิมาย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
ชุมชนทุ่งสัมฤทธิ์ 
อ าเภอพิมาย 
จังหวัดนครราชสีมา 

1) ฝึกท าเส้นหมี่พิมายกับชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
2) ฝึกร าระบ าพิมายปุระ ณ โรงเรียนพิมายวิทยา 
3) ฝึกท าข้าวเกรียบ ณ ชุมชนสัมฤทธิ์ 
4) ปลูกพืชเกษตรอินทรีย์ ณ ชุมชนสัมฤทธิ์ 

ปราสาทปรางค์บ้านปรางค ์ ชุมชนบ้านปรางค์ 
อ าเภอห้วยแถลง 

1) ฝึกสาวไหม-ทอผ้า ณ ชุมชนบ้านปรางค์ 

ปราสาทพนมรุ้ง 
ปราสาทเมืองต่ า 

ชุ มชนบ้ าน โคก เมื อ ง 
อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ 

1) ฝึกท าอาหารพื้นบ้าน ณ บ้านโคกเมือง 
2) ทอเสื่อกกและทอผ้า ณ บ้านโคกเมือง 
3) เดินป่า/ปลูกป่า ณ เขาปลายบัด  

ปราสาทบ้านไพร 
ปราสาทช่างปี่ 
 

ชุ มชนบ้ าน เชื้ อ เพลิ ง 
อ าเภอปราสาท 
จังหวัดสุรินทร์ 
ประเทศไทย 

การเรียนรู้พืชสมุนไพรและการเพ้นลายกระถาง
ต้นไม้ ณ บ้านเชื้อเพลิง ประกอบด้วย กิจกรรมน่า
ลอง , กิจกรรมกระถางเพ่ือคุณ, กิจกรรมเตรียม
กล้าปักช า 

ปราสาทปรางค์กู่ 
 
 
 
วัดไพรพัฒนา 
จุดชมวิวผาพญากูปรี 

ชุมชนบ้านกู ่ 
อ าเภอปรางค์กู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ 
ประเทศไทย 
ชุมชนไพรพัฒนา อ าเภอ
ภูสิงห์ จังหวัดศรีสะเกษ 
ประเทศไทย 

1) ฝึกท าอาหารและขนมพ้ืนบ้าน เช่น แกงมันปู 
ขนมไปรกะซัง  
2) การประดิษฐ์ดอกล าดวนจากรังไหม 
3) การฝึกจักสาน เช่น สานพัด สานตะกร้าเล็ก  
4) การแต่งกายและการฟ้อนร าชาวกูย 

ปราสาทบันทายศร ี
ปราสาทนาคพัน 
ปราสาทพระขรรค์ 
ปราสาทตาพรม 
ปราสาทนครธม 
ปราสาทปาปวน 
ปราสาทบาแคง 

ชุมชนภูมิตาก๊อก และ
ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง ต าบล
ปะดะ อ าเภอบันทายศรี 
จังหวัดเสียมเรียบ 
ประเทศกัมพูชา 
 

1) เดินทางเที่ยวชมปราสาทต่างๆตามเส้นทาง 
2) เรียนรู้การท าขนมจีนเส้นสดและการทดลองท า
น้ าตาลสดจากชุมชน ณ จังหวัดเสียมเรียบ 
ประเทศกัมพูชา 
3) ชมพระอาทิตย์ตกดินที่ปราสาทบาแคง 
4) รับประทานอาหารเย็น ณ ตลาด old market  
5) เข้าพักโรงแรม  

ปราสาทนครวัด 
 

จังหวัดเสียมเรียบ 
ประเทศกัมพูชา 
 

1) ชมพระอาทิตย์ขึ้น ณ ปราสาทนครวัด 
2) รับประทานอาหารเช้าที่โรงแรม 
3) เดินทางกลับประเทศไทย 
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จากภาพที่ 4-9 แผนที่เส้นทางการท่องเที่ยวประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมสายปราสาทพิมาย-นครวัด
นครธม เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ตลอด
เส้นทางเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ชุมชนมีส่วนร่วมโดยมีปราสาทเป็นแหล่งท่องเที่ยวหลัก ชุมชนที่อยู่
รายล้อมปราสาทตลอดเส้นทางการท่องเที่ยวมีความคล้ายคลึงกันทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต ภาษาพูด อาชีพ เช่น 
ชุมชนปรางค์กู่มีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยววัฒนธรรมโดยมีกิจกรรมของชุมชนด้านวัฒนธรรม การท านา
ปลูกข้าว ทอผ้า ประกอบอาหารพ้ืนบ้านกับชุมชน การปลูกหม่อนเลี้ยงไหม เป็นต้น รายชื่อปราสาทและชุมชน
ดังแสดงในตารางที่ 4-3   

 
จากภาพที่ 4-9 และตารางที่ 4.3 แผนที่แสดงเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอม

อีสานใต้-กัมพูชา เริ่มตั้งแต่ปราสาทหินพิมาย จังหวัดนครราชสีมา มาจบมาที่ปราสาทนครวัดนครธม จังหวัด
เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา แผนที่การท่องเที่ยวทั้ง 2 ประเทศ ที่เชื่อมต่อเส้นทางของสองประเทศผ่านทาง
ด่านชายแดนช่องจอม จังหวัดสุรินทร์และด่านชายแดนช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ ตัวอย่างแผนที่ท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา ดังแสดงในภาพที่ 4-10 
 จากภาพที่ 4-10 เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา เป็นการน า
จุดเด่นที่ถูกแปลงเป็นกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของแต่ละพ้ืนที่มาเชื่อมต่อกันเป็นเส้นทางการท่องเที่ยว 
เช่น จังหวัดนครราชสีมา มีการเชื่อมต่อกับจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยชุมชนบ้านปรางค์ ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ 
อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา และ จังหวัดบุรีรัมย์เชื่อมต่อกับจังหวัดสุรินทร์ด้วยชุมชนบ้านโคกเมือง 
ปราสาทเมืองต่ า อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ และจังหวัดสุรินทร์เชื่อมต่อกับจังหวัดศรีสะเกษด้วย ชุมชน
บ้านช่างปี่ ปราสาทช่างปี ปราสาทศรีขรภูมิหรือชุมชนบ้านเชื้อเพลิง ปราสาทบ้านไพร ส่วนการเชื่อมต่อ
ประเทศไทยและประเทศกัมพูชาใช้เส้นทางด่านช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ หรือด่านช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ 
 การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสรรค์จากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา น ามาสู่
การเชื่อมต่อกิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์จากทุนชุมชนเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) สามารถน ามาสร้างเป็นภาพจ าลองเส้นทางการท่องเที่ยวดัง
แสดงในภาพที่ 4-10 ถึงภาพที่ 4-15 โดยแต่ละภาพจะน าเสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวและเส้นทางการ
ท่องเที่ยวของแต่ละจังหวัด อันประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมา (ภาพที่ 4-11) จังหวัดบุรีรัมย์ (ภาพที่ 4-12) 
จังหวัดสุรินทร์ (ภาพที่ 4-13) จังหวัดศรีสะเกษ (ภาพที่ 4-14) และจังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา (ภาพที่ 
4-15) โดยแต่ละพ้ืนที่จะมีจุดเด่นที่แตกต่างกันตามลักษณะของพ้ืนที่และอารยธรรมของขอม (องค์ปราสาท) ที่
แตกต่างกัน 
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ภาพที่ 4-10 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา ของ 2 ประเทศ 
 

 
 

ภาพที่ 4-11 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา เขตพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมา 
 
 จากภาพที่ 4-11 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา เขตพ้ืนที่จังหวัด
นครราชสีมามีการเชื่อมต่อเขตอ าเภอพิมายกับเขตอ าเภอห้วยแถลง แสดงให้เห็นถึงอารยธรรมขอมที่เชื่อมต่อ
ชุมชน ปราสาทหินพิมายเป็นศาสนสถาน ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์เป็นอโรคยาศาลาและปราสาทห้วยแคน
เป็นธรรมศาลา 



53 
 

 
 

ภาพที่ 4-12 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

 
 

ภาพที่ 4-13 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา จังหวัดสรุินทร์ 
 

 
 

ภาพที่ 4-14 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา จังหวัดศรีสะเกษ 
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ภาพที่ 4-15 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา จังหวัดเสียมเรียบ 
 
 จากภาพที่ 4-15 แผนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา พบว่า เขตพ้ืนที่
จังหวัดเสียบเรียบเต็มไปด้วยปราสาทรูปแบบที่แตกต่างกันและวัตถุประสงค์ในการสร้างก็แตกต่างกันด้วย
เช่นกัน  
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4.2.2 โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 การทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยว นักวิจัยด าเนินการด้วยการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวด้วยโปรแกรม
การท่องเที่ยวระยะยาว เป็นการเชื่อมต่อพ้ืนที่ศึกษาจากจังหวัดนครราชสีมา ไปยังจังหวัดเสียมเรียบ ประเทศ
กัมพูชา ประกอบด้วย 4 เส้นทาง คือ  

(1) เส้นท่องเที่ยวที่ 1 กินหมี่ นุ่งไหม ไปปราสาท  
เส้นทางการท่องเที่ยวประกอบด้วย ปราสาทหินพิมาย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม อ าเภอพิ

มาย จังหวัดนครราชสีมา ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ ชุมชนบ้านปรางค์ หมู่ 11 อ าเภอห้วยแถลง จังหวัด
นครราชสีมา และพักค้างแรม ณ โฮมสเตย์บ้านเชื้อเพลิง ปราสาทบ้านไพร ต าบลเชื้อเพลิง อ าเภอปราสาท 
จงัหวัดสุรินทร์ ใช้เวลาเดินทางท่องเที่ยว 1 วัน 1 คืน   

(2) เส้นทางท่ี 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชาวกูย ลุย Angkor  
เส้นทางท่องเที่ยวประกอบด้วย ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง ปราสาทบ้านไพร ต าบลเชื้อเพลิง อ าเภอ

ปราสาท จังหวัดสุรินทร์ ชุมชนบ้านกู่ ปราสาทปรางค์กู่ ต าบลกู่ อ าเภอปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ และ ข้าม
แดนไปยังตลาดไนท์มาร์เก็ต ณ เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา พักค้างแรม ณ ประเทศกัมพูชา ใช้เวลาเดินทาง
ท่องเที่ยว 1 วัน 1 คืน   

(3) เส้นทางท่ี 3 ชมตะวัน ชิมขนมจีน แห่งเมืองพระนคร  
เส้นทางท่องเที่ยวประกอบด้วย ปราสาทนครวัด/นครธม ชุมชนภูมิตาก๊อก ชุมชนภูมิโอ

โตเติ้ง ปราสาทบันไทส าเหร่ ปราสาทบันไทศรี และเดินทางข้ามแดนกลับประเทศไทย ร่วมกิจกรรมบายศรี
ต้อนรับกลับประเทศไทย ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ พักค้าง
แรม ณ บ้านโคกเมือง ใช้เวลาเดินทางท่องเที่ยว 1 วัน 1 คืน 

(4) เส้นทางท่ี 4 นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยาน ชมเมืองต่ า ขึ้นเขาพนมรุ้ง  
เส้นทางท่องเที่ยวประกอบด้วย ชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย 

จังหวัดบุรีรัมย์ ปราสาทเมืองต่ า ปราสาทหินพนมรุ้ง และเดินทางกลับภูมิล าเนาของนักท่องเที่ยวแต่ละท่าน ใช้
เวลาเดินทางท่องเที่ยว 1 วัน 1 คืน 

การจัดเส้นทางการท่องเที่ยวส าหรับทดสอบประสิทธิภาพประสิทธิผลของเส้นทางและกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
ส าหรับนักท่องเที่ยวอาสา มีการก าหนดเวลาส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวระหว่างวันที่ 7-11 มิถุนายน 2561 
เป็นการด าเนินงานภายใต้เงื่อนไขของกรอบเวลาและค่าใช้จ่ายของแผนงานโครงการวิจัย โดยแต่ละเส้นทางมี
การเดินทางท่องเที่ยวแบบเชื่อมต่อจังหวัด จากประเทศไทยสู่ประเทศกัมพูชา ทั้งนี้แผนงานวิจัยมีการ
ด าเนินการสร้างภาพตัวอย่างการเสนอเส้นทางท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวเพ่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรมและ
เส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนให้กับนักท่องเที่ยวในรูปแบบของสมุดภาพท่องเที่ยว 
ภายในสมุดภาพสามารถน ามาออกแบบเป็นสมุดภาพน าเที่ยวเพ่ือแจกให้กับนักท่องเที่ยว ตัวอย่างดังแสดงใน
ภาพที่ 4-16 ถึง 4-23 
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ภาพที่ 4-16 หน้าปกและหลังปกหนังสือน าเที่ยววัฒนธรรมอารยธรรมขอมเขตอีสานใต้-กัมพูชา 
 

 
 

ภาพที่ 4-17 การเดินทางในวันที่ 1 เป็นการนัดพบ ณ อ าเภอพิมาย และพักค้างคืนท่ี อ าเภอพิมาย 
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ภาพที่ 4-18 การเดินทางในวันที่ 2 เริ่มเดินทางจาก จังหวัดนครราชสีมา และจังหวัดสุรินทร์  
 

 
 

ภาพที่ 4-19 การเดินทางในวันที่ 3 เริ่มเดินทางจากจังหวัดสุรินทร์ ไปสู่จังหวัดศรีสะเกษ และ ประเทศกัมพูชา 
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ภาพที่ 4-20 การเดินทางในวันที่ 4 เริ่มเดินทางจากปราสาทนครวัดนครธม ประเทศกัมพูชา 

  
ภาพที่ 4-21 การเดินทางในวันที่ 5 กลับมานอนโฮมสตย์บ้านโคกเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 
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ภาพที่ 4-22 หน้าปกรองของหนังสือน าเที่ยว 4 เส้นทาง 5 จังหวัด 2 ประเทศ  
 

 
 

ภาพที่ 4-23 ตัวอย่างข้อมูลและบรรายากาศการท่องเที่ยวปราสาทหินเมืองต่ าและบ้านโคกเมือง  
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จากภาพที่ 4-16 ถึงภาพที่ 4-23 โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) รายละเอียดโปรแกรมการท่องเที่ยวดังแสดงในตารางที่ 4-4  
 
ตารางท่ี 4-4 โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
(พิมาย-นครวัดนครธม) 

เวลา กิจกรรม 

 
 
 
16.00 – 18.00 น. 
18.00 – 19.00 น. 
19.00 เป็นต้นไป 

เตรียมตัวเดินทาง 
เริ่มจากเดินทางจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน นครราชสีมา เพ่ือชี้แจง
รายละเอียดของการเดินทาง 
เดินทางจาก มทร. อีสาน นครราชสีมา ไปยังโรงแรมพิมายพาราไดซ์  
รับประทานอาหารเย็นตามอัธยาศัย (ถนนคนเดินพิมาย) 
พักผ่อน ณ โรงแรมโรงแรมพิมายพาราไดซ์ 

 
07.00 – 08.00 น 
08.00 – 09.30 น. 
09.30 – 10.30 น. 
10.30 – 11.00 น. 
11.00 – 12.00 น. 
 
 
 
 
12.00 – 13.00 น. 
13.00 – 14.00 น. 
14.00 – 14.30 น. 
14.30 – 15.30 น. 

 
 

15.30 – 17.30 น. 
17.30 – 18.30 น. 
18.30 – 21.30 น. 
21.30 น. 

เส้นทางที่ 1 กินหมี่ นุง่ไหม ไปปราสาท 
รับประทานอาหาร ณ โรงแรมพิมายพาราไดซ์ 
เยี่ยมชมอุทยานประวัติศาสตร์พิมาย 
เยี่ยมชมพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติพิมาย 
นมัสการหลวงพ่อด า หลวงพ่อแดง และพระพุทธวิมายะ วัดเดิม 
เข้าร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กิจกรรมชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
 กิจกรรมละเลงหมี่ “กวนแป้ง” 
 กิจกรรมผัดหมี่ปลาย่างพิมาย 
 กิจกรรมย าหมี่สด 
 กิจกรรมท าเหมือดพิมาย 

รับประทานอาหารกลางวัน ณ ชุมชนตะวันตกวัดเดิม 
เดินทางไปยังอ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา 
เยี่ยมชมปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ 
ร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กิจกรรมชุมชนบ้านปรางค์ 
 กิจกรรมเรียนรู้การผลิตผ้าไหมชุมชน 

 

เดินทางไปยังปราสาทบ้านไพล จังหวัดสุรินทร์  
เก็บสัมภาระและพักผ่อนตามอัธยาศัย ณ โฮมสเตย์ บ้านเชื้อเพลิง 
รับประทานอาหารเย็น พร้อมรับชมการแสดงของชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
พักผ่อน ณ โฮมสเตย์ บ้านเชื้อเพลิง 
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ตารางท่ี 4-4 (ต่อ) 
เวลา กิจกรรม 

 
07.00 – 08.00 น 
 
08.00 – 09.00 น. 
 
09.00 – 10.30 น. 
10.30 – 11.00 น. 
11.00 – 12.00 น. 
 
 
12.00 – 13.00 น. 
13.00 – 14.30 น. 
14.30 – 15.00 น. 
15.00 – 17.00 น. 
17.00 – 17.30 น. 
18.30 – 21.30 น. 
21.30 น. 

เส้นทางที่ 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชาวกูย ลุย Angkor 
รับประทานอาหารเช้าร่วมกับชุมชน ตามวิถีชุมชน  
ณ โฮมสเตย์ บ้านเชื้อเพลิง 
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
 เยี่ยมชมและศึกษาสวนสมุนไพร ป้าส าอางค์ 

เดินทางไปยังปราสาทปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ 
เยี่ยมชมปราสาทปรางค์กู่ 
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชนชาวกูย จังหวัดศรีสะเกษ 
 กิจกรรมท าขนมไปรกะซัง 
 กิจกรรมแกงมันปู 

รับประทานอาหารพื้นเมืองชาวกูย พร้อมรับชมการแสดงของวัฒนธรรมชาวกูย 
เดินทางไปยังด่านชายแดนช่องสะง า จังหวัดศรีสะเกษ 
ท าเรื่องผ่านแดนไปยังประเทศกัมพูชา ณ ด่านช่องสะง า 
เดินทางไปยังที่พัก ซึ่งอยู่ติดกับตลาด Night Market Street ประเทศกัมพูชา 
เก็บสัมภาระและพักผ่อนตามอัธยาศัย 
รับประทานอาหารเย็นตามอัธยาศัย ณ Night Market Street 
พักผ่อน 

 
05.00 – 05.30 น 
05.30 – 07.30 น. 
 
07.30 – 09.30 น. 
09.30 – 10.00 น. 
10.00 – 11.00 น. 
11.00 – 12.00 น. 
 
12.00 – 13.00 น. 
 
13.00 – 13.30 น. 

 

เส้นทางที่ 3 ชมตะวัน ชิมขนมจีน แห่งเมืองพระนคร 
เดินทางไปปราสาทนครวัด (รับประทานอาหารเช้า box set) 
ชมพระอาทิตย์ขึ้น แสงแรก ณ ปราสาทนครวัด 
เยี่ยมชมและศึกษาเรื่องราวบนปราสาทนครวัด 
เยี่ยมชมและศึกษาเรื่องราวบนปราสาทนครธม 
เดินทางไปยังปราสาทบันไทส าเหร่ 
เยี่ยมชมปราสาทบันไทส าเหร่ ปราสาทที่มีความคล้ายคลึงกับปราสาทหินพิมาย 
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชน ภูมิโอโตเติ้ง เสียมเรียบ กัมพูชา 
 กิจกรรมท าเส้นขนมจีนสด 

รับประทานอาหารกลางวัน (ขนมจีนเส้นสด)  
รับขนมปังกัมพูชาเพ่ือรับประทานบนรถเป็นของว่างระหว่างเดินทาง  
ร่วมกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ชุมชน ภูมิตาก๊อก 

 กิจกรรมจักรสาน และ กิจกรรมการเรียนรู้การท าตาลตโนด 
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ตารางท่ี 4-4 (ต่อ) 
เวลา กิจกรรม 

 
05.30 – 07.00 น 
 
07.00 – 08.00 น. 
08.00 – 09.00 น. 
09.00 – 10.00 น. 
10.00 – 11.30 น. 
11.30 – 12.30 น. 
12.30 – 13.00 น. 
13.00 – 16.00 น. 
16.00 น. 

เส้นทางที่ 4 นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยาน ชมเมืองต่า่ ข้ึนเขาพนมรุ้ง 
ชมพระอาทิตย์ขึ้น ใส่บาตรเช้า และปั่นจักรยานชมบารายเมืองต่ า  
ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง 
รับประทานอาหารเช้า ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง 
เดินทางไปยังปราสาทเมืองต่ า  
เยี่ยมชมปราสาทเมืองต่ า 
เยี่ยมชมปราสาทพนมรุ้ง 
รับประทานอาหารกลางวัน  
เดินทางส่งนักท่องเที่ยวกลับ กทม. ณ สนามบินบุรีรัมย์ 
เดินทางต่อไปยัง มทร. อีสาน นครราชสีมา 
ถึง มทร. อีสาน (นครราชสีมา) โดยสวัสดิภาพ 

 
 จากการด าเนินงานสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-

กัมพูชา(พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการวิเคราะห์และสังเคราะห์ทุนชุมชน เพ่ือน าทุนชุมชนที่มีศักยภาพมา

แปลงทุนชุมชนให้เป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จนเกิดเป็นเส้นทางการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) รวมถึงโปรแกรมการ

ท่องเที่ยวดังแสดงในตารางที่ 4-4 นั้น แสดงถึงศักยภาพของชุมชนที่มีความพร้อมในการพัฒนาตนเองให้

สามารถรองรับนักท่องเที่ยวอย่างเต็มตามศักยภาพ ดังเห็นได้จากผลการสกัดความรู้ภายในชุมชนจน

กลายเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของแต่ละชุมชนได้อย่างน่าสนใจ ทั้งนี้กิจกรรมการท่องเที่ยว

สร้างสรรค์ท่ีเกิดข้ึนในแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกันอย่างเด่นชัด เช่น อาหารพื้นถิ่น การแสดงพ้ืนบ้าน ภาษา

ที่ใช้ การแต่งกาย ความสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ บรรยากาศของชุมชน เป็นต้น 

 กิจกรรมการท่องเที่ยวที่ทุกชุมชนมีลักษณะคล้ายคลึงกัน คือ กิจกรรมการทอเสื่อ กก และ กิจกรรม

การเรียนรู้กระบวนการการผลิตผ้าไหมทอมือของชุมชน ผลการศึกษาพบว่า แม้กิจกรรมการท่องเที่ยว

สร้างสรรค์ของชุมชนมีความคล้ายคลึงกัน แต่การด าเนินเรื่องส าหรับปราชญ์เล่าเรื่องมีความแตกต่างกัน 

กระบวนการมีความแตกต่างกัน รวมถึงลายของสินค้า/ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างกันอย่างเด่นชัด เช่น ผ้าไหม

บ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ผ้าไหมบ้านเชื่อเพลิง อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ และ 

ผ้าไหมบ้านกู่ อ าเภอกู่ จังหวัดศรีสะเกษ เนื้อผ้าและลายผ้ามีความแตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด ดังนั้นการ

จัดการท่องเที่ยวในลักษณะของเส้นทางการเรียนรู้กระบวนการผลิตผ้าไหมอีสานใต้จึงมีความน่าสนใจไม่แพ้

การท่องเที่ยวเส้นทางอาหารพื้นถิ่นอีสานใต้  
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4.2.2 การทดสอบประสิทธิภาพโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 การทดสอบประสิทธิภาพโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรม
ขอมอีสานใต้-กัมพูชา ด าเนินการสอบถามข้อมูลเชิงลึกจากนักท่องเที่ยวอาสาสมัคร จ านวน 10 ราย จากการ
ประกาศรับสมัครนักท่องเที่ยวอาสา ผ่านทางเฟสบุ๊คแฟนเฟส และ เว็บไซต์ ตั้งแต่วันที่ 24 -28 พฤษภาคม 
2561 พบว่ามีนักท่องเที่ยวอาสาจ านวน 10 ราย รายละเอียดดังตารางที่ 4-5 
 
ตารางท่ี 4-5 ข้อมูลพื้นฐานของนักท่องเที่ยวอาสาจ านวน 10 ราย 
 

เพศ จ่านวน อายุ (เฉลี่ย) รายได้ (เฉลี่ย) การศึกษา 
ชาย 6 29 มากกว่า 15,000 ปริญญาตรี 
หญิง 4 32 มากกว่า 15,000 ปริญญาตรี 

 
 จากตารางที่ 4-5 รายละเอียดด้านอาชีพและความสามารถของนักท่องเที่ยว เป็นรายกลุ่ม 
ประกอบด้วยนักท่องเที่ยว 6 กลุ่ม โดยแต่ละกลุ่มมีอายุและการศึกษาที่แตกต่างกัน 

(1) กลุ่มพนักงานบริษัทท าหน้าที่เกี่ยวกับการบริหารจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร
ในองค์กร จ านวน 1 ท่าน อายุมากกว่า 45 ปี รายได้มากกว่า 50,000 บาท/เดือน  

(2) กลุ่มพนักงานบริษัทท าหน้าที่บริหารจัดการทั่วไป จ านวน 1 ท่าน อายุมากกว่า 45 ปี รายได้
มากกว่า 50,000 บาท/เดือน  

(3) กลุ่มบริษัทน าเที่ยว ท าหน้าที่หัวหน้าทัวร์อิสระ รับงานน านักท่องเที่ยวต่างชาติในแถบยุโรปทั่ว
ประเทศไทยและน านักท่องเที่ยวชาวไทยท่องเที่ยวในแถบยุโรป จ านวน 1 ท่าน รายได้มากกว่า 50,000 บาท/
เดือน อายุระหว่าง 30 – 35 ปี 

(4) กลุ่มนักศึกษาด้านการท่องเที่ยว มีความเชี่ยวชาญด้านการน าเที่ยวและการต้อนรับ/
ประชาสัมพันธ์ ชั้นปีที่ 4 จ านวน 2 ท่าน รายได้มากกว่า 10,000 บาท/เดือน อายุระหว่าง 20-23 ปี  

(5) กลุ่มนักศึกษาด้าน Mass Communication พัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือการประชาสัมพันธ์ ชั้นปี
ที่ 4 จ านวน 2 ท่าน รายได้มากกว่า 10,000 บาท/เดือน อายุระหว่าง 20-23 ปี 

(6) กลุ่มนักศึกษาต่างชาติ (กัมพูชา) ศึกษาหลักสูตรปริญญาโท ด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารประยุกต์ จ านวน 2 ท่าน รายได้มากกว่า 8,000 บาท/เดือน 
 การทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จากการด าเนินงาน
จัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องเที่ยวจริง (Testing in Real Situation) ในขณะ
เดินทางท่องเที่ยว ตั้งแต่วันที่ 7 – 11 มิถุนายน 2561 ดังหัวข้อการประเมิน ตามหลักการท่องเที่ยว 5As มีราย
ละเดียดต่อไปนี้ 
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 (1) Attractions (จุดท่องเที่ยว) จุดท่องเที่ยวที่เป็นปราสาทมีความน่าสนใจส าหรับปราสาทขนาดใหญ่ 
แต่ปราสาทขนาดเล็กเสน่ห์อยู่ที่ชุมชน นักท่องเที่ยวชอบท ากิจกรรมกับชุมชน การต้อนรับของชุมชน แต่ไม่
สนใจการเดินชมปราสาทมากนัก นักท่องเที่ยวบางกลุ่มจะปลีกตัวไปถ่ายรูปในมุมที่ตนสนใจ มากกว่าฟังการ
เล่าเรื่องปราสาทจากชุมชน  
 (2) Activities (กิจกรรม) กิจกรรมท่องเที่ยวมีความสนุกสนาน ประทับใจที่ได้เข้าร่วมกิจกรรมกับ
ชุมชน ทั้งการท าหมี่พิมาย/ผัดหมี่/น าหมี่มาท าอาหาร การผลิตผ้าไหมชุมชนบ้านปรางค์ การท าขนมจีน ณ 
บ้านภูมิโอโตเติ้ง นักท่องเที่ยวชอบการท ากิจกรรมกับชุมชนมากกว่าการฟังค าบอกเล่าจากชุมชน สังเกตได้จาก
การเข้าร่วมกิจกรรมกับชุมชน การเยี่ยมชมสมุนไพรป้าส าอาง นักท่องเที่ยวชอบตอนเดินเก็บสมุนไพรมา
ทดสอบมากกว่าการนั่งฟังความรู้จากปราชญ์ เป็นต้น 
 (3) Accessibility (การเข้าถึง) การเข้าถึงมีความสะดวกสบาย ยกเว้นปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ที่มี
ช่วงการก่อสร้างถนนใหม่ แต่นักท่องเที่ยวแนะน าให้จัดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ไม่ห่างกันมาก ไม่อยากนั่งรถ
นานเกิน 45 นาท ี

(4) Amenities (บริการและความสะดวกสบาย) นักท่องเที่ยวประทับใจกับการบริการและความ
สะดวกสบาย เนื่องจากเข้าใจถึงการเป็นการท่องเที่ยวชุมชน ดังนั้นนักท่องเที่ยวสามารยอมรับได้ส าหรับการใช้
ภาชนะในการต้อนรับนักท่องเที่ยว และชื่นชมในการเป็นธรรมชาติของชุมชนทั้งการบริการ ภาชนะที่ใช้ 
โดยเฉพาะใบตองที่ใช้ห่ออาหารเบรก น้ าที่ใช้บริการเป็นน้ าใบเตย เป็นต้น  

(5) Accommodation (ที่พัก) ที่พักสะดวกสบายแต่ไม่มีแอร์ นักท่องเที่ยวยอมรับได้ เนื่องจากชุมชน
มีการต้อนรับมี่ดี ท าให้เกิดความชื่นชมมากกว่าการสนใจเรื่องอากาศ โดยเฉพาะในวันเดินทางกลางคืนฝนตก
ท าให้ไม่ร้อน  
 สรุปผลการประเมินผลเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน พบว่า 
นักท่องเที่ยวประทับใจการต้อนรับของชุมชน มีความเป็นกันเอง ต้อนรับด้วยไมตรีจิต ยิ้มแย้มแจ่มใส เต็มใจ
บริการและให้ความรู้กับนักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวประทับใจกับการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชนของทุกชุมชน ทั้งหมี่พิมาย ไหมบ้านปรางค์ จังหวัดนครราชสีมา ไหมสุรินทร์และสมุนไพร
ปราสาทบ้านไพร วัฒนธรรมชาวกูย หมู่บ้านกู่ จังหวัดศรีสะเกษ นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงการเปิดโลกการท่องเที่ยว 
เนื่องจากยังไม่เคยเดินทางท่องเที่ยวลักษณะดังกล่าว นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มในการกลับมาเที่ยวใหม่ อีกทั้ง
นักท่องเที่ยวมีการบอกต่อกับสังคม ด้วยการสร้างคลิปน าเสนอการท่องเที่ยวผ่านเพจพาเพ่ือนเที่ยว 
(https://www.facebook.com/พาเพ่ือนเที่ยว-1302609369823764/) 
 แต่อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเดินทาง ระยะทางระหว่างจุดท่องเที่ยวมีระยะ
ทางไกลและใช้เวลาเดินทางมากกว่า 45 นาที การเดินทางไม่ราบเรียบด้วยถนนทางเข้าหมู่บ้านมีลักษณะไม่ดี 
จึงขอเสนอแนะให้มีการจัดกิจกรรมคั่นระหว่างการเดินทางด้วยการเพ่ิมจ านวนหมู่บ้านหรือแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน
คั่นเวลาระหว่างการเดินทาง เช่น จากหมู่บ้านกู่ ไปด่านชายแดนช่องสะง า จากช่องสะง า เดินทางไปนครวัด
นครธม เป็นต้น นอกจากนี้นักท่องเที่ยวน าเสนอว่าไม่ควรจัดกิจกรรมที่ซ้ ากันหรือหากซ้ ากันต้องแสดงให้เห็น
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ความแตกต่างที่ชัดเจน เช่น ผ้าไหม โคราช บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ มีกระบวนการผลิตผ้าไหมเหมือนกันทุก
หมู่บ้าน เป็นต้น อยากให้จัดกิจกรรมที่สามารถพักท่ีกัมพูชามากกว่า 1 คืน      
 4.2.3 การทดสอบประสิทธิผลโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
  ผลการด าเนินการทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชน จากการด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องเที่ยวจริง (Testing in Real 
Situation) พบว่านักท่องเที่ยวประทับใจการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวดังกล่าวโดยจะชวนเพ่ื อนที่เหลือที่ไม่
สามารถเดินทางมาด้วยในรอบนี้มาเที่ยวใหม่โดยจะท าหน้าที่พาเพ่ือนเที่ยวเพราะมีประสบการณ์แล้ว อีกทั้งมี
การซื้อสินค้าชุมชนโดยนักท่องเที่ยว ณ หมู่บ้านเชื้อเพลิง เป็นจ านวนมากกว่า 15,000 บาท ผ้าไหมผืนละ 
3,500 บาท จ านวน 4 ผืน ผ้าพันคอผืนละ 1,500 บาท จ านวน 3 ผืน แสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวการ
ท่องเที่ยวสู่ชุมชนและกระจายรายได้สู่ชุมชนอย่างแท้จริง 

นอกจากนี้นักท่องเที่ยวมีการบอกต่อจากนักท่องเที่ยวอาสา ตาม Facebook Fan Page พา
เพ่ือนเที่ยว (https://www.facebook.com/พาเพ่ือนเที่ยว-1302609369823764/) ดังแสดงในภาพที่ 4-24 

 

 
 

ภาพที่ 4-24 คลิปแนะน าท่องเที่ยวของเพจพาเพ่ือนเที่ยว 
 
 จากภาพที่ 4-24 ตัวอย่างการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวอาสา และมีการบอกต่อเพ่ือประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จากการด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยว
อาสาเดินทางท่องเที่ยวจริง (Testing in Real Situation) การด าเนินงานของชุมชนท าให้นักท่องเที่ยว
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ประทับใจจนบอกต่อ ท าให้มีนักท่องเที่ยวรู้จักเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
 การด าเนินงานเพ่ือทดสอบประสิทธิภาพประสิทธิผลของกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครรวัดนครธม) พบปัญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับ
ระยะเวลาในการจัดกิจกรรมทดสอบเส้นทาง เนื่องจากระยะทางในการเดินทางท่องเที่ยวไกล พ้ืนที่ศึกษาเป็น
พ้ืนที่ขนาดใหญ่ (พิมาย-นครรวัดนครธม) และมีปราสาทท่ีต้องแวะเยี่ยมชมจ านวน 9 ปราสาท ชุมชนที่ต้องเข้า
ร่วมท ากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์จ านวน 8 ชุมชน แต่นักท่องเที่ยวอาสามีเวลาจ ากัดในการ
เดินทางท่องเที่ยวตามโปรแกรม ท าให้นักท่องเที่ยวอาสาหลายท่านที่มีความต้องการเดินทางไปท่องเที่ยวด้วย
หลายท่านไม่สามารถลางานเพ่ือเดินทางท่องเที่ยวไปตามโปรแกรมการท่องเที่ยวที่ได้จัดเตรียมไว้ส าหรับการ
ทอสอบประสิทธิภาพประสิทธิผลของกิจกรรมและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครรวัดนครธม)  
 การเดินทางเข้าไปยังแหล่งท่องเที่ยวในระดับชุมชนไม่ได้รับความสะดวก จ านวน 2 ชุมชน คือชุมชน
บ้านเชื้อเพลิง จังหวัดสุรินทร์ และชุมชนบ้านปรางค์ จังหวัดนครราชสีมา เนื่องจากช่วงระยะเวลาในการจัด
กิจกรรมท่องเที่ยวมีการซ่อมถนน ท าให้เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวยากล าบาก รถไม่สามารถเข้าถึงบ้านที่จัดเตรียม
กิจกรรม นักท่องเที่ยวต้องเดินเท้าเข้าไปท ากิจกรรม แต่ผลการประเมินพบว่านักท่องเที่ยวพอใจการต้อนรับ
ของชุมชนมากที่สุด ดังนั้นปัญหาเรื่องถนน การเข้าถึงชุมชนจึงเป็นปัจจัยที่นักท่องเที่ยวสามารถยอมรับได้หาก
มีปัญหาอุปสรรคที่ไม่สามารถควบคุมได้ นอกจากนี้ปัญหาการเดินทางด้วยรถยนต์จากเขตชายแดนประเทศ
ไทยไปสู่จังหวัดเสียมเรียบประเทศกัมพูชา ใช้เวลานานมากกว่า 2 ชั่วโมง ท าให้นักท่องเที่ยวเบื่อ ต้องหา
กิจกรรมให้นักท่องเที่ยวท าระหว่างการเดินทาง 
  
4.3 ผลการศึกษาประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 4.3.1 กิจกรรมเสริมการท่องเที่ยวและการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรม
ขอมอีสานใต้-กัมพูชา 

  
ภาพที่ 4-25 ตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
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ภาพที่ 4-26 ตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา



64 
 

 
ภาพที่ 4-27 ตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 

 

 
 
ภาพที่ 4-28 ตัวอย่างสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
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ภาพที่ 4-29 ตัวอย่างปกหน้าและปกหลังหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต     
อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม)  

 

 
 

ภาพที่ 4-30 ตัวอย่างปกรองหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม 
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
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ภาพที่ 4-31 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 

  
 

ภาพที่ 4-32 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
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ภาพที่ 4-33 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 

 
 

ภาพที่ 4-34 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
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ภาพที่ 4-35 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 

  
 

ภาพที่ 4-36 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
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ภาพที่ 4-37 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 

  
 

ภาพที่ 4-38 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
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ภาพที่ 4-39 ตัวอย่างหนังสือแนะน าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 

 

 
 

ภาพที่ 4-40 ตัวอย่างการร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนอารยธรรมขอมอีสาน
ใต-้กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ของนักท่องเที่ยวอาสา 

 
 จากภาพที่ 4- 29 ถึง 4-40 การด าเนินงานวิจัยเพ่ือสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุน
ชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการสร้างกิจกรรมและเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน พบว่า ทุนชุมชนสามารถน ามาแปลงเป็นทรัพยากรเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล น ามาซึ่งรายได้สู่ชุมชนและครัวเรือนอย่างเป็น
รูปธรรม 
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4.4 ผลการด่าเนินงานวิจัยการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 4.4.1 การด าเนินของแผนงานส่งผลให้เกิดการท่องเที่ยวแบบเชื่อมการท่องเที่ยวของ 2 ประเทศ คือ 
ประเทศไทยและประเทศกัมพูชา ทั้งนี้การด าเนินงานมีการประสานความร่วมมือหน่วยงานที่ เป็น
สถาบันการศึกษาและหน่วยงานท้องถิ่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ชุมชน ตัวอย่างการด าเนินงานสร้าง
เครือข่ายการด าเนินงานวิจัยภายในประเทศไทย เขตพ้ืนที่อีสานใต้และหน่วยงานการศึกษาของประเทศกัมพูชา 
ดังแสดงในภาพที่ ตามล าดับ 

 

 
ภาพที ่4-41 เครือข่ายความร่วมมือด าเนินงานวิจัยภายในประเทศไทย ประกอบด้วย มทร. และราชภัฎ 

 

 
ภาพที ่4-42 เครือข่ายความร่วมมือด าเนินงานวิจัย มหาวิทยาลัยยูซี จังหวัดเสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา 
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4.4.2 การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
  จากนิยามศัพท์การด าเนินงานวิจัยของแผนงานวิจัยเรื่องการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ซึ่งระบุว่า มูลค่าการ
ท่องเที่ยว หมายถึง การน าโบราณสถาน (ปราสาท) เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชามาผนวกรวมกับทุน
ชุมชนที่โดดเด่นของแต่ละชุมชนเพ่ือเป็นจุดขายให้กับนักท่องเที่ยว เช่น การน าอาหาร ผลิตภัณฑ์ชุมชน วิถีชีวิต 
วัฒนธรรมประเพณีความเชื่อของชุมชนบริเวณใกล้เคียงกับประสาทและมีสายสัมพันธ์อันดีกับปราสาท มาร่วม
สร้างแหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวแต่ไม่เปลี่ยนวิถีชีวิต
หรือวัฒนธรรมอันดีของชุมชน  
  การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน หมายถึง การสร้างแหล่งท่องเที่ยว
และกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน ก่อให้เกิดการกระจายตัวของนักท่องเที่ยวจากแหล่ง
ท่องเที่ยวหลัก (ปราสาท) สู่ชุมชน (แหล่งท่องเที่ยวรอง) ท าให้ชุมชนมีรายได้ ด้วยการน าโบราณสถาน 
(ปราสาท) เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชามาผนวกรวมกับทุนชุมชนที่โดดเด่นของแต่ละชุมชน เช่น 
อาหาร ผลิตภัณฑ์ชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีความเชื่อของชุมชนบริเวณใกล้เคียงกับประสาทและมีสาย
สัมพันธ์อันดีกับปราสาท 
  ดังนั้นจากนิยามศัพท์ของทั้ง มูลค่าการท่องเที่ยว และ การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชน การด าเนินงานของแผนงานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นเชื่อมโยงปราสาทกับชุมชนเข้าเป็นเส้นทาง
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน โดยมุ่งเน้นให้ชุมชนน าทุนชุมชนที่โดดเด่นมาแปลงเป็น
ทรัพยากรเพ่ือการท่องเที่ยวด้วยการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนอันจะน ามาซึ่งรายได้
สร้างสรรค์โดยชุมชนอย่างเป็นรูปธรรมผ่านการประชาสัมพันธ์ด้วยเทคโนโลยี ตัวอย่างดังแสดงในภาพที่ 4-43 
   

   
 

ภาพที่ 4-43 การสร้างสื่อเพ่ือประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
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 เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา พบว่าสามารถสร้างการ
ท่องเที่ยวระยะสั้นและการท่องเที่ยวระยะกลางหรือการท่องเที่ยวสายยาว คือ  
 (1) เส้นทางการท่องเที่ยวแยกเป็นแต่ละจังหวัด (การท่องเที่ยวระยะสั้น)  
 (2) เส้นทางท่องเที่ยวแบบข้ามจังหวัด (การท่องเที่ยวระยะกลาง)  
 (3) เส้นทางท่องเที่ยวแบบข้ามประเทศ (การท่องเที่ยวสายยาว)  
 เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ (1) ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
โคราช-บุรีรัมย์-สุรินทร์-ศรีสะเกษ 2 เส้นทาง  คือ ถนนหมายเลข 226 กับ ถนนหมายเลข 24 และ (2) 
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทย-กัมพูชา จ านวน 2 เส้นทาง คือ ด่านช่องจอม จังหวัดสุรินทร์ และ ด่านช่องสะง า 
จังหวัดศรีสะเกษ ทั้งนี้แผนงานวิจัยมีการน าระบบสารสนเทศมาช่วยในการพิจารณาพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยว ตัวอย่างดังแสดงในภาพที่ 4-44 
 

 
 

ภาพที่ 4-44 แผนที่พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
 
 จากภาพที่ 4-44 เป็นการแสดงผลหลังจากที่นักท่องเที่ยวใช้งาน Mobile Application เพ่ือน าทางไป
ยังแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องการ การด าเนินการดังกล่าวจะท าให้ผู้บริหาร ผู้น าชุมชนและนักวิจัย
ทราบว่านักท่องเที่ยวนิยมเดินทางท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชาในพ้ืนที่ใดบ้างและพ้ืนที่หรือ
ชุมชนใดที่นักท่องเที่ยวยังไม่เคยเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวด้วยระบบ Mobile Application ที่พัฒนาขึ้น ในการ
นี้ ผู้บริหาร ผู้น าชุมชนและนักวิจัยสามารถน าข้อมูลส่วนนี้ไปวิเคราะห์หาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักเที่ยว
เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวต่อไป เช่น จุดที่นักท่องเที่ยวไม่สนใจเดินทางไปเที่ยวอาจจัดกิจกรรมร่วมกับจุด
ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวอยู่เป็นประจ า หรือนักวิจัยอาจศึกษาพฤติกรรมการเดินทาง
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวโดยพิจารณาจากช่วงเวลาและเส้นทางการเดินทางของนักท่องเที่ยว แล้วด าเนินการ



74 
 

จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์หรือสร้างแรงจูงใจในการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยวแต่ละกลุ่ม เนื่องจากฐานข้อมูล
ของนักท่องเที่ยวถูกเก็บไว้ในฐานข้อมูลแบบข้อมูลเชิงพ้ืนที่ (Spatial Data) และเชิงบรรยาย (Attribute Data) 
นอกจากนี้ฐานข้อมูลยังถูกออกแบบมาให้เก็บข้อมูลเวลา (Date-Time Data) ที่นักท่องเที่ยวเดินทางไปยัง
แหล่งท่องเที่ยวนั้น 
   อย่างไรก็ตามการสร้างมูลค่าเพ่ิมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิ
มาย-นครวัดนครธม) ด าเนินงานโดยการสร้างแหล่งท่องเที่ยวจากการน าปราสาทที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลักมา
บูรณาการร่วมกับชุมชนที่อยู่ใกล้เคียงกับปราสาท (แหล่งท่องเที่ยวรอง) เพ่ือสร้างแหล่งท่องเที่ยวและเส้นทาง
การท่องเที่ยวรวมทั้งโปรแกรมการท่องเที่ยวใหม่ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยว เส้นทางการ
ท่องเที่ยวทั้งหมดถูกน ามาประชาสัมพันธ์เพ่ือการรับรู้และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับเส้นทางการท่องเที่ยวด้วยการ
อาศัยเทคโนโลยีสารสนเทศเป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนการท างาน จากนักวิจัยสู่ชุมชน จากชุมชนสู่สังคม 
ระบบสารสนเทศที่ถูกน ามาใช้งานประกอบด้วย ระบบ Data Collection using Mobile, Web Site, และ 
Khmer Cultural Thai-Cambodia Recommender System on Mobile (Mobile Application) ซึ่งพัฒนา
ตามวัตถุประสงค์การด าเนินงานของโครงการย่อยที่ 3 ของแผนงานวิจัย  

4.4.3 ระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
จากการด าเนินงานวิจัยของแผนงานวิจัยอันประกอบด้วยการด าเนินงานตามโครงการย่อยที่ 1, 

โครงการย่อยที่ 2 และ โครงการย่อยที่ 3 พบว่าขั้นตอนการด าเนินงานสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมี
ความสัมพันธ์กันระหว่างสถานที่ท่องเที่ยวกับทุนชุมชนที่สามารถน ามาแปลงเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มี
ศักยภาพ ส าหรับการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต้องมีการสื่อสารผ่าน
เทคโนโลยีสารสนเทศ เนื่องด้วยพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบันนิยมใช้มือถือในการด าเนินการค้นหา
ข้อมูลผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต ทั้งนี้กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นกลไกหนึ่งในการสร้างมูลค่าการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของชุมชนก็เป็นอีกกลไกหนึ่งที่ส าคัญในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ดังนั้นระบบและกลไกซึ่งเป็นผลลัพธ์ที่ส าคัญของแผนงานโครงการ สามารถ
น ามาเขียนเป็นแผนภาพตัวอย่างระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน ดัง
แสดงในภาพที่ 4-7 ทั้งนี้นักวิจัยมีการน าระบบและกลไกไปทดลองใช้กับงานพัฒนาการท่องเที่ยว OTOP 
VILLAGE ของหมู่บ้านหนองเม็ก ต าบลด่านช้าง อ าเภอบัวใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา ดังแสดงในภาพที่ 4-45 ถึง
ภาพที่ 4-52 

จากภาพที่ 4-45 ถึงภาพที่ 4-52 มีการน าระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชน ไปใช้ในพ้ืนที่นอกเขตอารยธรรมขอม เนื่องจากหมู่บ้านหนองเม็ก มีพ้ืนที่เป็น
เกษตรกรรม ไม่มีแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแรงดึงดูดนักท่องเที่ยวให้สนใจเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนบ้าน
หนองเม็ก แม้ตัวอ าเภอบัวใหญ่เองก็มิใช่อ าเภอที่โดดเด่นเรื่องการเป็นแหล่งท่องเที่ยว แต่เมื่อมีการน าระบบ
สารสนเทศการจัดเก็บข้อมูลเข้าไปช่วยในการเก็บข้อมูลทุนชุมชนและน าแผนที่ทุนชุมชนมาร่วมกันวิเคราะห์
เพ่ือค้นหากิจกรรมการท่องเที่ยวและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชน พบว่า ชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ศักยภาพ มีทุนมนุษย์ ทุนสังคม ทุนธรรมชาติ ทุนทางวัฒนธรรมอีสานที่น่าสนใจสร้างเป็นแหล่งท่องเที่ยวได้ 
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ภาพที่ 4-45 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
 

 
ภาพที่ 4-46 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 

 
 จากภาพที่ 4-35 ถึง 4-52 เมื่อน าระบบจัดเก็บข้อมูลไปทดลองใช้งาน ณ บ้านหนองเม็ก ร่วมกับ
กระบวนการถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์โดยชุมชน ผลการ
ด าเนินงานพบว่าชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถมองเห็นบริบทของทุนชุมชนผ่านแผนที่ทุนชุมชน
ดิจิทัล ท าให้การด าเนินการท าได้รวดเร็ว จนสามารถถอดอัตลักษณ์ของชุมชนได้ด้วยชุมชนดังแสดงผลในภาพที่ 
4-47 และแนวทางการท่องเที่ยวบ้านหนองเม็กในภาพที่ 4-48 
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ภาพที่ 4-47 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 

 

 
ภาพที่ 4-48 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
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ภาพที่ 4-49 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 

 

 
ภาพที่ 4-50 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
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ภาพที่ 4-51 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
 

  
 

ภาพที่ 4-52 ตัวอย่างการใช้งานระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน 
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4.4.4 ประสิทธิผลการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรม
ขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนรคธม) 

 (1) ผลการทดสอบตามรายการทดสอบ 5As จากการน านักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยว
จ านวน 10 ราย ผลการประเมินโดยสรุปจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับนักท่องเที่ยวอาสาผลการประเมินแต่ละ
รายการสามารถน ามาเขียนแสดงเป็นรายการดังรายละเอียดในตารางที่ 4-6 

 
ตารางท่ี 4-6 ผลการทดสอบแหล่งท่องเที่ยวตามมาตรฐาน 5As 

รายการ 5As ผลการประเมินในภาพรวม 
Attractions  
(จุดท่องเที่ยว) 

ปราสาทขนาดใหญ่มีความน่าสนใจ แต่ปราสาทขนาดเล็กเสน่ห์อยู่ที่ชุมชน 
นักท่องเที่ยวชอบท ากิจกรรมกับชุมชนมากกว่าการเดินชมปราสาท 

Activities  
(กิจกรรม) 

กิจกรรมท่องเที่ยวมีความสนุกสนาน ประทับใจที่ได้เข้าร่วมกิจกรรมกับ
ชุมชน ทั้งการท าหมี่พิมาย การผลิตผ้าไหม ขนมจีน เก็บสมุนไพรป้าส าอาง 

Accessibility  
(การเข้าถึง) 

การเข้าถึงสะดวกสบาย ยกเว้นปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ที่มีการก่อสร้าง
ถนนใหม่ กิจกรรมบางจุดไกลเกินไปท าให้ต้องนั่งรถนานกว่า 45 นาท ี

Amenities  
(บ ริ ก า ร แ ล ะ ค ว า ม
สะดวกสบาย) 

นักท่องเที่ยวประทับใจกับการบริการและความสะดวกสบายจากการ
บริการของชุมชน โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ อาหารพื้นบ้าน 

Accommodation  
(ที่พัก) 

ที่พักสะดวกสบายแต่ไม่มีแอร์ นักท่องเที่ยวยอมรับได้ เนื่องจากชุมชนมี
การต้อนรับที่ดี 

 
(2) ผลการประเมินด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน จากนักท่องเที่ยว

อาสาจ านวน 10 ราย ผลการประเมินโดยสรุปจาการสัมภาษณ์เชิงลึก ในรูปแบบจัดล าดับความพึงพอใจ 3 
ล าดับแรก ผลการจัดล าดับสามารถน ามาเขียนแสดงล าดับดังรายละเอียดในตารางที่ 4-7  
 
ตารางท่ี 4-7 ผลการประเมินจัดล าดับความพึงพอใจ 3 ล าดับแรกด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 

ชุมชน กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การต้อนรับ กิจกรรมเล่าเรื่อง 
ชุมชนตะวันตกวัดเดิม ท าหมี่ผัดหมี่  (1)  (1) ผัดหมี่ 
ชุมชนบ้านปรางค์ ผ้าไหม         (3) (1) (3) ผ้าไหม 
ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง ร ากะโน๊บติ๊กตอง (2)  
ชุมชนบ้านกู่ ผ้าไหม (3)  
ชุมชนบ้านโคกเมือง ทอเสื่อปั่นจักรยาน   
ชุมชนภูมโิตเติ้ง ขนมจีนพ้ืนเมือง (2)  (2) ขนมจีน  
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ชุมชนภูมิตาก๊อก สานตะกร้า น้ าตาลตโนด   
 จากตารางที่ 4-7 กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนที่ได้รับคะแนนความพึงพอใจมากที่สุด 
3 ล าดับแรก คือ ล าดับที่ 1 คือ กิจกรรมท าหมี่และผัดหมี่พิมาย ณ ชุมชนตะวันตกวัดเดิม อ าเภอพิมาย จังหวัด
นครราชสีมา ล าดับที่ 2 คือกิจกรรมท าขนมจีนพ้ืนเมือง ณ ชุมชนภูมิโตเติ้ง อ าเภอบันทายศรี จังหวัดเสียม
เรียบ ประเทศกัมพูชา และ ล าดับที่ 3 คือ กิจกรรมผ้าไหม ชุมชนบ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัด
นครราชสีมา อีกท้ังกิจกรรมต้อนรับนักท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวประทับใจและพึงพอใจมากที่สุด ล าดับที่ 1 คือ 
ชุมชนบ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา ล าดับที่ 2 คือ ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง อ าเภอปราสาท 
จังหวัดสุรินทร์ และ ล าดับที่ 3 คือ ชุมชนบ้านกู่ อ าเภอกู่ จังหวัดศรีสะเกษ                       
 จากการด าเนินงานทดสอบเส้นทางด้วยการน านักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องเที่ยวจริง จ านวน 10 
ราย ผลการสัมภาษณ์เชิงลึกพบว่า นักท่องเที่ยวมีรายได้และอายุที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นเชิงบวกเกี่ยวกับ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนไปในทิศทางเดียวกัน โดยมองว่าการท่องเที่ยว
ดังกล่าวให้ความรู้ สนุก เกิดการเรียนรู้ทางวัฒนธรรมวิถีชุมชน หากมีโอกาสจะกลับมาใหม่และจะเดินทางด้วย
ตนเอง ให้ค่าระดับคะแนนประสิทธิภาพโดยรวมอยู่ในระดับดี ประทับใจมาก โดยเฉพาะชุมชนต้อนรับดีมาก 
 นอกจากนี้ผลลัพธ์จากการเดินทางท่องเที่ยวร่วมกับนักท่องเที่ยวอาสา ยังประกอบไปด้วยข้อมูล
รายได้ที่กระจายลงสู่ชุมชน ประด้วย ค่าที่พักโฮมสเตย์ 350 บาท/คน อาหารกลางวัน 150 บาท/คน อาหาร
เย็น 150 บาท/คน ค่าท ากิจกรรมกับชุมชนกิจกรรมละ 2,500 บาท ค่าใช้จ่ายประกอบด้วย ค่าปราชญ์เล่าเรื่อง 
ค่าอุปกรณ์/ค่าวัสดุ ค่าสถานที่ เป็นต้น ค่าอาหารเบรกท่านละ 35 บาท ผ้าไหม ผืนละ 2,500 – 4,500 บาท 
ผ้าพันคอไหม ผืนละ 1,000 – 1,500 บาท  
 ที่ส าคัญที่สุดในการด าเนินงานพบว่า ชุมชนมีความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน สามารถคิดและจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วยการน าทุนชุมชนมาใช้
ส าหรับการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวสร้างสรรค์อันน ามาซึ่งเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นักท่องเที่ยวกลุ่มนักศึกษาได้รับ
การพัฒนาเกี่ยวกับมุมมองการท่องเที่ยวไทยแบบใหม่ ทั้งนักศึกษาท่องเที่ยวและนักศึกษากลุ่มการพัฒนาสื่อ
เทคโนโลยีสารสนเทศ (เปลี่ยนมุมมองทางความคิดของนักท่องเที่ยววัยหนุ่มสาว)  นักท่องเที่ยวอาสาช่วย
ประชาสัมพันธ์เส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวช่วยประชาสัมพันธ์เส้นทางท่องเที่ยวด้วยโป
รโมทผ่านเฟซบุ๊คแฟนเพจน าเที่ยวของนักท่องเที่ยว พาเพ่ือนเที่ยว  
 อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวมีข้อเสนอเพ่ือการปรับปรุง ประกอบด้วย 

(1) เพ่ิมช่องทางประชาสัมพันธ์ เพราะเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวสนุกสนาน มีเรื่องราว
น่าสนใจ ชุมชนน่ารัก อีกท้ังการด าเนินงานกิจกรรมการท่องเที่ยวลักษณะเช่นนี้เป็นการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน
อย่างแท้จริง  

(2) จัดกิจกรรมท่องเที่ยวอย่าซ้ ากัน เช่น ผ้าไหมซ้ ากัน 3 หมู่บ้าน หากซ้ าควรแสดงให้เห็นความ
แตกต่างที่ชัดเจน  

(3) เพ่ิมสื่อเรื่องราว/เรื่องเล่าของชุมชน เพ่ือให้ชุมชนน าเสนอแก่นักท่องเที่ยว การบอกเล่าปาก
เปล่าท าให้ความน่าสนใจลดลง นักท่องเที่ยวจินตนาการภาพตามไม่ได้ 
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(4) สร้างโมบายแอพพลิเคชั่นเพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถวางแผนการท่องเที่ ยวได้ด้วยตนเอง 
สามารถติดต่อประสานงานกับชุมชนได้ เช่น อยากเที่ยวเฉพาะพิมายกับเมืองต่ า นักท่องเที่ยวจะวางแผนผ่าน
แอพพลิเคชั่นอย่างไร มีค่าใช้จ่ายเท่าไร ติดต่อใคร พักท่ีไหน เป็นต้น (Add In จากระบบเดิมที่มีอยู่) 

(5) สร้างส่วนของการติดต่อซื้อขายออนไลน์หรือฝากข้อความกับชุมชน เช่น การจองทัวร์
ออนไลน์ ซื้อผ้าไหมออนไลน์ผ่านแอพพลิเคชั่น (Add In จากระบบเดิมที่มีอยู่) 

(6) แอพพลิเคชั่นด้านความปลอดภัย ในกรณีต่างๆ เพ่ือแสดงให้เห็นถึงความคุ้มค่าและปลอดภัย
เมื่อเดินทางมาท่องเที่ยวเส้นทางอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (Add In จากระบบเดิมทีม่ีอยู่)  



บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

จากผลการด าเนินงานของโครงการย่อยที่ 1 การค้นหาและถอดองค์ความรู้ทุนชุมชนเพ่ือน าเสนอ
เส้นทางการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ผ่านการใช้งานระบบ
สารสนเทศจากโครงการย่อยที่ 3 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์
และส่งเสริมการท่องเที่ยวเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) และผลการประชุมจาก
โครงการย่อยที่ 2 ภาคีเครือข่ายแนะน าให้จัดตารางการท่องเที่ยวโดยมีปราสาทเป็นสถานีแรกตอนเช้า และ
เป็นสถานีสุดท้ายในตอนเย็น เนื่องจากอากาศร้อน ทั้งนี้ในระหว่างวันควรจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยว มี
ประสบการณ์ร่วมกับชุมชน เช่น อาหารพ้ืนถิ่น เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน ของที่ระลึก/ผลิตภัณฑ์ชุมชน ร าแบบ
กัมพูชา ร าพิมายปุระ เป็นต้น 

การด าเนินงานของแผนงานวิจัยเรื่องการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขต
อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ประกอบด้วยการท างาน 3 ส่วนหลัก คือ 

 (1) การพัฒนาระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน ที่มีการน า
เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมาช่วยในการขับเคลื่อนการด าเนินงาน ตั้งแต่ข้ันตอนการน าทุนชุมชนเข้า
สู่ระบบด้วยการจัดเก็บทุนชุมชนลงฐานข้อมูลและแสดงผลเป็นแผนที่ทุนชุมชนที่เป็นดิจิทัล แล้วถอดองค์
ความรู้เพื่อสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ส่งผลให้การด าเนินงาน
ร่วมกันของชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องท าได้สะดวก รวดเร็ว ก่อให้เกิดการท างานที่มีประสิทธิภาพและ
ประสิทธิผลในเวลาที่ลดลง ดังแสดงตัวอย่างเมื่อน าระบบและกลไกดังกล่าวมาใช้กับหมู่บ้านหนองเม็ก อ าเภอ
บัวใหญ่ ที่มีการจัดเก็บข้อมูลลงฐานข้อมูลและสร้างเส้นทาง/กิจกรรมการท่องเที่ยวในเวลาที่จ ากัด  

 (2) สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวจากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสรรค์โดยชุมชนจากการวิ เคราะห์ทุน
ชุมชนที่โดดเด่นและสามารถน ามาแปลงเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสร้างประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวใหม่ ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว อีกทั้งยังสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน เมื่อชุมชนสร้างกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากทุนชุมชนแล้วด าเนินการเชื่อมต่อกิจกรรมกับสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญเป็นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ที่สามารถเดินทาง
ท่องเที่ยวได้จริงอย่างมีศักยภาพ 

 (3) การจัดกิจกรรมเพ่ือทดสอบประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดย
ชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) นักท่องเที่ยวอาสา จ านวน 10 ราย ที่มีอายุ
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และรายได้แตกต่างกัน แต่มีแนวคิดในการท่องเที่ยวเมื่อทดลองเที่ยวตามกิจกรรมของการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ที่ต้องมีการท า
กิจกรรมกับชุมชนพร้อมกับเที่ยวชมปราสาท คือ ประทับใจ รู้สึกอยากกลับมาเที่ยวด้วยตนเอง อยากพาเพ่ือน
มาเที่ยว ในขณะเดียวกันนักท่องเที่ยวยังสังเกตเห็นความแตกต่างของแต่พ้ืนที่ที่เดินทางผ่าน ทั้งนครราชสีมา 
บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ และ เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา ท าให้เพ่ิมความประทับใจในการเดินทางแม้ว่า
ระยะทางจะห่างกันในแต่ละจุดท่องเที่ยว 

 จากภาพรวมผลการด าเนินงานของแผนงานวิจัยเรื่อง การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจาก
ทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) รายละเอียดการสรุปผลงานวิจัยตาม
วัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้ 

 5.1.1 สร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา      
(พิมาย-นครวัดนครธม) 

  การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
(พิมาย-นครวัดนครธม) เป็นการด าเนินงานตามแนวคิดการสร้างมูลค่าจากต้นน้ าถึงปลายน้ า (รายงานผลสรุป
การจัดกิจกรรมการเรียนรู้ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ หลักสูตร การสร้างมูลค่าจากต้นน้ าถึงปลายน้ า , 2557) ซึ่งมี
การน าทฤษฎีห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) มาใช้เป็นเครื่องมือในการการสร้างมูลค่าของสินค้าและบริการมา
สร้างมูลค่าการท่องเที่ยวโดยอาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นหลัก ทั้งนี้การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ด้วยการแปลงทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม ทุนมนุษย์ ทุนกายภาพ และทุนการเงิน 
(กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มเกษตร กลุ่มออมทรัพย์ กลุ่มทอเสื่อกก กลุ่มทอผ้าไหม) ให้กลายเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน โดยกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนดังกล่าว 
ส่งผลให้ทุนมนุษย์กลายเป็นเป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีค่าลอกเลียนแบบได้ยาก  

  กระบวนการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสาน
ใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) มุ่งเน้นให้ชุมชนเป็นผู้มองเห็นศักยภาพของทุนชุมชนทั้ง 5 ทุนของชุมชน
ผ่านระบบสารสนเทศและการสื่อสาร โดยชุมชนร่วมกันวิเคราะห์ทุนชุมชนที่โดดเด่นและสังเคราะห์ทุนชุมชน
นั้นให้กลายเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน นอกจากการวิเคราะห์และสังเคราะห์
ทุนชุมชนเพ่ือแปลงให้เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว ชุมชนยังต้องด าเนินการพัฒนาต่อยอดกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์นั้นมีผลผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ของฝากที่เป็นตัวแทนของเอกลักษณ์อัตลักษณ์ชุมชน เมื่อ
นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวและร่วมท ากิจกรรมกับชุมชนนักท่องเที่ยวจะต้องได้รับความประทับใจ ได้รับ
ความรู้ ได้รับประสบการณ์ใหม่จากการร่วมท ากิจกรรมกับชุมชน กระบวนการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) นี้ ยังส่งผลให้ชุมชนรู้จัก
ตัวตนของตนเองมากขึ้น รู้สึกลึกซึ้งและมองเห็นคุณค่า/มูลค่าของทุนชุมชนของตนเอง สามารถคิดสร้างสรรค์
และพัฒนาผลิตภัณฑ์หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้วยตวัของชุมชนเอง 
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  กระบวนการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสาน
ใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ท างานภายใต้ระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว ที่มีการส ารวจ
จัดเก็บข้อมูลทุนชุมชนผ่านระบบสารสนเทศ การคิดวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชนผ่านกระบวนการ
ถอดองค์ความรู้ การท างานร่วมกับเครือข่ายการท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ข้อมูลผ่านระบบสารสนเทศทั้ง
แบบออนไลน์และออฟไลน์ เป็นการท างานที่อยู่ภายใต้ความต้องการของนักท่องเที่ยว (Demand) ร่วมกับ
ศึกษาความต้องการและศักยภาพของชุมชน (Supply) เพ่ือน าทุนชุมชนมาแปลงเป็นการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว ทั้งนี้การด าเนินงานสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวต้องวิเคราะห์
ศักยภาพของทุนชุมชนทั้ง 5 ด้านก่อนน ามาแปลงเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนที่สามารถ
แสดงถึงเรื่องราวของชุมชนที่สอดคล้องและกลมกลืนกัน อันจะส่งผลให้เกิดเรื่องราวที่นักท่องเที่ยวต้องการ
สัมผัสเรียนรู้ถึงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน จนก่อเกิดเป็นความประทับใจอยากกลับมาเที่ยวอีก หรือซื้ อ
ของฝากของที่ระลึกของชุมชน  

บทสรุปสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวตามแนวคิดของรายงานผลสรุปการจัดกิจกรรมการเรียนรู้
ส าหรับผู้บริหารภาครัฐ หลักสูตร การสร้างมูลค่าจากต้นน้ าถึงปลายน้ า (2557) การน าเสนอรูปแบบการสร้าง
มูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) มี
พ้ืนฐานการด าเนินการตามหลักแนวคิดของห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) ห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) การ
สร้างมูลค่า (Value Creation) และการเพ่ิมมูลค่า (Value Added) โดยรูปแบบการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนาธรรม การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา 
(พิมาย-นครวัดนครธม) มีการแปรรูปทุนชุมชน (อาหาร อาชีพเสริม การแต่งกาย ศิลปวัฒนธรรม ภาษา 
ปราชญ์ชุมชน) ให้กลายเป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยว ซึ่งเน้นที่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative 
Tourism) โดยชุมชน เนื่องจากพฤติกรรมความต้องการของนักท่องเที่ยวมักนิยมเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัส
กับวิถีชีวิตของชุมชน (Community-Based Tourism) แบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

   5.1.2 สร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา (พิมาย-นครวัด
นครธม) 

จากระบบและกลไกการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวซึ่งมีขั้นตอนการด าเนินงานสร้างมูลค่าการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน โดยมีการวิเคราะห์ทุนชุมชนทั้ง 5 ทุน ซึ่งเป็นผลการส ารวจจัดเก็บและ
ถอดองค์ความรู้น ามาสร้างเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จากโครงการย่อยที่ 1 หลังจากนั้น
โครงการย่อยที่ 2 จึงด าเนินการสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเพ่ือเล่าเรื่องราวของวิถีชีวิตชุมชน วัฒนธรรมของ
ชุมชนผ่านการท ากิจกรรมร่วมกับชุมชน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และประสบการณ์ใหม่ เกิดการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ขามวัฒนธรรมระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชน ผลการด าเนินงานของโครงการย่อยที่ 1 และ
โครงการย่อยที่ 2 เป็นการสร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวแบบภาพรวมของแต่ละจังหวัด แต่แผนงาน
วิจัยจะด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 และ 2 เพ่ือสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวสายยาวข้าม
ประเทศ โดยใช้เงื่อนไขการเลือกชุมชนจากศักยภาพของทุนมนุษย์ (ความพร้อมในการต้อนรับและเล่าเรื่องของ



85 
 

ชุมชน/ทุนทางสังคม) ระยะทาง ระยะเวลาที่ใช้ส าหรับการเข้าถึงชุมชน/แหล่งท่องเที่ยว ความสวยงามของ
แหล่งท่องเที่ยว ธรรมชาติของชุมชน (ทุนกายภาพ) ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (ทุนทาง
วัฒนธรรม/ทุนการเงิน)   

กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนเป็นกลไกหนึ่งในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม การมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นหัวใจส าคัญในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อย่างไรก็
ตามการเชื่อมโยงชุมชนและปราสาทด้วยเรื่องราววิถีชีวิตของชุมชน เช่น อาหาร อาชีพหลัก อาชีพเสริม 
ปราชญ์ ภาษา การแต่งกาย และศิลปวัฒนธรรม ยังคงเป็นจุดเน้นที่ส าคัญในการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยว อัน
น ามาซึ่งความภาคภูมิใจของชุมชนรวมถึงรายได้เสริมที่ได้จากการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน การ
บริหารจัดการด้านการท่องเที่ยว ตั้งแต่ขั้นตอนการวิเคราะห์ทุนชุมชน การเลือกทุนชุมชนที่มีจุดเด่นน ามาถอด
องค์ความรู้จนกลายเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน การสร้างกิจกรรมและเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชน การจัดกิจกรรมท่องเที่ยว/การต้อนรับนักท่องเที่ยว ก่อให้เกิดความรู้ใหม่
และประสบการณ์ใหม่แก่ชุมชน  

จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากทุนชุมชนและกิจกรรมการท่องเที่ยวจากโครงการย่อยที่ 1 และ
เส้นทางการท่องเที่ยวจากโครงการย่อยที่ 2 ประกอบด้วย เส้นทางท่องเที่ยวระยะสั้น จ านวน 11 เส้นทาง อัน
ประกอบด้วย จังหวัดนครราชสีมาจ านวน 1 เส้นทาง จังหวัดบุรีรัมย์ 2 เส้นทาง จังหวัดสุรินทร์ 3 เส้นทาง 
จังหวัดศรีสะเกษ 4 เส้นทาง และกัมพูชาจ านวน 1 เส้นทาง ทั้งนี้หากมองเป็นเส้นทางท่องเที่ยวแบบสายยาว
ข้ามประเทศ จ านวน 2 เส้นทาง คือ ผ่านทางถนนเส้น 226 ข้ามแดนไปยังนครวัดนครธม ณ ด่านชายแดนช่อง
สะง า 1 เส้นทาง และผ่านทางเส้นถนน 24 ข้ามแดนไปยังนครวัดนครธม ณ ด่านชายแดนช่องจอม 1 เส้นทาง 
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างน้อยชุมชนละ 1 กิจกรรม แผนงานวิจัยน าเสนอเส้นทางท่องเที่ยว
ระยะสั้นของแต่ละจังหวัด และการท่องเที่ยวแบบระยะยาวข้ามประเทศ  

การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ประกอบด้วยชุมชนที่เข้า
ร่วมกิจกรรมสร้างเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-
นครวัดนครธม) จ านวน 7 ชุมชน คือ (1) ชุมชนตะวันตกวัดเดิม กิจกรรมหมี่พิมาย ปราสาทหินพิมาย อ าเภอพิ
มาย จังหวัดนครราชสีมา (2) ชุมชนบ้านปรางค์ กิจกรรมผ้าไหม ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง 
จังหวัดนครราชสีมา (3) ชุมชนบ้านโคกเมือง กิจกรรมปั่นจักรยาน/ทอเสื่อกก ปราสาทหินพนมรุ้ง ปราสาท
เมืองต่ าอ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ (4) ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง กิจกรรมผ้าไหม/โฮมสเตย์ ปราสาทบ้านไพร 
อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ (5) ชุมชนบ้านกู่ กิจกรรมผ้าไหม/ขนมไปรกะซัง ปราสาทปรางค์กู่ อ าเภอ
ปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ (6) ชุมชนภูมิตาก๊อก ขนมจีนเส้นสด จ.เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา และ (7) ชุมชน
ภูมิโอโตเติ้ง สานตะกร้าหวาย/น้ าตาลตโนด จ.เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา 

อย่างไรก็ตามการสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนควรมีการ
พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการที่แตกต่างกัน การหมุนทุน
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ชุมชนที่ถูกพัฒนาแล้วมาเป็นฐานการพัฒนาให้ทุนชุมชนที่ยังไม่ได้รับการพัฒนา เช่น ชุมชนบ้านปรางค์ 
ปราสาทปรางค์บ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา มีการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเกี่ยวกับ
การผลิตผ้าไหม ในขั้นตอนถัดมาชุมชนอาจด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเสื่อกกมาเป็นกระเป๋าเสื่อที่เป็นของ
แถมให้นักท่องเที่ยวเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหม โดยน ารายได้จากผ้าไหมมาเป็นต้นทุนให้กับกลุ่มเสื่อกก อีกทั้งยัง
พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเกี่ยวกับการสานกระเป๋ากกและรับกระเป๋ากกกลับบ้าน หรือชุมชนควรมีการ
ด าเนินงานเกี่ยวกับการวางแผนการท่องเที่ยวตลอดจนการอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรม ในลักษณะการสะสมทุน
จากสินค้า เช่น ผ้า ช่วยน าไปสู่การลงทุนท าที่พักโฮมสเตย์และการประกอบการด้านการท่องเที่ยว หรือการ
อาศัยทุนกายภาพจากปราสาท หรือโบราณสถานเพ่ือการท่องเที่ยวน าไปสู่การขออนุรักษ์ดูแลโบราณสถาน ซึ่ง
เป็นการมีส่วนร่วมในการดูแลมรดกวัฒนธรรมของชาติ    

ผลการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 และโครงการย่อยที่ 2 พบว่า 
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนตามเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นคร
วัดนครธม) ที่น่าสนใจ สามารถน าไปใช้ในการทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวโดยนักท่องเที่ยวอาสา 
ประกอบด้วย เส้นทาง 4 เส้นทางย่อย คือ 

 (1) เส้นท่องเที่ยวที่ 1 กินหมี่ นุ่งไหม ไปปราสาท  
ประกอบด้วย ปราสาทหินพิมาย ชุมชนตะวันตกวัดเดิม อ าเภอพิมาย ปราสาทปรางค์บ้าน

ปรางค์ ชุมชนบ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา และพักโฮมสเตย์บ้านเชื้อเพลิง จังหวัดสุรินทร์  
(2) เส้นทางท่ี 2 นอนโฮมสเตย์ เก๋แบบชาวกูย ลุย Angkor  

ประกอบด้วย ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง ปราสาทบ้านไพร ต าบลเชื้อเพลิง อ าเภอปราสาท 
จังหวัดสุรินทร์ ชุมชนบ้านกู่ ปราสาทปรางค์กู่ ต าบลกู่ อ าเภอปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ และ ข้ามแดนไปยัง
ตลาดไนท์มาร์เก็ต ณ เสียมเรียบ ประเทศกัมพูชา  

(3) เส้นทางท่ี 3 ชมตะวัน ชิมขนมจีน แห่งเมืองพระนคร  
ประกอบด้วย ปราสาทนครวัด/นครธม ชุมชนภูมิตาก๊อก ชุมชนภูมิโอโตเติ้ง ปราสาทบันไท

ส าเหร่ ปราสาทบันไทศรี และเดินทางข้ามแดนกลับประเทศไทย ร่วมกิจกรรมบายศรีต้อนรับกลับประเทศไทย 
ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง จังหวัดบุรีรัมย์  

(4) เส้นทางท่ี 4 นอนโฮมสเตย์ ปั่นจักรยาน ชมเมืองต่ า ขึ้นเขาพนมรุ้ง  
ประกอบด้วย ชุมชนบ้านโคกเมือง ต าบลจรเข้มาก อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

ปราสาทเมืองต่ า ปราสาทหินพนมรุ้ง 
หลักเกณฑ์ในการพิจารณาสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวประกอบด้วย (1) ทุนทางวัฒนธรรม 

อารยธรรมขอมหรือตัวปราสาท (2) ทุนกายภาพ เส้นทางการเดินทาง ระยะทางและเวลาที่ใช้ในการเดินทาง
จากจุดหนึ่งไปอีกจุดหนึ่ง (3) กิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือแสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของ
ชุมชน เช่น การผลิตผ้าไหม อาหารพื้นถิ่น เป็นต้น (4) ความพร้อมของชุมชน ผู้น า ปราชญ์ ความร่วมมือร่วมใจ
ของชุมชน (ทุนมนุษย์/ทุนสังคม) การด าเนินงานต้องวิเคราะห์ให้ครบ 5 ทุนชุมชน แต่เวลาเจาะกิจกรรมทุนที่
ส าคัญที่สุดคือทุนมนุษย์และทุนทางสังคม 
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 5.1.3 ศึกษาประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
(พิมาย-นครวัดนครธม) 

 ผลการศึกษาประสิทธิภาพประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสาน
ใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการน านักท่องเที่ยวอาสาทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ตามหลักการท่องเที่ยว 5As มีนกัท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องจริง (Testing 
in Real Situation) จ านวน 10 ราย เดินทางระหว่างวันที่ 7 – 11 มิถุนายน 2561 ผลการด าเนินงานสรุปได้
ว่า ประสิทธิภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) 
ประเมินโดยนักท่องเที่ยวอยู่ในระดับดี ทั้ง 5 ด้าน คือ Attractions (จุดท่องเที่ยว) Activities (กิจกรรม) 
Accessibility (การเข้าถึง) Amenities (บริการและความสะดวกสบาย) Accommodation (ที่พัก) 

อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวอาสาแสดงความคิดเห็นว่า ปราสาทอารยธรรมขอมในฝั่ งดินแดน
ประเทศไทย ประกอบด้วยปราสาทขนาดใหญ่และขนาดเล็กปะปนอยู่ตามเส้นทางท่องเที่ยว ซึ่งปราสาทขนาด
เล็กไม่น่าดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ แต่เมื่อเดินทางมาท่องเที่ยวแล้วกลับรู้สึกประทับใจกับการ
ต้อนรับของชุมชน วัฒนธรรม/อาหารถิ่น มีความน่าสนใจ ประทับใจกว่าการเที่ยวปราสาทขนาดเล็ก กิจกรรม
และการบริการของชุมชนนักท่องเที่ยวประทับใจมาก โดยเฉพาะกระบวนการผลิตหมี่พิมาย ผ้าไหม ทอเสื่อกก 
ขนมจีนเส้นสด ส่วนที่พักและการเข้าถึงนักท่องเที่ยวเสนอแนะว่าไม่อยากให้การเดินทางระหว่างท่องเที่ยวห่าง
กันเกินกว่า 45 นาที อยากให้หาจุดเชื่อมต่อเกี่ยวกับการเดินทางที่มีระยะเวลาห่างกันมากกว่า 45 นาที   

ผลจากการทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวด้วยกลุ่มนักท่องเที่ยวอาสาจ านวน 10 ราย ข้อค้นพบจาก

การกิจกรรม คือ (1) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน เป็นการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องมี

การจองกับชุมชน ซึ่งนักท่องเที่ยวและชุมชนต้องมีการประสานงานเกี่ยวกับความต้องการของนักท่องเที่ยว

ก่อนการเดินทางเที่ยวจริง (2) การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวในลักษณะเส้นทางการท่องเที่ยวมีการเชื่อมต่อกัน

เป็นเส้นทางของกิจกรรม ชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวต้องพยายามหาจุดแตกต่างในความเหมือนกันทาง

วัฒนธรรม เช่น กิจกรรมผ้าไหม ชุมชนมีการผลิตผ้าไหม แต่ลายผ้า กระบวนการ หรือคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 

จุดเด่นของแต่ละชุมชนแตกต่างกัน ดังนั้นชุมชนต้องมองหาความต่างเพ่ือเป็นจุดขายของตนเองโดยยังคงเป็น

ส่วนหนึ่งของเส้นทางท่องเที่ยวนั้น (3) ชุมชนต้องสร้างเครือข่ายเพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวด้วยตนเอง

ร่วมกัน เช่น ชุมชนบ้านปรางค์กับชุมชนบ้านห้วยแคนมีพ้ืนที่ห่างกันเพียง 17 กม. (4) ชุมชนต้องจัดเตรียมการ

บริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ เช่น ภาษา มัคคุเทศท้องถิ่น เพ่ือเตรียมรับกับผลกระทบที่ ตามมา

ชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือรองรับการจัดการท่องเที่ยวสมัยใหม่ การจัดฉากจ าลองวัฒนธรรมชุมชนในพ้ืนที่

เมืองใหญ่ เช่น พัทยา ภูเก็ต เป็นต้น (5) ชุมชนต้องเตรียมวางแผนจัดการท่องเที่ยวแบบไร้ขยะ เพราะ

นักท่องเที่ยวมาพร้อมกับขยะ (6) การน าอาหารพ้ืนเมืองมาดัดแปลงให้ดูทันสมัยและแปลกใหม่ หรือสร้าง

กิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ มีการสะสมทุนเพ่ือพัฒนาต่อยอดทุนตัวใหม่ และ (7) ชุมชนต้องเตรียม

บุคลากรส าหรับจัดวางการตลาดแบบดิจิตอล (Digital Marketing)  
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นอกจากข้อค้นพบที่ชุมชนและนักท่องเที่ยวจะต้องมีการติดต่อประสานงานก่อนเดินทางท่องเที่ยว ผล

จากการทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวด้วยกลุ่มนักท่องเที่ยวอาสาจ านวน 10 ราย ข้อค้นพบที่เกี่ยวกับ

พฤติกรรมนักท่องเที่ยว คือ (1) นักท่องเที่ยวชอบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรมการท่องเที่ยวต้องเป็น

กิจกรรมสร้างสรรค์ที่นักท่องเที่ยวได้ลงมือปฏิบัติเองเน้นความสนุกสนาน เช่น กิจกรรมผลิตขนมจีนเส้นสด 

และรับประทานขนมจีนน้ ายาท้องถิ่น (ขนมจีนเส้นสดที่นักท่องเที่ยวท าเอง)  กิจกรรมผลิตหมี่พิมาย และ

รับประทานอาหารที่ปรุงเองจากหมี่พิมาย ผัดหมี่พิมาย ย าหมี่พิมาย (2) กิจกรรมต้อนรับเป็นจุดขายที่ส าคัญ 

จ านวนผู้ต้อนรับและมิตรไมตรีมีผลต่อความรู้สึกของนักท่องเที่ยว การแสดงของเยาวชนในชุมชนมีผลต่อ

นักท่องเที่ยว (3) นักท่องเที่ยวชอบผลิตภัณฑ์หรือการท่องเที่ยวที่ได้เห็นวิถีชีวิต วัฒนธรรมของชุมชนอย่าง

แท้จริง ได้ร่วมแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับชุมชน เป็นกิจกรรมที่สะท้อนถึงความเป็นธรรมชาติดั้งเดิมของชุมชน เช่น 

กิจกรรมการท าหมี่พิมายเป็นวิถีการด าเนินชีวิตแบบดั้งเดิม หรือการผลิตผ้าไหมจากครัวเรือน ณ หมู่บ้านบ้าน

ปรางค์ หรือกิจกรรมการท าเส้นขนมจีนสด เป็นต้น และ (4) นักท่องเที่ยวชอบความเป็นธรรมชาติดั้งเดิมของ

ชุมชน เช่น อาหารท้องถิ่นจากผลผลิตในท้องถิ่น การใช้ภาชนะท่ีไม่เป็นขยะ น าใบตองมาห่ออาหาร เป็นต้น 

5.2 อภิปรายผล 

 การด าเนินงานวิจัยเรื่องการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด าเนินการทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ด้วยการประกาศรับสมัคร
นักท่องเที่ยวอาสา โดยมีจ านวนนักท่องเที่ยวอาสา จ านวน 10 ราย ผลการประเมินจากนักท่องเที่ยว พบว่า 
เส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้ -กัมพูชา    
(พิมาย-นครวัดนครธม) สร้างความประทับใจและจะกลับมาเที่ยวซ้ าด้วยการรวมกลุ่มเพ่ือนมาเที่ยวด้วยกัน อีก
ทั้งมีการช่วยบอกต่อจากนักท่องเที่ยวด้วยการสร้างคลิปวีดีโอน าเสนอการท่เองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุน
ชุมชนเขตอารยธรรมขอม อีสานใต้ - กัม พูชา  ( พิมาย -นครวัดนครธม)  ผ่ าน เพจพาเ พ่ือน เที่ ย ว 
(https://www.facebook.com/พาเพ่ือนเที่ยว-1302609369823764/) เส้นทางท่องเที่ยวมีสองเส้นทางหลัก
ในรูปแบบของเส้นทางข้ามประเทศ คือ  

(1) ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโคราช-บุรีรัมย์-สุรินทร์-ศรีสะเกษ 2 เส้นทาง : ถนนหมายเลข 
226 กับ ถนนหมายเลข 24 

(2) ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไทย-กัมพูชา 2 เส้นทาง คือ ด่านช่องจอม จ.สุรินทร์ และ ด่าน
ช่องสะง า จ.ศรีสะเกษ 

 ผลจากการทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จากการ
ด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องจริง (Testing in Real Situation) พบว่า 
การด าเนินงานดังกล่าวช่วยกระจายนักท่องเที่ยวและกระจายรายได้ลงสู่ชุมชน โดยมีการซื้อสินค้าชุมชนโดย
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นักท่องเที่ยว ณ หมู่บ้านเชื้อเพลิง เป็นจ านวนมากกว่า 15,000 บาท ผ้าไหมผืนละ 3,500 บาท จ านวน 4 ผืน 
ผ้าพันคอผืนละ 1,500 บาท จ านวน 3 ผืน แสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวการท่องเที่ยวสู่ชุมชนและกระจาย
รายได้สู่ชุมชนอย่างแท้จริง   

 จากผลการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยววัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-
กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) พบว่าการสร้างเรื่องราวความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนกับปราสาท เพ่ือสร้าง
มูลค่าให้กับการท่องเที่ยวโดยเน้นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นแนวทางหนึ่งในการสร้างให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ที่จะรักษาไว้
ซึ่ง วัฒนธรรม ประเพณี ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน รวมถึงเรียนรู้ที่จะดูแลรักษา
โบราณสถานและโบราณวัตถุที่มีค่าของประเทศ ด้วยการน าทุนชุมชนทางกายภาพ ทางวัฒนธรรมประเพณี 
ความเชื่อ ทักษะความสามารถของคนในชุมชน มาสร้างมูลค่าทางการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดเศรษฐกิจที่ดีใน
ชุมชน การด าเนินการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวดังกล่าวสะท้อนกลับไปที่ชุมชนว่า ชุมชนจะต้องร่วมกันรักษาไว้
ซึ่ง ทุนชุมชนทางกายภาพ (โบราณสถาน โบราณวัตถุ แหล่งน้ า ปาาไม้ เป็นต้น) การด าเนินวิถีชีวิตชุมชน ทักษะ
ความสามารถของคนในชุมชน ความสามัคคี การด าเนินชีวิตตามวัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อที่ดี เพราะสิ่ง
เหล่านี้น ามาซึ่งมูลค่าการท่องเที่ยว 

นอกจากนี้การน าแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ร่วมกับการพัฒนา
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ท าให้ชุมชนได้เรียนรู้ร่วมกันกับนักวิจัยในการน าองค์ความรู้
ของชุมชนมาสร้างการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในชุมชน ในขณะเดียวกันหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต้องมีการสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม เช่น หน่วยงานส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
บริษัทเอกชน หน่วยงานด้านการศึกษา ผู้ทรงคุณวุฒิ ชุมชน ต้องมีเครือข่ายในการท างานที่เข้มแข็งส าหรับการ
สร้างสภาพแวดล้อมหรือระบบนิเวศด้านการท่องเที่ยว (Tourism Ecosystem) ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่าง
เต็มรูปแบบ เช่น สนับสนุนเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือเป็นแรงขับเคลื่อนสภาพแวดล้อมการ
ท่องเที่ยว มัคคุเทศก์ท้องถิ่น การสร้างบรรยากาศแห่งการท่องเที่ยว การเดินทางสะดวกสบาย ระบบขนส่ง
สาธารณะที่ชัดเจนและปลอดภัย ตรงเวลา นักท่องเที่ยวสามารถวางแผนการเดินทางด้วยตนเองได้ เนื่องจาก
ปัจจุบันนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเองมากขึ้น ตัวอย่างระบบสารสนเทศและการสื่อสารที่
สนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ  

สรุปผลการวิจัยพบว่าการสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยทุนชุมชนเขตอารยธรรมขอม
อีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) ช่วยให้เกิดประโยชน์กับชุมชนและนักท่องเที่ยวดังต่อไปนี้  

(1) ทุนชุมชนสามารถน ามาแปลงเป็นทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน
ได้ นั่นคือชุมชนสามารถน าทุนชุมชนมาท าการศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์จนเกิดเป็นกิจกรรม สินค้า/
บริการด้านการท่องเที่ยว ชุมชนมีความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาคุณภาพของสินค้าและบริการ 

(2) เกิดเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนระหว่าง ไทย -กัมพูชา 
คือ การท่องเที่ยวผ่านทางด่านช่องจอม จ.สุรินทร์ และ ช่องสะง า จ.ศรีสะเกษ 
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(3) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ก่อให้เกิดการกระจายนักท่องเที่ยวและกระจาย
รายได้สู่ชุมชน สินค้าขายดี คือ ผ้าไหมบ้านเชื้อเพลิง จ.สุรินทร์ 

(4) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน ก่อให้เกิดความภูมิใจและรู้จักตัวตนของตนเอง
มากขึ้น เอกลักษณ์อัตลักษณ์ของชุมชนถูกค้นหาและน าเสนอต่อนักท่องเที่ยวผ่านนักเล่าเรื่องหรือปราชญ์
ชุมชน 

(5) นักท่องเที่ยวเกิดการเรียนรู้และได้รับประสบการณ์ใหม่จากการเดินทางท่องเที่ยวในลักษณะของ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน  

ผลจากการด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวอาสา พบว่า เงื่อนไขในการเดินทางท่องเที่ ยวส าหรับ
นักท่องเที่ยว คือ (1) การจองทัวร์ล่วงหน้า เพ่ือให้ชุมชนมีเวลาในการจัดเตรียมกิจกรรมและสถานที่ (2) ของใช้
ส่วนตัวเมื่อมีการพักที่โฮมสเตย์ชุมชน หากนักท่องเที่ยวไม่สะดวกในการใช้เครื่องใช้ส่วนตัวที่ชุมชนจัดเตรียมไว้
ให้ นักท่องเที่ยวต้องเตรียมมาเอง เช่น สบู่ ยาสีฟัน ผ้าเช็ดตัว ผ้าเช็ดหน้า เป็นต้น (3) อาหาร นักท่องเที่ยวต้อง
มีการประสานงานกับชุมชนเกี่ยวกับอาหาร เช่น บางท่านไม่รับประทานปลาร้าและอาหารของชุมชนอาจมี
ส่วนผสมของปลาร้า เป็นต้น 

ผลการด าเนินการทดสอบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชน จาก
การด าเนินงานจัดกิจกรรมท่องเที่ยวซึ่งมีนักท่องเที่ยวอาสาเดินทางท่องจริง (Testing in Real Situation) 
พบว่านักท่องเที่ยวประทับใจการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวดังกล่าวโดยจะชวนเพ่ือนที่ไม่สามารถเดินทางมาด้วยใน
รอบนี้มาเที่ยวใหม่โดยจะท าหน้าที่พาเพ่ือนเที่ยวเพราะมีประสบการณ์แล้ว อีกทั้งมีการซื้อสินค้าชุมชนโดย
นักท่องเที่ยว ณ หมู่บ้านเชื้อเพลิง เป็นจ านวนมากกว่า 15,000 บาท ผ้าไหมผืนละ 3,500 บาท จ านวน 4 ผืน 
ผ้าพันคอผืนละ 1,500 บาท จ านวน 3 ผืน แสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวการท่องเที่ยวสู่ชุมชนและกระจาย
รายได้สู่ชุมชนอย่างแท้จริง นอกจากนี้นักท่องเที่ยวมีการบอกต่อจากนักท่องเที่ยวอาสา ตาม Facebook Fan 
Page พาเพ่ือนเที่ยว (https://www.facebook.com/พาเพ่ือนเที่ยว-1302609369823764/) นักท่องเที่ยว
ประทับใจกับการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนของทุกชุมชน ทั้งหมี่พิมาย ไหม
บ้านปรางค์ จังหวัดนครราชสีมา ไหมสุรินทร์และสมุนไพรปราสาทบ้านไพร วัฒนธรรมชาวกูย หมู่บ้านกู่ 
จังหวัดศรีสะเกษ นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงการเปิดโลกการท่องเที่ยว เนื่องจากยังไม่เคยเดินทางท่องเที่ยวลักษณะ
ดังกล่าว นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มในการกลับมาเที่ยวใหม่ อีกทั้งนักท่องเที่ยวมีการบอกต่อกับสังคม ด้วยการ
สร้างคลิปน าเสนอการท่องเที่ยวผ่านเพจพาเพ่ือนเที่ยว (https://www.facebook.com/พาเพ่ือนเที่ยว-
1302609369823764/) 

 แต่อย่างไรก็ตามนักท่องเที่ยวข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเดินทาง ระยะทางระหว่างจุดท่องเที่ยวมีระยะ
ทางไกลและใช้เวลาเดินทางมากกว่า 45 นาที การเดินทางไม่ราบเรียบด้วยถนนทางเข้าหมู่บ้านมีลักษณะไม่ดี 
จึงขอเสนอแนะให้มีการจัดกิจกรรมคั่นระหว่างการเดินทางด้วยการเพ่ิมจ านวนหมู่บ้านหรือแหล่งท่องเที่ยวอ่ืน
คั่นเวลาระหว่างการเดินทาง เช่น จากหมู่บ้านกู่ ไปด่านชายแดนช่องสะง า จากช่องสะง า เดินทางไปนครวัด
นครธม เป็นต้น นอกจากนี้นักท่องเที่ยวน าเสนอว่าไม่ควรจัดกิจกรรมที่ซ้ ากันหรือหากซ้ ากันต้องแสดงให้เห็น
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ความแตกต่างที่ชัดเจน เช่น ผ้าไหม โคราช บุรีรัมย์ สุรินทร์ ศรีสะเกษ มีกระบวนการผลิตผ้าไหมเหมือนกันทุก
หมู่บ้าน เป็นต้น อยากให้จัดกิจกรรมที่สามารถพักท่ีกัมพูชามากกว่า 1 คืน 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 5.3.1 ข้อเสนอแนะด้านการพัฒนาต่อยอดงานวิจัย 

  จากข้อมูลพฤติกรรมและความต้องการของชุมชนที่มีความสอดคล้องกับนักท่องเที่ยว เมื่อ
ชุมชนต้องการพัฒนาตนเองเพ่ือการบริหารจัดการการท่องเที่ยวชุมชนและในขณะเดียวกันนักท่อง เที่ยวเองมี
ความต้องการมคัคุเทศกท์้องถิ่นในการให้ข้อมูลความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวหรือต้องการให้มีการน าเที่ยวโดย
มัคคุเทศก์ท้องถิ่น การมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายจะท าให้นักท่องเที่ยวสนใจเข้าร่วมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่หลากหลายนั้น ส่งผลให้มีการสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ จากการเดินทางท่องเที่ยวไปตามสถานที่
ต่างๆ ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงมีข้อเสนอแนะให้มีการสร้างเครือข่ายการเรียนรู้การท่องเที่ยวโดยชุมชนตามเขตอารย
ธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา โดยมีการสร้างเป็นหลักสูตรระยะสั้น (อบรมเชิงปฎิบัติการ: Workshop) ด้านการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชน มีระยะเวลาการฝึกอบรม 420 ชั่วโมง สถานที่ฝึกคือชุมชน 
โดยชุมชนนั้นมีความประสงค์จะพัฒนาตนเองไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐานทั้งในระดับประเทศ
และระดับสากล ทั้งนี้ผลการอบรมหลักสูตรระยะสั้นนี้จะมีผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรม คือ (1) ชุมชนได้รับการ
สนับสนุนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐาน สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้จริง มีใบเกียรติบัตรรับรองโดย
สถาบันการศึกษาและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง (2) ชุมชนมีความรู้ความสามารถในการพัฒนาตนเองจาก
ฐานความรู้เดิมของชุมชน จากทุนชุมชนเอง ท าให้ชุมชนเกิดการเรียนรู้และการพัฒนาชุมชนไปสู่การเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนที่ยั่งยืนอย่างแท้จริง (3) เขตพ้ืนที่อีสานใต้มีแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยชุมชนที่ได้รับการรับรองมาตรฐานเพิ่มข้ึนอย่างน้อยจังหวัดละ 1 ชุมชน  

  หลักสูตรระยะสั้น เป็นหลักสูตรที่นักวิจัยเป็นเพียงพ่ีเลี้ยงในการอบรมให้ความรู้ ส่วนการลง
มือปฏิบัติเพ่ือแปลงทุนชุมชนที่มีอยู่ให้กลายเป็นทรัพยากรเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนจะ
ด าเนินการโดยชุมชน หลักสูตรระยะสั้นมีเนื้อหาประกอบด้วย 4 ด้าน คือ 

1) ด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชนให้ได้มาตรฐานระดับประเทศ 
มีชุมชนบ้านโคกเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นกรณีศึกษา เป็นตัวอย่างให้ศึกษาดูงานและแบ่งปันประสบการณ์การ
พัฒนาชุมชนสู่ชุมชนท่องเที่ยวที่ได้มาตรฐานระดับประเทศ      

2)  ด้านการค้นหาทุนชุมชนและสกัดองค์ความรู้เพ่ือสร้างการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยชุมชน เป็นการต่อยอดจากโครงการย่อยที่ 3 เป็นการน าระบบและความรู้ที่ได้ถ่ายถอด
ลงสู่ชุมชน เพ่ือให้ชุมชนสามารถใช้งานและดูแลระบบสารสนเทศได้ด้วยตนเอง เช่น การน าข้อมูลเข้าระบบ 
การศึกษาข้อมูลในระบบ เช่น พิจารณาทุนชุมชนและเส้นทางบนแผนที่ทุนชุมชน แผนที่ท่องเที่ยว แผนที่
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พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว แล้วน ามาสร้างเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ เพ่ิมกิจกรรมท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 
เพ่ิมประเพณี/วัฒนธรรมที่อาจมีการน ากลับมาสร้างสีสันให้กับการท่องเที่ยวในชุมชนของตน เป็นต้น 

3) การสร้างเส้นทางและโปรแกรมการท่องเที่ยวภายในชุมชน กิจกรรมท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ การทดสอบเส้นทางและโปรแกรมการท่องเที่ยวภายในชุมชน  

4) การสร้างสื่อดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการตลาด รวมถึงใช้งานเทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสารเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชน เป็นการต่อยอดจากโครงการย่อยที่ 3 เป็นการน า
ระบบและความรู้ที่ได้ถ่ายถอดลงสู่ชุมชน เพ่ือให้ชุมชนสามารถใช้งานและดูแลระบบสารสนเทศได้ด้วยตนเอง 
เช่น การน าข้อมูลเข้าระบบ การพัฒนาสื่อเพ่ือส่งเสริมการตลาด การสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวภายในชุมชน 
การสร้างแผ่นพับ ใบปลิว การโพสประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่างๆ ผ่านระบบสารสนเทศหรือเฟสบุ๊ค เป็นต้น 

5) การสร้างมัคคุเทศก์ท้องถิ่น มีการน าข้อมูลรายละเอียด เรื่องราว/เรื่องเล่า ของชุมชน มา
สร้างเป็นรูปแบบที่สามารถน าเสนอได้ง่าย มัคคุเทศก์ท้องถิ่นของแต่ละชุมชนสามารถท าหน้าที่น าเที่ยวได้อย่าง
มีประสิทธิภาพจากสื่อดิจิทัลหรือเครื่องมือในการเป็นมัคคุเทศก์ท้องถิ่น ทั้งนี้เนื้อหาส่วนการสร้างมัคคุเทศก์
ท้องถิ่น เป็นการต่อยอดงานของนักวิจัยเขตพ้ืนที่ จังหวัดศรีสะเกษ อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยราชภัฎศรีสะเกษ จังหวัดศรีสะเกษ ซึ่งมีการด าเนินการอบรมมัคคุเทศก์ท้องถิ่นให้กับชุมชนบ้าน
สมอ ปราสาททามจาน รวมถึงปราสาทปรางค์กู่ ชุมชนบ้านกู่ จังหวัดศรีสะเกษ ซึ่งมีการด าเนินการเกี่ยวกับการ
อบรมมัคคุเทศก์ท้องถิ่น ยุวมัคคุเทศประจ าชุมชนอย่างต่อเนื่อง  

6) การประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยชุมชน ผ่านการ
ท่องเที่ยวโดยนักท่องเที่ยวอาสาหรือนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเยี่ยมชมชุมชน 

7) ระบบนิเวศอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (The Ecosystem Tourism) นอกจากการช่วย
ให้เกิดการขับเคลื่อนการท่องเที่ยว ระบบยังสามารถช่วยการส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดย
นักท่องเทีย่วสามารถติดต่อกับผู้ผลิตคือชุมชนได้โดยตรงหากต้องการสินค้าชุมชนในรูปแบบอ่ืน เช่น การติดต่อ
ซื้อขาย การสั่งจองผ้าไหม การประกาศขายผ้าไหมลายใหม่ ชุมชนสามารถน ามาเสนอขายให้กับสมาชิกหรือ
นักท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวสามารถสั่งจองผ้าไหมออนไลน์ ก่อให้เกิดสังคมคนรักผ้าไหมในสังคมโลกออนไลน์ 
เป็นต้น 

 5.3.2 ข้อเสนอแนะด้านการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

  (1) เพ่ิมพ้ืนที่ศึกษาไปยัง อุบลราชธานี สระแก้ว และ ลาว ทั้งนี้เนื่องจากระบบสารสนเทศที่
พัฒนาโดยโครงการย่อยที่ 3 เรื่องการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์
และส่งเสริมการท่องเที่ยวตามเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา (พิมาย-นครวัดนครธม) รวมทั้งระบบและ
กลไกน าไปสร้างการท่องเที่ยวที่ชุมชนซึ่งได้ถูกน าไปทดสอบใช้งานกับหมู่บ้านหนองเม็ก อ าเภอบัวใหญ่ จังหวัด
นครราชสีมา ที่พบว่าสามารถน าไปประยุกต์ใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้นระบบงานวิจัยของแผน
งานวิจัยเรื่อง การสร้างมูลค่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทุนชุมชนตามเขตอารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชา 
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(พิมาย-นครวัดนครธม) สามารถน าไปใช้เพ่ือประโยชน์ส าหรับการสร้างชุมชนท่ องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สร้างสรรค์โดยชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

  (2) สร้างเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวอาหารถิ่น (อีสานอาหารถิ่นอารยธรรมขอมอีสาน
ใต้-กัมพูชา) หรือเส้นทางผ้าไหม (ท่องเที่ยวเส้นทางสายไหมอีสานใต้-กัมพูชาส าหรับผู้มีรายได้ดี) เส้นทางการ
เรียนรู้อารยธรรมขอมอีสานใต้-กัมพูชาส าหรับเด็กและเยาวชน เป็นต้น  

  (3) น าระบบสารสนเทศที่พัฒนาไปใช้เพ่ือสนับสนุนการท างานของโครงการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนของรัฐบาล เช่น โครงการหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว (OTOP Village) ซึ่งมีจ านวน 
102 หมู่บ้านทั่วประเทศไทย 

 (4) การน ากิจกรรมการท่องเที่ยวและเส้นทางการท่องเที่ยวไปสู่กลุ่มเป้าหมายใหม่ เช่น กลุ่ม
ผู้สูงอายุ กลุ่มเด็ก ตัวอย่างเช่น กิจกรรมผ้าไหม ณ ชุมชนบ้านปรางค์ อ าเภอห้วยแถลง จังหวัดนครราชสีมา 
กิจกรรมผ้าไหม ณ ชุมชนบ้านโคกเมือง อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ กิจกรรมผ้าไหม ณ ชุมชนบ้านเชื้อเพลิง 
อ าเภอปราสาท จังหวัดสุรินทร์ กิจกรรมผ้าไหม ชุมชนบ้านกู่ อ าเภอปรางค์กู่ จังหวัดศรีสะเกษ สามารถน ามา
เชื่อมต่อเป็นเส้นทางผ้าไหม ให้บริการแก่ผู้สูงวัยที่ชื่นชอบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางวัฒนธรรม มีก าลังซื้อ
เนื่องจากผ้าไหมมีราคาแพง อีกทั้งกิจกรรมผ้าไหมดังกล่าวสามารถน ามาสร้างเป็นเส้นทางการเรียนรู้ทาง
วัฒนธรรมให้แก่เด็กและเยาวชนได้เรียนรู้ว่าผ้า ไหมมีกระบวนการผลิตอย่างไร แต่ละพ้ืนที่มีเทคนิค
กระบวนการที่แตกต่างกัน เส้นไหมของแต่ละพ้ืนที่ ลายผ้าของแต่ละพ้ืนที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน 
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