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บทสรุปผู้บรหิาร 

 
 โครงการวิจัย “สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี” ได้ดําเนินการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 กลุ่มประเภท
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหาร
ประเภทขนม และถ่ายทอดให้แก่กลุ่มชุมชน 12 กลุ่มชุมชน เพ่ือสนับสนุนการท่องเท่ียวภายในพ้ืนที่ บนฐาน
เอกลักษณ์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง ผสานกับองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ร่วมกับอัตลักษณ์ทาง
ศิลปวัฒนธรรม และงานหัตถกรรมชุมชนจังหวัดอุดรธานี โดยมีนักวิจัยจากหลากหลายสาขาวิชาจากสถาบัน
ต่างๆ อาทิ สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และสาขาวิชาอาหารและบริการ 
คณะเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี สาขาวิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ คณะศิลปกรรมและออกแบบ
อุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน และสาขาวิชาเครื่องเคลือบดินเผา ภาควิชาศิลปะ
อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบังร่วมกันสร้างสรรค์ผลงาน กล่าวได้ว่า
เป็นการบูรณาการงานข้ามศาสตร์ที่ส่งผลให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้ มีคุณค่าทั้งในเชิงศิลปวัฒนธรรม
และมีศักยภาพเชิงพาณิชย์อย่างแท้จริง ซึ่งคณะนักวิจัยได้ดําเนินการสําเร็จลุล่วงโดยก้าวข้ามขีดจํากัดด้าน
ขอบเขตของสถาบัน อีกทั้งยังสามารถนําผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ได้จริงครอบคลุมทุกๆ มิติของการพัฒนา
ชุมชน สังคมตามเป้าหมายการพัฒนาประเทศได้เป็นอย่างดีย่ิง 

ขอขอบพระคุณ สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ที่ให้การสนับสนุนงบประมาณวิจัยจากชุด
โครงการวิจัยมุ่งเป้าด้านวิสาหกิจชุมชนและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) ให้แก่คณะนักวิจัยครั้งน้ี
ในการสร้างสรรค์ผลงานที่เป็นประโยชน์แก่ชุมชนในพ้ืนที่จังหวัดอุดรธานี  

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี หวังเป็นอย่างย่ิงว่าการสร้างสรรค์งานวิจัยของคณะนักวิจัยในครั้งน้ีจะ
เป็นพ้ืนฐานที่ดีให้แก่ผู้จัดทํา และสร้างสรรค์งานวิจัยที่ทรงคุณค่าและเกิดประโยชน์ต่อประเทศชาติตอบรับ
วิสัยทัศน์ของมหาวิทยาลัยที่ว่า “มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี เป็นศูนย์กลางการศึกษาและวิจัย ผลิตบัณฑิต
จิตอาสา พัฒนาท้องถิ่น” สืบต่อไป  
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บทคัดย่อภาษาไทย 
โครงการวิจัยเร่ือง สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่

งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี มีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) ศึกษาสัมพันธภาพลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียง เชิงความหมายเปรียบเทียบสัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 2) วิเคราะห์
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพ่ือประยุกต์เป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 3) สังเคราะห์
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงให้เหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์
เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม และ 4) ประเมินผลการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 
 ขอบเขตด้านเน้ือหาที่ศึกษา ต่อยอดงานวิจัยของ กนิษฐา เรืองวรรณศักด์ิ ดุษฎีนิพนธ์ในหัวข้อวิจัย 
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ เพ่ือรวบรวมข้อมูลใช้
ประกอบการวิเคราะห์  สังเคราะห์ และบูรณาการลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง เปรียบเทียบกับลาย
มงคลสมัยให้เหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 รูปแบบ ประกอบด้วย จักสาน 
เครื่องป้ันดินเผา ผ้าทอพื้นเมือง และอาหารประเภทขนม เก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง
เพ่ือให้ได้แนวทางการออกแบบ ได้แก่ เจ้าหน้าที่บุคลากรพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ผู้ผลิตและกลุ่ม
ร้านค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี จํานวน 12 ร้านค้า เผยแพร่ผลงานการออกแบบใน
รูปแบบนิทรรศการ ประเมินผลการออกแบบของนักท่องเที่ยวแบบเฉพาะเจาะจง จํานวน 500 คน 

ผลการวิจัยพบว่า 1) โบราณวัตถุลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง สรุปลวดลายไว้ 3 ประเภท 
คือ ลวดลายเส้น ลวดลายเรขาคณิต และลวดลายธรรมชาติ โดยมีตราประทับดินเผาบ้านเชียง จํานวนรวม
ทั้งสิ้น 243 ช้ิน การเช่ือมโยงสัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 5 ประเทศ ได้แก่ ประเทศลาว ประเทศญี่ปุ่น ประเทศจีน ประเทศอินเดีย และ
ประเทศอียิปต์สามารถสรุปได้ว่า สัมพันธภาพลวดลายมีลักษณะลวดลายที่เช่ือมโยงสัมพันธ์กัน แบ่งได้ 5 
ประเภทลวดลาย ได้แก่ การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์  การใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์ การใช้ผลไม้ ต้นไม้และ
ดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ การใช้สิ่งของเครื่องใช้ หรือลายประดิษฐ์เป็นสัญลักษณ์ และการใช้เรื่องของความเช่ือมา
สร้างเป็นสัญลักษณ์ ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า ลวดลายบ้านเชียงมีลักษณะที่สัมพันธ์กับลายมงคลสมัย สามารถ
นํามาประยุกต์ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ เมื่อเปรียบเทียบลายกับ 5 ประเทศเป้าหมาย ปรากฏว่า มี
ลวดลายการใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ อันได้แก่ ลายงู มีความหมายเชิงมงคลแสดงถึงอํานาจ การปกป้องคุ้มครอง 
ความรู้ รวมถึงสัญลักษณ์ของแผ่นดินโลก ลายกระดองเต่า สื่อถึงความมีอายุยืนยาว และการใช้ธรรมชาติเป็น
สัญลักษณ์ ได้แก่ ลายขดก้นหอย แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี การต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด 
รวมถึงความนุ่มนวล และลายพระอาทิตย์ที่แสดงถึงพลังงาน อํานาจ สัจธรรมแห่งชีวิต โชคดี สิ่งศักด์ิสิทธ์ิ  2) 

การนําลายบ้านเชียงประยุกต์ลงบนผลิตภัณฑ์ชุมชน ข้อควรคํานึงที่สําคัญคือ การคงลักษณะเด่นของลายท่ียัง
สามารถสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงได้ และแฝงความหมายเชิงมงคลให้แก่ผู้บริโภค ดังน้ันจากการเลือกลายของ
กลุ่มชุมชน ปรากฎว่าส่วนมากผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มเครื่องป้ันดินเผา กลุ่มจักสาน และกลุ่มผ้าทอพ้ืนเมืองให้
ความสนใจในลวดลายขดกันหอย เพราะมีความช้ีชัดถึงลายบ้านเชียงที่ปรากฏบนภาชนะเขียนสี ส่วนลายอ่ืนๆ
ที่ให้ความสนใจในการนํามาออกแบบ จะประกอบด้วยลายกระดองเต่า ลายงู  แตกต่างจากชุมชนกลุ่มอาหาร
ประเภทขนมซึ่งให้ความสนใจในลายพระอาทิตย์ เพราะมีความเป็นสากล สามารถเข้าใจความหมายเชิงมงคล
ได้ง่าย 3) ผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มจักสาน เทคนิคการนําลวดลายมาใช้ในงานจักสาน ด้วยคุณสมบัติวัสดุส่งผลให้
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ลายมีลักษณะเหลี่ยม ไม่สามารถทําให้โค้งมนได้ตามลายบ้านเชียงเดิม แต่ยังคงลักษณะของลายไว้  การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์เน้นผลิตภัณฑ์เดิมที่ทางกลุ่มสามารถผลิตได้ เช่น กลุ่มจักสานไม้ไผ่เป็นผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียว 
และพัด เพราะเป็นวิถีด้ังเดิมของทางกลุ่ม และกลุ่มทอเสื่อกก เน้นผลิตภัณฑ์เสื่อผืน อันเป็นเอกลักษณ์ที่
ผู้บริโภคจดจํา ผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มเครื่องป้ันดินเผา ทั้ง 3 กลุ่มชุมชนมีความคิดเห็นตรงกันที่จะเน้นการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งที่มีขนาดเล็กพกพาได้ง่ายขึ้น เพราะพฤติกรรมนักท่องเที่ยวมีการเปลี่ยนแปลง 
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เครื่องป้ันดินเผา และแม่พิมพ์ขนม ตามลําดับ   
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Abstract 

The purposes of the research project of “Relation between Ban Chiang pottery 
pattern stamp and the favorable pattern trend conduce to community product design in 
Udon-Thani Province were 1) to study the relation of Ban Chiang pottery pattern compare 
with the favorable pattern trend in term denotation 2) to analyze Ban Chiang pottery 
pattern stamp for applying community product design guideline 3) to synthesis Ban Chiang 
pottery pattern stamp design to suitable and blend with community product on many types 
namely: pottery product type, basketwork type, weaving type and food product in terms of 
confectionary type and 4) to evaluate community product design for testing the market by 
consumer. 
 Area scope and content taken the idea research from Kanittha Ruangwannasak’s 
dissertation in title“ Ban Chiang pottery pattern stamp: integrated into design of commercial 
products” compare with the favorable pattern trend to suitable and blend with the 
community product with 4 style consisted of the basketwork, the pottery, the weaving and 
the food product in terms of confectionary type. Data collected by unstructured interview 
method in order to get the design guideline from staff officers of National Museum of Ban 
Chiang, producers, and  12 shops of Ban  Chiang product group in Udon Thani Province and 
publication the works by exhibition as well as evaluation the design form 500 purposive 
visitors. 
 Results found 1) Ban Chiang pottery rollers and stamps could be categorized in 3 types; 1) 
stripes, 2) geometries, and 3) natures which having Ban Chiang pottery pattern stamp totally 243 pieces, 
the connecting relation between Ban Chiang pottery pattern stamp and the favorable pattern trend 
conduce to community product design with 5 countries namely: Lao, Japan, China, India and Egypt which 
could be summarize that the pattern relation having the connection together with relation which could 
be categories in 5 pattern as the symbols such as using the animal as the symbol, the nature as symbol, 
using fruits, trees and flowers as the symbol, using the stuffs or invented pattern as the symbol and using 
the tale of belief story as the symbol, that could be conclude that Ban Chiang pottery pattern have been 
relationship with the favorable pattern trend, therefore that could applied in community product design, 
when compare between 5 target countries fpound the animal pattern that use as the symbol such as 
snake pattern has the favorable meaning of power, protecting, wisdom including the earth land, turtle 
pattern has conveyed to have a long life and living as well as using the nature as symbol such as Lai Kod 
Kon Hoy has showed as completeness, happiness, luckiness, continuity with endless and including 
softness and sun pattern has showed the power, the command, the truth of life, luckiness and holy thing, 
2) to conduce the Ban Chiang pattern apply to community product have notice as being of  
Ban Chiang pattern prominent that conveys to Ban Chiang and favorable hiding for consumer 
hence, selecting the pattern of community group that found most community product 
group such as the pottery group, basketwork group and local weaving group have interested 
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in Lai Kod Kod Hoy pattern cause this indicated Ban Chiang pattern with appearing on 
drawing container, other g interesting patterns for design consisted of tortoiseshell pattern, 
snake pattern with difference from food community group that interested in sun pattern and 
showed the international which could showed the favorable meaning with outstanding 3) 
basketwork community group had used the pattern technique in the basketry from the 
property of material affect that make the ankle which could not make the round as the 
original Ban Chiang pattern but still being the original pattern, product process that the 
community group could be producing such as bamboo basketwork group as the sticky rice 
container product and fan due to the traditional method of group and papyrus mat weaving 
group focus on the mat with the characteristic that people remember, 3 communities group 
of pottery have the same agreement that the decorative product design should focus on a 
little size which could carry with easy due to the changing behavior of tourists include the 
convenient on travel that affect the tourists would not like a lark product, high weigh and 
difficult to carry therefore they produce the pottery other categories such as necklace, 
decorations, flowerpot and wind-bell, producing technique  method by pressing stamp the 
pattern, rolltng with the roller as well as painting which are the traditional technique 
method of Ban Chiang local community, weaving community product as the trend of 
wearing Thai fabric campaign therefore fabric process as the garment and cloths and focus 
on the female, food group product in confectionary category has design the mold should 
consider to reduce the sharp of ankle and the pattern, increase free style line to make a 
beautiful pattern for further and make more softness that affect the confectionary look 
delicious and when take from the mold the confectionary will have less defect, the logo 
and packaging design of 12 communities focus on the international and homely that could 
be able publication about Ban Chiang community history, getting the address with easy to 
contact, be able to keep the product and convey to the favorable meaning of Ban Chiang in 
order to make the consumer easy understand in meaning with outstanding and  4) the 
satisfaction and overall of the project was the highest level (mean =4.60), the opinion of 
total of exhibition  was a highest level (mean= 4.51) the opinion of design result was a 
highest level (mean=4.62), the weaving product was the most interesting by consumer, 
followed by the basketwork product, the pottery product and the mold, respectively.  
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ภาพท่ี 4.73 แบบร่างลายผ้าขิต แบบท่ี 3 134
ภาพท่ี 4.74 การผลิตต้นแบบผ้าฝ้ายขิตลายบ้านเชียง 135
ภาพท่ี 4.75 ฉลองพระองค์พระเจ้าพ่ีนางเธอ เจ้าฟ้ากัลยาณิวัฒนา กรมหลวงนราธิวาสราชนครินทร์ 135
ภาพท่ี 4.76 ฉลองพระองค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ 136
ภาพท่ี 4.77 แบบร่างเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยทํางาน 136
ภาพท่ี 4.78 ตรวจเลือกแบบร่างเคร่ืองแต่งกาย กลุ่ม ธ มณโฑ เพ่ือการผลิต 136
ภาพท่ี 4.79 แบบร่างเคร่ืองแต่งกายท่ีผ่านการพิจารณาเพ่ือผลิตต้นแบบ 137
ภาพท่ี 4.80 ต้นแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยทํางาน กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 137
ภาพท่ี 4.81 แบบร่างลายมัดหม่ี แบบท่ี 1 138
ภาพท่ี 4.82 แบบร่างลายมัดหม่ี แบบท่ี 2 138
ภาพท่ี 4.83 แบบร่างลายมัดหม่ี แบบท่ี 3 138
ภาพท่ี 4.84 เคร่ืองแต่งกายคนยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง 138
ภาพท่ี 4.85 แบบร่างเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยรุ่น 139
ภาพท่ี 4.86 ตรวจเลือกแบบร่างเคร่ืองแต่งกาย กลุ่ม ร้านพวนคอลเลคชั่น เพ่ือการผลิต 139
ภาพท่ี 4.87 แบบร่างเคร่ืองแต่งกายท่ีผ่านการพิจารณาเพ่ือผลิตต้นแบบ 139
ภาพท่ี 4.88 ต้นแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยรุ่นลายผ้ามัดหม่ี ร้านพวนคอลเลคชั่น 140
ภาพท่ี 4.89 สอนข้ึนรูปกระเป๋าจักสานไม้ไผ่ร่วมกับวัสดุผ้า 141
ภาพท่ี 4.90 แบบร่างลาย 3 มิติ ด้วยการทอไม้ไผ่จริง 2 ลวดลาย 141
ภาพท่ี 4.91 ข้ึนโครงสร้างต้นแบบกระเป๋าถือลายกระดองเต่า 141
ภาพท่ี 4.92 ลายกระดองคลื่น 142
ภาพท่ี 4.93 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น ข้ึนโครงกระเป๋าถือ 142
ภาพท่ี 4.94 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น พัฒนาลวดลายจากลายกระดองเต่าเป็นลายขดก้นหอย 142
ภาพท่ี 4.95 ต้นแบบกระเป๋าจากโครงจักสานได้ท้ังหมด 4 รูปแบบ 143
ภาพท่ี 4.96 แสดงสัดส่วนมนุษย์กับผลิตภัณฑ์ต้นแบบกระเป๋าจักสาน 143
ภาพท่ี 4.97 ต้นแบบกระติบข้าวเหนียวลายคลื่นและลายกระดองเต่า 144
ภาพท่ี 4.98 ต้นแบบพัดจักสานไม้ไผ่ 144
ภาพท่ี 4.99 แบบลายขดก้นหอยงานจักสานคล้า 145
ภาพท่ี 4.100 ให้ข้อเสนอแนะและแนวทางการออกแบบกระเป๋าจักสานคล้ากับวัสดุหนัง 145
ภาพท่ี 4.101 การทดสอบข้ึนลายกระเป๋า ลายขดก้นหอย 145
ภาพท่ี 4.102 ต้นแบบกระเป๋าถือจักสานคล้า 146
ภาพท่ี 4.103 ต้นแบบกระเป๋าสะพาย Bucket Beg แรงบันดาลใจจากกระติบข้าวเหนียว 146
ภาพท่ี 4.104 ต้นแบบกระเป๋าใส่เหรียญแบบพวงกุญแจ 146
ภาพท่ี 4.105 แบบร่างลาย 3 มิติ ด้วยการทอกกจริง 3 ลวดลาย 147
ภาพท่ี 4.106 สอนการทอลายคลื่นและลายกระดองเต่า 147
ภาพท่ี 4.107 แม่แบบลายทอเส่ือกก 148
ภาพท่ี 4.108 ส่งมอบแม่แบบลายทอเสื่อกกให้กลุ่มชุมชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 148
ภาพท่ี 4.109 ต้นแบบเสื่อกกลายคล่ืนและลายกระดองเต่า 149
ภาพท่ี 4.110 ต้นแบบเบาะรองนั่งและหมอนอิงกลุ่มชมุชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 149
ภาพท่ี 4.111 แบบร่างแม่พิมพ์ขนมวุ้น  ร้านวุ้นบ้านโนน 151
ภาพท่ี 4.112 ตรวจเลือกแบบร่างแม่พิมพ์ขนมวุ้น  ร้านวุ้นบ้านโนน 151
ภาพท่ี 4.113 แบบร่าง 3 มิติก่อนนําไปผลิตจริง 151
ภาพท่ี 4.114 ข้ันตอนการผลิตแม่พิมพ์อลูมิเนียมสําหรับอาหาร โดยการ CNC โลหะ 152



ฑ 

 

 หัวข้อ หน้า 
ภาพท่ี 4.115 ต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียมสําหรับขนมวุ้น คร้ังท่ี 1 152
ภาพท่ี 4.116 การทดสอบทําขนมวุ้นจากต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียม คร้ังท่ี 1 152
ภาพท่ี 4.117 ต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียมสําหรับขนมวุ้น คร้ังท่ี 2 153
ภาพท่ี 4.118 ขนมวุ้น จากการทดสอบแม่พิมพ์ คร้ังท่ี 2 153
ภาพท่ี 4.119 แบบร่างแม่พิมพ์ขนมชั้น  ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 154
ภาพท่ี 4.120 ตรวจเลือกแบบร่างแม่พิมพ์ขนมชั้น  ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 154
ภาพท่ี 4.121 ต้นแบบแม่พิมพ์ขนมชั้น และทําการทดสอบคร้ังท่ี 1 154
ภาพท่ี 4.122 ต้นแบบแม่พิมพ์ขนมชั้น คร้ังท่ี 2 155
ภาพท่ี 4.123 ขนมชั้น จากการทดสอบแม่พิมพ์ขนมชั้น คร้ังท่ี 2 155
ภาพท่ี 4.124 แบบร่างปั้มร้อน 9 แบบร่าง 156
ภาพท่ี 4.125 การทดสอบแม่พิมพ์ปั๊มร้อนกับขนมปัง และชีสเค้ก 156
ภาพท่ี 4.126 แผ่นโรยผงไอซ่ิงขนมเค้ก 4 แบบร่าง 157
ภาพท่ี 4.127 ต้นแบบแม่พิมพ์ปั้มร้อน และแผ่นโรยแต่งหน้าขนม 157
ภาพท่ี 4.128 การทดสอบแผ่นโรยแต่งหน้าขนมกับขนมเค้กและบานอฟฟี่ 157
ภาพท่ี 4.129 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "อัจฉรานนท์" แบบท่ี 1 158
ภาพท่ี 4.130 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "อัจฉรานนท์" แบบท่ี 2 158
ภาพท่ี 4.131 ตราสัญลักษณ์ "อัจฉรานนท์" ท่ีพัฒนาแบบคร้ังท่ี 1 158
ภาพท่ี 4.132 ตราสัญลักษณ์ "อัจฉรานนท์" ท่ีพัฒนาแบบคร้ังท่ี 2 159
ภาพท่ี 4.133 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "วุ้นบ้านโนน" แบบท่ี 1 159
ภาพท่ี 4.134 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "วุ้นบ้านโนน" แบบท่ี 2 159
ภาพท่ี 4.135 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "ร้อยวันพันปี"  แบบท่ี 1 159
ภาพท่ี 4.136 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "ร้อยวันพันปี"  แบบท่ี 2 160
ภาพท่ี 4.137 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบท่ี 1 160
ภาพท่ี 4.138 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบท่ี 2 160
ภาพท่ี 4.139 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบท่ี 3 160
ภาพท่ี 4.140 แบบร่างตราสัญลักษณ์ "บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบท่ี 4 160
ภาพท่ี 4.141 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ร้านร้อยวันพันปี จํานวน 4 แบบร่าง 161
ภาพท่ี 4.142 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านร้อยวันพันปี 161
ภาพท่ี 4.143 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ร้านแมคแอนด์แบ้งค์ จํานวน 2 แบบร่าง 162
ภาพท่ี 4.144 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านแมคแอนด์แบ้งค ์ 162
ภาพท่ี 4.145 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ร้านบา้นเชียง 5,000 ปี จํานวน 2 แบบร่าง 163
ภาพท่ี 4.146 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 163
ภาพท่ี 4.147 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น 164
ภาพท่ี 4.148 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 164
ภาพท่ี 4.149 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ป้ายติดสินค้า (Tag) กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 165
ภาพท่ี 4.150 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เข็มขัดคาดเส่ือ  กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 165
ภาพท่ี 4.151 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านประกายไหมไทย 166
ภาพท่ี 4.152 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 166
ภาพท่ี 4.153 แบบร่างป้ายห้อยสินค้า (Tag) ร้านพวนคอลเลคชั่น จํานวน 2 แบบร่าง 167
ภาพท่ี 4.154 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านพวนคอลเลคชั่น 167
ภาพท่ี 4.155 ต้นแบบตรายางร้านร้านวุ้นบ้านโนน 168
ภาพท่ี 4.156 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 168



ฒ 

 

 หัวข้อ หน้า 
ภาพท่ี 4.157 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านเบเกอร์ร่ี 169
ภาพท่ี 4.158 ใบปลิวแสดงข้อมูลงานวิจัยของกลุ่มอาหารท้ัง 3 กลุ่ม 169
ภาพท่ี 4.159 บรรยากาศการเปิดงานนิทรรศการแสดงผลงานวิจัย 170
ภาพท่ี 4.160 บรรยากาศงานนทิรรศการแสดงผลงานวิจัย 170
ภาพท่ี 4.161 กิจกรรมภายในงานนิทรรศการ 171

   
ภาคผนวก   

ภาพท่ี ผ.1 ส่งมอบลายผ้าขิต จํานวน 3 ลาย ให้กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ 206
ภาพท่ี ผ.2 ส่งมอบแบบร่างกระด่ิงลมดินเผา จํานวน 3 แบบ ให้ร้านร้อยวันพันปี 207
ภาพท่ี ผ.3 ส่งมอบแบบร่างสร้อยคอดินเผา จํานวน 10 แบบ ให้ร้านแมคแอนด์แบงค ์ 207
ภาพท่ี ผ.4 ส่งมอบแบบร่างกระถางต้นไม้ดินเผา จํานวน 3 แบบ ให้ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 208
ภาพท่ี ผ.5 ส่งมอบแบบร่างกระเป๋าจักสานคล้า จํานวน 8 แบบ ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสาน

จากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
208

ภาพท่ี ผ.6 ส่งมอบลายผ้ามัดหม่ี จํานวน 3 ลาย ให้ร้านพวนคลอเลคชั่น 209
ภาพท่ี ผ.7 ส่งมอบลายผ้ามัดหม่ี จํานวน 3 ลาย ให้ร้านประกายไหมไทย 209
ภาพท่ี ผ.8 ส่งมอบแบบร่างเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยทํางาน จํานวน 6 แบบ ให้กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ 210
ภาพท่ี ผ.9 ส่งมอบแบบร่างเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยรุ่น จํานวน 6 แบบ ให้ร้านพวนคลอเลคชั่น 210
ภาพท่ี ผ.10 ส่งมอบแบบร่างเคร่ืองแต่งกายสตรีและบุรุษ จํานวน 8 แบบ ให้ร้านประกายไหมไทย 211
ภาพท่ี ผ.11 ส่งมอบปั๊มร้อนตรา logo  ร้าน เคร่ืองพร้อมตัวปั๊ม 1 ชุด ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจัก

สานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
213

ภาพท่ี ผ.12 ส่งมอบแม่แบบเพ่ือการทอเสื่อกกให้กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ จํานวน 2 แม่แบบลาย 214
ภาพท่ี ผ.13 ส่งมอบต้นแบบกระด่ิงลมเพ่ือเป็นแนวทางในการจําหน่าย 1 ชิ้นงาน ให้ร้านร้อยวันพันปี 214
ภาพท่ี ผ.14 ส่งมอบต้นแบบกระเป๋าจักสานไม้ไผ่ ให้วิสาหกิจชุมชนกลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น 215
ภาพท่ี ผ.15 ส่งมอบแม่พิมพ์ซิลิโคนสําหรับการทําขนมชั้น ให้ร้านขนมไทยครูต๋ิว 215
ภาพท่ี ผ.16 ส่งมอบแม่พิมพ์แผ่นโรยผงบานอฟฟี่ และปั๊มร้อน พร้อมเครื่อง ให้ร้านบ้านเบเกอรี่ 216
ภาพท่ี ผ.17 ส่งมอบต้นแบบและ pattern เคร่ืองแต่งกายสตรีให้กลุ่ม ธ มณโฑ 216
ภาพท่ี ผ.18 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษใหญ่ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า 218
ภาพท่ี ผ.19 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ ป้ายติดสินค้า ให้ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 219
ภาพท่ี ผ.20 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  ให้กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ 219
ภาพท่ี ผ.21 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  ให้ร้านพวนคลอเลคชั่น 220
ภาพท่ี ผ.22 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  ให้ร้านร้อยวันพันปี 220
ภาพท่ี ผ.23 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ป้ายสินค้าและถุงแก้ว ให้ร้านแมคแอนด์แบงค์ 221
ภาพท่ี ผ.24 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ป้ายสินค้าและถุงแก้ว ให้วิสาหกิจชุมชนจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น 221
ภาพท่ี ผ.25 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษกลาง ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคลา้ 222
ภาพท่ี ผ.26 ส่งมอบใบปลิว และสต๊ิกเกอร์ติดสินค้า ให้ร้านขนมไทยครูต๋ิว 222
ภาพท่ี ผ.27 ส่งมอบใบปลิว ให้ร้านบ้านเบเกอร่ี 223
ภาพท่ี ผ.28 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์สายคาดเสื่อ และป้ายห้อยสินค้า ให้กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 223
ภาพท่ี ผ.29 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ ให้ร้านประกายไหมไทย 224
ภาพท่ี ผ.30 เตรียมอาหารว่างในงานนิทรรศการ 289
ภาพท่ี ผ.31 เตรียมของท่ีระลึกในงานนิทรรศการ 290
ภาพท่ี ผ.32 เตรียมงานนิทรรศการวันท่ี 8 มีนาคม 2561 290
ภาพท่ี ผ.33 เปิดงานนิทรรศการ “ลาย#2: กลิ้ง กด แกะ ก่อ” 291



ณ 

 

 หัวข้อ หน้า 
ภาพท่ี ผ.34 บรรยากาศในงานนิทรรศการ ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ 292
ภาพท่ี ผ.35 บรรยากาศในงานนิทรรศการ ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ 293
ภาพท่ี ผ.36 Design Workshop  วันท่ี 10 มีนาคม 2561 กิจกรรมทําของท่ีระลึกจากผ้า 294
ภาพท่ี ผ.37 Design Workshop วันท่ี 11 มีนาคม 2561 กิจกรรมทําของท่ีระลึกจักสานคล้า 295
ภาพท่ี ผ.38 บรรยากาศร้านคา้ท่ีมาออกร้านในงานนิทรรศการ 296
ภาพท่ี ผ.39 บรรยากาศร้านคา้ท่ีมาออกร้านในงานนิทรรศการ 297
ภาพท่ี ผ.40 ร่วมแสดงนิทรรศการในโครงการปัจฉิมนิเทศและมอบประกาศนียบัตรและแนะแนว

การศึกษา ประจําปีการศึกษา 2561 
298

ภาพท่ี ผ.41 พลเอกดาว์พงษ์ รัตนสุวรรณ องคมนตรี เข้าชมงานนิทรรศการ 300
ภาพท่ี ผ.42 บรรยากาศงานนทิรรศการพลังแผ่นดิน สู่การพัฒนาท้องถ่ิน 301
ภาพท่ี ผ.43 นายวัฒนา พุฒิชาติ ผู้ว่าราชการจงัหวัดอุดรธานี เข้าชมงานนิทรรศการ 302
ภาพท่ี ผ.44 ศาสตราจารย์ นายแพทย์สิริฤกษ์ ทรงศิวิไล เลขาธิการคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ เข้า

ชมงานนิทรรศการ 
303

ภาพท่ี ผ.45 บรรยากาศงานนทิรรศการ ผ้า "วัตถาภรณ์ : นิทรรศการผ้า"   304
ภาพท่ี ผ.46 ร้านร้อยวันพันปี จําหน่ายสินค้า ในงานเฉลิมฉลองมรดกโลกบ้านเชียง 2561 306
ภาพท่ี ผ.47 กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑและร้านประกายไหมไทย นําแบบเสื้อผ้าสตรีจําหน่ายในงาน โครงการ

พัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขง 
307

ภาพท่ี ผ.48 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน นําผลงานร่วมแสดงและ
จําหน่าย ในงาน Buengkan To Asean Trade Fair (คร้ังท่ี 1) 

307

ภาพท่ี ผ.49 ร้านขนมไทยครูต๋ิวได้รับออเดอร์ขนมไทยลายพระอาทิตย์บ้านเชียงในการจัดเบรกการ
ประชุม สํานักงานทรัพยากรน้ําบาดาล เขต 10 อุดรธานี 

307

ภาพท่ี ผ.50 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน นําผลงานร่วมแสดงและ
จําหน่าย ในวันสถาปนาจังหวัดบึงกาฬ ครบรอบ7ปี 

308

ภาพท่ี ผ.51 ร้านแมคแอนด์แบงค์อยู่ระหว่างการผลิตจี้ดินเผาสําหรับทําเคร่ืองประดับ 308
ภาพท่ี ผ.52 กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ นําสินค้ามาจาํหน่ายในงานสภากาแฟ 308
ภาพท่ี ผ.53 The Song ของเล่นเสริมพัฒนาการด้านดนตรี 310
ภาพท่ี ผ.54 "น้องเชียง" จิ๊กซอไม้ 310
ภาพท่ี ผ.55 Maun-Group 311
ภาพท่ี ผ.56 ของเล่นจาลองการเขียนสีลายไห เพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้วิถีชุมชนของชาวบ้านเชียง 311
ภาพท่ี ผ.57 ของเล่นพัฒนาการด้านสติปัญญา "เกมส์สร้างสรรค์" 312
ภาพท่ี ผ.58 Ban Chiang Box 312
ภาพท่ี ผ.59 อบรมการสานกลุ่มจักสานไม้ไผ่บา้นดงเย็น 314
ภาพท่ี ผ.60 อบรมการเย็บกระเป๋ากลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น   314
ภาพท่ี ผ.61 อบรมการข้ึนรูปแทรงกระเป๋ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 314
ภาพท่ี ผ.62 อบรมการทอเสื่อกกจากแม่แบบกลุ่มชุมชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 315
ภาพท่ี ผ.63 สํารวจปัญหาร้านแมคแอนด์แบงค์ 316
ภาพท่ี ผ.64 สํารวจปัญหากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 316
ภาพท่ี ผ.65 สํารวจปัญหากลุ่มทอผ้าพ้ืนเมืองเทศบาลตําบลบ้านเชียง 317
ภาพท่ี ผ.66 สอนทําจี้พู่ห้อยคอจากเศษด้ายฝ้ายทอมือ 317
ภาพท่ี ผ.67 เทคนิคการพันเก็บขอบด้วยเชือกเทียน 317
ภาพท่ี ผ.68 สอนทําสายสร้อยจากเชือกเทียน 318

 



 
 
 

บทที่ 1 
   บทนํา 



2 
 

บทที่1 
บทนํา 

 
1. ความเป็นมาและความสําคัญ 

 สถานการณ์การท่องเที่ยวไทย การท่องเที่ยวไทยมีการขยายตัวมาอย่างต่อเน่ืองทั้งจํานวน
และรายได้จากการท่องเที่ยว ในระยะ 5 ปี ที่ผ่านมา จํานวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ืองจาก 
14.0 ล้านคน ในปี 2552 เป็น 24.8 ล้านคน ในปี 2557 โดยเพ่ิมสูงสุดในปี 2556 มีจํานวน
นักท่องเที่ยวมากถึง 26.5 ล้านคน และสูงสุดเป็นลําดับที่ 7 ของโลก แต่ลดลงในปี 2557 เน่ืองจาก
ประสบกับวิกฤตทางการเมืองและวิกฤตเศรษฐกิจในกลุ่มประเทศยุโรป โดยตลาดหลักยังคงเป็น 10 
ตลาดที่มีส่วนแบ่งการตลาดรวมกันมากกว่าร้อยละ 60 ได้แก่ จีน อินเดีย สหราชอาณาจักร มาเลเซีย 
ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น เยอรมนี เกาหลีใต้ และฝร่ังเศส สําหรับในปี 2558 คาดการณ์ว่าจะ 
มีจํานวนนักท่องเที่ยว 28.5–29.0 ล้านคน ส่วนรายได้และค่าใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวมีแนวโน้ม
เพ่ิมขึ้นตามจํานวนนักท่องเที่ยว หน่ึงในปัจจัยการเปลี่ยนแปลงท่ีส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวที่มี
ความน่าสนใจในการทําวิจัยคือ การท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) 
นักท่องเที่ยวมีแนวโน้มสนใจการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษมากข้ึน เช่น การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
การท่องเท่ียวเชิงผจญภัย การท่องเที่ยวเชิงศาสนา การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและนิทรรศการ 
(MICE) และการท่องเท่ียวเชิงกีฬา (Sports Tourism)เป็นต้น  สัมพันธ์กับยุทธศาสตร์ที่ 1 การ
ส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว กลยุทธ์การปรับโครงสร้างตลาดสู่ High Value เน้นการขยายฐานตลาด
นักท่องเที่ยวกลุ่ม High Value ทั้งกลุ่มระดับกลาง-บน กลุ่มความสนใจพิเศษ โดยนําเสนอสินค้าและ
บริการที่มีคุณภาพควบคู่กับการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าวิถีไทย และสร้างการเดินทางเช่ือมโยงให้ไทย
เป็นประตูสู่อาเซียน โดยดําเนินการผ่าน 3 มาตรการ คือ มาตรการเร่งเพ่ิมรายได้ มาตรการปรับ
โครงสร้างตลาดหลัก และมาตรการแสวงหากลุ่มตลาดใหม่ ดังมาตรการเร่งเพ่ิมรายได้ มีแนวทางการ
ดําเนินงาน โดยการเจาะตลาดกลุ่มเฉพาะที่มีแนวโน้มการใช้จ่ายสูง ได้แก่ กลุ่ม Health & Wellness, 
MICE, Green Tourism (Eco Luxury), Aging, Sport Tourism, Wedding & Honeymoon กลุ่ม
ครอบครัว กลุ่มตลาดมุสลิม ส่งเสริมการเดินทางของกลุ่มที่สร้างผลกระทบต่อสังคมน้อยเช่น กลุ่ม
เยาวชน กลุ่ม Responsible Tourists กลุ่ม Green Tourism ขยายฐานนักท่องเที่ยวตลาดหลักกลุ่ม
ระดับกลาง-บนจากเอเชีย (ไม่รวมจีน อินเดีย) ยุโรป (ไม่รวมรัสเซีย) อเมริกา ตะวันออกกลาง โอเชีย
เนีย เพ่ิมการเดินทางในช่วงนอกฤดูกาลท่องเที่ยวของประเทศไทย โดยหาตลาดทดแทน หรือกระตุ้น
การเติบโตของตลาดที่เดินทางในช่วง Low Season นําเสนอสินค้าและกิจกรรมที่เพ่ิมมูลค่าวิถีไทย 7 
กลุ่ม (ขยายผลต่อเน่ืองจากปีท่องเที่ยว วิถีไทย) อาทิ Premium OTOP อาหารไทย (Gastronomy 
Tourism) บูติครีสอร์ท การซื้อสินค้า (Shopping) รวมท้ังสินค้าเกษตร/วิถีชีวิตส่งคมเกษตร 
ศิลปวัฒนธรรม (Arts & Cultures) (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา. 2558) สัมพันธ์กับการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดอุดรธานี ที่เน้นด้านประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม การท่องเท่ียวที่สําคัญ ได้แก่ 
การท่องเที่ยวอารยะธรรมโบราณ เช่น บ้านเชียง ซึ่งเป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรม มีนักท่องเท่ียวเข้า
ชมปีละไม่ตํ่ากว่า 0.2 ล้านคน โดยในปี 2552 มีผู้เย่ียมเยือน 2,216,729 คน คิดเป็นร้อยละ 20.5 
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ของภาค และร้อยละ 68.0 ของกลุ่มจังหวัด ซึ่งสูงกว่าปี 2550 คิดเป็นร้อยละ 54.8 และ 22.6 
ตามลําดับ ซึ่งในการท่องเที่ยวปี 2552 ขยายตัวร้อยละ 23 พ้ืนที่ที่มีจํานวนนักท่องเท่ียวเดินทางมาก
ที่สุดได้แก่ อําเภอเมือง และอําเภอหนองแสง (เทศบาลอุดรธานี. 2557) ปัจจุบันจังหวัดอุดรธานีเป็น
จังหวัดที่มีการท่องเที่ยวหลากหลาย ในรูปแบบของ 5 ส ตลุยอุดรธานี ประกอบด้วย 1) สายย้อนยุค 
คือสถานที่ท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ เช่น พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง  ภูพระบาท  หอนาง
อุษา 2)สายศาสนา เป็นการท่องเที่ยวตามแหล่งธรรมะ เช่น วัดป่าบ้านตาด วัดภูก้อน  วัดโพธิสมภรณ์  
คําชะโนด  3) สายกิน เป็นร้านจําหน่ายอาหารท่ีขึ้นช่ือของจังหวัด เช่น ร้านวีทีแหนมเนือง  ร้าน
ส้มตําเจ๊ไก่  ร้านลาบนัว 4) สายธรรมชาติ เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศหรือทางธรรมชาติ เช่น ภูฝอย
ลม  สวนสาธารณะหนองประจักษ์  ทะเลบัวแดง และ 5) สายช็อป เป็นแหล่งท่องเที่ยวเพื่อซื้อสินค้า
งานหัตถกรรมต่างๆ เช่น ศูนย์การค้า UD Town  ตลาดผ้าบ้านนาข่า  ร้านจําหน่ายสินค้าบ้านเชียง  

 ภรภัทร วรรธนานันต์ (สัมภาษณ์, 1 กรกฎาคม 2559) เจ้าของร้านวุ้นบ้านโนน กล่าวว่า การ
จําหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม จะเน้นจําหน่ายแก่คนในพ้ืนที่ร้อยละ 70 เป็นขนมประเภทกิน
เล่น แบบพอดีคํา ราคาไม่แพง และขนมในโอกาสพิเศษ เช่น ขนมเค้กวันเกิด  วันปีใหม่  ของฝาก
ผู้ใหญ่  ส่วนร้อยละ 20 จะเป็นกลุ่มข้าราชการ หรือหน่วยงานเอกชนสั่งซื้อเพ่ือรับรองแขก จัด
กิจกรรมสัมมนา หรืองานประชุมต่างๆ  ร้อยละ 10 เป็นนักท่องเที่ยวที่ซื้อเพ่ือเป็นของฝาก แต่รูปแบบ
ขนมยังไม่มีลักษณะเฉพาะท่ีสื่อถึงการเป็นของฝากเมืองอุดรธานี เพราะรูปทรงของขนมจะได้มาจาก
แม่พิมพ์สําเร็จรูปที่เป็นรูปดอกไม้ หัวใจ ตัวการ์ตูน ซึ่งไม่มีความสอดคล้องกับเอกลักษณ์จังหวัด ซึ่งถ้า
มีการผลิตแม่พิมพ์ขนมที่มีลวดลายส่ือถึงอุดรธานี ผู้บริโภคโดยเฉพาะกลุ่มนักท่องเท่ียวน่าจะให้ความ
สนใจเป็นพิเศษในการซื้อเพ่ือเป็นสินค้าของฝาก 

 

  
ภาพท่ี 1.1 รูปแบบขนมและแม่พิมพ์วุ้น ของร้านวุ้นบ้านโนน 

 
 สิรินทร์ ย้วนใยดี (สัมภาษณ์, 8 กุมภาพันธ์ 2558) หัวหน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 

กล่าวว่า การต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายบ้านเชียงสามารถทําได้หลายรูปแบบ ถ้าได้แนวทางที่ใหม่
แตกต่างจากสินค้าเดิมที่มีขายในปัจจุบัน ก็จะเป็นแนวทางเลือกให้แก่นักท่องเที่ยวได้ดีย่ิงขึ้น 
ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนมเป็นอีกทางเลือกที่น่าสนใจในการที่จะนําลวดลายมาบูรณาการร่วม 
เพ่ือให้มีลักษณะเฉพาะที่สื่อถึงขนมจังหวัดอุดรธานีได้ ตราประทับดินเผาบ้านเชียงมีรูปลักษณะที่
ใกล้เคียงกับแม่พิมพ์ขนมมาก และมีลวดลายที่ลึก นูน สวยงาม แปลกตา ซึ่งมีนักวิชาการและนัก
โบราณคดีจํานวนมากสันนิษฐานต่อตราประทับดินเผาบ้านเชียงว่า ใช้กด ประทับลายบนภาชนะดิน
เผา แต่เพราะลวดลายบนภาชนะดินเผาบ้านเชียงสมัยปลายเป็นลวดลายที่เกิดจากการเขียนด้วยพู่กัน 
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และไม่ปรากฎลวดลายบนภาชนะดินเผาที่เกิดจากลายประทับ จึงเกิดสมมติฐานที่ว่าเป็นเคร่ืองมือที่
สร้างลวดลายบนผืนผ้า แต่ด้วยการสันนิษฐานที่ว่าใช้ในการกด ประทับน้ีจึงมีความคล้ายคลึงกับ
แม่พิมพ์ขนมในการกดเพ่ือสร้างลวดลายบนขนมน้ันๆ รวมถึงลวดลายของตราประทับดินเผาที่มี
มากกว่า 200 ลาย คงเป็นการดีไม่น้อยถ้าจะมีการนํามาผลิตเป็นแม่พิมพ์ขนม เพ่ือเป็นการส่งเสริม
แนวทางการท่องเที่ยวในรูปแบบของฝากประเภทอาหารจังหวัดอุดรธานี 

ด้วยความน่าสนใจของลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงที่มีลวดลายสวยงาม และเป็น
โบราณวัตถุที่แสดงลักษณะเฉพาะที่จังหวัดอุดรธานี  บ้านเชียงยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความ
นิยมเพิ่มขึ้นทุกปี  ในประเด็นของการท่องเท่ียวที่ต้องคํานึงถึงสถานท่ีท่องเท่ียว ที่พัก การบริการต่าง 
ๆ แล้ว รูปแบบสินค้าของที่ระลึกก็ถือเป็นปัจจัยสําคัญในการท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน จึงเป็นความท้า
ทายของผู้วิจัยในการถอดลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงเช่ือมสัมพันธภาพระหว่างลวดลาย
โบราณยุคก่อนประวัติศาสตร์ กับความหมายของลวดลายในเชิงมงคลสมัย และเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของ
ฝากจังหวัดอุดรธานีที่ตอบสนองความต้องการของผู้ผลิตและผู้บริโภค ซึ่งจากการที่ผู้วิจัยได้ทํางาน
วิจัย เรื่อง ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ โดย
กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) ได้จัดแสดงงานนิทรรศการเมื่อวันที่ 
8-15 กุมภาพันธ์ 2558 ณ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี และจัดสัมมนาวิชาการ
วันที่ 8 กุมภาพันธ์ 2558 ทั้งน้ีได้มีการทดลองทําขนมว่างในงานสัมมนา โดยการทําแม่พิมพ์ไม้
แกะสลักลายเพ่ือทําขนมเป๊ียะลายบ้านเชียง ซึ่งมีความแปลกใหม่ ได้รับผลตอบรับกับคนในพ้ืนที่บ้าน
เชียงเป็นอย่างดีย่ิง 

 

   
ภาพท่ี 1.2 แมพิ่มพ์ไม้แกะสลกัลายในการผลิตขนมเป๊ียะลายบ้านเชียง 

 
 ผลิตภัณฑ์ของฝากอ่ืนๆ ที่ได้ทดลองทําการออกแบบร่วมกับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ใน

งานวิจัยครั้งน้ันประกอบด้วย งานจักสาน เป็นการถอดลวดลายเพื่อใช้ในงานจักสานคล้า แปรรูปเป็น
กระเป๋าสตรี  ผ้าทอมัดหมี่ย้อมคราม ถอดแบบลายเป็นลายผ้ามัดหมี่ ผลิตทั้งแบบผ้าผืน แล้วนํามา
แปรรูปเป็นเสื้อสตรีวัยทํางาน ซึ่งสํานักวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีให้ความสนใจในผืนผ้าที่ออกแบบ
ใหม่มาก และได้นําผ้าผืนส่งเข้าประกวดผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมได้รับรางวัลยอดเย่ียมในการประกวด 
ส่งผลให้ผู้ผลิตได้รับการยอมรับและผู้บริโภคให้ความสนใจอย่างย่ิง  และงานเคร่ืองป้ันดินเผา ผลิต
เป็นสินค้าประเภทต้ังโชว์บนโต๊ะทํางาน 
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        (ก)   (ข)            (ค)       (ง) 

  
ภาพท่ี 1.3 ผลงานวิจัยจากการถอดแบบลายประทับดินเผาบ้านเชียง 

(ก) จําลองลูกกลิ้งดินเผาเป็นผลิตต้ังโชวบนโต๊ะสํานักงาน  (ข) กระเป๋าจักสานสําหรับสตรี  (ค) ผ้ามัดหม่ี
ย้อมคราม  (ง) แฟชั่น 

 
จากผลงานวิจัยลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิง

พาณิชย์ โดยกนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) ผู้วิจัยต้องการนํามาต่อ
ยอดเพ่ือให้งานทรงคุณค่าทางการท่องเที่ยวเชิงการตลาดของจังหวัดอุดรธานีย่ิงขึ้น จึงจะนําผลจาก
การวิจัยเดิมทางด้านลวดลายมาหาสัมพันธภาพเชิงความหมาย ระหว่างรูปลักษณ์ลายเดิมบ้านเชียง 
เปรียบเทียบความสัมพันธ์กับลายมงคลสมัยนิยม  เพ่ือสร้างแนวทางเลือกให้แก่นักท่องเที่ยวในการ
เลือกซื้อสินค้าของฝาก ของที่ระลึก และส่งเสริมแนวทางการสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน ตอบรับ
ยุทธศาสตร์แผนพัฒนาจังหวัดอุดรธานี 4 ปี ทางด้านการพัฒนาสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนต่อไปเพ่ือเพ่ิม
ขีดความสามารถของรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีมี  ให้เกิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายขึ้น โดย
คํานึงถึงเอกลักษณ์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง  ด้านการวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาองค์ความรู้ 
คุณค่าทางภูมิปัญญา และอัตลักษณ์ทางศิลปะ วัฒนธรรม หัตถกรรม และความหลากหลายของกลุ่ม
คน สร้างมูลค่าสู่การตลาด ด้วยกระบวนการบนพ้ืนฐานของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและเศรษฐกิจ
เชิงสร้างสรรค์ เพ่ือให้เกิดการกระจายรายได้ และลดช่องว่างทางเศรษฐกิจ (โครงการวิจัยกับนโยบาย
และยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ ฉบับที่ 8) เพ่ือมาประยุกต์ในงานออกแบบให้เหมาะสมกับวัสดุ
ภายในประเทศ  สร้างกระบวนการเรียนรู้แก่กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนภายในพ้ืนที่เพ่ือนําไปต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณลักษณะเฉพาะ และเพ่ิมมูลค่าทั้งทางวัสดุท้องถิ่นที่มีรวมถึงผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่า
มากย่ิงขึ้น 
 
2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

2.1 ศึกษาสัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง เชิงความหมายเปรียบเทียบ
สัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 

2.2 วิเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพ่ือประยุกต์เป็นแนวคิดในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.3 สังเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงให้เหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์
อาหารประเภทขนม 

2.4 ประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 
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3. ขอบเขตของการวิจัย 
 ในการศึกษาครั้งน้ีผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตโครงการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยดังน้ี 
1.  ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 

1.1 ขอบเขตด้านเน้ือหาที่ศึกษา ต่อยอดงานวิจัยของ กนิษฐา เรืองวรรณศักด์ิ ดุษฎี
นิพนธ์ในหัวข้อวิจัย ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิง
พาณิชย์ 

1.2 ศึกษาตราประทับดินเผาบ้านเชียงเดิมที่มีในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
และที่สหรัฐอเมริกาส่งมอบโบราณวัตถุสมัยก่อนประวัติศาสตร์ 554 ช้ิน คืนไทย 

1.3 เมื่อได้รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ทําการหาสัมพันธภาพ
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง เชิงความหมายเปรียบเทียบสัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 

1.4 ทําการวิเคราะห์ลวดลายเพื่อทําการวิเคราะห์และถอดแบบลวดลายที่เหมาะสมใน
การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 รูปแบบ ประกอบด้วย จักสาน เครื่องป้ันดินเผา ผ้าทอพ้ืนเมือง และ
อาหารประเภทขนม 

2. ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 
2.1 สังเคราะห์ และบูรณาการลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงให้เหมาะสม

สอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 รูปแบบ ประกอบด้วย จักสาน เครื่องป้ันดินเผา ผ้าทอ
พ้ืนเมือง และอาหารประเภทขนม โดยจําแนกเป็นรายประเภทดังน้ี 

2.1.1  ผลิตภัณฑ์จักสาน ถอดแบบลวดลายสําหรับการจักสานไม่ไผ่  จักสานคล้า 
และทอเสื่อกก 

2.1.2 ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา นํารูปลักษณะเฉพาะมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์
ประเภทของใช้และของฝาก ประกอบด้วย ภาชนะเครื่องป้ันดินเผา  เครื่องประดับ  และของตกแต่ง
บ้าน 

2.1.3  ผ้าทอพ้ืนเมือง ถอดแบบลวดลายสําหรับการทอผ้ามัดหมี่  และผ้าหมี่ขิต ทั้ง
ประเภทผ้าผืน และผลิตภัณฑ์แปรรูป 

2.1.4 ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม แบ่งเป็น 2 ประเภทขนม คือ ประเภทขนมไทย 
(1) ขนมช้ัน (2) วุ้นกะทิ ประเภทเค้กและเบเกอร์รี่ (1) ขนมบานอฟฟ่ี (2) ขนมเค้ก  

3. ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 
3.1 ขอบเขตทางด้านกลุ่มตัวอย่างที่จะทําการศึกษา เป็นการเลือกแบบเจาะจง 

 3.1.1 เก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้แนวทางการออกแบบ โดยผู้วิจัยได้
กําหนดกลุ่มในเขตพ้ืนที่ไว้ 2 กลุ่ม ดังน้ี 

 3.1.2 ทางด้านข้อมูลตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
3.1.2.1 พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ตําบลบ้านเชียง อําเภอหนองหาน 

จังหวัดอุดรธานี โทรศัพท์ 042 208 340 
 3.1.3 กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่มีประสบการณ์มากกว่า 10 ปี  
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ประเภทงานจักสาน 
 3.1.3.1  คุณไพจิตร จันดาดาล กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น ที่อยู่ 93 หมู่

ที่ 4 ตําบลบ้านเชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 41320 โทร 0899845466 
 3.1.3.2 คุณยุพิน แก่นนาคํา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า

อําเภอทุ่งฝน จังหวัดอุดรธานี 182 หมู่ 9 บ้านโนนสะอาด ต.ทุ่งฝน อ.ทุ่งฝน จ.อุดรธานี 41310  โทร 
0810477825, 042268139 

 3.1.3.3 คุณอ้อยอัจฉรา สรวงศิริ กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 33/1 หมู่ 2 
ตําบลหนองไผ่ อําเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี โทร 085-7382653 

  ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 
 3.1.3.4 คุณบุญเรือง คําพิมาน ร้านแมคแอนด์แบงค์ บ้านเลขที่ 7 หมู่ 13 

ตําบลบ้านเชียง  อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 41320 โทร 081-7399273 
 3.1.3.5 คุณลาวัลย์ ฉิมนันท์ ร้านร้อยวันพันปี บ.ปูลู ต.บ้านเชียง อ.หนอง

หาน จ.อุดรธานี 41320 โทร. 089-835-7460 
 3.1.3.6 คุณดวงฤทัย ฉัตรแก้ว  ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 111 หมู่ 13  

ตําบลบ้านเชียง  อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 41320 โทร.093-3744270 
  ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง 

 3.1.3.7 คุณชุมพร  สุทธิบุญ (ปราชญ์ชาวบ้านด้านผ้าทอมือ เลขที่ 
169689) ร้านประกายไหมไทย 33 หมู่ 13 บ้านเชียง ต.บ้านเชียง อ.หนองหาน อุดรธานี 
41320  pk2pol@gmail.com โทร 0814851864 

 3.1.3.8 คุณไวพจน์  ดวงจันทร์ กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 299/199 ต.หมูม่น อ.
เมือง จ.อุดรธานี 41000 โทร.0933488748 

 3.1.3.9 คุณเมธารัตน์  คําพิมาน ร้านพวนคอลเลคช่ัน 236/1 ต.บ้านเชียง 
อ.หนองหาน อุดรธานี 41320 โทรศัพท์ 083-6664671 , 086-8619229 

  ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
 3.1.3.10 คุณภรภัทร วรรธนานันต์ ร้านวุ้นบ้านโนน 28/11 ถนนสุยกิจ

จรรยา ตําบลหมากแข้ง อําเภอเมืองอุดรธานี จังหวัด อุดรธานี 41000  โทร 0-4224-7660 มี 3 
สาขาในจังหวัดอุดรธานี (ประเภทขนมไทย) 

 สาขา 1 ต้ังอยู่เส้นรอบหนองประจักษ์ก่อนถึงโรงพยาบาลวัฒนาการแพทย์ 
 สาขา 2 ต้ังอยู่ที่ถนนทหารทางไปกองบิน 23 ตรงข้ามป้ัมนํ้ามัน ปตท. 
 สาขา 3 ต้ังอยู่ที่ถนนประชารักษาทางไปวิทยาลัยพละศึกษาอุดรธานี 
   3.1.3.11 คุณจีระรัตน์  วรรณรัตน์ ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 78 ถ.พิทักษ์

สฤษด์ิ บ้านเหล่า ต.หมากแข้ง เทศบาลนครอุดรธานี 41000 โทร. 093-998-7495 (ประเภทขนม
ไทย) 

   3.1.3.12 คุณอัญชลี  สีหานาวี  ร้านบ้านเบเกอร์รี่ ใกล้วิทยาลัยสารพัดช่าง 
ถนนอําเภอ ต.หมากแข้ง จ.อุดรธานี, อ.เมืองอุดรธานี โทรศัพท์ 042-223-157 / 081-871-4823 
(ประเภทเค้กและเบเกอร์รี่) 
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สังเคราะห์ลวดลาย และทําการออกแบบ (Idea Sketch)  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา 
ได้แก่  ผู้ผลิตเจ้าของกิจการ 12 ท่าน ก่อนที่จะผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

 3.2 ผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตราประทับ
ดินเผาบ้านเชียงสร้าง 

4. ขอบเขตการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 
4.1 เผยแพร่ผลงานการออกแบบในรูปแบบนิทรรศการร่วมกับสํานักงานการ

ท่องเที่ยวจังหวัดอุดรธานี และพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง  ที่ศูนย์การค้า UD TOWN 
จังหวัดอุดรธานีกิจกรรมประกอบด้วย 

  4.1.1 นิทรรศการแสดงผลงานการวิจัย 
  4.1.2 สัมมนาแลกเปลี่ยนทัศนะ จากผลการวิจัย 
  4.1.3 จัดการจําหน่ายสินค้าชุมชน โดยกลุ่มผู้ผลิตนําสินค้าจากผลการวิจัยมา

ทดสอบตลาด 
4.2 ประเมินผลการออกแบบ 

  4.2.1 ผู้ผลิตประเภทผลงานร่วมกัน ในรูปแบบการสัมมนาแลกเปลี่ยนทัศนะกัน
ภายในงานนิทรรศการและเผยแพร่ผลการวิจัยแก่นักท่องเที่ยว ผู้ที่สนใจ และกลุ่มชุมชนรายอ่ืน 

  4.2.2 ประเมินผลตอบรับของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตรา
ประทับดินเผาบ้านเชียง วิธีการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Selection) จํานวน 500 
คน (Yamane, 1973)  

4.3 สรุปผลการวิจัย 
 
4. ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 
 4.1 ได้ฐานข้อมูลลวดลายประทับ กรณีศึกษาลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้าน
เชียง ในการนําไปต่อยอดขยายผลงานวิจัยต่อไป 
 4.2 ได้องค์ความรู้ของลวดลายที่สามารถนําไปประยุกต์ในการออกแบบให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
4 รูปแบบ คือ จักสาน เครื่องป้ันดินเผา ผ้าทอพ้ืนเมือง และอาหารประเภทขนมได้  
 4.3 ได้หมวดหมู่ของลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพ่ือประยุกต์ในการออกแบบให้แก่
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 รูปแบบ คอื จักสาน เครือ่งป้ันดินเผา ผ้าทอพ้ืนเมือง และอาหารประเภทขนม ให้
สามารถนําไปใช้และพัฒนาต่อยอดได้ง่าย 
 4.4 เพ่ือขับเคลื่อนการอนุรักษ์และรวบรวมข้อมูลทางด้านลวดลายประทับ กรณีศึกษา
ลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงอย่างมีระบบ ก่อนข้อมูลจะสูญหาย 
 4.5 ได้ต้นแบบแนวทางวิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี ที่สอดคล้องกับ
แนวคิดพ้ืนฐานในการสร้างสรรค์งานออกแบบ (จักสาน เคร่ืองป้ันดินเผา ผ้าทอพ้ืนเมือง และอาหาร
ประเภทขนม)  
 4.6 เกิดเครือข่ายชุมชนต่าง ๆ ภายในพ้ืนที่การวิจัย อันได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนจักสาน 
เครื่องป้ันดินเผา ผ้าทอพ้ืนเมือง และอาหารประเภทขนม เพ่ือการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานตรง
ความต้องการของผู้บริโภคบนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น  สะท้อนเอกลักษณ์บ้านเชียง 
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 4.7 เป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยสร้างความจดจําจากผลิตภัณฑ์ชุมชน แก่กลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่มีเย่ียมเยือนจังหวัดอุดรธานี 
 
5. นิยามศัพท์เฉพาะ 

5.1  ลวดลายประทับดินเผา  หมายถึง  ลวดลายที่สร้างสรรค์ขึ้นในยุคโลหะ กรณีศึกษา
ลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง โดยโบราณวัตถุน้ีสามารถสร้างลวดลายด้วยการกด  
สัมผัส หรือกลิ้งจากวัตถุหน่ึงไปยังวัตถุหน่ึงเพ่ือให้เกิดลวดลายขึ้น  

5.2  ลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง หมายถึง โบราณวัตถุบ้านเชียงที่นักโบราณคดีสันนิษฐานว่าใช้
กลิ้งสีบนผืนผ้า ผลิตจากดินเผา รูปทรงกระบอกแกะสลักลวดลาย เจาะรูที่แกนกลาง เส้นผ่าศูนย์กลาง 
2.2 - 4.5 เซนติเมตร ยาว 3.8 – 9.6 เซนติเมตร มีอายุ 2,300 – 1,800 ปี 

5.3 ตราประทับดินเผาบ้านเชียง หมายถึง  ตราประทับบ้านเชียงใช้ในการประทับลายบนผืน
ผ้า ผลิตจากดินเผา มีรูปทรงที่หลากหลายทั้ง แบบกลม สีเหลี่ยมผืนผ้า แกะสลักลวดลาย มีแกนดิน
เผาสําหรับจับ อายุ 2,300 – 1,800 ปี 

5.4 วัฒนธรรมบ้านเชียง หมายถึง วัฒนธรรมชุมชนสมัยก่อนประวัติศาสตร์ ในพ้ืนที่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนของประเทศไทย เริ่มขึ้นต้ังแต่ 5,000 ปีเป็นอย่างน้อย มีการพัฒนาใน
ด้านเทคโนโลยีและวิทยาการ มีสังคมเกษตรกรรม รู้จักการเพาะปลูกและเลี้ยงสัตว์ มีความรู้
ความสามารถในการหล่อหลอมโลหะทั้งสําริดและเหล็ก ทําเคร่ืองป้ันดินเผารูปแบบต่าง ๆ รู้จักการทอ
ผ้าตลอดจนมีความเช่ือและแบบแผนประเพณีร่วมกัน 

5.5 สัมพันธภาพ หมายถึง ความเก่ียวเน่ือง ความเก่ียวข้องที่สัมพันธ์กันทางลวดลายยุคก่อน
ประวัติศาสตร์บ้านเชียง กับยุคสมัยใกล้เคียง หรือยุคปัจจุบันที่มีลักษณะ คล้ายคลึง ส่งผลหรือมี
อิทธิพล ต่อความคิด ความเช่ือ และการกระทํา การรับรู้อิทธิพลของคู่ปฏิสัมพันธ์เป็นไปใน 3 ขั้นตอน
การรับรู้ผลกระทบอิทธิพลที่ส่งมาทั้งหมด (Unilateral effect) การแปรความสิ่งที่ได้รับรู้ทั้งหมดและ
เกิดปฏิกริยากับทุกมิติของข้อมูลที่ได้รับ การแสดงออกที่ผ่านกระบวนการคิด และเลือกสรรรูปแบบ  

5.6 องค์ความรู้ หมายถึง กลุ่มความคิดรวบยอด หลักการ วิธีการซึ่งเกิดขึ้นจากการวิเคราะห์
และสังเคราะห์ข้อมูลที่เป็นไปอย่างมีระบบได้ฐานข้อมูลลวดลายประทับ กรณีศึกษาลวดลายลูกกลิ้งและ
ตราประทับดินเผาบ้านเชียง โดยความรู้ที่เกิดขึ้นผู้รับหรือผู้ที่สนใจสามารถนําไปใช้ในลักษณะต่าง ๆ ได้  

5.7 ลายมงคลสมัยนิยม หมายถึง แบบอย่าง ความนิยมที่เป็นที่ยอมรับ สามารถสื่อแล้วเกิด
ความเข้าใจร่วมในทิศทางเดียวกันได้ ลวดลายที่เป็นความคิด มุมมอง ทัศนคติ ภาพลักษณ์ การ
เลียนแบบ และปรากฏการณ์ต่างๆ ที่เช่ือกันอย่างไม่เป็นทางการว่าเป็นสิ่งที่ช่ืนชอบของสังคมใน
ท่ามกลางวัฒนธรรมกระแสหลัก 

5.8 ผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นมาเพ่ือประโยชน์ใช้สอย
เพ่ือเป็นของฝากหรือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในรูปแบบงานหัตถกรรม หรือผลิตภัณฑ์ที่
นําวัสดุในพ้ืนที่มาสร้างสรรค์เพ่ือสร้างรายได้แก่คนในชุมชน ในงานวิจัยน้ีคือผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัด
อุดรธานี ที่ผลิตขึ้นในรูปแบบของสินค้าเพ่ือการจําหน่ายทั้งกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่ม
ผู้ประกอบการรายเด่ียว และกลุ่มวิสาหกิจขนาดย่อม (SME) ที่เสริมสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน
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จังหวัดอุดรธานี ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์
อาหารประเภทขนม 
 
6. ทฤษฎี สมมติฐานและ/หรือกรอบแนวความคิดของการวิจัย  

 ธีรกิติ  นวรัตน ณ อยุธยา (2552, หน้า 118-119) ได้กล่าวถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ย่ังยืน 
(Designing sustainable products) ว่าเป็นการออกแบบที่คํานึงถึงผลกระทบระยะยาว เหมาะสม
ที่สุดสําหรับกลุ่มผู้ผลิต ผู้บริโภค องค์กรธุรกิจและโลกของเรา หลักการในการออกแบบคํานึงถึง
วัตถุดิบที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ (Organic) กระบวนการผลิตที่ใช้พลังงานท่ีสามารถหมุนเวียนได้หรือ
เกิดขึ้นมาทดแทนได้ หรือแรงงานมนุษย์ที่ไม่ส่งผลต่อสภาวะแวดล้อมเน้นความปลอดภัย ไม่ส่งผลเสีย
ต่อสังคม  

 นํามาบูรณาการเพ่ือหาองค์ความรู้รวมที่สามารถนําไปต่อยอดผลิตภัณฑ์รูปแบบต่าง ๆ ได้ ใน
งานวิจัยน้ีสามารถสรุปเป็นแผนภูมิกรอบแนวคิดในการวิจัยได้ดังน้ี 
 

 
ภาพท่ี 1.4 กรอบแนวคิดของการวิจัย 



 
 
 

บทที่ 2 
การทบทวนวรรณกรรม/

สารสนเทศท่ีเกี่ยวข้อง 
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บทที่ 2 
การทบทวนวรรณกรรม/สารสนเทศที่เก่ียวข้อง 

 
1. บทนํา 

การศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีมีแนวทางในการศึกษา ทฤษฎีและกรอบแนวความคิดที่สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยในเรื่องของสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลาย
มงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ผู้วิจัยมีแนวทางในการศึกษาโดย
กําหนดเป็นหัวข้อ ดังน้ี 

1. ข้อมูลตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
1.1 ประวัติการค้นคว้าทางบ้านเชียง 
1.2 ข้อมูลพ้ืนฐานลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
1.3 ลวดลายลูกกลิง้และตราประทับดินเผาบ้านเชียง 

 2.  บูรณาการลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
2.1 ภาพรวมพฤติกรรมผู้บริโภค และแนวโน้มทางการตลาดผลิตภัณฑ์จังหวัด

อุดรธานี 
2.2 คุณค่าภูมปัิญญาลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง 

 3.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานี 
  3.1  ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดอุดรธานี 
  3.2  หลักการออกแบบลวดลาย 
 4. ลายมงคลสมัยนิยม 

5. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 

2. ข้อมูลตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
2.1 ประวัติการค้นคว้าทางบา้นเชียง 

 บ้านเชียงเป็นแหล่งโบราณคดียุคก่อนประวัติศาสตร์กระจายอยู่ทั่วไปในดินแดนภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ประกอบด้วยจังหวัดเลย หนองบัวลําภู หนองคาย อุดรธานี และ
สกลนคร อยู่ในยุคโลหะประมาณ 5,600 ปี ถึง 1,800 ปี ชุมชนมีความเจริญก้าวหน้าทางวัฒนธรรมใน
หลาย ๆ ด้าน มีการพัฒนาในด้านเทคโนโลยีและวิทยาการ มีสังคมเกษตรกรรม รู้จักการเพาะปลูก
และเลี้ยงสัตว์ มีความรู้ความสามารถในการหล่อหลอมโลหะทั้งสําริดและเหล็ก ทําเครื่องป้ันดินเผา
รูปแบบต่าง ๆ รู้จักการทอผ้าตลอดจนมีความเช่ือและแบบแผนประเพณีร่วมกัน (วิมล จิโรจพันธ์ุ และ
คณะ, 2548, หน้า28-30) ขึ้นทะเบียนแหล่งโบราณคดีบ้านเชียงเป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมได้รับ
เป็นการขึ้นทะเบียนอันดับที่ 3  ของประเทศไทย และเป็นอันดับที่ 359 ของโลก เมื่อปี พ.ศ. 2535 
ด้วยคุณค่าและความโดดเด่นตามเกณฑ์พิจารณามรดกโลกทางวัฒนธรรม ข้อ 3 คือ “เป็นหลักฐานอัน
โดดเด่นหรือมีเอกลักษณ์ ซึ่งแสดงถึงอารยธรรมหรือประเพณีวัฒนธรรมที่สูญสลายไปแล้วหรือยังดํารง
อยู่ในปัจจุบัน” 
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 การศึกษาศิลปวัตถุและโบราณวัตถุ ได้แก่ เครื่องมือ เครื่องใช้ และอาวุธที่ทําด้วยโลหะสําริด
และเหล็ก เครื่องป้ันดินเผาแบบต่าง ๆ เครื่องประดับ ซึ่งถ้ากล่าวถึงโบราณวัตถุบ้านเชียง บุคคล
ส่วนมากจะรู้จักผลิตภัณฑ์ภาชนะดินเผาเขียนสีของบ้านเชียง  สําหรับงานวิจัยในครั้งน้ีผู้วิจัยให้ความ
สนใจในเคร่ืองป้ันดินเผาอ่ืน ๆ ได้แก่ แวดินเผา (ส่วนประกอบของเคร่ืองป่ันด้ายทอผ้า) ลูกกลิ้งซึ่งมี
ลักษณะคล้ายหลอด ตรงกลางป่อง หัวท้ายเจาะรูทะลุตลอด เป็นหลักฐานที่แสดงให้เห็นถึง
สภาพแวดล้อมของชุมชนบ้านเชียงโบราณว่ามีการทอผ้าใช้กันแล้ว 
 บ้านเชียงเป็นแหล่งโบราณคดีก่อนประวัติศาสตร์ยุคโลหะประมาณ 5,600 ปี ถึง 1,800 ปี  
กระจายอยู่ทั่วไปในดินแดนภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน จากหลักฐานต่างๆ ที่พบในแหล่ง
โบราณคดีบ้านเชียงเป็นสิ่งยืนยันได้ว่าบ้านเชียงเป็นแหล่งอารยธรรมเก่าแก่แห่งหน่ึงมีวัฒนธรรมและ
เทคโนโลยีก้าวหน้าเป็นของตนเองมาแล้วต้ังแต่สมัยโบราณ ไม่ว่าจะเป็นความรู้ใน การดํารงชีวิตด้วย
การจับปลา  ล่าสัตว์  การเพาะปลูกข้าว ผู้คนเลี้ยงสัตว์ และประกอบอาชีพหัตถกรรมหลายอย่าง ทั้ง
การทําเคร่ืองป้ันดินเผา การจักสาน การทอผ้า ตลอดจนการหล่อหลอมโลหะ และยังปรากฎหลักฐาน
การประกอบพิธีกรรมเป็นประเพณีอย่างชัดเจน (พิสิฐ เจริญวงศ์, 2530, หน้า 49-50, วิมล จิโรจพันธ์ุ 
และคณะ, 2548, หน้า28-30)  
 ปัจจุบันคนบ้านเชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานียังคงดํารงวิถีชีวิตตามแนวทางของ
บรรพบุรุษในการประกอบอาชีพ เช่น การป้ันเครื่องป้ันดินเผาเขียนสี  การทอผ้า  การเกษตรกรรม 
จนถึงงานหัตถกรรมจักสาน เพ่ือการดํารงชีวิตแบบพอเพียง สามารถลําดับอารยธรรมบ้านเชียงสู่
ปัจจุบัน เป็นแผนภูมิได้ดังภาพที่ 2.1 

 
ภาพท่ี 2.1 อารยธรรมบ้านเชียงสู่ยุคปัจจุบัน 
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2.2 ข้อมูลพืน้ฐานลูกกลิง้และตราประทบัดินเผาบา้นเชียง 
 กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) กล่าวว่า นอกจากศิลปกรรม
ทางลวดลายที่ปรากฏบนภาชนะดินเผาบ้านเชียงจะมีความโดดเด่นแสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะบ้านเชียง 
ยังปรากฎโบราณวัตถุอ่ืนที่สามารถแสดงถึงศิลปกรรมทางด้านลวดลาย น่ันก็คือลูกกลิ้งและตรา
ประทับดินเผา 
 นิยามของลกูกลิ้งดินเผาและตราประทับบ้านเชียงว่า เป็นโบราณวัตถุที่อยู่ในยุคโลหะช่วงสมัย
ปลาย (Late Period) มีอายุระหว่าง 2,300-1,800 ปี ถ้าเปรียบเทียบร่วมกับภาชนะดินเผาบ้านเชียง
ส่วนมากจัดอยู่ในยุคปลายที่เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงเร่ิมมีการเขียนลายสีแดงแบบเต็มใบที่เป็นที่รู้จัก
มาจนถึงปัจจุบัน แต่มีลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงบางช้ินที่อยู่ในยุคกลางของบ้านเชียง 
ก่อนคริสตกาลประมาณ 2,800-2,300 ปี (พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง, 2555)  
 

    
ภาพท่ี 2.2 โบราณวัตถุประเภทลูกกลิ้งบ้านเชียง 
ที่มา : กนิษฐา เรืองวรรณศักด์ิ. (2559). ถ่ายภาพ 

 
 ลักษณะลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาเป็นโบราณวัตถุขนาดเล็กที่มี 2 รูปทรง คือ รูปทรงกระบอกที่
ตัวลูกกลิ้งมีการแกะ ขูด ขีดให้เป็นร่องหรือรอยนูน  มีแกนกลางที่ใช้ในการสอดเชือก หรือไม้ในการกลิ้งให้
เกิดลวดลายบนวัตถุอ่ืน  และรูปทรงแบนเป็นแผ่นดินเผามีทั้งรูปทรงสี่เหลี่ยม ทรงกลม ครึ่งวงกลม  ตกแต่ง
แผ่นดินเผาด้านหน้าด้วยการแกะสลัก ขูด ขีดให้เป็นร่องหรือรอยนูนเช่นเดียวกับลูกกลิ้งทรงกระบอกและมี
ด้ามจับที่บริเวณด้านหลังเพ่ือใช้สําหรับประทับบนวัตถุอ่ืนในการสร้างลวดลาย 
 ประโยชน์จากข้อสันนิษฐานสามารถแบ่งเชิงพฤติกรรมได้ 2 ข้อ คือ 

1. ความเช่ือของคนยุคก่อนประวัติศาสตร์  ใช้ในการประกอบพิธีกรรม  โดยเฉพาะในประเพณี
ที่เก่ียวกับความตาย หรือที่เรียกว่าประเพณีปลงศพท่ีจะนําเคร่ืองมือ เครื่องใช้ในชีวิตประจําวันไปฝัง
รวมกับศพผู้ตายด้วย เช่น เครื่องมือหิน เครื่องป้ันดินเผา ภาชนะต่าง ๆ เคร่ืองประดับ เครื่องมือ
เครื่องใช้โลหะ และลูกกลิ้งดินเผา สอดคล้องกับข้อสันนิษฐานที่ว่าประโยชน์ของลูกกลิ้งใช้ในการ
ประกอบพิธีกรรมด้วยการฝังร่วมกับศพผู้ตาย  และเป็นอุปกรณ์ของพ่อมดหมอผีในยุคสมัยน้ัน 

2. ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานรูปแบบต่าง ๆ ในรูปของงานหัตถกรรม  จากข้อสันนิษฐานที่
ชัดเจนคือใช้ประกอบการตกแต่งลวดลายบนผ้า หรือบนภาชนะดินเผา ในรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการตกแต่ง  เช่น เครื่องรางของขลัง และเครื่องประดับ  จากการศึกษาข้อมูลนัก
โบราณคดีและนักวิชาการส่วนมาก เช่ือว่าลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงใช้ในการพิมพ์
ลวดลายบนผ้า หลักฐานจากการพบเศษผ้าและมีแนวโน้มว่ามีความเป็นไปได้มากที่สุด ทั้งน้ีเพราะ
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ลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงจํานวนมากขุดพบในยุคปลาย 2,300-1,800 ปี ยุคเดียวกับ
การเขียนสีบนเคร่ืองป้ันดินเผาทําให้ผู้วิจัยเกิดข้อสันนิษฐานที่ว่า “คนยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง
รู้จักการสร้างสรรค์ลวดลายที่วิจิตรบนภาชนะดินเผาที่เป็นเคร่ืองใช้  ดังน้ันเคร่ืองแต่งกายที่ตกแต่ง
ร่างกายคนในสมัยน้ันน่าจะมีการสร้างสรรค์ลวดลายที่วิจิตร สวยงามเช่นเดียวกัน”  
 

 
ภาพท่ี 2.3  แผนภูมิ Timeline เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงกับตราประทับดินเผา 

ที่มา : กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) 
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จากงานวิจัย ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิง
พาณิชย์ (กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา)  ผู้วิจัยได้ทําการทดลองนํา
ลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาที่คนในชุมชนบ้านเชียงผลิตเพ่ือการจําหน่ายเป็นของที่ระลึกโดยใช้ดิน
ในพ้ืนที่ตามกรรมวิธีด้ังเดิมของคนในยุคก่อนประวัติศาสตร์  มาทดสอบสร้างลวดลายบนผ้า ผล
ปรากฏว่าการสร้างลวดลายบนผ้าด้วยลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาสามารถทําได้จริง 

 

   
ภาพท่ี 2.4 ทดสอบสร้างลวดลายด้วยตราประทับดินเผาบ้านเชียง 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

2.3 ลวดลายตราประทับดินเผาบา้นเชียง 
 จากงานวิจัย ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิง
พาณิชย์ (กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) ได้ทําการศึกษาและสํารวจ
โบราณวัตถุประเภทลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาร่วมจัดแสดงที่นําไปจัดแสดง ณ พิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ 12 แห่งในประเทศไทย ผลปรากฎว่ามีพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติเพียง 4 แห่งที่จัดแสดง 
ได้แก่ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ เชียงใหม่ มีลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง จํานวน 2 ช้ิน, พิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ พระนคร มีลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง จํานวน 28 ช้ิน, พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ ขอนแก่น มี
ลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง จํานวน 6 ช้ิน, พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง มีลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง 
จํานวน 148 ช้ิน และตราประทับดินเผาจํานวน 12 ช้ิน และมีการสํารวจพบว่าตราประทับและ
ลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียงจากเอกสารและพิพิธภัณฑ์อ่ืน ได้แก่ พิพิธภัณฑ์อุดรธานีเป็นอีก 1 สถานที่ที่มี
การจัดแสดงโบราณวัตถุบ้านเชียงทั้งเคร่ืองป้ันดินเผา โลหะสําริด จนถึงตราประทับดินเผาโดยมีการ
จัดแสดงลูกกลิ้งดินเผาจํานวน 4 ช้ิน มีสภาพที่สมบูรณ์ 1 ช้ิน และชํารุด 3 ช้ิน 
 พิพิธภัณฑ์มหาวิทยาลัยแพนซิลเวเนีย (Pennsylvamia Museum) ประเทศสหรัฐอเมริกาได้
ร่วมทําโครงการวิจัยเรื่องก่อนประวัติศาสตร์ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือต่อจากที่กรมศิลปากรได้ทํา
ไว้ เมื่อ พ.ศ. 2506 กําหนดให้ผู้อํานวยการสํารวจและขุดค้น 2 ท่าน คือ ฝ่ายกรมศิลปากร นายพิสิฐ  
เจริญวงศ์ และฝ่ายพิพิธภัณฑ์มหาวิทยาลัย ดร.เชสเตอร์  กอร์มัน (Dr. Chester F. Gorman) ในการ
ทําสัญญาโครงการร่วมสํารวจคร้ังน้ีได้มีข้อกําหนดในสัญญา 12 ข้อ โดยข้อที่ 9 ที่กล่าวว่าในกรณีที่ไม่
อาจศึกษาของที่ขุดได้ในเมืองไทยเพราะขาดความสะดวกด้านบรรณานุกรมหรือวิทยาศาสตร์ ทาง
พิพิธภัณฑ์มหาวิทยาลัยจะขออนุญาตนําของเหล่ า น้ันไปศึกษา ช่ัวคราวในต่างประเทศ 
(พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง, 2550, หน้า 215-222) ซึ่งส่งผลให้มีโบราณวัตถุจากบ้านเชียง
จํานวนหน่ึงไปจัดแสดงที่พิพิธภัณฑ์มหาวิทยาลัยแพนซิลเวเนีย ในจํานวนน้ันมีลูกกลิ้งดินเผาที่จัด
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แสดงจํานวน 15 ช้ินมีสภาพที่สมบูรณ์ เช่นเดียวกับหนังสือเรื่อง Prehistoric Thai Ceramics BAN 
CHIANG in Regional Cultural  Perspective (เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงในมุมมองทางวัฒนธรรม
ยุคก่อนประวัติศาสตร์ไทย) โดย Armand J. Labbe. (2002, p98-101) ที่รวบรวมเกี่ยวกับ
โบราณวัตถุบ้านเชียงปริมาณมากที่ครอบครองโดยนักโบราณคดีชาวต่างชาติ เ น้ือหาและ
ภาพประกอบในเอกสารฉบับน้ีมีลูกกลิ้งดินเผาจํานวน 11 ช้ิน และตราประทับดินเผาจํานวน 6 ช้ินมี
สภาพที่สมบูรณ์ 
 ในงานวิจัยสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ผู้วิจัยจึงขอสรุปลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง เพ่ือ
นํามาวิเคราะห์ลวดลาย สรุปได้ว่า 

 2.3.1 รูปแบบตราประทับดินเผาบา้นเชียง 
1. ลูกกลิ้งดินเผา 

 ลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง คือ ตราประทับทรงกระบอก (Cylinder seals) ขนาดของลูกกลิ้ง
โดยรวมเฉลี่ยประมาณ 3-10 เซนติเมตร  ที่ผลิตจากดินเหนียวป้ันขึ้นรูปกรรมวิธีการป้ันเช่นเดียวกับ
การป้ันภาชนะดินเผาบ้านเชียง คือ ดินเช้ือผสมดินเหนียว ดินเช้ือคือ ดินผสมกับแกลบเอาไปเผาสุก
แล้วนํามาบดละเอียดผสมกับดินเหนียวที่จะนํามาป้ัน เมื่อป้ันได้ทรง และขนาดตามที่ต้องการจึงนําไม้
มาเจาะรูแกนกลาง แล้วทําการแกะสลัก ขูด ขีดลวดลายให้เป็นร่องหรือรอยนูนตามความชํานาญและ
ประสบการณ์ของช่างผู้ผลิตในสมัยน้ัน (เสริม ธํามรงค์รัตน์, สัมภาษณ์,  20 มิถุนายน 2556) จาก
ปริมาณตราประทับดินเผาบ้านเชียงสรุปว่ามีลูกกลิ้งดินเผาจํานวน 214  ช้ิน  
 

 
ภาพท่ี 2.5 ลูกกลิ้งจัดแสดงในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง จํานวน 122 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
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ภาพท่ี 2.6 ลูกกลิ้งจัดเก็บในคลังพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง  จํานวน 26 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

 
ภาพท่ี 2.7 ลูกกลิ้งจัดแสดงในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พระนคร  จํานวน 28 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

   
ภาพท่ี 2.8 ลูกกลิ้งจัดแสดงในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ ขอนแก่น  จํานวน 6 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
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ภาพท่ี 2.9 ลูกกลิ้งจัดแสดงในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ เชียงใหม ่ จํานวน 2 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

    
ภาพท่ี 2.10 ลูกกลิ้งจัดแสดงในพิพิธภัณฑ์อุดรธานี จํานวน 4 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

 
ภาพท่ี 2.11 ลกูกลิ้งจัดแสดงในพิพิธภัณฑ์แพนซิลเนเวีย สหรัฐอเมริกา จาํนวน 15 ช้ิน 

ที่มา : พิพิธภัณฑ์แพนซลิเนเวีย สหรัฐอเมริกา (Penn Museum's photostream, 2007)[Online] 
 

 
ภาพท่ี 2.12 ลกูกลิ้งดินเผาจากเอกสาร Prehistoric Thai Ceramics BAN CHIANG in 

Regional Cultural  Perspective. จํานวน 11 ช้ิน 
ที่มา :  Armand J. Labbe. (2002) p98-101. 
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2. ตราประทบัดินเผา 
 ตราประทับดินเผา คือ โบราณวัตถุขนาดเล็กที่มีรูปรอยบุ๋ม หรือเป็นร่องหลุมลึกจากพ้ืนผิว 
เป็นรูปสัญลักษณ์  ลายเส้น  รูปสัตว์ ฯลฯ ที่นําไปประทับหรือกดลงบนวัสดุอ่ืน ลวดลายตราประทับที่
มีความประณีต สวยงามและซับซ้อน โดยสะท้อนคติความเช่ือและสัญลักษณ์ต่าง ๆ อาจเกิดจาก
สภาพแวดล้อม  สิ่งที่พบเห็น  ความเร้นลับหรือตัวแทนทางศาสนา (อนันต์  กลิ่นโพธิ์กลับ, 2550, 
หน้า 4-15) ตราประทับดินเผาบ้านเชียงจากท่ีทําการสํารวจและศึกษามีมีจํานวนทั้งสิ้น 18 ช้ิน  ใน
ต่างประเทศ 6 ช้ิน และในประเทศไทยจัดแสดงที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง จํานวน 12 ช้ิน 
 

  
ภาพท่ี 2.13 ตราประทับดินเผาดินเผาจากเอกสาร Prehistoric Thai Ceramics 

BAN CHIANG in Regional Cultural  Perspective. จํานวน 6 ช้ิน 
ที่มา :  Armand J. Labbe. (2002) p98-101. 

 
ภาพท่ี 2.14 ตราประทับดินเผาในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

 ตราประทับดินเผาในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง จําแนกได้ดังน้ี  ตราประทับจํานวน 
11 ช้ิน จัดแสดงในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง และจํานวน 1 ช้ิน (ภาพพ้ืนสีดํา) จัดเก็บใน
คลังพิพิธภัณฑ์ 

 
  2.3.2 หมวดหมู่ลวดลายประทับบ้านเชียง 
 ชิน  อยู่ดี  (2515, หน้า 26 -28) ได้มีการจัดแบ่งประเภทลวดลายเป็น 6 กลุ่มลาย ได้แก่ 
กลุ่มลายเส้นโค้ง  กลุ่มลายก้านขดและก้นหอย กลุ่มลายเรขาคณิต กลุ่มลายดอกไม้  กลุ่มลายรูปสัตว์ 
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และกลุ่มลายอ่ืน ๆ เช่น กลุ่มลายเชือกคว่ัน  มีการแสดงรายละเอียดเพิ่มเติมในเอกสาร ชิน อยู่ดี 
(2529, หน้า 114-123) ที่กล่าวถึงภาพเขียนของคนในยุคก่อนประวัติศาสตร์ แบ่งได้ 3 กลุ่ม คือ  
 1. กลุ่มรูปเรขาคณิต เป็นรูปที่เลียนมาจากรูปที่เหมือนของจริง ลายเรขาคณิต
สมัยก่อนประวัติศาสตร์มีเส้นตรง เส้นโค้ง จุด วงกลม รูปไข่ รูปขนมเปียกปูน (Lozenge) ลายก้านขด 
(Spirals) ลายคล้ายบ้ัง (Chevron) รูปสามเหลี่ยม ลายตาราง (Lattice-signs) รูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ลาย
วกไปวนมา (Meanders) ลายจักสานก็มีข้อสันนิษฐานว่าเดิมเป็นเส้นทแยงเส้นเดียว ต่อมาเกิด
ความคิดทําเส้นทแยง 2 เส้น ปลายข้างหน่ึงรวมกันที่จุดหน่ึง รูปคล้ายตัว V เพ่ิมเส้นทแยงอีก
กลายเป็นฟันปลา (Zigzags) เมื่อนําตัววีมาซ้อนกันจะกลายเป็นตัว X ซ้อนทับกันก็เกิดเป็นลายจัก
สาน  รูปไข่เริ่มมีในสมัยหินเก่า ได้ตัวอย่างจากรูปเคร่ืองมือกะเทาะ ต่อมาสมัยหินใหม่ก็มีการพัฒนา
เป็นรูปครึ่งวงกลม  ในยุคโลหะมีลายคดไปคดมาคล้ายเขาวงกต ลายก้านขดและลายเป็นวงกลมเล็กๆ 
 2. ลายรูปสัตว์ เริ่มต้ังแต่สมัยยุคหิน เป็นลายเส้นง่ายๆพอมองให้ดูรู้ว่าเป็นสัตว์
อะไร (Stylization) เป็นสัตว์เลี้ยง เช่น วัว ควาย สัตว์เลื้อยคลาน เช่น งู ก้ิงก่า ตะกวด 
 3. กลุ่มรูปคน ภาพไม่ได้เขียนแบบคนจริง ๆ แต่เป็นสัญลักษณ์ หัวเป็นจุดกลม 
ไม่มีหูมีตา แขนและขาทําเป็นเส้นไม่แสดงน้ิว คล้ายรูปคนที่เด็กเขียน 
 สอดคล้องกับพิสิฐ  เจริญวงศ์ (2516, หน้า 109-140) ได้ระบุลวดลายบ้านเชียงไว้ 2 
ประเภท คือ ลายธรรมชาติและลายประดิษฐ์  ได้รวมลวดลายจากแนวคิดของชิน อยู่ดี คือลายคน 
และลายสัตว์ให้อยู่ในกลุ่มลายชุดเดียวกัน คือ หมวดของลายธรรมชาติ  และเอกสารของพิสิฐ  เจริญ
วงศ์ (2530, หน้า 34-36) ได้กล่าวเพ่ิมเติมถึงการสร้างลวดลายที่มีคุณค่าทางสุนทรียะ (aesthetic 
values) ที่แสดงถึงงานช่างฝีมือ ลักษณะเด่นของงานหัตถกรรมนี้คือ การตกแต่งลวดลาย มีเทคนิคใน
การสร้างช้ินงานด้วยการ ขูด ขีด กด และแกะให้เกิดช้ินงานที่แปลกตา สวยงามแทบไม่ซ้ํากัน ไม่ว่าจะ
เป็นลายพันธ์ุพฤกษา ลายก้านขด ลายรูปสัตว์หรือรูปคนต่างๆ 
 เช่นเดียวกับ สุจิตต์  วงษ์เทศ (2530,  หน้า 30-33 และหน้า 54) ได้ระบุลวดลายบ้านเชียงไว้ 
2 ประเภทคือ ลายธรรมชาติและลายเรขาคณิต  

1. ลายธรรมชาติ ลายสัตว์แม้จะยังไม่อาจอ่านความหมายได้ชัดเจน แต่ก็
ยืนยันว่ามนุษย์ในสมัยน้ันมีสิ่งแวดล้อมที่มีสัตว์ชนิดต่าง ๆ อันล้วนเป็นสัตว์ที่สามารถล่ามากินได้ และ
ยังเป็นลายที่แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ (Fertility cult) ได้แก่ แย้ ก้ิงก่า ควายและงู  นักมนุษยวิยา
บางท่านให้ความเห็นว่ารูปงูอาจเป็นสัญลักษณ์ของอวัยวะเพศชาย ลายคนมีทั้งลายที่เป็นสัญลักษณ์
รูปคนแบบตรงไปตรงมา ลายนิ้วมือหรือขดก้นหอย และลวดลายที่น่าสนใจคือรูปอวัยวะสืบพันธ์ุ 
(Phallicism) ที่เช่ือว่าแสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ รวมถึงลายใบไม้ ดอกไม้ 

2. ลายเรขาคณิต ได้แก่ ลายเส้นชนิดต่าง ๆ ทั้งลายเส้นตรง เส้นนอน โค้ง ฟัน
ปลา ลายกากบาท รูปทรง เช่น ทรงกลม ครึ่งวงกลม สี่เหลี่ยม  สามเหลี่ยม 
 ความเข้าใจในองค์ประกอบของการออกแบบลวดลายจะช่วยสร้างสรรค์งานออกแบบได้
เหมาะสม สวยงาม  จากลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง และลวดลายท่ีปรากฏใน
โบราณวัตถุยุคก่อนประวัติศาสตร์ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ ผู้วิจัยกําหนดหมวดหมู่ลวดลาย
ไว้ 2 ประเด็น คือ 
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1. หมวดหมู่ลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงต้องมีความสอดคล้องกับลาย
เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียง เพ่ือให้ง่ายในการต่อยอดความรู้ และไม่ให้เกิดความสับสนในการนําไป
ศึกษาต่อ 

2. หมวดหมู่ลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงต้องมีความเป็นสากลตาม
หลักการออกแบบลวดลาย 
 ในประเด็นการกําหนดลวดลายที่สอดคล้องกันน้ีจึงจัดหมวดหมู่ลวดลายแบ่งได้  3 หมวดหมู่ 
ประกอบด้วย 

1. ลายเส้น 
2. ลายเรขาคณิต 
3. ลายธรรมชาติ  

1. ลายเส้น  หรือลายคว่ัน คือ รายละเอียดมีลักษณะของความยาว และทิศทาง
ขึ้นอยู่กับรูปแบบในการสร้างสรรค์ของช่างผู้ผลิต ลักษณะของเส้นรูปแบบต่าง ๆ ผู้วิจัยแบ่งเป็น 3 
ประเภท คือ (1) ลายเส้นสมมาตร คือลายเส้นที่มีขนาดเส้นที่เท่ากัน ช่องไฟที่เท่ากัน (2) ลายเส้น
อสมมาตร คือ ลายเส้นที่มีความแตกต่างกันทางด้านขนาดความกว้างของเส้น ช่องไฟที่แตกต่างกัน 
สามารถจัดหมวดหมู่ลายเส้น และ(3) ลายเส้นประดิษฐ์ เป็นลวดลายที่ผสมผสานเส้นประเภทต่าง ๆ 
ให้เกิดรูปแบบลวดลายใหม่ที่วิจิตรสวยงามขึ้น  ได้ดังน้ี  
   1.1 ลายเส้นสมมาตร 
    1.1.1 ประเภทลายเส้นต้ัง (Straight Lines) เป็นเส้นตรง ทิศทาง
รอบลูกกลิ้ง เมือ่กลิ้งบนช้ินงานจะให้ได้เส้นต้ังตรง ให้ความรู้สึกมั่นคง แข็งแรง เที่ยงตรง 
 

  
ภาพท่ี 2.15 ลูกกลิ้งดินเผาลายเส้นต้ังสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 
    1.1.2 ประเภทเส้นนอน (Horizontal Lines) เป็นเส้นตรง ทิศทาง
ขนานกับลูกกลิ้ง เมื่อกลิ้งบนช้ินงานจะให้ได้เส้นแนวนอน ให้ความรู้สึกราบเรียบ สงบ น่ิง 
 

  
ภาพท่ี 2.16 ลกูกลิ้งดินเผาลายเส้นนอนสมมาตร จํานวน 1 ช้ิน พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 

บ้านเชียง 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
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ภาพท่ี 2.17 ลกูกลิ้งดินเผาลายนอนสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 
    1.1.3 ประเภทเส้นหยัก (Zigzag Lines) หรอืเส้นฟันปลา เป็นเส้น
ที่มีทิศทางแนวต้ัง แนวเฉียง สลับขึ้นลง สูงตํ่า ให้ความรู้สกึต่ืนเต้น รวดเร็ว เร้าใจ 
 

  
ภาพท่ี 2.18 ลกูกลิ้งดินเผาเส้นหยักสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 
ภาพท่ี 2.19 ตราประทับดินเผาเส้นหยักสมมาตรจํานวน 1 ช้ิน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

    1.1.4 เส้นโค้ง (Curved Lines) หรือเส้นคลื่น เป็นเส้นสลับการขึ้น
ลง สูงตํ่า ให้ความรู้สึกนุ่มนวล อ่อนไหว สุจิตต์ วงษ์เทศ (2530, หน้า 99-102) กล่าวว่าลายเส้นโค้งน้ี
อาจหมายถึงตัวแทน หรือสัญลักษณ์ของ “งู”  เพราะมีปรากฏบนลายภาชนะดินเผาเขียนสีและบน
เครื่องโลหะสําริด มีระบบความเช่ืออย่างหน่ึงเป็นคติเก่ียวกับการบูชางูว่าเป็นสัตว์ศักด์ิสิทธ์ิที่เก่ียวข้อง
กับความอุดมสมบูรณ์ และยังแพร่หลายอยู่ตลอดในภาคอีสานที่พัฒนาการเป็น “นาค” หรือ 
“พญานาค” ในกลุ่มแม่นํ้าโขง 
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ภาพท่ี 2.20 ลกูกลิ้งดินเผาเส้นโค้งสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

  
ภาพท่ี 2.21 ตราประทับดินเผาเส้นโค้งสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 
  1.2 ลายเส้นอสมมาตร 

 1.2.1 ประเภทลายเส้นต้ัง (Straight Lines) 
 

  
ภาพท่ี 2.22 ลกูกลิ้งดินเผาลายเส้นต้ังอสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 1.2.2 ประเภทเส้นหยัก (Zigzag Lines) 
 

 
ภาพท่ี 2.23 ลกูกลิ้งดินเผาลายเส้นหยักอสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
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  2.4 เส้นโค้ง (Curved Lines) 
 

 
ภาพท่ี 2.24 ลกูกลิ้งดินเผาลายเส้นโค้งอสมมาตร 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 
  1.3 ลายเส้นประดิษฐ์ 

เป็นลายที่เกิดจากการการนําเส้นแบบต่าง ๆ แล้วนําสร้างองค์ประกอบใหม่   
ลักษณะลายบ้านเชียงจะมีความแตกต่างกัน เป็นการนําลายเส้นมาสร้างให้เกิดลายประประดิษฐ์ อาจ
ได้รูปแบบแนวความคิดที่คล้ายคลึงลายจักสาน  หรือการประยุกต์ร่วมระหว่างลายธรรมชาติเช่น ลาย
งูมาจัดองค์ประกอบใหม่ หรือลายเส้น เหมือนสัญลักษณ์ของเคร่ืองหมายบวกหรือคูณ 
 

 
ภาพท่ี 2.25 ลกูกลิ้งและตราประทับดินเผาลายเส้นประดิษฐ ์

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 ทั้งน้ีในส่วนของหมวดหมู่ลายเส้น มีลูกกลิ้งที่มีสภาพชํารุด ที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้าน
เชียงจากลักษณะการชํารุดผู้วิจัยมีแนวทางในการต้ังข้อสันนิษฐานเปรียบเทียบกับลูกกลิ้งเดิมที่มีความ
สมบูรณ์ ด้วยรูปร่าง รูปทรง ลวดลายสามารถสรุปได้ดังน้ี 
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ลายเส้นต้ัง (Straight Lines) สมมาตร 

 

ลายเส้นต้ัง (Straight Lines) อสมมาตร 
ภาพท่ี 2.26 การเปรียบเทียบลูกกลิ้งที่ชํารุดกับลูกกลิ้งที่สมบูรณ์ ลายเสน้ต้ัง 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 
ภาพท่ี 2.27 การเปรียบเทียบลูกกลิ้งที่ชํารุดกับลูกกลิ้งที่สมบูรณ์ ลายเสน้ประดิษฐ์ 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 
 จากภาพที่ 2.26 และ 2.27 ปรากฏว่าลูกกลิ้งที่ชํารุด ผู้วิจัยนํามาจัดเรียงใหม่เพ่ือให้เกิดความ
สมบูรณ์ของลวดลาย เมื่อทําการถอดลายปรากฎว่าเป็นลายเส้น และลายเส้นประดิษฐ์ที่ผสมผสาน
ระหว่างเส้นเฉียงกับเส้นนอนเข้าด้วยกัน 

2. ลายเรขาคณิต (Geometric Inspiration)  เป็นรูปทรงมูลฐาน (Basic form) 
เป็นรูปทรงสากล ลวดลายตราประทับบ้านเชียงก็มีการนําลายเรขาคณิตมาใช้ประกอบในการ
สร้างสรรค์งาน แต่มักจะอยู่ในลักษณะของการผสมผสานร่วมกับลายเส้น เพ่ือให้เกิดความสวยงาม
ของลายมากขึ้น 

   2.1 วงกลม (Ciccle) อาจบ่งบอกถึงวิวัฒนาการ หมายถึงจกัรหรือดวง
อาทิตย์ 
 

  
ภาพท่ี 2.28 ตราประทับดินเผาลายวงกลม พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
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ภาพท่ี 2.29 ลกูกลิ้งดินเผาลายวงกลม 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

   2.2 วงรี (Ellipse)  
 

  
ภาพท่ี 2.30 ลกูกลิ้งดินเผาลายวงรี 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

   2.3 สี่เหลี่ยม (Square) 
 

  
ภาพท่ี 2.31 ลกูกลิ้งดินเผาลายเหลี่ยม 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

   2.4 สามเหลี่ยม (Triangle) ในความหมายทางสัญลักษณ์อาจแทนความคิด
ต่าง ๆ ไว้ เช่น จํานวนทั้งหมดที่มีอยู่ 3  อย่าง, สิ่งใดสิ่งหน่ึงที่เกิดจาก 3 สิ่งรวมกัน (พระเจ้า 3 องค์ใน
รูปเดียว),  ไฟ หรือการบ่งบอกถึงความสัมพันธ์กับเทพเจ้าเบ้ืองบน , อวัยวะเพศหญิง และอ่ืน ๆ  
(พิสิฐ  เจริญวงศ์ 2516, หน้า 89-109)  
 

 
ภาพท่ี 2.32 ลกูกลิ้งและตราประทับดินเผาลายสามเหลี่ยม 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
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 3. ลายธรรมชาติ (Natural Inspiration)  ธรรมชาติเป็นสิ่งที่สามารถแสดงดุลย
ภาพในวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ลวดลายที่ได้จากแรงบันดาลใจทางธรรมชาติจึงเป็นสิ่งที่ง่ายในการ
สร้างสรรค์ บ้านเชียงมีการสร้างสรรค์ลวดลายทางธรรมชาติในรูปแบบสัตว์ต่าง ๆ อันล้วนเป็นสัตว์ที่
สามารถล่ามากินเป็นอาหารได้  (สุจิตต์ วงษ์เทศ 2530, หน้า 99-102) ลายใบไม้ดอกไม้ ลายก้านขดที่
เรียกว่า “ลายขดก้นหอย” เช่ือว่าเป็นการพัฒนามาจากลายที่ปรากฏอยู่บนน้ิวมือ ลายวงปีไม้หรือลาย
นํ้าวน (พิสิฐ  เจริญวงศ์ 2516, หน้า 109-140) สามารถจําแนกลายธรรมชาติได้ดังน้ี 
   3.1 ลายงู  เป็นลายที่พบเจอบนภาชนะดินเผา  โลหะสําริดปริมาณมาก 
แม้กระท่ังตราประทับดินเผาก่ีมีลายลักษณะคล้ายงู  พิสิฐ  เจริญวงศ์ (2516, หน้า 109-140) ได้
กล่าวถึงการเช่ือมโยงในคติความเช่ือของชาวจีนที่ว่า “งู”เปรียบเสมือน “มังกร” ซึ่งเป็นสัตว์มงคลที่
ย่ิงใหญ่ กลายเป็นของศักด์ิสิทธ์ิหรือการถือเคล็ดเร่ืองโชคราง หรือความหมายในเชิงสัญลักษณ์งูเป็น
สัตว์ที่แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ สุจิตต์ วงษ์เทศ (2530, หน้า 33) กล่าวว่า ลายงูอาจจะเป็น
สัญลักษณ์ของอวัยวะเพศชาย มีคติความเช่ือเก่ียวกับความอุดมสมบูรณ์ (Fertility Cult)  
 

  
ภาพท่ี 2.33 ลกูกลิ้งดินเผาลายงู 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 
 

ภาพท่ี 2.34 ตราประทับดินเผาลายงู 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 

 
   3.2 ลายใบไม้ดอกไม้ ตามคติความเช่ือจีน หมายถึงความสุข หากมีหลายใบ

จะหมายถึง กลุ่มคน 
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ภาพท่ี 2.35 ลกูกลิ้งดินเผาลายใบไม้ 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 
ภาพท่ี 2.36 ตราประทับดินเผาลายใบโพธ์ิ 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

  3.3 ลายกระดองเต่า เป็นลักษณะสี่เหลี่ยมจัดวางลายคล้ายกระดองเต่า ซึ่ง
มีการสันนิษฐานถึงความอุดมสมบูรณ์ของคนบ้านเชียง มีแหล่งนํ้า และมีสัตว์นํ้าจํานวนมาก 

 

 
ภาพท่ี 2.37 ลูกกลิ้งดินเผาลายกระดองเต่า 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

  3.4 ลายก้านขด หรือลายขดก้นหอยซึ่งเป็นลายที่น่าจะเร่ิมมาจากลาย
วงกลมหรือลายรูปตัวเอส มีความหมายเชิงสัญลักษณ์ที่แสดงถึงการโคจรของดวงดาว เช่น พระจันทร์ 
บ้างก็เช่ือว่าอาจเป็นสัญลักษณ์ลายที่ปรากฎอยู่บนน้ิวมือ  ลายวงปีไม้หรือลายนํ้าวน 
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ภาพท่ี 2.38 ลูกกลิ้งดินเผาลายก้านขด หรือลายขดก้นหอย 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 

 
   3.5 รูปคน มักสร้างเป็นลักษณะลายเส้นรูปนอก (Outline) สัดส่วนไม่
ถูกต้องตามหลักสรีระ ภาพไม่เหมือนจริง เป็นลูกกลิ้งหินแกะสลักลายต้ืนเป็นรูปคนด้านหน้า ด้านหลัง
เป็นลายเส้นโค้งและเส้นหยักลักษณะเหมือนรูปงูน้ันอาจเป็นสัญลักษณ์ของอวัยวะเพศชาย (สุจิตต์ 
วงษ์เทศ, 2530, หน้า 33) 
 

 
ภาพท่ี 2.39 ลูกกลิ้งหินลายรปูคน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 
   3.6 ลายที่สื่อถึงอวัยวะเพศ  เป็นความหมายในแง่ความอุดมสมบูรณ์ 

 

  
ภาพท่ี 2.40 ลูกกลิ้งดินเผาลายที่สื่อถึงอวัยวะเพศ 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

 
ภาพท่ี 2.41 ตราประทับดินเผาลายที่สื่อถึงอวัยวะเพศ 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
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   3.7 ควาย  เช่ือว่าเป็นตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ 
 

 
ภาพท่ี 2.42 ลูกกลิ้งดินเผาลายควาย ในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ บ้านเชียง 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
 

   3.8 ลายพระอาทิตย์หรือลายดอกทานตะวัน แสดงถึงพลังงาน ความรุ่งเรือง
หรือความอุดมสมบูรณ์ 
 

 
ภาพท่ี 2.43 ลูกกลิ้ง และตราประทับดินเผาลายพระอาทิตย์หรือลายดอกทานตะวัน 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถอดแบบลาย 
  

สรุปการจัดหมวดหมู่ลวดลายทั้ง 3 ประเภท สรุปปริมาณตราประทับดินเผา ได้ดังน้ี 
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ตารางที่ 2.1 สรุปหมวดหมูล่วดลายประทับบ้านเชียง 
 

หมวดหมู่ลาย รูปแบบ ปริมาณ(ชิ้น) ประเภทโบราณวัตถุ 
ลายเสน้ 

สม
มา

ตร
 

ประเภทลายเส้นต้ัง  89 ลูกกลิ้งดินเผา 
ประเภทเส้นนอน 3 ลูกกลิ้งดินเผา 
ประเภทเส้นหยัก   5 ลูกกลิ้งดินเผา 4 ช้ิน 

ตราประทับ 1 ช้ิน 
เส้นโค้ง หรือเส้นคลื่น 14 ลูกกลิ้งดินเผา 13 ช้ิน 

ตราประทับ 1 ช้ิน 

อส
มม

าต
ร ประเภทลายเส้นต้ัง  29 ลูกกลิ้งดินเผา 

ประเภทเส้นหยัก  12 ลูกกลิ้งดินเผา 
เส้นโค้ง หรือเส้นคลื่น 9 ลูกกลิ้งดินเผา 8 ช้ิน 

ตราประทับ 1 ช้ิน 
ลายเสน้ประดิษฐ์ 13 ลูกกลิ้งดินเผา 12 ช้ิน 

ตราประทับ 1 ช้ิน 
ลายเรขาคณิต 
(Geometric Inspiration)   

วงกลม  3 ลูกกลิ้งดินเผา 2 ช้ิน 
ตราประทับ 1 ช้ิน 

วงรี   4 ลูกกลิ้งดินเผา 
สี่เหลี่ยม  2 ลูกกลิ้งดินเผา 
สามเหลี่ยม  1 ลูกกลิ้งดินเผา 

ลายธรรมชาติ  
(Natural Inspiration)   

ลายงู   9 ลูกกลิ้งดินเผา 6 ช้ิน 
ตราประทับ 3 ช้ิน 

ลายใบไม้ดอกไม้ 3 ลูกกลิ้งดินเผา 2 ช้ิน 
ตราประทับ 1 ช้ิน 

ลายกระดองเต่า 3 ลูกกลิ้งดินเผา 3 ช้ิน 
ลายก้านขด หรือลายขด
ก้นหอย 

20 ลูกกลิ้งดินเผา 18 ช้ิน 
ตราประทับ 2 ช้ิน 

รูปคน 1 ลูกกลิ้งดินเผา 
ลายที่สื่อถึงอวัยวะเพศ   4 ลูกกลิ้งดินเผา 2 ช้ิน 

ตราประทับ 2 ช้ิน 
ลายควาย   1 ตราประทับ 
ลายพระอาทิตย์หรือลาย
ดอกทานตะวัน 

6 ลูกกลิ้งดินเผา 2 ช้ิน 
ตราประทับ 4 ช้ิน 

รวม 231  
ที่มา : กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ. (2558) 
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ตารางที่ 2.2 เทคนิคการสร้างผิวสัมผัสบนตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
 

ลูกกลิ้งและตราประทับดินเผา
บ้านเชียง ต้นแบบ ขั้นตอนการสร้างลวดลาย ผลงานจําลอง 

การขูด คือ การใช้ของมีคมครูดให้เกิดลาย หรือร่องลึก 

 

 

 
 

การขีด คือ การใช้ของแหลมหรือมีดทําให้เป็นเส้นหรือรอยยาว 

 

 

 
 

การขุด คือ การคุ้ยเอาดินออกเป็นร่องหรือหลุมลึก 

 

 

 
 

การแกะ คือ สร้างลวดลายหรือรูปภาพด้วยการใช้ของแหลมหรือมีดแกะ  สกัดให้เกิดร่องลึก 

 

 

 
  

ที่มา : กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ. (2558) 
 
 คมชัดลึก (2557) [Online] ได้ให้ข่าวว่า  วันที่ 19 พฤศจิกายน 2557 ที่พิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติ พระนคร นายวีระ โรจน์พจนรัตน์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงวัฒนธรรม เป็นประธานในพิธีส่ง
มอบและรับมอบโบราณวัตถุ 554 ช้ินจากสหรัฐอเมริกาคืนสู่ไทย โดยมี นายดับเบิลยู แพทริค เมอร์ฟ่ี 
อุปทูตรักษาการแทนเอกอัครราชทูตสหรัฐอเมริกาประจําประเทศไทย เ ป็นผู้แทนสถาน
เอกอัครราชทูตสหรัฐอเมริกาประจําประเทศไทย นายเสข วรรณเมธี อธิบดีกรมสารนิเทศ ผู้แทน
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กระทรวงการต่างประเทศ และนายบวรเวท รุ่งรุจี อธิบดีกรมศิลปากร ร่วมลงนามในเอกสารการส่ง
มอบและรับมอบโบราณวัตถุ อย่างเป็นทางการ 
 โดยกระทรวงวัฒนธรรม (วธ.) ได้รับคืนโบราณวัตถุของไทย จํานวน 554 ช้ิน จากรัฐบาล
สหรัฐอเมริกา โดยสํานักงานอัยการกลางแห่งมลรัฐแคลิฟอร์เนีย ซึ่งเดิมเก็บรักษาอยู่ที่พิพิธภัณฑ์ 
Bowers เมืองซานตาอานา มลรัฐแคลิฟอร์เนีย มาเก็บรักษาไว้ ณ คลังกลาง พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 
กรมศิลปากร ประกอบด้วย เคร่ืองป้ันดินเผา 222 รายการ เครื่องประดับสําริด 197 รายการ 
เครื่องมือเคร่ืองใช้สําริด 79 รายการ ลูกปัดทําด้วยวัสดุต่างๆ 35 รายการ เครื่องมือหินและขวานหิน 
11 รายการ และแม่พิมพ์หินทราย 10 รายการ ส่วนมากเป็นโบราณวัตถุสมัยก่อนประวัติศาสตร์ จาก
แหล่งโบราณคดีในภาคตะวันออกเฉียงเหนือโดยเฉพาะแหล่งวัฒนธรรมบ้านเชียง และมาจากภาค
กลางบางส่วน มีโบราณวัตถุสมัยประวัติศาสตร์อีกเล็กน้อย ซึ่งส่วนใหญ่ยังไม่ได้รับการซ่อมสงวนรักษา
ตามหลักวิชาการอนุรักษ์ 
 ผลการตรวจสอบโบราณวัตถุทั้ง 76 รายการ พบว่าเป็นโบราณวัตถุ 58 รายการ เป็นสิ่งเทียม
หรือเลียนแบบ 18 รายการ ซึ่งโบราณวัตถุดังกล่าวมีความสมบูรณ์ และมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
เช่น ภาชนะดินเผาสีดํา เน้ือสีดํา ปากผาย ก้นกลม มีลายขูดขีด ขนาบลายเส้นหยัก สี่เหลี่ยมขึ้น-ลง
โดยรอบ เป็นศิลปะก่อนประวัติศาสตร์ อายุราว 3,600 ปีมีสภาพสมบูรณ์, ลูกกลิ้ง เป็นแท่ง
ทรงกระบอกกลมยาว และคว่ันเป็นปล้องแผ่นวงกลมแบนเรียงซ้อนติดต่อกัน จํานวน 8 วง บริเวณ
ก่ึงกลางเจาะรู เป็นศิลปะก่อนประวัติศาสตร์ 1800-2300 ปี, แวดินเผา ทรงกลมนูน ทั้งสองด้านตรง
กลางเจาะรูทะลุถึงกันทั้งสองด้าน มีจํานวน 8 ลูก คละขนาดกัน และคละสี ศิลปะก่อนประวัติศาสตร์ 
1,800-2,300 ปี, ขวานสําริด เป็นขวานแบบมีบ่า ด้ามจับสั้น ปลายคมผายออกโค้งเล็กน้อย ศิลปะ
ก่อนประวัติศาสตร์ 1,800-2,300 ปี, แหวน ทรงกลมแบน มีร่องตามแนวก่ึงกลางวง หัวแหวนประดับ
ด้วยลูกกระพรวนลายก้นหอย 2 เม็ด ศิลปะก่อนประวัติศาสตร์ยุคสําริด ราว 1800 ปี, กําไล ทรงกลม
แบบขัดผิดเรียบ ศิลปะก่อนประวัติศาสตร์ยุคสําริด ราว 1,800 ปี, ลูกปัด ทรงถังเบียร์ สีนํ้าเงินตรง
กลางลําตัวหักมุมเป็นสันแกนกลางเจาะรูทะลุถึงกัน ศิลปะก่อนประวัติศาสตร์ อายุ 1,800-2,300 ปี  
 

  
ภาพท่ี 2.44 โบราณวัตถุบ้านเชียงที่ได้รับมอบคืนจากสหรัฐอเมริกา 

ที่มา : คมชัดลึก (2557) [Online] 
 

 จากน้ันได้มีการส่งมอบโบราณวัตถุนํามาจัดแสดงงานนิทรรศการพิเศษเน่ืองในวันอนุรักษ์
มรดกไทย ณ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ในช่ืองาน "มรดกศิลป์คืนถิ่นมาตุภูมิ" วันที่ 2 
เมษายน - 31 กรกฎาคม 2558 ปรากฏว่ามีโบราณวัตถุบ้านเชียง จํานวนมากที่นํามาจัดแสดง ทั้ง
ภาชนะดินเผา เครื่องประดับ โลหะสัมฤทธ์ิ  
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 ส่วนโบราณวัตถุที่ผู้วิจัยจะนํามาถอดแบบลวดลายเพ่ือต่อยอดงานวิจัยต่อไป เป็นโบราณวัตถุ 
ประเภทตราประทับดินเผาบ้านเชียง จํานวน 5 ช้ิน และลูกกลิ้งจํานวน 7 ช้ิน ดังภาพที่ 2.45 
 

 
ภาพท่ี 2.45 โบราณวัตถุ ประเภทตราประทับดินเผาบ้านเชียงที่ได้รับมอบคืนจากสหรฐัอเมริกา 

ที่มา : กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ. 2558 (ถ่ายภาพ) 
 
 สรุป ผู้วิจัยกําหนดลวดลายไว้ 3 ประเภท คือ 1) ลวดลายเส้น 2) ลวดลายเรขาคณิต และ 3) 
ลวดลายธรรมชาติ โดยมีตราประทับดินเผาบ้านเชียงจากท่ีทําการสํารวจและศึกษามีมีจํานวนทั้งสิ้น 
231 ช้ิน และรวมกับโบราณวัตถุประเภทตราประทับดินเผาบ้านเชียง จํานวน 12 ช้ิน เป็นจํานวนรวม
ทั้งสิ้น 243 ช้ิน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.46 สรุป ข้อมูลตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
 
3. บูรณาการลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ 

3.1 ภาพรวมพฤติกรรมผู้บริโภค และแนวโน้มทางการตลาดผลิตภัณฑ์จังหวัดอุดรธานี 
 จังหวัดอุดรธานี มีพ้ืนที่ 11,730 ตารางกิโลเมตร อยู่อันดับที่ 11 ของประเทศ มีประชากร 
1,535,629 คน (ปี 2551) มากเป็นอันดับที่ 7 ของประเทศ การปกครองแบ่งออกเป็น 20 อําเภอ 
ประกอบด้วย อําเภอเมืองอุดรธานี, อําเภอกุดจับ, อําเภอหนองวัวซอ, อําเภอกุมภวาปี, อําเภอโนน

 
โบราณวัตถุบ้านเชียง 
ตราประทับดินเผา 
จํานวน 243 ชิ้น 
243 ลวดลาย 

 

ลายเส้น 
 

ลายเรขาคณิต 
 
 

ลายธรรมชาติ 

ถอดลายหาสัมพันธภาพ 

ลายด้ังเดิม ลายใหม่ 



36 
 

สะอาด, อําเภอหนองหาน, อําเภอทุ่งฝน, อําเภอไชยวาน, อําเภอศรีธาตุ, อําเภอวังสามหมอ, อําเภอ
บ้านดุง, อําเภอบ้านผือ, อําเภอนํ้าโสม, อําเภอเพ็ญ, อําเภอสร้างคอม, อําเภอหนองแสง, อําเภอนายูง, 
อําเภอพิบูลย์รักษ์, อําเภอก่ิงกู่แก้ว, และอําเภอก่ิงประจักษ์  ตลาดการท่องเที่ยวจังหวัดอุดรธานีจะมี
ทั้งผู้เย่ียมเยือนชาวไทยและชาวต่างชาติ ในรูปแบบของนักทัศนาจรและนักท่องเที่ยว 
 ผู้มาเย่ียมเยือน (Visitor) คือ บุคคลที่เดินทางไปยังประเทศท่ีตนมิได้พักอาศัยอยู่เป็นประจํา 
ด้วยเหตุผลใด ๆ ก็ตามท่ีไม่ใช่การไปประกอบอาชีพเพ่ือหารายได้ 
 นักทัศนาจร (Excursionist) คือ ผู้เดินทางมาเยือนช่ัวคราว และอยู่ในประเทศที่มาเยือนน้อย
กว่า 24 ช่ัวโมง 
 นักท่องเท่ียว (Tourist) คือ   ผู้เดินทางมาเยือนช่ัวคราวที่พักอยู่ในประเทศที่มาเยือนไม่น้อย
กว่า 24 ช่ัวโมง 
 สรุปสถานการณ์ท่องเท่ียวภายในประเทศ จังหวัดอุดรธานี พ.ศ. 2555 – 2558 (Situation 
to Domestic Traveler, Udon Thani Province: 2012 – 2015) 
 
ตารางที่ 2.3 ผู้เย่ียมเยือนชาวไทยและชาวต่างประเทศในจังหวัดอุดรธานี พ.ศ. 2555– 2558 

 

รายการ  2555 2556 2557 2558p 
(2012) (2013) (2014) (2015) 

จํานวนผูเ้ย่ียมเยือน 2,750,429  3,033,967  3,073,887  3,245,508  
            ชาวไทย 2,628,779  2,897,571  2,936,149  3,104,984  
            ชาวต่างประเทศ 121,650  136,396  137,738  140,524  
    จํานวนนักท่องเท่ียว 1,941,219  2,127,343  2,125,739  2,240,664  
            ชาวไทย 1,871,331  2,051,490  2,050,234  2,163,506  
            ชาวต่างประเทศ 69,888  75,853  75,505  77,158  
    จํานวนนักทัศนาจร 809,210  906,624  948,148  1,004,844  
            ชาวไทย 757,448  846,081  885,915  941,478  
            ชาวต่างประเทศ 51,762  60,543  62,233  63,366  
ระยะเวลาพํานักเฉลีย่ของ
นักท่องเท่ียว (วัน) 2.31  2.36  2.35  2.37  

            ชาวไทย 2.28  2.33  2.32  2.35  
            ชาวต่างประเทศ 3.19 3.14 3.14 3.16
รายได้การท่องเที่ยว(ล้านบาท)      
    ผู้เย่ียมเยือน 6,358  7,275  7,453  8,085  
            ชาวไทย 5,944  6,821  6,986  7,595  
            ชาวต่างประเทศ 415  454  467  490  

p  =  ตัวเลขเบ้ืองต้น (Preliminary) 
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หมายเหตุ : 1. ปี 2556 มีอัตราการตอบกลับแบบสอบถามเฉล่ียของสถานประกอบการพักแรม
ทั้งประเทศ ร้อยละ 42.89 
  2. ปี 2557 มีอัตราการตอบกลับแบบสอบถามเฉล่ียของสถานประกอบการพักแรม
ทั้งประเทศ ร้อยละ 43.98 
  3. ปี 2558 มีอัตราการตอบกลับแบบสอบถามเฉล่ียของสถานประกอบการพักแรม
ทั้งประเทศ ร้อยละ 44.81 
ที่มา:  กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ข้อมูลปรับปรุงเมื่อ มิ.ย. 2559 
 
 เคหะอุดรธานี โดยกรมการปกครอง (2555, หน้า 4-7) พบว่าในปี 2555 ที่ผ่านมามี
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่อุดรธานีประมาณ 525,000 คน มีการเติบโตดีขึ้นจากปีที่ผ่านมา
อยู่ที่ร้อยละ 9.64 ทั้งน้ีได้รับปัจจัยส่งเสริมหลายประการ อาทิ การเปิดเส้นทางบินเพ่ิมของสายการบิน
ต้นทุนตํ่า การสนับสนุนกิจกรรมท่องเที่ยวเส้นทางเลียบริมโขง (อุดรธานี หนองคายและนครพนม) 
เส้นทางทัวร์ธรรมะ นอกจากน้ียังได้รับผลพลอยได้จากงานประเพณีเข้าพรรษาบุญบ้ังไฟพญานาค 
และการท่องเที่ยวชายแดนที่หนองคาย ทําให้มีการเดินทางหลั่งไหลเข้ามาพักค้างแรมในอุดรธานีมาก
ขึ้น ส่งผลให้ภาพรวมของนักท่องเที่ยวพักค้างขยายตัวที่ร้อยละ 9.60 โดยชาวต่างชาติมีการเติบโตสูงที่
ร้อยละ 29.38 รายได้ในการเดินทางท่องเที่ยวแต่ละคร้ัง พบว่า นักท่องเที่ยวมีระยะเวลาพํานักเฉลี่ย
ในจังหวัดน้ีประมาณ 2.57 วัน รวมรายได้ทั้งหมดที่เกิดจากการท่องเที่ยวภายในจังหวัด โดยไม่นับรวม
ค่าใช้จ่ายในการเดินทางระหว่างจังหวัดรวมเป็นเงินทั้งสิ้น 4,622.27 ล้านบาท  
 

 
ภาพท่ี 2.47 ผูเ้ย่ียมเยือนชาวต่างประเทศในจังหวัดอุดรธานี ปี 2555 

ที่มา :  ธนาคารเกียรตินาคิน (เคหะอุดรธานี โดยกรมการปกครอง, 2555, หน้า 4-7) 
 
 ผู้เย่ียมเยือนชาวต่างประเทศในจังหวัดอุดรธานี มาจากนักท่องเท่ียวลาวที่เดินทางมาจาก
เวียงจันทน์เข้ามาท่องเท่ียว ช้อปป้ิงเครื่องอุปโภคและบริโภค และพบแพทย์ที่โรงพยาบาลในจังหวัด
อุดรธานี นอกจากน้ียังมีกลุ่มนักท่องเท่ียวจากสหราชอาณาจักร เยอรมนี ฝรั่งเศส และอเมริกาเดิน
ทางเข้ามาท่องเที่ยวเป็นจํานวนมาก ซึ่งร้อยละ 80 จะเป็นเขยต่างชาติที่มีภรรยาคนไทยแล้วเดินทาง
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กลับมาเย่ียมญาติทางฝ่ายภรรยา พร้อมกับท่องเที่ยวพักผ่อน สําหรับนักท่องเที่ยวสิงคโปร์ และญี่ปุ่นก็
จัดเป็นกลุ่มตลาดที่กําลังเติบโตอยู่ในทิศทางที่ดีของพ้ืนที่น้ี ในด้านแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 ส่วนใหญ่นิยมไปแหล่งท่องเที่ยวมรดกโลกบ้านเชียง ชมทัศนียภาพริมฝั่งโขง สถานบันเทิงใน
ยามคํ่าคืน และร้อยละ 67 จัดเป็นนักท่องเที่ยวเดินทางซ้ํา โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มหน่ึงต้ังใจมา
ท่องเที่ยวที่อุดรธานี กับอีกหน่ึงกลุ่ม โดยสารเครื่องบินมาลงที่อุดรธานี เพ่ือเดินทางไปยังประเทศ
เพ่ือนบ้านโดยออกทางด่านหนองคาย 

สินค้าที่มีช่ือเสียงของจังหวัดอุดรธานี ประเภทอาหาร ได้แก่ หมูยอ, หมูหยอง, กุนเชียง, 
แหนมเนือง, และมะพร้าวแก้ว  ประเภทผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ได้แก่ ผ้าพ้ืนเมือง ผ้าหมี่ขิด ผ้าไหม ผ้า
ฝ้าย เครื่องจักสานและเคร่ืองป้ันดินเผา 
 
ตารางที่ 2.4  ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมในเขตการปกครอง จังหวัดอุดรธานี 
 

เขตการปกครอง
จังหวัดอุดรธาน ี

ผลิตภัณฑ์ 
หัตถกรรม เขตการปกครอง

จังหวัดอุดรธาน ี

ผลิตภัณฑ์ 
หัตถกรรม 

1 2 3 1 2 3 
อําเภอเมืองอุดรธานี   อําเภอบ้านดุง   
อําเภอกุดจับ    อําเภอบ้านผือ   
อําเภอหนองวัวซอ    อําเภอนํ้าโสม    
อําเภอกุมภวาปี   อําเภอเพ็ญ    
อําเภอโนนสะอาด   อําเภอสร้างคอม    
อําเภอหนองหาน  อําเภอหนองแสง   
อําเภอทุ่งฝน    อําเภอนายูง    
อําเภอไชยวาน   อําเภอพิบูลย์รักษ์    
อําเภอศรีธาตุ   ก่ิงอําเภอกู่แก้ว   
อําเภอวังสามหมอ    ก่ิงอําเภอประจักษ์   
1 = ผ้าพ้ืนเมือง ผ้าหม่ีขิต ผ้าไหม ผ้าฝ้าย   2 = เคร่ืองจักสาน  3 = เคร่ืองปั้นดินเผา 

 = คัดสรร 5 ดาว   = คัดสรร 4 ดาว  = คัดสรร 3 ดาว  = คัดสรร 2 ดาว 
ที่มา : กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย. (2555)[Online] 
 
 การจําหน่ายสินค้าของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนนอกจากจะจําหน่ายสินค้าในพื้นที่จังหวัดแล้ว จะ
นิยมออกงานจําหน่ายร่วมกับพาณิชย์และพัฒนาชุมชน ในงาน OTOP  กรุงเทพมหานคร ไม่ว่าจะเป็น
ที่เมืองทองธานี  ไบเทคบางนา หรือศูนย์การค้าจตุจักร  
 ดร. ยูวา เฮดริค-หว่อง (2559) หัวหน้านักเศรษฐศาสตร์และประธานสถาบันที่ปรึกษาด้าน
วิชาการ  ประจํ าศูน ย์มาสเตอ ร์การ์ด เ พ่ือการ เ ติบโตแบบองค์ รวม  เมื่ อ เจาะลึก เฉพาะ 
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“กรุงเทพมหานคร” พบว่าตลอดระยะเวลา 6 ปีที่ “มาสเตอร์การ์ด” จัดทําผลสํารวจสุดยอดจุดหมาย
ปลายทางโลก “กรุงเทพฯ” ติดอันดับ Top 3 ทุกปี โดยในปี 2555, ปี 2556 และ ปี 2559 สามารถ
ครองอันดับหน่ึงเมืองที่มีผู้มาเยือนมากที่สุด 
 ปัจจัยหลักที่เป็นจุดแข็งสําคัญที่ทําให้นักท่องเที่ยวต่างประเทศนิยมเดินทางมากรุงเทพฯ 
ประกอบด้วย 
 1. ทําเลท่ีต้ังของกรุงเทพฯ เป็นจุดศูนย์กลางที่เช่ือมต่อการเดินทางจากทั่วโลก 
 2. มีการพัฒนาด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ระบบคมนาคม 
 3. ค่าครองชีพไม่สูง เมื่อเทียบกับเมืองใหญ่ของโลก 
 4. ความหลากหลาย ที่ผสมผสานกันอย่างลงตัว เช่น วัฒนธรรม อาหารการกิน และมีสินค้า-
บริการที่รองรับต้ังแต่ระดับ High End ไปจนถึง Mass 
 5. เป็นเมืองที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น และมีสถานที่ท่องเที่ยวมากมาย ด้วยจุดแข็งเหล่าน้ี ทําให้
นักท่องเที่ยวต่างประเทศได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่หลากหลาย   
 นักท่องเที่ยวต่างประเทศที่เดินทางมากรุงเทพฯ สูงสุด 5 อันดับแรก ได้แก่ 1. จีน 2. ญี่ปุ่น 3. 
สหรัฐอเมริกา 4. อินเดีย 5. เยอรมนี “การท่องเที่ยวของกรุงเทพฯ ควรผสมผสานนักท่องเที่ยวทุก
รูปแบบ เน่ืองจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมากรุงเทพฯ มาเพราะหลากหลายวัตถุประสงค์ บางคนมา
เพราะ Value for Money ขณะที่บางคนมาเพ่ือใช้จ่ายเงิน พักผ่อน ใช้ชีวิตหรูหรา เพราะฉะน้ัน
กรุงเทพฯ ควรรองรับนักท่องเท่ียว ต้ังแต่ระดับ High End ไปจนถึงกลุ่มทั่วไป เพ่ือกระจายรายได้
ครอบคลุมและเข้าถึงทุกภาคส่วนที่เก่ียวกับการท่องเที่ยว สรุปกลุ่มประเทศที่มีผลต่อการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือเป็นแนวทางเป้าหมายในการสินค้าของจังหวัดอุดรธานี ได้แก่ ประเทศลาว 
ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น และประเทศอินเดีย ดังภาพที่ 2.48 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.48 กลุ่มประเทศทีม่ผีลต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรคํานึงถึงภาพรวมของผู้บริโภคจะเป็นการดี เพราะถือเป็นปัจจัย
หน่ึงในการคาดหวังทางการตลาดว่าสินค้าที่ผลิตมาจะขายได้หรือไม่ 

กลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 

ประเทศลาว ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น ประเทศอินเดีย 

ชาวต่างชาติ จ.อุดรธาน ี ชาวต่างชาติในเขตกรงุเทพฯ 



40 
 

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analizung consumer behavior) เป็นการวิจัยหรือ
ค้นหาเก่ียวกับพฤติกรรมการซื้อหรือการใช้ของผู้บริโภค เพ่ือทราบถึงลักษณะความต้องการและ
พฤติกรรม คําตอบที่จะได้สามารถช่วยตอบสนองความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 

คําถามที่ช่วยในการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค คือ 6Ws และ 1H ซึ่งประกอบด้วย Who?, 
What?, Why?, Who?, When?, Where?, และ How?  เพ่ือค้นหาคําตอบ 7 คําตอบ หรือ 7Os ซึ่ง
ประกอบด้วย Occupants, Objects, Objectives, Organizations, Occasions, Outlets, และ 
Operations คําถามน้ีสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในการวิจัยการตลาดตลอดจนกลยุทธ์ให้สอดคล้องกับ
พฤติกรรมผู้บริโภค (ศิริพรรณ เสรีรัตน์. 2539. หน้า 10)  

ผู้วิจัยสามารถสรุปแนวโน้มทางการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดอุดรธานี และภาพรวม
พฤติกรรมผู้บริโภค อุดรธานีเป็นจังหวัดที่มีนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นทุกปี  ในปี 2560 สามารถสรุปการ
ท่องเที่ยวได้ว่า นักท่องเที่ยวนิยมมาท่องเท่ียวจังหวัดอุดรธานีด้วยเหตุผล 5 ประการ หรือที่ผู้วิจัย
เรียกว่า " 5ส ตลุยอุดรธานี"  ประกอบด้วย 

 1. สายย้อนยุค เป็นการท่องเท่ียวทางโบราณสถานและโบราณวัตถุที่สําคัญของ
ประเทศไทย ได้แก่ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง  พระพุทธบาทบัวบก 

 2. สายศาสนา เป็นการท่องเที่ยวที่ปัจจุบันเป็นที่นิยมมากขึ้น เป็นการพัฒนาวัดที่
เป็นสถานท่ีปฏิบัติธรรม สู่การท่องเท่ียวเพ่ือรองรับนักท่องเท่ียวชาวไทยที่เป็นกลุ่มวัยรุ่นมากย่ิงขึ้น 
รวมถึงนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เช่น วัดป่าภูก้อน วัดที่มีการอนุรักษ์ทางธรรมชาติและมีองค์พระนอน
หินอ่อนสีขาวพระพุทธไสยาสน์โลกนาถศาสดามหามุนี  วัดป่าบ้านตาดที่พระธรรมวิสุทธิมงคล (บัว 
ญาณสมฺปนฺโน) เป็นผู้ก่อต้ัง  วัดศิริสุทโธ หรือวัดป่าคําชะโนด หรือ เมืองชะโนด หรือ วังนาคินทร์คํา
ชะโนดเป็นสถานที่ ๆ ปรากฏในตํานานพ้ืนบ้าน เป็นสถานที่ ๆ เช่ือว่า เป็นที่สิงสถิตของพญานาคและ
สิ่งลี้ลับต่าง ๆ  

 3. สายช็อป หรือสถานที่จําหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์ของฝากที่เป็นที่นิยมทั้งคนใน
พ้ืนที่และนักท่องเที่ยว เช่น หมู่บ้านนาข่าแหล่งรวมสินค้าประเภทผ้าทอพ้ืนเมือง  UD TOWN 
ห้างสรรพสินค้ากลางแจ้งในตัวเมืองจังหวัดอุดรธานี และห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลพลาซา 

 4. สายธรรมชาติ เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ที่นักท่องเที่ยวจะนิยมมาในช่วง
เทศกาล เช่น อุทธยานธารงามภูฝอยลม  สวนสาธารณะหนองประจักษ์ และทะเลบัวแดง 

 5. สายกิน เป็นการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ที่คนต่างจังหวัด รวมถึงคนกรุงเทพฯให้
ความนิยมมากขึ้นด้วยการเดินทางที่สะดวกสบายย่ิงขึ้น ในการเดินทางมาจังหวัดอุดรธานี ส่งผลให้
นักท่องเที่ยวที่ชอบลิ้มลองอาหารเดินทางมาเพ่ือกินอาหารในร้านดัง เช่น ร้านส้มตําเจ๊ไก่  ร้านลาบนัว 
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ภาพท่ี 2.49 การท่องเที่ยวจังหวัดอุดรธานี "5ส ตลุยอุดรธานี" 

 
แนวโน้มทางการตลาดจากการเจริญก้าวหน้าทางเศรษฐกิจ และชัยภูมิที่เหมาะสมในการค้า

ขายของจังหวัดอุดรธานีส่งผลให้ในแต่ละช่วงปีมีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเพ่ิมมากขึ้น 
รวมถึงการผลิตผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือผลิตภัณฑ์หัตถกรรมมีการ
กระจายทั่วทั้งจังหวัดอุดรธานีที่มีกลุ่มผลิตภัณฑ์ 3 อย่าง คือ 

1. ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
2. ผลิตภัณฑ์จักสาน 
3. ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา 
4. ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร 

3.2 คุณค่าภูมิปัญญาลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง 
 ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานี เป็นผลงานที่ชาวบ้านในท้องถิ่นประดิษฐ์ สร้างสรรค์
ขึ้นเพ่ือสนองตอบต่อความจําเป็นและความต้องการใช้สอยในการประกอบอาชีพ ซึ่งมีคํานิยามท่ี
สัมพันธ์กัน วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2539, หน้า 17) กล่าวถึง วัฒนธรรมหัตถกรรม (Handcraft 
culture) เป็นวัฒนธรรมที่เคียงคู่กับอารยธรรมของมนุษย์มาแต่อดีตจนปัจจุบัน เพราะงานหัตถกรรม
มีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับการดําเนินชีวิต ช่วยให้เกิดความสะดวกสบายและช่วยพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตมนุษย์มาต้ังแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ เช่น หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผาช่วยให้มนุษย์รู้จักหุงต้ม
อาหาร หัตถกรรมถักทอทําให้มนุษย์มีเครื่องนุ่งห่ม ซึ่งวัตถุประสงค์ในการสร้างหัตถกรรมเน้นการใช้
สอยเป็นหลัก ปัจจุบันงานหัตถกรรมยังเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการค้าสร้างรายได้ให้แก่ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์
ชุมชนย่ิงขึ้น  วัฒนะ จูฑะวิภาต (2552, หน้า 58-85) ได้กล่าวเพ่ิมเติมถึง ศิลปกรรมพื้นบ้านไทย ว่า
เป็นศิลปะที่มีรูปแบบและเอกลักษณ์ของตนเอง เป็นการสร้างสรรค์ผลงานที่ต้องใช้ความชํานาญ
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เฉพาะอย่าง และฝีมือที่ชํานาญ ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ชุมชนบ้านเชียง เป็นผลิตที่อยู่ในลักษะของ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกลุ่มผู้ผลิตจะมีทั้งกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มผู้ประกอบการรายเด่ียว และ
กลุ่มวิสาหกิจขนาดย่อม (SME) เน่ืองด้วยอาชีพหลักของคนในชุมชน คือ การเกษตร ดังน้ันการ
สร้างสรรค์งานหัตถกรรมจึงจะทําเมื่อ 1) มีเวลาว่างจึงผลิต ทําเป็นอาชีพเสริม 2) ผลิตตามฤดูกาล 
โดยเฉพาะว่างจากการทํานา  จะมีการผลิตอย่างมากในช่วงเทศกาลสําคัญที่สามารถจําหน่ายสินค้าได้
ดี เช่น งานมรดกโลกบ้านเชียง  งานประจําปีของจังหวัด  งานออกพรรษา 3) ผลิตกันตลอดปี สําหรับ
ครอบครัวที่ไม่ทําการเกษตร เป็นอาชีพสําหรับขายหรือทําเพ่ือใช้ในครัวเรือนเท่าที่ต้องใช้ ประโยชน์
ในการสร้างงานหัตถกรรมชุมชนบ้านเชียงมีดังต่อไปน้ี 

1. ช่วยให้ประชาชนใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ และใช้แรงงานให้ได้ผลอย่างเต็มที่ 
2. สามารถนําเอาวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่นมาใช้ให้เป็นประโยชน์หรือมีค่าขึ้น 
3. ช่วยเพ่ิมรายได้ให้แก่ครัวเรือน และโดยรวมช่วยเพ่ิมพูนรายได้ของชาติ 
4. ช่วยรักษาไว้ซึ่งศิลปหัตถกรรมของชาติมิให้เสื่อมสูญ 
5. ช่วยให้เกิดวิธีการผลิตที่ทันสมัย คือ เมื่อผลิตสินค้าเป็นที่นิยมของตลาด ผู้ผลิตก็จะ

พยายามหาวิธีในการผลิตสินค้าให้ได้มากขึ้น 
6. ช่วยฝึกอาชีพให้แก่บุตรหลานแต่เยาว์วัยในการประกอบอาชีพ 
7. เมื่อหมู่บ้านใดอยู่ดีกินดี มีอาชีพ ก็จะช่วยลดปัญหาอาชญากรรมได้ 

 การสืบทอดภูมิปัญญาของชุมชนบ้านเชียงน้ันได้ถูกถ่ายทอดจากบรรพบุรุษโดยรูปแบบของ
การพัฒนาจากโบราณวัตถุยุคก่อนประวัติศาสตร์ในอดีตสู่รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นสินค้าสร้างรายได้
ให้แก่คนในชุมชน  แรกเริ่มการผลิตเป็นกระบวนการด้ังเดิมลอกเลียนแบบวิถีโบราณถูกถ่ายทอดมาสู่
รุ่นลูกหลาน  การสอนให้ลูกหลานได้มีวิชาติดตัวในการดํารงชีพ คือ การผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาเพ่ือ
สร้างรายได้ กิจกรรมน้ีจะทําก็ต่อเมื่อหลังเสร็จภารกิจหลักจากการทําไร่ ทํานา จากการว่างงานในช่วง
ฤดูหลังเก็บเก่ียวเสร็จสิ้น  
 ภูมิปัญญาลวดลายชุมชนบ้านเชียงอาจแบ่งได้ 4 กลุ่มใหญ่ คือ 

1.1 ภูมิปัญญาด้ังเดิมของสังคม  คือภูมิปัญญาบริสุทธ์ิ ปราศจากอิทธิพลจากกลุ่มอ่ืน  มี
คุณค่าและสารัตถะตามคุณภาพของประชากรผู้เป็นเจ้าของ และได้รับอิทธิพลจากโครงสร้างของสังคม
น้ัน ๆ นานาประการเป็นตัวกําหนดลักษณะ ภูมิปัญญาน้ีมีคุณค่าในเชิงประวัติศาสตร์หรือเชิงให้
ความรู้ สะท้อนให้เห็นสภาพความจริงของสังคมเกี่ยวกับค่านิยม การสืบสันดาน แนวความคิด และ
พฤติกรรมร่วม ช่วยให้เห็นความเป็นมาและความเป็นอยู่ 

1.2  ภูมิปัญญาที่ปรับเปลี่ยนลักษณะไปตามธรรมชาติ เป็นการแปรลักษณะไปตามความ
เจริญของสังคมตามความจําเป็นในการดําเนินชีวิต หรือตามอิทธิพลของการถ่ายเทภูมิปัญญาระหว่าง
กลุ่มที่สัมพันธ์กันมีการปรับเปลี่ยนไปโดยไม่รู้สึกตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป 

1.3 ภูมิปัญญาประยุกต์ เกิดจากผู้รู้ ผู้มีการศึกษาและผู้มีอํานาจในสังคม พยายามเปลี่ยน
ลักษณะให้ต่างออกไปด้วยจงใจกระทําและด้วยสําคัญว่าจะดีกว่าเดิม โดยใช้ทรรศนะส่วนตนเป็น
เครื่องวัดและกําหนดมาตรฐานขึ้น แล้วใช้วิธีการเผยแพร่ที่ได้ผล เป็นเหตุให้เกิดรูปแบบขึ้นใหม่ 

1.4 ภูมิปัญญาแปลกปลอม เป็นการรับรูปแบบ ภูมิปัญญาอ่ืนเข้ามาปะปนให้เกิดรูปแบบใหม่
หรือแนวทางเลือกใหม ่ที่ทางกลุ่มชุมชนยังให้การยอมรับ 
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 ภูมิปัญญาจะมีคุณค่ามากย่ิงขึ้นต้องคํานึงถึงสารัตถะ 4 ลักษณะ คือ (1) ประโยชน์เพ่ือการใช้
สอยด้ังเดิม (2) การพัฒนาเพ่ือความเหมาะสมกับสังคมน้ัน ๆ (3) ความงามอันสะท้อนถึงความวิริยะ
อุตสาหะของเจ้าของ ผู้ผลิต รวมทั้งสะท้อนให้เห็นอารมณ์ความรู้สึกและสุนทรียภาพ และ (4) ความดี
อันเป็นเคร่ืองหมายบอกมาตรฐานทางคุณธรรมของภูมิปัญญาน้ันๆ 
 คุณค่าภูมิปัญญาลวดลายประทับบ้านเชียงจากท่ีกล่าวข้างต้นจะเห็นว่าชุมชนบ้านเชียงมีการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต่อยอดจากภูมิปัญญาของคนในยุคก่อนประวัติศาสตร์มาจนถึงปัจจุบัน โดย
เอกลักษณ์ที่ชัดเจนที่สื่อถึงความเป็นอารยธรรมบ้านเชียง คือ ลวดลาย รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้าง
ช่ือเสียงให้ชุมชนบ้านเชียงคือเครื่องป้ันดินเผาเขียนสีลายก่อนประวัติศาสตร์แบบเต็มใบ เพ่ือให้เกิด
การต่อยอดของภูมิปัญญาแบบด้ังเดิม และป้องกันการสูญหายของข้อมูลน้ี ผู้วิจัยจึงมีแนวทางการต่อ
ยอดภูมิปัญญาลวดลายประทับบ้านเชียง โดยประยุกต์ร่วมกับประสบการณ์ในการผลิตผลิตภัณฑ์บ้าน
เชียงของพนม สุทธิบุญ (สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2556) ที่มี 2 เทคนิค คือ การผลิตช้ินงานโดยลอก
แบบลวดลายจากโบราณวัตถุ (ภูมิปัญญาดั้งเดิมของสังคม) และการประยุกต์ ปรับเปลี่ยน และนําภูมิ
ปัญญาแปลกปลอมมาผสมผสานให้เกิดรูปแบบลวดลายใหม่แต่ยังคงกลิ่นอายของความเป็นบ้านเชียง
อยู่   สามารถสรุปได้ดังแผนภูมิภาพที่ 2.50 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภูมิปัญญาลวดลายชุมชนบ้านเชียง      กระบวนการในการสร้าง พัฒนา และถ่ายทอดองค์ความรู้ 
 

ภาพท่ี 2.50 การเช่ือมโยงภูมิปัญญาลวดลายชุมชนบ้านเชียงกับกระบวนการในการพัฒนา 
 

4.  การพัฒนาผลิตภณัฑ์เชิงพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานี 
4.1  ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดอุดรธาน ี

ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์จังหวัดอุดรธานี เป็นผลงานที่ชาวบ้านในท้องถิ่นประดิษฐ์ สร้างสรรค์
ขึ้นเพ่ือสนองตอบต่อความจําเป็นและความต้องการใช้สอยในการประกอบอาชีพ ซึ่งมีคํานิยามท่ี

ภูมิปัญญาลวดลาย
ประทับบ้านเชียง 

ด้ังเดิม 

ปรับเปลี่ยน 

แปลกปลอม 

ประยุกต์ 

สะสม ประสบการณ์ 

ปรุงแต่ง / พัฒนา ถ่ายทอด 
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สัมพันธ์กัน วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2539, หน้า 17)กล่าวถึง วัฒนธรรมหัตถกรรม (Handcraft culture) 
เป็นวัฒนธรรมที่เคียงคู่กับอารยธรรมของมนุษย์มาแต่อดีตจนปัจจุบัน เพราะงานหัตถกรรมมี
ความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับการดําเนินชีวิต ช่วยให้เกิดความสะดวกสบายและช่วยพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตมนุษย์มาต้ังแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ เช่น หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผาช่วยให้มนุษย์รู้จักหุงต้ม
อาหาร หัตถกรรมถักทอทําให้มนุษย์มีเครื่องนุ่งห่ม ซึ่งวัตถุประสงค์ในการสร้างหัตถกรรมเน้นการใช้
สอยเป็นหลัก ปัจจุบันงานหัตถกรรมยังเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการค้าสร้างรายได้ให้แก่ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์
ชุมชนย่ิงขึ้น  วัฒนะ จูฑะวิภาต (2552, หน้า 58-85) ได้กล่าวเพ่ิมเติมถึง ศิลปกรรมพื้นบ้านไทย ว่า
เป็นศิลปะที่มีรูปแบบและเอกลักษณ์ของตนเอง เป็นการสร้างสรรค์ผลงานที่ต้องใช้ความชํานาญ
เฉพาะอย่าง และฝีมือที่ชํานาญ ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ชุมชนบ้านเชียง เป็นผลิตที่อยู่ในลักษะของ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกลุ่มผู้ผลิตจะมีทั้งกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มผู้ประกอบการรายเด่ียว และ
กลุ่มวิสาหกิจขนาดย่อม (SME) เน่ืองด้วยอาชีพหลักของคนในชุมชน คือ การเกษตร ดังน้ันการ
สร้างสรรค์งานหัตถกรรมจึงจะทําเมื่อ 1) มีเวลาว่างจึงผลิต ทําเป็นอาชีพเสริม 2) ผลิตตามฤดูกาล 
โดยเฉพาะว่างจากการทํานา  จะมีการผลิตอย่างมากในช่วงเทศกาลสําคัญที่สามารถจําหน่ายสินค้าได้
ดี เช่น งานมรดกโลกบ้านเชียง  งานประจําปีของจังหวัด  งานออกพรรษา 3) ผลิตกันตลอดปี สําหรับ
ครอบครัวที่ไม่ทําการเกษตร เป็นอาชีพสําหรับขายหรือทําเพ่ือใช้ในครัวเรือนเท่าที่ต้องใช้ ประโยชน์
ในการสร้างงานหัตถกรรมชุมชน 

แนวโน้มทางการตลาดสามารถสรุปถึงผลิตภัณฑ์จังหวัดอุดรธานี 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ คือ  
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ  ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา และผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร อธิบาย
ถึงหลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์จังหวัดอุดรธานี ได้ดังน้ี 

  1. สิ่งทอ 
การทอและเย็บปักถักร้อยเป็นการนําวัสดุประเภทเส้นใยมาทําให้เป็นผืนผ้าและลวดลาย 

หัตถกรรมสิ่งทอในจังหวัดอุดรธานีจะนิยมผ้าใยธรรมชาติ ได้แก่ ผ้าฝ้ายและผ้าไหมโดยมีกรรมวิธีการ
ทอที่เป็นลักษณะเฉพาะในการสร้างลวดลายที่แตกต่างกัน ได้แก่ 
 ผ้ามัดหม่ี เป็นกรรมวิธีการทอให้เกิดลวดลายโดยการย้อมเส้นและทอเป็นหลัก โดยการผูกมัด
เส้นไหมหรือเส้นฝ้ายให้เกิดช่องว่างไม่ให้สีติดเพ่ือเกิดลวดลายตามที่ต้องการจึงนําไปย้อมสีทั้งสี
ธรรมชาติ เช่น คราม (ได้สีนํ้าเงิน) ครั่ง (ได้สีแดง) เปลือกมังคุด (ได้สีนํ้าตาล) หรือสีเคมี เมื่อได้สีตาม
ต้องการก็จะนํามาทอให้เป็นผืนผ้า ตัวอย่างผลงานการออกแบบผ้าทอมัดหมี่ ที่นําลวดลายบ้านเชียง
มาใช้ ผลงานการทอของกลุ่มทอผ้าเทศบาลตําบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 
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ภาพท่ี 2.51 ตัวอย่างผลงานออกแบบผ้าทอมัดหมี่ ที่นําลวดลายบ้านเชียงมาใช้ 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) 

 
ผ้าขิด เป็นกรรมวิธีใช้ไม้เขี่ยหรือสะกิดช้อนด้ายยืนขึ้นแล้วสอดเส้นพุ่งไปตามแนวเส้นยืนที่ถูก

จัดซ้อนขึ้นทําให้เกิดลวดลายต่างๆ 
บาติก กรรมวิธีด้วยการเขียนลายบนผ้าใยธรรมชาติด้วยเทียน  เป็นการก้ันเพ่ือง่ายในการลงสี

ตามต้องการ  เส้นเทียนที่เขียนเมื่อนําผ้าที่เขียนและลงสีแล้วไปต้มจะเป็นเส้นตามสีเน้ือผ้าเดิม เสน่ห์
ของผ้าบาติกเปรียบเหมือนงานศิลปะที่ผู้ผลิตจะเขียนและลงสีแบบผืนต่อผืนอย่างประณีต 
 

   
ภาพท่ี 2.52 ตัวอย่างผลงานออกแบบผ้าบาติก ที่นําลวดลายบ้านเชียงมาใช้ 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) 

 
นอกจากผ้าใยธรรมชาติทางกลุ่มผู้ผลิตยังมีการนําผ้าใยสังเคราะห์มาสร้างเป็นสินค้า 

โดยเฉพาะประเภทเสื้อยืดสกรีนลายที่ง่ายในการจําหน่ายแก่นักท่องเที่ยวทุกเพศ ทุกวัย 
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ภาพท่ี 2.53 ตัวอย่างผลงานออกแบบผ้าพิมพ์ลาย ที่นําลวดลายบ้านเชียงมาใช้ 
ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) 

 
การจําหน่ายงานส่ิงทอของจังหวัดอุดรธานีจะมีอยู่ 2 ประเภทคือ ประเภทผ้าผืนสําหรับ

ผู้บริโภคท่ีจะซื้อเพ่ือนําไปแปรรูปเอง กับประเภทผ้าที่แปรรูปแล้วโดยการตัดเย็บเป็นช้ินงานต่าง ๆ 
เช่น เสื้อผ้าบุรุษและสตรี กระเป๋า ปลอกหมอน สามารถสรุปได้ดังแผนภูมิภาพที่ 2.54 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.54 วัสดุและกรรมวิธีการผลิตหัตถกรรมสิ่งทอ 
 

ใยสังเคราะห์ 

ผ้าฝ้าย 

ผ้าไหม 

ทอสีล้วนพ้ืนเรียบ 

มัดหม่ี 

หม่ีขิด 

บาติก เทค
นิค

กา
รท

อ 

ผ้าพิมพ์ลาย 

เทคนิคการสกรีน 

การเพ้นท์ลาย 

การปัก เทค
นิค

กา
รผ

ลิต
 

ผ้าผืน 

ผ้าแปรรูป 

1. เสื้อผ้าบุรุษและสตรี 
2. กระเป๋า (กระเป๋าสะพาย, 
กระเป๋าสตางค์, กระเป๋าถือ) 
3. ของตกแต่งบ้าน (ผ้าปูท่ี
นอน, ผ้าม่าน, ปลอกหมอน, 
เบาะรองน่ัง, โคมไฟ) 
4. ผ้าบุเฟอร์นิเจอร์ 

ใยธรรมชาติ 

สิ่งทอ 
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2. จักสาน 
การจักสานของชุมชนจังหวัดอุดรธานีเป็นการนําวัสดุประเภทไม้ไผ่ กก ต้นคล้า และเส้น

พลาสติก มาประดิษฐ์เครื่องมือเคร่ืองใช้ต่าง ๆ ในชีวิตประจําวันโดยวิธีการสาน การทอ และการถัก 
จนกลายเป็นรูปทรงของสิ่งของต่าง ๆ เพ่ือประโยชน์ในการใช้สอย และเป็นสินค้าผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
ที่มีความน่าสนใจ ด้วยวัสดุดังที่กล่าวมาประเภทวัสดุธรรมชาติ (ไม้ไผ่ กก คล้า) สามารถย้อมสีต่าง ๆ 
ได้ ทําให้เพ่ิมสีสันแก่ช้ินงานสร้างความสนใจแก่ผู้บริโภคได้ง่าย  ทั้งยังเป็นวัสดุในท้องถิ่นที่กลุ่มผู้ผลิต
ทําการเพาะปลูกทําให้ไม่เกิดปัญหาเร่ืองวัสดุ ได้แก่ ปัญหาราคาในการซื้อขาย หรือปัญหาในการขาด
แคลนวัสดุ ส่วนวัสดุสังเคราะห์ประเภทเส้นพลาสติกมีสีสันที่สะดุดตาเพ่ิมอายุการใช้งาน ทนต่อ
สภาวะแวดล้อมแต่ประสบปัญหาทางวัสดุ เพราะกลุ่มผู้ผลิตต้องซื้อสินค้าจากในตัวเมืองอุดรธานี และ
จังหวัดใกล้เคียง 
 จักสานไม้ไผ่ เป็นวัสดุธรรมชาติที่ชาวบ้านปลูกในพ้ืนที่ชุมชน เน่ืองจากชาวอีสานใช้กระติบ
เพ่ือบรรจุข้าวเหนียวไปกินในไร่นา และกระติบเป็นภาชนะบรรจุอาหารท่ีคนในชุมชนคุ้นเคยมานาน 
สะดวกในการพกพา  หวดน่ึงข้าว เปลเด็ก ตะกร้า ไซจับปลา ฆ้องใส่ปลา และในเวลาต่อมาได้มีการ
พัฒนาการสานด้วยการเพ่ิมลายใหม่ ๆ ขึ้นมา และได้เริ่มมีลูกหลานหัดสานและพัฒนามาเร่ือย ๆ 
จนถึงปัจจุบัน 
 

   
ภาพท่ี 2.55 จกัสานไม้ไผ่ จังหวัดอุดรธานี 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 
 ในปี 2557 ผู ้ว ิจ ัยได้ออกแบบลวดลายจากลูกกลิ ้งดินเผาบ้านเชียง เพื ่อนํามาพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จักสานในงานวิจัย ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์
เชิงพาณิชย์ โดยกนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) เป็นการออกแบบ
ลายจักสานใหม่ เป็นการนําลายลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียงมาทําการถอดลายเป็นลวดลายจักสาน ขึ้น
รูปด้วยเทคนิคการสานกระติบข้าวเหนียว โดยได้ความอนุเคราะห์ในการทําต้นแบบจาก ดร.กฤษฎา 
ดูพันดุง อาจารย์คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
และนําไปจัดแสดงนิทรรศการที่พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ในงานมรดกโลก ในปี 2558 
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ได้รับผลตอบรับจากผู้เข้าชมอย่างมาก และทางกลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น  ประธานกลุ่มคุณไพจิตร 
จันดาดาล ได้ให้ความสนใจจึงเกิดแนวทางที่จะต่อยอดงานจักสานจากไผ่ต่อไป 
 

   
ภาพท่ี 2.56  ลายประดิษฐ์จากตอกไม้ไผ่ (ลายขดก้นหอย จากลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง) 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) 
  
 จักสานคล้า ปัจจุบันคล้าที่มีอยู่ในชุมชนเริ่มมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น ปัจจัยที่ทําให้ปริมาณของ
คล้าเพ่ิมมากขึ้นน้ัน คือ จังหวัดอุดรธานีเริ่มมีกลุ่มชุมชนมาสานเพ่ือสร้างรายได้มากขึ้น คุณสมบัติของ
คล้าจะมีเส้นตอกที่นาวกว่าไม่ไผ่ สามารถยืดหยุ่นได้ดีกว่า และเมื่อใช้งานนานไปสีของวัสดุจะเข้ม
สวยงามย่ิงขึ้น  
 

   
ภาพท่ี 2.57  ลายประดิษฐ์จากคล้า (ลายขดก้นหอย จากลูกกลิ้งดินเผาบ้านเชียง) 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) 
 
 การทอกก เป็นภูมิปัญญาของคนในท้องถิ่น ที่นําเอาต้นกกมาแปรสภาพให้เป็นเส้น ย้อมสี 
แล้วสานทอให้เป็นแผ่นผืน เพ่ือนํามาใช้ปูลาดรองน่ังหรือนอน หรือทําธุรกรรมต่างๆ ตลอดจนทํา
พิธีกรรมทางศาสนาและความเช่ือ 
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ภาพท่ี 2.58  การทอเสื่อกกลายขิต 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2561). ถ่ายภาพ 
 

ในทางการตลาดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความสนใจในผลิตภัณฑ์จักสานจากวัสดุธรรมชาติ 
สีธรรมชาติมากกว่าวัสดุที่ทําสีแปลกปลอมและวัสดุสังเคราะห์ แตกต่างจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่
ชอบผลิตภัณฑ์ที่มีสีสันสดใส สามารถสรุปได้ดังแผนภูมิภาพที่ 2.59 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.59 วัสดุและกรรมวิธีการผลิตหัตถกรรมจักสาน 
 

3. เครื่องปั้นดินเผา 
 เครื่องป้ันดินเผาจังหวัดอุดรธานีเป็นที่รู้จักอย่างย่ิงทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ทั้งน้ี
เน่ืองมาจากรูปแบบของเครื่องป้ันดินเผามีความสอดคล้องกับโบราณวัตถุบ้านเชียงน่ันเอง แหล่งผลิต
เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงจะอยู่ที่อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี  โดยแยกกลุ่มผู้ผลิตกับกลุ่มเขียน
สีอย่างชัดเจน กลุ่มผู้ผลิตที่บ้านคําอ้อ อําเภอหนองหาน กรรมวิธีการผลิตจะมี 2 รูปแบบคือ แบบ
ด้ังเดิมเลียนแบบคนยุคก่อนประวัติศาสตร์ และการป้ันสมัยใหม่ที่มีเครื่องมือช่วยในการขึ้นรูป เช่น 
แป้นหมุน เตาเผา  

กก 

 

สาน 
ทอ 
ถัก 

เทค
นิค

กา
รผ

ลติ

1. เคร่ืองมือกสิกรรม เช่น เข่ง สุ่มไก่ 
2. เคร่ืองมือดักและจับปลา เช่น สุ่ม 
ข้อง ไซ กระชัง แห 
3. เคร่ืองใช้ในบ้าน เช่น ตะกร้า 
กระติ๊บ กระจาด ถาด กระบุง เสื่อ 
4. ผลิตภัณฑ์อ่ืน ได้แก่ เฟอร์นิเจอร์ 
เคร่ืองกีฬา เช่น ตะกร้อ เคร่ืองใช้ เช่น 
หมวก  พัด กระเป๋า  

ไม้ไผ่ 

ต้นคล้า 

จักสาน 
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ภาพท่ี 2.60 เครื่องป้ันดินเผา จังหวัดอุดรธานี 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2556). ถ่ายภาพ 
 

แต่ทั้งน้ีวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตก็จะเป็นเน้ือดินลักษณะเดียวกันกับเน้ือดินที่ใช้ทําภาชนะดิน
เผาบ้านเชียงของคนยุคก่อนประวัติศาสตร์ มีส่วนผสมและวิธีการเตรียมในลักษณะเดียวกัน คือ มีดิน
เหนียวละเอียดผสมกับดินเช้ือ ภูมิปัญญาชาวบ้านเพ่ือป้องกันการเสียหายแตกร้าวขณะ (ดินเช้ือ คือ 
ดินเหนียวผสมกับแกลบป้ันเป็นก้อนกลม นําไปตากแดดให้แห้งแล้วเผาประมาณ 700 องศาเซลเซียส 
จากน้ันนํามาบดให้ละเอียด) ใช้ดินเหนียวผสมกับดินเช้ือที่กรองละเอียดในอัตราส่วนดินเช้ือ ประมาณ
ร้อยละ 5-10 นวดผสมให้เป็นเน้ือเดียวกัน แล้วนํามาคลึงป้ันเป็นรูปทรงตามต้องการ (เสริม ธํามรงค์
รัตน์, สัมภาษณ์,  20 มิถุนายน 2556) และกลุ่มเขียนสีที่บ้านเชียง อําเภอหนองหาน ทั้งน้ีถึงอย่างไรก็
ตามสถานที่จําหน่ายเครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงแหล่งใหญ่จะอยู่ที่บ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 
 ปัจจุบันมีการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผามาอย่างต่อเน่ือง แต่เริ่มมีการออกแบบ พัฒนา ดัดแปลง
รูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากขึ้นเพ่ือเป็นแนวทางเลือกให้แก่ผู้บริโภคย่ิงขึ้น สามารถ
สรุปได้ดังแผนภูมิภาพที่ 2.61 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.61 วัสดุและกรรมวิธีการผลิตหัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผา 

1. รูปแบบท่ีลงรองพ้ืนก่อนเขียนสี 
เคลือบแลคเกอร์ให้เหมือนใหม่ 
2. รูปแบบท่ีไม่ลงรองพ้ืนก่อนเขียนสี 
เคลือบแลคเกอร์ให้เหมือนใหม่ 
3. รูปแบบท่ีทําเหมือนเก่าหรือ
เหมือนโบราณวัตถุ โดยการเขียนลาย
แล้วนําไปคลุกข้ีเถ้าผสมกาว หรือแช่
น้ําสนิม 
 

เทค
นิค

เฉพ
าะ

ข้ึนรูป 

(ปั้นมือ, แป้นหมุน) 
ตกแต่ง  
(เขียนสี, กดลาย, 
ขูด, ขีด, ขุด, แกะ) 
เผา  
(แบบโบราณ, แบบ
เตาเผา) 
 

เทค
นิค

กา
รผ

ลติ

1. ของตกแต่งบ้าน (แจกัน, กระถาง, โคมไฟ, นาฬิกา) 
2. ของใช้ (แก้วกาแฟ, ถ้วย, ชาม, จาน, ถาด) 
3. ของท่ีระลึก (พวงกุญแจ, ท่ีติดตู้เย็น, ท่ีติดผนัง) 

เครื่องปั้นดินเผา 
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  4. ของฝากประเภทอาหาร 
 จังหวัดอุดรธานีมีรูปแบบประเภทอาหาร เพ่ือเป็นสินค้าของฝากที่หลากหลาย ทั้งที่เป็น
อาหารสด อาหารแห้ง เช่น แหนมเนือง VT  หมูยอ  กุนเชียง นํ้าปลาร้าสําเร็จรูป  นํ้าพริกแบบต่างๆ 
และขนมรูปแบบต่างๆ ในงานวิจัยน้ีผู้วิจัยขอเลือกสินค้าประเภทขนม ซึ่งร้านขนมท่ีมีช่ือเสียงของ
อุดรธานีมีหลายแห่ง เช่น ร้านบ้านเบเกอรี่  ร้านวุ้นบ้านโนน ร้านขนมไทยบ้านครูต๋ิว  ร้านขนมไทย
คุณยาย  ร้านเรวดีมะพร้าวแก้ว  ร้านมิสเค้ก 
 

   
ภาพท่ี 2.62 รา้นของฝากประเภทขนม จังหวัดอุดรธานี 

ที่มา :  กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ.(2559). ถ่ายภาพ 
 

รูปแบบของฝากประเภทขนม นักท่องเที่ยวมีความสนใจในผลิตภัณฑ์ที่สามารถสรุปรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ประเภทขนม ได้ดังแผนภูมิภาพที่ 2.63 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.63 วัสดุและกรรมวิธีการผลิตอาหารประเภทขนม 
 

4.2  หลักการออกแบบลวดลาย 
 1. การออกแบบลวดลาย  
  การออกแบบลวดลายเป็นกระบวนการสร้างสรรค์รูปหรือแบบที่ปรุงแต่งขึ้นมา อัน
ประกอบด้วย ตัวลาย ขนาดสัดส่วน จังหวะ บริเวณว่าง ทิศทาง และตัวเสริมประกอบลายอ่ืน ๆ 

อบ 
น่ึง 
ต้ม 
ทอด 

เท
คน

ิคก
าร
ผล

ิต 1. ขนมไทย ได้แก่ ขนมชั้น  ขนมวุ้น  
ขนมเปี้ยะ ขนมโก๋ ถ่ัวกวน ฝอยทอง 
ทองหยิบ ทองหยอด ฯลฯ 
2. เบเกอรี่ ได้แก่ ขนมเค้ก  แยมโรล  
ชอคโกแลต คุ้กกี้ ฯลฯ  

ขนมไทย 

เบเกอรี่ 

อาหาร
ประเภท
ขนม 
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หลักการออกแบบลวดลายผู้วิจัยคํานึงหลักเกณฑ์ผสมผสานกับการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 4 
ประการ คือ 

1. คํานึงถึงความเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยตามความหมายของงาน ต้องคํานึงว่า
ผลิตภัณฑ์ช้ินน้ันใช้ทําอะไร คํานึงถึงความเหมาะสมของลายกับหน้าที่การใช้งาน เช่น การออกแบบ
ตะกร้าจักสานสําหรับใส่ผลไม้ ลวดลายที่ออกแบบอาจอยู่ในตําแหน่งของขอบในตะกร้า หรือลาย
ล้อมรอบด้านนอกข้างตะกร้า ซึ่งส่งเสริมความสวยงามในการใช้งานที่แตกต่างกัน 

2. คํานึงถึงความเหมาะสมกับวัสดุที่ใช้ประดิษฐ์ เพราะวัสดุแต่ละชนิดการสร้างลวดลายจะ
แตกต่างกัน เช่น เคร่ืองป้ันดินเผาการตกแต่งลวดลายสามารถทําได้หลายวิธีทั้งเทคนิคการกด ขูด ขีด 
แกะสลัก  หรือแม้แต่เทคนิคการเขียนสีที่เป็นเอกลักษณ์ของทางชุมชนบ้านเชียง 

3. คํานึงถึงความสวยงามของรูปทรงและลวดลายสิ่งประดิษฐ์ต่าง ๆ ที่เป็นงานหัตถกรรม 
คุณค่าทางความสวยงามน้ี ประกอบด้วย รูปแบบ สัดส่วน ลวดลาย ตําแหน่ง สีสัน จะทําให้สร้างมโน
ภาพได้อย่างถูกต้องเหมาะสม 

4. คํานึงถึงความเหมาะสมกับเศรษฐกิจ ในการออกแบบหัตถกรรมเพ่ือเป็นสินค้าจะต้อง
พิจารณาว่าสิ่งที่ออกแบบน้ันควรมีราคาให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย คุณภาพของวัสดุและคุณค่า
ทางศิลปกรรม รวมไปถึงกลุ่มตลาดเป้าหมายว่าจําหน่ายที่ใด ในประเทศหรือเป็นสินค้าส่งออก
ต่างประเทศ อันเป็นผลดีแก่เศรษฐกิจ 
 เทคนิคของการสร้างลวดลายหรือการผูกลาย คือ การจัดองค์ประกอบตัวลายร่วมกับ
องค์ประกอบส่วนอ่ืน ๆ ให้สอดคล้องสัมพันธ์กันจนปรากฏเป็นลวดลายรูปแบบต่าง ๆ บนผลิตภัณฑ์ 
คือ 
 ความสมดุล (equilibrium) การจัดลายลงในพ้ืนที่ โดยคํานึงถึงปริมาณท่ีเท่ากันหรือ
ลักษณะการจัดวางที่เสมอกันทั้งพ้ืนที่โครงสร้าง อาจมีการจัดลายแบบสมดุลเท่ากัน ไม่หนักหรือถ่วง
เอนไปด้านใดด้านหน่ึง และการจัดลายแบบสมดุลไม่เท่ากัน จะมีจุดเด่น จุดด้อยในช้ินงานต่างกัน 
 จุดสนใจ (focus) เป็นการกําหนดให้ตัวลายที่ปรากฏคุณสมบัติทางกายภาพในลักษณะ
ของรูปแบบ เน้ือหาเรื่องราว สิ่งเร้าความสนใจในการพบเห็น ซึ่งจุดสนใจน้ีอาจเน้นบริเวณใดบริเวณ
หน่ึงของพ้ืนที่โดยรวมให้โดดเด่นกว่าบริเวณอ่ืน หรือเฉล่ียความโดดเด่นให้กระจายทั่วทุกจุด 
 เอกภาพ (Unity) เป็นการรวมตัวของลายอย่างมีดุลยภาพ ความกลมกลืนโดยการ
เช่ือมโยงลาย หรือประสานกันอย่างมีระเบียบ 
 ในงานวิจัยลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิง
พาณิชย์ นอกจากเทคนิคพ้ืนฐาน 3 ประการที่กล่าวข้างต้น ยังได้คิดเทคนิคเพ่ิมเติม ดังน้ี 
 การกลับทิศทาง (reverse, rearrange) เป็นเทคนิคการกลับทิศทาง จากซ้ายไปขวา จาก
หน้าไปหลัง จากพ้ืนสู่ภาพ หรือ ภาพสู่พ้ืน เป็นการจัดองค์ประกอบลวดลายเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ 
 การปรับเปลี่ยน (adapt) เป็นการปรับเปลี่ยนบางอย่างเพ่ือให้เกิดสิ่งใหม่ ในส่วนของ
งานวิจัย เช่น การปรับเปลี่ยนลายลายบนช้ินงานรูปทรงกระบอก เป็นลวดลายบนช้ินงานปิรามิด การ
จัดวางลวดลาย รูป ขนาด ยังคงจุดเด่นของลายน้ันให้คงอยู่ 
 การผสมผสาน (combine) เป็นการนําลายมารวมกันเพ่ือให้เกิดลวดลายที่ใหม่ 
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 ผู้วิจัยขอเรียกเทคนิคน้ีว่า เทคนิคแนวทางการออกแบบลวดลาย U-R-Face โดยผู้วิจัยให้
ความหมาย Face ว่าการเผชิญ การพบเจอ หรืออีกนัยยะหน่ึงคือ รูปลักษณ์ภายนอก สรุปเป็นเทคนิค
การจัดรูปแบบ รูป, ภาพ, ขนาด, ลวดลาย เพ่ือให้ได้ลวดลายที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ ได้ดังแผนภูมิ
ภาพที่ 2.64 
 

U R F A C E 
Unity 

เอกภาพ 
reverse 

กลับทิศทาง 
focus 
จุดสนใจ 

adapt 
ปรับเปลี่ยน 

combine 
การผสมผสาน 

equilibrium 
ความสมดุล 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.64 แนวทางการออกแบบลวดลาย 
 

2. หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 เป็นการบูรณาการองค์ความรู้ที่ได้จากลายประทับบ้านเชียงมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ 
โดยนําหลักทฤษฎีการออกแบบลวดลายต้นแบบของ พีนาลิน สาริยา, (2549, หน้า 69-71) ที่กล่าวถึง
การสร้างสรรค์จากการศึกษาวิเคราะห์ถึงการสร้างงานออกแบบลวดลาย เพ่ือให้ได้ผลงานลวดลายที่
เหมาะสมกับการนําไปใช้ประโยชน์ มีลําดับก่อนหลัง ดังน้ี 

1. ขั้นรับรู้ปัญหา (Problem) เป็นการรับรู้ข้อมูลเบ้ืองต้นของการนําลวดลายไปใช้ รู้ถึง
ข้อจํากัดในการสร้างงานออกแบบลวดลาย สอดคล้องกับแนวคิดของอ้อยทิพย์ พลศรี, (2545, หน้า 
25-52) การรับรู้ต้องเข้าใจในองค์ประกอบต่าง ๆ ต้นกําเนิดของลวดลาย แรงกระตุ้นที่เกิดจากการ
รับรู้ที่มนุษย์มาจัดระเบียบเพ่ือให้เกิดรูปแบบต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับลักษณะงานที่จะออกแบบ 

2. ขั้นรวบรวมข้อมูล (Research) ผู้วิจัยต้องรับรู้รายละเอียดให้มากที่สุดเพ่ือจะได้
นํามาวิเคราะห์ ใช้เป็นแนวทางในการแก้ปัญหาและสร้างผลงานที่แปลกใหม่ตามวัตถุประสงค์ในการ
สร้างองค์ความรู้ลวดลายที่ต้ังไว้  สอดคล้องกับแนวคิดของอ้อยใจ เลิศล้ํา, (2553, หน้า 77-79) 
การศึกษาค้นคว้า เพ่ือให้นักออกแบบเข้าใจอย่างลึกซึ้ง โดยผ่านการศึกษามาอย่างละเอียดในรูปแบบ
ของลวดลายท้ังผลกระทบต่อสังคม ประวัติศาสตร์ ธรรมชาติ แรงบันดาลใจ ความเช่ือ แนวโน้ม และ
ศิลปะ 

3. ขั้นจินตนาการ (Imagin) การได้ทบทวนการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือให้ได้รูปแบบ
แนวความคิดในการสร้างผลงานที่แปลกใหม่  ให้ได้ลวดลายใหม่ และสามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้ตาม
วัตถุประสงค์ที่ต้ังไว้ การได้คิดทบทวนและวิเคราะห์ข้อมูลทําให้ผู้สร้างงานออกแบบลวดลายสามารถ
คลี่คลายหรือดําเนินการแก้ไขเปลี่ยนแปลงให้เกิดความเหมาะสม สวยงามได้ย่ิงขึ้น  ประยุกต์ร่วมกับ
แนวคิดของอ้อยใจ เลิศล้ํา, (2553, หน้า 82) ในการสร้างสรรค์งานเพ่ือแสดงแนวคิดที่เน้นเรื่องความ
แปลกใหม่และความสวยงามของผลิตภัณฑ์ และการสร้างสรรค์งานเพ่ือประโยชน์ใช้สอย มุ่งหมายการ

กระบวนการออกแบบลวดลาย สูงานผลิตภัณฑ 
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คิดดัดแปลงและสร้างผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย สอดคล้องกับแนวความคิดของ ธีระชัย 
สุขสด, (2544, หน้า 133-137) การสร้างจินตภาพ (Image) เป็นการกําหนดลักษณะขอบเขตของงาน 
โดยจะมีการผสมผสานแนวคิดของนักออกแบบที่ได้ศึกษาข้อมูล ทําการสรุปกําหนดออกมาเป็น
แนวความคิดรวบยอด (Concept)  

4. ขั้นพิสูจน์ (Verification) เป็นการลงมือปฏิบัติตามแนวทางที่วางไว้ ด้วยเทคนิค
วิธีการออกแบบตามลําดับขั้นตอน ทําให้ได้งานออกแบบลวดลายต้นแบบที่สามารถนําไปประยุกต์
ร่วมกับงานออกแบบประเภทต่างๆได้ ประยุกต์ร่วมกับแนวคิดของธีระชัย สุขสด, (2544, หน้า 138-
140) เมื่อได้ความคิดรวบยอดแล้วนํามาพิจารณาความเหมาะสม 3 ด้าน คือ ความประทับใจ หน้าที่
การใช้งาน และความหมาย  
 ปัจจัยที่ทําให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานีที่เกิดจากการนําลวดลาย
ลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงมาใช้ในการออกแบบ เพ่ือต่อยอดความรู้ของภูมิปัญญาด้ังเดิม 
(คนยุคก่อนประวัติศาสตร์) ร่วมกับภูมิปัญญาชุมชนในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพ่ือการจําหน่าย เพ่ิม
รายได้แก่คนในชุมชน ซึ่งต้องคํานึงถึงความต้องการของมนุษย์ในการดํารงชีวิตการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์น้ันจึงเป็นสิ่งสําคัญต่อการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงให้เหมาะสมกับการใช้งาน
ประโยชน์ใช้สอยและรวมถึงความพึงพอใจในแต่ละช่วงเวลา ส่งผลให้การออกแบบเป็นปัจจัยหลักใน
การแข่งขันทางการตลาด รูปแบบสิ่งของเครื่องใช้สอยต้องมีการพัฒนาอยู่ตลอดเวลาเพ่ือให้สอดรับกับ
คุณค่าทางการออกแบบที่จะคํานึงถึงในครั้งน้ี 3 ประการ 

1. ความสวยงามและเอกลักษณ์ของลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง เมื่อผลิตภัณฑ์ที่
ออกแบบมีรูปร่าง  ขนาดเหมาะกับการใช้งาน สีสันสวยงาม ลวดลายที่ชัดเจนแสดงตัวตนของลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียงของยุคก่อนประวัติศาสตร์ได้อย่างลงตัว ก็จะส่งผลให้ช้ินงานมีความโดดเด่น 
น่าสนใจ และดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี 

2. ความเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย เป็นปัจจัยสําคัญที่ต้องคํานึงถึงในการรับและ
ถ่ายทอดลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงลงบนช้ินงานหัตถกรรม เพราะช้ินงานที่ผลิตไม่ได้เกิดขึ้น
ลอย ๆ แต่จะต้องรองรับประโยชน์ใช้สอยด้วย เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์น้ันมีคุณค่าสูงสุด ตอบสนองความ
ต้องการผู้บริโภคได้ 

3.  ความเหมาะสมกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิต ปัญหาพื้นฐานในการผลิตผลิตภัณฑ์
ชุมชน คือ วัตถุดิบ เพราะเป็นองค์ประกอบแรกสุดในการสร้างสรรค์งานให้เป็นรูปร่าง หากวัตถุดิบที่
ต้องการไม่สามารถหาได้ในท้องถิ่นหรือใกล้เคียง การผลิตก็เกิดขึ้นไม่ได้ เพราะงานหัตถกรรมไม่ได้
เกิดขึ้นเพ่ือการพาณิชย์โดยตรงเท่าน้ัน แต่สร้างขึ้นเพ่ือสนองความต้องการในชีวิตประจําวันของชุมชน 
การซื้อวัตถุดิบจากแหล่งอ่ืนก็เป็นการสิ้นเปลืองค่าใช้จ่าย (อุดมศักด์ิ สาริบุตร, 2549, หน้า 10-12 )  
ได้กล่าวว่าวัสดุ (Material)  ต้องใช้วัสดุที่เหมาะสมกับงานมีความทนทานและประหยัด กรรมวิธีการ
ผลิต (Production) เมื่อทําการออกแบบแล้ว สามารถจะทําการผลิตได้ง่าย (จุลดิษฐ อุปฮาต, 2554, 
หน้า 116 ) ได้กล่าวเพ่ิมเติมว่ากรรมวิธีการผลิตที่เป็นแบบแผนของท้องถิ่นจะถ่ายทอดกันมาเรื่อย ๆ 
หากมีการนําเทคนิคการผลิตใหม่มาใช้ก็ต้องคํานึงถึงวัสดุที่จะใช้ผลิตว่ามีความเหมาะสมมากน้อย
เพียงใด เพราะผลที่ได้รับอาจเป็นการเปลี่ยนรูปแบบหรือลักษณะเฉพาะบางอย่างทําให้ผลงานท่ี
เกิดขึ้นต่างไปจากต้นแบบเดิมอาจส่งผลให้คุณภาพดีขึ้นหรือเลวลงก็ได้ 
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ความสัมพันธ์ระหว่างความต้องการในงานออกแบบใหม่ ต้องขึ้นอยู่กับภาวการณ์ตลาดผลิตภัณฑ์น้ัน ๆ 
ด้วย ฉะน้ันการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีต้องคํานึงถึง วัตถุดิบ รูปร่างของแบบ กรรมวิธีการผลิต ความรู้
ความชํานาญของช่างฝีมือ เครื่องจักร และความเคลื่อนไหวทางการตลาด 
 การออกแบบที่ดีสําหรับงานหัตถกรรมนอกจากต้องคํานึงถึงหลักการดังกล่าวข้างต้นแล้ว 
ประเด็นสําคัญที่น่าสีใจคือแนวทางการออกแบบที่ย่ังยืน วัฒนะ จูฑะวิภาต (2552, หน้า 210-214) 
กล่าวถึงวิธีการไว้ว่า 

1. ควรมีการส่งเสริมโดยเผยแพร่ให้ประชาชนท่ัวไปเข้าใจถึงลักษณะงานหัตถกรรมน้ัน 
รวมถึงเอกลักษณ์เฉพาะในแต่ละท้องถิ่น 

2. ส่งเสริมให้ประชาชนเห็นเข้าใจในคุณค่าของความงามของงานหัตถกรรม แสดงให้
เห็นถึงความชาญฉลาดของคนรุ่นก่อนในการแก้ปัญหาวัสดุและการใช้สอย 

3. ส่งเสริมให้มีการผลิตงานหัตถกรรมโดยอาศัยเทคโนโลยีและวิทยาการใหม่ ๆ เพ่ือ
ช่วยยืดอายุในการใช้งานของวัสดุ หรือทําให้เกิดความสะดวกในการใช้งาน แต่ต้องไม่ทําให้เสียคุณค่า
หรือเอกลักษณ์ของผลงานน้ันไป 

4. ส่งเสริมให้มีการใช้งานศิลปหัตถกรรมอย่างกว้างขวางข้ึน ให้ผู้ใช้มีความเข้าใจใน
คุณค่าของผลงานอย่างแท้จริง ไม่ใช่หลงอยู่กับสีสันที่สวยงามหรือรูปแบบที่ปรับปรุงจนเสียเอกลักษณ์
เดิมที่มุ่งเน้นในด้านการใช้สอย 
 ธีรกิติ  นวรัตน ณ อยุธยา (2552, หน้า 118-119) ได้กล่าวเพ่ิมเติมถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์
ที่ย่ังยืน (Designing sustainable products) ว่าเป็นการออกแบบที่คํานึงถึงผลกระทบระยะยาว 
เหมาะสมที่สุดสําหรับกลุ่มผู้ผลิต ผู้บริโภค องค์กรธุรกิจและโลกของเรา หลักการในการออกแบบ
คํานึงถึงวัตถุดิบที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ (Organic) กระบวนการผลิตที่ใช้พลังงานที่สามารถหมุนเวียน
ได้หรือเกิดขึ้นมาทดแทนได้ หรือแรงงานมนุษย์ที่ไม่ส่งผลต่อสภาวะแวดล้อมเน้นความปลอดภัย ไม่
ส่งผลเสียต่อสังคม ในส่วนของการวิจัยสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลาย
มงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ผู้วิจัยได้ประยุกต์การบูรณาการ
ลวดลายร่วมกับหลักการออกแบบ ได้เป็นแนวคิดดังแผนภูมิภาพที่ 2.65 จากการรับรู้ลวดลาย สู่การ
ถ่ายทอดลวดลายแก่ชุมชนเพ่ือง่ายในการนําไปต่อยอดการออกแบบอย่างย่ังยืนต่อไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 2.65 แนวคิดในการออกแบบ 

ลายเส้น 
ลายเรขาคณิต 
ลายธรรมชาติ 

 

ลอกเลียนต้นแบบ 
ดัดแปลงรูปแบบ 
สร้างสรรค์รูปแบบ 

 

เหมือนต้นแบบเดิม 
ต่างจากต้นแบบเดิม 

รูปแบบใหม่ 
 

การรับรู้ การถ่ายทอด 

ลูกกลิ้งและตราประทับดินเผา
บ้านเชียง 

แนวคิดในการออกแบบ รูปแบบลวดลาย 
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5. ลายมงคลสมัยนิยม 
5.1 ต้นกําเนิดแห่งลวดลายกับอารยธรรม 

 นักประวัติศาสตร์เช่ือกันว่า แหล่งกําเนิดมนุษย์คงจะเกิดทางตอนใต้ของแอฟริกากลาง หรือ 
อาจเป็นแถบตอนกลางหรือตอนใต้ของเอเชียกลาง ความสําเร็จของมนุษย์ยุคเริ่มแรกใน 2 เรื่องมี
ความสําคัญอย่างย่ิงของมนุษยชาติ อารยธรรม คือ ความเจริญทางวัตถุและความคิดหรือความเจริญ
ทางขนบธรรมเนียมอันดี ซึ่งน่าจะมีความหมายเดียวกับคําว่า วัฒนธรรม อารยธรรมทางศิลปกรรม
ของมนุษยชาติมีต้นกําเนิดจากแผนงานจําหลัก หรือขีดเขียนเป็นรูปรอยบนวัสดุต่างๆ เรียกว่า 
ลวดลาย เช่ือกันว่ามนุษย์รู้จักการเขียนลวดลายบนร่างกายของตนก่อนสิ่งอ่ืน ความมุ่งหมายของการ
ขีดเขียนบนร่างกายสันนิษฐานว่าเพ่ือความงาม หรือเพ่ือให้มีความน่าเกรงขามแก่ศัตรูที่พบเห็น หรือ
เขียนเพ่ือประกอบพิธีกรรม ลวดลายต่างๆ ที่มนุษย์ทั่วโลกคิดเขียนขึ้นในช้ันต้น มักเป็นลายเส้นตรงๆ 
ขีดไปขีดมาสลับกันก่อน เมื่อมนุษย์รู้จักความสวยงามมากข้ึน ก็จัดเส้นที่ขีดตรงๆ ให้ต้ังบ้าง นอนบ้าง 
ทแยงบ้าง ซิกแซกบ้าง โค้งบ้าง สลับกันให้ดูสวยงามย่ิงขึ้น ต่อมารู้จักการนําเส้นมาประสานเพ่ือให้เกิด
รูปร่างของเรขาคณิต เช่น สี่เหลี่ยม วงกลม ครั้นเมื่อมีความคิดและฝีมือขึ้น จึงนํารูปทรงธรรมชาติ 
เช่น ใบไม้ ดอกไม้ สัตว์ มาดัดแปลง แล้วประกอบขึ้นเป็นลวดลายของแต่ละชนชาติ (ปฏิพัทธ์  ดาระ
ดาษ. 2539 : 174-179) 
 แหล่งความเจริญในสมัยก่อนประวัติศาสตร์ในประเทศไทยท่ีสําคัญมี 2 แห่ง คือที่บ้านเก่า 
จังหวัดกาญจนบุรี เป็นวัฒนธรรมหรืออารยธรรมในยุคหินใหม่มีอายุประมาณต้ังแต่ 10,000 ปีลงมา
จนถึง 5,000 ปีล่วงหน้ามาแล้ว อีกแห่งคือ บ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี เป็นวัฒนธรรมยุคหินใหม่ตอน
ปลายคาบเกี่ยวกับยุคโลหะ ได้มีการขุดค้นพบเป็นครั้งแรกเมื่อ พ.ศ. 2510 พบโครงกระดูกมนุษย์ 
เครื่องป้ันดินเผาหม้อลายเชือกทาบและลายเขียนสี เครื่องประดับ กําไลแขนทําจากสําริด ลูกปัดทํา
จากแก้ว วัตถุดังกล่าวได้ทําการทดสอบด้วยกรรมวิธีทางวิทยาศาสตร์ บางช้ินมีอายุเก่าแก่ถึง 7,000 ปี
จากหลักฐานมากมาย แสดงให้เห็นความก้าวหน้าทางวิทยาการและทางศิลปะการเขียนลวดลาย อยู่
ในขั้นสูง เช่ือว่าบ้านเชียงเป็นแหล่งกําเนิดอารธรรมสําริดที่เก่าแก่ที่สุดในโลกแห่งหน่ึง 

5.2 ประเภทและลักษณะของลวดลาย 
 ประเภทของลวดลายแบ่งได้ 6 ประเภทลาย ดังน้ี 
  1. ลายพ้ืน เป็นลายที่ใช้ประดับตกแต่งพ้ืนที่กว้างใหญ่ที่สุดของตัวงาน ลายพ้ืนจะ
เป็นลายต่อเน่ือง ที่สามารถผูกลายได้ด้วยวิธีต่างๆ ได้ไม่สิ้นสุด ลวดลายมักซ้ํากันไปมา 
  2. ลายขอบ มักเป็นลายแถบยาวตลอดแนวลาย หรือเป็นลายเฉพาะที่มีลักษณะเป็น
แนวยาว มีใช้ทั้งแนวต้ังและแนวนอน มีขนาดเล็ก ใหญ่ กว้าง ยาว ตามสัดส่วนของงาน ใช้เป็นลาย
แบ่งพ้ืนที่ คั่นจังหวะลาย เป็นฐานของลายอ่ืน 
  3. ลายเชิง เป็นลายริมที่ขอบบนหรือขอบล่างของบริเวณพ้ืนที่ ลักษณะลายเป็นแนว
ยาว แบบลายขอบ แต่ด้านหนึ่งจะมีลายอยู่ในโครงสร้างรูปสามเหลี่ยม ปลายช้ีลงหรือช้ีขึ้น ลายใน
โครงสร้างสามเหลี่ยมน้ีจะเรียงติดต่อกันไปตลอดแนวโดยมีขนาดเท่ากันบ้าง ขนาดลดหลั่นกันบ้าง 
  4. ลายกรอบ เป็นลายขอบล้อมพ้ืนที่ หรือล้อมตัวลาย หรือล้อมข้อความ ลายกรอบ
เป็นรูปร่างต่างๆ ได้แก่ สี่เหลี่ยม วงกลม วงรี หัวใจ ลายกรอบท่ีออกแบบแบบสมดุลซ้ายขวา
เหมือนกัน และสมดุลแบบซ้ายขวาไม่เหมือนกัน 
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  5. ลายมุม เป็นลายที่ใช้ประดับตกแต่งส่วนมุมของพ้ืนที่ ลายมุมน้ีใช้มาต้ังแต่สมัย
สุโขทัยสันนิษฐานว่ารับอิทธิพลมาจากประเทศจีนที่เป็นลายค้างคาว ประดับตกแต่งตามความเช่ือใน
การปกปักษ์ป้องกันไม่ให้สิ่งช่ัวร้ายเข้ามากระทบ  ลายมุมอาจใช้ประดับตกแต่งต้ังแต่มุมเดียว สองมุม 
สลับมุมหรือทุกมุม ลวดลายจะอยู่ภายในหรือภายนอกของพ้ืนที่ ลายจะไม่ติดต่อกันเพราะถ้าลวดลาย
ติดกันจะกลายเป็นลายกรอบ ลายมุมจะช่วยเน้นให้ลายตรงกลางเด่นย่ิงขึ้น 
  6. ลายเฉพาะ เป็นลายที่ออกแบบสําหรับบริเวณพ้ืนที่น้ันโดยเฉพาะ จะเป็นลายที่มี
ความสําคัญหรอืโดดเด่นกว่าลายอ่ืน ใช้สําหรบัพ้ืนที่ที่แตกต่างจากบริเวณอ่ืนๆ หรือบริเวณตรงกลาง
ของพ้ืนที่ 
 คุณค่าของลวดลาย ลวดลายจะมีคุณค่าที่แตกต่างกันตามวัตถุประสงค์ การใช้งานท่ีแตกต่าง
กัน ทําให้เกิดคุณค่าที่แตกต่างกัน ดังน้ี 
  1. ด้านความงาม เป็นผลมาจากการรับรู้ รสนิยม ความช่ืนชอบ ซึ่งเกิดจากตัวลาย 
วัสดุและกระบวนการสร้างสรรค์ลวดลายเป็นสิ่งสําคัญที่ต้องคํานึงถึง 
  2. ด้านประโยชน์ใช้สอย เป็นการออกแบบลวดลายให้สอดคล้องกับประโยชน์ใช้สอย 
โดยคํานึงถึงการใช้งานที่มีความแข็งแรง ทนทาน ดูแลรกัษาทําความสะอาดง่าย ผลิตได้ด้วยระบบ
หัตถกรรม หัตถอุตสาหกรรม หรือระบบอุตสาหกรรม 
  3. ด้านการสือ่ความหมายแห่งกลุ่มชน โดยส่ือความหมายได้ตรงตามวัตถุประสงค์
ของการออกแบบ เช่น ศาสนา ความเช่ือเก่ียวกับความเป็นสิริมงคล ความรัก ชัยชนะ หน่วยงาน และ
ประเทศ เช่นดอกบัวสื่อแทนศาสนาพุทธ  ไม้กางแขนสื่อแทนศาสนาคริสต์  
  4. ด้านการบันทึก แสดงเรื่องราว บอกเล่าเหตุการณ์ แสดงคุณค่าของลวดลาย
ทางด้านการบันทึก แสดงรายละเอียดของสภาพแวดล้อม สังคมวัฒนธรรม วรรณกรรม ศาสนาและ
ศิลปกรรมที่มคีุณค่าเชิงประวัติศาสตร์ 
  5. ด้านการแสดงความเช่ือเก่ียวกับอํานาจของธรรมชาติ เป็นการสื่อความหมายแฝง
ของลวดลายทางด้านความเช่ือของมนุษย์ที่มีต่ออํานาจธรรมชาติ เรื่องเก่ียวกับเทพเจ้า ภูตผี ที่มี
อํานาจดลบันดาลความอุดมสมบูรณ์ ความแห้งแล้ง ภัยพิบัติ ความตาย  การปกป้องคุ้มครองแสดง
ความเคารพ ความสํานึกในบุญคุณ ตามความเช่ือของแต่ละชนชาติ ได้แก่ ลายดวงอาทิตย์ ดวงจันทร์ 
ลายเทพเจ้า  และลายสัตว์ 
  6. บ่งบอกสถานภาพของผู้ใช้ แสดงถึงฐานะ ตําแหน่ง หรือเกียรติยศบุคคลที่ปรากฏ
ในสังคม เช่น ลายครุฑจะเก่ียวข้องกับพระมหากษัตริย์ไทย เพราะครุฑเป็นพาหนะของพระนารายณ์  
ลายมังกรห้าเล็บเป็นลายสําหรับจักรพรรดิ์จีน ส่วนการใช้สี สีทองและสีแดง มักเป็นสีสําหรับกษัตริย์
หรือผู้มีอํานาจ 
  7. บ่งบอกวัฒนธรรมหรือชนชาติและยุคสมัย ในแต่ละชนชาติจะมีลายที่มาจาก
ธรรมชาติ และที่มาจากสิ่งที่มนุษย์ประดิษฐ์สร้างสรรค์ ซึ่งมีความแตกต่างกันของวัฒนธรรมของตน
เป็นตัวกํากับ ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ พืช สัตว์ ความเป็นอยู่ของแต่ละวัฒนธรรมเป็นตัวกําหนดให้เกิด
ลักษณะเฉพาะของลวดลาย สีสัน  
  8. ด้านเศรษฐกิจ ลวดลายมีความสําคัญที่ช่วยส่งเสริมผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงาม 
น่าสนใจ และเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ 
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5.3 ลวดลายสมัยนิยม 
 ผู้วิจัยเลือกกลุ่มประเทศท่ีมีลักษณะลวดลายท่ีใกล้เคียงกับบ้านเชียง หรือยุคสมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ใกล้เคียงกัน หรือมีการกระจายอารยธรรมบ้านเชียงที่นักโบราณคดีสันนิษฐานไว้ว่ามี
การขุดพบในประเทศนั้น โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่มลวดลาย คือ ลวดลายประเทศตะวันออก ได้แก่ อินเดีย 
จีน ญี่ปุ่น ลาว  และลวดลายประเทศตะวันตก ได้แก่ อียิปต์ และสัมพันธ์กับเน้ือหากลุ่มประเทศที่มีผล
ต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีอิทธิพลต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดอุดรธานี ได้แก่ 
ประเทศลาว ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น และประเทศอินเดีย 
  1. ประเทศจีน 
 ประเทศจีนอยู่ทางตะวันออกของเอเชีย ชาวจีนมีความเช่ือในหลักคําสอนของลัทธิเต๋า ลัทธิ
ขงจื๊อ ซึ่งเป็นแนวคิดและแนวปฏิบัติในการดําเนินชีวิต มีความเช่ือเก่ียวกับสวรรค์ ดวงวิญญาณ และ
การบูชาบรรพบุรุษ เมื่ออิทธิพลศาสนาพุทธฝ่ายมหายาน จากอินเดียเข้ามาผสมผสานความเช่ือเดิม 
ศาสนาพุทธในประเทศจีนจึงมีลักษณะผสม หล่อหลอมรวมกัน สะท้อนอยู่ในศิลปกรรมของจีน 
ตลอดจนลวดลายการประดับตกแต่งสิ่งต่างๆ ล้วนเป็นสัญลักษณ์สื่อความหมายเก่ียวกับความเช่ือ 
ศิลปกรรมของจีนจึงมีเอกลักษณ์ของตน ทั้งด้านความงาม ความละเอียดอ่อน การแสดงอารมณ์แฝง
หลักปรัชญาอย่างลึกซึ้ง (ปัญญา เทพสิงห์. 2548 : หน้า 77-79) อารยธรรมจีน เกิดขึ้นบริเวณลุ่ม
แม่นํ้าฮวงโหและแยงซี เริ่มประมาณ 4,500 ปีล่วงมาแล้ว (ปฏิพัทธ์  ดาระดาษ. 2539 : 189)
ศิลปวัฒนธรรมจีน มีอายุเก่าแก่ยืนนานที่สุดในเอเชียอาคเนย์ และมีคุณลักษณะพิเศษแห่งวัฒนธรรม
ของตนอย่างมั่นคง ศิลปวัฒนธรรมจีนยังปรากฏอิทธิพลในงานศิลปกรรมและวัฒนธรรมในประเทศ
ใกล้เคียงอย่างลึกซึ้ง เช่น ญี่ปุ่น พม่า อินโดนีเซีย เกาหลี และไทย ตลอดจนแพร่อิทธิพลไปในเอเชีย
และยุโรปอีกด้วย 
 ลวดลายจีนเก่ียวข้องกับความเช่ือ เรื่องสิริมงคล โดยแสดงออกในรปูตัวอักษร ภาพวาด 
ลวดลาย คาํพูด รูปบุคคล สิง่ของและสัตว์ชนิดต่างๆ เป็นสัญลักษณ์สื่อความหมายสญัลักษณส์ิริมงคล 
แบ่งได้ดังน้ี การใช้ผลไม้ ต้นไม้และดอกไม้เป็นสัญลักษณ ์  การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ ์  การใช้สิ่งของ
เครื่องใช้เป็นสัญลักษณ ์ และการใช้ภาพบุคคลเป็นสัญลักษณ์ 
 เรื่องของสิริมงคล คือ เรื่องของ โชค ลาภ อายุยืน ซึ่งชาวจีนเรียกว่า ฮก ลก ซิ่ว  ลวดลายน้ี
เข้ามามีอิทธิพลต่อลักษณะลวดลายไทย เช่น ลายค้างคาว ที่กลายมาเป็นลายมุมหรือลายค้างคาวเรียง
ติดต่อกันได้กลายเป็นลายกระจัง คอเสื้อ ลายลูกคลื่น กลายเป็นลายราชวัติ ลายขีดเส้นวนเป็นวง
เหลี่ยมกลายมาเป็นลายประแจจีน (สมศิริ อรุโณทัย. 2549 : 69-72) 
จากลวดลายที่กล่าว ปัญญา เทพสิงห์ (2548 : 95-97) ได้ขยายถึงลักษณะลวดลายของจีน ดังน้ี 
 1. สัตว์  สัตว์ที่นิยมใช้ตกแต่ง ได้แก่ มังกร หงส์หรือนกฟินิกซ์ (Phenix) กิเลน สิงห์ เสือ นก
กระเรียน เต่า โดยเฉพาะมังกรพบมากที่สุด มังกรเป็นสัตว์ในอุดมคติของจีน มีกล่าวไว้ในตํานานหรือ
เทพนิยายมากมาย มีอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์ มีหลายตระกูล ต้นกําเนิดของลายมังกรสันนิษฐานว่ามาจาก
ลวดลายตกแต่งภาชนะสําริดในสมัยราชวงศ์ฉ่างหรือสมัยราชวงศ์โจวตอนต้น ซึ่งมีลักษณะคล้ายภาพ
สัตว์ที่เรียกว่า “มังกรก๋วย” (Kuie Dradons) ต่อมาแก้ไขจนดูคล้ายเป็นรูปงู ภาพมังกรมีรูปร่างที่
ชัดเจนขึ้นในสมัยราชวงศ์ฮ่ัน เมื่อถูกนํามาใช้เป็นสัญลักษณ์ของกษัตริย์แสดงถึงโอรสของสวรรค์ อีกทั้ง
มังกรยังสื่อความหมายถึง หยาง ความสมบูรณ์ การสร้างสรรค์ ความคล่องแคล่วว่องไว ความมีอํานาจ 
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ความมั่งมี ความโชคดี ความเป็นผู้คุ้มครองและผู้ทําลาย สัตว์ที่พบมากอีกคือสิงห์ เป็นการดัดแปลง
จากสิงโตในอุดมคติจีน ความหมายถึงการป้องกันอํานาจช่ัวร้าย อํานาจและผู้คุ้มครองสถานท่ี
ศักด์ิสิทธ์ิ ปกติจะต้ังรูปสิงห์อยู่หน้าบันไดหรือทางเข้าด้านซ้ายของอาคารเป็นตัวผู้ที่เท้าแตะลูกบอล
หรือลูกโลก ด้านขวาเป็นสิงห์ตัวเมียที่เท้าประคองลูกสิงห์ ลูกบอลที่ตัวผู้แตะหมายถึงความเป็น
ปึกแผ่นของราชอาณาจักร ส่วนลูกสิงห์ของตัวเมีย หมายถึงผลิตผลของความเจริญงอกงาม สัมพันธ์
กับ สุวิมล บัวหภักดี (2537 : 28) กล่าวถึงสัญลักษณ์ของลายหลายๆ ลายมาจากเทพนิยาย จากตัว
ละคร จีนตนาการ สัตว์ในเทพนิยาย สัญลักษณ์แก่งการอายุยืน มังกร สิงโต และเสือ 
 

   
ภาพท่ี 2.66 ลายมังกรของจีน 

ที่มา : พรพรรณ  จันทโรนานนท์. 2530 
 
 2. พืช ได้แก่ ไผ่ ดอกโบต๋ัน สน ท้อ บัว เหมย ส้มมือ ทับทิม พืชเหล่าน้ียังแฝงด้วย
ความหมายต่างกัน เช่น ไผ่ หมายถึงความอ่อนโยน ความก้าวหน้า ความทนทาน ท้อ หมายถึง
ความสุข สันติภาพ โบต๋ัน หมายถึงความสําเร็จ ความเจริญรุ่งเรือง 
 

   
ภาพท่ี 2.67 ลายดอกไม้ ดอกท้อสัญลักษณ์ความย่ังยืน และดอกพุดตานสัญลักษณ์แห่งความม่ังคั่ง 

ที่มา : พรพรรณ  จันทโรนานนท์. 2530 



60 
 

 3. ธรรมชาติ ได้แก่ ภูเขา หิน เมฆ นํ้า  ลายธรรมชาติมีความหมายแตกต่างกัน เช่น เมฆ 
หมายถึงความสุข สันติภาพ ความโชคดี นํ้า หมายถึงความอ่อนน้อม ความน่ิมนวล การเช่ือฟัง 
 

 
ภาพท่ี 2.68 ลายคลื่นนํ้า นิยมปักบนเสื้อของขุนนางฝ่ายบุ๋น 

ที่มา : พรพรรณ  จันทโรนานนท์. 2530 
 
 4. ลายประดิษฐ์ ได้แก่ ลายประแจจีน ลายกัก ลายหยินหยาง ลายสวัสติกะ ลายประแจ 
หมายถึงการกลับคืน การเกิดใหม่ ลายกัก หมายถึงความมีชีวิตยืนยาว 
 

 
ภาพท่ี 2.69 ลายตัวอักษรหุย หมายถึงความต่อเน่ืองไม่มีวันจบสิ้น 

ที่มา : พรพรรณ  จันทโรนานนท์. 2530 
 
 5. สี ชาวจีนมีความเช่ือว่า สีแดงเป็นสีอมตะ เป็นสีแห่งชีวิต คล้ายกับสีของเลือดที่ช่วยหล่อ
เลี้ยงมนุษย์ให้มีชีวิตอยู่ได้ เป็นสีแห่งความร่ืนเริง เป็นสัญลักษณ์ของดวงอาทิตย์และหยาง สีแดงกับสี
เหลืองทองมีความหมายแทนอํานาจ ความรุ่งเรือง และยังซ่อนนัยความหมายถึงความสุข ความโชคดี 
 
  2. ประเทศญีปุ่่น 
 ญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีมีรูปแบบทางศิลปะเป็นของตนเอง การสร้างสรรค์งานศิลปะได้แรง
บันดาลใจของพุทธศาสนาลัทธิเซน มีลักษณะเรียบง่าย แสดงออกในลักษณะสัญลักษณ์ 
 2.1 การใช้ผลไม้ ต้นไม้และดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ เช่น โบต๋ัน (Peony) ถือเป็นของมงคล 
ญี่ปุ่นที่เป็นสัญลักษณ์ของความรักใคร่  ต้น Nandina domestica น้ัน ในความเช่ือของชาวญี่ปุ่น 
หมายถึงความดีและการมีพลังในการปัดเป่าสิ่งช่ัวร้ายให้ออกไป ภาพ ต้นสน (มัทสึ) ต้นไผ่ (ทาเคะ) 
และดอกบ๊วย (อุเมะ) รวมกันญี่ปุ่นเรียกว่า โชวจิคุไบ ไม้มงคลแห่งฤดูหนาว ซึ่งได้รับอิทธิพลความเช่ือ
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น้ีมาจากภาพวาดของจีนสมัยราชวงศ์ซ่ง ตรงกับสมัยเฮอันในญี่ปุ่น  แต่กลับได้รับความนิยมในช่วง
สมัยเอโดะ ถือว่าเป็นสิ่งมงคลท่ีดี 
 

 
ภาพท่ี 2.70 ต้นสน (มทัส)ึ ต้นไผ่ (ทาเคะ) และดอกบ๊วย (อุเมะ) ญี่ปุ่นเรยีกว่า โชวจิคุไบ 

ที่มา : marumura. 2553 [Online] 
 

 2.2 การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ สัตว์บางประเภท รูปสัตว์ที่ใช้ประดับตกแต่งมีลักษณะ
คล้ายคลึงของจีน คือ ตัวมังกร กิเลน นกไก่ฟ้า นกฮูก Fukuro (Owl) ถือเป็นสัญลักษณ์ของความรอบ
รู้ ความปราดเปร่ือง ความโชคดีและความย่ังยืน นกกะเรียน (Crane) มีความหมายว่า ที่เป็น
สัญลักษณ์ของการมีอายุยืน แข็งแรงและฉลาดเหนือผู้คน  คางคกสามขาคาบเหรียญ “Lucky 
Frog/Toad” เป็นสัญลักษณ์ของความรํ่ารวย ความมั่งคั่งและความเจริญรุ่งเรืองก้าวหน้า ปลาคาร์ฟ 
(Koi Fish/Carp) เป็นสัญลักษณ์ของความสําเร็จ การไม่หยุดน่ิงและการมีสุขภาพที่ดี แมวกวัก 
(Maneki-neko) ถือว่าเป็นสัตว์นําโชคของชาวญี่ปุ่นมาต้ังแต่สมัยโบราณ  เน่ืองจากชาวญี่ปุ่นมีความ
เช่ือว่า “แมว” ช่วยเรียกเงินเรียกทอง ช่วยให้ร่ํารวย มีสุขภาพแข็งแรงและมีอายุที่ยืนยาว ปลาไท เป็น
หน่ึงในอาหารมงคลปีใหม่เรียกว่า โอเซจิ เรียวริ ที่ไปพ้องเสียงกับคําว่า เมะเดะไตอิ (めでたい) ที่
หมายความว่า ความสุข ความปิติยินดี การเฉลิมฉลอง และเต่า หมายถึงอายุยืน (เอมอร  วิศุภ
กาญจน์. 2542 : 38) 
 

   
ภาพท่ี 2.71 นกกะเรียน (Crane) และเต่า (Turtle) 
ที่มา : Daruma Museum Japan. 2018 [Online] 

 
 2.3 การใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์  เช่น ภูเขาไฟฟูจิ เป็นภูเขาที่เป็นที่สุดของคนญี่ปุ่น ถือ
เป็นสิ่งที่ดี เป็นสิ่งมงคลที่คนญี่ปุ่นอยากจะฝันถึงเป็นอันดับหน่ึงในฝันแรกของปีที่เรียกว่า ฮัทสึยูเมะ (
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初夢)  ดวงอาทิตย์ที่ชัดเจนที่สุดคือ สัญลักษณ์บนธงประจําชาติญี่ปุ่น ธงชาติของญี่ปุ่นน้ันมีช่ือ
เรียกว่า “ฮิโนมารุ” (Hinomaru : 日の丸) ถ้าแปลตามตัวจะหมายถึง วงกลมแห่งพระอาทิตย์ 
หรือ circle of the sun ตามฉายาที่เราคนไทยเรียกว่า “แดนอาทิตย์อุทัย” 
 

 
ภาพท่ี 2.72 ภูเขาไฟฟูจิ ฮัทสึยูเมะ (初夢) 

ที่มา : marumura. 2553 [Online] 
 
 ศิลปกรรมสมัยก่อนประวัติศาสตร์เก่ียวข้องกับความเช่ือของเทพเจ้า อํานาจลี้ลับเก่ียวกับ
ธรรมชาติ เช่นเดียวกับความเช่ือของชาติอ่ืนๆ ซึ่งเป็นพ้ืนฐานสําคัญให้เกิดลัทธิชินโต (Shinto) 
หมายถึง วิถีทางแห่งเทพเจ้า ระยะต่อมาได้รับอิทธิพลศาสนาพุทธ ลัทธิขงจื๊อ และลัทธิเต๋าของจีน 
ศาสนาและความเช่ือของญี่ปุ่นจึงมีลักษณะผสมผสาน ลวดลายศิลปะของญี่ปุ่นเน้นความว่างเปล่า 
ความเรียบง่าย ลวดลายตกแต่งเป็นลวดลายเรขาคณิต ลายขด ลายเส้น (สมศิริ อรุโณทัย. 2549 : 85-
88) 
 
  3. ประเทศอินเดีย 
 เป็นประเทศที่มีความเจริญรุ่งเรืองประเทศหน่ึงในซีกโลกตะวันออก ประกอบด้วยชนชาติ 2 
กลุ่ม คือ ดราวิเดียน และอินโดอารายัน มีความเจริญรุ่งเรืองบริเวณแถบลุ่มแม่นํ้าสินธุ การสร้างสรรค์
งานศิลปะเป็นรูปสัตว์เหมือนจริง เช่น วัว ควาย มีความเช่ือว่า เป็นสัญลักษณ์ของความโชคดี 
เน่ืองจากวัว ควายเป็นสัตว์ที่เเข็งเเรงเเละมีพละกําลัง นําโชคในเรื่องของครอบครัวเเละการ
เกษตรกรรม และโคยังเป็นพาหนะของพระอิศวร  เสือ ช้าง แรด สันนิษฐานว่าได้รับแนวความคิดจาก
เรื่องพระศิวะ ซึ่งมีฐานะเป็นเทพเจ้าแห่งสัตว์ทั้งหลาย หรือเป็นพาหนะของเทพเจ้า ในอินเดีย ที่ซึ่งมี
ความเช่ือและวัฒนธรรมที่หลากหลาย งู  มีช่ือเรียกในตระกูลภาษาอินโดยูโรเปียนที่เป็นภาษาที่ใช้
ภูมิภาคว่า "นาคา" อันเป็นช่ือเรียกอย่างเดียวกับ "พญานาค" ซึ่งเป็นงูใหญ่ที่เป็นสัตว์ก่ึงเทพในความ
เช่ือของชนชาวอารยันและเอเชียอาคเนย์ เช่นเดียวกับ "มังกร" ในความเช่ือของชาวจีน ซึ่งเช่ือว่ามี
ที่มาจากงูขนาดใหญ่ เป็นสัตว์แห่งอํานาจ ในทางการแพทย์ งูเป็นสัญลักษณ์ทางการแพทย์สากล 
ศตวรรษที่ 14-15 มีลวดลายง่ายๆ ที่นิยมสีนํ้าเงิน (Indico) หรือแดง (Madder) 
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ภาพท่ี 2.73 วัวหรือโคมาตา (gau mata) 

ที่มา : บัญชา  ธนบุญสมบัติ. 2555 
 

 ลักษณะของลวดลายมาจากธรรมชาติของต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ นํามาทําเป็นช่อหรือดอก
เด่ียวๆ จัดวางเป็นลวดลายที่สวยงาม ดอกบัว (The Lotus) ดอกบัวเป็นสัญลักษณ์ที่ชาวพุทธทุก
นิกายคุ้นเคยกันเป็นอย่างดี ตามพุทธศิลป์ต่างๆ มักเห็นภาพพระพุทธเจ้า แลสาวกองค์สําคัญใน
อิริยาบถต่างๆ พร้อมด้วยดอกบัว ไม่ว่าจะเป็นประทับบนดอกบัว หรือ ถือดอกบัวในมือ ก็ตาม ด้วย
ธรรมชาติของดอกบัวที่กําเนิดแต่โคลนตม แต่สามารถเติบโตจนเบ่งบานพ้นนํ้าออกมารับแสงอาทิตย์
ได้ ชาวพุทธในทิเบตจึงยกย่องให้ดอกบัวเป็นสัญลักษณ์แห่งการบรรลุธรรมขั้นสูงสุด น่ันคือ การหลุด
พ้น ดังที่ในคัมภีร์ลลิตวิสตระกล่าวไว้ว่า “จิตแห่งมหาบุรุษน้ันผ่องแผ้วไร้ซึ่งมลทิน ก็เปรียบเสมือน
ดอกบัวที่เกิดแต่โคลนตม แต่ยังสามารถรักษาความสะอาดบริสุทธ์ิแห่งตนไว้ได้” ใบโพธ์ิ คือ ใจ เพราะ
ใบโพธ์ิ มีรูปคล้ายหัวใจ เป็นผู้นําไปสู่การตรัสรู้ (เอมอร  วิศุภกาญจน์. 2542 : 31-32) 
 รังโกลี (Rangoli) ศิลปะการวาดภาพตกแต่งที่นิยมในอินเดีย (ยันต์องค์เทพ มณฑลจักรวาล 
ลวดลายแบบอินเดีย) เป็นการวาดภาพด้วยทรายหรือผงสี บนพ้ืนขาวหรือพ้ืนสี ซึ่งมักใช้ตกแต่งหน้า
บ้านของชาวอินเดียในงานเทศกาลต่างๆ หรือในสถานที่จัดงานสําคัญๆ หมายถึงการต้อนรับขับสู้อย่าง
อบอุ่นของเจ้าบ้านหรือเจ้าภาพต่อแขกที่มาเยือน รังโกลี (Rangoli) มีที่มาจากศัพท์คําว่า rang 
หมายถึง สี และ aavalli หมายถึง แถวของสี ลวดลายที่นิยมวาดมักมีที่มาจากธรรมชาติ เช่น ลาย
ดอกไม้ ใบไม้ ไม้เลื้อย นกยูง หงส์ เป็นต้น รวมท้ังลายเลขาคณิต สวัสดิกะ ตรีศูลย์ จุดสําคัญของการ
วาดภาพแบบรังโกลี คือการพยายามให้เส้นที่วาดต่อเน่ืองกัน โดยไม่ขาดตอน ภาพวาดรังโกรี ใน
วัฒนธรรมอินเดียเป็นสื่อสําคัญที่แสดงถึงการต้อนรับขับสู้อย่างอบอุ่นเป็นกันเองสําหรับแขกเหร่ือ
ต่างๆ ที่มาเยือนสถานที่สําคัญๆ โดยเฉพาะในเทศกาล ดิวาลี (Diwali) ซึ่งเป็นเทศกาลปีใหม่ของชาว
ฮินดู ที่มีการเฉลิมฉลองกันทั่วอินเดีย และเปลื่ยนรูปแบบใหม่กันทุกวัน เพ่ือให้มีความสวยงามแบบไม่
ซ้ําแบบและอาจเพ่ือความสดชื่นสบายตาแก่ผู้ที่ได้พบเห็นด้วย นอกจากน้ันรังโกรียังมีความสําคัญใน
เชิงศาสนา ซึ่งการวาดภาพรังโกรีน้ันต้ังใจวาดเพ่ือยกระดับความงดงามของสิ่งแวดล้อมและยกระดับ
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อารมณ์ของผู้คนด้วย การด่ืมดํ่ากับความงดงามของบรรยากาศก็จะช่วยลดความคิดหรืออารมณ์ในเชิง
ลบให้ลดน้อยลงไปได้ 
 

     
ภาพท่ี 2.74 รงัโกลี (Rangoli) ลายดอกไม ้

ที่มา : pinterest. 2560 [Online] 
 

 อารยธรรมอินเดีย เกิดขึ้นบริเวณแม่นํ้าสินธุ เริ่มประมาณ 5,000 ปีล่วงมาแล้ว ปัจจุบันคือ
ดินแดนของประเทศปากีสถานตะวันตก (ปฏิพัทธ์  ดาระดาษ. 2539 : 189) ศิลปะอินเดียก่อน
ประวัติศาสตร์ได้รับอิทธิพลจากเมโสโปเตเมีย ต่อมาชาวอารยันได้เข้ามามีอํานาจในตอนเหนือของ
อินเดีย และสร้างความเจริญในลุ่มแม่นํ้าสินธุ ซึ่งเป็นรากฐานสําคัญของศิลปะอินเดีย ลวดลายที่พบ
เป็นตราประทับ แกะสลักจากหินเน้ืออ่อนเป็นรูปสัตว์ต่างๆ เช่น วัว ช้าง แรด รูปต้นไม้ศักด์ิสิทธ์ิ หัว
สัตว์ รูปโยคีและมีอักษรจารึก  จิตรกรรมฝาผนังเป็นเรื่องราวเก่ียวกับพุทธศาสนาเป็นหลัก มีลวดลาย
ประกอบเป็นรูปคนธรรพ์ กินนร อัปสร สัตว์ ดอกไม้ ผลไม้ พรรณพฤกษาต่างๆ (สมศิริ อรุโณทัย. 
2549 : 65-67) 
 
  4. ลาว 
 ชาวลาวส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธนิกายเถรวาทซึ่งเป็นศาสนาประจําชาติ (ร้อยละ 60 ของ
ชาวลาวทั้งหมด) ควบคู่ไปกับลัทธินับถือผีบรรพบุรุษของชนชาติส่วนน้อยในแถบภูเขาสูง ส่วนชาวลาว
ที่นับถือศาสนาคริสต์และศาสนาอิสลามมีจํานวนที่ค่อนข้างน้อยมาก โดยศาสนาคริสต์ส่วนมากจะมีผู้
นับถือเป็นกลุ่มชาวเวียดนามอพยพและชาวลาวเช้ือสายเวียดนาม ส่วนศาสนาอิสลามพบว่ามีการนับ
ถือในหมู่ชนชาติส่วนน้อยจีนฮ่อที่อาศัยตามชายแดนด้านติดกับประเทศพม่า และมีชุมชนมุสลิมที่มี
เช้ือสายเอเชียใต้ และจามในเวียงจันทน์ 
 วัฒนธรรม มีความคล้ายคลึงกับคนภาคอีสานของไทยเป็นอย่างมาก ยังมีคํากล่าวที่ว่า “ มี
ลาวอยู่แห่งใด มีมัดหมี่ แลลายจกอยู่ที่น้ัน ” ในด้านดนตรี ลาวมีแคนเป็นเคร่ืองดนตรีประจําชาติ มี
หมอขับ หมอลํา ลาวมีประเพณีทางพระพุทธศาสนาและอ่ืนๆ เช่น วันมาฆบูชา วันสงกรานต์ วันออก
พรรษา บุญเข้าประดับดิน บุญเข้าฉลาก บุญส่วงเฮือ (แข่งเรือ) บุญธาตุหลวงเวียงจันทน์ ในเดือน 12 
เป็นต้น 
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 ลวดลายของประเทศลาวจะปรากฏอย่างชัดเจนกับศาสนสถาน  ผ้าทอ  เครื่องป้ันดินเผา 
และงานหัตถกรรมต่างๆ สามารถสรุปได้ว่า  
 4.1  การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ ลวดลายของผ้ามัดหมี่ที่เป็นเอกลักษณ์เช่น ลายหงส์หรือลาย
นาค เผ่าทอง ทองเจือ (2557)[Online]  ผู้เช่ียวชาญด้ายผ้าทอโบราณ เล่าว่า ผ้าลายนาคเป็นผ้าที่อยู่
คู่วัฒนธรรมของคนในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้มานานมาก ไล่มาต้ังแต่อินเดีย ลังกา พม่า ไทย ลาว 
เขมร เวียดนาม ลงไปจนถึงมาเลเซีย อินโดนีเซีย คนในสมัยโบราณกว่า 3,000 ปี นับถือว่างูเป็นสัตว์
สําคัญ เวลาเล้ือยไปไหนจะเงียบ เลื้อยเลี้ยวลดคดเค้ียวไปได้ทุกทาง หากถูกกัดก็จะถึงแก่ชีวิต คนจึง
เกรงกลัวกันมากถึงขั้นยกขึ้นเป็นเทพเจ้า จากน้ันมางูก็ถูกยกย่องให้มีส่วนร่วมในทุกศาสนาที่เกิดขึ้นใน
เอเชีย โดยถูกนํามาตีความตามจินตนาการและทัศนคติความเช่ือ แตกต่างกันไปให้เป็นพญานาคบ้าง 
มังกร หรือมกรบ้าง และด้วยความเช่ือเหล่าน้ีจึงถูกถ่ายทอดเป็นลวดลายผ้าที่ต่างวัฒนธรรมกันไป ไม่
ว่าจะเป็นลายนาคท่ีมีความชัดเจนในตัวเอง หรือในเชิงสัญลักษณ์แห่งความย่ิงใหญ่ ความอุดมสมบูรณ์ 
ความมีวาสนา และเป็นบันไดนําไปสู่ความดินแดนแห่งจักรวาล ลายพญานาคเป็นแม่ลายที่นิยมมาก
ที่สุด แสดงถึงการปกป้อง คุ้มครอง  
 

 
ภาพท่ี 2.75 ลายนาคและลายปราสาท 

ที่มา : โครงการสารานุกรมไทยสําหรับเยาวชน โดยพระราชประสงค์ในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 
(2560) [Online] 

 
 สัญลักษณ์นกหรือห่านหรือหงส์ มีปรากฏมากในผ้าทอมือของลาวสิบสองปันนา และในหมู่
พวกคนไทในเวียดนาม ในสถาปัตยกรรมล้านนา และล้านช้าง จะพบนกหรือหงส์เป็นองค์ประกอบที่
สําคัญประดับอยู่บนหลังคาโบสถ์ คู่กับสัญลักษณ์นาค หรือบางแห่งก็มีแต่หงส์ประดับอยู่ตามจุดต่างๆ 
ในวัด ในสิบสองปันนา สัญลักษณ์นกหรือหงส์หรือนกยูง ถือว่าหงส์เป็นของสูง  นก Hong เป็น
ตัวแทนของผู้หญิงที่ได้รับการยกเว้นทางสังคม 
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ภาพท่ี 2.76 แบบลวดลายนกฮ่อง Hong birds 

ที่มา : Joshua Hirschstein , Maren Beck. 2017 
 

 นกอินทรี (Huong)  นกที่น่ากลัวน้ีมักนํามาสวมใส่เป็นเสื้อผ้าสําหรับเด็กป้องกันเด็กจาก
วิญญาณที่ไม่ดี 
 ควาย (Water Buffalo) เป็นสัตว์ในบ้านที่สาํคัญ ๆ ทีใ่ช้ไถนานาข้าวและเป็นอาหาร แสดง
ถึงความอุดมสมบูรณ ์
 ช้างสิงโต (Siho) สญัลักษณ์แห่งความแข็งแกร่งและอํานาจทางการเมืองที่อยู่ยงคงกระพัน 
 

 
ภาพท่ี 2.77 แบบลวดลาย Siho (ช้างสิงโตตํานาน) กับวิญญาณบรรพบุรุษ  

ที่มา : Joshua Hirschstein , Maren Beck. 2017 
 
 4.2 การใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์ เช่น นํ้า หมายถึงความอ่อนน้อม ความน่ิมนวล การเช่ือ
ฟัง ความต่อเน่ืองไม่จบสิ้น  ลายขดเป็นวงเหมือนก้นหอย หรือตะขอ ลายน้ีพบอยู่ทั่วไปเช่นกัน บนผ้า
จก ผ้าขิต ประเทศลาวและภาคอีสานเรียกว่า "ลายผักกูด" ซึ่งเป็นช่ือของพืชตระกูลเฟิร์นชนิดหน่ึง 
เป็นสัญลักษณ์ที่เก่าแก่มากในเอเชีย ลายพระอาทิตย์ “ตะเว็น” หมายถึง ความศักด์ิสิทธ์ิ  และพลัง 
อํานาจ  พระจันทร์เต็มดวง “อีเก้ิง” ตามความหมายของธงประจําชาติลาว หมายถึงเอกภาพของชาติ
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ภายใต้การปกครองของรัฐบาลพรรคประชาชนปฏิวัติลาว (พรรคคอมมิวนิสต์ลาว) หรือหมายถึงการ
กลับมารวมกันอีกคร้ังของชาวลาวสองฝั่งโขง 
 

 
ภาพท่ี 2.78 ลายคลื่นนํ้าบนภาชนะดินเผากลุ่มหัตกรรมดินเผา ที่หลวงพระบาง ประเทศลาว 

ที่มา : กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ. 2558 (ถ่ายภาพ) 
 
 4.3 การใช้เรื่องของความเช่ือมาสร้างเป็นสัญลักษณ์ คนลาวมีความเช่ือและเคารพวิญญาณ
บรรพบุรุษ สัญลักษณ์แห่งการป้องกันสําหรับการเดินทางในชีวิตปัจจุบันหรือในชีวิตหลังความตาย 
 

  
ภาพท่ี 2.79 แบบลวดลายจินตนาการวิญญาณบรรพบุรุษบนผืนผ้า 

ที่มา : Joshua Hirschstein , Maren Beck. 2017 
 
  5. อียิปต์ 
 อาณาจักรอียิปต์เป็นดินแดนซึ่งมีวิวัฒนาการของชุมชนมนุษย์มาต้ังแต่ยุคหินเก่า อารยธรรม
อียิปต์เกิดขึ้นบริเวณลุ่มแม่นํ้าไนล์ เริ่มประมาณ 7,000 ปี หรือ 6,000 ปีล่วงมาแล้ว 
 ภาพลายเส้นอียิปต์โบราณเป็นการแสดงถึงความเช่ือเก่ียวกับเทพเจ้าเริ่มต้ังแต่การก่อต้ัง 2 
อาณาจักรคือ อาณาจักรบน (ลุ่มแม่นํ้าไนล์ตอนบน) และอาณาจักรล่าง (ลุ่มแม่นํ้าไนล์ตอนล่างถึง
บริเวณดินดอนสามเหลี่ยมปากแม่นํ้า) การปกครองแบ่งเป็นเมืองเล็กๆ แต่ละเมือง เริ่มการเคารพบูชา
สมมติเทพประจําเมือง สัญลักษณ์ที่เป็นที่นิยมของประเทศอียิปต์มาจนถึงปัจจุบัน คือ 
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 5.1 การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ โดยยกย่องสัตว์ดุร้ายบางชนิด เช่น นกอินทรี เหย่ียว เป็น
สัญลักษณ์ของเทพฮอรัส ถือเคร่ืองหมายของชีวิต นกเหย่ียวที่อุ้งเล็บมีแส้แห่งความจงรักภักดีและ
แหวนแห่งความเป็นนิรันดร์อยู่  งู เป็นตัวแทนของ Apep เป็นศัตรูคู่แค้นของ Ra หรือพระอาทิตย์ แต่
ในคติเทพเจ้างู Buto เช่ือกันว่าเป็นผู้พิทักษ์แห่งองค์ฟาโรห์ด้วยซึ่งในมงกุฎของฟาโรห์สังเกตว่าจะมีงู
แปะอยู่ คาดว่าเป็นตัวแทนของเทพงูองค์น้ีเป็นเทพเจ้าแห่งความรู้ และอาจรวมไปถึงสัญลักษณ์ของ
แผ่นดินโลกด้วย  สิงโต สุนัขจิ้งจอก เป็นรูปสัญลักษณ์แทนขึ้นอยู่กับสภาพแต่ละท้องถิ่น เน่ืองจากมี
ความเช่ือว่าสัตว์มีลักษณะสูงกว่ามนุษย์ในแง่ความเหมือนกับธรรมชาติอันเป็นสิ่งที่คงสภาพและ
วิญญาณที่เป็นอมตะ การสร้างรูปเคารพและสิ่งก่อสร้างอันย่ิงใหญ่ของอียิปต์ล้วนเกิดจากความศรัทธา
นับถือต่อเทพเจ้า ตัวด้วงชาวอียิปต์ต่างเช่ือว่าเป็นสัตว์ที่มีพลังของดวงอาทิตย์อยู่ในตัว ชาวอียิปต์จึง
ถือว่าตัวด้วงเป็นสัญลักษณ์ของความโชคดีรวมถึงเป็นสัญลักษณ์เเห่งการกําเนิดชีวิต ชาวอียิปต์โบราณ
มีความเช่ือว่าแมวเป็นสัตว์ศักด์ิสิทธ์ิ เป็นเทพเจ้าจําแลงมาเกิด ซึ่งเทพเจ้าน้ีมีร่างกายเป็นสตรีและมี
ศีรษะเป็นแมว ช่ือ พาชต์ (Pasht) ซึ่งถือเป็นสัญลักษณ์แห่งแสงสว่าง ความร้อนและพลังแสงอาทิตย์
รวมทั้งเป็นสัญลักษณ์ของดวงจันทร์ด้วย นอกจากน้ีบางข้อมูลได้กล่าวถึงความเช่ือเรื่องแมวของอียิปต์
ว่า แมวเป็นเทวีบัสเตต (Bastet) มาจุติ เป็นเทพีแห่งดนตรีและการรื่นเริง และยังเป็นผู้ปกป้องเพศ
หญิงทั้งมวล อีกด้วย (ปฏิพัทธ์  ดาระดาษ. 2539 : 191-193) 
 

 
ภาพท่ี 2.80 เทพเจ้างู Buto เช่ือกันว่าเป็นผู้พิทักษ์แห่งองค์ฟาโรห์ 

ที่มา : Jimmy Dunn. 2011 [Online] 
 
 5.2 การใช้สิ่งของเครื่องใช้ หรือลายประดิษฐ์เป็นสัญลักษณ์  อังค์ (Ankh) สัญลักษณ์แห่ง
ความเป็นอมตะ ในอักษรภาพไฮโรกลิฟฟิค อังค์หมายถึง ชีวิต การดํารงชีวิตและความเป็นอมตะ ทั้ง
ในโลกน้ีและปรโลก มีผู้วิเคราะห์ว่ารูปลักษณ์ของอังค์ได้มาจากการรวมเคร่ืองหมายของมนุษย์ทั้งชาย
และหญิง เอาไว้ด้วยกัน โดยรูปห่วงหรือวงแหวนแทนหญิง ส่วนที่เหลือแทนชาย ดังน้ันการคิดค้นอังค์
จึงมีที่มาจากลัทธิการบูชาความอุดมสมบูรณ์ ซึ่งเป็นคติที่เกิดขึ้นทั่วโลกในยุคก่อนประวัติศาสตร์ อังค์ 
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จึงเป็นสัญลักษณ์ของสุขภาพดี ความมีอายุยืน และหมายรวมถึงเคร่ืองหมายของชายและหญิง การอยู่
รวมกันของพลังอํานาจแห่งสิ่งที่เป็นคู่ตรงข้าม ที่ชาวจีนเรียกว่า หยิน-หยาง หมายถึงความอุดม
สมบูรณ์ มีโชคลาภ และทรัพย์สินเงินทอง รวมความแล้วหมายถึงทุกอย่างที่เป็นยอดปรารถนาของ
มนุษย์ 
 

  
ภาพท่ี 2.81 สญัลักษณ์อังค ์(Ankh) 

ที่มา : Jimmy Dunn. 2011 [Online] 
 
 5.3  การใช้ภาพบุคคลเป็นสัญลักษณ์ สัญลักษณ์รูปตาที่มักจะเห็นกันบ่อยๆ ในศิลปะของ
อียิปต์น้ัน เป็นสัญลักษณ์แทนดวงตาของเทพเจ้าของอียิปต์ที่มีความสําคัญมากองค์หน่ึง น่ันคือ เทพ
ฮอรัส เทพเจ้าแห่งท้องฟ้าที่มีศีรษะเป็นนกเหย่ียว มีดวงตาข้างหน่ึงเป็นดวงอาทิตย์ และอีกข้างเป็น
ดวงจันทร์ จึงเรียกสัญลักษณ์น้ีว่า ดวงตาของฮอรัส (Eye of Horus หรือ wedjat) ที่แทนด้วยดวงตา
ของมนุษย์ที่มีหางตาเป็นแบบของเหย่ียว และมีลวดลายสัญลักษณ์รอบๆ ตาซึ่งบางคร้ังก็มีหยดนํ้าตา
ด้วย โดยที่คนอียิปต์โบราณจะออกเสียงเรียกสัญลักษณ์น้ีว่า “udjat” ชาวอียิปต์โบราณนับถือดวงตา
ของฮอรัสเป็นสัญลักษณ์ของการปกป้องคุ้มครอง และยังได้รับการเปรียบว่าเป็นสัญลักษณ์ของความ
รอบรู้ สุขภาพดี และความม่ังคั่ง 
 

 
ภาพท่ี 2.82 ดวงตาของฮอรัส (Eye of Horus หรือ wedjat) 

ที่มา : Jimmy Dunn. 2011 [Online] 
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 5.4 การใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ ์ ชาวอียิปต์มีความเช่ือในเรื่องของพระอาทิตย์ว่าเป็นสิ่ง
ศักด์ิสิทธิที่มอบชีวิตเเละความโชคดีเเก่พวกเขา 
 

 
ภาพท่ี 2.83 สรุิยเทพอาเทน ซึ่งมีสญัลักษณเ์ป็นดวงอาทิตย์แผ่รัศม ี

ที่มา : Jimmy Dunn. 2011 [Online] 
 
6. งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2557) การวิจัยลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์มีวัตถุประสงค์ 1) ศึกษาและรวบรวมลวดลายประทับ กรณีศึกษา
ลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผา บ้านเชียง 2) วิเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพ่ือ
ประยุกต์เป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 3) สังเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงให้
เหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ กลุ่มตัวอย่างได้แก่ ลูกกลิ้งและตราประทับ
ดินเผาบ้านเชียงใช้แบบสํารวจพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติที่จัดแสดงโบราณวัตถุบ้านเชียง  12 แห่ง เพ่ือ
รวบรวมข้อมูลใช้ประกอบการวิเคราะห์ลวดลาย  เจ้าหน้าที่และบุคลากรพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้าน
เชียงใช้แบบสัมภาษณ์ถึงข้อมูลตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ผู้ผลิตและกลุ่มร้านค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน
บ้านเชียง จังหวัดอุดรธานีจํานวน 35 ร้านค้า ใช้แบบสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้ข้อมูลความต้องการรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและปราชญ์ชาวบ้าน ใช้แบบประเมินคู่มือ และแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์ที่นําลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงมาใช้ในการออกแบบ 
 ผลการวิจัยพบว่า พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติที่จัดแสดงโบราณวัตถุลูกกลิ้งและตราประทับดิน
เผาบ้านเชียงมีเพียง 4 แห่ง ได้แก่ที่ เชียงใหม่, กรุงเทพฯ, ขอนแก่น และอุดรธานี มีปริมาณรวมท้ังสิ้น 
232 ช้ิน เมื่อเปรียบเทียบกับตราประทับดินเผาอ่ืนในประเทศไทยและต่างประเทศ ปรากฏว่า ตรา
ประทับดินเผาบ้านเชียงมีความลึก ลวดลายที่คมชัด มีความประณีตในการสร้างลวดลายมากกว่าที่อ่ืน 
ในการจัดหมวดหมู่ลายผู้วิจัยคํานึงถึงความสอดคล้องกับลายเครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงและหลักการ
ออกแบบลวดลายสรุปได้ 3 หมวดหมู่ คือ 1) ลายเส้น 2) ลายเรขาคณิต 3) ลายธรรมชาติ และนํา
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ลวดลายไปต่อยอดกับภูมิปัญญาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ของชุมชนบ้านเชียง จังหวัด
อุดรธานี ลวดลายที่ได้รับความสนใจมากที่สุด คือ ลายธรรมชาติ การสร้างคู่มือองค์ความรู้ลวดลาย
ประทับบ้านเชียงควรจัดหมวดหมู่ลายให้สอดคล้องกับลวดลายเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเชียง เพ่ือให้ง่าย
ในการเรียนรู้ รูปภาพประกอบต้องชัดเจน เข้าใจง่าย และมีการจัดแบ่งแนวทางการออกแบบสู่
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในการนํามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ 3 รูปแบบ คือ 1) เครื่องป้ันดินเผา จําลองตราประทับ
ดินเผาสําหรับต้ังโชว์มากที่สุด 2) ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ มีค่าความต้องการที่สอดคล้องกันในการผลิตผ้าผืน
เทคนิคการทอ การพิมพ์ลายและผ้าบาติก แปรรูปเป็นผ้าแต่ง เช่น ตีนซิ่น และสกรีนลายหรือเพ้นท์
บนเสื้อยืด 3) ผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน ผลิตของใช้ เช่น หมวก กระเป๋ามากที่สุด 
 รจนา    จันทราสา, กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ และภานุ  พัฒนปณิธิพงศ์ (2553) การศึกษา
และพัฒนาเอกลักษณ์ลวดลายบ้านเชียงเพ่ือประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ผ้าแปรรูปเพ้นท์บาติก เพ่ือ
พัฒนารูปแบบเป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกจังหวัดอุดรธานี เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณ 
วัตถุประสงค์การวิจัย คือ 1) เพ่ือวิเคราะห์เอกลักษณ์ลวดลายบ้านเชียง ในการนํามาประยุกต์ร่วมกับ
ผลิตภัณฑ์ผ้าแปรรูปเพ้นท์บาติกได้ 2) เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าแปรรูปเพ้นท์บาติก
จังหวัดอุดรธานี จํานวน 3 ผลิตภัณฑ์ ให้มีความสวยงามเหมาะสมกับเอกลักษณ์ลวดลายบ้านเชียง 
และ 3) เพ่ือประเมินผลิตภัณฑ์ผ้าแปรรูปเพ้นท์บาติกที่มีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมผ้าที่ออกแบบและ
พัฒนานําไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ จํานวน 3 ผลิตภัณฑ์  ผลที่สอดคล้องกับการวิจัย เอกลักษณ์
ลวดลายบ้านเชียง ที่สามารถสื่อถึงเอกลักษณ์บ้านเชียงได้ชัดเจนมากที่สุด คือ ลวดลายสมัยปลาย 
ลวดลายขดก้นหอยของบ้านเชียง ผู้บริโภคมีความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกจังหวัด
อุดรธานีจากผ้าแปรรูปเพ้นท์บาติกลายบ้านเชียงประเภทชุดผ้าปูที่นอน มากที่สุด รองมาคือ  คือ 
เฟอร์นิเจอร์ เก้าอ้ี   และโคมไฟประดับบ้านตามลําดับ  ผลการวิเคราะห์การออกแบบและพัฒนา 
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบและพัฒนาน้ันมีความสําคัญที่สุด รองลงมาคือกับประโยชน์ใช้สอย   
วัสดุและกรรมวิธีการผลิต และด้านความสวยงามและลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์   
 อิทธิพล  สิงห์คํา (2552)  การวิเคราะห์อัลการิธึมลายเรขาคณิตในผ้าขิด เพ่ือประยุกต์ใช้ใน
การออกแบบลวดลายใหม่  เป็นการวิจัยเชิงสํารวจ วัตถุประสงค์การวิจัยคือ 1) คัดแยกส่วนลวดลาย
ออกจากพ้ืนหลังโดยการวิเคราะห์สีตรงข้าม (Nagative) การปรับแต่งค่าความเปรียบต่างของสีและค่า
ความสว่าง 2) จัดกลุ่มรูปทรงเรขาคณิตเป็นหมวดหมู่ และ 3) แจกแจงรูปทรงเรขาคณิตออกเป็น
หน่วยย่อย หรือเป็นรูปทรงเรขาคณิตอย่างง่ายสําหรับนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบลวดลายขิดขึ้น
ใหม่ได้อย่างเหมาะสม สรุปผลการวิจัยเป็นประเด็นได้ดังน้ีลวดลายขิดแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มได้แก่ กลุ่ม
รูปทรงเรขาคณิตพ้ืนฐานและกลุ่มรูปทรงเรขาคณิตประยุกต์ ลายขิดตัวอย่างจะประกอบด้วยหมวดหมู่
รูปทรงเรขาคณิตต้ังแต่ 2 หมวดหมู่ขึ้นไป ขึ้นอยู่กับขนาดและความซับซ้อนของแต่ละลวดลาย รูปทรง
เรขาคณิตที่เป็นหน่วยย่อยของลายขิดตัวอย่าง ประกอบด้วยจุด เส้นตรง รูปหัวลูกศร รูปกากบาท รูป
สามเหลี่ยม และรูปสี่เหลี่ยมต่าง ๆ ที่มีขนาด ทิศทาง และตําแหน่งการจัดวางที่แตกต่างกัน 

คําภูเพชร วานิชวงศ์ และศักด์ิชาย สิกขา (2553) การศึกษาศิลปะ “ฮูป”ฝาผนังในเขตพ้ืนที่
แขวงหลวงพระบาง สปป.ลาว เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ประเภทของที่
ระลึก เป็นการวิจัยเชิงสํารวจและการวิจัยเชิงปริมาณ มีประเด็นการวิจัย 3 ข้อ คือ 1) เพ่ือการศึกษา
และรวบรวมข้อมูลด้านศิลปะฮูปฝาผนังของวัดต่าง ๆ ในเขตพ้ืนที่หลวงพระบาง 2) เพ่ือการศึกษาและ
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วิเคราะห์ทางด้านอัตลักษณ์ศิลปะฮูปฝาผนัง เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก และ 3) 
เพ่ือการศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทของที่ระลึก  ด้านอัตลักษณ์
ศิลปะฮูปฝาผนัง ได้จําแนกลักษณะตามวัสดุที่ใช้ในการสร้างงานศิลปะออกเป็น 3 ประเภท คือ ฮู
ปแต้มสี ฮูปพอกคํา และฮูปติดแก้วสี ของที่ระลึกที่เหมาะสมคือผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือและกระดาษสา  
สรุปว่าศิลปะฮูปฝาผนังสามารถที่จะประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกได้ แต่สิ่งที่สําคัญ
ควรพิจารณาถึงความเหมาะสมในการคัดเลือกลวดลายมาใช้ ซึ่งบางอย่างเก่ียวกับความเช่ือที่ผู้คนใน
ท้องถิ่นให้ความเคารพบูชาและไม่ควรนํามาใช้ สําหรับการประยุกต์ใช้ผ้าทอและกระดาษสาพบว่า 
เป็นวัสดุที่มีความเหมาะสมและสามารถข้ึนรูปทรงร่วมกับวัสดุอ่ืนได้และเป็นผลิตภัณฑ์ที่นิยมผลิตมาก
ในหลวงพระบาง ทั้งยังเป็นอีกช่องทางหน่ึงที่สามารถจะเผยแพร่งานศิลปะอันเป็นมรดกของชาติให้
ออกไปสู่สังคมภายนอกในยุคปัจจุบันได้ 
 สรุปงานวิจัยที่เก่ียวข้องในการประยุกต์ลวดลายสู่งานออกแบบ พบว่า แนวทางใน
การศึกษาลวดลายรูปแบบต่าง ๆ นํามาประยุกต์หรือบูรณาการสู่การออกแบบมีลักษณะ แนวทางที่
ใกล้เคียง พบ 3 ประเด็นที่มีค่าความถ่ีสูงสุด ตามลําดับ ดังน้ี 

1. องค์ประกอบพ้ืนฐานของลวดลายด้านรูปแบบ สีสัน ขนาด  
2. รูปแบบในอดีต สู่การประยุกต์ใช้ในปัจจุบัน 
3. การเช่ือมโยงความหมายกับลวดลาย และแนวทางความเป็นไปได้ในการนําลายมาลง

บนผลิตภัณฑ์ 
 โดยมีผลการวิจัยที่สอดคล้องกัน ผู้วิจัยจึงได้นําผลการสังเคราะห์น้ีไปใช้เป็นส่วนหน่ึงใน
การศึกษางานวิจัยต่อไป 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

  
 การนําไปสู่ความสําเร็จของงานวิจัย  ผู้วิจัยกําหนดวัตถุประสงค์ของการวิจัย จะเร่ิมต้นด้วย 

ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ คือ เป็นการศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร การศึกษาตราประทับดินเผาบ้าน
เชียง และศึกษาทัศนคติความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาได้  เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพ
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการจําหน่ายต่อไป  ดังน้ันจะต้องใช้ ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ 
ด้วย ผู้วิจัยได้ศึกษาวิธีดําเนินการวิจัยมีรายละเอียดตามลําดับดังน้ี 

1. วิธีดําเนินการวิจัย 
2. การจัดกระทําและการวิเคราะห์ข้อมูล 
3. ระยะเวลาทําการวิจัย และแผนการดําเนินงานตลอดโครงการวิจัย 
4. เป้าหมายของผลผลิต (Output) และตัวช้ีวัด 
5. เป้าหมายของผลลัพธ์ (Outcome) และตัวช้ีวัด 
6. แผนการถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือผลการวิจัยสู่กลุ่มเป้าหมายเมื่อสิ้นสุดการวิจัย 

 
1. วิธีดําเนินการวิจัย 

ผู้วิจัยได้ศึกษาวิธีดําเนินการวิจัยมีรายละเอียดตามลําดับดังน้ี 
ขั้นตอนที่ 1 ภาคเอกสาร การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) 

1. ศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร การศึกษาจากหนังสือ บทความ วิทยานิพนธ์ งานวิจัย 
เอกสารและเว็บไซด์ทางอินเตอร์เน็ต 

2. กําหนดขอบเขตในการวิจัย 
3. ติดต่อประสานกับหน่วยงานที่เก่ียวข้อง พร้อมขอหนังสือจากทางมหาวิทยาลัย

เพ่ือเก็บข้อมูลในพ้ืนที่วิจัย และสร้างเครื่องมือวิจัย 
4.  ศึกษาและรวบรวมลวดลายประทับ กรณีศึกษาลวดลายลูกกลิ้งและตรา

ประทับดินเผาบ้านเชียง 
5. ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลภาคสนาม 

5.1 พ้ืนที่การวิจัย คือ ในการศึกษาครั้งน้ีได้ทําการศึกษาหรือวิจัยภาคสนาม
จากพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติที่จัดแสดงโบราณวัตถุบ้านเชียง , ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ในจังหวัด
อุดรธานี  

5.2 แบบสัมภาษณ์ข้อมูลลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียงกับทาง
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง และแบบสัมภาษณ์ผู้ผลิตถึงแนวทางการผลิตสินค้า ทักษะและ
ศักยภาพของทางกลุ่มชุมชน 

 5.2.1 ทางด้านข้อมูลตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
5.2.1.1 พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ตําบลบ้านเชียง อําเภอ

หนองหาน จังหวัดอุดรธานี โทรศัพท์ 042 208 340 
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5.2.1.2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่มีประสบการณ์มากกว่า 10 ปี การ
เลือกกลุ่มตัวอย่าง การวิจัยคร้ังน้ีใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-
Probability Sampling) ด้วยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  (กัลยา วานิชย์
บัญชา.2553 : 11)  เป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างที่ผู้วิจัยใช้เหตุผลในการเลือกเจาะจงกับกลุ่มที่มีความ
โดดเด่น ในเขตพ้ืนที่ทําการวิจัย ผ่านการตรวจสอบข้อมูลพ้ืนฐานเบ้ืองต้นว่าเป็นบุคคลท่ีเก่ียวข้อง
โดยตรงกับการทําวิจัยที่มีความเหมาะสมในการวิจัยทั้งทางด้านประสบการณ์ ด้านกลุ่มคนที่มีชาติ
พันธ์ุ ด้ังเดิมและที่อพยพเข้ามาและพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ มีประชากรท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังน้ี
ประกอบด้วย คือ 

  ประเภทงานจักสาน 
 1.  คุณไพจิตร จันดาดาล กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น ที่อยู่ 93 หมู่ที่ 4 

ตําบลบ้านเชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 41320 โทร 0899845466 
 2. คุณยุพิน แก่นนาคํา กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอ

ทุ่งฝน จังหวัดอุดรธานี 182 หมู่ 9 บ้านโนนสะอาด ต.ทุ่งฝน อ.ทุ่งฝน จ.อุดรธานี 41310  โทร 
0810477825, 042268139 

 3. คุณอ้อยอัจฉรา สรวงศิริ กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 33/1 หมู่ 2 ตําบล
หนองไผ่ อําเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี โทร 085-7382653 

  ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 
 4. คุณบุญเรือง คําพิมาน ร้านแมคแอนด์แบงค์ บ้านเลขที่ 7 หมู่ 13 ตําบล

บ้านเชียง  อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 41320 โทร 081-7399273 
 5. คุณลาวัลย์ ฉิมนันท์ ร้านร้อยวันพันปี บ.ปูลู ต.บ้านเชียง อ.หนองหาน จ.

อุดรธานี 41320 โทร. 089-835-7460 
 6. คุณดวงฤทัย ฉัตรแก้ว  ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 111 หมู่ 13  ตําบลบ้าน

เชียง  อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 41320 โทร.093-3744270 
  ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง 

7. คุณชุมพร  สุทธิบุญ (ปราชญ์ชาวบ้านด้านผ้าทอมือ เลขที่ 169689) ร้าน
ประกายไหมไทย 33 หมู่ 13 บ้านเชียง ต.บ้านเชียง อ.หนองหาน อุดรธานี 41320  pk2pol@gmail.com 
โทร 0814851864 

8. คุณไวพจน์  ดวงจันทร์ กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 299/199 ต.หมูม่น อ.เมือง 
จ.อุดรธานี 41000 โทร.0933488748 

9.  คุณเมธารัตน์  คําพิมาน ร้านพวนคอลเลคช่ัน 236/1 ต.บ้านเชียง อ.
หนองหาน อุดรธานี 41320 โทรศัพท์ 083-6664671 , 086-8619229 

  ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
10.  คุณภรภัทร วรรธนานันต์ ร้านวุ้นบ้านโนน 28/11 ถนนสุยกิจจรรยา 

ตําบลหมากแข้ง อําเภอเมืองอุดรธานี จังหวัด อุดรธานี 41000  โทร 0-4224-7660  
   11. คุณจีระรัตน์  วรรณรัตน์ ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 78 ถ.พิทักษ์สฤษด์ิ 

บ้านเหล่า ต.หมากแข้ง เทศบาลนครอุดรธานี 41000 โทร. 093-998-7495 (ประเภทขนมไทย) 
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   12.  คุณอัญชลี  สีหานาวี  ร้านบ้านเบเกอร์รี่ ใกล้วิทยาลัยสารพัดช่าง ถนน
อําเภอ ต.หมากแข้ง จ.อุดรธานี, อ.เมืองอุดรธานี โทรศัพท์ 042-223-157 / 081-871-4823 
(ประเภทเค้กและเบเกอร์รี่) 

วิเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงและจัดหมวดหมู่ให้สามารถนํามาประยุกต์
เพ่ือเป็นแนวคิดในการออกแบบ   

 สังเคราะห์ลวดลาย และทําการออกแบบ (Idea Sketch)  ตรวจแบบกับกลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่  ผู้ผลิต/เจ้าของกิจการ 12 ท่าน ก่อนที่จะผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ 

ขั้นตอนที่ 2 การสร้างสรรค์ผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์ การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
data Analysis) 

1. สํารวจรูปแบบผลิตภัณฑ์และความต้องการผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์  
 1.1 สัมภาษณ์ผู้ผลิต/เจ้าของกิจการ 12 ท่าน เพ่ือได้แนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจังหวัดอุดรธานี และรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีจําหน่ายปัจจุบัน เพ่ือสรุปความ
ต้องการของผู้บริโภคที่ตอบโจทย์ทางการตลาด และศักยภาพของทางกลุ่มผู้ผลิตในการปฏิบัติงาน
ร่วมกันกับผู้วิจัย 

2. สังเคราะห์ข้อมูลเพ่ือถอดบทเรียนและสร้างคู่มือการนําองค์ความรู้ลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ 

3. สร้างภาพร่างงานออกแบบ (Idea Sketch) 
4. วิเคราะห์ผลการประเมินการออกแบบ 
5. สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
6. เผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะด้วยการจัดนิทรรศการ 

  6.1 ศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานีกิจกรรมประกอบด้วย 1)
นิทรรศการแสดงผลงานการวิจัย 2) จัดกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ WorkShop 3)จัดการจําหน่าย
สินค้าชุมชน โดยกลุ่มผู้ผลิตนําสินค้าจากผลการวิจัยมาทดสอบตลาด 

7. ประเมินการรับรู้และสอบถามความพึงพอใจที่มี ต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ประเมินผลตอบรับของนักท่องเที่ยวที่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
สุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงสถานที่ เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติที่ เข้าชมงาน
นิทรรศการ ใช้วิธีการสุ่มโดยบังเอิญ (Accidental Sampling)  จํานวน 500 คน (Yamane, 1973)  

8. วิเคราะห์ผลการประเมินการรับรู้ 
ขั้นตอนที่ 3 สรุปผล อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 
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2. การจัดกระทําและการวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิจัยครั้งน้ีผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลดังน้ี  
1. ตรวจสอบข้อมูลเบ้ืองต้นโดยใช้วิธี (ก) ตรวจสอบข้อมูลจากแหล่งข้อมูลที่แตกต่างกันของ

กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (ข) ตรวจสอบวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล ซึ่งใช้วิธีมากกว่า 1 วิธี น่ันคือ การ
สนทนารายบุคคล รายกลุ่มประกอบการเข้าไปสังเกตการณ์และแฝงตัวเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตของกลุ่ม 
และถามซ้ําข้อมูล เป็นต้น (ค) ตรวจสอบข้อมูล โดยสํารวจการตีความผลสรุปต่าง ๆ  

2. นําข้อมูลมาแจกแจงแยกแยะตามประเด็นที่กําหนดไว้ในวัตถุประสงค์  กรอบแนวคิดการ
วิจัย วิเคราะห์เน้ือหา (Content analysis) และวิเคราะห์เช่ือมโยงตามข้อเท็จจริง (Reality) จาก
โบราณวัตถุ เอกสาร และข้อมูลภาคสนามในพ้ืนที่  

3. สรุปประเด็นสําคัญเก่ียวกับลวดลายประทับ และวิเคราะห์สัมพันธภาพลวดลายประทับ
ดินเผาบ้านเชียง เชิงความหมายเปรียบเทียบสัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 

4. วิเคราะห์แยกแยะประเด็นตามวัตถุประสงค์งานวิจัย 1) วิเคราะห์ลวดลายประทับบ้าน
เชียงเปรียบเทียบสัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยมอ่ืน ๆ ในประเทศและต่างประเทศที่มีอายุร่วม
สมัยกัน 2) คัดลอกลวดลายและจัดกลุ่มรูปทรงเป็นหมวดหมู่ให้ง่ายในการนํามาประยุกต์ใช้ในงาน
ออกแบบ 

5. สังเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงให้เหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์
อาหารประเภทขนม 

6. นําผลการศึกษาสู่กระบวนการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
7. นําผลงานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปทดสอบคุณภาพ 
8. ประเมินผลติภัณฑ์คํานวณร้อยละ (Percentage) หาค่าเฉล่ีย (Sample mean : x ) ส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: SD)  
 
3. ระยะเวลาทําการวิจัย และแผนการดําเนินงานตลอดโครงการวิจัย  

 
ตารางที่ 3.1  ระยะเวลาดําเนินการ 12 เดือน  
 

กิจกรรม 

2560 2561 
ไตรมาสท่ี 1 ไตรมาสท่ี 2 ไตรมาสท่ี 3 ไตรมาสท่ี 4 

ต.
ค.

 

พ.
ย. 

ธ.ค
. 

ม.
ค.

 

ก.พ
. 

มี.
ค.

 

เม
.ย.

 

พ.
ค.

 

มิ.
ย. 

ก.ค
. 

ส.ค
. 

ก.ย
. 

วางแผนงาน  รวบรวมข้อมูล  
ศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร ลงพ้ืนท่ีการวิจัย  
สังเคราะห์ และบูรณาการลวดลายตราประทับดิน
เผาบ้านเชียงให้เหมาะสมสอดคล้องกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
เก็บข้อมูลภาคสนาม 
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ตารางที่ 3.1  (ต่อ)  
 

กิจกรรม 

2560 2561 
ไตรมาสท่ี 1 ไตรมาสท่ี 2 ไตรมาสท่ี 3 ไตรมาสท่ี 4 

ต.
ค.

 

พ.
ย. 

ธ.ค
. 

ม.
ค.

 

ก.พ
. 

มี.
ค.

 

เม
.ย.

 

พ.
ค.

 

มิ.
ย. 

ก.ค
. 

ส.ค
. 

ก.ย
. 

สังเคราะห์ลวดลาย และทําการออกแบบ (Idea 
Sketch)   
ผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
เผยแพร่ผลงานด้วยการจัดนิทรรศการ 
ประเมินผลการออกแบบโดยกลุ่มผู้ผลิต
เป้าหมายในพ้ืนท่ีอุดรธานี 12 ร้านค้า  
ประเมินผลตอบรับของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตราประทับดินเผาบ้าน
เชียง วิธีการคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง 
(Purposive Selection) จํานวน 500 คน 
(Yamane, 1973)  
สรุปผลการวิจัย และถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ชุมชน
เป้าหมาย  ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน จัดทํา
รูปเล่มรายงานผลการวิจัย 

 
ตารางที่ 3.2  ผลงานในแต่ละช่วงเวลา 
 

ปีที ่ เดือนที ่ ผลงานท่ีคาดว่าจะสาํเร็จ 

1 

1 – 2 

1. ได้รูปแบบลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง ที่มีความหมายสัมพันธ์
กับลวดลายมงคลสมัยนิยม เพ่ือเป็นแนวทางในการนําไปใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2. ได้ฐานข้อมูลลวดลายประทับ กรณีศึกษาลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับ
ดินเผาบ้านเชียง ในการนําไปต่อยอดขยายผลงานวิจัยต่อไป 

3. ได้หมวดหมู่ของลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพื่อประยุกต์ในการ
ออกแบบได้ง่าย ลวดลายท่ีสามารถนํามาใช้ในการออกแบบได้ จํานวนไม่น้อยกว่า 
10 ลวดลาย 

4. รายงานความก้าวหน้าระยะ 2 เดือน 

3 – 6 

1. ได้รูปแบบลวดลายตราประทับดิน เผาบ้านเช ียง ท่ีสามารถนํามา
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา เคร่ืองจักสาน  
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 

1.1 ผลิตภัณฑ์จักสาน ถอดแบบลวดลายสําหรับการจักสานไม่ไผ่  จัก
สานคล้า และทอเสื่อกก 10 รูปแบบลวดลาย 

1.2 ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา นํารูปลักษณะเฉพาะมาสร้างสรรค์เป็น
ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้และของฝาก ประกอบด้วย ภาชนะเคร่ืองปั้นดินเผา  
เคร่ืองประดับ  และของตกแต่งบ้าน จํานวน 10 รูปแบบลวดลาย 
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ตารางที่ 3.2  (ต่อ) 
 

ปีที ่ เดือนที ่ ผลงานท่ีคาดว่าจะสาํเร็จ 
 3 – 6 1.3 ผ้าทอพื้นเมือง ถอดแบบลวดลายสําหรับการทอผ้ามัดหม่ี  และ

ผ้าหม่ีขิต  ท้ังประเภทผ้าผืน และผลิตภัณฑ์แปรรูป จํานวน 10 รูปแบบ
ลวดลาย 

1.4 ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม แบ่งเป็น 2 ประเภทขนม คือ 
ประเภทขนมไทย (1) ขนมชั้น (2) วุ้นกะทิ  ประเภทเค้กและเบเกอร์ร่ี (1) 
ขนมบานอฟฟ่ี (2) ขนมเค้ก จํานวน 10 รูปแบบลวดลาย 

2. ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง
และบรรจุภัณฑ์ 

2.1  ผลิตภัณฑ์จักสาน 10 รูปแบบ 
2.2  ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา 10 รูปแบบ 
2.3 ผ้าทอพื้นเมือง 10 รูปแบบ 
2.4 ผลิตภัณฑ์ประเภทขนม 10 รูปแบบ 
2.5 บรรจุภัณฑ์ 12 กลุ่ม  

3. ได้ผลิตภัณฑ์ชุมชน ลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงและ
บรรจุภัณฑ์ประเภทผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา เคร่ืองจักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่ง
ทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม ท่ีตอบรับแนวทางการผลิตของกลุ่ม
ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี 

4. รายงานความก้าวหน้าระยะ 6 เดือน 
 7-12 1. ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตราประทับดินเผาบ้าน

เชียงและบรรจุภัณฑ์ 
1.1 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ 12 กลุ่ม กลุ่มละ 2 แบบ 
1.2 บรรจุภัณฑ์ 12 กลุ่ม  

2. เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบการจัดนิทรรศการ  เป้าหมาย 
2.1 จํานวนผู้เข้าชมงานนิทรรศการ 500 คน  
2.2 จํานวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ WorkShop 100 

คน เข้าใจกระบวนการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนตามผลการวิจัย 
3. กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานีได้ประชาสัมพันธ์รูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ และทดสอบตลาดจากกลุ่มนักท่องเที่ยว 
4. ส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยสร้างความจดจําจากผลิตภัณฑ์ชุมชน แก่

กลุ่มนักท่องเที่ยวท่ีมีเย่ียมเยือนจังหวัดอุดรธานี 
5. เล่มรายงานฉบับสมบูรณ์ 
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4. เป้าหมายของผลผลิต (Output) และตัวชี้วัด  
 

ตารางที่ 3.3 แสดงผลผลิตและตัวช้ีวัดของโครงการวิจัย 
 

ตัวชี้วัด รายละเอียด เวลา 
ผลผลิต 1. รูปแบบลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง ท่ีมีความหมายสัมพันธ์กับลวดลาย

มงคลสมัยนิยม (ตอบวัตถุประสงค์วิจัยข้อท่ี 1) 

2 เดือน 

เชิงปริมาณ 1) ตราประทับดินเผาบ้านเชียงท่ีนํามาถอดแบบลวดลาย ประกอบด้วย 
     1.1 ต่อยอดงานวิจัยของ กนิษฐา เรืองวรรณศักด์ิ ดุษฎีนิพนธ์ในหัวข้อวิจัย 
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ 
จํานวน 231 ชิ้น 
     1.2 ตราประทับดินเผาบ้านเชียงเดิมท่ีมีในพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง และท่ี
สหรัฐอเมริกาส่งมอบโบราณวัตถุสมัยก่อนประวัติศาสตร์ 554 ชิ้น คืนไทย 
2) ลวดลายมงคลสมัย โดยเปรียบเทียบลายร่วมกับประเทศท่ีมีโบราณวัตถุ หรือลวดลาย
ใกล้เคียงกันไม่น้อยกว่า 5 ประเทศ (ในทวีปเอเชีย  4 ประเทศ คือ ประเทศลาว ประเทศ
จีน ประเทศญี่ปุ่น และประเทศอินเดีย ในทวีปแอฟริกา 1 ประเทศ คือ อียิปต์) 
3) ลวดลายท่ีสามารถนํามาใช้ในการออกแบบได้ ไม่น้อยกว่า 10 ลวดลาย 

เชิงคุณภาพ 1) เป็นท่ียอมรับในเชิงความหมายทางโบราณคดี ร่วมกับเจ้าหน้าท่ีพิพิธภัณฑสถาน
แห่งชาติบ้านเชียง รูปแบบผ่านไม่น้อยกว่าร้อยละ 85% 
2) เกิดความเข้าใจในความสัมพันธ์ของลวดลายเชิงมงคลสมัยนิยมกับผู้ผลิต ได้รับรู้ 
เข้าใจในลวดลายก่อนท่ีจะนําไปออกแบบ 

ผลผลิต 2.รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงท่ีสามารถนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน (ตอบวัตถุประสงค์วิจัยข้อท่ี 2) 

2 เดือน 

เชิงปริมาณ 1) ผลิตภัณฑ์จักสาน ถอดแบบลวดลายสําหรับการจักสานไม่ไผ่  จักสานคล้า และ
ทอเสื่อกก 10 รูปแบบลวดลาย 
2) ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา นํารูปลักษณะเฉพาะมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์
ประเภทของใช้และของฝาก ประกอบด้วย ภาชนะเคร่ืองปั้นดินเผา  เคร่ืองประดับ  
และของตกแต่งบ้าน จํานวน 10 รูปแบบลวดลาย 
3) ผ้าทอพ้ืนเมือง ถอดแบบลวดลายสําหรับการทอผ้ามัดหม่ี  และผ้าหม่ีขิต  ท้ัง
ประเภทผ้าผืน และผลิตภัณฑ์แปรรูป จํานวน 10 รูปแบบลวดลาย 
4) ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม แบ่งเป็น 2 ประเภทขนม คือ ประเภทขนมไทย 
(1) ขนมชั้น (2) วุ้นกะทิ  ประเภทเค้กและเบเกอร์ร่ี (1) ขนมบานอฟฟ่ี (2) ขนมเค้ก 
จํานวน 10 รูปแบบลวดลาย 

เชิงคุณภาพ 1) เป็นท่ียอมรับของกลุ่มผู้ผลิตท่ีมีต่อรูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงท่ี
สามารถนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน และคัดเลือกแบบงานท่ีมีความเหมาะสม
กับการนําไปใช้ไม่น้อยกว่า 5 ลวดลาย ต่อประเภทผลิตภัณฑ์ 
2) ลวดลายท่ีนํามาใช้กับผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทมีความเหมาะสม และสวยงาม 
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ตารางที่ 3.3 (ต่อ) 
 

ตัวชี้วัด รายละเอียด เวลา 
ผลผลิต 3. ออกแบบ ผลิตภัณฑ์ชุมชน ลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงและบรรจุ

ภัณฑ์ (ตอบวัตถุประสงค์วิจัยข้อท่ี 3) 

2 เดือน 

เชิงปริมาณ 1) ผลิตภัณฑ์จักสาน 10 รูปแบบ 
2) ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา 10 รูปแบบ 
3) ผ้าทอพ้ืนเมือง 10 รูปแบบ 
4) ผลิตภัณฑ์ประเภทขนม 10 รูปแบบ 
5) บรรจุภัณฑ์ 12 กลุ่ม  

เชิงคุณภาพ 1) เป็นท่ียอมรับของกลุ่มผู้ผลิตท่ีมีต่อผลงานการออกแบบ ผลิตภัณฑ์ชุมชน ลวดลายตรา
ประทับดินเผาบ้านเชียงและบรรจุภัณฑ์ 
2) กลุ่มผู้ผลิตสามารถผลิตชิ้นงานท่ีออกแบบใหม่ได้สวยงาม และตรงตามแบบของ
งานวิจัย 

ผลผลิต 4. ต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงและบรรจุภัณฑ์ 

6 เดือน 

5. เผยแพร่ผลงานในรูปแบบนิทรรศการ ประกอบด้วย 
1) นิทรรศการแสดงผลงานการวิจัย 
2) จัดกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ WorkShop 
3) จัดการจําหน่ายสินค้าชุมชน โดยกลุ่มผู้ผลิตนําสินค้าจากผลการวิจัย

มาทดสอบตลาด (ตอบวัตถุประสงค์วิจัยข้อท่ี 4) 
เชิงปริมาณ 1) ต้นแบบผลิตภัณฑ์ 12 กลุ่ม กลุ่มละ 2 แบบ 

2) บรรจุภัณฑ์ 12 กลุ่ม  
1) จํานวนผู้เข้าชมงานนิทรรศการ 500 คน  
2) จํานวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ WorkShop 100 คน เข้าใจ
กระบวนการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนตามผลการวิจัย 

เชิงคุณภาพ 1) เป็นท่ียอมรับของนักท่องเที่ยวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติ ความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อต้นแบบไม่น้อยกว่า 85% 
2) ผู้ผลิตสามารถนําผลงานไปต่อยอดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ของทางกลุ่มต่อไปได้ 
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5. เป้าหมายของผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัด  
 

ตารางที่ 3.4 แสดงผลลัพธ์และตัวช้ีวัดของโครงการวิจัย 
 

ผลลัพธ ์ ตัวชี้วัด 
เชิงปริมาณ เชิงคุณภาพ 

1. องค์ความรู้ เรื่อง 
ลวดลายประทับดินเผา
บ้านเชียง ท่ีมีความหมาย
สัมพันธ์กับลวดลายมงคล
สมัยนิยม 

1) เอกสารสรุปผลการวิจัย 
ลวดลายบ้านเชียงกับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน  จํานวน 
150 ฉบับ พิมพ์สี 
2) ความพึงพอใจ และการ
ยอมรับในเนื้อหา ไม่น้อย
กว่า 85% 

1) เกิดรูปแบบลวดลายที่สามารถสร้างการยอมรับใน
กลุ่มคนผู้ท่ีสนใจ 
     1.1 ทางโบราณคดี ได้ผลการรวบรวมลายประทับ
ดินเผาบ้านเชียง ท่ีสามารถชี้ชัดถึงรูปทรง ลวดลาย 
เป็นฐานข้อมูลแก่ผู้ท่ีสนใจต่อไปได้ 
    1.2 ทางออกแบบ เกิดแนวทางในการสร้างสรรค์
ลวดลาย ความหมายเชิงความสัมพันธ์กับมงคลสมัย
นิยม ท่ีสามารถนําไปออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์
รูปแบบอ่ืนๆ ได้อย่างเหมาะสม 
    1.3 กลุ่มชุมชน สามารถนําผลการรวมรวมลวดลาย
นี้ไปต่อยอดเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของทางกลุ่มชุมชน
ต่อได้ในอนาคต 
    1.4 ทางวงการวิจัย สามารถนําผลไปต่อยอด
งานวิจัยอ่ืนๆ ได้ 
    1.5 การท่องเท่ียวจังหวัดอุดรธานีได้รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ท่ีแสดงถึงตัวตนของจังหวัดได้อย่างชัดเจน 

2. ชุมชนได้รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ลวดลาย
ตราประทับดินเผาบ้าน
เชียงและบรรจุภัณฑ์ 

1) กลุ่มเป้าหมาย 12 
ชุมชนเป้าหมาย 
2) ความพึงพอใจของ
ชุมชนท่ีได้รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ ไม่น้อยกว่า 
85% 

1) กลุ่มผู้ผลิตมีความรู้ความเข้าใจ สามารถวิเคราะห์ รู้
ถึงทิศทางความต้องการของประชาชนผู้สนใจท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
2) จํานวนผู้ผลิตสินค้าอ่ืนๆ รู้ถึงทิศทางความต้องการ
ของผู้บริโภคของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์และ
วิธีการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ นําไปปรับใช้ให้เกิด
ประโยชน์และสร้างความย่ังยืนให้กับชุมชน 

3. ผู้ผลิตได้ผลิตภัณฑ์
ชุมชนท่ีสามารถส่งเสริม
แนวทางการท่องเท่ียวใน
รูปแบบของฝากจังหวัด
อุดรธานี 

1) ผู้ผลิตเป้าหมาย 12 
ร้านค้า มีอย่างน้อย 6 
ร้านค้าท่ีสามารถต่อยอด
ผลิตภัณฑ์จากผลงานการ
วิจัยต่อไปได้ 

1) ส่งผลให้เกิดรายได้เพ่ิมข้ึนหรือ มีผู้สนใจสินค้ามาก
ข้ึน 
2) เพ่ิมประสิทธิภาพในการสร้างรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์
ให้มีความน่าสนใจตอบสนองกลุ่มนักท่องเที่ยวมาก
ย่ิงข้ึน 
3) สร้างการรับรู้วัฒนธรรมของอุดรธานีให้แก่
นักท่องเที่ยว 
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6. แผนการถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือผลการวิจัยสู่กลุ่มเป้าหมายเม่ือสิ้นสุดการวิจัย  
1. จัดกระบวนการมีส่วนร่วมกับกลุ่มผู้ผลิตในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายตราประทับ

ดินเผาบ้านเชียง  
2.  เผยแพร่ผลงานวิจัยให้กับกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านเชียง สํานักพัฒนาชุมชนจังหวัด

อุดรธานี  การท่องเท่ียวจังหวัดอุดรธานี  ห้องสมุดโรงเรียนในจังหวัดอุดรธานี ห้องสมุดมหาวิทยาลัย 
หน่วยงานต่างๆท่ีเก่ียวข้อง 

3. จัดทําเอกสารคู่มือเพ่ือเผยแพร่ผลงาน เป็นเอกสารพิมพ์สีสวยงาม ให้เห็นถึงขั้นตอนการถอด
แบบลาย การสร้างแบบร่างต่างๆ ตลอดจนถึงช้ินงานที่สําเร็จเรียบร้อย 
 
ตารางที่ 3.5 แผนการถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่กลุ่มเป้าหมายซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

วัตถุประสงค ์ ตัวชี้วัดแสดงเวลา 
ปริมาณคุณภาพสถานที ่ ผลทีค่าดวา่จะได้รับ 

1. ศึกษาสัมพันธภาพ
ลวดลายประทับดินเผา
บ้านเชียง เชิงความหมาย
เปรียบเทียบสัมพันธ์กับ
ลวดลายมงคลสมัยนิยม 

- ช่วงเดือนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร ลงพ้ืนท่ี
การวิจัย ทําการจดบันทึก และสัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ี
และบุคลากรท่ีเกี่ยวข้องกับโบราณวัตถุบ้านเชียง 
ผู้ผลิต  
- ช่วงเดือนท่ี 2 หาสัมพันธภาพลวดลายประทับ
ดินเผาบ้านเชียง เชิงความหมายเปรียบเทียบ
สัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 

- ให้ได้ข้อมูลท่ีมีอยู่จริงเกี่ยวกับลายตรา
ประทับบ้านเชียง  
- ได้รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผา
บ้านเชียง  ทําการวิเคราะห์ลวดลายเพื่อ
ถอดลายท่ีเหมาะสมในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- ได้ผลของการหาความหมายเปรียบเทียบ
สัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 

2. วิเคราะห์ลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียง
เพ่ือประยุกต์เป็นแนวคิด
ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

- ช่วงเดือนท่ี 3-4 วิเคราะห์ลวดลายเพื่อทําการ
วิเคราะห์และถอดแบบลวดลายที่เหมาะสมในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 รูปแบบ 
ประกอบด้วย จักสาน เคร่ืองปั้นดินเผา ผ้าทอ
พ้ืนเมือง และอาหารประเภทขนม 

- ได้รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผา
บ้านเชียง  ทําการวิเคราะห์ลวดลายเพื่อ
ถอดลายท่ีเหมาะสมในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

3. สังเคราะห์ลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียง
ให้เหมาะสมสอดคล้อง
กับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ประเภทผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผา เคร่ือง
จักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่ง
ทอและผลิตภัณฑ์
อาหารประเภทขนม  

- ช่วงเดือนท่ี 5 เก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้
แนวทางการออกแบบ โดยผู้วิจัยได้กําหนดกลุ่มในเขต
พ้ืนท่ีไว้ 2 กลุ่ม ดังนี้ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
และกลุ่มผลิตภัณฑ์ชมุชนในพ้ืนท่ีจังหวัดอุดรธานี 
จํานวน 12 ร้านค้า 
- ช่วงเดือนท่ี 6 สังเคราะห์ลวดลาย และทําการ
ออกแบบ (Idea Sketch)  ประเมินการออกแบบร่วมกับ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนท่ีจังหวัดอุดรธานี จํานวน 12 
ร้านค้า 
- ช่วงเดือนท่ี 7-8 ผลิตต้นแบบและบรรจุภัณฑ์ 

 - ได้รูปแบบลวดลายที่มีความ
เหมาะสมกับประเภทผลิตภัณฑ์
ชุมชนนั้นๆ 
- กลุ่มผู้ผลิตได้แนวคิดในการนํา
ผลการวิจัยไปต่อยอดผลิตภัณฑ์ใหม่
ต่อไป 

 



84 
 

ตารางที่ 3.5 (ต่อ) 
 

วัตถุประสงค ์ ตัวชี้วัดแสดงเวลา 
ปริมาณคุณภาพสถานที ่ ผลทีค่าดวา่จะได้รับ 

4. ประเมินผลการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชนเพ่ือทดสอบ
ตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 

 

- ช่วงเดือนท่ี 9-10 เผยแพร่ผลงานการออกแบบใน
รูปแบบนิทรรศการร่วมกับสํานักงานการท่องเที่ยว
จังหวัดอุดรธานี และพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้าน
เชียง  ท่ีศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานี 
และประเมินผลการออกแบบ (ผู้ผลิต และผู้บริโภค) 
- ช่วงเดือนท่ี 11 -12 สรุปผลการวิจัย และถ่ายทอด
องค์ความรู้แก่ชุมชนเป้าหมาย 

- ได้ผลตอบรับการใช้งานของผูผ้ลติ 
ต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีพัฒนาจาก
ลวดลายตราประทับดินเผาบา้นเชยีง 
- ได้ผลตอบรับของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือส่งเสริมแนว
ทางการท่องเท่ียวจังหวัดอุดรธานี 
- ผู้บริโภคได้รูปแบบของฝาก ท่ีสื่อ
ถึงเอกลักษณ์จังหวัดอุดรธานี 

 
 



 
 
 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ 
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บทที่ 4 
ผลการวิเคราะห์ 

  
 การวิเคราะห์ข้อมูลโครงการวิจัยสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลาย
มงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี มีแนวทางในการวิเคราะห์ข้อมูลเป็น
รายข้อดังน้ี 

1. สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2. ผลการสํารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี 
2.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี 
2.2 แนวทางการออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ 
2.3 แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ 

3. กระบวนการออกแบบ และผลิตต้นแบบงานวิจัย 
3.1 รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงที่สามารถนํามาออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
   3.1.1 ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา 
   3.1.2 เครื่องจักสาน 
   3.1.3 ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
   3.1.4 ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 

3.2  ออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ 
3.3 ประเมินผลการออกแบบ 

 
1. สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 สัมพันธภาพ คือ ความเกี่ยวเนื่อง ความเก่ียวข้องที่สัมพันธ์กันทางลวดลายยุคก่อน
ประวัติศาสตร์บ้านเชียง กับยุคสมัยใกล้เคียง หรือยุคปัจจุบันที่มีลักษณะ คล้ายคลึง ส่งผลหรือมี
อิทธิพล ต่อความคิด ความเช่ือ และการกระทํา การรับรู้อิทธิพลของคู่ปฏิสัมพันธ์เป็นไปใน 3 ขั้นตอน
การรับรู้ผลกระทบอิทธิพลที่ส่งมาทั้งหมด (Unilateral effect) การแปรความสิ่งที่ได้รับรู้ทั้งหมดและ
เกิดปฏิกิริยากับทุกมิติของข้อมูลที่ได้รับ การแสดงออกที่ผ่านกระบวนการคิด และเลือกสรรรูปแบบ
 ดังน้ัน การเช่ือมโยงสัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยม
สู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้วิจัยได้ระบุการเช่ือมสัมพันธภาพลวดลาย 5 ประเทศ โดยเป็น
ประเทศที่มีความสัมพันธ์ในยุคสมัยที่ใกล้เคียงกันกับยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง และเป็นประเทศ
ที่มีผลต่อแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี ในลักษณะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มี
อิทธิพลต่อการออกแบบ ได้แก่ ประเทศลาว ประเทศญี่ปุ่น ประเทศจีน ประเทศอินเดีย และประเทศ
อียิปต์ สามารถวิเคราะห์ลวดลายได้ดังตารางที่ 4.1 
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ตารางที่ 4.1 ตารางวิเคราะห์สัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยม 
 

สัมพันธภาพร่วม / 
ประเทศ 

ลวดลายมงคลสมัยนิยม 
ลวดลายประทับดินเผาบ้าน

เชียง 
ประเทศจีน 

 

กา
รใ

ชส้
ัตว์

เป
น็ส

ัญ
ลัก

ษณ
 ์

มั งก ร  หมายถึ ง  หยาง  ความ
สมบูรณ์ การสร้างสรรค์ ความ
คล่องแคล่วว่องไวความมีอํานาจ 
ความมั่งมี ความโชคดี 

  
ถวนหลง / “มังกรก๋วย” 

(Kuie Dradons)  
งู  เ ป็นสั ต ว์ มี พิษคนจี น เ ช่ื อ ว่ า
ป้องกันสิ่งช่ัวร้ายได้ 
เต่า หมายถึง อายุยืน 
ลายกระดองเต่า หมายถึง ความ
มั่นคง ความย่ังยืน 

  
กุยเป้ยอวุ๋น 

 

กา
รใ

ชธ้
รร

มช
าติ

เป
น็ส

ญั
ลัก

ษณ
์ 

เมฆ หมายถึง ความสุข สันติภาพ 
ความโชคดี 

 
เถ้าอวินก๋วยจื่อ  

นํ้า หมายถึง ความอ่อนน้อม ความ
น่ิมนวล ความก้าวหน้าสืบเน่ือง
เรื่อยไป 

  
สุ่ยพออวุน 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 

สัมพันธภาพร่วม / 
ประเทศ 

ลวดลายมงคลสมัยนิยม 
ลวดลายประทับดินเผาบ้าน

เชียง 
 การใชล้ายประดิษฐ์เปน็สญัลักษณ ์

ลายประแจ Key-pattern 
หมายถึง  การกลับคืน การเกิดใหม่ ไมม่ี
ที่สิ้นสุด 

  
หุยอวุ๋น  ความ

ต่อเนื่องไม่มีวันจบ 

 
อว้ันจื้อจิ่น อายุยืน

หม่ืนปี 
ประเทศญี่ปุ่น 

 

การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ 
รูปสัตว์ที่ ใ ช้ประดับตกแต่งมีลักษณะ
คล้ายคลึงของจีน คือ 
ตัวมังกร กิเลน นกไก่ฟ้า และเต่า 

 
 

กา
รใ

ชธ้
รร

มช
าติ

เป
น็ส

ญั
ลัก

ษณ
์ 

นํ้า หมายถึง ความอ่อนน้อม ความ
น่ิมนวล ความก้าวหน้าสืบเน่ือง
เรื่อยไป 

  
พระอาทิตย์ หมายถึง พลังชีวิต  
อํานาจ 

  
การใช้ลวดลายตกแต่งเป็นสัญลักษณ์ 
ลวดลายเรขาคณิต ลายขด ลายเส้น 
ลายเส้นนอน หมายถึง ความสงบน่ิง 
ความราบเรียบ 
ลายเส้นต้ัง หมายถึง ความมั่นคง 
ลายเส้นโค้ง หมายถึง ความอ่อนน้อม 
ความสุภาพ  
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 

สัมพันธภาพร่วม / 
ประเทศ 

ลวดลายมงคลสมัยนิยม 
ลวดลายประทับดินเผาบ้าน

เชียง 
ประเทศอินเดีย 

 

กา
รใ

ชส้
ัตว์

เป
น็ส

ัญ
ลัก

ษณ
 ์

งู  มีช่ือเรียกในตระกูลภาษาอินโด
ยูโรเปียนที่เป็นภาษาที่ใช้ภูมิภาค 
ว่า "นาคา" อันเป็นช่ือเรียกอย่าง
เดียวกับ "พญานาค" เป็นสัตว์แห่ง
อํานาจ 

 
 

วัว ควาย มีความเช่ือว่า เป็น
สัญลักษณ์ของความโชคดี เป็นสัตว์
ที่เเข็งเเรงเเละมีพละกําลัง นําโชค
ในเรื่องของครอบครัวเเละการ
เกษตรกรรม 

 

 

การใชธ้รรมชาติเปน็สญัลักษณ์ 
พระอาทิตย์  หมายถึง พลังงาน  ชีวิต 
สัจธรรมแห่งความจริง   

   
การใชผ้ลไม้ ต้นไม้และดอกไม้เป็น
สัญลักษณ ์
ใบโพธ์ิ คือ ใจ เพราะใบโพธ์ิ มีรูปคล้าย
หัวใจ เป็นผู้นําไปสู่การตรัสรู ้
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 

สัมพันธภาพร่วม / 
ประเทศ 

ลวดลายมงคลสมัยนิยม 
ลวดลายประทับดินเผาบ้าน

เชียง 
ประเทศลาว 

 

กา
รใ

ชส้
ัตว์

เป
น็ส

ัญ
ลัก

ษณ
 ์

นาค หรืองูใหญ่ เชิงสัญลักษณ์ 
แ ห่ งความยิ่ ง ใหญ่  ความ อุดม
สมบูรณ์เป็นแม่ลายที่นิยมมากที่สุด 
แสดงถึงการปกป้องคุ้มครอง 

  
ควาย (Water Buffalo) เป็นสัตว์
ในบ้านที่สําคญั ๆ ทีใ่ช้ไถนานาข้าว 
และเป็นอาหาร แสดงถึงความอุดม
สมบูรณ ์

 

กา
รใ

ชธ้
รร

มช
าติ

เป
น็ส

ญั
ลัก

ษณ
์ 

นํ้า หมายถึงความอ่อนน้อม ความ
น่ิมนวล การเช่ือฟัง ความต่อเน่ือง 
ไม่จบสิ้น  
ลายพระอาทิตย์ หมายถึง ความ
ศักด์ิสิทธ์ิ  และพลัง อํานาจ  
ลายผักกูด หรอืลายขดเป็นวง
เหมือนก้นหอย หรือตะขอ แสดง
ถึงความอุดมสมบูรณ ์

  
 

การใชเ้รื่องของความเชื่อมาสร้างเป็น
สัญลักษณ ์
วิญญาณบรรพบุรุษ สญัลักษณ์แห่งการ
ป้องกัน สําหรับการเดินทางในชีวิต
ปัจจุบันหรือในชีวิตหลังความตาย 
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ตารางที่ 4.1 (ต่อ) 
 

สัมพันธภาพร่วม / 
ประเทศ 

ลวดลายมงคลสมัยนิยม 
ลวดลายประทับดินเผาบ้าน

เชียง 
ประเทศอียิปต์ 

 

การใชส้ัตว์เปน็สัญลักษณ ์
งู เป็นตัวแทนของเทพเจ้า Apep เป็น
เทพเจ้าแห่งความรู้ และอาจรวมไปถึง
สัญลักษณ์ของแผ่นดินโลก 

 

 

การใชธ้รรมชาติเปน็สญัลักษณ์ 
พระอาทิตย์ว่าเป็นสิ่งศักด์ิสิทธิที่มอบ
ชีวิตเเละความโชคดีเเก่พวกเขา 

  
การใชส้ิ่งของเครื่องใช้ หรือลาย
ประดิษฐ์เป็นสญัลักษณ ์
อังค์ (Ankh) เป็นสัญลักษณข์องสุขภาพ
ดี ความมีอายุยืน และหมายรวมถึง
เครื่องหมายของชายและหญิง 

 

 

 
 จากตารางที่ 4.1 สามารถสรุปได้ว่า สัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลาย
มงคลสมัยนิยม มีลักษณะลวดลายที่เช่ือมโยงสัมพันธ์กัน โดยประเภทลวดลายมีทั้งหมด 5 ประเภท
ลวดลาย ได้แก่ 1) การใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์  2) การใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์ 3) การใช้ผลไม้ ต้นไม้
และดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ 4) การใช้สิ่งของเคร่ืองใช้ หรือลายประดิษฐ์เป็นสัญลักษณ์ และ 5) การใช้
เรื่องของความเช่ือมาสร้างเป็นสัญลักษณ์ ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า ลวดลายบ้านเชียงมีลักษณะที่สัมพันธ์
กับลายมงคลสมัย สามารถนํามาประยุกต์ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ 
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 เมื่อเปรียบเทียบลายกับ 5 ประเทศเป้าหมาย ปรากฏว่า มีลวดลายการใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ 
อันได้แก่ ลายงู มีความหมายเชิงมงคลแสดงถึงอํานาจ การปกป้องคุ้มครอง ความรู้ รวมถึงสัญลักษณ์
ของแผ่นดินโลก และการใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์ ได้แก่ ลายขดก้นหอย แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ 
ความสุข ความโชคดี การต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด รวมถึงความนุ่มนวล และลายพระอาทิตย์ที่แสดงถึง
พลังงาน อํานาจ สัจธรรมแห่งชีวิต โชคดี สิ่งศักด์ิสิทธ์ิ สรุปได้ดังภาพที่ 4.1 
 

 
ภาพท่ี 4.1 สรปุสัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมใน 5 ประเทศ 

 
2. ผลการสํารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี 
 ข้อมูลแนวโน้มทางการตลาดผลิตภัณฑ์จังหวัดอุดรธานี สินค้าที่มีช่ือเสียงและนักท่องเที่ยว
นิยมซื้อประเภทผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ได้แก่ ผ้าพ้ืนเมือง ผ้าหมี่ขิด ผ้าไหม ผ้าฝ้าย เครื่องจักสาน 
ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารและเคร่ืองป้ันดินเผา  จากการคัดสรรสุดยอดสินค้า OPC ปี 2555 
(Udonthani OTOP Product Champion 2012) จากการสํารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี  
กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีประสบการณ์มากกว่า 10 ปี ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ใช้ความน่าจะ
เป็น (Non-Probability Sampling) ด้วยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  เป็นการ
เลือกกลุ่มตัวอย่างที่ผู้วิจัยใช้เหตุผลในการเลือกเจาะจงกับกลุ่มที่มีความโดดเด่น ในเขตพื้นที่ทําการ
วิจัย ผ่านการตรวจสอบข้อมูลพ้ืนฐานเบ้ืองต้นว่าเป็นบุคคลที่เก่ียวข้องโดยตรงกับการทําวิจัยที่มีความ
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เหมาะสมในการวิจัยทั้งทางด้านประสบการณ์ ด้านกลุ่มคนที่มีชาติพันธ์ุด้ังเดิมและที่อพยพเข้ามาและ
พ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ มีประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีประกอบด้วย 

2.1 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี 
 ผลจากการสํารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี ได้แบ่งเป็น 4 กลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา กลุ่มจักสาน กลุ่มสิ่งทอ และกลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทอาหาร สามารถ
สรุปข้อมูลทั่วไปเพ่ือแสดงถึงศักยภาพของทางกลุ่ม ดังน้ี 

ประเภทงานจักสาน 
 1. กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น  ประธานกลุ่ม คือ นางไพจิตร จันดาดาล เป็นการ

เรียนรู้การจักสานไม้ไผ่มาจากบรรพบุรุษ ปู่ ย่า ตา ยาย เรียนสืบทอดกันมา เริ่มสร้างรายได้จากการ
ว่างในการทํานา ช่วงเดือนมกราคม-กุมภาพันธ์จะเป็นช่วงที่รวมกลุ่มในการจักสาน หน่วยงานท่ี
สนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 4 เทศบาลบ้านเชียง และกรมการพัฒนาชุมชนจํานวน
สมาชิกในกลุ่ม 28 คน ดําเนินกิจการมา 18 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 2542) รายได้ 4,000-5,000 บาท/เดือน 
ช่วงทํานา รายได้ 2,000-3,000 บาท/เดือน ปัจจุบันได้ OTOP 2 ดาว เพราะขาดบรรจุภัณฑ์และ
รูปแบบผลิตภัณฑ์คงเดิม การจําหน่ายสินค้ามี 2 รูปแบบคือ แบบขายส่ง จะมีรถมารับที่ชุมชนท้ังใน
ตัวจังหวัดอุดรธานี และต่างจังหวัด ได้แก่ จังหวัดมุกดาหาร จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดขอนแก่น 
แบบขายหน้าร้าน (ข้างพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง) ลูกค้านักท่องเที่ยวทั่วไป คนในพ้ืนที่ จะ
นิยมซื้อกระติบข้าวและผลิตภัณฑ์ทั่วไป ส่วนคนกรุงเทพฯ และชาวต่างชาติ นิยมซื้อกระจาดและ
เครื่องประดับ 
 

  
ภาพท่ี 4.2 กลุม่จักสานไม้ไผ ่บ้านดงเย็น 

 
  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ กระติบข้าวเหนียว กระจาด ตะกร้า กล่องทิช

ชู มวยน่ึงข้าวเหนียว หมวกสาน และกําไลข้อมือ ชุดที่รองจานเคยผลิตแต่ไม่เป็นที่นิยมทางการตลาด
จึงเลิกผลิตไปในปี 2548  สินค้าที่ขายดีที่สุดคือ กระติบข้าวเหนียว ราคา 150-250 บาท ขนาดเล็ก-
ขนาดกลาง 

  ขั้นตอนการผลิต ซื้อวัตถุดิบจากจังหวัดเลย จะมีรถมาส่งเป็นลําต้นไผ่ ตัดไผ่
ตามขนาดท่ีต้องการ จักเป็นเส้นตอก ย้อมสี (แบบกระเป๋า / ถาดใส่ของ / กระจาด) ถ้าไม่ทําสีจะใช้
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เทคนิครมควันได้แก่ กระติบข้าวเหนียว สานขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ ลายสานของทางกลุ่มที่ นิยม 
ประกอบด้วย ลายดอกแก้ว ลายขิต ลายปลา ลายโบว์ และลายดอกผักแว่น 

 

  
ภาพท่ี 4.3 ผลติภัณฑ์ของทางกลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น 

 
  ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ กลุ่มมีศักยภาพในการถอดลวดลาย

เองได้ ผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง มอดไม่ขึ้น สีไม่ตก (สีเคมี ทางกลุ่มเคยลองสีธรรมชาติ สีประดู่ สี
เปลือกไม้ แต่สีไม่สดผู้บริโภคไม่ให้ความสนใจ) วิธีการใช้งานและการดูแลรักษา ไม่ควรวางงานจักสาน
ในที่ช้ืน สามารถทําความสะอาดได้แต่ต้องตากแดดให้แห้งสนิท ไม่ควรมีของหนักกดทับ ปัญหาที่
ประสบ คือ ผลิตไม่ทันตามความต้องการของตลาด ขั้นตอนการผลิตมีหลายขั้นตอนทําให้ผลิตได้ช้า 

 2. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน ประธานกลุ่ม คือ 
นางยุพิน แก่นนาคํา เป็นกลุ่มจักสานที่นําเอาต้นคล้ามาออกแบบและผลิตเป็นของใช้ในบ้าน เช่น 
กระติบข้าวเหนียว ตะกร้า ถาด ต่อมาได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากขึ้น เช่น 
กระเป๋า ของฝากของที่ระลึก หน่วยงานที่สนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 4 รัฐบาล 
หน่วยงานเอกชน และสํานักงานพัฒนาชุมชนจํานวนสมาชิกในกลุ่ม 28 คน ดําเนินกิจการมา 18 ปี 
(เริ่มก่อต้ัง ปี 2542) รายได้ 10,000 บาทขึ้นไป/เดือน ปัจจุบันได้ OTOP 3 ดาว เพราะขาดบรรจุ
ภัณฑ์ การจําหน่ายสินค้ามี 2 รูปแบบคือ แบบขายส่ง จะมีรถมารับที่ชุมชนทั้งในตัวจังหวัดอุดรธานี 
และต่างจังหวัด ได้แก่ จังหวัดสกลนคร และออกร้านงาน OTOP ทั้งในจังหวัดและกรุงเทพฯ ลูกค้า
นักท่องเที่ยวทั่วไป 
 

  
ภาพท่ี 4.4 กลุม่แม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 
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  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ กระติบข้าวเหนียว กระจาด ตะกร้า กระเป๋า 
(สะพาย/สตางค์/คลัทช์/เป้)  สินค้าที่ขายดีที่สุดคือ กระติบข้าวเหนียว ตะกร้าและกระเป๋า ขึ้นอยู่กับ
สถานที่ที่ไปจําหน่าย 

  ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบคล้าปลูกเองในพ้ืนที่ชุมชน และรับซื้อวัตถุดิบจาก
จังหวัดบึงกาฬและจังหวัดหนองคาย ตัดขนาดตามความต้องการ จักเป็นเส้นตอก ตากให้แห้ง ขูดผิว
กรณีที่จะย้อมสี (สีย้อมไหม) สานขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ ประกอบช้ินงานกรณีแปรรูปผลิตภัณฑ์ (กระเป๋า)  

  ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ กลุ่มมีศักยภาพในการพัฒนา
ลวดลายใหม่ๆ ได้ ชอบทดลองงานแปลกๆ ใหม่ๆ ได้ต่อยอดลวดลายบ้านเชียงจากงานวิจัย ผศ.ดร.
กนิษฐา เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) เป็นลายบ้านเชียงที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะของทางกลุ่ม ผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง สานแน่น เมื่อใช้งานนานๆ สีของคล้าจะเข้มสวยงาม
ขึ้น  วิธีการใช้งานและการดูแลรักษา ไม่ควรวางงานจักสานในที่ช้ืน สามารถทําความสะอาดได้แต่ต้อง
ตากแดดให้แห้งสนิท ไม่ควรมีของหนักกดทับ ปัญหาที่ประสบ คือ ผลิตไม่ทันตามความต้องการของ
ตลาด ต้องการเรียนรู้การสิ่งใหม่ๆ การทํางานหนังร่วมกับจักสานคล้า 

 

    
ภาพท่ี 4.5 การออกร้าน และผลิตภัณฑ์ของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า 

 

 3. กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ ประธานกลุ่ม คือ นางอ้อยอัจฉรา สรวงศิริ เป็นการ
เรียนรู้การทอเสื่อกกมาแต่สมัยปู่ ย่า ตา ยาย ชาวบ้านในชุมชนทอเสื่อกันมาเป็น 10 ปี เริ่มรวมกลุ่ม
ในปี 2557 เพ่ือสร้างรายได้หลังทํานา และส่งเสริมการขายในพ้ืนที่ชุมชน ขยายไปในจังหวัดและ
ต่างจังหวัด หน่วยงานที่สนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 4 พาณิชย์จังหวัดอุดรธานี และ
สํานักงานพัฒนาชุมชนจํานวนสมาชิกในกลุ่ม 15 คน ดําเนินกิจการมา 4 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 2557) 
รายได้ 5,000-6,000 บาท/เดือน ปัจจุบันเสื่อทอได้ OTOP 3 ดาว และกระเป๋าได้ OTOP 4 ดาว การ
จําหน่ายสินค้ามี 2 รูปแบบคือ แบบขายส่ง จะมีรถมารับที่ชุมชนทั้งในตัวจังหวัดอุดรธานี และ
ต่างจังหวัด และออกร้านงาน OTOP ทั้งในจังหวัดและกรุงเทพฯ ลูกค้านักท่องเท่ียวทั่วไป ส่วนมาก
เป็นกลุ่มวัยทํางาน อายุ 30 ปีขึ้นไป 

  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ เสื่อพับ กระเป๋า ปลอกหมอนขิต สินค้าที่นิยม
จะเป็นกระเป๋า  เสื่อจะมีคู่แข่งขันที่จังหวัดมหาสารคาม ราคาเสื่อที่จังหวัดมหาสารคามถูกกว่าและ
เป็นเสื่อที่ไม่มีลวดลาย ทางกลุ่มเลยสร้างเอกลักษณ์ที่แตกต่างด้วยการเน้นเสื่อที่มีลวดลายทําให้
ขั้นตอนการผลิตซับซ้อนกว่า 
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  ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบกกปลูกเองในพ้ืนที่ชุมชน ตัดให้ได้ขนาดกรีดเอาไส้
ออก ตากแดดให้แห้ง 4-5 แดด ย้อมสี (สีย้อมกก) แล้วนํามาทอเป็นผืนพอได้ตามขนาดท่ีต้องการจึง
นําไปแปรรูป  

  ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ กลุ่มมีศักยภาพในการพัฒนา
ลวดลายใหม่ๆ ได้ ผลิตภัณฑ์มีความแข็งแรง ทอแน่น ลายสวย  สีไม่ตก วิธีการใช้งานและการดูแล
รักษา ทําความสะอาดด้วยการเอาผ้าชุบนํ้าหมาดๆ เช็ด แล้วตากแดดให้แห้ง ปัญหาที่ประสบ คือ 
หน้าฝนชาวบ้านทํานา ส่งผลให้การผลิตช้ินงานขาดช่วง ผลิตไม่ทันตามความต้องการของผู้บริโภค 
 

  
ภาพท่ี 4.6 กลุม่ทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์

 
ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 
 4. ร้านแมคแอนด์แบงค์ ประธานกลุ่ม คือ นางบุญเรือง คําพิมาน  ดําเนินกิจการใน

การทําเครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียง  หน่วยงานที่สนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 4 การ
ท่องเที่ยวจังหวัด และสํานักงานพัฒนาชุมชนจํานวนสมาชิกในกลุ่ม 11 คน ดําเนินกิจการมา 19 ปี 
(เริ่มก่อต้ัง ปี 2541) รายได้ 30,000-90,000 บาท/เดือน ปัจจุบันได้ OTOP 5 ดาว และอันดับที่ 1 
ของดีเมืองอุดรธานีประเภทของใช้ การจําหน่ายสินค้ามี 3 รูปแบบคือ แบบขายส่ง จะมีรถมารับที่
ชุมชนทั้งในตัวจังหวัดอุดรธานี และต่างจังหวัด ขายหน้าร้านและออกร้านงาน OTOP ทั้งในจังหวัด
และกรุงเทพฯ ลูกค้านักท่องเที่ยวทั่วไป หน่วยงานเอกชนและภาครัฐ 
 

   
ภาพท่ี 4.7 ร้านแมคแอนด์แบงค์ 
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  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงรูปแบบต่างๆ สินค้า
ที่ผู้บริโภคนิยม คือ เคร่ืองป้ันดินเผาลายบ้านเชียง ราคา 20-250 บาท กรอบรูปลายบ้านเชียง ราคา 
190-1,700 บาท ชุดกาแฟลายบ้านเชียง ราคา 150 บาท 
 

  
ภาพท่ี 4.8 ผลติภัณฑ์ภายในร้านแมคแอนด์แบงค์ 

 
  ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบในพื้นที่บ้านเชียง เตรีมดิน นวดดินด้วยเท้าแล้ว

นํามาเก็บไว้ในถุงพลาสติก นําดินที่นวดมาขึ้นรูป แล้วผึ่งลมในที่ร่ม 1 สัปดาห์ นําดินที่ป้ันไปเผาใน
อุณหภูมิ 600-800 องศา นําดินที่เผามาเขียนด้วยสีฝุ่นสีแดง เคลือบด้วยแลคเกอร์ หรือทําให้เก่า 
เรียกว่า ขัดสนิม 

   ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ มีเอกลักษณ์เฉพาะของทางร้าน 
ศักยภาพของทางกลุ่ม ป้ันดินเผาเองได้ (กระบวนการเตรียมดิน / ป้ัน / แกะ / เผา) เขียนสีดินเผาได้ 
(เตรียมสี / เขียนลาย / เคลือบสี) วิธีการใช้งานและการดูแลรักษา ใช้ไม้ขนไก่ปัดฝุ่น และผ้าบางๆ 
เช็ดถู ปัญหาที่ประสบ คือ แตกหักง่าย สีลอกหลุดเร็ว 

 5. ร้านร้อยวันพันปี เจ้าของกิจการ คือ นางลาวัลย์ ฉิมนันท์ ดําเนินกิจการในการ
ทําเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเชียง  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 4 คน ดําเนินกิจการมา 6 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 2556) 
รายได้ 100,000 บาท/เดือน อดีตได้ 600,000-700,000 บาท/เดือน การจําหน่ายสินค้ามี 3 รูปแบบ
คือ แบบขายส่ง จะมีรถมารับที่ชุมชนทั้งในตัวจังหวัดอุดรธานี ต่างจังหวัด และกรุงเทพฯ ขายหน้าร้าน 
ลูกค้านักท่องเที่ยวทั่วไป 

  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงรูปแบบต่างๆ ได้แก่ 
ไหบ้านเชียงขนาด เล็ก กลาง ใหญ่ พวงกุญแจ กระดิ่งลม ที่ติดตู้เย็น แก้วกาแฟ ที่รองจาน จาน สินค้า
ที่ผู้บริโภคนิยม คือ พวงกุญแจ 
 

  
ภาพท่ี 4.9 ผลติภัณฑ์ภายในร้านร้อยวันพันปี 
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  ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบในพ้ืนที่บ้านดงเย็น เตรีมดิน นวดดินด้วยเท้าแล้ว
นํามาเก็บไว้ในถุงพลาสติก นําดินที่นวดมาขึ้นรูป แล้วผึ่งลมในที่ร่ม 1 สัปดาห์ กรณีเผาด้วยเตาต้อง
เป็นดินผสมทรายนําดินที่ป้ันไปเผาในอุณหภูมิ 600-800 องศา กรณีเผากลางแจ้งหรือเผาแบบโบราณ
ดินป้ันต้องผสมดินหัวเช้ือ  นําดินที่เผามาเขียนด้วยสีฝุ่นสีแดง เคลือบด้วยแลคเกอร์ หรือทําให้เก่า 
เรียกว่า ขัดสนิม ปัจจุบันสั่งซื้อเตาไฟฟ้าเพ่ือรองรับงานเซรามิกส์ในอนาคต 

   ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ มีช่างชํานาญในการป้ันดิน
โดยเฉพาะ วิธีการใช้งานและการดูแลรักษา เครื่องป้ันดินเผาที่ไม่ได้เคลือบแลคเกอร์โดนนํ้า โดนฝน
ไม่ได้ ต้องไว้ภายในอาคาร ทําความสะอาดด้วยการปัดฝุ่น ปัญหาที่ประสบ คือ ผลิตไม่ทัน เมื่อให้คน
อ่ืนมาช่วยในการผลิตงานไม่ได้คุณภาพ 

 6. ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี เจ้าของกิจการ คือ นางดวงฤทัย ฉัตรแก้ว  ดําเนิน
กิจการพร้อมๆกับการก่อต้ังพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ต้ังแต่รุ่นคุณย่อ ประมาณปี 2530 เป็น
ร้านค้าร้านแรกในชุมชนบ้านเชียงที่เริ่มจําหน่ายผลิตภัณฑ์บ้านเชียง ซึ่งเป็นตามพระราชดํารัสใน
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 ในปี 2515 ที่ เสด็จมาชม
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ว่าให้ทางชุมชนบ้านเชียงผลิตสินค้าของที่ระลึกที่แสดงถึงบ้านเชียง 
จําหน่ายในพ้ืนที่ชุมชน เพ่ือเสริมสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 4 คน ดําเนิน
กิจการมา 30 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 2530) รายได้ 30,000-40,000 บาท/เดือน หน่วยงานที่สนับสนุนได้แก่ 
เทศบาล และกลุ่มป้ันหม้อเขียนสี การจําหน่ายสินค้ามี 2 รูปแบบคือ แบบขายส่ง ทั้งในตัวจังหวัด
อุดรธานี ต่างจังหวัดโดยเฉพาะจังหวัดพิษณุโลก และกรุงเทพฯ ขายหน้าร้าน ลูกค้านักท่องเที่ยวทั่วไป 
นักท่องเที่ยวที่มาศึกษาดูงาน นักเรียน นักศึกษา หน่วยงานราชการ และเอกชน 
 

  
ภาพท่ี 4.10 รา้นบ้านเชียง 5,000 ปี 

 
  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียงรูปแบบต่างๆ ยกเว้นงาน

เซรามิกส์ เคยเอามาจําหน่ายต้องสั่งผลิตจากกุดนาขาม จังหวัดสกลนคร ต้องการเน้นผลิตได้เองจึง
ไม่ได้สั่งมาจําหน่ายอีก  สินค้าที่นิยมเป็นรุ่นเล็กขายง่ายราคาไม่แพง หน่วยงานราชการจะนิยมซื้อไห
ขนาดใหญ่เพ่ือไปตกแต่งอาคาร หรือเป็นของฝาก นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติชายงานเลียนแบบของเก่า 
งานแกะสลัก ลวดลายแปลกๆ นักท่องเท่ียวชาวไทยชอบงานเคลือบแลคเกอร์  นักเรียน นักศึกษาจะ
เป็นไหขนาดเล็ก 20-30 บาท และพวงกุญแจ 
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  ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบตามท้องนา หนองห้วยในพ้ืนที่บ้านดงเย็น ทาง
กรมอุตสาหกรรมเคยนําเน้ือดินไปตรวจปรากฎว่ามีคุณภาพดินดีเท่ากับดินลําปาง เตรีมดิน ทําดินเช้ือ 
(ดินผสมแกลบ นําไปเผา ตําให้ละเอียดแล้วนํามาผสมกับดินเหนียวที่เตรียมไว้) นวดดินให้เข้ากันทิ้งไว้
ให้ดินเซทตัว นําดินที่นวดมาขึ้นรูป ป้ันดิน ตากให้แห้ง (ตากในที่ร่ม 1-2 วัน) วันที่ 3 ค่อยนําออกมา
ตากแดด เผา การเผามี 2 แบบ คือ เผาแบบเตา และเผาแบบโบราณ (ทํากองฝืนสุมฟาง นําช้ินงาน
เครื่องป้ันดินเผาวาง สุมฟางอีกช้ันจึงจุดไฟเผา) ตกแต่งช้ินงานนําดินที่เผามาเขียนด้วยสีฝุ่นสีแดง 
เคลือบด้วยแลคเกอร์ หรือทําให้เก่า ด้วยการนําขี้เถ้าผสมนํ้าแล้วนําฟองนํ้าชุบ ตบลงบนช้ินงาน กรณี
แบบแกะสลักต้องแกะก่อนเผาตอนดินยังหมาดๆ  

   ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ มีเอกลักษณ์ ลวดลายฝีมือเน้ียบ 
เพ้นท์ตามต้นฉบับโบราณวัตถุ เก็บรายละเอียดเสมือนจริง วิธีการใช้งานและการดูแลรักษา 
เครื่องป้ันดินเผาที่เคลือบแลคเกอร์ห้ามแช่นํ้า เครื่องป้ันดินเผาแบบสีเก่าที่ไม่ได้เคลือบแลคเกอร์ให้ไว้
ในร่มโดนฝน โดนแดดจะไม่ทน ห้ามใช้ผ้าชุบนํ้าเช็ดเด็ดขาด ใบใหญ่จะทําการเจาะรูให้เพ่ือไม่ให้นํ้าขัง 
ปัญหาที่ประสบ คือ ความสะดวกสบายในการเดินทางของลูกค้า ที่น่ังเครื่องบินมาจะไม่นิยมซื้อ
เครื่องป้ันดินเผาเพราะนําขึ้นเคร่ืองลําบาก 
 

   
ภาพท่ี 4.11 ผลิตภัณฑ์ภายในร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 

 
ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง 
 7. ร้านประกายไหมไทย เจ้าของกิจการ คือ นายชุมพร  สุทธิบุญ (ปราชญ์ชาวบ้าน

ด้านผ้าทอมือ เลขที่ 169689) สาเหตุเกิดจากในปี 2526 พบเห็นนักท่องเที่ยว นักวิจัย นักวิชาการท้ัง
ชาวไทย ชาวต่างชาติเข้ามาในพ้ืนที่บ้านเชียงจํานวนมาก อดีตเป็นครูเลยเล็งเห็นแนวทางการ
เสริมสร้างรายได้ด้วยการทําสินค้าของฝาก แรกเริ่มจากการจําหน่ายงานเคร่ืองป้ันดินเผา เพราะ
ชาวต่างชาติให้คนในพ้ืนที่บ้านปูรูทําจําลองเลียนแบบโบราณวัตถุบ้านเชียงจึงเห็นลู่ทางว่าเป็นสินค้า
ประเภทของฝากได้ จึงนําเคร่ืองป้ันดินเผาจากบ้านปูรูมาขาย ปรากฏว่าได้รับการตอบรับดีมาก ในปี 
2531-2532 รวมกลุ่มงานสิ่งทอได้ก่อต้ังร้านเป็นร้านประกายไหมไทย และร้านชวนไหมไทยข้ึน เริ่ม
จากการทอผ้าและแปรรูปเสื้อผ้า ในปี 2540-2542 เศรษฐกิจตกตํ่าทางกลุ่มจึงได้ลองทดสอบตลาด
ใหม่ด้วยการนําสินค้าไปออกร้านที่ตลาดนัดจตุจักร กรุงเทพฯ และได้รับความนิยมมาจนถึงปัจจุบัน 
ในปี 2547 เริ่มส่งสินค้าคัดสรร ได้รับ OTOP 2 ดาว แล้วเข้าร่วมการอบรมกับกลุ่มภาครัฐเป็นเวลา 2 
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ปี พัฒนาแบบสินค้าจนได้ OTOP 5 ดาวมาจนถึงปัจจุบัน และได้เริ่มไปแสดงงานต่างประเทศ ที่โอ
ซาก้าและโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น รวมถึงประเทศออสเตรเลีย เยอรมนี และ สวิตเซอร์แลนด์ ผลงาน
เป็นที่ช่ืนชอบได้รับการยอมรับ ปัจจุบันจึงมีกลุ่มลูกค้าต่างประเทศมากข้ึน จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 3 
คน ดําเนินกิจการมา 30 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 2530) รายได้ 50,000-100,000 บาท/เดือน หน่วยงานท่ี
สนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 4 การท่องเที่ยวจังหวัด พาณิชย์จังหวัด และสํานักงาน
พัฒนาชุมชนปัจจุบันได้รับรางวัล OTOP Premium 5 ดาว OTOP SME 5 ดาว และผ่านการคัดสรร
หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  การจําหน่ายสินค้ามี 2 รูปแบบคือ แบบขายส่ง ทั้งในตัวจังหวัด
อุดรธานี ต่างจังหวัด และกรุงเทพฯ ขายหน้าร้าน (1) หน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง (2) 
ตลาดนัดจตุจักร กรุงเทพฯ  (3) ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลพลาซาอุดรธานี ช้ัน 2 และ (4) King Power 
กรุงเทพฯ ลูกค้านักท่องเที่ยวทั่วไป 80% เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย วัยรุ่นจะนิยมเสื้อผ้าวัยรุ่น เสื้อยืด
สกรีนลาย วัยทํางาน เป็นชุดทํางานสําเร็จรูป  วัยสูงอายุเป็นผ้าผืน ชุดทํางาน เสื้อผ้าสําเร็จรูป 
ต่างชาติ 20% เป็นคนลาวจากหลวงพระบาง นิยมผ้าถุง ผ้าผืน และเสื้อผ้าทอสําเร็จรูป  ที่ส่งออก 2 
ประเทศ คือ ญี่ปุ่นและอินโดนีเซีย 
 

  
ภาพท่ี 4.12 รา้นประกายไหมไทย 

 
   รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ ผ้าผืน (ผ้ามัดหมี่ / ผ้าทอ 2 ตะกอ / ผ้าทอ 4 

ตะกอ (ผ้าลายลูกแก้ว) / ผ้าบาติก) เสื้อผ้าสําเร็จรูป ผ้าคลุมไหล่  สินค้าที่นิยมเป็นผ้าฝ้ายย้อมคราม 
ผ้ามัดหมี่ สินค้าแปรรูป 5-6 เดือนก่อนนิยมผ้าซิ่น  ปัจจุบันเป็นเสื้อคลุม เสื้อแจ็คเกต ชุดทํางานราคา
ไม่ถึง 1,000 บาทจะขายดีมาก สินค้า Premium 4,000-5,000 บาทกลุ่มลูกค้าจะให้การตอบรับดี 
 

 
ภาพท่ี 4.13 ผลิตภัณฑ์ผ้าร้านประกายไหมไทย 
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  ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบผ้าทอในเขตชุมชนบ้านเชียงเท่าน้ัน ทางกลุ่ม
สามารถกําหนดลาย กําหนดสีได้ นํามาแปรรูปเป็นเสื้อผ้าสําเร็จรูป ซึ่งมีช่างเย็บผ้าประจํากลุ่ม 
สามารถออกแบบรูปทรงเสื้อผ้าได้ และแกะลายจากหนังสือนิตยสารได้ 

   ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ ผ้าทอที่สั่งผลิตจะมีเน้ือผ้าที่ทอ
ละเอียด สีไม่ตก ตัดเย็บได้มาตรฐาน การแปรรูป ทางกลุ่มสามารถออกแบบพัฒนารูปทรงเสื้อใหม่ๆได้
เอง ชอบทดสอบและเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ เสมอ วิธีการดูแลรักษาสินค้า ห้ามซักเคร่ือง ควรซักมือเพ่ือยืด
อายุการใช้งานของเนื้อผ้า ตากในที่ร่ม รีดไฟปานกลางถึงแรงกรณีผ้าฝ้าย  ถ้าเป็นผ้าไหมรีดไฟปาน
กลางเท่าน้ัน 

 8. กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ เจ้าของกิจการ คือ นายไวพจน์  ดวงจันทร์ การจัดต้ังกลุ่ม
เริ่มต้นด้วยการทอผ้าเพ่ือสร้างเอกลักษณ์และความเป็นท้องถิ่น และได้ดําเนินการเข้าร่วมโครงการ
พัฒนาศักยภาพเยาวชนต้นแบบด้านอนุรักษ์ภูมิปัญญา จังหวัดอุดรธานี แล้วทําการจัดต้ังกลุ่มกับทาง
จังหวัดภายใต้ช่ือสินค้า “ธ มณโฑ” เพ่ือดําเนินการจัดจําหน่ายสินค้า โดยพันธกิจหลักของทางกลุ่มคือ 
สืบสานงานทอผ้าของจังหวัดอุดรธานี และเพ่ิมสมาชิกในกลุ่มที่เป็นเยาวชนให้เกิดความสนใจและสืบ
ทอดงานหัตถกรรมทอผ้าต่อไป  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 5 คน ดําเนินกิจการมา 3 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 
2558) รายได้ 30,000-50,000 บาท/เดือน หน่วยงานที่สนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 
4 ศูนย์บ่มเพาะวิสาหกิจชุมชน มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี  พาณิชย์จังหวัด และสํานักงานพัฒนา
ชุมชน  ปัจจุบันได้รับรางวัล OTOP 5 ดาว การจําหน่ายสินค้ามี 3 รูปแบบคือ แบบขายส่ง ทั้งในตัว
จังหวัดอุดรธานี ต่างจังหวัด และกรุงเทพฯ ขายหน้าร้านที่ (1) ท่าอากาศยานนานาชาติจังหวัด
อุดรธานี  (2) ศูนย์ OTOP ตลาดโพศรี จังหวัดอุดรธานี  (3) ร้านค้าประชารัฐจังหวัดอุดรธานี  และ
ออกงานที่ทางภาครัฐและเอกชนจัดขึ้นในโอกาสต่างๆ 
 

  
ภาพท่ี 4.14 กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 

 
   รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ ผ้าผืน (ผ้ามัดหมี่ / ผ้าหมี่ขิต / ผ้าทอ 2 ตะกอ 

/ ผ้าขิตล็อค (หมี่สลับลาย)) เสื้อผ้าสําเร็จรูปบุรุษและสตรี  กระเป๋า ผ้าพันคอ สินค้าที่นิยม อันดับที่ 1 
เป็นผ้าไหมขิต (ผ้าผืน / ผ้าซิ่น) ราคา 5,500-15,000 บาท และ อันดับที่ 2 ผ้าฝ้ายมัดหมี่ ราคา 950-
1,200 บาท กลุ่มผู้บริโภคเป็นข้าราชการ เจ้าของกิจการ เจ้าของบริษัท สุภาพสตรีอนุรักษ์นิยม 
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ขั้นตอนการผลิต วัตถุดิบเส้นไหมมาจาก จังหวัดหนองบัวลําภู เตรียมเส้น
ไหมต้ังแต่เลี้ยงแล้วสาวเป็นเส้น นําเส้นไหมมาทําสีทั้งสีธรรมชาติและสีเคมี นําเส้นไหมที่ได้มาทอเป็น
ผืนผ้าตามที่ออกแบบลวดลายไว้ เมื่อได้ผืนผ้าจึงนํามาแปรรูป แหล่งผลิตในจังหวัดอุดรธานี (กลุ่ม ฑ 
มณโธ) มีก่ีทอผ้าจํานวน 3 หลัง และกลุ่มเครือข่ายในจังหวัดมีก่ีทอผ้าจํานวน 3 หลัง กลุ่มเครือข่าย
นอกจังหวัด มีก่ีทอผ้าอีกจํานวน 3 หลัง 

   ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ ทางกลุ่มมีศักยภาพในการ
ออกแบบลวดลายและออกแบบแปรรูปสินค้าเองได้ ทําให้สินค้าไม่ซ้ํากับที่มีตามท้องตลาด และมีการ
ตรวจคุณภาพสินค้าทุกคร้ัง ถ้าผ้าที่มีตําหนิจะนํามาแปรรูปเป็นเสื้อผ้าสําเร็จรูปทันที วิธีการดูแลรักษา
สินค้า ในการซักโดยใช้ผงซักฟอกที่ไม่เป็นกรดหรือด่าง ควรมีค่ากลาง  การตากไม่ควรตากในพ้ืนที่โล่ง
แจ้ง  ไม่ซักเครื่องควรซักด้วยมือ ปัญหาที่เคยประสบ คือ การควบคุมคุณภาพในกรณีส่งสมาชิกใน
กลุ่มทอจะควบคุมได้ยากทั้งเรื่องโทนสี และมาตรฐานการทอ การกําหนดขนาดของเส้นด้าย เน่ืองจาก
เป็นการผลิตด้วยแรงงานคน 
 

  
ภาพท่ี 4.15 ตัวอย่างสินค้าประเภทผ้าขิต กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 

 
 9. ร้านพวนคอลเลคชั่น เจ้าของกิจการ คือ นายเมธารัตน์  คําพิมาน เป็นการทํา

ธุรกิจต่อยอดจากครอบครัว ซึ่งทําเก่ียวกับเคร่ืองป้ันดินเผาและเสื้อผ้า ปี 2557 จึงเริ่มก่อต้ังกิจการเอง 
พวนคอลเลคช่ันมีแนวคิดที่จะจําหน่ายสินค้าให้แตกต่างจากร้านอ่ืน จึงได้นําผ้าพ้ืนเมืองมาแปรรูป
เสื้อผ้า และอยู่ในแหล่งท่องเท่ียวอีกด้วย  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 30 คน ดําเนินกิจการมา 4 ปี (เริ่ม
ก่อต้ัง ปี 2557) รายได้ 700,000 บาท/เดือน หน่วยงานท่ีสนับสนุนได้แก่ ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาค 4 กระทรวงวิทยาศาสตร์ ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
และสํานักงานพัฒนาชุมชน  ปัจจุบันได้รับรางวัล OTOP 4 ดาว การจําหน่ายสินค้ามี 3 รูปแบบคือ 
ขายหน้าร้านที่ (1) หน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง  (2) ศูนย์การค้า UD Town จังหวัด
อุดรธานี  ออกงานที่ทางภาครัฐและเอกชนจัดขึ้นในโอกาสต่างๆ และจําหน่ายสินค้าออนไลน์ 

   รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ ผ้าผืน (ผ้ามัดหมี่ / ผ้าหมี่ขิต / ผ้าทอ 2 ตะกอ 
/ ผ้าขิตล็อค (หมี่สลับลาย) / ผ้าทอ 4 ตะกอ (ผ้าลายลูกแก้ว) / ผ้าจก / ผ้าบาติก / ผ้าพิมพ์ลาย / ผ้า
มัดย้อม) เสื้อผ้าสําเร็จรูปบุรุษและสตรี  กระเป๋า ผ้าพันคอ เครื่องประดับ สินค้าที่นิยม เสื้อผ้า



103 
 

สําเร็จรูป ราคา 650 - 8,000 บาท กลุ่มผู้บริโภคเป็นนักท่องเที่ยว ข้าราชการ เจ้าของกิจการ เจ้าของ
บริษัท สุภาพสตรีอนุรักษ์นิยมอายุ 30 ปีขึ้นไป 

ขั้นตอนการผลิต ออกแบบลายผ้า ทอลายมัดหมี่ด้วยสีธรรมชาติและสีเคมี 
นําผ้ามาแปรรูปเสื้อผ้าสตรี กระเป๋า ผ้าพันคอ จําหน่ายสินค้าหน้าร้าน 

   ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ ทางกลุ่มมีศักยภาพในการ
ออกแบบลวดลายและออกแบบแปรรูปสินค้าเองได้ ทําให้สินค้าไม่ซ้ํากับที่มีตามท้องตลาด และมีการ
ตรวจคุณภาพสินค้าทุกคร้ัง วิธีการดูแลรักษาสินค้า ซักด้วยมือ ไม่ควรตากแดดเพราะจะทําให้ผ้าซีดไม่
คงทน ปัญหาที่เคยประสบ คือ มีการลอกเลียนแบบลวดลายและการตัดเย็บ แรงงานไม่เพียงพอใน
การทอผ้า 

 

    
ภาพท่ี 4.16 รา้นพวนคอลเลคช่ัน และรูปแบบผลิตภัณฑ์ภายในร้าน 

 
ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
 10. ร้านวุ้นบ้านโนน เจ้าของกิจการ คือ นางสาวภรภัทร วรรธนานันต์ เคยเป็น

ลูกจ้างทําขนมที่ร้านวุ้นคุณอุ๊ จังหวัดนครปฐมเป็นระยะเวลา 6 เดือน เมื่อกลับมาอยู่ที่อุดรธานี จึง
เริ่มทําขนม แล้วเร่ิมมีคนสนใจมาขอซื้อเพ่ือไปรับประทาน จึงเป็นจุดเร่ิมต้นในการทําขนมวุ้นขายเพ่ือ
เลี้ยงชีพ เริ่มก่อต้ังเป็นร้านค้าในปี 2536  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 4 คน ดําเนินกิจการมา 24 ปี (เริ่ม
ก่อต้ัง ปี 2536) รายได้ 5,000 บาท/วัน  หน่วยงานท่ีสนับสนุนได้แก่ หอการค้าจังหวัดอุดรธานี  การ
จําหน่ายสินค้าปัจจุบันหน้าร้าน 3 ที่ มี 3 สาขาในจังหวัดอุดรธานี (ประเภทขนมไทย) สาขา 1 ต้ังอยู่
เส้นรอบหนองประจักษ์ก่อนถึงโรงพยาบาลวัฒนาการแพทย์ สาขา 2 ต้ังอยู่ที่ถนนทหารทางไปกองบิน 
23 ตรงข้ามป้ัมนํ้ามัน ปตท. สาขา 3 ต้ังอยู่ที่ถนนประชารักษาทางไปวิทยาลัยพละศึกษาอุดรธานี 

   รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ เค้ก วุ้น และวุ้นจิ๋ ว กลุ่มผู้บริ โภคเป็น
นักท่องเที่ยวทั่วไป ทั้งคนในพ้ืนที่จังหวัดอุดรธานี และต่างจังหวัด 

 ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ สดใหม่ทุกวัน ไม่ได้ใส่สารกันบูด 
สามารถเก็บได้ในตู้เย็น 2 วัน 
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ภาพท่ี 4.17 รา้นวุ้นบ้านโนน 

 
 11. ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว เจ้าของกิจการ คือ นางจีระรัตน์  วรรณรัตน์ เริ่มจาก

การชอบทําขนมไทย อดีตเป็นคุณครูที่โรงเรียนเทศบาล 2 พอปิดเทอมจะทําขนมไทยขายที่ตลาด พอ
เกษียณก็เลยมาเปิดร้านขนมไทยเต็มตัว  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 3 คน ดําเนินกิจการมา 3 ปี (เริ่ม
ก่อต้ัง ปี 2558) รายได้ 1,000 - 2,000 บาท/วัน หน่วยงานที่สนับสนุนได้แก่ หอการค้าจังหวัด
อุดรธานี  การจําหน่ายสินค้ามี 3 รูปแบบคือ (1) ขายหน้าร้าน เวลา 09.00 - 15.00 น. (2) แผง
ร้านค้าในตลาดบ้านเหล่า เวลา 16.00-19.00 น. และ (3) รับทําตามออเดอร์ ลูกค้าจะเป็นหน่วยงาน
ราชการและเอกชน 

   รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ ขนมถ้วย ขนมหม้อแกง ขนมมัน ขนมถ่ัวแปบ 
ขนมต้ม ขนมช้ัน ฝอยทอง ทองหยิบ ทองหยอด ข้าวเหนียวแก้ว ตะโก้ ข้าวเหนียวสังขยา ลอดช่อง 
ลูกตาลลอยแก้ว สินค้าที่นิยม ขนมหม้อแกง ขนมช้ัน ข้าวเหนียวสังขยา (หน้าสังขยา / หน้าปลาแห้ง)
กลุ่มผู้บริโภคเป็นนักท่องเที่ยวทั่วไป  หน่วยงานราชการและเอกชน 

 ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ สดใหม่ทุกวัน ไม่ได้ใส่สารกันบูด 
สามารถเก็บได้ในตู้เย็น ไม่เกิน 2 วัน ข้าวเหนียวสังขยาสามารถวางในห้องอุณหภูมิปกติได้ 
 

   
ภาพท่ี 4.18 รา้นบ้านขนมไทยครูต๋ิว 
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 12. ร้านบ้านเบเกอร์รี่ เจ้าของกิจการ คือ นางอัญชลี  สีหานาวี  เริ่มจากช่ืนชอบใน
การทานอาหารและขนม เลยเกิดความต้องการจะเปิดร้านขนมในจังหวัดอุดรธานี และก่อต้ังร้านในปี 
2550  จํานวนสมาชิกในกลุ่ม 15 คน ดําเนินกิจการมา 10 ปี (เริ่มก่อต้ัง ปี 2550) รายได้ 500,000 
บาท/เดือน ปัจจุบันติดปัญหาเศรษฐกิจจึงลดปริมาณการผลิตลง หน่วยงานท่ีสนับสนุนได้แก่ 
หอการค้าจังหวัดอุดรธานี รางวัลได้ผ่านการคัดสรรของดีเมืองอุดรธานี  การจําหน่ายสินค้ามี 3 
รูปแบบคือ ขายหน้าร้านที่ (1) ตรงข้ามโรงเรียนสารพัดช่างในตัวเมืองจังหวัดอุดรธานี  (2) ถนนหน้า
เมืองจังหวัดขอนแก่น ขายส่งโดยจะมีรถมารับสินค้าจังหวัดกาฬสินธ์ุ  ร้อยเอ็ด สกลนคร และฝากขาย 
AmaZon บางสาขาในตัวจังหวัดอุดรธานีและจังหวัดใกล้เคียง  

   รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ผลิต คือ ขนมเค้ก แยมโรล คุ้กก้ี พาย และเอแคร์ 
สินค้าที่นิยม ขนมเค้ก กลุ่มผู้บริโภคเป็นนักท่องเที่ยวทั่วไป  หน่วยงานราชการและเอกชน 

 ลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่ม คือ สดใหม่ทุกวัน ไม่ได้ใส่สารกันบูด 
สามารถเก็บได้ในตู้เย็น 2 วัน 

 

  
ภาพท่ี 4.19 รา้นบ้านเบเกอร์รี่ 

 
2.2 แนวทางการออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ 

ประเภทงานจักสาน 
 1. กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความ

สนใจในลวดลายหลังเต่าที่สื่อความหมายถึง อายุยืน และลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด 
ความสงบ โดยทางกลุ่มได้ระบุถึงความต้องการว่าอยากได้ลวดลายที่ไม่ซับซ้อน เน้นการสานที่รวดเร็ว 
และผู้สูงอายุภายในกลุ่มสามารถทําได้ การออกแบบลายต้องคํานึงถึงตําแหน่งลวดลายและผลิตภัณฑ์
ที่จะผลิตต้องไปในทิศทางเดียวกัน ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ คือ (1) กระติบข้าว
เหนียว ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยม ทั้งแบบขายปลีกและขายส่ง  (2) กระเป๋า ทางกลุ่มมีความ
ต้องการที่จะเรียนรู้และผลิตเป็นสินค้าเพ่ือทดสอบตลาด และ (3) พัด เพราะมีราคาในการจําหน่ายไม่
สูง ผลิตง่าย 
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ภาพท่ี 4.20 การทดสอบสานลายกระดองเต่า และลายคลืน่ร่วมกัน 

 
 2. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน แนวทางการออกแบบ

ลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจในลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ 
ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้าน
เชียงอย่างชัดเจนที่สุด เมื่อนํามาสานจะมีความโดดเด่น ผู้บริโภคจดจําได้ง่าย เกิดคุณค่าความสวยงาม
ของงานหัตถกรรมสามารถซื้อเป็นสินค้าของฝากประจําจังหวัดอุดรธานีได้ การออกแบบลายต้อง
คํานึงถึงการปรับแต่งของลวดลาย ที่ต้องมีความชัดเจน ไม่สูญเสียอัตลักษณ์ของลวดลายโบราณ 
ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ คือ (1) กระเป๋าสะพาย (2) กระเป๋าถือ และ (3) กระเป๋าใส่
เหรียญแบบพวงกุญแจ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยม ทั้งแบบขายปลีกและขายส่ง 

 3. กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความ
สนใจในลวดลายกระดองเต่าที่สื่อความหมายถึง อายุยืน ผสมผสานร่วมกับลายเส้น เน้นความเรียบ
ง่ายดูเป็นสากล ไม่ซับซ้อน เน้นการทอที่รวดเร็ว ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ เป็น
ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน คือ (1) เสื่อ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยม ทั้งแบบขายปลีกและขายส่ง  (2) 
เบาะรองนั่ง และ (3) หมอนอิง ทางกลุ่มมีความต้องการที่จะเรียนรู้และผลิตเป็นสินค้าเพ่ือทดสอบ
ตลาด 
 สรุป แนวทางการออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์กลุ่มประเภทงานจักสานได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.21 แนวทางการออกแบบลวดลาย และผลิตภัณฑ์ ประเภทงานจักสาน 
 

ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 
 4. ร้านแมคแอนด์แบงค์ แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน

ลวดลายงูที่สื่อความหมายถึง ความมีอํานาจ ความอุดมสมบูรณ์ ลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่
สิ้นสุด ความสงบ  และลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชค
ดี ซึ่งเป็นลวดลายท่ีแสดงถึงความเป็นบ้านเชียงได้ชัดเจนที่สุด ข้อคํานึงคือลวดลายต้องคงแบบดั้งเดิม
ไว้ ให้คนจดจําได้ง่าย ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ 
ประกอบด้วย สร้อยคอ 3 รูปแบบ เหมาะสมท่ีจะเป็นสินค้าของฝากทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
รวมถึงทางกลุ่มมีความต้องการที่จะเรียนรู้และผลิตเป็นสินค้าเพ่ือทดสอบตลาด 

 5. ร้านร้อยวันพันปี แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน
ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี ซึ่งเป็นลวดลายที่
แสดงถึงความเป็นบ้านเชียงได้ชัดเจนที่สุด ข้อคํานึงคือ ในการวางลวดลายจะมีเทคนิคอยู่ 2 ข้อ คือ
วางลายโดยการแบ่ง 3 ส่วน และแบ่ง 4 ส่วน เพ่ือให้ช้ินงานมีความสมมาตร สวยงาม ผลิตภัณฑ์ที่
ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก คือ กระด่ิงลม 1 ชุด 3 ช้ินงาน เหมาะสมท่ีจะ
เป็นสินค้าของฝากทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ รวมถึงผู้บริโภคมีความต้องการและเรียกร้องให้ผลิต
เพ่ือมาจําหน่าย 
 

ประเภทงานจักสาน 

กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจัก
สานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 

กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์

วัสดุ : ไม้ไผ ่ วัสดุ : คล้า วัสดุ : กก 

ลายกระดองเต่า 
ลายคลื่น 

ลายขดก้นหอย ลายกระดองเต่า
ลายเส้น 

ลวดลาย 
 

กระติบข้าวเหนียว 
กระเป๋า 

พัด 

กระเป๋าสะพาย 
กระเป๋าถือ  

กระเป๋าพวงกุญแจใส่เหรียญ

เสื่อ 
เบาะรองน่ัง 
หมอนอิง 

ผลิตภัณฑ์ 
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ภาพท่ี 4.22  เทคนิคการแบ่งลาย เครื่องป้ันดินเผาบ้านเชียง 

 
 6. ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจ

ในลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี ซึ่งเป็นลวดลายท่ี
แสดงถึงความเป็นบ้านเชียงได้ชัดเจนที่สุด ลายงูที่สื่อความหมายถึง ความมีอํานาจ ความอุดมสมบูรณ์ 
และลายคน เพราะมีความแปลกใหม่ ข้อคํานึงคือ วางลายโดยการแบ่งลาย 3 หน้า ตามกรอบ 
สามารถประยุกต์ลวดลายตามออร์เดอร์ของลูกค้า หน้าร้านเน้นการเขียนลายตามแบบด้ังเดิม เพ่ือให้
ช้ินงานมีความสมมาตร สวยงาม ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
คือ กระถางต้นไม้ 3 ขนาด (เล็ก กลาง ใหญ่) เหมาะสมที่จะเป็นสินค้าของฝากทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ รวมถึงผู้บริโภคมีความต้องการ ปัจจุบันนิยมนําไปปลูกกระบองเพชร หรือต้นไม้ขนาด
เล็กไว้ที่ทํางาน 
 สรุป แนวทางการออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์กลุ่มประเภทงานเคร่ืองป้ันดินเผาได้ดังน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพท่ี 4.23 แนวทางการออกแบบลวดลาย และผลิตภัณฑ์ ประเภทงานเคร่ืองป้ันดินเผา 

ประเภทเครื่องปั้นดินเผา 

ร้านแมคแอนด์แบงค ์ ร้านร้อยวันพนัป ี ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี

วัสดุ : ดินเหนียวบ้านเชียง วัสดุ : ดินเหนียวบ้านดงเย็น วัสดุ : ดินเหนียวบ้านดงเย็น 

ลายงู 
ลายคลื่น 

ลายขดก้นหอย 

ลายขดก้นหอย ลายขดก้นหอย 
ลายงู 

ลวดลาย 
 

สร้อยคอ 
(3 แบบ) 

กระดิ่งลม 1 ชุด 
3 ชิ้นงาน 

กระถางต้นไม้ 3 ขนาด 
(เล็ก กลาง ใหญ่) 

ผลิตภัณฑ์ 
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ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง 
 7. ร้านประกายไหมไทย แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน

ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุ
ว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด ข้อคํานึงคือ การ
ออกแบบลวดลายต้องคํานึงถึงผู้บริโภคก่อน ทําให้ใคร ขายท่ีไหน ทําแผนยุทธศาสตร์ของทางกลุ่ม 
ทดสอบผลิตสินค้าและทดลองตลาด ถ้าเป็นงานแฟช่ัน เน้นกลุ่ม Hiclass  ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ
พัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ คือ (1) เสื้อผ้าสตรีวัยทํางาน (2) เสื้อผ้าบุรุษวัยทํางาน ซึ่งเป็นสินค้าที่ทางกลุ่ม
ผลิตมาอย่างต่อเน่ือง ได้ผลตอบรับที่ดีของลูกค้ามาอย่างยาวนาน และเพ่ิมศักยภาพทางการผลิต
สินค้าให้หลากหลายย่ิงขึ้น 

 8. กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน
ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุ
ว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด ตกแต่งด้วยลายเส้น
บริเวณเชิงผ้า ข้อคํานึงคือ ความเป็นท้องถิ่นและอัตลักษณ์ของท้องถิ่น รวมถึงการนําทุนทาง
วัฒนธรรมมาใช้เป็นตัวกําหนดรูปแบบ ข้อคํานึงในการทอศักยภาพทางกลุ่มสามารถทอผ้าได้ 15 
ตะกอ ประเภทผ้าขิตการกําหนดลายลงช่องตารางกริด ไม่ควรเกิน 6 ช่องกริด เพราะจะเกิดปัญหา
ด้ายหลุดลุ่ย เสียหายได้ง่าย ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ เป็นเสื้อผ้าสตรีวัยทํางาน อายุ 
30 ปีขึ้นไป กลุ่มระดับสูง (Hiclass) ซึ่งเป็นสินค้าที่ทางกลุ่มผลิตมาอย่างต่อเน่ืองและได้ผลตอบรับที่ดี
จากผู้บริโภค  

 9. ร้านพวนคอลเลคช่ัน แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน
ลวดลายกระดองเต่าที่สื่อความหมายถึง อายุยืน ผสมผสานร่วมกับลวดลายงูที่สื่อความหมายถึง ความ
มีอํานาจ ความอุดมสมบูรณ์ ลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด ความสงบ ข้อคํานึงคือ เน้น
ความทันสมัย ลวดลายไม่ต้องเยอะเน้นความเรียบง่าย ดูไม่แก่แต่ยังคงไว้กับแนวทางการอนุรักษ์ผ้า
ไทย ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านปัจจุบันไม่ได้รับความนิยม  ยากต่อการ
จําหน่าย ไม่ว่าจะเป็นเบาะนั่ง หมอนอิง หรือโคมไฟ จึงต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 3 ผลิตภัณฑ์ เป็น
เสื้อผ้าสําเร็จรูปให้กับกลุ่มวัยรุ่น ซึ่งทางกลุ่มต้องการตีตลาดใหม่กับกลุ่มวัยรุ่น  
 สรุป แนวทางการออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์กลุ่มประเภทงานสิ่งทอ ได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.24 แนวทางการออกแบบลวดลาย และผลิตภัณฑ์ ประเภทงานสิ่งทอ 
 
ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
 10. ร้านวุ้นบ้านโนน แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน

ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุ
ว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด และลายพระ
อาทิตย์ที่สื่อความหมายถึงพลังงาน ความสุข ความโชคดี ด้วยรูปแบบลวดลายทั้ง 2 ถ้านํามาทํา
แม่พิมพ์ขนมจะมีความสวยงาม เหมาะสม ข้อคํานึงคือ ทางร้านมีแม่พิมพ์พลาสติก และแม่พิมพ์
อลูมิเนียม ซึ่งแม่พิมพ์อลูมิเนียมจะมีอายุการใช้งานที่นานกว่าแต่ราคาสูง การออกแบบลวดลายใน
แม่พิมพ์ขนมวุ้นต้องคํานึงถึงความลึกของลาย เพราะถ้าลายต้ืนเกินไปเวลาหยอดสีวุ้น มันจะผสมกัน
ทําให้ไม่สวยงาม ขอบลายต้องไม่น้อยกว่า 5 มิลลิเมตร ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา ต้องการแม่พิมพ์
ขนมเค้กวุ้น 2 ขนาด ได้แก่ (1) เค้ก 1 ปอน ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 18 เซนติเมตร สูง 4-6 เซนติเมตร 
(2) เค้ก 2 ปอน ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 22 เซนติเมตร สูง 4-6 เซนติเมตร  
 

   
ภาพท่ี 4.25 ตัวอย่างแม่พิมพ์ขนมวุ้นบ้านโนน 

 

ประเภทสิ่งทอ 

ร้านประกายไหมไทย  กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ  ร้านพวนคอลเลคช่ัน 

เทคนิค : การแปรรูปผ้า เทคนิค : ผ้าฝ้ายขิต เทคนิค : ผ้ามัดหม่ี 

ลายขดก้นหอย 
 

ลายขดก้นหอย 
ตกแต่งด้วยลายเส้น 

ลายงู 
ลายกระดองเต่า 

ลวดลาย 
 

เสื้อผ้าสตรีวัยทํางาน 
เสื้อผ้าบุรุษวัยทํางาน 

เสื้อผ้าสตรีวัยทํางาน 
อายุ 30 ปีข้ึนไป ระดับสูง 

(Hiclass)

เสื้อผ้ากลุ่มวัยรุ่นผลิตภัณฑ์ 
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 11. ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจ
ในลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้
ระบุว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด และลายพระ
อาทิตย์ที่สื่อความหมายถึงพลังงาน ความสุข ความโชคดี ด้วยรูปแบบลวดลายท้ัง 2 ถ้านํามาทํา
แม่พิมพ์ขนมจะมีความสวยงาม เหมาะสม ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา ต้องการแม่พิมพ์ขนมช้ัน 3 
ลวดลาย เป็นแม่พิมพ์ซิลิโคน ขนาด 4 เซนติเมตร  2 ลวดลาย 
 

  
ภาพท่ี 4.26 ตัวอย่างแม่พิมพ์ขนมช้ัน 

 
 12. ร้านบ้านเบเกอร์รี่ แนวทางการออกแบบลวดลาย ทางกลุ่มให้ความสนใจใน

ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุ
ว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด และลายพระ
อาทิตย์ที่สื่อความหมายถึงพลังงาน ความสุข ความโชคดี ด้วยรูปแบบลวดลายท้ัง 2 ถ้านํามาทํา
แม่พิมพ์ขนมจะมีความสวยงาม เหมาะสม ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา ต้องการแม่พิมพ์ขนม 3 
รูปแบบคือ (1) แม่พิมพ์ขนมบานอฟฟ่ี วงรี ขนาด 6 x 12 เซนติเมตร (2) แผ่นโรยผงไอซิ่งขนมเค้ก 1 
ปอน ขนาดลาย 8-12 เซนติเมตร  (3) ป้ัมร้อน ขนาดลาย 1-2 น้ิว 

 

    
 ภาพท่ี 4.27 แผ่นโรยผงไอซิ่งขนมเค้ก 

 
 สรุป แนวทางการออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์กลุ่มประเภทงานประเภทอาหาร ได้ดังน้ี 
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ภาพท่ี 4.28 แนวทางการออกแบบลวดลาย และผลิตภัณฑ์ ประเภทอาหาร 
 

2.3 แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทงานจักสาน 

 1. กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ออกแบบโดยกระทรวง
อุตสาหกรรม ในโครงการสร้างสรรค์อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมระดับจังหวัด คัดเลือกหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry Village : CIV) ปี 2560 ให้คงแบบเดิมไว้ ยังขาดแบบ
บรรจุภัณฑ์ ต้องการแบบป้ายติดสินค้า (Tag) ติดบนถุงพลาสติก พร้อมมีหูหิ้วเพ่ือความสะดวกในการ
ซื้อสินค้าของผู้บริโภคย่ิงขึ้น 
 

   
ภาพท่ี 4.29 ตราสินค้ากลุ่มจกัสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น 

 
   

ประเภทขนม 

ร้านวุ้นบ้านโนน  ร้านขนมไทยครูต๋ิว  ร้านบ้านเบเกอร่ี 

ประเภทขนมไทย ขนมวุ้น ประเภทขนมไทย ขนมชั้น ประเภทเบเกอรี่ 

ลายพระอาทิตย์ ลวดลาย 
 

(1) เค้ก 1 ปอน ขนาด
เส้นผ่าศูนย์กลาง 18 cm.  
(2) เค้ก 2 ปอน ขนาด
เส้นผ่าศูนย์กลาง 22 cm.   
 สูง 4-6 cm. 

แม่พิมพ์ซิลิโคน ขนาด 4 
cm.  2 ลาย 

(1) แม่พิมพ์ขนมบานอฟฟ่ี 
วงรี ขนาด 6 x 12 cm. 
(2) แผ่นโรยผงไอซ่ิงขนม
เค้ก 1 ปอน ขนาดลาย 8-
12 cm. 
(3) ปั้มร้อน ขนาดลาย 1-2 
นิ้ว 

ผลิตภัณฑ์ 



113 
 

 2. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน จังหวัดอุดรธานี มี
รูปแบบตราสินค้าแล้ว ออกแบบโดย กนิษฐา เรืองวรรณศักด์ิ ในโครงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์
กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา จัดโดยสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี โดยใช้ช่ือสินค้า
ว่า "ยุพิน-บ้านโนนสะอาด" ให้คงแบบเดิมไว้ ยังขาดแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องการแบบป้ายติดสินค้า (Tag) 
และถุงกระดาษเพ่ือความสะดวกในการซื้อสินค้าของผู้บริโภคย่ิงขึ้น 
 

 
ภาพท่ี 4.30 ตราสินค้ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 

 
 3. กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว แต่ต้องการปรับปรุงใหม่ โดย

ใช้ช่ือสินค้าว่า "อัจฉรานนท์" ตัดทอนรูปภาพย่านนท์ (รูปป้ันสักการะของคนในพ้ืนที่ชุมชน) ให้ความ
เป็นสากลมากย่ิงขึ้น ยังขาดแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องการแบบป้ายติดสินค้า (Tag) เข็มขัดคาดเสื่อ และ
ป้ายติดสินค้า (Tag) เพ่ือความสะดวกในการซื้อสินค้าของผู้บริโภคย่ิงขึ้น 
 

  
ภาพท่ี 4.31  ตราสินค้าเดิมของกลุ่มทอเสือ่กกบ้านแม่นนท์ ที่ต้องการพัฒนาใหม ่

 
ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 

 4. ร้านแมคแอนด์แบงค์ มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ออกแบบโดยกระทรวง
อุตสาหกรรม ในโครงการสร้างสรรค์อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมระดับจังหวัด คัดเลือกหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry Village : CIV) ปี 2560 ให้คงแบบเดิมไว้ ยังขาดแบบ
บรรจุภัณฑ์ ต้องการป้านกระดาษที่สามารถใส่ในถุงแก้วสื่อถึงสินค้าภายในได้ สามารถบอก
รายละเอียดช่ือร้าน สถานที่ติดต่อ เรื่องราวของผลิตภัณฑ์ การดูแลรักษา และวิธีการใช้งานได้ 
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ภาพท่ี 4.32 ตราสินค้าร้านแมคแอนด์แบงค์ 

 
 5. ร้านร้อยวันพันปี ยังไม่มีรูปแบบตราสินค้า ต้องการตราสัญลักษณ์ที่เป็นรูปไหบ้าน

เชียง มีช่ือด้านใต้ว่า "ร้อยวันพันปี"  ขาดแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องการถุงกระดาษที่สามารถสื่อถึงร้านค้า
ได้ 

 6. ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี ยังไม่มีรูปแบบตราสินค้า ต้องการตราสัญลักษณ์ที่เป็นรูป
ไหบ้านเชียง มีช่ือด้านใต้ว่า "บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี"  ขาดแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องการหัวกระดาษ (Tag) 
สําหรับติดบนสินค้าที่ใส่ถุงพลาสติก 
 

   
ภาพท่ี 4.33 รปูแบบหัวกระดาษ (Tag) สําหรับติดบนสินค้าที่ใส่ถุงพลาสติก 

 
ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง 
 7. ร้านประกายไหมไทย มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ให้คงแบบเดิมไว้ บรรจุภัณฑ์มีแล้ว

เป็นกล่องกระดาษและถุงกระดาษ  ต้องการให้พัฒนาบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษใหม่ ที่มีสีสันสวยงาม 
เพ่ือสะดวกต่อการใช้งาน  
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ภาพท่ี 4.34 ตราสินค้าร้านประกายไหมไทย 

 
 8. กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ให้คงแบบเดิมไว้ ยังไม่มีบรรจุภัณฑ์ 

ต้องการบรรจุภัณฑ์ประเภทถุงกระดาษ และป้ายห้อยสินค้า (Tag) เพ่ือสะดวกต่อการจําหน่าย โดยมี
รายละเอียดในการดูแลรักษาผ้า 
 

 
 ภาพท่ี 4.35 ตราสินค้ากลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 

 
 9. ร้านพวนคอลเลคช่ัน อุดรธานี มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ออกแบบโดย อาจารย์นิติ 

นิมะลา จากมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ให้คงแบบเดิมไว้ ยังขาดแบบบรรจุภัณฑ์ ต้องการถุง
กระดาษเพ่ือความสะดวกในการซื้อสินค้าของผู้บริโภคย่ิงขึ้น โดยมีรายละเอียดบนถุง ประกอบด้วย 
ช่ือร้าน ที่อยู่ เบอร์โทรติดต่อ เรื่องราวของสินค้า และการดูแลรักษา 
 

 
ภาพท่ี 4.36 ตราสินค้าร้านพวนคอลเลคช่ัน 
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ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
 10. ร้านวุ้นบ้านโนน มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ต้องการพัฒนาใหม่ โดยรูปแบบที่

ต้องการให้มีภาพประกอบเป็นบ้านทรงไทย จั่วบ้าน แล้วมีช่ือร้าน "วุ้นบ้านโนน" สีที่ใช้เป็นสีแดง 
เพราะเป็นสีที่ถูกโฉลกกับเจ้าของกิจการ  บรรจุภัณฑ์มีแล้วเป็นกล่องเค้กสีขาวทางร้านไม่ต้องการ
พัฒนาใหม่เพราะชอบความเรียบง่านของรูปแบบกล่องเดิม  แต่ต้องการให้ทําตรายางที่เป็นรูปตรา
สัญลักษณ์ใหม่ จะได้นํามาประทับบนกล่องวุ้นต่อไป และสนใจในใบปลิวที่สามารถให้ข้อมูลลายลาย
แก่ผู้บริโภคได้ 
 

   
ภาพท่ี 4.37 รปูแบบบรรจุภัณฑ์เดิมของร้านวุ้นบ้านโนน 

 
 11. ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ให้คงรูปแบบเดิม บรรจุภัณฑ์ที่

ใช้จะเป็นกล่องพลาสติกสําเร็จรูป ต้องการสต๊ิกเกอร์มาติดบนกล่อง เพ่ือความสะดวกในการซื้อของ
สร้างความจดจําแก่ผู้บริโภค และสนใจในใบปลิวที่สามารถให้ข้อมูลลายลายแก่ผู้บริโภคได้ 
 

 
ภาพท่ี 4.38 ตราสินค้าร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 

 
 12. ร้านบ้านเบเกอร์รี่ มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว ปัจจุบันทางร้านพัฒนาตราสัญลักษณ์

ใหม่เน้นความเป็นสากลมากย่ิงขึ้น บรรจุภัณฑ์ที่ใช้จะเป็นกล่องพลาสติกสําเร็จรูป ติดสต๊ิกเกอร์บน
กล่อง มีความสนใจรูปแบบสต๊ิกเกอร์ หรือตราป้ัมร้อนที่ป้ัมลงบนกระดาษได้ เพ่ือสร้างความจดจําให้
ผู้บริโภคได้ และสนใจในใบปลิวที่สามารถให้ข้อมูลลายลายแก่ผู้บริโภคได้  

 

 แบบเดิม แบบใหม่ 
ภาพท่ี 4.39 ตราสินค้าร้านบ้านเบเกอร์รี่ 
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3. กระบวนการออกแบบ และผลิตต้นแบบงานวิจัย 
3.1 รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงที่สามารถนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 3.1.1 ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา 
  กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา 3 กลุ่มร้านค้า ได้แก่ ร้านแมคแอนด์แบงค์ ร้านร้อย

วันพันปี และร้านบ้านเชียง 5,000 ปี ให้ความสนใจในลวดลายทิศทางเดียวกัน คือ ลวดลายขดก้น
หอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี จากการศึกษา ปรากฏว่ามีลายขด
ก้นหอยหรือลายก้านขดทั้งสิ้น 20 ช้ินงาน ตราประทับ 4 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 16 ช้ินงาน ได้ 17 
ลวดลาย วิเคราะห์ลายเพ่ือนํามาใช้งานดังน้ี 

 
ตารางที่ 4.2  การถอดแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงลายขดก้นหอย 
 

 ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ 
การกลับ
ทิศทาง 
(reverse) 

 
ลายชุดท่ี 1     

 
ลายชุดท่ี 2     

 
ลายชุดท่ี 3     

 
ลายชุดท่ี 4     

 
ลายชุดท่ี 5     

 
ลายชุดท่ี 6   
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ตารางที่ 4.2  (ต่อ) 
 

ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

 
ลายชุดท่ี 7     

 
ลายชุดท่ี 8   

  

 
ลายชุดท่ี 9 

    

 
ลายชุดท่ี 10     

 
ลายชุดท่ี 11 

   
 

 
ลายชุดท่ี 12  

 
  

 
ลายชุดที่ 13 

  
  

 
ลายชุดที่ 14 

    

 
ลายชุดที่ 15     

 
ลายชุดที่ 16 
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ตารางที่ 4.2  (ต่อ) 
 

ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

 
ลายชุดท่ี 17    

 

แบบลายชุดที่ 1-2  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
แบบลายชุดที่ 3-4  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : โบราณวัตถุที่อเมริกาส่งมอบคืนไทย 
แบบลายชุดที่ 5-12  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
แบบลายชุดที่ 13-14  ลูกกลิง้ประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
และพิพิธภัณฑ์อุดรธานี 
แบบลายชุดที่ 15-17 ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : Armand J. Labbe. (2002) p98-101. 

 
 จากแม่แบบลายนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา โดยเทคนิคในการสร้างลวดลาย
งานดินเผา ลักษณะลายสามารถทําให้ต้ืนลึกได้ตามเทคนิคของช่างผู้ผลิต ถ้าช่างมีความชํานาญการใน
การแกะลายเอง ลายจะมีความลึกได้ตามนํ้าหนักมือของช่างผู้น้ัน แต่ถ้าเป็นรูปแบบการนําลายไปทํา
แม่พิมพ์แล้วมากดประทับที่ดินเผา กรณีตราประทับหรือลูกกลิ้งดินเผา หรือแม่พิมพ์ไม้แกะสลัก ลาย
จะมีความลึกที่ประมาณ 0.2-0.5 เซนติเมตร กรณีแม่พิมพ์พลาสติก ความลึกของลายจะประมาณ 
0.3-1 เซนติเมตร แต่ลายจะมีความคมไม่โค้งนุ่มนวลเหมือนแม่พิมพ์ดินเผาและแม่พิมพ์ไม้ ซึ่งเทคนิคน้ี
นํามาใช้ในการออกแบบ ดังน้ี 

1) ร้านแมคแอนด์แบงค์ จากการสอบถามผู้ผลิตต้องการเน้นการเลียนแบบ
โบราณวัตถุเดิมของบ้านเชียง ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบเคร่ืองประดับจํานวน 5 รูปแบบร่าง แบบร่างที่ 
1-4 เป็นการนําดินบ้านเชียงมาประยุกต์ใช้ทําการตกแต่งด้วยลูกปัดดินเผา ร่วมกับอุปกรณ์ทํา
เครื่องประดับ ที่ผู้ผลิตสามารถหาซื้อและจัดทําได้ง่าย และแบบร่างที่ 5 เป็นชุดแบบร่าง 3 มิติ ที่ทํา
การใช้เทคนิคดินสโตนแวร์เคลือบสีเผาไฟสูง ตกแต่งด้วยเส้นฝ้ายถักมือย้อมสีธรรมชาติ 

 

 
ภาพท่ี 4.40 แบบร่างเครื่องประดับดินเผา แบบที่ 1 
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ภาพท่ี 4.41 แบบร่างเครื่องประดับดินเผา แบบที่ 2 

 

 
ภาพท่ี 4.42 แบบร่างเครื่องประดับดินเผา แบบที่ 3 

 

 
ภาพท่ี 4.43 แบบร่างเครื่องประดับดินเผา แบบที่ 4 
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ภาพท่ี 4.44 แบบร่างเครื่องประดับดินเผา แบบที่ 5 

 
 ผลปรากฏว่าทางกลุ่มให้ความสนใจในแบบร่างทุกแบบ แต่ให้คงลักษณะดินบ้านเชียงไว้เป็น
หลัก ไม่นิยมงานเคลือบไฟสูง แต่ให้ลองทดสอบผลิตลูกกลิ้งเล็กลงอีก และลองทดสอบการเปลี่ยน
สายสร้อยจากโซ่โลหะ เป็นเชือกถัก  
 

   
ภาพท่ี 4.45 ตรวจแบบร่าง 3 มิติโดยเจ้าของกิจการร้านแมคแอนด์แบงค์ 

 
จากแบบร่างดังกล่าวผู้ผลิตได้เลือกรูปแบบที่ 5 โดยเทคนิคการนวดและกลิ้งดินเป็นแผ่น 

แม่พิมพ์ในการสร้างลวดลายประกอบด้วย ลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง แม่พิมพ์ลายปูน
ปลาสเตอร์ ทําการกด กลิ้ง ประทับบนเน้ือดิน แล้วตัดเป็นช้ินงานตามรูปแบบที่ต้องการ ทําการเจาะรู
สําหรับร้อยสร้อย แล้วจึงนําเข้าสู่กระบวนการเผาต่อไป จากน้ันนํามาประกอบขึ้นรูปเป็นสร้อยคอโดย
ใช้เส้นด้ายฝ้ายย้อมสีในชุมชนบ้านเชียง  สายสร้อยใช้เชือกเทียนในการถักขึ้นรูป หรือสายโลหะเพ่ือ
ความทันสมัยย่ิงขึ้น 
 



122 
 

   
ภาพท่ี 4.46  การข้ึนรูปเคร่ืองประดับดินเผาบ้านเชียง 

 

 
ภาพท่ี 4.47  ต้นแบบเคร่ืองประดับดินเผาบ้านเชียง ลายขดก้นหอย 

 
 2) ร้านร้อยวันพันปี เป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก คือ กระด่ิงลม 1 ชุด 3 ช้ินงาน ทํา

การออกแบบ 3 แบบร่าง เพ่ือให้ผู้ผลิตได้เลือกแบบที่ต้องการ และนําไปพัฒนาผลิตต้นแบบต่อไป 
 

 
ภาพท่ี 4.48  แบบร่างกระด่ิงลม ชุดที่ 1 
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ภาพท่ี 4.49  แบบร่างกระด่ิงลม ชุดที่ 2 

 

 
ภาพท่ี 4.50  แบบร่างกระด่ิงลม ชุดที่ 3 

 

 
ภาพท่ี 4.51 ตรวจแบบร่าง โดยเจ้าของกิจการร้านร้อยวันพันปี 

 
 ทางกลุ่มให้ความสนใจในแบบร่างกระด่ิงลม ชุดที่ 3 เพราะเป็นรูปทรงคล้ายก้นไหบ้านเชียง 
สามารถขึ้นรูปด้วยแป้นหมุนได้ ในการผลิตควรทดสอบเรื่องการทําสีเลียนแบบเก่า และสีเผาดิบของ
ดินบ้านเชียง เพ่ือเปรียบเทียบคุณสมบัติวัสดุว่าแบบใดจะน่าสนใจกว่ากัน 
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 ในการทดสอบขึ้นต้นแบบผู้วิจัยใช้ดินสโตนแวร์ (Stone Ware Clay) ในการข้ึนรูป เพ่ือเป็น
ต้นแบบให้ผู้ผลิตผลิตสินค้าตาม โดยทางกลุ่มได้ทําการทดสอบผลิตรูปทรงเดียวกับแบบร่าง แต่ใช้
เทคนิคในการตกแต่งลาย 2 รูปแบบคือ 

2.1 เป็นการนําลูกกลิ้งและตราประทับ มากดประทับให้เกิดลวดลาย 
2.2 ใช้เทคนิคการเขียนสี ตามความถนัดของคนในพ้ืนที่ชุมชน 

และด้วยรูปทรงกลมของกระด่ิงลม เมื่อพลกิหงายขึ้น ก็สามารถพัฒนาเป็นกระถางต้นไม้ได้ 
ทําให้ได้รูปแบบสินค้า 2 รูปแบบ สนองความต้องการของผู้บริโภค 
 

  
ภาพท่ี 4.52 การข้ึนรูปทรงกระด่ิงลมต้นแบบด้วยดินสโตนแวร์ (Stone Ware Clay) 

 

 
ภาพท่ี 4.53 ต้นแบบกระด่ิงลมบ้านเชียงเทคนิคการเขียนสี 

 

 
ภาพท่ี 4.54 ต้นแบบกระด่ิงลมพัฒนาแบบเป็นกระถางต้นไม้ 
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 3) ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี เป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก คือ กระถางต้นไม้ 3 ขนาด 
(เล็ก กลาง ใหญ่) ทําการออกแบบ 3 แบบร่าง เพ่ือให้ผู้ผลิตได้เลือกแบบที่ต้องการ และนําไปพัฒนา
ผลิตต้นแบบต่อไป 
 

 
ภาพท่ี 4.55  แบบร่างกระถางต้นไม้ ชุดที่ 1 

 

 
ภาพท่ี 4.56  แบบร่างกระถางต้นไม้ ชุดที่ 2 

 

 
ภาพท่ี 4.57  แบบร่างกระถางต้นไม้ ชุดที่ 3 
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 ทางกลุ่มให้ความสนใจทุกแบบร่าง สมาชิกกลุ่มทางการตลาดให้ความสนใจในแบบร่างที่ 1 
มากที่สุด เพราะมีความแปลกใหม่  ส่วนช่างผู้ผลิตให้ความสนในในแบบร่างที่ 2 เพราะมีลักษณะ
เหมือนลูกกลิ้งมากที่สุด และคาดว่าจะผลิตได้ง่าย  
 

   
ภาพท่ี 4.58  ตรวจเลือกแบบร่างเพ่ือผลิตต้นแบบ โดยเจ้าของกิจการร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 

 
ในการทดสอบขึ้นต้นแบบผู้วิจัยใช้ดินสโตนแวร์ (Stone Ware Clay) ในการข้ึนรูป เพ่ือเป็น

ต้นแบบให้ผู้ผลิตผลิตสินค้าตาม โดยทางกลุ่มได้ทําการทดสอบผลิตรูปทรงเดียวกับแบบร่าง แต่พัฒนา
รูปแบบจากที่ต้องแกะช้ินงานในการข้ึนรูปใหม่ทุกครั้ง ผู้ผลิตใช้เทคนิคการนําลูกกลิ้งดินเผามากลิ้ง
ลายเพ่ือความรวดเร็วในการผลิต 

 

   
ภาพท่ี 4.59 การข้ึนรูปทรงกระถางต้นไม้ต้นแบบด้วยดินสโตนแวร์ (Stone Ware Clay) 
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ภาพท่ี 4.60 ต้นแบบกระถางต้นไม้แบบร่างที่ 1 

 

 
ภาพท่ี 4.61 ต้นแบบกระถางต้นไม้แบบร่างที่ 2 

 
 3.1.2 ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 

  กลุ่มผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 3 กลุ่มร้านค้า ได้แก่ ร้านประกายไหมไทย กลุ่มทอผ้า ธ 
มณโฑ ให้ความสนใจในลวดลายทิศทางเดียวกัน คือ ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความ
อุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี จากการศึกษา ปรากฏว่ามีลายขดก้นหอยหรือลายก้านขดทั้งสิ้น 
20 ช้ินงาน ตราประทับ 4 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 16 ช้ินงาน ได้ 17 ลวดลาย ดังเช่นตารางที่ 4.2 และ
ร้านพวนคอลเลคช่ัน ให้ความสนใจในลายกระดองเต่า ปรากฏว่ามีลายกระดองเต่าทั้งสิ้น 4 ช้ินงาน 
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ตราประทับ 1 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 3 ช้ินงาน ได้ 4 ลวดลาย ดังตารางที่ 4.3 และลายงู ปรากฏว่ามี
ลายงูทั้งสิ้น 10 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 6 ช้ิน ตราประทับ 4 ช้ิน ดังตารางที่ 4.4 
 
ตารางที่ 4.3  การถอดแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงลายกระดองเต่า 
 

 ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

ลายชุดท่ี 1  
 

  

 
ลายชุดท่ี 2     

 
ลายชุดท่ี 3     

 
ลายชุดท่ี 4     

แบบลายชุดที่ 1  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : โบราณวัตถุที่อเมริกาส่งมอบคืนไทย 
แบบลายชุดที่ 3-4  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
แบบลายชุดที่ 4  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : Armand J. Labbe. (2002) p98-101. 
 
ตารางที่ 4.4  การถอดแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงลายงู 
 

 ต้นแบบโบราณวัตถุ ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

 
ลายชุดท่ี 1 
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ตารางที่ 4.4  (ต่อ) 
 

 ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

 

 
ลายชุดท่ี 2     

 
ลายชุดท่ี 3 

    

 
ลายชุดท่ี 4 

  
  

 

 
ลายชุดท่ี 5     

 

 
ลายชุดท่ี 6  

   

 

 
ลายชุดท่ี 7     

 

 
ลายชุดท่ี 8 

 
  

 

 

 
ลายชุดท่ี 9 
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ตารางที่ 4.4  (ต่อ) 
 

 ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

 

 
ลายชุดท่ี 10     

 
แบบลายชุดที่ 1  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : Armand J. Labbe. (2002) p98-101
แบบลายชุดที่ 2-3  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
แบบลายชุดที่ 4 ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : โบราณวัตถุที่อเมริกาส่งมอบคนืไทย 
แบบลายชุดที่ 5-9  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
แบบลายชุดที่ 10  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑ์อุดรธานี 
 

เทคนิคในการนําลายมาใช้ในการออกแบบงานสิ่งทอ คือ ด้วยคุณสมบัติวัสดุส่งผลให้ลายมี
ลักษณะเหลี่ยม ไม่สามารถทําให้โค้งมนได้ตามลายบ้านเชียงเดิม แต่ยังคงลักษณะของลายไว้เช่น 
ลักษณะการขดของลายขดก้นหอย  และนํามาประยุกต์ในการออกแบบลายผ้าดังน้ี 

 1) ร้านประกายไหมไทย ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ คือ (1) เสื้อผ้าสตรี
วัยทํางาน (2) เสื้อผ้าบุรุษวัยทํางาน ซึ่งเป็นสินค้าที่ทางกลุ่มผลิตมาอย่างต่อเน่ืองและได้ผลตอบรับที่ดี
ของลูกค้ามาอย่างยาวนาน และ (3) กระเป๋าผ้า สําหรับกลุ่มวัยรุ่น ทางกลุ่มอยากลองจับตลาดใหม่ 
และเพ่ิมศักยภาพทางการผลิตสินค้าให้หลากหลายย่ิงขึ้น ทางกลุ่มต้องการให้นําลายขดก้นหอยจาก
งานวิจัย เรื่อง ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ โดย
กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) มาพัฒนาแต่คงลักษณะเดิมไว้ 
เพราะเป็นที่ต้องการของตลาดมาก 
 

  
ภาพท่ี 4.62  ลายขดก้นหอยจากงานวิจัย เรื่อง ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ 
ที่มา : กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ. 2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา 



131 
 

 
ภาพท่ี 4.63 แบบร่างลายผ้ามัดหมี่ แบบที่ 1 

 
  แบบร่างที่ 1 เป็นการยืดลายขดก้นหอยให้ยาวข้ึนเพ่ือให้ลายมีเส้นที่บาง และคมชัด
ขึ้น  
 

 
ภาพท่ี 4.64  แบบร่างลายผ้ามัดหมี่ แบบที ่2 

 
  แบบร่างที่ 2 เป็นการนําขดก้นหอยมาประกบสลับบนล่างเพ่ือให้เกิดมุมมองที่แปลก
ใหม่ขึ้น 
  กลุ่มประกายไหมไทยใหค้วามสนใจในลายแบบร่างที่ 1 และนําไปผลิตผนืผ้าจริงเพ่ือ
นํามาแปรรูปต่อไป 
 

 
ภาพท่ี 4.65  ต้นแบบผ้ามัดหมี่ลายขดก้นหอย ร้านประกายไหมไทย  
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  ทําการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีและเคร่ืองแต่งกายบุรุษวัยทํางาน โดยนําแรง
บันดาลใจมาจากเครื่องแต่งกายไทพวนบ้านเชียง  
  ชาวไทพวน ผู้ชายแต่งกายในชีวิตประจําวันด้วยเสื้อผ้าฝ้ายคอกลม ผ่าหน้า ผูกเชือก 
แขนสามส่วนนุ่งกางเกงครึ่งแข้งที่เรียกว่า “โซ่ง” ยาวปิดเข่าเล็กน้อย  มีผ้าขาวม้าพาดบ่าและคาดเอว  
สตรีนิยมนุ่งซิ่นแบบยกมุก ต่อตีนซิ่นด้วยจก ในอดีตหญิงสาวโสดจะนุ่งซิ่นตีนแดง คือ ซิ่นตีนจกพ้ืน
แดง และเคียงนอก เรียกว่า แฮงตู้ ปัจจุบันสตรีนิยมนุ่งตามสมัยนิยม นุ่งผ้าถุงหรือที่เรียกว่า ผ้าซิ่น 
ยาวปิดเข่าลงมาเล็กน้อย (นิทรรศการวิถีชีวิตชาติพันธ์ุไทพวนบ้านเชียง. โปสเตอร์. 2560) 
 

 
ภาพท่ี 4.66  เครื่องแต่งกายไทพวนบ้านเชียง 

 

 
ภาพท่ี 4.67  แบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีและเคร่ืองแต่งกายบุรุษวัยทํางาน 
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ภาพท่ี 4.68  ตรวจเลือกแบบร่างเครื่องแต่งกาย กลุ่มประกายไหมไทยเพ่ือการผลิต 

 
โดยทางกลุ่มได้คัดเลือกแบบร่าง 5 แบบเพ่ือนําไปผลิตต้นแบบเป็นชุดสตรี 1 บุรษุ 1 ดังน้ี 

 

   
ภาพท่ี 4.69  แบบร่างเคร่ืองแต่งกายที่ผ่านการพิจารณาเพ่ือผลิตต้นแบบ 

 

   
ภาพท่ี 4.70 ต้นแบบเคร่ืองแต่งกายสตรี และบุรุษวัยทํางาน ร้านประกายไหมไทย 
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 2) กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ นําลวดลายมาพัฒนาเป็นผ้าฝ้ายขิต และพัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ 
เป็นเสื้อผ้าสตรีวัยทํางาน อายุ 30 ปีขึ้นไป กลุ่มระดับสูง (Hiclass) ซึ่งเป็นสินค้าที่ทางกลุ่มผลิตมา
อย่างต่อเน่ืองและได้ผลตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค 
 

 
ภาพท่ี 4.71 แบบร่างลายผ้าขิต แบบที่ 1 

 

 
ภาพท่ี 4.72  แบบร่างลายผ้าขิต แบบที่ 2 

 

 
ภาพท่ี 4.73  แบบร่างลายผ้าขิต แบบที่ 3 
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  ทางกลุ่มให้ความช่ืนชอบในลายผ้าฝ้ายขิตแบบร่างที่ 1 และ 2 เพราะยังคงเสน่ห์ของ
ลายขดก้นหอยบ้านเชียงไว้อย่างชัดเจน และนําไปทอผ้าฝ้ายขิตจริง เพ่ือนําไปแปรรูปต่อไป 
 

  
ภาพท่ี 4.74  การผลิตต้นแบบผ้าฝ้ายขิตลายบ้านเชียง 

 
  ทําการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีวัยทํางาน โดยนําแรงบันดาลใจมาจากฉลอง
พระองค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ และฉลองพระองค์สมเด็จพระเจ้าพ่ีนางเธอ เจ้า
ฟ้ากัลยาณิวัฒนา กรมหลวงนราธิวาสราชนครินทร์ ที่เสด็จมาบ้านเชียง 
  ฉลองพระองค์พระเจ้าพ่ีนางเธอ เจ้าฟ้ากัลยาณิวัฒนา กรมหลวงนราธิวาสราช
นครินทร์ ที่เสด็จเป็นการส่วนพระองค์เพ่ือทอดพระเนตรแหล่งโบราณคดีบ้านเชียงครั้งแรกเมื่อวันที่ 
17 พฤศจิกายน 2514 ฉลองพระองค์เป็นชุดกางเกง ฉลองพระองค์ผ่าอก ปกคอปีก แขนเช้ิตยาวพระ
สนับเพลาทรงขาบานยาว และเสด็จพระดําเนินทรงเปิดพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง อย่างเป็น
ทางการ เมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน 2530 ฉลองพระองค์คอกลม แขนตุ๊กตายาวคลุมพระกร ฉลอง
พระองค์กระโปรงทรงเอคลุมพระชานุ 
 

 
ภาพท่ี 4.75  ฉลองพระองค์พระเจ้าพ่ีนางเธอ เจ้าฟ้ากัลยาณิวัฒนา กรมหลวงนราธิวาสราชนครินทร ์

ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง. 2560 
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  ฉลองพระองค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ เสด็จพระราชดําเนิน
พร้อมสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 9 ไปยังองค์การบริหารส่วนตําบลบ้านเชียง เพ่ือทอดพระเนตร
โบราณวัตถุบ้านเชียงวันจันทร์ที่ 20 มีนาคม 2515 ฉลองพระองค์เป็นชุดไทยเรือนต้น หรือชุดไทย
พระราชนิยมแบบหน่ึงสําหรับใช้ในโอกาสลําลองไม่เป็นพิธีการ ผ้าซิ่นมีริ้วตามยาวหรือขวางยาวจรด
ข้อเท้า ป้ายหน้า สีของเสื้อจะกลมกลืนหรือตัดกันกับผ้าซิ่นก็ได้ เป็นชุดคนละท่อน แขนสามส่วนผ่าอก
กระดุมห้าเม็ด คอกลมต้ืนไม่มีขอบ 

 

   
ภาพท่ี 4.76  ฉลองพระองค์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ 

ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง. 2560 
 

 
ภาพท่ี 4.77  แบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีวัยทํางาน 

 

 
ภาพท่ี 4.78  ตรวจเลือกแบบร่างเครื่องแต่งกาย กลุ่ม ธ มณโฑ เพ่ือการผลิต 
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โดยทางกลุ่มได้คัดเลือกแบบร่าง 3 แบบเพ่ือนําไปผลิตต้นแบบ ดังน้ี 
 

   
ภาพท่ี 4.79  แบบร่างเคร่ืองแต่งกายที่ผ่านการพิจารณาเพ่ือผลิตต้นแบบ 

 

   
ภาพท่ี 4.80  ต้นแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยทํางาน กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 

 
 3) ร้านพวนคอลเลคช่ัน นําลายมาพัฒนาเป็นผ้ามัดหมี่ พัฒนาผลิตภัณฑ์ 3 

ผลิตภัณฑ์ เป็นเสื้อผ้าสําเร็จรูปให้กับกลุ่มวัยรุ่น ซึ่งทางกลุ่มต้องการตีตลาดใหม่กับกลุ่มวัยรุ่น ผู้วิจัยทํา
การออกแบบร่างลวดลายผ้ามัดหมี่จํานวน 3 ลาย เป็นลายที่นําลายกระดองเต่า และลายงูมาผสม
ร่วมกันเพ่ือให้เกิดรูปแบบลายที่มีความเป็นสากลและดูสมัยใหม่  
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ภาพท่ี 4.81  แบบร่างลายมัดหมี่ แบบที ่1 

 

 
ภาพท่ี 4.82  แบบร่างลายมัดหมี่ แบบที ่2 

 

 
ภาพท่ี 4.83  แบบร่างลายมัดหมี่ แบบที ่3 

 
  ทางกลุ่มให้ความช่ืนชอบในลายผ้ามัดหมี่แบบร่างที่ 1 และ 3 เพราะมีความทันสมัย 
เหมาะสมในการนําไปแปรรูปได้หลากหลายขึ้น และนําไปทอผ้ามัดหมีจ่ริง เพ่ือนําไปแปรรูปต่อไป 
  ทําการออกแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยรุ่น โดยนําแรงบันดาลใจมาจากเคร่ืองแต่ง
กายคนยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง  
  เครื่องแต่งกายคนยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียงเป็นผ้าเส้นใยธรรมชาติจากผ้าใย
กัญชง หรือผ้าฝ้ายที่ปรากฏบนหลักฐานทางโบราณวัตถุบนโลหะสัมฤทธ์ิ และมีภาพเขียนสีบนภาชนะ
ดินเผาเป็นการแต่งกายของสตรี เป็นชุดกระโปรงยาว เสื้อแขนกุด และมีการจําลองการแต่งกายของ
คนยุคก่อนประวัติศาสตร์ที่ห้องจัดแสดงพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง ส่วนบุรุษการแต่งกายเป็น
ลักษณะผ้าเต่ียวผูกเอว ไม่ใส่เสื้อ ซึ่งสามารถนํามาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบได้ 
 

 
ภาพท่ี 4.84  เครื่องแต่งกายคนยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง 
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ภาพท่ี 4.85  แบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีวัยรุ่น 

 

 
ภาพท่ี 4.86  ตรวจเลือกแบบร่างเครื่องแต่งกาย กลุ่ม ร้านพวนคอลเลคช่ัน เพ่ือการผลิต 

 

 
ภาพท่ี 4.87  แบบร่างเคร่ืองแต่งกายที่ผ่านการพิจารณาเพ่ือผลิตต้นแบบ 
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ภาพท่ี 4.88  ต้นแบบเคร่ืองแต่งกายสตรีวัยรุ่นลายผ้ามัดหมี่ ร้านพวนคอลเลคช่ัน 

 
 3.1.3 เครื่องจักสาน 
  กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสาน 3 กลุ่มร้านค้า ได้แก่ กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจาก

ต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน  ให้ความสนใจในลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ 
ความสุข ความโชคดี จากการศึกษา ปรากฏว่ามีลายขดก้นหอยหรือลายก้านขดทั้งสิ้น 20 ช้ินงาน 
ตราประทับ 4 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 16 ช้ินงาน ได้ 17 ลวดลาย การออกแบบลายต้องคํานึงถึงการ
ปรับแต่งของลวดลาย ที่ต้องมีความชัดเจน ไม่สูญเสียอัตลักษณ์ของลวดลายโบราณ ดังเช่นตารางที่ 
4.2 และนํามาประยุกต์ในการออกแบบลายจักสานคล้า 

  ส่วน  กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น และกลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ ทางกลุ่มให้
ความสนใจในลวดลายหลังเต่าที่สื่อความหมายถึง อายุยืน และลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่
สิ้นสุด ความสงบ ระบุถึงความต้องการว่าอยากได้ลวดลายที่ไม่ซับซ้อน เน้นการสานที่รวดเร็ว และ
ผู้สูงอายุภายในกลุ่มสามารถทําได้ จากการศึกษา ปรากฏว่ามีลายกระดองเต่าทั้งสิ้น 4 ช้ินงาน ตรา
ประทับ 1 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 3 ช้ินงาน ได้ 4 ลวดลาย ดังตารางที่ 4.3 

เทคนิคการนําลวดลายมาใช้ในงานจักสาน ด้วยคุณสมบัติวัสดุส่งผลให้ลายมีลักษณะ
เหลี่ยม ไม่สามารถทําให้โค้งมนได้ตามลายบ้านเชียงเดิม แต่ยังคงลักษณะของลายไว้เช่น ลักษณะการ
ขดของลายขดก้นหอย 

 1) กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น พัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ คือ (1) กระติบข้าวเหนียว ซึ่ง
เป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยม ทั้งแบบขายปลีกและขายส่ง  (2) กระเป๋า ทางกลุ่มมีความต้องการท่ีจะ
เรียนรู้และผลิตเป็นสินค้าเพ่ือทดสอบตลาด และ (3) พัด เพราะมีราคาในการจําหน่ายไม่สูง ผลิตง่าย 
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ภาพท่ี 4.89  สอนขึ้นรูปกระเป๋าจักสานไม้ไผ่ร่วมกับวัสดุผา้ 

 

 

 
ภาพท่ี 4.90 แบบร่างลาย 3 มิติ ด้วยการทอไม้ไผ่จริง 2 ลวดลาย 

 

   
ภาพท่ี 4.91 ขึน้โครงสร้างต้นแบบจากโฟมและทดสอบสานกระเป๋าถือลายกระดองเต่า 
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ภาพท่ี 4.92 ลายกระดองคลื่น 

 

   
ภาพท่ี 4.93 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น ขึ้นโครงกระเป๋าถือ 

 

 
ภาพท่ี 4.94 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น พัฒนาลวดลายจากลายกระดองเต่าเป็นลายขดก้นหอย 

 
 การข้ึนโครงสร้างจักสานทางกลุ่มจักสานบ้านดงเย็นมีความถนัดในการขึ้นโครงแบบกระติบ
ข้าวเหนียวคือการสานแบบวนเป็นทรงกระบอกข้ึนรูป  จึงนําเทคนิคการสานน้ีมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ทั้ง 3 รูปแบบ คือ กระติบข้าวเหนียว พัดโดยการสานเป็นทรงกระบอกแล้วตัดแผ่นสานคลี่เป็นผืน นํา
แบบพัด (Pattern) วางแล้วตัดตามรูปแบบที่ต้องการ เก็บขอบด้วยผ้าพ้ืนเมือง  และกระเป๋า ผู้วิจัยทํา
โครงโฟมสําหรับขึ้นโครงกระเป๋า ทําการสานส่วนก้นกระเป๋าก่อน ดังภาพที่ 4.91 เมื่อได้มุมที่ต้องการ
ก็จะสานเช่นเดียวกับเทคนิคการสานกระติบข้าวเหนียว  จากแบบโครงกระเป๋าผู้วิจัยได้นํามาขึ้นรูป
เป็นกระเป๋าโดยผสมผสานร่วมกับวัสดุผ้าทอพ้ืนเมืองชุมชนบ้านเชียง ได้ 4 รูปแบบ ดังน้ี 

1.1 แบบกระเป๋า Wristlet กระเป๋าที่ออกแบบมาให้มีสายห้อยเพ่ือเอาไว้
คล้องข้อมือสําหรับถือ ลักษณะส่วนใหญ่มีความใกล้เคียงกับ Clutch 
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1.2 แบบกระเป๋า Clutch Bag กระเป๋าถือขนาดเล็กที่ไม่มีสายหรือที่จับ 
รูปทรงส่วนใหญ่จะมีความกว้างมากกว่าความสูง และมักมีที่เปิด-ปิดอยู่ด้านบนของกระเป๋า 

1.3 แบบกระเป๋า Shoulder Bag กระเป๋าสะพายบ่า 
1.4 แบบกระเป๋า Tote Bag กระเป๋าแบบมีที่จับ 2 อันแบบถุงผ้า 

 

 
ภาพท่ี 4.95 ต้นแบบกระเป๋าจากโครงจักสานได้ทั้งหมด 4 รูปแบบ 

 

 
ภาพท่ี 4.96 แสดงสัดส่วนมนุษย์กับผลิตภัณฑ์ต้นแบบกระเป๋าจักสาน 
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ภาพท่ี 4.97 ต้นแบบกระติบข้าวเหนียวลายคลื่นและลายกระดองเต่า 

 

 
ภาพท่ี 4.98 ต้นแบบพัดจักสานไม้ไผ่ 

 
 2) กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน พัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ 

คือ (1) กระเป๋าสะพาย (2) กระเป๋าถือ และ (3) กระเป๋าใส่เหรียญแบบพวงกุญแจ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่
เป็นที่นิยม ทั้งแบบขายปลีกและขายส่ง 
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ภาพท่ี 4.99 แบบลายขดก้นหอยงานจักสานคล้า 

 

 
ภาพท่ี 4.100 ให้ข้อเสนอแนะและแนวทางการออกแบบกระเป๋าจักสานคล้ากับวัสดุหนัง 

 

    
ภาพท่ี 4.101 การทดสอบข้ึนลายกระเป๋า ลายขดก้นหอย 
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ภาพท่ี 4.102 ต้นแบบกระเป๋าถือจักสานคลา้ 

 

 
ภาพท่ี 4.103 ต้นแบบกระเป๋าสะพาย Bucket Bag แรงบันดาลใจจากกระติบข้าวเหนียว 

 

 
ภาพท่ี 4.104 ต้นแบบกระเป๋าใส่เหรียญแบบพวงกุญแจ 
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 3) กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ พัฒนา 3 ผลิตภัณฑ์ เป็นผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้าน 
คือ (1) เสื่อ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยม ทั้งแบบขายปลีกและขายส่ง  (2) เบาะรองนั่ง และ (3) 
หมอนอิง ทางกลุ่มมีความต้องการที่จะเรียนรู้และผลิตเป็นสินค้าเพ่ือทดสอบตลาด 
 

 

 
ภาพท่ี 4.105  แบบร่างลาย 3 มิติ ด้วยการทอกกจริง 3 ลวดลาย 

 

 
ภาพท่ี 4.106  สอนการทอลายคลื่นและลายกระดองเต่า 
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(ก)       (ข) 

ภาพท่ี 4.107  แมแ่บบลายทอเสื่อกก 
(ก) แม่แบบทอเสื่อกกลายคลืน่ 

(ข) แมแ่บบทอเสื่อกกลายกระดองเต่า 
 

 วิธีการทอเสื่อกกลายคล่ืน จะใช้แม่แบบลายทั้งสิ้น 4 ท่อพีวีซีหรือ 4 ชุด (1) หัวเสื่อ 10 คู่ 
(ยกลายธรรมดา) (2) แม่แบบลายชุดที่ 1 ทอกก 3 คู่ (3) แม่แบบลายชุดที่ 2 ทอกก 2 คู่ (4) แม่แบบ
ลายชุดที่ 3 ทอกก 2 คู่ (5) แม่แบบลายชุดที่ 4 ทอกก 3 คู่ (6) ย้อนลายแม่แบบลายชุดที่ 3,2,1 ตาม
จํานวนเดิมของลาย (7) สรุปการย้อนลายจากแม่แบบลาย 1,2,3,4,3,2,1,2,3,4…ทําจนครบ 
 วิธีการทอเสื่อกกลายเต่า จะใช้แม่แบบลายทั้งสิ้น 4 ท่อพีวีซีหรือ 4 ชุด (1) หัวเสื่อ 10 คู่ (ยก
ลายธรรมดา) (2) แม่แบบลายชุดที่ 1 ทอกก 2 คู่ (3) แม่แบบลายชุดที่ 2 ทอกก 3 คู่ (4) แม่แบบลาย
ชุดที่ 3 ทอกก 3 คู่ (5) แม่แบบลายชุดที่ 4 ทอกก 2 คู่ (6) ยกลายธรรมดา 3 คู่ (7) สานย้อนลาย 
4,3,2,1 ตามจํานวนเดิมของลาย (8) ยกลายธรรมดา 3 คู่ สานลาย 1,2,3,4 ตามจํานวนเดิมของลาย 
 

 
ภาพท่ี 4.108  ส่งมอบแม่แบบลายทอเสื่อกกให้กลุม่ชุมชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์
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ภาพท่ี 4.109  ต้นแบบเสื่อกกลายคล่ืน และลายกระดองเต่า 

 

 
ภาพท่ี 4.110  ต้นแบบเบาะรองน่ังและหมอนอิงจากกลุ่มชุมชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์

 
 3.1.4 ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 
  กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 3 กลุ่มร้านค้า ได้แก่ ร้านวุ้นบ้านโนน ร้านบ้าน

ขนมไทยครูต๋ิว และร้านบ้านเบเกอร์รี่ ทางกลุ่มให้ความสนใจในลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถงึ 
ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและ
สื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด และลายพระอาทิตย์ที่สื่อความหมายถึงพลังงาน ความสุข 
ความโชคดี จากการศึกษา ปรากฏว่ามีลายขดก้นหอยหรือลายก้านขดทั้งสิ้น 20 ช้ินงาน ตราประทับ 
4 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 16 ช้ินงาน ได้ 17 ลวดลาย ดังเช่นตารางที่ 4.2 และลายพระอาทิตย์ทั้งสิ้น 
6 ลวดลาย  ตราประทับ 4 ช้ินงาน ลูกกลิ้งดินเผา 2 ช้ินงาน ได้ 6 ลวดลาย ดังตารางที่ 4.5 นํามา
ประยุกต์ในการออกแบบลายแม่พิมพ์ขนม 

หลักการนําลวดลายมาออกแบบแม่พิมพ์ขนม ประเภทตราป๊ัมร้อน ความลึกของลาย
อยู่ที่ 0.2-0.5 เซนติเมตร แม่พิมพ์ขนมช้ันลายจะมีความสูงอย่างน้อยอยู่ที่ 0.3 เซนติเมตร และ
แม่พิมพ์วุ้น ลายจะมีความสูงอย่างน้อยอยู่ที่ 0.5 เซนติเมตร 
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ตารางที่ 4.5  การถอดแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงลายพระอาทิตย์ 
 

 ต้นแบบ
โบราณวัตถุ 

ลวดลายเดิม ลายหลัก ลายประกอบ การกลับทศิทาง 
(reverse) 

 
ลายชุดท่ี 1     

 
ลายชุดท่ี 2     

 
ลายชุดท่ี 3     

 
ลายชุดท่ี 4     

 
ลายชุดท่ี 5     

 
ลายชุดท่ี 6     

แบบลายชุดที่ 1-2  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : Armand J. Labbe. (2002) p98-101. 
แบบลายชุดที่ 3-4  ลายตราประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
แบบลายชุดที่ 5  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พระนคร   
แบบลายชุดที่ 6  ลูกกลิ้งประทับดินเผาบ้านเชียง  ที่มา : พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
 

  1)  ร้านวุ้นบ้านโนน ต้องการแม่พิมพ์ขนมเค้กวุ้น 3 ขนาด ได้แก่ (1) เค้ก 1 ปอน 
ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 18 เซนติเมตร สูง 4-6 เซนติเมตร (2) เค้ก 2 ปอน ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 22 
เซนติเมตร สูง 4-6 เซนติเมตร (3) เค้ก 3 ปอน ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 25 เซนติเมตร สูง 4-6 
เซนติเมตร ออกแบบร่าง 3 มิติ จํานวน 9 รูปแบบร่าง 
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ภาพท่ี 4.111  แบบร่างแม่พิมพ์ขนมวุ้น  รา้นวุ้นบ้านโนน 

 

 
ภาพท่ี 4.112  ตรวจเลือกแบบร่างแม่พิมพ์ขนมวุ้น  ร้านวุ้นบ้านโนน 

 
 จากแบบที่ได้ ได้รับข้อเสนอแนะในการลดความเหลี่ยมคมของลายลง เพ่ิมลักษณะลายเส้นที่
อิสระกว่าน้ีเพ่ือให้ได้ลวดลายที่สวยงามย่ิงขึ้น นํามาพัฒนาได้ 3 แบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการไปผลิต
ต้นแบบโดยใช้วัสดุอลูมิเนียมในการผลิต จํานวน 2 ช้ิน 
 

 
ภาพท่ี 4.113  แบบร่าง 3 มติิก่อนนําไปผลิตจริง 
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ภาพท่ี 4.114  ขั้นตอนการผลิตแม่พิมพ์อลมูิเนียมสําหรับอาหาร โดยการ CNC โลหะ 

 

  
ภาพท่ี 4.115  ต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียมสาํหรับขนมวุ้น ครั้งที่ 1 

 

  
ภาพท่ี 4.116  การทดสอบทาํขนมวุ้นจากต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียม ครั้งที่ 1 

 
 จากการทดสอบทําขนมวุ้นจากต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียม ครั้งที่ 1 ผลปรากฏปัญหา 3 ข้อ 
คือ (1) ปัญหาด้านความหนาของโลหะ ที่มีความหนาถึง 0.5 – 0.8 มิลลิเมตร ทําให้การเซทตัวของนํ้า
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วุ้นที่เทลงแม่พิมพ์แต่ละช้ันต้องใช้เวลาที่เพ่ิมขึ้น เพราะการเทนํ้าวุ้นในแม่พิมพ์ต้องรอให้วุ้นแข็งตัวจึง
จะเทวุ้นอีกช้ันได้ แต่ด้วยความหนาของแม่พิมพ์ทําให้การระบายความร้อนไม่ดีเท่าที่ควร (2) เมื่อวุ้น
แข็งตัวแล้ว การแกะเค้กวุ้นออกจากมีพิมพ์ทําได้ค่อนข้างยาก เพราะนํ้าหนักที่มากของแม่พิมพ์รวมกับ
นํ้าหนักขนม ทําให้ผู้ผลิตต้องใช้ความระมัดระวังในการแกะท่ีมากขึ้น  (3) ลายบางส่วนของแม่พิมพ์ยัง
มีมุมแหลมคมอยู่ ถ้ามีความนุ่มนวลของลายขึ้นจะทําให้ขนมที่ได้มีความน่ารับประทานขึ้น และเวลา
ถอดขนมจากพิมพ์จะทําให้เกิดการชํารุดของลายได้น้อยลง 
 จากปัญหาดังกล่าวผู้วิจัยได้ทําการแก้ไขแม่พิมพ์ขนมต้นแบบคร้ังที่ 2 โดยการลดความหนา
ของอลูมิเนียม และลดความแหลมคมของลายให้มีความนุ่มนวลขึ้น 
 

   
ภาพท่ี 4.117  ต้นแบบแม่พิมพ์อลูมิเนียมสาํหรับขนมวุ้น ครั้งที่ 2 

 

   
ภาพท่ี 4.118  ขนมวุ้น จากการทดสอบแมพิ่มพ์ ครั้งที่ 2 
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 2) ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว ต้องการแม่พิมพ์ขนมช้ัน 3 ลวดลาย เป็นแม่พิมพ์ซิลิโคน 
ขนาด 4 เซนติเมตร ออกแบบร่าง 3 มิติ จํานวน 6 รูปแบบร่าง 

 
ภาพท่ี 4.119  แบบร่างแม่พิมพ์ขนมช้ัน  รา้นบ้านขนมไทยครูต๋ิว 

 

 
ภาพท่ี 4.120  ตรวจเลือกแบบร่างแม่พิมพ์ขนมช้ัน  ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 

 

  
ภาพท่ี 4.121  ต้นแบบแม่พิมพ์ขนมช้ัน และทําการทดสอบครั้งที่ 1 
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จากการทดสอบทําขนมช้ันจากต้นแบบแม่พิมพ์ซิลิโคน ครั้งที่ 1 ผลปรากฏปัญหา 3 ข้อ คือ 
(1) ความหนาของซิลิโคนส่งผลต่อการทําขนมช้ันทั้งการระบายความร้อนในการเทนํ้าขนมแต่ละช้ัน
ต้องใช้ระยะเวลาที่นานขึ้น  รวมถึงเมื่อนําไปนึ่งความหนาของซิลิโคนส่งผลให้ขนมไม่สุก (2) การแกะ
ขนมออกจากแม่พิมพ์ทําได้ยากมาก ด้วยความหนาของแม่พิมพ์ที่มากรวมถึงลักษณะแม่พิมพ์เป็น
ทรงกระบอก ทําให้แกะขนมไม่ออกไม่สามารถดันเน้ือขนมออกจากแม่พิมพ์ได้ต้องใช้ช้อนในการช่วย
งัดออกมา ส่งผลให้หน้าขนมเสียหาย  (3) ลายบางส่วนของแม่พิมพ์ยังมีมุมแหลมคมอยู่ ถ้ามีความ
นุ่มนวลของลายข้ึนจะทําให้ขนมท่ีได้มีความน่ารับประทานข้ึน และเวลาถอดขนมจากพิมพ์จะทําให้
เกิดการชํารุดของลายได้น้อยลง 
 จากปัญหาดังกล่าวผู้วิจัยได้ทําการแก้ไขแม่พิมพ์ขนมต้นแบบคร้ังที่ 2 โดยการลดความหนา
ของซิลิโคน  จากทรงขนมที่เป็นทรงกระบอกปรับเป็นกรวยหัวตัดฐานกว้าง และลดความแหลมคม
ของลายให้มีความนุ่มนวลขึ้น 
 

   
ภาพท่ี 4.122  ต้นแบบแม่พิมพ์ขนมช้ัน ครัง้ที่ 2 

 

   
ภาพท่ี 4.123  ขนมช้ัน จากการทดสอบแมพิ่มพ์ขนมช้ัน ครั้งที่ 2 

 
 3) ร้านบ้านเบเกอร์รี่ ต้องการแม่พิมพ์ขนม 3 รูปแบบคือ (1) แม่พิมพ์ขนมบานอฟฟ่ี 

วงรี ขนาด 6 x 12 เซนติเมตร (2) แผ่นโรยผงไอซิ่งขนมเค้ก 1 ปอน ขนาดลาย 8-12 เซนติเมตร  (3) 
ป้ัมร้อน ขนาดลาย 1-2 น้ิว 
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ภาพท่ี 4.124 แบบร่างป้ัมร้อน 9 แบบร่าง 

แบบร่างที่ 1 เป็นลายด้ังเดิมเลียนแบบลายเดิมคือลายชุดที่ 4 
แบบร่างที่ 2 เป็นลายด้ังเดิมเลียนแบบลายเดิมคือลายชุดที่ 1 
แบบร่างที่ 3 เป็นการผสมระหว่างลายหลักชุดที่ 6 กับลายประกอบชุดที่ 2 
แบบร่างที่ 4 เป็นลายด้ังเดิมเลียนแบบลายเดิมคือลายชุดที่ 2 
แบบร่างที่ 5 เป็นการผสมระหว่างลายหลักชุดที่ 6 กับลายประกอบชุดที่ 4 
แบบร่างที่ 6 เป็นการผสมระหว่างลายหลักชุดที่ 1 กับลายประกอบชุดที่ 2 
แบบร่างที่ 7 เป็นการผสมระหว่างลายหลักชุดที่ 3 กับลายหลักชุดที่ 5 
แบบร่างที่ 8 เป็นลายด้ังเดิมเลียนแบบลายเดิมคือลายชุดที่ 5 
แบบร่างที่ 9 เป็นการผสมระหว่างลายหลักชุดที่ 1 กับลายหลักชุดที่ 5 
 
 ทางกลุ่มร้านบ้านเบเกอร์รี่ ให้ความสนใจในแบบร่างที่ 5 มากที่สุด รองลงมาคือแบบร่างที่ 1 
 

   
ภาพท่ี 4.125 การทดสอบแม่พิมพ์ป้ัมร้อนกับขนมปัง และชีสเค้ก 
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ภาพท่ี 4.126  แผ่นโรยผงไอซิ่งขนมเค้ก 4 แบบร่าง 

 

 
ภาพท่ี 4.127  ต้นแบบแม่พิมพ์ป้ัมร้อน และแผ่นโรยแต่งหน้าขนม 

 

   
ภาพท่ี 4.128  การทดสอบแผ่นโรยแต่งหน้าขนม กับขนมเค้กและบานอฟฟ่ี 
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3.2  ออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ 
 การออกแบบตราสัญลักษณ์จากการเก็บรวบรวมข้อมูล สรุปได้ว่า มีกลุ่มผู้ผลิตจํานวน 4 กลุ่ม

ที่ต้องทําการออกแบบตราสัญลักษณ์ขึ้นมาใหม่ ได้แก่  
  1) กลุ่มงานจักสาน 1 กลุ่ม คือ กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว 

แต่ต้องการปรับปรุงใหม่ โดยใช้ช่ือสินค้าว่า "อัจฉรานนท์" ตัดทอนรูปภาพย่านนท์ (รูปป้ันสักการะของ
คนในพ้ืนที่ชุมชน) ให้ความเป็นสากลมากย่ิงขึ้น   
 

 
ภาพท่ี 4.129  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"อัจฉรานนท์" แบบที่ 1 

 
 

 
ภาพท่ี 4.130  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"อัจฉรานนท์" แบบที่ 2 

 
 ผลปรากฏว่าทางกลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ให้ความสนใจในตราสัญลักษณ์ "อัจฉรานนท์" 
แบบที่ 1 เพราะยังคงความเหมือนกับรูปป้ันแม่นนท์อยู่ แต่ให้ปรับตัวหนังสือเป็นสีม่วง และกรอบ
วงกลมเป็นสีดําหรือสีแดง 
 

 
ภาพท่ี 4.131  ตราสัญลกัษณ์ "อัจฉรานนท์" ที่พัฒนาแบบคร้ังที่ 1 

 
 จากการพัฒนาแบบครั้งที่ 1 ได้รับข้อเสนอแนะเพิ่มเติมให้การลดหลั่นตัดทอนให้ตรา
สัญลักษณ์มีความเป็นสากลย่ิงขึ้นแต่ให้คงสีเดิมไว้ 
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ภาพท่ี 4.132  ตราสัญลกัษณ์ "อัจฉรานนท์" ที่พัฒนาแบบคร้ังที่ 2 

 
  2) กลุ่มประเภทอาหาร 1 กลุ่ม คือ ร้านวุ้นบ้านโนน มีรูปแบบตราสินค้าแล้ว 

ต้องการพัฒนาใหม่ โดยรูปแบบที่ต้องการให้มีภาพประกอบเป็นบ้านทรงไทย จั่วบ้าน แล้วมีช่ือร้าน 
"วุ้นบ้านโนน" สีที่ใช้เป็นสีแดง เพราะเป็นสีที่ถูกโฉลกกับเจ้าของกิจการ 

 

 
ภาพท่ี 4.133  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"วุ้นบ้านโนน" แบบที่ 1 

 

 
ภาพท่ี 4.134 แบบร่างตราสัญลักษณ ์"วุ้นบ้านโนน" แบบที่ 2 

 
 ผลปรากฏว่าทางกลุ่มวุ้นบ้านโนนให้ความสนใจในตราสัญลักษณ์ แบบที่ 2 ให้เพ่ิม
รายละเอียดเบอร์โทรเพ่ือง่ายต่อการติดต่อ 

 
  3) กลุ่มเครื่องป้ันดินเผา 2 กลุ่ม คือ ร้านร้อยวันพันปี ยังไม่มีรูปแบบตราสินค้า 

ต้องการตราสัญลักษณ์ที่เป็นรูปไหบ้านเชียง มีช่ือด้านใต้ว่า "ร้อยวันพันปี"   
 

 
ภาพท่ี 4.135  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"ร้อยวันพันปี"  แบบที่ 1 
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ภาพท่ี 4.136  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"ร้อยวันพันปี"  แบบที่ 2 

 
 ทางกลุ่มร้านรอ้ยวันพันปี ให้ความสนใจในแบบร่างที่ 1 มาก และให้นําไปใช้จริงบนบรรจุ
ภัณฑ์ได้ 

 4) ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี ยังไม่มีรูปแบบตราสินค้า ต้องการตราสัญลักษณ์ที่เป็นรูป
ไหบ้านเชียง มีช่ือด้านใต้ว่า "บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี"   

 

 
ภาพท่ี 4.137  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบที่ 1 

 

 
ภาพท่ี 4.138  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบที่ 2 

 

 
ภาพท่ี 4.139  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบที่ 3 

 

 
ภาพท่ี 4.140  แบบร่างตราสัญลักษณ ์"บ้านเชียง ๕,๐๐๐ ปี" แบบที่ 4 
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 โดยทางกลุ่มร้านบ้านเชียง 5,000 ปี ให้ความสนใจในแบบร่างที่ 2 มากและให้นําไปจัดวางลง
บรรจุภัณฑ์ 
 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 12 กลุ่มชุมชน สรุปรูปแบบในการออกแบบได้ดังน้ี 

ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 
1. ร้านร้อยวันพันปี  บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ สีของบรรจุภัณฑ์เน้นสีเน้ือดินเผา

บ้านเชียง มีรายละเอียดแสดงถึงความเป็นมาของทางกลุ่มชุมชนบ้านเชียง ความหมายเชิงมงคลของ
ลายขดก้นหอย ที่อยู่ที่สามารถติดต่อในการซื้อขายได้ 

 

       
(1)    (2)    (3)    (4) 

ภาพท่ี 4.141  แบบร่างบรรจุภัณฑ์ร้านร้อยวันพันปี จํานวน 4 แบบร่าง 
 
 ผู้ประกอบการให้ความสนใจในแบบร่างที่ 4 มีลักษณะที่เรียบง่าย ตัวอักษรบนพ้ืนสี
ขาวสามารถอ่านได้ง่ายกว่าแบบอ่ืนๆ ลวดลายบนถุงเป็นลวดลายเดียวกับผลงานวิจัยที่ทํากระด่ิงลม 
จึงมีความน่าสนใจและชัดเจนในการสื่อความหมายมากทีสุ่ด 
 

   
Pattern      Package 

ภาพท่ี 4.142  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านร้อยวันพันปี 
 

2. ร้านแมคแอนด์แบงค์ บรรจุภัณฑ์ป้ายติดสินค้า (Tag) บรรจุภัณฑ์
เครื่องประดับ (สร้อยคอ) บ้านเชียง ทางกลุ่มต้องการบรรจุภัณฑ์ที่สามารถผลิตได้เองเมื่อต้นแบบ
บรรจุภัณฑ์จากงานวิจัยหมด จึงต้องการแบบที่เรียบง่ายค่าใช้จ่ายไม่สูง  การออกแบบจึงเป็นการ
ออกแบบป้ายสําหรับใส่สร้อยและบรรจุลงในถุงแก้วขนาดมาตรฐาน 4 x 10 น้ิว ตัวป้ายเป็นแบบที่
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สามารถนําไปถ่ายเอกสารลงกระดาษสีนํ้าตาลได้ โดยผู้วิจัยต้องการส่ือถึงความเป็นบ้านเชียงรูปแบบ 
Graphic จึงเป็นลายบ้านเชียง สีเน้นโทนสีนํ้าตาล เน่ืองจากสินค้าเป็นสร้อยคอจึงออกแบบให้มีส่วน
โค้งเว้าเหมือนคอของสุภาพสตรี เพ่ือเป็นการส่งเสริมถึงการใช้งานของสินค้าได้ 

 

   
(1)   (2) 

ภาพท่ี 4.143  แบบร่างบรรจุภัณฑ์ร้านแมคแอนด์แบงค์ จํานวน 2 แบบร่าง 
 

ผู้ประกอบการให้ความสนใจในแบบร่างที่ 1 มีลักษณะที่เรียบง่าย ถ้านําแบบไปถ่าย
เอกสารตัวอักษรยังมีความคมชัดอ่านได้ง่ายอยู่ และส่วน Di-cut ทําได้ง่ายกว่าแบบร่างที่ 2 

 

 
ภาพท่ี 4.144  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านแมคแอนด์แบงค์ 
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3. ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี บรรจุภัณฑ์ป้ายติดสินค้า (Tag) ทางร้านมีความ

ต้องการป้ายติสินค้าที่แสดงถึงสถานที่ติดต่อร้านค้า  การดูแลรักษาสินค้า ตลอดจนความหมายเชิง
มงคลของลวดลายบ้านเชียง รูปแบบเน้นเรียบง่ายใช้กับถุงแก้วมาตรฐานทั่วไปตามท้องตลาดได้ 

 

   
(1)      (2) 

ภาพท่ี 4.145  แบบร่างบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี จํานวน 2 แบบร่าง 
 

ผู้ประกอบการให้ความสนใจในแบบร่างที่ 2 มีลวดลายพ้ืนหลังที่สวยงาม ลาย
เดียวกับลายกระถางต้นไม้ เมื่อมาปิดบนบรรจุภัณฑ์ทําให้ดูกลมกลืนกับงานเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเชียง
มากกว่าแบบร่างที่ 1 

 

   
ภาพท่ี 4.146  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 

 
ประเภทงานจักสาน 

4.  กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น บรรจุภัณฑ์ป้ายติดสินค้า (Tag) ทางกลุ่ม
ต้องการป้ายสินค้าที่มีหูหิ้ว แต่ราคาในการผลิตไม่แพง ผู้วิจัยจึงเลือกป้ายติดสินค้าที่ติดบนถุงแก้ว ทํา
ให้สินค้าดูมีความน่าสนใจย่ิงขึ้น ลักษณะของป้ายห้อยจะคล้ายๆ งอบ และมีการ Di-cut ช่องสําหรับ
เป็นช่องถือสินค้าได้ 
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Pattern      Package 

ภาพท่ี 4.147  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น 
 

5. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน จังหวัดอุดรธานี 
บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ ต้องการเน้นความเป็นสากล ดูหรูหรา ผู้วิจัยจึงนําลวดลายท่ีได้จากงานวิจัย 
ลายขดก้นหอยมาจัดวาง และเน้นสีขาว นํ้าตาลที่ดูเรียบง่ายไม่ฉูดฉาดมาจัดวางองค์ประกอบให้ดู
ทันสมัย 
 

   
Pattern     Package 

ภาพท่ี 4.148  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 
 

6. กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ บรรจุภัณฑ์ป้ายติดสินค้า (Tag) และเข็มขัด
คาดเสื่อ  ทางกลุ่มให้ความสนใจในสีชมพูเป็นพิเศษ เพ่ือให้งานดูสดใส และสื่อถึงความเป็นผู้หญิงตาม
รูปแบบตราสัญลักษณ์ที่สื่อถึง “แม่นนท์” รูปป้ันศักด์ิสิทธ์ิที่คนในพ้ืนที่ชุมชนให้การสักการบูชา โดย
บรรจุภัณฑ์จะมีรายละเอียดถึงสถานที่ในการติดต่อซื้อขาย  ข้อมูลการดูแลรักษา ความหมายเชิงมงคล
ของลายและประวัติของทางกลุ่ม 
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ภาพท่ี 4.149  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ป้ายติดสินค้า (Tag) กลุม่ทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์

 

 

 
ภาพท่ี 4.150  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เข็มขัดคาดเสื่อ  กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์

 
ประเภทงานผ้าทอพื้นเมือง 

7. ร้านประกายไหมไทย บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ เน้นความเป็นสากล จึงได้นําผ้า
มัดหมี่ย้อมครามมาจัดองค์ประกอบ Graphic เพ่ือให้เกิดความโดดเด่นและสวยงาม และสัมพันธ์กับผืนผ้าที่
เป็นสินค้าของทางกลุ่มอีกด้วย 
 



166 
 

   
Pattern     Package 

ภาพท่ี 4.151  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านประกายไหมไทย 
 

8. กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ และป้ายห้อยสินค้า (Tag) 
เน้นสีนํ้าตาลทองเพ่ือสื่อถึงคุณค่าของผ้าทอพ้ืนเมือง  ลวดลายที่ใช้เป็นลายขดก้นหอยจากงานวิจัย 
แสดงข้อมูลสถานที่ติดต่อซื้อขาย  การดูแลรักษาผ้าทอ ประวัติความเป็นมาของทางกลุ่ม และ
ความหมายเชิงมงคลของลายขดก้นหอยบ้านเชียง 
 

   
Tag    Pattern             Package 

ภาพท่ี 4.152  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์กลุ่มทอผา้ ธ มณโฑ 
 

9.  ร้านพวนคอลเลคช่ัน บรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ และป้ายห้อยสินค้า (Tag) 
ต้องการเน้นความสมัยใหม่ เน้นสีขาวดํา โดยเฉพาะป้ายห้อยสินค้า เมื่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์จาก
งานวิจัยหมด ทางกลุ่มสามารถนําแบบไปถ่ายเอกสารได้เพ่ือให้เกิดความย่ังยืน แสดงข้อมูลสถานที่
ติดต่อซื้อขาย  การดูแลรักษาผ้าทอ ประวัติความเป็นมาของทางกลุ่ม และความหมายเชิงมงคลของ
ลายกระดองเต่า ลายงูและลายขดก้นหอย 
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(1)                    (2) 

ภาพท่ี 4.153  แบบร่างป้ายห้อยสินค้า (Tag) ร้านพวนคอลเลคช่ัน จํานวน 2 แบบร่าง 
 

ผู้ประกอบการให้ความสนใจในแบบร่างที่ 1 องค์ประกอบมีความสวยงาม ไม่ดูแน่น
จนเกินไป ส่วนแบบร่างที่ 2 ผู้ประกอบการจะนําไปถ่ายเอกสารลงกระดาษการ์ดแล้วตัดเพ่ือใช้งาน
เพ่ิมเติม 
 

   
Pattern     Package 

ภาพท่ี 4.154  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านพวนคอลเลคช่ัน 
 

ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
10.  ร้านวุ้นบ้านโนน ตรายางตราสัญลักษณ์ร้านที่มีเบอร์โทรติดต่อกลับ และ

สนใจในใบปลิวที่สามารถให้ข้อมูลลายลายแก่ผู้บริโภคได้  การใช้งานของบรรจุภัณฑ์ทางกลุ่มต้องการ
คงไว้ซึ่งรูปแบบกล่องเดิม ด้วยราคาที่ไม่แพงมาก และใช้ตรายางประทับช่ือร้าน 
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ภาพท่ี 4.155  ต้นแบบตรายางร้านร้านวุ้นบ้านโนน 

 
11. ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว สต๊ิกเกอร์ติดบรรจุภัณฑ์พลาสติก บรรจุภัณฑ์

ขนมเป็นกล่องพลาสติกใสสําเร็จรูป ผู้ประกอบการจึงต้องการสต๊ิกเกอร์สําหรับติดแสดงชื่อร้านพร้อม
เบอร์โทรติดต่อ เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถติดต่อสั่งซื้อได้และสนใจในใบปลิวที่สามารถให้ข้อมูลลายลาย
แก่ผู้บริโภคได้ 
 

   
Sticker     Package 

ภาพท่ี 4.156  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านขนมไทยครูต๋ิว 
 

12.  ร้านบ้านเบเกอร์รี่ สต๊ิกเกอร์ติดบรรจุภัณฑ์พลาสติก บรรจุภัณฑ์ขนมเป็น
กล่องพลาสติกใสสําเร็จรูป ผู้ประกอบการจึงต้องการสต๊ิกเกอร์สําหรับติดแสดงช่ือร้านพร้อมเบอร์โทร
ติดต่อ เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถติดต่อสั่งซื้อได้ และสนใจในใบปลิวที่สามารถให้ข้อมูลลายลายแก่
ผู้บริโภคได้ 
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ภาพท่ี 4.157  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ร้านบ้านเบเกอร์รี่ 

 

 
ภาพท่ี 4.158  ใบปลิวแสดงข้อมูลงานวิจัยของกลุ่มอาหารทั้ง 3 กลุ่ม 

 
3.3 ประเมินผลการออกแบบ 

จากขอบเขตการวิจัยผู้ วิจัยได้กําหนดถึงการเผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะด้วยการจัด
นิทรรศการ ณ ศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานี กิจกรรมประกอบด้วย 1)นิทรรศการ
แสดงผลงานการวิจัย 2) จัดกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ WorkShop 3) จัดการจําหน่ายสินค้าชุมชน 
โดยกลุ่มผู้ผลิตนําสินค้าจากผลการวิจัยมาทดสอบตลาด 

นิทรรศการ ณ ศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานี วันที่ 9-11 มีนาคม 2561 มีการ
เดินแฟช่ันโชว์เครื่องแต่งกายผลงานวิจัย และแสดงผลงานวิจัยทั้งหมดทั้งงานทางจักสาน  สิ่งทอ  
เครื่องป้ันดินเผา และอาหารประเภทขนม ได้รับเกียรติจากผู้ช่วยศาสตราจารย์ จรูญ ถาวรจักร์  
อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี  ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภาวดี  โพธิยะราช ผู้อํานวยการฝ่าย
การวิจัยมุ่งเป้า สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย รศ.ดร.จิรารัตน์ อนันตกูล ผู้ประสานงานชุด
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โครงการ SME (ด้านอาหาร) คุณอรเกษมศิลป์ จิรวัสวงศ์ ยุติธรรมจังหวัด สํานักงานยุติธรรมจังหวัด
อุดรธานี และคุณเบญจพร  สามพรม  หัวหน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง เป็นประธานในการ
เปิดงานนิทรรศการ 
 

 
ภาพท่ี 4.159  บรรยากาศการเปิดงานนิทรรศการแสดงผลงานวิจัย 

 

 
 

 
เดินแฟชั่นโชว์ผลงานวิจัย 

 

 
มอบบรรจุภัณฑ์ให้กลุ่มชุมชน 

 

  
นิทรรศการผลงานวิจัย 

 

ภาพท่ี 4.160  บรรยากาศงานนิทรรศการแสดงผลงานวิจัย 
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การทดสอบการจําหน่ายสินค้าชุมชน 

 

  
กิจกรรมเชิงปฏิบัติการ WorkShop 

 

ภาพท่ี 4.161  กิจกรรมภายในงานนิทรรศการ 
   
 

ประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค (ผู้เข้าชม
งานนิทรรศการ) จํานวน 500 คน 
 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมินโครงการ 
1) เพศ  ชาย ร้อยละ 37.03  หญิง ร้อยละ 62.96 
2) ประเภท นักเรียน / นิสติ  ร้อยละ 31.32 
  ครู / อาจารย์ ร้อยละ 21.68 
  ข้าราชการ ร้อยละ 21.68 
  ธุรกิจส่วนตัว ร้อยละ 15.66 
  ประชาชนทั่วไป ร้อยละ 9.63  ได้แก่ แมค่้า/ รับจ้างทั่วไป/ แม่บ้าน/ รปภ. 
3) วุฒิการศึกษา ตํ่ากว่าปริญญาตรีร้อยละ 15.58 
  ปริญญาตร ี ร้อยละ 80.51 
  สูงกว่าปริญญาตรีร้อยละ 3.89 
 
ตารางที่ 4.6  ประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 

 

ข้อ ประเด็น  S.D. 
ระดับความ

คิดเหน็ 

ส่วนนิทรรศการ 

1. ความเป็นมืออาชีพของการจัดนิทรรศการและการแสดง
งาน เช่น เน้ือหาบอร์ดนิทรรศการ ความสามารถของผู้
ร่วมแสดงงาน 

4.47 0.55 มาก 

2. เน้ือหาแสดงคณุภาพเน้ือหา ความรู ้ ความเข้าใจ ได้เป็น
อย่างดี 

4.46 0.60 มาก 
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ตารางที่ 4.6  (ต่อ) 
 

ข้อ ประเด็น  S.D. 
ระดับความ

คิดเหน็ 

3. ความสวยงามและความน่าสนใจในการจัดนิทรรศการ 4.59 0.54 มากที่สุด 
รวม 4.51 0.56 มากที่สุด 

ส่วนผลงานการออกแบบ 
4. ความแปลกใหม่ในรูปแบบของฝากประจําจังหวัด

อุดรธานี ที่สื่อถึงเอกลักษณ์ของอุดรธานีได้ 
4.66 0.55 มากที่สุด 

5. ความน่าสนใจของความหมายลวดลายบ้านเชียงมงคล
สมัย 

4.62 0.57 มากที่สุด 

6. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา 

   
(กระถางต้นไม้ / เคร่ืองประดับ / กระดิ่งลม) 

4.61 0.58 มากที่สุด 

7. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์จักสาน 

 
(เสื่อกก / หมอนอิง / เบาะรองน่ัง / กระเป๋าสตรี / กระติ๊บข้าว 
/ พัด) 

4.64 0.53 มากที่สุด 

8. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 

   
(ผ้าผืนหรือผ้าเมตร : ผ้าขิต , ผ้ามัดหม่ี / เคร่ืองแต่งกายสตรีและ
บุรุษ) 

4.69 0.50 มากที่สุด 

9. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ของฝากประเภทขนม 
(แม่พิมพ์ขนม)  

   
(ขนมไทย : ขนมวุ้น/ขนมชัน้ , ขนมเบเกอรี่ : บานอฟฟ่ี/ชิฟฟ่อน/
ขนมปัง) 

4.53 0.59 มากที่สุด 
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ตารางที่ 4.6  (ต่อ) 
 

ข้อ ประเด็น  S.D. 
ระดับความ

คิดเหน็ 

รวม 4.62 0.55 มากที่สุด 
ภาพรวมกิจกรรม 

10. 
สถานที่จัดงาน การประชาสัมพันธ์และบรรยากาศ
สิ่งแวดล้อม 

4.44 0.65 มาก 

11. อาหารว่าง (ลวดลายบ้านเชียง) และเคร่ืองด่ืม 4.35 0.76 มาก 

12. 
ระยะเวลาในการจัดกิจกรรม 3 วัน (9-11 มีนาคม 
2561) 

4.37 
0.74 มาก 

13. รูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในงานนิทรรศการ 4.51 0.60 มากที่สุด 
14. การแสดงเดินแฟช่ันโชว์ ผลงานวิจัย 4.51 0.59 มากที่สุด 

15. 
คู่มือสรุปงานวิจัย บ้านเชียง : สัมพันธภาพลวดลายมงคล
สมัย 

4.55 
0.58 มากที่สุด 

16. ความพึงพอใจในภาพรวมของโครงการ 4.60 0.54 มากที่สุด 
รวม 4.47 0.63 มาก 

 

 จากตารางที่ 4.6 ความพึงพอใจและภาพรวมของโครงการอยู่ที่ระดับมากที่สุด (ค่าเฉล่ีย = 
4.60)  ผลรวมในส่วนนิทรรศการ ระดับความคิดเห็นมากที่สุด (ค่าเฉล่ีย = 4.51)  ส่วนผลงานการ
ออกแบบ ระดับความคิดเห็นมากที่สุด (ค่าเฉล่ีย = 4.62) โดยผู้เข้าชมงานนิทรรศการให้ความสนใจใน
รูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอมากเป็นอันดับที่ 1 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา 
และแม่พิมพ์ขนม ตามลําดับ   
 ความคิดเห็นต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบ 
 ความช่ืนชอบต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบใหม่โดยผู้เข้าชมงานนิทรรศการ และผู้ที่
อุดหนุนสินค้ากลุ่มชมชน จํานวน 500 คน เรียงลําดับความช่ืนชอบได้ดังน้ี 
 อันดับที่ 1 ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ / เสื้อผ้าแฟช่ัน  ร้อยละ 34.27 
  เหตุผลจากผู้ตอบแบบสอบถาม คือ 
  1.1 ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ และเสื้อผ้าแฟช่ัน มีความสวยงาม แปลกตา 
  1.2 ลวดลายผ้ามีความสวยงาม มีเอกลักษณ์จัดวางลวดลายได้อย่างลงตัว 
  1.3 สามารถนํามาใช้ได้จริงในชีวิตประจําวัน มีความทันสมัย น่าสนใจ 
  1.4 เป็นการออกแบบระหว่างลวดลาย และ pattern การจัดเย็บลงตัว สวยงาม 
  1.5 สีสันและลวดลายผ้าสวยงาม 
  1.6 เป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่สื่อถึงบ้านเชียงอุดรธานีได้อย่างลงตัว ไม่เหมือนใคร 
 อันดับที่ 2 ผลิตภัณฑ์จักสาน   ร้อยละ 26.57 
  เหตุผลจากผู้ตอบแบบสอบถาม คือ 
  2.1 ช้ินงานมีความสวยงาม ประณีต ดูทันสมัย 
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  2.2 ลวดลายสวยงาม การกําหนดสีบนช้ินงานลงตัว สามารถใช้งานได้จริงเหมาะสม
กับการตกแต่งบ้านพักอาศัยหลายสไตล์ 
  2.3 กระเป๋าสวยงาม สามารถใช้ได้ในชีวิตประจําวัน 
  2.4 สวยงาม สื่อถึงอัตลักษณ์บ้านเชียงอุดรธานีได้ดี 
  2.5 มีความเป็นเอกลักษณ์ เหมาะสมกับยุคสมัยใหม่ ใส่ idea ในช้ินงานได้ยอดเย่ียม 
  2.6 ใจรักในงานหัตถกรรมไทย พัฒนาช้ินงานได้ดูทันสมัยมาก 
  2.7 ภูมิปัญญาชาวบ้านพัฒนาได้ร่วมสมัยมาก  
 อันดับที่ 3 ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา  ร้อยละ 21.67 
  เหตุผลจากผู้ตอบแบบสอบถาม คือ 
  3.1 มีความเหมาะสมสําหรับเป็นสินค้าของฝากเมืองอุดรธานี เหมาะแก่การเดินทาง 
  3.2 มีความร่วมสมัย กระถางต้นไม้และกระด่ิงลมสามารถใช้ตกแต่งบ้าน คอนโดใน
ยุคปัจจุบันได้ 
  3.3 ทําให้เครื่องป้ันดินเผาเป็นมากกว่าภาชนะ 
  3.4 น่าสนใจมีความคิดสร้างสรรค์ 
  3.5 สามารถประยุกต์นํามาใช้ประโยชน์ได้หลายอย่าง เช่นกระถางต้นไม้ สามารถ
เป็นที่ใส่ของบนโต๊ะสาํนักงานได้ หรือกระด่ิงลมสามารถประยุกต์เป็นกระถางต้นไม้ได้ 
  3.6 เป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่นที่เหมาะกับยุคสมัยปัจจุบัน 
 อันดับที่ 4 ผลิตภัณฑ์แม่พิมพ์อาหารประเภทขนม ร้อยละ 17.48 
  เหตุผลจากผู้ตอบแบบสอบถาม คือ 
  4.1 มีความแปลกใหม่ ไม่เคยเห็น ลวดลายสวยงาม ความหมายดี เหมาะสําหรับเป็น
ของฝาก 
  4.2 ลวดลายจัดวางสวยงาม เมื่อนํามาลงบนอาหารประเภทขนมทําให้ดูน่า
รับประทาน 
  4.3 เป็นการสร้างคุณค่าให้ของพ้ืนเมืองมีความเด่นชัดมาก 
  4.4 หน่วยงานต่างๆ ควรช่วยส่งเสริมสนับสนุน เพ่ือให้เป็นของฝากอุดรธานี 
  4.5 สวยงาม แปลกตา มีความน่าสนใจมาก 
 ผลงานที่ออกแบบถ้าทําการผลิตเพ่ือจําหน่ายจริง ผลการตอบรับจากผู้บริโภค ดังน้ี 
 ซื้อสินค้า ร้อยละ 97.59 
 ไม่ซื้อสินค้า ร้อยละ 2.41 เพราะ 
  1. ไม่นิยมรับประทานของหวาน 
  2. ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผามีนํ้าหนักมากและแตกง่าย ซื้อเพ่ือเป็นของฝากพกพา
ลําบาก 
 จากการประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 
ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์สรุปสัมพันธภาพลวดลายในภาพรวมถึงแนวทางการออกแบบสู่ผลิตภัณฑ์
ชุมชนรูปแบบต่างๆ เพ่ือใช้ในการวางแผนต่อยอดการวิจัย ในแง่การขยายขอบเขตลายกับวัสดุด้ังเดิม
และหรือวัสดุใหม่ จําแนกตามประเภทลายได้ 3 กลุ่มคือ 
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1. กลุ่มลายขดก้นหอย  ผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องป้ันดินเผา ทั้ง 3 กลุ่มชุมชนมีความต้องการใน
ลวดลายขดก้นหอยเหมือนกัน ซึ่งความหมายตามสมัยนิยม คือ ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชค
ดี ซึ่งเป็นลวดลายที่แสดงถึงความเป็นบ้านเชียงได้ชัดเจนที่สุด เหมาะสมที่จะเป็นสินค้าของฝากทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติ เพราะนักท่องเที่ยวให้การจดจําในลายขดก้นหอยว่าเป็นลายเอกลักษณ์บ้านเชียง 
อุดรธานี จากแม่แบบลายนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา โดยเทคนิคในการสร้างลวดลาย
งานดินเผา ลักษณะลายสามารถทําให้ต้ืนลึกได้ตามเทคนิคของช่างผู้ผลิต ถ้าช่างมีความชํานาญการใน
การแกะลายเอง ลายจะมีความลึกได้ตามนํ้าหนักมือของช่างผู้น้ัน แต่ถ้าเป็นรูปแบบการนําลายไปทํา
แม่พิมพ์แล้วมากดประทับที่ดินเผา กรณีตราประทับหรือลูกกลิ้งดินเผา หรือแม่พิมพ์ไม้แกะสลัก ลาย
จะมีความลึกที่ประมาณ 0.2-0.5 เซนติเมตร กรณีแม่พิมพ์พลาสติก ความลึกของลายจะประมาณ 
0.3-1 เซนติเมตร แต่ลายจะมีความคมไม่โค้งนุ่มนวลเหมือนแม่พิมพ์ดินเผาและแม่พิมพ์ไม้ ซึ่งเทคนิคน้ี
นํามาใช้ในการออกแบบ 

ผลิตภัณฑ์กลุ่มผ้าทอพ้ืนเมือง มีแนวทางในการเลือกลวดลายที่ใกล้เคียงกัน 2 กลุ่ม คือร้าน
ประกายไหมไทย (ผ้ามัดหมี่ย้อมคราม) และกลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ (ผ้าฝ้ายหมี่ขิต) ให้ความสนใจใน
ลวดลายขดก้นหอยโดยทางกลุ่มได้ระบุว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้าน
เชียงอย่างชัดเจนที่สุด การออกแบบลายต้องเน้นความเป็นท้องถิ่นและอัตลักษณ์ของท้องถิ่น รวมถึง
การนําทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เป็นตัวกําหนดรูปแบบ 

ส่วนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน ทางกลุ่มให้ความสนใจใน
ลวดลายขดก้นหอยเมื่อนํามาสานจะมีความโดดเด่น ผู้บริโภคจดจําได้ง่าย เกิดคุณค่าความสวยงาม
ของงานหัตถกรรมสามารถซื้อเป็นสินค้าของฝากประจําจังหวัดอุดรธานีได้ การออกแบบลายต้อง
คํานึงถึงการปรับแต่งของลวดลาย ที่ต้องมีความชัดเจน ไม่สูญเสียอัตลกัษณ์ของลวดลายโบราณ  
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.162  สรุปสมัพันธภาพลวดลายขดก้นหอย 

ลายขดก้นหอย 
ความหมายตามสมัย
นิยม คือ ความอุดม
สมบู รณ์  ความสุข 
ความโชคดี

กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ 

ร้านประกายไหมไทย 

กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
การจักสานจากต้นคล้า
อําเภอทุ่งฝน

ร้านร้อยวันพันปี

ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 

ร้านแมคแอนด์แบงค์ 

1. เป็นลวดลายท่ี
แสดงถึงความเป็น
บ้านเชียงได้ชัดเจน
ที่สุด 
2. มีความโดดเด่น 
ผู้ บริ โภคจดจํ า ได้
ง่ า ย  เ กิ ด คุ ณ ค่ า
ความสวยงามของ
งานหัตถกรรม 
3. ส่ ง เ ส ริ ม อั ต
ลักษณ์ของลวดลาย
โบราณ

- ความหมายลายเชิงมงคล - 

- คุณค่าลวดลาย - 

- ก
ลุ่ม

สิ่ง
ทอ

 - 
- ก

ลุ่ม
ดิน

เผ
า 

- 
- ก

ลุ่ม
จัก

สา
น 

- 
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2. ลายกระดองเต่า  ลายคลื่น และลายงู ผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มจักสาน มีแนวทางในการ
เลือกลวดลายที่ใกล้เคียงกัน โดยกลุ่มจักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็นและกลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ ให้
ความสนใจในลวดลายเต่าที่สื่อความหมายถึง อายุยืน และลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด 
ความสงบ โดยคํานึงถึงการผลิตจริง การจักสานที่ไม่ยุ่งยากซับซ้อนเกินไป เหมาะสมกับสมาชิกในกลุ่ม
ชุมชนเป็นผู้สูงอายุซึ่งจะสามารถจักสานได้ง่าย รวมถึงเพ่ือให้ธุรกิจงานจักสานมีอายุยืนยาวตาม
ความหมายของลาย 

กลุ่มสิ่งทอมี 1 กลุ่มที่ให้ความสนใจคือ ร้านพวนคอลเลคช่ัน มีความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืน ทาง
กลุ่มให้ความสนใจในลวดลายกระดองเต่า ผสมผสานร่วมกับลวดลายงูที่สื่อความหมายถึง ความมี
อํานาจ ความอุดมสมบูรณ์ และลายคลื่น เน้นความทันสมัย ลวดลายไม่ต้องเยอะเน้นความเรียบง่าย
แต่ยังคงไว้กับแนวทางการอนุรักษ์ผ้าไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.163  สรุปสมัพันธภาพลวดลายกระดองเต่า  ลายคลื่น และลายงู 
 

3. ลายพระอาทิตย์ ผลิตภัณฑ์กลุ่มอาหารประเภทขนม (ขนมเค้กวุ้น ขนมช้ัน และเบเกอร์รี่) 
ทั้ง 3 กลุ่มชุมชนมีความต้องการในลายพระอาทิตย์เหมือนกัน  โดยลายพระอาทิตย์ หมายถึงพลังงาน 
ความสุข ความโชคดี มีความเหมาะสมในการนํามาทําแม่พิมพ์ขนมจะมีความสวยงาม เหมาะสม ดู
เป็นสากลผู้บริโภคสามารถเข้าใจในความหมายได้ง่ายกว่าลวดลายอ่ืนๆ 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4.164  สรุปสมัพันธภาพลวดลายพระอาทิตย์ 

ลายกระดองเต่า 
ลายคลืน่ 
ลายง ู

ความหมายตามสมัย
นิยม ลวดลายเต่าที่
ส่ื อความหมายถึ ง 
อายุยืน ลายคล่ืน ที่
ส่ือถึงความต่อเนื่อง
ไม่มีที่ ส้ินสุด ความ
สงบ  และลายงูที่ส่ือ
ความหมายถึง ความ
มีอํานาจ ความอุดม
สมบูรณ์ 

จักสานไม้ไผ่ บ้านดงเย็น 

ทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์

ร้านพวนคอลเลคชั่น

1 .  ล ว ด ล า ย ไ ม่
ซับซ้อนยุ่งยาก ง่าย
ต่ อ ก า ร ผ ลิ ต โ ด ย
เฉพาะงานจักสาน 
2. มีความร่วมสมัย 
เรียบง่าย สามารถ
นํา ไปต่อยอดเ พ่ือ
แ ป ร รู ป เ ป็ น
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ อื่ น ไ ด้
หลากหลาย 

- ความหมายลายเชิงมงคล - - คุณค่าลวดลาย - 
กล

ุ่มส
ิ่งท

อ 
- ก

ลุ่ม
จัก

สา
น 

- 

ลายพระอาทติย์ 
ความหมายตามสมัย
นิยม  คือ  พลังงาน 
ความสุข ความโชคดี 

ร้านบ้านเบเกอร์รี่

ร้านบ้านขนมไทยครูติ๋ว 

ร้านวุ้นบ้านโนน 

มี ค ว า ม ส ว ย ง า ม 
เ หมาะสม  ดู เ ป็ น
ส า ก ล ผู้ บ ริ โ ภ ค
สามารถเข้ า ใจใน
ความหมายได้ง่าย
กว่าลวดลายอื่นๆ 

- ความหมายลายเชิงมงคล - 
- คุณค่าลวดลาย - 

- ก
ลุ่ม

อา
หา

ร-
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 ความคิดเห็นที่มีต่อกิจกรรมสาธิตการออกแบบ (Design Workshop) ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน
อุดรธานี (ความคิดเห็นจากบุคคลภายนอกที่สนใจในศาสตร์ด้านการออกแบบ) จํานวน 107 คน 
 ข้อมูลผู้ตอบแบบประเมินโครงการ 
1) เพศ  ชาย ร้อยละ 15.58  หญิง ร้อยละ 84.41 
2) ประเภท นักเรียน / นิสติ  ร้อยละ 42.83 
  ครู / อาจารย์ ร้อยละ 6.49 
  ข้าราชการ ร้อยละ 0 
  ประชาชนทั่วไป ร้อยละ 50.64 
3) วุฒิการศึกษา ตํ่ากว่าปริญญาตรีร้อยละ 15.58 
  ปริญญาตร ี ร้อยละ 80.51 
  สูงกว่าปริญญาตรีร้อยละ 3.89 
 
ตารางที่ 4.7 ความคิดเห็นที่มีต่อกิจกรรมสาธิตการออกแบบ (Design Workshop)  

 

ข้อ ประเด็น  S.D. ระดับความ
คิดเหน็ 

1. รูปแบบการจัดกิจกรรมมีความเหมาะสม 4.36 0.62 มาก 
2. วิทยากรให้ความรู้ ได้เข้าใจและน่าสนใจ 4.36 0.62 มาก 
3. มีเจ้าหน้าที่ ให้ความช่วยเหลือและคําแนะนําในการ

ปฏิบัติงาน 
4.51 0.49 มากที่สุด 

4. ความพร้อมของอุปกรณ์ เครื่องมือ ในการปฏิบัติงาน 4.51 0.49 มากที่สุด 
5. สามารถนําสิ่งที่ได้รับจากโครงการนําไปถ่ายทอดและ

นําไปประยุกต์ใช้ได้ 
4.20 0.79 มาก 

รวม 4.38 0.60 มาก 
 

จากตารางที่ 4.7 กิจกรรมสาธิตการออกแบบ (Design Workshop) ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน
อุดรธานี 

 คือ กิจกรรมผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าทอ และผลิตภัณฑ์ที่รองแก้วจากงานจักสานคล้า ความพึง
พอใจและภาพรวมในการจัดกิจกรรมอยู่ที่ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 4.38) โดยให้ความพึงพอใจมากที่สุด 2 
ด้าน คือ มีเจ้าหน้าที่ ใหค้วามช่วยเหลือและคําแนะนําในการปฏิบัติงาน  และความพรอ้มของอุปกรณ์ 
เครื่องมือ ในการปฏิบัติงาน 
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บทที่ 5 
สรุปผลการทดลองและ

ข้อเสนอแนะ 
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บทที่ 5 
สรุปผลการทดลองและข้อเสนอแนะ 

 
 แนวทางในการสรุปโครงการวิจัยสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับ
ลายมงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ผู้วิจัยทําการสรุปและอภิปราย
ผลตามประเด็นของวัตถุประสงค์การวิจัยที่ต้ังไว้ 
 ในส่วนของข้อเสนอแนะผู้วิจัยได้แบ่งเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย ข้อเสนอแนะจากผู้วิจัยที่มีต่อ
งานวิจัยในครั้งน้ี ข้อเสนอแนะจากกลุ่มตัวอย่างที่มีส่วนเก่ียวข้องกับงานวิจัยในครั้งน้ี  รวมถึง
ข้อเสนอแนะจากนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่เข้าชมผลงานในนิทรรศการงานวิจัย ซึ่ง
สามารถสรุปรายละเอียดต่างๆ ดังน้ี 
 
1. การสรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

การสรุปและอภิปรายผลการวิจัยผู้วิจัยลําดับตามวัตถุประสงค์การวิจัยที่ต้ังไว้ ดังน้ี 
1.1 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 ศึกษาสัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง 

เชิงความหมายเปรียบเทียบสัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัยนิยม 
 โบราณวัตถุลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง สรุปลวดลายไว้ 3 ประเภท คือ 1) ลวด
ลายเส้น 2) ลวดลายเรขาคณิต และ 3) ลวดลายธรรมชาติ โดยมีตราประทับดินเผาบ้านเชียงจากที่ทํา
การสํารวจและศึกษามีมีจํานวนทั้งสิ้น 231 ช้ิน และรวมกับโบราณวัตถุประเภทตราประทับดินเผา
บ้านเชียง จํานวน 12 ช้ิน เป็นจํานวนรวมท้ังสิ้น 243 ช้ิน โดยใช้การแบ่งลวดลายจากการต่อยอด
งานวิจัย กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ (2558, ดุษฎีนิพนธ์ มหาวิทยาลัยบูรพา) ซึ่งสัมพันธ์กับการกําหนด
ลวดลายบ้านเชียงของ ชิน อยู่ดี (2529, หน้า 114-123) ที่แบ่งลายไว้ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มรูปเรขาคณิต 
เป็นรูปที่เลียนมาจากรูปที่เหมือนของจริง ลายเรขาคณิตสมัยก่อนประวัติศาสตร์มีเส้นตรง เส้นโค้ง จุด 
วงกลม รูปไข่ รูปขนมเปียกปูน (Lozenge) ลายก้านขด (Spirals) ลายคล้ายบ้ัง (Chevron) รูป
สามเหลี่ยม ลายตาราง (Lattice-signs) รูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ลายวกไปวนมา (Meanders) กลุ่มลายรูป
สัตว์ เริ่มต้ังแต่สมัยยุคหิน เป็นลายเส้นง่ายๆพอมองให้ดูรู้ว่าเป็นสัตว์อะไร (Stylization) เป็นสัตว์เลี้ยง 
เช่น วัว ควาย สัตว์เลื้อยคลาน เช่น งู ก้ิงก่า ตะกวด และกลุ่มรูปคน สอดคล้องกับพิสิฐ  เจริญวงศ์ 
(2516, หน้า 109-140) ได้ระบุลวดลายบ้านเชียงไว้ 2 ประเภท คือ ลายธรรมชาติและลายประดิษฐ์  
ได้รวมลวดลายจากแนวคิดของชิน อยู่ดี คือลายคน และลายสัตว์ให้อยู่ในกลุ่มลายชุดเดียวกัน คือ 
หมวดของลายธรรมชาติ  และเอกสารของพิสิฐ  เจริญวงศ์ (2530, หน้า 34-36) ได้กล่าวเพ่ิมเติมถึง
การสร้างลวดลายที่มีคุณค่าทางสุนทรียะ (aesthetic values) ที่แสดงถึงงานช่างฝีมือ ลักษณะเด่น
ของงานหัตถกรรมน้ีคือ การตกแต่งลวดลาย มีเทคนิคในการสร้างช้ินงานด้วยการ ขูด ขีด กด และ
แกะให้เกิดช้ินงานที่แปลกตา สวยงามแทบไม่ซ้ํากัน ไม่ว่าจะเป็นลายพันธ์ุพฤกษา ลายก้านขด ลายรูป
สัตว์หรือรูปคนต่างๆ 
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 การเช่ือมโยงสัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้วิจัยได้ระบุการเช่ือมสัมพันธภาพลวดลาย 5 ประเทศ โดยเป็นประเทศที่มี
ความสัมพันธ์ในยุคสมัยที่ใกล้เคียงกันกับยุคก่อนประวัติศาสตร์บ้านเชียง และเป็นประเทศท่ีมีผลต่อ
แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี ในลักษณะกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อ
การออกแบบ ได้แก่ ประเทศลาว ประเทศญี่ปุ่น ประเทศจีน ประเทศอินเดีย และประเทศอียิปต์
สามารถสรุปได้ว่า สัมพันธภาพลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยม มีลักษณะ
ลวดลายที่เช่ือมโยงสัมพันธ์กัน โดยประเภทลวดลายมีทั้งหมด 5 ประเภทลวดลาย ได้แก่ 1) การใช้
สัตว์เป็นสัญลักษณ์  2) การใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์ 3) การใช้ผลไม้ ต้นไม้และดอกไม้เป็น
สัญลักษณ์ 4) การใช้สิ่งของเครื่องใช้ หรือลายประดิษฐ์เป็นสัญลักษณ์ และ 5) การใช้เรื่องของความ
เช่ือมาสร้างเป็นสัญลักษณ์ ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า ลวดลายบ้านเชียงมีลักษณะที่สัมพันธ์กับลายมงคล
สมัย สามารถนํามาประยุกต์ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ เมื่อเปรียบเทียบลายกับ 5 ประเทศ
เป้าหมาย ปรากฏว่า มีลวดลายการใช้สัตว์เป็นสัญลักษณ์ อันได้แก่ ลายงู มีความหมายเชิงมงคลแสดง
ถึงอํานาจ การปกป้องคุ้มครอง ความรู้ รวมถึงสัญลักษณ์ของแผ่นดินโลก และการใช้ธรรมชาติเป็น
สัญลักษณ์ ได้แก่ ลายขดก้นหอย แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี การต่อเน่ืองไม่มีที่
สิ้นสุด รวมถึงความนุ่มนวล และลายพระอาทิตย์ที่แสดงถึงพลังงาน อํานาจ สัจธรรมแห่งชีวิต โชคดี 
สิ่งศักด์ิสิทธ์ิ สอดคล้องกับแนวคิดของ ปฏิพัทธ์  ดาระดาษ (2539, 174-179) ที่กล่าวว่า มนุษย์รู้จัก
ความสวยงามมากขึ้น ก็จัดเส้นที่ขีดตรงๆ ให้ต้ังบ้าง นอนบ้าง ทแยงบ้าง ซิกแซกบ้าง โค้งบ้าง สลับกัน
ให้ดูสวยงามย่ิงขึ้น ต่อมารู้จักการนําเส้นมาประสานเพ่ือให้เกิดรูปร่างของเรขาคณิต เช่น สี่เหลี่ยม 
วงกลม ครั้นเมื่อมีความคิดและฝีมือขึ้น จึงนํารูปทรงธรรมชาติ เช่น ใบไม้ ดอกไม้ สัตว์ มาดัดแปลง 
แล้วประกอบขึ้นเป็นลวดลายของแต่ละชนชาติ  โดยความมงคลของลายสัมพันธ์กับลายจีนตาม
แนวคิดของ ปัญญา เทพสิงห์ (2548, 95-97) ที่ให้ข้อสรุปถึงลายมงคลจีนว่า มีความนิยมในการใช้ 1) 
กลุ่มลายสัตว์ ได้แก่ มังกร หงส์หรือนกฟินิกซ์ (Phenix) กิเลน สิงห์ เสือ นกกระเรียน เต่า โดยเฉพาะ
มังกรพบมากที่สุด มังกรเป็นสัตว์ในอุดมคติของจีน สื่อความหมายถึง หยาง ความสมบูรณ์ การ
สร้างสรรค์ ความคล่องแคล่วว่องไว ความมีอํานาจ ความมั่งมี ความโชคดี ความเป็นผู้คุ้มครองและ
ผู้ทําลาย  2) กลุ่มลายพืช ซึ่งแฝงด้วยความหมายต่างกัน เช่น ความอ่อนโยน ความก้าวหน้า ความ
ทนทาน ความสุข สันติภาพ ความสําเร็จ ความเจริญรุ่งเรืองขึ้นอยู่กับพืชพรรณน้ันๆ 3) กลุ่มลาย
ธรรมชาติ หมายถึงความสุข สันติภาพ ความโชคดี ความอ่อนน้อม ความน่ิมนวล การเช่ือฟัง ตาม
ประเภทธรรมชาติ  4) กลุ่มลายประดิษฐ์ และ 5) สี ชาวจนีมีความเช่ือว่า สีแดงเป็นสีอมตะ เป็นสีแห่ง
ชีวิต เป็นสัญลักษณ์ของดวงอาทิตย์และหยาง สีแดงกับสีเหลืองทองมีความหมายแทนอํานาจ ความ
รุ่งเรือง และยังซ่อนนัยความหมายถึงความสุข ความโชคดี ซึ่งจีนจะมีความเชื่อทางด้านลวดลาย
สอดคล้องกับลวดลายมงคลประเทศญ่ีปุ่นตามแนวคิดของ สมศิริ อรุโณทัย (2549, 85-88) ส่วน
ประเทศอินเดียและประเทศลาว จะมีความหมายลวดลายที่ใกล้เคียงประเทศไทยมากที่สุด สันนิษฐาน
ว่ามาจากความเช่ือในการนับถือพุทธศาสนาเช่นเดียวกัน ความหมายทางลวดลายจึงเช่ือมโยงกันอย่าง
ชัดเจน เช่น ลายงู มีความเชื่อในเร่ืองพญานาคเช่นเดียวกัน ความหมายถึงความยิ่งใหญ่ ความอุดม
สมบูรณ์ ความมีวาสนา สัมพันธ์ร่วมระหว่างแนวคิดของ สมศิริ อรุโณทัย (2549, 65-67) และ เผ่า
ทอง ทองเจือ (2557)[Online]  และประเทศอียิปต์ซึ่งมีอายุร่วมกับบ้านเชียง คือมีหลักฐานทาง
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โบราณคดีในยุคก่อนประวัติศาสตร์  ก็มีความเช่ือในการนําสัญลักษณ์เชิงมงคลจากสัตว์ ซึ่งมี
ความหมายเชิงมงคลท่ีแตกต่างกันไป รวมถึงสัญลักษณ์ที่สื่อถึงเพศ หรือบุคคล แสดงถึงความรอบรู้ 
ความอุดมสมบูรณ์ จากแนวคิดของปฏิพัทธ์  ดาระดาษ (2539, 191-193) 
 

1.2 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 วิเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพ่ือประยุกต์
เป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มจักสาน มีแนวทางในการเลือกลวดลายที่ใกล้เคียงกัน โดยกลุ่มจักสาน
ไม้ไผ่ บ้านดงเย็นและกลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ ให้ความสนใจในลวดลายเต่าที่สื่อความหมายถึง 
อายุยืน และลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด ความสงบ โดยคํานึงถึงการผลิตจริง การจัก
สานที่ไม่ยุ่งยากซับซ้อนเกินไป เหมาะสมกับสมาชิกในกลุ่มชุมชนเป็นผู้สูงอายุซึ่งจะสามารถจักสานได้
ง่าย รวมถึงเพ่ือให้ธุรกิจงานจักสานมีอายุยืนยาวตามความหมายของลาย  ส่วนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
การจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน ทางกลุ่มให้ความสนใจในลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง 
ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและ
สื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด เมื่อนํามาสานจะมีความโดดเด่น ผู้บริโภคจดจําได้ง่าย เกิด
คุณค่าความสวยงามของงานหัตถกรรมสามารถซื้อเป็นสินค้าของฝากประจําจังหวัดอุดรธานีได้ การ
ออกแบบลายต้องคํานึงถึงการปรับแต่งของลวดลาย ที่ต้องมีความชัดเจน ไม่สูญเสียอัตลักษณ์ของ
ลวดลายโบราณ  

ผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผา  ทั้ง 3 กลุ่มชุมชนมีความต้องการในลวดลายขดก้นหอย
เหมือนกัน ซึ่งความหมายตามสมัยนิยม คือ ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี ซึ่งเป็นลวดลายที่
แสดงถึงความเป็นบ้านเชียงได้ชัดเจนที่สุด เหมาะสมท่ีจะเป็นสินค้าของฝากทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ เพราะนักท่องเท่ียวให้การจดจําในลายขดก้นหอยว่าเป็นลายเอกลักษณ์บ้านเชียง 
อุดรธานี จากแม่แบบลายนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา โดยเทคนิคในการสร้างลวดลาย
งานดินเผา ลักษณะลายสามารถทําให้ต้ืนลึกได้ตามเทคนิคของช่างผู้ผลิต ถ้าช่างมีความชํานาญการใน
การแกะลายเอง ลายจะมีความลึกได้ตามนํ้าหนักมือของช่างผู้น้ัน แต่ถ้าเป็นรูปแบบการนําลายไปทํา
แม่พิมพ์แล้วมากดประทับที่ดินเผา กรณีตราประทับหรือลูกกลิ้งดินเผา หรือแม่พิมพ์ไม้แกะสลัก ลาย
จะมีความลึกที่ประมาณ 0.2-0.5 เซนติเมตร กรณีแม่พิมพ์พลาสติก ความลึกของลายจะประมาณ 
0.3-1 เซนติเมตร แต่ลายจะมีความคมไม่โค้งนุ่มนวลเหมือนแม่พิมพ์ดินเผาและแม่พิมพ์ไม้ ซึ่งเทคนิคน้ี
นํามาใช้ในการออกแบบ 

ผลิตภัณฑ์กลุ่มผ้าทอพ้ืนเมือง มีแนวทางในการเลือกลวดลายที่ใกล้เคียงกัน 2 กลุ่ม คือร้าน
ประกายไหมไทย (ผ้ามัดหมี่ย้อมคราม) และกลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ (ผ้าฝ้ายหมี่ขิต) ให้ความสนใจใน
ลวดลายขดก้นหอยที่สื่อความหมายถึง ความอุดมสมบูรณ์ ความสุข ความโชคดี โดยทางกลุ่มได้ระบุ
ว่า เป็นลวดลายที่คนส่วนใหญ่รู้จักและสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงอย่างชัดเจนที่สุด การออกแบบลาย
ต้องเน้นความเป็นท้องถิ่นและอัตลักษณ์ของท้องถิ่น รวมถึงการนําทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เป็น
ตัวกําหนดรูปแบบ  การเลือกลวดลายร้านพวนคอลเลคช่ัน มีความแตกต่างจากกลุ่มอ่ืน ทางกลุ่มให้
ความสนใจในลวดลายกระดองเต่าที่สื่อความหมายถึง อายุยืน ผสมผสานร่วมกับลวดลายงูที่สื่อความ
หมายถึง ความมีอํานาจ ความอุดมสมบูรณ์ ลายคลื่น ที่สื่อถึงความต่อเน่ืองไม่มีที่สิ้นสุด ความสงบ ข้อ
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คํานึงคือ เน้นความทันสมัย ลวดลายไม่ต้องเยอะเน้นความเรียบง่าย ดูไม่แก่แต่ยังคงไว้กับแนวทางการ
อนุรักษ์ผ้าไทย  

ผลิตภัณฑ์กลุ่มอาหารประเภทขนม (ขนมเค้กวุ้น ขนมช้ัน และเบเกอร์รี่) ทั้ง 3 กลุ่มชุมชนมี
ความต้องการในลายพระอาทิตย์เหมือนกัน  โดยลายพระอาทิตย์ หมายถึงพลังงาน ความสุข ความ
โชคดี มีความเหมาะสมในการนํามาทําแม่พิมพ์ขนมจะมีความสวยงาม เหมาะสม ดูเป็นสากลผู้บริโภค
สามารถเข้าใจในความหมายได้ง่ายกว่าลวดลายอ่ืนๆ 

การนําลายบ้านเชียงประยุกต์ลงบนผลิตภัณฑ์ชุมชน ข้อควรคํานึงที่สําคัญคือ การคงลักษณะ
เด่นของลายที่ยังสามารถสื่อถึงความเป็นบ้านเชียงได้ และแฝงความหมายเชิงมงคลให้แก่ผู้บริโภค 
ดังน้ันจากการเลือกลายของกลุ่มชุมชน ปรากฎว่าส่วนมากผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มเคร่ืองป้ันดินเผา กลุ่ม
จักสาน และกลุ่มผ้าทอพ้ืนเมืองให้ความสนใจในลวดลายขดกันหอย เพราะมีความช้ีชัดถึงลายบ้าน
เชียงที่ปรากฎบนภาชนะเขียนสี สัมพันธ์กับข้อความของปราชญ์ชาวบ้าน พนม สุทธิบุญ (สัมภาษณ์, 
20 กันยายน 2556) ที่กล่าวว่า การผลิตช้ินงานโดยลอกแบบลวดลายจากโบราณวัตถุ (ภูมิปัญญา
ด้ังเดิมของสังคม) และการประยุกต์ ปรับเปลี่ยน และนําภูมิปัญญาแปลกปลอมมาผสมผสานให้เกิด
รูปแบบลวดลายใหม่แต่ยังคงกลิ่นอายของความเป็นบ้านเชียงอยู่ สอดคล้องกับงานวิจัยของคําภูเพชร 
วานิชวงศ์ และศักด์ิชาย สิกขา (2553) กล่าวว่า การคัดเลือกลวดลายมาใช้ ซึ่งบางอย่างเก่ียวกับความ
เช่ือที่ผู้คนในท้องถิ่นให้ความเคารพบูชาและไม่ควรนํามาใช้ สําหรับการประยุกต์ใช้ให้คํานึงถึงวัสดุใน
การผลิต ทุนทางชุมชน   

 
1.3 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 3 สังเคราะห์ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงให้เหมาะสม

สอดคล้องกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา เครื่องจักสาน  
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มจักสาน เทคนิคการนําลวดลายมาใช้ในงานจักสาน ด้วยคุณสมบัติวัสดุ
ส่งผลให้ลายมีลักษณะเหลี่ยม ไม่สามารถทําให้โค้งมนได้ตามลายบ้านเชียงเดิม แต่ยังคงลักษณะของ
ลายไว้  การแปรรูปผลิตภัณฑ์เน้นผลิตภัณฑ์เดิมที่ทางกลุ่มสามารถผลิตได้ เช่น กลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้าน
ดงเย็นยังคงผลิตภัณฑ์กระติบข้าวเหนียว และพัด เพราะเป็นวิถีด้ังเดิมของทางกลุ่ม และกลุ่มทอเสื่อ
กกบ้านแม่นนท์ เน้นผลิตภัณฑ์เสื่อผืน อันเป็นเอกลักษณ์ที่ผู้บริโภคจดจําแล้ว  สัมพันธ์กับบทความ
ของ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2539, หน้า 17) กล่าวถึง วัฒนธรรมหัตถกรรม (Handcraft culture) เป็น
วัฒนธรรมที่เคียงคู่กับอารยธรรมของมนุษย์มาแต่อดีตจนปัจจุบัน เพราะงานหัตถกรรมมีความสัมพันธ์
อย่างใกล้ชิดกับการดําเนินชีวิต ช่วยให้เกิดความสะดวกสบายและช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิตมนุษย์มา
ต้ังแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ ซึ่งวัตถุประสงค์ในการสร้างหัตถกรรมเน้นการใช้สอยเป็นหลัก ปัจจุบัน
งานหัตถกรรมยังเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการค้าสร้างรายได้ให้แก่ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนย่ิงขึ้น  ส่วนกลุ่ม
แม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน ผลิตภัณฑ์เน้นความนิยมตามสมัยนิยม คือ 
กระเป๋าสตรี ซึ่งผู้บริโภคเพศหญิงมีกําลังในการจัดซื้อของตกแต่ง เช่น เสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า และ
เครื่องประดับสูง และทางกลุ่มสามารถเกิดแนวทางในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย
ย่ิงขึ้นตามกระแสความนิยมอันจะเกิดขึ้นในอนาคต 



181 
 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนกลุ่มเครื่องป้ันดินเผา ทั้ง 3 กลุ่มชุมชนมีความคิดเห็นตรงกันที่จะเน้นการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งที่มีขนาดเล็กพกพาได้ง่ายขึ้น เพราะพฤติกรรมนักท่องเท่ียวมีการ
เปลี่ยนแปลง รวมถึงความสะดวกในการเดินทางส่งผลให้นักท่องเที่ยวไม่นิยมสินค้าขนาดใหญ่ นํ้าหนัก
มาก ที่พกพายาก จึงทําการออกแบบเคร่ืองป้ันดินเผา ประเภทสร้อยคอเครื่องประดับ  กระถางต้นไม้ 
และกระด่ิงลม เทคนิคในการผลิตโดยใช้การกดประทับลาย การกลิ้งลายลูกกลิ้ง จนถึงการเขียนสีซึ่ง
เป็นวิถีการผลิตแบบด้ังเดิมของคนในพ้ืนที่ชุมชนบ้านเชียง สัมพันธ์กับวัฒนะ จูฑะวิภาต (2552, หน้า 
58-85) ได้กล่าวถึง ศิลปกรรมพ้ืนบ้านไทย ว่าเป็นศิลปะที่มีรูปแบบและเอกลักษณ์ของตนเอง เป็นการ
สร้างสรรค์ผลงานที่ต้องใช้ความชํานาญเฉพาะอย่าง และฝีมือที่ชํานาญ 
 ผลิตภัณฑ์กลุ่มผ้าทอพ้ืนเมือง การออกแบบลวดลายต้องคํานึงถึงผู้บริโภคก่อน ทําให้ใคร ขาย
ที่ไหน ทําแผนยุทธศาสตร์ของทางกลุ่ม ทดสอบผลิตสินค้าและทดลองตลาด ถ้าเป็นงานแฟช่ัน เพ่ือ
ตามกระแสสังคมปี 2559 – 2562 ที่รณรงค์ให้คนไทยแต่งกายด้วยผ้าไทย ดังน้ันการแปรรูปจะเป็น
เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เน้นกลุ่มผู้บริโภคเพศหญิง ร้านประกายไหมไทย และกลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ เน้น
การออกแบบเคร่ืองแต่งกายวัยทํางานที่มีกําลังซื้อสูง (Hiclass) ซึ่งเป็นสินค้าที่ทางกลุ่มผลิตมาอย่าง
ต่อเน่ืองและได้ผลตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค แตกต่างกับร้านพวนคอลเลคช่ันที่ต้องการกลุ่มเป้าหมาย
ใหม่เป็นกลุ่มวัยรุ่น รูปแบบจะมีความทันสมัยขึ้น และจะเกิดตลาดเป้าหมายใหม่ให้กับกลุ่มผู้ผลิตได้ 
ส่วนแรงบันดาลใจในการออกแบบเน้นประวัติศาสตร์ที่สําคัญและสัมพันธ์กับพ้ืนที่ชุมชน เช่น ฉลอง
พระองค์ของสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถในรัชกาลที่ 9 ฉลองพระองค์สมเด็จพระพ่ีนางฯ ที่
เสด็จเยือนพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง และเครื่องแต่งกายของชาวไทพวน สอดคล้องกับ
แนวคิดของอ้อยใจ เลิศล้ํา, (2553, หน้า 77-79) การศึกษาค้นคว้า เพ่ือให้นักออกแบบเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้ง โดยผ่านการศึกษามาอย่างละเอียดในรูปแบบของลวดลายทั้งผลกระทบต่อสังคม ประวัติศาสตร์ 
ธรรมชาติ แรงบันดาลใจ ความเช่ือ แนวโน้ม และศิลปะ สัมพันธ์กับแนวความคิดของ ธีระชัย สุขสด, 
(2544, หน้า 133-137) การสร้างจินตภาพ (Image) เป็นการกําหนดลักษณะขอบเขตของงาน โดยจะ
มีการผสมผสานแนวคิดของนักออกแบบที่ได้ศึกษาข้อมูล ทําการสรุปกําหนดออกมาเป็นแนวความคิด
รวบยอด (Concept)  

ผลิตภัณฑ์กลุ่มอาหารประเภทขนม หลักการนําลวดลายมาออกแบบแม่พิมพ์ขนม ประเภท
ตราป๊ัมร้อน ความลึกของลายอยู่ที่ 0.2-0.5 เซนติเมตร แม่พิมพ์ขนมช้ันลายจะมีความสูงอย่างน้อยอยู่
ที่ 0.3 เซนติเมตร และแม่พิมพ์วุ้น ลายจะมีความสูงอย่างน้อยอยู่ที่ 0.5 เซนติเมตร การออกแบบ
แม่พิมพ์ขนมต้องคํานึงถึงการลดความเหลี่ยมคมของลายลง เพ่ิมลักษณะลายเส้นที่อิสระกว่าน้ีเพ่ือให้
ได้ลวดลายที่สวยงามย่ิงขึ้น เพ่ือให้ลายมีความนุ่มนวลของลายข้ึนจะทําให้ขนมที่ได้มีความน่า
รับประทานข้ึน และเวลาถอดขนมจากพิมพ์จะทําให้เกิดการชํารุดของลายได้น้อยลง สัมพันธ์กับ
แนวคิดของอ้อยใจ เลิศล้ํา, (2553, หน้า 82) ในการสร้างสรรค์งานเพ่ือแสดงแนวคิดที่เน้นเรื่องความ
แปลกใหม่และความสวยงามของผลิตภัณฑ์ และการสร้างสรรค์งานเพ่ือประโยชน์ใช้สอย มุ่งหมายการ
คิดดัดแปลงและสร้างผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 

 การออกแบบตราสัญลักษณ์ และบรรจุภัณฑ์ของที่ 12 กลุ่มชุมชน เน้นความเป็นสากล เรียบ
ง่ายสามารถประชาสัมพันธ์บอกถึงความเป็นมาของทางกลุ่มชุมชนบ้านเชียง อยู่ที่สามารถติดต่อใน
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การซื้อขายได้ การดูแลรักษาสินค้า และความหมายเชิงมงคลของลายบ้านเชียง เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิด
ความเข้าใจได้ง่ายขึ้น และชัดเจนในการสื่อความหมายมากที่สุด 
 
 1.4 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 4 ประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อทดสอบ
ตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 

ความพึงพอใจและภาพรวมของโครงการอยู่ที่ระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.60)  ผลรวมใน
ส่วนนิทรรศการ ระดับความคิดเห็นมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.51)  ส่วนผลงานการออกแบบ ระดับ
ความคิดเห็นมากที่สุด (ค่าเฉล่ีย = 4.62) โดยผู้เข้าชมงานนิทรรศการให้ความสนใจในรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอมากเป็นอันดับที่ 1 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา และ
แม่พิมพ์ขนม ตามลําดับ  รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบผู้บริโภคให้ความสนใจในผลิตภัณฑ์สิ่งทอ / 
เสื้อผ้าแฟช่ัน เป็นลําดับแรก รองลงมาคือผลิตภัณฑ์จักสาน  ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา และ
ผลิตภัณฑ์แม่พิมพ์อาหารประเภทขนม ตามลําดับ 

กิจกรรมสาธิตการออกแบบ (Design Workshop) ด้านผลติภัณฑ์ชุมชนอุดรธานี  คือ กิจกรรม
ผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าทอ และผลิตภัณฑ์ที่รองแก้วจากงานจักสานคล้า ความพึงพอใจและภาพรวมในการ
จัดกิจกรรมอยู่ที่ระดับมาก (ค่าเฉล่ีย = 4.38) โดยให้ความพึงพอใจมากที่สุด 2 ด้าน คือ มีเจ้าหน้าที่ ให้
ความช่วยเหลือและคําแนะนําในการปฏิบัติงาน  และความพร้อมของอุปกรณ์ เครื่องมือ ในการ
ปฏิบัติงาน 

 
2. ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป  ผู้วิจัยแบ่งข้อเสนอแนะเป็น 2 กลุ่ม คือ ข้อเสนอแนะจาก
กลุ่มชุมชน และข้อเสนอแนะจากผู้บริโภคท่ีเข้าชมผลงานนิทรรศการเผยแพร่งานวิจัย  เพ่ือการพัฒนา
ที่สมบูรณ์ย่ิงขึ้นควรมีการศึกษาวิจัยต่อยอดในเรื่อง  
 2.1 ข้อเสนอแนะจากกลุ่มชุมชน 
  1) กลุ่มเครื่องป้ันดินเผา 
   1.1 ปัจจุบันช่างป้ันดินบ้านเชียงลดน้อยลง ซึ่งช่างป้ันจะปั้นที่หมู่บ้านคําอ้อ และ
บ้านปูรู  ส่งผลให้ช่างป้ันที่ยังคงอยู่ไม่นิยมป้ันช้ินงานรูปทรงใหม่  จะป้ันแบบเดิมๆ ดังน้ันถ้ามีการต่อ
ยอดงานวิจัยต้องการให้มีการนําองค์ความรู้มาช่วยสอนทางด้านเทคนิค  แนวทางการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกอย่างง่ายที่กลุ่มชุมชนบ้านเชียงสามารถผลิตได้ เพราะภูมิความรู้ของคนพ้ืนที่
ชุมชนบ้านเชียงสามารถป้ันดินได้แต่ขาดความชํานาญ 
   1 .2  ถ้ ามีการ ต่อยอดงานวิจัย โดยการช่วยสนับสนุนในการสร้ าง เตาเผา
เครื่องป้ันดินเผาขนาดเล็กในครัวเรือน รวมถึงมีการศึกษาถึงสีเคลือบเซรามิกบนเน้ือดินพ้ืนบ้านบ้าน
เชียง ก็จะส่งผลดีตอบโจทย์การใช้งานแก่ผู้บริโภคได้ดีย่ิงขึ้น 
   1.3 สีของดินบ้านเชียงถ้ามีการทดลองในการทําสีย้อมผ้า หรือสามารถทําเป็นสีผง
เพ่ือนําไปย้อมสีผ้าในพื้นที่ชุมชนได้ก็จะเพ่ิมคุณค่าของการสร้างสรรค์เป็นการบูรณาการร่วมระหว่าง
หัตถกรรมเครื่องป้ันดินเผาและหัตถกรรมผ้าทอพ้ืนเมือง 
  2) กลุ่มผ้าทอพ้ืนเมือง 
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   2.1 ปัจจุบันผ้าหมี่ขิตมีช่างทอที่ลดน้อยลง ควรมีการอนุรักษ์ให้คงไว้ เพราะจังหวัด
อุดรธานีเป็นจังหวัดที่มีช่ือเสียง “ธานีผ้าหมี่ขิต” แต่ด้วยขั้นตอนในการทอที่ยุ่งยาก และราคาขายต่อ
ผืนที่ค่อนข้างสูง  ทําให้ช่างทอพ้ืนบ้านไม่นิยมทอ  อาจต้องมีการร่วมกับหน่วยงานราชการ เทศบาล 
พัฒนาชุมชน  พัฒนาจังหวัด ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 4 รวมถึงพาณิชย์จังหวัดช่วยกัน
สนับสนุนผ้าหมี่ขิตให้มากขึ้น จะได้คงผ้าทอภูมิปัญญาด้ังเดิมของอุดรธานีไม่ให้สูญหายไป 
   2.2 ผ้ามัดหมี่ย้อมคราม เป็นเทคนิคขึ้นช่ือของจังหวัดสกลนคร ในการต่อยอด
งานวิจัยต้องการให้ศึกษาสีย้อมธรรมชาติจากพ้ืนที่ชุมชนบ้านเชียง  เช่น สีจากดินป้ันบ้านเชียง  สีจาก
ดอกบัวแดงจากสถานที่ท่องเที่ยวทะเลบัวแดง  สีจากหมากต้นส้านหิ้ง (ต้นแพง ภาษาพ้ืนถิ่นบ้าน
เชียง) ซึ่งเป็นต้นไม้โบราณคู่กับบ้านเชียงมาอย่างยาวนาน ก็จะทําให้ผ้าทออุดรธานีมีเอกลักษณ์
เฉพาะที่ชัดเจน เพ่ิมมูลค่ามากย่ิงขึ้น 
   2.3 เศษที่เหลือจากการทอผ้าสามารถนํามาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
รูปแบบใดได้อีกบ้าง 
 3) กลุ่มจักสาน 
   3.1 จักสานคล้าให้ความสนใจเพ่ิมเติมในเร่ืองของการนําเศษเหลือทิ้งจากคล้ามา
สร้างประโยชน์ เช่น แกนในเส้นคล้า สามารถนํามาผลิตเส้นใยผ้าได้หรือไม่  หรือนํามาทํากระดาษสา
ได้หรือไม่ เพราะถ้าสามารถทําได้ ทางกลุ่มจะนํากระดาษมาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ของทางกลุ่มโดยเฉพาะ 
และสามารถเพ่ิมช่องทางขยายสินค้าได้อีกทางหน่ึง 
   3.2 กลุ่มจักสานต้องการเรียนรู้ระบบจําหน่ายสินค้า  ในรูปแบบสินค้าออนไลน์  
เทคนิคในการจําหน่ายสินค้า  ข้อควรคํานึง และการสร้างหน้าร้านออนไลน์ 
   3.3 กลุ่มทอเสื่อกก ต้องการเรียนรู้ถึงการทําแม่แบบลาย จากท่อพีวีซีในลักษณะการ
จัดอบรม การออกแบบและการสร้างแม่แบบลายเพ่ือให้ทางกลุ่มมีแนวทางในการพัฒนาลายได้เอง
ต่อไป และต้องการเรียนรู้เทคนิคการเย็บเสื่อกก เพ่ือให้งานมีความสวยงามย่ิงขึ้น 
  4) กลุ่มอาหารประเภทขนม 
   4.1 การออกแบบแม่พิมพ์อาหารประเภทขนมแต่ละชนิดต้องทําการศึกษาถึง
กระบวนการวิธีการทําขนมแต่ละประเภทอย่างลึกซึ้ง  เพราะขนมแต่ละประเภทส่งผลต่อการถอด
แบบแม่พิมพ์ทั้งสิ้น  ทั้งส่วนผสมของขนม  ความหนืด  ความเหนียว  อุณหภูมิ  กระบวนการในการ
ผลิต  จะทําให้ทราบว่าแม่พิมพ์ขนมต้องใช้วัสดุอะไรในการผลิตจึงจะเหมาะสมที่สุด  นํ้าหนักของ
แม่พิมพ์ส่งผลต่อการถอดแบบ  องศาความกว้างของฐานขนมส่งผลต่อการใช้งาน  ร่องลึกของ
ลวดลาย  ขนาดของลวดลาย ซึ่งเป็นสิ่งจําเป็นสําหรับผู้ที่สนใจจะนําไปต่อยอดงานวิจัยทั้งสิ้น 
 5) ภาพรวมในข้อเสนอแนะของทุกกลุ่มชุมชน 
   5.1 การประเมินผลผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่นํามาประยุกต์ใช้ ว่ามีความคิดเห็นเป็น
อย่างไร เพ่ือเป็นการทดลองตลาดความเป็นไปได้ในการพัฒนาคุณภาพเป็นสินค้าเพ่ือการส่งออก
ระหว่างประเทศ 
   5.2 การนําลวดลายที่ได้จากการศึกษาในครั้งน้ีไปพัฒนาต่อยอดใช้กับผลิตภัณฑ์วัสดุ
อ่ืน ๆ ในรูปแบบงานอุตสาหกรรม  เช่น พลาสติก ไม้ เหล็ก ผ้าเส้นใยสังเคราะห์  และหนัง 
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   5.3 ข้อเสนอแนะในงานออกแบบ SKETCH DESIGN ควรมีการจัดชุดสีของ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นตัวเลือกให้แก่กลุ่มผู้บริโภค  และควรนําเสนอเร่ือง  สไตล์ ของงาน ดีไซน์ มา
สนับสนุนรวมไปถึง  เทรนของตกแต่งบ้าน ปี 2019-2020  ด้วยจะดีมาก เช่น สี วัสดุ พ้ืนผิว เป็นต้น 
   5.4  ในการต่อยอดเพ่ือทํางานวิจัยคร้ังต่อไป ควรแยกประเด็นผลิตภัณฑ์เป็น
ประเภทในลักษณะชุดโครงการวิจัย เพ่ือให้เข้าถึงผลของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทได้ชัดลึกย่ิงขึ้น 
 2.2 ข้อเสนอแนะจากผู้บริโภคท่ีเข้าชมผลงานนทิรรศการเผยแพร่งานวิจัย   
  1. ต้องการให้มีการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพ่ิมคุณค่าย่ิงขึ้นอีก และส่งเสริม
การตลาดร่วมกับเทศบาลจังหวัดอุดรธานี ยุทธศาสตร์จังหวัดอุดรธานี พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด
อุดรธานี  ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 รวมถึงพาณิชย์จังหวัด เพ่ือจัดสร้างตลาดที่รองรับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี แหล่งรวมสินค้าที่สามารถเป็นสินค้าของฝากได้ เพราะ
ปัจจุบันมีนักท่องเท่ียวจากประเทศลาวมาจังหวัดอุดรธานีจํานวนมาก ซึ่งน่าจะเป็นการกระตุ้น
เศรษฐกิจได้ดีอีกทางเลือกหน่ึง 
  2. ต้องการให้มีการทําวิจัยที่เก่ียวข้องกับแหล่งที่เป็นภูมิปัญญามานําเสนอและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แตะต้องได้อีก 
  3. ขาดการประชาสัมพันธ์ที่ดี ควรเพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์เพ่ือเข้าถึง
ประชาชนในกลุ่มต่างๆ มากขึ้น  รูปแบบงานนิทรรศการดีมากควรมีการจัดเรื่อยๆ เป็นกิจกรรมท่ีมี
ความแปลกใหม่ที่นําผลจากงานวิจัยลงสู่ชุมชนได้อย่างชัดเจนทําให้กลุ่มลูกค้าเข้าถึงได้ง่าย 
  4. ผลจากการต่อยอดงานวิจัยโดยให้นักศึกษาสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ซึ่งเป็นกลุ่มเยาวชนรุ่นใหม่ ได้สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของเล่นสําหรับเด็ก
โดยนําแรงบันดาลใจจากบ้านเชียงมาใช้ในการออกแบบ  ปรากฎว่าชุดส่งเสริมพัฒนาการเด็ก ควรมี
การประสานงานร่วมกับนักศึกษาสุขภาพจิตที่ 8 อุดรธานี เพ่ือนําเสนองานในรูปแบบนวัตถกรรมของ
กระทรวงสาธารณะสุข เพ่ือเป็นประโยชน์โดยกว้าง ภาพรวมเป็นการจัดนิทรรศการที่ดีมาก และมีการ
ปลูกฝังเยาวชนถึงภูมิหลังทางประวัติศาสตร์บ้านเชียงซึ่งสามารถนํามาต่อยอดเป็นงานวิจัยได้อีกใน
อนาคต 
  5. ต้องการให้มีงานวิจัยที่นําทุนทางท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์บ่อยๆ  
  6. กิจกรรม WorkShop เป็นกิจกรรมที่ดี ปลูกฝังและให้คนได้รู้ถึงงานศิลปะพ้ืนถิ่น
มากขึ้น  
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 ก หนังสือรับรองแสดงความประสงค์ในการนําผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์……………………………………. 
 ข ส่งมอบแบบร่างผลงานออกแบบขั้นต้นให้กลุ่มชุมชน เพ่ือเป็นแนวทางในการผลิต... ..................... 
 ค ส่งมอบต้นแบบ ให้ชุมชนเพ่ือนําไปต่อยอดผลิตภัณฑ์ต่อไป.............................................................. 
 ง ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ให้ชุมชน เพ่ือนําไปใช้จริงในการจําหน่ายสินค้า.................................................. 
 จ สิทธิบัตรผลิตภัณฑ์........................................................................................................................... 

 
ฉ เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบงานนิทรรศการ กิจกรรม Work shopและทําการทดสอบตลาด

ผลงานวิจัย....................................................................................................................................... 
 ช กลุ่มชุมชนเริ่มผลิตสินค้าตามแบบงานวิจัย ทดสอบตลาดในงานแสดงสินค้า................................... 
 ซ กิจกรรมที่เก่ียวข้องกับการนําผลจากโครงการไปใช้ประโยชน์.......................................................... 
 ฌ กิจกรรมให้ความรู้กับกลุ่มชุมชน........................................................................................................

 
ญ ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมทีว่างแผนไว้และกิจกรรมที่ดําเนินการมาและผลที่ได้รับ

ตลอดโครงการ.................................................................................................................................. 
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ภาคผนวก ก. 

หนังสือรับรองแสดงความประสงค์ในการนําผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
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ภาคผนวก ข. 
ส่งมอบแบบร่างผลงานออกแบบขั้นต้นให้กลุ่มชุมชน เพ่ือเป็นแนวทางในการผลิต 



206 

 

1. ส่งมอบแบบรา่งผลงานออกแบบข้ันต้นใหก้ลุ่มชุมชน เพือ่เป็นแนวทางในการผลิตต่อไปในอนาคต 
1.1 วันที่ 10 สิงหาคม 2560 ส่งมอบลายผ้าขิต จํานวน 3 ลาย ให้กลุม่ทอผ้า ธ.มณโฑ 
1.2 วันที่ 27 ตุลาคม 2560 ส่งมอบแบบร่างกระด่ิงลมดินเผา จํานวน 3 แบบ ให้ร้านร้อยวันพันปี 
1.3 วันที่ 27 ตุลาคม 2560 ส่งมอบแบบร่างสร้อยคอดินเผา จํานวน 10 แบบ ให้ร้านแมคแอนด์

แบงค์ 
1.4 วันที่ 28 ตุลาคม 2560 ส่งมอบแบบร่างกระถางต้นไม้ดินเผา จํานวน 3 แบบ ให้ร้านบ้านเชียง 

5,000 ปี 
1.5 วันที่ 28 ตุลาคม 2560 ส่งมอบแบบร่างกระเป๋าจักสานคล้า จํานวน 8 แบบ ให้กลุม่แมบ้่าน

เกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
1.6 วันที่ 7 พฤศจิกายน 2560 สง่มอบลายผ้ามัดหมี่ จํานวน 3 ลาย ให้ร้านพวนคลอเลคช่ัน 
1.7 วันที่ 7 พฤศจิกายน 2560 สง่มอบลายผ้ามัดหมี่ จํานวน 3 ลาย ให้ร้านประกายไหมไทย 
1.8 วันที่ 13 พฤศจิกายน 2560 ส่งมอบแบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีวัยทํางาน จํานวน 6 แบบ ให้

กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ 
1.9 วันที่ 15 พฤศจิกายน 2560 ส่งมอบแบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีวัยรุ่น จํานวน 6 แบบ ให้ร้าน

พวนคลอเลคช่ัน 
1.10 วันที่ 15 พฤศจิกายน 2560 ส่งมอบแบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีและบุรุษ จํานวน 8 แบบ ให้

ร้านประกายไหมไทย 
 

 
ภาพท่ี ผ.1 ส่งมอบลายผ้าขิต จํานวน 3 ลาย ให้กลุ่มทอผา้ ธ.มณโฑ
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ภาพท่ี ผ.2 ส่งมอบแบบร่างกระด่ิงลมดินเผา จํานวน 3 แบบ ให้ร้านร้อยวันพันปี 

 

 
ภาพท่ี ผ.3 ส่งมอบแบบร่างสร้อยคอดินเผา จํานวน 10 แบบ ให้ร้านแมคแอนด์แบงค์ 
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ภาพท่ี ผ.4 ส่งมอบแบบร่างกระถางต้นไม้ดินเผา จํานวน 3 แบบ ให้ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 

 

 
ภาพท่ี ผ.5 ส่งมอบแบบร่างกระเป๋าจักสานคล้า จํานวน 8 แบบ ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้น

คล้า อําเภอทุ่งฝน 
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ภาพท่ี ผ.6 ส่งมอบลายผ้ามัดหมี่ จํานวน 3 ลาย ให้ร้านพวนคลอเลคช่ัน 

 

 
ภาพท่ี ผ.7 ส่งมอบลายผ้ามัดหมี่ จํานวน 3 ลาย ให้ร้านประกายไหมไทย 
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ภาพท่ี ผ.8 ส่งมอบแบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีวัยทํางาน จํานวน 6 แบบ ให้กลุม่ทอผา้ ธ.มณโฑ 

 

 
ภาพท่ี ผ.9 ส่งมอบแบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีวัยรุ่น จํานวน 6 แบบ ให้ร้านพวนคลอเลคช่ัน 
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ภาพท่ี ผ.10 ส่งมอบแบบร่างเครื่องแต่งกายสตรีและบุรุษ จํานวน 8 แบบ ให้ร้านประกายไหมไทย 
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ภาคผนวก ค. 
ส่งมอบต้นแบบ ให้ชุมชนเพ่ือนําไปต่อยอดผลิตภัณฑ์ต่อไป 
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1. ส่งมอบต้นแบบ ให้ชุมชนเพือ่นําไปต่อยอดผลิตภัณฑ์ต่อไป 
1.1 วันที่ 15 พฤศจิกายน 2560 ส่งมอบป๊ัมร้อนตรา logo  ร้าน เคร่ืองพร้อมตัวป๊ัม 1 ชุด ให้กลุ่ม

แม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
1.2 วันที่ 6 มกราคม 2561 ส่งมอบแม่แบบเพ่ือการทอเสื่อกกให้กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ 

จํานวน 2 แม่แบบลาย ประกอบด้วย ลายกระดองเต่า 4 แม่ลาย  ลายคลืน่ 4 แมล่าย (แม่ลายคือ ท่อพีวีซีเจาะ
ช่องลายเพ่ือง่ายในการปรับลายทอเสื่อกก) พร้อมฟืมทอเสือ่ 2 อัน 

1.3 วันที่ 10 มกราคม 2561 ส่งมอบต้นแบบผลิตภัณฑ์กระด่ิงลมเพ่ือเป็นแนวทางในการจําหน่าย 
1 ช้ินงาน ให้รา้นร้อยวันพันปี 

1.4 วันที่ 10 มกราคม 2561 ส่งมอบต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานไม้ไผ่ จาํนวน 6 ช้ินงาน ให้
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มจักสานไมไ้ผ่บ้านดงเย็น 

1.5 วันที่ 22 กุมภาพันธ์ 2561 สง่มอบแม่พิมพ์ซิลิโคนสําหรับการทําขนมช้ัน จํานวน 20 ช้ินงาน 
ให้ร้านขนมไทยครูต๋ิว 

1.6 วันที่ 22 กุมภาพันธ์ 2561 สง่มอบแม่พิมพ์แผ่นโรยผงบานอฟฟ่ี จํานวน 3 ลาย และป๊ัมร้อน 
จํานวน 3 ลาย พร้อมเคร่ืองป๊ัมร้อน 1 ตัว ให้ร้านบ้านเบเกอรี่ 

1.7 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบต้นแบบและ pattern เครื่องแต่งกายสตรีให้กลุ่ม ธ มณโฑ 
 

 
ภาพท่ี ผ.11 ส่งมอบป๊ัมร้อนตรา logo  ร้าน เครื่องพร้อมตัวป๊ัม 1 ชุด ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสาน

จากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
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ภาพท่ี ผ.12 ส่งมอบแม่แบบเพ่ือการทอเส่ือกกให้กลุม่ทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์ จํานวน 2 แมแ่บบลาย 

ประกอบด้วย ลายกระดองเต่า 4 แม่ลาย  ลายคลื่น 4 แมล่าย (แมล่ายคือ ท่อพีวีซีเจาะช่องลายเพ่ือง่ายในการ
ปรับลายทอเสื่อกก) พร้อมฟืมทอเสื่อ 2 อัน 

 

 
ภาพท่ี ผ.13 ส่งมอบต้นแบบผลิตภัณฑ์กระด่ิงลมเพ่ือเป็นแนวทางในการจําหน่าย 1 ช้ินงาน ให้ร้านร้อยวันพัน

ปี 
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ภาพท่ี ผ.14 ส่งมอบต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานไม้ไผ่ จํานวน 6 ช้ินงาน ให้วิสาหกิจชุมชนกลุม่จักสานไม้

ไผ่บ้านดงเย็น 
 

ภาพท่ี ผ.15 ส่งมอบแม่พิมพ์ซิลิโคนสําหรบัการทําขนมช้ัน จํานวน 20 ช้ินงาน ให้ร้านขนมไทยครูต๋ิว 
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ภาพท่ี ผ.16 ส่งมอบแม่พิมพ์แผ่นโรยผงบานอฟฟ่ี จํานวน 3 ลาย และปั๊มร้อน จํานวน 3 ลาย พร้อมเครื่องป๊ัม

ร้อน 1 ตัว ใหร้้านบ้านเบเกอร่ี 
 

 
ภาพท่ี ผ.17 ส่งมอบต้นแบบและ pattern เคร่ืองแต่งกายสตรีให้กลุ่ม ธ มณโฑ 
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ภาคผนวก ง. 
ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ให้ชุมชน เพ่ือนําไปใช้จริงในการจําหน่ายสินค้า 
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ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ให้ชุมชน เพื่อนําไปใช้จริงในการจําหนา่ยสนิคา้ 
1.1 วันที่ 10 มกราคม 2560 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษใหญ่ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจัก

สานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน จํานวน 150 ใบ  
1.2 วันที่ 8 กุมภาพันธ์  2561 สง่มอบบรรจุภัณฑ์ ป้ายติดสินค้า จํานวน 1000 ใบ ให้ร้านบ้านเชียง 

5,000 ปี 
1.3 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  จํานวน 700 ใบ และป้ายห้อยสนิค้า 

จํานวน 300 ใบให้กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ 
1.4 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  จํานวน 500 ใบ และป้ายห้อยสนิค้า 

จํานวน 500 ใบให้ร้านพวนคลอเลคช่ัน 
1.5 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  จํานวน 1000 ใบ ให้ร้านร้อยวันพันปี 
1.6 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ป้ายสินค้าและถงุแก้ว จํานวน 1000 ใบให้ร้านแมค

แอนด์แบงค์ 
1.7 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ป้ายสินค้าและถงุแก้ว จํานวน 1000 ใบ  ให้วิสาหกิจ

ชุมชนกลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น 
1.8 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษกลาง  จํานวน 1000 ใบ ให้กลุม่แม่บ้าน

เกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
1.9 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบใบปลิวจํานวน 300 ใบ และสต๊ิกเกอร์ติดสินค้าจํานวน 1000 

ดวง ให้ร้านขนมไทยครูต๋ิว 
1.10 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบใบปลิวจํานวน 1000 ใบใหร้้านบ้านเบเกอร่ี 
1.11 วันที่ 9 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์สายคาดเสื่อ จํานวน 500 ใบ และป้ายห้อยสนิค้า 

จํานวน 500 ใบให้กลุ่มทอเสือ่กกบ้านแม่นนท์ 
1.12 วันที่ 10 มีนาคม 2561 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษจํานวน 1000 ใบ ให้ร้านประกายไหม

ไทย 
 

 
ภาพท่ี ผ.18 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษใหญใ่ห้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 

จํานวน 150 ใบ 
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ภาพท่ี ผ.19 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ ป้ายติดสินค้า จํานวน 1000 ใบ ให้ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 

 

 
ภาพท่ี ผ.20 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  จํานวน 700 ใบ และป้ายห้อยสินค้า จํานวน 300 ใบให้กลุ่มทอ

ผ้า ธ.มณโฑ 
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ภาพท่ี ผ.21 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  จํานวน 500 ใบ และป้ายห้อยสินค้า จํานวน 500 ใบให้ร้านพวน

คลอเลคช่ัน 
 

 
ภาพท่ี ผ.22 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษ  จํานวน 1000 ใบ ให้ร้านร้อยวันพันปี 
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ภาพท่ี ผ.23 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ป้ายสินค้าและถุงแก้ว จํานวน 1000 ใบให้ร้านแมคแอนด์แบงค์ 

 

 
ภาพท่ี ผ.24 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ป้ายสินค้าและถุงแก้ว จํานวน 1000 ใบ  ให้วิสาหกิจชุมชนกลุ่มจักสานไม้ไผ่

บ้านดงเย็น 
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ภาพท่ี ผ.25 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษกลาง  จํานวน 1000 ใบ ให้กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจาก

ต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
 

 
ภาพท่ี ผ.26 ส่งมอบใบปลิวจํานวน 300 ใบ และสต๊ิกเกอร์ติดสินค้าจํานวน 1000 ดวง ให้ร้านขนมไทยครูต๋ิว 
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ภาพท่ี ผ.27 ส่งมอบใบปลิวจํานวน 1000 ใบให้ร้านบ้านเบเกอรี่ 

 

 
ภาพท่ี ผ.28 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์สายคาดเสื่อ จํานวน 500 ใบ และป้ายหอ้ยสินค้า จํานวน 500 ใบใหก้ลุ่มทอ

เสื่อกกบ้านแม่นนท์ 



224 

 

 
ภาพท่ี ผ.29 ส่งมอบบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษจํานวน 1000 ใบ ให้ร้านประกายไหมไทย 
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ภาคผนวก จ. 
สิทธิบัตรผลิตภัณฑ์ 



226 

 

จดสิทธบิัตรผลิตภัณฑ์  13 คําขอ และทําหนังสือขออนญุาตผู้อํานวยการสํานักงานกองทุนสนับสนุนการ
วิจัย (สกว.)ในการใหส้ิทธิ์กับชุมชนเปา้หมาย 

1.1 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000862ลวดลายผ้าขิต  มอบสิทธ์ิให้กลุม่ทอผ้า ธ.มณ
โฑ 

1.2 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000863ลวดลายผ้าขิต  มอบสิทธ์ิให้กลุม่ทอผ้า ธ.มณ
โฑ 

1.3 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000859ลวดลายผ้า  มอบสิทธ์ิให้ร้านประกายไหม
ไทย 

1.4 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000860ลวดลายผ้า  มอบสิทธ์ิให้ร้านพวนคลอ
เลคช่ัน 

1.5 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000861ลวดลายผ้า  มอบสิทธ์ิให้ร้านพวนคลอ
เลคช่ัน 

1.6 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000857ลวดลายแผ่นจักสาน มอบสิทธ์ิให้วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มจักสานไมไ้ผ่บ้านดงเย็น 

1.7 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000869ลวดลายแผ่นจักสาน มอบสิทธ์ิให้วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มจักสานไมไ้ผ่บ้านดงเย็น 

1.8 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000858ลวดลายแผ่นจักสาน มอบสิทธ์ิให้กลุม่แม่บ้าน
เกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 

1.9 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000856ลวดลายทอเสื่อกก มอบสิทธ์ิให้กลุม่ทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์
1.10 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000867ลวดลายทอเสื่อกก มอบสิทธ์ิให้กลุม่ทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์
1.11 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000865ลวดลายแผ่นแต่งหน้าขนม มอบสิทธ์ิให้ร้านบ้านเบเกอรี่ 
1.12 สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000868ลวดลายแผ่นแต่งหน้าขนม มอบสิทธ์ิให้ร้านบ้านเบเกอรี่ 

สิทธิบัตร เลขที่คําขอ 1802000864 กระถางต้นไม้  มอบสิทธ์ิให้ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี 
อยู่ระหว่างการดําเนินการเพื่อจดสิทธิบัตรเพิ่ม อีก 7 คาํขอ 

1.1 ลวดลายแม่พิมพ์ขนมช้ัน 3 คําขอ 
1.2 ลวดลายแม่พิมพ์ซิลิโคน 2 คําขอ 
1.3 ลวดลายผ้าที่ทางกลุ่มไม่ได้เลือกเพ่ือผลิต 2 คําขอ 
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ภาคผนวก ฉ. 
เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบงานนิทรรศการ กิจกรรม Work shopและทําการทดสอบตลาดผลงานวิจัย 
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เผยแพร่ผลงานวิจัยในรูปแบบงานนทิรรศการ กิจกรรม Work shopและทําการทดสอบตลาดผลงานวิจัย 
1.1 วันที่ 9 -11 มีนาคม 2561จัดแสดงนิทรรศการในชื่องาน “ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ” ณ 

ศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานีมีผู้ลงทะเบียนเข้าชมงานนิทรรศการ 1,535 คน 
1.2 วันที่ 10 มีนาคม 2561 กิจกรรม Work shop ทําของที่ระลึกจากเศษผ้าที่เหลือจากการตัดเย็บ 

(ผ้าทอในงานวิจัย) โดยคุณไวพจน์ ดวงจันทร์ ประธานกลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ  มีผู้เข้ารับการอบรมจํานวน 65 คน 
1.3 วันที่ 11 มีนาคม 2561 กิจกรรม Work shop ทําของที่ระลึก ที่รองแก้วจากจักสานคล้า (ลาย

ขดก้นหอยบ้านเชียง) โดยคุณพัชราพรณ์ แก่นนาคํา ตัวแทนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า 
อําเภอทุ่งฝน มีผู้เข้ารับการอบรมจํานวน 42 คน 

1.4 วันที่ 9-11 มีนาคม 2561 ทดสอบตลาดผลงานวิจัย โดยมีกลุ่มชุมชนที่เข้าร่วมจํานวน 6 กลุ่ม 
ยอดจําหน่ายสินค้าใน 3 วัน (เวลา 16.00-22.00 น.) ดังน้ี 

1.4.1 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน(วันที่ 9 และวันที่ 11 
มีนาคม 2561) 2 วัน ยอดจําหน่ายสินค้า 4,000 บาท 

1.4.2 กลุ่มทอเสื่อกกบ้านแม่นนท์(วันที่ 9 มีนาคม 2561) 1 วัน ยอดจําหน่ายสินค้า 4,200 
บาท 

1.4.3 ร้านขนมไทยครูต๋ิวยอดจําหน่ายสินค้า 3,000 บาท 
1.4.4 ร้านบ้านเบเกอร่ียอดจําหน่ายสินค้า 5,600 บาท 
1.4.5 ร้านร้อยวันพันปียอดจําหน่ายสินค้า 4,310 บาท 
1.4.6 กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑยอดจําหน่ายสินค้า 30,000 บาท 

1.5 วันที่ 13 มีนาคม 2561 แสดงนิทรรศการในโครงการปัจฉิมนิเทศและมอบประกาศนียบัตรและ
แนะแนวการศึกษา ประจําปีการศึกษา 2561 โรงเรียนในสังกัดองค์การบริหารส่วนจังหวัดอุดรธานี  นํา
ผลงานวิจัยจัดแสดงเพ่ือประชาสัมพันธ์เชิงรุกในนามมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ณ ช้ัน 4 ศูนย์การค้า
เซ็นทรัลพลาซา อุดรธานี 

1.6 วันที่ 27 เมษายน 2561 แสดงนิทรรศการ เน่ืองจาก พลเอกดาวพงษ์รัตนสุวรรณ องคมนตรี จะ
เข้าเย่ียมชมและติดตามความก้าวหน้าการดําเนินงานบริการวิชาการเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏอุดรธานี ณ อาคาร 17 มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี   

1.7 วันที่ 9 พฤษภาคม 2561 แสดงนิทรรศการสภากาแฟ โดยมีหน่วยงานสังกัดกระทรวงศึกษาธิการ 
เป็นเจ้าภาพจัดสภากาแฟ เช้าน้ีที่อุดรธานี นัดที่ 7 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

1.8 วันที่ 21 พฤษภาคม 2561 แสดงนิทรรศการต้อนรับศาสตราจารย์ นายแพทย์สิริฤกษ์ ทรงศิวิไล 
เลขาธิการคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ ในโครงการฝึกอบรม “วิทยากรหลักสูตรการพัฒนานักวิจัย” 
(Training for the trainers) ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
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วันที่ 9 -11 มีนาคม 2561จัดแสดงนิทรรศการในช่ืองาน “ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ” ณ 
ศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานีมีผู้ลงทะเบียนเข้าชมงานนิทรรศการ 1,535 คน 

วันที่ 10 มีนาคม 2561 กิจกรรม Work shop ทําของที่ระลึกจากเศษผ้าที่เหลือจากการตัดเย็บ 
(ผ้าทอในงานวิจัย) โดยคุณไวพจน์ ดวงจันทร์ ประธานกลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ  มีผู้เข้ารับการอบรมจํานวน 
65 คน 

วันที่ 11 มีนาคม 2561 กิจกรรม Work shop ทําของที่ระลึก ที่รองแก้วจากจักสานคล้า (ลายขด
ก้นหอยบ้านเชียง) โดยคุณพัชราพรณ์ แก่นนาคํา ตัวแทนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า 
อําเภอทุ่งฝน มีผู้เข้ารับการอบรมจํานวน 42 คน 

วันที่ 9-11 มีนาคม 2561 ทดสอบตลาดผลงานวิจัย โดยมีกลุ่มชุมชนท่ีเข้าร่วมจํานวน 6 กลุ่ม 
ยอดจําหน่ายสินค้าใน 3 วัน (เวลา 16.00-22.00 น.) 

“โครงการ นิทรรศการผลงานวิจัย "ลาย # 2" กลิ้ง กด แกะ ก่อ”  ในครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือ
เผยแพร่ผลงานวิจัยสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ภายใต้ช่ืองานนิทรรศการ "ลาย #2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ"  ประเภทผลิตภัณฑ์
เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 2) เพ่ือประชาสัมพันธ์เชิง
รุกของสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้เป็นที่ประจักษ์แก่สาธารณชน 3) เพ่ือการจัดสาธิตการออกแบบ 
(Design Workshop) ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนอุดรธานี ให้บุคคลภายนอกที่สนใจในศาสตร์ด้านการออกแบบ 4) 
เพ่ือปลูกฝังทัศนคติที่ดีในผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดอุดรธานี ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน  
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม และ 5) ประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อ
ทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค โดยวันแสดงงานนิทรรศการ 9-11 มีนาคม 2561 ศูนย์การค้า UD TOWN 
จังหวัดอุดรธานี 
 
ตัวชี้วัดผลสําเร็จของโครงการและผลการดําเนินการ 
 การดําเนินโครงการดังกล่าวเป็นไปด้วยความเรียบร้อยโดยมีผู้เข้าร่วมโครงการ 
  1. กรรมการรับผิดชอบโครงการ :  

1. ผศ.ดร.กนิษฐา  เรืองวรรณศักด์ิ หัวหน้าโครงการวิจัย สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะ
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

2. อ.อัจฉริยา  สุริยา ผู้ร่วมวิจัย  กรรมการและเลขานุการ สาขาวิชาอาหารและ
บริการ คณะเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

3. ผศ.สุทธินี  สุขกุล ผู้ร่วมวิจัย  กรรมการ สาขาวิชาเครื่องเคลือบดินเผา ภาควิชา
ศิลปะอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 

4. ดร.กฤษฎา  ดูพันดุง ผู้ร่วมวิจัย  กรรมการ สาขาวิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ คณะ
ศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

5. อ.อโณทัย  สิงห์คํา กรรมการ สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

6. อ.มาริญา  ทรงปัญญา กรรมการ สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
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7. อ.นิติ นิมะลา กรรมการ สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
  2. อาจารย์สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ จํานวน 7 ท่าน 
  3. นักศึกษาสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ช้ันปีที่ 3 จํานวน  18 คน และช้ันปีที่ 4 จํานวน 16 
คน 
  4. อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี คณาจารย์และบุคลากร จํานวน 132 คน 
  5. ผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย และเจ้าหน้าที่
รับผิดชอบการวิจัยมุ่งเป้า จํานวน 4 คน 
  6. ยุติธรรมจังหวัด สํานักงานยุติธรรมจังหวัดอุดรธานี 

  7. หัวหน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง และเจ้าหน้าที่จํานวน 12 คน 
  8. ผู้จัดการอาวุโสศูนย์การค้า UD Town อุดรธานี และเจ้าหน้าที่ จํานวน 20 คน 

  9. ผู้ประกอบการร้านค้าชุมชนเป้าหมาย 12 ร้านค้า ส่งตัวแทนเข้าร่วมรวมทั้งสิ้นจํานวน 18 
คน 

  10. ร้านค้าที่มาร่วมออกร้านเพ่ือทดสอบตลาดงานวิจัย จํานวน 8 ร้านค้า 
  6. ผู้ลงทะเบียน ผู้เข้าชมงานนิทรรศการรวมท้ังสิ้น 1,535 คน 
  7. Design Workshop  วันที่ 10 มีนาคม 2561 กิจกรรมทําของที่ระลึกจากผ้า จํานวน 65 
คน 
  8. Design Workshop วันที่ 11 มีนาคม 2561 กิจกรรมทําของที่ระลึกจักสานคล้า จํานวน 
42 คน 
 
สรุปการประเมินผล 
 ความพึงพอใจและภาพรวมของโครงการอยู่ที่ระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.60)  ผลรวมในส่วน
นิทรรศการ ระดับความคิดเห็นมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย = 4.51)  ส่วนผลงานการออกแบบ ระดับความคิดเห็นมาก
ที่สุด (ค่าเฉล่ีย = 4.62) โดยผู้เข้าชมงานนิทรรศการให้ความสนใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอมากเป็นอันดับที่ 1 
รองลงมาคือผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา และแม่พิมพ์ขนม ตามลําดับ   
 ผลงานที่ออกแบบถ้าทําการผลิตเพ่ือจําหน่ายจริง ผลการตอบรับจากผู้บริโภค ซื้อสินค้า ร้อยละ 
97.59 ไม่ซื้อสินค้า ร้อยละ 2.41 
 กิจกรรมสาธิตการออกแบบ (Design Workshop) ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนอุดรธานี คือ กิจกรรม
ผลิตภัณฑ์จากเศษผ้าทอ และผลิตภัณฑ์ที่รองแก้วจากงานจักสานคล้า ความพึงพอใจและภาพรวมในการจัด
กิจกรรมอยู่ที่ระดับมาก (ค่าเฉล่ีย = 4.38) โดยให้ความพึงพอใจมากที่สุด 2 ด้าน คือ มีเจ้าหน้าที่ ให้ความ
ช่วยเหลือและคําแนะนําในการปฏิบัติงาน  และความพร้อมของอุปกรณ์ เครื่องมือ ในการปฏิบัติงาน 

 

ข้อเสนอแนะ 
 1. ต้องการให้มีการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพ่ิมคุณค่าย่ิงขึ้นอีก 
 2. เป็นกิจกรรมที่ดี สินค้าที่จัดแสดงควรมีมากกว่าน้ี 
 3. ขาดการประชาสัมพันธ์ที่ดี งานนิทรรศการดีมากควรมีการจัดเรื่อยๆ  
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 4. ชุดส่งเสริมพัฒนาการเด็ก อาจประสานร่วมกับนักศึกษาสุขภาพจิตที่ 8 อุดรธานี เพ่ือนําเสนองาน
ในรูปแบบนวัตถกรรมของกระทรวงสาธารณะสุข เพ่ือเป็นประโยชน์โดยกว้าง ภาพรวมเป็นการจัดนิทรรศการ
ที่ดีมาก 
 5. ต้องการให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อ่ืนที่ยังไม่พัฒนา จะทําให้เป็นที่สนใจของลูกค้าเพ่ิมขึ้นอีก 
 6. ต้องการให้มีการทําวิจัยที่เก่ียวข้องกับแหล่งที่เป็นภูมิปัญญามานําเสนอและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่แตะ
ต้องได้อีก 
 7. จัดงานได้ดีมาก 
 8. เพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์เพ่ือเข้าถึงประชาชนในกลุ่มต่างๆ มากขึ้น 
 9. ต้องการให้มีงานวิจัยที่นําทุนทางท้องถิ่นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์บ่อยๆ 
 10. กิจกรรม WorkShop เป็นกิจกรรมที่ดี ปลูกฝังและให้คนได้รู้ถึงงานศิลปะพ้ืนถิ่นมากขึ้น 

 
 

   
 

 
 

ภาพท่ี ผ.30 เตรียมอาหารว่างในงานนิทรรศการ โดยนักศึกษาสาขาวิชาอาหารและบริการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
อุดรธานี  โดย อาจารย์อัจฉริยา สุริยา 
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ภาพท่ี ผ.31 เตรียมของที่ระลึกในงานนิทรรศการ โดยนักศึกษา สาขาวิชาเครื่องเคลือบดินเผา ภาควิชาศิลปะ
อุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง  นําทีมโดย ผศ.สุทธินี  สขุกุล

 

   
 

 

ภาพท่ี ผ.32 เตรียมงานนิทรรศการวันที่ 8 มีนาคม 2561 ณ  ศูนย์การค้า UD TOWN จังหวัดอุดรธานี 
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  วันที่ 9 มีนาคม 2561 ณ ลานกิจกรรม ซอย 1 ศูนย์การค้า UD Town ผศ.จรูญ ถาวรจักร์ 
อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี กล่าวเปิดนิทรรศการผลงานวิจัย ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ ผลงานวิจัย
สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนใน
จังหวัดอุดรธานี ซึ่งจัดขึ้นโดยอาจารย์สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ เพ่ือ
เผยแพร่ผลงานวิจัยสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี ประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผา เครื่องจักสาน ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ และ
ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม เป็นการประชาสัมพันธ์เชิงรุกของสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้เป็นที่
ประจักษ์แก่สาธารณชน เป็นเวทีจัดสาธิตการออกแบบ (Design Workshop) ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนอุดรธานี ให้ 
บุคคลภายนอกท่ีสนใจในศาสตร์ด้านการออกแบบ เพ่ือปลูกฝังทัศนคติที่ดีในผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดอุดรธานี 
และประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือทดสอบตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 
  เปิดงานนิทรรศการ “ลาย#2: กลิ้ง กด แกะ ก่อ” ตัดริบบ้ินเปิดงาน โดย 

 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ จรูญ ถาวรจักร์อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานี 

  ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภาวดี  โพธิยะราช ผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า สํานักงานกองทุน
สนับสนุนการวิจัย 
  คุณเบญจพร  สามพรม  หัวหน้าพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
 

 
ภาพท่ี ผ.33 เปิดงานนิทรรศการ “ลาย#2: กลิ้ง กด แกะ ก่อ”

 
 
 



292 

 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

ภาพท่ี ผ.34 บรรยากาศในงานนิทรรศการ ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ 
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ภาพท่ี ผ.35  บรรยากาศในงานนิทรรศการ ลาย#2 กลิ้ง กด แกะ ก่อ 
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ภาพท่ี ผ.36  Design Workshop  วันที่ 10 มีนาคม 2561 กิจกรรมทําของที่ระลึกจากผ้า 
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ภาพท่ี ผ.37  Design Workshop วันที่ 11 มีนาคม 2561 กิจกรรมทําของที่ระลึกจักสานคล้า 
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ร้านค้าที่มาออกร้านในงานนิทรรศการทั้งสิน้ 8 ร้านค้า ประกอบด้วย 
1) ร้าน ธ มณโฑ (กลุม่สิ่งทอ) 2) ร้านร้อยวันพันปี (เครื่องป้ันดินเผา) 3) ร้าน Oh-Patt (เครื่องป้ันดินเผา) 
4) ร้านขนมไทยครูต๋ิว (ร้านขนมไทย) 5) ร้านบ้านเบเกอรี่ (ขนมเบเกอร่ี) 6) ร้านอัจฉรานนท์ (กลุ่มทอเสื่อกก) 
7) ร้านจักสานต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน (จักสานคล้า) 8) ร้านสาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

ภาพท่ี ผ.38  บรรยากาศร้านค้าที่มาออกร้านในงานนิทรรศการ
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ภาพท่ี ผ.39  บรรยากาศร้านค้าที่มาออกร้านในงานนิทรรศการ
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 วันที่ 13 มีนาคม 2561 แสดงนิทรรศการในโครงการปัจฉิมนิเทศและมอบประกาศนียบัตรและ
แนะแนวการศึกษา ประจําปีการศึกษา 2561 โรงเรียนในสังกัดองค์การบริหารส่วนจังหวัดอุดรธานี  นํา
ผลงานวิจัยจัดแสดงเพื่อประชาสัมพันธ์เชิงรุกในนามมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ณ ชั้น 4 ศูนย์การค้า
เซ็นทรัลพลาซา อุดรธานี 
 

 
 

 
ภาพท่ี ผ.40  ร่วมแสดงนิทรรศการในโครงการปัจฉิมนิเทศและมอบประกาศนียบัตรและแนะแนวการศึกษา 

ประจําปีการศึกษา 2561 
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 วันที่ 27 เมษายน 2561 แสดงนิทรรศการ เนื่องจาก พลเอกดาวพงษ์รัตนสุวรรณ องคมนตรี จะ
เข้าเย่ียมชมและติดตามความก้าวหน้าการดําเนินงานบริการวิชาการเพื่อพัฒนาท้องถ่ินของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏอุดรธานี ณ อาคาร 17 มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
  องคมนตรี ตรวจติดตามการดําเนินงานขับเคลื่อนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏ ตามพระราโชบาย
สมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ ที่ทรงให้ความสําคัญกับการพัฒนาท้องถิ่น และยกระดับคุณภาพการศึกษา ณ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี วันที่ 27 เมษายน 2561 เวลา 09.00 น. ณ ห้องประชุม อาคารศูนย์ภาษาและ
คอมพิวเตอร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี พลเอกดาว์พงษ์ รัตนสุวรรณ องคมนตรี ตรวจเย่ียมและติดตามการ
ดําเนินงานขับเคลื่อนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏ ตามพระราโชบายสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯ ที่ทรงให้
ความสําคัญกับการพัฒนาท้องถิ่น และยกระดับคุณภาพการศึกษา เพ่ือความม่ันคงของประเทศ จากนั้นได้
บรรยายพิเศษให้กับนักศึกษาคณะครุศาสตร์ เพ่ือสร้างความตระหนักและปลูกฝังจิตสํานึกของการเป็นครู เพ่ือ
เป็นกําลังสําคัญในการน้อมนําพระราชปณิธาน และพระราโชบาย มาปฏิบัติเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นและ
ประเทศชาติภายหลังสําเร็จการศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ได้น้อมนําพระราโชบาย ของสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวฯ ที่ได้ทรงมอบพระราโชบายด้านการศึกษาและการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น อีกทั้งยังปรับยุทธศาสตร์
มหาวิทยาลัย ให้สอดคล้องกับกรอบยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี ยุทธศาสตร์ใหม่มหาวิทยาลัยราชภัฏ ระยะ 
20 ปี ตลอดจนยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด ภาคตะวันออก เฉียงเหนือตอนบน 1 และยุทธศาสตร์จังหวัดในเขต
พ้ืนที่บริการ โดยมหาวิทยาลัยทําหน้าที่เป็นสื่อประสาน และใช้องค์ความรู้ที่มี แก้ไขปัญหาให้กับชุมชนอย่าง
ครบวงจร อันจะส่งผลให้ชุมชนท้องถิ่นได้รับการพัฒนา และสามารถดํารงชีวิตได้ด้วยตนเองอย่างมีความสุข 
ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยได้จัดทําโครงการสร้างความร่วมมือระหว่างองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
ในพ้ืนที่บริการของมหาวิทยาลัย ครอบคลุม ทั้ง 4 จังหวัด (อุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู บึงกาฬ) เพ่ือให้
เกิดการประสานการทํางานร่วมกันอย่างเป็นรูปธรรม ซึ่งจะเป็นกลไกท่ีสําคัญในการพัฒนาชุมชนและท้องถิ่น
อย่างย่ังยืน ,โครงการส่งเสริมสนับสนุนการผลิตและบริโภคผักปลอดสารเคมีในครัวเรือน , โครงการส่งเสริม
สุขภาพผู้สูงอายุในชุมชน , โครงการสัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัย
นิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี, การพัฒนากระบวนการหมักปลาร้าเพ่ือผลิตผงนัว
ธรรมชาติโซเดียมตํ่า ,การยืดอายุการเก็บรักษาข้าวเม่า และเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์จากข้าวเม่าของชุมชน , การ
พัฒนาศักยภาพกระบวนการผลิต และเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายหมักโคลนย้อมสีธรรมชาติ , โครงการพัฒนา
ผู้ประกอบการสู่อุตสาหกรรม 4.0 , โครงการพัฒนา SME สู่ Digital economy เป็นต้น ด้านการยกระดับ
คุณภาพการศึกษา มุ่งเน้นการผลิตครูคุณภาพ ซึ่งเป็นหัวใจของราชภัฏ โดยการพัฒนาบัณฑิตให้มีความรู้ 
ความสามารถ มีอัตลักษณ์เด่นชัดเป็นที่ยอมรับ ในด้านการมีส่วนร่วมพัฒนาท้องถิ่น และพร้อมทํางานในบริบท
ของประชาคมอาเซียน โดยการพัฒนา ปรับปรุงหลักสูตร นวัตกรรมการเรียนการสอนแบบบูรณาการตาม
ปรัชญาการเรียนรู้เชิงผลิตภาพ การพัฒนาการเรียนการสอนแบบ Active Learning พัฒนาทักษะ
ความสามารถด้านภาษาอังกฤษ ตลอดจนการปลูกฝังคุณธรรม จริยธรรม โดยการสอดแทรกเนื้อหาในทุก
รายวิชา เพ่ือปลูกฝังทัศนคติที่ดีและจิตอาสาในการพัฒนาท้องถิ่น ปรับปรุงหลักสูตรครูให้มีความเข้มข้น 
พัฒนาศักยภาพบัณฑิตครู เสริมสร้างการเรียนรู้ตลอดชีวิต ทั้งการเรียนรู้สถานการณ์ปัจจุบันและแนวโน้มแห่ง
อนาคต องค์ความรู้ทางวิชาการ และเทคนิคการสอน  
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ภาพท่ี ผ.41  พลเอกดาว์พงษ์ รัตนสุวรรณ องคมนตรี เขา้ชมงานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี ผ.42  บรรยากาศงานนิทรรศการพลังแผ่นดิน สูก่ารพัฒนาท้องถิ่น 
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 วันที่ 9 พฤษภาคม 2561 แสดงนิทรรศการสภากาแฟ โดยมีหน่วยงานสังกัดกระทรวงศึกษาธิการ 
เป็นเจ้าภาพจัดสภากาแฟ เช้านี้ที่อุดรธานี นัดที่ 7 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
 หน่วยงานสังกัดกระทรวงศึกษาธิการ เป็นเจ้าภาพจัดสภากาแฟ เช้าน้ีที่ อุดรธานี นัดที่ 7 ณ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี วันที่ 9 พฤษภาคม 2561 ที่ ลานอเนกประสงค์ อาคาร 5 มหาวิทยาลัยราชภัฏ
อุดรธานี นายวัฒนา พุฒิชาติ ผวจ.อุดรธานี พร้อมหัวหน้าส่วนราชการ หน่วยงานภาครัฐ เอกชน และ
ประชาชน ร่วมจิบกาแฟยามเช้า บอกเล่าการประสานความร่วมมือแบบไม่เป็นทางการ ในงานสภากาแฟ เช้าน้ี
ที่อุดรธานี ซึ่งหน่วยงานสังกัดกระทรวงศึกษาธิการเป็นเจ้าภาพ โดยมี ผศ.จรูญ ถาวรจักร์ อธิการบดี พร้อม
ด้วยคณะผู้บริหาร อาจารย์ และบุคลากร ร่วมให้การต้อนรับ ผู้ว่าราชการจังหวัด คณะหัวหน้าส่วนราชการ 
และหน่วยงาน ที่เข้าร่วมงานอย่างคึกคัก บรรยากาศเป็นไปด้วยความอบอุ่น เป็นกันเอง สําหรับการจัดสภา
กาแฟ เช้าน้ีที่อุดรธานี เป็นนโยบายของผู้ว่าราชการจังหวัด ที่ให้ทุกภาคส่วนได้พบปะแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
ข้อเสนอแนะการพัฒนาจังหวัดร่วมกัน จัดขึ้นทุกวันพุธสัปดาห์ที่ 2 ของเดือน หมุนเวียนกันไป และในกรณีที่
เดือนน้ันๆ มีข้อราชการเร่งด่วน จะเลื่อนการจัดออกไปตามความเหมาะสม 

 
ภาพท่ี ผ.43  นายวัฒนา พุฒิชาติ ผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี เข้าชมงานนิทรรศการ 
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 วันที่ 21 พฤษภาคม 2561 แสดงนิทรรศการต้อนรับศาสตราจารย์ นายแพทย์สิริฤกษ์ ทรงศิวิไล 
เลขาธิการคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ ในโครงการฝึกอบรม “วิทยากรหลักสูตรการพัฒนานักวิจัย” 
(Training for the trainers) ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

 

 
 

 
ภาพท่ี ผ.44 ศาสตราจารย์ นายแพทย์สิริฤกษ์ ทรงศิวิไล เลขาธิการคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ เข้าชม

งานนิทรรศการ 
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ภาพท่ี ผ.45  บรรยากาศงานนิทรรศการ ผ้า "วัตถาภรณ์ : นิทรรศการผ้า"  ย้อนรอยอดีตภูษาอุดร + ธานีผ้า

หมี่ขิต + นวัตพัสตร์ + ผ้าสมัยนิยม 
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ภาคผนวก ช. 
กลุ่มชุมชนเริ่มผลิตสินค้าตามแบบงานวิจัย ทดสอบตลาดในงานแสดงสินค้า 
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กลุ่มชุมชนเริม่ผลิตสินค้าตามแบบงานวิจัย ทดสอบตลาดในงานแสดงสินค้าต่างๆ ดังนี้ 
1.1 ร้านบ้านเชียง 5,000 ปี นําบรรจุภัณฑ์มาใช้ในการจําหน่ายสินค้า ในงานเฉลิมฉลองมรดกโลก

บ้านเชียง 2561วันที่ 8-11 กุมภาพันธ์ 2561 ณ ลานวัฒนธรรมและบริเวณพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 

1.2 ร้านร้อยวันพันปี นําแบบร่างกระด่ิงลมผลิตเป็นช้ินงานจําหน่ายสินค้า ในงานเฉลิมฉลองมรดก
โลกบ้านเชียง 2561วันที่ 8-11 กุมภาพันธ์ 2561 ณ ลานวัฒนธรรมและบริเวณพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้าน
เชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 

1.3 กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑและร้านประกายไหมไทย นําแบบเสือ้ผ้าสตรีที่ส่งมอบให้ไปผลิตสนิค้า
จําหน่ายในงาน โครงการพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นํ้าโขง(Greater Mekong 
subregional-GMS)หรือ หกเหลี่ยมเศรษฐกิจณ สนามทุ่งศรีเมือง จังหวัดอุดรธานี 28 กุมภาพันธ์ – 4 มีนาคม 
2561 

1.4 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน นําผลงานร่วมแสดงและจําหน่าย ใน
งาน Buengkan To Asean Trade Fair (ครั้งที่ 1) ขึ้นระหว่างวันที่ 1- 5 มีนาคม ณ ลานโปรโมช่ัน ช้ัน 1 
ศูนย์การค้าเซนทรัลพลาซ่า จังหวัดอุดรธานี 

1.5 ร้านขนมไทยครูต๋ิวได้รับออเดอร์ขนมไทยลายพระอาทิตย์บ้านเชียงในการจัดเบรกการประชุม 
สํานักงานทรัพยากรนํ้าบาดาล เขต 10 อุดรธานี วันที่ 15 มีนาคม 2561 

1.6 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน นําผลงานร่วมแสดงและจําหน่าย ใน
วันสถาปนาจังหวัดบึงกาฬ ครบรอบ7ปี  วันที่ 23มีนาคม -1เมษายน ทีร่ิมโขงถนนข้าวเม่า จังหวัดบึงกาฬ 

1.7 ร้านแมคแอนด์แบงค์อยู่ระหว่างการผลิตจี้ดินเผาสําหรับทาํเคร่ืองประดับ โดยในวันที่ 10 มีนาคม 
2561 ได้รับเกียรติจากผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภาวดี โพธิยะราช ผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า สํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย ในการร่วมสร้างลวดลายบนดินเพ่ือทําจี้ 

1.8 ร้านพวนคลอเลคช่ันอยู่ระหว่างการมัดหมี่ลายผ้าบ้านเชียงผลงานวิจัย  เพ่ือเตรียมงานทําคอล
เลคช่ันใหม่ปีใหม่ 2561 

1.9 กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ นําสินค้ามาจําหน่ายในงานสภากาแฟ โดยมีหน่วยงานสังกัด
กระทรวงศึกษาธิการ เป็นเจ้าภาพจัดสภากาแฟ เช้าน้ีที่อุดรธานี นัดที่ 7 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี วันที่ 
9 พฤษภาคม 2561  

 

   
ภาพท่ี ผ.46 รา้นร้อยวันพันปี นําแบบร่างกระด่ิงลมผลิตเป็นช้ินงานจําหน่ายสินค้า ในงานเฉลิมฉลองมรดก
โลกบ้านเชียง 2561วันที่ 8-11 กุมภาพันธ์ 2561 ณ ลานวัฒนธรรมและบริเวณพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้าน

เชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี 
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ภาพท่ี ผ.47  กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑและร้านประกายไหมไทย นําแบบเสือ้ผ้าสตรีที่ส่งมอบให้ไปผลิตสนิค้า
จําหน่ายในงาน โครงการพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นํ้าโขง(Greater Mekong 

subregional-GMS)หรือ หกเหลี่ยมเศรษฐกิจณ สนามทุ่งศรีเมือง จังหวัดอุดรธานี 28 กุมภาพันธ์ – 4 มีนาคม 
2561 

 

  
ภาพท่ี ผ.48 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน นําผลงานร่วมแสดงและจําหน่าย ใน
งาน Buengkan To Asean Trade Fair (ครั้งที่ 1) ขึ้นระหว่างวันที่ 1- 5 มีนาคม ณ ลานโปรโมช่ัน ช้ัน 1 

ศูนย์การค้าเซนทรัลพลาซ่า จังหวัดอุดรธานี 
 

 
ภาพท่ี ผ.49 รา้นขนมไทยครูต๋ิวได้รับออเดอร์ขนมไทยลายพระอาทิตย์บ้านเชียงในการจัดเบรกการประชุม 

สํานักงานทรัพยากรนํ้าบาดาล เขต 10 อุดรธานี วันที่ 15 มีนาคม 2561 
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ภาพท่ี ผ.50 กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน นําผลงานร่วมแสดงและจําหน่าย ใน
วันสถาปนาจังหวัดบึงกาฬ ครบรอบ7ปี  วันที่ 23มีนาคม -1เมษายน ทีร่ิมโขงถนนข้าวเม่า จังหวัดบึงกาฬ 

 

  
ภาพท่ี ผ.51 รา้นแมคแอนด์แบงค์อยู่ระหว่างการผลิตจี้ดินเผาสําหรับทาํเคร่ืองประดับ โดยในวันที่ 10 มีนาคม 

2561 ได้รับเกียรติจากผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภาวดี โพธิยะราช ผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า สํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย ในการร่วมสร้างลวดลายบนดินเพ่ือทําจี้ 

 

   
ภาพท่ี ผ.52 กลุ่มทอผ้า ธ.มณโฑ นําสินค้ามาจําหน่ายในงานสภากาแฟ โดยมีหน่วยงานสังกัด

กระทรวงศึกษาธิการ เป็นเจ้าภาพจัดสภากาแฟ เช้าน้ีที่อุดรธานี นัดที่ 7 ณ มหาวิทยาลยัราชภัฏอุดรธานี วันที่ 
9 พฤษภาคม 2561
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ภาคผนวก ซ. 
กิจกรรมที่เก่ียวข้องกับการนําผลจากโครงการไปใช้ประโยชน์ 
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 ในรายวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 3 สาขาวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมนุษยศาสคร์และ
สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี เพ่ือศึกษาหลักการค้นคว้าข้อมูลประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
และพฤติกรรมผู้บริโภคที่เก่ียวข้อง  นํามาวิเคราะห์  สังเคราะห์ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของเล่นสําหรับเด็ก 
โดยนําแนวคิดต่อยอดงานวิจัย    " สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่
งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดอุดรธานี"   ในรูปแบบการนําลักษณะเฉพาะของบ้านเชียงมาออกแบบ
เป็นผลิตภัณฑ์ของเล่นไม้ เพ่ือเป็นแนวทางแก่กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน  เป็นแนวทางแก่สถานศึกษาที่จะมีสื่อ
การเรียนการสอนเชิงประวัติศาสตร์    " บ้านเชียง  " และเป็นการปลูกฝังพ้ืนฐานการอนุรักษ์วัฒนธรรมบ้านเชียง
ให้แก่นักศึกษาคนรุ่นใหม่ให้สืบทอดต่อไป โดยมีผลงานการออกแบบทั้งสิ้น 7 ช้ินงาน  ดังน้ี 

 

 
ภาพท่ี ผ.53  The Song ของเล่นเสริมพัฒนาการด้านดนตรี 

ที่มา : นายศิริราช  สามารถ, นายธีระศักด์ิ  ละครบุญ, นายทรงพล เฟ่ืองคํา 
 

 
ภาพท่ี ผ.54  "น้องเชียง" จิ๊กซอไม ้

ที่มา : นางสาวเมย์ ใจกล้า, นายทิวัตถ์  ศิรธิรรมขันติ, นางสาววิลาสินี นันทะ 
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ภาพท่ี ผ.55  Maun-Group 

ที่มา : นายเจนณรงค์ แผ่นทอง, นางสาวอุ้มบุญ พระราช, นางสาวนิภาพร โคตรกระพ้ี 
 

 
ภาพท่ี ผ.56  ของเล่นจาลองการเขียนสีลายไห เพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้วิถีชุมชนของชาวบ้านเชียง 

ที่มา : นางสาววิธรีนันท์ โกสินธบ, นายอติเทพ โพธ์ิศรีทอง, นายพนาดร ผลัดสุวรรณ 
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ภาพท่ี ผ.57  ของเล่นพัฒนาการด้านสติปัญญา "เกมส์สร้างสรรค์" 

ที่มา : นางสาวเพชรวรินทร์ เรืองแสน, นายสุรพล รศัม,ี นางสาวรัตติยากร กวนหลวง 
 

 
ภาพท่ี ผ.58  Ban Chiang Box 

ที่มา : นางสาววารุณี  ศิริวัฒน์, นางสาวนฤมล นนท์ฤๅชา 
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ภาคผนวก ฌ. 
กิจกรรมให้ความรู้กับกลุ่มชุมชน 



314 

 

กิจกรรมให้ความรู้กับกลุ่มชมุชน 
  1.1  วันที่ 1 มถิุนายน 2560 ลงพ้ืนที่กลุ่มจกัสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น อบรมการสานลาย
กระดองเต่า และลายคลื่น ในการข้ึนโครงสําหรับทํากระเป๋า กับประธานกลุ่ม คณุไพจติร จันดาดาล 
 

   
ภาพท่ี ผ.59  อบรมการสานกลุ่มจักสานไมไ้ผ่บ้านดงเย็น 

 
  1.2 วันที่ 28 ตุลาคม 2560 ลงพ้ืนที่กลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น  อบรมการเย็บกระเป๋า
ระหว่างวัสดุผ้าและจักสานไม้ไผ ่
 

   
ภาพท่ี ผ.60 อบรมการเย็บกระเป๋ากลุ่มจักสานไม้ไผ่บ้านดงเย็น   

 
  1.3 วันที ่28 ตุลาคม 2560 ลงพ้ืนที่กลุ่มแมบ้่านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่ง
ฝน จังหวัดอุดรธานี อบรมการข้ึนรูปแทรงกระเป๋าระหว่างวัสดุหนังแท้และจักสานคล้า 
 

   
ภาพท่ี ผ.61 อบรมการขึ้นรูปแทรงกระเป๋ากลุ่มแม่บ้านเกษตรกรการจักสานจากต้นคล้าอําเภอทุ่งฝน 
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  1.4 วันที ่6 มกราคม 2561 ลงพ้ืนที่กลุ่มชุมชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์อบรมการทอเสือ่กก
จากแม่แบบลายกระดองเต่า และลายคลื่น 
 

  
 

  
ภาพท่ี ผ.62 อบรมการทอเสือ่กกจากแม่แบบกลุ่มชุมชนทอเสื่อกกบ้านแม่นนท ์

 
  1.5 วันที่ 10 มีนาคม 2561 ลงพ้ืนที่ร่วมกับ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์สุภาวดี โพธิยะราช 
ผู้อํานวยการฝ่ายการวิจัยมุ่งเป้า สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  เพ่ือหาแนวทางการต่อยอดงานวิจัย ปี 
2562 
   1) ร้านแมคแอนด์แบงค์  ปัญหาที่พบเรื่องของผลิตภัณฑ์ดินเผา คือ 
    1. ช่างป้ันดินของบ้านเชียงปัจจุบันมีอยู่น้อย ทําให้การสั่งผลิตช้ินงานใหม่
ตามออเดอร์ทําได้ยากมาก 
     2. ทางกลุ่มต้องการพัฒนาสินค้าโดยการป้ันช้ินงานเองในรูปแบบสินค้าของ
ที่ระลึกขนาดเล็กที่ตอบโจทย์ผู้บริโภค  
    3. การเผาช้ินงานดินเผาต้องฝากกลุ่มป้ันเผา ซึ่งจะเสียเวลาในการรอเพ่ือให้
เครื่องป้ันดินเผารันเต็มเตา จึงต้องการเตาเผาขนาดเล็กไว้ที่กลุ่ม สําหรบัเผาช้ินงานขนาดเล็กได้เอง 
    4. ต้องการเรียนรู้การเผาโดยใช้เทคนิคสีเคลอืบ เพ่ือนํามาใช้ให้เกิดรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม ่แต่ยังคงการใช้เน้ือดินพ้ืนบ้านของบ้านเชียงเช่นเดิม 
    5. ต้องการให้มีการวางเส้นทางท่องเที่ยว แนวทาง การจัดการ ที่เหมาะสม
สามารถรองรับและส่งเสริมกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้ 
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ภาพท่ี ผ.63 สาํรวจปัญหาร้านแมคแอนด์แบงค์  

 
   โจทย์จากปัญหา สามารถนํามาต่อยอดดังน้ี 
    1. เชิญอาจารย์ที่มีความชํานาญด้วยเซรามิก ทั้งทางด้านการทําเตาเผา
ขนาดเล็ก การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การเผาเคลอืบสี มาร่วมเพ่ือพัฒนาช้ินงาน จัดในรูปแบบการวิจัยเชิงทดลอง
แบบปฏิบัติการร่วมระหว่างนักวิจัยกับชุมชน 
    2. ร่วมมือกับผู้ทรงฯ ทางการท่องเที่ยวเพ่ือมาพัฒนา ให้กลุ่มโฮสเตย์บ้าน
เชียง 
   2) กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน ปัญหาที่พบเร่ืองของ
ผลิตภัณฑ์จักสาน 
    1. สีที่ย้อมย้อมติดได้ยาก เมื่อใช้งานหรือถูกแดด สีจะซีด ต้องการเรียนรู้
การย้อมสีคล้าที่ติดถาวร หรือสามารถย้อมสีธรรมชาติได้หรือไม่ 
    2. การขึ้นโครงสร้างผลิตภัณจักสานที่นํามาแปรรูปยังขาดช่างที่ชํานาญการ 
โดยเฉพาะการเย็บหนังกับคล้าเป็นกระเป๋า 
    3. ต้องการทดสอบความแข็งแรงของวัสดุว่าคล้ามีความแข็งแรง ความ
เหนียว ความยืดหยุ่นดีกว่าไผ่ หรือวัสดุอ่ืนอย่างไร 
    4. ไส้ในของคล้าสามารถนํามาแปรเป็นวัสดุอ่ืนได้หรือไม่ เช่นเส้นใยมาแปร
รูปเป็นกระดาษ เส้นใยสามารถนํามาผสมกับเส้นฝ้ายหรือใยอ่ืนเป็นผ้าได้หรือไม่ 
    5. แนวทางการออกแบบกระเป๋าแบบใหม่มหีรือไม่ ทําอย่างไร 
 

   
ภาพท่ี ผ.64 สาํรวจปัญหากลุม่แม่บ้านเกษตรกรจักสานจากต้นคล้า อําเภอทุ่งฝน 
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   3) กลุ่มทอผ้าพ้ืนเมืองเทศบาลตําบลบ้านเชียง ปัญหาที่พบเร่ืองของผ้าทอชุมชนบ้าน
เชียง คือ 
    1. สีธรรมชาติในพ้ืนที่ชุมชนบ้านเชียงที่นอกเหนือจากสีคราม สามารถใช้
วัสดุอะไรได้บ้าง ที่เป็นเอกลักษณ์ของบ้านเชียง หรือเอกลักษณ์ของอุดรธานี ซึ่งจะเป็นแนวทางการตลาดใหม่ 
    2. ผ้ามัดหมี่ย้อมคราม ในการสร้างสรรค์ลวดลายใหม่ที่ตอบกลุ่มเป้าหมาย
วัยรุ่นและวัยทาํงาน ให้ลวดลายมีความเป็นสากลสามารถใช้ได้ทุกเพศ 
    3. การอนุรักษ์ในการปลูกครามในพ้ืนที่ชุมชนบ้านเชียง เพ่ือให้เพียงพอใน
การย้อมสีผ้า 
 

   
ภาพท่ี ผ.65 สาํรวจปัญหากลุม่ทอผ้าพ้ืนเมืองเทศบาลตําบลบ้านเชียง 

 
  1.6 วันที ่27 พฤษภาคม 2561 ลงพ้ืนที่ชุมชนร้านแมค แอนด์ แบ้งค์ อบรมการทําสรอ้ยคอ 
จากเส้นฝ้าย และการทําสายสร้อยจากเชือกเทียน 
 

   
ภาพท่ี ผ.66  สอนทําจี้พู่ห้อยคอจากเศษด้ายฝ้ายทอมือ 

 

   
ภาพท่ี ผ.67  เทคนิคการพันเก็บขอบด้วยเชือกเทียน 



318 

 

 

   
ภาพท่ี ผ.68  สอนทําสายสร้อยจากเชือกเทียน 
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ภาคผนวก ญ. 

ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมทีว่างแผนไว้และกิจกรรมที่ดําเนินการมาและผลที่ได้รับตลอด
โครงการ
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ตารางเปรียบเทียบวัตถุประสงค์ กิจกรรมท่ีวางแผนไว้และกิจกรรมท่ีดําเนินการมาและผลท่ี
ได้รบัตลอดโครงการ 

 

วัตถุประสงค์โครงการ กิจกรรมที่วางแผน กิจกรรมที่ดําเนินการ ผลที่ได้รับตลอด
โครงการ 

1. ศึกษาสัมพันธภาพ
ลวดลายประทับดินเผาบ้าน
เชียง เชิงความหมาย
เปรียบเทียบสัมพันธ์กับ
ลวดลายมงคลสมัยนิยม 
 
รายงานความก้าวหน้า
ระยะ 2 เดือน 

- ช่วงเดือนท่ี 1 ศึกษาข้อมูล
ภาคเอกสาร ลงพ้ืนท่ีการ
วิจัย ทําการจดบันทึก และ
สัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ีและ
บุคลากรท่ีเกี่ยวข้องกับ
โบราณวัตถุบ้านเชียง ผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 12 กลุ่ม 4 
ประเภท  
- ช่วงเดือนท่ี 2 หา
สัมพันธภาพลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียง 
เชิงความหมาย
เปรียบเทียบสัมพันธ์กับ
ลวดลายมงคลสมัยนิยม 

1. ศึกษาข้อมูลภาคเอกสาร ลง
พ้ืนท่ีการวิจัย ทําการจดบันทึก 
และสัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ีและ
บุคลากรท่ีเกี่ยวข้องกับ
โบราณวัตถุบ้านเชียง  
ล ง พ้ื น ท่ี พิ พิ ธ ภั ณ ฑ ส ถ า น
แห่งชาติบ้านเชียง  วัน ท่ี  8 
กุมภาพันธ์ 2558 เก็บข้อมูล
เพ่ิมเติมข้อมูลลายตราประทับ
บ้านเชียง 
และวันท่ี 1 กรกฎาคม 2560 
หาความหมายเปรียบเทียบ
สัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัย
นิยม เป็นท่ียอมรับในเชิง
ความหมายทางโบราณคดี 
ร่วมกับเจ้าหน้าท่ี
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้าน
เชียง  

- ให้ได้ข้อมูลท่ีมีอยู่จริง
เกี่ยวกับลายตราประทับบ้าน
เชียง  
- ได้ผลของการหาความหมาย
เปรียบเทียบสัมพันธ์กับ
ลวดลายมงคลสมัยนิยม 

2. ลงพ้ืนท่ีการวิจัย สัมภาษณ์
เชิงลึกกับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์
ชุมชน 12 กลุ่ม 4 ประเภท 
วันท่ี 1-10 กรกฎาคม 2560 
ประเภทงานจักสาน 

1.  กลุ่ มจั กสานไ ม้ ไผ่ 
บ้านดงเย็น  

2. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
การจักสานจากต้นคล้าอําเภอ
ทุ่งฝน จังหวัดอุดรธานี  

3. กลุ่มทอเสื่อกกบ้าน
แม่นนท์  
ประเภทงานเครื่องปั้นดินเผา 

4. ร้านแมคแอนด์แบงค์ 
5. ร้านร้อยวันพันปี 
6. ร้านบ้านเชียง 5,000 

ปี  
ประเภทงานผ้าทอพ้ืนเมือง 

7. ร้านประกายไหมไทย  

- ได้รูปแบบลวดลายตรา
ประทับดินเผาบ้านเชียง  ทํา
การวิเคราะห์ลวดลายเพื่อ
ถอดลายท่ีเหมาะสมในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- ได้แนวทางความต้องการ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีต้องการ
พัฒนาของทางกลุ่มผู้ผลิต 
- สรุปแนวทางการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์และบรรจุ
ภัณฑ์ของแต่ละกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ 
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วัตถุประสงค์โครงการ กิจกรรมที่วางแผน กิจกรรมที่ดําเนินการ ผลที่ได้รับตลอด
โครงการ 

8. กลุ่มทอผ้า ธ มณโฑ  
9.  ร้านพวนคอลเลคชั่น  

ประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
10.  ร้านวุ้นบ้านโนน  
11. ร้านบ้านขนมไทย

ครูต๋ิว  
12.  ร้านบ้านเบเกอร์ร่ี  

3. สรุปเพ่ือหาแนวทางการ
อ อ ก แ บ บ  ( ล ว ด ล า ย  / 
ผลิ ต ภัณ ฑ์  /  ตรา สินค้ า  / 
บ ร ร จุ ภั ณ ฑ์ )  1 2  ก ลุ่ ม
ผลิตภัณฑ์ 

2. วิเคราะห์ลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียงเพื่อ
ประยุกต์เป็นแนวคิดในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

- ช่วงเดือนท่ี 3-4 วิเคราะห์
ลวดลายเพื่อทําการ
วิเคราะห์และถอดแบบ
ลวดลายท่ีเหมาะสมในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 
รูปแบบ ประกอบด้วย จัก
สาน เคร่ืองปั้นดินเผา ผ้าทอ
พ้ืนเมือง และอาหาร
ประเภทขนม 

1. สังเคราะห์ และบูรณาการ
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง
ให้เหมาะสมสอดคล้องกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
2. ทําการออกแบบ (ลวดลาย 
/ ผลิตภัณฑ์ / ตราสินค้า / 
บรรจุภัณฑ์) 12 กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ 
3. ผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์ 

- ได้รูปแบบลวดลายตรา
ประทับดินเผาบ้านเชียง  ทํา
การวิเคราะห์ลวดลายเพื่อ
ถอดลายท่ีเหมาะสมในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 

3. สังเคราะห์ลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียงให้
เหมาะสมสอดคล้องกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ประเภทผลิตภัณฑ์
เคร่ืองปั้นดินเผา เคร่ืองจัก
สาน  ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและ
ผลิตภัณฑ์อาหารประเภท
ขนม 
 
รายงานความก้าวหน้า
ระยะ 6 เดือน 
4. ประเมินผลการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือทดสอบ
ตลาดโดยกลุ่มผู้บริโภค 

- ช่วงเดือนท่ี 5 เก็บข้อมูล
ด้วยการสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้
แนวทางการออกแบบ โดย
ผู้วิจัยได้กําหนดกลุ่มในเขต
พ้ืนท่ีไว้ 2 กลุ่ม ดังนี้ 
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ
บ้านเชียง และกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในพ้ืนท่ี
จังหวัดอุดรธานี จํานวน 12 
ร้านค้า 
- ช่วงเดือนท่ี 6 สังเคราะห์
ลวดลาย และทําการ

1. เผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะ
ด้วยการจัดนิทรรศการ 
2.ประเมินผลการตอบรับของ
นักท่องเที่ยวท่ีมีต่อต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียง ;
วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง 
จํานวน 500 คน 
3. สรุปผลการวิจัย และ
ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ชุมชน
เป้าหมาย 
4. ทํารายงานฉบับสมบูรณ์ 

- ได้รูปแบบลวดลายที่มี
ความเหมาะสมกับประเภท
ผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้นๆ 
- กลุ่มผู้ผลิตได้แนวคิดในการ
นําผลการวิจัยไปต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อไป 
- ได้ผลตอบรับการใช้งานของ
ผู้ผลิต ต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ี
พัฒนาจากลวดลายตรา
ประทับดินเผาบา้นเชียง 
- ได้ผลตอบรับของ
นักท่องเท่ียวท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์
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วัตถุประสงค์โครงการ กิจกรรมที่วางแผน กิจกรรมที่ดําเนินการ ผลที่ได้รับตลอด
โครงการ 

ออกแบบ (Idea Sketch)  
ประเมินการออกแบบ
ร่วมกับกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน
ในพ้ืนท่ีจังหวัดอุดรธานี 
จํานวน 12 ร้านค้า 
- ช่วงเดือนท่ี 7-8 ผลิต
ต้นแบบและบรรจุภัณฑ์ 
- ช่วงเดือนท่ี 9-10 
เผยแพร่ผลงานการ
ออกแบบในรูปแบบ
นิทรรศการร่วมกับ
สํานักงานการท่องเที่ยว
จังหวัดอุดรธานี และ
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ
บ้านเชียง  ท่ีศูนย์การค้า 
UD TOWN จังหวัด
อุดรธานี และประเมินผล
การออกแบบ (ผู้ผลิต และ
ผู้บริโภค) 
- ช่วงเดือนท่ี 11 -12 สรุป
ผลการวิจัย และถ่ายทอด
องค์ความรู้แก่ชุมชน
เป้าหมาย 

ชุมชน เพ่ือส่งเสริมแนว
ทางการท่องเท่ียวจังหวัด
อุดรธานี 
- ผู้บริโภคได้รูปแบบของ
ฝาก ท่ีสื่อถึงเอกลักษณ์
จังหวัดอุดรธานี 
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สัญญาเลขที ่RDG60T0098 

สัมพันธภาพระหว่างลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัยนิยมสู่งานออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนใน
จังหวัดอุดรธานี 

สรุปรายงานความก้าวหน้า 
 

 

ตาราง เปรียบเทียบ Output ที่เสนอในข้อเสนอโครงการและที่ดําเนินการได้จริงรอบ 2 เดือน 

 

ผลผลิต (Output) ในกรณีล่าช้า (ผลสําเร็จไม่ถึง 100%) ให้ท่านระบุ
สาเหตุและการแก้ไขท่ีท่านดําเนินการ กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการปรับ

แผน 
ผลสําเร็จ (%)

รอบ 2 เดือน 
1. วางแผนงาน รวมรวมข้อมูล ศึกษาข้อมูลภาค

เอกสาร ลงพ้ืนท่ีการวิจัย :  
(1) ได้รูปแบบลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียง 
ที่มีความหมายสัมพันธ์กับลวดลายมงคลสมัย
นิยม  เพ่ือเป็นแนวทางในการนําไปใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(2) ได้ฐานข้อมูลลวดลายประทับ กรณีศึกษา
ลวดลายลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาบ้านเชียง 
ในการนําไปต่อยอดขยายผลงานวิจัยต่อไป 

2.1) ตราประทับดินเผาบ้านเชียงท่ีนํามา
ถอดแบบลวดลาย ประกอบด้วย 

     1. ต่อยอดงานวิจัยของ  กนิษฐา 
เรืองวรรณศักด์ิ ดุษฎีนิพนธ์ในหัวข้อวิจัย ลวดลาย
ประทับดินเผาบ้านเชียง : บูรณาการสู่การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ จํานวน 231 ชิ้น 

     2. ตราประทับดินเผาบ้านเชียงเดิมท่ีมี
ในพิ พิ ธภัณฑสถานแห่ งชาติบ้ านเชี ยง  และท่ี
สห รั ฐอ เม ริ ก าส่ ง มอบ โบราณ วั ต ถุ ส มั ยก่ อน
ประวัติศาสตร์ 554 ชิ้น คืนไทย 

2.2) ลวดลายมงคลสมัย โดยเปรียบเทียบ
ลายร่วมกับประเทศท่ีมีโบราณวัตถุ หรือลวดลาย
ใกล้เคียงกันไม่น้อยกว่า 5 ประเทศ (ในทวีปเอเชีย  4 
ประเทศ คือ ประเทศลาว ประเทศจีน ประเทศญ่ีปุ่น 
และประเทศอินเดีย ในทวีปแอฟริกา 1 ประเทศ คือ 
อียิปต์) 

100% หมายเหตุ 

1. ลวดลายต่อยอดจากงานวิจัยจํานวน 231 ชิ้น 
หลักฐาน บทท่ี 2 หน้าท่ี 16-32 
 
2 .  ลวดล ายต ร าประ ทับ ดิน เ ผ าบ้ า น เ ชี ย ง ท่ี
สหรัฐอเมริกาส่งมอบโบราณวัตถุสมัยก่อนประวัติศาสตร์ 
554 ชิ้น คืนไทย ปรากฏว่ามีลูกกลิ้งและตราประทับ 12 
ชิ้น หลักฐาน บทท่ี 2 หน้า  34-35 
 
3. ได้แนวทางกําหนดข้อมูลสัมพันธภาพระหว่าง
ลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงกับลายมงคลสมัย
นิยม หลักฐาน บทท่ี 2 หน้า  56-70 และบทท่ี 4 หน้า 
86-92 

1.10  แบบฟอร์ม ตาราง Output
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ผลผลิต (Output) ในกรณีล่าช้า (ผลสําเร็จไม่ถึง 100%) ให้ท่านระบุ
สาเหตุและการแก้ไขท่ีท่านดําเนินการ กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการปรับ

แผน 
ผลสําเร็จ (%)

3. สังเคราะห์ และบูรณาการลวดลายตราประทับดิน
เผาบ้านเชียงให้เหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน : 
ได้หมวดหมู่ของลวดลายประทับดินเผาบ้านเชียงเพื่อ
ประยุกต์ในการออกแบบได้ง่าย ลวดลายท่ีสามารถ
นํามาใช้ในการออกแบบได้ จํานวนไม่น้อยกว่า 10 
ลวดลาย 

100% หมายเหตุ 

1. ส่งผลให้มีลูกกลิ้งและตราประทับดินเผาท้ังสิ้น 243 
ชิ้น ได้รูปแบบลวดลาย 3 ประเภทคือ ลายเส้น ลาย
เรขาคณิต และลายธรรมชาติ หลักฐานบทท่ี 2 หน้า 22-
31 

4. เก็บข้อมูลภาคสนาม : 
ได้รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงท่ี
สามารถนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภท
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา เคร่ืองจักสาน  ผลิตภัณฑ์
สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 

100% หมายเหตุ 

1. ได้ข้อมูลพ้ืนฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 12 กลุ่มชุมชน
เป้าหมายเพ่ือศึกษาศักยภาพของกลุ่มสู่แนวทางการ
ออกแบบ  หลักฐานบทท่ี 2 หน้า 44-51 หลักฐานบทท่ี 4 
หน้า 92-105 
 
2. ได้รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้านเชียงท่ี
สามารถนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน หลักฐานบท
ท่ี 4 หน้า 105-112 
 
3. ได้แนวทางการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
บทท่ี 4 หน้า 112-116 
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ตาราง เปรียบเทียบ Output ที่เสนอในข้อเสนอโครงการและที่ดําเนินการได้จริงรอบ 6 เดือน 

 

ผลผลิต (Output) ในกรณีล่าช้า (ผลสําเร็จไม่ถึง 100%) ให้ท่านระบุ
สาเหตุและการแก้ไขท่ีท่านดําเนินการ กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการปรับ

แผน 
ผลสําเร็จ (%)

รอบ 6 เดือน 
1. ได้รูปแบบลวดลายตราประทับดินเผาบ้าน

เชียง ท่ีสามารถนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์ช ุมชน 
ประเภทผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา เคร่ืองจักสาน  
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม 

1.1 ผลิตภัณฑ์จักสาน ถอดแบบลวดลาย
สําหรับการจักสานไม่ไผ่  จักสานคล้า และทอเสื่อกก 
10 รูปแบบลวดลาย 

1.2 ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา นํารูป
ลักษณะเฉพาะมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ประเภท
ของ ใช้ และของฝาก  ประกอบ ด้ วย  ภาชนะ
เคร่ืองปั้นดินเผา  เคร่ืองประดับ  และของตกแต่ง
บ้าน จํานวน 10 รูปแบบลวดลาย 

1.3 ผ้าทอพ้ืนเมือง ถอดแบบลวดลาย
สําหรับการทอผ้ามัดหม่ี  และผ้าหม่ีขิต  ท้ังประเภท
ผ้าผืน และผลิตภัณฑ์แปรรูป จํานวน 10 รูปแบบ
ลวดลาย 

1 . 4  ผลิ ต ภัณ ฑ์อาหารประ เภทขนม 
แบ่งเป็น 2 ประเภทขนม คือ ประเภทขนมไทย (1) 
ขนมชั้น (2) วุ้นกะทิ  ประเภทเค้กและเบเกอร์ร่ี (1) 
ขนมบานอฟฟี่ (2) ขนมเค้ก จํานวน 10 รูปแบบ
ลวดลาย 

และ 
2. ได้ผล ิตภ ัณฑ์ช ุมชน  ลวดลายตรา

ประทับดินเผาบ้านเชียงและบรรจุภัณฑ์ประเภท
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา เคร่ืองจักสาน  ผลิตภัณฑ์
สิ่งทอและผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม ท่ีตอบรับ
แนวทางการผลิตของกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
จงัหวัดอุดรธานี 

100% หมายเหตุ 

1. ถอดแบบลายเพื่อนํามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ตารางท่ี 
4.2 -4.5 
สามารถนําไปใช้ในงานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภทงาน
เครื่องปั้นดินเผา  งานสิ่งทอ  งานจักสาน และ
ผลิตภัณฑ์อาหารประเภทขนม หลักฐาน บทท่ี 4  หน้า  
117-157 
 
2. ทําการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา ครบ
ท้ัง 10 รูปแบบลาย หน้าท่ี 119-127 ซ่ึงท้ัง 3 กลุ่มได้
คัดเลือกแบบเพ่ือนําไปผลิตชิ้นงานจริงแล้ว 
 
3. การออกแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ครบท้ัง 10 รูปแบบ
ลาย หน้าท่ี 130-140 ซ่ึงท้ัง 3 กลุ่มได้คัดเลือกแบบ
เพ่ือนําไปผลิตชิ้นงานจริงแล้ว 
 
4. กลุ่มจักสานท้ัง 3 กลุ่ม ได้ลวดลายท่ีสามารถนําไป
สานชิ้นงานจริงแล้ว หลักฐานหน้าท่ี 140-149 
 
5. กลุ่มอาหารประเภทขนม ร้านบ้านเบเกอรี่ได้
ต้นแบบแม่พิมพ์แล้ว อยู่ระหว่างการทดสอบในการ
ผลิตขนม หลักฐานหน้าท่ี 151-157 
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ตาราง เปรียบเทียบ Output ที่เสนอในข้อเสนอโครงการและที่ดําเนินการได้จริงรอบ 12 เดือน 

 

 

ลงนาม.......... ....................... 
(นางสาวกนิษฐา  เรืองวรรณศักดิ์) 

วันที่ 30 พฤษภาคม 2561 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลผลิต (Output) ในกรณีล่าช้า (ผลสําเร็จไม่ถึง 100%) ให้ท่านระบุ
สาเหตุและการแก้ไขท่ีท่านดําเนินการ กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการปรับ

แผน 
ผลสําเร็จ (%)

3. ได้บรรจ ุภ ัณฑ์ให้กลุ ่มช ุมชน  12 กลุ ่ม
ชุมชน 

100% หมายเหตุ 

1. การออกแบบผลิตภัณฑ์ดําเนินอย่างต่อเนื่อง ซ่ึง 12 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ได้คัดเลือกแบบแล้วเพ่ือนําไปผลิต
ต้นแบบจริง 
 
2. ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ หลักฐานบทที่ 4 หน้า 
158-169 

ผลผลิต (Output) ในกรณีล่าช้า (ผลสําเร็จไม่ถึง 100%) ให้ท่านระบุ
สาเหตุและการแก้ไขท่ีท่านดําเนินการ กิจกรรมในข้อเสนอโครงการ/หรือจากการปรับ

แผน 
ผลสําเร็จ (%)

รอบ 12 เดือน 
1. เผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะด้วยการจัดนิทรรศการ 
2.ประเมินผลการตอบรับของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อ
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนลวดลายประทับดินเผาบ้าน
เชียง  วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง จํานวน 500 คน 
3. สรุปผลการวิจัย และถ่ายทอดองค์ความรู้แก่
ชุมชนเป้าหมาย 
4. ทํารายงานฉบับสมบูรณ์ 

100% หมายเหตุ 

1. เผยแพร่ผลงานสู่สาธารณะด้วยการจัดนิทรรศการ
หลักฐาน บทท่ี 4  หน้า  170-175 และภาคผนวก ฉ. 
หน้า 285-304 
 
2. การนําผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ หลักฐาน 
ภาคผนวก หน้า 192-312 
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ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอ่ืนๆ ต่อ สกว. 
  การนําเสนอความก้าวหน้า ควรนําเสนอรอบ 6 เดือน รอบเดียว เพ่ือเพ่ิมระยะเวลาในการ

สร้างสรรค์ผลงาน  เพราะการนําเสนอรอบ 2 เดือน และ 6 เดือนต่อเน่ืองกันมีระยะเวลาที่สั้น งานที่ได้จะยังไม่
เป็นรูปธรรมนัก 
  ควรมีการพิจารณาความเหมาะสมในเรือ่ง ระยะเวลา และงบของงานวิจัยแต่ละเรื่อง เพ่ือให้นักวิจัย

ได้ทํางานอย่างเต็มศักยภาพ 
  .................................... 

 
  

ลงนาม.......... ....................... 
(นางสาวกนิษฐา  เรืองวรรณศักดิ์) 

วันที่ 30 พฤษภาคม 2561 
 

 

1.11 แบบฟอร์ม ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอื่นๆ ต่อ สกว.
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