
 
 

การเสริมสร้างความเข้มแขง็การผลติ และตลาดไก่พืน้เมือง (ประดู่หางด า) ของเกษตรกร
รายย่อยในพืน้ทีจ่ังหวดัเพชรบุรี 

 

บทคดัย่อ 

 

วตัถุประสงคข์องโครงการวิจยัน้ีคือเพื่อ  1) เสริมสร้างความเขม้แข็งการผลิต และตลาดไก่
พื้นเมือง (ประดู่หางด า) ของเกษตรกรรายยอ่ย  4  กลุ่มในพื้นท่ีจงัหวดัเพชรบุรี  2) ศึกษาศกัยภาพ
การตลาด โครงสร้างตลาดและผลิตภณัฑ์จากไก่ประดู่หางด า 4 ต าบล ท่ีตอบสนองความตอ้งการ
ผูบ้ริโภคในตลาดทอ้งถ่ิน และ 3) เช่ือมโยงเครือข่ายในการจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ และขยายโอกาสสู่
ตลาดทุกระดบั ในพื้นท่ี 4  ต าบล  ของจงัหวดัเพชรบุรี ประชากร และกลุ่มตวัอยา่ง คือ เกษตรกร
ร่วมโครงการจ านวน 40 คน และผูบ้ริโภค ในพื้นท่ี และนักท่องเท่ียว เคร่ืองมือในการรวบรวม
ขอ้มูลไดแ้ก่ขอ้มูล  ดา้นการผลิตซ่ึงเก็บจากเกษตรกร  การตลาดเก็บรวบรวมจากผูบ้ริโภคจะใชแ้บบ
สัมภาษณ์ ในการรวบรวมขอ้มูล  การวิเคราะห์ขอ้มูล จะท าการบนัทึกขอ้มูล และตรวจสอบความ
ถูกตอ้งของขอ้มูลเพื่อการประมวลผล จะใช ้สถิติเชิงพรรณนา ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย ร้อยละ ค่าสูงสุด ค่า
ต ่ าสุด  สถิติเชิงปริมาณ เพื่อการทดสอบสมมุติฐาน ได้แก่ ไคว์สแควร์ (Chi-Square)โดยใช้
โปรแกรมประมวลผลทางสังคมศาสตร์ (SPSS) 
ผลการศึกษา  

เปรียบเทียบประสิทธิภาพการผลิตของศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุชุมชนจ านวน 4 ศูนย ์พบว่า  
อตัราส่วนพ่อ แม่พนัธ์ุของศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุสัตวชุ์มชนอยู่ในอตัราส่วนปกติ (1:5) อตัราการฟัก
ออกไข่เฉล่ียของศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุท่ีฟักโดยใชตู้ฟั้กอตัโนมติัท่ีโครงการวิจยัผลิตข้ึนมีอตัราการฟัก
ออกร้อยละ 79.14   จากการเปรียบเทียบอตัราการฟักออกพบวา่ศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุชุมชนทั้ง 4 ศูนยมี์
อตัราการฟักออกใกล้เคียงกนั  ปริมาณการให้อาหารของศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุชุมชน  พบว่า ปริมาณ
อาหารเฉล่ีย 117.04 กรัม/ตวั/วนั  ศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุมีการให้อาหารเสริมในรูปของการหมกั เช่น 
หยวกกลว้ยหมกัร่วมดว้ย    

การศึกษาส ารวจความชุกไข่พยาธิภายในระบบทางเดินอาหารพ่อแม่พนัธ์ุไก่ประดู่หาง
ด า ของศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุชุมชน ทั้ง 3 ศูนย ์พบว่ามีตรวจพบการติดพยาธิในไก่ คิดเป็นเปอร์เซ็นต์
ความชุก เท่ากบั 74.60 ตรวจพบไข่พยาธิตวัตืดมากท่ีสูดถึงร้อยละ 90.48  และพบโอโอซิสตเ์ช้ือโปร
โตชวัเซลลใ์นสกุลของอยัเมอเรีย (Eimeria spp.)  มากถึงร้อยละ 90.48  
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ตน้ทุนการผลิตลูกไก่ของศูนยค์ดัเลือกพนัธ์ุชุมชนเฉล่ีย เท่ากบั 12.10 บาท/ตวั และตน้ทุน
การผลิตไก่ขนุประดู่หางด าของเกษตรกรท่ีใชร้ะยะเวลาในการขุน 2 เดือน น ้ าหนกัเฉล่ีย  1กิโลกรัมต่อ
ตวั เท่ากบั 71.56  บาท/กิโลกรัม   

การประยุกตใ์ชสู้ตรอาหารสัตวข์องศูนยผ์ลิตอาหารสัตวชุ์มชนใช้อาหารไก่ระยะไข่ ผสม
ขา้วเปลือก โปรตีนรวม(%) เท่ากบั 14.19 ให้พลงังาน (kcal/kg) เท่ากบั 6,423  ใชก้ลว้ยน ้ าวา้สุก
เสริมมีโปรตีนรวม(%)  เท่ากบั 6.40  ให้พลงังาน (kcal/kg) เท่ากบั  6,306 และใชห้ญา้เนเปียร์เสริม 
มีโปรตีนรวม(%)เท่ากบั 8.57  ใหพ้ลงังาน (kcal/kg) เท่ากบั  6,018 
 การเช่ือมโยงเครือข่ายการตลาดในการจ าหน่ายผลิตภณัฑ์และขยายโอกาสสู่ตลาดทุกระดบั  
ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเลือกซ้ือและการบริโภคผลิตภณัฑ์จ  าแนกตามประเภทของเน้ือไก่
พร้อมรับประทานท่ีชอบบริโภค พบว่าส่วนใหญ่นิยมบริโภคเน้ือไก่พร้อมรับประทานประเภทไก่
ย่างมากท่ีสุด และ ไก่ทอด ไก่ต้ม ตามล าดับ  ช้ินส่วนผูบ้ริโภคนิยมส่วนท่ีเป็นน่องมากท่ีสูด 
รองลงมาคือ  ปีกและอก ความถ่ีในการซ้ือเพื่อน ามาบริโภคเฉล่ีย 1-2 วนัต่อสัปดาห์มากท่ีสุด 
เหตุผลท่ีซ้ือเพื่อน ามาประกอบอาหารเป็นหลกั และมีใชส้ าหรับท าพิธีกรรมแต่นอ้ยนอกจากช่วงท่ีมี
เทศกาลจึงมีความตอ้งการสูง ช่วงเวลาในการการประกอบอาหารจากไก่พื้นเมืองส่วนใหญ่จะท า
ในช่วงเยน็มากท่ีสุด สถานท่ีท่ีผูบ้ริโภคซ้ือไก่พื้นเมืองจะอยูท่ี่ตลาดสด  ขอ้มูลผูบ้ริโภคไม่สนใจซ้ือ/
บริโภคไก่พื้นเมืองเน่ืองจากไม่รู้จกัเน้ือไก่พื้นเมืองเน่ืองจากเน้ือเหนียว  หาซ้ือยาก  ราคาแพงและมี
ปริมาณเน้ือนอ้ย    ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ ในกรณีท่ีผูบ้ริโภคสนใจซ้ือ/บริโภคผลิตภณัฑ์
ไก่พื้นเมือง  พบวา่ ผูบ้ริโภคใหค้วามส าคญักบัปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์โดยรวมในระดบัมากท่ีสุด  โดย
ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ท่ีให้ความส าคัญในระดับมากท่ีสุด คือ ความสดใหม่  ด้านคุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์  การมีแหล่งผลิตท่ีไดม้าตรฐาน  การมีน ้ าหนกัตรงตามท่ีซ้ือ  เน้ือไก่พื้นเมืองมีลกัษณะ
เหนียว แน่น ไม่ยุย่  การมีตราสินคา้ท่ีเป็นท่ีรู้จกัและน่าเช่ือถือ  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้น
ราคา พบว่า ให้ความส าคญักบัปัจจยัดา้นราคาโดยรวมในระดบัมากท่ีสุด  ราคาเน้ือไก่พื้นเมืองท่ี
เหมาะสมกบัปริมาณ  ราคาเน้ือไก่พื้นเมืองเหมาะสมกบัคุณภาพ  และมีหลายระดบัราคาใหเ้ลือก  
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Strengthening the Production and Marketing of Native Chicken   
(Pradu Hang Dam) of Smallholder Farmers in Phetchaburi Province 

 

ABSTRACT 
 

The purpose of this research project is to   1 ) Strengthen the production and marketing of 
native chicken (Pradu Hang Dam) of 4 groups of smallholders farmers in Phetchaburi 
Province 2 ) Study the market potential, Market structure and products from Pradu Hang Dam 
Chicken in 4 districts that meet the needs of consumers in the local market and 3) Connect product 
selling networks and expand market opportunities at all levels in the 4 districts of Phetchaburi 
province. The population and sample used in this study consist of 40 farmers and consumers in 
the area, including tourists. Tools for data collection include, in terms of agricultural production 
and marketing; data were collected from consumers through means of interview. In terms of data 
analysis, data were recorded and their accuracy was checked. In terms of data processing, 
descriptive statistics were used; such as mean, percentage, maximum value, minimum 
value, Quantitative statistics were used to test the hypothesis, which includes chi-square (Chi-
Square) by using Social Science (SPSS) program 

Result of the Study  
Comparing the production efficiency of the 4 community breeding centers, the 

results found that the ratio of breeders of community animal selection centers is in the normal 
ratio of (1: 5). The average hatching rate of the hatchery selection center using the automatic 
hatching cabinet at the research project was 79.14%. From the comparison of the hatching rate, it 
was found that all 4 community breeding centers had similar hatching rates. The feeding quantity 
of the community hatchery selection center showed that the average amount of food was 117.04 g 
/body/day. The hatchery selection center provided supplementary food in the form of 
fermentation such as banana fermentation. 

The study of examining the parasite egg prevalence within the gastrointestinal tract 
of the hatchery selection centers of the 3 communities showed that the infection has been detected 
in chickens, at prevalence percentage of 74.60 and found oocytes of protozoa in the genus of 
Eimeria spp. at a percentage of 90.48. 
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The production cost of the community chicken hatchery selection centers equal 
12.10 baht/chicken and the production cost of Pradu Hang Dam chicken of farmers who used 2 
months in raising them was at an average weight of 1kg per chicken, equals 71.56 baht/kg.  

Application of the community animal feed formulations used combination paddy mix 
total protein(%) equal 14.19, this gives energy (kcal / kg) equal to 6,423, Used ripe banana with 
total protein (%) equal to 6.40, giving energy (kcal / kg), which equal to 6,306 and lastly, Napier 
grass with total protein (%) equal to 8.57, giving energy (kcal / kg) equal to 6,018. 

In terms of connecting product selling marketing network and expanding opportunities to 
market at all levels, the results of the analysis of buying behavior and product consumption 
classified by types of ready-to-eat chicken; found that most of the consumers prefer ready-to-eat 
chicken with most people going for grilled chicken, followed by fried and boiled chicken, 
respectively. The most popular consumed parts consist of the calf, followed by the wings and the 
chest. The average buying frequency is 1-2 days a week. The main reason for buying is to cook as 
the main dish and is used for ritual but little, in addition to the period in which there is high 
demand. The preferred time for cooking native chickens is been done in the evening. Mostly the 
native chickens were bought in the fresh market. Consumers are not interested in 
buying/consuming native chicken because they don’t have enough information about it, however, 
the native chicken meat is very tough, difficult to buy, it’s expensive, and it’s low in meat 
content. The Factors affecting purchasing decisions in the case that consumers are interested in 
buying/consuming native chicken products shows that consumers focus on the overall product 
factor at the highest level. Moreover, the most important production factor is freshness. In terms 
of product quality. Having standardized production sources, exact weight as purchased, a tight, 
firm appearance of the native chicken, well-known and reliable brand. In terms of price mix 
marketing factors, the result found that the most important factor was the overall price factor. The 
price of native chicken that is suitable for the quantity, the price of native chicken meat, which is 
suitable for its quality and there are many price levels to choose.  
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