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 การศึกษาโครงการการพัฒนาการท่องเที่ยววิถีชาวนาไทย เพ่ือตลาดการท่องเที่ยวระดับโลก 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือประเมินศักยภาพพ้ืนที่การท่องเที่ยววิถีชาวนา 10 พ้ืนที่ ทั่วประเทศ  เพ่ือศึกษาการ
พัฒนาและยกระดับสินค้าการท่องเที่ยววิถีชาวนา 10 พ้ืนที่ทั่วประเทศ เพ่ือศึกษาการพัฒนาการตลาดการ
ท่องเที่ยววิถีชาวนา ขอบเขตด้านพ้ืนที่วิจัย 10 ชุมชนใน 4 ภาค ทั่วประเทศไทย ประกอบด้วย 1) ชุมชน
ตากฟ้า-คลองโยง อ าเภอ พุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 2) ชุมชนบ้านท่าช้าง ต าบลพนางตุง และชุมชนบ้าน
ทะเลน้อย อ าเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง 3) ชุมชนกู่กาสิงห์ ทุ่งกุลา อ าเภอเกษตรวิสัย จังหวัดร้อยเอ็ด 4) 
ชุมชนชีทวน ต าบลชีทวน อ าเภอเขื่องใน จังหวัดอุบลราชธานี 5) ชุมชนสระใคร อ าเภอสระใคร จังหวัด
หนองคาย 6) ชุมชนนาโสก อ าเภอนาโสก จังหวัดมุกดาหาร 7) ชุมชนไฮหย่อง อ าเภอพังโคน จังหวัด
สกลนคร 8) บ้านผาหมอน ดอยอินทนนท์ อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 9) ชุมชนสวรรคโลก และ10) 
ชุมชนบางขลัง อ าเภอสวรรคโลก จังหวัดสุโขทัย เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย  การส ารวจพ้ืนที่ 
(Field survey) การจัดประชุมกลุ่มย่อย (Focus group discussion) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) และการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ ผลการศึกษาพบว่า สินค้าการท่องเที่ยวท่องเที่ยววิถีชาวนา 
แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 1) ภูมิทัศน์ จุดชมวิว 2) อุปกรณ์และเครื่องมือเครื่องใช้ที่เกี่ยวข้องกับวิ ถี
ชาวนา 3) กิจกรรมท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับวิถีชาวนา แบ่งออกเป็น 3 ประเด็นหลัก คือ (1) การท านาผลิต
ข้าว (2) การแปรรูปข้าว และ (3) กิจกรรมอื่นที่เกี่ยวกับวิถีชีวิตชาวนา ความพร้อมของชุมชนในการส่งเสริม
การตลาด สรุปความพร้อมของชุมชนเพ่ือด้านการตลาดออกเป็น 3 ระดับ คือ 1) ระดับที่มีความพร้อมเพ่ือ
รองรับนักท่องเที่ยวได้ทุกกลุ่ม ได้แก่ชุมชนผาหมอน  2) ระดับที่มีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวได้
บางกลุ่ม ประกอบด้วย ชุมชนสวรรคโลก จังหวัดสุโขทัย ชุมชนไฮหย่อง จังหวัดสกลนคร และชุมชนบ้านท่า
ช้าง จังหวัดพัทลุง 3) ระดับที่มีความพร้อมในการรองรับกลุ่มศึกษาดูงาน ประกอบด้วย ชุมชนบางขลัง 
จังหวัดสุโขทัย คลองโยง จังหวัดนครปฐม สระใคร จังหวัดหนองคาย นาโสก จังหวัดมุกดาหาร กู่กาสิงห์ 
จังหวัดร้อยเอ็ด และชุมชนชีทวน จังหวัดอุบลราชธานี  โปรแกรมการท่องเที่ยววิถีชาวนาของชุมชน แต่
ชุมชนได้ออกแบบรายการน าเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับวิถีชาวนา เพ่ือน าไปเสนอขายในงาน World Travel 
Market 2018 ที่กรุงลอนดอน จ านวน 8 โปรแกรม ซึ่งโปรแกรมของชุมชนสวรรคโลก ได้มีการซื้อขาย
เกิดขึ้นจริงในการเข้าร่วมงานดังกล่าว การเข้าร่วมงานส่งเสริมการขายการท่องเที่ยว พบว่า กระแสการ
ท่องเที่ยวกลุ่มตลาดเฉพาะ  ในปัจจุบันเน้นได้รับประสบการณ์จากการเดินทางท่องเที่ยว (Local 
experience) โดยกลุ่มนักท่องเที่ยวไม่ใช่กลุ่มเฉพาะอีกต่อไป แต่รวมถึงกลุ่มลูกค้ามีทั้งตลาดบน (High -
end) กลุ่มที่ต้องการความสะดวกสบาย (Luxury) กลุ่มครอบครัว (Family) คู่รัก (couple) และกลุ่มสนใจ
เฉพาะ (Special interest) โดยรวมอยู่ในเส้นทางท่องเที่ยวหลักสนใจกิจกรรมท่องเที่ยวที่เป็น local 
experience เป็นกิจกรรมที่ให้ประสบการณ์เกี่ยวกับพ้ืนที่โดยตรง แหล่งท่องเที่ยวชุมชนควรตั้งอยู่ใน
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เส้นทางท่องเที่ยวหลัก ที่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวโดยทั่วไป โดยการเอากิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน
เสริมเข้าไปในโปรแกรมท่องเที่ยว รูปแบบการตลาดการท่องเที่ยววิถีชาวนา การท่องเที่ยววีถีชาวนา เป็น
กิจกรรมท่องเที่ยวที่ต้องการน าเอาเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับวิถีชาวนามาพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวให้
นักท่องเที่ยวได้มาท่องเที่ยว สัมผัส เรียนรู้ และได้รับความเพลิดเพลินกลับไป มีองค์ประกอบที่ส าคัญ 3 
ด้าน คือ 1) คน (People) มีการมีส่วนร่วมในการท างานร่วมกันเพ่ือให้บรรลุผลส าเร็จ 2)  กระบวนการ 
(Process) ในการพัฒนาบริการด้านการท่องเที่ยว กฎระเบียบชุมชน การสร้างเครือข่ายกับหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว เป็นต้น 3) สินค้าการท่องเที่ยว (Product) แบ่งออกเป็น 3 
ประเภท คือ (1) ประเภทศูนย์เรียนรู้ และแหล่งท่องเที่ยวหรือจุดท่องเที่ยวทั่วไปที่มีอยู่ในชุมชน (2) สินค้า
ท่องเที่ยวผสมผสานระหว่างแหล่งท่องเที่ยวหรือจุดท่องเที่ยวหลักภายในชุมชนกับวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชน
มาดัดแปลงเป็นกิจกรรมท่องเที่ยว และ (3) สินค้าท่องเที่ยวน าเสนอวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชนมาดัดแปลง
เป็นกิจกรรมท่องเที่ยว เน้นให้นักท่องเที่ยวได้ประสบการณ์ตรงจากกิจกรรมท่องเที่ยวที่ได้ลงมือท า 
ผสมผสานกับแหล่งท่องเที่ยวหรือจุดท่องเที่ยวหลักภายในชุมชน ทั้งนี้ชุมชนจะต้องได้รับการพัฒนาเพ่ิมเติม
ด้านการมีส่วนร่วมในการท างาน การแบ่งงานกันท า การสร้างกระบวน และการพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยว
โดยน าเอาวิถีชีวิตของชุมชนที่เกี่ยวข้องกับวิถีชาวนามาเป็นจุดขายด้านการท่องเที่ยวอย่างแท้จริง  

ค าส าคัญ: การท่องเที่ยวโดยชุมชน, การท่องเที่ยววิถีชาวนา, การตลาดการท่องเที่ยว, พฤติกรรม
นักท่องเที่ยว  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


