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บอกเล่าเพื่อความเข้าใจร่วมกัน 
 

งานวิจัยเพ่ือท้องถิ่นเป็นกระบวนการที่คนในชุมชนได้มาร่วมคิดทบทวนสถานการณ์ ต้ัง
คำถามวางแผน หาข้อมูล ทดลองทำ วิเคราะห์ สรุปผลการทำงานและหาคำตอบเพ่ือปรับปรุงงาน
ต่อไป กล่าวคือ งานวิจัยเพ่ือท้องถิ่นเป็นเครื่องมือหน่ึงที่เน้นการให้ “คน” ในชุมชนเข้ามาร่วมใน
กระบวนการวิจัย ต้ังแต่การเริ่มคิด การต้ังคำถาม การวางแผน และค้นหาคำตอบอย่างเป็นระบบเป็น
รูปธรรมโดยเรียนรู้จากการปฏิบัติการจริง (Action Research) อันทำให้ชุมชนได้เรียนรู้ สร้างผลงาน 
มีความเก่งขึ้นในการแก้ปัญหาของตนเองและสามารถใช้กระบวนการนี้ในการแก้ไขปัญหาอ่ืนๆ ใน
ท้องถิ่นโดยมีกระบวนการศึกษาเรียนรู้อย่างเป็นเหตุเป็นผล ดังน้ัน จุดเน้นของงานวิจัยเพ่ือท้องถิ่นจึง
อยู่ที่ “กระบวนการ” มากกว่า “ผลลัพธ์” เพ่ือให้ชาวบ้านได้ประโยชน์จากงานวิจัยโดยตรง และให้
งานวิจัยมีส่วนในการแก้ปัญหาของชาวบ้าน รวมทั้งเกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นจริงในชุมชน ซึ่งจะต้อง
อาศัย “เวที” (การประชุม เสวนา พูดคุยถกเถียง ) เป็นวิธีการเพื่อให้คนในชุมชน ทั้งชาวบ้าน ครู 
นักพัฒนา สมาชิกอบต. กรรมการสหกรณ์ ข้าราชการ หรือกลุ่มคนอ่ืนๆเข้ามาร่วมหา ร่วมใช้ 
“ปัญญา” ในกระบวนการวิจัย 

“กระบวนการวิจัยเพื่อท้องถ่ิน ”หมายถึง การทำงานอย่างเป็นขั้นตอน เพ่ือตอบ 
“คำถาม” หรือ“ความสงสัย”บางอย่าง ดังน้ันสิ่งสำคัญคือประเด็น “คำถาม” ต้องคมชัด โดยมีการ
แยกแยะประเด็นว่า ข้อสงสัยอยู่ตรงไหน มีการหา “ข้อมูล”ก่อนทำมีการวิเคราะห์ความน่าเช่ือถือของ
ข้อมูล มีการ “วางแผน”การทำงานบนฐานข้อมูลที่มีอยู่ และในระหว่างลงมือทำมีการ “บันทึก” มี
การ “ทบทวน” ความก้าวหน้า“วิเคราะห์ ” ความสำเร็จและอุปสรรคอย่างสม่ำเสมอ เพ่ือ “ถอด” 
กระบวนการเรียนรู้ที่เกิดขึ้นออกมาให้ชัดเจน ในที่สุดก็จะสามารถ “สรุปบทเรียน” ตอบคำถามที่ต้ัง
ไว้ แล้วอาจจะทำใหม่ให้ดีขึ้น ตลอดจนสามารถนำไปใช้เป็นบทเรียนสำหรับเรื่องอ่ืนๆ หรือพ้ืนที่อ่ืนๆ 
ต่อไป ซึ่งทั้งหมดน้ีกระทำโดย “ผู้ที่สงสัย” ซึ่งเป็นคนในท้องถิ่นน่ันเอง ดังน้ันกระบวนการงานวิจัย
เพ่ือท้องถิ่นจึงเป็นงานวิจัยอีกแบบหน่ึงที่ไม่ยึดติดกับระเบียบแบบแผนทางวิชาการมากนัก แต่เป็นการ
สร้างความรู้ในตัวคนท้องถิ่น โดยคนท้องถิ่น เพ่ือคนท้องถิ่น โดยมุ่งแก้ไขปัญหาด้วยการทดลองทำจริง 
และมีการบันทึกและวิเคราะห์อย่างเป็นระเบียบ การวิจัยแบบน้ีจึงไม่ใช่เครื่องมือทางวิชาการ ไม่ใช่
ของศักด์ิสิทธ์ิที่ผูกขาดอยู่กับครูบาอาจารย์ แต่เป็นเคร่ืองมือธรรมดาที่ชาวบ้านก็ใช้เป็น เป็นประโยชน์
ในชีวิตประจำวันได้ 

สกว. ฝ่ายวิจัยเพ่ือท้องถิ่น ได้ใช้วิธีการสนับสนุนงานวิจัยเพ่ือท้องถิ่นตามแนวคิดและ
หลักการดังกล่าวมาแล้วในระยะเวลาหน่ึง พบว่าชาวบ้านหรือทีมวิจัยส่วนใหญ่สามารถสะท้อนการ
ดำเนินงานด้วยการบอกเล่าได้เป็นอย่างดี ในขณะเดียวกันก็พบว่าการเขียนรายงานเป็นปัญหาที่สร้าง
ความหนักใจให้แก่นักวิจัยเป็นอย่างย่ิง ดังน้ัน ด้วยความตระหนักถึงสถานการณ์ปัญหาดังกล่าว สกว. 
ฝ่ายวิจัยเพ่ือท้องถิ่น จึงได้ปรับรูปแบบการเขียนรายงานวิจัยให้มีความยืดหยุ่น และมีความง่ายต่อการ
นาเสนองานออกมาในรูปแบบที่นักวิจัยถนัด โดยไม่ยึดติดในเรื่องของภาษาและรูปแบบที่เป็นวิชาการ
มากเกินไป  ซึ่ งเป้าหมายสำคัญของรายงานวิจัยยังคงมุ่ งเน้นการนำ เสนอให้ เห็นภาพของ
กระบวนการวิจัยมากกว่าผลลัพธ์ที่ ได้จากการวิจัย โดยกลไกสำคัญที่จะช่วยให้นักวิจัยให้มี
ความสามารถเขียนรายงานที่นาเสนอกระบวนการวิจัยได้ชัดเจนย่ิงขึ้นคือ ศูนย์ประสานงานวิจัย 



(Node) ในพ้ืนที่ซึ่งทำหน้าที่เป็นพ่ีเลี้ยงโครงการวิจัยมาตั้งแต่เริ่มต้นจนกระท่ังจบการทำงานวิจัย 
ดังน้ัน Node จะรับรู้พัฒนาการของโครงการวิจัยมาโดยตลอด บทบาทการวิเคราะห์เน้ือหาหรือ
กิจกรรมของโครงการจึงเป็นการทำ งานร่วมกันระหว่าง Node และนักวิจัย ซึ่งความร่วมมือดังกล่าว 
ได้นำมาซึ่งการถอดบทเรียนโครงการวิจัย สู่การเขียนมาเป็นรายงานวิจัยที่มีคุณค่าในที่สุด  

อย่างไรก็ตาม รายงานวิจัยเพ่ือท้องถิ่น อาจไม่สมบูรณ์แบบดังเช่นรายงานวิจัยเชิงวิชาการ
โดยท่ัวไปหากแต่ได้คำตอบและเร่ืองราวต่างๆ ที่เกิดขึ้นจากกระบวนการวิจัย ซึ่งท่านสามารถเข้าไป
ค้นหา ศึกษาและเรียนรู้เพ่ิมเติมได้จากพ้ืนที่ 

 
 

      สกว. ฝ่ายวิจัยเพ่ือท้องถิ่น 
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จังหวัดลำพูน” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกร
และสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสม 
เพ่ือประเมินประเภทตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมกับบริบทและศักยภาพของเกษตรกรในเครือข่ายฯ 
และเพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน กลุ่มเป้าหมาย
ในการศึกษาคร้ังน้ีแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือกลุ่มเกษตรกรในพ้ืนที่ทั้งที่เป็นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ผู้ที่
ทำเกษตรอินทรีย์ในพ้ืนที่ และผู้ที่สนใจในการทำเกษตรอินทรีย์ กลุ่มที่สองคือกลุ่มผู้บริโภคผลผลิต
อินทรีย์ในพ้ืนที่จังหวัดลำพูนครอบคลุมทั้ง 8 อำเภอ มีกระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูล 2 รูปแบบคือ
การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณโดยใช้แบบสำรวจข้อมูลเพ่ือเก็บข้อมูลพ้ืนฐานของเกษตรกร และการเก็บข้อมูล
เชิงลึกด้วยการสัมภาษณ์และการจัดเวทีประชุมเพ่ือทบทวนข้อมูลเกษตรกร และสมาชิกเครือข่ายฯ 
ทุนเดิม ศักยภาพ องค์ความรู้ของเกษตรกรในพ้ืนที่ ซึ่งระยะเวลาในการดำเนินงานโครงการท้ังหมด 
18 เดือน โดยแบ่งการทำงานออกเป็น 2 ระยะ คือ ระยะที่ 1 ระหว่างเดือนพฤศจิกายน 2560 – กรกฎาคม 
2561 เป็นการดำเนินงานเพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกรและสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน ได้ดำเนินการสำรวจข้อมูลและจัดเวทีแลกเปลี่ยนเพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของ
เกษตรกรและสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน และระยะท่ี 2 ระหว่างเดือนสิงหาคม 2561 
– เมษายน 2562 เป็นการดำเนินงานหาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรม
ยั่งยืนจังหวัดลำพูน ด้วยการสำรวจข้อมูลผู้บริโภค และการจัดเวทีประชุมร่วมกับองค์กร หน่วยงาน
ท้องถิ่น ผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในทุกพ้ืนที่ของจังหวัดลำพูน และนำข้อมูลดังกล่าวมา
วิเคราะห์ ประเมินประเภทตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมกับบริบทและศักยภาพของเกษตรกรใน
ครือข่ายฯ  

ผลการวิจัย พบว่า รูปแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน คือการจัดทำตลาดนัดเพ่ือจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ในพ้ืนที่ต่างๆ ในแต่ละ
อำเภอเพ่ือให้ผู้บริโภคทุกระดับสามารถเข้าถึงสินค้าเกษตรอินทรีย์ ทั้งน้ีควรต้องมีการจัดทำตลาดซื้อ
ขายสินค้าแบบออนไลน์เพ่ือเป็นการขยายช่องทางให้กับผู้บริโภคได้เข้าถึงสินค้าและผู้ผลิตโดยตรง 
และสนับสนุนให้แต่ละพ้ืนที่มีร้านอาหารอินทรีย์หรือเมนูอาหารอินทรีย์ประจำท้องถิ่น อีกทั้งควร
ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรอินทรีย์โดยการสร้างเรื่องราว (Story) ให้กับตัวสินค้า จัดกิจกรรมเพ่ือ



ขยายช่องทางการตลาดไปสู่โรงเรียน โรงพยาบาล ธุรกิจโรงแรม ภัตตาหาร และจัดเลี้ยงให้มีการใช้
สินค้าเกษตรอินทรีย์มากขึ้น โดยเช่ือมโยงกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน เข้ากับ
ผู้บริโภคและผู้ประกอบการท้ังในระดับชุมชนและในระดับกว้าง จัดให้มีการรวมหุ้นของสมาชิก
เครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูนเพ่ือจัดการด้านการตลาด สร้างเครือข่ายการตลาดต่างพ้ืนที่ 
ต่างภูมิภาค เพ่ือแลกเปลี่ยนสินค้าและจำหน่าย และการจัดทำการท่องเที่ยววิถีเกษตรอินทรีย์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



คำนำ 
 

งานวิจัยเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน
จังหวัดลำพูน” โครงการได้ถูกกำหนดระยะเวลาดำเนินงาน 2 ปี ซึ่งนักวิจัยก็สามารถทำสำเร็จลุล่วงไป
ได้ด้วยดี แม้ว่าตลอดระยะเวลาการทำงานจะมีปัญหาต่าง ๆ อยู่บ้างน้ัน แต่ด้วยทางกลุ่มเครือข่าย
เกษตรกรรมยั่งยืน มองเห็นประโยชน์และเห็นคุณค่าของงานวิจัยน้ี อุปสรรคและปัญหาต่าง ๆ จึงผ่าน
ไปได้ด้วยดีเสมอมา คณะทีมวิจัย รู้สึกเป็นเกียรติและภาคภูมิใจเป็นอย่างย่ิงที่ได้ทำวิจัยร่วมกับ
สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ที่ให้การสนับสนุนโครงการ เพราะการเห็นคุณค่าและ
ประโยชน์อย่างย่ิงอันเกิดจากการศึกษาทบทวนข้อมูลปัญหาสถานการณ์ของกลุ่มเครือข่าย
เกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน และ เกษตรกรผู้ผลิตอินทรีย์ทั้ง 8 อำเภอ  การหาจุดอ่อนของ
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนที่ต้องการพัฒนาให้มีคุณภาพและสามารถเอ้ือประโยชน์
ให้กับเกษตรกรในพ้ืนที่ กลุ่มเครือข่าย ผู้บริโภค ผู้ประกอบการ และผู้ที่สนใจ ตลอดจนถึงสรุปผล 
อย่างไรก็ตาม ผลที่ได้จากการร่วมกันศึกษาของทีมวิจัยและกลุ่มเกษตรกร ก็ยังถือว่าไม่สมบูรณ์ ยังคง
ต้องอาศัยความเพียรพยายามแลกเปล่ียนเรียนรู้ร่วมกันอย่างจริงจังและต่อเน่ือง อันจะนำมาซึ่งการ
ร่วมมือกันแก้ไขพัฒนา และส่งเสริมร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้องทุกฝ่ายต่อไป  

งานวิจัยช้ินน้ีเริ่มต้นจากความต้องการของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน มี
ความต้องการให้กลุ่มเครือข่ายฯ เรียนรู้ร่วมกันเพ่ือทบทวนในการจัดการและพัฒนาระบบการทำ
เกษตรอินทรีย์ ต้ังแต่กระบวนการผลิต การพัฒนามาตรฐาน และที่สำคัญในด้านการพัฒนาตลาด
เกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน การสื่อสารเพ่ือสร้างความรู้
ความเข้าใจเป็นบทเรียนให้กับกลุ่มเครือข่าย และพ้ืนที่อ่ืนๆ ต่อไป งานวิจัยน้ีจึงได้ตอบโจทย์ และใช้
การทำงานแบบมีส่วนร่วม เพ่ือหาแนวทางแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นอย่างมีส่วนร่วมในพ้ืนที่ ชุมชน 
“ร่วมกันเรียนรู้”หาทางร่วมกัน ในตอนเริ่มต้นการรวมกลุ่มหรือสร้างคณะทำงานเป็นเรื่องที่ยาก 
เพราะว่าบางส่วนหรือแทบทั้งหมด ยังไม่เคยทำงานที่มีชาวบ้านเป็นนักวิจัยร่วมด้วย และชาวบ้านส่วน
ใหญ่ได้รับการศึกษาขั้นต้น ไม่รู้ว่างานวิจัยทำอย่างไร ทั้งอาจารย์ และชาวบ้านไม่รู้วิธีการทำงานวิจัย
ชุมชน แต่ด้วยความมุ่งมั่น ร่วมมือกันทั้งสองฝ่าย จึงทำงานนี้สำเร็จได้ การมีพ่ีเลี้ยงที่ดีจากสำนักงาน
กองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) การให้กำลังใจกันและทั้งเกษตรกร ชาวบ้านที่ให้คณะทีมวิจัยและ
คณะทีมวิจัยที่ให้กับเกษตรกร และ ชุมชน ทำให้คณะทีมวิจัยทำงานอย่างมั่นใจและมีความสุข ทุกคร้ัง
ที่มีการประชุมหรือออกเก็บข้อมูล เหมือนเราได้ทำงานร่วมกับญาติพ่ีน้อง และเมื่อเสร็จสิ้นโครงการ 
เราพบว่าความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นน้ันเป็นมากกว่าผู้ร่วมงานแต่ได้พัฒนาเป็นญาติมิตรที่รัก ห่วงใยและ
คิดถึงกัน คณะทีมวิจัยได้เข้าใจในความรู้สึกผูกพัน ความรัก และความอบอุ่นของความเป็นชุมชนเป็น
อย่างไร ขณะที่เกษตกรและ ชุมชน มีความรู้สึกที่ลดช่องว่างระหว่างสถาบันการศึกษากับชุมชน 

นอกจากน้ีคณะทีมวิจัยขอขอบพระคุณ ฝ่ายวิจัยท้องถิ่น สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
(สกว.) ที่ได้สนับสนุนทุนการวิจัย และขอบพระคุณ อาจารย์วันเพ็ญ พรินทรากูล พร้อมคณะ ที่ช่วย
ดูแลและเป็นธุระพ่ีเลี้ยงให้ ทั้งอาจารย์ที่ให้ข้อคิดที่เป็นปรัชญาในการทำงานชุมชน ติดตามและให้
ข้อเสนอแนะการทำงานให้ตลอดเวลาที่ดำเนินโครงการจนจบ ทั้งให้ข้อคิดและข้อเสนอแนะทางคณะ
ทีมผู้วิจัยได้นำมาใช้เป็นแนวทางการทำวิจัย และขอบพระคุณผู้ทรงคุณวุฒิรวมทั้ง สำนักงานเกษต



จังหวัดลำพูน โรงพยาบาลทุกอำเภอ โรงเรียนนักวิชาการ ปราชญ์อาวุโสทุกท่านที่ได้ให้ข้อมูล และ 
ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ ขอบพระคุณผู้ประสานงานที่เป็นเพ่ือน ช่วยแก้ปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้น
ตลอดเวลา รวมถึงภาคส่วนที่ให้ความร่วมมือแก่โครงการเป็นอย่างดีเสมอมา ทางคณะทีมวิจัยพร้อม
รับข้อเสนอแนะจากทุกฝ่ายที่จะทำให้การวิจัยเกิดความถูกต้องสมบูรณ์ย่ิงขึ้น อันจะเป็นประโยชน์ต่อ
เกษตรกร ชุมชนและผู้ที่เก่ียวข้องสืบต่อไป 
 

 
   คณะทีมวิจัย 
   กรกฎาคม 2562 
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ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
ปัจจุบันการผลิตและการตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ มีการขยายตัวอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะใน

ประเทศที่พัฒนาแล้ว จากการศึกษาของสมาพันธ์เกษตรอินทรีย์นานาชาติ (International Federation 
of Organic Agriculture Movements - IFOAM) พบว่า ตลาดผลผลิตเกษตรอินทรีย์ในปี พ.ศ. 2547 
น่าจะมีมูลค่าสูงถึง 27,800 ล้านดอลลาร์ (ราว 1.05 ล้านล้านบาท) และมีการขยายตัวประมาณ 7-9 % 
ซึ่งการเจริญเติบโตของตลาดเริ่มจะลดลง จากเดิมในช่วงที่ผ่านมา ที่เคยขยายตัวปีละ 10-15 % โดยตลาด
ใหญ่จะอยู่ในยุโรปและสหรัฐอเมริกา ซึ่งรวมกันมีส่วนแบ่งราว 96% ของ ตลาดเกษตรอินทรีย์โลก 

ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศกำลังพัฒนา ดูเหมือนกำลังเริ่มเติบโตขึ้นเช่นกัน แม้ว่าผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ในประเทศกำลังพัฒนาจะมีกำลังซื้อค่อนข้างต่ำ รวมทั้งมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ ผลิตภัณฑ์
เกษตรอินทรีย์ไม่มากนัก แต่ก็พบว่า ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศกำลังพัฒนาหลายประเทศเร่ิมขยายตัว
ข้ึนอย่าง รวดเร็ว ทั้งน้ีเพราะผู้ผลิตและผู้ประกอบการเกษตรอินทรีย์ในประเทศเหล่าน้ีต้องการหา แหล่ง
ในการระบายผลผลิตเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึน นอกเหนือจากตลาดส่งออก (ทั้งผลผลิตที่เกินความต้องการ
ส่งออก และผลผลิตในระยะปรับเปลี่ยน) เพ่ือสร้างเสถียรภาพทางการตลาด ทำให้การพัฒนาตลาดใน
ประเทศเหล่าน้ีมีลักษณะแบบตลาดท่ีเกิดจากแรงผลักดันจาก ผู้ผลิต มากกว่าเป็นตลาดที่พัฒนาจากความ
ต้องการของผู้บริโภค 

แต่อย่างไรก็ตาม ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศเหล่าน้ีมักจะต้องแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ “ธรรมชาติ” 
“อนามัย” “ปลอดสารเคมี” หรือแม้แต่เกษตรอินทรีย์ที่ไม่มีการรับรองมาตรฐาน ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่มี
ความสับสนระหว่างผลิตภัณฑ์ต่างมาตรฐานเหล่าน้ี ปัญหาดังกล่าวน่าจะเป็นอุปสรรคสำคัญในการพัฒนา
ตลาดเกษตรอินทรีย์ในระยะยาว ของประเทศกำลังพัฒนา ซึ่งควรจะมีการจัดหามาตรการที่เหมาะสม เพ่ือ
แก้ปัญหาดังกล่าว ในประเทศไทย ตลาดเกษตรอินทรีย์น่าจะเกิดข้ึนต้ังแต่ช่วงปี พ.ศ. 2533/34 โดยกระแส
ความต่ืนตัวด้านสุขภาพและสิ่งแวดล้อมของผู้บริโภค โดยเฉพาะการบริโภค "อาหารเพ่ือสุขภาพ" ท่ีผู้บริโภค
ต่ืนตัวเก่ียวกับความเช่ือมโยงของการรักษาสุขภาพและการบริโภค อาหารที่ปลอดภัยและมีประโยชน์ จน
ทำให้ "ธุรกิจอาหารสุขภาพ" เกิดข้ึนอย่างรวดเร็ว ซึ่งทำให้ตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ได้เร่ิมเปิดตัวขึ้น 
โดยร้านค้าแรกๆ ที่เปิดดำเนินการ คือ ร้านกรีนการ์เดน ในช่วงหลังจากน้ัน คือระหว่างปี พ.ศ. 2535-40 
ถือได้ว่าเป็นยุคทองของ ร้านสุขภาพ ประมาณว่า มีร้านค้าขนาดเล็กที่จำหน่ายผลิตภัณฑ์อาหารสุขภาพ
ท่ัวประเทศไม่น้อยกว่า 100 ร้าน แต่อย่างไรก็ตาม หน่วยงานราชการในขณะน้ันมีนโยบายในการส่งเสริม 
"อาหารปลอดภัย" (เช่น ผักอนามัย ผักปลอดภัยจากสารพิษ) ซึ่งทำให้ผู้บริโภคเกิดความสับสนระหว่าง
ความแตกต่างของผลผลิตอาหารปลอดภัย กับเกษตรอินทรีย์ ส่งผลให้ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศมี
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การเติบโตได้ค่อนข้างช้า ผนวกกับการวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจในช่วงปี พ.ศ. 2541 ส่งผลให้ตลาดเกษตรอินทรีย์
ประสบกับภาวะชงักงันไประยะหน่ึง ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยเริ่มฟ้ืนตัวต้ังแต่ราวปี พ.ศ. 2546 
เมื่อมีการจัดประชุมนานาชาติเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทย โดยสมาพันธ์เกษตรอินทรีย์นานาชาติ (IFOAM) 
และองค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ (Food and Agriculture Organization - FAO) 
โดยมูลนิธิสายใยแผ่นดินและกรีนเนทเป็นเจ้าภาพหลัก การมีกิจกรรมเกษตรอินทรีย์ระหว่างประเทศใน
คร้ังน้ันกระตุ้นให้เกิดความสนใจ ทั้งในการผลิต การบริโภค และการผลักดันนโยบายด้านเกษตรอินทรีย์
อย่างเป็นรูปธรรมมากข้ึน ส่งผลให้มีการฟ้ืนตัวของตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทย นอกจากน้ี ยังมี
ปัจจัยสำคัญอื่นๆ ที่ทำให้เกิดการขยาย ตัวของตลาดเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึน เช่น การใช้ตรารับรองมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ ของสำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มกท.) และของกรมวิชาการเกษตร ซึ่งทำให้ผู้บริโภค
สามารถแยกแยะความแตกต่างระหว่างผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์กับผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัยได้สะดวก
มากข้ึนมีผู้ประกอบการค้าปลีกเฉพาะทาง ที่มีนโยบายการตลาดเกษตรอินทรีย์โดยเฉพาะ เช่น ร้านเลมอน
ฟาร์มผู้ประการค้าปลีกขนาดใหญ่ โดยเฉพาะโมเดิร์นเทรด ได้เริ่มเห็นแนวโน้มทิศทางของตลาดเกษตร
อินทรีย์ จึงได้เร่ิมนำสินค้าออร์กานิคมาจำหน่าย เช่น Carrefour, Top, Emporium และ Siam Paragon
กรีนเนท/มูลนิธิสายใยแผ่นดิน ประมาณการว่า ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยในปี พ.ศ. 2548 น่าจะ
มีมลูค่าราว 494.5 ล้านบาท 

เกษตรกรในจังหวัดลำพูนที่ทำการเกษตรแบบย่ังยืน (เกษตรอินทรีย์ เกษตรผสมผสาน เกษตร
ทฤษฎีใหม่ เกษตรปลอดภัย และวนเกษตร) ที่มีเพียงร้อยละ 0.20  เมื่อเทียบกับเกษตรกรท้ังหมดของ
จังหวัดลำพูนทั้งหมด ที่ผ่านมาได้มีการดำเนินโครงการวิจัยเพ่ือท้องถิ่นหลายโครงการ โดยการสนับสนุน
จากศูนย์ประสานงานวิจัยเพ่ือท้องถ่ินจังหวัดลำพูน สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ฝ่ายวิจัย
เพ่ือท้องถ่ิน ได้เกิดองค์ความรู้และข้อค้นพบต่างๆ มากมาย โดยเฉพาะการดำเนินโครงการวิจัยในประเด็น
หน้ีสินของเกษตรกรที่ค้นพบว่า สาเหตุของการเกิดหน้ีสินของเกษตรกรส่วนใหญ่มาจากการลงทุนด้าน
การเกษตร ที่เกิดจากค่าใช้จ่ายในการผลิตพืชเชิงเด่ียวมีต้นทุนที่สูงข้ึนจากราคาปัจจัยการผลิต เช่น ปุ๋ยเคมี
และยาฆ่าแมลงที่นับวันจะมีราคาเพิ่มข้ึน ในขณะที่ราคาผลผลิตกลับลดลง การใช้สารเคมีและยาฆ่าแมลง
อย่างต่อเน่ืองมาเป็นเวลานานก็มีส่วนทำให้เกษตรกรหลายรายเกิดความเจ็บป่วย เกิดผลกระทบต่อผลผลิต
ท่ีขาดการดูแลอย่างต่อเน่ือง การดำเนินโครงการวิจัยของเกษตรกรที่ได้มีการทบทวนบทเรียนการทำ
การเกษตรของตนเอง และร่วมกันหาทางออกด้วยการทำการเกษตรแบบผสมผสานแทนการทำเกษตร
เชิงเด่ียว ปรับเปลี่ยนวิถีการผลิตจากเกษตรเคมีมาเป็นเกษตรอินทรีย์ พ่ึงตนเองให้มากที่สุดเพ่ือลดต้นทุน
การผลิต ลดการพ่ึงพาปัจจัยภายนอกจนสามารถทำการผลิตแบบอินทรีย์ท่ีได้ปฏิเสธการใช้สารเคมีอย่าง
สิ้นเชิง สามารถคิดค้นสารอินทรีย์ทดแทนการใช้สารเคมีอย่างได้ผล จนสามารถได้รับใบรับรองแปลง
เกษตรกรรมมาตรฐาน จาก สมาคมมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ภาคเหนือ(มอน.) ระบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
(IFOAM) สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (Organic Thailand: มกท.) และสามารถนำผลผลิต เช่น 
ลำไย พืชผัก สมุนไพร ส่งตลาดทั้งภายในและต่างประเทศอย่างต่อเน่ืองและได้ราคาที่เป็นธรรม ส่งผลให้
เกษตรกรหลายรายพ้นจากภาวะหน้ีสินของตัวเองได้ จนนำไปสู่การเช่ือมโยงกับเครือข่ายเกษตรกรรมแบบ
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ย่ังยืนทั้งในระดับจังหวัดและระดับภาครวมตัวกัน และได้ดำเนินการจดทะเบียนเป็นนิติบุคคลในนาม 
“สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน : Sustainable Agricultural Lamphun Network” 
โดยจุดเร่ิมต้นของการรวมตัวเกษตรกรที่เกิดจากกลุ่มเกษตรกรจำนวน 4 กลุ่ม เมื่อปี 2554 จนปัจจุบันมี
กลุ่มเกษตรกรที่เป็นแหล่งเรียนรู้ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนทั้งหมดจำนวน 20 กลุ่ม/
แหล่งเรียนรู้ มีผลผลิตที่ได้รับการรับรองมาตรฐานในหลายระดับ เช่น ผลไม้อินทรีย์ ข้าวอินทรีย์ ข้าวกล้อง
อินทรีย์ ข้าวกล้องงอกอินทรีย์ พืชผักอินทรีย์ (ผักสลัด ผักพ้ืนบ้าน พืชผักอื่นๆ) สมุนไพรอินทรีย์ เป็นต้น 
ปัจจุบันเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืน มีอยู่ 2 ระดับ ได้แก่ ระดับเกษตรอินทรีย์เต็มรูปแบบ และระดับระยะ
การปรับเปล่ียนเพ่ือเข้าสู่ระบบเกษตรอินทรีย์เต็มรูปแบบ ซึ่งมีการจัดการระบบผลิตและการจัดการกลุ่ม
ของสมาชิกในเครือข่าย โดยเครือข่ายมีการจัดการระบบผลิตและการจัดการกลุ่มของสมาชิกในเครือข่าย
กระจายทั้ง 8 อำเภอในจังหวัดลำพูน 

ทั้งน้ี สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนได้มีการประชุมเครือข่ายเมื่อวันที่ 7 พฤศจิกายน 
2558 ได้มีการวิเคราะห์ร่วมกันเพ่ิมเติมเมื่อวันที่ 1 ตุลาคม 2559 ที่ผ่านมาพบว่า เกษตรกรมีองค์ความรู้ 
ด้านเกษตรกรรมย่ังยืน ผู้ผลิตมีความรู้ด้านการผลิตมซีึ่งมงีานวิจัยรองรับฐานข้อมูล ลดการฉีดพ่นยาในนาข้าว
และมีการใช่เครื่องตัดหญ้าแทน การรับรู้ถึงพืชผักกับสารตกค้าง การมองเห็นถึงความสำคัญของการเกษตร
เรื่องของความปลอดภัยมีมาตรฐานการผลิต มีสื่อ การประชาสัมพันธ์มีการรณรงค์มากขึ้น และคนลำพูน
เริ่มเข้าใจถึงภัยของสารพิษและหันมาสนใจพืชอินทรีย์มากขึ้น มีความรู้เฉพาะด้านเกษตรกรรมย่ังยืน มีฐาน
ผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ได้รับการยอมรับมาตรฐาน  ผลผลิตมีความหลากหลาย สร้างรายได้ทางเศรษฐกิจ มี
กลุ่มองค์กรเครือข่าย มีกลุ่มผู้บริโภคที่สนใจสินค้าอินทรีย์ การรวมกลุ่มของเกษตรกร มีเครือข่ายต้ังแต่
เริ่มต้นไปจนถึงระดับสากล และ มีเวทีในการหารือ ส่งผลให้จังหวัดลำพูนมีโอกาสในการสนับสนุนด้าน
เกษตรเกษตรอินทรีย์ ตามกระแสการดูแลสุขภาพไปสู่ความต้องการของผู้บริโภค รวมทั้งสถาบันการศึกษา 
และ หน่วยงานวิชาการให้ความสนใจเรื่องเกษตรอินทรีย์ และ อันตรายจากสารเคมี 

ปัจจุบันสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ยังพบว่ามีจุดอ่อนหลายประการที่ต้อง
พัฒนาและปรับปรุงคือ คนในพ้ืนท่ีไม่ค่อยทำการผลิตเกษตรอินทรีย์ คนรุ่นใหม่ไม่ค่อยให้ความสนใจทำให้
ไม่มีคนหน้าใหม่เข้ามาและการสืบทอดแนวคิดการทำเกษตรอินทรีย์เป็นไปได้ยาก การเพ่ิมเครือข่ายจำนวน
สมาชิกมน้ีอย ทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภคเนื่องจากยังไม่มีความรู้ด้านความพอเพียง การตลาดไม่ทั่วถึง ตลาดใน
ท้องถ่ินมีน้อย ขาดความรู้ด้านการบริหารจัดการ การประชาสัมพันธ์น้อยและไม่ต่อเน่ือง ปริมาณผลผลิต 
ราคาผลผลิต ไม่แตกต่างจากพืชผักทั่วไป และยังพบอีกว่าอุปสรรค์ในการดำเนินงานที่ผ่านมาคือ ด้านการ
พัฒนาเครือข่ายมีน้อย ขาดการประชุม ขาดการการพบปะเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันอย่างเข้มข้น การ
เช่ือมกับเครือข่ายอ่ืนๆ น้อย อีกทั้งเกษตรกรยังคงใช้สารเคมีเน่ืองจากการทำเกษตรกรรมย่ังยืนเห็นผลช้า 
และการโฆษณาสารเคมีไม่มีการควบคุม ค่านิยมผู้บริโภคยึดติดกับการรับประทานพืชผักที่มีลักษณะ
สวยงาม ในด้านมาตรฐานอินทรีย์ใช้เวลาและความอดทนเน่ืองจากมีข้ันตอนการได้มาซึ่งใบรับรอง
มาตรฐานยาก ปัญหาภัยธรรมชาติ สภาพอากาศเปลี่ยน ทำให้มีผลกระทบต่อการทำเกษตรอินทรีย์ 
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ดังน้ันการดำเนินงานเพ่ือพัฒนาและปรับปรุงระบบเครือข่ายทั้งหมดด้านการเกษตรกรรมย่ังยืน
ของจังหวัดลำพูน จึงต้องอาศัยหลักแนวคิดการดำเนินงาน Thailand 4.0 ซึ่งเป็นโมเดลการขับเคลื่อน
ประเทศไทยสู่ความมั่งค่ัง มั่นคง และย่ังยืน ด้วยการพัฒนาเกษตรกรที่ทันสมัย (Smart Farmers) การยกระดับ
ภาคเกษตรด้วยการขับเคลื่อนเกษตรกรท่ีทันสมัย คือ เกษตรกรท่ีใช้การตลาดนำการผลิต มีจิตวิญญาณ
ของการเป็นผู้ประกอบการ รู้จักใช้การบริหารจัดการและเทคโนโลยี ทั้งในการผลิต การแปรรูป และบริการ 
แปลงออกเป็นโมเดลธุรกิจทางการเกษตรสมัยใหม่ มีความเป็นผู้นำ รู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงของโลกและ
ให้ความสำคัญกับความยั่งยืน การพัฒนาระบบนิเวศน์เพ่ือการพัฒนา (Smart Farmers) ได้แก่ 1) การศึกษา
และการฝึกอบรม คือการพัฒนาองค์ความรู้ทั้งในด้านทฤษฎีและปฏิบัติ การปรับเปลี่ยนทั้งในส่วนของ
กรอบความคิด ทักษะ และพฤติกรรม 2) การเข้าถึงแหล่งเงินทุน ประกอบไปด้วย กองทุนระหว่างการศึกษา 
กองทุนกู้ยืมเพ่ือสมาร์ทฟาร์มเมอร์ (ก.ย.ส.) และกองทุนระหว่างการประกอบอาชีพ ได้แก่ Risk Management 
และ Mitigation, Angel Fund และ Venture Capital Fund 3) ข้อมูลและระบบสารสนเทศทางการเกษตร 
(Big Data) ประกอบด้วย ศูนย์ข้อมูลด้านความเหมาะสมของพ้ืนที่ผลิต ศูนย์ข้อมูลประมาณการผลผลิต
สินค้าเกษตร ศูนย์ข้อมูลสภาวะการตลาดและการค้า ศูนย์ข้อมูลบัญชีรายช่ือ Smart Farmers และ
ผู้ประกอบการด้านต่างๆ ศูนย์ข้อมูลบัญชีรายช่ือหน่วยงานของรัฐและเอกชนที่ให้บริการสนับสนุนข้อมูล
ข้ันตอนด้านต่างๆ ตลอดห่วงโซ่ และระบบบริหารจัดการความรู้ด้านการเกษตรกร 4) การเช่ือมโยงห่วงโซ่
ผู้ผลิตสู่ห่วงโซ่ผู้บริโภค ได้แก่ ปัจจัยการผลิต เช่น สายพันธ์ุ เมล็ดพันธ์ุ ช่วงการเพาะปลูก เช่น Feed Technology 
เครื่องจักรกลการเกษตรสำหรับเกษตรกรรายย่อย Precision Faming หุ่นยนต์เพ่ือการเกษตร ภาคเกษตร 
หลังการเก็บเก่ียว เช่น ระบบการคัดคุณภาพ Food Processing Technology บรรจุภัณฑ์ ลอจิสติกส์ 
ท้ังระบบ Cool Chain และ Cold Chain การเก็บรักษาและระบบการตรวจสอบย้อนกลับ Zero-Waste 
Technologies ก ารต ล าด  เช่ น  E-Commerceแ ล ะ  5) ก าร พั ฒ น า  Platform for Collaboration 
ประกอบด้วย พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือการแบ่งปันข้อมูลและความรู้ พัฒนาระบบสหกรณ์แบบใหม่ที่เป็น 
Marketing Arms ให้กับเกษตรกรที่เป็น Smart Farmer และการพัฒนาคลัสเตอร์ พัฒนาระบบการเงิน
และบัญชีสหกรณ์ สนับสนุน Smart Farmer ให้เป็นผู้บริหารสหกรณ์ พัฒนากลไกโครงสร้างแบบ JA 
(Japan Agricultural Cooperative) Group (กองบริหารงานวิจัยและประกันคุณภาพการศึกษา, 2559) 

ธุรกิจที่เป็นทางเลือกของประชาชน ในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันลดความเหล่ือมล้ำ
และส่งเสริมการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อาทิเช่น เครือข่ายคุณค่าข้าวคุณธรรม เครือข่ายคุณค่าผลไม้
คุณภาพ กลุ่มธุรกิจเชิงคุณค่าสามพราน ตัวแบบธุรกิจ Farmer Shop เครือข่ายคุณค่ายางพาราไทย 4 
เครือข่ายคุณค่าข้าวหอมมะลิสหกรณ์ไทย โดยข้อสรุปได้ดำเนินการในรูปของศูนย์เรียนรู้ มีชีวิต (Living 
Learning Center) เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้สู่สาธารณะชน นอกจากน้ันยังมีศูนย์สารสนเทศสถาบันวิชาการ
ด้านสหกรณ์เป็นกลไกสนับสนุนการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร แก่ผู้สนใจในวงกว้าง ผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต 
และวารสารฅนสหกรณ์ ข้อค้นพบจากการวิจัยช้ีให้เห็น ช่องว่างในการพัฒนาประเทศระหว่างนโยบายและ
แนวทางปฏิบัติที่มีต่อกลุ่มเป้าหมายเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย ซึ่งเป็นคนส่วนใหญ่ของประเทศ
ท่ีสำคัญ 5 ประการ ได้แก่ 
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1. ขาดกลไกและระบบการจัดการเรียนรู้เพ่ือสร้างสมรรถนะการแข่งขัน ที่สามารถเข้าถึง
และสร้างความเข้าใจแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย ให้ปรับเปล่ียนทัศนคติ วิธีคิด ความรู้และ
ประสบการณ์ในการประกอบอาชีพอย่างชาญฉลาด มีอำนาจต่อรอง สามารถเชื่อมต่อตลาดได้อย่างเป็น
ธรรมและเท่าเทียม และมีความเข้าใจในการสืบทอดอาชีพอย่างมั่นคงและก้าวไกล 

2. ขาดสถาบันที่เข้มแข็ง ในการทำหน้าที่เป็นกลไกในการจัดการธุรกิจ เพ่ือสร้างคุณค่าและ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้การประกอบอาชีพและการยกระดับการช้ีวัดความเป็นอยู่ที่ ดีแก่เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการรายย่อย 

3. โครงสร้างการตลาด สำหรับปัจจัยการผลิตและผลผลิตทางการเกษตร ไม่เอ้ือต่อเกษตรกร
และผู้ประกอบการรายย่อย อันเน่ืองมาจากนโยบายเดิม ข้อตกลงการค้าเสรี กฎหมาย และกฎระเบียบที่
เปิดโอกาสให้แก่ผู้ประกอบการทุนข้ามชาติรายใหญ่ ที่มีความสามารถในการลงทุนในเทคโนโลยีที่มีความ
ได้เปรียบเชิงแข่งขันมากกว่าเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย ซึ่งเป็นสาเหตุสำคัญของปัญหาความ
เหลื่อมล้ำ 

4. ขาดการบูรณาการการทำงานของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมอาชีพและ
การยกระดับสมรรถนะในการแข่งขันแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยอย่างเป็นรูปธรรมโดยพบว่า
การแบ่งส่วนราชการและภารกิจของหน่วยงานรัฐ ในการส่งเสริมเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยยัง
แยกกันระหว่างการส่งเสริมเทคโนโลยีการผลิต การส่งเสริมมาตรฐานการผลิต การส่งเสริมการตลาด
ภายในประเทศและการตลาดต่างประเทศ ซึ่งเป็นช่องว่าง (Gaps) ในเชิงนโยบายและการปฏิบัติสู่การบรรลุ
เป้าหมายของยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศท่ีต้องเร่งปรับปรุงแก้ไข และที่สำคัญการช้ีวัดการดำเนินภารกิจ
ของหน่วยงานรัฐ ยังมุ่งเน้นไปที่ตัวเลขเชิงปริมาณ มิได้มองในเชิงคุณภาพ ตัวอย่างเช่น กรณี การส่งเสริม
การทำนา GAP แก่เกษตรกร ในหน่วยงานส่วนใหญ่มีการบูรณาการความร่วมมือกันก็จริงแต่ไปเพ่ิมเรื่อง
จำนวนเกษตรกรที่เข้าร่วมกิจกรรมฝึกอบรมเรื่อง GAP เพียง 3 วันแต่ไม่มีกลไกการติดตามส่งเสริม และให้
การรับรองมาตรฐานแก่เกษตรกรอย่างเป็นรูปธรรมสถานการณ์ดังกล่าวเป็นกรณีตัวอย่างที่ช้ีให้เห็นการเกิด
ช่องว่างระหว่างนโยบายและการปฏิบัติตามยุทธศาสตร์การปรับเปลี่ยนสู่การปฏิบัติที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

5. กลุ่มผู้บริโภคที่เป็นประชาชนทั้งประเทศส่วนใหญ่ ยังไม่ตระหนักเห็นความสำคัญในเรื่อง
การบริโภคอาหารปลอดภัย เพราะขาดการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับผลกระทบจากการบริโภคอาหาร
ปนเป้ือนสารเคมีที่ส่งผลต่อสุขอนามัยและโรคภัยไข้เจ็บ ดังสถิติการตายของคนไทยด้วยโรคมะเร็งสูงเป็น
อันดับหน่ึงในรอบ 30 ปี ซึ่งเป็นสัญญาณว่าสังคมไทยกำลังผจญกับความเสี่ยงด้านสารเคมีและมลพิษ และ
พบว่าผู้ป่วยที่มี 5 สาเหตุจากสารเคมีกำจัดศัตรูพืชที่เข้ารับการรักษาในโรงพยาบาลสูงข้ึนทุกปี ไม่น้อยกว่า
ปี ละ 400,000 คน (อำพล จินดาวัฒนะ, 2551: 37) แต่พบว่าคนไทยส่วนใหญ่ยังคงบริโภคพืชผักผลไม้
โดยทั่วไปมากกว่า สินค้าอาหารปลอดภัย เน่ืองจากมีราคาถูกกว่าและมีจำหน่ายในตลาดทั่วไปมากกว่า 

จากสถานการณ์ท่ีเกิดข้ึน และจุดอ่อนของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนที่
ต้องการพัฒนาให้มีคุณภาพและสามารถเอ้ือประโยชน์ให้กับเกษตรกรในพ้ืนที่ กลุ่มเครือข่าย ผู้บริโภค 
ผู้ประกอบการ และผู้ที่สนใจมากขึ้น จึงมีแนวทางที่จะใช้เคร่ืองมืองานวิจัยเพ่ือท้องถ่ินมาสร้างการเรียนรู้
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ร่วมกันเพ่ือทบทวนในการจัดการและพัฒนาระบบการทำเกษตรอินทรีย์ ต้ังแต่กระบวนการผลิต การพัฒนา
มาตรฐาน และที่สำคัญในด้านการพัฒนาตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืน
จังหวัดลำพูนการสื่อสารเพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจเป็นบทเรียนให้กับกลุ่มเครือข่ายและพ้ืนที่อ่ืน ๆ ต่อไป 
 
คำถามวิจัย 

1. ปัญหา และศักยภาพของเกษตรกร และสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน เป็นอย่างไร 

2. การพัฒนาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูนเป็นอย่างไร 

3. แนวทางเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกร และสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน
จังหวัดลำพูนเป็นอย่างไร 
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกรและสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน
จังหวัดลำพูน  

2. เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

3. เพ่ือประเมินประเภทตลาดเกษตรอินทรีย์ท่ีเหมาะสมกับบริบทและศักยภาพเกษตรกรของ
สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

4. เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
 
พื้นท่ีศึกษา 

พ้ืนที่การศึกษา 8 อำเภอ ในจังหวัดลำพูน ได้แก่  
- อ.เมืองลำพูน  
- อ.ป่าซาง  
- อ.บ้านธิ  
- อ.แม่ทา  
- อ.บ้านโฮ่ง  
- อ.เวียงหนองล่อง  
- อ.ทุ่งหัวช้าง  
- อ.ลี้ 
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ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 
1. เชิงงานวิจัย 
1.1 องค์ความรู้ในการทำเกษตรอินทรีย์ของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

ต้ังแต่ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ 
1.2 แนวทางการจัดการตลาดท่ีเหมาะสมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน  

และแนวทางการเพิ่มมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ในแบบที่ผู้บริโภคยอมรับ 
1.3 แนวทางการเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกร และเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัด

ลำพูน 
2. เชิงพัฒนา 
2.1 รูปแบบการสื่อสารทางสังคมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
2.2 เกษตรกร และสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนมีการพัฒนาการทำ

เกษตรอินทรีย์ ที่มีมาตรฐานการรับรอง เกิดแบรนด์หรือตราสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแสดงถึงความเป็นมาตรฐาน
ของผลผลิตด้านเกษตรอินทรีย์ของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ที่มีกระบวนการ ข้ันตอน 
ท่ีสามารถบ่งบอกถึงคุณภาพเกิดเป็นเกณฑ์มาตรฐานการรับรองคุณภาพที่เป็นท่ียอมรับ 

2.3 เกิดรูปแบบของการจัดการตลาดท่ีหลากหลาย ของเกษตรกรและสมาชิกสมาคมเครือข่าย
เกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน ผู้ประกอบการและผู้บริโภคทุกระดับ สามารถเข้าถึงได้ 

2.4 เกิดรูปแบบการส่ือสารภายในและภายนอกกลุ่มสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน โดยนำเอาเทคโนโลยีการสื่อสารเข้ามาเป็นตัวช่วยเพ่ืออำนวยความสะดวกและนำไปสู่การตัดสินใจ 
การติดตามงาน การแก้ไขงาน 

2.5 สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนมีสมาชิกเพ่ิมมากข้ึน และมีหน่วยงาน
องค์กรให้การสนับสนุนเกิดแนวทางการจัดทำแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรในพ้ืนที่จังหวัดลำพูน 
 
การให้ความหมายคำสำคัญๆ ของโครงการวิจัย 

เครือข่ายฯ หมายถึง สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
เกษตรอินทรีย์ หมายถึง การทำการเกษตรด้วยหลักธรรมชาติ บนพ้ืนที่การเกษตรท่ีไม่มีสารพิษ

ตกค้างและหลีกเลี่ยงจากการปนเป้ือนของสารเคมีทางดิน ทางน้ำ และทางอากาศเพ่ือส่งเสริมความอุดสม
สมบูรณ์ของดิน ความหลากหลายทางชีวภาพ ในระบบนิเวศน์และฟ้ืนฟูสิ่งแวดล้อมให้กลับคืนสู่สมดุล
ธรรมชาติโดยไม่ใช้สารเคมีสังเคราะห์หรือสิ่งที่ได้มาจากการตัดต่อ 

รู ป แบ บ ก า รต ล าด  4.0 ห ม าย ถึ ง  ยุ ค “Marketing Evolution for People” ห รื อ ที่
เรียกว่า “ยุคแห่งวิวัฒน์การตลาดเพ่ือปวงชน”เป็นยุคของการเปลี่ยนแปลงกระบวนทัศน์ทางการตลาด
อย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน และ ผู้บริโภคมีบทบาทสำคัญยิ่งกว่ายุคใดๆ ที่ผ่านมา โดยมีเทรนด์เด่นๆ 3 ด้าน 
ด้วยกัน คือ ด้านผู้บริโภค ด้านเทคโนโลยีและข้อมูล และด้านการสื่อสาร 



บทที่ 2 

เอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
 

โครงการวิจัย การพัฒนารูปแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน
จังหวัดลำพูน ครั้งน้ี ทีมวิจัยได้ทบทวนวรรณกรรมและเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อเป็นแนวทางในการ
วิจัย โดยมีประเด็นสำคัญในการศึกษา 7 ประเด็น สามารถสรุปได้ ดังน้ี 

1. แนวคิดงานวิจัยเพ่ือท้องถิ่น 
2. รูปแบบตลาดอินทรีย์ 
3. แนวคิดทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด 
5. ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 
6. เกษตรอินทรีย์ต่างประเทศ 
7. เกษตรอินทรีย์ไทย 
8. บริบทของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
9. แนวทางการศึกษาหรือกรอบการศึกษาวิจัย 

 
1. แนวคิดงานวิจัยเพื่อท้องถ่ิน 

สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) จึงพยายามสร้างสรรค์แนวคิดใหม่ ในการสนับสนุน
งานวิจัย คือ “ไม่ว่าเรื่องอะไรก็ตาม ที่จะทำวิจัย โจทย์ควรมาจากชุมชนท้องถ่ินทำแล้วก่อให้เกิดความ
เปลี่ยนแปลงในชุมชน ทำให้คนในชุมชน ได้เรียนรู้และเก่งขึ้น” บนฐานคิดตามความหมาย การวิจัยของ
ศาสตราจารย์เสน่ห์ จามริกที่ได้กล่าวไว้ว่า“วิจัยที่แท้จริงนั้น จะต้องเป็นการวิจัยที่หมายความถึงการ
แสวงคำตอบท่ีเป็นระบบเปิด .. และเร่ืองของการพัฒนาจะต้องต้ังโจทย์ที่เป็นระบบเปิด เพราะฉะนั้น 
นอกจากเข้าใจปัญหาและมองแนวทางในการแก้ปัญหา … เราก็มีโจทย์ ในการวิจัยนั้นซึ่งได้ชี้ช่องทาง
ให้เราเห็นถึง .. แนวทางการพัฒนา หมายความว่า เป็นการพัฒนาต่อไป … เป็นการกำหนดแนวทาง 
การพัฒนาที่ขึ้นอยู่กับศักยภาพของท้องถ่ินโดยเฉพาะ … การทำงานวิจัยในรูปน้ี .. เราจะต้องมอง
เงื่อนไข ศักยภาพ เพื่อท่ีจะให้ท้องถิ่นสามารถพัฒนาตัวเองต่อไปได้” ท้ายที่สุดแล้ว เมื่อมีงานวิจัยมี
ข้อมูลและประสบการณ์จากหลายๆ พ้ืนที่ หลายๆ ชุมชนท่ัวประเทศเพียงพอ ก็คาดว่าจะสามารถนำไป
สังเคราะห์เป็นองค์ความรู้ เพ่ือผลักดัน สู่การเปลี่ยนแปลงนโยบายในระดับภาค ระดับประเทศ ทำให้
ปัญหาต่างๆที่เกิดข้ึนคลี่คลายในที่สุด 
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- รูปแบบการสนับสนุนงานวิจัยเพ่ือท้องถิ่น 
- การวิจัยเพ่ือท้องถิ่นสามารถดำเนินการได้ 2 ลักษณะใหญ่ๆ ดังน้ี 

 
1. การวิจัยแบบเต็มรูปแบบ (PAR) 

เป็นงานวิจัยที่มีลักษณะสมบูรณ์แบบตามแนวความคิดการวิจัยเพื่อท้องถ่ิน ทั้งในเชิงเน้ือหา 
และในเชิงกระบวนการภายใต้หลักการว่า “เป็นปัญหาของชาวบ้าน ชาวบ้านเป็นทีมวิจัยและมีปฏิบัติการ
เพ่ือแก้ปัญหา” กล่าวคือ มีการสร้างความรู้ จากภูมิปัญญาท้องถ่ินที่ชุมชนสั่งสมมา และจากบทเรียนการ
ทำงานของท้องถ่ินในอดีตเพ่ือนำความรู้ที่ได้ไปใช้ในการทดลอง แก้ปัญหาของตนเอง ทั้งระดับบุคคล 
ครอบครัวกลุ่มคน ชุมชน ท้องถิ่น และระดับเครือข่าย ผ่านการวางแผน ดำเนินการ ติดตามประเมิน
สรุปผล และรับผิดชอบร่วมกันของชุมชน โดยใช้ระยะเวลาดำเนินการไม่เกิน 2 ปีงานวิจัยแบบน้ีมี 2 
ลักษณะ กล่าวคือ 

1.1 การวิจัยที่เน้นกระบวนการแก้ปัญหาสังคมในทุกประเด็น 
เป็นการศึกษาในเชิงกระบวนการเคลื่อนตัว ของชุมชนท้องถิ่น ในบริบทหน่ึงๆ ต่อการ

แก้ปัญหาต่างๆที่ชุมชนท้องถ่ิน ร่วมกันดำเนินการ ได้แก่ ชุมชนกับการจัดการปัญหาต่างๆที่ชุมชนท้องถ่ิน
ร่วมกันดำเนินการ ได้แก่ ชุมชนกับการจัดการปัญหาต่างๆ การรวมกลุ่มหรือการสร้างเครือข่ายปัญหาหรือ
อาชีพ การเรียนรู้และการศึกษาทางเลือกซึ่งสามารถใช้เกณฑ์การสนับสนุนตามปกติ ของ สกว.ภาค ท่ีมีอยู่แล้ว 

1.2 การวิจัยที่เน้นการทดลองเปรียบเทียบและทดสอบปัจจัยต่างๆ 
เป็นการศึกษาเพ่ือที่จะทดลองทดสอบทางเลือกจากหลายๆ ทางเลือก เพ่ือที่จะหา

ทางเลือกท่ีมีประสิทธิภาพคุ้มค่าและคุ้มทุนที่สุดของชุมชน โดยเน้นการพ่ึงตนเองเป็นหลัก ได้แก่การ
ทดลองปัจจัยต่างๆ ในการผลิต การแปรรูป และการตลาด โดยเน้นทางเลือกอาชีพเป็นหลักโดยพัฒนา
เกณฑ์การสนับสนุน ที่เหมาะสมกับแต่ละประเด็น ที่ต้องการทดลองเง่ือนไขของแต่ละท้องถ่ิน และกลุ่ม
ชาติพันธุ์ 

2. การวิจัยทางเลือกใหม่เพื่อท้องถ่ิน 
เป็นงานวิจัยเพ่ือท้องถิ่นรูปแบบใหม่ท่ีพัฒนามาจากแบบแรก เพ่ือให้เหมาะสม กับความ

ต้องการ และสอดคล้องกับศักยภาพของท้องถิ่น และกลุ่มคนซึ่งหลากหลายระดับ หรือเพ่ือให้ท้องถิ่น 
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สามารถเลือกใช้ได้ตามความเหมาะสม เป็นการเริ่มต้นทดลอง ทำงานวิจัยอย่างง่ายๆ โดยใช้ระยะเวลา
ดำเนินการไม่มากนัก ประมาณ 3 – 6 เดือน หรือไม่เกิน 1 ปี มีหลายทางเลือกดังน้ี 

2.1 การวิจัยเบื้องต้น เป็นกระบวนการพัฒนาโจทย์วิจัย และการรวบรวมความรู้ รวมถึง
การเตรียมชุมชนเตรียมทีมวิจัยชาวบ้าน เพ่ือวางแผน และแก้ปัญหาในเบื้องต้น หรือพัฒนาไปสู่งานวิจัย
เต็มรูปแบบต่อไป เช่น การถอดความรู้จากงานพัฒนาในอดีตที่ทำสำเร็จมาแล้วการรวบรวมข้อมูลความรู้
เพ่ือนำมาใช้ในการวางแผนพัฒนา เป็นต้น 

2.2 การวิจัยที่เน้นการถอดความรู้และรวบรวมองค์ความรู้ จากการทำงานพัฒนาของชุมชน
เป็นเร่ืองท่ีชุมชนอยากรู้ อยากรวบรวมความรู้ของตนเอง และชุมชนร่วมกันทำงานวิจัยโดยไม่ได้มุ่ง 
แก้ปัญหาชุมชนมากนัก เช่นการวิจัยเพ่ือรวบรวมความรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และปราชญ์ชาวบ้านการศึกษา
รวบรวมความรู้ ประเพณี 12 เดือนการศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถ่ิน เป็นต้น 

2.3 การวิจัยเชิงความร่วมมือเป็นการสนับสนุน การสร้างความรู้ ร่วมกับหน่วยงาน หรือภาคี
อ่ืนๆเพ่ือให้เกิดความร่วมมือ ในการทำงานเพื่อชุมชนท้องถิ่น เป็นความร่วมมือทั้งในแง่การมีเป้าหมายเพ่ือ
ท้องถ่ิน ความร่วมมือของคนหรือทีมงาน การสนับสนุนปัจจัยและทุนดำเนินการร่วมกัน งานวิจัยลักษณะนี้ จะ
มุ่งสร้างวิธีการทำงานที่เป็นทางเลือกใหม่ ของภาคีภายนอก ร่วมกับคนท้องถ่ิน ต่อการพัฒนาและแก้ปัญหา
ท้องถ่ิน โดยมุ่งสร้างสิ่งต่อไปน้ี เช่นการสร้างกลไกความร่วมมือการวิจัยและพัฒนาท้องถ่ินการสร้างเครื่องมือ/
ตัวชี้วัดการพัฒนาและการแก้ปัญหาท้องถ่ินการประเมินผลการทำงานร่วม การเชื่อมความรู้ระหว่างหน่วยงาน 
เป็นต้น 

ท้ังน้ีการวิจัยทางเลือกใหม่ทั้งสามลักษณะ เป็นการทำวิจัยในเบ้ืองต้น เพ่ือพัฒนาความพร้อม
ของประเด็นศึกษา หรือกลุ่มคน โดยคาดหวังว่า จะนำไปสู่การทำวิจัยแบบเต็มรูปแบบต่อไป 

 
2. รูปแบบตลาดอินทรีย์ 

การตลาดผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์สามารถจำแนกได้เป็น 4 รูปแบบดังน้ี 
1. การตลาดระบบสมาชกิ เป็นรูปแบบการตลาดที่เก่าแก่ที่สุดของขบวนการเกษตรอินทรีย์ 

ท่ีเช่ือมต่อโดยตรงระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตและผู้บริโภค เช่น ระบบ TEIKEI ในประเทศญี่ปุ่น หรือระบบ 
Community Support Agriculture (CSA) และระบบ BOX ในยุโรปและสหรัฐอเมริกา ระบบตลาดน้ีมี
หลักการพ้ืนฐานว่า ผู้บริโภคตกลงกับเกษตรกรผู้ผลิต ในการซื้อผลผลิตเกษตรอินทรีย์ท่ีผลิตได้ตามฤดูกาล 
โดยผู้บริโภคจะชำระเงินล่วงหน้าให้กับเกษตรกร หลังจากเก็บเก่ียว ผลผลิตจะถูกจัดส่งไป ณ จุดกระจาย
ย่อยตามท่ีตกลง แล้วสมาชิกผู้บริโภคที่อยู่ในละแวกใกล้เคียงจะเป็นผู้มารับผลผลิตด้วยตนเอง การตลาด
ระบบน้ี เกษตรกรจะมีหลักประกันทาง เศรษฐกิจ และมีโอกาสในการสื่อสารโดยตรงกับผู้บริโภค ส่วน
ผู้บริโภคเองก็สามารถไป เยี่ยมเยือนฟาร์มเกษตรกร เพ่ือดูการผลิต หรือช่วยเกษตรกรทำงานในฟาร์มก็ได้ 
การตลาดในระบบน้ีมีผลดี ในแง่ของความสัมพันธ์ที่ใกล้ชิดระหว่างเกษตรกรผู้ผลิตและ ผู้บริโภค แต่
ข้อจำกัดก็คือ เกษตรกรต้องมีฟาร์มที่อยู่ไม่ห่างจากเมืองใหญ่มากนัก และจำเป็นตอ้งมีรถยนต์สำหรับใช้ใน
การขนส่งเอง นอกจากนี้การตลาดระบบสมาชิกใช้ได้กับฟาร์มที่ปลูกผักเกษตรอินทรีย์เป็นหลัก (แต่ก็อาจ
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มีผลผลิตอ่ืนๆ ร่วมด้วย เช่น ข้าว ไม้ผล ไข่ไก่) ในขณะที่เกษตรกรอินทรีย์ที่ผลิตข้าว ธัญพืช หรืออาหาร
แปรรูป จะไม่สามารถใช้การตลาดในระบบน้ีได้ ในประเทศไทย มีกลุ่มผู้ผลิต "ชมรมผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ 
สุพรรณบุรี" ที่ดำเนนิการตลาดในแนวทางน้ีอยู่ในปัจจุบัน 

2. ตลาดนัด ตลาดนัดส่วนใหญ่จะอยู่ในท้องถิ่นหรือหัวเมืองใหญ่ในต่างจังหวัด โดยส่วนใหญ่
มักจัดในสถานท่ีที่มีผู้บริโภคอยู่หนาแน่น เช่น โรงพยาบาล ในเขตสถานที่ราชการ หรืออาจเป็นที่ว่าง ที่
ผู้บริโภคสะดวกในการมาหาซื้อผลผลิต ตลาดนัดน้ีมักจะเปิดเฉพาะวันที่แน่นอน แต่ไม่เปิดทุกวัน เช่น ทุก
วันศุกร์ หรือวันเสาร์ โดยมากจะเปิดขายเพียงครึ่งวัน หรืออาจนานทั้งวันเลยก็ได้ โดยผู้ผลิตต้องมีมาจาก
หลากหลายกลุ่ม เพ่ือจะได้มีผลผลิตที่หลากหลายมาจำหน่ายตลาดนัดเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยที่
น่าสนใจ คือ ที่ "กาดนัดเกษตรอินทรีย์" ท่ีตลาดเจเจ จังหวัดเชียงใหม่ 

3. การตลาดช่องทางเฉพาะ เป็นการตลาดที่ดำเนินการโดยผู้ประกอบการที่มีนโยบายใน
ด้านเกษตรอินทรีย์ อาหารสุขภาพและผลิตภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อมที่ชัดเจน สามารถดำเนินการได้หลาย
รูปแบบ เช่น ร้านขายผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพและส่ิงแวดล้อม หรือซูเปอร์มาร์เก็ตเกษตรอินทรีย์ การตลาด
ในลักษณะน้ีสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้มากกว่าการตลาดระบบสมาชิก และมีผลผลิตที่หลากหลายจาก
เกษตรกรที่มีความเช่ียวชาญในการผลิตเฉพาะทาง รวมทั้งอาจมีการแปรรู ผลิตภัณฑ์แบบง่ายๆ มากกว่า
ด้วยตัวอย่างของการตลาดเฉพาะทางในประเทศไทย คือ ร้านเลมอนฟาร์ม, ร้านไทสบาย เป็นต้น 

4. การตลาดทั่วไป ในหลายประเทศที่ตลาดเกษตรอินทรีย์ได้พัฒนาไประดับหน่ึง จะพบว่า
ช่องทางการจำหน่ายผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์จะขยายไปสู่ระบบตลาดทั่วไป โดยเฉพาะอย่างย่ิงในโมเดิร์น
เทรดที่เป็นซูเปอร์มาร์เก็ตและห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ ที่เป็นเช่นน้ีเพราะ เมื่อความต้องการผลิตภัณฑ์
เริ่มขยายตัวชัดเจน ผู้ประการค้าปลีกในตลาดท่ัวไปย่อมเห็นโอกาสในทางการค้า และปรับตัวเพ่ือดึงส่วน
แบ่งการตลาด และสร้างภาพพจน์ให้กับหน่วยงานของตน การเข้ามาของตลาดประเภทนี้จะทำให้เกิดการแข่งขัน
กันในตลาดมากข้ึน โดยเฉพาะการริเริ่มหาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ทั้งจากภายในประเทศหรือต่างประเทศ รวมไป
ถึงการแข่งขันทางราคาด้วย 

 
3. แนวคิดทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) 

3.1 ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
พฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมของผู้บริโภคที่ใช้ในการค้นหา

วิธีการซื้อ การใช้ การประเมินผล การใช้สอยผลิตภัณฑ์ และการบริการ ซึ่งคาดว่าสิ่งน้ันจะสนองความ
ต้องการของตัวผู้บริโภคเอง (Schiffman and Kanuk. 1994: 5) หรือหมายถึง การศึกษาพฤติกรรม การ
ตัดสินใจ และการกระทำของผู้บริโภคที่เกี่ยวกับการซื้อและการใช้สินค้า 

ชิฟแมน และคะนุค (Schiffman and Kanuk. 1987) ได้ให้ความหมายเกี่ยวกับพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคไว้ว่าเป็นพฤติกรรมที่ผู้บริโภคแสดงออกไม่ว่าจะเป็นการเสาะหา ซื้อ ใช้ ประเมินผล หรือการ
บริโภคผลิตภัณฑ์ บริการ และแนวคิดต่างๆ ซึ่งผู้บริโภคคาดว่าสามารถตอบสนองความต้องการของตนได้
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เป็นการศึกษาการตัดสินใจของผู้บริโภคในการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ เพ่ือบริโภคสินค้าและบริการต่างๆ อัน
ประกอบด้วย ซื้ออะไร ทำไมซื้อ ซื้อเมื่อไร อย่างไร ที่ไหน และบ่อยแค่ไหน 

แองเจิล, คอลแลต และแบลคเวลล์ (Engel, Kollat and Blackwell. 1968: 5) ได้ให้ความหมาย
ของพฤติกรรมผู้บริโภคว่า หมายถึง การกระทำของบุคคลใดบุคคลหน่ึงซึ่งเก่ียวข้องโดยตรงกับการจัดหา
ให้ได้มาและการใช้ซึ่งสินค้าและบริการ ทั้งน้ีหมายรวมถึงกระบวนการตัดสินใจซึ่งมีมาอยู่ก่อนแล้ว และซึ่ง
มีส่วนในการกำหนดให้มีการกระทำดังกล่าว 

การศึกษาถึงพฤติกรรมผู้บริโภคต้องมีการวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคเพ่ือค้นหาหรือวิจัย
เก่ียวกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภคเพื่อทราบถึงลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการซื้อ
และการใช้ของผู้บริโภคคำตอบที่ได้จะช่วยให้นักการตลาดสามารถจัดกลยุทธ์การตลาดท่ีสามารถสนอง
ความพึงพอใจของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 

คำถามท่ีใช้เพ่ือค้นหาลักษณะพฤติกรรมผู้บริโภคคือ 6Ws และ 1H ซึ่งประกอบด้วย WHO? 
WHAT? WHY? WHO? WHEN? WHERE? และ HOW? เพ่ือค้นหาคำตอบ 7 ประการ 

ซึ่งประกอบด้วย 
1) ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who is in the target market?) เป็นคำถามเพ่ือทราบ

ลักษณะของกลุ่มเป้าหมายท่ี ซึ่งเกี่ยวกับด้านประชากรศาสตร์ และพฤติกรรมการซ้ือ 
2) ผู้บริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) เก่ียวกับสิ่งที่ผู้บริโภคต้องการ

ซื้อต้องการได้ จากผลิตภัณฑ์ ซึ่งเกี่ยวกับคุณสมบัติหรือประโยชน์ของสิ่งน้ัน 
3) ทำไมผู้บริโภคจึงซื้อ (Why does the consumer buy?) วัตถุประสงค์ในการซื้อของ

ผู้บริโภคว่าจะซื้อเพ่ืออะไร เช่น ซื้อตามญาติหรือเพ่ือนๆ 
4) ใครมีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in the buying?) บทบาทของ

กลุ่มต่างๆ ที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ ประกอบด้วย ผู้ริเร่ิม ผู้มีอิทธิพล ผู้ตัดสินใจซื้อ ผู้ซื้อ ผู้ใช้ 
5) ผู้บริโภคซื้อเมื่อใด (When does the consumer buy?) โอกาสในการซื้อ เช่น ช่วง

วันใด ของเดือน ช่วงเวลาใดของวัน 
6) ผู้บริโภคซื้อที่ไหน (Where does the consumer buy?) ช่องทางหรือแหล่งที่ผู้บริโภค

ไปทำการซ้ือ เช่น ร้านสะดวกซื้อ 
7) ผู้บริโภคซื้ออย่างไร (How does the consumer buy?) ข้ันตอนในการตัดสินใจซื้อ

ประกอบด้วย การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก ตัดสินใจซื้อ ความรู้สึกภายหลังการซื้อ 
3.2 โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค 

โมเดลพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior Model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ทำให้
เกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ โดยมีจุดเร่ิมต้นจากการที่เกิดสิ่งกระตุ้น  (Stimulus) ท่ีทำให้เกิดความ
ต้องการ สิ่งกระตุ้นผ่านเข้ามาในความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อจะได้รับอิทธิพลจากลักษณะต่าง ๆ ของ ผู้ซื้อ 
แล้วจะมีการตอบสนองหรือการตัดสินใจของผู้ซื้อ (Buyer’s purchase decision) 
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ภาพท่ี 2.1 แสดงรูปแบบพฤติกรรมการซื้อและปัจจัยทีม่อิีทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภค 
ท่ีมา : Kotler, Philip. (1997). Marketing Management Analysis, Planning, Implementation 

andControl. P.172. 9thed. New Jersey: A Simon & Schuster Company. 
 
จากภาพที่ 2.1 แสดงให้เห็นว่าจุดเร่ิมต้นของโมเดลนี้อยู่ที่สิ่งกระตุ้น (Stimulus) ให้เกิดความ

ต้องการก่อน แล้วทำให้เกิดการตอบสนอง (Response) ดังน้ันโมเดลน้ีจึงอาจเรียกว่า S-R Theory โดยมี
รายละเอียดของทฤษฎีดังน้ี 

1. สิ่งกระตุ้น (Stimulus) สิ่งกระตุ้นอาจเกิดข้ึนเองจากภายในร่างกายของคนและส่ิง
กระตุ้นจากภายนอกนักการตลาดจะต้องสนใจ และจัดสิ่งกระตุ้นภายนอก เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความ
ต้องการสิ่งกระตุ้นถือว่าเป็นเหตุจูงใจให้เกิดความต้องการที่จะซื้อสินค้าซึ่งอาจใช้เหตุจูงใจด้านการใช้
เหตุผล หรือด้านจิตวิทยา (อารมณ์) ก็ได้ สิ่งกระตุ้นภายนอกประกอบด้วย 2 ส่วนคือ 

1.1 สิ่งกระตุ้นทางการตลาด  (Marketing stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นที่นักการตลาด
สามารถควบคุม และต้องจัดให้มีเป็นสิ่งกระตุ้นที่เก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย 

1.1.1 สิ่งกระตุ้นด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เช่น การออกแบบให้ตัวผลิตภัณฑ์ มี
สวยงามเพ่ือกระตุ้น ความ ต้องการ 

1.1.2 สิ่งกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การกำหนดราคาสินค้าให้เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ โดยพิจารณาลูกค้าเป้าหมาย 

กล่องดำหรือ
ความรูส้ึกนึก
คิดของผู้ซื้อ 

การตลาดสนองของผู้ซื้อ 

การเลือกผลิตภัณฑ์ 
เลือกตราสินค้า 
เลือกผู้ขาย 
เวลาในการซ้ือ 
ปริมาณการซ้ือ 

สิ่งกระตุ้นภายนอก 

สิ่งกระตุ้นทางการตลาด ส่ิงกระตุ้นอื่นๆ 
ผลิตภัณฑ์ 
ราคา 
การจัดจำหน่าย 
การส่งเสริมการตลาด 

เศรษฐกิจ 
เทคโนโลยี 
การเมือง 
วัฒนธรรม 

 
ลักษณะของผู้ซื้อ 

ปัจจัยด้านวัฒนธรรม 
ปัจจัยด้านสังคม 
ปัจจัยด้านบุคคล 
ปัจจัยด้านจิตวิทยา 

 

ข้ันตอนการตัดสินใจของผู้ซ้ือ 
การรับรู้ปัญหา 
การค้นหาข้อมูล 
การประเมินทางเลือก 
การตัดสินใจซ้ือ 
พฤติกรรมหลังการซ้ือ 

Buyer’s black 
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1.1.3 สิ่งกระตุ้นด้านการจัดช่องทางการจำหน่าย  (Distribution หรือ place) 
เช่น การจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ให้ท่ัวถึง เพ่ือให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภค ถือว่าเป็นการกระตุ้นความ
ต้องการซื้อ 

1.1.4 สิ่งกระตุ้นด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เช่น มีการโฆษณา
สม่ำเสมอการใช้ความพยายามของพนักงานขาย การลด แลก แจก แถม การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับ
บุคคลทั่วไปเหล่าน้ี ถือว่าเป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการซื้อ 

1.2 สิ่งกระตุ้นอื่น ๆ (Other stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นความต้องการของผู้บริโภคที่
อยู่ภายนอกองค์การ ซึ่งบริษัทควบคุมไม่ได้ สิ่งกระตุ้นเหล่าน้ี ได้แก่ 

1.2.1 สิ่งกระตุ้นทางเศรษฐกิจ (Economic) 
1.2.2 สิ่งกระตุ้นทางเทคโนโลยี (Technological) 
1.2.3 สิ่งกระตุ้นทางกฎหมายและการเมือง (Law and political) 
1.2.4 สิ่งกระตุ้นทางวัฒนธรรม (Cultural) 

1.3 ลักษณะของผู้ซื้อ (Buyer’s characteristics) ลักษณะของผู้ซื้อน่ันมีอิทธิพลมา
จากปัจจัยต่างๆ คือปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยด้านจิตวิทยา 

1.4 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ (Buyer decision process) ประกอบด้วย 
ข้ันตอนการรับรู้ความต้องการ (ปัญหา) การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมหลังการซื้อ 

2. กล่องดำหรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ (Buyer’s black box) ความรู้สึกนึกคิดของผู้
ซื้อที่เปรียบ เสมือนกล่องดำ  (Black box) ซึ่งผู้ผลิตหรือผู้ขายไม่สามารถทราบได้ จึงต้องพยายามค้นหา
ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ ความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อได้รับอิทธิพลมาจากลักษณะของผู้ซื้อเอง และ
กระบวนการตัดสินใจของผู้ซื้อ 

3. การตอบสนอง (Buyer’s Response) การตอบสนองหรือการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 
หรือผู้ซื้อ ผู้บริโภคจะมีการตัดสินใจในประเด็นต่าง ๆ ดังน้ี 

3.1 การเลือกผลิตภัณฑ์ เช่น เลือกผลิตภัณฑ์อาหารเช้า มีทางเลือกคือ นม ขนมปัง 
3.2 การเลือกตราสินค้า เช่น ถ้าผู้บริโภคเลือกนมสดกล่อง จะเลือกย่ีห้อเมจิ 
3.3 การเลือกผู้ขาย เช่น ผู้บริโภคเลือกห้างสรรพสินค้าใดหรือร้านค้าใกล้บ้านร้านใด 
3.4 การเลือกเวลาในการซื้อ เช่น ผู้บริโภคจะเลือกเวลาในการซื้อนมสดกล่อง 
3.5 การเลือกปริมาณการซื้อ เช่น ผู้บริโภคจะเลือกว่าจะซื้อหน่ึงกล่อง หรือหน่ึงโหล 

3.3 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค 
การศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค เพ่ือทราบถึงลักษณะความต้องการของ

ผู้บริโภคทางด้านต่างๆ และเพ่ือท่ีจะจัดสิ่งกระตุ้นทางการตลาดให้เหมาะสม เมื่อผู้ซื้อได้รับสิ่งกระตุ้น
ทางการตลาดหรือสิ่งกระตุ้นอ่ืนๆ ผ่านเข้ามาในความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ ซึ่งเปรียบเสมือนกล่องดำที่ผู้ขาย
ไม่สามารถคาดคะเนได้ งานของผู้ขายและนักการตลาด คือ ค้นหาว่าลักษณะของผู้ซื้อ และความรู้สึกนึก
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คิดได้รับอิทธิพลจากสิ่งใดบ้าง การศึกษาถึงลักษณะของผู้ซื้อที่เป็นเป้าหมายจะมีประโยชน์อย่างมาก
สำหรับนักการตลาด คือทราบความต้องการ และลักษณะของผู้บริโภค เพ่ือท่ีจะจัดส่วนประสมทาง
การตลาดต่างๆ กระตุ้นและสนองความต้องการของผู้ซื้อที่เป็นเป้าหมายได้ถูกต้อง 

 
ภาพที่ 2.2 แสดงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค 

ท่ีมา : Kotler, Philip. (1997). Marketing Management: analysis, planning, implementation, 
and control. 9th ed. New Jersey: A Simon & Schuster company. 
 
 
 
จากภาพที่ 2.2 แสดงถึงปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคของผู้บริโภค 4 ประการได้แก่ 

ปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยส่วนบุคคล และปัจจัยด้านจิตวิทยาโดยมีรายละเอียดดังน้ี 
1. ปัจจัยด้านวัฒนธรรม (Culture factor) 

ปัจจัยด้านวัฒนธรรมเป็นสัญลักษณ์ และเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างข้ึน โดยมนุษย์ได้ให้การ
ยอมรับและถูกถ่ายทอดจากรุ่นหน่ึงไปสู่อีกรุ่นหน่ึง โดยเป็นตัวกำหนด และควบคุมพฤติกรรมของมนุษย์ 
ในสังคมหน่ึง (Stanton and Futrell, 1987) ค่านิยมในวัฒนธรรมจะเป็นตัวกำหนดลักษณะของสังคม 
และกำหนดความแตกต่างของสังคมหน่ึงจากสังคมอ่ืน วัฒนธรรมเป็นสิ่งกำหนดความต้องการและ
พฤติกรรมของบุคคล ซึ่งนักการตลาดจำเป็นต้องคำนึงถึงความเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมน้ันๆ และนำ
ลักษณะการเปลี่ยนแปลงเหล่าน้ัน ไปใช้กำหนดโปรแกรมการตลาด ตัวอย่าง การเปล่ียนแปลงวัฒนธรรม
ในสังคมไทย 

- สตรีมีบทบาทในสังคมมากขึ้น เช่น บทบาททางการเมือง และทำงานมากข้ึน และมี
อำนาจทางเศรษฐกิจมากข้ึน 

วัฒนธรรม 

วัฒนธรรม 
(Culture) 
วัฒนธรรมย่อย 
(Subculture) 
ชนชั้นทางสังคม 
(Social Class) 

สังคม 
กลุ่มอ้างอิง 
(Reference) 
ครอบครัว 
(Family) 
บทบาทและสถานะ 
(Role & Statuses) 

บุคคล 
อายุและวงจรชีวิต 
อาชีพ 
ปัจจัยทางเศรษฐกิจ 
รูปแบบการดำเนินชีวิต 
บุคลิกภาพ 
การมองตนเอง 

จิตวิทยา 

ผู้บริโภค 

การจูงใจ 
การรับรู้ 
การเรียนรู้ 
ความเชื่อและทัศนคติ 
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- มนุษย์คำนึงถึงคุณภาพชีวิต 
- บุคคลมีความห่วงใยในสุขภาพของตนเอง 
- มีการเปลี่ยนแปลงในเร่ืองที่อยู่อาศัย 
- ทัศนคติต่อเรื่องเพศเปลี่ยนแปลง 
- บุคคลต้องการความสะดวกสบายมากขึ้น 
- บุคคลต้องการความเพลิดเพลินและพักผ่อนเนื่องจากการทำงานหนัก 

ในปัจจัยด้านวัฒนธรรมน้ี นักการตลาดต้องศึกษาถึงค่านิยมในวัฒนธรรม (Cultural value)  
ซึ่งหมายถึงความรู้สึกนึกคิดของบุคคลในสังคมประกอบด้วย 

- ค่านิยมของบุคคลที่มีต่อสังคม (People’s views of themselves) 
- ค่านิยมของบุคคลที่มีต่อสังคมอ่ืน (People’s views of others) 
- ค่านิยมของบุคคลที่มีต่อองค์การ (People’s views of organization) 
- ค่านิยมของบุคคลต่อสังคม (People’s views of society) 
- ค่านิยมของบุคคลต่อธรรมชาติ (People’s views of nature) 
- ค่านิยมของบุคคลต่อมวลมนุษยชาติ (People’s views universe) 

นักการตลาดต้องศึกษาเก่ียวกับค่านิยมในวัฒนธรรมต่างๆ แล้วกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดให้
สอดคล้องกับค่านิยมในวัฒนธรรม กลยุทธ์ที่นำไปใช้มากคือ กลยุทธ์การโฆษณา 

วัฒนธรรมแบ่งออกเป็น วัฒนธรรมพ้ืนฐาน วัฒนธรรมย่อย และช้ันของสังคม โดยมีรายละเอียด
ดังน้ี 

1. วัฒนธรรมพ้ืนฐาน (Culture) เป็นลักษณะพ้ืนฐานของบุคคลในสังคม ยกตัวอย่างเช่น 
ลักษณะนิสัยของคนไทยซ่ึงเกิดจากการหล่อหลอมพฤติกรรมของสังคมไทย ทำให้มีลักษณะพฤติกรรมที่
คล้ายคลึงกัน 

2. วัฒนธรรมกลุ่มย่อย (Subculture) หมายถึง วัฒนธรรมภายในกลุ่มของแต่ละกลุ่มโดย
มีลักษณะเฉพาะและแตกต่างกันซึ่งมีอยู่ภายในสังคมขนาดใหญ่และสลับซับซ้อน วัฒนธรรมย่อยเกิดจาก
พ้ืนฐานทางภูมิศาสตร์และลักษณะพ้ืนฐานของมนุษย์ ลักษณะวัฒนธรรมย่อยประกอบด้วย 

2.1 กลุ่มเชื้อชาติ (Nationality groups) ได้แก่ ไทย, จีน, อังกฤษ, อเมริกันเป็นต้น 
แต่ละเช้ือชาติมีการบริโภคสินค้าที่แตกต่างกัน 

2.2 กลุ่มศาสนา (Religious groups) กลุ่มศาสนาต่างๆ ได้แก่ ชาวพุทธ  ชาวคริสต์ 
ชาวอิสลาม ฯลฯ แต่ละกลุ่มมีประเพณีและข้อห้ามที่แตกต่างกัน จึงมีผลกระทบต่อพฤติกรรมการบริโภค 

2.3 กลุ่มสีผิว (Racial groups) กลุ่มสีผิวต่าง ๆ เช่น ผิวดำ ผิวขาว ผิวเหลืองแต่ละ
กลุ่มจะมีค่านิยมในวัฒนธรรมท่ีแตกต่างกัน ทำให้เกิดทัศนคติที่แตกต่างกัน 

2.4 พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ (Geographical areas) หรือท้องถ่ิน (Region) พ้ืนที่ทาง
ภูมิศาสตร์ ทำให้เกิดลักษณะการดำรงชีวิตที่แตกต่างกันและมีอิทธิพลต่อการบริโภคที่แตกต่างกัน 



19 
 

2.5 กลุ่มอาชีพ (Occupational) เช่น กลุ่มผู้ใช้แรงงาน กลุ่มเจ้าของกิจการ กลุ่มนัก
ธุรกิจ กลุ่มพนักงาน กลุ่มเกษตรกร และกลุ่มวิชาชีพอ่ืน ๆ เช่น แพทย์ นักกฎหมาย ครู 

2.6 กลุ่มย่อยด้านอายุ (Age) เช่น เด็ก วัยรุ่น ผู้ใหญ่วัยทำงาน และผู้สูงอายุ 
2.7 กลุ่มย่อยทางเพศ (Sex) ได้แก่ เพศหญิง และเพศชาย 

3. ช้ันของสังคม (Social Class) 
ช้ันสังคมเป็นลำดับขั้นตอนที่ต่อเน่ืองกัน และบุคคลสามารถเปลี่ยนชั้นของสังคมให้

สูงข้ึน หรือต่ำลงได้ โดยลักษณะช้ันของสังคมสามารถแบ่งออกเป็นกลุ่มใหญ่ได้ 3 ระดับและเป็นกลุ่มย่อย
ได้ 6 ระดับนักการตลาดพบว่า ช้ันของสังคมมีประโยชน์มากสำหรับการแบ่งส่วนตลาดสินค้า การกำหนด
กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ การโฆษณา การให้บริการ และกิจการทางการตลาดต่างๆ แต่ละช้ันของสังคมจะ
แสดงความแตกต่างกันในด้านการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ และการบริโภคผลิตภัณฑ์ 

2. ปัจจัยด้านสังคม (Social factor) 
ปัจจัยด้านสังคมเป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องในชีวิตประจำวัน และมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ

ซื้อ ลักษณะทางสังคมประกอบด้วยกลุ่มอ้างอิง ครอบครัว บทบาท และสถานะของผู้ซื้อ 
2.1 กลุ่มอ้างอิง (Reference groups) เป็นกลุ่มที่บุคคลเข้าไปเกี่ยวข้องด้วยโดยกลุ่มน้ี

จะมีอิทธิพลต่อทัศนคติ ความคิดเห็น และค่านิยมของบุคคลในกลุ่มอ้างอิง 
กลุ่มอ้างอิงแบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือ 
2.1.1 กลุ่มปฐมภูมิ (Primary groups) ได้แก่ ครอบครัว เพ่ือน 
2.1.2 กลุ่มทุติยภูมิ (Secondary groups) ได้แก่ กลุ่มบุคคลช้ันนำภายในสังคม 

เพ่ือนร่วมอาชีพ และร่วมสถาบัน บุคคลกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม กลุ่มอ้างอิง จะมีอิทธิพลต่อบุคคลในกลุ่ม
ทางด้านพฤติกรรม และการดำรงชีวิต รวมทั้งทัศนคติ และแนวความคิดของบุคคล เน่ืองจากบุคคล
ต้องการให้เป็นที่ยอมรับในกลุ่ม จึงต้องปฏิบัติตาม และยอมรับความคิดเห็นต่างจากกลุ่มอิทธิพล นักการ
ตลาดจึงสมควรท่ีจะต้องทราบว่า กลุ่มอ้างอิงมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคอย่างไร เช่น การ
เผยแพร่ศาสนาคริสต์แก่กลุ่มวัยรุ่นจะใช้นักร้องช้ันนำของไทยที่วัยรุ่นชื่นชอบมาร้องเพลงเผยแพร่ศาสนา 

2.2 ครอบครัว (Family) บุคคลภายในครอบครัวถือว่ามีอิทธิพลมากที่สุดต่อทัศนคติ 
ความคิดเห็นและค่านิยมของบุคคล สิ่งเหล่าน้ีจึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของครอบครัว ดังน้ันการ
ขายสินค้าอุปโภคจะต้องคำนึงถึงลักษณะการบริโภคของครอบครัวคนไทย จีน ญี่ปุ่น หรือยุโรปซึ่งจะมี
ลักษะแตกต่างกัน 

2.3 บทบาทและสถานะ (Roles and statuses) บุคคลจะเก่ียวข้องกับหลากหลาย
กลุ่ม เช่น ครอบครัวกลุ่มอ้างอิง องค์กร และสถาบันต่างๆ บุคคลจะมีบทบาท และสถานะที่แตกต่างกัน    
ในแต่ละกลุ่ม เช่น ในการเสนอขายวิดีโอของครอบครัวหน่ึง จะต้องวิเคราะห์ว่าใครมีบทบาทเป็นผู้คิด ผู้มี
อิทธิพลซื้อ ผู้ตัดสินใจซื้อ และผู้ใช้ 

3. ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal factors) 



20 
 

ปัจจัยส่วนบุคคลเป็นการตัดสินใจของผู้ซื้อ ซึ่งได้รับอิทธิพลจากลักษณะส่วนบุคคลของ
คนในด้านต่าง ๆ ได้แก่ อายุ วงจรชีวิตครอบครัว อาชีพ โอกาสทางเศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการ
ดำรงชีวิต บุคลิกภาพ และแนวความคิดส่วนบุคคล ดังน้ี 

3.1 อายุ (Age) อายุที่แตกต่างกันจะมีความต้องการในผลิตภัณฑ์ต่างกัน การแบ่งกลุ่ม
ผู้บริโภคตามอายุประกอบด้วย ต่ำกว่า 15 ปี, 16-30 ปี, 31-45 ปี, 46-60 ปี และ 60 ปีข้ึนไป เช่น กลุ่ม
วัยรุ่นชอบทดลองสิ่งแปลกใหม่ และชอบสินค้าประเภทแฟชั่น และรายการพักผ่อนหย่อนใจ 

3.2 วงจรชีวิตครอบครัว (Family life cycle stage) เป็นข้ันตอนการดำรงชีวิตของ
บุคคลในลักษณะของการมีครอบครัว การดำรงชีวิตในแต่ละข้ันตอนเป็นสิ่งท่ีมีอิทธิพลต่อความต้องการ
ทัศนคติและค่านิยมของบุคคลทำให้เกิดความต้องการในผลิตภัณฑ์และพฤติกรรมการซื้อที่แตกต่างกัน วัฏจักร
ชีวิตครอบครัวประกอบด้วยข้ันตอน แต่ละข้ันตอนจะมีลักษณะการบริโภคแตกต่างกันที่แตกต่างกัน 

3.3 อาชีพ (Occupation) อาชีพต่างๆของแต่ละบุคคลจะนำไปสู่ความต้องการสินค้า 
และบริการที่แตกต่างกันออกไป เช่น กลุ่มข้าราชการจะต้องการรถยนต์ของประเทศญี่ปุ่นท่ีประหยัด
น้ำมันและราคาพอสมควร  ในขณะที่นักธุรกิจจะต้องการรถยนต์จากประเทศแถบยุโรปที่ดูหรูหรามีระดับ 
และราคาแพง เป็นต้น ดังน้ันนักการตลาดจะต้องศึกษาว่าผลิตภัณฑ์ของบริษัทเป็นที่ต้องการของกลุ่ม
อาชีพใดเพ่ือที่จะนำมาจัดกิจกรรมทางการตลาดให้สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าเป้าหมายได้
อย่างเหมาะสม 

3.4 โอกาสทางเศรษฐกิจ (Economic circumstances) หรือ รายได้ (Income) โอกาส
ทางเศรษฐกิจของบุคคลจะกระทบต่อสินค้าและบริการที่เขาตัดสินใจซื้อ โอกาสเหล่าน้ีประกอบด้วยรายได้ 
การออมทรัพย์ อำนาจการซื้อและทัศนคติเก่ียวกับการจ่ายเงิน นักการตลาดต้องสนใจแนวโน้มของรายได้
ส่วนบุคคล การออม และอัตราดอกเบี้ย ถ้าภาวะที่เศรษฐกิจตกต่ำ ทำให้คนมีรายได้ลดลง กิจการจะต้อง
ปรับปรุงด้านผลิตภัณฑ์ การจัดจำหน่าย การต้ังราคา ลดการผลิตและสินค้าคงคลัง รวมถึงวิธีการต่างๆ
เพ่ือป้องกันการขาดแคลนเงินหมุนเวียน 

3.5 การศึกษา (Education) ผู้ที่มีการศึกษาสูงจะมีแนวโน้มในการบริโภคผลิตภัณฑ์   
ท่ีมีคุณภาพดีมากกว่าผู้ท่ีมีการศึกษาต่ำ 

3.6 ค่านิยมหรือคุณค่า (Value) และ รูปแบบการดำรงชีวิต (Lifestyle) ค่านิยม หรือ
คุณค่า (Value) หมายถึง ความนิยมในสิ่งของหรือบุคคล หรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหน่ึง หมายถึง
อัตราส่วนของผลประโยชน์ที่รับรู้ต่อราคาสินค้า ส่วนรูปแบบการดำเนินชีวิต (Lifestyle) หมายถึง รูปแบบ
ของการดำรงชีวิตในโลก โดยแสดงออกในรูป กิจกรรม (Activities), ความสนใจ (Interests), ความ
คิดเห็น (Opinions) หรือ AIOs 

4. ปัจจัยทางจิตวิทยา (Psychological factor) 
ปัจจัยทางจิตวิทยาการเลือกซื้อของบุคคล ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยด้านจิตวิทยา ซึ่งถือ

ว่าเป็นปัจจัยภายในตัวผู้บริโภค ท่ีมี อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อและการใช้สินค้าปัจจัยภายใน
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ประกอบด้วยการจูงใจ, การรับรู้, การเรียนรู้, ความเช่ือถือ, ทัศนคติ, บุคลิกภาพ, แนวความคิดของตนเอง 
โดยมีรายละเอียดดังน้ี (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2541, หน้า 138 - 144) 

4.1 การจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลังที่มีอยู่ภายในตัวบุคคล ซึ่งกระตุ้นให้บุคคล
ปฏิบัติ (Stanton and Futrell, 1987, p. 649) การจูงใจเกิดภายในตัวบุคคล แต่อาจจะถูกกระทบจาก
ปัจจัยภายนอก เช่น วัฒนธรรม สังคม หรือสิ่งกระตุ้นที่นักการตลาดใช้กระตุ้นให้เกิดความต้องการ 

4.2 การรับรู้ (Perception) การรับรู้เป็นกระบวนการที่บุคคลเลือกจัดประเภท ตีความ 
และรับรู้ข้อมูลหรือสิ่งกระตุ้นต่าง ๆ ที่ได้พบเห็นหรือได้รับเมื่อผู้บริโภคได้รับสิ่งกระตุ้นจากประสาทสัมผัส
ท้ัง 5 ไม่ว่าจะเป็นการได้เห็น ได้ยิน ได้กลิ่น การสัมผัส หรือได้ลิ้มรสก็ตาม ผู้บริโภคแต่ละคนจะเกิดการรับรู้
และตีความข้อมูลด้วยความรู้สึกส่วนตัวของคนที่มีต่อลักษณะทางกายภาพของสิ่งเร้าความสัมพันธ์ของสิ่งเร้า
กับสิ่งแวดล้อม และเง่ือนไขของแต่ละบุคคล 

4.3 การเรียนรู้ (Learning) หมายถึง การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและความโน้มเอียง
ของพฤติกรรมจากประสบการณ์ท่ีที่ผ่านมา การเรียนรู้ของบุคคลจะเกิดขึ้นเมื่อบุคคลได้รับสิ่งกระตุ้น และ
จะเกิดการตอบสนอง ซึ่งก็คือ ทฤษฎี สิ่งกระตุ้น และการตอบสนอง นักการตลาดได้ประยุกต์ใช้ทฤษฎีน้ี 
ด้วยการโฆษณาซ้ำแล้วซ้ำอีก หรือจัดการส่งเสริมการขาย (สิ่งกระตุ้น) เพ่ือทำให้บุคคล เกิดการตัดสินใจ
ซื้อและใช้สินค้าเป็นประจำ (การตอบสนอง) การเรียนรู้เกิดจากอิทธิพลหลายอย่าง เช่น ทัศนคติ ความ
เช่ือถือ และประสบการณ์ในอดีตอย่างไรก็ตามสิ่งกระตุ้นน้ัน จะมีอิทธิพลที่ทำให้เกิดการเรียนรู้ได้ต้องมี
คุณค่าในสายตาลูกค้า เช่น การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายโดยแจกของตัวอย่าง จะมีอิทธิพลทำให้เกิด
การเรียนรู้ คือ การทดลองใช้ได้ดีกว่าการจัดกิจกรรมการแถม เพราะการแถมน้ันลูกค้าต้องเสียเงินเพ่ือซื้อ
สินค้า ถ้าลูกค้าไม่ซื้อสินค้า ก็จะไม่เกิดการทดลองใช้สินค้าที่แถม 

4.4 ความเช่ือ (Beliefs) เป็นความคิดที่บุคคลยึดถือสิ่งใดสิ่งหน่ึง ซึ่งเป็นผลมาจาก
ประสบการณ์ในอดีต เช่น 

4.5 ทัศนคติ (Attitudes) หมายถึง การประเมินระดับความพึงพอใจ หรือไม่พึงพอใจ
ของบุคคลในเรื่องความรู้สึกด้านอารมณ์ และแนวโน้มการปฏิบัติที่มีผลต่อความคิดหรือสิ่งใดสิ่งหน่ึง 
(Kotler, 1997, p. 188) หรือหมายถึง ความรู้สึกนึกคิดของบุคคลใดบุคคลหน่ึง ที่จะมีต่อสิ่งใดสิ่งหน่ึง 
(Stanton and Futrell, 1987, p. 126) ทัศนคติเป็นสิ่งที่มีอิทธิพลต่อความเชื่อ และความเช่ือก็มีอิทธิพล
ต่อทัศนคติ จากการศึกษาพบว่าทัศนคติของผู้บริโภคกับการตัดสินใจซ้ือสินค้าจะมีความสัมพันธ์กันนักการ
ตลาดจึงต้องศึกษาว่าทัศนคติน้ันเกิดข้ึนมาได้อย่างไร และเปลี่ยนแปลงอย่างไร การเกิดทัศนคติ เกิดจาก
ข้อมูลที่แต่ละคนได้รับ กล่าวคือเกิดจากประสบการณ์ที่เรียนรู้ในอดีตที่เก่ียวกับตัวของสินค้า หรือความนึก
คิด และเกิดจากความสัมพันธ์ที่มีต่อกลุ่มอ้างอิง เช่น พ่อ แม่ เพ่ือน ดารา เป็นต้น ถ้านักการตลาดต้องการ
ให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าของเขา นักการตลาดมีทางเลือก คือ 

4.5.1 สร้างทัศนคติของผู้บริโภคให้สอดคล้องกับสินค้าของธุรกิจ 
4.5.2 พิจารณาว่าทัศนคติของผู้บริโภคเป็นอย่างไร แล้วจึงทำการพัฒนาสินค้าให้

สอดคล้อง กับทัศนคติของผู้บริโภค โดยทั่วไปการพัฒนาสินค้าให้สอดคล้องกับทัศนคติ ทำได้ง่ายกว่าการ
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เปลี่ยนแปลงทัศนคติของผู้บริโภคให้เกิดความต้องการในสินค้า เพราะต้องใช้เวลานาน และใช้เคร่ืองมือใน
การติดต่อสื่อสาร จึงจะสามารถเปล่ียนแปลงทัศนคติของบุคคลได้ นักการตลาดต้องยึดหลักองค์ประกอบ
ของการเกิดทัศนคติ ซึ่งมี 3 ส่วน คือ 

- ส่วนของความเข้าใจ (Cognitive component) ประกอบด้วยความรู้ 
หรือความเช่ือถือเกี่ยวกับตราสินค้า หรือผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค 

- ส่วนของความรู้สึก (Affective component) หมายถึง สิ่งที่เก่ียวกับ
อารมณ์ ซึ่งอาจเป็นความพอใจและไม่พอใจเก่ียวกับสิ่งใดสิ่งหน่ึง 

- ส่วนของพฤติกรรม (Behavior component) หมายถึง แนวโน้มของ
การกระทำของบุคคลท่ีเกิดข้ึนจากทัศนคติ หรือเป็นการกำหนดพฤติกรรมอย่างใดอย่างหน่ึง ท่ีมีต่อผล
ผลิตภัณฑ์   หรือตราสินค้า เช่น กระตุ้นให้เกิดพฤติกรรมการแลกซื้อตามที่เสนอเง่ือนไข 

4.6 บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง ลักษณะด้านจิตวิทยา ที่แตกต่างกันของ
บุคคลซึ่งนำไปสู่การตอบสนองต่อสิ่งแวดล้อมที่มีแนวโน้มเหมือนเดิม และสอดคล้องกับทฤษฎีการจูงใจ
ของ ฟรอยด์ (Freud’s theory of motivation) มี ข้อสมมติว่า อิทธิพลด้านจิตวิทยา ซึ่ งกำหนด
พฤติกรรมมนุษย์แรงจูงใจ (Motives) และบุคลิกภาพ (Personality) ส่วนใหญ่เป็นส่วนที่อยู่ภายในจิตใต้
สำนึก (Unconscious) ซึ่ งเป็นตัวที่ จะกำหนดบุคลิกภาพ  ได้แก่ อิด (Id) อีโก้ (Ego) ซู เปอร์อี โก้  
(Superego) ทฤษฎีน้ีได้นำไปใช้ในการกำหนดบุคลิกภาพของผู้บริโภคด้วย ฟรอยด์พบว่าบุคลิกภาพของ
มนุษย์และพฤติกรรมของมนุษย์ถูกควบคุมโดยความนึกคิดพ้ืนฐาน ทั้ง 3 ระดับน้ี 

4.7 แนวคิดของตนเอง (Self-concept) หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดท่ีบุคคลมีต่อตนเอง
หรือความคิดที่บุคคลคิดว่าบุคคลอ่ืน (สังคม) มีความคิดเห็นต่อตนอย่างไร มี 4 กรณี ดังน้ี 

4.7.1 แนวคิดของตนเองท่ีแท้จริง (Real self) หมายถึง ความคิดที่บุคคลมอง
ตนเองที่แท้จริง 

4.7.2 แนวคิดของตนเองในอุดมคติ (Ideal self) หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดที่
บุคคลใฝ่ฝันอยากให้ตนเป็นเช่นน้ัน บุคคลจึงมักทำพฤติกรรมให้สอดคล้องกับความคิดในอุดมคติ 

4.7.3 แนวคิดของตนเองที่ต้องการให้บุคคลอ่ืน (สังคม) มองตนเองที่แท้จริง 
(Real other) หมายความว่า บุคคลนึกเห็นภาพลักษณ์ว่าบุคคลอ่ืนมองตนเองท่ีแท้จริงว่าเป็นอย่างไร 

4.7.4 แนวคิดของตนเองท่ีต้องการให้บุคคลอ่ืน (สังคม) คิดเก่ียวกับตนเองในอุดม
คติ (Ideal other) หมายถึง การที่บุคคลต้องการให้บุคคลอ่ืน (สังคม) คิดถึงเขาในแง่ใด ดังน้ัน นักการ
ตลาดจำเป็นต้องศึกษาหลักเกณฑ์การตัดสินใจซ้ือ คือ ปัจจัยภายนอก อันเป็นผลมาจาก     ปัจจัยด้าน
วัฒนธรรม และสังคม ปัจจัยด้านจิตวิทยาซึ่งถือว่าเป็นปัจจัยภายใน รวมทั้งลักษณะส่วนบุคคลปัจจัย
เหล่าน้ีมีประโยชน์ต่อการพิจารณาลักษณะความสนใจของผู้ซื้อที่มีต่อตัวผลิตภัณฑ์ โดยจะนำไปใช้ในการ
ปรับปรุงตัวผลิตภัณฑ์ การตัดสินใจในด้านราคา การจัดช่องทางการจัดจำหน่าย และการส่งเสริม
การตลาด เพ่ือสร้างให้ผู้บริโภคเกิดทัศนคติที่ดีต่อผลิตภัณฑ์และบริษัท 
4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด 
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คอตเลอร์, ฟิลลิป (2546: 24) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง 
เครื่องมือทางการตลาดท่ีสามารถควบคุมได้ ซึ่งธุรกิจกิจการผสมผสานเคร่ืองมือที่มีเหล่าน้ีให้สามารถ
ตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ส่วนประสมการตลาด 
ประกอบด้วยทุกสิ่งทุกอย่างที่กิจการใช้เพ่ือให้มีอิทธิพลโน้มน้าวความต้องการผลิตภัณฑ์ของกิจการ ส่วน
ประสมทางการตลาดแบ่งออกเป็นกลุ่มได้ 4 กลุ่ม ดังที่ รู้จักกันว่าคือ “4 P’s” อันได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจำหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) 

เสรี วงษ์มณฑา (2542: 11) ได้กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด หรือ Marketing Mix น้ัน 
หมายถึง การมีสินค้าที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้ ขายในราคาที่ผู้บริโภคยอมรับ
ได้ และผู้บริโภคยินดีจ่าย เพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการจัดจำหน่ายกระจายสินค้าให้สอดคล้องกับ
พฤติกรรมการซื้อหาเพ่ือความสะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้าและเกิด
พฤติกรรมอย่างถูกต้อง 

4.1 แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดสำหรับธุรกิจบริการ (Service Marketing Mix) 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541) ได้อ้างถึงแนวคิดส่วนประสมทางการตลาดสำหรับธุรกิจบริการ

(Service Mix) ของ Philip Kotler ไว้ว่าเป็นแนวคิดที่เก่ียวข้องกับธุรกิจด้านการให้บริการ ซึ่งจะได้ส่วน
ประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ 4P’s ในการกำหนดกลยุทธ์การตลาดซึ่งประกอบด้วย 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นสิ่งซึ่งสนองความจำเป็นและความต้องการของมนุษย์ได้ คือ
สิ่งที่ผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้า และลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์ และคุณค่าของผลิตภัณฑ์น้ันๆ โดยทั่วไป
แล้วผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑ์ท่ีจับต้องได้ และผลิตภัณฑ์ที่จับต้องไม่ได้ 

2) ด้านราคา (Price) หมายถึง คุณค่าของผลิตภัณฑ์ ในรูปของตัวเงิน  โดยลูกค้าจะ
เปรียบเทียบคุณค่าของบริการกับราคาของบริการน้ัน ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาลูกค้าจะตัดสินใจซื้อดังน้ัน 
การกำหนดราคาการให้บริการควรมีความเหมาะสมกับระดับการให้บริการ ชัดเจน และง่ายต่อการจำแนก
ระดับบริการท่ีต่างกัน 

3) ด้านช่องทางการจัดจำหน่าย (Place) เป็นกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับการนำเสนอการบริการ
ให้ลูกค้า ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในคุณค่าและคุณประโยชน์ของบริการที่นำเสนอ ซึ่งจะต้องพิจารณา
ในด้านทำเลท่ีตั้ง และช่องทางในการนำเสนอบริการ 

4) ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเครื่องมือหน่ึงที่มีความสำคัญในการติดต่อสื่อสาร
กับผู้ใช้บริการ โดยมีวัตถุประสงค์ที่แจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรมการใช้บริการและ
เป็นกุญแจสำคัญของการตลาดสายสัมพันธ์ 

4.2 STP Marketing 
STP Strategy หรือ STP คือ กลยุทธ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมาย ย่อมาจาก Segmentation, 

Targeting, และ Positioning 
STP Marketing เป็นสิ่งที่ควรเลือกก่อนที่จะทำกลยุทธ์การตลาดอ่ืนๆ เพราะ STP จะเป็น

ตัวที่กำหนดทิศทางกลยุทธ์อ่ืนๆของแบรนด์เรา เพ่ือที่ช่วยทำให้เราสามารถตอบสนองลูกค้าได้อย่างถูกทิศทาง 
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ประโยชน์หลักๆ จาก STP คือ เมื่อเราต้องการจะทำ Promotion เราจำเป็นที่จะต้องรู้ก่อน
ว่าลูกค้าเราเป็นกลุ่มไหน เราถึงจะทำ Promotion ให้ถูกใจลูกค้าของเราได้ 

STP มาภาษาอังกฤษ 3 คำ ได้แก่ Segmentation การแบ่งส่วนการตลาด Target การเลือก
เป้าหมาย และ Positioning กำหนดจุดยืนของแบรนด์ 

Segmentation คือ การแบ่งส่วนการตลาดสามารถแบ่งได้จาก 
- Demographic (ประชากรศาสตร์) แบ่งด้วย อายุ เพศ การศึกษา รายได้ สถานภาพ

ตัวอย่างเช่น เพศชาย 
- Psychological (จิตวิทยา) แบ่งด้วย บุคลิก ความชอบ Lifestyle ตัวอย่างเช่น Lifestyle 

ชอบออกกำลังกาย รักสุขภาพ 
- Geographic (ภูมิศาสตร์) แบ่งด้วยภูมิศาสตร์ด้านต่างๆ เช่น ภูมิภาค จังหวัด สภาพ

อากาศ ในเมือง-นอกเมือง ตัวอย่างเช่น อยู่ในภาคกลาง 
- Behavioral (พฤติกรรมศาสตร์) แบ่งด้วยพฤติกรรมผู้บริโภค เช่น ความถ่ีในการซื้อ 

จำนวนที่ใช้แต่ละครั้ง ตัวอย่างเช่น ซื้อ 1 ครั้งต่อสัปดาห์ 
เราจะแบ่ง Segmentation ด้วยวิธีเดียวหรือหลายวิธีร่วมกันก็ได้ เช่น แบ่งด้วย เพศ ภูมิภาค 

และ Lifestyle 
Targeting คือ การเลือกกลุ่มเป้าหมาย ว่าเราจะจับลูกค้ากลุ่มไหน (จะขายใคร) 

- Mass Market เลือกตลาดใหญ่ ท่ีครอบคลุมทุก Segment (ต้องเป็นบริษัทใหญ่
หน่อยถึงจะทำแบบนี้ได้) 

- Segment Market: เลือกมาจาก Segment ท่ีแบ่งไว้ เช่น แบ่งด้วยเพศ แล้วเลือก
เป้าหมายเป็นเพศหญิงจากที่แบ่งไว้ตอน ทำ Segmentation ด้านบน เราจะเลือก เพศชาย ภาคกลาง ที่มี 
Lifestyle ชอบออกกำลังกาย 

- Niche Market เลือกตลาดเฉพาะกลุ่ม เป็นกลุ่มที่มีขนาดเล็กเฉพาะทาง เช่น สาย
การบินที่ขายเฉพาะ Flight ส่วนตัวเท่าน้ัน 

Positioning เป็นการกำหนดจุดยืนของ Brand เป็นการวางตำแหน่งของผลิตภัณฑ์ให้
สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายท่ีเราเลือกไว้เมื่อตอน Target 

ซึ่งหลักๆแล้ว Positioning จะถูกแบ่งออกเป็น 2 ด้าน 
จุดยืนด้านอารมณ์ (Emotional): เน้นด้านภาพลักษณ์ บรรยากาศ และอารมณ์ 
จุดยืนด้านการใช้งาน (Functional): เน้นเก่ียวกับคุณภาพ ฟังก์ช่ันต่างๆ ในการใช้งาน 

รวมทั้งความคุ้มค่าที่ได้รับ 
 
5. ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ 

ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ เริ่มเป็นที่รู้จักมากข้ึนเรื่อยๆ เน่ืองจากพิษภัยที่ได้รับจากอาหารมีเพ่ิมขึ้น
อย่างต่อเน่ือง ไม่ว่าจะเป็นสารพิษตกค้างในผักผลไม้ หรือสารเคมีที่ใส่เสริมเข้าไปเพ่ือยืด อายุของอาหาร 
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เช่น ฟอร์มาลิน, บอแรกซ์ (น้ำประสานทอง/ผงกรอบ), สารฟอกขาว และสี สังเคราะห์ เป็นต้น ในประเทศไทย 
มีผลิตภัณฑ์ท่ีอ้างว่าเป็นผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์อยู่ค่อนข้างมาก อีกทั้งยังมีผลิตภัณฑ์จำนวนไม่น้อยที่ระบุ
ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ปลอดสารพิษปลอดสารเคมีปลอดภัยจากสารพิษ และไร้สารพิษ เป็นต้น ผลิตภัณฑ์เหล่าน้ี
มีความแตกต่างกับผลิต ภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ที่มาตรฐานการรับรอง เพราะมาตรฐานการผลิตเหล่าน้ีอนุญาต
ให้มีการ ใช้สารเคมีการเกษตร ไม่ว่าจะเป็นสารเคมีฆ่าแมลง สารป้องกันกำจัดเช้ือรา สารเคมีกำจัดวัชพืช 
และปุ๋ยเคมีในส่วนของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์น้ัน ยังสามารถจำแนกออกได้เป็น 3 กลุ่ม ดังน้ี 

1. ผลผลิตอินทรีย์ยังไม่รับรองตามมาตรฐาน 
ผู้ผลิตเร่ิมต้นทำการผลิตตามแนวทางเกษตรอินทรีย์ โดยอยู่ในระยะพัฒนาการผลิต แต่

ยังไม่ได้สมัครขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จากหน่วยงานตรวจสอบรับรอง มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
แต่มีการตรวจ สอบภายในระดับกลุ่มด้วยตัวเอง 

2. ผลผลิตอินทรีย์ระยะปรับเปลี่ยน 
พ้ืนที่การผลิตที่ขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จากหน่วยงานตรวจสอบและรับรอง 

มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ที่เช่ือถือได้ และได้รับการรับรองว่าระบบการผลิตอยู่ในระหว่าง “ระยะปรับเปลี่ยน” 
ซึ่งถือเป็นช่วงการฟ้ืนฟูสภาพแวดล้อมและความอุดมสมบูรณ์ของดินและช่วงสลายตัวของสารเคมีการเกษตร
ท่ีอาจตกค้างมาก่อน โดยท่ัวไป ช่วงระยะการปรับเปลี่ยนของการผลิตพืชล้มลุก (ผักและพืชไร่) จะใช้เวลา 
12 - 24 เดือน ส่วนการผลิตไม้ยืนต้น มีช่วงระยะการปรับเปลี่ยนจะใช้เวลา 18 - 36 เดือน 

 
3. ผลผลิตอินทรีย์รับรองมาตรฐาน 

ผลผลิตที่ได้จากระบบการผลิตที่อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ไม่มีการใช้สารเคมีสังเคราะห์ สารเคมี
ทางการเกษตรและปุ๋ยเคมี รวมถึงเป็นระบบที่เก้ือกูลต่อสิ่งแวดล้อม โดยพ้ืนท่ีทำการผลิตได้รับการตรวจสอบ
และรับรองจากหน่วยตรวจรับรองมาตรฐาน เกษตรอินทรีย์ และผ่านระยะปรับเปลี่ยนแล้ว (ออนไลน์) 
แหล่งที่มา: http://www.greennet.or.th/article/413 (3 มีนาคม 2560) 

เกษตรอินทรีย์ไทยในปี พ.ศ. 2559 ได้ขยายตัวต่อเน่ืองอีกครั้ง โดยในปี 2558 มีการขยายตัวสูง
ถึง 21% ซึ่งการขยายตัวส่วนใหญ่เกิดข้ึนในส่วนของข้าวออร์แกนิค (28%) และพืชผสมผสาน (187%) ซึ่ง
ถ้าดูย้อนหลังกลับไป 5 ปี เกษตรอินทรีย์ไทยมีการเจริญเติบโตเฉลี่ย 6.37% และ 10.14% เมื่อดูย้อนหลัง
กลับไป 10 ปี การขยายตัวของพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์น้ีส่วนหน่ึงเป็นผลมาจากการสำรวจข้อมูลท่ีดีขึ้น และ
อีกส่วนหน่ึงมาจากปัจจัยด้านนโยบายและตลาด ที่มีการยกเลิกนโยบายประกันราคาข้าวในช่วงต้นปี 2557 
ซึ่งเริ่มทำให้ราคาข้าวเปลือกท่ัวไปปรับตัวลดลง โดยเฉพาะในช่วงปลายปี 2559 ที่ราคาข้าวเปลือกน่าจะ
ตกต่ำสุดในรอบเกือบ 10 ปี ซึ่งน่าจะทำให้ในปี 2561 มีเกษตรกรที่ปลูกข้าวหันมาปรับเปลี่ยนเป็นเกษตร
อินทรีย์มากขึ้น  ในขณะเดียวกัน ตลาดออร์แกนิคในประเทศและต่างประเทศก็ได้เหมือนจะยังคงขยาย
ตัวอย่างต่อเน่ือง ส่งผลให้ขบวนการเกษตรอินทรีย์ไทยในช่วง 2 ปีที่ผ่านมาค่อนข้างคึกคัก 

ในส่วนของภาครัฐ ความพยายามในการผลักดันแผนยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติการพัฒนาเกษตร
อินทรีย์แห่งชาติ (ที่สิ้นสุดลงต้ังแต่ปี 2554) ก็ยังไม่ได้มีความคืบหน้าแต่อย่างใด  แต่แม้ว่า การปราศจาก



26 
 

แผนดังกล่าวแทบจะไม่ได้มีผลต่อการพัฒนาเกษตรอินทรีย์ของประเทศ ทั้งน้ีก็เพราะเกษตรอินทรีย์ไทย
ขับเคลื่อนโดยภาคเอกชนและประชาสังคมเป็นหลัก ตราบใดที่ภาคเอกชนและประชาสังคมยังมีความพร้อม
และความเข้มแข็ง เกษตรอินทรีย์ไทยก็ยังคงขับเคลื่อนไปได้อย่างต่อเน่ือง  สิ่งที่น่าเป็นกังวลมากกว่าก็คือ 
บรรยากาศ/สภาพแวดล้อมทางนโยบาย เช่น ความพยายามผลักดันให้มีการอนุญาตทดลองปลูกพืชดัดแปลง
พันธุกรรมในช่วงปลายปี 2558, การตรวจพบการปนเป้ือนสารเคมีการเกษตรในสินค้าเกษตรทั่วไป (เกษตรดี
ท่ีเหมาะสม - GAP) และเกษตรอินทรีย์ ที่ได้รับการตรวจรับรองมาตรฐานโดยหน่วยงานภาครัฐ การจัดทำ
ร่างข้อกำหนดมาตรฐานบังคับฉลากเกษตรอินทรีย์  ปัจจัยเหล่าน้ีค่อนข้างจะส่งผลคุกคามต่อการพัฒนา
เกษตรอินทรีย์ในประเทศค่อนข้างมาก 
 
 
 
 
 
6. เกษตรอินทรีย์ต่างประเทศ 

ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศกำลังพัฒนา ดูเหมือนกำลังเริ่มเติบโตข้ึนเช่นกัน แม้ว่าผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ในประเทศกำลังพัฒนาจะมีกำลังซื้อค่อนข้างต่ำ รวมทั้งมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ ผลิตภัณฑ์
เกษตรอินทรีย์ไม่มากนัก แต่ก็พบว่า ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศกำลังพัฒนาหลายประเทศเริ่ม
ขยายตัวข้ึนอย่าง รวดเร็ว ทั้งน้ีเพราะผู้ผลิตและผู้ประกอบการเกษตรอินทรีย์ในประเทศเหล่าน้ีต้องการหา 
แหล่งในการระบายผลผลิตเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึน นอกเหนือจากตลาดส่งออก (ทั้งผลผลิตที่เกินความ
ต้องการส่งออก และผลผลิตในระยะปรับเปลี่ยน) เพ่ือสร้างเสถียรภาพทางการตลาด ทำให้การพัฒนา
ตลาดในประเทศเหล่าน้ีมีลักษณะแบบตลาดท่ีเกิดจากแรงผลักดันจาก ผู้ผลิต มากกว่าเป็นตลาดท่ีพัฒนา
จากความต้องการของผู้บริโภค 

แต่อย่างไรก็ตาม ตลาดเกษตรอินทรีย์ในประเทศเหล่าน้ีมักจะต้องแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ “ธรรมชาติ” 
“อนามัย” “ปลอดสารเคมี” หรือแม้แต่เกษตรอินทรีย์ที่ไม่มีการรับรองมาตรฐาน ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่มี
ความสับสนระหว่างผลิตภัณฑ์ต่างมาตรฐานเหล่าน้ี ปัญหาดังกล่าวน่าจะเป็นอุปสรรคสำคัญในการพัฒนา
ตลาดเกษตรอินทรีย์ในระยะยาว ของประเทศกำลังพัฒนา ซึ่งควรจะมีการจัดหามาตรการที่เหมาะสม เพ่ือ
แก้ปัญหาดังกล่าว 

จากรายงานการศึกษาฉบับล่าสุด ปี 2018 “The World of Organic Agriculture” (จากข้อมูล 
ณ สิ้นปี 2016) ตีพิมพ์ FiBL และ สหพันธ์เกษตรอินทรีย์นานาชาติ (IFOAM – Organics International) 
แสดงถึงแนวโน้มที่ดีข้ึนอย่างต่อเน่ือง ความต้องการของผู้บริโภคต่อสินค้าออร์แกนิคกำลังเพ่ิมข้ึน มีเกษตรกร
ท่ีหันมาทำเกษตรอินทรีย์มากขึ้น มีพ้ืนที่ที่ได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์มากขึ้น และจากรายงาน
มีประเทศมากถึง 178 ประเทศที่มีการทำเกษตรอินทรีย์ พ้ืนที่ทำเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึนเป็น 57.8 ล้านเฮคตาร์ 
มูลค่าตลาดเกษตรอินทรีย์ใกล้แตะ 9 หมื่นล้านเหรียญดอลล่าร์สหรัฐ โดยการสำรวจครั้งน้ีได้รับการสนับสนุน



27 
 

จาก  Swiss State Secretariat for Economic Affairs (SECO) International Trade Centre (ITC) 
และบริษัท Nu ̈rnbergMesse ผู้จัดงาน BIOFACH (สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์, 2561) 

ตลาดเกษตรอินทรีย์โลกเติบโตอย่างต่อเน่ือง Ecovia Intelligence บริษัทวิจัยการตลาดได้
ประมาณการการเติบโตของตลาดโลกในส่วนของอาหารออร์แกนิคสูงถึง 89.7 พันล้านเหรียญสหรัฐในปี 
2016 (มากกว่า 80 พันล้านยูโร) ประเทศสหรัฐอเมริกาคือผู้นำตลาดอันดับหน่ึง ด้วยมูลค่า 38.9 พันล้าน
ยูโรตามมาด้วย เยอรมนี (9.5พันล้านยูโร) ฝรั่งเศส (6.7 พันล้านยูโร) และจีน (5. 9 พันล้านยูโร) โดยในปี 
2016 นั้นตลาดหลักๆ มีอัตราการเติบโตเป็นเลขสองหลัก ตลาดสินค้าออร์แกนิคของฝร่ังเศสน้ันเติบโตถึง 
22 เปอร์เซ็นต์ การใช้จ่ายซื้อสินค้าออร์แกนิคสูงสุดต่อผู้บริโภคคือชาวสวิสเซอร์แลนด์ (274 ยูโร) และ
เดนมาร์กเป็นประเทศที่มีส่วนแบ่งตลาดสินค้าออร์แกนิคสูงสุด (9.7เปอร์เซ็นต์ของตลาดอาหารโดยรวม) 

 

 
ที่มา : สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์. (2561). รายงาน The World of Organic Agriculture 2018. 
สืบค้นเมื่อวันท่ี 9 เมษายน 2561, จาก http://actorganic-cert.or.th/th/world-of-organic2018/ 

จากรายงาน ในปี 2016 มีผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ท่ัวโลกมากถึง 2.7 ล้านคน โดยประเทศอินเดีย
กำลังกลายเป็นประเทศที่มีจำนวนผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์สูงสุด (835,200 คน) ตามมาด้วย อูกานดา 
(210,352 คน) และเม็กซิโก (210,000 คน) 
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ที่มา : สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์. (2561). รายงาน The World of Organic Agriculture 2018. 
สืบค้นเมื่อวันที ่9 เมษายน 2561, จาก http://actorganic-cert.or.th/th/world-of-organic2018/ 

 
พ้ืนที่ฟาร์มเกษตรอินทรีย์เพ่ิมข้ึนถึง 15 % เป็น 58 ล้านเฮคตาร์ ณ สิ้นปี 2016 มีพ้ืนที่ที่ได้รับ

การจัดการฟาร์มแบบอินทรีย์รวมท้ังสิ้น 57.8 ล้านเฮคตาร์ เพ่ิมข้ึนจากปี 2015 ถึง 7.5 ล้านเฮคตาร์ เป็น
การเติบโตที่ใหญ่ที่สุดเท่าที่เคยมีการบันทึกมา ประเทศออสเตรเลียเป็นประเทศท่ีมีพ้ืนท่ีเกษตรอินทรีย์
ใหญ่ที่สุด (27.2 ล้านเฮคตาร์) ตามมาด้วย อาร์เจนติน่า (3 ล้านเฮคตาร์) และ จีน (2.3 ล้านเฮคตาร์) 
เกือบครึ่งหน่ึงของพ้ืนท่ีเกษตรกรรมอินทรีย์ของโลกอยู่ในทวีป Oceania (27.3 ล้านเฮคตาร์) ตามมาด้วย
ทวีปยุโรป (23 เปอร์เซ็นต์; 13.5 ล้านเฮคตาร์) และละตินอเมริกา (12 เปอร์เซ็นต์; 7.1 3 ล้านเฮคตาร์). 
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ที่มา : สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์. (2561). รายงาน The World of Organic Agriculture 2018. 
สืบค้นเมื่อวันที ่9 เมษายน 2561, จาก http://actorganic-cert.or.th/th/world-of-organic2018/ 

 
พ้ืนที่ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ต่อพ้ืนที่เกษตรทั้งหมดมากกว่าหรือเท่ากับ 10 เปอร์เซ็นต์ พบว่ามี 15 

ประเทศที่มีพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์ถึง 10 เปอร์เซ็นต์หรือมากกว่า ประเทศที่มีส่วนแบ่งพ้ืนที่ฟาร์มเกษตร
อินทรีย์ต่อพ้ืนที่เกษตรทั้งหมดสูงสุด ได้แก่ประเทศ ลิกเตนสไตน์ (37.7 เปอร์เซ็นต์), หมู่เกาะเฟรนช์พอลินี
เชีย (31.3 เปอร์เซ็นต์) และ ประเทศซามัว (22.4 เปอร์เซ็นต์) 
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ที่มา : สำนักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์. (2561). รายงาน The World of Organic Agriculture 2018. 
สืบค้นเมื่อวันที ่9 เมษายน 2561, จาก http://actorganic-cert.or.th/th/world-of-organic2018/ 

 
7. เกษตรอินทรีย์ไทย 

จากการสำรวจข้อมูลโดยมูลนิธิสายใยแผ่นดิน/กรีนเนท1 พ้ืนที่การผลิตเกษตรอินทรีย์ในประเทศ
ไทยท่ีได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ขยายตัวเพิ่มข้ึนจาก 235,523.35 ไร่ ในปี พ.ศ. 2557 เป็น 
284,918.44 ไร่ ในปี พ.ศ. 2558 (เพิ่มข้ึน 20.97%) 

ในส่วนของจำนวนฟาร์มเกษตรอินทรีย์ทีไ่ด้รับการรับรองมาตรฐานในช่วงเวลาดังกล่าวก็ขยับเพิ่มข้ึน
จาก 9,961 ฟาร์มในปี พ.ศ. 2557 เป็น 13,154 ฟาร์ม ในปี พ.ศ. 2558 
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ภาพท่ี 2.3 แสดงพื้นท่ีเกษตรอินทรีย์ไทย 

ที่มา : กรีนเนท. (2559). ภาพรวมสถานการณ์เกษตรอินทรีย์ไทย 2559. 
สืบค้นเมื่อ 3 มนีาคม 2560, จาก http://www.greennet.or.th/article/411 

 
ตลาดเกษตรอินทรีย์ไทย 

หลังจากที่ที่สำนักงานปลัด กระทรวงพาณิชย์ ได้สนับสนุนให้มีการศึกษาตลาดออร์แกนิคใน
ประเทศไทยในปี 2557 (รายงานเผยแพร่ในปลายปี 2558) ก็ยังไม่ได้มีการสำรวจตลาดอีก ทำให้ไม่มี
ข้อมูลใหม่เก่ียวกับสถานการณ์ตลาดเกษตรอินทรีย์ไทย 

ในรายงานการศึกษาตลาดพบว่า ตลาดสินค้าออร์แกนิคไทยในปี 2557 มีมูลค่ารวม 2,331.55 
ล้านบาท โดย 1,187.10 ล้านบาท เป็นตลาดส่งออก (77.9%) และ 514.45 ล้านบาทเป็นตลาดในประเทศ 
(22.06%) โดยช่องทางตลาดออร์แกนิคในประเทศที่ใหญ่ที่สุด คือ โมเดิร์นเทรด (59.48%) รองลงมาคือ 
ร้านกรีน (29.47%) และร้านอาหาร (5.85%) โดยการส่งออกนั้น ในปี 2557 ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปเป็น
สินค้าออร์แกนิคส่งออกที่สำคัญที่สุดของประเทศ โดยมีมูลค่าสูงถึง 1,201.00 ล้านบาท/ปี (66.1%) รองลงมา
คือ ข้าว ออร์แกนิค ซึ่งมีมูลค่าส่งออกราว 552.25 ล้านบาท (30.4%) โดยตลาดออร์แกนิคในภูมิภาคยุโรป
เป็นตลาดส่งออกท่ีสำคัญที่สุดในทุกหมวดสินค้า รองลงมาคือ อเมริกาเหนือ ส่วนตลาดในภูมิภาคเอเชียตะวันออก
และอาเซียน เริ่มมีความสำคัญมากข้ึนตามลำดับ ส่วนตลาดออร์แกนิคในรประเทศไทยมีจุดจำหน่ายปลีก 
(Sale point) สินค้าออร์แกนิคประมาณ 251 แห่ง โดยช่องทางของโมเดิร์นเทรด ซึ่งมีอยู่ 8 บริษัท 171 
จุดจำหน่าย เป็นช่องทางที่มีจำนวนมากที่สุด มีสินค้าออร์แกนิค 150 – 1,500 รายการในจุดจำหน่าย มีมูลค่า
การขายรวม 306 ล้านบาท/ปี รองลงมาคือช่องทางร้านกรีน ซึ่งมีจุดจำหน่าย 33 แห่ง มีรายการสินค้า  
ออร์แกนิคเฉลี่ย 229 รายการ มียอดขายรวม 151.62 ล้านบา/ปี 
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นอกจากข้อมูลรายละเอียดเก่ียวกับตลาดเกษตรอินทรีย์ไทยแล้ว ผลการศึกษาอีกเรื่องที่น่าสนใจ
มากก็คือ ระดับการรับรู้และความเข้าใจของผู้บริโภค  ผู้บริโภคในประเทศไทยส่วนใหญ่จะเคยได้ยินเกี่ยวกับ
เกษตรอินทรีย์ (92% ที่สุ่มสัมภาษณ์ทั่วประเทศ) แต่ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความเข้าใจเกษตรอินทรีย์อย่างไม่
ถูกต้อง (มีผู้บริโภคในเขตกรุงเทพและปริมณฑลเพียง 10.9% และผู้บริโภคทั่วประเทศเพียง 6.51% ท่ีเข้าใจ
เกษตรอินทรีย์ถูกต้อง ที่สามารถตอบคำถามความเข้าใจเรื่องเกษตรอินทรีย์ถูกเกินครึ่งหน่ึงของคำถาม) 
ประเด็นปัญหาที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีเข้าใจคลาดเคลื่อนและเข้าใจผิดพลาด คือ มาตรฐานเกษตรอินทรีย์
เหมือนกันกับมาตรฐานปลอดภัยจากสารพิษ ผักอนามัย ผักปลอดสารพิษ พืชไฮโดรโปนิคเป็นเกษตรอินทรีย์ 
โลโก้ Q เป็นโลโก้ของสินค้ารับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ และเกษตรอินทรีย์อนุญาตให้ใช้จีเอ็มโอ (กรีน
เนท, 2559) 

จากการทบทวนเอกสารงานวิจัยต่างๆ พบงานวิจัยท่ีเก่ียวกับผู้บริโภคออร์แกนิคในประเทศไทย 8 
งานวิจัย ซึ่งมีช่วงระยะเวลาในการศึกษาที่แตกต่างกัน รวมท้ังมีขอบเขตในการสุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่
แตกต่างกันดังน้ี 

ปี พ.ศ. ขอบเขต
การศึกษา 

จำนวน 
กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัย 

2542 - 2543 เชียงใหม่ 390 Sangkumchaliang and Huang (2012) 
2547 กรุงเทพฯ 400 รัชดา สิริภาณุพงศ (2547) 
2548 กรุงเทพฯ 110 กัลยาณี กุลชัย และพีรชัย กุลชัย (2549) 
2548 กรุงเทพฯ 848 Roitner-Schobesberger, Darnhofer, Somsook, 

Vogl (2008) 
2554 กรุงเทพฯ 385 Till Ahnert (2011) 
2554 กรุงเทพฯ 23 มูลนิธิสายใยแผ่นดิน (2554) 
2556 กรุงเทพฯ 650 ศูนย์วิจัยเอแบค (2556) 
2556 กรุงเทพฯ 400 ปิลันธนา แป้นปลื้ม (2557) 

 
งานศึกษาของ Sangkumchaliang and Huang (2012) เป็นการศึกษาในช่วงระหว่างปลายปี 2542 

ต่อต้นปี 2543 โดยการสุ่มสัมภาษณ์ผู้บริโภคในจังหวัดเชียงใหม่จำนวน 390 คน ผลการศึกษาพบว่า 36.0% 
ของผู้ที่สุ่มสำรวจไม่เคยได้รับรู้เก่ียวกับเกษตรอินทรีย์ 30.2% ระบุว่า เคยได้ยิน แต่ไม่เคยซื้อ และ 36.1% 
ท่ีเคยได้ยินและซื้อสินค้าออร์แกนิค ปัจจัยส่วนตัว/ครอบครัวที่สำคัญของผู้ซื้อ คือ เพศ ระดับการศึกษา 
การมีเด็กในครอบครัว ในขณะที่ระดับรายได้ไม่ค่อยมีความสำคัญในการเลือกซื้อเท่าใดนัก และเหตุผลสำคัญ
ในการเลือกซื้อสินค้าออร์แกนิคก็คือ ปลอดสารเคมีกำจัดศัตรูพืช (90%) มีความปลอดภัยกว่าเพราะมีการ
ตรวจสอบรับรอง (88%) มีความสดกว่า (64%) และมีรสชาติดีกว่า (50%) แต่ประเด็นท่ีน่าเป็นห่วงมากก็คือ 
71% ของผู้บริโภคท่ีบอกว่า เคยได้ยินเก่ียวกับเกษตรอินทรีย์ยอมรับว่า รู้เร่ืองเกษตรอินทรีย์น้อยมาก รวมทั้ง
มีผู้บริโภค 26.8% ที่คิดว่า ไม่มีความแตกต่างระหว่างสินค้าออร์แกนิคและสินค้าปลอดภัย และ 23.4% 
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ไม่ทราบว่ามีความแตกต่างระหว่างสินค้า 2 ประเภทนี้ หรือในอีกนักหน่ึง มีผู้บริโภคเพียงคร่ึงหน่ึง (49.8%) 
เท่าน้ันท่ีรู้ว่ามีความแตกต่างระหว่างสินค้าออร์แกนิคและสินค้าปลอดภัย 

ในงานศึกษาของรัชดา สิริภาณุพงศ (2547) ท่ีทำการสำรวจผู้บริโภคผักออร์แกนิคและผักปลอดภัย
จากสารพิษจำนวน 400 คน ในเขตกรุงเทพ พบว่า ปัจจัยส่วนตัว เช่น อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส 
อาชีพ รายได้ส่วนตัว รายได้ครอบครัว ความรู้และทัศนคติเก่ียวกับผักอินทรีย์ มีความสัมพันธ์กับการบริโภค
ผักอินทรีย์อย่างมีนัยสําคัญส่วนปัจจัยด้านการตลาดที่มีความสําคัญต่อการเลือกซื้อน้ัน ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์
มีความสำคัญมากที่สุด 

กัลยาณี กุลชัย และพีรชัย กุลชัย (2549) ทำการสำรวจเฉพาะผู้บริโภคผักออร์แกนิค110 คน ใน
เขตกรุงเทพ พบว่า ผู้บริโภคจะเลือกซื้อผักมาประกอบอาหารเองเป็นประจำ และส่วนใหญ่เป็นผู้บริโภคที่
เลือกซื้อผักออร์แกนิคมานานกว่า 4 ปี โดยจะเลือกซื้อผักอินทรีย์ที่มีฉลากแสดงว่าเป็นผักอินทรีย์เป็น
ลำดับแรก และเหตุผลสามลำดับแรกของการเลือกซื้อผักอินทรีย์ คือ ความปลอดภัยจากสารเคมี สุขภาพ
ของครอบครัว และเช่ือว่าผักอินทรีย์สะอาด 

การศึกษาของ Roitner-Schobesberger, Darnhofer, Somsook, Vogl (2008) ที่ทำการสำรวจ
ผู้บริโภค 848 คนในกรุงเทพฯ และพบว่า ผู้บริโภคที่มีระดับการศึกษาสูงและมีรายได้สูง (ซึ่งเป็นความสัมพันธ์
กันเองอยู่แล้ว) จะมีแนวโน้มในการเลือกซื้ออาหารออร์แกนิคมากกว่า รวมทั้งผู้บริโภคท่ีมีอายุมาก รวมทั้ง
มีครอบครัวที่มีเด็ก ผู้บริโภคกว่าครึ่งหน่ึงที่รู้จักตรารับรองของผักปลอดภัยจากสารพิษ และมีเพียง 10% 
ท่ีรู้จักตรารับรองเกษตรอินทรีย์ แต่ที่น่าตกใจก็คือ มีผู้บริโภคมากกว่าครึ่งหน่ึงที่คิดว่า ตรารับรองอาหารอนามัย
และปลอดภัยจากสารพิษก็คือตรารับรองเกษตรอินทรีย์ ซึ่งสอดคล้องกับผลของการสำรวจความเข้าใจของ
ผู้บริโภค ที่ 46% ของผู้บริโภคเข้าใจว่า ผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์และปลอดภัยจากสารพิษน้ันไม่แตกต่างกัน 

ส่วนการศึกษาของ Till Ahnert (2011) จาก German-Thai Chamber of Commerce ที่ได้
สัมภาษณ์ผู้บริโภค 385 คน ในห้างท๊อปส์ซูเปอร์มาร์เก็ตและเซนทรัลฟูดฮอล พบว่า ผู้บริโภคราว 62% 
เคยได้ยินเก่ียวกับสินค้าออร์แกนิค และ 80% ของผู้บริโภคในกลุ่มน้ี เลือกซื้อสินค้าออร์แกนิค โดยกว่า 
90% เลือกซื้อเพราะเหตุผลด้านความปลอดภัยในการบริโภคอาหารออร์แกนิค ซึ่งเหตุผลน้ีเป็นปัจจัยสำคัญ
ของผู้บริโภคในทุกกลุ่ม ไม่ว่าจะกลุ่มที่มีระดับรายได้ท่ีต่างกัน อายุ สถานภาพการแต่งงาน และเพศ ส่วน
เหตุผลลำดับรองลงมาในการเลือกซื้ออาหารออร์แกนิคคือเรื่อง การรักษาสิ่งแวดล้อม ทำให้สุขภาพดี มั่นใจ
ในสินค้าเกษตรอินทรีย์ และเหมาะกับการปรุงอาหารที่บ้าน โดยผู้บริโภคออร์แกนิคจำแนกแยกแยะผลิตภัณฑ์
ออร์แกนิคกับผลิตภัณฑ์ทั่วไปผ่านทางป้ายสินค้าในร้านขายปลีก การแสดงฉลาก และตรารับรองมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ 

ในการสำรวจความรับรู้ของพนักงานในเครือบริษัทปูนซิเมนต์ไทย ที่สนใจในเร่ืองสุขภาพ จำนวน 
23 คน 25 มีนาคม 2554 โดยความร่วมมือระหว่างมูลนิธิปูนซิเมนต์ไทยและมูลนิธิสายใยแผ่นดิน พบว่า มี
ผู้บริโภคท่ีสนใจในเร่ืองสุขภาพเพียง 19.3% ที่เข้าใจเก่ียวกับเกษตรอินทรีย์อย่างถูกต้อง ผู้บริโภคส่วนใหญ่
เข้าใจว่า อาหารปลอดภัย (เช่น เกษตรปลอดสารพิษ ไร้สารพิษ ปลอดภัยจากสารพิษ ปลอดสารเคมี) ไม่ต่าง
ไปจากเกษตรอินทรีย์ ซึ่งทำให้ผู้บริโภคส่วนใหญ่สับสนระหว่างตรารับรองมาตรฐาน โดยเฉพาะตรารับรอง
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อาหารปลอดภัย (ตรารับรอง Q) ที่ผู้บริโภคเกือบคร่ึงหน่ึงเข้าใจว่าเป็นตรารับรองเกษตรอินทรีย์ ส่วนเหตุผล
ในการเลือกซื้ออาหารออร์แกนิคที่สำคัญคือ ความปลอดภัยด้านสารเคมีการเกษตร ความปลอดภัยด้าน
ฮอร์โมน/ยาปฏิชีวนะ (ปศุสัตว์ สัตว์ปีก สัตว์น้ำ) และเพราะอาหารออร์แกนิคมีคุณค่าทางโภชนาการมากกว่า 
โดย 39% ของผู้บริโภคจะซื้ออาหารออร์แกนิคเดือนละ 1 – 2 คร้ัง และกว่าครึ่งของผู้บริโภคได้เลือกซื้อ
อาหารออร์แกนิคเพ่ิมข้ึนในช่วงปีที่ผ่านมา 

ในช่วงระหว่างเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน ปี 2556 ศูนย์วิจัยเอแบค นวัตกรรมทางสังคม การจัดการ
และธุรกิจ (SIMBA) มหาวิทยาลัยอัสสัมชัย (ไทยรัฐออนไลน์ 2556 และ Digital Media 2556) ได้ทำการ
สำรวจความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพที่มีอายุมากกว่า 18 ปี จำนวน 650 ตัวอย่าง ภายใต้การศึกษา 
“ออร์แกนิคไลฟ์ในสไตล์ของคนกรุง” และพบว่า มีผู้บริโภคมากถึง 86.9% ที่ระบุว่า เคยบริโภคอาหารออร์แกนิค 
โดย 21.7% รับประทานเป็นประจำหรือทุกวัน 42.8% รับประทานเป็นบางคร้ัง และ 35.5% นานๆ ครั้ง 
นอกจากนี้ 56.3% ของกลุ่มตัวอย่างมีความเข้าใจว่า อาหารออร์แกนิคเป็นอาหารที่ไม่มีสารเคมีปนเป้ือน
เจือปนและปลอดภัยกับร่างกาย แต่ขณะเดียวกัน เหตุผลหลักในการเลือกซื้ออาหารออร์แกนิคกลับเป็นเพราะ
คุณค่าทางอาหารท่ีครบถ้วน (69.8%) เพ่ือสุขภาพของตนและคนในครอบครัว (55.2%) และมีรสชาติที่อร่อย 
(28.3%) โดยสินค้าที่ผู้บริโภคในกลุ่มตัวอย่างนิยมซื้อมากที่สุดคือ ผักและผลไม้ (87.5%) ไข่หรือเน้ือสัตว์ 
(32.5%) นมหรือเครื่องด่ืม (21.8%) และอาหารแห้ง (11.1%) และช่องทางการขายในกลุ่มไฮเปอร์มารเก็ต
เป็นที่ท่ีผู้บริโภคเลือกไปซื้อหาอาหารออร์แกนิคมากที่สุด (36.0%) รองลงมาคือ ตลาดสด (21.5%) ซุเปอร์
มาร์เก็ต (18.7%) ร้านเพ่ือสุขภาพ (12.9%) และร้านสะดวกซ้ือ (10.9%) ส่วนสื่อท่ีผู้บริโภคในกลุ่มตัวอย่าง
ได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับอาหารออร์แกนิคมากที่สุดคือ สื่อโทรทัศน์ (70.6%) นิตยสาร (46.5%) และ
หนังสือพิมพ์ (34.5%) 

ปิลันธนา แป้นปลื้ม (2557) ได้สุ่มสัมภาษณ์ผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 400 คน 
เพ่ือศึกษาพฤติกรรมในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ และพบว่า ผู้บริโภคที่สุ่มนิยมซื้อผักสด โดยจะซื้อประมาณ 
3 – 4 ชนิดต่อครั้ง และมีค่าใช้จ่ายในการซื้อไม่เกิน 499 บาทต่อครั้ง โดยมักซื้อสินค้าในวันอาทิตย์ที่
ซูเปอร์มาร์เก็ต เฉลี่ย 2 – 4 ครั้งต่อเดือน ใช้ระยะเวลาในการซื้อไม่เกิน 30 นาที และปัจจัยส่วนบุคคล 
ได้แก่ เพศ อายุ และระดับการศึกษา มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการซื้อ 

เมื่อนำรายละเอียดผลการศึกษาของงานวิจัยข้างต้นน้ีมาเปรียบเทียบกัน ก็จะสามารถเห็นภาพ
บางอย่างของผู้บริโภคออร์แกนิคไทยในปัจจุบันได้ดังน้ี (กรีนเนท. ผู้บริโภคออร์แกนิคในประเทศไทย. (บท
วิเคราะห์)) 

1. ปัจจัยส่วนตัวที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าออร์แกนิคน้ัน ดูเหมือนว่า ปัจจัยเร่ืองการศึกษา
และอายุเพียง 2 ปัจจัยที่น่าจะมีผลในการตัดสินใจเลือกซื้อและบริโภค ในขณะที่ปัจจัยเรื่องรายได้ อาชีพ 
และการมีเด็กในครอบครัวยังไม่ชัดเจนมากนัก ส่วนขนาดของครอบครัวและการมีผู้ป่วยในครอบครัว ดู
เหมือนจะไม่ได้เป็นปัจจัยส่วนตัวที่สำคัญแต่อย่างใด 

ผู้วิจัย ปัจจัยส่วนตัวท่ีมีผลต่อการเลอืกซื้อสินค้าออร์แกนิค 
อายุ อาชีพ การศึกษา รายได้ ขนาดของ มีเด็กใน มีผู้ป่วยใน
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ครอบครัว ครอบครัว ครอบครัว 
Sangkumchaliang and 
Huang (2012) 

-- -- มีนัยสำคัญ
มาก 

มีนัยสำคัญ
น้อย 

-- มีนัยสำคัญ
มาก 

-- 

กัลยาณีกุลชัย และพีรชัย กุลชัย 
(2549) -- ไม่ม ี ไม่มี ไม่ม ี ไม่ม ี -- น้อยมาก 

รัชดา สิริภาณุพงศ (2547) มี มี มี มี -- -- -- 
Roitner-Schobesberger, 
Darnhofer, Somsook, Vogl (2008) 

มี -- มี มี -- มีน้อย -- 

Till Ahnert (2011) ไม่ม ี -- -- ไม่ม ี -- -- -- 
ปิลันธนา แป้นปลื้ม (2557) มี ไม่ม ี มี ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี ไม่ม ี

 
2. ผู้บริโภคมากกว่าคร่ึงหน่ึง และอาจมากถึงสองในสาม ที่น่าจะรู้จักและเคยได้ยินเก่ียวกับเกษตร

อินทรีย์ แต่มีเพียงหน่ึงในสามหรือครึ่งหน่ึงของผู้บริโภคเหล่าน้ีที่เลือกซื้อสินค้าออร์แกนิค ย่ิงไปกว่าน้ัน มี
ไม่ถึงครึ่งหน่ึงของผู้บริโภคที่ซื้อ ที่ได้เลือกซื้อสินค้าออร์แกนิคจริง เพราะส่วนใหญ่มีความเข้าใจผิดว่า 
เกษตรดีที่เหมาะสม/ผลิตภัณฑ์อาหารปลอดภัยไม่แตกต่างไปจากเกษตรอินทรีย์ 

ผู้วิจัย ขอบเขต
การศึกษา 

สัดส่วนผูรู้้จัก
เกษตรอินทรีย์ 

สัดส่วนผู้เลือกซื้อ
อาหารออร์แกนิค 

สัดส่วนผูบ้ริโภค
เข้าใจถูกต้อง 

Sangkumchaliang and 
Huang (2012) 

เชียงใหม่2542-
2543 90% 36.1% 49.8% 

รัชดา สิริภาณุพงศ (2547) กรุงเทพฯ  -- 34.3% -- 
Roitner-Schobesberger, 
Darnhofer, Somsook, Vogl (2008) 

กรุงเทพฯ  67% 39.3% 54% 

Till Ahnert (2011) กรุงเทพฯ  62% 49.6% -- 
มูลนิธิสายใยแผ่นดิน (2554) กรุงเทพฯ  -- -- 19.3% 
ศูนย์วิจัยเอแบค (2556) กรุงเทพฯ  -- 86.9% -- 

 
3. เหตุผลในการเลือกซื้ออาหารออร์แกนิคจะเป็นเหตุผลในเรื่องของสุขภาพเป็นหลัก แต่เหตุผล

รองลงมาดูเหมือนจะมีความแตกต่างกันมากของในแต่ละกรณีศึกษา 

งานวิจัย 

เหตุผลในการเลือกซื้ออาหารออร์แกนิค 
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Sangkumchaliang and Huang (2012) 97% -- 30% -- -- -- 64% 50% 
กัลยาณีกุลชัย และพีรชัย กุลชัย (2549) ใช่ -- -- -- -- -- ใช่ -- 
รัชดา สิริภาณุพงศ (2547) 70.1 7.3 17.5 25.5 -- -- -- -- 
Roitner-Schobesberger, 
Darnhofer, Somsook, Vogl (2008) ใช่ -- -- -- -- -- -- -- 

Till Ahnert (2011) ใช่ ใช่ -- -- -- -- -- -- 
ศูนย์วิจัยเอแบค (2556) 55.2% -- -- -- -- 69.8% -- 28.3% 
8. บริบทของเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

วิสัยทัศน์ เป็นองค์กรเครือข่ายเกษตรอินทรีย์ของคนลำพูนเพ่ือความเป็นอยู่ที่ดี                                
(มีสุขภาวะ อย่างย่ังยืน) 

พันธกิจ 
1. การส่งเสริมสนับสนุนระบบเกษตรอินทรีย์ (องค์ความรู้ พัฒนาระบบข้อมูล พัฒนา

มาตรฐาน ขยายสมาชิก ขยายพ้ืนที่ พัฒนาเครือข่าย) 
2. การส่ือสารสาธารณะ สื่อสารทางสังคม (การประชาสัมพันธ์ สร้างความเข้าใจ การสื่อสาร

ทางสังคม) 
3. การจัดการตลาดและเครือข่ายผู้บริโภค 
4. การขับเคลื่อนนโยบายสารธารณะ “เกษตรอินทรีย์” 

เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ท่ีเกิดจากกลุ่มเกษตรกรจำนวน 4 กลุ่ม เมื่อปี 2554 
จนปัจจุบันมีกลุ่มเกษตรกรที่เป็นแหล่งเรียนรู้ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนทั้งหมดจำนวน 
20 กลุ่ม/แหล่งเรียนรู้ ได้แก่ (ข้อมูล ณ วันที่ 30 กันยายน 2559) 

1. ศูนย์เรียนรู้เครือข่ายเกษตรอินทรีย์ลุ่มน้ำลี้ 2 อำเภอทุ่งหัวช้าง จังหวัดลำพูน 
2. ศูนย์เรียนรู้เครือข่ายเกษตรอินทรีย์ลุ่มน้ำลี้ 3 อำเภอลี้ จังหวัดลำพูน 
3. เครือข่ายเกษตรกรลุ่มน้ำปิงห่าง (กลุ่มเกษตรกร 84 ครัวเรือนเศรษฐกิจพอเพียง ตำบล

อุโมงค์ อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน) 
4. ศูนย์เรียนรู้สหวิถีเพ่ือชุมชนย่ังยืนโขงสาละวิน ตำบลเหมืองง่า อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 
5. มูลนิธิสวนพุทธธรรม บ้านหนองเหียง ตำบลหนองหนาม อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 
6. ศูนย์เรียนรู้ชุมชนเกษตรธรรมชาติแสงจันทร์ (ศูนย์ไส้เดือน) ตำบลหนองล่อง อำเภอ

เวียงหนองล่อง จังหวัดลำพูน 
7. ศูนย์การเรียนรู้สมุนไพรพ้ืนบ้านบ้านสันตับเต่า ตำบลบ้านโฮ่ง อำเภอบ้านโฮ่ง จังหวัดลำพูน 
8. กลุ่มศูนย์เรียนรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง 2 ตำบลป่าสัก อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 
9. ศูนย์การเรียนรู้เกษตรกรรมย่ังยืนตำบลศรีเต้ีย อำเภอบ้านโฮ่ง จังหวัดลำพูน 
10. ศูนย์เรียนรู้ตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง บ้านวังมุย ตำบลประตูป่า อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 
11. กลุ่มปลูกผักปลอดสารพิษ บ้านป่ายาง ตำบลริมปิง อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 
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12. ศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงกลุ่มเพ่ือนน้ำมิตร บ้านพันตาเกิน ตำบลต้นธง อำเภอ
เมือง จังหวัดลำพูน 

13. ศูนย์การเรียนรู้เกษตรกรรมยั่งยืนวังสะแกง ตำบลหนองล่อง อำเภอเวียงหนองล่อง 
จังหวัดลำพูน 

14. กลุ่มเกษตรกรดำเนินงานตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง ตำบลทาทุ่งหลวง ตำบลทากาศ 
อำเภอแม่ทา จังหวัดลำพูน 

15. กลุ่มหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงบ้านห้วยไซสุขสวัสด์ิ ตำบลห้วยยาบ อำเภอบ้านธิ 
จังหวัดลำพูน 

16. ศูนย์การเรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงชาติพันธ์ุมอญหนองดู่ ตำบลบ้านเรือน อำเภอป่าซาง 
จังหวัดลำพูน 

17. ศูนย์การเรียนรู้เกษตรกรรุ่นใหม่อินจันทร์ บ้านป่าตึงงาม ตำบลป่าสัก อำเภอเมือง 
จังหวัดลำพูน 

18. ศูนย์การเรียนรู้เครือข่ายคนรุ่นใหม่ลุ่มน้ำแม่ทา(สวนปันนานา) ตำบลทาขุมเงิน อำเภอ
แม่ทา จังหวัดลำพูน 

19. ศูนย์การเรียนรู้ลำสะพูน บ้านทุ่งยาว อำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 
20. ศูนย์การเรียนรู้เกษตรอินทรีย์บ้านป่าตึงงาม ตำบลตะเคียนปม อำเภอทุ่งหัวช้าง 

จังหวัดลำพูน 
ปัจจุบันเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน ยังพบว่ามีจุดอ่อนหลายประการท่ีต้องพัฒนา

และปรับปรุงคือ คนในพื้นที่ไม่ค่อยทำการผลิตเกษตรอินทรีย์ คนรุ่นใหม่ไม่ค่อยให้ความสนใจทำให้ไม่มีคน
หน้าใหม่เข้ามาและการสืบทอดแนวคิดการทำเกษตรอินทรีย์เป็นไปได้ยาก การเพ่ิมเครือข่ายจำนวนสมาชิก
มีน้อย ทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภคเน่ืองจากยังไม่มีความรู้ด้านความพอเพียง การตลาดไม่ทั่วถึง ตลาดในท้องถิ่น
มีน้อย ขาดความรู้ด้านการบริหารจัดการ การประชาสัมพันธ์น้อยและไม่ต่อเน่ือง ปริมาณผลผลิต ราคาผลผลิต 
ไม่แตกต่างจากพืชผักทั่วไป และยังพบอีกว่าอุปสรรค์ในการดำเนินงานที่ผ่านมาคือ ด้านการพัฒนาเครือข่าย
มีน้อย ขาดการประชุม ขาดการการพบปะเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันอย่างเข้มข้น การเชื่อมกับเครือข่าย
อ่ืนๆ น้อย อีกท้ังเกษตรกรยังคงใช้สารเคมีเน่ืองจากการทำเกษตรกรรมย่ังยืนเห็นผลช้า และการโฆษณา
สารเคมีไม่มีการควบคุม ค่านิยมผู้บริโภคยึดติดกับการรับประทานพืชผักที่มีลักษณะสวยงาม ในด้านมาตรฐาน
อินทรีย์ใช้เวลาและความอดทนเน่ืองจากมีข้ันตอนการได้มาซึ่งใบรับรองมาตรฐานยาก ปัญหาภัยธรรมชาติ 
สภาพอากาศเปล่ียน ทำให้มีผลกระทบต่อการทำเกษตรอินทรีย์ 

ดังน้ันการดำเนินงานเพ่ือพัฒนาและปรับปรุงระบบเครือข่ายทั้งหมดด้านการเกษตรกรรมยั่งยืน
ของจังหวัดลำพูน จึงต้องอาศัยหลักแนวคิดการดำเนินงาน Thailand 4.0 ซึ่งเป็นโมเดลการขับเคลื่อนประเทศไทย
สู่ความม่ังค่ัง มั่นคง และยั่งยืน ด้วยการพัฒนาเกษตรกรที่ทันสมัย (Smart Farmers) การยกระดับภาค
เกษตรด้วยการขับเคลื่อนเกษตรกรที่ทันสมัย คือ เกษตรกรท่ีใช้การตลาดนำการผลิต มีจิตวิญญาณของ
การเป็นผู้ประกอบการ รู้จักใช้การบริหารจัดการและเทคโนโลยี ทั้งในการผลิต การแปรรูป และบริการ 
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แปลงออกเป็นโมเดลธุรกิจทางการเกษตรสมัยใหม่ มีความเป็นผู้นำ รู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงของโลกและ
ให้ความสำคัญกับความยั่งยืน การพัฒนาระบบนิเวศน์เพ่ือการพัฒนา (Smart Farmers) ได้แก่ 1) การศึกษา
และการฝึกอบรม คือการพัฒนาองค์ความรู้ทั้งในด้านทฤษฎีและปฏิบัติ การปรับเปลี่ยนทั้งในส่วนของ
กรอบความคิด ทักษะ และพฤติกรรม 2)การเข้าถึงแหล่งเงินทุน ประกอบไปด้วย กองทุนระหว่างการศึกษา 
กองทุนกู้ยืมเพ่ือสมาร์ทฟาร์มเมอร์ (ก.ย.ส.)  และกองทุนระหว่างการประกอบอาชีพ ได้แก่ Risk Management 
และ Mitigation, Angel Fund และ Venture Capital Fund 3)ข้อมูลและระบบสารสนเทศทางการเกษตร 
(Big Data) ประกอบด้วย ศูนย์ข้อมูลด้านความเหมาะสมของพ้ืนที่ผลิต ศูนย์ข้อมูลประมาณการผลผลิต
สินค้าเกษตร ศูนย์ข้อมูลสภาวะการตลาดและการค้า ศูนย์ข้อมูลบัญชีรายชื่อ Smart Farmers และผู้ประกอบการ
ด้านต่างๆ ศูนย์ข้อมูลบัญชีรายชื่อหน่วยงานของรัฐและเอกชนที่ให้บริการสนับสนุนข้อมูลขั้นตอนด้านต่างๆ 
ตลอดห่วงโซ่ และระบบบริหารจัดการความรู้ด้านการเกษตรกร 4) การเช่ือมโยงห่วงโซ่ผู้ผลิตสูห่่วงโซ่ผูบ้ริโภค 
ได้แก่ ปัจจัยการผลิต เช่น สายพันธุ์ เมล็ดพันธ์ุ ช่วงการเพาะปลูก เช่น Feed Technology เครื่องจักรกล
การเกษตรสำหรับเกษตรกรรายย่อย Precision Faming หุ่นยนต์เพ่ือการเกษตร ภาคเกษตร หลังการเก็บ
เก่ียว เช่น ระบบการคัดคุณภาพ Food Processing Technology บรรจุภัณฑ์ ลอจิสติกส์ทั้งระบบ Cool 
Chain และ Cold Chain การเก็บรักษาและระบบการตรวจสอบย้อนกลับ Zero-Waste Technologies 
การตลาด เช่น E-Commerceและ 5)การพัฒนา Platform for Collaboration ประกอบด้วย พัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานเพื่อการแบ่งปันข้อมูลและความรู้ พัฒนาระบบสหกรณ์แบบใหม่ที่เป็น Marketing Arms 
ให้กับเกษตรกรที่เป็น Smart Farmer และการพัฒนาคลัสเตอร์ พัฒนาระบการเงินและบัญชีสหกรณ์ 
สนับสนุน Smart Farmer ให้เป็นผู้บริหารสหกรณ์ พัฒนากลไกโครงสร้างแบบ JA (Japan Agricultural 
Cooperative) Group (กองบริหารงานวิจัยและประกันคุณภาพการศึกษา, 2559) 

ธุรกิจที่เป็นทางเลือกของประชาชน ในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันลดความเหลื่อม
ล้ำและส่งเสริมการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม อาทิเช่น เครือข่ายคุณค่าข้าวคุณธรรม เครือข่ายคุณค่า
ผลไม้คุณภาพ กลุ่มธุรกิจเชิงคุณค่าสามพราน ตัวแบบธุรกิจ Farmer Shop เครือข่ายคุณค่ายางพาราไทย 
4 เครือข่ายคุณค่าข้าวหอมมะลิสหกรณ์ไทย โดยข้อสรุปได้ดำเนินการในรูปของศูนย์เรียนรู้ มีชีวิต (Living 
Learning Center) เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้สู่สาธารณะชน นอกจากน้ันยังมีศูนย์สารสนเทศสถาบันวิชาการ
ด้านสหกรณ์เป็นกลไกสนับสนุนการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร แก่ผู้สนใจในวงกว้าง ผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต 
และวารสารฅนสหกรณ์ ข้อค้นพบจากการวิจัยช้ีให้เห็น ช่องว่างในการพัฒนาประเทศระหว่างนโยบายและ
แนวทางปฏิบัติที่มีต่อกลุ่มเป้าหมายเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย ซึ่งเป็นคนส่วนใหญ่ของประเทศ
ท่ีสำคัญ 5 ประการ ได้แก่ 

1. ขาดกลไกและระบบการจัดการเรียนรู้เพ่ือสร้างสมรรถนะการแข่งขัน ที่สามารถเข้าถึง
และสร้างความเข้าใจแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย ให้ปรับเปล่ียนทัศนคติ วิธีคิด ความรู้และ
ประสบการณ์ในการประกอบอาชีพอย่างชาญฉลาด มีอำนาจต่อรอง สามารถเชื่อมต่อตลาดได้อย่างเป็น
ธรรมและเท่าเทียม และมีความเข้าใจในการสืบทอดอาชีพอย่างมั่นคงและก้าวไกล 
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2. ขาดสถาบันที่เข้มแข็ง ในการทำหน้าที่เป็นกลไกในการจัดการธุรกิจ เพ่ือสร้างคุณค่าและ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้การประกอบอาชีพและการยกระดับการช้ีวัดความเป็นอยู่ที่ดีแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการ
รายย่อย 

3. โครงสร้างการตลาด สำหรับปัจจัยการผลิตและผลผลิตทางการเกษตร ไม่เอ้ือต่อเกษตรกร
และผู้ประกอบการรายย่อย อันเน่ืองมาจากนโยบายเดิม ข้อตกลงการค้าเสรี กฎหมาย และกฎระเบียบที่
เปิดโอกาสให้แก่ผู้ประกอบการทุนข้ามชาติรายใหญ่ ที่มีความสามารถในการลงทุนในเทคโนโลยีที่มีความ
ได้เปรียบเชิงแข่งขันมากกว่าเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อย ซึ่งเป็นสาเหตุสำคัญของปัญหาความ
เหลื่อมล้ำ 

4. ขาดการบูรณาการการทำงานของหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมอาชีพและ
การยกระดับสมรรถนะในการแข่งขันแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยอย่างเป็นรูปธรรมโดยพบว่า
การแบ่งส่วนราชการและภารกิจของหน่วยงานรัฐ ในการส่งเสริมเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยยัง
แยกกันระหว่างการส่งเสริมเทคโนโลยีการผลิต การส่งเสริมมาตรฐานการผลิต การส่งเสริมการตลาดภายใน 
ประเทศและการตลาดต่างประเทศ ซึ่งเป็นช่องว่าง (Gaps) ในเชิงนโยบายและการปฏิบัติสู่การบรรลุเป้าหมาย
ของยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศที่ต้องเร่งปรับปรุงแก้ไข และที่สำคัญการช้ีวัดการดำเนินภารกิจของ
หน่วยงานรัฐ ยังมุ่งเน้นไปที่ตัวเลขเชิงปริมาณ มิได้มองในเชิงคุณภาพ ตัวอย่างเช่น กรณี การส่งเสริมการ
ทำนา GAP แก่เกษตรกร ในหน่วยงานส่วนใหญ่มีการบูรณาการความร่วมมือกันก็จริงแต่ไปเพ่ิมเรื่องจำนวน
เกษตรกรท่ีเข้าร่วมกิจกรรมฝึกอบรมเรื่อง GAP เพียง 3 วันแต่ไม่มีกลไกการติดตามส่งเสริม และให้การรับรอง
มาตรฐานแก่เกษตรกรอย่างเป็นรูปธรรมสถานการณ์ดังกล่าวเป็นกรณีตัวอย่างท่ีชี้ให้เห็นการเกิดช่องว่าง
ระหว่างนโยบายและการปฏิบัติตามยุทธศาสตร์การปรับเปลี่ยนสู่การปฏิบัติที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม 

5. กลุ่มผู้บริโภคที่เป็นประชาชนทั้งประเทศส่วนใหญ่ ยังไม่ตระหนักเห็นความสำคัญในเรื่อง
การบริโภคอาหารปลอดภัย เพราะขาดการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับผลกระทบจากการบริโภคอาหาร
ปนเป้ือนสารเคมีที่ส่งผลต่อสุขอนามัยและโรคภัยไข้เจ็บ ดังสถิติการตายของคนไทยด้วยโรคมะเร็งสูงเป็น
อันดับหน่ึงในรอบ 30 ปี ซึ่งเป็นสัญญาณว่าสังคมไทยกำลังผจญกับความเสี่ยงด้านสารเคมีและมลพิษ และ
พบว่าผู้ป่วยที่มี 5 สาเหตุจากสารเคมีกำจัดศัตรูพืชที่เข้ารับการรักษาในโรงพยาบาลสูงข้ึนทุกปี ไม่น้อยกว่า
ปี ละ 400,000 คน (อำพล จินดาวัฒนะ, 2551: 37) แต่พบว่าคนไทยส่วนใหญ่ยังคงบริโภคพืชผักผลไม้
โดยทั่วไปมากกว่า สินค้าอาหารปลอดภัย เน่ืองจากมีราคาถูกกว่าและมีจำหน่ายในตลาดทั่วไปมากกว่า 

จากสถานการณ์ที่เกิดข้ึน และจุดอ่อนของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนท่ีต้องการ
พัฒนาให้มีคุณภาพและสามารถเอ้ือประโยชน์ให้กับเกษตรกรในพื้นที่ กลุ่มเครือข่าย ผู้บริโภค ผู้ประกอบการ 
และผู้ที่สนใจมากข้ึน จึงมีแนวทางที่จะใช้เครื่องมืองานวิจัยเพ่ือท้องถ่ินมาสร้างการเรียนรู้ร่วมกันเพ่ือทบทวน
ในการจัดการและพัฒนาระบบการทำเกษตรอินทรีย์ ต้ังแต่กระบวนการผลิต การพัฒนามาตรฐาน และที่สำคัญ
ในด้านการพัฒนาตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน การสื่อสาร
เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจเป็นบทเรียนให้กับกลุ่มเครือข่ายและพื้นท่ีอื่น ๆ ต่อไป 
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9. แนวทางการศึกษาหรือกรอบการศึกษาวิจัย 
9.1 แนวทางการศึกษา 

9.1.1 ระยะที่ 1 (พฤศจิกายน 2560 – กรกฎาคม 2561) 
1) ประชุมคณะทำงาน 
2) ทบทวนเอกสารสถานการณ์การทำเกษตรอินทรีย์ของไทยและต่างประเทศเพื่อให้

สอดรับกับบริบทและศักยภาพของเกษตรกรในเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนของจังหวัดลำพูน และศึกษา
กระบวนการสร้างความเช่ือมั่นของเกษตรอินทรีย์ รวมทั้งสร้างเครือข่ายเกษตรอินทรีย์และแนวโน้มการอยู่
รอดของตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์แต่ละประเภท 

- ศึกษาข้อมูลสถานการณ์ท้ังเชิงบวกและเชิงลบ ที่เกษตรกรจำเป็นจะต้องรู้เท่าทันข้อมูล
เพ่ือนำมาวางแผน 

3) เวทีระดับจังหวัดแลกเปลี่ยนการทำเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกรและเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน ในการบริหารจัดการฟาร์มต้ังแต่กระบวนการผลิต (ต้นน้ำ) การพัฒนาคุณภาพการผลิต 
(กลางน้ำ) และด้านการจัดการตลาดและผู้บริโภค (ปลายน้ำ) 

4) เวทีโซนอำเภอ 4 คร้ังๆ ละ 2 อำเภอ ในการทบทวนข้อมูลปัญหา สถานการณ์ การบริหาร
จัดการฟาร์มต้ังแต่กระบวนการผลิต(ต้นน้ำ) การพัฒนาคุณภาพการผลิต (กลางน้ำ) และด้านการจัดการ
ตลาดและผู้บริโภค (ปลายน้ำ) (โซนละ 2 อำเภอ คือ โซน 1 เมือง บ้านธิ โซน 2 ป่าซาง แม่ทา โซน 3 
บ้านโฮ่ง เวียงหนองล่อง โซน 4 ลี้ ทุ่งหัวช้าง) 

5) การสำรวจเกษตรกร ผู้สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน เพ่ือทบทวน
ข้อมูลเกษตรกร และสมาชิกเครือข่ายฯ ทุนเดิม ศักยภาพ องค์ความรู้ของเกษตรกรในพ้ืนที่ 

6) การเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่างๆ ที่ทางศูนย์ประสานงานฯจัด เช่น การ
พัฒนาศักยภาพ เครื่องมืองานวิจัย เวทีหัววัดงานวิจัย เวทีการนำเสนอรายงานความก้าวหน้าให้กับ สกว. 
ส่วนกลาง เป็นต้น 

7) การประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน องค์กรท่ีเก่ียวข้อง เช่น สถาบันการศึกษา 
(มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ มหาวิทยาลัยแม่โจ้) สำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด 

8) สรุปบทเรียนการดำเนินโครงการวิจัย และกำหนดแนวทางการดำเนินงานระยะที่ 2 
9) จัดทำรายงานความก้าวหน้าระยะท่ี 1 

9.1.2 ระยะที่ 2 (สิงหาคม 2561 – เมษายน 2562) 
1) ประชุมคณะทำงาน 
2) การสำรวจผู้ประกอบการ ผู้บริโภค โรงเรียน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และตลาด

อินทรีย์ของเกษตรกร ในการวางแผนแนวทางการเชื่อมโยงด้านตลาดเกษตรอินทรีย์ 
3) เวทีระดับจังหวัดการพัฒนาเครือข่ายเกษตรกร เพ่ือหาแนวทางการเสริมสร้างความ

เข้มแข็งให้กับเกษตรกร และเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
- กระบวนการสร้างเครือข่ายเกษตรกรอินทรย์ี 
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- กระบวนการสร้างเครือข่ายภาคีที่เก่ียวของกับเกษตรอินทรีย์ 
- กระบวนการเติมความรู้ ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับเกษตรอินทรีย์ทุกมิติ ทั้งน้ี เพ่ือให้รู้เท่า

ทันความเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์เกษตรอินทรีย์ 
4) การจัดเวทีแลกเปลี่ยนผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้ประกอบการ ในการหารือการเช่ือมโยง

ด้านการตลาด 
5) การพัฒนามาตรฐานการผลิต การอบรม การตรวจแปลงโดยรัฐ การรับรองกันเอง 

(ค่าใช้จ่าย เช่น การตรวจแปลง) เพ่ือเกิดข้อตกลงในการกำหนดมาตรฐานของกลุ่ม และสร้างการยอมรับ
ในวงกว้างมากข้ึน โดยการรับรองจากหน่วยงานภาคีที่เกี่ยวข้อง 

6) การออกแบบและผลิตสื่อของเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืน เพ่ือหารูปแบบการส่ือสาร
ท่ีเหมาะสมในการทำเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ได้แก่ รูปแบบการส่ือสาร
ท้ังภายในและภายนอกเครือข่ายโดยนำเอาเทคโนโลยีการสื่อสารเข้ามาเป็นตัวช่วยเพ่ืออำนวยความสะดวก
และนำไปสู่การตัดสินใจ การติดตามงาน การแก้ไขงาน 

7) การส่งเสริมความรู้เร่ืองการกินอาหารอินทรีย์เช่นรณรงค์ทำอาหารกินเองเพ่ือสร้าง
อาหารใหม่ๆทั้งน้ีเพ่ือนำสู่การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค 

8) การเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่าง ๆ ที่ทางศูนย์ประสานงานประสานงาน
วิจัยเพ่ือท้องถ่ินจังหวัดลำพูน และหน่วยงานภาคีอ่ืน ๆ ที่จัดข้ึน เช่น งานอบรมพัฒนาทักษะ การเขียน
รายงาน งานข่วง/มหกรรม และเวทีนำเสนอรายงานฉบับสมบูรณ์ 

9) การประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน องค์กรที่เกี่ยวข้อง 
10) สรุปบทเรียนโครงการวิจัย 
11) นำเสนอข้อมูลสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง 
12) จัดทำรายงานฉบับสมบูรณ์ 
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- การพัฒนากลุ่มองค์กรเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจงัหวัดลำพูน 
- การเชื่อมโยงการจัดทำการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 
 

9.2 กรอบการศึกษาวิจัย 
 

 
 
 
 

 
 

  
 

 
           

 

 

         
 

 
 

ภาพท่ี 2.4 กรอบการศึกษาวิจัย 

ปัญหาและศักยภาพ
การทำเกษตรอินทรีย์ 

การพัฒนาตลาด   
ที่เหมาะสม 

ตลาดอินทรีย์ 

การเสริมสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับเกษตรกรและเครือข่าย 

- ความรูแ้ละเทคนคิในการผลิต การพัฒนาคณุภาพการผลิต (กลางน้ำ) ได้แก่ มาตรฐาน เช่น 
มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ของ มกท. IFOAM มอน.และ PGS การดูแลรักษา การแปรรปู 

- ทบทวนสถานการณ์เกษตรอินทรย์ี 
- ทบทวนการตลาดท่ีผ่านมาของเครอืข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
- ด้านการจัดการตลาดและผูบ้ริโภค (ปลายน้ำ) ได้แก่ การพัฒนาการตลาด การเช่ือมโยง
ผู้ประกอบการ ผูบ้ริโภค การขนสง่ 

- แหล่งงบประมาณและเงินทุนท่ีเอือ้
ต่อการสง่เสริมศักยภาพของ
เกษตรกร และสมาชิกเครือข่ายฯ 

- รูปแบบการส่ือสารท้ังภายในและ
ภายนอกเครือข่าย 

- เทคโนโลยีการส่ือสารและนำไปสู่
การตัดสินใจ 

- ประเมินประเภทตลาดเกษตรอินทรีย์ท่ี
เหมาะสมกับบริบทและศักยภาพของ
เกษตรกรในเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน
จังหวัดลำพูน 



บทที่ 3 
กระบวนการดำเนินการวจิัย 

 
โครงการวิจัย การพัฒนารูปแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน ครั้งน้ี ทีมวิจัยมีกระบวนการดำเนินงานวิจัย ดังน้ี 
1. ขอบเขตของการวิจัย 
2. กระบวนการดำเนินงานวิจัย 
3. การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 
4. สรุปผลการดำเนินกิจกรรม 
 

1. ขอบเขตของการวิจัย 
1.1 ขอบเขตกลุ่มเป้าหมาย 

1.1.1 เกษตรกร 
1) สมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน จำนวน 247 คน แบ่งออกเป็น 

2 กลุ่ม 
- กลุ่มเกษตรกรที่ทำเกษตรอินทรีย์เต็มรูปแบบ 
- กลุ่มเกษตรกรที่อยู่ในระยะปรับเปลี่ยนเป็นเกษตรอินทรีย์ 

2) เกษตรกรที่ทำการเกษตรแบบอินทรีย์ และเกษตรกรท่ีสนใจในการทำเกษตรอินทรีย์
ในพ้ืนที่จังหวัดลำพูน 

1.1.2 ผู้บริโภคในจังหวัดลำพูน ครอบคลุมพ้ืนที่ 8 อำเภอ ได้แก่ อำเภอเมืองลำพูน อำเภอป่าซาง 
อำเภอบ้านธิ อำเภอแม่ทา อำเภอบ้านโฮ่ง อำเภอเวียงหนองล่อง อำเภอทุ่งหัวช้าง และอำเภอลี้ 

กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ี ได้มาจากสูตรการคำนวณของทาโร่ ยาเมเน่ 
(Taro Yamane, 1973) ใช้หลักความน่าจะเป็น (Probability Sampling) โดยใช้การสุ่มกลุ่มตัวอย่าง
แบบแบ่งช้ัน (Stratified Sampling) จากประชากรจังหวัดลำพูนทั้งหมด 405,918 คน (ข้อมูลจากการ
สืบค้น ณ วันที่ 22 พฤศจิกายน 2560, สำนักบริหารการทะเบียน กรมการปกครอง, 2556) โดยจำนวน
กลุ่มตัวอย่างได้จากการคำนวณดังน้ี 

จากสูตร  n =  

โดยกำหนด  N = จำนวนประชากรทั้งหมด 
  n = ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 
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  e = ระดับความเช่ือมั่นที่กำหนด 

n= 
405,918 

1+405,918(0.05)2 

  

= 
405,918 

1,014.795 

= 399.61 
ดังน้ันจึงได้จำนวนกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคในจังหวัดลำพูนจำนวน 400 คน แล้วนำมาแบ่งกลุ่ม

จำแนกตามอำเภอทั้ง 8 อำเภอ ได้ดังน้ี 
อำเภอ จำนวนประชากร คำนวณ จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 

เมืองลำพูน 146,098 (400x146,098)/405,918  = 143.97 144 
ป่าซาง 55,321 (400x55,321)/405,918  = 54.51 54 
บ้านธิ 17,698 (400x17,698)/405,918    = 17.44 17 
แม่ทา 39,107 (400x39,107)/405,918  = 38.54 39 
บ้านโฮ่ง 40,199 (400x40,199)/405,918  = 39.61 40 
เวียงหนองล่อง 17,516 (400x17,516)/405,918   = 17.26 17 
ทุ่งหัวช้าง 20,173 (400x20,173)/405,918  = 19.88 20 
ลี้ 69,806 (400x69,806)/405,918  = 68.79 69 

รวม 400 
 

1.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
1.2.1 ทบทวนสถานการณ์การทำเกษตรอินทรีย์ของไทยและต่างประเทศเพ่ือให้สอดรับกับ

บริบทและศักยภาพของเกษตรกรในสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนของจังหวัดลำพูน และศึกษา
กระบวนการสร้างความเช่ือมั่นของเกษตรอินทรีย์ รวมทั้งสร้างเครือข่ายเกษตรอินทรีย์และแนวโน้มการอยู่
รอดของตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์แต่ละประเภท 

- ศึกษาข้อมูลสถานการณ์ทั้งเชิงบวกและเชิงลบ ที่เกษตรกรจำเป็นจะต้องรู้เท่าทันข้อมูล
เพ่ือนำมาวางแผน 

1.2.2 ศึกษาและวิเคราะห์การทำเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกรสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน ในการบริหารจัดการฟาร์มต้ังแต่กระบวนการผลิต(ต้นน้ำ) ได้แก่ ความรู้และเทคนิคใน
การผลิต การพัฒนาคุณภาพการผลิต(กลางน้ำ) ได้แก่ มาตรฐาน เช่น มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ของ มกท. 
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IFOAM มอน.และ PGS การดูแลรักษา การแปรรูป และด้านการจัดการตลาดและผู้บริโภค(ปลายน้ำ)
ได้แก่ การพัฒนาการตลาด การเช่ือมโยงผู้ประกอบการ ผู้บริโภค การขนส่ง 

- วิเคราะห์ต้นทุนการผลิต / ขนส่ง / บรรจุภัณฑ์ 
1.2.3 การศึกษาแนวทางการพัฒนาการจัดการตลาดท่ีเหมาะสมของสมาคมเครือข่าย

เกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน  ได้แก่ แหล่งงบประมาณและเงินทุนที่เอ้ือต่อการส่งเสริมศักยภาพของ
เกษตรกร และสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนการพัฒนาช่องทางการตลาดใหม่
เพ่ือกระจายผลิตภัณฑ์อินทรีย์สู่ผู้บริโภค เช่น โรงเรียน สถานศึกษา การทำ CSR ของบริษัทเอกชน 
โรงพยาบาล  และอ่ืนๆ เพ่ือให้สมาคมเครือข่าย ยกระดับการดำเนินงานด้านการตลาด ศึกษาวิธกีารเข้าถึง
ผู้บริโภค เกิดขบวนการศึกษาเรียนรู้ขึ้น ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภคเพ่ือพัฒนาสมาคมเครือข่ายไปสู่
แนวทางการค้าที่เป็นธรรมต่อผู้บริโภค 

- ศึกษาตลาดที่จำหน่ายเกษตรอินทรีย์มีจำนวนเท่าไหร่ขายได้เท่าไหร่จะอยู่รอดหรือไม่
อย่างไรและเลือกวิเคราะห์ให้มีพลังในอนาคตได้อย่างไรรวมถึงการทำตลาดท่ีเหมาะสมกับสินค้าเกษตร
อินทรีย์แต่ละประเภทและต้องเลือกการส่ือสารที่เหมาะสม 

- ศึกษามาตรฐานเกษตรอินทรีย์ให้กับสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูนท่ีจะต้องเพ่ิมการศึกษาระบบการจัดการฟาร์มและเน้นเรื่องการบริหารจัดการฟาร์มอินทรีย์ (การ
บริหารจัดการต้ังแต่กระบวนการผลิตจนถึงกระบวนหลังการเก็บเก่ียว) และการแปรรูปที่เหมาะสมกับพืช
ชนิดน้ันๆ ทั้งน้ีจะเป็นเป็นความสัมพันธ์ของการสร้างมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ของเกษตรและสมาคม
เครือข่าย 

- ศึกษามาตรฐานอินทรีย์ที่แท้จริงของไทยกับของต่างประเทศเหมือนหรือต่างกันอย่างไร
แต่ผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายนั้นคือตลาดกลุ่มใดทั้งน้ีเพ่ือจะได้สร้างมาตรฐานรองรับให้ตรงจุด รวมถึง
ควรหากระบวนการสร้างความเช่ือมั่นของเกษตรอินทรีย์และควรสร้างเครือข่ายเพื่อรอบข้างของการทำ
เกษตรอินทรีย์ เน่ืองจากหากมีพ้ืนที่เพาะปลูกที่แตกต่างกันน้ัน หรือพ้ืนท่ีเกษตรอินทรีย์ติดกับเกษตรเคมี 
ก็จะทำให้เกษตรอินทรีย์เป็นอินทรีย์ไม่แท้จริง 

1.2.4 ศึกษารูปแบบการส่ือสารที่เหมาะสมในการทำเกษตรอินทรีย์ของสมาคมเครือข่าย
เกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนได้แก่ รูปแบบการสื่อสารทั้งภายในและภายนอกสมาคมเครือข่ายโดย
นำเอาเทคโนโลยีการสื่อสารเข้ามาเป็นตัวช่วยเพ่ืออำนวยความสะดวกและนำไปสู่การตัดสินใจ การ
ติดตามงาน การแก้ไขงาน 

1.2.5 ศึกษาแนวทางการเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกร และเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

- กระบวนการสร้างเครือข่ายเกษตรอินทรย์ี 
- กระบวนการสร้างเครือข่ายภาคีที่เก่ียวข้องกับเกษตรอินทรีย์ 
- กระบวนการเติมความรู้ ข้อมูลที่เก่ียวกับการเกษตรอินทรีย์ทุกมิติ ทั้งน้ี เพ่ือให้รู้ทัน

ความเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์เกษตรอินทรีย์ 
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1.3 ขอบเขตระยะเวลาการดำเนินงาน 
ระยะเวลาการดำเนินงาน จำนวน 18 เดือน แบ่งการดำเนินงานออกเป็น 2 ระยะ 

- ระยะที่ 1 เดือนพฤศจิกายน 2560 – กรกฎาคม 2561 
- ระยะที่ 2 เดือนสิงหาคม 2561 – เมษายน 2562 

 
2. กระบวนการดำเนินงานวิจัย 

ทีมวิจัยได้วางแผนการดำเนินงานออกเป็น 2 ระยะ ดังน้ี 
2.1 ระยะที่ 1 ดำเนินงานระหว่างเดือนพฤศจิกายน 2560 ถึง เดือนกรกฎาคม 2561 มีแผนการ

ดำเนินงาน ดังน้ี 

กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

1. ประชุม
คณะทำงาน 

เพ่ือสร้างความ
เข้าใจ และ
กำหนดแนว
ทางการ
ดำเนินงาน
ร่วมกัน 

จัดเวทีประชุม - เกิดความ
เข้าใจร่วมกัน
ในทีมวิจัย 
- ทราบผลการ
ดำเนินที่ผ่าน
มา ปัญหา 
อุปสรรคใน
การทำงาน 
- ได้แผนการ
ดำเนินงาน
ต่อไป 

อย่างน้อย
เดือนละคร้ัง 

ทีมวิจัย ท่ี
ปรึกษา และผู้
ที่เก่ียวข้อง 
จำนวน 30 คน 

2. การประชุม
ออกแบบการ
เก็บข้อมูล
สมาชิก
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

- เพ่ือ
ออกแบบการ
เก็บข้อมูล
สมาชิก
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

จัดเวทีประชุม - ได้แบบเก็บ
ข้อมูลสมาชิก
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 
 

เดือนที่ 1 ทีมวิจัยและ
ตัวแทน
เกษตรกร 

3.การลงพ้ืนที่
สัมภาษณ์ และ

- เพ่ือลงพ้ืนที่
สัมภาษณ์ 
จัดเก็บข้อมูล 

- แบบ
สัมภาษณ์ 
-ประชุมกลุ่ม

- ข้อมูล
เกษตรกรใน
สมาคม

เดือนที่ 2-3 ทีมวิจัย 
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กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

จัดเก็บข้อมูล
เกษตรกร 
 

ในพ้ืนที ่ ย่อย 
-การทำแผนที่
เครือข่าย
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

เครือข่าย
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 
- ทบทวนการ
ทำ
เกษตรกรรม
ของสมาชิก 

5. การสำรวจ
ความต้องการ
ผู้บริโภค 
กิจกรรม 
- การออกแบบ
สำรวจ 
- เก็บสำรวจ
ข้อมูล 

- เพ่ือสำรวจ
ข้อมูลความ
ต้องการของ
ผู้บริโภค 

จัดเวทีประชุม
ทีมงาน 
ออกแบบ
สำรวจ 

- ได้ข้อมูล
ความต้องการ
ผู้บริโภค 

เดือนที่ 4 ผู้บริโภค  
ทีมวิจัย 
 

6.การสรุป
วิเคราะห์
ข้อมูลภาพรวม
จังหวัด 

- เพ่ือสรุป
วิเคราะห์ข้อมูล
เห็นภาพรวม
ของสมาชิก 
และความ
ต้องการ
ผู้บริโภคในการ
วางแผนการ
ดำเนินงาน 

เวทีสรุป - ได้ข้อมูลที่เป็น
หมวดหมู่และ
นำไปใช้
ประโยชน์ได้ 

เดือนที่ 5 ทีมวิจัย 

7.การสร้าง/
กำหนดเกณฑ์
มาตรฐานการ
รับรอง
คุณภาพ 

- เพ่ือวางแนว
ทางการสร้าง/
กำหนดเกณฑ์
มาตรฐานการ
รับรองคุณภาพ

จัดเวทีประชุม - เกณฑ์
มาตรฐานการ
รับรองคุณภาพ
ของสมาคม
เครือข่าย

เดือนที่ 6 เกษตรกร 
ผู้บริโภค ผู้รู้ 
หน่วยงาน 
องค์กรที่
เก่ียวข้อง ทีม
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กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

 ของสมาคม
เครือข่าย
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

วิจัยและผู้สนใจ 

8.การพัฒนา
แบรนด์ หรือ
ตราสัญลักษณ์
ของสมาคม
เครือข่าย 

- เพ่ือพัฒนา
แบรนด์หรือ
ตราสัญลักษณ์
ของสมาคม
เครือข่าย 

เวทีประชุม - ได้แบรนด์
หรือตรา
สัญลักษณ์ของ
สมาคม
เครือข่าย 

เดือนที่ 4-6 ทีมวิจัย แกน
นำสมาคม
เครือข่ายฯ 

9.การเข้าร่วม
พัฒนา
ศักยภาพและ
กิจกรรมต่าง ๆ 
ที่ทางศูนย์
ประสานงานฯ
จัด 

- เพ่ือพัฒนา
ทักษะการทำงาน
วิจัย และ
แลกเปลี่ยน
เปลี่ยนเรียนรู้กับ
โครงการ อ่ืน ๆ  

เข้าร่วมเวที - ได้
แลกเปลี่ยนกับ
โครงการอื่น ๆ  

ตลอดโครงการ ทีมวิจัย 
 

10. การ
ประสานความ
ร่วมมือกับ
หน่วยงาน 
องค์กรที่
เกี่ยวข้อง 

- เพ่ือประสาน
ความร่วมมือ
กับหน่วยงาน 
องค์กรที่
เก่ียวข้อง 

ประสานงาน - ได้รับความ
ร่วมมือจาก
หน่วยงาน 
องค์กรที่
เก่ียวข้อง 
 

เดือนที่ 1-8 หน่วยงานที่
เก่ียวข้อง 

11. สรุป
บทเรียน
โครงการวิจัย 
และกำหนด
แนวทางการ
ดำเนินงาน
ระยะต่อไป 

- เพ่ือสรุป
บทเรยีนการ
ดำเนินโครงการ 
- เพ่ือให้ชุมชน
มีส่วนร่วมใน
การกำหนดทิศ
ทางการ

เวทีประชุม - บทเรียนการ
ดำเนิน
โครงการ 
- แผนการ
ดำเนินงาน
ระยะที่ 2 

เดือนที่ 7 แกนนำชุมชน 
ทีมวิจัย ท่ี
ปรึกษา และผู้
ที่เก่ียวข้อง 
จำนวน 60 คน 
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กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

ดำเนินงาน
อย่างเหมาะสม 

12.จัดรายงาน
ความก้าวหน้า
ระยะท่ี 1 

เพ่ือสรุปผล
การดำเนินงาน
ในระยะที่ 1 

จัดทำรายงาน - รายงาน
ความก้าวหน้า
ระยะที่ 1 

เดือนที่ 8 ทีมวิจัย 

 

 
2.1.1 ประชุมคณะทำงาน เพ่ือสร้างความเข้าใจ และกำหนดแนวทางการดำเนินงานร่วมกัน 
2.1.2 ทบทวนเอกสารสถานการณ์การทำเกษตรอินทรีย์ของไทยและต่างประเทศเพ่ือให้สอดรับ

กับบริบทและศักยภาพของเกษตรกรในเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนของจังหวัดลำพูน และศึกษา
กระบวนการสร้างความเช่ือมั่นของเกษตรอินทรีย์ รวมทั้งสร้างเครือข่ายเกษตรอินทรีย์และแนวโน้มการอยู่
รอดของตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์แต่ละประเภท 

- ศึกษาข้อมูลสถานการณ์ทั้งเชิงบวกและเชิงลบ ที่เกษตรกรจำเป็นจะต้องรู้เท่าทันข้อมูล
เพ่ือนำมาวางแผน 

2.1.3 เวทีระดับจังหวัดเพ่ือแลกเปลี่ยนการทำเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกรและเครือข่าย
เกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน ในการบริหารจัดการฟาร์มต้ังแต่กระบวนการผลิต (ต้นน้ำ) การพัฒนา
คุณภาพการผลิต (กลางน้ำ) และด้านการจัดการตลาดและผู้บริโภค (ปลายน้ำ) 

2.1.4 เวทีโซนอำเภอ 4 ครั้ง ๆละ  2 อำเภอ ในการทบทวนข้อมูลปัญหา สถานการณ์ การ
บริหารจัดการฟาร์มต้ังแต่กระบวนการผลิต (ต้นน้ำ) การพัฒนาคุณภาพการผลิต (กลางน้ำ) และด้านการ
จัดการตลาดและผู้บริโภค (ปลายน้ำ) (โซนละ 2 อำเภอ คือ โซน 1 เมือง บ้านธ ิโซน 2 ป่าซาง แม่ทา โซน 
3 บ้านโฮ่ง เวียงหนองล่อง โซน 4 ลี้ ทุ่งหัวข้าง) 

2.1.5 การสำรวจเกษตรกร ผู้สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน เพ่ือทบทวน
ข้อมูลเกษตรกร และสมาชิกเครือข่ายฯ ทุนเดิม ศักยภาพ องค์ความรู้ของเกษตรกรในพ้ืนที่ 

2.1.6 การเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่าง ๆ ที่ทางศูนย์ประสานงานฯจัด เช่น การ
พัฒนาศักยภาพ เครื่องมืองานวิจัย เวทีหัววัดงานวิจัย เวทีการนำเสนอรายงานความก้าวหน้าให้กับ สกว. 
ส่วนกลาง เป็นต้น 

2.1.7 การประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง เช่น สถาบันการศึกษา 
(มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ มหาวิทยาลัยแม่โจ้) สำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด 

2.1.8 สรุปบทเรียนการดำเนินโครงการวิจัย และกำหนดแนวทางการดำเนินงานระยะท่ี 2 
2.1.9 จัดทำรายงานความกา้วหน้าระยะที่ 1 
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2.2 ระยะที่ 2 ดำเนินงานระหว่างเดือนสิงหาคม 2561 ถึง เดือนเมษายน 2562 

กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

1. ประชุมทีม
วิจัย 

เพ่ือสร้างความ
เข้าใจ และ
กำหนดแนว
ทางการ
ดำเนินงาน
ร่วมกัน 

จัดเวทีประชุม - เกิดความ
เข้าใจร่วมกัน
ในทีมวิจัย 
- ทราบผลการ
ดำเนินที่ผ่าน
มา ปัญหา 
อุปสรรคใน
การทำงาน 
- ได้แผนการ
ดำเนินงาน
ต่อไป 

1 เดือน/คร้ัง 
รวม 8 คร้ัง 

ทีมวิจัย ท่ี
ปรึกษา และผู้
ที่เก่ียวข้อง 
จำนวน 30 คน 

2. การสร้าง
มาตรฐาน
ราคากลาง
ให้กับผลิตผล 

 

- เพ่ือสร้าง
มาตรฐานราคา
กลางให้กับ
ผลิตผล 
 

เวทีประชุม 
ข้อมูลจาก
ระยะที่ 1 
 

- ได้มาตรฐาน
ราคากลาง
ให้กับผลิตผล
เครือข่าย
เกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน 

เดือนที่ 9-10 เกษตรกร 
ผู้บริโภค 
หน่วยงาน
องค์กร ทีม
วิจัย และผูท้ี่
สนใจ 

3. พัฒนา
แหล่งจำหน่าย
และช่องทาง
การจำหน่าย
ผลผลิตที่
เข้าถึงผู้บริโภค
ทุกระดับ 

- เพ่ือพัฒนา
แหล่งจำหน่าย
และช่องทาง
การจำหน่ายที่
เข้าถึงผู้บริโภค
ทุกระดับ 

- เวทีประชุม  
- ทดลองเปิด
ช่องการ
จำหน่าย 

- ได้แนวทาง
การพัฒนา
แหล่งจำหน่าย 
- ได้ช่องการ
การจำหน่าย
ผลผลิตที่
เข้าถึงผู้บริโภค
ทุกระดับ 

เดือนที่ 10-13 เกษตรกร 
ผู้บริโภค ทีม
วิจัย    
หน่วยงาน
องค์กร และผู้
ที่เก่ียวข้อง 
 

4.การประชุม
หารือพัฒนา
รูปแบบการ

- เพ่ือพัฒนา
รูปแบบการ
สื่อสารทั้ง

การจัดเวที
ประชุม 

- ได้แนวทาง
ในการจัดการ
ด้านการตลาด

เดือนที่ 13-14 ทีมวิจัย ชุมชน 
แกนนำ 
เกษตรกร 
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กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

สื่อสารทั้ง
ภายในและ
ภายนอก
เครือข่ายด้วย
เทคโนโลยีการ
สื่อสาร 

ภายในและ
ภายนอก
เครือข่ายด้วย
เทคโนโลยีการ
สื่อสาร 

เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ลำไยเบี้ยว
เขียวป่าเส้า 

หน่วยงาน
องค์กรที่
เก่ียวข้อง 

5.การจัดทำ
สื่อสารใน
รูปแบบที่วางไว้ 

- เพ่ือออกแบบ
และจัดทำ
สื่อสารใน
รูปแบบที่วางไว้ 

การออกแบบ
สื่อ 

- ได้สื่อรูปแบบ
ต่าง ๆ ที่ใช้
สื่อสารทั้ง
ภายในและ
ภายนอก
เครือข่าย 

ตลอดโครงการ ทีมวิจัย ทีมสื่อ 

6.ทดลองใช้
และสรุปผล 

- เพ่ือนำส่ือที่
ได้ไปทดลองใช้ 

ทดลองใช้ 
เวทีสรุปผล 

- บทเรียนการ
ใช้สื่อ 

ตลอดโครงการ เกษตรกร 
ผู้บริโภค 
หน่วยงาน 
องค์กร กลุ่ม
พ้ืนที่ท่ีสนใจ 

7.การเข้าร่วม
พัฒนา
ศักยภาพและ
กิจกรรมต่าง ๆ 
ที่ทางศูนย์
ประสานงานฯ
จัด 
 
 

- เพ่ือพัฒนา
ทักษะการ
ทำงานวิจัย 
และ
แลกเปลี่ยน
เปลี่ยนเรียนรู้
กับโครงการ 
อ่ืน ๆ  

เข้าร่วมเวที - ได้
แลกเปลี่ยนกับ
โครงการอ่ืน ๆ  

ตลอดโครงการ ทีมวิจัย 
 

8. การ
ประสานความ
ร่วมมือกับ
หน่วยงาน 
องค์กรที่

- เพ่ือประสาน
ความร่วมมือ
กับหน่วยงาน 
องค์กรที่
เก่ียวข้อง 

ประสานงาน - ได้รับความ
ร่วมมือจาก
หน่วยงาน 
องค์กรที่
เก่ียวข้อง 

ตลอดโครงการ หน่วยงานที่
เก่ียวข้อง 
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กิจกรรม วัตถุประสงค์ 
ขั้นตอน/
เครื่องมือ 

ผลที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย 

เกี่ยวข้อง  
9. สรุป
บทเรียน
โครงการวิจัย  

- เพ่ือสรุป
บทเรียนการ
ดำเนิน
โครงการ 
- เพ่ือให้ชุมชน
มีส่วนร่วมใน
การกำหนดทิศ
ทางการ
ดำเนินงาน
อย่างเหมาะสม 

เวทีประชุม - บทเรียนการ
ดำเนิน
โครงการ 
- แผนการ
ดำเนินงาน
ระยะที่ 2 

เดือนที่ 15 แกนนำชุมชน 
ทีมวิจัย ท่ี
ปรึกษา และผู้
ที่เก่ียวข้อง 
จำนวน 50 คน 

10. นำเสนอ
ข้อมูลสู่ชุมชน 
หน่วยงาน 
องค์กรที่
เกี่ยวข้อง 

- เพ่ือนำเสนอ
ข้อมูลจาก
โครงการวิจัยสู่
ชุมชน 
หน่วยงาน 
องค์กรที่
เก่ียวข้อง 
- เพ่ือ
ตรวจสอบ
ความถูกต้อง 
ชัดเจน และ
เติมเต็มข้อมูล
ให้มีความ
สมบูรณ์มากขึน้ 

เวทีการ
ประชุม 

- ชุมชน 
หน่วยงาน 
องค์กรที่เข้า
ร่วมมีความ
เข้าใจ และให้
ข้อคิดเห็น
เพ่ิมเติมแก้ไข
ให้มีความ
สมบูรณ์มาก
ข้ึน 

เดือนที่ 16 แกนนำชุมชน 
ทีมวิจัย    
หน่วยงาน
องค์กร และผู้
ที่เก่ียวข้อง 
 

11.จัดรายงาน
ฉบับสมบูรณ์ 

เพ่ือสรุปผล
การดำเนินงาน
โครงการ 

จัดทำรายงาน - รายงานวิจัย
ฉบับสมบูรณ์ 

เดือนที่ 16 ทีมวิจัย 

 

2.2.1 ประชุมคณะทำงาน เพ่ือสร้างความเข้าใจ และกำหนดแนวทางการดำเนินงานร่วมกัน 
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2.2.2 การสำรวจผู้ประกอบการ ผู้บริโภค โรงเรียน และหน่วยงานที่เก่ียวข้อง และตลาด
อินทรีย์ของเกษตรกร ในการวางแผนแนวทางการเชื่อมโยงด้านตลาดเกษตรอินทรีย์ 

2.2.3 เวทีระดับจังหวัดการพัฒนาเครือข่ายเกษตรกร เพ่ือหาแนวทางการเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้กับเกษตรกร และเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

- กระบวนการสร้างเครือข่ายเกษตรกรอินทรีย์ 
- กระบวนการสร้างเครือข่ายภาคีที่เก่ียวข้องกับเกษตรอินทรีย์ 
- กระบวนการเติมความรู้ ข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับเกษตรอินทรีย์ทุกมิติ ทั้งน้ี เพ่ือให้รู้เท่าทัน

ความเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์เกษตรอินทรีย์ 
2.2.4 การจัดเวทีแลกเปล่ียนผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้ประกอบการ ในการหารือการเช่ือมโยงด้าน

การตลาด 
2.2.5 การพัฒนามาตรฐานการผลิต การอบรม การตรวจแปลงโดยรัฐ การรับรองกันเอง 

(ค่าใช้จ่าย เช่น การตรวจแปลง) เพ่ือเกิดข้อตกลงในการกำหนดมาตรฐานของกลุ่ม และสร้างการยอมรับ
ในวงกว้างมากข้ึน โดยการรับรองจากหน่วยงานภาคีที่เกี่ยวข้อง 

2.2.6 การออกแบบและผลิตสื่อของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน เพ่ือหารูปแบบการสื่อสารที่
เหมาะสมในการทำเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ได้แก่ รูปแบบการส่ือสาร
ท้ังภายในและภายนอกเครือข่ายโดยนำเอาเทคโนโลยีการสื่อสารเข้ามาเป็นตัวช่วยเพ่ืออำนวยความ
สะดวกและนำไปสู่การตัดสินใจ การติดตามงาน การแก้ไขงาน 

2.2.7 การส่งเสริมความรู้เร่ืองการกินอาหารอินทรีย์เช่นรณรงค์ทำอาหารกินเองเพ่ือสร้าง
อาหารใหม่ๆทั้งน้ีเพ่ือนำสู่การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค 

2.2.8 การเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่าง ๆ ที่ทางศูนย์ประสานงานประสานงานวิจัย
เพ่ือท้องถ่ินจังหวัดลำพูน และหน่วยงานภาคีอ่ืน ๆ ที่จัดขึ้น เช่น งานอบรมพัฒนาทักษะ การเขียนรายงาน 
งานข่วง/มหกรรม และเวทีนำเสนอรายงานฉบับสมบูรณ์ 

2.2.9 การประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน องค์กรท่ีเก่ียวข้อง 
2.2.10 สรุปบทเรียนโครงการวิจัย 
2.2.11 นำเสนอข้อมูลสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง 
2.2.12 จัดทำรายงานฉบับสมบูรณ์ 

 
3. การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 

3.1 แหล่งข้อมูล 
ข้อมูลเบ้ืองต้น ได้จากการรวบรวมข้อมูลพ้ืนฐานในด้านบริบท กระบวนการทำเกษตรอินทรีย์

และศักยภาพของเกษตรกรในสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนของจังหวัดลำพูน โดยมีสมาชิกสมาคม
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เครือข่ายทั้งหมด 8 อำเภอ ได้แก่ อำเภอเมืองลำพูน อำเภอป่าซาง อำเภอบ้านธิ อำเภอแม่ทา อำเภอบ้าน
โฮ่ง อำเภอเวียงหนองล่อง อำเภอทุ่งหัวช้าง และอำเภอลี้ 

3.2 เคร่ืองมือและข้อมูลท่ีใช้ในการวิจัย 
3.2.1 การจัดเวทีสัมมนาระดมความคิดเห็น  โดยการประชุมกลุ่ม 
3.2.2 แบบสำรวจข้อมูลพ้ืนฐานของเกษตรกรในพื้นท่ี และข้อมูลผู้บริโภคในจังหวัดลำพูน โดย

นักวิจัย สมาชิกสมาคมเครือข่ายฯ และนักศึกษาศูนย์การศึกษามหาวิทยาลัยธนบุรี จังหวัดลำพูน เข้ามามี
ส่วนร่วมในการสำรวจข้อมูล 

3.2.3 สร้างแผนที่จากการสำรวจข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับพ้ืนท่ีการทำเกษตรอินทรีย์ในแต่ละ
อำเภอให้สอดคล้องกับความเป็นจริง 

 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.3.1 การเก็บข้อมูลเบ้ืองต้นจากเวทีสัมมนา/แลกเปลี่ยนความคิดระดมสมองผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
สถานการณ์ปัจจุบัน สาเหตุ เง่ือนไข ปัจจัยต่างๆ ที่ส่งผลต่อการทำเกษตรอินทรีย์ในจังหวัดลำพูน 

3.3.2 การเก็บข้อมูลพ้ืนฐานของเกษตรกรในพ้ืนที่ ได้แก่ ช่ือ ที่อยู่ จำนวนพ้ืนที่ในการทำ
การเกษตร เอกสารสิทธิ์ จำนวนและชนิดของพืชที่ปลูก มาตรฐาน การตลาด งบประมาณและแหล่ง
งบประมาณที่นำมาดำเนินการ เหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์ และปัญหาที่พบในการทำเกษตรอินทรีย์ 

3.3.3 การเก็บข้อมูลผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน ได้แก่ ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสินค้า
เกษตรอินทรีย์ การรับข้อมูลข่าวสาร การแนะนำ เหตุผลในการซื้อสินค้า เหตุผลในการบริโภค แหล่งที่
นิยมซื้อสินค้า ความถ่ีในการซื้อสินค้า วันที่ซื้อสินค้ามากที่สุด สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจำ 
ค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้าแต่ละคร้ัง ปัจจัยการเลือกซื้อสินค้า ด้านการผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทาง
การจัดจำหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด 

3.3.4 การหาแนวทางในการบริหารจัดการฟาร์มเกษตรอินทรีย์ การรับรองมาตรฐานเกษตร
อินทรีย์ รูปแบบการตลาดที่เหมาะสม และการพัฒนาสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 

3.4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสำรวจโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ (SPSS) 
3.4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกและการจัดเวทีสัมมนา โดยประยุกต์ใช้

แนวทาง 6 ข้ันตอนของเมาสทากาส (Moustakas, 1994 อ้างอิงจาก สมศักด์ิ บุญสาธร, 2546) ดังน้ี 
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1) การถอดความข้อมูล (Data Transcribing) ด้วยการอ่านและทำความเข้าใจเก่ียวกับ
ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อปัญหาด้านเศรษฐกิจและความเป็นอยู่ของสมาชิกกองทุนฯ 

2) การจัดการข้อมูล (Data Managing) โดยบันทึกความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อปัญหา
ด้านเศรษฐกิจและความเป็นอยู่ของสมาชิกกองทุนฯ ในไฟล์คอมพิวเตอร์ จัดหมวดหมู่ของคำตอบแบบ
คร่าวๆ ตามกรอบแนวคิดในการวิจัยครั้งน้ี และส่วนข้อมูลที่ยังไม่มีหมวดหมู่ชัดเจน หรือมีความหมายไม่
ชัดเจน จะถูกบันทึกแยกไว้ก่อนเพื่อการทำความเข้าใจขั้นตอนต่อไป 

การอ่านและการบันทึก (Reading and Recording) ในข้ันตอนน้ีจะเป็นการอ่านทบทวน
ข้อมูลปัญหาและข้อเสนอแนะต่างๆ เก่ียวกับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อปัญหาด้านเศรษฐกิจและ
ความเป็นอยู่ของสมาชิกกองทุนฯ ซึ่งความคิดเห็นเหล่าน้ีจะได้รับการบันทึกไว้ในไฟล์ด้วย 

3) การอธิบาย (Describing) เป็นข้ันตอนที่นำกรอบแนวคิดในการศึกษามาช่วยในการ
อธิบายความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อปัญหาด้านเศรษฐกิจและความเป็นอยู่ของสมาชิกกองทุนฯ โดย
กรอบแนวคิดในการศึกษาจะช่วยให้เห็นความสัมพันธ์ของตัวแปรมากย่ิงขึ้น 

4) การจัดหมวดหมู่ข้อมูล (Classifying) นำข้อมูลความติดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อปัญหา
ด้านเศรษฐกิจและความเป็นอยู่ของสมาชิกกองทุนฯ มาจัดเป็นหมวดหมู่ที่ชัดเจน โดยพิจารณาจัดเป็นหมวดหมู่
ตามมิติตัวแปรของการศึกษา 

5) การตีความหมายข้อมูล (Interpreting) ในข้ันตอนน้ีผู้วิจัยจะเขียนบรรยายถึงประเด็น
ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อปัญหาด้านเศรษฐกิจและความเป็นอยู่ของสมาชิกกองทุนฯ ที่เกิดขึ้น โดย
ใช้ความรู้ความเข้าใจของผู้วิจัย จากนั้นได้นำข้อมูลคำตอบของกลุ่มตัวอย่างที่ได้แปลผลแล้วไปอธิบายให้
ผู้เชี่ยวชาญของการวิจัยครั้งน้ีทราบ เพ่ือเป็นการตรวจสอบความถูกต้อง และความน่าเชื่อถือของผลการวิจัย 
 
4. สรุปผลการดำเนินกิจกรรม 

4.1 สรปุผลการดำเนินกิจกรรม ระยะที่ 1 
4.1.1 กิจกรรมที่ 1 ประชุมคณะทำงาน 

หลักสำคญัที่ทมีวิจัยดำเนินการตลอดทั้งโครงการคือ การประชุมคณะทำงานเพื่อสร้าง
ความเข้าใจ และกำหนดแนวทางการดำเนินงานร่วมกนั รวมทั้งร่วมกันพิจารณาและหาแนวทางการแก้ไข
ปัญหา/อุปสรรค์ ที่เกิดข้ึนระหว่างการดำเนินงานโครงการ ซึ่งการทำงานในช่วงระยะที่ 1 ได้มีการประชุม
คณะทำงาน รวม 10 ครั้ง โดยในแต่ละครั้งสรุปประเด็นสำคัญจากการดำเนินงาน ดังน้ี 

1) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 1   
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 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานท่ี) 
- วันพุธ ที่ 1 พฤศจิกายน 2560   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์  เพ่ือสร้างความเข้าใจและกำหนดแนวทางการดำเนินงานร่วมกัน 
วิธีการ/ขั้นตอน 

1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : การดำเนนิโครงการวิจัยการพัฒนารูปแบบ
การตลาด ให้แก่นักวิจัยและสมาชิกกลุ่มเครอืข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

2. ผลการประชุม : ผู้ร่วมประชุมเข้าใจร่วมกันในทีมวิจัยเก่ียวกับวัตถุประสงค์ของ
โครงการ และแนวทางการดำเนินกิจกรรมเพื่อให้บรรลุตามเป้าหมาย/วัตถุประสงค์ 

3. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน : เกิดความล่าช้าในการ
ประชุมเนื่องจากสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ พ้ืนท่ีห่างไกลได้รับผลกระทบจากการเดินทาง 

4. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
- นัดหมายการประชุมล่วงหน้าและมีการแจ้งเตือนก่อนวันประชุมอย่างน้อย 1 

สัปดาห์ โดยมีการกำหนดตัวแทน/ผู้ประสานงานแต่ละอำเภอ 
5. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานครั้งต่อไป 

- วางแผนการดำเนินกิจกรรม/โครงการ 
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2) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 2   
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
- วันพฤหัสบดี ที่ 16 พฤศจิกายน 2560   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์  เพ่ือวางแผนการดำเนินกิจกรรม/โครงการ 
วิธีการ/ข้ันตอน 
1. จัดเวทีการประชุม 
2. ประชุมวางแผนการดำเนินกิจกรรม/โครงการ 
ผลการประชุม :  
1. กำหนดแผน/ตารางกิจกรรมตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ 2 

- ประชุมออกแบบการเก็บข้อมูลสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน จ.ลำพูน 
- วางแผนการลงพื้นที่ สัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลเกษตรกร  
- กำหนดผู้รับผดิชอบหลักในการเก็บรวบรวมข้อมูลในแต่ละพ้ืนที่ ทั้งน้ีได้

กำหนดให้เก็บข้อมูลทุกอำเภอในจังหวัดลำพูน ดังน้ี 
พ้ืนที ่ ผู้รับผิดชอบ 

อำเภอเมืองลำพูน ทีมนักวิจัยจาก ม.ธนบุรี (ลำพูน) 
อำเภอบ้านธิ นางกัลยา ใหญ่ประสาน และนายอดิศักด์ิ จันทราชา 
อำเภอป่าซาง นายอินจันทร์ นันจิตศักดิ์ และนางสาวพฤติพร จินา 
อำเภอเวียงหนองล่อง นายสมชาย ย่องเย้ือง และนางสาวอุทัยวรรณ บุญลอย 
อำเภอบ้านโฮ่ง นางมาลัย วงค์อำนาจ นายวิษณุ ดวงปัน และนายศิลาศักด์ิ วินันต์ 
อำเภอแม่ทา นางสาวพฤติพร จินา นางวรรทิภา ปัญญากร 

นายศิลาศักด์ิ วินันต์ นางมาลัย วงค์อำนาจ และนายวิษณ ุดวงปัน 
อำเภอลี้ นายสุพัฒน์ วงค์ชัย นางวรรทภิา ปัญญากร และนายตระการชัย ธรรมานุวงศ์ 
อำเภอทุ่งหัวช้าง นายสมควร มาจันทร์ นายตระการชัย ธรรมานุวงศ์ และนายสุพัฒน์ วงศ์ชัย 

 

- ลงพ้ืนที่สัมภาษณ์และรวบรวมข้อมูลเกษตรกร 
- วิเคราะห์สรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมูล 

2. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
- ได้ผู้รับผิดชอบในแต่ละพ้ืนท่ี 
- การติดต่อสื่อสารบางพ้ืนทีม่ีปัญหาเน่ืองจากสัญญาณโทรศัพท์ยังไมค่รอบคลมุ 

3. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
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- คุณกัลยา ใหญป่ระสาน ประธานเครือข่ายฯ ได้ให้ข้อคิดเหน็ว่า การลงพื้นที่
หรือการประชุมแต่ละครั้งสมาชิกที่อยู่ไกลการเดินทางค่อนข้างยากและลำบากส่งผลใหข้าดผู้ประชุมในพ้ืนที่
ดังกล่าว เสนอให้ใช้ตัวแทนหรือผู้ประสานงานของแต่ละพ้ืนที่รับผิดชอบในการร่วมกิจกรรมต่างๆ ของโครงการ 

4. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานครั้งต่อไป 
- พิจารณาเครื่องมือ/แบบสำรวจข้อมูล 

     
 

3) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 3 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
- วันจันทร์ ที่ 4 ธันวาคม 2560 
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   
1. เพ่ือพิจารณาเคร่ืองมือการเก็บข้อมูลสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน 
2. เพ่ือกำหนดการจัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการสมาชิก

เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
วิธีการ/ข้ันตอน 
1. พิจารณา :  ออกแบบและพิจารณาแบบสำรวจข้อมูลสมาชิกกลุ่มเครือข่าย

เกษตรกรรมยัง่ยืนจังหวัดลำพูน 
2. การจัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการของสมาชิกสมาคม

เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันรวมทั้งเพ่ือสะท้อนให้ทราบถึง
ปัญหา และศักยภาพของเกษตรกรและสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

ผลของการประชุม 
1) ได้แผนการสำรวจข้อมูลและการลงพ้ืนที่รวมทั้งได้มีมติให ้

- จัดทำป้ายประชาสัมพันธ์ 
- จัดทำแผ่นพับข้อมูล 
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2) การถอดบทเรียนจากสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
เพ่ือให้ได้เทคนิคการทำเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกรแต่ละคน 

3) ผลการพิจารณาแบบฟอร์มการสำรวจข้อมูล 
แบบสำรวจผู้ผลิต/เกษตรกร : ทำการเก็บข้อมูลเฉพาะเกษตรกรท่ีทำเกษตร

อินทรีย์ และผู้ที่อยู่ในช่วงปรับเปลี่ยนจากเกษตรที่ใช้สารเคมีมาเป็นเกษตรอินทรีย์ รวมทั้งผู้ท่ีสนใจ ทั้งน้ี
เพ่ือหาแนวทางในการส่งเสริมให้เกษตรกรหันมาทำเกษตรอินทรีย์ 

4) การจัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการของสมาชิกสมาคม
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันของสมาชิกเครือข่ายฯ โดยได้
กำหนดให้มีเวทีแลกเปลี่ยนในวันที่ 26 กุมภาพันธ์ 2560 

5) บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
เกษตรกรในพ้ืนที่ยังไม่ค่อยเข้าใจเก่ียวกับการทำเกษตรอินทรีย์ท่ีแท้จริง และการ

ได้รับการรับรองมาตรฐาน เช่น บางพ้ืนที่เกษตรกรเข้าใจว่าการไม่ใช้สารเคมีหรือยาฆ่าแมลงคือการทำ
เกษตรอินทรีย์ ซึ่งในพื้นที่มีการฉีดยาฆ่าหญ้าทุกหลังคาเรือน และบางคนก็เข้าใจว่าผักที่ข้ึนตามร้ัวบ้านคือ
ผักอินทรีย์เพราะไม่ได้ใส่ปุ๋ยหรือยาฆ่าแมลง เป็นต้น 

6) ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
- ควรจัดให้มีกิจกรรมพบปะระหว่างผู้ผลิตกับผู้บริโภค โดยมีเป้าหมายหลักเพ่ือ

หาแนวทางและแผนงานร่วมระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค 
- Output งานวิจัยเมื่อจบโครงงาน Mapping Organic Lamphun 

7) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- สรุปผลการพิจารณาแบบสำรวจข้อมูลผู้ผลิต/เกษตรกร 
- ลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นนำมาประมวลผลเพื่อวางแผนการปฏิบัติงาน

เชิงลึก 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 

 

       
 

4) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 4 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
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- วันศุกร์ ที่ 8 ธันวาคม 2560   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. สรุปผลการพิจารณาแบบสำรวจข้อมูลผู้ผลิต/เกษตรกร วางแผนการลงพื้นที่เก็บ
รวบรวมข้อมูลเบ้ืองต้นนำมาประมวลผลเพือ่วางแผนการปฏิบัติงานเชิงลึก 

2. เตรียมความพร้อมการจัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการ
สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

วิธีการ/ข้ันตอน 
1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : นำเสนอแบบสำรวจข้อมูลผู้ผลิต (ทีแ่ก้ไข) 
2. พิจารณา :  

- พิจารณาแบบสำรวจข้อมูลทัง้ผู้บริโภคแลผู้ผลิต/เกษตรกร พร้อมทั้งร่วมกัน
วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงานการลงพ้ืนท่ีเก็บข้อมูล 

- กำหนดการจัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการของสมาชิก
สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

ผลของการทำกิจกรรม 
1. มีมติเห็นชอบตามแบบสำรวจข้อมูลที่ได้ปรับแก้ล่าสุดให้นำไปเก็บ/สำรวจข้อมูลได้ 
2. วางแผนการสำรวจข้อมูลและการลงพ้ืนที่ด้วยการกำหนดวันท่ีเก็บข้อมูล ดังน้ี 

 
3. คุณกัลยา ใหญ่ประสาน นายกสมาคมเครือข่ายฯ แนะนำเกี่ยวกับการลงพื้นที่ใน

การเก็บข้อมูลว่าควรมีการแนะนำ/ช้ีแจงให้กับผู้ตอบแบบสอบถามหรือสัมภาษณ์ได้เข้าใจจุดประสงค์ของ
การเก็บข้อมูลในครั้งน้ี และสำหรับการเก็บข้อมูลในส่วนของสมาชิกเครือข่ายฯ การสัมภาษณ์ต้องพยายาม
ถอดบทเรียนจากสมาชิกเครือข่ายฯ เพ่ือให้ได้เทคนิคการทำเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกรแต่ละคน 

4. กำหนดการเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการของสมาชิกสมาคม
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน วันที่ 26 กุมภาพันธ์ 2561 ณ ห้องประชุมชั้น 1 มจร.วิทยาลัย
สงฆ์ลำพูน 

วันที่/พ้ืนที่ 
- 13 ธ.ค. 60 อ.บ้านโฮ่ง อ.เวียงหนองล่อง  
- 14 ธ.ค. 60 อ.ทุ่งหัวช้าง อ.ลี้ 
- 19 ม.ค. 61 อ.แม่ทา อ.ป่าซาง 
- 22 ม.ค. 61 อ.เมือง อ.บ้านธิ 
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08.30 – 09.00 น. ลงทะเบียน 
09.00 – 09.30 น. กล่าวต้อนรับ/ช้ีแจงวัตถุประสงค์ 
09.30 – 11.00 น. ผู้เข้าร่วมแลกเปล่ียนความคืบหน้าพ้ืนที่และข้อค้นพบ 

“จุดอ่อน จุดแข็ง” 
11.00 – 12.00 น. วิทยากร คุณสุภา  ใยเมือง  จากมูลนิธิเกษตรกรรมย่ังยืน

แห่งประเทศไทย 
12.00 – 13.00 น.  รับประทานอาหารกางวัน 
13.00 – 14.00 น. วิทยากร ดร.ชมชวน  บุญระหงส์  มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
14.00 – 15.00 น.  วิทยากร ดร.ไพสิฐ  พาณิชย์กุล  มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
15.00 – 15.30 น. สรุปเวทีเสวนา 
5. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 

- ได้แผนปฏิบัติการในการลงพื้นที่เก็บข้อมูล 
- ได้กำหนดการจัดเวทีเสวนาฯ 

6. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
- ควรมีการประสานวิทยากรลว่งหน้าและจัดทำหนังสือเชิญ 

7. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลตามแผนที่วางไว้ 
- จัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการสมาชิกเครือข่าย

เกษตรกรรมยัง่ยืนจังหวัดลำพูน 
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5) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 5 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันพุธ ที่ 9 มกราคม 2561   
- เวลา 09.00 – 16.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือทราบผลการดำเนินการลงพ้ืนที่ท่ีผ่านมา ปัญหา อุปสรรคในการลงพ้ืนที่
สัมภาษณ์ และจัดเก็บข้อมูลเกษตรกร 

2. ออกแบบและพิจารณาแบบสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ในเขต
จังหวัดลำพูน เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

วิธีการ/ข้ันตอน 
1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ :  

- ผลการลงพ้ืนทีท่ี่สะท้อนถึงปัญหา อุปสรรค 
- ผลการจัดเวทแีลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการสมาชิกเครือข่าย

เกษตรกรรมยัง่ยืนจังหวัดลำพูน 
2. พิจารณา :  

- พิจารณาร่วมกันในการแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเพ่ือให้
ได้ข้อมูลท่ีสมบูรณ์หรือใกล้เคียงกับความเป็นจริงมากท่ีสุด 

- พิจารณาข้อคำถามและรายละเอียดแบบสำรวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้า
เกษตรอินทรีย์ในเขตจังหวัดลำพูน 

ผลของการทำกิจกรรม 
1. จากการลงพ้ืนที่ในช่วงแรก (อ.บ้านโฮ่ง อ.เวียงหนองล่อง อ.ทุ่งหัวช้าง และ อ.ลี้)

ทำให้พบปัญหา/อุปสรรค์ คือ ช่วงระยะเวลาที่ลงพ้ืนที่ไม่เหมาะสมทำให้บางแห่งไม่พบกลุ่มเป้าหมายหรือ
ผู้ตอบแบบสำรวจ ดังน้ันที่ประชุมจึงได้ร่วมกันระดมความคิดเห็นเพ่ือแก้ไขปัญหา/อุปสรรค ซึ่งสรุปผลการ
เสนอแนะ/ข้อแนะนำ เก่ียวกับการแก้ไขปัญหาอุปสรรค์ในการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลคือนอกจากจะแจ้ง
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กำหนดการลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูลให้กลุ่มเป้าหมายทราบล่วงหน้าอย่างน้อย 1 สัปดาห์แล้ว ต้องสอบถาม
ช่วงเวลาที่กลุ่มเป้าหมายสะดวกพอท่ีจะสามารถให้ข้อมูลได้ด้วย 

2. มอบหมายให้ตัวแทนแต่ละพ้ืนที่ประชาสัมพันธ์และแจ้งไปยังกลุ่มเป้าหมายแต่ละ
พ้ืนที่เก่ียวกับการดำเนินงานลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูล พร้อมทัง้กำหนดช่วงเวลาที่เหมาะสมในการลงพื้นที ่

3. การลงพ้ืนที่เก็บข้อมลู อ.เมือง อ.บ้านทา อ.บ้านโฮ่ง อ.เวียงหนองล่อง  
อ.ทุ่งหัวช้าง และ อ.ลี้ จะต้องลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลซ้ำในส่วนข้อมูลที่ยังขาดหรือไม่สมบูรณ์ 

4. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
- การลงพื้นที่เก็บข้อมูลนอกจากจะกำหนดวันที่จะลงพ้ืนท่ีแล้วยังต้องดูช่วง

ระยะเวลาที่เหมาะสมด้วย 
5. ข้อคิดเหน็ ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 

- การวางแผนการลงพ้ืนที่ควรต้องมีการพิจารณาให้รอบด้านไม่ว่าจะเป็นด้านของ
ผู้เก็บข้อมูล ด้านของผู้ตอบแบบสำรวจ และการนำเอาการพยากรณ์อากาศในพ้ืนที่มารว่มพิจารณาเพ่ือ
กำหนดด้วย 

6. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเกษตรกรตามแผนที่วางไว ้
- วางแผนการลงพ้ืนที่เก็บสำรวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
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6) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 6 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันอาทิตย์ ที่ 9 กุมภาพันธ์ 2561   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือทราบผลการดำเนินการลงพ้ืนที่และสัมภาษณ์เกษตรกร 
2. เพ่ือกำหนดระยะเวลาในการเก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน

พร้อมทั้งวางแผนการลงพื้นที ่
วิธีการ/ข้ันตอน 

1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : ผลการลงพ้ืนท่ีและสมัภาษณ์เกษตรกร 
2. พิจารณา : พิจารณาร่วมกันในการกำหนดระยะเวลา กลุ่มเป้าหมาย สถานที่ 

สำหรับการสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ในเขตจังหวัดลำพูน 
ผลของการทำกิจกรรม 

1. ผลการดำเนินการลงพ้ืนที่ที่และสัมภาษณ์เกษตรกรแสดงผลในบทท่ี 4 
2. กำหนดระยะเวลาในการเก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคให้แล้วเสร็จภายในสิ้นเดือน

มีนาคม 2561 โดยกำหนดกลุ่มเป้าหมายที่หลากหลายทั้ง อาชีพ ระดับการศึกษา และวัยวุฒิ เพ่ือจะได้
ทราบพฤติกรรมที่แท้จริงและครอบคลุม 

3. สรุปผลที่ได้จากการจัดเวทีแลกเปล่ียนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการสมาชิก
เครือข่ายฯ 

3.1 การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันของสมาชิกสมาคมเครือข่ายฯ 
1) การใช้น้ำหมักชีวภาพ และการใช้พืชผักสีเหลืองในการหมักเพ่ือกำจัดศัตรูพืช 
2) การทำสมารท์ฟาร์ม เพ่ือควบคุมระบบเกษตรด้วยมือถือ 
3) คำว่า “ปลกูทกุอย่างที่กิน” ยังไม่ตอบโจทยด้์านพาณิชย์ จึงเปลี่ยนแนวคดิ

ใหม่เป็น “ท่านอยากกินอะไรบอกจะปลูกให”้ 
4) ข้อจำกัดของเกษตรกร ได้แก่ เวลา พ้ืนท่ี เงินทุน ตลาด และการควบคมุ

ทรัพยากรที่เป็นต้นทุนไม่ได้ 
3.2 ทิศทางเกษตรอินทรีย์และการขับเคลื่อน 

1) หลายประเทศมีการขยายตัวด้านเกษตรอินทรีย์ 
2) การฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ความสมบูรณ์ของระบบนิเวศ และ

สร้างความหลากหลายทางชีวภาพ 
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3) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ฉบับที ่12 มกีารกำหนดพ้ืนที่
เกษตรกรรมยัง่ยืน และพรบ. เกษตรยั่งยืน 

3.3 การขับเคลื่อนและการตลาด 
1) การขับเคลื่อนโดยผลักดันใหท้ำเกษตรผสมผสานแทนการทำเกษตร

เชิงเด่ียว เพ่ือลดปัญหาเร่ืองหน้ี และสร้างนโยบายของตัวเองเพื่อกำหนดอนาคตของตนเอง 
2) การตลาด  

- ทุกคนต้องได้กินผลผลิตอินทรีย์มากกว่าการทำเพ่ือการพาณิชย์ 
- การตลาดที่เป็นธรรม “ระบบผลิต-ตลาดแนวนอน” 
- จัดสร้างกองทุนสวัสดิการชุมชน 
- สร้างวงจรการเช่ือมโยง สุขภาพ-เกษตรอินทรีย์-การท่องเที่ยว 
- คุณสมบัติของผลผลิตเกษตรอินทรีย์ พืชผลแต่ละชนิดมีความเหมาสม

กับการทำอาหารท่ีแตกต่างกัน 
- การเช่ือมโยงระหว่าง ชนบท-เมือง 
- รูปแบบการตลาดมีหลากหลาย แต่จุดหลักคือการรวมกลุ่มและสามารถ

กำหนดราคาให้เอง “ตลาดแบบมีส่วนร่วม” คล้ายกับ “ตลาดชาวนาของญี่ปุ่น” 
- จัดรูปแบบการจำหน่ายแบบใหม่ เช่น ตู้ขายสินค้าเกษตรอินทรีย์แบบ

หยอดเหรียญ 
- ราคาสินค้าเกษตรอินทรีย์ไมแ่ตกต่างกับสินค้าทั่วไป มีวางจำหน่ายใน

ทุกระดับไม่ว่าจะเป็นห้างสรรพสินค้า หรือร้านขายของชำ 
- การรวมกลุ่มเกษตรกรเพื่อจัดการด้านการตลาดที่หลากหลาย 

3.4 ปัญหาเกษตรอินทรีย์ที่พบในปัจจุบัน 
1) คนในชุมชนไมส่นใจซื้อหรือบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ สว่นใหญ่

ผู้บริโภคจะเป็นกลุ่มคนทีท่ำงานประจำ เช่น ครู ข้าราชการ เป็นต้น 
2) ความต่อเน่ืองของผลผลิตอินทรีย์มีผลกระทบมาจากสภาพภูมิอากาศ 

และความหลากหลายของผลผลิตที่มใีห้เลือกค่อนข้างน้อย 
3) คนระดับล่างมีระยะเวลาจำกัดในการเลือกซือ้ผลผลิตเน่ืองจากเวลาส่วน

ใหญ่หมดไปกับการทำงาน 
4) การปรับเปล่ียนพฤติกรรมทำได้ยาก 
5) จุดด้อยของเกษตรอินทรีย์ คอื เร่งผลผลิตไม่ได้ ต้องเป็นไปตามฤดูกาล 

จึงส่งผลกระทบด้านความต่อเน่ืองของผลผลิต 
- ควรเร่ิมจากตนเองก่อนแล้วค่อยขยายไปในเชิงพาณิชย์เพ่ือลดความเสี่ยง 
- ผู้ผลิตและผู้บรโิภคไม่เช่ือมโยงกันหรือไม่ได้พูดคุยกัน 

4. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
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- การลงพื้นที่เก็บข้อมูลนอกจากจะกำหนดวันที่จะลงพ้ืนท่ีแล้วยังต้องดูช่วง
ระยะเวลาที่เหมาะสมด้วย 

- ชุมชนยังไม่เข้าใจเก่ียวกับการทำเกษตรอินทรีย์อย่างแท้จริง จึงส่งผลให้
เกษตรกรยังคงใช้สารเคมีในการทำเกษตร 

- คนรอบข้างมีผลต่อการตัดสินใจทำเกษตรอินทรีย์ และสวนเกษตรข้างเคียงยังใช้
สารเคม ี

- ขาดเงินทุนหรืองบประมาณในการทำเกษตร 
- การทำเกษตรอินทรีย์ได้รบัผลกระทบจากสภาพอากาศท่ีแปรปรวน ขาดแคลนน้ำ 

5. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
- การวางแผนการลงพ้ืนที่ควรต้องมีการพิจารณาให้รอบด้านไม่ว่าจะเป็นด้านของ

ผู้เก็บข้อมูล ด้านของผู้ตอบแบบสำรวจ และการนำเอาการพยากรณ์อากาศในพ้ืนที่มารว่มพิจารณาเพ่ือ
กำหนดด้วย 

ข้อคิดเห็น แรงจูงใจ หรือข้อสนับสนุนในการทำเกษตรอินทรีย์ 
1) จุดหลักคือด้านสุขภาพของคนในครอบครัวที่เป็นแรงผลักดันให้ต้องหันมา

สนใจและจริงจังกับการทำเกษตรอินทรีย์ 
2) เพ่ือลดต้นทุนและค่าใช้จ่ายในครัวเรือน 
3) สิ่งแวดล้อมที่ยัง่ยืน ปลอดสารเคมี มีระบบนิเวศที่สมบูรณ์ 
4) อาหารปลอดภัยท้ังต่อตนเองและคนในชุมชน 

ข้อเสนอแนะ 
1) ควรมีเวทีสำหรับผู้ผลิตและผู้บริโภคเพ่ือมีส่วนร่วมในการหาแนวทางการ

แก้ปัญหาเก่ียวกับเกษตรอินทรีย์และผลผลิต 
2) ควรมีเวทีสำหรับสมาชิกในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันอย่างต่อเน่ือง เพ่ือ

เครือข่ายที่เข้มแข็ง และการเยี่ยมเยือนสมาชิกเพ่ือเป็นขวัญและกำลัง 
3) จัดทำระบบฐานข้อมูลเครือข่าย ทั้งในระดับชุมชน ตำบล อำเภอ และจังหวัด 

เพ่ือให้เห็นภาพการขับเคลื่อน/การเคลื่อนไหวในทุกระดับ แสดงให้เห็นถึงความเช่ือมโยงกัน 
4) การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรที่ตรงความต้องการของตลาด 
5) การตลาดแนวใหม่สำหรับเกษตรอินทรีย์ 
6) สร้างกลไกลการแลกเปล่ียนระหว่างผลผลิตทางการเกษตรกับค่าใช้จ่ายใน

ชีวิตประจำวัน เช่น ค่าเทอม ค่ารักษาพยาบาล ค่าโทรศัพท์ เป็นต้น 
6. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 

- ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลเกษตรกรตามแผนที่วางไว้ 
- วางแผนการลงพ้ืนที่เก็บสำรวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
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7) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 7 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันที่ 27 มีนาคม 2561   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือทราบผลการดำเนินการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภค 
2. เพ่ือพิจารณาการเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่าง ๆ ทีท่างศูนย์

ประสานงานฯ จัด 
 

วิธีการ/ข้ันตอน 
1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : ผลการลงพ้ืนท่ีเก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภค 
2. พิจารณา : พิจารณาการเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีทางศูนย์

ประสานงานฯ จัด 
ผลของการทำกิจกรรม 

1. ผลการดำเนินการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคแสดงผลในหัวข้อผลการ
ดำเนินงานตามวัตถุประสงค์ 
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2. พิจารณาการเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมของสมาชิกเครือข่ายฯ ท่ีทาง
ศูนย์ประสานงานฯ จัด  

- เรื่อง “กลยุทธ์การพัฒนาการตลาดเกษตรอินทรีย์ยุคใหม่ ด้วยเทคโนโลยี” วันที่ 
2 มิถุนายน 2561 ร่วมกับมหาวิทยาลัยธนบุรี (ศูนย์ลำพูน) และกลุ่มเครือข่ายฯ 

- เรื่อง “ข่วงผญา สืบฮีต สานฮอย ฮ้อยกำกึ๊ด คนฮักหละปูน ผญาจาวบ้าน 
งานวิจัยท้องถ่ิน” วันอังคาร ที่ 19 มิถุนายน 2561 

3. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
- ทราบผลพฤติกรรมผู้บริโภคเพ่ือนำมาเป็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบ

การตลาดที่เหมาะสม 
4. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 

- การสรุปวิเคราะห์ข้อมลูภาพรวมของจังหวัดทั้งในส่วนของสมาชิกกลุม่เครือข่ายฯ 
และผู้บริโภค 

  
 
 
 

8) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 8 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันที่ 19 เมษายน 2561   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

เพ่ือสรุปวิเคราะห์ข้อมลูภาพรวมความต้องการของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ และ
ผู้บริโภคในการวางแผนการดำเนินงาน และหาแนวทางการพัฒนารูปแบบการตลาดท่ีเหมาะสม 

วิธีการ/ข้ันตอน 
1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : ผลวิเคราะห์ภาพรวมระดับจังหวัด 
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2. พิจารณา : นำข้อมูลความต้องการของสมาชิกกลุม่เครือข่ายฯ และผู้บริโภค
พิจารณาแนวทางการพัฒนารูปแบบการตลาดที่เหมาะสม 

ผลของการทำกิจกรรม 
1. จากผลการวิเคราะห์ภาพรวมระดับจังหวัดทำให้ทราบว่าปัจจุบันผลผลิตของสมาชิก

สมาคมเครือข่ายยังไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด รวมท้ังช่องทางการจัดจำหน่ายยังมีไม่มาก และ
ในด้านของผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์โดยเน้นที่คุณภาพหรือดูจากการรับรองเป็นหลัก 
จากนั้นจึงได้ร่วมกันพิจารณาแนวทางการพัฒนารูปแบบการตลาดท่ีเหมาะสม 

2. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
- สมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ขาดองค์ความรู้ในการบริหารจัดการ และการประยุกต์ใช้

เทคโนโลยี นวัตกรรมการแปรรูป และพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม 
3. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 

- ปัญหาหลักคือการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ภัยธรรมชาติ ที่มีความรุนแรง
มากขึ้น และการระบาดของศัตรูพืช สร้างความเสียหายต่อการเพาะปลูก 

4. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- การสร้าง/กำหนดเกณฑ์มาตรฐานการรบัรองคุณภาพเกษตรอินทรีย์ 

        
 

9) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 9 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันที่ 24 พฤษภาคม 2561   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 24 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

เพ่ือสร้าง/กำหนดเกณฑ์มาตรฐานการรับรองคุณภาพเกษตรอินทรีย ์
วิธีการ/ข้ันตอน 
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1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : เกณฑ์และการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ที่
มีอยู่ในปัจจุบัน 

2. พิจารณา : เกณฑ์การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์แก่สมาชิกกลุ่มเครอืข่ายฯ 
ผลของการทำกิจกรรม 

1. จากผลการสำรวจและสัมภาษณ์สมาชิกสมาคมเครือข่ายฯ พบว่ามีสมาชิกหลายคน
ท่ีไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์เน่ืองจากมีข้ันตอนกระบวนการในการขอค่อนข้างมาก จึงทำ
ให้สมาชิกละเลยและไม่สนใจที่จะขอใบรับรองดังกล่าว ด้ังน้ัน ที่ประชุมจึงได้พิจารณาร่วมกันเก่ียวกับ
เกณฑ์การพิจารณาเพื่อขอใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ เพ่ือให้ความรู้และทำความเข้าใจแก่สมาชิก 
ท้ังน้ีได้มีมติท่ีประชุมให้มีการจัดเวทีเพ่ือวางแนวทางการสร้าง/กำหนดเกณฑ์มาตรฐานการรับรองคุณภาพ
ของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนโดยสมาชิกมีส่วนร่วม และได้รับการสนับสนุนจากมหาวิทยาลัย
ธนบุรี (ศูนย์ลำพูน) ในการจัดทำแอนิเมช่ันเก่ียวกับความสำคัญในการขอใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
เพ่ือกระตุ้นและให้สมาชิกได้เห็นความสำคัญ (อยู่ระหว่างดำเนินการจัดทำแอนิเมช่ัน) 

2. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 
- สมาชิกไม่ค่อยให้ความสำคัญกับการขอใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 

3. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
-  

4. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- การพัฒนาแบรนด์ หรือตราสัญลักษณ์ของเครือข่าย 

   
 

10) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 10 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันที่ 20 มิถุนายน 2561   
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย สมาคมเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
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วัตถุประสงค์   
- เพ่ือการพัฒนาแบรนด์ หรือตราสัญลักษณ์ของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน 
- สรุปผลการดำเนินงานโครงการวิจัยระยะที่ 1 

วิธีการ/ข้ันตอน 
แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : ความสำคัญของการมแีบรนด์หรือตราสญัลักษณ ์
1. พิจารณา : แบรนด์หรือตราสัญลักษณ์ของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน 
ผลของการทำกิจกรรม 

1. มติที่ประชุมเห็นชอบให้เชิญสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน
ทุกพ้ืนที่ร่วมกันพิจารณาและออกแบบแบรนด์หรือตราสัญลักษณ์ของเครือข่ายฯ ในวันที่ 10 กรกฎาคม 2561 

2. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- การสรุปผลรายงานความก้าวหน้าการดำเนินงานระยะที่ 1 และวางแผนการ

ดำเนินงานระยะที่ 2 

       
 

4.1.2 กิจกรรมที่ 2 ทบทวนเอกสารสถานการณ์การทำเกษตรอินทรีย์ของไทยและต่างประเทศ 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- เดือนพฤศจิกายน 2561 
- ห้องสมุดมหาวิทยาลัยธนบุรี (ลำพูน), ห้องสมุด มจร.ลำพูน และการสืบค้นข้อมูล

ออนไลน์ผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศึกษาข้อมูลสถานการณ์ทั้งเชิงบวกและเชิงลบ ที่เกษตรกรจำเป็นจะต้องรู้เท่า
ทันข้อมูลเพ่ือนำมาวางแผนเพ่ือให้สอดรับกับบริบทและศักยภาพของสมาชิกเกษตรกรสมาคมเครือข่าย
เกษตรกรรมยั่งยืนของจังหวัดลำพูน  
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2. ศึกษากระบวนการสร้างความเช่ือมั่นของเกษตรอินทรีย์ รวมท้ังศึกษาการสร้าง
เครือข่ายเกษตรอินทรีย์และแนวโน้มการอยู่รอดของตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์แต่ละประเภท 

ผลของการทำกิจกรรม 
ทำให้ทราบว่าแนวโน้มทั้งด้านการทำเกษตรอินทรีย์และด้านการบริโภคผลผลิตจาก

เกษตรอินทรีย์สูงข้ึนท้ังในระดับประเทศและต่างประเทศ สามารถนำผลการวิเคราะห์ข้อมูลน้ีไปสร้าง
ความเชื่อมั่นให้กับเกษตรกร และแนวโน้มการส่งเสริมให้มีเกษตรกรรุ่นใหม่มากขึ้น  

4.1.3 กิจกรรมท่ี 3 การลงพื้นท่ี สมัภาษณ์ และจัดเก็บข้อมูลเกษตรกร 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- เดือนธันวาคม 2561 – มกราคม 2562 
- ทุกอำเภอในพ้ืนที่จังหวัดลำพูน 
- จำนวนสมาชิกสมาคมฯ ท้ังหมดทุกอำเภอ 247 คน 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือทราบข้อมูลพ้ืนฐานของสมาชิก ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
2. เพ่ือทราบข้อมูลสภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของสมาชิก ได้แก่ ขนาดครอบครัว 

ประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ จำนวนพ้ืนที่ท่ีใช้ทำเกษตรอินทรีย์ พืชที่ปลูก รายได้ งบประมาณที่
นำมาลงทุนในการทำเกษตรอินทรีย์ เหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์ และสาเหตุที่ทำให้เกษตรกรหันมาทำ
เกษตรอินทรีย์ 

3. เพ่ือทราบข้อมูลปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ของสมาชิก ได้แก่ ปัญหาด้านการ
ผลิต ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต และปัญหาด้านการตลาด 

 
ผลของการทำกิจกรรม 

นำผลข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของสมาชิก และนำผลที่ได้
ไปวิเคราะห์วางแผนการพัฒนา/แนวทางส่งเสริมสมาชิก 

ปัญหา/อุปสรรคในการดำเนินงาน 
ในช่วงแรกพบปัญหา/อุปสรรค์ในการลงพ้ืนที่ คือ ช่วงระยะเวลาทีล่งพ้ืนที่ไม่เหมาะสม

ทำให้บางแห่งไม่พบกลุม่เป้าหมายหรือผู้ตอบแบบสำรวจ นอกจากนีข้้อมลูที่ได้ไมส่มบูรณ์โดยเฉพาะในเร่ือง
ของงบประมาณในการดำเนินการทำเกษตรอินทรีย์  

วิธีการแก้ปัญหา 
1. ทีมวิจัยจึงต้องลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลซ้ำเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สมบูรณ์และสามารถนำมา

วิเคราะห์หาแนวทางในการพัฒนารูปแบบตลาดและความต้องการที่เหมาะสมต่อไป 
2. การลงพื้นที่เก็บข้อมูล นอกจากจะแจ้งกำหนดการลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูลให้

กลุ่มเป้าหมายทราบล่วงหน้าอย่างน้อย 1 สัปดาห์แล้ว ต้องสอบถามช่วงเวลาที่กลุ่มเป้าหมายสะดวก
พอที่จะสามารถให้ข้อมูลได้ด้วย 
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4.1.4 กิจกรรมท่ี 4 เวทีโซนอำเภอในการทบทวนข้อมูลปัญหา สถานการณ ์
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- เดือนธันวาคม 2561 – มกราคม 2562 
- พ้ืนท่ีในการดำเนินกิจกรรมแบ่งเป็น 4 โซน (โซนละ 2 อำเภอ คือ โซน 1 เมือง 

บ้านธิ โซน 2 ป่าซาง แม่ทา โซน 3 บ้านโฮ่ง เวียงหนองล่อง โซน 4 ลี้ ทุ่งหัวข้าง) 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือทบทวนข้อมูลปัญหา สถานการณ์การทำเกษตรอินทรีย์ในแต่ละพ้ืนท่ี 
2. เพ่ือศึกษาด้านการบริหารจัดการฟาร์ม ต้ังแต่กระบวนการผลิต (ต้นน้ำ) การพัฒนา

คุณภาพการผลิต (กลางน้ำ) และด้านการจัดการตลาดและผู้บริโภค (ปลายน้ำ) 
ผลของการทำกิจกรรม 
สรุปผลการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ทั้ง 4 โซน 

พบว่า ทุกอำเภอมีปัญหา ดังน้ี 
1. ด้านการผลิต : เน่ืองจากการผลิตของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ยังเป็นการผลิตใน

ครัวเรือนหรือมีขนาดเล็ก สมาชิกยังไม่สามารถผลิตในระดับเกษตรอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ได้ และ
เน่ืองจากเกษตรอินทรีย์ ไม่ใช้สารเคมีในกระบวนการผลิตจึงทำให้ผลผลิตไม่ได้มาตรฐานเท่ากับการใช้
สารเคมี  ส่งผลให้ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค การทำเกษตร
อินทรีย์ยังไม่ได้รับการตอบสนองจากคนรุ่นใหม่ที่จะเข้ามาสานต่อกระบวนการผลิติเกษตรอินทรย์
เท่าที่ควร เพราะการทำเกษตรอินทรีย์ท่ีได้มาตรฐานต้องมีองค์ประกอบหลายประการ โดยเฉพาะต้องได้
มาตรฐานตามหลักวิชาการ และต้องใช้เวลาในกระบวนการจัดการในระบบเกษตรอินทรีย์มากพอสมควร 
ทำให้คนรุ่นใหม่มองว่าไม่คุ้มค่ากับการลงทุน จึงทำให้คนรุ่นใหม่เข้าไปสู่ระบบโรงงานอุตสาหกรรมจน
กลายเป็นค่านิยมในพ้ืนที่ 

 ตัวแทนสมาชิก อ.ทุ่งหัวช้าง ได้ให้ข้อมูลว่า ลักษณะของพ้ืนที่เพาะปลูกส่วนใหญ่
เป็นพ้ืนที่ลาดชันและอยู่ห่างไกลทำให้การบริหารจัดการในระบบอินทรีย์มีความยุ่งยากกว่าปกติ และพ้ืนที่
ส่วนใหญ่ยังเสพติดกับสารเคมีทางการเกษตร หากมีพ้ืนที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์ใกล้เคียงกับพ้ืนที่ที่มีการใช้
สารเคมี ซึ่งมีโอกาสที่จะเกิดการปนเป้ือนสงู 

ตัวแทนสมาชิก อ.บ้านทา ได้ให้ข้อมูลว่า ผู้บริโภคมักบอกว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์
มีไม่หลากหลายทำให้ผู้บริโภคยังจำกัดเฉพาะกลุ่ม สมาชิกบางคน คุณกรรณิการ์ ตันเส้า ได้สนใจทำ
เกษตรอินทรีย์ในเชิงอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว โดยมองกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค เป็นกลุ่มที่รักธรรมชาติ ชอบ
อาหารปลอดภัยต่อสุขภาพชอบความเป็นธรรมชาติ การทำตลาดโดยใช้ช่องทาง Online ทั้งFacebook  
Line และ Website การสร้างเร่ืองราวให้น่าสนใจ และได้กล่าวว่าอยากให้สมาชิก ท่านอ่ืนมีจุดยืนในตัว
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ผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน ส่งเสริมในเร่ืองการแปรรูป สร้างแบรนด์ให้เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง และยังบอกว่า 
ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ต้องมีเร่ืองราว (Story) และทำตลาดให้ตรงกับกลุ่มผู้บริโภค 

ตัวแทนสมาชิก อ.เมือง ได้ให้ข้อมูลว่า ระบบเกษตรอินทรีย์ควรมีการสร้างเครือข่าย
แบบครบวงจร และมีการส่ือสารเพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับผูบ้ริโภค โดยเน้นกระบวนการผลิตในตัวสินค้าเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการและมีราคายุติธรรม ซึ่งตัวผลิตภัณฑ์ต้องได้รับการยอมรับในมาตรฐานเกษตรอิน
ทรย์อย่างแท้จริง ควรมีการพัฒนาด้านการตลาดท่ีหลากหลายเพื่อเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงผลิตภัณฑ์อินทรีย์
ของผู้บริโภคให้มากข้ึน เช่น จุดจำหน่ายถาวร แหล่งในโดยตรง  

ตัวแทนสมาชิกอำเภอบ้านธิ ให้ข้อมูลว่า การผลิตพืชผักปลอดภัยในท้องถ่ินต้อง
ได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาคท้องถ่ิน และ ภาครัฐ ควรมีการส่งเสริมให้พืชผักเข้าไปใน
โรงพยาบาล โรงเรียน และหน่วยงานราชการในท้องถิ่นเป็นหลัก 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอป่าซางได้ให้ข้อมูลว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดองค์ความรู้
และขาดความมั่นใจที่จะผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์ ซึ่งต้องอาศัยความอดทนและมีพ้ืนที่รูปธรรมท่ีบริหาร
จัดการในระบบเกษตรอินทรีย์ให้เป็นพ้ืนที่ดูงาน 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอบ้านโฮ่งให้ข้อมูลว่าในพ้ืนที่มีการใช้สารเคมีอันตรายทาง
การเกษตรอย่างแพร่หลาย และมีการทำเกษตรพันธสัญญา เช่น หอมแดง กระเทียม ลำไย ทำให้เกษตรกรที่
จะปรับเปลี่ยนมาเป็นระบบอินทรีย์ทำได้ยาก เพราะพ้ืนที่ส่วนใหญ่ใช้สารเคมี 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอลี้ ให้ข้อมูลว่า พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ป่าและทำสวนลำไยเป็น
หลัก นิยมใช้สารเคมีอันตรายทางการเกษตรมาใช้ในกระบวนการผลิตซึ่งเห็นว่าควรจะมีการจำกัดการนำ
สารเคมีเข้ามาใช้พ้ืน และควรส่งเสริมเกษตรกรผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ให้มีการพัฒนาองค์ความรู้ การรวมกลุ่ม 
ตลอดจนถึง การตลาดแบบย่ังยืน 

ตัวแทนทีมวิจัย ได้ให้ข้อเสนอแนะว่า 
1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product)  ควรสร้างองค์ความรู้ให้กับสมาชิก ในการผลิตเพ่ือ

สร้างผลิตภัณฑ์ที่ดีมีคุณภาพตรงตามาตรฐานของเกษตรอินทรีย์  ส่งเสริมให้สมาชิกเข้าสู่กระบวนการผลิต
อย่างมีคุณภาพและได้รับมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จากหน่วยงานที่เก่ียวข้อง   

2) ด้านราคา (Price) ควรมีการพิจารณาราคาที่เหมาะสมต่อปริมาณผลผลิตที่
ขายและราคาเหมาะสมต่อคุณภาพสินค้าฯ  

3) ด้านการจัดจำหน่าย (Place)  ควรหารูปแบบตลาดให้หลากหลายโดยการเพ่ิม
ช่องทาง การจัดจำหน่ายของสมาชิกให้หลากหลายมากขึ้น  ควรพิจารณาในด้านระยะทาง หรือการเดินทาง
ไปยังจุดจำหน่าย/ตลาด ควรมีความสะดวกสบายในการเดินทางไปซื้อ อาจจะพิจารณาพ้ืนที่ที่เหมาะสม
หรือทำเลท่ีเหมาะแก่การจัดเป็นจุดจำหน่าย การจัดภูมิทัศน์เพ่ือความดึงดูดตลาดให้ผู้บริโภคเข้าไปซื้อ 
แสดงระยะเวลา/จำนวนวันที่เปิดจำหน่าย ช่วงเวลาที่เปิดจำหน่าย มีความเพียงพอของตลาดและแหล่ง
จำหน่ายมีป้ายแสดงให้เห็นชัดเจน  
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4) ด้ าน ก ารส่ ง เส ริ ม ก ารต ล าด  (Promotion) ค วรมี ก าร โฆ ษณ าแ ล ะ
ประชาสัมพันธ์ถึงแหล่งตลาดอย่างสม่ำเสมอ อัธยาศัยของผู้จำหน่าย  

2. ด้านการตลาด : หลายอำเภอมีพ้ืนท่ีอยู่ห่างไกลชุมชนมีผลต่อการเดินทางเมื่อนำ
ผลผลิตไปขาย เช่น ผักกินใบมักมีปัญหา เสียหายได้ง่าย ได้แก่ พริก มะเขือ พืชล้มลุก ตลาดไม่แน่นอน 
รวมทั้งผู้บริโภคมักจะมองว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์มีราคาสูง ขณะเดียวกันผู้บริโภคยังขาดความตระหนักต่อ
ความสำคัญของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ไม่มากเท่าที่ควร 

4.1.5 กิจกรรมท่ี 5 การจัดเวทีระดับจังหวัด แลกเปลี่ยนการทำเกษตรอินทรย์ีของเกษตรกร
และสมาชิกสมาคมเครือขา่ยเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
- วันจันทร์ ที่ 26 กุมภาพันธ์ 2561  
- เวลา 09.00 – 16.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 30 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุม่เครอืข่ายเกษตร

อินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
2. เพ่ือทราบสรุปผลการจัดเวทีแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม ความต้องการสมาชิก

เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
วิธีการ/ข้ันตอน 

1) เวทีแลกเปลี่ยน : สมาชิกฯ แลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม และความต้องการ 
2) พิจารณา : ทิศทางเกษตรอินทรีย์และการขับเคลื่อน ได้แก่ ทิศทางเกษตรอินทรีย์ การ

ขับเคล่ือนและการตลาด และปัญหาเกษตรอินทรีย์ที่พบในปัจจุบัน 
ผลของการทำกิจกรรม 

1) การแลกเปลี่ยนสถานการณ์ ทุนเดิม และความต้องการของสมาชิก 
- การใช้นำหมักชีวภาพ และการใช้พืชผักสีเหลืองในการหมักเพ่ือกำจัดศัตรูพืช 
- การทำสมาร์ทฟาร์ม เพ่ือควบคุมระบบ/กระบวนการเพาะปลูกทางการเกษตรด้วยมือถือ 
- คำว่า “ปลูกทุกอย่างที่กิน” ยังไม่ตอบโจทย์ด่านพาณิชย์ จึงเปลี่ยนแนวคิดเป็น “ท่าน

อยากกินอะไรบอกจะปลูกให้” 
- ข้อจำกัดของเกษตรกร คือ เวลา พ้ืนท่ี เงินทุน และการตลาด รวมท้ังการควบคุม

ทรัพยากรที่เป็นต้นทุนไม่ได้ 
2) ทิศทางเกษตรอินทรีย์และการขับเคลื่อน 

- หลายประเทศมีการขยายตัวด้านเกษตรอินทรีย์ 
- การฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ความสมบูรณ์ของระบบนิเวศ การสร้างความ

หลากหลายทางชีวภาพ 
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- แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ฉบับที่ 12 มีการกำหนดที่เกษตรกรรมย่ังยืน 
- พรบ. เกษตรกรรมย่ังยืน 

3) การขับเคล่ือนและการตลาด 
- การขับเคลื่อน โดยผลักดันให้ทำเกษตรผสมผสานแทนการทำเกษตรเชิงเด่ียว เพ่ือลด

ปัญหาเร่ืองหน้ีสิน และสร้างนโยบายของตัวเองเพื่อกำหนดอนาคตของตนเองได้ 
- การตลาด 

o ทุกคนต้องได้กินผลผลิตอินทรีย์มากกว่าการทำเพ่ือการพาณิชย์ 
o การตลาดที่เป็นธรรม “ระบบผลิต-ตลาดแนวนอน” 
o จัดสร้างกองทุนสวัสดิการชุมชน 
o สร้างวงจรการเช่ือมโยง สุขภาพ-เกษตรอินทรีย์-การท่องเที่ยว 
o คุณสมบัติของผลผลิตเกษตรอินทรีย์ พืชผลแต่ละชนิดมีความเหมาะสมกับการ

ทำอาหารท่ีแตกต่างกัน 
o การเช่ือมโยงระหว่าง ชนบท-เมือง 
o รูปแบบการตลาดมีหลากหลาย แต่จุดหลักคือ การรวมกลุ่มและสามารถกำหนด

ราคาได้เอง “ตลาดแบบมีส่วนร่วม” คล้ายกับ “ตลาดชาวนาของญี่ปุ่น” 
o จัดรปูแบบการจำหน่ายแบบใหม่ เช่น ตู้ขายสินค้าเกษตรอินทรีย์แบบหยอดเหรียญ 
o ราคาสินค้าเกษตรอินทรีย์ไม่แตกต่างกับสินค้าทั่วไป มีวางจำหน่ายในทุกระดับ

ไม่ว่าจะเป็น ห้างสรรพสินค้า หรือร้านขายของชำ 
o การรวมกลุ่มเกษตรกรเพื่อจัดการด้านการตลาดที่หลากหลาย 

4) ปัญหาเกษตรอินทรีย์ที่พบในปัจจุบัน 
- คนในชุมชนไม่สนใจซื้อหรือบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ ส่วนใหญผู่้บริโภคจะเป็นกลุ่ม

คนท่ีทำงานประจำ เช่น ครู ข้าราชการ เป็นต้น 
- ความต่อเน่ืองของผลผลิตอินทรีย์มีผลกระทบมาจากสภาพภูมิอากาศ และความ

หลากหลายของผลผลิตท่ีมีให้เลือกค่อนข้างน้อย 
- คนระดับล่างมีระยะเวลาจำกัดในการเลือกซื้อผลผลิตเน่ืองจากเวลาส่วนใหญ่หมดไป

กับการทำงาน 
- การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมทำได้ยาก 
- จุดด้อยของเกษตรอินทรีย์ คือ เร่งผลผลิตไม่ได้ ต้องเป็นไปตามฤดูกาล จึงส่งผล

กระทบด้านความต่อเน่ืองของผลผลิต 
o ควรเร่ิมจากตนเองก่อนแล้วค่อยขยายไปในเชิงพาณิชย์ เพ่ือลดความเสี่ยง 
o ผู้ผลิตและผู้บริโภค ไม่เชื่อมโยงกันหรือไม่ได้พูดคุยกัน 

บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบที่เกิดข้ึน 
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1) ชุมชนยังไม่เข้าใจเกี่ยวกับการทำเกษตรอินทรีย์อย่างแท้จริง จึงส่งผลให้เกษตรกรยังคงใช้
สารเคมีในการทำเกษตร 

2) คนรอบข้างมีผลต่อการตัดสินใจทำเกษตรอินทรีย์ และสวนเกษตรข้างเคียงยังใช้สารเคมี 
3) ขาดเงินทุนหรืองบประมาณในการทำการเกษตร 
4) การทำเกษตรได้รับผลกระทบจากสภาพอากาศที่แปรปรวน ขาดแคลนน้ำ 
ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
1) ข้อคิดเห็น แรงจูงใจ หรือข้อสนับสนุนในการทำเกษตรอินทรีย์ 

- ประเด็นหลักคือด้านสุขภาพของคนในครอบครัวที่เป็นแรงผลักดันให้ต้องหันมาสนใจและ
จริงจังกับการทำเกษตรอินทรีย์ 

- เพ่ือลดต้นทุนและค่าใช้จ่ายในครัวเรือน 
- สิ่งแวดล้อมที่ย่ังยืน ปลอดสารเคมี มีระบบนิเวศที่สมบูรณ์ 
- อาหารปลอดภัยทั้งต่อตนเองและคนในชุมชน 

2) ข้อเสนอแนะ 
- ควรมีเวทสีำหรับผู้ผลิตและผู้บริโภคเพ่ือมีส่วนร่วมในการหาแนวทางการแก้ปัญหาเก่ียวกับ

เกษตรอินทรีย์และผลผลิต 
- ควรมีเวทีสำหรับสมาชิกในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันอย่างต่อเน่ือง เพ่ือเครือข่ายที่

เข้มแข็ง และการเย่ียมเยือนสมาชิกเพ่ือเป็นขวัญและกำลัง 
- จัดทำระบบฐานข้อมูลเครือข่าย ทั้งในระดับชุมชน ตำบล อำเภอ และจังหวัด เพ่ือให้เห็น

ภาพการขับเคลื่อน/การเคลื่อนไหวในทุกระดับ แสดงให้เห็นถึงความเช่ือมโยงกัน 
- การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรที่ตรงความต้องการของตลาด 
- การตลาดแนวใหม่สำหรับเกษตรอินทรีย์ 
- สร้างกลไกลการแลกเปล่ียนระหว่างผลผลิตทางการเกษตรกับค่าใช้จ่ายในชีวิตประจำวัน เช่น 

ค่าเทอม ค่ารักษาพยาบาล ค่าโทรศัพท์ เป็นต้น 
4.1.6 กิจกรรมท่ี 6 การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภค 

ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
- เดือนธันวาคม 2561 – มกราคม 2562 
- ทุกอำเภอในพ้ืนที่จังหวัดลำพูน 
- จำนวน 400 ราย (ได้จากการคำนวณกลุ่มตัวอย่าง) 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือทราบข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตพ้ืนที่จังหวัดลำพูน ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ

การศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ขนาดครอบครัว 
2. เพ่ือทราบข้อมูลพฤติกรรมของผู้บริโภค ได้แก่ ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสินค้า

เกษตรอินทรีย์ แหล่งข้อมูลข่าวสารด้านเกษตรอินทรีย์ อิทธิพลที่มีผลต่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ เหตุผล
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สำคัญในการบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ แหล่งที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ ความถ่ีในการซื้อ สินค้าอินทรีย์ที่
นิยมซื้อ และวิธีการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

ผลของการทำกิจกรรม 
นำผลข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มี

อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคใจเขตจังหวัดลำพูน 
4.1.7 กิจกรรมท่ี 7 การเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่างๆ ที่ทางศูนย์ประสานงานฯ จัด 

ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
- ตลอดทั้งโครงการ 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือพัฒนาศักยภาพสมาชิก 

ผลของการทำกิจกรรม 
1) กลุ่มเครือข่ายฯ ร่วมกับมหาวิทยาลัยธนบุรี (ศูนย์ลำพูน) อบรมให้ความรู้แก่สมาชิก

และนักศึกษา เรื่อง “กลยุทธ์การพัฒนาการตลาดเกษตรอินทรีย์ยุคใหม่ ด้วยเทคโนโลยี” ในวันเสาร์ที่ 2 
มิถุนายน 2561 ณ ห้องประชุมศุภชัย ช้ัน 2 มหาวิทยาลัยธนบุรี (ศูนย์ลำพูน) โดยมีเน้ือหาสำคัญเก่ียวกับ
การเพ่ิมช่องทางการจัดจำหน่าย และการขยายตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ ซึ่งประเด็นหลักของการอบรม คือ 

- ส่งเสริมให้สมาชิกทำตลาดซื้อขายสินค้าออนไลน์เป็นการเพ่ิมช่องทางให้ผู้บริโภค
เข้าถึงสินค้าโดยตรงจากผู้ผลิต 

- สร้างแนวทางในการประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรอินทรีย์โดยการสร้างเรื่องราว (Story) 
ให้กับตัวสินค้าเป็นการนำเสนอจุดเด่นและความเป็นมาของสินค้าที่จะช่วยให้ผู้บริโภคเห็นความสำคัญและ
สนใจสินค้ามากข้ึน 
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2) สมาชิกกลุ่มเครือข่ายร่วมจัดนิทรรศการ รายงานผลการดำเนินงานโครงการวิจัย ระยะ

ที่ 1 ในงาน “ข่วงผญา สืบฮีต สานฮอย ฮ้อยกำก๊ึด คนฮักหละปูน ผญาจาวบ้าน งานวิจัยท้องถ่ิน” วัน
อังคาร ที่ 19 มิถุนายน 2561 ณ มหาวิทยาลัยจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆ์ ลำพูน) ซึ่งในงาน
กลุ่มเครือข่ายและนักวิจัยได้มีโอกาสแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกับโครงการวิจัยอ่ืนๆ พร้อมทั้งรายงานผลการ
ดำเนินกิจกรรมที่ผ่านมาในช่วงระยะที่ 1 เสนอกับคณะกรรมการจาก สกว.  
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3) กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน จังหวัดลำพูน เข้าร่วมโครงการ “ขับเคลื่อนเกษตรกรรม

ย่ังยืนเชิงพ้ืนที่” เมื่อวันที่ 16 กรกฎาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยแม่โจ้ วิทยาลัยบริหารศาสตร์ โดยจุดสำคัญ
คือร่วมแสดงความคิดเห็นในร่างพระราชบัญญัติส่งเสริมและพัฒนาระบบเกษตรกรรมย่ังยืน พ.ศ. 2561  

     
 

4.1.8 กิจกรรมท่ี 8 การเข้าร่วมพัฒนาศักยภาพและกิจกรรมต่างๆ ที่ทางศูนย์ประสานงานฯ จัด 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- ดำเนินกิจกรรมเป็นเวลา 2 วัน คือ วันที่ 24 และ 9 สิงหาคม 2561 (รอดำเนินการ) 
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 50 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครือข่าย

เกษตรอินทรีย์ คณาจารย์ และนักศึกษามหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์ : เพ่ือวางแนวทางการสร้าง/กำหนดเกณฑ์มาตรฐานการรับรองคุณภาพของ

เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
เบ้ืองต้นสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ มีการรวมตัวและประชุมหารือเก่ียวกับการสร้างและ

กำหนดเกณฑ์มาตรฐานการรับรองคุณภาพเกษตรอินทรีย์ภายในกลุ่มเพ่ือผลักดันไปสู่การขอใบรับรอง
ระดับชาติและนานาชาติ ในการน้ีท่ีประชุมได้ร่วมกันพิจารณาถึงหลักเกณฑ์ในการรับรองภายในกลุ่ม คือ 
หลักการผลิตพืชอินทรีย์ 
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1. เลือกพ้ืนที่ที่ไมเ่คยทำการเกษตรเคมีมาไม่น้อยกว่า 3 ปี 
2. เป็นพ้ืนที่ที่ค่อนข้างดอนและโล่งแจ้ง 
3. อยู่ห่างจากโรงงานอุตสาหกรรม 
4. อยู่ห่างจากแปลงท่ีใช้สารเคมแีละปุ๋ยเคม ี
5. ห่างจากถนนหลวงหลัก 
6. มีแหล่งน้ำที่ปลอดสารพิษ 
เกษตรกรท่ีสนใจปลูกพืชแบบอินทรีย์ มีหลักการเป็นเกษตรอินทรีย์และมีการปฏิบัติในการจะ

เป็นเกษตรอินทรีย์ อย่างเต็มตัวคือ  
1. การเลือกพื้นที่สำหรับทำเกษตรอินทรีย์ ควรเลือกพ้ืนที่เหมาะสม โดยอยู่ห่างโรงงาน 

ห่างแปลงปลูกที่ใช้สารเคมี มีแหล่งน้ำสะอาด ไม่มีสารพิษเจือปน ศึกษาประวัติพ้ืนที่ เช่น เคยปลูกพืช
อะไร การใช้ปุ๋ยและสารเคมี ย้อนหลังอย่างน้อย 3 ปี  

2. เลือกปลูกพืชให้เหมาะกับดิน โดยให้พิจารณาว่าดินมีทั้งดินร่วน ดินเหนียว หน้าต้ืน 
หน้าดินลึก ดินเป็นกรด ดินเป็นด่าง ดินเค็ม เป็นต้น จึงควรพิจารณาเลือกปลูกพืชท่ีขึ้นอยู่เดิม สังเกตจาก
พืชที่ขึ้นอยู่เดิม เก็บตัวอย่างดิน น้ำ ไปทำการวิเคราะห์  

3. การวางแผนจัดการในการทำเกษตรอินทรีย์ วางแผนป้องกันสารพิษจากภายนอก ทั้ง
ทางน้ำและทางอากาศ การป้องกันทางน้ำโดนขุดคูรอบแปลง การป้องกันทางอากาศโดยปลูกพืชกันชน 
ท้ังไม้ทรงสูง ทั้งไม้ทรงสูง ทรงสูงปานกลางต้นเต้ีย บนคันก้ันน้ำรอบแปลง วางแผนป้องกันภายใน
จัดระบบการระบายน้ำ การเก็บรักษาเคร่ืองมือ อุปกรณ์ และการเข้าออกไร่นา วางแผนระบบการปลูกพืช 
เลือกฤดูปลูกที่เหมาะสมใช้พันธ์ุพืชที่ต้านทานโรค-แมลง พืชบำรุงดิน พืชไล่แมลง  

4. การเลือกพันธุ์ปลูก ในการปลูกพืชแบบเกษตรอินทรีย์ คำนึงถึงสภาพดิน สภาพ
ภูมิอากาศ ความต้านทานต่อ โรค-แมลง และวัชพืช ความหลากหลายของชนิดพืชในแปลง ไม่ใช้พืชจีเอ็ม
โอ (พืชที่มาจาการตัดต่อสารพันธุกรรม) ควรเป็นเมล็ดพันธุ์พืชที่มาจาการปลูกแบบอินทรีย์  

5. การปรับปรุงบำรุงดินในแบบเกษตรอินทรีย์ เลือกพ้ืนที่ที่มีความอุดมสมบูรณ์ของดินสูง 
(ห้ามตัดไม้ทำลายป่า) ถ้าดินเป็นกรดจัดใสหิ่นปูนบดลดความเป็นกรด ปลูกพืชตระกูลถ่ัวและไถกลบ ได้แก่ 
โสน ถ่ัวพุ่ม ถ่ัวพร้า ถั่วมะแฮะ เป็นต้น (โสนควรปลูกในนา ถั่วต่าง ๆ ควรปลูกในไร่) ใส่ปุ๋ยคอก ปุ๋ยหมัก 
เศษซากพืช เพ่ือช่วยปรับโครงสร้างดิน และให้ธาตุอาหารพืช ดินขาดฟอสฟอรัสให้ใช้ปุ๋ยหินฟอสเฟต ดิน
ขาดโพแทสเซียม ให้ใช้ปุ๋ยมูลค้างคาว เกลือโพแทสเซียมธรรมชาติ และขี้เถ้าถ่าน 
ข้ันตอนการทำแปลง 

1. เก็บตัวอย่างดิน ดินบนและดินล่างอย่างละ 1 กิโลกรัม นำไปวิเคราะห์พร้อมกัน หาชนิดและ
ปริมาณธาตุอาหารท่ีอยู่ในดิน 

2. แหล่งน้ำจะต้องเป็นแหล่งน้ำอิสระเก็บตัวอย่างน้ำ 1 ลิตร นำไปวิเคราะห์เพ่ือหาสารปนเป้ือนที่
ขัดต่อหลักการผลิตพืชอินทรีย์ 
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3. เมื่อทราบข้อมูลของดินและน้ำแล้วว่าไม่มีพิษต่อการปลูกพืชอินทรีย์ ก็เริ่มทำการวางรูปแบบ
แปลงผลิตพืชอินทรีย์ การวางแบบแปลงจะต้องทำการขูดร่องล้อมรอบแปลง เพ่ือเป็นการดักน้ำหรือป้องกัน
น้ำที่มีสารปนเปื้อนไหลบ่ามาท่วมแปลงในฤดูฝน ร่องคูรอบแปลงควรกว้าง 2 เมตร ลึก 1 เมตร พร้อมกับทำ
การปลูกหญ้าแฝกริมร่องโดยรอบทั้งด้านในและด้านนอก รากหญ้าแฝกจะเป็นกำแพงกรองน้ำเสียให้
กลายเป็นน้ำดี ซึมเข้าไปในดินที่ปลูกพืชอินทรีย์ ส่วนใบของหญ้าแฝกก็ตัดไปใช้ปรับสภาพดินหรือใช้คลุม
แปลงพืชผักอินทรีย์ต่อไป 

4. ในการเตรียมแปลงในคร้ังแรกอนุโลมให้ใช้รถไถเดินตามได้ แต่ในคร้ังต่อไปให้ใช้คนขุดพรวนดิน 
ถ้าใช้รถไถบ่อย ๆ แล้วมลพิษจากเคร่ืองยนต์จะตกค้างอยู่ในดิน และจะปฏิบัติกิริยาที่เป็นพิษต่อพืชจึงต้อง
ระวัง ห้ามสูบบุหรี่ในแปลงพืชอินทรีย์ ในการเตรียมแปลงจะต้องทำการไถพรวนให้พ้ืนที่ในแปลงโล่งแจ้ง
พร้อมที่จะวางรูปแบบแปลงในการวางรูปแบบแปลงจะต้องวางไปตามตะวันเน่ืองจากพืชใช้แสงแดดปรุง
อาหารและแสงแดดจะช่วยฆ่าเช้ือโรค แปลงท่ีจะปลูกพืชผักน้ันความกว้างไม่ควรเกิน 1 เมตร ส่วนความยาว
ตามความเหมาะสมของพ้ืนที่ ส่วนพ้ืนที่ที่ยังทำแปลงปลูกพืชผักไม่ทันก็ให้นำเอาพืชตระกูลถ่ัว เช่น ถ่ัวเขียว
หรือถั่วมะแฮะ มาหว่านคลุมดินเพ่ือทำเป็นปุ๋ยพืชสดเป็นการปรับปรุงดินไปพร้อมกับเป็นการป้องกันแมลงที่
จะวางไข้ในพงหญ้าด้วย 

5. เมื่อเตรียมแปลงแล้วก็หันมาทำการปลูกพืชสมุนไพรไล่แมลงก่อนที่จะปลูกพืชหลักคือพืชผัก
ต่าง ๆ (เสริมกับการป้องกัน) ทางน้ำ ทางอากาศ และทางพ้ืนดิน พืชสมุนไพรที่กับแมลงรอบนอกเช่น สะเดา 
ชะอม ตะไคร้หอม ข่า ปลูกห่างกัน 2 เมตร โดยรอบพ้ืนท่ี ส่วนต้นด้านในกันแมลงในระดับต่ำ โดยปลูกพืช
สมุนไพรเต้ียลงมาเช่น ดาวเรือง กะเพรา โหระพา ตะไคร้หอม พริกต่าง ๆ ปลูกห่างกัน 1 เมตร และที่จะลืม
ไม่ได้คือจะต้องปลูกตะไคร้หอมทุก ๆ 3 เมตร แซมโดยรอบพื้นที่ด้านในด้วย 

6. หลังจากปลูกพืชสมุนไพรเพ่ือกันแมลงแล้วก็ทำการยกแปลงเพ่ือปลูกพืชผัก แต่ก่อนที่จะปลูก
จะต้องทำการปรับสภาพดินในแปลงปลูก โดยการใส่ปุ๋ยคอก (ข้ีวัว) การใส่ปุ๋ยคอกน้ันจะใส่มากน้อยข้ึนอยู่กับ
ความอุดมสมบูรณ์ของดินที่จะทำแปลงปลูกพืชอินทรีย์ (ขี้วัวต้องเป็นวัวท่ีกินพืชตามธรรมชาติ) ทำการพรวน
คลุกกันให้ทั่วทิ้งไว้ 7 วัน ก่อนปลูก การปลูกให้ปลูกพืชสมุนไพรกันแมลงที่ขอบแปลงก่อน เช่น กุ้ยฉ่าย 
ข้ึนฉ่าย และระหว่างแปลงก็ทำการปลูกกะเพรา โหระพา พริกต่าง ๆ เพ่ือป้องกันแมลงก่อนที่จะทำการปลูก
พืชผัก พอครบกำหนด 7 วันพรวนดินอีกคร้ังแล้วนำเมล็ดพันธ์ุพืชมาหว่าน แต่เมล็ดพันธุ์พืชส่วนใหญ่เป็น
เมล็ดพันธุ์ที่คลุกสารเคมี จึงต้องนำเอาเมล็ดพันธุ์ผักมาล้าง โดยการนำน้ำท่ีมีความร้อน 50 – 55 องศา
เซลเซียส วัดได้ด้วยความรู้สึกของตัวเราเองคือเอาน้ิวจุ่มลงไปถ้าทนความร้อนได้ก็ให้นำเมล็ดพันธุ์พืชแช่ลงไป 
นาน 30 นาทีแล้วจึงนำข้ึนมาคลุกกับกากสะเดา หรือสะเดาผงแล้วนำไปหว่านลงแปลงที่เตรียมไว้คลุมฟาง
และรดน้ำ ก่อนรดน้ำทุกวันควรขยำขยี้ใบตะไคร้หอมแล้วใช้ไม้เล็ก ๆ ตีใบกะเพราะ โหระพา ข่า ฯลฯ เพ่ือให้
เกิดกลิ่นจากพืชสมุนไพรออกไล่แมลง ควรพ่นสารสะเดาอย่างต่อเน่ืองทุก ๆ 3 – 7 วันกันก่อนแก้ ถ้าปล่อย
ให้โรคแมลงมาแล้วจะแก้ไขไม่ทันเพราะว่าไม่ได้ใช้สารเคมี ควรดูแลเอาใจใส่อย่างใกล้ชิดพอถึงอายุเก็บเกี่ยว
ควรเก็บเก่ียวผลผลิต ถ้าท้ิงไว้จะสิ้นเปลืองสารสมุนไพรในการปลูกพืชอินทรีย์ในระยะแรกผลผลิตจะได้น้อย
กว่าพืชเคมีประมาณ 30 – 40% แต่ราคาน้ันมากกว่าพืชเคมี 20 – 50% ผลดีคือทำให้สุขภาพของผู้ผลิตดีขึ้น
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ไม่ต้องเสียค่ายา (รักษาคน) สิ่งแวดล้อมก็ดีด้วย รายได้ก็เพ่ิมกว่าพืชเคมีหากทำอย่างย่ังยืน อย่างต่อเน่ือง
ผลผลิตจะไม่ต่างกับการปลูกพืชเคมีเลย 

7. หลักจากท่ีทำเก็บเก่ียวพืชแรกไปแล้วไม่ควรปลูกพืชชนิดเดียวกับพืชแรก เช่น ในแปลงที่ 1 
ปลูกผักกาดเขียวปลีได้ผลผลิตดี หลังเก็บผลผลิตไปแล้วปลูกซ้ำอีกจะไม่ได้อะไรเลย ควรปลูกสลับชนิดกัน 
เช่น ปลูกผักกาดเขียวปลี แล้วตามด้วยผักบุ้งจีนเก็บผักบุ้งจีนแล้วตามด้วยผักกาดหัว เก็บผักกาดหัวแล้วตาม
ด้วยผักปวยเล้ง เก็บปวยเล้งตามด้วยต้ังโอ๋ ทำเช่นน้ีทุก ๆ แปลงที่ปลูกแล้วจะได้ผลผลิตดี 

8. การปลูกพืชอินทรีย์ ปลูกได้ทั้งแนวต้ังและแนวนอน แต่จะต้องปลูกพืชสมุนไพรก่อนและ
ต่อเน่ือง แล้วต้องปลูกพืชสลับลงไปในแปลงพืชผักเสมอ ต้องทำให้พืชสมุนไพรต่าง ๆ เกิดการช้ำจะได้มีกลิ่น 
ไม่ใช่ปลูกเอาไว้เฉย ๆ การปลูกพืชแนวต้ังคือพืชที่ข้ึนค้าง เช่น ถั่วฝักยาว มะระจีน ฯลฯ และแนวนอนคือ 
พืชผักต่าง ๆ เช่น คะน้า กะหล่ำปลี ปวยเล้ง ต้ังโอ๋ ฯลฯ ควรทำเช่นน้ีทุกครั้งที่ปลูกพืชในแปลงเกษตรอินทรีย์ 

การปลูกพืชสมุนไพรในแปลงเพื่อไล่แมลงยังสามารถนำเอาพืชสมุนไพรเหล่าน้ีไปขายเพ่ิม
รายได้อีกทางหน่ึงด้วย หลังจากทำการเก็บเก่ียวพืชผักแล้วควรรีบทำความสะอาดแปลงไม่ควรท้ิงเศษพืชที่มี
โรคแมลงไว้ในแปลง ให้รีบนำไปทำลายนอกแปลงส่วนเศษพืชที่ไม่มีโรคแมลงก็ให้สับลงแปลงเป็นปุ๋ยต่อไป 

4.1.9 กิจกรรมท่ี 9 การพัฒนาแบรนด์ หรือตราสัญลักษณ์ของสมาคมเครือข่ายฯ 
วัตถุประสงค์ : เพ่ือพัฒนาแบรนด์ หรือตราสัญลักษณ์ของเครือข่าย และประชุมสรุปผล

การทำรายงานการดำเนินงานระยะที่ 1 
จากการประชุมทีมวิจัยเมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2561 ได้หารือเกี่ยวกับการพัฒนาแบรนด์

หรือตราสัญลักษณ์ของเครือข่ายโดยได้มีมติให้เชิญสมาชิกทุกคนทุกพ้ืนที่ อาจารย์และนักศึกษา
มหาวิทยาลัยธนบุรี (ศูนย์ลำพูน) เข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนา ซึ่งได้จัดข้ึนในวันที่ 10 กรกฎาคม 2561 
ณ สวนพุทธธรรมจังหวัดลำพูน พร้อมทั้งจัดทำรายงานผลการดำเนินงานระยะท่ี 1 
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4.1.10 กิจกรรมที่ 10 การประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง 
ร่วมมือกับเครือข่ายสนับสนุนการแบนสารพิษอันตรายร้ายแรง เกี่ยวกับ “ยุ ติ

ผลประโยชน์ทับซ้อน เรียกหาความโปร่งใสของคณะกรรมการวัตถุอันตราย” 
เข้าร่วมรับฟังการอภิปรายและรับฟังคำแถลงการณ์ จากเครือข่ายสนับสนับสนุนการ

แบนสารพิษอันตรายร้ายแรง และเรียกร้องความรับผดิชอบของรัฐบาล โดยขอยกเลิกพาราควอต คลอร์ไพ
ริฟอส และจำกัดการใช้ไกลโฟเซต เมื่อวันอังคารที่ 22 พฤษภาคม 2561 เวลา 09.00-12.00 น. ณ 
โรงแรมตรัง ถ.วิสุทธิกษัตริย์ กรุงเทพฯ ตามกำหนดการ ดังน้ี 
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09.00 - 09.30 น.  สรุปสถานการณ์ที่สำคัญหลังจากมติกระทรวงสาธารณสุขเสนอให้แบน
สารพิษที่มีความเสี่ยงสูงโดย ปรกชล อู๋ทรัพย์ เครือข่ายเตือนภัยสารเคมี
กำจัดศัตรูพืช (Thai-PAN) 

09.30 – 12.00 น.  เวทีอภิปราย “การมีส่วนได้เสียและความขัดแย้งทางผลประโยชน์ในการ
พิจารณา(ไม่)แบนสารพิษอันตราย” โดย ดร.มานะ นิมิตรมงคล องค์กรต่อต้าน
คอรร์ัปชัน/วิฑูรย์ เลี่ยนจำรูญ มูลนิธิชีววิถี (BioThai)/บุญยืน ศิริธรรม 
สหพันธ์องค์กรผู้บริโภค / สุรชัย ตรงนาม มูลนิธินิติธรรมสิง่แวดล้อม / 
ดำเนินรายการโดย กรรณิการ์ กิจติเวชกุล 

14.00 น.-14.30 น. แถลงการณ์เครือข่ายภาคประชาชน และย่ืนจดหมายถึงประธานกรรมการ
วัตถุอันตราย ณ กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 

 

        
 

4.2 สรุปผลการดำเนนิงานระยะที่ 2 
4.2.1 กิจกรรมที่ 1 ประชุมทีมวิจยั (จำนวน 11 ครั้ง) 

1) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 1   
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

- วันศุกร์ ที่ 10 สิงหาคม 2561 
- เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
- จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
 

วัตถุประสงค์   
1. เพ่ือสรุปผลการดำเนินงานระยะที่ 1  
2. วางแผนการดำเนินงาน/ชี้แจงรายละเอียดการทำกิจกรรมในระยะที่ 2 

วิธีการ/ข้ันตอน 
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6. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : สรุปผลการดำเนินโครงการวิจัยการพัฒนา
รูปแบบการตลาด ระยะที่ 1  ให้แก่นักวิจัยและสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

 
7. ผลการประชุม : ผู้รวมประชุมรับทราบ พรอ้มทั้งทบทวนปัญหา อุปสรรค การ

ดำเนินงานที่ผ่านมา เพ่ือร่วมกันแก้ไขและวางแผนการดำเนินงานในระยะท่ี 2 เพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมาย/
วัตถุประสงค์ 

8. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบที่เกิดข้ึน : บางพ้ืนที่ขาดการประสานงาน
กับหน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้องในการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลในเวทีทำให้ได้ข้อมูลเพียงบางส่วนในมุมมอง
เฉพาะองค์กรหรือหน่วยงานหรือผู้มีส่วนเก่ียวข้องที่เข้าร่วมเวทีเท่าน้ัน 

9. ข้อคิดเห็น ข้อสังเกต และข้อเสนอแนะต่อการดำเนินกิจกรรม 
- จัดทำรายการช่ือหน่วยงาน องค์กร ผู้มีสว่นเก่ียวข้องทั้งหมดเพ่ือนัดหมายล่วงหน้า

และมีการแจ้งเตือนก่อนวันประชุมอย่างน้อย 1 สัปดาห์ โดยมีการกำหนดตัวแทน/ผู้ประสานงานแต่ละอำเภอ 
10.แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 

- วางแผนการดำเนินกิจกรรม/โครงการระยะที่ 2 
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2) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 2   
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
1. วันเสาร์ ที่ 29 กันยายน 2561   
2. เวลา 09.00 – 16.00 น.  ณ  ภูดินพรรณไม้ อำเภอบ้านทา จังหวัดลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์  เพ่ือวางแผนการดำเนินกิจกรรมและกำหนดแนวทางการสร้างมาตรฐาน

ราคากลางให้กับผลิตผลของกลุ่มเครือข่ายฯ และพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจัดจำหน่ายผลิตผลที่
เข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ 
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วิธีการ/ข้ันตอน 
3. จัดเวทีการประชุม 
4. ประชุมวางแผนการดำเนินกิจกรรม/โครงการ 
ผลการประชุม :  
5. กำหนดแผน/ตารางกิจกรรมตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 หาแนวทางการจัดการ

ตลาดที่เหมาะสม 
- วางแผนการลงพื้นที่ จัดเวทีสัมภาษณ์และเก็บรวบรวมข้อมูลการเชื่อมโยง

ด้านการตลาดในแต่ละอำเภอ  
- กำหนดปฏิทินการลงพ้ืนที่จัดเวทีกับเกษตรกร หน่วยงาน องค์กรในพ้ืนท่ีที่มี

ส่วนเก่ียวข้องทุกอำเภอในจังหวัดลำพูน ดังน้ี 
วันที ่ พื้นที ่ สถานที ่

25 ตุลาคม 2561 อำเภอบ้านโฮ่ง โรงพยาบาลบ้านโฮ่ง 
22 พฤศจิกายน 2561 อำเภอบ้านธิ สวนสมุนไพรอำเภอบ้านธิ 
27 ธันวาคม 2561 อำเภอทุ่งหัวช้าง, อำเภอลี้ สำนักงานเกษตรอำเภอทุ่งหัวช้าง 
21 มกราคม 2562 อำเภอป่าซาง, อำเภอเวียงหนองล่อง ไร่อิงตะวัน 
26 กุมภาพันธ์ 2562 อำเภอแม่ทา โรงพยาบาลอำเภอแม่ทา 
18 มีนาคม 2562 อำเภอเมืองลำพูน สถาบันวิจัยหริภูญชัย 

 

- ลงพ้ืนที่จัดเวทีสัมภาษณ์และรวบรวมข้อมูลเพ่ือเช่ือมโยงด้านการตลาด และ
พัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายท่ีเข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ 

- วิเคราะห์สรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมูล 
6. บทเรียนที่ได้ ปัญหา/อุปสรรค/ผลกระทบทีเ่กิดข้ึน 

- ได้กำหนดการลงพื้นท่ีเพ่ือจัดเวทีเช่ือมโยงด้านการตลาดในแต่ละพ้ืนท่ี 
- การติดต่อประสานงานบางพืน้ที่มีปัญหาเน่ืองจากสญัญาณโทรศัพท์ยังไม่

ครอบคลุม 

     
 



93 
 

3) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 3 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
1. วันศุกร์ ที่ 5 ตุลาคม 2561 
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   
3. เพ่ือวางแผนการลงพ้ืนที่จัดเวทีประชุมเช่ือโยงตลาดและพัฒนาแหล่งจำหน่าย/

ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลในพื้นที่อำเภอบ้านโฮ่ง 
วิธีการ/ข้ันตอน 
พิจารณา :   
1. รายละเอียดการจัดเวทีประชุมในพ้ืนที่อำเภอบ้านโฮ่ง เก่ียวกับการเช่ือมโยงตลาด

และการพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลที่เข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ 
2. รายละเอียดการจัดทำสื่อโดยนักศึกษามหาวิทยาลัยธนบุรี (ลำพูน) 

2.1 ออกแบบฐานข้อมูลสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
2.2 ออกแบบ Application การขายสินค้าผลิตผลเกษตรอินทรีย์ออนไลน์ 
2.3 ออกแบบสื่อแอนิเมช่ันประชาสัมพันธ์ ด้านการรบัสมัครสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ 

สื่อสื่อแอนิเมช่ันการให้ความรู้ในการความสำคัญของการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ และสื่อการ
รณรงค์การบริโภคผลิตผลจากเกษตรอินทรีย์  

ผลของการประชุม 
8) แผนการจัดเวทปีระชุมเพ่ือเช่ือมโยงการตลาดในพ้ืนที่อำเภอบ้านโฮ่ง 

- จัดทำหนังสือเชิญผู้เข้าร่วมเวทีประชุม 
9) การจัดเวทีประชุมเพ่ือเชื่อมโยงการตลาดในพ้ืนที่อำเภอบ้านโฮ่ง ได้กำหนดให้มี

เวทีประชุมในวันพฤหัสบดี ท่ี 25 ตุลาคม 2561 
10) ข้อมูลรายละเอียดการจัดทำสื่อโดยนักศึกษามหาวิทยาลัยธนบุรี (ลำพูน) 
11) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 

- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอบ้านโฮ่ง 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 
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4) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 4 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 
1. วันพุธ ที่ 14 พฤศจิกายน 2561 
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   
1. เพ่ือวางแผนการจัดเวทีประชุมการสร้างมาตรฐานราคากลางให้กับผลิตผลเกษตร

อินทรีย์ในพ้ืนที่จังหวัดลำพูน 
วิธีการ/ข้ันตอน 
1. พิจารณา :  รายละเอียดเก่ียวกับผลผลิตเกษตรอินทรีย์แต่ละชนิดที่ควรพิจารณา

กำหนดมาตรฐานราคากลางในพ้ืนที่จังหวัดลำพูน 
2. รายละเอียดการจัดเวทีประชุม รวมทั้งรายช่ือผู้เข้าร่วมเวทีในทุกพ้ืนที่ของจังหวัด 
 
ผลของการประชุม 
1) แผนการจัดเวทปีระชุมในการกำหนดมาตรฐานราคากลางของผลิตผลเกษตรอินทรีย์ 

- จัดทำหนังสือเชิญผู้เข้าร่วมเวทีประชุม 
- จัดทำกรอบชนิดผลผลิตทีจ่ะกำหนดมาตรฐานราคากลาง 

2) ผลการพิจารณาชนิดผลผลิตที่ควรกำหนดมาตรฐานราคากลาง 
3) การจัดเวทีประชุมเพ่ือกำหนดมาตรฐานราคากลางให้กับผลิตผลเกษตรอินทรีย์ใน

พ้ืนที่จังหวัดลำพูนได้กำหนดให้มีเวทีประชุมในวันอังคาร ที่ 27 พฤศจิกายน 2561 
4) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 

- สรุปผลการกำหนดราคากลางให้กับผลติผลเกษตรอินทรีย์ 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 
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5) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 5 
ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันพฤหัสบดี ที่ 13 ธันวาคม 2561 
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

3. สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอบ้านโฮ่ง 
4. สรุปผลการกำหนดราคากลางให้กับผลิตผลเกษตรอินทรีย์ 
5. เพ่ือวางแผนการลงพ้ืนที่จัดเวทีประชุมเช่ือโยงตลาดและพัฒนาแหล่งจำหน่าย/

ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลในพื้นที่อำเภอลี้และทุ่งหัวช้าง 
วิธีการ/ข้ันตอน 

3. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพ้ืนที่อำเภอบ้านโฮ่ง 
และสรุปผลการกำหนดราคากลางให้กับผลติผลเกษตรอินทรีย์ 

4. พิจารณา :  
- รายละเอียดการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอลี้ และทุ่งหัวช้าง เก่ียวกับการ

เช่ือมโยงตลาดและการพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลท่ีเข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ 
- กำหนดการจัดเวทีประชุม 

ผลของการทำกิจกรรม 
1) แผนการจัดเวทปีระชุมเพ่ือเช่ือมโยงการตลาดในพ้ืนที่อำเภอลี้ และทุ่งหัวช้าง 

- จัดทำหนังสือเชิญผู้เข้าร่วมเวทีประชุม 
2) การจัดเวทีประชุมเพ่ือเช่ือมโยงการตลาดในพ้ืนท่ีอำเภอลี้และทุ่งหัวช้าง ได้

กำหนดให้มีเวทีประชุมในวันพฤหัสบดี ท่ี 27 ธันวาคม 2561 
3) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
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- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอลี้ และทุ่งหัวช้าง 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 

 
6) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 6 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันศุกร์ ที่ 4 มกราคม 2562   
2. เวลา 09.00 – 16.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอลี้ และทุ่งหัวช้าง 
2. เพ่ือวางแผนการลงพ้ืนที่จัดเวทีประชุมเช่ือโยงตลาดและพัฒนาแหล่งจำหน่าย/

ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลในพื้นที่อำเภอป่าซาง และเวียงหนองล่อง 
3. เพ่ือวางแผนการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform รูปแบบการสื่อสาร

ท้ังภายในและภายนอกเครือข่ายด้วยเทคโนโลยีการสื่อสาร ร้านค้าออนไลน์ การสร้างกลุ่มตลาดออนไลน์
ของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน คร้ังที่ 1 

วิธีการ/ข้ันตอน 
3. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ :  

- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอลี้ และทุ่งหัวช้าง 
4. พิจารณา :  

- รายละเอียดการจัดเวทีประชุมในพ้ืนท่ีอำเภอป่าซาง และอำเภอเวียงหนองล่อง 
เก่ียวกับการเช่ือมโยงตลาดและการพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลที่เข้าถึงผู้บริโภคใน
ทุกระดับ 

- กำหนดการจัดเวทีประชุม 
- แผนการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform รูปแบบการสื่อสารทั้ง

ภายในและภายนอกเครือข่ายด้วยเทคโนโลยีการสื่อสาร ร้านค้าออนไลน์ การสร้างกลุ่มตลาดออนไลน์ของ
กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน ครั้งที่ 1  

ผลของการทำกิจกรรม 
1) แผนการจัดเวทีประชุมเพ่ือเช่ือมโยงการตลาดในพ้ืนที่อำเภอป่าซาง และอำเภอ

เวียงหนองล่อง 
- จัดทำหนังสือเชิญผู้เข้าร่วมเวทีประชุม 

2) การจัดเวทีประชุมเพ่ือเช่ือมโยงการตลาดในพ้ืนที่อำเภอป่าซาง และเวียงหนองล่อง 
ได้กำหนดให้มีเวทีประชุมในวันจันทร์ ท่ี 21 มกราคม 2562 



97 
 

3) แผนการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform รูปแบบการส่ือสารท้ังภายใน
และภายนอกเครือข่ายด้วยเทคโนโลยีการส่ือสาร ร้านค้าออนไลน์ การสร้างกลุ่มตลาดออนไลน์ของกลุ่ม
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน คร้ังที่ 1 โดยกำหนดให้มีการจัดอบรมในวันอาทิตย์ที่ 13 
มกราคม 2562 ณ มหาวิทยาลัยธนบุรี (ลำพูน) 

4) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอป่างซาง และเวียงหนองล่อง 
- สรุปผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform ครั้งที่ 1 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 

       

    
 

7) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 7 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันอังคาร ท่ี 29 มกราคม 2562   
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือสรุปผลการจัดเวทีประชุมในพ้ืนที่อำเภอป่างซาง และเวียงหนองล่อง 
2. เพ่ือสรุปผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform ครั้งที่ 1 
3. เพ่ือวางแผนการลงพ้ืนที่จัดเวทีประชุมเช่ือโยงตลาดและพัฒนาแหล่งจำหน่าย/

ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลในพื้นที่อำเภอบ้านทา 
วิธีการ/ข้ันตอน 

1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ :  
- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอป่าซาง และเวียงหนองล่อง 
- สรุปผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform ครั้งที่ 1 

2. พิจารณา :  
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- รายละเอียดการจัดเวทีประชุมในพ้ืนที่อำเภอบ้านทา เกี่ยวกับการเช่ือมโยง
ตลาดและการพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลที่เข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ 

- กำหนดการจัดเวทีประชุม 
- การจัดอบกรมการใช้ Platform คร้ังที่ 2 

 
ผลของการทำกิจกรรม 

1) แผนการจัดเวทีประชุมเพ่ือเชื่อมโยงการตลาดในพื้นท่ีอำเภอบ้านทา 
- จัดทำหนังสือเชิญผู้เข้าร่วมเวทีประชุม 

2) การจัดเวทีประชุมเพ่ือเชื่อมโยงการตลาดในพื้นที่อำเภอบ้านทา ได้กำหนดให้มีเวที
ประชุมในวันจันทร์ ที่ 26 กุมภาพันธ์ 2562 

3) แผนการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform รูปแบบการสื่อสารท้ังภายใน
และภายนอกเครือข่ายด้วยเทคโนโลยีการสื่อสาร ร้านค้าออนไลน์ การสร้างกลุ่มตลาดออนไลน์ของกลุ่ม
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ครั้งที่ 1 โดยกำหนดให้มีการจัดอบรมในวันพุธท่ี 27 มีนาคม 
2562 ณ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆ์ลำพูน) 

4) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอบ้านทา 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 

 
8) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 8 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันจันทร์ ที่ 11 กุมภาพันธ์ 2562  
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือสรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นท่ีอำเภอบ้านทา 
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2. เพ่ือวางแผนการลงพ้ืนที่จัดเวทีประชุมเช่ือโยงตลาดและพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่อง
ทางการจำหน่ายผลิตผลในพ้ืนที่อำเภอเมือง 

วิธีการ/ข้ันตอน 
1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอบ้านทา 
2. พิจารณา :  

- รายละเอียดการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอเมือง เก่ียวกับการเช่ือมโยงตลาด
และการพัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลที่เข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ 

- กำหนดการจัดเวทีประชุม 
ผลของการทำกิจกรรม 

1) แผนการจัดเวทีประชุมเพ่ือเชื่อมโยงการตลาดในพื้นท่ีอำเภอเมือง 
- จัดทำหนังสือเชิญผู้เข้าร่วมเวทีประชุม 

2) การจัดเวทีประชุมเพ่ือเช่ือมโยงการตลาดในพ้ืนที่อำเภอเมือง ได้กำหนดให้มีเวที
ประชุมในวันจันทร์ ที่ 18 มีนาคม 2562 

3) แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 
- สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอเมือง 
- สรุปผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform ครั้งที่ 2 
- ร่วมกันวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือขับเคลื่อนแผนการปฏิบัติงาน 

 

9) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 9 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันอังคาร ท่ี 26 กุมภาพันธ์ 2562   
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 25 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือสรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นท่ีอำเภอเมือง 
2. เพ่ือสรุปผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform ครั้งท่ี 2 
3. เพ่ือวางแผนและกำหนดการเปิดตลาดร้านค้าวิสาหกิจชุมชนของกลุ่มเครือข่ายฯ 

 
วิธีการ/ข้ันตอน 

1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : สรุปผลการจัดเวทีประชุมในพื้นที่อำเภอเมือง 
สรุปผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform ครั้งที่ 2 

2. พิจารณา : สรปุข้อมูล/รายละเอียดการนำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน 
หน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง 
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ผลของการทำกิจกรรม 
1. ผลการจัดอบรมและปฏิบัติการทดลองใช้ Platform 
2. กำหนดการนำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง ใน

วันพุธ ที่ 10 เมษายน 2562 ณ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆ์ลำพูน) 
3. กำหนดประชุมเพ่ือสรุปบทเรียนที่ได้จากการดำเนินโครงการวิจัย ในวันศุกร์ ท่ี 19 

เมษายน 2562 ณ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆล์ำพูน) 
4. แนวทาง/ทิศทางการดำเนินงานคร้ังต่อไป 

- วางแผนการนำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรท่ีเก่ียวข้อง 

  
10) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 10 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันพุธ ที่ 6 มีนาคม 2562   
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือสรุปผลการดำเนินการเปิดตลาดร้านค้าวิสาหกิจชุมชนของกลุ่มเครือข่ายฯ 
2. เพ่ือวางแผนการนำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรท่ีเก่ียวข้อง 

 
วิธีการ/ข้ันตอน 

1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : ผลการเปดิตลาดร้านค้าวิสาหกิจชุมชนของ
สมาคมเครือข่ายฯ 

2. พิจารณา : แผนการนำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง 
ผลของการทำกิจกรรม 

1. ผลการเปิดตลาดร้านค้าวิสาหกิจชุมชนของกลุ่มเครือข่ายฯ 
2. สรุปกำหนดการ/แผนการนำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่

เก่ียวข้อง 
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11) ประชุมทีมวิจัย คร้ังที่ 11 
 ระยะเวลาดำเนินกิจกรรม (วัน/เวลา/สถานที่) 

1. วันพุธ ที่ 27 มีนาคม 2562   
2. เวลา 09.00 – 12.00 น.  ณ  ห้องประชุมสถาบันวิจัย มจร.ลำพูน 
3. จำนวนผู้เข้าร่วม 20 คน ประกอบด้วย หัวหน้าโครงการ นักวิจัย กลุ่มเครอืข่าย

เกษตรอินทรีย์ และคณาจารย์มหาวิทยาลัยธนบุรี 
วัตถุประสงค์   

1. เพ่ือสรุปผลการดำเนินกิจกรรมโครงการทั้งหมด สรุปบทเรียนที่ได้จากการดำเนิน
โครงการวิจัย และจัดทำรายงานผลการวิจัย 

 
 
วิธีการ/ข้ันตอน 

1. แจ้งให้ทราบและทำความเข้าใจ : กำหนดการส่งรายงานผลโครงการวิจัยในวัน
อังคาร ที่ 30 เมษายน 2562 

2. พิจารณา : สรปุบทเรียนที่ได้จากการดำเนินโครงการวิจัย และจัดทำรายงาน
ผลการวิจัย 

ผลของการทำกิจกรรม 
1. สรุปบทเรียนที่ได้จากการดำเนินโครงการวิจัย 
2. รายงานผลการวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
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4.2.2 กิจกรรมที่ 2 การสรา้งมาตรฐานราคากลางให้กับผลิตผล 

จัดเวทีประชุมในการสร้างมาตรฐานราคากลางให้กับผลิตผลเกษตรอินทรีย์ของกลุ่ม
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน โดยนำข้อมูลการสำรวจจากระยะที่ 1 มากำหนดกรอบผลิตผลที่
ควรกำหนดราคากลางเพ่ือเป็นมาตรฐานให้กับกลุ่มเครือข่าย ในวันอังคาร ที่ 27 พฤศจิกายน 2561 ณ 
สวนพุทธธรรมลำพูน โดยมีเกษตรกร ผู้บรโิภค หน่วยงาน องค์กรที่เกี่ยวข้อง ทีมวิจัย และผู้ที่สนใจเข้าร่วม
จำนวน 50 คน โดยมีกระบวนการดังน้ี 1) โดยมีการจัดทำกรอบชนิดผลผลิตที่จะกำหนดมาตรฐานราคา
กลาง 2) ร่วมกันพิจารณาชนิดผลผลิตที่ควรกำหนดมาตรฐานราคากลาง ได้มาตรฐานราคากลางของ
ผลิตผลเกษตรอินทรีย์แบ่งออกเป็นพืชผัก และผลไม้ ดังน้ี 

1) พืชผัก 
ช่ือผลิตผล หน่วยนับ ราคา/หน่วย (บาท) 

ผักเสี้ยว 1 ก.ก. 50.- 
ชะอม 1 ก.ก. 50.- 
คะน้า 1 ก.ก. 70.- 
ผักกาดกวางตุ้ง 1 ก.ก. 50.- 
ผักกาดฮ่องเต้ 1 ก.ก. 50.- 
ยอดผักหวานป่า 1 ก.ก. 180.- 
มะเขือยาว 1 ก.ก. 40.- 
มะเขือจ้าวพระยา 1 ก.ก. 40.- 
ผักเชียงดา 1 ก.ก. 50.- 
มะนาว 1 ก.ก. 40.- 
เลม่อน 1 ก.ก. 50.- 



103 
 

ช่ือผลิตผล หน่วยนับ ราคา/หน่วย (บาท) 
มะเขือเทศสีดา 1 ก.ก. 40.- 
ถ่ัวฝักยาวสีม่วง 1 ก.ก. 60.- 
หอมแดง (สด) 1 ก.ก. 30.- 
หอมแดง (แห้ง) 1 ก.ก. 60.- 
ถ่ัวฝักยาว 1 ก.ก. 60.- 
ถ่ัวพู 1 ก.ก. 60.- 
กระเจี๊ยบเขียว 1 ก.ก. 60.- 
ตะไคร้ 1 ก.ก. 10.- 
ชุดผักเครื่องแกงแค 1 กำ 20.- 
ผักกาดขาว 1 ก.ก. 30.- 
พริกขี้หนู 1 ก.ก. 70.- 
ตำลึง 1 ก.ก. 40.- 
ฟักเขียว 1 ก.ก. 15.- 
ฟักทอง 1 ก.ก. 20.- 
ฟักทองญี่ปุ่น 1 ก.ก. 25.- 
แตงกวา, แตงร้าน 1 ก.ก. 20.- 
เบบ้ีแครอท 1 ก.ก. 40.- 
ซาโยเต้ 1 ก.ก. 25.- 
ผักบุ้งจีน 1 ก.ก. 15.- 
ค่ืนฉ่าย 1 ก.ก. 70.- 
ผักชี 1 ก.ก. 50.- 
ผักสลัด 1 ก.ก. 50.- 
 

2) ผลไม้ 
ช่ือผลิตผล หน่วยนับ ราคา/หน่วย (บาท) 

เสาวรส 1 ก.ก. 35.- 
มะละกอฮอลแลนด์ 1 ก.ก. 30.- 



104 
 

ช่ือผลิตผล หน่วยนับ ราคา/หน่วย (บาท) 
มะม่วงเขียวมรกต 1 ก.ก. 30.- 
มะม่วงจินหงษ์ 1 ก.ก. 50.- 
มะม่วงอาทู 1 ก.ก. 60.- 
มะม่วงน้ำดอกไม้ 1 ก.ก. 60.- 
มะยงชิด 1 ก.ก. 80.- 
มะปรางหวาน 1 ก.ก. 80.- 
มะม่วงโชคอนันต์ 1 ก.ก. 30.- 
กล้วยน้ำว้า 1 ก.ก. 60.- 
กล้วยนาค 1 ก.ก. 80.- 
กล้วยเล็บมือนาง 1 ก.ก. 60.- 
กล้วยหิน 1 ก.ก. 50.- 
มะพร้าวน้ำหอม 1 ก.ก. 20.- 
มะละกอแขกดำ 1 ก.ก. 30.- 

 

  
 

4.2.3 กิจกรรมที่ 3 พัฒนาแหล่งจำหน่ายและชอ่งทางการจำหน่ายผลผลิตที่เข้าถึงผู้บริโภค
ทุกระดับ 

จัดเวทีประชุมแต่ละพ้ืนที่ทุกอำเภอในจังหวัดลำพูน เก่ียวกับการเช่ือมโยงตลาดและการ
พัฒนาแหล่งจำหน่าย/ช่องทางการจำหน่ายผลิตผลที่เข้าถึงผู้บริโภคในทุกระดับ โดยได้จัดเวทีประชุม
ท้ังหมดจำนวน 6 ครั้ง ดังน้ี 

วันที ่ พื้นที ่ สถานที ่
25 ตุลาคม 2561 อำเภอบ้านโฮ่ง โรงพยาบาลบ้านโฮ่ง 
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วันที ่ พื้นที ่ สถานที ่
22 พฤศจิกายน 2561 อำเภอบ้านธิ สวนสมุนไพรอำเภอบ้านธิ 
27 ธันวาคม 2561 อำเภอทุ่งหัวช้าง, อำเภอลี้ สำนักงานเกษตรอำเภอทุ่งหัวช้าง 
21 มกราคม 2562 อำเภอป่าซาง, อำเภอเวียงหนองล่อง ไร่อิงตะวัน 
26 กุมภาพันธ์ 2562 อำเภอแม่ทา โรงพยาบาลอำเภอแม่ทา 
18 มีนาคม 2562 อำเภอเมืองลำพูน สถาบันวิจัยหริภูญชัย 

จากการจัดเวทีประชุมโดยมีผู้บริโภค หน่วยงาน องค์กรท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ และผู้มี
ส่วนเก่ียวข้องในทุกพ้ืนที่ สรุปได้ว่า 

อำเภอบ้านโฮ่ง : หน่วยงานองค์กรท้องถ่ิน ภาครัฐ ให้ความสำคัญในการบริโภคผลิตผล
จากเกษตรอินทรีย์ ด้านการตลาดในชุมชนมีตลาดชุมชนรองรับทำให้ประชาชนทั่วไปหรือผู้บริโภคทั่วไป
เข้าถึงผลิตผลได้ง่าย มีการส่งเสริมการตลาดหรือช่องทางการจัดจำหน่ายโดยได้รับการสนับสนุนสถานที่
จากโรงพยาบาลบ้านโฮ่ง โดยเกษตรกรสามารถนำผลิตผลมาจำหน่ายในสถานที่ที่โรงพยาบาลจัดไว้ให้ได้
ทุกวัน อำเภอบ้านโฮ่งมีแนวทางในการพัฒนาและส่งเสริมให้ประชาชนในพ้ืนที่ให้ความสำคัญกับการ
รับประทานผลิตผลที่ได้มาจากเกษตรอินทรีย์โดยนำร่องด้วยการพัฒนาอาหารปลอดภัยแก่เด็กเล็ก โดย
ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กบ้านโฮ่ง 

หน่วยงานทั้งภาครัฐ ท้องถิ่น และ โรงพยาบาลบ้านโฮ่ง มีความพยายามที่จะใช้ความ
ร่วมมือของคณะกรรมการพัฒนาคุณภาพชีวิตระดับอำเภอ (พชอ.) เข้ามาสนับสนุนให้ความสำคัญกับการ
บริโภคผลิตผลจากเกษตรอินทรีย์นับต้ังแต่การผลิตในครัวเรือน ปลูกฝังเด็กให้ปลูกกินก่อน ตัวอย่างเช่น 
โรงเรียนห้วยแพ่ง มีแนวทางส่งเสริมยุวเกษตรทำเกษตรอินทรีย์ ผลิตสารชีวภัณฑ์เริ่มจากการจัดการขยะ 
นำขยะใบไม้หมักปุ๋ย มี 5 ฐานเรียนรู้ 1. ฐานศาสตร์พระราชา 2. สวนครัวปลอดสาร 3. ขยะ 4. ประมง
ปลากบ 5. ปุ๋ยหมัก เป็น Zero Eco School. จากต้นแบบน้ีมีแนวทางขยายสู่ทุกโรงเรียน นายแพทย์ 
คะนอง ถนอมทรัพย์ ผู้อำนวยการโรงพยาบาลบ้านโฮ่ง ให้ข้อมูลเน้นว่า 25 ปีที่เข้ามาบริหารงาน พบ
สาเหตุการเสียชีวิตของผู้ป่วยสูงสุดคือ “มะเร็ง”  สารเคมีทำให้เกิดความดัน เบาหวาน และ โรคมะเร็ง 
โรงพยาบาลบ้านโฮ่งจึงมีนโยบายทำอาหารปลอดภัย โดย 

1. ตรวจร้านค้า คุ้มครองผู้บริโภค 
2. หนุนเสริมการทำเกษตรอินทรีย์ร่วมกับ องค์การบริหารส่วนตำบลเวียงกานต์ 
3. ลดการใช้สารเคมี  
จัดให้มีหน่วยสาธิตปรุงอาหารให้ชาวบ้าน กันพ้ืนที่ 3 ไร่ทำฟาร์มตัวอย่างมีทั้งมะม่วง บ่อ

ปลา สมุนไพร ทำปุ๋ยจากเศษใบไม้ และ เคยจัดงานวันเกษตรอินทรีย์ โดยมีเกษตรกรนำผักปลอดภัยมา
จำหน่ายทุกวันใช้มาตรฐาน Q ช่วงหลังหยุดไปเพราะไม่มีเกษตรกรมาจำหน่าย ปัจจุบันมีชมรมผู้สูงอายุมา
เปิดตลาดจำหน่ายของผู้สูงอายุสาธารณะทุกวันพุธ เคยทำโครงการร่วมกับ องค์การบริหารส่วนจังหวัด
ลำพูน เชิญกลุ่มเกษตรกรมาตรวจเลือดพบว่ามีสารเคมีในเลือดสูงร่วมกบ พชอ. รื้อฟ้ืนทำต้นแบบเป็นศูนย์
สมุนไพรอินทรีย์สู่ โรงพยาบาล สต. ทุกแห่งในอำเภอบ้านโฮ่ง ครัวโรงพยาบาลมีค่ายใช้จ่ายอาหารคนละ 
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70 บาท 3 มื้อ มีเอกชนรับเหมาทำอาหาร ถ้าเป็นเกษตรอินทรีย์จะรับราคาเช่นน้ีได้หรือไม่ ส่วน
ร้านอาหารบางร้าน และ ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กของ อำเภอบ้านโฮ่งมีแนวทางปลูกผักหลังร้าน ปรุงรสใช้
ชีวภาพ ไม่ใช้ผงชูรสใช้ ผง “ล้ำลำ” ท่ีผลิตจากวัตถุดิบสมุนไพรอินทรีย์ในชุมชนทดแทน ผลิตโดยสมาชิก
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนอำเภอบ้านโฮ่ง ถือว่าเป็นการนำวัตถุดิบมาแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือจำหน่าย 

อำเภอบ้านธิ : เป็นพ้ืนที่ที่มีความเข้มแข็งในการส่งเสริมและสนับสนุนครอบคลุมทั้ง
เกษตรกรผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ และผู้บริโภค มีการสร้างภาคีเครือข่ายเกษตรอินทรีย์เน่ืองจากแต่ละ
หมู่บ้านมีสภาพพ้ืนที่แตกต่างกัน มีศูนย์เรียนรู้และผลิตสารชีวพันธุ์ในการกำจัดศัตรูพืช หน่วยงาน องค์กร
ท้องถ่ินให้ความสำคัญและสนับสนุนงบประมาณในการก่อสร้างศูนย์จำหน่ายสินค้ารวมทั้งจัดทำเป็นข่วง
วัฒนธรรมให้กับชุมชน ด้านการตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์ส่วนใหญ่มักได้รับการบอกต่อจากผู้บริโภคจน
เป็นที่รู้จัก 

มีแนวทาง “เกาะเก่ียวยั่งยืน” ผู้บริหารเทศบาลตำบลบ้านธิหนุนการสร้างภาคีเครือข่าย
เกษตรอินทรีย์ มีแผนงานทำศูนย์จำหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์ของชุมชน เช่นที่ JJ MARKET เชียงใหม่ เป็น
ข่วงวัฒนธรรมเปิดให้พ่ีน้องเกษตรขายผักปลอดสารพิษฟรี ผู้อำนวยการโรเรียนเทศบาลตำบลบ้านธิ เร่ง
สร้างเครือข่ายเกษตกรให้โรงเรียนเป็นตลาดแห่งแรกในการรับซื้อผักปลอดสารพิษมีแผนการรับซื้อและทำ
ตลาดร่วมกัน แม้ว่า โรงเรียนจะมี 36 ฐานการเรียนรู้แต่ก็ไม่พียงพอกับการผลิต จำนวนนักเรียนมีมากถึง 
300 กว่าคน คุณครูมีประสบการณ์ตรง พบว่า เด็กนักเรียนประถมป่วยเป็นไต (ตัวบวม) ต้องไปหาหมอทุก 
3 เดือน ล่าสุดพบว่ามีนักเรียนประถม 3 คน เป็นทั้งไนและเบาหวาน ทำให้ตระหนักว่า โภชนาการเกษตร
อินทรีย์จะตอบโจทย์สุขภาพดีของนักเรียนได้ แนะว่าต้อใช้การบริหารจัดการ “พหุปัจจัย” คนผลิตต้องยืน
อยู่ได้ โรงเรียนได้นำโครงการพระราชดำริของสมเด็จพระเทพฯ ที่เผยแพร่เมนู School Lunch คำนวณ
แคลลอรี่อาหารให้แม่ครัว คุณครูของโรงเรียนเรียนรู้จากงบประมาณ 20 บาทต่อคนต่อวันสามารถจัดการ
อาหารตามโครงการ และทดลองสร้างระบบอาหารโดยรับซื้อผลผลิตเกษตรอินทรีย์มาได้ 2 เดือนกว่าแล้ว 
เกษตรกรท่ีสามารถผลิตผัก ผลไม้ เข้าสู่โรงเรียนมี 2 ข่ายคือ 1. ศูนย์เรียนรู้ ดิน ปุ๋ย ชุมชน มีนายประวิทย์ 
แปงคำเป็นหัวหน้า และ 2. ศูนย์บริหารจัดการศัตรูพืช มีนายจำลองอุตะมะ  ดวงแจ่ม  ผลิตสารชีวภัณฑ์ 
ใช้ระบบ PGS (Participatory Guarantee System) ควบคุมดูแลการผลิตของกลุ่ม สาธารณสุขของเทศบ
บาลจัดซื้อเครื่องมือตรวจสุ่มผลิตภัณฑ์ ศูนย์เด็กเล็กมีโครงการโภชนาการส่งเสริมการรับประทานผัก 
ผลไม้โดยใช้สื่อชุด เอมิเนช่ันประกอบ 

อำเภอทุ่งหัวช้าง และอำเภอเวียงหนองล่อง : หน่วยงาน องค์กรท้องถ่ินมักใช้วิธีการจ้าง
เหมาในการทำอาหารไม่ว่าจะเป็นโรงเรียน หรือโรงพยาบาล จึงไม่สามารถควบคุมวัตถุดิบให้เป็นอินทรีย์
ท้ังหมดได้ ผลผลิตอินทรีย์ไม่เพียงพอต่อความต้องการ สินค้าส่วนใหญ่ส่งออกนอกพ้ืนที่เน่ืองจากคนใน
ชุมชนยังไม่เห็นความสำคัญในการบริโภคผลผลิตอินทรีย์จนกว่าจะได้รับผลกระทบหรือมีปัญหาเรื่อง
สุขภาพ หน่วยงานองค์กรท้องถิ่นเร่ิมให้ความสำคัญ นำร่องโดยโรงพยาบาลมีการส่งเสริมให้ปรุงอาหาร
ด้วยผลผลิตจากอินทรีย์ และสนับสนุนสถานที่ในการจำหน่ายสินค้าเกษตรทุกวันพุธ โรงเรียนมีการ
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ส่งเสริมให้นักเรียนได้เรียนรู้วิธีการปลูกและการใช้อุปกรณ์การเกษตร แต่กำลังการผลิตในโรงเรียนมีน้อย
ไม่เพียงพอต่อการนำมาทำเป็นอาหารกลางวันของเด็ก 

เกษตกรจากเวียงหนองล่อง คุณสุดสวาท ลังกาพินธ์ จากบ้านเหล่าดู่ ทำเกษตรอินทรีย์
มาต้ังแต่ปี พ.ศ. 2555 มีประสบการณ์ในต้นปี 2562 ไปช่วยเพ่ือนเกษตรกรท่ีปลูกฝรั่งห่อลูก ผลที่ไม่
คาดคิดต้องไปพักรักษาอาการติดเชื้อในกระแสเลือดที่มือ และแขนอยู่โรงพยาบาล 5 วัน โดยคนท่ีรับจ้าง
ฉีดพ่นต้านโรคให้เจ้าของสวนฝรั่งว่าสารฉีดพ่นน่ันคือหัวแลนเน็ท(ชนิดร้านแรง) ที่มีจำหน่ายหลังร้านค้า
สารเคมีทั่วไปในอำเภอ เป็นการสร้างจิตสำนึกผู้เข้าร่วมที่ให้ตระหนักต่อกาผลิตและ บริโภคอาหารจาก
เกษตรอินทรีย์  โรงเรียนธรรมสาธิต อำเภอป่าซาง มีพ้ืนท่ีโรงเรียน 28 ไร่ มีนักเรียนกว่า 800 คน ระดับ
อนุบาล 200 กว่าคน ระดับประถมศึกษา 400 กว่าคน ระดับมัธยมศึกษา 200 กว่าคน อยากจะเป็น
โรงเรียนปลอดสารเครี แต่ยังขาดความรู้ความเข้าใจและขาดการบริหารจัดการ เครือข่ายเกษตรกร
ปลอดภัย อำเภอป่าซางผลิตพืชผักได้หลากหลายชนิด มีทั้งผักกาดฮ่องเต้ คะน้า เชียงดา ชะอม ถ่ัวพู 
ถ่ัวฝักยาว กระเจ๊ียบเขียว ฯลฯ แต่ไม่มีตลาดจุดจำหน่ายผักปลอดภัยในอำเภอป่างซางจึงได้เข้าร่วม
โครงการจำหน่ายพืชผักปลอดภัยของสำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดลำพูน ที่เปิดตลาดหน้าศาลา
กลางจังหวัดลำพูนทุกวันอังคาร และ วันศุกร์ 

อำเภอลี้ : เกษตรกรและผู้สูงอายุในพ้ืนที่มีการรวมกลุ่มในการทำเกษตรอินทรีย์ 
หน่วยงาน องค์กรท้องถ่ินให้การสนับสนุน มีการบริหารจัดการด้านผลผลิตและช่องทางการจำหน่าย 
รวมทั้งส่งเสริมให้เด็กนักเรียนได้บริโภคผลิตผลอินทรีย์ 

โรงรียนบ้านแม่หว่าง อำเภอล้ี และ โรงพยาบาลทุ่งหัวช้าง ให้ข้อมูลว่าระบบการจ้าง
เหมาอาหารที่โรงเรียนได้รับอัตรา 20 บาท/คน/ต่อวัน และ โรงพยาบาลได้รับ 70 บาท/คน/วัน น้ันไม่
สามารถรับซื้อพืชผักเกษตรอินทรีย์ของเกษตรกรได้  นายสมควร มาจันทร์ ประธานกลุ่มวิสาหกิจเกษตร
อินทรีย์ทุ่งหัวช้าง ได้เสนอความเห็นว่าถึงแม้ตลาดจากผู้ประกอบการท่ีส่งไปขายภายนอกจะให้ราคาสูง
กว่าในท้องถ่ินแต่หากทางโรงพยาบาลทุ่งหัวช้าง หรือ ทางโรงเรียนในชุมชนต้องการรับซื้อผลผลิตของ
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนใน พ้ืนที่อำเภอลี้ และ อำเภอทุ่งหัวช้างแล้ว ทางกลุ่มเกษตรกรยินที่ที่จะลด
ราคาให้ถูกลง เพ่ือให้สามารถจัดซื้อได้ ปัจจุบันน้ีกลุ่มวิสาหกิจเกษตรอินทรีย์ทุ่งหัวช้างได้นำผลผลิตไปจัด
จำหน่ายที่โรงพยาบาลทุ่งหัวช้างทุกวันพุธ และยังมีผู้ประกอบการเข้ามารับซื้อ เช่น มีบริษัท Fair Trade 
มาตรวจแปลงและเจรจารับซื้อพืชเคร่ืองแกงปรุงรส เช่น ขิง ข่า ตะไคร้ กระเทียม หอมแดง โดยทำ
มาตรฐาน USDA ให้แก่กลุ่มเกษตรกรท่ีผ่านการตรวจได้รับรองมารฐานเกษตรอินทรีย์ ข้อเสนอของกลุ่ม
เกษตรกรลี้-ทุ่งหัวช้าง คือ เกษตรกรควรทำมาตรฐาน PGS รับรองกันเองแบบมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 16 
ข้อ และตลาดของเครือข่ายควรจะมี Organic center ศูนย์รวบรวมและจำหน่ายผลิตเกษตรอินทรย์ให้กับ
เกษตรกรในเครือข่ายอย่างเป็นระบบ 

ที่อำเภอล้ีมีโรงเรียนชุมชนบ้านแม่ตืน โรงเรียนมีนโยบายให้นักเรียนได้บริโภคอาหารที่
ปลอดภัยโดยคุณครูเป็นแม่ครัวเองและรับซื้อผักจากเครือข่ายเกษตรอินทรีย์ อำเภอล้ี และ อำเภอทุ่งหัว
ช้างเป็นประจำ 
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อำเภอป่าซาง : เกษตรกรผู้ผลิตอินทรีย์มีน้อย ขาดการส่งเสริมการตลาดและการสร้าง
เครือข่ายเกษตรอินทรีย์ ขาดสถานที่และจุดจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ หน่วยงาน องค์กรท้องถ่ินมีการ
ดำเนินงานเกี่ยวกับเกษตรอินทรีย์แต่ยังคงพบปัญหาเน่ืองจากการทำเกษตรอินทรีย์ใช้เวลานานและได้ผล
ผลิตน้อยกว่าการใช้สารเคมี โรงเรียนมีการส่งเสริมให้นักเรียนปลูกผักอินทรีย์แต่กำลังมีน้อยไม่เพียงพอต่อ
ความต้องการ 

อำเภอเวียงหนองล่อง : เกษตรกรในพ้ืนที่ที่ทำเกษตรอินทรีย์มีน้อยเน่ืองจากยังขาด
ความรู้ความเข้าใจผนวกกับขาดต้นทุนและสภาพเศรษฐกิจในครัวเรือนไม่เอ้ืออำนวยทำให้ต้องใช้สารเคมี
เพราะได้ผลผลิตสูงกว่า ขาดแหล่งจำหน่าย และยังไม่ได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงาน องค์กรท้องถ่ิน
เท่าท่ีควร 

อำเภอแม่ทา : มีการรวมกลุ่มเกษตรกรหรือผู้ผลิตหลายกลุ่ม รวมท้ังส่งเสริมให้เกษตรกร
ได้รับการรับรองเกษตรอินทรีย์ แต่ยังขาดการรวบรวมข้อมูลผู้ผลิต ผลผลิต และแหล่งผลิตในชุมชน ขาด
การเช่ือมโยงกันระหว่างผู้บริโภคและผู้ผลิต และผู้ผลิตด้วยกันเอง มีจุดจำหน่ายสินค้าทั้งท่ีได้รับการ
สนับสนุนสถานที่จากโรงพยาบาลและจากการรวมกลุ่มของเกษตรกรแต่ยังไม่ได้รับความสนใจขาดการ
ส่งเสริมและการประชาสัมพันธ์ท่ีดี 

กลุ่มเกษตรสร้างสุข ตำบลทาปลาดุก และ ทาสบเส้าอำเภอแม่ทา เป็นกลุ่มใหญ่และ
ได้รับงบประสนับสนุนการทำวิจัยเพ่ือท้องถ่ิน(สกว.) ได้รวมตัวกันโดยมีภารกิจส่งเสริมการทำเกษตร
อินทรีย์ส่งเสริมการรวมกลุ่มสร้างเครือข่าย และ การทำมาตรฐานต้องการมีพ่ีเลี้ยงและหน่วยงานที่หนุน
ช่วยทำงานแบบบูรณาการร่วมมือกันเชื่อมโยงกลุ่มเกษนกรที่ทำเกษตรอินทรีย์ไปสู่โรงเรียน ให้นักเรียนได้
กินอาหารจากพืชผักปลอดภัย และต้องการขยายตลาดสู่โรงครัวของโรงพยาบาลเพ่ือให้ผู้ป่วยมีอาหารที่
ปลอดภัยรับประทาน แต่ทางโรงพยาบาลแม่ทาช้ีแจงว่า มีจำนวนผู้ป่วยเข้ารับการรักษาน้อย และ
ค่าใช้จ่ายด้านอาหารผู้ป่วยมีอัตราเพียง 70 บาทต่อคนต่อวัน จะไม่คุ้มค่าในการจัดส่ง แต่ทางโรงพยาบาล
ยินดีให้เกษตรกรเข้าไปจำหน่ายผลิตผลได้ ในวันท่ีแพทย์นัดตรวจผู้ป่วยเบาหวาน และ ความดัน ซึ่งจะมีผู้
มาใช้บริการจำนวนมากทุกวันพฤหัสสบดี และ วันศุกร์ ส่วนกลุ่มวิสาหกิจเพ่ือสังคม SE แม่ทา เครือข่าย
นิเวศน์ลุ่มน้ำ ยินดีเป็นผู้ประสานเช่ือมโยงตลาดผลผลิต และผลิตภัณฑ์แปรรูปของเครือข่ายเกษตรอินทรีย์
อำเภอแม่ทา สู่ผู้บริโภคแลละผู้ประกอบการหลายช่องทาง 

อำเภอเมือง : มีการพัฒนารูปแบบผลิตผลทางการเกษตร มีแหล่งจำหน่ายสินค้าเกษตร
หลายพื้นที่ หน่วยงาน องค์กรท้องถ่ินให้ความสำคัญ มีการเปิดตลาดเกษตรกรในความรับผิดชอบของกรม
ส่งเสริมการเกษตรทุกวันอังคารและวันศุกร์ เวลา 07.00 – 15.00 น. บริเวณด้านหน้าศาลาประชาคม 
ศาลากลางจังหวัดลำพูน โดยมีเกษตรกรเข้าร่วมเปิดร้านจำหน่ายสินค้าจำนวน 25 ราย เป็นเกษตรกรราย
เด่ียว 21 ราย Young Smart Farmer 1 ราย และ Smart Farmer 2 ราย สินค้าที่นำมาจำหน่ายแบ่ง
ออกเป็น ข้าว ร้อยละ 4 พืชผักและผลไม้ ร้อยละ 84 และสินค้าเกษตรแปรรูป ร้อยละ 48 สินค้าส่วนใหญ่
ท่ีนำมาจำหน่ายได้รับการรับรองมาตรฐานสินค้าแล้ว คิดเป็นร้อยละ 92 และอยู่ระหว่างรอดำเนินการขอ
ใบรับรองอีกร้อยละ 8 ทั้งน้ีการเปิดตลาดเกษตรกรได้มีการแต่งต้ังคณะกรรมการบริหารตลาด ดังน้ี 
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1. นายเอนก  นันทะพงษ์ ประธาน 
2. นายพิมล  กันทะวงค์ รองประธาน 
3. นางสาวปริศนา พูนไชยศรี กรรมการ/เหรัญญิก 
4. นายไพรบูลย์  ศรีสว่าง  กรรมการ 
5. นายษัตวัต  ปิยะเลิศลักษณ์ กรรมการ 
6. นายณัฐพงษ์  บุตรนุชิต กรรมการ 
7. นายไฟฟ้า  ทาเจริญศักดิ์ กรรมการ 
8. นายสิทธิพล  โพธิ์พาด  กรรมการ 
9. นายวิกร  ไวว่อง  กรรมการ 
10. นายณัฐวุฒิ  สัทธาสุจริตกุล กรรมการ 
11. นางนิดศรี  วุฒิแขม  กรรมการ 
12. นางนิภาพรรณ ส่วนสวัสด์ิ กรรมการ 
13. นายสุวัฒน์    พหุสัจจธรรม กรรมการ 

ระเบียบข้อบังคับตลาดเกษตรกร/ตลาดประชารัฐคนไทยย้ิมได้จังหวัดลำพูน 
  1.  สินค้าที่นำมาจำหน่ายในตลาดต้องเป็นสินค้าท่ีมีคุณภาพ ได้มาตรฐาน และปลอดภัย
ต่อผู้บริโภค และได้รับรองมาตรฐาน 
  2.  ผู้ ค้า/ผู้ประกอบการที่จะมาจำหน่ายสินค้าต้องเป็นสมาชิกตลาด โดยต้องมา
ลงทะเบียนกับคณะกรรมการตลาด 
  3.  สินค้าท่ีจำหน่ายต้องเป็นสินค้าที่ลงทะเบียนไว้เท่าน้ัน หากมีการปรับเปลี่ยนชนิด
สินค้าที่จะนำมาจำหน่ายต้องแจ้งให้คณะกรรมการตลาดทราบ 
  4.  การกำหนดราคาขายให้เป็นไปตามราคากลางที่คณะกรรมการตลาดกำหนด หรือ
ตามราคากลางของตลาดทั่วไป ห้ามขายตัดราคาระหว่างสมาชิกตลาดด้วยกัน 
  5.  การจำหน่ายสินค้าในพ้ืนที่ให้เข้ามาจัดเตรียมพ้ืนที่ไม่เกินเวลา 07.30น.  หากไม่
สามารถเข้ามาจัดเตรียมสินค้าภายในเวลาที่กำหนดให้แจ้งให้คณะกรรมการตลาดทราบล่วงหน้า 
  6.  กรณีที่ผู้ค้าไม่สามารถมาจำหน่ายสินค้าในครั้งใดได้ ให้แจ้งคณะกรรมการตลาด
ทราบล่วงหน้าทุกครั้ง หากไม่สามารถเข้ามาจำหน่ายสินค้าและไม่แจ้งให้คณะกรรมการตลาดทราบเกิน 3 
คร้ังถือว่าสละสิทธ์ิในการจำหน่ายสินค้าภายในตลาด  
  7.  กรณีที่มีการตรวจพบว่าสินค้าที่นำมาจำหน่ายไม่ได้คุณภาพ มาตรฐาน และไม่
ปลอดภัยต่อผู้บริโภคมีสารพิษตกค้าง ปนเปื้อน 
  - ตรวจพบคร้ังที่ 1 ให้คณะกรรมการว่ากล่าวตักเตือน 
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  - ตรวจพบคร้ังที่ 2 ดำเนินการตัดช่ือออกจากการเป็นสมาชิกตลาด 
  8.  การรับผู้ค้ารายใหม่ ต้องพิจารณาจากพ้ืนที่ที่มีอยู่ก่อนโดยให้ผู้ค้ารายเดิมลงขายให้
เต็มพ้ืนที่ก่อน    หากมีพ้ืนที่ว่างจึงจะสามารถเข้าจำหน่ายได้ในพ้ืนที่ที่ว่าง โดยคณะกรรมการตลาดจะเป็น
ผู้พิจารณาพิจารณาเป็นรายๆ ตามความเหมาะสม 
  9.  การเปิดจำหน่ายสินค้าจะเปิดเป็นประจำทุกวันอังคาร และวนัศุกร์ หากวันเปิดตลาด
วันใดตรงกับวันหยุดราชการให้เลื่อนการเปิดตลาดให้เป็นไปตามมติของคณะกรรมการตลาดกำหนด 
  10. ให้สมาชิกตลาดร่วมกันดูแล บำรุงรักษาวัสดุอุปกรณ์ของตลาดที่ได้นำมาใช้  
  11. ให้ดูแลเก็บขยะ รักษาความสะอาดบริเวณพ้ืนที่ที่ตนเองจำหน่าย ให้เรียบร้อย
หลังจากการเปิดจำหน่ายสินค้าในแต่ละครั้ง 

จากการเปิดตลาดตลาดทำให้พบสภาพปัญหาคือ เป็นตลาดช่ัวคราว เวลามีลมพายุ ฝน 
และแดด ไม่มีกำบังหรือที่หลบให้ผู้จำหน่ายและผู้ซื้อ ที่จอดรถยนต์มีจำกัด การประชาสัมพันธ์ไม่ทั่วถึง 
และไม่สามารถแบ่งโซนสินค้าแต่ละชนิดได้เน่ืองจากผู้ค้าแต่ละรายจำหน่ายสินค้าที่มีความหลากหลาย 
ดังน้ันจึงแผนในการพัฒนาคือ จัดให้มีการประชาสัมพันธ์การจัดตลาดให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายมากย่ิงขึ้น 
สนับสนุนบรรจุภัณฑ์ของตลาด อบรมให้ความรู้การผลิตให้ได้มาตรฐานสินค้าเกษตรปลอดภัย สินค้า
เกษตรอินทรีย์ การแปรรูปสินค้าเพ่ือเพ่ิมมูลค่า มาตรฐานการผลิตอาหารสำเร็จรูปเพ่ือจำหน่าย และการ
จัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคได้รับทราบถึงความสำคัญและความแตกต่างของสินค้าเกษตรทั่วไป 
สินค้าเกษตรปลอดภัย และรณรงค์ให้เห็นถึงความสำคัญของการบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัย สินค้า
เกษตรอินทรีย์ 
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4.2.4 กิจกรรมที่ 4 การพัฒนารูปแบบการสื่อสารทั้งภายในและภายนอกเครือข่ายด้วย
เทคโนโลยีการสื่อสาร 

การพัฒนารูปแบบการส่ือสารทั้งภายในและภายนอกเครือข่ายด้วยเทคโนโลยีการส่ือสาร
ได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากสาขาวิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ มหาวิทยาลัยธนบุรี (ลำพูน) ในการ
ออกแบบและผลิตสื่อของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน เพ่ือพัฒนารูปแบบการส่ือสารที่เหมาะสมในการทำ
เกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ได้แก่ รูปแบบการส่ือสารท้ังภายในและ
ภายนอกเครือข่ายโดยนำเอาเทคโนโลยีการสื่อสารเข้ามาเป็นตัวช่วยเพ่ืออำนวยความสะดวกและนำไปสู่
การตัดสินใจ การติดตามงาน การแก้ไขงาน ดังน้ี 

1. พัฒนาฐานข้อมูลสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน  
1.1 ฐานข้อมูลสมาชิก เป็นฐานข้อมูลที่เก็บข้อมูลต่างๆ ของสมาชิก (เกษตรกร) 

1.1.1 ข้อมูลส่วนตัว ได้แก่ ช่ือ-สกุล เพศ วันเดือนปีเกิด ที่อยู่ รูปถ่ายหน้าตรง 
การศึกษา การติดต่อสื่อสาร (เบอร์โทรศัพท์, อีเมล์, ไลน์, เฟชบุ๊ค ฯลฯ) อาชีพหลัก อาชีพเสริม 

1.1.2 ข้อมูลสมาชิกกลุ่มเครือข่าย ได้แก่ รหัสสมาชิก วันที่สมัครสมาชิก ตาราง
งานกิจกรรม/ประชุม รายการเข้าร่วมกิจกรรมกับกลุ่มเครือข่าย 

1.1.3 ข้อมูลด้านการเกษตร ได้แก่ ประสบการณ์ในการทำเกษตร (เดือน ปีที่
เริ่มทำ) ประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ (เดือน ปีที่เร่ิมทำ) พ้ืนที่ที่ใช้ในการทำเกษตรอินทรีย์ (พ้ืนที่
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นา พ้ืนที่สวน หรือทั้งสอง) จำนวนพ้ืนที่ท่ีใช้ในการทำเกษตรอินทรีย์ (ก่ีไร่) พืชที่ปลูกแบบอินทรีย์ (ก่ีชนิด
อะไรบ้าง) 

1.1.4 ข้อมูลด้านมาตรฐานและการรับรองเกษตรอินทรีย์ ได้แก่ ได้รับการ
รับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ (มอน. IFOAM อ่ืนๆ) โดยลงรายละเอียดการรับรอง และวันที่หมดอายุกา
รับรอง หรือไม่ได้รับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 

1.2 ระบบฐานข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์แนวโน้มผลิตผลเกษตรอินทรีย์ 
1.2.1 สามารถวิเคราะห์ระยะเวลาในการปลูกพืชผักเกษตรอินทรีย์แต่ละชนิด 
1.2.2 สามารถคาดการณ์จำนวนผลผลิตที่จะออกจำหน่ายในแต่ละรอบ 

1.3 แอพพลิเคชั่น 
เป็นระบบออนไลน์ที่สมาชิกสามารถอัพโหลดข้อมูลสินค้าเกษตรอินทรีย์ของ

ตนเองโดยระบบจะมีการแสดงข้อมูลเกี่ยวกับ ผลผลิตเกษตรอินทรีย์แต่ละชนิดจะแสดงท่ีมาของผลผลิต
ระบบการเพราะปลูก พ้ืนที่เพาะปลูก ช่ือเกษตรกร (สมาชิก) ที่ปลูก การรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
กำลังการผลผลิตที่ออกแต่ละวัน/สัปดาห์/เดือน ราคาจำหน่าย การติดต่อซื้อผลผลิต 
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2. พัฒนาสื่อประชาสัมพันธ์ 

2.1 สื่อแอนิเมช่ันในการส่งเสริมให้สมาชิกเห็นความสำคัญของการรับรองมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ 
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2.2 สื่อแอนิเมช่ันในการประชาสัมพันธ์เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
เพ่ือรับสมัครสมาชิกเกษตรกรและผู้ที่สนใจเข้าร่วมเป็นสมาชิกเครือข่ายฯ 

 

 
2.3 สื่อเอกสารในการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมให้ประชาชนทั่วไปได้เห็นความสำคัญ

และสนใจที่จะบริโภคผลิตผลเกษตรอินทรีย์ 
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4.2.5 กิจกรรมที่ 5 การเข้าร่วมพฒันาศักยภาพและกิจกรรมต่างๆ ท่ีทางศนูย์ประสานงานจัด 
1) กิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการด้านการจัดการเกษตรอินทรีย์ยุคใหม่ ในวันอาทิตย์ที่ 

13 มกราคม 2562 ณ ห้องประชุมศุภชัย ช้ัน 2 อาคารมหาวิทยาลัยธนบุรี (ศูนย์ลำพูน) การจัดประชุมเชิง
ปฏิบัติการในครั้งน้ีได้รับการสนับสนุนเป็นอย่างดีย่ิงจากวิทยากร คณาจารย์ มหาวิทยาลัยธนบุรี ทีมวิจัย 
กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน และตัวแทนเกษตรกรคนรุ่นใหม่ที่สนใจเข้าร่วมประชุม 
จำนวนท้ังสิ้น 8 อำเภอ ในเขตจังหวัดลำพูน เป็นระยะเวลา 1 วัน เพ่ือส่งเสริมให้เกษตรกรได้พัฒนา
ศักยภาพท้ังในด้านการคิดต้นทุนและการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วยในการบริหารจัดการด้าน
การเกษตรยุคใหม่ โดยมีกำหนดการ ดังน้ี 

08.30 – 09.00 น. ลงทะเบียน 
09.00 – 09.15 น. อ.สคราญนิตย์ เล็กสทุธิ์ หัวหน้าโครงการวิจัย “โครงการพัฒนารูปแบบ

การตลาดเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน” 
กลา่วรายงาน 

09.15 – 09.30 น. ดร.พันธ์นิภา  แย้มชุติ ผู้อำนวยการศูนย์การศึกษามหาวิทยาลัยธนบุรี 
(ศูนย์ลำพูน) และที่ปรึกษาโครงการวิจัย “โครงการพัฒนารูปแบบ
การตลาดเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน” 
กล่าวเปิดงานการประชุมเชิงปฏิบัติการ “ด้านการจัดการเกษตร
อินทรีย์ยุคใหม”่ พร้อมทั้งให้เทคนิคการบริหารจัดการเกษตรอินทรีย์
ยุคใหม ่แก่ผู้เข้าร่วมประชุม 

09.30 – 11.00 น. อบรมเทคนิคการคดิต้นทุนในการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ โดย อ.เจน
จิรา แก้วเวียง และ อ.วรศักด์ิ หงส์สุวรรณ อาจารย์สาขาการบัญชี 
มหาวิทยาลัยธนบุรี 

11.00 – 12.00 น. นาวาตรีสถาพร  สกลทัศน์ แนะนำการเรียนรู้การจัดรูปแบบการส่ือสาร
ท้ังภายในและภายนอกเครือข่ายด้วยเทคโนโลยีการสื่อสาร 

12.00 – 13.00 น. วิทยากรร่วมถ่ายภาพกับผู้เข้าร่วมประชุมและพักรับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 – 16.00 น. ฝึกปฏิบัติการสื่อสารภายในและภายนอกด้วยโปรแกรม/แอพพลิเคชั่น

ท่ีช่วยบรหิารจัดการทั้งในด้านการบัญชี/งบประมาณ ด้านการจัดการ
ฟาร์ม และด้านการตลาด ณ ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ ช้ัน 4 อาคาร
มหาวิทยาลัยธนบุรี 
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16.00 – 16.30 น. กล่าวปิดการประชุมเชิงปฏิบัติการ โดย คุณอดิศักด์ิ  จันทะราชา 
ประธานมูลนิธิสวนพุทธธรรม/อุปนายกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน พร้อมทั้งมอบของที่ระลึกแก่วิทยากร นาวาตรี
สถาพร สกลทศัน์ 
 - วิทยากรและผู้เข้าร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการร่วมถ่ายภาพก่อนกลับ 
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2) อบรมการฝึกปฏิบัติการด้านการตลาดออนไลน์ ในวันพุธ ที่ 27 มีนาคม 2562         
ณ  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆ์ลำพูน) โดยได้รับเกียรติจาก นาวาตรีสถาพร  
สกลทัศน์ เป็นวิทยากรอบรมการใช้งานแพลตฟอร์มขายสินค้าออนไลน์ให้กับสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ทั้งน้ี
สมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ได้เปิดร้านค้าออนไลน์ในนามของกลุ่มโดยใช้ช่ือว่า “ร้านเกษตรยั่งยืนลำพูน” และ
มีมติให้คุณอดิศักด์ิ  จันทะราชา ประธานมูลนิธิสวนพุทธธรรม/อุปนายกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน เป็นแอดมินในการดำเนินงานและบริหารจัดการร้านค้าออนไลน์ของกลุ่ม 
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3) งานสมัชชาเกษตรกรรมย่ังยืนประเด็น “พันธุกรรมพ้ืนบ้านและความมั่งคงทางอาหาร” 
ระหว่างวันที่ 24-25 เมษายน 2562 ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติฉลองศิริราชสมบัติครบรอบ 60 ปี คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 

สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนได้เดินทางไปร่วมงานตามคำเชิญ
ของมูลนิธิเกษตกรรมยั่งยืนแห่งประเทศไทย โดยนางกัลยา ใหญ่ประสาน เป็นหัวหน้าคณะ ได้นำพันธ์ข้าว
ลืมหมา (เบอม่งชู่) จากบ้านปกากะญอบ้านห้ววยเหี๊ยะ ตำบลทาแม่ลอบอำเภอแม่ทา จังหวัดลำพูน ไป
ประกอบอาหารให้ผู้เข้าร่วมในงานชิม และจ่ายแจกเมล็ดพันธ์ข้าวไร่พ้ืนบ้านของชาวปกาเกอญอที่เช่ือว่า
อร่อยจนเจ้าของลืมให้หมากินน้ีห้เกษตรที่สนใจนำไปทอลองปลูกในงานน้ีนอกจากการมีนิทรรศการ
แสดงผลผลิต องค์ความรู้ของเกษตรกรเครือข่ายเกษตรกรรมทางเลือกภาคอีสาน ภาคใต้ ภาคกลาง 
ภาคเหนือ และ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องแล้วยังมี Work shop การแปรรูปข้าวเป็นสบู่ ฯลฯ และกิจกรรมท่ี
สำคัญที่สุดคือ การจัดประชุมสมัชชาเกษตกรรมย่ังยืนภาคอีสานประเด็น พันธุกรรมพ้ืนบ้านและความ
มั่นคงด้านอาหาร ซึ่งได้ประยุกต์รูปแบบวิธีการจัดตามกระบวนการจัดทำนโยบายสาธารณะแบบมีส่วน
ร่วมของสำนักงานสมัชชาสุขภาพแห่งชาติที่เน้นความร่วมมืออย่างสร้างสรรค์และสมานฉันท์จนได้มติ
ขับเคลื่อนของสมัชชาประกาศต่อที่ประชุมทีมี รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ นายวิวัฒน์ 
ศัลยกำธร เป็นประธานในท่ีประชุม 

กิจกรรมในงานเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ห้องย่อยแนวทางการขับเคลื่อนให้
เกษตรกรสามารถคัดเลือกเก็บเมล็ดพันธุและจำหน่ายได้เอง มีการแลกเปล่ียนเมล็ดพันธ์พ้ืนบ้านแจกจ่าย
ให้เครือข่ายเกษตรกรผู้เข้าร่วมงานนำไปขยายเพาะปลูกและนำเมล็ดพันธ์กลับและนำมาแลกเปลี่ยนกันใน
คร้ังต่อไป 
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4.2.6 กิจกรรมที่ 6 การประสานความร่วมมือกับหน่วยงาน องค์กรท่ีเก่ียวขอ้ง 
1) กิจกรรม “บุญตานข้าวใหม่ ปู๋จาพระธาตุเจ้าหริภูญชัย” เพ่ือฟ้ืนฟู สืบสานประเพณี

ตานข้าวใหม่เมืองหละปูนและทำบุญทอดผ้าป่าสามัคคีสมทบกองทุนบุญข้าวใหม่หริภูญชัย ระหว่างวันที่ 
19-20 ม ก ราค ม  2562 ณ  วั ด พ ระ ธาตุ ห ริ ภู ญ ชั ย  วรม ห าวิ ห าร  ร่ วม กั บ  36 อ งค์ ก ร  เช่ น 
มหาวิทยาลัยจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆ์ลำพูน) วัดพระธาตุหริภูญชัย วรมหาวิหาร และ
สำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดลำพูน เป็นต้น ทั้งน้ีกลุ่มสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัด
ลำพูนได้ร่วมเวทีเสวนา เรื่อง “วิถีข้าว วิถีชีวิต” เพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน ดำเนินรายการ โดย 
อาจารย์นพพร  นิลณรงค์ มีผู้ร่วมเสวนาคือ   

- นางสุภา ใยเมือง  มูลนิธิเกษตรกรรมย่ังยืน (แห่งประเทศไทย)  
- นางกัลยา  ใหญ่ประสาน นายกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน  
- นายจรูญ พญาเทพ กลุ่มผู้ผลิตข้าวปลอดภัยตำบลป่าสัก  
- นางปวีณา  แสนอินต๊ะ เกษตรกร (ชาวนาอินทรีย์) จากอำเภอทุ่งหัวช้าง  
- ศ.สุริชัย หวันแก้ว สถาบันวิจัยสังคม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
- อาจารย์อนุวัต เช้ือเย็น คณบดีคณะพัฒนาการท่องเที่ยว มหาวิทยาลัยแม่โจ้  
- เกษตรและสหกรณ์จังหวัดลำพูน  
- ผู้อำนวยการ ศูนย์เมล็ดพันธ์ุข้าวเชียงใหม่  
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2) กิจกรรมการฝึกอบรมหลักสูตร “การพัฒนาเกษตรกรในการทำเกษตรอินทรีย์แบบย่ังยืน
ตามวิถีพุทธธรรม” ร่วมกับสำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดลำพูน ในวันที่ 17-18 ธันวาคม 61 ณ 
สวนพุทธธรรมจังหวัดลำพูน ตามโครงการพัฒนาศักยภาพเกษตรกร งบประมาณยุทธศาสตร์เกษตรอินทรีย์ 
จังหวัดลำพูน ปี 2561-2564 มีเกษตรกรเข้าร่วมอบรม 50 คน โดยมีวิทยากรเป็นปราชญ์เกษตรดีเด่นด้าน
กลุ่มและเครือข่ายคือ นายสมควร มาจันทร์ และปราชญ์ดีเด่นด้านผู้ทรงภูมิปัญญาและมีคุณูปการต่อ
การเกษตรไทยคือ นางวรรณนิภา ปัญญากรณ์ ทั้งสองท่านได้รับรางวัลจากจังหวัดลำพูนในปี 2561 ซึ่งใน
การอบรมมีการเรียนรู้กระบวนการเพาะปลูก การเก็บเก่ียว การคัดบรรจุสินค้นเกษตรอินทรีย์ การบริหารจัดการ
ศัตรูพืชโดยวิธีชีววิถี การจัดการดินและปุ๋ยในระบบเกษตรอินทรีย์ การบริหารจัดการตลาดสินค้าเกษตร
อินทรีย์ การเข้าสู่มาตรฐานเกษตรอินทรีย์และการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์แบบมีส่วนร่วม (PGS) 
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4.2.7 กิจกรรมที่ 7 นำเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่เก่ียวข้อง 
ดำเนินการเสนอข้อมูลโครงการวิจัยสู่ชุมชน หน่วยงาน องค์กรที่เกี่ยวข้องในวันพุธ ที่ 10 

เมษายน 2562 ณ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย (วิทยาลัยสงฆ์ลำพูน) ได้จัดเวทีบูรณาการ
ร่วมกับสำนักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดลำพูนท่ีได้เชิญเครือข่ายเกษตรกรเกษตรอินทรีย์ และ
หน่วยงานภาคีท่ีเก่ียวข้องท่ัวทั้งจังหวัดลำพูน เข้าร่วมการเสวนาแลกเปล่ียนเรียนรู้ “แนวทางการพัฒนา
ตลาดเกษตรินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน” สรุปผลได้ดังน้ี นายพิรุณ  จัทร์ธรรม 
ผู้จัดการบริษัทประชารัฐสามัคคี จำกัด มีปัญหาที่ผ่านยังหาผลผลิตเกษตรอินทรีย์จริงไม่พบ มีแต่ผลผลิต
ของเกษตรกรที่ยังทำเกษตรระยะปรับเปลี่ยนมีผู้ประกอบการต้องการสินค้าไปจำหน่ายตามห้างสรรพสินค้า 
การรับรองมาตรฐานเห็นว่าการรับรองสถานภาพเกษตรอินทรีย์แบบมีส่วนร่วมที่มีทั้งผู้บริโภค และองค์กร
ภาคีเข้าร่วมจะดีกว่าเป็นการรับรองแบบไว้ใจซึ่งกันและกัน แนวทางการพัฒนาตลาดน่าจะมีบริษัทจำกัด
มาเป็นตัวกลาง บริษัทประชารัฐฯ ยังขาดการมีส่วนร่วมของหุ้นส่วนขาดการเป็นเจ้าของ บริษัทจำกัดโดย
เครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนเป็นเของสามารถจะทำบทบาท 2 สถานะคือท้ังการรับรองมาตรฐาน และ การ
เป็นกลไกด้านการตลาดด้วย ต้องพ่ึงตนเอง หลายสินค้าการแปรรูปยังเป็นปัญหา ถ้าผ่านบริษัท Organic 
ของเครือข่ายเองน่าจะไปได้ มองว่าเรื่องตลาดไม่เป็นปัญหา แต่อยู่ท่ีการผลิตต้องปลูกด้วยใจ ปลูกที่ใจ 
ผลิตด้วยใจ 

ส่วนด้านภาวะสินค้าเกษตรอินทรีย์ คุณกรรรณิการ์ ด้านไพบูลย์ หจก.ทองพูนฟูดส์ 
จำกัด ซึ่งเคยทำงานร่วมกับสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนมาแล้ว 3 ปี ปีที่ 1 รับซื้อลำไยอินทรีย์นำไป
แปรรูปเป็นลำไยสีทอง ปีหลังๆ นำไปจำหน่ายเป็นลำไยสด ตลาดตอบรับดี แต่ยังมีปัญหาสินค้าเน่าเสีย
บางส่วน ด้านกำลังซื้อของผู้บริโภค สินค้าอินทรีย์มีมากขึ้นเร่ือยๆ มีผู้บริโภคต้องการสินค้า No Sugar  
โดยมาตรฐาน IFOAM เอง แนวทางคือจะอบแห่งผลไม้ให้ No Sugar  และ No sulfate 

ข้อเสนอที่ประชุม ถ้าหากใช้คำขวัญ “อยู่ลำพูนแล้วอายุยืน” จากลักษณะแปลงที่ดินของ
เกษตรกรเป็นแปลงเล็กไม่ใช่แปลงใหญ่ น่าจะเน้นสมุนไพรเสริมเข้ามาเป็นการกินอาหารเพื่อเป็นยา กลุ่ม
เครือข่ายเกษตรกรต้องมีการทำการบ้าน ทำข้อมูลเป็นการทำ Big Data แต่ละเดือน แต่ละพ้ืนที่จะต้อง
ปลูกอะไรบ้าง เครือข่ายฯ ต้องทำงานเชิงรุกมากขึ้นในเชิงลึกบุคลกรต้องมีความรู้รวบรวมข้อมูลไม่ต้องใช้
คนมากแต่ต้องมีประสิทธิภาพ มีการคาดผลล่วงหน้า ผลผลิตจะมีเท่าไหร่ และการทำการท่องเที่ยวเชิง
นิเวศน์ เชิงเกษตร สนับสนุนกาดหน้อย (ตลาดชุมชน) ในพ้ืนที่มีการประชาสัมพันธ์ กิจกรรมในสวน 
เพ่ือให้ผู้ปกครองพาลูกหลานเข้าไปเรียนในพ้ืนที่ และบริษัทประชารัฐสามัคคีจำกัดยินดีช่วยจัดทำตลาดให้  
ร้านอาหารในจังหวัดลำพูนที่มีช่ือเสียงควรมีผักอินทรีย์ ไข่อินทรีย์ ฯลฯ อยู่ในเมนูของร้าน 
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 ต้นแบบท้องถิ่นท่ีสนับสนุนเกษตรกรทำเกษตรกรรมอินทรีย์ที่เทศบาลตำบลป่าสักอำเภอ
เมือง จังหวัดลำพูนพบว่า เกษตรกรเก่งในด้านการผลิต แต่ไม่สามารถไปค้าขายต้องให้มีส่วนร่วมเป็น
เจ้าของในการเปิดตลาดจำหน่ายโดยหน่วยงานจัดทำให้ และปัญหาอีกประการหน่ึงท่ีพบก็คือ การจัดทำ
มาตรฐานการผลิตให้แก่กลุ่มเกษตรกรการรับรองโดยมีใบรับรองของหน่วยงานทำค่อนข้างยาก ทางกลุ่ม
จึงใช้การรับรองแบบมีส่วนร่วม (PGS) เป็นหลัก ตลาดของกลุ่มเครือข่าย มี 3 ระดับ 2 รูปแบบ คือ
รูปแบบขายส่ง และ ขายปลีก ขายส่งมีทั้งที่บริษัทในเครือนิคมสหพัฒน์ฯ รับซื้อและขายปลีกโดยแปรรูป
เอง ตลาด 3 ระดับมี ท้ังตลาดในชุมชน กาดโก้ง (ตลาดตามบ้าน) กาดก้อม(ตลาดเล็ก)  ตลาดส่ง
โรงพยาบาล  โรงเรียน ศูนย์เด็กเล็ก และ ระดับส่งของขาย Online แพ๊คขายตามห้างสรรพสินค้า และส่ง
ตาม Order ลูกค้า 

 มีการเสนอตัวอย่างรูปแบบตลาด ลุงแก้วโต้ง อำเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ท่ีนำผลผลิต
ของกลุ่มเกษตรอินทรีย์ไปจำหน่ายในตลาด JJ Market และ Big C และเปิดขายทาง line ตาม Order 
ลูกค้าท่ีสั่งซื้อ และตลาดทำระบบแบ่งปันให้แก่ผู้บริโภคที่จะสั่งสินค้าล่วงหน้า ณ.สำนักงานเทศบาลหนอง
ป่าครั่ง ทั้งผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้ประสานงานจะมีการแบ่งปันผลกำไรนำไปทำกลุ่มออมทรัพย์ และสั่งซื้อ
ด้วยเงินสด 

 คุณสมควร มาจันทร์  ได้ให้ข้อมูลว่า มีบริษัท Fair  Trade Original  ทำมาตรฐาน Janna 
USDA IFOAM มาติดต่อกลุ่มให้ผลิตโดยทำ MOU แต่ละอองทิพย์กำลังตรวจแปลง แปลเอกสาร ให้กลุ่มผู้ปลูก
พืชสมุนไพร เครื่องปรุง ชิง ข่า ตะไคร้ ใบมะกรูด ขมิ้น เป็นต้น 
 
ข้อสรุปข้อคิดเห็นจากเกษตรอินทรีย์ ผู้ผลิต ผู้บริโภค และหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในด้านการตลาด 
ในระดับนโยบาย  

ในด้านการตลาด ควรให้มีการกำหนดนโยบายส่งเสริมการพัฒนาและลงทุนในการทำการเกษตร
อินทรีย์เพ่ือการค้าร่วมกันในภาครัฐและเอกชน ให้การส่งเสริมในการจัดการด้านการตลาดสินค้าเกษตร
อินทรีย์ ส่งเสริมประชาสัมพันธ์ ให้บริการข้อมูลที่เก่ียวข้องกับการตลาดสินค้าและผลิตภัณฑ์เกษตร
อินทรีย์ รวมทั้งพัฒนาและสร้างช่องทางตลาดทางเลือกให้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการค้าสินค้าเกษตร
อินทรีย์ และผู้บริโภคให้มีมากข้ึน และ ให้การอุดหนุนแก่ผู้ผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่อยู่ในระยะ
ปรับเปล่ียนในการเข้าสู่ตลาด 
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บทที่ 4 

ผลการดำเนินการวิจัย 
 

การดำเนินงานโครงการวิจัย การพัฒนารูปแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ของสมาคมเครือข่าย
เกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน เป็นการสรุปผลการดำเนินงานวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยทั้ง 4 ข้อ 
ดังน้ี 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกรและสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรม

ย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
2. เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดท่ีเหมาะสมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน 
3. เพ่ือประเมินประเภทตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมกับบริบทและศักยภาพเกษตรกร

ของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
4. เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน  
 

วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกรและสมาชิกสมาคมเครือข่าย
เกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

ผลการดำเนินการลงพื้นที่ สัมภาษณ์ และเก็บข้อมูลเกษตรกรด้วยแบบสำรวจข้อมูลสมาชิก
สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน จังหวัดลำพูน สรุปได้ดังน้ี 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

ผลโดยรวมจากการสำรวจข้อมูลทั่วไปของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนมี
สมาชิกทั้งหมด 247 คน โดยแบ่งออกเป็น อ.เมือง จำนวน 46 คน อ.เวียงหนองล่อง จำนวน 20 คน      
อ.บ้านธิ จำนวน 20 คน อ.ป่าซาง 8 คน อ.บ้านโฮ่ง จำนวน 37 คน อ.ลี้ จำนวน 38 คน อ.แม่ทา จำนวน 
38 คน และ อ.ทุ่งหัวช้าง จำนวน 40 คน จะเห็นว่าสมาชิกเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุมีจำนวนมากถึง
ร้อยละ 65.59 หรือมีอายุระหว่าง 50-70 ปี ในขณะที่เกษตรกรรุ่นใหม่ที่อยู่ในวัยทำงานมีเพียงร้อยละ 
31.57 และจบการศึกษาขั้นพ้ืนฐานหรือต้ังแต่ระดับประถมศึกษาจนถึงมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 74.9 
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ตาราง 4.1 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.เมือง 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นางสาว อุทัยวรรณ  บุญลอย บ้านเลขที่ 123 หมูท่ี่ 12 บ้านทุ่งยาวเหนือ  
2 นางสาว พิชชาพร  สะภาวหา บ้านเลขที่ 123 หมูท่ี่ 12 บ้านทุ่งยาวเหนือ 
3 นางสาว เกษรา  ป่ินคาวรรักษ์ บ้านเลขที่ 39/2 หมูท่ี่ 11 บ้านดอนแก้ว 
4 นาง อัญชนา  ปันกาศ บ้านเลขที่ 65 หมู่ที่ 1 บ้านร่องไร่ 
5 นาย ภาณุพงศ์  ไชยวรรณ์ บ้านเลขที่ 55  บ้านชุมชนสวนดอก  
6 นาย อดิศักดิ์  จันทะราชา บ้านเลขที่ 125/1 หมู่ที ่6 บ้านสันเหมือง 
7 นาย กำธร  แปงติก บ้านเลขที่ 39 หมู่ที่ 8 บ้านหว้ยน้ำโค้ง 
8 นาย จรูญ  พยาเทพ บ้านเลขที่ 120 หมูท่ี่ 16 บ้านทรายทอง 
9 นาย สัญญา  เนตรแสนสัก บ้านเลขที่ 56 หมู่ที่ 8 บ้านหว้ยน้ำใต้ 
10 นาย เทวิน  พิงคะสัน บ้านเลขที่ 68/1 หมูท่ี่ 1 บ้านสันคะยอม 
11 นายไพศาล  แดงสัก บ้านเลขที่ 56/1 หมูท่ี่ 11 บ้านหนองท่า 
12 นาง จิรฐา  สุริยาสัก บ้านเลขที่ 58 หมู่ที่ 1 บ้านสนัคะยอม 
13 นาย ศุรสิทธ์ิ  พัฒนาพิงคะสัน บ้านเลขที่ 42/1 หมูท่ี่ 1 บ้านสันคะยอม 
14 นาย โกวิท  ใหม่ต้ัง บ้านเลขที่ 76 หมู่ที่ 16 บ้านทรายทอง 
15 นาย จำรัส กุณะแสงคำ บ้านเลขที่ 7/1 หมู่ที ่8 บ้านห้วยม้าโก้ง 
16 นาย ธีรวัจน์  จักร์แก้วรังส ี บ้านเลขที่ 111 หมูท่ี่ 8 บ้านห้วยม้าโก้ง 
17 นาง จำปี  ปาระมีสัก บ้านเลขที่ 38/1 หมูท่ี่ 8 บ้านห้วยม้าโก้ง 
18 นายสิงห์ทอง  ยามะสัก บ้านเลขที่ 36/1 หมูท่ี่ 10 บ้านหนองหลุม 
19 นาง อารีรัก  ดวงศักด์ิ บ้านเลขที่ 13 หมู่ที่ 6 บ้านสนัป่าสัก 
20 นาย อมร  สุทธกูล บ้านเลขที่ 97/1 หมูท่ี่ 6 บ้านสันป่าสัก 
21 นาย สมบูรณ์ทรัพย์  มาบุพผา บ้านเลขที่ 130/2 หมู่ที ่6 บ้านสันป่าสัก 
22 นาย นภดล  พิงคะสัน บ้านเลขที่ 59/1 หมูท่ี่ 1  
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ตาราง 4.1 (ตอ่) 

ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 
23 นาย วัลพ  มะโนสด บ้านเลขที่ 60 หมู่ที่ 1 บ้านสนัคะยอม 
24 นาย วิริทธ์ิพล  ใจยะสัน บ้านเลขที่ 88/3 หมูท่ี่ 12 บ้านสันหลวง 
25 นาง อุษณี  จักขุเรือง บ้านเลขที่ 6 หมู่ที่ 10 บ้านหนองหลุม 
26 นาย ทองผล  เลศักด์ิ บ้านเลขที่ 107/1 หมู่ที ่6 บ้านสันป่าสัก 
27 นาง เรือนคำ  กันทาเจริญ บ้านเลขที่ 12/1 หมูท่ี่ 7 บ้านทุ่งยาว 
28 นาง ไอยรา  ติสัก บ้านเลขที่ 21/3 หมูท่ี ่ บ้านทุ่งยาว 
29 นาง ต่อ  อุปเวียง บ้านเลขที่ 43/1 หมูท่ี่ 7 บ้านทุ่งยาว 
30 นางสาว เกสร  หมุดสัก บ้านเลขที่ 36 หมู่ที่ 7 บ้านทุง่ยาว 
31 นาย ถาวร  แก้วโขง บ้านเลขที่ 11/1 หมูท่ี่ 7 บ้านทุ่งยาว 
32 นาง มะลิ  พิงคะสัน บ้านเลขที่ 43 หมู่ที่ 7 บ้านทุง่ยาว 
33 นาง สำพรรณ์  เจริญศิลป์ บ้านเลขที่ 16 หมู่ที่ 7 บ้านทุง่ยาว 
34 นาง วน  เสือนุช บ้านเลขที่ 42/1 หมูท่ี่ 7 บ้านทุ่งยาว 
35 นาง ต่อมแก้ว  ซุมสัก บ้านเลขที่ 139 หมูท่ี่ 7 บ้านทุ่งยาว 
36 นาง สุรีย์  ขาวสัก บ้านเลขที่ 40/1 หมูท่ี่ 7 บ้านทุ่งยาว 
37 นาย พิเชษฐ์  มะทะธง บ้านเลขที่ 80/1 หมูท่ี่ 8 บ้านป่ายาง 
38 นาง สุภาวรรณ  จันทิมา บ้านเลขที่ 85 หมู่ที่ 8 บ้านป่ายาง 
39 นาง สายฝน  ชัยชนะ บ้านเลขที่ 173 หมูท่ี่ 8 บ้านป่ายาง 
40 นายมงคล  จันทิมา บ้านเลขที่ 85/1 หมูท่ี่ 8 บ้านป่ายาง 
41 นายบุญธรรม  ลาพิงค์ บ้านเลขที่ 83 หมู่ที่ 8 บ้านป่ายาง 
42 นาย ไฟฟ้า  ทาเจริญศักดิ ์ บ้านเลขที่ 37 บ้านสันดอนรอม 
43 นาย สิทธิพล  โพธิ์พาด บ้านเลขที่ 161/3 หมู่ที ่2 บ้านกอม่วง 
44 นาย ณัฐวุฒิ  สิธาสุจรัตกุล บ้านเลขที่ 30/2 หมูท่ี่ 3 บ้านฮ่องแล้ง 
45 นาง อ้อย  ศรสีว่าง บ้านเลขที่ 38 หมู่ที่ 5 บ้านทา่กว้าง 
46 นาย อเนก  นันทะพงษ์ บ้านเลขที่ 100 หมูท่ี่ 8 บ้านป่ายาง 
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ตาราง 4.2 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.เวียงหนองล่อง 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นาง ดาวเรือง  ตุ้ยดง บ้านเลขที่ 396/5 หมู่ที ่11 บ้านใต้พัฒนา 
2 นาง พัชราภรณ์  โปราพันธ์ บ้านเลขที่ 274 หมูท่ี่ 11 บ้านดงใต้พัฒนา 
3 นาง รัตน์  กันทาดง บ้านเลขที่ 358/1 หมู่ที ่5 บ้านดงหลาย 
4 นาง ปินคำ  เตชะคง บ้านเลขที่ 356 หมูท่ี่ 5 บ้านดงหลวง 
5 นาง เทียมตา  กันทะ บ้านเลขที่ 242 หมูท่ี่ 11 บ้านดงใต้พัฒนา 
6 นาง สุเพ็ญ  บุญมาดง บ้านเลขที่ 289 หมูท่ี่ 11 บ้านดงใต้พัฒนา 
7 นาง บัวเพชร  ดีปันเป้า บ้านเลขที่ 79/9 หมูท่ี่ 5 บ้านดงหลวง 
8 นาง ทองสุรีย์  บุญมาดง บ้านเลขที่ 343/4 หมู่ที ่5 บ้านดงหลวง 
9 นาง จันทร์จัย  ลุนละวัน บ้านเลขที่ 419 หมูท่ี่ 11 บ้านดงใต้พัฒนา 
10 นาง พิราวรรณ  ตาจุมปา บ้านเลขที่ 395/1 หมู่ที ่5 บ้านดงหลวง 
11 นาง แสงจันทร์  มโนสร้อย บ้านเลขที่ 311 หมูท่ี่ 1 บ้านหนองล่อง 
12 นาง วีรรัตน์  เช้ือวิญญาณ บ้านเลขที่  หมูท่ี่ 1 บ้านหนองล่อง 
13 นาย กำพล  หมอกมุงเมือง บ้านเลขที่ 311/1 หมู่ที ่1 บ้านหนองล่อง 
14 นาย สุจิตต์  พรมจันทร ์ บ้านเลขที่ 153 หมูท่ี่ 6 บ้านท่าช้าง 
15 นาย จรัญ  มาทะการณ์ บ้านเลขที่ 314 หมูท่ี่ 6 บ้านท่าช้าง 
16 นาง รจนา  อุปหนอง บ้านเลขที่ 146/3 หมู่ที ่6 บ้านท่าช้าง 
17 นาง น้อม  สุรทวงศ์ บ้านเลขที่ 162 หมูท่ี่ 6 บ้านท่าช้าง 
18 นาง สุวรรณ  สุกันทา บ้านเลขที่ 167 หมู ่6 บ้านทา่ช้าง 
19 นาง มลิวัลย์  สุกันทา บ้านเลขที่ 147/1 หมู่ที ่6 บ้านท่าช้าง 
20 นาย สุรเดช  ภูมิชัย บ้านเลขที่ 124 หมูท่ี่ 6 บ้านท่าช้าง 
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ตาราง 4.3 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.บ้านธิ 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นาย อำพล สายปัน บ้านเลขที่ 93 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
2 นางสาว จันทร์แก้ว  วิชาคำ บ้านเลขที่ 23 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
3 นาง จันทร์ดี  ปัญโญใหญ ่ บ้านเลขที่ 114 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าหียง 
4 นาย ทองเหรียญ  ปัญโญใหญ ่ บ้านเลขที่ 175 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าเหียง 
5 นาง ศรีนวล  ศรีนวลใหญ ่ บ้านเลขที่ 138/1 หมู่ที ่13 บ้านป่าเหียง 
6 นาง ประนอม  สายปัน บ้านเลขที่ 26 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
7 นาง เกศนี  อ้ายใหญ ่ บ้านเลขที่ 52 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
8 นาง วราภรณ์  น้อยปักษา บ้านเลขที่ 148 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าเหียง 
9 นาง วันดี  ปัญโญใหญ ่ บ้านเลขที่ 121 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าเหียง 
10 นาง บัวจันทร์  สิงห์คำ บ้านเลขที่ 39 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
11 นาย บุญลบ  สมพงษ์ บ้านเลขที่ 22/1 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าเหียง 
12 นาง ถนอมจิต  สายเขียว บ้านเลขที่ 356 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าเหียง 
13 นาย บัวซอน  สายปัน บ้านเลขที่ 30 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
14 นาง สิงห์คำ  สมพงษ์  บ้านเลขที่ 87 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
15 นาง วันทนา  ปัญโญใหญ ่ บ้านเลขที่ 44 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
16 นาย ประพาศิริ  ปัญโญใหญ่ บ้านเลขที่ 128 หมูท่ี่ 13 บ้านป่าเหียง 
17 นาง จันทร์หอม  ปัญโญใหญ ่ บ้านเลขที่ 50 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
18 นาง เก่ียงคำ สิทธิใหญ ่ บ้านเลขที่ 49 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
19 นาง สมจันทร์  โปธิคำ บ้านเลขที่ 86 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
20 นาง จาฏุพัจน์  สมพงษ ์ บ้านเลขที่ 48 หมู่ที่ 13 บ้านป่าเหียง 
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ตาราง 4.4 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.ป่าซาง 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นาย จันทร์  เขียวพันธ์ุ บ้านเลขที่ 113 หมูท่ี่ 1 บ้านหนองดู่ 
2 นาย รังสรรค์  เพาะชาลี บ้านเลขที่ แปลงสาธิต หมู่ที่ 5 บ้านโป่งรู  
3 นาง ชญาดา  พรจิรวิชัย บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 5 บ้านโป่งรู 
4 นาย กฤติธี  แปงวัง บ้านเลขที่ แปลงสาธิต หมู่ที่ 5 บ้านโปงรู 
5 นาย กฤษณะ  ศิริธาราธิกุล บ้านเลขที่ แปลงสาธิต หมู่ที่ 5 บ้านโป่งรู 
6 นาง ศิวานันท์  วัฒนะอมรพงศ์ บ้านเลขที่ - หมู่ที่ - บ้านโป่งรู 
7 นาย จาตุพัฒน์  แก้วด ี บ้านเลขที่ 101/1 หมู่ที ่2 บ้านหนองเต่าคำ 
8 นางสาว เบญจพร ปันดอนตอง บ้านเลขที่ 86/1 หมูท่ี่ 4 บ้านดอนตอง 

 
ตาราง 4.5 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.บ้านโฮ่ง 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นาย กรชรัฐ  กอปรบุญญรัตน บ้านเลขที่ แปลงสาธิต หมู่ที่ 5 บ้านโป่งรู 
2 นาย วิรัตน์  นาสา บ้านเลขที่ 1/1 หมู่ที ่2 บ้านหนองป่าตึง 
3 นาย มานัส  สมนา บ้านเลขที่ 19 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
4 นาย อุดม  วรรณภิระ บ้านเลขที่ 20 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
5 นาง บัวลำ  ยะแมน บ้านเลขที่ 34/3 หมูท่ี่ 4 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
6 นาง พงค์วิไล  ณ ลำพูน บ้านเลขที่ 28 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
7 นาง นงเยาว์  วรรณพิละ บ้านเลขที่ 44 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
8 นาง ทองฉาย  ต๊ะอุ่น บ้านเลขที่ 379 หมูท่ี่ 1 บ้านห้วยก้าน 
9 นาง นงลักษณ์  คำวงพฤกษ์ บ้านเลขที่ 10 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
10 นาย นรงค์วิทย์  รัตนพรหม บ้านเลขที่ 2 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
11 นาง จันทร์สม  ตุ้ยแพร่ บ้านเลขที่ 58 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
12 นาง บุญเนียม  รัตนพรหม บ้านเลขที่ 4 หมู่ที่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
13 นาย บุญทอง  หล่อเถิน บ้านเลขที่ 78/1 หมูท่ี่ 12 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
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ตาราง 4.5 (ต่อ) 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

14 นางสาว สุรีพร  สุริยวงค์ บ้านเลขที่ 66/3 หมูท่ี่ 2 บ้านโฮ่ง 
15 นาง แปง  เป็งเอ้ย บ้านเลขที่ 33/2 หมูท่ี่ 15 บ้านห้วยแทงใต้ 
16 นาย ศรีจันทร์  อุ่นนันกาศ บ้านเลขที่ 46 หมู่ที่ 15 บ้านห้วยแทงใต้ 
17 นาง กันยารัตน์  สุริยวงศ ์ บ้านเลขที่ 150 หมูท่ี่ 14 บ้านใหม่ศรีบุญเรอืง 
18 นาง บัวลำ  ยะแพน บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 4 บ้านเกาะทุ่งม่าน 
19 นางสาว นารากร  ใจมะสทิธิ์ บ้านเลขที่ 167 หมูท่ี่ 3 บ้านป่าป๋วย 
20 นาย ทวี  เดชสึกศักด์ิ บ้านเลขที่ 151 หมูท่ี่ 12 บ้านห้วยแพ่ง 
21 นาง ไพริน  ยศอิ บ้านเลขที่ 40 หมู่ที่ 14 บ้านห้วยดงเย็น 
22 นาง รัชนี  อบรม บ้านเลขที่ 157 หมูท่ี่ 1 บ้านห้วยกาน 
23 นาง ปราณี  หมั่นขัน บ้านเลขที่ 10 หมู่ที่ 13 บ้านป่าคำ 
24 นาย สมนึก  จินดาหลวง บ้านเลขที่ 110 หมูท่ี่ 12 บ้านห้วยแพ่ง 
25 นางสาว พัชราภรณ์  เดชธิต บ้านเลขที่ 84/1 หมูท่ี่ 8 บ้านดงฤษี 
26  แดง ทะสใุจ บ้านเลขที่ 80/1 หมูท่ี่ 8 บ้านดงฤษี 
27 นาย สมาน  พรมปัน บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 9 บ้านล้อง 
28 นาย มังกร  พราวศรี บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 7 บ้านห้วยห้า 
29 นาย ศรีทอน  มูลรังศร ี บ้านเลขที่ 52 หมู่ที่ 13 บ้านป่าคำ 
30 นาย ไพบูลย์  ดำรงเกียรติเวช บ้านเลขที่ 60 หมู่ที่ 9 บ้านลอ้ง 
31 นาย ผ่าน  ใจมะสิทธ ิ บ้านเลขที่ 49 หมู่ที่ 13 บ้านป่าคำ 
32 นาง แดง  ทะสุใจ บ้านเลขที่ 108 หมูท่ี่ 3 บ้านป่าป๋าย 
33 นาง น้ำพระทัย  ใจคำ บ้านเลขที่ 34 หมู่ที่ 18 บ้านกลาง 
34 นาง ผ่องพรรณ  ปันดานา บ้านเลขที่ 57 หมู่ที่ 17 บ้านสันตับเต่า 
35 นางสาว เยาว์นิต  วงศ์มา บ้านเลขที่ 66 หมู่ที่ 1 บ้านวังหลวง 
36 นาง ดาวัล  วงค์อำนาจ บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 17 บ้านสนัตับเต่า 
37 นาง ทรายคำ  หนานอิน บ้านเลขที่ 97 หมู่ที่ 17 บ้านสันตับเต่า 
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ตาราง 4.6 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.ลี้ 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นางสาว เบญจพร ก้อกระจุก บ้านเลขที่ 337/1 หมู่ที ่8 บ้านห้วยตัม 
2 นาง ศรีไพร ธนันชัย บ้านเลขที่ 291 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
3 นาง บัวลัย  เศรษฐวราภรณ์ บ้านเลขที่ 82/5 หมูท่ี่ 3 บ้านแม่ตืน 
4 นาย ดนุพล  พ้ืนอินต๊ะศรี บ้านเลขที่ 28/2 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
5 นาง สินี  ตันคำ บ้านเลขที่ 272/2 หมู่ที ่11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
6 นาง รัตนา  แก้วปวน บ้านเลขที่ 272/1 หมู่ที ่11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
7 นาง สุภาพ  คำตา บ้านเลขที่ 280 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
8 นาง กิตินา  กันทาทรัพย์ บ้านเลขที่ 547 หมูท่ี่ 12 บ้านแม่ตืน 
9 นางสาว เกษแก้ว  ต๊ะวงค์ บ้านเลขที่ 31/5 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
10 นาง ศรีลา  อินต๊ะอุ่น บ้านเลขที่ 132 หมูท่ี่ 3 บ้านแม่ตืน 
11 นาง วรรณทิภา  ปัญญากรณ์ บ้านเลขที่ 449 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
12 นาง นงลักษณ์  ตุ้ยกาศ บ้านเลขที่ 456 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
13 นาย จุรากร ธนันชัย บ้านเลขที่ 106/4 หมู่ที ่11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
14 นาย อรรณพ ต๊ะศรี บ้านเลขที่ 37/5 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
15 นาง วันเพ็ญ  สารโปร่ง บ้านเลขที่ 137/1 หมู่ที ่11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
16 นาย นราธิป  มิ่งวัฒนกุล บ้านเลขที่ 40/3 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
17 น.ส. นันท์มนัส  จิรสินตระกูล บ้านเลขที่ 155/2 หมู่ที ่3 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
18 นาง ศมาภรณ์  นาเทพสัก บ้านเลขที่ 9 หมู่ที่ 16 บ้านเด่นสวรรค์ 
19 นาย ธนกฤต  ด่านศิริสกุล บ้านเลขที่ 282 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
20 นาง บัวระเพ็ญ  อ้อมอารีย์ บ้านเลขที่ 262 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
21 นาง คำอ่อน  คำจีมา บ้านเลขที่ 37/1 หมูท่ี่ 11 บ้านห้วยโป่งสามัคคี 
22 นาง พิสมัย  พ่วงภิญโญ บ้านเลขที่ 61/11 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
23 นาง จรรยา  ขะจอม บ้านเลขที่ 27/26 หมู่ที ่2 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
24 นาย ประเดิมศักด์ิ  รัตนพรหม บ้านเลขที่ 21/1 หมูท่ี่ 1 บ้านป่าไผ่ 
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ตาราง 4.6 (ต่อ) 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

25 นาย อนันต์ มูลรัตน์ บ้านเลขที่ 7/2 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
26 นาง เทียมใจ  ศิรินุช บ้านเลขที่ 2/2 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
27 นาย สุกฤษ์  เตือนสกุล บ้านเลขที่ 439 หมูท่ี่ 1 บ้านป่าไผ่ 
28 นางสาว รับกร  ป้อจุมปู บ้านเลขที่ 51/10 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
29 นาง ทองเพียร  ศิรินุช บ้านเลขที่ 27/25 หมู่ที ่2 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
30 นาง เบญจวรรณ  บุตรศีล บ้านเลขที่ 285 หมูท่ี่ 4 บ้านหล่ายท่า 
31 นางสาว บุญยานุช  ห้วยจันทร์ บ้านเลขที่ 51/7 หมูท่ี่ 9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
32 นาง บัวบาน  หล้าหนัก บ้านเลขที่ 51/53 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
33 นาย สิริพงศ์  กิตติกวินวรโชติ บ้านเลขที่ 51/38 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
34 นาง สีไหล่  ใจต๊ะ บ้านเลขที่ 51/30 หมู่ที ่9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
35 นาง รัตนา  ปัญญา บ้านเลขที่ 51 หมู่ที่ 9 บ้านหว้ยแหนพัฒนา 
36 นาย นภดล  ศิวิลัย บ้านเลขที่ 1/7 หมู่ที ่11 บ้านป่าไผ่ 
37 นาย ศราวุฒิ  ไชยนัน บ้านเลขที่ 209 หมูท่ี่ 9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 
38 นาย พลวัต  คำมูล บ้านเลขที่ 43/1 หมูท่ี่ 9 บ้านห้วยแหนพัฒนา 

 
ตาราง 4.7 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.แม่ทา 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นาย สมชาย  ย่องเย้ือง บ้านเลขที่ 159/1 หมู่ที ่12 บ้านดอยแก้ว 
2 นางสาว พฤติกร  จินา บ้านเลขที่ 401 หมูท่ี่ 11 บ้านแพะริมน้ำ 
3 นาย ยงยุทธ  ปันโยกาศ บ้านเลขที่ 2 หมู่ที่ 3 บ้านดอยแช่ 
4 นาง สุธรรม  วริุฬหมาลย์  บ้านเลขที่ 178/1 หมู่ที ่5  
5 นาย กิตติศักด์ิ  ภากาศ บ้านเลขที่ 244 หมูท่ี่ 2 บ้านแพะหลวง 
6 นาย ณรงค์  ทะกาศ บ้านเลขที่ 210 หมูท่ี่ 5 บ้านหนองยางฟ้า 
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ตาราง 4.7 (ต่อ) 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

7 นาง เฉลียว  ป๋ากาศ บ้านเลขที่ 182 หมูท่ี่ 5 บ้านหนองยางฟ้า 
8 นาย ประสิทธ์ิ  ตันกาศ บ้านเลขที่ 170 หมูท่ี่ 5 บ้านหนองยางฟ้า 
9 นาง พัชรินทร์  ชมชื่น บ้านเลขที่ 180/1 หมู่ที ่2 บ้านเหมืองลึก 
10 นาง ขวัญใจ  จินะกาศ บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 3 บ้านท้องฝาย 
11 นาง ดอกไม้ ปานพาน บ้านเลขที่  28/1 หมูท่ี่ 5 บ้านหนองยางฟ้า 
12 นาง พรรณี น้อยเครือ บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 2 บ้านแพะหลวง 
13 นาง คันธรส คำเวียง บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 1 บ้านทุ่งหลวง 
14 นาง พรทิพา ดอกแก้วนาต บ้านเลขที่ 99 หมู่ที่ 8 บ้านแม่ขนาด 
15 นาง พลอย แสนโส บ้านเลขที่ 31 หมู่ที่ 1 บ้านทาสบเส้า 
16 นาง ศรีไพร เตจ๊ะเสาร์ บ้านเลขที่ 17 หมู่ที่ 1 บ้านทาสบเส้า 
17 นาง จันทร์แรม ต้นเส้า บ้านเลขที่ 277 หมูท่ี่ 1 บ้านสบเส้า 
18 นาย สุจินต์  ป๋ันเงิน บ้านเลขที่ 59 หมู่ที่ 1 บ้านสบเส้า 
19 นาย มานพ สวุรรณ บ้านเลขที่ 112/1 หมู่ที ่1 บ้านทาสบเส้า 
20 นาง สมจิตร สวุรรณ บ้านเลขที่ 66 หมู่ที่ 1 บ้านสบเส้า 
21 นาย โพด พงษ์สปิน บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 1 บ้านทาสบเส้า 
22 นาง บุญช่วย ทากิจ บ้านเลขที่ 265 หมูท่ี่ 1 บ้านทาสบเส้า 
23 นาย สุรชัย  แสงบุญเรือง บ้านเลขที่ 44 หมู่ที่ 1 บ้านทาสบเส้า 
24 นาง กัญญา  สริุนทร์โส บ้านเลขที่ 99/1 หมูท่ี่ 1 บ้านทาสบเส้า 
25 นางสาว สา  มลูนาศักด์ิ บ้านเลขที่ 46 หมู่ที่ 1 บ้านทาสบเส้า 
26 นาย สุเชษฐ์  พวงมาลัยสร้อย บ้านเลขที่ 96 หมู่ที่ 13 บ้านทาดง 
27 นาง เก๋ียงคำ  จวัรมา บ้านเลขที่ 73 หมู่ที่ 1 บ้านสบเส้า 
28 นาง บัวตูม แสนโยเมือง บ้านเลขที่ 77/1 หมูท่ี่ 1 บ้านสบเส้า 
29 นาง จิดาณี บุญเป็ง บ้านเลขที่ 218 หมูท่ี่ 11 บ้านทาทุ่งยาว 
30 นาง นงเยาว์ เตจ๊ะพิงค์ บ้านเลขที่ 104 หมูท่ี่ 1 บ้านทาสบเส้า 
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ตาราง 4.7 (ต่อ) 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

31 นาง ชนัดดา มณีรัตน์ บ้านเลขที่ 115/1 หมู่ที ่12 บ้านดอยแก้ว 
32 นางสาว ศรีไพร อุ่นจักเสาร์ บ้านเลขที่ 49 หมู่ที่ 1  
33 นาง สมบูรณ์ ธรรมแก้ว บ้านเลขที่ 293 หมูท่ี่ 1 บ้านสบเส้า 
34 นาง จันทร์ต๊ิบ ฝั้นต้ัง บ้านเลขที่ 205 หมูท่ี่ 11 บ้านทาทุ่งยาว 
35 นาง บุญเรือน ขบวนศรี บ้านเลขที่ 58 หมู่ที่ 1 บ้านสบเส้า 
36 นาง ผ่องศรี ปุกเสาร์ บ้านเลขที่ 65/1 หมูท่ี่ 1 บ้านทาสบเส้า 
37 นาง กนกพร อินจันต๊ะ บ้านเลขที่ 75 หมู่ที่ 1 บ้านทาสบเส้า 
38 นาง แสงหล้า จันทร์หาญ บ้านเลขที่ 62 หมู่ที่ 1 บ้านสบเส้า 

 
ตาราง 4.8 รายช่ือ ที่อยู่ของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน อ.ทุ่งหัวช้าง 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

1 นาย ตระการชัย  ธรรมานุวงศ์ บ้านเลขที่ 38/15 หมู่ที ่14 บ้านวังดินใหม่ 
2 นาย สมบูรณ ์ พรมเศษ บ้านเลขที่ 3 หมู่ที่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
3 นาย เจริญ  กาวี บ้านเลขที่ 15/3 หมูท่ี่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
4 นาง สีมาย ยายแปง บ้านเลขที่ 39/1 หมูท่ี่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
5 นาย สุคำ  เชียงแก บ้านเลขที่ 14/4 หมูท่ี่ 3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
6 นาย ชะฎา  หล้าพอแน บ้านเลขที่ 154/2 หมู่ที ่9 บ้านดง 
7 บุญยัง  ยาวิละ บ้านเลขที่ 20/1 หมูท่ี่ 3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
8 นาง มนธิรา  หล้าภิระ บ้านเลขที่ 78 หมู่ที่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
9 นาง อัมพร  ยาบุญทา บ้านเลขที่ 150 หมูท่ี่ 3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
10 นาย สมควร  มาจันทร ์ บ้านเลขที่ 3020 หมู่ที ่3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
11 นาย กาบแก้ว  แทนวงศ์ บ้านเลขที่ 70 หมู่ที่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
12 นาย คำ  ปัญญาแดง บ้านเลขที่ 52 หมู่ที่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
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ตาราง 4.8 (ต่อ) 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

13 นาง อัมพร  ยาบุญทา บ้านเลขที่ 130/3 หมู่ที ่3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
14 นาง ศซรีลา  อุตมะ บ้านเลขที่ 231 หมูท่ี่ 3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
15 นาง สมพร  เตชละ บ้านเลขที่ 179 หมูท่ี่ 3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
16 นาย มนัส  กายาเมา บ้านเลขที่ 123 หมูท่ี่ 3 บ้านทุ่งหัวช้าง 
17 นาย ปฐม  ต๊ิบหน่อ บ้านเลขที่ - หมู่ที่ 2 บ้านหนองป่าตึง 
18 นาง ทัศนีย์  จคูี บ้านเลขที่ 88 หมู่ที่ 1 บ้านทุง่เป็ด 
19 นาย เกรียง พรจรรย์ บ้านเลขที่ 163 หมูท่ี่ 5 บ้านไม้สล ี
20 นางสาว ดรุณี ใจทอง บ้านเลขที่ 92 หมู่ที่ 5 บ้านไม้สล ี
21 นาย ฉันทชัย อ่ออาแก้ว บ้านเลขที่ 115 หมูท่ี่ 5 บ้านไม้สล ี
22 นาง ภัททิยา ตวงไธสง บ้านเลขที่ 26/2 หมูท่ี่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
23 นาง ผาย ยาปะนะ บ้านเลขที่ 1/1 หมู่ที ่3 บ้านป่าตึงงาม 
24 นาง ภัททิยา ตวงไธสง บ้านเลขที่ 26/2 หมูท่ี่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
25 นาง นารี สุขสงิห์ บ้านเลขที่ 65 หมู่ที่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
26 นาง ยุพิน พรหมเศษ บ้านเลขที่ 39 หมู่ที่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
27 นาย อินจัน เทพสิงห์แก้ว บ้านเลขที่ 33 หมู่ที่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
28 นาย มอญ แสนอินต๊ะ บ้านเลขที่ 33 หมู่ที่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
29 นาง ปวีณา แสนอินต๊ะ บ้านเลขที่ 59 หมู่ที่ 3 บ้านป่าตึงงาม 
30 นาย เสาร์ ฮอมฟาน บ้านเลขที่ 81 หมู่ที่ 5 บ้านไม้สล ี
31 นาง อัสนี ใหมแ่ก้ว บ้านเลขที่ 6/2 หมู่ที ่5 บ้านไม้สล ี
32 นาย สุพัฒน์ วงค์ไชย บ้านเลขที่ 50 หมู่ที่ 9 บ้านสนัดอมฮอม 
33 นาย ปฏิพงษ์ เตชะนา บ้านเลขที่ 205 หมูท่ี่ 8 บ้านดอนมูล 
34 นาย สมกวน ซาวยา บ้านเลขที่ 86 หมู่ที่ 4 บ้านหนองบัว 
35 นาง บัวจัน เตชะนา บ้านเลขที่ 59 หมู่ที่ 7 บ้านปวง 
36 นาง สุพรรณ คำอ้าย บ้านเลขที่ 61 หมู่ที่ 4 บ้านหนองบัว 
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ตาราง 4.8 (ต่อ) 
ลำดับที ่ ชื่อเกษตรกร ที่อยู่ 

37 นาง จันทร์หอม ชุมพูพิน บ้านเลขที่ 13 หมู่ที่ 8 บ้านดอนมูล 
38 นายวิทยา ตาแสน บ้านเลขที่ 63 หมู่ที่ 7 บ้านปวง 
39 นาย จรัญญา ศรีวิชัยลำพรรณ บ้านเลขที่ 10 หมู่ที่ 7 บ้านปวง 
40 นาย สุชาติ นุปา บ้านเลขที่ 149 หมูท่ี่ 8 บ้านดอนมูล 

 
 
ตาราง 4.9 ข้อมูลทั่วไปของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน ร้อยละ 
ชาย 97 39.27 
หญิง 150 60.73 
รวม 247 100.00 

 
จากตาราง 4.9 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูนส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง

มากกว่าเพศชาย โดยมีเพศหญิงทั้งหมด 150 คน คิดเป็นร้อยละ 60.73 และเพศชาย จำนวน 97 คน คิด
เป็นร้อยละ 39.27  

 
 

 
ภาพ 4.1 ร้อยละเพศของสมาชิกเครือข่ายฯ 
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ตาราง 4.10 ข้อมูลทั่วไปของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน จำแนกตามช่วงอายุ 

อายุ จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า 20 ปี - - 
20 - 29 ปี 5 2.02 
30 - 39 ปี 21 8.50 
40 - 49 ปี 52 21.05 
50 - 59 ปี 79 31.98 
60 - 69 ปี 65 26.32 
70 ปีข้ึนไป 18 7.29 
ไม่ระบุ 7 2.83 
รวม 247 100.00 

 
จากตาราง 4.10 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 

50-59 ปี จำนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 31.98 รองลงมามีอายุระหว่าง 60-69 ปี จำนวน 65 คน คิดเป็น
ร้อยละ 26.32 ลำดับต่อมามีอายุระหว่าง 40-49 ปี จำนวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 21.05 และอายุ
ระหว่าง 30-39 ปี จำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 8.50 และช่วงอายุที่มีจำนวนน้อยที่สุดคือ 20-29 ปี 
จำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ2.02  

 

 
ภาพ 4.2 ร้อยละช่วงอายุของสมาชิกเครือข่ายฯ 
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ตาราง 4.11 ข้อมูลทั่วไปของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน จำแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จำนวน ร้อยละ 
ไม่ได้ศึกษา 3 1.11 
ช้ันประถมศึกษาปีที่ 4 83 33.60 
ช้ันประถมศึกษาปีที่ 6 29 11.74 

ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 3 30 12.15 

ช้ันมัธยมศึกษาปีที่ 6 43 17.41 

ระดับปริญญาตรี 39 15.79 

ระดับปริญญาโท 7 2.83 

อนุปริญญา 5 2.02 

ปวช. 1 0.40 

ปวส. 6 2.43 

อ่ืนๆ 1 0.40 

รวม 247 100.00 
 

จากตาราง 4.11 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืน จังหวัดลำพูน ส่วนใหญ่มีการศึกษา
อยู่ในระดับประถมศึกษาปีที่ 4 จำนวน 83 ราย คิดเป็นร้อยละ 33.60 รองลงมาคือ ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 6 
จำนวน 43 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.41 ลำดับต่อมาคือ ระดับปริญญาตรี จำนวน 39 ราย คิดเป็นร้อยละ 
15.79 ระดับมัธยมศึกษาปีท่ี 3 จำนวน 30 ราย คิดเป็นร้อยละ 12.15 ระดับประถมศึกษาปีท่ี 6 จำนวน 
29 ราย คิดเป็นร้อยละ 11.74 ระดับ ปวส. จำนวน 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.43 ไม่ได้ศึกษา จำนวน 3 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 1.11 และการศึกษาท่ีมีจำนวนน้อยท่ีสุดคือ ระดับ ปวช. จำนวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.40 
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ภาพ 4.3 ระดับการศึกษาของสมาชิกเครือข่ายฯ 

 
ส่วนท่ี 2 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคมของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

จากผลการสำรวจโดยรวมพบว่า สมาชิกเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นครอบครัวขนาดเล็กหรือมี
จำนวนสมาชิกในครัวเรือน 1-4 คน มีประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ไม่มากคืออยู่ระหว่าง 1-3 ปี 
พ้ืนที่ที่ใช้ในการทำเกษตรอินทรีย์ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่สวน จำนวน 1-5 ไร่ และพืชที่นิยมปลูกมากที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ ลำไย ข้าว ผักกาด และมะเขือ รายได้ของสมาชิกเกษตรกรส่วนใหญ่ไม่เพียงพอกับ
ค่าใช้จ่าย รวมทั้งใช้งบประมาณของตนเองในการลงทุนทำเกษตรอินทรีย์ โดยได้รับความช่วยเหลือจาก
เจ้าหน้าที่ของรัฐน้อยมากหรือนานๆ คร้ัง ซึ่งเหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์สูงสุด 3 อันดับแรกคือ ทำเพ่ือ
สุขภาพที่ดี ปลอดภัย ไม่มีสารพิษตกค้าง และช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม รวมทั้งเพ่ือลดต้นทุน และประหยัด
ค่าใช้จ่าย โดยสมาชิกเกษตรกรตระหนัก คิด และอยากทำเองมากกว่าการได้รับคำแนะนำหรือชักชวนจาก
กลุ่ม องค์กร เครือข่ายในชุมชน หรือเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ทั้งน้ีสมาชิกเกษตรกรยังพบปัญหาในการทำเกษตร
อินทรีย์คือ 1) ปัญหาด้านการผลิต สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ ปัญหาด้านสภาวะอากาศที่ไม่แน่นอน 
ปัญหาโรคและศัตรูพืช และปัญหาด้านแหล่งน้ำ 2) ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ 
ปัญหาเรื่องค่าจ้างแรงงานสูง ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธ์ุ และปัญหาเร่ืองการขาดแคลนเทคโนโลยีที่
ทันสมัย 3) ปัญหาด้านการตลาด สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ ราคาผลิตผลโดยทั่วไปต่ำกว่าที่ควรจะเป็น 
ปัญหาการถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง และปัญหาแหล่งรับซื้อมีน้อย 
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ตาราง 4.12 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามจำนวนสมาชิกในครัวเรือน 
จำนวนสมาชกิในครัวเรือน จำนวน ร้อยละ 

1 - 2 คน 64 25.91 
3 - 4 คน 134 54.25 
5 - 7 คน 48 19.43 

มากกว่า 7 คน 1 0.40 

รวม 247 100.00 
 

จากตาราง 4.12 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนส่วนใหญ่มีจำนวนสมาชิก
ในครัวเรือนสูงสุด 3-4 คน จำนวน 134 ราย คิดเป็นร้อยละ 54.25 รองลงมาคือ 1-2 คน จำนวน 64 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 25.91 ลำดับต่อมาคือ 5-7 คน จำนวน 48 ราย คิดเป็นร้อยละ 19.43 และจำนวนสมาชิก
ในครัวเรือนน้อยท่ีสุด คือ มากกว่า 7 คน จำนวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.40  

 
ภาพ 4.4 จำนวนสมาชิกในครัวเรือน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



149 
 

ตาราง 4.13 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามประสบการณ์ในการทำเกษตร 

ประสบการณใ์นการทำเกษตร จำนวน ร้อยละ 
1 - 10 ปี 85 34.41 
11 - 20 ปี 58 23.48 
21 - 30 ปี 45 18.22 

31 - 40 ปี 33 13.36 

มากกว่า 40 ปี 26 10.53 

รวม 247 100.00 
 

จากตาราง 4.13 พบว่า สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนมีประสบการณ์ในการ
ทำเกษตรสูงสุด ระยะเวลา 1-10 ปี จำนวน 85 ราย คิดเป็นร้อยละ 34.41 รองลงมาคือ ระยะเวลา 11-
20 ปี จำนวน 58 ราย คิดเป็นเป็นร้อยละ 23.48 ลำดับต่อมาคือ ระยะเวลา 21-30 ปี จำนวน 45 ราย คิด
เป็นร้อยละ 18.22 ระยะเวลา 31-40 ปี จำนวน 33 ราย คิดเป็นร้อยละ 13.36 และจำนวนประสบการณ์
ในการทำเกษตรที่มีจำนวนน้อยท่ีสุดคือ ระยะเวลามากกว่า 40 ปี จำนวน 26 ราย คิดเป็นร้อยละ 10.53 

 

               
ภาพ 4.5 ประสบการณ์ในการทำเกษตร 
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ตาราง 4.14 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ 

ประสบการณใ์นการทำเกษตรอินทรีย ์ จำนวน ร้อยละ 
1 - 3 ปี 139 56.28 
4 - 6 ปี 57 23.08 

7 ปีข้ึนไป 51 20.65 

รวม 247 100.00 
 

จากตาราง 4.14 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ส่วนใหญ่มีประสบการณ์
ในการทำเกษตรอินทรีย์สูงสุด ระยะเวลา 1-3 ปี จำนวน 139 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.28 รองลงมาคือ 
ระยะเวลา 4-6 ปี จำนวน 57 ราย คิดเป็นร้อยละ 23.08 และประสบการณ์การทำเกษตรอินทรีย์ที่มี
จำนวนน้อยที่สุดคือ ระยะเวลา 7 ปีข้ึนไป จำนวน 51 ราย คิดเป็นร้อยละ 20.65 

 

 
ภาพ 4.6 ประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ 
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ตาราง 4.15 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามพ้ืนที่ที่ใช้ทำเกษตรอินทรีย์ 

พ้ืนที่ท่ีใช้ทำการเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 
พ้ืนที่นา 32 12.96 
พ้ืนที่สวน 172 69.64 
พ้ืนที่นา และพืน้ที่สวน 43 17.41 

รวม 247 100.00 
 

จากตาราง 4.15 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ส่วนใหญ่ใช้พ้ืนที่สวน
ในการทำเกษตรอินทรีย์มากที่สุด จำนวน 172 ราย คิดเป็นร้อยละ 69.64 รองลงมาคือ พ้ืนที่นาและพ้ืนที่
สวน จำนวน 43 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.41 และพื้นที่ที่มีจำนวนน้อยที่สุดคือ พ้ืนท่ีนา จำนวน 32 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 12.96  

 
ภาพ 4.7 พ้ืนท่ีที่ใช้ทำเกษตรอินทรีย์ 
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ตาราง 4.16 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามจำนวนพ้ืนท่ีที่ใช้ทำเกษตรอินทรีย์ 

จำนวนพื้นท่ีทีใ่ช้ทำการเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 
น้อยกว่า 1 ไร ่ 17 6.88 

1 - 5 ไร ่ 152 61.54 
6 - 10 ไร ่ 44 17.81 
11 - 15 ไร่ 14 5.67 
16 - 20 ไร่ 12 4.86 
21 ไรข้ึ่นไป 8 3.24 

รวม 247 100.00 
 

จากตาราง 4.16 พบว่า พ้ืนที่ท่ีใช้ทำการเกษตรอินทรีย์ของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืน
จังหวัดลำพูน มีขนาดพื้นที่มากท่ีสุด 1-5 ไร่ จำนวน 152 ราย คิดเป็นร้อยละ 61.54 รองลงมา มีขนาด
ระหว่าง 6-10 ไร่ จำนวน 44 ราย คิดเป็นร้อยละ 17.81 ลำดับต่อมาคือ มีขนาดน้อยกว่า 1 ไร่ จำนวน 
17 ราย คิดเป็นร้อยละ 6.88 มีขนาดระหว่าง 11-15 ไร่ จำนวน 14 ราย คิดเป็นร้อยละ 5.67  มีขนาด
ระหว่าง 16-20 ไร่ จำนวน 12 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.86 และพ้ืนที่ที่มีจำนวนน้อยท่ีสุดคือ ขนาด 21 ไร่
ข้ึนไป จำนวน 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.24 

 

 
ภาพ 4.8 จำนวนพ้ืนที่ท่ีใช้ทำเกษตรอินทรีย์ 
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ตาราง 4.17 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามอาชีพอ่ืนนอกจากอาชีพหลัก 

อาชีพอ่ืนนอกจากอาชีพหลกั จำนวน ร้อยละ 
ไม่ม ี 57  23.08 
ทำไร่ 20 8.10 
ค้าขาย 45 18.22 

เลี้ยงสัตว์ 28 11.34 

ปลูกผลไม ้ 38 15.38 

ทำนา 54 21.86 

ปลูกผัก 95 38.46 

รับจ้าง 65 26.32 

อ่ืนๆ 9 3.64 
 

จากตาราง 4.17 พบว่าสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนมีอาชีพอ่ืนนอกเหนือจากอาชีพหลัก
สูงสุดคือ ปลูกผัก จำนวน 95 ราย คิดเป็นร้อยละ 38.46 รองลงมาคือ รับจ้าง จำนวน 65 ราย คิดเป็นร้อยละ 
26.32 ลำดับต่อมาคือ ไม่มีอาชีพอ่ืน จำนวน 57 ราย คิดเป็นร้อยละ 23.08 ค้าขาย จำนวน 45 ราย คิด
เป็นร้อยละ 18.22 ปลูกผลไม้ จำนวน 38 ราย คิดเป็นร้อยละ 15.38 ทำไร จำนวน 20 ราย คิดเป็นร้อย
ละ 8.10 และอื่นๆ จำนวน 9 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.64 

 
ภาพ 4.9 อาชีพอ่ืนนอกเหนือจากอาชีพหลัก 

 

อื่นๆ 

รับจ้าง 
ปลูกผัก 
ทำนา 

ปลูกผลไม้ 
เล้ียงสัตว ์

ค้าขาย 
ทำไร่ 
ไม่มี 
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ตาราง 4.18 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามจำนวนเกษตรกรที่ปลูกพืชอินทรีย์แต่ละชนิด 

พืชที่ปลูก จำนวน ร้อยละ พืชที่ปลูก จำนวน ร้อยละ พืชที่ปลูก จำนวน ร้อยละ 
ลำไย 67 27.13 ขมิ้น 7 2.83 น้ำเต้า  2 0.81 
ข้าว  50 20.24 ข้าวโพด 7 2.83 ใบพลู  2 0.81 

ผักกาด 33 13.36 มะละกอ 7 2.83 ผักข้ีหูด 2 0.81 
มะเขือ 33 13.36 สะระแหน ่ 7 2.83 ฝักทอง  2 0.81 
ผักชี 27 10.93 ขิง 6 2.43 พริกไทย 2 0.81 

พริก 27 10.93 ผักกาด
กวางตุ้ง  6 2.43 ฟักขียว 2 0.81 

กล้วย 23 9.31 ผักเชียงดา 6 2.43 มะเขือ
เจ้าพระยา 2 0.81 

ตะไคร้ 23 9.31 มะเขือเทศ 6 2.43 มะปราง 2 0.81 
ชะอม 22 8.91 ผักหวาน   5 2.02 มะระ 2 0.81 

ถั่วฝักยาว 22 8.91 พริกข้ีหนู 5 2.02 มะรุม 2 0.81 
กระเทียม 20 8.10 สตอเบอรี่ 5 2.02 มะแว้ง 2 0.81 
มะม่วง 19 7.69 กระเจ๊ียบ 4 1.62 มัน 2 0.81 
ข่า 18 7.29 กะหล่ำดอก 4 1.62 ส้มโอ 2 0.81 

ผลไม ้ 18 7.29 ค่ืนช่าย 4 1.62 สับปะรด 2 0.81 
ผักบุ้ง 17 6.88 มะเขือพวง 4 1.62 หน่อ 2 0.81 
ไผ่ 12 4.86 มะพร้าว 4 1.62 กระชาย 1 0.40 

พืชตระกูลถ่ัว 11 4.45 มันสำปะหลัง 4 1.62 โกโก้ 1 0.40 
มะนาว 11 4.45 แตงกวา 3 1.21 ข้ีเหล็ก 1 0.40 
ผักคะน้า 10 4.05 บวบ 3 1.21 คาวตอง 1 0.40 
ฟักทอง 10 4.05 ผักกาดขาว 3 1.21 แครอท 1 0.40 
หอมแดง 10 4.05 มะขาม 3 1.21 เงาะ 1 0.40 
กะหล่ำปลี 9 3.64 แตงโม 2 0.81    

ตาราง 4.18 (ต่อ) 
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พืชที่ปลูก จำนวน ร้อยละ พืชที่ปลูก จำนวน ร้อยละ พืชที่ปลูก จำนวน ร้อยละ 
ผักสลัด 9 3.64 เสาวรส 3 1.21 ดอกนางแลว  1 0.40 
ฝรั่ง 9 3.64 กะเพรา 2 0.81 ดีปลี 1 0.40 

มะกรูด 9 3.64 ขนุน 2 0.81 ต้นหอม 1 0.40 
ตำลึง 8 3.24 จิงจูฉ่าย 2 0.81 มันเทศ 1 0.40 
ถ่ัวงอก 1 0.40 ผักม่วน 1 0.40 เมล่อน 1 0.40 
ถั่วพู 1 0.40 ผักเสี้ยว 1 0.40 ลองกอง 1 0.40 

บร็อคโคลี่ 1 0.40 ผักเหลียง 1 0.40 ส้ม 1 0.40 
บอระเพ็ด 1 0.40 ผักไห ่ 1 0.40 สะเดา 1 0.40 
ใบเตย 1 0.40 ผักฮ้วนหมู 1 0.40 หม่อน 1 0.40 
ผักง้วน 1 0.40 เผือก 1 0.40 เห็ดภูฐาน 1 0.40 
ผักชายา  1 0.40 พริกหนุ่ม 1 0.40 อ้อย 1 0.40 
ผักต้ังฉ่าย 1 0.40 เพกา  1 0.40 อะโวคาโด้ 1 0.40 
ผักปัง 1 0.40 มะเขือยาว 1 0.40 อัญชัน 1 0.40 
ผักเผ็ด 1 0.40 มะยงชิด 1 0.40 ต้นอ่อน

ทานตะวัน 
1 0.40 

 
จากตาราง 4.18 พบว่า ผักที่สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนนิยมปลูกมากที่สุด

คือ ลำไย จำนวน 67 ราย คิดเป็นร้อยละ 27.13 รองลงมาคือ ข้าว จำนวน 50 ราย คิดเป็นร้อยละ 20.24
ลำดับต่อมาคือ ผักกาด,มะเขือ จำนวน 33 ราย คิดเป็นร้อยละ 13.36 ผักชี,พริก จำนวน 27 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 10.93 กล้วย,ตะไคร้ จำนวน 23 ราย คิดเป็นร้อยละ 9.31 ชะอม,ถ่ัวฝักยาว จำนวน 22 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 8.91 กระเทียม 20 ราย คิดเป็นร้อยละ 8.10 มะม่วง 19 ราย คิดเป็นร้อยละ 7.69 ข่า,ผลไม้ จำนวน 
18 ราย คิดเป็นร้อยละ 7.29 ผักบุ้ง 17 ราย คิดเป็นร้อยละ 6.88 พืชตระกูลถ่ัว,มะนาว 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 
4.45 ผักคะน้า,ฟักทอง,หอมแดง 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.05 กะหล่ำปลี,ผักสลัด,ฝรั่ง,มะกรูด 9 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 3.64 ตำลึง 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 3.24 ขมิ้น,ข้าวโพด,มะละกอ,สะระแหน่ 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 
2.83 ขิง,ผักกาดกวางตุ้ง,ผักเชียงดา,มะเขือเทศ 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.43 ผักหวาน,สตอเบอรี่,พริกข้ีหนู 5 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 2.02 กระเจ๊ียบ,กะหล่ำดอก,ค่ืนช่าย,มะเขือพวง,มะพร้าว,มันสำปะหลัง 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 
1.62 แตงกวา,บวบ,ผักกาดขาว,มะขาม,เสารส 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 1.21 กะเพรา,ขนุน,จิงจูฉ่าย,แตงโม,
น้ำเต้า,ใบพลู,ผักข้ีหูด,ฝักทอง,พริกไทย,ฟักเขียว,มะเขือเจ้าพระยา,มะปราง,มะระ,มะรุม,มะแว้ง,มัน,ส้มโอ,
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สับปะรด,หน่อ 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.81 และที่ปลูกน้อยที่สุดคือ ถั่วงอก,ถั่วพู,บร็อคโคลี่,พอระเพ็ด,ใบเตย
,ผักง้วน,ผักซายา,ผกัต้ังฉ่าย,ผักบุ้ง,ผักเผ็ด,ผกัม่วน,ผักเสี้ยว,ผักเหลียง,ผักไห่,ผักฮ้วนหมู,เผือก,พริกหนุ่ม,เพกา,
มะเขือยาว,มะยงชิด,กระชาย,โกโก้,ข้ีเหล็ก,คาวตอง,แครอท,เงาะ,ดอกนางแลว,ดีปลี,ต้นหอม,มันเทศ,เมล่อน,
ลองกอง,ส้ม,สะเดา,หม่อน,เห็ดภูฐาน,อ้อย,อะโวคาโด้,อัญชัน,ต้นอ่อนทานตะวัน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.40 

 
ภาพ 4.10 จำนวนเกษตรกรท่ีปลูกพืชอินทรีย์แต่ละชนิด 
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ตาราง 4.19 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามความสมดุลระหว่างรายได้กับรายจ่าย 

ความสมดุลระหว่างรายได้กับรายจ่าย จำนวน ร้อยละ 
ส่วนใหญ่รายได้เหลือใช้จ่าย 117 47.37 

ส่วนใหญ่รายได้ไม่เพียงพอใช้จ่าย 130 52.63 

รวม 247 100.00 
จากตาราง 4.19 พบว่าสมาชิกเครือข่าย

เกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ส่วนใหญ่มี
รายได้ไม่เพียงพอกับค่าใช้จ่ายมากถึง 130 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 52.63 และมีรายได้เหลือใช้จ่าย 
จำนวน 117 ราย คิดเป็นร้อยละ 47.37 

 
ภาพ 4.11 ความสมดุลระหว่างรายได้กับรายจ่าย 

 

ตาราง 4.20 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามแหล่งเงินที่นำมาลงทุนในการทำเกษตรอินทรี 

แหล่งเงนิทีน่ำมาลงทนุในการทำเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 
เงินตัวเอง 159 64.37 

เงินกู้ 50 20.24 
เงินตัวเอง และเงินกู้ 38 15.38 

รวม 247 100.00 
จากตาราง 4.20 พบว่าสมาชิกเครือข่าย

เกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ส่วนใหญ่ใช้เงิน
ตัวเองในการลงทุนทำเกษตรอินทรีย์ จำนวน 
159 ราย คิดเป็นร้อยละ 64.37 รองลงมาคือ 
เงินกู้ จำนวน 50 ราย คิดเป็นร้อยละ 20.24 
และเงินตัวเองและเงินกู้ จำนวน 38 ราย คิด
เป็นร้อยละ 15.38  

ภาพ 4.12 แหล่งเงินทุนในการทำเกษตรอินทรีย์ 
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ตาราง 4.21 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามแรงงานครอบครัวที่มีหน้าที่ทำเกษตรอินทรีย์  

แรงงานครอบครัว 
ที่มีหน้าทีท่ำการเกษตร 

เต็มเวลา เป็นคร้ังคราว 
จำนวน ร้อยละ จำนวน ร้อยละ 

1 คน 109 44.13 72 29.15 
2 คน 101 40.89 26 10.53 
3 คน 15 6.07 13 5.26 

4 คน 5 2.02 2 0.81 

5 คน 2 0.81 1 0.40 

จากตาราง 4.21 พบว่า สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนส่วนใหญ่จะมีแรงงาน
ครอบครัวที่มีหน้าที่ทำการเกษตรอินทรีย์ 1 คน จำนวน 109 ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 44.13 รองลงมา
คือ 2 คน จำนวน 101 ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 40.89 ลำดับต่อมาคือ 3 คน 15 ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ  
6.07 และ 4 คน จำนวน 5 ครอบครัว คิดเป็น 2.02 และ 5 คน จำนวน 2 ครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 0.81 

 

 
ภาพ 4.13  แรงงานครอบครัวที่มีหน้าที่ทำเกษตร

อินทรีย์ (เต็มเวลา) 
 

 
ภาพ 4.14  แรงงานครอบครัวที่มีหน้าที่ทำเกษตร

อินทรีย์ (เป็นคร้ังคราว) 

 

 



159 
 

ตาราง 4.22 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามการได้รับความช่วยเหลือจากเจ้าหน้าที่ของรัฐ 

การได้รับความช่วยเหลือจากเจ้าหนา้ที่รัฐ จำนวน ร้อยละ 
ได้รับความช่วยเหลือเป็นประจำ 57 23.08 

ได้รับความช่วยเหลือนานๆครั้ง 187 75.71 

ไม่เคยได้รับความช่วยเหลือ 3 1.21 

รวม 247 100.00 
 
จากตาราง 4.22 พบว่า สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ได้รับความช่วยเหลือ

จากเจ้าหน้าที่ของรัฐนานๆ ครั้ง มากถึง 187 ราย คิดเป็นร้อยละ 75.71 รองลงมาคือ ได้รับความช่วยเหลือ
เป็นประจำ จำนวน 57 ราย คิดเป็นร้อยละ 23.08 และไม่เคยได้รับความช่วยเหลือ จำนวน 3 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 1.21 

 

 
 

ภาพ 4.15  การได้รับความช่วยเหลอืจากเจ้าหน้าท่ีของรฐั 
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ตาราง 4.23 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามเหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์ 

เหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 

ความชอบส่วนตัว 28 11.34 
ไม่มีเหตุผล 3 1.21 
เพ่ือสุขภาพที่ดี  97 39.27 
ลดต้นทุน และประหยัดค่าใช้จ่าย 41 16.60 
ปลอดภัย ไม่มสีารพิษตกค้างและช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 67 27.13 
รายได้ดี 2 0.81 
อยากให้ครอบครัว ชุมชน ได้บริโภคพืชผักผลไม้ปลอดสารพิษ 6 2.43 
มีกลุ่ม/องค์กร/เครือข่าย ในชุมชนสนับสนุนให้ทำ 3 1.21 
ปลูกไว้กินเองบางส่วน และจำหน่ายบางส่วน 14 5.67 
อ่ืนๆ 11 4.45 

 
จากตาราง 4.23 พบว่า สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ส่วนใหญ่ที่หันมาทำ

เกษตรอินทรีย์ด้วยเหตุผลหลักคือเพ่ือสุขภาพ จำนวน 97 ราย คิดเป็นร้อยละ 39.27 รองลงมาคือ เพ่ือ
ปลอดภัย ไม่มีสารพิษตกค้างและช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม จำนวน 67 ราย คิดเป็นร้อยละ 27.13 ลำดับ
ต่อมาคือ เพ่ือลดต้นทุน และประหยัดค่าใช้จ่าย จำนวน 41 ราย คิดเป็นร้อยละ 16.60 ความชอบส่วนตัว 
จำนวน 28 ราย คิดเป็นร้อยละ 11.34 ปลูกไว้กินเองบางส่วน และจำหน่ายบางส่วน จำนวน 14 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 5.67 เหตุผลอ่ืนๆ จำนวน 11 ราย คิดเป็นรอ้ยละ 4.45 อยากให้ครอบครัว ชุมชน ได้บริโภคพืชผัก
ผลไม้ปลอดสารพิษ จำนวน 6 ราย คิดเป็นร้อยละ 2.43 ไม่มีเหตุผล , มีกลุ่ม/องค์กร/เครือข่าย ในชุมชน
สนับสนุนให้ทำ จำนวน 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 1.21 และเหตุผลท่ีมีคนตอบน้อยท่ีสุดคือ รายได้ดี จำนวน 
2 ราย คิดเป็นร้อยละ 0.81 
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ภาพ 4.16  เหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์ 

 
ตาราง 4.24 สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคม จำแนกตามผู้แนะนำการทำเกษตรอินทรีย์ 

ผู้แนะนำในการทำเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 

ไม่ม ี 139 56.28 

ครอบครัว 13 5.26 

เจ้าหน้าที่ภาครัฐ 37 14.98 

กลุ่ม/องค์กร/เครือข่าย ในชุมชน 34 13.77 

อ่ืนๆ (สื่อ, เทคโนโลยี) 24 9.72 

รวม 247 100.00 
 
จากตาราง 4.24 พบว่า สมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน หันมาทำเกษตร

อินทรีย์โดยที่ไม่มีผู้แนะนำมากถึง 139 ราย คิดเป็นร้อยละ 56.28 รองลงมาคือ แนะนำโดยเจ้าหน้าท่ี
ภาครัฐ จำนวน 37 ราย คิดเป็นร้อยละ 14.98 แนะนำโดยกลุ่ม/องค์กร/เครือข่าย ในชุมชน จำนวน 34 
ราย คิดเป็นร้อยละ 13.77 อ่ืนๆ (สื่อ, เทคโนโลยี) จำนวน 24 ราย คิดเป็นร้อยละ 9.72 และแนะนำโดย
ครอบครัว จำนวน 13 ราย คิดเป็นร้อยละ 5.26 
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ภาพ 4.17  ผูแ้นะนำการทำเกษตรอินทรีย์ 

 
ส่วนท่ี 3 ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

จากผลการสำรวจโดยรวมพบว่า ปัญหาท่ีพบสูงสุดที่สมาชิกเกษตรกรต้องเผชิญ คือ ปัญหาด้าน
การผลิต เน่ืองจากเป็นปัญหาที่ควบคุมได้ยาก ได้แก่ ปัญหาสภาวะอากาศที่ไม่แน่นอน โรคและศัตรูพืช 
แหล่งน้ำ และคุณภาพดิน รองลงมาคือปัญหาด้านต้นทุนการผลิต ได้แก่ ค่าจ้างแรงงานสูง คุณภาพเม็ดพันธ์ุ 
และขาดแคลนเทคโนโลยีที่ทันสมัย และปัญหาด้านการตลาด ได้แก่ ราคาผลิตผลต่ำกว่าท่ีควรจะเป็น 
แหล่งรับซื้อมีน้อย ถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง และขาดความรู้และข่าวสารด้านการตลาด 
 
ตาราง 4.25 ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านการผลิต 

ปัญหาดา้นการผลิต จำนวน ร้อยละ 
ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธุ์และราคา 98 39.68 
ปัญหาด้านโรคและศัตรูพืช 158 63.97 
ปัญหาด้านคุณภาพดิน 99 40.08 
ปัญหาด้านสภาวะอากาศท่ีไม่แน่นอน 163 65.99 
ปัญหาด้านแหล่งน้ำ 110 44.53 
ปัญหาด้านความรู้ในการปลูก 66 26.72 
ปัญหาด้านแรงงาน 103 41.70 
ปัญหาด้านการจัดหาวัตถุดิบที่นำมาใช้ทำสารอินทรีย์ 77 31.17 

จากตาราง 4.25 พบว่า ปัญหาด้านการผลิตของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน ท่ีพบสูงสุดคือ ปัญหาด้านสภาวะอากาศที่ไม่แน่นอน จำนวน 163 ราย คิดเป็นร้อยละ 65.99 
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รองลงมาคือ ปัญหาด้านโรคและศัตรูพืช จำนวน 158 ราย คิดเป็นร้อยละ 63.97 ลำดับต่อมาคือ ปัญหา
ด้านแหล่งน้ำ จำนวน 110 ราย คิดเป็นร้อยละ 44.53 ปัญหาด้านแรงงาน จำนวน 103 ราย คิดเป็นร้อยละ 
41.70 ปัญหาด้านคุณภาพดิน จำนวน 99 ราย คิดเป็นร้อยละ 40.08 ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธุ์และ
ราคา จำนวน 98 ราย คิดเป็นร้อยละ 39.68 ปัญหาด้านการจัดหาวัตถุดิบที่นำมาใช้ทำสารอินทรีย์ 
จำนวน 77 ราย คิดเป็นร้อยละ 31.17 และปัญหาด้านความรู้ในการปลูก จำนวน 66 ราย คิดเป็นร้อยละ 
26.72 

 

 
 

ภาพ 4.18  ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านการผลิต 
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ตาราง 4.26 ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านต้นทุนการผลิต 

ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต จำนวน ร้อยละ 
ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธุ์ 94 38.06 
ปัญหาเร่ืองค่าเช่าท่ีดิน 10 4.05 
ปัญหาเร่ืองค่าจ้างแรงงานสูง 124 50.20 
ปัญหาเร่ืองค่าวัสดุอุปกรณ์ 66 26.72 
ปัญหาเร่ืองการขาดแคลนเทคโนโลยีที่ทันสมัย 91 36.84 
ปัญหาเร่ืองอัตราดอกเบี้ย 37 14.98 
ปัญหาเร่ืองซ่อมแซมวัสดุ 44 17.81 

 
จากตาราง 4.26 พบว่า ปัญหาการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านต้นทุนการผลิต ที่สมาชิกเครือข่าย

เกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน พบมากที่สุดคือ ปัญหาเรื่องค่าจ้างแรงงานสูง จำนวน 124 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 50.20 รองลงมาคือ ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธุ์ จำนวน 94 ราย คิดเป็นร้อยละ 38.06 ลำดับ
ต่อมาคือ ปัญหาเรื่องการขาดแคลนเทคโนโลยีที่ทันสมัย จำนวน 91 ราย คิดเป็นร้อยละ 36.84 ปัญหา
เรื่องค่าวัสดุอุปกรณ์ จำนวน 66 ราย คิดเป็นร้อยละ 26.72 ปัญหาเรื่องซ่อมแซมวัสดุ จำนวน 44 ราย คิด
เป็นร้อยละ 17.81 ปัญหาเรื่องอัตราดอกเบี้ย จำนวน 37 ราย คิดเป็นร้อยละ 14.98 และปัญหาเรื่องค่า
เช่าที่ดิน จำนวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 4.05 

 

 
ภาพ 4.19  ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านต้นทุนการผลิต 
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ตาราง 4.27 ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านการตลาด 

ปัญหาด้านการผลิต จำนวน ร้อยละ 
ราคาผลิตผลโดยทั่วไปต่ำกว่าที่ควรจะเป็น 125 50.61 
ปัญหาการถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง 102 41.30 
ปัญหาแหล่งรบัซื้อมีน้อย 102 41.30 
ขาดความรู้และข่าวสารด้านการตลาด 98 39.68 
ไม่สามารถนำไปจำนำกับรัฐบาลได้ 63 25.51 

 
จากตาราง 4.27 พบว่า ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านการตลาด ที่สมาชิกเครือข่าย

เกษตรกรรมยั่งยืน จังหวัดลำพูน พบมากท่ีสุดคือ ราคาผลิตผลโดยท่ัวไปต่ำกว่าที่ควรจะเป็น จำนวน 125 ราย 
คิดเป็นร้อยละ 50.61 รองลงมาเท่ากันสองอันดับ คือ ปัญหาการถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง และ
ปัญหาแหล่งรับซื้อมีน้อย จำนวน 102 ราย คิดเป็นร้อยละ 41.30 ลำดับต่อมาคือ ปัญหาขาดความรู้และ
ข่าวสารด้านการตลาด จำนวน 98 ราย คิดเป็นร้อยละ 39.68 และปัญหาผลผลิตไม่สามารถนำไปจำนำกับ
รัฐบาลได้ จำนวน 63 ราย คิดเป็นร้อยละ 25.51 

 
ภาพ 4.20  ปัญหาในการทำเกษตรอินทรีย์ ด้านการตลาด 
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สรุปผลการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน ทั้ง 4 โซน พบว่า ทุก
อำเภอมีปัญหา ดังน้ี 

1. ด้านการผลิต : เน่ืองจากการผลิตของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ยังเป็นการผลิตในครัวเรือน
หรือมีขนาดเล็ก สมาชิกยังไม่สามารถผลิตในระดับเกษตรอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ได้ และเน่ืองจากเกษตร
อินทรีย์ ไม่ใช้สารเคมีในกระบวนการผลิตจึงทำให้ผลผลิตไม่ได้มาตรฐานเท่ากับการใช้สารเคมี  ส่งผลให้
ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค การทำเกษตรอินทรีย์ยังไม่ได้รับการ
ตอบสนองจากคนรุ่นใหม่ท่ีจะเข้ามาสานต่อกระบวนการผลิติเกษตรอินทรย์เท่าท่ีควร เพราะการทำเกษตร
อินทรีย์ที่ได้มาตรฐานต้องมีองค์ประกอบหลายประการ โดยเฉพาะต้องได้มาตรฐานตามหลักวิชาการ และ
ต้องใช้เวลาในกระบวนการจัดการในระบบเกษตรอินทรีย์มากพอสมควร ทำให้คนรุ่นใหม่มองว่าไม่คุ้มค่า
กับการลงทุน จึงทำให้คนรุ่นใหม่เข้าไปสู่ระบบโรงงานอุตสาหกรรมจนกลายเป็นค่านิยมในพ้ืนท่ี 
 ตัวแทนสมาชิก อ.ทุ่งหัวช้าง ได้ให้ข้อมูลว่า ลักษณะของพ้ืนที่เพาะปลูกสว่นใหญ่เป็นพ้ืนที่
ลาดชันและอยู่ห่างไกลทำให้การบริหารจัดการในระบบอินทรีย์มีความยุ่งยากกว่าปกติ และพ้ืนที่ส่วนใหญ่ยัง
เสพติดกับสารเคมีทางการเกษตร หากมีพ้ืนที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์ใกล้เคียงกับพ้ืนที่ที่มีการใช้สารเคมี ซึ่ง
มีโอกาสที่จะเกิดการปนเปื้อนสูง 

ตัวแทนสมาชิก อ.บ้านทา ได้ให้ข้อมูลว่า ผู้บริโภคมักบอกว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์มีไม่
หลากหลายทำให้ผู้บริโภคยังจำกัดเฉพาะกลุ่ม สมาชิกบางคน คุณกรรณิการ์ ตันเส้า ได้สนใจทำเกษตร
อินทรีย์ในเชิงอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว โดยมองกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค เป็นกลุ่มที่รักธรรมชาติ ชอบอาหาร
ปลอดภัยต่อสุขภาพชอบความเป็นธรรมชาติ การทำตลาดโดยใช้ช่องทาง Online ทั้งFacebook  Line 
และ Website การสร้างเรื่องราวให้น่าสนใจ และได้กล่าวว่าอยากให้สมาชิก ท่านอ่ืนมีจุดยืนในตัวผลิตภัณฑ์
ท่ีชัดเจน ส่งเสริมในเรื่องการแปรรูป สร้างแบรนด์ให้เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง และยังบอกว่า ปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์ต้องมีเรื่องราว (Story) และทำตลาดให้ตรงกับกลุ่มผู้บริโภค 

ตัวแทนสมาชิก อ.เมือง ได้ให้ข้อมูลว่า ระบบเกษตรอินทรีย์ควรมีการสร้างเครือข่ายแบบ
ครบวงจร และมีการส่ือสารเพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภค โดยเน้นกระบวนการผลิตในตัวสินค้าเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการและมีราคายุติธรรม ซึ่งตัวผลิตภัณฑ์ต้องได้รับการยอมรับในมาตรฐานเกษตรอิน
ทรย์อย่างแท้จริง ควรมีการพัฒนาด้านการตลาดท่ีหลากหลายเพื่อเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงผลิตภัณฑ์อินทรีย์
ของผู้บริโภคให้มากข้ึน เช่น จุดจำหน่ายถาวร แหล่งในโดยตรง  

ตัวแทนสมาชิกอำเภอบ้านธิ ให้ข้อมูลว่า การผลิตพืชผักปลอดภัยในท้องถิ่นต้องได้รับการ
ส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาคท้องถ่ิน และ ภาครัฐ ควรมีการส่งเสริมให้พืชผักเข้าไปใน
โรงพยาบาล โรงเรียน และหน่วยงานราชการในท้องถิ่นเป็นหลัก 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอป่าซางได้ให้ข้อมูลว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดองค์ความรู้และขาด
ความมั่นใจที่จะผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์ ซึ่งต้องอาศัยความอดทนและมีพ้ืนที่รูปธรรมท่ีบริหารจัดการใน
ระบบเกษตรอินทรีย์ให้เป็นพ้ืนท่ีดูงาน 
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ตัวแทนสมาชิกอำเภอบ้านโฮ่งให้ข้อมูลว่าในพ้ืนที่มีการใช้สารเคมีอันตรายทางการเกษตร
อย่างแพร่หลาย และมีการทำเกษตรพันธสัญญา เช่น หอมแดง กระเทียม ลำไย ทำให้เกษตรกรที่จะ
ปรับเปลี่ยนมาเป็นระบบอินทรีย์ทำได้ยาก เพราะพ้ืนท่ีส่วนใหญ่ใช้สารเคมี 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอลี้ ให้ข้อมูลว่า พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ป่าและทำสวนลำไยเป็นหลัก 
นิยมใช้สารเคมีอันตรายทางการเกษตรมาใช้ในกระบวนการผลิตซึ่งเห็นว่าควรจะมีการจำกัดการนำสารเคมี
เข้ามาใช้พ้ืน และควรส่งเสริมเกษตรกรผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ให้มีการพัฒนาองค์ความรู้ การรวมกลุ่ม ตลอด
จนถึง การตลาดแบบย่ังยืน 

ตัวแทนทีมวิจัย ได้ให้ข้อเสนอแนะว่า 
1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product)  ควรสร้างองค์ความรู้ให้กับสมาชิก ในการผลิตเพ่ือ

สร้างผลิตภัณฑ์ที่ดีมีคุณภาพตรงตามาตรฐานของเกษตรอินทรีย์  ส่งเสริมให้สมาชิกเข้าสู่กระบวนการผลิต
อย่างมีคุณภาพและได้รับมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จากหน่วยงานที่เก่ียวข้อง   

2) ด้านราคา (Price) ควรมีการพิจารณาราคาที่เหมาะสมต่อปริมาณผลผลิตที่ขาย
และราคาเหมาะสมต่อคุณภาพสินค้าฯ  

3) ด้านการจัดจำหน่าย (Place)  ควรหารูปแบบตลาดให้หลากหลายโดยการเพ่ิม
ช่องทาง การจัดจำหน่ายของสมาชิกให้หลากหลายมากขึ้น  ควรพิจารณาในด้านระยะทาง หรือการเดินทาง
ไปยังจุดจำหน่าย/ตลาด ควรมีความสะดวกสบายในการเดินทางไปซื้อ อาจจะพิจารณาพ้ืนที่ที่เหมาะสม
หรือทำเลท่ีเหมาะแก่การจัดเป็นจุดจำหน่าย การจัดภูมิทัศน์เพ่ือความดึงดูดตลาดให้ผู้บริโภคเข้าไปซื้อ 
แสดงระยะเวลา/จำนวนวันที่เปิดจำหน่าย ช่วงเวลาที่เปิดจำหน่าย มีความเพียงพอของตลาดและแหล่ง
จำหน่ายมีป้ายแสดงให้เห็นชัดเจน  

4) ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ควรมีการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ถึง
แหล่งตลาดอย่างสม่ำเสมอ อัธยาศัยของผู้จำหน่าย  

2. ด้านการตลาด : หลายอำเภอมีพ้ืนที่อยู่ห่างไกลชุมชนมีผลต่อการเดินทางเมื่อนำผลผลิต
ไปขาย เช่น ผักกินใบมักมีปัญหา เสียหายได้ง่าย ได้แก่ พริก มะเขือ พืชล้มลุก ตลาดไม่แน่นอน รวมทั้ง
ผู้บริโภคมักจะมองว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์มีราคาสูง ขณะเดียวกันผู้บริโภคยังขาดความตระหนักต่อ
ความสำคัญของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ไมม่ากเท่าที่ควร  

 
จากข้อมูลที่ได้ทั้งหมดทั้งจากแบบสำรวจ และผลการสัมภาษณ์ด้วยการจัดเวทีในแต่ละอำเภอ 

นำมาวิเคราะห์ปัจจัยเง่ือนไขและข้อจำกัดต่าง ๆ เพ่ือสะท้อนให้เห็นถึงสภาพปัญหาและศักยภาพของ
สมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนในด้านการตลาด ได้ดังน้ี 

1. จุดแข็ง :  
1.1 แหล่งผลผลิตอินทรีย์สด ปลอดภัย 
1.2 มีศักยภาพในการผลิต (รวมกลุ่ม) 
1.3 มีผลผลิตหลากหลาย ตามฤดูกาล 
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2. จุดอ่อน :  
2.1 ไม่มีทักษะและความรู้เรื่องการตลาด การขนส่ง 
2.2 ทักษะการผลิตที่นำเอาเทคโนโลยีเข้ามาช่วยอย่างเหมาะสมและปลอดภัยยังมีน้อย 
2.3 งบประมาณในการลงทุนและแรงงานน้อย 

3. โอกาส :  
3.1 แนวโน้มกระแสเกษตรอินทรีย์เพ่ิมขึ้น 
3.2 ปัจจุบันคนรักสุขภาพมากข้ึน 
3.3 ระบบการขนส่งและเทคโนโลยีเข้าถึงได้ง่าย 
3.4 ช่องทางการเข้าถึงลูกค้ามีหลากหลายและต้นทุนต่ำลง 

4. อุปสรรค์ : 
4.1 สภาพอากาศเปล่ียนแปลงบ่อย ไม่สามารถควบคุมได้ทำให้ผลผลิตไม่แน่นอน 
4.2 ความรู้ความเข้าใจ และการยอมรับเก่ียวกับอาหารปลอดภัยได้รับการสนับสนุนจาก

หน่วยงานภาครัฐ และเอกชนค่อนข้างน้อย 
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วัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดท่ีเหมาะสมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

ผลจากการสำรวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคในพ้ืนท่ีจังหวัดลำพูน ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
เลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของประชาชน จำนวน 400 ราย แบ่งการรายงานออกเป็น 3 ส่วน คือ 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
2. ปัจจัยส่วนบุคคลที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
3. ส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
ผลโดยรวมจากการสำรวจข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูนจะเห็นว่าผู้บริโภคส่วน

ใหญ่เป็นวัยรุ่นและวัยทำงานหรือมีอายุระหว่าง 18-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 75.75 มีสถานภาพสมรส 52.50 
ระดับการศึกษาสูงสุดคือมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. ร้อยละ 31.50 มีอาชีพรับจ้าง ร้อยละ 33.50 มี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่เกิน 10,000 บาท ร้อยละ 64.25 เป็นครอบครัวขนาดเล็กมีจำนวนสมาชิกไม่เกิน 5 
คนต่อครัวเรือน คิดเป็นร้อยละ 81.75  
 
ตาราง 4.28 ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามเพศ 

เพศ จำนวน ร้อยละ 
ชาย 163 40.75 
หญิง 237 59.25 
รวม 400 100.00 

จากตาราง 4.28  พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่คือ เพศหญิง มีจำนวน 237 คน คิดเป็นร้อย
ละ 59.25 เพศชาย มีจำนวน 163 คน คิดเป็น
ร้อยละ 40.75 

 
ภาพ 4.21 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัด

ลำพูน จำแนกตามเพศ 
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ตารางท่ี 4.29  แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามอายุ 
อายุ จำนวน ร้อยละ 

18-25 ปี 40 10.00 
26-35 ปี 113 28.25 
36-40 ปี 68 17.00 
41-45 ปี 48 12.00 
46-50 ปี 34 8.50 
51-55 ปี 44 11.00 
56-60 ปี 34 8.50 

61 ปี ข้ึนไป 19 4.75 
รวม 400 100.00 

 
จากตาราง 4.29 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่คือ 26 - 35ปี มีจำนวน 113 คน คิดเป็น

ร้อยละ 28.25 รองลงมาคือช่วงอายุ 36 - 40 ปี มีจำนวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 17.00 ช่วงอายุ 41 - 25 
ปี มีจำนวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 ช่วงอายุ 51 - 55 ปี มีจำนวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 ช่วง
อายุ 18-25 ปี มีจำนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 ช่วงอายุ 46 -50 ปี มีจำนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 
8.50 ช่วงอายุ 56 - 60 ปี มีจำนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 8.50 และช่วงอายุ 60 ปีข้ึนไป มีจำนวน 19 คน
คิดเป็นร้อยละ 4.75 

 
ภาพ 4.22 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามช่วงอายุ 
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ตารางท่ี 4.30 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ จำนวน ร้อยละ 
สมรส 210 52.50 
โสด 158 39.50 

หย่าร้าง 32 8.00 
รวม 400 100.00 

 

จากตารางที่ 4.30 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพ สมรส มีจำนวน 210 คน 
คิดเป็นร้อยละ 52.50 รองลงมาคือ โสด มีจำนวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 39.50 หย่าร้าง มีจำนวน 32 
คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 

 
ภาพ 4.23 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามสถานภาพ 

ตารางท่ี 4.31 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จำนวน ร้อยละ 
ไม่ได้ศึกษา 10 2.50 
ประถมศึกษา 81 20.25 
มัธยมศึกษาตอนต้น 63 15.75 
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 126 31.50 
อนุปริญญา/ปวส. 48 12.00 
ปริญญาตร ี 67 16.75 
สูงกว่าปริญญาตรี 5 1.25 

รวม 400 100.00 
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จากตารางที่ 4.31 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาอยู่ใน ระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย/ปวช. มีจำนวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 31.50 รองลงมาคือ ระดับประถมศึกษา มีจำนวน 81 คน 
คิดเป็นร้อยละ 20.25 ระดับปริญญาตรี มีจำนวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.75 ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น 
มีจำนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.75 ระดับอนุปริญญา/ปวส. มีจำนวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 
ระดับไม่มีการศึกษา มีจำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 และระดับสูงกว่าปริญญาตรี มีจำนวน 5 คน 
คิดเป็นร้อยละ 1.25 

 
ภาพ 4.24 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามระดับการศึกษา 

 
ตารางท่ี 4.32 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จำนวน ร้อยละ 
นักเรียน/นักศึกษา 9 2.25 
รับข้าราชการ 38 9.50 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 22 5.50 
เกษตรกร 80 20.00 
รับจ้าง 134 33.50 
พนักงานบริษัท 67 16.75 
ประกอบธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 42 10.50 
อ่ืนๆ 8 2.00 

รวม 400 100.0 
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จากตารางท่ี 4.32 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพ รับจ้าง มีจำนวน 134 คน คิดเป็น
ร้อยละ 33.50 รองลงมาคือ เกษตรกร มีจำนวน 80 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 พนักงานบริษัท มีจำนวน 67 
คน คิดเป็นร้อยละ 16.75 ประกอบธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย มีจำนวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.50      รับ
ข้าราชการ มีจำนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 พนักงานรัฐวิสาหกิจ มีจำนวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.50 
นักเรียน/นักศึกษา มีจำนวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 2.25 และอาชีพอ่ืนๆ มีจำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 

 

 
ภาพ 4.25 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามอาชีพ 

 
ตารางท่ี 4.33 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน จำนวน ร้อยละ 
ต่ำกว่า 5,000 บาทต่อเดือน 61 15.25 
5,001 - 10,000 บาทต่อเดือน 196 49.00 
10,001 - 20,000 บาทต่อเดือน 120 30.00 
มากกว่า 20,001 บาทต่อเดือน 23 5.75 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.33 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 5,001- 10,000 
บาทต่อเดือน มีจำนวน 196 คน คิดเป็นร้อยละ 49.00 รองลงมาคือ 10,000 – 20,000 บาทต่อเดือน มี
จำนวน 120 คน คิดเป็นร้อยละ 30.00 ต่ำกว่า 5,000 บาทต่อเดือน มีจำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 
15.25 และมากกว่า 20,001 บาทต่อเดือน มีจำนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.75 
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ภาพ 4.26 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 
ตารางท่ี 4.34 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามจำนวนสมาชิกในครอบครัว 

จำนวนสมาชกิในครอบครัว จำนวน ร้อยละ 
2 คน 47 11.75 
3 คน 177 44.25 
4 คน 103 25.75 

5 คนข้ึนไป 73 18.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.34 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีจำนวนสมาชิกในครอบครัว 3 คน มี
จำนวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 44.25 รองลงมาคือ 4 คน มีจำนวน 103 คน คิดเป็นร้อยละ 25.75 5 คน
ข้ึนไป มีจำนวน 73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.25 และ 2 คน มีจำนวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.75 

 
ภาพ 4.27 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามจำนวนสมาชิกในครอบครัว 
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ส่วนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านพฤติกรรมส่วนบุคคล 
ผลโดยรวมจากการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูนพบว่าผู้บริโภคมี

ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์อยู่ในระดับปานกลางถึงมาก (ร้อยละ 83.5) ส่วนใหญ่
ได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์จากโทรทัศน์ (ร้อยละ 43.75) โดยร้อยละ 69 ของผู้บริโภค
มักบอกกล่าวแนะนำให้บุคคลในครอบครัว เพ่ือนบ้าน หรือเพ่ือนร่วมงาน ให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
และสื่อที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือโฆษณาจากทางทีวี (ร้อยละ 53.75) และ
ส่วนใหญ่ผู้ที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มักจะนำมาบริโภคเองหรือใช้เอง (ร้อยละ 89) โดยเหตุผลสำคัญท่ีบริโภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์สูงสุดคือ เพ่ือสุขภาพ (ร้อยละ 35.80) และแหล่งที่นิยมซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ 
ตลาดทั่วไป (ร้อยละ 52.50) และมีความถ่ีในการซื้อสูงสุดคือ 2-4 ครั้งต่อสัปดาห์ (ร้อยละ 57.75) โดย
วันที่ผู้บริโภคซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มากท่ีสุดคือวันอาทิตย์ (ร้อยละ 19.75) และสินค้ายอดนิยมที่มีคนซื้อ
มากท่ีสุดคือ ชา กาแฟ (ร้อยละ 94.75) และร้อยละ 42.50 มักเลือกซื้อโดยดูจากเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ 
และการบริการให้ความรู้ คำแนะนำเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ (ร้อยละ 54.25)   
 
ตารางท่ี 4.35 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามความรู้ความเข้าใจในสินค้า                 

เกษตรอินทรีย์ 

ความรู้ความเข้าใจ จำนวน ร้อยละ 
มาก 63 15.75 
ปานกลาง 271 67.75 
น้อย 60 15.00 
ไม่มีความรู้เลย 6 1.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.35 พบว่าความรู้ความเข้าใจของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ปานกลาง มี
จำนวน 271 คน คิดเป็นร้อยละ 67.75 รองลงมาคือ มาก มีจำนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.75 น้อย มี
จำนวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 15.00 และไม่มีความรู้เลย มีจำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.50 
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ภาพ 4.28 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามความรู้ความเข้าใจในสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

ตารางท่ี 4.36 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามการได้รับข้อมูลข่าวสาร
เก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

การได้รับข้อมูลข่าวสาร จำนวน ร้อยละ 
วิทยุ 115 28.75 
โทรทัศน์ 175 43.75 
หนังสือพิมพ์ 29 7.25 
วารสาร/นิตยสาร 26 6.50 
เอกสาร/แผ่นพับของทางราชการ 49 12.25 
สื่อเทคโนโลยี  6 1.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.36 พบว่าการได้รับข้อมูลข่าวสารสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ คือ โทรทัศน์ มีจำนวน 175 คน คิดเป็นร้อยละ 43.75 รองลงมาคือ วิทยุ มีจำนวน 115 คน คิดเป็น
ร้อยละ 28.75 เอกสาร/แผ่นพับของทางราชการ มีจำนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.25 หนังสือพิมพ์ มี
จำนวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.25 วารสาร/นิตยสาร มีจำนวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 6.50 และสื่อ
เทคโนโลยี มีจำนวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 1.50 
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ภาพ 4.29 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามการได้รับข้อมูลขา่วสารเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

ตารางท่ี 4.37 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามสินค้าเกษตรอินทรีย์เป็น
สินค้าปลอดสารเคมี มีคุณค่าทางอาหารและมีประโยชน์ต่อสุขภาพ 
สินค้าเกษตรอินทรีย์เปน็
สินค้าทีป่ลอดสารเคม ี จำนวน ร้อยละ 

ทราบ 371 92.75 
ไม่ทราบ 29 7.25 
รวม 400 100.00 

 
จากตารางที่ 4.37 พบว่าสินค้าเกษตร

อินท รีย์ เป็นสิน ค้า ท่ีปลอดสารเคมี ผู้ ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ทราบ มีจำนวน 371 
คน คิดเป็นร้อยละ 92.75 และไม่ทราบ มีจำนวน 
29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.25 

 
ภาพ 4.30 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามสินค้าเกษตรอินทรย์ีเป็นสินค้าปลอดสารเคมี 
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ตารางท่ี 4.38 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามการบอกกล่าวแนะนำให้
บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

การบอกกล่าวแนะนำให้บริโภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 

บุคคลในครอบครัว 163 40.75 
เพ่ือนบ้าน/เพ่ือนร่วมงาน 113 28.25 
เจ้าหน้าที่ทางราชการ 60 15.00 
เจ้าหน้าที่พัฒนาองค์การเอกชน 43 10.75 
อื่นๆ 21 5.25 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.38 พบว่าการบอกกล่าวแนะนำให้บริโภคสินค้าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 
บุคคลในครอบครัว มีจำนวน 163 คน คิดเป็นร้อยละ 40.75 รองลงมาคือ เพ่ือนบ้าน/เพ่ือนร่วมงาน มี
จำนวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.25 เจ้าหน้าที่ทางราชการ มีจำนวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 15.00 
เจ้าหน้าท่ีพัฒนาองค์การเอกชน มีจำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.75 และอ่ืนๆ มีจำนวน 21 คน คิดเป็น
ร้อยละ 5.25 

 
ภาพ 4.31 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามการบอกกล่าวแนะนำให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

 

 



179 
 

ตารางท่ี 4.39 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามสื่อทางการตลาดที่มีอิทธิพล
ต่อพฤติกรรมในการซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

สื่อทางการตลาดในการซื้อสนิค้า จำนวน ร้อยละ 
โฆษณาทางทีวี 215 53.75 
โฆษณาทางวิทยุ 87 21.75 
สื่อออนไลน์ 63 15.75 

นิตยสารสุขภาพ 27 6.75 
แผ่นพับ/ใบปลวิ 8 2.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.39 พบว่าสื่อทางการตลาดในการซื้อสินค้าของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 
โฆษณาทางทีวี มีจำนวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 53.75 รองลงมาคือ โฆษณาทางวิทยุ มีจำนวน 87 คน 
คิดเป็นร้อยละ 21.75 สื่อออนไลน์ มีจำนวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.75 นิตยสารสุขภาพ มีจำนวน 27 
คน คิดเป็นร้อยละ 6.75 และแผนพับ/ใบปลิง มีจำนวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 2.00 
 

 
ภาพ 4.32 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามสื่อทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
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ตารางท่ี 4.40 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามเหตุผลแรกในการซื้อสินค้า
เกษตรอินทรีย์ 

เหตุผลแรกในการซื้อสนิคา้ จำนวน ร้อยละ 
นำมาบริโภคเองหรือใช้เอง 356 89.0 
นำไปเป็นของฝาก 14 3.50 
อื่นๆ 30 7.50 

รวม 400 100.0 
 

จากตารางที่ 4.40 พบว่าเหตุผลแรกในการซื้อสินค้าของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ นำไป
บริโภคหรือใช้เอง มีจำนวน 356 คน คิดเป็นร้อยละ 89.00 รองลงมาคือ อ่ืนๆ มีจำนวน 30 คน คิดเป็น
ร้อยละ 7.50 และนำไปเป็นของฝาก มีจำนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.50 
 

 
ภาพ 4.33 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
จำแนกตามเหตุผลแรกในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
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ตารางท่ี 4.41 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามเหตุผลในการบริโภคสินค้า
เกษตรอินทรีย์ 

เหตุผลในการบริโภคสนิคา้ จำนวน ร้อยละ 
เพ่ือสุขภาพ 143 35.80 
ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 30 7.50 
ตามกระแสสังคม/เพ่ือนบ้าน 16 4.00 
ช่วยส่งเสริมอาชีพให้เกษตรกรท่ีทำเกษตรอินทรีย์ 85 21.25 
มีความปลอดภัย 116 29.00 
อื่นๆ 10 2.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.41 พบว่าเหตุผลในการบริโภคสินค้าของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ เพ่ือ
สุขภาพ มีจำนวน 143 คน คิดเป็นร้อยละ 35.75 รองลงมาคือ มีความปลอดภัย มีจำนวน 116 คน คิดเป็น
ร้อยละ 29.00 ช่วยส่งเสริมอาชีพให้เกษตรกรที่ทำเกษตรอินทรีย์ มีจำนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.25 
ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม มีจำนวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.50 ตามกระแสสังคม/เพ่ือนบ้าน มีจำนวน 16 คน 
คิดเป็นร้อยละ 4.00 และอ่ืนๆ มีจำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 

 
ภาพ 4.34 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
จำแนกตามเหตุผลในการบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
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ตารางท่ี 4.42 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามแหล่งที่นิยมซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ 

แหล่งที่นยิมซื้อสินค้า จำนวน ร้อยละ 
ร้านหน้าฟาร์มที่ทำการผลิตสนิค้าเกษตรอินทรีย์ 40 10.00 

ซุปเปอร์มาร์เก็ต 44 11.00 

ในงานแสดงสินค้าเกษตร 50 12.50 

ร้านท่ีจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์โดยเฉพาะ 46 11.50 

ตลาดท่ัวไป 210 52.50 

ร้านค้าออนไลน์ 10 2.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.42 พบว่าแหล่งที่นิยมซือ้สินค้าของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ ตลาดทั่วไป มี
จำนวน 210 คน คิดเป็นร้อยละ 52.50 รองลงมาคือ ในงานสินค้าเกษตรอินทรีย์ มีจำนวน 50 คน คิดเป็น
ร้อยละ 12.50 ร้านที่จำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์โดยเฉพาะ มีจำนวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.50 
ซปุเปอร์มาร์เก็ต มีจำนวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 11.00 ร้านหน้าฟาร์มที่ทำการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
มีจำนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 และ ร้านค้าออนไลน์ มีจำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 

 
ภาพ 4.35 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
จำแนกตามแหล่งที่นิยมซื้อสนิค้าเกษตรอินทรีย์ 
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ตารางท่ี 4.43 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามความถี่ในการซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ 

ความถ่ีในการซื้อสินค้า จำนวน ร้อยละ 
1 คร้ัง 86 21.50 
 2 - 4 คร้ัง 231 57.75 
5 - 7 ครั้ง 45 11.25 
มากกว่า 7 ครัง้ 38 9.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางท่ี 4.43 พบว่าความถ่ีในการซ้ือสินค้าของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 2 – 4 ครั้ง 
มีจำนวน 231 คน คิดเป็นร้อยละ 57.75 รองลงมาคือ 1 คร้ัง มีจำนวน 86 คน คิดเป็นร้อยละ 21.50      
5 – 7 คร้ัง มีจำนวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.25 และมากกว่า 7 ครั้ง มีจำนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 
9.50 
 

 
ภาพ 4.36 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
จำแนกตามความถ่ีในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
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ตารางท่ี 4.44 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามช่วงวันที่ซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์มากที่สุด 
ช่วงวันที่ซื้อสนิค้าเกษตรอินทรีย์

มากท่ีสุด จำนวน ร้อยละ 

จันทร์ 59 14.75 
อังคาร 48 12.00 
พุธ 36 9.00 
พฤหัส 48 12.00 
ศุกร์ 59 14.75 
เสาร์ 71 17.75 
อาทิตย์ 79 19.75 
รวม 400 100.00 

 
จากตารางที่ 4.44 พบว่าช่วงวันที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มากที่สุดของผู้ตอบแบบสอบถาม  

ส่วนใหญ่ คือ อาทิตย์ มีจำนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 19.75 รองลงมาคือ เสาร์ มีจำนวน 71 คน คิดเป็น
ร้อยละ 17.75 จันทร์ มีจำนวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 14.75 ศุกร์ มีจำนวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 
14.75 อังคาร มีจำนวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 พฤหัส มีจำนวน 48 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 
และพุธ มีจำนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.00 

 
ภาพ 4.37 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
จำแนกตามช่วงวันที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มากที่สุด 
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ตารางท่ี 4.45 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามสินค้าเกษตรอินทรีย์ซื้อประจำ 
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

สินค้าเกษตรอินทรีย์ 
ที่ซื้อเปน็ประจำ 

เลือก 
จำนวน ร้อยละ 

ผักสด 288 72.00 
ผลไม้สด 250 62.50 
ข้าว 83 20.75 
เน้ือสัตว์ 61 15.25 
ผลิตภัณฑ์นม 33 8.25 
ไข่ 90 22.50 
ชากาแฟ 21 5.25 
ถ่ัวและธัญพืช 32 8.00 
สมุนไพร 43 10.75 
สินค้าเกษตรอินทรีย์แปรรูป 55 13.75 
สินค้าอุปโภค 98 24.50 
อ่ืนๆ 12 3.00 

รวม 1066 194.50 
 

จากตารางท่ี 4.45 พบว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์ซื้อประจำของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 
ผักสด มีจำนวน 288 คน คิดเป็นร้อยละ 27.02 รองลงมาคือ ผลไม้สด มีจำนวน 250 คน คิดเป็นร้อยละ 
23.45 สินค้าอุปโภค มีจำนวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 9.19 ไข่ มีจำนวน 90 คน คิดเป็นร้อยละ 8.44 ข้าว 
มีจำนวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 7.79 เน้ือสัตว์ มีจำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 5.72 สินค้าเกษตร
อินทรีย์แปรรูป มีจำนวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 5.16 สมุนไพร มีจำนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 4.03 
ผลิตภัณฑ์ มีจำนวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 3.10 ถ่ัวและธัญพืช มีจำนวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 ชา
กาแฟ มีจำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 1.97 และอ่ืนๆ มีจำนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 1.13 
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ภาพ 4.38 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูนจำแนกตามสินค้าเกษตรอินทรีย์ทีเ่ลือกซื้อประจำ 
 

ตารางท่ี 4.46 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้า
เกษตรอินทรีย์ในแต่ละคร้ัง 
ค่าใช้จ่ายในการซ้ือสนิคา้
เกษตรอินทรีย์ในแต่ละคร้ัง จำนวน ร้อยละ 

น้อยกว่า100 บาท 94 23.50 
101-300 บาท 214 53.50 
301-600 บาท 64 16.00 
601-1,000 บาท 18 4.50 
1,001 บาทขึ้นไป 10 2.50 

รวม 400 100.00 
จากตารางที่ 4.46 พบว่าค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ในแต่ละคร้ังของผู้ตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ 101 – 300 บาท มีจำนวน 214 คน คิดเป็นร้อยละ 53.50 รองลงมาคือ น้อยกว่า 
100 บาท มีจำนวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 23.50 301 – 600 บาท มีจำนวน 64 คน คิดเป็นร้อยละ 
16.00 601 – 1,000 บาท มีจำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50 และ1,000 บาทขึ้นไป มีจำนวน 10 คน 
คิดเป็นร้อยละ 2.50 
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ภาพ 4.39 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามค่าใช้จ่ายในการซือ้สินค้าเกษตรอินทรีย์ในแต่ละคร้ัง 
 

ตารางท่ี 4.47 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามปัจจัยในการพิจารณาเลือก
ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

ปัจจัยในการพิจารณาเลือกซื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์ จำนวน ร้อยละ 
มีสินค้าหลายชนิดให้เลือก 67 16.75 
พิจารณาจากราคาสินค้า 51 12.75 
พิจารณาจากความต้องการสินค้า 53 13.25 
พิจารณาจากขนาดสินค้า 19 4.75 
พิจารณาจากความแปลกใหมข่องสินค้า 24 6.00 
พิจารณาจากคุณภาพของสินค้า 162 40.50 
พิจารณาจากรายการส่งเสริมการขาย 24 6.00 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.47 พบว่าปัจจัยในการพิจารณาเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ คือ พิจารณาจากคุณภาพของสินค้า มีจำนวน 162 คน คิดเป็นร้อยละ 40.50 
รองลงมาคือ มีสินค้าหลากหลายให้เลือก มีจำนวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 16.75 พิจารณาจากความ
ต้องการสินค้า มีจำนวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.25 พิจารณาจากราคาสินค้า มีจำนวน 51 คน คิดเป็น
ร้อยละ 12.75 พิจารณาจากความแปลกใหม่ของสินค้า มีจำนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 6.00 พิจารณา
จากรายการส่งเสริมการขาย มีจำนวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 6.00 และพิจารณาจากขนาดสินค้า มี
จำนวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 4.75 
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ภาพ 4.40 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 

จำแนกตามปัจจัยในการพิจารณาเลือกซื้อสนิค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

ตารางท่ี 4.48 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่บรรจุ
สินค้าเกษตรอินทรีย์ 
ลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่บรรจุสนิค้าเกษตรอนิทรีย์ จำนวน ร้อยละ 

เครื่องหมายรับรองคุณภาพ 170 42.50 
เครื่องหมายรับรองกรรมวิธีการผลิต 112 28.00 
แหล่งท่ีมา 57 14.25 
ยี่ห้อ/ตราสินค้า 23 5.75 
ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ 10 2.50 
ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ 21 5.25 
การแสดงราคา 7 1.75 

รวม 400 100.00 

จากตารางที่ 4.48 พบว่าลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่บรรจุสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ คือ เคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ มีจำนวน 170 คน คิดเป็นร้อยละ 42.50 รองลงมาคือ เคร่ืองหมาย
รับรองกรรมวิธีการผลิต มีจำนวน 112 คน คิดเป็นร้อยละ 28.00  แหล่งท่ีมา มีจำนวน 57 คน คิดเป็น
ร้อยละ 14.25 ย่ีห้อ/ตราสินค้า มีจำนวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.75 ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ มี
จำนวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 5.25 ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ มีจำนวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 2.50 
และการแสดงสินค้า มีจำนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 1.75 
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ภาพ 4.41 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูนจำแนกตามลักษณะบรรจภัุณฑ์ที่บรรจุสนิค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

ตารางท่ี 4.49 แสดงจำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามกิจกรรมเสนอขายสินค้า
เกษตรอินทรีย์ 

กิจกรรมเสนอขายสนิค้าเกษตรอินทรีย์ จำนวน ร้อยละ 
ให้มีการทดลองใช้/ชิมสินค้าฟรี 95 23.75 
บริการให้ความรู้ คำแนะนำ 217 54.25 
มีลด แลก แจก แถม 38 9.50 
สาธิตการปรุงอาหาร/การใช้ 50 12.50 

รวม 400 100.00 
 

จากตารางที่ 4.49 พบว่ากิจกรรมเสนอขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ คือ บริการให้ความรู้ คำแนะนำ มีจำนวน 217 คน คิดเป็นร้อยละ 54.25 รองลงมาคือ ให้มีการ
ทดลองใช้/ชิมสินค้าฟรี มีจำนวน 95 คน คิดเป็นร้อยละ 23.75 สาธิตการปรุงอาหาร/การใช้ มีจำนวน 50 คน 
คิดเป็นร้อยละ 12.50 และมีลด แลก แจก แถม มีจำนวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 9.50 
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ภาพ 4.42 ร้อยละของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
จำแนกตามกิจกรรมเสนอขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

 
 
ส่วนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า

เกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
ผลโดยรวมจากการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ

สินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ที่มีอิทธิพลสูงสุดต่อการ
เลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ การมีสินค้าเกษตรอินทรีย์ท่ีหลากหลาย ปัจจัยด้านราคาที่มีอิทธิพลสูงสุด
ต่อการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ การมีป้ายบอกราคาสินค้าที่ชัดเจน ปัจจัยด้านช่องทางการจัด
จำหน่ายที่มีอิทธิพลสูงสุดต่อการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ มีการกระจายสินค้าเกษตรอินทรีย์ตาม
ตลาดสดทั่วไป และปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีอิทธิพลสูงสุดต่อการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์
คือ มีการรณรงค์ให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
 
ตารางที่ 4.50 แสดงค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ ระดับอิทธิพลของปัจจัย ค่าเฉลี่ย S.D. แปลผล 
มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด 

1. การมีสินค้าเกษตร
อินทรย์ีที่หลากหลาย 

จำนวน 75 214 95 16 0 3.87 0.755 มาก 
ร้อยละ 18.75 53.50 23.80 4.00 0 

2. สินค้าเกษตรอินทรีย์มี
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่
สวยงาม 

จำนวน 50 199 132 18 1 
3.70 0.753 มาก 

ร้อยละ 12.50 49.75 33.00 4.50 0.30 
3. การมีปริมาณสินค้า
เพียงพอคือความต้องการ 

จำนวน 65 176 139 20 0 
3.72 0.794 มาก ร้อยละ 16.25 44.00 34.75 5.00 0 

4. การที่สินค้าได้รับรอง จำนวน 80 175 135 9 1 3.72 0.814 มาก 
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มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ร้อยละ 20.00 43.80 33.80 2.25 0.30 
5. การจดัทำในรูปแบบ
ของที่ระลึกเพื่อนำไปเป็น
ของฝาก 

จำนวน 54 188 140 17 1 
3.69 0.764 มาก 

ร้อยละ 13.50 47.00 35.00 4.30 0.30 

6. ผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ต้องไม่ทำลาย
ส่ิงแวดล้อม 

จำนวน 80 175 135 9 1 
3.81 0.784 มาก 

ร้อยละ 20.00 43.80 33.80 2.30 0.30 

รวม 3.72 0.794 มาก 

จากตารางที่ 4.50 แสดงถึงการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของประชาชนในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ 
พบว่าปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์รวมถึงอิทธิพลต่อผู้ตอบแบบสอบถามในระดับมาก มีค่าคะแนนเฉล่ียรวม
เท่ากับ 3.72 (S.D. = 0.794) สำหรับผลการพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงตามลำดับพบว่า การมีสินค้า
เกษตรอินทรีย์ท่ีหลากหลาย มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.87 (S.D. = 0.755) ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้อง
ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.81 (S.D. = 0.784) การที่สินค้าได้รับรองมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์ มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.72 (S.D. = 0.814) การมีปริมาณสินค้าเพียงพอคือความ
ต้องการ มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.72 (S.D. = 0.764) สินค้าเกษตรอินทรีย์มีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่
สวยงาม มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.70 (S.D. = 0.753) และการท่ีสินค้าได้รับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.69 (S.D. = 0.814) 

 

 
ภาพ 4.43 คะแนนเฉลี่ยปัจจัยด้านการผลิต 
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ตาราง 4.51 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามปัจจัยด้านราคา 

ปัจจัยด้านราคา ระดับอิทธิพลของปัจจัย ค่าเฉลี่ย S.D. แปล
ผล มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด 

1. ราคาที่เหมาะสม
กับคุณภาพสินค้า 
และบรรจุภัณฑ์ 

จำนวน 84 183 121 11 1 3.85 0.789 มาก 
ร้อยละ 21.00 45.80 30.30 2.80 0.30 

2. การท่ีสามารถ
ต่อรองราคาสินค้าได้ 

จำนวน 74 180 129 16 1 
3.78 0.801 มาก 

ร้อยละ 18.50 45.00 32.30 4.00 0.30 
3. การมีป้ายบอก
ราคาสินค้าท่ีชัดเจน 

จำนวน 89 182 119 10 0 3.88 0.778 มาก 
ร้อยละ 22.30 45.50 29.80 2.50 0 

4. การมีสินค้าหลาย
ระดับราคาให้เลือก 

จำนวน 78 182 127 13 0 3.81 0.780 มาก 
ร้อยละ 19.50 45.50 31.80 3.30 0 

รวม 3.83 0.777 มาก 
 

จากตาราง 4.51 แสดงถึงการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของประชาชนในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามปัจจัยด้านราคา 
พบว่าปัจจัยด้านราคารวมถึงอิทธิพลต่อผู้ตอบแบบสอบถามในระดับมาก มีค่าคะแนนเฉลี่ยรวมเท่ากับ 
3.83 (S.D. = 0.777) สำหรับผลการพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงตามลำดับพบว่า การมีป้ายบอกราคา
สินค้าที่ชัดเจน มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.88 (S.D. = 0.778) ราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.85 (S.D. = 0.779) การมีสินค้าหลายระดับราคาให้เลือก มีค่า
คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.81 (S.D. = 0.780) และการที่สามารถต่อรองราคาสินค้าได้ มีค่าคะแนนเฉลี่ย
เท่ากับ 3.73 (S.D. = 0.801) 

 

 
ภาพ 4.44 คะแนนเฉลี่ยปัจจัยด้านราคา 
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ตาราง 4.52 แสดงค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามปัจจัยด้านช่อง
ทางการจัดจำหน่าย 

ปัจจัยด้านช่องการจัด
จำหนา่ย 

ระดับอิทธิพลของปัจจัย ค่าเฉลี่ย S.D. แปล
ผล มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด 

1. มีการจัดบูท
ตามสถานที่ต่างๆ 

จำนวน 75 186 120 19 0 
3.79 0.798 มาก 

ร้อยละ 18.80 46.50 30.00 4.80 0 
2. มีร้านค้าเป็น
หลักแหล่ง 

จำนวน 72 188 119 20 1 
3.78 0.807 มาก 

ร้อยละ 18.00 47.00 29.80 5.00 0.30 
3. มีจำนวนร้าน
พอเพียง 

จำนวน 71 172 139 17 1 
3.74 0.806 มาก 

ร้อยละ 17.80 43.00 34.80 4.30 0.30 
4. การท่ีร้านอยู่
ในพ้ืนที่ที่
สามารถเดินทาง
ได้สะดวก 

จำนวน 78 200 108 14 0 
3.86 0.765 มาก ร้อยละ 19.50 50.00 27.00 3.50 0 

5. มีการกระจาย
สินค้าเกษตร
อินทรีย์ตาม
ตลาดสดทั่วไป 

จำนวน 91 183 111 14 1 3.87 0.808 มาก 
ร้อยละ 22.80 45.80 27.80 3.50 0.30 

รวม 3.87 0.791 มาก 
 
 จากตารางท่ี 4.52 แสดงถึงการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของประชาชนในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามปัจจัยด้านช่อง
ทางการจัดจำหน่าย พบว่าปัจจัยด้านราคารวมถึงอิทธิพลต่อผู้ตอบแบบสอบถามในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย
รวมเท่ากับ 3.87 (S.D. = 0.791) สำหรับผลการพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงตามลำดับพบว่า มีการ
กระจายสินค้าเกษตรอินทรีย์ตามตลาดสดท่ัวไป มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.87 (S.D. = 0.808) มีร้านค้า
เป็นหลักแหล่ง มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.78 (S.D. = 0.807) มีจำนวนร้านพอเพียง มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 
3.74 (S.D. = 0.806) มีการจัดบูทตามสถานที่ต่างๆ มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 3.79 (S.D. = 0.789) และการที่
ร้านอยู่ในพ้ืนที่ที่สามารถเดินทางได้สะดวก มีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 3.86 (S.D. = 0.765) 
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ภาพ 4.45 คะแนนเฉล่ียปัจจัยด้านช่องทางการจัดจำหน่าย 

 
ตาราง 4.53 แสดงค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของผู้ตอบแบบสอบถามจำแนกตามปัจจัยด้านการ

ส่งเสริมการตลาด 

ปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาด 

ระดับอิทธิพลของปัจจัย 
ค่าเฉลี่ย S.D. แปล

ผล มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด 

1. มีการ
โฆษณาสินค้า
ตามสื่อต่างๆ 

จำนวน 90 204 89 16 1 3.92 0.790 มาก 
ร้อยละ 22.50 51.00 22.30 4.00 0.30 

2. มีการณรงค์
ให้บริโภค
สินค้าเกษตร
อินทรีย์ 

จำนวน 138 170 81 11 0 4.09 0.807 มาก 
ร้อยละ 34.50 42.50 20.30 2.80 0 

3. มีการ
ประชาสัมพันธ์
สินค้าใน
โอกาสพิเศษ 

จำนวน 62 175 129 33 1 3.66 0.846 มาก 
ร้อยละ 15.50 43.80 32.30 8.30 0.30 
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ตาราง 4.53 (ต่อ) 
ปัจจัยด้านการส่งเสริม

การตลาด 
ระดับอิทธิพลของปัจจัย ค่าเฉลี่ย S.D. แปล

ผล มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยสุด 

4. การจัดทำระบบ
สมาชิกเพ่ือส่ง
ข่าวสารให้ลูกค้า 

จำนวน 61 197 122 19 1 3.75 0.779 มาก 
ร้อยละ 15.30 49.30 30.50 4.80 0.30 

5. มีการจัดการ
แสดงสินค้าและ
นิทรรศการของ
ตลาดสีเขียว 

จำนวน 60 163 156 21 0 3.66 0.795 มาก 
ร้อยละ 15.00 40.80 39.00 53.00 0 

6. มีการสร้าง
บรรยากาศในการ
จักแสดงสินค้า 

จำนวน 64 155 160 21 0 3.66 0.808 มาก ร้อยละ 16.00 38.80 40.00 5.30 0 

7. สามารถเลือก
ชำระเงินได้หลาย
รูปแบบ 

จำนวน 50 161 160 26 3 3.57 0.819 มาก 
ร้อยละ 12.50 40.30 40.00 6.50 0.80 

8. การบริการ
จัดทำชุดของขวัญ
เพ่ือบริการลูกค้า 

จำนวน 65 170 133 32 0 3.67 0.841 มาก 
ร้อยละ 16.30 42.50 33.30 8.00 0 

9. ผู้ขายให้ความรู้
และคำแนะนำใน
การเลือกซื้อสนิค้า 

จำนวน 86 166 130 17 1 
3.80 0.830 มาก ร้อยละ 21.50 41.50 32.50 4.30 0.30 

รวม 3.60 0.831 มาก 
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จากตารางที่ 4.53 แสดงถึงการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของประชาชนในเขตจังหวัดลำพูน จำแนกตามปัจจัยด้านช่อง
ทางการจัดจำหน่าย พบว่าปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดรวมถึงอิทธิพลต่อผู้ตอบแบบสอบถามในระดับ
มาก มีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 3.60 (S.D. = 0.831) สำหรับผลการพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงตามลำดับ
พบว่า มีการณรงค์ให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 4.09 (S.D. = 0.807) มีการ
โฆษณาสินค้าตามสื่อต่างๆ มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.92 (S.D. = 0.790) ผู้ขายให้ความรู้และคำแนะนำ
ในการเลือกซื้อสินค้า มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.80 (S.D. = 0.830) การจัดทำระบบสมาชิกเพ่ือส่ง
ข่าวสารให้ลูกค้า มีค่าคะแนนเฉล่ียเท่ากับ 3.75 (S.D. = 0.779)การบริการจัดทำชุดของขวัญเพ่ือบริการ
ลูกค้า มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 (S.D. = 0.814) มีการประชาสัมพันธ์สินค้าในโอกาสพิเศษ มีค่า
คะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.66 (S.D. = 0.846) มีการสร้างบรรยากาศในการจัดแสดงสินค้า มีค่าคะแนนเฉลี่ย
เท่ากับ 3.66 (S.D. = 0.808) มีการจัดการแสดงสินค้าและนิทรรศการของตลาดสีเขียว มีค่าคะแนนเฉล่ีย
เท่ากับ 3.66 (S.D. = 0.795) และสามารถเลือกชำระเงินได้หลายรูปแบบ มีค่าคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 3.57 
(S.D. = 0.819) 

 
ภาพ 4.46 คะแนนเฉลี่ยปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด 
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การวิเคราะห์ผลจากทีมวิจัย  
จากข้อมูลที่ได้ทั้งหมดทั้งจากแบบสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคในเขตพ้ืนที่จังหวัดลำพูน สามารถ

นำมาวิเคราะห์เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสมของสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน ได้ดังน้ี 

1. สินค้าของกลุ่มเครือข่ายฯ ต้องเป็นสินค้าที่ดีและมีคุณภาพจริงๆ ซึ่งจะทำให้ผู้บริโภคและ
ตัวแทนจำหน่าย เปิดรับสินค้าได้ง่ายและมีการบอกต่อไปเรื่อยๆ 

2. สินค้าของกลุ่มเครือข่ายฯ ต้องมีราคาที่เป็นธรรม คือสมเหตุสมผลทั้งในด้านของผู้ผลิต 
คนกลาง และร้านค้าปลีก ทุกฝ่ายต้องมีกำไรสามารถดำเนินธุรกิจต่อไปได้ และผู้บริโภคสามารถรับได้หรือ
มีกำลังในการซื้อ 

3. ควรมีการสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิต/จำหน่าย กับผู้บริโภคเพ่ือเปิดโอกาสในการให้
ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับคุณค่าในการบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ และสร้างความประทับใจแก่ลูกค้าเพ่ือเอ้ือ
ประโยชน์ในการบอกต่อประชาสัมพันธ์แบบปากต่อปาก 

4. ผู้ผลิตไม่ควรมีการจำหน่ายช่องทางเดียว แต่ควรมีการส่งเสริมการขาย เช่น การจัด
กิจกรรมการออกร้าน การขายฝากตามร้านค้าหรือจุดจำหน่ายในแต่ละพ้ืนที่ การขายออนไลน์ 

5. สร้างเครือข่ายผู้บริโภคที่รับสินค้าเกษตรอินทรีย์เป็นประจำ เช่น โรงพยาบาล โรงเรียน 
หน่วยงานราชการ ร้านอาหาร โรงแรมที่พัก 
 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 เพ่ือประเมินประเภทตลาดอินทรีย์ที่เหมาะสมกับบริบทและศักยภาพเกษตรกรของ

สมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
ข้อมูลท่ีได้จากการสำรวจข้อมูลและการจัดเวทีประชุมในทุกอำเภอของจังหวัดลำพูน พบว่า ทุก

อำเภอในเขตพื้นที่จังหวัดลำพูน ไม่มีรูปแบบตลาดเฉพาะที่เป็นสินค้าเกษตรอินทรีย์ ลักษณะการจัด
จำหน่ายเป็นตลาดท้องถ่ิน คือตลาดที่อยู่ในแหล่งผลิตแต่เป็นศูนย์กลางของแหล่งผลิต การคมนาคม
สะดวกโดยขายปะปนไปกับผลผลิตที่เป็นเคมี  

ทีมผู้วิจัยได้ร่วมกันวิเคราะห์และประเมินเพ่ือพัฒนารูปแบบการตลาดและการเพิ่มช่องทางการ
จัดจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ สรุปได้ ดังน้ี 

1. จัดทำตลาดนัดสีเขียว (หรือชื่ออ่ืน) เพ่ือจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ในพ้ืนที่ต่างๆ ในแต่
ละอำเภอ 

2. จัดทำตลาดซื้อขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ออนไลน์ เพ่ือเป็นช่องทางให้ผู้บริโภคเข้าถึงสินค้า
โดยตรงจากผู้ผลิต 

3. สนับสนุนให้แต่ละพ้ืนที่มีร้านอาหารอินทรีย์หรือเมนูอาหารอินทรีย์ประจำท้องถิ่น 
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4. สนับสนุนให้มีการเปลี่ยนแปลงระบบการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐและหน่วยงานในการใช้
สินค้าเกษตรอินทรีย์ของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 

5. ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรอินทรีย์โดยการสร้างเรื่องราว (Story) ให้กับตัวสินค้า 
6. จัดกิจกรรมเพ่ือขยายช่องทางการตลาดไปสู่โรงเรียน โรงพยาบาล ธุรกิจโรงแรม ภัตตาหาร 

และจัดเลี้ยงให้มีการใช้สินค้าเกษตรอินทรีย์มากข้ึน โดยเช่ือมโยงกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัด
ลำพูน เข้ากับผู้บริโภคและผู้ประกอบการทั้งในระดับชุมชนและในระดับกว้าง 

7. การรวมหุ้นของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนเพ่ือจัดการด้านการตลาด 
8. สร้างเครือข่ายการตลาดต่างพ้ืนที่ ต่างภูมิภาค เพ่ือแลกเปลี่ยนสินค้าและจำหน่าย 
9. การจัดทำการท่องเที่ยววิถีเกษตรอินทรีย์ 

 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 4  เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน 
จากข้อมูลที่ได้จากการสำรวจและการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า ผลผลิตที่ได้จากการทำเกษตร

อินทรีย์เป็นการผลิตที่ต่างคนต่างทำ ส่งผลให้สินค้าเกษตรอินทรีย์ท่ีได้ไม่แตกต่างกันหรือเป็นผลผลิตชนิด
เดียวกันไม่มีความหลากหลาย และสินค้าเป็นผลผลิตสดไม่มีการแปรรูป การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับ
เกษตรกรและสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ทีมวิจัยได้วิเคราะห์และสรุปผล ดังน้ี 

ด้านปัจจัยการผลิต : สมาคมเครือข่ายฯ เห็นว่าควรส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่มและการ
สร้างเครือข่ายการผลิต การแปรรูปการตลาด ทกุระดับให้เข้มแข็ง ทั้งเครือข่ายเก่าและใหม ่เพ่ือแลกเปลี่ยน
องค์ความรู้และประสบการณ์ และที่สำคญัเพ่ือแลกเปลี่ยนปัจจัยการผลิต เช่น เมล็ดพันธุ์ ปุ๋ยอินทรีย์ ตลอดจน
เสริมสร้างสภาพแวดล้อมให้เอ้ือต่อการผลิตเกษตรอินทรีย์ 

ด้านการผลิต และการจัดการ: 
1. ควรจัดต้ังองค์กรกลางเป็นองค์กรหลักในการส่งเสริมเกษตรอินทรีย์ ตลอดจนพัฒนา

หมู่บ้านต้นแบบเกษตรอินทรีย์หรือแหล่งเรียนรู้ในชุมชนท่ีมีฐานการเรียนรู้ที่ครอบคลุมเพ่ือให้เกษตรกร
ท่ัวไปและผู้ที่สนใจเข้ามาศึกษาในลักษณะการปฏิบัติงานจริง 

2. ควรพัฒนาฐานข้อมูลระบบการให้ข้อมูล และการให้คำปรึกษาเก่ียวกับกระบวนการปลูก 
การขอใบรับรอง และการตลาดพืชผักอินทรีย์ 
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ด้านผลผลิต และประเภทตลาด : 
1. ควรจัดตั้งตลาดนัดสีเขียวในแต่ละอำเภอเพื่อรองรับและกระจายผลผลิตสู่ผู้บริโภค โดย

ใช้หน่วยงานภาครัฐและเอกชนเป็นฐาน เช่น มหาวิทยาลัย อำเภอ บริษัท ห้างร้าน 
2. ควรส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ด้วยการอบรมให้ความรู้

เก่ียวกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ให้อยู่ในรูปที่บริโภคง่าย และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
สวยงาม 

3. ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มควรมีการจัดกิจกรรมผ่านช่องทางที่หลากหลายเพ่ือเสริมสร้างความรู้
และทัศนคติที่ดีต่อการบริโภคผลผลิตอินทรีย์ 
 



 
บทที่ 5 

บทสรุป ข้อค้นพบ และข้อเสนอแนะ 
 

การดำเนินงานโครงการวิจัย การพัฒนารูปแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ของเครือข่ายเกษตรกรรม
ย่ังยืนจังหวัดลำพูน โดยนำเสนอข้อมูลใน 5 ประเด็น ดังน้ี 

1. สรุปเน้ือหาท้ังหมดจากผลการวิจัย วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้เช่ือมโยงไปสู่วัตถุประสงค์ 
2. สรุปสิ่งท่ีสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ และทมีวิจัยได้เรียนรู้จากกระบวนการวิจัย 
3. ปัญหา อุปสรรคที่เกิดข้ึนจากการดำเนินงาน 
4. ข้อเสนอแนะ 
5. ข้อคิดเหน็ 
 

1. สรุปเนื้อหาทั้งหมดจากผลการวิจัย วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้เชื่อมโยงไปสู่วัตถุประสงค ์
คณะผู้วิจัยได้นำเสนอผลที่ได้จากการดำเนินการวิจัยในเชิงเน้ือหาตามวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย

และผลในเชิงพัฒนา ดังน้ี 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกรและสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรม

ย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
ได้ดำเนินการสำรวจข้อมูลและจัดเวทีแลกเปล่ียนเพ่ือศึกษาปัญหา และศักยภาพของเกษตรกร

และสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน พบว่า 
ข้อมูลทั่วไปของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
ผลจากการสำรวจข้อมูลสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน จำนวน 247 ราย ใน

ภาพรวมจะเห็นว่าสมาชิกเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุมีจำนวนมากถึงร้อยละ 65.59 หรือมีอายุ
ระหว่าง 50-70 ปี ในขณะที่เกษตรกรรุ่นใหม่ท่ีอยู่ในวัยทำงานมีเพียงร้อยละ 31.57 และจบการศึกษาขั้น
พ้ืนฐานหรือต้ังแต่ระดับประถมศึกษาจนถึงมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 74.9 

สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคมของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
จากผลการสำรวจโดยรวมพบว่า สมาชิกเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นครอบครัวขนาดเล็กหรือมี

จำนวนสมาชิกในครัวเรือน 1-4 คน มีประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ไม่มากคืออยู่ระหว่าง 1-3 ปี 
พ้ืนที่ที่ใช้ในการทำเกษตรอินทรีย์ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่สวน จำนวน 1-5 ไร่ และพืชที่นิยมปลูกมากที่สุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ ลำไย ข้าว ผักกาด และมะเขือ รายได้ของสมาชิกเกษตรกรส่วนใหญ่ไม่เพียงพอกับ
ค่าใช้จ่าย รวมทั้งใช้งบประมาณของตนเองในการลงทุนทำเกษตรอินทรีย์ โดยได้รับความช่วยเหลือจาก
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เจ้าหน้าที่ของรัฐน้อยมากหรือนานๆ คร้ัง ซึ่งเหตุผลในการทำเกษตรอินทรีย์สูงสุด 3 อันดับแรกคือ ทำเพ่ือ
สุขภาพที่ดี ปลอดภัย ไม่มีสารพิษตกค้าง และช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม รวมทั้งเพ่ือลดต้นทุน และประหยัด
ค่าใช้จ่าย โดยสมาชิกเกษตรกรตระหนัก คิด และอยากทำเองมากกว่าการได้รับคำแนะนำหรือชกัชวนจาก
กลุ่ม องค์กร เครือข่ายในชุมชน หรือเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ทั้งน้ีสมาชิกเกษตรกรยังพบปัญหาในการทำเกษตร
อินทรีย์คือ 1) ปัญหาด้านการผลิต สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ ปัญหาด้านสภาวะอากาศที่ไม่แน่นอน 
ปัญหาโรคและศัตรูพืช และปัญหาด้านแหล่งน้ำ 2) ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ 
ปัญหาเรื่องค่าจ้างแรงงานสูง ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธ์ุ และปัญหาเร่ืองการขาดแคลนเทคโนโลยีที่
ทันสมัย 3) ปัญหาด้านการตลาด สูงสุด 3 อันดับแรก ได้แก่ ราคาผลิตผลโดยทั่วไปต่ำกว่าที่ควรจะเป็น 
ปัญหาการถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง และปัญหาแหล่งรับซื้อมีน้อย 

 
ปัญหาจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มเครือข่ายเกษตรฯ 

1. ด้านการผลิต : เน่ืองจากการผลิตของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ยังเป็นการผลิตในครัวเรือน
หรือมีขนาดเล็ก สมาชิกยังไม่สามารถผลิตในระดับเกษตรอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ได้ และเน่ืองจากเกษตร
อินทรีย์ ไม่ใช้สารเคมีในกระบวนการผลิตจึงทำให้ผลผลิตไม่ได้มาตรฐานเท่ากับการใช้สารเคมี  ส่งผลให้
ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภค การทำเกษตรอินทรีย์ยังไม่ได้รับการ
ตอบสนองจากคนรุ่นใหม่ท่ีจะเข้ามาสานต่อกระบวนการผลิติเกษตรอินทรีย์เท่าที่ควร เพราะการทำเกษตร
อินทรีย์ที่ได้มาตรฐานต้องมีองค์ประกอบหลายประการ โดยเฉพาะต้องได้มาตรฐานตามหลักวิชาการ และ
ต้องใช้เวลาในกระบวนการจัดการในระบบเกษตรอินทรีย์มากพอสมควร ทำให้คนรุ่นใหม่มองว่าไม่คุ้มค่า
กับการลงทุน จึงทำให้คนรุ่นใหม่เข้าไปสู่ระบบโรงงานอุตสาหกรรมจนกลายเป็นค่านิยมในพ้ืนท่ี 

ตัวแทนสมาชิก อ.ทุ่งหัวช้าง ได้ให้ข้อมูลว่า ลักษณะของพื้นที่เพาะปลูกส่วนใหญ่เป็นพ้ืนท่ีลาด
ชันและอยู่ห่างไกลทำให้การบริหารจัดการในระบบอินทรีย์มีความยุ่งยากกว่าปกติ และพ้ืนที่ส่วนใหญ่ยังเสพ
ติดกับสารเคมีทางการเกษตร หากมีพ้ืนที่เพาะปลูกเกษตรอินทรีย์ใกล้เคียงกับพ้ืนที่ที่มีการใช้สารเคมี ซึ่งมี
โอกาสที่จะเกิดการปนเปื้อนสูง 

ตัวแทนสมาชิก อ.บ้านทา ได้ให้ ข้อมูลว่า ผู้บริโภคมักบอกว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์มีไม่
หลากหลายทำให้ผู้บริโภคยังจำกัดเฉพาะกลุ่ม สมาชิกบางคน คุณกรรณิการ์ ตันเส้า ได้สนใจทำเกษตร
อินทรีย์ในเชิงอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว โดยมองกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค เป็นกลุ่มท่ีรักธรรมชาติ ชอบอาหาร
ปลอดภัยต่อสุขภาพชอบความเป็นธรรมชาติ ได้การทำตลาดโดยใช้ช่องทาง Online ทั้งFacebook  Line 
และ Website การสร้างเรื่องราวให้น่าสนใจ และได้กล่าวว่าอยากให้สมาชิก ท่านอ่ืนมีจุดยืนในตัวผลิตภัณฑ์
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ท่ีชัดเจน ส่งเสริมในเรื่องการแปรรูป สร้างแบรนด์ให้เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง และยังบอกว่า ปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์ต้องมีเร่ืองราว (Story) และทำตลาดให้ตรงกับกลุ่มผู้บริโภค 

ตัวแทนสมาชิก อ.เมือง ได้ให้ข้อมูลว่า ระบบเกษตรอินทรีย์ควรมีการสร้างเครือข่ายแบบครบ
วงจร และมีการสื่อสารเพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภค โดยเน้นกระบวนการผลิตในตัวสินค้าเพ่ือ
ตอบสนองความต้องการและมีราคายุติธรรม ซึ่งตัวผลิตภัณฑ์ต้องได้รับการยอมรับในมาตรฐานเกษตรอินทรีย์
อย่างแท้จริง ควรมีการพัฒนาด้านการตลาดท่ีหลากหลายเพื่อเพ่ิมช่องทางการเข้าถึงผลิตภัณฑ์อินทรีย์ของ
ผู้บริโภคให้มากข้ึน เช่น จุดจำหน่ายถาวร แหล่งในโดยตรง  

ตัวแทนสมาชิกอำเภอบ้านธิ ให้ข้อมูลว่า การผลิตพืชผักปลอดภัยในท้องถ่ินต้องได้รับการ
ส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาคท้องถ่ิน และ ภาครัฐ ควรมีการส่งเสริมให้พืชผักเข้าไปใน
โรงพยาบาล โรงเรียน และหน่วยงานราชการในท้องถิ่นเป็นหลัก 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอป่าซางได้ให้ข้อมูลว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ยังขาดองค์ความรู้และขาดความ
มั่นใจที่จะผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์ ซึ่งต้องอาศัยความอดทนและมีพ้ืนที่รูปธรรมท่ีบริหารจัดการในระบบ
เกษตรอินทรีย์ให้เป็นพ้ืนท่ีดูงาน 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอบ้านโฮ่งให้ข้อมูลว่าในพ้ืนที่มีการใช้สารเคมีอันตรายทางการเกษตรอย่าง
แพร่หลาย และมีการทำเกษตรพันธสัญญา เช่น หอมแดง กระเทียม ลำไย ทำให้เกษตรกรที่จะปรับเปล่ียนมา
เป็นระบบอินทรีย์ทำได้ยาก เพราะพื้นที่ส่วนใหญ่ใช้สารเคมี 

ตัวแทนสมาชิกอำเภอลี้ ห้ข้อมูลว่า พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ป่าและทำสวนลำไยเป็นหลัก นิยม
ใช้สารเคมีอันตรายทางการเกษตรมาใช้ในกระบวนการผลิตซึ่งเห็นว่าควรจะมีการจำกัดการนำสารเคมีเข้ามา
ใช้พ้ืน และควรส่งเสริมเกษตรกรผู้ผลิตเกษตรอินทรีย์ให้มีการพัฒนาองค์ความรู้ การรวมกลุ่ม ตลอดจนถึง 
การตลาดแบบย่ังยืน 

2. ด้านการตลาด : หลายอำเภอมีพ้ืนที่อยู่ห่างไกลชุมชนมีผลต่อการเดินทางเมื่อนำผลผลิตไป
ขาย เช่น ผักกินใบมักมีปัญหา เสียหายได้ง่าย ได้แก่ พริก มะเขือ พืชล้มลุก ตลาดไม่แน่นอน รวมท้ัง
ผู้บริโภคมักจะมองว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์มีราคาสูง ขณะเดียวกันผู้บริโภคยังขาดความตระหนักต่อ
ความสำคัญของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ไม่มากเท่าที่ควร  
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วัตถุประสงค์ข้อท่ี 2  เพ่ือหาแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน
จังหวัดลำพูน 

1. ดำเนินการสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคในเขตพื้นที่จังหวัดลำพูน เพ่ือหาแนวทางการจัดการ
ตลาดที่เหมาะสมของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน พบว่า 

ข้อมูลท่ัวไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูน 
ผลโดยรวมจากการสำรวจข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูนจะเห็นว่าผู้บริโภค

ส่วนใหญ่เป็นวัยรุ่นและวัยทำงานหรือมีอายุระหว่าง 18-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 75.75 มีสถานภาพสมรส 
52.50 ระดับการศึกษาสูงสุดคือมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. ร้อยละ 31.50 มีอาชีพรับจ้าง ร้อยละ 
33.50 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่เกิน 10,000 บาท ร้อยละ 64.25 เป็นครอบครัวขนาดเล็กมีจำนวนสมาชิก
ไม่เกิน 5 คนต่อครวัเรือน คิดเป็นร้อยละ 81.75 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยด้านพฤติกรรมส่วนบุคคล 
ผลโดยรวมจากการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภคในเขตจังหวัดลำพูนพบว่าผู้บริโภคมี

ความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์อยู่ในระดับปานกลางถึงมาก (ร้อยละ 83.5) ส่วนใหญ่
ได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์จากโทรทัศน์ (ร้อยละ 43.75) โดยร้อยละ 69 ของผู้บริโภค
มักบอกกล่าวแนะนำให้บุคคลในครอบครัว เพ่ือนบ้าน หรือเพ่ือนร่วมงาน ให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
และสื่อที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือโฆษณาจากทางทีวี (ร้อยละ 53.75) และ
ส่วนใหญ่ผู้ที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มักจะนำมาบริโภคเองหรือใช้เอง (ร้อยละ 89) โดยเหตุผลสำคัญท่ีบริโภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์สูงสุดคือ เพ่ือสุขภาพ (ร้อยละ 35.80) และแหล่งที่นิยมซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ 
ตลาดทั่วไป (ร้อยละ 52.50) และมีความถ่ีในการซื้อสูงสุดคือ 2-4 ครั้งต่อสัปดาห์ (ร้อยละ 57.75) โดย
วันที่ผู้บริโภคซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มากท่ีสุดคือวันอาทิตย์ (ร้อยละ 19.75) และสินค้ายอดนิยมที่มีคนซื้อ
มากท่ีสุดคือ ชา กาแฟ (ร้อยละ 94.75) และร้อยละ 42.50 มักเลือกซื้อโดยดูจากเคร่ืองหมายรับรองคุณภาพ 
และการบริการให้ความรู้ คำแนะนำเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ (ร้อยละ 54.25) 

ผลการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า
เกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคในเขตอำเภอเมือง จังหวัดลำพูน 

ผลโดยรวมจากการวิเคราะห์ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคในเขตอำเภอเมือง จังหวัดลำพูน พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ที่มี
อิทธิพลสูงสุดต่อการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ การมีสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่หลากหลาย ปัจจัยด้าน
ราคาที่มีอิทธิพลสูงสุดต่อการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ การมีป้ายบอกราคาสินค้าที่ชัดเจน ปัจจัย
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ด้านช่องทางการจัดจำหน่ายที่มีอิทธิพลสูงสุดต่อการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ มีการกระจายสินค้า
เกษตรอินทรีย์ตามตลาดสดทั่วไป และปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดที่มีอิทธิพลสูงสุดต่อการเลือกซื้อ
สินค้าเกษตรอินทรีย์คือ มีการรณรงค์ให้บรโิภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

2. ดำเนินการจัดเวทีประชุมร่วมกับองค์กร หน่วยงานท้องถ่ิน ผู้ประกอบการ และผู้มีส่วน
เก่ียวข้องในทุกพ้ืนที่ 

จากการลงพ้ืนที่จัดเวทีประชุมในทุกอำเภอทีมวิจัยสรุปแนวทางการจัดการตลาดที่เหมาะสม
ของเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูนคือ 

1. สินค้าของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ต้องเป็นสินค้าที่ดีมีคุณภาพ
จริงๆ ซึ่งจะทำให้ผู้บริโภคและตัวแทนจำหน่ายเปิดรับสินค้าได้ง่ายและมีการบอกต่อไปเร่ือยๆ 

2. สินค้าของกลุ่มเครือข่ายฯ ต้องมีราคาที่เป็นธรรม คือสมเหตุสมผลทั้งในด้านของผู้ผลิต 
คนกลาง และร้านค้าปลีก ทุกฝ่ายต้องมีกำไรสามารถดำเนินธุรกิจต่อไปได้ และผู้บริโภคสามารถรับได้หรือ
มีกำลังในการซื้อ 

3. ควรมีการสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิต/จำหน่าย กับผู้บริโภคเพ่ือเปิดโอกาสในการให้
ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับคุณค่าในการบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ และสร้างความประทับใจแก่ลูกค้าเพ่ือเอ้ือ
ประโยชน์ในการบอกต่อประชาสัมพันธ์แบบปากต่อปาก 

4. ผู้ผลิตไม่ควรมีการจำหน่ายช่องทางเดียว แต่ควรมีการส่งเสริมการขาย เช่น การจัด
กิจกรรมการออกร้าน การขายฝากตามร้านค้าหรือจุดจำหน่ายในแต่ละพ้ืนที่ การขายออนไลน์ 

5. สร้างเครือข่ายผู้บริโภคที่รับสินค้าเกษตรอินทรีย์เป็นประจำ เช่น โรงพยาบาล โรงเรียน 
หน่วยงานราชการ รา้นอาหาร โรงแรมที่พัก 

 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 3 เพ่ือประเมินประเภทตลาดเกษตรอินทรีย์ที่เหมาะสมกับบริบทและศักยภาพของ

เกษตรกรในครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
ข้อมูลที่ได้จากการสำรวจข้อมูลและการจัดเวทีประชุมในทุกอำเภอของจังหวัดลำพูนทีมผู้วิจัยได้

ร่วมกันวิเคราะห์และประเมินเพ่ือพัฒนารูปแบบการตลาดและการเพ่ิมช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้า
เกษตรอินทรีย์ สรุปได้ ดังน้ี 

1. จัดทำตลาดนัดสีเขียว (หรือช่ืออื่น) เพ่ือจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ในพ้ืนที่ต่างๆ ในแต่ละอำเภอ 
2. จัดทำตลาดซื้อขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ออนไลน์ เพ่ือเป็นช่องทางให้ผู้บริโภคเข้าถึงสินค้า

โดยตรงจากผู้ผลิต 



206 
 

3. สนับสนุนให้แต่ละพ้ืนที่มีร้านอาหารอินทรีย์หรือเมนูอาหารอินทรีย์ประจำท้องถิ่น 
4. สนับสนุนให้มีการเปลี่ยนแปลงระบบการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐและหน่วยงานในการใช้สินค้า

เกษตรอินทรีย์ของกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
5. ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรอินทรีย์โดยการสร้างเรื่องราว (Story) ให้กับตัวสินค้า 
6. จัดกิจกรรมเพ่ือขยายช่องทางการตลาดไปสู่โรงเรียน โรงพยาบาล ธุรกิจโรงแรม ภัตตาหาร และ

จัดเลี้ยงให้มีการใช้สินค้าเกษตรอินทรีย์มากขึ้น โดยเช่ือมโยงกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
เข้ากับผู้บริโภคและผู้ประกอบการท้ังในระดับชุมชนและในระดับกว้าง 

7. การรวมหุ้นของสมาชิกเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูนเพ่ือจัดการด้านการตลาด 
8. สร้างเครือข่ายการตลาดต่างพ้ืนที่ ต่างภูมิภาค เพ่ือแลกเปลี่ยนสินค้าและจำหน่าย 
9. การจัดทำการท่องเที่ยววถีิเกษตรอินทรีย์ 

 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 4  เพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน

จังหวัดลำพูน 
การเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับเกษตรกรและเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน ทีมวิจัย

ได้สรุปผล ดังน้ี 
ด้านปัจจัยการผลิต : กลุ่มเครือข่ายฯ เห็นว่าควรส่งเสริมและสนับสนุนการรวมกลุ่มและการสร้าง

เครือข่ายการผลิต การแปรรูปการตลาด ทุกระดับให้เข้มแข็ง ท้ังเครือข่ายเก่าและใหม่ เพ่ือแลกเปลี่ยน
องค์ความรู้และประสบการณ์ และที่สำคัญเพ่ือแลกเปลี่ยนปัจจัยการผลิต เช่น เมล็ดพันธุ์ ปุ๋ยอินทรีย์ 
ตลอดจนเสริมสร้างสภาพแวดล้อมให้เอ้ือต่อการผลิตเกษตรอินทรีย์ 

ด้านการผลิต และการจัดการ: 
- ควรจัดต้ังองค์กรกลางเป็นองค์กรหลักในการส่งเสริมเกษตรอินทรีย์ ตลอดจนพัฒนาหมู่บ้าน

ต้นแบบเกษตรอินทรีย์หรือแหล่งเรียนรู้ในชุมชนที่มีฐานการเรียนรู้ที่ครอบคลุมเพ่ือให้เกษตรกรทั่วไปและ
ผู้ที่สนใจเข้ามาศึกษาในลักษณะการปฏิบัติงานจริง 

- ควรพัฒนาฐานข้อมูลระบบการให้ข้อมูล และการให้คำปรึกษาเก่ียวกับกระบวนการปลูก การขอ
ใบรับรอง และการตลาดพืชผักอินทรีย์ 

ด้านผลผลิต และประเภทตลาด : 
- ควรจัดต้ังตลาดนัดสีเขียวในแต่ละอำเภอเพ่ือรองรับและกระจายผลผลิตสู่ผู้บริโภค โดยใช้

หน่วยงานภาครัฐและเอกชนเป็นฐาน เช่น มหาวิทยาลัย อำเภอ บริษัท ห้างร้าน 
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- ควรส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ ด้วยการอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับการแปร
รูปผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ให้อยู่ในรูปที่บริโภคง่าย และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม 

- ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มควรมีการจัดกิจกรรมผ่านช่องทางที่หลากหลายเพ่ือเสริมสร้างความรู้และ
ทัศนคติท่ีดีต่อการบริโภคผลผลิตอินทรีย์ 

 
2. สรุปส่ิงท่ีสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ และทีมวิจัยได้เรยีนรู้จากกระบวนการวิจยั  

2.1 สิ่งทีส่มาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ได้เรียนรู้จากกระบวนการวิจัย 
1) ได้เรียนรู้กระบวนการการทำงานเป็นทีม สามารถร่วมกันแก้ไขปัญหา/อุปสรรคในการ

ดำเนินงานร่วมกันได้ 
2) ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันเก่ียวกับการทำเกษตรอินทรีย์ สถานการณ์ปัจจุบัน และ

ความต้องการของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ 
3) สมาชิกมองเห็นแนวทางในการผลิตพืชผลให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคจากการ

เก็บข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภค 
4) สมาชิกได้แนวทางในการพัฒนารูปแบบตลาดอินทรีย์ที่เหมาะสมในแต่ละพ้ืนที่ และ

การนำเอาเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการเพ่ิมช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้า 
5) สมาชิกให้ความสำคัญกับการขอใบรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 
6) สมาชิกให้ความสำคัญและสนใจเก่ียวกับการพัฒนาผลผลิตและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

ให้เหมาะสมกบัชนิดของผลผลิตแต่ละพ้ืนที่  
2.2 สิ่งที่ทีมวิจัยได้เรียนรู้จากกระบวนการวิจัย 

ได้เรียนรู้กระบวนการวิจัยเพ่ือท้องถ่ินมากข้ึน จากการทบทวนสถานการณ์ ทุนเดิม ปัญหา 
ความต้องการของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ พบว่า การผลิตของสมาชิกกลุ่มเครือข่ายฯ ยังเป็นการผลิตใน
ครัวเรือนหรือมีขนาดเล็ก ไม่สามารถผลิตในระดับใหญ่ได้ และการทำเกษตรอินทรีย์มีความเส่ียงจากความ
เสียหายของผลผลิตสูงกว่าเน่ืองจากการไม่ใช้สารเคมี ทำให้ปริมาณผลผลิตต่อไร่ต่ำและมีต้นทุนการผลิต
สูง ส่งผลให้ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ออกสู่ตลาดน้อย ปัญหาที่คนรุ่นใหม่ไม่ทำเกษตรอินทรีย์ ติดงาน 
นิคม เป็นหน้ีเยอะ ได้ผลผลิตช้า ได้เงินช้า บางอำเภอมีปัญหาในเรื่องน้ำส่งผลให้ผลผลิตไม่เป็นไปตามที่
ต้องการ เกิดความเสียหาย อีกทั้งสมาชิกยังมีปัญหาด้านการผลิตให้ได้มาตรฐานตามแนวทางการการผลิต
เกษตรอินทรีย์ให้เป็นท่ียอมรับตามหลักสากล หลายอำเภอมีพ้ืนที่อยู่ห่างไกลชุมชนมีผลต่อการเดินทาง
เมื่อนำผลผลิตไปขาย เช่น ผักกินใบมักมีปัญหา เสียหายได้ง่าย ได้แก่ พริก มะเขือ พืชล้มลุก ตลาดไม่
แน่นอน รวมทั้งผู้บริโภคมักจะมองว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์มีราคาสูง ขณะเดียวกันผู้บริโภคยังขาดความ
ตระหนักต่อความสำคัญของผลิตภัณฑ์เกษตรอินทรีย์ไม่มากเท่าที่ควร และเกษตรกรท่ีทำเกษตรอินทรีย์ยัง
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มีปัญหาในการรับการส่งเสริมจากหน่วยงานภาครัฐที่มักไม่ต่อเน่ือง จริงจัง อีกท้ังยังเน้นเกษตรเคมี
ปลอดภัย (GAP) เช่น โครงการนาแปลงใหญ่ ลำไยแปลงใหญ่ ซึ่งเป็นอุปสรรคสำคัญในการขยายกลุ่ม
สมาชิกเครือข่ายฯ อีกด้วย 

 
3. ปัญหา อุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากการดำเนินงาน 

1) การทำเอกสารงานวิจัยร่วมกับกลุ่มสมาชิกเป็นไปค่อนข้างยากเน่ืองจากสมาชิกหลายคนไม่มี
การจดบันทึกข้อมูลไว้เป็นลายลักษณ์อักษร จึงต้องใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สมบูรณ์เป็น
จริงมากที่สุด 

2) ปัญหาด้านเวลาในการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูลและสัมภาษณ์สมาชิก บางพ้ืนที่ไปแล้วไม่สามารถ
เก็บข้อมูลได้เน่ืองจากสมาชิกไม่ว่างติดภารกิจในการทำเกษตรอินทรีย์ ส่งผลให้ได้ข้อมูลไม่สมบูรณ์ จึงได้
แก้ปัญหาด้วยการประชาสัมพันธ์และสอบถามช่วงเวลาท่ีสมาชิกสะดวกในการให้ข้อมูลและลงพ้ืนที่ซ้ำ
เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สมบูรณ์มากท่ีสุด 

3) ปัญหาด้านการเดินทางเน่ืองจากบางพ้ืนที่อยู่ห่างไกลชุมชนผนวกกับช่วงระยะเวลาการ
ดำเนินโครงการวิจัยอยู่ในช่วงสภาพอากาศแปรปรวนส่งผลให้สมาชิกหลายพื้นที่ไม่สามารถเข้าร่วมบาง
กิจกรรมได้ ดังน้ันทีมวิจัยจึงแก้ปัญหาด้วยการปรับเปลี่ยนกิจกรรม ช่วงระยะเวลา และแต่งต้ังตัวแทน
สมาชิกในแต่ละพ้ืนท่ี 

 
4. ข้อเสนอแนะ 

1) ส่งเสริมให้กลุ่มเครือข่ายฯ ดำเนินการผลิตตามมาตรฐานและระบบการตรวจสอบรับรอง
เกษตรอินทรีย์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรอินทรีย์และช่องทางการเข้าสู่ตลาด โดยขยายผลกลุ่มเกษตรกรที่
ทำเกษตรอินทรีย์/กลุ่มเกษตรกรท่ีมีความต้ังใจโดยใช้แนวทางและสร้างกลไกการรับรองแบบมีส่วนร่วม 
(PGS : Participatory Guarantee System) และประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้เรื่องมาตรฐานต่างๆ ของ
สินค้าเกษตรอินทรีย์ให้กับกลุ่มเครือข่ายฯ 

2) ส่งเสริมการยกระดับสินค้าเกษตรอินทรีย์ของกลุ่มเครือข่ายฯ ให้ได้รับการรับรองมาตรฐานสากล
โดยผลักดันผ่านกลุ่มที่ได้ผ่านการตรวจรับรองระบบการรับรองแบบมีส่วนร่วม (PGS: Participatory Guarantee 
System) หรือที่ได้รับเคร่ืองหมาย Organic Thailand 

3) พัฒนารูปแบบการตลาดและการเพ่ิมช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ให้หลากหลาย 
เช่น 
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- จัดทำตลาดนัดสีเขียว (หรือช่ืออื่น) เพ่ือจำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ในพ้ืนที่ต่าง ๆ ในแต่
ละอำเภอ 

- จัดทำตลาดซื้อขายสินค้าอินทรีย์ออนไลน์ เพ่ือเป็นช่องทางให้ผู้บริโภคเข้าถึงสินค้าโดยตรง
จากผู้ผลิต 

- จัดกิจกรรมเพื่อขยายช่องทางการตลาดไปสู่โรงเรียน โรงพยาบาล ธุรกิจโรงแรม ภัตตาคาร 
และจัดเลี้ยง ให้มีการใช้สินค้าเกษตรอินทรีย์มากข้ึน โดยเช่ือมโยงกลุ่มเครือข่ายฯ เข้ากับผู้บริโภคและ
ผู้ประกอบการทั้งในระดับชุมชนและในระดับกว้าง 

- สนับสนุนให้แต่ละพ้ืนที่มีร้านอาหารอินทรีย์ หรือเมนูอาหารอินทรีย์ประจำท้องถ่ิน 
- สนับสนุนให้มีการเปลี่ยนแปลงระบบการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐและหน่วยงานในการใช้สินค้า

เกษตรอินทรีย์ของกลุ่มเครือข่ายฯ 
- ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรอินทรีย์โดยการสร้างเร่ืองราว (Story) ให้กับตัวสินค้า 
 

5. ข้อคิดเห็น 
5.1 ข้อคิดเห็นจากกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

1) แก้ปัญหาการรวบรวมข้อมูลผูผ้ลิต/ผู้บริโภค/ผู้ประกอบการ 
2) การทำกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืนต้องมีศูนย์แลกเปลี่ยนข้อมูลของกันและกัน 
3) ขยายกลุ่มการผลิตเพ่ิม อาทิ ปศุสัตว์ หมู ปลา ไก่อินทรีย์ รวมทั้งผลไมท่ี้ยังขาดแคลน

อีกเป็นจำนวนมาก 
4) ฝากให้หน่วยงานราชการช่วยประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว Home Stay เชิงนิเวศน์

เกษตรอินทรีย์ 
5) การกระจายงบประมาณจากทุกหน่วยงาน ทุกภาคส่วนควรบูรณาการกันโดยใช้การ

พัฒนาพ้ืนท่ีเป้าหมายเป็นตัวต้ัง 
5.2 ข้อคิดเห็นจากหัวหน้าโครงการวิจัย 

การเก็บข้อมูลและการลงพ้ืนท่ีเพ่ือรับฟังสถานการณ์และความคิดเห็นจากเกษตรกร และ 
ผู้เก่ียวข้องทั้งภาครัฐ หน่วยงานเอกชน โรงเรียน โรงพยาบาล ผู้ประกอบการและผู้บริโภค ทำให้เห็นพล
วัตรการปรับตัวของพ้ืนท่ี สิ่งที่เคยคิดว่า ตลาดของเกษตรกรอินทรีย์จะเป็นปัญหาและอุปสรรคต่อการอยู่
รอดของเกษตรกรน้ันไม่เป็นจริง เราได้เรียนรู้ว่าเกษตรกรและกลุ่มเครือข่ายมีภูมิปัญญา สามารถคิด
วิเคราะห์รับมือ และเปลี่ยนแปลงกลยุทธ์ไปตามสถานการณ์ จัดระบบคิด กลไกการบริหารจัดการของ
กลุ่มและเครือข่ายตลอดจนถึงการมีวิสัยทัศน์ยาวไกลต่ออนาคตต่อการพัฒนากลุ่ม และเครือข่ายให้
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สามารถขับเคลื่อนถักทอกัน ไม่ว่าจะเรียกช่ือตัวเอง่าเกษตรกร หน่วยงานรัฐ หน่วยงานท้องถ่ิน บริษัท
ประชารัฐฯ สามารถชื่อร้อยความร่วมมือกนนทุกพ้ืนที่สู่ความย่ังยืนและคุณภาพชีวิตที่ดีกว่า 

ขอขอบคุณผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องที่ทำให้เราได้คำตอบจากการจัดทำโครงการวิจัยในคร้ังน้ี 
ด้วยการแปลงรูปจากผู้ผลิตเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืน สู่บริษัทวิสาหกิจเพ่ือสังคม เกษตรอินทรีย์จังหวัด
ลำพูน ที่จะนำความเข้มเข็งและย่ังยืนมาสู่การพัฒนาเครือข่ายฯต่อไปในอนาคต 
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แบบสำรวจข้อมูลสมาชิกสมาคมเครือข่ายเกษตรกรรมย่ังยืน จ.ลำพูน 
 

แบบสำรวจข้อมูลสมาชกิกลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยั่งยืนจังหวัดลำพูน 
โครงการวิจัย  การพัฒนารปูแบบการตลาดเกษตรอนิทรีย์ของเครือขา่ยเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 

กลุ่มเครือข่ายเกษตรกรรมยัง่ยืนอำเภอ .................................................. 

ข้อมูลลักษณะเฉพาะบุคคล 
1. ช่ือเกษตรกร (นาย/นาง/นางสาว)………………………………………………………………………. 
2. บ้านเลขที่...................หมู่ที่ ………….  บ้าน ………………. 
3. อายุ  

(  )  ต่ำกว่า 20 ปี (  )  20 - 29 ปี   (  )  30 - 39 ปี     (   )  40 - 49 ปี 

(   )  50 - 59 ปี         (  )  60 - 69 ปี     (  )  70 ปีข้ึนไป 
4. เพศ  1 (  ) ชาย    2 (  ) หญงิ 
5. ระดับการศึกษาสูงสุด 

1 (   ) ไม่ได้ศึกษา       2 (   ) ช้ันประถมศึกษาปีที่ 4 
3 (   ) ช้ันประถมศึกษาปีที่ 6  4 (   ) มัธยมศึกษาปีที่ 3 
5 (   ) มัธยมศึกษาปีที่ 6  6 (   ) ระดับปริญญาตร ี
7 (   ) ระดับปริญญาโท  8 (   ) อ่ืนๆ โปรดระบุ......................................... 
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ส่วนท่ี 2 : สภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจและสังคมของกลุม่เครือขา่ยเกษตรอินทรีย์ 
1. จำนวนสมาชิกในครอบครัวในปัจจุบัน 

1 (  ) 1-2 คน  2 (  ) 3-4 คน 
3 (  ) 5- 7 คน  4 (  ) มากกว่า 7 คน ข้ึนไป 

2. ประสบการณ์ในการทำเกษตร 
1 (  ) 1-10 ปี  2 (  )  11-20 ปี 
3 (  ) 21-30 ปี   4 (  )  31-40 ปี   5 (  ) มากกว่า 40 ปี 

3. ประสบการณ์ในการทำเกษตรอินทรีย์ 
1 (  ) 1-3  ปี  2 (  )  4-6  ปี  3 (  ) 7 ปีข้ึนไป 

4. จำนวนพ้ืนที่ปลูกพืชอินทรีย์ทั้งหมด 
1 (  ) พ้ืนที่นา  2 (  ) พ้ืนที่สวน         3 (  ) พ้ืนที่นาและ พ้ืนทีส่วน  

5. จำนวนพ้ืนที่ที่ใช้ทำการเกษตรอินทรีย์ 
1 (   ) น้อยกว่า 1 ไร ่ 2 (   ) 1-5 ไร่  3 (   ) 6-10 ไร่ 
4 (   ) 11-15 ไร่  5 (   ) 16-20 ไร่  6 (   ) 21 ไร่ข้ึนไป  

6. อาชีพอ่ืนนอกจากอาชีพหลัก (  ) มี  (  ) ไมม่ี  (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
1 (   ) ทำไร  2 (   ) ค้าขาย  3 (   ) เลี้ยงสตัว์    
4 (   ) ปลกูผลไม้  5 (   ) ทำนา  6 (   ) ปลกูผัก   
7 (   ) รับจ้าง  8 (   ) อ่ืนๆ ระบุ.................................................................................. 

7. ท่านปลูกพืชอะไรในการทำเกษตรอินทรีย์...................................................................................... 
………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………… 

8. ความสมดุลระหว่างรายได้ กับ รายจ่าย  
1 (  ) ส่วนใหญ่รายได้เหลือใช้จ่าย  2 (  ) ส่วนใหญ่รายได้ไม่เพียงพอใช้จ่าย 

9. แหล่งเงินที่นำมาใช้ลงทุนในการทำเกษตรอินทรีย์ 
1 เงินตัวเอง........................................... 
2 เงินกู้.................................................. 
3 เงินตัวเอง และ เงินกู้……………………. 
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10. แรงงานครอบครัวที่มีหน้าทีท่ำการเกษตร 

จำนวนคนที่ทำงานเต็มเวลา............คน 
จำนวนคนที่ทำงานเป็นคร้ังคราว ........คน 

11. การได้รับความช่วยเหลือจากเจ้าหน้าที่รัฐ เช่น ให้ความรู้ อบรม ดูงาน สนับสนุนปัจจัยการผลิต 
1 (   ) ได้รับการช่วยเหลือเป็นประจำ  2 (   ) ได้รับการช่วยเหลือนานๆครั้ง 
3 (   ) ไม่เคยได้รับความช่วยเหลือ 

12. ทัศนคติของเกษตรกรที่ทำเกษตรอินทรีย์ในเรื่องเหตุผลการทำเกษตรอินทรีย์ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(   )  ความชอบส่วนตัว 
(   )   ไมม่ีเหตุผล 
(   )   เพ่ือสุขภาพท่ีดี  
(   )   ลดต้นทุน และประหยัดค่าใช้จ่าย 
(   )   ปลอดภัย ไม่มีสารพิษตกค้างและช่วยอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
(   )   รายได้ดี 
(   )   อยากใหค้รอบครัว ชุมชน ได้บริโภคพืชผักผลไม้ปลอดสารพิษ 
(   )   มกีลุ่ม/องค์กร/เครือข่าย ในชุมชนสนับสนุนให้ทำ 
(   )   ปลูกไว้กนิเองบางส่วน และจำหน่ายบางส่วน 
(   )   อื่นๆ  

13. ผู้แนะในการทำเกษตรอินทรีย์  
(   )   ไมม่ ี
(   )   ครอบครัว 
(   )   เจ้าหน้าที่ภาครัฐ 
(   )   กลุ่ม/องค์กร/เครือข่าย ในชุมชน 
(   )   อื่นๆ (สือ่, เทคโนโลยี) 

 
ส่วนท่ี 3 ข้อมูลด้านปัญหาในด้านต่างๆ ในการทำเกษตรอินทรีย์ 

14. ปัญหาด้านการผลิต (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
 (  ) ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธ์ุ และ ราคา 
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 (  ) ปัญหาด้านโรคและศัตรพืูช 
 (  ) ปัญหาด้านคุณภาพดิน 
 (  ) ปัญหาด้านสภาวะอากาศที่ไม่แน่นอน 
 (  ) ปัญหาด้านแหล่งน้ำ 
 (  ) ปัญหาด้านความรู้ในการปลูก 
 (  ) ปัญหาด้านแรงงาน 
 (  ) ปัญหาด้านการจัดหาวัตถุดิบที่นำมาใช้ทำสารอินทรีย ์
 (  ) อื่นๆ...................................................................................................................... 

15. ปัญหาด้านต้นทุนการผลิต(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) ปัญหาด้านคุณภาพเมล็ดพันธ์ุ  (  ) ปัญหาเรื่องการขาดแคลนเทคโนโลยีทีท่ันสมัย 

 (  ) ปัญหาเร่ืองค่าเช่าท่ีดิน  (  ) ปัญหาเรื่องอัตราดอกเบ้ีย 
 (  ) ปัญหาเร่ืองค่าจ้างแรงงานสูง  (  ) ปัญหาเรื่องซ่อมแซมวัสด ุ
 (  ) ปัญหาเร่ืองค่าวัสดุอุปกรณ์  (  ) อ่ืนๆ................................................................. 

16. ปัญหาด้านการตลาด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(  ) ราคาผลผลิตโดยทั่วไปต่ำกว่าที่ควรจะเป็น 

 (  ) ปัญหาการถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง 
 (  ) ปัญหาแหล่งรับซื้อมีน้อย 
 (  ) ขาดความรู้และข่าวสารด้านการตลาด 
 (  ) ไมส่ามารถนำไปจำนำกับรัฐบาลได้ 
ข้อเสนอแนะ 

......................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................... 
 
 
 
 
 



217 
 

แบบสำรวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคในพื้นที่จังหวัดลำพูน 
 

        แบบสำรวจข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
โครงการวิจัย  การพัฒนารปูแบบการตลาดเกษตรอินทรีย์ของเครือขา่ยเกษตรกรรมย่ังยืนจังหวัดลำพูน 
ส่วนท่ี1 ข้อมูลทั่วไป 
คำชี้แจง :  โปรดทำเคร่ืองหมาย / ใน (   ) และใส่ข้อความหรือตัวเลขลงไปในช่องว่างโดยเลือกตอบ1 ข้อ

ที่ถูกต้องที่สุด 
1. เพศ (   )  ชาย   (   )  หญิง 
2. อายุ 

(   )   18-25 ปี       (   )   26-35 ปี      (   )   36-40 ปี       (   )  41-45 ปี    (   )  46-50 ปี 
(   )  51-55 ปี       (   )   56-60 ปี       (   )   61 ปี ข้ึนไป 

3. สถานภาพการสมรส 
     (   )  สมรส  (   ) โสด  (   ) หย่าร้าง  (   ) หม้าย   

4. ท่านสำเร็จการศึกษาสูงสุดระดับ 
(    ) ไม่ได้ศึกษา   (    ) ประถมศกึษา 
(    ) มัธยมศึกษาตอนต้น  (    ) มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 

   (    ) อนุปริญญา/ปวส.  (    ) ปริญญาตรี         
   (    ) สูงกว่าปริญญาตรี  (    ) อื่นๆ (ระบุ)..................  

5. อาชีพ 
(    ) นักเรียน/นักศึกษา  (    ) รับข้าราชการ (    ) พนักงานรัฐวิสาหกิจ   

        (    ) เกษตรกร   (    )  รับจ้าง  (    ) พนักงานบริษัท 
        (    ) ประกอบธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย  (    ) อื่นๆ (โปรดระบุ).......................................... 

6. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
      (    ) ต่ำกว่า 5,000  บาทต่อเดือน  (    ) 5,001 - 10,000 บาทต่อเดือน 
      (    ) 1,0001 - 20,000 บาทต่อเดือน (    ) มากกว่า 20,001 บาทต่อเดือน 

7. จำนวนสมาชิกในครอบครัว 
(    )   2 คน     (    )   3 คน      (    )   4 คน      (    )    5 คนข้ึนไป 
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ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมผู้บริโภคในการซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
1. ท่านมีความรู้ความเข้าใจในสินค้าเกษตรอินทรีย์มากน้อยเพียงใด 

(   ) มาก  (   ) ปานกลาง  (   ) น้อย  (   ) ไม่มีความรู้เลย 
2. เคยได้รับข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์จากแหล่งใดบ้าง 

(   ) วิทยุ  (   ) โทรทัศน์   (   )  หนังสือพิมพ์ (   )  วารสาร/นิตยสาร 
(   ) เอกสาร/แผ่นพับของทางราชการ  (   )  อ่ืนๆ (ระบุ)................................................ 

3. ทราบหรือไม่ว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์เป็นสินค้าท่ีปลอดสารเคมี มีคุณค่าทางอาหารและมีประโยชน์ต่อ
สุขภาพ 
(   )  ทราบ  (    )  ไม่ทราบ 

4. เคยได้รับการบอกกล่าวแนะนำให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์จากบุคคลใดบ้าง 
(    ) บุคคลในครอบครัว (    )  เพ่ือนบ้าน/เพ่ือนร่วมงาน 
(    ) เจ้าหน้าที่ทางราชการ (    )  เจ้าหน้าที่พัฒนาองค์การเอกชน   
(    ) อ่ืนๆ (ระบุ)………………………………………………………………………… 

5. สื่อทางการตลาดประเภทใดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในการซ้ืสินค้าเกษตรอินทรีย์มาที่สุด 
 (    ) โฆษณาทางทีวี  (    )  โฆษณาทางวิทยุ 
 (    ) สื่อออนไลน์  (    )  นิตยสารสุขภาพ 
 (    ) แผ่นพับ/ใบปลิว  

6 เหตุผลแรกในการซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
(   ) นำมาบริโภค หรือใช้เอง (   ) นำไปเป็นของฝาก 
(   ) อ่ืนๆ....................................................................... 

7เหตุผลในการบริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์  
(   ) เพ่ือสุขภาพที่ดี   (   ) ไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม 
(   ) ตามกระแสสังคม/เพ่ือนบ้าน (   ) ช่วยส่งเสริมอาชีพให้เกษตรกรที่ทำเกษตรอินทรีย์ 
(   ) มีความปลอดภัย   (   ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................................................  

8. แหล่งที่นิยมซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
(   )  ร้านหน้าฟาร์มที่ทำการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
(   ) ซุปเปอร์มาร์เก๊ต 
(   ) ในงานแสดงสินค้าเกษตร 
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(   )  ร้านที่จำหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์โดยเฉพาะ 
(   )  ตลาดทั่วไป 
(   )   ร้านค้าออนไลน์ 

9. ความถี่ในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ เฉลี่ยเดือนละก่ีคร้ัง 
(   ) 1 คร้ัง   (   ) 2-4 ครั้ง 
(   ) 5-7 ครั้ง   (   ) มากกว่า 7 ครั้ง 

10.  ช่วงวันท่ีซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์มากท่ีสุด 
(   ) จันทร์               (   )  อังคาร  (   ) พุธ   (   ) พฤหัสบดี  
(   ) ศุกร์  (   ) เสาร์  (   ) อาทิตย์ 

11.  สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจำมีอะไรบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
(   ) ผักสด  (   ) ผลไม้สด  (   ) ข้าว  (   ) เน้ือสัตว์  
(   ) ผลิตภัณฑ์นม (   ) ไข่   (   ) ชา กาแฟ  (   ) ถ่ัวและ ธัญพืช 
(   ) สมุนไพร  (   ) สินค้าเกษตรอินทรีย์แปรรูป   (   ) สินค้าอุปโภค 
(   ) อ่ืนๆ (ระบุ)................................................................................. 

12. โดยเฉล่ียมีค่าใช้จ่ายในการซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ในแต่ละครั้งประมาณ...............................บาท 
13. ปัจจัยแรกในการพิจารณาเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ 

(   ) มีสินค้าหลายชนิดให้เลือก   (   ) พิจารณาจากราคาสินค้า 
(   ) พิจารณาจากความต้องการสินค้า  (   ) พิจารณาจากขนาดสินค้า 
(   ) พิจารณาจากความแปลกใหม่ของสินค้า (   ) พิจารณาจากคุณภาพของสินค้า 
(   ) พิจารณาจากรายการส่งเสริมการขาย 

14. รายการใดจำเป็นต่อลักษณะบรรจุภัณฑ์ที่บรรจุสินค้าเกษตรอินทรีย์มากที่สุด 
(   ) เครื่องหมายรับรองคุณภาพ  (   ) เครื่องหมายรับรองกรรมวิธีการผลิต 
(   ) แหล่งที่มา    (   ) ยี่ห้อ/ตราสินค้า 
(   ) ความสวยงามของบรรจุภัณฑ์  (   ) ปริมาณสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
(   ) การแสดงราคา 

15. ต้องการให้จัดกิจกรรมเสนอขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ในรูปแบบใด 
(   ) ให้มีการทดลองใช้/ชิมสินค้าฟรี  (   ) บริการให้ความรู้ คำแนะนำ 
(   ) มีลด แลก แจก แถม   (   ) สาธิตการปรุอาหาร /การใช้ 
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ส่วนที่ 3 ระดับความสำคญัของปัจจัยสว่นประสมทางการตลาดท่ีเก่ียวข้องในการซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ 
คำชี้แจง  กรุณาทำเคร่ืองหมาย ( / ) ลงในช่องที่ท่านให้ความสำคัญมากที่สุดโดยมรีะดับความสำคัญ 

ระดับจากมากที่สุดจนถึงน้อยที่สุด 

ปัจจัย 
ระดับความสำคัญ 

มากที่สุด
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยทีสุ่ด 
1 

ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  
1. การมีสินค้าเกษตรอินทรีย์ทีห่ลากหลาย      
2. สินค้าเกษตรอินทรีย์มีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม      
3. การมีปริมาณสนิค้าเพียงพอต่อความต้องการ      
4. การที่สินค้าได้รับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์      
5. การจัดทำในรูปแบบของที่ระลกึเพ่ือนำไปเป็นของฝาก      
6. ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้องไม่ทำลายสิ่งแวดล้อม      

ปัจจัยด้านราคา  
1. ราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพสินค้า และ บรรจุภัณฑ์      
2. การที่สามารถต่อรองราคาสินค้าได้      
3. การมีป้ายบอกราคาสินค้าท่ีชัดเจน      
4. การมีสินค้าหลายระดับราคาให้เลือก      

ปัจจัยด้านการจัดจำหนา่ย  
1. มีการจัดบูทตามสถานท่ีต่างๆ      
2. มีร้านค้าเป็นหลักแหล่ง      
3. มีจำนวนร้านค้าเพียงพอ      
4. การที่ร้านอยู่ในพ้ืนที่ท่ีสามารถเดินทางได้สะดวก      
5. มีการกระจายสินค้าเกษตรอินทรีย์ตามตลาดสดทั่วไป      
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ปัจจัย 
ระดับความสำคัญ 

มากที่สุด
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยทีสุ่ด 
1 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด  
1. มีการโฆษณาสนิค้าตามสื่อต่างๆ      
2. มีการรณรงค์ให้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์      
3. มีการประชาสัมพันธ์สินค้าในโอกาสพิเศษ      
4. การจัดทำระบบสมาชิกเพ่ือส่งข่าวสารให้ลูกค้าสำหรับ

เป็นข้อมูลในการซื้อครั้งต่อไป 
     

5. มีการจัดแสดงงสินค้า และ การจัดนิทรรศการของ
ตลาดสีเขียว และ เครือข่ายรา้นกรีน 

     

6. มีการสร้างบรรยากาศในการจัดแสดงสินค้า เช่น การ
เปิดเพลงบรรยายถึงสินคา้ขายดี แนะนำสินค้า เป็นต้น 

     

7. สามารถเลือกชำระเงินได้หลายรูปแบบทั้งเงินสดและ
บัตรเครดิต 

     

8. การบริการจัดทำชุดของขวัญเพ่ือบริการลูกค้า      
9. ผู้ขายให้ความรู้และใหค้ำแนะนำในการเลือกซื้อสินค้า      

ส่วนท่ี 4 ข้อเสนอแนะทั่วไปและความคดิเห็น
......................................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................................
......................................................................................................................................................................
...................................................................................................................................................................... 
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ภาพกิจกรรม 
 

ลงพ้ืนทีเ่ก็บขอ้มูลและสัมภาษณ์เชิงลึก 
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รูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรอินทรีย์ 
 

อำเภอเมืองลำพูน 
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อำเภอทุ่งหัวชา้ง 
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อำเภอแม่ทา 
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การสรา้งแบรนด์หรือตราสนิค้าเอง กลุ่มเป้าหมายคนรุน่ใหม่ 
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การทำการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์ 
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230 
 

     

 



231 
 

การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
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แผนที่ตลาดอินทรีย์จังหวัดลำพูน 
 

  

อำเภอเมืองลำพูน 
1. สวนพุทธธรรมลำพูน 
2. อนันต์ ชัยธรรม 
3. อุษา วีระษะ 
4. สวนรักษ์ดินหอม 
5. อเนก โพธิพฤกษ์ 
6. สวนเพียรธรรม 
7. สวนลำสะปูน 
8. สวนสานรัก 
9. โขงสาละวิน 
10. กลุ่มข้าวแสนรัก ต.ป่าสัก 
อำเภอบ้านธิ 
1. สวัสด์ิ ไชยวรรณ์ 
อำเภอแม่ทา 
1. ภูดิน พรรณไม้ 
2. เครือข่ายแม่ทา SE 
3. กลุ่มทาสรา้งสุข 
อำเภอป่าซาง 
1. บ้านไร่อิงตะวัน 
2. สวนมุจริน 
อำเภอเวียงหนองล่อง 
1. เกษตรธรรมชาติแสงจันทร์ 
อำเภอบ้านโฮ่ง 
1. ครูหอม 
2. ศูนย์เรียนรู้สมุนไพรบ้านสันตับเต่า 
3. ฟาร์มรักฟาร์มฝัน 
อำเภอทุ่งหัวช้าง 
1. ปวีณา แสนอินต๊ะ 
2. มนัส กายาเมา 
3. สมควร มาจนัทร์ 
4. สุพัฒน์ วงค์ไชย 
5. ตระการชัย ธรรมมานุวงค์ 
อำเภอลี้ 
1. สมัย แก้วภูศรี 
2. ครูดี 
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แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอเมือง 

  
แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอบ้านธิ 

 

อำเภอเมืองลำพูน 
1. สวนพุทธธรรมลำพูน 
2. อนันต์ ชัยธรรม 
3. อุษา วีระษะ 
4. สวนรักษ์ดินหอม 
5. อเนก โพธิพฤกษ์ 
6. สวนเพียรธรรม 
7. สวนลำสะปูน 
8. สวนสานรัก 
9. โขงสาละวิน 
10. กลุ่มข้าวแสนรัก ต.ป่าสัก 
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แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอแมท่า 

 

แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอป่าซาง และอำเภอเวียงหนองล่อง 
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แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอบ้านโฮ่ง 

 

แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอทุ่งหัวช้าง 
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แผนท่ีตลาดอินทรีย์ในเขต อำเภอลี ้
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