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ค าน า 

 
ร่างรายงานฉบับสมบูรณ์นี้เป็นการศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวของโครงการย่อยที่ 1  

“การประเมินรายได้รั ่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค” บัดนี้คณะผู้วิจัยได้จัดท า
รายงานการศึกษาเสร็จสิ้นแล้ว จึงน าเสนอต่อคณะกรรมการฯ โดยมีสาระของรายงานประกอบด้วย 1) บท
น า ซึ่งได้กล่าวถึงความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา วัตถุประสงค์ของการวิจัย กรอบแนวคิดของ
โครงการวิจัย นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย ขอบเขตการวิจัย การวิเคราะห์ข้อมูล การตรวจสอบข้อมูล และ
การแปลผล และประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 2) การทบทวนวรรณกรรม ประกอบด้วย แนวคิด ทฤษฎี และ
เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับมหภาค 3) การด าเนินการวิจัย 
ประกอบด้วย การเก็บรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูล 4) ผลการศึกษา ประกอบด้วยผลการศึกษา
รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวและความส าคัญของภาคการท่องเที่ยวที่มีต่อเศรษฐกิจรายสาขาการผลิต 
และ 5) สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ จะกล่าวถึงการสรุปผลการวิจัย การอภิปรายผล 
และข้อเสนอแนะ โดยมีรายละเอียดในรายงานฉบับนี้ 
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บทสรุปผู้บริหาร 

 
 การขยายตัวของภาคการท่องเที่ยวน ามาซึ่งรายได้ และส่งผลต่อสาขาการผลิตที่เกี่ยวข้องกับภาค
การท่องเที่ยว โดยที่รายได้จากภาคการท่องเที่ยวยังก่อให้เกิดอุปสงค์ขั้นสุดท้าย (final demand) ในสาขา 
การผลิตที่เกี่ยวข้อง น ามาซึ่งความต้องการทั้งปัจจัยการผลิตและผลผลิตจากสาขาการผลิตอ่ืนวัดได้จาก
การเชื่อมโยงไปด้านหลัง (backward linkage) และ ก่อให้เกิดการเชื่อมโยงไปด้านหน้า (forward 
linkage) กับสาขาการผลิตอ่ืน รวมถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจในด้านอ่ืน คือ การจ้างงาน การกระจาย
รายได้ ความเป็นอิสระทางธุรกิจ ความเป็นอิสระทางเศรษฐกิจ และ โครงสร้างธุรกิจในประเทศ อย่างไรก็ดี 
รายได้จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวมีส่วนที่ต้องสูญเสียไปให้กับเศรษฐกิจประเทศอ่ืนไม่ได้หมุนเวียนอยู่
ภายในเศรษฐกิจของประเทศ ซึ่งเรียกว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว โดยมีสาเหตุมาจากโครงสร้าง
ต้นทุนการผลิตของสาขาการผลิตที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว (tourism related sector) ที่มีการน าเข้า
ปัจจัยการผลิตสินค้าและสินค้าข้ันกลางจากต่างประเทศ ก าไรของธุรกิจหรือบริษัทข้ามชาติ ค่าจ้างแรงงาน
ชาวต่างชาติ ต้นทุนค่าขนส่งและสายการบินต่างชาติ และการบริการสถาบันการเงินและธุรกิจจึงท าให้เกิด
การสูญเสียของรายได้จากการท่องเที่ยว ซึ่งมีลักษณะที่แตกต่างกันไปในแต่ละสาขาของภาคการท่องเที่ยว 
ดังนั้น การเผชิญกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (tourism leakage) จึงเป็นอุปสรรคส าคัญประการ
หนึ่งที่ท าให้การขยายตัวของภาคการท่องเที่ยวไม่สามารถก่อให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจในประเทศได้
อย่างเต็มที ่
 
 โครงการย่อยที่ 1 เรื่อง “การประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค” 
เป็นการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวจากการใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-
output table) ขนาด 180 สาขา ปี พ.ศ.2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว (tourism input-output 
table) จากบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite account: TSA) ขนาด 89 สาขา ปี 
พ.ศ.2553 ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ขนาด 180 สาขา พบว่า ทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขาการท่องเที่ยวจะก่อให้เกิดการเติบโตของ
ผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของการหมุนเวียนทั้งหมดเท่ากับ 2.677 บาท ซึ่งเป็นผลกระทบทางตรงที่
เกิดขึ้นในรอบแรกเท่ากับ 0.5917 บาท ผลกระทบทางอ้อมที่เกิดขึ้นในทุกรอบต่อจากรอบแรกเท่ากับ 
1.8235 บาท และผลกระทบเกี่ยวเนื่องท าให้แรงงานมีรายได้จากค่าจ้างเท่ากับ 0.2625 บาท ทั้งนี้สาขา
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การท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวมากกว่า
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิต ในขณะที่ รายได้รั่วไหล
ทางการท่องเที่ยว มีค่าเท่ากับร้อยละ 9.52 ของผลผลิตรวมภายในประเทศ โดยที่สาขาภัตตาคารและร้าน
ขายเครื่องดื่ม และสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบ
ของการหมุนเวียนเท่ากับร้อยละ 9.53 และ 9.50 ตามล าดับ ทั้งนี้รายได้รั่วไหลส่วนใหญ่ไม่ได้มาจากสาขา
การท่องเที่ยว แต่มาจากสาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ สาขาการผลิตเครื่องมือ
เครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ สาขาการต้ม การกลั่น และการผสมสุรา สาขาการท าปลากระป๋อง อาหารทะเล
กระป๋องและการเก็บรักษาอาหารทะเลอ่ืน ๆ สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมขั้นมูลฐาน และสาขา
การผลิตน้ ามันสัตว์ ไขสัตว์ น้ ามันพืช และผลพลอยได้ 

 
ในท านองเดียวกันผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 

พบว่า ทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขาการท่องเที่ยวจะก่อให้เกิดการเติบโตของผลผลิตทุกสาขาใน
ทุกรอบของการหมุนเวียนทั้งหมดเท่ากับ 1.9279 บาท ซึ่งเป็นผลกระทบทางตรงที่เกิดขึ้นในรอบแรก
เท่ากับ 0.5917 บาท ผลกระทบทางอ้อมที่เกิดขึ้นในทุกรอบต่อจากรอบแรกเท่ากับ 1.4019 บาท และ
ผลกระทบเก่ียวเนื่องท าให้แรงงานมีรายได้จากค่าจ้างเท่ากับ 0.2625 บาท ทั้งนี้สาขาการท่องเที่ยวมีความ
เชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวมากกว่าความเชื่อมโยงไป
ข้างหน้ากับสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตเช่นกัน ยกเว้นสาขาการขายสินค้าเพ่ือการ
ท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ามากกว่าความเชื่อมโยงไปข้างหลัง ในขณะที่ รายได้รั่วไหลทางการ
ท่องเที่ยวมีค่าเท่ากับร้อยละ 8.01 ของผลผลิตรวมภายในประเทศ โดยที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการ
ท่องเที่ยวเป็นสาขาที่มีรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของการหมุนเวียนต่ าที่สุด
เท่ากับร้อยละ 4.46 ในขณะที่สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทมีร้อยละของรายได้รั่วไหลเท่ากับร้อยละ 
8.59 ต่ ากว่าสาขาโรงแรมและรีสอร์ทและสาขาเกสต์เฮ้าส์ ซึ่งมีค่าเท่ากับร้อยละ 9.37 และ 8.51 ส่วน
สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีรายได้รั่วไหลร้อยละ 8.75 นอกจากนี้ทั้งนี้รายได้รั่วไหลส่วนใหญ่ไม่ได้มา
จากสาขาการท่องเที่ยว แต่มาจากสาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ สาขาการถนอม
อาหาร สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน สาขาการผลิตผลิตภัณฑ์อาหารอ่ืน ๆ สาขาการผลิต
เคมีภัณฑ์เบื้องต้น สาขาการผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง สาขาการผลิตเครื่องดื่ม และสาขาการผลิตเครื่องมือ
เครื่องใช้ส านักงาน  
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ผลการประเมินรายได้รั่วไหลรายสาขาแสดงให้เห็นว่า สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาโรงแรมและ 
รีสอร์ทมีร้อยละของรายได้รั่วไหลสูงกว่าที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหารมี
ร้อยละของรายได้รั่วไหลที่สูงกว่าสาขาการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ดังนั้น แนวทางการลดรายได้รั่วไหลในระยะสั้น
ที่สามารถด าเนินการได้ทันทีผ่านการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการธุรกิจการบริการที่พักและผู้ประกอบการ
ธุรกิจการบริการอาหารและเครื่องดื่มใช้เนื้อสัตว์ ผัก และผลไม้ภายในประเทศที่เป็นปัจจัยการผลิตและ
สินค้าขั้นกลาง ซึ่งสามารถหาได้จากชุมชนในท้องถิ่น (local content) ทดแทนการน าเข้า ประกอบกับ
การร่วมมือกันระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจการบริการที่พักและการบริการอาหารและเครื่องดื่ม กับสหกรณ์
การเกษตรหรือชุมชนการเกษตร โดยมีกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เป็น
สื่อกลาง จะช่วยลดรายได้รั่วไหลลงและสามารถสร้างรายได้ไปยังชุมชนในแต่ละท้องถิ่นได้ ท าให้เกิดการ
กระจายรายได้จากการท่องเที่ยวให้กับชุมชนในท้องถิ่น นอกจากนี้ การจัดโปรแกรมท่องเที่ยวที่เน้น 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและอาหารพ้ืนบ้านที่เป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวหรือสถานที่ในชุมชน
ท้องถิ่น โดยท ารายการส่งเสริมการขายการท่องเที่ยวที่มีราคาถูกกว่า หากนักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือก
โปรแกรมดังกล่าว เป็นอีกแนวทางหนึ่งในการผลักดันให้เกิดการใช้ปัจจัยและสินค้าขั้นกลางในท้องถิ่นหรือ
ที่ผลิตขึ้นภายในประเทศทดแทนการน าเข้าให้มากขึ้น เพ่ือที่จะน ารายได้ที่สูญเสียไปกลับเข้ามาหมุนเวียน
ในประเทศ และยังเป็นการประสบการณ์ใหม่และสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันใน
แต่สถานทีท่่องเที่ยว ในขณะที่แนวทางในระยะกลางนั้น การส่งเสริมการท่องเที่ยวที่เน้นความเป็นไทย เช่น 
การท่องเที่ยวแบบ go local หรือการท่องเที่ยววิถีชุมชน และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไปยังภูมิภาค
และจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับชุมชนและท้องถิ่นที่มีเรื่องเล่า มีวัฒนธรรมที่เก่าแก่ 
ประวัติศาสตร์ที่น่าดึงดูด อันเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในการศึกษาและเรียนรู้วัฒนธรรมใน
ท้องถิ่นชนบท รวมไปถึงการสนับสนุนท าธุรกิจที่พักในรูปแบบโฮมสเตย์ในชุมชนและท้องถิ่นให้มากขึ้น เป็น
แนวทางหนึ่งที่ช่วยให้เกิดการขยายตัวของสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท อันจะน าไปสู่การลดรายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่สูงกว่าลงได้ เนื่องจากสาขาที่
พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเป็นสาขาที่เกี่ยวกับการให้บริการที่พักซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังที่สูง แต่มี
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังที่ต่ ากว่าสาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาโรงแรมและรีสอร์ท และไม่มีรายได้
รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า  
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ผลการศึกษายังชี้ให้เห็นว่า สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาที่มีความเชื่อมโยงไป
ข้างหลังที่สูงกับสาขาอ่ืน ๆ แตร่ายได้รั่วไหลที่ต่ า ดังนั้น ในระยะยาวควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาสินค้า
เพ่ือการท่องเที่ยวในชุมชนและท้องถิ่นในสถานที่ท่องเที่ยวทั่วประเทศ เพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ของสินค้าที่มี
ความโดดเด่น สร้างจุดขายที่มีความแตกต่างให้เกิดขึ้น จากวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิศาสตร์ หรือจุดแข็งที่
เป็นเอกลักษณ์ที่แตกต่างในแต่ละสถานที่ท่องเที่ยว และมีขายเฉพาะสถานที่ท่องเที่ยวเฉพาะในแต่ละแห่ง
เท่านั้น จนเป็นสินค้าที่ท าให้นักท่องเที่ยวต้องซื้อกลับ โดยที่หน่วยงานที่มีหน้าที่เกี่ยวกับการพัฒนา
ผู้ประกอบการ เช่น กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (สสว.) สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (ISMED) และหน่วยงานอ่ืน 
ๆ ที่เกี่ยวข้องควรสร้างหลักสูตรการอบรมถ่ายทอดองคร์ู้ และการสร้างเครือข่ายให้กับผู้ประกอบการที่ผลิต
สินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวตั้งแต่การออกแบบพัฒนาสินค้า ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ และการท าตลาด ตลอดจน
การส่งเสริมให้ใช้ปัจจัยการผลิตหรือสินค้าขั้นกลางที่ผลิตขึ้นภายในประเทศทดแทนการน าเข้าจาก
ต่างประเทศ เพ่ือลดส่วนการรั่วไหลจากการน าเข้าวัตถุดิบและสินค้าขั้นกลางได้ โดยมีส านักงานมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (สมอ.) ที่ช่วยรับรองมาตรฐานให้กับสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความ
น่าเชื่อถือกับนักท่องเที่ยว ตลอดจนบรรษัทประกันสินเชื่ออุตสาหกรรมขนาดย่อม (บสย.) ควรให้ความ
ช่วยเหลือด้านเงินทุนแก่ผู้ประกอบการ SMEs ที่ผลิตสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว โดยเข้ามาเป็นผู้ค้ าประกัน
ให้แก่ผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวในการขอสินเชื่อกับสถาบันการเงินต่างๆ เพ่ือการด าเนิน
ธุรกิจ 

 
อย่างไรก็ดี กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาควรจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 

การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาที่มีข้อมูลโครงสร้างการน าเข้าปัจจัยการผลิตในแต่ละสาขา เพ่ือการน าไปใช้
ประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง เนื่องจากในการประเมินรายได้รั่วไหลทางการ
ท่องเที่ยวด้วยแบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2553 ที่
จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬานั้นแสดงเพียงข้อมูล ณ ราคาผู้ผลิตเท่านั้น แต่การค านวณ 
ค่าตัวทวีรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าของสาขาการท่องเที่ยวจ าเป็นต้องใช้ข้อมูลการน าเข้าปัจจัยการผลิต
ของสาขาต่าง ๆ ซึ่งกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาไม่มีข้อมูลเผยแพร่ดังกล่าว ท าให้ในการประเมินรายได้
รั่วไหลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาในงานวิจัยนี้ จ าเป็นต้อง
อาศัยข้อมูลโครงสร้างการน าเข้าปัจจัยการผลิตในแต่ละสาขาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 
180 สาขา ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เพ่ือใช้ใน
การค านวณค่าตัวทวีรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าของสาขาการท่องเที่ยว  
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บทคัดย่อ 

 
 โครงการนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือประเมินรายได้ส่วนรั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมห
ภาค น าเสนอผลกระทบของรายได้จากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาค และเพ่ือจัดท าข้อเสนอแนะเชิง
นโยบายเพื่อลดระดับรายได้ส่วนรั่วไหลด้านการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค โดยอาศัยตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 
สาขา ปี 2553 ผลการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค พบว่า สาขาการ
ท่องเที่ยวมีค่าตัวทวีในระดับที่สูง มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังมากกว่าความเชื่อมโยงไปข้างหน้า และมี
รายได้รั่วไหลที่ต่ า ซึ่งมีค่าเท่ากับร้อยละ 9.52 จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา และ
มีค่าเท่ากับร้อยละ 8.01 จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา โดยที่
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท สาขาเกสต์เฮ้าส์ สาขาที่พักสัมผัส
วัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหาร มีร้อยละของรายได้รั่วไหลเท่ากับ 4.46 8.59 9.37 
8.51 และ 8.75 ตามล าดับ ส าหรับข้อเสนอเชิงนโยบายเพ่ือลดส่วนรั่วไหลทางการท่องเที่ยวและสร้าง
ความสมดุลด้านการกระจายรายได้ คือ ควรจัดสรรงบประมาณที่เพียงพอต่อการด าเนินมาตรการต่างๆ 
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มากข้ึน การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการธุรกิจการบริการที่พักและผู้ประกอบการ
ธุรกิจการบริการอาหารและเครื่องดื่มใช้ปัจจัยการผลิตหรือสินคา้ขั้นกลางจากชุมชนในท้องถิ่น การส่งเสริม
การท่องเที่ยวที่เน้นความเป็นไทย เช่น การท่องเที่ยววิถีชุมชน หรือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การพัฒนา
สินค้าของชุมชนและท้องถิ่นในสถานที่ท่องเที่ยวให้มีอัตลักษณ์ และจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาที่มขี้อมูลโครงสร้างการน าเข้าปัจจัยการผลิตในแต่ละสาขา 
 

ค าส าคัญ: ส่วนรั่วไหลทางการท่องเที่ยว รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว ผลทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยว 
การลดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว  
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Abstract 

 
 The objective of this project is to evaluate the tourism leakage at the 
macroeconomic level, present the impact of tourism leakage on the macroeconomic, 
and make policy recommendations to reduce tourism leakage at the macroeconomic 
level by using the 180-sector input-output table and the 89-sector tourism input-output 
table in 2010. The results show that tourism multiplier has a high value. There are 
backward linkages more than forward linkages. The tourism leakages are low, 9.52 
percent from 180-sector input-output table and 8.01 percent from the 89-sector tourism 
input-output. Retail trade of country-specific tourism characteristic goods sector, hotel 
and resort sector, guesthouse sector, homestay/community-based tourism/rural tourism 
sector and food and beverage serving activities sector with the percentage of leakage 
revenue equal to 4.46, 8.59, 9.37, 8.51 and 8.75 respectively. The policy 
recommendations are an adequate budget allocation to promote tourism, the promotion 
of using the local intermediate goods on accommodation services and food and 
beverage service business operators, the encouragement of community-based tourism 
and rural tourism emphasized on Thai culture, development of local and community 
products, and improvement of the 89-sector input-output table to provide the import 
structure in each sector. 
 

Keywords: Tourism Leakage, Economic Impacts of Tourism 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

การท่องเที่ยวเป็นสาขาการผลิตหนึ่งที่มีการขยายตัวอย่างรวดเร็วสามารถสร้างรายได้และ
ก่อให้เกิดการจ้างงานมากกว่าร้อยละ 10 ของผลผลิตรวมทั้งหมดของโลกและการจ้างงานทั้งหมดของโลก 
โดยมีมูลค่าส่วนแบ่งการตลาดคิดเป็น 1,550 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (World Tourism Organization, 
2010) และมีแนวโน้มของการขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ในกรณีของประเทศไทย สาขาการท่องเที่ยวก็มี  
การขยายตัวอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง โดยในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา ระหว่างปี 2548 – 2558 จ านวน
นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยมีจ านวนเพ่ิมขึ้นเกือบ 2 เท่า จากจ านวน 
11.52 ล้านคน เป็น 22.35 ล้านคน ก่อให้เกิดการใช้จ่ายภายในประเทศน ามาซึ่งรายได้จากการท่องเที่ยว
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติจาก 371.66 พันล้านบาท เป็น 1,457.15 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนมากกว่า 2 เท่า ส่งผล
ให้ขนาดของสาขาการท่องเที่ยวขยายตัวอย่างรวดเร็ว  พิจารณาได้จากสัดส่วนระหว่างรายได้จาก 
การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติต่อรายได้ประชาชาติเพ่ิมข้ึนเกือบ 3 เท่า จากร้อยละ 5.43 เป็นร้อย
ละ 15.34 ของรายได้ประชาชาติ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2561) จึงกล่าวได้ว่า ในช่วงทศวรรษที่
ผ่านมา การท่องเที่ยวในส่วนของนักท่องเที่ยวต่างชาติเป็นสาขาการผลิตที่มีการขยายตัวสูงมากและเติบโต
อย่างต่อเนื่องมาโดยตลอด 

 
รายได้จากการท่องเที่ยวมีส่วนผลักดันให้เศรษฐกิจไทยเกิดการขยายตัวต่อภาพรวมของเศรษฐกิจ

ในระดับเศรษฐกิจมหภาค (Bundit, 2016) และส่งผลต่อเศรษฐกิจในระดับสาขาการผลิตที่เกี่ยวข้องกับ
การท่องเที่ยว หรือเศรษฐกิจในระดับเศรษฐกิจจุลภาค (บัณฑิต, 2561; Bundit, 2016) รายได้จากภาค
การท่องเที่ยวยังก่อให้เกิดอุปสงค์ข้ันสุดท้าย (final demand) ในสาขาการผลิตที่เกี่ยวข้องทั้งสิ้น 16 สาขา
การผลิต (บัณฑิต, 2560; Bundit, 2017) ประกอบด้วย คือ โรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ ภัตตาคารและร้านขาย
เครื่องดื่ม การขนส่งทางรถไฟ การขนส่งทางบก การขนส่งสินค้าทางบก การขนส่งทางทะเล การขนส่ง
ชายฝั่งและการขนส่งทางน้ าภายในประเทศ บริการเสริมการขนส่งทางน้ า การขนส่งทางอากาศ  
การให้บริการเสริมการขนส่งทางบก บริการเก่ียวเนื่องกับการขนส่ง ห้องสมุดและพิพิธภัณฑ์ บริการบันเทิง



 
 

2 
 

และบริการสันทนาการ การค้าปลีก การบริการส่วนบุคคล และบริการทางการแพทย์และบริการทาง
อนามัยอ่ืน ๆ จากงานดังกล่าวสรุปได้ว่า ภาคการท่องเที่ยวของประเทศส่งผลกระทบทางเศรษฐกิจทั้งใน
ระดับเศรษฐกิจมหภาค (macroeconomic level) และ ระดับเศรษฐกิจจุลภาค (microeconomic 
level) โดยเฉพาะอย่างยิ่งในส่วนเศรษฐกิจจุลภาค ที่จะเป็นการแสดงถึงความเชื่อมโยงระหว่างสาขา 
การผลิตทั้งท่ีมีความเก่ียวข้องและไม่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 
 

การขยายตัวของภาคการต่อเที่ยวต้องเผชิญกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (tourism 
leakage) ที่เป็นอุปสรรคส าคัญประการหนึ่งที่ท าให้การขยายตัวของภาคการท่องเที่ยวไม่สามารถส่งเสริม
ให้เกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจในประเทศได้อย่างเต็มความสามารถ รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว คือ 
ส่วนของรายได้จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวที่ต้องสูญเสียไปให้กับเศรษฐกิจของประเทศอ่ืนและไม่ได้
หมุนเวียนอยู่ภายในเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีสาเหตุมาจากโครงสร้างด้านต้นทุนการผลิตของสาขา 
การผลิตที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว (tourism related sector) ที่มีการน าเข้าปัจจัยการผลิตสินค้า 
สินค้าขั้นกลาง และแรงงาน จากต่างประเทศจึงท าให้เกิดการสูญเสียรายได้ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว 
โดยทั่วไปแล้ว รายได้จากการท่องเที่ยวจะมีส่วนรั่วไหลเกิดขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ จะมีมากหรือน้อยก็
ขึ้นอยู่กับลักษณะของสาขาการผลิตและโครงสร้างของต้นทุนการผลิต ส่วนใหญ่ประกอบด้วยรายจ่ายของ
สินค้าน าเข้า ก าไรของธุรกิจหรือบริษัทข้ามชาติ ค่าจ้างแรงงานชาวต่างชาติ ต้นทุนค่าขนส่งและสายการบิน
ต่างชาติ และการช าระคืนเงินกู้ต่างประเทศของรัฐบาล 
 

การศึกษาเชิงประจักษ์จ านวนมากได้กล่าวถึง รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว เช่น Dwyer (2014) 
ได้กล่าวว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยที่มีความส าคัญต่อภาคการท่องเที่ยว โดยที่รายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (tourism leakage) เป็นหนึ่งในผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยว 
ในขณะที่การศึกษาของ Brown (1998) Mbaiwa (2005) และ Sanbrook (2010) ได้พิสูจน์และมี
ความเห็นว่า อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไม่ได้ก่อให้เกิดรายได้กับประเทศมากนัก เช่นเดียวกับ UNCTAD 
(2010) ที่สรุปว่า ผลประโยชน์ของรายได้จากการท่องเที่ยวลดลงอย่างมีนัยส าคัญ อันเป็นผลมาจาก 
การเกิดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว นอกจากนี้ Vanhove (2004) และ Cernat and Gourdon 
(2007) แสดงให้เห็นว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเป็นอุปสรรคส าคัญต่อความยั่งยืนของภาค 
การท่องเที่ยว 
 

แต่อย่างไรก็ตาม การศึกษาเชิงประจักษ์เกี่ยวกับผลจากการท่องเที่ยว โดยส่วนใหญ่จะไม่มี 
การกล่าวถึงส่วนของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว จึงไม่สามารถแสดงถึงผลประโยชน์ที่แท้จริงที่เกิด
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ขึ้นกับประเทศได้ ด้วยเหตุนี้ จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องท าการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้าน
เศรษฐกิจมหภาคเพ่ือใช้ส าหรับการประเมินผลกระทบที่แท้จริงของภาคการท่องเที่ยวต่อระบบเศรษฐกิจ
ไทย 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพ่ือประเมินรายได้ส่วนรั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค 
 
2. เพ่ือน าเสนอผลกระทบของรายได้จากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาค 
 
3. เพ่ือจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อลดระดับรายได้ส่วนรั่วไหลด้านการท่องเที่ยวในระดับ

เศรษฐกจิมหภาค 
 
1.3 กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว ในระดับมหภาคและ

น าเสนอผลกระทบของรายได้จากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาค เพ่ือจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
เพ่ือลดระดับรายได้ส่วนรั่วไหลด้านการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของแผน
งานวิจัย “การประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเพื่อสร้างความสมดุลด้านการกระจายรายได้” โดยที่
ผลผลิต (output) ของโครงการวิจัย คือ ระดับของรายได้ส่วนรั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจ
มหภาค และผลลัพธ์ (outcome) ของโครงการวิจัย คือ ผลการประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจจาก 
การท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค ซึ่งแสดงให้เห็นถึงระดับของผลกระทบทางเศรษฐกิจจาก 
การท่องเที่ยว โดยที่งานวิจัยนี้มีกรอบแนวคิดแสดงได้ดังภาพท่ี 1.1 
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ภาพที่ 1.1 กรอบแนวคิดของการวิจัย 
 
1.4 นิยามศัพท์ 
 

การศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในงานวิจัยนี้มีค าศัพท์ที่จ าเป็นต้องให้ความหมายส าหรับ
เป็นความรู้ความเข้าใจในเรื่องเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ และเพ่ือสร้างความ
เข้าใจที่ตรงกันกับการสื่อความหมายของผู้วิจัย โดยมีค าศัพท์ที่ต้องให้ความหมายดังต่อไปนี้ 
  

อุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทย 

รายจ่ายของนักท่องเท่ียว 

รายได้สุทธิจากการท่องเท่ียว 

อุปสงค์ขั้นสุดท้าย 
ของสินค้าและบริการ 

จากต่างประเทศ 

ตารางปัจจัยการผลิต 
และผลผลิต 

Import Direct  
Input Coefficient 

Forward 
Leakage 

Backward 
Leakage 

ผลรวมของรายได้ร่ัวไหล
ทางการท่องเท่ียว 

อุปสงค์ขั้นสุดท้าย 
ของสินค้าและบริการ 

ในประเทศ 

ตารางปัจจัยการผลิต 
และผลผลิต 

Direct  
Input Coefficient 

Forward 
Linkage 

Backward 
Linkage 

ผลทางเศรษฐกิจจาก
รายได้สุทธิจาก 
การท่องเท่ียว 
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จุลภาค (Micro) 
หมายถึง เล็กมาก ซึ่งเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจในระดับหน่วยย่อย (Individual unit) เป็นส าคัญ ซึ่ง

สะท้อนถึงพฤติกรรมและการตัดสินใจของหน่วยผลิตใดหน่วยผลิตหนึ่งหรืออุตสาหกรรมใดอุตสาหกรรม
หนึ่งในฐานที่เป็นผู้ผลิต และพฤติกรรมและการตัดสินใจของครัวเรือนหนึ่ง ๆ ในฐานะท่ีเป็นผู้บริโภค 

 
มหภาค (Macro) 
หมายถึง ขนาดใหญ่ ซึ่งเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจในระดับประเทศหรือระดับภูมิภาคที่มีขนาดใหญ่ 

เกี่ยวข้องกับภาวะการผลิต การจ้างงาน รายได้ และราคาสินค้าโดยรวมของประเทศหรือของภูมิภาคที่มี
ขนาดใหญ่ 

 
ความยั่งยืนของการท่องเที่ยว (tourism sustainability) 
หมายถึง การบริหารจัดการและการพัฒนาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่ง

หมายรวมถึงการจัดการนักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยว การพัฒนาธุรกิจในสถานที่ท่องเที่ยว และ 
การบริการข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

 
การเชื่อมโยงของภาคการท่องเที่ยว (tourism linkage) 
หมายถึง ความเกี่ยวข้องของสาขาการท่องเที่ยวกับสาขาเศรษฐกิจอ่ืน ๆ  
 
การกระจายรายได้ (income distribution) 
หมายถึง ความสามารถในการส่งผ่านรายได้จากสาขาการท่องเที่ยวไปสู่สาขาเศรษฐกิจอ่ืน ๆ และ

ส่งไปถึงประชาชนที่เกี่ยวข้องกับสาขาเศรษฐกิจนั้น ๆ อย่างท่ัวถึง 
 
ความเป็นอิสระทางเศรษฐกิจ (economic dependency) 
หมายถึง ระดับการพ่ึงพาอาศัยกันระหว่างสาขาเศรษฐกิจการท่องเที่ยวกับสาขาเศรษฐกิจอ่ืน  ๆ 

หากระดับการพ่ึงพาอาศัยกันมีน้อยอาจกล่าวได้ว่า สาขาการท่องเที่ยวมีความเป็นอิสระทางเศรษฐกิจจาก
สาขาเศรษฐกิจอ่ืน ๆ 

 
รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (tourism leakage) 
หมายถึง ส่วนของรายได้จากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวที่ต้องสูญเสียไปให้กับเศรษฐกิจ ของ

ประเทศอ่ืนและไม่ได้หมุนเวียนอยู่ภายในเศรษฐกิจของประเทศ  
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รายได้รั่วไหลภายใน (internal leakages) 
หมายถึง รายได้ที่สูญเสียให้กับการน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศเพ่ือมาจ าหน่ายให้แก่นักท่องเที่ยว 
 
รายได้รั่วไหลภายนอก (external leakages) 
หมายถึง ค่าใช้จ่ายด้านการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นนอกจุดหมายปลายทาง โดยเป็นรายได้ที่เกิดขึ้นกับ 

นักลงทุนต่างชาติที่เกิดจากการโอนย้ายและการตัดช าระหนี้ต่างประเทศ เช่น เงินปันผลจากการลงทุนใน
ประเทศปลายทาง การช าระหนี้ที่เกิดจากการลงทุนในประเทศปลายทางกลับไปยังเจ้าหนี้ในประเทศอ่ืน ๆ 
เป็นต้น อีกประการหนึ่งเป็นรายได้ท่ีส่งผ่านไปยังคนกลางภายนอกส าหรับบริการจองหรือการบริการขนส่ง
จากต่างประเทศไปยังประเทศจุดหมายปลายทาง เช่น การจองที่พักโรงแรมผ่านบริษัทตัวแทนจองที่พักใน
ระบบออนไลน์ การจองตั๋วเครื่องบิน เป็นต้น 

 
รายได้รั่วไหลท่ีมองไม่เห็น (invisible leakages)  
หมายถึง รายได้ที่ไม่สามารถวัดให้เห็นชัดเจนได้ โดยเป็นค่าเสียโอกาส และการหลบเลี่ยงการช าระ

ค่าบริการและภาษีต่าง ๆ เช่น การเลี่ยงภาษี ต้นทุนธุรกรรมระหว่างประเทศ และการลงทุนนอกชายฝั่ง 
เป็นต้น 

 
รายได้รั่วไหลก่อนเดินทาง (pre-leakage) 
หมายถึง รายได้รั่วไหลตามโครงสร้าง ซึ่งเป็นรายจ่ายของนักท่องเที่ยวก่อนออกเดินทางและ

เกิดข้ึนในประเทศต้นทาง เช่น การช าระค่าบริการจองห้องพักผ่านระบบออนไลน์ การซื้อบริการท่องเที่ยว
ล่วงหน้า การประกันภัย และการจองตั๋วเครื่องบิน 

 
รายได้รั่วไหลขณะเดินทางท่องเที่ยว (leakage) 
หมายถึง เป็นรายจ่ายของนักท่องเที่ยวในประเทศจุดหมายปลายทาง แต่ไม่ได้หมุนเวียนอยู่ใน

ระบบเศรษฐกิจของประเทศจุดหมายปลายทาง เนื่องเป็นรายจ่ายเพ่ือน าเข้าสินค้ามาจ าหน่ายแก่
นักท่องเที่ยว 

 
ผลกระทบทางตรง (direct effect) 
หมายถึง ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากรายได้ทางการท่องเที่ยวที่มีผลโดยตรงต่อสาขาการ

ท่องเที่ยว 
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ผลกระทบทางอ้อม (indirect effect) 
หมายถึง ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากรายได้ทางการท่องเที่ยวที่มีผลต่อสาขาเศรษฐกิจอ่ืน  ๆ ที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
 
ผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induced effect)  
หมายถึง ผลกระทบของรายได้ทางการท่องเที่ยวต่อค่าจ้างและก่อให้เกิดการจ้างงานในสาขา

เศรษฐกิจอ่ืน ๆ ตามมา 
 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า (forward linkage) 
หมายถึง สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตที่ก่อให้เกิดผลผลิตในสาขาเศรษฐกิจอื่น ๆ 
 
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (backward linkage)  
หมายถึง สาขาการท่องเที่ยวใช้ปัจจัยการผลิตจากสาขาเศรษฐกิจอ่ืน ๆ เพ่ือมาผลิตเป็นสินค้าหรือ

บริการเพื่อการท่องเที่ยว 
 
1.5 วิธีการด าเนินการวิจัย 
 

ภายหลังจากการทบทวนวรรณกรรมเพ่ือทราบถึงแนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
โดยรวบรวมงานศึกษาเชิงประจักษ์ที่เกี่ยวข้องกับการประเมินรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยว เพ่ือ 
การก าหนดนิยามของรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยว ขั้นตอนต่อไป คือ การเก็บรวบรวมข้อมูลอนุกรมเวลา 
เพ่ือน ามาจัดเตรียมตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-output table) ของประเทศและตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว (tourism input-output table) จากบัญชีประชาชาติด้าน
การท่องเที่ยว (tourism satellite account: TSA) หลังจากนั้นจะได้น าตารางดังกล่าวมาท าการค านวณ
ตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) และค านวณส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไป 
ข้างหลัง (forward and backward leakage) เพ่ือท าการประเมินรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับ
เศรษฐกิจมหภาค ผลการวิเคราะห์ที่ได้จะน าไปหาข้อสรุปและน าเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส าหรับ  
การวางนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือใช้ก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืน โดย
สรุปเป็นขั้นตอนการวิจัยได้ดังภาพท่ี 1.2 
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ภาพที่ 1.2 ขั้นตอนของการวิจัย 
 

1.6 ขอบเขตของการวิจัย 
 

ในการค านวณรายได้ส่วนรั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคจะใช้ตารางปัจจัย  
การผลิตและผลผลิต (input-output table) ขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 
การท่องเที่ยว (tourism input-output table) จากบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism 
satellite account: TSA) ขนาด 89 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
 
1.7 การวิเคราะห์ข้อมูล การตรวจสอบข้อมูล และการแปลผล 
 

วิธีการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคที่มีความเหมาะสมและ
สามารถตอบวัตถุประสงค์หลักของแผนงานและโครงการวิจัยนี้ประกอบด้วย 3 วิธี คือ 1) ตัวทวี 
การท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) 2) การวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-
output analysis: I-O) และ 3) บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite accounts: TSA) 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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1) ตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) 
 

ตัวทวีการท่องเที่ยวเป็นวิธีเหมาะส าหรับการวิเคราะห์ผลของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวใน
ภาพรวมทางเศรษฐกิจ ซึ่งมีพ้ืนฐานเช่นเดียวกับการค านวณตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์เคนส์ 
(Keynesian multiplier) โดยที่ค่าตัวทวีการท่องเที่ยวที่ค านวณได้จะแสดงถึงรายได้รั่วไหลที่เกิดขึ้น
ทั้งหมดของประเทศปลายทาง นอกจากนี้ค่าตัวทวีสามารถน าไปใช้ประเมินผลกระทบทางตรง (direct 
effect) ผลกระทบทางอ้อม (indirect effect) และผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induced effect) ซึ่งเป็น
ผลกระทบที่มีต่อสาขาเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น ตัวทวีการท่องเที่ยวจึงเป็นวิธีการที่ใช้วัดถึงขนาด
ของรายได้รั่วไหลในภาพรวมของเศรษฐกิจได้ 

 
2) ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-output analysis: I-O) 

 
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตเป็นวิธีที่เหมาะสมในการวัดความเชื่อมโยง (linkage) ไปยัง

สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ซึ่งมีจ านวนจ านวน 180 สาขาการผลิต วิธีนี้เป็น 
การน าเอาตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-output table) มาใช้ในการค านวณความเชื่องโยงไป
ข้างหน้า (forward linkage) และความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (backward linkage) โดยที่ผลการค านวณจะ
แสดงให้เห็นถึงระดับการรั่วไหลของรายได้การท่องเที่ยวจ าแนกตามสาขาการผลิตอ่ืน  ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ 
การท่องเที่ยว  

 
3) บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite accounts: TSA) 

 
การใช้บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยวเป็นวิธีการที่มีแนวทางเช่นเดียวกันกับการใช้ตาราง

ปัจจัยการผลิตและผลผลิต (I-O) โดยที่บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยวจะน ามาใช้เพ่ือสร้างตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว (tourism input-output table) จ านวน 89 สาขาการผลิต ซึ่ง
สามารถใช้ในการค านวณความเชื่องโยงไปข้างหน้า (forward linkage) และความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 
(backward linkage) ได้เช่นเดียวกันกับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต โดยที่ผลการค านวณจะแสดงให้
เห็นถึงระดับการรั่ว ไหลของรายได้การท่องเที่ยวจ าแนกตามสาขาการผลิตอ่ืน  ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับ 
การท่องเที่ยวตามตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวเช่นเดียวกัน 
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1.8 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 
 

การประเมินรายได้ส่วนรั่วไหลจากการท่องเที่ยวจะท าให้ทราบถึงผลทางเศรษฐกิจ ใน
ระดับประเทศจากภาคการท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง และกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาและหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวใช้เป็นแนวทางในการประเมินผลกระทบทางการท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง เพ่ือ
น าไปสู่ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายด้านการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิผลมากขึ้น 
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บทที่ 2 
การทบทวนเอกสาร และวรรณกรรม 

 
 

ในบทนี้ประกอบด้วยการรวบรวมแนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยที ่เกี ่ยวข้องกับรายได้
รั ่วไหลทางการท่องเที ่ยว โดยมีเนื ้อหาเกี ่ยวกับทฤษฎี และแนวความคิดในการวัดรายได้รั ่วไหลทาง 
การท่องเที่ยว ตลอดจนงานวิจัยในต่างประเทศที่ได้ศึกษาผลกระทบของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว
ต่อเศรษฐกิจมหภาคและสาขาเศรษฐกิจต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 
2.1 ทฤษฎีและแนวความคิดของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว 

 
ความยั่งยืนของการท่องเที่ยวจะเกิดขึ้นจากองค์ประกอบในหลายมิติ คือ มิติความยั่งยืนด้านเศรษฐกิจ 

มิติความยั่งยืนด้านสังคมและสิ่งแวดล้อม มิติความยั่งยืนด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน และมิติความยั่งยืนด้านแหล่ง
ท่องเที่ยว (Cernat and Gourdon, 2007) โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านมิติความยั่งยืนด้านเศรษฐกิจจะเกิดขึ้น
จากสินทรัพย์ทางการท่องเที่ยว กิจกรรมด้านการท่องเที่ยว การเชื่อมโยงของภาคการท่อง เที่ยว (tourism 
linkage) และรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (tourism leakage) จึงกล่าวได้ว่า รายได้รั่วไหลทาง 
การท่องเที่ยว คือ ปัจจัยหนึ่งที่มีบทบาทต่อความยั่งยืนของภาคการท่องเที่ยว ในอีกด้านหนึ่ง เมื่อกล่าวถึง
ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวจะพิจารณาจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจ การกระจายรายได้ ความ
เป็นอิสระทางเศรษฐกิจ โครงสร้างธุรกิจในประเทศ และรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (Dwyer, 2014) จึง
กล่าวได้ว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยมีความส าคัญต่อทั้งความยั่งยืนของภาคการท่องเที่ยวและ
เศรษฐกิจของประเทศ 
 

ภาพที่ 2.1 แสดงถึงโครงสร้างของรายจ่ายด้านการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว โดยที่รายจ่ายทั้งหมดที่
เกิดขึ้นกับการท่องเที่ยว (total holiday expenses) ประกอบด้วย (1) ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการเดินทาง เช่น  
ตั๋วโดยสาร ค่าประกันภัย ภาษี และอ่ืน ๆ (2) ค่าใช้จ่ายผู้ให้บริการด้านการจองที่พักโรงแรมระบบออนไลน์ 
(online travel agencies: OTA) และตัวแทนบริษัทน าเที่ยวในต่างประเทศ (outbound travel agencies) 
และ (3) ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในประเทศที่เป็นจุดหมายปลายทาง โดยในส่วนของค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในประเทศที่
เป็นจุดหมายปลายทางนั้น แบ่งออกเป็นค่าธรรมวีซ่า ภาษีต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง ค่าที่พักในธุรกิจโรงแรมที่เป็นกลุ่ม
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ทุนระดับโลก (hotel chains) ค่าใช้จ่ายให้กับบริษัทรับจัดการ ณ แหล่งท่องเที่ยว (destination 
management companies: DMC’s) และค่าใช่จ่ายที่เกิดขึ้นในสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วยค่าที่พัก 
ค่าอาหาร ค่าบริษัทน าเที่ยว สินค้าน าเข้าส าหรับนักท่องเที่ยว และค่าใช้จ่ายอ่ืน  ๆ ในสินค้าและบริการที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ซึ่งค่าใช้จ่ายดังกล่าวจะเป็นรายได้ให้กับธุรกิจต่าง  ๆ รอบ ๆ สถานที่ท่องเที่ยวและ 
จะมีรายได้ส่วนหนึ่งเป็นรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวจากการน าเข้าสินค้าต่าง ๆ 
 

รายจ่ายท้ังหมดที่เกิดข ้นกับ

การท่องเท่ียว

ตัวเครื่องบิน. เวชภัณฑ์. 
ภาษี  ประกันภัยม  ล 

ค่าใช้จ่ายผู้ให้บริการด้านการ
จองที่พักโรงแรมระบบ

ออนไลน์  ตัวแทนบริษัทน า
เที่ยวในต่างประเทศ

ค่าใช้จ่ายท่ีเกิดข ้นในประเทศ

ที่เป็นจุดหมายปลายทาง 

ค่าธรรมเนียมวี ่า  ภาษี

สนามบิน  ค่าท่ีพักในธุรกิจ
โรงแรมท่ีเป็นกลุ่มทุนระดับ

โลก (hotel chains)  
ค่าใช้จ่ายให้กับบริษัทรับ

จัดการ ณ แหล่งท่องเท่ียว

ค่าใช่จ่ายท่ีเกิดข ้นในสถานที่

ท่องเท่ียว 

ค่าท่ีพักที่เป็นเจ้าของโดย
ชาวต่างชาติหรือคนใน

ท้องถ่ิน  ร้านอาหาร  ไกด์น า
เที่ยว  อาหารและเครื่องดื่ม
น าเข้าส าหรับนักท่องเท่ียว 

เงินที่ใช้จ่ายแก่ร้านค้า  
ร้านอาหาร  โรงแรม  สินค้า

และบริการ

 
 

ที่มา: Lange (2011) 
ภาพที่ 2.1 โครงสร้างของรายจ่ายด้านการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว 

 
ในการพิจารณาถึงรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว Diaz (2001) และ Gollub et al. (2003) สรุป

รูปแบบของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวออกเป็น 3 รูปแบบ คือ รายได้รั่วไหลภายใน (internal leakages) 
รายได้รั่วไหลภายนอก (external leakages) และรายได้รั่วไหลที่มองไม่เห็น (invisible leakages) โดยที ่
การนิยามรายได้รั่วไหลจากการศึกษาของ Lange (2011) สรุปได้นี้ 
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(1) รายได้รั่วไหลภายใน หมายถึงค่าสัมประสิทธิ์การน าเข้า เนื่องจากการรั่วไหลเหล่านี้เกิดขึ้นจาก
การน าเข้า และท าให้เศรษฐกิจที่อ่อนแอลงจากการน าเข้าที่สูงขึ้นของสินค้าและบริการ กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เป็น
การรั่วไหลของเศรษฐกิจ 

(2) รายได้รั่วไหลภายนอก หมายถึง ค่าใช้จ่ายด้านการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นนอกจุดหมายปลายทาง 2 
ประการ  

(2.1) ประการแรก การรั่วไหลจากภายนอกเกิดขึ้นกับนักลงทุนต่างชาติ จากรายได้ที่เกิดจาก 
การโอนย้ายและการตัดช าระหนี้ต่างประเทศ 

(2.2) ประการที่สอง รายได้ที่ไหลผ่านไปยังคนกลางภายนอกส าหรับบริการจองหรือการบริการ
ขนส่งจากต่างประเทศไปยังประเทศจุดหมายปลายทาง ลักษณะการรั่วไหลภายนอกนี้ยังแสดงให้เห็นว่าเป็น 
การรั่วไหลล่วงหน้าหรือการรั่วไหลตามโครงสร้าง การรั่วไหลนี้ยังคงอยู่ในประเทศที่สร้างการท่องเที่ยวและไม่
สามารถเข้าถึงประเทศที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวได้ รายได้รั่วไหลนี้มีแนวโน้มที่จะเกิดขึ้นในตอนต้นของห่วงโซ่
คุณค่าการท่องเที่ยว และเกิดขึ้นเนื่องจากโครงสร้างที่แข็งแรงในการประสานเชื่อมโยงกันของห่วงโซ่คุณค่า 
การท่องเที่ยว 
 

(3) รายได้รั่วไหลที่มองไม่เห็น หมายถึง ค่าเสียโอกาสต่าง ๆ ที่ไม่สามารถวัดได้ แต่มีผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจ ได้แก่ การเลี่ยงภาษี และต้นทุนทางธุรกรรมระหว่างประเทศ 
 

ในขณะที่ Mitchell and Ashley (2010) ได้แสดงให้เห็นถึงกระแสของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว
ที่เกิดขึ้นตั้งแต่นักท่องเที่ยวต่างชาติเริ่มต้นวางแผนการเดินทาง ดังภาพที่ 2.2 ซึ่งชี้ให้เห็นว่า รายได้รั่วไหล
ทางการท่องเที่ยวแบ่งได้เป็น รายได้รั่วไหลก่อนเดินทาง (pre-leakage) และรายได้รั่วไหลขณะเดินทาง
ท่องเที่ยว (leakage) ในส่วนของรายได้รั่วไหลก่อนเดินทางหรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า รายได้รั่วไหลตาม
โครงสร้าง (structural leakage) จะเป็นรายจ่ายของนักท่องเที่ยวก่อนที่จะออกเดินทาง ซึ่งเป็นรายจ่ายที่ไม่ได้
เกิดขึ้นในประเทศจุดหมายปลายทาง รายจ่ายในส่วนนี้ประกอบด้วย รายจ่ายค่าตั๋วเครื่องบินระหว่างประเทศ 
รายจ่ายค่าที่พักของโรงแรมนานาชาติ และรายจ่ายบริษัทน าเที่ยว ส าหรับรายได้รั่วไหลขณะเดินทางท่องเที่ยว
นั้น Sandbrook (2010) กล่าวว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในส่วนนี้สามารถนิยามความหมายได้หลาย
แบบ กล่าวคือ ความล้มเหลวในการยับยั้งไม่ให้การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวคงอยู่ภายในประเทศ สาเหตุที่รายได้
จากการท่องเที่ยวมีส่วนรั่วไหลเกิดขึ้นจากการน าเข้าและมีรายจ่ายให้กับปัจจัยการผลิตที่มีเจ้าของเป็น
ชาวต่างชาติ (Walkenhost, 2007) รวมไปถึงการน าเข้าเครื่องมือ วัตถุดิบ ทุน และการน าเข้าสินค้าและบริการ
เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว (Page and Connell, 2008 และ Hemmati and Koehler, 2000) ในขณะที่ 
UNCTAD (2010) ได้สรุปรายจ่ายส าคัญเกี่ยวกับการน าเข้าที่มีผลให้เกิดรายได้รั่วไหลไว้ 6 รายการ คือ  
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การน าเข้าวัตถุดิบและเครื่องมือเพ่ือการก่อสร้าง การน าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคในลักษณะของสินค้าที่ไม่คงทน 
การส่งคืนรายได้ของชาวต่างชาติ การส่งคืนก าไรของธุรกิจต่างชาติ การจ่ายคืนดอกเบี้ยเงินกู้ และการใช้จ่ายใน
การส่งเสริมการตลาดในต่างประเทศ แต่อย่างไรก็ตาม รายจ่ายทั้ง 6 รายการนี้ก็จะมีโครงสร้างที่แตกต่างกันไป 

 
การวัดรายได้ส่วนรั่วไหลทางการท่องเที่ยวจะเป็นการวัดเฉพาะในส่วนที่เป็นรายได้รั่วไหลขณะเดินทาง

ท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นรายได้ส่วนที่เข้ามาในประเทศจุดหมายปลายทางที่ไม่สามารถหมุนเวียนภายในประเทศ 
ซึ่งส่วนมากจะเป็นการวัดในระดับประเทศ (nation level) มากกว่าการวัดในระดับพื้นท่ี (regional level)  
 

          ก่อนเดินทาง

ค่าใช้จ่ายของ
นักท่องเที่ยว

รายจ่ายค่าตั วเครื่องบิน
ระหว่างประเทศ 

รายจ่ายค่าท่ีพักของ
โรงแรมนานาชาติ และ

รายจ่ายบริษัทน าเท่ียว

เศรษฐกิจ
สาชาการท่องเท่ียว

โรงแรม
ร้านอาหาร

บริษัทน าเท่ียว
การขนส่ง

สถานบันเทิง

เศรษฐกิจสาขาอ่ืน 

สาขาอ่ืน  ได้แก่
  -สาขาเกษตร
  -สาขาอุตสาหกรรม
  -สาขาบริการ

             ผลกระทบ
             เก่ียวเน่ือง
   ค่าจ้าง

เศรษฐกิจโลก

น าเข้า

ส่ว
นร

ั่วไ
หล

ผลกระทบทางอ้อม

ส่วนรั่วไหล

ส่วนรั่วไหล

 
 

ที่มา: ปรับปรุงจาก Mitchell and Ashley (2010) 
ภาพที่ 2.2 กระแสของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว 
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2.2 แนวคิดในการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว 
 

แนวคิดในการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือ ระดับเศรษฐกิจจุลภาค และ
ระดับเศรษฐกิจมหภาค โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

2.2.1.1 แนวคิดในการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวระดับเศรษฐกิจจุลภาค 
 

จากการศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องพบว่า มี 2 วิธีที่ใช้วัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว
อย่างแพร่หลาย ได้แก่ การวัดสัดส่วนร้อยละของรายได้รั่วไหลจากรายได้นักท่องเที่ยวทั้งหมด ซึ่งวัด
เฉพาะเจาะจงตามสถานที่ต่าง ๆ และการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า (value chain analysis: VCA) ซึ่งเป็นการวัด
ในระดับผู้ผลิตสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในสถานที่หนึ่ง ๆ โดยทั้ง 2 วิธีมีรายละเอียดพอ
สังเขปได้ดังนี ้

 
1) การวัดสัดส่วนร้อยละของรายได้รั่วไหลจากรายได้นักท่องเที่ยวทั้งหมด 
 

แนวคิดในการวัดรายได้รั่วไหลของเศรษฐกิจระดับจุลภาคนั้นเป็นการศึกษารายได้รั่วไหล
ทางการท่องเที่ยวจากการสอบถาม โดยใช้แบบสัมภาษณ์ส ารวจธุรกิจโรงแรม ร้านอาหาร สถานบริการในเขต
การท่องเที่ยวหนึ่ง ๆ ที่เฉพาะเจาะจง และค านวณค่าสัดส่วนรายจ่ายของนักท่องเที่ยวในการซื้อสินค้าหรือ
บริการประเภทที่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศต่อรายได้จากนักท่องเที่ยวทั้งหมด และค่ าที่ได้จะอยู่ในรูปร้อยละ
ของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว ดังสูตรต่อไปนี้ (Suryawardani et. al., 2014)  
 

ร้อยละของรายได้รั่วไหล  
รายได้รั่วไหลรวม 

รายได้ท้ังหมด 
     

 
นอกจากนี้ยังมีวิธีการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจจุลภาคด้วยห่วงโซ่

คุณค่า หรือ value chain analysis (VCA) ส าหรับการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยห่วงโซ่
คุณค่า จะเป็นการหาความเชื่อมโยงระหว่างผู้ที่เก่ียวข้องทั้งหมดที่ได้รับผลจากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว เพ่ือ
น ามาสร้างเป็นกระแสของการแจกแจงรายจ่ายของนักท่องเที่ยวต่อผู้ที่เกี่ยวข้อง ผลจากการใช้วิธีวิเคราะห์ห่วง
โซ่คุณค่าจะสามารถตรวจสอบได้ว่า การรั่วไหลของรายได้จากการท่องเที่ยวเกิดขึ้น ณ จุดใดบ้าง 
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2) การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า 
 

Mitchell and Faal (2008) ได้ให้ค าจ ากัดความของการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าว่าเป็น
เครื่องมือที่ช่วยในการระบุผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตามห่วงโซ่ของการท าธุรกรรม ตั้งแต่การก าหนดกรอบแนวคิดของ
ผลิตภัณฑ์ การผลิต การบริโภค ตลอดจนผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลังจากมีการใช้ผลิตภัณฑ์แล้ว ซึ่งการวิเคราะห์นี้
เป็นกระบวนการที่ส าคัญทางการท่องเที่ยวรวมทั้งการหมุนเวียนผลประโยชน์ภายในห่วงโซ่คุณค่านี้สามารถระบุ
การด าเนินงานทั้งหมด ตั้งแต่นักท่องเที่ยวออกเดินทางท่องเที่ยวจนกระทั้งกลับถึงบ้านของตนอีกครั้ง 
ความส าเร็จของห่วงโซ่คุณค่าทั้งหมดขึ้นอยู่กับความเชื่อมโยงการท าธุรกรรมจากผู้ขายหรือผู้ให้บริการด้าน  
การท่องเที่ยวไปสู่ผู้ซื้อหรือนักท่องเที่ยวและความเชื่อมโยงไปยังภาคส่วนอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
นอกจากนี้ห่วงโซ่คุณค่าสามารถน าไปใช้ตรวจสอบรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว รวมทั้งประเมินผลประโยชน์
ที่เกิดขึ้นทั้งหมดจากธุรกรรมของนักท่องเที่ยวไปยังประเทศปลายทาง ดังนั้นวิธีการนี้จึงเป็นวิธีหนึ่ งที่สามารถ
ตรวจสอบการรั่วไหลของรายได้ด้วยโครงสร้างของห่วงโซ่คุณค่าที่แสดงถึงกระแสธุรกรรมที่เกิดรายจ่ายของ
นักท่องเที่ยวทั้งผลิตภัณฑ์เพ่ือการท่องเที่ยวและไม่ใช่เพื่อการท่องเที่ยวในระดับภูมิภาคหรือระดับชาติ 
 

อย่างไรก็ตาม วิธีการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจจุลภาคด้วยห่วงโซ่
คุณค่ามีข้อเสีย คือ วิธีห่วงโซ่คุณค่าไม่สามารถวิเคราะห์ถึงผลกระทบของการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาค 
ดังนั้น การใช้ห่วงโซ่คุณค่าในการวัดรายได้รั่วไหลจึงเป็นวิธีการที่ไม่นิยม เนื่องจากมุ่งเน้นที่กระแสธุรกรรมของ
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและไม่ได้วิเคราะห์ถึงความเชื่อมโยงต่อรายได้ประชาชาติหรือรายได้ของภูมิภาคใน
ประเทศหนึ่ง ๆ นอกจากนี้ Mitchell and Faal (2008) ได้กล่าวว่า วิธีห่วงโซ่คุณค่าไม่สามารถระบุถึงความ
แตกต่างที่ส าคัญระหว่างการท่องเที่ยวและการค้าประเภทอ่ืน ๆ ได้ กล่าวคือ การท่องเที่ยวเกี่ยวข้องกับการที่
ผู้คนมีปฏิสัมพันธ์ผ่านระบบตลาดเช่นเดียวกับการค้า ตัวอย่างของวิธี การวิเคราะห์รายได้รั่วไหลทาง 
การท่องเที่ยวด้วยห่วงโซ่คุณค่าของภาคการท่องเที่ยวแสดงได้ดังภาพที่ 2.3 
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ที่มา: Gollub et al. (2003) 
ภาพที่ 2.3 การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าของภาคการท่องเที่ยว 

 
2.2.1.2 แนวคิดในการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวระดับเศรษฐกิจมหภาค 

 
เครื่องมือส าหรับการวัดรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคสามารถท าได้ 

3 วิธี คือ 1) ตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) 2) การวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
(input-output analysis: I-O) และ 3) บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite accounts: 
TSA) แต่ละวิธีจะมีความแตกต่างกันไป การค านวณตัวทวีการท่องเที่ยวจะเป็นการแสดงถึงรายได้รั่วไหลที่
เกิดข้ึนทั้งหมดของประเทศปลายทาง มีพ้ืนฐานเช่นเดียวกับการค านวณตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์เคนส์ 
(Keynesian multiplier) ซึ่งจะนับรวมผลในส่วนของผลกระทบทางตรง (direct effect) ผลกระทบทางอ้อม 
(indirect effect) และผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induced effect) ซึ่งเป็นผลกระทบต่อสาขาเศรษฐกิจอ่ืน ๆ ที่
เกี่ยวข้อง จึงท าให้การค านวณค่าตัวทวีการท่องเที่ยวเป็นการแสดงให้เห็นถึงขนาดของรายได้รั่วไหลในภาพรวม
ของเศรษฐกิจ ในขณะที่การใช้วิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตนั้น เป็นการน าเอาตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิต (input-output table) มาใช้ในการค านวณความเชื่องโยงไปข้างหน้า (forward linkage) 
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และความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (backward linkage) ซึ่งผลการค านวณที่ได้จะแสดงถึงระดับการรั่วไหลของ
รายได้การท่องเที่ยวจ าแนกรายสาขาการผลิตที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ในท านองเดียวกันการใช้บัญชี
ประชาชาติด้านการท่องเที่ยว ก็จะมีแนวทางเช่นเดียวกันกับการใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต โดยมี
ความแตกต่างกันตรงที่การใช้บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยวเป็นพ้ืนฐานในการค านวณ นอกจากแนวคิด 3 
วิธีและการเปรียบเที่ยบข้อดีข้อเสียของแต่ละวิธีที่ได้กล่าวมาแล้วยังมีการศึกษาของ UNWTO ซึ่งน าโดย 
Frechtling (2013) ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจจากภาคการท่องเที่ยวโดยเป็นการวิเคราะห์ในเชิงเศรษฐกิจ
มหภาคโดยใช้ เมทริกซ์บัญชีสังคม (social accounting matrices) และการค านวณดุลยภาพทั่วไปของระบบ
เศรษฐกิจ (CGE) แต่เนื่องจากวิธีการทั้งสองยังไม่มีเอกสารงานวิจัยที่ชัดเจน หรือเป็นที่แพร่หลายใน 
การวิเคราะห์รายได้รั่วไหล ดังนั้นในการศึกษานี้จึงขอกล่าวถึงรายละเอียดเพียง 3 วิธีเท่านั้น ซึ่งสามารถอธิบาย
ได้ดังต่อไปนี้ 
 

1) ตัวทวีการท่องเที่ยว 
 

Wall (1997) ได้ให้ค าจ ากัดความของตัวทวีด้านการท่องเที่ยว (TM) ว่าเป็นจ านวนเงินที่
สร้างรายได้ต่อหน่วยของค่าใช้จ่ายด้านการท่องเที่ยวและได้อธิบายว่าวิธี TM เป็นวิธีที่มีข้อจ ากัดใน 
การวิเคราะห์มากกว่าวิธีอ่ืน ๆ กล่าวคือ การวิเคราะห์ด้วยวิธี TM เหมาะส าหรับการวิเคราะห์ในภาพรวมทาง
เศรษฐกิจ การใช้จ่ายที่มีผลกระทบทางอ้อมต่อเศรษฐกิจโดยรวมด้วยการค านวณค่าตัวทวีทางการท่องเที่ยวจาก
ข้อมูลระดับประเทศหรือระดับภูมิภาค ซึ่งเป็นวิธีการเดียวกับการวิเคราะห์ตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์
เคนส์ (Keynesian multiplier) โดยใช้ข้อมูลรายจ่ายของนักท่องเที่ยวในการค านวณ ผลที่ได้จากการค านวณ
จะแสดงผลกระทบต่อรายได้ (income effects) ทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวต่อเงินหนึ่งหน่วยที่
นักท่องเที่ยวจ่าย ค่าตัวทวีในการวิเคราะห์ผลกระทบทางอ้อมจะแสดงถึงมูลค่าจากการท่องทั้งหมดในระบบ
เศรษฐกิจต่อหน่วยที่นักท่องเที่ยวจ่ายในภาคการท่องเที่ยว โดยมีสูตรการค านวณดังต่อไปนี้  
 

 ตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์เคนส์  
 มูลค่าจากการท่องเที่ยวทั้งหมดในระบบเศรษฐกิจ 

รายจ่ายทั้งหมดของนักท่องเที่ยว 
 

 
ส าหรับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวสามารถค านวณได้ดังต่อไปนี้ 

 

รายได้รั่วไหล      ตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์เคนส์ 
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นอกจากนี้ ตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์เคนส์ยังสามารถค านวณได้จากอัตราส่วน
ต่อไปนี้ 
 

อัตราส่วนค่าตัวทวี  
ค่าตัวทวีการท่องเที่ยวทางตรง  

ตัวทวีการท่องเที่ยวทางอ้อม
 

 

รายได้รั่วไหล        อัตราส่วนค่าตัวทวี  
 

แนวคิดตัวทวีตามแนวคิดนักเศรษฐศาสตร์เคนส์สามารถวัดผลกระทบที่เป็นทางตรงต่อภาค
การท่องเที่ยว ผลกระทบทางอ้อมของรายได้นักท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงจากภาคการท่องเที่ยวไปยังภาคเศรษฐกิจ
อ่ืน ๆ และผลกระทบเกี่ยวเนื่องต่อค่าจ้างและแรงงาน ซึ่ง Meyer (2007) ได้สรุปผลของตัวทวี (multiplier 
effect) ของรายได้รั่วไหลของการท่องเที่ยวไว้ดังภาพที่ 2.4 

 

การน าเข้า

ค่าใช้จ่ายของ
นักท่องเที่ยว

สาขาการท่องเท่ียว

สาขาเศรษฐกิจอ่ืน 

ค่าจ้าง

ผลกระทบทางตรง

ส่วนรั่วไหล ตัวทวีการท่องเที่ยว

ผลกระทบทางอ้อม

เศรษฐกิจภายนอก
ประเทศ

เศรษฐกิจ
ภายในประเทศ

ส่วนรั่วไหล

 
 

ที่มา: Meyer (2007) 
ภาพที่ 2.4 ผลของตัวทวีและรายได้รั่วไหลของการท่องเที่ยว 
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2) การวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-output analysis: I-O) 
 

วิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-output analysis: I-O) ใช้ข้อมูล
จากบัญชีรายได้ประชาชาติของประเทศ (Mitchell & Ashley, 2010) ซึ่งรวมถึงค่าใช้จ่ายของชาวต่างชาติ
ส าหรับโรงแรม ร้านอาหาร บริษัทนายหน้าด้านการท่องเที่ยว ผู้ประกอบการท่องเที่ยว และไกด์น าเที่ยวจะถูก
บันทึกเป็นบริการส่งออกด้านการท่องเที่ยวในสถิติบัญชีดุลการช าระเงิน (UNCTAD, 2010) วิธีการวิเคราะห์
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต สามารถวัดขนาดของเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและมีความส าคัญส าหรับ
เศรษฐกิจมหภาค นอกจากนี้ยังสามารถวัดตัวเลขทางเศรษฐกิจในระดับภาคของประเทศได้ (Mitchell & 
Ashley, 2010) ด้วยวิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต ที่มีขอบเขตและลักษณะของความ
เชื่อมโยงสาขาเศรษฐกิจตา่ง ๆ สามารถวัดผลในเชิงปริมาณและสามารถวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจที่มีลักษณะ
เป็นรอบต่อรอบของการท่องเที่ยวได้ (Fletcher, 1989 และ Mitchell and Ashley, 2010: 110) รายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยวจากการน าเข้าสามารถวัดได้โดยมีความน่าเชื่อถือค่อนข้างสูง (Reis & Rua, 2009)  
 

อย่างไรก็ตามเมื่อเปรียบเทียบกับวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยวและการวิเคราะห์  
ห่วงโซ่คุณค่าแล้ว วิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตจัดเป็นการวิเคราะห์ที่เน้นด้านเทคนิคมาก
และไม่สามารถรับผลกระทบแบบพลวัต (เช่น ผลการทดแทน และรูปแบบการใช้จ่าย) 
 

3) บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite accounts: TSA) 

 
วิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยวเป็นวิธีที่ได้รับการพัฒนาแนวคิดและสนับสนุนโดย 

OECD (2010) จนกระทั่งได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติให้เป็นวิธีหลักในการวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ของการท่องเที่ยวในประเทศ (Weaver and Lawton, 2002) และได้รับการรับรองโดย United Nations 
Statistical Commission (UNSC) ในปี ค.ศ. 2000 (Theobald, 2005)  

 
บัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 2 มิติ คือ ปัจจัยในรูปตัวเงินและปัจจัยที่

ไม่ใช่ตัวเงิน โดยที่การบริโภคและผลผลิตมวลรวมที่เกี่ยวข้องกับสาขาการท่องเที่ยวจะถูกก าหนดจากอุปสงค์
และอุปทานที่มีความสัมพันธ์กับเศรษฐกิจสาขาอ่ืน ๆ เชื่อมโยงไปสู่ผลผลิตมวลรวมของประเทศ (GDP) รายจ่าย
เพ่ือการบริโภคของนักท่องเที่ยวจะถูกจ าแนกออกตามชนิดสินค้า ก าไรของธุรกิจ ค่าจ้างพนักงานใน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ภาษีท่ีเรียกเก็บจากนักท่องเที่ยว และสินค้าหรือบริการที่น าเข้าจากต่างประเทศเพ่ือ
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ให้บริการนักท่องเที่ยว ส่วนปริมาณการจ้างงาน จ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้าและออกจากประเทศ จะถูกจ าแนก
ในมิติท่ีไม่ใช่ตัวเงินของบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว 

 
ข้อจ ากัดของวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว คือ ขอบเขตในการวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่ง

ต้องใช้ข้อมูลในระดับชาติเท่านั่น ไม่เหมาะส าหรับข้อมูลเชิงท้องถิ่นหรือขนาดทางภูมิศาสตร์ที่เล็กมาก  ๆ เช่น 
ระดับชุมชน ข้อจ ากัดอีกประการหนึ่งคือ วิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยวให้ผลการค านวณที่เป็น
ผลกระทบของตัวทวี ไม่สามารถเข้าถึงได้โดยสิ้นเชิงในส่วนของผลกระทบทางอ้อม เช่น การซื้ออาหารของ
ภัตตาคารหรือโรงแรม ซึ่งไม่สามารถเข้าถึงได้ด้วยวิธีนี้ แต่ก็มีงานวิจัยจ านวนหนึ่งที่น าตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตวิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตมาใช่ร่วมกับวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว 
เพ่ือให้เข้าถึงผลกระทบทางอ้อมในสาขาเศรษฐกิจด้านต่าง ๆ จากรายจ่ายของนักท่องเที่ยวได้มากยิ่งขึ้น 
(Weaver& Lawton, 2002; Gollub et al., 2003 และ UNCTAD, 2010) (Frechtling, 1999) ปัญหา
ประการอื่น ๆ คือ ช่วงเวลาในการเก็บข้อมูลของวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว ไม่ตรงกับข้อมูลที่จัดเก็บ
ทั่วไปแบบรายเดือนหรือรายปี เนื่องจากวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว จัดท าทุก ๆ 3 ปี หรือมากกว่า
นั้น ซึ่งเป็นผลจากการเก็บข้อมูลที่ต้องอาศัยเวลามาก และก าลังคนในการแสวงหาข้อมูลตลอดจนต้นทุนที่สูงใน
การแสวงหาข้อมูล 

 
Mitchell and Ashley (2010) ได้ท าการสรุปสาระส าคัญและวิเคราะห์ความแตกต่างของ

การวัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวจากการใช้ วิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต  บัญชี
ประชาชาติด้านการท่องเที่ยว และวิธีห่วงโซ่คุณค่า ดังตารางที่ 2.1   
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ตารางท่ี 2.1 สาระส าคัญและวิเคราะห์ความแตกต่างของการวัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยว 

 

 

ประเด็นการวิจัย 

วิธีการวิจัย 

การวิเคราะห์  

I-O 

บัญชีประชาชาติ 

ด้านการท่องเที่ยว 

การวิเคราะห์ 

ห่วงโซ่คุณค่า 

ขนาดของเศรษฐกิจสาขาการ

ท่องเที่ยว 

   

สภาพการแข่งขันของสาขาการ

ท่องเที่ยว 

   

ผลกระทบต่อเศรษฐกิจมหภาค    

สภาพทางภูมิศาสตร์ ภูมิภาค/

ประเทศ 

ประเทศ ผลิตภัณฑ์ 

นโยบายด้านการท่องเที่ยว    

การประยุกต์ใช้ มาก ปานกลาง มีข้อจ ากัด 

ความเหมาะสมอื่น ๆ    

- ส่วนที่ไม่เก่ียวข้องกับการเงิน ไม่มี ไม่มี ไม่มี 

- ผลกระทบทางตรง    

- ผลกระทบทางอ้อม    

- ผลกระทบเชิงพลวัต ไม่มี ไม่มี ไม่มี 

ต้นทุนในการจัดท า ค่อนข้างสูง สูง ปานกลาง 

รูปแบบการน าเสนอ ระดับวิชาการ ระดับท่ีปรึกษา ระดับท่ีปรึกษา 

ที่มา: ปรับปรุงจาก Mitchell and Ashley (2010) 
หมายเหตุ:  หมายถึงความสามารถในการวิเคราะห์ต่ า  หมายถึงความสามารถในการวิเคราะห์ 

ปานกลาง  หมายถึงความสามารถในการวิเคราะห์สูง 
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2.3 เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว 
 
การศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว สามารถแบ่งออกเป็น 2 ระดับ คือ 

ระดับเศรษฐกิจจุลภาคและระดับเศรษฐกิจมหภาค โดยระดับจุลภาคจะเป็นการศึกษาในระดับท้องถิ่นหรือ 
การส ารวจธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในบริเวณสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง  ๆ โดยเป็นการวัดร้อยละของ
รายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยว ส่วนวรรณกรรมที่ศึกษาในเชิงเศรษฐกิจมหภาคจะศึกษาวัดรายได้รั่วไหลจาก
การท่องเที่ยวและผลกระทบที่มีต่อสาขาการผลิตต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยเป็นการศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ในภาพรวมหรือระดับประเทศ 

 
2.3.1 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวระดับจุลภาค 

 
เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวระดับเศรษฐกิจจุลภาคจะเป็น

การศึกษาในเชิงพื้นที่หรือเขตการท่องเที่ยวในพื้นที่ใดพ้ืนที่หนึ่งอย่างเฉพาะเจาะจง และใช้เครื่องมือที่ส าคัญ คือ 
แบบสัมภาษณ์หรือแบบสอบถาม ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่นั้น  ๆ 
เพ่ือวิเคราะห์รายได้รั่วไหลที่เกิดขึ้นจากรายจ่ายของนักท่องเที่ยว จากการศึกษาเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
สามารถแบ่งตามวิธีการวัดรายได้รั่วไหลออกเป็น 2 วิธี คือ 1) วิธีสัดส่วนร้อยละของรายได้รั่วไหลทาง 
การท่องเที่ยว และ 2) วิธีวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า ตามที่ได้กล่าวมาแล้วในหัวข้อแนวคิดในการวัดรายได้รั่วไหล
ทางการท่องเที่ยว โดยมีงานวิจัยที่ศึกษาในระดับจุลภาคที่สามารถสรุปพอสังเขปได้ดังตารางที่ 2.2 และมี
รายละเอียดดังนี้ 

 
2.3.2 งานวิจัยท่ีศ กษาด้วยวิธีสัดส่วนร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว 

 
Mbaiwa (2005) ศึกษาพ้ืนที่การท่องเที่ยว Okavango Delta ในประเทศบอตสวานา ซึ่งเป็น 

การท่องเที่ยวในลักษณะซาฟารี พบว่า มีรายได้รั่วไหลด้านการท่องเที่ยวร้อยละ 80 ส่วนใหญ่เป็นเพราะเจ้าของ
กิจการท่องเที่ยวซาฟารี เป็นชาวต่างชาติมากถึงร้อยละ 53 และจ่ายค่าจ้างในอัตราที่ถูกมาก ในขณะที่ Lacher 
(2008) ศึกษารายได้รั่วไหลด้านการท่องเที่ยวในภาคเหนือของประเทศไทย โดยการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ
ธุรกิจในสถานที่ท่องเที่ยว 6 แห่งทางภาคเหนือของไทย พบว่า รายจ่ายของนักท่องเที่ยวร้อยละ 61 เป็น 
การบริโภคสินค้าน าเข้าจากต่างประเทศ จากการศึกษาสถานที่ท่องเที่ยวจ านวน 4 แห่งในพ้ืนที่จังหวัด
แม่ฮ่องสอนและเชียงใหม่ พบว่า นักท่องเที่ยวจะพักค้างแรมในเขตเมืองเชียงใหม่ เนื่องจากอยู่ไม่ไกลจาก 
แหล่งท่องเที่ยว และพบว่า รายได้รั่วไหลจะอยู่ในโรงแรมที่ชาวต่างชาติเป็นเจ้าของกิจการ ส าหรับการศึกษา
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ของ Sanbrook (2010) เลือกศึกษารีสอร์ทรอบ ๆ อุทยานแห่งชาติ Bwin ประเทศอูกันดา พบว่า มีสัดส่วน
รายได้รั่วไหลร้อยละ 75 สาเหตุมาจากสินค้าที่จ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวไม่น่าเชือถือในสายตาของนักท่องเที่ยว
โดยเฉพาะอาหารและเครื่องดื่มที่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศมากกว่าร้อยละ 80 ต่างจากงานของ Lange 
(2011) ที่ศึกษาธุรกิจโรงแรม 2 แห่งในประเทศโดมินิกัน ซึ่งผลิตอาหารและเครื่องดื่ม โดยพ่ึงพาวัตถุดิบใน
ท้องถิ่นเป็นหลัก พบว่า รายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวมีเพียงร้อยละ 25  

 
Wineaster (2013) ได้ศึกษาการรั่วไหลของรายได้จากท่องเที่ยวในประเทศแทนซาเนีย หมู่เกาะ

แซนซิบาร์ (Zanzibar) เพ่ือตรวจสอบแหล่งที่มาของรายได้ในธุรกิจในรีสอร์ทและระบุแหล่งข้อมูลส าหรับรายได้
รั่วไหลในระบบการท่องเที่ยวในแซนซิบาร์ ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่ามีการรั่วไหลออกสู่ภายนอกจ านวนมาก
และรายได้ที่เหลือหมุนเวียนภายในประเทศมีเพียงร้อยละ 16.9 ของรายได้ทั้งหมดของรีสอร์ทเท่านั้น สาเหตุ
เนื่องจากก าลังการผลิตที่ไม่น่าเชื่อถือในแง่ของปริมาณและคุณภาพของวัตถุดิบภายในประเทศเป็นปัจจัยส าคัญ
ที่ท าให้เกิดการรั่วไหลสูงในรีสอร์ทส่วนใหญ่ในแซนซิบาร์ ซึ่งชาวต่างชาติเป็นเจ้าของกิจการและการบริหารงาน
ที่ไม่ใช่บุคคลในหมู่เกาะนี้ และพบว่ามากกว่าร้อยละ 80 เป็นสินค้าที่มาจากการน าเข้า สอดคล้องกับงานของ 
Chirenje et.al. (2013) ซึ่งศึกษารายได้รั่วไหลของการท่องเที่ยวในเมือง Nyanga ประเทศซิมบับเว พบว่า  
มีรายได้รั่วไหลร้อยละ 87.17 เนื่องจากเจ้าของธุรกิจท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติ ท าให้สินค้าและบริการ
นักท่องเที่ยวเป็นสินค้าน าเข้าเกือบทั้งหมด และยังสรุปว่าการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของเมืองนี้มาจาก 
การท่องเที่ยวแบบเข้าถึงวิถีชีวิต (ecotourism) ซึ่งก่อให้เกิดรายได้แก่คนในท้องถิ่นโดยตรง  

 
Surwardani et. al. (2014) ศึกษารายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในบาหลี ประเทศอินโดนิเซีย 

โดยแบ่งการศึกษาตามระดับโรงแรม ผลการศึกษาพบว่า รายได้รั่วไหลเฉลี่ยจากโรงแรมตั้งแต่ระดับ 1 ดาวถึง  
5 ดาว เท่ากับร้อยละ 18.8 ของรายได้นักท่องเที่ยวทั้งหมด โดยที่รายได้รั่วไหลส่วนใหญ่อยู่ในโรงแรมระดับ 4-5 
ดาว ซึ่งเป็นโรงแรมที่อยู่ในธุรกิจโรงแรมกลุ่มทุนข้ามชาติ (hotels chain) โดยมีรายได้รั่วไหลเท่ากับร้อยละ 51 
ในขณะที่โรงแรมระดับ 1-3 ดาว ซึ่งโรงแรมขนาดเล็กท่ีเป็นเจ้าของโดยคนท้องถิ่น มีรายได้รั่วไหลร้อยละ 12 จึง
เป็นที่น่าสังเกตว่าระดับโรงแรมที่สูงซึ่งเป็นเจ้าของโดยชาวต่างชาติจะมีรายได้รั่ว ไหลที่สูงกว่าโรงแรมระดับต่ า
กว่าซึ่งเป็นเป็นเจ้าของโดยคนท้องถิ่น 
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2.3.3 งานวิจัยท่ีศ กษาด้วยการวิเคราะห์ห่วงโ ่คุณค่า 
 
งานวิจัยที่ศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า ได้แก่ งานของ 

Rylance and Spenceley (2017) ที่ได้ประมาณการห่วงโซ่คุณค่า (value chain) ของการท่องเที่ยวใน 
Kasane ประเทศ Botswana จากการรวบรวมข้อมูลจาก 117 ตัวอย่างที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว พบว่า  
มีรายได้รั่วไหลที่ค านวณได้จากการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าร้อยละ 63 และได้ผลการศึกษาตามห่วงโซ่คุณค่าของ
การท าธุรกรรมด้านการทอ่งเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ แสดงดังภาพที่ 2.5 
 

 
 

ที่มา: Rylance and Spenceley (2017) 
ภาพที่ 2.5 ห่วงโซ่คุณค่าของการท่องเที่ยวใน Kasane ประเทศ Botswana 
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ตารางท่ี 2.2  สรุปการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจจุลภาค 
 

วิธีการที่ใช้วัด 
รายได้รั่วไหล 

ช่ือผู้แต่ง ข้อค้นพบจากงานวิจัย ประเทศ 
รายได้
รั่วไหล 

(ร้อยละ) 

สัดส่วนร้อยละ 
ของรายไดร้ั่วไหล 
ทางการท่องเที่ยว 

Mbaiwa  
(2005) 

เจ้าของกิจการท่องเที่ยวซาฟารีเปน็ชาวต่างชาติมากถึงร้อยละ 53 และจ่ายค่าจ้างในอัตราที่ถูกมาก  
ท าให้รายได้ที่เหลืออยู่ในท้องถิ่นมีสัดส่วนน้อย และสินค้าท้องถิ่นไมม่ีคุณภาพหรือความน่าเชื่อถือ 

บอตสวานา 80 

Lacher  
(2008) 

มีการรั่วไหลสูงในโรงแรมที่ชาวต่างชาติเป็นเจ้าของกิจการ ซึ่งก็คือกลุ่มโรงแรมทุนข้ามชาติ 
ไทย 61 

Sanbrook  
(2010) 

สินค้าท่ีจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวไม่น่าเชือถือในสายตาของนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะอาหารและ
เครื่องดื่มที่ต้องน าเข้าจากต่างประเทศมากกว่าร้อยละ 80  

อูกันดา 75 

Lange  
(2011) 

สินค้านักท่องเที่ยวเป็นสินค้าทีพ่ึ่งพาวัตถุดิบในท้องถิ่นเป็นหลัก สาธารณรัฐ 
โดมินิกัน 

25 

Chirenje et.al.  
(2013) 

ธุรกิจท่องเที่ยวในเมือง Nyanga เป็นเจ้าของโดยชาวต่างชาติ  
และมเีพียงการท่องเที่ยวแบบเข้าถึงวิถีชิวิตคนท้องถิ่น (ecotourism) ที่สร้างรายได้อย่างยั่งยืน 

ซิมบับเว 87.17 

Wineaster  
(2013) 

ก าลังการผลิตทีไ่ม่น่าเชื่อถือในแง่ของปริมาณและคณุภาพของวัตถดุิบ  
และโรงแรมส่วนใหญ่เป็นเจ้าของโดยชาวต่างชาต ิ

ทานซาเนีย 83.1 

Suryawardani  
et.al. (2014) 

โรงแรมกลุ่มทุนข้ามชาตริะดับ 4-5 ดาวจะมีสดัส่วนรายได้รั่วไหลร้อยละ 51  
ในขณะที่โรงแรม 1-3 ดาว มีสัดสว่นรายได้รั่วไหลร้อยละ 12  
เนื่องจากใช้สินค้าท่ีพึ่งพาวัตถุดิบในท้องถิ่น 

อินโดนีเซีย 18.8 

การวิเคราะห ์
ห่วงโซ่คุณค่า 

Rylane and  
Spenceley (2017) 

เจ้าของธุรกิจโรงแรมและที่พักส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติ  
และนักท่องเที่ยวไม่เชื่อถือในคุณภาพของวัตถุดิบในท้องถิ่น 

บอตสวานา 63.0 
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2.4 เอกสารการวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวระดับมหภาค 
 

วรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับการวัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคประกอบด้วย
งานศึกษาเชิงประจักษ์ที่วัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับประเทศ ซึ่งเป็นการวัดผลกระทบในภาพรวม
ทางเศรษฐกิจ และงานศึกษาเชิงประจักษ์ที่วัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในสาขาการโรงแรมและที่พักซึ่ง
เป็นส่วนหนึ่งในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input-output table) และบัญชีประชาชาติด้าน 
การท่องเที่ยว (tourism satellite accounts) จากการศึกษางานวิจัยสามารถแบ่งกลุ่มงานวิจัยที่ศึกษารายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคทั้ง 3 วิธีดังที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น โดยมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้ 
 

2.4.1 งานวิจัยท่ีศ กษารายได้รั่วไหลด้วยตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) 
 

งานศึกษาเชิงประจักษ์ที่ใช้ตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) ที่ส าคัญได้แก่ 
Lejárraga and Walkenshorst (2008) ได้ศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจต่อประเทศจุดหมายปลายทางของ
นักท่องเที่ยว ดังภาพที่ 2.6 โดยงานศึกษานี้ได้น าเอาตัวทวีการท่องเที่ยวมาค านวณผลกระทบทางตรง 
ผลกระทบทางอ้อม และรายได้รั่วไหล โดยใช้ข้อมูลในช่วงปี 2004 ถึงปี 2007 จ านวน 151 ประเทศ จาก
องค์การการท่องเที่ยวโลก (World Travel and Tourism Council: WTTC) ซึ่งแบ่งตามระดับรายได้ คือ กลุ่ม
รายได้สูง กลุ่มรายได้ค่อนข้างสูง กลุ่มรายได้ค่อนข้างต่ า และกลุ่มรายได้ต่ า พบว่า กลุ่มประเทศรายได้ต่ ามี
รายได้รั่วไหลสูงที่สุด คือร้อยละ 38.8 ของรายไดจ้ากนักท่องเที่ยวทั้งหมด โดยมีผลกระทบต่อภาคการท่องเที่ยว
สูงที่สุดด้วยเช่นกัน และเมื่อท าการแบ่งประเทศตามภูมิภาคการท่องเที่ยวโลก โดยแบ่งออกเป็นเอเชียตะวันออก
และแปซิฟิก ยุโรปตะวันออกและเอเชียกลาง ลาตินอเมริกาและแถบทะเลแคริเบียน ตะวันออกกลางและ
แอฟริกาเหนือ อเมริกาเหนือ เอเชียใต้ แอฟริกาแถบทะเลทรายซาฮาร่า และยุโรปตะวันตก พบว่า ประเทศ
แถบทะเลทรายซาฮาร่ามีสัดส่วนรายได้รั่วไหลมากที่สุด คือ ร้อยละ 38 สาเหตุมาจากธุรกิจน าเที่ยว และ
โรงแรมในภูมิภาคนี้เป็นเจ้าของโดยชาวต่างชาติ และอาศัยคนในท้องถิ่นเป็นแรงงานโดยจ่ายค่าแรงต่ ามาก จึง
ท าให้สัดส่วนรายได้ที่เหลืออยู่ในประเทศมีน้อยตามไปด้วย 

 
จากการศึกษาวรรณกรรมที่ เกี่ยวข้องกับรายได้รั่ วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีค่าตัวทวี  

การท่องเที่ยวที่กล่าวมาสามารถสรุปข้อค้นพบและสาเหตุของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวได้ดังตารางท่ี 2.3 
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ที่มา: Lejárraga and Walkenshorst (2008) 
ภาพที่ 2.6 ผลกระทบทางตรง ผลกระทบทางอ้อม และรายได้รั่วไหล ของรายได้ด้านการท่องเที่ยว  

(direct effects, indirect effects and leakages) 
 

ส าหรับงานวิจัยที่ศึกษาตัวทวีทางการท่องเที่ยวและค านวณรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวของไทย  
ยังไม่มีการศึกษาใดในเรื่องนี้ จากการตรวจเอกสารพบเพียงงานวิจัยที่ศึกษาผลกระทบของตัวทวีการท่องเที่ยว
ต่อเศรษฐกิจไทย สามารถน ามาสรุปได้ดังนี้ 
 

สถาบันวิจัยและให้ค าปรึกษาแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ (2559) ได้ศึกษาเรื่องผลการประเมิน 
การทวีคูณของรายได้จากการท่องเทีย่วในพ้ืนที่พิเศษ ซึ่งศึกษาร่วมกับองค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือ
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท. โดยอาศัยทฤษฎีทวีคูณของรายได้จากการท่องเที่ยว 
หรือ Multiplier Effect of Tourism เป็นแนวทาง กลุ่มตัวอย่างคือ ภาคีเครือข่ายผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยว
ของ อพท. จ านวน 12 สาขาการผลิต เปรียบเทียบกับกลุ่มธุรกิจการท่องเที่ยวในภาพรวมของพ้ืนที่พิเศษ ผล
ประเมินพบว่า ภาคีเครือข่ายที่เข้าร่วมกับ อพท. มีตัวเลขการทวีคูณของรายได้จากการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
หรือมีการน ารายได้ที่ได้รับจากการให้บริการนักท่องเที่ยวกลับสู่ชุมชนท้องถิ่นได้ถึง 2.09 เท่า มากกว่า 
ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวทั่วไปที่ไม่ได้เป็นภาคีเครือข่ายซึ่งมีผลการประเมินในระดับ 1.38 เท่า เนื่องจาก
ความสามารถในการขายปัจจัยการผลิตสินค้าและบริการของสูงกว่าผู้ประกอบการทั่วไป และยังมีการจ้าง
แรงงานในท้องถิ่นกว่าร้อยละ 59 ซึ่งสูงกว่าผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเที่ยวที่ไม่ได้เป็นภาคีเครือข่ายฯ ซึ่งมี
การจ้างแรงงานในท้องถิ่นเฉลี่ยร้อยละ 40 
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ตารางท่ี 2.3 สรุปการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีค่าตัวทวีการท่องเที่ยว 
 

วิธีการที่ใช้วัด 
รายได้รั่วไหล 

ผู้แต่ง ประเทศ 
ผลการศึกษา 

ข้อค้นพบจากงานวิจัย ภูมิภาคที่ศึกษาและกลุ่มรายได้ 
รายได้รั่วไหล 

(ร้อยละ) 

ค่าตัวทวี 
การท่องเที่ยว 

Lejárraga and  
Walkenshorst,  

(2008) 
151 ประเทศ 

ธุรกิจน าเที่ยว และโรงแรมในภูมิภาค 
แอฟรีกาแถบทะเลทรายซาฮาร่าเป็น 
เจ้าของโดยชาวต่างชาติ และอาศัย 
คนในท้องถิ่นเป็นแรงงานโดยจ่าย 
ค่าแรงต่ า ประกอบกับสินค้าในภูมิภาคนี้ 
เป็นสินค้าน าเข้ามากกว่าร้อยละ 70  
ของสินค้าที่ใช้ในการอุปโภคบริโภค  
และจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว 
 

อเมริกาเหนือ 24.0 
เอเชียใต้ 26.0 
ตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ 29.0 
ลาตินอเมริกาและแถบทะเลแคริเบียน 30.0 
เอเชียตะวันออกและแปซิฟิก 31.0 
ยุโรปตะวันออกและเอเชียกลาง 33.0 
ยุโรปตะวันตก 36.0 
แอฟริกาแถบทะเลทรายซาฮาร่า 38.0 
กลุ่มประเทศรายได้สูง 30.8 
กลุ่มรายได้ค่อนข้างสูง 30.8 
กลุ่มรายได้ค่อนข้างต่ า 30.0 
กลุ่มรายได้ต่ า 38.3 
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2.4.2 งานวิจัยที่ศ กษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิต (input-output analysis: I-O) 

 
จากการศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการวิเคราะห์ตาราง

ปัจจัยการผลิตและผลผลิตสามารถสรุปข้อค้นพบและสาเหตุของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวได้ดังตารางที่ 
2.4 และสามารถสรุปจ าแนกรายสาขาการผลิตได้ดังตารางท่ี 2.5 โดยมีรายละเอียดของข้อค้นพบดังนี้ 

 
งานวิจัยที่ใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตเพ่ือการวัดการรั่วไหลของรายได้จากการท่องเที่ยวมี

งานศึกษาของ Song and Ahn (1983) ซึ่งเป็นการศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในระยะแรก ๆ ของ
ประเทศเกาหลีด้วยวิธีตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต โดยพบว่า ผลกระทบจากการท่องเที่ยวต่อรายได้รั่วไหล
ในสาขาเคมีภัณฑ์และสิ่งทอมีสัดส่วนสูงที่สุด คือ ร้อยละ 98.1 และ 91.5 ตามล าดับเนื่องจากประเทศเกาหลีไม่
มีทรัพยากรมากนัก จึงต้องน าเข้าทรัพยากรจากต่างประเทศเพ่ือมาผลิตเป็นสินค้าและบริการจ านวนมาก ต่อมา
งานของ Kweka, Morrissey and Blake (2001) ได้ใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศ
แทนซาเนียในการวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวที่มีผลต่อรายได้ประชาชาติ การจ้างงาน และ
ผลผลิตมวลรวมภายในประเทศ (GDP) และมีการวัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยว โดยพบว่า สาขา 
การท่องเที่ยวมีมูลค่าต่อ GDP ร้อยละ 1.7 ในขณะที่การวิเคราะห์ความเชื่อมโยง พบว่า ความเชื่อมโยงไปข้าง
หลังในสาขาการท่องเที่ยวมีค่าตัวทวีความเชื่องโยงสูงที่สุดเมื่อเทียบกับสาขาอ่ืน ๆ โดยมีสาขาที่เชื่อมโยง คือ 
อาหารและเครื่องดื่ม โรงแรม แก๊ส กระดาษ และน้ าดื่ม ส่วนความเชื่อมไปข้างหน้า พบว่า การท่องเที่ยวมีค่าตัว
ทวีสูงเช่นกัน โดยมีสาขาที่ส าคัญคือ สาขาธุรกิจค้าปลีก และการขนส่ง ผลกระทบทางตรงจากภาค 
การท่องเที่ยวต่อรายได้รั่วไหลมีสัดส่วนร้อยละ 1.6 ของ GDP และเมื่อวิเคราะห์ผลรวมของผลกระทบทั้ง
ทางตรงและทางอ้อมจะมีรายได้รั่วไหลร้อยละ 2.1 ของ GDP ซึ่งเป็นผลมาจากการน าเข้าสินค้ากลุ่มอาหารและ
เครื่องดื่มจ านวนมากจากต่างประเทศ เพ่ือจ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวในแทนซาเนีย และการศึกษาของ Reis and 
Rua (2009) ได้ศึกษาความเชื่อมโยงและรายได้รั่วไหลด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตของประเทศ
โปรตุเกสจ านวน 29 สาขา พบว่า สาขาโรงแรมและภัตตาคารมีรายได้รั่วไหลสูงถึงร้อยละ 9.2 ของ GDP ในปี 
2002 โดยมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังในสาขาเหมืองแร่ (รายได้รั่วไหลร้อยละ 57.7) และความเชื่อมโยงไป
ข้างหน้าสาขาเคมีภัณฑ์ (รายได้รั่วไหลร้อยละ 28.5) โดยความเชื่อมโยงไปข้างหน้านั่นส่งผลให้เกิดการผลิตใน
สาขาที่ส าคัญคือ เครื่องใช้ไฟฟ้า แก๊ส กระดาษ น้ าดื่ม และธุรกิจให้เช่าต่าง ๆ ส่วนความเชื่อมโยงไปข้างหลังจะ
มีสาขาที่ส าคัญ คือ อาหารและผลิตภัณฑ์จากไม้  
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จากการศึกษาของ World Travel and Tourism Council (2013) ในประเทศบราซิลและ
ออสเตรเลียด้วยวิธีเดียวกันนี้พบว่า ประเทศบราซิลมีรายได้รั่วไหลในสาขาการท่องเที่ยวอยู่ที่ร้อยละ 9 โดย
พบว่า การท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับสาขายานยนต์และเคมีภัณฑ์มีรายได้รั่วไหลสูงถึงร้อยละ 22 และร้อยละ 23 
ตามล าดับ จากการค านวณค่าตัวทวีพบว่ามีค่าเท่ากับ 1.5 หรือ เงินที่นักท่องเทียวจ่าย 1 ดอลลาร์สามารถสร้าง
ให้เกิดมูลค่าต่อ GDP เท่ากับ 1.5 ดอลลาร์ เมื่อพิจารณาความเชื่อมโยงไปข้างหลังพบว่าเงิน 1 ล้านดอลล่าร์
นักท่องเที่ยวจ่ายสามารถสร้างมูลค่าให้สาขาอสังหาริมทรัพย์ได้มากที่สุด  คือ 83,000 ดอลล่าร์ ส่วนความ
เชื่อมโยงไปข้างหน้าพบว่าเงิน 1 ล้านดอลล่าร์ที่นักท่องเที่ยวจ่ายจะสร้างมูลค่าให้สาขาค้าปลีกมากที่สุดคือ 
136,000 ดอลล่าร์ นอกจากนี้ยังมีการศึกษาถึงผลกระทบโดยเงิน 1 ล้านดอลลาร์ ที่นักท่องเที่ยวจ่ายสามารถ
สร้างมูลค่าให้กับเศรษฐกิจภาคส่วนต่าง ๆ แบ่งออกเป็นผลทางตรงต่อ GDP ร้อยละ 2.8 ผลกระทบทางอ้อมต่อ
การจ้างงานร้อยละ 5.7 ผลกระทบเกี่ยวเนื่องร้อยละ 2 ในขณะที่ประเทศออสเตรเลียมีรายได้รั่วไหลในสาขา
การท่องเที่ยวร้อยละ 12 โดยพบว่าการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับสาขายานยนต์มีรายได้รั่วไหลสูงที่สุดถึงร้อยละ 
27 จากการค านวณค่าตัวทวีพบว่ามีค่าเท่ากับ 1.5 ดอลลาร์ หรือเงินที่นักท่องเทียวจ่าย 1 ดอลลาร์สามารถ
สร้างให้เกิดมูลค่าต่อ GDP 1.5 ดอลลาร์ เช่นเดียวกับประเทศบราซิล และเมื่อวิเคราะห์ความเชื่อมโยงไปข้าง
หลังพบว่าเงิน 1 ล้านดอลล่าร์ที่นักท่องเที่ยวจ่ายสามารถสร้างมูลค่าให้สาขาอสังหาริมทรัพย์ได้มากที่สุด คือ 
179,000 ดอลล่าร์ ส่วนความเชื่อมโยงไปข้างหน้าพบว่าเงิน 1 ล้านดอลล่าร์ที่นักท่องเที่ยวจ่ายจะสร้างมูลค่าให้
สาขาค้าปลีกมากที่สุด คือ 151,000 ดอลล่าร์ นอกจากนี้ยังมีการศึกษาถึงผลกระทบโดยเงิน 1 ล้านดอลลาร์ที่
นักท่องเที่ยวจ่ายสามารถสร้างมูลค่าให้กับเศรษฐกิจภาคส่วนต่าง ๆ แบ่งออกเป็นผลทางตรง (direct effect) 
ต่อ GDP ร้อยละ 2.5 ผลกระทบทางอ้อมและผลเกี่ยวเนื่องรวมกันร้อยละ 7.3 และสุดท้ายคือ งานของ  
Li (2013) ที่ศึกษาผลกระทบจากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจของประเทศจีน รวมถึงการศึกษารายได้รั่วไหล
ทางการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นจากการน าเข้าสินค้าส าหรับนักท่องเที่ยว พบว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวของ
จีนมีน้อยมากเมื่อเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ และเมื่อพิจารณารายสาขาการผลิต พบว่า สาขาการโดยสารเครื่องบิน
มีรายได้รั่วไหลสูงที่สุดคือ ร้อยละ 3.86 รองลงมา คือ สาขาโรงแรมและที่พัก ร้อยละ 3.08 และสาขาสถาน
บันเทิง ร้อยละ 3.07  

 
ส าหรับงานวิจัยที่ศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิต

และผลผลิตของไทยนั้น ยังไม่มีการศึกษาอย่างชัดเจน แต่มีงานวิจัยที่น าเอาตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตมา
ศึกษาผลกระทบเชิงเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวดังต่อไปนี้ 
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พรเพ็ญ (2542) ศึกษาแนวโน้มและผลกระทบทางเศรษฐกิจของการเปลี่ยนแปลงในค่าใช้จ่ายของ
นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศในปี พ.ศ. 2530-2539 โดยใช้ตารางปัจจัยการผลิตขนาด 58 สาขาและเลือกใช้
เพียง 19 สาขาที่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายจากการท่องเที่ยว ผลการศึกษาพบว่า รายจ่ายของนักท่องเที่ยว 
ก่อให้เกิดการผลิตเพ่ิมขึ้นในสาขาที่นักท่องเที่ยวต้องการจากการใช้จ่ายใน 4 สาขาหลักซึ่งเป็นผลกระทบทาง
ตรงที่มีค่าสูงที่สุด ได้แก่ สาขาบริการ ร้อยละ 41.7 สาขาอุตสาหกรรมร้อยละ 36.9 สาขาคมนาคมและ 
การขนส่งร้อยละ 16.9 และสาขาธนาคารและการประกันภัยร้อยละ 1.4 ซึ่งจากการใช้จ่ายใน 4 สาขาหลักได้
ส่งผลในทางอ้อมต่อสาขาอ่ืน ๆ ได้แก่ สาขาการเกษตรกรรม เหมืองแร่ การก่อสร้าง การไฟฟ้าและประปา  
การธนาคาร ประกันภัย อสังหาริมทรัพย์ และสาขาค้าส่งและค้าปลีก โดยพบว่า สาขาอุตสาหกรรมเป็นสาขาที่
มีการขยายตัวสูงที่สุด โดยเฉพาะอย่างยิ่งคือ สิ่งทอ อาหารและเครื่องดื่ม นอกจากนี้ ยังพบว่า  หากมี 
การเปลี่ยนแปลงจ านวนนักท่องเที่ยวต่างประเทศลดลง 1 คน จะท าให้มูลค่าผลผลิตลดลง 52,417 บาท และ
มูลค่าเพ่ิมลดลง 23,505 บาท ต่อมา สิทธิพงษ์ (2546) ได้ศึกษาผลกระทบของการท่องเที่ยวที่มีต่อเศรษฐกิจ 
โดยศึกษาเฉพาะด้านรายได้และการจ้างงาน โดยใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 26 สาขาในปี 2541 
และเลือกสาขาที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 18 สาขาการผลิตที่มีผลกระทบจากค่าใช้จ่ายจากการท่องเที่ยว
ประเภทต่าง ๆ ผลการศึกษาค่าตัวทวีการท่องเที่ยวพบว่า ถ้ารายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 ล้านบาท จะท า
ให้เกิดผลผลิตเพ่ิมขึ้นทั้งหมด 2.21 ล้านบาท และผลกระทบเชื่อมโยงไปข้างหลัง ท าให้เกิดการจ้างงานเพ่ิมขึ้น 
1,398,495 คน และพบว่าค่าตัวทวีการจ้างงานเมื่อรายได้นักเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 ล้านบาท จะท าให้เกิดการจ้าง
แรงงานเพ่ิมข้ึน 6 คน ส่วนความเชื่อมโยงไปข้างหน้า พบว่า การท่องเที่ยวมีผลกระทบเชื่อมโยงไปข้างหน้า โดย
รายได้จากการท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้น 1 ล้านบาท ท าให้เกิดผลผลิตเพ่ิมขึ้น 3.67 ล้านบาท ท าให้เกิดการจ้างงาน
เพ่ิมข้ึน 1,728,153 คน ส่วนค่าตัวทวีต่อการจ้างงานพบว่าจะท าให้เกิดการจ้างงานเพิ่มขึ้น 8 คน 
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ตารางท่ี 2.4 สรุปการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการวิเคราะห์ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
 

ผู้แต่ง ประเทศ 
สาขา 

การผลิต 
รายได้ร่ัวไหล (ร้อยละ) 

เหตุผล 
สาขา ทั้งหมด 

Song  
And Ahn 
(1983) 

เกาหล ี 12 
สาขาเคมีภัณฑ์ (ร้อยละ 98.1) 
สาขาสิ่งทอ (ร้อยละ 91.5) 

98.1 
สาขาการท่องเที่ยวพ่ึงพิงผลิตภณัฑ์ที ่
ท าจากเคมีภณัฑ์และสิ่งทอเพื่อมาผลิต 
เป็นสินค้าส าหรบันักท่องเที่ยว 

Kweka, 
Morrissey and  
Blake (2001) 

แทนซาเนีย 23  
ผลกระทบทางตรง (ร้อยละ 1.6 ของ GDP) 
ผลกระทบทางตรงและทางอ้อม (ร้อยละ 2.1 ของ GDP)  
- สาขาอาหารและเครื่องดื่ม (ร้อยละ...) 

2.1  
ของ GDP 

ผลิตภณัฑ์อาหารและเครื่องดืม่ที่ผลิต 
ในประเทศไม่น่าเชื่อถึอส าหรับนักท่องเที่ยว 
จึงต้องพึ่งพิงอาหารและเครื่องดืม่น าเข้า 
จากต่างประเทศ 

Reis and Rua  
(2009) 

โปรตเุกส 29 

สาขาโรงแรมและภัตตาคาร (ร้อยละ 9.2) 
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง:  
- สาขาเหมืองแร่ (ร้อยละ 57.7) 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า:  
- สาขาเคมีภัณฑ์ (ร้อยละ 28.5) 

9.2  
ผลิตภณัฑ์ท าจากเคมีภณัฑผ์ลติเปน็ 
สินค้าส าหรับนักท่องเที่ยวและยังสนับสนุน 
ให้เกิดการใช้พลังงานเพิ่มมากขึ้น 

World Travel 
and Tourism 

Council 
(2013) 

บราซิล 8 

สาขาการท่องเที่ยว (ร้อยละ 9) 
ความเชื่อมโยง:  
- สาขายานยนต ์(ร้อยละ 22) 
 -สาขาเคมภีัณฑ์ (ร้อยละ 23) 

9.0 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในบราซิลพึ่งพา
เคมีภณัฑ์จากต่างประเทศเป็นจ านวนมาก
เนื่องจากสินค้าที่ผลิตภายในประเทศยังไม่
เป็นที่ยอมรับของนักท่องเที่ยว 

World Travel 
and Tourism 

Council 
(2013) 

ออสเตรเลีย 8 

สาขาการท่องเที่ยว (ร้อยละ 12) 
ความเชื่อมโยง 
- สาขายานยนต ์(ร้อยละ 27) 
 -สาขาเคมภีัณฑ์ (ร้อยละ 21) 

12.0 
การท่องเที่ยวในออสเตรเลียใช้รถโดยสาร
น าเที่ยวขนาดใหญ่ซึ่งผลติจากต่างประเทศ
เพื่อน ามาใช้ในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
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ตารางท่ี 2.5 สรุปร้อยละของรายได้รั่วไหลจ าแนกตามสาขาปัจจัยการผลิตจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
 

สาขาการผลิตที่ส าคัญ 

ร้อยละของรายได้รั่วไหลจากงานวิจัยต่าง   
Song and  
Ahn (1983) 
(เกาหลีใต้) 

Reis and Rua 
(2009) 

(โปรตุเกส) 

Li 
(2013) 
(จีน) 

World Travel and 
Tourism Council (2013) 

(บรา ิล) 

World Travel and 
Tourism Council (2013) 

(ออสเตรเลีย) 
การเกษตร 19 8 0.49 8 9.5 
การเงิน 20 3.9 - 7 3 
เหมืองแร่ 31 57.7 0.47 12 6 
การขนส่งและยานยนต์ 34 7.7 3.8 22 27 
การสื่อสาร - 8.9 0.7 8 10 
อาหาร 49 14.8 1.0 - - 
ก่อสร้าง 68 10.7 - - - 
ผลิตภัณฑ์ป่าไม้ 89 13 - - - 
เคมีภัณฑ์ 91 28.5 - 23 22 
สิ่งทอ 98 19.2 - - - 
โรงแรมและภัตตาคาร - 9.2 3.0 - - 
ท่องเที่ยว 19 - 1.2 9 11 
ธุรกิจค้าปลีก-ส่ง - 7.1 0 - - 
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2.4.3 งานวิจัยที่ศ กษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว 
(tourism satellite accounts: TSA)  

 
จากการศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีบัญชีประชาชาติด้าน

การท่องเที่ยวที่กล่าวมาสามารถสรุปข้อค้นพบและสาเหตุของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวได้ดังตารางที่ 2.6 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
งานของ Anter (2016) ได้น าเอาบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว ของประเทศอียิปต์มาใช้เพ่ือ

การค านวณรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว พบว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวของประเทศอียิปต์มีสัดส่วน
เพียงร้อยละ 16.4 ของรายได้นักท่องเที่ยวทั้งหมด เมื่อพิจารณาสาขาผลิตภัณฑ์และบริการด้านการท่องเที่ยว 
พบว่า มีสัดส่วนรายได้รั่วไหลสูงที่สุด คือ ร้อยละ 33 รองลงมา คือ บริษัทนายหน้าการท่องเที่ยวและบริการจอง
โรงแรมและที่พัก มีสัดส่วนรายได้รั่วไหลร้อยละ 24 สาเหตุที่รายได้รั่วไหลค้อนข้างต่ าเป็นผลมาจากบริษัท
นายหน้าการท่องเที่ยวเป็นเจ้าของโดยชาวอียิปต์มากกว่าร้อยละ 50 และการศึกษานี้มีข้อจ ากัดด้านการจัดท า
ข้อมูลบริการบางสาขาไม่ได้ถูกเก็บบันทึกใว้ในบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว  จึงท าให้ผลการประมาณ 
การรายได้รั่วไหลมีค่าค่อนข้างต่ ากว่ารายงานของ UNWTO (2001) ที่ประมาณการรายได้รั่วไหลจาก 
การท่องเที่ยวไว้ที่ร้อยละ 40-50 ในขณะที่การศึกษาของ Ünlüönen, Kiliçlar and Yüksel (2011) ที่ศึกษา
รายได้รั่วไหลของประเทศตุรกีด้วยวิธีบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว พบว่า รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว
ของตุรกีอยู่ที่ร้อยละ 38.5 โดยสาขาอาหารและเครื่องดื่มที่เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลสูงที่สุด ซึ่ง
มากกว่าการศึกษาของ Anter (2016) สาเหตุที่มีรายได้รั่วไหลในสาขาอาหารและเครื่องดื่มสูง เนื่องจากตุรกี
เป็นประเทศที่ไม่มีความสามารถในการผลิตอาหารและเครื่องดื่มเนื่องจากภูมิประเทศเป็นภูเขาจ านวนมากและ
อาหารในท้องถิ่นไม่เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวในภูมิภาคนี้ และงานของ Fiji Bureau of Statistics (2014) ที่
ศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวของประเทศฟิจิ พบว่า สาขาอาหารและเครื่องดื่ม มีรายได้รั่วไหลร้อยละ 
46 สาขาสินค้าทุนและเครื่องจักรอุปกรณ์ มีรายได้รั่วไหลร้อยละ 32 และสาขาวัตถุดิบหรือสินค้าขั้นกลาง  
มีรายได้รั่วไหลร้อยละ 23 โดยรายได้รั่วไหลของฟิจิมีสาเหตุมาจากการเป็นประเทศหมู่เกาะ ไม่สามารถผลิต
อาหารรวมทั้งวัตถุดิบต่าง ๆ เองได้อย่างหลากหลายจึงต้องพ่ึงพาการน าเข้าจากต่างประเทศ 
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ตารางท่ี 2.6 สรุปการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับรายได้รั่ วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีบัญชี
ประชาชาติด้านการท่องเที่ยว 

 

ผู้แต่ง 
ประเท

ศ 

ผลการศ กษา 

รายได้รั่วไหล (ร้อยละ) 
เหตุผล 

สาขา ทั้งหมด 

Anter  
(2016) 

อียิปต์ 

สาขาผลิตภัณฑ์และบริการ 
ด้านการท่องเที่ยว (ร้อยละ 33.3) 

16.4 

สัดส่วนรายได้รั่วไหล
ค่อนข้างต่ า 

เนื่องจากชาวอียิปต์เป็น
เจ้าของบริษัทนายหน้าการ
ท่องเที่ยวมากกว่าร้อยละ 
50 

สาขาบริการจองโรงแรมและที่พัก  
(ร้อยละ 24.5) 
สาขาผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
(ร้อยละ 17.2) 

สาขาที่โรงแรมและที่พัก (ร้อยละ 6.5) 

สาขาบริการด้านวัฒนธรรมและกีฬา  
(รอ้ยละ 5.3) 

Ünlüönen,  
Kiliçlar and  

Yüksel  
(2011) 

ตุรกี 

สาขาอาหารและเครื่องดื่ม  
(ร้อยละ 24) 

38.5 

เนื่องจากตุรกีเป็นประเทศท่ี
ไม่มีความสามารถใน 
การผลิตอาหารและ
เครื่องดื่มเนื่องจากภูมิ
ประเทศเป็นภูเขาจ านวน
มาก มีพ้ืนที่ท าการเกษตร
น้อย และอาหารพื้นเมืองไม่
เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว 

สาขาโรงแรมและที่พัก  
(ร้อยละ 48) 
สาขาการท่องเที่ยว  
(ร้อยละ 36) 
สาขาธุรกิจค้าปลีก  
(ร้อยละ 38) 

Fiji Bureau  
of 

Statistics  
(2014) 

ฟิจิ 

สาขาอาหารและเครื่องดื่ม  
(ร้อยละ 46) 

34 

ฟิจิเป็นประเทศหมู่เกาะ  
ไม่สามารถผลิตอาหาร
รวมทั้งวัตถุดิบต่าง ๆ เองได้
อย่างหลากหลาย จึงต้อง
พ่ึงพาการน าเข้าจาก
ต่างประเทศ 

สาขาวัตถุดิบหรือสินค้าข้ันกลาง  
(ร้อยละ 23) 
สาขาสินค้าทุนและเครื่องจักรอุปกรณ์ 
(ร้อยละ 32) 
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2.5 ข้อค้นพบจากผลการศ กษาเชิงประจักษ์ถ งผลกระทบของรายได้รั ่วไหลจากการท่องเที่ยวต่อ
เศรษฐกิจมหภาค 

 
ผลการศึกษากลุ่มประเทศจ าแนกตามระดับรายได้และภูมิภาค (Lejárraga and Walkenshorst, 

2008) พบว่า 
 
1) กลุ่มประเทศที่มีรายได้ต่ าจะมีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวสูงกว่ากลุ่มประเทศอ่ืน ๆ 
 
2) แอฟริกาแถบทะเลทรายซาฮาร่าเป็นภูมิภาคที่มีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวมากที่สุด คิดเป็น

ร้อยละ 38 รองลงมา คือ ยุโรปตะวันตก คิดเป็นร้อยละ 36 ยุโรปตะวันออกและเอเชียกลาง คิดเป็นร้อยละ 33 
เอเชียตะวันออกและแปซิฟิก คิดเป็นร้อยละ 31 ลาตินอเมริกาและแถบทะเลแคริเบียน คิดเป็นร้อยละ 30 
ตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ คิดเป็นร้อยละ 29 และเอเชียใต้ คิดเป็นร้อยละ 26 โดยที่อเมริกาเหนือเป็น
ภูมิภาคที่มีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวต่ าที่สุด คิดเป็นร้อยละ 24 

 
3) ภูมิภาคที่มีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวสูงมาจาก ธุรกิจน าเที่ยวและโรงแรมเป็นเจ้าของโดย

ชาวต่างชาติ ซึ่งอาศัยแรงงานท้องถิ่นที่มีค่าจ้างแรงงานต่ า และสินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าหน่ายให้กับ
นักท่องเที่ยวเป็นสินค้าน าเข้ามากกว่าร้อยละ 70 

 
ผลการศึกษารายประเทศ (Song and Ahn, 1983 Kweka, Morrissey and Blake, 2001 Reis and 

Rua, 2009 Ünlüönen, Kiliçlar and Yüksel, 2011 World Travel and Tourism Council, 2013 และ 
Anter , 2016) พบว่า  

 
1) เกาหลีใต้เป็นประเทศที่มีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 98.1 รองลงมา 

คือ ตุรก ีคิดเป็นร้อยละ 38.5 อียิปต์ ร้อยละ 16.4 ออสเตรเลีย คิดเป็นร้อยละ 12.0 โปรตุเกส คิดเป็นร้อยละ 9.2 

และบราซิล คิดเป็นร้อยละ 2.1 โดยที่แทนซาเนียเป็นประเทศที่มีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวน้อยที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 2.1 

 
2) สาขาการผลิตที่มีความเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวซึ่งมีรายได้รั่วไหลสูง คือ สาขาเคมีภัณฑ์ (ร้อยละ

98.1 ในเกาหลีและร้อยละ 23 ในบราซิล) สิ่งทอ (ร้อยละ 91.5 ในเกาหลี) สาขายานยนต์ (ร้อยละ 27 ใน

http://journals.sagepub.com/author/%C3%9Cnl%C3%BC%C3%B6nen%2C+Kurban
http://journals.sagepub.com/author/Kili%C3%A7lar%2C+Arzu
http://journals.sagepub.com/author/Y%C3%BCksel%2C+Sedat
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ออสเตรเลียและร้อยละ 22 ในบราซิล) สาขาอาหารและเครื่องดื่ม (ร้อยละ 24 ในตุรกี) สาขาโรงแรมและ
ภัตตาคาร (ร้อยละ 9.2 ในโปรตุเกส) 

 
3) อียิป์เป็นประเทศที่มีรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวต่ า เนื่องจากชาวอียิปต์เป็นเจ้าของบริษัท

นายหน้าการท่องเที่ยวมากกว่าร้อยละ 50 
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บทที่ 3 
การด าเนินการวิจัย 

 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย ประกอบด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
 

3.1 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 
ในการค านวณค่าตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: TM) และการค านวณส่วนรั่วไหลไป

ข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง (forward and backward leakage) จะใช้ข้อมูลทุติยภูมิที่รวบรวมจาก
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ส านักงานสถิติแห่งชาติ ประกอบด้วยตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิต (input-output table) ที่จัดท าโดยคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ปี 2553 จ านวน 180 สาขาการผลิต และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว (tourism input-
output table) จากบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite account: TSA) ปี 2553 จ านวน 
89 สาขาการผลิต ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา  

 
3.2 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
เพ่ือบรรลุวัตถุประสงค์ของการวิจัยในการวัดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในภาพรวมของประเทศ 

การด าเนินการวิจัยจะอาศัยวิธีวัดรายได้รั่วไหลจากการค านวณค่าตัวทวีการท่องเที่ยว (tourism multiplier: 
TM) และการค านวณส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง เนื่องจากวิธีทั้งสองสามารถที่จะน าไปใช้
ในการประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจมหภาคได้เป็นอย่างดี รวมถึงเป็นการศึกษารายสาขาการผลิตที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวได้โดยตรงทั้งในระดับประเทศและระดับเขตพัฒนาการท่องเที่ยว ในขณะที่การใช้วิธีวิเคราะห์
ห่วงโซ่คุณค่า (value chain analysis: VCA) จะไม่สามารถวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจได้ เนื่องจากเป็นวิธีที่วัด
ส่วนรั่วไหลที่ให้ความส าคัญกับรายสินค้าที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 

 
วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลได้อาศัยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตเพ่ือการค านวณ 2 ส่วน คือ  

การค านวณค่าตัวทวีการท่องเที่ยว และการค านวณส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไปข้าง จากตาราง
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ปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ โดยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตดังกล่าวแท้จริงแล้วมีเพียง 179 สาขา 
เนื่องจากสาขาที่ 179 เป็นสาขาที่ไม่มีข้อมูล และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 
สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา โดยจะท าการจัดกลุ่มสาขาภาคบริการ
ตั้งแต่สาขาท่ี 55 ถึงสาขาท่ี 88 เข้าไว้ด้วยกัน ยกเว้นสาขาท่ี 56 (การขนส่งผู้โดยสารทางน้ าและชายฝั่ง) ท าให้มี
เพียง 56 สาขา เนื่องจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาการผลิต ปี 2553 
ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ไม่มีข้อมูลการน าเข้า จึงต้องอาศัยข้อมูลสัดส่วนการน าเข้ามาจาก
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ มาใช้ในการปรับตารางเพ่ือการค านวณ เมื่อน าตารางปัจจัยการผลิต
และผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
มาเชื่อมโยงกับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แล้วพบว่า สาขาที่ 55 ถึงสาขาที่ 88 ยกเว้นสาขาที่ 56 
เป็นสาขาท่ีไม่มีการรั่วไหลจากการน าเข้า จึงได้รวมสาขาดังกล่าวเข้าด้วยกันเป็นสาขาภาคบริการ ทั้งนี้ในตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ จะได้ท าการรวมกลุ่มของสาขาภาคบริการที่ 149-178 ยกเว้นสาขาที่ 153 ถึง
สาขาที่ 155 (การขนส่งทางทะเล การขนส่งชายฝั่งและการขนส่งทางน้ าภายในประเทศ บริการขนส่งทางน้ า) 
เพ่ือให้สาขาของภาคบริการทั้งสองตารางตรงกัน รวมไปถึงการน าข้อมูลสัดส่วนการน าเข้าจากตารางปัจจัย 
การผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ มาปรับใช้กับสาขาการผลิตอ่ืน ๆ กับตาราปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 
การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาการผลิต ปี 2553 ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ได้แสดงความ
เชื่อมโยงกันของสาขาการผลิตทั้งสองตารางในตารางผนวกที่ 1 ส าหรับรายละเอียดในการค านวณตัวทวี 
การท่องเที่ยว (TM) และการค านวณส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไปข้างหลังมีดังนี้ 

 
การค านวณค่าตัวทวีการท่องเที่ยวจะมีพ้ืนฐานเช่นเดียวกับ Keynesian mulitiplier จึงมีความหมาย 

คือ มูลค่าของรายได้ หรือ ผลผลิตที่จะเกิดขึ้นจากรายได้จากการท่องเที่ยว 1 บาท ค านวณได้ดังนี้ 
 

TM = YT / TR 
 
โดยที่ TM คือ ตัวทวีการท่องเที่ยว และ YT คือ มูลค่าของผลผลิตรวมของทั้งระบบเศรษฐกิจที่เกิดขึ้น

จากภาคการท่องเที่ยว และ TR คือ รายได้การท่องเที่ยว  
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Lejárraga and Walkenhorst (2007) ให้ความหมายของรายได้รั่วไหลการท่องเที่ยวว่าเป็นรายได้
ส่วนที่ไหลออกไปจากการน าเข้าสินค้าและบริการ และรายจ่ายให้กับปัจจัยการผลิตในต่างประเทศ สามารถ
ค านวณได้ดังนี้ 

 
Leakage = 1 – TM 

 
โดยที่ Leakage คือ อัตราส่วนรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยว การค านวณส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและ

ส่วนรั่วไหลไปข้างหลังจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตมีพ้ืนฐานการกรอบแนวคิดของระบบเศรษฐกิจแบบ
เปิดที่ท าให้การน าเข้าผลผลิตเป็นส่วนส าคัญในการผลิตผลผลิตภายในประเทศ การขยายตัวของการผลิตใน
ประเทศย่อมต้องการผลผลิตจากการน าเข้ามาเป็นส่วนสนับสนุน การขยายตัวของสาขาการท่องเที่ยวก็เช่นกัน 
Guo and Planting (2000) เรียกว่าการรั่วไหลทางเศรษฐกิจ (economic leakage) การวัดขนาดของ 
การรั่วไหลทางเศรษฐกิจท าได้โดยการค านวณผลของตัวทวีส่วนรั่วไหล (leakage multiplier effect) จาก
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตที่สามารถดูผลกระทบโดยความเชื่อมโยงไปข้างหน้าและความเชื่อมโยงไปข้าง
หลัง (backward and forward linkage) เพ่ือค านวณค่าส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง 
(forward and backward leakage)  

 
การค านวณความเชื่อมโยงและการรั่วไหลด้านหลังจะพิจารณาจาก ระบบเศรษฐกิจที่มี n สาขา 

การผลิตที่มีภาวะเท่ากันของอุปทานรวม (total supply) และอุปสงค์รวม (total demand) ของผลผลิต i ดัง
สมการที่ (1) 

 
Xi + Mi = Zi1 + Zi2 + …+ Zin +Yi  (1) 

 
โดยที ่ Xi  คือ ผลผลิตของสาขาการผลิตที ่i 

Mi  คือ การน าเข้าของผลิตภัณฑ์สาขาที่ i 
Zi1  คือ ผลของสาขา i ที่ถูกน าไปใช้ในสาขาการผลิต j  
 

โดยที่ Zi1  นี้อาจจะมาจากผลิตผลิตในประเทศหรือผลผลิตจากการน าเข้า  ( d m
ij ij ijZ Z Z  ) และ  

Yi  คือ อุปสงค์ขั้นสุดท้ายของผลผลิตสาขาที่ i ซึ่งอาจจะมาจากการผลิตภายในประเทศ หรือมาจากการน าเข้า  

( d m
i i iY Y Y  ) 
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การน าเข้าผลผลิตของสาขาการผลิต i (mi) เขียนได้ดังสมการที่ (2) 
n m m

i ij i
j 1

M Z Y


   (2) 

 
พิจารณาเฉพาะผลผลิตภายในประเทศ (Xi ) จะได้ 
 

d d d d
i i1 i2 in iX Z Z ... Z Y      (3) 

 
ส าหรับผลผลิตภายในประเทศของ n สาขาการผลิต เขียนเป็นระบบสมการเส้นตรงได้ดังนี้ 
 

d d d d
1 11 12 1n 1

d d d d
2 21 22 2n 2

d d d d
n n1 n2 nn n

X Z Z ... Z Y

X Z Z ... Z Y

                      

X Z Z ... Z Y

    

    

    

 (4) 

 

ค านวณค่าสัมประสิทธิ์ปัจจัยทางตรงภายในประเทศ (domestic direct input coefficient) หรือ d
ija  

ดังนี้ 
 

d
ijd

ij
j

Z
a

X
  (5) 

 

แทนค่า d
ija  ในสมการที่ (4) จะได้ 
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d d d d
1 11 1 12 2 1n n 1

d d d d
2 21 1 22 2 2n n 2

d d d d
n n1 1 n2 2 nn n n

X a X a X ... Z X Y

X a X a X ... a X Y

                      

X a X a X ... a X Y

    

    

    

 (6) 

 
เขียนระบบสมการข้างต้นในรูปเมทริกซ์ได้ดังนี้ 
 

d dX A X Y   (7) 
 

โดยที่ 

1

2

n

X

X
X

X

 
 
 
 
 
  

, 

d d d
11 12 1n
d d d
21 22 2nd

d d d
n1 n2 nn

a a a

a a a
A

a a a

 
 
 

  
 
 
  

, 

d
1
d
2d

d
n

Y

Y
Y

Y

 
 
 

  
 
 
  

และ Ad คือ  

 
เมทริกซ์ค่าสัมประสิทธิ์ปัจจัยทางตรงภายในประเทศ (domestic direct input coefficients matrix) 
 
แก้สมการเพ่ือหาค่า X จะได้ 
 

d 1 dX (I A ) Y   (8) 
 

โดยที่ d 1(I A ) เรียกว่า Leontief inverse matrix หรือ input inverse matrix หรือ 
d 1B (I A )   

 
กระจายเมทริกซ์ โดยการใช้ B จะได้ 
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d d d
1 11 1 12 2 1n n

d d d
2 21 1 22 2 2n n

d d d
n n1 1 n2 2 nn n

X b Y b Y ... b Y

X b Y b Y ... b Y

                      

X b Y b Y ... b Y

   

   

   

 (9) 

 
ค่า  ijb   คือ สัมประสิทธิ์ที่ระบุจ านวนผลผลิตของสาขาการผลิต i  ( iX ) ที่เพ่ิมขึ้น เมื่อมีการเพ่ิมของ 

อุปสงค์ข้ันสุดท้ายของสาขาการผลิตที่ j ( d
jY ) เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย 

 
การหาผลรวมในหลักที่ j ของเมทริกซ์ Leontief inverse matrix เป็นการวัดมูลค่าผลผลิตทั้งหมดของ

ทุกสาขาการผลิตที่เกิดข้ึนจากการเพิ่มขึ้นของอุปสงค์ข้ันสุดท้ายของสาขาการผลิต j 1 หน่วย หรือ 
 

n
j ij

i 1
b b



   (10) 

 
สมการข้างต้นเรียกว่าตัวทวีผลผลิต (output multiplier) ซึ่งเป็นค่าที่สะท้อนความเชื่อมโยงไป

ด้านหลังของสาขาการผลิต j โดยที่การเพ่ิมขึ้นของอุปสงค์ต่อผลผลิตในสาขาการผลิต j 1 หน่วย ท าให้เกิดผล

ผลิตในเศรษฐกิจทั้งสิ้น jb  หน่วย ( d
jY  เพ่ิมขึ้นหนึ่งหน่วยท าให้ X เพ่ิม jb  หน่วย นับรวมผลผลิตของสาขา j 

ด้วย) 
 
ตัวทวีผลผลิต (output multiplier) จะแสดงผลกระทบทั้งหมดที่เกิดขึ้นเมื่ออุปสงค์ขั้นสุดท้ายมี 

การเปลี่ยนแปลง ซึ่งรวมทั้งผลกระทบทางตรง (direct effect) และผลกระทบทางอ้อม (indirect effect) 
 
ผลกระทบทางตรง คือผลกระทบที่เกิดขึ้นในรอบแรก ค านวณได้จากสัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิต

ทางตรง (direct input coefficient) ซ่ึงแสดงมูลค่าปัจจัยการผลิตทุกชนิดที่ใช้ในการผลิตผลผลิต j มูลค่า 1 
หน่วย หรือ 

 



 
n

. j ij
i 1

a a  (11)  
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ผลกระทบทางอ้อม คือ ผลกระทบที่เกิดขึ้นในรอบต่อ ๆ มา ค านวณได้จากผลต่างของตัวทวีผลผลิต 
และผลกระทบทางตรง หรือ 

 

 

  
n n

. j ij ij
i 1 i 1

indirect b a  (12) 

 
ในขณะที่การค านวณความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเป็นความสัมพันธ์ระหว่างผลลัพธ์กับปัจจัยการผลิต

เบื้องต้น (primary inputs) เป็นการพิจารณาด้านอุปทาน (ก่อนหน้าเป็นการพิจารณาด้านอุปสงค์) ผลลัพธ์ของ
สาขาการผลิต j (Xj) เขียนได้ดังนี้ 

 
d d d

j 1j 2 j nj jX Z Z Z W      (13) 
 
โดยที่ wj คือ การน าเข้าและมูลค่าเพ่ิมของสาขาการผลิต j 
 
เขียนทั้งหมด n สาขาการผลิต 
 

d d d
1 11 21 n1 1

d d d
2 12 22 n2 2

d d d
n 1n 2n nn n

X Z Z ... Z W

X Z Z ... Z W

                      

X Z Z ... Z W

    

    

    

 (14) 

 

ก าหนดให้ *d
ija  แสดงถึง ผลผลิตทางตรงภายในประเทศ (domestic direct output) ค านวณได้จาก

การหาร Zij ด้วยผลรวมของผลผลิตแนวนอนในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Xi) ดังนี้ 
d
ij*d

ij
i

Z
a

X
  (15) 

 

น า Xi ไปคูณ *d
ija  แล้วน าไปแทนค่าในระบบสมการที่ 14 จะได้ 
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*d *d *d
1 11 1 21 2 n1 n 1

*d *d *d
2 12 1 22 2 n2 n 2

*d *d *d
n 1n 1 2n 2 nn n n

X a X a X ... a X W

X a X a X ... a X W

                      

X a X a X ... a X W

    

    

    

 (16) 

 
เขียนในรูปเมทริกซ์ได้ดังนี้ 
 

*dX' X 'A W   (17) 
 

โดยที่ 1 2 nX ' X X X   
, 1 2 nW' W W W   

,  

 

และ 

*d *d *d
11 12 1n
*d *d *d
21 22 2n*d

*d *d *d
n1 n2 nn

a a a

a a a
A

a a a

 
 
 

  
 
 
  

 (18) 

 

และ *dA  คือ เมทริกซ์ค่าสัมประสิทธิ์ผลผลิตทางตรงภายในประเทศ (domestic direct output 
coefficient matrix ) 

 
จัดสมการข้างต้นเพ่ือหาค่า X จะได้  
 

*d 1X' W(I A )   (19) 
 

โดยที่ *d 1(I A ) คือ output inverse matrix โดยจะก าหนดให้ *B  *d 1(I A )  จะท าให้
สมการที่ 19 เขียนได้ดังนี ้
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*X' W 'B  (20) 
 

หรือ  

* * *
1 11 1 21 2 n1 n

* * *
2 12 1 22 2 n2 n

* * *
n 1n 1 2n 2 nn n

X b W b W ... b W

X b W b W ... b W

                      

X b W b W ... b W

   

   

   

 (21) 

 

ค่าสัมประสิทธิ์   *
ijb  แสดงผลที่ เกิดกับผลผลิตสาขาการผลิต j จากการเปลี่ยนแปลงปัจจัย 

การผลิตเบื้องต้น (primary inputs) ของสาขา i 1 หน่วย ( *
j i ijX / W b   ) 

 

ผลรวมของ *
ijb  ของสาขาการผลิตที่ i ใน  B* แสดงถึง ผลที่มีต่อผลผลิตในทุกสาขาการผลิตเมื่อ 

การเพ่ิมข้ึนของ primary input ของสาขาการผลิต i 1 หน่วย ค านวณได้ดังนี้ 
 

n* *
i ij

j 1
b b



   (22) 

 

ค่า *
ib   แสดงถึงความเชื่อมโยงไปข้างหน้า (forward linkage) ของสาขาการผลิต i หรือ ตัวทวีปัจจัย

การผลิต (input multiplier) ค่านีว้ัดผลของการเปลี่ยนแปลงมูลค่าปัจจัยการผลิตเบื้องต้น 1 หน่วย ของสาขา i 
ที่มีต่อผลลัพธ์รวมในทุกสาขาการผลิต (นับรวมสาขา i ด้วย)  

 
ในแบบจ าลองแบบปิด (close model) การน าภาคครัวเรือนเข้ามาท าการวิเคราะห์ร่วมกับสาขา 

การผลิตต่าง ๆ ด้วย เป็น endogenous sector โดยในแบบจ าลองแบบปิดจะเพ่ิมแถวของภาคครัวเรือน ซึ่ง
แสดงว่าผลผลิตของภาคครัวเรือนถูกใช้เป็นปัจจัยการผลิตในการผลิตสาขาการผลิตต่าง  ๆ เป็นมูลค่าเท่าไร 
นอกจากนี้จะเพ่ิมคอลัมน์ของภาคครัวเรือน ซึ่งแสดงว่า ภาคครัวเรือนซื้อสินค้า (เพ่ือการบริโภค) จากสาขา 
การผลิตอ่ืน ๆ เป็นมูลค่าเท่าไร โดยแถวและคอลัมน์ของภาคครัวเรือนจะเพ่ิมเข้าไปด้านล่างสุดและด้านขวาสุด
ของตารางแสดงค่าสัมประสิทธิ์ (coefficient table) ตามล าดับ 

 

แถวของภาคครัวเรือน คือ     n 1,1 n 1,2 n 1,nz z z   
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เมื่อ zn+1,1 หมายถึง ค่าจ้างที่ภาคครัวเรือนได้รับจากสาขาการผลิตที่ 1 โดยที่ subscript n+1 แทน
ภาคครัวเรือน 

 

คอลัมน์ของภาคครัวเรือน คือ 







 
 
 
 
 
 
  

1,n 1

2,n 2

n,n 1

z

z

z

 

 
เมื่อ z1,n+1 หมายถึง มูลค่าสินค้าที่ภาคครัวเรือนซื้อจากสาขาการผลิตที่ 1 เพ่ือใช้ในการบริโภค 
 
ดังนั้น สมการผลผลิตรวมของสาขาการผลิตที่ i จะเท่ากับ 
 

      i i,1 i,2 i, j i,n i,n 1 ix z z z z z Y  (23) 
เมื่อ Y*i คือ อุปสงค์ขั้นสุดท้ายของสาขาการผลิตที่ i ซึ่งไม่รวมการบริโภคของภาคครัวเรือนที่แยก

ออกมาเป็น zi,n+1 แล้ว 
 
สมการผลผลิตรวมของภาคครัวเรือน (ปัจจัยแรงงาน) คือ 
 

             n 1 n 1,1 n 1,2 n 1, j n 1,n n 1,n 1 n 1x z z z z z Y  (24) 
 
สมการข้างต้นแสดงผลรวมของค่าจ้างแรงงานที่ภาคครัวเรือนได้รับจากสาขาการผลิตต่าง  ๆ โดยที่ 

zn+1,n+1 หมายถึง ค่าจ้างท่ีภาคครัวเรือนจ่ายให้กับแรงงานที่ท างานในครัวเรือน และ Yn+1 หมายถึง ค่าจ้างที่จ่าย
ให้กับแรงงานที่ท างานในส่วนของ external sector ซึ่งจะรวมเงินเดือนและค่าจ้างของข้าราชการไว้ด้วย 

 
ค่าสัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิตของภาคครัวเรือน (household input coefficient) สามารถค านวณได้

ด้วยวิธีเดียวกับสัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิตอื่น ๆ นั่นคือ 
 


 

n 1, j
n 1, j

j

z
a

x
 (25)  



 
 

49 
 

สัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิตของภาคครัวเรือน (an+1,j) หมายความว่า ในการผลิตผลผลิตสาขาการผลิต 
ที่ j มูลค่า 1 บาท ใช้แรงงานจากภาคครัวเรือนมูลค่า an+1,j เป็นปัจจัยการผลิต 

 
สัมประสิทธิ์การบริโภคของภาคครัวเรือน (household consumption coefficient) หรือ ai,n+1 หา

ได้จาก 
 







i,n 1
i,n 1

n 1

z
a

x
 (26) 

 
สัมประสิทธิ์การบริโภคของภาคครัวเรือน (ai,n+1) หมายความว่า ในการบริโภครวมของภาคครัวเรือน

มูลค่า 1 บาท ใช้จ่ายในการซื้อสินค้าจากสาขาการผลิตที่ i เท่ากับ ai,n+1 

 
สมการแสดงผลผลิตรวมของสาขาการผลิตที่ i จะเท่ากับ 
 

     i 1 2 n n 1 ii,1 i,2 i,n i,n 1a a a ax x x x x Y  (27) 
 

สมการแสดงผลผลิตของภาคครัวเรือน (ปัจจัยแรงงาน) จะเท่ากับ 
 

           n 1 1 2 n n 1 n 1n 1,1 n 2,2 n 1,n n 1,n 1a a a ax x x x x Y  (28) 
 
ทั้งนี้ระบบสมการแสดงผลผลิตรวมของทั้ง n สาขาการผลิตและภาคครัวเรือน รวมทั้งสิ้น n+1 สมการ 

สามารถเขียนในรูปเมตริกซ์ ได้ดังนี้ 
 
A  คือ เมตริกซ์สัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิต (input coefficient matrix) ขนาด (n+1)x(n+1) ของ

แบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตแบบปิด 
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



   

 
 
 

  
 
 
 

11 12 1,n 1

n,1 n,2 n,n 1

n 1,1 n 1,2 n 1,n 1

a a a

A
a a a

a a a

 (29) 

 

ก าหนดให้   คือ คอลัมน์เวกเตอร์ของผลผลิตรวม หรือ 
 



 
 
 

  
 
 
 

1

n

n 1

x

X
x

x

 (30) 

 

  คือ คอลัมน์เวกเตอร์ของอุปสงค์ขั้นสุดท้ายอ่ืน ๆ ของ n+1 สาขาการผลิต ซึ่งรวมอุปสงค์ขั้นสุดท้าย
ของภาคครัวเรือน 

 



 
 
 

  
 
 
 

1

n

n 1

y

Y
y

y

 (31) 

 
สามารถเขียนระบบสมการที่มี n+1 สมการในรูปเวกเตอร์ได้ว่า 
 

 (I A )X Y  (32) 
 
ถ้าเมตริกซ์สัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิตขนาด (n+1)x(n+1) ไม่เป็น singular matrix จะได้ว่า 
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  1X (I A ) Y  (33) 
 

โดยที่    -  ) -  เรียกว่า input inverse matrix หรือ C      -  ) -  
 
กระจายเมทริกซ์ C จะได้ 
 

n 1 11,n 11 11 1 12 2 1n n

n 1 nn,n 1n n1 1 n2 2 nn n

n 1 n 1n 1,n 1n 1 n 1,1 1 n 1,2 2 n 1,n n

X c Y c Y ... c Y c Y Y

                                 

X c Y c Y ... c Y c Y Y

X c Y c Y ... c Y c Y Y





     

     

     

     

 (34) 

 
ค่า  cij   คือ สัมประสิทธิ์ที่ระบุจ านวนผลผลิตของสาขาการผลิต i  ( iX ) ที่เพ่ิมขึ้น เมื่อมีการเพ่ิมของ 

อุปสงค์ข้ันสุดท้ายของสาขาการผลิตที่ j เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย 
 
ดังนั้น การหาผลรวมในหลักที่ j ของเมทริกซ์ C เป็นการวัดมูลค่าผลผลิตทั้งหมดของทุกสาขาการผลิต

ที่เกิดขึ้นจากการเพิ่มขึ้นของอุปสงค์ข้ันสุดท้ายของสาขาการผลิต j 1 หน่วย หรือ 
 





 
n 1

. j ij
i 1

c c  (35) 

 
สมการที่ 35 เรียกว่า induced effect หมายถึงผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ขั้นสุดท้ายที่มี

ต่อภาคครัวเรือน ซึ่งเป็นค่าที่แสดงการเพ่ิมขึ้นของอุปสงค์ต่อผลผลิตในสาขาการผลิต j 1 หน่วย ท าให้เกิดผล
ผลิตในเศรษฐกิจทั้งสิ้น c. j 
 

ในการวัดส่วนรั่วไหลไปข้างหลังและส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า หากใช้แนวทางเดียวกันก าหนดค่า  m
ija หรือ

ค่าสัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิตทางตรงท่ีน าเข้า (import direct input coefficient) ดังนี้ 
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m
ijm

ij
j

z
a

X
  (36) 

 

ค่า m
ija แสดงการน าเข้าผลผลิตสาขาที่ i ของสาขา j ต่อหน่วยของผลผลิต เขียนในรูปเมทริกซ์ได้ดัง

สมการที่ 37 
 

m m m
11 12 1n
m m m
21 22 2nm

m m m
n1 n2 nn

a a a

a a a
A

a a a

 
 
 

  
 
 
  

 (37) 

 

สมาชิก (i,j) ของเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง m d 1A (I A )  แสดงถึงความต้องการในการน าเข้า
ผลผลิตสาขาการผลิต i เมื่อสาขาการผลิต j มีตัวอุปสงค์ขั้นสุดท้ายเพ่ิมขึ้นหนึ่งหน่วย ดังนั้น ผลรวมของ 
การรั่วไหล (total leakage) หรือส่วนรั่วไหลไปข้างหลังจากการที่อุปสงค์ข้ันสุดท้ายของสาขาการผลิต j เพ่ิมขึ้น

หนึ่งหน่วย คือ ผลรวมของหลักท่ี j ในเมทริกซ์ m d 1A (I A )  

 
ในขณะที่การวัดส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า จะน าผลรวมของผลผลิตในแนวนอน (Xi) ไปหารดังสมการ 

ที่ 38 
 

m
ij*m

ij
i

Z
a

X
  (38) 

 

ค่า *m
ija แสดงการน าเข้าผลผลิตสาขาที่ j ของสาขา i ต่อหน่วยของผลผลิต เขียนในรูปเมทริกซ์ได้ 

ดังสมการที่ 39 
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และ   

*m *m *m
11 12 1n
*m *m *m
21 22 2n*m

*m *m *m
n1 n2 nn

a a a

a a a
A

a a a

 
 
 

  
 
 
  

 (39) 

 

ในท านองเดียวกัน *d 1 *m(I A ) A  คือ เมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า (forward leakage 
matrix) ผลรวมในแถวนอนแสดงถึงผลรวมของการรั่วไหล (total leakage) หรือส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า ซึ่งเกิด
จากการเปลี่ยนแปลงปัจจัยการผลิตเบื้องต้น (primary inputs) ของสาขาการผลิต i  1 หน่วย 
(Dietzenbacher et al.,(2005) 

 
ในการวัดผลกระทบของสาขาการท่องเที่ยวได้อาศัย Leontief inverse matrix หรือ input 

inverse matrix ในสมการที่ 10 เพ่ือวัดตัวทวีการท่องเที่ยวและความเชื่อมโยงไปข้างหลัง และสมการที่  22 
เพ่ือวัดความเชื่อมโยงไปข้างหน้า โดยที่ค านวณผลกระทบทางตรงได้จากสมการที่ 11 ผลกระทบทางอ้อม
จากสมการที่ 12 และผลกระทบเกี่ยวเนื่องจากสมการที่ 35 ในขณะที่การวัดส่วนรั่วไหลได้อาศัยแนวทาง
เดียวกัน ส าหรับการค านวณ inverse matrix เพื่อให้ได้เมทริกซ์ที่แสดงตัวทวี ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง
และความเชื่อมโยงไปข้างหน้า ผลกระทบทางตรง ผลกระทบทางอ้อม และผลกระทบเกี่ยวเนื่อง รวมไป
ถึงการวัดส่วนรั่วไหล ท าการวิเคราะห์ด้วยโปรแกรม Excel ทั้งนี้ผลการศึกษาผลกระทบของรายได้จาก 
การท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาคและรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคด้วยตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด180 สาขา และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 
สาขาการผลิต แสดงในบทถัดไป 
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บทที่ 4 
ผลการศ กษา 

 
 

ในบทนี้เป็นผลการประเมินรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคและน าเสนอ
ผลกระทบของรายได้จากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาคด้วยวิธีการวิเคราะห์แบบจ าลองตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิต (Input Output table)  โดยสามารถจ าแนกผลการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน คือ  
ผลการวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา และส่วนที่สอง คือ  
ผลการวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
  
4.1 ผลการวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 

 
ในการวิเคราะห์แบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา นั้นสาขาการผลิตใน

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา มีเพียง 179 สาขา โดยสาขาที่ 179 นั้นเป็นสาขาที่ไม่มี
ข้อมูล ดังนั้นตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตที่ใช้ในการวิเคราะห์จึงมีขนาด 179 สาขาดังที่ได้กล่าวมาแล้ว
ในบทที่  3 ส าหรับผลการวิเคราะห์ได้แบ่งออกเป็น 2 ประเด็นส าคัญ คือ ความส าคัญของสาขา 
การท่องเที่ยวในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (input output table) (ผลการวิจัยที่ตอบวัตถุประสงค์
ข้อที่ 2) และผลการค านวณรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว (ผลการวิจัยที่ตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ) โดยใน
ประเด็นที่ 1 จะแสดงถึง ภาพรวมมูลค่าการผลิตของสาขาการท่องเที่ยว ผลกระทบของของรายได้จาก 
การท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาค ซึ่งประกอบด้วยผลกระทบทางตรง (direct effect) ผลกระทบทางอ้อม 
(indirect effect) และผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induce effect) ของการท่องเที่ยว และความเชื่อมโยงของ
สาขาการท่องเที่ยวกับสาขาการผลิตอ่ืน ๆ ทั้งความเชื่อมโยงไปข้างหน้าและความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 
ในขณะที่ประเด็นที่ 2 จะกล่าวถึงผลการค านวณรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว ประกอบด้วยรายได้รั่วไหล
ที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าของสาขาการท่องเที่ยว 
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4.1.1 ความส าคัญของสาขาการท่องเที่ยวในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 180 สาขา 
(Input Output Table) 

 
1) ภาพรวมมูลค่าการผลิตและการน าเข้าของสาขาการท่องเที่ยว 
 

สาขาการท่องเที่ยวของประเทศไทยในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 
สาขา ปี 2555 (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจแห่งชาติ , 2561) มาจากการรวมสาขา
ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) และสาขาโรงแรมและที่พัก (รหัส 148) ซึ่งมีมูลค่าผลผลิตรวม
ในประเทศ (รหัส 600) 831,474 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 3.02 ของมูลค่าผลผลิตรวมในประเทศ
ทั้งหมด 179 สาขา และมีขนาดของมูลค่าผลผลิตรวมในประเทศเป็นอันดับ 6 ดังตารางที่ 4.1 โดยสาขาที่มี
มูลค่าผลผลิตรวมในประเทศสูงที่สุด คือ สาขาการผลิตเครื่องมือและเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน 
มีมูลค่า 2,223,584 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 8.08 รองลงมา คือ สาขาการค้าส่ง มีมูลค่า 1,599,983 ล้าน
บาท คิดเป็นร้อยละ 5.82 และสาขาการค้าปลีก มีมูลค่า 1,337,445 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 4.86 

 
ตารางท่ี 4.1 มูลค่าผลผลิตรวมในประเทศของสาขาการผลิตต่าง ๆ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด 180 สาขา 
 

อันดับที ่ สาขาการผลติ รหัส 
มูลค่า  

(ล้านบาท) 
สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

1 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน 116  2,223,584  8.08 
2 การค้าส่ง 145  1,599,983  5.82 
3 การค้าปลีก 146  1,337,445 4.86 
4 โรงกลั่นน้ ามันปิโตรเลียม 093  1,210,326  4.40 
5 การผลิตยานยนต ์ 125  1,004,459  3.65 
6 การท่องเที่ยว 147-148  831,474  3.02 
7 การไฟฟ้า 135  705,732  2.56 
8 การผลิตอุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ โทรทัศน์ และการคมนาคม 118  704,272  2.56 
9 การบริหารราชการ 165  640,814  2.33 
10 การผลิตเครื่องประดับและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง 132  639,842  2.33 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
 
ในขณะที่การน าเข้า (รหัส 409) ของสาขาการท่องเที่ยวมีมูลค่าเป็นอันดับที่ 16 โดยมี

มูลค่าการน าเข้า 104,941 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 1.55 ของมูลค่าการน าเข้ารวมทั้งหมด 179 สาขา  
โดยที่สาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ เป็นสาขาที่มีมูลค่าการน าเข้าสูงที่สุด  
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คือ 938,325 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 13.86 รองลงมา คือสาขาการผลิตอุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ
โทรทัศน์และการคมนาคม มีมูลค่า 777,184 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 11.48 (ตารางที่ 4.2) 

 
ตารางท่ี 4.2 มูลค่าการน าเข้าสินค้าเพ่ือผลิตเป็นสินค้าขั้นสุดท้ายจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด180 สาขา 
 

อันดับที ่ สาขาการผลติ รหัส 
มูลค่า  

(ล้านบาท) 
สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

1 การผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาต ิ 031  938,325 13.86 
2 การผลิตอุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ โทรทัศน์ และการคมนาคม 118  777,184 11.48 
3 การผลิตผลิตภณัฑ์เหล็กกล้า 107  526,229 7.77 
4 การผลิตผลิตภณัฑ์โลหะ 106  383,980 5.67 
5 การผลิตยานยนต ์ 125  293,384 4.33 
6 การผลิตเคมีภณัฑ์อุตสาหกรรมขั้นมูลฐาน 084  266,687 3.94 
7 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอื่น ๆ 122  196,529 2.90 
8 การผลิตผลิตภณัฑ์โลหะอื่น ๆ 111  191,479 2.83 
9 การผลิตเครื่องจักรและอุปกรณ์พิเศษ 115  190,825 2.82 
10 การผลิตยางสังเคราะห์ และปิโตรเคมี 086  172,768 2.55 
16 การท่องเที่ยว 147-148 104,941 1.55 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
 

เมื่อพิจารณาสัดส่วนของมูลค่าการน าเข้า (รหัส 409) ต่อผลผลิตรวมในประเทศของสาขา
การท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 180 สาขา พบว่า ภาพรวมของสาขาการท่องเที่ยว 
(รหัส 147 และ148) มีมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวมภายในประเทศร้อยละ 12.62 ซึ่งเป็นอันดับที่ 94 
ของสาขาทั้งหมด โดยที่สาขาโรงแรมและที่พัก มีสัดส่วนของมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวม
ภายในประเทศคิดเป็นร้อยละ 21.80 ซึ่งเป็นอันดับที่ 68 และมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขาย
เครื่องดื่ม คิดเป็นร้อยละ 7.97 ซึ่งเป็นอันดับที่ 103 ในขณะที่ สาขาที่มีมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวม
ภายในประเทศมากที่สุด คือ ข้าวฟ่างและธัญพืชอ่ืน ๆ คิดเป็นร้อยละ 2561.75 รองลงมา คือ การท า
เหมืองแร่ที่ใช้เคมีภัณฑ์และปุ๋ย คิดเป็นร้อยละ 621.65 และการผลิตผลิตภัณฑ์โลหะ คิดเป็นร้อยละ 
569.07 ตามล าดับ (ตารางที่ 4.3) 
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ตารางท่ี 4.3 สัดส่วนของมูลค่าการน าเข้าต่อผลผลิตรวมในประเทศของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต
ขนาด 180 สาขา  

 

อันดับที ่ สาขาการผลติ รหัส สัดส่วน (ร้อยละ) 
1 ข้าวฟ่างและธัญพืชอื่น ๆ 003 2561.75 
2 การท าเหมืองแร่ที่ใช้เคมภีัณฑ์และปุ๋ย 037 621.65 
3 การผลิตผลิตภณัฑ์โลหะ 107 569.07 
4 การท าเหมืองแรด่ีบุก 033 558.06 
5 การท าไร่พืชตระกลูถั่ว 006 438.72 
6 การท าเหมืองแร่อื่นท่ีมิใช่แรเ่หล็ก 035 388.88 
7 การผลิตผลิตภณัฑ์เหล็กกล้า 106 279.90 
8 การผลิตเครื่องจักรที่ใช้ประดิษฐ์เครื่องไม้และเครื่องโลหะ 114 261.00 
9 ผลิตภณัฑ์จากป่าและการล่าสัตว์อืน่ ๆ 027 255.88 
10 การท าเหมืองถ่านหิน 030 247.69 
68 โรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ 148 21.80 
103 ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม 147 7.97 
94 การท่องเที่ยว 147-148 12.62 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
 

เมื่อพิจารณาตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตที่จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ พบว่า 
ภาคอุตสาหกรรมมีมูลค่าสูงที่สุด คือ 19,334,707 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 70.27 ของมูลค่าผลผลิต
รวมภายในประเทศทั้งหมด รองลงมา คือ ภาคบริการ คิดเป็นร้อยละ 5,346,499 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 
19.43 ภาคการเกษตร 1,781,359 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 6.50 และภาคการท่องเที่ยว 831,474  
ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 3.02 (ตารางที ่4.4) 
 
ตารางท่ี 4.4 มูลค่าผลผลิตรวมในประเทศจ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ จากตารางปัจจัยการผลิตและ

ผลผลิตขนาด 180 สาขา  
 

อันดับ ภาคเศรษฐกิจ รหัสสาขา มูลค่าการผลิต (ล้านบาท) สัดส่วน (ร้อยละ) 
1 ภาคอุตสาหกรรม  030-146  19,334,707  70.27 
2 ภาคบริการ 149-178  5,346,499  19.43 
3 ภาคการเกษตร 001-029  1,787,359  6.50 
4 ภาคการท่องเที่ยว  147-148  831,474  3.02 
5 อื่น ๆ 1/ 180  214,652  0.78 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ:  1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้  
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2) ผลกระทบทางตรง ผลกระทบทางอ้อม และผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขา 
การท่องเที่ยว 

 
การวัดผลกระทบทางตรง (direct effect) เป็นการวัดผลกระทบของการเปลี่ยนแปลง

อุปสงค์ขั้นสุดท้ายที่มีต่อผลผลิตในรอบแรก ในขณะที่การวัดผลกระทบทางอ้อม (indirect effect) เป็น 
การวัดผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงอุปสงค์ข้ันสุดท้ายที่มีต่อผลผลิตในรอบต่อ ๆ มา 

 
แบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตแบบเปิดแสดงการไหลเวียนของผลผลิตในระหว่าง

สาขาการผลิตด้วยกันเอง (intersectoral flows) เท่านั้น โดยที่ไม่น าภาคครัวเรือนเข้ามาวิเคราะห์ร่วมกับ
สาขาการผลิตด้วยกันเอง แต่จะก าหนดให้ภาคครัวเรือนเป็นสาขาภายนอก (exogenous sector) โดย 
การก าหนดให้การบริโภคของครัวเรือนเป็นส่วนประกอบหนึ่งของอุปสงค์ขั้นสุดท้าย และค่าจ้างแรงงาน
จัดเป็นปัจจัยการผลิตประเภทหนึ่งในผลรวมของมูลค่าเพ่ิมและการน าเข้า (payments sector) 

 
ในขณะที่แบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตส าหรับการวิเคราะห์ผลกระทบ

เกี่ยวเนื่องจะใช้แบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตแบบปิด ซึ่งในแบบจ าลองแบบปิด (closed model) 
จะน าภาคครัวเรือนเข้ามาท าการวิ เคราะห์ร่วมกับสาขาการผลิตต่าง ๆ ด้วย เป็นสาขาภายใน 
(endogenous sector) ในแบบจ าลองแบบปิด โดยการเพ่ิมแถวและคอลัมน์ของภาคครัวเรือน ซึ่งแสดงว่า 
ภาคครัวเรือน (ซึ่งก็คือแรงงาน) ถูกใช้เป็นปัจจัยการผลิตในการผลิตสาขาการผลิตต่าง ๆ หรือมี 
ความเชื่อมโยงไปข้างหลังเป็นมูลค่าเท่าใด และการเพ่ิมคอลัมน์ของภาคครัวเรือนแสดงถึงค่าใช้จ่ายของ 
ภาคครัวเรือนมคีวามเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาการผลิตต่าง ๆ เป็นมูลค่าเท่าใด ส าหรับผลการวิเคราะห์
ผลกระทบทางตรง ผลกระทบทางอ้อม และผลกระทบเก่ียวเนื่อง สามารถอธิบายได้ดังต่อไปนี้ 

 
2.1)  ผลกระทบทางตรงของสาขาการท่องเที่ยวและสาขาการผลิตอื่น   

 
 สาขาการท่องเที่ยวส่งผลกระทบทางตรงเท่ากับ 0.5917 หมายความว่า เมื่อ

ค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เป็น
ปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวทั้งหมดเพ่ิมขึ้นในรอบแรกเท่ากับ 0.5917 บาท ซึ่งผลกระทบ
ทางตรงของสาขาการท่องเที่ยวเป็นอันดับที่ 37 จากสาขาการผลิตทั้งหมด โดยที่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน 
ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบทางตรงมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.5966 > 
0.5894) ในขณะที่มีสาขาการผลิตน้ ามันมะพร้าวและน้ ามันปาล์มเป็นสาขาที่มีผลกระทบทางตรงสูงที่สุด 
เท่ากับ 0.8435 รองลงมา คือ สาขาการบดข้าวโพด และสาขาโรงสีข้าว โดยมีเท่ากับ 0.8423 และ 0.8408 
ตามล าดับ (ตารางที่ 4.5) 
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ในขณะเดียวกัน เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น  
1 บาท จะท าให้ส่วนรั่วไหลจากการน าเข้าในรอบแรก เท่ากับ 0.0749 คิดเป็นร้อยละ 12.56 โดยที่ สาขา
ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม มีส่วนรั่วไหลเท่ากับ 0.0885 คิดเป็นร้อยละ 15.02 ซึ่งมากกว่าสาขา
โรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ ที่มีส่วนรั่วไหล 0.0480 คิดเป็นร้อยละ 8.05  
 
ตารางท่ี 4.5 ผลกระทบทางตรงของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด 180 สาขา 
 
อันดับ สาขาการผลติ รหัส ผลกระทบทางตรง 

1/ ส่วนรั่วไหล 
2/ ร้อยละ 

3/ 
1 การผลิตน้ ามันมะพรา้วและน้ ามันปาล์ม 047 0.8435 0.0259 3.07 
2 การบดข้าวโพด 051 0.8423 0.0010 0.12 
3 โรงสีข้าว 049 0.8408 0.0008 0.09 
4 อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า 105 0.8360 0.0606 7.25 
5 การผลิตผลิตภณัฑ์มันส าปะหลัง 050 0.7938 0.0109 1.38 
6 การผลิตก๊าซธรรมชาต ิ 136 0.7929 0.0038 0.49 
7 การท าเนื้อกระป๋องและผลิตภัณฑเ์นื้ออ่ืน ๆ 043 0.7817 0.0207 2.65 
8 โรงภาพยนตร ์ 173 0.7811 0.0025 0.32 
9 กิจกรรมทีไ่ม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได ้ 180 0.7315 0.0768 10.50 
10 การขนส่งทางอากาศ 156 0.7246 0.0229 3.16 
35 โรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ 148 0.5966 0.0480 8.05 
38 ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม 147 0.5892 0.0885 15.02 
37 การท่องเที่ยว 147-148 0.5917 0.0749 12.65 

ที่มา: 1/ ค านวณจากสมการที่ 11 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
 2/ ค านวณจากสมการที่ 36 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: 3/ ร้อยละของส่วนรั่วไหลต่อผลกระทบทางตรงในรอบแรก 
 

2.2) ผลกระทบทางอ้อมของสาขาการท่องเที่ยวและสาขาการผลิตอื่น  
 

 สาขาการท่องเที่ยวก่อให้เกิดผลกระทบทางอ้อมเท่ากับ 1.4480 หมายความว่า 
เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ข้ันสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท จะท าให้ผลผลิตในสาขาการผลิต
อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดเพ่ิมขึ้นในรอบต่อ ๆ มาเท่ากับ 1.4480 บาท ซึ่งผลกระทบทางอ้อมของสาขา 
การท่องเที่ยวที่มีขนาดเป็นอันดับที่ 30 จากสาขาการผลิตทั้งหมด โดยที่สาขาภัตตาคารและร้านขาย
เครื่องดื่ม มีผลกระทบทางอ้อมสูงกว่าสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืนๆ (1.4590 > 1.4264) ในขณะที่สาขา
อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้าเป็นสาขาที่มีผลกระทบทางอ้อมสูงที่สุดเท่ากับ 2.2306 รองลงมา คือ 
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สาขาการท าเนื้อกระป๋องและผลิตภัณฑ์เนื้ออ่ืน ๆเท่ากับ 1.9177 และสาขาโรงภาพยนตร์เท่ากับ 1.7456 
ตามล าดับ (ตารางที่ 4.6) 

 
ตารางท่ี 4.6 ผลกระทบทางอ้อมของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด 180 สาขา  
 
อันดับ สาขาการผลติ รหัส ผลกระทบทางอ้อม 

1 อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า 105 2.2306 
2 การท าเนื้อกระป๋องและผลิตภัณฑเ์นื้ออ่ืน ๆ 043 1.9177 
3 โรงภาพยนตร ์ 173 1.7456 
4 การผลิตน้ ามันมะพรา้วและน้ ามันปาล์ม 047 1.6975 
5 โรงฆ่าสัตว ์ 042 1.6433 
6 การผลิตเส้นก๋วยเตี๋ยวและผลิตภณัฑ์ที่คลา้ยคลึงกัน 054 1.6359 
7 การผลิตผลิตภณัฑ์ป่านและปอ 074 1.6009 
8 การผลิตผงชูรส 058 1.5854 
9 การผลิตอากาศยาน 128 1.5770 
10 การผลิตก๊าซธรรมชาต ิ 136 1.5761 
27 ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม 147 1.4590 
34 โรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ 148 1.4264 
32 การท่องเที่ยว 147-148 1.4480 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 12 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
 

2.3) ผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวและสาขาการผลิตอื่น  
 

ผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induced effect) หรือผลกระทบที่เกิดขึ้นต่อภาค
ครัวเรือนเป็นผลของการที่แรงงานในสาขาการผลิตต่าง ๆ ได้รับค่าจ้างแรงงานและท าการบริโภคเพ่ิมขึ้น 
ผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวเท่ากับ 0.2258 หมายความว่า เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้น
สุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน 1 บาท ท าให้แรงงานที่เกี่ยวข้องสาขาการท่องเที่ยวได้รับค่าจ้างใน
ทุกรอบเท่ากับ 0.2625 บาท ซึ่งผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวเป็นอันดับที่  74 จากสาขา 
การผลิตทั้งหมด โดยสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีผลกระทบที่เกี่ยวเนื่องสูงกว่าสาขาภัตตาคารและร้าน
ขายเครื่องดื่ม (0.3079 > 0.2391) ในขณะที่สาขารายจ่ายเพ่ือการอุปโภคบริโภคของประชาชนเป็นสาขาที่
มีผลกระทบเกี่ยวเนื่องมากที่สุดเท่ากับ 1.2057 รองลงมา คือ สาขาการขนส่งทางรถไฟ และสาขา 
การบริหารราชการ เท่ากับ 1.1222 และ 0.8985 ตามล าดับ (ตารางที่ 4.7)  
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ตารางท่ี 4.7 ผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ขนาด 180 สาขา 

 
อันดับ สาขา รหัส ผลกระทบเกี่ยวเนื่อง 

1 รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบรโิภคของประชาชน 301 1.2057 
2 การขนส่งทางรถไฟ 149 1.1222 
3 การบริหารราชการ 165 0.8985 
4 บริการการศึกษา 167 0.7743 
5 การท าไมซุ้ง 025 0.6565 
6 สถาบันวิจัย 168 0.6492 
7 บริการสุขาภิบาลและบริการที่คลา้ยคลึงกัน 166 0.6087 
8 ห้องสมุดและพิพิธภณัฑ ์ 175 0.5865 
9 สถาบันธุรกิจ สมาคมอาชีพ และสมาคมกรรมกร 170 0.5682 
10 บริการชุมชนอื่นๆ 171 0.5522 
31 โรงแรมและที่พักอ่ืนๆ 148 0.3079 
100 ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม 147 0.2391 
74 การท่องเที่ยว 147-148 0.2625 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 35 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
 

3) สาขาการท่องเที่ยวกับความเชื่อมโยงไปข้างหน้าและความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 
 
ความเชื่อมโยงของสาขาการท่องเที่ยวต่อสาขาการผลิตทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับสาขา 

การท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ ความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้า  โดยมี
ผลการศึกษาดังนี ้
 

3.1) ความเชื่อมโยงไปข้างหลังของสาขาการท่องเที่ยว 
 

สาขาการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 2.0397 หมายความว่า เมื่อ
ค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ข้ันสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เชื่อมโยง
ไปข้างหลังกับสาขาการท่องเที่ยวหรือเป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นในทุกรอบทั้งหมด 
เท่ากับ 2.0397 บาท โดยที่สาขาการไฟฟ้า (รหัส 135) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการท่องเที่ยว
มากที่สุด เท่ากับ 0.0955 รองลงมา คือ สาขาโรงฆ่าสัตว์ (รหัส 042) เท่ากับ 0.0647 สาขาการค้าส่ง  
(รหัส 145) เท่ากับ 0.0578 สาขาการค้าปลีก (รหัส 146) เท่ากับ 0.0544 และสาขาสถาบันการเงิน  
(รหัส 160) เท่ากับ 0.0482 ดังตารางที่ 4.8 ในขณะที่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147)  
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มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังมากกว่าสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) (2.0482 > 2.0230) ดังตาราง
ที่ 4.8 

 
สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับ

สาขาโรงฆ่าสัตว์ (รหัส 042) มากที่สุดเท่ากับ 0.0901 รองลงมา คือ สาขาการค้าส่ง (รหัส 145) เท่ากับ 
0.0673 สาขาการค้าปลีก (รหัส 146) เท่ากับ 0.0609 สาขาการไฟฟ้า (รหัส 135) เท่ากับ 0.0485 และ
สาขาการท าสวนผลไม้ (รหัส 008) เท่ากับ 0.0463 

 
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา 

การไฟฟ้า (รหัส 135) มากที่สุดเท่ากับ 0.1879 รองลงมา คือ สาขาสถาบันการเงิน (รหัส 160) เท่ากับ 
0.0789 สาขาการบริการทางด้านธุรกิจ (รหัส 164) เท่ากับ 0.0599 สาขาการผลิตก๊าซธรรมชาติ  
(รหัส 136) เท่ากับ 0.0567 และสาขาบริการไปรษณีย์โทรเลข (รหัส 159) เท่ากับ 0.0493 
 
ตารางท่ี 4.8 ความเชื่อมโยงไปข้างหลังของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด 180 สาขา 
 

อันดับ 
 ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 

รหัส สาขา 
การท่องเที่ยว 

รหัส สาขาภตัตาคาร 
และร้านขายเครื่องดื่ม 

รหัส สาขาโรงแรม
และที่พักอื่น ๆ 

 147-148 1.0077 147 1.0049 148 1.0031 
1 135 0.0955 042 0.0901 135 0.1879 
2 042 0.0647 145 0.0673 160 0.0789 
3 145 0.0578 146 0.0609 164 0.0599 
4 146 0.0544 135 0.0485 136 0.0567 
5 160 0.0482 008 0.0463 159 0.0493 
 ผลรวม 2.0397 ผลรวม 2.0482 ผลรวม 2.0230 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 10 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: 008 คือ สาขาการท าสวนผลไม้  042 คือ สาขาโรงฆ่าสัตว์ 135 คือ สาขาการไฟฟ้า 136 คือ 
สาขาการผลิตก๊าซธรรมชาติ 145 คือ สาขาการค้าส่ง 146 คือ สาขาการค้าปลีก 147 คือ สาขาภัตตาคาร
และร้านขายเครื่องดื่ม 148 คือ สาขาโรงแรมและที่พัก 159 คือ สาขาบริการไปรษณีย์โทรเลข โทรศัพท์ 
และการสื่อสาร 160 คือ สาขาสถาบันการเงิน 164 คือ สาขาการบริการทางด้านธุรกิจ   
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3.2) ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าของสาขาการท่องเที่ยว 
 

สาขาการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 1.2968 หมายความว่า เมื่อ
ค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ข้ันสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เชื่อมโยง
ไปข้างหน้ากับสาขาการท่องเที่ยวหรือสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตนั้นเพ่ิมขึ้นในทุกรอบ
ทั้งหมดเท่ากับ 1.2968 บาท โดยที่สาขาการท่องเที่ยว (รหัส 147-148) มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
สาขาการค้าส่ง (รหัส 145) มากที่สุดเท่ากับ 0.0438 รองลงมา คือ สาขาการค้าปลีก (รหัส 146) เท่ากับ 
0.0394 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน (รหัส 116) เท่ากับ 0.0203 สาขา
การบริการทางด้านธุรกิจ (รหัส 164) เท่ากับ 0.0135 และสาขาการขนส่งสินค้าทางบก (รหัส 151) เท่ากับ 
0.0110 ในขณะที่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ามากกว่า
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) (2.0482 > 2.0230) เช่นเดียวกันกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 
(ตารางที่ 4.9) 
 
ตารางท่ี 4.9 ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด 180 สาขา 
 

อันดับ 
 ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 

รหัส สาขา 
การท่องเที่ยว 

รหัส สาขาภตัตาคาร 
และร้านขายเครื่องดื่ม 

รหัส สาขาโรงแรม
และที่พักอ่ืน ๆ 

 147-148 1.0077 147 1.0049 148 1.0031 
1 145 0.0438 145 0.0568 164 0.0220 
2 146 0.0394 146 0.0554 145 0.0180 
3 116 0.0203 116 0.0238 116 0.0133 
4 164 0.0135 151 0.0158 157 0.0115 
5 151 0.0110 164 0.0092 167 0.0110 
 ผลรวม 1.2968 ผลรวม 1.3322 ผลรวม 1.2264 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 22 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: 116 คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน 145 คือ สาขาการค้าส่ง 
146 คือ สาขาการค้าปลีก 147 คือ สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม 148 คือ สาขาโรงแรมและที่พัก 
151 คือ สาขาการขนส่งสินค้าทางบก 157 คือ บริการเกี่ยวเนื่องกับการขนส่ง 164 คือ สาขาการบริการ
ทางด้านธุรกิจ 167 คือ บริการการศึกษา 

 
สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ

สาขาการค้าส่ง (รหัส 145) มากที่สุดเท่ากับ 0.0568 รองลงมา คือ สาขาการค้าปลีก (รหัส 146) เท่ากับ 
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0.0554 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน (รหัส 116) เท่ากับ 0.0238 สาขา
การขนส่งสินค้าทางบก (รหัส 151) เท่ากับ 0.0158 และสาขาการบริการทางด้านธุรกิจ (รหัส 164) เท่ากับ 
0.0092  

 
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขา 

การบริการทางด้านธุรกิจ (รหัส 164) มากที่สุดเท่ากับ 0.0220 รองลงมา คือ สาขาการค้าส่ง (รหัส 145) 
เท่ากับ 0.0180 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน (รหัส 116) เท่ากับ 0.0133 
บริการเกี่ยวเนื่องกับการขนส่ง (รหัส 157) เท่ากับ 0.0115 และบริการการศึกษา (รหัส 167) เท่ากับ 
0.0092 
 

3.3) ความเชื่อมโยงไปข้างหลังและข้างหน้าจ าแนกตามภาคเศรษฐกิจ 
 

ผลการวิเคราะห์ความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้าระหว่าง
ภาคการท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วยสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม และ สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ 
จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ (ตารางที่ 4.10) 
พบว่า ภาคการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากั บ 0.6541 
รองลงมา คือ ภาคการเกษตร 0.2008 และภาคบริการ 0.1720 ในท านองเดียวกันภาคการท่องเที่ยวมี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.2050 รองลงมา คือ  
ภาคบริการ 0.0701 แต่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0104 ซึ่งมีความเชื่อมโยง
ไปข้างหน้าที่ต่ ามากเม่ือเปรียบเทียบกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
สาขาภัตตาคารและร้ านขายเครื่ องดื่ มมีความเชื่ อมโยงไปข้างหลั งกับ

ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.6441 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.2685 และภาคบริการ
เท่ากับ 0.1246 ในท านองเดียวกันสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.2451 รองลงมา คือ ภาคบริการเท่ากับ 0.0654 แต่มี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0107 ซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเมื่อ
เปรียบเทียบกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมาก

ที่สุดเท่ากับ 0.6738 รองลงมา คือ ภาคบริการเท่ากับ 0.2652 และภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0675 ใน
ท านองเดียวกันสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด
เช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.1257 แต่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการและภาคการเกษตรเท่ากับ 
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0.0795 และ 0.0099 ตามล าดับ ซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับความเชื่อมโยง
ไปข้างหลัง 
 
ตารางท่ี 4.10 ความเชื่อมโยงของสาขาการท่องเที่ยวไปข้างหน้าและไปข้างหลังกับสาขาการผลิตอ่ืน ๆ 

จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 
 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาค 

การเกษตร 
ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-029) (030-146) (147-148) (149-178) (180) 
สาขาการท่องเที่ยว       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2008 0.6541 1.0077 0.1720 0.0052 2.0397 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0104 0.2050 1.0077 0.0701 0.0035 1.2968 
สาขาภตัตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2685 0.6441 1.0062 0.1246 0.0048 2.0482 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0107 0.2451 1.0087 0.0654 0.0024 1.3322 
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.0675 0.6738 1.0106 0.2652 0.0059 2.0230 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0099 0.1257 1.0057 0.0795 0.0056 1.2264 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 11 และ 22 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: ค่าในวงเล็บ คือ รหัสของสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 

1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
2/ ค านวณความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้าโดยไม่จ าแนกตามภาค
เศรษฐกิจ (ไม่ใช่ผลรวมตามแนวนอน) 

 
นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบความเชื่อมโยงของแต่สาขาการท่องเที่ยวกับ

ภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษต ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ พบว่า สาขาภัตตาคารและ
ร้านขายเครื่องดื่มเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมากกว่าสาขา
โรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (0.2685 > 0.0675) ในท านองเดียวกัน สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดึ่มมี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรมากกว่าสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เช่นกัน (0.0107 > 
0.0099) 

 
สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลัง

กับภาคอุตสาหกรรมมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.6738 > 0.6441) ในทางกลับกับ
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สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเป็นสาขาที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากกว่า
สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ (0.2451 > 0.1257) 

 
สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลัง

กับภาคบริการมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.2652 > 0.1246) ในท านองเดียวกัน 
สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ เป็นสาขาที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการมากกว่าสาขาภัตตาคาร
และร้านขายเครื่องดื่มเช่นกัน (0.0765 > 0.0654) 

 
4.1.2 รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 

 
รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในการศึกษานี้แบ่งออกเป็นรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่

เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า โดยที่ผลการประเมินรายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง และรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า
ด้วยแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา แสดงได้ดังนี้ 

 
1) รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
รายได้รั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงไปข้างหลังมีค่าเท่ากับ 0.1942 

หมายความว่า เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้เกิด 
การน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาการผลิตต่าง ๆ ที่สาขาการท่องเที่ยวใช้เป็นปัจจัยการผลิตในทุกรอบ
ทั้งหมดเท่ากับ 0.1942 บาท ซึ่งเป็นรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง โดยที่ สาขา 
การท่องเที่ยว (รหัส 147-148) มีรายได้รั่วไหลไปข้างหลังที่เชื่อมโยงกับสาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและ
ก๊าซธรรมชาติ (รหัส 031) มากที่สุดเท่ากับ 0.0417 รองลงมา คือ สาขาการต้ม การกลั่น และการผสมสุรา 
(รหัส 062) เท่ากับ 0.0121 สาขาการท าปลากระป๋อง อาหารทะเลกระป๋องและการเก็บรักษาอาหารทะเล
อ่ืน ๆ (รหัส 046) เท่ากับ 0.0120 สาขาการผลิตน้ ามันสัตว์ ไขสัตว์ น้ ามันพืช และผลพลอยได้ (รหัส 048) 
เท่ากับ 0.0106 และสาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ (รหัส 122) เท่ากับ 0.0099 อย่างไรก็ตาม 
สาขาการท่องเที่ยวไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการท่องเที่ยวด้วยกันเอง (ตารางที่ 4.11) 

 
อนึ่งสาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาอ่ืน ๆ สูงขึ้น จะมีการใช้

และมีการน าเข้าปัจจัยการผลิตสาขาอ่ืน ๆ เพื่อเป็นปัจจัยการผลิตกับสาขาการท่องเที่ยวมากขึ้น ท าให้สาขา
การท่องเที่ยวนั้นจะยิ่งมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังที่มากขึ้นตามมา โดยที่สาขาภัตตาคารและร้าน
ขายเครื่องดื่มเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังมากกว่าสาขา
โรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ (0.1952 > 0.1921) 
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สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) มีรายได้รั่วไหลไปข้างหลังที่เชื่อมโยง

กับสาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ (รหัส 031) มากที่สุดเท่ากับ 0.0342 รองลงมา คือ 
สาขาการต้ม การกลั่น และการผสมสุรา (รหัส 062) เท่ากับ 0.0182 สาขาการท าปลากระป๋อง อาหาร
ทะเลกระป๋องและการเก็บรักษาอาหารทะเลอ่ืน ๆ (รหัส 046) เท่ากับ 0.0179 สาขาการผลิตน้ ามันสัตว์  
ไขสัตว์ น้ ามันพืช และผลพลอยได้ (รหัส 048) เท่ากับ 0.0139 และสาขาการผลิตและยาปราบศัตรูพืช 
(รหัส 122) เท่ากับ 0.0110  

 
ในขณะที่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) มีรายได้รั่วไหลไปข้างหลังที่เชื่อมโยง

กับสาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ (รหัส 031) มากที่สุดเท่ากับ 0.0564 รองลงมา คือ 
สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ (รหัส 122) เท่ากับ 0.0278 สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์
อุตสาหกรรมขั้นมูลฐาน (รหัส 084) เท่ากับ 0.0135 สาขาการท าเหมืองถ่านหิน (รหัส 030) เท่ากับ 
0.0083 และสาขาการผลิตสินค้าสิ่งทอถักส าเร็จรูป ยกเว้นเครื่องแต่งกาย (รหัส 070) เท่ากับ 0.0046 
(ตารางที่ 4.11) 
 

ตารางท่ี 4.11 รายได้รั่ วไหลไปข้างหลังของการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ขนาด 180 สาขา 

 

อันดับ 
 รายได้รั่วไหลไปข้างหลัง 

รหัส 
 

สาขา 
การท่องเที่ยว 

รหัส สาขาภตัตาคาร 
และร้านขายเครื่องดื่ม 

รหัส สาขาโรงแรมและ
ที่พักอื่น ๆ 

 147-148 0.0000 147 0.0000 148 0.0000 
1 031 0.0417 031 0.0342 031 0.0564 
2 062 0.0121 062 0.0182 122 0.0278 
3 046 0.0120 046 0.0179 084 0.0135 
4 048 0.0106 048 0.0139 030 0.0083 
5 122 0.0099 085 0.0110 070 0.0046 
 ผลรวม 0.1942 ผลรวม 0.1952 ผลรวม 0.1921 

ที่มา: ค านวณจากเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง m d 1A (I A )  ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต
ขนาด 180 สาขา ปี 2555 

หมายเหตุ: 030 คือ สาขาการท าเหมืองถ่านหิน 031 คือ สาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ 
046 คือ สาขาการท าปลากระป๋อง อาหารทะเลกระป๋องและการเก็บรักษาอาหารทะเลอ่ืน  ๆ 048 คือ 
สาขาการผลิตน้ ามันสัตว์ ไขสัตว์ น้ ามันพืช และผลพลอยได้ 062 คือ สาขาการต้ม การกลั่น และการผสม



 
 

69 
 

สุรา 070 คือ สาขาการผลิตสินค้าสิ่งทอถักส าเร็จรูป ยกเว้นเครื่องแต่งกาย 084 คือ สาขาการผลิต
เคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมขั้นมูลฐาน 085 คือ สาขาการผลิตและยาปราบศัตรูพืช 122 คือ สาขาการผลิต
เครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ 
 

2) รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 
 

รายได้รั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ามีค่า เท่ากับ 0.0322 
หมายความว่า เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้เกิด 
การน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาการผลิตต่าง ๆ ที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตในทุกรอบ
ทั้งหมดเท่ากับ 0.0322 บาท ซึ่งเป็นรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า โดยที่สาขา 
การท่องเที่ยว (รหัส 147-148) มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาโรงกลั่นน้ ามันปิโตรเลียม 
(093) มากที่สุดเท่ากับ 0.0059 รองลงมา คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน 
(116) เท่ากับ 0.0034 สาขาการผลิตอุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ โทรทัศน์ และการคมนาคม (รหัส 118) 
เท่ากับ 0.0024 สาขาการผลิตยานยนต์ (รหัส 125) เท่ากับ 0.0022 และสาขาการผลิตเครื่องประดับและ
กิจกรรมที่เกี่ยวข้อง (รหัส 132) เท่ากับ 0.0016 โดยที่สาขาการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไป
ข้างหน้ากับสาขาการท่องเที่ยวด้วยกันเองเพียง 0.0005 ดังตารางที่ 4.12 

 
ในท านองเดียวกัน สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) มีรายได้รั่วไหลที่

เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาโรงกลั่นน้ ามันปิโตรเลียม (รหัส 093) มากที่สุดเท่ากับ 0.0041 รองลงมา คือ 
สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน (รหัส 116) เท่ากับ 0.0036 สาขาการผลิต
อุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ โทรทัศน์ และการคมนาคม (รหัส 118) เท่ากับ 0.0026 สาขาการผลิต 
ยานยนต์ (รหัส 125) เท่ากับ 0.0024 และสาขาการผลิตเครื่องประดับและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง (รหัส 132) 
เท่ากับ 0.0017 โดยที่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (รหัส 147) มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไป
ข้างหน้ากับสาขาด้วยกันเองเพียง 0.0004 

 
ในขณะเดียวกัน สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไป

ข้างหน้ากับสาขาโรงกลั่นน้ ามันปิโตรเลียม (รหัส 093) มากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.0094 รองลงมา 
คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและในครัวเรือน (รหัส 116) เท่ากับ 0.0029 สาขา 
การผลิตอุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ โทรทัศน์ และการคมนาคม (รหัส 118) เท่ากับ 0.0020 สาขาการ
ผลิตยานยนต์ (รหัส 125) เท่ากับ 0.0019 และสาขาการผลิตเครื่องประดับและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง (รหัส 
132) เท่ากับ 0.0016 โดยที่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (รหัส 148) มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า
กับสาขาด้วยกันเองเพียง 0.0001 
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อย่างไรก็ตาม สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลทาง 
การท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ามากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.0328 > 0.0318)  
 
ตารางท่ี 4.12 รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 

ขนาด 180 สาขา 
 

อันดับ 
 รายได้รั่วไหลไปข้างหน้า 

รหัส สาขา 
การท่องเที่ยว 

รหัส สาขาภตัตาคาร 
และร้านขายเครื่องดื่ม 

รหัส สาขาโรงแรม
และที่พักอื่น ๆ 

 147-148 0.0005 147 0.0004 148 0.0001 
1 093 0.0059 093 0.0041 093 0.0094 
2 116 0.0034 116 0.0036 116 0.0029 
3 118 0.0024 118 0.0026 118 0.0020 
4 125 0.0022 125 0.0024 125 0.0019 
5 132 0.0016 132 0.0017 132 0.0016 
 ผลรวม 0.0322 ผลรวม 0.0318 ผลรวม 0.0328 

ที่มา: ค านวณจากเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า *d 1 *m(I A ) A  ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 

หมายเหตุ: 093 คือ สาขาโรงกลั่นน้ ามันปิโตรเลียม 116 คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงาน
และในครัวเรือน 118 คือ สาขาการผลิตอุปกรณ์และเครื่องมือทางวิทยุ โทรทัศน์ และการคมนาคม  
125 คือ สาขาการผลิตยานยนต์ 132 คือ สาขาการผลิตเครื่องประดับและกิจกรรมที่เก่ียวข้อง 

 

3) รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้าจ าแนก
ตามภาคเศรษฐกิจ 

 
ผลการประเมินรายได้รั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยง

ไปข้างหน้า ซึ่งประกอบด้วยสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม และสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ จ าแนก
ตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ (ตารางที่ 4.13) พบว่า 
ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.1800 
รองลงมา คือ ภาคการเกษตร 0.0141 และภาคบริการ 0.0001 ในท านองเดียวกัน ภาคการท่องเที่ยวมี
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.0296 ในขณะที่
ภาคการเกษตรและภาคบริการมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 0.0010 และ 0.0010 
ตามล าดับ ทั้งนี้ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังสูงกว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไป
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ข้างหน้า (0.1942 > 0.0322) ยกเว้นภาคบริการที่ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า
สูงกว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง (0.0010 > 0.0001) อย่างไรก็ตาม ภาคการท่องเที่ยวไม่มีรายได้
รั่วไหลไปข้างหน้ากับภาคการท่องเที่ยวด้วยกันเอง 

 
สาขาการภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับ

ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.1770 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0182 และภาค 
การบริการเท่ากับ 0.0001 ในขณะที่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไป
ข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.0293 รองลงมา คือ ภาคบริการเท่ากับ 
0.0010 และภาคการเกษตร 0.0009 ทั้งนี้สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยง
ไปข้างหลังสูงกว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า (0.1952 > 0.0318) ยกเว้นภาคบริการซึ่ง 
ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าสูงกว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง เช่นกัน 
(0.0011 > 0.0001) 

 
เช่นเดียวกันกับสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ ที่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับ

ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.1859 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0062 และภาคบริการ
เท่ากับ 0.00002 ในท านองเดียวกัน สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.0303 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0012 
และภาคบริการเท่ากับ 0.0008 ทั้งนี้สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังสูง
กว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า (0.1921 > 0.0328) ยกเว้นภาคบริการที่ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้
รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าสูงกว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังเช่นกัน (0.0008 > 0.00002) 

 
นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบรายได้รั่วไหลของแต่สาขาการท่องเที่ยวกับ 

ภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษต ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ พบว่า สาขาภัตตาคารและ
ร้านขายเครื่องดืม่สาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมากกว่าสาขา
โรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (0.0182 > 0.0062) ในทางกลับกันสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.0012 > 0.0009) 

 
ในขณะที่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลที่

เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.1859 > 
0.176981) ในท านองเดียวกันสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.0303 > 0.0293) 
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แต่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคบริการมากกว่าสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (0.0001 > 0.00002) ในท านอง
เดียวกัน สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการมากกว่า
สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ (0.0011 > 0.0008) 
 
ตารางท่ี 4.13 รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้าจ าแนกตาม

ภาคเศรษฐกิจ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 
 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาค 

การเกษตร 
ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-029) (030-146) (147-148) (149-178) (180) 
สาขาการท่องเที่ยว       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0141 0.1800 0.0000 0.0001 0.0000 0.1942 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0010 0.0296 0.0005 0.0010 0.0001 0.0322 
สาขาภตัตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม             
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0182 0.1770 0.0000 0.0001 0.0000 0.1952 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0009 0.0293 0.0005 0.0011 0.0001 0.0318 
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ             
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0062 0.1859 0.0000 0.00002 0.0000 0.1921 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0012 0.0303 0.0004 0.0008 0.0001 0.0328 

ที่มา: ค านวณจากเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง m d 1A (I A )  และเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า 
*d 1 *m(I A ) A  ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2555 

หมายเหตุ: ค่าในวงเล็บ คือ รหัสของสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 
1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
2/ ค านวณรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าโดยไม่
จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจ (ไม่ใช่ผลรวมตามแนวนอน) 

 
4) ร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเม่ือเปรียบเทียบกับผลผลิตทั้งหมดที่

เพิ่มข ้นจากการท่องเที่ยว 
 

เมื่อพิจารณาร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวทั้งความเชื่อมโยงไปข้างหลังและ
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเมื่อเปรียบเทียบกับผลผลิตทั้งหมดที่เพ่ิมขึ้นจากการท่องเที่ยว (ตารางที่ 4.14) 
พบว่า สาขาการท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 9.52 หมายความว่า  
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ร้อยละ 9.52 ของการเพ่ิมขึ้นทั้งหมดในทุกรอบของสาขาต่าง ๆ ที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขา 
การท่องเที่ยว ซึ่งมาจากค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวนั้น เป็นรายได้รั่วไหลจาก
การน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหลังหรือการน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาต่าง ๆ ที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับ
สาขาการท่องเที่ยว โดยที่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของ
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังมากกว่าสาขาโรงแรมและพักอ่ืน ๆ ซึ่งมีค่าเท่ ากับ 9.53 และ 9.50 
ตามล าดับ ในท านองเดียวกันสาขาการท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 
2.48 หมายความว่า ร้อยละ 2.48 ของการเพ่ิมขึ้นของสาขาต่าง ๆ ทั้งหมดในทุกรอบที่ใช้สาขา 
การท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิต ซึ่งเกิดจากค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวนั้น เป็น
รายได้รั่วไหลจากการน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าหรือการน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาต่าง ๆ ที่น าสาขา
การท่องเที่ยวไปใช้เป็นปัจจัยการผลิต โดยที่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละ
ของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ามากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (2.67 > 2.39) 

 
เมื่อพิจารณาถึงร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและ

เชื่อมโยงไปข้างหน้า จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และ 
ภาคบริการ (ตารางที่ 4.13) พบว่า ภาคการท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่
เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากท่ีสุดร้อยละ 27.52 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรร้อยละ 7.05 
และภาคบริการร้อยละ 0.03 โดยที่ภาคการท่องเที่ยวทั้งสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ และสาขาภัตาคาร
และร้านขายเครื่องดื่มไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคเศรษฐกิจเดียวกัน ในขณะที่สาขา 
การท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมาก
ที่สุดเช่นกัน ซึ่งเท่ากับร้อยละ 14.44 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรร้อยละ 9.60 และภาคบริการร้อยละ 
1.3874 โดยที่ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการท่องเที่ยวร้อยละ 0.05 

 
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่

เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (9.17 > 6.77) ใน
ท านองเดียวกัน สาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยง
ไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเช่นเดียวกัน (12.12 > 8.42) 

 
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่

เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (27.59 > 27.48) 
ในท านองเดียวกันสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเช่นเดียวกัน  
(24.10 > 11.94) 
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ตารางท่ี 4.14 ร้อยละของการน าเข้าทั้งหมดเปรียบเทียบกับผลผลิตทั้งหมดที่เพ่ิมขึ้นจากการท่องเที่ยว 
จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 

 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาค 

การเกษตร 
ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-029) (030-146) (147-148) (149-178) (180) 
สาขาการท่องเที่ยว       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2008 0.6541 1.0077 0.1720 0.0052 2.0397 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0141 0.1800 0.0000 0.0000 0.0000 0.1942 
ร้อยละ 3/ 7.0450 27.5155 0.0000 0.0259 0.0000 9.5196 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0104 0.2050 1.0077 0.0701 0.0035 1.2968 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0010 0.0296 0.0005 0.0010 0.0001 0.0322 
ร้อยละ3/ 9.5984 14.4383 0.0449 1.3874 3.4492 2.4793 
สาขาภตัตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2685 0.6441 1.0062 0.1246 0.0048 2.0482 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0182 0.1770 0.0000 0.0001 0.0000 0.1952 
ร้อยละ 3/ 6.7737 27.4763 0.0000 0.0459 0.0000 9.5315 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0107 0.2451 1.0087 0.0654 0.0024 1.3322 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0009 0.0293 0.0005 0.0011 0.0001 0.0318 
ร้อยละ3/ 8.4204 11.9388 0.0470 1.6191 5.3577 2.3886 
สาขาโรงแรมและที่พักอื่น ๆ       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.0675 0.6738 1.0106 0.2652 0.0059 2.0230 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0062 0.1859 0.0000 0.0000 0.0000 0.1921 
ร้อยละ 3/ 9.1684 27.5892 0.0000 0.0074 0.0000 9.4960 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0099 0.1257 1.0057 0.0795 0.0056 1.2264 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0012 0.0303 0.0004 0.0008 0.0001 0.0328 
ร้อยละ3/ 12.1159 24.1028 0.0408 1.0093 1.8470 2.6747 

ที่มา: ค านวณจากตารางที่ 4.10 และ 4.13 
หมายเหตุ: ค่าในวงเล็บ คือ รหัสของสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 190 สาขา 

1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
2/ ค านวณรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าโดยไม่
จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจ (ไม่ใช่ผลรวมตามแนวนอน) 
3/ ค านวณจากการน ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและไปข้างหน้าจากตารางท่ี 4.13 หาร
ด้วยความเชื่อมโยงของสาขาการท่องเที่ยวไปข้างหน้าและไปข้างหลังจากตารางที่ 4.10 คูณ
ด้วย 100 
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สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้
รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคบริการมากกว่าสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ (0.05 > 0.01) ในท านอง
เดียวกันสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการมากกว่าสาขาโรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ เช่นเดียวกัน (1.62 > 1.01) 

 
อย่างไรก็ตาม ทั้งสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มและสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ 

ไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการท่องเที่ยว แต่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคการท่องเที่ยวเท่ากับร้อยละ 0.05 และ 0.04 ตามล าดับ ซึ่งมีขนาดน้อยมากเมื่อเปรียบเทียบกับ 
ภาคเศรษฐกิจอื่น 

 
4.2 ผลการศ กษาแบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 
ในการศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 

การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา จ าเป็นต้องใช้ค่าสัดส่วนการน าเข้าปัจจัยการผลิตจากตารางปัจจัยการผลิต
และผลผลิตขนาด 180 สาขา มาใช้ในการค านวณและมีบางสาขาที่ไม่สามารถเชื่อมโยงข้อมูลระหว่างกันได้ 
จึงได้รวมภาคบริการสาขาท่ี 055-062 และ 064-088 ที่ไม่มีการน าเข้าของปัจจัยการผลิตเข้าด้วยกัน ท าให้
ได้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 57 สาขา ไปใช้วิเคราะห์ โดยผลการศึกษา
รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วยวิธีการใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว 89 สาขา 
สามารถจ าแนกผลการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน เช่นเดียวกับการศึกษาด้วยแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตระดับประเทศ 180 สาขา คือ ความส าคัญของสาขาการท่องเที่ยวในตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตด้านการท่องเที่ยว 89 สาขา และรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว โดยในส่วนที่ 1 จะกล่าวถึง
ประเด็นต่าง ๆ ได้แก่ 1) ภาพรวมมูลค่าการผลิตของสาขาการท่องเที่ยว 2) ผลกระทบทางตรง (direct 
effect) ผลกระทบทางอ้อม (indirect effect) และผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induced effect) ของ 
การท่องเที่ยว และ 3) สาขาการท่องเที่ยวกับความเชื่อมโยงไปข้างหน้าและความเชื่อมโยงไปข้างหลัง และ
ส่วนที่ 2 จะกล่าวถึงรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าของสาขา
การท่องเที่ยว  
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4.2.1 ความส าคัญของสาขาการท่องเที่ยวในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 
การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา (Tourism Input Output Table)  
 

1) ภาพรวมมูลค่าการผลิตของสาขาการท่องเที่ยว 
 

สาขาการท่องเที่ยวในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 
สาขา ปี 2553 (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2561) เกิดจากการรวมสาขาการขายสินค้าเพ่ือ 
การท่องเที่ยว (รหัส 049) โรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) เกสต์เฮ้าส์ (รหัส 052) ที่พักสัมผัสวัฒนธรรม
ชนบท (รหัส 053) และภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) ซึ่งมีมูลค่าผลผลิตรวมในประเทศ (รหัส 600) 
753,947 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 2.67 ของมูลค่าผลผลิตรวมในประเทศทั้งหมด 57 สาขา และมี
ขนาดของมูลค่าผลผลิตรวมในประเทศเป็นอันดับ 8 โดยสาขาที่มีมูลค่าผลผลิตรวมในประเทศสูงที่สุด คือ 
ภาคบริการ มีมูลค่า 5,663,488 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 20.06 รองลงมา คือ สาขาการผลิตเครื่องมือ
เครื่องใช้ส านักงาน มีมูลค่า 3,637,430 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 12.88 และสาขาการค้าปลีก ค้าส่ง อ่ืน ๆ 
มีมูลค่า 2,982,455 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 10.56 ดังตารางที่ 4.15 
 
ตารางท่ี 4.15 มูลค่าผลผลิตรวมในประเทศของสาขาการผลิตต่าง ๆ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 
อันดับ

ที ่
สาขาการผลติ รหัส มูลค่า (ล้านบาท) สัดส่วน (ร้อยละ) 

1 ภาคบริการ 055-062,064-088 5,663,488 20.06 
2 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน 039 3,637,430 12.88 
3 การค้าปลีก ค้าส่ง อ่ืนๆ 050 2,982,455 10.56 
4 การผลิตรถยนต์และจักรยานยนต ์ 040 1,379,300 4.88 
5 ผลิคภัณฑ์ปิโตรเลียม 030 1,325,636 4.69 
6 การไฟฟ้าและก๊าซธรรมชาต ิ 045 1,108,721 3.93 
7 การผลิตอุตสาหกรรมอื่นๆ 044 944,413 3.34 
8 การท่องเที่ยว 049,051,052,053,054 753,947 2.67 
9 โรงสีข้าว 017 595,794 2.11 
10 การถนอมอาหาร 016 544,233 1.93 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
 

ในขณะที่การน าเข้า (รหัส 409) ของสาขาการท่องเที่ยวมีมูลค่าเป็นอันดับที่ 3 โดยมี
มูลค่าการน าเข้า 93,544 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 9.53 ของมูลค่าการน าเข้ารวมทั้งหมด โดยที่ภาคบริการ 
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เป็นสาขาที่มีมูลค่าการน าเข้าสูงที่สุด 218,459,768 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 22.25 รองลงมา คือ สาขา
การผลิตผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่เหล็ก 215,304 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 21.93 (ตารางที่ 4.16) 
 
ตารางท่ี 4.16 มูลค่าการน าเข้าสินค้าเพ่ือผลิตเป็นสินค้าขั้นสุดท้ายจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 

อันดับที ่ สาขาการผลติ รหัส มูลค่า (ล้านบาท) สัดส่วน (ร้อยละ) 
1 ภาคบริการ 055-062,064-088 218,459 22.25 
2 การผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ ท่ีไม่ใช่เหล็ก 036 215,304 21.93 
3 การผลิตอื่น ๆ ที่ไม่สามารถระบุได ้ 089 185,339 18.87 
4 การท่องเที่ยว 049,051,052,053,054 93,544 9.53 
5 การผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง 028 71,544 7.29 
6 การผลิตผลิตภณัฑ์จากพลาสติก 032 70,536 7.18 
7 โรงแรมและรีสอร์ท 051 50,972 5.19 
8 การพิมพ์และสิ่งพิมพ์ 026 49,902 5.08 
9 การผลิตอาหารสตัว ์ 020 48,135 4.90 
10 ภัตตาคารและร้านอาหาร 054 42,572 4.34 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
 

 
เมื่อพิจารณาสัดส่วนของมูลค่าการน าเข้า (รหัส 409) ต่อผลผลิตรวมในประเทศ (รหัส 

600) ของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว พบว่า ภาพรวมของ
สาขาการท่องเที่ยว (รหัส 049 051 052 053 และ054) มีมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวม
ภายในประเทศร้อยละ 12.41 ซึ่งเป็นอันดับที่ 10 ของสาขาทั้งหมด โดยที่สาขาโรงแรมและรีสอร์ท มี
สัดส่วนของมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวมภายในประเทศมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 18.61 ซึ่งเป็น
อันดับที่ 8 รองลงมา คือ ภัตตาคารและร้านอาหาร คิดเป็นร้อยละ 13.66 ซึ่งเป็นอันดับที่ 9 ในขณะที่สาขา
การขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาเกสต์เฮ้าส์ และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท เป็นสาขาที่ไม่มี
การน าเข้า ในขณะที่ สาขาท่ีมีมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวมภายในประเทศมากที่สุด คือ การปลูกพืช
ตระกูลถั่วคิดเป็นร้อยละ 324.84 รองลงมา คือ การผลิตผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่เหล็ก คิดเป็นร้อยละ 
232.83 และการผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง คิดเป็นร้อยละ 170.53 ตามล าดับ (ตารางที่ 4.17) 
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ตารางท่ี 4.17 สัดส่วนของมูลค่าการน าเข้าต่อผลผลิตรวมในประเทศด้านการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 

อันดับที ่ สาขาการผลติ รหัส สัดส่วน(ร้อยละ) 
1 การปลูกพืชตระกูลถั่ว 004 324.84 
2 การผลิตผลิตภณัฑ์อื่น ๆ ที่ไม่ใช่เหล็ก 036 232.83 
3 การผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง 028 170.53 
4 การผลิตอื่น ๆ ที่ไม่สามารถระบุได ้ 089 86.34 
5 การผลิตอาหารสตัว ์ 020 74.26 
6 การพิมพ์และสิ่งพิมพ์ 026 55.89 
7 การผลิตผลิตภณัฑ์จากพลาสติก 032 21.12 
8 โรงแรมและรีสอร์ท 051 18.61 
9 ภัตตาคารและร้านอาหาร 054 13.66 
10 การท่องเที่ยว 049,051,052,053,054 12.41 
 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 049 0.00 
 เกสตเ์ฮ้าส ์ 052 0.00 
 ที่พักสัมผสัวัฒนธรรมชนบท 053 0.00 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
เมื่อพิจารณาตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวที่จ าแนกตาม 

ภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ พบว่า ภาคอุตสาหกรรมมีมูลค่าสูงที่สุด คือ 14,783,339 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 
52.35 ของมูลค่าผลผลิตรวมภายในประเทศทั้งหมด รองลงมา คือ ภาคบริการ 8,810,270 ล้านบาท คิด
เป็นร้อยละ 31.20 ภาคการเกษตร 3,677,396 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 13.02 และภาคการท่องเที่ยว 
753,947 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 2.67 (ตารางที ่4.18) 

 
ตารางท่ี 4.18 มูลค่าผลผลิตรวมในประเทศจ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ จากตารางปัจจัยการผลิตและ

ผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 

อันดับ ภาคเศรษฐกิจ รหัส 
มูลค่าการผลิต 

(ล้านบาท) 
สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

1 ภาคอุตสาหกรรม  018-048 14,783,339 52.35 
2 ภาคบริการ 050-088 8,810,270 31.20 
3 ภาคการเกษตร 001-017 3,677,396 13.02 
4 ภาคการท่องเที่ยว  049,051,052,053,054 753,947 2.67 
5 อื่นๆ 1/ 089 21,465 0.76 

ที่มา: ค านวณจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ:  1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้  
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2) ผลกระทบทางตรง และผลกระทบทางอ้อม ของสาขาการท่องเที่ยว 
 

การวัดผลกระทบทางตรง (direct effect) และการวัดผลกระทบทางอ้อม (indirect 
effect) ด้วยแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ใช้วิธีการเดียวกันกับ 
การวิเคราะห์ด้วยแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ซึ่งแสดงผลการวิเคราะห์ได้
ดังต่อไปนี้ 

 
2.1) ผลกระทบทางตรงของสาขาการท่องเที่ยวและสาขาการผลิตอื่น   

 
สาขาการท่องเที่ ยวส่งผลกระทบทางตรงเท่ากับ 0.5268 หมายความว่า  

เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เป็น
ปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวทั้งหมดเพ่ิมขึ้นในรอบแรกเท่ากับ 0.5268 บาท ซึ่งผลกระทบ
ทางตรงของสาขาการท่องเที่ยวเป็นอันดับที่ 13 จากสาขาการผลิตทั้งหมด โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์เป็นสาขา
การท่องเที่ยวที่มีผลกระทบทางตรงมากที่สุดเท่ากับ 0.6809 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร
เท่ากับ 0.6271 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.5703 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 0.5559 
และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ 0.2564 ในขณะที่มีสาขาการฆ่าสัตว์เป็นสาขาที่มี
ผลกระทบทางตรงสูงที่สุด เท่ากับ 0.8152 รองลงมา คือ สาขาโรงสีข้าว และสาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่ไม่
สามารถระบุได้ โดยเท่ากับ 0.8050 บาท และ 0.7414 บาท ตามล าดับ (ตารางที ่4.19) 
 

ในขณะเดียวกัน เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยว
เพ่ิมข้ึน 1 บาท จะก่อท าให้ส่วนรั่วไหลจากการน าเข้าในรอบแรกเท่ากับ 0.0505 บาท คิดเป็นร้อยละ 9.03 
ของผลกระทบทางตรงที่มาจากสาขาการท่องเที่ยว โดยที่สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร มีส่วนรั่วไหลใน
รอบแรกมากที่สุด เท่ากับ 0.0787 บาท คิดเป็นร้อยละ 12.54 รองลงมา คือ สาขาเกสต์เฮ้าส์เท่ากับ 
0.0459 คิดเป็นร้อยละ 6.74 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 0.0447 คิดเป็นร้อยละ 8.05  
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.0441 คิดเป็นร้อยละ 7.73 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว
เท่ากับ 0.0073 คิดเป็นร้อยละ 2.80 
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ตารางท่ี 4.19 ผลกระทบทางตรงของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 
การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 
อันดับ สาขาการผลติ รหัส ผลกระทบทางตรง ส่วนรั่วไหล ร้อยละ 1/ 

1 การฆ่าสัตว ์ 015 0.8152 0.0037 0.46 
2 โรงสีข้าว 017 0.8050 0.0042 0.52 
3 การผลิตอื่น ๆ ที่ไม่สามารถระบุได ้ 089 0.7414 0.0786 10.60 
4 เกสตเ์ฮ้าส ์ 052 0.6809 0.0459 6.74 
5 การผลิตผลิตภณัฑ์จากยาง 031 0.6287 0.2013 32.01 
6 ภัตตาคารและร้านอาหาร 054 0.6271 0.0787 12.54 
7 การผลิตเครื่องแต่งกายและเครื่องนุ่งห่ม 024 0.6200 0.1271 20.49 
10 โรงแรมและรีสอร์ท 051 0.5703 0.0441 7.73 
15 ที่พักสัมผสัวัฒนธรรมชนบท 053 0.5559 0.0447 8.05 
50 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 049 0.2564 0.0073 2.80 
13 การท่องเที่ยว 049,051,052, 

053,054 
0.5585 0.0505 9.03 

ที่มา: 1/ ค านวณจากสมการที่ 11 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
ปี 2555 

 2/ ค านวณจากสมการที่ 36 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
ปี 2555 

หมายเหตุ: 1/ ร้อยละของส่วนรั่วไหลต่อผลกระทบทางตรงในรอบแรก 
 

2.2)  ผลกระทบทางอ้อมของสาขาการท่องเที่ยวและสาขาการผลิตอื่น   
 

สาขาการท่องเที่ยวส่งผลกระทบทางอ้อมเท่ากับ 1.4019 หมายความว่า 
เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้ผลผลิตของสาขาการผลิต
อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดเพ่ิมขึ้นในรอบต่อ ๆ มาเท่ากับ 1.4019 บาท ซึ่งผลกระทบทางอ้อมของสาขา 
การท่องเที่ยวเป็นอันดับที่ 3 จากสาขาการผลิตทั้งหมด (รวมผลกระทบจากรายจ่ายเพ่ือการอุปโภคบริโภค
ของประชาชน) โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบทางอ้อมมากที่สุดเท่ากับ 
1.5134 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 1.5039 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท
เท่ากับ 1.4759 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 1.4085 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ 
1.1859 ในขณะที่สาขาการฆ่าสัตว์เป็นสาขาที่มีผลกระทบทางอ้อมสูงที่สุดเท่ากับ 1.7153 รองลงมา คือ 
สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่ไม่สามารถระบุได้เท่ากับ 1.5357 (ตารางที่ 4.20) 
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ตารางท่ี 4.20 ผลกระทบทางอ้อมของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 
การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 
อันดับ สาขาการผลติ รหัส ผลกระทบทางอ้อม 

1 การฆ่าสัตว ์ 015 1.7153 
2 การผลิตอื่น ๆ ท่ีไม่สามารถระบุได ้ 089 1.5357 
3 เกตเฮาส ์ 052 1.5134 
4 ภัตตาคารและร้านอาหาร 054 1.5039 
5 ที่พักสัมผสัวัฒนธรรมชนบท 053 1.4759 
6 การผลิตเครื่องแต่ง กายและเครื่องนุ่งห่ม 024 1.4748 
7 การก่อสร้างอื่น ๆ 048 1.4649 
8 การผลิตผลิตภณัฑ์อาหารอื่น ๆ 019 1.4541 
9 การถนอมอาหาร 016 1.4268 
10 โรงแรมและรีสอร์ท 051 1.4085 
11 การท่องเที่ยว 049,051-054 1.4019 
42 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 049 1.1859 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 12 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา  
ปี 2555 

 
2.3) ผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวและสาขาการผลิตอื่น  

 
ผลกระทบเกี่ยวเนื่อง (induced effect) หรือผลกระทบที่ เกิดขึ้นต่อ 

ภาคครัวเรือนเป็นผลของการที่แรงงานในสาขาการผลิตต่าง ๆ ได้รับค่าจ้างแรงงานและท าการบริโภค
เพ่ิมข้ึน ผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวเท่ากับ 0.3413 หมายความว่า เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์
ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพิ่มข้ึน 1 บาท ท าให้แรงงานที่เกี่ยวข้องสาขาการท่องเที่ยวได้รับค่าจ้าง
ในทุกรอบเท่ากับ 0.3413 บาท ซึ่งผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวเป็นอันดับที่  12 จากสาขา 
การผลิตทั้งหมด โดยที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบเกี่ยวเนื่อง
มากที่สุดเท่ากับ 0.5716 รองลงมา คือ สาขาเกสต์เฮ้าส์เท่ากับ 0.3092 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 
0.2739 สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.2615 และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 
0.2593 ในขณะที่สาขารายจ่ายเพื่อการอุปโภคบริโภคของประชาชนเป็นสาขาที่มีผลกระทบเกี่ยวเนื่องมาก
ที่สุดเท่ากับ 1.2685 รองลงมา คือ สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว และภาคบริการ เท่ากับ 0.5716 
และ 0.5305 ตามล าดับ (ตารางที่ 4.21) 
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ตารางท่ี 4.21 ผลกระทบเกี่ยวเนื่องของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน 
การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 
อันดับ สาขา รหัส ผลกระทบเกี่ยวเนื่อง 

1 รายจ่ายเพื่อการอุปโภคบรโิภคของประชาชน 301 1.2685 
2 การขายสินคา้เพื่อการท่องเที่ยว 049 0.5716 
3 ภาคบริการ 055-062,064-088 0.5305 
4 การท าป่าไม ้ 010 0.4953 
5 การท าไร่อ้อย 006 0.4782 
6 การท ามันส าปะหลัง 003 0.4579 
7 การปลูกข้าวโพด 002 0.4559 
8 การประปา 046 0.3933 
17 เกสตเ์ฮ้าส ์ 052 0.3092 
27 โรงแรมและรีสอร์ท 051 0.2739 
34 ภัตตาคารและร้านอาหาร 054 0.2615 
36 ทีพ่ักสัมผสัวัฒนธรรมชนบท 053 0.2593 
12 การท่องเที่ยว 049,051,052,053,054 0.3413 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 35 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา  
ปี 2555 

 
3) สาขาการท่องเที่ยวกับความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 

 
ความเชื่อมโยงของสาขาการท่องเที่ยวต่อสาขาการผลิตทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับสาขา 

การท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ ความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้า โดยมี
ผลการศึกษาดังนี ้

 
3.1) ความเชื่อมโยงไปข้างหลังของสาขาการท่องเที่ยว 

 
สาขาการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 1.9279 หมายความว่า เมื่อ

ค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ข้ันสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เชื่อมโยง
ไปข้างหลังกับสาขาการท่องเที่ยวหรือเป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นในทุกรอบทั้งหมด
เท่ากับ 1.9279 บาท โดยที่สาขาการท่องเที่ยว (รหัส 049 051-054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา
ภาคบริการ (รหัส 055-088) มากที่สุดเท่ากับ 0.1419 รองลงมา คือ สาขาการไฟฟ้าและก๊าซธรรมชาติ 
(รหัส 045) เท่ากับ 0.1347 สาขาการค้าปลีก ค้าส่งอ่ืน ๆ (รหัส 050) เท่ากับ 0.0832 สาขาการท าสวนผัก
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และผลไม้ (รหัส 005) เท่ากับ 0.0635 และสาขาการผลิตเครื่องดื่ม (รหัส 021) เท่ากับ 0.0557 (ตารางที่ 
4.22) 

 
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว (รหัส 049) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับ

สาขาภาคบริการ (รหัส 055-088) มากที่สุดเท่ากับ 0.1807 รองลงมา คือ สาขาการไฟฟ้าและก๊าซ
ธรรมชาติ (รหัส 045) เท่ากับ 0.0400 สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (รหัส 030) เท่ากับ 0.0268 สาขา
ภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) เท่ากับ 0.0257 และสาขาการค้าปลีก (รหัส 050) เท่ากับ 0.0222 

 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการไฟฟ้า

และก๊าซธรรมชาติ (รหัส 045) มากที่สุดเท่ากับ 0.2591 รองลงมา คือ สาขาภาคบริการ (รหัส 055-088)
เท่ากับ 0.1551 สาขาการค้าปลีก (รหัส 050) เท่ากับ 0.0696 สาขาการท าสวนผักและผลไม้ (รหัส 005) 
เท่ากับ 0.0620 และสาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ(รหัส 012) เท่ากับ 0.0543 

 
สาขาเกสต์เฮ้าส์ (รหัส 052) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการไฟฟ้าและก๊าซ

ธรรมชาติ (รหัส 045) มากที่สุดเท่ากับ 0.3556 รองลงมา คือ สาขาภาคบริการ (รหัส 055-088) เท่ากับ 
0.1847 สาขาการค้าปลีก (รหัส 050) เท่ากับ 0.0759 สาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ
(รหัส 012) เท่ากับ 0.0745 และสาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (รหัส 030) เท่ากับ 0.0635 

 
สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (รหัส 053) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา

การไฟฟ้าและก๊าซธรรมชาติ (รหัส 045) มากที่สุดเท่ากับ 0.1912 รองลงมา คือ สาขาการค้าปลีก (รหัส 
050) เท่ากับ 0.0843 สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่ไม่สามารถระบุได้ (รหัส 089) เท่ากับ 0.0807 สาขาภาค
บริการ (รหัส 055-088) เท่ากับ 0.0761 และสาขาโรงสีข้าว (รหัส 017) เท่ากับ 0.0605 

 
สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา

การค้าปลีก ค้าส่งอ่ืน ๆ (รหัส 050) มากที่สุดเท่ากับ 0.1270 รองลงมา คือ สาขาการฆ่าสัตว์ (รหัส 015) 
เท่ากับ 0.1133 สาขาภาคบริการ (รหัส 055-088) เท่ากับ 0.1095 สาขาการผลิตเครื่องดื่ม (รหัส 021) 
เท่ากับ 0.1015 และสาขาการท าสวนผักและผลไม้ (รหัส 005) เท่ากับ 0.0959 

 
ในขณะที่สาขาเกสต์เฮ้าส์ (รหัส 052) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาอ่ืน ๆ 

มากที่สุดเท่ากับ 2.1944 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) เท่ากับ 2.1311 สาขาที่
พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (รหัส 053) เท่ากับ 2.0318 สาขาโรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) เท่ากับ 
1.9789 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว (รหัส 049) เท่ากับ 1.4445 
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ตารางท่ี 4.22 ความเชื่อมโยงไปข้างหลังของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 

อันดับ ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 
รหัส สาขา 

การท่องเทีย่ว 
รหัส การขายสินคา้ 

เพื่อการท่องเที่ยว 
รหัส โรงแรม 

และรสีอร์ท 
รหัส เกสตเ์ฮ้าส ์ รหัส ที่พักสัมผสั 

วัฒนธรรมชนบท 
รหัส ภัตตาคาร 

และร้านอาหาร 
 049,051,052, 

053,054 
1.0172 049 1.0016 051 1.0015 052 1.0000 053 1.0000 054 1.0043 

1 055-088 0.1419 055-088 0.1807 045 0.2591 045 0.3556 045 0.1912 050 0.1270 
2 045 0.1347 045 0.0400 055-088 0.1551 055-088 0.1847 050 0.0843 015 0.1133 
3 050 0.0832 030 0.0268 050 0.0696 050 0.0759 089 0.0807 055-088 0.1095 
4 005 0.0635 054 0.0257 005 0.0620 012 0.0745 055-088 0.0761 021 0.1015 
5 021 0.0557 050 0.0222 012 0.0543 030 0.0635 017 0.0605 005 0.0959 
 ผลรวม 1.9279 ผลรวม 1.4445 ผลรวม 1.9789 ผลรวม 2.1944 ผลรวม 2.0318 ผลรวม 2.1311 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 10 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: 005 คือ สาขาการท าสวนผักและผลไม้ 011 คือ สาขาการท าประมง 012 คือ สาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ 015 คือ สาขาการฆ่าสัตว์ 
017 คือ สาขาโรงสีข้าว 021 คือ สาขาการผลิตเครื่องดื่ม 030 คือ สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 045 คือ สาขาการไฟฟ้า และก๊าซธรรมชาติ 050 คือ สาขาการค้าปลีก  
ค้าส่ง อื่น ๆ 055-088 คือ สาขาภาคบริการ 089 คือ สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่ไม่สามารถระบุได้ 
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3.2) ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าของสาขาการท่องเที่ยว 
 

สาขาการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 1.4916 หมายความว่า เมื่อ
ค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ข้ันสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่เชื่อมโยง
ไปข้างหน้ากับสาขาการท่องเที่ยวหรือสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตนั้นเพ่ิมขึ้นในทุกรอบ
ทั้งหมดเท่ากับ 1.4916 บาท โดยที่สาขาการท่องเที่ยว (รหัส 049 051-054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับ
สาขาภาคบริการ (รหัส 055-088) มากที่สุดเท่ากับ 0.1090 รองลงมา คือ สาขาการค้าปลีก ค้าส่งอ่ืน ๆ 
(รหัส 050) เท่ากับ 0.0955 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0566 สาขา
การผลิตรถยนต์และจักรยานยนต์ (รหัส 040) เท่ากับ 0.0199 และสาขาการผลิตอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 
044) เท่ากับ 0.0172 (ตารางที่ 4.23) 

 
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว (รหัส 049) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับ

สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) มากที่สุดเท่ากับ 0.1585 รองลงมา คือ สาขาภาค
บริการ (รหัส 055-088) เท่ากับ 0.1164 สาขาการผลิตรถยนต์และจักรยานยนต์ (รหัส 040) เท่ากับ 
0.0498 สาขาการผลิตอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 0.0419 และสาขาการถนอมอาหาร (รหัส 
016) เท่ากับ 0.0222 

 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาภาค

บริการ (รหัส 055-088) มากที่สุดเท่ากับ 0.0752 รองลงมา คือ สาขาการค้าปลีก ค้าส่งอ่ืน ๆ (รหัส 050) 
เท่ากับ 0.0290 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0182 สาขาการผลิต
อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 0.0075 และสาขาการไฟฟ้าและก๊าซธรรมชาติ (รหัส 045) เท่ากับ 
0.0065 

 
สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา

การค้าปลีก ค้าส่งอ่ืน ๆ (รหัส 050) มากที่สุดเท่ากับ 0.1929 รองลงมา คือ สาขาภาคบริการ (รหัส 055-
088) เท่ากับ 0.1370 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0392 สาขาการผลิต
อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 0.0171 และสาขาการก่อสร้างที่อยู่อาศัย (รหัส 047) เท่ากับ 
0.0138 
 

ในขณะที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาการท่องเที่ยว (รหัส 049) 
ที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ามากที่สุดเท่ากับ 1.8339 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 
054) เท่ากับ 1.5689 และสาขาโรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) เท่ากับ 1.2150 ในขณะที่สาขาเกสต์เฮ้าส์ 
(รหัส 052) และสาขาท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (รหัส 053) เป็นสาขาที่ไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 
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ตารางที่ 4.23 ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าของสาขาการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 

อันดับ 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 

รหัส สาขา 
การท่องเที่ยว 

รหัส การขายสินคา้ 
เพื่อการท่องเที่ยว 

รหัส โรงแรม 
และรสีอร์ท 

รหัส เกสตเ์ฮ้าส ์ รหัส ที่พักสัมผสั 
วัฒนธรรมชนบท 

รหัส ภัตตาคาร 
และร้านอาหาร 

 
049,051,052, 

053,054 
1.0172 049 1.0016 051 1.0015 052 1.0000 053 1.0000 054 1.0043 

1 055-088 0.1090 039 0.1585 055-088 0.0752 - - - - 050 0.1929 
2 050 0.0955 055-088 0.1164 050 0.0290 - - - - 055-088 0.1370 
3 039 0.0566 040 0.0498 039 0.0182 - - - - 039 0.0392 
4 040 0.0199 044 0.0419 044 0.0075 - - - - 040 0.0171 
5 044 0.0172 016 0.0300 045 0.0065 - - - - 047 0.0138 
 ผลรวม 1.4916 ผลรวม 1.8339 ผลรวม 1.2150 ผลรวม 1.0000 ผลรวม 1.0000 ผลรวม 1.5689 

ทีม่า: ค านวณจากสมการที่ 22 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: 016 คือ สาขาการถนอมอาหาร 039 คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน 040 คือ สาขาการผลิตรถยนต์ และจักรยานยนต์ 044 คือ สาขาการผลิต
อุตสาหกรรมอ่ืน ๆ 045 คือ สาขาการไฟฟ้า และก๊าซธรรมชาติ 047 คือ สาขาการก่อสร้างที่อยู่อาศัย 050 คือ สาขาการค้าปลีก ค้าส่ง อ่ืน ๆ 055-088 คือ สาขาภาค
บริการ 089 คือ สาขาการผลิตอ่ืน ๆ ที่ไม่สามารถระบุได้ 
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3.3) ความเชื่อมโยงไปข้างหลังและข้างหน้าจ าแนกตามภาคเศรษฐกิจ 
 
ผลการวิเคราะหค์วามเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้าระหว่างภาค

การท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วยสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท สาขา 
เกสต์เฮ้าส์ สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหาร จ าแนกตามภาค
เศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ (ตารางที่ 4.24) พบว่า ภาค 
การท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.3763 รองลงมา คือ ภาค
การเกษตร 0.2972 และภาคบริการ 0.2268 ในท านองเดียวกันภาคการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไป
ข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.2163 รองลงมา คือ ภาคบริการ 0.2064 
แต่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0457 ซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามาก
เมื่อเปรียบเทียบกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคบริการมาก

ที่สุดเท่ากับ 0.2043 รองลงมา คือ ภาคอุตสาหกรรมเท่ากับ 0.1580 และภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0356 
ในขณะที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด
เท่ากับ 0.5274 รองลงมา คือ ภาคบริการเท่ากับ 0.1442 แต่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตร
เท่ากับ 0.1217 ซึ่งมคีวามเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่สูงกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด

เท่ากับ 0.5196 รองลงมา คือ ภาคบริการเท่ากับ 0.2261 และภาคการเกษตรเท่ากับ 0.2136 ในขณะที่
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการมากที่สุดเท่ากับ 0.1046 แต่มี 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมและภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0799 และ 0.0196 ตามล าดับ 
ซึ่งมคีวามเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
สาขาเกสต์เฮ้าส์มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 

0.6719 รองลงมา คือ ภาคบริการเท่ากับ 0.2619 และภาคการเกษตรเท่ากับ 0.2118 แต่สาขาเกสต์เฮ้าส์
ไมม่ีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคเศรษฐกิจอืน่ ๆ 

 
สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรม

มากที่สุดเท่ากับ 0.5077 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.2710 และภาคบริการเท่ากับ 0.1620 แต่
สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคเศรษฐกิจอ่ืน ๆ เช่นเดีนวกันกับ
สาขาเกสต์เฮ้าส์  
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สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมาก
ที่สุดเท่ากับ 0.5087 รองลงมา คือ ภาคอุตสาหกรรมเท่ากับ 0.3563 และภาคบริการเท่ากับ 0.2388 
ในขณะที่สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการมากที่สุดเท่ากับ 0.3320 
รองลงมา คือ ภาคอุตสาหกรรมเท่ากับ 0.1808 แต่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรเท่ากับ 
0.0306 ซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเม่ือเปรียบเทียบกับความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 
 

นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบความเชื่อมโยงของแต่สาขาการท่องเที่ยวกับ
ภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษต ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ พบว่า สาขาภัตตาคารและ
ร้านอาหารเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมากที่สุดเท่ากับ 0.5087 
รองลงมา คือ สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 0.2710 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.2136 
และสาขาเกสต์เฮ้าส์ 0.2118 ในขณะที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับ
ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0356 ซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับสาขา 
การท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ในทางกลับกันสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ 
ภาคการเกษตรมากท่ีสุดเท่ากับ 0.1217 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.0306 และ
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.0196 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตร 

 
สาขาเกสต์ เ ฮ้าส์ เป็นสาขาการท่องเที่ ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลั งกับ

ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.6719 รองลงมา คือ สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.5196 สาขาที่
พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 0.5077และสาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.3563 ในขณะที่
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมเท่ากับ 0.1580 ซึ่งมี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับสาขาการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ในทางกลับกันสาขา 
การขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.5274 
รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.1808 และสาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.0799 
โดยที่สาขาเกสต์ เ ฮ้าส์และสาขาที่ พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมเช่นเดียวกันกับภาคการเกษตร 

 
สาขาเกสต์เฮ้าส์เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคบริการ

มากที่สุดเท่ากับ 0.2619 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.2388 สาขาโรงแรมและ 
รีสอร์ทเท่ากับ 0.2261 สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ 0.2043 และ สาขาที่พักสัมผัส
วัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 0.1620 ซึ่งมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับสาขา 
การท่องเที่ยวอื่น ๆ ในขณะที่สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการมาก  
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ตารางท่ี 4.24 ความเชื่อมโยงของสาขาการท่องเที่ยวไปข้างหน้าและไปข้างหลังกับสาขาการผลิตอ่ืน  ๆ 
จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว
ขนาด 89 สาขา 

 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาค 

การเกษตร 
ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-017) (018-048) (049,051,052, 
053,054) 

(055-088) (089) 

ภาคการท่องเที่ยว       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2972 0.3763 1.0172 0.2268 0.0116 1.9292 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0457 0.2163 1.0172 0.2064 0.0060 1.4916 
สาขาการขายสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.0356 0.1580 1.0307 0.2043 0.0159 1.4445 
ความเชือ่มโยงไปข้างหน้า 0.1217 0.5274 1.0296 0.1442 0.0110 1.8339 
สาขาโรงแรมและรสีอร์ท       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2136 0.5196 1.0114 0.2261 0.0083 1.9789 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0196 0.0799 1.0050 0.1046 0.0058 1.2150 
สาขาเกสต์เฮ้าส ์       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2118 0.6719 1.0127 0.2619 0.0361 2.1944 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0000 0.0000 1.0000 0.0000 0.0000 1.0000 
สาขาท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2710 0.5077 1.0105 0.1620 0.0807 2.0318 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0000 0.0000 1.0000 0.0000 0.0000 1.0000 
สาขาภตัตาคารและร้านอาหาร       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.5087 0.3563 1.0155 0.2388 0.0118 2.1311 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0306 0.1808 1.0218 0.3320 0.0037 1.5689 

ที่มา: ค านวณจากสมการที่ 11 และ 22 ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด  
89 สาขา ปี 2555 

หมายเหตุ: ค่าในวงเล็บ คือ รหัสของสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว
ขนาด 89 สาขา 
1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
2/ ค านวณความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไปข้างหน้าโดยไม่จ าแนกตามภาค
เศรษฐกิจ (ไม่ใช่ผลรวมตามแนวนอน) 
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ที่สุดเท่ากับ 0.3320 รองลงมา คือ สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ 0.1442 และสาขาโรงแรม
และรีสอร์ทเท่ากับ 0.1046 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีความเชื่อมโยง
ไปข้างหน้ากบัภาคบริการเช่นกัน 
 

4.2.2 รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว
ขนาด 89 สาขา 

 
รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในการศึกษานี้แบ่งออกเป็นรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่

เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า โดยที่ผลการประเมินรายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง และรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า
ด้วยแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา แสดงได้ดังนี้ 

 
1) รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง 

 
รายได้รั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงไปข้ างหลังมีค่าเท่ากับ 0.1545 

หมายความว่า เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้เกิด 
การน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาการผลิตต่าง ๆ ที่สาขาการท่องเที่ยวใช้เป็นปัจจัยการผลิตในทุกรอบ
ทั้งหมดเท่ากับ 0.1561 บาท ซึ่งเป็นรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง  โดยที่สาขา 
การท่องเที่ยว (รหัส 049 051-054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุด
เจาะน้ ามันดิบ (รหัส 012) มากที่สุดเท่ากับ 0.0383 รองลงมา คือ สาขาการถนอมอาหาร (รหัส 016) 
เท่ากับ 0.0169 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0152 สาขาการผลิต
เคมีภัณฑ์เบื้องต้น (รหัส 027) เท่ากับ 0.0106 และสาขาการผลิตเครื่องดื่ม (รหัส 021) เท่ากับ 0.0106 
(ตารางที่ 4.25) 

 
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว (รหัส 049) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา

การท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ (รหัส 012) มากที่สุดเท่ากับ 0.0210 รองลงมา คือ สาขา
การผลิตผลิตภัณฑ์จากพลาสติก (รหัส 032) เท่ากับ 0.0076 สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น (รหัส 027) 
เท่ากับ 0.0063 สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0041 และสาขา
ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (รหัส 030) เท่ากับ 0.0026 

 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการท าเหมือง

แร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ (รหัส 012) มากที่สุดเท่ากับ 0.0554 รองลงมา คือ สาขาการผลิต
เครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0341 สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น (รหัส 027) 
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เท่ากับ 0.0129 สาขาการผลิตเครื่องแต่งกาย (รหัส 024) เท่ากับ 0.0090 และสาขาการผลิตผลิตภัณฑ์
เคมีภัณฑ์อ่ืน ๆ (รหัส 029) เท่ากับ 0.0072 

 
สาขาเกสต์เฮ้าส์ (รหัส 052) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการท าเหมืองแร่ถ่าน

หินและขุดเจาะน้ ามันดิบ (รหัส 012) มากที่สุดเท่ากับ 0.0754 รองลงมา คือ สาขาการผลิตเครื่องมือ
เครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0348 สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น (รหัส 027) เท่ากับ 
0.0143 สาขาการผลิตเครื่องแต่งกาย (รหัส 024) เท่ากับ 0.0089 และสาขาการผลิตผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์
อ่ืน ๆ (รหัส 029) เท่ากับ 0.0076 

 
สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (รหัส 053) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา 

การท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ (รหัส 012) มากที่สุดเท่ากับ 0.0436 รองลงมา คือ สาขา
การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) เท่ากับ 0.0323 สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น (รหัส 
027) เท่ากับ 0.0142 สาขาการผลิตเครื่องแต่งกาย (รหัส 024) เท่ากับ 0.0089 และสาขาการผลิต
ผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์อ่ืน ๆ (รหัส 029) เท่ากับ 0.0075 

 
สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา 

การถนอมอาหาร (รหัส 016) มากที่สุดเท่ากับ 0.0373 รองลงมา คือ สาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุด
เจาะน้ ามันดิบ (รหัส 012) เท่ากับ 0.0301 สาขาการผลิตเครื่องดื่ม (รหัส 021) เท่ากับ 0.0251 สาขาการ
ผลิตผลิตภัณฑ์อาหารอ่ืน ๆ (รหัส 019) เท่ากับ 0.0143 และสาขาการผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง (รหัส 028) 
เท่ากับ 0.0131 
 

ในขณะที่สาขาเกสต์เฮ้าส์ (รหัส 052) เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลทาง 
การท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังมากที่สุดเท่ากับ 0.2056 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร 
(รหัส 054) เท่ากับ 0.1864 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (รหัส 053) เท่ากับ 0.1728 สาขาโรงแรม
และรีสอร์ท (รหัส 051) เท่ากับ 0.1701 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ (รหัส 049) 
0.0645 (ตารางที่ 4.25) ผลการประเมินรายได้รั่วไหลของแต่ละสาขาการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง
เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับผลการศึกษาความเชื่อมโยงไปข้างหลังของแต่ละสาขาการท่องเที่ยว กล่าวคือ 
สาขาการท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังมากขึ้น มีการใช้สาขาอ่ืน ๆ มากขึ้น เพ่ือเป็นปัจจัยการผลิต
ให้กับสาขาการท่องเที่ยว ส่วนรั่วไหลจากการน าเข้าปัจจัยการผลิตในสาขาอ่ืน ๆ ที่ ใช้เป็นปัจจัยการผลิต
ให้กับสาขาการท่องเที่ยว จะยิ่งสูงขึ้นตามมา 
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ตารางท่ี 4.25  รายได้รั่วไหลไปข้างหลังของการท่องเที่ยวจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 

อันดับ รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 
รหัส 

 
สาขา 

การท่องเที่ยว 
รหัส 

 
การขายสินคา้ 

เพื่อการท่องเที่ยว 
รหัส 

 
โรงแรม 

และรสีอร์ท 
รหัส 

 
เกสตเ์ฮ้าส ์ รหัส 

 
ที่พักสัมผสั 

วัฒนธรรมชนบท 
รหัส 

 
ภัตตาคาร 

และร้านอาหาร 

 
049,051,052, 

053,054 
0.0000 049 0.0000 051 0.0000 052 0.0000 053 0.0000 054 1.0043 

1 012 0.0383 012 0.0210 012 0.0554 012 0.0754 012 0.0436 016 0.0373 
2 016 0.0169 032 0.0076 039 0.0341 039 0.0348 039 0.0323 012 0.0301 
3 039 0.0152 027 0.0063 027 0.0129 027 0.0143 027 0.0142 021 0.0251 
4 027 0.0108 039 0.0041 024 0.0090 024 0.0089 024 0.0089 019 0.0143 
5 021 0.0106 030 0.0026 029 0.0072 029 0.0076 028 0.0075 028 0.0131 
 ผลรวม 0.1561 ผลรวม 0.0645 ผลรวม 0.1701 ผลรวม 0.2056 ผลรวม 0.1728 ผลรวม 0.1864 

ที่มา: ค านวณจากเมทริกซส์่วนรั่วไหลไปข้างหลัง m d 1A (I A )  ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 
หมายเหตุ: 012 คือ สาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะน้ ามันดิบ 016 คือ สาขาการถนอมอาหาร 019 คือ สาขาการผลิตผลิตภัณฑ์อาหารอ่ืน ๆ 021 คือ สาขา 
การผลิตเครื่องดื่ม 024 คือ สาขาการผลิตเครื่องแต่งกาย และเครื่องนุ่งห่ม 027 คือ สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น 028 คือ สาขาการผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง 029 คือ 
สาขาการผลิตผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์อ่ืน ๆ 030 คือ สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 032 คือ สาขาการผลิตผลิตภัณฑ์จากพลาสติก 039 คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้
ส านักงาน 
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2) รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 
 

รายได้รั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยงไปข้างหน้ามี ค่าเท่ากับ 0.0731 
หมายความว่า เมื่อค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้น 1 บาท ท าให้เกิด 
การน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาการผลิตต่าง ๆ ที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตในทุกรอบ
ทั้งหมดเท่ากับ 0.0731 บาท ซึ่งเป็นรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า โดยที่สาขา 
การท่องเที่ยว (รหัส 049 051-054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้
ส านักงาน (รหัส 039) มากที่สุดเท่ากับ 0.0215 รองลงมา คือ สาขาการผลิตรถยนต์และจักรยานยนต์ (รหัส 
040) เท่ากับ 0.0083 สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (รหัส 030) เท่ากับ 0.0072 สาขาการผลิตอุตสาหกรรม
อ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 0.0059 และการก่อสร้างที่อยู่อาศัย (รหัส 047) เท่ากับ 0.0026 (ตารางที่ 4.26) 

 
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว (รหัส 049) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขา

การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) มากที่สุดเท่ากับ 0.0589 รองลงมา คือ สาขาการผลิต
รถยนต์และจักรยานยนต์ (รหัส 040) เท่ากับ 0.0206 สาขาการผลิตอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 
0.0146 สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (รหัส 030) เท่ากับ 0.0128 และการก่อสร้างที่อยู่อาศัย (รหัส 047) 
เท่ากับ 0.0066 
 

สาขาโรงแรมและรีสอร์ท (รหัส 051) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการผลิต
เครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) มากที่สุดเท่ากับ 0.0071 รองลงมา คือ สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 
(รหัส 030) เท่ากับ 0.0053 สาขาการผลิตรถยนต์และจักรยานยนต์ (รหัส 040) เท่ากับ 0.0027 สาขา 
การผลิตอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 0.0025 และสาขาการผลิตเครื่องจักรอุตสาหกรรม  
(รหัส 038) เท่ากับ 0.0009 

 
สาขาภัตตาคารและร้านอาหาร (รหัส 054) มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาการผลิต

เครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน (รหัส 039) มากที่สุดเท่ากับ 0.0154 รองลงมา คือ สาขาการผลิตรถยนต์และ
จักรยานยนต์ (รหัส 040) เท่ากับ 0.0071 สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (รหัส 030) เท่ากับ 0.0061 สาขา 
การผลิตอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ (รหัส 044) เท่ากับ 0.0044 และสาขาการผลิตเครื่องจักรอุตสาหกรรม  
(รหัส 047) เท่ากับ 0.0022 

 
ในขณะที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหล

ทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ามากที่สุดเท่ากับ 0.1781 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและ
ร้านอาหารเท่ากับ 0.0580 และสาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.0304 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่
พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีรั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง (ตารางที่ 4.26)  
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ตารางท่ี 4.26  รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 
 

อันดับ รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 
รหัส สาขา 

การท่องเที่ยว 
รหัส การขายสินคา้ 

เพื่อการท่องเที่ยว 
รหัส โรงแรม 

และรสีอร์ท 
รหัส เกสตเ์ฮ้าส ์ รหัส ที่พักสัมผสั 

วัฒนธรรมชนบท 
รหัส ภัตตาคาร 

และร้านอาหาร 

 
049,051,052, 

053,054 
0.0006 049 0.00004 051 0.0001 052 0.0000 053 0.0000 054 0.0003 

1 039 0.0215 039 0.0589 039 0.0071 - - - - 039 0.0154 
2 040 0.0083 040 0.0206 030 0.0053 - - - - 040 0.0071 
3 030 0.0072 044 0.0146 040 0.0027 - - - - 030 0.0061 
4 044 0.0059 030 0.0128 044 0.0025 - - - - 044 0.0044 
5 047 0.0026 047 0.0066 038 0.0009 - - - - 038 0.0022 
 ผลรวม 0.0731 ผลรวม 0.1781 ผลรวม 0.0304 ผลรวม - ผลรวม - ผลรวม 0.0580 

หมายเหตุ: 030 คือ สาขาผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 038 คือ สาขาการผลิตเครื่องจักรอุตสาหกรรม 039 คือ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน 040 คือ สาขาการผลิต
รถยนต์ และจักรยานยนต์ 044 คือ สาขาการผลิตอุตสาหกรรมอื่น ๆ 047 คือ การก่อสร้างที่อยู่อาศัย 
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ผลการประเมินรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าของแต่ละสาขาการท่องเที่ยวเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกันกับผลการศึกษาความเชื่อมโยงไปข้างหน้าของแต่ละสาขาการท่องเที่ยว กล่าวคือ สาขา 
การท่องเที่ยวที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ามากขึ้น จะเป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาอ่ืน ๆ มากขึ้น ส่วนรั่วไหล
จากการน าเข้าปัจจัยการผลิตในสาขาการอื่น ๆ ที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิต จะยิ่งสูงขึ้นตามมา 
 

3) รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้าจ าแนก
ตามภาคเศรษฐกิจ 

 
ผลการวิเคราะห์ประเมินรายได้รั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและ

เชื่อมโยงไปข้างหน้า ซึ่งประกอบด้วยสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท สาขาเกสต์
เฮ้าส์ สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหาร จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ 
ได้แก่ ภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ (ตารางที่ 4.27) พบว่า ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้
รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.0926 รองลงมา คือ ภาคการเกษตร 
0.0636 และภาคบริการ 0.0000 ในท านองเดียวกันภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.0663 ในขณะที่ภาคการเกษตรและภาคบริการมีรายได้
รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 0.0035 และ 0.0023 ตามล าดับ ซึ่งมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า
ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับภาคอุตสาหกรรม ทั้งนี้ภาคการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังสูงกว่า
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า (0.1561 > 0.0731) 

 
สาขาการขายสินค้า เ พ่ือการท่องเที่ ยวมีรายได้ รั่ ว ไหลที่ เชื่ อมโยงไปข้างหลั งกับ

ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.0409 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0236 และภาคการบริการ
เท่ากับ 0.000 ในท านองเดียวกันสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเช่นกัน ซึ่งมีค่าเท่ากับ 0.1621 ในขณะที่ภาคการเกษตรและภาคบริการเท่ากับ 
0.0079 และ 0.0057 ตามล าดับ ซึ่งมีรายได้รั่วไหลที่ เชื่อมโยงไปข้างหน้าต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับ
ภาคอุตสาหกรรม ทั้งนี้สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังต่ ากว่ารายได้
รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า (0.0645 < 0.1781) 

 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด

เท่ากับ 0.1073 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0628 และภาคบริการเท่ากับ 0.0000 ในท านอง
เดียวกันสาขาโรงแรมและรีสอร์ทมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 



 
 

96 
 

0.0272 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0020 และภาคบริการเท่ากับ 0.0009 ในขณะที่ภาคการเกษตร
และภาคบริการมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้าต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับ
ภาคอุตสาหกรรม ทั้งนี้สาขาโรงแรมและรีสอร์ทมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังสูงกว่ารายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหน้า (0.1701 > 0.0304) 

 
สาขาเกสต์เฮ้าส์มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 

0.1218 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0838 และภาคบริการเท่ากับ 0.0000 แต่ไม่มีรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหน้า เนื่องจากสาขาเกสต์เฮ้าส์ไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคเศรษฐกิจอื่น ๆ 

 
สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรม

มากที่สุดเท่ากับ 0.1182 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0546 และภาคบริการเท่ากับ 0.0000 แต่ไม่มี
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า เนื่องจากสาขาท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
ภาคเศรษฐกิจอื่น ๆ เช่นเดียวกันกับสาขาเกสต์เฮ้าส์ 

 
สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมาก

ที่สุดเท่ากับ 0.1031 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0833 และภาคบริการเท่ากับ 0.0000 ในท านอง
เดียวกันสาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด
เท่ากับ 0.0528 รองลงมา คือ ภาคการเกษตรเท่ากับ 0.0027 และภาคบริการเท่ากับ 0.0019 โดยที่สาขา
ภัตตาคารและร้านอาหารมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังสูงกว่ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 
(0.1864 > 0.0580) 
 

นอกจากนี้  เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบรายได้รั่ วไหลของแต่สาขาการท่องเที่ยวกับ 
ภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษต ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ พบว่า สาขาเกสต์เฮ้าส์ เป็นสาขา
การท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมากที่สุด 0.0838 รองลงมา คือ สาขา
ภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.0833 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.0628 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรม
ชนบทเท่ากับ 0.0546 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ 0.0236 ซึ่งมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยง
ไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับสาขาการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ในทางกลับกันสาขา 
การขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรมากที่สุดเท่ากับ 0.0079 
รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.0027 และสาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.0020 โดย
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ที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า เนื่องจากไม่มี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตร 
 

สาขาเกสต์เฮ้าส์เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีราย ได้รั่วไหลที่ เชื่อมโยงไปข้างหลังกับ
ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับ 0.1218 รองลงมา คือ สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 0.1182 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 0.1073 และสาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.1031 ในขณะที่สาขา
การขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมเท่ากับ 0.0409 ซึ่งมี
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมที่ต่ ามากเมื่อเปรียบเทียบกับสาขาการท่องเที่ยวอ่ืน ๆ 
ในทางกลับกันสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาค อุตสาหกรรม
มากที่สุดเท่ากับ 0.1621 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.0528 และสาขาโรงแรมและ 
รีสอร์ทเท่ากับ 0.0272 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยง
ไปข้างหน้า เนื่องจากไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมเช่นเดียวกันกับภาคการเกษตร 

 
อย่างไรก็ตามไม่มีสาขาการท่องเที่ยวใดที่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับ 

ภาคบริการ ในขณะที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการ
มากที่สุดเท่ากับ 0.0057 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 0.0002 และสาขาโรงแรมและ 
รีสอร์ทเท่ากับ 0.0001 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีความเชื่อมโยงไป
ข้างหน้ากับภาคบริการอีกเช่นกัน 
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ตารางท่ี 4.27 รายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้า จ าแนกตาม 
ภาคเศรษฐกิจ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาคการเกษตร ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-017) (018-048) (049,051,052, 
053,054) 

(055-088) (089) 

ภาคการท่องเที่ยว       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0636 0.0926 0.0000 0.0000 0.0000 0.1561 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0035 0.0663 0.0006 0.0023 0.0003 0.0731 
สาขาการขายสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0236 0.0409 0.0000 0.0000 0.0000 0.0645 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0079 0.1621 0.0016 0.0057 0.0007 0.1781 
สาขาโรงแรมและรสีอร์ท       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0628 0.1073 0.0000 0.0000 0.0000 0.1701 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0020 0.0272 0.0002 0.0009 0.0001 0.0304 
สาขาเกสต์เฮ้าส ์       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0838 0.1218 0.0000 0.0000 0.0000 0.2056 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 
สาขาท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0546 0.1182 0.0000 0.0000 0.0000 0.1728 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 
สาขาภตัตาคารและร้านอาหาร       
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0833 0.1031 0.0000 0.0000 0.0000 0.1864 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0027 0.0528 0.0004 0.0019 0.0002 0.0580 

ที่มา: ค านวณจากเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง m d 1A (I A )  และเมทริกซ์ส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า 
*d 1 *m(I A ) A  ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2555 

หมายเหตุ: ค่าในวงเล็บ คือ รหัสของสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 
89 สาขา 
1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
2/ ค านวณรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าโดยไม่จ าแนก
ตามภาคเศรษฐกิจ (ไม่ใช่ผลรวมตามแนวนอน)  
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4) ร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเม่ือเปรียบเทียบกับผลผลิตทั้งหมดที่เพิ่มข ้น
จากการท่องเที่ยว 

 
เมื่อพิจารณาร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวทั้งความเชื่อมโยงไปข้างหลั งและ

ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเมื่อเปรียบเทียบกับผลผลิตทั้งหมดที่เพ่ิมขึ้นจากการท่องเที่ยว (ตารางที่ 4.28) พบว่า 
สาขาการท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 8.01 หมายความว่า ร้อยละ 8.01 
ของการเพ่ิมขึ้นทั้งหมดในทุกรอบของสาขาต่าง ๆ ที่ เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยว ซึ่งมาจาก
ค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ข้ันสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวนั้น เป็นรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าที่เชื่อมโยงไปข้างหลัง
หรือการน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาต่าง ๆ ที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยว  โดยที่สาขาเกสต์
เฮ้าส์เป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังมากที่สุดเท่ากับ 9.37 รองลงมา 
คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับ 8.75 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับ 8.59 สาขาที่พักสัมผัส
วัฒนธรรมชนบทเท่ากับ 8.50 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับ 4.46 

 
ในขณะเดียวกันสาขาการท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 

4.90 หมายความว่า ร้อยละ 4.90 ของการเพ่ิมขึ้นของสาขาต่าง ๆ ทั้งหมดในทุกรอบที่ใช้สาขาการท่องเที่ยว
เป็นปัจจัยการผลิต ซึ่งเกิดจากค่าใช้จ่าย (อุปสงค์ขั้นสุดท้าย) ของสาขาการท่องเที่ยวนั้น เป็นรายได้รั่วไหลจาก
การน าเข้าท่ีเชื่อมโยงไปข้างหน้าหรือการน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาต่าง ๆ ที่น าสาขาการท่องเที่ยวไปใช้เป็น
ปัจจัยการผลิต โดยที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหน้ามากที่สุดเท่ากับร้อยละ 9.71 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับร้อยละ 
3.70 และสาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับร้อยละ 2.50 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรม
ชนบทไม่มีรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 

 
เมื่อพิจารณาถึงร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและ

เชื่อมโยงไปข้างหน้า จ าแนกตามภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ได้แก่ ภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ 
(ตารางที่ 4.27) พบว่า สาขาการท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับ
ภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับร้อยละ 24.61 รองลงมา คือ ภาคการเกษตร ร้อยละ 21.40 ในขณะที่สาขา
การท่องเที่ยวมีร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด
เช่นกัน ซึ่งเท่ากับร้อยละ 30.65 รองลงมา คือ ภาคการเกษตร ร้อยละ 7.72 และภาคบริการเท่ากับร้อยละ 
1.13 
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สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่
เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคการเกษตรมากที่สุดเท่ากับร้อยละ 66.38 รองลงมา คือ สาขาเกสต์เฮ้าส์เท่ากับ 
ร้อยละ 39.57 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับร้อยละ 29.38 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเท่ากับร้อยละ 
20.14 สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับร้อยละ 16.38 ในขณะที่สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเป็นสาขา 
การท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคการเกษตรมากที่สุดเท่ากับร้อยละ 
10.29 รองลงมา คือ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับร้อยละ 8.70 และสาขาการขายสินค้าเพ่ือ 
การท่องเที่ยวเท่ากับร้อยละ 6.52 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีรายได้รั่วไหล
ที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 

 
สาขาภัตตาคารและร้านอาหารเป็นสาขาการท่องเที่ ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่

เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุดเท่ากับร้อยละ 28.95 รองลงมา คือ สาขาการขายสินค้าเพ่ือ
การท่องเที่ยวเท่ากับร้อยละ 25.86 สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับร้อยละ 20.65 สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรม
ชนบทเท่ากับร้อยละ 23.29 และสาขาเกสต์เฮ้าส์เท่ากับร้อยละ 18.13 ในขณะที่สาขาโรงแรมและ 
รีสอร์ทเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคอุตสาหกรรมมากที่สุด
เท่ากับร้อยละ 33.98 รองลงมา คือ สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเท่ากับร้อยละ 30.74 และสาขา
ภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับร้อยละ 29.21 โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มี
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 

 
อย่างไรก็ตามไม่มีสาขาการท่องเที่ยวใดที่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับภาคบริการ 

มีเพียงรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ากับภาคบริการ โดยที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขา
การท่องเที่ยวที่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ามากที่สุดเท่ากับร้อยละ 3.98 รองลงมา คือ 
สาขาโรงแรมและรีสอร์ทเท่ากับร้อยละ 0.84 และสาขาภัตตาคารและร้านอาหารเท่ากับร้อยละ 0.57 ซึ่งร้อยละ
ของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้ามีค่าที่น้อยมากเมื่อเปรียบเทียบกับภาคเศรษฐกิจอ่ืน ๆ 
ในขณะที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า 
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ตารางท่ี 4.28 ร้อยละของการน าเข้าทั้งหมดเปรียบเทียบกับผลผลิตทั้งหมดที่เพ่ิมขึ้นจากการท่องเที่ยว 
จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาค 

การเกษตร 
ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-017) (018-048) (049,051,052, 
053,054) 

(055-088) (089) 

สาขาการท่องเที่ยว       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2972 0.3763 1.0172 0.2268 0.0116 1.9292 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0636 0.0926 0.0000 0.0000 0.0000 0.1545 
ร้อยละ 3/ 21.3997 24.6080 0.0000 0.0003 0.0000 8.0085 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0457 0.2163 1.0172 0.2064 0.0060 1.4916 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0035 0.0663 0.0006 0.0023 0.0003 0.0731 
ร้อยละ 3/ 7.7162 30.6499 0.0589 1.1253 4.4572 4.9008 
สาขาการขายสินค้าเพื่อการท่องเที่ยว       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.0356 0.1580 1.0307 0.2043 0.0159 1.4445 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0236 0.0409 0.0000 0.0000 0.0000 0.0645 
ร้อยละ 3/ 66.3799 25.8597 0.0000 0.0003 0.0000 4.4639 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.1217 0.5274 1.0296 0.1442 0.0110 1.8339 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0079 0.1621 0.0016 0.0057 0.0007 0.1781 
ร้อยละ 3/ 6.5219 30.7436 0.1524 3.9786 6.1342 9.7089 
สาขาโรงแรมและรสีอร์ท       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2136 0.5196 1.0114 0.2261 0.0083 1.9789 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0628 0.1073 0.0000 0.0000 0.0000 0.1701 
ร้อยละ 3/ 29.3763 20.6536 0.0000 0.0003 0.0000 8.5939 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0196 0.0799 1.0050 0.1046 0.0058 1.2150 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0020 0.0272 0.0002 0.0009 0.0001 0.0304 
ร้อยละ 3/ 10.2851 33.9816 0.0241 0.8445 1.7520 2.5026 
สาขาเกสต์เฮ้าส ์       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2118 0.6719 1.0127 0.2619 0.0361 2.1944 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0838 0.1218 0.0000 0.0000 0.0000 0.2056 
ร้อยละ 3/ 39.5677 18.1325 0.0000 0.0002 0.0000 9.3709 
ความเช่ือมโยงไปข้างหน้า 0.0000 0.0000 1.0000 0.0000 0.0000 1.0000 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 
ร้อยละ3/ 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 
  



 
 

102 
 

ตารางท่ี 4.28 (ต่อ) 
 

สาขา 

ภาคเศรษฐกิจ 

รวม 2/ 
ภาค 

การเกษตร 
ภาค 

อุตสาหกรรม 
ภาค 

การท่องเที่ยว 
ภาค 

บริการ 
อื่นๆ 1/ 

(001-017) (018-048) (049,051,052, 
053,054) 

(055-088) (089) 

สาขาท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.2710 0.5077 1.0105 0.1620 0.0807 2.0318 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0546 0.1182 0.0000 0.0000 0.0000 0.1728 
ร้อยละ 3/ 20.1411 23.2860 0.0000 0.0004 0.0000 8.5049 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0000 0.0000 1.0000 0.0000 0.0000 1.0000 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 
ร้อยละ 3/ 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 
สาขาภตัตาคารและร้านอาหาร       
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง 0.5087 0.3563 1.0155 0.2388 0.0118 2.1311 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหลงั 0.0833 0.1031 0.0000 0.0000 0.0000 0.1864 
ร้อยละ 3/ 16.3751 28.9479 0.0000 0.0004 0.0000 8.7485 
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 0.0306 0.1808 1.0218 0.3320 0.0037 1.5689 
รายได้รั่วไหลที่เช่ือมโยงไปข้างหนา้ 0.0027 0.0528 0.0004 0.0019 0.0002 0.0580 
ร้อยละ 3/ 8.7004 29.2106 0.0419 0.5665 5.6612 3.6972 

ที่มา: ค านวณจากตารางที่ 4.24 และ 4.27 
หมายเหตุ: ค่าในวงเล็บ คือ รหัสของสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 

89 สาขา 
1/ หมายถึงกิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
2/ ค านวณรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้าโดยไม่จ าแนก
ตามภาคเศรษฐกจิ (ไม่ใช่ผลรวมตามแนวนอน) 
3/ ค านวณจากการน ารายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและไปข้างหน้าจากตารางท่ี 4.27 หารด้วย
ความเชื่อมโยงของสาขาการท่องเที่ยวไปข้างหน้าและไปข้างหลังจากตารางท่ี 4.24 คูณด้วย 100  
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
 

การท่องเที่ยวเป็นสาขาที่ขยายตัวอย่างรวดเร็ว สร้างรายได้ การจ้างงาน และอุปสงค์ข้ันสุดท้ายในสาขา
ที่เก่ียวข้อง แต่การเผชิญกับรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวเป็นอุปสรรคส าคัญต่อความยั่งยืนทางการท่องเที่ยว
และท่ีท าให้การท่องเที่ยวไม่สามารถส่งเสริมให้เกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจในประเทศได้อย่างเต็มความสามารถ 
ซึ่งการศึกษาเชิงประจักษ์ยังไม่มีการกล่าวถึงส่วนของรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวและผลกระทบทาง
เศรษฐกิจในประเทศไทย ด้วยเหตุนี้ การประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวและผลกระทบด้านเศรษฐกิจ
มหภาค และการจัดท าข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพ่ือลดระดับรายได้ส่วนรั่วไหลด้านการท่องเที่ยวในระดับ
เศรษฐกิจมหภาค จึงมีความส าคัญและจ าเป็นซึ่งเป็นวัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ 

 
วิธีการศึกษาด าเนินการโดยการเก็บรวบรวมข้อมูลอนุกรมเวลาเพื่อน ามาจัดเตรียมตารางปัจจัยการผลิต

และผลผลิต (input-output table) ขนาด 180 สาขา ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว (tourism input-output 
table) จากบัญชีประชาชาติด้านการท่องเที่ยว (tourism satellite account: TSA) ขนาด 89 สาขา ปี 2553 
ที่จัดท าโดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา หลังจากนั้นได้น าตารางดังกล่าวมาวิเคราะห์รายได้รั่วไหลจาก 
การท่องเที่ยว และวิเคราะห์ถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจด้วยการค านวณตัวทวี การท่องเที่ยว (tourism 
multiplier: TM) และค านวณส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าและส่วนรั่วไหลไปข้างหลัง (forward and backward 
leakage) เพ่ือท าการประเมินรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาค ผลการวิเคราะห์ที่ได้จะ
น าไปหาข้อสรุปและน าเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส าหรับการวางนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเพ่ือใช้
ก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืน 

 
ผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา พบว่า สาขาการท่องเที่ยวมี

สัดส่วนของมูลค่าการน าเข้าต่อผลผลิตรวมในประเทศร้อยละ 12.62 โดยที่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ และ
สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีสัดส่วนของมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวมภายในประเทศร้อยละ 21.80 
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และ 7.97 ตามล าดับ เมื่อพิจารณาถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจของสาขาการท่องเที่ยวที่มีต่อสาขาอ่ืน ๆ พบว่า 
ทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขาการท่องเที่ยว จะก่อให้เกิดการเติบโตของผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของ
การหมุนเวียนทั้งหมดเท่ากับ 2.0397 บาท โดยที่เป็นผลกระทบทางตรงที่เกิดขึ้นในรอบแรกเท่ากับ 0.5917 
บาท ผลกระทบทางอ้อมที่เกิดขึ้นในทุกรอบต่อจากรอบแรกเท่ากับ 1.4480 บาท และผลกระทบเกี่ยวเนื่องท า
ให้แรงงานมีรายได้จากค่าจ้างเท่ากับ  0.2625 บาท ในขณะที่ทุก ๆ 1 บาท ที่ เป็นค่าใช้จ่ายในสาขา 
การท่องเที่ยว จะท าให้เกิดการเติบโตของผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของการหมุนเวียนที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับ
สาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวเท่ากับ 2.0397 บาท และเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาที่ใช้
สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตเท่ากับ 1.2968 บาท โดยที่สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม และ
สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 2.0482 และ 2.0230 บาท ตามล าดับ และมี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 1.3322 และ 1.2264 บาท ตามล าดับ อย่างไรก็ตามทุก ๆ 1 บาทของ
ค่าใช้จ่ายในสาขาการท่องเที่ยว จะท าให้เกิดการเติบโตของรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าผลผลิตทุกสาขาในทุก
รอบของการหมุนเวียนที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวเท่ากับ 
0.1942 บาท และเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตเท่ากับ 0.0322 บาท 
คิดเป็นส่วนรั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวร้อยละ 9.52 และ 2.48 ของการเติบโตของผลผลิตทั้งหมดที่เชื่อมโยง
ไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้า ตามล าดับ โดยที่ทุก ๆ 1 บาทของค่าใช้จ่ายในสาขาภัตตาคารและร้านขาย
เครื่องดื่ม และสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ จะท าให้เกิดการเติบโตของรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าผลผลิตทุก
สาขาในทุกรอบของการหมุนเวียนที่เชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 0.1952 และ 0.1921 บาท ตามล าดับ และ
เชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 0.0318 และ 0.0328 บาท ตามล าดับ คิดเป็นส่วนรั่วไหลของสาขาภัตตาคารและ
ร้านขายเครื่องดื่มร้อยละ 9.53 และ 2.39 ของการเติบโตของผลผลิตทั้งหมดท่ีเชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยง
ไปข้างหน้า ตามล าดับ และคิดเป็นส่วนรั่วไหลของสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ ร้อยละ 9.50 และ 2.68 ของ 
การเติบโตของผลผลิตทั้งหมดท่ีเชื่อมโยงไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้า ตามล าดับ โดยที่รายได้รั่วไหลส่วน
ใหญ่ทั้งสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม และสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ ไม่ได้มาจากสาขาการท่องเที่ยว 
แต่มาจากสาขาการผลิตน้ ามันปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ สาขา
การต้ม การกลั่น และการผสมสุรา สาขาการท าปลากระป๋อง อาหารทะเลกระป๋องและการเก็ บรักษาอาหาร
ทะเลอ่ืน ๆ สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมขั้นมูลฐาน และสาขาการผลิตน้ ามันสัตว์ ไขสัตว์ น้ ามันพืช 
และผลพลอยได ้

 
ในขณะที่ผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาการผลิต 

พบว่า สาขาการท่องเที่ยวมีสัดส่วนของมูลค่าการน าเข้าต่อผลผลิตรวมในประเทศร้อยละ 12.41 โดยที่สาขา
โรงแรมและรีสอร์ท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหารมีสัดส่วนของมูลค่าการน าเข้ารวมต่อผลผลิตรวม
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ภายในประเทศร้อยละ 18.61 และ 13.66 ตามล าดับ ในขณะที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว  
สาขาเกสต์เฮ้าส์ และสาขาท่ีพักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท ไม่มีการน าเข้า เมื่อพิจารณาถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจ
ของสาขาการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบต่อสาขาอ่ืน ๆ พบว่า ทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขาการท่องเที่ยว 
จะก่อให้เกิดการเติบโตของผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของการหมุนเวียนทั้งหมดเท่ากับ 1.9279 บาท โดยที่เป็น
ผลกระทบทางตรงที่เกิดขึ้นในรอบแรกเท่ากับ 0.5585 บาท ผลกระทบทางอ้อมที่เกิดขึ้นในทุกรอบต่อจากรอบ
แรกเท่ากับ 1.4019 บาท และผลกระทบเกี่ยวเนื่องท าให้แรงงานมีรายได้จากค่าจ้างเท่ากับ 0.3413 บาท 
ในขณะที่ทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขาการท่องเที่ยว จะท าให้เกิดการเติบโตของผลผลิตทุกสาขาในทุก
รอบของการหมุนเวียนที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวเท่ากับ 
1.9279 บาท และเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตเท่ากับ 1.4916 บาท 
โดยที่สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท สาขาเกสต์เฮ้าส์ สาขาที่พักสัมผัส
วัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหาร มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 1.4445 1.9789 
2.1944 2.0318 และ 2.1311 บาท ตามล าดับ และมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 1.8339 1.2150 
1.0000 1.0000 และ 1.5689 บาท ตามล าดับ อย่างไรก็ตามทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขา 
การท่องเที่ยว จะก่อให้เกิดการเติบโตของรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของ 
การหมุนเวียนที่เชื่อมโยงไปข้างหลังกับสาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขาการท่องเที่ยวเท่ากับเท่ากับ 
0.1545 บาท และเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิตเท่ากับ 0.0731 บาท 
คิดเป็นส่วนรั่วไหลของสาขาการท่องเที่ยวร้อยละ 8.01 และ 4.90 ของการเติบโตของผลผลิตทั้งหมดที่เชื่อมโยง
ไปข้างหลังและเชื่อมโยงไปข้างหน้า ตามล าดับ โดยที่ทุก ๆ 1 บาท ที่เป็นค่าใช้จ่ายในสาขาการขายสินค้าเพ่ือ
การท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท สาขาเกสต์เฮ้าส์ สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคาร
และร้านอาหาร จะก่อให้เกิดการเติบโตของรายได้รั่วไหลจากการน าเข้าผลผลิตทุกสาขาในทุกรอบของ 
การหมุนเวียนที่เชื่อมโยงไปข้างหลังเท่ากับ 0.0645 0.1701 0.2056 0.1728 และ 0.1864 บาท ตามล าดับ  
คิดเป็นส่วนรั่วไหลร้อยละ 4.46 8.59 9.37 8.51 และ 8.75 ของการเติบโตของผลผลิตทั้งหมดที่เชื่อมโยงไป 
ข้างหลัง ตามล าดับ และมีเพียงสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท และสาขา
ภัตตาคารและร้านอาหารที่มีรายได้รั่วไหลเชื่อมโยงไปข้างหน้าเท่ากับ 0.1781 0.0304 และ 0.0580 บาท 
ตามล าดับ และคิดเป็นส่วนรั่วไหลร้อยละ 9.71 2.50 และ 3.70 ของการเติบโตของผลผลิตทั้งหมดที่เชื่อมโยง
ไปข้างหน้า ตามล าดับ ทั้งนีส้าขาเกสต์เฮ้าส์ สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า โดยที่
รายได้รั่วไหลส่วนใหญ่ไม่ได้มาจากสาขาการท่องเที่ยว แต่มาจากสาขาการท าเหมืองแร่ถ่านหินและขุดเจาะ
น้ ามันดิบ สาขาการถนอมอาหาร สาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน สาขาการผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร  
อ่ืน ๆ สาขาการผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น สาขาการผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง สาขาการผลิตเครื่องดื่ม และสาขา 
การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน  
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 

ผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 ชี้ให้เห็นว่าสาขา
อุตสาหกรรมเป็นสาขาที่ได้รับผลกระทบมากที่สุดจากสาขาการท่องเที่ยว สอดคล้องกับการศึกษาของ พรเพ็ญ 
(2542) ในขณะที่ผลกระทบของสาขาการท่องเที่ยวที่มีต่อสาขาอ่ืน ๆ มีค่าตัวทวีเท่ากับ 2.0397 ซึ่งต่ ากว่า
การศึกษาของสิทธิพงษ์ (2546) ที่ใช้ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 26 สาขาการผลิต ในปี 2541 ซึ่งมี
ค่าตัวทวีเท่ากับ 2.21 แต่ผลกระทบเชื่อมโยงไปข้างหน้ากลับมีค่าตัวทวีเท่ากับ 1.2968 ต่ ากว่าผลการศึกษาของ
สิทธิพงษ์ ซึ่งมีค่าเท่ากับ 3.67 แสดงให้เห็นถึงพลวัตรของการเปลี่ยนแปลงผลกระทบของสาขาการท่องเที่ยวที่มี
ต่อสาขาการผลิตอ่ืน ๆ น้อยลง นอกจากนี้สาขาการท่องเที่ยวของไทยยังมีความเชื่อมโยงกับสาขาการผลิตอ่ืน ๆ 
ต่ ากว่าสาขาการท่องเที่ยวของประเทศแทนซาเนีย ซึ่งสาขาการท่องเที่ยวเป็นสาขาที่มีความเชื่อมโยงกับสาขา
อ่ืน ๆ มากที่สุด (Kweka, Morrissey and Blake, 2001) ในขณะที่ผลการวิเคราะห์รายได้รั่วไหลจาก 
การท่องเที่ยวซึ่งมีค่าเท่ากับร้อยละ 9.52 ใกล้เคียงกันกับการวิเคราะห์ด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตใน
โปรตุเกสของ Reis and Rua (2009) ในบราซิลและออสเตรเลียของ World Travel and Tourism Council 
(2013) ซึ่งมีค่าเท่ากับร้อยละ 9.2 9.0 และ 12.0 ตามล าดับ โดยที่รายได้รั่วไหลส่วนใหญ่ไม่ได้มาจากสาขา 
การท่องเที่ยวเช่นเดียวกับการศึกษาที่ผ่านมาส่วนใหญ่ แต่มาจากสาขาอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับอาหารและ
เครื่องดื่ม ได้แก่ สาขาการต้ม การกลั่น และการผสมสุรา สาขาการท าปลากระป๋อง อาหารทะเลกระป๋องและ
การเก็บรักษาอาหารทะเลอ่ืน ๆ สอดคล้องกับการศึกษาในแทนซาเนีย (Kweka, Morrissey and Blake, 
2001) และโปรตุเกส (Reis and Rua, 2009) รวมไปถึงสาขาการผลิตเคมีภัณฑ์อุตสาหกรรมขั้นมูลฐาน 
เช่นเดียวกับการศึกษาในประเทศเกาหลี (Song and Ahn, 1983) โปรตุเกส (Reis and Rua, 2009) บราซิล
และออสเตรเลีย (World Travel and Tourism Council, 2013) อย่างไรก็ตาม สาขาการผลิตน้ ามัน
ปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติและสาขาการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ เป็นสาขาที่มีรายได้รั่วไหลจาก
การท่องเที่ยวของประเทศไทย และมีการรั่วไหลไปข้างหลังกับสาขาที่เป็นปัจจัยการผลิตให้กับสาขา 
การท่องเที่ยวในระดับที่สูงกว่าการรั่วไหลไปข้างหน้ากับสาขาที่ใช้สาขาการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยการผลิต 

 
ผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาการผลิต ปี 2553 

โดยภาพรวมสอดคล้องกับผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาการผลิต ปี 2553 
โดยที่รายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวคิดเป็นร้อยละ 8.01 ต่ ากว่ารายงานของ UNWTO (2001) ที่ประมาณได้
ร้อยละ 40-50 และการท่องเที่ยวของไทยมีรายได้รั่วไหลต่ ากว่าประเทศอื่น ๆ เช่น อียิปต์ ซึ่งมีค่าเท่ากับร้อยละ 
16.4 (Anter, 2016) ตุรกี ซึ่งมีค่าร้อยละ 38.5 (Ünlüönen, Kiliçlar and Yüksel, 2011) และฟิจิ ซึ่งมีค่าร้อย
ละ 34 (Fiji Bureau of Statistics, 2014) นอกจากนี้สาขาที่เกี่ยวข้องกับสาขาการท่องเที่ยวของไทยมีรายได้
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รั่วไหลที่ต่ ากว่าต่างประเทศ ได้แก่ สาขาภัตตาคารและร้านอาหารของไทยมีรายได้รั่วไหลร้อยละ 8.75 ต่ ากว่า
ตุรกี (Ünlüönen, Kiliçlar and Yüksel, 2011) และฟิจิ (Fiji Bureau of Statistics, 2014) ซึ่งมีค่าเท่ากับ
ร้อยละ 24 และ 46 ตามล าดับ ในขณะที่สาขาโรงแรมและรีสอร์ทของประเทศไทยมีรายได้รั่วไหลร้อยละ 8.59 
ต่ ากว่าตุรกี ซึ่งมีค่าถึงร้อยละ 48 (Ünlüönen, Kiliçlar and Yüksel, 2011) แต่สูงกว่าอียิปต์ ซึ่งมีค่าเท่ากับ
ร้อยละ 6.5 (Anter, 2016) อย่างไรก็ตาม สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่มี
รายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังต่ าที่สุด และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่
เกี่ยวข้องการให้บริการที่พักซ่ึงมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังต่ าที่สุด โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พัก
สัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า 

 
ผลการศึกษาผลกระทบของรายได้จากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจมหภาคและประเมินรายได้ส่วนรั่วไหล

จากการท่องเที่ยวในระดับเศรษฐกิจมหภาคจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา และตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ให้ผลการศึกษาในภาพรวมของสาขาการ
ท่องเที่ยวที่ใกล้เคียงกัน โดยภาพรวมของสาขาการท่องเที่ยว มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังและความเชื่อมโยงไป
ข้างหน้าสูงกว่าสาขาอ่ืน ๆ โดยเฉลี่ย แต่มีส่วนรั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังและส่วนรั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้าง
หน้าที่ต่ ากว่าสาขาอ่ืน ๆ โดยเฉลี่ย โดยที่ผลการศึกษาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา  
มีความเชื่อมโยงไปข้างหลัง ส่วนรั่วไหล และร้อยละของส่วนรั่วไหลที่มากกว่าผลการศึกษาจากตารางปัจจัย 
การผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา (2.0397 > 1.9292 0.1942 > 0.1545 และ  
9.52 > 8.01 ตามล าดับ) แต่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้า ส่วนรั่วไหล และร้อยละของส่วนรั่วไหลที่น้อยกว่า 
(1.2968 < 1.4916 0.0322 < 0.0731 และ 2.48 < 4.90 )  

 
เมื่อพิจารณาถึงความเชื่อมโยงกับสาขาอ่ืน ๆ และส่วนรั่วไหลจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

ขนาด 180 สาขา พบว่า สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีความเชื่อมโยงไปข้างหลัง ความเชื่อมโยงไปข้างหน้า 
และส่วนรั่วไหลไปข้างหลังมากกว่าสาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (2.0482 > 2.0230 1.3322 > 
1.2264 และ 0.1952 > 0.1921) แต่สาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีส่วนรั่วไหลไปข้างหน้าต่ ากว่าสาขา
ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม (0.0318 < 0.0328) ในขณะที่ความเชื่อมโยงกับสาขาอ่ืน ๆ และส่วนรั่วไหล
จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา พบว่า สาขาภัตตาคารและร้านอาหารมี
ความเชื่อมโยงและส่วนรั่วไหลที่ใกล้เคียงกันกับสาขาโรงแรมและรีสอร์ท ในขณะที่สาขาเกสต์เฮ้าส์เป็นสาขาที่มี
ความเชื่อมโยงไปข้างหลังและส่วนรั่วไหลมากที่สุด (2.1944 และ 9.37) แต่สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทมี
ความเชื่อมโยงไปข้างหลัง (2.0318 > 1.9789) แต่มีร้อยละของส่วนรั่วไหลที่น้อยกว่าสาขาโรงแรมและรีสอร์ท 
(8.51 < 8.59) ทั้งนี้สาขาเกสต์เฮ้าส์และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทไม่มีความเชื่อมโยงไปข้างหน้ากับ
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สาขาอ่ืน ๆ และไม่มีส่วนรั่วไหลไปข้างหน้า และถึงแม้ว่าสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาที่มี
ความเชื่อมโยงไปข้างหน้ามากที่สุด (1.8339) แต่มีร้อยละของส่วนรั่วไหลไปข้างหลังที่ต่ าที่สุด (1.4445) เมื่อ
เปรียบเทียบกับสาขาการท่องเที่ยวอื่น ดังนั้น สาขาการท่องเที่ยวมีลักษณะที่เป็นอุตสาหกรรมปลายน้ าที่มีความ
ต้องการใช้ปัจจัยการผลิต และสินค้าขั้นกลางจากสาขาการผลิตอ่ืนสูง เพ่ือรองรับการขยายตัวของสาขาการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากสาขาการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังที่สูงเมื่อเปรียบเทียบกับกว่าสาขาอ่ืน ๆ 
ยกเว้นสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีลักษณะเป็นอุตสาหกรรมต้นน้ า เพราะมีความเชื่อมโยงไป
ข้างหน้ามากกว่าความเชื่อมโยงไปข้างหลัง อย่างไรก็ตาม สาขาการท่องเที่ยวสามารถสร้างการผลิต การจ้างงาน 
และรายได้ให้กับประเทศไทยได้เป็นอย่างดี เนื่องจากสาขาการท่องเที่ยวมี ร้อยละของรายได้รั่วไหลทางการ
ท่องเที่ยวโดยภาพรวมที่ต่ ากว่าสาขาการผลิตอื่น ๆ 

 
ถึงแม้ว่าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้าน

การท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา จะให้ผลการศึกษาที่ใกล้เคียงกัน แต่สาขาการท่องเที่ยวในตารางปัจจัยการผลิต
และผลผลิตมีความแตกต่างกันในตารางทั้งสอง โดยที่ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 
89 สาขา สามารถให้ผลการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวในสาขาอ่ืน ๆ ที่ แตกต่างจากสาขา
ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม และสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ ในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 
180 สาขา ได้แก่ สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว สาขาโรงแรมและรีสอร์ท สาขาเกสต์เฮ้าท์ สาขาที่พัก
สัมผัสวัฒนธรรมชนบท และสาขาภัตตาคารและร้านอาหาร โดยที่ผลการประเมินรายได้รั่วไหลของสาขา
ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม และสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ มีค่าที่ใกล้เคียงกัน (ร้อยละ 9.53 และ 9.50 
ตามล าดับ) ในขณะที่ผลการประเมินรายได้รั่วไหลของสาขาโรงแรมและที่พักอ่ืน ๆ ในตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา นั้นสามารถแยกสาขาดังกล่าวออกเป็นสาขาโรงแรมและรีสอร์ท 
สาขาเกสต์เฮ้าท์ และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท โดยที่สาขาเกสต์เฮ้าท์เป็นสาขาที่มีรายได้รั่วไหลมาก
ที่สุด รองลงมา คือ สาขาโรงแรมและรีสอร์ท และสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท (ร้อยละ 9.37 8.59 และ 
8.51 ตามล าดับ) นอกจากนี้ผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่าสาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขา 
การท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลน้อยที่สุด (ร้อยละ 4.90) อย่างไรก็ตาม ในการประเมินรายได้รั่วไหลทาง 
การท่องเที่ยวด้วยตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา จ าเป็นต้องอาศัยข้อมูล
และข้อสมมติภายใต้สัดส่วนการน าเข้าปัจจัยการผลิตของแต่ละสาขาการผลิตในตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตขนาด 180 สาขา ซึ่งข้อมูลโครงการการน าเข้าปัจจัยการผลิตตามสาขาในตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา อาจไม่ตรงกันกับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 
ท าให้ผลการวิจัยนี้ยังมีข้อจ ากัดด้านข้อสมมติของโครงสร้างการน าเข้าปัจจัยการผลิตซึ่งอยู่ภายใต้ข้อมูลของ
ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา  



 
 

109 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา 
1. ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการด าเนินนโยบายเศรษฐกิจมหภาคควรให้บทบาทและความส าคัญของภาค 

การท่องเที่ยวมากขึ้นในการกระตุ้นเศรษฐกิจ สร้างรายได้  และการเติบโตของผลผลิตของประเทศ 
นอกเหนือไปจากการมุ่งเน้นการส่งเสริมการผลิตในภาคเศรษฐกิจอ่ืน ๆ โดยเฉพาะกระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ควรจัดสรรงบประมาณที่เพียงพอต่อการด าเนินมาตรการต่างๆ เพ่ือ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มากขึ้น เนื่องจากผลการศึกษาผลกระทบของรายได้จากการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจ 
มหภาคได้ชี้ให้เห็นว่า ตัวทวีค่าใช้จ่ายของสาขาการท่องเที่ยวมีค่าสูง แต่มีรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่ต่ า 
เมื่อเปรียบเทียบกับกว่าสาขาอ่ืน ๆ โดยที่สาขาการท่องเที่ยวมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังที่สูงกับสาขาอ่ืน ๆ ทั้ง
สาขาภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่มและสาขาโรงแรมและที่พัก ถึงแม้ว่าจะมีความเชื่อมโยงไปข้างหน้าที่ไม่สูง
เมื่อเปรียบเทียบกับสาขาอ่ืน ๆ แต่มีร้อยละของรายได้รั่วไหลที่ต่ ากว่า 

 
2. แนวทางลดรายได้รั่วไหลในระยะสั้นที่สามารถด าเนินการได้ทันทีผ่านการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ

ธุรกิจการบริการที่พักและผู้ประกอบการธุรกิจการบริการอาหารและเครื่องดื่มใช้เนื้อสัตว์ ผัก และผลไม้
ภายในประเทศที่เป็นปัจจัยการผลิตและสินค้าขั้นกลางซึ่งสามารถหาได้จากชุมชนในท้องถิ่น  (local content) 
ทดแทนการน าเข้าจากต่างประเทศ ประกอบกับการร่วมมือกันระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจการบริการที่พักและ
การบริการอาหารและเครื่องดื่ม กับสหกรณ์การเกษตรหรือชุมชนการเกษตร โดยมีกระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬาและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเป็นสื่อกลางในการเสริมสร้างความเข้มแข็งของการเชื่อมโยง จะส่งผลให้ลด
รายได้รั่วไหลลงได้และสามารถสร้างรายได้ไปยังชุมชนในแต่ละท้องถิ่นได้ ท าให้เกิดความสมดุลด้านการกระจาย
รายได้จากการท่องเที่ยวให้กับชุมชนในท้องถิ่น นอกจากนี้การท าการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเป็นอีก
แนวทางหนึ่งที่กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ควรส่งเสริมและสนับสนุน
โดยการจัดโปรแกรมท่องเที่ยวที่เน้นอาหารพ้ืนบ้านที่แสดงถึงอาหารของแหล่งท่องเที่ยวหรือสถานที่ในชุมชน
หรือท้องถิ่น ไปกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และเปิดประสบการณ์ใหม่ให้กับนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกันในแต่
สถานที่ท่องเที่ยว โดยการส่งเสริมการขายในราคาที่ถูกกว่า หากนักท่องเที่ยวตัดสินใจเลือกโปรแกรมดังกล่าว 
เพ่ือผลักดันให้เกิดการใช้ปัจจัยวัตถุดิบหรือสินค้าขั้นกลางในท้องถิ่นที่ผลิตขึ้นภายในประเทศทดแทนการน าเข้า
ให้มากขึ้น เนื่องจากสาขาภัตตาคารและร้านอาหาร สาขาเกสต์เฮ้าส์ และสาขาโรงแรมและรีสอร์ทเป็นสาขาการ
ท่องเที่ยวที่มีรายได้รั่วไหลสูงกว่าเมื่อเปรียบเทียบสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท และสาขาการขายสินค้า
เพ่ือการท่องเที่ยว 
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3. แนวทางลดรายได้รั่วไหลในระยะกลาง ในการก าหนดยุทธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเที่ยวของไทยให้มี
ความยั่งยืน กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยควรมุ่ง เน้นการส่งเสริมการที่
เน้นความเป็นไทย เช่น การท่องเที่ยวแบบ go local หรือการท่องเที่ยววิถีชุมชน และการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมไปยังภูมิภาคและจังหวัดที่มีสถานที่ท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับชุมชนและท้องถิ่นที่มีวัฒนธรรมที่เก่าแก่ 
มีเรื่องเล่า ประวัติศาสตร์ที่น่าดึงดูด มีเอกลักษณ์ และเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในการศึกษาและ
เรียนรู้วัฒนธรรมในท้องถิ่นชนบท รวมไปถึงการสนับสนุนท าธุรกิจที่พักในรูปแบบโฮมสเตย์ในชุมชนและท้องถิ่น
ดังกล่าวให้มากขึ้น โดยการลงทุนปรับปรุงที่อยู่อาศัยในชุมชนและท้องถิ่นเพ่ือรองรับ การเข้าพักของ
นักท่องเที่ยว ท าให้เกิดการการขยายตัวของการท่องเที่ยวไปยังสาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทให้มากขึ้น และ
ช่วยลดรายได้รั่วไหลจากการท่องเที่ยวลงได้ เนื่องจากผลการประเมินรายได้รั่วไหลจากตารางปัจจัยการผลิต
และผลผลิตขนาด 89 สาขา พบว่า สาขาที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบทเป็นสาขาที่มีความเชื่อมโยงไปข้างหลังที่
สูง ไม่มีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า และมีรายได้รั่วไหลที่เชื่อมโยงไปข้างหลังที่ต่ ากว่าสาขาเกสต์เฮ้าส์
และสาขาโรงแรมและรีสอร์ท ซึ่งเป็นสาขาการท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับการให้บริการที่พักเหมือนกัน 

 
4. แนวทางลดรายได้รั่วไหลในระยะยาวควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวใน

ชุมชนและท้องถิ่นผ่านภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยการพัฒนาสินค้าที่อยู่ในชุมชนและท้องถิ่นในสถานที่
ท่องเที่ยวทั่วประเทศ เพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ของสินค้าที่มีความโดดเด่น สร้างจุดขายที่แตกต่างให้เกิดขึ้นจาก
วัฒนธรรม ประเพณี ภูมิศาสตร์ หรือจุดแข็งที่เป็นเอกลักษณ์ที่แตกต่างในแต่ละสถานที่ท่องเที่ยว และมีขาย
เฉพาะสถานที่ท่องเที่ยวเฉพาะในแต่ละแห่งเท่านั้น จนเป็นสินค้าที่ท าให้นักท่องเที่ยวต้องซื้อกลับ เนื่องจาก
สาขาการขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเป็นสาขาท่ีมีความเชื่อมโยงไปข้างหลังที่สูงกับสาขาอ่ืน ๆ แต่รายได้รั่วไหล
ที่ต่ า โดยที่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น ส านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) และ
ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (NIA) ควรจัดสรรงบประมาณในการวิจัยและพัฒนาสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว โดย
มุ่งเน้นไปที่การใช้ปัจจัยการผลิตหรือวัตถุดิบที่ผลิตขึ้นภายในประเทศ (local content) อันจะน าไปสู่การลด
รายได้การรั่วไหลจากวัตถุดิบและสินค้าขั้นกลางน าเข้าได้ นอกจากนี้หน่วยงานที่มีหน้าที่เกี่ยวกับการพัฒนา
ผู้ประกอบการ เช่น กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม (สสว.) และสถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (ISMED) ควรสร้างหลักสูตร  
การอบรมถ่ายทอดองค์รู้ และการสร้างเครือข่ายให้กับผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวตั้งแต่ 
การออกแบบพัฒนาสินค้า ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ และการท าตลาด โดยมีส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
อุตสาหกรรม (สมอ.) ที่ช่วยรับรองมาตรฐานให้กับสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือกับ
นักท่องเที่ยว ตลอดจนบรรษัทประกันสินเชื่ออุตสาหกรรมขนาดย่อม (บสย.) ควรให้ความช่วยเหลือด้าน 
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การสนับสนุนเงินทุนแก่ผู้ประกอบการ SMEs ที่ผลิตสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว โดยเข้ามาเป็นผู้ค้ าประกันให้แก่
ผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยวในการขอสินเชื่อกับสถาบันการเงินต่างๆ เพ่ือการด าเนินธุรกิจ 

 
5. ในการจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาใหม่ ตามการจัดท า

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขาของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาควรจัดท าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 
89 สาขาที่มขี้อมูลโครงสร้างการน าเข้าปัจจัยการผลิตในแต่ละสาขา เพ่ือสามารถน าไปใช้ในการประเมินรายได้
รั่วไหลทางการท่องเที่ยวได้อย่างถูกต้อง เนื่องจากในการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวด้วย
แบบจ าลองตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2553 ที่จัดท าโดยกระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬานั้น มีเพียงข้อมูล ณ ราคาผู้ผลิตเท่านั้น แต่การค านวณค่าตัวทวีส่วนรั่วไหลจาก 
การน าเข้าของสาขาการท่องเที่ยว จ าเป็นต้องใช้ข้อมูลการน าเข้าปัจจัยการผลิตของสาขาต่าง ๆ ซึ่งกระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬาไม่มีข้อมูลเผยแพร่ดังกล่าว ท าให้ในการประเมินส่วนรั่วไหลจากตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขาในงานวิจัยนี้ จ าเป็นต้องอาศัยข้อมูลโครงสร้างการน าเข้าปัจจัย 
การผลิตในแต่ละสาขาจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ปี 2553 ที่จัดท าโดยส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ เพ่ือใช้ในการค านวณค่าตัวทวีส่วนรั่วไหลจากการน าเข้า
ของสาขาการท่องเที่ยว โดยท าการเชื่อมโยงข้อมูลในแต่ละสาขาระหว่างตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 
180 สาขา และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา อย่างไรก็ตาม  
สาขาภาคบริการเป็นจ านวนมากในตารางทั้งสองไม่สามารถเชื่อมโยงกันได้ จึงจ าเป็นต้องจัดกลุ่ม สาขา 
ภาคบริการเข้าไว้ด้วยกัน ท าให้ไม่สามารถวิเคราะห์รายได้รั่วไหลจากสาขาการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงไปข้างหน้า
และเชื่อมโยงไปข้างหลังกับแต่ละสาขาของภาคบริการได้ ตลอดจนโครงสร้างของตารางปัจจัยการผลิตและ
ผลผลิตและความเชื่อมโยงกันระหว่างสาขาต่าง ๆ ที่แตกต่างกัน ท าให้การค านวณค่าตัวทวี ส่วนรั่วไหลจาก 
การน าเข้าของสาขาการท่องเที่ยว อยู่ภายใต้ข้อสมมติของการใช้ข้อมูลสัดส่วนปัจจัยการผลิตน าเข้าจากตาราง
ปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ดังนั้น การประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่ใช้สัดส่วน
ปัจจัยการผลิตน าเข้าตามโครงสร้างของตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา  
จะให้ผลการประเมินรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวที่มีความถูกต้องสอดคล้องกับโครงสร้างของตารางปัจจัย
การผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวมากกว่า 

 
6. ในการศึกษาถึงรายได้รั่วไหลและผลกระทบทางเศรษฐกิจของสาขาอ่ืน ๆ ที่มีความส าคัญต่อ

เศรษฐกิจของประเทศ นักวิจัยและผู้ที่เกี่ยวข้องสามารถน าตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยว

ขนาด 89 สาขา ไปเป็นเครื่องมือในการศึกษาวิเคราะห์ร่วมกับตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 
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สาขา เนื่องจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา มีพ้ืนฐานอยู่บนข้อมูล

ผลผลิตรวมในประเทศ (รหัส 600) สาขาต่าง ๆ และโครงสร้างปัจจัยการผลิตและผลผลิตจากตารางปัจจัย 

การผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา ท าให้ตารางทั้งสองให้ผลการศึกษาที่ใกล้เคียงกันสามารถท าการ

ตรวจสอบผลการศึกษาร่วมกันได้ นอกจากนี้นักวิจัยและผู้ที่เกี่ยวข้องยังสามารถศึกษารายได้รั่วไหลและ

ผลกระทบทางเศรษฐกิจจากสาขาต่าง ๆ ในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 

ซึ่งมีสาขาท่ีเกี่ยวข้องกับภาคการท่องเที่ยวและสาขาภาคบริการที่แตกต่างจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต

ขนาด 180 สาขาได ้

 
ข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาต่อไป 

งานวิจัยนี้ศึกษารายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยวและผลกระทบต่อเศรษฐกิจจากตารางปัจจัยการผลิต

และผลผลิตขนาด 180 สาขา และตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา ปี 2553 

ซึ่งเป็นแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตแบบสถิต (static input-output model) โดยมีข้อจ ากัด คือ ข้อ

สมมติที่ว่าสัมประสิทธิ์ปัจจัยการผลิตมีค่าคงที่ (fixed input coefficient) และในการประเมินรายได้รั่วไหลจาก

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา อาศัยข้อมูลโครงสร้างการน าเข้าปัจจัย 

การผลิตจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา อย่างไรก็ตาม ความเชื่อมโยงและความสัมพันธ์

ระหว่างสาขาการผลิตต่าง ๆ ในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตมีความเป็นพลวัตร นอกจากนี้โครงสร้าง

ผลผลิตและปัจจัยการผลิต สาขาต่าง ๆ รวมไปถึงสาขาการท่องเที่ยวมีความแตกต่างกันระหว่าง 2 ตารางปัจจัย

การผลิตและผลผลิต ท าให้ผลการศึกษาจากงานวิจัยนี้อาจให้ผลการศึกษาที่แตกต่างกันสถานการณ์ในปัจจุบัน 

ดังนั้น ในการเปลี่ยนแปลงเชิงพลวัตรของโครงสร้างทางเศรษฐกิจ ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงความเชื่อมโยงและ

ความสัมพันธ์ระหว่างสาขาการผลิตต่าง ๆ ในตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต ในขณะเดียวกัน สาขา 

การท่องเที่ยวมีบทบาทและความส าคัญต่อการผลิต การจ้างงาน รายได้ และการเติบโตทางเศรษฐกิจของไทย 

ซึ่งหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และกระทรวง

การท่องเที่ยวและกีฬา จะได้ท าการพัฒนาและปรับปรุงตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตและเผยแพร่ในอนาคต

อันใกล้ ดังนั้น โจทย์วิจัยในประเด็นรายได้รั่วไหลทางการท่องเที่ยว ยังคงมีความส าคัญและจ าเป็นที่ผู้วิจัยและผู้

ที่สนใจหาค าตอบสามารถท าการศึกษาต่อไปได้ จากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตที่มีรับการพัฒนาและ 

การปรับปรุง รวมไปถึงการศึกษาแบบจ าลองปัจจัยการผลิตและผลผลิตแบบพลวัตร (dynamic input-output 

model)  
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ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
024 การผลิตเครื่องแต่ง กายและเครื่องนุ่งห่ม 

Textile Products 
070 การผลิตสินค้าสิ่งทอถักส าเร็จรูป ยกเว้นเครื่อง

แต่งกาย 
Made-up Textile Goods 

071 การผลิตสิงทอ 
Knitting 

072 การผลิตเครื่องแต่งกาย 
Wearing Apparels Except Footware 

073 การผลิตพรม และเครื่องปูลาด 
Carpets and Rugs 

025 การผลิตกระดาษและผลิตภัณฑ์จาก
กระดาษ 
Paper and Paper Products 

081 การผลิตเยื่อกระดาษและกระดาษชนิดต่าง ๆ 
Pulp Paper and Paperboard 

082 การผลิตผลิตภัณฑ์กระดาษ 
Paper Products 

026 การพิมพ์และสิ่งพิมพ์ 
Printing and Publishing 

083 การพิมพ์ การพิมพ์โฆษณา 
Printing and Publishing 

027 การผลิตเคมีภัณฑ์เบื้องต้น 
Basic Chemical Products 

084 การผลิตเคมีภัณฑอุตสาหกรรมข้ันมูลฐาน 
Basic Industrial Chemicals 

086 การผลิตยางสัเคราะห์ และปิโตรเคมี 
Synthetic Resins and Plastics 

028 การผลิตปุ๋ยและยาฆ่าแมลง 
Fertilizer and Pesticides 

085 การผลิตปุ๋ยและยาปราบศัตรูพืช 
Fertilizer and Pesticides 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
029 การผลิตผลิตภัณฑ์เคมีภัณฑ์อ่ืน ๆ 

Other Chemical Products 
087 การผลิตสีทา น้ ามันชักเงา และแลกเกอร์ 

Paints Varnishes and Lacquers 
088 การผลิตยารักษาโรค 

Drugs and Medicines 
089 การผลิตสบู่และผลิตภัณฑ์ที่ใช้ส าหรับรักษา

ความสะอาด 
Soap and Cleaning Preparations 

090 การผลิตเครื่องส าอาง 
Cosmetics 

091 การผลิตไม้ขีดไฟ 
Matches 

092 การผลิตผลิตภัณฑ์แคมีอ่ืน ๆ 
Other Chemical Products 

030 ผลิคภัณฑ์ปิโตรเลียม 
Petroleum Refineries 

093 โรงกลั่นน้ ามันปิโตรเลียม 
Petroleum Refineries 

094 การผลิตผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ จากน้ ามันปิโตรเลียม 
Other Petroleum Products 

031 การผลิตผลิตภัณฑ์จากยาง 
Rubber Products 

095 การผลิตยางแผ่นรมควัน ยางเครปและยางแท่ง 
Rubber Sheets and Block Rubber 

096 การผลิตยางนอกยางใน 
Tyres and Tubes 

097 การผลิตผลิตภัณฑ์ยางอ่ืน ๆ 
Other Rubber Products 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
032 การผลิตผลิตภัณฑ์จากพลาสติก 

Plastic Wares 
098 การผลิตผลิตภัณ์พลาสติก 

Plastic Wares 
033 การผลิตซีเมนต์และคอนกรีต 

Cement and Concrete Products 
102 การผลิตซีเมนต์ 

Cement 
103 การผลิตผลิตภัณฑ์คอนกรีต 

Concrete and Cement Products 
034 การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะอ่ืน ๆ 

Other Non-metallic Products 
099 การผลิตกระเบื้องและเครื่องปั้นดินเผา 

Caramic and Earthen Wares 
100 การผลิตแก้งและผลิตภัณฑ์แก้ว 

Glass and Glass Products 
101 การผลิตผลิตภัณฑ์จากดินที่ใช้กับงานก่อสร้าง 

Structural Clay Products 
104 การผลิตผลิตภัณฑ์อโลหะอ่ืน ๆ 

Other Non-metallic Products 
035 การผลิตผลิตภัณฑ์เหล็กและเหล็กกล้า 

Iron and Steel 
105 อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า 

Iron and Steel 
106 การผลิตผลิตภัณฑ์เหล็กกล้า 

Secondary Steel Products 
036 การผลิตผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่เหล็ก 

Non-ferrous Metal 
107 การผลิตผลิตภัณฑ์ที่มิใช่เหล็กกล้า 

Non-ferrous Metal 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
037 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้จากเหล็ก 

Fabricated Metal Products 
108 การผลิตเครื่องตัด เครื่องมือและเครื่องใช้ที่ท า

ด้วยเหล็กและเหล็กท่ัวไป 
Cutlery and Hand Tools 

109 การผลิตเครื่องเรือนและเครื่องติดตั้งซึ่งท าด้วย
โลหะเป็นส่วนใหญ่ 
Furniture and Fixtures Metal 

110 การผลิตผลิตภัณฑ์โลหะ 
Structural Metal Products 

111 การผลิตผลิตภัณฑ์โลหะอ่ืนๆ 
Other Fabricated Metal Products 

038 การผลิตเครื่องจักรอุตสาหกรรม 
Industrial Machinery 

112 การผลิตเครื่องยนต์และเครื่องกังหัน 
Engines and Turbines 

113 การผลิตเครื่องจักรและอุปกรณ์ทางการเกษตร 
Agricultural Machinery 

114 การผลิตเครื่องจักรที่ใช้ประดิษฐ์เครื่องไม้และ
เครื่องโลหะ 
Wood and Metal Working Machinery 

115 การผลิตเครื่องจักรและอุปกรณ์พิเศษ 
Special Industrial Machinery 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
039 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ส านักงาน 

Electrical Machinery and Apparatus 
116 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ในส านักงานและใน

ครัวเรือน 
Office and Household Machinery 

117 การผลิตเครื่องจักรและเครื่องมือไฟฟ้าส าหรับ
งานอุตสาหกรรม 
Electrical Industrial Machinery 

118 การผลิตอุปกรณ์และเครื่องมืองทางวิทยุ 
โทรทัศน์ และการคมนาคม 
Radio and Television 

119 การผลิตเครื่องใช้และอุปกรณ์ไฟฟ้า 
ภายในบ้าน 
Household Electrical Appliances 

120 การผลิตลวดและสายเคเบิลชนิดหุ้มฉนวน 
Insulated Wire and Cable 

121 การผลิตหม้อเก็บประจุไฟฟ้าและแบตเตอรี่ต่าง 
ๆ 
Electric Accumulator & Battery 

122 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้าอ่ืน ๆ 
Other Electrical Aparatuses &  
Supplies 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
040 การผลิตรถยนต์ และจักรยานยนต์ 

Motor Vehicles and Repairing 
125 การผลิตยานยนต์ 

Motor Vehicle 
126 การผลิตรถจักรยานยนต์และรถจักรยาน 

Motorcycle, Bicycle & Other Carriages 
041 การผลิตยานยนต์อ่ืน ๆ 

Other Transportation Equipment 
123 การต่อและการซ่อมเรือ 

Ship Building 
124 การผลิตรถไฟ 

Railway Equipment 
128 การผลิตอากาศยาน 

Aircraft 
042 การผลิตเครื่องหนัง 

Leather Products 
075 โรงฟอกหนังและการแต่งส าเร็จหนัง 

Tanneries Leather Finishing 
076 การผลิตผลิตภัณฑ์หนังสัตว์ 

Leather Products 
077 การผลิตรองเท้า ยกเว้นรองเท้ายาง 

Footwear Except Rubber 
043 การผลิตไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้ 

Saw Mills and Wood Products 
078 โรงเลื่อย 

Saws Mills 
079 การผลิตผลิตภัณฑ์ไม้และไม้ก๊อก 

Wood and Cork Products 
080 การผลิตเครื่องเรือนและเครื่องตกแต่งท าด้วยไม้ 

Furniture and Fixtures Wood 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
044 การผลิตอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ 

Other Manufacturing Products 
129 การผลิตเครื่องมือและอุปกรณ์วิทยาศาสตร์

การแพทย์ 
Scientific Equipments 

130 การผลิตเครื่องมือเครื่องใช้เกี่ยวกับการถ่ายภาพ
และสายตา 
Photographic & Optical Goods 

131 การผลิตนาฬิกา 
Watches and Clocks 

132 การผลิตเครื่องประดับและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง 
Jewelry & Related Articles 

133 การผลิตเครื่องดนตรีและเครื่องกีฬา 
Recreational and Athletic  
Equipment 

134 การผลิตสินค้อุตสาหกรรมอ่ืนๆ 
Other Manufacturing Goods 

045 การไฟฟ้า และก๊าซธรรมชาติ 
Electricity and Gas 

135 การไฟฟ้า 
Electricity 

136 การผลิตก๊าซธรรมชาติ 
Pipe Line 

046 การประปา 
Water Works and Supply 

137 การประปา 
Water Supply System 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
047 การก่อสร้างที่อยู่อาศัย 

Building Construction 
138 การก่อสร้างที่อยู่อาศัย 

Residential Building Construction 
139 การก่อสร้างอาคารที่ไม่ใช่ที่อยู่อาศัย 

Non-Residential Building Construction 
048 การก่อสร้างอ่ืน ๆ 

Public Works and Other 
Construction 

140 การก่อสร้างงานบริการสาธารณะทางด้าน
เกษตรและป่าไม้ 
Public Works for Agriculture & Forestry 

141 การก่อสร้างงานบริการสาธารณะที่ไม่เกี่ยวกับ
งานเกษตร 
Non-Agricultural Public Works 

142 การก่อสร้างโรงงานผลิตพลังงานไฟฟ้าและ
สาธารณูปโภค 
Construction of Electric Plant 

143 การก่อสร้างอาคารและระบบสื่อสาร 
Construction of Communication 
Facilities 

144 การก่อสร้างอ่ืนๆ 
Other Constructions 

049 การขายสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว 
Retail trade of country specific 
tourism characteristic goods 

146 การค้าปลีก 
Retail Trade 

050 การค้าปลีก ค้าส่ง อื่น ๆ 
Wholesale and Retail Trade 

145 การค้าส่ง 
Wholesale Trade 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
051 โรงแรมและรีสอร์ท 

Hotel and resort 
148 โรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ 

Hotel and Lodging Place 
052 เกสต์เฮ้าส์ 

Guesthouse 
148 โรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ 

Hotel and Lodging Place 
053 ที่พักสัมผัสวัฒนธรรมชนบท 

Home Stay / Community Based 
Tourism / Rural Tourism 

148 โรงแรมและท่ีพักอ่ืน ๆ 
Hotel and Lodging Place 

054 ภัตตาคารและร้านอาหาร 
Food and beverage serving 
activities 

147 ภัตตาคารและร้านขายเครื่องดื่ม 
Restaurant and Drinking Place 

055 การบริการอาหารบนแผงลอยในตลาด
และแบบเคลื่อนที่ 
Other food service   

056 การบริการเครื่องดื่มเป็นหลักในร้าน 
Drinking Places   

057 การบริการเครื่องดื่มในรูปแบบอื่น ๆ 
Other beverage service   

058 การขนส่งผู้โดยสารด้วยรถโดยสารประจ า
ทางระหว่างจังหวัด 
Interurban & Rural Bus 
Transportation   
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
059 การขนส่งผู้โดยสารด้วยรถโดยสารประจ า 

ทางระหว่างในเขต เมืองและชนบท 
Passenger bus and other local 
transportation 

  

060 การขนส่งผู้โดยสารด้วยรถโดยสารไม่
ประจ าทาง 
Nonscheduled Transit Passenger 
Transportation 

  

061 การขนส่งผู้โดยสารด้วยรถยนต์ 
Road passenger transport 

150 การขนส่งทางบก 
Route & Non Route of Road Passenger 
Trans. 

151 การขนส่งสินค้าทางบก 
Road Freight Transport 

062 การขนส่งผู้โดยสารทางรถไฟ 
Railways passenger transports 

149 การขนส่งทางรถไฟ 
Railways 

063 การขนส่งผู้โดยสารทางน้ าและชายฝั่ง 
Water passenger transports 

153 การขนส่งทางทะเล 
Ocean Transport 

154 การขนส่งชายฝั่งและการขนส่งทางน้ า
ภายในประเทศ 
Coastal & Inland Water Transport 

155 บริการเสริงการขนส่งทางน้ า 
Water Transport Services 
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ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
064 การขนส่งทางอากาศ 

Air passenger transports 
156 การขนส่งทางอากาศ 

Air Transports 
065 การให้เช่ารถยนต์ และจักรยานยนต์โดย

ไม่มีคนควบคุม 
Transport equipment rental 

152 การให้บริการเสริมการขนส่งทางบก 
Land Transport Supporting Services 

066 ตัวแทนบริษัทน าเที่ยว 
Travel agencies and other 
reservation services activities 

  
 

067 การขนส่งอ่ืน ๆ 
Other transports 

157 การบริการเกี่ยวเนื่องกับการขนส่ง 
Other Services 

  158 สถานที่เก็บสินค้าและการเก็บสินค้า 
Silo and Warehouse 

068 การสื่อสารและโทรคมนาคม 
Communication 

159 บริการไปรษณีโทรเลข โทรศัพท์  
และการสื่อสาร 
Post and Telecommunication 

069 การธนาคารและการประกัน 
Banking and Insurance 

160 สถาบันการเงิน 
Banking Services 

161 การประกันชีวิต 
Life Insurnce Service 

162 การประกันวินาศ 
Other Insurance Service 

070 อสังหาริมทรัพย์ 
Real Estate 

163 บริการด้านอสังหาริมทรัพย์ 
Real-estate 

071 การบริการด้านธุรกิจ 
Business Services 

164 การบริการทางด้านธุรกิจ 
Business Service 



 
 

137 
 

ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
072 การบริการภาครัฐ 

Public Services 
165 การบริหารราชการ 

Public Administration 
166 บริการสุขาภิบาลและบริการที่คล้ายคลึงกัน 

Sanitary and Similar Services 
167 บริการการศึกษา 

Education 
168 สถาบันวิจัย 

Research 
169 บริการทางการแพทย์และบริการทางอนามัย 

อ่ืน ๆ 
Hospital 

073 กิจกรรมการแสดงการละเล่นพ้ืนบ้านและ
การแสดง ศิลปวัฒนธรรม 
Performing arts and nature reserve 
services 

  
 

074 พิพิธภัณฑ์สถาน และสถานที่ทาง
ประวัติศาสตร์ 
Museum and preservation services 

175 ห้องสมุดและพิพิธภัณฑ์ 
Livrary and Museum 

075 อุทยานแห่งชาติ และสวนพฤกษศาสตร์ 
Botanical and zoological garden 
services 

  
 

076 กิจกรรมออกก าลังกายเพ่ือการผ่อนคลาย
ทั้งร่างกายและจิตใจ 
Independent Artists 

  
 

  



 
 

138 
 

ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
077 สปาและการนวด 

Spa and massage 
177 การซ่อมแซม 

Repair, Not Elsewhere Classified 
178 การบริการส่วนบุคคล 

Personal Services 
078 สนามกอล์ฟ 

Golf course 
  

 
079 กิจกรรมผจญภัย 

Adventure Travel and Extreme 
Sports 

  
 

080 สวนสนุก 
Amusement Park and Theme Park 

  
 

081 กิจกรรมนันทนาการอ่ืน ๆ 
Recreational activities and 
entertainment 

170 สถาบันธุรกิจ สมาคมอาชีพ และสมาคมกรรมกร 
Business and Labor Associations 

  171 บริการชุมชนอ่ืน ๆ 
Other Community Services 

  172 การผลิตและการจัดจ าหน่ายภาพยนตร์ 
Motion Picture Production 

  173 โรงภาพยนตร์ 
Movie Theater 

  174 วิทยุ โทรทัศน์ และบริการที่เกี่ยวข้องอ่ืน ๆ 
Radio, Television and Related  
Services 

  176 บริการบันเทิงและบริการสันทนาการ 
Amusement and Recreation 



 
 

139 
 

ตารางผนวกท่ี 1 (ต่อ) 
 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต 
ด้านการท่องเที่ยวขนาด 89 สาขา 1/ 

ตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิตขนาด 180 สาขา 2/ 

รหัส สาขาการผลิต รหัส สาขาการผลิต 
082 กิจกรรมด้านกีฬา 

Participant sport 
  

 
083 การจัดประชุมและแสดงสินค้า 

Conference Centers and exhibition 
  

 
084 การเช่าอุปกรณ์ดานการท่องเที่ยวอื่น ๆ 

Other vehicle rental 
  

 
085 การให้บริการด้านสุขภาพ 

Health Care services 
  

 
086 การให้บริการฝึกอบรมและเรียนรู้

วัฒนธรรม 
Service Training /Service Training of 
culture/ Recovery Language School 

  
 

087 การให้บริการส่วนบุคคลอ่ืนๆ ที่เก่ียวกับ
การท่องเที่ยว 
personal service for tourism 

  

088 บริการอ่ืน ๆ 
Other Service 

  

089 การผลิตอ่ืน ๆ ที่ไม่สามารถระบุได้ 
Unclassified 

180 กิจกรรมที่ไม่สามารถจ าแนกสาขาการผลิตได้ 
Unclassified 

ที่มา: 1/ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2561) 
2/ คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2561) 


