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  บทสรุปผู้บริหาร 
 

1. บทน า  
1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหา  

          พ้ืนที่ “สวนดุสิต” เป็นพ้ืนที่ที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมโดยเกิดขึ้นในยุค 
“สยามใหม่” (New Siam) ที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดเกล้าให้สร้างขึ้น
หลังจากที่พระองค์เสด็จกลับจากการประพาสยุโรป พ้ืนที่ “สวนดุสิต” แห่งนี้เป็นปฐมบทของการ
เปลี่ยนแปลง “เมืองกรุงเทพฯ สมัยใหม่” และการสร้างบ้าน แปงเมือง รวมถึงการน าขนบธรรมเนียม 
และประเพณีตะวันตกเข้าสู่สยามประเทศ ก่อให้เกิดภาพลักษณ์ตามสากลโลก โดยมีอิทธิพลถึง
สถาปัตยกรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ภูมิปัญญา ภาษา และวัฒนธรรม ดังนั้นจะเห็นได้ว่าพ้ืนที่ “สวน
ดุสิต” เป็นพ้ืนที่ที่มีศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แต่ยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างเต็มศักยภาพ งานวิจัยนี้จึงมุ่งศึกษาให้เกิดการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมศักยภาพของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใหม่ๆ ในการรองรับความต้องการของนักท่องเที่ยวเพ่ือเชื่อมโยงและลดการ
กระจุกตัวของแหล่งท่องเที่ยวหลักในกรุงเทพมหานคร โดยมีวัตถุประสงค์การศึกษา ดังต่อไปนี้ 

 1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการการวิจัย 
     1.2.1 เพ่ือรวบรวมข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนที่วัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่

ต่อเนื่อง  
1.2.2 เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิต

และพ้ืนที่ต่อเนื่อง  
                1.2.3 เพ่ือเสนอแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิต
และพ้ืนที่ต่อเนื่อง 

1.2.4 เพ่ือเสนอแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  

1.2.5 เพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่
ต่อเนื่อง  



ค 

 

ขอบเขตการวิจัย  
ขอบเขตพ้ืนที่ศึกษาคือพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องประกอบด้วย 3 เขตการปกครอง

ของกรุงเทพมหานคร ได้แก่ เขตพระนคร เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย และเขตดุสิต เป็นพ้ืนที่ที่เกิดการ
จัดซื้อที่ดินสวนดุสิตและการขยายขอบเขตในการก่อสร้างวังในสมัยรัชกาลที่ 5 โดยมีรายละเอียดคือ
อาณาบริเวณพ้ืนที่รูปสี่เหลี่ยมเกือบจัตุรัส โดยมีขอบเขตที่ดินแนวถนนทั้ง 4 ด้าน ทิศเหนือจรดถนน
ราชวัตร หรือถนนราชวัตรในและถนนราชวัตรนอกในสมัยนั้น ทิศใต้ จรดถนนพิษณุโลก หรือถนนคอ
เสื้อสมัยนั้น ทิศตะวันตกจรดถนนสามเสน ที่เลียบมาตามแม่น้ าเจ้าพระยาซึ่งเป็นถนนที่เชื่อมโยงพ้ืนที่
ในและนอกก าแพงทางตอนเหนือของพระนคร และทิศตะวันออกจรดถนนสวรรคโลกหรือถนนซิ่วใน
สมัยนั้น และคลองขื่อที่ขนานไปกับแนวทางรถไฟสานแรกของประเทศไทยระหว่างกรุงเทพ -
นครราชสีมา ดังภาพประกอบที่ 1  

 

ภาพประกอบที่ 1 แสดงขอบเขตพ้ืนที่ศึกษาในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง กรุงเทพมหานคร 
    ขอบเขตประชากร ประกอบด้วย 2 กลุ่มคือ 

กลุ่มที่ 1 เป็นหน่วยงานภาครัฐ ภาคประชาชน และภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ประกอบด้วย ตัวแทนกลุ่มภาครัฐ ประกอบด้วย กอง
การท่องเที่ยวและกองวัฒนธรรม ส านักวัฒนธรรม กีฬา และการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร 
ส านักงานเขตดุสิต ส านักงานเขตพระนคร ส านักงานเขตป้อมปราบศัตรูพ่าย ะกลุ่มเครือข่ายการ
ท่องเที่ยว กลุ่มภาคเอกชนผู้ประกอบการและชุมชน อาทิ ผู้น าชุมชนหรือตัวแทนชุมชน หรือสมาคม
ชมรม ผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยว มัคคุเทศก์ จ านวน 20 คน 
กลุม่ที ่2 กลุ่มนักท่องเที่ยวกิจกรรมทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จ านวน 10 คน 



 

ง 
 

1.3 วิธีการด าเนินการวิจัย  
วิธีการด าเนินการวิจัย ประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่  
- การวิจัยเชิงคุณภาพ เป็นการรวบรวมข้อเท็จจริงต่างๆ โดยการทบทวนวรรณกรรมที่

เกี่ยวข้อง ทฤษฎีเอกสาร งานวิจัย บทความทางวิชาการที่เกี่ยวข้อง ซึ่งเป็นการค้นคว้าข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  เพ่ือให้ทราบแนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
แนวคิดด้านการอนุรักษ์เมือง ทราบสถานการณ์การท่องเที่ยวและการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
ปัจจัยภายใน ภายนอกของพืน้ที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องในปัจจุบัน  ตลอดจนแผนยุทธศาสตร์ต่างๆ 
ของภาครัฐ นอกจากนั้นยังมีการใช้แบบสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง (In-Depth Interview-IDI) และ
การสนทนากลุ่ม (Focus Group) ที่ผู้วิจัยมีการวางแผน จัดเตรียมชุดค าถามไว้ล่วงหน้า โดยเนื้อหา
และโครงสร้างค าถามหรือการสนทนาเป็นการแสวงหาข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับการพัฒนาการบริหาร
จัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง จากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีวิจัย 

    - การวิจัยเชิงปริมาณ เป็นการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติพรรณาจากแบบสอบถาม 
เพ่ือน าเสนอข้อมูลความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวในกิจกรรมทดสอบเส้นทาง โดยการเสนอจะอยู่ใน
ทั้งในรูปแบบตาราง ข้อความ แผนภูมิ และกราฟต่างๆ ได้แก่ การแจกแจงความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

      การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ในส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล
วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research Method) คณะผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วย
โปรแกรมส าเร็จรูปสถิติทางสังคมศาสตร์ส าหรับวินโดวส์  (Statistical Package for the Social 
Sciences: SPSS for Windows) ในการประมวลผลข้อมูล โดยน าข้อมูลจากแบบสอบถามที่เก็บ
รวบรวมได้มาเปลี่ยนเป็นรหัสตัวเลข (Code) แล้วบันทึกลงในโปรแกรมเพ่ือด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการแปลความหมายของค่าเฉลี่ยจากแบบสอบถามและน ามาวิเคราะห์โดยการบรรยายแบบสถิติ
เชิงพรรณนา ประกอบด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบน โดยก าหนดเกณฑ์ในการแปลความหมาย ดังนี้  

 ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00  หมายถึง  มีระดับมากที่สุด 
 ค่าเฉลี่ย 3.41 – 4.20  หมายถึง  มีระดับมาก 
 ค่าเฉลี่ย 2.61 – 3.40  หมายถึง  มีระดับปานกลาง 
 ค่าเฉลี่ย 1.81 – 2.60  หมายถึง  มีระดับน้อย 
 ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.80  หมายถึง  มีระดับน้อยที่สุด 
      ส าหรับข้อมูลวิจัยเชิงคุณภาพที่ได้จากการส ารวจ สัมภาษณ์เชิงลึก และการสนทนากลุ่ม

ย่อย  (Focus Group) คณะผู้วิจัยจะจัดการกับข้อมูลด้วยวิธีการจัดกลุ่ม  (Grouping) และน ามา
ประมวลผลโดยการใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือให้ได้ผลสรุปของงานวิจัย
ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ 
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2 สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ  
     2.1 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 1 

การรวบรวมข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนที่วัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง  
ประวัติศาสตร์และความส าคัญของพื้นที่ 

      สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องนับเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ที่เกิดจากการปรับเปลี่ยนในยุคสยาม
สมัยใหม่ (New Siam) ในช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 โดยการตัดถนนเพ่ือรองรับการการขยายตัวของเมืองไป
ทางด้านเหนือ ในปลายรัชกาลที่ 5 คือ พ.ศ. 2446 – 2453 เมืองได้ขยายตัวไปยังพ้ืนที่รอบนอกคลองผดุง
กรุงเกษม โดยเฉพาะพ้ืนที่สวนดุสิต ซึ่งเป็นผลต่อเนื่องจากการสถาปนาวังสวนดุสิตขึ้นเป็นพระราชวังดุสิต 
ทรงพระราชทานนามว่า “วังสวนดุสิต” ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 6 จึงโปรดเกล้าฯให้เรียกว่า “พระราชวัง
ดุสิต”และพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ มีพระราชด าริให้สร้าง 
“สวนสุนันทา” ขึ้น เพ่ือเป็นที่ประทับของพระมเหสี และเจ้าจอม เมื่อพระองค์เสด็จสวรรคตไปแล้ว โดย
พระองค์มีพระราชประสงค์ให้สวนนี้มีลักษณะเป็นสวนป่า  จึงโปรดเกล้าฯ ให้หาพันธุ์ไม้ดอกไม้ผลที่ดี และ
หาได้ยากนานาชนิดมาปลูกไว้ในสวนแห่งนี้ด้วย ในด้านของเมืองและการขยายพ้ืนที่ของเมืองนั้น ในสมัย
รัชกาลที่ 5 กรุงรัตนโกสินทร์ซึ่งได้รับการยกฐานะข้ึนเป็นมณฑล ชื่อ “มณฑลกรุงเทพมหานคร” มีการ
ปรับปรุงและขยายตัวให้ทันสมัยรับความเปลี่ยนแปลงในยุคนั้น โดยโปรดให้ขยายและปรับปรุงถนนสาย
เดิม และสร้างถนนราชด าเนินทั้งสายนอก สายกลาง และสายใน เพ่ือเชื่อมการติดต่อระหว่างพระราชวัง
ดุสิตที่ทรงสร้างขึ้นใหม่บริเวณทางเหนือกรุงรัตนโกสินทร์และพระบรมมหาราชวัง ท าให้เกิดงานออกแบบ
ชุมชนเมืองขึ้นเป็นครั้งแรกในประเทศไทย (ศูนย์ข้อมูลเกาะรัตนโกสินทร์, 2560) ด้านการคมนาคมสู่การ
ขยายความเจริญสู่ภูมิภาคและศักยภาพของเมืองมีการขยายขอบเขตเมือง ขุดเชื่อมคูคลองมากขึ้น 
เชื่อมต่อกันเป็นเครือข่ายที่ชาวต่างชาติเรียกกันว่า  นครเวนีสตะวันออก (Venice of the East)  มีการ
สร้างทางรถไฟและรถยนต์ การไฟฟ้า การสื่อสาร สร้างสาธารณูปโภคเพ่ิมขึ้นให้ทันต่อสภาพการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว จึงท าให้พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีเรื่องราวที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์
และยังคงเอกลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และวิถีชีวิตชุมชนท้องถิ่นดุสิต 

องค์ประกอบส าคัญของทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
     คณะผู้วิจัยได้ส ารวจพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องซึ่งเป็นพ้ืนที่วิจัย พบว่ายังมีแหล่งทรัพยากร
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจ านวนมากหลงเหลืออยู่ในปัจจุบัน ซึ่งจากการส ารวจและการรวบรวม
ข้อมูลมีจ านวนทั้งสิ้น 117 แหล่ง แต่เมื่อคัดเลือกแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการประเมินคุณค่า
ทรัพยากรและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแล้ว พบว่ามีทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มี
คุณค่าและศักยภาพมากถึงมากที่สุด จ านวนทั้งสิ้น 47 แหล่ง โดยกระจายอยู่ในเขตการปกครองและ
ย่านต่างๆ ดังนี้ 1) เขตพระนคร ประกอบด้วย ย่านชนะสงคราม ย่านวัดบวรนิเวศ ย่านบ้านพานถม 
ย่านตลาดยอด ย่านบางขุนพรหม ย่านวัดโสมนัส 2) เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย ประกอบด้วย ย่านคลอง
มหานาค ย่านถนนนครไชยศรี และ 3) เขตดุสิต ประกอบด้วย ย่านวชิรพยาบาล ย่านดุสิต ย่านสวน
จิตรลดา ดังภาพประกอบที่ 2 
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ภาพประกอบที่ 2 แสดงองค์ประกอบส าคัญของทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
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     แผนที่เชิงวัฒนธรรม  (Cultural Mapping)     
     เป็นการน าเสนอเนื้อหาในรูปของแผนที่และล าดับการอธิบาย โดยเรียงล าดับตามยุคสมัยตั้งแต่
การตั้งถิ่นฐานก่อนกรุงรัตนโกสินทร์  โดยมีกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆเข้ามาอาศัยอยู่ จนมาถึงช่วงรัชกาลที่ 5 
ช่วงของการเปลียนแปลงบ้านเมือง ที่เริ่มจาการตัดถนน ขุดคลอง สร้างสะพานและการขยายพื้นที่มา
ทางด้านทิศเหนือของพระบรมมหาราชวัง การสร้างสาธาณูปโภคพ้ืนฐาน การสร้างวังและต าหนักแก่
โอรส ธิดา การปรับเปลี่ยนวัฒนธรรมด้านต่างๆเช่น การแต่งกาย อาหารชาววังศิลปวัฒนธรรมต่างๆ 
สิ่งต่างๆเหล่านี้จึงก่อให้เกิดเรื่องราว แบบแผนที่สืบทอดมาจนถึงปัจจุบันดังภาพ 

 
 

ภาพประกอบที่ 3 แสดงแผนที่เชิงวัฒนธรรม  (Cultural Mapping) 
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2.2 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 2 
     แนวทางการเพิ่มศักยภาพส าหรับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่  

ต่อเนื่อง       
     จากการศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องคณะวิจัย
มีการประเมินการเพ่ิมศักยภาพดังนี้ 
      ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 

1. ด้านคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว 
ควรมีการจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปัญญาของมรดกทางวัฒนธรรม (Story Telling) 

โดยมาจากรากฐานของชุมชน เช่นชุมชนตรอกบ้านพานถม (บ้านป้าออ/ไทยนคร) ที่ประกอบอาชีพ
เครื่องถมแบบดั้งเดิม บ้านญวนสามเสนหรือบ้านมิตรคาม 
            2.  ด้านศักยภาพทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว 

          ควรปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่บางแห่งจึงจ าเป็นต้องถูกพัฒนาให้เหมาะสมกับพ้ืนที่
และบริบท   ปรับปรุงสภาพเส้นทางให้สามารถเข้าถึงได้ง่าย  มีป้ายบอกทางและป้ายสัญลักษณ์ต่างๆที่
มีความชัดเจน จัดสิ่งอ านวยความสะดวกทางกายภาพอย่างเหมาะสม เช่นห้องสุขา ถังขยะ  
            3.  ศักยภาพด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
                ควรพัฒนาศักยภาพกิจกรรมการท่องเที่ยวให้เกิดความน่าสนใจและเป็นกิจกรรมที่มี
ส่วนร่วมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วนโดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มเพ่ือ 
               1. กลุ่มท่ีมีความโดดเด่นทางศิลปวัฒนธรรม  
               2. กลุ่มท่ีมีศักยภาพในการพัฒนาด้านกิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรม 
               3. กลุ่มกิจกรรม ที่มีความโดดเด่น 
    ศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยว 
              แนวทางการเพ่ิมศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยวในภาพรวมและสถานที่ส าคัญแต่
ละแหล่งของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องประกอบด้วย 
              1. ระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน 
                  การเตรียมการส าหรับสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานส าหรับการให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวทั้งสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ เช่น ร้านค้า ร้านอาหาร ที่พัก ห้องน้ า การ
ออกแบบส าหรับคนทุกคน (Universal Design)  
             2. การคมนาคมและการเชื่อมโยงระบบขนส่ง 
                ควรสร้างความน่าสนใจของรูปแบบการเดินทาง ที่สัมพันธ์กับเส้นทางการขนส่งที่
สามารถเชื่อมต่อจุดและเปลี่ยนการเดินทางได้อย่างสะดวก เชื่อมต่อกับรถไฟฟ้าในอนาคต จากแผน
โครงการรถไฟฟ้าสายสีม่วงใต้ที่จะมีเส้นทางผ่านเข้ามายังพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ซึ่งถือได้ว่า
ท าให้การเข้าถึงมีความสะดวกมากยิ่งข้ึนเป็นโอกาสให้นักท่องเที่ยวให้มาเท่ียวในย่านนี้มากข้ึน  
             3.จ านวนนักท่องเที่ยว 
               ควรมีการวางแผนเตรียมความพร้อมของชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวถึงความพร้อมในการ
รองรับนักท่องเที่ยว เพ่ือไม่ใหเ้กินขีดความสามารถในการรองรับ 
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      2.3.2 ศักยภาพด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
              แนวทางด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสามารถเพ่ิมศักยภาพในด้านต่างๆเช่น 
             1. ด้านการให้ข้อมูลข่าวสาร 
    2. ด้านการให้ความรู้แก่แหล่งท่องเที่ยวหรือผู้ให้บริการ 
 
2.3 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 3  
     แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง        
     ผลจากการศึกษาสามารถก าหนดแผนกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่
ต่อเนื่องภายใต้ วิสัยทัศน์ “พ้ืนที่ท่องเที่ยวในสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมและ
ยั่งยืน” เป้าหมายส าคัญ 4 ประการ 1) นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า และ
เพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวซ้ าและท่องเที่ยวครั้งแรก 2) แหล่งท่องเที่ยวและชุมชนเป็นที่
รู้จักในวงกว้างมากขึ้น  3) ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ ยวให้ เกิดความยั่ งยืน 
(Sustainable Tourism) และ 4) เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ (Economic Benefit) และระบบนิเวศน์ 
(Tourism Ecosystem) ด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่อย่างยั่งยืน ได้ดังนี้ 
     - กลยุทธ์ที่ 1 สร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเที่ยว (Tourist Experience) คือ การ
สร้างเหตุการณ์หรือสิ่งที่ดีให้เกิดขึ้นระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดความประทับใจและ
กลับมาท่องเที่ยวซ้ า 
     - กลยุทธ์ที่ 2 น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจร (Digital Tourism) คือ 
การน าเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามามีบทบาทส าคัญในการท่องเที่ยว โดยเป็นการอ านวยความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยวซึ่งมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้วยตนเอง (FIT Traveler) 
     - กลยุทธ์ที่ 3 สร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานรัฐในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว (Community Partnerships) โดยเป็นการส่งเสริมให้เกิดระบบนิเวศน์ของการ
ท่องเที่ยวตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า 
 
2.4 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 4  
     แนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวน
ดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง  
     จากผลสรุปข้อมูล พบว่าพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องเป็นพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมมาอย่างยาวนาน โดยมีจุดเด่น คือ “เป็นพ้ืนที่สยามใหม่ Modernization ซึ่งเป็น
ศักราชหน้าใหม่ของสยามประเทศที่มีการสร้างบ้านแปงเมืองในรูปแบบวัฒนธรรมตะวันตกอย่างโดด
เด่นชัดเจนที่สุดของประเทศไทยโดยเกิดขึ้นในยุคพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว” และจาก
การวิเคราะห์ SWOT Analysis และการวิเคราะห์ TOWS Matrix สามารถก าหนดวิสัยทัศน์ เป้าหมาย 
กลยุทธ์และแนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน
ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ได้ดังนี ้
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วิสัยทัศน์ 
พ้ืนที่ท่องเที่ยวในสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมและยั่งยืน 
เป้าหมาย 

1. นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า และเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มา
ท่องเที่ยวซ้ า และท่องเที่ยวครั้งแรก 

2. แหล่งท่องเที่ยวและชุมชนเป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น 
3. ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนโดยยังด ารงอัตลักษณ์ ความ

เป็นตัวตนของวัฒนธรรมในพื้นท่ี 
4. เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ และระบบนิเวศน์ ด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่อย่างยั่งยืน 

กลยุทธ์  
 จากข้อมูลการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถ
วิเคราะห์ออกมาเป็น 4 กลยุทธ์ ประกอบด้วย  

1) การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Destination) และสร้าง
ประสบการณ์ท่ีดีระหว่างการท่องเที่ยว   
ประกอบด้วยจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปัญญาของมรดกทางวัฒนธรรม   การออกแบบ

กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์  (Creative Activity and Product) กิจกรรมเวิร์กชอบ (Workshop) 
นิทรรศการ และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จัดท าคู่มือการเรียนรู้และการสื่อความหมายทาง
วัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการจัดเป็นสถานที่กิจกรรมหรือเปิดบ้านให้เข้าชม
สถาปัตยกรรม/ การจัดเป็นที่พักค้างคืน (Homestay) 

2) การเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว และการสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วม
ของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ  
ประกอบด้วยสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชน การสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน 

ผู้ประกอบการ และหน่วยงานรัฐในการส่งเสริมการท่องเที่ยว (Community Partnerships) การ
จัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว การสร้างกฎ กติกา การปรับปรุง
ภูมิทัศน์หรือสภาพแวดล้อม การเตรียมความพร้อมด้านบุคลากรและเยาวชนของชุมชน และการ
ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดจ้างผู้สูงอายุหรือวัยเกษียณหรือประชาชนในชุมชนเพ่ือให้บริการด้านการ
ท่องเทีย่ว 

3) การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจรและการสร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาด  
ประกอบด้วย การพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพ้ืนที่หรือ Digital Tourism 

Portal การจัดวาง Kiosk เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการระหว่างการท่องเที่ยว ณ สถานที่
ท่องเที่ยว การจัดท าระบบจัดเก็บความพึงพอใจและความคิดเห็น (Feedback) ของนักท่องเที่ยว การ
จัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน การเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยว โดยใช้ 
Digital Marketing การพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว การจัดอบรมให้ความรู้และ
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ฝึกปฏิบัติการแก่ผู้ประกอบการท่องเที่ยวและชุมชนด้วย Digital Marketing จัดประกวด การท าหนัง
สั้นส าหรับแหล่งท่องเที่ยว 

4) การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน 
ประกอบด้วยมีศูนย์ประชาสัมพันธ์ (Information Center) มีการให้ข้อมูล มีการบริการ

สิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานแนวความคิดในการจัดเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
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VISION:      พ้ืนที่ท่องเท่ียวในสวนดุสิตและต่อเนื่องจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วมอย่างยั่งยืน 

 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวท่ีมีคุณค่า และเพิ่มจ านวนนักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยวซ้ า และท่องเที่ยวครั้งแรก 
 แหล่งท่องเที่ยวและชุมชนเป็นที่รูจ้ักในวงกว้างมากขึ้น 
 ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนโดยยังด ารงอัตลักษณ์ ความเป็นตัวตนของวัฒนธรรมในพื้นที่ 
 เกิดมลูค่าทางเศรษฐกิจ และระบบนิเวศน์ ด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน 

Goal 

กลยุทธ์ที่ 1 
การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

และสร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเท่ียว  

กลยุทธ์ที่ 2 
การเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและการ
สร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ 

และหน่วยงานภาครัฐ 

กลยุทธ์ที่ 3 
การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเท่ียวอย่างครบ
วงจรและการสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด 
 

กลยุทธ์ที่ 4 
การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก

พ้ืนฐาน 
 

Strategy 

1. การสร้างการมีสว่นรว่มของชุมชน 
2. การสร้างเครอืขา่ยการมีสว่นรว่มของชมุชน ผู้ประกอบการ และ

หน่วยงานรัฐ และการจัดท าแผนปฏบิัติการการท่องเทีย่วร่วมกนั 
3. การจัดการทรัพยากรทางวฒันธรรมของชมุชนเพือ่รองรบัการ

ท่องเที่ยว 
4. การสร้างกฎ กตกิา 
5. การปรับปรุงภูมิทัศนห์รือสภาพแวดลอ้มให้สวยงาม 
6. การเตรียมความพร้อมดา้นบุคลากรและเยาวชนของชุมชน 
7. การส่งเสริมใหผู้ประกอบการจัดจา้งผู้สูงอายุหรอืวยัเกษยีณหรอื

ประชาชนในชมุชนเพื่อให้บรกิารด้านการทอ่งเที่ยว 
 

1. การจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปญัญาของมรดกทางวัฒนธรรม 
2. การออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรมเวิรก์ชอบ 

(Workshop) นิทรรศการ และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
3. การจัดท าคู่มือการเรียนรู้และการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม

เพื่อการท่องเทีย่วเชิงสรา้งสรรค์ 
4. การจัดเปน็สถานที่กจิกรรมหรอืเปิดบ้านใหเ้ข้าชมสถาปตัยกรรม/ 

การจัดเปน็ที่พกัค้างคืน (Homestay) 

1. การพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพื้นที่หรือ 
Digital Tourism Portal  

2. การจัดวาง Kiosk เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการ
ระหว่างการท่องเท่ียว ณ สถานที่ท่องเท่ียว 

3. การจัดท าระบบจัดเก็บความพึงพอใจและความคิดเห็น 
(Feedback) ของนักท่องเที่ยว 

4. ก าร เผ ย แ พ ร่ ข้ อ มู ล ก ารท่ อ ง เที่ ย ว  โด ย ใช้  Digital 
Marketing 

5. การพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว 
6. การจัดอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติการแก่ผู้ประกอบการ

ท่องเที่ยวและชุมชนด้วย Digital Marketing 
7. การจัดประกวด การท าหนังสั้นส าหรับแหล่งท่องเท่ียว 

 

1. การจัดตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์ 
2. การให้ข้อมูล 
3. การบริการสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 

 Operation 

 แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมที่มี คุณภาพ
สามารถรักษาอัตลักษณ์ของความเป็นไทย 

 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดีระหว่างเดินทางและเกิด
ความทรงจ าที่ดีในภายหลังจากการท่องเท่ียว 

 นักท่องเที่ ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม หรือเรียนรู้
วัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว 

 

 เกิดเครือข่ายความร่วมมือในการส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่าง
ยั่งยืน 

 ชุมชนมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่และเกิด
ความร่วมมือกับชุมชนต่างพื้นที่ 

 ผู้ประกบอการเพิ่มบทบาทในการมีส่วนร่วมและน าเสนอ
แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่มากขึ้น 

 หน่วยงานรัฐส่งเสริมและผลักดันการท่องเท่ียวในพื้นที่มากขึ้น 
 การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพื่อรองรับการท่องเท่ียว 

 มีเครื่องมือดิจิทัลที่อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการและชุมชน 

 มีฐานข้อมูลจัดเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว (Big 
Data)  

 นักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูลและบริการการท่องเที่ยวผ่าน
ช่องทางดิจิทัลได้อย่างสะดวก 

 ส่งเสริมนักท่องเท่ียวให้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมาก
ขึ้นผ่านการตลาดออนไลน์ 

 เตรียมความพร้อมพื้นฐานส าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป และ
กลุ่มผู้สูงอายุ  Strategic Goal 

Participation :       ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการ 

ภาพประกอบที่ 4 แสดงกรอบแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
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2.5 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 5  
 การน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 

      ส าหรับการก าหนดธีม (Theme) ของเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หากได้มีการก าหนด
วิสัยทัศน์ (Vision) และเป้าหมายหลัก (Objective) ไว้ชัดเจน  ก็จะท าให้นักท่องเที่ยว  คนในชุมชน 
และผู้ประกอบการได้รับประโยชน์ในทุกฝ่าย  โดยจะวิเคราะห์ผ่านการประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน
(SWOT Analysis) ของพ้ืนที่ได้จากแนวความคิดในการจัดเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวหลักในพ้ืนที่จากการน าเสนอโดยแผนโครงการย่อยที่ 2 ที่
สรุปว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจเข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่เชิงวัฒนธรรม มี 2 กลุ่มช่วงวัย คือ  

กลุ่มช่วงวัย Baby Boomer  หรือ Gen B 
กลุ่มช่วงวัย Millennial Generation หรือ Gen M 
ทั้ง 2 กลุ่มช่วงวัยมีลักษณะการใช้ชีวิตท่องเที่ยวทั้งประเภท Social Location Mobile 

(SOLOMO) , Creative Tourism ,Cultural Tourism  และNostalgia Tourism การท่องเที่ยวจะมี
ลักษณะเป็นกลุ่มเล็กๆซึ่งมีทั้งคนไทยและคนต่างชาติโดยเกิดเส้นทาง ธีมเส้นทางสวนดุสิต “สยาม
ใหม”่ และธีมเส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถึชนชาติ” 
      
3. ผลส าเร็จและความคุ้มค่าของการวิจัย  
    ผลจากการวิจัยนั้น สามารถส่งผลต่อการพัฒนาในระดับต่างๆ ดังนี้ 
    ผลจากการจัดท าแผนที่วัฒนธรรม แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
และการจัดการตลาด ในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
       1. เป็นข้อมูลในการระบุแหล่งมรดกและทรัพยากรทางวัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้และจับต้อง
ไม่ได้ผ่านแผนที่ทางวัฒนธรรมซึ่งน าเสนอเนื้อหาในรูปของแผนที่และล าดับการอธิบาย โดยเรียงล าดับ
ตามยุคสมัย 
       2. สามารถน าแผนที่ทางวัฒนธรรมที่แสดงถึงความส าคัญ ที่มาทางประวัติศาสตร์และร่องรอยที่
ยังหลงเหลือไปปรับใช้เพื่อเพ่ิมคุณค่าและความส าคัญของพื้นที่ 
       3. แหล่งทรัพยากรทางวัฒนธรรมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องน าแนวทางการพัฒนาศักยภาพไป
ปรับใช้เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
       4. ผู้ประกอบการสามารถก าหนดแนวทางการสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด เพ่ือส่งเสริมให้
นักท่องเที่ยวได้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากขึ้น 
     ผลจากการเสนอแนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
        1. หน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องมีแนวทางการด าเนินงานเพ่ือพัฒนาการบริหาร
จัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
        2. มีกลยุทธ์ที่ เกิดจากการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix ในการการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยว การเตรียมความพร้อมของชุมชน และพ้ืนที่เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว การสร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาด และการจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน 
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     ผลจากการเสนอแนวเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง   
        1. ผู้ประกอบการมีเส้นทางการท่องเที่ยวใหม่ที่แตกต่างจากพ้ืนที่เดิม ตลอดจนการสร้างสรรค์
กิจกรรมใหม่ๆเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว 
        2. เกิดการขยายตัวของนักท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวเดิมและนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม หรือ
ตามวัตถุประสงค์ของการเดินทาง 
4.การน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์  
   - เป้าหมายของผลผลิต (Output) และตัวชี้วัด 

1. มีข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนที่วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  
2. มีแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและ พ้ืนที่ต่อเนื่อง  
3. มีแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
4. มีแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน

ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  
5. มีเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง   

   - เป้าหมายของผลลัพธ์ (Outcome) และตัวชี้วัด 
1. ภาครัฐ และผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวสามารถน าข้อมูลจากงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ใน

การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียสามารถน าไปปรับใช้ส าหรับการท่องเที่ยวควบคู่ไปกับการฟ้ืนฟู รักษา 

และส่งต่อ คุณค่าทางวัฒนธรรมไทยให้แก่คนรุ่นต่อไป ตลอดจนสร้างการรับรู้ให้แก่นักท่องเที่ยว จน
ท าให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อย่างยั่งยืน 
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บทคัดย่อ 

           การวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือรวบรวมข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนที่วัฒนธรรม 
เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือเสนอแนวทางการจัดการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  เพ่ือเสนอแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม และเพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง              
การศึกษาวิจัยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยคณะผู้วิจัยใช้ แบบสอบถามความพึงพอใจในการทดสอบ
เส้นทางการท่องเที่ยว เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ในลักษณะเชิง
ส ารวจ การสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง และการสนทนากลุ่ม เพ่ือเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผลการศึกษาพบว่าแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องซึ่ง มีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีคุณค่าและศักยภาพจ านวน 47 แห่ง ผู้วิจัยจึงมีการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสร้างแผนที่ข้อมูล
ได้แก่ข้อมูลเชิงประวัติศาสตร์ รูปแบบวัฒนธรรม และกิจกรรมของพ้ืนที่   โดยในส่วนของเรื่ องราว ความ
เป็นมาและความส าคัญทางประวัติศาสตร์ ได้น ามาล าดับเป็นแผนภาพข้อมูลแผนที่เชิงวัฒนธรรม  โดยมี
แนวทางการเพ่ิมศักยภาพส าหรับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ในด้าน
การเพ่ิมคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว   การปรับปรุงสภาพแวดล้อมทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว พัฒนา
กิจกรรมทางการท่องเที่ยว พัฒนาศักภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยว ทางด้านระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน 
การคมนาคมและการเชื่อมโยงระบบขนส่ง  การให้ข้อมูลข่าวสาร ความรู้แก่นักท่องเที่ยว และมีแนว
ทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องโดยการก าหนดกลยุทธ์
การตลาด ตามหลักการของ STP คือการแบ่งส่วนการตลาด การก าหนดเป้าหมาย และก าหนดจุดยืนของ
การตลาดส าหรับนักท่องเที่ยว มีแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ประกอบด้วยกลยุทธ์ที่ 1 การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และสร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเที่ยว  กลยุทธ์ที่ 2 การเตรียมความพร้อมในการ
รองรับนักท่องเที่ยวและการสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ 
กลยุทธ์ที่ 3 ารน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจรและการสร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาด กลยุทธ์ที่ 4 การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน และน าเสนอเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ โดยวิเคราะห์ผ่านการประเมินจุดแข็ง จุดอ่อนของพ้ืนที่  
จนสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวจ านวน 2 เส้นทางคือธีมเส้นทางสวนดุสิต “สยามใหม่”ธีมเส้นทาง “ศิลปะ 
ดนตรี วิถึชนชาติ” 

ดังนั้นกลยุทธ์ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความเกี่ยวข้องกับหลายภาคส่วน โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งชุมชน ดังนั้นเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่จึงควรมุ่งเน้นผลประโยชน์ในเชิง
เศรษฐกิจควบคู่ไปกับการฟ้ืนฟู รักษา และส่งต่อ คุณค่าทางวัฒนธรรมไทยให้แก่คนรุ่นต่อไป ตลอดจน
สร้างการรับรู้ให้แก่นักท่องเที่ยว จนท าให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อย่างยั่งยืน 
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ค ำส ำคัญ : การบริหารจัดการ  ศักยภาพการท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรม พ้ืนที่สวนดุสิต   

ABSTRACT 

 The Research on Guidelines for Cultural-Based Tourism Management and 
Potentials Development in Suan Dusit areas and connected areas has its main objectives 
including  1 )  to collect data for cultural map provision; 2 )  to propose guidelines for 
cultural-based tourism potentials development; 3 )  to propose guidelines for tourism-
based marketing management; 4 )  to propose guidelines of management for tourism-
based tourism potentials development; and 5) to propose cultural-based tourism routes 
in Suan Dusit areas and connected areas.  This Research was a quantitative research.  
The Researchers used tourism route satisfaction test questionnaires to collect 
quantitative data together with qualitative researches, structural interviews and group 
conversation to collect qualitative data. 

 According to the research result, it was found that there were 4 7  valuable and 
potential cultural-based tourist attractions in Suan Dusit areas and connected areas.  The 
Researchers used in-depth interviews to create data maps including historical data, 
cultural patterns, and activities of areas, backgrounds and historical significance and to 
create sequences of diagrams of cultural-based data map with guidelines for increase of 
potentials of cultural-based tourist attractions in terms of the added value, improvement 
of physical environment, development of tourism activities, development of potentials 
on tourism support, provision of information and knowledge to tourists, and guidelines 
for tourism-based marketing management, and determined marketing strategies as per 
STP Principles, i.e., market sharing, determination of goals and marketing standpoints for 
tourists, as well as guidelines of management for tourism-based tourism potentials 
development consisting of 1st Strategy: “The development as a creative tourism for well 
experienced travelling”; 2 nd Strategy: “The preparation to support traveler and linkage 
establishment among localize community, entrepreneur and government agencies”; 3rd 
Strategy: “Implement the digital technology into the entired travelling and creativity 
marketing”; 4th Strategy: “The management for the basic facilities in travelling”, and also 
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proposed cultural-based tourism routes, and analyzed them through evaluation of 
strengths and weakness of areas, and created 2 tourism routes, including theme of “Neo 
Siam” of Suan Dusit Route and theme of “Art, Music and Ways of Races” Route. 

 Therefore, cultural-based tourism strategies have been involved with several 
sectors, particularly communities.   Marketing strategies for area-based tourism should 
emphasize economic benefits concurrently with restoration, conservation and passing of 
Thai cultural values onto younger generations, as well as creation of recognition among 
tourists for creation of sustainable economic value. 

Keywords: Management, Tourism Potentials, Cultural-Based Tourism, Suan Dusit Areas 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1. ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ  

วังสวนดุสิต เป็นพระราชฐานท่ีประทับท่ีพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  รัชกาลท่ี 5 
โปรดเกล้าให้สร้างขึ้นในช่วงปลายรัชสมัยเพื่อเป็นท่ีเสด็จแปรพระราชฐาน  พักผ่อนพระราชอิริยาบถ
และพระพลานามัย โดยมีแรงบันดาลพระราชหฤทัยจากพระราชวังและวังในทวีปยุโรปท่ีเสด็จ
ทอดพระเนตรด้วยพระองค์เอง ซึ่งการพัฒนาของเมืองในแถบประเทศทางยุโรปมีหลากหลาย
แนวความคิดจากนักออกแบบท่ีพยายามพัฒนา ออกแบบ วางผังเมืองให้ออกมาในรูปแบบต่างๆ  มี
การค านึงถึงการจัดองค์ประกอบระหว่างกลุ่มอาคาร  ท่ีว่าง ภูมิทัศน์ใจกลางเมือง การปรับปรุงโดยใช้
โฉมใหม่ของกรุงปารีสเป็นต้นแบบ หรือแม้กระท่ังกระแสนิยมในแนวความคิดของ ศักราชการเสริม
สวยเมือง (City Beautiful Era) ท่ีได้พูดถึงการออกแบบปรับปรุงเมือง รวมไปถึงศูนย์ราชการ และ
ศูนย์วัฒนธรรม  ท่ีท าให้เมืองดูมีความสง่างามมากยิ่งขึ้น 
 เมื่อได้มีการด าเนินการตามพระราชประสงค์ของรัชกาลท่ี ๕  โดยการก่อสร้าง“สวนดุสิต” เริ่ม
ขึ้น ก็เป็นท่ีประจักษ์ชัดว่าโครงการดังกล่าว เป็นการสร้าง “เมือง” ใหม่ท่ีผสมผสานศาสตร์ในการ
ออกแบบหลายสาขาท่ีแสดงให้เห็นถึงพระปรีชาสามารถของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว ในด้านการวางผังบริเวณ การออกแบบสถาปัตยกรรม ภูมิสถาปัตยกรรม และการตกแต่ง
ภายใน การก่อสร้างถนน คลอง สะพาน  สวน  ประตูและรั้ว การออกแบบตกแต่งพระท่ีนั่ง พระ
ต าหนัก และอาคารต่างๆ ส่ิงต่างๆเหล่านี้จึงเป็นปฐมบทของการพัฒนา “เมืองกรุงเทพฯสมัยใหม่” 
เป็นรากฐานของความเปล่ียนแปลงอย่างกว้างขวางท้ังสยามประเทศท่ีส่งผลสืบเนื่องต่อมาอีกกว่าร้อย
ปี สาระส าคัญอันเกี่ยวเนื่องกับวังสวนดุสิต จึงเป็นพื้นฐานส าคัญท่ีจะช่วยให้เข้าใจสถาปัตยกรรมและ
การวางผังเมืองไทย ซึ่งนับเป็นจุดเริ่มต้นของการปรับเปล่ียนวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของคนไทย     
 ส าหรับภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในประเทศไทยเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทส าคัญต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ การเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของประเทศไทยท่ีผ่านมา
เป็นผลท่ีเกิดจากหลายปัจจัย โดยเฉพาะข้อได้เปรียบของความหลากหลายของวัฒนธรรมของประเทศ
ไทยท่ีมีประวัติศาสตร์การต้ังถิ่นฐานมาเป็นระยะเวลานาน โดยมีการถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมท่ี
เกิดขึ้นจากการส่ังสมภูมิปัญญา องค์ความรู้ของบรรพชนในอดีตเป็นจ านวนมากท้ังมรดกทาง
วัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ (Tangible Cultural Heritage) และมรดกทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 
(Intangible Cultural Heritage) บางวัฒนธรรมก็ยังคงอยู่   บางวัฒนธรรมก็หายไปแล้ว  แต่
วัฒนธรรมต่างๆเหล่านี้เป็นส่ิงท่ีมีคุณค่าท่ีบอกเล่าถึงวิถีชีวิต  ประวัติ  และความเป็นอยู่ของคนใน
ชุมชนนั้นๆ  รวมถึงชุมชนในกรุงเทพมหานครซึ่งเป็นเมืองหลวงขนาดใหญ่ท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมี
ช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักท้ังนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างประเทศ ส าหรับแหล่งท่องเท่ียวในเชิง
วัฒ น ธรรม ท่ีส า คัญ อี ก แห่ งห นึ่ งขอ งก รุ ง เทพ ม หานคร ท่ี เป็ น ท่ี รู้ จั ก กั น เป็ น อย่ าง ดี  คื อ 
พระบรมมหาราชวัง ท่ีมีความส าคัญ ในทางประวัติศาสตร์ของไทย โดยเป็น ท่ีประทับของ
พระมหากษัตริย์สมัยกรุงรัตนโกสินทร์ ต้ังแต่รัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก
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มหาราช (รัชกาลท่ี 1) จนกระท่ังถึง รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลท่ี 5) 
และเป็นท่ีต้ังของวัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วัดพระแก้ว) นับแต่อดีตจนถึงปัจจุบันมีจ านวน
นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวในพระบรมมหาราชวังและวัดพระศรีรัตนศาสดาราม มีจ านวน
เพิ่มขึ้นทุกปีและไม่มีแนวโน้มท่ีจะลดลง อย่างไรก็ตามเมื่อมีนักท่องเท่ียวจ านวนมากเดินทางมา
ท่องเท่ียวในพระบรมมหาราชวังและวัดพระศรีรัตนศาสดารามเป็นจ านวนมาก จึงเป็นส่ิงท่ีหลีกเล่ียง
ไม่ได้ ท่ีนักท่องเท่ียวเหล่านั้นจะก่อให้เกิดปัญหาต่างๆ ขึ้นมากมาย อย่างไรก็ตาม หากพิ จารณาถึง
แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ในกรุงเทพมหานครท่ีมีประวัติศาสตร์นอกจากพระบรมมหาราชวังและ
วัดพระศรีรัตนศาสดารามซึ่งเป็นแหล่งท่องเท่ียวเดิมแล้ว ยังมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอื่นท่ี
สามารถรองรับนักท่องเท่ียวได้อีกหลายแห่งท่ียังไม่เป็นท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียว โดยเฉพาะพื้นท่ีสวน
ดุสิตท่ีเป็นส่วนพื้นท่ีการขยายเมืองออกจากจุดศูนย์กลางคือ พระบรมมหาราชวัง ขึ้นมาทางเหนือ 
ภายนอกคลองผดุงกรุงเกษม จรดคลองสามเสน เพื่อเป็นส่วนของวังและท่ีพ านักของพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลท่ี 5 โดยเป็นช่วงสร้างบ้าน แปลงเมืองและน าขนบธรรมเนียม และ
ประเพณีตะวันตกเข้าสู่ประเทศสยามในขณะนั้น ท าให้เกิดภาพลักษณ์ตามสากลโลก โดยมีอิทธิพลถึง
สถาปัตยกรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ภูมิปัญญา ภาษา และวัฒนธรรม นอกจากนี้เป็นการขยายพื้นท่ี
ความเจริญออกจากศูนย์กลาง ท าให้สภาพบ้านเมืองมีพลวัตในการขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจ และวิถี
ชีวิตของชาวบ้าน ท่ีมีความเจริญ พัฒนาท่ีเข้าถึงได้ง่ายมากยิ่งขึ้น ภูมิปัญญา วัฒนธรรมท่ีด้ังเดิมถูก
ถ่ายทอด และรักษาท้ังภายในชุมชน และพื้นท่ีวัง  
 ในพื้นท่ีท่ีมีการขยายตัวขึ้นมาทางด้านทิศเหนือของพระบรมมหาราชวังดังกล่าวนี้  พบว่าเป็น
พื้นท่ีท่ีมีศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม แต่ยังไม่ได้รับการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ี
สามารถเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวหลักได้ ด้วยเหตุดังกล่าวคณะผู้วิจัยจึงมุ่งศึกษา เพื่อให้เกิดการ
เพิ่มศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมใหม่ๆ ในการรองรับความต้องการของนักท่องเท่ียว
แทนท่ีจะกระจุกตัวในพื้นท่ีเดิม ผ่านการจัดท าแผนท่ีวัฒนธรรม (Cultural Mapping) และการศึกษา
ข้อมูลด้านการตลาดการท่องเท่ียว ตลอดจนสร้างตัวอย่างเส้นทางการท่องเท่ียวในพื้นท่ีท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมสวนดุสิตแห่งใหม่ 
 
1.2. วัตถุประสงค์ของแผนงำน 

1.2.1. เพื่อรวบรวมข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนท่ีวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง  
1.2.2. เพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและ 

พื้นท่ีต่อเนื่อง  
1.2.3. เพื่อเสนอแนวทางการจัดการตลาดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ี

ต่อเนื่อง 
1.2.4. เพื่อเสนอแนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม

ในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง  
1.2.5 เพื่อน าเสนอเส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้ นท่ีต่อเนื่อง 
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1.3.  กรอบแนวคิดของแผนงำนวิจัย 
 
 

 รวบรวมข้อมูล บริบทการท่องเที่ยว สภาพการณ์
ท่องเที่ยว  

รวบรวมข้อมูลแนวโน้มการท่องเที่ยวในอนาคต 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ส ารวจพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

วิเคราะห์แรงจูงใจ ปัจจัยผลัก ปัจจัยดึงดูดนักท่องเที่ยว 

ศึกษารูปแบบ ลักษณะการใหบ้ริการธุรกิจการ
ท่องเที่ยว และความต้องการได้รับการสนับสนุน 

กลยุทธ์การตลาดส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

รวบรวมข้อมูลทรัพยากรในแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 

ประเมินคุณค่าแท้จริงของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ส ารวจ ประเมินและจัดล าดับศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 

จัดท าแผนที่วัฒนธรรมเพื่อประยุกต์ใช้ส าหรับการ
ท่องเที่ยว 

จัดท าแนวทางการพัฒนาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 

รวบรวมแนวคิดเร่ืองการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดด้าน
การอนุรักษ์เมือง และการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ตลอดจนแผนยุทธศาสตร์ของภาครัฐ  

ศึกษาปัจจัยภายใน – ภายนอก (SWOT Analysis) พื้นที่สวน
ดุสิตและพื้นที่ต่อเนืองเพื่อใช้ในการพัฒนาการบริหารจัดการ

และศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

จัดท าร่างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(คัดเลือกแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีศักยภาพจาก
โครงการย่อย 1 ร่วมกับวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดจาก
โครงการย่อย 2) 

สนทนากลุ่ม (Focus Group) รวบรวมความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากนักวิชาการ ที่ปรึกษา และผู้ใช้ประโยชน์ เพื่อน าไปใช้ในการจัดท าแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเน่ือง 

จัดท าร่างแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเน่ือง 

แนวทำงกำรพัฒนำกำรบริหำรจัดกำรและศักยภำพกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 

โครงกำรย่อย 1 โครงกำรย่อย 2 แผนงำน 

ภาพประกอบท่ี 1.1 กรอบแนวคิดแผนงานวิจัย 
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จากภาพประกอบท่ี 1 ซึ่งเป็นกรอบแนวคิดแผนงานวิจัยการพัฒนาการบริหารจัดการและ
ศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง  ซึ่งเป็นโครงการวิจัยใน
ลักษณะชุดโครงการประกอบด้วย 1 แผนงาน และ 2 โครงการย่อย โดยในการด าเนินการวิจัยจะ
ครอบคลุมท้ังทางด้านอุปสงค์ และอุปทานด้านการท่องเท่ียว โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

โครงการย่อยท่ี 1 เป็นการศึกษาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ี
ต่อเนื่อง ซึ่งในพื้นท่ีดังกล่าวยังมีแหล่งท่องเท่ียวท้ังในรูปแบบท้ังท่ีจับต้องได้ (Tangible Cultural 
Assets) เช่น โบราณสถาน อาคารทางประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ และรูปแบบท่ีจับต้องไม่ได้ 
(Intangible Cultural Assets)  เช่น ประเพณี พิธีกรรม เทศกาล งานช่าง งานฝีมือ เป็นต้น โดย
ผู้วิจัยจะได้ด าเนินการวิจัยท้ังในรูปแบบแบบผสมท้ังเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยรวบรวมข้อมูล
ข้อมูลทรัพยากรในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีวิจัย ท้ังจากข้อมูลปฐมภูมิและข้อมูลทุตยภูมิ 
เพื่อน ามาประเมินคุณค่าแท้จริงของทรัพยากรวัฒนธรรม การประเมินและจัดล าดับศักยภาพแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีวิจัย น าไปสู่กระบวนการการจัดท าแผนท่ีวัฒนธรรม (Cultural 
Mapping) ท่ีประยุกต์ใช้ส าหรับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ตลอดเกิดจัดท าแนวทางการพัฒนา
ศักยภาพของพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 

โครงการย่อยท่ี 2 เป็นการศึกษาตลาดและลักษณะการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิต
และพื้นท่ีต่อเนื่อง เป็นการศึกษาด้านอุปสงค์ท่ีมีรวบรวมข้อมูลบริบทการท่องเท่ียว สภาพการณ์
ท่องเท่ียว แนวโน้มการท่องเท่ียวในอนาคต ตลอดจนการส ารวจ การวิเคราะห์พฤติกรรม ปัจจัยผลัก
และปัจจัยดึงดูดในการท่องเท่ียว ลักษณะการให้บริการธุรกิจการท่องเท่ียว และความต้องการได้รับ
การสนับสนุนของผู้ประกอบการและชุมชนในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง  ซึ่งเป็นการศึกษาครั้งนี้
เป็นการศึกษาในรูปแบบการวิจัยแบบผสมท้ังเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  โดยเก็บรวบรวมข้อมูลด้าน
ปฐมภูมิ จากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม และการสัมภาษณ์ ข้อมูลด้านทุติยภูมิ จากการรวบรวม
บทความ และข้อมูลจากงานวิจัยในประเทศและต่างประเทศ ท้ังนี้เพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลต่างๆ เพื่อ
ประกอบการก าหนดกลยุทธ์และการสร้างความพร้อมในการพื้นท่ีท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมสวนดุสิต 

ส าหรับแผนงานซึ่งถือว่าเป็นโครงการหลัก นอกจากหน้าหัวหน้าแผนงานจะมีหน้าท่ีในการบริหาร
จัดการการด าเนินการวิจัยเพื่อให้ได้ผลผลิตของงานวิจัยแล้ว ยังมีหน้าท่ีในการด าเนินการวิจัย โดยได้
เลือกใช้วิจัยวิจัยแบบผสมท้ังในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยการเก็บข้อมูลด้านปฐมภูมิและทุติย
ภูมิ เพื่อรวบรวมแนวคิดเรื่องการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดด้านการอนุรักษ์เมือง และการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ตลอดจนแผนยุทธศาสตร์ของภาครัฐ การศึกษาปัจจัย
ภายใน – ภายนอก (SWOT Analysis) ของพื้นท่ีวิจัย ประกอบกับข้อมูลศักยภาพการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมจากโครงการย่อยท่ี 1 และข้อมูลด้านการตลาดจากโครงการย่อยท่ี 2 เพื่อน าไปสู่การจัดท า
เส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 
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1.4. นิยำมศัพท์ท่ีใช้ในกำรวิจัย 
 กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเท่ียว หรือการเยี่ยมชม การศึกษาหาความรู้ใน
พื้นท่ีมีคุณลักษณะท่ีส าคัญทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมในเขตพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 
โดยมีช่วงเวลาเริ่มต้ังแต่รัชกาลท่ี 5 ท่ีเป็นการสร้างเมืองใหม่ (New Siam) โดยมีสถาปัตยกรรม 
ศิลปกรรม วัฒนธรรม วิถีชีวิตในชุมชน และองค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ท่ีสืบทอดมาจนถึงยุค
ปัจจุบัน  
 แหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม หมายถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีเอกลักษณ์ด้านสถาปัตยกรรม และ
ประวัติศาสตร์ ด้านศิลปะ ดนตรี ด้านศาสนา ประเพณี ด้านวิถีชีวิต และองค์ความรู้ ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และมีความน่าสนใจท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เข้าไปเยือน ซึ่งหมายรวมถึง แหล่งท่องเท่ียวท่ี
แสดงถึงวัฒนธรรมท้ังท่ีสามารถจับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ 
 เส้นทำงกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Map) หมายถึง เส้นทางการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม หมายถึง เส้นทางท่ีมีรูปแบบการเดินทางท่ีหลากหลาย โดยอาจมี เส้นทางบก ทางน้ า 
เส้นทางเดินเท้า เส้นทางจักรยาน เส้นทางวัฒนธรรมจะแสดงให้เห็นถึง เส้นทางประวัติศาสตร์ ความ
เป็นมาของชนชาติ วิถีชีวิต ชุมชน ในวัฒนธรรมของท้องถิ่น  สภาพภูมิศาสตร์ท่ีมีการพัฒนาการ
สืบเนื่องมาต้ังแต่อดีต จนถึงปัจจุบัน ซึ่งเส้นทางวัฒนธรรมในการศึกษาอยู่ในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ี
ต่อเนื่อง 
 กำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง การสร้างสมดุลระหว่างการใช้
ประโยชน์ทางธุรกิจ กับการอนุรักษ์ทรัพยากรของแหล่งท่องเท่ียว โดยแผนบริหารจัดการครอบคลุม
องค์ประกอบสนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ส่ิงอ านวยความสะดวก การเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียว คุณภาพการให้บริการ การตลาด นักท่องเท่ียว รวมท้ังการอนุรักษ์เพื่อการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
 พื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง หมายถึง พื้นท่ีท่ีเป็นส่วนขยายตัวเพื่อสร้างเป็น”เมืองใหม่”จาก
พระบรมมหาราชวัง ออกมาทางด้านเหนือซึ่งอยู่ ในพื้น ท่ีเขตดุสิตตามพระราชประสงค์ของ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลท่ี 5 เพื่อทรงใช้เป็นท่ีประทับส่วนพระองค์ รวมถึง
เป็นส่วนพักอาศัยของพระบรมวงศานุวงศ์และข้าราชบริพาร บางส่วนของการขยายตัวนี้อยู่นอกเขต
ดุสิต แต่เป็นพื้นท่ีต่อเนื่องท่ีมีความสัมพันธ์ในเชิงวัฒนธรรมของย่านนี้ 
 
1.5  วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย 
 แผนงานวิจัยการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวน
ดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง ใช้วิธีการด าเนินการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods) เพื่อให้ได้ผลลัพธ์
ตามท่ีก าหนดไว้ในวัตถุประสงค์ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1.5.1  เคร่ืองมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
   ในการศึกษาของแผนวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research 
Method) โดยคณะผู้วิจัยใช้ แบบสอบถามความพึงพอใจในการทดสอบเส้นทางการท่องเท่ียว 
(Questionnaires) เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research Method) ในลักษณะเชิงส ารวจ (Survey Research) การสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง (In-
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Depth Interview-IDI) และการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพื่อเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ภายใต้
กรอบแนวคิดและวัตถุประสงค์ของงานวิจัยโดยมีรายละเอียด 
 

1.5.2 กำรวิเครำะห์ข้อมูลและกำรแปลผล 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ในส่วนการวิเคราะห์ข้อมูล

วิ จัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research Method) คณะผู้วิ จัยวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ ด้วย
โปรแกรมส าเร็จรูปสถิติทางสังคมศาสตร์ส าหรับวินโดวส์ (Statistical Package for the Social 
Sciences: SPSS for Windows) ในการประมวลผลข้อมูล โดยน าข้อมูลจากแบบสอบถามท่ีเก็บ
รวบรวมได้มาเปล่ียนเป็นรหัสตัวเลข (Code) แล้วบันทึกลงในโปรแกรมเพื่อด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูล
โดยการแปลความหมายของค่าเฉล่ียจากแบบสอบถามและน ามาวิเคราะห์โดยการบรรยายแบบสถิติ
เชิงพรรณนา ประกอบด้วยค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบน โดยก าหนดเกณฑ์ในการแปลความหมาย ดังนี้  

  ค่าเฉล่ีย 4.21 – 5.00  หมายถึง  มีระดับมากท่ีสุด 
  ค่าเฉล่ีย 3.41 – 4.20  หมายถึง  มีระดับมาก 
  ค่าเฉล่ีย 2.61 – 3.40  หมายถึง  มีระดับปานกลาง 
  ค่าเฉล่ีย 1.81 – 2.60  หมายถึง  มีระดับน้อย 
  ค่าเฉล่ีย 1.00 – 1.80  หมายถึง  มีระดับน้อยที่สุด 
ส าหรับข้อมูลวิจัยเชิงคุณภาพท่ีได้จากการส ารวจ สัมภาษณ์เชิงลึก และการสนทนากลุ่มย่อย  

(Focus Group) คณะผู้วิจัยจะจัดการกับข้อมูลด้วยวิธีการจัดกลุ่ม (Grouping) และน ามาประมวลผล
โดยการใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพื่อให้ได้ผลสรุปของงานวิจัยท่ีสอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์ท่ีก าหนดไว้ 

 
 1.5.3 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
   ศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาในลักษณะแผนงานวิจัย เรื่อง “การพัฒนาการบริหาร
จัดการและศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง” ครอบคลุม
ประเด็นท้ังทางด้านทรัพยากรด้านการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและอุปสงค์ด้านการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม โดยการด าเนินการวิจัย ในส่วนของทรัพยากรด้านการท่องเท่ียวจะด าเนินการศึกษาโดย
โครงการย่อยท่ี 1 ซึ่งศึกษาเรื่อง “การศึกษาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและ
พื้นท่ีต่อเนื่อง” ท่ีมีเนื้อหาครอบคลุม ทรัพยากรทางวัฒนธรรม (Cultural Resource) ประเมิน
ศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และการจัดท าแผนท่ีทางวัฒนธรรม (Cultural mapping) 
ในขณะท่ีโครงการย่อยท่ี 2 เรื่อง “การศึกษาตลาดและลักษณะการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี
สวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง” ซึ่งเป็นการศึกษาด้านอุปสงค์การท่องเท่ียวโดยครอบคลุมเนื้อหาเกี่ยวกับ 
พฤติกรรมนักท่องเท่ียว การศึกษาปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักท่ีส่งผลต่อความต้ังใจเชิงพฤติกรรมของ
นักท่องเท่ียว  (Behavior Intention) และแผนกลยุทธ์การตลาด ส าหรับแผนงานวิจัยจะด าเนินการศึ
การศึกษาวิจัยท่ีมีเนื้อหาครอบคลุมเนื้อหาการจัดท าเส้นทางท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ตลอดจนการ
บริหารจัดการการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 
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1.5.4 ขอบเขตด้ำนพื้นที่ศึกษำ 
   การศึกษาในครั้งนี้ก าหนดพื้นท่ีศึกษาคือพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่องโดยเกิดจาก
อาณาบริเวณท่ีเกิดการจัดซื้อท่ีดินสวนดุสิตและการขยายขอบเขตในการก่อสร้างวังในสมัยรัชกาลท่ี5
โดยมีรายละเอียดคืออาณาบริเวณพื้นท่ีรูปส่ีเหล่ียมเกือบจัตุรัส โดยมีขอบเขตท่ีดินแนวถนนท้ัง 4 ด้าน
ดังนี้ 
   ทิศเหนือจรดถนนราชวัตร หรือถนนราชวัตรในและถนนราชวัตรนอกในสมัยนั้น แนว
ถนนห่างจากคลองสามเสนประมาณ 100-150 เมตร 
   ทิศใต้ จรดถนนพิษณุโลก หรือถนนคอเส้ือสมัยนั้น แนวถนนห่างจากแนวคลองผดุงกรุง
เกษมประมาณ 150-200 เมตร 
   ทิศตะวันตกจรดถนนสามเสน ท่ีเลียบมาตามแม่น้ าเจ้าพระยาซึ่งเป็นถนนท่ีเช่ือมโยงพื้นท่ี
ในและนอกก าแพงทางตอนเหนือของพระนคร 
   ทิศตะวันออกจรดถนนสวรรคโลกหรือถนนซิ่วในสมัยนั้น และคลองขื่อท่ีขนานไปกับ
แนวทางรถไฟสานแรกของประเทศไทยระหว่างกรุงเทพ-นครราชสีมา 
        ดังนั้นการก าหนดขอบเขตของพื้นท่ีจึงเกิดจากทรัพยากรและแหล่งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมท่ีหลงเหลือและยังปรากฏอยู่ในปัจจุบันอยู่ คณะผู้วิจัยจึงก าหนดขอบเขตจากพื้นท่ีสวนดุสิต
และพื้นท่ีต่อเนื่องเดิมโดยมีอาณาเขตและบริเวณของพื้นท่ีท าการศึกษาดังภาพ 

 
 
ภาพประกอบท่ี 1.2 แสดงขอบเขตพื้นท่ีศึกษาในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง กรุงเทพมหานคร 
                                    เขตพื้นท่ีสวนดุสิตเดิม 
                                    เขตพื้นท่ีท าการศึกษา 
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ขอบเขตพื้นท่ีศึกษา 
ทิศเหนือ  ติดกับถนนอ านวยสงครามต่อกับถนนเศรษฐศิริ 
ทิศใต้   ติดกับถนนราชด าเนินกลางต่อถนนหลานหลวง 
ทิศตะวันออก ติดกับถนนสวรรคโลก 
ทิศตะวันตก  ติดกับแมน่้ าเจ้าพระยา  

                ท้ังนี้มีขอบเขตประกอบด้วย 3 เขต ดังนี้ คือเขตดุสิต  เขตพระนคร และ
เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย   

 
 1.5.5 ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ 
   1 ปี 
 
 1.5.6 ขอบเขตด้ำนประชำกร และกลุ่มตัวอย่ำง 
   ในการเก็บข้อมูลแบ่งกลุ่มประชากรเป็น 2 กลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
   กลุ่มท่ี 1 เป็นหน่วยงานภาครัฐ ภาคประชาชน และภาคเอกชนท่ีเกี่ยวข้องกับการ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง ประกอบด้วย ตัวแทนกลุ่มภาครัฐ 
ประกอบด้วย กองการท่องเท่ียวและกองวัฒนธรรม ส านักวัฒนธรรม กีฬา และการท่องเท่ียว 
กรุงเทพมหานคร ส านักงานเขตดุสิต ส านักงานเขตพระนคร ส านักงานเขตป้อมปราบศัตรูพ่าย ะกลุ่ม
เครือข่ายการท่องเท่ียว กลุ่มภาคเอกชนผู้ประกอบการและชุมชน อาทิ ผู้น าชุมชนหรือตัวแทนชุมชน 
หรือสมาคมชมรม ผู้ประกอบการธุรกิจน าเท่ียว มัคคุเทศก์ จ านวน 20 คน 
   กลุ่มท่ี 2 กลุ่มนักท่องเท่ียวกิจกรรมทดสอบเส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จ านวน 
10 คน 
 
1.6 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ 
 1.6.1 ข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนท่ีเส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและ
พื้นท่ีต่อเนื่อง 
 1.6.2 แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิต
และพื้นท่ีต่อเนื่อง 
 1.6.3 แนวทางการจัดการตลาดการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 
 1.6.4 แนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ี
สวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 
 1.6.5 เส้นทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพื้นท่ีต่อเนื่อง 
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บทที่ 2 
การทบทวนเอกสาร และวรรณกรรม 

 

2.1 แนวคิด ทฤษฎี และเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
2.1.1.  ความหมายของการท่องเที่ยว 

             นักวิชาการได้ให้ค านิยามของการท่องเที่ยว (Tourism) ว่าเป็นการให้ค านิยามที่ยากยิ่ง 
เพราะการท่องเที่ยวเป็นรูปแบบกิจกรรมหนึ่งของนันทนาการ (Recreation) ซึ่งคล้ายกับกิจกรรม
ทางการกีฬา หรือ งานอดิเรก และการใช้เวลาว่าง นอกจากนี้ เมื่อการท่องเที่ยวเกี่ยวข้องกับการ
เดินทาง จึงมีปัญหาตามมาว่า การเดินทางที่จัดเป็นการท่องเที่ยวต้องมีจุดประสงค์อย่างไร และ
เดินทางด้วยระยะทางเท่าใด 
 ด้วยปัญหาดังกล่าวนั้น ทางองค์การการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ( IUOTO: The 
International Union of Official Travel organizations) ซึ่งต่อมาได้กลายเป็นองค์กรการ
ท่องเที่ยวโลก (WTO: World Tourism Organization) จึงได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวไว้ว่า 

- เป็นการเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว 
- การเดินทางด้วยความสมัครใจ 
- เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใดๆก็ตาม ที่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ และรายได้ 

 บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) อ้างใน สิปปนันท์ นวลละออง (2556) นิยามความหมาย
การท่องเที่ยว (Tourism) ไว้อย่างหลากหลายดังนี้ คือ 
 

2.1.2. วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยว 
                Douglas Foster ได้เขียนไว้ในหนังสือ “Travel and Tourism Management” ว่า
ความมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์ของการเดินทาง แบ่งออกได้เป็น 9 อย่าง คือ 

1) การท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนในวันหยุด (Holidays – Mass Popular Individual) 
2) การท่องเที่ยวเพื่อวัฒนธรรมและศาสนา (Cultural Religion) 
3) การท่องเที่ยวเพื่อการศึกษา (Education) 
4) การท่องเที่ยวเพื่อการกีฬาและความบันเทิง (Sport and Recreation) 
5) การท่องเที่ยวเพ่ือประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ (Historical and Special 

Interests) 
6) การท่องเที่ยวเพื่องานอดิเรก (Hobbies) 
7) การท่องเที่ยวเพื่อเยี่ยมญาติมิตร (Visiting Friend/Relation) 
8) การท่องเที่ยวเพื่อธุรกิจ (Business) 
9) การท่องเที่ยวเพื่อประชุมสัมมนา (Conference Congress) 
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2.1.3 ประเภทของการท่องเที่ยว 
2.1.3.1 การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามตามสภาพภูมิศาสตร์การเดินทาง  

แบ่งเป็นรูปแบบย่อยได้ 2 รูปแบบ คือ 
1)   การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Tourism)  
2)   การท่องเที่ยวในประเทศ (Internal Tourism) 

                2.1.3.2 การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามวัตถุประสงค์ของการเดินทาง  
แบ่งเป็นรูปแบบย่อยได้ 2 รูปแบบ คือ 

1)  การท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อน (Leisure Tourism) 
2)  การท่องเที่ยวเพื่อธุรกิจ (Business Tourism) 

    2.1.3.3 การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ (Special Interest 
Tourism) แบ่งเป็นรูปแบบย่อยได้ 4 รูปแบบ คือ 

1)  การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ (Natural Tourism) 
2)  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) 
3)  การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและบันเทิง (Sport and Entertainment Tourism 
4)  การท่องเที่ยวเชิงธุรกิจและประชุมสัมมนา (Business and Convention 

Tourism) 
                 2.1.3.4 การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามลักษณะการเดินทาง 

1) การท่องเที่ยวแบบกลุ่มเหมาจ่าย (Group Inclusive Tourism – GIT หรือ 
All Inclusive Tourism – AIT) เป็นการท่องเที่ยวที่ธุรกิจน าเที่ยวขาย
รายการน าเที่ยวเบ็ดเตล็ด (Package Tour) ให้กับนักท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะ 
โดยธุรกิจน าเที่ยวเป็นผู้จัดการเกี่ยวกับยานพาหนะ ที่พัก อาหาร และการ
น าเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยว โดยอาจด าเนินการอ านวยความสะดวกเต็ม
รูปแบบ (Full Package) หรืออาจจะจัดการบริการเที่ยวบางสิ่งบางอย่างให้
ก็ได้ 

2) การท่องเที่ยวแบบอิสระ (Foreign Individual Tourism – FIT) เป็น
ประเภทการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยววางแผนจัดการเดินทางด้วยตัวเองทุก
อย่าง หรือใช้บริการของธุรกิจน าเที่ยวในการอ านวยความสะดวกบางอย่าง 

 2.1.3.5 การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามการตลาด 
1)  การท่องเที่ยวตลาดหรูหรา (Elite Market Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่

ต้องจ่ายค่าบริการในอัตราสูง เพราะมุ่งให้บริการทางการท่องเที่ยวชนิด
หรูหรา 



 

 - 11 -  

 

2)  การท่องเที่ยวตลาดมวลชน (Mass Market Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่
บริการทางการท่องเที่ยวแบบพ้ืนๆ ในราคาถูก โดยต้องการให้บริการผู้
เดินทางที่มีรายได้น้อยแต่มีปริมาณมาก 

 2.1.3.6 การแบ่งประเภทการท่องเที่ยวตามการจัดการ แบ่งเป็นรูปแบบย่อยได้ 2 
รูปแบบ คือ 

1)  การท่องเที่ยวแบบประเพณีนิยม (Convention Tourism) เป็นการ
ท่องเที่ยวมุ่งเน้นความพึงพอใจและปริมาณของนักท่องเที่ยวเป็นหลัก โดย
ไม่ค านึงถึงผลกระทบด้านลบต่อทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม 

2)  การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่
มุ่งเน้นการจัดการอย่างดีเยี่ยม เพ่ือสามารถด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยว
ให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลาย และธุรกิจท่องเที่ยวมีการปรับปรุง
คุณภาพให้มีผลก าไรอย่างเป็นธรรม ในขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนท้องถิ่นมี
ส่วนร่วมได้รับผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม และมีนักท่องเที่ยวเข้า
มาเยี่ยมเยือนสม่ าเสมออย่างเพียงพอ แต่มีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อม
น้อยที่สุด แบ่งย่อยได้อีก 2 รูปแบบ คือ 
-  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นและแหล่งวัฒนธรรมที่
เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลินและมี
กระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่ เกี่ยวข้อง ภายใต้การจัดการ
สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างดีและมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น  

-  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นการท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมหรือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชุมชนท้องถิ่น
นั้นๆ จัดขึ้นเพ่ือให้ได้รับ ความสนุกสนานเพลิดเพลินพร้อมทั้งได้ศึกษา
ความเชื่อความเข้าใจต่อสภาพสังคม และวัฒนธรรม มีประสบการณ์
ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และวัฒนธรรม
อย่างยั่งยืน 

 
2.1.4 ระบบการท่องเที่ยว (Tourism System) 

 Leiper (2004) ได้อธิบายถึง ระบบการท่องเที่ยว (Tourism System) ประกอบด้วย 5 
องค์ประกอบ ได้แก่ 

1) Tourists หมายถึง นักท่องเที่ยว 
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2) Traveler-generating regions (TGR) หมายถึง จุดเริ่มต้นและจุดสิ้นสุด
ของการท่องเที่ยว  

3) Transit routes (TR) หมายถึง เส้นทางหลักในการท่องเที่ยว  
4) Tourist destination regions (TDR) หมายถึง จุดหมายปลายทางหลักใน

การเยี่ยมชมของนักท่องเที่ยว 
5) Tourism industry หมายถึง อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

 
ภาพประกอบที่  2.1 A Basic Whole Tourism System and Its Environment 

ที่มา : Weaver and Opperman (1998, p. 29) 

 
ภาพประกอบที่  2.2 Tourism Systems with Multiple Transit and Destination Components 

ที่มา : Weaver and Opperman (1998, p. 29) 
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2.1.5 องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
 องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวว่า  แหล่งท่องเที่ยวและ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว (Tourist Destination and Tourism Product) จ าเป็นต่อองประกอบด้วย 
5 องค์ประกอบหลัก หรือองค์ประกอบ 5A คือ สิ่งที่ดึงดูดใจ (Attraction) สิ่งอ านวยความสะดวกใน
การเดินทาง (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ (Amenity) ที่พัก (Accommodation) 
และกิจกรรมต่างๆ (Activity)  

1)  สิ่งที่ดึงดูดใจ (Attraction) จัดเป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญอย่างยิ่ง เพราะเป็น
สิ่งที่จูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้น ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวสามารถแบ่งแยกเป็น 
สถานที่ส าคัญทางศาสนา หาดทราย ชายหาด ภูเขา อุทยานแห่งชาติ เทศกาลต่างๆ หรือสถานที่ที่มี
ความสวยงามเป็นเอกลักษณ์และเป็นที่โด่งดัง และโดยทั่วไป แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงมักจะมีสิ่ง
ดึงดูดใจมากกว่า 1 อย่าง เช่น ภูเก็ตซึ่งมีแหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย เช่น หาดทราย กิจกรรมทางน้ า
สถานบันเทิงต่างๆ รวมทั้งสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ 

2)  สิ่งอ านวยความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) ความสะดวกสบายท าให้
นักท่องเที่ยวหรือคนเดินทางเข้าไปถึงสถานที่ได้รวดเร็ว ปลอดภัย และสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น แหล่ง
ท่องเที่ยวต้องมีระบบขนส่ง ซึ่งประกอบด้วยเส้นทาง พาหนะ สถานี และผู้ประกอบการขนส่งมี
วัตถุประสงค์ในการล าเลียงคนและสิ่งของไปยังจุดหมายปลายทาง 

3) สิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ (Amenity) ซึ่งหมายถึงสิ่งอ านวยความสะดวกและ
สาธารณูปโภคขั้นพ้ืนฐานต่อนักท่องเที่ยว เช่น สาธารณูปโภคน้ า ไฟ โทรศัพท์ ห้องสุขา และสิ่ง
อ านวยความสะดวกที่นักท่องเที่ยวมีความจ าเป็นต้องใช้ เช่น โรงพยาบาล ธนาคาร ส านักงาน 
ไปรษณีย์ การบริการในกรณีฉุกเฉิน ก็มีความส าคัญเช่นกัน 

4) ที่พัก (Accommodation) แหล่งท่องเที่ยวควรมีจ านวนที่พักที่เพียงพอ พร้อมทั้งมี
ความหลากหลายด้านราคาและการบริการ ที่เหมาะสมต่อสถานที่ และที่พักควรอยู่ไม่ไกลจากแหล่ง
ท่องเที่ยวมากนัก 

5) กิจกรรมต่างๆ (Activity) ที่นักท่องเที่ยวสามารถกระท าในช่วงเวลาที่พ านักและ
ท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้น เพ่ือท าให้การท่องเที่ยวและชวงเวลาพักผ่อนของนักท่องเที่ยวน่าสนใจมาก
ขึ้น และกิจกรรมต่างๆ ควรมีความหลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว เช่น 
กิจกรรมที่เกี่ยวกับการจับจ่ายใช้สอย กิจกรรมทางทะเล เช่น ด าน้ า ว่ายน้ า เป็นต้น  
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ภาพประกอบที่ 2.3 องค์ประกอบของการบริการทางการท่องเที่ยว (5A) 

ที่มา : Buhalis (2543) 
 

2.1.6 ความหมายของแหล่งท่องเที่ยว 
 ปรีชา แดงโรจน์ (2544) กล่าวถึงแหล่งท่องเที่ยว Tourist Attractions ว่าแบ่งออกเป็น 
4 ประเภท ดังนี้ 
 2.1.6.1 แหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ Natural Attractions หมายถึง สถานที่
ธรรมชาติ เช่น ภูเขา น้ าตก ถ้ า ล าธาร ทะเล หาดทราย ทะเลสาบ เกาะแก่ง น้ าพุร้อน บ่อน้ าร้อน บ่อ
น้ าแร่ เขตสงวนพันธุ์สัตว์ อุทยานแห่งชาติ วนอุทยาน สวนรุกขชาติ พ้ืนที่ชุ่มน้ า ปะการัง ธรรมชาติใต้
ทะเล ซากดึกด าบรรพ์ที่เปิดให้สาธารณะชนเข้าใช้สถานที่เพ่ือการท่องเที่ยว โดยสถานที่แหล่งนั้นอยู่
ในความรับผิดชอบของหน่วยงานของรัฐ หรือเอกชนเป็นเจ้าของก็ได้ 
 2.1.6.2 แหล่งโบราณสถานและศิลปวัฒนธรรม Archaeological and Cultural 
Attractions หมายถึง สถานที่โบราณ หรือสถานที่ส าคัญต่างๆ เช่น วัด โบราณสถาน อุทยาน
ประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ ศาสนสถาน ก าแพงเมือง คูเมือง อนุสาวรีย์ อนุสรณ์สถาน 
แหล่งโบราณคดี ที่เปิดเป็นสถานที่ท่องเที่ยว โดยสถานที่ดังกล่าวจะเป็นของรัฐ หรือเอกชนก็ได้ 
สถานที่ต่างๆ ที่จัดตกแต่ง หรือรวบรวมเก่ียวกับศิลปวัฒนธรรม เช่น ศูนย์วัฒนธรรม แหล่งผลิตสินค้า
พ้ืนเมือง หัตถกรรมพ้ืนบ้าน สถานที่แสดงการด าเนินชีวิต และวิถีชีวิตของคนพ้ืนบ้านโดยสถานที่แหล่ง
นี้ อาจจะเป็นสถานที่ท่ีด าเนินการโดยรัฐหรือเอกชนก็ได้ 
 2.1.6.3 แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการนันทนาการ Recreational Attractions หมายถึง 
สถานที่ ที่สร้างขึ้นเพ่ือจัดให้บริการนันทนาการต่างๆ เพ่ือให้เกิดความเพลิดเพลิน ให้ความรู้กับ
นักท่องเที่ยว 



 

 - 15 -  

 

 2.1.6.4 แหล่งท่องเที่ยวเมืองและชุมชน Towns and Communities Attractions 
หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวในเมืองหรือชุมชนที่สะท้อนให้เห็นความเป็นเอกลักษณ์ วัฒนธรรมประเพณี 
วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของชุมชน ในท้องถิ่นนั้นๆ 
 สถาบันวิจัยเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวไทย (2550) ได้กล่าวถึง การเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการพัฒนาประเทศ โดยอาศัยการท่องเที่ยวเป็นกลไกขับเคลื่อนเพ่ือก่อให้เกิดกระแสแห่งการไหล
เข้าของเงินตราต่างประเทศ อันส่งผลต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในประเทศ ตลอดจน
ประเทศชาติเกดิความมั่งค่ังทางเศรษฐกิจในที่สุด ซึ่งเน้นการพัฒนา และการจัดการการท่องเที่ยวเพ่ือ
น าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมอย่างยั่งยืน ภายใต้องค์ประกอบของการบริการทางการ
ท่องเที่ยว (5A) 
 

2.1.7 การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
 2.1.7.1 ความหมายและความส าคัญของวัฒนธรรม 
   ความหมายของวัฒนธรรม 
   ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ 2535 อ้างใน สิปปนันท์ นวล
ละออง (2556) ได้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้ว่า “วัฒนธรรม หมายถึง ความเจริญงอกงาม ซึ่ง
เป็นผลกระทบจากระบบความสัมพันธ์ระหว่าง มนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับสังคม และมนุษย์กับ
ธรรมชาติ จ าแนกออกเป็น 3 ด้าน คือ จิตใจ สังคม และวัตถุ มีการสั่งสม และสืบทอดจากคนรุ่นหนึ่ง
ไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง จากสังคมหนึ่งไปสู่อีกสังคมหนึ่ง จนกลายเป็นแบบแผนที่สามารถเรียนรู้และ
ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์และผลิตผล ทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม อันควรค่าแก่การวิจัย อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
ถ่ายทอด สร้างเสริมอัตลักษณ์และพร้อมที่จะแลกเปลี่ยนเพ่ือสร้างดุลภาพแห่งความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์ สังคม และธรรมชาติ จึงจะช่วยให้มนุษย์ด ารงชีวิตอย่างมีสุข สันติสุข และอิสรภาพ อันเป็น
พ้ืนฐานแห่งอารยธรรมของมนุษยชาติ” โดยส่งผ่านคุณค่าเหล่านั้นไปสู่สังคมโดยรวม อาทิ เช่น 
กระทรวงวัฒนธรรม และกระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งวิถีชีวิตด้านต่างๆ ที่น ามาพิจารณาได้แก่ ที่อยู่
อาศัย ประเพณี ภาษา ศิลปะท้องถิ่น ความเชื่อ อาชีพ การแต่งกาย และ อาหาร 
  การอนุรักษ์วัฒนธรรม 
   ความหมายเกี่ยวกับการอนุรักษ์วัฒนธรรมได้มีการให้ความหมายจาก
นักวิชาการ องค์การ หน่วยงานต่างๆ ได้ให้ความหมายไว้ ดังนี้ 
   เอกชัย เครืออินต๊ะ (2540) มนุษย์สร้างวัฒนธรรมขึ้น เพราะมนุษย์มีลักษณะ
เฉพาะที่แตกต่างจากสัตว์และสร้างขึ้นเพ่ือเป็นกลไกในการปรับตัว รวมทั้งเพ่ือสนองความต้องการที่
จ าเป็น 3 ระดับ คือ อันดับแรกความต้องการเบื้องต้น หรือความต้องการปัจจัยสี่ เพ่ือการอยู่รอด อัน
ที่สองความต้องการที่เกิดตามมา หรือความต้องการเพิ่มเติม เพื่อให้มนุษย์สามารถอาศัยอยู่ในสังคมได้ 
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เช่น ความต้องการด้านการสื่อสาร ซึ่งท าให้เกิดระบบภาษาและสัญลักษณ์ขึ้น อันดับ สุดท้ายความ
ต้องการที่จะอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข ซึ่งท าให้เกิดวัฒนธรรมที่ใช้ในการควบคุมสังคมขึ้น และความ
ต้องการร่วมหรือความต้องการให้ความอยู่รอดนั้น เกิดความสมบูรณ์พูนสุข เช่น การพักผ่อนการ
แสดงออกทางสุนทรียภาพ ศิลปะและดนตรี เป็นต้น 
   สุรชัย หวันแก้ว (2540) การเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม หมายถึง การเปลี่ยนแปลง
ที่เกิดกับสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นไม่ว่าจะด้านวัฒนธรรมวัตถุ เช่น เครื่องมือเครื่องใช้เป็นต้น หรือด้านที่
ไม่ใช่วัฒนธรรมวัตถุเช่น ค่านิยมของสังคม เป็นต้น และเม่ือการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นกับ ส่วนใดก็มักจะ
ส่งผลกระทบกับส่วนอื่นที่มีความสัมพันธ์โยงใยกันด้วย ส่วนเหตุผลที่วัฒนธรรมต้องเปลี่ยนแปลงไป ก็
เพราะต้องปรับให้เหมาะสมกับ สภาพใหม่ที่เกิดขึ้นนั่นเอง   
   จ านง อดิวัฒนสิทธ์ (2540) นอกจากนี้การขัดเกลาทางสังคม ก็จัดเป็น
กระบวนการเรียนรู้เพ่ือถ่ายทอดวัฒนธรรมเช่นกัน โดยนัยแรก ถ่ายทอดเพ่ือให้มนุษย์เรียนรู้วัฒนธรรม
และบทบาทหน้าที่ของตน เพราะมนุษย์ไม่มีความรู้เรื่องวัฒนธรรมติดตัวมาแต่ก าเนิดและอีกนัยหนึ่ง
ถ่ายทอดเพ่ือพัฒนาให้สมาชิกในสังคมมีบุคลิกภาพและการปฏิบัติตนตามแบบแผนในทิศทางเดียวกัน 
การขัดเกลาทางสังคมท าได้ 2 ทาง คือ ทางตรง โดยการสอนหรือบอกโดยตรง เพ่ือให้บุคคลได้ เรียนรู้
อย่างถ่องแท้และทางอ้อม โดยการได้รับประสบการณ์จากการสังเกตหรือเรียนแบบจากผู้อ่ืน ซึ่ง
องค์กรที่ท าหน้าที่ขัดเกลาทางสังคมมี 6 องค์กร คือ ครอบครัว สถานศึกษา กลุ่มเพ่ือน องคก์รที่
บุคคลสังกดัอยู่สถาบนัศาสนาและสื่อมวลชน เป็นต้น 
   ศรีศักร วัลลิโภดม (2543) การจะน าวัฒนธรรมมาใช้ในงานพัฒนา ผู้คนในสังคม
นั้นๆ ควรจะต้องท าความเข้าใจวัฒนธรรมของตนให้ดีเสียก่อนว่า มีจุดเด่นหรือจุดด้อยอะไรบ้าง และ
เมื่อเข้าใจแล้ว ก็ต้องพิจารณาว่าวัฒนธรรมส่วนใดควรได้รับการอนุรักษ์และส่งเสริมหรือส่วนใดควร
ปรับปรุงแก้ไข ทั้งนี้ก็เพ่ือให้เกิดผลดีต่องานพัฒนาการท าความเข้าใจวัฒนธรรมของสังคม แต่ละแห่งมี
ความแตกต่างกัน ดังนั้นลักษณะการน าวัฒนธรรมมาใช้ในการพัฒนาสังคมที่หลากหลายแตกต่างกันไป
ตามพ้ืนฐานวัฒนธรรมของแต่ละสังคม สรุปได้ว่า การอนุรักษ์วัฒนธรรม คือการอนุรักษ์และการใช้
ทรัพยากรอย่างชาญฉลาดให้เป็นประโยชน์ต่อประชาชนในพ้ืนที่มากที่สุดและสามารถที่จะมีจะใช้ได้
เป็นเวลานานที่สุด ซึ่งต้องสูญเสียประโยชน์ให้น้อยที่สุด ทั้งนี้ต้องกระจายการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากร โดยทั่วถึงมากที่สุด และวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มนุษย์ต้องเรียนรู้และถ่ายทอดเพ่ือสอนให้คนรุ่น
หลังรู้ถึงระบบสัญลักษณ์ของสังคมและการถ่ายทอดวัฒนธรรมนับถือเป็นหนึ่งในกระบวนการสืบสาน
วัฒนธรรม หมายถึง การสืบสานเรื่องราวในอดีตที่มีการสืบทอดและปรับปรุงให้สอดคลอ้งกับ ยุคสมัย
เกิดผลเป็นประโยชน์แก่คนในปัจจุบันและมีชีวิตชีวาพร้อมที่จะเป็นรากฐานของการสืบต่อไปเบื้องหน้า 
ให้เป็นที่น่าชื่นชมและแผ่ความนิยมกว้างออกไป 
 2.1.7.2 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
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  ความหมายการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
   บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) กล่าวถึงความหมายของ การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรม หรือชมงานประเพณี
ต่างๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นนั้นๆ จัดขึ้นเพ่ือให้ได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลินพร้อมทั้งได้ศึกษาความเชื่อ
ความเข้าใจต่อสภาพสังคม และวัฒนธรรมมีประสบการณ์ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น มีจิตส านึกต่อการรักษา
สภาพแวดล้อม และวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
   Swarbrooke (2000, pp. 306-308) ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมเป็นการเดินทางเพ่ือศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการด าเนินชีวิตประวัติศาสตร์ศิลปะและ
เทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ ทั้งที่มีมานานแล้ว และท่ีจัดขึ้นเป็นการเฉพาะ 
   ชูเกียรติ นพเกตุ (2542, หน้า 29) ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษา
วัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวเพื่อศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นต่างๆ 
   รสิกา อังกูร (2549, หน้า 80) ได้ให้ค าจ ากัดความว่าการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นว่า เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ความรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิ ตและความงดงาม
ศิลปวัฒนธรรมไทยที่มีความวิจิตรอลังการและแตกต่างจากชาติอ่ืนเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ก าลัง
ได้รับความนิยมในหมู่นักท่องเที่ยว  
   น อ ก จ า ก นี้  ฉั ต ร เ ฉ ลิ ม  อ ง อ า จ ธ น ศ า ล   (อ้ า ง ใ น 
http://www.siamfreestyle.com/forum/index.php?showtopic=1922) กล่าวถึง แนวคิดใหม่
ของการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural based tourism) ว่าสามารถแบ่งเป็นประเภทต่างๆ 
ดังต่อไปนี้ 

1) การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical tourism) คือ การเดินทาง
ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ 

2) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional 
tourism) คือการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้นๆ จัดขึ้นได้รับ
ความเพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียศิลป์เพื่อศึกษาความเชื่อ การยอมรับนับถือ การเคารพพิธีกรรม
ต่างๆ 

3) การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural tourism / Village tourism) เป็น
การเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบท ที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษ
มีความโดดเด่น 

4) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติพันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic 
tourism) คือ การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมของชาวบ้าน 
วัฒนธรรมของชนกลุ่มน้อยหรือชนเผ่าต่างๆ  
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5) การท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-Meditation tourism) 
หมายถึง การเดินทางเพ่ือทัศนศึกษา แลกเปลี่ยนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนา หาความรู้ สัจจธรรม
แห่งชีวิต มีการฝึกท าสมาธิเพ่ือมีประสบการณ์ และความรู้ใหม่เพ่ิมขึ้น มีคุณค่า และคุณภาพชีวิตที่ดี
เพ่ิมข้ึน 
   การประชุมสภาการโบราณสถานระหว่างประเทศ (International Council on 
Monuments and Sites: ICOMOS) ที่เมืองออกซ์ฟอร์ดใน พ.ศ. 2512 หรือ ค.ศ. 1969 (Moulin: 
1989, cited in Koster, 1996: 231) ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมานักวิชาการได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้อย่างหลากหลาย อย่างไรก็ตามความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ต่างๆ ล้วนมีจุดมุ่งเน้นในท านองเดียวกันคือ “เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวได้รับแรงดลใจ
หรือสิ่งกระตุ้นให้เดินทางไปยังจุดหมายปลายทางเพ่ือสังเกตเรียนรู้ มีประสบการณ์ร่วม และตระหนัก
คุณค่าวัฒนธรรมของชุมชนในจุดหมายปลายทางนั้น ซึ่งครอบคลุมถึงงานสร้างสรรค์ ประเพณี
ขนบธรรมเนียม และกิจกรรมต่างๆ ของชุมชนจุดหมายปลายทาง ทั้งนี้นักท่องเที่ยวและคนในชุมชน
ต้องเคารพ เรียนรู้ และเข้าใจวัฒนธรรมของกันและกันเพ่ือให้เกิดมิตรภาพและสันติภาพระหว่าง
ชุมชนอย่างยั่งยืน” 
   กาญจนา แสงลิ้มสุวรรณ และ ศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ (2555) การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมนั้นมีลักษณะพิเศษ ซึ่งนักท่องเที่ยวนั้นเน้นศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่ที่มีความส าคัญทาง
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม บ่งบอกเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ผ่านทาง
ประวัติศาสตร์อันเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม โดยสามารถ
สะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นสภาพทาง
เศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี ซึ่งนอกเหนือจากสถานที่แล้ว เทศกาลและงานฉลอง 
รวมไปถึงสินค้าพ้ืนเมืองในพ้ืนที่ต่างๆ จัดได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวที่มีคุณค่าเชิงวัฒนธรรม
เช่นเดียวกัน 
  มาเรียนนา ซิกาลา และ เดวิส เลสลี (Devid Leslies, 2005; Sigala and Leslie, 
2005,อ้างอิงใน บุณยสฤษฏ์ อเนกสุข, 2559) สรุปลักษณะวัฒนธรรมที่สามารถน ามาเป็นผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยว ได้ดังนี้ 1) เขตชุมชนและตัวเมืองเก่า เป็นลักษณะเมืองที่ได้รับการฟ้ืนฟู บูรณะ การ
เป็นชุมชนดั้งเดิม การเป็นท่าเรือตั้งแต่อดีต เป็นเมืองศูนย์กลางการคมนาคมและสิ่งอ านวยความ
สะดวกต่างๆ 2) แหล่งโบราณสถาน อนุสรณ์สถาน และวัดวาอาราม เป็นแหล่งที่มีความน่าสนใจ
เรื่องราวทางประวัติศาสตร์   3) งานเทศกาล เป็นกิจกรรมที่ก าหนดให้เกิดขึ้นในรอบ 12 เดือน หรือ
เป็นกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถมีส่วนร่วมในกิจกรรมของท้องถิ่นนั้น 
  คู่มือการตรวจประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรม
ท่องเที่ยว (กรมการท่องเที่ยว, 2557) ได้ให้ความหมาย การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมว่า การท่องเที่ยว
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เชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) หมายถึง การท่องเทียวเพ่ือชมสิ่งที่แสดงความเป็นวัฒนธรรม 
เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการด าเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง 
และสิ่งต่างๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม การด าเนิน
ชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัยผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา ความเชื่ อ มุมมอง 
ความคิด ความศรัทธา ความนิยมของบุคคลในอดีตถ่ายทอดมาถึงรุ่นปัจจุบันผ่านสิ่งเหล่านี้ 
  รูปแบบการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (ดร.บุษเกตน์ อินทรปาสาน และคณะ, 2558) 
กล่าวถึงการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใน 3 รูปแบบ ได้แก่ 
  มิติทางวัฒนธรรม  
  วัฒนธรรมเป็นมโนภาพส าคัญประการหนึ่งในการท าความเข้าใจสังคม วัฒนธรรม
เป็นตัวก าหนดรูปแบบพฤติกรรมมนุษย์ในแต่ละสังคม ส่งผลให้แต่ละสังคมมีบริบทวัฒนธรรมที่
แตกต่างกัน อันเนื่องมาจากลักษณะทางภูมิศาสตร์ ถิ่นฐานที่ตั้ง องค์การทางสังคม เศรษฐกิจและ
การเมือง ตลอดจนความเชื่อ และค่านิยมทางสังคม สะท้อนถึงวัฒนธรรมระดับต่างๆ ได้แก่ วัฒนธรรม
ชาติ วัฒนธรรมย่อย และวัฒนธรรมองค์การในสถานที่ท างาน การศึกษาเพ่ืออธิบายความแตกต่างทาง
วัฒนธรรมจึงมีหลายระดับ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมชาติ (National culture) 
ซึ่งเป็นวัฒนธรรมประจ ากลุ่มของคนแต่ละชาติ หรือที่เรียกว่าเป็นกลุ่มวัฒนธรรมหลักของชาติที่แสดง
ถึงลักษณะประจ าชาติ  
  การท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม  
  การท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรมเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเพ่ือความสนใจพิเศษที่
เติบโตอย่างรวดเร็ว และมีบทบาทในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยรวมค่อนข้างมาก เนื่องจ าก
นักท่องเที่ยวมักสนใจ และต้องการเข้าใจวัฒนธรรมของประเทศอ่ืนที่แตกต่างไปจากประเทศของ
ตัวเอง โดยผ่านการชม หรือสัมผัสศิลปวัฒนธรรมแขนงต่างๆ ซึ่งหมายรวมถึง ศิลปะทุกแขนงทั้ง
สถาปัตยกรรม ประติมากรรม จิตรกรรม หัตถกรรม นาฏศิลป์ ดุริยางคศิลป์ ตลอดจนมรดกทาง
ประวัติศาสตร์ซึ่งหมายถึง โบราณสถาน และโบราณวัตถุ ซึ่งความสนใจต่อสิ่งเหล่านี้เป็นพ้ืนฐานความ
สนใจดั้งเดิมของนักท่องเที่ยวอยู่แล้วการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม มีความคล้ายคลึงกับการ
ท่องเที่ยวเพื่อสัมผัสชาติพันธุ์ และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น ซึ่งเป็นรูปแบบของการท่องเที่ยว เพ่ือความสนใจ
พิเศษอีกรูปแบบหนึ่ง อย่างไรก็ดีการท่องเที่ยวทั้งสองรูปแบบนี้ มีข้อแตกต่างกันตรงที่ การท่องเที่ยว
เชิงศิลปวัฒนธรรมให้ความส าคัญต่อ การสัมผัสวัฒนธรรม ซึ่งมีสภาพเป็นวัตถุหรือการแสดง  ในขณะ
ที่การท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสชาติพันธุ์และวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น ให้ความส าคัญกับการสัมผัสวัฒนธรรม โดย
ผ่านวิถีชีวิตมนุษย์ซึ่งเป็นผู้สร้างวัฒนธรรม 
  การปรับเปลี่ยนของวัฒนธรรมการท่องเที่ยวจากแบบเดิมสู่รูปแบบใหม่   
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  นักท่องเที่ยวที่เคยสนใจการเยี่ยมชมสิ่งก่อสร้างมรดกวัฒนธรรม พิพิธภัณฑ์ อนุสรณ์
สถาน หาดทรายหรือภูเขา ก็หันไปให้ความสนใจกับภาพลักษณ์ (Image) อัตลักษณ์ (Identity) วิถี
ชีวิต (Lifestyles) บรรยากาศ (Atmosphere) เรื่องเล่า (Narratives) การสร้างสรรค์ (Creativity) 
และสื่อ (Media) นอกจากนั้น ความสนใจเดิมที่นักท่องเที่ยวมักให้ความส าคัญกับคุณค่าของ
วัฒนธรรมชนชั้นสูง (High Culture) เช่น ปราสาท ราชวัง หอศิลป์ พิพิธภัณฑ์ ก็ปรับเปลี่ยนมาเป็น 
ให้ความสนใจกับวิถีชีวิตสามัญ (Everyday Culture) เพ่ิมมากขึ้น เช่น ร้านอาหารพ้ืนถิ่น ตลาด 
บ้านเรือน วิถีชีวิตชุมชนที่จะท าให้นักท่องเที่ยวได้พบ และมีส่วนร่วมใน“ชีวิตจริง” ของผู้คนจากเดิมที่
เคยเป็นแต่ผู้ชมอยู่ห่างๆ ยิ่งไปกว่านั้น นักท่องเที่ยวเรียกร้องที่จะมีกิจกรรมในสถานที่ที่ตนเอง
ท่องเที่ยวในระยะเวลายาวนานขึ้น และโดยทิศทางดังกล่าวนี้ จึงท าให้“การท่องเที่ยวสร้างสรรค์” 
(Creative Tourism) เป็นแนวโน้มใหม่ของการท่องเที่ยวในปัจจุบัน และขณะเดียวกัน “การ
ท่องเที่ยวสร้างสรรค์” จึงเป็นเครื่องมือส าคัญที่จะมีส่วนสนับสนุนให้ นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้งในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน (active understanding of the specific 
cultural features of a place) ตามเจตนารมณ์ขององค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรม
แห่งสหประชาชาติหรือยูเนสโก ที่ต้องการสนับสนุนให้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้  ส่งเสริมความ
หลากหลาย และการสนทนาระหว่างวัฒนธรรม 
  นอกจากนี้องค์การท่องเที่ยว (องค์การท่องเที่ยว, อ้างถึงใน วารัชต์ มัธยมบุรุษ, 
2551, หน้า 30) ประกอบด้วย 

1. การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical tourism) หมายถึง การงท่องเที่ยว
ทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ 

2. การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and traditional 
tourism) หมายถึงการท่องเที่ยวเพื่อชมงานประเพณีต่าง ๆ ในท้องถิ่นนั้นๆจัดขึ้น 

3. การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural tourism/ village tourism) หมายถึง 
การท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิตและผลงานสร้างสรรค์ที่่มีเอกลักษณ์พิเศษมีความ
โดดเด่น 

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
  องค์การการท่องเที่ยวโลก (United Nation World Tourism Organization: 
UNWTO) (Goeldner and Ritchies, 2006 อ้างใน ภัยมณี แก้วสง่า และนิศาชล จ านงศรี, 2555) 
ได้กล่าวถึงรูปแบบการท่องเที่ยวตามลักษณะแหล่งท่องเที่ยวออกป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ 1) การ
ท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติ (Natural based Tourism) เป็นการท่องเที่ยวตามแหล่งธรรมชาติ ได้แก่ 
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) การท่องเที่ยวนิเวศทางทะเล (Marine Ecotourism) การ
ท่องเที่ยวเชิงธรณีวิทยา (Geo-tourism) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (AgroTourism) และการท่องเที่ยว
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เชิงดาราศาสตร์ (Astrological tourism) 2) การท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural based 
Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ได้แก่ การท่องเที่ยวมรดก
ทางวัฒนธรรม (Historical Tourism) การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and 
Traditional Tourism) และการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism / Village Tourism) 
และ 3) การท่องเที่ยวตามความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) หมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยวตามความสนใจของนักท่องเที่ยว ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) การ
ท่องเที่ยวเชิงทัศนศึกษาและศาสนา (Edu-meditation Tourism) การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษากลุ่มชาติ
พันธุ์หรือวัฒนธรรมกลุ่มน้อย (Ethnic Tourism) การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) การ
ท่องเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure Travel) การท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์และฟาร์มสเตย์ (Home 
stay & Farm Stay) การท่องเที่ยวพ านักระยะยาว (Long Stay) การท่องเที่ยวแบบให้รางวัล 
(Incentive Travel) การท่องเที่ยวเพื่อการประชุม และการท่องเที่ยวแบบผสมผสาน 
   ส าหรับความหมายของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) 
อ้างใน คู่มือการตรวจประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของกรมท่องเที่ยว 
(กรมการท่องเที่ยว, 2557) คือ แหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่
บรรพบุรุษได้สร้างสมและถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกันมา ซึ่งประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ของผู้คน การแสดงศิลปวัฒนธรรม สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย ภาษา ชนเผ่า เป็นต้น 
และแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท ดังนี้ 

1. แหล่งความเป็นอยู่และวิถีชีวิต ผู้มาเยี่ยมชมสามารถสังเกตความเป็นอยู่และ
วิถีชีวิตของชุมชนนั้น โดยนักท่องเที่ยวไม่ได้มีส่วนร่วม เช่น ชุมชนของชนเผ่า ศูนย์วัฒนธรรม คุณค่า
ต่อส่วนร่วมอยู่ที่การช่วยรักษาความหลากหลายของเชื้อชาติ คุณค่าต่อผู้เยี่ยมชมอยู่ที่การได้รับความรู้ 
วิสัยทัศน์ ความเข้าใจอันดีระหว่างกลุ่มชนเผ่าต่างๆ และภูมิปัญญาของชนเผ่า ตัวอย่างเช่น บ้าน
กะเหรี่ยงทิโพจิ จังหวัดตาก บ้านหนองขาว จังหวัดกาญจนบุรี เป็นต้น ส าหรับรูปแบบการท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท ซึ่งหมายถึง การเดินทาง
ท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษ มีความโดด
เด่น เพ่ือความเพลิดเพลิน ได้ความรู้ ดูผลงานสร้างสรรค์ และภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจใน
วัฒนธรรมท้องถิ่น บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรม 
และคุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว 

2. แหล่งวัฒนธรรมประเพณี และหัตถกรรมพ้ืนเมือง แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมประเภทนี้ ผู้เยี่ยมชมสามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางวัฒนธรรมประเพณี และซื้อ
สินค้าของที่ระลึกจากผู้ประกอบหัตถกรรม คุณค่าต่อส่วนรวมอยู่ที่การรักษามรดกความหลากหลาย
ของวัฒนธรรม คุณค่าต่อผู้เยี่ยมชมอยู่ที่ความพอใจจากการเข้าร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรมประเพณี 



 

 - 22 -  

 

และการได้ซื้อสิ่งของที่ระลึกที่พอใจ ตัวอย่างเช่น ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น 
ส่วนรูปแบบการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนในแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ จึงเป็นการท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมและ
ประเพณี ซึ่งหมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้นๆ จัด
ขึ้นได้รับความเพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียศิลป์เพื่อศึกษาความเชื่อ การยอมรับนับถือ การเคารพ 
พิธีกรรมต่างๆ และได้รับความรู้ มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆ 
เพ่ิมขึ้นบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและมรดกทาง
วัฒนธรรม โดยประชาคมในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการท่องเที่ยว 
  นอกจากนั้นแหล่งท่องเที่ยวที่จะศึกษานั้นมีความสอดคล้องกับคู่มือการตรวจ
ประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 
(Historical Attraction) นั้นเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความส าคัญและคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
โบราณคดี และศาสนา รวมถึงสถานที่หรืออาคารสิ่งก่อสร้างที่มีอายุเก่าแก่หรือเคยมีเหตุการณ์ส าคัญ
เกิดข้ึนในประวัติศาสตร์ และสามารถแบ่งแยกประเภทแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ ดังนี้  

1)  อุทยานประวัติศาสตร์ (Historical Park) 
2)  ซากอารยธรรม แหล่งโบราณคดี เมืองโบราณ (Dead Monuments/ 

Archaeological Sites/Old Town) 
3)  พระราชวัง วัง พระต าหนัก ต าหนัก พระที่นั่ง คุ้ม (Palace/Residence of 

royalty) 
4)  ศาสนสถาน (Religious Place) 
5)  ปราสาทหิน ปรางค์ กู่ (Sandstone Sanctuary) 
6)  อนุสาวรีย์ อนุสรณ์สถาน ศาลวีรชน สุสาน (Monument) 
7)  พิพิธภัณฑ์ทางด้านประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรมและศิลปะร่วมสมัย (Historical 

and Cultural Museum) 
8)  ป้อมปราการ ก าแพงเมือง ประตูเมือง คูเมือง (Fortress/City Wall/City 

Gate/Moat) 
9)  สิ่งปลูกสร้างอ่ืน ๆ ที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์หรือวัฒนธรรม (Other 

Historical and Cultural Elements) 
10)  สิ่งปลูกสร้างที่มีคุณค่าทางสถาปัตยกรรม (Architectural Building) 
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  องค์ประกอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 9 องค์ประกอบ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 
2548) ดังนี้ 1) ประวัติศาสตร์ และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ 2) โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์ 3) งาน
สถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั้งเดิม 4) ศิลปะหัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาดรูปปั้นและแกะสลัก 5) 
ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่างๆ ทางศาสนา 6) ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ 7) ภาษาและ
วรรณกรรม 8) วิถีชีวิต เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายอาหาร 9) ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบ้าน เทศกาลต่างๆ   
 เพียงกานต์ นามวงศ์ (2552) กล่าวถึงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีองค์ประกอบที่ส าคัญ 
6 ด้าน ดังต่อไปนี้  
  1. องค์ประกอบด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยว ทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นซึ่งประกอบด้วยสิ่งดึงดูดใจ 10 ประการคือ  

1.1  ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังปรากฏให้เห็น  
1.2  โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์สถานต่างๆ 
1.3  งานสถาปัตยกรรมเก่าแก่ดั้งเดิมในท้องถิ่นและสิ่งปลูกสร้าง ผังเมืองรวมทั้ง

ซาก ปรักหักพัง  
1.4  ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ภาพวาด รูปปั้น และแกะสลัก  
1.5  ศาสนารวมถึงพิธีกรรมต่างๆ ทางศาสนา  
1.6  ดนตรี การแสดงละคร ภาพยนตร์ มหรสพต่างๆ  
1.7  ภาษา และวรรณกรรม รวมถึงระบบการศึกษา 
1.8  วิถีชีวิต เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย การท าอาหาร ขนบธรรมเนียมการ

รับประทาน อาหาร  
1.9  ประเพณี วัฒนธรรมพื้นบ้าน ขนบธรรมเนียม และเทศกาลต่างๆ  
1.10 ลักษณะงานหรือเทคโนโลยีต่าง ๆ ที่มีการน ามาใช้เฉพาะท้องถิ่น  

2. องค์ประกอบด้านกระบวนการศึกษาสิ่งแวดล้อม เป็นการท่องเที่ยวที่มีการศึกษา
เรียนรู้สภาพแวดล้อมและระบบนิเวศในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือปลูกจิตส านึกที่ถูกต้องใน
การอนุรักษ์สภาพแวดล้อมให้แก่ผู้เกี่ยวข้องกับการ ท่องเที่ยว   

3.  องค์ประกอบด้านธุรกิจท่องเที่ยว โดยผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวเพ่ืออ านวยความ
สะดวกแก่นักท่องเที่ยว และได้ผลตอบแทน ซึ่งผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวต้องมีความรู้เกี่ยวกับ
สิ่งแวดล้อม และช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  

4.  องค์ประกอบด้านการตลาดท่องเที่ยว มีการค านึงถึงการตลาดท่องเที่ยวคุณภาพ 
โดยแสวงหาและสนับสนุนให้นักท่องเที่ยวคุณภาพให้เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวเชิง
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วัฒนธรรม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวคุณภาพได้รับความรู้และประสบการณ์จากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
อย่างพึงพอใจ อีกท้ังช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม  

5.  องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น มีการค านึงถึงการมีส่วนร่วม
ของชุมชน โดยให้ชุมชนท้องถิ่นในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีส่วนร่วมในการพัฒนาหรือการ
จัดการการท่องเที่ยวอย่างเต็มรูปแบบ และได้รับผลประโยชน์ตอบแทนเพ่ือกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น 
และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนท้องถิ่น  

6.  องค์ประกอบด้านการสร้างจิตส านึกแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว มีการค านึงถึง
การปลูกฝังจิตส านึกที่ถูกต้องทางการท่องเที่ยวแก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย โดยมีการให้ความรู้และสื่อ
ความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้ทุกฝ่ายเกิดความ
รักความหวงแหนทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 
 นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นกลไกที่แยกนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ออกจาก
นักท่องเที่ยวทั่วไปอย่างชัดเจน ตั้งแต่อาชีพ ฐานะทางเศรษฐกิจ โลกทัศน์ รสนิยม และความสนใจ
ค่อนไปทางการศึกษา ท าให้อยากรู้อยากเห็นความแตกต่างและความหลากหลายทางวัฒนธรรมของ
สถานที่ที่ไปพบเห็น เพ่ือเปรียบเทียบกับบ้านเมืองตน สะท้อนถึงความนักคิด นักแวดวงประสบการณ์ 
เพ่ือปรับปรุงคุณภาพชีวิตมากกว่าจะสนุกเพียงอย่างเดียว โดยค านึงผลกระทบอย่างหนึ่งอย่างใด ต่อ
ชุมชนหรือประเทศที่ตนเข้าไปเที่ยว นอกจากนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยังเป็นผู้พร้อมจ่ายค่าบริการ
ต่างๆ ในอัตราสูงกว่านักท่องเที่ยวทั่วๆ ไป และให้ความสนใจต่อผลกระทบทางวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อมของสถานที่เข้าเยี่ยมชมด้วย 
 คุณสมบัติส าคัญของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
 1) เป็นผู้เดินทางไปท่องเที่ยวยังท้องถิ่นใดแล้ว ก็มีความประสงค์ที่สร้างสัมพันธภาพ
ร่วมกันและเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกันกับชุมชนท้องถิ่นนั้น 

  2) เป็นผู้ที่ใฝ่รู้ใฝ่เรียน เพ่ือเพ่ิมคุณค่าในการท่องเที่ยว เพ่ิมพูนคุณภาพชีวิต เรียนรู้
วิถีชีวิตวัฒนธรรมของผู้คน และระบบนิเวศของท้องถิ่นนั้นๆ 

  3) เป็นผู้มีความประทับใจ ตื่นเต้น ซาบซึ้ง และแปลกใจในวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ได้ไป
ชม เช่น ชมโบราณสถาน การแสดงพื้นบ้าน ดนตรีพื้นบ้าน เรียนรู้การท าอาหาร  

  4) เป็นผู้มีอาชีพมั่นคง มีความต้องการความปลอดภัยต่อการเดินทางต้องการที่พัก
สะอาด ต้องการอาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการ 

  5) เป็นผู้มีจิตส านึกต่อการรักษาคุณค่าคุณภาพสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
อีกท้ังที่ความห่วงใยต่อการเกิดผลกระทบต่อทรัพยากรทางการท่องเที่ยวและสภาพแวดล้อม 
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 หลักการของการท่องเที่ยววัฒนธรรม (ปรัชญาพร พัฒนผล, 2554) 
1) เป็นการท่องเที่ยวที่มีการศึกษารวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับความส าคัญ คุณค่า 

ประวัติศาสตร์ ความเป็นมาของทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ ข้อมูลที่ได้เพ่ือให้
นักท่องเที่ยวใช้ประกอบการเที่ยวชม เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์การเรียนรู้และเข้าใจในทรัพยากรท้องถิ่น 
อีกท้ังชุมชนยังภาคภูมิใจในมรดกทางวัฒนธรรมท้องถิ่นของตน 

2) เป็นการท่องเที่ยวที่ปลูกฝังให้คนในชุมชน ท้องถิ่นเกิดความรัก หวงแหน รักษา
ทรัพยากรวัฒนธรรมในท้องถิ่น นอกจากนี้คนในชุมชนท้องถิ่นยังมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ
ทรัพยากรท่องเที่ยว และได้รับประโยชน์ตอบแทนที่ยุติธรรมจากการท่องเที่ยว เช่น การจ้างงาน การ
บริการน าเที่ยว การให้บริการขนส่ง การให้บริการที่พัก การจ าหน่ายสินค้าท่ีระลึก 

3) เป็นการท่องเที่ยวที่มีการให้ความรู้ ความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวในวัฒนธรรมและ
จิตส านึกในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

4) เป็นการท่องเที่ยวที่มีการเคารพวัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่น รวมทั้งเคารพใน
วัฒนธรรม ศักดิ์ศรี แลผู้คนของตนเอง 
  ประโยชน์ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  1) ประโยชน์ทางเศรษฐกิจผลการด าเนินการท่องเที่ยวที่ผ่านมาก่อให้เกิดประโยชน์
ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของชาติเป็นอย่างมาก น าเงินตราเข้าประเทศมากที่สุด เมื่อเทียบกับรายได้ที่
เป็นเงินตราต่างประเทศที่ได้รับจากหน่วยงานต่างๆ ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้วางแผน
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในภูมิภาคต่างๆ เพ่ือรองรับการเติบโตของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
โดยเฉพาะการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวไทย และจะมีการประชาสัมพันธ์ไปสู่นักท่องเที่ยวชา ว
ต่างประเทศเพ่ิมมากข้ึน 
  2) ประโยชน์ทางสังคมและวัฒนธรรมการท่องเที่ยวจะช่วยเผยแพร่เอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จักกว้างขวางขึ้นทั้งภายในประเทศและต่างประเทศการที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
กับผู้คนในท้องถิ่นได้มีโอกาสรู้จักกันนั้น ผลก็คือเกิดความสามัคคีสมานฉันท์ของคนในชาติและการ
ท่องเที่ยวระหว่างประเทศก็ช่วยเสริมสร้างความเข้าใจอันดีที่จะน าไปสู่ความเป็นเพื่อนร่วมโลกและเกิด
สันติภาพขึ้นแก่โลกสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 ส่วนประกอบท่ีเป็นสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม   
 ส่วนประกอบที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สามารถดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ มีทั้งหมด 12 ประการด้วยกัน คือ 
 1) งานหัตถกรรม 
 2) ภาษา 
 3) ขนบธรรมเนียมพิธีปฏิบัติ 
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 4) ธรรมเนียมการรับประทานอาหารการท าอาหาร 
 5) ศิลปะและดนตรีรวมไปถึงภาพวาดและรูปปั้นแกะสลัก 
 6) ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ที่ยังปรากฏให้เห็น 
 7) ลักษณะงานและเทคโนโลยีต่างๆ ที่มีการน ามาใช้เฉพาะท้องถิ่น 
 8) งานสถาปัตยกรรมที่เก่าแก่และดั้งเดิมในท้องถิ่น 
 9) ศาสนารวมไปถึงพิธีกรรมต่างๆ 
 10) ระบบการศึกษา 
 11) เสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย  
 12) กิจกรรมการพักผ่อนหย่อนใจ 
 สรุปแนวคิดเกี่ยวกับ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่ไม่เพียงแต่การ
เดินทางเพ่ือความเพลิดเพลินหรือที่มีจุดมุ่งหมายในการท่องเที่ยว หรือชมความสวยงามในแหล่ง
ท่องเที่ยวส าคัญทางวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์และศาสนา หรือ การเที่ยวชมงานประเพณี เทศกาล 
หากแต่รวมถึงเป็นเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชน และสร้างความเข้าใจในเอกลักษณ์วัฒนธรรม ประเพณี 
ความเชื่อ รวมทั้งการเรียนรู้วิถีชีวิตของชุมชนนั้นๆ ผ่านรูปแบบกิจกรรมที่หลากหลายในแหล่ง
ท่องเที่ยว และสอดคล้องกับรูปแบบการท่องเที่ยวอ่ืนๆ อาทิเช่น การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
(Historical tourism) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Gastronomy Tourism) การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
(Community based tourism) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Eco tourism) และการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Tourism) ซึ่งเป็นการน าทุนวัฒนธรรม ทุนสังคม และทุนสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ใน
แหล่งท่องเที่ยวของพ้ืนที่หรือชุมชนต่างๆ มาเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวในการผลิตผลิตภัณฑ์ด้าน
การท่องเที่ยว และมีการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวโดยผู้ที่เก่ียวข้อง จึงเห็นได้ว่า การท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมสามารถรสร้างแรงดึงดูดใจแก่นักท่องเที่ยวที่จะเข้ามาเยือน โดยผู้มาเยือนจะได้รับความรู้ 
ประสบการณ์ใหม่ๆ แตกต่างไปจากสิ่งที่นักท่องเที่ยวคุ้นเคย 
 

2.1.8  แนวคิดเกี่ยวกับเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Map) 
 เส้นทางการท่องเที่ยว 
  เส้นทางการท่องเที่ยว (วราภรณ์ สายแดง, 2559) (Tourism Route) เป็นแนวทาง
การสัญจรที่ก าหนดขึ้นส าหรับนักท่องเที่ยว เพ่ือให้สามารถพบเห็นหรือเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวและจุดที่
สนใจต่างๆ ได้ง่าย สะดวก ปลอดภัย ได้รับความรู้และความเพลิดเพลินจากาการใช้เส้นทางที่จัดท าขึ้น 
ซึ่งเส้นทางส าหรับนักท่องเที่ยวอาจเป็นการใช้เส้นทางร่วมกับการสัญจรปกติของคนท้องถิ่น หรืออาจ
เป็นการก าหนดเส้นทางขึ้นมาใหม่เฉพาะเป็นพิเศษส าหรับนักท่องเที่ยวก็ได้ แผนการจัดน าเที่ยวและ
เส้นทางการท่องเที่ยวควรจะเน้นปัจจัยเหล่านี้ 
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1. เส้นทางการท่องเที่ยวต้องเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวในขณะนั้น ซึ่งพฤติกรรม
นักท่องเที่ยวมักจะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

2. เส้นทางการท่องเที่ยวต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวก และมีมาตรฐานเทียบเท่ากับ
สถานที่อ่ืนๆ  

3. เส้นทางการท่องเที่ยวจะต้องมีสิ่งดึงดูดกับนักท่องเที่ยวทุกเพศ ทุกวัย และทุก
กลุ่มรายได้ และต้องค้นหากับจุดที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากกว่า 

4. เส้นทางการท่องเที่ยวต้องมีระยะทางที่ไกลพอสมควร มีทรัพยากรท่องเที่ยวที่จะ
สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว 

5. เส้นทางการท่องเที่ยวต้องค านึงอากาศที่ดี ปลอดโปร่งตลอดเวลา เส้นทางการ
ท่องเที่ยว หมายถึง ถนน แม่น้ า ทางเท้าที่ใช้เป็นทางสัญจรของสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นระบบ
โครงข่ายที่ใช้เชื่อมส่วนต่างๆ ของเมื่องเข้าไว้ด้วยกัน มีเส้นทางสายหลักและเส้นทางสายรอง โดย
เส้นทางดังกล่าวต้องท าขึ้นมาอย่างชัดเจนเพียงพอให้นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยี่ยมเยือนหรือผู้อยูอาศัย
ในเมือง สามารถเชื่อมโยงส่วนต่างๆ ที่ส าคัญของเมืองได้ (กุลวรา สุวรรณพิมล, 2548)    
 คณะกรรมการโบราณสถานแห่งชาติว่าด้วยสภาการโบราณสถานระหว่างประเทศ หรือ 
International Council on Monuments and Sites (ICOMOS, 2003 อ้างใน ปรัชญาพร พัฒน
ผล, 2554) ได้ให้ความหมายของเส้นทางวัฒนธรรม (Cultural Routes) ไว้ดังนี้ 
 เส้นทางท่องเที่ยวเขตเมือง  
  (เบญญทิพย์ ทองวิไล, 2559) กล่าวถึง เส้นทางการท่องเที่ยวเขตเมือง ว่า เมืองที่มี
บทบาทดึงดูดใจการท่องเที่ยวมีกิจกรรมที่น่าสนใจ มีความหลากหลายของกิจกรรมประเภทต่างๆ เช่น 
การค้า สังคมวัฒนธรรม เส้นทางสัญจรโดยการเดินเท้าได้กลายเป็นกิจกรรม ประเภทหนึ่งที่ได้รับ
พิจารณาก าหนดเส้นทางเป็นพิเศษ ซึ่งโดยส่วนมากแล้วจะเป็นการก าหนดเส้นทางที่เหมาะสมต่อการ
เดินทางในหนึ่งวันเส้นทางเหล่านี้จะผ่านไปในย่านธุรกิจผ่านอาคารหรือผ่านสถานที่ทางประวัติศาสตร์
ที่น่าสนใจ สวนสาธารณะหรือจุดชมวิวที่ส าคัญ 
  เส้นทางท่องเที่ยวโดยการเดินเท้าเป็นวิธีการท่องเที่ยวที่ใช้ได้ส าหรับทุกเมืองและ
เป็นวิธีที่ค่อนข้างจะอิสระ มีความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวทั้งกลุ่มเล็กและกลุ่มใหญ่ เนื่องจากการ
เดินทางนั้น ไม่มีการก าหนดระยะเวลาสามารถหยุดแวะชมตามจุดต่างๆ ที่น่าสนใจในต่างต้องการ
นอกจากนี้การเดินเท้ายังสามารถพบเห็นรายละเอียดของสภาพบ้านเมืองวิถีชีวิตของผู้คนต่างๆ ได้
อย่างใกล้ชิด อีกทั้งยังเป็นการออกก าลังกายด้วยในขณะเดียวกันการเดินทางถ้าในเมืองก็สามารถท า
ได้โดยง่ายและการลงทุนค่าใช้จ่ายที่ไม่สูงมากนัก  
  เหตุผลที่ส าคัญประการหนึ่งในการพัฒนาการเดินเท้าในเมือง คือ การขยายและ
พัฒนาพ้ืนที่ในบริเวณศูนย์กลางการจับจ่ายใช้สอยหรือการสร้างภาพพจน์ใหม่ให้กับเมืองก่อให้เกิด
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ความต้องการกิจกรรมที่หลากหลายมากขึ้นภายในเมือง ไม่ว่าจะเป็นนิทรรศการ การแสดงเทศกาล 
และกิจกรรมอ่ืนๆ เช่น อาจจะต้องเตรียมพ้ืนที่ในการอ านวยความสะดวก ได้แก่ ทางเดินเท้า ที่นั่ง
พักผ่อน น้ าพุ ร้านค้า ร้านอาหาร และกิจกรรมในยามค่ าคืน หากเดินเท้าได้รับการออกแบบและแผน
ที่ดี  จะช่วยปรับภูมิสภาพแวดล้อมสังคมและพ้ืนที่ เกี่ยวเนื่องให้ได้รับการพัฒนาด้วยเช่นกัน 
(Rubenstein, 1992, pp. 21-22) โดยมีหลักการจัดเส้นทางเดินเท้าดังนี้ 

1)  สงวนรักษาย่านฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของยานป้องกันไม่ให้ย่านใจกลางเมืองขยายตัว
ออกไปอย่างฉันมีใช้การวางแผนพัฒนาเมืองเพ่ือปรับปรุงการเข้าถึงย่านใจกลาง
เมืองและรักษาสภาพแวดล้อมของเมือง 

2)  ช่วยให้เกิดความปลอดภัยแก่ผู้ เดินทางเท้ารวมทั้งส่งเสริมให้เกิดการจับจ่ายใช้
สอย 

3)  ช่วยลดปัญหาการจราจรติดขัดและปัญหาการกีดขวางทางสัญจรของยานพาหนะ 
4)  ช่วยปรับปรุงลักษณะทางจิตภาพของชุมชนเมืองให้สวยงามและชัดเจนยิ่งขึ้น 
5)  ช่วยลดมลภาวะทางเสียงและมลภาวะถ้าจะที่เกิดจากการจราจรบนท้องถนน 
6)  รองรับปริมาณนักท่องเที่ยวและน านักท่องเที่ยวเข้าสู่สถานที่ได้สะดวกและ

ใกล้ชิดมากยิ่งขึ้น 
7) ส่งเสริมความสัมพันธ์ทางสังคมภายในเมืองให้บริการสาธารณะและกิจการต่าง ๆ 

ของประชาชน เช่น การพบปะสังสรรค์ การแสดงต่าง ๆ เป็นต้น 
8) ส่งเสริมการอนุรักษ์โบราณสถาน อาคารทางประวัติศาสตร์และป้องกันไม่ให้

โบราณสถานทรุดโทรมลงอันเนื่องจากการสั่นสะเทือนของรถยนต์เป็นต้น 
(Untermann, 1984, p. 135) 

 เส้นทางวัฒนธรรม 
  เส้นทางวัฒนธรรม คือ เส้นทางบก เส้นทางน้ า หรือทั้งสองอย่างรวมกัน หรือ
เส้นทางประเภทอ่ืนๆ ที่แสดงให้เห็นถึงลักษณะทางภายภาพอันโดดเด่นของพัฒนาการทาง
ประวัติศาสตร์และประเพณี แสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของผู้คนที่มีพัฒนาการมาอย่างสืบเนื่องและแสดง
ให้เห็นถึงการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญา ความรู้ทั่วไป ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ภายในท้องถิ่น 
ภายในประเทศหรือระหว่างประเทศในแต่ละช่วงเวลาที่ส าคัญ รวมถึงมรดกทางวัฒนธรรมทั้งที่จับต้อง
ได้และจับต้องไม่ได้ 
  Richard et al. (2007, p. 133) กล่าวถึง เส้นทางการท่องเที่ยววัฒนธรรมว่ามี
ขอบเขตที่กว้างมาก เพราะประกอบด้วยองค์ประกอบหลายๆ ด้าน ที่แตกต่างกัน ทั้งทางด้าน
ภูมิศาสตร์ รูปแบบการเดินทางที่หลากหลาย รวมถึงแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิมและ
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แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นใหม่ ในเงื่อนไขทางภูมิศาสตร์สามารถแบ่งเส้นทางท่องเที่ยว
วัฒนธรรมได้เป็น 

1)  ระดับท้องถิ่น เช่น เส้นทางวรรณคดีที่ดับลิน ประเทศเยอรมัน ( Literary 
Dublin) หรือเส้นทางเทศกาลคูมาราที่กาฐมัณฑุ ประเทศเนปาล (The Kumara Festival Route in 
Katmandu) 

2)  ระดับภูมิภาค ระดับแคว้น เช่น เส้นทางไวน์ในประเทศฝรั่งเศส (Rue de vins) 
หรือ ถนนสายโรแมนติกในประเทศเยอรมัน (The Romantische Strasse) 

3)  ระดับชาติ เช่น เส้นทางจากเทือกเขาแอลป์สู่ทะเลบอลติกในประเทศเยอรมัน 
(The route “From the Alps to the Baltic Sea”) 

4)  ระดับนานาชาติ เช่น เส้นทางสายไหม หรือ เส้นทางของเมืองฮันเซียติค (The 
route of Hanseati Towns) 
  นอกจากนี้ยังมีรูปแบบการเดินทางอีกหลายประเภทในการท่องเที่ยววัฒนธรรม ซึ่ง
หนึ่งในองค์ประกอบของการเดินทางท่องเที่ยวอาจมีวิธีการเดินทางที่หลากหลาย เช่น 

1) การเดินทางท่องเที่ยวโดยการเดินเท้า โดยมากแล้วจะอยู่ในเส้นทางศึกษา
สภาพแวดล้อมธรรมชาติ เช่น A close-up of Porto 

2) การเดินทางท่องเที่ยวโยดการใช้บริการขนส่งสาธารณะในการเดินทาง โดยมาก
จะใช้ในเมืองใหญ่ๆ เช่น รถประจ าทางสาย 100 ในเบอร์ลิน หรือ Tramp no.3T ที่เฮลซิงกิ ประเทศ
ฟินแลนด์ เป็นต้น 

3) การเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้รถยนต์หรือรถจักรยานยนต์ เป็นที่นิยมมาในภูมิภาค
อเมริกาเหนือ เช่น The Tennessee Scenic Highway หรือ The Lewis and Clark Trail เป็นต้น 

4) การเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้รถจักรยาน โดยต้องเป็นเส้นทางที่เชื่อมต่อจาก
รถยนต์หรือเส้นทางเดินเท้า แต่การใช้รถจักรยานต้องพัฒนาถนนให้มีเส้นทางส าหรับรถจักรยาน
โดยเฉพาะเพ่ือความปลอดภัยของผู้ปั่นจักรยาน เช่น ถนนคิงส์ในประเทศฟินแลนด์ (The King’s 
Road) 

5) การเดินทางท่องเที่ยวโดยการขี่ม้าซึ่งในปัจจุบันมีอยู่ไม่มากและมีโอกาสที่จะ
พัฒนาได้อีก เช่นการขี่ม้าชมภูเขาไฟที่ไอซ์แลนด์ 

6) การชมทิวทัศน์ใต้ท้องทะเลโดยใช้เรือที่พ้ืนที่เป็นกระจกเป็นพาหนะในการ
เดินทาง นักท่องเที่ยวสามารถเห็นทิวทัศน์ใต้ท้องทะเลได้จากเรือ 
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    เส้นทางประวัติศาสตร์ 
  การท่องเที่ยวในเมืองประวัติศาสตร์และเป็นการท่องเที่ยวอีกประเภทหนึ่งที่ได้รับ
ความนิยม ในปัจจุบันเนื่องจากเมื่อประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมได้รับการวางแผนในด้านการอนุรักษ์
ประวัติศาสตร์รวมทั้งมีการพัฒนาให้เกิดกิจกรรมที่หลากหลายขึ้น เช่น การเกิดการจัดแสดงแสงสี
เสียง เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจแก่นักท่องเที่ยว โดยมีหลักการจัดเส้นทางท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์
ดังนี้ 

1)  น าเสนอวัฒนธรรมความเชื่อวิถีชีวิตความเป็นอยู่รวมถึงธรรมเนียมประเพณีการ
แต่งกายแบบแผนในการด ารงชีวิตศาสนาการเข้าไปมีส่วนร่วมในวิถีชีวิตท้องถิ่นเป็นสิ่งดึงดูดใจ
นักท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

2)  น าเสนอศิลปะท้องถิ่นเช่นดนตรีการละเล่นการฟ้อนร าและศิลปหัตถกรรมที่
ผลิตขึ้น เช่น ภาพวาด งานประติมากรรมเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ นอกจากนี้รูปแบบทาง
สถาปัตยกรรมก็เป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวที่ส าคัญอีกเช่นกัน 

3)  น าเสนอกิจกรรมทางเศรษฐกิจจากการส ารวจความคิดเห็นด้านการท่องเที่ยวที่
ประสบความส าเร็จนั้นมีผลมาจากกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่น่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ เช่น การ
แสดงช้างในเขตป่าร้อนชื้น เทศกาลล่าสัตว์งานแสดงสินค้าเกษตรกรรม ซึ่งขึ้นอยู่กับเทคนิคในการ
สัญญาณของแหล่งท่องเที่ยวการเที่ยวชมอุตสาหกรรมของตลาดชุมชนก็ได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยวมากเช่นเดียวกัน 

4) น าเสนอความแตกต่างของเมือง และชุมชน ความแตกต่างของเมืองชนบท 
อาคารบ้านเรือนมีความเป็นอยู่ของผู้คน เมือง ย่าน ร้านค้า ร้านอาหาร สวนสาธารณะพิพิธภัณฑ์ 
เหมาะส าหรับนักท่องเที่ยวที่ชอบการเรียนรู้ศึกษาและซึมซับความรู้สึกที่มีต่อเมืองท่องเที่ยวนั้น การ
นั่งรถไฟไปตามถนนสายส าคัญต่างๆ ภายในเมือง ผ่านสถานที่ส าคัญต่างๆ เมืองท่องเที่ยวบางแห่งยัง
ได้จัดกิจกรรมกลางแจ้งเพื่อดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว 

5) น าเสนอรูปแบบทางวัฒนธรรมความน่าสนใจของพิพิธภัณฑ์ คือการสามารถ
บอกกล่าวเล่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ อารยธรรม ชาติพันธ์ งานศิลปะท้องถิ่น หรือแม้กระทั่ง
ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี วัตถุประสงค์หลักของพิพิธภัณฑ์นั้นก่อตั้งเพ่ือให้ความรู้
แก่ประชาชนในเมืองและดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

6)  น าเสนอประเพณีและเทศกาลท้องถิ่นความเชื่อค่านิยมในท้องถิ่น หรืออิทธิพล
ทางศาสนา ประเพณี และเทศกาลเหล่านี้ ก่อให้เกิดฤดูกาลท่องเที่ยวจากความนิยมของนักท่องเที่ยว
แทบท้ังสิ้น 

จากแนวคิดส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Map) สรุปได้ว่า เส้นทาง
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึง เส้นทางที่มีรูปแบบการเดินทางที่หลากหลาย โดยอาจมี 
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เส้นทางบก ทางน้ า เส้นทางเดินเท้า เส้นทางจักรยาน เส้นทางวัฒนธรรมจะแสดงให้เห็นถึง เส้นทาง
ประวัติศาสตร์ ความเป็นมาของชนชาติ วิถีชีวิต ชุมชน ในวัฒนธรรมของท้องถิ่น สภาพภูมิศาสตร์ที่มี
การพัฒนาการสืบเนื่องมาตั้งแต่อดีต จนถึงปัจจุบัน ซึ่งเส้นทางวัฒนธรรมในงานวิจัยนี้ คือ เส้นทาง
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องที่ 

 
2.1.9 การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 

     2.1.9.1 ความเป็นมาและความหมายของการท่องเที่ยวสร้างสรรค์  
   Creative Tourism (องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน, 2556) ตามค าจ ากัดความขององค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน (DASTA) หมายถึง “การท่องเที่ยวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน 
และเอกลักษณ์สถานที่  โดยนักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของ
วัฒนธรรม และมีโอกาสใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่  ถือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน และเอกลักษณ์ในสถานที่นั้น ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นแค่รายได้ 
แต่เน้นการสร้างคุณค่าของชุมชนนั้นๆ” การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือได้ว่า
เป็นกระบวนทัศน์ (New Travel Paradigm) และทิศทางใหม่ของการท่องเที่ยวในปัจจุบันซึ่งแตกต่าง
ไปจากการท่องเที่ยวแบบมวลชน (Mass Tourism) แบบเดิม โดยเฉพาะการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
(Cultural Tourism) ที่ผู้ท่องเที่ยวเป็นแต่เพียงผู้ชม  
  การท่องเที่ยวเชิง สร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวแนว
ใหม่ที่เริ่มเกิดขึ้นในช่วงปี พ.ศ. 2542 โดยได้รับแรงบันดาลใจจากความม่ังคั่งของวัฒนธรรมในประเทศ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ความส าคัญกับความ
ผูกพัน (Engaged) ของนักท่องเที่ยว (Guest) กับผู้ถูกท่องเที่ยว (Host) ส่งเสริมการเข้าไปมีส่วนร่วม
อย่ างจริ งจั ง  ผ่ านประสบการณ์ที่ มาจากการเรียนรู้ ใน พ้ืนที่ท่อง เที่ยว ( Authentic-active 
Participation) ซึ่งรูปแบบและลักษณะของการท่องเที่ยวดังกล่าวนี้ จะเปิดโอกาสให้กับนักท่องเที่ยว
และเจ้าของบ้านได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ พัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตนไปร่วมกัน ซึ่งจะก่อให้เกิด
ความจดจ า-ประทับใจอย่างลึกซึ้งในพ้ืนที่ของการท่องเที่ยว (Understanding Specific Cultural of 
the Place) และโดยการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นี้ จะให้ค าตอบใหม่ที่สอดรับกับรสนิยมของ
นักท่องเที่ยวในปัจจุบัน ที่มีความประสงค์ที่จะ “ลงมือท า” (Doing) เพ่ือเรียนรู้ ท าความเข้าใจใน
มรดกทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง พร้อม ๆ กันกับพัฒนาศักยภาพของตนผ่านการ
ปฏิบัติ (Practice) กิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว และเพ่ือที่จะได้รับแรงบันดาลใจ
ภายหลังกลับไปด าเนินชีวิตปกติหลังการพักผ่อน นอกไปจากของที่ระลึกที่ซื้อมาจากร้านค้าและ
ภาพถ่ายตามรูปแบบของการท่องเที่ยวแบบเดิม 
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  ภายหลังจากที่แนวความคิดเกี่ยวกับ Creative Tourism ได้รับการเผยแพร่เป็นขึ้น
เป็นครั้งแรก ในปี พ.ศ.2543 (ในจดหมายข่าว ATLAS Newsletter, November 2000) องค์การ
การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ได้เสนอแนวความคิดเกี่ยวกับ
เรื่อง Creative City (เมืองสร้างสรรค์) ซึ่งเรียกร้องให้มีการท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่เกิดขึ้นไปพร้อมๆ
กันด้วย ในปี พ.ศ. 2544 องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ 
(UNESCO) ได้ออกประกาศว่าด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรม (The UNESCO Universal 
Declaration on Cultural Diversity) เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือส าหรับการพิทักษ์รักษา และส่งเสริม
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม โดยในปีต่อมา UNESCO ได้ริเริ่มโครงการพันธมิตรนานาชาติเพ่ือ
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม (Global Alliance for Cultural Diversity) เพ่ือให้การแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ การสนทนา ระหว่างวัฒนธรรมได้เกิดขึ้นจริง อันจะเป็นเครื่องมือที่ส่งเสริมในเกิดสันติภาพ 
และความยั่งยืนของชุมชน และโลก เพ่ือด าเนินการสนับสนุนนโยบายส่งเสริมความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมของโลก ในปี พ.ศ. 2547 องค์การยูเนสโกเสนอโครงการ “เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์” (The 
Creative Cities Network) เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative 
Industries) ที่จะน าไปสู่รูปแบบใหม่ของ ความร่วมมือในระดับนานาชาติ ในภาคประชาชนเอกชน 
สาธารณะและประชาคม เครือข่ายเมือง สร้างสรรค์ของยูเนสโกมีทั้งหมด 7 กลุ่ม เมืองหนึ่งเมืองใดที่
จะเข้าร่วมเป็นเมืองสร้างสรรค์ (Creative City) ภายใต้การประกาศรับรองโดยยูเนสโกจะต้องเลือก
เสนอตนเองได้เพียงประเภทเดียวเท่านั้นจากกลุ่มต่างๆ ดังนี้ 
 1) วรรณกรรม (Literature) 
 2) งานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน (Crafts and Folk art) 
 3) งานออกแบบ (Design) 
 4) ดนตรี (Music) 
 5) อาหาร (Gastronomy) 
 6) ภาพยนตร์ (Cinema) 
 7) สื่อศิลปะ (Media Arts) 
 นอกจากจะมีเป้าหมายที่จะสนับสนุนความร่วมมือระหว่างท้องถิ่นเพ่ือสร้างสันติภาพ 
และความยั่งยืนของชุมชนในระดับนานาชาติ ด้วยการเชื่อมโยงเมืองต่างๆ เข้าด้วยกัน องค์การ
ยูเนสโกได้กล่าวถึง ความเป็นไปได้ในการสร้างการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ (Creating New Tourism 
Opportunities) ที่นักท่องเที่ยวจะสามารถรับและเข้าเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมเมืองนั้นๆ ทั้ง
วัฒนธรรมในลักษณะที่จับต้องได้ และที่เป็นนามธรรม (Tangible and Intangible Cultural) โดย
ผ่าน ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวเอง 
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 โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์และการท่องเที่ยวแนวใหม่ของยูเนสโก จึงเน้นถึง
ความผูกพัน (Engaged) ผ่านประสบการณ์จริง (Authentic Experience) ซึ่งเป็นการส่งเสริม
กิจกรรมที่จะท าให้ นักท่องเที่ยวมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในลักษณะทางวัฒนธรรมของเมืองที่ไปเยือน 
(Active understanding of the specific cultural features of a place) ซึ่งทิศทางดังกล่าวนี้
สอดรับกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ 
  ความหมายของการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ (Creative Tourism) “บัญญัติ” ขึ้น โดย 
คริสปิน เรย์มอนด์ (Crispin Raymond) และเกร็ก ริชาร์ด (Greg Richards ) ซึ่งกล่าวว่า เกิดขึ้นจาก
แรงบันดาลใจของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ ที่มาเยือนประเทศแถบเอเชีย และเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ คือ ประเทศไทย อินโดนีเซีย และออสเตรเลีย ที่ได้เขียนเล่าประสบการณ์อันน่า
ประทับใจของตน เมื่อได้เข้าฝึกนวดแผนไทยที่จังหวัดเชียงใหม่หลายสัปดาห์ ก่อนจะไปเรียนรู้การปรุง
อาหารมังสวิรัติที่บาหลี อินโดนีเซีย แล้วไปอบรมช่วงสั้นๆ เกี่ยวกับการเป็นผู้ดูแลฝูงแกะ และปศุสัตว์ 
(Jillaroo) ในออสเตรเลีย ค าว่า “Creative Tourism” จึงเป็นค าที่เหมาะสมเพ่ือใช้เรียกพฤติกรรม
การท่องเที่ยวในลักษณะดังกล่าว ที่ให้ความส าคัญกับมรดกทางวัฒนธรรมนามธรรมมากขึ้น 
 คริสปิน เรย์มอนด์ และเกร็ก ริชาร์ด ได้ร่วมกันก าหนดนิยามการท่องเที่ยวแนวใหม่นี้ว่า 
Creative Tourism (การท่องเที่ยวสร้างสรรค์) หมายถึง การท่องเที่ยว ซึ่งมอบโอกาสให้กับผู้เดินทาง
ในการพัฒนาศักยภาพ การสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วย
ประสบการณ์จริง ที่เป็นไปตามลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว (“tourism which 
offer visitors the opportunities to develop their creative potential through active 
participation in courses and learning experiences which are characteristic of the 
holiday destination where they are undertaken”) (Richards and Raymond, 2000) 
 ในการประชุม Creative Cities Network ซึ่งจัดขึ้นในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2549 โดยมี 
จุดประสงค์เพ่ือวางแผนเตรียมการประชุม Santa Fe International Conference on Creative 
Tourism ซึ่งถือได้ว่าเป็นการประชุมนานาชาติว่าด้วยการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ขึ้นเป็นครั้งแรก (พ.ศ. 
2551) ได้มีการหารือก าหนดค านิยาม ให้กับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ขึ้น
ใหม่ว่า “การท่องเที่ยวสร้างสรรค์ คือการท่องเที่ยวที่มุ่งไปสู่ความผูกพันและประสบการณ์อันแท้จริง 
ซึ่งได้มาจากการเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะ 
ของพ้ืนที่” (Creative Tourism is a tourism directed toward an engaged and authentic 
experience, with participative learning in the arts, heritage or special character of a 
place. (Wurzburger, 2009: 17) 
 โดยนิยามดังกล่าวนี้ ยังคงยึดตามหลักการส าคัญของนิยามเริ่มแรก ที่เน้นประสบการณ์
จริงทางวัฒนธรรม (Hands-on experiences that are culturally authentic) ซึ่งจะท าให้แตกต่าง
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ไปจากรูปแบบการท่องเที่ยวแบบเดิม คือ การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Tourism) การ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หรือ การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agri-tourism) 
แนวคิดการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคเป็น รูปแบบการทองเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่มีศักยภาพ แต่ยังไมมีการ
ก าหนดนิยามและความหมายที่ชัดเจน จนกระทั่งในระหวางปพ.ศ.2533-2542 ไดเริ่มมีการน า
ความคิดเชิงสรางสรรคไปใชในการพัฒนาการทองเที่ยวทั้งในเขตตัวเมืองและเขตชนบทดวยการจัด
โครงการ “การทองเที่ยวเชิงหัตถกรรม” (Craftstourism) ในประเทศฟนแลนดประเทศกรีซ และ
ประเทศโปรตุเกสในปพ.ศ. 2539 และพ.ศ. 2542 (Richards, 1998, 2005) โครงการพัฒนาดังกลาว
ชี้ใหเห็นวา นักทองเที่ยวใหความสนใจวัฒนธรรมทองถิ่น วิถีชีวิตประจ าวัน ตลอดจนปรารถนาจะมี ส
วนรวมในกิจกรรมสงเสริมประสบการณการเรียนรูเชิงสรางสรรคมากขึ้น ผลลัพธของโครงการ ดังกล
าวเปนที่จุดเริ่มของการก าหนดนิยามและความหมายอยางเปนกิจจะลักษณะในเวลาตอมา 
           UNESCO (2006) ไดก าหนดค านิยามของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคขึ้นเพ่ือ 
ใชในการประชุมนานาชาติวาดวยเรื่องการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคที่จัดขึ้นในปพ.ศ.2551(ค.ศ.2008) 
ที่เมืองซานตา เฟ มลรัฐนิวเม็กซิโก ประเทศสหรัฐอเมริกาไววา “การทองเที่ยวที่มุงเนนความผูกพัน
และประสบการณที่แทจริงผานการเรียนรูอยางมีสวนรวมในงานศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรม และ
คุณลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่โดยเชื่อมโยงกับคนในทองถิ่นซึ่งเปนเจาของวัฒนธรรม”  Ramond 
(2007) ไดแกไขค านิยามของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคซึ่งตกผลึก 
จากประสบการณ การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในประเทศนิวซีแลนดวา“รูปแบบการ
ท่องเที่ยวที่มีความยั่งยืนมากยิ่งขึ้นโดยมุ งเนนความรูสึกที่แทจริงต่อวัฒนธรรมทองถิ่นผานประสบกา
รณที่เปนกันเอง เนนการฝกปฏิบัติและมีความคิดเชิงสรางสรรคการฝกปฏิบัติอาจจัดขึ้นเปนกลุมเล็กๆ 
ในทองถิ่น โดยเปดโอกาสใหผูมาเยือนไดคนพบความคิดเชิงสรางสรรคจากการไดใกลชิดกับคนในทอง
ถิ่นนั้นๆ”แมวานิยามและความหมายของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคในภาพรวมจะมีจุดเนนที่แตก      
ตางกันบาง แตยังแสดงใหเห็นวามีองคประกอบรวมในลักษณะเดียวกันคือ ประสบการณจริงและมีส
วนรวม (Participative, authentic experience) ของนักทองเที่ยวที่เกิดจากการเขาร วมกิจกรรม
พัฒนาศักยภาพและทักษะเชิงสรางสรรครวมถึงการพบปะผูคนในชุมชนหรือสัมผัสกับวัฒนธรรมทอง
ถิ่นโดยตรง นอกจากนี้การที่นักท่องเที่ยวไดมีโอกาสเลือกกิจกรรมตามความตองการและความสนใจ
นั้นแสดงใหเห็นถึงลักษณะเดนของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคคือเปนการทองเที่ยวแบบจ าเพาะ
เจาะจง (Tailor-made apploach) ทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ 
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ภาพประกอบที่ 2.5 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในมิติการผลิตและการบริโภค 

 
     2.1.9.2 คุณลักษณะของการท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 
   คุณลักษณะต่างๆ โดยรวมของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (CreativeTourism) 
ก็จะพบว่า เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีคุณสมบัติซึ่งประกอบด้วย 

1)  ผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกัน (Each engaging 
the other) 

2)  การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Cross-cultural engagement/ 
Cultural experience) 

3)  มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่ท่องเที่ยว (Spirit of 
place /deep meaning/ understanding of the specific cultural of the place) 

4)  ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม (Hands-on experience) 
5)  มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่ งผ่าน -ส่งต่อประสบการณ์ 

Exchange information/ transformation and transformative experiences) 
6)  เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม (More participate than 

observe) 
7)  นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมี

ส่วนร่วมในการตัดสินใจ (Co-creating tourism experience) 
8)  ความจริงแท้ทั้งในกระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์ ประสบการณ์จริง 

(Authentic both process and product / genuine experience) 
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9) จดจ าประทับใจ เข้าใจ (Memorable /I hear and I forget, I see and 
I remember, I do and I understand.) 

10) การท่องเที่ยวแบบจ าเพาะเจาะจง (Trailor-made approach) 
 
     2.1.9.3 รูปลักษณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 เกร็ก ริชาร์ด (2010) เสนอรูปแบบพ้ืนฐานของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(Basic Modes of Implementation of Creative Tourism) ในสองลักษณะคือ 
 1) ใช้การสร้างสรรค์เป็นกิจกรรมของนักท่องเที่ยว (Using creativity as a 
tourist activity) 
 2) ใช้การสร้างสรรค์เป็นฉากหลังของการท่องเที่ยว (Using creativity as 
backdrop for tourism) ในรูปแบบแรกจะเป็นสิ่งที่ได้รับการปฏิบัติอยู่แล้วในกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ที่ให้นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วมในพ้ืนที่ท่องเที่ยวนั้นๆ แต่ปัจจุบันการน าเอาการ
สร้างสรรค์มาเป็นฉากหลังของการท่องเที่ยว หรือการสร้าง “บรรยากาศ” ในแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ 
นั้นได้รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น เพื่อท าให้สถานที่ท่องเที่ยวนั้นมี “เสน่ห์” เพ่ิมขึ้น ตัวอย่างเช่น การจัด
กิจกรรมต่างๆ ของเมือง ซานตา เฟ่ เมืองซึ่งได้รับการประกาศโดยยูเนสโก ให้เป็น เมืองสร้างสรรค์
ด้านศิลปหัตถกรรม โดยจัดให้มีกิจกรรมเกี่ยวเนื่องกับการเรียนรู้ อบรมเรื่องเกี่ยวกับการปั้น หม้อดิน
เผา (งานศิลปะของเผ่าเพลโบ (Pueblo) ในเขตนี้ มีชื่อเสียงมาแต่เดิม) หลักสูตรการท าอาหาร
พ้ืนเมือง หรือการท า เครื่องรางพ้ืนเมือง ที่พิพิธภัณฑ์ศิลปะพ้ืนเมืองมีความหลากหลายของรูปแบบ
ประสบการณ์ที่จะน าเสนอให้กับนักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่จะเข้าร่วมนับตั้งแต่การซื้อผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ในพื้นที่ไปจนถึงการเข้าชม-ชิม หรือเรียนรู้ทักษะบางด้านในพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
 
 ตาราง 2.1 รูปแบบประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

Basis of activity  Type of Experience 
Learning  Workshops 
Testing Experiences 

Open ateliers 
Seeing  Itineraries 
Buying  Galleries, Shop windows 

 
ที่มา: องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) , “การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์”, 2556 
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 รูปแบบของประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีความหลากหลายรูปแบบ
เช่น ในกิจกรรมการเรียนรู้ (Learning) เช่น การปั้นเครื่องสังคโลก  ทอผ้า ก็สามารถใช้รูปแบบของ
กิจกรรมในการจัดการอบรม (Workshops) การชิม (Testing) อาหารท้องถิ่น ขนม หรือการท าเหล้า
องุ่น เหล้าพ้ืนบ้าน สามารถจัดให้นักท่องเที่ยวได้มีประสบการณ์ผ่าน การเข้าร่วมการชิมไวน์/ เหล้า
พ้ืนบ้าน/ ขนม พร้อมกับให้ความรู้ไปพร้อมๆ กับการลงมือปฏิบัติ (Experience/open aleliers) การ
เยี่ยมชม (Seeing) แทนที่จะเป็นการเดินทางเข้าไปชมเฉพาะจุด ก็จัดให้เป็นการเยี่ยมชมตามเส้นทาง 
เช่น เส้นทางเท่ียวสวน/ เส้นทางชนบททางตอนใต้ของฝรั่งเศส หรือเส้นทางถนนพระร่วง การซื้อของ 
(Buying) ก็สามารถปรับกิจกรรมดังกล่าวไปสู่รูปแบบประสบการณ์ของการณ์เดิมตามแกลเลอรี่หรือ
การเยี่ยมชมตามห้างสรรพสินค้าชั้นน า (Galleries/ Shop) เป็นต้น 
 2.1.9.4 องคประกอบในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 
                          การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคใหบรรลุผลตามแนวคิดในขางตนนั้น 
นักวางแผนและพัฒนาควรทราบถึงองคประกอบยอยๆ ที่เกี่ยวของเพ่ือน าไปสูการก าหนดวัตถุประ
สงคและแนวทางปฏิบัติที่เหมาะสม บอยครั้งที่องคกรไดน าแนวคิดการพัฒนาการทองเที่ยวรูปแบบต
างๆ ไปใชแตในทางปฏิบัติกลับพบวา หลายองคกรมีความคิดเห็นและก าหนดแนวทางการด าเนินงาน
ที่ไมสอดคลองกับแนวคิดดังกลาวจึงสงผลเสียไมทางใดก็ทางหนึ่งองคประกอบในการพัฒนาการทอง
เที่ยวเชิงสรางสรรคมี2 ดานที่ส าคัญ 
                          1. นักทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 
                              นักทองเที่ยวเชิงสรางสรรค Creative tourists) เปนผูที่มีบทบาทมากที่สุด 
เนื่องจากเปนผูไดรับประสบการณการท องเที่ยวและแสดงพฤติกรรมการบริโภคในลักษณะตางๆ ที ่
ผานมายังไม มีผลงานวิจัยเชิงประจักษที่ระบุคุณลักษณะของนักทองเที่ยวเชิงสรางสรรคไวอยาง
ชัดเจน พบวา มีเพียงการตั้งสมมติฐานจากการวิเคราะหค านิยาม ความหมาย และการทบทวน
วรรณกรรมตางๆ ที่เก่ียวของซึ่งสามารถระบุคุณลักษณะของนักทองเที่ยวเชิงสรางสรรคด์ังนี้ 
 - มีความเต็มใจที่กาวออกมาจากวิถีแหงการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบ 
ดั้งเดิม 
 - คนหาทางเลือกใหม 
 - มองหาประสบการณจริงในวันหยุดพักผอนที่สรางสัมพันภาพ การมีสวนรวม 
การเรียนรูและการเปลี่ยนแปลงจากภายใน 
 - ตองการเขารวมกิจกรรมเชิงสรางสรรคเพ่ือการพัฒนาทักษะของตนเอง 
  - คาดหวังประสบการณที่เปดโอกาสใหมีปฏิสัมพันธอยางใกลชิดกับชุมชน 
ในทองถิ่น 
 - ใชประสบการณจากการทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของการสรางอัตลักษณของ 
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ตนเอง 
                         2. มิติและปจจัยสนับสนุนการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 
          มิติที ่1 : พ้ืนที ่(Space) 
                            พ้ืนที่เปนปจจัยพ้ืนฐานที่กอใหเกิดแหลงทองเที่ยวเชิงสรางสรรคประกอบ 
ดวยเมืองและชุมชนที่มีศักยภาพ ความโดดเดน และมีแรงดึงดูดนักทองเที่ยว รวมถึงเอกลักษณ
และอัตลักษณที่สะทอนภาพการเปลี่ยนแปลงในเชิงการรับรูของนักทองเที่ยว 
                        1) ปจจัยเมืองและชุมชน (City and community) ครอบคลุมตั้งแตผังเมืองใน
เชิงสัณฐานวิทยา (Urban morphology)ลักษณะทางสถาปตยกรรมทั้งในเชิงกายภาพและเชิงพ้ืนที่
และวิถีชีวิตในชุมชนทั้งในเมืองและชนบท โดยพัฒนาควบคูกับปจจัยอ่ืนๆที่เกี่ยวของในเชิงบูรณาการ 
ไมวาจะเปนประวัติศาสตรสังคมวิทยา จิตวิทยา ฯลฯ 
                        2) ปจจัยอัตลักษณและเอกลักษณ Identity and uniqueness) อัตลักษณ 
และเอกลักษณเปนกลุมขอมูลที่สะทอนความเปนจริงและการเปลี่ยนแปลงสภาพของพ้ืนที่ทาง
กายภาพและพ้ืนที่ในโลกเสมือนจริง โดยที่อัตลักษณคือ สิ่งที่สะทอนตัวตนที่แสดงใหเห็นถึงความ
หลากหลายและพลวัตเชิงความหมายที่ไม่หยุดนิ่ง ในขณะที่เอกลักษณคือ ลักษณะที่เปนหนึ่งเดียว
และเปนพ้ืนฐานในการสรางจุดขาย (Uniquesellingpoint)และภาพลักษณ Image) ของแหลงทอง
เที่ยวนั้นๆ ทั้งนี้ปจจัยอัตลักษณและเอกลักษณเปนตัวบงชี้คุณภาพและ ความแตกตางของจุดหมาย
ปลายทางและแหลงทองเที่ยว 
                       มิติที ่2 : การปฏิสัมพันธ Interaction) 
                       การปฎิสัมพันธระหวางนักทองเที่ยวกับจุดหมายปลายทางเปนหัวใจส าคัญ 
ของการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคมิติการปฏิสัมพันธประกอบดวยปจจัยวัฒนธรรมที่มีชีวิต (Living 
culture) ซึ่งเปนปจจัยสนับสนุนการสรางประสบการณจริง (Authenticexperience) ใหแกนักทอง
เที่ยว 
                       1) ปจจัยวัฒนธรรมที่มีชีวิต (Living culture) วัฒนธรรมที่มีชีวิตในบริบทของกา
รทองเที่ยวเชิงสรางสรรค หมายถึง วัฒนธรรมที่มีการสืบสานมาแตเดิมและวัฒนธรรมที่ถูกสรางใหม
ซึ่งสามารถผสมผสานกับวัฒนธรรมร วมสมัย วัฒนธรรมระดับชาติวัฒนธรรมสมัยนิยม และ
วัฒนธรรมทองถิ่นไดอยางกลมกลืน 
                       2) ปจจัยประสบการณจริง (Authentic experience) ประสบการณของนักทอง
เที่ยวสามารถแบงไดเปน 2ระดับ คือระดับปจเจก (Intra-personalexperience)และระดับระหวางป
จเจก (Inter-personal experience) การไดรับประสบการณจริงท าใหมนุษยหลุดพนจากกรอบโครง
สรางการจัดการชีวิตและสามารถสรางพ้ืนที่ส าหรับประสบการณใหมตามความสนใจของตนเองได 
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                       มิติที ่3 : ตัวกลาง (Agents) 
                       ตัวกลางในที่นี้หมายถึง แนวรวมในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 
ประกอบดวยปจจัย ผูมีความคิดสรางสรรคในแตละสถานที่ (Creative people in residence) 
และปจจัยกระบวนการเรียนรูแบบมีสวนรวม (Participative learning process) 
                      1) ปจจัยผูมีความคิดสรางสรรคในแต ละพ้ืนที่ (Creative people in 
Residence) หมายถึง คนในชุมชนหรือทองถิ่นซึ่งไดรับการถายทอดภูมิปญญา มีทักษะและ
ความสามารถในการดัดแปลงหรือประยุกตใหเขากับบริบทปจจุบัน 
                      2) ปจจัยกระบวนการเรียนรูอยางมีสวนรวม (Participative learning process) 
เปนการแลกเปลี่ยนเรียนรูซึ่งกันและกันระหวางชุมชนที่เปนเจาบาน (Host 
community) กับนักทองเที่ยวเชิงสรางสรรค Creative tourists) หรือการแลกเปลี่ยนเรียนรูขา
มวัฒนธรรม 
 
           2.1.10  แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต (Nostalgia Tourism) 
   แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต (Nostalgia Tourism) (นิพัทธพงศ์ พุมมา 
เเละ ณรงค์กรรณ รอดทรัพย์, 2555) คือปรากฏการณ์ในเชิงการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่ง ที่ตอบสนอง
ความต้องการ “โหยหาอดีต” (Nostalgia) และน ามาสู่ความต้องการที่จะหวนย้อนกลับไปมี
ประสบการณ์ “วันชื่นคืนสุข” ในอดีตนั้นๆ อีกครั้ง วันชื่นคืนสุขในที่นี้มิได้หมายถึงอดีตในลักษณะ
ประสบการณ์ตรงที่นักท่องเที่ยวแต่ละคนเคยประสบพบเจอมาเองในวัยเด็กแต่เพียงอย่างเดียว แต่ยัง
หมายรวมไปถึงวันชื่นคืนสุขที่ถูกสร้างขึ้นมาเป็นจินตนาการร่วมกันของสังคมว่า ณ ยุคสมัยหนึ่งสมัยใด
ในอดีต คือช่วงเวลาแห่งความสุข เจริญรุ่งเรือง หรือสวยงามที่สุด เป็นต้น 
   การโหยหาอดีต (nostalgia) เป็นลักษณะการใช้จินตนาการของบุคคล หรือ
สมาชิกของหน่วยทางสังคมวัฒนธรรมที่อาจเป็นกลุ่ม องค์กรหนึ่งๆ ประชาคมหนึ่งๆที่เคยมี
ประสบการณ์ร่วมกันในอดีตน าจินตนาการที่ย้อนกลับไปสู่อดีตร่วมกันเหล่านั้นเพ่ือสร้างและผลิตซ้ า
ประสบการณ์ทางประวัติศาสตร์ สังคมวัฒนธรรมที่มีร่วมกันมาให้เกิดขึ้นอีกครั้ง ในโลกความเป็นจริง
มนุษย์ไม่สามารถย้อนเวลากลับไปสู่อดีตได้ การใช้จินตนาการที่ย้อนไปสู่อดีตและน ามาผลิตซ้ าด้วย
ปฏิบัติการต่างๆจึงเป็นหนทางหนึ่งที่สามารถโหยหาอดีตได้อีกครั้ง เมื่อกล่าวถึงในระดับสังคมนั้นการ
โหยหาอดีตมาจากการจินตนาการร่วมของกลุ่มคนในสังคมที่ผสมผสานทางความคิด ความรู้สึกและ
น ามาปฏิบัติการทางรูปแบบของวัฒนธรรมร่วมกัน จนเกิดเป็นภาพตัวแทนของอดีตไม่ว่าจะเป็น 
กิจกรรมถนนคนเดินในย่านเมืองเก่า การแสดงผลงานในพิพิธภัณฑ์ กระแสที่คนในยุคปัจจุบันย้อนไป
แต่งกายแบบยุค 60s เป็นต้น ผลผลิตในรูปของวัฒนธรรมที่กล่าวมาข้างต้นนี้เป็นสิ่งที่มาจากการที่
กลุ่มคนใช้จินตนาการ ประสบการณ์ที่เคยมีร่วมกันถ่ายทอดผลิตออกมา ร่วมกันบริโภคและเผยแพร่
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ผลผลิตดังกล่าว การโหยหาอดีตได้ท าหน้าที่เป็นตัวเล่าความทรงจ าเกี่ยวกับอดีตด้วยสิ่งที่คนในสังคม
ประกอบสร้างขึ้นมาในโลกความเป็นจริง ณ ปัจจุบัน ลักษณะการโหยหาเกิดขึ้นในสังคมไทยในช่วงยุค
หลังสมัยใหม่ที่ต้องเผชิญกับกระแสโลกาภิวัตน์ ระบบทุนนิยมต่างๆ เทคโนโลยีที่ก้าวข้ามพรมแดนทาง
ภูมิศาสตร์มาสู่การปรับเปลี่ยนวิถีชีวิตดั้งเดิมของผู้คน จึงส่งผลให้คนในสังคมต้องการย้อนไปสู่วิถีแบบ
ไทยที่ผ่านมาเป็นลักษณะที่ย้อนแย้งกับความเป็นจริง ด้วยการไหลเวียนของเทคโนโลยี วัฒนธรรม
ตะวันตก ระบบทุนนิยม น ามาสู่การบริโภคเชิงสัญญะที่คนในสังคมปัจจุบันมักบริโภคตามมูลค่า ตัว
สินค้ามากกว่าจะเน้นไปที่ประโยชน์ใช้สอยอย่างแท้จริง จึงท าให้เกิดการสร้างความหมายขึ้นมาในกลุ่ม
ผู้ที่บริโภคสินค้านั้นๆเพ่ือแสดงถึงอัตลักษณ์ของกลุ่มตน แต่บางกลุ่มคนก็ไม่ได้ต้องการบริโภค
ตามสัญญะของสินค้าทุนนิยมจึงน ามาสู่การย้อนกลับไปยังอัตลักษณ์ของตนเอง พยายามที่จะรื้อฟ้ืน
ชีวิตที่เคยมีในอดีตให้กลับมาอีกครั้งท่ามกลางโลกทุนนิยมที่เป็นอยู่ สิ่งเหล่านี้ได้ค่อยๆก่อตัวขึ้นมาเป็น
กลุ่มชุมชน กลุ่มคนที่โหยหาอดีตร่วมกันเพื่อสร้างกิจกรรมทางสังคมขึ้นมาภายใต้ส านึกร่วมกัน 
  จากที่กล่าวมาในข้างต้นเกี่ยวกับปรากฏการณ์โหยหาอดีตของผู้คนเมื่อมองในบริบท
สังคมไทยจากการศึกษาบทความการรื้อฟ้ืนเมืองน่าอยู่ : การโหยหาอดีตและการสร้างพ้ืนที่ทางสังคม
ของคนชนชั้นกลาง ท าให้เห็นการโหยหาอดีตของกลุ่มคนที่แยกขาดออกจากชุมชนและความเป็นจริง
เพ่ือสร้างจินตนาการของเมืองน่าอยู่และชุมชนน่าอยู่แบบอุดมคติให้เป็นเหมือนดั่งเช่นอดีต การโหยหา
อดีตในสังคมไทยเริ่มจากความเปลี่ยนแปลงในเทคโนโลยีและระบบทุนนิยมยุคโลกาภิวัตน์น ามาสู่การ
พัฒนาเมือง ชุมชนเน้นการสร้างสาธารณูปโภคต่างๆของเมือง ซึ่งได้ท าลายวิถีชีวิตดั้งเดิมของผู้คนที่
สูญหายตามไปด้วย ท าให้เห็นตัวอย่างที่เคยพบ คือ การขยายเส้นทางโครงการรถไฟฟ้าบีทีเอสไปยัง
เยาวราช เจริญ-กรุงท่ีส่งผลกระทบต่อชุมชนเจริญไชย ท าให้เกิดการไล่รื้อท่ีอยู่อาศัยของชาวบ้าน ย่าน
ร้านค้าที่แสดงถึงวิถีชีวิตชาวไทยเชื้อสายจีนที่มีมาแต่อดีตเพ่ือน ามาสร้างศูนย์การค้าและการพัฒนา
อ่ืนๆ เมื่อเกิดลักษณะการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวก็มีกลุ่มองค์กรต่างๆที่เรียกร้องให้คงสภาพพ้ืนที่เดิมไว้ 
เช่น กลุ่มบางกอกฟอรัมที่เข้ามารื้อฟ้ืนพื้นที่สาธารณะของชุมชนให้กลับมามีที่ยืนอีกครั้ง และก็ประสบ
ผลส าเร็จจากการจัดกิจกรรมถนนคนเดินย่านถนนพระอาทิตย์เนื่องจากย่านถนนพระอาทิตย์เป็น
แหล่งที่มีความเป็นมาส าคัญทางประวัติศาสตร์มาตั้งแต่ต้นสมัยรัตนโกสินทร์เป็นย่านที่ตั้งอาคารโรง
พิมพ์เก่าของคุรุสภา และโบสถ์ วัด วังที่ส าคัญของเชื้อพระวงศ์สมัยก่อน ท าให้ภายหลังเกิดการ
รวมกลุ่มสร้างประชาคมบางล าพูขึ้นเนื่องจากย่านถนนพระอาทิตย์แห่งนี้มีทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถ
ดึงดูดผู้คนได้ ประชาคมบางล าพูนี้เป็นส่วนหนึ่งของการรวมกลุ่มผู้ค้าย่านถนนพระอาทิตย์ที่ต้องการ
โหยหาอดีตในภาพของเมืองน่าอยู่ ชุมชนน่าอยู่ การบริหารจัดการของประชาคมจะเป็นไปอย่างมี
ระบบแต่ขาดการร่วมมือที่มาจากคนในชุมชน ซึ่งเห็นได้ชัดเจนจากตัวอย่างที่แตกต่างจากประชาคม
บางล าพูอย่างกรณีของชุมชนตรอกเขียนนิวาสน์-ไก่แจ้ ที่มีลักษณะ “ชาวตรอก” เป็นกลุ่มคนในพ้ืนที่
เดิมที่อาศัยอยู่ในตรอกดังกล่าวมาตั้งแต่รุ่นบรรพบุรุษมีความสัมพันธ์เชิงเครือญาติที่แน่นแฟ้น การจัด
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กิจกรรม งานบุญต่างๆของชุมชนจะได้รับความร่วมมือกันในชุมชนและชาวตรอกแห่งนี้มีจุดยึดเหนี่ยว
จิตใจร่วมกันคือ ศาลเพียงตาของส าหรับท าพิธีบวงสรวงเสด็จพ่อ (กรมหลวงจักรเจษฎา) ชาวตรอกจะ
ร่วมมือร่วมใจกันจัดงานบวงสรวงเป็นประจ าทุกปีซึ่งเป็นกิจกรรมท่ีแสดงให้เห็นถึงสายสัมพันธ์ของชาว
ตรอกแห่งนี้ นอกจากนี้ในชุมชนตรอกเขียนนิวาสน์-ไก่แจ้ยังมีพ้ืนที่สาธารณะเป็นลานร าวง ลานต้นที่มี
มาแตอ่ดีตโดยปัจจุบันชาวตรอกได้ร่วมกันจัดเป็นจุดพบปะสังสรรค์ ใช้ร่วมพิธีกรรมงานบุญของชุมชน 
เป็นภาพของชุมชนดังกล่าวเป็นส่วนย่อยของประชาคมบางล าพูอันแตกต่างกัน เนื่องด้วยองค์ประกอบ
ของประชาคมบางล าพูเกิดจากการรวมกลุ่มของพ่อค้า คนชนชั้นกลาง ริมถนนพระอาทิตย์ท าให้ชาว
ตรอกจากชุมชนตรอกเขียนนิวาสน์-ไก่แจ้ รู้สึกว่ากลุ่มคนเหล่านี้มิใช่ “คนใน” และมีมุมมองต่อการจัด
กิจกรรมที่ประชาคมบางล าพูต้องการโหยหาอดีตความเป็นเมืองน่าอยู่ ชุมชนน่าอยู่ว่า เป็นในลักษณะ
ของอุดมคติ ตัวแทนจากชุมชนย่อยต่างๆที่อยู่ในประชาคมบางล าพูเปรียบเสมือนหุ่นเชิ ดในมุมมอง
ของชาวตรอก อีกทั้งรูปแบบการด าเนินงานของประชาคมบางล าพูแตกต่างจากการด าเนินงานของ
ชาวตรอกเพราะการจัดการกิจกรรมของประชาคมบางพูเป็นการด าเนินงานที่ใช้งบประมาณสูง การ
เชิญข้าราชการระดับสูงมาเปิดงาน การขอสปอนเซอร์สนับสนุนการจัดงาน รูปแบบที่ว่านี้ท าให้ชาว
ตรอกเห็นว่า กิจกรรมที่ประชาคมบางล าพูจัดขึ้นมาจากคนที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจที่ต้องการโหยหา
อดีตของชุมชนย่านถนนพระอาทิตย์ให้กลับมาอีกครั้ง โดยเป็นในลักษณะที่อยู่ในแบบของอุดมคติไม่ได้
สอดคล้องกับวิถีชีวิตเดิม ชีวิตประจ าวันของชาวบ้านในชุมชนแต่อย่างใด ในขณะที่ประชาคมบางล าพู
ก็มองว่าการจัดการของชาวตรอกยังไม่มีศักยภาพเพียงพอ 
 

2.1.11  ความเป็นมาของแนวคิดและความหมายของภูมิทัศน์วัฒนธรรม 
 ลักษณะของเมืองน่าอยู่ที่มี เอกลักษณ์เฉพาะนั้นส่วนหนึ่งไม่ได้เป็นเพียงสถานที่
ประวัติศาสตร์ส าคัญหรือสถาปัตยกรรมที่ยิ่งใหญ่แต่เป็นองค์ประกอบของเมืองที่มีความน่าสนใจเมื่อ
น ามารวมกันในย่านชุมชนและเขตเมืองเก่าดังนั้นจึงมีแนวความคิดของภูมิทัศน์วัฒนธรรมเข้ามา
เกี่ยวข้องด้วยจึงได้มีการศึกษาถึงความหมายและการดูแลรักษาด้วยเช่นกัน  
 W Hager (1995) ได้ให้นิยามค าว่า ภูมิทัศน์นั้นตรงกับค าในภาษาอังกฤษคือ 
“Landscape” ซึ่งมีรากฐานมาจากภาษาเยอรมันคือ “Landschaffen /Scapjan” แปลว่าการปรับ
สภาพพ้ืนดิน ปรับแต่งรูปที่ดินหรือปรับแต่งภูมิประเทศ ซึ่งมีนัยยะถึงการปรับเตรียมที่ส าหรับการใช้
งานของมนุษย์ซึ่งในอดีต เป็นเรื่องของการเกษตรกรรมนั่นเองและค าว่าวัฒนธรรมนั้นส่วนใหญ่ตรงกับ
ภาษาอังกฤษว่า Culture มีรากฐานมาจากภาษาละตินคือค าว่า Cultura หรือ Colere ซึ่งเกี่ยวกับ
การเพาะปลูก การท างานเกษตรกรรม (To cultivate) เช่นเดียวกันและเชื่อมโยงกับค าว่าลัทธิความ
เชื่อหรือค าว่า Cult ในภาษาอังกฤษ ซึ่งมีความหมายมาจากการท าพิธี บูชาเทพเจ้าต่างๆเพ่ือให้ฝนฟ้า
อากาศดีมีต่อผลผลิตทางเกษตรกรรมที่ออกมาอุดมสมบูรณ์ซึ่งนักวิชาการส่วนหนึ่งจึงมีความเชื่อว่า
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วัฒนธรรมมาจากสังคมเกษตรกรรม อย่างไรก็ตามค าว่า Culture มีความเป็นกลางไม่ได้มีนัยยะ ใน
การให้คุณและโทษในขณะที่ ค าว่าวัฒนธรรมในภาษาไทยเองมีความหมายที่ไม่ตรงกับค าว่ า Culture 
ในภาษาอังกฤษ  
 Barme (1993) ได้อธิบาย ค าว่าวัฒนธรรมนี้พบว่าเริ่มใช้ในช่วงก่อนเปลี่ยนแปลงการ
ปกครอง พ.ศ. ๒๔๗๕ เล็กน้อย ซึ่งความหมายตามค าผสมของวัฒนธรรมจึงหมายถึงสิ่งที่ถูกต้องและมี
การพัฒนาซึ่งเปิดโอกาส ให้ผู้มีอ านาจได้ตีความปฏิเสธความเชื่อ ประเพณีและธรรมเนียมพ้ืนถิ่นโดยมี
อคติต่อกลุ่มชน และชาติพันธุ์บางกลุ่ม ในบางสถานการณ์ ที่รัฐหรือผู้ปกครองไม่ต้องการให้คนส่วน
ใหญ่รับรู้โดยถูกมองเป็นเรื่องล้าหลังงมงายได้ 
 ดังนั้นความหมายที่ตรงตัวของค าว่า“ภูมิทัศน์วัฒนธรรม” จึงค่อนข้างจ ากัดในภาษาไทย 
และท าให้เกิด ความไม่เท่าเทียมกันได้ง่ายเมื่อรัฐน ามาใช้ในการอนุรักษ์พ้ืนที่ประวัติศาสตร์ ที่มาของ
ค าว่าภูมิทัศน์วัฒนธรรม ในภาษาอังกฤษหรือ Cultural Landscape นั้นถูกนิยามครั้งแรก (James, 
P.E & Martin, G., 1981) โดยนักภูมิศาสตร์ชาวเยอรมัน ออตโต้ ชูลเทอร์ (Otto Schluter) ในปี 
ค.ศ. 1908 ซึ่งความหมายดั้งเดิมของ Cultural Landscape นั้นถูกอธิบายในเนื้อหา ของการเรียน
วิชาภูมิศาสตร์ (Geography) ซึ่งถือว่าเป็น การศึกษาหลักวิทยาศาสตร์ของภูมิประเทศ (Landscape 
Science หรือ Landschaftskunde ในภาษาเยอรมัน) ซึ่งศาสตร์ของภูมิประเทศหรือภูมิศาสตร์ได้
แบ่งเป็น 2 หัวข้อหลักคือ 

1)  ภูมิทัศน์ดั้งเดิม (Original Landscape หรือ Urlandschaft ในภาษาเยอรมัน) คือ
สภาพทางกายภาพของภูมิประเทศ ก่อนถูกปรับเปลี่ยนโดยมนุษย์ ซึ่งส่วนใหญ่คือ ป่าไม้ แม่น้ าและ
แหล่งทรัพยากรทางธรรมชาติต่างๆ 

2)  ภูมิทัศน์วัฒนธรรม (Cultural Landscape หรือ Kulturlandschaft) ลักษณะ
สภาพทางกายภาพของภูมิประเทศซึ่งถูกกระท าโดยวัฒนธรรมของมนุษย์ งานหลักของนักภูมิศาสตร์
คือการศึกษาวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงของภูมิทัศน์ทั้งสองแบบ 
 อย่างไรก็ตามผู้ที่ให้ค านิยามที่ชัดเจนของค าว่า ภูมิทัศน์วัฒนธรรม คือ นักภูมิศาสตร์
มนุษย์ (Human Geographer) ชาวอเมริกัน Carl O. Sauer (ค.ศ. 1925) ซึ่งให้ความส าคัญแก่
วัฒนธรรมของมนุษย์โดยที่อธิบายว่า เป็นแรงผลักดันให้เกิดการเปลี่ยนแปลงและสร้างสรรค์บนพ้ืนผิว
ของโลก ค านิยามของค าว่า Cultural Landscape โดยศาสตราจารย์ซาวเออร์ นั้น มีใจความดังนี้ 
 “ภูมิทัศน์วัฒนธรรมนั้นถูกท าให้เป็นรูปร่างขึ้นมาจากลักษณะภูมิทัศน์ธรรมชาติโดยกลุ่ม
คนทางวัฒนธรรมในบริเวณนั้นๆ ดังนั้นวัฒนธรรมจึงเป็นผู้แทน ภูมิประเทศทางธรรมชาติ เป็น
สื่อกลาง ผลลัพธ์คือภูมิทัศน์วัฒนธรรม” 
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 “The cultural landscape is fashioned from a natural landscape by a 
cultural group. Culture is the agent, the natural are the medium, the cultural 
landscape is the result" 
 แนวคิด และการศึกษาภูมิทัศน์วัฒนธรรม ได้รับการยอมรับมากขึ้นและต่อมาในปี ค.ศ. 
1992 คณะกรรมการมรดกโลก ได้มีการประชุมผู้เชี่ยวชาญเพ่ือให้ค าปรึกษา และช่วยปรับปรุง
แนวทางปฏิบัติการของ คณะกรรมการมรดกโลกซึ่งได้มีการรวมภูมิทัศน์วัฒนธรรมเข้ามาเป็น
ลักษณะเฉพาะแบบหนึ่งของการขึ้นทะเบียนมรดกโลก และมีหัวข้อการจ ากัดความของภูมิทัศน์
วัฒนธรรมดังนี้ 
 1. แสดงถึง ผลงานร่วมกันระหว่างธรรมชาติและมนุษย์ (Representing the 
"combined works of nature and of man”) 
 2. แสดงวิวัฒนาการของสังคมมนุษย์และการตั้งถิ่นฐานภายใต้ข้อจ ากัดทางกายภาพและ
โอกาสในธรรมชาติโดยพลังทางสังคมเศรษฐกิจและวัฒนธรรม (Illustrative of the evolution of 
human society and settlement over time, under the influence of the physical 
constraints and/or opportunities presented by their natural environment and of 
successive social, economic and cultural forces, both external and internal) 
 3. ครอบคลุมความหลากหลายของการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์และสิ่งแวดล้อม
ธรรมชาติ (Embracing a diversity of manifestations of the interaction between 
humankind and its natural environment) 
 4. สะท้อนถึงวิธีการและลักษณะเฉพาะในการใช้ที่ดินที่มีข้อจ ากัดทางธรรมชาติและ
ความสัมพันธุ์เชิงจิตวิญญาณกับธรรมชาติ (Reflecting specific techniques of sustainable 
land-use, considering the characteristics and limits of the natural environment they 
are established in, and a specific spiritual relation to nature)  
 ตามแนวทางข้อก าหนดของคณะกรรมการมรดกโลกในปี ค.ศ. 1992 (World 
Heritage’s Operational Guidelines 1992, Annex 3) นั้น ทางองค์กรวัฒนธรรมและการศึกษา
แห่งสหประชาชาติยังได้แบ่งลักษณะภูมิทัศน์วัฒธรรมออกเป็น 3 ประเภท  
 1. ภูมิทัศน์ที่มีการออกแบบสร้างสรรค์โดยมนุษย์อย่างชัดแจ้ง (Clearly defined 
landscape designed and created intentionally by man) 
 2. ภูมิทัศน์ที่มีวิวัฒนาการทางสังคมวัฒนธรรมอันยาวนานโดยธรรมชาติ (Organically 
evolved landscape)  
  2.1. ภูมิทัศน์ที่เป็นทรากปรักหักพัง Relict Landscape  
  2.2. ภูมิทัศน์ต่อเนื่อง continuing Landscape 
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 3. ภูมิทัศน์ที่มีร่องรอยทางศาสนาและวัฒนธรรมในสภาพธรรมชาติ (Associative 
cultural landscape)  
 หลังจากท่ีองค์กรวัฒนธรรมและการศึกษาแห่งสหประชาชาติมีการให้ความส าคัญและตั้ง
ข้อก าหนดเกี่ยวกับการอนุรักษ์ภูมิทัศน์วัฒนธรรมแล้ว นักวิชาการตลอดจนหน่วยงานต่างๆได้
ท าการศึกษาและพัฒนาแนวทางและก าหนดความหมายค าจ ากัดความของภูมิทัศน์วัฒนธรรมของ
ตนเอง ค าจ ากัดความที่น่าสนใจและศึกษาได้แก่แนวทางการปฏิบัติ โดยกรมอุทยานของ 
กระทรวงมหาดไทยแห่งประเทศสหรัฐอเมริกา (ค.ศ.1998) โดยได้นิยามค าว่าภูมิทัศน์วัฒนธรรมว่า
เป็น “พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ที่มีทั้งทรัพยากรทางธรรมชาติ วัฒนธรรม สัตว์ป่าและสัตว์เลี้ยง เกี่ยว เนื่อง
กับเหตุการณ์ กิจกรรม บุคคลส าคัญในประวัติศาสตร์หรือแสดงคุณค่าทางความงามและวัฒนธรรม” 
โดยแบ่งได้ 4 ประเภท  
 1. สถานที่ทางประวัติศาสตร์ (Historic site) คือสภาพภูมิทัศน์ ที่มีความส าคัญในการมี
ส่วนร่วมกับ (ภูมิประเทศ) กิจกรรมและบุคคลส าคัญทางประวัติศาสตร์เหตุการณ์ 
 2. สถานที่แสดงถึงประวัติศาสตร์งานออกแบบต่างๆ (Historic design site) คือภูมิทัศน์ 
(ภูมิประเทศ) ที่มีความส าคัญในการออกแบบและศิลปกรรมโดยได้รับการออกแบบอย่างดีจาก
ช่างฝีมือและศิลปินเอก  
 3. สถานที่แสดงถึงประวัติศาสตร์พ้ืนถิ่น (Historic vernacular site) คือภูมิทัศน์ที่มี
สิ่งก่อสร้าง และผังบริเวณ ที่สะท้อนถึงธรรมเนียม ประเพณี ความเชื่อและค่านิยม ซึ่งแสดงออก ถึง
คุณค่าทางสังคมวัฒนธรรมและการกระท า ของมนุษย์ในช่วงเวลาหนึ่ง 
 4. สถานที่แสดงถึงเอกลักษณ์กลุ่มเผ่าพันธุ์ต่างๆ (Ethnographic site) คือภูมิทัศน์ที่มี
ความหลากหลาย ของทรัพยากรทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ผู้คนที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่นั้นๆ ก าหนด
ว่าเป็นมรดกและทรัพยากร ที่ส าคัญของตน 

2.1.12  แนวคิดเกี่ยวกับการอนุรักษ์และการบริหารจัดการเมืองเก่า  
 ความหมายของเมืองเก่า  (ชุดความรู้เมืองเก่า เล่มที่ 1, 2554) 
 เมืองเก่าตามระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการอนุรักษ์และพัฒนากรุงรัตนโกสินทร์
และเมืองเก่า พ.ศ.๒๕๔๖ ดังนี้ 
- เมืองหรือบริเวณของเมืองที่มีลักษณะพิเศษเฉพาะแห่งสืบต่อมาแต่กาลก่อน หรือมี
ลักษณะเป็นเอกลักษณ์วัฒนธรรมท้องถิ่น หรือมีลักษณะจ าเพาะของสมัยหนึ่งในประวัติศาสตร์ 
- เมืองหรือบริเวณของเมืองที่มีรูปแบบผสมผสานสถาปัตยกรรมท้องถิ่นหรือมีลักษณะเป็น
รูปแบบวิวัฒนาการทางสังคมที่สืบต่อมาในยุคต่างๆ  
- เมืองหรือบริเวณของเมืองที่เคยเป็นตัวเมืองดั้งเดิมในสมัยหนึ่งและยังคงมีลักษณะเด่น
ประกอบด้วยโบราณสถาน 
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- เมืองหรือบริเวณของเมืองซึ่งโดยหลักฐานทางประวัติศาสตร์หรือโดยอายุ หรือโดย
ลักษณะแห่งสถาปัตยกรรม  หรือคุณค่าในทางศิลปะ โบราณคดี หรือประวัติศาสตร์ 
 คณะกรรมการอนุรักษ์และพัฒนากรุงรัตนโกสินทร์และเมืองเก่า (2548) ได้ให้ค าจ ากัด
ความและแยกประเภทของเมืองเก่าเพ่ือการบริหารการจัดการและอนุรักษณ์ที่ถูกต้อง ตามลักษณ์ของ
เมืองโดย  
 เมืองเก่าที่มีการอยู่อาศัยสืบเนื่องมาจากในอดีตจึงเป็นเมืองที่ยังมีชีวิต ( Living 
Environment) เพียงแต่เมืองเก่าประเภทนี้จะมีลักษณะการใช้ที่ดินค่อนข้างสลับซับซ้อน ท าให้ไม่
สามารถบริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพโดยหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่ง โดยสุรปแล้วเมืองเก่า 
หรือเมืองประวัติศาสตร์ มีลักษณะดังนี้ 

- มีลักษณะพิเศษและมีเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมท้องถิ่น 
- มีรูปแบบของสถาปัตยกรรมเฉพาะที่อยู่รวมตัวกันเป็นกลุ่ม 
- มีความเป็นตัวแทนของรูปแบบวิวัฒนาการทางสังคม หรือเคยเป็นตัวเมืองดั้งเดิมใน

สมัยหนึ่ง ซึ่งโดยหลักฐานทางประวัติศาสตร์ หรือสถาปัตยกรรมมีคุณค่าในทางศิลปะ โบราณคดี หรือ
ประวัติศาสตร์ 

- การปรากฏของหลักฐานทางกายภาพที่บ่งบอกถึงลักษณะอันเด่นชัดของโครงสร้าง
เมือง หรือแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมจากอดีต 

-  การใช้สอยในลักษณะเมืองที่ยังมีชีวิต (Living Environment)  
 องค์ประกอบของเมือง เป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงประวัติศาสตร์ เศรษฐกิจ สังคม การปกครอง 
และศิลปวัฒนธรรม มีคุณค่าให้อนุชนรุ่นหลังได้ศึกษาและท าให้เกิดความภูมิใจในสิ่งที่บรรพบุรุษได้
สร้างไว้ดังนั้น การพัฒนาเมืองเก่าไม่ว่าจะเป็นเมืองเก่ายุคใดต้องระมัดระวังการพัฒนาเป็นพิเศษ มิให้
มีการท าลายองค์ประกอบเมือง เนื้อเมือง และบรรยากาศของเมืองเก่า การพัฒนาเมืองลักษณะนี้
เรียกว่า การพัฒนาเชิงอนุรักษ์ ซึ่งเป็นการพัฒนาที่ใช้ส าหรับพื้นที่เมืองเก่า ส่วนการพัฒนาที่ใช้ส าหรับ
พ้ืนที่เจริญเติบโตใหม่เรียกว่า การพัฒนาเชิงเศรษฐกิจ ซึ่งแยกพ้ืนที่ออกไปให้พ้นจากบริเวณที่ควร
อนุรักษ์ทั้งด้านธรรมชาติและศิลปกรรมองค์ประกอบของเมืองเก่า ได้แก่ ก าแพงเมือง -คูเมือง ป้อม 
ประตูอาคาร สวนสาธารณะ กลุ่มอาคาร ถนน สะพาน และสิ่งแวดล้อมที่เก่ียวข้อง 
ซึ่งองค์ประกอบเมืองเหล่านี้ ท าให้ประชาชนได้ศึกษาวิวัฒนาการการตั้ งถิ่นฐานของชนชาติในเรื่อง
ต่างๆ ได้อย่างถูกต้องและชัดเจนขึ้น ซึ่งเป็นความรู้และความภาคภูมิใจในความสามารถของบรรพบุรุษ
ที่ได้สร้างมรดกทางวัฒนธรรมไว้ 
 ลักษณะองค์ประกอบของเมืองเก่า เป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงประวัติศาสตร์ เศรษฐกิจ สังคม 
การปกครอง และศิลปวัฒนธรรม มีคุณค่าให้อนุชนรุ่นหลังได้ศึกษาและท าให้เกิดความภูมิใจในสิ่งที่
บรรพบุรุษได้สร้างไว้ดังนั้น การพัฒนาเมืองเก่าไม่ว่าจะเป็นเมืองเก่ายุคใดต้องระมัดระวังการ 
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พัฒนาเป็นพิเศษ มิให้มีการท าลายองค์ประกอบเมือง เนื้อเมือง และบรรยากาศของเมืองเก่า การ
พัฒนาเมืองลักษณะนี้เรียกว่า การพัฒนาเชิงอนุรักษ์ ซึ่งเป็นการพัฒนาที่ใช้ส าหรับพ้ืนที่เมืองเก่า
องค์ประกอบของเมืองเก่าสามารถแบ่งได้หลากหลายส่วน  

1. ก าแพงเมือง-คูเมือง 
2. ป้อม 
3. แบบแผนโครงข่ายคมนาคมในเมืองเก่า  

 ในอดีตการสัญจรทางน้ านับว่ามีความส าคัญอย่างยิ่ง แม่น้ า ล าคลอง จึงเปรียบเสมือน
เส้นโลหิตของเมือง ซึ่งการเดินทางทางบก เช่น ถนน ทางเดิน ก็ใช้ควบคู่กันไปด้วย ยวดยานที่ใช้ใน
การเดินทางยังมีความเร็วน้อย จ านวนประชากรของเมืองก็มีน้อย เมืองจึงยังไม่มีความพลุกพล่าน 
วุ่นวาย ยังมีความสงบน่าอยู่บริเวณต่างๆ ของเมืองยังไม่มีความหนาแน่น พ้ืนที่ระหว่างอาคารต่างๆ 
สองข้างทางสัญจรจึงเป็นที่โล่งว่างสลับกับต้นไม้เขียวชอุ่ม ท าให้ดูร่มรื่น บางบริเวณมีอาคารสูงใหญ่ซึ่ง
อาจเป็นวิหารของวัดส าคัญ ตั้งอยู่ท่ามกลางกลุ่มที่อยู่อาศัยซึ่งเป็นบ้านเรือนราษฎร ท าให้เป็นจุดเด่น 
เป็นที่หมายตาของแต่ละชุมชนอย่างเด่นชัด  เมื่อมองไปยังบริเวณเมืองจึงเห็นทวิไม้เขยีวชะอุ่ม ปะปน
อยู่กับอาคารบ้านเรือน ส าหรับชุมชนส าคัญจะเห็นอาคารใหญ่ซึ่งเป็นศาสนสถานประจ าท้องถิ่นตั้งสูง
เด่นอยู่เป็นระยะตามแนวเส้นทางสัญจรทั้งทางน้ าและทางบก ท าให้เป็นที่สะดุดตาแก่ผู้พบเห็น และ
เมื่อเข้าไปในเมือง โครงข่ายคมนาคมของเมืองในอดีตประกอบด้วย แม่น้ า ล าคลอง ถนน ตรอก และ
ซอย ซึ่งใช้เป็นเส้นทางสัญจรของชาวเมือง จุดเปลี่ยนเส้นทางคมนาคมจากจุดหนึ่งไปสู่อีกจุดหนึ่งมี
ความสับสนวุ่นวาย มีผู้คนเปลี่ยนเส้นทางสัญจรจ านวนมาก ท าให้มีกิจกรรมที่ต่อเนื่องเกิดขึ้นอีกมาก 
ได้แก่ การค้าขาย การท่องเที่ยว การให้บริการต่างๆ ตามจุดเปลี่ยนเส้นทาง เช่น ท่าเรือ ท่ารถ และ
จุดรอรถประจ าทาง  ส่วนพ้ืนที่ที่เป็นเนื้อเมืองส่วนที่ลึกเข้าไปจากถนน เป็นบริเวณตรอกและซอย ใน
อดีตใช้เป็นทางเดินเท้า ทางเกวียน ทางรถม้า รถเข็น รถจักรยาน ซึ่งมีความเร็วต่ า หลายถนน ตรอก 
ซอย มีขนาดเล็ก แคบและคดเคี้ยวโค้งไปตามบ้านเรือน โดยมีเส้นทางสัญจรหลัก ได้แก่ ถนน แม่น้ า 
หรือคลองล้อมอยู่รอบนอก ลักษณะเช่นนี้ ท าให้เกิดความสงบแก่พ้ืนที่ที่เป็นเนื้อเมืองซึ่งส่วนใหญ่ใช้
เป็นที่อยู่อาศัยของชาวเมืองดังนั้น การพัฒนาเมืองเก่าจึงไม่ควรใช้วิธีขยายถนนหรือเปลี่ยนแปลงแนว
ถนน เพ่ือเป็นการรักษาเนื้อเมืองเดิมไว้เป็นแหล่งประวัติศาสตร์และศิลปกรรมหากมีการพัฒนาให้
พัฒนาตามความเหมาะสม โดยเน้นการรักษาสภาพแวดล้อมและบรรยากาศของความเป็นเมืองเดิมไว้
ส าหรับการพัฒนาในอัตราที่สูง ได้แก่ การตัดถนนใหม่ ควรก าหนดแนวถนนให้ห่างออกไปจากบริเวณ
เมืองเก่าโดยไม่ให้อิทธิพลความเจริญเข้าไปคุกคามบริเวณเมืองเก่า ทั้งนี้เมื่อมีการก่อสร้างขนาดสูง
ใหญ่ซึ่งมีพ้ืนที่ใช้สอยมากความเจริญและความพลุกพล่านจะได้ไม่เข้าไปกระทบบริเวณที่เป็นเมืองเก่า
ส าหรับแม่น้ า คู คลอง ซึ่งมีการใช้สอยน้อยลง ควรสร้างกิจกรรมอ่ืนเสริมเพ่ือรักษาไว้ให้เป็นที่โล่งของ
เมืองมากกว่าจะปล่อยให้กลายเป็นรางระบายน้ า และต้องรักษาให้มีความสะอาดตามแบบธรรมชาติ
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ให้มากที่สุด ส่วนแม่น้ าและคลองท่ีกว้างพอที่ใช้ในการสัญจรได้ ควรจัดให้มีการเดินเรือเพ่ือช่วยในการ
สัญจรให้เป็นระบบขนส่งมวลชนของเมืองด้วย และยังท าให้แม่น้ า คู คลอง ยังรักษาความส าคัญเป็น
องค์ประกอบของเมืองอยู่ การพัฒนาลักษณะนี้เรียกว่า การพัฒนาเชิงอนุรักษ์ คือการพัฒนาเท่าที่
พ้ืนที่จะมีความสามารถรองรับได้โดยไม่รู้สึกมีความอึดอัด และสามารถรักษาพ้ืนที่สีเขียวของเมืองด้วย 

4. ที่หมายตาในบริเวณเมืองเก่า  
 เมืองมักมีที่หมายตาหลายแห่ง มีทั้งที่หมายตาที่เด่นมากและน้อย ส่วนที่เด่นมากมักถูก
เรียกว่าเป็นที่หมายตาหลัก ส่วนที่เด่นรองลงมาก็เป็นที่หมายตารอง ที่หมายตาหลักส่วนมาก มักเป็นที่
ที่มีความส าคัญของเมือง หากมีประโยชน์ใช้สอยของเมืองเป็นหลักด้วย ยิ่งท าให้ที่หมายตานั้นมีความ
สมบูรณ์ยิ่งขึ้น ความเด่นสง่าของที่หมายตาโดยทั่วไป มักขึ้นอยู่กับความส าคัญของพ้ืนที่และ ขนาด
ของที่หมายตา และการจัดสภาพแวดล้อมว่าจะส่งเสริมให้ที่หมายตามีความเด่นสง่ามากเพียงใด ที่
หมายตาที่ปรากฏอยู่ตามเมืองทั่วไปย่อมกลายเป็นสัญลักษณ์ของเมือง ผู้คนรู้จักเมืองเหล่านั้นเพราะมี
ที่หมายตาให้ประทับใจและส านึกให้จดจ า ส่วนใหญ่จะเป็นที่หมายตาที่ดี การเปลี่ยนแปลงต าแหน่ง
ที่ตั้งที่หมายตาของเมืองโดยไม่ได้ตั้งใจ มักเกิดขึ้นโดยการก่อสร้างอาคารสูงใหญ่เพ่ือต้องการพ้ืนที่ใช้
สอยมากๆ และอาจต้องการให้อาคารดูเด่นโดยมิได้ตรวจสอบสภาพแวดล้อม บางทีความเด่นของ
อาคารที่เกิดใหม่ที่ไม่เหมาะสม ไปแข่งกับความเด่นของที่หมายตาเดิมที่มีคุณค่าอยู่แล้ว ท าให้ได้ที่
หมายตาใหม่ที่ไม่เหมาะสมมาแทน บางทีที่หมายตาที่ได้มาใหม่อาจไม่สอดคล้องกลมกลืนกับอาคาร
รอบๆ เป็นการท าให้ย่านและบริเวณ ที่มีสภาพแวดล้อมกลมกลืนกับกลุ่มอาคารอยู่แล้วต้องเสียไป  
ดังนั้น การก าหนดต าแหน่ง ขนาด และความเด่นที่หมายตาระดับเมืองต้องถูกก าหนดโดยการ
ออกแบบชุมชนเมือง ซึ่งการก าหนดโดยหลักแล้วต้องยึดถือการมองจากต าแหน่งมองและเส้นทาง
สัญจรต่างๆ เพ่ือหาจุดปะทะสายตาแล้วก าหนดต าแหน่ง ขนาดและความเด่นของที่หมายตาแต่ละ
แห่ง เมื่อก าหนดต าแหน่ง ขนาด และความเด่นของที่หมายตาหลักได้แล้ว จึงก าหนดที่หมายตารอง
ของเมือง ของย่าน และของบริเวณต่อไป ที่หมายตาของเมืองที่ถูกก าหนดไว้ มักกลายเป็นสัญลักษณ์
ของเมือง จนกระทั่งบางครั้งเมื่อนึกถึงเมืองนั้นหรือบริเวณนั้น จะนึกถึงที่หมายตาของเมือง และของ
บริเวณแต่ละแห่งได้ทันที เช่นเมื่อพูดถึงจังหวัดนครปฐม จะนึกถึงองค์พระปฐมเจดีย์ เป็นต้นหาก
ต้องการขยายพ้ืนที่เมืองออกไปเป็นบริเวณกว้าง และต้องการให้มีที่หมายตาของเมืองในส่วนที่ขยาย
ด้วย จะต้องมีการออกแบบชุมชนเมืองใหม่พร้อมทั้งก าหนดต าแหน่งและขนาดที่หมายตาของเมือง
ส่วนขยายไว้ด้วย ตลอดจนอาคารที่จะก่อสร้าง ณ ต าแหน่งดังกล่าว ต้องมีการประกวดแบบเพ่ือให้ได้
ที่หมายตาที่เหมาะสมและสอดคล้องกับประโยชน์ใช้สอยของเมือง เมืองดังกล่าวก็จะมีที่หมายตาที่
เหมาะสม 
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5. ธรรมชาติในเมืองเก่า   
 ธรรมชาติเป็นสิ่งส าคัญส าหรับชีวิตมนุษย์ เพราะแท้จริงแล้วมนุษย์เป็นส่วนหนึ่งของ
ธรรมชาติ และไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ดังนั้น เมืองซึ่งเป็นที่อยู่อาศัยของมนุษย์จึงควรมีการ
รักษาความเป็นธรรมชาติไว้ให้ได้มากที่สุด ธรรมชาติในเมืองจึงเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของเมืองเก่า 
ทั้งนี้หากด าเนินการอนุรักษ์ศิลปกรรมในเมืองเป็นอย่างดี แต่ไม่ดูแลในส่วนของธรรมชาติในเมือง 
สภาพโดยรวมของเมืองเก่าก็จะดูเสื่อมโทรม และแข็งกระด้างตามไปด้วยดังนั้น บริเวณที่โล่งว่างของ
เมืองจุดต่างๆ ควรท าความสะอาด ปลูกต้นไม้ใหญ่บนลานพ้ืนแข็งเพ่ือใช้เป็นที่พักผ่อนของชาวเมือง 
หากมีที่โล่งว่างขนาดใหญ่พอสมควร ควรจัดกิจกรรมส าหรับให้ชาวเมืองท ากิจกรรมเป็นที่สาธารณะ
และเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ หรืออาจเรียกว่า ลานคนเมือง แทนการจัดสวนหย่อมที่จัดไว้ใช้ดูเพ่ือ
ความสวยงามอย่างเดียว ซึ่งมีค่าดูแลรักษาสูง นอกจากนี้ธรรมชาติในเมืองยังรวมถึงการรักษาต้นไม้
ใหญ่ในเมือง การรักษาแหล่งน้ าของเมือง ฯลฯการจัดการที่ดีนอกจากจะให้สภาพแวดล้อมที่ดีแล้ว ยัง
ช่วยเพิ่มความสง่างามแก่แหล่งศิลปกรรมในเมือง และช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในเมืองเก่าอีก
ด้วยองค์ประกอบของเมืองตามที่ได้กล่าวถึงแล้วนั้นเป็นสิ่งที่ต้องรักษาไว้ เพ่ือให้ความเป็นเมืองเก่ามี
ความสมบูรณ์ และช่วยให้เมืองเก่าสามารถด ารงอยู่ได้อย่างยั่งยืนอย่างไรก็ตาม ในพ้ืนที่เมืองเก่าย่อมมี
การตั้งอาคาร บ้านเรือนอยู่ด้วยและอาจกล่าวได้ว่าบริเวณที่ตั้งอาคารบ้านเรือนเหล่านั้นเป็นเนื้อเมือง
เก่า ทั้งนี้ในเมืองเก่าที่มีการอยู่อาศัยต่อเนื่องมาเป็นระยะเวลานานจะยังคงปรากฏอาคารบ้านเรือน
เก่าแก่ ที่มีการปลูกสร้างอยู่ห่างๆ กัน จึงเป็นเมืองที่มีความหนาแน่นไม่มากนัก รวมทั้งระดับความสูง
ของอาคารมักไม่เกิน ๒ ชั้น ส่วนเมืองที่มีการพัฒนาเป็นระยะเวลานานจะปรากฏบ้านเรือนและอาคาร
สมัยใหม่แทรกอยู่ด้วย อีกทั้งการตั้งถิ่นฐานมักมีความหนาแน่นเพ่ิมขึ้น รวมทั้งยังปรากฏอาคารที่มี
ความสูงปะปนอยู่ด้วย 
 เกณฑ์การประเมินคุณค่าและความส าคัญ พิจารณาปัจจัยใน 4 ด้าน ดังนี้ 

-  ปัจจัยด้านประวัติศาสตร์  เป็นการพิจารณาความเกี่ยวข้องของแหล่งกับเหตุการณ์ 
หรือบุคคลส าคัญ  โดยมีข้อพิจารณาจากวิธีการศึกษาและเขียนประวัติศาสตร์ (Historiography) 
เอกสารที่ใช้ เช่น พงศาวดาร จดหมายเหตุ  บันทึก  ภาพถ่าย  แผนที่  หรือแม้แต่การบอกเล่า ฯลฯ  
ซึ่งควรน ามาตรวจสอบเพ่ือหาข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับแหล่งให้ได้มากที่สุด  ในระยะเวลาต่อมาเรื่ องราว
ทางประวัติศาสตร์อาจมีการเปลี่ยนแปลงได้หากมีหลักฐานใหม่ หรือมีข้อโต้แย้งเกิดขึ้น  นับเป็นเรื่อง
ปกติส าหรับแหล่งที่มีคุณค่าในด้านประวัติศาสตร์  บางครั้งบริเวณที่เกี่ยวข้องอาจไม่ได้มีอาคารปลูก
สร้างอยู่เลยก็ได้ อาทิ บริเวณซึ่งเดิมเป็นสนามรบ  บริเวณที่เคยเป็นบ้านพักบุคคลส าคัญ  แต่ปัจจุบัน
ไม่ปรากฎอาคารเดิมบริเวณดังกล่าว คือ แหล่งประวัติศาสตร์นั่นเอง 

-  ปัจจัยด้านโบราณคดี เป็นการพิจารณาจากหลักฐานที่อยู่ใต้ดิน จึงต้องด าเนินการ
ขุดค้นและพิสูจน์ด้วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ เพ่ือค้นหาค าตอบที่ว่าในอดีตแหล่งนั้นเป็นอย่างไร 



 

 - 49 -  

 

โดยหลักฐานมักจะมีความเกี่ยวข้องกับคนหรือกิจกรรมของคนในอดีตที่แสดงออกถึงอารยธรรมของ
คน ในหลายกรณีอาจไม่เกี่ยวข้องกับอาคารเลยก็ได้ ทั้งนี้ แหล่งประเภทนี้จัดได้ว่าเป็นแหล่งโบราณคดี 

-  ปัจจัยด้านการก่อสร้าง เป็นการพิจารณาถึงโครงสร้างของอาคาร ซึ่งอาจจะมีความ
โดดเด่น หรือ รูปแบบที่สะท้อนถึงยุคของศิลปและสถาปัตยกรรม หรืออาจเป็นอาคารที่ยังคงเหลืออยู่
น้อยแห่ง หรือเป็นอาคารแห่งแรก ทั้งหมดนี้แสดงถึงแบบอย่างที่ดีที่สุดของยุคนั้น รวมทั้งพิจารณาใน
เรื่องของสุนทรียภาพ ศิลปกรรม ในหลายเรื่องต้องใช้วิชาการทางด้านประวัติศาสตร์สถาปัตยกรรมมา
ช่วยเป็นตัวก าหนด 

-  ปัจจัยด้านอายุ  เป็นการพิจารณาถึงความเก่าแก่ขอองอาคาร  ในทางสากลนิยม
ก าหนดอายุอาคารตั้งแต่ 50 ปีขึ้นไป เป็นอาคารเก่า แต่ของประเทศไทยไม่ได้มีการก าหนดไว้  
เนื่องจากเกณฑ์ในการเป็นโบราณสถานตามพระราชบัญญัติโบราณสถาน  โบราณวัตถุ  ศิลปวัตถุ  
และพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พ.ศ. 2504 แก้ไขเพ่ิมเติม พ.ศ. 2535 ได้ให้ค านิยามของโบราณสถานไว้
ว่า “อสังหาริมทรัพย์ซึ่งโดยอายุหรือโดยลักษณะแห่งการก่อสร้าง  หรือโดยหลักฐานเกี่ยวกับประวัติ
ของอสังหาริมทรัพย์นั้น เป็นประโยชน์ในทางศิลปะ  ประวัติศาสตร์  และอุทยานประวัติศาสตร์ด้วย”  
จะเห็นได้ว่าในค านิยามดังกล่าวได้พิจารณาเรื่องอายุไว้ด้วย  แต่ไม่ได้ก าหนดว่าจะต้องมากกว่ากี่ปีจึง
จะถือว่าเป็นโบราณสถาน 

การสื่อความหมาย (Interpretation) ของอาคารและสถานที่ที่มีคุณค่า 
เป็นการน าเสนอคุณค่าความส าคัญโดยไม่ด าเนินการกับอาคาร วิธีนี้จึงอาจมีอาคาร

หรือไม่มีก็ได้ โดยบริเวณดังกล่าวเป็นพื้นที่ซึ่งมีความส าคัญทางประวัติศาสตร์สูง วิธีการสื่อความหมาย
สามารถด าเนินการได้ในหลายรูปแบบ ดังนี้ 

-  การสร้างโครงสร้างใหม่ 
-  การจัดท าป้ายสื่อความหมาย 
-  การจัดท าสื่อในรูปแบบต่างๆ 
-  การจัดนิทรรศการ โปสเตอร์ ฯลฯ 

2.1.13  แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารจัดการการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (กรมการท่องเที่ยว) 
 ความส าคัญของการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
 การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญในการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้านการ
ท่องเที่ยว และอ านวยประโยชน์มาสู่ประเทศชาติเป็นอย่างมาก โดยจ าแนกได้เป็น 3 ด้านหลักๆ ได้แก่ 

1) ด้านเศรษฐกิจ การท่องเที่ยวท าให้เกิดรายได้แก่ประเทศชาติ และเนื่องจาก
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต้องใช้ก าลังคนท าให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพในภาคบริการจ านวน
มาก เกิดการกระจายรายได้ให้กับประชาชนในพื้นท่ีได้อย่างกว้างขวาง 
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2) ด้านสังคม การท่องเที่ยวช่วยสร้างความเข้าใจอันดีระหว่างนักท่องเที่ยวและคนใน
ท้องถิ่นจากการแลกเปลี่ยนความคิด ประเพณี วัฒนธรรมประจ าท้องถิ่นมาเผยแพร่ท าให้เกิดความ
ภาคภูมิใจ หวงแหนในมรดกและศิลปวัฒนธรรมของตน ตลอดจนรักษา สิ่งแวดล้อมและช่วยอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติของแหล่งท่องเที่ยวให้คงอยู่ตลอดไป 

3) ด้านการเมือง การท่องเที่ยวเป็นการพักผ่อนหย่อนใจ ซึ่งเมื่อได้มาเยือน และเกิด
ความประทับใจ จะช่วยสร้างไมตรีและความสัมพันธ์อันดีต่อกันได้โดยง่าย รวมทั้งการท่องเที่ยวยัง
สามารถสร้างภาพพจน์ที่ดีให้แก่ชาวต่างประเทศส่งเสริมให้นานาประเทศรู้จักแหล่งท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยมากยิ่งขึ้น 
 แนวทางการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
 การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมควรค านึงถึงการอนุรักษ์และการใช้
ประโยชน์สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว เช่น วิถีชีวิต ความเชื่อ การแต่งกาย ภาษา อาหาร ศิลปะ 
วัฒนธรรม ประเพณี สิ่งก่อสร้าง รวมถึงการบริหารจัดการสิ่งดึงดูดใจ สิ่งอ านวยความสะดวก การ
รักษาความปลอดภัย การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว การตลาด และนักท่องเที่ยว ดังนั้นหน่วยงานที่เป็น
เจ้าของหรือแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมควรจัดตั้งคณะบริหารแหล่งท่องเที่ ยวทางวัฒนธรรม 
(Destination Management Organization: DMO) ซึ่งเป็นรูปแบบบริหารจัดการที่องค์การการ
ท่องเที่ยวโลก (UNWTO) สนับสนุนให้หน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวท างานงานร่วมกัน 
เพ่ือจัดท าแผนบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว โดยประกอบด้วย 

1. วิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว 
 การจัดท าวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว เพ่ือใช้เป็นเป้าหมายสูงสุดในการด าเนินการของผู้
ที่ เกี่ยวข้องให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันให้สามารถบรรลุวิสัยทัศน์ ด้านการท่องเที่ยวอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

2. แผนงานด้านการท่องเที่ยว 
 คณะบริหารแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Destination Management 
Organization: DMO) และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรทบทวนแผนงานของหน่วยงานให้มีความ
สอดคล้องหรือครอบคลุมเป้าหมายด้านการท่องเที่ยวหรืออาจร่วมกันอาจจัดท าแผนงานด้านการ
ท่องเที่ยวแบบบูรณาการขึ้นมาเป็นการเฉพาะเพ่ือให้สามารถบรรลุวิสัยทัศน์ ด้านการท่องเที่ยวที่
ก าหนดอย่างมีประสิทธิภาพและคุ้มค่า 
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3. แผนการเงินด้านการท่องเที่ยว 
 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของภาครัฐมีรายได้จากเงินงบประมาณ และเงินนอก
งบประมาณ ซึ่งเงินงบประมาณส่วนใหญ่มักจะมุ่งเน้นภารกิจหลักของหน่วยงาน ดังนั้น งบประมาณใน
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบางแห่งจึงต้องพ่ึงพาเงินนอกงบประมาณหรือเงินสนับสนุน
จากหน่วยงานอ่ืนที่อาจจะไม่เพียงพอ ขาดความแน่นอน หรือต่อเนื่อง ดังนั้น คณะบริหารแหล่ง
ท่องเที่ยวควรช่วยกันวางแผนในการจัดหารายได้ให้เพียงพอและครอบคลุมค่าใช้จ่ายในการพัฒนาและ
บ ารุงรักษาแหล่งท่องเที่ยวทั้งด้านสิ่งดึงดูดใจ สิ่งอ านวยความสะดวก การรักษาความปลอดภัย การ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และการตลาด เพ่ือให้สามารถด าเนินงานบรรลุวิสัยทัศน์ด้านการท่องเที่ยว
นอกจากนี้ยังควรมีแผนส่งเสริมให้ชุมชนหรือประชาชนในพ้ืนที่มีรายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ือช่วยกัน
รักษา หวงแหนวัฒนธรรมท้องถิ่น และร่วมกันสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยว 

4. แผนบุคลากรด้านการท่องเที่ยว 
 นอกเหนือจากสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม บุคลากรด้านการท่องเที่ยว
นับเป็นทรัพยากรที่ส าคัญที่สุดอีกปัจจัยหนึ่ง คณะบริหารแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (DMO) ควร
ให้ความส าคัญในการบริหารและพัฒนาบุคลากร เพ่ือให้บุคลากรของแหล่งท่องเที่ยวสามารถให้
ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรม และส่งมอบประสบการณ์การให้บริการที่น่าประทับใจหรือเหนือความ
คาดหมายให้กับนักท่องเที่ยวผู้มาเยือน 

5. การบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจ 
 สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เช่น งานประเพณี วิถีชีวิต ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นภาษา อาหารสมุนไพร การถ่ายทอดองค์ความรู้แก่นักท่องเที่ยว เป็นต้น คณะกรรมการแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (DMO) ควรให้ความส าคัญในการบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่ง
ท่องเทีย่วร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ดังนี้ 
 แนวทางการบริหารจัดการด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

5.1  อนุรักษ์เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมวิถีชีวิต การแต่งกาย ความเชื่อ และภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 

5.2  จัดพ้ืนที่หรือทางเดินหรือทางจักรยานพร้อมป้ายสื่อความหมายเพ่ือศึกษา
วัฒนธรรม 

5.3  มีบุคลากรที่มีความรู้เรื่องวัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเชื่อ หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น
ให้บริการด้านความรู้แก่ นักท่องเที่ยวผู้ประกอบการ และชุมชนรอบแหล่งท่องเที่ยว 

5.4  การให้ความรู้ด้านวัฒนธรรมวิถีชีวิต ความเชื่อ และภูมิปั ญญาท้องถิ่นแก่
นักท่องเที่ยว 
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5.5  ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสสัมผัสหรือมีส่วนร่วมในวัฒนธรรม ประเพณี หรือ
วิถีชีวิตของชุมชน 

5.6  สร้างศูนย์เรียนรู้หรือจัดนิทรรศการสื่อผสมด้านวัฒนธรรมวิถีชีวิต ความเชื่อ และ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

5.7  ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้บริโภคสินค้าชุมชน อาหารท้องถิ่น สมุนไพร หรือภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น 

5.8  ควบคุมการสร้างสิ่งก่อสร้างของประชาชน และหน่วยงานในพ้ืนที่ให้สอดคล้องกับ
รูปแบบสถาปัตยกรรมของท้องถิ่น 

5.9  สมัครเพ่ือรับการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ
กรมการท่องเที่ยว 

5.10 สมัครเข้าร่วมประกวดแข่งขันชิงรางวัลด้านการท่องเที่ยว 
 

6. การบริหารจัดการด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
สิ่งอ านวยความสะดวกของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม อาทิ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว 

ห้องสุขา-ห้องอาบน้ าที่พัก เส้นทางเดินเท้าหรือเส้นทางจักรยานศึกษาทางวัฒนธรรม ป้ายสื่อ
ความหมาย เป็นต้น ช่วยท าให้นักท่องเที่ยวมีความสะดวกสบายและเกิดความประทับใจในการมา
เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม เนื่องจากประเทศไทยก าลังก้าวสู่สังคมผู้สูงอายุและการพัฒนา
คุณภาพชีวิตของผู้พิการ การออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ ของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
ควรเป็นไปตามแนวคิดอารยสถาปัตย์เพ่ือสามารถให้บริการนักท่องเที่ยว ผู้สูงอายุและผู้พิการได้อย่าง
เหมาะสม 

องค์ประกอบแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
6.1  มีศูนย์บริการที่ให้ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวและอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว 
6.2  พัฒนาการบริการด้านที่พักส าหรับบริการนักท่องเที่ยว ได้แก่ ที่พัก โฮมสเตย์ให้อยู่

ในสภาพที่ดี สะอาดปลอดภัย และมีจ านวนที่เหมาะสม 
6.3  จัดพื้นที่หรือลานจอดรถท่ีเป็นระเบียบ สะดวก ปลอดภัย และมีจ านวนที่เพียงพอ 
6.4  จัดท าห้องสุขา ห้องอาบน้ าที่สะอาด มีจ านวนที่เหมาะสม กลมกลืนกับรูปแบบ

สถาปัตยกรรมท้องถิ่น หรือเป็นไปตามรูปแบบและข้อก าหนดของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
6.5  จัดการให้บริการส าหรับผู้สูงอายุและผู้พิการเช่น ที่จอดรถพิเศษ ทางลาด ห้องสุขา 

รถเข็นนั่ง เป็นต้น 
6.6  จัดเตรียมความพร้อมของสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน ได้แก่ ไฟฟ้า แสงสว่าง และน้ า

สะอาด 
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6.7  จดัการให้บริการด้านสื่อสารโทรคมนาคม เช่น โทรศัพท์ โทรสาร อินเทอร์เน็ต เป็น
ต้น ร่วมกับหน่วยงานหรือผู้ประกอบที่เก่ียวข้อง 

6.8  จัดสิ่งอ านวยความสะดวก จุดนั่งพัก ถังขยะ ป้ายบอกทาง และป้ายสื่อความหมาย
บริเวณเส้นทางภายในแหล่งท่องเที่ยว 

6.9  จัดให้มีร้านอาหาร เครื่องดื่มท่ีสะอาด ถูกสุขลักษณะ และราคาที่เป็นธรรม 
6.10 จัดให้มีร้านขายของใช้ประจ าวัน ของฝาก ของที่ระลึก หรือผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่น 
6.11 ดูแลในด้านรักษาความสะอาดและการจัดการขยะมูลฝอยแยกตามประเภทของ

ขยะ 
6.12 ดูแลในการจัดการน้ าเสียและป้องกันไม่ให้ไหลไปปนเปื้อนกับแหล่งน้ าธรรมชาติ 
 
 

7. การบริหารจัดการด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
 แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมส่วนใหญ่มักตั้งอยู่ในเขตชุมชนหรือตัวเมืองสามารถเข้าถึง
ได้ง่าย อย่างไรก็ตามคณะบริหารแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (DMO) ควรประสานงานหรือ
ด าเนินการร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวและพ้ืนที่จอดรถ
ทั้งด้านปริมาณ ได้แก่ จ านวน และความถี่ ในการให้บริการของระบบขนส่งสาธารณะ รวมถึง 
คุณภาพในการให้บริการทั้งความสะดวกสบาย ความปลอดภัย การให้บริการที่เป็นมิตร และการ
ก าหนดราคาค่าบริการที่เป็นธรรมกับนักท่องเที่ยว 
 

แนวทางการบริหารจัดการด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
7.1 ดูแลเส้นทางหรือถนนเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพดี สะดวก และปลอดภัยใน

การคมนาคม 
7.2 ติดตั้งป้ายบอกเส้นทางน าเข้าสู่แหล่งท่องเที่ยวในรัศมี 20 กิโลเมตร ตามทางแยก

ส าคัญ หรือเส้นทางหลักของการท่องเที่ยว 
7.3 ก ากับดูแลระบบขนส่งสาธารณะให้มีจ านวนและความถี่ในการให้บริการที่เพียงพอ 

สะดวกสบาย ปลอดภัยในการใช้บริการ และก าหนดราคาท่ีเป็นธรรมกับนักท่องเที่ยว 
7.4 ส่งเสริมให้บริการด้านยานพาหนะในแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมส าหรับ

นักท่องเทีย่ว อาทิจักรยาน รถพลังงานไฟฟ้า เรือพาย สัตว์บรรทุก โดยอาจด าเนินการในลักษณะของ
วิสาหกิจชุมชน หรือกองทุนสวัสดิการ เป็นต้น 
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8. การบริหารจัดการด้านการรักษาความปลอดภัย 
คณะบริหารแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (DMO) ควรร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และประชาชนใน
พ้ืนที่ด าเนินการในด้านการรักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวทั้งด้านร่างกาย จิตใจ และ
ทรัพย์สิน เพ่ือสร้างความมั่นใจให้กับนักท่องเที่ยวในการเดินทางมาท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมซึ่งส่วน
ใหญ่อยู่ใกล้แหล่งชุมชนแต่ในช่วงฤดูการท่องเที่ยวหรืองานประเพณีอาจมีนักท่องเที่ยวเข้ามา
ท่องเที่ยวเพิ่มข้ึนเป็นจ านวนมากอาจท าให้เกิดเหตุความเสี่ยงด้านความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน
ของนักท่องเที่ยวและประชาชนในพื้นท่ี 

แนวทางการบริหารจัดการด้านการรักษาความปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม 

8.1 จัดบุคลากรดูแลด้านการรักษาความปลอดภัย ณ บริเวณทางเข้า ลานจอดรถ จุด
ท่องเที่ยว เป็นต้น 

8.2 จัดบุคลากรดูแลด้านการปฐมพยาบาลแก่นักท่องเที่ยว ณ ศูนย์บริการนักท่องเที่ยว 
หรือจุดท่องเที่ยวที่มีความเสี่ยงในการเกิดอุบัติเหตุสูง 

8.3 จัดหาอุปกรณ์ปฐมพยาบาลขั้นพ้ืนฐานที่อยู่ในสภาพที่ใช้งานได้ดีและยังไม่หมดอายุ 
8.4 จัดหาอปุกรณ์และเครื่องมือบรรเทาสาธารณภัยที่เพียงพอและใช้งานได้ดี 
8.5 จัดหาระบบสื่อสารส าหรับติดต่อขอความช่วยเหลือในกรณีเกิดเหตุฉุกเฉิน 
8.6 จัดหาระบบสัญญาณเตือนภัยที่อยู่ในสภาพที่ใช้งานได้ดี เช่น ไฟไหม้ น้ าป่าไหล

หลาก แผ่นดินไหว หินดินโคลนถล่ม สึน ามิ เป็นต้น 
8.7 จัดหาระบบกล้องโทรทัศน์วงจรปิดหรือระบบรักษาความปลอดภัยอ่ืน ๆ ตามความ

เหมาะสม 
8.8 ติดตั้งป้ายหรือสัญลักษณ์รักษาความปลอดภัยหรือเตือนให้ระวังอันตรายในจุด

ท่องเที่ยวที่มีความเสี่ยงสูง 
8.9 ติดตั้งราวจับบริเวณทางเดินที่ลื่นหรือพ้ืนที่สูงชัน 
8.10 ติดตั้งรั้วกั้นพ้ืนอันตรายหรือบริเวณท่ีมีความเปราะบาง 
8.11 จัดเตรียมเส้นทางหนีภัยหรือพ้ืนที่รองรับการอพยพนักท่องเที่ยวกรณีเกิดเหตุภัย

พิบัติทางธรรมชาติ 
8.12 ซักซ้อมระบบเตือนภัย การเคลื่อนย้ายผู้ป่วย และการบรรเทาสาธารณภัยของ

แหล่งท่องเที่ยว อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 
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9. การบริหารจัดการด้านการตลาด 
 การตลาดแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ควรเน้นการท าให้กลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมายได้
รู้จักตัดสินใจ และเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว โดยใช้ช่องทางการสื่อสารทางการตลาดทั้งที่เป็น
ของส่วนราชการ สื่อมวลชน และสื่อสังคมออนไลน์ที่หลากหลาย 
แนวทางการบริหารจัดการด้านการตลาดของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

9.1 จัดท าเว็บไซต์แหล่งท่องเที่ยวหรือประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ของหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง 

9.2 จัดท าการสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ อาทิ เฟสบุ๊ค ไลน์ ทวิสเตอร์ อินสตรา
แกรม เป็นต้น 

9.3 จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวในบริเวณชุมชน
หรือเส้นทางหลักของการท่องเที่ยว 

9.4 จัดท าเอกสาร สิ่งพิมพ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสิ่งดึงดูดใจและเส้นทางเดินทาง
สู่แหล่งท่องเที่ยว 

9.5 จัดท าการโฆษณาและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวไปยังกลุ่มนักท่องเที่ ยว
เป้าหมายผ่านสื่อมวลชนตามความเหมาะสม 

9.6 บรรจุกิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยวลงในแผนงานส่งเสริมการท่องเที่ยวของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและของจังหวัด 

10. การบริหารจัดการด้านนักท่องเที่ยว 
 ในฤดูการท่องเที่ยวหรือช่วงจัดเทศกาลประเพณีอาจมีนักท่องเที่ยวเข้ามายังแหล่ ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นจ านวนมาก บางครั้งอาจก่อให้เกิดปัญหาผลกระทบต่อสภาพแวดล้อม 
ปัญหาขยะมูลฝอย ปัญหาความปลอดภัยหรือสิ่งอ านวยความสะดวกที่จัดเตรียมไว้ไม่เพียงพอกับความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว และอ่ืนๆ ดังนั้นคณะบริหารแหล่งท่องเที่ยว (DMO) ควรมีการบริหาร
จัดการด้านนักท่องเที่ยวในด้านข้อปฏิบัติหรือพฤติกรรมการท่องเที่ยวที่พึงประสงค์ เพ่ือช่วยธ ารง
รักษาวัฒนธรรมประเพณีอันดีงาม รวมถึงการสร้างความประทับใจให้กับนักท่องเที่ยวและความผาสุข
ของประชาชนในพื้นท่ี ดังนี้ 

แนวทางการบริหารจัดการด้านนักท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
10.1 การเก็บสถิตินักท่องเที่ยว 
10.2 การจัดท าและประกาศเงื่อนไข ข้อพึงปฏิบัติ หรือข้อห้ามของแหล่งท่องเที่ยวให้

นักท่องเที่ยวได้รับทราบ 
10.3 การควบคุมพฤติกรรมที่พึงประสงค์หรือไม่พึงประสงค์ของนักท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยว เช่น การแต่งกาย 
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การส่งเสียงดัง การทิ้งขยะ การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การเข้าร่วมกิจกรรมประเพณีใน
ท้องถิ่น เป็นต้น 

10.4 การสร้างความตระหนักถึงคุณค่าและร่วมอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมให้กับ
นักท่องเที่ยว 

10.5 การปลูกฝังจิตส านึกด้านการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
10.6 การก าหนดกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 
10.7 การก าหนดจ านวนนักท่องเที่ยวตามขีดความสามารถในการรองรับของแหล่ง

ท่องเที่ยว (Carrying Capacity)             
 

2.1.14 แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะห์สถานการณ์ 
 ในการวางแผนเพ่ือมุ่งสู่การปฏิบัติให้บรรลุเป้าหมาย ต้องอาศัยการวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมที่เหมาะสม โดยต้องพิจารณาสภาพแวดล้อมภายนอก (External Environment) และ
สภาพแวดล้อมภายใน (Internal Environment) โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้ทราบถึง จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ในกรอบระยะเวลาที่ต้องการ ทั้งนี้ เพ่ือประกอบการวาง
แผนการในการใช้วิธีการ และทรัพยากร เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายสูงสุด 

SWOT Analysis 
  ส าหรับการประเมินสภาพแวดล้อมจะประยุกต์ใช้แนวคิดการก าหนด กลยุทธ์ 
(Strategy Formulation) หรือกล่าวโดยเฉพาะเจาะจง คือแนวคิดการวิเคราะห์จุดแข็ง-จุดอ่อน 
โอกาส-อุปสรรค (SWOT Analysis) ซึ่งเป็นแนวคิดที่มีการประยุกต์ใช้กันอย่างกว้างขวางในวงการ
ต่างๆ โดยการวิเคราะห์ SWOT Analysis นั้น ในขั้นตอนแรกคือการท าความเข้าใจถึงองค์ประกอบแต่
ละองค์ประกอบของ SWOT ซึ่งได้แก่ 
  ปัจจัยแวดล้อมภายนอก หมายถึง สิ่งแวดล้อมขององค์การที่องค์การไม่สามารถ
ควบคุมได้ และอาจเป็นประโยชน์ หรือเป็นภัยคุกคามที่ส าคัญต่อองค์การในอนาคต  

- O  มาจาก Opportunities หมายถึง โอกาส ซึ่งเกิดจากปัจจัยภายนอก เป็นผล
จากการที่สภาพแวดล้อมภายนอกเอ้ือประโยชน์ หรือเป็นปัจจัยด้านบวก หรือส่งเสริมการด าเนินงาน
ขององค์การ โอกาสแตกต่างจากจุดแข็งตรงที่โอกาสนั้นเป็นผลมาจากสภาพแวดล้อมภายนอก  

-  T  มาจาก Threats หมายถึง อุปสรรค ซึ่งเกิดจากปัจจัยภายนอก ที่เป็นภัย
คุกคาม หรือปัจจัยด้านลบต่อความส าเร็จขององค์การ 
  ปัจจัยแวดล้อมภายใน หมายถึง กิจกรรมต่างๆ ภายในองค์การ ซึ่งองค์การสามารถ
ควบคุมได้ และมีผลท าให้การด าเนินงานภายในองค์การประสบผลส าเร็จ หรือล้มเหลวได้ 



 

 - 57 -  

 

- S มาจาก Strengths หมายถึง ลักษณะเด่นจุดเด่นหรือจุดแข็ง ซึ่งเป็นผลมาจาก
ปัจจัยภายใน เป็นข้อดีที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายในที่เอื้อต่อความส าเร็จขององค์การ 

- W มาจาก Weaknesses หมายถึง จุดด้อยหรือจุดอ่อน ซึ่งเป็นผลมาจากปัจจัย
ภายใน เป็นปัญหาหรือข้อบกพร่องที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายในต่างๆ ซึ่งจะต้องหาวิธีในการ
แก้ปัญหานั้น 
การวิเคราะห์ SWOT 
 การวิเคราะห์ SWOT สามารถวิเคราะห์โดยการอธิบายด้วยกลยุทธ์การจับคู่จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค หรือที่เรียกว่า (TOWS Matrix) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

 
ภาพประกอบที่ 2.6 TOWS Matrix 

 
ซึ่งจะส่งผลให้สามารถแบ่งกลุ่มกลยุทธ์ทางเลือกได้ 4 ประการ ดังนี้  

1.  กลยุทธ์ SO เป็นกลยุทธ์เชิงรุก ซึ่งมีการจับคู่ระหว่างจุดแข็งกับโอกาส เป็นสถานการณ์ที่
จะใช้จุดแข็งเพ่ือสร้างโอกาสหรือก่อให้เกิดผลดีจากโอกาสที่มีอยู่  

2.  กลยุทธ์ WO เป็นกลยุทธ์เชิงแก้ไข ซึ่งมีการจับคู่ระหว่างจุดอ่อนกับโอกาส เป็นการใช้กล
ยุทธ์การพัฒนาเพื่อเอาชนะจุดอ่อนและสร้างข้อได้เปรียบจากโอกาส 

3.  กลยุทธ์ ST เป็นกลยุทธ์เชิงป้องกัน ซึ่งมีการจับคู่ระหว่างจุดแข็งกับอุปสรรค เป็นการใช้
จุดแข็งเพ่ือเอาชนะหรือหลีกเลี่ยงอุปสรรค 



 

 - 58 -  

 

4. กลยุทธ์ WT เป็นกลยุทธ์เชิงรับ ซึ่งมีการจับคู่ระหว่างจุดอ่อนกับอุปสรรค ซึ่งถือว่าเป็น
ปัจจัยด้านลบทั้งคู่ ดังนั้นอาจต้องการพิจารณาลดบทบาทของอุตสาหกรรมลง หรือ อาจต้องหา
วิธีแก้ไขหรือก าจัดจุดอ่อนในขณะเดียวกันก็ต้องป้องกันอุปสรรคที่จะเกิดขึ้น 
 

2.1.15 นโยบายและกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 
     การรวบรวมนโยบายและกฎหมายที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาปรับปรุง
พ้ืนที่ศึกษาให้สอดคล้องกับนโยบายและกฎหมายที่เกี่ยวข้อง โดยการทบทวนนโยบายที่เกี่ยวข้อง
ดังต่อไปนี้ 
 2.1.15.1 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) 
   หลักการพัฒนาประเทศที่ส าคัญในระยะแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 12 ยึดหลัก 
“ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” “การพัฒนาที่ยั่งยืน” และ “คนเป็นศูนย์กลางการพัฒนา” ที่
ต่อเนื่องจากแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 9 - 11 และยึดหลักการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ลดความเหลื่อม
ล้ าและขับเคลื่อนการเจริญเติบโตจากการเพ่ิมผลิตภาพการผลิตบนฐานการใช้ภูมิปัญญาและ
นวัตกรรม โดยมีเป้าหมายรวม ได้แก่ คนไทยมีคุณลักษณะเป็นคนไทยที่สมบูรณ์ ความเหลื่อมล้ า
ทางด้านรายได้และความยากจนลดลง ระบบเศรษฐกิจมีความเข้มแข็งและแข่งขันได้ ทุนทางธรรมชาติ
และคุณภาพสิ่งแวดล้อมสามารถสนับสนุนการเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความมั่นคงทาง
อาหาร พลังงาน และน้ า มีความมั่นคงในเอกราชและอธิปไตย สังคมปลอดภัย สามัคคี สร้าง
ภาพลักษณ์ดี และเพ่ิมความเชื่อมั่นของนานาชาติต่อประเทศไทย และมีระบบบริหารจัดการภาครัฐที่
มีประสิทธิภาพ ทันสมัย โปร่งใส ตรวจสอบได้ กระจายอ านาจและมีส่วนร่วมจากประชาชน 
  ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ 
  ยุทธศาสตร์ที่ 1 การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ โดยการพัฒนาจึงต้อง
ให้ความส าคัญกับการวางรากฐานการพัฒนาคนให้มีความสมบูรณ์เพ่ือให้คนไทยมีทัศนคติและ
พฤติกรรมตามบรรทัดฐานที่ดีของสังคม ได้รับการศึกษาที่มีคุณภาพสูงตามมาตรฐานสากล และ
สามารถเรียนรู้ด้วยตนเองอย่างต่อเนื่อง 
  ยุทธศาสตร์ที่ 2 ยุทธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคม 
โดยการเพ่ิมโอกาสให้กับกลุ่มเป้าหมายประชากรร้อยละ ๔๐ ที่มีรายได้ต่ าสุดสามารถเข้าถึงบริการที่มี
คุณภาพของรัฐและมีอาชีพ การกระจายการให้บริการภาครัฐทั้งด้านการศึกษา สาธารณสุข และ
สวัสดิการที่มีคุณภาพให้ครอบคลุมและทั่วถึง เสริมสร้างศักยภาพชุมชน การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
และการสร้างความเข้มแข็งการเงินฐานราก 
  ยุทธศาสตร์ที่ 3 ยุทธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้
อย่างยั่งยืน โดยเน้นให้เศรษฐกิจเติบโตได้ตามศักยภาพและมีเสถียรภาพ ภาคส่งออกมีการพัฒนาจน
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สามารถขยายตัวและเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย ผลิตภาพการผลิตของประเทศ
เพ่ิมขึ้น เน้นให้เศรษฐกิจรายสาขามีการเติบโตอย่างเข้มแข็ง ภาคการเกษตรเน้นเกษตรกรรมยั่งยืน
และให้เกษตรกรมีรายได้เพ่ิมขึ้น มีการพัฒนาเมืองอุตสาหกรรมนิเวศ การท่องเที่ยวสามารถท ารายได้
และแข่งขันได้มากขึ้น วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจมากขึ้น ภาค
การเงินมีประสิทธิภาพเพ่ิมข้ึน 

ยุทธศาสตร์ที่ 4 ยุทธศาสตร์การเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพ่ือการพัฒนาที่
ยั่งยืน ได้แก่ การรักษาฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการทรัพยากรน้ า
เพ่ือให้เกิดความมั่นคง สมดุล และยั่งยืน การแก้ไขปัญหาวิกฤตสิ่งแวดล้อม ส่งเสริมการผลิตและการ
บริโภคที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สนับสนุนการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก การบริหารจัดการเพ่ือ
ลดความเสี่ยงด้านภัยพิบัติ การพัฒนาระบบการบริหารจัดการและกลไกแก้ไขปัญหาความขัดแย้งด้าน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และ การพัฒนาความร่วมมือด้านสิ่งแวดล้อมระหว่างประเทศ 

ยุทธศาสตร์ที่ 5 ยุทธศาสตร์การเสริมสร้างความมั่นคงแห่งชาติเพ่ือการพัฒนา
ประเทศสู่ความมั่งคั่งและยั่งยืน เน้นในเรื่องการปกป้องและเชิดชูสถาบันพระมหากษัตริย์ให้เป็น
สถาบันหลักของประเทศ สังคมมีความสมานฉันท์ ประชาชนมีส่วนร่วมป้องกันแก้ไขปัญหาความมั่นคง 
ประชาชนในจังหวัดชายแดนภาคใต้มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน มีโอกาสในการศึกษาและ
การประกอบอาชีพที่สร้างรายได้เพ่ิมขึ้น 

 
ยุทธศาสตร์ที่ 6 ยุทธศาสตร์การบริหารจัดการในภาครัฐ การป้องกันการทุจริต

ประพฤติมิชอบ และธรรมาภิบาลในสังคมไทย โดยเร่งปฏิรูปการบริหารจัดการภาครัฐให้เกิดผล
สัมฤทธิ์อย่างจริงจัง โดยมุ่งเน้นในเรื่องการลดสัดส่วนค่าใช้จ่ายด้านบุคลากร และเพ่ิมประสิทธิภาพ
การบริหารจัดการและการให้บริการของภาครัฐ รวมทั้งประสิทธิภาพการประกอบธุรกิจของประเทศ 

ยุทธศาสตร์ที่ 7 ยุทธศาสตร์การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและระบบโลจิสติกส์ โดย
เน้นในเรื่องการลดความเข้มของการใช้พลังงานและลดต้นทุนโลจิสติกส์ของประเทศ การพัฒนาระบบ
ขนส่งทางรางและทางน้ า เพิ่มปริมาณการเดินทางด้วยระบบขนส่งสาธารณะในเขตเมือง และขยายขีด
สามารถในการรองรับปริมาณผู้โดยสารของท่าอากาศยานในกรุงเทพมหานครและท่าอากาศยานใน
ภูมิภาค 

ยุทธศาสตร์ที่ 8 ยุทธศาสตร์การพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วิจัย และนวัตกรรม 
โดยเน้นในเรื่องการเพ่ิมความเข้มแข็งด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีของประเทศ และการเพ่ิม
ความสามารถในการประยุกต์ใช้วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมเพ่ือยกระดับความสามารถ
การแข่งขันของภาคการผลิตและบริการ 
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ยุทธศาสตร์ที่ 9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาภาค เมือง และพ้ืนที่เศรษฐกิจ โดยมุ่งเน้นใน
เรื่องการลดช่องว่างรายได้ระหว่างภาคและมีการกระจายรายได้ที่เป็นธรรมมากขึ้น การเพ่ิมจ านวน
เมืองศูนย์กลางของจังหวัดเป็นเมืองน่าอยู่ส าหรับคนทุกกลุ่มในสังคม พ้ืนที่ฐานเศรษฐกิจหลักมีระบบ
การผลิตที่มีประสิทธิภาพสูงและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และการเพ่ิมมูลค่าการลงทุนในพ้ืนที่
เศรษฐกิจใหม่บริเวณชายแดน 

ยุทธศาสตร์ที่ 10 ยุทธศาสตร์ความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือการพัฒนา มุ่งเน้นใน
เรื่องการมีเครือข่ายการเชื่อมโยงตามแนวระเบียงเศรษฐกิจที่ครอบคลุมและมีการใช้ประโยชน์ได้เต็ม
ศักยภาพ การเพ่ิมระบบห่วงโซ่มูลค่าในอนุภูมิภาคและภูมิภาคอาเซียน 

2.1.15.2 แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ. 2560 – 2564) 
  แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 ได้มุ่งเน้นให้ประเทศไทยเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวคุณภาพชั้นน าของโลกที่เติบโตอย่างมีดุลยภาพบนพ้ืนฐานความเป็นไทยเพ่ือส่งเสริมการ
พัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน โดยมีแนวคิดหลักใน
การพัฒนาตามองค์ประกอบ 5 ประการ ได้แก่ 
  - ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพชั้นน าของโลก ด้วยการยกระดับ
คุณภาพและเพ่ิมความหลากหลายของสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานเป็นที่ยอมรับ
ในระดับสากล 
  - การเติบโตอย่างมีดุลยภาพ โดยส่งเสริมดุลยภาพการเติบโตของการท่องเที่ยว
ระหว่างกลุ่มนักท่องเที่ยว เช่น ระหว่างนักท่องเที่ยวชายไทยและชาวต่างชาติ และระหว่างกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั่วไปและนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะ เป็นต้น เน้นการกระจายการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในเมืองท่องเที่ยวรองและพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่น 
  - การเติบโตบนพ้ืนฐานความเป็นไทย โดยเน้นการพัฒนาสินค้าและบริการด้าน
การท่องเที่ยว และแหล่งท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และวิถีไทย  
  - การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาค
ส่วน โดยมุ่งพัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นแหล่งเพ่ิมรายได้ และกระจายรายได้ แก่ประเทศพัฒนาการ
ท่องเที่ยวให้เป็นกลไกหนึ่งในการขับเคลื่อนการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศ 
  - การพัฒนาอย่างยั่งยืน ด้วยการส่งเสริมความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมโดยการอนุรักษณืและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวที่เสี่ยงต่อการเสื่อมโทรม 
  ยุทธศาสตร์การพัฒนา 
  ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการด้านการ
ท่องเที่ยวให้เกิดความสมดุล และยั่งยืน ได้แก่ การพัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทุก
รูปแบบอย่างมีมาตรฐาน พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการอย่างยั่งยืน โดยส่งเสริมให้ภาคี
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เครือข่ายการท่องเที่ยว ทั้งภาครัฐ เอกชน และชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมด้านการบริหารจัดการ ทั้งใน
เชิงอัตลักษณ์ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อมในระดับพ้ืนที่ สร้างสมดุลในแหล่ง
ท่องเที่ยว สินค้าและบริการ ทั้งในเชิงพ้ืนที่ เชิงเวลา ฤดูกาล และรูปแบบการท่องเที่ยว 
  ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวก เพ่ือ
รองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ได้แก่ การพัฒนาระบบโลจิสติกส์ด้ านการท่องเที่ยว 
พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว พัฒนาระบบความปลอดภัยและสุขอน ามัยในแหล่ง
ท่องเที่ยว 
  ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยว และสนับสนุนการมีส่วนร่วม
ของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยว ได้แก่ พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ ยวทั้งระบบ
ให้มีขีดความสามารถในการแข่งขัน สอดคล้องกับมาตรฐานสากล และเพียงพอต่อความต้องการของ
ตลาด ส่งเสริมให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการด้านการท่องเที่ยวและได้รับประโยชน์จาก
การท่องเที่ยว 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 การสร้างความสมดุลให้กับการท่องเที่ยวไทย ผ่านการตลาดเฉพาะ
กลุ่ม การส่งเสริมวิถีไทย และการสร้างความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว ได้แก่ เสริมสร้างภาพลักษณ์
คุณภาพและความปลอดภัยให้กับประเทศไทย ส่งเสริมการตลาดเฉพาะกลุ่มเพ่ือดึงดูดการเดินทาง
ท่องเที่ยว และกระตุ้นการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว ส่งเสริมเอกลักษณ์ของประเทศไทยและของแต่ละ
ท้องถิ่น ส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในประเทศและการท่องเที่ยวที่สมดุลเชิงพ้ืนที่และเวลา และส่งเสริม
ความร่วมมือกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องและการใช้เทคโนโลยีในการท าการตลาด 
  ยุทธศาสตร์ที่ 5 การบูรณาการการบริหารจัดการการท่องเที่ยว และการส่งเสริม
ความร่วมมือระหว่างประเทศ ได้แก่ ส่งเสริมการก ากับดูแลการพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเที่ยว
อย่างมีประสิทธิภาพ ปรับปรุงกฎหมายข้อบังคับและมาตรฐานต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว และ
การบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง สนับสนุนการลงทุนจากภาคเอกชนและการจัดท าศูนย์ข้อมูล
สารสนเทศเพ่ือการท่องเที่ยว และส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยว 

2.1.15.3 แผนพัฒนากรุงเทพมหานคร ระยะ 22 ปี (พ.ศ. 2552 - 2563) 
  วิสัยทัศน์: กรุงเทพมหานครแห่งความน่าอยู่อย่างยั่งยืน 
 จากวิสัยทัศน์ “มหานครน่าอยู่อย่างยั่งยืน” ได้ถูกถ่ายทอดออกมาเป็น แนวทางการ
พัฒนา 3 แนวทาง ได้แก่ Gateway Green และ Good Life โดยได้แยก วิสัยทัศน์ออกเป็น  3 มิติ
การพัฒนาซึ่งเชื่อมโยงกับการพัฒนา ในระดับพ้ืนที่ ได้แก่ มหานคร (Gateway) ซึ่งเป็นแนวทางการ
พัฒนาในระดับมหานคร ยั่งยืน (Green) ซึ่งเป็นแนวทางการพัฒนาในระดับเมือง และ น่าอยู่ (Good 
Life) ที่เป็นแนวทางการพัฒนาในระดับ ชุมชน โดยมีเป้าหมายที่จะบูรณาการแนวทางการ พัฒนาทั้ง
สามระดับพ้ืนที่อย่างสมดุล เหมาะสมกับ ศักยภาพทางที่ตั้ง และต าแหน่งทางความเชื่อมโยง ระหว่าง
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กรุงเทพมหานครกับพ้ืนที่ส าคัญอ่ืนๆ ของโลก ประสานอย่างกลมกลืน กับความเป็นศูนย์กลางทาง 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ การเมืองการปกครองของ ประเทศ และการมีบริการพ้ืนฐาน อย่างทั่วถึง
และเท่าเทียมกันโดยแต่ละแนวทางการพัฒนาแต่ละประเด็นจะมีหลักการดังนี้ 
 หลักการมหานคร Gateway  
 ในด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน กรุงเทพมหานครจะได้รับการพัฒนาให้เป็น “ศูนย์กลาง ของ
ภูมิภาคด้านการขนส่งและสื่อสาร” ซึ่งโดยปกติแล้ว กิจกรรมทางเศรษฐกิจในพ้ืนที่ ที่มีความเป็น 
Gateway จะเป็นการผลิตขั้นสุดท้ายที่พ่ึงพาวัตถุดิบ ที่ผลิตขั้นต้นและขั้นกลาง มาจากพ้ืนที่ที่อยู่ห่าง
จากประตูเชื่อมต่อออกไป และจะมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ การรวบรวมและกระจายสินค้า เพ่ือให้อยู่
ในรูปแบบที่สามารถส่งถ่ายได้อย่างประหยัด สะดวกและตรงกับ ความต้องการของตลาด ดังนั้นการ
พัฒนาด้านกายภาพของ กรุงเทพมหานคร จึงมุ่งพัฒนาให้มีโครงสร้างพ้ืนฐาน ทั้งด้านการคมนาคม
ขนส่ง สาธารณูปโภคและสาธารณูปการที่เอ้ืออ านวย ให้เกิดการเชื่อมโยงอย่าง สะดวกประหยัดและ
รวดเร็ว ในขณะที่กรุงเทพฯมีพ้ืนที่จราจรน้อยเพียง 10% เทียบกับโตเกียว 23% และนิวยอร์ค 38% 
ในขณะเดียวกันต้องบูรณาการกับพ้ืนที่จังหวัดรอบข้างด้วยเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพ 
 หลักการยั่งยืน Green 
 ในอดีตกรุงเทพมหานครเคยเป็นเมืองที่ได้รับการยกย่องเรื่องคุณภาพสภาพแวดล้อม 
ทางธรรมชาติในฐานะ “เมืองเวนิสตะวันออก” แต่ในปัจจุบันกลับกลายเป็นเมืองที่มี ปัญหาความ
เสื่อมโทรมของสภาพแวดล้อม ทางธรรมชาติเป็นอย่างมาก พ้ืนที่ของ การใช้ประโยชน์ที่ดินแบบเมือง
และกิจกรรมที่ต้องการพื้นที่พิเศษ จึงขยายตัวไปในพ้ืนที่ที่มีคุณค่าด้านการเกษตรทรัพยากรธรรมชาติ
และสภาพแวดล้อมโดยไม่ได้มีการ ควบคุมด้วยกฏหมายที่รัดกุมและการเตรียมการเพ่ือรองรับ
ผลกระทบอันเกิดจากการใช้ประโยชน์ที่ดินและกิจกรรมเหล่านั้น กรุงเทพมหานครในอนาคตจึงต้อง
พัฒนา ภายใต้หลักการ Green ทัง้ด้านกายภาพเศรษฐกิจสังคม และการบริหาร จัดการที่ดีที่สามารถ
ตอบสนอง ความต้องการของประชาชนและหน่วยธุรกิจได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และคุ้ม กับต้นทุนทั้ง
ด้านบุคลากรและเครื่องมือสนับสนุน สามารถให้บริการสาธารณะ เพ่ือตอบสนอง ความเป็นชุมชน น่า
อยู่ยั่งยืนได้อย่างสะดวกและมีประสิทธิภาพ 
 หลักการน่าอยู่ Good Life 
 ชุมชนที่ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีจะต้องเป็น“เมืองสวยงามมีชีวิตชีวาและสะดวก”
โดยพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานให้ตอบสนองการเป็นชุมชนแบบมชีวีติชีวาอยู่ตลอดเวลา ( Lively 
Community) เพ่ือให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ สามารถด าเนิน  ไปได้อย่างสะดวกและมี
ประสิทธิภาพ ในพ้ืนที่และเวลาที่แต่ละกิจกรรมต้องการ การสร้างคุณภาพ ชีวิตที่ดี ในแง่ของการ
บริหารจัดการ คือ การส่งเสริม “การมีส่วนร่วมของประชาชน” โดยจัดให้มีการบริหารจัดการ งาน
ภาครัฐ ที่โปร่งใส ซึ่งกรุงเทพมหานครจะต้องมีการด าเนินงานที่ตรงไปตรงมา มีข้อมูลข่าวสารที่
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เปิดเผย ให้สาธารณชนสามารถตรวจสอบได้ ตั้งแต่ระดับนโยบาย แผนงาน ไปจนถึงระดับโครงการ 
ซึ่งสามารถท าได้โดยผ่าน การมีส่วนร่วมของประชาชนอย่างมีประสิทธิภาพ โดยยึดเอาความต้องการ
ของประชาชน เป็นศูนย์กลาง 
 จากหลักการ 3 ข้อนี้น าไปสู่การวางแผนยุทธศาสตร์ได้ 5 ประการ 
 ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาศักยภาพกรุงเทพมหานครเพ่ือการแข่งขันทางเศรษฐกิจใน
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
 มีประเด็นส าคัญ คือ ประเด็นยุทธศาสตร์ส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวของ
กรุงเทพมหานครสู่ความเป็นศูนย์กลาง ของการท่องเที่ยวภูมิภาค เป็นยุทธศาสตร์เพ่ือสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากการ เป็น Gateway โดยมีเป้าหมายที่จะเพ่ิมค่าใช้จ่ายเฉลี่ย ของนักท่องเที่ยวต่อวัน ให้
ได้ร้อยละ 5 ต่อปี และมีจ านวนผู้เยี่ยมเยือนเพ่ิมขึ้นร้อยละ 5 ต่อปี โดยการ สร้างแรงดึงดูดด้านการ
ท่องเที่ยว ทั้งการประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มนักท่องเที่ยว เป้าหมายรับทราบ การสร้างเครือข่าย ด้านการ
ท่องเที่ยวให้กว้าง เพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิมในกรุงเทพมหานครเพ่ิมมากขึ้น โดยมีเป้าหมายให้
กรุงเทพมหานครเป็นศูนย์กลาง ของการท่องเที่ยวทุกประเภทและทุกระดับ เนื่องจากมีโครงสร้าง
พ้ืนฐานเพ่ือ รองรับนักท่องเที่ยวที่ครบถ้วนสมบูรณ์ ทั้งที่พัก ร้านอาหาร สถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ที่
ครบทุกรูปแบบ 
 ประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนาการศึกษาตามอัธยาศัยและการเรียนรู้ตลอดชีวิต เป็นการ
จัดการศึกษานอกภาค บังคับเพ่ือให้ประชาชนทุกเพศทุกวัยได้มีโอกาสศึกษาในสาขาหรือประเด็นที่
ตนเองมีความต้องการใช้ ประกอบ การด ารงชีวิต โดยมีกลยุทธ์หลัก 2 กลยุทธ์ ได้แก่   

 1. ส่งเสริมแหล่งการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพครอบคลุมทุกเขต พ้ืนที่กรุงเทพมหานครซึ่ง
เป็นการกระจายบริการด้านการเรียนรู้ให้ประชาชนสามารถเข้าถึงได้ อย่างสะดวก 

2. ส่งเสริม การจัดกิจกรรมเพ่ือการศึกษาตามอัธยาศัยและการเรียนรู้ตลอดชีวิต เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายตาม กระแสของสังคมพหุนิยม 
 ยุทธศาสตร์ที่ 4 พัฒนากรุงเทพมหานครให้เป็นมหานคร แห่งคุณภาพชีวิตที่ดีและมี
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Providing Good Quality of Life in Cultural Mega - City) 
 มีประเด็นส าคัญ คือ ประเด็นยุทธศาสตร์การเสริมสร้างเสน่ห์กรุงเทพมหานครเพ่ือ
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ของ เมือง และเป็นแรงดึงดูดด้านการท่องเที่ยวใน
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม โดยมีกลยุทธ์หลัก 4 กลยุทธ์ดังนี้ 
 4.1 พัฒนาพื้นที่ลักษณะพิเศษต่างๆ เช่น พ้ืนที่อนุรักษ์ประวัติศาสตร์และสถาปัตยกรรม  
 4.2 การบูรณะฟ้ืนฟูเมือง และเสริมสร้างภูมิทัศน์เมือง  
 4.3 อนุรักษ์ ฟ้ืนฟูและส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมและ ภูมิปัญญาท้องถิ่น   
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 4.4 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนและองค์กรทางศาสนาในการสร้างเสน่ห์
กรุงเทพมหานคร ให้เป็นเมืองแห่งศาสนา 
 

2.1.15.4  แผนพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร 
  ปัจจุบัน พบว่า แผนที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวในพ้ืนที่กรุงเทพฯ ได้แก่ 
แผนการพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร (พ.ศ. 2554 -2558) (ปัจจุบันยังไม่มีแผนส าหรับ พ.ศ. 
2561) แผนพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2554-2558 ประกอบด้วยวิสัยทัศน์ พันธกิจ 
เป้าประสงค์การพัฒนา ยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ แผนงาน ตัวชี้วัด และโครงการ 
ดังนี้ 
 เป้าประสงค์การพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร 

1)  กรุงเทพมหานครเป็นมหานครท่องเที่ยวที่มีการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

2) กรุงเทพมหานครพัฒนาการตลาดการท่องเที่ยวตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค ์

3) กรุงเทพมหานครมีทรัพยากรมนุษย์ทางการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ 
4) กรุงเทพมหานครมีการบริหารจัดการด้วยกลไกเชิงเครือข่าย 
5) กรุงเทพมหานครมีคุณภาพการบริการที่ทัดเทียมสากลบนฐานความเป็นไทย 

 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 อนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์และย่ังยืน 
เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ 

  อนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวที่วางอยู่บนฐานอัตลักษณ์และภูมิปัญญา
ท้องถิ่นด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของภาคีต่างๆ อย่างสร้างสรรค์และยั่งยืนเพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวและปกป้องทรัพยากรการท่องเที่ยว 
 กลยุทธ์ 

1)  พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน ภูมิทัศน์ทางการท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือการ
ท่องเที่ยว 

2)  อนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรการท่องเที่ยว 
3)  พัฒนาและส่งเสริมความปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวให้ได้ตามเกณฑ์มาตรฐาน

คุณภาพระดับชาติและสากล 
4)  พัฒนาและส่งเสริมการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวอย่าง

สร้างสรรค์และมีอัตลักษณ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
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 แผนงาน 
- แผนงานพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานภูมิทัศน์ทางการท่องเที่ยวสิ่งอ านวยความสะดวก

เพ่ือการท่องเที่ยว 
- แผนงานอนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรการท่องเที่ยว 
- แผนงานพัฒนาและส่งเสริมความปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวให้ได้ตามเกณฑ์

มาตรฐานคุณภาพระดับชาติและสากล 
- แผนงานพัฒนาและส่งเสริมการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยว

อย่างส้างสรรค์และมีอัตลักษณ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาและส่งเสริมทางการตลาดการท่องเที่ยว 
เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ 

  พัฒนาและส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ ให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย
เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวและกระตุ้นการใช้จ่าย 

กลยุทธ์ 
1) พัฒนาเครื่องมือ เครือข่ายและกิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการตลาดที่

สอดคล้องกับสถานการณ์และการเปลี่ยนแปลง 
2) สร้างภาพลักษณ์และสื่อความหมายการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานครให้ชัดเจน

ส าหรับแต่ละกลุ่มเป้าหมาย 
3) ส่งเสริมการตลาดเพ่ือเพ่ิมการจับจ่ายสินค้าและบริการของนักท่องเที่ยวชาวไทยและ

ชาวต่างชาติ 
4) ส่งเสริมการใช้กลยุทธ์การตลาดเพ่ือเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวใหม่และส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวซ้ า 
5) พัฒนาและด าเนินการส่งเสริมการตลาดผ่านระบบอินเตอร์เน็ตและเครือข่ายสังคม

ออนไลน์ 
แผนงาน 
- แผนงานพัฒนาเครื่องมือ เครือข่าย และกิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริม

การตลาดที่สอดคล้องกับสถานการณ์และการเปลี่ยนแปลง 
- แผนงานสร้างภาพลักษณ์และสื่อความหมายการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานครให้

ชัดเจนส า หรับแต่ละกลุ่มเป้าหมาย 
- แผนงานส่งเสริมการตลาดเพ่ือเพ่ิมการจับจ่ายสินค้าและบริการของนักท่องเที่ยวชาว

ไทยและชาวต่างชาติ 
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- แผนงานส่งเสริมการใช้กลยุทธ์การตลาดเพ่ือเจาะกลุ่มนักท่องเที่ยวใหม่และส่งเสริม
การท่องเที่ยวซ้ า 

- แผนงานพัฒนาและด าเนินการส่งเสริมการตลาดผ่านระบบอินเตอร์เน็ตและ
เครือข่ายสังคมออนไลน์ 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 เพิ่มประสิทธิภาพกลไกการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงเครือข่าย 
เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ 

  เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงเครือข่ายทั้งการสร้างกลไก
ความร่วมมือการปรับโครงสร้างองค์กร เสริมศักยภาพชุมชนส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและสารสนเทศ 
และสร้างแผนพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับเขต 

กลยุทธ์ 
1) เสริมสร้างกลไกความร่วมมือเชิงเครือข่ายกับภาคีเพ่ือพัฒนาแบะบริหารทรัพยากร

การท่องเที่ยวและโครงการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานคร 
2) ปรับโครงสร้างองค์กรให้มีหน่วยงานรับผิดชอบด้านการท่องเที่ยวโดยตรงทั้งส่วนกลาง

และส านักงานเขต และปรับปรุงประสิทธิภาพการจัดสรรและเบิกจ่ายงบประมาณด้านการท่องเที่ยว
ของกรุงเทพมหานคร 

3) เสริมเสร้างศักยภาพชุมชนในพ้ืนที่เพ่ือร่วมพัฒนาการท่องเที่ยวในกรุงเทพมหานคร 
4) ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการบริหารงานและการให้บริการด้านการ

ท่องเที่ยว 
5) สร้างและบูรณาการแผนพัฒนาการท่องเที่ยวระดับส านักงานเขตที่สอดคล้องกับ

แผนพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร 
แผนงาน 
- แผนงานเสริมสร้างกลไกความร่วมมือเชิงเครือข่ายกับภาคีต่างๆ เพ่ือพัฒนาและ

บริหารทรัพยากรการท่องเที่ยวและโครงการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานคร 
- แผนงานปรับโครงสร้างองค์กรให้มีหน่วยงานรับผิดชอบด้านการท่องเที่ยวโดยตรง 

ทั้งส่นกลางและส านักงานเขต และปรับปรุงประสิทธิภาพการจัดสรรและเบิกจ่ายงบประมาณด้านการ
ท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานคร 

- แผนงานเสริมสร้างศักยภาพชุมชนในพ้ืนที่ เ พ่ือร่วมพัฒนาการท่องเที่ยวใน
กรุงเทพมหานคร 

- แผนงานส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการบริหารงานและการให้บริการ
ด้านการท่องเที่ยว 
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- แผนงานสร้างและบูรณาการแผนพัฒนาการท่องเที่ยวระดับส านักงานเขตที่สอดคล้อง
กับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงทพมหานคร 
 
 ยุทธศาสตร์ที่ 4 พัฒนาศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ด้านการท่องเที่ยว 

เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ 
  ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพบุคลากรทางการท่องเที่ยวทั้งความรู้ ทักษะและ
จิตส านึกด้วยการเพิ่มช่องทางการเรียนรู้และการจัดการความรู้ 
 กลยุทธ์ 

1) ส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรบุคคลของกรุงเทพมหานครให้มีความรู้ด้านการจัดการ
การท่องเที่ยวในระดับสากล 

2) สร้างระบบการเรียนรู้ผ่ านทางต่างๆให้กับบุคลากรทางการท่องเที่ยวของ
กรุงเทพมหานครโดยความร่วมมือของภาคีต่างๆ ในพ้ืนที่ 

3) ส่งเสริม การจัดการความรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวแก่บุคลากรภาครัฐ เอกชน
ชุมชนและประชาสังคม 

4) ปลูกฝังจิตส านึกของชุมชนและประชาสังคมในการร่วมพัฒนาการท่องเที่ยวของ
กรุงเทพมหานครอย่างยั่งยืน 

แผนงาน 
- แผนงานส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรบุคคลของกรุงเทพมหานครให้มีความรู้ด้าน

การจัดการการท่องเที่ยวในระดับสากล 
- แผนงานสร้างระบบการเรียนรู้ผ่านช่องทางต่างๆ ให้กับบุคลากรทางการท่องเที่ยว

ของกรุงเทพมหานครโดยความร่วมมือของภาคีต่างๆ ในพ้ืนที ่
- แผนงานส่งเสริมการจัดการความรู้ด้านการจัดการการท่องเที่ยวแก่บุคลากรภาครัฐ 

เอกชน ชุมชนและประชาสังคม 
- แผนงานปลูกฝังจิตส านึกของชุมชนและประชาสังคมในการร่วมพัฒนาการท่องเที่ยว

ของกรุงเทพมหานครอย่างยั่งยืน 
 

ยุทธศาสตร์ที่ 5 พัฒนาคุณภาพการบริการทางการท่องเที่ยว 
เป้าประสงค์ยุทธศาสตร์ 

          พัฒนาคุณภาพและเสริมสร้างขีดความสามารถการบริการแก่ผู้ให้บริการและผู้บริหารแหล่ง
ท่องเที่ยวให้มีจริยธรรมและบังคับใช้กฎหมายเพื่อร่วมควบคุมการบริการนักท่องเที่ยวอย่างมีมาตรฐาน 
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กลยุทธ์ 
1) พัฒนากลไกการบริหารคุณภาพการบริการการท่องเที่ยว และจริยธรรมของธุรกิจ

ให้บริการนักท่องเที่ยว 
2) พัฒนาระบบจูงใจเพ่ือพัฒนาคุณภาพการบรกิ ารการท่องเที่ยวของผู้ให้บริการและ

ผู้บริหารแหล่งท่องเที่ยว 
3) เสริมสร้างขีดความสามารถการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวแก่ผู้ให้บริการและผู้บริหารแหล่ง

ท่องเที่ยว 
4) พัฒนากลไกความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการบังคับใช้กฎหมายเกี่ยวกับบริการ

การท่องเที่ยว 
แผนงาน 
- แผนงานพัฒนากลไกการบริหารคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวและจริยธรรมของ

ธุรกิจให้บริการนักท่องเที่ยว 
- แผนงานพัฒนาระบบจูงใจเพ่ือพัฒนาคุณภาพการบริการการท่องเที่ยวแก่ผู้ให้บริการ

และผู้บริหารแหล่งท่องเที่ยว 
- แผนงานเสริมสร้างขีดความสามารถการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวแก่ผู้ให้บริการและ

ผู้บริหารแหล่งท่องเที่ยว 
แผนงานพัฒนากลไกความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการบังคับใช้กฎหมายเกี่ยวกับ

บริการการท่องเที่ยว 
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บทท่ี 3 
การด าเนินการวิจัย 

แผนงานวิจัยการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน
ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ใช้วิธีการด าเนินการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods) เพ่ือให้ได้ผลลัพธ์
ตามท่ีก าหนดไว้ในวัตถุประสงค์ 

 

3.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 
     ในการเก็บข้อมูลแบ่งกลุ่มประชากรเป็น 2 กลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
   กลุ่มที่ 1 เป็นหน่วยงานภาครัฐ ภาคประชาชน และภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  ประกอบด้วย ตัวแทนกลุ่มภาครัฐ 
ประกอบด้วย กองการท่องเที่ยวและกองวัฒนธรรม ส านักวัฒนธรรม กีฬา และการท่องเที่ยว 
กรุงเทพมหานคร ส านักงานเขตดุสิต ส านักงานเขตพระนคร ส านักงานเขตป้อมปราบศัตรูพ่าย ะกลุ่ม
เครือข่ายการท่องเที่ยว กลุ่มภาคเอกชนผู้ประกอบการและชุมชน อาทิ ผู้น าชุมชนหรือตัวแทนชุมชน 
หรือสมาคมชมรม ผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยว มัคคุเทศก์ จ านวน 20 คน 
   กลุ่มที่ 2 กลุ่มนักท่องเที่ยวกิจกรรมทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จ านวน 
10 คน 
 

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
ในการศึกษาของแผนวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research Method) 

โดยคณะผู้ วิ จั ย ใช้  แบบสอบถามความพึงพอใจ ในการทดสอบเส้ นทางการท่อง เที่ ย ว 
(Questionnaires) เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research Method) ในลักษณะเชิงส ารวจ (Survey Research) การสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง (In-
Depth Interview-IDI) และการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ ภายใต้
กรอบแนวคิดและวัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพ  มีดังนี ้
1. การสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง (In-Depth Interview-IDI) 

เป็นเครื่องมือวิจัยเชิงคุณภาพที่ที่เป็นแบบสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง (In-Depth Interview-
IDI) เพ่ือรวบรวมข้อมูลในการศึกษาความคิดเห็นของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งจากภาครัฐ ภาคเอกชน 
และชุมชน เกี่ยวกับการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
ประกอบด้วย 3 ส่วนหลักได้แก่ 
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ส่วนที ่1  ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
ส่วนที ่2  สภาพปัจจุบันของการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน

ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
1. การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
1.1  การบริหารจัดการพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
1.2 การบริหารจัดการด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
1.3 การบริหารจัดการด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
1.4 การบริหารจัดการให้เกิดคุณภาพการให้บริการในแหล่งท่องเที่ยว 
1.5 การบริหารจัดการด้านการตลาด 
1.6 การบริหารจัดการด้านนักท่องเที่ยว 
1.7 การบริหารจัดการในเรื่องการอนุรักษ์ 
2. กฎหมาย/ เกณฑ์ในปัจจุบันที่ส่งผลต่อการบริหารจัดการ 
3. นโยบายภาครัฐที่ได้รับการเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิต

และพ้ืนที่ต่อเนื่องในอนาคต 
4. ความคิดเห็นต่อการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่

ต่อเนื่องในอนาคต 
5. ปัญหา อุปสรรค ข้อจ ากัด โอกาส และข้อเสนอแนะต่างๆ ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
ส่วนที ่3 ข้อเสนอแนะแนวทางการบริหารจัดการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลการวิจัยเชิงปริมาณ   
1. แบบสอบถามความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเส้นทางวัฒนธรรม 

เป็นเครื่องมือที่ใช้วัดความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวในกระบวนการทดสอบเส้นทางการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง โดยเนื้อหาในการส ารวจความพึงพอใจในด้านต่างๆ ได้แก่ 

ส่วนที ่1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ส่วนที ่2 ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมกิจกรรมการทดสอบเส้นทางวัฒนธรรม 
1. ด้านเส้นทาง 
2. ด้านสิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว 
3. ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก 
4. ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

ส่วนที ่3 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและ
พ้ืนที่ต่อเนื่อง 
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3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การวิจัยเชิงคุณภาพ เป็นการรวบรวมข้อเท็จจริงต่างๆ โดยการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

ทฤษฎีเอกสาร งานวิจัย บทความทางวิชาการที่เกี่ยวข้อง ซึ่งเป็นการค้นคว้าข้อมูลจากแหล่งข้อมูล
ทุติยภูมิ (Secondary Data)  เพ่ือให้ทราบแนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดด้านการ
อนุรักษ์เมือง ทราบสถานการณ์การท่องเที่ยวและการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ปัจจัยภายใน 
ภายนอกของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องในปัจจุบัน  ตลอดจนแผนยุทธศาสตร์ต่างๆ ของภาครัฐ 
นอกจากนั้นยังมีการใช้แบบสัมภาษณ์อย่างมีโครงสร้าง (In-Depth Interview-IDI) และการสนทนา
กลุ่ม (Focus Group) ที่ผู้วิจัยมีการวางแผน จัดเตรียมชุดค าถามไว้ล่วงหน้า โดยเนื้อหาและโครงสร้าง
ค าถามหรือการสนทนาเป็นการแสวงหาข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับการพัฒนาการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง จากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพ้ืนที่วิจัย  

การวิจัยเชิงปริมาณ เป็นการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติพรรณาจากแบบสอบถาม 
เพ่ือน าเสนอข้อมูลความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวในกิจกรรมทดสอบเส้นทาง โดยการเสนอจะอยู่ใน
ทั้งในรูปแบบตาราง ข้อความ แผนภูมิ และกราฟต่างๆ ได้แก่ การแจกแจงความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

 

3.4 การวิเคราะห์ และการแปลผล 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ในส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลวิจัย

เชิงปริมาณ (Quantitative Research Method) คณะผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วยโปรแกรม
ส าเร็จรูปสถิติทางสังคมศาสตร์ส าหรับวินโดวส์ (Statistical Package for the Social Sciences: 
SPSS for Windows) ในการประมวลผลข้อมูล โดยน าข้อมูลจากแบบสอบถามที่เก็บรวบรวมได้มา
เปลี่ยนเป็นรหัสตัวเลข (Code) แล้วบันทึกลงในโปรแกรมเพ่ือด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลโดยการแปล
ความหมายของค่าเฉลี่ยจากแบบสอบถามและน ามาวิเคราะห์โดยการบรรยายแบบสถิติเชิงพรรณนา 
ประกอบด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบน โดยก าหนดเกณฑ์ในการแปลความหมาย ดังนี้  

  ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00  หมายถึง  มีระดับมากที่สุด 
  ค่าเฉลี่ย 3.41 – 4.20  หมายถึง  มีระดับมาก 
  ค่าเฉลี่ย 2.61 – 3.40  หมายถึง  มีระดับปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ย 1.81 – 2.60  หมายถึง  มีระดับน้อย 
  ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.80  หมายถึง  มีระดับน้อยที่สุด 
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ส าหรับข้อมูลวิจัยเชิงคุณภาพที่ได้จากการส ารวจ สัมภาษณ์เชิงลึก และการสนทนากลุ่มย่อย  
(Focus Group) คณะผู้วิจัยจะจัดการกับข้อมูลด้วยวิธีการจัดกลุ่ม (Grouping) และน ามาประมวลผล
โดยการใช้วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือให้ได้ผลสรุปของงานวิจัยที่สอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์ท่ีก าหนดไว้ 
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บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย 

 

4.1 ผลการวิจัยที่ตอบวัตถุประสงค์ข้อ 1 
การรวบรวมข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนที่วัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่

ต่อเนื่อง  
 จากผลการวิจัยในเบื้องต้น คณะผู้วิจัยได้รวบรวมทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือที่จะน ามาสู่

การระบุในแผนที่วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
4.1.1 ประวัติศาสตร์และความส าคัญของพ้ืนที่ 

                  สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องนับเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ที่ เกิดจากการ
ปรับเปลี่ยนในยุคสยามใหม่ (New Siam) ในช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 โดยการตัดถนนเพ่ือรองรับการการ
ขยายตัวของเมืองไปทางด้านเหนือ ในปลายรัชกาลที่ 5 คือ พ.ศ. 2446 – 2453 เมืองได้ขยายตัวไปยัง
พ้ืนที่รอบนอกคลองผดุงกรุงเกษม โดยเฉพาะพ้ืนที่สวนดุสิต ซึ่งเป็นผลต่อเนื่องจากการสถาปนาวัง
สวนดุสิตขึ้นเป็นพระราชวังดุสิต ทรงพระราชทานนามว่า “วังสวนดุสิต” ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 6 จึง
โปรดเกล้าฯ ให้เรียกว่า “พระราชวังดุสิต”และพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ มีพระราชด าริให้สร้าง “สวนสุนันทา” ขึ้น เพ่ือเป็นที่ประทับของพระมเหสี และ
เจ้าจอม เมื่อพระองค์เสด็จสวรรคตไปแล้ว โดยพระองค์มีพระราชประสงค์ให้สวนนี้มีลักษณะเป็นสวน
ป่า  จึงโปรดเกล้าฯ ให้หาพันธุ์ไม้ดอกไม้ผลที่ดี และหาได้ยากนานาชนิดมาปลูกไว้ในสวนแห่งนี้ด้วย 
ที่มาของชื่อสวนแห่งนี้มาจากชื่อสวนของพระอินทร์บนสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ซึ่งมีชื่อว่า "สุนันทาอุทยาน" 
และพระนามของสมเด็จพระนางเจ้าสุนันทากุมารีรัตน์ พระบรมราชเทวี พระมเหสีซึ่งเป็นที่รักยิ่งของ
พระองค์ แต่ทว่าพระองค์เสด็จสวรรคเสียก่อน การก่อสร้างพระต าหนัก และต าหนักในสวนสนันทาจึง
มาเริ่มการก่อสร้างในสมัยรัชกาลที่ 6 จ านวน 32 ต าหนัก รวมทั้งอาคารที่พักของบรรดาข้าราชบริพาร   
        ในด้านของเมืองและการขยายพ้ืนที่ของเมืองนั้น ในสมัยรัชกาลที่ 5 กรุงรัตนโกสินทร์ซึ่ง
ได้รับการยกฐานะขึ้นเป็นมณฑล ชื่อ “มณฑลกรุงเทพมหานคร” มีการปรับปรุงและขยายตัวให้
ทันสมัยรับความเปลี่ยนแปลงในยุคนั้น โดยโปรดให้ขยายและปรับปรุงถนนสายเดิม และสร้างถนน
ราชด าเนินทั้งสายนอก สายกลาง และสายใน เพ่ือเชื่อมการติดต่อระหว่างพระราชวังดุสิตที่ทรงสร้าง
ขึ้นใหม่บริเวณทางเหนือกรุงรัตนโกสินทร์และพระบรมมหาราชวัง ท าให้เกิดงานออกแบบชุมชน
เมืองขึ้นเป็นครั้งแรกในประเทศไทย (ศูนย์ข้อมูลเกาะรัตนโกสินทร์, 2560) ด้านการคมนาคมสู่การ
ขยายความเจริญสู่ภูมิภาคและศักยภาพของเมืองมีการขยายขอบเขตเมือง ขุดเชื่อมคูคลองมากขึ้น 
เชื่อมต่อกันเป็นเครือข่ายที่ชาวต่างชาติเรียกกันว่า  นครเวนีสตะวันออก (Venice of the East)  มี
การสร้างทางรถไฟและรถยนต์ การไฟฟ้า การสื่อสาร สร้างสาธารณูปโภคเพ่ิมขึ้นให้ทันต่อสภาพการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว จึงท าให้ พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีเรื่องราวที่มีคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์และยังคงเอกลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และวิถีชีวิตชุมชนท้องถิ่นดุสิต เช่น 
โรงงานทอผ้าของกระทรวงกลาโหม  การตีทอง การท าธูป การต่อเรือโบราณ และการท าเครื่องกงเต๊ก 
ด้านของดีและแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ด้วยพ้ืนที่เขตดุสิตมีประวัติความ
เป็นมาอย่างยาวนาน จึงมีศิลปสถานส าคัญที่สามารถเที่ยวชมความสวยงามอยู่มากมาย  เช่น วัด
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สมณานัมบริหาร (วัดญวน) โบสถ์เซ็นฟรังซิสซาเวีย โบสถ์คอนเซ็ปชัญ หอสมุดแห่งชาติ หอจดหมาย
เหตุแห่งชาติ หอวชิรญาณ สวนสัตว์ดุสิต บ้านพิษณุโลก ตึกไทยคู่ฟ้า บ้านมนังคศิลา  ราชตฤณมัย
สมาคม วัดเทวราชกุญชร วัดราชาธิวาสวิหาร วัดโบสถ์สามเสน วัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม 

ภาพประกอบที่ 4.1 แสดงการขยายตัวของเมืองยุคใหม่รัชกาลที่ 5 
ที่มา: จดหมายเหตุการณ์อนุรักษ์กรุงรัตนโกสินทร์ 

           ในปัจจุบันพื้นที่สวนดุสิตได้เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตมาก ล าคลองหลายสายได้ถูกปรับเปลี่ยน
เป็นถนน มีการรื้อสะพานที่เคยเป็นทางสัญจรหลายแห่ง ทรัพยากรทางวัฒนธรรมถูกปรับเปลี่ยนไป
ตามกาลเวลาและเหตุปัจจัยในแต่ละสถานการณ์ที่ผ่านมา แต่อย่างไรก็ตามในพ้ืนที่ดังกล่ าวก็ยังคง
หลงเหลือร่องรอยทางประวัติศาสตร์ และทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่า ซึ่งควรอนุรักษ์ไว้ รวมถึง

การใช้ประโยชน์ในทางเศรษฐกิจให้เกิดแก่ประเทศ ชุมชน ผ่านการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม  
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4.1.2  องค์ประกอบส าคัญของทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่
ต่อเนื่อง 
                   จากภาพประกอบที่ 4.1 พ้ืนที่สวนดุสิตเริ่มมีการเปลี่ยนแปลง โดยมีการขยายพ้ืนที่  
การสร้างถนน อาคารบ้านเรือน การขุดคูคลอง ตลอดจนเกิดศิลปวัฒนธรรมที่ก่อให้เกิดเอกลักษณ์ที่
แสดงถึงวิถีชีวิต คติ ความเชื่อต่อพุทธศาสนา มาตั้งแต่รัชกาลที่ 4 ของกรุงรัตนโกสินทร์ จนเริ่มมีการ
ขยายตัวของเมืองในชัดเจนในสมัยรัชกาลที่ 5 และกระทั่งถึง รัชกาลที่ 6  การเปลี่ยนแปลงที่ชัดเจน
สิ่งหนึ่งที่เกิดขึ้นคือ งานสถาปัตยกรรม ซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อมทางกายภาพ สภาพ
เศรษฐกิจ นโยบายการเมือง การปกครอง และบริบททางสังคม โดยรวมถึง ค่านิยม ความเชื่อ และ
กระบวนทัศน์ของคนในสังคม ท าให้งานสถาปัตยกรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตมีเอกลักษณ์ โดดเด่น  

คณะผู้วิจัยได้ส ารวจพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องซึ่งเป็นพ้ืนที่วิจัย พบว่ายังมีแหล่ง
ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจ านวนมากหลงเหลืออยู่ในปัจจุบัน ซึ่งจากการส ารวจและการ
รวบรวมข้อมูลมีจ านวนทั้งสิ้น 117 แหล่ง แต่เมื่อคัดเลือกแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมโดยการ
ประเมินคุณค่าทรัพยากรและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแล้ว พบว่ามีทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมที่มีคุณค่าและศักยภาพมากถึงมากที่สุด จ านวนทั้งสิ้น 47 แหล่ง โดยกระจายอยู่ในเขตการ
ปกครองและย่านต่างๆ ดังนี้ 1) เขตพระนคร ประกอบด้วย ย่านชนะสงคราม ย่านวัดบวรนิเวศ ย่าน
บ้านพานถม ย่านตลาดยอด ย่านบางขุนพรหม ย่านวัดโสมนัส 2) เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย 
ประกอบด้วย ย่านคลองมหานาค ย่านถนนนครไชยศรี และ 3) เขตดุสิต ประกอบด้วย ย่านวชิรพยา
บาล ย่านดุสิต ย่านสวนจิตรลดา โดยมีรายชื่อแหล่งทรัพยากรทางวัฒนธรรมดังนี้ 

1. วังปารุสกวัน  
2. ป้อมพระสุเมรุ  
3. วัดเบญจมบพิตรดุสิตวนารามราชวรวิหาร  
4. วังบางขุนพรหม  
5. พิพิธบางล าพู  
6. หอศิลป์เจ้าฟ้า (พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ หอศิลป์)  
7. วัดบวรนิเวศวิหาร  
8. วัดเทวราชกุญชร วรวิหาร  
9. พระท่ีนั่งอนันตสมาคม  
10. บ้านอาจารย์ฝรั่ง (ศิลป์ พีระศรี)  
11. พิพิธภัณฑ์ธนาคารแห่งชาติ  
12. วังเทวะเวสม์  
13. ตลาดนางเลิ้ง  
14. ลานพระรูปทรงม้า  
15. พระต าหนักพระวิมาดาเธอ กระพระสุทธาสินีนาฏ ปิยมหาราชปดิวรัดา  
16. ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าศศิพงศ์ประไพ  
17. ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา  
18. ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระเจ้าจุฑารัตนราชกุมารี  
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19. เรือนเจ้าจอมเอ้ือนและเจ้าจอมแถม  
20. พระท่ีนั่งนงคราญสโมสร  
21. ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองศ์เจ้าพิสมัยพิมลสัตย์  
22. เรือนหมอพร 
23. วังลดาวัลย์ (วังแดง)  
24. วัดใหม่อมตรส  
25. วังเทเวศร์  
26. บ้านนราศิลป์ (ปักชุดโขน-แสดงโขน) หลานหลวง  
27. ท าเนียบรัฐบาลไทย 
28. พิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว 
29. บ้านพิษณุโลก 
30. วังมะลิวัลย์ หรือ บ้านมะลิวัลย์ 
31. พระต าหนักวังสวนกุหลาบ 
32. วัดเอ่ียมวรนุช 
33. วัดราชาธิวาสวิหาร 
34. โบสถ์คอนเซ็ปชัญ 
35. ส านักบุญฟรังซีสซาเวียร์ 
36. โรงหนังศาลาเฉลิมธานี    
37. หอศิลปเจ้าพระยา 
38. ส านักงานศูนย์ด าเนินการผู้อพยพ 
39. ตรอกละครชาตรี 
40. มัสยิดบ้านตึกดิน 
41. วัดอินทรวิหาร 
42. ศาลเจ้าแม่ทับทิม 
43. ชุมชนจักรพงษ์ 
44. พิพิธภัณฑ์สุริยานุวัตรเพ่ือการพัฒนาประเทศ 
45. บ้านเต้นร า 
46. บ้านศิลปะ 
47. สถานีรถไฟจิตรลดา 

                 จากข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมทั้งสิ้น 47 แหล่ง คณะผู้วิจัยได้จัดกลุ่ม
โดยเป็นจ าแนกเป็นประเภทของอาคารได ้8 ประเภท โดยมีรายละเอียดดังภาพประกอบ 
1. แหล่งทรัพยากรประเภทชุมชน 
2. แหล่งทรัพยากรประเภทตลาด 
3. แหล่งทรัพยากรประเภทวัด 
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4. แหล่งทรัพยากรประเภทวัง 
5. แหล่งทรัพยากรประเภทอาคารส าคัญ 
6. แหล่งทรัพยากรประเภทอาคารทางศาสนา 
7. แหล่งทรัพยากรประเภทพิพิธภัณฑ์ 
8. แหล่งทรัพยากรประเภทศิลปะ วัฒนธรรม 
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ภาพประกอบที่ 4.2 องค์ประกอบส าคัญของทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
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ภาพประกอบที่ 4.3 แผนที่ระบุทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง
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4.1.3  แผนที่เชิงวัฒนธรรม (Cultural Mapping)     
                  จากการประเมินคุณค่าแหล่งทรัพยากรจ านวน   51 แหล่ง เพ่ือค้นหามรดกทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้และมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ผู้วิจัยจึงมีการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสร้าง
แผนที่ข้อมูล (Resource Map) ได้แก่ ข้อมูลเชิงประวัติศาสตร์ รูปแบบวัฒนธรรม และกิจกรรมของ
พ้ืนที่ โดยในส่วนของเรื่องราว ความเป็นมา และความส าคัญทางประวัติศาสตร์ ได้น ามาล าดับเป็น
แผนภาพข้อมูลแผนที่ เชิงวัฒนธรรม  (Cultural Mapping)    โดยมีการบันทึกข้อมูลเกี่ยวกับ
ทรัพยากรวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ทั้งแบบเป็นรูปธรรม เช่น พระที่นั่ง ต าหนัก 
วัง  พิพิธภัณฑ์  สถานที่ส าคัญทางศาสนา ตลาดและชุมชน รูปแบบนามธรรม เช่น ศิลปวัฒนธรรม 
โขน ละครชาตรี เครื่องถม ความทรงจ า อาหาร กลุ่มชาติพันธุ์ และภาษาเพ่ือเป็นการบันทึกผ่าน
เรื่องราวตามยุคสมัย โดยเฉพาะอย่างยิ่งในยุค New Siam ในช่วงรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ที่ทรงเลือกรับและปรับใช้วัฒนธรรมตะวันตก เพ่ือให้เข้ากับยุคสมัยจากกระแส
วัฒนธรรมและลัทธิจักรวรรดินิยมที่ขยายไปยังส่วนต่างๆ ทั่วภูมิภาค 
           เป็นการน าเสนอเนื้อหาในรูปของแผนที่และล าดับการอธิบาย โดยเรียงล าดับตามยุคสมัย
ตั้งแต่การตั้งถิ่นฐานก่อนกรุงรัตนโกสินทร์  โดยมีกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ เข้ามาอาศัยอยู่ จนมาถึงช่วง
รัชกาลที่ 5 ช่วงของการเปลี่ยนแปลงบ้านเมือง ที่เริ่มจากการตัดถนน ขุดคลอง สร้างสะพานและการ
ขยายพ้ืนที่มาทางด้านทิศเหนือของพระบรมมหาราชวัง การสร้างสาธาณูปโภคพ้ืนฐาน การสร้างวัง
และต าหนักของโอรส ธิดา การปรับเปลี่ยนวัฒนธรรมด้านต่างๆ เช่น การแต่งกาย อาหารชาววัง
ศิลปวัฒนธรรมต่างๆ สิ่งต่างๆ เหล่านี้จึงก่อให้เกิดเรื่องราว แบบแผนที่สืบทอดมาจนถึงปัจจุบันโดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
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         ภาพประกอบที่ 4.4 แผนที่ระบุทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ช่วงก่อนสยามใหม่ (New Siam) 
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         ภาพประกอบที่ 4.5 แผนที่ระบุทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง สยามใหม่ (New Siam)  พ.ศ. 2411-2448 
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     ภาพประกอบที่ 4.6 แผนที่ระบุทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ช่วงสยามใหม่ (New Siam) พ.ศ. 2448-2453 
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- 85 - 

 

ภาพประกอบที่ 4.7 แผนที่ระบุทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ช่วงหลังสยามใหม่ (New Siam)  
 

 

      ช่วงเวลา  

 
ก่อน 

NEW SIAM 

 

NEW SIAM  
2411 - 2448 

 

 
NEW SIAM  

2448 - 2453 

 

หลัง  
NEW SIAM 

 

 
ชาติพันธุ์ 

 

มรดกทาง
วัฒนธรรม 

 

 
อาหาร 

 

วัดราชาธิวาสวิหาร 
 

 
ภาพเขียนสีปนูเปียก/
พจนานกุรม4ภาษา 

วัดบวรนิเวศวิหาร 

วัดเทวราชกุญชรวรวิหาร 

วัดโสมนัสราชวรวิหาร 

 
ภาพจิตรกรรมฝา

ผนงั 

ศาลเจ้าแม่ทับทิม 

 
ขนมจีน 

ไหหล า 

 หุน่กระบอก 

วัดนักบุญฟรังซีสเซเวียร์ วัดสามพระยาวรวิหาร 

วัดราชผาติการามวรวิหาร 

ชาติพนัธุญ์วน 
(หมูบ่า้นวดัญวน) 

 
อาหาร 
ญวน 

 
ขนมจีน 

ไก่คั่ว 

วัดคอนเซ็ปชัญ 

ชาติพนัธุจี์นไหหล า 

วัดตรีทศเทพวรวิหาร 

วัดประสาทบุญญาวาส 

ชาติพนัธุเ์ขมร 
(หมูบ่า้นเขมร) 

ชาติพนัธุล์าว ชาติพนัธุล์า้นนา 
 (ฝ่ายเหนือ) 

ป้อมพระสุเมร 
 

ตลาดนางเลิ้ง 

 
ไสก้รอก 

ปลาแนม 

วัดเบญจมบพิตรดุสิต 
วนารามราชวรวิหาร 

บ้านอาจารย์ฝร่ัง (ศิลป์ พีระศรี) พิพิธภัณฑ์ธนาคารแห่งชาติ พระที่นั่งอนันตสมาคม วงัปารุสกวนั 

วังสวนกุหลาบ 

ต าหนักอาทรทิพยวาสน์ 
วังบางขุนพรหม 

 
เครือ่งแตง่กายสมยั

รตันโกสินทร ์
(ทศันศิลป์) 

วังลดาวัลย์ (วังแดง) 

ต าหนักจุฑารัตนาภรณ์ 
ลานพระบรมรูปทรงม้า 

พระที่นั่งนงคราญสโมสร วังเทวะเวศม์ ท าเนียบรัฐบาล บ้านพิษณุโลก 

พิพิธภัณฑ์สุริยานุวัตร 
เพ่ือการพัฒนาประเทศ 
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ภูมิปัญญาดั้งเดิม/
ศิลปะการแสดง 

 

ช่วงเวลา  

 
ก่อน 

NEW SIAM 

 

NEW SIAM 2411 - 
2448 

 

 
NEW SIAM 2448 - 

2453 

 

หลัง  
NEW SIAM 

 

 
ชาติพันธุ์ 

 

มรดกทางวัฒนธรรม  

 
ภาพเขียนฝาผนงั/

ขรวัอินโขง่ 
 

น า้พระพทุธมนต ์

 
(ดรุยิางคศิลป์) 

วัดใหม่อมตรส ชุมชนจกัรพงษ์ 

ชาติพนัธุแ์ขกตาน ีชาติพนัธุม์อญ ชาติพนัธุม์ลาย ู

 (ปักษใ์ต)้ 

 
แกงหมั่นละนอ้/ 
ก๋วยเตี๋ยวแกง 

มัสยิดบ้านตึกน 

วัดเอ่ียมวรนุช  วงัเทเวศร ์

ต าหนักสายสุทธานภดล เรือนเจ้าจอมเอ้ือนและเจ้า
จอมแถม 

 
กรมชลประทาน 

2445 
 
โรงกษาปณ ์

 2445 
 
โรงกรอกน า้ 
 2446 

 
โรงโซดาหลวง 

 2448 

ต าหนักพิสมัยพิมลสัตย ์

หอศิลป์บ้านเจ้าพระยา 

เรือนหมอพร 
พิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จ

พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว 

หอศิลป์เจ้าฟ้า 
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 

หอศิลป์ 

บ้านเต้นร า 

ต าหนักศศิพงษ์ประไพ 

พิพิธบางล าพู 

 
มะตะบะ 

 
โรงเก็บภาษี ฝ่ิน 

2449 
 
การไฟฟา้ 
 2453 

วังมะลิวัลย์  
หรือบ้านมะลิ

วัลย ์

โรงหนังศาลาเฉลิมธานี สถานีรถไหหลวง 
จิตรลดา 

บ้านนราศิลป์ (ปักชุดโขน- 
แสดงโขน) หลานหลง 

บ้านศิลปะ 
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อาหาร 

 

 
 
 
 

ภูมิปัญญาดั้งเดิม/
ศิลปะการแสดง 

 

 แทงหยวก  ทองค าเปลว 

 
นวดแผนไทย 

 
วตัถมุงคล/
โหราศาสตร ์

 

อาหารชาววงั 
/น า้พรกิลงเรอื/ 
ขนมไทย 

 
หตัถกรรม  
ศิลปะชาววงั  

(นาฏศิลป์) 

 ภาพยนตร ์  
นาฏศิลป์/ 
ละครชาตร ี

 
ปักชดุโขน 
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พ้ืนที่มีการตั้งถิ่นฐานชุมชนประปรายเนื่องจากชุมชน และศูนย์กลางของราชธานียังอยู่ที่ฝั่งตะวันตกของแม่น้ าเจ้าพระยา  พบ
ความหนาแน่นที่สุดบริเวณริมแม่น้ าเจ้าพระยา ในพ้ืนที่มีวัดที่สร้างตั้งแต่ก่อนตั้งกรุงรัตนโกสินทร์จ านวน 9 วัด ได้แก่ วัดดุสิต วัด
โบ ส ถ์  วั ด ส้ ม เก ลี้ ย ง  วั ด แ ม่ พ ร ะ ป ฏิ ส น ธิ นิ ร ม ล  วั ด ส ม อ ร าย  วั ด ส ม อ แ ค ร ง  วั ด แ ห ล ม  วั ด บ า งขุ น พ รห ม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

ลักษณะของพ้ืนที่ 

การค้นพบประวัติวัดในพ้ืนที่เขตดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องจ านวน 9 วัด  

ปีท่ีสร้าง วัดที่สร้าง ปัจจุบัน 
ก่อนอยุธยา วัดสมอราย วัดราชาธิวาส 
สมัยอยุธยา วัดสมอแครง วัดเทวราชกุญชร 
สมัยอยุธยา วัดบางขุนพรหมนอก วัดอินทรวิหาร 
สมัยอยุธยา วัดส้มเกลี้ยง วัดราชผาติการาม 

2215 วัดปฏิสนธินิรมล (พระสังฆราชหลุยส์ นาโน
ได้รับพระราชทานที่ดิน) 

วัดคอนเซปชัญ 
(วัดแห่งพระแม่เจ้า) 

2251 วัดโบสถ์ วัดโบสถ์สามเสน 
2321 วัดบางขุนพรหมใน 

 (วัดวรามะตาราม) 
วัดใหม่อมตรส 

ไม่ปรากฏ วัดดุสิต,วัดแหลม วัดเบญจมบพิตร 

การเปลี่ยนแปลง
ครั้งส าคัญ 

 

วัดเหล่านี้มีการเปลี่ยนแปลง ทั้งการท าผาติกรรม บูรณะ ปฏิสังขรณ์ เปลี่ยนสถานะ รวมทั้งการ
เปลี่ยนแปลงจากการสร้างพระราชวังดุสิตในรัชกาลที่ 5 อาทิ  
1. ใน พ.ศ. 2441 การสร้างวังสวนดุสิตในที่ดินของวัดร้างชื่อ วัดดุสิต จึงต้องสร้างวัดขึ้นใหม่ที่บริเวณ
วัดแหลม ให้ชื่อว่าวัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม ถือเป็นวัดประจ าพระราชวังดุสิต   
2. การตัดถนนวิสุทธิกษัตริย์ ย่านบางขุนพรหม ใน พ.ศ. 2447 ท าให้วัดบางขุนพรหมแบ่งเป็น 2 วัด 
ปัจจุบันคือวัดอินทรวิหาร และวัดใหม่อมตรส  

ภาพประกอบที่ 4.8 แสดงการตั้งถิ่นฐานก่อนกรุงรัตนโกสินทร์ 
 
 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
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ลักษณะ
ของพื้นที่ 

พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นพหุวัฒนธรรม ประกอบไปด้วยศาสนาทั้งพุทธ คริสต์ อิสลาม และชุมชนหลากหลายชาติ  ชาติพันธุ์เหล่านี้มี
ความส าคัญกับพ้ืนที่ตั้งแต่การสร้างกรุง ท านุบ ารุงศาสนา แลกเปลี่ยนศิลปะ วิทยาการ การค้าขาย  การพัฒนาเริ่มขึ้นทางด้าน
เหนือของพ้ืนที่มากข้ึน จะเห็นจากการสร้างวัดบริเวณริมคลองสามเสนในปี 2375 

การเปลี่ยนแปลงส าคัญในพื้นที่ 

ปี ชาติพันธ์ เหตุการณ์ ปัจจุบัน 

2199-
2231 

โปรตุเกส 
เป็นทหารฝรั่งแม่นปืนที่รับราชการและได้รับพระราชทานที่ดินจากพระนารายณ์
มหาราช 

โบสถ์คอนเซ็ปชัญ 

2325 
 

มอญ 
ร.1 โปรดเกล้าให้ย้ายบางกลุ่มมาจากคลองมอญเดิมมาที่ฝั่งตะวันออกของแม่น้ า
เจ้าพระยา เพ่ือมาขุดคลอง 

วัดชนะสงคราม 

2325 เขมร(คริสต์) 
ร.1 ส่งทหารไปปราบกบฏในเขมร กวาดต้อนเจ้านายและประชาชนจ านวน 500 
คน ให้มาอยู่ร่วมกับชาวโปรตุเกส 

บ้านเขมรสามเสน11 

2328 
แขกตานี
มลายู 

สมเด็จกรมพระราชวังบวรสถานมงคล ไปตีเมืองปัตตานี และกวาดต้อนขุนนางและ
ครอบครัวขึ้นมา 

มัสยิดจักรพงษ์ 

2347 ลาว เหล่าข้าราชบริพารของเจ้าโพธิสารและเจ้านันทเสน บางขุนพรหม 

2374 ปักษ์ใต้ ติดตามกองทัพพระมหาประยูรวงศ์ท่ีไปปราบกกฏที่นครศรีธรรมราช 
ย่านนางเลิ้งพานถม 

2378 ญวน 
ติดตามกองทัพโดยเจ้าพระยาบดินทรเดชา (สิงห์ สิงหเสนีย์) เข้ามาจากเวียดนาม 
ส่วนที่นับถือคริสต์ตั้งถิ่นฐานอยู่วัดส้มเกลี้ยง 
บางส่วนที่นับถือพุทธ ได้รับพระราชทานที่ดินวัดญวนสะพานขาว 

บ้านญวนสามเสน13/
สะพานขาว 

 มอญ ล่องเรือมาค้าขายตุ่มอีเลิ้งจากปทุมธานี เข้าคลองรอบกรุง ย่านนางเลิ้ง 

2384 จีนไหหล า อพยพจากจีนแผ่นดินใหญ่ และประกอบอาชีพประมง ตีนสะพานกรุงธน 

2325-
2394 

เขมร,ลาว ถูกกวาดต้อนมาเป็นเชลยศึก  ช่วยขุดคูเมือง และสร้างก าแพงพระนคร อาศัยด้าน
ตะวันออกพระนคร (นางเลิ้ง) 

ย่านนางเลิ้ง 

2394  ร.4 โปรดให้ขุดคลองผดุงกรงเกษม ขยายพื้นที่พระนคร  

ภาพประกอบที่ 4.9 แสดงชาติพันธ์ที่ตั้งถ่ินฐานช่วงรัตนโกสินทร์ตอนต้น 
 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
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ลักษณะของ
พื้นที่ 

 

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชประสงค์ที่จะสร้างที่ประทับใหม่บริเวณพ้ืนที่ตั้งแต่คลองผดุง
กรุงเกษมถึงคลองสามเสนจากถนนสามเสนไปจนถึงทางรถไฟ เพ่ือแปรพระราชฐาน และเป็นอุทยาน เนื่องจาก
พระบรมมหาราชวังมีขนาดคับแคบ จึงทรงให้มีการตัดถนนเพิ่มเติม ด้านเหนือของคลองรอบกรุง 
จากล าดับการสร้างถนน ถ.นครสวรรค์สร้างขึ้นเป็นที่แรก ท าให้เห็นว่าบริเวณย่านนางเลิ้งเป็นสถานที่ส าคัญมาก 
ทั้งอาจมีการตั้งถิ่นฐานอย่างหนาแน่น หลากหลายชาติพันธ์ และเป็นจุดการค้าขายที่สามารถคมนาคมติดต่อทั้ง
จากแม่น้ าเจ้าพระยา ต่อเนื่องไปคลองมหานาค หรือเข้าสู่ใจกลางพระนคร หรือดูจากชื่อถนน เมื่อแรกสร้าง  
การท าถนนในสมัยนี้ได้ปรับจากถนนตรงที่เริ่มจาก ถ.เจริญกุรง เป็นระบบตาราง ทั้งนี้เพ่ือเป็นประโยชน์ในการ
ก่อสร้างพระราชวังดุสิต และเป็นถนนล้อมรอบพระราชวังรวมถึงวังพระราชโอรส พระธิดา เจ้าจอมในเวลาต่อมา 

การเปลี่ยนแปลงส าคัญในพื้นที่ 

ปี เหตุการณ์ 

2416 โปรดเกล้าให้ขุดคลองเปรมประชากร 
2433 ร.5 เปิดทางรถไฟสยาม สายกรุงเทพ นครราชสีมา 
2439 ตัดถนนตลาด (ถ.นครสวรรค์)  
2441 ตัด ถ.เบญจมาศ (ถ.ราชด าเนินนอก)  ถ.สามเสน ถ.กรุงเกษม ถ.พะเนียง 
2445 ตัด ถ.ชื่อเครื่องกิมตึ๋ง (เครื่องถ้วยชามสังคโลก) 
2446 ตัด ถ.ราชด าเนินกลาง ถ.หลานหลวง 
2447 ตัด ถ.วิสุทธิกษัตริย์ 
2462 ร.6 ทรงเปลี่ยนชื่อถนนชุดเครื่องกิมตึ๊งเป็นชื่อถนนตามพระนามของเจ้านาย เป็นพระราชสมัยนิยม 

ถ.ราชด าเนินกลาง 
ภาพประกอบที่ 4.10 แสดงถนนที่สร้างในรัชกาลที่ 5 

 
ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
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ลักษณะของ
พื้นที่ 

 

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชประสงค์ท่ีจะสร้างที่ประทับใหม่บริเวณพ้ืนที่ตั้งแต่คลอง
ผดุงกรุงเกษมถึงคลองสามเสนจากถนนสามเสนไปจนถึงทางรถไฟ เพื่อแปรพระราชฐาน จึงให้ซื้อที่ดินของ
ราษฎร โดยใช้เงินพระคลังข้างที่ซึ่งเป็นการเปลี่ยนแปลงมิติใหม่ของการปกครองในแบบสมบูรณาญาสิทธิราชย์ 

การเปลี่ยนแปลงส าคัญในพื้นที่ 
ปี เหตุการณ์ 

2367 ร.4 ทรงผนวชที่วัดสมแครง ก่อตั้ง คณะธรรมยุตินิกาย และมีการติดต่อสื่อสาร แลกเปลี่ยนศิลปะวิทยาการครั้ง
ส าคัญ กับพระสังฆราชเปอลากัวซ์ เจ้าอาวาสวัดคอนเซปชัญ ท าให้เกิด พจนานุกรม 4 ภาษาข้ึนครั้งแรก อีกทั้ง
เป็นการรับอิทธิพลตะวันตกก่อนที่จะเข้าสู่ยุค ร.5 

2438 สร้างวังเทเวศร์ พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้ากิติยากรวรลักษณ์ กรมพระจันทบุรีนฤนาถ 
2441 บูรณะวัดเบญจมบพิตร 
2444 สร้างพระที่นั่งวิมานเมฆ เป็นพระท่ีนั่งแห่งแรกในเขตพระราชวังดุสิต เป็นที่เสด็จแปรพระราชฐานในปลายรัช

สมัย 
2447 สร้างพระที่นั่งอภิเษกดุสิต 
2450 ร.5 โปรดเกล้าให้กรมพระยานริศรานุวัติวงศ์ บูรณะวัดราชาขึ้นใหม่ท้ังวัด เกิดการผสมผสาน ศิลปะขอม 

รวมทั้ง พระยาจินดารังสรรค์ ที่ออกแบบศาลาการเปรียญไม้สักหลังใหญ่ที่สุดในโลก โดยได้ต้นแบบจากศาลา
การเปรียญวัดใหญ่สุวรรณาราม จิตรกรรมฝาผนังในวัดราชาธิวาสนั้นได้รับการลงสีในวิธีการแบบตะวันตก 
เรียกว่าภาพปูนเปียก โดย คาร์โล ลิโกลี ช่างเขียนชาวอิตาลีที่ท าเพดานพระที่นั่งอนันตสมาคม 

2451 สร้างพระที่นั่งอัมพรสถาน  
สร้างพระบรมรูปทรงม้า – สร้างโดยได้แรงบันดาลใจจากพระรูปพระเจ้าหลุยส์ที่ 14 ในพระราชวังแวร์ซายส์ 
และการใช้พ้ืนที่เปิดเพ่ือเน้นให้พระรูปและพระที่นั่งสง่าขึ้น 

ถ.หลานหลวง 

ภาพประกอบที่ 4.11 การเปลี่ยนแปลงทางสถาปัตยกรรมในรัชกาลที่ 5 
 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
 

ภาพประกอบที่ 4.11 แสดงการเปลี่ยนแปลงทางสถาปัตยกรรมในรัชกาลที่ 5 
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ลักษณะของ
พื้นที่ 

 

ในระหว่างการสร้างพระราชวังดุสิต พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชประสงค์ท่ีจะสร้างที่
ประทับให้แก่พระโอรส ที่เสด็จกลับจากการศึกษาจากต่างประเทศ ซึ่งวางต าแหน่งตามแนวคลองผดุงกรุง
เกษม ทางใต้ของพระที่นั่งอนันตสมาคม 

การเปลี่ยนแปลงส าคัญในพื้นที่ 
ปี เหตุการณ์ 

2438 สร้างวังเทเวศร์ของ พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้ากิติยากรวรลักษณ์ กรมพระจันทบุรีนฤนาถ 
2440 สร้างวังรพีพัฒน์ ของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้ารพีพัฒนศักดิ์ กรมหลวงราชบุรีดิเรกฤทธิ์ 

สร้างวังประวิตรของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมหลวงปราจิณกิติบดี 
2443 สร้างวังนางเลิ้ง ของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมหลวงชุมพรเขตรอุดมศักดิ์ 

สร้างวังไชยา ของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าสุริยงประยุรพันธุ์ กรมหมื่นไชยาศรีสุริโยภาส 
สร้างวังสะพานขาว ของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าวุฒิไชยเฉลิมลาภ กรมหลวงสิงหวิกรมเกรียงไกร 

2444 สร้างวังบางขุนพรหม ของสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธุ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิต 
2448 สร้างวังปารุสกวัน ของ เจ้าฟ้าจักรพงษภูวนาถ กรมหลวงพิษณุโลกประชานาถ 
2449 สร้างวังลดาวัลย์สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้ายุคลฑิฆัมพร กรมหลวงลพบุรีราเมศร์ 
2453 สร้างวังพายัพพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมหมื่นสรรควิไสยนรบดี 
2457 สร้างวังเทวะเวสม์ ของสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาเทวะวงศ์วโรปการ 

ลักษณะของ
พื้นที่ 

 

ในระหว่างการสร้างพระราชวังดุสิต พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีสร้างที่ประทับให้แก่พระโอรส 
แล้ว ได้มีพระราชประสงค์ให้สร้างวัง และต าหนักเพ่ือให้เจ้าจอม พระธิดาอาศัย บริเวณสวนสุนันทา หลังจาก
การปฏิวัติการปกครองพระราชธิดา และเจ้าจอมได้ย้ายออกจากวังสวนสุนันทา มายังบริเวณตามคลองสาม
เสน เรียกว่าวังสวนนอก ซึ่งยังมีหลักฐานของวัง ชุมชน และวัดที่เก่ียวข้องกับท่ีดินบริเวณนั้น จนถึงปัจจุบัน 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
 

ภาพประกอบที่ 4.12 แสดงการวางผังพระราชวังพระโอรสในสมัยรัชกาลที่ 5 
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การเปลี่ยนแปลงส าคัญในพื้นที่ 
ปี เหตุการณ์ ปัจจุบัน 

2451 สร้างบ้านพายัพเพ่ือเป็นที่รับรองเจ้านายฝ่ายเหนือ ศูนย์ผู้อพยพ 
2459 สร้างสวนสุนันทา และพระที่นั่งนงคราญสโมสร มรภ.สวนสุนันทา 
2476 สร้างวังวาริชเวสม์ของพระองค์เจ้าวาปีบุษบากร บริษัทแมชชิ่งสตูดิโอ 

สร้างต าหนักของ พระองค์เจ้าอัพภันตรีปชา 
 
 
 

ที่ท าการพรรคชาติไทย และ 
บางส่วนเป็นสันนิบาตร 
สหกรณ์แห่งประเทศไทย 

สร้างต าหนักพระองค์เจ้าศศิพงศ์ประไพ 
สร้างต าหนักพระองค์เจ้าอรพินธ์เพ็ญภาค 

อยู่ในสถานีต ารวจนครบาลดุสิต 

 ต าหนักทิพย์ของพระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา - 

 ต าหนักสวนปาริฉัตร ของพระองค์เจ้าอรประพันธ์ร าไพ พระองค์เจ้า
อดิสัยสุริยาภา และเจ้าจอมมารดาอ่อน 

ที่อยู่อาศัย 

 ต าหนักทองของพระองค์เจ้าเหมวดี - 

 ต าหนักของเจ้าจอมก๊ก อ.  - 

 เรือนเจ้าจอมมารดาเลื่อน โรงเรียนนันทศึกษา 

 ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอพระองค์เจ้าทิพยอลังการ โรงเรียนพันธะศึกษา 

ภาพประกอบที่ 4.28 แสดงการเปลี่ยนแปลงทางสถาปัตยกรรมในรัชกาลที่ 5 
 

ภาพประกอบที่ 4.12 การวางผังพระราชวังพระราชโอรสในรัชกาลที่ 5 
 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
 

ภาพประกอบที่ 4.13 แสดงวังพระราชธิดาและเจ้าจอม 
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ลักษณะของ
พื้นที่ 

 

พ้ืนที่ได้ประกอบไปด้วยพื้นที่เขตพระราชฐาน และชุมชนข้างเคียง ที่อยู่มาก่อน บริเวณริมแม่น้ าเจ้าพระยา ส่วน
รอยต่อจากพระบรมมหาราชวัง รวมทั้งบริเวณริมคลองผดุงกรุงเกษม คลองรอบกรุง ท าให้เกิดมรดกทาง
วัฒนธรรมที่ตกทอดสู่ปัจจุบัน 

มรดกทางวัฒนธรรมในพื้นที่ 
ย่าน ชาติพันธ ์ สถาปัตยกรรม ศาสนาพิธี อาหาร ศิลปะ/ดนตรี/วัฒนธรรม 

สามเสน โปรตเุกส วัดแม่พระปฎิสนธินิรมล บูชาแม่พระขนมจีน ขนมฝรั่ง - 
 เขมร       โบสถ์คอนเซปชัญ บูชาแม่พระขนมจีน ขนมจีนไก่คั่ว แม่พระสลัก 

 จีนไหหล า ศาลเจ้าแม่ทับทิม 

1.วันงวดเซียว 
2.วันเกิดเจ้าแมเ่ทียนโห้ว 
3.วันเกิดเจ้าแม่ทับทิม (วัน
ลอยกระทง 
4.วันแก้บนช่วงปลายปี 

1.ขนมจินเด/อิ่ว
ตุ่ย 
2.ขนมบั๊วะ 
3.ขนมบิโฮะ 
4.หมี่หวาน 

หุ่นกระบอก 

 ญวน วัดนักบุญฟรานซสิเซเวียร ์
การบูชารูปปั้นพระเยซู
รักษาคนตาบอด 

1.ปรากริมปลา/
บั้นก่ันก๊า 
2.ใส้กรอกเลือด 
3.อาหารญวน 

กระจกส ีRose Window 

สามพระยา - วัดสามพระยา - 
ขนมข้าวต้มน้ า

วุ้น 
ดนตรไีทย บ้านดรุิยางค

ประณตี 

 - วัดใหม่อมตรส - - 
การแทงหยวก  

การท าหัวเชิดสิงโต 

 - วัดเอี่ยมวรนุช 
การบูชาหลวงพ่อพระบาง

ประสิทธิโชค 
- 

ความเชื่อ พระเครื่อง 
โหราศาสตร ์

พานถม 
ปักษ์ใต้
(พัทลุง,นครศรีธร
รมราช) 

- - - การท าเครื่องถม 

นางเลิ้ง 
ปักษ์ใต้

(พัทลุง,นครศรีธร
รมราช) 

ศาลาเฉลิมธาน ี
การบูชากรมหลวงชุมพร

เขตอุดมศักดิ ์

ก๋วยเตี๋ยวเปด็
รุ่งเรือง 
ใส้กรอกปลา
แนม 

บ้านนราศิลป์ บ้านเต้นร า 
บ้านศิลปะ ตรอกละครชาตร ี

บางล าภ ู มอญ วัดชนะสงคราม - - บ้านป้าเปียกปักชุดโขน 

 แขกตานี/ชวา 
มัสยดิจักรพงษ/์มัสยดิ

บ้านตึกดิน 
การท าละหมาด อีดลิอัฏฮา 

ก๋วยเตี๋ยวแกง 
สลัดแขก 

ตีทอง การท าทองค าเปลว 

สวนสุนันทา  
ต าหนักสายสุทธานภดล 
พระที่นั่งนงคราญสโมสร 

 
อาหารชาววัง 
น้ าพริกลงเรือ 

 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
 

ภาพที่ 4.14 แสดงมรดกทางวัฒนธรรม 
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ลักษณะของ
พื้นที่ 

 

หลังการสร้างพระราชวังดุสิตแล้ว มีการเปลี่ยนแปลงบางประการในพ้ืนที่ ในรัชสมัยสมเด็จพระมงกุฎเกล้า
เจ้าอยู่หัว แต่เป็นการเติมเต็มพ้ืนที่ในการสร้างวังเจ้านาย รวมทั้งข้าราชบริพารต่างๆทั้งทางเหนือ และโดยรอบ
พ้ืนที่พระราชวังสวนดุสิต 

การเปลี่ยนแปลงส าคัญในพื้นที่ 
ปี เหตุการณ์ 

2456 ทรงสร้างพระต าหนักจิตรลดารโหฐาน 

2459 
เปิดราชตฤณมัยสมาคม (สนามม้านางเลิ้ง) ซึ่งเป็นหลักฐานที่เน้นย่านความบันเทิงในอดีตของย่านนางเลิ้ง ที่มี
ทั้งโรงหนัง สนามมวย สนามม้า ซ่องโสเภณี ตลาด  

2460 ทรงสร้างบ้านนรสิงห์ให้แก่เจ้าพระยารามราฆพ 
2465 ทรงสร้างบ้านบรรทมสินธ์ (บ้านพิษณุโลก) ให้แก่พระยาอนิรุธเทวา 

สรุปผล 
 พ้ืนที่ทุ่งสามเสนมีความส าคัญตั้งแต่สมัยอยุธยา โดยมีหน้าที่ทั้งเป็นหน้าด่านป้องกันกรุงศรีอยุธยา เป็นยุทธศาสตร์
การค้าขายทางเรือที่ส าคัญ และเป็นพ้ืนที่ที่เหมาะแก่การตั้งถิ่นฐาน อีกทั้งการเข้ามาอยู่ร่วมกันด้วยความเชื่อ ศาสนา และความ
เป็นพหุวัฒนธรรมที่มีส่วนส่งเสริม องค์ประกอบของราชธานี ประกอบกับการขยายพระราชวังในสมัยรัชกาลที่  5 ที่มีอิทธิพลของ
ตะวันตกเป็นส าคัญ ยิ่งท าให้พ้ืนที่มีการอยู่ร่วมกันของวิถีชาววังและชุมชน มีการปรับรูปแบบ พัฒนาจนเป็นลักษณะของสยาม
ใหม่ในปัจจุบัน 
 

ที่มา : ข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 1 
 

ภาพที่ 4.15 แสดงแผนที่วัฒนธรรมในปัจจุบัน 
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4.2 ผลการวิจัยที่ตอบวัตถุประสงค์ข้อ 2 
แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและ

พื้นที่ต่อเนื่อง  
4.2.1 ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 
       ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
       องค์ประกอบท่ี 1 ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 
       1.1 ด้านคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว 

พ้ืนที่ของสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องเป็นพ้ืนที่ที่เกิดจากการปรับเปลี่ยนเพ่ือเข้าสู่ยุค
สยามสมัยใหม่ (New Siam) ในสมัยรัชกาลที่ 5 จากเมืองสมัยเก่าที่ใช้แม่น้ าล าคลองเป็นเส้นทาง
สัญจรหลัก กลายเป็นเมืองสมัยใหม่ที่อาศัยการคมนาคมทางบกเป็นหลัก ท าให้เกิดการขยายพื้นที่ของ
เมืองขึ้น ตลอดทั้งมีการสร้างวังสวนดุสิต พระท่ีนั่งและต าหนักต่างๆ เป็นจ านวนมาก ทั้งยังเป็นจุดเริ่มต้น
ของศิลปวัฒนธรรมอีกเป็นจ านวนมาก ทั้งด้านอาหาร ศิลปะการแสดง โขน ละคร การแต่งกาย และ
รูปแบบทางสถาปัตยกรรมที่ได้รับอิทธิพลจากตะวันตก ซี่งหลายอย่างยังคงสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน 
ดังนั้นแนวทางการเพ่ิมศักยภาพจึงควรสื่อสารเพ่ือให้เกิดการรับรู้ถึงพ้ืนที่และความส าคัญ ตลอดจน
การสืบทอดและอนุรักษ์เพ่ือให้คงอยู่ต่อไป ผ่านการสื่อสารทางเทคโนโลยี สื่อดิจิทัล คู่มือการ
ท่องเที่ยวเป็นต้น ทั้งนี้ควรเป็นข้อมูลเชิงลึกที่สืบทอดมาจากผู้เชี่ยวชาญ ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน
หรือผู้ประกอบการที่สามารถให้ข้อมูลในรายละเอียดต่างๆ  ที่ถ่ายทอดให้เห็นภาพของมรดก
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมอย่างลึกซ้ึงได้ 

ควรมีการจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปัญญาของมรดกทางวัฒนธรรม (Story Telling) 
โดยมาจากรากฐานของชุมชน เช่นชุมชนตรอกบ้านพานถม (บ้านป้าออ/ไทยนคร) ที่ประกอบอาชีพ
เครื่องถมแบบดั้งเดิม บ้านญวนสามเสนหรือบ้านมิตตคาม (ส านักบุญฟรังซีสซาเวียร์/โบสถ์คอน
เซ็ปชัญ) เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและสืบสานความรู้เพ่ือไม่ให้สูญหายไป 

1.2 ด้านศักยภาพทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
พ้ืนที่ของสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นเขตพระราชฐานและสถานที่ที่

เกี่ยวข้องกับพระมหากษัตรย์ โดยเฉพาะพระที่นั่ง วัง และต าหนักต่างที่เกิดขึ้นในสมัยรัชกาลที่ 5  
แม้ว่าในปัจจุบันหลายแห่งถูกปรับเปลี่ยนเป็นอาคารราชการ พิพิธภัณฑ์ และสถานที่ส าคัญหลายแห่ง 
ท าให้ลักษณะสภาพแวดล้อมส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ที่มีความสะอาด มีความสวยงามเช่นตลอดแนวของ
ถนนราชด าเนิน ลานพระบรมรูปทรงม้า เป็นต้น แต่ในขณะเดียวกันพ้ืนที่ส่วนของชุมชน ที่เป็นที่ตั้ง
ของแหล่งวัฒนธรรมต่างๆ ยังพบปัญหาด้านสภาพแวดล้อม ความสะอาด ตลอดจนถึงความปลอดภัย 

ดังนั้นแนวทางการปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่บางแห่งจึงจ าเป็นต้องถูกพัฒนาให้
เหมาะสมกับพ้ืนที่และบริบท   ปรับปรุงสภาพเส้นทางให้สามารถเข้าถึงได้ง่าย  มีป้ายบอกทางและ
ป้ายสัญลักษณ์ต่างๆ ทีม่ีความชัดเจน จัดสิ่งอ านวยความสะดวกทางกายภาพอย่างเหมาะสม เช่นห้อง
สุขา ถังขยะ       

1.3 ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
     ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถจ าแนกทรัพยากรออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่  
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 1. กลุ่มที่มีความโดดเด่นทางศิลปวัฒนธรรม  
         คือองค์กร หรือชุมชนที่ยังคงอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมชาติให้คงไว้ ด าเนินกิจการควบคู่ไปกับ

การเผยแพร่ความรู้เฉพาะทาง บางแห่งมีการสอนหรือจัดกิจกรรม Workshop ให้แก่ผู้ที่สนใจ เช่น 
บ้านนราศิลป์ บ้านศิลปะ บ้านเต้นร า ชุมชนนางเลิ้ง ส านักศิลปะและวัฒนธรรม (อาคารสายสุทธานภ
ดล) มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา พบว่ายังคงมีเอกลักษณ์ และสืบสานวัฒนธรรมมาแต่ครั้งอดีต
เช่น ละครชาตรี โขน ลิเก ดนตรี  อาหารชาววัง รวมทั้งงานหัตถกรรม ศิลปกรรม เช่น เครื่องถม 
เครื่องเงินร้านไทยนคร บ้านพานถม ตลอดจนประเพณี ความเชื่อและวิถีชีวิตที่ยังอยู่ เช่น ชุมชนบ้าน
ญวนสามเสน “วัดนักบุญฟรังซิสเซเวียร์” หรือ "วัดคอนเซ็ปชัญ" ที่เรียกได้ว่าเป็นชุมชนเก่าแก่โบราณ
ที่ยังคงมีผู้คนทั้งเขมรและญวนอาศัยอยู่ ท าให้ยังคงวิถีชีวิตตามรูปแบบดั้งเดิม ทั้งอาหารและประเพณี
ส าคัญทีส่ืบทอดมายาวนาน 

 
 
 
 
 
 
 
 

แนวงทางการเพ่ิมศักยภาพเพ่ือให้ศิลปวัฒนธรรมในพื้นที่แต่ละแห่งยังคงอยู่ ไม่สูญหายไปใน
เวลาอันใกล้ประกอบด้วย 
           1. สร้างความตระหนักและร่วมมือกับชุมชน หรือแหล่งวัฒนธรรมเพ่ือให้มีส่วนร่วมกับการ
ท่องเที่ยว  
           2. เสริมสร้างความรู้แก่ชุมชนหรือแหล่งวัฒนธรรม เช่น ความรู้ด้านธุรกิจ การพัฒนาต่อยอด
ให้เป็นแหล่งรายได้หรือเป็นส่วนหนี่งของการท่องเที่ยว  
          3. มีแนวทางการจัดการองค์ความรู้ การสืบทอด สืบสานเพื่อไม่ให้มรดกทางวัฒนธรรมที่มีอยู่
สูญหายไป 
             2. กลุ่มที่มีศักยภาพในการพัฒนาด้านกิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรม 
                  คือองค์กร หรือชุมชนที่มีกิจกรรมที่น่าสนใจและมีการจัดกิจกรรมเฉพาะ มีที่พ้ืนที่ที่
สามารถรองรับกลุ่มนักท่องเที่ยวได้ มีศักยภาพที่จะสร้างกิจกรรมเพ่ือดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาร่วม
กิจกรรมได้ในระยะเวลาสั้นๆ  เช่น วัดเอ่ียมวรนุช หรือวันอินทรามวรวิหาร มีชื่อเสียงโดดเด่นด้าน
วัตถุมงคล เป็นที่รู้จักของชาวต่างชาติ  
            ส านักศิลปะและวัฒนธรรม (อาคารสายสุทธานภดล) มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทาซึ่ง
ปัจจุบันเป็นสถานที่เปิดให้นักท่องเที่ยวเยี่ยมชมโดยไม่เสียค่าบริการเข้าชม โดยภายในมีกิจกรรม
ส าหรับนักท่องเที่ยวเช่น การท าอาหาร การท าขนม งานหัตถกรรม การระบายสี เป็นต้น โดยมีแนว
ทางการเพิ่มศักยภาพเพ่ือพัฒนากิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรมประกอบด้วย   

ภาพประกอบที่ 4.16 แสดงกลุ่มที่มีความโดดเด่นทางศิลปวัฒนธรรม 
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            1. สร้างแพคเกจการท่องเที่ยวให้มีความหลากหลาย ทั้งในเรื่องเส้นทาง เรื่องราว คุณค่า
ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เช่น เส้นทางวัฒนธรรมอาหาร เส้นทางสถาปัตยกรรม เส้นทาง
ศิลปะหัตถกรรม เส้นทางวิถีชาววัง เส้นทางประวัติศาสตร์ และความเชื่อ เป็นต้น 
            2. เพ่ิมกิจกรรมหรือตัวเลือกให้มีความหลากหลาย โดยเฉพาะกิจกรรมที่สามารถให้
นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม น ามาปฏิบัติได้จริง ได้รับประสบการณ์ใหม่จากการลงมือท า และน ากลับไป
เป็นของที่ระลึกได้ เช่น อาหาร ขนม ภาพวาด งานศิลปะหัตถกรรม วัตถุมงคล เป็นต้น 
            3. มีปฎิทินกิจกรรมอย่างชัดเจนและต่อเนื่อง เพ่ือสะดวกต่อการวางแผนแก่นักท่องเที่ยว 
            4. มีการจัดการด้านการประชาสัมพันธ์ และการโฆษณาไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวอย่างทั่วถึง
และต่อเนื่อง 
            3. กลุ่มกิจกรรม ที่มีความโดดเด่น 
     คือกลุ่มงานกิจกรรม อีเว้นท์ ที่จัดโดยองค์กร ภาครัฐ หรือชุมชน เป็นกิจกรรมที่มีความน่าสนใจ
ด้านศิลปวัฒนธรรม การจัดกิจกรรมอีเว้นท์จะมีคุณค่ามากยิ่งขึ้นหากมีความเชื่อมโยงกับด้าน
ประวัติศาสตร์ ด้านวิถีชุมชน เช่น งานอุ่นไอรัก ที่จัดขึ้น ณ ลานพระบรมรูปทรงม้า หากมีการให้
ความรู้ด้านประวัติศาสตร์และเรื่องราวของพ้ืนที่จะท าให้ผู้เข้าชมงานได้ความรู้ เกิดความประทับใจ
และตระหนักถึงความรักแผ่นดินมากยิ่งขึ้น เป็นต้น 
 
      องค์ประกอบท่ี 2 ศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยว 
              แนวทางการเพ่ิมศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยวในภาพรวมและสถานที่ส าคัญของ
แต่ละแหล่งของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องประกอบด้วย 
              1. ระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน 
                  การเตรียมการส าหรับสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานส าหรับการให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวทั้งสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ เช่น ร้านค้า ร้านอาหาร ที่พัก ห้องน้ า การ
ออกแบบส าหรับคนทุกคน (Universal Design) และจากการเก็บข้อมูลสถิติด้านที่พัก เวปไซต์ การ
จองที่พักที่นักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่ท าการศึกษาพบว่า โรงแรมหรือโฮสเทล ที่มีราคาเริ่มต้น 501-
1,000 บาท มีจ านวนมากที่สุดเป็นอันดับ 1 มากถึงร้อยละ 40 – 50 โดยส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ ท าให้คาดการณ์พฤติกรรมของกลุ่มนักท่องเที่ยวได้ว่า อาจเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง ท าการศึกษาข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวด้วยตนเองก่อนการเดินทาง  
             2. การคมนาคมและการเชื่อมโยงระบบขนส่ง 
                การคมนาคมในพ้ืนที่ถือได้ว่ามีระบบการขนส่งที่หลากหลายและเข้าถึงได้อย่างสะดวก
เช่น การเดินทางทางน้ าจากฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา การเดินทางบกทั้งจากรถโดยสารสาธารณะ และ
รถยนต์ส่วนบุคลล ยังคงมีเส้นทางจักรยานในบางจุด ตลอดจนเส้นทางเดินเท้า เช่น บริเวณเลียบ
แม่น้ าเจ้าพระยาระหว่างบ้านราชิวาร และชุมชนบ้านญวนสามเสน เป็นต้น 

                     แต่ทั้งนี้ข้อจ ากัดของการเดินทางในพ้ืนที่พบว่าถนนบางจุดเป็นเส้นทางรถประจ าทางเท่านั้น 
หรือการเดินรถทางเดียว นักท่องเที่ยวที่ ใช้รถยนตร์ส่วนตัวจะต้องท าการศึกษาข้อมูลก่อนการ
เดินทาง เส้นทางจักรยาน มีไม่คลอบคลุมพ้ืนที่ทั้งหมด รวมทั้งท่าจอดเรือท่ีไม่สามารถใช้งานได้ทุกจุด 
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              และเนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่มีการกระจายตัว และยังขาดความเชื่อมต่อของ
ระบบคมนาคมอย่างเป็นระบบ จึงจ าเป็นต้องให้ความรู้ผ่านการสื่อสารเพ่ือให้เกิดเส้นทางที่ต่อเนื่อง
การเชื่อมโยงระบบการเดินทางเข้าด้วยกันผ่านเทคโนโลยีและเครื่องมือสื่อสารประเภทต่างๆเช่นป้าย 
แผนที่ เพ่ือระบุเส้นทาง สถานที่ส าคัญหรือแหล่งท่องเที่ยว จุดหมายตา สัญลักษณ์ และจุดเชื่อมต่อ
ต่างๆ  
              การสร้างความน่าสนใจของรูปแบบการเดินทาง ที่สัมพันธ์กับเส้นทางการขนส่งที่สามารถ
เชื่อมต่อจุดและเปลี่ยนการเดินทางได้อย่างสะดวก เช่น การใช้ระบบขนส่งสาธารณะประเภทเรือ ซึ่ง
ปัจจุบันที่จุดจอดเรือในเส้นทางแม่น้ าเจ้าพระยาจ านวน 5 จุด ได้แก่ ท่ากรมชลประทาน ท่าพายัพ 
ท่าเทเวศร์ ท่าพระราม 8 และท่าพระอาทิตย์ โดยเชื่อมต่อกับเส้นทางการเดินทางทางน้ าในคลองผดุง
กรุงเกษมและในบางส่วนของคลองบางล าพู โดยเฉพาะกับนักท่องเที่ยวต่างชาติ ที่ส่วนใหญ่นิยม
ท่องเที่ยวทางเรือ ซึ่งอาจเป็นเส้นทางสัญจรในแต่ละรูปแบบแต่ละเรื่องราวที่สามารถให้ความรู้และ
กิจกรรมต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับศิลปวัฒนธรรมในพื้นท่ี 

การเชื่อมต่อกับรถไฟฟ้าในอนาคต จากแผนโครงการรถไฟฟ้าสายสีม่วงใต้ที่จะมีเส้นทาง
ผ่านเข้ามายังพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ซึ่งถือได้ว่าท าให้การเข้าถึงมีความสะดวกมากยิ่งข้ึนเป็น
โอกาสให้นักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวในย่านนี้มากขึ้น ด้วยการคมนาคมที่มีความสะดวกสบาย รองรับ
กลุ่มนักท่องเที่ยวที่ใช้สัญจรด้วยขนส่งมวลชน ที่เชื่อมต่อเส้นทางจักรยานหรือเส้นทางเดินที่มีความ
ต่อเนื่องและสื่อสารต่อการเข้าถึงอย่างชัดเจน 

ในการท่องเที่ยวใวนแต่ละแหล่งทั้งในระดับย่าน ชุมชน และสถานที่ส าคัญต้องดูความ 
พร้อมของชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวว่าจะมีความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวมากน้อยแค่ไหน 
เพ่ือไม่ให้เกินขีดความสามารถในการรองรับได้ของพื้นที่ เช่น การเข้าชมพิพิธภัณฑ์ โดยส่วนมากมักมี
จ านวนที่รองรับได้อยู่ที่ 15-25 คนต่อรอบ/ครั้ง เช่น พิพิธบางล าพู พิพิธภัณฑ์พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว 
วังปารุสสักกะวัน สามศิลปรัตนโกสินทร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทาเป็นต้น ทั้งนี้ต้องค านึงถึง
ความพร้อมของทรัพยากรชุมชน สถานที่และความสามารถในการรองรับ 

 
 องค์ประกอบท่ี 3 ศักยภาพด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 

       แนวทางด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสามารถเพ่ิมศักยภาพได้ดังนี้ 
             1. ด้านการให้ข้อมูลข่าวสาร 
                 1. จากการลงส ารวจพบว่า สถานที่ส าคัญในพ้ืนที่ที่ท าการศึกษามีการให้ข้อมูลด้วยป้าย
ข้อมูล มี 2 ประเภทได้แก่ ป้ายสีน้ าตาล โดยเป็นป้ายข้อมูลที่จัดท าโดยกรุงเทพมหานคร รูปแบบป้าย
สีน้ าตาล ซึ่งมีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ข้อมูลด้านประวัติ และป้ายไวนิลซ่ึงเป็นป้ายข้อมูลที่
องค์กรจัดท าขึ้นเอง บางแห่งมีรูปประกอบ ขนาดของป้ายแตกต่างกันไม่มีรูปแบบตายตัว บางแห่งใช้
ภาษาไทยเพียงภาษาเดียวในการให้ข้อมูล ทั้งนี้ควรมีการวางต าแหน่งการติดตั้ง ซ่ึงการติดตั้งป้ายส่วน
ใหญ่ อยู่ต าแหน่งด้านหน้าทางเข้าอาคาร โดยระยะความสูงของป้ายไม่สามารถสื่อสารให้ผู้พิการและ
เด็กให้สามารถอ่านได ้
              2. ควรมีการน าเทคโนโลยีด้านการสื่อสารข้อมูลด้วยมัลติมีเดียทั้งให้ข้อมูลในเชิงพ้ืนที่ 
ประวัติศาสตร์ ความส าคัญ ควบคู่กับแผนที่บอกเส้นทางการเข้าถึงรวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ 
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ซึ่งเป็นมิติที่นักท่องเที่ยวจะน าข้อมูลเพ่ือน ามาใช้ในการตัดสินใจ ด้วยการสืบค้นข้อมูล (Information 
searching) เช่น ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ข้อมูลการเดินทาง ข้อมูลการใช้จ่ายเงิน ข้อมูลที่พัก ข้อมูล
ร้านอาหารที่ชื่นขอบ โดยอยู่บนพ้ืนฐานของข้อมูลที่ได้รับและติดสินใจ (Making decision) ซึ่งอาจอยู่
ในรูปแบบ QR Code 
             3. ส าหรับในพ้ืนที่และสถานที่บางแห่งควรมีการสื่อความหมาย ที่จะให้เข้าใจและน าไปสู่
จินตนาการที่สามารถมองเห็นภาพในอดีต บรรยากาศ สภาพแวดล้อม และสถาปัตยกรรมที่เคยมีอยู่ 
เพ่ือให้เห็นถึงที่มา วัฒนธรรมและคุณค่าทางศิลปะที่ยังคงหลงเหลือและควรค่าแก่การอนุรักษ์รักษาไว้ 
             4. ควรจัดให้มีศูนย์ให้ข้อมูล (Information Center) เพ่ืออ านวยความสะดวกให้แก่
นักท่องเที่ยว ซึ่งในปัจจุบันพบว่ายังไม่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวมากนัก ตลอดจนการให้ข้อมูล ที่
เกี่ยวข้องกับข้อจ ากัด ข้อห้าม หรือข้อปฏิบัติตน โดยพบว่าบางแห่งไม่มีการติดตั้งป้าย หรือบางแห่งให้
ข้อมูลด้วยภาษาไทยเท่านั้น ควรให้ข้อมูลในรูปแบบสัญลักษณ์สากล และควรมีป้ายส าหรับสื่อสาร
ข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวที่มีการเชื่อมต่อเนื้อหากันทั้งท่าเรือ ป้ายรถเมล์ และจุดให้ข้อมูลนักท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะข้อมูลเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ 
   5. ควรเพ่ิมช่องทางการสื่อสารทั้งช่องทางออนไลน์  เช่น เว็บไซต์ Facebook บอร์ดข้อมูล 
แผ่นพับข้อมูลภาษาสากลที่มีความหลากหลายเช่น คือ ภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาจีน เป็นต้น 
 
   2. ด้านการให้ความรู้แก่แหล่งท่องเที่ยวหรือผู้ให้บริการ 
       สถานที่ท่องเที่ยวหลายแห่งยังขาดการส่งสริมการให้ความรู้ที่จะน าไปพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม เช่น การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว การส่งเสริมและพัฒนารูปแบบเพื่อให้มี
ความหลากหลาย แนวทางการพัฒนาจึงควรให้ความรู้ในด้านต่างๆ เช่น แนวทางการท าธุรกิจหรือการ
บริการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยว (Business Management) หรือการจัดการด้านส่วนประสมทาง
การตลาด 8 P’s ของ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การสื่อสารประชาสัมพันธ์ การจัดปฎิทินกิจกรรม
การท่องเที่ยว เป็นต้น ซึ่งเป็นการพัฒนาความพร้อมของบุคลากรเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
             3. การสร้างกฎ กติกา 
                สถานที่และแหล่งทรัพยากรทางวัฒนธรรมต่างๆ รวมทั้งชุมชน ควรจัดตั้งกฎกติกา เพ่ือ
เป็นแนวทางการปฏิบัติตัวที่เหมาะสมส าหรับนักท่องเที่ยวและการด าเนินงานของชุมชน เพ่ือไม่ให้เกิด
การปฎิบัติที่อาจไม่เหมาะสมหรือผิดจากข้อห้าม ประเพณีหรือความเชื่อ 
 
4.3 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 3  
     แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง  
 จากผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว วิเคราะห์แรงจูงใจ 
ปัจจัยผลักและปัจจัยดึงดูดของนักท่องเที่ยว ร่วมกับโครงการย่อยที่ 2 เพ่ือจะน ามาใช้เป็นข้อมูลใน
การจัดท าแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
ปรากฎผลดังนี้ (รายละเอียดดูจากโครงการย่อยที่ 2) 
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          4.3.1 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวตามแนวโน้มพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวในอนาคต 
                 นักท่องเที่ยวท่องเที่ยวทั่วโลกมีแนวโน้มเลือกจุดหมายการท่องเที่ยวเป็นการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง (องค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ , 2558) โดย
นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมในการใช้เทคโนโลยี อินเทอร์เน็ต และโทรศัพท์มือถือในการค้นหาข้อมูล วาง
แผนการท่องเที่ยว การจองและการช าระเงิน และการแบ่งปันข้อมูลทางสื่อสังคมออนไลน์ เดินทาง
ระหว่างประเทศโดยเครื่องบินเป็นหลัก  
กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีวัตถุประสงค์ในการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษา เรียนรู้ มุ่งค้นหา
วัฒนธรรมใหม่และแตกต่างจากสิ่งที่คุ้นเคย สัมผัสทั้งด้านวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ เทศกาล งานประเพณี 
ในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณลักษณะส าคัญทางประวัติศาสตร์ ศิลปะ สถาปัตยกรรมที่มีคุณค่า 
รวมทั้งสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติที่สะท้อนสภาพและวิถี  มีช่วงระยะเวลาในการพ านักนานกว่า
กลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป 
         จากการศึกษาข้อมูลพบว่ากลุ่มนักท่องเที่ยวในอนาคตที่มีความสอดคล้องกับกลุ่มนักท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ได้แก่ กลุ่มนักท่องเที่ยวสูงอายุชาวต่างชาติ ที่มีความชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงสันทนา
การและสัมผัสกับวิถีชีวิตท้องถิ่นในพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว ให้ความส าคัญกับคุณภาพของการท่องเที่ยว 
ความสะดวก และความปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยว มีเวลาว่างในการเดินทางท่องเที่ยวมากกว่า
นักท่องเที่ยวทั่วไป สามารถเดินทางท่องเที่ยวในช่วงนอกฤดูกาล  มีก าลังในการใช้จ่าย และมี
ค่าใช้จ่ายท่องเที่ยวต่อคนต่อทริปสูงกว่านักท่องเที่ยวทั่วไป  กลุ่มนักท่องเที่ยวด้วยตนเอง (FIT 
Traveler) และ การเดินทางล าพังแบบ Solomo มีความเป็นส่วนตัวสูง มีโอกาสในการสัมผัสสถานที่
ท่องเที่ยวได้อย่างลึกซึ้งตามความต้องการ  เนื่องจากมีเวลามากกว่า ยืดหยุ่นเวลาได้ตามต้องการ และ
สามารถวางแผนการเดินทางได้ด้วยตนเอง กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ที่ต้องการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่หรือแหล่งท่องเที่ยวที่ เกี่ยวพันเชื่อมโยงกับประสบการณ์ในอดีตของตน ต้องการหวนร าลึก
บรรยากาศย้อนไปในอดีต และกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มี
วิวัฒนาการมาจาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ มีปฏิสัมพันธ์กับคนในพ้ืนที่  สร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นดั้งเดิมโดยผสานเข้ากับแนวคิดจินตนาการของนักท่องเที่ยว 
           4.3.2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวตามสถานการณ์การท่องเที่ยว
ทั่วโลก 
         จากรายงานการจัดอันดับประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนมากที่สุดประจ าปี 
2560 โดยองค์กรการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (UNWTO) ประเทศไทยอยู่ในอันดับที่ 9 จาก 
10 อันดับแรก และมีรายได้จากการท่องเที่ยวอยู่ในอันดับที่ 3 ทั้งจ านวนนักท่องเที่ยวและรายได้จาก
การท่องเที่ยวมีการเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 
        พ้ืนที่กรุงเทพมหานครมีนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี  2558-2561 มี
จ านวนนักท่องเที่ยวและนักทัศนาจร รวม 63 ล้านคน (กรมการท่องเที่ยว, 2561) โดยมีสัดส่วนของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย (64%) มากกว่านักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ (36%) แต่รายได้จากการ
ท่องเที่ยวมาจากนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศมากกว่าชาวไทย มีการใช้จ่ายสูงสุด คือ ค่าที่พัก 
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รองลงมา คือ ค่าซื้อสินค้าและของที่ระลึก และค่าอาหารและเครื่องดื่ม ตามล าดับ (กระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬา, 2561) 
        ส าหรับ พ้ืนที่ สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่ อง อยู่ ใน พ้ืนที่ เครือข่ายการท่องเที่ ยว
กรุงเทพมหานคร เครือข่ายที่  4 คือ เครือข่ายการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์  (Historical 
Network) และอยู่ในเครือข่ายการท่องเที่ยวเชื่อมโยงของกรุงเทพมหานครน าร่อง คือ เครือข่ายการ
ท่องเที่ยววิถีชีวิตลุ่มน้ าเจ้าพระยา นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ นิยมเดินเยี่ยมชมสถานที่ส าคัญ
ทางประวัติศาสตร์ เช่น พระที่นั่งอนันตสมาคม ลานพระบรมรูปทรงม้า หอสมุดแห่งชาติ หอ
จดหมายเหตุ เป็นต้น เดินเยี่ยมชมสถานที่ส าคัญทางศาสนา เช่น วัดราชาธิวาสราชวรวิหาร วังบาง
ขุนพรหม วัดบวรนิเวศวิหาร  มัสยิดจักรพงษ์ โบสถ์โรงพยาบาลมิชชั่น เป็นต้น สัมผัสวิถีชีวิต
วัฒนธรรมของชุมชนดั้งเดิม เช่น ชุมชนนางเลิ้ง ชุมชนบ้านญวณ ตลาดราชวัตร ตรอกบวรรังสี เป็น
ต้น ซื้อหรือรับประทานอาหาร เช่น ส.รุ่งโรจน์ เป็ดพะโล้ (นางเลิ้ง) ข้าวต้มเชียวชาญพาณิชย์ (เทเวศ) 
ร้านเป็ดย่างพูลสิน ต.เง็กชวน (ถนนพระสุเมร)ุ เป็นต้น 
         4.3.3 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวจากการสังเกตการณ์ /การ
สัมภาษณ์ 
       ผลจากการสังเกตการณ์/การสัมภาษณ์ พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย โดยส่วนใหญ่มี
วัตถุประสงค์เฉพาะในการเดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ได้แก่ ไหว้สักการะสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ ซื้อหรือรับประทานอาหารที่มีชื่อเสียง เดินเยี่ยมชมสถานที่ส าคัญ ทัศนศึกษา ศึกษาดูงาน 
และร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยวเรียนรู้ย่านประวัติศาสตร์ (จัดโดยส านักวัฒนธรรม กีฬา และการ
ท่องเที่ยว) ซึ่งในปัจจุบันมีหลายหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งภาครัฐและภาคประชา
สังคมให้การส่งเสริมและสนับสนุน การเดินทางมีทั้งเป็นกลุ่มขนาดเล็กและกลุ่มคณะขนาดใหญ่ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ นิยมเดินเยี่ยมชมสถานที่ส าคัญ ใช้แผนที่ในการเดินทางท่องเที่ยว เดินทาง
เป็นกลุ่มขนาดเล็ก 2 - 4 คน ส าหรับแหล่งท่องเที่ยวส าคัญที่เป็นที่รู้จักจะมีกลุ่มชาวต่างชาติเยี่ยมชม
เป็นกลุ่มคณะหรือกลุ่มทัวร์ 
        4.3.4 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวจากแบบสอบถาม  

   ผลจากแบบสอบถามด้านข้อมูลพ้ืนฐานของกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 420 คน เป็น  
นักท่องเที่ยวชาวไทย 47.62 % รองลงมา ได้แก่ ชาวต่างชาติ (ยุโรป อเมริกา เอเชีย) 29.05 % และ 
ชาวจีน จ านวน 23.33 % โดยมีเพศหญิงจ านวน คือ 53% ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ 15 – 34 ปี มี
ระดับการศึกษา คือ ปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีอาชีพ คือ พนักงานบริษัท และมีรายได้เฉลี่ยส่วนบุคคล
ต่อเดือนส่วนใหญ่อยู่ท่ี 20,001 – 40,000 บาท 
      ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่าง พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ เขตดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องส่วนใหญ่  คือ กลุ่ม Gen M ซ่ึงมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยว คือ 
ประสบการณ์ แรงบันดาลใจที่ได้รับจากการเดินทางท่องเที่ยว และการได้เรียนรู้วัฒนธรรมวิถีชีวิต
ท้องถิ่นในแต่ละพ้ืนที่ ให้คุณค่าและความส าคัญกับการใช้จ่ายเพ่ือให้ได้รับประสบการณ์ชีวิต และที่
ส าคัญ คือ การแบ่งปันประสบการณ์การเดินทางทั้งภาพหรือวิดีโอในสื่อสังคมออนไลน์  
นอกจากนั้นยังมีผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในมิติต่างๆ 
ดังนี้ 
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      ประสบการณ์การเดินทางท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  ส่วนใหญ่
นักท่องเที่ยวเดินทางมาในพ้ืนที่ตั้งแต่ 2 ครั้งขึ้นไปใน 5 ปี ซึ่งมีการท่องเที่ยวซ้ าอันเนื่องมาจาก 
พฤติกรรมความตั้งใจ (Behavior Intention) ในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยเมื่อจ าแนกตามเชื้อ
ชาติพบว่า นักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งจีนและเชื้อชาติอ่ืน ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวในพ้ืนที่เป็นครั้ง
แรก ในขณะที่นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่จะเดินทางมาเที่ยวเป็นครั้งที่  2 ใน 5 ปี ซึ่งสะท้อนให้
เห็นว่าพ้ืนที่ท่องเที่ยวดังกล่าวยังมีโอกาสในการดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติได้อีกจ านวนมาก 
      จ านวนสมาชิกที่ร่วมเดินทางท่องเที่ยว ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ส่วนใหญ่
นักท่องเที่ยวเดินทางร่วมกับเพ่ือน รองลงมา คือ เดินทางร่วมกับคู่รัก/ครอบครัว เป็นรูปแบบการ
เดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง หรือ Free Independent Travelers (FIT) ที่เป็นลักษณะของการ
ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยววางแผนจัดการเดินทางด้วยตนเองทุกอย่าง โดยไม่ใช้บริการจากบริษัททัวร์ 
หรือใช้เพียงบางส่วนตามความจ าเป็น โดยเมื่อจ าแนกตามเชื้อชาติพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยและ
นักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งจีนและเชื้อชาติมากับเพื่อนโดยมีการวางแผนการเดินทางด้วยตนเอง  
      การเลือกที่พัก ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวเลือกที่พักแบบ
โฮมสเตย์/โฮสเทล/เกสเฮ้าส์อพาร์ตเมนท์/คอนโดมิเนียม ซึ่งมีพฤติกรรมการเลือกที่พักขนาดเล็ก มี
ความเป็นส่วนตัว ใกล้แหล่งท่องเที่ยว และสามารถมีปฏิสัมพันธ์กับนักท่องเที่ยวคนอ่ืนๆ รวมทั้งคนใน
ท้องถิ่นได้ง่าย ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ Gen M และเมื่อจ าแนกตามเชื้อชาติ
พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่จะเลือกพักบ้านตัวเอง/ญาติ/คนรู้จัก ในขณะที่นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติส่วนใหญ่จะเลือกที่พักเป็นโฮมสเตย์/โฮสเทล/เกสเฮ้าส์ อพาร์ตเมนท์/คอนโดมิเนียม และ
โรงแรม 3 ดาวหรือต่ ากว่า 
               การท ากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ส่วนใหญ่ คือ 
การท ากิจกรรมในสถานที่ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ รองลงมา สถานที่หรือผลงาน
ทางศิลปะและดนตรีรวมไปถึงภาพวาดและรูปปั้นแกะสลัก และสถานที่ทางศาสนา ตามล าดับ โดย
หากวิเคราะห์จ าแนกตามเชื้อชาตินักท่องเที่ยวพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย จะชื่นชอบ สถานที่
ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรมเก่าแก่ มากที่สุด โดยคิดเป็นสัดส่วนถึง 
ซึ่งจะแตกต่างจากล าดับอ่ืนๆ ค่อนข้างมาก ในขณะที่ นักท่องเที่ยวต่างชาติกลับชื่นชอบในกิจกรรม
หลายประเภทในสัดส่วนใกล้เคียงกัน ได้แก่ สถานที่หรือผลงานทางศิลปะและดนตรีรวมไปถึงภาพวาด
และรูปปั้นแกะสลัก เทศกาลและงานประเพณี และเรียนรู้วัฒนธรรมในท้องถิ่น ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า
นักท่องเที่ยวต่างชาติมีความสนใจและต้องการอยากมีส่วนร่วมในกิจกรรมหรือวัฒนธรรมในพื้นท่ี 
      การใช้จ่าย ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศจะมี
ค่าใช้จ่ายการท่องเที่ยวต่อครั้งสูงกว่านักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งท าให้รายได้จากการท่องเที่ยวเกิดจาก
นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศมากกว่าชาวไทยซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกันระยะเวลาในการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมต่อครั้ง พบว่า มีระยะเวลาการท่องเที่ยว 3-5 วัน ซึ่งส่วนใหญ่มีระยะเวลาการเดินทาง
ท่องเที่ยวมากกว่า 2 วัน ซึ่งก่อให้เกิดการพักค้างและการใช้จ่ายที่มากขึ้นกว่าการท่องเที่ยวที่
นักท่องเที่ยวไม่พักค้างหรือใช้ระยะเวลาสั้นๆ ในการเดินทางท่องเที่ยว 
      การค้นหาข้อมูล/จอง/ทราบข่าวเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวของประเทศ  ส่วนใหญ่
นักท่องเที่ยวค้นหาข้อมูล/จอง/ทราบข่าวเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวของประเทศ จากสื่อสังคมออนไลน์/
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สื่อดิจิทัล เป็นหลัก รวมทั้งมีการแบ่งปันประสบการณ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์/สื่อดิจิทัล เป็นหลัก
เช่นเดียวกัน รูปแบบการเดินทางในระหว่างการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว พบว่า ส่วนใหญ่เดินทาง
โดย รถประจ าทางสาธารณะ รถไฟฟ้าหรือรถไฟใต้ดิน ซึ่งเป็นการเดินทางที่มีค่าใช้จ่ายไม่สูงและได้รับ
ความสะดวกสบายในขั้นพ้ืนฐานที่นักท่องเที่ยวต้องการได้รับ 
              รูปแบบการท่องเที่ยวที่คาดหวัง พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่คาดหวังการท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่อันดับแรก ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) คือ มุ่งเน้นการอนุรักษ์
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชน 
รองลงมาได้แก ่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) คือ การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็น
การเดินทางเพ่ือศึกษาและเรียนรู้ถึงวิถีทางการด าเนินชีวิตประวัติศาสตร์ศิลปะและเทศกาลงาน
ประเพณีต่างๆ อันดับที่  3 ได้แก่ การท่องเที่ยวแบบ SOLOMO (Social Location Mobile) การ
ท่องเที่ยวแบบ SOLOMO ถือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ก าลังได้รับความนิยมอย่างมากในกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั่วโลก โดยการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวนั้นจะสื่อสารหาข้อมูลผ่าน เครือข่ายสังคม
ออนไลน์ หรือ Social networks และ ต้องการที่จะได้ข้อมูลในพ้ืนที่ที่ตนเองเดินทางไป (Location) 
โดยอาศัยเครื่องมือสื่อสารแบบพกพาได้  หรือ Mobile devices เช่น โทรศัพท์มือถือ โดยเฉพาะ 
Smart Phone หรือ Tablets ที่สามารถเข้าหาข้อมูลผ่าน Internet ผ่าน Applications ต่างๆ 
    นอกจากนี้สามารถวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจ าแนกตามความ
แตกต่างของปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อาชีพ เชื้อชาติ และรายได้ พบว่า 
              ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต่อครั้ง (ไม่รวมค่าเดินทางระหว่างประเทศ) กับ
ปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า ในส่วนของปัจจัยเพศ อาชีพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือนนั้น ไม่มีความแตกต่างกัน
ในส่วนของค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อครั้ง ยกเว้น เชื้อชาติ ซึ่งพบว่ามีนักท่องเที่ยวต่างชาติ
บางส่วน ได้แก่ ยุโรป และอเมริกา ที่ส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวต่อครั้ง เท่ากับ 20,001 – 
30,000 บาท และ 10,001 – 20,000 บาท ตามล าดับ 
            ระยะเวลาในการท่องเที่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า ในส่วนของปัจจัยเพศ ไม่มีความ
แตกต่างกันในส่วนของระยะเวลาในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  ส่วนเชื้อชาติ พบว่า มีเฉพาะ
นักท่องเที่ยวไทยที่ใช้ระยะเวลาท่องเที่ยวน้อยกว่า 2 วัน โดยคิดเป็นสัดส่วนค่อนข้างมากจากจ านวน
นักท่องเที่ยวไทยทั้งหมด ในขณะที่นักท่องเที่ยวต่างชาติมักจะใช้ระยะเวลาท่องเที่ยว 3-5 วัน และ
บางส่วนท่องเที่ยวน้อยกว่า 2 วัน  
            ในขณะที่นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพข้าราชการและนักศึกษา มักจะใช้ระยะเวลาท่องเที่ยวน้อย
กว่า 2 วัน และอาชีพพนักงานบริษัทและธุรกิจส่วนตัว มักจะใช้ระยะเวลาท่องเที่ยว 3-5 วัน ทั้งนี้อาจ
สืบเนื่องจากระบบการลางานของภาคเอกชนมีความยืดหยุ่นมากกว่าระบบการลาของราชการ  และ
ส่วนของนักท่องเที่ยวที่มีรายได้เฉลี่ยนต่อเดือนค่อนข้างสูง คือ มากกว่า 60,000 บาทต่อเดือน จะใช้
ระยะเวลาท่องเที่ยวนานกว่านักท่องเที่ยวที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า   
            ความตั้งใจของนักท่องเที่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล โดยประกอบด้วย ความตั้งใจที่จะ
ท่องเที่ยว พฤติกรรมการบอกต่อ และพฤติกรรมการร้องเรียน พบว่าโดยรวมมีความเห็นด้วยในระดับ
ปานกลาง ซึ่งประเด็นที่นักท่องเที่ยวเห็นด้วยมากท่ีสุด ได้แก่ ส่วนของพฤติกรรมการบอกต่อ ทั้ง การ
แบ่งปันประสบการณ์การท่องเที่ยวในโซเชียลมีเดียว และ การพูดถึงสิ่งที่ดี/แนะน าเกี่ยวกับสถานที่
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ท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตฯ และในส่วนของพฤติกรรมการร้องเรียนนั้น พบว่า นักท่องเที่ยวให้
ความส าคัญกับการเปลี่ยนไปท่องเที่ยวสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนทันทีหากประสบปัญหากับสถานที่
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ท่องเที่ยวหรือใช้บริการอยู่ และในส่วนของความตั้งใจที่จะท่องเที่ยว ทั้งการ
ท่องเที่ยวซ้ า หรือการพิจารณาเลือกสถานที่ท่องเที่ยวอื่นในพ้ืนที่ มีคะแนนใกล้เคียงกัน 
               ในส่วนของความตั้งใจที่จะท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตพบว่า  นักท่องเที่ยวผู้หญิงให้
ความส าคัญกับประเด็นนี้มากกว่านักท่องเที่ยวผู้ชาย โดยนักท่องเที่ยวชาวไทยและอเมริกาจะให้
ความส าคัญกับประเด็นนี้ค่อนข้างมากแตกต่างจากนักท่องเที่ยวชาติ อ่ืนๆ  ในส่วนของอาชีพ
นักท่องเที่ยวนั้น พบว่า ทุกอาชีพมีความคิดเห็นในประเด็นดังกล่าวใกล้เคียงกันยกเว้นอาชีพเกษตรกร
ที่ให้ความส าคัญกับประเด็นนี้ค่อนข้างน้อย และส่วนของปัจจัยด้านรายได้เฉลี่ยของนักท่องเที่ยว 
พบว่ามีความคิดเห็นต่อประเด็นดังกล่าวใกล้เคียงกัน 

  ในส่วนของพฤติกรรมการบอกต่อ พบว่า นักท่องเที่ยวชายและหญิงมีความคิดเห็นต่อ
ประเด็นนี้ใกล้เคียงกัน โดยนักท่องเที่ยวเอเชียและนักท่องเที่ยวชาวไทย ให้ความส าคัญกับประเด็นนี้
ค่อนข้างมาก ในขณะที่ นักท่องเที่ยวอาชีพพนักงานบริษัทจะให้ความส าคัญกับประเด็นนี้มากกว่า
นักท่องเที่ยวอาชีพอ่ืน และนักท่องเที่ยวรายได้ 60,001 – 80,000 บาทต่อเดือน จะให้ความส าคัญกับ
ประเด็นดังกล่าวมากที่สุดเมื่อเทียบกับระดับรายได้อ่ืนๆในส่วนของพฤติกรรมการร้องเรียนนั้น  พบว่า 
ไม่มีความแตกต่างกันในส่วนของปัจจัยเพศ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน โดยมีคะแนนตอบแบบสอบถาม
ค่อนข้างใกล้เคียงกันมาก และในส่วนของเชื้อชาติ พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยและอเมริกา มีความ
คิดเห็นในประเด็นนี้มากกว่านักท่องเที่ยวชาติอ่ืนๆ เช่นเดียวกับนักท่องเที่ยวที่มีอาชีพข้าราชการ 
พนักงานบริษัท และธุรกิจส่วนตัว มีความคิดเห็นต่อประเด็นดังกล่าวใกล้เคียงกัน  ในขณะที่
นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพเกษตรกร ให้ความส าคัญกับประเด็นนี้ค่อนข้างน้อย 

4.3.4 ข้อมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจ ปัจจัยผลักและปัจจัยดึงดูดของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ปัจจัยดึงดูดของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์หรือบริการการท่องเที่ยว 
(Product) ราคา (Price) ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) การจัดการส่งเสริมการขาย (Promotion) 
บุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) กายภาพและการน าเสนอ (Physical Evidence) และ
ด้านกระบวนการ (Process) ในขณะที่ปัจจัยผลักของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย ความ
ต้องการพักผ่อนหรือการผ่อนคลายอารมณ์ ความต้องการสร้างความสัมพันธ์ ความภาคภูมิใจและ
พัฒนาตนเอง การเรียนรู้วัฒนธรรมและสิ่งแปลกใหม่ ความส าเร็จหรือบรรลุความปรารถนา และ
เหตุการณ์หรือสภาพธรรมชาติของบ้านเมืองของนักท่องเที่ยว  

ผลการวิเคราะห์นี้จะใช้วิธี Factor Analysis เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของปัจจัยต่อการ
ท่องเที่ยว พบว่านักท่องเที่ยวชาวไทย ชาวต่างชาติและจีนให้ความส าคัญปัจจัยดึงดูดเรื่องผลิตภัณฑ์
หรือบริการ เป็นอันดับหนึ่ง ในขณะที่ปัจจัยดึงดูดอันดับ 2 และ 3 นักท่องเที่ยวชาวไทย ชาวต่างชาติ
และจีนให้ความส าคัญแตกต่างกันบ้าง โดยปัจจัยดึงดูดอันดับที่ 2 นั้นนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวจีน 
จะให้ความส าคัญกับเรื่องช่องทางการจัดจ าหน่าย ในขณะที่นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้ความส าคัญกับ
ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) และส าหรับปัจจัยดึงดูดอันดับที่ 3 นักท่องเที่ยวชาว
ไทยและชาวต่างชาติจะให้ความส าคัญกับเรื่องการจัดการส่งเสริมการขาย ในขณะที่นักท่องเที่ยวชาว
จีนให้ความส าคัญเรื่องบุคคลหรือพนักงาน 



 

- 106 - 

 

ส าหรับปัจจัยผลักดัน พบว่า ปัจจัยผลัก 3 อันดับแรกที่มีความส าคัญสูงสุดของนักท่องที่ยว
ชาวไทย นักท่องที่ยวชาวต่างชาติ และนักท่องที่ยวชาวจีนเหมือนกัน ได้แก่ ความต้องการสร้าง
ความสัมพันธ์  ความต้องการพักผ่อนหรือการผ่อนคลายอารมณ์ และการเรียนรู้วัฒนธรรมและสิ่ง
แปลกใหม ่ตามล าดับ 
 

4.3.5 แนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่
ต่อเนื่อง 

        จากผลการศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวในเขตสวน
ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง และผลการวิเคราะห์แรงจูงใจ ปัจจัยผลัก และปัจจัยดูดของนักท่องเที่ยว และ
ผลแบบสัมภาษณ์ความคิดเห็นและความคาดหวังเกี่ยวกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวนั้น  สามารถ
ก าหนดวิเคราะห์และก าหนดกลุ่มเป้าหมายในการก าหนดกลยุทธ์การตลาด ตามหลักการของ STP 
(Segmentation – การแบ่งส่วนการตลาด Target- การก าหนดเป้าหมาย และ Positioning – 
ก าหนดจุดยืนของการตลาดส าหรับนักท่องเที่ยว) ได้ดังนี ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพป
ระกอ

บที ่4.17การก าหนดเป้าหมายทางการตลาด (Target) ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
ที่มาข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 2 

 
           การแบ่งกลุ่มนักท่องเที่ยวจากช่วงวัยและพฤติกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
ได้แก่นักท่องเที่ยวช่วงวัย Baby Boomer และ Generation M (Millemium) ที่มีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ ยวในรูปแบบ  SOLOMO, Culture and Nostalgia, Creative และ FIT Traveler และ
ก าหนดต าแหน่งทางการตลาด (Position) ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างมีส่วนร่วมที่มุ่งเน้น
ความมีเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวและประวัติศาสตร์ 
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   และผลจากการศึกษาสามารถก าหนดแผนกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องภายใต้ วิสัยทัศน์ “พ้ืนที่ท่องเที่ยวในสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง จะเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่าง
มีส่วนร่วมและยั่งยืน” เป้าหมายส าคัญ 4 ประการ 1) นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่
มีคุณค่า และเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวซ้ าและท่องเที่ยวครั้งแรก 2) แหล่งท่องเที่ยวและ
ชุมชนเป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น 3) ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน 
(Sustainable Tourism) และ 4) เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ (Economic Benefit) และระบบนิเวศน์ 
(Tourism Ecosystem) ด้านการท่องเทีย่วในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน ได้ดังนี ้
     - กลยุทธ์ที่ 1 สร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเที่ยว (Tourist Experience) คือ การ
สร้างเหตุการณ์หรือสิ่งที่ดีให้เกิดขึ้นระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดความประทับใจและ
กลับมาท่องเที่ยวซ้ า โดยแนวทางการด าเนินงานจะมุ่งเน้นการสร้างการมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคม 
(social interactions and social relationships) หรือชุมชน โดยนักท่องเที่ยวเรียนรู้เพ่ือสร้าง
ประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม และมีโอกาสใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ ตาม
แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เช่น ส่งเสริมให้เกิดการสร้างสัมพันธ์ 
 
            ระหว่างนักท่องเที่ยวและประชาชนในชุมชน แลกเปลี่ยนความเห็นระหว่างนักท่องเที่ยว 
การจัดกิจกรรมเวิร์กชอป (Workshop) หรือนิทรรศการเพ่ือให้เกิดการปฏิสัมพันธ์ระหว่างชุมชนกับ     
นักท่องเที่ยวหรือเกิดการสร้างประสบการณ์ร่วม (co-producers of experiences) การปรับภูม ิ
            ทัศน์ของสถานที่ท่องเที่ยวให้สวยงาม เดินทางสะดวกมีสิ่งอ านวยความ สะดวกครบถ้วน
ควรจัดเป็น   สถานที่จัดกิจกรรมหรือเปิดบ้านให้เข้าชมสถาปัตยกรรมหรือสิ่งของสมัยก่อน การสร้าง
ความตระหนักในการใส่ใจและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Ecofriendly) ในระหว่างการท่องเที่ยวเป็น
ต้น 
     - กลยุทธ์ที่ 2 น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจร (Digital Tourism) 
คือ การน าเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามามีบทบาทส าคัญในการท่องเที่ยว โดยเป็นการอ านวยความสะดวก
ให้กับนักท่องเที่ยวซึ่งมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวด้วยตนเอง (FIT Traveler) และมีการวางแผนการ
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง ซึ่งเป็นแนวโน้มการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในวัย Generation M โดยมี
เป้าหมาย คือ มีเครื่องมือดิจิทัลที่อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวผู้ประกอบการ และชุมชน มี
ฐานข้อมูลจัดเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว (Big Data) และนักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูล
และบริการการท่องเที่ยวผ่านช่องทางดิจิทัลได้อย่างสะดวก เช่น พัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ หรือ Digital Tourism Portal การจัดท าระบบจัดเก็บความพึงพอใจและความ
คิดเห็น (Feedback) ของนักท่องเที่ยว การเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยวโดยใช้ Digital Marketing  
และการจัดอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติการแก่ผู้ประกอบการท่องเที่ยวและชุมชน ในการใช้ Digital 
Marketing 
     - กลยุทธ์ที่ 3 สร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานรัฐในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว (Community Partnerships) โดยเป็นการส่งเสริมให้เกิดระบบนิเวศน์ของ
การท่องเที่ยวตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ า โดยกลยุทธ์นี้ ถือเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการขับเคลื่อนให้กลยุทธ์ 
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2 ข้อแรกประสบความส าเร็จ โดยถือเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการสนับสนุนให้เกิดความส าเร็จและยั่งยืน
ในแหล่งท่องเที่ยวตามมา โดยเป้าหมายหลัก คือ เกิดความเครือข่ายความร่วมมือในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ชุมชนมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนที่และเกิดความร่วมมือกับ
ชุมชนต่างพ้ืนที่ ผู้ประกอบการเพ่ิมบทบาทในการมีส่วนร่วมและน าเสนอแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่มาก
ขึ้น และหน่วยงานรัฐส่งเสริมและผลักดันการท่องเที่ยวในพื้นที่มากขึ้น  
          แนวทางการด าเนินงาน เช่น การสร้างความร่วมมือกับหน่วยงานรัฐ ชุมชน            
          ผู้ประกอบการท่องเที่ยวในการจัดท าแผนปฏิบัติการท่องเที่ยวประจ าปี  ซึ่งประกอบด้วย
เป้าหมาย    กิจกรรมในแต่ละช่วงเวลา บทบาทของแต่ละภาคส่วน การจัดหาแหล่งเงินทุนใน
กิจกรรม เป็นต้น สร้างเครือข่ายชุมชนในการมีส่วนร่วมในกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวภายในแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมปั่นจักรยาน กิจกรรมขายอาหารท้องถิ่น เป็นต้น และเครือข่ายความร่วมมือ
ระหว่างแหล่งท่องเที่ยวนอกพ้ืนที่ เช่น ความร่วมมือของพิพิธภัณฑ์ในหลายพ้ืนที่เพ่ือจัดเป็นกิจกรรม
ในแนวคิดเฉพาะด้านส าหรับผู้สนใจเฉพาะกลุ่ม จัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้ด้านประวัติศาสตร์แก่
เยาวชนรุ่นใหม่และประชาชนในชุมชนเพ่ือท าหน้าที่ประชาสัมพันธ์  แนะน าสถานที่ท่องเที่ยว (ไกด์
เยาวชนในท้องถิ่น) รวมทั้ง ให้ความช่วยเหลือแก่นักท่องเที่ยวในกรณีต่างๆ หรือ Local Hero 
หน่วยงานรัฐสนับสนุนงบประมาณเพ่ือปรับที่อยู่อาศัยและสร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวยต่อการ
ท่องเที่ยวหรือการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดจ้างผู้สูงอายุหรือวัยเกษียณหรือประชาชนในชุมชน
เพ่ือให้บริการด้านการท่องเที่ยว หรือสร้างการมีส่วนร่วมของผู้สูงอายุในการแนะน าหรือน าเสนอการ
ท่องเที่ยวเป็นต้น  
 
4.4 ผลการวิจัยท่ีตอบวัตถุประสงค์ข้อ 4  
แนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิต
และพื้นที่ต่อเนื่อง  
4.4.1  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกและสภาพแวดล้อมภายใน  
          ในการจัดท าแนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน
พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่  เป็นการน าเสนอข้อมูลทั้งของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและผลการ
วิเคราะห์ทางการตลาด โดยคณะผู้วิจัยได้วิเคราะห์สถานการณ์ โดยพิจารณาข้อมูลจากโครงการย่อยที่ 
1 และ 2 ประกอบกับผลการสัมภาษณ์และประชุมกลุ่ม (Focus Group) เพ่ือน ามาวิเคราะห์ SWOT 
Analysis ซึ่งเป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งปัจจัยภายนอก (External Environment) และปัจจัย
ภายใน (Internal Environment) โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 4.1  
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ตารางที่ 4.1  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกและสภาพแวดล้อมภายใน 
จุดแข็ง (Strengths: T) โอกาส (Opportunities: O) 

1. มีความหลากหลายและโดดเด่นทางวัฒนธรรม 
2. มีประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมอย่าง

ยาวนาน 
3. สามารถน าวัฒนธรรมมาสร้างเป็นกิจกรรมให้เป็น

จุดขายให้กับแหล่งท่องเที่ยวได ้

1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้รับความนิยมจาก
นักท่องเที่ยว 

2. การเดินทางมีความสะดวก 
3. ตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีแนวโน้มเติบโตขึ้น  
5. ประเทศไทยถือเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมที่เป็นท่ีรู้จักกันทั่วโลก 
6. เทคโนโลยีดิจิทัลช่วยในการประชาสัมพันธ์ให้เกิดการ

ท่องเที่ยว  
7. ภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

จุดอ่อน (Weakness: W) อุปสรรค (Threats: T) 
1.  แหล่งท่องเที่ยวยังขาดการประชาสัมพันธ์ 
2.  ชุมชนขาดความพร้อมในการรองรับเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยว 
3.  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบางแห่งมี

ข้อจ ากัด 
4.  สิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยวยังไม่

เพียงพอ เช่น พื้นที่ จอดรถ ป้ าย ข้อมูลของ
สถานที่ท่องเที่ยว สัญลักษณ์ต่างๆ ห้องสุขา เป็น
ต้น 

1. พื้นที่และแหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งยังไม่ได้มีการ
เตรียมความพร้อมรองรับนักท่องเที่ยว 

2. เส้นทางเดินทางโดยรถยนต์ มีความซับซ้อนเข้าถึงยาก 

 
           การท าวิเคราะห์ SWOT จากนั้นข้อมูลทั้งของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและผลการ
วิเคราะห์ทางการตลาด จึงน ามาหาแนวทางในการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  ซึ่งในเบื้องต้นได้เสนอเป็นธีม (Theme) เส้นทางการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จะน ามาพัฒนาศักยภาพ 2 เส้นทาง โดยจะเป็นธีม สวนดุสิต “สยามใหม่”
และ “ศิลปะ ดนตรี วิถีชนชาติ” และจากผลการวิเคราะห์การวิเคราะห์ SWOT Analysis สามารถ
วิเคราะห์และสร้างด้วยกลยุทธ์การจับคู่จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค หรือที่เรียกว่า (TOWS 
Matrix) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางที ่4.2 แสดงการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix 
 

 
 

โอกาส (Opportunities: O) 
1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้รับ

ความนิยมจากนักท่องเที่ยว 
2. การเดินทางมีความสะดวก 
3. ตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมี

แนวโน้มเติบโตขึ้น  
5. ประเทศไทยถือเป็นจุดหมายของ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็น
ที่รู้จักกันทั่วโลก 

6. เท ค โน โล ยี ดิ จิ ทั ล ช่ วย ใน การ
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ ให้ เกิ ด ก า ร
ท่องเที่ยว  

7. ภาครัฐมีน โยบายส่ งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

อุปสรรค (Threats: T) 
1. พื้นที่และแหล่งท่องเที่ยวหลาย

แห่งยังไม่ได้มีการเตรียมความ
พร้อมรองรับนักท่องเที่ยว 

2. เส้นทางเดินทางโดยรถยนต์ มี
ความซับซ้อนเข้าถึงยาก 

จุดแข็ง (Strengths: S) 
1. มีความหลากหลายและโดดเด่นทาง

วัฒนธรรม 
2. มีประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมอย่างยาวนาน 
3. สามารถน าวัฒนธรรมมาสร้างเป็น

กิจกรรมให้เป็นจุดขายให้กับแหล่ง
ท่องเที่ยวได้ 

SO จุดแข็ง และโอกาส 
การด าเนินกลยุทธ์ 

      ส่ งเสริมให้นั กท่องเที่ ยว มีการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ผ่านการชม
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และเข้า
มามีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมในพื้นที่ 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวไดร้ับประสบการณท์ี่
มีคุณค่า 

ST จุดแข็ง และอุปสรรค 
การด าเนินกลยุทธ์ 

    ส่งเสริมให้ภาครัฐ ชุมชน และ
ผู้ประกอบการมีการเตรียมความพร้อม
รองรับนั กท่ องเที่ ยว รวมถึ งสร้าง
เครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน 
ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ  

จุดอ่อน (Weakness: W) 
1. แ ห ล่ ง ท่ อ ง เที่ ย ว ยั ง ข า ด ก า ร

ประชาสัมพันธ์ 
2.  ชุมชนขาดความพร้อมในการรองรับ

เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
3.  ก าร เข้ า ถึ งแ ห ล่ งท่ อ ง เที่ ย ว เชิ ง

วัฒนธรรมบางแห่งมีข้อจ ากัด 
4.  สิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับการท่องเที่ยว

ยังไม่เพียงพอ เช่น พื้นที่จอดรถ ป้าย ข้อมูล
ของสถานที่ท่องเที่ยว สัญลักษณ์ต่างๆ  ห้อง
สุขา เป็นต้น 

WO จุดอ่อน และโอกาส 
การด าเนินกลยุทธ์ 

         ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้รู้จัก
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากขึ้น
ผ่านการท าการตลาดดิจิทัล (Digital 
Marketing) สร้างเนื้อหาเชิงการตลาด 
(Content Marketing) โดยการสร้ าง
เรื่องราวทางวัฒนธรรมของพื้นที่ที่มีอัต
ลักษณ์และมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน 
ด้วยการใช้สื่อสังคมออนไลน์   

WT จุดอ่อน และอุปสรรค 
การด าเนินกลยุทธ์ 

      มีการจัดการความพร้อมของสิ่ง
อ านวยความสะดวกพ้ืนฐานส าหรับ
การท่องเที่ยวทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไป กลุ่มผู้สูงอายุ  และกลุ่มคน
พิการ มีป้ายแสดงข้อมูลอย่างน้อย 3 
ภาษา พร้อมทั้งมีศูนย์ประชาสัมพันธ์
เพื่อให้บริการข้อมูลทางการท่องเที่ยว 
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      4.4.2 แนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่
สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง  

พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องเป็นพ้ืนที่ที่มีประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมมา
อย่างยาวนาน โดยมีจุดเด่น คือ “เป็นพื้นที่สยามใหม่ Modernization ซึ่งเป็นศักราชหน้าใหม่ของ
สยามประเทศที่มีการสร้างบ้านแปงเมืองในรูปแบบวัฒนธรรมตะวันตกอย่างโดดเด่นชัดเจนที่สุด
ของประเทศไทยโดยเกิดขึ้นในยุคพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว” ดังจะเห็นได้ว่าเป็น
ยุคปฏิรูปจากเบบเก่าสู่แบบใหม่โดยมีการประยุกต์รูปแบบตะวันตกให้เข้ากับสภาพภูมิอากาศและภูมิ
ประเทศของไทยได้อย่างเหมาะสมและงดงาม พระราชกรณียกิจของพระองค์ยครอบคลุมทั้งด้าน
เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม โดยมีการเปลี่ยนแปลงด้านกายภาพครั้งใหญ่ คือ การเปลี่ยนแปลงผัง
เมืองครั้งส าคัญที่จะพระนคร (กรุงเทพ) เป็นเมืองสมัยใหม่ที่มีความงดงามเท่าเทียมอารยะประเทศ 
โดยมีการออกแบบและก่อสร้างบริเวณโดยรอบถนนราชด าเนินให้เป็นถนนสายส าคัญที่เป็นเส้นทาง
เชื่อมโยงระหว่าง พระบรมมหาราชวัง (วังเก่า) และ พระราชวังดุสิต (วังใหม่) นอกจากนี้ยังได้มีการ
ก่อสร้างถนนอีกหลายสาย อาทิ  ถนนบ ารุงเมือง เฟ่ืองนคร สามเสน รวมถึงการน าวิทยาการที่เป็น
โครงสร้างพ้ืนฐานเข้าสู่ประเทศไทยซึ่งเป็นหลักการการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือการพัฒนา โดยมี
การก่อสร้างโครงสร้างพ้ืนฐานส าคัญ อาทิ การก่อตั้งการประปา ไฟฟ้า การรถไฟ การโทรคมนาคม
ต่างๆ และการขุดคลองอีกหลายแห่ง เป็นความก้าวหน้าส าคัญในการผังเมืองของประเทศไทย  
นอกจากนั้นยังมีการปฏิรูปงานภูมิสถาปัตยกรรมโดยการวางผังบริเวณและจัดภูมิทัศน์ในพระราชวัง
และพระราชอุทยาน ลานโล่ง ตลอดจนการปลูกต้นไม้ถนนที่ท าให้เมืองมีความงดงามและน่าอยู่อาศัย
มากขึ้น  

ส าหรับงานด้านสถาปัตยกรรมตามแบบอย่างศิลปะตะวันตกในยุคพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเป็นสัญลักษณ์การเปลี่ยนแปลงที่ เป็นรูปธรรมที่สุด  และในยุคนั้นงาน
สถาปัตยกรรมยังเป็นสิ่งสะท้อนถึงความศิวิไลซ์ ความม่ันคงของชาติ และการเท่าเทียมทางวัฒนธรรม
ระหว่างสยามประเทศและโลกตะวันตกอีกด้วย โดยสถาปัตยกรรมตะวันตกที่เข้ามาในสยามประเทศ 
ณ ขณะนั้น รูปแบบที่มีความโดดเด่นคือ รูปแบบเรอเนสซองส์และนีโอคลาสสิก เช่น พระที่นั่งอนันต
สมาคม พระที่นั่งอัมพรสถาน โดยได้น าสถาปนิกและนายช่างจากยุโรปเข้ามาท างานรับราชการ 
สถาปนิกชาวอิตาเลี่ยนที่มีชื่อเสียงในยุคนั้น คือ มารีโอ ตามาญโญ (Mario Tamagno) ซึ่งท าให้เกิด
การถ่ายโอนความรู้และการผสมผสานศาสตร์การออกแบบระหว่างตะวันตกและของไทยจนก่อให้เกิด
เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่ามาจนถึงปัจจุบัน 

จะเห็นได้ว่านอกจากความโดดเด่นที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพที่ได้กล่าวมาแล้ว
ข้างต้น ในยุคนั้นยังมีการติดต่อสัมพันธ์กับชาติตะวันตก กอปรกับการเสด็จประพาสยังต่างประเทศ
ของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ท าให้ประเทศไทยได้รับเทคนิควิทยาการสมัยใหม่
หลายๆ ด้านต่างๆ ในการปรับปรุงประเทศให้มีความเจริญก้าวหน้าตามแบบแผนตะวันตก ซึ่งถือได้ว่า
เป็นประวัติศาตร์ครั้งส าคัญในการเปลี่ยนแปลงศิลปะ ประเพณี วัฒนธรรม วิถึชีวิตความเป็นอยู่ โดย
พระองค์มีการผสมผสานความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรมตะวันตกและวัฒนธรรมของไทยที่ท าให้อยู่
ในขอบเขตที่พอเหมาะพอดี ไม่ท าให้เอกลักษณ์เปลี่ยนแปลงไปจนไม่เหลือร่องรอยเดิม ซึ่งเป็นลักษณะ
พิเศษที่สามารถด ารงเอกลักษณ์ไว้ได้จนถึงปัจจุบัน เช่น วัฒนธรรมอาหาร และวัฒนธรรมการแต่งกาย   
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  อย่ างไรก็ ต าม ในการขยาย พ้ืนที่ สยาม ใหม่ ขึ้ น มาทางด้ านทิ ศ เหนื อของบ ริ เวณ
พระบรมมหาราชวังตามที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้ทรงมีพระราโชบายไว้นั้น จน
ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงดังที่ได้กล่าวมาแล้วข้างต้น แต่ในพื้นที่ดังกล่าวมีชาติพันธ์ที่ตั้งถิ่นฐานในต้น
รัตนโกสินทร์อยู่ก่อนแล้ว ลักษณะพ้ืนที่ชุมชนจึงมีลักษณะพหุวัฒนธรรมประกอบไปด้วยศาสนาทั้ง
พุทธ คริสต์ อิสลาม และชุมชนหลากหลายชาติ  ชาติพันธุ์เหล่านี้มีความส าคัญกับพื้นที่ตั้งแต่การสร้าง
กรุง ท านุบ ารุงศาสนา แลกเปลี่ยนศิลปะวิทยาการ การค้าขาย  การพัฒนาเริ่มขึ้นทางด้านเหนือของ
พ้ืนที่มากขึ้น จะเห็นจากการสร้างวัดบริเวณริมคลองสามเสนใน ปี  พ.ศ. 2375 โดยมีชาติพันธุ์ คือ 
โปรตุเกส  มอญ เขมร (คริสต์) แขกตานีมลายู ลาว ปักษ์ใต้ ญวน มอญ จีนไหหล า เขมร และลาว 
ยกตัวอย่างเช่น บริเวณชุมชนสามเสน  การอพยพเข้ามาของชาติพันธ์ต่างๆ ท าให้เกิดการผสมผสาน
กันของวัฒนธรรมในพ้ืนที่ ซึ่งนอกจากวัฒนธรรมอาหารซึ่งชาติพันธ์ต่างๆ ได้น าเข้ามาและสืบทอด
ต่อมาเป็นรุ่นๆ จนถึงปัจจุบันแล้ว ยังมีเรื่องของความศรัทธา ความเชื่อ และการนับถือศาสนาที่
แสดงออกด้วยการก่อสร้างสถาปัตยกรรมของศาสนสถานของชาติพันธ์ตนเอง ดังจะเห็นจากส านัก
บุญฟรังซีสซาเวียร์  และโบสถ์คอนเซ็ปชัญ ขึ้นมาในพ้ืนที่ ซึ่งก็มีวัดที่เป็นของชุมชนชาวไทยที่นับถือ
ศาสนาพุทธตั้งอยู่แล้ว คือ วัดราชาธิวาสวิหาร การอยู่ ร่วมกันของชาติพันธ์หลากหลายนี้เป็นการ
ผสมผสานของวัฒนธรรมที่แตกต่างแต่ไม่แปลกแยกจากกัน   

   ดังนั้นเมื่อน าจุดเด่นของทุนทางวัฒนธรรมที่มีความโดดเด่นในพ้ืนที่ร่วมกับความต้องการ
ของนักท่องเที่ยวที่ได้จากผลการศึกษาวิจัยโครงการย่อยที่ 2 ที่มีการวิเคราะห์พฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง พบว่ากิจกรรมที่นักท่องเที่ยวชื่นชอบที่สุดคือ การ
ท่องเที่ยวสถานที่ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรมเก่าแก่ และโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งจากผลการศึกษาพบว่ารูปแบบการท่องเที่ยวที่คาดหวังของนักท่องเที่ยวอันดับแรก คือ การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น ทั้งหมดนี้
สอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศไทยที่ต้องการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจตลาดจนการส่งเสริมเอกลักษณ์ของประเทศไทยและของแต่ละท้องถิ่น 
ดังนั้นพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องจึงเป็นพ้ืนที่ที่เหมาะสมอย่างยิ่งในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์แห่งใหม่ในกรุงเทพมหานคร โดยคณะผู้วิจัยจึงได้ก าหนดวิสัยทัศน์ของพ้ืนที่สวนดุสิตและ
พ้ืนที่ต่อเนื่อง ให้เป็น “พื้นที่ท่องเที่ยวในสวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมและ
ยั่งยืน” โดยมีแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่
สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ได้ดังนี ้
 
วิสัยทัศน์ 

พ้ืนที่ท่องเที่ยวในสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  มี
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมและยั่งยืน 
เป้าหมาย 

1. นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า และเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มา
ท่องเที่ยวซ้ า และท่องเที่ยวครั้งแรก 
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2. แหล่งท่องเที่ยวและชุมชนเป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ้น 
3. ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนโดยยังด ารงอัตลักษณ์ ความ

เป็นตัวตนของวัฒนธรรมในพื้นท่ี 
4. เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ และระบบนิเวศน์ ด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่อย่างยั่งยืน 

 
กลยุทธ์ 
 จากข้อมูลการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถ
วิเคราะห์ออกมาเป็น 4 กลยุทธ์ ประกอบด้วย 1) การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 2) การ
เตรียมความพร้อมของชุมชน และพ้ืนที่เพ่ือรองรับ 3) การสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด และ 4) การ
จัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
กลยุทธ์ที่  1 การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  (Creative Destination) และสร้าง
ประสบการณ์ท่ีดีระหว่างการท่องเที่ยว 
เป้าหมายกลยุทธ์ 
 แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมที่มีคุณภาพสามารถรักษาอัตลักษณ์ของความเป็น

ไทย 
 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดีระหว่างเดินทางและเกิดความทรงจ าที่ดีในภายหลังจากการ

ท่องเที่ยว 
 นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม หรือเรียนรู้วัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
 

หน่วยงานรับผิดชอบ 
หน่วยงานหลัก  กรุงเทพมหานครร่วมกับชุมชนหรือเจ้าของทรัพยากรทางวัฒนธรรม  
หน่วยงานสนับสนุน การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา สมาคม
การท่องเที่ยวที่เก่ียวข้อง สถาบันการศึกษา 

การพัฒนาพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  โดยอาศัย
รูปแบบการทองเที่ยวที่ใชความคิดเชิงสรางสรรคเปนตัวน า (Creativity-led tourism) และวัฒนธรรม
เปนฐาน (Culture-based tourism) (ภูริวัจน์ เดชอุ่ม, 2556) ซึ่งทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน
ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีทรัพยากรวัฒนธรรมที่จับต้องได้  (Tangible Cultural Resource) และ
ทรัพยากรวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ (Intangible Cultural Resource) อยู่อย่างหลากหลาย 
  ตารางที่ 4.3  ทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่
ต่อเนื่อง 

ทุนทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ 
- สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ 
- ศาสนสถาน 
- ตลาด  
- ชุมชน 

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 
- ประวัติศาสตร์/เรื่องราว  
- ภูมิปัญญา/องค์ความรู้ 
- วิถีชีวิต 
- ศิลปวัฒนธรรม 
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นักท่องเที่ยวสามารถมีรูปแบบประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่สวนดุสิต
และพ้ืนที่ต่อเนื่องได้ในลักษณะตามกิจกรรมได้หลากหลายรูปแบบ  

โดยจากผลการศึกษาวิจัยจากโครงการย่อยที่ 2 ซึ่งมีการวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง พบว่ากิจกรรมที่นักท่องเที่ยวชื่นชอบที่สุดคือ การท่องเที่ยวสถานที่
ประวัติศาสตร์และร่องรอยทางประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรมเก่าแก่ และโดยเฉพาะอย่างยิ่งจากผล
การศึกษาพบว่ารูปแบบการท่องเที่ยวที่คาดหวังของนักท่องเที่ยวอันดับแรก คือ การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์  (Creative Tourism) ที่ มุ่ งเน้นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น  เปิดโอกาสให้
นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชน เมื่อน ามาวิเคราะห์ร่วมกับผลการศึกษา
ของโครงการย่อยที่ 1 ในเรื่องศักยภาพที่จะพัฒนาพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แล้วพบว่า ทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่มีศักยภาพด้านฐานทุนทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมโดยสามารถแสดงตัวอย่าง รูปแบบประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ใน
พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ตารางที่ 4.4 ดังนี้  
ตารางที่ 4.4 ตัวอย่างรูปแบบประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่
ต่อเนื่อง 
พื้นฐานการสร้างสรรค์  ตัวอย่างลักษณะของกิจกรรม 
กิจกรรมการเรียนรู้ 
(Learning) 

กิจกรรมการเรียนรู้ อาทิ กิจกรรมการสอนท าอาหารต าหรับชาววัง 
ศิลปหัตถกรรม ร าโขน ละครชาตรี เล่นดนตรีไทย การแต่งกายชุด
ไทย 

การชิม (Testing) เดินท่องเที่ยวชิมอาหารผ่าน ตลาดราชวัตร ตลาดเทเวศ ร้านข้าวต้ม
เชียวชาญพาณิชย์ ตลาดศรียาน ตลาดนางเลิ้ง ร้าน ส.รุ่งโรจน์ เป็ด
พะโล้ ชุมชนบ้านญวนสามเสน ตลาดราชวัตร ร้านถนนพระสุเมรุ ร้าน
เป็ดย่างพูลสิน ต.เง็กชวน และอาหารชาววัง วังสวนสุนันทา  

การเยี่ยมชม (Seeing) เยี่ยมชมสถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ อาทิ พระท่ีนั่งอนันตสมาคม 
ลานพระบรมรูปทรงม้า หรือ ลานพระราชวังดุสิต วังปารุสกวัน เรือน
เจ้าจอมเอ้ือนและเจ้าจอมแถม ต าหนักอาทรทิพยนิวาสน์ ต าหนัก
จุฑารัตนาภรณ์ ต าหนักสายสุทธานพดล บ้านอาจารย์ฝรั่ง (ศิลป์ พีระ
ศรี) พิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว  
เยี่ยมชมสถานที่ส าคัญทางศาสนา อาทิ วัดราชาธิวาสราชวรวิหาร วัง
บางขุนพรหม วัดบวรนิเวศวิหาร วัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม ศาล
เจ้าแม่ทับทิม (สามเสน)  วัดนักบุญฟรังซิสเซเวียร์ วัดคอนเซ็ปชัญ วัด
เอ่ียมวรนุช หรือวันอินทรามวรวิหาร 
สัมผัสวิถีชีวิตวัฒนธรรมของชุมชนดั้งเดิม อาทิ ชุมชนนางเลิ้ง ชุมชน
บ้านญวนสามเสน ตลาดราชวัตร ตลาดศรีย่าน  

การซื้อของ (Buying) งานอุ่นไอรัก ณ ลานพระบรมรูปทรงม้า และพิพิธภัณฑ์ รวมถึงที่
จ าหน่ายของที่ระลึกตามแกลเลอรี่ 
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 แนวทางในการด าเนินงานตามกลยุทธ์การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Destination) และสร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 

1. การจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปัญญาของมรดกทางวัฒนธรรม 
การจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปัญญาของมรดกทางวัฒนธรรมเพ่ือประยุกต์ใช้ส าหรับ

การท่องเที่ยวโดยการค้นหาอัตลักษณ์และท าความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรม ซึ่งการทองเที่ยวเชิงสร
างสรรค์นั้นเป็นการท่องเที่ยวที่อาศัยทุนทางสังคมและวัฒนธรรมเปนปจจัยหลัก ดังนั้นจุดเริ่มต้นของ
การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรคจึงเปนการคนหาอัตลักษณ (Identity) หรือการเรียนรู้ตนเองซึ่ง
ครอบคลุมการวิเคราะห์ฐานทรัพยากรทางวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นวิถิชีวีต ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี 
ภูมิปัญญา ตลอดจนความหลากหลายทางธรรมชาติ การสรางความตระหนักและความภาคภูมิใจใน
คุณคาของวัฒนธรรมเปรียบเสมือนการสร้างรากฐานที่เข้มแข็งและจุดยืนที่มั่นคงของสังคม  โดย
เชื่อมโยงกับการพัฒนาการท่องเที่ยวในมิติต่างๆ ได ้(ภูริวัจน์ เดชอุ่ม, 2556)  

2. การออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ (Creative Activity and Product) กิจกรรม
เวิร์กชอบ (Workshop) นิทรรศการ และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

การพัฒนาพ้ืนที่และกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์  (Creative Activity and Product) 
กิจกรรมเวิร์กชอบ (Workshop) นิทรรศการ รวมถึงเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยการคนหา
ความ โดด เดนหรือการสรางเอกลั กษ ณ (Uniqueness) รวมถึ งการสรางความแตกต าง 
(Differentiation) เพ่ือเป็นการป้องกันการถูกลอกเลียนแบบและท าให้นักท่องเที่ ยวจ าแนก 
ลักษณะเฉพาะของแตละชุมชนได (ภูริวัจน์  เดชอุ่ม, 2556) ซึ่งในการออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Activity and Product) สามารถอาศัยกระบวนการออกแบบร่วมกัน (Co-design) ซึ่งมี
เป้าประสงค์การออกแบบเพ่ือสร้างประสบการณ์ (Design for Experience) โดยการออกแบบด้วยวิธี 
Co-design นั้นมองว่า user เป็นผู้เชี่ยวชาญในประสบการณ์นั้นๆ (Expert of his/her experience) 
โดยให้  user เข้ามามีบทบาทและความส าคัญมากขึ้นด้วยการให้ความรู้  ระดมสมอง สร้าง
แนวความคิด Generate idea ร่วมกับนักออกแบบ ทั้งนี้ทั้งนั้นเพราะนักออกแบบเอง อาจไม่สามารถ
เข้าใจถึงความต้องการ อารมณ ์ความรู้สึกของผู้ใช้สอยได้เต็มที่ (artipania,2017)  
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ภาพประกอบที่ 4.18 การออกแบบด้วยวิธี Co-design 

ที่มา artipania,2017 
 

การออกแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรมเวิร์กชอบ (Workshop) นิทรรศการ และ
เส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องที่ต้องการสร้างประสบการณ์ให้กับ
นักท่องเที่ยวจึงสามารถอาศัยกระบวนการออกแบบร่วมกัน (Co-design) หรือกระบวนการมีส่วนร่วม
ระหว่างชุมชน นักวิจัย ผู้ประกอบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  นักออกแบบ (Designer) และ
นักท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดการปฏิสัมพันธ์ระหว่างชุมชนกับนักท่องเที่ยวหรือเกิดการสร้างประสบการณ์
ร่วม (co-producers of experiences) เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ท าให้
นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดี ในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว โดยการสร้างกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่มีการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวเรียนรู้เพ่ือสร้างประสบการณ์ตรง
ร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรมผ่านการปฏิบัติและทดลองท า  ถือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน ท าให้เกิดคุณค่าการท่องเที่ยวจากการมีส่วนร่วมของ
นักท่องเที่ยว ซ่ึงประสบการณ์ระหว่างการท่องเที่ยวยังแสดงให้เห็นถึงความคาดหวังหรือความมุ่งหมาย
ก่อนการเดินทางและยังคงสร้างเป็นความจดจ าหลังการเดินทางสิ้นสุดลงอีกด้วย จนเกิดความ
ประทับใจและและกลับมาท่องเที่ยวซ้ า (revisit) 

ทั้งนี้จากผลการศึกษาโครงการย่อยที่ 2 พบว่านักท่องเที่ยวต่างชาติและนักท่องเที่ยวจีนจะใช้
ระยะเวลาในการท่องเที่ยวต่อครั้งยาวนานกว่านักท่องเที่ยวไทยและชื่นชอบเรียนรู้วัฒนธรรมใน
ท้องถิ่น ซึ่งติด 1 ใน 3 อันดับแรกของกิจกรรมที่ชื่นชอบ ดังนั้น ในการออกแบบตารางกิจกรรมส าหรับ
นักท่องเที่ยวอาจพิจารณาการก าหนดตารางกิจกรรมที่แตกต่างกันตามระยะเวลา เช่น ตารางกิจกรรม
ที่ใช้ระยะเวลาการมีส่วนร่วมภายใน 1 วัน 3-5 วัน และมากกว่า 6 วัน เพ่ือให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการต่อความหลากหลายในพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว โดยส าหรับตารางกิจกรรมที่
ใช้ระยะเวลามากกว่า 3 วัน อาจพิจารณาการใช้สื่อน าเสนอเป็นภาษาต่างประเทศเพ่ือให้นักท่องเที่ยว
ต่างประเทศสามารถเรียนรู้และเข้าใจได้ง่าย ส าหรับตัวอย่างกิจกรรมเวิร์กชอป (Workshop) หรือ
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นิทรรศการ รวมถึงตัวอย่างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สามารถดูรายละเอียดเพ่ิมเติมได้ในผล
การศึกษาของโครงการย่อยท่ี 2  

3. การจัดท าคู่มือการเรียนรู้และการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ 
               การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เน้นการมีประสบการณ์ร่วมจะมีปัญหาประการส าคัญ
โดยเฉพาะในกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มิใช่กายภาพหรือจับต้องไม่ได้  
(Intangible Cultural Heritage) ดังนั้นกระบวนการสื่อความหมายเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้มีความ
เข้าใจอย่างลึกซึ้งจึงเป็นเรื่องจ าเป็น การจัดท าคู่มือการเรียนรู้และการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม
เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงเป็นหนทางหนึ่งในการในการสร้างความเข้าใจในกระบวนการของ
กิจกรรมการท่องเที่ยวโดยจะสามารถเป็นเครื่องมือในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้กับชุมชนและผู้ที่ มี
ส่วนเกี่ยวข้องได้อย่างเป็นรูปธรรม  

4. การจัดเป็นสถานที่กิจกรรมหรือเปิดบ้านให้เข้าชมสถาปัตยกรรม/ การจัดเป็นที่พักค้าง
คืน (Homestay) 
  การจัดเป็นสถานที่จัดกิจกรรมหรือเปิดบ้านให้เข้าชมสถาปัตยกรรมที่สะท้อนให้เห็น
ถึงสภาพความเป็นอยู่ของผู้คนในอดีตที่มีวิถีในการด ารงชีวิตภายใต้บริบทของสภาพแวดล้อมตามถ่ินที่
อยู่หรือสิ่งของสมัยก่อน รวมทั้ง การจัดเป็นที่พักค้างคืน (Homestay) พร้อมทั้งการจัดกิจกรรมที่เป็น
วิถีชีวิตของชุมชนเพ่ือให้ความรู้หรือถ่ายทอดประสบการณ์ต่างๆที่เกี่ยวข้องเพ่ือสร้างความทรงจ าที่ดี
กับชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวมากข้ึน 

 

ภาพประกอบที่ 4.19 อาคารบ้านเรือนไม้ที่มีสัญลักษณ์ของชาวญวนคาทอลิค 

ที่มาข้อมูลจากโครงการย่อย 2 
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กลยุทธ์ที่ 2 การเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว และการสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วม
ของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ 
หน่วยงานรับผิดชอบ 
หน่วยงานหลัก  กรุงเทพมหานคร ชุมชน สมาคมการท่องเที่ยวที่เก่ียวข้อง 
หน่วยงานสนับสนุน การท่องเที่ ยวแห่ งประเทศไทย  กระทรวงการท่ องเที่ ยวและกีฬา 
สถาบันการศึกษา 
เป้าหมายกลยุทธ์ 
 เกิดเครือข่ายความร่วมมือในการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 ชุมชนมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่และเกิดความร่วมมือกับชุมชนต่างพ้ืนที่ 
 ผู้ประกบอการเพิ่มบทบาทในการมีส่วนร่วมและน าเสนอแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่มากขึ้น 
 หน่วยงานรัฐส่งเสริมและผลักดันการท่องเที่ยวในพื้นที่มากข้ึน 

 แนวทางในการด าเนินงานการเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว และการสร้าง
เครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ ประกอบด้วย 
          1. การสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชน 
สร้างการมีส่วนร่วมกับคนในพื้นที่ชุมชน โดยให้สมาชิกของชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวด้วยตนเองผ่านการจัดท าแผนปฏิบัติการด้านการท่องเที่ยว  โดยมีเจ้าภาพในการบริหาร
จัดการด้านต่างๆ อย่างชัดเจน รวมทั้งมีการจัดสรรประโยชน์ที่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องพึงได้รับโดยไม่ท าลาย
ความสมดุลของวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ตลอดจนให้คนในชุมชนได้มีโอกาสร่วมคิดร่วมท า
นับตั้งแต่กระบวนการการมีส่วนร่วมในการดูแลรักษา ฟ้ืนฟูทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชน การวางแผนการพัฒนาปรับปรุงภูมิทัศน์ การดูแลความปลอดภัย 
ตลอดจนการบริหารจัดการด้านการขายเพ่ือให้เกิดรายได้กลับเข้ามายังชุมชน  

2. การสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานรัฐในการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว (Community Partnerships) และการจัดท าแผนปฏิบัติการการท่องเที่ยว
ร่วมกัน 
               สร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวในพ้ืนที่เพ่ือเตรียมความพร้อมในรองรับนักท่องเที่ยว  ซึ่ง
ประกอบด้วย ภาครัฐ ภาคธุรกิจ และภาคชุมชน โดยการสร้างความสัมพันธ์และการมีส่วนร่วมระหว่าง
ภาคส่วนต่างๆ มีรายละเอียด ดังภาพประกอบที่ 4.20 
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ภาพประกอบที่ 4.20 ความสัมพันธ์ของหน่วยงานรัฐ ผู้ประกอบการ และชุมชน 

ที่มาข้อมูลจากโครงการย่อย 2 
 

 
ภาพประกอบที่ 4.21 หน่วยงานหลักท่ีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในชุมชนทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 

ที่มาข้อมูลจากโครงการย่อย 2 
โดยทุกภาคส่วนจะต้องร่วมกันในการการส ารวจและการประเมินความพร้อม ประเมินความ

เป็นไปได้ของแหล่งท่องเที่ยวและทรัพยากรการท่องเที่ยวต่างๆ เพ่ือออกแบบและวางแผนแนว
ทางการด าเนินงาน (Action Plan) ที่เป็นรูปธรรมต่อไป และในระยะถัดไปจึงเกิดการต่อยอดหรือ
ขยายผลเพ่ือให้แต่ละภารกิจมีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น โดยกิจกรรมหลักในการด าเนินงานปีแรก ดัง
ภาพประกอบที่ 4.22 
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ภาพประกอบที่ 4.22 แผนการปฏิบัติการ (ปีที ่1) เบื้องต้น 
ที่มาข้อมูลจากโครงการย่อย 2 

 
3. การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อรองรับการท่องเที่ยว 

ส่งเสริมให้ชุมชนเห็นคุณค่าของทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เพ่ือน าไปพัฒนาเป็นสิ่งดึงดูด
ใจในการท่องเที่ยว โดยชุมชนต้องมีการรวบรวมทรัพยากรทางวัฒนธรรม อาทิ องค์ความรู้ ภูมิปัญญา 
ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนประวัติศาสตร์ โดยน ามาเรียบเรียงเป็นเรื่องราว (Story) ใช้ในการสื่อสาร
เพ่ือให้การท่องเที่ยวเกิดความน่าสนใจผ่านสถานที่จริง ซึ่งจะท าให้นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงความส าคัญและ
เข้าใจคุณค่าจนเกิดความประทับใจ ทั้งนี้รวมถึงการให้ความรู้กับชุมชนในการต่อยอดน าทุนทาง
วัฒนธรรมมาสร้างให้เกิดรายได้ในเชิงธุรกิจโดยการให้ความรู้แนวทางการจัดการในเชิงธุรกิจการ
ท่องเที่ยวที่สามารถน าวิถีชีวิตความเป็นอยู่ที่สามารถน ามาเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวได้อย่างมี
ศักยภาพ โดยมีการจัดรูปแบบการท่องเที่ยวที่เหมาะสมและดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นนักท่องเที่ยวให้
หันมาสนใจท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยิ่งขึ้น ไม่ว่าจะเป็นกิจกรรมที่น่าสนใจ สถานที่
เยี่ยมชมสถาปัตยกรรมและโบราณสถานที่งดงาม และมีประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน รวมถึงระยะเวลาที่
พอดี มีระบบให้บริการให้ นักท่องเที่ยวได้รับความสะดวกในกระบวนการใช้บริการ และมีตั้งราคาหรือ
บริการโดยค านึงถึงความเหมาะสม และเป็นธรรมกับนักท่องเที่ยว 

4. การสร้างกฎ กติกา 
ชุมชนควรตั้งกฎกติกา เพ่ือเป็นแนวทางการปฏิบัติตัวที่เหมาะสมส าหรับนักท่องเที่ยว

และการด าเนินงานของชุมชน เพ่ือไม่ให้เกิดการปฎิบัติที่อาจไม่เหมาะสมหรือผิดจากข้อห้าม ประเพณี
หรือความเชื่อ รวมถึงการรักษาภูมิทัศน์หรือสภาพแวดล้อมสวยงาม สะอาด และสอดคล้องกับบริบท 
สามารถอนุรักษ์และคงสภาพเดิมไว้กับสถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน และมีสภาพแวดล้อมที่
พร้อมต่อการท่องเที่ยว 
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5. การปรับปรุงภูมิทัศน์หรือสภาพแวดล้อม 
การปรับภูมิทัศน์หรือสภาพแวดล้อมสวยงาม สะอาด และสอดคล้องกับบริบท 

สามารถอนุรักษ์และคงสภาพเดิมไว้กับสถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความยั่งยืน และมีสภาพแวดล้อมที่
พร้อมต่อการท่องเที่ยว ตลอดจนการจัดหาสิ่งอ านวยความสะดวกครบถ้วน รวมทั้ง การค านึงถึงสิ่งที่
ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวที่เป็นผู้สูงอายุ (Elderly Care) ซึ่งเป็นหนึ่งในกลุ่มเป้าหมายของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
เช่น ห้องน้ า ทางลาด ที่จอดรถ บันไดเลื่อน เป็นต้น 

6. การเตรียมความพร้อมด้านบุคลากรและเยาวชนของชุมชน 
เตรียมความพร้อมด้านบุคลากรหรือส่งเสริมให้เยาวชนเป็นผู้น าเที่ยวให้ความรู้เรื่อง

วัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเชื่อ หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนพัฒนาคุณภาพและทักษะในการ
ให้บริการแก่นักท่องเที่ยว เช่น การถ่ายทอดเรื่องราวแก่นักท่องเที่ยว การให้ข้อมูล การเป็นเจ้าบ้านที่ดี 
และสื่อสารผ่านเทคโนโลยีต่างๆ ตลอดจนการใช้ภาษาต่างประเทศเบื้องต้น 

7. การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดจ้างผู้สูงอายุหรือวัยเกษียณหรือประชาชนในชุมชน
เพื่อให้บริการด้านการท่องเที่ยว 

ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดจ้างผู้สูงอายุหรือวัยเกษียณหรือประชาชนในชุมชน
เพ่ือให้บริการด้านการท่องเที่ยว หรือสร้างการมีส่วนร่วมของผู้สูงอายุในการเป็นผู้ถ่ายทอดเรื่องราว 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือให้ค าแนะน าหรือน าเสนอการท่องเที่ยว ซึ่งจะก่อให้เกิดการจ้างงาน การ
กระจายรายได้ในชุมชนอีกทางหนึ่ง 

 
กลยุทธ์ที่ 3 การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจรและการสร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาด 
เป้าหมายกลยุทธ์ 
 มีเครื่องมือดิจิทัลที่อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการและชุมชน 
 มีฐานข้อมูลจัดเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว (Big Data)  
 นักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูลและบริการการท่องเที่ยวผ่านช่องทางดิจิทัลได้อย่างสะดวก 
 ส่งเสริมนักท่องเที่ยวให้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากขึ้นผ่านการตลาดออนไลน์ 

หน่วยงานรับผิดชอบ 
หน่วยงานหลัก  กรุงเทพมหานคร การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กระทรวงการท่องเที่ยว
และกีฬา 
หน่วยงานสนับสนุน ชุมชน สมาคมการท่องเที่ยวที่เก่ียวข้อง สถาบันการศึกษา 

แนวทางในการด าเนินงานของกลยุทธ์การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบ
วงจรและการสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด ประกอบด้วย 

1. การพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพื้นที่หรือ Digital Tourism Portal 
การพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพ้ืนที่หรือ Digital Tourism Portal 

จะต้องมีคุณลักษณะ ดังนี้ 
1.  ความสมบูรณ์ครบถ้วนของข้อมูลและบริการ (Complete) 
2.  ความถูกต้องและเป็นจริงจากหน่วยงานรัฐ (Correct) 
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3.  ความเป็นปัจจุบัน ทันเหตุการณ์ (Update-to-date)  
4.  ความน่าไว้วางใจ เชื่อถือได้ (Trusted Source)  
และจะต้องมีคุณสมบัติของระบบ ดังนี้ 
1. รวบรวมและบูรณาการข้อมูลส าคัญของการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ในรูปแบบ One 

Stop Service  
2. ข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญ  
3. แพลตฟอร์มกลางระหว่างผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว  
4. ระบบค้นหาข้อมูล (search engine)  
5. ระบบช่วยออกแบบการท่องเที่ยว  
6. ระบบบันทึกประวัติการท่องเที่ยวส่วนบุคคล   
7. ระบบแจ้งเตือน (Notification)  
8. ระบบตรวจสอบสถานะ ใบอนุญาตของผู้ประกอบการธุรกิจเกี่ยวกับการ

ท่องเที่ยวส าหรับนักท่องเที่ยว 
9. ระบบส ารวจความคิดเห็นและความพึงพอใจของนักท่องเที่ยว  
10. ระบบรับเรื่องร้องเรียน หรือปัญหา และข้อเสนอแนะในการท่องเที่ยว  
11. ระบบการแชร์ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว (Social Media Sharing)  
12. ระบบรวบรวมและจัดเก็บข้อมูลนักท่องเที่ยว Data Collecting เป็นฐานข้อมูล

ขนาดใหญ่  (Big Data) และน ามาบริหารจัดการและวิ เคราะห์  (Data Management, Data 
Analytics)  

ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดฐานข้อมูลเป็นชุดเดียวกัน ควรพัฒนาให้สามารถใช้งานได้ทั้ง 3 
Platform เพ่ือสะดวกต่อการใช้งานและความต้องการของนักท่องเที่ยว  ได้แก่ เว็บไซด์, โมบาย
แอปพลิเคชั่น และ Kiosk เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการระหว่างท่องเที่ยว ณ สถานที่ท่องเที่ยว
ได ้และช่วยลดปัญหาของข้อมูลท่องเที่ยวที่ไม่ครบถ้วน สมบูรณ์ และเป็นปัจจุบัน 

 
2. การจัดวาง Kiosk เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการระหว่างการท่องเที่ยว ณ 

สถานที่ท่องเที่ยว 
 การจัดวาง Kiosk เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการระหว่างการท่องเที่ยว ณ 

สถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความสะดวกสบาย โดย Kiosk นอกจากจะมีคุณสมบัติของ
ระบบตามแนวทางการพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพ้ืนที่หรือ Digital Tourism Portal 
แล้ว ยังควรมีข้อมูลเกี่ยวกับการแนะน าหรือ กฎ กติกาสิ่งที่นักท่องเที่ยวควรและไม่ควรปฏิบัติ  หรือ
เป็นข้อห้ามต่างๆ ของแหล่งท่องเที่ยวอีกด้วย 

3. การจัดท าระบบจัดเก็บความพึงพอใจและความคิดเห็น (Feedback) ของนักท่องเที่ยว 
การแสดงความคิดเห็นผ่านระบบออนไลน์หรือ ณ สถานที่ท่องเที่ยว ในรูปของ 

Touchscreen survey เพ่ืออ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวโดยนักท่องเที่ยวไม่รู้สึกเป็นภาร
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โดยน าความพึงพอใจและความคิดเห็น (Feedback) ของนักท่องเที่ยว มาเป็นข้อมูลซึ่งเปรียบเสมือน
เสียงสะท้อนความต้องการของนักท่องเที่ยวมาพิจารณาประกอบกับความต้องการของชุมชนในการ
พัฒนาปรับปรุงสิ่งต่างๆ ดังนี้  

1. แหล่งท่องเที่ยวหรือทรัพยากรการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนสมดุลทั้งชุมชนที่
เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีการด ารงไว้ซึ่งวัฒนธรรมชุมชน ในขณะเดียวกันก็ต้องสร้างความประทับใจและ
ประสบการณ์ท่ีดีให้กับนักท่องเที่ยว 

2. การบริหารการท่องเที่ยวในพ้ืนที่  โดยน าเป็นข้อมูลในการก ากับ ดูแล การ
ประสานงาน ท าความเข้าใจ และการจัดการให้การท่องเที่ยวในทิศทางที่เหมาะสมเป็นกลไกในการ
สร้างสมดุลระหว่างประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจและการรักษาทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนร 

3. การตลาด ซึ่งจ าเป็นต้องให้ความส าคัญอย่างมาก ซึ่งการตลาดเป็นเครื่องมือที่ท า
ให้ท าให้ชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยวเข้าใกล้กันยิ่งขึ้น โดยการตลาดจะสามารถท าให้
ชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวเสนอหรือสื่อสารการให้บริการการท่องเที่ยวที่ตรงต่อความต้องการของ
นักท่องเที่ยว จนท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนในระดับชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจ หาก
การตลาดท าให้ ให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจอย่างต่อเนื่องก็จะท าให้นักท่องเที่ยวเกิด
ประสบการณ์ท่ีดีและเกิดการบอกต่อหรือกลับมาเที่ยวซ้ าอีกครั้ง    

4. การเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยว โดยใช ้Digital Marketing 
 การเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ ยว ในพ้ืนที่ สวนดุสิตและพ้ืนที่  โดยใช้  Digital 

Marketing เนื่องจากปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีและโลกยุคดิจิตัล (Digital Lifestyle)  ท า
ให้มีนักท่องเที่ยวแบบอิสระ (FIT TRavelor) ทั้งนักท่องเที่ยวต่างชาติ (FIT- Foreign Independent 
Tourism) และนักท่องเที่ยวภายในประเทศ (DIT- Domestic Independent Tourism) มีการจัดการ
วางแผนด้วยตนเองทุกอย่างมากขึ้น ดังนั้นชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวจึงควรสร้างสรรค์การตลาดให้เพ่ิม
มูลค่าโดยเกิดน าเทคโนโลยีต่างๆ เข้ามาช่วย โดยประสิทธิภาพในการสื่อสารผ่านเทคโนโลยีดิจิทัล
สามารถท าให้เข้าถึงนักท่องเที่ยวได้ง่ายขึ้น ต้นทุนต่ า ท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความเกิดประสบการณ์ท่ีดี 
ผลกระทบค่อนข้างน้อย นอกจากนั้นนักท่องเที่ยวไม่จ าเป็นต้องยึดติดกับช่วงเวลา หรือ Season 
เหมือนในอดีต เนื่องจากสามารถสืบค้นข้อมูล (Search)  เพ่ือวางแผนล่วงหน้าได้ทันที และทางด้าน
ชุมชนหรือแหล่งท่องเที่ยวก็สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวที่สามารถเจาะกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวได้
อย่างแม่นย ากว่าในอดีต ตลอดจนสามารถท าการตลาดได้หลากหลายรูปแบบและท าได้หลาย 
Platform และมีฐานข้อมูลจัดเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจ านวนมาก (Big Data) ที่
สามารถน าช่วยในการวางแผนพัฒนาและส่งเสริมการตลาดด้านการท่องเที่ยว 

 5. การพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ควรเผยแพร่ผ่าน

สื่อและช่องทางทั้งของหน่วยงานภาครัฐ ชุมชน โดยมีกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน คือนักท่องเที่ยวช่วงวัย 
Baby Boomer และ Generation M (Millemium) ที่ มี พ ฤติ ก รรมการท่ องเที่ ย ว ใน รูป แบ บ 
SOLOMO, Culture and Nostalgia, creative และ FIT Traveler โดยมี การสร้ างเนื้ อห าเชิ ง
การตลาด (Content Marketing) ที่มีเนื้อหาในหลากหลายรูปแบบ อาทิ บทความ กราฟฟิค วีดีโอ 
ด้วยการถ่ายทอดผ่านการน าเสนอในเชิงเล่าเรื่อง หรือ  Story Telling ทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ อัต
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ลักษณ์ ความโดดเด่นและประวัติศาสตร์อันยาวนาน ตลอดจนวิถีชีวิตที่น่าสนใจ อันเป็นเอกลักษณ์ 
และเป็นเสน่ห์ของชุมชน รวมถึง สถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้ 
และเห็นคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่ ตลอดจนสามารถสร้างความประทับใจ สร้าง
ประสบการณ์ที่ดี ให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกคุ้มค่าทั้งแก่เวลาที่ใช้ในการท ากิจกรรม และคุ้มค่าใน
การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว ส าหรับเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์ควรใช้เครื่องมือที่หลากหลายแบบ
ผสมผสาน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ที่เข้ากับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวใน
ปัจจุบันที่ท าให้เกิดการรีวิว (Review) หรือบอกต่อ 

6. การจัดอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติการแก่ผู้ประกอบการท่องเที่ยวและชุมชนด้วย 
Digital Marketing 

 การเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีและโลกยุคดิจิตัล (Digital Lifestyle) เป็นผลท าให้
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไป การดังนั้นการตลาดดิจิทัลที่เป็นช่องทางที่จะท าให้เข้าใกล้
นักท่องเที่ยวได้ง่ายและสะดวกรวดเร็ว จึงกลายเป็นโจทย์ส าหรับผู้ประกอบการท่องเที่ยวและชุมชนที่
ต้องพัฒนาศักยภาพของตนเองให้สอดรับการเปลี่ยนแปลง โดยการอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติการ
จึงเป็นสิ่งส าคัญในการที่จะสร้างความรู้และทักษะการตลาดดิจิทัลโดยน ามาประยุกต์ใช้ควบคู่กับ
การตลาดแบบดั้งเดิม 

 7. จัดประกวด การท าหนังสั้นส าหรับแหล่งท่องเที่ยว 
การจัดประกวด การท าหนังสั้นเพ่ือถ่ายทอดเรื่องราวความประทับใจในแหล่ง

ท่องเที่ยวของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง โดยเนื้อหาในการสื่อสารต้องเน้นให้เข้าใจถึงคุณค่า 
ความส าคัญของทรัพยากรทางวัฒนธรรมซึ่งท าให้เกิดความประทับใจ สนุกสนาน และเข้าใจบริบทการ
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ตลอดจนเกิดความตระหนักต่อการที่จะรักษา สืบสาน มรดกทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ 
ซึ่งหนังสั้นจะท าให้เกิดการรับรู้และขยายกลุ่มนักท่องเที่ยวให้เข้าสู่พ้ืนที่ได้เพ่ิมมากขึ้น โดยใช้ข้อมูลที่
เป็นปัจจุบัน มีการน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่น่าสนใจ และถูกต้องตรงใจต่อกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายโดยตรงของการศึกษา 
 
กลยุทธ์ที ่4 การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 
เป้าหมายกลยุทธ์ 
 เตรียมความพร้อมพ้ืนฐานส าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป และกลุ่มผู้สูงอายุ  

หน่วยงานรับผิดชอบ 
หน่วยงานหลัก  กรุงเทพมหานคร  
หน่วยงานสนับสนุน กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ชุมชนหรือเจ้าของทรัพยากรทาง
วัฒนธรรม 
 แนวทางในการด าเนินงานของการจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน 
ประกอบด้วย 

1. การจัดตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์ (Information Center) 
ศูนย์ประชาสัมพันธ์  (Information Center) เพ่ื ออ านวยความสะดวกให้แก่

นักท่องเที่ยว โดยมีเจ้าหน้าที่ประจ าเพ่ือความสะดวกในการให้นักท่องเที่ยวติดต่อสอบถามเกี่ยวกับ
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การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่  ซึ่งจะเป็นการช่วยเพ่ิมความมั่นใจให้กับนักท่องเที่ยวในการ
เดินทางมาเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวมากข้ึน  

2. การให้ข้อมูล 
การให้ข้อมูล ซึ่งต้องมีป้ายแสดงข้อมูลอย่างชัดเจนในทุกจุดที่เกี่ยวข้องกับข้อจ ากัด 

ข้อห้าม หรือข้อปฏิบัติตน โดยให้ข้อมูลในรูปแบบสัญลักษณ์สากล และป้ายส าหรับสื่อสารข้อมูล
สถานที่ท่องเที่ยวที่มีการเชื่อมต่อเนื้อหากันทั้งท่าเรือ ป้ายรถเมล์ และจุดให้ข้อมูลนักท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะข้อมูลเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ ทั้งนี้ควรมีป้ายบอกทางอย่างน้อย 3 ภาษา ประกอบด้วย 
ภาษาไทย อังกฤษ และภาษาจีน เพ่ือนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางด้วยตนเองได้อย่างสะดวก 

3. การบริการสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 
การจัดหาสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานส าหรับการท่องเที่ยวทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยว

ทั่วไป กลุ่มผู้สูงอายุ และกลุ่มคนพิการ โดยต้องมีห้องน้ าเพียงพอและถูกสุขลักษณะ การให้บริการด้าน
สื่อสาร โทรศัพท์ อินเทอร์เน็ต ไฟฟ้า แสงสว่าง น้ าสะอาด จุดนั่งพัก ถังขยะ และสุขา ภายในแหล่ง
ท่องเที่ยวเพื่ออ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว 
 ทั้งนี้สามารถสรุปแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องได้ตามภาพประกอบที่ 4.22 ดังนี้ 
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VISION:      พ้ืนที่ท่องเท่ียวในสวนดุสิตและต่อเนื่องจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเท่ียวอย่างมีส่วนร่วมอย่างยั่งยืน 

 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวท่ีมีคุณค่า และเพิ่มจ านวนนักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยวซ้ า และท่องเที่ยวครั้งแรก 
 แหล่งท่องเที่ยวและชุมชนเป็นที่รูจ้ักในวงกว้างมากขึ้น 
 ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนโดยยังด ารงอัตลักษณ์ ความเป็นตัวตนของวัฒนธรรมในพื้นที่ 
 เกิดมลูค่าทางเศรษฐกิจ และระบบนิเวศน์ ด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน 

Goal 

กลยุทธ์ที่ 1 
การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

และสร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเท่ียว  

กลยุทธ์ที่ 2 
การเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและการ
สร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ 

และหน่วยงานภาครัฐ 

กลยุทธ์ที่ 3 
การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเท่ียวอย่างครบ
วงจรและการสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด 
 

กลยุทธ์ที่ 4 
การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก

พ้ืนฐาน 
 

Strategy 

1. การสร้างการมีสว่นรว่มของชุมชน 
2. การสร้างเครอืขา่ยการมีสว่นรว่มของชมุชน ผู้ประกอบการ และ

หน่วยงานรัฐ และการจัดท าแผนปฏบิัติการการท่องเทีย่วร่วมกนั 
3. การจัดการทรัพยากรทางวฒันธรรมของชมุชนเพือ่รองรบัการ

ท่องเที่ยว 
4. การสร้างกฎ กตกิา 
5. การปรับปรุงภูมิทัศนห์รือสภาพแวดลอ้มให้สวยงาม 
6. การเตรียมความพร้อมดา้นบุคลากรและเยาวชนของชุมชน 
7. การส่งเสริมใหผู้ประกอบการจัดจา้งผู้สูงอายุหรอืวยัเกษยีณหรอื

ประชาชนในชมุชนเพื่อให้บรกิารด้านการทอ่งเที่ยว 
 

1. การจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปญัญาของมรดกทางวัฒนธรรม 
2. การออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรมเวิรก์ชอบ 

(Workshop) นิทรรศการ และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
3. การจัดท าคู่มือการเรียนรู้และการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม

เพื่อการท่องเทีย่วเชิงสรา้งสรรค์ 
4. การจัดเปน็สถานที่กจิกรรมหรอืเปิดบ้านใหเ้ข้าชมสถาปตัยกรรม/ 

การจัดเปน็ที่พกัค้างคืน (Homestay) 

1. การพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพื้นที่หรือ 
Digital Tourism Portal  

2. การจัดวาง Kiosk เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการ
ระหว่างการท่องเท่ียว ณ สถานที่ท่องเท่ียว 

3. การจัดท าระบบจัดเก็บความพึงพอใจและความคิดเห็น 
(Feedback) ของนักท่องเที่ยว 

4. ก าร เผ ย แ พ ร่ ข้ อ มู ล ก า รท่ อ ง เที่ ย ว  โด ย ใช้  Digital 
Marketing 

5. การพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว 
6. การจัดอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติการแก่ผู้ประกอบการ

ท่องเที่ยวและชุมชนด้วย Digital Marketing 
7. การจัดประกวด การท าหนังสั้นส าหรับแหล่งท่องเท่ียว 

 

1. การจัดตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์ 
2. การให้ข้อมูล 
3. การบริการสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 

 Operation 

 แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมที่มี คุณภาพ
สามารถรักษาอัตลักษณ์ของความเป็นไทย 

 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดีระหว่างเดินทางและเกิด
ความทรงจ าที่ดีในภายหลังจากการท่องเท่ียว 

 นักท่องเที่ ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม หรือเรียนรู้
วัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว 

 

 เกิดเครือข่ายความร่วมมือในการส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่าง
ยั่งยืน 

 ชุมชนมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่และเกิด
ความร่วมมือกับชุมชนต่างพื้นที่ 

 ผู้ประกบอการเพิ่มบทบาทในการมีส่วนร่วมและน าเสนอ
แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่มากขึ้น 

 หน่วยงานรัฐส่งเสริมและผลักดันการท่องเท่ียวในพื้นที่มากขึ้น 
 การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพื่อรองรับการท่องเท่ียว 

 มีเครื่องมือดิจิทัลที่อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการและชุมชน 

 มีฐานข้อมูลจัดเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
(Big Data)  

 นักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูลและบริการการท่องเที่ยวผ่าน
ช่องทางดิจิทัลได้อย่างสะดวก 

 ส่งเสริมนักท่องเท่ียวให้รู้จักแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมาก
ขึ้นผ่านการตลาดออนไลน์ 

 เตรียมความพร้อมพื้นฐานส าหรับนักท่องเที่ยวทั่วไป และ
กลุ่มผู้สูงอายุ  Strategic Goal 

Participation :       ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการ 

ภาพประกอบที่ 4.23 แสดงกรอบแนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
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4.5 ผลการวิจัยที่ตอบวัตถุประสงค์ข้อ 5  
การน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 

 4.5.1 วิสัยทัศน์ในการจัดเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 ส าหรับการก าหนดธีม (Theme) ของเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หากได้มีการ
ก าหนดวิสัยทัศน์ (Vision) และเป้าหมายหลัก (Objective) ไว้ชัดเจน ก็จะท าให้นักท่องเที่ยว คนใน
ชุมชน และผู้ประกอบการได้รับประโยชน์ในทุกฝ่าย โดยจะวิเคราะห์ผ่านการประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน
(SWOT Analysis) ของพ้ืนที่ได้ ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.5 แสดงผลประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน 

จุดแข็ง (Strength :S) 
 

1. ในพ้ืนที่มีความหลากหลายในเรื่องของ
วัฒนธรรม 
2. มีประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
มาอย่างยาวนาน 
3. การเดินทางเข้าถึงพ้ืนที่มีความสะดวกและ
สามารถเข้าถึงได้หลายเส้นทาง 
4. กิจกรรมทางวัฒนธรรมหลายอย่างสามารถ
น ามาสร้างเป็นประสบการณ์ให้กับนักท่องเที่ยว
ได้ 

จุดอ่อน (Weekness :W) 
 

1. อาคารที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมดั้งเดิมถูก
เปลี่ยนการใช้งานเป็นอย่างอ่ืน 
2. ชุมชนขาดความพร้อมในการรองรับการเป็น
แหล่งท่องเที่ยว 
3. แหล่งท่องเที่ยวยังขาดการประชาสัมพันธ์ 
4. สิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับนักท่องเที่ยวยัง
ไม่เพียงพอ 

โอกาส (Opportunities: O) 
 
1. แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่ได้รับ
ความนิยมจากนักท่องเที่ยว 
2. ในอนาคตที่จะมีการขนส่งทางรางเข้ามาใน
พ้ืนที่เพ่ิมข้ึนจะท าให้การเดินทางเข้ามาในพ้ืนที่
สะดวกยิ่งขึ้น 
3. ตลาดการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมีการเติบโต
ขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
4. ประเทศไทยถือเป็นจุดหมายของการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 
5. ภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 

อุปสรรค (Threats :T) 
 
1. การกระจายตัวของแหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมท าให้ต้องใช้เวลาในการเดินทาง 
2. การเดินทางเข้าถึงแหล่งวัฒนธรรมในพื้นท่ีมี
ความซับซ้อนและบางแห่งเข้าถึงได้ยาก 

 
 เมื่อพิจารณาจากการท า SWOT Analysis แล้ว จะเห็นส่วนของจุดแข็งและโอกาสที่สามารถ
น ามาเป็นแนวทางในก าหนดวิสัยทัศน์เพื่อส่งเสริมพ้ืนที่นี้ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว ควบคู่ไปกับการให้
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ชุมชนมีความพร้อมในการรับนักท่องเที่ยวในอนาคต ซึ่งจะเป็นส่วนส าคัญให้ชุมชนเองมีการพัฒนา
พ้ืนที่หรือแหล่งท่องเที่ยวของตนเอง ที่จะน าไปสู่การพัฒนาเศรษฐกิจก่อให้เกิดรายได้แก่คนในชุมชน
และเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่ของชุมชนเอง 

 
 “ พื้นที่ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย  ก่อให้เกิดการ
ท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมอย่างย่ังยืน” 
 โดยมีเป้าหมายหลัก คือ 

 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์การท่องเที่ยวที่มีคุณค่า และเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวที่มา
ท่องเที่ยวซ้ าและท่องเที่ยวครั้งแรก 

 ส่งเสริมและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและชุมชนให้เป็นที่รู้จักมากข้ึน 
 ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน 
 เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจและระบบนิเวศน์ด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน 

 
 4.5.2 แนวความคิดในการจัดเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

จากแผนที่วัฒนธรรม (Cultural Mapping) ที่ได้มีการน าเสนอโดยแผนโครงการย่อยที่ 1 จะ
เห็นได้ว่า   อัตลักษณ์ของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีความโดดเด่นในวัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้ 
(Tangible) และจับต้องไม่ได้ (Intangible) ในมิติด้านประวัติศาสตร์ศิลปสถาปัตยกรรมและมิติด้าน
วัฒนธรรมชาติพันธ์ ซึ่งรวมถึงวัฒนธรรมชาววังและวัฒนธรรมชาวบ้าน โดยทรัพยากรทางวัฒนธรรม
จ านวน 117 แหล่งที่ผ่านการประเมินและคัดกรองจากผู้ทรงคุณวุฒิแล้วจากทั้งหมด 51 แหล่ง  มี
แหล่งที่มีศักยภาพในการประเมินล าดับที่สูงที่สามารถน ามาร้อยเรียงเป็นสถานที่ท่องเที่ยวได้ทั้งหมด 
47 แหล่ง  โดยสามารถแบ่งออกได้เป็น 8 ประเภท คือ  

ประเภทวัด   
ประเภทวัง   
ประเภทตลาด 
ประเภทสถานที่เชิงวัฒนธรรม 
ประเภทอาคารส าคัญ 
ประเภทพิพิธภัณฑ์ 
ประเภทอาคารทางศาสนา 

       ประเภทชุมชน  
  นอกจากนั้นพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องซ่ึงเป็นพ้ืนทีข่นาดใหญ่ กอปรกับมีแหล่ง
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้และมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้จ านวนมาก (รายละเอียด
จากโครงการย่อยที่ 1) โดยมีแหล่งท่องเที่ยวแหล่งที่มีคุณค่าและมีศักยภาพกระจายอยู่ในเขตการ
ปกครองและย่านต่างๆ และเมื่อน าแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ เหล่านี้มาพิจารณาเพ่ือวิเคราะห์ความ
เชื่อมโยงในระบบคลัสเตอร์พบว่าสามารถเชื่อมโยงได้ในหลายมิติ โดยความส าคัญของแต่ละคลัสเตอร์ 
อาจจะเชื่อมโยงด้วยมิติประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม บุคคลส าคัญ หรืออาหารการกิน เป็นต้น 
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และในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ขอน าเสนอตัวอย่างการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวในระบบคลัสเตอร์ในพ้ืนที่
ส่วนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องจ านวน 4 คลัสเตอร์ ดังนี้ 

การเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวในระบบคลัสเตอร์ 
1. คลัสเตอร์ วีถีวัง 

      แหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ ประกอบด้วย เรือนหมอพร  วังปารุสกวัน ต าหนัก
สายสุทธานภดล  ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระเจ้าจุฑารัตนราชกุมารี ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ 
พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา เรือนเจ้าจอมเอ้ือนและเจ้าจอมแถม และพระท่ีนั่งนงคราญสโมสร  
 คลัสเตอร์ “วีถีวัง”เป็นคลัสเตอร์ที่เกี่ยวข้องกับทีป่ระทับของพระบรมวงศานุ 
ตามวัฒนธรรมตะวันตกในซึ่งกระจายอยู่ในพื้นที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง เริ่มต้นทีเ่รือนหมอพร เดิม
เป็นส่วนหนึ่งของวังพลเรือเอกพระเจ้าบรมวงศ์เธอพระองค์เจ้าอาภากรเกียรติวงศ์กรมหลวงชุมพรเขต
อุดมศักดิ์ ในหมู่ทหารเรือเรียกขานพระองค์ว่า "เสด็จเตี่ย" หรือ "หมอพร" และ "พระบิดาแห่ง
กองทัพเรือไทย" ปัจจุบันเป็น “พิพิธภัณฑ์เรือนหมอพร” เป็นสถาปัตยกรรมแบบนีโอ - คลาสสิก 
(Neo–Classic) เรือนไม้สี ฟ้ า หลั งคาปั้นหยา อาคารได้ รับการคัดเลือกได้รับรางวัล ในด้าน
สถาปัตยกรรมดีเด่น ภายในพิพิธภัณฑ์เรือนหมอพรมีการจัดแสดงสิ่งของ และพระประวัติพลเรือเอก 
พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอาภากรเกียรติวงศ์  กรมหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์  อาทิ ฉลอง
พระองค์ชุดทหารเรือ พระมาลา อินทรธนู หีบเหล็กส าหรับเก็บข้าวของ   และส าหรับวังปารุสกวันก็
เป็นสถานที่แห่งความทรงจ าอีกที่หนึ่งซึ่งตั้งอยู่ที่หัวมุมถนนพิษณุโลก ตัดกับถนนราชด าเนินนอก เขต
ดุสิต เป็นวังที่รัชกาลที่ 5 โปรดเกล้าฯ ให้สร้างเป็นวังที่ประทับของสมเด็จพระบรมโอรสาธิราชเจ้าฟ้า
มหาวชิรวุธ และ จอมพล สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าจักรพงษภูวนาถ กรมหลวงพิษณุโลก
ประชานาถ  พระราชโอรส และเมื่อพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จขึ้นครองราชย์ทรง
ย้ายไปประทับที่พระราชวังดุสิต ทรงพระราชทานต าหนักสวนจิตรลดาแลกเปลี่ยนกับที่บริเวณท่า
วาสุกรีของจอมพลสมเด็จฯ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ กรมหลวงพิษณุโลกประชานาถ และโปรดฯ ให้
รวมต าหนักทั้งสองเข้าด้วยกันและรื้อก าแพงที่ค่ันกลางออก ส่วนก าแพงที่สร้างใหม่ ทรงให้ประทับรูป
จักรและรูปกระบอกซ่ึงเป็นตราประจ าพระองค์ของจอมพลสมเด็จฯ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ ไว้ที่ประตู
ก าแพงเป็นรูปแบบคลาสสิก  ก่ออิฐถือปูน ตามแบบวิลล่าของอิตาลี ทาสีครีม ปัจจุบันคือพิพิธภัณฑ์
ต ารวจ วังปารุสกวันที่ยังเปิดให้ผู้ที่สนใจได้ชมความงามและเรียนรู้ศึกษาประวัติศาสตร์ความเป็นมา 
นอกจากนั้นยังมีต าหนักที่เป็นที่ประทับของพระบรมวงศานุวงศ์ฝ่ายในซึ่งตั้งอยู่ในมหาวิทยาลัยราชภัฎ
สวนสุนันทา 4 หลัง เริ่มจาก พระต าหนักพระวิมาดาเธอ กระพระสุทธาสินีนาฏ ปิยมหาราชปดิวรัดา 
เดิมเป็นที่ประทับของพระวิมาดาเธอ พระองค์เจ้าสายสวลีภิรมย์ กรมพระสุทธาสินีนาฏปิยมหาราช
ปดิวรัดา เป็นพระธิดาในพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมหมื่นภูมินทรภักดี และเจ้าจอมมารดาจีน เข้ารับ
ราชการฝ่ายในเป็นพระอรรคชายาเธอในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  พระองค์ทรง
ได้รับความไว้วางพระราชหฤทัยให้ควบคุมดูแลห้องพระเครื่องต้น นับเป็นต าหนักที่มีชื่อเสียงเลื่องลือ
ที่สุดในบรรดาชาววังทั้งหมดในเรื่องการท าอาหารและด้านงานศิลป์  เหล่าขุนนางที่มีลูกสาวมักนิยม
น ามาถวายตัวต่อพระวิมาดาเธอฯ ต าหนักยังมีความโดดเด่นด้านสถาปัตยกรรมโดยคว้ารางวัลอาคาร
อนุรักษ์ศิลปะสถาปัตยกรรมดีเด่น ลักษณะอาคารเป็นตึกแฝดขนาดใหญ่กึ่งปูนกึ่งไม้ มีทางเดินเชื่อม
ด้านบนและด้านล่าง ออกแบบโดยสถาปนิกชาวอิตาลี ปัจจุบันคือ พิพิธภัณฑ์อาคารสายสุทธานภดล 
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ที่ใช้เป็นแหล่งเรียนรู้ศิลปะและวัฒนธรรมด้านต่างๆ อาทิ นาฏศิลป์ ดนตรี คหกรรม งานฝีมือต่างๆ 
และยังเป็นที่รวบรวมภาพเขียนสีน้ า ซึ่งเป็นฝีมือของ 'คุณข้าหลวง'ในวังสวนสุนันทา อีกต าหนักหนึ่ง
คือต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระเจ้าจุฑารัตนราชกุมารี  เดิมเป็นที่ประทับของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ
พระองค์เจ้าหญิงจุฑารัตนราชกุมารี พระราชธิดาองค์ที่ 7 ป็นพระราชธิดาในพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว กับเจ้าจอมมารดามรกฎ เพ็ญกุล พระปรีชาสามารถในด้านหนึ่งของพระองค์ 
คือ ทรงเชี่ยวชาญในทางกวีนิพนธ์ เช่น ทรงร้อยเรียงนิราศหัวหินที่งดงามทั้งวรรณศิลป์และมีความ
ไพเราะจับใจยิ่งนัก อาคารเป็นสถาปัตยกรรมแบบตะวันตก ทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า หักศอกเป็นรูปตัวแอล 
(L) โครงสร้างก่ออิฐปูนถือผสมไม้สูง 2 ชั้นครึ่ง หลังคาปั้นหยาทรง สูง ฝาผนังแต่ละชั้นแต่งปูนลาย
ขวาง ทาสีชมพูสลับเหลือง ต่อมาคือต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา เดิมเป็น
ต าหนักท่ีประทับของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา พระราชธิดาในพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวกับเจ้าจอมมารดาชุ่ม (สกุลเดิม ไกรฤกษ์) ทรงสนใจดนตรีไทย และการ
ละคร มีวงมโหรีเครื่องสายหญิง และคณะละครเป็นของพระองค์เอง อาคารเป็นสถาปัตยกรรมแบบ
ตะวันตก ทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า หักศอกเป็นรูปตัวแอล (L) โครงสร้างก่ออิฐปูนถือผสมไม้สูง 2 ชั้นครึ่ง 
หลังคาปั้นหยาทรง สูง ฝาผนังแต่ละชั้นแต่งปูนลายขวาง ทาสีชมพูสลับเหลืองถอดแบบมาจากพระรูป
ของเจ้านายฝ่ายในสมัยรัชกาลที่ 5 ปัจจุบันส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนัน
ทา ได้อนุรักษ์ต าหนักให้อยู่ในสภาพเดิม เป็นสถานที่จัดแสดงเรื่องราวเกี่ยวกับทัศนศิลป์ ส่วนหนึ่งของ
แหล่งการเรียนรู้ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ณ ต าหนักแห่งนี้ มีนิทรรศการเกี่ยวกับเครื่องแต่งกายในสมัย
รัตนโกสินทร์ และการจ าลองเครื่องแต่งกายของสตรีไทยที่ได้รับอิทธิพลจากตะวันตก และต าหนัก
สุดท้ายในมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทาที่ในปัจจุบันสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้คือ เรือนเจ้า
จอมเอ้ือนและเจ้าจอมแถม เดิมเป็นที่ประทับของเจ้าจอมเอ้ือน เป็นเจ้าจอมพระสนมเอกใน
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เป็นเจ้าจอมคนสุดท้องในเจ้าจอมก๊กออจากสกุลบุนนาค
เจ้าจอมเอ้ือน เป็นผู้มีฝีมือในการถ่ายภาพ และมีความสามารถในการล้างรูป เช่นเดียวกับเจ้าจอมเอิบ
ผู้พ่ี อีกทั้งยังมีความสามารถในการเล่นไวโอลิน ส าหรับอาคารเป็นสถาปัตยกรรมแบบตะวันตก ทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า หักศอกเป็นรูปตัวแอล (L) โครงสร้างก่ออิฐปูนถือผสมไม้สูง 2 ชั้นครึ่ง หลังคาปั้นหยา
ทรง สูง ฝาผนังแต่ละชั้นแต่งปูนลายขวาง ทาสีชมพูสลับเหลือง ปัจจุบันคือตึก 51 ของมหาวิทยาลัย
ราชภัฏสวนสุนันทาและได้รับการบูรณะและจัดเป็นอาคารแสดงนิทรรศการ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ จัด
แสดงในส่วนนาฎศิลป์ และในบริเวณใกล้เคียงกันนั้นยังมีพระที่นั่งนงคราญสโมสร ที่ตั้งอยู่ในกรม
ส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น กระทรวงมหาดไทย พระที่นั่งนงคราญสโมสร สร้างเสร็จในปี พ.ศ. 2467 
หนึ่งปีก่อนพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวเสด็จสวรรคต พระที่นั่งแห่งนี้เป็นส่วนหนึ่งของ 
“วังสวนสุนันทา” ที่พระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงโปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึ้นพร้อมกับพระต าหนักและตึก
อีกหลายหลัง เพ่ือเป็นที่ประทับของพระบรมวงศานุวงศ์ และที่พักของเหล่าข้าราชบริพาร เมื่อถึงปี
เปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 บรรดาพระบรมวงศานุวงศ์ก็ลี้ภัยไปภายนอก นับแต่นั้นมาสวน
สุนันทาก็ถูกปล่อยทิ้งร้าง และได้ปรับเป็นพ้ืนที่ประโยชน์ทางการศึกษาในรัชกาลพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวอานันทมหิดล ลักษณะอาคารเป็นพระที่นั่งสถาปัตย์เวนีเชี่ยนกอธิค งานฝีมือของมาริโอ ตา
มานโญ และเอมิลิโอ จีโอวันนี กอลโล เป็นอาคารสูง 2 ชั้น หลังคาปั้นหยาทรงสูง ฝาผนังแต่ละชั้น
ทาสีเหลือง ทุกสถานที่ที่ได้เข้าไปสัมผัสล้วนแล้วแต่เป็นสถานที่แห่งความทรงจ าที่ส าคัญของไทยที่ท า
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ให้หวนร าลึกถึงยุคสยามใหม่ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวที่ทรงเปลี่ยนแปลง
เมืองกรุงเทพฯ ทั้งทางด้านกายภาพและวิถีชีวิต ตลอดจนวัฒนธรรมของคนไทยที่มีคุณค่าสืบเนื่อง
ต่อมาอีกกว่าร้อยปีนับจนถึงปัจจุบันโดยยังคงรักษาคุณค่าและความงดงามให้นักท่องเที่ยวสามารถมา
เยี่ยมชมและศึกษาประวัติความเป็นมาจวบจนปัจจุบัน 
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ภาพประกอบที่ 4.24 แสดงแหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ วิถีวัง 

 
 
 



 

- 133 - 

 

2. คลัสเตอร์ วิถีชุมชน 
 เป็นคลัสเตอร์ที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของชุมชนเก่าแก่ ซึ่งแบ่งเป็น 2 คลัสเตอร์
ย่อย 

 บ้านญวน  
 แหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ บ้านญวน หรือ บ้านญวนสามเสน ประกอบด้วย 

ศาลเจ้าแม่ทับทิม ตลาดบ้านญวน ส านักบุญฟรังซีสซาเวียร์ โบสถ์คอนเซ็ปชัญ ศาลารับเสด็จ วัด
ราชาธิวาสวิหาร 

 ชุมชนเก่าแก่ที่ตั้งอยู่ทางด้านเหนือของพ้ืนที่  สะท้อนวิถีชีวิตกลุ่มชาติพันธุ์
ที่ตั้งถิ่นฐานตั้งแต่กรุงศรีอยุธยา ทั้ง โปรตุเกส เขมร  จีนไหหล า และญวน มิติวัฒนธรรมด้านชาติพันธ์
นี้จะปรากฎทั้งในเรื่องอาหาร ศาสนา และศิลปะ รวมถึงรูปแบบสถาปัตยกรรมของชาติพันธ์ด้วย ซึ่งมี
ลักษณะทางสังคมเป็นพหุวัฒนธรรมที่ผสมผสานอย่างกลมกลืน ชาวจีนไหหล า ตั้งถิ่นฐานตั้งแต่สมัย
รัชกาลที่ 3 เป็นกลุ่มชาวจีนไหหล าที่เก่าแก่ที่สุดในประเทศไทย มีอาชีพในการเดินเรือ มีศาสนสถาน
ส าคัญคือศาลเจ้าแม่ทับทิมที่คอยคุ้มครองชาวเรือ ที่ชาวบ้านนับถือ ศรัทธาในความศักดิ์สิทธิ์ ขนมจิน
เดเป็นขนมแห่งศรัทธาที่สืบทอดมาตั้งแต่สมัยราชวงศ์ถัง ใว้ใช้ประกอบพิธีสักการะเทพเจ้า อีกชนชาติ
หนึ่งที่ส่งผลต่ออัตลักษณ์ส าคัญในพ้ืนที่นี้คือ ชาวญวนที่นับถือศาสนาคริสต์ได้อพยพหนีการกีดกันการ
นับถือศาสนาเข้ามาตั้งถิ่นฐานทางตอนเหนือของบ้านเขมรตามพระราชประสงค์ของพระบาทสมเด็จ
พระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว โดยมีส านักบุญฟรังซีสซาเวียร์เป็นจุดศูนย์กลาง เดิมเป็นเรือนไม้ไผ่ และได้สร้าง
เป็นหลังปัจจุบันในปี พ.ศ. 2410 ในรูปแบบสถาปัตยกรรมนีโอกอธิค เป็นสถานที่ประกอบศาสนา
ส าคัญของชาวญวน อีกท้ังรูปปั้นพระเยซูรักษาคนตาบอด หรือที่ชาวบ้านเรียกหลวงพ่อโต เป็นที่ขอพร
เรื่องสุขภาพของคริสตศาสนิกชนในพ้ืนที่ ตลาดบ้านญวนที่ยังบ่งบอกถึงมรดกทางวัฒนธรรม ผ่านทาง
อาหารญวนที่หลากหลาย อาทิ ปากริมปลา ปากหม้อญวน ร้านอาหารเวียดนาม ที่ยังคงเป็น
สัญลักษณ์ของชาวญวนถึงปัจจุบัน อีกทั้งการตั้งถิ่นฐานที่เก่าแก่ที่สุดของพ้ืนที่  เริ่มต้นโดยชนชาติ
โปรตุเกส ที่รับราชการทหารในสมัยกรุงศรีอยุธยา ได้รับพระราชทานที่ดินให้ตั้งถิ่นฐานเพ่ือเป็นแนว
ป้องกัน เพราะบริเวณบางกอกเป็นแหล่งค้าขาย และเดินเรือที่ส าคัญก่อนถึงกรุงศรีอยุธยา โดยได้
สร้างศาสนสถานแรกคือ วัดพระแม่ปฏิสนธินิรมล หรือวัดน้อย เป็นโบสถ์หลังแรกซึ่งถือเป็นโบสถ์
คริสต์หลังแรกของบางกอก และเป็นอาคารที่เก่าที่สุดในพ้ืนที่นี้ ในสมัยรัชกาลที่ 1 ชาวเขมรที่นับถือ
ศาสนาคริสต์ ได้อพยพหนีภัยสงครามเข้ามาตั้งถิ่นฐานร่วมกับชาวโปรตุเกสเดิม จนชาวบ้านเรียก
บริเวณนี้ว่าบ้านเขมร และได้สร้างโบสถ์หลังใหม่ ชื่อวัดแห่งพระแม่เจ้า ในช่วงที่บาทหลวงปาล
เลอกัวซ์ เป็นเจ้าอาวาสวัด ซึ่งเป็นวัดเดียวที่มีการสวดเป็นภาษาละติน โดยมีแม่พระขนมจีนเป็นสิ่ง
ศักดิ์สิทธิของวัด พร้อมทั้งเรื่องเล่าปาฏิหารย์ที่เกิดขึ้นในชุมชน บุษบกที่ได้รับพระราชทานจากรัชกาล
ที่ 4 เพ่ือใช้ในพิธีแห่แม่พระที่มีความงดงามอย่างยิ่ง เป็นหลักฐานส าคัญที่แสดงความสัมพันธ์ การ
แลกเปลี่ยนความรู้  ศิลปะวิทยาการของเจ้าฟ้ามงกุฎในระหว่าผนวชอยู่ที่ วัดราชาธิวาส  กับ
พระสังฆราชปาลเลอกัวซ์ จนเกิดพจนานุกรม 4 ภาษาเล่มแรกในสยาม ทั้งภาษาไทย ละติน อังกฤษ 
และฝรั่งเศส ชื่อสัพะ พะจะนะ พาสา ไท ทั้งชาวเขมรและโปรตุเกสอยู่ร่วมกันอย่างแน่นแฟ้น และมี
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ส่วนใหญ่เป็นบุคคลส าคัญที่รับราชการทหารเฉกเช่นการตั้งถิ่นฐานในยุคเริ่มต้น รวมทั้งภาษาที่ยังตก
ทอดมาถึงปัจจุบันในการเรียกเครือญาติ อาหารขนมจีนแกงไก่คั่วที่ชาวบ้านท าในวันส าคัญของวัด 
ขนมฝรั่งที่สืบทอดจากชาวโปรตุเกส โดยใน พ.ศ. 2515 การฉลองวัดครบ 300 ปี รัชกาลที่ 9 ได้เสด็จ
เข้าร่วมพิธีฉลองวัดทางท่าน้ าโบราณ จึงได้เรียกท่าน้ านั้นว่า ศาลารับเสด็จ ทั้งหมดนี้เป็นเรื่องราวการ
อยู่ร่วมกันของคนต่างชาติพันธ์ ความเป็นพหุวัฒนธรรม ที่ก่อตัวริมแม่น้ าเจ้าพระยา และยังคงสืบทอด
มรดกวัฒนธรรมเคียงข้างพ้ืนที่สวนดุสิตจนถึงปัจจุบัน  

 นางเลิ้ง  
แหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ ประกอบด้วย ตลาดนางเลิ้ง ศาลาเฉลิมธานี 

บ้านศิลปะ บ้านเต้นร า บ้านนราศิลป์ วัดสุนทรธรรมทาน และศาลเจ้าเสด็จเตี่ย  
นางเลิ้งแต่เดิมเรียกว่าบ้านสนามควาย ก่อนจะเรียกว่า “อีเลิ้ง” ตามชื่อคือ

ตุ่มชนิดหนึ่งของชาวมอญ จนมาเปลี่ยนชื่ออีกครั้งในยุคจอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็นนายกรัฐมนตรี 
ว่า “นางเลิ้ง” เป็นย่านเก่าอยู่ในเขตเมืองชั้นในของกรุงเทพมหานครที่ตั้งอยู่บนถนนนครสวรรค์ เขต
ป้อมปราบศัตรูพ่าย พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชด าริให้สร้างแหล่งการค้าแบบ
ตลาดตึกแห่งใหม่ นอกเหนือไปจากย้านการค้าเดิมๆ แถบส าเพ็ง พาหุรัด เยาวราช หรือบางล าพู โดย
ย่านนางเลิ้งมีสถาปัตยกรรมอาคารตึกแถว 2 ชั้น ที่ได้รับการปรับปรุงทาสีใหม่เป็นโทนสีชมพูอย่าง
สวยงาม เป็นอาคารที่สร้างขึ้นพร้อมตลาดโดยอาคารวางตัวยาวขนาดกับถนน มีรูปแบบสถาปัตยกรรม
ตะวันตก โคโลเนียล ในอดีตนั้น นางเลิ้งถือเป็นย่านศูนย์รวมความบันเทิง หรือ Entertainment 
Center แต่ในปัจจุบันเป็นย่านดังเรื่องอาหารการกินที่มีต านานในต ารับความอร่อยทั้งคาวและหวาน 
และเป็นย่านวัฒนธรรมที่มีความน่าสนใจในวัฒนธรรมเก่าแก่มาอย่างยาวนาน ดังจะเห็นได้จากแหล่ง
ท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ที่ประกอบด้วย ตลาดนางเลิ้ง ซึ่งเป็นตลาดบกแห่งแรกของประเทศไทยที่รองรับ
การตัดถนนและสร้างความเจริญแบบอย่างตลาดการค้าบนบกตามแบบของประเทศตะวันตก ศาลา
เฉลิมธานีหรือโรงหนังนางเลิ้ง มีลักษณะเป็นอาคารไม้เก่าแก่หลังใหญ่ที่เป็นภาพสะท้อนให้เห็นถึงย่าน
บันเทิงที่รุ่งเรืองในอดีต การแวะเยี่ยมชมบ้านศิลปะที่จัดแสดงละครชาตรีจากนักละครชาตรีชั้นครู 
รวมถึงการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรมเพ่ือไม่ให้หายไปจากสังคมไทย บ้านเต้นร าบ้าน
เก่าตั้งแต่ช่วงปลายพุทธศตวรรษที่ 25 ซึ่งเป็นสถานที่พบปะสังสรรค์ และเต้นร าของชนชั้นสูง ปัจจุบัน
ได้เปิดเป็นพิพิธภัณฑ์ส าหรับเข้ามาชมวิถีชีวิตในยุคก่อน มีสิ่งของในอดีตที่ไม่เคยได้เห็นอยู่มากมาย 
และยังได้สอนลีลาศให้ได้ภาพในอดีตกลับมาปรากฎอีกครั้ง ไม่ไกลกันนักยังมีบ้านนราศิลป์ บ้านไม้
หลังเล็กที่เต็มไปด้วยคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ซึ่งในปัจจุบันเป็นบ้านปักชุดละครไทยที่ได้รับการ
ถ่ายทอดฝีมือมาจากคุณแม่จินดาปานสมุทร์ บ้านนราศิลป์เป็นคณะละครร าที่มีชื่อเสียงโด่งดังมาก ทั้ง
ปักชุดและรับงานแสดงโขนละครด้วย และในย่านนางเลิ้งยังเป็นย่านที่ท าให้หวนร าลึกถึงเรื่องราวของ
พระเอกขวัญใจคนไทย  มิตร ชัยบัญชา โดยมิตรได้ใช้ชีวิตก่อนเป็นดาราอยู่ในย่านนางเลิ้ง และเมื่อ
มิตร ชัยบัญชาได้เสียชีวิตด้วยอุบัติเหตุในขณะที่ยังมีชื่อเสียง ศพของมิตร ชัยบัญชา ได้ถูกน ามาประ
พิธีทางศาสนา ณ วัดสุนทรธรรมทาน หรือ วัดแคนางเลิ้ง วัดเก่าแก่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ และ
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สถานที่แนะน าอีกสถานที่หนึ่งคือ ศาลเจ้าเสด็จเตี่ย ที่ตั้งภายในตลาดนางเลิ้ง โดยเมื่อมีการสร้างตลาด
นางเลิ้งก็ท าให้มีคนจีนเข้ามาอาศัยอยู่ในบริเวณนั้น คนจีนที่เข้ามาค้าขายในตลาดนี่เองที่ร่วมกันสร้าง
ศาลเจ้าเพ่ือจะได้ไม่ต้องเดินทางไปไหว้เจ้าไกลๆ และได้อัญเชิญเสด็จเตี่ยเจ้าพ่อกรมหลวงชุมพรฯ มา
ที่ศาลในตลาดนางเลิ้งและยังมีเทพองค์อ่ืนๆ ที่เป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจชาวนางเลิ้งนับแต่นั้นเป็นต้นมา 
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3. คลัสเตอร์ ช่างฝรั่งกับวังไทย (มาริโอ ตามาญโญ) ภาพประกอบที่ 4.25 แสดงแหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ วิถีชุมชน 
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แหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ ประกอบด้วย สะพานมัฆวานรังสรรค์ วังปารุสกวัน 
พระท่ีนั่งอนันตสมาคม พระท่ีนั่งนงคราญสโมสร และวังบางขุนพรหม 

งานด้านสถาปัตยกรรมตามแบบอย่างศิลปะตะวันตกในยุคพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเป็นสัญลักษณ์การเปลี่ยนแปลงที่ เป็นรูปธรรมที่สุด  และในยุคนั้นงาน
สถาปัตยกรรมยังเป็นสิ่งสะท้อนถึงความศิวิไลซ์ ความม่ันคงของชาติ และการเท่าเทียมทางวัฒนธรรม
ระหว่างสยามประเทศและโลกตะวันตกอีกด้วย การปฏิรูปสยามใหม่ในช่วงครึ่งแรกระหว่าง พ.ศ. 
2411 – 2432 เป็นช่วงเปลี่ยนผ่านที่ส าคัญมีการว่าจ้างช่างฝรั่ง สถาปนิกและวิศวกรเข้ามาประกอบ
วิชาชีพมากมายในระบบราชการไทย  

ในปี พ.ศ. 2440 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเสด็จประพาสยุโรป
ครั้งที ่1 ได้ทรงเห็นความงดงามของบ้านเมือง อาคารสถานที่ งานศิลปกรรมอันเป็นเสน่ห์ของประเทศ
ยุโรป ประกอบกับรูปสถาปัตยกรรมแบบอิตาลี  เป็นที่ยอมรับในยุโรปตอนเหนือ มีอิทธิพลสูงใน
ศตวรรษที่ 19 แพร่ไปในอเมริกา ออสเตเรียและเอเชีย ท าให้พระองค์ทรงว่าจ้างสถาปนิกชาวอิตา
เลียนเพ่ือออกแบบกรุงเทพให้สง่างามตระการตาเฉกเช่นเมืองใหญ่ในยุโรป ได้แก ่นาย มารีโอ ตามาญ
โญเกิดที่เมืองตูริน ประเทศอิตาลี เมื่อวันที่ 19 มิถุนายน พ.ศ.2420 ภายหลังจบการศึกษาทาง 
สถาปัตยกรรม จากสถาบันประณีตศิลป์ อัลแบร์ติน่า (Albertina Academy) หลังจบการศึกษาในปี 
พ.ศ.2438 ท างานเป็นอาจารย์จนกระทั่งสถาปนิกรุ่นพ่ีชื่อ คาร์โอ เซปปี้แนะน าให้มาท างานในสยาม
ซึ่งก าลังจะสร้างกรุงเทพฯใหม่สไตล์ตะวันตกเข้ารับราชการในกระทรวงโยธาธิการแห่งประเทศสยาม
เมื่อปี พ.ศ. 2443 โดยมีสัญญาว่าจ้างเป็นเวลา 25 ปีกับรัฐบาล (นิพัทธ์ ทองเล็ก, 2559) ในขณะนั้น 
เนื่องด้วย พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  ทรงมีพระราชนิยมในศิลปะอิตาเลียน 
ผู้บังคับบัญชา และผู้ร่วมงานของตามานโญ ในกระทรวง โยธาธิการ จึงเป็นชาวอิตาเลียนเกือบ
ทั้งหมด ฝีมือและผลงานของเขาเป็นที่ยกย่องจึงได้รับ ความไว้วางพระทัยและพระเมตตา จากสมเด็จ
ฯเจ้าฟ้ากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ์องค์เสนาบดี กระทรวงโยธาธิการ มีผลงานการออกแบบที่โดด
เด่นมากมาย ผลงานชิ้นแรกคือ สะพานมัฆวานรังสรรค์ ต่อจากนั้น ก็ได้แก่ พระที่นั่งอัมพรสถาน และ
พระที่นั่งอภิเษกดุสิต ในพระราชวังดุสิต, วังบางขุนพรหมต าหนักปารุสกวัน และต าหนักจิตรลดา 
สะพานผ่านฟ้าลีลาศ, พระที่นั่งราชฤทธิ์รุ่งโรจน์ และได้เริ่มโครงการขนาดใหญ่ สองชิ้น คือ พระที่นั่ง
อนันตสมาคม และพระราชวังพญาไทก่อนจะสิ้นรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว  
(วารสารเมืองโบราณ, 2550)  

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดเกล้าฯ ให้สร้างสะพานมัฆวาน
รังสรรค์ ขึ้นในปี พ.ศ. 2443 เพ่ือเป็นทางเสด็จพระราชด าเนินไปยังพระราชวังดุสิต วิศวกรคุมงานคือ 
นายคาร์โล อัลเลกรี สะพานมัฆวานรังสรรค์ เป็นสะพานข้ามคลองผดุงกรุงเกษม เชื่อมถนนราชด าเนิน
กลางกับถนนราชด าเนินนอก ลักษณะสถาปัตยกรรมสะพานเป็นแบบอิตาลีผสมสเปน เป็นสะพาน
โครงเหล็ก พ้ืนเป็นคอนกรีตเสริมเหล็ก ส่วนประดับคือราวสะพานที่เป็นเหล็กหล่อท าลวดลายสวยงาม 
ที่กลางราวสะพานด้านนอกประดับดวงตรารูปเศียรช้างเอราวัณ พาหนะของพระอินทร์ หัวมุมสะพาน
ทั้ง 4 มุม มีเสาไฟหินอ่อนรองรับโคมไฟส าริด ส่วนบนเป็นโลหะสลักลวดลาย ผนังเชิงลาดสะพาน
ประดับด้วยหินอ่อน นับเป็นสะพานที่สวยงามและโอ่อ่าที่สุดของกรุงเทพมหานครในยุคนั้น (ปู จิตกร 
บุษบา, 2557) สะพานสร้างเสร็จใน พ.ศ. 2446 ตรงกับโอกาสที่มีพระราชพิธีเฉลิมพระชนมพรรษา
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ครบ 50 ปี พอดี แต่เดิมนั้นโปรดเกล้าฯ พระราชทานนามสะพานว่า สะพานมัฆวานรังรักษ์ ต่อมา
เปลี่ยนชื่อเป็น สะพานมัฆวานรังสรรค์ (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2553)  

ในระหว่าง พ.ศ. 2446 - 2449 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรด
เกล้าโปรดกระหม่อมให้สร้างวังปารุสก์ ตั้งอยู่ในเขตพระราชวังดุสิต มีเนื้อที่ทั้งหมด 33 ไร่เศษ ภายใน
พ้ืนที่มีต าหนักอยู่ 2 องค์ คือ ต าหนักจิตรลดาและต าหนักปารุสกวัน ต าหนักจิตรลดาสร้างขึ้นเพ่ือ
เตรียมไว้ให้เป็นที่ประทับของสมเด็จพระบรมโอรสาธิราช เจ้าฟ้ามหาวชิราวุธ สยามมกุฎราชกุมาร 
และให้สร้างต าหนักปารุสกวันเป็นที่ประทับของสมเด็จพระเจ้าลูกยาเธอ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ กรม
ขุนพิษณุโลกประชานาถ ภายหลังที่ท้ังสองพระองค์ทรงจบการศึกษาจากประเทศในยุโรปและก าลังจะ
เสด็จนิวัติพระนคร ต าหนักจิตรลดา ออกแบบโดยนายมาริโอ ตามาญโญ (Mario Tamagno) นายช่าง
เอกชาวอิตาเลียนแห่งกรมโยธาธิการ ร่วมกับนายยี. ซัลวาโตเร (G. Salvatore) สถาปนิก นายเอมิลิโอ 
โจวันนี (Emilio Giovanni Gollo) และนายคาร์โล อัลเลกรี (Carlo Allegri) วิศวกร ก่อสร้างแล้ว
เสร็จในปี พ.ศ. 2449 เป็นอาคารแบบอิตาเลียนวิลล่า สูง 2 ชั้น ได้รับอิทธิพลจากสถาปัตยกรรมแบบ
สติลลิเบอร์ตี้ ของอิตาลี อันเป็นศิลปะสมัยใหม่ที่ก าลังนิยมในยุโรป ช่วงต้นศตวรรษที่ 20 ส่งอิทธิพล
มาสู่สยามประเทศ แสดงถึงการปรับใช้สถาปัตยกรรมแบบตะวันตก ตลอดจนโครงสร้างและวัสดุ
ก่อสร้างสมัยใหม่ โดยออกแบบให้สอดคล้องกับสภาพอากาศ ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
เจ้านายสยาม ในช่วงปลายรัชกาลพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ต่อมาเมื่อสมเด็จพระ
บรมโอรสาธิราช เจ้าฟ้ามหาวชิราวุธ  สยามมกุฎราชกุมาร เสด็จเถลิงถวัลยราชสมบัติ  เป็น
พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าโปรดกระหม่อม พระราชทาน
ต าหนักจิตรลดาแก่สมเด็จพระเจ้าลูกยาเธอ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ พระอนุชา โดยแลกเปลี่ยนกับ
ที่ดินบริเวณท่าวาสุกรี ตรงหอสมุดแห่งชาติในปัจจุบัน อันเป็นกรรมสิทธิ์ของสมเด็จพระเจ้าลูกยาเธอ 
เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ และโปรดให้รวมต าหนักทั้งสองเข้าด้วยกัน รื้อก าแพงคั่นกลางออก สร้างรั้ว
ก าแพงโดยรอบภายนอกวังปารุสกวัน ประดับรูปจักรและกระบองซึ่งเป็นตราประจ าพระองค์ของเจ้า
ฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถไว้ที่ประตูก าแพง ซึ่งได้เสด็จประทับอยู่ ณ ต าหนักปารุสกวัน ตลอดพระชนมายุ 
และต าหนักจิตรลดา ได้ตกแต่งไว้ส าหรับเป็นเรือนรับแขก (สยามรัฐออนไลน์, 2562)  

ในปี พ.ศ. 2451 หลังจากพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเจ้าเกล้าอยู่หัวทรงมีพระ
ราชทรงเสด็จฯ กลับจากประพาสยุโรปครั้งที่ 2 มีพระประสงค์จะสร้างท้องพระโรงส าหรับพระราชวัง
สวนดุสิต ให้ยิ่งใหญ่ส าหรับรับรองแขกบ้านแขกเมืองในภายภาคหน้า ทรงร าลึกถึงพระที่นั่งอนันต
สมาคม พระที่นั่งองค์เก่า ในพระอภิเนาว์นิเวศน์ ที่พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว พระราช
บิดาของพระองค์ ทรงสร้างไว้ในพระบรมมหาราชวัง เพ่ือใช้เป็นท้องพระโรงรับพระราชอาคันตุกะ
ส าคัญๆ ในกาลก่อน แต่ต่อมาทรุดโทรมจนต้องรื้อลง พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเจ้าเกล้าอยู่หัวจึงมี
พระราชด าริน าชื่อเดิมมาใช้เป็นชื่อของพระที่นั่งองค์ใหม่อีกครั้ง แรกเริ่มมีพระราชประสงค์ที่จะสร้าง
อาคารนี้เป็นตึกใหญ่แบบไทย แต่ติดปัญหาที่มีนายช่างราชส านักที่จะออกแบบสถาปัตยกรรมไทย
ขนาดใหญ่เพียงคนเดียวเกินก าลังที่จะรับผิดชอบได้ครบถ้วนสมบูรณ์ทั้งหมดจึงทรงเลือกใช้รูปแบบ
สถาปัตยกรรมตะวันตก และโปรดฯ ให้คณะช่างชาวยุโรป (โดยเฉพาะชาวอิตาเลียน) เป็นผู้ท างาน
วิศวกรรม งานออกแบบ รวมถึงงานตกแต่ง มาริโอ ตามาญโญ (Mario Tamagno) หัวหน้าคณะ
สถาปนิกและผู้ออกแบบตกแต่งของโครงการขณะนั้นมีอายุเพียง 27  ปี ตัวอาคารสร้างด้วยหินอ่อนสี
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ขาวคุณภาพดีที่สุด น าเข้าจากเหมืองคาราร่า ประเทศอิตาลี สถาปัตยกรรมรูปแบบแบบผสมผสาน 
ประกอบด้วยความโอฬารแบบเรเนซองส์ มีความสง่างามแบบนีโอคลาสสิก ตกแต่งภายในมลังเมลือง
ตามแบบบาโรก โดมของพระที่นั่งได้รับแรงบันดาลใจจากโดมของมหาวิหารเซนต์ปีเตอร์แห่งกรุง
วาติกันและมหาวิหารเซนต์พอลแห่งกรุงลอนดอน ผังของอาคารมีรูปแบบคล้ายคลึงผังศาสนสถาน
ตะวันตก พระที่นั่งอนันตสมาคมมีจุดเด่นที่โดมใหญ่ตรงกลางซึ่งท าจากทองแดงมีขนาดเส้นผ่าน
ศูนย์กลางประมาณ 15 เมตร และรวมไปถึงโดมย่อยอีก 6 โดม แต่เนื่องจากสนิมท าให้เปลี่ยนสีเป็นสี
เขียวอมน้ าเงินในปัจจุบัน วัสดุที่ใช้ในการก่อสร้างคัดสรรจากแหล่งที่ดีที่สุดของโลก กระเบื้องปูพ้ืนจาก
เมืองเวียนนา ผ้าม่านจากเมืองแมนเซสเตอร์ ประติมากรรมจากเมืองฟลอเรนซ์ เมื่อวัสดุจากยุโรป
มาถึงท่ าเรือ  Bangkok Dock ในหลวงรัชกาลที่  5 จะเสด็จฯ แต่การก่อสร้างยังไม่ทัน เสร็จ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ก็เสด็จสวรรคตจึงสร้างต่อแล้วเสร็จในสมัยพระบาทสมเด็จ
พระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่  6 รวมใช้เวลาสร้างทั้งหมด 8 ปี ใช้งบประมาณทั้งหมด 15 ล้าน
บาทตามค่าเงินในสมัยนั้น (นักรบ มูลมานัส, 2560)  

ในปีพ.ศ. 2457 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่  6 ทรงโปรด
เกล้าฯ ให้สร้างพระที่นั่งนงคราญสโมสร รูปแบบสถาปัตยกรรมเวนีเชี่ยนกอธิค ที่ออกแบบโดย
สถาปนิก มาริโอ ตามานโญ และเอมิลิโอ จีโอวันนี กอลโล โปรดฯให้สร้างขึ้นพร้อมกับพระต าหนัก
และตึกอีกหลายหลัง เพ่ือเป็นที่ประทับของพระบรมวงศานุวงศ์ และที่พักของเหล่าข้าราชบริพาร 
ก่อสร้างแล้วเสร็จในปี พ.ศ. 2467 (ภูสิต อินทรทูต, 2559) และส าหรับใช้เป็นสถานที่บ าเพ็ญพระราช
กุศลเนื่องในงานฉลองพระชนมายุ 60 พรรษา ของสมเด็จพระมาตุจฉาเจ้าสว่างวัฒนา พระบรมราช
เทวี ซึ่งจัดขึ้นระหว่างวันที่ 23 - 25 ธันวาคม 2467 และโปรดเกล้าฯ ให้ใช้เป็นท้องพระโรงส าหรับ
เจ้านายฝ่ายในซึ่งประทับอยู่ในสวนสุนันทา พระราชวังดุสิต ได้มีสถานที่ส าหรับบ าเพ็ญพระกุศลและ
การรื่นเริงต่างๆ โดยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เสด็จพระราชด าเนินมาประทับที่ท้อง
พระโรงแห่งนี้เป็นครั้งแรก เมื่อวันที่ 23 ธันวาคม 2467 พร้อมกับมีพระบรมราชโองการพระราชทาน
นามพระท่ีนั่งในวันเดียวกันนั้นด้วยว่า"เจ้าพระยาธรรมาธิกรณาธิบดี เสนาบดีกระทรวงวัง รับพระบรม
ราชโองการเหนือเกล้าฯ ให้ประกาศว่า ได้โปรดเกล้าฯ ให้สร้างท้องพระโรงขึ้นหลัง ๑ ที่ในสวนสุนัน
ทา ซึ่งเป็นเขตข้างในพระราชวังดุสิต จึงพระราชทานนามท้องพระโรงนี้ว่า "พระที่นั่งนงคราญสโมสร" 
ตั้งแต่วันในประกาศนี้เป็นต้นไป (เรื่องเล่าของรอยใบลาน, 2558) 

พ.ศ. 2442 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดเกล้าฯ ให้รวบรวม
จัดซื้อที่ดินพระราชทานแด่ สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธ์ กรมพระนครสวรรค์ว
รพินิต ใช้เป็นที่ประทับ และยังเป็นสถานที่จัดงานสโมสรสันนิบาต ต้อนรับแขกบ้านแขกเมืองหลาย
ครั้ง นอกจากนี้ยังใช้เป็นที่จัดงานสังสรรค์ของพระบรมวงศานุว งศ์ และเป็นสถานที่ให้ครูชาว
ต่างประเทศใช้จัดสอนวิชาต่าง ๆ ให้กับพระธิดาและเจ้านายฝ่ายในของวังอื่น ๆ ในสมัยรัชกาลที่ 5 ซึ่ง
มีชื่อเรียกกันในสมัยนั่นว่า "บางขุนพรหมยูนิเวอร์ซิตี้" วังบางขุนพรหม เป็นวังที่ประทับของสมเด็จพระ
เจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธุ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิต ต้นราชสกุลบริพัตร และ สมเด็จ
พระปิตุจฉาเจ้า สุขุมาลมารศรี พระอัครราชเทวี พระมารดา วังบางขุนพรหมอยู่ในเนื้อที่ 33 ไร่ริม
แม่น้ าเจ้าพระยา ทางทิศใต้ของวังเทวะเวสม์ วังบางขุนพรหม มีต าหนักรวม 2 ต าหนัก ได้แก่ ต าหนัก
ใหญ ่และต าหนักสมเด็จ โดยต าหนักใหญ่ ก่อสร้างขึ้นในปี พ.ศ. 2444 โดยการออกแบบของคาร์ล ซัน



 

- 140 - 

 

เดรสก ีสถาปนิกชาวเยอรมัน แต่ไม่แล้วเสร็จ จึงได้มารีโอ ตามัญโญ สถาปนิกที่มีชื่อเสียงชาวอิตาลี มา
ด าเนินการออกแบบจนแล้วเสร็จ ส่วนต าหนักสมเด็จ เป็นต าหนักที่เพ่ิมเติมติดกับต าหนักใหญ่ ได้รับ
การออกแบบโดยคาร์ล เดอห์ริง สถาปนิกชาวเยอรมัน ในปี พ.ศ. 2454 ภายหลังสร้างแล้วเสร็จได้เป็น
ที่ประทับของสมเด็จพระปิตุจฉาเจ้า สุขุมาลมารศรี พระอัครราชเทวี จนถึงปี พ.ศ. 2470 จนการ
ปฏิวัติสยาม พ.ศ. 2475 วังแห่งนี้ได้ตกเป็นของรัฐบาล กลายเป็นสถานที่ราชการต่างๆ ทั้ง กรมยุวชน
ทหารบก สภาวัฒนธรรมแห่งชาติ และตั้งแต่ พ.ศ. 2488 จนถึงปัจจุบัน วังบางขุนพรหม เป็นที่ท าการ
ของธนาคารแห่งประเทศไทย ภายในวังบางขุนพรหมมี ห้องสีชมพู และห้องสีน้ าเงิน ซึ่งเป็นห้องที่
ได้รับการตกแต่งอย่างหรูหรา วิจิตร และมีชื่อเสียงที่สุด เดิมเป็นห้องรับแขกส าคัญ และบ าเพ็ญพระ
กุศลของวังบางขุนพรหม ปัจจุบันจัดแสดง ภาพเขียน ภาพถ่ายเจ้านายในราชสกุลบริพัตร สิ่งของ 
เครื่องใช้ในวังบางขุนพรหม เพ่ือเทิดพระเกียรติสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธุ์ 
กรมพระนครสวรรค์วรพินิต ด้วยรูปแบบสถาปัตยกรรมตามแบบตะวันตกท้ัง นีโอ-บารอก โรโกโก อาร์
นูโว และ อาร์ตเดโค ท าให้วังบางขุนพรหม ได้รับการยกย่องให้เป็นหนึ่งในวังที่สวยที่สุดเมืองไทย และ
เป็นวังที่สถาปัตยกรรมบารอกและโรโคโคที่สมบูรณ์ที่สุด (วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี) 

ภายหลังหมดสัญญาจ้างงาน 25 ปี นายมาริโอ ตามาญโญได้เดินทางกลับเมืองตู
ริน ประเทศอิตาลี และยังเป็นสถาปนิก กระทั่งถึงแก่กรรมด้วยโรคมะเร็ง เดือนมกราคม พ.ศ.2484 
อายุ 64 ปี (จิตกร บุษบา, 2557) 
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ภาพประกอบที่ 4.26 แสดงแหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ ช่างฝรั่งกับวังไทย (มาริโอ ตามาญโญ) 
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4.  คลัสเตอร์ รฤก “หลวงพ่อโต” 
แหล่งท่องเที่ยวในคลัสเตอร์ ประกอบด้วย วัดสังเวชวิศยาราม วัดใหม่อมตรส 

และวัดอินทรวิหาร 
ในคลัสเตอร์นี้เป็นการกล่าวถึงเหตุการณ์ในช่วงชีวิตของสมเด็จพระพุฒา

จารย์ (โต พรหมรังสี) ที่ผูกพันอยู่กับวัดทั้งสามนี้ ก่อนและหลังการเป็นเจ้าอาวาสที่วัดระฆังโฆสิตาราม 
ซึ่งตามประวัตินั้น นางงุด มารดาของหลวงพ่อโต ได้น าหลวงพ่อโตไปฝากตัวต่อพระอาจารย์แก้ว พระ
เกจิอาจารย์ที่วัดบางล าพู หรืออีกชื่อคือวัดสามจีน (วัดสังเวชวิศยาราม) ตั้งแต่เป็นทารกน้อย จนถึง
อายุ 12 ปีบริบูรณ์ ตรงกับพ.ศ.2342 ได้บรรพชาเป็นสามเณร โดยมีพระบวรวิริยเถร(อยู่) เจ้าอาวาส
วัดสังเวชวิศยารามในขณะนั้น เป็นพระอุปัชฌาย์ ก่อนจะย้ายไปอยู่วัดระฆังโฆสิตาราม โดยยังมีการ
เล่าขานถึงปริศนาลายแทง “ต าบลวัดสามจีน มีหินสามก้อน ที่นอนสามอัน มีต้นอโศกโอนเอน ที่เจ้า
สามเณรนั่งฉัน” ซึ่งสามเณรนั้นได้กล่าวถึงสามเณรโต และต้นอโศกก็ยังอยู่ ในบริเวณโรงเรียนวัด
สังเวชในปัจจุบัน 

หลังจากที่ท่านเจ้าประคุณสมเด็จ ชนม์มายุได้ 84 ปี ได้มาแสวงหาความ
สงบวิเวกที่วัดบางขุนพรหม (วัดใหม่อมตรส) ได้เมตตาเป็นประธานจัดสร้างพระพิมพ์สมเด็จ ตามที่
เสมียนตราด้วง ต้นตระกูล “ธนโกเศต” ได้ขออนุญาตจัดสร้างขึ้น โดยเจ้าประคุณสมเด็จได้เมตตา
โขลกต าผง ผสมผงวิเศษ และอธิษฐานจิตปลุกเสกด้วยตัวท่านเอง และบรรจุในองค์เจดีย์ เรียกว่า พระ
สมเด็จบางขุนพรหม เมื่อ พ.ศ. 2413-2415 โดยมีอิทธิพลอย่างสูงในสมัยสงครามโลกที่ชาวบ้านต่าง
พากันมาขุดฐานเจดีย์ และตกเบ็ดพระเครื่อง เพื่อบูชาและป้องกันภัย จนกระท่ังทางวัดได้มีการเปิดกรุ
อย่างเป็นทางการในปี พ.ศ.2500 ในระหว่างนั้นท่านได้พ านัก ณ ศาลาหน้าวัดใหม่อมตรส ปัจจุบันคือ
บริเวณปากซอยสามเสน 8 เพ่ือควบคุมการก่อสร้างพระศรีอริยเมตไตร หรือหลวงพ่อโต พระปางอุ้ม
บาตรที่ใหญ่ที่สุดในโลก และภาพเขียนประวัติส่วนตัว ที่วัดอินทรวหาร ซึ่งจะกล่าวต่อไป 

วัดอินทรวหาร เดิมชื่อวัดบางขุนพรหมนอก เป็นที่ตั้งถิ่นฐานชาวลาว เจ้า
อินทรวงศ์เป็นผู้บูรณะวัดนี้ในปี พ.ศ.2321 อีกทั้งเดิมเป็นวัดเดียวกับวัดใหม่อมตรส หรือวัดบางขุน
พรหมใน  โดยมีการแบ่งเป็น 2 วัด หลังจากพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวได้ประสงค์ให้
สร้างถนนสามเสน และถนนวิสุทธิกษัตริย์  โดยวัดอินทรวิหาร เป็นสถานที่ท่ีเกี่ยวพันกับชีวิตช่วงปลาย
ท่านเจ้าประคุณสมเด็จฯ โดยท่านได้มรณภาพที่ศาลาใหญ่วัดอินทรวิหาร ในปีพ.ศ. 2415 ในขณะที่
การก่อสร้างพระหลวงพ่อโตถึงพระนาภี และด าเนินการต่อจนเสร็จในสมัยรัชกาลที่ 7 สิ่งส าคัญภายใน
วัดที่เกี่ยวข้องกับเจ้าประคุณสมเด็จ นักท่องเที่ยวสามารถเข้าสักการะหลวงพ่อโต พระพุทธรูปปางอุ้ม
บาตรที่ใหญ่ที่สุดในโลก บ่อน้ าพระพุทธมนต์ของเจ้าประคุณสมเด็จฯ บ้านเรือนไทยศาลาสังฆานุสรณ์
ภายในเป็นหุ่นของเจ้าประคุณสมเด็จฯนอนในโลงแก้ว ให้ผู้ศรัทธาได้กราบสักการะ และระลึกถึงพระ
มหาเถระรูปส าคัญของเมืองไทย 
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ภาพประกอบที่ 4.27 แสดงแหล่งท่องเที่ยวในรฤก “หลวงพ่อโต” 
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กลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวหลักในพื้นที่ 
  ส าหรับกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวหลักในพ้ืนที่จากการน าเสนอของโครงการย่อยที่ 
2 ที่สรุปว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจเข้ามาท่องเที่ยวในพื้นที่เชิงวัฒนธรรม มี 2 กลุ่มช่วงวัย คือ  

 กลุ่มช่วงวัย Baby Boomer  หรือ Gen B 
 กลุ่มช่วงวัย Millennial Generation หรือ Gen M 
ทั้ง 2 กลุ่มช่วงวัยมีลักษณะการใช้ชีวิตท่องเที่ยวทั้งประเภท Social Location 

Mobile (SOLOMO), Creative Tourism, Cultural Tourism  แ ล ะ  Nostalgia Tourism ก า ร
ท่องเที่ยวจะมีลักษณะเป็นกลุ่มเล็กๆ ซึ่งมีท้ังคนไทยและคนต่างชาติ 

 
 ในการทดลองจัดเส้นทางจะใช้แนวทางของการจัดองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมมาเป็นตัวพิจารณาจัดธีม (Theme) ซ่ึงในแต่ละเส้นทางจะประกอบด้วย 

1)  สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) 
2)  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 
3)  สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenity) 

 สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวควรมีอย่างน้อย 4 ด้าน คือ 
 3.1 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านอาคารและสิ่งก่อสร้างในแหล่งท่องเที่ยว เช่น  ศูนย์บริการ
นักท่องเที่ยว ห้องน้ า ร้านค้า ฯลฯ 
 3.2 สิ่ งอ านวยความสะดวกด้านการบริการในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ระบบแสงสว่าง 
สวนหย่อม ลานกิจกรรม ม้านั่ง ฯลฯ 
 3.3 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ความปลอดภัยจาก
โจรผู้ร้าย หรืออุบัติเหตุต่างๆ ฯลฯ 
 3.4 สิ่งอ านวยความสะดวกด้านป้ายในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ป้ายแสดงสถานที่ตั้งของแหล่ง
ท่องเที่ยว ฯลฯ 
 
4.5.4 ธีมเส้นทางสวนดุสิต “สยามใหม่” 
 เส้นทางนี้เพื่อเน้นศิลปสถาปัตยกรรมที่เกิดขึ้นจากพระราโชบายการขยายเมืองเปิดพ้ืนที่สร้าง
เป็น “สยามใหม่ (New Siam)” เพ่ือท าให้บ้านเมืองมีความทันสมัยเท่ากับนานาอารยประเทศในสมัย
นั้น  จึงได้มีการสร้างศิลปสถาปัตยกรรมที่มีรูปแบบของชาติตะวันตกขึ้นมาหลายหลังเพ่ือใช้ประโยชน์
และกิจกรรมต่างๆ  โดยในเส้นทางนี้จะเริ่มที่ลานสนามหลวงหน้าพระบรมมหาราชวังเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวได้รับรู้ถึงลักษณะ รูปแบบของสถาปัตยกรรมที่มีมาตั้งแต่สมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นจนถึง
รัชสมัยของรัชกาลที่ 5 จนเดินทางมาถึงลานพระบรมรูปทรงม้าที่เป็นที่ตั้งของพระที่นั่งอนันตสมาคม  
เพ่ือให้เกิดการรับรู้ถึงความแตกต่างของรูปแบบงานศิลปสถาปัตยกรรม  และไปสิ้นสุดที่ พระต าหนัก
สายสุทธานภดลในมหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา  ซึ่งก็เป็นรูปแบบบ้านพักอาศัยแบบตะวันตกโดย
การท ากิจกรรม Workshop ที่เป็นวัฒนธรรมของชาววัง  โดยมีรายละเอียด รายการโปรแกรมและ
เวลา ดังนี้ 
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รายละเอียดคุณค่าและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเส้นทางที่ 1 พ้ืนที่สวนดุสิต สยามใหม่          
(New Siam) ประกอบด้วย 

1.พระบรมมหาราชวัง 
พระบรมมหาราชวัง หรือพระราชวังพระนคร เป็นที่ประทับของพระมหากษัตริย์สมัย

รัตนโกสินทร์ ตั้งแต่รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชจนถึงรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ปัจจุบัน พระบรมมหาราชวังเป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ได้รับ
ความนิยมมาก 

2.พิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว ย่านวัดบวรนิเวศ เขตพระนคร  
อาคารเดิมคือ ห้างยอน แซมป์สัน แอนด์ ซัน (John Sampson & Son Limited) ที่เข้ามา

เปิดสาขาในกรุงเทพฯ จากการชักชวนให้มา พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวโปรดเกล้าฯ 
รัชกาลที่ 5 นายเฟรดเดอริก แซมป์สัน (Mr. Frederick Sampson) เจ้าของห้างฯ เป็นผู้เลือกส าหรับ
แบบแปลนอาคาร อาคารแห่งนี้ก่อสร้างแล้วเสร็จใน พ.ศ. 2455 ต่อมาปีพ.ศ. 2469กรมพระคลังข้าง
ที่ได้ให้หลวงไมตรีวานิช (เฉลิม ยอดมณี) เช่าอาคารหลังนี้เป็นที่ท าการของห้าง สุธาดิลก ในปีพ.ศ. 
2476-253 กรมโยธาธิการ กระทรวงมหาดไทย ได้ขอเช่าเป็นที่ท าการของกรม  

ต่อมาในปีพ.ศ. 2544 ได้จัดตั้งพิพิธภัณฑ์ พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว อยู่ใน
ก ากับดูแลของส านักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร โดยได้รับพระมหากรุณาธิคุณจากสมเด็จพระ
นางเจ้าร าไพพรรณี  พระบรมราชินี ในรัชกาลที่  7 พระราชทานสิ่ งของส่วนพระองค์ของ 
พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัวน ามาจัดแสดง และเปิดให้ประชาชนเข้าชมในปี พ.ศ. 2523 
เปิดอย่างเป็นทางการ ในวันที่ 7 ธันวาคม พ.ศ. 2545 สถาปัตยกรรมเป็นอาคารอนุรักษ์ 3 ชั้น รูปแบ
สถาปัตยกรรมนีโอคลาสสิก โดยได้รับรางวัล โบราณสถานแห่งชาติ พ.ศ 2538 อาคารอนุรักษ์ดีเด่น 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
พิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จพระปกเกล้า ได้รวบรวมข้าวของเครื่องใช้ ส่วนพระองค์ของ

รัชกาลที่ 7 หาดูได้ยาก รวมทั้งจัดแสดงภาพถ่าย เอกสาร และพระราชประวัติของรัชกาลที่ 7 องค์
ปฐมกษัตริย์ระบบประชาธิปไตยของไทย จนอาจเรียกได้ว่าเป็นพิพิธภัณฑ์พระมหากษัตริย์แห่งแรก    
ที่สมบูรณ์แบบมากที่สุดเลยก็ว่า ซึ่งได้มีการน าเทคโนโลยีทันสมัยมาใช้ในการอธิบายและน าชม เพ่ิม
ความน่าสนใจ โดยมีเจ้าหน้าที่ให้ข้อมูล ป้ายบอกข้อมูล มีป้ายบอกสถานที ่และลานจอดรถ 

 
3.พระท่ีนั่งอนันตสมาคม ย่านดุสิต เขตดุสิต  

     พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5  โปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระที่นั่งอนันต
สมาคม ขึ้นล เพ่ือใช้เป็นสถานที่เสด็จออกมหาสมาคม พระที่นั่งอนันตมหาสมาคมออกแบบโดยมาริโอ 
ตามานโญ โดยมีเจ้าพระยายมราช (ปั้น สุขุม) เป็นแม่กองจัดการก่อสร้าง แต่องค์ได้เสด็จสวรรคต
ก่อนที่พระที่นั่งจะสร้างเสร็จสมบูรณ์ ต่อมาพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวก็ทรงพระกรุณา
โปรดเกล้า ฯ ให้ด าเนินการก่อสร้างพระท่ีนั่งต่อไปจนเสร็จสมบูรณ์เมื่อปี พ.ศ. 2458 
          ลักษณะสถาปัตยกรรมแบบนีโอเรอเนสซองส์ (Neo Renaissance) และนีโอคลาสสิก (Neo 
classic) โดยตกแต่งพระที่นั่งด้วยหินอ่อน ซึ่งสั่งมาจากเมืองคาร์รารา ประเทศอิตาลี โดยมีจุดเด่น คือ 
มีหลังคาโดมคลาสสิกของโรมอยู่ตรงกลาง และมีโดมเล็กๆโดยรอบอีก 6 โดม รวมทั้งสิ้นมี 7 โดม โดย
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โดมทั้งหมดท าขึ้นจากทองแดง (ต่อมาเกิดสนิมสีเขียวขึ้นตามกาลเวลา) ขนาดขององค์พระที่นั่ง ฯ 
ส่วนกว้างประมาณได้ 49.50 เมตร ยาว 112.50 เมตร และสูง 49.50 เมตร ลักษณะของโดมมีอิทธิพล
มาจากโดม วิหารเซนต์ปีเตอร์ แห่งนครรัฐวาติกัน และโบสถ์เซนต์ปอลแห่งกรุงลอนดอน ประเทศ
อังกฤษ 
 ภายในพระที่นั่ง บนเพดานโดมมีภาพเขียนเฟรสโก เขียนบนปูนเปียก ซึ่งภาพจะติดทนกว่า
ภาพที่เขียนบนปูนแห้ง (ภาพจิตรกรรมไทยนิยมเขียนแบบปูนแห้ง) เกี่ยวกับ พระราชกรณียกิจที่
ส าคัญ ของพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่  1-6 จ านวน 6 ภาพ โดยฝีมือเขียนภาพของ นายซี. รีโกลีและ
ศาสตราจารย์แกลิเลโอกินี โดยกรมศิลปากรข้ึนทะเบียนเป็นโบราณสถาน 

 ลานพระบรมรูปทรงม้า 
           เป็นลานกว้างอยู่ด้านหน้าของพระที่นั่งอนันตสมาคมและสวนอัมพร สร้างขึ้นในรัชสมัยของ
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โดยน าแบบอย่างมาจากพระบรมรูปของพระเจ้าหลุยส์
แห่งฝรั่งเศส ที่กรุงปารีส 
 

4.วังปารุสกวัน ย่านดุสิต เขตดุสิต 
เริ่มก่อสร้างตั้งแต่ปี พ.ศ. 2446 โดยมีเบย์โรเลรีเป็นสถาปนิกผู้รับผิดชอบจนแล้วเสร็จเมื่อ 

พ.ศ. 2448 ชื่อวังปารุสกวันได้มาจากชื่อสวนของพระอินทร์บนสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ ซึ่งแต่เดิมเป็นของ
พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ขณะทรงด ารงต าแหน่งสมเด็จพระบรมโอรสาธิราช เจ้าฟ้า
มหาวชิราวุธ เมื่อพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จขึ้นครองราชย์ ทรงย้ายไปประทับที่
พระราชวังดุสิตทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ พระราชทานต าหนักสวนจิตรลดา แลกเปลี่ยนกับที่ดิน
บริเวณท่าวาสุกรี ของสมเด็จฯ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ และโปรดฯ ให้รื้อก าแพงที่คั่นกลางออก รวม
ต าหนักทั้งสองเข้าด้วยกัน ส่วนก าแพงสร้างที่ใหม่ทรงให้ประดับตราจักรและกระบอง ซึ่งเป็นตรา
ประจ าพระองค์ของสมเด็จฯ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ ไว้โดยรอบ 

ภายหลังเปลี่ยนแปลงการปกครองในปี พ.ศ. 2475 วังปารุสกวัน เป็นที่ท าการของ
ส านักงานเลขาธิการรัฐสภาปัจจุบันใช้เป็นที่ท าการของส านักข่าวกรองแห่งชาติ พิพิธภัณฑ์กรมต ารวจ 
และกองบัญชาการต ารวจนครบาล 

ลักษณะทางสถาปัตยกรรมเป็นรูปแบบคลาสสิก ก่ออิฐถือปูน ตามแบบวิลล่าของอิตาลี 
ทาสีครีม เดิมตัวพระต าหนักมี 2 ชั้น โดยชั้นล่างเป็นท้องพระโรง และห้องอาหาร ห้องพักผ่อน ส่วน
ชั้นบนจัดเป็นบริเวณที่ประทับส่วนพระองค์ ห้องพระชายา ห้องพระบรรทม ห้องแต่งพระองค์ ห้อง
สรง และห้องทรงพระอักษร ต่อมามีการต่อเติมตัวพระต าหนักเพ่ิมเป็น 3 ชั้น โดยเป็นอาคารอนุรักษ์
ดีเด่น พ.ศ.2532 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
เป็นอาคารส าหรับจัดแสดงเรื่องราว โดยแบ่งเป็นห้องนิทรรศการ 5 ห้อง จัดแสดง

ประวัติศาสตร์เรื่องราวเกี่ยวกับต าหนักจิตรลดา ตั้งแต่สมัยเป็นที่ประทับของพระบาทสมเด็จพระ
มงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ห้องประชุม การจ าลองห้องทรงงาน ของพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้ า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 ฯลฯมีที่จอดรถในพ้ืนที่ /มีป้ายสื่อสารข้อมูล/มีเจ้าหน้าที่ให้บริการข้อมูลภายใน
พิพิธภัณฑ์ 
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5. ร้าน “ชลธิชาคั่วไก่”  
เป็นร้านก๋วยเตี๋ยวคั่วไก่ระดับต านานที่มีสูตรยาวนานเก่าแก่กว่า 40 ปี 

6. เรือนเจ้าจอมเอื้อนและเจ้าจอมแถม ย่านดุสิต เขตดุสิต 
        เจ้าจอมเอ้ือน เจ้าจอมคนสุดท้อง แห่งสกุลบุนนาค เกิดที่จังหวัดเพชรบุรี เมื่อวันศุกร์ พ.ศ. 

2430 เป็นธิดาคนสุดท้อง  เป็นที่รักใคร่ของเจ้าพระยาสุรพันธ์พิสุทธิ์และท่านผู้หญิงอู่ และตั้งใจเลี้ยงดู 
ไม่ถวายตัวเข้าวั งเช่น เดียวกับ พ่ีๆ  แต่แล้ วเมื่ อวันที่  24 กรกฎาคม ร.ศ .123 (พ .ศ .2447) 
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เสด็จประพาสเมืองเพชรบุรีทางชลมารค และเสด็จไปยัง
จวนของเจ้าพระยาสุรพันธ์พิสุทธิ์  และทรงพบกับเจ้าจอมเอ้ือน ซึ่งขณะนั้นอายุได้ ๑๗ ปี ทรงพอ
พระทัยในรูปโฉมที่งามพิลาส หลังจากนั้น ได้น าตัวธิดาคนสุดท้อง ที่ตั้งใจจะให้อยู่ใกล้ชิด เข้าถวาย
ตัวรับใช้ในราชการฝ่ายใน เจ้าจอมเอ้ือน เป็นผู้มีฝีมือในการถ่ายภาพ และมีความสามารถในการล้าง
รูป เช่น เดียวกับเจ้าจอมเอิบผู้พ่ี 

  เมื่อพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวเสด็จสวรรคต เจ้าจอมอาบได้พ านักอยู่ที่ ตึก
เอ้ือนอาชว์แถมถวัลย์   ต่อมาได้ย้ายไปมาอยู่ที่ เรือนสร้างใหม่ริมคลองสามเสน  สร้างบนที่ดิน
พระราชทานแก่เจ้าจอมก๊กกออ ที่เรียกว่า สวนนอก  ระหว่างเรือนเจ้าจอมเอ่ียม กับเรือนเจ้าจอมอาบ 
เรือนหลังนี้เป็นไม้สักทั้งหลัง ที่หน้าจั่วมีลายฉลุไม้งดงามมาก แต่ปัจจุบันถูกรื้อแล้ว ท่านเจ้าจอมเอ้ือน 
ถึงแก่อสัญกรรมเมื่อ พ.ศ. 2470 ด้วยอาการลิ้นหัวใจรั่ว สิริอายุ 40 ปี 
          ลักษณะเป็นสถาปัตยกรรมแบบตะวันตก ทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า หักศอกเป็นรูปตัวแอล (L) 
โครงสร้างก่ออิฐปูนถือผสมไม้สูง 2 ชั้นครึ่ง หลังคาปั้นหยาทรง สูง ฝาผนังแต่ละชั้นแต่งปูนลายขวาง 
ทาสีชมพูสลับเหลือง 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
          เป็นศูนย์ข้อมูลนาฏศิลป์รัตนโกสินทร์  โดยมีมีเจ้าหน้าที่คอยอ านวยความสะดวกให้ข้อมูล 
 

7.ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา ย่านดุสิต เขตดุสิต 
        ต าหนักพระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา พระองค์เจ้าสุจิตราภรณีและเจ้าจอมมารดาชุ่ม เป็น

ต าหนักขนาดใหญ่ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของเขตพระราชฐานชั้นใน  หลังต าหนักพระวิมาดาเธอ 
พระองค์เจ้าสายสวลีภิรมย์ กรมพระสุทธาสินีนาฏ ปิยมหาราชปดิวรัดาที่ถูกรื้อลงแล้ว พระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวโปรดเกล้าฯ สร้างพระราชทานแด่เจ้าจอมมารดาชุ่ม พระสนมเอกและพระ
ราชธิดา คือพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา และ พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้า
สุจิตราภรณี ต่อมาเป็นที่ประทับของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าอรพินทุ์เพ็ญภาค 
          อาคารอาทรทิพยนิวาสน์ ปัจจุบันคือแหล่งการเรียนรู้ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ ส่วนจัดแสดงดุริย
ศิลป์ลักษณะเป็นสถาปัตยกรรมแบบตะวันตก ทรงสี่ เหลี่ยมผืนผ้า หักศอกเป็นรูปตัวแอล (L) 
โครงสร้างก่ออิฐปูนถือผสมไม้สูง 2 ชั้นครึ่ง หลังคาปั้นหยาทรง สูง ฝาผนังแต่ละชั้นแต่งปูนลายขวาง 
ทาสีเขียวสลับเหลือง ภายในตกแต่งพิเศษที่ห้องรับแขกชั้นสองเพียงชั้นเดียว ทิศตะวันตกมีห้องทรง
และเครื่องสุขภัณฑ์แบบต่างประเทศ 
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      ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
      ปัจจุบันส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ได้อนุรักษ์ต าหนักให้

อยู่ ในสภาพเดิม จัดแสดงเรื่องราวเกี่ยวกับทัศนศิลป์  ส่วนหนึ่งของแหล่งการเรียนรู้  3 ศิลป์
รัตนโกสินทร์ณ ต าหนักแห่งนี้ จะถ่ายทอดเรื่องราวเกี่ยวกับทัศนศิลป์แห่งกรุงรั ตนโกสินทร์ โดย
น าเสนอผ่านเทคโนโลยีมันติมีเดียและบอร์ดนิทรรศการในแง่มุมต่าง ๆ อาทิ พระอัจฉริยภาพด้านงาน
ศิลป์ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว  ผ่านการแสดงด้วยจอมันติมีเดีย นอกจากนี้ยังมีนิทรรศการ
เกี่ยวกับเครื่องแต่งกายในสมัยรัตนโกสินทร์ โดยมีเจ้าหน้าที่คอยให้ข้อมูลและอ านวยความสะดวก 
 

    8. ต าหนักพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระเจ้าจุฑารัตนราชกุมารี ย่านดุสิต เขตดุสิต 
       ต าหนักที่ประทับพระเจ้าบรมวงศ์เธอพระองค์เจ้าจุฑารัตนราชกุมารี  พระราชธิดาองค์ที่ 7 

ในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว กับเจ้าจอมมารดามรกฎ ทรงเชี่ยวชาญด้านกวีนิพนธ์ 
ฉันท์ และกาพย์กลอน เป็นเจ้าจอมมารดา ประสูติเมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 2415 และสิ้นพระชนม์เมื่อ
วันที่ 31 พฤษภาคม 2473 เชิญพระศพประดิษฐาน ณ หอนิเพททักษิณา ในพระบรมมหาราชวัง 

 ต าหนักตั้งตามแนวก าแพงด้านตะวันตก ตอนใกล้มุมบรรจบก าแพงด้านเหนือ ปัจจุบันคือ
อาคาร ‘จุฑารัตนาภรณ์’ ใช้เป็นแหล่งการเรียนรู้ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ ส่วนจัดแสดงดุริยศิลป์ การของ
ส านักศิลปะและวัฒนธรรม และส่วนจัดแสดงนิทรรศการเกี่ยวกับเจ้านายที่เคยประทับ ณ ต าหนักนี้  
โดยได้รับรางวัลอนุรักษ์ศิลปะสถาปัตยกรรมดีเด่น ประจ าปี 2558ประเภทอาคารสถาบันและอาคาร
สาธารณะ 

     ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
     ปัจจุบันส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ได้อนุรักษ์ต าหนักให้อยู่

ในสภาพเดิม จัดแสดงเรื่องราวเกี่ยวกับทัศนศิลป์ ส่วนหนึ่งของแหล่งการเรียนรู้ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ณ 
ต าหนักแห่งนี้ จะถ่ายทอดเรื่องราวเกี่ยวกับนาฏศิลป์รัตนโกสินทร์  โดยน าเสนอผ่านเทคโนโลยีมันติ
มีเดียและบอร์ดนิทรรศการในแง่มุมต่าง ๆ อาทิ พระอัจฉริยภาพด้านงานศิลป์ของพระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หัว  ผ่านการแสดงด้วยจอมันติมีเดีย นอกจากนี้ยังมีนิทรรศการเกี่ยวกับเครื่องแต่งกายใน
สมัยรัตนโกสินทร์  โดยมีเจ้าหน้าที่คอยให้ข้อมูลและอ านวยความสะดวก 

 
   9. พระบรมสาทิสลักษณ์สมเด็จพระนางเจ้าสุนันทากุมารีรัตน์ พระบรมราชเทวี 

           สมเด็จพระนางเจ้าสุนันทากุมารีรัตน์  พระบรมราชเทวี หรือที่ชาวบ้านเรียกพระนามว่า 
สมเด็จพระนางเรือล่ม พระนามเดิมว่า “พระองค์เจ้าสุนันทากุมารีรัตน์” เป็นพระราชธิดาใน
พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว และ สมเด็จพระปิยมาวดี ศรีพัชรินทรมาตา 
 
       10. อุโมงค์ใต้เนินดิน 
           อุโมงค์ใต้เนินเขานี้เป็นที่เก็บถ้วยชาม ข้าวของเครื่องใช้ที่ไม่สูงค่านักในอุโมงค์แห่งนี้  เมื่อ
เปลี่ยนแปลงการปกครอง ข้าราชบริพารได้ขนของในอุโมงค์ไปถวายสมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้านิภา
นภดล กรมขุนอู่ทองเขตขัตติยนารีซึ่งทรงลี้ภัยการเมืองไปประทับที่ชวาจนหมดสิ้น อุโมงค์นี้จึงมิได้ใช้
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ประโยชน์อันใดจนกระทั่ง พ.ศ.๒๔๘๐ คณะรัฐมนตรีในรัฐบาลของพระยาพหลพลพยุหเสนา ได้มีมติ
ให้ใช้สวนสุนันทาเป็นสถานที่จัดการศึกษาส าหรับสตรี  ชื่อโรงเรียนสวนสุนันทาวิทยาลัย และใน
ระหว่างสงครามโลกครั้งที่สอง อุโมงค์นี้ก็ได้ท าหน้าที่เป็นหลุมหลบภัยทางอากาศของครู และนักเรียน 
รวมถึงเป็นที่เก็บเอกสารส าคัญทั้งหมดของกระทรวงศึกษาธิการในสมัยนั้นด้วย 
           ปัจจุบันถูกเปลี่ยนเป็นแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมให้กับนักศึกษาและบุคคลทั่วไป จัดแสดง
นิทรรศการเรื่องราวเกี่ยวกับประวัติศาสตร์การใช้งานของอุโมงค์ในสมัยก่อนเมื่อครั้งยังเป็นวัง
ตลอดจนเรื่องราวเกี่ยวกับเครื่องถ้วยในราชส านัก 
 

11.ซุ้มประตูโบราณ 
  ซุ้มประตูที่ถูกลืม : อนุสรณ์บ่งบอกความยิ่งใหญ่ของชาวสวนสุนันทาประตูนี้สันนิษฐานว่า

ถูกสร้างขึ้นในสมัย รัชกาลที่ ๖ สร้างในปี พ.ศ.๒๔๖๕ พร้อมกับพระท่ีนั่งนงคราญสโมสร มีทั้งหมด ๔ 
ประต ูแต่เท่าท่ีพบในเวลานี้เหลือเพียงแค่ประตูเดียว 

 
12. พิพิธภัณฑ์อาคารสายสุทธานภดล ย่านดุสิต เขตดุสิต 

           ต าหนักของพระวิมาดาเธอ พระองค์เจ้าสายสวลีภิรมย์  กรมพระสุทธาสินีนาฏ ปิย
มหาราชปดิวรัดา พระอรรคชายาเธอในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ในปี 2462 ได้ขอ
พระบรมราชานุญาตรัชกาลที่ 6 ประทับในสวนสุนันทาเป็นพระองค์แรก พระองค์ทรงได้รับความไว้
วางพระราชหฤทัยให้ควบคุมดูแลห้องพระเครื่องต้น นับเป็นต าหนักที่มีชื่อเสียงเลื่องลือที่สุดในบรรดา
ชาววังทั้งหมดในเรื่องการท าอาหารและด้านงานศิลป์ เหล่าขุนนางที่มีลูกสาวก็มักนิยมน ามาถวายตัว
ต่อพระวิมาดาเธอฯ 

              เป็นต าหนักที่ประทับ ตึกแฝดขนาดใหญ่กึ่งปูนกึ่งไม้ มีทางเดินเชื่อมด้านบนและ
ด้านล่าง ออกแบบโดยสถาปนิกชาวอิตาลี เป็นหนึ่งในต าหนักส าคัญเหมือนศูนย์กลางในสมัยนั้น ชั้น
บนของต าหนักมีห้องบรรทมเป็นโถงใหญ่ มีห้องเซฟเก็บทรัพย์สินมีค่า มีที่ประทับส าหรับทรงส าราญ 
และบันไดเวียนส าหรับข้าหลวงขึ้นถวายอยู่งาน นอกจากนี้ในพ้ืนที่ต าหนักพระวิมาดาเธอฯ ยังมีอุโมงค์
ที่เก็บถ้วยชามของพระองค์หลงเหลืออยู่ ซึ่งอุโมงค์นี้เป็นอุโมงค์โบราณ มีมาก่อนที่พระวิมาดาเธอฯ มา
ประทับ เรียกกันว่า อุโมงค์ใต้เนินพระนาง ปัจจุบันคืออาคารสายสุทธานภดล เป็นที่ท าการของส านัก
ศิลปะและวัฒนธรรม และส่วนจัดแสดงนิทรรศการเกี่ยวกับเจ้านายที่เคยประทับ  ณ ต าหนักนี้     
ได้รับรางวัลอาคารอนุรักษ์ศิลปะสถาปัตยกรรมดีเด่น ประจ าปี 2559ประเภทอาคารสถาบันและ
อาคาร 
            ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 

       ปัจจุบันส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ได้อนุรักษ์ต าหนักให้
อยู่ ในสภาพเดิม จัดแสดงเรื่องราวเกี่ยวกับทัศนศิลป์  ส่วนหนึ่งของแหล่งการเรียนรู้  3 ศิลป์
รัตนโกสินทร์ณ ต าหนักแห่งนี้ ใช้เป็นแหล่งเรียนรู้ศิลปะและวัฒนธรรมด้านต่าง ๆ อาทิ นาฏศิลป์ 
ดนตรี คหกรรม งานฝีมือต่าง ๆ และยังเป็นที่รวบรวมภาพเขียนสีน้ า ซึ่งเป็นฝีมือของ 'คุณข้าหลวง'ใน
วังสวนสุนันทา โดยมีเจ้าหน้าที่คอยให้ข้อมูลและอ านวยความสะดวก 
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โปรแกรม กิจกรรม FAM TRIP เส้นทางสวนดุสิต “สยามใหม่” 
 

 

วันพุธที่ ๑๙ มิถุนายน พ.ศ. ๒๕๖๒ 
เวลา ๐๙.๐๐ – ๑๗.๐๐ น. 

 

จุดนัดพบ บริเวณศาลหลักเมืองและพระบรมมหาราชวัง ศูนย์กลางพระนครในสมัยยุคต้น
รัตนโกสินทร์ 

๐๘.๓๐ น. – ๐๙.๐๐ น.    พบกัน ณ ศาลหลักเมืองกรุงเทพมหานคร ที่สร้างขึ้นมาพร้อมกับการ
สถาปนากรุงรัตนโกสินทร์เป็นราชธานี ด้านหน้าจะได้ชมความงามของ
สถาปัตยกรรมไทยประเพณี  บริเวณพระบรมมหาราชวัง และท้อง
สนามหลวงหรือทุ่งพระเมรุในอดึต 

 

เดินทางผ่านการเปลี่ยนยุคสมัยจาก “สยามเก่า” เข้าสู่ “สยามใหม่”ผ่านเส้นทางสัญจรทาง
ประวัติศาสตร์แห่ง “ถนนราชด าเนิน” 
๐๙.๐๐ น. – ๐๙.๒๐ น. เดินทางบนถนนราชด าเนินใน ถนนสายส าคัญทางประวัติศาสตร์ที่เป็น

เส้นทางเชื่อมโยงระหว่าง พระบรมมหาราชวัง (วังเก่า) และ พระราชวัง
ดุสิต (วังใหม่) โดยผ่านสะพานผ่านพิภพลีลา และสะพานผ่านฟ้าลีลาศ  

๐๙.๒๐ น. – ๐๙.๔๐ น.    เดินทางถึงพิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว ซึ่งแต่เดิม
อาคารนี้เป็นที่ตั้งห้างสรรพสินค้า John Sampson & Son ห้างหรูในยุค
ของรัชกาลที่ ๕ และในบริเวณใกล้เคียงนั้นยังมี “สะพานมหาดไทยอุทิศ” 
หรือ สะพานร้องไห้ ทีส่ร้างขึ้นเพ่ืออุทิศถวายเป็นพระราชกุศลแด่รัชกาลที่ 
๕ ภายหลังจากท่ีพระองค์เสด็จสวรรคต 

 

เดินทางสู่พื้นที่  “สวนดุสิต” ในยุค “สยามใหม่” ในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ ๕) ภาพจ าแห่งปฐมบทของการเปลี่ยนแปลงเมืองกรุงเทพฯ ทั้งทางด้าน
กายภาพและวิถีชีวิต ตลอดจนวัฒนธรรมของคนไทยที่มีคุณค่าสืบเนื่องต่อมาอีกกว่าร้อยปีนับ
จนถึงปัจจุบัน 
๐๙.๔๐ – ๑๐.๐๐ น. เดินทางบนถนนราชด าเนินนอก ผ่านสะพานมัฆวานรังสรรค์ที่สร้างขึ้นใน

สมัยรัชกาลที่ ๕ ข้ามคลองผดุงกรุงเกษม จากนั้นผ่าน “วังจันทรเกษม” 
วังที่ล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ ได้พระราชทานที่ดินให้แก่สมเด็จพระบรมโอรสาธิ
ราช เจ้าฟ้ามหาวชิราวุธ เพ่ือสร้างเป็นวังที่ประทับส าหรับพระเกียรติยศ 
หรือทีเ่รียกอีกชื่อ ว่า"วังจันท์" (ปัจจุบันคือที่ตั้งของกระทรวงศึกษาธิการ)  
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๑๐.๐๐ น. – ๑๐.๑๕ น.    เดินทางถึงบริเวณพระที่นั่งอนันตสมาคม และลานพระบรมรูปทรงม้า 
หรือ ลานพระราชวังดุสิต ซึ่งเป็น Landmark ส าคัญที่เป็นภาพสะท้อน
ความเป็นอารยะของสยามประเทศ โดยเป็นเมืองศิวิไลซ์ผ่านความงามของ
ผังเมืองและสถาปัตยกรรมที่ได้รับอิทธิพลจากประเทศตะวันตกในยุคล้น
เกล้ารัชกาลที่ ๕ 

 

๑๐.๑๕ น. – ๑๑.๑๕ น.    เดินเท้าเพ่ือไปเยี่ยมชมวังปารุสกวัน หรือ วังปารุสก์ เป็นวังรัชกาลที่ ๕ 
โปรดเกล้าฯ ให้สร้างขึ้นเพ่ือเป็นที่ประทับของสมเด็จพระบรมโอรสาธิราช
เจ้าฟ้ามหาวชิราวุธ (ต่อมาคือ ล้นเกล้ารัชกาลที่ ๖) ภายหลัง ล้นเกล้า
รัชกาลที่ ๖ ได้พระราชทานให้พระอนุชา สมเด็จฯ เจ้าฟ้าจักรพงษ์ภูวนาถ
ฯ ซึ่งถือเป็นต้นราชสกุล "จักรพงษ์"  ในปัจจุบัน 

 

๑๑.๑๕ น. – ๑๒.๐๐ น.  เดินทางผ่านจุดส าคัญที่มีประวัติศาสตร์ในช่วงรัชสมัยรัชกาลที่ ๕ อาทิ  
 วัด เบญจมบพิตรดุสิตวนาราม พระอารามหลวงชั้น เอก ที่ ได้ รับ

พระราชทานนามจากล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ อันหมายถึงวัดของพระเจ้า
แผ่นดินรัชกาลที่ ๕ และถือเป็นวัดประจ าพระราชวังสวนดุสิต  

 สวนจิตรลดา ที่ ตั้ งของพระต าหนักจิตรลดา ซึ่ งเป็นส่วนหนึ่ งของ
พระราชวังสวนดุสิต และเคยเป็นที่ประทับของล้นเกล้ารัชกาลที่ ๙  

 สถานี รถ ไฟสวน จิ ต รลดา  สถานี รถ ไฟห ลวงที่ ส ร้ างขึ้ น ส าห รับ
พระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์ เมื่อมีการเสด็จฯ ทางรถไฟ  

 โรงฝิ่นหลวง (กรมสรรพสามิตในปัจจุบัน) ในช่วงรัชกาลที่ ๕ นั้นเป็นยุคที่
ประชาชนสามารถซื้อขายและสูบฝิ่นได้ โรงฝิ่นหลวงนี้จัดตั้งขึ้นเพ่ือควบคุม
การจ าหน่ายฝิ่น การเสพฝิ่น ตลอดจนการออกใบอนุญาตให้แก่ห้างร้านที่
มีการจ าหน่ายฝิ่น โดยภาษีฝิ่นได้กลายเป็นรายได้ที่จัดเก็บได้มากที่สุดใน
ปลายยุครัชกาล ๕  

 ตลาดราชวัตร และตลาดศรีย่าน เป็นย่านพาณิชยกรรมในอดีต ในปัจจุบัน
เป็นตลาดเก่าแก่ของย่านดุสิตที่มีอาหารคาว หวาน ที่มีความดั้งเดิมและ
รสชาดอร่อย เป็นอีกหนึ่งจุดหมายของเหล่านักชิมที่แวะเวียนมาลองลิ้มชิม
รสอาหารนานาเมนูที่มีอยู่ในย่านนี้ 

 โรงไฟฟ้าสามเสน เกิดขึ้นในรัชสมัยล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ มีพระราชประสงค์
ให้ด าเนินการสร้างโรงไฟฟ้าเพ่ือผลิตไฟฟ้าส าหรับพระราชวังดุสิต  แต่
มาแล้วเสร็จในยุคของรัชกาลที่ ๖ โดยในปัจจุบันคือที่ตั้งของการไฟฟ้า
นครหลวง 

 กรมชลประทาน หรือ กรมคลองที่เกิดขึ้นในยุคของล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ ที่
รัฐบาลสยามได้มีการจัดตั้งขึ้น โดยถือเป็นจุดเริ่มต้นที่ส าคัญของเทคโนโลยี
ด้านสาธารณูปโภคของประเทศไทย 

๑๒.๐๐ น. – ๑๓.๐๐ น.  แวะรับประทานอาหารกลางวัน ณ ร้าน “ชลธิชาคั่วไก่” ก๋วยเตี๋ยวคั่วไก่
ระดับต านานที่มีสูตรยาวนานเก่าแก่กว่า 40 ปี  
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 หรือส าหรับนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม สามารถแวะรับประทานอาหารได้ที่
ร้าน บุษบา เป็ดย่าง อิสลาม รสชาติฮาลาลต้นต ารับจากรุ่นสู่รุ่นที่เปิด
ยาวนานกว่า 15 ปี 

 

เดินทางมุ่งสู่ “สวนสุนันทา” ซึ่งเดิมคือสวนในวัง (ในปัจจุบันคือที่ตั้งมหาวิทยาลัยราชภัฏสวน
สุนันทา และมหาวิทยาลัยสวนดุสิต) แต่ภายหลังล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ มีพระราชประสงค์ให้สร้าง
เป็นที่ประทับของเจ้าจอม และพระราชธิดาเมื่อล่วงแผ่นดินของพระองค์ไปแล้ว 
๑๓.๐๐ น. - ๑๓.๒๐ น.    เดินทางบนถนนสามเสนมุ่งลงทิศใต้ผ่านบ้านพายัพคฤหาสน์ยุโรปโบราณ 

ซึ่งเดิมเป็นต าหนักที่ล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ ทรงสร้างพระราชทานแก่เจ้า
ดารารัศมี พระราชชายา ซึ่งเป็นเจ้าหญิงในราชวงศ์ทิพย์จักรจากนคร
เชียงใหม่ และในปัจจุบันเป็นที่ตั้งส านักงานศูนย์ด าเนินการผู้อพยพ 
กระทรวงมหาดไทย 

๑๓.๒๐ น.     เดินทางถึงมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา เยี่ยมชมต าหนักพระบรม
วงศานุวงศ์ฝ่ายใน  

๑๓.๒๐ น. - ๑๔.๐๐ น.    เยี่ยมชมต าหนักแหล่งเรียนรู้ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์   
 เรือนเจ้าจอมเอ้ือนและเจ้าจอมแถม เดิมเป็นต าหนักท่ีประทับของเจ้าจอม

เอ้ือน (สกุลเดิม บุนนาค) พระสนมเอกในรัชกาลที่ ๕ ปัจจุบันได้รับการ
บูรณะและจัดเป็นอาคารแสดงนิทรรศการ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ โดยแสดง
ในส่วนนาฎศิลป์ 

 

 ต าหนักอาทรทิพยนิวาสน์ เดิมเป็นต าหนักที่ประทับของพระเจ้าบรมวงศ์
เธอ พระองค์เจ้าอาทรทิพยนิภา พระราชธิดาในพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวกับเจ้าจอมมารดาชุ่ม (สกุลเดิม ไกรฤกษ์) ปัจจุบัน
ได้รับการบูรณะและจัดเป็นอาคารแสดงนิทรรศการ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ 
โดยแสดงในส่วนทัศนศิลป์ 

 

 ต าหนักจุฑารัตนาภรณ์ เดิมเป็นต าหนักที่ประทับของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ 
พระองค์เจ้าจุฑารัตนราชกุมารี พระราชธิดาในพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวกับเจ้าจอมมารดามรกฎ (เพ็ญกุล) ปัจจุบันได้รับ
การบูรณะและจัดเป็นอาคารแสดงนิทรรศการ 3 ศิลป์รัตนโกสินทร์ โดย
แสดงในส่วนดุริยศิลป์ 

 

๑๔.๐๐ น. – ๑๔.๓๐ น.  เดินเท้าไปสักการะพระบรมสาทิสลักษณ์สมเด็จพระนางเจ้าสุนันทากุมารี
รัตน์ พระบรมราชเทวี (พระนางเรือล่ม) พระนางฯ เสด็จทิวงคตด้วย
อุบัติเหตุเรือพระประเทียบล่ม โศกนาฏกรรมในครั้งประวัติศาสตร์ที่ท าให้
ล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ ทรงโศกเศร้าโทมนัสในพระราชหฤทัยเป็นอย่างยิ่ง 
และภายหลังต่อมาได้ทรงสร้างพระราชอุทยานโดยใช้นาม “สวนสุนันทา” 
เพ่ือเป็นอนุสรณ์ที่ระลึกถึงความรักแห่งสมเด็จพระนางเจ้า สุนันทากุมารี
รัตน์ พระบรมราชเทวี 
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๑๔.๓๐ น. – ๑๕.๓๐ น.  เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์อาคารสายสุทธานภดล เดิมเคยเป็นต าหนักสายสุทธาน
พดล ที่ประทับของพระวิมาดาเธอฯ พระอัครชายาในล้นเกล้ารัชกาลที่ ๕ 
เป็นพระต าหนักแฝดขนาดใหญ่กึ่งปูนกึ่งไม้ ปัจจุบันเป็นพิพิธภัณฑ์เพ่ือการ
เรียนรู้ด้านศิลปวัฒนธรรมกรุงรัตนโกสินทร์  

 ร่วมกิจกรรมพิเศษ ย้อนยุคนุ่งโจงกระเบน และ Workshop ท า ขนมสัม
ปันนี ถือเป็นขนมมงคลที่นิยมใช้ในพิธีแต่งงาน เพราะสมัยก่อนเชื่อกันว่า 
ขนมสัมปันนี มีความหมายว่า อันเป็นที่รัก  

๑๕.๓๐ น. – ๑๖.๐๐ น.   สรุป และรับฟังข้อเสนอแนะการพัฒนาศักยภาพเส้นทางการท่องเที่ยว 
เส้นทาง สวนดุสิต “สยามใหม่” 

๑๖.๐๐ น. – ๑๗.๐๐ น.  รับประทานอาหารชาววังที่ห้องอาหาร แก้วเจ้าจอม โรงแรมวังสวนสุนัน
ทา 
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การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่สวนดุสิต และพื้นที่ต่อเนื่องตามเส้นทาง 
ธีม พื้นที่สวนดุสิต “สยามใหม่” 

 

แหล่งท่องเท่ียว 
การขนส่งสาธารณะที่สามารถเขา้ถึงแหล่งท่องเที่ยว 

รถโดยสาร
ประจ าทาง 

รถไฟฟ้าสายสี
น้ าเงิน 

เรือด่วน
เจ้าพระยา 

เรือคลองผดุง
กรุงเกษม 

เรือโดยสาร
คลองแสนแสบ 

ถนนราชด าเนินกลาง สาย 9, 30, 32, 
ปอ.35, 49, 

127, 146, 183, 
203,ปอ.511, 
ปอ.516, 123, 
124, 503, ปอ.

507, 556 

สถานีสนามไชย
(พื้นที่ใกล้เคียง) 

ท่าพระปิ่นเกลา้
(พื้นที่ใกล้เคียง) 
ท่าพระอาทิตย ์
(พื้นที่ใกล้เคียง) 

- ท่าเรือผ่านฟ้า
ลีลาศ 

ถนนราชด าเนินนอก สาย 10, 157, 
201, 503, 509, 
70, ปอ.พ.25, 

53 

สถานีสนามไชย 
(พื้นที่ใกล้เคียง) 

- ท่าเรือราช
ด าเนินนอก 

ท่าเรือผ่านฟ้า
ลีลาศ 

พิพิธภัณฑ์
พระบาทสมเด็จ
พระปกเกลา้
เจ้าอยู่หัว 

สาย 2, 44, 49, 
ปอ.56, 59, ปอ.

511 

สถานีสามยอด 
(พื้นที่ใกล้เคียง) 

- - ท่าเรือผ่านฟ้า
ลีลาศ 

ลานพระบรมรูปทรง
ม้าและพระที่น่ัง
อนันตสมาคม 

สาย ปอ.พ.4, 
18, 28, 108, 

125, 515, 539 

- - -  

วังปารุสกวัน สาย ปอ.157, 
ปอ.503, ปอ.

505, 70 

- - - - 

วังสวนสุนันทา สาย 3, 18, 
108, ปอ.515, 

ปอ.539 

- - - - 
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ภาพที่ 4. 21  แสดงแผนที่เส้นทางที่ 1 (New Siam) 
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ภาพที่ 4.22 แสดงแผนทีแ่ละรายละเอียดเส้นทางท่ี 1 (New Siam) 
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4.5.5 ธีมเส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถชีนชาติ” 
 เส้นทางนี้เพ่ือน าเสนอมิติวัฒนธรรมด้านชาติพันธ์   โดยประกอบด้วยจีนไหหล า  เขมร  
โปรตุเกส ญวน  และไทยที่มาจากทางตอนใต้ของประเทศ  มิติวัฒนธรรมด้านชาติพันธ์นี้จะปรากฎทั้ง
ในเรื่องอาหาร  ศาสนา  และศิลปะ  รวมถึงรูปแบบสถาปัตยกรรมของชาติพันธ์ด้วย  เส้นทางนี้จะมี
การท ากิจกรรมเรียนรู้วัฒนธรรมชาวบ้านที่สืบทอดต่อกันมา  โดยมีรายละเอียด รายการโปรแกรม
และเวลา ดังนี้ 
 
รายละเอียดคุณค่าและศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเส้นทางที่  2 ศิลปะ ดนตรี และวิถีชนชาติ 
ประกอบด้วย 

1.ศาลเจ้าแม่ทับทิม 
            จุ้ยบ้วยเนี้ย หรือแปลตรงตัวได้ว่า เจ้าแม่ท้ายน้ า หรือที่ชาวไทยรู้จักกันในนาม เจ้าแม่
ทับทิม เป็นเทวนารี ที่รู้จักและนิยมบูชาเช่นเดียวกับม่าจ้อโป๋ หรือไฮตังม่า เป็นเทพเจ้าที่ได้รับความ
เคารพในหมู่ของชาวฮกเกี้ยน และ ชาวไหหล า และชาวจีนโพ้นทะเล ที่ประกอบอาชีพเป็นชาวประมง
ที่เดินเรือ โดยส่วนใหญ่ชาวไทยมักเข้าใจผิดว่าจุ้ยบ้วยเนี้ยกับม่าจ้อโป๋เป็นองค์เดียวกัน  จึงนิยมเรียก
รวมกันว่า "เจ้าแม่ทับทิม" ซึ่งแท้ที่จริงแล้วตามความเชื่อของจีนเป็นคนละองค์กัน 
   โดยศาลเจ้าของจุ้ยบ้วยเนี้ย เฉพาะในประเทศไทยมีกันหลายแห่ง ที่โด่งดังมีชื่อเสียง ได้แก่ 
ศาลเจ้าจุ้ยโบเนี้ยว เชิงสะพานซังฮ้ี  เป็นศาลเจ้าแม่ทับทิมที่มีความเก่าแก่ที่สุดในประเทศไทย โดย
สร้างมาตั้งแต่ป ีพ.ศ. 2384 ในยุคต้นกรุงรัตนโกสินทร์ โดยชาวจีนไหหล า 
            สถาปัตยกรรมในส่วนหน้าบัน หรือหน้าจั่วมีลักษณะค่อนข้างกว้าง ขณะที่ตัวอาคารที่
ประดิษฐานเทพประทานเจ้าแม่ทับทิม แม้จะมีการเจาะช่องหน้าต่างคล้ายศาลเจ้าจีนฮกเกี้ยนก็จริง 
หากแต่ความประณีตในงานไม่เท่าชาวจีนฮกเกี้ยน 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
  ภายในศาลนอกจากประดิษฐานเจ้าแม่ทับทิมแล้วยังมีเจ้าพ่อกวนอูอยู่ทางด้านขวามือของ
ศาลซึ่งผู้ที่มาขอพรส่วนใหญ่มักขอเรื่องการค้าขายและขอบุตรนับเป็นอีกศาลหนึ่งที่ควรค่าแก่การมา
เยี่ยมชมและหากใครชื่นชอบการแสดงงิ้ว ที่นี่ก็มีให้ชมในช่วงปลายปี โดยมีพ้ืนที่ส าหรับจอดรถ และมี
ขนมจีนไหหล า หรือก๋วยเตี๋ยวไหหล าอาหารดั้งเดิมของชาวไหหล าจ าหน่าย 
   

2.ตลาดบ้านญวน 
ตลาดบ้านญวนสามเสน ตลาดชุมชนที่ยังคงได้เห็นอาหารตามวัฒนธรรมของชาวญวน อาทิ 

บั๋นกั่นก๊า (ปากริมปลา) ขนมข้าวเกรียบปากหม้อ บริเวณตรอกบ้านญวนสามเสนมีที่มาคือ ครัวเขมร
เข้ารีตราว 400 - 500 คนให้สร้างบ้านเรือนอยู่รวมกับชาวบ้านเชื้อสายโปรตุเกส ในระหว่างรัชกาล
พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว มีศึกสงครามรบกับญวนอยู่หลายปี มีชาวญวนเข้ารีตคริสตัง
แถบเมืองเจาดกขอเข้ามาอยู่ในเมืองสยาม จึงน ามาอยู่เหนือบริเวณบ้านเขมร  
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        ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
        เป็นแหล่งจ าหน่ายอาหารที่หลากหลาย โดยเฉพาะอาหารญวนที่ยังคงสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน 
เช่น  จ๋าวกัน (ก๋วยจั๊บญวนเนื้อปลาช่อน)  จ๊าวก่า (ข้าวต้มไก่ป้าเรณู)  บั๋นก๋วน (ปากหม้อณวนยาย
เงียม)  โย่ย (ไส้กรอกเลือด) ย าขนมจีนเส้นสด 
 

3. วัดบุญฟรังซีสาซาเวียร์ (วัดญวน)  ย่านวชิรพยาบาล เขตดุสิต  
         กลุ่มคริสตชนวัดสามเสน เป็นกลุ่มของคริสตังญวณที่หนีการเบียดเบียนศาสนาในประเทศ

อันนัม เข้ามาในประเทศไทยพร้อมกับกองทัพไทย ที่พระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงส่งไปสู้รบกับกองทัพ
ของพระเจ้ามินหม่างเมื่อปี1834 พระยาวิเศษสงคราม และพระยาณรงค์ฤทธิ์ โกษา นายทหารชั้น
ผู้ใหญ่ในกองทัพ ซึ่งเป็นคาทอลิก ได้กราบทูลขอชาวญวณคริสตังเหล่านี้ไปชุบเลี้ยง พระเจ้าอยู่หัวทรง
มีพระทัยเมตตา ต่อพวกเขาที่หนีร้อนมาพ่ึง พระองค์ได้พระราชทานที่ดินซึ่งอยู่ติดกับวัดคอนเซปชัญ
ให้พวกเขาสร้างศาลาใหญ่เป็นที่อยู่อาศัย พร้อมทั้ง พระราชทานเครื่องอุปโภคบริโภคให้อีกเป็น
จ านวนมาก นอกจากนี้ยังทรงพระราชทานทรัพย์ส่วนพระองค์ให้สร้างโบสถ์หลังหนึ่ง  เพ่ือใช้เป็นที่
ประกอบศาสนกิจ โบสถ์หลังนี้สร้างด้วยไม้ไผ่ในปี 1835 ใช้ชื่อว่าวัดแซงต์ฟรังซัวซาเวียร์ หรือ วัด
นักบุญฟรังซิซาเวียร์  เป็นศาสนสถานของชาวคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก มีการน าพระรูปแม่พระและ
รูปนักบุญฟรังซิสซาเวียร์ จากกรุงมะนิลา มาตั้งไว้ในวัดด้วย เป็นหนึ่งในโบสถ์คาทอลิกที่เก่าแก่ที่สุด
แห่งหนึ่งในประเทศไทย 
          สถาปัตยกรรมแบบยุโรปโบราณสวยงาม มีกระจกสีด้านบนเป็นรูปนักบุญต่างๆ และมีกรอบ
กระจกใสแกะสลักเป็นเรื่องราวของพระเยซู อยู่รอบๆ อาคาร ด้านในมีรูปปั้นของพระแม่มารี และรูป
ปั้นนักบุญฟรังซิสเซเวียร์ ประดิษฐานอยู่ ส่วนด้านนอกก็มี รูปหล่อส าริดของพระเยซูก าลังรักษา
ชายตาบอด ให้กลับมามองเห็นได้อีกครั้ง ซึ่งถือเป็นปาฏิหาริย์ ชาวคริสต์นิยมมาสักการะขอพร
เกี่ยวกับเรื่องสุขภาพ 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
     วัดนักบุญฟรังซิสซาเวียร์ เป็นศาสนสถานของชาวคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก  มีการน าพระรูป

แม่พระและรูปนักบุญฟรังซิสซาเวียร์ จากกรุงมะนิลา มาตั้งไว้ในวัดด้วยด้านในมีรูปปั้นของพระแม่มารี 
และรูปปั้นนักบุญฟรังซิสเซเวียร์ ประดิษฐานอยู่ ส่วนด้านนอกก็มี รูปหล่อส าริดของพระเยซูก าลัง
รักษาชายตาบอด ให้กลับมามองเห็นได้อีกครั้ง ซึ่งถือเป็นปาฏิหาริย์ ชาวคริสต์นิยมมาสักการะขอพร
เกี่ยวกับเรื่องสุขภาพ โดยในบริเวณโบสถ์ที่จอดรถ และป้ายให้ข้อมูล 

4.โบสถ์คอนเซ็ปชัญ 
    วัดคอนเซ็ปชัญ มีประวัติมาตั้งแต่ครั้นสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช ซึ่งพระองค์ได้ทรง
พระราชทานที่ดินให้กับชาวโปรตุเกสที่ร่วมรับราชการท าสงครามให้กับพระองค์ ในราวปี พ.ศ. 2217 
ต่อมาในปี พ.ศ. 2325 ซึ่งตรงกับรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ได้โปรดให้
ชาวเขมร 500 คน ที่หลบหนีลี้ภัยมาจากเขมร มาอยู่รวมกับชาวโปรตุเกสในหมู่บ้านนี้เท่านั้น และตัง
แต่นั้นมาก็มีการเรียกหมู่บ้านนี้ว่า "บ้านเขมร" จนในเวลาต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้า
เจ้าอยู่หัว ได้พระราชทานที่กับชาวญวน เข้ามารวมกับที่อยู่เดิมของชาวเขมร ท าให้ชาวญวนในเวลา
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ต่อมาก็ได้เข้ารีตนิกายคริสต์กันเป็นส่วนใหญ่จนในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว วัด
ได้มีการเพิ่มเติมส่วนของหอระฆัง 
 เป็นอาคารก่ออิฐถือปูน ทรงหลังคาจั่วแบบไทย เป็นอาคารที่เก่าแก่ที่สุดคาดว่าก่อสร้างขึ้น
ตั้งแต่ช่วงสมัยอยุธยาตอนปลาย ตัวโบสถ์คอนเซ็ปชัญมีความโดดเด่นในด้านงานสถาปัตยกรรมกว่า
โบสถ์ทั่วๆไป เนื่องจากเป็นโบสถ์ลูกครึ่งไทยและฮอลันดา หรือที่เรียกว่า "วิลันดา" ซึ่งเป็นรูปแบบที่
นิยมในสมัยอยุธยาตอนปลายจนถึงสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น มีลักษณะคือใช้ระบบผนังรับน้ าหนัก มี
เสาไม้รับโครงของหลังคาแบบไทย และตกแต่งด้วยลวดลายปูนปั้น ซึ่งโดยมากจะเป็นลายเทศ 
เลียนแบบฝรั่ง โดยลดลายเส้นกนกออกไป สถาปนิก โจอาคิม กรัสซี (ส่วนหอระฆัง) 
 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
  เป็นโบสถ์ที่มีการออกแบบด้วยงานสถาปัตยกรรมถึง 3 รูปแบบ คือ ไทย-ฮอลันดา-โรมัน 
ปัจจุบันได้ปรับปรุงเป็นพิพิธภัณฑ์ และส่วนของตัวโบสถ์คอนเซ็ปชัญซึ่งสร้างข้ึนโดยบาทหลวงฌ็อง-บา
ติสต์ ปาลกัว ชาวฝรั่งเศส ที่ได้เดินทางมาเป็นเจ้าอาวาส โดยได้ท าการเสกในวันที่ 24 พฤษภาคม พ.ศ. 
2380 (รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว) ปัจจุบันตัวโบสถ์นี้มีอายุรวมแล้ว 182 ปี ท าให้
เป็นหนึ่งในโบสถ์คาทอลิกที่เก่าแก่ที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย โดยในบริเวณโบสถ์มีที่จอดรถ และ
ป้ายให้ข้อมูล 
 

5.วัดราชาธิวาสวิหาร ย่านวชิรพยาบาล เขตดุสิต  
       วัดราชาธิวาสราชวรวิหาร (วัดราชา) ตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา ใกล้ท่าวาสุกรี สามเสน 

เคยเป็นที่ประทับของรัชกาลที่ 4 ระหว่างทรงผนวช เป็นที่ก่อก าเนิดคณะสงฆ์ธรรมยุตินิกาย นัยว่า
เป็นวัดโบราณก่อนสมัยอยุธยา เดิมชื่อว่า วัดสมอราย รัชกาลที่ 5 ทรงพระราชวิจารณ์ว่าค าว่า "สมอ" 
มาจากค าเขมร "ฌมอ" ซึ่งแปลว่าหิน จึงทรงแปลว่า วัดศิลาราย รัชกาลที่ 4 พระราชทานนามใหม่ว่า 
วัดราชาธิวาสวิหาร บริเวณวัดมีความร่มรื่นสมกับเป็นวัดอรัญวาสีหรือวัดป่า 

       ในสมัยรัชกาลที่ 5 นั้น พระอุโบสถซึ่งตั้งแต่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ทรุดโทรมมาก จึงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้ากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ์  ทรง
ออกแบบสร้างใหม่โดยให้รักษาผนังเดิมไว้เพ่ือเป็นอนุสรณ์สถานส าคัญของฝ่ายธรรมยุต จิตรกรรมฝา
ผนังภายในพระอุโบสถเป็นภาพเขียนเทคนิคฝรั่งที่เรียกว่า สีปูนเปียก แสดงเรื่องพระเวสสันดรชาดก 
สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้ากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ์ ทรงเป็นผู้ร่างภาพ นายริโกลี ชาว
อิตาลี (ผู้เขียนภาพบนเพดานโดมในพระที่นั่งอนันตสมาคม) เป็นผู้เขียน 
          ศาล่การเปรียญ เป็นศาลาการเปรียญสร้างด้วยไม้สักทั้งหลัง สร้างเลียนแบบ จากศาลาการ
เปรียญวัดใหญ่สุวรรณาราม ถือเป็นศาลาที่ใหม่ท่ีสุดในประเทศไทย 
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 

    วัดราชาธิวาสวิหาร เป็นวัดเก่าแก่วัดหนึ่งที่ได้รับการบูรณะปฏิสังขรณ์  พัฒนาโดยพระบรม
ราชูปถัมภ์  จากพระมหากษัตริย์ไทยในราชจักรีวงศ์มาโดยล าดับ  เป็นวัดที่มีความส าคัญทาง
ประวัติศาสตร์พระพุทธศาสนาในประเทศไทย และเกี่ยวข้องกับพระมหากษัตริย์ไทยในราชวงศ์จักรีมา
โดยตลอด มีสถานะเป็นพระอารามหลวงชั้นโทชนิดราชวรวิหาร และเป็นพระอารามหลวงฝ่าย
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ธรรมยุต โดยในบริเวณวัดมีที่จอดรถจ านวนมาก ทั้งยังเป็นจึดให้บริการรับฝากรถ และมีป้ายให้ข้อมูล
บอกถึงสถานท่ีส าคัญภายในบริเวณวัด 
 

6.บ้านศิลปะ 
บ้านศิลปะเป็นบ้านหลังเล็กๆในตรอกแคบๆ ข้างร้านกล้วยแขกบนถนนหลานหลวง ใกล้

ทางเข้าวัดแคที่เป็นบ้านที่สะท้อนวิถีชีวิตในอดีต เกี่ยวกับละครชาตรี 
ละครชาตรีของที่แห่งนี้มีลักษณะดั้งเดิมเหมือนที่เคยเล่น โดยมีนักแสดงละครชาตรีชั้นครูที่ว่า

กันว่าการฝึกเล่นต้องใช้วิธีเดียวเท่านั้น นั่นคือการลักจ า มีการสาธิตวิธีการแสดงละครชาตรีกันให้ดู
แบบสดๆ ไม่มีอุปกรณ์ใดๆ ลักษณะเป็นแบบร้องเองเล่นเอง โดยละครชาตรีที่แท้จะไม่มีเครื่องมาก มี
เพียงปี่ โทน กลองตุ๊ก ฆ้องม้องแหม่ง ฉิ่ง กรับ  มีคุณครูกัญญา ทิพโยสถ คือนักแสดงชั้นครูผู้นั้น 
ปัจจุบันเป็นเจ้าคณะกัญญา ลูกแม่แพน มีพ้ืนเพเป็นนักแสดงละครชาตรีมาตั้งแต่รุ่นทวด ซึ่งประเทศ
ไทยมาแสดงละครชาตรีตั้งแต่สมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที ่4 

ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
เปิดสอนศิลปะการแสดงที่เรียกว่าละครชาตรี โดยในปัจจุบันได้ปรับรูปแบบการแสดงให้ง่าย

ขึ้นพร้อมใช้ค าศัพท์ใหม่ในการเรียกอย่างค าว่าละครร า เพ่ือให้คนรุ่นใหม่สามารถเข้าถึงได้ ส าหรับ
กิจกรรมที่บ้านศิลปะ ผู้เข้าร่วมได้มีโอกาสฟังประวัติความเป็นมาของละครชาตรีบ้านครูกัญญาที่สืบมา
จากละครชาตรีที่เคยแสดงในเขตวังจนกระทั่งออกมาท าการแสดงข้างนอก ปรับตัวเปลี่ยนแปลงให้เข้า
กับบริบทในช่วงเวลาต่างๆ ปัจจุบันมีการเปิดสอนให้คนทั่วไป ซึ่งระยะเวลาก็หลากหลายไปตาม
จุดมุ่งหมาย โดยพ้ืนที่สามารถรองรับไดป้ระมาณ 15 คน 

 
7.บ้านเต้นร า 

    บ้านเต้นร าตั้งอยู่ไม่ห่างจากบ้านศิลปะ ที่แห่งนี้เป็นสถานที่ที่คนมีฐานะ คุณนาย คุณหลวง 
และใครต่อใครต้องมาที่นี่ เพ่ือเต้นลีลาศ ที่นี่เป็นที่ที่หนุ่มสาวมาพบปะ ท าความรู้จัก และเต้นร ากันบน
ฟลอร์ไม ้ ในอดีตว่าบ้านเต้นร าเป็นที่รวมตัวของหนุ่มสาวมาตัง้แต่ช่วงปลายพุทธศตวรรษที่ 25  
   ลักษณะเป็นบ้านไม้ 2 ชั้น เป็นบ้านไม้โบราณอายุเกือบ 100 ปี ที่ห้องโถงชั้นล่างมีลักษณะ
เพดานสูง พ้ืนที่กว้างปัจจุบันบ้านเต้นร าได้เปิดให้เป็นพิพิธภัณฑ์ส าหรับเข้ามาชมวิถีชีวิตในยุคก่อน มี
สิ่งของในอดีตที่ไม่เคยได้เห็นอยู่มากมาย และยังได้สอนลีลาศให้ได้ภาพในอดีตกลับมาปรากฎอีกครั้ง 
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 
  บ้านเต้นร า มีจุดเด่นในการประดับบานหน้าต่างด้วยเทปโบราณภายในบ้าน มีการจัดมุมต่างๆ
ไว้ด้วยสิ่งของที่หาชมได้ยากไว้อย่างเรียบง่าย เช่น เครื่องเสียงโบราณ  หนังสือ ข้าวของเครื่องใช้ และ
สินค้าวินเทจ ถูกจัดวางไว้อย่างสวยงาม ส่วนด้านหลังของบ้านก็จัดไว้เป็นมุมบาร์เล็กๆ เหมาะส าหรับ
การมานั่งจิบเครื่องดื่มสบายๆ 
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8. โรงหนังศาลาเฉลิมธานี ย่านวัดโสมนัส เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย  
        โรงภาพยนตร์เฉลิมธานี สร้างเมื่อปี พ.ศ. 2461 เปิดฉายภาพยนตร์ครั้งแรกเมื่อวันที่ 18 

ธันวาคม พ.ศ. 2461โดยบริษัทภาพยนตร์พัฒนากร เมื่อแรกเปิดกิจการใช้ชื่อว่า โรงหนังนางเลิ้ง ต่อมา
ในปี พ.ศ.2462 บริษัทภาพยนตร์พัฒนากรได้รวมกิจการกับบริษัทรูปยนตร์กรุงเทพ พร้อมกับเปลี่ยน
ชื่อเป็นสยามภาพยนตร์ บริษัทด าเนินกิจการมาจนถึงปี พ.ศ. 2475 จึงได้ขายกิจการให้กับ บริษัท 
สหศีนิมา จ ากัด ซึ่งเป็นเป็นบริษัทค้าภาพยนตร์ของส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์  และ
โรงหนังนางเลิ้งได้เปลี่ยนชื่อเป็นโรงภาพยนตร์เฉลิมธานี  ซึ่งได้ด าเนินการฉายภาพยนตร์มาอย่าง
ต่อเนื่อง 

        หลังจากนั้นบริษัท สหศีนิมา จ ากัด ได้ให้เอกชนมาเช่าช่วงด าเนินกิจการโรงภาพยนตร์แห่ง
นี้จนถึงปี พ.ศ. 2537 โรงภาพยนตร์เฉลิมธานีจึงได้หยุดการฉายภาพยนตร์ลง เนื่องจากเหตุผลทาง
เศรษฐกิจ หลังจากที่ได้ยืนหยัดฉายภาพยนตร์มาเป็นเวลาถึง 76 ปี ต่อมาบริษัทเอกชนได้เช่าท าเป็น
โกดังเก็บของ ปัจจุบัน ส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์  
             อาคารโครงสร้างไม้ซึ่งเป็นลักษณะของโรงภาพยนตร์มาตรฐานสมัยรัชกาลที่ 6 ผนังชั้นล่าง
และห้องฉายภาพยนตร์ชั้นบนเป็นผนังก่ออิฐฉาบปูน ผนังชั้นบนเป็นผนังไม้ตีตามนอนประตูและ
หน้าต่างเป็นไม้โครงสร้างหลังคาเป็นไม้ พาดช่วงเสาขนาด 20 เมตร มุงด้วยสังกะสี ฝ้าเพดานเป็น
กระดานอัดวัสดุป้องกันเสียงสะท้อนใช้ลังกระดาษส าหรับวางไข่บุผนังด้านในของโรงภาพยนตร์  ลาน
คอนกรีตด้านหน้าโรงภาพยนตร์เฉลิมธานีเป็นพ้ืนที่ที่ผู้อยู่อาศัยในชุมชนใช้ในการประกอบกิจกรรม
ต่างๆ 
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 

    ที่ตั้งของ “ศลาเฉลิมธานี” หรือ”โรงหนังนางเลิ้ง”มีลักษณะเป็นโรงไม้ที่ดดเด่นด้วยการ
ออกแบบโครงสร้างหลังคาพาดช่วงยาว เปิดให้บริการเมื่อปี พ.ศ.๒๔๖๑ ฃ ภาพยนตร์ระยะแรกเป็น
ภาพยนตร์ใบ้ไม่มีการพากย์เสียง จะใช้แตรวงบรรเลงเพ่ิมความตื่นเต้น โรงภาพยนตร์แห่งนี้ปิดกิจการ
ลงเมื่อปี พ.ศ.๒๕๓๖ แม้ปัจจุบันจะปิดตายอย่างถาวรแล้วตามมาตรการความปลอดภัยภายหลังมี
สภาพเป็นอาคารร้างทรุดโทรม แต่ด้านหน้าก็ยังถูกใช้เป็นที่จัดกิจกรรมของชุมชนอยู่เนื่อง โดยมีป้าย
บอกข้อมูลและที่จอดรถส าหรับรถจักรยานยนต์ 
 

9. ตลาดนางเลิ้ง ย่านวัดโสมนัส เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย  
        ตลาดนางเลิ้ง ถือเป็นตลาดบกแห่งแรกของประเทศไทย มีอายุยาวนานกว่า 100 ปี ก่อตั้ง

มาตั้ งแต่สมัยรัชกาลที่  5 เปิดขึ้นอย่างเป็นทางการเมื่อวันที่  29 มีนาคม พ.ศ. 2443 โดย
พระบาทสมเด็จพระเจ้าจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว เสด็จเป็นองค์ประธานในพิธีเปิดเอง แต่เดิมเรียกว่าบ้าน
สนามควาย ก่อนจะเรียกว่า “อีเลิ้ง” ตามชื่อคือตุ่มชนิดหนึ่งของชาวมอญ จนมาเปลี่ยนชื่ออีกครั้งใน
ยุคจอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็นนายกรัฐมนตรี ว่า “นางเลิ้ง”สถานที่ส าคัญของตลาดนางเลิ้งได้แก่  
โรงภาพยนตร์เฉลิมธานี  สร้างขึ้นสมัยรัชกาลที่ 6 และเรื่องราวของพระเอกขวัญใจคนไทย  มิตร ชัย
บัญชา โดยมิตรได้ใช้ชีวิตก่อนเป็นดาราอยู่ในย่านนางเลิ้ง วัดแคนางเลิ้ง หรือวัดสุนทรธรรมทาน วัด
เก่าแก่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์  ตรอกละครกลุ่มนักแสดงละครชาตรีเชื้อสายใต้ที่อพยพมาในสมัย
รัชกาลที ่3 ปัจจุบันอยู่รวมกันในบ้านละคร “เรืองนนท”์ ของครูทองใบ เรืองนนท ์ศิลปินแห่งชาติ  
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          ตึกแถว 2 ชั้น เป็นอาคารที่สร้างข้ึนพร้อมตลาด ก่อสร้างในช่วงปี พ.ศ. 2443 –  
2473 วางตัวยาวขนาดกับถนน รูปแบบสถาปัตยกรรมตะวันตก โคโลเนียล ผสมการก่ออิฐฉาบปูน
แบบจีน ส่วนมากชั้น 1 เพ่ือค้าขาย และชั้น 2 เพ่ือพักอาศัย ปัจจุบัน เป็นของส านักงานทรัพย์สินส่วน
พระมหากษัตริย์ 
ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว (Potential Tourist Attraction) 

    ตลาดนางเลิ้งขึ้นชื่อเรื่องอาหารคาวหวานแลละขนมโบราณทั้งด้านความเก่าแก่และความ
อร่อย เริ่มตั้งแต่ก๋วยเตี๋ยวเนื้อเจ้าดัง ร้านก๋วยเตี๋ยวเป็ดที่ขายมานานกว่าสี่สิบปี ร้านขายข้าวหน้าเป็ด
หมูแดง และร้านขนมไทยโบราณทั้งขนมถั่วแปป ขนมมัน ขนมตาล ขนมกล้วย ขนมสอดไส้ ทองหยิบ 
ทองหยอด และที่ไม่เอ่ยถึงไม่ได้คือร้านขายข้าวแช่ ข้าวตังหน้าตั้ง และของทานเล่นโบราณ ที่คนรุ่น
ใหม่น้อยคนนักจะได้รู้จัก คือ “ไส้กรอกปลาแนม” 

 
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่สวนดุสิต และพื้นที่ต่อเนื่องตามเส้นทาง 

ธีม “ศิลปะ ดนตรี วิถีชนชาติ” 
 

แหล่งท่องเท่ียว 
การขนส่งสาธารณะที่สามารถเขา้ถึงแหล่งท่องเที่ยว 

รถโดยสาร
ประจ าทาง 

รถไฟฟ้าสายสี
น้ าเงิน 

เรือด่วน
เจ้าพระยา 

เรือคลองผดุง
กรุงเกษม 

เรือโดยสาร
คลองแสนแสบ 

ศาลเจ้าแม่ทับทิม สาย 18, 28, 
56, 108, 515 

- 
ท่าสะพานกรุง

ธน  
- - 

ตลาดบ้านญวน 
ส านักบุญฟรังซสีซา

เวียร ์
โบสถ์คอนเซ็ปชัญ 
วัดราชาธิวาสวิหาร 

สาย 32, 49, 
56, 108, 125 
ปอ.515, ปอ. 

539 
- 

ท่าสะพานกรุง
ธน  

ท่าเรือเทเวศร ์
(พื้นที่ใกล้เคียง) 

- - 

ตลาดนางเลิ้ง 
โรงหนังเฉลมิธาน ี

สาย 53, ปอ.
171, ปอ.509 

- 
 ท่านครสวรรค ์ ท่าเรือผ่านฟ้า

ลีลาศ 
บ้านศิลปะ 
บ้านเต้นร า 

สาย 2, 8, 44, 
ปอ.50, 59, ปอ.

60, ปอ.79 
- 

 ท่าแยกหลาน
หลวง 

ท่าเรือผ่านฟ้า
ลีลาศ 
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โปรแกรม กิจกรรม FAM TRIP เส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถีชนชาติ” 
วันอาทิตย์ที่ ๗ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๖๒ 

เวลา ๐๗.๐๐ – ๑๔.๐๐ น. 
 

๐๗.๐๐ - ๐๗.๓๐ น. สักการะ ขอพร เจ้าแม่ทับทิม ณ ศาลเจ้าแม่ทับทิม สามเสน เชิงสะพานซังฮ้ี 
ริมแม่น้ าเจ้าพระยา  ศูนย์กลางชุมชนชาวจีนไหหล าที่ เก่าแก่ที่สุดใน
กรุงเทพมหานคร  

๐๗.๓๐ - ๐๗.๔๕ น. เดินเท้าเข้าสู ่ซอยชุมชนบ้านญวนทางด้าน ถนนราชวิถี   
๐๗.๔๕ - ๐๘.๔๕ น. รับประทานอาหารเช้า ณ ตลาดบ้านญวน ตลาดชุมชนที่ยังคงได้เห็นอาหาร

ตามวัฒนธรรมของชาวญวน อาทิ บั๋นกั่นก๊า (ปากริมปลา) ขนมข้าวเกรียบ
ปากหม้อ  

๐๘.๔๕ - ๐๙.๑๐ น. เดินเท้าเข้าสู่หมู่บ้านมิตตคาม ชมอาคารบ้านเรือนไม้ที่มีสัญลักษณ์ของชาว
ญวนคาทอลิค ในซอยสามเสน ๑๓ ซ่ึงเดิมเคยเป็นคลองตัดเชื่อมกับคูรอบวัง
สวนสุนันทา  เยี่ยมชม ส านักบุญฟรังซีสซาเวียร์ (วัดญวน) โดยด้านนอกจะ
พบอาคารโบราณ ๒ หลัง โดยเป็นที่พักของ หลวงพ่อวัดเซนต์ฟรังซ์ซิสซา
เวียร์ และบ้านหลวงพ่อบรัวซาส์ อดีตเจ้าอาวาสวัด   

๐๙.๑๐ - ๐๙.๓๐ น. เดินเท้าเข้าสู่ชุมชนบ้านเขมรเพ่ือไปชมโบสถ์คอนเซ็ปชัญ โบสต์คริสต์แห่ง
แรกในกรุงเทพมหานคร สัญลักษณ์แห่งศรัทธาของชาวโปรตุเกสและชาว
เขมรในย่านชุมชนสามเสน   

๐๙.๓๐ – ๑๐.๐๐ น. เดินเท้าข้ามคลองไปเยี่ยมชมวัดราชาธิวาส พุทธสถานส าคัญสองรัชกาลแห่ง
กรุงรัตนโกสินทร์ 

๑๐.๐๐ – ๑๐.๓๐ น. เดินทางโดยรถตู้ไปยังชุมชนนางเลิ้ง สัมผัสย่านประวัติศาสตร์เก่าแก่ แหล่ง
รวมอาหารการกิน นาฏศิลป์ และวัฒนธรรม 

๑๐.๓๐ – ๑๑.๑๕ น. เข้าชมและร่วมกิจกรรม Workshop การท าแป้งร่ า ณ บ้านศิลปะ (บ้านคุณ
แดง) 
เข้าชมและร่วมกิจกรรม Workshop ณ บ้านเต้นร า 
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๑๑.๑๕ – ๑๑.๓๐ น. เดินเท้าผ่านโรงหนังเฉลิมธานี  โรงหนังไม้ขนาดใหญ่สร้างขึ้นในยุคสมัยของ
รัชกาลที่  ๖ แหล่ง Entertainment Center ในอดีต จากนั้นเข้าสู่ตลาด
นางเลิ้ง ตลาดบกแห่งแรกของพระนคร ปัจจุบันเป็นแหล่งรวมอาหารอร่อย
หลากรส สารพัดชนิด ทั้งอาหารคาวหวานมากมาย  

๑๑.๓๐ – ๑๒.๐๐ น. เดินทางด้วยรถตู้ไปยังร้านอาหาร สตีฟ คาเฟ่ แอนด์ ครุยซีน  
๑๒.๐๐ – ๑๔.๐๐ น. รับประทานอาหารกลางวัน และสรุป รับฟังข้อเสนอแนะการพัฒนาศักยภาพ

เส้นทางการท่องเที่ยว เส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถีชนชาติ” 
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ภาพที่ 4.23 แสดงแผนทีแ่ละรายละเอียดเส้นทางท่ี 2 ศิลปะ ดนตรี และวิถีชนชาติ 
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ภาพที่ 4.24 แสดงแผนทีแ่ละรายละเอียดเส้นทางท่ี 2 ศิลปะ ดนตรี และวิถีชนชาติ 
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บทท่ี 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 

 
5.1 สรุปผลการวิจัย 
     สรุปผลการวิจัย โดยครอบคลุมเนื้อหาการวิจัยทั้งชุดโครงการที่ประกอบด้วย 1 แผนงาน และ
โครงการย่อย 2 โครงการ ตามวัตถุประสงค์การวิจัยของแผนงาน 5 ข้อ ดังนี้ 

1. เพ่ือรวบรวมข้อมูลส าหรับการจัดท าแผนที่วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  
2. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและ พ้ืนที่

ต่อเนื่อง  
3. เพ่ือเสนอแนวทางการจัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่

ต่อเนื่อง 
4. เพ่ือเสนอแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน

พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  
5. เพ่ือน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง   
    สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี้ 

        จากการรวบรวมทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือน ามาจัดท าเป็นแผนที่วัฒนธรรมพ้ืนที่สวนดุสิต
และพ้ืนที่ต่อเนื่อง  ซึ่งได้ผลออกมาเป็นแหล่งที่มีคุณค่าและมีศักยภาพมากถึงมากที่สุดจ านวนทั้งสิ้น 
47 แหล่งโดยกระจายอยู่ในเขตการปกครองและย่านต่างๆ ดังนี้ 1) เขตพระนคร ประกอบด้วย ย่าน
ชนะสงคราม ย่านวัดบวรนิเวศ ย่านบ้านพานถม ย่านนางเลิ้ง ย่านบางขุนพรหม ย่านวัดโสมนัส 2) 
เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย ประกอบด้วย ย่านคลองมหานาค ย่านถนนนครไชยศรี และ 3) เขตดุสิต 
ประกอบด้วย ย่านวชิรพยาบาล ย่านดุสิต และสามารถจัดเป็นกลุ่มโดยเป็นจ าแนกเป็นประเภทของ
อาคารได้ 8 ประเภท ดังนี้ คือ  แหล่งทรัพยากรประเภทชุมชน  แหล่งทรัพยากรประเภทตลาด  
แหล่งทรัพยากรประเภทวัด  แหล่งทรัพยากรประเภทวัง  แหล่งทรัพยากรประเภทอาคารส าคัญ  
แหล่งทรัพยากรประเภทอาคารทางศาสนา  แหล่งทรัพยากรประเภทพิพิธภัณฑ์  และแหล่งทรัพยากร
ประเภทศิลปะ วัฒนธรรม  เมื่อน าการประเมินศักยภาพของความเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  
โดยพิจารณาจาก 1) องค์ประกอบของศักยภาพในการดึงดูดด้านการท่องเที่ยว  ซึ่งประกอบด้วย
ศักยภาพด้านคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว  ศักยภาพทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว  และศักยภาพ
ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  2) องค์ประกอบของศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยว   และ3) 
องค์ประกอบของศักยภาพด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว  มาพิจารณาร่วมกับแนวทางการ
จัดการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  ซึ่งจากผลการศึกษาด้าน
พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยว 1) ตามแนวโน้มพฤติกรรมการท่องเที่ยวใน
อนาคต  2) ตามสถานการณ์การท่องเที่ยวทั่วโลก  3) จากการสังเกตการณ์/การสัมภาษณ์ (เบื้องต้น)  
และ 4) จากแบบสอบถาม (เบื้องต้น)  ซึ่งผลการวิเคราะห์ทางการตลาดพบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวใน
พ้ืนที่ เขตดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องส่วนใหญ่  คือ กลุ่ม Gen M ซึ่งมีแรงจูงใจในการท่องเที่ยว คือ 
ประสบการณ์ แรงบันดาลใจที่ได้รับจากการเดินทางท่องเที่ยว และการได้เรียนรู้วัฒนธรรมวิถีชีวิต
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ท้องถิ่นในแต่ละพ้ืนที่ ให้คุณค่าและความส าคัญกับการใช้จ่ายเพ่ือให้ได้รับประสบการณ์ชีวิต และที่
ส าคัญ คือ การแบ่งปันประสบการณ์การเดินทางทั้งภาพหรือวิดีโอในสื่อสังคมออนไลน์    นอกจากนี้
สามารถสรุปพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยแบ่งเป็นก่อนการเดินทางท่องเที่ยว  ระหว่าง
การเดินทางท่องเที่ยว และหลังจากการเดินทางท่องเที่ยว จากการวิเคราะห์ปัจจัยผลักและปัจจัย
ดึงดูดของนักท่องเที่ยวในเขตสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ได้ว่า 1) ก่อนการเดินทางนักท่องเที่ยวให้
ความส าคัญมากที่สุดในด้านความมีชื่อเสียงของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ความหลากหลายของ
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ความเป็นเอกลักษณ์/อัตลักษณ์ และแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
สะท้อนภาพอดีตหรือมีความย้อนยุค 2) ระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญกับ
บรรยากาศของแหล่งท่องเที่ยว ความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ความเป็น
เอกลักษณ์/อัตลักษณ์ และแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สะท้อนภาพอดีตหรือมีความย้อนยุค การ
เชื่อมต่อของแหล่งท่องเที่ยวและสถานที่อ่ืนๆ ในท้องถิ่น สิ่งอ านวยความสะดวกและการจัดท าสื่อ
น าเสนอข้อมูลในแหล่งท่องเที่ยว  และ 3) หลังจากการเดินทางท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญ
กับการแบ่งปันประสบการณ์การท่องเที่ยวในสื่อสังคมออนไลน์สูงสุดทั้งภาพถ่ายหรือวิดีโอ รวมทั้งการ
บอกต่อไปยังกลุ่มเพ่ือน ครอบครัว หรือคนใกล้ชิด   
 
5.2 อภิปรายผล 
      สรุปผลการจัดท าแผนที่วัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
     จากการประเมินคุณค่าแหล่งทรัพยากรจ านวน  51 แหล่ง เพ่ือค้นหามรดกทางวัฒนธรรมที่
จับต้องได้และมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ผู้วิจัยจึงมีการสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสร้างแผนที่ข้อมูล
(Resource Map) ได้แก่ ข้อมูลเชิงประวัติศาสตร์ รูปแบบวัฒนธรรม และกิจกรรมของพ้ืนที่   โดยใน
ส่วนของเรื่องราว ความเป็นมาและความส าคัญทางประวัติศาสตร์ ได้น ามาล าดับเป็นแผนภาพข้อมูล
แผนที่เชิงวัฒนธรรม  (Cultural Mapping) โดยมีการบันทึกข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรวัฒนธรรมใน
พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ทั้งแบบเป็นรูปธรรม เช่น พระที่นั่ง ต าหนัก วัง  พิพิธภัณฑ์  สถานที่
ส าคัญทางศาสนา ตลาดและชุมชน รูปแบบนามธรรม เช่น ศิลปวัฒนธรรม โขน ละครชาตรี เครื่องถม 
ความทรงจ า อาหาร กลุ่มชาติพันธุ์ และภาษาเพ่ือเป็นการบันทึกผ่านเรื่องราวตามยุคสมัย โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในยุคสยามใหม่ (New Siam) ในช่วงรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวที่
ทรงเลือกรับและปรับใช้วัฒนธรรมตะวันตก เพ่ือให้เข้ากับยุคสมัยจากกระแสวัฒนธรรมและลัทธิ
จักรวรรดินิยมที่ขยายไปยังส่วนต่างๆทั่วภูมิภาค 
           การน าเสนอเนื้อหาในรูปของแผนที่และล าดับการอธิบาย โดยเรียงล าดับตามยุคสมัยตั้งแต่
การตั้งถิ่นฐานก่อนกรุงรัตนโกสินทร์  โดยมีกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ เข้ามาอาศัยอยู่ จนมาถึงช่วงรัชกาลที่ 
5 ช่วงของการเปลี่ยนแปลงบ้านเมือง ที่เริ่มจากการตัดถนน ขุดคลอง สร้างสะพานและการขยายพ้ืน
ที่มาทางด้านทิศเหนือของพระบรมมหาราชวัง การสร้างสาธาณูปโภคพ้ืนฐาน การสร้างวังและต าหนัก
แก่โอรส ธิดา การปรับเปลี่ยนวัฒนธรรมด้านต่างๆ เช่น การแต่งกาย อาหารชาววัง ศิลปวัฒนธธรม
ต่างๆ สิ่งต่างๆ เหล่านี้ จึงก่อให้เกิดเรื่องราว แบบแผนที่สืบทอดมาจนถึงปัจจุบันโดยมีรายละเอียด
ดังนี้ 
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       ชาติพันธ์ที่ตั้งถิ่นฐานช่วงรัตนโกสินทร์ตอนต้น กล่าวถึงกลุ่มชาติพันธุ์ ซึ่งพ้ืนที่ส่วนใหญ่
เป็นพหุวัฒนธรรม ประกอบไปด้วยศาสนาทั้งพุทธ คริสต์ อิสลาม และชุมชนหลากหลายชาติ  ชาติ
พันธุ์เหล่านี้มีความส าคัญกับพ้ืนที่ตั้งแต่การสร้างกรุง ท านุบ ารุงศาสนา แลกเปลี่ยนศิลปะวิทยาการ 
การค้าขาย  การพัฒนาเริ่มข้ึนทางด้านเหนือของพ้ืนที่มากขึ้น จะเห็นจากการสร้างวัดบริเวณริมคลอง
สามเสนใน ปี พ.ศ. 2375 โดยมีชาติพันธุ์ คือ โปรตุเกส  มอญ เขมร (คริสต์) แขกตานีมลายู ลาว ปักษ์
ใต้ ญวน มอญ จีนไหหล า เขมร และลาว 
    ถนนที่สร้างในรัชกาลที่ 5 กล่าวถึงเมื่อพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราช
ประสงค์ที่จะสร้างที่ประทับใหม่บริเวณพ้ืนที่ตั้งแต่คลองผดุงกรุงเกษมถึงคลองสามเสนจากถนนสาม
เสนไปจนถึงทางรถไฟ เพ่ือแปรพระราชฐาน และเป็นอุทยาน เนื่องจากพระบรมมหาราชวังมีขนาดคับ
แคบ จึงทรงให้มีการตัดถนนเพ่ิมเติม ด้านเหนือของคลองรอบกรุง  จากล าดับการสร้างถนน                
ถ. นครสวรรค์ สร้างขึ้นเป็นที่แรก ท าให้เห็นว่าบริเวณย่านนางเลิ้งเป็นสถานที่ส าคัญมาก ทั้งอาจมีการ
ตั้งถิ่นฐานอย่างหนาแน่น หลากหลายชาติพันธ์ และเป็นจุดการค้าขายที่สามารถคมนาคมติดต่อทั้ง
จากแม่น้ าเจ้าพระยา ต่อเนื่องไปคลองมหานาค หรือเข้าสู่ใจกลางพระนคร หรือดูจากชื่อถนน เมื่อแรก
สร้าง การท าถนนในสมัยนี้ได้ปรับจากถนนตรงที่เริ่มจาก ถ.เจริญกุรง เป็นระบบตาราง ทั้งนี้เพ่ือเป็น
ประโยชน์ในการก่อสร้างพระราชวังดุสิต และเป็นถนนล้อมรอบพระราชวังรวมถึงวังพระราชโอรส 
พระธิดา เจ้าจอมในเวลาต่อมา 
  การเปลี่ยนแปลงทางสถาปัตยกรรมในรัชกาลที่  5 เมื่อพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัวมีพระราชประสงค์ท่ีจะสร้างที่ประทับใหม่บริเวณพ้ืนที่ตั้งแต่คลองผดุงกรุงเกษมถึงคลองสาม
เสนจากถนนสามเสนไปจนถึงทางรถไฟ เพ่ือแปรพระราชฐาน จึงให้ซื้อที่ดินของราษฎร โดยใช้เงินพระ
คลังข้างที ่ซึ่งเป็นการเปลี่ยนแปลงมิติใหม่ของการปกครองในแบบสมบูรณาญาสิธิราชย์  
  การวางผังพระราชวังพระโอรสในสมัยรัชกาลที่ 5  ช่วงเวลาในระหว่างการสร้างพระราชวัง
ดุสิต พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชประสงค์ที่จะสร้างที่ประทับให้แก่พระโอรส 
ที่เสด็จกลับจากการศึกษาจากต่างประเทศ ซึ่งวางต าแหน่งตามแนวคลองผดุงกรุงเกษม ทางใต้ของ
พระท่ีนั่งอนันตสมาคม 
  วังพระราชธิดาและเจ้าจอม ในระหว่างการสร้างพระราชวังดุสิต พระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีการสร้างที่ประทับให้แก่พระโอรส แล้ว ได้มีพระราชประสงค์ให้สร้างวัง และ
ต าหนักเพ่ือให้เจ้าจอม พระธิดาอาศัย บริเวณสวนสุนันทา หลังจากการปฏิวัติการปกครองพระราช
ธิดา และเจ้าจอมได้ย้ายออกจากวังสวนสุนันทา มายังบริเวณตามคลองสามเสน เรียกว่าวังสวนนอก 
ซึ่งยังมีหลักฐานของวัง ชุมชน และวัดที่เกี่ยวข้องกับที่ดินบริเวณนั้น จนถึงปัจจุบัน 
  มรดกทางวัฒนธรรม  บริเวณพ้ืนที่ได้ประกอบไปด้วยพ้ืนที่เขตพระราชฐาน และชุมชน
ข้างเคียง ที่อยู่มาก่อน บริเวณริมแม่น้ าเจ้าพระยา ส่วนรอยต่อจากพระบรมมหาราชวัง รวมทั้งบริเวณ
ริมคลองผดุงกรุงเกษม คลองรอบกรุง ท าให้เกิดมรดกทางวัฒนธรรมที่ตกทอดสู่ปัจจุบัน ทั้งในด้านชาติ
พันธ์ สถาปัตยกรรม  ศาสนาพธิี อาหาร ศิลปะ ดนตรี และวัฒนธรรม 
         จนน ามาสู่การจัดท าแผนที่ทางวัฒนธรรม โดยกล่าวถึงพ้ืนที่ทุ่งสามเสนมีความส าคัญตั้งแต่สมัย
อยุธยา โดยมีหน้าที่ทั้งเป็นหน้าด่านป้องกันกรุงศรีอยุธยา เป็นยุทธศาสตร์การค้าขายทางเรือที่ส าคัญ 
และเป็นพ้ืนที่ที่เหมาะแก่การตั้งถิ่นฐาน อีกทั้งการเข้ามาอยู่ร่วมกันด้วยความเชื่อ ศาสนา และความ
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เป็นพหุวัฒนธรรมที่มีส่วนส่งเสริม องค์ประกอบของราชธานี ประกอบกับการขยายพระราชวังในสมัย
รัชกาลที่ 5 ที่มีอิทธิพลของตะวันตกเป็นส าคัญ ยิ่งท าให้พ้ืนที่มีการอยู่ร่วมกันของวิถีชาววังและชุมชน 
มีการปรับรูปแบบพัฒนาจนเป็นลักษณะของสยามใหม่ในปัจจุบัน 
 
สรุปแนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและ พื้นที่ต่อเนื่อง 
     แนวทางการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและ พ้ืนที่ต่อเนื่อง
ประกอบด้วยองค์ประกอบ 3  ด้านดังนี้ 
  องค์ประกอบท่ี 1 ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวประกอบด้วย 

1.1 ด้านคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว 

               สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องนับเป็น พ้ืนที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ที่ เกิดจากการ
ปรับเปลี่ยนในยุคสยามสมัยใหม่ (New Siam) ในช่วงสมัยรัชกาลที่ 5 โดยการตัดถนนเพ่ือรองรับการ
การขยายตัวของเมืองไปทางด้านเหนือ ในปลายรัชกาลที่ 5 คือ พ.ศ. 2446 – 2453 เมืองได้ขยายตัว
ไปยังพ้ืนที่รอบนอกคลองผดุงกรุงเกษม โดยเฉพาะพ้ืนที่สวนดุสิต ซึ่งเป็นผลต่อเนื่องจากการสถาปนา
วังสวนดุสิตขึ้นเป็นพระราชวังดุสิต ทรงพระราชทานนามว่า “วังสวนดุสิต” ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ 6 
จึงโปรดเกล้าฯ ให้เรียกว่า “พระราชวังดุสิต”และพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงพระ
กรุณาโปรดเกล้าฯ มีพระราชด าริให้สร้าง “สวนสุนันทา” ขึ้น เพ่ือเป็นที่ประทับของพระมเหสี และ
เจ้าจอม เมื่อพระองค์เสด็จสวรรคตไปแล้ว โดยพระองค์มีพระราชประสงค์ให้สวนนี้มีลักษณะเป็นสวน
ป่า จึงโปรดเกล้าฯ ให้หาพันธุ์ไม้ดอกไม้ผลที่ดี และหาได้ยากนานาชนิดมาปลูกไว้ในสวนแห่งนี้ด้วย 
ที่มาของชื่อสวนแห่งนี้มาจากชื่อสวนของพระอินทร์บนสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ซึ่งมีชื่อว่า "สุนันทาอุทยาน" 
และพระนามของสมเด็จพระนางเจ้าสุนันทากุมารีรัตน์ พระบรมราชเทวี พระมเหสีซึ่งเป็นที่รักยิ่งของ
พระองค์ แต่ทว่าพระองค์เสด็จสวรรคเสียก่อน การก่อสร้างพระต าหนัก และต าหนักในสวนสุนันทาจึง
มาเริ่มการก่อสร้างในสมัยรัชกาลที่ 6 จ านวน 32 ต าหนัก รวมทั้งอาคารที่พักของบรรดาข้าราชบริพาร   

        ในด้านของเมืองและการขยายพ้ืนที่ของเมืองนั้น ในสมัยรัชกาลที่ 5 กรุงรัตนโกสินทร์ซึ่ง
ได้รับการยกฐานะขึ้นเป็นมณฑล ชื่อ “มณฑลกรุงเทพมหานคร” มีการปรับปรุงและขยายตัวให้
ทันสมัยรับความเปลี่ยนแปลงในยุคนั้น โดยโปรดให้ขยายและปรับปรุงถนนสายเดิม และสร้างถนน
ราชด าเนินทั้งสายนอก สายกลาง และสายใน เพ่ือเชื่อมการติดต่อระหว่างพระราชวังดุสิตที่ทรงสร้าง
ขึ้นใหม่บริเวณทางเหนือกรุงรัตนโกสินทร์และพระบรมมหาราชวัง ท าให้เกิดงานออกแบบชุมชน
เมืองขึ้นเป็นครั้งแรกในประเทศไทย (ศูนย์ข้อมูลเกาะรัตนโกสินทร์, 2560) ด้านการคมนาคมสู่การ
ขยายความเจริญสู่ภูมิภาคและศักยภาพของเมืองมีการขยายขอบเขตเมือง ขุดเชื่อมคูคลองมากขึ้น 
เชื่อมต่อกันเป็นเครือข่ายที่ชาวต่างชาติเรียกกันว่า  นครเวนีสตะวันออก (Venice of the East)  มี
การสร้างทางรถไฟและรถยนต์ การไฟฟ้า การสื่อสาร สร้างสาธารณูปโภคเพ่ิมขึ้นให้ทันต่อสภาพการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว จึงท าให้ พ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีเรื่องราวที่มีคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์และยังคงเอกลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และวิถีชีวิตชุมชนท้องถิ่นดุสิต เช่น 
โรงงานทอผ้าของกระทรวงกลาโหม  การตีทอง การท าธูป การต่อเรือโบราณ และการท าเครื่องกงเต๊ก 
ด้านของดีและแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ด้วยพ้ืนที่เขตดุสิตมีประวัติความ
เป็นมาอย่างยาวนาน จึงมีศิลปสถานส าคัญที่สามารถเที่ยวชมความสวยงามอยู่มากมาย เช่น วัด



 

- 171 - 

 

สมณานัมบริหาร (วัดญวน) โบสถ์เซ็นฟรังซิสซาเวีย โบสถ์คอนเซ็บชั่น หอสมุดแห่งชาติ หอจดหมาย
เหตุแห่งชาติ หอวชิรญาณ สวนสัตว์ดุสิต บ้านพิษณุโลก ตึกไทยคู่ฟ้า บ้านมนังคศิลา ราชรฤณมัย
สมาคม วัดเทวราชกุญชร วัดราชาธิวาส วัดโบสถ์สามเสน วัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม ดังนั้นควรมี
การจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปัญญาของมรดกทางวัฒนธรรม (Story Telling) โดยมาจากรากฐาน
ของชุมชน เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและสืบสานความรู้เพื่อไม่ให้สูญหายไป 
            1.2 ด้านศักยภาพทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว 
                พ้ืนที่ของสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมีพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นเขตพระราชฐานและสถานที่ที่
เกี่ยวข้องกับพระมหากษัตรย์ โดยเฉพาะพระที่นั่ง วัง และต าหนักต่างที่เกิดขึ้นในสมัยรัชกาลที่  5  
แม้ว่าในปัจจุบันหลายแห่งถูกปรับเปลี่ยนเป็นอาคารราชการ พิพิธภัณฑ์ และสถานที่ส าคัญหลายแห่ง 
ท าให้ลักษณะสภาพแวดล้อมส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่ที่มีความสะอาด มีความสวยงามเช่นตลอดแนวของ
ถนนราชด าเนิน ลานพระบรมรูปทรงม้า เป็นต้น แต่ในขณะเดียวกันพ้ืนที่ส่วนของชุมชน ที่เป็นที่ตั้ง
ของแหล่งวัฒนธรรมต่างๆ ยังพบปัญหาด้านสภาพแวดล้อม ความสะอาด ตลอดจนถึงความปลอดภัย 
          ดังนั้นแนวทางการปรับปรุงสภาพแวดล้อมในพ้ืนที่บางแห่งจึงจ าเป็นต้องถูกพัฒนาให้
เหมาะสมกับพื้นที่และบริบท ปรับปรุงสภาพเส้นทางให้สามารถเข้าถึงได้ง่าย  มีป้ายบอกทางและป้าย
สัญลักษณ์ต่างๆที่มีความชัดเจน จัดสิ่งอ านวยความสะดวกทางกายภาพอย่างเหมาะสม เช่น ห้องสุขา 
ถังขยะ  
          1.3 ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
               ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถจ าแนกทรัพยากรทออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่  
        1. กลุ่มที่มีความโดดเด่นทางศิลปวัฒนธรรม  
            แนวทางการเพ่ิมศักยภาพเพ่ือให้ศิลปวัฒนธรรมในพ้ืนที่แต่ละแห่งยังคงอยู่  ไม่สูญหายไปใน
เวลาอันใกล้ประกอบด้วย 
            1. สร้างความตะหนักและร่วมมือกับชุมชนหรือแหล่งวัฒนธรรมเพ่ือให้มีส่วนร่วมกับการ
ท่องเที่ยว  
            2. เสริมสร้างความรู้แก่ชุมชนหรือแหล่งวัฒนธรรมเช่นความรู้ด้านธุรกิจ การพัฒนาต่อยอด
ให้เป็นแหล่งรายได้หรือเป็นส่วนหนี่งของการท่องเที่ยว  
            3. มีแนวทางการจัดการองค์ความรู้ การสืบทอด สืบสานเพ่ือไม่ให้มรดกทางวัฒนธรรมที่มี
อยู่สูญหายไป 
         2. กลุ่มที่มีศักยภาพในการพัฒนาด้านกิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรม 
             แนวทางการเพิ่มศักยภาพเพ่ือพัฒนากิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรมประกอบด้วย   
            1. สร้างแพคเกจการท่องเที่ยวให้มีความหลากหลาย ทั้งในเรื่องเส้นทาง เรื่องราว คุณค่า
ทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เช่นเส้นทางวัฒนธรรมอาหาร เส้นทางสถาปัตยกรรม เส้นทางศิลปะ
หัตกรรม เส้นทางวิถีชาววัง เส้นทางประวัติศาสตร์และความเชื่อเป็นต้น 
            2. เพ่ิมกิจกรรมหรือตัวเลือกให้มีความหลากหลาย โดยเฉพาะกิจกรรมที่สามารถให้
นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม น ามาปฎิบัติได้จริง ได้รับประสบการณ์ใหม่จาการลงมือท าและน ากลับไปเป็น
ของที่ระลึกได้ เช่นอาหาร ขนม ภาพวาด งานศิลปะหัตกรรม วัตถุมงคล เป็นต้น 
            3.  มีปฎิทินกิจกรรมอย่างชัดเจนและต่อเนื่อง เพ่ือสะดวกต่อการวางแผนแก่นักท่องเที่ยว 
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            4.  มีการจัดการด้านการประชาสัมพันธ์ และการโฆษณาไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวอย่างทั่วถึง
และต่อเนื่อง 
         3. กลุ่มกิจกรรม ที่มีความโดดเด่น ควรมีการให้ความรู้ด้านประวัติศาสตร์และเรื่องราวของ
พ้ืนที่จะท าให้ผู้เข้าชมงานได้ความรู้ เกิดความประทับใจและตระหนักถึงความรักแผ่นดินมากยิ่งขึ้น
เป็นต้น 
              องค์ประกอบท่ี 2 ศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยว 
              แนวทางการเพ่ิมศักยภาพด้านการรองรับการท่องเที่ยวในภาพรวมและสถานที่ส าคัญแต่
ละแหล่งของพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องประกอบด้วย 
              1. ระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน 
                  การเตรียมการส าหรับสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานส าหรับการให้บริการแก่
นักท่องเที่ยวทั้งสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ เช่น ร้านค้า ร้านอาหาร ที่พัก ห้องน้ า การออกแบบ
ส าหรับคนทุกคน (Universal Design)  
             2. การคมนาคมและการเชื่อมโยงระบบขนส่ง 
                 ถือได้ว่ามีระบบการขนส่งที่หลากหลายและเข้าถึงได้อย่างสะดวกเช่น การเดินทางทาง
น้ าจากฝั่งแม่น้ าเจ้าพระยา การเดินทางบกทั้งจากรถโดยสารสาธารณะ และรถยนต์ส่วนบุคลล ยังคงมี
เส้นทางจักรยานในบางจุด ตลอดจนเส้นทางเดินเท้า เช่น บริเวณเลียบแม่น้ าเจ้าพระยาระหว่างบ้าน
ราชิวาร และชุมชนบ้านญวนสามเสน เป็นต้น 
                 และเนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่มีการกระจายตัว และยังขาดความเชื่อมต่อของ
ระบบคมนาคมอย่างเป็นระบบ จึงจ าเป็นต้องให้ความรู้ผ่านการสื่อสารเพ่ือให้เกิดเส้นทางที่ต่อเนื่อง
การเชื่อมโยงระบบการเดินทางเข้าด้วยกันผ่านเทคโนโลยีและเครื่องมือสื่อสารประเภทต่างๆเช่นป้าย 
แผนที่ เพ่ือระบุเส้นทาง สถานที่ส าคัญหรือแหล่งท่องเที่ยว จุดหมายตา สัญลักษณ์ และจุดเชื่อมต่อ
ต่างๆ การสร้างความน่าสนใจของรูปแบบการเดินทาง ที่สัมพันธ์กับเส้นทางการขนส่งที่สามารถ
เชื่อมต่อจุดและเปลี่ยนการเดินทางได้อย่างสะดวก เช่นการใช้ระบบขนส่งสาธารณะประเภทเรือ 
รวมถึงการเชื่อมต่อกับรถไฟฟ้าในอนาคต จากแผนโครงการรถไฟฟ้าสายสีม่วงใต้ที่จะมีเส้นทางผ่าน
เข้ามายังพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ซึ่งถือได้ว่าท าให้การเข้าถึงมีความสะดวกมากยิ่งขึ้นเป็น
โอกาสให้นักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวในย่านนี้มากขึ้น ด้วยการคมนาคมที่มีความสะดวกสบาย รองรับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่ใช้สัญจรด้วยขนส่งมวลชน ที่เชื่อมต่อเส้นทางจักรยานหรือเส้นทางเดินที่มีความ
ต่อเนื่องและสื่อสารต่อการเข้าถึงอย่างชัดเจน 
              องค์ประกอบท่ี 3 ศักยภาพด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยว 
               แนวทางด้านการบริหารจัดการการท่องเที่ยวสามารถเพ่ิมศักยภาพได้ดังนี้ 
               1. ด้านการให้ข้อมูลข่าวสาร ควรมีการวางต าแหน่งการติดตั้ง ซึ่งการติดตั้งป้ายส่วนใหญ่ 
อยู่ต าแหน่งด้านหน้าทางเข้าอาคาร โดยระยะความสูงของป้ายไม่สามารถสื่อสารให้ผู้พิการและเด็กให้
สามารถอ่านได้   น าเทคโนโลยีด้านการสื่อสารข้อมูลด้วยมัลติมี เดียทั้ งให้ข้อมูลในเชิงพ้ืนที่  
ประวัติศาสตร์ ความส าคัญ ควบคู่กับแผนที่บอกเส้นทางการเข้าถึงรวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ 
ซึ่งเป็นมิติที่นักท่องเที่ยวจะน าข้อมูลเพ่ือน ามาใช้ในการตัดสินใจ ด้วยการสืบค้นข้อมูล (Information 
searching) เช่น ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ข้อมูลการเดินทาง ข้อมูลการใช้จ่ายเงิน ข้อมูลที่พัก ข้อมูล
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ร้านอาหารที่ชื่นขอบ โดยอยู่บนพื้นฐานของข้อมูลที่ได้รับและติดสินใจ (Making decision) ซึ่งอาจอยู่
ในรูปแบบ QR Code และจัดให้มีศูนย์ให้ข้อมูล (Information Center) เพ่ืออ านวยความสะดวก
ให้แก่นักท่องเที่ยว ซึ่งในปัจจุบันพบว่ายังไม่เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวมากนัก ตลอดจนการให้ข้อมูล 
ที่เกี่ยวข้องกับข้อจ ากัด ข้อห้าม หรือข้อปฏิบัติตน โดยพบว่าบางแห่งไม่มีการติดตั้งป้าย หรือบางแห่ง
ให้ข้อมูลด้วยภาษาไทยเท่านั้น ควรให้ข้อมูลในรูปแบบสัญลักษณ์สากล และควรมีป้ายส าหรับสื่อสาร
ข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวที่มีการเชื่อมต่อเนื้อหากันทั้งท่าเรือ ป้ายรถเมล์ และจุดให้ข้อมูลนักท่องเที่ยว 
โดยเฉพาะข้อมูลเรื่องราวทางประวัติศาสตร์  ตลอดจนเพ่ิมช่องทางการสื่อสารทั้งช่องทางออนไลน์เช่น
เวบไซด์ Facebook บอร์ดข้อมูล แผ่นพับข้อมูลภาษาสากลที่มีความหลากหลายเช่น คือ ภาษาไทย 
ภาษาอังกฤษและภาษาจีนเป็นต้น 
    2. ด้านการให้ความรู้แก่แหล่งท่องเที่ยวหรือผู้ให้บริการ 
       ควรส่งสริมการให้ความรู้ที่จะน าไปพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม เช่นการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยว การส่งเสริมและพัฒนารูปแบบเพ่ือให้มีความหลากหลาย แนวทางการพัฒนา
จึงควรให้ความรู้ในด้านต่างๆเช่น แนวทางการท าธุรกิจหรือการบริการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยว 
(Business Management) หรือการจัดการด้านส่วนประสมทางการตลาด 8 P’s ของ การท่องเที่ยว   
เชิงวัฒนธรรม การสื่อสารประชาสัมพันธ์ การจัดปฎิทินกิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นต้น ซึ่งเป็นการ
พัฒนาความพร้อมของบุคลากรเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งชุมชนควร
จัดตั้งกฎกติกา เพ่ือเป็นแนวทางการปฏิบัติตัวที่เหมาะสมส าหรับนักท่องเที่ยวและการด าเนินงานของ
ชุมชน เพ่ือไม่ให้เกิดการปฎิบัติที่อาจไม่เหมาะสมหรือผิดจากข้อห้าม ประเพณีหรือความเชื่อ 
 
สรุปผลการวิเคราะห์การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกและสภาพแวดล้อมภายใน 
     หลังจากที่ได้ข้อมูลทั้งของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและผลการวิเคราะห์ทางการตลาด
ออกมาแล้ว  จึงได้น ามาการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกและสภาพแวดล้อมภายใน โดยการท า
วิเคราะห์  SWOT Analysis ซึ่ งเป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งปัจจัยภายนอก  (External 
Environment) และปัจจัยภายใน (Internal Environment)  จากนั้นจึงน ามาหาแนวทางในการ
บริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง  
ซึ่งในเบื้องต้นได้เสนอเป็นธีม (Theme) เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จะน ามาพัฒนาศักยภาพ 
2 เส้นทาง โดยจะเป็นธีม สวนดุสิต “สยามใหม่” และ “ศิลปะ ดนตรี วิถีชนชาติ” และจากผลการ
วิเคราะห์การวิเคราะห์ SWOT Analysis สามารถวิเคราะห์และสร้างด้วยกลยุทธ์การจับคู่จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค หรือที่เรียกว่า (TOWS Matrix) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางที ่5.1 แสดงการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix 
 
 

โอกาส (Opportunities: O) 
1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้รับ

ความนิยมจากนักท่องเที่ยว 
2. การเดินทางมีความสะดวก 
3. ตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมี

แนวโน้มเติบโตขึ้น  
5. ประเทศไทยถือเป็นจุดหมายของ

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เป็น
ที่รู้จักกันทั่วโลก 

6. เท ค โน โล ยี ดิ จิ ทั ล ช่ วย ใน การ
ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ ให้ เกิ ด ก า ร
ท่องเที่ยว  

7. ภาครัฐมีน โยบายส่ งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

อุปสรรค (Threats: T) 
1. พื้นที่และแหล่งท่องเที่ยวหลาย

แห่งยังไม่ได้มีการเตรียมความ
พร้อมรองรับนักท่องเที่ยว 

2. เส้นทางเดินทางโดยรถยนต์ มี
ความซับซ้อนเข้าถึงยาก 

จุดแข็ง (Strengths: S) 
1. มีความหลากหลายและโดดเด่น

ทางวัฒนธรรม 
2. มีประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมอย่างยาวนาน 
3. สามารถน าวัฒนธรรมมาสร้างเป็น

กิจกรรมให้ เป็นจุดขายให้กับ
แหล่งท่องเที่ยวได้ 

SO จุดแข็ง และโอกาส 
การด าเนินกลยุทธ์ 

      ส่ งเสริมให้นั กท่องเที่ ยว มีการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ผ่านการชม
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และเข้า
มามีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมในพื้นที่ 
เพื่อให้นักท่องเที่ยวไดร้ับประสบการณท์ี่
มีคุณค่า 

ST จุดแข็ง และอุปสรรค 
การด าเนินกลยุทธ์ 

    ส่งเสริมให้ภาครัฐ ชุมชน และ
ผู้ประกอบการมีการเตรียมความพร้อม
รองรับนั กท่ องเที่ ยว รวมถึ งสร้าง
เครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน 
ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ 

จุดอ่อน (Weakness: W) 
1. แห ล่ งท่ อ ง เที่ ย วยั งข าด ก าร

ประชาสัมพันธ์ 
2.  ชุมชนขาดความพร้อมในการ

รองรับเป็นแหล่งท่องเที่ยว 
3.  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมบางแห่งมีข้อจ ากัด 
4.  สิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับ

การท่องเที่ยวยังไม่เพียงพอ เช่น 
พื้นที่จอดรถ ป้าย ข้อมูลของ
สถานที่ท่องเที่ยว สัญลักษณ์
ต่างๆ ห้องสุขา เป็นต้น 

WO จุดอ่อน และโอกาส 
การด าเนินกลยุทธ์ 

         ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้รู้จัก
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากขึ้น
ผ่ านการสร้ างเนื้ อหาเชิงการตลาด 
(Content Marketing) โดยการสร้ าง
เรื่องราวทางวัฒนธรรมของพื้นที่ที่มีอัต
ลักษณ์และมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน 
ด้วยการใช้สื่อสังคมออนไลน์   

WT จุดอ่อน และอุปสรรค 
การด าเนินกลยุทธ์ 

      มีการจัดการความพร้อมของสิ่ง
อ านวยความสะดวกพ้ืนฐานส าหรับ
การท่องเที่ยวทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยว
ทั่วไป กลุ่มผู้สูงอายุ  และกลุ่มคน
พิการ มีป้ายแสดงข้อมูลอย่างน้อย 3 
ภาษา พร้อมทั้งมีศูนย์ประชาสัมพันธ์
เพื่อให้บริการข้อมูลทางการท่องเที่ยว 

      จากผลสรุปข้อมูล สามารถสร้างเป็นกลยุทธ์เพ่ือการแนวทางการบริหารจัดการเพ่ือการ
พัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ได้เป็น 4 กลยุทธ์
ด้วยกันคือ  
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      1. กลยุทธ์จากจุดแข็ง และโอกาส สามารถจัดการได้โดยการด าเนินกลยุทธ์ด้านการส่งเสริมให้
นักท่องเที่ยว มีการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ผ่านการชมแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และเข้ามามี
ส่วนร่วมในการท ากิจกรรมในพ้ืนที่ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่มีคุณค่า  
    2. กลยุทธ์จากจุดแข็ง และอุปสรรค สามารถจัดการได้โดยการด าเนินกลยุทธ์ ด้านส่งเสริมให้
ภาครัฐ ชุมชน และผู้ประกอบการมีการเตรียมความพร้อมรองรับนักท่องเที่ยว รวมถึงสร้างเครือข่าย
การมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ  
 3. กลยุทธ์จากจุดอ่อน และโอกาส สามารถจัดการได้โดยการด าเนินกลยุทธ์ ด้านการส่งเสริมให้
นักท่องเที่ยวได้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากข้ึนผ่านการสร้างเนื้อหาเชิงการตลาด (Content 
Marketing) โดยการสร้างเรื่องราวทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่มีอัตลักษณ์และมีประวัติศาสตร์อัน
ยาวนาน ด้วยการใช้สื่อสังคมออนไลน์  
 4. กลยุทธ์จากจุดอ่อน และอุปสรรคสามารถจัดการได้โดยการด าเนินกลยุทธ์ ด้านการจัดการ
ความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานส าหรับการท่องเที่ยวทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป  กลุ่ม
ผู้สูงอายุ  และกลุ่มคนพิการ โดยมีการบริการสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน  อาทิ โทรศัพท์ 
อินเทอร์เน็ต การให้ข้อมูลโดยมีป้ายอย่างชัดเจน พร้อมทั้งมีศูนย์ประชาสัมพันธ์เพ่ือให้บริการข้อมูล
ทางการท่องเที่ยว 
 

สรุปผลแนวทางการบริหารจัดการเพื่อการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่
สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
     จากข้อมูลการวิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสามารถวิเคราะห์
ออกมาเป็น 4 กลยุทธ์ และสามารถน ามาสร้างเป็นแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องส าคัญคือ ประกอบด้วย  
 กลยุทธ์ที่ 1. การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Destination) และ
สร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเที่ยว  

แนวทางการด าเนินงานเพื่อตอบกลยุทธ์ การพัฒนาพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องให้เป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยอาศัยรูปแบบการทองเที่ยวที่ใชความคิดเชิงสรางสรรค์และอาศัย
ฐานทุนวัฒนธรรมในพื้นที่ โดยการให้ชุมชุมค้นหาอัตลักษณ์และท าความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรม ที่
แล้วน าฐานทรัพยากรทางวัฒนธรรมเหล่านั้นมาออกแบบบให้เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวในรูปแบบ
กิจกรรม เวิร์กชอบ (Workshop) นิทรรศการ และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ตลอดจนคู่มือการ
เรียนรู้และการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  รวมถึงการเปิดบ้านให้
เป็นสถานที่จัดกิจกรรมการหรือเข้าชมสถาปัตยกรรม/การจัดเป็นที่พักค้างคืน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้
เข้าไปมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมและเรียนรู้ใน พ้ืนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มี อัตลักษณ์ 
นักท่องเที่ยวได้สัมผัสเสน่ห์ของชุมชน รวมถึงได้รับประสบการณ์แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมไปกับชุมชน ได้
อย่างมีความสมดุลของวิถีชีวิต  ระหว่างชุมชน ผู้ประกอบการ และนักท่องเที่ยว ผ่านทาง
ขนบธรรมเนียมประเพณี เพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงและสามารถบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องได้อย่างยั่งยืน 
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 กลยุทธ์ที่ 2 การเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและการสร้างเครือข่ายการมี
ส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ  
 แนวทางการด าเนินงานเพื่อตอบกลยุทธ์ ในการบริหารจัดการพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
ต้องมีสร้างการมีส่วนร่วมกับคนในพื้นที่ชุมชน โดยให้สมาชิกของชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ
แหล่งท่องเที่ยวด้วยตนเองผ่านการจัดท าแผนปฏิบัติการด้านการท่องเที่ยว โดยมีการจัดการทรัพยากร
ทางวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวทั้งนี้ต้องรักษาความเดิมแท้ของทั้งทรัพยากรในพ้ืนที่ 
และวิถีชีวิตความเป็นอยู่โดยสามารถน ามาเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวได้อย่างมีศักยภาพ และอีก
ประการหนึ่ง คือการเตรียมความพร้อมด้านบุคลากรรวมถึงเยาวชนที่มีความรู้เรื่องวัฒนธรรม วิถีชีวิต 
ความเชื่อ หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนพัฒนาคุณภาพและทักษะในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
การส่งเสริมให้ผู้ประกอบการจัดจ้างผู้สูงอายุหรือวัยเกษียณหรือประชาชนในชุมชนเพ่ือให้บริการด้าน
การท่องเที่ยวนอกจากนั้นยังควรให้มีการตั้งกฎกติกา เพ่ือเป็นแนวทางการปฏิบัติตัวที่เหมาะสม
ส าหรับนักท่องเที่ยวและการด าเนินงานของชุมชน รวมถึงการรักษาและปรับปรุงภูมิทัศน์หรือ
สภาพแวดล้อมสวยงาม สะอาด และสอดคล้องกับบริบท สามารถอนุรักษ์และคงสภาพเดิมไว้กับ
สถานที่ท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดสภาพแวดล้อมที่พร้อมต่อการท่องเที่ยว และประการสุดท้ายคือการสร้าง
เครือข่ายการท่องเที่ยวในพ้ืนที่เพ่ือเตรียมความพร้อมในรองรับนักท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดการบูรณาการ
ในการท างานระหว่าง ภาครัฐ ภาคธุรกิจ และภาคชุมชนเพ่ือให้การพัฒนาการท่องเที่ยวมีความยั่งยืน
ต่อไป 
 กลยุทธ์ที่ 3 การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจรและการสร้างสรรค์
ทางด้านการตลาด  
 แนวทางการด าเนินงานเพื่อตอบกลยุทธ์ การพัฒนาการให้บริการการท่องเที่ยวในพ้ืนที่โดยการ
พัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพ้ืนที่หรือ Digital Tourism Portal มีการจัดวาง Kiosk 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการระหว่างการท่องเที่ยว ณ สถานที่ท่องเที่ยว รวมถึงจัดท าระบบ
จัดเก็บความพึงพอใจและความคิดเห็น (Feedback) ของนักท่องเที่ยว ในการสร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาดควรมีการเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ ยว  โดยใช้  Digital Marketing และส่งเสริมให้
นักท่องเที่ยวได้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากข้ึนผ่านการสร้างเนื้อหาเชิงการตลาด (Content 
Marketing) ที่มีกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวชัดเจน โดยการน าเสนอเรื่องราว (Story Telling) ทาง
วัฒนธรรมของพ้ืนที่ที่มีอัตลักษณ์และมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน ประกอบด้วยการถ่ายทอดเรื่องราว 
และวิถีชีวิตที่น่าสนใจ อันเป็นเอกลักษณ์ และเป็นเสน่ห์ของชุมชน ในเรื่องความหลากหลายของ
ศิลปวัฒนธรรม เพ่ือสร้างความประทับใจ สร้างประสบการณ์ที่ดี และคุ้มค่าทั้งแก่เวลาที่ใช้ในการท า
กิจกรรม และคุ้มค่าในการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยว ด้วยการใช้สื่อสังคมออนไลน์ที่ท าให้เกิดการรีวิว 
(Review) หรือบอกต่อเพ่ือเป็นการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สนใจท่องเที่ยวเพ่ือแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และ
ได้รับประสบการณ์ท่ีมีคุณค่าสนใจมาท่องเที่ยวยิ่งขึ้น มีการจัดประกวด การท าหนังสั้น ซ่ึงจะท าให้เกิด
การรับรู้และขยายกลุ่มนักท่องเที่ยวให้เข้าสู่พ้ืนที่ได้เพ่ิมมากขึ้น โดยต้องมีการท าข้อมูลให้เป็นปัจจุบัน 
มีการน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่น่าสนใจ และถูกต้องตรงใจต่อกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมซึ่งเป็น
กลุ่มเป้าหมายโดยตรงของการศึกษา 
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 กลยุทธ์ที ่4 การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 
 แนวทางการด าเนินงานเพื่อตอบกลยุทธ์ ด้านการจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก
พ้ืนฐานส าหรับการท่องเที่ยวทั้งกลุ่มนักท่องเที่ยวทั่วไป กลุ่มผู้สูงอายุ และกลุ่มคนพิการ โดยมีศูนย์
ประชาสัมพันธ์เพ่ือให้บริการข้อมูลทางการท่องเที่ยว มีป้ายแสดงข้อมูลอย่างชัดเจนในทุกจุดที่
เกี่ยวข้องกับข้อจ ากัด ข้อห้าม หรือข้อปฏิบัติตน โดยให้ข้อมูลในรูปแบบสัญลักษณ์สากล และป้าย
ส าหรับสื่อสารข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวที่มีการเชื่อมต่อเนื้อหากันทั้งท่าเรือ ป้ายรถเมล์ และจุดให้ข้อมูล
นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะข้อมูลเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ ทั้งนี้ควรมีป้ายบอกทางอย่างน้อย 3 ภาษา 
ประกอบด้วย ภาษาไทย อังกฤษ และภาษาจีน เพ่ือนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางด้วยตนเองได้อย่าง
สะดวก นอกจากนั้นยังต้องจัดหาสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานส าหรับการท่องเที่ยวทั้งกลุ่ม
นักท่องเที่ยวทั่วไป กลุ่มผู้สูงอายุ และกลุ่มคนพิการ โดยต้องมีห้องน้ าเพียงพอและถูกสุขลักษณะ การ
ให้บริการด้านสื่อสาร โทรศัพท์ อินเทอร์เน็ต ไฟฟ้า แสงสว่าง น้ าสะอาด จุดนั่งพัก ถังขยะ และสุขา 
ภายในแหล่งท่องเที่ยวเพื่ออ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว 
 
 คณะผู้วิจัยได้รวบรวมแนวคิดเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดด้านการอนุรักษ์เมือง และ
การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ตลอดจนแผนยุทธศาสตร์ของภาครัฐ น ามาวิเคราะห์
ปัจจัยภายใน – ภายนอก (SWOT Analysis) ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนืองเพ่ือใช้ในการ
พัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และจัดท าแผนกลยุทธ์ที่ได้จากการ
วิเคราะห์กลยุทธ์ด้วย TOWS Matrix จัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (คัดเลือกแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีศักยภาพจากโครงการย่อยที่ 1 ที่เป็นแนวทางการพัฒนาศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น และมีความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างมีส่วนร่วมที่มุ่งเน้นความมีเอกลักษณ์ของสถานที่  ท่องเที่ยวและ
ประวัติศาสตร์ ร่วมกับวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดจากโครงการย่อยที่ 2 ด้านกลยุทธ์ทางการตลาด 
ที่มีความเหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย ได้แก่  นักท่องเที่ยวช่วงวัย Baby Boomer และ 
Generation M (Millemium) ที่มีพฤติกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบ SOLOMO, Culture and 
Nostalgia, creative และ FIT Traveler และก าหนดต าแหน่งทางการตลาด (Position) และน ามา
พิจารณาร่วมกับรูปแบบประสบการณ์ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่
ต่อเนื่อง  
 ซึ่งสามารถสรุปเป็นแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องได้ดังแผนภาพ 
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VISION:      พ้ืนที่ท่องเท่ียวในสวนดุสิตและต่อเนื่องจะเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ มีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ก่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมอย่างยั่งยืน 

 นักท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่า และเพิ่มจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวซ้ า และท่องเท่ียวครั้งแรก 
 แหล่งท่องเท่ียวและชุมชนเป็นท่ีรู้จักในวงกว้างมากขึ้น 
 ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืนโดยยังด ารงอัตลักษณ์ ความเป็นตัวตนของวัฒนธรรมในพื้นท่ี 
 เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ และระบบนิเวศน์ ด้านการท่องเท่ียวในพื้นท่ีอย่างยั่งยืน 

Goal 

กลยุทธ์ที่ 1 
การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

และสร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเท่ียว  

กลยุทธ์ที่ 2 
การเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและการ
สร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน ผู้ประกอบการ 

และหน่วยงานภาครัฐ 

กลยุทธ์ที่ 3 
การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเท่ียวอย่างครบ
วงจรและการสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด 
 

กลยุทธ์ที่ 4 
การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก

พ้ืนฐาน 
 

Strategy 

1. การสร้างการมีสว่นรว่มของชุมชน 
2. การสร้างเครอืขา่ยการมีสว่นรว่มของชมุชน ผู้ประกอบการ และ

หน่วยงานรัฐ และการจัดท าแผนปฏบิัติการการท่องเทีย่วร่วมกนั 
3. การจัดการทรัพยากรทางวฒันธรรมของชมุชนเพือ่รองรบัการ

ท่องเที่ยว 
4. การสร้างกฎ กตกิา 
5. การปรับปรุงภูมิทัศนห์รือสภาพแวดลอ้มให้สวยงาม 
6. การเตรียมความพร้อมดา้นบุคลากรและเยาวชนของชุมชน 
7. การส่งเสริมใหผู้ประกอบการจัดจา้งผู้สูงอายุหรอืวยัเกษยีณหรอื

ประชาชนในชมุชนเพื่อให้บรกิารด้านการทอ่งเที่ยว 
 

1. การจัดท าแผนที่ชุมชนและภูมิปญัญาของมรดกทางวัฒนธรรม 
2. การออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ กิจกรรมเวิรก์ชอบ 

(Workshop) นิทรรศการ และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
3. การจัดท าคู่มือการเรียนรู้และการสื่อความหมายทางวัฒนธรรม

เพื่อการท่องเทีย่วเชิงสรา้งสรรค์ 
4. การจัดเปน็สถานที่กจิกรรมหรอืเปิดบ้านใหเ้ข้าชมสถาปตัยกรรม/ 

การจัดเปน็ที่พกัค้างคืน (Homestay) 

1. การพัฒนาศูนย์บริการข้อมูลการทอ่งเที่ยวในพื้นที่หรือ 
Digital Tourism Portal  

2. การจัดวาง Kiosk เพื่อให้นักท่องเที่ยวสามารถใช้บริการ
ระหว่างการท่องเท่ียว ณ สถานที่ท่องเท่ียว 

3. การจัดท าระบบจัดเก็บความพึงพอใจและความคิดเห็น 
(Feedback) ของนักท่องเที่ยว 

4. ก าร เผ ย แ พ ร่ ข้ อ มู ล ก า รท่ อ ง เที่ ย ว  โด ย ใช้  Digital 
Marketing 

5. การพัฒนารูปแบบการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว 
6. การจัดอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติการแก่ผู้ประกอบการ

ท่องเที่ยวและชุมชนด้วย Digital Marketing 
7. การจัดประกวด การท าหนังสั้นส าหรับแหล่งท่องเท่ียว 

 

1. การจัดตั้งศูนย์ประชาสัมพันธ์ 
2. การให้ข้อมูล 
3. การบริการสิ่งอ านวยความสะดวกพื้นฐาน 

 Operation 

 แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมที่มี คุณภาพ
สามารถรักษาอัตลักษณ์ของความเป็นไทย 

 นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่ดีระหว่างเดินทางและเกิด
ความทรงจ าที่ดีในภายหลังจากการท่องเท่ียว 

 นักท่องเที่ ยวมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม หรือเรียนรู้
วัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเท่ียว 

 

 เกิดเครือข่ายความร่วมมือในการส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่าง
ยั่งยืน 

 ชุมชนมีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที่และเกิด
ความร่วมมือกับชุมชนต่างพื้นที่ 

 ผู้ประกบอการเพิ่มบทบาทในการมีส่วนร่วมและน าเสนอ
แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่มากขึ้น 

 หน่วยงานรัฐส่งเสริมและผลักดันการท่องเท่ียวในพื้นที่มากขึ้น 
 การจัดการทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพื่อรองรับการท่องเท่ียว 

 มีเครื่องมือดิจิทัลที่อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว 
ผู้ประกอบการและชุมชน 

 มีฐานข้อมูลจัดเก็บข้อมูลและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
(Big Data)  

 นักท่องเที่ยวเข้าถึงข้อมูลและบริการการท่องเที่ยวผ่าน
ช่องทางดิจิทัลได้อย่างสะดวก 

 ส่งเสริมนักท่องเท่ียวให้รู้จักแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมมาก
ขึ้นผ่านการตลาดออนไลน์ 

 เตรียมความพร้อมพื้นฐานส าหรับนักท่องเที่ ยวทั่วไป และ
กลุ่มผู้สูงอายุ  Strategic Goal 

Participation :       ชุมชน หน่วยงานภาครัฐ ผู้ประกอบการ 
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 การศึกษาในครั้งนี้มุ่งเน้นการพัฒนาการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน
ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง โดยจากการศึกษาสามารถอภิปรายผลได้ดังนี้ 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมถือเป็นการท่องเที่ยวที่ต้องอาศัยการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วน โดย
เน้นการบริหารจัดแบบบูรณาการมุ่งสู่ความยั่งยืน โดยเน้นการท างานแบบเชื่อมโยงกับหน่วยงานทั้ง
จากภาครัฐ ภาคเอกชน โดยเฉพาะชุมชนที่จะเป็นกลไกในการบริหารจัดการในเชิงอนุรักษ์ซึ่งจะท าให้
พ้ืนที่มีความมั่นคงและยั่งยืน ตลอดจนเป็นกลไกส าคัญในการส่งต่อคุณค่าของทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมไม่ให้สูญหายไป ทั้งนี้การท างานร่วมกันของภาคส่วนต่างๆ ต้องมีการวางแผนก าหนด
ทิศทาง แผนงาน งบประมาณ เพ่ือลดความซ้ าซ้อนที่สามารถท าให้การบริหารจัดการมีประสิทธิภาพ
และคุ้มค่ามากยิ่งขึ้น ตลอดจนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่ต้องบริหารจัดการทุนทางวัฒนธรรม
ที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ และมีความโดดเด่นด้านอัตลักษณ์ แตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืน น ามาเรียง
ร้อยให้เกิดเรื่องราวซึ่งจะเป็นการสร้างเนื้อหาเชิงการตลาดที่สะท้อนถึงคุณค่าตลอดจนสร้างการรับรู้
ให้แก่นักท่องเที่ยวให้เกิดภาพจดจ าความประทับใจ และสร้างประสบการณ์ที่ด ี 
 การพัฒนาควรค านึงถึงปัจจัยแวดล้อมที่สามารถเป็นส่วนช่วยเป็นเครื่องมือในการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว โดยในยุคเศรษฐกิจดิจิทัลในปัจจุบัน การสื่อสารกับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายสามารถ
ใช้เทคโนโลยีและช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ที่เป็นที่นิยมในปัจจุบันได้ ส่วนในด้านการบริหารจัดการ
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวตามเส้นทางการท่องเที่ยวต้องค านึงความสะดวก รวดเร็ว ปลอดภัย ซึ่ง
สามารถบริหารจัดการได้หลายรูปแบบโดยให้สอดคล้องกับการเดินทางของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย
แต่ละกลุ่ม และส าหรับการบริหารจัดการในแหล่งท่องเที่ยวสิ่งที่ต้องให้ความส าคัญคือศักยภาพด้าน
การรองรับ ทั้งนี้การท่องเที่ยวต้องไม่ก่อให้เกิดความเสียหายต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว และรบกวน
ชุมชนซึ่งจะท าให้เกิดปัญหาตามมาในภายหลัง โดยการบริหารจัดการต้องมีข้อจ ากัดในทั้งเชิงปริมาณ
ของนักท่องเที่ยว ตลอดจนการบริหารจัดการให้เกิดคุณภาพในการให้บริการ  
 การอภิปรายผลครั้งนี้ มุ่งในประเด็นเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนของ
แหล่งท่องเที่ยว โดยต้องท าให้เกิดการจัดการที่ดีทางด้านการท่องเที่ยว อันต้องอาศัยแนวทางการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในการบริหารจัดการ 5 องค์ประกอบหลัก (Buhalis, 2543) คือ สิ่งที่ดึงดูดใจ 
(Attraction) สิ่งอ านวยความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ 
(Amenity) ที่พัก (Accommodation) และกิจกรรมต่างๆ (Activity) โดยผลการวิจัยเพ่ือให้เกิดการ
จัดการการท่องเที่ยว แบ่งออกเป็น 4 ส่วน คือ 1) การพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
และสร้างประสบการณ์ที่ดีระหว่างการท่องเที่ยว 2) และการสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วมของชุมชน 
ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ 3) การน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจร
และการสร้างสรรค์ทางด้านการตลาด 4) การจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐาน 
ในการจัดการการท่องเที่ยวในปัจจุบันได้เน้นไปที่การจัดการการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable 
Tourism) การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการจัดการอย่างดีเยี่ยม เพ่ือสามารถด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยว
ให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลาย และธุรกิจท่องเที่ยวมีการปรับปรุงคุณภาพให้มีผลก าไรอย่างเป็น
ธรรม ในขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมได้รับผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม และมี
นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนสม่ าเสมออย่างเพียงพอ และมีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมน้อย
ที่สุด โดยการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่ท าให้เกิดความยั่งยืนทางการ
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ท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
วัฒนธรรมหรือชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นนั้นๆ จัดขึ้นเพ่ือให้ได้รับ ความสนุกสนาน
เพลิดเพลินพร้อมทั้งได้ศึกษาความเชื่อความเข้าใจต่อสภาพสังคม และวัฒนธรรม มีประสบการณ์
ใหม่ๆ เพิ่มขึ้น มีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม และวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน และในการที่ต้องการ
ให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีประสิทธิภาพต้องอาศัยรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพื่อ
พัฒนาคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์นักท่องเที่ยวยุคใหม่ที่ต้องการประสบการณ์ทางด้านการ
ท่องเที่ยว  
 ทั้งนี้แนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวน
ดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องมุ่งเน้นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ซ่ึงจะท าให้เกิดการฟ้ืนฟูย่านเก่า
ในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่องให้กลับมามีประโยชน์ใช้สอยอย่างเต็มศักยภาพ เนื่องจากเป็นพ้ืนที่
ดังกล่าวเป็นพ้ืนที่ที่มีการสั่งสมประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม และหลักฐานการตั้งถิ่นฐานของกลุ่ม
ชาติพันธ์ต่างๆ  ดังนั้นการท่องเที่ยวจึงจะกลายเป็นเครื่องมือในการฟ้ืนฟูย่านเก่า หรือเมืองเก่าได้โดย 
โดยผ่านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับความต้องการของคนในยุคปัจจุบันที่
มุ่งเน้นการสร้างประสบการณ์ใหม่ๆ โดยมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการท่องเที่ยวที่แตกต่างจากอดีตที่
เป็นการเยี่ยมชม เป็นการท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสบรรยากาศหรือวิถีชีวิตของย่านเก่า ซึ่งไม่
เพียงแต่จะท าให้เกิดรายได้ หากแต่จะยังเป็นอีกวิธีการหนึ่งที่จะท าให้เกิดการฟื้นฟูย่านเก่าให้กลับมามี
ชีวิตชีวา ตลอดจนเป็นการอนุรักษ์ปกป้องรักษาทรัพยากรทางวัฒนธรรม สถานที่ ความทรงจ า 
ความหมายของย่านเก่านี้ เพ่ือส่งต่อให้กับคนรุ่นหลังอีกด้วย โดยสามารถอธิบายแนวทางการ
พัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
ที่สอดคล้องกับเอกสารงานวิจัย ได้ดังตารางที่ 5.2 
 
ตารางที่ 5.2 แสดงแนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการ จัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมในพื้นท่ีสวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง 
 

กลยุทธ์ แผนพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งชาติ ฉบับที่ 2 

(พ.ศ. 2560 – 2564) 

แนวทางการบริหารจัดการและศักยภาพ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

1. การพัฒนาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และสร้าง
ประสบการณ์ท่ีดี
ระหว่างการท่องเที่ยว 

กลยุทธ์ที่ 1 สอดคล้องกับแผน
ยุทธศาสตร์ที่ 1 เน้นการพัฒนา
คุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้า
และบริการด้านการท่องเที่ยวให้
เกิดความสมดุล และยั่งยืน  

- แนวคิดการท่องเที่ ยวเชิ งโหยหาอดีต 
(Nostalgia Tourism) (นิพัทธพงศ์ พุมมา 
เเละ ณรงค์กรรณ รอดทรัพย์, 2555) 

- การมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วย
ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์ จ ริ ง  (Richards and 
Raymond, 2000) 

- การเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ด้าน
ศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรมหรือคุณ
ลักษณะเฉพาะ ของพ้ืนที่” (Wurzburger, 
2009: 17) 
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กลยุทธ์ แผนพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งชาติ ฉบับที่ 2 

(พ.ศ. 2560 – 2564) 

แนวทางการบริหารจัดการและศักยภาพ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

- มีการจัดการออกแบบกิจกรรมที่เหมาะสม
กับภูมิทัศน์ วัฒนธรรม (James, P.E & 
Martin, G., 1981) 

2.  การเตรียมความ
พร้อมในการรองรับ
นักท่องเที่ยวและการ
สร้างเครือข่ายการมี
ส่วนร่วมของชุมชน 
ผู้ประกอบการ และ
หน่วยงานภาครัฐ 

กลยุทธ์ที่ 2 สอดคล้องกับแผน
ยุทธศาสตร์ที่ 2  ที่เน้นการ
พัฒนาบุคลากรด้านการ
ท่องเที่ยว และสนับสนุนการมี
ส่วนร่วมของประชาชนในการ
พัฒนาการท่องเที่ยว และ
ยุทธศาสตร์ที่ 3 ที่เน้นการบูร
ณาการการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยว และการส่งเสริมความ
ร่วมมือระหว่างประเทศ 

- การจัดการการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม ให้
ส อด ค ล้ อ งกั บ ค่ านิ ย ม ข อ งสั งค ม ที่
เปลี่ยนแปลงไป (สุรชัย หวันแก้ว, 2540)  
- การอนุรักษ์วัฒนธรรม คือการอนุรักษ์และ
การใช้ทรัพยากรอย่างชาญฉลาดให้ เป็น
ประโยชน์ต่อประชาชนในพ้ืนที่มากที่สุด 
(ศรีศักร วัลลิโภดม, 2543) 
- ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวต้องมีความรู้
เกี่ ยวกับสิ่ งแวดล้อม และช่ วยอนุ รักษ์
ทรัพยากรท่องเที่ ยวทางวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม (เพียงกานต์ นามวงศ,์ 2552) 
- การค านึงถึงการมีส่วนร่วมของชุมชน โดย
ให้ชุมชนท้องถิ่นในแหล่ งท่องเที่ ยวเชิ ง
วัฒนธรรมนั้นมีส่วนร่วมในการพัฒนาหรือ
การจัดการการท่องเที่ยวอย่างเต็มรูปแบบ 
และได้รับผลประโยชน์ตอบแทนเพ่ือกระจาย
รายได้สู่ท้องถิ่น (เพียงกานต์ นามวงศ,์ 2552) 
- ส่งเสริมการอนุรักษ์โบราณสถาน อาคาร
ทางประวั ติ ศาสตร์ และป้ องกั น ไม่ ให้
โบราณสถานทรุดโทรมลง (Untermann, 
1984, p. 135) 

3. การน าเทคโนโลยี
ดิจิทัลมาใช้ในการ
ท่องเที่ยวอย่างครบ
วงจรและการ
สร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาด 

กลยุทธ์ที่ 3 สอดคล้องกับแผน
ยุทธศาสตร์ที่ 4  ที่เน้นการสร้าง
ความสมดุลให้กับการท่องเที่ยว
ไทย ผ่านการตลาดเฉพาะกลุ่ม 
การส่งเสริมวิถีไทย และการ
สร้างความเชื่อมั่นของ
นักท่องเที่ยว การท่องเที่ยว และ
การส่งเสริมความร่วมมือ
ระหว่างประเทศ 

 - จั ดท าเว็ บไซต์ แหล่ งท่ องเที่ ยวหรื อ
ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์ของหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 

- จัดท าการสื่อสารผ่ านเครือข่ ายสั งคม
ออนไลน์ อาทิ เฟสบุ๊ค ไลน์ ทวิสเตอร์ อิน
สตราแกรม  

- จัดท าป้ายประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวในบริเวณชุมชน
หรือเส้นทางหลักของการท่องเที่ยว 
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กลยุทธ์ แผนพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งชาติ ฉบับที่ 2 

(พ.ศ. 2560 – 2564) 

แนวทางการบริหารจัดการและศักยภาพ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

- จัดท าเอกสาร สิ่ งพิมพ์ เผยแพร่ข้อมูล
ข่าวสารเกี่ยวกับสิ่งดึงดูดใจและเส้นทาง
เดินทางสู่แหล่งท่องเที่ยว 

- จัดท าการโฆษณาและประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย
ผ่านสื่อมวลชนตามความเหมาะสม 

- บรรจุกิจกรรมของแหล่งท่องเที่ยวลงใน
แผนงานส่งเสริมการท่องเที่ยวของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและของจังหวัด 

4. ด้านการจัดการ
ความพร้อมของสิ่ง
อ านวยความสะดวก
พ้ืนฐาน 

กลยุทธ์ที่ 4 สอดคล้องกับแผน
ยุทธศาสตร์ที่ 2  ที่เน้นการ
พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่ง
อ านวยความสะดวก เพ่ือรองรับ
การขยายตัวของอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยว 

-  เส้นทางการท่องเที่ยว ต้องก าหนดขึ้น
ส าหรับนักท่องเที่ยวเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว
และจุ ดที่ สนใจต่ างๆ ได้ ง่ าย สะดวก 
ปลอดภัย (วราภรณ์ สายแดง, 2559)  

- มีการเตรียมพ้ืนที่ ในการอ านวยความ
สะดวก ได้แก่ ทางเดินเท้า ที่นั่งพักผ่อน 
ร้านค้า ร้านอาหาร และกิจกรรมในยามค่ า
คืน หากได้รับการออกแบบและแผนที่ดี 
จะช่วยปรับภูมิสภาพแวดล้อมสังคมและ
พ้ืนที่ (Rubenstein, 1992) 

- แผนงานพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานภูมิทัศน์
ทางการท่องเที่ยวสิ่งอ านวยความสะดวก
เพ่ือการท่องเที่ยว (แผนการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2554 -
2558) 

- แผนงานอนุรักษ์และฟ้ืนฟูทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว 

- แผนงานพัฒนาและส่งเสริมความปลอดภัย
ของแหล่ งท่ องเที่ ยวให้ ได้ ตามเกณฑ์
มาตรฐานคุณภาพระดับชาติและสากล 

- แผนงานพัฒนาและส่งเสริมการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยว
อย่างสร้างสรรค์และมีอัตลักษณ์จากภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น 
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 จากข้อมูลตารางที่ 5.2 จะเห็นได้ว่า แนวทางการพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพ การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง เพ่ือตอบกลยุทธ์ทั้ง 4 ด้านที่ได้จากการ
วิเคราะห์ TOWS Matrix ต้องมีการพัฒนาแนวทางเพ่ือตอบความต้องการด้านการท่องเที่ยวดังนี้ 
 แนวทางพัฒนาเป็นการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และสร้างประสบการณ์ที่ดี
ระหว่างการท่องเที่ยว  เพ่ือตอบกลยุทธ์ที่ 1 ต้องพัฒนาให้เกิดความยั่งยืน โดยการให้นักท่องเที่ยวมี
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่เกิดจากความผูกพันกับพ้ืนที่ ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้ด้วย
ประสบการณ์จริงสอดคล้องกับแนวคิดของ (Richards and Raymond, 2000) และการเข้าไปมีส่วน
ร่วมในการเรียนรู้ด้านศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรมหรือคุณลักษณะเฉพาะ ของพ้ืนที่ สอดคล้องกับ
แนวคิดของ (Wurzburger, 2009: 17) 
 แนวทางการเตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวและการสร้างเครือข่ายการมีส่วนร่วม
ของชุมชน ผู้ประกอบการ และหน่วยงานภาครัฐ เพ่ือตอบกลยุทธ์ที่ 2 
โดยแหล่งชุมชนต่างๆ ย่อมต้องมีการเปลี่ยนแปลงไปตามการเวลา คนที่มีส่วนร่วมในพ้ืนที่ชุมชน
ท่องเที่ยวต้องมีการจัดการการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม สอดคล้องกับแนวคิดของ สุรชัย หวันแก้ว 
(2540) แต่ต้องมีการอนุรักษ์วัฒนธรรม และการใช้ทรัพยากรอย่างชาญฉลาดให้เป็นประโยชน์ต่อ
ประชาชนในพ้ืนที่มากที่สุด สอดคล้องกับแนวคิดของ ศรีศักร วัลลิโภดม (2543) โดยผู้ประกอบการ
ด้านการท่องเที่ยว คนในพ้ืนที่ และภาครัฐ ต้องมีความรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับแนวคิดของ 
เพียงกานต์ นามวงศ์ (2552) ต้องให้ชุมชนได้ประโยชน์ตอบแทนเพ่ือกระจายรายได้สู่ชุมชนสอดคล้อง
กับแนวคิดของ เพียงกานต ์นามวงศ ์(2552)  
 แนวทางการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ในการท่องเที่ยวอย่างครบวงจรและการสร้างสรรค์ทางด้าน
การตลาดเพ่ือตอบกลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมนักท่องเที่ยวให้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากขึ้นผ่าน
การตลาดออนไลน์การสร้างเนื้อหาเชิงการตลาด จัดท าเว็บไซต์แหล่งท่องเที่ยวหรือประชาสัมพันธ์ผ่าน
เว็บไซต์ของหน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง จัดท าการสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์  จัดท าป้าย
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวในบริเวณชุมชนหรือเส้นทางหลักของการ
ท่องเที่ยว จัดท าเอกสาร สิ่งพิมพ์เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับสิ่งดึงดูดใจและเส้นทางเดินทางสู่
แหล่งท่องเที่ยว จัดท าการโฆษณาและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวไปยังกลุ่มนักท่องเที่ยว 
สอดคล้องกับแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร (พ.ศ. 2554 -2558) 
 ด้านการจัดการความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวกพ้ืนฐานเพ่ือตอบกลยุทธ์ที่  4 โดยการ
จัดการสิ่งอ านวยความสะดวกต้องมีการจัดการออกแบบกิจกรรมที่เหมาะสมกับภูมิทัศน์วัฒนธรรม 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ (James, P.E & Martin, G., 1981) มีเส้นทางการท่องเที่ยว ต้องก าหนด
ขึ้นส าหรับนักท่องเที่ยวเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวและจุดที่สนใจต่างๆ  ได้ง่าย สะดวก ปลอดภัย 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ (วราภรณ์ สายแดง, 2559) และต้องมีการเตรียมพ้ืนที่ในการอ านวยความ
สะดวก ได้แก่ ทางเดินเท้า ที่นั่งพักผ่อน ร้านค้า ร้านอาหาร และกิจกรรมในยามค่ าคืน หากได้รับการ
ออกแบบและแผนที่ดี เพ่ือช่วยปรับภูมิสภาพแวดล้อมสังคมและพ้ืนที่ให้ดูสวยงามเหมาะสมกับพ้ืนที่ 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ (Rubenstein, 1992) รวมถึงมีการส่งเสริมความปลอดภัยของแหล่ง
ท่องเที่ยวให้ได้ตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพระดับชาติและสากลสอดคล้องกับ (แผนการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2554 -2558) 
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
 จากการศึกษาคณะผู้วิจัย สามารถสรุปประเด็นข้อเสนอแนะได้ดังนี้ 
 1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่มีทั้งความหลากหลายและในขณะเดียวกันก็มีความ
เฉพาะ หรือเรื่องราวในแต่ละแหล่ง ดังนั้นการศึกษาวิจัยต้องท าให้เกิดมิติความเข้าใจทั้งเชิงกว้างและ
ลึก ภายใต้ขอบเขตระยะเวลาของการวิจัย  
 2. การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมีความเกี่ยวข้องกับหลายภาคส่วน โดยเฉพาะอย่างยิ่งชุมชน 
ดังนั้นเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่จึงควรมุ่งเน้นผลประโยชน์ในเชิง
เศรษฐกิจควบคู่ไปกับการฟ้ืนฟู รักษา และส่งต่อ คุณค่าทางวัฒนธรรมไทยให้แก่คนรุ่นต่อไป ตลอดจน
สร้างการรับรู้ให้แก่นักท่องเที่ยว จนท าให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อย่างยั่งยืน 
 3. การท่องเที่ยวต้องไม่ก่อให้เกิดความเสียหายต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว และรบกวนชุมชนซึ่ง
จะท าให้เกิดปัญหาตามมาในภายหลัง โดยการบริหารจัดการต้องมีข้อจ ากัดในทั้งเชิงปริมาณของ
นักท่องเที่ยว ตลอดจนการบริหารจัดการให้เกิดคุณภาพในการให้บริการ 
  
   

 
 



 

- 185 - 
 

 บรรณานุกรม  
 

กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา. (2560). สถิตินักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้าประเทศไทย 
ปี 2560 (จ านวนยอดสะสมเบื้องต้น) (International Tourist Arrivals to Thailand 2017). สืบค้นจาก  
 https://www.mots.go.th/more_news.php?cid=465&filename=index 

กาญจนา แสงลิ้มสุวรรณ และ ศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ. (2555). การท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรม
อย่างยั่งยืน. วารสารนักบริหาร ปีที่ 32, ฉบับที่ 4 (ต.ค.-ธ.ค. 2555) หน้า 139-146. 

กาญจนา แสงลิ้มสุวรรณ และ ศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ. (2555). การท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมอย่าง
ยั่งยืน. Executive Journal. www.bu.ac.th/knowledgecenter/.../oct.../aw019.pdf.  

กุลวรา สุวรรณพิมล. (2548). ความหมายของนักท่องเที่ยว. กรุงเทพฯ.เพียร์สัน เอ็ดดูเคชั่น อินโดไชน่า. 
กรมการท่องเที่ยว. (2557). คู่มือการตรวจประเมินมาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม

ของกรมท่องเที่ยว. กรุงเทพฯ: ส านักงานกิจการโรงพิมพ์องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึก. 
จิ ต ก ร  บุ ษ บ า . (2557). ส ะ พ า น มั ฆ ว า น รั ง ส ร ร ค์ . 

https://www.facebook.com/poojidtakorn/posts/704078056297329/ เผยแพร่เมื่อ
วันที่ 13 พฤษภาคม 2557 

จ านง อดิวัฒนสิทธ์ (2540). สังคมวิทยา. กรุงเทพฯ: ภาควิชาสังคมวิทยาและมนุษยวิทยา คณะสังคม
ศาสตรมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

ชูเกียรติ นพเกตุ. (2542). อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว. เชียงราย: คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏเชียงราย. 

นักรบ มูลมานัส. (2560). ตึกฝรั่งที่พัวพันกับมาริโอ หินแห่งชะตา เวนิสเบียนนาเล่ กาลิเลโอ ค าสาป ชาย
เปลือย และสมาคมลับ. https://readthecloud.co/walk-4/ตะวันตกในตะวันออก เผยแพร่
เมื่อวันที่ 18 ธันวาคม 2560 

นิพัทธ์ ทองเล็ก. ภาพเก่าเล่าต านาน มาริโอ ตามัญโญ สถาปนิกฝีมือขั้นเทพ . คอลัมนิสต์ เผยแพร่วันที่ 
31 ตุลาคม 2559 https://www.matichon.co.th/columnists/news_340542 

นิพัทธ์พงศ์ พุมมา และณรงค์กรรณ รอดทรัพย์. (2555). การโหยหาอดีตในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
ไทย. วารสารอารยธรรมศึกษาโขง - สาละวิน, 3 (พิเศษ), 47-49. 

บุณยสฤษฏ์ อเนกสุข, , วศิน ปัญญาวุธตระกูล. (2559). การพัฒนารูปแบบและผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวในจังหวัดพิษณุโลกเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวในกลุ่ม
อาเซียน. รายงานวิจัย. 

บุษเกตน์ อินทรปาสาน และคณะ. (2558). โครงการศึกษาวิจัยการบริหารจัดการท่องเที่ยวสร้างสรรค์
เชิงวัฒนธรรมย่านเมืองเก่าในชุมชนบริเวณแม่น้ าเจ้าพระยาสายเก่าฝั่งธนบุรี: กรณีศึกษา
พื้นที่ตลาดพลู – วัดโพธินิมิตร.ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. 

http://www.bu.ac.th/knowledgecenter/.../oct.../aw019.pdf
https://readthecloud.co/walk-4/ตะวันตกในตะวันออก


 

- 186 - 
 

บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา. (2548). อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว. กรุงเพทฯ: ศูนย์วิชาการท่องเที่ยวแห่ง 
ประเทศไทย 

เบญญทิพย์ ทองวิไล. (2559). การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจของเส้นทางการท่องเที่ยวอ าเภอ
ปราณบุรี จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย . การค้นคว้าอิสระ. ศศ.ม. 
(การจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว) บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ. 

ปรีชา แดงโรจน์. (2544). อุตสาหกรรมท่องเที่ยวสู่ศตวรรษที่21. พิมพครั้งที่ 1 กรุงเทพฯ: บริษทัไฟว์
แอนด์โฟร์พริ้นติ้งจ ากัด. 

ปรัชญาพร พัฒนผล. (2554). การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยววัฒนธรรมแม่น้ าเพชรบุรี. วิทยานิพนธ์ 
ศศ.ม. (การบริหารงานวัฒนธรรม). กรุงเทพฯ: วิทยาลัยนวัตกรรม มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 

เพียงกานต์ นามวงศ์. (2552). การศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนไหล่หิน 
อ าเภอเกาะคา จังหวัดล าปาง. วิทยานิพนธ์. มหาวิทยาลัยแม่โจ้. 

ภูริวัจน์  เดชอุ่ม. (2556). การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค: กรอบแนวคิด สูแนวทางปฏิบัติ
ส าหรับประเทศไทย. วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย, ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 พ.ศ. 
2556 (331-366) 

ภูสิต อินทรทูต. (2559). เวนีเชี่ยนกอธิค พระที่นั่งนงคราญสโมสร Nongkran Samosorn Palace. 
https://www.rattanakosineha.com/ /post/เวน-เช-ยนกอธ-ค-พระท-น-งนงคราญ
สโมสร-nongkran-samosorn-palace. เผยแพร่วันที่ 25 ธันวาคม 2559 

รสิกา  อังกูร และคณะ. (2547). การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนะรรมและภูมิปัญญา 
              ท่องเที่ยว. รายงานการวิจัย. มหาวิทยาลัยรามค าแหง.  
เรื่องเล่าของรอยใบลาน. (2558). พระที่นั่ งนงคราญสโมสร . เผยแพร่วันที่  26 มิถุนายน 2015. 
https://www.facebook.com/roybilan/photos/a.874679229263706/929576817107280/?typ
e=1&theater 
วราภรณ์ สายแดง. (2559). เส้นทางการท่องเที่ยวชุมชนในพื้นที่เทศบาลต าบลบางตะบูน อ าเภอ บ้าน

แหลม จังหัวด เพชรบุรี. รายงานวิจัย บธ.บ. (การจัดการธุรกิจทั่วไป). กรุงเทพฯ: คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร. 

วารสารเมืองโบราณ ปรับปรุงล่าสุดวันที่ 15 ตุลาคม พ.ศ.2550 มาริโอ ตามานโญ ยี่สิบห้าปี แห่งการเป็น 
ส ถ า ป นิ ก  ใ น ร า ช ส า นั ก ส ย า ม  ( 2 4 4 3 -2 4 6 8 )  เ รื่ อ ง :  เ อ เ ล น า  ต า ม า น โ ญ 
https://www.sarakadee.com/m-boran/1998/04-06/tamagno1.htm 
วิกิพีเดีย สารานุกรมเสรี. วังบางขุนพรหม. https://th.wikipedia.org/wiki/วังบางขุนพรหม. 

https://www.sarakadee.com/m-boran/1998/04-06/tamagno1.htm


 

- 187 - 
 

วิภาวรรณ ปิ่นแก้ว. (2551). การศึกษาเพื่อเสนอเส้นทางท่องเที่ยวเชิงนิเวศในอาเภอเมือง จังหวัด
เพชรบุรี.ปริญญานิพนธ์ วท.ม. (การวางแผนและการจัดการการท่องเที่ยวเพ่ืออนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม), บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 

วารัชต์ มัธยมบุรุษ . (2552). รูปแบบการทอ่งเที่ยวในประเทศไทย. (ออนไลน์). แหล่งที่มา: 
http://estudytourism.com/TourismJournal/TourismModelInthailand.pdf.(2553, 
กรกฎาคม26) 

ศรีศักร วัลลิโภดม. (2543). ทัศนะนอกรีต : สังคม - วัฒนธรรม ปัจจุบันผันแปร. กรุงเทพฯ : เมืองโบราณ. 
สยามรัฐออนไลน์.“รื่นรมย์ชมวังปารุสก์” เปิดประตูสู่กาลเวลาณ พิพิธภัณฑ์ต ารวจ วังปารุสกวัน. 

https://siamrath.co.th/n/89168. เผยแพร่วันที่ 6 กรกฎาคม 2562 

ส านักงานราชบัณฑิตยสภา .มัฆวานรังสรรค์. http://www.royin.go.th/?knowledges=มัฆวานรังสรรค์-27-มิถุนา 
บทวิทยุรายการ “รู้ รัก ภาษาไทย” ออกอากาศทางสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย 
เมื่อวันที่ 27 มิถุนายน พ.ศ. 2553 เวลา 7.00-7.30 น. 

ส านักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติ.  2554. ชุดความรู้ด้านการอนุรักษ์ พัฒนา และบริหาร
จัดการเมืองเก่า เล่มท่ี1ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับเมืองเก่า ในประเทศไทยสิ่งแวดล้อม 
กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

สุรชัย หวนัแกว้. (2540). การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม. พิมพ์ครั้งที่6.กรุงเทพฯ: 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 

สุดแดน วิสุทธลักษณ์. (2558). องค์ความรู้ว่าด้วยการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์: คู่มือและแนวทาง
ปฏิบัติ . สืบค้นจากhttp://socanth.tu.ac.th/wp-content/uploads/2017/08/suddan-
2558.pdf 

สิปปนันท์ นวลละออง. (2559). ความคาดหลัง ความพึงพอใจ และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวคุณ
หมิง (Kunming) ที่ขับรถมาเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่โดยใช้เส้นทาง R3A. วิทยานิพนธ์. ศศ.
ม. (การจัดการอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเที่ยว). บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ. 

เอกชัย เครืออินต๊ะ (2540)  องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน. 
(2556). การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ Creative Tourism). สืบค้นจาก 
http://www.dasta.or.th/attachments/article/1599/CTBook.pdf (Creative Tourism 
is a tourism directed toward an engaged and authentic experience, with 
participative learning in the arts, heritage or special character of a place.  

Artipania. (2017). ออกแบบการออกแบบ. สืบค้นจาก https://blog.artipania.com/designing-
design-      b09865c4084b 

Buhalis, D. 2000. Marketing the competitive destination in the future, Tourism 
Management. Vol.21 No.1, pp. 97-116. 

http://socanth.tu.ac.th/wp-content/uploads/2017/08/suddan-2558.pdf
http://socanth.tu.ac.th/wp-content/uploads/2017/08/suddan-2558.pdf
https://blog.artipania.com/designing-design-%20%20%20%20%20%20b09865c4084b
https://blog.artipania.com/designing-design-%20%20%20%20%20%20b09865c4084b


 

- 188 - 
 

James, P. E. and Martin, G. 1981.  All Possible Worlds: A history of geographical ideas. 
John     Wiley & Sons, New York. 

Leiper, N. 2004. Tourism management (3rd ed.). Frenchs Forest: Pearson Education 
Australia. 

UNESCO. 1992. World Heritage’s Operational Guidelines  Annex 3. United Nations 
Educational,  Scientific And Cultural Organisation 

Wurzburger, Rebecca, et al. Creative Tourism: A Global Conversation: How to Provide 
Unique Creative Experiences for Travelers Worldwide. Santa Fe: 
SunstonePress. 

Weaver David and Opperman Martin .1998.  Tourism Management. Sydney: Jonh Wiley 
& Sons Australia 

Swarbrooke, J., and Horner, S., 2007. Consumer Behavior in Tourism (2nded.). 
Amsterdam,    Boston: Butterworth- Heinemann. 

Richard, G (2007). Cultural tourism: global and local perspectives. New York: The 
Haworth Hospitality Press. 

 
 
 
   
 
 
 
 



- 189 - 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 - 190 -  

 

 
ภาคผนวก ก 

ภาพประกอบโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ  
“การจัดท าแผนที่วัฒนธรรมเพื่อประยุกต์ใช้ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” 

วันอังคารที่ 14 สิงหาคม 2561 เวลา 09.00 – 13.00 น. 
ณ อาคาร 47 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
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ภาคผนวก ข 

ภาพการประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) 
แผนงาน การพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิต 

และพื้นที่ต่อเนื่อง 
ในวันพุธที่ 28 พฤศจิกายน 2561 เวลา 09.30 – 13.00 น. 

ณ ห้องประชุม วิทยาลัยสถาปัตยกรรมศาสตร์ ต าหนักพิสมัยพิมลสัตย์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 
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ภาพการประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) 

แผนงาน การพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิต 
และพื้นที่ต่อเนื่อง (ต่อ) 

ในวันพุธที่ 28 พฤศจิกายน 2561 เวลา 09.30 – 13.00 น. 
ณ ห้องประชุม วิทยาลัยสถาปัตยกรรมศาสตร์ ต าหนักพิสมัยพิมลสัตย์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 
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ภาคผนวก ค 
ภาพการประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) 

แผนงาน การพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิต 
และพื้นที่ต่อเนื่อง  

ในวันที่ 2 สิงหาคม 2562 เวลา 09.30 – 13.00 น. 
ณ ห้องประชุม วิทยาลัยสถาปัตยกรรมศาสตร์ อาคาร 47 มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 
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ภาคผนวก ง 
การประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) ครั้งที่ 1 

แผนงาน การพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
ในวันพุธที่ 28 พฤศจิกายน 2561 เวลา 09.30 – 13.00 น. 

ณ ห้องประชุม วิทยาลัยสถาปัตยกรรมศาสตร์ ต าหนักพิสมัยพิมลสัตย์ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 
 
 

 
สรุปสาระส าคัญการประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) ครั้งที่ 1 โดยแบ่งเป็นประเด็นได้ดังนี้ 
ข้อเสนอแนะส าหรับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

1. ควรศึกษาทรัพยากรทางวัฒนธรรมในพื้นท่ี เพ่ือน ามาเป็นจุดขายการท่องเที่ยวในพื้นที่ 
2. ควรวัฒนธรรม (องค์ความรู้ นวัตกรรม) ที่มีอยู่ดั้งเดิมในพ้ืนที่สวนดุสิตเป็นจุดขายในการพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวเพื่อเพ่ิมความยั่งยืน  
3. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีศักยภาพจากผลการศึกษาควรมีการจัด priority รวมถึงควรจัดให้มีการ

พัฒนาส าหรับตัวแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในเส้นทางท่องเที่ยว 
4. ควรศึกษาการสร้าง cluster แหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ โดยก าหนดจุดเด่น/จุดขาย ของ cluster ทั้งนี้ให้

ศึกษากิจกรรมที่มีอยู่เดิมหรือทีม่ีศักยภาพ  
5. ควรศึกษาขนาดพ้ืนที่ท่องเที่ยว ความพร้อมของสิ่งอ านวยความสะดวก เส้นทางเดินที่เชื่อมต่อกันเพ่ือ

น ามาก าหนดกิจกรรมการท่องเที่ยว 
6. ควรศึกษาทุนทางวัฒนธรรมบนถนนสามเสนเพ่ือน าเสนอการท่องเที่ยวท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมทั้งสองข้าง

ทาง 
7. แหล่งท่องเที่ยวควรเกิดจากความต้องการของชุมชน โดยการท่องเที่ยวควรมีส่วนในการฟ้ืนฟูวัฒนธรรม

ของชุมชน 
8. ควรศึกษาประวัติมุขปาฐะ จากบุคคลร่วมสมัยเพ่ือหาภูมิปัญญาและมรดกทางวัฒนธรรม ประวัติท้องถิ่น

มากขึ้น 
9. การสร้างบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยวให้น่าดึงดูดใจ สร้างความประทับใจให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวซ้ า 

กริยา มารยาท ภาษาท่ีใช้สื่อสารกับนักท่องเที่ยว 
10. การสร้างกิจกรรมในการเรียนรู้วัฒนธรรม เช่น การท าอาหาร เป็นต้น 
11. ควรระมัดระวังในบางพ้ืนที่ ในยามเย็น ยามค่ าหรือยามวิกาลจะมีกลุ่มมิจฉาชีพ 
12. ในบางพ้ืนที ่เช่น เขตป้อมปราบมีขนมที่น่าสนใจ นอกจากตลาดนางเลิ้ง คือ ที่มัสยิดมหานาคอาข า มีขนม

บาเยีย กุหลาบจามุน ขนมบดินทร์ มีอาหารมุสลิม หลากหลายที่น่าสนใจ ซึ่งสามารถพัฒนาศักยภาพให้
เป็นแหล่ง ชิม ช้อป ได้ 
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ข้อเสนอแนะส าหรับการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
1. ควรค านึงเรื่องการเชื่อมโยงแหล่งส าคัญท่ีมีศักยภาพรวมถึงความสะดวกในเรื่องของการคมนาคมขนส่ง  
2. ก าหนด theme ของเส้นทางโดยมีการเชื่อมโยงจาก cluster ของแหล่งท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมที่ต้องใช้

เวลาครึ่งวัน ถึง 1 วัน  
3. การน าเอาวัฒนธรรมทุกด้าน ทุกมิติ อาทิ วัฒนธรรมการกิน วัฒนธรรมการด ารงชีวิต วัฒนธรรมในการ

ประกอบอาชีพ มาสร้าง plot ลงจุดบนเส้นทางท่องเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ Story เรื่องราว
ของวัฒนธรรมให้ครบทุกมิติอย่างแท้จริง 

4. ควรน าเสนอเส้นทางการท่องเที่ยวในลักษณะพหุวัฒนธรรม เช่น ทางบกสามารถน าเสนอผ่านถนนสามเสน 
ทางน้ าน าเสนอผ่านริมแม่น้ าเจ้าพระยา หรือคลองรอบกรุง 

5. การศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว เช่น นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ (ฝรั่งเศส อังกฤษ) นิยมเดินชม 
ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทย นิยมการชิมอาหาร และชอบความสะดวกสบาย 

6. ควรศึกษาศักยภาพของพ้ืนที่ในการจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวที่เป็นเส้นทางเดินหรือจักรยานทั้งทางบก
และริมคลอง    

7. ควรศึกษาข้อจ ากัดของพ้ืนที่เนื่องจากเป็นเขตพระราชฐาน 
8. ควรศึกษาข้อมูลการจัดกิจกรรมประเพณี วัฒนธรรมต่างๆ ในแต่ละแหล่งท่องเที่ยว ที่จัดเป็นประจ า

ต่อเนื่องสามารถที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ จะช่วยเสริมให้เส้นทางท่องเที่ยว มีความน่าสนใจมากขึ้น เช่น 
งานตานก๋วยสลาก ของชาวเหนือ ณ วัดเบญจมบพิตรดุสิตวนาราม ราชวรวิหาร  

9. ควรศึกษาอาคาร/ บ้านเรือนที่มีศักยภาพทางด้านสถาปัตยกรรมเพ่ือน ามาสร้างเป็นเส้นทางการท่องเที่ยว
ให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาและเรียนรู้ 

 
ข้อเสนอแนะส าหรับการพัฒนาการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

1. การบริหารจัดการควรมีการศึกษาให้ครบทุกมิติ แล้ววางแผนการด าเนินงานที่สามารถพัฒนาให้เกิดความ
ยั่งยืนได้อย่างแท้จริง มีหน่วยงานผู้รับผิดชอบชัดเจน 

2. ควรศึกษาการบริหารจัดการเกี่ยวกับเส้นทางคมนาคม ขนาดของพ้ืนที่ในการรับนักท่องเที่ยว 
ความสามารถของชุมชนในการรับนักท่องเที่ยว เวลาที่ใช้ในการท าแต่ละกิจกรรม  

3. การพัฒนาการบริหารจัดการท่องเที่ยว ให้ยั่งยืนต้องอาศัยความร่วมมือการมีส่วนร่วมของชาวบ้านใน
ชุมชน ผู้น าชุมชนองค์กรเอกชน องค์กรภาครัฐ ในการจัดการเพื่อให้เกิดความยั่งยืน  

4. การพัฒนาบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต้องด ารงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ ความเป็นตัวตนดั้งเดิมของ
ชุมชน 

5. การพัฒนาบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต้องมีการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน เช่น สนุบสนุน
อาหาร หรือของดีชุมชน 

6. ควรศึกษาข้อมูลองค์ประกอบ ทางด้านกายภาพ พ้ืนที่ วิถีชีวิตของคนในพื้นถิ่นให้มีความละเอียดรอบคอบ 
เพ่ือสร้างความร่วมแรงร่วมใจในทุกภาคส่วน ให้มีความเข้าใจในเรื่องการบริหารจัดการท่องเที่ยว ให้
เป็นไปในแนวทางเดียวกัน และเกิดประโยชน์สูงสุด คุ้มค่า 
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7. กรุงเทพมหานครในฐานะหน่วยงานบริหารจัดการพ้ืนที่โดยรวมและมีหน่วยงานที่ดูแลในด้านการท่องเที่ยว 
มีความเหมาะสมต่อการมีบทบาทในการบริหารจัดการท่องเที่ยวในพ้ืนที่สวนดุสิตและพ้ืนที่ต่อเนื่อง ซึ่งก็
น่าจะสามารถจัดการท่องเที่ยวในพื้นที่ได้เป็นอย่างดี 

8. หน่วยงานภาครัฐ ควรอ านวยความสะดวก ตลอดจนการสื่อความหมาย ป้ายสัญลักษณ์ เพ่ืออ านวยความ
สะดวกให้แกนักท่องเที่ยวกลุ่ม (Free Individual Travelers: FIT) 

9. ควรมีป้ายสื่อความหมายของแหล่งท่องเที่ยว ป้ายราคาสินค้า กติกาของการใช้พ้ืนที่ การทิ้งขยะ อย่าง
ชัดเจน 

 
ภาพบรรยากาศการประชุมระดมความคิดเห็น (Focus Group) ครั้งที่ 1 วันพุธที่ 28 พฤศจิกายน 2561 
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ภาคผนวก จ 
การทดสอบเส้นทาง เส้นทางสวนดุสิต “สยามใหม่” 

แผนงาน การพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
โปรแกรม กิจกรรม 

FAM TRIP เส้นทางสวนดุสิต “สยามใหม่” 
วันพุธที่ ๑๙ มิถุนายน พ.ศ. ๒๕๖๒ 

 
ภาพบรรยากาศการทดสอบเส้นทาง เส้นทางสวนดุสิต “สยามใหม่” วันพุธที่ ๑๙ มิถุนายน พ.ศ. ๒๕๖๒ 
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ภาคผนวก ฉ 
การทดสอบเส้นทาง เส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถึชุมชน” 

แผนงาน การพัฒนาการบริหารจัดการและศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพื้นที่สวนดุสิตและพื้นที่ต่อเนื่อง 

 

โปรแกรม กิจกรรม FAM TRIP เส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถึชุมชน” 
วันอาทิตย์ที่ ๗ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๖๒ 

เวลา ๐๗.๐๐ – ๑๔.๐๐ น. 
ภาพบรรยากาศการทดสอบเส้นทาง เส้นทาง “ศิลปะ ดนตรี วิถึชุมชน” วันอาทิตย์ท่ี ๗ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๖๒ 
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